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I disefio Gréfico como disciplina que se

avoca  a salisfacer necesidades de

comunicacién visual, ha buscado desde
siempre la realizaciéon de mensajes cada vez
mds efectivos, lo cual ha impulsado ol trabajo
de los y comunicadores grdficos. Cada
disefador o comunicador busca legar nuevas
aportaciones en el campo del  diseho,
aportaciones que han surgido de la necesidad
de resolver un problema de comunicacién
visual.

El presente trabajo de tesis os ol desarrollo de
un proyecto que busca dar la mejor solucion
al problema de identidad grifica al que se
enfrentaba el Programa de Recuperacion de
Papel en C. U. “Programa RECUPERA”.

Toda propuesta gréfica requicre de un trabajo
de investigacion que contemple los elementos
esenciales de estudio para poder sustentarlo.

En el capitulo 1T se abordo el universo de la
institucion para tener un marco contextual. En

Introduccion

el capitulo 2 se hace una sustentacion tedrica,
resaltando  los esquemas  de comunicacian
aplicables  al disefio, asi como algunos
principios de diseio y su aplicacion en la
identidad gréfica. En ol capitulo 3 se aplicaron
los conocimientos derivados de los capitulos
anteriores, para justificar ol desarrollo  del
trabajo grafico cn base al problema detectado
y los principios de  diseio,  es una
interpretacion de la contextualizacion y la
sustentacion tedrica o lravés del desarrollo
grifico de la identidad. Cada capitulo
conliene un resumen y bibliografia capitular.
Al final  del  trabajo  se  incuyen  las
conclusiones generales y el glosario.

Este trabajo no sélo muestra la mejor solucion
grifica a la que se llego, sino que es la
culminacién de una elapa profesional y al
mismo liempo cl inicio de una nueva, como
disefadora y como mujer.

3
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Capitulo 1

De los residuos
solidos al reciclaje



De los residuos sélidos al reciclaje

1.- Problemitica ambienta: El desperdicio de papel en México

s bien sabido, que el deterioro del

medio ambiente es un padecimiento

mundial, debido a la explotacién ma-
siva de los recursos naturales y a la gran
produccion industrial.  Nuestro pais ticne
cstos mismos malestares, y en especial la
Ciudad de México en la que su alto creci-
miento poblacional, superficial ¢ industrial
no s6lo han alterado la calidad de vida de la
urbe, sino también de los ccosistemas natu-
rales a su alrededor y al interior del pafs.

El manejo de los residuos sélidos es , hoy en
dia uno de los mas graves problemas que
enfrenta las comunidades urbanas, ya que
tiene efectos directos sobre la contamina-
cién del ambiente, la calidad de vida y la
salud de las personas.

México es uno de los paises con mayor pro-
duccién de basura, la generacién media
diaria de residuos sélidos en 1994 fue de 80
746 ton. cquivalentes a una gencracién total
anual de 29 millones de toneladas. Se esti-
ma que, en promedio el 75% de estos resi-
duos son recolectados 'y el 25% restante
termina en lotes baldios, en el drenaje y en
la via publica, ocasionando problemas de
contaminacién de suelo, agua, aire y salud.

El 70% de la basura que generamos es mate-
rial reciclable y solo se esta recuperando el
8.5%, situacién que viene a reperculir en la
sobre explotacién de recursos naturales re-
novables y no renovables, pues la basura
antes de ser ese montén de residuos mez-
clados de aspeclo y olor poco agradable,
eran empaquies y envases de productos ela-

borados a partir de recursos naturales. Los
maleriales que generalmente se encuentran
presentes en la basura son: papel, cartén,
vidrio, metales, madera, materia orgdnica y
plastico con un gran predominio del papel
ya que es uno de los maleriales por exce-
lencia utilizados para empacar.’

En el distrito federal se tiran diariamente
11,140 toneladas de basura, cantidad que al
acumularse durante un mes llenaria uno y
medio estadios aztecas.

Desde el punto de vista de la composicién
de la basura en el Distrito Federal, el papel
es uno de los residuos mas generados, dia-
riamente se tiran 1 033 ton. de cartén, 846
kg. de papel bond y 755 kg periédico.?

En México se consumen una media de
34kg. pér capita de papel al afio y se liran
cada aio 22 millones de toneladas de pa-
pel, pero no sélo se esta tirando papel, se
tiran recursos naturales..?

El proceso para hacer una lonelada de pa-
pel requiere de 12 a 17 érboles y de 250
mil litros de agua. Una tonelada de papel
reciclado ahorra de 6 a 8 arboles y sélo
gasta 20 mil litros de agua, también hay un
ahorro del 35% de la energia que se requie-
re para hacerlo.*

' HERNANDEZ C.. ¥ 5. GONZALEZ, Reciciafe de residuos sslidos
rmunicipates, 29 p.

? Ibid. 30 p.

SBUENROSIRO, Javier, et al, Reduce Reutiilza Reclcla, paro savar
ol planeta, 14 p.

“Ibid, 15 p.




Del papel que se consume en el mundo
sélo el 25% es reciclado. Con el reciclaje del
50% del papel que se consume se podria
cubrir casi el 75% de la nueva demanda de
papel y carldn, y asi salvar el equivalente a
ocho millones de heatdreas de bosque en
nuestro  planeta, extension equivalente al
estado de Jalisco .

Cerca del 92% del papel que se consume en
Maxico se pierde al revolverse con los de-
mas desperdicios, asi mismo se pierde el
56% del carton, equivalente a 32 milfones

de arboles tirados por aio. A pesar de que
México es un gran consumidor de papel, la
mayoria de él va a dar a los tiraderos de
basura, leniendo que imporar papel de
Estados Unidos para reciclarlo.®

® HERNANDEZ, C.. y S.GONZALEZ Reduccidn y Reckcigle de
resiquos sdlidos municlpaies, 213 p.



2.- Programa Universitario de Medio Ambiente

/.- Antecedentes
a Universidad Nacional Auténoma de
México (UNAM), desde muy diversos
dngulos, ha atendido un sin nimero de
actividades asociadas con el estudio de los
efectos del desarrollo del ser humano en su
héabitat y sus relaciones con el medio am-
biente.

Académicos de  distintas  disciplinas, han
venido estudiando desde hace tiempo en
forma profunda y extensa los problemas
ambientales; sus estudios han dado molivo
a la formacién, desde tiempo atras, de
Centros ¢ Institutos. Es precisamente esta
situacién (la gran diversidad de estudios y
grupos existentes y el enfoque muitidiscipli-
nario con que la UNAM ha estudiado el
problema ambiental) lo que ha dado lugar a

la instalacion de un Programa Universitario
en relacion con el tema. Es el 15 de no-
viembre de 1991, cuando se crea el Pro-
grama Universitario de Medio Ambiente
(PUMA).

M.~ Ubicacidn
En diciembre de 1996 se lerminé de cons-
truir la nueva oficina que alberga al PUMA.
Ubicado en la planta alta del edificio de la
Coordinacién de la Investigacién Cientifica,
es un nuevo piso sobre la Sala del Consejo
Técnico de esta Coordinacion, abarca una
superficie de 490m?, en los que se incluyen
cubiculos, sala de juntas, dreas de disefo y
secretariales, un aula para cursos, una bode-
ga y servicios sanitarios.®

.- Filosofia/Funciones
Desde su creacion el PUMA ha tenido la
misién de apoyar, coordinar e impulsar acti-
vidades en las dependencias de la UNAM
orientadas a la investigacion técnica y cienti-
fica y a la difusién del conocimiento en tor-
no al medio ambiente. Esle programa se ha
ocupado de la identificacion de grupos de
trabajo, asi como del seguimiento de los
principales aportes que, desde diversos en-
foques, han logrado en el tema. El PUMA
atiende las dreas de formacién de recursos
humanos a través de diplomados, capacila-
cién a profesores, servidores sociales, beca-
rios, cursos en los niveles basico y de actua-
lizacién, apoya proyectos de investigacién e
impulsa actividades para difundir los temas
ambientales.

* Antes de pertenecer a la Coordinacién de Vincuiacién, el PUMA
peiteneclia a la Coordinaciéon de la investigacién Clentitica, por
esta modificacion las oficinas del PUMA serén reublcodas, peio
aun no se flene lugar ni fecha.



Uno de los objetivos fundamentales es esta-
blecer canales dgiles de comunicacién entre
el sector académico de la UNAM vy otras
instituciones de educacién mexicanas, asi
como con instancias gubernamentales y
organizaciones sociales en nuestro pais y el
extranjero.’

Otros objetivos son:

O Conjuntar puntos de vista y esfuerzos de
académicos de la Universidad y de otros
sectores para estudiar los factores que
determinan la evolucién del medio am-
biente, las consecuencias de esta evolu-
cién sobre el bienestar de las comunida-
des humanas y los medios para aprove-
char los beneficios y reducir los efectos
nocivos.

Q Contribuir a establecer bases cientifico-
tecnolégicas que sirvan de sustento a los
esfuerzos de la sociedad y de sus institu-
ciones para preservar y mejorar las con-
diciones del medio ambiente.®

V.- Organizacién
El PUMA forma parte de la Coordinacién de
Vinculacién, dependencia creada con el fin
de articular una estrategia integral que rela-
cione a la UNAM con la sociedad mediante
acciones que atiendan problemas relevantes

7 PUMA-UNAM. Informe de actividades 1996, 6 p.
¢ PUMA-UNAM. Programa Universitario de Medic Ambiente,
presentacidn, 16 p.

para el desarrollo nacional. El PUMA esta
conformado por la direccién y diez &reas:

O Control Ecolégico del Campus
O Salud ambiental

O Educacién Ambiental

O Ecologia-Biologia

O Eventos cientificosy cursos

O Informatica Ambiental

O Ingenieria Ambiental

O Quimica Ambiental

O Técnica Administrativa

O Apoyo secretarial

Programa
Universitario de
Medio
Ambiente




3.-Programa de Recuperacién de Papel para su reciclaje en C. U.

/.- Antecedentes
entro de la UNAM se ha hecho un
cilculo de la producciéon total de
residuos generados, donde el papel

y el carldn representa ol 429% del total del
material reciclable. Esta informacién se vuel-
ve relevante para justificar la implementa-
cién de un programa de manejo de papel
que disminuya la cantidad de este residuo
que llega finalmente a los tiraderos de basu-
ra y oplimice su utilizacién, para tener re-
percusiones sobre los recursos naturales. Se
vislumbra la necesidad de llevar a cabo me-
didas preventivas y/o correclivas para dismi-
nuir el problema.

La idea central de crear en la UNAM la
Comisién para el control Ecoldgico del
Campus (CCEC) , es realizar actividades
tendientes a mejorar las condiciones am-
bientales que prevalecen hoy en dia dentro
de sus recintos, asi como procurar un uso y
manejo adecuado de materiales provenien-
tes de recursos naturales. La Comisién inici6
sus actividades en junio de 1993 con 8 pro-
gramas prioritarios entre los que figura el
Programa de Manejo de Residuos Solidos,
cuyo principal objetivo es la reduccién de la
produccién de basura al separarla en sus
diferentes fracciones para su reciclaje.

Una de las drea prioritarias del PUMA es
Educacién Ambiental la cual “busca que la
poblacién conozca y esté informada sobre
el medio ambiente total y sus problemas , se
interese por ello y tenga los conocimientos
tebricos y préctico , las aclitudes , los mévi-
les y el espiritu de entrega para contribuir
individual y colectivamente a resolver los

problemas actuales y prevenir la aparicién
de otros nuevos”.

CAMPUS

Ante la problemética de la generacién de
residuos sélidos en C.U. en especial de pa-
pel, la creacién del CCCE y la prioridad del
PUMA por la Educacién Ambiental; se pone
en marcha en octubre de 1995 el proyecto
“Educacién Ambiental para la recuperacién
de papel en C.U.”, que buscara promover la
participacién del personal de dependencias
universitarias en la reduccién, separacién y
reciclaje de papel mediante un programa de
educacion ambiental.

l.- Filosofia
El proyecto de recuperacion de papel
“Programa RECUPERA,” tiene como objeti-
vo general el motivar y facilitar la participa-
cién de la comunidad universitaria en la
recuperacién de residuos reciclables -papel-
asi como en la bisqueda e implantacién de
mejores alternativas para el manejo de resi-
duos sélidos.

* PUMA-UNAM.: Sollcifud de apoyo financlero, investigacidn
bdslca y aplicada desarrollo tecnoldglico, educacidn armblental.
1995, 5 p.




Los objetivos especificos son: Sensibilizar a
la poblacién universitaria para lograr su par-
licipacién en la blsqueda de soluciones al
problemas de los residuos sélidos en la
UNAM.

Iniciar programas de recuperacién y reutili-
zacién de papel en algunas dependencias
administrativas de C.U. con la participacién
de la misma comunidad.

Proporcionar asesoria técnica y organizativa
a personas y grupos en general sobre pro-
gramas de reduccién reutilizacién y reciclaje
de residuos.

A través de un proyecto de educacién am-
biental apoyado con platicas, talleres, visitas
y material grafico, los integrantes del Pro-
grama RECUPERA, introducen a la pobla-
cion de las dependencias participantes en la
problemitica de los residuos solidos y en
especial el desperdicio de papel. Durante el
proyecto se les dan algunas alternativas para
optimizar el uso y desecho de papel y su
depositacién en contenedores especiales, asi
como acondicionar un espacio de acopio
para papel dentro de la dependencia que
facilite su recuperacién para reciclar.

4.-Descripcion de la grifica de centros afines

n el mundo del reciclaje, existe un

cédigo visual internacionalmente reco-

nocido que identifica este proceso. El

simbolo de reciclaje, estd conformado
por 3 flechas cuyas direcciones indican un
ciclo; estas flechas, colocadas sobre un ele-
mento basico de soporte el tridngulo, repre-
sentan, las 3 r's del reciclaje: reduce, reutili-
za y recicla.

A pattir de esta imagen, la mayoria de las
empresas, asociaciones y grupos que recu-
peran, comercializan, o realizan alguna acti-
vidad relacionada con el manejo de los resi-
duos y en especial con el reciclaje, utilizan

éste simbolo o alguna variante del mismo
para representar su actividad.




En el simbolo del Comité de Reciclaje del
Tecnoldgico de Monterrey, se puede obser-
var la utilizaciéon del simbolo de reciclaje
como elemento principal, y el emblema de
la institucién en el centro del mismo.

Comité de
Reciclaje

I A

aw

El Instituto Naciona! de Recicladores A.C.
INARE, utiliza como imagen las tres flechas
bésicas del simbolo con variantes de posi-
cién.

La cantidad de flechas puede variar como es
el caso de la imagen del Programa Univer-
sitario de Reciclado de Papel de la Universi-
dad de Guadalajara, donde su imagen cen-
tral son dos flechas que forman las iniciales
de la institucion U. G.
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Otra variante de aplicacién del simbolo de
reciclaje se puede ver en la imagen utilizada
por el Gobierno del Estado de Chihuahua
en su programa de reciclaje, donde se mar-

canlas 3 r's.

SN

Como se menciond al empezar este punto,
el simbolo de reciclaje es muy utilizado,
pero hay organismos que no recurren a él,
como es el caso del Grupo de Recicladores
Nueva Generacion.

GRUPO DE
RECICLADORES
NUEVA GENERACION



a vision del Programa RECUPERA, de
extenderse a mas dependencias uni-
versitarias hace necesaria el disefio de
una imagen grifica que identifique al pro-
grama con las personas involucradas en el
mismo; ya que hasta ahora el proyecto a
trabajado sin una identidad propia; a utili-
zado la papeleria del PUMA. Si bien es

a problematica de los residuos sélidos,

reviste uno de los mds grandes retos

ambientales, ya que su enorme gene-
racion y su falta de tratamiento esta relacio-
nado con problemas de contaminacién de
agua, suelo, aire, problemas de salud y a la
sobrexplotacion de recursos naturales reno-
vables y no renovables. Ante los grandes
problemas ambientales que enfrenta nuestro
pais, se crea el 15 de noviembre de 1995 el
Programa Universitario de Medio Ambiente
el cual representa un esfuerzo de la UNAM
para apoyar a las personas preocupadas y
ocupadas en problemas ambientales. Su
misién es la de apoyar, coordinar e impulsar
actividades en las dependencias de la
UNAM orientadas a la invesligacién técnica
y cientifica y a la difusién del conocimiento
en torno al ambiente.

Las grandes cantidades de papel que se
desperdician diariamente en México, lienen
repercusiones en el ambiente, ya que para
fabricar papel se requieren de recursos natu-
rales; que apesar de ser renovables en mu-
chas ocasiones se impide que el ciclo de
vida se cumpla. En Ciudad Universitaria, se
generan aproximadamente 30 ton. de basu-

5.-Necesidad de un identificador visual

parte de éste, visualmente debe tener una
independencia sin dejar de estar apoyado
por el mismo. La realizacién de una imagen
para el Programa Recupera, ayudard a que
el piblico al que esta dirigido lo identifique
graficamente.

Resumen capitular

ra diariamente, donde el papel y cartén
ocupa el 42% de los maleriales, que al mez-
clarse con los demas residuos se dificulta su
recuperacion.

Ante esta problematica, el PUMA, en octu-
bre de 1995 apoya el Proyecto de Educa-
cién Ambiental para la Recuperacion de
Papel en C.U., “Programa RECUPERA”; su
principal objetivo es el molivar y facilitar la
participacion de la comunidad universitaria
en la recuperacién de residuos reciclables -
papel- asf como en la busqueda e implanta-
cién de mejores alternativas para el manejo
de residuos solidos.

Existe un simbolo universal de reciclaje, el
cual ha sido utilizado como imagen por
personas cuya actividad esta relacionada
con el manejo de los residuos. Esta imagen
ha sido modificada segin las actividades de
los interesados.

El Programa RECUPERA, pretende extender-
se a mas dependencias universitarias es por
ello que requiere de un identificador visual
que logre una comunicacién visual entre el
Programa y las personas involucradas en él.
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Capitulo 2

Comunicacioén e
Identidad Grafica



I hombre siempre ha buscado la forma

de dejar huella de su existencia, cs

dacir, de comunicar a los demas. Los
meadios que ha ulilizado para transmitir sus
ideas, desde las pinturas rupoestres hechas en
el paleolitico hasla los actuales sislemas de
impresion, lo han acompaiado a lo largo de
su historia, siendo un reflejo de la ideologia
y del modo de vida de cada grupo y de
cada época.

! Definicidn
La comunicacién es un lrabajo compartido,
una disponibilidad de los aclores a ocupar el
papel del emisor y receptor indislintamente.

Para Guadalupe Medina Orttiz, la comuni-
cacion -del latin communis, que significa
poner en comiin- “es entendida como el
aclo a través del cual dos o mds seres o gru-
pos se relacionan para covocar el comiin

significado o senlido de las cosas”.!

Para Antonio Paoli la comunicacién es cl
aclo de relacidon entre dos o mds sujetos,
mediante el cual se evoca en comiin un
significado.?

Por lo tanto podemos decir que la comuni-
cacién os un fenémeno de relacién, de in-
tercambio entre los individuos

' MEDINA, Guadalupe. et al. Teorios de la comunicacién y ia
Informacion, 15p.

2 PAGLL, Antonlo. Comunicacion e informacién; Perspectivas
tedricas, 11p.

Comunicacion e Identidad grafica

1.- La comunicacion

Conocer los conceplos bdsicos asi como los
modelos  de  comunicacion  permitirdn al
disenador grifico identificar ol papel que
juega dentro de la comunicacion.

N Modlelos de comunicacién
El proceso de comunicacion pucde explicar-
se a parlir de un modelo o esquema de
comunicacién, los cuales sirven para cons-
truir mensajes y decodificarlos. La comuni-
caciéon como fendmeno social involucra al
diseiio, por lo que es importante identificar
un esquema de comunicacion que lo sus-
tenle.

John Fiske®, menciona dos maneras radical-
mente distintas de abarcar ¢l estudio de la
comunicacion:

O Los modelos lincales (la escuela centra-
da en el proceso) y

O Los modelos de signiflicado (la escuela
semidtica).

Los modelos lineales le ponen mds énfasis
en el proceso de comunicacién, es decir en
el proceso de enviar un mensaje.

En la escuela semidtica, el mayor énfasis no
estd puesto en la comunicacién como pro-
ceso, sino en la comunicacién como gene-
racién de significados.

* FISKE, John. introduccidn at estudio de la comunicacion, 33p.



Algunos modelos de comunicacion

A Aristételes® se le considera una fuente
importante para los estudiosos de la comu-
nicacion, él presenta un modelo basico li-
neal y sencillo compuesto por tres elemen-
los:

QUIEN —— QUE —— QUIEN
Orador ———» Discurso ————Auditorio
emisor mensaje receptor

La simplicidad de este esquema a propicia-
do varias derivaciones.

El morlelo de fakobson®

Es un modelo que se encuentra entre la
escuela centrada en el proceso y la escuela
semiodlica,

Su modelo es doble, empieza modclando
los scis factores constilulivos en un aclo de
comunicacion, que deben ostar presentes
para que Ja comunicacion sea posible:

CONTEXTO
MENSAJE

CONTACTO

CODIGO

REMITENTE DESTINATARIO

Donde ol REMITENTE sca una persona, un
grupo o una institucion, es ¢l emisor del
mensaje, el que envia ol mensaje.

DESTINATARIO.- Es ¢l receptor del men-
saje, el que lo recibe, también puede ser
individual o grupal.

“MEDINA, Opcht. 17 p.
" Opch. 29 p.

CONTEXTO.- Es la referencia del mensaje,
es la circunstancia (fsica, social, econémica,
politica que determinan el modo de actuar.

CONTACTO.- Canal fisico y las conexiones
psicolégicas entre el remitente y el destinata-
rio, el contacto puede ser lingiiistico, fisico,
visual, etc.

CODIGO.- Un sistema de significados com-
partidos por medio del cual se estructura el
maensaje

También menciona que on cada acto de
comunicacién, cada uno de los faclores
tienc una funcioéon:

REMITENTE. Funcién Emotiva o de inten-
cionalidad- O expresiva, csta (uncién co-
munica las emociones, aclitudes, status,
clase del remitente, todos los elementos que
hacen que ol mensaje sea solamente suyo;
sin inlencién no hay posibilidad de comuni-
car.

DESTINATARIO. Funciéon Connotativa.- Se
refiere al efecto del mensaje sobre el desti-
natario; es la capacidad de respuesta anle el
mensaje.

CONTEXTO. Funcién Referencial. -La
orientacién de la realidad del mensaje, ba-
sada en hechos y que se preocupa por ser
verdadera o precisa en cuanto a sus datos.
Es ol sustento inidial.

CONTACTO. Funcién Fitica.- Se dirige a
mantener los canales de  comunicacion
abiertos, a mantener la relacién cntre el
remitente y el destinatario a confirmar que



la comunicacion se este levando a cabo. Se
orienla asf hacia el factor contacto, hacia las
conexiones fisicas y psicolégicas que deban
exislir. Se realiza en otras palabras por los
elementos redundantes de los mensajes.

CODIGO. Funciéon Metalinguistica .- Es la
que permile identificar el cédigo utilizado.
Cédigo o signos compartidos.

MENSAJE. Funciéon Poética.- Fs la relacién
del mensaje con sigo mismo.

Para que la comunicacion ocurra, y la per-
sona a dquien la dirige comprenda lo que
significa el mensaje, es necesario crear el
mensaje con sighos. Entre mds se compartan
los codigos y se utilice los mismos sistemas
de signos, hay mayor semejanza entre los
dos significados para ol mensaje.

La escuela semidtica centra la alencién on
analizar un conjunto de relaciones estructu-
radas que permiten que un mensaje signifi-
que algo.

La semidtica

La semidtica es ol estudio de los signos y su
funcionamiento. Para la semidlica la comu-
nicacién es la generacién de signiflicados en
los mensajes, ya sea por parle del codifica-
dor o del decodificador.®

La semidlica centra su alencion en el lexto
no en el proceso, le da mayor importancia
al lector o receptor, ya que es ésle quien
ayuda a crear el significado del texto al
aportarle su experiencia, sus actitudes y sus

® FISKE. Op. cit. 39p.

emociones, es decir le’ da” un significado
determinado por la experiencia cullural del
lector.

Un SIGNO “es algo [isico perceplible por
nuestros sentidos; se refiere a algo diferente
de si mismo y debe sor reconocido por sus
usuarios como signo”.”

Peirce, quien os reconocido como el funda-
dor de la semidtica, en su modcelo identifica
una relacion triangular entre el signo el
usuario y la realidad exterior. Para el un
signo o representamen (vehiculo significan-
10), es “algo que de alguna mancra o capa-
cidad representa algo para alguien. Se dirige
a alguien, es decir, crea en la mente de esa
persona un significado equivalente, o lal vers
un significado mds desarrollado, llamo in-
terpretante del primer signo a oste signo
creado. El signo representa algo, su obje-
to”.®

Pierce® emplea tres conceplos, representa-

men o signo, interpretante y objeto.

SIGNO o
representamen

INTERPRETANTE o, OBJETO

’ Ibid, 34p.

® lbid, 35 p.

? Lépez, Juan M. La semidtica de la comunicacion grafk
ca 163...166pp.
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OBJETO.- £s5 aquello acerca de lo cual el
signo presupone un conocimienlo para quo
sea posible proveor alguna informacion adi-
cional sobre el mismo. Es todo aquello que
puede ser reconocido, pensado, percibido,
evocado ¢ indicado a condicién que sea
reprosentado por un signo o designado por
él; por lo tanto jos objelos no son solamente
aquellos que existen en la realidad, son
también los objetos de la conciencia, del
pensamiento, del sucho, elc.

SIGNO o REPRESENTAMEN.- Es algo que
para algtien representa o se reficre a algo
en algtin aspocto o cardcter,

INTERPRETANTE .- Sdlo se dard en pre-
sencia de ohjelo y el signo, “ el interpretante
A, siempre serd la interpretacion de un signo
o representamen B, que indica un objeto C,
o sea, que ol signo solo es tal cuando se
produce fa relacion de los tres clementos

w0

que lo conforman”,

Para Pierce cada elemento del signo puede
ser tripartido segiin tres formas distintas de
andlisis o relaciones triddicas: el signo en i
mismo, el signo con relacién con su propio
objeto y el signo con relacion al interpre-
tante.

' jbid, 164 p.

Relaciones triddicas e compraracion

En cuanto al signo (representamen) en si
mismo. Conforman el nivel gramalical del
signo, formado por tres elementos que de-
terminan tipo y cualidades del signo, la for-
mulacién del signo, su tipo y ciertos regla-
mentos due lo rigen como su sintaxis:

() CUALISIGNO.- Son sus cualidades for-
males.

(D SINSIGNO.- Los clementos basicos que
conforman los signos. Dimensién que
agrupa las cualidades reconocidas que
permilen tener una dimensién de lo que
¢} objeto es o no es.

D LEGISIGNO.- Los clementos formales o
tipicos de los signos. Convencionalidad
del signo a partir del cual se conoce o re-
conoce tun objelo.

Relaciones lriiidicas de funcionamicnto

En cuanto al signo en relacién con su objeto.
Son las posibilidades de representacion sig-
nica. Incluye los clementos correspondientes
al nivel de la togica del signo y que estan
ligndos con su prdctica, destinados a acla-
rarnos su funcién en relacién con ol objeto
ausente o con el objeto pretendido por el
signo:



O INDICE o iNDEX.- Es un signo que liene
una conexién existencial directa con su
objeto.

( ¢ )

(& /)

D [CONO.- En un signo de similaridad
efectiva. Bl signo se parcce de alguna
manera a su objeto, se ve o se oye pare-
cido.

< SIMBOLO.- Es un signo cuya conexion
con su objeto es resultado de una con-
vencién, acuerdo o regla (ntimeros, le-
Lras),

& J

Eslas calegorias no son separadas y distintas
y pueden coexislir en un mismo signo.

Rolaciones triddicas de ponsamicnto
Interpretaciéon  de o representacion.  En
cuanto al signo en st relacién con suinter-
pretante o sea su relacién de pensamiento.
Incluye aquellos elementos encargados de
cerrar el proceso comunicalivo, inlerpretali-
vo y significativo del signo, que van desde la
informacién hasla procesos mds complica-
dos de convencimiento y argumentalivos. Es
la parte dol signo que se encarga de argu-
menlar o de convencer:

D REMA.- Los lérminos de un enunciado.
Es una sintesis de la intlerpretacion

> DICENT o DICISIGNO.- Corresponde a
la relacién de intencionalidad establecida
enlre los signos y con dichos signos.



O ARGUMENTO.- Corresponde a las posi-
bilidades argumentativas conlenidas en cl

mensajo.

Una de las conclusiones mds importantes a
las que Hega J. M. Lépez sobre ol estudio del
signo de Pierce os la coincidencia con lo
qua hoy se conoce como produccion, distri-
bucién y consumo. Es el emisor quien pro-
duce el mensaje, es el mensaje aquello que
se distribuye y finalmente es el receptor
quien en (ltima instancia consume eslos
signos.

Los modelos considerados, asi como los
conceptos empleados permitiran al diseia-
dor gréfico, identificar el papel que juega
dentro de la comunicacién grifica.



/ Definicién

I Diseio Grédfico es la disciplina que se

avoca a salisfacer necesidades especifi-

cas de comunicacién visual mediante

la configuracién, eslructuracién y sistemati-
7acion de mensajes significativos.”

En el terreno del lenguaje visual es donde el
Discio Gridfico encuentra su drea de traba-
jo.

Enric Salué define el diseio grifico como:
#...cl disefo grifico representa un lenguaje
de figuras o signos convencionales al servicio
de una necesidad informativa”'?

Satué divide al disefo grifico en tres grupos:

D La edicion: el diseho de tipos, libros,
revislas, caldlogos y periddicos

D> La publicidad: ¢l disefio comerdial cons-
tituido por ol cartel, ¢l folleto o anuncio

O La identidad: ol diseno de la imagen
corporaliva, seializacion

Otro campo de aplicacion del disefo son los
disefos tridimensionales en los que se inclu-
yen entre otros a los empaques y envases y
los displays.

ta funcion del Diseno grifico para
Bridgewater Peter’es la do comunicar un
mensaje a lravés de la organizacion de pala-
bras ¢ imdgenes.

El diseno se origind en la impresion, y los
avances tecnolégicos de la imprenta influye-

' hitpi/serpiente.dgsca.unam.my/enap

'? SATUE, Envic. £l disenc grdfico desde los origenes hasta nuestros
dias, 5p.

'Y BRIDGEWATER, Peter. infroduccidn al Diseno Grafico, 10 p.

2.- El diseiio grifico

ron en el disefo, la impresion de papel
continuo y la composicién de tipos por
computadora han cambiado la forma en
que trabajan los disefadores. Pero la nuoeva
tecnologia solo sirve para cambiar o incre-
mentar los pardmelros con los que los dise-
fadores trabajan y nunca sustituye de hecho
el proceso de diseno'.

“ibid, 10 p.
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a comunicacion grifica os ¢l proceso

de transmitir mensajes por medio de

imdgenes visuales  ue  normalmente
ostdn en una superficie plana donde se utili-
zan ilustraciones y simbolos visibles, eslos
dltimos designados a las letras y las pala-
bras."?

El receplor de una imagen visual que busca
comprender el mensaje debe leerlo. La
lectura puede definirse como la extraccion
de informacién a parlir de imdgenes visua-
les, lo que significa que se leen lanto las
imdgenes como las palabras.

El objetivo de un mensaje improso os trans-
ferir su significado hasta fa mente del leclor,
utilizando para cllo, un lenguaje verbal o
escrito (palabras) y un lenguaje visual. E
lenguaje visual consta de los siguientes ele-
mentos: Punlo linea, forma, lono, textura.

La adecuada conjuncion, por parle de dise-
fador, de estos elementos logrard una bue-
na composicion '°

Cada producto grédflico entra en compelen-
cia por ganar lectores es decir por captar la
atencion.

Para llevar a cabo la estructuracién del men-
saje grafico, el disefador tiene que conside-
rar la funcién y la forma.

Un disefio se puede considerar funcional,
cuando cumple con su objetivo primordial:
comunicar el mensaje de la manera mas
acercada a lo que el emisor quiere oflrecer.

'S TURNBULL Arthur Comunicacion Grdfica. p
** Ibidern.

3.- Comunicacién y diseiio grifico

Para lograrlo ol disefador habra de estructu-
rar ol mensaje darle forma. Por lo lanto,
funcién y forma no son dos partes que pue-
dan aislarse. Por el contrario deberdn inte-
ractuar para lograr la mejor solucion al dise-
fio.



! Definicién
ara comprender mds el significado
empezaremos por definir climolégi-
camente a la identidad. “ldentidad

viene del latin, de idem, lo mismo. Dccir,
pues que cada cosa s lo que es, no son
sino una redundancia . Pero s su misma
reileracion la que pone de manifiesto esta
condicién intrinseca de la identidad: lo (ni-
co e idéntico, la unicidad y la mismicidad
de cada cosa”.V’

La identidad equivale a autenticidad y ver-
dad. Idéntico, significa idéntico a si mismo.
Es pucs la cosa y su forma. La cosa misma
representdndose a si misma en ella misma y
por si misma.

Para Cosla J., la identidad encierra tres ele-
moentos:

La sustancia, la funcién y la forma.

Se pucde hablar de identidad de un indivi-
duo, de un grupo, de una civilizacién y de
una empresa; “ cada uno de cllo serd reco-
nocible por un conjunto de signos percepti-
bles que le son propios y caracteristicos; sus
signos de identidad”.

Por lo tanto podemos definir la [dentidad
Grafica como una serie de clemenlos de
comunicacién visual que permiten identifi-
car a personas o grupos de personas refle-
jando la autentica esencia de su filosofia.

' COSTA, John. Imagen Giobal, 84 p.

4.- Identidad Grifica

Su principal objetivo es establecer la comu-
nicacion entre un grupo espaociflico de gente
y su contexto. Se da de dos mancras:

O a nivel inlerno, con aquellos miembros
de la comunidad que desempenan algu-
na actividad dentro de la compaiia o
institucion y

D a nivel externo con aquellos individuos
que reciben los servicios de esta (usuarios
o consumidores).

La identidad grifica csta formada por tres
elementos:

“El LOGOTIPO os la transcripcién escrila
del nombre (nombre de la empresa o de
marca) por medio de una graffa particular-
menle caraclerizada y exclusiva.”*®

El logotipo es un signo de designacién, por
medio de ¢l la empresa se designa a st mis-
ma y es designada por su piablico.

El logotipo es ¢l que por medio del juego
tipografico, permite identificar a un indivi-
duo o grupo y darle una presencia propia
dentro de st medio o contexto.

Damos al término SIMBOLO ¢l senlido de
convencion icénica (no verbal-linguistica), s
decir, el sentido puramente grifico.

Los clementos simbdlicos de identidad de-
ben evocar conceptos y formas que integran
la reserva cullural de una sociedad; el stm-
bolo debe poscer unas fuerte  cualidad
mnemotdcnicos 'y estélica;  asi como una
notable capacidad de pregnancia.™

' ibid, 97 p.
*1dem, 98 p.



La GAMA CROMATICA juega una papel
notablemente senalelico y emocional.

Eslos tres factores esenciales de la unidad
visual: logotipo, simbolo y gama croméitica
conslituyen en conjunto el identificador, es
decir el conjunto normalizado de los signos
de identidad en un todo cslable. Pero hay
otros clementos que son complementarios
que se analizarin mds adelante (elementos
formales).

/l Tipologia
La identidad grafica basicamente se divide
en:

O Identidad Empresarial
O tdentidad Corporativa
< Identidad Institucional

IDENTIDAD EMPRESARIAL.- Es la imagen
grafica que representa a los establecimientos
de tipo comerdial como tiendas, farmacias,
autoservicios, ol

IDENTIDAD CORPORATIVA.- Se define
como la imagen grdfica formada por una
seric de elementos que representan el obje-
tivo de la corporacion persiguiendo el lucro
en sus sevicios,

IDENTIDAD INSTITUCIONAL.- Es una
imagen grdflica que como en el caso  ante-
rior se compone de clementos que repre-
sentan las caracteristicas que son inherentes
a las actividades de la institucién, tenjendo
como finalidad su aceplacion y reconoci-
miento sin perseguir ol lucro.

M Aplicaciones
Dependiendo de las necesidades del clien-
te, las aplicaciones de la identidad podrdan
ser a corto o mediano plazo. A corto plazo
la funciéon de la identidad podrd ser de
identificacion y difusion; los soporles de
comunicacién que se emplean para trans-
milir y hacer piblica la imagen son: papele-
ria, publicaciones, formularios, rotulaciones,
entre olros.

Para el disefo de la identidad en papelerfa,
se deben lomar en cuenla el lugar donde se
pone el nombre de la empresa; on las carlas
de presentacion se deben contemplar la caja
de texto en relacién con el diseio, asi como
los requisitos legales tales como direccion y
razén social y sus siglas o abreviaciones se-
gin sea el caso.

Las tarjetas de presentacion cuyo tamaio se
ha estandarizado a 5.0X9.5cm debe conle-
ner como elemento de gran importancia el
nimero telefénico, asi como los nombres y
cargos direclivos completos; el tamaiio de la
larjeta se puede modificar siempre y cuando
se mantenga la funcionalidad de la larjota.

Para el disefio de los sobres se debe cuidar
que el lamafio sea multiplo de pliego, se
puede utilizar ¢l tamano estandar ya que
son mas baratos que los especiales, se debe
dejar libre el drea de timbres, y se incluird la
direccion complela.



IV Elementos formales
COLOR™.- El cromalismo en la identidad
grifica cs primeramente simbélico. El color
simbélico de una empresa os un factor muy
importante de identidad, un cjemplo es o
color simbdlico del refresco coca cola el
cual s ol de la vilalidad o el de kodak cuyo
color simbdlico os la luz; es a través del co-
lor simbélico que muchas empresas logran
su idenlificacion.

Funciones simbdlicas

El color blanco, como el negro, se hayan en
los extremos del espectro. Ambos colores
lienen, por eso un valor limite, y tambien un
valor neuiro (ausencia de color) que refuer-
za los colores que son con ellos combina-
dos,

El gris -Ocupa el lugar intermedio entre el
blanco y ol negro. Pero es un centro pasivo,
neutro y, por eslo mismo, un factor de
equilibrio.

El rojo significa la vitalidad, es el color de la
sangre y de la pasion. Expresa enlusiasmo y
dinamismo, es exaltante y agresivo.

El verde es el color mas tranquilo y sedante.
Evoca vegetacion y frescor. Pero os el color
de la calma indiferente: no trasmite alegria,
tristeza o pasion. Cuando en el verde pre-
domina el amarillo, cobra una fuerza activa
y soleada; si tiende al azul deviene sobrio y
mas sofisticado.

*° COSIA, Joan. Lo Imagen global, evolucidn del disenc de
Identidad, 98-99 p.

El azul es el simbolo de la profundidad.
Suscita una predisposicion favorable. Provo-
ca tranquilidad y una gravedad solemne.
Cuanlo méds se clarifica mds se vualve indife-
rente. Cuando mas s oscurece mds atrae
hacia el infinito.

El amarillo es el color mas luminoso, cdlido
y alegre. Es el color dal sol y de la luz y co-
mo tal es vilal y lonificante.

El naranja, cs menos estridente que el rojo
y ol amarillo, y posee una fuerza mas ra-
diante y expansiva. Tiene un cardcler aco-
gedor, cdlido, estimulante y una cualidad
dindmica muy pasiva.

Funciones seialdélicas

En la identidad el color juega un papel no-
tablemente senalético por su alta velocidad
percepliva y su pregnancia. El impacto de
los colores se clasifica en ¢l siguiente orden:
negro sobre blanco, negro sohre amarillo,
rojo sobre blanco, blanco sobre rojo, amari-
llo sobre negro blanco sobre azul, blanco
sobre verde, rojo sobre amarillo, azul sobre
blanco, blanco sobre negro, verde sobre
rojo. Las combinaciones que son considera-
dos como las mejores son rojo y azul, rojo y
amarillo, rojo y gris, rojo y anaranjado.

Como lo menciona Wucius Wong*'es  diffcil
establecer normas para la creacion efectiva
de combinaciones de color, ya que los gus-
tos de cada individuo cambian.

2! WUCIUS, Wong. Principlos de disero en cofor, 51 p.
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TIPOGRAFIA.- Para lograr la idenlidad la
tipografia serd concebida como un sistema
que recoge y combina determinados lipos
de letras que por su legibilidad y sus con-
notaciones formales armonizan con los sig-
nos de identidad y sirven al conceplo gréfi-
co. El sistema lipogréfico poscerd la variedacd
que cada caso requiere dada la personali-
dad de la empresa, pero serd objeto de una
normaliva, una scrie de criterios perfecta-
menle definidos y explicitados para la com-
posicion.*

Serdn caracleres scleccionados en funcion
de su valor de contraste-cquilibrio con los
signos de identidad. La tipografia on la
identidad grifica, serd clegida, en funcion
de dos criterios fundamentales: legibilidad,
que conslituye el aspecto funcional y sus
connotaciones, lo cual constituye el aspecto
estélico. *?

TRAZOS GENERATRICES.?*- La relicula cs
empleada por los disepadores para la solu-
cion de problemas bi y tridimensionales. Al
dividir una superficie en espacios y rejillas,
el diseiador tendrd mayor oportunidad de
ordenar lextos, imdgenes y cualquier tipo de
elemento grdfico segin criterios objetivos y
funcionales.

La correcta utilizacion de reliculas ayudaran
para que se elabore con éxito la identidad
gréfica y su aplicaciéon on los diferentes so-
portes; asi como para la elaboracién de
cualquier otro elemento grifico.

#COSTA, Joan. La imagen global, evolucicn del disenc de
Identidad, 100 p.

* Ibid, 124 p,

* MULLER, Joset. Sistermng de reticuias . 13 p.
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I programa recupera no liene una

identidad grafica es por ello que se

analizara el simbolo mds utilizado por
POFSONAs, Organismos, grupos o empresas
cuyas aclividades tienen relacion con el
reciclaje.

El simbolo de reciclaje, esta formado por la
repeticion de un elemento universal, un
indicador de direccion, la flocha. Se utiliza
la rotacion de éste clemento, la cual pro-
duce un cambio de posicion de modo tal
que las flechas no quedan superpuestas.

5.- Andlisis de la grdfica existente

Las flechas rotan regularmente alrededor de
un centro de referencia.

Cada flecha estd situada en un cje imagina-
rio a igual distancia del centro de referencia
anles de cofectuar la rotacion. Las flachas
rotan a 120° para quedar sobre un soporle
cuya forma es un triangulo.

Las flechas indican movimiento en el senti-
do de la misma; representan un ciclo in-
lerminable, el ciclo del reciclaje, donde
cada flecha representa una actividad, Re-
duce, Reuliliza, Recicla.
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n nuestro tiempo, junto al lenguaje

hablado y escrilo, los simbolos visuales

y especialmente los grificos se han
converlido on medios de  enlendimiento
indispensables.

La comunicacién es un fenémeno de rela-
cion, de inlercambio entre los individuos;
(que se puede explicar a travas de un mo-
delo o esquema, los cuales sirven para
construir mensajes y decodificarlos.

Para comunicarnos, necesitamos haber te-
nido algiin lipo de ecxperiencias similares
evocables en comtin. Y para poderlas evo-
car en comin necesilamos significantes co-
munes.

John Fiske menciona dos maneras de abor-
dar el estudio de la comunicacion:

D Los modelos lineales (la escuela centra-
da en el proceso).-En el que le ponen
mds énfasis en el proceso de comunica-
cién, es decir en el proceso de enviar un
mensaje y,

O Los modelos de significado (la escuela
semiébtica).- En la que el mayor énfasis
no esta puesto en la comunicacién como
proceso, sino en la comunicacién como
generacion de significados.

El modelo de fakobson

Es un modelo que se encuentra entre la
escuela contrada en las escuclas lincales y
de significado. Su modclo es doble, modela
los seis faclores constilulivos en un aclo de
comunicacién, que deben cslar presentes
para que la comunicacién sea posible y le
da una funcién a cada factor:

Resumen capitular

CONTEXTO
(. referencial
MENSAJE
f. poélica
CONTACTO
f. fatica
CODIGO
f. metalinguistica

DESTINATARIO
. connotativa

REMITENTE
f. emotiva

Para que se de la comunicacién y se en-
tienda el mensaje, os necesario crearla con
signos. Entre mds se compartan los signos,
hay mayor semcjanza entre los dos signifi-
cados para el mensaje.

La semidtica es el estudio de los signos y su
funcionamiento. La semidlica centra  su
atencién en el texto no en el proceso.

El signo es la representacion de los objetos,
el reconocimiento de un objelo se da cuan-
do éste se convenciona para compartirlo
con un grupo, alcanzando con esto su di-
mensién social.

En el modelo de Peirce, identifica una rela-

cién lriangular entre ol signo, el usuario y la
realidad cxterior.

SIGNO

"\

INTERPRETANTE «+——— OBJETO
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Para Pierce hay 3 forma de representacion
de signica:

{CONO.- En un signo de similaridad efecti-
val,

INDICE o INDEX.- Es un signo  de cone-
xion.

SIMBOLO.- Es un signo de convencién,
acuerdo o regla.

El Disefio Gréfico es la disciplina que se
avoca a salisfacer necesidades especificas de
comunicaciéon visual mediante la configura-
cién, estructuracion y sistematizacion  de
mensajes significativos; por lo tanto el dise-
Rador grdlico trabaja con signos. Una de las
aplicaciones de los signos en el diseno s la
ldentidad Grifica, a la que podemos definir
como una serie de clementos de comunica-
cién visual que permiten identificar a per-
sonas o grupos do personas reflejando la
aulentica esencia de su filosofia.

Para la realizacion de identidades se deben
considerar ciertos clementos formales como
el color, formatos, tipografia, soportes, re-
producciones, lrazos generalrices.

Lograr una identidad grifica que realmente
represente la filosofia del programa recupe-
ra dependerd de la correcta utilizacion de
los elementos mencionados.
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Capitulo 3

Desarrolio del
proyecto grafico



una imagen que representara reciclaje,

reutilizacion, reduccién, papel, trabajo
compartido, es por ello que en el tabulador
conceptual s incluyeron eslos conceptos.
La bisqueda de imdgenes se inicié con el
andlisis del simbolo de reciclaje, a partir de
csle se lomaron algunos elementos, como la
flecha,

El “Programa RECUPERA”, requeria de

Bocetos

En la primer propuesta se tralé de dar la
idea de ciclo y de trabajo compartido pero
no alude al papel.

En las siguientes propuestas se definieron
mads los conceplos de las 3r’s, reduce, reuti-
liza y recicla, asf como la idea de papel.

Asi se llego finalmente al disefio del simbo-
lo, pero aun no de la tipografia.

Desarrollo del proyecto griafico

1.- Primeras imagenes

programa

ReCUpera

08ra
%,

reCUpera

programa

W@

reCUpera
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La identidad quedo resuelta al incorporarle
el logolipo utilizando la tipograffa mas ade-
cuada, quedando de la siguiente mancra,

Identiclad final

Q@@JFC@%H

« X O
pion

RECUIPERA

Resuella la identidad se hicieron pruebas en
posilivo, negativo, aro, masa.

Aro-mase

ogQra
Q‘ lho

2 o

L SCRN P

RECUPERA

Aro-masé

negativo

Positivo

RECUPERA

RECUPERA

27



2.- Propuesta Grifica

1 Andlisis y construccién del simbolo
El simbolo estd compuesto de dos flechas.
Cada flecha sc divide on dos grandes par-
tes: la cabeza de flecha y el cuerpo; a su
vez el cuerpo esla fragmentado en cuatro
partes, las cuales representan cuatro hojas
de papel en movimiento en tamanos dife-
rentes.

€l

)
y

centro de Con la rotacién de déste clemento se liene

referencia

del “Programa RECUPERA".

La flecha (cabeza y cuerpo), rota al rededor
de un centro de referencia a 180°. Antes de
efectuar la rolacién, la flecha se situé en un
¢je a jgual distancia del centro de referen-
cia.

como resullado el simbolo para la identidad
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ESTA TESIS Ne OfBE
SALIR DE LA BiBLIGTEGA

[

et

l Anilisis y construccién del logotipo
Para lograr la construccién del logotipo, sc
trazé una reticula, donde se ubicod al sim-
bolo y a partir de los trazos resullantes se
colocaron ¢l logolipo, lo que nos dio la
integracion de la Identidad Grélica del pro-
grama.

El drea de disefo sobre la que se trabajo la
reticula fue un cuadrado, definida por cuatro
bordes de igual longitud y que forman cuatro
dngulos rectos. Esle espacio se dividié por
cada lado en 36 espacios por lado, dando
como resultado un reticula cuadrada.

29



N

-

Se trazaron dos lineas diagonales la prime-
ra iniciaba en el dngulo superior derecho
del cuadrado base y terminaba en el angulo
inferior izquierdo, la segunda del superior
izquierdo al inferior derecho. Estos trazos
nos dieron el centro del drea de trabajo;

una vez localizado el centro se trazaron tres
circulos los cuales nos darian el cuerpo y
colocacion del simbolo  asi como la de la
lipografia.
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Los dos primeros circulos nos dan el cuerpo
del simbolo; ol dirculo oxterior nos da la
colocacion de la tipografia superior.

Se utilizaron dos familias tipogrdficos: Op-
tima semi bold en altas para la palabra
“RECUPERA” ya quc cs el nombre del pro-
grama y Avant Garde wmedium en
“programa”. Estas familias tipogrifica nos
permiten tener un allo grado de legibilidad.

N

La lipografia ostd colocada de tal manera
que la superior envuelve al simbolo y la
inferior en posicion horizontal le da estabili-
dad. Ambas tipografias s tan justificadas al
cuerpo del simbolo, para darnos como re-
siltado una imagen cuyo soporte hdsico es
un cuadrado.
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RECUPERA

grafica del “Programa RECUPERA”, la cual
nos habla de papel, de un ciclo: el reciclaje.

M Identidad gréfica
A través de las reticulas utilizadas, de los
trazos auxiliares y la colocacion de cada
elemento es como se llegd a la identidad



! Propuestas de color
Como ya se mencioné en el capilulo dos, es
dificil establecer normas para la creacién
efectiva de combinaciones de color, ya que
los gustos cambian de generaciéon en goene-
racion y segin la edad, cullura y educacién
de los individuos. Es por cllo que en las
propuestas se mancja la analogia y el con-
trasle de color para lograr la armonia.

Armonia por analogla de color

— ey

3.- Estudio de color

Armonia por comttisic

En lodas las propuestas  se hicicron varia-
ciones con los  colores  de Ja palabra
“RECUPERA” para resaltar a través del em-
pleo de dste, las letras “CU”,  ya que son
en dependencias de esta zona donde se esta
aplicando ol “Programa RECUPERA”, Ciu-
dad Universitaria.

Armonia por conlraste
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N Gama cromética
Los colores designados son los que utiliza la
UNAM; ya que el “Programa RECUPERA” sc
estd desarrollando en Ciudad Universitaria y
esld inmerso en un programa pertenecienle
a la UNAM.

OAmarillo ocre:
Pantone 137U
cian 0
magenta 28
amarillo 100
negro 9
OAzul de prusia:
Pantone 282U

cian 40
magenla 40
negro 20

La tipografia envuelve al simbolo y es refor-
zada por el color; resaltando en la palabra
“RECUPERA”, las letras “CU” por medio del
empleo de color amarillo. Teniendo como
lectura  final  “programa  RECUPERA”,
“Ciudad Universitaria”, y “papel”

[ Aplicaciones a corto plazo
La identificacion y difusion son las finalida-
des de aplicar la identidad grifica a corto
plazo, para ello se trabajé en el diseiio de
papeleria: hoja carta, sobre oficio y larjela
de visita,

RECUIPERA

&4.- Aplicaciones

También a corto y mediano plazo y como
seguimiento del proyecto, la identidad se
aplicard entre otros soportes en contenedo-
res para papel reciclable, en las zonas de
acopio de papel de las dependencias parti-
cipantes, en publicaciones, clc.
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o2Lam,
<>

RECUPERA

Lo, Armnelia Gutiérrez L& ld@

tocickie ¥ ecucacion amb!

Tel, 606 Foxaw

Crso s, CALd b L GLBIG, o © 4
® e dexa i,

Sabre oficio
Reduccién al 50%
Tamaio real 10X24cm

Tageta de visita
Reduccién al 30%
Tamafio real 9X5¢m

Hoja carta
Reduccién al 70%
Tamafio real 21.5X28cm

anur

RECUPERA

Frogram Universituria dv Medlo mu.m(mdln.«m de Vinculackin
. G¥cuto Dieday, Chciod Univeniiano. 04610, Mad D, k.

taucio de o
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Para medir la efectividad de la identidad
grifica, sc realizé un cuestionario de valida-
cién. La muestra esladfslica fue de 4 perso-
nas, cl responsable y los corrresponsables
del proyecto.

Cuestionario de validacién
1.- éLa imagen propuesta en qué le hace
pensar?

2.- ¢Cudl es la filosofia del “Programa re-
cupera”?

5.- Validacién

3.- Crec que estd representada en la iden-
tidad grafica propuesta?

4.- ¢El color empleado  qué significa para
usted?

Después de aplicados los cueslionarios, po-
demos considerar que la identidad del pro-
grama cumplié su objetivo principal de co-
municar correctamente; se logro la mayor
efectividad con ¢l menor niimero de ele-
mentos,
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Conclusiones

El desperdicio de papel es un problema ambiental al que se enfrenta nuestro pais .

Es de gran importancia la formacién de centros e institutos dentro de fa UNAM que analicen
los problemas ambicntales. Uno de los resultados de estas formaciones os la aparicion del
Programa Universitario de Medio Ambiente.

El Programa de Recuperacion de papel para su reciclaje “programa RECUPERA”, como
proyecto de ecducacion ambiental, pretende promover la participacion del  personal
administrativo en la reduccidn, separacion y reciclaje de papel en dependencias de Ciudad
Universitaria. Es imporlante que estos cenlros y en especial el programa RECUPERA tengan un
identificador visual que facilite fa pertenencia visual entre el programa y las personas
involucradas cn él. '

La comunicacién como fenémeno de intercambio entre los individuos ubica al disefio grafico
como contaclo de este intercambio, la entidad que demanda el diseiio tiene la funcion del
emisor, el destinatario del mensaje corresponde al receptor, Los recursos graficos que se
aplicaron en el disefio representan el cédigo, los recursos fisicos del diseio  (soportes)
constituyen el medio y los modos de transmisién del mensaje son los canales.

La semidtica como estudio de los signos y su luncionamiento considera a la comunicacién
como la generacién de significados en los mensajes.

La funcién del disefio grdfico es la de comunicar un mensaje a través de la organizacion de
palabras e imdgenes.

La identidad gréfica como aplicacién del disefio busca solucionar un problema- especiflico de
identificacion visual que establezca la comunicacién de un grupo especifico y su contexto.

La tarea de solucionar la deficiencia de comunicacién a la que se enfrentaba el programa
RECUPERA dio como resultado la proyeccién de un disefio conciso, preciso y especifico, una
identidad grafica que conjunté conceptos como reciclaje, reulilizacion, reuso y trabajo
multidisciplinario.

Para lograr que un disefio cumpla su funcién primera de comunicar, éste debe llegar a la mejor
sintesis, es decir ulilizar la menor cantidad de elementos, los mds representalivos para lograr la
maxima efectividad y tener un alto nivel de pregnancia.



La nueva tecnologia con la que se apoya ol disefo, s sélo ecso , un apoyo los cuales
incrementan los pardmetros con los que pucde trabajar y nunca sustituyen al proceso de
diseio. Un disefiador s, ante todo, un ser humano capaz de proyectar y las computadoras no
son una extension de éste; son una herramionta, para su trabajo.

Es importante la existencia de grupos preocupados y ocupados en identificar y resolver una
problemdtica ambiental, pero crear una identidad gréfica  que ayude a identificar a uno de
estos  grupos, ospedificamente al programa RECUPERA y sus funciones, s sumamenie
satisfaclorio y mds cuando es para un proyecto perteneciente a la institucion que durante anos
se ha preocupado en identificar oste lipo de problemas y ayudar a su solucion y que ha
formado a grandes profesionales y a grandes personas, la mdxima casa de estudios la UNAM.



Glosario

EDUCACION AMBIENTA.- ...es un proceso que aspira que la poblacién mundial conosca el
medio ambiente y sus problemas, se interese por ellos y tenga los conocimientos tedricos y
practicos, las actitudes y aplitudes y el espiritu de entrega que se requiere para contribuir de
manera individual o colectiva en la solucién y prevencién de los problemas ambientales.” Stapp,
Wiliam en porspoctivas UNESCO, 1978,

MNEMOTECNICOS.- Perteneciente o relalivo a la memoria; arte para mejorar la memoria,

PER CAPITA.- Promedio por persona, por cabeza, individualmente.
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