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PRELIMINARIS.

Cuando sc utiliza ¢l término preasa, algunas personas 1o asocian con un
periodico  capitalino  de circulacion  nacional @ otras  mas,  interesadas ¢
involucradas ¢n el periodismo, lo relacionan con el conjunto de medios de
difusion y/o comunicacion que se encargan de crear espacios noticiosos para
que la gente se mantenga informada,

Quién no conoce en nuestros ticmpos los noticiarios de television del canad
2 y 13 ; quién no prende el radio v sintoniza Monitor o Detris de la Noticia por
citar algunos @ quidn 1o v al pucsto de periodicos y compra La Jorncadea,
xcélsior o Cromea. Todos, de alguna mancra, nos involucramos o cstamos
conviviendo con la prensa @ nos servimos mutuamente unos a otros. Hllos
quicren nuestra Alencion pari ser n intfluventes, y nosotros. como sociedad,
los requerimos para estar informados,

La prensa intluye. presiona, resquebra debilita o construye  cualquier
sistema de organizacion huntana si asi lo quasiera. Los periodicos y programas
de radio vy television noticiosos influven tanto. que algunos gobicrnos y
personas les temen, 12 poder que pucda tener un medio en particular depende
de la injerencia que pueda tener sobre los demas. v por supuesto, por la
cantidad de audienaia que recurre a ¢l para informarsce.

Durante mi desempenio como reportero del periodico fa Verdad de la
Opinion Nacronal y cubriendo algunas dependencias del Gobierno Federal, me
percate de la existencia de una discriminacion. relegamiento y poca atencion
hacia un grupo numceroso de medios  apodados

pasquines” o “guayaberos’.
identificados tambicn como locales. razon por la cual no contabamos con
privilegios o comodidades tales como @ anvitacion para asistir a todos  los
cventos ¢ informacion pre-evento @ lugares reservados dentro de las oficinas de
prensa  de las Jependencias. tacilidades parn conscguir entrevistas exclusivas
con personajes de o dependencia, entre otras. Nos encontrabamos puces en un
segundo plano.

l.os compaiicros gque se encuentran en la misma situacion son muchos y
todos estan alli. cubriendo la fuente noticiosa pero pasando desapercibidos por
la gente. Pocos los conocen. ¥ aunque pucde ser un excelente trabajo
periodistico el que se publique con un alto grado de profesionalismo. si no sc
cuenta con los recursos necesarios para difundirlos. simplemente no se influye
¥ no sc deja de pertenceer al conjunto de medios de la prensa secundearia.

Si otorgaramos los grados de la prensa por su nivel de audiencia,
seguramente o werminariamos por la variedad de la misma v por la cantidad de




medios queexisten en nuestro pais. Lo que si se pucde hacer, arlos
por la cobertura y distribucion.

Si hablumos de una prensa secundaria, logicamente 1o hacemos porque hay
otra que e antecede v otras que scguramente st en un tereer ternino. Iin
nucstro pais. podemos identificar o la prensa “primaria’ como ¢l conjunto de
medios que transmiten su informacion a nivel nacional ¢ incluso internacional
Y aunque no se tiene con exactitud ¢l numero de audiencia, si se caleula la
cantidad posible o latente. La prensa secundaria o nivel nacional, serian los
periodicos o medios que se encargan de cubrir informativamente lo que ocurre
a nivel estatal @ por sus caracteristicas ¢ intluencia, retoma acontecimicentos de
injerencia para todo ¢l pais. pero lo que realmente le interesa es lo que ocurre a
nivel de Estado y municipios.

Hasta aqui. ya se ha remarcado 1o diterencia entre dos conjuntos de medios,
que aungue con objetivos sinnlares. tienen sus jerarquias por la cobertura ¢
influencia sobre o socicdad. Resulta obvio entonces. ¢l por qué la prensa
“primar uene priortdades sobse los demas medios v el por qué tiene v se le
considera mas en las diterentes instancias que producen o informacion. En un
evento cuplquicra, no se trata v considera por igual a un reportero de un medio
de circulucion nacional gque a otro medio estatal o regional @ estos ultimos
quedan en segundo tEérmino.

Un contlicto de jerarquia entra cuando nos preguntamaos

Quién ticne mayor
imfluencia dentro de un cstado de ta Repablica. un medio a nivel nacional o uno
estatal 2.

Scguramente puede tener un medio estatal mayor audiencia que uno de
circulacion nacional en la misma entidad, pero aun asi. por la estructura y
cobertura. ¢l que se distribuye por todo el pais va a estar por encima del que se
difunde solo por el estado.

Si bien es cicrto que a nivel nacional existe esta jerarquia con ka prensa,
también es verdad que esic fenomeno ocurre a nivel estatal - cuestion que cs
fundamental para nuestra investigacion - . Asic dentro de los estados que
comprenden la Republica Mexicana (caso especifico del istado de México),
existe un conjunto de medios que ticnen menor intfluencia que los antes
mencionados.

En este nivel estd otra prensa secundaria que se encarga de  cubrir
informacion local de un cierto namero de municipios del Estado de México v
que se encuentra por debajo de los medios de cobertura estatal. lste conjunto
de medios, especialmenie los periodicos y revistas, cuentan con una gran
laguna de¢  conocimientos profesionales en su  quehacer periodistico. Si




tomaramos la referencis
cencontrarian o clasilicarian
Dentro det 1

a nivel nacional, seguramente  estos  medios se
N un PUNLo Wrciario en cuanto a importancia.

tado de México existen muchos medios gue navepan en este
scegundo plimo dentro de la demarcacion y en un tercero si nos enfocamos a
nivel Federal, Lo que nos interesa por ¢l momento. es estudiar ¢l primer
fenomeno so6lo dentro de nuestro Estado, para ol efecto, tomamos como caso
de estudio a un medio que contorman la prensa secundaria en la entidad,

Despucs de todo 1o anterior nos podemos acercar hacia una definicion de lo
que es la prensa secundaria o oson el conjunto de medios de difusion o
comunicacion que se encargan de propagar noticias en la socicdad a nivel local
y regional, ¥y que tiene poca penctracion dentro de la mismi.
naturaleza, funcionamicnto y existencia, ¢s ¢l motivo que dio pie a la siguiente
investigacion, a raiz. de sus numerables deticiencias v problematicas.

Utilizo para cste plonero estudio. ¢l periodico o micro-empresa periodistica
en la cual me inicié profesionalmente. lablo del semanario La Verdad de la
Opinion Nacional, Prensa Libre™ en el municipio de Atizapan de Zaragoza.

Durante et desarrollo de la investigacion - hago 1a aclaracion -, me refiero al
periddico en ocasiones con ¢l nombre de la Opinion Nacional, ya que asi se le
conoce dentro del gremio periodistico del Estado de Meéxico. Aclarado lo
anterior, espero no se picnse que se trata de dos medios de ditusion diferentes.

istudiar su




INTRODUCCION.

Iin ¢l Bstado de Meéxico es muy comun encontri - en ¢l medio
periodistico - con un gran namero  de publicaciones  diarias,  scmanales,
quincenales. mensuales y “religiosas™, s decir, aquellas que se publican cada
que dios quicre. Tanto revistas como periodicos “circulan™ sin una aparente
razon de ser, sobre todo, porque la socicdad - para quicn s¢ supone cstin
disefiados tos medios de difusion - desconoce su existencia,

Nos enfrentamos pues, a medios de difusion que por su funcionamicento no
son del dominio de la colectividad y. que a mi forma de ver ¢l periodismo,
ampoco sirven como vehiculo de comunicacion social, como veremos mas
adelante.

Las carencias v limitaciones que ticnen estas publicaciones, a las que he
denominado como Uprensa secundaria’, se hace notar muchas veces desde la
primer pagina. Su tipologia y formato ticnen un gran parccido : se¢ mancja por
lo gencral 1a nota informativa como tnico género periodistico ; cuentan con
poca publicidad comercial | ¢sta formada (la publicacion) por unas cuantas
hojas ; su periodicidad no es constante @ su penetracion s casi nula y. por
consiguicnte. su tiraje ¢s raquitico, esto entre muchas otras cuestiones dignas
de senalar.

De esta mancera. In presente investigacion con caracter introductorio, tiene
por objeto conocer. estudiar y cstablecer o organizacion v funcionamiento de
los medios de 1a prensa secundaria, asi como también. reconocer cuales son sus
perspectivas en cuanto a su actividad periodistica,

El trabajo esta comprendido por tres capitutos @ ¢l primero, trata de dar a
conocer como es1a conformada y de qué manera opera o prensa sccundaria
como cmpresa @ el segundo, aborda lo quoe a estos medtos les interesa en cuanto
a informacion. asi como su respectiva retacion con quienes la producen @y por
altimo, ¢l capitulo final reconoce ¢i papel que jucga la publicidad en la linca
periodistica de este conjunto de medios de difusion.

Despucs de haber retomado tos puntos mas importantes dentro del quehacer
periodistico ¥ haberlos transportado a la problematica especifica de los medios
de la prensa sceundaria en el Estado de Meéxico, en cl ultimo apartado de Ia
investigacion. se¢ proporciona, a manera de conclusion. las perspectivas de su
actividad  periodistica . al  mismo  tempo,  s¢ senalan  las  principales
modificaciones o problemas inmediatos o atender para llevar al cabo una labor
profesional en benelicio de la sociedad.




No ¢s preciso empe

r sin antes decir que esta investigacion se plancad de tal
lorma que se mostrara lo que debiera ser ¢l periodismo a nivel general,
Hevandolo asi hasta 1o particular. 13s decir, seda un panorima global del
fenomeno o plantecamicnto. sc transporta al conjunto de 1a prensa sceundarin, y
se analiza por altimo en un caso de estudio : La Verdad de 1o Opinion
Nacional.

Sirva pucs csla aportacion para conocer un panorama global de lo qué
ocurre con los medios de la prensa en estudio. y también, para futuras
investigaciones en un campo poco explorado y que ¢s urgente para su benelicio
y desarrotio.




NOTAS ACLARATORIAS,

1) SOBRE LA METODOLOGIA.

Listar investigacion fue plancada bitjo un esquema metodologico dilerente a
lo que usualmente se presenti en un wrabajo de titulacion, Se cuenta con los
mismos elementos pero en otro orden.

Con la tinalidad de enfatizar v relacionar las diterentes tematicas tratadas en
1a tesing, dentro de cada inciso se planteo la teoria, prosiguio con ¢t grupo de
relerencia vy se culming con ¢l estudio de caso. Se hizo un tratamiento de la
informacion  partiecndo de 1o general, a lo particutar, con ¢l objcto de
comprender y relacionar cada una de las partes de este estudio.

Asic Lo Prensa Sceundarsa @ Perspectivas de su Actividad  Periodistica.
Listudio de caso de Fa Verdad de la Opinion Nacional, no pretende acumular
informacion para Henar espacio en las hojas de papel. por el contrario, ticne
dentro de sus objetivos analizar al periodismo en cada uno de sus componentes
v relacionartos con la prensa secundaria que ahora nos ocupa.

Aunque en ocasiones la investigacion parcsca repetitiva ¢ incompleta en
alguno de sus incisos, a lo largoe del trabajo se podra entender que 1a pretension
es ser reierativo y que solo leyéendola de principio a fing se comprendera el
concepto que ghora se pretende acuinar con bases ¢ investigacion: la prensa
sectendaria. . pero sobre 1odo. conocer las perspectivas que le esperan y deben
enfrentar cstas publicaciones

b) SOBRE LA TEORIA DE COMUNICACION.

Para esta tesing, que fue resultado de una investigacion y andlis no se
tomo como base ninguna corriente o teoria de comunicacion cn especitico, cl
haberlo hecho, hubiera desviado el objetivo principal del trabajo : conocer v
establecer las perspectivas de la actividad periodistica de este grupo de medios
de comunicacion, apartir de su funcionamiento y estructura Como empresa.

Fisto no significa que ¢l estudio carezcea de sustento tedrico. yva que a lo
largo de 1a investigacion, no solo se retoma una teoria. sino que se entremezcla
tanto el funcionalismo. estructuralismo  y marxismo dando respuesta a las
interrogantes que iban surgiendo. v a la exigencia que requeria la tesina.

Desde la perspectiva funcionalista, la investigacion comprende ¢l estudio de
la empresa periodistica como una  institucion social que salistace ciertas
necesidades, es decir, vemos su funcion y distuncion dentro de la socicdad. En
¢l caso de la corriente  estructuralista. el trabajo  presenta como  estan
confonados  estos medios  hacia  su  interior  formando  una  estructura




institucional, que a su vez, y junto con otras organizaciones. integrian una
estructura social @ ademas, se retoma su forma significante. PPor altimo, se
relaciona con ¢l marxismo porque se demuestra como las medios de difusion
sirven para la nuuipulacion y comercializacion de las noticias de acuerdo
intereses cconamicos (base principal del sistema capitalista), dejando de lado
su funcion social para obtener una mayor influencia, convirticndose. algunas
veees, en aparatos ideologicos del stado,

Asi, sin ser un estudio riguroso apegado a la metodologia y lincamientos
esqueniatizados de cualquicr eor
presenta no d

de comunicacion, la tesing que ahora se
de ser un estudio serio sobre una tlemdtica poca abordada y
que servirin a futuras generaciones para andlisis mas profundos sobre lo que
ahora sc ha llamado prensa secundaria.




CAPITULO
1

EL MEDIO DE COMUNICACION ; ELL CASO DE LA
PRENSA SECUNDARIA.



b, LA NATURALEZA D SU ORIGEN.

oy mas que nunca el ser humiano tiene la necesidad imperiosa de estar al
tanto de o que pasa a su alrededor. Cuando se entera de acontecimientos y
novedades, hace todo 1o posible para diseminarlas a fin de que los demas las
conozean y analicen. A partir de esto, y con ¢l propasito de conservarias como
testimonio para futuras civilizaciones, ¢s como de alguna manera surgen los
medios de comunicacion impresos (periodicos y revistas).

Los medios como un todo, tienen 1a responsabilidad de informar y cducar,
de decir no s0lo 1o que esta sucediendo. sino también por qué estia ocurricndo y
qu¢ significara eso para nosotros. hoy vy manana.

Los medios impresos -especialmente periodicos y revistas- han servido de
tribuna o ychiculo de expresion para comunicar posturas  politicas @ para
anunciar comunicados gubernamentales @ dar o conocer ¥y promover productos
comerciales Uy multiples usos mas. Hsto ha propiciado que ¢l periodisimo haya
adoptado una postura empresarial v mercantil,

Al parccer. v asi lo hacen patente 1o mayoria de los medios de la prensa
secundaria. los periodicos y/o revastas surgen de la necesidad  de proporcionar
a la comunidad un periodismo veraz, oportuno y objetivo, cuestion gue queda
solamente como “slogan™ publicitario ¥ no como la naturaleza de su origen,
Cabe seaalar, que ningin medio proyecta o aclara que su intencion de fondo es
¢l empresarial. es decir, comercializar con la informacion de cualquier tipo.

L.a prensa secundaria es. al menos en el 1ado de Mexicol el conjuntoe de
medios impresos que se encargan de divalgar lo que ocurre a nivel local.
regional o estatal. Por lo general. no mancjan informacion de interés nacional,
a menos que esté involucrada la entidad a la que pertenceen. Otra caracteristica
comun de este conjunto de medios es 1a distribucion. ésta no es a nivel nacional
y en muchos de los casos. ni siquicra por todo el estado.

Dentro del Estado de Mexico existe una proliferacion de estos medios
impresos que se encuentran practicamente en ¢l anonimato. A pesar de ser
tantos. la mayoria de cllos no son conocidos por la gente de la localidad. La
explicacion de sus origenes y permanencia son muy variados @ hay quiencs
surgen  para apoyvar  campaias  politicas  presidenciales a nivel municipal,
logicamente respaldadas por instituciones publicas v privadas @ algunos se



o

originan para ¢gjercer un periodismo veraz v objetivo, subsidiados y mancjados
por particulares [y otro, que es la pran mayoria, ticnen su génesis en intereses
purincente cconomicos, es decir, con la vision de obtlener jugosas ganancias
monctarias o raiz de la venta de espacios dentro de su medio intformativo.

El periodico La Verdad de Ta Opinion Nacional ( prensa libre ). surgio en la
scgunda quincena junio de 1987, aunque su registro y certificado de contenido
lo obtuvo hasta en noviembre de 1994, Iin ¢l cditorial de la primera
publicacion, dic “con o inalidad de proporcionar a la sociedad un
periodismo profesional, veraz, objetivo y con libertad, hemos llevado a cabo un
proyccto que hoy estd concretado  con la realizacion de este periodico.
Esperamos scervirle v proporcionarle la informacion mas importante de lo que
sucede a su alrededor. Esperamos ser un vineuwlo real entre las autoridades que
nos gobicrnan para saber sobre sus acciones v demandar las que no realicen
con profesionalismo y apego a la ley, Hsperamos, en pocas palabras. brindarles
lo que sabemos con un proposito uanico. tratar de serles atil™

Gustavo Javier Trujillo Herrera, presidente v editor del periodico, tras haber
prestado sus servicios como corresponsal vy reportero de diversos medios de
circulacion nacional, decide crear su propia empresa despuds de considerar gque
ya tenia la suficiente experiencia para dirigir y comercializar con su propio
impreso.

Originalmente. ¢l periodico tlevaba por nombre La Opinion Nacional, pero
debido a que en otro estado de la Repablica ya existia otro con ¢l mismo titulo.
se le cambio por ¢l que actualmente porta.

Después de haber realizado esta investigacion, un punto que quisicra dejar
bien claro, y a pesar de gque muchos editores opinen lo contrario. y otros tantos
lo aprucben, es que la prensa scecundaria ticne sus origenes en interescs
ccondmicos ¥y no en la necesidad informativa de las entidades. Ser periodista
editor de un periodico  pequeno. resulta mas rentable y redituable que brindar
los servicios profusionales 2 un medio de circulacion nacional.
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1.2. SU FUNCIONAMIENTO COMO EMPRIZSA.

Hablar de una empresa en ¢l terreno periodistico - v en coalquicr otro -, ¢s
sin lugar a dudas, tocar un sin in de elementos y tactores que intervienen en la
claboracion del producto para que ¢ste funcione correctamente.

Como cualquicr otra cosa en ¢l mundo, seftala Domenico 12e Gregorio en su
libro “Muctodologia del periodismo™, ¢l periodico - y agregaria que cualquicr
cmpresa o programa periodistico - ticne su ciclo de vida @ nace, crece, tucha
por atianzarse. vive y ... muere. Todos los periodicos y revistas terminan por
morir o cesar su publicacion.

Cualquicr mcedio impreso - contintta Domenico -, para poder  luncionar
como cmpresa. tiene la necesidad de ener tres organos fundamentales o
administracion v la tipogratia

direccion-redaccion, la

La Dircccion-redaccion s ¢l conjunto de personas que dan vida  al
periodico o revista, Liste organo es el que decide, distribuy y manipula la
informacion dJde acuerdo a los lincamicntos o politica cditorial del medio. asi
como de controlar y dirigir al personal que labora en el mismo. También estan
cencargados de sostener vy ampliar las relaciones publicas con instituciones
gubermamentales v privadas.

La Administracion os ¢l organo que cuida los aspecios {inancicros de da
empresa periodistica. 1ebe procurarse de asegurar los medios ecconomicos que
garanticen la vida del periodico. ya que sin ellos dejaria de existir. Otro
objetivo primordial cs. como ¢l de cualquier otra empresa. hacer cuadrar los
balances. v por supuesto. aumentar en lo posible los beneficios. Para conseguir
esta finalidad. es necesario incrementar los ingresos v contener los gastos.

Los ingresos estian constituidos  generalmente por la venta del producto
(periodico o revista), v las inserciones publicitarias. 158 conocido ¢l hecho de
que ningun medio impreso se manticne solamente con lo obtenido por su venta
En todas partes los periodicos v revistas se venden a un precio inferior por
cjemplar a la cantidad que supone su costo de producceion. Sin embargo. la
diferencia entre costo v precio se salva con los ingresos por la publicidad
insertada dentro del medio

Publicidad v ¢xito editorial son dos variables de la misma ccuacion. Sucede
que, cuanto miis crece la tirada de un periodico, mayor publicidad afluye a ¢l
esto trae como consccuencia disponer de mayores recursos financieros, v con
cllo. el mejoramiento en el contenido de la publicacion.




rara cada publicacion existe un nivel minimo de tirgje, es decir, un numero

minimo de giemplares por debajo del cual no puede salir sin que tenga pérdidas
on su pestion.

Los gastos mas representativos dentro de una empresa periodistica son los
siguientes @ Honorarios, salarios vy gratificaciones  de  todos  aquellos  que
trabagan para ¢l medio : mantenimicento de las oficinas y de la sede ; suministro
de materias primas Ly por altima. la gestion de las instalaciones tipogralicas.

B cuanto a la Tipogratia, ¢sta la componen ¢l conjunto de instalaciones en
las que se lleva al cabo la impresion del periodico.

1in cada imprenta de un periodico. se distinguen normalmente las siguientes
secciones @ compaosicion (linotipia y monotipial . estercotipia (conformacion de
la paging) - rotativa |y fotograbado.

La tipografia depende tanto de la Administracion como de la Direc
redaccion. bEn elia se desenvuelve una parte importante del trabajo periodistico.
La confeecion del medio es efectuada por los redactores.

Flasta aqui, en terminos generales

podemos resumir que el departamento de
Dirccciam-redaceion  s¢ cncarpa del contenido de  1a revista o periodico
(noticias. editoriales.  lustraciones v material especial) asi como  de las
relaciones pablicas | el departiimenio de Ta Administracion, se encarga de la
circulacion, de os anuncios. de ta promocion y de las labores de oficina @ vy por
ultimo, la Tipografia compone ¢ imprime ¢l medio para posteriormente
despacharlo y destinarlo a los diterentes tugares de circulacion.

Una ver abordados los arganos internos de una empresa periodistica. caso
especitico de los medios de comunicacion impresos (periodicos vy revistas).
toca retomar ahora camo funcionan hacia ¢l exterior. Una forma esquemaitica
explicativa es 1a siguiente
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aceptacion v penetracion dentro de la sociedad. tendra o no. publicidad
gubermnamental o privada interesada en propagar sus ideas o productos - segim
sca ¢l caso - dentro del medio. Esta deberia ser teoricamente la forma en la que
s¢ mueve ¢l periodismo escrito. En Ja practica muchas veces, como veremos

mas adclante. no se cumple.

IEs importante schalar que dentro de las empre
cuatro clases principales de organizacion’

periodisticas  existen

la de Presidente-cditor ; Gerente

general ;@ la de propictario-director. y por Gltimo la de cooperativa.

Propictario-director existe principalmente en periodicos v rev

La primera de estas organizaciones [a encabeza el Presidente-editor, el cual
da sus ordenes a dos o tres cjecutivos principales. En la organizacion que
figura un Gerente general. ¢l mismo informa a la junta directiva v al presidente
de la sociedad : es ¢l jele de los demas funcionarios ¢jecutivos del periodico v
en ocasiones lu misma persona desempeiia ¢l cargo de director v gerente. La de

r Bond,_Intradue

n al Period

adico, Propositos y_ arganzacion p

tas pequenas, en

[B2]]



17

las que ¢l propictario es a la ver presidente, cditor v director. Como cuarta
clasificacion csta la de cooperativa, donde todo el personal participa en las
utilidades y comparte la responsabilidad del mancjo de la empresa ;. cuando
esta torma  de  organizacion  ticne  ¢xito,  se advierten  dentro de sus
departimentos una fabor cunjunta y un marcado espiritu de cooperacion.

Adentrandonos a lo que es la prensa secundaria, podeimos seitalar que uno
de sus principales problemas y limitaciones radican en que no se ticne bien
presente que ¢l periodismo para conformarse como empresa tiene la necesidad
de trabajar en cquipo y profesionalmente.

Pocos medios - me reficro a los de la prensa sceundaria - tienen una
organizacion en 1los tres niveles que
caracteriza o estos  periodicos v

ciala Domenico e Gregorio, Si algo
revistas es la faltn de organizacion y
administracion cn los tres rubros expucestos anteriormente on este apartado.

Empezaremos  con  puntualizar

alpunos  de los problema mas
representativos encontrados en este estudio. Por un lado. son pocas las personas

que trabajan para un medio - en muchos de los casos solo ¢l director del
periodico o revista y una persona o dos mas, son las gque realizan todo ¢l trabajo
de recopilacion y manipulacion de la informacion. tle aqui uno de los
principales problemas @ Por muy capaces que sean los periodistas, no es posible

cubrir de una manera objetiva v verdadera todo ¢l espectro informativo de un
periadico.

Por otro 1ado. ¢l departamento de redaceion y el de administracion quedan a
cargo no de un grupo de personas, sino solo del director y presidente del medio.
s ¢l quien da vida. dirige, manipula v produce su periodico o revista a sus
intereses. Queda asentado. que esta persona asume las responsabilidades y
deberes laborales de toda una cempresa @ mangja ¢l medio, se emiplea como
reportero, hace las relaciones publicas, produce ¥ consigue las negociaciones .
reparte el periodico (sirve de voceador). s ¢l cabrador. cte.

Una de las limitantes mas comunes dentro de la prensa secundaria,  aparte
de los ya expuestos, ¢s que no cuentan con instalaciones de imprenta. Contados
y privilegiados son los medios que cuentan con cllas. son los que de alguna
manera s¢ aproximan a realizar un periodismo profesional por que sc te facilita
la publicacion. Para resolver esta carencia, se tiene que utilizar ¢l recurso de
mandar a maquilar ¢l medio informative o otra empresa que cuente con

imprenta. atrasando asi, su proceso de claboracion en tiempe y aumentando sus
costos de produccion.
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Internamente los problemas radican en que todo ¢l peso de Ta claboracion y
administracion  recae en una sola persona: en ¢l Presidente-cditor. Otra
situacion scria si se hicicra una division del rabajo dejando y depositndo
responsabilidades a un equipo tal ¥ como se realiza en una empresa.
cluro puces. que dentro de la prensa secundaria no  existe una
1. Se rompen con todos los esquemas

Queda
verdadera admuinistracion  empresaric
establecidos del mangjo de un periodico y/o revista, tal como los que se
expusicron con anterioridad @ no hay organizacion real de empresia & no cuentan
con ¢l personal suficiente y capacitado @ no cuentan con una publicuacion
constante y significativa ; su tiraje cs muy reducido ; pero sobre todo, su ciclo
de retroalimentacion de recursos financicros | tal y como se mucestra en la
grafica |, no sc cumple

La respucsta a la pregunta oblipada /entonces por qué existen y luncionan ?
la trataremyos de esclarceer en ¢! capitulo namero dos, cuando tomemos ¢l
punto 2.4 Lo Negro del Negocio, Relacion Prensa-Gobierno™. Por ahora,
trataremos de abordar camo funciona la prensa secundaria hucia el exterior.

Todos los medios parten de una inversion de capital - imprescindible para
conformar una micro-cmpresa periodistica - @ hasta aqui no hay complicacion
alguna. Produce su medio (periodico o revista) con ¢l conocimiento de que
existe alguien que lo necesita para publicitar o propagar algo. ¢s aqui donde
contienzan los problemas. Por lo general, los medios de comunicacion escritos
de la prensa secundaria no se practica mucho la propaganda comercial, sino la
gubemamental, de tal suerte que el trabajo periodistico que se practica se hace
en funcion de impactar a los funcionarios al servicio del gobierno, valga la
redundancia. y no a un pablico disperso en la sociedad. s por clio, que los
muchos periodicos v revistas que existen. son desconocidos por el hecho de
que no se ponen a su alcance. Bl consumidor de estos medios son los
funcionarios puablicos. Hamese presidentes municipales. regidores. sindicos.

elcétera.

l.os ingresos financicros que sosticnen al medio no
periodico o revista. ni la publicidad comercial plasmada en ¢l papel. El sostén
cconomico estia determinado por la propaganda gubernamental. Al manejarse
de tal manera. Sc esta dejando de lado un clemento importante para uicn, s¢
supone, se hace el periodismo, se esta dejando de lado a ta sociedad

son. ni la venta del

Una comparacion - quizda un tanto drastica - de los medios de la prensa
sceundaria, me remite a lo que en ¢l comercio es el ambulantaje. Me ha dado



por compariario asi, porque es muy comun ver o periodistas y/o editores con su
periodico bajo ¢l brazo ofreciéndolo o ensenandolo,

Debido a su limitado tiraje vy precaria circulacion, ¢l periodista debe
entregar - muchas de las veees - de mano en nuamo su medio a la persona a la
que quicre impactar. persuadir. anfluir, Cgolpear™ o ayvudar con su trabajo
periodistico. e ahi surge la comparacion, Muchas veces hay que perseguir o
los funcionarios para la negociacion de las notas publicadas, hay que negociar
y rebajar los precios de los espacios en o plana 2 hay que buawllar para
consepuir una autorizacion de orden de insercion, cuestion gquc no ocurre con
otro tipo de moedios.

L.a Verdad de la Opinion Nacional esta organizado  teoricamente de la
siguicente manera
Presidente v Director General @ Gustavo Javier Trujillo Herrera,
Conscjo Consultivo 1iditoriat ©  Dr. Gabriel Lazeano.
Prof. Jos¢ T'rujillo Hernandez
Arq. Adrian Lopez.
Ing. Fortino Muioz.
Arg. Armando Gomez.,
C. Juan Tamez Rios.
Departamento de Edicion @ Federico Castillo.
Publicidad : Fernando Solis Rangel.
Juridico : Lic. Rigoberto Sanchez.,
Contabilidad : C.P. Héctor LLazcano.

Servicios Fotogriticos : Fermando Flores Luévano.

Al igual que la mayoria de los medios de la prensa secundaria, Opinion
Nacional no cuenta en la practica con los depantamentos establecidos en ¢l
organigrama. E1 Presidente-editor es ¢l que se encarga de administrar y
mancjar el periodico tanto en la edicion. publicidad. ¢n lo juridico, ¥ ¢n lo
relacionado a la contabilidad. Toda la organizacion cempresarial del medio
recae en Gustavo Javier Trujillo Herrera.

No cuenta por otro lado. con un tiraje significativo : solo 5 mil gjemplares.
L.a distribucion del periodico s a las principales oficinas gubernamentales o
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nivel municipal ¥y a4 sus  respectivos funcionarios,  sin costo alguno,
Simbolicamente ¢l precio por giemplar es de 2 pesos con 50 centavos. porque
como menciond anteriormente, ¢l medio se regala.

La recopilacion v mangjo  de  la informacion s realizada por  los
corresponsales por un lado, y por ¢l presidente editor. Las dos formas de
recabarla ¢s por via directa (reporteo en ¢l acto o evento) y por medio de las
oficinas de prensa (a través del boletind con que  cuentan  los  gobicrnos
municipales.

Los insumos que sc realizan para la produccion del periodico son  muy
variables. Dentro de los mias significativos se encuentra el pago por concepto
de impresion, ya que no cucenta con instalaciones de tipogratia @ los costos por
cjemplar oscilan entre 1 peso vy uno treinta.

Opinion Nacional produce al igual de la mayoria de la prensa secundari
no para un publico disuelto en la sociedad. sino para los funcionarios al
servicio del gobicrno

Como cmpresa periodistica. ¢l papel - mucho 0 poco - que se gasta en la
claboracion del periodico tiene un costo. ¥y como tal, tiene que ser recuperado. v
cada linca dagata del mismo tiene que ser explotada cconomicamente para que
rinda ganancias.

No quisiera culminar este punto dedicado al funcionamiento empresarial de
1a prensa secundaria. sin tocar el tema de la periodicidad de estos medios. Si va
de por si. las carencias y dificultades para mantener un periodico o revista se
ven precisamente cuando éstos publican o Usalen™ cada ocho. quince o treinta
dias, peor ¢s atun cuando vemos que no se respeta la periodicidad marcada.
Pocos vy contados son los que sc preocupan por tener unit circulacion
constante @ por lo general. son los que cuentan con instalaciones de imprenta
propias.

Opinion Nacional ticne una periodicidad registrada de  cada quince dias.
1Zsto solo queda en la teoria. ya que la publicacion en ocasiones se atrasa hasta
tres veces lo estipulado. Para dar una idea mas exacta. el periodico surgio cn
Junio de 1987, a noviembre de 19960 wnia de ser fundado nueve anos. seis
meses. 1.os nimeros publicados que corresponden a su historial deberian ser
228. sin embargo. ¢l giemplar que tiene ta fecha mencionada (noviembre del
1996) apenas aleanza ¢l 80. Se ha publicado menos de la mitad de lo que
supuestamente marca ¢l ticmpo.



1.3.. EL CAMPO DE ACCION DE LA PRENSA SECUNDARIA.

Toca ahora abordar un punte de sumo interés en cuanto a lo que a los
medios de 1a prensa secundaria les  corresponde  cubrir informativamente
hablando. Corresponde saber, cuil os su campo de accion.

Todo medio de difusion colectivar tiene tres preocupaciones u objetivos
inmediatos a atender, tal comea lo senala Raal ‘T'rejo Delarbre  en su libro “l.a
Prensa Marginal™. Apunti, que existen tres  tendencias  explicativas  del
tratamiento de a informacion ;. la haustividad. que se reticre a “decirlo
todo™ la Varicdad, que recomicenda “hablar de todo™ @y por Gltimo, la
Actualizacion. que dice que no s6lo hay que decirlo todo sabre todo, sino
decirlo en ¢l mismo momenta.

Basandonos en estas tendencias explicativas, los medios de comunicacion
masivos en general, han tratado de cumplir - para conseguir el éxito - con cllas
y ¢s uno de los motivos por los que procuran tener periodistas en todas las
posibles fuentes de informacion por un variadas que estas parezean. ‘Tan cs asi.
que se pucde ver en los periodicos v orevistas una inclinacion a seccionar a

informacion y a utilizar los diferentes géneros de opinion ¢ informativos para
contar con un medio completo

1 campo de accion de todo medio de comunicacion esta determinado por la
poblacion ¢n individuos y territorio a la cual llega o influye. Hay que tener en
cuenta lo que senala Stanley Johnson v Julian lThariss en su libro ' dos
periodicos se dedican a la venta de un producto que se Hama noticia. Asi como
un comerciante de zapatos los compra y [os vende - continua -, asi también ¢l
periodico compra » vende noticias. Compra de Jas agencias  informativas
(vendedoras al por mayor) vy vende al menudeo. mostriandolas, no en un
escaparate. sino en paginas impresas. Asi pues. las noticias son consideradas
como un producto comercial.

Resultaria improductivo ¢ inatil. en consccuencia. que un periodico o
revista publicase con fines empresariales, noticias de algan pais del Continente
Africano o Huropeo si ¢l medio no tiene penetracion o influencia en aquel
lugar. Si un periodico las llegara a publicar ¥ no tiene presencia por aquellas

sinal  cap l.a Industria de la Conciencra | la prensa burguesa
Repontero Protesional™, cap 3 Las Notictas, p 29

rejo Delarbre, Raul. La prensa Mar
* Stanley Johnsan v Julian Harris:
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comunidades, 1o haria solo para aparentar una informacion completa con fines
de tener la variedad en noticias que todo medio requicre.

La  prensa sccundaria por su naturaleza v por sus  problematicas
cstructurales de organizacion como empresi. tiche un campo de accion en
informacion b inte reducido. No  se arriespan o comercializar con
informacion de injerencia nacional ya gque su periodico o revista no ¢sta en
circulacion publica, ¥y peor atm, si s0lo se distribuye en algunos poblados del
Istado  de Meéxico. Comercialmente,  ¢s  definitivo que no entrarian ni
competirian con empresas periodisticas solidas a nivel nacional.

L.os medios de 1a prensa secundaria no compran noticias de ninguna agencia
informativa. La ventaja que cllos tienen - si es que se e puede  catalogar de tal
manera - ¢s que la informacion que emiten los pobicrnos Federall siatal y
Municipal es gratuita y siempre interesa a alguien. sta es la tuente principal
de informacion de ta cual se respaldan tos medios en estudio v hacen uso de
ella para trabajar ¥y comercialivar dependiendo de los intereses de cada
periodico o revista sin complicaciones 1o no quiere decir que algunos
medios naveguen en fuentes de informacion no gubernamentales, cuestion que
no ¢s muy usual debido o que hay mas exigencias v por ende. cumplir con
responsabilidad.

Concretamente en ¢l Estado de México. los aproximadamente 1 mil
puriodicos ¥ revistas que existen en la entidad. se enfocan a trabajar sobre las
actividades presidenciales o mivel municipal. Ninguno cubre los 122 por
problemas de administracion y dircecion. ademais porque no se cuenta ni con la
infracstructura técnica. ni tmpoco con la humana,

A pesar de tener su campo de accion reducido. también tiene problemas
para cubrir todos los aspectos de informacion No abarcan salud. educacion,
policia. cteetera. al menos que intervenga el presidente municipal dentro de
estos rubros. La explicacion s muy clara. Con ese tipo de informacion no se
comercia a nivel municipal por talta de presupuesto

Es muy comun abrir un peniddico v encontrarse en los medios de la prensa
sccundaria con puras notas de actividades de presidentes municipales. Se
olvidan de las tendencias explicativas del periodismo. No hablan de todo.
porque no todo es rentable cconamicamente @ no lo dicen todo. porque si lo que
se pretende es conscguir Cpublicidad o propaganda™. no sc puede cstar ni
cucstionar en contra de gquicn s¢ espera sea su cliente @ v por altimo. tampoco
se dice en el mismo ticmpo. cucstion que va abordamos en el punto anterior vy
que tiene su raiz en la inconsistencia de la publicacion. s muy comun que una



noti que sale publicada tenga  hasta gquinee dias o mas despuds de que se
realizo o leva al cabo el evento.

Asi. ¢l periadico Opinion Naciona! tiene su campo de accion en ¢l Estado
de Mexico, a pesar de que ha navepado por la informacion de interés nacional.,
sobre todo, la que emiten las Scerctarias de Estado vy o Presidencia de
Repuablica.

Economicamente, la informacion de interés nacional no ¢s productiva. Sc
incluye dentro del periodico para cumplir con la variedad de noticias que debe
tener ¢l medio. No es productivo. porque la Opinion Nacional no  tienc
penetracion y cobertura que le interese a las oficinas de comunicacion social de

las Sccretarias de

1do para difundir su informacion

Opinion Nacional esta al pendiente (intormativamente hablando) tanto de
las actividades del Gobiermo Estaal, como de

siempre y cuando. esta informacion tenga retribucion

L.os muni
asterisco :

Almoloya de Juarer
Almoloya del Rio
Altizapan Santa Cruz
Calimaya

Capulhuac
Chapultepec
Huixquilucan *
Jalatlaco

Joguicingo

‘Total de municipios cubiertos en la zona 1

Acolman *

Apaxco *

Atizapan de
Zaragoza*

Axapusco *

Coyotepec *

Cuautitlan *

ZONA 1 TOLUCA.

Lerma *

Metepec *

Mexicalizingo

Ocoyoacac *

Otzolotepec (Santa
Maria)

Rayon

San Antonio la lsla

San Mateo Atenco *

ZONA 1l ZUMPANGO.

Cuautitlan lzcalli *
Huchuctoca *
Hueypoxtla *
Isidro FFabela *
Jaltenco *
Jilotzingo
Melchor Ocampo *

*

alcaldias  municipales.
ceconamic

tos que cubre Opinion Nacional son los identificados con un

Santiago
Tianguistengo

Temoaya

Tenango del Valle
Texcalvacac
Toluca *
Xonacatlan
Zinacantepcc

scis de 25.

Naucalpan *

Nextlalpan *

Nicolas Romero *

Nopaltepee

Otumba *

San  Martin  de las
Piramides *



Tecamace * Tepotzotian * Tultepee ™
Temascalapa * Tequixquiac * Tultitlan *
“T'eoloyucan * Teroyuca Zaumpango*
“I'eotihuacan * Tlalnepantia *

Total de municipios cubicrtos en la zvona 1l 0 30 de 32

ZONA 1l TEXCOCO.

Amccameca * Chiconcuac * Ozumba *
Atenco * - Chimaluacan * Popotla *
Atlautla * Lcatepec * Temamatla
Ayapango Acatzingo * Tenango del Aire
Coacalco * Ixtapaluca * Tepetlixpa *
Cocolitlan Juchitepee Texcoco *
Chalco * L.os Reyes la Paz * Tlalmanalco*
Chiautla * Nezahualcoyotl *

Municipios cubicrtos en la zona 11l © 18 de 23,

ZONA VIl JILOTEPEC.

Aculco Polotitlan Villa del Carbon*
Chapa de Mota * Sovaniquilpan *
Jilotepec * Timilpan

Municipios cubicrtos en la zona VI cuatro de sicte.

L.as entidadces en las que trabaja Opinion Nactonal, cabe senatar. son las que
rodean al Distrito Federal ¥ que conforman ¢] areca conurbada. 1Jentro de los
municipios sefalados. sc encuentran los ccondmicamente mas ricos ¥ con
mayor concentracion de poblacion. Su campo de accion esta en la zona I de
Zumpango ¥ su total de municipios que cubre es de 58,




1.4, & QUIEN TRABAJA EN ESTOS MEDIOS ?

LA PHRIODISTAS O COMERCIANTLS.

Ahora que he cgresado de b carrera de Periodismo y Comunicacion
Colectiva, y mie enfrento a la realidad laboral como periodista, cuestiono y
rellexiono sobre quicnes sSomos y qué representamaos.

A lo largo de toda la licenciatura se nos formo para que conociéramos a
grosso modo los diferentes elementas que integran ¢l quehacer periodistico. Por
un lado, se nos enseno sobre estructuras y funcionamicntos generales de los
procesos de comunicacion dentro de la sociedad. y su relacion con los medios
por otro, cuales son los diferentes géncros periodisticos que se utilizan en los
mismos, asi como su aplicacion.

Un periodista para un cgresado universitario ¢s. o sc aproxima, a lo que
apunta Al Hester - ~Un relator de 1a historia de su nacion o comunidad con la
mayor precision posible. El mayor incentivo que tiene es et des
¢ interpretar informacion que bencficic a los ciudadano

co de transmitir
. 1
las wantas detiniciones con las gue contamaos para identificarnmos.

¢s so0lo una de

Fuera de conceptos, hay algo que os muy importante v significativo dentro
de la profesion. Somos cducadores y constructores de la realidad que se vive en
las socicdades ‘Tenemos la responsabilidad de proyvectar v divulgar lo que
ocurre en nucstro cntormo via medios de comunicacion masivos, y para cllo.
debemos de asumirla con protesionalismo.

Dentro del periodismo escrito hay dos tipos o clasificaciones de personas
que laboran para un medio. Nos reterimos tanto a los individuos que
consigucen. redactan. torman, mangjan v producen la informacion, como a los
que negocian cconomicamente esa intformacion @ dicho personal esta situado
dentro de la Dircccion-redaccion que con anterioridad  senalamos en cste
mismo capitulo. Son pues dos divisiones bien marcadas : los que manipulan la
informacion. y los que la comercian.

Una clasificacion acertada de los periodistas que trabajan la informacion cs

la siguiente : periodistas mensajeros,  periodistas  escribas,  y  periodistas
P A

retoricos”.

Periodistas del
Sanchez Antomo, Bravo Cerjot

Al Hester, Manual p,

rec Mundo. Cap 11 .27
Perindistas - Mensdajeros, Bacnbas y Ret@ricos p 203



l.os mensajeros son 1os redactores de mensajes, los notificadores, creadores
de todo lo que sirve para comunicar y para hacer comprender,  (este trabajo sc
aproxima a lo que realiza un reportero en la actualidad). 1.os escribas son
aquellos profesionales de la inlformacion que tienen ¢l don de la claridad y de la
brevedad como caracteristica primordial, ademas de su particular estilo ; hacer
claro lo oscuro mediante la eseritura es proyecto similar al hacer proximo lo
Icjano mediante la  interpretacion  que lleva o la comprension y a la
comunicacion (este trabajo se ubica en lo que realizan los columnistas). Por
ultimo. los retoricos son agquetlos que convencen mediante 1a prucba @ sin
dogmatismos y sin totalitarismos, porque la realidad sicmpre s abierta y
proyectiva, (esta labor la llevan al cabo los articulistas de tondo o los que
practican ¢l periodismo de investigacion).

Retomando ahora o los periodistas que negocian  la informacion. cstos son
los que ticnen ¢l contacto directo con las personas con las cuales se va a
comercializar la noticia. Por lo general, estas personas son los  directivos
principales del medio. aunque en algunos casos. también son los reporteros
quicnes tratan de vender espacios dentro del periodico o revisti.

Ahora adentrémonos a 1o que nos compete dentro de esta investigacion. LLa
prensa sccundaria no tience ef personal suficiente para trabajar 1a informacion y
darle los dilerentes matices de interpretacion. PPor lo general, la mayorio de
estos periodicos v revistas se quedan en el ierreno de hacer un periodismo de
mensajeros.

Debido a que ticnen varios municipios que cubrir por persona. su trabajo
muchas veces se limita a hacer acto de presencia en las  oficinas  de
comunicacion social de las presidencias y recoger los boletines de prensa que
alli se emiten. Periodisticamente hablando. ¢l trabajo que realizan no es d
mucha calidad, ya que no tienen una  vision  personalizada de  los
acontecimientos, sino una version oficialista. Solo estian bien involucrados de
Ia problematica global con las entidades mas proximas y aledanas a su lugar de

[t}

instalacion y convivencia.

El periodista de la prensa secundaria hace la funcion  de vendedor de
espacios como principal tarea a realizar dentro de su trabajo. Sabe de la
necesidad ccondmica precaria en la que se encuentra. y Ic es mas motivante y
cmergente mejorarla que realizar una labor periodistica en beneficio de la
socicdad.
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Hsta situacion ha catalogado a quicn trabaja cn estos medios como vende -
planas®  dentro del periodico o revista, Hacen el trabajo de publicistas y
periodistas a la verz, aunque la tarea primordial es la primmera y no la segunda.

En el periodico Opinion Nacional, se jucga ¢l rol  de publicista. 2] trabayjo
periodistico ¢s muy pobre y esta refleiado en la informacion que ahi sc
imprime. La linea cditorial va encaminada a comercializar la noticia y ¢l
personal que labora para esta empresa, debe buscar su propio ingreso por
medio de las comisiones obtenidas por la venta de espacios dentro del mismo.
1X1 no contar con un sucldo Hjo trunca y limita Ia tarca periodistica del
profesional de la comunicacion.

1.4.2 PROBILEMAS Y VICIOS DL PERIODISMO DE LA PRENSA
SECUNDARIA.

Uno de los motivos por los que se origing esta investigacion, radica cn los
problemas v vicios observados en la practica del periodismo de la prensa
secundaria, algunos de ellos poco mencionados y otros un tanto satanizados en
las universidades que forman periodistas.

Ya Al llester” retoma y menciona algunos problemas del periodismo en el
tercer mundo. LLos mds representativos v entergentes son cuatro © la necesidad
de preparacion. a falta de dinero. Ta taita de credibilidad y la dificultad de la
sencillez.

A pesar de que en la actualidad existen muchas universidades que se
encargan de formar a profesionales de la informacion. es evidente que se
necesita una preparacion constante v mas realista del oficio periodistico. Moy
en dia, un cgresado de la licenciatura se entrenta a la protesion con muchas
lagunas de conocimiento, sobre todo. en ¢l terreno empresarial - por lo menos
en el caso particular de la ENEP Acatlan -.

De que en nuestra sociedad se necesita de profesionales en comunicacion.
de eso no me cabe la menor duda. sobre todo si nos asomamos a las dreas
rurales ¥ descentralizadas. Y no es que no haya gente que se encarguc de tal
labor, sino que le hace falta capacitacion v preparacion. Ahora que he militado

a Sohis, Memoria del Ly 1L Congreso Estatal de Perindistias del

rdo de Mexico, CAPEM

Ricardo Herre
v Gobierno del Estado 1990, p 27
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en un periodico que abarca solo informacion local. mce doy cuenta. de las
carcncias de conocimiento en cuanto a periodisimo,

o fa prensa sccundaria, al menos en ¢l Lstado de México, existe una
necesidad  de preparacion quizi mayor que en la prensa nacional. Hay colegas
que Nevan al cabo la labor periodistica sin haber concluido tan siquicra fa
primaria. ay presidentes y editores de periaodicos y revistas cuya formacion no
ha sido en universidades sino en la practica. Su don principal es el de saber
r oen el lugar preciso para comercializar 1 informacion. tener buenas
relaciones publicas y contar con un medio.

Si reconocemos que hay reporteros v editores que no cucentan con. una
cducacion basica, nos podremaos imaginar los problemas a los gue se entrentan
cuando quicren construir un texto periodistico ya sea informativo o de opinion.
Y queé decir cuando se trata de crear v ocontigurar un periodicol por muy
PEqUENO que este sea, serequiera de conocimientos fundamentales para lograr
la funcion social que s¢ nos ha encomendado

Por la inminente necesidad de preparacion, v peor aun, por la poca atencion
que se le da a la mismas os que muchos colegas se apoyvan » respaldan en el
holetin de prensa que dan fas oficinas de comunicacion social » lo imprimen tal
cual. en muchas ocasiones. hasti con fas nusmas faltas de ortogratia,

Otro de los problemas del periodismo tanto nacional como del que nos
ocupa. es la falta de dinero. n la prensa sccundaria existe una ensis individual
mucho mas acentuada de los periodistas que trabajan dentro de clla. Sus
ingresos no son fijos y muchas de las veces i siguiera constantes

Ya con anterioridad mencionamos que los mgresos de los periodistas de la
prensa secundaria son via comision NMuy pocos cuentan con un salario
minimo. ¢l cual es insuticiente para subsistic tanto individual como en familia.
Esto provoca que los profesionales de la mtormacion recurran i practicar
sobormos, o bicn, buscar un emipleo que pucda complementar sus necesidades
cconontic:

12l problema de la credibilidad no es ajeno. Con frecuencia y cada vez con
mayor incidencia. la sociedad esta dejando de creer on los medios  de
comunicacion y por ende tambicn en los periodistas. Hoy mas que nunca los
lectores de periodicos v revistas son mas criticos de lo que leen y descartan de
su lectura a aquellos que no cuenten con un periodismo imparcial y analitico.

Si alguien tiene este problemi. son precisamente los medios de la prensa
seccundaria. Debido a que sus mavores ingresos provienen de la venta de



publicidad pubernamental, es muy comun encontrar intormacion tendenciosa v
acritica de lo que pasa en las comunidades. Sise quicre terminar con esto, os
necesurio de que se empiceen a formular nuevas estrategias de comunicacion
que complementen y moditiquen ¢l tipo de periodismo que estan Hevando al
cabao.

lL.os periodistas de 1a prensa sceundaria, en el Bstado de México. cuentan
con un gran desprestigio debido a la falta de credibilidad. tisto ha surgido
porque su trabajo se ha realizado por mucho tiempo con poco prolesionalismo
¥ sc ha fundamentado en ¢l enpaio. v por qué no decirlo. por su venta al mejor
postor. agudizando atn mas su falta de confianza.

2asemos o abordar el ultimo de los problemas que hemos senalado. Se trata
de 1o dificuitad de decir las cosas con senciliez, Cuesta mucho trabajo escribir
de mancera facil de comprender. 1 periodista debe tener preseinte que muchos
cctores endran dificultades de entender 1o que expresamos si no lo hacemos
de esta manera.

il expresarse por medio de 1a palabra escrita requicere de preparacion v del
conocimicnto en el mancjo del lenguaje. Fos reporteros gue 1o cucntan con una
cducacion basica. no pucden o se les dificulta construir un lexto periodistico
Sus problemas estan identificados en la ortogratia y en Ia sintaxis. razon por Ia

cual. no se animan a escribir v s0lo se dedican a reproducir la informacion que
Hega a sus manos

En Opinion Nacional tambidn sc neceesita una preparacion constante. A
pesar de que su editor v presidente tiene ya algan tiempo on el oficio. dentro de
fa publicacion exssten anomalias v carenaas signilicativas. No se dan, por otro
lado. sucldos {ijos a sus reporteros yvio colaboradores. atectando asi a sus
trabajadores v propiciando que no reabicen su trabajo ol cien por ciento. Lo
credibilidad dentro del medio es pobre. no se tienen textos analiticos y eriticos
que pucdan ayudar al lector a construirse un juicio valorativo de lo que pasa a
su alrededor @ su mformacion es un tanto tendenciosa ¢ inconstante. por altimo.
la sencillez es algo que se hace ver en los textos periodisticos publicados @ en
ocasiones los problemas de sintaxis hacen poco entendible lo que se quiere
expresar.




*asemos ahora o revisar algunos de los tantos vicios con los que cuenta el
periodismo mexicano. Andrés del Rio Brito Soto®, destacado periodista, sedala
los mds importantes y recurrentes.

impecemos por senalar ¢l chayo. Mucho se ha discutido en torna al origen
del término. lo importante es ue se trata de un apoyo cconomico que sc le de
al informador para controlar, manipular ¢ inducir su trabajo. lista practica s
muy comuan cn las personas o personajes que estan al frente del poder y no
quicren que se ponga en tela de juicio su trabajo o bien su imagen politica. Eiste
tipo de ayuda cconomica viene a complementar ¢l ingreso tan raquitico del
periodista y este lo acepta comao tal. Antes. este “soborno™ se hacia a espaldas
de todos, ahora ya s mias directo y en algunos casos institucionalizado.

Micntras que para algunos periodistas ol chayo es un complemento a su
salario. para otros. como ¢s ¢l caso de fos comunicadores de la prensa
secundaria, resulta una practica  gque representa su ingreso principal. Muchos
viven de los apoyos cconomicos que logran obtencer y no de sus comisiones
como deberia de ser. isto ha originado que al reportero se le vea como una
persona que soborna ¢ intimida con o fin de conseguir tan ansiado ingreso y
con esto, se ha deteriorado su imagen

Iin Opinion Nacional, esta practica no os gajena, Cuando se presta by ocasion
se leva al cabo v no hay ningan problema con el medio. Es mas, hay quicn
dice que esta situacion beneficia o favorece a la cconomia de las empresas, ya
que se despreocupan por proporcionar salarios o bien por subir los existentes.

Otro de los victos mas representiatinos es el oredrito. s un recurso
cucstionable  del  reportero cuando carece del material para cumphir
responsablemente con su obligacion. En muchas ocasiones carece de veracidad
v trascendencia.

En la prensa sccundaria ¢s muy utilizado ¢l refrito. Por falia de personal v
ticmpo. muchas notas que salen publicadas son producto de esta prictica. Al
no poder asistir a cubrir la fuente. informativamente hablando. ¥ al no tener la
presion del cierre de cdicion. ¢l pertodista recurre a tomar los datos de otra
publicacion para hacer sus notas. Sc mangja tanto ¢l refrito en estos niveles.
que ya ha alcanzado al renglon de la fotogratia. En muchos medios. se ha visto
que llegan a editar fotos ya publicadas. y evidentemente se nota en la calidad
de la imagen.

* RIO Brito Hortores, Vicios v Flaguesas del Beriodismo Mesicano™. Revista Mexicana_de
Comunicacion, mayo - junio Yo, num 38, p 38




n el periddico Opinion Nacional, si se recurre al refrito. Gustavo Javier
Trujillo, editor del medio, con el 1in de incluir informacion de interés nacional
¥y por la falta de personal para cabrir 1o misma, ha llegado a editar informacion
grafica y textual de algan otro medio. No le importa queé tan veraz y objetiva
sea, lo que le importa es que se incluya en ¢l periodico.

Por Gltimao, retomaremos ¢l “chacaleo™. Fos periodistas acuiaron ¢l término
para seialar o los reporteros que tenian la sana costumbre de conseguir notas
exclusivas bajo las mismas circunstancias que del resto de sus compaicros.
Originalmente el “chacal™ cra quicn en un evento puablico lograba entrevistar en
exclusiva a un funcionario sin lener que compartir la informacion con sus
colegas. ahora, por lo general. no {alta guien ponga su grabadora cuando
alguien esta entrevistando vy posteriormente utilice esos datos para realizar su
nota como si ¢ los hubicra generado

IZn la prensa scecundaria esta priactica no se leva mucho al cabo. Casi no sc
hacen entrevistas de banqgueta o por lo general no se aborda a los personaje:
que pucden emitir informacion. 1.a raiz de esto es por la talta de preparacion de
los reporteros o periodistas. Aquellos que logran hacer una entrevista de esta
naturaleza, 1o hacen para hacerse notar. ¥y no para conseguir informacion
complementaria para sus notas.

En Opinion Nactonal si se practica ¢l chacaleo. Sc Heva a la practica. como
ya lo mencioné anteriormente. para hacerse nowr v no para utilizar esos datos.
2510 es por la talta de prolesionalismo existente dentro del medio. Interesa mas
publicar ¢l boletin tal y como lo proporciona la oficina de comunicacion social.
o con algunas modificaciones, que editar declaraciones logradas a través del
chacalco que cn muchas ocasiones ¢s Mas rico ¢ importante en cuanto a
informacion se reliere.

i
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1.5. FORMATO Y GENEROS PERIODISTICOS EN LA PRENSA
SECUNDARIA.

.No - podemos concluir este capituio sin retomar uno de los puntos mas
importantes en la conliguracion de un medio comao es el periadico o la revista.
Nos referimos a los elementos que dan vida y colorido al medio periodistico.

Una cuestion que nos llamé mucho la atencion, en nuestro estudio, son los
diferentes formatos que se utilizan en la prensa. Basicamente. contamos con
dos : 1l standar y ¢l tabloide” © éstos obedecen al tamaiio del plicgo de papel en
que se imprime y a la disposicion grafica.

151 periodico  de tamaio standar. que  es el mas comian, mide
aproximadamente 60 centimetros de alto por 43 centimetros de ancho, v consta
de ocho columnas. Como gjemplo podemos mencionar a “Hl Universal™, v
“lixceélsior™,

21 formato wbloide se reficre actualmente. mas o la presentacion  del
impreso que al contenido. sta estructura comenzo cuando los estandares de
ocho columnas. doblados por la mitad. quedaron de 40 por 28 centimetros v
fucron a cinco columnas. Por cjemplo @ “La Prensa’™. “listo™. “laa Jornada™.

Floy en dia hay alpunos perioddicos que tienen un formato diferente a los
establecidos. Fa varnwcion radica en algunos cuantos  centineiros menos cn
comparacion con los standar. ¥ unos mas en relacion con ¢l tabloide. Tal ¢s ¢l
caso de “Uno mas uno’™. ¢l cual se ha autodenominado tabloide bastardo.

En la prensa secundaria. uno de los principales problemas ¢s precisamente.
el costo del papel @ oes por cllo. que no es muy comuan  cncontrarse con
periodicos standar Otro [actor determinante es que no se cuenta con ¢l equipo
de impresion necesario para este formato. D¢ ahi. que la prescntacion mas
usual sea el tabloide.

En estos medios existen también muchas variantes. Ademas de los formatos
va mencionados. hay quienes dicen tener un periodico ¥ mas bien se trata de
una acetla - en cuanto a presentacion - @ v ootros. tienen una medida de apenas
una hoja tamainio oficio.

T CALVIMONT
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Otra caracteristica importante de resaltar, es el namero de paginas. Muchos
medios conlorman su periodico con tan solo ocho como minimao. lsto los hace
ala vista tragiles ¢ irrclevantes.

Lo Opinion Nacional tiene un tormato tabloide y por lo general, ¢l namero
de paginas oscila entre 16 v 200 La primera plana esta constituida de 1
siguiente manera @

e Lin ¢l lado superior izquicrdo se cncuentra ¢l logotipo del periodico ¢l cual
dice @ “La verdad de 1a Opinion Nacional™ al servicio de la comunidad. Al
centro del logotipo hay un circulo que enmarca a fa Republica Mexicana, y
alrededor de éste 1a leyenda “prensa libre”, Abarca dos columnas y media o
1o ancho y aproximadamente 11 centimetros a to largo. Sce incluye tambicén ¢l
costo por cjemplar.

e lado superior derccho. por o general se imprime un gratico de

noticia mas importante para ¢l medio. Sus dimensiones son las n
1as del logotipo

la scgunda
hismas que
Debajo de esto se localiza ¢l cintitlo. en el cual se imprime de izquierda o
derecha. el namero de cjemplar. ¢l nombre del presidente y director general.
y la fecha de la publicacion.

En seguida. s¢ incluye la nota de ocho columnas. que por lo general abarce:
1a mitad del espacio restante.

e lado inferior izquicrdo. se observa otra nota de menor importancia con su
respectiva fotogratia.
e Por ultimo. de lado interior derecho. se

encuentra un adelanto de una
columna que pasa a interiores.

Si hay algo que le da vida v diversidad al periodismo. son precisamentc sus
géneros. La buena utilizacion de cllos, wraen consigo ¢l desarrollo intclectual v
critico de quiences los consumen v demuestran ¢l protesionalismo de quienes lo
producen.

Existen dos tipos de géncros periodisticos.
informativos. dentro de
entrevistia, v ¢l reportaje.

Por un iado, tenemos los
los cuales s¢ encuentran @ fa nota informativa. la
que responden a sucesos recientes que atectan a la
socicdad v son abordados de una forma objetiva. por 1o que la opinidn o vision
particular de quien escribe no se incluye @ v por ¢l otro. estan los de opinion
que son los que de alguna manera. forman v crean puntos de vista acerca de los
hechos on editoriales. articulos. columnas v criticas. Sin eimbargo hay un
aénero gque no esta otalmente definido

dentro de esta clasificacion. nos



referimos a la craonica. que en este caso la consideraremos intermedia debido a
sus caracteristicas narrativas, descriptivas y valorativas.

Dentro de la prensa secundaria, la diversidad en géneros periodisticos os
casi nulia. En la mayoria de los medios solo se utiliza la nota informativa y 1a
perfenceiente a los  géneros  informativos y  de opinion

columna ;
respectivamente.

L.a nota intormativa que se practica dentro de la prensa sccundaria tiene sus
caracteristicas  propias, diferentes o las estublecidas. Muchas  de cllas no
cuentan con la estructura de piramide invertida, y por lo gencral. se hace una
mwezela de géncros. Dentro de este periodismo, ¢l hecho noticioso queda en
segundo plano, dandole mias importancia o la persona o personaje politico
quicn fa produce y comianmente no se responde a las preguntas qué. qui
como, cuindo. donde, por qué y pari qué, cuestiones que debe cubrir este

genero periodistico

Dos de las coabidades imprescindibles de la nota informativa s que ésta
cbe ser oportuna v oactual, sitbacion que no se cumple dentro de la prensa
rcundaria, debido a la periodicidad de las publicaciones. Asi pues. hay
cventos que se publican un mes o dos después de Hevarse al cabo.

En cuanto o la columna. Vicente Lenero'” nos dice gue “es un texto que
aparece ¢n un lugar » con periodicidad fija. que tiene un titulo genceral »
permancente, que informa brevemente acerca de varios hechos de intereés
publico. o que con las mismas caracteristicas  de presentacion informa v

c
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comenta uno o virios acontecimicentos”

Dentro de nuestra investigacion. encontramos que en fa prensa sccundaria la
usada, sobre todo. para denunciar o polpear”™ a ciertos
publica que - evidentemente - no  favorecen
verdadero  sentido

columna ¢s muy
personajes  de  la vida
cconomicamente al periodico, dejando a un lado el
periodistico del género.

Dificilmente encontramos a periodistas columnistas que se dediquen o
producir esic género exclusivamente. por lo general, son los mismos reporteros
o cditores del medio los que las realizan. Se les brinda ¢l espacio para que cllos
lo manejen de acuerdo i sus intereses.,

Un géncero imprescindible » de vital importancia dentro de cualquier medio
periodistico impreso es ol editorial. Por medio de ¢l - apunta Leficro - la

" Lefiero, Vicente, N

al de Periodisme, pag 257




s
publicacion da a conocer sus puntos de vista sobre un acontecimiento de
interés actual. analizandolo y enjuicidandolo de acuerdo con su trascendencia. '’

Bste genero dentro de las publicaciones que nos ocupan, s de igual
importancia. sin embargo. existen algunas publicaciones que no cuentan con ¢l
por lo que se demuestra una ver, mas la vision meramente cconomica y no
oricntadora que  deberian ener hacia para el pablico, pero sobre  todo.
evidencian las carencias en cuanto al saber v quehacer periodistico.

La Opinion Nacional, tiene problemas en cuanto a la uilizacion y buen
mangjo de los péneros [nruullslluh (senalados  anteriormente). 1in 1o que
respecta a la nota informativa. ¢éstas se publican sin tener una estructura bien
definida @ regularmente. ni siquicra se construye como tal. sino que se cditan
conforme a los boletines recolectados en cada uno de los municipios que cubre.

Cuando sce tiene la oportunidad de estar en ¢l evento mismo. regularmente
tampoco se clabora la nota. sino (ue se espera a que 1 institucion u organismao
publica. emita su informacion va procesada. sintoma del bajo profesionalismo
que existe en esta empresa periodistica.

Actualmente. dentro del periodico existe una columna 1a cual ni siquiera
ticne un nombre especitica. solo la encabeza ¢l nombre del escritor @ ‘Tomas
Villamora. El lugar que ocupa dentro de la edicion es muy  particular,
Comicnza en la p()lldd.l con un adclanto. » culnuna en cualquicra de las
paginas centrades. utiliza para hacer denuncias o comentarios de diversas
anomalias ¢ injusticias realizadas por funcionarios publicos.

Bl cditorial dentro det periodico La Opinion Nacional no ticne mucha
importancia. §lay nameros en los que ni siquicra se imprime. ‘Tal parece gque ¢l
medio no tiene una linea o no quiere compartir con sus lectores o que piensa
sobre 1o que presenta en su edicion o de lo que es de dominio pablico.

A continuacion. s¢ incluyen los siguientes anexos con ¢l objeto de ilustrar lo
plantcado en este capitulo
Anexo |- Portada del periodico “La Opinion Nacional™, no 87 - marzo de 1997,

Anexo 2 Egemplar completo de “la Opinson Nacional ™, no 86 - enero de 1997, p.p. 12,
Anexo 3 Boletines de prensa (2) de Cuautitlan lzcalli. cditados de forma integra por el
periodico “La Opinion Nacional™. en la pagina nueve

Anexo 4 Boletin de prensa de Cuautitlan, editado de forma integra por ¢l periodico “La
Opinion Nacional™, ¢n la pagina once

' 1bid. pag 288
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SE LLEVO ACABO LA SEGUNDA SESION
DE CABILDO EN CUAUTITLAN IZCALLL

Durante la scgunda sesion solemne de cabildo abivrto y ante la presencia de
directores. scrvidores publicos vy ciudadania en gencral @ los miembros del B
Axyuntamicnto solo manifestaron en esta ocasion propucstas, las cuales vienen
a enriquecer ¢l quehacer cotidiano de esta administracion.

Dentro de las propuestas mids smportantes cabe resaltar, la solicitud de
algunos  regidores  de realizar un estudio para saber la  factibilidad  de
proporcionar descuentos a las personas que adeudan dos o mas afios de predial
y agua : 1a elaboracion det Plan Municipal de Desarrollo 1997-2000 . Creacion
de la Comision de Plancacion v Desarrollo @ Modificacion al presupuesto de
cgresos de este ano @ Revision de los procedimicntos para la eleccion de los
Conscjos de Participacion Ciudadana, ef proximo 2 de febrero de este ano, en
todas las colonias ¥ pucblos del municipio.

Es importante destacar la forma respetuosa con la que se llevan acabo los
cabildos abiertos. del mismo modo se propuso establecer un tiempo limite para
que cada miembro del cuerpo edilicio pueda explicar sus puntos de vista. a
demas respetar ¢l articulo 109 del Bando de Policia y Buen Gobierno sobre la
regulacion de los vendedores establecidos en la explanada de palacio
municipal.

Por otro lado, ¢l H. Ayuntamiento hace una invitacion a todos los
ciudadanos de Cuautitian lzcalli, para que participen en la cleccion de los
nucvos Conscjos de Participacion Ciudadana, el proximo 2 de febrero y clegir
de manera respctuosa vy  transparente a los representantes de las 118
comunidades de este municipio.

TEL. FAX
Coordlinccidn de Cormunicacion Social  877-70-7
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FINTENSA GIRA DETRABAJO DE JULIAN ANGULO Y JUANA
MENDOZA DE ANGUEO POR DIVERSAS INSTALACIONES DEL IIF,

El presidente municipal fuliim Angulo Gongora. acompaiado de su csposa
Juana Mendoza de Angulo, presidenta del DIF municipal, de los integrantes del
Cabildo y de la directiva de la misma Institucion. Realizaron una intensa gira
de trabajo por diversas instalaciones, del Sistema Municipal DIF, “estancias
infantiles, clinica maternal. ¢l Instituto Para ¢l Desarrollo de la Mujer
(IDIMCDy ¢} Centro de rehabilitacion para la Integracion Social (CRIS)™, para
supervisar y observar las insuficiencias con las que se trabaja y brindar un real
apoyo a la familias de Cuautitian bzcalli.

Cuatro horas durd la gira de trabajo, en las cuales se supervisaron las
deficiencias, condiciones de las instalaciones, material quirurgico la falta de
cllos en algunos casos, sala de operacion, de expulsion, camas para los
pacientes, la insalubridad de los bafdos, falta de una cocina idonea para
preparar los alimentos de los pacientes fueron algunas de las observaciones que
le manifestd al alcalde y su esposa la directora de la Clinica de Matemidad de
la colonia Bosques de Morclos.

En ese mismo lugar recorrio las instalaciones de la “estancia infantil™, en la
cual se solicitd camas y articulos diddacticos para la ensefanza de los nifos.

Mas tarde sc traslado a la estancia infantil “Chispita de Amor™ de la unidad
Habitacional Campo Uno. en donde tan salo se cuenta con dos salas, que
sirven como dormitorios y didacticas las cuales son ocupadas por infantes de
uno a cinco aftos v ¢l pagoe se hace de manera simbaolica, mediante un estudio
sociocconomico, en este hugar s¢ pucden atender hasta 20 pequeios. De mismo
modo, solicitan un espacio adecuado y suficiente para el desempeno de las
labores de los niftos ¥ de los profesores.

. TEL. FAX
ciéon Social  #77-10-16

~oordinacio cde Comunicda
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De igual forma Angolo Gongora y los miembros del Cabildo visitaron y
recorricron el Instituto para el Desarrollo Integral de la Mujer de Cuautitlan
Izcalli (JDIMCD, al hacer la explicacion del instituto, la profesora Silvia de
Cortéz directora del mismo, subrayé gque cen esc lugar sc atienden personas
adultas y jovencitas que tienen la inquictud de aprender manualidades, coser.
disefar, tomar clases de cocina, tarjeteria espafola, asi como acrobics.

Del mismo modo, al llegar al Centro de Rehabilitacion para la Integracion
Social (CRIS), el alcolde v sus distinguidos acompanantes, fueron informados
por el director de la clinica, los avances que en esta Institucion se tienen ; ¢s
importante sefalar, que en ¢l Fstado de México solamente funcionan dos
clinicas de este tipo que apoyan directamente a los discapacitados, “Ecatepec v
Cuautitlan Izecalli™ . también supcervisaron y abservaron que en esta clinica se
encucntra en buenas condiciones va que fue inaugurada el pasado mes de
noviembre,

Antes de iniciar la gira de trabajo, ¢l alcalde Julian Angulo Gongora y los
miembros del Cabildo, asistieron y fueron testigos del Concurso de Escoltas de
la zona No. 1, en la que partici on 7 escoltas de Ias escuclas L.eona Vicario,
Sor Juana Inés de la Cruz, Eva Samano de 1.opez Matcos, entre otras,

Es importante destacar que entre cstas escuclas participantes s¢ imparien
clases a personas adultas, el evento se realizd en la colonia Bosques de ta
Hacienda, segunda seccion.

Y T TS

TEL. FAX

Coordlinmcicn cde Comunicacion Social 877-70-76
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CAPITULO
1

SOBRE LAS FUENTES DE INFORMACION.



2.1 QUIL INTERESA A LOS MEDIOS DE LA PRENSA

SECUNDARIA.

Cuando nos hacemos la pregunta de qué es lo interesa a los medios de
difusion escritos en cuanto a la informacion, o qué es lo que los inclina o
publicar tal o cual tendencia dentro de sus notas, tenemos que echar un vistazo
a los luctores y clementos  que determinan el valor de ta noticia.

Antes de abordar lo antes expucsto, quisicra apuntar algunas defliniciones
del concepto noticia @ La noticia no ¢s un acontecimicnto, por estupendo que
parezcea. sino ¢l relato que se hace del mismo @ no ¢s lo que ocurrio realmente,
ino la version de lo que ocurrio, lo que nos llega™'”. Gerald W, Johnson dice
que L noticia es el relato de los acontecimientos que proporcionan satisfaccion
a un periadista de primera, en su calidad de b al escribirlo y publicarlo. Neil
Macneil. por su parte, comenta que la noticia ¢s una compilacion de hechos v
de aconteaimicentos de interés corriente o de importancia para los lectores del
periodico que los publict

Una ves retomadas algunas definiciones y de quedar establecido que da
noticia s un relato de acontecimientos que le interesan a alguien y sobre todo.
que es la materia prima del periodisnmo. pasemos a ver los factores y clementos
que le dan valor v que todo medio de difusion masivo escrito debe de
contemplar al hacer o componer sus paginas dentro de su medio.

Factores que determinan el valor de Ia noticia'®,

e La Opormmidad, ¢l lector desea que las noticias scan frescas. Por eso
compra ¢l periodico o bien. escucha o ve alpgan otro medio de dilusion
clectronico. Floy en dia gracias a las telecomunicaciones modernas.  ¢s
posible ver o escuchar el anuncio de la neaticia simultancamente al
momento en que esti ocurriendo.

e [La proximidad. Interesa mas al lector un acontecimiento secundario que
haya ocurrido cerca que otro mas importante que haya sucedido en un
lugar lgjano.

e El tamaiio. .o muy pequeiio v lo muy grande atrae la atencion. Nos
parcce interesante lo nimio, asi como lo descomunal, pero especialmente
lo witimo.

[t}

Fraser, Bond Introduccion al Beriodismo, lditorial Limusa. Mexico, 1990 p 97
" !
lbid p 98

oabid p 99



o La importancia. Seria natural que se creyera que este factor debia
encabezar la lista, pero la experiencia periadistica indica otra cosa, ya
que la picdra de togque, como ya lo mencioné antes, es el interés. l.a
noticia trivial, st s¢ le revierte de interés, con frecucncia ticne mas valor
como noticia que los anuncios mas importantes y significativos, pero
cansados.

~ . - PPy Bl
Elementos del interés en §a noticia'~.

L.a historia nunca se repite realmente. pero si parcee repeltir las tendencias,
De la misma mancra, las noticias nunca se duplican, pero parecen cacr dentro
de categorias bien delinidas. Al analizarlas cuando las leemos dia con dia,
podemos facilmente descubrir en clas los clementos de interés que se repiten
constantemente. A veces, una sola noticia contiene  varios clementos que
provocan el interés, v en otris 0casiones encontramos solo uno.

e [nrerés propio. Asuntos relacionados con el lector. con sus problemas, su

familia, sus distracciones. su biencstar, son los que mas le interesan.

e [ dinero. 1 amor al dinero - quiza - es 1o causa de todos los males.,
Indudablemente es la causa de gran parte del interés que presenta la
noticia. Aquellas noticias ue contienen cierto imian cconamico atracn a
pobres v a ricos por igual.

e Sexo. La curnosidad sexual estimula ¢l interés desde la nifez. Nos atrae
hacia muchos refatos de crimenes. asi como hacia otros de indole
romantica sana.

e Conflicto. 1.a lucha siempre retiene nuestro inters n la noticia grande
suelen figurar batallas vy punctazos. Resulta diticil retener la atencion del
lector con ¢l relato de un festin en el que soOlo reine ta cordialidad. Iin
muchas clases de noticias ¢l elemento tundamental es el conflicto.

e aqui varias de esas luchas
1.- L.a del hombre contra la naturaleza.
2.- La del individuo contra la sociedad organizada.
3.- La entablada cntre grupos politicos o cconomicos
a) gucerras ;|
b) campanas,
c) huclgas.

1bid p too



50

e Lo insilito. L.a novedad, lo extraio, la incongruencia, son base de mucho
de lo que consideramos como notici Todo 1o que se aparte de lo
esperado nos tascina, Las variaciones de la norma suclen divertirnos.

o Culto del héroe v de la feana. 1.os nombres fantosos no solo producen
noticias, Sino gue son noticia en si mismos. A todos nos interesa o que
una persona muy conocida hace, piensa. o dice.

e Incertidumbre. 1.as noticias que hacen que nos preguntemos ué ocurrirg
despucs, despicrian y conservan nuestro interés. in esta categoria figuran
los relatos de rescate, de aventuras v exploraciones

e Acontecimicentos que afectan a grandes grupos organmizados. Fodos
pertenccemos, hasta cierto grado, o alguna agrupacion v. por 1o tanto, nos
interesan las noticias que alectan a nuestro partido politico, a nuestra
iglesia, a nuestra fraternidad, o nucstro grupo  de exploradores. Esos
grupos suclen ser @ internacionales, nacionales, locales v civicos.

o La competencia. |a lucha por ¢l triunfo se une al clemento del conflicto,
como lo hicimos notar antes, pero mercece lugar aparte. porque es la base
de mucho del atractivo de las paginas deportivas. También figura en los
relatos de peligro y de actos de audacia, en los que ¢f hombre mide sus
fucrzas contra grandes obstaculos.

e Descubrinnento ¢ mvencion. j Fureka ! exclamo Argquimedes. § Noticia !
dice ¢l director de un periodico.

o Delmcuencra. A santos y pecadores fascina la delincuencia. .as mejores
notas de crimenes. desde ¢l punto de vista periodistico. reanen muchos
de los clementos enumerados antes, como ¢l sexo. el conflicto, la
incertidumbre. ¢l interés humano y. a veces, hasta ¢l culto del héroe v de
la fama.

L.os cuatro factores que dan valor a la noticia ¥y los doce o mas clementos
que estimulan ¢l interés del lector. contribuyen a determinar ¢l valor que como
. noticia puede tener una nota periodistica.

Elementos del valor de la noticia'®.

1. Cualquicr cosa que se reficre a una persona prominenice o a una persona que
se ha converudo en figura publica.

2. L.o muy inusitado. Todo aquello que tedoricamente no puede ocurrir ¥ que
ocurre, ¢n noticia.

" 1bid p 103
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3. Cualquicer cosa que afceta en torma vital al gobicrno del pais o de la ciudad.
4. Cualquicr cosa que, directat o indircctamente, afecta nuestros bolsillos.,

5. Cualquier injusticia. Todo aquello que indigne al lector ¢s noticia.

6. Catastroles. Cualquicr suceso en el que haya grandes pérdidas de vidas y
grandes danos materiales.

Todo aquello que tenga consecuencias gencrales, como la paralizacion de los

~

transportes.
Todo aquello que afecte las emociones del lector - 1o que lo haga sentirse

*

triste o contento -.

9. Cualquier acontecimicnto que interese profundamente @ gran numero de
personas, como una asamblea mundial de miembros de unua religion muy
extendida.

10. Todo aquello donde Figuren grandes cantidades de dincro.

11. L.os descubrimicntos de cualquicr indole - o los triunfos -, 1o que se haya
hecho por primera ver

12171 asesinato. n una poblacion pequeia, un asesinato es sicmpre noticia. En
ciudades grandes. cllo .depende del misterio en que csté envuclio. Ef
B nato ticne indudable valor como noticia :

a) si en él figura una persona importante.

b} si ticne alguna caracteristica inusitada

<) si las personas mezchadas en ¢l pertenceen a la clase alta.
interés gira en torno al motivo.

in este caso, cl

l.a razon por la cual un periodico o la prensa en su conjunto mangja todos
¢stos factores y clementos. ¢s para acaparar o cautivar al mayor ntimero de
personas. Hay que recordar, que un medio de difusion o comunicacion vive,
gracias a que le es aui a alguien. Es por cello que los medios ratan de estar
dentro del gusto del publico utilizando estos recursos.

Indiscutiblemente todos los periodicos y revistas - haciendo referencia al
periodismo escrito - tienen sus propios intereses en cuanto a la informacion que
emiten, y estos por lo general van ligados a los mtereses economicos.

Asi pues, las empresas o microempresas del periodismo. las que no tienen
ni ¢l respaldo cconomico ni el profesionalismo adecuado. por lo genecral no
hacen uso de todos estos clementos vy factores que senalamos. Logicamente que
nos estamos refiriendo a [os medios de fa prensa secundaria,

De los clementos vy factores  que echan mano. son solo los que les pueden
rendir frutos cconomicos. Hs por cllo. que muchos periodicos y revistas de los
nada mas cditan notas relacionadas  con figuras de

medios en estudio,
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scrvidores publicos. los cuales ticnen por “obligacion™ la necesidad de dar a
conocer lo que estan realizando en sus lunciones.

A continuacion los fuctores y clementos de la noticia utitizados en la prensa
sccundaria.

Factores que le dan valor a sus noticias : La proximidad, ¢l tamaio y la
importancia. Iis muy comin ver solo notas locales ;. sobre todo de cdiles
municipales. En ocasiones sc les brinda un espacio privilegiado dentro det
periodico en tamano y posicion. Regularmente se editan acciones en las que se
beneficia a la comunidad ; obras pablicas, donaciones, ctedtera.

Elementos de interés en sus noticias : e interés propio y de conflicto
entre grupos politicos. Todas las notas involucran a la comunidad y a su
gobemante local, este pertencee a un grupo politico y hay otros que pugnan por
ocupar su lugar.

Elementos del valor en sus noticias : Cualquier aspecto que se reliere a
una persona (que se bha convertido en ligura publica @ sobre todo si es ol
presidente municipal y/o colaboradores cercanos. Cualquier cosa que afecte en
forma vital a su gobicrmo. Cualquicr miciativa que alecte los bolsillos de los
habitantes de ka localidad. Cualquicr injusticia @ mas si es realizada por algion
funcionario publico en activo.

Estos son los clementos v factores que son utilizados en la prensa
seccundaria. Hay  sus  escasas  excepcalones @ periodicos  que  sabiendo  la
importancia v ¢l valor de la noticia. tratan de abarcarla v aprovecharla para
hacer mas atractivo y completo su medio

A La Verdad de la Opinion Nacional, le interesan los mismos faclores v
clementos de la noticia que a lia mayoria de los medios de la prensa secundaria.
No se ha preocupado hasta el momento de trabajarlos de una forma mas global.
lo que hace que sca un periodico incompleto en informacion y sin la variedad
atractiva que pueda cautivar a un namero mayor de lectores.




2.2. LOS FUNCIONARIOS PUBLICOS.

Todos los funcionarios del gobicmo desde ¢l Presidente de la Republica,

hasta los Scerctarios de Hstado, Gobernadores, Senadores, Diputados, cleétera,
asi como ex-presidentes, lideres de sindicatos, partidos politicos ¢ intelectuales,

son bucnas fucntes de informacion politica. Una declaracion o comentario de
cualesquicra de cllos pucde ser una noticia con implicaciones periodisticas muy
importantes'’.

La politica dirige ¢ impulsa al pais. ¥ su base es 1a lucha por ¢l poder, por
pucstos politicos, por la delensa de diversas wsis que sostienen los partidos que
quicren controlar o fijar las normas que rijan la nacion @ esta politica., es
encabezada por funcionarios publicos.

Un funcionario pablico, desde mi punto de vista, es aquella persona que
esta al frente o a cargo de algan pucsto (ue tenga que ver con la administracion
de los bicenes del puebhlo

e acuerdo con fa teoria de hegemonia ideologica de Gramsei. = los medios
masivos de comunicacion son herramientas que  las  ¢lites predominantes
utilizan para perpetuar su poder, prosperidad v status, a traves de divulpar su
filosofia, cultura y moral propias™'® L.a hegemonia se reficre al poder que un
grupo social ¢jeree sobre otro - es el dominio y subordinacion en ¢l campo de
las relaciones edificadas por ¢l poder social en si mismo @ es ¢l método para
ganar y mantenerse en of poder™',

IEl uso de la prensa como intermediario entre gobernantes vy gobernados, y

como medio de comunicacion politica sigmtica

e lmplantar canales de comunicacion de relevancia publica.

e Definir los términos en que los acuerdos deben ser alcanzados.

* [.a comunicacion politica también sirve para publicitar. especificar v dar
importancia a las tases y el progreso de una negociacion.

Detinir las alianzas y ¢l poder de las personas que participan en cllas,

L.anzar mensajes para probar las reacciones de adversarios y aliados™.

Como vemos. estamos  frente a una situacion en donde los  intereses
personales de los funcionarios van encaminados al poder, para poscerlo y
mantenerlo se hace hasta lo imposible. .o prensa. como medio de difusion

7 Edmundoe Valades, “Dos fuentes de informacion™, Revista Mex
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masiva, jucga un papel preponderante para quce los individuos aspiren y lleguen
a dominar y ¢jercer ¢l poder.

Lo carrera politica en el terreno particular de una persona, no termina al
conseguir algiun cargo publico por muy atractivo que éste parezea. Por o
general, el politico aspira o sueha con tener u ocupar ¢l puesto Mmas importante
y ocon fa mayor influencia a mivel mundial, Para conscpuir il objetivo, es
necesario gque se respalde en la prensa para mangjar su imagen vy hegemonizar
su ideologia politica.

Iin fo institucional. sobre todo gubernamental. ¢l proyectar buena imagen v
¢l optimo desempeno protesional en las funciones realizadas. y mas cuando sc
trata de administrar los recursos ded pucblo. es sintoma de gue se tiene al frente
gente capaz, ¥ apla para ocupar ese pucsto.

De todo lo anterior estan conscientes  tanto los medios de comunicacion
como los funcionarios publicos v politicos de nuestro pais. Hs una mancuerna
que sicmpre va a estar ligada ya sca de una forma negativa o positiva,

La recompensa producida de esti mancuerna s mutui. LLos  politicos vy
funcionarios consipuen su desarrolio v crecimiento en su carrera, ¥y los medios
de comunicacion sus ganancias ceconamicas por la labor realizada, Lo mid
mportante para una persona con aspiraciones al poder. ¢s gue no sc toque v
manche su imagen ante la socicdad. v para cllo. de acuerdo a la personalidad de
cada individuo. sc mmvierten fueries cantidades de dinero

En la politica de bajos niveles, » nos estamos retiriendo a l1os terrenos que
pisa la prensa sceundaria. estas situaciones se conocen vy s¢ practican no con
mucha conciencia 1 problema radica en que no se cuenta i con cl
presupucsto ni con lainfraestructura suficiente para Hevarla al cabo como todos
quisicran @ los puestos que se disputan no son tan importante ¥ jugosos como lo
son los de nivel nacional vy mundial.

Dentro de la prensa sceundaria. los nicos funcionarios que tienen la
capacidad cconomica para tal cfecto. son  los principales  dircctores  del
Gobicerno del Estado. y los presidentes municipales de las 122 entidades que
conforman al Iistado de México. Pocos funcionarios menores dentro de las
organizaciones  municipales  ticnen  recursos  para mancjar y  divulgar
informacion en los medios de difusian.

Todo funcionario publico esta expuesto a la “mira’” de todos los periodistas.
quienes son los portadores de la opimion popular. Sus acciones y movimicntos
son vigilados ¥ on cierta forma resguardados. Algunos. al no cumplir con su
cncaomienda cabalmente. v al ser descubicertos de sus  faltas. sobornan y pagan
porque su imagen no sea expuesta de manera negativa a la luz pablica. isto se
da mucho con directores menores dentro de las administraciones municipales ¥
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constituye un cancer de encubrimicento ; de hecho, para los periodistas resulta
una luente inmediata de conscguir ingresos ccondmicos sin importarles las
repercusiones sociales que esto causa a la poblacion.

Asi pucs. vy a mancra de conclusion, la prensa secundaria esta enfocada o
divualgar y propagar  intformacion  emitida primordialmente por los cdiles
municipales  y  principales  directores  del gobierno  del Hstado,  Estos
luncionarios para los medios de comunicacion en estudio, mas que importantes
fuentes de informacion. se les ve y considera como principales provecdores de
INZEresos CConomMicos Hra sus CMpresas.

Por altimo. para La Verdad de la Opinion Nacional. ¢s muy importante la
rclacion con los Juncionarios pablicos. no tanto para poscer y explotar la
“mina” de informacion que pucdan producir. sino para conscguir su apoyo
cconomico. La cuestion  informativa  y/vo  periodistica queda en scgundo
término. La imagen politica bucna o mala del personaje es utlizada para
beneticio del periadico en cuanto i sus ingresos.




2.3. 1LAS OFICINAS DE PRENSA.

Retomaemos ahora un tema dentro de la comunicacion social, nos referimos
a ese vinculo entre ¢l gohicerno y a ciudadania. Quiza el término de olicinas de
prensa esté mal empleado. ya que ¢stas son los lugares destinados - dentro de
- a periodistas que cubren informativamente
aplica como un sinonimo de Sceretaria o

los organismos gubernamentale
esa fuente. B oesta ocas
Dircecion de Comunicacion Social.

L.a Dircccion de Comunicacion Social tiene muchas funciones
como intencion dar sus antecedentes aungue si sus propositos. podemos decir
que este departamento surgio por la necesidad de controlar tanto la informacion
que producian las dependencias gubernamentales, asi como ambién a los
periodistas de medios de comunicacion que la trabajoaban

Toda administracion pablica ticne por obligacion  constitucional  dar a
conocer al pucblo las acciones v programas implementados que se levaran o se
estén llevando al cabo. para cllo. es necesario contratar a medios de ditusion
que tengan el contacto directo con la gente. v esto lo debe hacer alguien en
especial @ una persona. que at igual que ¢l director de cualquicer otra oficina.
tambicn este al trente de tan importante responsabilidad.

L. Dircccion de Comunicacion Social ticne por objetivo tratar de mangjar v
manipular o imagen de su institucion tanto bhacia el interior (comunicacion

Institucionatmente.

Sin tener

interna). como hacia ¢l exterior (con medios de difuston),
produce gacetas vy carteles donde se informa lo mas importante y relevante que
se esta Hevando al cabo dentro de o dependencia, v con la prensa negoceia o
compra espacios dentro de los diferentes medios v les proporciona todo el
material informativeo que éstos deseen o requicran.

Debido o la gran demanda de medios impresos v clectronicos que proliferan
periodistico v a la gran diversidad de  pensamicntos ¢
oficinas  de Comunicacion Social. emiten los  llamados
o tinformativosT. que no es otra cosa que la voz oficial

en ol quchacer
inquictudes.  las
“boletines de prens:
de la dependencia. cuyo anico {ing es homogenceizar los datos v hacerlos uno
solo. Asi. ¢l trato cara o cara con los protagonistas os sustituido, truncando al
periodista la oportunidad de preguntar, v al informante ¢l derecho a hacerse
escuchar. BEsto ocurre primordialmente en las grandes esferas de la politica
nacional. donde se practica mucho la basqueda de informacion en viva vor de
los funcionarios. no contemplada dentro de sus informes ordinarios.

La instancia immediata v directa que ticnen los periodistas - encargados de
acciones reatizadas v por reatizar de

informar a la socicdad - para conocer las
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un gobicrno, y para conseguir los contactos con las personas que estan al frente

de una administracion publica. cs o olicina o direecion de Comunicacion

Social.

Por lo general, esta oficina esti comandada por un Director General, que
¢l responsable de todos lo departamentos existentes dentro de L miisima, s ¢l
quien a su criterio y experiencia, viar @ elegiv v oa contratar tos medios de
difusion mas idoncos para dar o conocer @ la gente las acciones realizadas
dentro de su institucion.

No es una norma pero por lo general, esta direecion tiene - o deberia tener -
los siguicntes departamentos o jefaturas:

e Departamento de informacion. Este se encarga de controlar y distribuir la
informacion a los canales necesarios @ cs ¢l encargado de producir tanto los
boletines, totografias intesis informativas,

e Jcefatura de Relaciones Puablic Sc encarga de atender y contactar con las
personas responsables de las direcciones de los medios de difusion y con los
principales  actores que producen su - informacion @ tiene  contacto  con
cmpresas periodisticas v privadas

e Jefatura Jde Publicidad y Propaganda.

>8

¢ encarga de estudiar a los diferenies

medios para saber qué tanta penetracion ¢ influencia ticnen @y es a
encargada de llevar al cabo los convenios publicitarios con las distintas
empresas.

serian Jas jefuturas necesarias con las que cucenta una direccion de
comunicicton social, aungue cabe hacer mencion, que ¢stas se amplian v sc
subdividen aun mas de acuerdo a la importancia que tenga la dependencia
gubernamental o privada.

En ¢! lstado de Meéxico, con las carencias y  atrasos cn muateria de
comunicacion. hay lugares cn los diterentes municipios de la entidad que no
cucntan con la oficina de comunicacion social. Ll trato con los medios v las
negociaciones se hacen directamente con los presidentes municipales.

Para la prensa secundaria esta direecion es vital v de suma importancia ya
que realiza ¢l trabajo de un reportero o corresponsal para los medios sin ener
que hacer un gasto extra por ese servicio. l.es proporcionan informacion
(muchas de las veces textual v ogralica) v les dan la apertura a una posible
negociacion por concepto de difusion o divulgacion de sus propias noticias.

Para los medios de difusion en estudio. las oficinas de comunicacion social.
por un lado. fes son de gran utilidad, pero por ¢l otro. signitican un gran atraso
y detrimento a la lubor periodistica que desempenan Muchos medios no hacen
una labor informativa profesional. sobre todo. porque estamos hablando de
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simples reproductores de los boletines de prensa que recogen. o mancra de

inas de comunicacion social.

nwensajeros, en dichas ofi
Rien o mal, comunicacion social le sirve a la
conseguir informacion, procesarla y negociarlu. No proporciona otras notas
s las que les interesa, me reficro a las actividades presidenciales municipales
a entregando al pueblo que

prensa seeundaria para

il
haciendo gala de los benclicios y acciones ue ¢

gobicrna,

Il periodico La Verdad de la Opinion Nacional tiene un conticto muy
higado ¥y estrecho con las oficinas de comunicacion social. Se provee de
intormacion grafica v textual y trata de mantener buena relacion amistosa con
Ia gente que la dirige.

Mucha informacion ademas de ser recopilada directamente con la visita a
il tammbién es recabada por medio

las diferentes oficinas de comunicacion soc
del Fax, cuestion gque e ahorra trabajo y dincro.

Ahora es entendible como es que se cubren o mancjan tantos municipi
informativamente blando. Se visitan como trabiajo de mensajeria varias
olicinas de comunicacion al dia. o en su detecto pide Ia nota por Fax, y sc
van acumulando v archivando hasta el cierre de la edicion.

oS




2.4. LONEGRO DEL NEGOCIO. RELACION
PRENSA-GOBIERNO.

punto. excluiré o situacion global de 1a
en el periodismo mexicano, sobre

Durante ¢! desarrollo de este
relacion prensa-gobicrno que se practicd
todo, porque desconozco - aungue no dejo de imaginarnie como ¢s - vy no he
comprobado como se da en csos niveles.

Por otra parte. con ¢l afan de no danar o perjudicar la situacion actual del
periodico del cual estoy haciendo ¢l estudio de caso. solo se hara mencion  de
Ia situacion genceral de la prensa sceundaria. Particndo de estas precisiones.
veamos o que resulto de la investigacion,

Como ya puntualizaba ¢n incisos anteriores, el gobicrno tiene la necesidad
y programas que va a llevar vy aplicar dentro de su

de difundir sus accione
mandato. para cllo, sc ticne que apoyar de los medios de comunicacion. I'stas

cmpresas lo saben v hacen vso de esa necesidad para buscar negociaciones
1l deberia de elegir
tistaga sus necesidades de ditusion
hacer un estudio donde tenga bien
i la gente a la cual

gubermamentales
En tcoria. ¢! Gobierno. va sca mmunicipal. estatal o fede

a los medios de comunicacion que Ic
sobre sus  gobernados @ deberia de

identificada a la empresa periodistica que le “legue’
quicre. A partir de esto. entoncees si contratar v pagar informacion para que sca

propagada.

Hoy en dia existen muchos medios de comunicacion que Hegan a diferentes
sectores de la sociedad. y que estin de dgual forma interesados en la
informacion que producen los tuncionarios publicos por ser cllos los gque estan
al frente del gobierno. Casi todos. por no excluir alguno. buscan conseguir a
toda costa su publicidad. Con diferente forma de practicar el periodisno. pero
al fin ¥ al cabo. buscan lo mismo.

Empeccemos pues o seinalar los puntos negros que tiene ¢l goblerno con
algunos cditores y periodistas de la prensa sccundaria. ¥ que  ostan
cncaminados a preservar v fomentar una buena imagen pablica por un lado, v

rreion. o que se les

por otro. conseguir la publicidad -
e [Es muy coman que se le otorguen ordenes de ins
autoricen facturas a medios de comunicacion con escasa o nula penetracion

dentro de las comunidades.
* Autorizacion de publicidad a periodistas o medios con cercana amistad y no

por la utilidad de sus servicios.
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= Pago de propaganda a periodistas que de alguna forma ticnen en su poder
informacion gque dane 1o imagen o perjudique o la administracion publica o
a su gobernante. y no quicran que se difunda,

e Faciliduades y atribuciones o periodistas en algunos pagos de servicios

publicos.

L.a prensa secundaria en su conjunto. se sicnte con la tacultad para hacer y
deshacer cualquicer cosa, porque creen tener bajo su pluma a los personajes gue
gierceen ¢l poder. Lsto ha propiciado que periodistas caigan ¢ incurran en ciertas
anomalias que deberian ser castipadas vy que ¢l gobicrno solapa y permite.

Otra situacion que encontre dentro de esta anvestigacion. es la partida de
porcentaje que se les otrece o los encargados de comunicacion social con 1a
finalidad de que se les autorice su publicidad v se les pague con prontitud. Asi.
hay cditores que dan hasta un 30% de o negociado, ¥ esto obviamente resulta
tentador para guien esta encargado de ales transacciones.

Por otro lado. las estrategias que utilizan los medios de comunicacion de fa
prensa sccundaria para conscguir la publicidad  gubernamental no son las
teoricamente aceptadas. No esperan m solicitan ordenes de insercion para
publicar informacion. sino que la cditan en sus medios v posteriormente
quicren » on ocasiones exigen se les paguce o autorice sus factaras por concepto
de difusion. <o muchos casos s¢ aceplin o 0lros 1iantos. se congerta v
negocia la informacion que tiene mucho ticmpo que se produjo.

NMuchas son las anomahias que pucdan surgir v que seguramente s suscitan
en una administracion pablica. Lo grave del asunto. es que aun siendo del
conociniento de algun periodista no las de a conocer a la opinmion publica @y
mias negro aun, que se le pague o se le otorguen negociaciones  para comprar
su silencio

Hasta el momento. he tomado ¢l lado puramente periodistico. ahora. daré a
conocer la situacion de quienes cjercen ¢l poder.

Algunos jetes de prensa. haciendo uso de la facultad de distinguir o escoger
a los medios de difusion de cualquier tipo. se aprovechan de ello para sacar una
partida cconomica extra de su suceldo. Tiay quicnes aceptan las ofertas de
cditores que con el afan de ser “elegido™ v estar en la lista. dan un porcentaje v
¢stos lo reciben sin ningun problema.

En wcona. o por logica. los encargados de la comunicacion social deberian
clegir 4 los medios mas idoneos para sus necesidades informativas. y por el
contrario. muchas de las veces se hace para favorecer a compafieros o amigos
también se inclinan por ¢l prestigio o carrera de algun medio sin que éste les
sea 0l
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En cuanto a los funcionarios pablicos encargados de aplicar y mancgjar ¢l
poder, ¢stos wn (ue es mejor tener a bn prensa de ada y no de enemipa.
2arg tal clecto, se les “echa la mano™ - a los periodistas - otorgandoles ciertas
facilidades y proteccion ¢en cuanto a sus funciones compete. Asic es muay
comun que pobernantes paguen o cedan recursos materiales y cconomicos
propiecdad  del crario municipal @ que > les otorgucen  descuentos o
condonaciones de pagos de servicios pablicos a cambio de publicidad en sus
medios T que se les exente de multas y recargos por pagos no efectuados ; es
muy constante ver tambicn, por cjemplo. vehiculos de periodistas que no
cumplen con las disposiciones  legales para circular y aun asi no sc les
sancioni. Podriamos scguir buscando anomalias en las que incurren tanto los
informadores como  los funcionarios  pablicos vy scguramente las
de lo que si estoy scguro. es de que no se castigan y son
ISt en jucego la imagen

Cncontrariamaos
cncubiertas por unbas partes. Lo razon es muy grande
publica ante la cindadania.

Otro asunto candente es ¢l de los compromisos. Muchos politicos piden o
periodistas y editores su apoyo antes de estar en ¢l poder. de conseguirlo via
voto popular o “dedazo”! éstos apoyarin constantemente i la publicacidn con
los recursos destinados a o publicidad. Esto es muy conman observarlo en las
campaiias politicas 3 los resultados se ven reflejados - para los periodistas - en
las primceras semanas de su mandato v durante ¢l resto del mismo.

No quisicra cerrar este apartado sin retomar un asunto que quiza no tenga
quc ver mucho con ¢l gobierno, aunque algo podria hacer para controlarlo. Mce
reficro al tenomeno de la eredencializacion  de seudoperiodistas. Ya
mencione algunas arregularidades solapadas para con los medios. vy mucha
gente. con tal de contar con esos Uprivilegios™ se hace pasar por reporteros, La
culpa no la tiene la persona que se quiere sentir protegida. sino los editores de
Ia prensa sceundaria que con la finalidad de adquirir un dinero extra, venden
charolas a quienes estan totalmente desvinculadas con el quehacer periodistico.

Ademas de ser un jucgo sucio para el gremio periodistico v para la sociedad
niisma. es un factor que deteriora y mancha la imagen del periodista en el
Estado de Mexico. ya que cualquicr persona. desde un bolero hasta un
comerciante  de  verdura  portan  credenciales  acreditindose como  de la

profesion.
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2.5. ROL QUE JUEGA LA PRENSA SECUNDARIA EN LA
SOCIEDAD.

Cuando me reficro ol rol que jucga la prensa sccundaria dentro de la
socicdad, evidentemente lo tenemos que relacionar con los propositos que tience
cncomendados. Fn pocas palabras, para qué sirve y existe.

Yacen el capitulo 1 hice mencion de algunas razones del periodi
las abordaremos con mayor profundidad. Son basicamente cuatro los motivos
principales de la existencia de la prensa dentro de las socicdades @ nos sirve
putar y divertir. También  desempenan  otras

mo y ahora

para informar, interpretar.
funciones importantes como la circulacion de anuncios y la diseminacion de un
camulo inmenso de informacion y comentarios. Asi puces. extender la noticia cs
la Minalidad esencial  del periodismo

A partir de lo anterior, todavia nos podriamos preguntar ¢, v... para qué e
sirve todo esto a la socicdad ? - La respuesta a continuacion la expone Bond
Fraser *': * La funcion primaria de los periodicos es comunicar al géncro
humano lo que sus integrantes hacen, sienten v piensa. Sin las noti fos
individuos que forman socicdades carccerian del sentido de identidad. sin ¢l
cual no es posible la creacion de leyes formuales ¢ infornmales que rijan sus

vidas.™

Lo necesidad de interpretar v explicar las noticias ¢s manifiesta. La vida se
ha vuclto tan complicada v sus intereses tan variados, que aun los especialistas
se desorientan ¢n su propio campo de conocimiento. Hl humano ordinario
perdido en el laberinto de la economia. la ciencia y los mventos. necesita que se
le tome de la mano v se le guic a traveés de tantas complicaciones. Por lo tanto.
el periodismo moderno se encarga de que, ademas detl anuncio de los hechos.
de los acontecimicentos o de las teorias. ¢l lector o receptor obtenga tiimbién una
explicacion. antecedentes ¢ interpretaciones. J'odo cllo tiene el proposito de
ayudar a la gente a comprender mejor ¢l significado de lo que lee o escucha, 1is
aqui donde nos damos cuenta del importante rol que jucga ¢l periodismo v 1o
prensa en su conjunto dentro de Ja sociedad  informador,  intérprete v
moldeador de la opinion

Una de las tarcas mas dificiles o realizar por parte de los medios de
comunicacion. es tratar de cautivar » hacer cada dia mas del dominio popular
su trabgjo. Fn la medida en que se tenga mayor nomero de lectores, se tendrian
mayores beneficios intelectuales ¥ materiales y serd un sintoma positivo de que
su labor estid cumpliendo con sus cometidos. De muy poco sirve tener un

FUERASER, Bond, Op Cip P ja3
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excelente medio  periodistico de  difusion si nadic o consume. Hs
imprescindible luchar din con dia por tener mayor penetracion y “rating”™ dentro
del gusto de la socicdad y eso s6lo se logra con trabajo prolesional.

Trasladando ¢l tema hacia los medios de la prensa sccundaria, tristemente
nos toparcmos con algunas realidades no muy halagadoras.

La prensa secundaria no cumple con los cometidos o propositos  que
persigue el periodismo. Digamos que tiene una aproximacion, pero se queda
muy lejos de la meta de wan importante camino. Podemos seialar que la
tuncion principal que tene es o de informar, dar a conocer acontecimicntos
que se realizan dentro de las demarcaciones que cubren.

Si bien cs cierto que los medios de dilusion de 1a prensa sceundaria mangjan
¢l proposito de informar, ta mayoria de ¢stos tiene serios problemas al respecto.
Mucho sc habla de 1a verascidad y espontanceidad de 1o noticin, nuestros medios
cn estudio quiza si actien proyectando la verdad, pero en cuanto o la Irescura
de sus intormes, por 1o general va han pasado a fa historia, sobre todo, porque
su periodicidad no es constante vy ademias es muy espaciada 0 semanal.,
quincenal y mensual sin tomar en cuenta sus atrasos,

Muy pocos medios de la prensa sccundaria dan espacio a géneros
periadisticos que permitan al receptor darse una idea de la problematica real de
sus vidas en la comunidad que habiti. Solamente con cromcas. articulos de
fondo, c¢ncucstas. reportajes. editoriales vy columnas. ¢s como  se puede
introducir a los consumidores de la nformacion a wny mundo lleno de
interpretacion y enfoques distintos de 1o que pasa a su alrededor @ cuestion que
pocos, o casi ninguno. atiecnden dentro de su labor periodistica

Fuera del contexto periodistico de la forma v contenitdo. hay  una
problematica muchoe mas signiticativa. Mo reficro logicamente al de la
penctracion y difusion. Ya con anterioridad he dicho que ¢ periodismo gque se
practica e¢n la prensa sccundaria no s para la socicdad sino para lo
funcionarios publicos. Hsto lo menciono porque la comunmidad. la gente que
transita por las calles v que ticne necesidades de intormacion ¢ interpretacion.
desconoce el trabajo de estas publicaciones.

Casi todos los medios de la prensa secundaria solo “circulan™ en los lugares
que  pretenden  persuadir v ooconvencer de su existencia y  eficacia para
publicitarse.  bEstoy  hablando de las oficinas en los  diferentes  palacios
municipales v organismos o dependencias gubernamentales. Pocos son los que
se preocupan por hacerlos lHegar o la gente, a la sociedad on su conjunto & ¢sto
sc debe al bajo tiraje v a la deficiente estructura de reparticion v distribucion
con la que cuentan.

@



Si hicicra un riguroso analisis del rol que juega Ia prensa secundaria on la
sociedad, quiza ¢l resultado seria nulo 2 si no e Hega o la gente ¢l medio. asi
can  cientos  de cllos con miles de cjemplares cada uno, ¢l papel qu
desempenan no se refleja en la gente.

Si bien es cierto que dentro de la comunidad no jucga un papel amuay
importante. en las personas que cstan al frente de clla - gobernantes - si lo
muy importante saber las principales actividades de las
intetro para conocer como estian actuando sus

Juegan. Para cllos ¢
localidades vecinas. Sirve de pa
homologos v también, cuando se hace denuncia, saber en qué se esta tallando,
Por otri parte, sirve como en algin tiempo dijo Raymundo Rivapalacios™ -
“lL.a prensa es ¢l perro guardian de la sociedad™. Los medios estan al pendiente
del mancjo de la administracion pablica. Dependiendo de su politica editorial o
de sus intereses ceconomicos, ¢éstos denuncian y demandan que se hagan las
o, con pcnclrucu')n cn

cosas con lepalidad y que no se sadgan de la norma. |
la socicdad o sin clla, duele y preocupa a los alectados.

Este papel que acabo de seitatar, tiene fucrza ¢ importancia solo cuando nos
referimos o Ja prensa en su conjunto. Siempre, aungue o sean los mismo
medios, hay un cremplar constantemente realizando este rol.

En cuanto al periodico La Opimion Nacional. ¢l rol que juega dentro de la
socicdad pucdo asegurar que es nulo A continuacion cnumero las razones.

El contentdo de Ta publicacion ¢s puramente informativo. No cuenta con
géneros periodisticos que pernitan al lector abrirle o despertarle ¢l interés de
interpretar v cuestionar sobre lo que fee en el periodico. Sia esto le sumamos a
periodicidad tan inconstante con la que se cuenta, podemos decir a ciencia
cierta gque sus notas han dejado de ser noticia. Nos adjudicamos un punto a
favor para demostrar nuestra atirmacion

Si nos relerimos a la penetracion v difusion del medio. podemos senalar
otras  deficiencias.  Si hacemos  algunas  cuentas no  tan profundas. nos
percataremos que cinco mil cjemplares no son suficientes para impactar y
hacerlo llegar en los 58 municipios que cubre: sioel total del tiraje lo
distribuyera por todos, estariamos hablando de 88 cjemplares por entidad. esto
sin contar ¢l archivo que se lleva (consecutivo) para cada una de ellas. Sc trata
pues de una penetracion en la sociedad raquitica. casi completamente nula.

La Opinion Nacional independiente del conjunto de la prensa secundaria.
no le s atil i a la sociedad. ni a sus gobernantes. Solo, como ente particular.
su papel dentro del periodismo v su razon de existir no tienen sentido
profesionalmente hablando.

2 “Periodismao Sociedad v Poder  Aristas de una triada compleja’

Veaxe, RIVA Palacio, Ravmundo,
Jexicany de Comumeacion. febrera - abril 1996, num 43, p
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3.1. PUBLICIDAD Y PROPAGANDA.

Fn este capitule trataré de tomar puntos medulares dentro del quehacer
periodistico y (ue evidentemente ticnen que ver, tanto con la publicidad como
con la propaganda. Para tl cfecto, es necesario que se entienda, defina y
dilerencie una de la otra.

Mucha gente - incluso comunicadores - no tienen hien claro lo que e¢s la
publicidad y la propaganda. Si bien es cierto que ticnen muchas similitudes.
tambicn s verdad que no se trata de dos términos utilizados como sindénimos.

No pretendo crear una delinicion especifica que se una a las tan variadas y
con diferentes enfoques  existentes en todo ¢l mundo™. Pero si tengo a
intencion de retomar algunas que puedan apoyar mi deseo de definirla y
retomarias para respaldar la investipacion @ dandole mas  importancia a su
forma y funcion ¥ no al contenido.
impecemos con la definicion del francés Mareed Lotaire™' | Se entiende por
publicidad ¢l conjunte de medios adecuados para ampresionar al pablico con
vistas a la venta de un producto o a fa utilizacion de un servicio. Bl término en
si, derivado de publico™, del latin publicus. indica propiamente que trata de
alcanzar, mediante diversos métodos o téenicas. Hamar la atencion, solicitar o
atracr un namero importante de presuntos clientes. un publico. En la acepcion
actual de este wermino, la publicidad comprende cualquicr forma de mensaje
lanzado para despertar primero y desarrollar despuds las necesidades de los
consumidores. para provocar la venta de articulos o servicios. para obligar a la
masa a pensar y a actuar en el sentido descado por tos que tanzan ¢l mensaje..
la publicidad tiene algo de ciencia por responder i ciertas leyes, exigir una
formacion basica ¢ imponer una disciplina. Tiene mucho de téenica al poner en
linea una seric de medios o de muludox para seducir v convencer al cliente.

Otro francés. Liticnne Damour™ ", dice que la publicidad en si misma no es
nada : ni existe ni tiene razon de ser mas que como {actor de venta. Pero
cumpliendo este in. fa publicidad es el motor esencial que pone en movimiento
a las empresas v provoca la salida de sus mercancias.

John Hobson®"de la Gran Bretana apunta. que la publicidad tiene como
funcion principal presentar ante ¢l pablico un conjunto de los bienes y servicios
disponibles para lo cual debe comunicarse en werminos v lenguaje que la gente
cumprcndu Vv oasimile .

cidad_ Fextos y . Trillas, Mexico, 1992, pag 102

Ib:d. pag l|7
Ihid, pag 109
“Ibid, pag 118

uwe



EA

Juan y Felipe de Arespacochaga®™ . de Espaia, conciben a la publicidad
como un instrumento imprescindible para ¢l desarrollo de una economia libre y
es quiza lay forma mcjor para excitar la decision ded hombre en las diferentes
opciones que ¢l consumo e ofrece, siendo coma es el consumo motor del
desarrollo de la sociedad en la que vivimos

Otro espaiol, Miquel de Moragas™, puntualizi que o publicidad comercial
es una mercancia que se instala en la intimidad mental del individuo y que
tiende a provocar la venta de otra mercancia.

Por otro lado. y para finalizar con las definiciones de publicidad. senalo la
del mexicano Arraigo Coen”™ @ Publicidad es un conjunto de téenicas de indole
sugestiva, informativa vy cducativa que se vale de los medios para crear
mantener o aumentar una clienteta para un producto o servicio.

Una ver abordadas algunas definiciones de publicidad, espero quede claro y
bien entendido, que sus fines ¢ intenciones  primordiales son las de dar a
conocer a los consumidores los productos v servicios existentes en el mercado,
asi como de ensenar sus cualidades v benelicios.

2asemos ahora a la detimaon de propaganda, ¢sta gque tambicén ticne
relacion estrecha con la intormacion. ta cducacion y. por supucsto. con los
medios de difusion.

olas columnas politicas de los diarios son informacion o propaganda ?,
LQuicn impide que profesor v oalumnos aprovechen la catedra para hacer
propaganda a sus ideas 7?7 Lividentemente estas referencias tienen en su haber
un sentido ideologico. Para 1al efecto, es completamente vilido y acostumbrado
¢l Namar propaganda a la difusion de ideas™

121 trancés Pierre Herbin® coincide con la definicion  anterior @ La
propaganda cs la uulizacion de téenicas de comunicacion para la transmision
de mensajes con fines ideologicos { no lucrativos ).

dara entender un poco mas., explica Rovigatti™, =Si yo les comunico que un
pais sc ha levantado contra su jefe, es solo una informacion. Pero si yo les digo
que un pais se ha levantado contra un dictador v pongo en elio calor y emocion.
estoy haciendo propaganda™

Por otro lado. la propaganda. s -y[m Sandra Ramos lLechuga™, esta
destinada a formar una ideologia que caracteriza a un grupo. clase o partido

37 1bid. pag 110

* bid. pag 110

 tbid, pag 108

o (.U,\J.»\R[)() 1 Horacio, l'cyn:
! FERRER, Eulalio. Op Cir |

¥ GUAJIARDO. Horacio, Op (u p..b 83

' RAMOS Lechuga, Sandra. De Ja propagang

de la ( omunicacion Social. liditorial Plata. Mexico, 198]), pag 82

_a_la yd_solidarin. ENEP Acailan, 43
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politico. ks, ¢l conjunto de téenicas y medios de comunicacion  social
tendientes a influir con fines ideologicos en ¢l comportamicnto humano.

Hasta aqui, tanto los términos de publicidad como propaganda, cstan
delinidos. Flemos podido apreciar sus similitudes en cuanto a sus objetivos y
alcances. Ahora si, espero esté bien diferenciada una de la otra @ Venta de
productos o bicnes ;. y venta de ideas, doctrinas, pensamicentos ¢ ideologias

respectivamente.
Una representacion esquemadtica de lo anterior es la siguiente :

& Su proposito
vender productos
O servicios.

Publicidad
TT—__, Busca Modificar voluntades
persuadir ’ y actitudes.
Propaganda

® Su proposito
conscguir simpatizantes
O volos.

Esquema nimero 2,

Es importante hacer tal diferenciacion porque a menudo. sobre todo en la
prensa sccundaria, se ve a la publicidad como la divulgacion pagada y
promocion de ideas, productos y servicios por igual en diferentes medios, bajo
la responsabilidad de un anunciante identificado. Se entiende como Rosello
Ferrer**dice : ““l.a publicidad, entendida como la actividad destinada a dar a
conocer, ¢s una consecuencia del innato desco de comunicacion albergado en
¢l animo de todos los hombres. LLos individuos, las familias. las empresas, los

' FERRER, Eulalio Op. Cit pag 112
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los politicos de todos los ticmpos han utilizado segiom las
s téenicas publicitar capaces de cumplir los fines

gobicrnos. los reyes y
circun wcias, diver:
Propucstos.

Como un pequeio paréntesis, cabria, desde mi punto de vista, hacer una
definicion mas clara y precisa para cadia uno de estos conceplos, yi que existe
una verdadera discrepancia. L.os dos hacen puhlico sus objetivos v ines por
medio de la propagacion entre la gente. Tal vez seria mejor identiticarlas ya
sca como publicidad comercial y publicidad ideologica, o bien, propaganda
comercial v propaganda ideologica.

Sin ser el objetivo principal meternos ¢n cuestiones mas profund
indole. fa prensa sccundaria no hace distincion remarcada y conllictiva entre
los dos términos. Simplemente es publicidad aquello que se paga v sale
publicado dentro de sus paginas. Fn la practica lo que realizan es propaganda.

Por las caracteristicas de la informacion que se publica on la prensa
anteriormentc. Mo Cs preciso incorporar a las
mucha mis cespecilica para este tenomeno

de otra

sccundaria v que ya hice mencion
definiciones de propaganda. otra
i.a propaganda guhcrnumcnlul“.
“L.a propaganda gubernamental es toda expresion comunicativa que wenga ¢l
proposito de dar a conocer las acciones realizadas por los gobicrnos o grupos
en ¢l poder v son difundidos a traves de Jos medios de comunicacion con la
intencion de persuadir ideologicamente a un conjunto de personas
LLa prensa secundaria es por excelencia una promotora de la propaganda
gubernamiental. v si hay alguwien que lo dude. bastara con revisar cualquicera de
estas publicaciones y notard que la imformacion es casi cien por ciento emitida
por instancias del gobicerno. La razén ya la menciond con anterioridad @ Son las
que tienen ¢l presupuesto » la necesidad de mancjar Ja imagen en cuestion de

politica

Hay algunas excepcetones dentro de 1a prensa en estudio que intentan incluir
dentro de su publicacion. tanto propaganda como publicidad, pero les es mas
atractivo y productivo. cconomicamente, trabajar la primera que la segunda.
Tan es ast que es mas costosa la propaganda que la publicidad.

Otra causa del por qué no se inclinan por difundir publicidad comercial, es
por los problemas de la periodicidad. penctracion y tiraje con los que cucntan,
aunado logicamente a la inexistencia de una estructura empresarial v mercantil
de la informacion a largo plazo. como veremos mas adelante.

Pasando a nuestro caso de estudio. ¢l periodico La Opinion Nacional, solo
mancja propaganda gubermamental. No e ha interesado desde sus inicios la

RAMOS Lechuga, Sandrie. Op Cit L pag 31
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publicidad  comercial, porgque se tienen bicen presente sus limitaciones  de
penetracion y periodicidad. ademias de gque no se cuenta con ¢l personal para
flevar al cabo esa tarea. Prueba de ello es que hasta en este momento (marzo
1997). no se cuenta con una tarifa para la publicidad comercial.

1.a carta de presentacion o la del ofrecimiento de sus

crvicios informativos
- COMO veran a continuacion - incluye cuestiones que solo sirven para hacerlo
atractivo hacia los clientes, aunque no todo 1o que expresa ¢s verdad como lo
hemos visto a lo largo de esta investigacion.

Anexo a continuacion algunas taritas de publicidad comercial de otros
medios con la idea de mostrar cudnto le cue

ta el espacio a la iniciativa
privada. Por otro lado. también incluyo 1a lista de precios del peridodico La
Verdad de la Opinion Nacional,

Anexo 1 Tarifa de Publicidad Comercial del periodico quincenal “Inguictud™,
Periodismo Activo

Anexo 2 Tarifa de Publicidad Comercial del periadico semanal “Sendero
Critico™, Periodismo de Periodistas,

Anexo 3 @ Carta de Presentaciaon del periddico “La Opinidn Nacional™.
Anexo 4 Tarifa Publicitaria del periadico L Opinion Nacional™. (1994),

Ancxo S Tarifa Publicitaria del periadico L. Opinidon Nacional™. (1997).
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3.2. QUE SIGNIFICA LA PUBLICIDAD PARA EL MEDIO.

Ahora gque he revisado tantas definiciones de publicidad. otras mas sobre
propaganda, y una que otra que  trata de especificar atin mais estos iérminos, he
Hegado a concluir que no hay Ui que se acerque lo que realmente significa
para ¢l medio periodistico.

No hay una sola que puntualice o defina que la publicidad y la propaganda
son ¢l sustento de todo ¢l trabajo periodistico de ditusion. Detras de un gran
proyecto o programa  de comunicacion, estd un
“patrocinadores™
Heve al cabo.

namero  importante  de
Jque inyectan recursos cconomicos v 1Eenicos para (que ¢ste se

No imagino una revista, un periodico o

cualquicr otro producto  de
comunicacion,

sin patrocinio publicitario o propagiandistico. Nadie que yo
sepa, produce dentro de los medios de difusion aportando los clevados gastos
que implica. de su propio bolsillo. Solo algunos aguantarian mantenerio
eSO siascguro, que no seria por mucho tiecmpo
apuntar lo siguicnte :
ser humano.

pero
-1 pocas palabras quicro
los patrocinadores son a los medios lo gque el agua es al

Asio dentro de este punto trataré de discernir 1o que la publicidad v 1a
propaganda significan para ¢} medio de difusion. imperzaré con la primera.

L.a publicidad comercual significa para ¢l periodico o revista proporcionar
un scrvicio de informacion sobre los productos y»  servicios - wvalga 1a
redundancia - que estan en ¢l mercado. L industria v el comercio tanto
nacional como internacional cambian dia con dia. » para darlo a conocer. ¢s
necesario que se publicite.

Por otro lado, también representa un importante mgreso cconomico. IZn
medios de difusion con altos indices de aceptacion dentro de 1a comunidad. las
cuotas por publicidad son cuantiosas @ entre Mmas impacto tenga ¢l medio en la
socicdad. mayor es ¢l costo por el espacio vendido.
periodistica se ayuda para no depender solamente
claboracion de su producto.

LZn cuanto a la propaganda, ¢sta ¢s quiza la via por la cual se obtienen
mayores ingresos para la empresa. Sus costos son mas clevados que ¢l de la
publicidad comercial. Mancjar y manipular ideales establecidos tiene mayor
importancia ¢ implicaciones sociales mas significativas que mostrar o vender
producios.

Ademas de los importantes  ingresos  cconomicos  que proporcinna la
propaganda. ¢l estar al contacto con las personalidades que han de guiar y dar

Con csto. la empresa
de un ingreso para la



®3

motivo para escribiv 1o historia, ticne mucha signilicacion para la empresa
periodistica y para ¢! periodista en particalar, Implica tambicén. vigilar y
demandar a la gente en ¢! poder, cumplir con sus cometidos coma funcionarios
publicos. en otras palabras, Hegar a tener influencia sobre cllos.,

Retomemos Ta importancia de hacerle publicidad al propio medio. L
cipresa periodistica como  tal, es una compailia que ofre un  servicio
informativo, al brindarlo y producirlo, tambicn necesita publicitarse para que
cada dia se le reconozea mas. Con esto quiero decir, que un periodico, revista o
medio de ditfusion cuales gquicra, requicren también de su propia campaia.

Hoy en dia existen grandes empresas periodisticas de medios escritos que se
hacen publicidad en medios clectronicos, v viceversa, Les preocupa que se e
conozcea ¢ identifique para que asi puedan tener mayor influencia.

ara fa prensa sccundaria la publicidad comercial no significa mucho. Son
pocos los periodicos v revistas que la trabajan. muy comun verlos solo con
notas propagandisticas y no con anuncios. bste recurso esta evidentemente mal
wrabmado. va que se deja de lado una fuente de ingresos que bien hacen falta
para la produccion del medio.

I.a propapanda si constituye un factor significativo para ¢l medio de  1a
prensa en estudio. Es su permanencia y existencia dentro del gremio.

b consecgpuir propaganda gubernamental s todo un reto. BExiste una
excesiva competencia que muchas veees no es de lo mas leal con ¢l medio o
gremio periodistico. Hlay gue convencer que nuestro miedio, con todo v
carencins, s el mas idonco ¢ influyente para sus necesidades de informacion.

Edmundo Cansino ‘seiala un error muy importante que ocurre en los
medios de comunicacion mexiquense vy que irremediablemente absorbe a los de
Ia prensa secundaria.

@

Cansino puntualiza que * ¢l problema principal ¢s que o se cuenta con una
politica o ¢structura solida - por parte de la emipresa periodistica - en la
administracion de la productividad. Sc olvidan de que nosotros como empresa,
tencmos que  producir pensando en las tres fuses de la informacion, v
consumidores ¢ informacion  critica.  publicitaria vy propagandistica . para
fectores.  iniciativa  privada.  partidos  politicos vy organismos  publicos.
respectivamente. Trabajar solamente alguno. pone en peligro la vida y la
funcian real det periodismo™.

£l comportamicento de fa produccion va a determinar, iogicamente. el
comportamiento de los ingresos. 1De 1o que se trata s de diversificar ¢ origen
de las entradas cconomicas y encontrar una armonia dentro de 1a estructura

CANSINO, Edmundo, Contet
Tercer Congrese 1

i La productividad de los medios de comu ion del Estado de México,
atal de Periodistas, Valle de Bras o, batade de Mevico Diciembre de 1996
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so o lurgo plazo de

administrativa para no depender solo de una. El éxito o frac
una cmpresa en comunicacion, radica en jugar y compaginar los tres rubros
antes mencionados. Se deben de cer modelos  de productividad  quce
garanticen y sobre todo, que aspiren a la obtencion de mayores ingresos v oa
proporcionar un mejor servicio social. 1<n estos tiempos ya no se vale pensar en
“no importa lo que se diga dentro de los medios, sino que la empresa se

mantenga®.

Las reclaciones comerciales con los  tres
comportaniento de la informacion. que @ su vez determinan ¢l comportamicnto
de los ingresos, son los siguientes :

Con la iniciativa privada® (publicidad comergial) @ La emipresa periodistica
cobra una cantidad de dinero por cierto espacio dentro de la publicacion.

sistemas  fundamentales  del

o Con partidos politicos ywu organsmos publicos ¥ (propaganda) : Se tienc un
acuerdo publicitario con  ingresos  ijos que permiten una relacion de
intercambio con c¢se modcelo de informacion. X cantidad de dincro. por X
cantidad de espacio.

Con el lector consumidor™ (informacion critica) : l.a ecmpresa  ofrece un
servicio de informacion plasmado en un periadico o revista, el lector. paga
por ese scrvicio comprandolo.

dquenses  y el inevitable

La crisis cconomica de los medios me
desconocimicnto de la profesion, hace que se presenten ciertos fendmenos que
daftan a la prensa sccundaria en su conjunto. IFluy algunos, que con la finalidad
dec conscguir ¢l apoyo. bajan sus tarifas “a como se deje ¢l cliente™. 18]
logicamente ponce en desventagja o otros que intentan realizar un  trabajo
profesional ¥ que por ende. si invierten mayores recursos y tratan de actuar con

legalidad.
Otro tactor digno de subrayar es ¢l de los pagos gubernantentales. Si ya de

por si es un triunto lograr que sc acepte una factura. otro mas importante
resulta el cobrarla. Iis de todos sabido que ¢l gobierno ¢s muy moroso para
pagar a sus proveedores y peor aun cuando se trata de pagar cste tipo de

servicios.

genen y prometen sohdes en sus ingresos cconomicos
onservario

Grupos politicos que ostentan consegurr ¢l poder o
* Este tipo de relacion ex la menos explotada v la que menos utilidades origina, tazon por la cual, la mayoria

de los medio escritos no le dan imporiancia
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isten casos de fucturas pendientes por pagar hasta con un retraso de mas
de un ano, Logicamente que el empresario, afectado por esta situacion, tiene Ia
necesidad de retrasar su proceso de produccion hasta que haya inyececion de
capital via cobro de esos pagos. Esta coestion dana en cadena todo ¢l trabajo
periodistico del medio.

Iin la prensa scecundarin mas que en ningun otro medio. la propaganda
slyullcn su vida, Sin ella moriria puesto que es ¢l anico ingreso importante que
mien. No obtienen ingresos por publicidad, y smucho menos por coneepto de
venta del periodico o revista

Un producto o servicio es reconocido y consumido por sus excelentes
resultados, traducidos en buen trabajo profesional o por la difusion que ¢ste
tenga. Las dos atirmaciones antes mencionadas, estan por ahora un poco lejos
de ser alcanzadas por los medios de la prensa secundaria @ pocos son los que
han logrado ganar terreno en ¢l pusto de la ciudadania. Quiza ¢s por cllo, que
se desconozea la tarca que realizan vy que prdcticamente se mantengan en ¢l
anommato.

Iin ¢l caso especitico del periodico La Opinion Nacional, ¢ste no le da un
signiticado a la publicidad comercial. prueba de cllo. es que dentro de todas las
cdiciones rara ¢s la ocasion en que aparece anunciado uno de ellos. Tarazon s
muy simple o es un tipo de trabajo que no saben hacer dentro de la empresa y
ademas no ticnen interés por explotarlo.

A decir verdad, el periodico no es atractivo para ningan anunciante puesto
que se tienen muchas deficiencias ¥y pocas garantias para ¢l patrocinador. Estoy
Casi SCRUro que no impactaria. nioinfluiria en laogente la publicidad en este
medio.

>ara la Opinion Nacional. al jgual gque al conjunto de la prensa secundaria,
la propaganda es ¢l factor mas importante de ingresos, De la comercializacion
de ¢ésta, depende su vida vy permanencia en el mercado

No cuenta con una estructura empresarial productliva que garantice o que
proyecte existencia a largo plazo. No tiene un balance y equilibrio dentro de los
tres componentes fundamentales del comportamicnto de la informacion. v por
ende. tampoco en el de los ingresos

1.os costos de la propaganda muchas vecees se rebajan a las posibilidades del
cliente. 1oy en dia cast nadic paga lo que supucstamente cuesta ¢l espacio. se
paga menos por mas paginas. ¢s decir, se juntan publicaciones con propaganda
de un mismo municipio v despuds se cobra en conjunto por una cantidad que
no es la real, sino menor.

Al periadico en si. como medio de comunicacion. poca gente lo conoce. Sc
identifica mas en ¢l mercado a su presidente editor Gustavo Javier ‘1rujillo que
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al mismo medio. LLa Opinién Nacional no se publicita por ningan conducto,
solo por medio de su labor periodistica que realiza dia con dia.
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3.3. EL PAPEL DE LA PUBLICIDAD EN EL CONTENIDO
DE LA INFORMACION.,

Dec universitario, recuerdo que veia e¢n los diferentes programas de los
medios de comunicacidn, y también en los medios escritos, que se realizaba un
buen trabajo periodistico. En aquellos ticmpos admiraba los excelentes
reportajes de critica, perseguidos de una minuciosa investigacion. Aplaudia las
notas que contenian informacién muy valiosa, que incluso, en verdad, servia de
educadora ; no imaginaba que todas cllas escondian un interés econémico.
Hoy, después de egresar y enfrentarme a la realidad, por supucsto que mi
percepcion ha cambiado. )

En este altimo punto del tercer capitulo, trataré de explicar como es que la
publicidad y la propaganda influyen en ¢l contenido de la informacion, y como
es que detras de todo cllo existen intereses empresariales.

Ya en el inciso anterior hablaba de la importancia de tener un equilibrio en
cuanto al comportamiento de la informacién y de los ingresos. Toda
informacion, sin excepcion, que sc publica en un periédico o revista, ticne
detras implicaciones en las percepciones de una empresa, Y desde lucgo, en las
relacionies comerciales. Empecemos pues por detallar uno a uno (publicidad y
propaganda) el papcl que juegan en ¢l contenido de las noticias.

Muchas veces mec he preguntado qué importancia ¥y qué rol jugaria la
publicidad comercial en ¢l contenido y tendencias de la informacién. La
respuesta afortunadamente ya la obtuve. Cuando un medio de comunicacién
compagina y se respalda econémicamente con patrocinadores de la iniciativa
privada, ticne y se nota en su trabajo una libertad de decir, juzgar y criticar. Al
no depender solo de los recursos gubemamentales producidos por la
propaganda, ¢l periodista o empresa periodistica ticne la responsabilidad y
oportunidad de expresarse sin limitaciones y sin represion.

En el caso de la propaganda y mas con la gubernamental, la situacion es un
poco mas complicada. Un periddico que esta obteniendo sus ingresos s6lo por
este tipo de informacidn, su trabajo irremediablemente tendra una tendencia
que va encaminada a dar noticias sin critica.

Partimos entonces de que si se te esta favoreciendo con ¢l pago de
propaganda o pubhcxdad légicamente no le puedes “pcgar a la mano que, te
esta dando de comer”. Ahora entiendo la postura de Marshall McLuhan*
“Idealmente, la publicidad y agregaria a la propaganda - persigue la meta de

4% FERRER, Eulalio, Op. Cit. pag. 119
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una armonia programada entre todos los impulsos, empresas y aspiraciones
humanas, .. Hacer publicidad, es dar sicmpre bucnas notici

Creo que 1o postura es muy clara. Cuando habla positivamente de il o
cual cosa, o bicn. cuando se trata Ja informacion sin matices  negativos.
scguramente csti detras de todo ello una factura con cierta cantidad de dinero
que la respalda.

Ahora rctomemos el otro lado de la moneda. Hablemos de cuando la
informacion tiene el matiz de denuncia, de critica o de “golpe”™ como se le
conoce. biste tipo de  tratamicnto de  la notic se da por dos razones
primordiales @ 1) para practicar un periodismo encaminado o conseguir y atriter
la atencion de lectores y. 2) para conseguir propaganda que con anterioridad
fue negada. La primera fundamentada en el periodismo por profesion y con
miras o un servicio social @y la segunda, fundamentada en los intereses
ccongmicos mercantiles.

Como ya hice mencion, ¢l tratamiento en ¢l contenido de la informacion
ticne su raiz en las relaciones comerciales con la iniciativa privada. con los
grupos politicos y con los lectores

Cuando sc quicre atraer “raiting” o mayor aceptacion dentro de la socicdad
para vender mds ¢jemplares, se practica un periodismo critico, de investigacion
profunda sin importar las consccuencias. Hay casos en donde sc utiliza un
trabajo periodistico enfilado al amarillismo™ o sensacionalismo para atraer la
atencion.

>ara ¢l caso de la publicidad y la propaganda. csta ¢l siguiente esquema :

micento de la informacion a partir del resultado
les.

Implicaciones en el trata
de las relaciones comercis

e Pago de publicidad ————————"  Aparicion del anuncio en
sel medio de la empresa periodistici.

—— .. . .
No aparicion del anuncio en

el medio de la empresa periodistica.

« No pago de publicidad
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e Pagode propaganda Pestaca y enaltece acciones,
“cualidades, acicrtos. beneficios,

cleetera.

Cuestiona, critica y exhibe
cualidades, actitudes, desa
perjuicios, cteétera

e No pago de propaganda :
ciertos,

Esquema mero 3

Transportemos ahora el asunto @ la prensa secundaria. Hstos no trabajan
para un pablico que los consuma o les compre ¢l periodico o revista, 1Por tal
motivo. s¢ descarta la posibilidad de que siose encuentra informacion que
critica o “golpea™, no es precisamente porque se quicra atraer a mas lectores.

Debido a que la publicidad comercial no representa un ingreso que permita
sopesar y soportar los gastos de producceion del medio. tambidén se descarta la
posibilidad de gue sca un tactor determinante para tratar  informacion con
tendencia a criticar.

Como va lo hemos visto a lo largo de esta investigacion. ¢l motor que
tmpulsa v mueve a los medios de la prensa sceundaria es la propaganda. para
conscguirla, muchas veces se practica una especie de “antipropaganda” o
propaganda negativa do desprestigio.

Si los patrocinadores de propaganda en ¢l Estado de Meéxico son muchos,
tambicén es cierto que la competencia periodistica es extremadamente alta.
Ellos. tratan de mancijar su imagen ¢ ideales con los medios que mas les
convenzan y que  satisfagan mas sus necesidades de impacto | v como ¢stos no
son muchos. el descontento no se hace esperar.

L.a estrategia que adoptan os la siguiente @ Sin que el patrocinador se los
pida, ¢l periodico o revista publica y mangja su imagen positivamente. Luego
de algunas ediciones con esa linca periodistica. ¢l presidente-editor o ¢l
reportero del medio. trata de negociar la intormacion que ya trabajé. Si tiene
poder de convencimiento y es un buen ™

publicista™. logra un acucrdo comercial
por su labor. si no, gencralmente empicza una batalla intensa de desprestigio
que termini con la aceptacion del convenio, o con el fastidio del periodista de

“aolpear™. sobre todo porque esto también implica inversion.
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Ahora se entiende por qué existen publicaciones que critican severamente o
los gobiernos municipales, y también por qué hay otras que tienen la linea del
spuayabazo™™. Todo tiene su raiz en | relaciones comerciale:

En el caso de La Opinion Nacional, el mutiz de o informacion rara vez esti
cncaminado a la critica o al desprestigio de algan personaje publico.

Se hace la labor antes seilalada para conseguir propaganda, con la diferencia
de que si no se logra obtener, no se golpea ni se hace nada en contra del posible
patrocinador. L.a razon ¢ 2an la politica editorial. que si no se Hega o un
convenio, no es sano para la cconomia del medio gastar en papel y tampoco es
convenicnte ccharse encima a cnemigos. Por que cso sio los mejores amigos y
los peores cnemigos, se hacen en este intento por conseguir ¢l patrocinio.

Saolo donde se deja ver la tendencia a la critica, ¢s en las columnas que
edita, aunque cabe hacer mencion que ba responsabilidad recace en ¢l autor del
articulo y no en el medio periodis

1C0.

™ Dicese en el argot periodistico a las notas que halagan, inflan, v ayudan a mejorar la imagen de algun
personaje




PERSPECTIVAS DE LA ACTIVIDAD PERIODISITCA
DE LA PRENSA SECUNDARIA.
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Despues  de haber revisado un panorama general  de o situacion  y
problematica de la prensa sccundaria, no serd dificil deducir o predecir, cudl cs
st futuro ¢ cudles son sus perspectivas en su quehacer periodistico. Asi, este
apartado  watard a omanera de conclusion,  de sedalar sus principales
deficiencias,  al mismo ticmpo gue propondri estralegias para disminuirlas o
exterminarias.

Si cmpezamos por responder a la pregunta @ Cudl es ¢l futuro de la prensa
secundaria 2. estariamos navegando en ¢l centro de la problematica de su
existencia, La consigna para ¢l conjunto de medios en estudio ¢s @ cambiar o
morir.

Definitivamente la existencia de la pren sceundaria depende de una
moditicacion sustancial en su quchacer periodistico. No pucde ni debe seguir
con los mismos patrones de comportamicento ante una sociedad cambiinte y
que exige mayor profesionalismo. Si bien es cterto que hasta ahora fes ha
funcionado. tambrién s verdad que no serid por mucho ticmpo.

Uno de los conflictos principales que ponen en peligro su ¢ encia es. sin
lugar a dudas, ¢l factor cconomico. Debido o que su ingreso niis significativo
provicne de la propaganda - v no de la publicidad v venta del medio - | a
tendencia se dirige hacia la disminucion del mismo. Bl gobierno. a raiz de fa
proliferacion ¥ excesiva competencia periodistica, va a ir controlando  y
descchando a los medios de difusion que no les sirvan v que por ende no ticnen
influencia sobre nadie. cuestion que envuelve al conjunto de  la prensa
sccundaria © los pagos pubernamentales cada dia serdan menores en cantidad v
comtinuidad para ¢stos

No podemos hablar de una extineion de los medios de la prensa secundaria.
aunque siode una disminucion en su nomero. No se puede terminar por
completo porque no es sano para la sociedad v porque existen periodistas
profesionales y de carrera que poco a poco se han incorporado en este nivel de
trabajo. dispucstos o hacerlo bien. Quicnes sobrevivan ante la inminente
transformacion  seran  quicnes  estién dispuestos vy comprometidos con un
periodismo  verdadero vy con la vision de avudar al desarrollo de las
comunidades. producto del cambio en su conduccion como empresas.

Si continuamos con otra pregunta © Scera bueno 0o no el futuro para la
prensa secundaria 2, veriamos que con estos cambios tendrian mas ventajas que
inconvenientes para la labor periodisti Cicrtamente mucha gente dejaria por
completo la protesion. v esto contribuiria  al desempleo. Pero por otro lado. of
trabajo noticioso scria mas profesional ¥ con mayores beneficios para la
entidad. Contariamos con intormadores ¥ construciores de opinion publica, y
también con un periodismo critico. abierto o las diferentes posturas ideologicas

B
i




o1

existentes. BEn otras palabras, periodismo que sirva o la socicdad y no que se
sirva de la socieduad.

Por otro lado, los recursos cropados por ¢ gobicrno por concepto de
comunicacion social, van a destinarse ¥ concentrarse en los medios quoe
realmente cumplan con su rol periodistico. Estard el gobicrno mas celosamente
vigilado, y en consceuencia, mas demandado en exigencias y necesidades que
tenga su comunidad, ésto, para su desarrollo por supuesto que es benélico.

A lo largo de esta tesing muchos puntos interesantes nos han ayudado
conocer mis a esos periodicos y rev

a
as que aparentemente no tienen razon de
ser. Como producto de la investigacion, sc licgaron a comprobar las hipotesis
mancjadas en un principio. Ya apuntaba que uno de los problemas - tanto de la
mayor parte de los medios de 1a prensa sccundaria, como de |
Nacional, nuestro caso de ostadio -, ¢s que no

. Opinion
S¢ocuenta con una buena
cstructura administrativa en los niveles senalados. Todo o casi todo el trabajo
recae en una o dos personas. Del mismo modo. quedo constatado (que cuando
¢l quehacer periodistico esta subsidiado por propaganda gubernamental. éste no
puede ofrecer un vision imparcial y critica o sus lectores, vy sus perspectivas
van encaminadas a propagar la linca de comunicacion social impuesta por los
gobicrnos.

A continuacion. las conclusiones y puntos mas importantes,

que o i
conside

cion deberian tomarse en cuanta para realizar un trabajo periodistico
profesional. Otra verz, haciendo referencia primero al conjunto de la prensa
secundaria. ¥ posteriormoente o nuestro caso de estudio. La Opinion Nacional

o Construccion de  esiructura  empresarial - Vodo medio de difusion,
refiricndome a los escritos. deben contemplar v Hevar al cabo un verdadera
estructura de empresa. Una division deb trabajo donde 1a responsabilidad de
toda la produccion no solo recaigi en una persona sino cn varias. Un

individuo no pucde. Hamese cditor o presidente del medio. fungir como tal,
como reportero.  columnista, publicista, voccador., repartidor.  redactor,
cetedtera. Sc debe entender gue 1a labor periodistica cs ¢l resuliado de 1a
colaboracion colectiva de un grupo de personas, s1 no es asi. simplemente no
sc podra sobresalir dentro de la competencia profesional.

Las divisiones propuesta la direccion redaccion, direccion administrativa

y la tipografia. bicn pucden adecuarse a la prensa scecundaria v por ende, al

periodico La Opinion Nacional. El personal que deba atender y componer cada

direccion, dependera de los objetivos y metas que se trace cada medio @ por lo
pronto. minimo debe tener una que esta al frente de la division.
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Lin La Opinion Nacional, sc ucence una estructura empresarial pero es solo en
apariencin y no se Heva al cobo. De alguna manera cubre las tres divisiones
antes mencionadas, aunque o que reabmente talta por hacer, es contratar o las
personas que se oencarguen de cllas v oconfigurar un verdadero cequipo de
trabajo.

o Cobertura piformativa @ .o que debicra cubrir la prensa sceundaria
informativinnente hablando (caso especitico del Listado de México), deberia
de ser primero, lo que se origina en el gobierno estatal y al mismo nivel, lo
que sucede en los principales organismos publicos y privados. En scgundo
wrmino, enfilarse a lo que producen en los municipios que contorman ¢l
Estado, pero sobre todo, de aquellos donde tengan penetracion ¢ influenc
Ide poco sirve muanejar informacion gue a nadic ntluya mas que o los
funcionarios publicos.

Por otro lado, s¢ requicre no solo cubrir actos de gobicrno, sino otros que
interesen y atraigan a los lectores por su importancia y por fa ayuda que pucdan
obtener de cllos.

La Opinion Nacional necesita reducir su cobertura en cuanto a municipios.
Interesarse  por  otros  actos  diferentes a las  actividades  de  presidentes
municipales. Mangcjar informacion cultural. deportiva., espectiaculos. sociales,
cteétera . es una bucna opcion para que o cobertura noticiosa no sca de
extension. sino de contenido. n pocas palabras. publicar informacion general
y no solo politica.

e Penciracion o Uno de los tactores pilares en el éxito de un medio de ditusion

¢s la aceptacion o penctracion del mismo. s importante pensar v luchar

porquce cada dia le “lleguemos™ a cada vez mayor nimero de personas. Lina

de las ventajas que tienen los medios de la prensa secundaria es que sus
cjemplares no tienen un precio al pablico. Lo tienen en apariencia pero no en
1a realidad. : los periodicos y revistas se regalan

Sabemos de sus bajos tirajes. que comparados con la poblacion del Estado
de Meéxico. su porcentaje francamente es insignificante

Uno de los puntos a favor de algunos medios. es distribuir su edicion
gratuitamente. casa por casa . otros. con menor incidencia. los vocean por las
calles. Queda claro pues. que no basta con Hevarlos tnicamente a las oficinas
de comunicacion social o a los despachos de los tuncionarios publicos.

L.a penctracion dentro de la sociedad por parte del periodico La Verdad de
la Opinion Nacional resulta una utopia. Ya dimos cuenta de su tiraje v de Jos
municipios que cubre. ¥ es obvio que resulta insuficiente para distribuirlo en
cualquicr scctor de la comunidad. Necesita ampliar su tirgje y reducir su campo
de accion, disnvinuir fas entidades a las cuales quicre influir con su trabajo.
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L.¢ ¢s urgente, por otro tado, crear o utilizar mecanisimos de distribucion que
permitan hacer Hegar tanto a 1a gente como a los funcionarios ¢l periodico. No
cucnta con otro sistema mas que la entrega personal del mismao, y eso resulta
insuficiente. No cuenta con suscriptores ni mucho menos con ¢l sistema como
To hacer ver en su propaganda.

rara el anunciante, la penctracion cs muy importante, entre mias haya, mas
facil serd consceguir el patrocinio tanto de la publicidad comeo de la propaganda.
e Periodicidad @ Si algo debe tener un medio de difusion, aparte de lo antes
expuesto, es sin duda la periodicidad. Signilica la continuidad de un trabajo
d\: intormacion constante.

Ya de entrada sabemos que los medios de comunicacion de la prensa
sccundaria son semanales, quincenales y mensuales - continuidad muy distante
para un periodico. aunque no Lnto para una revista - | alarnmante resulta que
no se respete y se atrase su publicacion algunos dias o semanas, ademas de ser
un sintoma de poca sericdad.

Asi como ¢l anunciante espera ver su anuncio en ¢ mayor ntmero de
lectores, también espera que aparcezea en una fecha determinada y pactada. Por
supuesto que  los lectores también demandan v merecen tener al alcance su
medio de difusion para mantenerse intormados. Bl ser periadico en las
publicaciones, logicamente ¢s ¢l resultado de un trabajo con profesionalismo y
sericdad.

.o que necesita La Opinion Nacional es regularizar sus dias de aparicion.
Sus retrasos son muy constantes y prolongados @ podria ascgurar que no hay
namero gue no cuente con este probliema

Dcbe de establecer y respetar ticmpos de cierre de edicion que garanticen la
verdadera  periodicidad  del medio. Hsto resultaria sano  tanto  para  los
patrocinadores como para los mismos posibles trabajadores
e Iversidad de géneros periodisticos

ara cumplic con el objetivo de
informar, entretener. cducar y orientar. indiscutiblemente es necesario que
se emipleen los diferentes géneros tanto informativos como de opinion.
Algo que puede salvar y contribuir a que la prensa secundaria tenga mayor
aceptacion dentro de la sociedad, es precisamente Ta diversificacion en su
trabajo. Sc tiene que dejar de lado la idea de que el periodico o revista solo
incluye o debe incluir notas  informativas,  cditoriales vy columnas @ ¢l
periodismo da para mucho mas que cso.
Articulos. articulos de fondo. reportajes. entrevistas y cronicas. pucden
avudar a los lectores a tener un panorama diterente de la realidad que hasta
hoy no han obtenido de 1a prensa secundaria. También se contribuye en la
superacion y desarrollo del periodista va que con la realizacion de cstos



o

géneros, demuestra que ademas  de pretender vender  informacion, sabe

procesarla y encausarla con diferentes finalidades,

A La Opinion Nacional le hace falta mucho en este renglon. 1dc¢he
incorporar géncros imprescindibles dentro de un periodico como 1o s ¢l
ceditoria)l y por supucsto los de opinion. Ademds de la inclusion antes
mencionada, debe depurar y tener en cuenta la funcion de cada uno de cllos
para que se utilicen correctamente. Asi, la columna pucde servir para opinar
sobre ciorta situacion y no para desprestigiar o Ugolpear™ a personajes
publicos.

o [uncion  del  periodismo @ Indiscutiblemente una  de  las  tunciones
primordiales del periodismo es la de comercializar informacion, pero
tambicen. no se deja de lado fa funcion de servicio para los que van a
consumr esa inlformacion.

Uno de los problemas principales de s prensa secundaria ha sido
precisamente el ver al periodismo solamente como una actividad comercial y
no de servicio. De il suerte, que la mayoria de periodicos y revistas del
stado de Meéxico no quicren publicar nada que no cste respaldado 0 que no

tenga IMmplicaciones cconomicas a posrerior:.

Si algo se debe tomar en cuenta dentro de la transtormacion periodistica de
la  prensa scceundaria, es adueparse v asumir  esa doble  funcion,
Complemientarlas signiticaria luchar por un trabagjo en pro del desarrollo de la
sociedad.

La Opinion Nacional requicre de asumir 1a {uncion social del periodismao.
Trabajar para wuna socicdad con necesidades de informacion vy orientacion,
Dejar de lado ia labor exclusiva para funcionarios publicos. 1debe pensar en la
gente del pueblo. en los gobernados.

e [magen del periodisia 2 1in ¢l tado de Mexico. sobre todo en fos medios de
Ia prensa secundaria, la imagen que se ticne de los periodistas no es muy
alentadora. Por lo generall s¢ les ve como personas sin principios y sin
preparacion. Se les relaciona con gente que solo quiere obtener dinero y que
no les interesa su labor. mas hien se sirven de su trabajo para obtencer dincro
y otras facilidades. Hsto se debe practicamente a que no realizan un trabajo
periodistico para beneticio de la sociedad. sino para sus propios Inlch.\'
recurriendo en ocasiones @ vias de recaudacion de fondos  anti-
cuestion gque se antoja profundizar v que es objcto de otro estudio.

Se¢ debe de luchar en la prensa sceundaria, ¢ incluyo al periodico La
Opinion Nacional, por una dignificacion de la profesion sustentada en el
trabajo. No debe permitirse manchar [a imagen de quicnes estamos encargados
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de la opinion pablica. Fa

olucion s la preparacion y la practica de periodismo
profes

onal. e no ser asic se pone en riesgo la credibilidad de nuestra Jabor.

o quidibrio de ingresos o Uno de los problemas que tiene 1a prensa secundaria
son sus ingresos. Todos o la mayoria provienen de la venta de propaganda
gubcernamental. cucstion que no permite hablar libremente de sus aciertos y
crrores.

ara poder tener una cierta fibertad de expresion sobre todos los asuntos
relacionados con nuestro entorno, es preciso que no dependamos solo de un
ingreso que nos coarte. debemos de equilibrar y buscar diferentes ingreso que
nos garanticen la permanencia y subsistencia.

La Opinion Nacional debe conseguir publicidad comercial. No sin antes
atender sus principales problemas como empresa, ya que sin cllo, no podra dar
garantias a los patrocinadores.

e Sobre las oficinas de comunicaction social

i bien es cierto que fas oficinas
de comunicacion  social  sirven para mantencer un vineulo  entre Ia
dependencia y o comunidad, timbién es cierto que a a prensa secundaria de
alguna mancera le perjudica.
flemos visto que ¢l proporcionar todo el material intformativo tanto textual

como grifico, inclina al periodista a no dar su propia version de los hechos. Sc

le facilita y publica tal cual 1o dan ¢l material sin hacer un trabajo extra.

1in ¢l terreno puramente periodistico. a L.a Opinion Nacional le perjudica ¢l
hecho de que le proporcionen todo el material informativo. No hacen trabajo
alguno mas que de mensajeria. Esto se puede solucionar asistiendo o los
eventos ¥y produciendo su propia informacion. de tal suerte que se tenga una
version diterente a la oficial

Hlasta aqui. he senalado los problemas mads representativos de la prensa
sccundaria que debicran de corregirse. Fas perspectivas del conjunto de medios
en estudio deben ir encaminadas a dejar de estar en segundo término en cuanto
a importancia. que traducida a otras palabras. es tratar de superar lo logrado y
luchar por ser cada dia mejores en el terreno periadistico. tener influencia y
difusion sobre 1o gente de las comunidades superando a los medios de
circulacion nacional v estatal.

Sirva esta investigacion a introducirse a un mundo poco abordado. aunque
no por ello menos importante, un fenomeno periodistico relevante que pucde
ayudar a futuros comunicadores a conformar v administrar su propia empresa
como lo es un periodico o una revista, con sus problemas y responsabilidades.
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