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INTRODUCCION

€l contenido de este trabajo es la recopila-
(i6n de una serie de informacion, que nos es (il
para nosotros como Disefiadores Graficos y es-
pero sea de ayuda para la eleccion de unsistema
de impresion, ya que existen muchas ocwpacio-
nes relacionadas con los artes graficas enlas que
el conodimiento de un proceso de impresion
constituye unanecesidad o una ventajo de mucha

importancia.

Al hablar de métados de Impresion, nos da
lo pavta para recurrir a una variedad de materio-
les y téenicas los cwales dan la posibitidad de
experimentar y obtener resultados satisfacto-
rios. Se describiran sélo dos métodos de impre-
sidn Serigrafia y Offset, usando ol cartel como
ejemplo, porque es el uso que més se le conoce,

oparte de las reproducciones de obros de arte,

€n el capitulo Uno inicio conuna investiga-
ddnhistéricadel cartel, se define qué es, cwantos
tipos de cartel hay, se hace un andlisis de todos
los elementos que lo componen: como formato,

color, imagen, texto y la importancia de cada uno
de estos. Esto tiene una finalidad y es la siguien-
te: proporcionar los conacimientos al estudionte
de Diseio para que desarrolle sus propias ideas
e introducirse en el campo del Disefo.

€n este copitulo se da un répido panorama
de todo lo que se tefiere ol cartel, porque es el
clemento que vamos a utilizar como ejemplo para
la impresion en Serigrafia y en Offset

especificamente.

Hay otros sistemas de impresion como el
grabado, el rotegrabado, el huecograbado y la
flexografia, pero no sen adecuados para la repro-
duccion de carte!, porque no dan buena resolu-
d6nendetalles pequerios nilineas finas, ademas

de que el proceso en alqunos de estos es caro.

€n el Copitulo Dos se analizan las dos
téenicas describiéndolas desde sus inicios. Se
organizd este capitulo de tol manera que la
investigacion historica sirva como base para un
16pido conocimiento de los aspectos que dieron

importancia o estas ténicas.



Se desciben los coracteristicas de cada
uno, Se mecionan sus ventajas Y desventajas,
6mo hay que entregor el Original Mecanico,etc.
Se habla de la relacidn entre los métodos de
Impresién y e! Disenador Gréfico, porque es nece-
sorio saber cual téenica va a resolver nuestras
necesidades.

€s necesario conocer ¢l avonce que tiene
dia condiala diencia entodo el campo del Disefio
Gréfico en este caso se describe cada téenicay
los cambios que ha tenido hasta nuestros dias.
€ncl Copitulo Tres se explica la elaboracion de un

cudiovisual.

Con tada esta informacion se desarrollo un
audiovisual como materiol diddctico, enel capitu-
lo 3 se explicay se describe fa imortancia de los

diferentes tipos de audiovisual que se conocen.

€l audiovisual es unrecurse didactico por el
wal s¢ describe mejor y de una manera més clara
el tema seleccionado. €ste audiovisual estd de-
dicado alos alurnnos que cursan especificamente
la materia de Métodos de Impresion y Cartel de

la carrera de Disefio Gréfico.



El Cartel




1.1 DEFINICION

€l Cartel desde hace mucho tiempo surge
como una necesidad de comunicarse de anuncior
el nombre de clgo o de alguien en un lugar y
tiempo determinado. Tiene un propdsito y es
llamar la atencién. Se conocid otro método de
hacerse publicidad y este fue el pregdn, tuvo
inicios desde la época de la aristiandad y se ha
prolongado hasta nuestros dias, lo que quiere
decir que funciond como un buen sistema de
publicidad.

*€l cartel esuninstrumento pedagégicoque
se sitia entre el dibujo y la fotografia. €l carteles
una espede de sintesis de lo visual que integra
las coracteristicas de la imagen gréfica de fo
imagen optica. €l cartel es uno de los medios mds
tradicionales pero ol mismo tiempo es moderno,
porque es un medio de expresion de mucha

importancia ademés de ser borate. (1)

€sunmedio fijo de comunicacion su informa-
¢ién debe ser directa sencifla y de fait compren-
sidn. €l cartel trata un tema especial y Unico,

acompariado de texto el cual no debe pasar de

ocho polabras (slogan). Esto es porque se ha
considerado al cartel como uﬁo pieza publicitario,
definitivamente ilustrada, por lo tonto no caben
grandes textos la redaccion es bdsica se reco-
miendano pasar de seis u ocho palabros lo ideal

seria reducirta a una.

Los temas oue refleja el cartel son proble-
mas econdmicos Y sodiales, por esto se le ha
considercdo como un medio efectivo de penetra-
cidn ccondmica en el mundo. €l campo pora
disefiar carteles da la posibilidad de una creati-
vidad sin limites.

Para Santos Torelia (2) €l cartel responde a
una necesidad humana fundomental, de hoy y de
siempre: la de difundir el nombre de algo o de
alguicn en un tiempo y un lugar determinado, lo
define como "UN GRITC PEGADO &N A PARED”
concepto que tienc origenes desde la ristian-
dod.
€n mi opinidn el cartel es la representacion
gréfica de una idea ef cwal lleva implicito un
mensoje. €l cartel debe estor diseiiado con imé-

genes llamativas y formas sencilios acompafiado

T

de colores vivos y ogradables a los ojos del  Auuntesdelsctio!
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espectador. €stohace que el cartel ocupe unlugar
importante entre los medios de comunicacién
visual.

Se puede imprimir en diferentes materiales
como popel, laming, telo, etc. € cartel debe
informar de manera sencilia y breve ¢ introdudirel
mensoje cn la memoria del espectador, on un
orden aeativo, llamativo y estético.

€l cartelista es un artista que va a satisfacer
determinados qustos usando o ceatividad y
liberod, de manera  ordenada solucionando
determinadas exigencias. €s importante comuni-
car y obtener una respuesta del preceptor sea
interna o externa.

Conduyendo ¢l papel principal del cortel es
comunicar, o cambio obtener una reaccion del
observador, para esto de debe definir daromen-
te el mensaje y lograr un impacto visual instantd:
nco.

la funcidn del cortel es  transmitir una
determinada informacién y llamar la atencién de
maneraespontdnea, los elementos que lo compe-
nen son: formato, motivo gréfico, tipografio y

color,

1.2 FORMATO

Surge de la necesidad de la aeacién de
nuestro cartel, este se puede adaptar o propor-
cionar dependiendo de nuestro disefio, se puede
disediar de manera vertical este es el mas usado
o {opaisado) horizontal este no es muy frecuente
pero no se descarta este formato.

IvanTobau mencionaque el formatostandard

es de 70 «n x 100cm.. (3) pero esta medida
puede variar por cjemplo:
Un carte! 3.50cm. x 4.00 esta superficie es pora
una maxima llamada de atencién. Por otro lado se
dice que la medida ideal para trabajor cartel es
76cm x 5Tem a 5Tam x 35em estos tamaios se
obtienen trazando la diagonal.

Surge la federacion europea de publicidad
en exteriores y asigna los siguientes tomafos
para cartel, €stos formatos se han empleado en
paises como Bélgica, francia,luxemburgo:

800 mm x 1200 mm

1200mm x 1600 mm

1600mm x 2400 mm

2000mm x 3000 mm

3000mm x 4000 mm

1|




3000mm x 6000 mm
€l formato internacional es de 590 mm x 840 mm,
840 mm x 1190 mm, 190 mm x 1680 mm. €n los
paises bajos predomina el formato 830 mm x
1180 mm. Los formatos mas usuales en €stados
Unidos son de 2950mm x 6000 mm, 2950 mm x
7500.

Para su reproduccién el D.G. debe conside-
rar fas caracteristicas cel disefio y el tiraje, los
medidos del carte! se ojustan al tamario maximo
del pliego, es muy usual hacer el original en papel
que mida 1.02m x 0.75 ¢, normalmente se
imprimen en offset, con planchas metdlicas de
zinc o aluminio. Cuando el tiraje es corto y un
disefo sencillo o sélo con texto se recure a lo
serigrafia.

Los tamaiios van o tener una variacion, esto
depende de las tecnologias de reproduccion o
bien de los recursos econdmicos que se tengan.
Los formatos van desde doble <arta hasta los
anuncios espectaculares de varios metros cwa-
drados, la colocacion del cartel no tiene limites,
se colocan en paredes , interiores del metro,
azoteas de casas o edificios, paradas de comidn

o sitios ya definidos pora su exhibicién.

€l Disefiador juega,area 0 goza estética-
mente en [a realizacién de un cartel.

1.3. MOTIVO GRAFICO

€slaimogen que nosva describirlaidea del
cartel en ocasiones se opoya de un texto. €s la
representacion de la forma ¢ imagen que descrl-
be of motivo del cartel se conocen las formas
naturales, geométricas i abstractas.
las imagenes en un principio eran toscas, eran
carteles de brocha gordo, o tipografia y las
ilustraciones cran alusivos a las obros de teatro,
funciones teatrales, corridas de toros,

Nuestra tarea como disefiadores es fo
imagen en el cartel que sea de facil comprension,
impacto, doridad, efectividad y  comprension
total, son walidades que hacen un buen cartel.

Se debe al artista de origen  francés
Toulose Loutrec la creacion del cartel publicitario
moderno tal como se conoce hoy en dia. Recorde-
mos que las formas eran simples, ¢! dibujo plano,
las formas sin volumen, la superficie tenia poco

color y una linea que contorneaba la imagen,

L ll
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cwalidodes que hicieron ol ortista sobresaliren sy
medio . Este estilo se consevo por varias déca-
dos.

€l motivo grafico ha ido cambiando de
awerdo al moviento artistico que se dé en la
pintura. fisi el D.G.aplica su rica imaginacién y
creatividad desarrollando una necesidad de co-
municar. Por otra parte el arte se ha enriguecido
porla bisqueda de nuevas formas y técnicas que
el Comunicador Grdfico debe aprovechar con
esto se confirma que no hay limiteste pare
diseiary aear formas, jugar conlos colores o sea
expresarnos grdficamente.

€l Motivo Gréfico estd compuesto por tres
tipos de formos y estas son:

a) FORMAS NATURRLES:
Se sabe que son aquellos que al paso del tiempo
siquen igual y que na han sido alteradas por lo
mano del hombre, estas llaman més lo atencién
del espectador como ejemplo; las representacio-
nesdelafigurahumana, de cbjetos o animalesde
la naturaleza y los formas vegetales.

€stos formas son siempre motivo de interés
para el observador, son el punto que atrae
esponténeamente su atencidn. Se reurre a la

fotograffa porarepresentar yapreciarvisualmente
laimagen, es la téenica que més se asemejo ala
realidad interpretdndola cosi con una perfecta
exactitud.

b} GEOMETRICAS

Son las formas simplificados bastante percepti-
bles, son los rasgos mds distintivos o la
geometrizacion de cwalquier forma natural, se
identifican faciimente, yo que no exigen gran
esfuerzo perceptivo. Ademds estdn representa-

das por un cardcter de impacto visual.

¢) ABSTRACTAS:
Son imagenes con significados simbdlicos o con
un estilo personal del disefiador, para su enten-

| 13 |




dimiento se requiere de mayor observacién, en
ocasiones no tiene relacion on algo conocido,
son imdgenes que hon sido usadas simbdlica-
mente en una forma expresiva como algo muy

personal del creador.

il

* Se debe tener presente que fa imagen en un
cortel no es el fin ensimisma, sino como un medio
de tipo visual para flegar a una comunicacion
satistactoria con la ayuda de los elementos que

hacen un carel. (4)

1.4, COLOR

€s otro de los clementos mds importantes. Por
que puede actuar psicoldgicamente afectando o
estimulando nuestros sentidos, la mente y el
werpo fisico, puede producir reacciones, crear
tensiones e influir en nuestro estado de dnimo,

actua como energia,

€l color es el instrumento de impacto, com-
plementéndose con el contraste, este es un factor
muy importante su funcién es una llomada de
atencién para el espectador.

los contrastes de letras o formas sobre
fondo de color son mds atractivos. € impacto del
color en el cartel depende de su tonalidad,
daridad, saturacion entre otros elementos.

€s conveniente combinar una serie de colo-
res hasta flegar ol mds adecuado pora fortalecer
nuestro cartel y el mensoje que se va a comunicar,

€l Disefador Crafico se da a la tarea de
buscar buenos contrastes que causen impacto,
usando el minimo de color y lograr una impartan-
dapsicoldgica que se relacione con los sensacio-
nes del hombre.

De las cwolidades y ventajas que nos da el
color se diseian corteles, pravocando una impre-
sidn subjetiva ¢ ir osaciando los colores y concep-
tos.

Para el uso del color en el cartel, Eugenio
frnaldo, recomienda usar un solo primario en
toda su naturaleza , los demds tonos que seon
muy suaves Y combinando terciarios, es mds

efectivo que combinar los primarios entre si. (5)

L ] u J
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Lo forma y el color son dos elementos
importantes para la percepsion del mensaje. La
forma es la descripcién gréfica o motivo del cartel
complementandose con el color.

Los colores intervienen en la sensibilidad
del hombre esto ha ocesionado que el color se
utilice como medio de expresion emotiva, o ir

asociando los colores con los conceptos.

1.5, TIPOGRAFIA

€s necesario saber o recordor que el cartel
tuvo dos cambios muy marcados por la tipografia.
€l primero abarca desde s. XVl se rige sélo por
letras y el sequndo se disefia ya como lo conoce-
mos actualemtente con ilustraciones, tigogrefie
y color usando la litografic.

No es posible disedar sin tipogrofia, sin
textos de apoyo de lo contrario causaria confu-
sién en el espectador. € texto ¢s de gran impor-
tancic pora que el cartel pueda considerarse
completo y eficaz. Por esta razon se debe tener
mucho widado para seleccionar la tipografia.
Estadebe serlegible y compatible conlos formas.

Se debe estudiar a qué distancia se colocaré el
cartel, sabemos que cada alfabeto tiene determi-
nados caracteristicas o rangos de pesos las hay
desde light, medium, bold y extrabold.

flolfabetomasusadoeseltipo HELVETICA
porque tiene gron legibitidad, sencillez y compa-
tibilidad, estas caradteristicos hacen que el texto
no compita con el motivo gréfico dandole valor a
cada elemento que componen un cartel otros
alfabetos a los que se recurre son UHIVERS, FOLIO
y FUTURA porlas coracteristicas ya mensionadas.
€l texto es el mensaje que tiene la finalidad de
informar del evento o motivo del cartel. la
tipografia sobre fondo de color hace mas atracti-
vo al cartel. Debe haber una buena redaccién, el
tipo de letra o familia debe adoptarse a la
imagen, fos textos deben ser daros, breves y que
tengan legibilidad.

Nohay que olvidar, que hay casos en que
el cartel se disefia o base de tipografia. Salvo
esta excepcion se deben evitar frases largas y
confusas.

Lo funcidn del texto es reforzar el mensaje

que nos refiere of motivo grdfico, aunque hay
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casos donde el texto puede ser el centro de

interés del mensaje.

€l €ncabezado, €5 el titulo del cartel, es el
elemento que primero lloma la atendidn, la letra
es de mayor tamano Y con una o dos paralabras
parareforzarlaimagen. Como creadores de cartel
se debe elegir cual es la colocacién mds recomen-
dable en los textos se prefiere de forma horizon-
tol por que es més legible, en combio de manera
indinada o veretical se pierde mayor tiempo en
su fectura,

€l tipo de letra que se usa en un cartel se
recomienda que sea sendilla y legible, laletra se
usa dependiendo el nivel cltural of que estd
dirigido el cartel,

lo tipografia desempefia probablemente
un papel importante en el disefio sefala Alan
Swang,(6) tomando en cuenta la forma, el estilo
y lo imagen transmitides por la tipogrofie, la
palabraescita fundamentala idea esencial. Pero
si son lasimdgenes visuales los que deben Hlarmar
la atencian, hay que asequrarse que el espector
pueda captor con facilidad of significado o tener

algln interés de lo que se lg estd mostrando.

1.6 COMPOSICION

Se cococe como fo serie de alternatives,
para una distribucion de elementos, esto es
disedio de carteles. Desempefia el pape! més
importante no sélo en cartel sino en sefializacion,
fotografio, portadas, etc. €lmensoje depende de
la distribucion que le demos a los elementos
formando una unidad con el color , texto, motive
gréfico, ete.

Sequn Ray Murray, una buena composicion
en el cartel depende de la armonia de todos los
elementos que o componen. Hace énfasis que los
elementos aislados interrumpen la continuidad
de la composicion, por eso es importante que el
mensaje tenga una integracién através de los
elementos que forman un cartel. (7) Asi el recep-
tor captard su contenido en pocos sequndos.

La composicion en el proyecto desempedia
el papet mds importante, en ocasiones se apoyo
de la fotografia, para que los elementos tengan
varias opdiones de distribucidn.

€l objetivo de recurrir ala fotografia esque
desde lotomadelaimoyen gréficaeste elemento

se tome en cuenta y asf Jograr una armonia con
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todos los elementos que lo componen.

€l mensaje se integra através de la compo-
sicidn, formando asi una unidad que cumpla con
los funciones de un cartel. Se recomienda no usar
elementos demasiado pequerios.

€n conclusion en el cartel debe existir una
unidad de elementos que funcionen conjuntamen-

te sobre el receptor y clarifiquen el mensaje.

€l periodo de vida activa, de! cartel es de
seis v ocho semanas. Cuando un cartel tiene un
buen disefio deja una imagen de impacto en el
espector, recorddndosele por mucho tiempo, ©
bien coleccinéndosele.

1.7. ANTECENENTES HISTORICOS DEL
CARTEL

€l origen del cartel tiens inicios en lo anti-
gua Grecia, los primeros trabojos realizados
fueron pintados en negro sobre fondo blanco.
€stos carteles tenion como objetivos cnunciar los
funciones de teatro y corridas de toros. Poco,

poco se dieron adelantos como la invencién de la
imprenta, asf se le fueron aumentando elementos
al cartel como imagen en combinacién con tipo-
grafia.

€lnacimiento del cartel moderno tiene lugor
paralelamente con el desarrollo de latipografiay
la publicidad el lugor de referendia es Paris
aproximadamente en 1830.

* €l carte! es una especialidad del disefio
grafico, nace en el siglo pasado con la promocién
de produccion, espectaculos, eventos artisticos y
politicos; crece con los sistemas de impresion y
se desarrolla en el presente siglo conlas guerras
y revoluciones, las vanguardias artisticas, la
publicidad, la propaganda y las técnicas de
reproduccion. €std presente en los émbitos de lo
estético y lo ideoldgico...(8).

De todos es conocido que los primeros
disefiadores de cartel fugron artistas como: JULES
CHERED, TOULOSE LAUTREC, ALPHONSE MUCHA.
(Cabe destacar a Toulose Lautrec (francés) Consi-
derado como un importante cartelista, sus obras
eron sencillas, usaba colores planos, su finalidad
era llomar la atencion del espectador. 31 son en
total el almero de obras que realizé como: Baile

I | 1
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enelMoulinRouge (1890), Reine de Joie (1899),
Divan Jopondis (1893), Jane Ruril (1893).

Jules Chered empezd a produciren Paris en
(1858) litograficos a color. Se recuerdan algunas
obras como: Carnaval, Les Girar (1879), Teatro
de I'Opra (1893). Se calcvlo que hizo més de mil
obras, motivo que lo llevé a ocupar el primer lugar
en la historia del cartel los temas de esa époco
efan principalmeate anunciar las funciones de
circo. Chered utilizaba el negro y sus <lésicas
formas plonos, expresando asi sus ideas de una
manera sendillo y directo.  Asi se destacan
cortelistas considerados como fos mas importan-
tes dibujantes y pintores det género artistico,
Con estos artistas sequn Barnicoat, se llegd a
decirque "...los carteles son una galeria de arte
en la calle..” (9)

€l cartel alcanza tal impacto que los calles
son decoradas por el gran nimero de carteles
expuestos.

Surgen diferentes corrientes y el disefio del
carte! cambia y se adapta o estos cambios como:

firt Nouveau, fue el movimiento artistico
moderno con el cual se marca el combio en el
cartel, predominando elementos vegetales, ani-

moles y colores brillantes. Art Nowveau, ideas
nuevas corriente que se desarrolla en Europayy los
estados Unidos, déndose una integracién entre
el arte y la saciedad.

Para 1900, enel disefo de cartel predomina
la decoracion de flores, el motivo gréfico se hace
més abstracto, el cartel se disefiaba de acuerdo
a la corriente artistica que se viviera en ese
momento. Para los afios 60" el tema del cartel es
una bisqueda de cualidades espirituales, dro-
gos, tunicas, extravagancios, etc. los temas
resultaban dificiles de entender se da un inclino-
ciénhaciala decoracion vegetal, més que de tipo
publicitario. €sta era lo manera de manifestar su
inconformidad de la querra que se vivio, dandose
una busqueda de clementos de amor y paz
opuestos a la violencia y la muette.

Surgieron una serie de innavaciones que
proponian cambios durante el siglo JX. donde el
cartel se desarrollaba para un fin entre el comer-
cionte y el plblico. Se da una bisqueda de
nuevos elementos ueativos en el cartel, se apli-
can las nuevas téenicas del cine, trucos fotogrdfi-
cos, montajes, etc. Otros disefiadores se encami-
naron por la busqueda de formas abstractas,
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aprovechando los modernos sistemas de impre-
sién, los soportes y colocacion cumpliendo asf su
cometido "COMUNICAR".

Se imprimen miles de publicaciones de to-
dos tipos y particularmente en el campo de la
comunicacion y el diseo gréfico. Se han creado
imdgenes de identidad, simbolos y marcas por
cientos de instituciones, organizaciones y em-
presas, se realizan exposiciones iy hay participa-
¢dn en los museos por disefadores y artistas
greficos como fotdgrafos, ilustradores y

caricaturistas algunos de gran calidad.

Sequn Antonio Aquino, el disefio grdfico
hoy dia se modernizo, conla entrada del s XX s
monifiesta la sofisticado tecnologia y sus abis-
mos entre riqueza y pobreza. Lo tecologia en
comunicacion akanza limites de ficcdn con los
satélites, la computadora personal, fax, etc.(10)
Porlo anterior mencionado se deben entender las
dircunstancias del disefio grafico: su evoludon
industriaf y su tecaolegio, su funcién con fa
publicided y la prapagandalaideclogia implicita
en el mensaje, su posibilidad como creacién

artistica de resolver problemas de comunicacion

humana.
1.8 TIPOS D€ CARTEL

€s importante identificar los dosificaciones -
que existen del carte! y la utilidad que tienen
como medio de informacion decorativo.
Daniel Prieto fo dosifica en tres tipos:
a) Urbano
b) Institucional
<) De uso cotidiano

Los hace diferentes entre si por las caracte-
risticas y funciones de cada uno:
a) Yrbano: Debe tener facilidad en la lectur,
estos se localizan en las tiendas de autoservicio,
dentro del tronsporte, su funcién es llamer la
otencion del receptor instantaneamente. La in-
formacién debe teneruna coherencia complemen-

téndose con la imagen o motivo gréfico.

b) Institucional: €ste tipo de cartel se localizaen
los escuelos, edificios, sindicatos, universida-
des, etc. € texto se welve més grande ¢ la
imagen mas compleja. No se debe abuser de la
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tipogrofia, debe tener una buena redaccion se-

leccionando lo més importante a comunicar.

<) Uso Cotidiano: Se les considera decorativos,
porque la imdgen gréfica cbarea el primer plano.
Hay algunos que estdn disefados para ocpar
grandes textos.

Por necesidad y unamejor funcion del cartel se ha

dasificado de la siguiente manera:

o) PUBLICITARIO:

Sumensoje es invitar al receptor a consumir
determinado  producto, tiene la findlided de
vender. Este tipo de cartel propone ideas mds
sofisticadas, combinaciones de palabres y de
imagenes en alqunos casos se recurre al reolismo
(fotografia) cando el producto es de gran cali-
dad o wando la idea es promover algun articulo
comestible, en estos casos se requiere de un
tratomiento mas agradable y fa fotografia nos
permite transmitit una imagen més fiel.

Su caracteristico es el jueqo pldstico de
colores sus imagenes llomativos y la libertad de
disedar para atraer la atencién del espectador. €l
cartel publicitario tiene inicios desce ef desarro-

llo def capitalismo, el mbito donde se desarrolla
esun ambiente pequefio burgués.

", \os portados de libro di6 inidio al cartel publi-
ctario..” (11)

A portir de 1900 en Paris se marca una
etopa en el desarrollo publicitario donde. €
cartel comercial es el medio para estimular lo
copacidad de consumo de masas. Cuondo el
propésito es comercial, la exageracion es uno de
los encantos en este tipo de cartel.

b) ENUCATIVO:

Se usa para cempaias donde se refuerzan
o despiertan actitudes con algin beneficio, diri-
gido a la nifiez, adolescencia, matrimonios, etc.
Se apoya bésicamente de motivos grdficos culty-
roles y socioles. Suele coer enlaredundancia, ya
que la imagen complementa la informacion.

€ste es muy importante porque hace apor-
taciones ¢ informa al perceptor. Se localiza en
instituciones  y escuelos que benefician a la
comunidad.

Se apoya en otros medios de comunicacion
para difundir la informacién como radio, televi-
sion, audiovisuales, ete. Sirve de apoyo pedagd-
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glco para la ensefianza.

<) CULTURAL:

Hay més libertad para disedar, anuncia e
invita o eventos meramente clturales, se usan
conceptos mas estéticos aplicados ala imageny
el color.

Este tipo de cartel se situa en puntos
estratégicos de fo cudad o lugores muy transita-
dos por el ysuario, pora ser vistos facilmente.

d) DECORATIVO:

€ste tiene una necesidad més que informa-
tiva es de tipo visual, restando importancio al
texto y anteponiéndose la imagen, hay carteles
que fueron disedades para un fin especifico
(politico, publicitario, educativo) pasando a con-
vertirse en cartel decorativo.

€l perceptor ol mirarlo cxperimenta un goce
estético, independientemente de su mensaje.

¢) POLITICO:
€l cartel politico es de origen fuso retoman
valores expresivos del arte. Son creados para las

masas. Dos de sus principales representantes

son Pudoukin y €isensten que Influgeron en su
evolucion durante la quena civil espafiola.

Hasta 1879 el cartel toma una funcién poll-
tica. € tema principal de este, fue ef llamamiento
a los armos y el patriotismo. fue hasta 1918
wando el arte gréfico politico se hace més serio.
€l propsito del cartel politico esla movilizacién
ideoldgica. La mayoria de los carteles politicos,
como los comerciales depende de la imagen més
que de la palabro. Lla imagen de estos carteles
generalmente estd respaldada por pocas pala-
bras.

Para que surja el cartet politico se necesitan
de una serie de cirscunstancios distintos y opues-
tasaunque puede apegarse of publicitarioyaque
en ocasiones tiene fines personales y eso es lo
que se busca.

Describiendo los caracteristicas, se condu-
ye que el cartel cumple fa funcién de impactar y
comunicar un mensaje sencillo ¢ instanténeo diri-
gido a diferentes niveles culturales.

Como condlusién el cartel es una pieza
ilustrativa que se hallo ol sewvicio de la publici-
dad, en este capitulo se onalizaron cada uno de

los elementos que forman  un cartel se dié un
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breve panorama de los inicios y formatos. Para
elegirel mediode reproduccion cualquier sistema
es bueno simpre y cvando nos gasantice la méxi-
ma limpieza, que los tintas resistan los extremi-
dades del dima, resueiva calidad, costo, etc. Para
seleccionar el mejor en ¢l siguiente capitulo se
describen dos sistemas de impresién que son a
los que mds se recurre y merefiero o la serigrafia

y ol offset, espero solucionar sus dudas.




- Ray Murray
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La Serigrafia y el Offset
en el Cartel

1



Al hablor de los sistemas de impresidn
constituye una necesidad y una serie de ventejos
de gran importancio. Existen varias ocupaciones
relacionadas con los artes gréficas en fos que es
importante tener conodimientos de estas témi-
@s.

Muchos factores pueden influir poralo elec-
dén de algln sistema de impresién porque el
imprimir nose limitahocerlo sdlo en popel; dbarca
un amplio rango de materioles tates como vidrio,
plstico, corton, y metoles por nombrar algunos.
Para cartel por su bojo costo se imprime en papel
yen algunas ocastones en estireno.

€n este capitulo s¢ hoblard de los posibili-
dades qua nos properciana la serigrafia y el
offset en la reproduccion del cartel impreso en
papel, ao alvidando las otras téenicas de impre-
sion como el grabado, ¢l huecograbado, fo
flexografia, ete.

€s muy importante que el Disehader Grafico
tenga los conadmientos y alternativas de selec:
donar lo tenica de impresidn, para realizar
cualguier soporte gréfico y aplicarlo ol medio

publicitario.

Por 1o tanto hoy que aprovechar of méximo los

posibilidades de los sistemos de imprestén dis-
ponibles, en este so para lo reproduccion del
cartel, no alvidandose que el Disefiador Gréfico
se moderniza, monifestandose la sofisticada tec
nologia y la capacidad de produccidn.

Existen diferentes sistemas de impresidn
paro cartel y se debe considerar wdl es el més
adewado gorasureproduccion. Hayalqunos muy
tostosos o que no dan buena colidad, otros que
resultan odecuados pora tirajes fargos y tienen
buena resolucion en detalles pequeiios, lineas,
ete.

Para Jo eleccion de una técnica depende
principoimente del disefio, del presupuesto de

diente, el material en el que se va a Imprimiry si
es el adecwado.

2.1. PRINCIPIOS € IMPRESION €N
SERIGRAFIA

La serigrofia es un sistema de impresion
manual en el que la tinta pasa o soparte de
impresion através de la molla de untejido. Tiene
muchas ventajos en comparacién con otras téeni-

«as de impresion gréfica. Se le considera como un
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Al hablar de los sistemos de impresién
constituye una necesidad y una serie de ventojas
de gran importancia. €xisten varias ocupaciones
relacionacas con fos artes gréficas en los que es
importante tener conodimientos de estas téni-
€0s.

Muchos factores pueden influir para la elec
¢on de olgun sistema de impresidn porque ct
imprimir nose fimita hacerlo solo en pegel; aborca
un amplio rango de materiales tales como vidrio,
pldstico, cortdn, y metales por nombrer algunos.
Para cartel por su bajo costo se imprime en papel
yen algunas ocasiones en estireno.

€n este apitulo se hablord de los posibili-
dades que nos proporciona la serigrofia y el
offset en la reproduccién del cartel impreso en
papel, no olvidando los otras técnicas de impre-
sién como el grobado, el huecograbado, la
flexografi, etc.

€smuy importante que ¢l Disefador Grdfico
tenga los conocimientos y clternativas de selec-
cionar lo téenica de impresion, para reolizor
wolquier soporte grdfico y aplicarlo aof niedio
publicitario.

Por lo tanto hay que oprovechar al méximo los

posibifidades de los sistemas de impresion dis-
ponibles, en este caso para la reproduccion del
cortel, no olvidandose que el Disefiador Gréfico
se moderniza, manifestdndose la sofisticada tec-
nologia y la capacidad de produccion.

€risten diferentes sistemas de impresidn
para cartel Y se debe considerar cudl es el mas
adecvado parasureproduccion. Hay algunos muy
<ostosos o que no dan buena calidad, otros que
resultan adecuados para tirgjes fargos y tienen
buena resolucién en detalles pequerios, fineas,
ete,

Pora la eleccion de una téenica depende
principalmente del disefio, del presupuesto del
diente, el materiol en el que se va a imprimiry sf

es el adecuado.

2.1, PRINCIPIOS € IMPRESION €N
SERIGRAFIA

La serigrafia es un sistema de impresion
manual en et que la tinta pasa al soporte de
impresion o través de fa malla de untejido. Tiene
muchas ventajos en comparacidn con otras téeni-
cas de impresion grofica. Se le considera coma un
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método muy usual en la publicacién de medios
impresos.

€l origen de la palabra proviene del latin:
sericum "seda” y del griego: graphe “accidn de
eseribir”.

€ste término proviene de que ¢l tejido que
se utilizobo pora la fabricacion de lamaya era de
seda. Su descubrimiento se remonta o vorios
siglos y se desconoce si fueron los chinos o los
japoneses los primeros en usarla,

John Dawson, nos remonta a las paredes de
fas cavernas de Tibiran, Gargas y Maltieso, en
los Pirineos. Se dice que existen doscientos
impresos en ocre, 10jo Y negro de magnesio,
ejemplos que representan la impresidn con plan-
tillas, eran hechas en formo neqativa, soplando ef
calor con cafia o hueso hueco alrededor de las
manos,opoyadas enfa pared. €stas pinturas son
inicios de la serigrafio moderna.{1)

Los antiquos egipcios, romanos, chinos y
japoneses wschan plantilles para decorar pare-
des, suelos, ceramicas, tejidos, etc. € color se
oplicaba <on una bracha a través de los zonas

abiertas para reproducir imagenes.

€ntre los afios 500 y 1000 d. de C. se
expande el budismo y la imagen de Buda se
reprodujo y provocd un auge del arte de la
fobricacién de plantillas. €n las covernos de Tun
Huang, al Oeste de China existen imagenes de
Buda wyo tamafio varia desde unos centimetros
haste 21 metros de altra.

€n Japdn utilizaban esta técnica para deco-
rarropas ceremoniales, paredes, techos Y cerdmi-
cos. €nlaedad media se usé también entre otras
aplicaciones, para imprimir estandartes de las
auzadas, pero la combinacion de sténdlles con
tejidos tensados para imprimir, es la forma en
que se usan hoy diay data de principios de s. XX

€l mayer inconveniente que slempre se ha
presentado es el de colocar los sténciles sobre la
seda. €sto fue solucionado por los japoneses,
quienes descubrieron la mejor forma de resolver
el problema, logrando registrar dificiles disefios
con gran exactitud. Posteriormente se agregd el
empleo del rasero, dandole mejores posibilida-
des al sistema.

Por otro lado el autor TimMara "..Considera
a la serigrafia como un proceso nuevo dentro de
la historia de la imprenta, ya que en los Oltimos
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treinta aios ha evolucionado y ha pasado de ser
un trabajo puramente manual para convertirse en
un proceso industriol completamente desarrolla-
do.(2)

Sus inicios en Europa son de origen Britani-
co en 1890 se utilizaba principalmente para la
decoracion de tejidos pasandoafranciaenelafio
de 1900, para desempenar la misma funcion. La
primera patente del procedimiento le fue conce-
didaaSamuel Simén, enManchesteren el afio de
1907. Se aee que en las primeres aplicaciones
gréficas fueron indiscutiblemente norteomerica-
nas entre 1906 y 1910.

€f primer equipo de serigrafio que llegd a
€uropa fue ofinales det s.XIX despertando gron
interés por la cltura joponeso. Durante la prime-
ra querre mundial o serigrafia se wtilizd para
imorimir banderas y estandortes.

€l desarollo en €uropa era muy lento mien-
tras que se perfeccionaba répidamente en Esta-
dos Unidos. Habian descubierto que el procedi-
miento era muy practico y los benefidé durante
lo sequnda guerra mundial, para morcar el mate-
rial de transporte las pancartas, los cascos, los
obuses, los aviones, etc.

€volucioné lo téenica y en 1914, John
Pilswarth de San francisco inventd el método de
seleccion de color para imprimir varios colores
enmascarando las zonas abiertas de la pantallo.

Lo Industria textil en particulor, adoptd el
nuevo invento en la década de 1920-1930 los
disefiodores  comenzaron a  utilizar
recortes,fotogréficos, se veia entonces a lo
serigrafia como una etapa de transicién entre el
mercado y los procedimientos textiles industria-
les. A partir de este momento su desarrollo fue
muy rapido entodo el mundo, considerado como
un procedimiento ton dtil para el taller fomiliar
como para ef impresor que desea competir conlo
produccion litogréfica. €n Bélgica en 1949 se da
origenaunmovimiento provocado par€milVanput
de Amberes, quien fundd las primeras revistas

serigraficas en francés, holandés y alemdn.

"€l 22 de mayo de 959 nace la AFS.
Rsodiacién froncés de la Serigrafio, agrupando
no sélo a los impresares serigrafos, sino a todos
los que utilizabon esta técnica.."(3) €sta asocia-
¢i6n evropea hasta hoy es la més importante.

€lequipoque se necesita parahacerusode




esta técnica es una malla (puede ser de rayén,
seda, poliester, poliester metdlico, nylony mallas
de cobre o acero inoxidable) tensada sobre un
marco de madera, material para bloquear las
20Nn0s QUe A0 S quieran imprimir, una rasqueta
de caucho y pintura o tinta.

Con el répido uecimiento de las cadenas
comercioles americanas  la necesidad de un
estilo unificado de anuncios, tarjetas, letreros de
cada empresa esta téenica contribuye o transfor-
mor fo industria y muchos cartelistos que no
aceptaban este nuevo método de reproduccion
se convirtieron en espacialistas de este.

Al principio, el proceso tenia la desventaja
de que los resultados carecian de calidad y
uniformidad por estos errores no podia competir
con la litografia o tipografia. Todo esto cambic
cwando Louis F. d'furemont, de Dalton, Chio,
inventd una pelicula para plantillas, que podia
recortarse con cuchilla i que eliminaba el caracte-
ristico borde irequlor de la impresion. lapatente
se le did o f. S: Donemon con elnombre comercial
de Profilm. Pronto Yo superd el Nufilm era de uso
mas répido, més facil de recortar y se adherio

bien a la seda.

Lo industrio floresci hasta transformarse
en el proceso versdtil y eficoz que hoy se conoce
capoz de imprimir sobre cualquier superficie y con
velocidades de 3,000 impresiones por hora; car-
teles, papeles pintados, rétulos transferibles,
fatos, vajillas, cristaleria y otros muchos articulos
se decoron por medio de este método. la
serigrafia se convirtio en la técnica mas popular
delasequndamitad del siglo XX por su copacidad
de producir imdgenes llamativas e instantdneas.

Como ocurre con la mayoria de los inventos,
coneltiempoy eluso, ethombre los vamejorando
gracios @ su continvo e inagotable ingenio.
Actualmente la serigrafia se emplea tanto para
realizar los anuncios espectaculares de la via
pUblica como los ciruitos electidnicos, pasando
por miltiples productos publicitarios.

Se vsa siempre para reprodudir o dear
obras de arte; algunos trabajos legan en ocasio-
nes allevar més de 100 mediostonos. Nohay que
olvidar que existe una estrecha relacidny cnope-
racién entre el impresar y el creador publicitario,
asi se evitaran errores y gastos ya que su trabajo
no se termina hasta entreqar la reproduccion fiel

de sv cartel.
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2.1.1. CARACTERISTICAS

€ste procedimiento consiste enun marco de
maderaoaluminio tensado conunamallade seda
o nylon, el marco es presionado por un por de
bisagras af soporte donde se colocard el papel a
imprimir, sujetado por topes o registros.

la tinta se deposita sobre lo mallo y es
presionada por un roserc (coucho montado sobre
madera) pasando la tinta por las zonas no blo-
queadas realizando osi la impresion. €sta ope-
racion manuat o mecdnica debe hacerse tantas
veces como reproducciones i colores sean nece-
sarios. La pantallo es la base de la serigrafio, ya
que es el principio fundamental, segin Cozaensy
fibro, es lo que ha areado la serigrafia, ya que es
un factor determinante en ta calidad del trabajo.
Lomalla que o principio se utilizaba era de sedo,
de ohi el nombre de serigrafia, dibujo en seda.

RaU! €. Beltran dice, que para reproducir un
cartel se prefiere la serigrafio, porque en esta
técnica no se conocen limites de color. Las tintas
han sido formuladas de tal manera que resisten
ewalquier dima sin perder lalimpieza y el brillo de

su color y sin desprenderse del sustrato...” (4)

La moderna maquinaria serigrdfica puede
hacer automdticamente grandes tiradas a alta
velocidod. €sto hace que la serigrofia pueda
competir con los sistemas tradicionales.

Nohay que olvidar que la serigrafianoesel
Unico sistema para imprimir carteles. Se puede
recurrir @ otros técnicas siempre y cuando se
obtenga limpieza ¢ intensidad en el color y que
Jos tintas tengon la resistencia necesaria.
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2.2, VENTRJAS ¥ DESVENTRIAS €N
SERIGRAFIA

Sus aplicaciones son ilimitadas, se puede
imprimir con tintos mates, brillantes,
fosforescentes, fluorescentes y transparentes
sobre cualquier superficie.

Los soportes para imprimir cartel pueden
ser de cwolquier tamafo o forma. Se puede
reproducir en casi todos las clases de papel,
cortdn, 6 estereno.

€l procedimiento de troma de seda se pue-
de emplear para estompar objetos de casi cwal-
quier forma y tamaiio, cilindricos como las bote-
flas o tan grandes como un rétulo para colgerlo en
lo calle.

Se puede imprimir un color blanco puro
sobre un fondo negro Y es el Gnico procedimiento
con el que esto se puede hacer,

Pora tirgjes cortos en color sobre carton
gueso,la serigrafia proporciona buena calidod.
Pueden producirse medios tonos, aunque otros
procesos dan mejores resultados. Cucndo se
aplican gruesas capas de tinta el secado se hace

mds dificil.

Existen mdquinas enteramente autométi-
cos que imprimeny secanhasta 3,500 ejemplares
por hora.

Sequn Arthur T, Turbull. Las nuevas prensos
tienen lo capacidad de hacer tirajes hasta de
6,000 impresiones por hora y con un equipo
suplementario se puede pasar automaticamente
esta produccion a secadoras de chorros de aire
v hornos para reducir el tiempo de secado...” (5)
Se pueden imprimir tantos colores se deseen o se
requieran en el disefio de nuestro cartel. €sta
téenica proporciona calidad, limpieza y exactitud
en nuestros trabajos.

2.3 DESVENTRIAS €N SERIGRAFIA

- €5 un proceso mas lento. No puede competir con
otras técnicas en rapidez pues sutiraje no sobre-
pasa los 3,000 ejemplares por hora.
- Su costo es més alto.

€stas serian principalmente las dos desventa-
jos que presenta csta téenica, Las demds que
mencionaré como desventajas son caracteristicas

de este método,
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- Pora imprimir cada color del diseiio de cartel se
necesita un marco.

- No se puede quardar el stencil, se tiene que
quitar de la malla para emulsionar otro disedo.
- Se dificulta ef almacenar tantos marcos.

-Para tirajes largos se corre el riesgo de rasgar la
malla.

- Lastintas tardon mas en secarse y no se pueden

apilar inmediatamente unos sobre otros.

la serigrafia es una téenica que pueda
aplicarse en las ortes gréficas, la decoracién, la
industria, lo creacion artistica etc.

Tiene limitaciones comparada con otras
téenicas gréficas, en una reproduccién en tri o
tetracromio.Le riqueza ¢ intensidad y duracion
de fos colores oporta a la serigrafia importantes
triunfos en ¢l terreno del efecto visual.

la serigrafia es una técnica cwya base cs
simple pero el desarrollo y las oplicaciones muy
complejs. €nla reproduccion de carteles y obras
de arte es tal vez el uso mds conocido que se le

conoce,

2.3. ORIGINAL MECANICO PARR IMPRE-
SION €N SERIGRAFIA

€l original mecanico, sirve para la reproduc-
ciénfiel del disefio, este se presentaenun cartdn
rigido blanco satinado y la imagen y tipografiaen
negro. €ste una vez terminado se procede asacar
un negativo, posteriormente de este se obtiene
el positivo para dor inicio a lo impresicn.

€nel cartonse sobrepone unahojaenla cual
se anotan daramente los instrucciones como de
color, tipografia, fondo, mezdas de colores, to-
mafo de imagen y tipografio, marcas de corte,
etc. €5 necesario marcer los registros, estos se
hacen por medio de una cuz en cada dagulo de la
hojo, con este dato el impresor sabe que cwando
todos las cruces estén superpuestas la imogen se
encontrarg en su registro.

€5 necesario detallor con precisién todas
las dreas que se van a reproducir, procurando no
cometer errores. Se recomienda dejar un margen
bastonte amplio para hacer todaes las indicacio-
nes, evitando eswibir sobre el disefio haciéndolo
enuna forma ordenaday breve, asi el impresor no

tendrd dificultades para realizar su trabajo.
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~ Para especificor el color fos Impresores tie-
nen catdlogos en el wal cada color estd asignado
por un c6digo de esta manera se indicard el color
exacto que se necesite. Las mismes indicadiones
laslleva el original mecanico para offset, séloque
en offset se usa el negativo y en serigrafia el

positivo i negativo.

2.4, BREVE HISTORIA DE LA LTOGRAFIA-
OFFSET

La palabro litografio se deriva de dos palo-
bras griegas: lithos, piedra y grapho, escribir y
significa esaritura con piecra o escritura sobre
piedra y estd basada en el principio de que ¢!
agua Y la grasa no se mezdon. La litografio fue
inventada en 1798 por Rlois Sencfelder.

fue empleado ol principio para reproducir
imégenes y el procese era ef siquicnte: €l dibujo
que se iba a imprimir se dibujaba o calabaenla
piedra con una tinto grasa, preparada con una
mezclo de cera, grasa y negro de humo después
lasuperficie se lavaba conuna solucion abase de

agua, esto permitia que latinta se quedaraenla

superficie dibujada seco, mientras que la super-
ficie himeda del resto de la piedra repelia la
tinto, se presionaba el papel.

Las primeras oplicaciones de la litografia
fueron casi absolutamente comerciales; en un
principio los artistas tardaron en reaccionar ante
el auevo proceso. La litografia o también conoci-
da como litooffset ha estimulado el desarrollo de
la repragduccion comercial y se ha beneficiado de
los avances téenicos en especiol de lafotografia,
es el proceso de impresion que més se osemeja
a la pintura y el dibujo.

Desde que Rlois Sencfelder inventd la lito-
grafia en el s. XVIll Jos ortistas comezaron @
dibujar en piedras sobre todo en caliza de los
canteros de kelheim en Bavaria. Senefelder des-
cbrié que este material era una superficie ideal
pora dibujar con un grano fino que retenia grasa
y lo bastante porosa pora absorber el agua. A
causa de estes cvalidades se dice que llegaron
agotarse los canteras, y hoy dia es dificil encon:
trar piedros litogrdficas.

Latéenica fue desarrallada en 1798, perola
primera aplicacion comercial practica se hizo
alrededor de 1890. La litogrofia es el resultado
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de los esfuerzos conjuntos de los litégrafos ale-
manes y franceses. A portir de 1812 Charles
Philibert de Lostegrie du Saillant (1759-1849)
estudio este nuevo procedimiento en Munich e
instald en 1816 1a primera imprenta litogréfica en
Paris. €ntre los afios 1881 y 1906 se aeé la
prensa litogrdfica offset. €n esta nuevo méquina,
lo impresion en tinta se paso de una plancha que
estd ojustada en tormo de un cilindro o otro
dlindro recubierto de gomo, que es el que real-
mente dalaestampacidnenel papel. Enestetipo
de prensa impresora rotativa paro offset son
posibles grandes velocidodes.(6)

A partir de la mitad del siglo fa litografia
cuyos comienzos fueron triunfales, pierde brillo y
alraviesa una arisis. Se convierte en poco mds
que un procedimiento comercial, ya que algunos
artistas hicieron de la litografia un arma destina-
da o luchar contra el poder y la hipowesio, de I
sociedad de esa época. Artistas como Daumier,
Odilon Redon, entre otros.

€n fos Ultimos afios del s. XIX fa técnica de
offset artistica toma un rvevo auge en franda
gracias ol uso de un procedimiento que cderta-

mente se conocia desde sus origenes pero rara-

mente se habia utilizado “la impresién a color”
este procedimiento dié luz a un arte original, el
de cartel que se afirmé con Jules Cheret yllegé a
la plenitud de su desarrollo con Toulouse Lautrec.

Londres lugar donde se crearon los primeros
corteles y ciuded donde se inicié Cheret en el
procedimiento de impresion. De regreso asu pais
de origen se despertd el interés del pdblico por
los carteles innovadores. € del Moulin Rouge
lomé lo atencién de Toulouse Lautrec este genial
artista tuvo una verdadera pasion por la litogra-
fia. los corteles de Toulouse Lautrec recibieron
inmediatamente el homenaje de la gente de la
calle. €l pdblico no se equivocaba se trataba de
una revolucion en el arte publicitario. Toulouse
Lautrec fue més lejos que Cheret: Descubrié las
leyes del cartel maderno al utilizar una composi-
¢i6n atrevide, la téenica del salpicado, los colores
extendidos en omplias manchas planas, los con-
tarnos bien delineados ete. Coracteristicas que
hicieron de sus carteles un éxito.

"€ grabado en piedra, que se utilizd
durante el s.XIX confines comercioles, sobre todo
para imprimir encabezamientos de cartas y eti-
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quetas, hoy dia suscita un alza de interés por
parte de dertos artistas.." {7) Cons esta técalca
hubo gran predision y en todos los detalles.

€n Paris Pablo Picasso (1881-1973) inicié
una serie de litogrofias en las que desplegd su
imaginacién y habilided como dibujonte. Lo mis-
mo hicieron Joan Miré y Marc Chagall, la mayoria
de los pintores y escltores consideraban la
impresion como una prolongacion natural de su
trabajo, mientras que fos hermanos Moulot se
encargaban del aspecto técnico.

Para 1900 ya se utilizaba zine granuiado
como sustituto de lo picdra, con gran ventoja
tanto poro el artista como para el muado comer-
cial. Muy pronto oparedié lo prensa rotativa y se
mecanizd laimpresion en offset, Lo polabra offset
proviene del inglés off set y significa repintado
para indicar que o imagen se imprime al soporte
indirectomente repinténdose en primer lugar en
un soporte intermedio o sea a lo mantifla de
caucho.

€l offset ha despertado gran interés en un

gran numero de pintores y contemporaneos, asi

el concepto que se tenia de este método en el
s.XIXha combiado notablemente. Hoy endiaesta
técnica ha despertado mayor interés por fa difu-
sidn comercial por o tanto se requieren conodi-
mientos mas completos, para tener un control de

calidad y de tirgje.
2.4.1. CARACTERISTICAS

La forma comercial de litografia es litogra-

fio-Offset mas comunmente conocida como offset,

Lo palabra offset se refiere ol método de
transferir la imagen de la lamina al papel. €

procedimiento litogréfico consiste en:

1)laimagen puede aplicarse aun dilindro. Se usa
una plancha generalmente metdlica, enrollada en
un cilindro denominado portaplancha.

2) la impresion se hace indirectamente, la tinta
es depositada en un cilindro de caucho, a suver
la transfiere o otro <ilindro que lleva el soporte
definitivo, papel, cartdn.

l | 3 |




3} Por los oltos velocidades que alcanzan las
maquinas de impresidn en offset.

€n un principio se recurrio o esta téenica
cwando las exigencias econdmicas eran més im-
portantes que la colidad de impresion, pero su
perfeccionamiento se ha dada en la calidad de
las tintas, de formas y de moguinas. Todos los
trabajos, adn los que tienen detalles muy defico-
dos pueden imprimirse ahora enmaquinas offset.

Se considero a lolitografia offset como uno
de los tres métodos de impresién mas impartan-
tes. €sta técaica vino a revalucionar |6 impresian
debido a su gran eficiencia y calidad..” (8)

De sus inicios de litografia fo piedra plana
esremplozada por una ldminametdlicadelgoday
flexible disefiada para envolverse en un dilindro
de impresion. €n esta lémina metdlica se estom-
pa la imagen por medios fotoquimicos. Su proce-
so se lleva a cobo de la siquiente manera:

La tinta s transfiere de una plancho kitogréfica
sin relieve a una mantitia intermedia de caucho
después pasa al papel.

a) LAMINA UTOGRAFICA. La seleccion de os lami-
nos litogrdficas, actuaimente se fobrica uno v
riedad de laminas, todas tienen la capacidad de
reproduci fielmente un original, pero ciertos
factores como el tipo de mdquina impresora,
presiones, equipo de transparte, ete. propordio-
rin ol impresor una serie de clternativas pora ef
uso de laminas de zinc y olumnio, de grano
grueso, o fino.

Para abtener una buena impresidn en cali-
dad y econamia se deben tener en wenta una
serie de caracteristicas como fidelidad de repro-
duccidn, estabilidad en el tiraje, facilidad en el
rodillo y el gasto de tintos.
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Una Idmina que no soporta largos tirajes no
gorontize uniformidad en los reusttados, pues es
remplazarlo por otra para completar la tirada, se
corre el riesqo de que el trabojo no quede
homogéneo; ademds el répido desgaste no ga-
rantiza buena calidad.

Hoy una relacidn directa entre la tinta, la
lamina y los tintadores. Si la presién de los
tintadores es excesiva, la tamina se verd alterada
ensu estabilidad y es probable que laimagense
vera deteriorado, si la tinto es demasiado
mordiente, también afectard a lémina y a la

imagen.

La lémina, la tinta-aqua, son los elementos
de los que depende principalments lo obtension
de un punto entero y limpio que da por resultado
una buena impresién. Las planchas imprimen la
imagen en la mantilla de caucho.

b) MANTIUA. €1 papel principal de la mantilla
es el de recibir la tinta ya con la forma que se va
a imprimir y en la cantidad exacto que debe

recibir el sustrato y aplicarla. €sa facilided de
recibirlatinta en forma de puntos quebrados y de
transferirla ol papel integrante y sin deformacio-
nes s lo que permite conservar el tamafio y la
forma del punto desde la lémina hasta el papel,
€s preciso seleccionor la mantillo adecwada a lo
maquina y saber tensarla en el cilindro. La suje-
cidn correcta de la mantifia con los empaques y
tensiones adecuadas, tienen relacién con la cali-
dad del punto debido a que el hule, que es el
material que entra en contacto ¢on la laming, lo

tinta y el papel, es faciimente deformable.

¢) PAPEL. €s otro factor que determina la
colidad de una reproduccion, que con su texturg,
su blancura y adidez puede afector el resultado
final de una impresion. Se debe recordar que
mientras mas blanco sea el papel, mayor serd la
pureza del color impreso. Sus ceracteristicas prin-
dipales son: cuerpo, textura, absorbencia, reflejo,
blancura y corte.

€} papel se puede fabricar en casi todos los
colores que se deseen. Para una mejor impresion
y reproduccion de los colores, se prefiere el
blanco.
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"€l werpo es lo clidad del popel pora
consenvar sy rigidez de acuerdo <on su espesor.

€l werpo se le consideraala cpariencia fisica del

popel.” (9)

Lo textura es la disposician y dimension de!
grano de la superficie, es la impresion que la
superficie del papel da al tacto y @ la vista.

Lo absorbencia es lo penetracion de los produc-
tos quimicos de la tinta entre las fibras del papel,
de acverdo con la porosidad permitida por fas

carqas aditivas det popel.

€ reflejo es lo capacidad de rechazar los

reyos de luz en la misma direccion.

Labloncuraes lacapacidad de reflejartodos
los colores del espectro. La blancura de los espe-
jos esta determinado por el origen de sus fibras
y por las cargas que lo constituyen, en la fabrica-
¢i6n del popel estan induidos los blanqueadores.
Unejemplo, es observar los papeles blancos, unos
pareceran mas amariflentos, otros agrisados Y

otros mds se veran azulados.

€l corte, las fibras de! papel tienen clerta
orientacién que determina la estabilidad
dimensional de los pliegos. €l papel s recomien
da que se corte en sentido cantrario a la orienta-
¢i6n de los fibras, pues de lo contrario, of pasar
por los rodillos de presion de las maquinas
impresoras, los fibras tendran a separarse y la
hoja wrecerd ocasionando problemas en el regis-

tro y con la calidad de impresion... (10)

Continuando con fa explicacién del proceso.
Laplanchalitogréficase preparaenfotomecdnica:
primero se granea para darle una textura porosa,
lvego se sensibiliza (existen léminas
presensibilizadas) y después se expone a la luz.
Para transferir o imogen se usan positivos o
neqativos, esto depende del tipo de lamina que
se vaya a usar. Expuesta o ldmina, se lava y
queda grabada lo imegen. Una vez que se va a
imprimir la ldmine, toma agua y tinta los partes
con imagen de la superficie lisa retienen la tinta
yrepelen el agua, las partes sin imagen retienen
el aqua y repelen la tinta. €sta tinta es tomada
por lamantilla el cual hace contacto directo conel

papel obteniendo asi la impresidn.
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Se sabe que la litografia es un proceso
directo mientras que el offset es un proceso
indirecto. La diferencia es porque el papel y la
lamina de impresion hay un dilindro de caucho
(montilla) y es el que emite y transmite la impre-
sion, la recibe en la lémina y fa deposita en el
papel.

€xiste también el offset seco, su proceso es
iqual sélo que sin agua. Hay maquinas
monocolores (una cabeza) y multicolore de 2, 4,
y hasta 6 cabezas. Se recomienda usar un color
por cabezq, ya que la impresion puede verse
sycia. €n esta técnica se cuentan con mejores
recursos para lograr una verdadera reproduccion.
€s el sistema de impresién més utilizado para la
impresion de cartel.

€l offset no usa grabados ni relieves de
ninguna clase por lo que es posible obtener
puntos muy finos en reticulas muy cerradas, sin el
riesgo de emplastar los textos ni perder el valor
tonal de daro-osewro.

€ste método nos permite reprogucir medios
muy delicados y proporciona extensas gomas de
daro aoscuro ybuena calidad en detalles peque-

f0s.

€n offset el registro de colores es muy
preciso por lo que permite la reproduccién de una
policromia. Se obtienen impresiones casi perfec-
tas a todo color, dado por las gamas a partir de
cuatro colores y sus negativos, amarilio, magenta,
azul y negro. (seleccion de color)

€5 conveniente usor este método cuando el
cartel tenga alguna de estas caracteristicas:

- Cuando el tiraje de cartel sea mayor de 10,000
ejemplares e incuya tipografia e ilustraciones.
- Cuando se necesite la reproduccion de muchas
fotografias en papel dspero y corriente, pero se
quiera una buena calidad.

- Para cwalquier publicacion que esté compuesta
principalmeante de dibujos gréficos, diagramas o
caricaturas.

€s importante recordar cuando los tirojes
exceden de 100,000 ejemplares, el rotograbado
es competitivo; ya que este sistema tiende o
rebasar més de un milldn de ejemplares eliminan-
do totalmente el offset.

Los carteles son impresos en offset a partir
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de planchas metdlicas de zinc o aluminio. Se
recomienda usarlaserigrafia sélo cuando el tiraje
del cartel es cortoy el disefio es sencillo o sélo con
texto. Pero es importante no olvidar las grandes

tiradas, propio para grandes campadias.

2.5. VENTRJAS ¥ DESVENTAIAS €N OFFSET

Caosi todos los articulos comerciales se reprodu-
cen en offset.

-Imprime trabajos de unavariedad de tamafios en
blanco negro y en color.

- Los Iéminas de impresién son econdmicas y se
requiere poco tiempo para hacerlas.

- Tienen bajo costo en la reproduccion de ilustra-
dones de tono continuo e ilustraciones de linea
- Hay fadifidad de almacencmiento de placos.

- €n este método se imprimen cheques, documen-
tos parc depositos bancarios, revistas, folletos,
empoques.

- Libros con ilustraciones a color.

- Propaganda y carteles en general.

Con el avance de la tecnologla tiene adaptabill-
dad a la computacion.

DESVENTAJAS €N OFFSET

- Rebasan los 100,000 ejemplares la calidad se
welve mala.

- No se imprimen objetos redondos.

- €n papeles speros el paso de la tinta es menor
que en serigrafia.

-Selimita eftamadio de1.00anx0.70 cmounpoco
mas.

Asi el offset se recomienda como el mejor
método de reproduccion, pora cartel, publicadio-
nes y propaganda en general se laha consideros
do como la téenica basica de impresion por todas
sus ventajas su eficiencia y calidad,

Considerdndosele como uno de los tres métados
de impresidn més importante.
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2.6, ORIGINAL MECANICO PARA
IMPRESION €N OFFSET.

Se deben comtemplar fos posibilidades y
los problemos de cada sistema de impresion por
lo que es conveniente hablar sobre cémo se
entreqo un original para llevar a cobolareproduc
¢ion del mensaje.

Con lo primero que trabojo un impresor en
offset es conun negativo o positivo de la compe-
sicion tipogréfica e ilustraciones. Se sata un
neqativo y luego se obtiene el positivo del
neqativo. €l positivo se verd como el impreso ya
acabodo; y el negativo tiene invertidos los valo-
res de blanco y negro. &l original s la reproduc:
cidn, esto quiere decir valver a repraducir exacta-
mente fo mismo sin diferencia. € necesario
conocer los caracteristicas de las técnicas de
impresion para hacer carrectamente el ariginal y
osi lograr una buena reproduccion.

Los originales pera offset y serigrafia pue-
den ser fotografias, dibujos o pinturas realizadas

en wolquier técnica. La condicién seqln Beltran,
es que Ja fotografia que se obtenga del original
en el primer paso del proceso de fotomecdnico
sea de excelente calidad, pero es importante que
el artista grdfico cide de balance del color a fin
de facilitor el control, tanto de fos negativos como
de las méquinas. (11)

{a técnica tradicional para la elaboracién
de un original es el aerdgrafo. €ste instrumento
permite colorear grandes plastas con la mayor

limpieza, y modelar los tonos con la suavidad de
lo fotografia.

Parala impresidn de textos no tiene proble-
mos ya que imprime de 300 lineas con esta

caracteristica se imprimen rasgos de letras de
wolquier tipo.

€l registro de colores es muy preciso en fa
litografia fo que permite la reproduccidn fiel de

walquier policromio usondo tintas de cwlores
bien balanceados.

Lo seporation de los colores se realiza
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fotografiando el original através de filtros conve-
nientemente coloreados que eliminan todos los
demés colores del original y aislon el color que se
desea en la pelicula. Pora fotografior el negro se
usa un filtro especial capoz de eliminar el amari-
llo, el rojo y el czul.
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3.1. RECURSOS DIDACTICOS.

€ste trabajo debe contener una planeacion
didactica. Planeacién Didactica significa planifi-
cacion de una actividad, esto es para lograr una
coordinacion de ensefianza directa en el adoles-
cente.

Laplaneacion de untrabajo consiste enuna
seleccién cvidadosa de objetos, contenidos,
métodos, recursos, et¢. organizéndose de tal
manera que como resultado de la planeacion
didactica se determinard el proceso ensefianza-
cprendizaje, cumpliendo fos objetivos propues-
tos.

€l objetivo de este punto es explicar o
funcién de los reucursos didécticos. Se ha com-
probado que para una similacion completa del
conocimiento, es necesario hacernos valer de los
recursos diddcticos, esto es completamenter el
proceso ensefianzo-oprendizaje.

"..Los procesos diddcticos sontodos aque-
llos elementos que se conjugan con la intencion
de que el proceso ensefanza-aprendizaje, se
reclice de lo mejor manera...” (1)

€l mismo autor distingue los recursos mate-

riales y los recursos no materiales. Los no mote-
riales son todas aquellas técnicas de motivacion,
métodos, procedimientos, etc. €n este caso se
explicardn los recursos didacticos no materiales.

Son aquellos que transmiten una experien-
cia sensorial ol alumno. John W. Bachman los
desifica de la siguiente manero:
€l material oudible: grabaciones (discos, cintas)
radio.

€l material audiovisual: Proyectado
(diopositivas, materiales opacos, foto fija.)

Los NO proyectados (pizarén, gréficas, maque-
tas, objetos, modelos, etc.)

Material fudiovisual: Proyectado (peliculas
con sonido y movimiento, sonoramas, T.V.)

Los NO proyectados (representaciones, marione-
tas, excursiones.)

Hay materialesque estimulanal sentido del
oido como los grabaciones y el radio. €stos
alentan a lo imaginacion, construyendo en la
mente escenas acorde a lo que se escucha,
procurondo dedicar toda la atencién ol mensaje
que se nos ofrece.

la desventajo que tiene es que provoca




facil distraccion por depender de un sélo estimu-
lo. Otra desventaja es que no se puede destribir
todo tan detallodamente si se utiliza sélo el
lenguaje oral. €l disco es un material auditivo que
tiene la desventaja de que se puede utilizar enel
momento deseado.

La cinta grabada supera ol radio y al disco
una cinta grabada permite coleccionar naticios,
progromas, discusiones, ete. permite recopilar
en forma rgpida los datos encontrados en una

practico o una bibliogrofia.

Materiales Visuales no proyectados,
Son los recursos mas usados por el profesor ya
que facilitan fa otencidn y compresion de los
alumnos, se elaboron con material econdmico.
€l material impreso induye todo mateial
que registre informacion esaita al alconce del

alumno; libros, revistas, periddico, etc.

a) Pizarrdn: €s un medio que contribuye a
la comprension y organizacion de conodimientos.
Vizualiza conceptos através de dibujos, diagramas
y simbolos.

b) froncldgrafos: €s una superficie seme-
jonte @ la de un pizarrén pero forrado de franelo.
€s muy Util pora formor figuras pieza por piezq,
peqor fiquras y letreros.

¢) Los carteles son Idminas sueltas de
walquier tamario estos son visibles a todo el
Qrupo, o puede ser material que contiene dibujos,

frases, grdficas etc.

No conviene que tengan un texto muy largo,
ya que ef mensoje debe ser suficientemente
daro.

d) Las gréficas son resumenes visuales de
alguna idea o hecho, resalta los aspectos més
importantes. La gréfica es uno de los materiales
visuales usados con mds frecuencia en todos los
campos: la industria, ¢! deporte, lo estadistica,
ete.

e) Rotafolio: €sta formado poruna serie de
léminas unidas por una espiral de manera que se
puedan ir mostrando sucesivamente al rotarlas.

las taminas se pueden componer de dibujos,
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fotografias, grabados, frases, etc.
F} Mapas: Son otra forma de visualizor un tema
son de gran utilidad porque ayudan al alumno a

ubicarse en el espacio.

Los materiales visuales proyectados tienen
como principal ventaja, el hecho de que una sala
oscura conunareqion sobre una pantella coptala
atencién en una forma mds 1épida y efectiva que
<osi o totalidad de los otros matericles. €stos
materiales se acompaian de unaexplicacion oral.
€l proyector de matericles opacos sive para
ampliar al tamofio de la pantalla materiales que
no sontransparentes: lo pagina de un fibro, hojas
escritas a méquina fotografias, planos, mapes,
etc.

Las transparencias: Su claberacién es un
poco mds cara y mas complicada, pero el proyec-
tor es menos costoso permiten hacer los pavsas

necesarias para comentarios y adaraciones.
MATERIALES AUDIOVISURLES

€ntre los materiales proyectados que estimulan
simulténeamente la vista y el oido, esten las

peliculas consonidoy movimiento, los sonoramas
yla T.V. Las peliculas con sonido y movimiento
sonmds realistas porque la ilusién de movimlen-
toagreqada alavistay al sonido, proporciona un
elemento de realidad que ademds de atroer la
atencién, sitba ala persona dentro del ambiente

0 circunstancias.

a) La Televisién: €5 quizé el recurso proyec-
tado de mds riqueza y que presenta mayor
variedad y menores gastos, para fines educati-
vos, es un medio que esta sujeto a la programa-

con.

b) €l Sonorama: Hoy en dia muy usado, por
ser un poco mas costeable, es la combinacion de
transparencias, votes y misica que pretenden
comunicar un mensaje, de una forma agradable
complementar untema que requiera de estimulos
visuales y ouditivos para su mejor comprensién.
Se ha dado una breve explicacion de los recursos
didacticos a los wales se puede recurir para
favorecer la efectividad del aprendizaje. Condu-
yendo se puede decir que los recursos didacticos

son aquellos medios que se utilizan para propor-
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dionar al alumno una introduccién sequra del
conocimiento.

fisi, se le considera recurso diddctico a
todo elemento que contribuya una deteminada

intencién del proceso ensefanza-aprendizoje.
3.2. AUDIOVISUAL.

€lhombre por naturalezatiene la capatidad
de captar los mensajes a través de los sentidos,
Ya sea de manera independiente o simulténea.
Se percibe ef mensoje através de los sentidos de
la vista y ¢l 0ido, la polabra compuesta de todo
esto es AUDIOVISUAL se le considera como un
medio de comunicacion, porque su contenido
motiva ambos sentidos.

Para €riel €. ef audiovisual parte de una
necesidad de contaruna histaria, en la cal no es
suficiente contorla con avestras propios palabras
a un determinado aumero de personas. €sta
historia tiene como bases un objetivo, una inves-
tigacién y el plblico ol que se va a dirigir, este
puede ser educativo o de entretenimiento, obte-

niendo asi una serie de beneficios. Se ha dicho
que la gente que escucha sélo la palabra retlene
un pequefio porcentaje de la informacién que se
le ransmite. Cuando se estimulaa otro grupo, por
el sentido visual retiene més informacion que el
anterior grupo Y un tercer ejemplo se dice que el
porcentoje es mayor cuando hay estimulacién en
ambos sentidos. (2)

(on efavonce de la tecnclogia electrénicay
mectnica, en las que interviene la imagen y el
sonido, surge el concepto audiovisual que se
aplica por iqual a medios, mensajes y lenguajes,
que tienen como finalidad cautivor el oido y la
vista.

Se ha definido el término audiovisual como
el medio que llega a través del sentido del oido
como fa radio y por lo visual como fa diopositiva
y la filmina o por la combinacién de estos dos

omo en el dne, la television, diaporomo y
sonorama.

".. €l audiovisual consiste en una secuencia
deimagenesfijas proyectadas quedesarcllanun
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tema que van acompaiiadas de una grabacion
sonora. A este material se le conoce con otros
nombres como sonaramo, diaporama, montaje o
simplemente audiovisual..” (3)

€nlaplancacion confrecuencia se le damés
importancia a los elementos desaprovechando
los sonoros. Una atencién excesiva en fas imége-
nes no es vdlida, mds cando carecen de sentida
por si misma.

€ntre los materiales audiovisuales esta pre-
sente el dioporama y se <onoce como un instru-
mento de comunicacion didactica que nos ofrece
innumerables ventojos en el proceso ensehanza
aprendizaje. Tiene caracteristicas propias que lo
hacen diferente a otros, se hace acompadar de
sonido grabado, una serie fotografias
{diapositivas) y el texto se mezcla con misica de
fondo o efectos especiales.

3.3, CLASIFICACION DEL RUDIOVISUAL

€l dioporama tiene aplicaciones espeifi-
<as como para desarrollar diversos temas.

o} Motivacionales: Se usa para compaiias donde
se despiertan o refuerzan distintas actitudes o
conocimientos, como en  vacunaclén, planifica-
cién familiar, higiene, sequridad, etc.

Tiene la finclidad de condientizar of espec-
tador, informarlo y educarlo sobre su bienestor
fomiliar. Lo narracdién ¢ imagenes deben ser
sendillos para no arear dudas ol espectador.

b) Comerciales: Apoya la promocién o un deter-
minado producte, o bien narra unvicje de un pals
o alguna visita a una zona arqueolégica.

Aqui se recutre mas a los efectos especiales
esto es para atraer mas el interés del plblico e
inducirlo @ consumir el producto.

¢} Corporativo: Apoya pera dar informes de
alguna institucién o un grupo social determinado.
€n este no se descartan los efectos especiales lo
apoya y lo hace més atractivo.
d) Clentifico: Su finclidad es apoyar alguna
conferencia, <oONQEso o seminario y se espera
que sea oido y visto por muchas personas.

€l mensaje debe ser doro y sendillo, este
tipo de audiovisual es mds formal que comercial,
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cionar al alumno una introduccién sequra del
conocimiento.

Rsi, se le considera recurso didactico a
todo elemento que contribuya una deteminada
intencion del proceso ensedianzo-oprendizaje.

3.2. AUDIOVISURL.

€l hombre por naturalezaticne la copacidad
de captar los mensajes o través de los sentidos.
Ya sea de manera independiente o simultdneo.
Se percibe el mensaje através de los sentidos de
la vista y el 0ido, lo palabra compuesta de todo
esto es AUDIOVISUAL se le considera como un
medio de comunicacidn, porque su contenido

motiva ambos sentidos.

Para €rtel €. el audiovisual parte de una
necesidad de contar una histori, en la cwal no es
suficiente contarla con nuestras propios palabras
a un determinado ndmero de personos. €sta
historia tiene como bases un abjetivo, una inves-
tigacion y el pdblico ol que se va a dirigir, este

puede ser educativo o de entretenimiento, obte-

niendo asi una serie de beneficios. Se ha dicho
que la gente que escucha solo la palabraretiene
un pequedo porcentaje de la informacidn que se
le transmite. Cuando se estimula a otro grupo, por
el sentido visual retiene mds informacién que el
anterior grupo y un tercer ejemplo se dice que el
porcentaje es mayor cando hay estimulacién en
ambos sentidos. (2)

(on el avance de latecnologia electrénicay
mecdnica, en las que interviene la imagen y el
sonido, surge el concepto audiovisual que se
aplica por iqual a medics, mensajes y lenguaes,
que tienen como finalidad cautivar el oido y la

vista,

Se ha definido el término audiovisual como
el medio que llege a través del sentido del oido
como la radio y por lo visual como la diapositiva
y la filmina o por fa combinacion de estos dos
como en el dne, la televisidn, dioporoma y

sonorama.

" €laudiovisual consiste en una secvencia
de imagenes fijas proyectadas que desarroltanun
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tema que van acompaiadas de una grabacion
sonora. A este material se le conoce con otros
nombres como sonorama, diaporama, montaje o

simplemente audiovisual..” (3)

€nloplaneacion confrecuencia s le damas
impartandia a los elementos desaprovechando
los sonoros. Una atencidn excesiva en las imdge-
nes no es valida, més cuando carecen de sentido
por si misma.

€ntre los materiales audiovisuales esta pre-
sente el dioporama y se conoce como un instru-
mento de comunicacion diddctica que nos ofrece
innumerables ventajas en el proceso ensefianza
aprendizoje. Tiene caracteristicas propias que lo
hacen diferente a otros, se hace acompaiar de
sonido grabado, una serie fotografios
{diapositivas) y el texto se mezdla con musica de

fondo o efectos especiales.

3.3, CLASIFICACION DEL AUDIOVISURL

€l dioporama tiene aplicaciones especifi-

<as como pora desarrollar diversos temas.

a) Motivacionales: Se uso para campaias donde
se despierton o refuerzan distintos actitudes o
conocimientos, como en  vacunacidn, planifica-
cion familiar, higiene, sequridad, etc.

Tiene la finalidad de condientizar ol espec-
tador, informarlo y educarlo sobre su bienestar
fomilior. Lo narracion ¢ imdgenes deben ser

sencillos para no gear dudas al espectador.

b) Comerciales: Apoya la promocién a un deter-
minado producto, o bien narraun vicje de un pals
o alguna visita a una zona arqueoldgica.

Rqui se recurre més a los efectos especiales
esto es para atraer méds el interés del piblico e

inducirlo a consumir el producto.

¢) Corporativo: Apoya para dar informes de
alguna institucién o un grupo social determinado.
€n este no se descartan los efectos especiales lo
apoya y lo hace mas atractivo,
d) Cientifico: Su finalidad es apoyar alguna
conferencia, congreso o seminario Y se espera
que sea oido y visto por muchas personas.

€l mensaje debe ser daro y sencillo, este

tipo de cudiovisual es mas formal que comercial,
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por lo tanto los imagenes deben de apoyar el
texto para complementar la rarracion y evitar
distracciones.

e) €ducativo: Se usa pora desarrollar determina-
dos temas de ensefanza en Universidades, es-
welas o empresas.

Tiene como objetivo informar, se recurre o
los efectos parahacer més dindmicala dose yque
el alumno reforce el conocimiento que esta redi-
biendo por medio de imégenes.

Cuando se realizan dioporamas educativos
generalmente se hace énfasis enlaestructuracidn
formal del mensoje. La estructuracidn formal es la
combinancién de lo visual y lo sonoro, formando
<0 yno coherencia nanativa, manejo del tiempo
que durarélaimagen, los espacios y silencios del
audiovisual. Se debe tener presente qué conodi-
mientos se van ¢ transmitir y si hay el suficiente
aceso a esta informacion, se puede recurrir a
personos que tengan los conodimientos intelec-
tuales.

Gonzdlez Rlonso, en su obralo define como
un medio esencialmente educativo de difusion y
en ocasiones tiene fines publicitarios y comerdia-

les, donde se utiliza basicamente la fotografia en

transparencias, los proyectores y el equipo de
sonido, se recomienda tener accseso o usar lo
mas sofisticado.(4)

€l audiovisual en sy aspecto educative
constituye una ayuda para el aprendizaje, en
este caso pora apoyar la materia de Técnicos de
Impresion. Se recurrid a este medio porque el
aprendizaje se hace mds dindmico y perdura por
mds tiempo en el espectador. Ademas de que el
material en las Universidades es de facil acceso,
en su mayorfa cuentan con proyectores, panta-
lles, extensiones, etc.

€ntre otros autores como Robert €. €rtel
sugiere una serie de pasos para la elaboracién
del diaporamo, este autor los desglosa de la

siguiente manera:

3.4 PLANEACION

Laredlizacidnde cwalquieraudiovisual consta
de tres ctapas, preproduccién, produccén
postproduccion. La preproduccion es la mas im-
portante; sin su planeacion los otras dos etapas
no podian desarrollarse coherentemente ni se
podia lograr un producto de calidad, €l objetivo
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de la prepraduccion, es la planeacidn para obte-
ner el quién técnico. €n toda planeacién se
necesita hacer una bisqueda de informacién que
permita orientar el desarrollo del contenido y la
explicacion del objetivo que se propone lograr.
€l punto de ln planeacion consiste en investigar,
tener definido y delimitado un determinado ob-
Jetivo, saber el plblico ol que va ir dirigido, cémo
son y qué cantidod de conocimientos tienen del
tema.

Jack Cameo lo define como la elaberacion
del plon de trabajo, determina en este punto el
tipo de formato y ef estilo visual.(5)

Lo més importante es definir con daridad
losobjetivos que se pretenden alcanzar, tomando
en centa el auditorio y cuales son sus intereses
respecto of tema. Antes de tomar fotografias y
grabor el sonido es indispensable hacer una
widadosa planeadion que culming con el quion.

f) Texto: Una vez que la idea ha sido formulada
es necesario desanollarla y hacer un resumen.
Donde contenga la idea general, todavia no des-
aibe a los personajes con plenitud, ni el ambien-

te, el tiempo Y el espacio donde se desarrollafa

accon.

Arrequin, divide al texto en tres partes
primero definir ef objetivo, hacer el borrador del
quidn y por Gltimo hacer correcciones y amplio-
adn del texto (si es necesario) (6)

Se insiste en este punto en tener una dara
definicion del objetivo, esto es para asequrar la
retension def tema y saber que eslo que sele va
o comunicar ol espectador. €l texto es el guion
literario,  quidn téenico y quidn fotogréfico,
incluyendo en estos la produccion fotogréfica y
produccion del audio. € texto debe tener conti-
nuidad, esto es para que el plblico retenga la
informacion.

Se considera que en este punto se debe
obtener la informacion bdsica sobre el tema
seleccionado y que servird para la elaboracién
del quidn inicial.

€5 una investigacion fo cual nos apoyamos
de libros, revistas, folletos y otras publicaciones,
o bien se puede recurrir o entrevistas ¢on el

personal capacitado en el tema.

B3) Guién Literario: €l contenido del guidn es la
desaripcion de todo lo que se quiere ver y oir en
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eldiaparama de tado lo que se quiere very oiren
el dioporamo. Lo elaboracion del quidn consiste
en investiqar, seleccionar y estructurar el mensa-
je. se desglosa de tal manera que s¢ le puede dar
un desarrollo ms técnico paro aprovehar al méxi-
mo ! tiempo y los recursos disponibles. €n el
quidn literario se trata de simplificar y poner fos
cosas en el lenguaje mds sencillo y con la
desaiption més simple.

", & quién eslaforma ardenada de presen-
tar por esaito un programa, conteniendo todos
los datos de la imagen y e sonido, que se vayan
@ transmitic 4 grabar.."(7)

€ tratamiento que se le de of guidn va o
depender de las necesidades, los qustos e inte-
reses del piblico que va a recibir el mensgje. Se
proponen tres puntos para buscar fa otendidn y
mativacién del espectador:

1.- Sefecionar un tema atrayente ylo de actuali-
dad.

2.-Uemarla atenciondel plblico desde que inicia
¢l dioporama con una entrada impactante.

3 -finuncior el programaterminado medionte apo-

yos publicitarios como falletos, carteles, revistas,

etc,

€s importonte que el guidn literario tenga
una buena redaccion, estilo y estructura, este
textoserd laprimerapautaque marque eftiempo
real de duracion, Calculando el tiempo de los
efectos sonoros i musicales.

€n el quidn estan definidos los elementos
que intetvienen en el audiovisual: las imdgenes,
lo narracion y la misica. Pora realizar un guidn
Norguez Ramitez propone lo siguiente:

- Tener en wenta el nivet del auditorio, la edad,
nivel cultural, intereses, ect.

- Los textos deben ser cortos, sencillos y cloros,
- €l texto es un complemento de la imagen, se
deben redactar aquellos ideas que ayuden ada-
ef to que lo imagen muestia.

- Narrar el texto en tiempo presente.

-No fncluir tminos técnicos es mejor el lenguaje
camiin y expresarse con naturalidad.

- Utilizer froses cortas con téminos faciles de

entender

- No indluir demasiada informacion en las imdge-
nes.
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Todas estas coracteristicas nos ayudardn a
elaboror un buen guién, con esto nos domos
wenta de su importandia, ya que sin este no se
podria transmitir el mensaje, por falta de una

orgonizacién o mala planeacion.

¢) Guion Téenico: Induye las descripciones escri-
tas de las imagenes que se van a fotografiar
como dibujos, gréficas, wéditos ete. Contiene
también la descripcdn del sonido que se va o
usar, musico, efectos sonoros y las voces que van

hacer la narracion,

€l quion debe preveerlaimagen, el tiempo,
el espacio, lo forma, el ritmo y la continuidad. €1
guién sefiala que es lo que 52 va a fotografiar a
grabar, «émo y con qué tecursos. Especifica cua-
les son los sonidos que van a dar sentido o lo
imagen, cuéntas palobras, qué musica,efectos y
por qué los sileacios. € quidn téenico es o que

forma o etapa de preproduccion.

"..€ste tipo de quidn tiene la finalidad de
especificar la duracion de fos proyectores en pan-
talla y el nimero de diapositivas que von a

componer el diaporama..” ()

La intensidn de elaboror el quitn técnico y
desglosarlo en tiempos, es para aprovechar los
recursos disponibles y darle una duracién
didactica.

Un quién téenico comprensible se puede
preparar de!l mismo modo como se realizo el texto
iniciando por ef borrador. €ste quidn tiene dos
objetivos fundementales, segin Acuiia Limén.

Lo primero es plantear daramente e! deso-
rrollo de! trabojo, de esta manera se da uno
verificacion constante del grado de adelanto del

proyecto y de los partes que faltan,

€l sequndo se refiere ol momento de lo
postproduccion principalmente enelmomento del

armado y la progremacidn.

Como conclusion la reclizacidn de un quién
técnico pora un diaporama requiere de toda la
informacion donde se explique por escrito, ef
desarrollo de la imagen y el sonido, estos deben
estor refacionados con la idea o concepto que se

explique en forma verbal.

] 52

I




lo imagen proyecteda no sélo se debe
complementar con el texto sino que al mismo
tiempo cada imagen deberd relacionarse con la
siguiente. Los datos que contendrd un quidn
técnico son toma, imagen, misica, efectos y
tiempo de duracion tanto de imagen como de

musica o efectos sonoros.

d) Guion Fotografico: €l quion técnico es el que
da la pauta para la produccidn fotogréfica, com-
plementandose con el sonido y sincronizando el

audio y video.

Lo realizacién del story board facilita el
desarrollo del guion literario y el quién téenico. €l
story board es un quidn gréfico que consiste en
una serie de dibujos, fotografias o recortes, con
sus descripciones de imagen y sonido. €s una
ilustracién de los plonos y secuencios de la
historia a narrar. € diseio de estos dibujos o
fotografios tienen la finalidad de ordenar
visualmente el dioporamo. Los formatos a usar
pueden sero dos columnas, del lado izquierdo se

ponen en recuadros las imagenes, junto con la

descripcion de la imagen, éngulo de toma de
plano. €n el lado derecho se anotan las desalp-
ciones del sonido y la narracidn que serd leida
por el loctor, las indicaciones de la misica y
efectos de audio, van en esta columna.

Otra forma es por tarjetas, se hard una
tarjeta por imagen con sus especificaciones vi-
suales y sonaras, se ordenan para llevar una
continuided y coherencia en la presentacion del
diaporamo. ¥ atro formato que se divide en tres
columnas, donde se especifica el tipo de plano y
et anqulo de o toma, el dibujo de la imagen que
se va afotografiar, se acomoda en la columna de
enmedio y en la columna sobrante se describe a
narracion, didlogos, musica o efectos. La realiza-
cion de los formatos para hacer los guiones es

libre.

De los medios mas utilizados para transpa-
rencias es el formato de 35mm, tiene bajo costo
y el equipo que se usa es fcil de manejar, para
la proyeccion ce imagenes se puede usar blanco,
negro o en color, suimpresion es facil y se puede

transferir ¢ video o television.
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¢) Armado: Una vez que se hizo la investigacion
deltema, que se elabord el quidn y se consiquie-
ron las transparencias, se procede a seleccionar
los imagenes que quedardn en el diaporama. Se
revisa o namacidn sdlo para checor que las
fotografias seleccioncdos vayon de acuerdo con
o informacién.

Después de revisar y seleccionar los imégenes y
tener el guidn definitivo se procede a dar un
orden cronolégico a la transparencia y el sonido.
Se ordenan y numeran los fotografias para mon-
tarlos en los caruseles. € acomodo de las foto-
grafias lo indica ¢l quion ténico, osi, en este

orden se instala el equipo i sc programa.

f) Sonido: €5 el elemento mas importante en el
diaporama, para lo seleccion de la misica es
conveniente adecuarlo altema. Se recomiendaen
un audivisual sencilio usar un sélo tema musical,
pero es conveniente que se escojan tres o watro
piezas pare dar una mejor presentacion al trabo-
jo.

Norguez Ramirez dice que, es bueno recurrit a
mUsica conocida pora que el auditorio la identifi-

que y no pierda el interés en el tema..” (10)

€n algunas secuencios se puede aplicar lo
que menciona el autor, pero en la mayoria de los
diaporamas no se recomiendo, porque el espec-
tador puede inclinarse hacic lamisicay no captar
la narracion, esto se aplica solo en casos muy
especiales, si esto ocasiona agluna distraccidn af
espectador , entonces se escoge misica no muy
conocido.

Se ha comprobado que con el sonido, lo
visual se complementa. No se deben olvidar fos
silencios estos son muy importantes porque pre-
paran al espectador al suspenso, a la espera, la
soledad, clerta, etc. jugando un poco con los
estados de animo del auditorio.

las posibilidades del sonido (voces) son
infinitas, porque ademas por si mismo pueden
dorladeswipcion de imdagenes. Se conocen dos
tipos de sonido el real y ef artificial.

*..€l sonido real, ambiental es el que estd
constituido por todos los sonidos producidos por
objetosy personas,estos pasanaformar parte de
laaccidnque se ve enpantalia. ejemplo, gritos de
vendedores, chiflidos, escopes de camiones, mur-
mullos ete. todos estos ruidos son producidos por
objetos de la realidad.

L ] 54 | ]

* (FR. Rpuntes de!
Mdaulo Quinto del

Seminarlo



€l sonido artificial, son todos equellos rui-
dos de palabras y efectos de audio  producidos
por factores sobrepuestos, manual o
electrénicamente, o larealidad que se desaribe o
se narra..” (11)

Los elementos que componzn un sistema
sonoro son fo verbal o sea la palabra, lo mUsica,
los rvidos y el silencio. La palabra, es la voz de
los locutores o actores, la misica tiene caracte-
risticas de reforzarlo visual con el fin de hacer més
dindmico el diaporama. € silencio, mejor conoci-
do como la ausencia del sonido esto no significa
que no haya nada, sélo que se esta reforzando
una parte del mensaje.

9) Programacion: €s el control en uno o mds
elementos de un espectaculo. Eerciendo su fun-
dién individual.

-Control de disolvencio
-Grabadoras

-Bocinas

-Pantallas

-luminacion de la sala
-Reflectores

-La funcidn de elementos electromecanicos.

h) Evaluacion: Una vez hecha la presentacion ef
siquiente paso es corocer, wdles fueron los
resultados del diaporama osi se sabrd si se
wmplieron fos objetivos.la evaluacidn puede
hacerse prequntando al espectader sy opinidn, si
el mensaje fue dlaro, si soluciond sus dudas,qué
impacto le causd, si encontrd fallas en la imagen
0 sonido etc. €ste publico serd el mejor juez para
evaluar nuestrotrabajo asi se conocerasi hay que
hacer modificaciones o si se logré un buen trabo-
jo.

Se abarcaion brevemente las porte indivi-
duales paraclproceso deldiaporama. Iniciandose
con una planeacion, texto, quiones, sonido, etc.
Se considera como un proceso costoso, pero es
una actividad en la que podemos cometer erro-
res, los wales los debemos de aceptar sacando
ventajos de estos. Recordemos que el audivisual
n0S Va G servir como una técnica de opoyo enla
carrera.

Cuando el audiovisual va difigido a un
grupo pequedo de espectadores, 17 minutos son
suficientes para transmitir el mensaje, la misica
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es un factor motivacional muy importante, algu-
nos autores proponen 15 camblos de misica en
un diaporama de 17 minutos, esto puede influir

en el éxito del mensaje audiovisual,
3.4.1. Ventajos del Dioporama,

- €l aprendizaje se hote més permanente.

- Permite motivor lo participacion del alumno

- La exposicién en dose se hace més dindmica.
-La preseatacidn del temo puede repetirse cuan-
tas veces se desee, dentro o fuera del horario de
dase.

- Estimula simultdneamente los sentidos de la
vista y el oido.

- Durante la presentacion es posible detenerse y
regresar o continuar con el desarrolio.

- € contenido se complementa visualmente.

- Para el expositor es mas fadl tener dominio
sobre ef tema

- €5 Gtil para adquirir habilidades e informacién,
formar actitudes, etc.

-€suna herramienta importante de apoyo parael
disediodor grdfico.

Desventajos del Dioporama.

-Despuésde 15 minutos, ef auditorio comienzaa
cansarse

- No hay contacto visual entre maestro y alumno.
- No se puede tocar sélo ver y escuchar.

Se mencionaron sus ventajas y desventojos por-
que es necesorio considerarlas para Ja justifica-
(ién de su uso.

3.4.2, OBJETIVOS DEL DIGPORAMA

€stablecer los objetivos es en extremo importan-
te para escibir un texto eficaz. Los objetivos
deben estar bien definidos para asegurar asi una
produccion exitosa, en términos de lo que se va
o comunicar al pblico.

- €conomizor tiempo en los temas para aprove-
charlo después en otras actividades

- llustrar algunos temas de estudio

- fadlitor lo comprension del alumno,
-Comprobarhipotesis, datos, informaciones, etc.
- Inicior el interés de los alumnos por temas que
parezean ser de paca utilidad e importancia para

ellos.

- Acercar of clumno en cuanto sea posible a lo
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realidod

- €l objetivo de un diaporamo, debe tener la
suficiente informacion, pora presentarla en un
tiempo no mayor de 15 minutos. Para cumplir
dicho objetivo ef quion debe tener unalectura de
cinco minutos.

Un buen audiovisual es aquel que no interfiere

sinorefucrzao dabase alas actividades delaula,

3.5. AUDIOVISURL COMO MATERIAL
DIDACTICO.

€l moterial visual proyectado es ef que vaa
estimular simulténeamente el lsentido de la vista
y el oido, otros ejemplos son la televisién, las
peliculos con movimiento y los sonoramas. Los
medios auxiliares tienen la finafidad de facilitar
fo comunicacidn, sus temas a tratar son con fines
meramente educatives.

€l audiovisual estd compuesto por
diopositivas y grabaciones esto es para hacerio
mads comprensivo, es impartante contar con los
recursos paro presenter un audiovisual, yaque se
complementan os temas y se da un mejor apren-
dizaje.

*...6l audiovisual se hace para alcanzar un fin, un
objetivo de oprendizoje. Un buen auidovisual es
aquel que refuerza los actividades en la dase.."
(12) Tiene razon el autor por que el audiovisual
como material didactico, economiza tiempo enlas
explicaciones, para aprovecharlo despuésenotras
actividades del drea. Ayuda a ilustrar temas de
estudio, facilita la comprensién del alumno e
inicia el interés de los alumnos por temas que
parezcan ser de poca utilidad e importancia para
ellos, acercando al alumno en cwonto sea posible
ala rolided.

3.0, FRASES DEL PROCESO AUDIOVISUAL

Todo audiovisual se compone de tres eta-
pas que son precisos  se deben sequir; estas son
Preproduccion, Produccion y Posproduccidn.

Lo prepreduccion estodalo planeacion, se
le considera como la etapa mas importante para
lo preparaciondel audiovisual, de esta partiranla
produccion v la posproduccion.

Para la produccion se necesita de una
investagacion fundomentada en libros, revistas,

personal espedializado en la materia, entrevis-

| 51 | |




tas, etc. pora obtener un quidn fotogréfico y
darnos a latarea de empezar aleer en imdgenes
nuestro tema audiovisual.

Posproduccién: €s la terminacion del
audiovisual en este punto se arma el trabajo
acompoaiado de una o varies voces misica de
fondo y lus fotografias a esto se le llama edicion

y sonorizacién de un audiovisual.

PREPRODUCCION  Tema
Planeacion

Texto

Guidn Técnico
Fotografia
Sonido

PRODUCCION:

POSPRODUCCION  €dicién y Armado

Proyeccion

OBJETIVO: Que el alumno conozca y refuerce sus
conocimientos sobre lo eleccion de las técnicas
de impresion. Abarcando la Importancia del cartel

y sus elementos.
€l alumno distinguirc los ventajos y desven-

tojos en los téenicas de impresién Serigrafia y
Offset, sabra elegir wal es el mas apropiado
para fa reproduccion del cartel.

HIPOTESIS: Como resultado del Audiovisual ef
alumno de Disefio Gréfico, comparard los princl-
pios y aspectos practicos de la reproduccidn del
cartel, en los sistemas de impresién Offset y
Serigrefia. Considerando los caracteristicas que
tiene un cartel como formato, disefo, colores,
€ostos, etc.

PROBLEMA: Reaiizar un oudiovisual como
mateiol Didactico para apoyer alos Profesores en
la materia de Técnicas de (mpresion.

Conocer los sistemas de impresion, tos principios
y aspectos fundamentales (ventajos y desventa-
jos)

AUDIENCA: Dirigido a fos alumnos de la
carrera de Diseno Gréfico de V y Vi semestre.
PLANEACION: Se wenta con el faborotorio de
fotografia. € equipo a usar son dos proyectores
y una pantalla, material con el que se cuenta en
lo ENEP Acatidn para la proyeccion de un
dioporama.

Controf Programable de disolvencios, esta estd
integrado por cinco velotidades de disolvencia
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que van desde corte hasta ocho sequndos ade-
més de efectos especiales, entre los que se
indluyen: destello, disolvencia congelada,
superposicion de imagenes, animacion y
disolvencia en retroceso.

Tambiénse cwenta con grabadoras especio-
les para oplicaciones audiovisuales, que permi-
ten grabar pulsos de sincronizacién. €n ellas la
pista de sonido se graba en un <anal, en otro
tanal las sefales de disolvencia y otros de con-
trol.

Cstimulo Visual Aealiste, se hideron tomos de
maquincrias, productos comerciales, carteles, ete.

Hasto ogui se termina la infornacion tedri-
<a. ahora se desarrollard ef trabajo gréfico corres-
pondiente a cada quion, iniciaré por desarrollar
elquion literario, este, es el contenido de todo lo
que queremos Que s¢ 0iga Y se vea en el
audiovisual, es el texto que se grabard con
efectos de sonido (si se requiere) y fondo mysi-
.

€lguidnlitercrio es la informacion ordenada
y simplificada conunlengugje sencifio. €nseguida
se desarrolla el guidn técnico este se divide en

columnas donde se van anotando en cada una la

desaripcion de la imagen, el tipo de misico,
efectos la voz y el tiempo de duracién de cada
imagen que vamos a proyectar.

€ste tipo de quidn destribe, qué es lo que
vamos a fotografiar, el dngule o encuadre que
requiere cada toma, ect. con este quidn sabre-
mos cwontas diopositivas vamos a necesitar y los
cfectos que le daremos a cada tome.

Por dltimo se realizé el quion fotogréfico
(story board) es lo mismo que el quidn téenlco
séloque eneste se ilustra cadaimagen afotogra-
fior con sus debidas desalpdones. Estos dibujos
tienenlafinalidad g2 ordenarvisuclemente nues-
tro audiovisual y asi lievar un orden en fa imagen
Que vamos a proyectar.

Para realizar estos guiones el formato es
libre, lo importante es entender qué vamos hacer
y no olvidar anotar los datos que corresponden
acada guidn. Continvamos:
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4.1. GUION ULITERARIO
Caracteristicas de la Serigrafia y el Offset en la Impresion del Cartel,

€l cartel es un medio fijo de comunicacian la informacion contenida en ¢!, es sencilla e instantdnea
debido a que trata un tema especial y Unico. €l cartel es un medio de comunicacién tipicomente urbano el
wal es percibido en circulacion, por este motivo el mensaje se debe componer de pocas palabras y de una
imagen daro; parareforzar esta comunicacion se da el uso vigoroso del color aplicado con lamayor sendillez

a la forma.

Se ha considerado al cartel como una pieza grdfica definitivamente ilustrativa, es acompaiiado de una
frase o texto, ¢l cuat no debe pasar de 6 u 8 palabras; lo ideal seriareducirio a una, esto es lo que se conoce

como slogan.

No hayque olvidar que en ocasiones ef cartel se disefa a base de tipografia, salve estaexcepcidn, se deben
evitar frases largos y confusas. Los formatos del cartel se disedian de manera vertical u horizontal y los
tamafios van a tener una variadion, esto depende de las tecnologios de reproduccion o bien de los recursos
econdmices on que s cuenten. Su funddn primardial es flamor la atencidn de manera espontanea, los
elementos que lo componen son ef motivo gréfico, la tipografia y el color, de todo esto y de la creatividad

del Disefador Gréfico depende que el cartel tenga funcionalidad.

Uno de los sistemas de impresion que se prefieren para la reproduccion del cartel es la serigrafia
porque tiene varias ventajas en comparacién con otras técnicas de impresion gréfica ademds de ser una
técnica muy usual en la publicacién de medios impresos; propercionando buena cafidad en lo impresion de

l ] e | ]




textos y detalles finos.
Se utilizen tintas mates o brillantes estas ofrecen la ventaja de imprimir superficies delgadas
detalles muy delicados, no olvidando los que dan relieve. Las tintos estén formuladas para resistir la

intemperie de cualquier dimo, sin perder lo limpieza y el brillo de su color y sin desprenderse del sustrato.

Lamaquinario serigréfica moderna reproduce en forma automatica hasta 3,500 ejemplares por hora.
€sta es una ventaja que hace de la serigrafia un sistema que pueda competir con otras técnicas
tradicionales de impresién.

Se pueden imprimir tantos colores se deseen; este proceso nos permite crear algunos efectos
especioles que no se logran en otras téenicas. Se puede imprimir en cualquier superficie como papel de

color, blanco, claro, negro o estireno de cualquier forma o tamaro.

€s importante no olvidar que la serigrafia no es el Unico sistema para imprimir carteles. Se puede

recurrir a otras técnicas con los cuales se obtenga limpieza e intensided en el color,

Otro de los métodos més empleados, hoy en dia, para cbrir la mayor parte de las necesidades de
impresion es el offset. Se recurre a este sistema de impresion cwando el tiraje rebasa los 5,000 ejemplares
en la reproduccion del carted; este sistema se imprime en papeles como bond, cauché, opaling, adhesivo
etc. obteniendo impresiones de buena colidad a todo color. Para grandes tirajes que induyan fotografias

texto se prefiere el offset, aracios ol registro de color que es preciso.
Y 9 9

Por lo que permite la reprodutcion de una policromio, esto es, que nos oproxima a todas las gomas
de color a partir de 4 negativos, amaritio, magenta, azul y negro; su ldmina de impresion no tiene relieve

es plang, proporcionando buena calidad en trazos fino.
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Los tintas en offset son mate, brillantes o semiopacas de secado instantdneo, mientras que en
serigrofia existen tintas de secada que tarden desde minutos hasta horas.

La mayoria de los articulos comercicles se reproducen en offset, esta técnica vino a revolucionar la
impresidn debido a su gran eficiencia y calided, por estas caracteristicos se recomienda como el mejor
método de reproduccion para publicaciones y propaganda en general,

Hay que utilizar of méximo las posibilidades de los sistemas de impresion disponibles su eleccion
dependerd en gran medida de lo que se vaya o imprimir, osi cualquier explicacién que se proporcione de
las variantes técnicas de impresion no limitan ol Disefador Grdfico en la seleccion del mas adecuado en
este ¢aso para lo reproduccion del cartel.
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4.2. Guion Técnico




TITULO: CARACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIA ¥ €L OFESET €N LA IMPRESION DeL CARTEL

PAG. 1
TOMA IMAGEN AUDIO NARRRCION TIEMPO | TIEMPO
1 FULL SHOT FADE IN 9 9
CARTON €N NEGRO DISCO ORINICOFLOW
DISOLVeNCA TRACK 1:28
TIEMPO 0:50
9 | FULLSHOT 6 8
cartdn con titulo
DISOLVENCA
3 FULL SHOT 3 1
cartel
DISOLVENCA
4 | FULL SHOT 3 14
corte!
DISOLVENCIA
5 | FULL SHOT FADE DOWN €l attel... 2 16
cartel
DISOLVENCR
4 | FULL SHOTAONG 2 18
SHOT
mascariiia
DISOLVENCIA




PAUTOR: ISABEL RAMIREZ VAZQUEZ

TITULO: CARACTERISITICAS DE LA SERIGARAFIA Y €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CRARTEL

PAG. 2

TOMA IMAGEN

AUDIO

NARRACION

TIEMPO

TIEMPO

7 | LONG SHOT
personos en fa calle
DISOLVENCIA

8 | fULL SHOT
acercamiento al cartel
DISOLVENCA

9 [FULLSHOT
cartel
DISOLVENCIA

10 | FULL SHOT
cartel
DISOLVENCIA

11 { FULL SHOT / FULL
SHOT

cortinilla
DISOLVENCIA

12 TFULLSHOT
cartel
DISOLVENCIA

..es unmedio de comunicacion...

...l informacién contenida en el
es sencilla ¢ instantdnea

..debido a que trata un tema
espedial...

21

24

27

30

39

35




TITULO: CRRACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIA Y €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CARTEL

PAG. 3
TomA IMAGEN fuDIO NARARCION TIEMPO [TIEMPO
13| MEDIUM SHOT .y Unico... e 137
carte! en fo calle
DISOLVENCIR
14 | LONG SHOT .6l cartel es un medio de comu- | 3[40
wrtel y gente enla nicacién tipicamente urbana...
via publica
DISOLVENA
15 1 LONG SHOT ..el wal es perdbidoen circula- | 3 |43
personas en la calle ¢ibn, por este motivo...
DISCLVENCIA
16 | MEDIUM SHOT ..} mensaje se debe componer | 3 | 46
composicion de carte- de pocas palabras...
les
DISOLVENCIA
17| fULL SHOT ..y de una imagen dora.. g |48
cartel
DISOLVENCIA
18 | FULL SHOT EADE CROSS .pora reforzar esto comunicacion | 4 |58
cartel DISCO: RAINDANCE se da el uso vigoroso de color...
DISOLVENCIA TRACK 11




TITULO: CARACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIR Y €L OFFSET €N 1A IMPRESION DEL CARTEL
AUTOR: ISABEL ARMIREZ VAZQUEZ

PAG.4
@ﬁ IMAGEN AUDIO NARRRCION TIEMPO [TIEMPO
19| MEDIUM SHOT .oplicado con la mayor sencillez | 3 |55
cartel o la forma..
DISOLVENCIA
20 | MeDIUM SHOT Se ha considerado al cartel como [ 3 | 58
cartel una pieza gréfica...
DISOLVENCIA
21 | FULL SHOT ..definitivamente ilustrada.. 2 {100
cartel
DISOLVENCIA
22 | (Lose Up ..esacompaiiado de una frese o | 3 | 1:03
sologon texto...
DISOLVENCIA
23 | (Loseup el cual no debe pasorde seisy | 4 | 1:07
slogon (no respires ocho palabros...
grls colorea tu salud)
DISOLVENCR
2 | QLOsE P .lo ideal seriareducido avna... | 3 {1:10
slogan
PISOLVENCA




TITULO: CRRACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIA'Y €L OFFSET €N (A IMPRESION DEL CARTEL

PAG. 5

TOMA

IMAGEN

AUDIO

NARRACION

TIEMPO

TEMPO

25

2

27

2

(Lose up
slogan (y bojo e
aqua también)
DISOLVENCR

MEDIUM SHOT/FULL
SHOT

mascarilla
DISOLVENCIR

MEDIUM SHOT/ FULL
SHOT

macarilla
DISOLVENCR

FULL SHOT
cortel
DISOLVeNCA

FULL SHOT
cartel
DISOLVENCIA
FULL SHOT
cortel
DISOLVeNCA

FADE UP

FADE DOUIN

--65t0 es 1o que se conoce como
slogan...

.No hay que olvidor que en
ocasiones el cartel...

-5e disefia a bose de tipogra-
fia...

.salvo esta excepcién se deben
evitor frases largas y confusas...

113

1:15

1:17

1:20

1:93

1.98




TITULO: CARACTERISITICAS DE TR SERIGRRAFA ¥ €L OFF

AUTOR: ISABEL ARMIREZ VAZOUEZ

SETEN (A IMPRESION DEL CARTEL

PRG. 6
TOMA IMAGEN AuDIo NARRACION TIENPO {TIEMPO
31 | GROUP SHOT Los formatos del carte! s¢ dise- 31 1n
composicion de carte- fian de manera...
les
DISOLVENCIR
32 ) FUL SHOT .. VERTICAL... 2 | 133
cartel
DISOLVENCIA
33§ FUL SHOT ..U HORIZONTAL... 2 | 135
cartel
DISOLVENCIA
34 | GROUP SHOT -y los tamaiios van @ tener una 3 1138
omposicién de carte- voracion...
les
DISOLVENCIA
35 | FULL SHOT -.esto depende de las tecnolo- 3114
toma general de la gias de reproduccién...
maoquinaria
DISOLVENCA
36 | MeDIUM SHOT 31144
toma de mdquinas . 0 bien de los recursos econo-
DISOLVENCIA micos <on los que cuenten...
-




TITULO: CRRACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIA ¥ €L OFFSET €N LR IMPRESION DEL CARTEL

PRG. 7
TOMA IMAGEN AUDIO NARRRCION TIEMPO [TIEMPO
37 | FULLSHOT ..5u funcion primordial es flomar | 5 [ 1.49
cortel la atencién de manera
DISOLVENCIA grpontanea, ..
38 | FULLSHOT ...los elementos que lo componen | 4 | 1:53
cartel son el motivo gréfico...
DISOLVENCIA
390 | FULL SHOT ...la tipografia... 3 1156
catte!
DISOLVENCIA
40 | MeDIUM SHOT .y el color.., 3 1150
cartel
DISOLVENCA
41 | FULL SHOT ...de todo esto y de la creativi- 3 19.09
cartel dad del diseiiador gréfico...
DISOLWVENCA
49 | FULL SHOT fADE UP ..depende que el cartel tenga 3 1905
cartel funcionalidad...
DISOLVENCIA
43 | MEDIUM SHOT 9 1e07
{ cortel




TITULO: CARACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIA Y €L OFFSET €N LA IMPRESION DL CRATEL

AUTOR: ISRBEL AAMIREZ VAZQUEZ

PAG. 8

TOMA

IMAGEN

fubio

NARRACION

TIEMPO

TIEMPO

44

45

46

47

48

MEDIUM SHOT/
GROUP SHOT
mascarilla
DISOLVENCA

MEDIUM SHOT/
GROUP SHOT
mascorilla
DISOLVENCA

GROUP SHOT
moteriol de serigrafia
DISOLVENCIA

GROUP SHOT
efecto multi-imagen
de raseros
DISOLVENCIA

FULL SHOT

cartén con palabra
Serigrafia en efecto
neén

DISOLVENCIA

FADE DOWN
(ROSS FADE
DISCO: HURPANGO
TRACK: 0:00
TIEMPO: 1:05

Uno de los sistemas de impre-
sién que se prefieren...

...para la reproduccion del cartel
e5..

..la Serigrefia...

2:09

211

2:14

2:18

2:21




TIULO: CRRACTEAISITICAS DE LA SERIGARFIR ¥ €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CARTEL

PAG. 9
TOMR IMAGEN AUDIO NARRACION TIEMPO |TIEMPO
49 | (LOSeUP ...porque tiene varias ventojosen | 5 ] 2:26
acercamiento a marco comparacion con otras técnicas
DISOLVENCIA de impresion grdfica...
50 | (LOSE UP ..ademas de ser una técnicamuy | 2 | 92:28
acercamiento o perso- usual...
na imprimiendo sobre
el marco
DISOLVENCIA
51 | GROUP SHOT ...en la publicacién de medios 3 |23
composicién de folle- impresos;...
tos, tarjetas, etc.
DISOLVENCIA
59 | GROUP SHOT ..proporcionando buena calidad 3 1234
composicién de carte- en la impresién...
les, hojas, tarjetas
DISOLVENCIA
53 | GROUP SHOT ...de textos y detalles finos... 3 1237
tarjetos, folletos
DISOLVENCA
54 | GROUP SHOT Se utilizan tintos mates o bri- 3 1240
efecto multimagen llantes...
DISQIVENGA




TITULO: CRRRCTERISITICAS DE LA SERIGARAFIA ¥ €L OFFSET €N LA IMPRESION DeL CARTEL

AUTOR: ISABEL RAMIREZ VAZOUEZ PAG. 10
TOMA IMAGEN AuDIo NARRACION TIEMPO [TIEMPO
55 | CLOSe uP ..estas ofrecen la ventaja de 4 1244
botes de tinta vol- imprimir superficies delgadas...
teados
DISOLVENCR

56 | GROUP SHOT .4 detalles muy delicados, no 4 19:48
efecto multimagen olvidando los que dan relieve...
en tarjetas
DISOLVENCIA

57 | GROUP SHOT ...Las tintas estan formuladas 5 1253
productos de para resistir la intemperie de
serigrafia calquier clima...
DISOLWVENdR

58 | FULLSHOT .sin perder la limpieza yel brillo | 6 | 259
cartel de su color y sin desprenderse
DISOLVENCIA del sustrato...

59 1 FULL SHOT Lo maquinaria serigrdfica mo- 4 303
mdquina automatica derna reproduce en forma auto-
de serigrafia mética hasta...
DISOLVENCIA

60 | MEDIUM SHOT ..tres mil quinientos ejemplores | 3 ] 3:.06
moquina de por hora...
seriamfia




TITULO: CARACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIA Y €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CARTEL

PRG. 11
TOMA IMAGEN RUDIO NARRAGION TIEMPO [TIEMPO
61 | (Loselp ..esta es una ventaja que hace 4 1310
rasero imprimiendo de la serigrafia...
en mquina automati-
@
DISOLVENCIA
62 | MEDIUM SHOT (ROSS FADE ..un sistema que puede competir | 5 | 3:15
maquina de serigrafia | DISCO: FOOTPRINTS | con otras téenicos tradicionales
DISOLVENCIA TRACK: 1:48 de impresién...
TIEMPO: 0:35
63 | MeDIUM SHOT Se pueden imprimir tontas 3 1318
elementos geomé- colores se deseen;...
tricos
DISOLVENTIR
64 | FULL SHOT ..este proceso nos permite crear | 4 | 3:22
efectos multimagen a algunos efectos especiales...
tarjetas
DISOLVENCIA
65 | GROUP SHOT
composicidn con hojas ...Que no se logran en otras 3 |395
membretadas, folletos técnicas...
DISOLVENCIA




TITULO: CRRACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIR Y €L OFFSET €N (A IMPRESION DeL CARTEL

AUTOR: ISRBEL RAMIREZ VAZOUEZ

PRG. 12
TOMA IMAGEN AUDIO NARARACION TIEMPO [TIEMPO
66 | CLOse up .56 puede imprimir en cualquier | 3 | 3.98
manos del impresor supefficie...
DISOLVENCR
67 | FULL SHOT ...como papael de color, daro, 3 133
trabojos impresos blonco,...
DISOLVENCIA
68 | UL SHOT ..negro... 2 1333
ejemplos impresos en
serigrafio
DISOWVENCIA
6 Ul SHOT .0 estireno de walquier formao | 3 | 334
efectos multimagen tomaio...
de impresion en
estireno
DISOLVENCA
70 | MEDIUM SHOT s importante no olvidarque o | 5 1341
rasero sobre maquina serigrafia no es el Gnico sistema
automética de seri- para imprimir carteles...
grafia
DISOLVENCIA




TITULO: CARACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIA Y €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CAATEL

PAG.13

TOMA

IMAGEN

AUDIO

NARRACION

TIEMPO

TIEMPO

72

73

74

75

76

MEDIUM SHOT
Cortinilla
DISOLVENCIA

GROUP SHOT
rodillos de offset
DISOLVENCIA

MEDIUM SHOT
cartel
DISOLVENCA

MEDIUM SHOT/
MEDIUM SHOT
Mascarilla
DISOLVENCA

MEDIUM SHOT/
MEDIUM SHOT
Mascarilla
DISOWVeENCIA

MEDIUM SHOT
méquina offset
DISOLvenciA

(ROSS FRDE

DISCO: HORSE LATITU-
DES

TRACK: 0:24

TIEMPO: 1:48

.5¢ puede recurrir a otras técni-

€as ¢on las cuales...

.5 obtenga limpieza ¢ intensi-
dad en el color...

Otro de los métodos de empleo
més usados, hoy en dig,...

343

346

3:49

3:51

353

3:56




mmmm
by
TITULO: CRRACTERISITICAS DE LR SERIGRAFIA Y €L OFFSET €N LR IMPRESION DEL CARTEL
AUTOR: ISABEL RAMIREZ VAZQUE? PRG. 14
TOMA IMAGEN AUDIO NARRACION TIEMPO |TIEMPO
77 | GROUP SHOT ..para cwbrir lamoyor pate de | 3 [ 3:59
composicion de carte- las necesicades de impresion...
les
DISOLVENCIA
78 { FULL SHOT .5 el offset.. 3402
cartén con palabra
Offset, efecto de
nedn
DISOLVENCIA
79 | MEDIUM SHOT .58 Tecurte a este sistema de 3 (405
rodillos de offset impresion...
DISOLVENCIA
80 | MEDIUM RHOT ..cuando el tiraje rebosa los 5 1410
mdquina de offset 5,000 ejemplares en la reproduc-
DISOLVENCIA cion del cartel,...
81 | GROUP SHOT ..este sistema se imprime en 5 |45
composicion de carte- papeles como bond, couché,
les opalina, adhesivo, et....
DISOLVENCIA




TITULO: CRRACTERISITICAS DE LA SEAIGRAFIR ¥ €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CARTEL

PAG. 15
TOMA IMAGEN AUDIO NARRACION TIEMPO | TIEMPO
89 | FULL SHOT ...obteniendo impresiones de 3 |48
cartel buena calidad a todo color...
DISOLVENCIA
83 | GROUP SHOT ~ para grandes tirojes que inclu- | 3 | 491
portadas de libros y yan fotografias y texto...
revistas
DISOLVENCA
84 | MEDIUM SHOT ..se prefiere el offset,... 2 | 493
rodllios de offset
DISOLVENCIR
85 | MEDIUM SHOT -.grades al registro de colorque | 3 | 4.96
llustracién de un perico es preciso...
DISOLVENCIA
86 | CLOSeUp ..porlo que permite la reprodue- | 4 | 4:30
trabajo de Hustracidn clén de una policromia...
DISOLVENCA
87 | LONG SHOT 25to €s que nos aproxima a 5 |43
carte! tados las gamas de color a partir
DISOLVENCIA de cwatro negativos,...




TIULO: CARACTERISITICAS DE LA SERIGRAFIA Y €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CARTEL

AUTOR: ISABEL AAMIREZ VAZQUEZ

PAG. 16

TOMA

IMAGEN

AuDIo

NARRARCGION

TIEMPO

TIEMPO

88

89

90

92

93

FULL SHOT
ilustracion en amaritio
DISOLVENCIA

FULL SHOT
ilustracién en
magenta
DIOSLVENCIA

FUWL SHOT
ilustracién en azul
DISOLVENCIA

FULL SHOT
ilustracién en negro
DISOLVENCIA

FULLSHOT
efecto multimagen en

laminas de offset
DISOLVENTA

FULL SHOT
reproducciones en
offset

...amarillo,...

..Mmagenta,...

a2,

o | NBQI0...
...5v ldmina de impresién no

tiene relieve es plana...

..proporciona buena calidad en
trazos finos...

4:38

441

4:44

4:47

4:50

4:53




TITULO: CRAACTERISITICAS DE LA SERIGARAFIA ¥ €L OFFSET €N LA IMPARESION DEL CARTEL

PAG.17
TOMA IMAGEN AUDIO NARRACION TIEMPO |TIEMPO
94 | FULL SHOT/ GROUP 2 1455
SHOT
Cortinilla
DISOLVENCIA
95 { GROUP SHOT ..Jas tintas en offset son mate, 5 |[s.00
botes de pintura brillonte o semiopacas de secado
DISOLVENCIA instantdéneo...
05 | CLOSEUP ..mientras que en serigrafia 5 505
pintura en el piso existen tintas de secado que
DISOLVENCA tardan desde minutos hasta
horas...
07 | GROUP SHOT (ROSS FADE ...la mayoria de los articulos
toma general de DISCO: OUMPIADAS | comerciales se reproducen en 4 1509
productos TRACK: 0:00 offset,...
DISOLVENCIA TIEMPO: 0:40
98 | MEDIUM SHOT ..esta téenica vino arevolucionar | 5 [ 514
maquina y rodillos de lo impresion debido a su gran
offset eficiencia y calidad...
DISOLVENCA
99 | QLOSeUP ..por estas caracteristicas se 4 1518
toma de rodillos recomienda como el mejor méto-




TITULO: CARACTEAISITICAS DE UA SERIGRRFIA ¥ €L OFFSET EN (R IMPRESION DEL CARTEL

AUTOR: ISABEL ARMIREZ VAZOUEZ PRG. 18
TOMA IMAGEN AUDIO NARRACION TIEMPO [TIEMPO

DISOLVENCA do de reproduccion...

100 | GROUP SHOT ..para publicaciones y propagan- | 3 {5:21
trabajos impresos en da en general...
offset
DISOLVENCIA

101 | GROUP SHOT/CLOSE 2 |53
up
Mascarilla
DISOLWVENCA

102 | (LOse Up ...Hay que utilizar of méximo los 5 598
méquina offset posibilidades de impresién dis-
DISOLVENCIA ponibles...

103 | MEDIUM SHOT ..su eleccion dependerdengran | 3 | 5:31
méquina offset medida...
DISOLVENCA

104 | GROUP SHOT ..de lo que se vaya a imprimlr,... | 3 |5:34
composicion de
papeleria
DISOWENCA




TITULO: CARACTEAISITICRS DE LA SERIGRAFIA Y €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CAATEL

PAG. 19
TOMA IMAGEN AUDIO NARRRCION TIEMPO | TIEMPO
105 1 FULL SHOT .asi cualquier explicacién que se | 3 | 5:37
cartel proporcione de las variantes...
DISOLVENCA
106 | FYLL SHOT ..téenicas de ompresion no 9 |5:39
carte! limitan...
DISOWVENCIR
107 1 fULL SHOT ...l Disefador Gréfico en fa 3 |549
cartel seleccion del més adecuado,...
DISOLVENCA
108 | FULL SHOT ~eneste caso para lareprodue- | 3 | 5:45
cartel cién del cortel.
DISOWVENCA
109 | FULL SHOT (ROSS FADE 3 |5:48
cortel DISCO: AMERICA
DISOLVENCA TRACK: 0:00
TIEMPO: 0:50
10 | fULL SHOT 3 1551
cartel
DISOLVENCA
117 | FULL SHOT 9 [553
cartel




TITULO: CARRCTERISITICAS DE LA SERIGRAFIA Y €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CARTEL

RUTOR: ISABEL RAMIREZ VAZOUEZ

PAG. 20

TOMA

IMAGEN

AUDIO

NARRACION

TIEMPO

TIEMPO

112

116

FULL SHOT/FULL SHOT
Mascarilla

DISOLVENCA

FULL SHOT
escudo UN.AM.
cfecto de nedn
DISOWVENCIA

FULL SHOT

aédito de quidn y
fotografia
DISOWVENCIA

FULL SHOT

aédito Mo. Isabel
Ramirez Vézquez
DISOtveNdA

FULL SHOT
musico y edicién
DISOLVENCIA

FULL SHOT
nombres de asesores

5:55

5:58

6:02

6:00

6:10

6:16




TITULO: CARACTERISITICAS DE LA SERIGRAAA Y €L OFFSET €N LA IMPRESION DEL CARTEL

PG 91 |

TOMA

\.

IMAGEN

AUDIO

NARRACON

TIEMPO | TIEMPO

118

119

120

121

FULL SHOT
nombres ¢e asesores
DISOLVENTIA

FULL SHOT
aédito Voz
Sandra Mena
DISOLVENCIA

FULL SHOT

carton con palabra

Disefio Grdfico
1997

DISOLVENCIA

FULL SHOT
cartdn en negro
(ORTe

4 [6:26

4 630

4 1634




4.3. Guion
Fotogrdfico




INSTITBI0 URNERSITARIO

TOMA: 1

PLANC: FULLSKOT
€reCTO:
DISOLVENCIA

2 9

Q e ke el {)'l‘J. TOMRA: 2

gt hen PLﬁNO FULLSHOT
€FeCTo:
DISOLVENCA

o nibd wdohereida

68

TOMA: 3

PLANO: FULL SHOT
€FECTO:
DISOLVENCIR

in

TOMA: 4

PLANO:FULLSHOT “
€FECTO:

DISOWVENCIR

314



TOMAS
PLANO-FULLSHOT
€reqo:
DISOLVENCIA

216

€l cartel...

TOMA: 6

PLANO: FULL SHOT/

LONG SHOT

€reqo:

MASCARILLA

DISOveNCin
218

€5 Un medio fijo de
comunicacion...

la informacién contenida
enel es sencilla e instantd-
nea.

TOMA: 7
PLANO: LONG
SHOT
€£€q0:
DISOLVENCIR

32

TOMA: 8

PLANO: FULL SHOT
€FECTO:
DISOLVENCIA

327



TOMA: 9 TOMA: 11
PLANO: FULLSHOT PLANO: CORTINILA
€FECTO: €FECTO
DISOLVENCIA DIOSLVENCIA

3 97 9 39

TOMA: 19 ‘

TOMA: 10 PLANO: FULL SHOT :
PLANO:LONG EFECTO: '
SHOT DISOLVENCA l
€£eCTO: ;
DISOLVENCIA 3 3g

330

...debido a que troto un
tema especial...




TOMA: 13

PLANO: MeDIUM TOMR: 15
SHOT PLANO: LONG SHOT
€FECTO: €FECTO:
DISOLVENCIA DISOLVENCIA
2 37 3 43
..el cual es percibido en
.. y dnico... circulacion, por este moti-
VO...
dy e IT-"?HAIQ%-]A‘ZEDIUM
PLANO: LONG SHOT SHOT :
€reCTO: €00,
PROLVANCR DISOLVENCIA
2 3 46

.el cartel es un medio de
comunicacion tipicomente el mensoje se debe com-
uibano... poner de pocos palabros...




DISFLAY YouR cReamivfTy
YeRTCoLip DAY

TOMA: 17 TOMA: 19
PLANO: FULLSHOT PLANO. MEDIUM
€reCto: SHOT
DISOLVENCIA €FeC10:
DISOLVENCA
9 48 3 55
de una Imaaen dora: ..aplicada con la mayor
Y gen dori.. sencillez a la forma...
TOMA 18 TOMA: 20
PLANO. EULL SHOT PLANQ: MEDIUM
€reCTO: SHOT
DISOLVENCIA €FCTO:
DISOLVENCA
4 59 3 58

..pora reforzar esto comunico-
¢ion se do el uso vigoroso
del color...

...5¢ ha considerado al cartel
como una pieza gréfica...




TOMA: 21

PLANO: FULLSHOT
€rECTO.
DISOLVENCIA

FiLMFEST O.C. 9 100

...definitivamente ilustra-
da...

1OCrolP TOMA: 22
25 o Joechos A PNO:MEDU
o S TR shor

\o§ NiACS €reCTO:
o DISOLVENCIA

3 103

..es acompafiado de uno
frase o texto...

TOMA: 23
PLANO: MeDIUM
SHOT

€reCTO.
DISOLVENCIA

/
1‘\9 ,’
ok /

...el cual no debe pasar de
seis U ocho palabras ...

3007

TOMA: 24
PLANO: MeDIUM
SHOT

€KCT0:
DISOLVENCIA

3 10

.o ideal seria reducirlo a
una, ...




TOMR:25

. PLANO: MEDIUM ;(L)ﬂmszzms _
\ pa | SHot ..
Wiy e

. DISOLVENCIA
Yambien]
) 3103 9 117
..esto es {O que Se onoce
como slogan...
TOMA: 26 TOMASS
PLANO: MASCARILLA PLANQ: FULLSHOT
MEDIUMSHOTIFULL €eqTO:
SHOT DISOLVENCIA
€FECTO:
DISOLVENCIA 3190
2 115

...No hay que olvidar que en
ocasiones el cartel...




500 GIEUI00GIEWO0E
061t 006! EWO0GIE GG CARIELERA |
wwﬁll‘@gﬁo AcnOEUCh TOMA:31
EW0D 61w, — ¥iwoqy . — |
006 EBOOEIE biegle TOMA: 29 _ PLANO: GROUP
by PLANO: FULLSHOT = — SHOT
]G IEB LG B
004 == [1B006 IEWe! €FECTO: = €reC10:
EWOOOH 1 E B —ucH] ——
wmmom o DISOLVENCIA kE 1= DISOLVENCIA
EWO = IE W oW E sl
Koom = EBo0G e 3013 / 313
\0b! EBETWORGIEOY
..los formatos del carte! se
(".se diseia o bose do tipo- disefian de manera...
grafia..,
o
LAVINTSY
B ————
= TOMR: 30 TOMA 32
PLANO: FULLSHOT PLANO: FULLSHOT
€FECTO: €FeC1O:
DISOLveNCA DISOLVeNdA
\ = 5 198 2 133
T

...5alvo esta excepcidn se .
deben evitar frases largos y .vertical...
confusas...




TOMA: 33 TOMA: 35
PLANO-FULLSHOT PLANO: FULLSHOT
€reCIO. (10!
DISOLVENCIA DISOLVENCIR
9 135 314
...esto depende de las tecno-
0 horizontal logias dereproduccién....
3+ TOMA: 34 TOMA: 36
— PLANO: GROUP PLANO: MEDIUM
. —_— SHOT SHOT
[T €eqo: €reCtO:
DISOLVENCIR DISOLVENCIA
\QP 3138 3 144
...y los tamaiios van a tener ..o bien de los recursos
unavariacion... econémicos con los que

wenten...




TOMA: 37
PLANO: FULL SHOT
€FeCTO:
DISOLVENCIA

5 1:49

..sufuncidn primordial es
llamor la otencién de manera
expontdnea...

TOMA: 38

PLANO: FULL SHOT
€reqTo:
DISOLVENCIA

..los elementos que lo compo-
nen son el motiva gréfico...

-latipogrofio...

N

(8 Towo

)
(A

©

.yelcolor...

TOMR: 39

PUANO: FULLSHOT
€recio:
DISOLVENCIA

3 1:5

TOMA: 40
PLANO: MEDIUM
SHOT
€FECTO:;
DISOLVENCIA

3159



TOMA: 43
The

PLANO: MeDIUM
TOMA:41 PHANTOM SHOT
PLANO: FULLSHOT :
iy ovenn €FeCTO:
DISOLVENCIA =y DISOLVENCA
3 9.0 2 &0
.de todo estoy de la creativi-
dad del disefiador grdfico...
TOMA: 44
g TOMA; 49 /
PLANO: MEDIUM
Y/ 3 PUNO: FULLSHOT SHOT/GROUPSHOT
/ j/ M Eiggf\)/:ENCIH /‘ ECT0:
{/ g \ DISOLVENCIA
k/J gg <\ 3 005 2 209

\KEVRD A e

..depende que el cortel
tengafuncionalidad...




TOMA:47

TOMR: 45 PLANO: GROUP
PLANO: MEDIUM SHOT/ SHOT
GROUPSHOT €reCio
EFECTO: MASCARILLA MULTIMAGEN
DISOLVENCIA DISOLVENCIA
2 2N 4 9:18
..pora lareproduccion del
cartel es ..
TOMA: 46 TOMA:48
PLANO: GROUP SHOT . , PLANO:EULLSHOT
€FECTO: DISOLVENC Serlgroflo €F€CT0:
DISOLVENCIA
3 214
3 29

Uno de los sistemas de
impresién que se prefieren.. .la Serigrafia..




TOMA: 51

) TOMA:49 PLANO: GROUP
W PLUANO.CLOSELP SHOT

€reio: E €reCto:
DISOLVENCA DISOLVENCIA
5 296 AE 3 23]

porque tiene varios ventojos ..en la publicacion de medios
n comporacion con otras impresos...
técnicas de impresidn gréfica...

TOMA: 52 .
TOMA: 50 PLANO: GROUP ‘
PLANO-CLOSELP SHOT t
€reCt: €reCTo: '
DISOLVENCIA DISOLVENCA
9 .98 3 93¢
..ademds de ser una téenica ..proporcionandobuena

muy usual... calidad enlaimpresion....




TOMR: 53 TOMA: 55
PLANO: GROUP SHOT PLANO: CLOSEUP
€reqTo: ErECTO:
DISOLVENCIA DISOLVENCA
3 237 4 944
..estos ofrecen la ventaja de
..de textos y detalles finos... imprimir supeicies delga-
des...
TOMA: 54 TOMA: 56
PLANO: GRUOP SHOT PLANO: GROUP
€reCTO: SHOT
DISOLVENCIA €FECTO:
DISOLVENCIA
3 240
4 248

...Se utilizan tintas mates o
brillantes...

...y detalles muy delicados,
no olvidanto las que dan
relieve...




TOMA: 57

PLANO: GROUP TOMA: 59
SHOT PLANO: FULLSHOT
€reCTo: &FECT0:
DISOLVENCA DISOLVENCIA
5 9:53 4 303
.Las tintas estdn formuladas .Llamagquinariaserigrafica
pararesistirla intemperie de moderna reproduce en forma
calquier dima.. automdticahasta..
TOMA: 58
PLANO: FULL SHOT TOMA:60
DISOLVENCA PLANO: MEDIUM
SHOT
6 259 €reCTO:
DISOLVENCIR
i i Y - 3 3006
.sinperder lalimpleza y .tres mil quinientos ejemplo-
brillo de su color y sin des- res porhora..

prendersedel sustrato...




TOMR: 61

“ TOMA. 63
PLANO: CLOSELP // (1Y ravomeoum
€FECIO: Aol SHOT ,
DISOLVENCA €FCTO: DISOLVENCIA
1 310 \" :‘ 3318
...esta es una ventojo que ...5e pueden imprimir tontos
hate de la serigrafia.. colores se deseen;..

TOMA:62 TOMA: 64
PLANO: MEDIUM PLANO: FULSHOY
SHOT €FEQI0:
€reC1o: DISOWVENCIA
DISOLVeNTR

5 315 4 399

.unsistema que puede
competir con otras téenicas
tradicionales de impresion..

...este proteso nos permite
ueor algunos efectos espe-
ciales..




TOMA: 65 TOMA:67

. PUNO:GROUP PLANO:FULLSHOT
SHOT €FECTO:
€rECTO:; DISOLVENCIA
DISOLVENCIA
E 3 33
3 305
...que no se logran en otras ..como papel de color, claro,
técnicas.. blanco..

QONCERT GEBGUWORYEST TOMA: 68

TOMA: 66 . PLANO: FULL SHOT
PLANO: CLOSE UP — = = __ _ | o
€FECTO: == T Z = | DISOwWencA
DISOLVENCIR = - ==
== ——_—_ = = 9 333
3 398 -2 ===

...5e puede imprimir en cual -
quiersuperficie.. .negro..




m ecuio | TOMA: 69
e mea(o| PANO: FULLSHOT

€reCto:
R DISOLVENCIR
GRAN BEERLO
GRapg PE MEXICO 30336
..o estireno de cualquier
forma o tamado...
~ TOMA:70
+ PLANO: MeDIUM
SHOT
€FECTO:
DISOLVENCIA
5 34

..£s importante no olvidor que
la serigrafia no es el Gnico
sistema paro imprimir corteles..

...5e puede recurrir a otras
técnicas con las cuales..

TOMA: 71
PLANO: MEDIUM
SHOT

€FeCTO:
DISOLVENCIA

2 343

TOMA:7¢
PLANO: GROUP
SHOT

€reCTO:
DISOLVENGIR

3 346



TOMA: 73

TOMA: 75
PLANO: MEDIUM PLANO: MEDIUM
SHOT SHOT
€reqio: €FECTO:MASCRAILA
DISOLVENCIA DISOLVENCA
9 353
3 349
..5e obtenga limpieza e
intensidad en el color...
TOMA: 74
TOMAR: 74 PLANO: MEDIUM
PLANO: MeDIUM SHOT
SHOT €reCTO:
EFECTOMASCRRILLA DISOLVENCIR
DISOWVENCR
2 35) 3 356

...Otro de los métodos de

empleo més usados, hoy en
dia...




TOMA: 77 TOMA: 79
PLANO: GROUP PLANO: MeDIUM
SHOT SHOT
€reCTo: €€CT10:
DISOLVENCIA DISOLVENCIA
3 359 3 405
..para cubrirlamayor parte
de las necesidades de impre- ..5erecurre  este sistema
sion.., de impresion...
TOMA: 80
TOMR: 78 PLANO: MEDIUM
PLANO: FULL SHOT SHOT
offset €CT0: €FECTO:
DISOLVENCIA DISOLVENCR
3 402 5. 410

...cuando el tirgje rebasa los
_esel offset... 5,000 ejemplares en la
reproduccion del cartel...




TOMA: 83

TOMA: 81
PLANO: GROUP PLANO: GROUP
— SHOT SHOT
= €FECTO: €FeCTO:
?. DISOLVENCR DISOLVENCIA
= 5 415 3 40
..este sistema se imprime en ...paragrondes tirgjes que
papeles como bond, couché, incluyanfotografias y texto...
opalina, adhesivo, etc...
TOMRA: 84 {
OMA: 82 PLANO: MEDIUM ‘
PLANO: FULL SHOT SHoT |
€reC10: €reCto.
DISOLVENCIA DISOLVENCIA
3 418 9 493
...obteniendoimpresiones \ ....5e prefiere el offset...

de buena calidad atodo
color...




TOMA: 85
PLANO: MeDIUM
SHOT

€reC1:
DISOLVENCIA

3 496

..gracios al registro de color
QuE es muy preciso...

TOMA:86

PLANO- CLOSE Up
€r€C10:
DISOLVENCIA

4 430

..por lo que permite larepro-
duccion de una policromia...

TOMA: 87

PLANO: LONG SHOT
€FECTO:
DISOLVENCA

ELUISIONE NRTONAL (4 5 435

...est0 es que nos aproxima
a todas los gamas de color
a partir de cuatro negati-
VOS...

W TOMA: 88

PLANO: FULLSHOT
€FECT0:
DISOLVENCIA

3 438

..omariflo...




TOMA: 89
PLANO: FULLSHOT
€reCTO:

TOMA:91
Bl PLANO: FULLSHOT
€FECTO:

DISOLVENCIA DISOLVENCIA
3 44 3 447
~.mogenta... <Y NEGIO...
TOMA: 90 W TOoMA: 92
" PLANO: FULLSHOT PLANO: FULLSHOT
€reCio: €reClo:
DISOLVENCIR DISOLVENCIA
3 444 3 450

..su lémina de impresién no
..qzl,... tiene relieve es plana...




TOMA: 93 / TOMA: 95
PLANO: FULLSHOT PLANO: GROUP
€reCTO: SHOT
DISOWVENCIA €FeCTO:
DISOLVENCIA
3 453
5 500
..proporcionando buena -.lastintas en offset son
calidad en trozos finos... mate, brilante o semiopacas
de secado instanténeo...
TOMA: 96
TOMA: 94 PLANO: ALOSEUP
PLANO: GROUP (PICRDR)
SHOT €FECTO:
€FECTO: MASCARILLA DISOLVENCIA
DISOLVENCIA
2 455 5 5:05
..migntfos que en serigrafia
existen tintas que tardan

desde minutos haste horas...




TOMA: 97
PLANO: GROUP
SHOT

€FECO:
DISOLVENCA

4 509

1o mayoria de los articulos
comercioles se reproducen en
offset...

TOMR: 98
PLANO: MeDiuM
SHOY

€reCTO:
DISOLVENUA

5 514

... setd téenicavino arevoly-
cionar la impresion debido a
sugran eficienciay calidad...

TOMA: 99
PLANO: MEDIUM
SHOT

€reCTO:
DISOLVENCA

4 518

..porestas caracteristicas se
recomiendo como el mejor
métado de reproduccion...

TOMA: 100
PLANO: GROUP
SHOT

€reCio:
DISOLVENCIA

3 59

.parapublicacionesy propa-
ganda en general...




TOMA: 101
PLANO: CLOSEUP
€rECTO: MASCARILLA
DISOLVENCIA

2 593

TOMA: 102
PLANO: CLOSEUP
€FECTO:
DISOLVENCIA

5 598

....Hoy que utilizar ol méximo
los posibilidades de impre-
siondisponibles...

TOMA: 103
PLANO: MeDIUM
SHOT

€reCl0;
DISOLVENCIA

3 531

...su eleccion dependerd en

..de lo que se vaya a impri-

TOMA: 104
PLANO: GROUP
SHOT

€FECI0:;
DISOLVENCA

3 534



SEAMOS UN TOMA: 105

PLANO: FULL SHOT
EQUIPO €FECTO:
? @ DISOLVeNdiA

3 537

..asi walquier explicacién que
se proporcione de los varion-
tes...

Pluralisme

NNV
Il I TOMA: 106

PLANO: FULLSHOT
€reCto.
DISOtvendA

2 5:39

...técnicas de impresion no
limitan...

.ol Disefiador Gréficoenla
seleccién del més adecua-

do...

|

...eneste caso parala repro-
duccion del cortel...

TOMA: 107
PLANO: FULLSHOT
€10
DISOLVENCIA

3 542

TOMA: 108
PLANO: FYLLSHOT
€FeqTO:
DISOLVENCA

3 545



TOMA: 109 TOMA: 111
PLANO: FULL SHOT (ARTON NEGRO
€FECTO: €FECTO:
DISOLVENCIA DISOLVENCIA

3 548 9 5:53
TOMA: 110 TOMA: 112
PLANO: FULLSHOT PLANO: FULLSHOT
€reCTo €FECTO: MASCARILLA
DISOLVENCIA DISOLVENCA

9 555
3 55




MU sicq

Y
Tdicidn

TOMA: 113
PLANO: FULLSHOT

€Clo: MQ. I)QE(‘\
DISOLVENCIA Ramircz
3 oop Ud?xpcz,

TOMR ] ]4 G;f\f\,l‘- j
PLANO: FULLSHOT e T
€€CT0: o] 1UJ\|‘\ AR

DISOLVENCA Taokel Romiez

4 6:02

TOMA: 115
PLANO: FULLSHOT
€eCT0:
DISCLVENdA

4 6:06

TOMA:116
PLANO: FULLSHOT
€F€CT0:
DISOLVENCA

4 610



Asesores;

TOMA: 117 TOMA: 119
PLANO: FULLSHOT vo, - PLANO: FULLSHOT
€FECTO: €FECTO:
bandra Mem
DISOLVENCIA
04 daure Fopag DISOLVENCIA
6 616 4 696
TOMA: 120
Asesores: TOMA: 118 PLANO: FULLSHOT
PLANO: FULLSHOT Diserio Gefiee | €rectO:
P.Gabriela Goligrrer| EFCTO: - DISOLVENCIA
|
26, Ayehtn Merden DISOLVENCIA | ' o

6 692




4.4, €LEMENTOSFOTOGRAFICOS

Lo fotogrofio es un elemento visual de mucha
importondioy es fundamental en este trobojo, por
este motivo se debe tener gran widado en fa
realizacion de los tomas fotogrdficas y analizarla
composicion paro poder justificarlos y hacerlo,
agradable y atractivo para el espectadar.

Se debe tener conocimiento de estos elementos
que componen o fotografia para hacer uso correc-
to de estos y reclizar una imagen limpio,
impactactante y de calidad.

€syade nuestro conotimiento que hoy imégenes
concretas  abstractas utilizando casi siempre os
concretas por sy leqibilidad y porque estamos
observandolas constantemente, siendo asi més
préctico e! oprendizoje en el espectodor.

Por otra parte user imagenes abstractas, resuitan
de dificil lectura y esto puede interrumpir en la
comprension del tema, aunque estas imdgenes
tienen un valor estético y decorativo.

€n toda imagen hay vn tema oparente y un tema
real. €n el primere ¢l espectadar lo interpreta de
Qcuerco asus vivendios o estados de Gnimo.

€l tema real es lo imagen que nos expresa algo

concreto, es decir no hay que profundizar en lo
que se estd observando.

Para que nosctros obtengamos una bugna ima-
genen la fotogrofia se mencionan varios elemen-
tos los cales pademos usar y son linea, calar,
formas, efectos de luz , etc.

LINER: La composician mas elemental estd baso-
da en las lineas, porque es un elemento muy
necesario en toda composicidn y se dosificon de
lo siguiente manera:

UNER HORIZONTAL: Tiene la caracteristica de
fepresentar pez, tranquilidod, orden, reposo,
etc.

UNER VERTICAL: Da fa sensacién de sublimidad,
permanencio, estabilidad, dignidad, fuerza, gro-
vedad y equilibrio.

LINERS CURVAS: Significan y dan lo sensacién de
movimiento, gracia, flexibilidad. Se debe evitar
¢l cbuso de cwivas y debe hacerse con cwidado
porque pueden provocar efectos no muy buenos.
LINERS DIRGONRLES: €nlaimagenlalinea ablicua
indlinada o diagonal aref la sensacion de inesta-
bilidad, desequilibrio o accién, Cuando estos

lineos tienen una direccidn hadia abajo indican

[ | 120 | ]




abatimiento, derrota, humillacidn, etc. y cuando
ladireccion es para arriba indican orgullo, exalta-
cidn, vencimiento, etc.

la combinacién de estos ejemplos de lineas
logranenunaimagenuna composicion agradable
y la idea que se quiere transmitir adquiere més
fuerza.

FORMA: Todo abjeto tiene una forma propia que
se reconoce facilmente. La forma se define por el
contorno de !os objetos o figuras, estas pueden
ser formas Naturales, Geométricas y Abstractas,
Las que mds se usan son las formos naturales
porque se recuerdan con mas facilidad ya que el
espectador estd en constante contacto con es-

tes.

FORMAS GEOMETRICAS: Son del agrado del es-
pectader poque no se requiere del mayor esfuer-
20 para comprenderlos, de hecho se identifican
con mds facilidad.

FORMAS ABSTRACTAS: No tienenrelacion conalgo
conocido. €stas no son muy usuales por su dificul-
tad para comprenderlos y recordarlos. No se
recomienda usarlos en audiovisuales educativos.
la finalidad de los imagenes es satisfacer el

sentido de la visto creando, imdgenes agrade:

bles para que el mensaje sea asimilado correc:
tamente.

€l tema reaf de una imagen es el conjunto de
elementos que lo componen y toda imagen se
puede caer ol desorden y esto sélo confundirg
al espectador. €5 necesario hacer una correcta
distribucion de elementos, buscar et equilibrio
de los objetas y el color.

DESTAQUE DE ELEMENTOS: Cuando hay que
darte importencia a una composicion o quere-

mos resaltar algin elemento se puede recurrira
las siguientes formas:

Utilizar flechas que sirven de guia para un
punto de atraccidn o el desenfoque.

Se puede recurrir o una serie de efectos pora
destacar cada imagen, estos se logran utilizan-
do filtros con degradado de colores, velocida-
des, efectos de multimagen, etc. Se recurre
también a los mascarillos, cortinillas, efeco
aurea y de nedn. Estos trucos se hacen para
impactar ¥ atraer o atencion haciendo mas
interesante el tema.

Los angulos de toma deben llevor una continui-
dad no es recomendable tener una toma en
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plano general y pasar a un big close up o dose
up porque el cambio es muy brusco y es moles-
to para el espectador. Toda proyeccién debe
tener continuidad tanto de angulos como de fa
parracion.

Una vez que se han descrito estos ele-
mentos para obtener una composicion agrada-
ble se analizarén los elementos gréficos que se

usaron en la realizacion del audiovisual.

4.5 ANRLISIS GRAFICO
€nlo fecturade imdgenes, el tema es real porque
los fotografios son mas concretas y solo se velo
que se quiere dar a entender.
Con estos conceptos se procurd que en el
audiovisual las tomas fueron més sencillas para
que el alumno comprenda perfectamente y no se
le dificulte e tema.
€l tema aparente es la interpretacion que cada
persona fe dé, dependiendo el conacimiento o
experiencia del receptor.
€stiuctura. Yo se menciond que es lo composicion
de cado imagen.

Para el formato de los fotografios se hicie-

ron algunas en forma vertical esto fue para que el
disefio del cartel no perdiera detalles.

lineas Diagonales: Se usd para aear dinamismo,
tratondo de que el tema no resultora tan mondto-
no. Se evitd que las lineas tuvieran una indlino-
¢i6n hacia abajo.

Lineas Curvas. Se aplicaron en el audiovisual en
las tomas donde la pintura estd en el piso y en
alqunos elementos geométricos dentro del dise-
fio de cartel estas formas son agradables porque
provocan gracia y flexibilidad.

Forma: Se usaron también en el Audiovisual for-
mas geomeétricas estas son muy daras y muy
agradables yaque no requierendel mayoresfuer-
20 para entenderlas.

Destaque de Elementos: Se usé el contraste por
nitidez este se logra con un filtro que se coloca o
la camare y la parte central se observa perfecta-
mente la imagen i todo alrededor se ve borroso.
€fecto de Multimagen: €ste se hace también con
un filtro que se coloca en el lente de la comara y
lo imagen se multiplica, este esfecto se usé en
algunas tomas sélo para destacar algunos ele-

mentos.
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Se recurrié ol efecto de nedn en los titulos,
subtitulos y en los céditos.

€l uso de mascarilios y cottinillas se did para
indicar cambio de tema o de formato; esto fue con
la intencion de no provocar cambios tan bruscos
entre un formato horizontal y uno vertical.

Al mencionar formatos, quiero sefalar que
el formato horizantal, es el mas usado pora la
proyeccion de diapositivas; porque nuestra vi-
sion es horizontal abarcando casi fos 360 grados
de visibilidad. Tombién decidi hacer las tomas de
corteles en formato vertical porque de  esta
manera no se perdion tantos detalles como de
forma horizontal; asi se combinaron ambos
formates, para parcibir una mejor imagen .

Los plaros que se usaron fueren big dose
up. close up, group shop, long shot, ect. Pues
cada toma tuvo una determinada necesidad por
este motiva se usaron todes los plancs. €sto nos
la posibilidad de «rear diferentes sensaciones
jugando un paco con los planos fotogréficos.

Todo este trabjo se realizé en el Seminario
Taller con el apayo y ayuda de los maestros que
estuvieron a cargo de este Seminario, profesores

de la carrera de Disefio Gréfico y Pedagogia.

4.0. €DICION Y SONORIZACION.

€n este trabojo se pretendi6 que hubiera

una ploneacién desde el objetivo, el piblico al
estd dirigido el audiovisual, costos, etc. todo

esto se logré gracios o los recursos de materiol
y talleres con los que cuenta lo ENEP Acatidn

Una vez que se termind las etapa de las tomas
fotogréficas, se seleccionaron y enumeraron los
transparencios que antes de llegar a este punto
ya se ha seleccionado el tipo de voz del narrador
los combios de misica y si es necesario los
efectos sonoros.

Se grabo la voz de un sélo locutor apoyado
de efectos de mésica o sonoros si se requieren,

estos efectos se realizaron en el taller de radio.

lavoz del locutor es de unamujer con la intension
de presenter el audiovisual de una manera esté-
tica o sutit, dandole al Imismo tiempo una fundién
connotativa. €l sonido, como ya se menciond en
el capitulo Il esta considerado como el elemento
mds importante del diaporama.
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La misica juega un papel muy importante
como fondo musical. € silencio forma parte del
sonido a este elemento se le conoce como la
ausencia de musica, de 1idos de voz 0 de ambos;
en este caso se usd el fondo musical sinvoz, esto
fue provocado para indicar el lcambio de tema.

Se usaron siete cambios musicales durante
la proyeccion. €l quiovisual tiene una duracion de
6:22 minutos cproximadamente.

Inicia con una imagen en negro Y misica
lenta, continua la melodia y se da una introduc-
¢ién visual de imagenes de carteles, este tema
musicol tiene una duracion de 50 sequndos en
este tiempo de narracion se habla de color por
esta razon la melodia es més ritmica, la tercera
pista entra en el minuto 2:16 dansose el cambio
de tema, 35 sequndos es el tiempo de duracion
paralasextamelodia, se escogiauntemamusical
suave pora indicar la terminacion del audiovisual
en este momento se proyectan los céditos.

Para efmaterial de edicion se ocupo el taller
de TV, para lo proyeccion de imégenes. Se
usaron dos proyectores y una pantalla se hicieron
exposicion de imagenes.

Se did el uso de cortinillas y mascorillas, se

procurd estandarizar el formato, haciéndolo en
alqunos casos wadrado, este efecto se aplicoen
carteles donde su disefio original estd en forma
vertical asf se pudo conservar una continuidad y
evitar un descontrol en la proyeccion.

Todo este material es muy costose por lo
que debemos cidarlo, €5 conveniente mantener
enbuen estado el audiovisual, para evitarque se
dafie se explicanalqunas recomendaciones toma-
das del libro "Manual para la elaboracién de
Rudiovisuales de Imagen fija" del autor RAntonio
Norguez Ramirez:

1.-las diapositives se deben tomar con cuidado
se toman por la parte de las monturas de cartdn
o de pléstico, no se deben poner los dedos en la
peliclo, esto es para evitar que las huellas
digitales puedan queder marcadas y aparecer en
la proyeccion de la transparencia.

.- las diapositivas deben permanecer en el
proyector encendido solamente el tiempo nece-
sario, ef calentamiento excesivo puede danarlos.
3.- Las diapositivas deben ordenarse en la se-

wencia de proyeccio, terminada la presentacidn
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del audiovisual deben guardarse ardenadamen-
te.

4.- Para que se conserve en buenas condiciones
los cassettes, hay que evitar que esten expues-

tos o temperaturas altes, mucha humedad o
demasiado polvo.

5.-Antes de hacerla presentacion del audiovisual
asequrarse de que, ef equipo de proyeccién y el
de grabacién esten en buenas condiciones de
trabajo.
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CONCLUSIONES

€sta investigacion es un medio de consul-
ta para los alumnos y profesores, cada uno con
difentes funciones:

Para ambos el audiovisual, es un recurso
didactico; el cual reforzard la dase, haciéndola
més completa y dindmica.

Se mencionaron las caracteristico, funcio-
nes y ventojas de fos dos sistemas de impre-
sion: Serigrafia y Offset se complementd cado
técnica explicando desde sus arigenes, como
ha sido su desarrollo y los combios que tuvo
hasta nuestro dias. €l mismo proceso se siguio
para el tema de cartel, en el wpitulo 1, se
sefalaron los elementos bésicos que lo forman,

los cuales no debemos de olvidar.

€sta informacion se selecciond ¢ se con-
junto, en un audiovisual, es necesaric mencio-
nar, que hacer un Audiovisual como Material
Didactico, pora el proceso Ensefanza-Aprendi-
20je, es un trabajo muy laborioso y en ocasio-

nes complicado. Pero una vez ver terminado

nuestro trabajo en el cual hubo dedicacion ¢
creatividad obtendremos buenos resultados y

una satisfaccion personal,

Recomiendo a ustedes estudiantes de
Diseiio eloborar un Audiovisual de Ensedanza-
Aprendizaje con padiencia y tiempo. €n esta
tesis, se les explica cada paso que se debe de
sequir; para su realizacion y para tener éxito
en o proyeccion. La invitacion esta abierta a
todos oquellos que deseen dedicarse a los
espectaculos cudiovisuaies y no dudo en que

produzeen Audiovisuales muy atractivos.

€5 importonte que el Disefiador Gréfico,
demuestre su capacidad y creatividad para
innovar, el campo de trabajo es muy extenso y
versatit el cual, nos da lo posibilidad de

PENELraos I eXpresainos como comunicadores
Gréficos.

Dia conDia nos enfrentamos o fa competen-
dade empresas, agencias de Publicidad, despo-
chos, efc. y se nos exige como Profesionistas,

tener los suficientes conocimientos, aptitudes,
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calidad y creatividad para alcanzar el éxito.

Con la terminacion de esta tesis y elaboro-
¢i6n del audiovisuat se ha cumplido el objetivo,
Fue una tarea en la que estuvo dedicado mucho
tiempo, pero finalmente se conduyé y estd reser-
vado a todos los alumnos que esten interesados
en estos temas, que busquen el éxito aplicando
estos onceptos bdsicos de diseno en sus trabo-
jos dando una buena distribucidn de estos ele-
mentos.

Asi, espero que este trabajo les siva de
guio y adare sus dudas, para oplicar nuestra
capacidad en coda trabajo y romper con las
normas establecidas.

Por Gltimo. €5 necesario, aprender a tomar
desiciones con diferentes posibilidades de solu-
¢ion, para satisfacer ese gran mercado

" LA PUBLICIDAD ",
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