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INTRODUCCION

El presentetrabajo deinvestigacion sobre Te/levision cultural: antecedentesy
desarrollo de sus canales en ¢! Distrito Federal (9, 11, 22, 40y TV UNAM) se

definid a partir de los siguientes puntos:
Latelevision esun medio masivo de comunicacién y por tanto de gran alcance

social.
Ofrecer una fuente de consulta sobre el panorama actual sobre los canales de

television cultural en el Distrito Federal.
Presentarlastendenciasdelatelevision en México (comercial y publica-cultural)

yseflalarlaimportanciade latelevision cultural.

DANTECEDENTES

Laelaboracidonde este trabajo deinvestigacion seorigind porelinteréssobreel
canal 9 de Televisa, que en sumomento fueun ejemplo delo que latelevision privada
yconrecursos puedehacer porla cultura (1983-1990). Dicho canal se presenté con
un formato y temas atractivos, entanto canal 1 I porser parte de latelevisidon estatal-
educativa ofrecia un panorama mas sobrio. De esta comparacion apriori comenzo la
busqueda del material para presentar lo que es la television cultural en el Distrito

emporio de

Federal.
Inicialmente se encontrd bibliografia en tormo al tema de la television
Ia
13 e

asi como algunas investigaciones previas sobre el
comunicaciéon Televisa y en segundo lugar, lo que fueron canal
Imevision. Sin embargo, esta informacion se centraba en aspectos técnicos,
anecdoticos o el andlisis de los noticiarios sobre dichas televisoras, pero
con relacién a la television cultural la mayor parte del material se encontraba

7



enformaaislada ydispersa. Deahi que surgio elinterés porreunir estos datos, sinoen
su totalidad por o menos en una parte que permiticra
elaborar una fuente basica de consulta en torno al tema.

Primeramente, la cronologia de la television en México (Enrique E.
Sanchez Ruiz) sirvido para situar las tendencias del medio en nuestro pais.
Segun el tipo de administracion se clasificaron como: tv comercial o de
iniciativa privada y tv estatal también llamada publica, institucional y/o
cultural. Por lo que se refiere a su contenido, la televisién es comercial,
educativa-cultural y politica, dicha clasificacion se deriva por los mensajes
que emite al teleauditorio.

Entormoalatelevisioncultural, a pesarde "existir” desdelos anos cincuenta (TV
UNAM, Canal Once) su popularidad fue minima. Posteriormente, durantelos ochentas
y noventas se considerd el andlisis de los canales culturales (Efrain Pérez E ., Los
motivos de Televisa, 1991).

Enlos 38 aitos de ¢jercicio de la television cultural (1959-1997), 25 de cllos
fueron para laexperimentacion y establecimiento de sus programas ytransmisiones.
Sololosultimos 13 han sido de actividad concreta condistintasinterpretaciones ensu
ejercicio. Asi, conel surgimientodeloscanales 22y 40, ademasdel 11, elteleauditorio
pareceinteresarseenlo queeslacultura portelevision.

Asimismo, con la integracion de México al Tratado de Libre Comercio, tanto
canal 11 como el 22 han firmado convenios de intercambio de producciones con
Canada y Estados Unidos, ademas de Espaiia, Francia y Alemania, entre otros. En
tanto, el canal 30 detipo informativo-culturalse alimenta de cadenas televisoras como
Artear, Telemundo, Antena 3 y laagencia Reuters.

Caso especial en la television cultural resulta TV UNAM como productora y
difusorauniversitariade cultura que, sin contar conuncanal propio, elaboramaterial
educativocomplementario paralas distintas facultades asi como temas de investigacion
yanalisis. Peseaavocarse a estaimportantetarea sélo recibe apoyo parcialen cuanto
adifusidonatravés delaconstantenegociacionde espacios conlos distintoscanales de
las otras televisoras.

En suma, el presente trabajo contiene informacion sobre las tendencias de la
televisidon en el Distrito Federal : TV comercial (2,4, 5y 9de Televisay TV Azteca)
y tvpublica-cultural (canal 13, Imevision, 11,22, 30y TV UNANMNT), asi como su manejo
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de la cultura por television. Cabe aclarar que defini a canal 13 ¢ Imevisidn
como television estatal por la iniciativa gubernamental de manejar
mayoritariamente una empresa de comunicacion, misma que fracasod.
Acerca de los otros canales de television puablica los inclui bajo el rubro de
television cultural por su contenido. Por lo que a su administracion se
refiere, se¢ considera mixta porque interviene el gobierno, patrocinadores
e instituciones educativas que permiten su mantenimiento. Como se observa, sondos
formas dentrodelatelevision pablica-cultural.

Encuamto alaaparicion cronologica de loscanalescultural-educativos, tenemos
al primero: canal 11 (1959)aunque lapioneradelatelevision educativa fue TV UNAM
(1951), queaparecio paralelamente conlos canales apoyados por lainiciativa privada
einicio transmisiones alinterior delauniversidad. Otro canal cultural fue el 9de Televisa
que porciraunstancias politico-economico-sociales cambio su programacion comercial
a cultural y bajo este formato eludio su posible expropiacién gubernamental (1983 -
1990).
Hacialosnoventa, resurge conunanueva personalidad el canal22(1972,1991)
y sale al aire el canal 40 (1995). El primnero fue resultado de los cambios en la
administracion estatal y el segundo surgio como propuestadeinformacion por parte de
un grupo delainiciativa privada

Otroaspecto que se trata aqui es el de concepto de cultura. Elinvestigador Edgar
Morin la define como wrr sisterna negradeo por conocinientos 3y experierncias,
patrones y codigos en constante retroalimentacicn 'y es en esta parte donde la
comunicacion esta presente. Cultura y comunicacion son términos inseparables y
cuando unodeellos cambia, repercute en el otro.

Asi, lasinnovaciones tecnologicas dieron como resultado los medios masivos de
comunicaciony por lo tanto, las culturas tradictonales registraron el impacto de la
llegada e influencia dela cultura de masas . Respecto a estaaltima, algunostedricos
como Morin, Eco y Esteinou entre otros, consideran laimpornancia del uso de los
medios enlas sociedades contemporaneas y quellevarona cuestionar: (A qué sellama
television cultural? [ Cual es o debe sersu objetivo? ,Qué tipo de television cultural se
hace en México?



El contexto de este trabajo comprende los cambios en la televisién de
los noventas y pretende scilalar la importancia de la televisién cultural asi
como las tendencias de la televisidn mexicana y el desarrollo de sus
respectivos canales.

Enteoria, latelevisiénestatal enMéxico tiene el papelde elaborarlos contenidos
educativosy culturales parala sociedad, pero enla practica, el gobiecrmo abandona cada
vez mads esta tarea que comprende dar a conocer el pasado, valorar el
presente y preparar el futuro del pais para su progreso.

Ante la enorme ventaja econdmica, tecnologica y politica de la
television comercial, la television publica es su contraparte. Sus intentos
como canal 13 e Imevisién dejaron ver la falta de organizacién y direccion
en todos sentidos que dieron como resultado la decision de desincorporar
los canales estatales y ofrecerlos a la iniciativa privada.

Unejemplodeloanterior esla privatizaciondeloscanales 7y 13 delared estatal
en 1994, accionllevada a cabo por el gobiermo mexicano bajo lainfluenciadela politica
neoliberal. Conestaaccion, el gobiernoredujo su labor social yadmitio unavez mas
eldominio econémico de lamercadotecnia sobrela conciencia.

Sirevisamoselorigen historico delatelevision, tenemos que lainciativa privada
predomind en sumanejo debido aque el presidente Miguel Aleman establecio el uso
comercialdel medioen 1950. Solo los empresarios tuvieronla capacidad de sufragar
lainfraestructuradela TV y seconvirtieron en expertos enel aprovechamientode este
medio masivo de comunicacion.

Coneltiempo, su esfuerzo se consolido para darorigenal consorcio Televisa,
mismo que ejerce su influencia masiva a través de sus redes de transmisién (local,
nacional e internacional) y que alimenta la amnesia social al producir contenidos
superficiales y descontextualizados comolo sefiala Jorge Lozoya (C/F. cap. IT). Deesta
forma, latelevisidn comercial se haconvertido en el principal medio "educativo” de
Meéxico.

Porsupartelareciénnacida TV Azteca como televisora comercial se presenta
comounrival para Televisaalofrecernuevastarifasy programacionenaras de obtener

mayor teleauditorio, cobertura einversionistas.



Actualmente, la television mexicana e¢sta comenzado una nucva
etapa, marcada por la conversion de la red estatal en TV Axzteca, la
competencia entre ésta y Televisa, el fallecimicnto de Emilio Azcarraga, el
aumento de canales culturales como ¢l 22 y 40 asi como la revaloracién de
los medios masivos de comunicacion y su relacién con la sociedad y el
gobierno para integrarse e¢n un proyecto nacional de cultura que permita

incrementar el desarrollo humano y social de México.

INDESTRUCTURADEL TRABAJO
Los capitulos que integran trabajo de Television culrural: antecederes y
desarrollo de sus canales er el Distrito Federal sonlos siguientes:
2} Culturay comunicacion de masas
Altratareltemade TV cultural fue necesario comenzar pordefinirel concepto
decultura.
Encl primer capitulo se hizouna revisiondel término y las diferentes acepciones

quesedeslindanalrespecto. Para este capitulo fueron basicas las ideasdel investigador
EdgarMorin, quienanaliza el cicloy el mangjodelacultura porun grupodominante y

surepercusidnenlasociedad contemporanea.

2) Aspectos generales de la television mexicana
En este capitulo se dan los antecedentes y definiciones en torno a lo que es
television y en opinion de los autores Dols y Mercader, se entiende desde varias

perspectivas:
a)Funcional: Latelevision comomedio audiovisual de comunicacionde masas.
b) Sociologica: Latvcomo aparato ideologico al servicio de pader informativo.
O bien, como la entidad empresarial que se dedica al aprovechamiento comercial-
ideologico del medio. Puede ser estatal o comercial y recurrir alcable(CTV)oalas

ondashertzianas (RTV).
c¢) Domeéstica: Como decaodificador de las sefiales de audio y video en una

transmisiontelevisiva(televisor, monitor).



d) Funcional: Television como la transmision sincronica de sonidos e
imagenes y su recepcién simultinea a distancia.

Despuésdeestablecer ladefiniciondela TV, serecurrié a la Revista Mexicana
de Comunicacién para verter lahistoriadela TV ennuestro pais. LLa cronologiaen este
capitulo permitioé ofrecer una vision general del tema asi como usarla como punto de
partida para establecer las tendencias de este medio de comunicacion (comercial y
estatal-cultural) e integrardatos actuales através de lainvestigacion hemerografica

3) Cultura y television
En este apartado la definicion de la television cultural se deriva de los

términos anotados durante el trabajo y es la siguiente: Es la institucion de
comunicacion encargada de teletransmitir imagenes y sonidos relativos a
los aspectos sociales y materiales de la actividad humana con la finalidad
de promover la informaciéon, integracion y evolucion en la sociedad
tecnificada.

Porotraparte, se sumanlasideas del primery ¢l segundo capitulo: se menciona
eltipodecultura que se presenta portelevisionsegunlaadministracion deeste medio
(privada o gubernamental). Posteriormentesc ubicalatelevision cultural en México y
se presentala informacion sobre el surgimiento y objetivosdelos canales9, 11,22, 490
y TVUNAM.

Parael manejodel temade television cultural semanejaron las aportaciones de
investigadores corno Edgar Morin, Abraham Moles, Jean Cazencuve, Antoni Mercader,
Javier Esteinouy Guillermo Bonfil B, entre otros. En general, estos autores sefialan que
los Medios Masivosde Comunicacion (MMC) se desempefian como satisfactoresde
la sociedad en lo que se refiere a sus necesidades de informacion, orientacidn,
educacion y entretenimiento. Cuando el manejodelos MMC dejade cumplircon estos
objetivos e inciden negativamente en el comportamiento de grandes nucleos, se
convierten en "disfuncionales” comodiria Lasswell.

Enelcasooptimo, los MMC sonintegradores y preservadores del ciclo cultural
de una sociedad. Pero para que esto sea posible, debe existir una politica cultural
establecida por quienes manejanlos MMC. En el caso de México (D.F) elusodelos
medios presenta dos vertientes principales que son vender y educar. Y cuando un
MMC denigra los valores de una sociedad e impone modelos de conducta extranjeros
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enarasdellucro, seleconsideradisfuncional porque ofrece contenidos superficiales y
descontextualizadosal puablico.

Enelcasodelatelevision publica, éstadebe ser funcional paraunasociedadysu
tareaes rescatar el testimonio personal para crear ese todo colectivo y plurifuncional
que es la cultura. De acuerdo con algunas opiniones incluidas en este trabajo, la TV
cultural esaquella quesc acercaala gente para hablarle de si mismay que presenta sus
problemas, alternativasy costumbres para constituiruna culturamas vivaque oficial.

Esimportante coordinar y reactivarlared detelevision cultural nacional existente
al proyecto gubernamental para que sume y manifieste las expresiones de México en
el extranjero, y que a nivel social permita planteardemandasy soluciones para incentivar
el desarrollo humano del pais. Asimismo, cabereconsiderar yreestructurar el uso de
los medios masivos de comunicacion ante los cambios suscitados por el orden
economico neoliberal porque al soslayarse la labor cultural-educativa e imponer el
modelo consumista enlos MNMC, se estd generando una sociedad amnésica ante su
propio origeny seguidorade unacultura masdesconocida que la propia.

13
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CULTURA: Falsaevidencia;
palabra que parece una, estable,
cerrada, cuando esrealmentela
palabra trampa, hueca, somnifera,
doble, traidora.

Palabramito quepretendellevar
ensi una gransalvacion:

verdad, sabiduria, "bien vivir",
libertad, creatividad.

EDGAR MORIN
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CAPITULO I
CULTURA Y COMUNICACION DE MASAS

1.1 ELORIGENDE LA CULTURA
Para hablar de cultura se requiere de precision dado que es una palabra que
encierrauna amplia gama de significados que varian segin el campo de investigacion,
tendencia y época. Por lo que se refiere a este primer capitulo, se presentaran las
primeras conceptualizacionesdesde el puntode vista antropologico, las detipo general

y finalmente lasexpuestas porlos investigadores en comunicacion.
Cabe aclarar que paraeste primer temalas aportaciones de Edgar Morin fueron

fundamentales porquea través de sudefinicion se desarrollauna explicacidon sobreel
proceso culturaly ¢l manejodela cultura porlas minorias. De ahique éldenominea

la cultura comouna "palabratrampa” poria cantidad de acepciones.
Delarefacidnentrela culturayla comunicacion sedesprenden Jos términos de

cultura elitistay cultura de masascomo resultado del impacto de los medios masivos
de comunicacion (MMC) en la sociedad, cada una con caracteristicas que seran

presentadas eneste apartado.

El origen de la cultura se da a panir de la aparicion de la especie
humana en el planeta y su actividad en un espacio y tiempo determinados
asi como su rclacidon con la naturaleza y otros grupos sociales. De esta
interaccién constante resultan practicas sociales que lo distinguen e
identifican de otros grupos. Por principio, la palabra cultura se deriva del
latin Crultnra, ae y significa cultivo, instruccion, civilizacion.!

Alrespecto, el filésofo aleman Kant distingue el origen de la culturadesde dos

perspectivas: lacivilizacion moral denominada como Bildurig que comprendela suma
15



detodoslosconocimientosy pensamientos sobre el mundo y se alimentade aspectos
antropolégicos (estructuras sociales), etnograficos (normas yritos de cada pueblo),
sociolégicos (campo psico-afectivo y sus adherencias sociales) y humanisticos
(expresiones filosoficas y estéticas). Entanto, alacivilizacion materal seledenomina
Kultury abarcalos medios de producciony las relaciones que se suscitan por ellos.

Sin embargo. la complejidad para definir lo que es cultura ha dado origen a
diversos estudios paraanalizar su origen. Alrespecto destacan, desdeel puntode vista
antropologico, las siguientesteorias:

a) Teoriade las formas o modelos culturales (Culture Parterns)

b) Teoriade la Estructura social.

En la primera teoria se encuentran como exponentes los antropologos
estadounidenses

Alfred Kroeber y Clyde Kluckhonquienes encontraroncercade 164 definiciones
de cultura enla década de loscincuenta. Desde su posturacllos definenlo siguiente
sobre cultura:

"Consiste en formas de comportamiento explicitas o implicitas, adquiridas o
transmitidas mediante simbolosy constituye el patrimonio singularizadordelos grupos
humanos, incluida su plasmacion en objetos. Elnicleo esencialdelacultura sonlasideas
tradicionales (es decir, historicamente generadas y seleccionadas) y especialmente, los
valores vinculados a ellos: los sistemas culturales que pueden ser considerados como
productos delaacciény porotra, como elementos condicionantesde laaccion futura.™?

Para Kroeber y Kluckohn la cultura se contruye con la accién de! hombre:
construye la historiay en ella su porvenir. Paraellos las tradiciones y el pasadosonel
molde que se repite en la existencia de una sociedad.

EncuantoalaTeoriadela Estructura Social, RadcliffBrown concede una mayor
importancia a las relaciones y funciones sociales que a los modelos o influencias de
valores enel individuo enla construcciondela cultura.

Ambas teorias son importantes y nos aportan una vision sobre el origende la
cultura, pero la cultura es un proceso dinamico donde interactian el pasado y el
presente. Se conformaa partirdedistintas areas de conocimiento: es plurifuncional
desdesusraicesy ensusmanifestaciones. Actualmente el concepto deculturarebasa

poco mas de los 300 términos.
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1.2 NOCIONES DE CULTURA
De las distintas nociones de cultura comenzaré con la que nos proporciona el

investigador Edgar Morin:
"Cultura es el sistema que logra comunicar —dialectizando—— una experiencia
existencial y un saber constituido a través de patrones y codigos en constante

3y

retroalimentacion

En la definicion de Morin encontramos una dinamica entre lo particular y lo
general, entre lo establecido y lo innovador A esta union de contrarios es lo que
denomina como "dialectizando”, porque relacionaal individuo (experiencia) conel
saber (derivado de la suma de experiencias). Por otrolado, los patrones son la base,
lo inmutablede un sistema social, mientras que los codigos y/o interpretaciones son ¢l

elementocambiante y transformadordeun grupo
Asimismo, enel movimientoy desarrollo de este proceso intenviene la comunicacion,

porqueatravésdeella seconstruyelacultura: "Esun proceso querclacionaadoso mas
sujetos permitiendo la produccion en comun de sentido, de acuerdo con reglas
convencionales enun contexto sociocultural determinado, en que se constituye una

practicadesignificacion. ™

Lacomunicacion relaciona alosindividuos y a partirde ellaes como sedifunde
un hechoindividual o social Enestecamino se van moldeando nuevas propuestasy al
mismotiempo, el mensaje logra establecerse hasta constituir gradualmenteun conjunto
de simbolos queregirin y transformaran adeterminada sociedad. De esta forma, se
mantienelacohesion eidentificaciondel nacleo humanoy como dice Alberto Dallal "le
permite al hombre conocery reconocer su pasado, entender su presente y preparar su

futuro”.?
De esta forma tenemos que la cultura y la comunicacion son términos que se
relacionan estrechamente enladinamica del progreso humano. Cabe sehalarquela
comunicacion esel elemento clave enla construccion de la historia delhombre porque
implica todas sus manifestaciones y en donde existen relaciones de poder entre los

distintos hacedoresde la cultura, porlo quedalugara otros niveles, segunlo expresa
lasiguientedefinicion:
"La cultura es un modo de vida que incluye al alfabetismo, los modos de

entendimiento literarios, artisticos y simbolicos del hombreintegrado aun mundo social,
17



que le permite aspirar y lograr en un sentido real de igualdad individual y de accidn,
constituyendo la base de un modo matcrial de vida en las comunidades humanas y

productivas.”®

Cada bloque o expresion de cultura influye y es influido en y por otros:
es un calcidoscopio en donde podemos ver la cultura universitaria o la
superespecializada de la ciencia; pasar a la de masas y de ahi a la urbana
para llegar hasta las comunidades indigenas. Cada una en busca de su
trascendencia.

Sitomamos la definicion de Morin, encontramos que la cultura se basaenlos
siguientes puntos: cédigo, existencia, patrones y saber, mismosque constituyen unciclo
interdependiente e interactuanteatravés de la comunicacion.

Peroenlaesferacotidiana, existeunabarrera entre lacomunicacioén yla cultura,
de ahi que existan diferentes tipos de cultura porque, paraquela actividad individual
pueda repercutir en el saber requicre de un apoyo matenal para extenderse: los medios
masivosdecomunicacion (VMNMNC).

LosMMCsondealto costo y sélo un grupo minoritario con poder adquisitivo
puede encargarse delaclaboraciony manipulacion de mensajes. Asitenemos quela
incapacidad econormica, tecnoldgicay organizacional para la produccién y difusion de
los mensajes en gran escala por parte del individuo comuin da como resultado la
aceptaciony consumo deunaculturade masas queseimponesobrelacultura popular.
Estacaracteristica permite adaptar los MM C alosobjetivos de lasminorias dominantes
que son basicamente vender, entretener, informar, imponer y controlar a la gran

mayoria.

Edgar Morin define a la cultura de masas como “la cultura del individuo enla
sociedad burguesatecnoindustrialmodema®”.”

Porloanteriordesprendemos lo siguiente entorno ala cultura:

a) Quelacultura seamplia pero tarmbién sedivide en otras formas de expresion

debido a los medios de comunicacion (MMC).
b) Porloanto, existen otrostipos decultura que carecen del soporte econémico

ytecnolégico paradarse aconocerlo suficiente.
c)Como resultante, tenemos que en la formacion de la cultura encontramos los

siguientes participantes: directores, actores y espectadores.
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Llamaremosdirectores alaminoria que controla el flujo de mensajes debido a que
esposeedoradelainfraestructuramaterial. Conello, pretende equilibrar losniveles de
comunicacion entre el emisor y el receptor, pero sélo en aspectos de
consumo y entretenimiento para implantar asi, una vision limitada del
mundo y lo que debe ser: la cultura dominante en las sociedades modernas.

En el segundo plano de la cultura encontramos a los actores o los
creadores de la "segunda naturaleza” en el acontecer cotidiano. A este
grupo se¢ le puede considerar critico e innovador del cddigo que mancja
una socicdad.

Eltercerparticipante dentrodeldesarrollodela culturaesel espectadorycomo
tal, surespuesta permite ver el nivel de comunicacion que existe, asi como el progreso
deun grupo humano. Deacucrdo conMoles, segiinla forma en que se dirijael proceso
comunicativo escomo podemos hablar de un equilibrio:

Comunicacion vertical
Emisor
(Mensajes atomizados/
Comunicacionunilateral)
Receptor
(Objctosde consumo)

Comunicacion horizontal
Emisor Receptor
(Equidad enelmancjode contenidos)

En ambos tipos de comunicacion influye el papel de los medios masivos de
municaciony quiénlostiene. Enlasiguientedefinicionde AbrahamMolesentendemos
como Medios Masivos de Comunicacion (MMC) lo siguiente:

"Sistema abierto de la comunicaciéon humana tecnificada que procesa los
acontecimientos ideas y sentimientos procedentes de una o varias fuentes, para
transmitirlos a sudestino mediante uncanalllamado prensa, cine, radio o televisiony
cuyo alcance puede serlocal, nacional o mundial "*

Inicialmente, los MMC tienen la funcion de hacer llegar a grandes nucleos de
poblacion una diversidad de mensajes que pueden ser enviados y recibidos con
inmediatez gracias a los alcances de las telecomunicaciones, lo que contribuye
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significativamente al intercambio de mensajes enuna sociedad. Sinembargo, dependen
de quiénlos maneje y lo que diga, asilo expresa Herbert Marcuse:

"Los MMC sonuninstrumento utilizado para mantener cierta forma de totalitarismo
que funciona a base de crear y mancjar falsas necesidades de entretenimiento, ocio,
informaciény consumo. Dichas necesidades soncreadas porinteresesdominantesy su
existencia es convenicnte paramantener actitudesy habitos.™

Desde el punto de vistaneomarxistade Marcuse, los medios de comunicacionson
fundamentalesenlas sociedades contemporaneas porque graciasa ellosse manticne
elpodery el control de unestado de cosas; eslaindustriade la culturaque fomenta el
nacimiento de la sociedad wnidimensional en donde la convivencia colectiva es
enajenante y ahoga la libertad y autonomia del ser humano. De esta forma es como
surgen los subsistemas enlaculturaquegiran alrededorde quiendispone delos medios
deproduccidon material y mental.

Como resultado delaindustria cultural, la obra intelectual y artistica es convertida
en mercancia cultural, endonde el mercado seraellugar paralaofertaydemandade
nuevos mensajes creados por losindividuos para ser absorbidos y manipulados porel
imperialismo cultural.

Dicho uso delos MMC pocas veces permite la expresion de otros gruposy esto
trae como consecuenciala pasividad en el proceso cultural porque destruyelaidentidad
delos pueblosal uniformarlos conla cultura dominante.

De acuerdo con lo anterior, segun el manejo de los MMNC, la cultura adopta
diversos sentidos por lo que podemos sefialar las siguientes acepciones paraentenderla:'®

Cultura ern el sertido global: Se refiere a la suma de obras, conocimientos y
expresiones que halogrado el hombre.

Culturahisroricamente definida: Eslaquetieneun lugar y untiempo especifico.

Cultura antigua: Es unared ordenada, jerarquica y variada del desarrollo cultural

delahumanidad.
Culturapopular: Significaquelascapasdenominadas populares y querepresentan

alas mayoriastienen tambiénunacultura.
Culrura "mosaico”: Se refiere a la existencia del siguiente binomio en la

producciondelacultura: lamasa alimentada por los medios masivos con fragmentos

de mensajes diversos ("culturemas” segun Lévi Strauss) y la sociedad intelectual que

selecciona los culturemas para crearnuevos mensajes.



Cultura cultivada: En ella encontramos a lo que denominamos como
fnrelligentsia, es decir la parte creadora y critica de la cultura y a la élite, quien esta
constituida por la clase privilegiada que se apropia de fa fortuna cultural a
través de las instituciones culturales y el manejo de un cdédigo particular.

Culrura elitista, universal, dominante, hegemodnica y sistematica que
viene a significar la existencia de una minoria en la elaboracidn y mancjo de
mensajes para establecer su vision particular del mundo y lo que debe ser.

Cultura subalterrna, dominada de masas viene a definira las expresiones de la
poblacién receptoradelos contenidosdifundidos por elgrupo enel poder.

Culturanacional: Estaintegradaporlatécnica, ciencia, arte, filosofiay politica
(elementos formalesdetoda cultura) y que viene aresumir y equilibrar larelacidonentre
élitey masas. Dicha culturatiene sucampo de expresion en la "segunda capa cultural”
que son fas instituciones culturales (universidades, museos, teatros, asociacionesy

demas organismos publicos).!!

Esta cultura es sélo el reflejo de la multiplicidad de expresiones grupales que
subsisten en el territorio nacional. Forma parte dela culturacultivaday comotal, esuna
porcion de la creatividad existente. Asi se reduce el poder contestatario de las

expresiones libresdela cultura.
Culturaalrernariva: Es laquese oponealaideologiadela sociedad capitalista.
Eneste caso entendemos ia palabraideologiacomo lasintesis dela cultura endonde
predominauna visionideal enlas formasdevivir. Entanto, la culturaalternativarechaza
los moldes impuestos y reelabora y propone otras manifestaciones en el pensary el

actuar.

Como se ve, los medios masivos de comunicacidon en las sociedades
contemporaneas hanmodificado las pautas de comportamiento atravésdeimponeruna
formade cultura. Ciertamente, la comunicacion se amplio con Jos MMC pero estos
dieron origena otros subsistemas de cultura quebuscan su supervivencia fuerade ellos

(culturapopulary cultura altemativa). Culturay comunicacion sonunbinomio inseparable
e interactuante en donde los cambios influyen y repercuten en cada uno de estos

clementos.

En sintesis, las acepciones de cultura arriba mencionadas (a excepcion de las
primeras tres) son resultado de la aparicion de los MMC en los nacleos sociales con
avancetecnologico. A partirdeellos, tanto la culturacomo la comunicacion tradicionales
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se ampliaron y dividieron en cultura dominante y cultura dominada, en tanto, la
comunicacioninterpersonal vio surgirla comunicacién masiva.

En la opinién de Eco, la comunicacién de masas ticne una doble
personalidad porque segun su contenido puede integrar o desintegrar a
una sociedad. Estos aspectos los resumid en dos tendencias a las que se
suman las posturas de algunos investigadores, mismas que denomind
como Apocalipticos ¢ Itegrados.™?

Enla criticadelosapocalipticos se considerd al producto delos MMC la cultura
de masas como una falsa aportacion al individuo y cuya principal tendencia eslade
convertirlo enunser pasivoy acritico Qque solo percibe un contexto superficial.

Por su parte, los Integrados consideran a los MMC como una conquistadelas
mayorias porque atravésde ellostienen acceso aunaserie deconocimientos. Ademas,
la cultura de masaselimina lasdiferencias socialesy contribuye ainterrelacionarala

sociedad, orientarlaydivertirla.
1.3 POLITICA CULTURAL

Dentro de fos medios masivos de comunicacion (MMC) hemos sefialado
principalmente a la prensa, el cine, laradio yla television. Cada uno de ellos ha sido
medio de expresién ytransmision deideas eimagenes: la prensa fue el primer canalde
mensajesy sucaracteristica principal fue lade abordar la realidad del hombre a través
delaescrituralo que brindd un enfoque profundo delos sucesos.

Después vino el cine a plantar nuevas formas de pensar, actuar y ver el mundo.
Este a diferencia de la prensa, ofrece una vision fantastica de la vida por lo que se
considers en sus inicios como la maquina de suefios.

Mastarde, laradioalcanzd suaugealllegar aun gran nimero de personas durante
tres décadas (1920-1950) y dio al auditorio una informacién inmediata de los
acontecimientos.

Encuantoalatelevision, aligual que el cine, ofreceimagenes a distancia, perono
son ficticias del todo y porello, logran impactar a la sociedad.

Senalado lo anterior, la radio y a la televisién son considerados como los
principales medios masivos de comunicacion, dado su alcance, accesibilidad e integracion
a las sociedades modernas asi como su poder en la transmision de informaciones
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trascendentes en el acontecer del mundo. En cllosse deposité laculturade masasy en
donde encontramos distintas concepciones sobre su emplco y contenido.

Sobre ¢! aspecto de su contenido, denominaremos a la Politica
Cultural como: "El conjunto de criterios, objetivos y mensajes que deben de
transmitirse por ciertos canales de los MMC, asi como las relaciones entre
esos programas, las instituciones que los difunden y el pablico™.!?

Por lo que sc refiere a las tendcencias mas caracteristicas en el uso de
los medios de comunicacion contemporancea por parte de sus directores
y que influyen en el proceso de la cultura son:

Doctrina demagogica: Lo masimportante para esta doctrina es el nimerode
receptores que puede alcanzary se descuidan susditerencias eintereses culturales.

Doctrinadogmedarica: Enestecaso, los NMMC vana serel canal de introduccion
deciertos valores enlos mensajes

Docrrina culturalista: L.os MMC son un factor cultura en siy cuyo reflgjoes
sindénimo de progreso deuna sociedad determinada

Docrrinasociodincmica la cultura esunelemento deevolucion dela sociedad
quedetermina unaactitud hacia el progreso.'?

Como se observa, si predominara un sola de las doctrinas anteriores en los
medios, elresultado seria unacomunicacionautoritaria en dondela minoria que controla
los MMC impone un objetivo sin permitirla participaciéndel receptor.

Cuando se conjuntan adecuada y proporcionadamente dichas doctrinas, permiten
al auditorio el conocimiento de su entorno y forman parte delo que sedenomina como
Politica culturaly suimportanciaradicaen que permitela varicdad de expresiones que
existen dentro de los distintos niveles de la sociedad, asi como sus necesidades y
posturas antelos hechos del hombre. Asimismo, aumenta lacalidad en los mensajes
propuestos y la cantidad de opciones, lo que permite el desarrollo de un modelo
horizontalde comunicacion

Laimportanciadelapolitica cultural radica en que permite equilibrar el predominio
delastendenciasnicasde vender, imponer modelosde conductao mostraruna cultura
extranjeraatravésdelos MMC. Lapoliticaculturalde un mediodebe contemplarel
desarrollo integral del ser humano y permitir el uso de los MINIC como foro social.

Un medio masivo de comunicacion no sélo puede distraer al individuo, sino
también hacerlo participe de su realidad social conla finalidad de que la transforme
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positivamente; esdecirel receptordeja de serunconsumidor pasivo de mensajesy se
convierte enartificedel cambio ensu entorno: un actordentro del proceso cultural.

NOTAS DE PIE DE PAGINA, CAPITULO I
! Selecciones Reader’s Digest. Gran Diccionario Enciclopédico llustrado.
p- 966
2 Sills, David. Enciclopedia Internacional de las Ciencias Sociales. p. 300.

3 Morin, Edgar. Del andlisis cultural a la politica culrural. p.3.
* Fernandez “Christlieb, Fatima. Comunicacion y Teoria social. pp.101,

105.
3 Dallal, Alberto. Periodismo y Lirerarura. p.221
¢ Moles, Abraham. La comunicacion y los Aass media. p.420.
7 Morin, Edgar. Op. cit., p.6

* Moles, Abraham. 7bid. p. 542
® Gonzalez Alonso, Carlos. Principios bdsicos de corunicacion. p. 34

'° Daniel Hernindez, Genaro. Benedetti, un escritor integral. pp. 123,124.
31 Pérez Espino, Efrain. Los motivos de Televisa. p. 14.

2 Goded, Jaime. Los medios de comuricacion colectiva. pp.126 -128.

3 Ibid, p.242

1 Ibid., p.242

24



EQué es, brincar tamto le gusta, la cultura nacional?

Un brinco para adelante, dos brinquitos para atras, uno hacia alla, dos
hacia acd, brinca que brinca de un lado a otro y se escapa como un pez al
quereria agarrar. Brinca de la nieve de guanabana a la lengua coloquial y el
pulso de un concertino. Va de los pinceles de un pintor a los pasos de una
danza y de ahi a las pdginas de un libro. Salta al lomo de un jaguar y vuela
sobre las espalda de la riegra urraca. Se apea y corre por las calles griros,
rock, golpes, risas y graffitis a la zaga de bandas pospunk. Retorna a las
aguas en la poesia de tantos y tantos poetas, idos y vivos: indios, inmigrantes,
criollos, mestizos anonimos, desconocidos y requeteconocidos. Triple salto
mortal con vuelta al frente para dar en Televisa y entonces en Videovisa y
entonces en los arcos de la grarn capital. Brinca del asiento trasero de una
gran limosina y se brinda con champan: el pez, claro esti, a veces queda
atrapado y es una delicia ponerlo a cocinar. Ademas, esta noche tenemos
invitados.

HERMANN BELLIGHAUSEN



CAPITULOII
ANTECEDENTES DELA TV MEXICANA

2.1 ASPECTOS GENERALESDELATV

Dentro delos antecedentes dela television, unelemento primordial esel videoya
que gracias a él la producciontelevisiva puede almacenarsey modificarse. Eltérmino
video puede entenderse como nominativo detelevision, sefial, cintamagnéticay como
tecnologia para grabary disefarimagenes con gran versatilidad.

Deacuerdo conJoaquim Dolsla historia del video sedivide encuatro periodos.
Anivelgeneralson:'?

-1817 a 1925: Abarca eldescubrimientodel selenio hasta la primerademostracion
publicade unatransmisiontelevisiva.

-1926 a 1939: Va delas emisionesregulares detelevision hastala apariciondel
sistemadetelevision por cable (CATV), entre ellas, la primera emisionde los Juegos
Olimpicosde Berlin.

-1940 2 1964: Comprendelosprimerosintentosde latelevisionacolor hastala
realizacion de trabajos artisticoscon el medio televisivo.

-19652a1978: Corresponde aldesarrollo del video como memoriay produccion
delas emisiones de television asi como su emision porcable (CATV).

También podemos mencionar que a partirde 1978 hasta lafechalatecnologiaa
favordel video loha convertido en complemento y propuestade latelevision yel cine.
Eneste caso entendemos al video como algo mas que unformato de cinta magnética:
estambiénun enfoqueindividual sobrelarealidad.
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2.2 CONCEPTO DE TELEVISION

Como ya se comentd anteriormente, la television forma parte de los medios
masivos de comunicacion (MMC) o lo que es igual a los canales artificiales de
comunicacién creados por el hombre comolo sontambiénla prensa, el cine, la radio
ylasnuevastecnologias. En cuanto al término de television, Antoni Mercader precisa
las acepcionesdctelevision:'®

De tipo funciornal. Television como medio audiovisual de comunicacion de
masas.

De tipo sociologico: 1a Television como aparato ideologico al servicio det poder
informativo.

De tipo doméstico: Comodecodificador delas sefiales de audio y videoenuna
transmisiontelevisiva (televisor, monitor).

Porsufuncion especifica: Como transmision sincronicade sonidos eimagenes
y surecepcidonsimultaneaadistancia

O como sefiala Joaquim Dols:

"La TV esunaentidad empresarial que se dedica al aprovechamiento comercial-
ideoldgicodel medio televisivo. Puedenser estatales o comercialesy recurriral cable
(CTV)olasondashertzianas (RTV).""7

Dicho lo anterior, desprendemos el uso de TV para entenderla como entidad
empresarial y television para las otras nominaciones

La television es un medio que integra sonido e imagen y estas caracteristicas,
ademasde su facil adquisicion, la convierten en el medio masivo de mayorinfluenciaen
las sociedades contemporaneas. Asi, la prensa, el cine y la radio se colocaron enun
segundo plano.

La television entendida.como MMC comprende "las instituciones y técnicas
mediante las que grupos especializados utilizan determinados recursos tecnologicos
paradifundir contenidos simbolicos en el seno de un piblico numeroso heterogéneoy
disperso”.'*

Como se ve, latelevision es el elemento mediante el cualun grupo seexpresay
de acuerdo a ella se detectan sus objetivos que le dan cierta calidad a los
mensajes.enviados y recibidos porel publico. Porlo quea ésteserefiere, latelevisidon
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leresulta unmedio familiary porlo general, cualquier persona se convierte enreceptor
inmediato de sus mensajes.

Por otro lado, se afirma quec la television produce cultura asi como
tiene una expresion particular dependicndo de quién la dicte su contenido.
En este trabajo sc abordara dicho tema en el capitulo posterior, en tanto,
en este apartado se tratarin los puntos relacionados con su trayectoria y

tendencias (comercial y estatal) en Niéxico.
2.3 DESARROLLO DE LA TELEVISION MEXICANA

Con respecto al surgimiento de la TV en México, ésta se debe a los logros
alcanzados por el ingeniero Guillermo Gonzilez Camarena en 1939, aunque las
investigaciones comenzaronapartirde 1930. Enla cronologia que a continuacidénse
incluye, el investigador Enrique E. SanchezRuiz sefiala sicte etapas dentrode desarrolio
técnicoindustrial de la television mexicana, mismas que van desde su incipiente
estructuratécnica hasta su expansiéninternacional como empresadelaimagen.'?

Cuniosamente, alreferimosala TV mexicanalamayor parte de lainformacion se
refiere a lo que se constituiria como el emporio Televisa, dado que fue la empresa
pionera y actualmente es uno de los monopolios mas fuertes en el area de la
comunicacion masiva. Secundariamente aparecenlos canales apoyados porel Estado
yconellossurgenlos primeros intentos de ofrecer otro tipo de programacion para el
teleauditorio. Enla siguiente transcripcion seincluye lo mas significativoenla historiade

laTV.
PRIMERA ETAPA

Artecedentes 1930-19+48: Consolidacion de la radio comercial; incipiente
desarrollo tecnoldgico nacional; preparacion empresarial.

1933-1934: Seinician los experimentos sobre television. Gonzalez Camarena
cuentaconelapoyo del entonces presidente, Lazaro Cardenas.

28



1937, junio 15: Se constituyela Asociacion Mexicana deEstaciones Radiodifusoras
Comerciales, antecedente directo dela Camara Nacional de la Industria de Radio y
Television (CNIRT).

1939: Demostracion de la primera camara de television a color, inventada por
Guillermo Gonzalez Camarena. Un afio mas tarde, patenta en México y en Estados
Unidos elsistema tricromatico de television (azul, verdey rojo).

1942 : Gonzilez Camarenarealiza la primera transmisiona distancia de television
através dela XEIGC.

1944-1949: Los gobicrnos de Manucl Avila Camacho y de Miguel Aleman
Valdés reciben numerosas solicitudesde concesion.

1946: Empresarios de México, Cuba y Uruguay constituyen la Television
Asociada para establecer en Latinoamérica la television comercial y apoyar a los
principales propietarios de estaciones radiodifusorasdel continente.

Eneste mismoaiio, 1a XEIGC se transforma enestacion experimental.

1947 -1948: Por mandato presidencial, Carlos Chivez, director del Instituto
Nacionalde Bellas Artes (INBA) designauna comision para estudiar losempleos de
latelevision en otros paises como Estados Unidos (privado, comercial publicitario) e
Inglaterra (uso de monopolio estatal, no comercial) para que el gobierno mexicano
decidierael modelo masconveniente de empleo. SalvadorNovoy Gonzilez Camarena

elaboran su estudio y por sugerencia del ingeniero Gonzalez, se adopta ¢l modelo
estadounidense para latelevision mexicana.

SEGUNDA ETAPA
Surgimiento y definicion comercial de la television 1949-1954.

1949: Seintegra unacomision parareglamentar eluso delatelevision enMéxico.
Gonzalez Camarena es nombrado asesor técnico de la comision. De esta forma, la
televisiontendra un fin social, cultural y comercial (por parte de sus particulares).

Se establece el Canal 4 XHTV, de la empresa Television de México, S.A.
propiedad del Sr. Romulo O'Farrill.

1950, febrero 1 1: Aparece el decreto presidencial que fijalas normas que regiran
el funcionamiento dela televisidn mexicanabajo el gobierno de Miguel Aleman.
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Duranteel transcurso de estadécada el empresario Emilio Azcarraga Vidaurreta
consigue laaperturade nuevos canales de transmision como fueron XEW-TV Canal
2; XEQCanal 8; XHGC Canal 5;Canal 6 de Tijuana contransmisioneseninglésy en
espaiiol Canal 7 de Puebla, afiliado posteriormente a Telesistema Mexicano,
S.A. (TSM). Asimismo sc construye el primer enlace de microondas entre

el Distrito Federal, Cerrillo y Guadalajara.

TERCERA ETAPA

En este periodo se da el monopolio, la exparsion nacional y consolidacion
del modelo comercial de la relevision 1955 -1968.

1955, marzo 23: Los concesionarios de los canales 2, 4 y 5 deciden fundar la

empresa TelesistemaMexicano, S A. (TSM) paraadministrar y operar conjuntamente
lasemisoras. Lasconcesiones siguen perteneciendo alas empresas que originalmente

lasobtuvieron.
Monterrey recibela seflal del Canal 10de TSM.
1957 Seproduce laprimeratelenovela mexicana: Serndu profibida dirigida por

Jestis Gomez Obregon.

*  1958:Seinauguraen Monterreylaprimeraestaciondcetelevision(XEFB-TV),
afiliada a TSM. Mas tarde adquiere la primera maquina de video-tape y difunde el
primer programa grabado poreste sistema en 1959.

1959, marzo 29: Inicia sus actividades en el Instituto Politécnico Nacional,
XEIPN-Canal 11 delaciudad de México, primera estacion cultural y educativa de
Ameérica Latina.

Este canal comenzd a funcionar experimentalmente, en circuito cerrado, en
diciembrede 1958.

-Telesistema Mexicano (TSM) cubre 20 estados de la Republica Mexicana y

paraampliar su radio invertiria para 1960, 21 millones de pesos.
1960: Sepublicael 19de eneroeneldiario oficialde la FederacionlaLey Federal

deRadioy Television.
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1961, dic. 29: El Diario Qficial publicala Ley de Impuestos paralas empresas
que explotan estaciones deradio y television. Estaley dispone que dichas empresas
deben pagar 1.25 porciento de susingresosbrutos como impuesto.

Azcarraga Vidaurreta establece su primera estacionen Estados Unidos mediante
laempresa Spanish Broadcasting Corporationde Texas (SIBCTexas), pioneradela
banda de Ultra Alta Frecuencia (UHF).

1962: Gonzalez Camarena patenta cn México y otros paiscs el sistema
de television a color denominado Sistema Bicolor Simplificado

Telesistema Mexicano crea Teleprogramas Acapulco, dirigidaporel Lic. Miguel
Aleman Velasco. Su finalidad es producir programas para ¢l consumo nacional y
extranjero. Cuenta con el 25 por ciento de acciones de la empresa ABC de Estados
Unidos y el 75 por ciento de TSM.

1963, junio: Sec reciben en México las primeras transmisiones via satédlite.
Medianteel TELSTAR [ se captanlas imagenes dela coronaciondel Papa Paulo VI
en Italia, mismas que se graban en San Antonio Texas y son enviadas poravionala
ciudad de México.

Seinicianlas primerastransmisiones acolor porelcanal 5del D F.

1964: Eltelecauditorio mexicano captavia satélite y microondas, la inauguracién
delos XVIII1 Juegos Olimpicosdesde Tokio, Japon.

Inicia la televisidn por cable en el norte de la Republica Mexicana (Torredn y
Monterrey).

1965: Se cfecthaatravés del satdlite de comunicaciones "Pajaro madrugador” la
primera transmision intercontinental. Con ello se enlazan Estados Unidos Canada,
Meéxicoy Europa enun programa deuna horade duraciéon en el que participa enun

segmento TSM.
Inicianlastransmisionesdela Telesecundariacon 1299 aluminosinscritosen el

sistemadecircuito cerrado
1966, octubre: Mcxico, atravésde TSM, sec asociacon el consorcio multinacional

desatélites INTELSAT.
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1967 : Scinician las transmisiones continuas a color de algunos programas (
Telemundo, Lox Thunderbirds y Septiembre Afusical, éste Gltimo cs grabado en
videotape) ytambién lacoberturadel informe presidencial.

CUARTA ETAPA

Comperencia, desarrollo tecnologico en y hacia el exterior, bases para la

participacion gubcrnamcenrcal en la television (968-1972.

1968: Inician las lecciones de telesecundaria abierta por Canal S de TSM y su
repetidora en las Lajas Veracruz. Cuenta con 6 569 alumnos de ocho entidades.

Finalizanlos trabajos de la Red de Telecomunicaciones paraenvio y recepcion de
sefiales porsatélite, comunicadaconlosIntelsat Hly IV,

Comienzaatransmitir XHDF, canal 13 de la Ciudad de México, concesionado

aFrancisco Aguirre.

Canal 8, XHTM deMonterrey iniciasus actividadescon latransmisioéna colordel
I'Vinformede gobierno del presidente Gustavo Diaz Ordaz. Pertenecea Television
Independiente de México, empresa controlada por Grupo Alfa.

El gobierno decide incrementar en un 25 por ciento el puesto a los pagos de
servicios prestados a empresas con concesiones federales y de interés publico. Los
empresarios deradio y television consideranestas medidas lesivas para susintereses
y procuran negociar conel gobierno para eludir dicho pago

1969, agosto 6: Scestablece oficialmentela funcioneducativadecanal 1 1 enla
Ciudad de Méxicoy depende de la Secretaria de Educacion Publica. Su funcionamiento
sedeja acargo del Instituto Politécnico Nacional (IPN).

1970: LaCamaradelaIndustriade laRadiodifusion setransforma enla Camara

Nacional dela Industriade Radio y Television.
1971: Seformalizalapertenencia de México ala Organizacion Intemacional de

Telecomunicaciones por Satélite INTELLS AT.
QUINTA ETAPA
Enesta etapa la television es un medio de control politico 1972-1975.
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1972: Elpresidente Luis Echeverriacrea la Television Cultural de México como

red gubermamentalde atencidonalaareas rurales.
Diciembre: Se lleva a cabo la fusion de Telesistema Mexicano (TSM)

con Television Independiente de México (TIM) en una empresa que
administrara los recursos de ambas empresas: Television Via Satélite,

S.A. (TELEVISA)
1973: Los partidos politicos nacionales tendran acceso gratuitoalaradioyala

television durante tiempos de campana electoral, segn lo designa la LLey Federal
Electoral.

Televisa comienzasus funcionesel 8de enero.

1973: Secrea, SATELAT, S. A, empresa constituida por ¢l Estado (52% de
acciones) y Televisa (48%6) paradifundir laimagen de México en América Latina.

1975: El gobierno de Luis Echeverria expropia los canales de Telecadena

Mexicana (1968) para asignarlos como repetidoresde Canal 13.

SEXTAETAPA

Cuestionarmicnto social, debate del derecho a la informacion; inicios de
expansion internacional de Televisa 1976-198.

1976: Televisa establece el sistema Univision mediante el cualexporta programas
directamente a los Estados Unidos por medio de la red de microondas y de satdélite.

También crea la Fundacion Cultural Televisa integrando en ella a la UNAM y a
conocidos intelectuales. Comienza a transmitirse la serie de "Introduccién a la

Universidad™.
El canal 13 amplia su red y pone en funcionamiento nuevas instalaclones. Se

informa que sus sefiales llegan a 383 ciudades de la Republica.

Televisa establece sus oficinas en Madrid, Espafia y con ello surge Televisa
Europa.

1977: SecrealaDireccidén Generalde Radio, Televisiony Cinematografia (RTC),
dependientede la Secretaria de Gobernacion. Dentro de esta dependencia se establece

33



la Productora Nacionalde Radioy Television(PRONARTE). Television Culturalde
Meéxico cambiade denominacidna Television Rural de México (TCMa TRM ).

Sc reforma el Articulo 6o. de la Constitucion, a la garantia de la Libertad de
Expresion, el gobierno afiade ¢l Derecho ala Informacion.

Durante una huelga, la UNAM firma un convenio con Televisa para
transmitir clases por television.

1978: Televisa establece su filial en la industria cinematografica:
Televicine.

1979: Inicia opcraciones Galavisidon, empresa de televisiéon por cable
pertencciente a Televisa. Cubre territorio estadounidense.

1980: Cambiodedenominacidonde Television Ruralde México aTelevisionde
Ia Republica Mexicana,

Octubre 8: La Secretariade Comunicaciones y Transportes (SCT) anunciaque
Meéxicocontaraen 1985 consu propiosatélite. La SCT firmaun convenio con Televisa
parainstalar 80 estaciones terrenas para comunicacion por satélite.

1981, octubre 29: El Diario QOficial publica el Decreto por el que la SCT
intervendra en la instalacion y operacion de satélites y sus sistemas asociados por
conductode organismosquetengan como finalidad laexplotacidn comercialde dichas
sefiales en el territorio nacional. En diciembre se anuncia que el satélite Intelsat I'V
modificara su 6rbita para cubrirterritorio mexicano.

1982: La SCT informa que cuatro empresas extranjeras presentaron sus
candidaturas al concurso para construir el satélite mexicano.

Abril 15. Comienza a transmitir XHTRM, canal 22 de UHF para la zona
metropolitanadel D.F. Pertenece alared dela Television dela Repablica Mexicana
(TRM).
Diciembre. El Estado declarasuintervencionenareasestratégicas. Unadeellas
eslacomunicacion via satélite para seroperada exclusivamente por el gobierno federal.

1983: Se crea el Instituto Mexicano de Television, junto con el de Radio y
Cinematografia para administrarlasareas correspondientes.

Abril 4: Elcanal Bde Televisa modifica su programacion al convertirse en canal
cultural, sinanuncios. Lafrasedeidentificaciondel canal esLa Alegriaernlacultura.

Junio:LaSCTinformaquesecontrataronlosserviciosdelaempresa norteamericana
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Huges Intemational Communications para construir el Sistema Morelos de
Satélitesconuncostode 140 millones de ddlares. Para su lanzamiento secontardcon
elapoyodela AgenciaNacional de Aeronautica ydel Espacio (NASA) Estadounidense.

1984: Entracnoperacionla Television Mexiquense bajo el gobierno del Estado

de México.

SEPTIMA ETAPA

Cambios enlarelevision publica, rearticulacion internacional de Televisa:
cuestionamicntos politico-clecrorales a la television privada y publicar
reorganizacion oligopolica de la television mexicana 1985-1990

1985: Videovisay Videocentro son las nuevas filiales de Televisaencargadas de
producir, reproducir, vender y rentar las peliculas vidcograbadas dedicha empresa.

Secrealaempresade Imevision, dependiente del Instituto Mexicano de Television
condoscanales nacionales, el 13y el 7, cond4 y 99 repetidoras respectivamente, asi
como el 22 de UHF del Distrito Federal, ¢l 8 de Monterrey y ¢l 2 de Chihuahua.

Asimismo, comienzaa operarelcanal 7. Sured seapoyaenlade Televisionde
1a Republica Mexicanaque desaparecealigualque Pronarte, cuyos estudios pasana
Imevision(Mayo 18).

Junio 17: Espuesto en &rbitael Satélite Morelos 1, primer componentedel Sistema
Morelos de Satélites y primer satélite doméstico mexicano. Posteriormente, en
noviembre, selanza el Moreclos Il como respaldo del Morelos 1

1986 Spanish International Network (SIN) se transforma en Univision y se
encarga de vender programacién para <400 televisoras hispanas. (Enero 8).

Agosto 12: Emilio Azcarraga Milmorenunciaalapresidenciade Televisay queda

Miguel Aleman Velasco.
Se funda en Miami la agencia informativa para television ECO (Empresa de

comunicacionesorbitales).

1987, abril 29: La empresa Televisa informa que Univisa, Inc. con sede enlos
Angeles, California, E.U. es un consorcio estadounidense con ocho companias
subsidiariasdelaindustria del entretenimiento: Eco, Fonovisa, Galavision, Protele,
Univision, Univisa, Videovisa y Univisa Satelite Communications.
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1988, nov. 25: El acuerdo firmado por Tevescomy Televisa permiteelusodel
teletexto enMéxico.

Dic. 7: Se publica el decreto que crea el Conscjo Nacional parala Culturaylas
Artes, como organismo desconcentrado adscritoa la Secretaria de EducaciénPublica.
Se anuncia que este conscjo coordinara los institutos de Radio, Television y
Cinematografia. A pesardeesto, talesinstitutos continidan siendo subordinadosdela
secretaria de Gobernacién en la Ley de la Administracion Pablica del

Gobierno Federal.

1989, sept. 1: Inicia operaciones en el Distrito Federal empresa
Multivisién, propiedad del radiodifusor Joaquin Vargas.

1990, julio 28: La Secretaria de Comunicaciones y Transportes informa la
decision gubernamental de colocar en orbita para 1993 un nuevos sistema de satélites
denominado "Solidaridad”. Elsistema Morclosllegaal términodesuvidaatilen 1994,
Se calcula que el costo del sistema Solidaridad sera de alrededor de 370 millonesde
dolares.

Sept. 14: Mediante un comunicado de prensa, la Sccretaria de Gobernacién
anunciaque el gobierno desincorporaralos canales 7y 22 del D.F y el S de Monterrey,
mientrasque el 13 seguirasiendo propicdad del Estado

Nov. 19: Elcanal 9de Televisadeja de sercultural, caracter que habia asumido
desde 1983, para regresar a la operacion comercial

Dic. 7: Se publican en el diario oficial nueve acuerdos de la Secretaria de
Comunicaciones y Transportesque dexlaran susceptibles de explotarse comercialemente
79 canales de television en el pais, incluidos el 7 y el 22 de Imevision.

Entrelosposibles compradoresde lared de canal 7 se mencionan como posibles
candidatosdelas concesiones aJoaquin Vargas de Esterco Rey, Tele Rey y NMultivision
y Cilemente Serna Alvearde Radio Programas de México, propietariodel canal 6 de
Guadalajara.

Como partedelacronologia se anexaronlos siguientes datos:

1991, enero 21: Renuncian oficialmente Miguel Aleman Valdés y Romulo
O’Farrill al consejo deadministracién de Televisa. Emilio Azcarraga Milmoasumela
presidencia.

Enero26:Masde 800 personas entreintelectuales, cientificosy gentede medios,
firmanundesplegado de prensa solicitando al presidente Carlos Salinasde Gortarique
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elcanal 22del Distrito Federal nosea vendido alainiciativa privada. Se solicitaque el
canal se asigne a programacion cultural y de interés publico y que tenga cobertura
nacional.

Feb.1: El presidente Carlos Salinas de Gortari anuncia su decisiéon de no
"desincorporar” ¢l canal 22 que seguira adscrito a Imevision y dedicado a emitir
programacion cultural. Se informa también que tal programacion seria
determinada con la participacion de un conscjo plural de la comunidad
cultural mexicana.

Feb.21: Sedaaconocerlalistade 20 personas del ambito cultural y cientifico
que formarapartedel Conscjo de Plancacion del Canal 22, Endicho conscjo participan
funcionarios deinstituciones como el Consejo Nacional paralaCulturay las Artes, la
Universidad Iberoamericana, la Universidad Nacional Autonoma de Médxico y la
Universidadde Guadalajara.

1992: Azcarraga Milmo en asociacion con Jerrold Perenchio y la cadena de
television venezolana Venevision, recuperalacadena detelevision en espafiol conocida
como Univision. Asimismo, adquirié American Publishing Group, lacasaeditorial de
revistas enespafiol mas grandedel mundo, 49% e dela cadena de televisién chilena; 76%6

odelacadenade radioespanola Cadena

de Compaiiia Peruana de Radiodifusiony 25%%

Ibérica.
1993: Televisa firmaun conveniocon laempresa Discovery Communications Inc.,
endondeestablece las negociaciones para adquirirel 50%ode PanAmSat, unaempresa

intemnacional de transmision via satélite.

Julio: Se privatizaImevision. Ahoracomo TV Aztecacontrolarados cadenas
nacionales -canales 7y 13y seraun factor de competencia para Televisa.

Elcanal 7, TV 7 sera el canal de la juventud, en tanto que canal 13 tendrauna
orientacion familiar, con espacios establecidos para amas de casa, nifios, varones,

parejay familiaen general.
AlTVsurgir TV Azteca, el panorama esde competenciacon el consorcio Televisa

debidoaquela primeracontempla entre sus proyectosincluiry presentar producciones
extranjerasy nacionales independientes asi como el de promover, inicialmente, las
nuevas tecnologias en el campo audiovisual a través de juegos de realidad virtual
(entorno sintético) y comunicacion interactiva en sus concursos, donde el receptor
puede participar a distancia a través de medios de comunicacion equipados conlo mas
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recientede la electronica para enlazar imagenes, sonidos, textos, ideas y variantes sobre
eltema (el mundo multimedia, segin Eco).

1994, mayo 16: TV Aztecaanuncia su asociacién con laNational Braoadcasting
Company, Inc. (NBC). Esta alianza ofrece a Television Azteca la oportunidad de
incrementar el valordela empresamientras queala NBC le permite expandirse enlos
mercadoslatinoamericanos

Junio 13: TV Axteca finaliza la etapa de actualizacion tecnoldgica de
sus instalacioncs para ampliar la cobertura de transmisién. Pone en
operaciéon 10 nucvos transmisores ubicados en lugares estratégicos del
pais. Los dos primmeros transmisores son puestos en operacion cn el Cerro
del Chiquihuite para permitir la captacion de la sefial en el Distrito Federal y el Area
Metropolitana. Posteriormentecon elresto delas instalaciones se cubriranlas ciudades
deMonterrcy y Guadalajara, lazonadel Bajioy Veracruz. Lametainicial de cobertura
serd de poco mds de ocho millones de telehogares.

Lared 7de TV Azteca cuenta con 37 estaciones de servicio alo largo y ancho
del pais. Llega a 65 millonesde 12 mil 228 habitantes, mientrasquelared 13, con 54
estacionesde servicio llega a poco mas de 75 millones de mexicanos.

1995, marzo: TV Azteca iniciasustransmisiones enlas pantallas caseras. A través
de sus canales 7 y 13 llega a todos los sectores y responde a los intereses que la
audiencia pueda buscar en una empresa televisiva: entretenimiento, informaciéony

cultura,

Abril 28: Sellevaacabo el Foro de Consulta sobre Estado, Democracia y Medios
Masivosde Comunicacién, endonde serealizéundiagnosticodelacomunicaciénen
la sociedad mexicana. Entrelas conclusiones principales sc estableci6 lanecesidad de
reglamentar el derecho a la informaciéon y de modificardelos criteriosde concesion a
frecuenciasderadioy televisionasicomoel otorgarespacios deexpresion ala sociedad

civil.

Junio 19: Sale al aire Canal 40 por la banda UHF (Ultra Alta Frecuencia).
Catalogadodentro de los canales culturales como La realidad en television, ya que
se caracteriza portransmitirloque ocurrealrededor del mundo. La empresa encargada
es Corporacionde Noticias e Informacion (CNI) que encabeza Javier Moreno Valle.
Recibe soportenoticioso de Artear, Antena 3, Telemundoy Reuters.
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Diciembre: TV Aztecainicialasegundafasedel proyectode expansionqueticne
como objetivo elinstalar de 53 transmisoreslocales y 83 sistemas de antenasconuna
inversién aproximada de 35S millonesdeddlares, de esta forma, TV Aztccallegara al
95% dela poblacionde Ia Repablica Mexicana.

1996, julio 2 octubre 29: Sedesarrolla la"Guerradelas Televisoras™ . Televisa
¥ TV Azteca inicianesta confrontaciona causade sus relaciones financierascon Raul
Salinas de Gortariy en especifico, sobre el procesode licitacionde estaultima. Cada
una sefiala y aclara ¢! tipo de sociedad que estableciecron con Radl Salinas
asi como el origen y destino de sus inversiones

Porotraparte, TV Axtceca presenta anuncios, tarifas, raitings y programacionen
franca competenciacon Televisa. Dichaactitud obligaa Televisaaresponderdeigual
forma. Este hecho marca unreto para el monopolio Televisa, dadoque laatn incipiente
presenciadeuncompetidor enel mismo terreno repercuteen el nivel de sus ganancias.

Octubre 6: Se publica el anteproycectode Ley Federal de Comunicacién Social
queestableceelderechode todo ciudadanoallibre acceso alas fuentes deinformacion,
peroal mismo tiempo crea la figurade informacionreservada porel ministeriode ley,
encuyo caso noscaplicaria elderecho ala informacion. Este anteproyecto esresultado
del debate medios, de comunicacion, gobiemoy sociedad. Elobjetivo esreglamentar
el uso y concesionlegal de los MMC.

Octubre24: Lasempresas Televisa y Medcom de Clemente Serna anuncian el
acuerdo dealianza para el proyectode televisiondirecta al hogar (DTH -via satélite).
Deestaformaelsistema Sky de Televisa se fortalece ante lacompetenciade Direct TV
(sociedad de Hughes Communications y MVS -Multivision).

Noviembre30: Aparece el serviciode televisionvia satélite directoal hogar Sky
de Televisa. Ofrece 1 12 canales de videoy 48 deaudio. Suproyectodecobertura se
realizara en tres fases en el siguiente orden: Canada, Estados Unidos y México;
Centroameérica y Sudamdérica y al final, Brasil. Sky ¢s producto de la alianza de 4
empresas: News Corporation, Globo, TC12y Televisa. Sky scapoya enlos satélites
Solidaridad Il parasus transmisiones

1997, abril 16: Fallece Emilio Azcarvaga Milmo empresario televisivo y cabeza del
emporio Televisa. Tras 27 aitosdedirigirla empresa, logra incorporara 205 empresas
que dan empleo a poco mas de 20 mil personas en 34 giros de actividad: la
comunicacion via satélite, las agencias de publicidad eimportacion, los equipos de
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futbol, los grupos musicales, editoriales derevistas, librosy periodicos, lineas aéreas,
seguridad, turismo yadministraciondebicnes raices, asi como intereses enlaempresa
Univision en Estados Unidosy el sistema de television directa Sky, estacionesy grupos
detelevisién en Espaiia, Venezuela, Chile, Brasily Argentina.

Azcarraga Milmoimpulso a Televisa como empresa pioneraenlautilizacionde
satélites, ladistribucionde programasdoblados a 23 idiomas enmasde 100 paises, asi
como la producciéon y transmision del primer sistema de noticias en espaiol
en operacion las 24 horas del dias en América Latina, Europa y el Norte de Africa.

Lapresidencia ydireccion generalde Televisaquedd a cargo de Emilio Azcarraga
Jean, mientras que la presidencia del Conscjo y Vicepresidencia ejecutiva la ocupd
Guillermo Caifiedo White.

Agosto 15: TV Axzteca lanza al mercado de acciones sus certificados de
participacion a inversionistas, y lademanda provoca un gran repunte en labolsa de
México y Nueva York. De esta forma, TV Azteca aumentara su capital, obtendra
nuevos fondos y dispondra de un margen considerable para producir mas y mejor.
Actualmente se muestra comounaopcion entelevision comercial yaque encinco afios
surating de audiencia subiddel 6al37 porciento. De esta forma, su politica financiera
de apertura y de participacion ainversionistas en la televisora la muestra como una
empresa solida que hasabido captarelinterés publico.

2.4 LAS TENDENCIAS DE LA TELEVISION MEXICANA

Como sevioenclapartado anterior, la historiade latelevision enMdéxico implica
aspectos como lainfraestructuratecnologica, los aspectoslegales, lacreacionde una
television comercial, laintervencionestatal; suexpansion nacional einternacionalyla
creacionde canales culturales.

Para este trabajo nos referiremos especificamente alos tipos de television que
cubren el Distrito Federal dado que hay variantes a nivel nacional. Los canales que
cubrenel D.Fson: 2,4,5,7,9, 11,13,22 y40ademasdel servicio de television por
cable Cablevision (1969), DirecTV (Multivision, 1989), y Sky ( Televisa, 1996).

Los canales referidos a la transmision y cobertura nacional se derivan en dos
tendencias principales: la television privada o comercial y la publica o de caracter
estatal. Esta divisidn sc basa en la forma de su administracion y en el tipo de
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programacion. Asimismo, apareceunatercera vertiente enel mancjodelatelevisiony
eslatelevision cultural.

Elordende exposicionsera de acuerdo a esta clasificacion. Dentrodelaprimera
estinloscanales2,4, Sy 9deTelevisa, 7y 13de TV Azteca (antes en lared estatal).
Entantola TV estatal-cultural conlos canales 11 y 22, ademas del canal 40 deiniciativa
privada, incluyendoa TV UNAM como pioneradelas productoras educativas. Sobre
latelevisidn via cable, estemade estudio aparte.

2.4.1 LATELEVISION COMERCIAL

Como se vioenlosantecedentes de la television mexicana, durantecel afiode 1947
el gobierno mexicano formduna comisidnde estudio sobrelos modelosdela television
que sc implantaron en Estados Unidos (comercial) e Inglaterra (monopolio estatal).
Esta comision formada por Salvador Novo, Carlos Chavez y el ingeniero Gonzilez
Camarena sugiricron laadopcion del modelo estadounidense para facilitar la obtencion
de asesoria tecnologica en esta drea. Posteriormente, losavances que permitieron el
surgimiento de empresas televisivas fundadas por la iniciativa privada: Telesistema
Mexicanoy Television Independiente de México. La primera, con tres canales pioneros

2,4y 5)ylasegunda conlo que era canal 8 (actualmente canal 9).

Mastarde, el crecimientode Telesistema Mexicano anivel nacionaleinternacional
proponeuna alianzaa Television Independicnte de México. De esta fusion (1972) surge
Television Via Satélite (Televisa, S.A.), unodelosmonopolios encomunicacidon con
mayoralcance (Republica Mexicana, Norteamérica, Sudamérica, EspaiayNorte de
Africa) yvariedad de mercados (musica, video, cine, informacion, prensa y radio).

Como seve, latelevision mexicana se inicia como un negocio privadoen 1950:
el gobierno concesiond los primeros canales a particulares y con ello se descuidd la
cultura y la trascendencia de Jos medios masivos de comunicacion (MMC) en la
sociedad mexicana.

Sin embargo, en 1960 el Estado mexicano reconsidera el papel de los medios
masivos de comunicacion y emitela Ley Federal de Radio y Televisidonyconello, los
considera como canales de servicio pablico, ademas de hacerlos delimitar sus campos

deemisidn comercialy cultural.
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Latelevision comercial se entiendecomo una empresa manejada por particulares
parala promociény ventade productos de consumo intercalados enuna programacion
de entretenimiento. El receptor en este caso, es un medio de consumo para el

anunciante.
Enlaopinionde Jorge Lozoya el esquema que manejalatelevisioncomerciales

el siguiente: ™
Sobrevalora los conflictos sentimentales entendidos como una problematica

individual (telenovelas).

Estirmulacidn constante de una sensualidad elemental.

Ladiversiones el equivalente ala trivialidad.

Estarinformado esrecibirunacataratacotidiana demensajes relativosa hechos
recientes, sin marco explicitode referencia.

Estados Unidosy su estilo de vida son el sindnimo de lamodernidad y confort al
quedebe aspirarse.

La modemidad asume ¢l desarrollo espontinco de la ciencia y el consumo (la
television como unmedio magico y auténomo).

La cultura es el conocimiento aislado de fechas y momentos en la vida de
personajes, célebres en la clase media. Este esquema funciona de acuerdo con Jas
estructuras de desorientacion en donde el pasado es alterado para ajustarlo a las
necesidadesdel presente y modificarlaactividad cultural reciente.

Porotrolado, el gobierno mexicano acept6 esta distorsion permanente haciael
conformismo y exigié como contrapartida:

Disciplina estricta por partede la TV hacia el manejo politico dela informacion
nacional que ha deajustarse ala interpretacion oficial delos hechos.

Respeto formal a labuenas costumbres, segtin lamoral catélicadelaclase media.

Porlo anterior, segin Lozoya, el gobierno mexicano hacometido doserroresen
cuanto ala televisiony el resto delos medios de comunicacion y éstos han sido:

La falta de vision en la aplicacidn y trascendencia de Jos medios masivos de
comunicacion.

Laconcesion a particulares, que con su vision mercantilistahan convertidoalos
medios en unaindustria dela culturaendonde toda expresioncultural y artistica debe
ceilirse a sus codigos y conceptos para que el producto cultural sea generador de
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ganancias. Un ejemplo deloanterior es climperio Televisa en México yquecasise ha
convertido enla Secretaria de Cultura y Educacidnde lasociedad mexicana.

Por lo que sc refiere a las consecucencias del perfil comercial en la television
mexicana, Carlos Monsivais sefiala que en 30 afios consiguio entre otros puntos:*'

Convertiralafamiliaencélulade consumo.

Legitimar el culto a Norteamérica como clave delos contemporaneo.

Constituirse como medio de alienaciona la realidad cotidiana.

Negaralaactividad politica su potencial democratico.

Implantarunmodelo sustitutivode cultura.

Encuanto a Televisa, esta empresa haaprovechado sus nexos con el gobierno
mexicano para la ampliacion de sus redes de comunicacion locales, nacionales e
intermacionales.

Entre las razones por las que la television se dejo a particulares, podemos
mencionar tres puntos:

Tecnoldgicamente esunaindustria costosa.

Por el modclo adoptado por el gobierno mexicano, tenemos un esquema
comercial establecido por la sociedad de consumo norteamericana en donde lo
principal es vender sinimportar clcontenido dela programacion.

Laindustriadela TV scbasaenla utilizaciondel espacio nacional.

Enrelaciéonconelultimo punto, el Estado mexicano hacreadoleyespararegular
suuso, asicomounaserie de obligaciones fiscales alos empresarios particulares. Estos,
sinembargobuscannegociarlareducciénde susimpuestos obien, crearuna estrategia
queles permitaevadir el pago porlas ganancias quelesreditaa eluso dela television
(Ej. canal 9) y el resto de los MMC.

2,42 LATELEVISION ESTATAL

Por TV estatal en México se entiende a la estructura tecnologica y humana
destinada a la transmisién de mensajes por medio del soporte audiovisual y cuya
administracionesta supervisadatotalmente porel gobiemo.

Deacuerdoconelautor PérezEspino, latelevisionestatal surge dela necesidad
de ofrecer un contrapeso ala television comercial y sobre todo, de tener un vocero
propio para sus mensajes. Enun primerintento, el gobierno expropio los canales de
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Telecadena Mexicana (1975) parasumarlosacanal 13 y cubrir sus objetivos. Perola
inconstante politica culturaly clalto costode manutenciony produccién obligaron al
gobiernoa venderlared detelevision.

Sienlosinicios de latelevisién el gobierno hubiese anticipado el alcancede los
medios, posiblemente la historia seria distinta. Pero al tener ¢l control la iniciativa
privada, el gobierno quedéen manosdeunaminoria poderosa

Entre los canales quc la television estatal manejo fucron el 7,13 y 22, A
continuacién presento lo relativo a la red estatal y en particular, a canal 13 como
contraparte dela television comercial e intento gubernamental por administraruna
propuestacultural Porlo quescrefiereacanal 11 tambid¢nes considerado dentrode
esta clasificacion pero dado su administraciony contenido lo enfoco como cultural,
primordialmente.

Canal 13 surgidé durante el periodo del presidente Luis Echeverria
Alvarez, quien en 1972 decidio expropiarlo asi como a su red de repetidoras
En la cronologia presentada, en la cuarta etapa de la television mexicana,
el Estado mexicano toma conciencia de:

Laimportaciaestratégicadelos medios decomunicaciénelectrénicos (comola
television) como institucionesclaves paralaconservacidondel poder

Elpeligro potencial que para el Estado representaba enfrentarse a una difusion
concentradabajo el controldeunos cuantos capitales

Lavulnerabilidad gubernamental al no contar conun instrumento de comunicacion
social similar y tener en consecuencia que depender de un pequefio grupo de
detentadores delos medios para la promocion ydifusion de su proyecto nacional asi
comodelainformacion generada durante las gestiones presidenciales.

Coneste proceder, el gobiernomexicanointentd modificar lapoliticaoficialde los
medios de comunicacidn asi como movilizar a la opinion publica y ofrecer otra
perspectivadelatelevision al telespectador. Ensintesis, ofrecio convertirse enun medio
de comunicaciénsocial y "revertir el proceso dedesorientacion colectiva” como sefiala

Jorge Lozoya.
Siguiendo con el mismoautor, elesquemadecanal 13 manejd enoposicidoncon

latelevision comercial, lo siguiente:
La problematicaindividual esincomprensible sin el conocimiento del contexto

socialquelo genecra.
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Laobracolectiva essuperior éticamente a la compulsion personal por adquirir

satisfactores econdémicos.
La cultura es una concepcioén global y racional del universo y no un conjunto

fragmentado de conocimicntosy conceptos
Informar esinscribiralos nuevos hechosenunmarco dereferencia sociopolitico.

El concepto de modernidad no ¢s el equivalente al imperialismo y consumo

suntuario.
De esta forma, canal 13 como cjemplo de la television estatal propone
enlazar a los hechos y los sujetos para romper con el esquema comercial

sustentado por Televisa. ™
Por lo que sc refiere al disefio de su programacion, tuvo que considerar las

siguientesalternativas:
Dirigirse al creciente porcentaje de televidentesinconformes con la TV comercial

(Televisa).

Atraeralas masasconunaprogramacion similaral contenidodela TV comercial
ymejorarlo posteriormente.

Asi, laprimera opciénimplicaba hacertelevision cultural sincaeren el elitismo. La
segunda, difundir programas de cardacter popular sin contar conlos recursos financieros
suficientes. Finalmente, sc¢ tomo el segundo criterio para elaborar su contenido, de esta
forma, canal 13 opto por tomar un perfil competitivo con la TV comercial. Con el

transcursodeltiempo, losresultados fueron:
Desbalance economico debido a su restringido presupuesto gubernamental.
Manejo incompleto de la informacion debido a la falta de contacto con las
agencias noticiosas internacionales y la ausencia de una direccidén auténoma de
informacioény noticiarios.
En su intento por atraer espectadores, se llend de peliculas norteamericanas
repletas de prejuicios, colonialismo y violencia contra las naciones débiles.
En este fallido intento de competencia, canal 13 tuvo que reconsiderar su

desempefio asicomo la ausenciade una politica cultural que definiera su actuacion.
En este caso, la politica cultural se refiere "a una planificacion para el logro de

objetivos precisos, asi como las etapas necesarias parala realizacion de programas
aplicables alos medios masivosde comunicacion”. >
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Para 1976, ya conun papel mis definido presenta una programacion, acordea
su presupuesto y lineamientos (Telehistoria de Aféxico, F juicio de los nifios,
Teleculturama semanal de la prensa, Teledanza, etcétera) que le permitieron
ubicarse en ¢l gusto del pablico telespectador. Asimismo, en la produccién de los
programas anteriorescontd con ¢lapoyo de Television Cultural de México (TCM -
1972).

Aflosmastarde, en 1983 se crea el Instituto Mexicano de Television (Imevision)
y en ¢l se agrupan los canales 7,13 y 22, apoyados por Television de la Republica
Mexicana (TRMantes TCM). Conestared sebusco ampliarel conceptode television
estatal, peroen 19901a Secretariade Gobernacion decide desincorporarlos canales
7y22del D.Fy8deMonterreyydejar solamente el canal 13 como parte del gobierno

Como se ve, aldesincorporarloscanales 7 y 22, el gobierno dejo atrasla etapa
en que manifestd su presencia en los MMC bajo la supervision de la Secretaria de
Gobernacion. (A qué se debio la decision de vender dichas redes de comunicacion?

Como respucsta podemosconsiderar dos factores principales:

Elcostoso mantenimiento deloscanales y sus repetidoras, situacion quellevoa
ofrecerlasredes de transmisionala iniciativa privada. Deesta fonma Televisatendria
como contraparte una TV sustentada en lacomercializacion de productos aligual que
ellayconesto,darorigenaunacompetenciareal entre teletransmisoras

Alaausenciadeunproyecto de comunicacion congruente conlasnecesidadesdel
paisy surespectiva continuidad enlos distintos periodos sexenales de gobierno.

Como resultante de lo anterior, ¢l Estado mexicano mantuvo parcialmente el
control de los contenidos expuestos por las televisoras e incluso introdujo tiempos
exclusivos paraladifusionde susmensajes. Asi, la Secretariade Gobernacionjunto con
la Secretariade Comunicaciones y Transportes se encargaronde vigilar y controlar el
contenido de las emisiones de los MNC del pais.

Porotrolado, los canales que finalmente se desincorporaron fucronel [3yel 7
de Imevision y formaron parte de Television Azteca durante 1994 con las siglas
anteriores de XFIMT. En tanto, canal 22 a peticion de un sector importante de la
sociedad sc convirtié en emisora cultural.
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2. 5YENESTA ESQUINA... TELEVISAVS. TVAZTECA

Como se menciond anteriormente, la privatizacion de lared Imevisidndio origen
alsurgimiento de TV Aztecaen 1994, Constituida porloscanales 7y 13, TV Azteca
se hadado a la tarea de contraponerse al aficjo monopolio Televisa, no sélo en el
aspectode coberturasino enlos decredibilidad, ganancias, publicidad y poder, entre

otros.

Su cabeza, Salinas Plicgo sc hacolocado habilmente como unadversario enel
terreno que solia gobernar Azcarraga Milmo. Y curiosamente sc handadounaserie de
cambios que denotaneliniciodeunanueva etapaenla TV mexicana

Emilio Azcarraga como descediente de empresarios aprendio a ser cabeza de
Televisay convirtid a latelevisidon de México enun mediode penctracion querebaséo
la frontera nacional y alcanzé losrincones del mundo. Asimismo, supoafrontarlosretos
tecnologicos y abrir mercados a las producciones nacionales (telenovelas) En el
terreno politico se manifestdé comounclaro simpatizante del partidoen el gobicerno y
generalmente supo obtenerde él mas gananciasy concesiones que pérdidas.

Alsurgir TV Azteca, laguerra por el poderentretelevisoras fueclara y atraves
de diversas formas Televisa ha tratado de desprestigiar a Ja empresa intrusa. Sin
embargo, TV Azteca ha dadobatalla al presentar, obviamente, nuevas producciones

ycontenidos audacesque desplazan gradualmente asu antecesora.
Enel capitulo sobrela guerra delastelevisoras (Julio 2 octubre 29,1996), uno de

losejes principalesdeladisputa fue el cuestionamiento mutuo sobreelorigeny destino
de sus finanzas, la relacion con Radl Salinas y de éste con el narcotrafico. Ricardo
Rocha, periodista de Televisa, acuso envarias ocasiones a Ricardo Salinas Pliego de
haberobtenido ilicitamentela concesionde TV Azteca y de haberrecibido préstamos

del convicto hemmano del expresidente Salinasde Gortari.
Por su parte, Salinas pliego cuestiono deigual formalas maniobrasde Televisa,

probdlas operaciones financieras de TV Azteca einicio el procesode licitacionde la
misma, hechos por los que Azcarraga Milmo dio por terminada la disputa entre

empresas.
Posteriomente, lamuerte de Emilio Azcarraga (Abril 16,1997) da piealo que
puede considerarscun parteaguasen la historia delatelevisionmexicanayendonde
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TV Azteca surge comouna empresa con espiritu decambio, En contraste con Televisa,
TV Aztecaincluye en sus programasmayores dosisdercalidad quela hacen agresiva
al telespectador frente al estilo conservadorde la primera.

Asi, el nuevorctoiio delatelevision comercial introduce programas de servicioa
lacomunidad, entretenimicento e informacionconciertotoque de sensacionalismoen
dondecl medioreflejaauna sociedadinquietay avida denoticias. Antelacompetencia,
Televisa también ha innovado su programacion y cada una busca el primer lugaren
ofrecerlo mas espectaculardelos sucesos por television.

Sobre el plano delas finanzas, TV Aztecabusca elcrecimicntode laempresay
paracllo, laconvocatoriaenla bolsadevaloresde Nueva York a nuevosinversionistas

obtuvounarespuestaexitosaquesereflgjara enel aumento de produccionesy empleos
adebera mantener,

quelaimpulsenaconquistar nuevosmercados. Entanto, Televi
cuidary guiar sulinca decrecimiento bajola batutadel terceragencracion dela familia
magnatede lacomunicacion: Emilio AzcarragaJean.

En la practica, tanto Televisa como TV Azteca son dos televisoras con
administracionesdiferentesy enlateoriaobedecen al modelode la television comercial,
caracteristica que la llena de contenidos parasitarios que en poco o nada integran v
preparan a la sociedad para su progreso sino por ¢l contrario; usan el medio como
vendedor y fabricante de una realidad limitada . Y citando las apreciaciones de la
investigadora Carola Garcia Calderontenemos que: "La television ha sidounnegocio
sujetoal comportamientodel mercadoy aunsistemade competencia. Ese papeldela
television privada ha sido claro, resulta congruente y util ante el neoliberalismo, la
privatizacidny laspautas culturalesen el gobierno salinista. Esta situacion, la existencia
de una television de Estado (ante la reprivatizacion, la venta de paraestatales y el
adelgazamientodel gasto publico) resultaun obsticulo parala politica econdmica, y no
uninstrumento de Estado que responda anecesidades de coherencia delmismo aparato
estatalo arequerimientos culturales™.

Si ubicamos lo anterior en términos de contexto historico tenemos que por
principioelliberalismo como propuestaccondomica introducidaa principiosdel siglo
XIX tuvo como caracteristica la libre competencia en forma desigual, porque un
producto extranjero frente auno nacionalno tuvo ¢l mismo precio, calidad, ni tiempo
de elaboracidonendonde, porldgica, el ganadorera el mas fuerte en todoslos sentidos.
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Enticmposrccientes, larecimplantacioninternacional del nuevo liberalismoyen
especial, en México porel expresidente Carlos Salinas de Gortari (1988-1994) trae
como consecuencia un sometimiento de la economia, politica, cultura y tecnologia
nacionales frente a los dictados de la batuta de los Estados Unidos. La venta de
paracstatales acusaun deslinde del gobierno enlos sectores arriba mencionadoscon
susrespectivas consecuencias.

Enel caso particulardelastelevisoras, la adquisicion de la red nacional Imevision
por parte de la iniciativa privada indica al gobiermo como poco interesado en
administrar, sostenery determinar los objetivosde unmedio como latelevision (Ej.
canal 13). Pero este sintoma no es rcciente sino que obedece a la
determinacion del gobierno alemanista de usar a la television como medio
comercial en 1950. Y desde entonces, la television comercial se avocd a
la redundante tarea de co-gobernar con el gobiecrno ante la inexperiencia
de este ultimo en el mancjo del medio.

Y sibien, la television comercial es productiva en el sentido economico en el
aspecto sociocultural es una franca instructora de la cultura masiva y dominante
(telenovelas, seres policiacas norteamericanas, partidos de flatbol, espectaculos).

Encuantoal panoramadelatelevisionestatal, ésteno es tannegativositomamos
en cuenta la supervivenciadel canal 11 y lareestructuracion del 22, que a partir de
politicas culturales yadministrativas definidas, aplicadas aun perfil especifico, cumplen
con el objetivo de rescatar las expresiones nacionales. Su contenido se integra con
produccionesinternacionalesde tipo documental, histéricoy artisticoque danadichos
canalesuna personalidad cultural. En el caso delrescatado canal 22, su ejercicio cultural
fueconsiderado porlaorganizacioninternacional UNESCO para otorgarle el Premio
Camera 1997 como la mejor politica cultural entelevision (Octubre 4,1997).
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A esto le hemos llamado Television Cultural, una utopia en cortinuo
movimiernto. La utopia de la television no es otra cosa que la democracia y la
liberrad pucsta sobre el vasto territorio de la imaginacion en el que crecen los

suertos de un pais o de un continente y que son la riqueza de las expresiones
que llamamos culturales hoy, dentro de un proyecto televisivo. Una utopia que
aparece todos los dias en la pamtalla y que por eso mismo deja de serlo para
convertirse en la triste e interesante cotidianeidad de la lucha por una tele-
vision que vaya mdas alla de lo comercial, que se acerque mas a lo piblico y
que se ubique en una zona que todavia no acaba de nacer.

JOSE MARIAPEREZ GAY
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CAPITULO III CULTURA Y TELEVISION

3.1 ELCONCEPTODETELEVISION CULTURAL

Enlos altimos 38 aiios (1959 1997) sc ha manejado el concepto de televisiéon
cultural en México como elde unatelevision que no es comercial en su programacion,
tiene apoyo estatal para su sostenimiento. Dentro de este rubro sc habla de las
manifestaciones representativas enlos canalesdetipo cultural con transmisionen el
Distrito Federal y son, en orden cronoldgicode apariciénel 11, 9,22y 40.

Eneste trabajo se considero alos canales 11 y 22 como culturales debido a su
contenido aunque se contemplan también dentro del sector estatal. Sin embargo la
existencia de una politica cultural regida por un consejo en cada una, asi como Ia
administracion mixta en la que participan instituciones educativas, gobierno y
patrocinadores, las convierten encjemplo funcional de latelevision cultural.

Porotra parte, la posibilidad de que la televisidon sca cultural es tema obligado de
discusion porlosestudiosos y tedricos de la comunicacion, debido a su explotacién
comercial en algunos paises. Este ejemplo se debe principalmentea queel origendelos
medios masivos de comunicacion se dio en los paises industrializados del sistema
capitalista, quienes implantaronun esquemabasado enlapromociény consumo de
productos. De ahique: "En el control de los medios dedifusion cultural se produce, no
solounapoderosainfluenciaen el reino delasideasy delainformacion, sino también
un poder politico y un potencial considerable deriqueza material”.>

Sinembargo, la television publica fue pionera al convertirse enun medio que
puede ofrecer algo mas que mercancias a la teleaudiencia. Los primeros canaleses
ofrecer una progrmacidn alternativa fueronel 13 y el 11. En el esquema estatal de
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programaciondecanal 13, se dio la propuestade convertiralatelevision enun medio
de enlace para la sociedad y ofrecer una programacién no violenta y de mayor
contenido cultural, detal forma que la visualizé como una ventana al mundo, conun
vasto campo de accion como e¢s la cultura misma. Pero su inestable directriz y
administracion dieronfina este proyecto.

Canal V1 El primer canal cultural y educativo de América Latina surgio a
finalesde 1958 bajo ladireccidon del Instituto Politécnico Nacional conlaidea se servir
ala comunidad estudiantil y de ofreceruna programaciondiferente al teleauditorio. En
un principio sus emisiones se¢ hiciecron a nivel artesanal y le tomod once afios ser
considerado por el gobierno comoun canal educativo y cultural (1969). Los programas
queledieron gradualmente esta personalidad abarcaron temas decine, teatro, musica
ydanza. A pesarde suslimitacionescanal 11 halogrado demostrarquelacultura por
televisiones factible.

Al respecto de los dos canales anteriores cabe preguntar:guna estacion de
televisionpor elhecho de programar temas de bellas artes es cultural? s En qué categoria
queda el resto delas emisiones de los otros canales?

Paracomenzar a contestar estos cuestionamientos debe empezarse pordefinirla
television cultural. Paraello se contempla una perspectiva general y otra particular. En
el concepto general si partimosde queelhombre es creador de obrasy transformador
desu entomo, podemos decirque todo lo que él hace es cultura. Despudés, silatelevision
como partedelos medios masivos de comunicacion (MMC)resultauna extensiondel
hombrey seencargadedifundirlo que hace, entonces se convierte automaticamente
encultural.

Conrespectoal concepto particularque seaplica para TV cultural tenemos que
se usa cuando el contenido del canal teletransmisor esta integrado por elementos
representativos de las bellas artes (teatro, pintura, danza, escultura, arquitectura,
musicay literatura) ademas deincluir loselementos formales de la culturadeun grupo
humano (politica, filosofia, ciencia, técnicay arte).

En el caso de México, las iniciativas por brindar una television cultural se
encuentran masclaramente en el scctor gubernamental que enellado delainiciativa
privada. Asi, la TV cultural en el pais se la denomina también TV publica o estatal
porquerecibe apoyo gubernamental para su sostenimiento y difusion. Encuantoasu
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contenido, déste procura tocar tematicas de interés social en una programacién

establecida por suslineamientos.
Paradefinirlatelevisioncultural retomarélos términos anotados alo largode este

trabajo, por tanto es: "La institucion de comunicacion encargada de teletransmitir
imagenes ysonidosrelativosalosaspectos socialesy matenalesdelaactividad humana
con la finalidad de promover la informacidn, integracién y desarrollo humano enla

sociedad tecnificada.”
En relacién con la television cultural que se hace en México,

(concretamente en los canales del Distrito Federal 11 y 22 ) podemos decir
que cabe en cllos la definicion anterior y a la que se ailade el apoyo estatal
y su uso especializado en Jas manifestaciones culturales nacionales e

internacionales.
Porotrolado, enunasubdivisidn delatelevision cultural mexicana existen dos

categorias: urbana yrural. Enlaprimerasu programacion englobatemasinherentesal
acontecer nacional e internacional dado que su publico pertenecealasciudadesocalos
centrosde mayor concentracion econdmica que lepermitenteneracceso auna mayor

informacidény participacion.
Enlatelevision culturalrural el contenido sebasa enlosrequerimientoslocales de
una comunidad asi como enlaintegracion de mensajes tendientesaintroducirlaenel

conocimientodel contexto nacionaldeun pais.

3.2 LASRELACIONES DE LA TELEVISION CON LA CULTURA

Como ya se abordd en el segundo capitulo, la cultura de masas tiene su
fundamento principal enlosmedios masivosde comunicacion (MMC). Consullegada
enelsiglo XX, las puertasde lacomunicacidn yla culturase hicieronaccesibles para
una granmayoriade paises en el mundo y trajeron consigo cambios sustancialesenlas
diversasareas del conocimiento. Noen vano Marshall McLuhandeclaré alguna vez que
elsiglo veinte se convertiria enel siglo de las tes: Telecomunicaciones, transportey

turismo.

Sin olvidar la importancia de la prensa y el cine, la television y la radio se
convirtieron enlos medios mas eficaces para explicar y mostraracontecimientoslejanos
aunagran parte delas sociedades tecno-industriales modernas. Y fue hasta entonces
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que secomenzo acuestionar laimportanciadelos MMC como generadoresde cultura,
riquezay poder para quieneslos manejan.

Encoincidenciacon elanalisis anterior, Cazeneuve aporta un criterio similar sobre
larelacién delatelevision con la cultura en donde este MMC contribuyc a: ¥

Fomentar la curiosidad y el gusto porlalectura.

Elevar el nivel culturalde los grupos sociales.

Brindaruna comunicacion accesibley variada.

Favorccer eldesarrollo cultural.

Enelaspecto apocalipticodela TV estan los siguientes puntos:

Latelevisionsolo brindauna falsa cultura, superficial eincompleta.

No formajuicio.

Essdloun estimuloy complementodelaverdadera cultura.

Los MMC “industrializan” (sic) la cultura. Esta deja de ser un hecho personal
porque es producida porla tecnologia.

Trivializanlainformacion.

Difundenincoherentementelos conocimicntos

Fomentala pasividad en el teleauditoro.

Si tomamos en cuenta las consideraciones tcoricas sobre las relaciones de la
television conla cultura, se aprecian posturasa favoryen contrade su funcioncomo
medio de cultura.

En la parte practica, si comparamos los contenidos culturales de la television
comercialy delatelevision publica podremos decidir sinosquedamosconlaobrade
unaestrella del especticulo o de uncompositor mexicano, por ejemplo. Enresumen,
todo es cultura pero el cuestionamiento principal radica en quéclase deculturaesla que
sedifundeporlosmedios y qué tipo de mentalidad es laque estacreando enla sociedad.

33TELEVISION CULTURALO LA CULTURASEGUN...
Como la cultura implica una variedad de ideas y definiciones, la television se
convierte en suimagenmas fiel y refleja caracteristicas particulares cuando setratade

aplicarla a un canaldetipo cultural. Desde un particular pu nto de vista, al hablarde
television culturalurbana, se debe empezarpor definirsus sentidos:
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a)Institucional o piublica, que serefiereala TV como organismo apoyado por

el gobierno para el desempeiio de susfuncionescomo en ¢l caso de México. El gjercicio
dela TV publica-cultural se ¢jerce porlas instituciones gubernamentales porque en
primer lugar, es parte de su rol el brindar educacidn y cultura a la comunidad
que rige. Y en segunda, porque la television comercial aunque tiene la
oportunidad de financiarla, prefiere seguir aplicando su esquema de
ventas.
b) Cudtural en cuarnto al cornternido de la programacion que brinda al
teleaunditorio. Esta se refiere a las transmisiones relacionadas con aspectos de las
Bellasartes, asi como lorelativo alaciencia, filosofia, politicay economia nacional e
intemacional.

) Urbana porque para este trabajo sc eligicron algunos canales que
transmiten en el Distrito Federal (D.F), principal centro de actividad economica,
politica, socialy cultural del pais. Cada canal se enfoca a unconcepto distintode hacer
cultura por televisidn porque cada uno cuenta con distintos recursos para su produccion
audiovisual.

Porlo anterior, loscanalesclasificados como culturalesene! D F. son:

Canal 9 fue la aportacion cultural de la television comercial (Televisa, 1983-
1990).
Canal 11 representalosiniciosdela television publica-cultural en Mdéxicoy esta
bajo la direcciéndel TPN y de la Secretaria de Educacion Pablica (1959).

Canal 22 vienc arepresentar una de las opciones mas actuales en TV cultural.
Después de sureestructuracion administrativa, cuenta conelapoyodel gobiemoytres
universidades para cl disefio y perfil de su programacion. (1991)

Canal 40 de la banda UHF es uno de los mas recientes en las pantallas y es
resultado de lainicimtiva privada mexicanacon el objetivo de presentar el contexto real
de los hechos sociales, asi como el de aportar elementos de reflexién al auditorio.
(1995)
Porlo que se refierc a las comparaciones resulta elemental la diferencia entre
Televisayel IPNolaideade éste conel Consejo de Plancacidndelas universidades
aplicado a canal 22. Ademas, intervienen elementos tecnologicos, econdmicos y
humanos en distinta proporcién para hacer funcionar un canal de television y porlo
tanto, para presentarun concepto particular dela cultura.
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3.3.1 CANALNUEVE: TELEVISA ENLA CULTURA

Elpresente apartadoincluye al canal 9 como cjemplo de canal cultural extemporineo
y me parecio importante inciuirlo porque en su momento fuecunejemplodecomola
televisiondeiniciativa privada manejé la cultura (Televisa, 1983-1990).

Canal 9 también llamado La alegria de Ja culiura surgid enabril de 1983 como
una expresion cultural del consorcio Televisa. Esta propuesta se aprecia desde dos

perspectivas:

Como una opcidn no comercial en la programacion difundida por el emporio
Televisa enlaquelacultura setomd como contenido y se combind conlosrecursos
econdmicos, tecnologicosy humanos, de tal forma que se considerd como uno de los

mejoresintentos enese sentido.
Desde un enfoquecritico, dicho canalsélo fue un pretextode Televisapara evitar

la expropiaciondel mismo por elgobierno y el pago deimpuestos porusodel espacio
nacional para sus transmisiones. Asimismo, su mancjo se dirigio ala justificacion y

ponderancia dedicha empresa de comunicacion.
Retomando laprimera apreciacidn, canal 9, deiniciativa privada, esunejemplo

de lo que una apropiada organizacion de recursos puede lograr en la produccion
cultural. Este aspecto se deja al gobierno y dado que la cultura por si misma no es
rentable, entonces sedeja de lado porlos grandes grupos deintereses economicos.
Porotrolado, lacultura se convierte en mercanciacuando un grupo dominante
crea la industria culmral (Cfr.Cap.1) en donde la accion de los medios masivos
MMMC) mediatiza lasexpresiones dela sociedad y lascanaliza almercado delaoferta

yla demanda.
Elautor Pérez Espino, sefala que el surgimicnto del canal 9 obedeceadiversos
factores y nosélo ala simpleintencionde Televisa "de brindar cultura para enriquecer

el espiritu”. Entreellos:™
Facrorsocial: Comorepresentante de la television comercial Televisatiende a
concentrarse en presentar anunciantesal teleauditorio, porlo que descuida el contenido

y calidad de sus programas. Estos ofrecen unbajo contenido intelectual, vulgaridad,
violencia, banalidad y pautas de conducta extranjera.
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Factror econdémico: Debido alacnisis financiera de 1982 y a lamarcada injerencia
del Estado en el sector empresarial del pais, Televisa fue considerada como posible
materia de expropiacion (en especial canal 8 por el vencimiento de su
concesién) por el gobicrno de José Loépez Portillo.

En el nivel interno, Televisa sufrié la quiebra de uno de sus accionistas
(Grupo Alfa) por lo que deccidio moderar su papel como gencradora de
ganancias.

Factor politico: Antela posibleintervencion del Estado en en la expansion de
Televisa, éstaopté por convertir uncanal comercial en cultural.

Como ya semenciono, la fusionde Telesisterna Mexicano (TSMecanales 2,4y 5)
y Television Independientede Méxicoen 1973 (TIM -Canal 8) ,dio onigen a Televisién
Via Satélite, S.A. (Televisa) y con ello reforzoé su mercado en diversas areas (cine,
radio, prensa, deportes, espectaculosy servicios).

Sinembargo, este acento comercial se vio amenazado por los factores sefialados.

Comorespuesta, Televisacambié ladenominaciéndecanal8alade Canal9/a
luzde la imagrinacicn. De esta forma, en caso de que el gobierno mexicano dispusiera
su expropiacion, Televisa noarriesgaba los canales de su red original, sino que ofrecia
aljuego politico elcanal adjunto. Asimismo, canal 9 le permitio a Televisa convertirse
enunproductorde culturalo que atenud su tendencia comercial en tiempos de crisis
econb6mica, porque partedelas ganancias generadas por suindustria sedestinaronal
financiamientodelosrecursos humanosy materialesdel canal.

Facror ideologico: Aldestinar Televisa uno de sus canales a la programacion
cultural, siguid generando plusvalia porque solo cambio su forma: de cconomicaa
ideologica. Enla plusvaliaideoldgica consiguio reforzarsusinteresesdeclaseatravés
del manejo que le did a la cultura.

En la perspectiva del materialismo histérico a la que se refiere ¢l autor, ésta
concedeimportanciaalas estructuras de poder (nacional y trasnacional) delos medios
de comunicaciony lasnuevasestrategiasde dominacion cultural instrumentadas porlos
paises capitalistas avanzados enrelacion conlos paises menos desarrollados.

Enelcasode México, tenemos que su cercania con Estados Unidos provoca las
siguientes situaciones:

El establecimiento de un modelo comercial en la television, mismo que al ser
manejado porlainiciativa privada, secreabasicamenteuna culturade consumo.
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"Difundiry promover bajo esteinterés material, unmensaje informativoy cultural
fragmentado y estandarizado que reclabora en el campo de los simbolos y las
manifestaciones estéticas la estructura material de la cual depende y de
la cual es vchiculo".®™

La influencia de Estados Unidos en México sc da a través de la
empresa Televisa y con cllo se favorece a la infiltracion de sus modelos de
comportamiento. Al respecto, Bonfil Batalla opina quc Televisa lleva a
cabo las siguientes acciones:

Elaboraproyectos sustitutivos paraimplantar unacultura ajena.

Dicho proyecto menosprecialaculturatradicional y adopta elmodelo extranjero.

Alserextranjero, esun proyecto trasnacional.

Elproyectotrasnacional paralizala culturanacional y dinamizala cultura extranjera,
dcestaformaprovoca launiformidad culturalenlasociedad mexicana.

Porotrolado, este proyecto contemplalos contenidos superioresdelacultura
universal (Jas expresiones mas representativasde las distintas culturas).

Porlotanto, laculturaviencaser el conjunto de actividades artisticas y ciertos
campos del quehacer intelcctual Esta idea es apoyada por la élite y la burocracia
gobemante.

El proyecto sustitutivo de Televisa favorece la hegemonia imperialista.®

Estaideade "cultura cultivada o erudita” fue manejada ampliamente por el canal
9 porque se exalto la cultura anglosajona, en tanto la cultura nacional se manejo desde
la perspectiva vistosa del folklore. Sobre este mismo renglon, el canal 9 al brindarla
culturauniversal por cuentagotas, introdujo al espectadoralaasimilacion deuna culura
dominante, después para su diversion, sele presentaron aspectosdela cultura mosaico
(entérminosmas simples, conocimientos divididos, lamados por Moles "semantemas”
yporLévi-Strauss "culturemas”). De estaformalacapacidad criticay creativadeuna
comunidad fuerelegada. Ensintesis, canal 9 fue expositordela culturamosaico (Cfr.
Cap.I) ydelacual sedesprenden dos vertientes principales: la cultura elitista y la cultura
de masas.

Laprimera fue aplicada porcanal 9 como la seriede expresiones extranjerasen
loscamposdelaactividad humana. En el segundo aspecto, dicha cultura difundida por
los medios de comunicacion se banalizo y se fragmentd en su manejo para hacerla
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entendible alteleauditorio. Un ejemplo de lo anterior fue el programa "Videocosmos”,
unatele-enciclopedia enla que desfilaban una variedad de temas sin conexidn alguna.

Alrespecto, elcomunicador Virgilio Caballero opina:

Canal 9 era rambién television cultural, ademas hecha desde el
monopolio de la television mercantil. Creo que hay que empezar por
respetar el intento, el deseo, la pretension. Siento que en e€sos buenos
intentos predominabala idea de que la relevisiorn cultural es la difusion de
la alra culiura, la difusion del arte y de los artistas. Y una relevision asi
concebida tenia que morir fincalmente de inanicion. Fsoen primer (ugar.
En segundo, el canal 9 presenraba una vision fragmentaria de la vida p,
por si fucra poco, una vision fragmentaria de la culiura. £n sus peores
momentos concihio la cultura como las informaciones calendaricas que
dabanerilos almanacuesde mi niflez, que ponian frases célebres, hombres
cdlebres, artistas célebres, fechias célebres y todo célebre, y entonces

termind en un calendario . *'

Posteriormente, unavez quelasituacion econémica se estabilizo y el gobierno
anuncié quedesincorporariala red de Imevision(7, 13 y 22) y susrepetidoras, Televisa
volvié a cambiar la personalidad desucanal: el 9dejo desercultural (1990) yseintegrd
al circuito comercial rapidamente, gracias alasalida de patrocinadores delared de
Canal 7. Asi, La alegria en la cultura se transformo en el canal de La familia
mexicanael 19de noviembrede 1990. La programacidnde alta cultura se cambid por
la cultura popular urbana por lo que se llen6 de peliculas mexicanas, telenovelas y
programas insulsos. La programaciontipica y original del consorcio televisivo.

3.3.2CANAL ONCE: PRIMERCANALCULTURALY EDUCATIVO
DE AMERICA LATINA

Como ya se menciond, los avances logrados por la television mexicana se
manifestaron a la sociedad en 1950 al emitirse el cuarto informe de gobierno del
presidente Miguel Alemdn. Asimismo, lainiciativa privadaimpuso ladinamicaa seguir
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por este medio de comunicacion: el establecimiento de un esquema de consumo y
diversidon enloscanales2,4,5 y 8 (posteriormente 9).

Sinambargo, latelevision comercial no seriala Gnicaen cubrirlas pantallasdela
poblacién mexicana. Nueve aflos despuds en 1959 sale al aire la estacion XE-IPN
Canal Once bajo ladirccciondel Instituto Politécnico Nacional.

Laapariciondecanal 1 | sedebealos esfuerzosde Walter C. Buchanan, egresado
del IPN y titular de la Secretaria de Comunicacionesy Transportes en el periodo de
1958-1964. Con la inquietud de mostrar los avances del Instituto, el ingenicro
Buchananemprendio latarea de fundar el canal. Asi, el proyecto de hacertelevision por
partedel IPN surgiden 1957 conlaintenciondeusarla como apoyo educativo parael
alumnado en areas de ciencias sociales, matemaiticas, idiomas y otras, Para el afio
siguiente, el 15dediciembredel958, se poneen marcha el funcionamientodel canal
a nivel interno debido alas siguientes circunstancias: sciial incipiente, deficiencias
econdmicas, técnicas yfaltadeun proyectocultural definido.

En 1959, elingeniero Alejo Peraltainicio latransmisionde Canal Once conuna
clase de matematicas y a partir de este momento la actividad del canal aumentd
gradualmente.

La primera ctapa de experimentacion de canal
cuando su antena se instald en el cerro del Chiquihuite y permitio un mayor
radio de transmision en el Distrito Federal.

Despuésen 1969, atravésdeun decreto presidencial, sedesigna ala Secretaria
de Educaciéon Puablica para que establezca lasbases del funcionamiento del canal. De
estaforma, la programacion se enfoca ala orientacidon social, educacion, culturaylo que
estime el Ejecutivo Federal paraincorporar al canallos proyectos gubemamentales. En
la parte técnica, laSecretaria de Comunicaciones y Transportes (SCT) se encargaria

11 termind en 1968

deapoyarlo.
Por lo que respecta a sus objetivos generales de programacion, contempla lo

siguiente en el porcentajeindicado:
Brindar soporte y asistencia paralaeducacién. 4226
Informacion 18%%
Difusioncultural 20%6
Servicios 5%
Entretenimiento 15%%

61




Encuanto a su equipo basico de transmisiones, este consistid en: tres estudios
blanco ynegro, untelecine blanco y negro, un transmisor de 20 KW, una unidad movil
blanco y negro ydos videograbadoras Ampex. ™

Anterior a este apoyo gubemamental, la forma de hacer programas

fue muy niustica debido a que los recursos técnicos y humanos fueron
minimos. Sin embargo, Canal Once tuvo interés verdadero en acercar la
cultura a su restringido teleauditorio. .o mismo presentd actos musicales
desde Bellas Artes que a invitados en un estudio para actuar, cantar o dar
clases.
Ensu precaria situacion, canal 1 1 busco el apoyodel Instituto Goethe y el Instituto
Francés de América Latina (IFAL) para nutrir su programacion con cine aleman y
francés. Deigual forma seintereso en presentar los estrenos de teatro a sureducido
grupo detclevidentes. Encuanto asu personal, ninguno era especialista en el mancjo
delatelevisiony fueron aprendiendo sobre lamarcha. Huboinventivay calidad para
sacar adelante las emisiones del canal.

En 1978, la seial de canal 11 se recibe en el Distrito Federal y Estado
de México, asi como en algunos estados del norte de la Repuablica. Gracias
a la importancia que revisten algunos de los programas, canal 11 distribuye
su sefial a 110 repetidoras rurales y tiene acceso ocasional a casi todo el
pais. Por lo que se refiere a su soporte técnico, en 1980 el equipo de blanco
y negro se renovo, por lo que sus transmisiones se realizaron a color con
excelente imagen y sonido.

Durante la década de los ochentas, canal 11 logra colocarseenelinterésde la
teleaudiencia con el noticiario Enlace con la comunidad, asi como tener cobertura
nacional graciasalapoyo dela Direcciénde Radio, Televisiony Cinematografia(RTC).

Hacialos noventa, bajo la direccion de la Lic. Alejandra Lajous (Feb.11,1991
abril 19, 1994), Canal Oncetuvo el objetivode mejorar su personalidad en television.
Para ello fue necesario hacer una diferenciacion enel contenido de sus programas, dado
que TV educativay culturalse confundian.

Enlaparte educativa, el canaltiene el objetivo deimpartirlos conocimientos de
unaeducacion formalaungrupo especificodereceptores. Encuantoa su parte cultural,
ésta se compone por una variedad de programas que se destinan aun pablico diverso
y que se difunden enun horario acorde con su interés.



Porlo queserefiere al conceptodehacer cultura entelevision Alejandra, Lajous
opina: "Estala entendimos nosotros comouna televisiénque no debe circunscribirse
temdticamente. Aceptamos el valor antropologico delacultura, en el sentido de que
toda expresién consciente del hombre puede serentendidacomo expresioncultural y
porello todoslos temassondenuestro interés.. Masbien, nuestra, definiciéndelo que
debia transmitirse la oricntamos con base en la calidad de su realizacién...
Aparte de la calidad de la programacién hay que organizarla. y el tercer
punto importante para tener un estilo, una personalidad que nos distinga
de las demas estaciones, es la imagen corporativa que mancjamos a
través de nuestra identificacion como canal y de la promocién que hacemos
dela programacion... Yodiria que esos sonlostres elementos fundamentalesque nos

norman”.*

Efectivamente, los elementos enunciados anteriormente contribuyeron aelevar el
nimero de espectadores de Canal Once: de 0.2 puntos aumentd a 5 puntos de
audiencia. Enlo querespecta a su programacion el 70%6 es material importado yel 30%%
restante es produccion del canal. Los programas producidos son: A quinos rocc vivir,
programa de contenido social conducido por Ia periodista Cristina Pacheco, otro
programade concurso estudiantil, A la cachicachi porra,y dos noticiarios : 7/aoy en
la Culrura El Primer noticiario cultural de la television mexicana y el informativo

Enlace >

Sobre su situacion economica, ésta se encuentraen mejornivel porqueredujo su
personal ylogréoun mayor apoyo del gobierno mexicanoy algunas empresas paraestatales
Incluso, graciasa esta solvencia cabelaposibilidad deapoyara productoresindependientes
que enriquezcan el material audiovisualdecanal 11 . Pero no sélo eso, sino tambicn
desde su enfoque, enriquecer la cultura del pais asicomo alentar el trabajo de jovenes
creadores.

El comentario que se desprende sobre canal 11 e¢s ¢l de una institucion de
comunicacionque harealizado un trabajo loable y digno a pesarde tenercomo limitante
su presupuesto reducido. Su personalidad es la de una televisora estatal y cultural
porque recibe apoyo y asesoria de organismos gubernamentales para su sostenimiento
ydifusidnasi como el debrindaren su programacidénuna diversidad detemas sobre el

acontecerdel hombre.
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Canal 11 presenta en su programacion variedad de contenidos adaptadosalos
distintos gustos eintereses deltelcauditorio y por esto mismo contribuye al proceso
cultural delasociedad ya que permitelaretroalimentacion entre susintegrantes; secrean
nuevos codigos; la experiencia personal pasa convertirse enuncimientodela cultura
ytodaestasumadeacciones conformalas costumbresquedanidentidad a un pucblo
y también su evolucion. En el concepto de Morin (Cap. I) la cultura es un concepto
dinamico y cabe agregar que soélo ¢s posible sila comunicaciéntambiénlo es.

Por lo anterior, canal 11 e¢s cjemplo de la cultura en television porque
no solo brinda programacion extranjera de buena calidad sino que se
ocupa de rescatar y mostrar las historias que se¢ tejen en las urbes y la
provincia: habla delos mexicanos paralos mexicanos sincaer en nacionalismos (Aquei
nos 1oco vivir).

Enrelacion con el noticiario Koy ern la Cultura, esun programa que brinda los
aspectos relevantes de la cultura auspiciados por instituciones como el Instituto
Nacional de Bellas Artes (INBA), Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CNCA), museos y universidades, etcétera.

Enresumen, el casode Canal Onceeseldelaaplicacion decun medio masivo de
comunicacion parala culturay resultafuncional porque presentaimagenesy contenidos
que expresanunaidentidad. En contraste conla cultura presentada por canal 9, canal
11 evita presentarla como un acontecimiento espectaculary la aborda directamente
para hacerla accesible al publico que caracteriza a un MMC como es la television.

Alcjado del afan de manipular y vender, canal 11 busca en cambio, conjugar
libertad y calidad enlos contenidos para lograr los objetivos previstos en su politica
cultural. Sobreeste renglon la politica culturalde canal 11 sebasa entres elementos:
seleccion, organizacidny estilo para hacerllegar sus programas. Deesta forma, el Once
no busca competir con los canales comerciales, sino mejorar sus condiciones para
brindar al telespectadoruna altermativa de calidad tematicay audiovisual . Lo anterior
fue confirmado porsu directoradurante el foro Aféxico ante el final delmilernio (Sept.
10, 1997), donde reafirmé la postura y el compromiso de canal 11 como televisora
publica.

Actualmente, sus antenas enel Cerrodel Chiquihuitedan coberturnal todoel Valle
de México y le permiten Hegar hasta Pachuca. En cuanto a sus repetidoras ésta se
encuentranen Morelos, San Luis Potosi, Vallede Bravo (lo que lepermite llegara 302
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- ciudades) y una préxima en Tijuana, mientras que porvia cablellegara a240 lugares
mas. Porloanterior, canal 1 1 esun esfuerzoejemplar por hacertelevisionculturalen

Meéxico.
3.3.3CANAL22: UNA VENTANA AL MUNDO

Lacreacion de Television Cultural de México (TCMN -1972) se debio al interés
del gobierno echeverrista por crear junto con este organismo, una red nacional.de
comunicacion independiente de la television comercial para canalizar sus
comunicados, de esta forma sesumarona esteintento: canal 13, RTC, Pronarte, IMT,

» IMER, IMCINE ¢ IMEVISION.

Por otro lado, TCM tuvo la tarea de producir television de tipo cultural para
confrontaria con la programacién de la TV comercial. Despudés, TCM cambié de
denominaciona Televisionde laRepublica Mexicana (TRN) y posteriormente, junto
conPronartescintegrarona Imevisionen 1985,

Es bajo la etapa de TRM que canal 22 sale alaluz el 15 de abril de 1982, Su
creacion sedebio al objetivo decontribuir al desarrollo de México enmateria cultural
Encuanto asuprogramacion, estaseriadifundida exclusivamente en el Distrito Federal,
debido a que constituyela entidad federativa mas importante de lanacion mexicana
por ' su concentracion econdmica politica, social y artistica. Porlo quese reficre
a sus objetivos, canal 22 contemplo los siguientes: educar, capacitar, orientar,
entretenereinformar.

Porotraparte, TRM se enfrentd alalimitacionde no poder haceruso delabanda
VHF por encontrarse saturada y por ocupar clultimo lugar dentro de las prioridades
en el uso del espacio aéreo de la capital del pais dado que estaban ocupadas por los
¢ canalesdelatelevision privada, laradiofoniay la comunicacién telefénica. Ante esta

situacion, TRM acepto la concesion de operar en banda de ultra-frecuencia (UHF,
hecho que la convirtio en la primera estacion televisora del pais que trabaja en esa
frecuencia) contra sus objetivos decontribuir al desarrollo nacional.

Por lo que se refiere a su produccion, ésta fue cubierta por dependencias
gubermamentales como: la Secretariade Educacion Publica (SEP), Reforma Agraria,
Agriculturay Recursos Hidraulicos, Defensa Nacional y Salubridad, entre otras.
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Hacia 1990, el gobierno anuncid a través de la Secretaria de Gobernacion que
desincorporaria los canales 7y 22 del D.F. y ¢l 8 de Monterrey, mientrasqueel 13
seguiria siendo propiedad del Estado. Lainiciativa privadaseinteresdenlos 79 canales
queintegrabanlared ofrecida.

Al comenzar 1991, 300 firmantes pidicronal presidente Carlos Salinasde Gortari

que excluyera a canal 22 dela ventaalainiciativa privada.
Lacarta publicadaenlosdiarios nacionalesel 26 deenerode 1991 solicitaba al

jefedel Ejecutivo:
Quelafrecuenciadel canal 22 de Imevision no se venda ainversionistas privados,
siga en propiedad del Estado y se proponga cubrir, por cualquier via el territorio

nacional.
Que el propio Estado asuma a través de Imevisidn, los costos financieros y

operativos del canal 22 con vistas a convertirlo en futuroinmediato, enun canal no
comercial de interés publico y de contenido cultural. "Sugerimos que parte de los
ingresosde ladesincorporacion de canal 7 se destine a este proposito.”

Que al efecto se integre un Conscjo de Planeacion Plural, representativodela
sociedad civil paradiseifiar el proyecto de programaciondel nucvo canal 22.%%

Enrespuesta a la carta abierta, el presidente Carlos Salinasde Gortari anulé la
ventadecanal 22 y aceptdla propuestadel Consejode Planeacién. Asimismo, durante
febrero dio a conocerlos nombresdel consejorector queseinstalariael 21 y 27 de ese
mes. Después de dos afios, para integrarse al Subsector Cultura de la Secretariade
Educacién Publica, canal 22 con su lema La cultura también se ve salio al aire el 23
dejunio de 1993.

Al respecto durante la presentacion final de canal 22, el entonces titular del
Consejo Nacional parala Culturay las Artes, Victor Flores Olea enfatizd la funcién
socialy culturaldelatelevision publica al sefialar que: "... En el desarrollo del pais se
hace indispensable una nueva television publica receptiva de las nuevas propuestas
videogrificas, debe aceptarse el retodelaexperimentacionylarenovacion...revalorizar
el papeleducativo delatelevision que contribuya a vigorizarlas relaciones humanas -
yagregdque se debe preservary recrear conun enfoque contemporaneo los valores
ytradiciones que definen el desarrolio culturalde México y reflejar el rico mosaico que
conforma nuestra sociedad y cultura... satisfacer las necesidades culturales de la

sociedad mexicanade hoy..."*
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Sobreesteaspecto, la nueva estructurade canal 22 viene a reforzar el caracter
publico de la televisidn, el cual se expresa a través del servicio que brinda al
interrelacionar a lacomunidad. Sicanal 13 fuelainiciativa del Estado paracrear un
organo de comunicacion social pero que carecio de una politica cultural definida,
entonces canal 22 escllogro de estaidea porque cuenta conun Conscjodc Planeacion
Plural para definir susalcancesy contenidos.

El Conscjo de Planeacion de canal 22 se baso en un documento en cl que se
plasmaron los criterios a difundir por la televisora (Entorno de canal 22 ) Enél se
considerdalavida cotidianay los problemas sociales como materialde programacion
y paraalentarlaopinion del publico y obtener suidentidad como servidora publica.

Los programas que formanlabarranacional sondos biasicamente: un noticiario
informativo (/ndice 22) y un noticiario cultural (Nueve treirna), documentales sobre
Méxicoyunprogramaespecial acargode RTC ademas de producciones extranjeras
sobre temas y personajesde actualidad. Asi, XEINMTV canal 22 ofrece otro punto de

vista enlatelevision.
Porlo quesereficre a suconceptodetelevision cultural. Su actual director José

Maria Pérez Gay opina:

"El proyectodereconsiderarlatelevisioncultural comounatelevisidonque podria
abrirse no solamente al grupo reducido delo que podriamos llamarintelectuales, sino
que abarcara a toda la puesta de tipo cultural. Mas alla de lo que se entiende
tradicionalmente por las bellas artes -es decir, teatro, literatura, danza, pintura y
musicahabria queconsiderar ciertotipo deprogramas que, entendiendola cultura como
algo mucho mas vasto, llegaran tocar problemas, a problematizar ciertos temas a
proponerotros, como las formasdela vida cotidiana, la culturacomo unconjunto de
costumbres y habitos que norman laidentidad nacional, la perspectivadelo queesel
pasado y lo que puede ser el futuro del pais y, como lo proponia ¢l Consgjo de
Planeacidn hacer que esta televisora cultural sirviera también de ventana al mundo.
Meéxico sedijaseintegraba en el proceso de globalizaciony habia que hacerdel canal

unaespeciede ventana quemirara el mundoy pordonde entrara una programacion que
mostrara lo que sehace en otros lugares™.””
Sobreel Consejo, éste tiene su fundamento en elinterés de vertirenla television

elmayor abanico de opiniones y expresiones de todaslas corrientesintelectuales para

difundir un concepto mas amplio de cultura.
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Acerca del tipo de denominacion que puede aplicarse a canal 22 estan los
siguientes términos:
Estatal porque en su administracion interviene el gobierno y algunas de sus

instituciones.

Cultural por ¢l contenido de su programacion

De servicio publico, punto atn por abordar y que sera posible concretaren la
segunda etapa del canal cuando se produzcan programas con temas que aborden
problemas nacionales y temas sociales, con los que se muestre el rostro del pais y
permita ¢l desarrollo de opiniones por parte del publico.

Eneste punto canal 22 firmd un conveniocon 1 2televisoras regionales paratener
material del pais ymostrarampliamentesuslogrosy necesidadesal teleauditorio. En el
aspecto internacional, Radio Quebec convino asistenciatécnicay postproduccion, en
tanto canal 22 brindaria laradiotclevisora programas sobre lu cultura de México. De
esta forma se alientala coproduccion con Canada como resultado del Tratadode Libre

Comercio (TLC).

Conel convenio nacional, canal 22 espera consolidarunared culturalnacional lo
quepermitiradescentralizarlas transmisiones del D.F. y constituirunsistemainteractivo
paraproyectoslocales quetrasluzecan lariqueza ylosretos regionales delos multiples
rincones dela Republica Mexicana através del apoyo de los satélites Morelos.

Conel convenio internacional, espera alentarla coproduccion entrenaciones y
mejorarlas condicionestécnicasde produccion audiovisual en México. Asi, elcanal 22
lograra el 40%% de programacionnacional y el 60%ade programacion extranjera (series

canadienses, francesas, britdnicas, alemanasy espaiiolas).
Porelmomento, canal 22 consu estacion transmisora en el Cerro del Chiquihuite

logracubrirgranparte del Valle de México ylos Estados de Querétaro, Hidalgo, Puebla

y Tlaxcala hasta tener una mayor cobertura por labanda UHF.
Encuanto asus funciones, canal 22 como televisora ptblica esta facultada para

obtenerrecursos financieros adicionales alos que recibe del gobierno federala través
de la promocidén, comercializacién, organizacion y arrendamiento de tiempos en
pantalla, materiales, instalacionesy servicios. De esta forma, canal 22 logra financiar
programasy serviciosde masalto costo y mayorcalidad (sistema Betacam SP)queen

sumadanalatelevisoraotramanerade verlacultura.
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Porloquescrcfiere alos organismosestatales quecooperan conlastelevisoras
culturales tenemoslas siguicntes:

Unidad de Television Educativa, 1988 (SERUTE).

Unidad de Producciones Audiovisuales, 1989 (CNCA-UPA).

Hastaantesde 1988 eranunasolay funcionabanbajo el sinénimo de Unidad de
Television Educativa y Cultural (UTEC). Como UTEC se¢ encargd de producir
programas cducativo para canal 11. En 1989 se dividio en Television Educativa y
Produccion Audiovisual (UTE y UPA respectivamente). Estadivision se hizo para
concentrar en cada unidad la elaboracion de contenidos de corte académico y
complementario a los sistemas de estudio para la primera y para la segunda, Ia
realizacionde programas que mostraranel espectro cultural. Encuanto asusupervision,
laUTE estarespaldada porla Secretaria de Educacion PublicaylaUPA por el Conscjo
Nacional parala Cultura y las Artes (CNCA).

Sobre eldestino de sus programas, la UTE alimenta a canal 11 y al sistema de
television escolarizadaentanto que laUPA complementaa Canal 22 enla produccion
videografica. Conrespecto aesta ultima, la UPA encoordinacioncon TVUNAM y
CoNaCultA convoca a la Bienal de Video, concurso que busca dar cabida a las
expresiones videogrificas de calidad de los jovenes videoastas. Dicho material se
considera parasu proyeccidon en canal 22 y consecuentemente pretende destinarse para
suintercambionacional einternacional.

Sobre la cobertura real de canal 22, su sefal se difunde por la banda de ultra
frecuencia. Pero el aditamento para captar la sefial viene integrado Gnicamente en
televisores de factura estadounidense y es por estacondicion técnica, quelarecepcion
del 22 selimita a pequeiios gruposdelasociedad mexicana. Lo anterior provoca que
el publico de canal 22 seamas selectivo, incluso que sus preferencias de programacion
se enfoquen hacia produccionesinternacionales.

A pesarde quesucontenido resulte ¢litista, la parteadministrativade canal 22 se
mantiene gracias a sus criterios de comercializaciéon que complementan el subsidio
estatal eincrementan susinstalaciones y recursos gradualmente.

Encuanto asudesempeiio, loscuatro ainosde labortelevisivade canal 22 hansido
fructiferosy hanlogrado reconocimientos como: el Media 97, el Avancade Portugal,
una mencion honorifica en Cartagena y el Premio Camera 1997 otorgado por la
UNESCO porlamecjor politica cultural deuna televisora. :#
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Porestabrevey exitosatrayectoria, canal 22 vienc ademostrar quelatelevisiéon
estatal, bajo la direccidon de una politica cultural definida y apoyada porla Secretaria
de Educacion Publica y el Consejo Nacional para la Culturay las Artes, cscapazde
obtener galardones internacionales por lacalidad de su trabajo.

3.3.4 CANAL 40: LA REALIDAD EN TELEVISION

Inicialmente canal 40 comenzd a funcionar como una empresa con servicios de
comunicacion. Comenzd con el teletexto (1988) y posteriormente insertd la
radiocomunicaciéony finalmente opté porintroducir lainternet en 1994. Anteel manejo
deinformacion surgio laideade comercializarlay reestructurarla comounatelevisora
de noticias lo que dio pie al lanzamiento del nuevo canal.

Porloanterior, la Corporacion de Noticias e Informacion (CNI)inicia formalmente
sustransmisiones porlabandade UHF Canal 40, el 19decjuniode 1995 . Eltitularde
CNI, Javier Moreno Valle informa que la sefial sera transmitidaa 100 ciudadesdcla
RepublicaMexicana por medio delos sistemasde television por cabley posteriormente
llegaraatodo elcontinente americano.

Basicamente, la programacion de canal 40 estara sustentada por noticiarios y
programas periodisticos especializados. Asimismo, contara con el apoyo delaagencia
Reuters, quien cuenta con una experiencia de 140 afios en la cobertura de noticias,
Antena3 de Espaiia, Artearde Argentinay Telemundo, cuya sefial cubre alos Estados
Unidos.

Bajo el sinénimo de La realidad en television, canal 40 tiene los objetivos de
transmitir lo que ocurre en el mundo, ofrecer un anilisis delos hechos einvitaralos
televidentes alareflexion y transformacionde su entorno.

Alrespecto, Agustin Granados opina: "La televisién por pereza ha abandonado
muchosnichosde verdad quelas personasestan demandando. Y nosotros(canal 40)
queremos abundaren esos nichos para decirle ala gente que no sélo han pasado cosas,
sino que queremos decirle el porqué sucedenlas cosas. Decirlaverdad esun negocio
rentable y entendemosalatelevisoracomo una empresa privada de responsabilidad
social."®

Porlo quescrefierealaprogramacion de canal 40, tiene un perfil definido ya que
su material es actual, de alto contenido, especializado, de informaciény esparcimiento.
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Porlas maifianas y mediodia ofrece noticiarios, después continda con programas de
entretenimiento y analisis, mientrasquelosfines de semana ofrece series, programas
deportivosy peliculas. Setransmite por televisidonabiertadela Ciudad de Méxicoy en
red nacional através de los sistemas de TV por cable.

Por lo anterior su audiencia entra en un nivel socioecondmico ABC
con poder adquisitivo real, preparado ¢ inteligente que fluctiia entre los 18
y 59 anos. En cuanto a su cobertura, la sefial llega a mas de cinco millones
de hogares en la Repuablica Mexicana, asi como a 100 en la ciudad de México y 20
paisesen América con Telenoticias.

Como dato aparte, este canal pretende consolidarse como un ¢jemplo
de informacién con prestigio dado que busca integrar en su programacién
la participacion de destacados periodistas para la realizacion de sus
programas de analisis, entrevistas y reportajes (José Cardenas, Agustin
Granados, Ciro Gomez Leyva, Guadalupe Loaeza,etc.).

Como canaldetelevisioninformativa lanzadaporlainiciativa privada se cuestiona
siestambiénuna fonmulaadquiriday manejada por Televisa. Perola Corporacionde
Noticias ¢ Informacion esuna empresaindependiente yobedece aladireccidonde Javier
Moreno Valle, quientiene clinterésdemantenerlo comouncanalque ofreceun servicio
deinformacionalacomunidad. Deesta forma, la ofertade canal40eslade ofreceral
piiblicola verdad contextualizada, ponderada y con profesionalismo periodistico.

3.3.5 TVUNADM: LAIMAGEN UNIVERSITARIA ANTECEDENTES

Dentrodela Television Culturalcabe mencionarla presenciade TV UNAM. En
este apartadose dedicara especial atencidna sutrayectoriay a sus futuras posibilidades
Estemaapartedebido aque TV UNAM aunno seestablece comoteletransmisora sino
como productorade programas qucinstala. y difundeatravésdelosdistintos canales

suscontenidosaudiovisuales.
Encomparaciénconlascanales9,11,22,40, TV UNAM todavia carecede una

sefial propiaen el espacio de transmision a pesar de que cuenta conlasinstalaciones
yel personalparaentraral airey emitir sus mensajes. Dichacircunstanciase debeaalto
costo que implica la produccidon audiovisual y la ausenciade una politicadefinidaen el

usodel medio.

71



La siguiente cronologia tiene como finalidad brindar un panorama general del
desarrollode TV UNAM, misma que permitira explicar su situacionenla TV cultural

de México.*?

1951 Se inician las primeras transmisiones desde la Faculitad de
Medicina. Se emplea un circuito cerrado de television a color como medio
didactico para los estudiantes.

1956 El circuito cerrado de television y la Facultad de Medicina se ubican en

Ciudad Universitaria.
1957 Sale al aire por cuatro semanas el programa Informacion Profesional por

partede Servicios de Radiodifusion.

1960 Scregularizalasericantes mencionaday seintegran otras conelapoyo del
Departamento de Servicios Coordinados de Radio, TV y Grabaciones, asicomo de
la Direccion General de DifusionCultural (DGDC).

1963 Se dispone de 3.5 horas semanales con seis series

1964 Aparece la serie ;Quién fue?

1965 SereinicialaProgramacion conuna serie trasmitida por canal 1 1 difigida por
lasecciondeTelevisiondela Direccion General de Difusiéon Cultural

1968 Scredujo el programa a 1/2 hora.

1969 -1970 No hubo produccion.

1971 Aparece el programa Proyeccion Universitaria de la DireccionGeneral de
Informaciony Relaciones

1972 La DGDC crea el Consejo Técnico de Radio y T V. para estudiar y
dictaminarlos proyectoseiniciativas sobre programas deradio y television.

-Aparecieron tres programas en canal 13 y uno con canal 8. Se cancelan
posterionmente.

1973 Surgenvarias dependenciasrelacionadas conla producciénde programas
enlaUNANM: Dir. General de Divulgacion Universitaria y sus departamentode Cine,
Radio y Television; los Departamentos de Produccion Audiovisual la Asociacién
Didacticay otras.

1974 Semultiplican las dependencias con equipo de Television. Asimismo, se
televisan en este afio varias actividades universitarias relacionadas con ¢! deporte,

musicay cineenloscanales 13y 11.
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1976 Iniciala serie Introduccionala Universidad bajo la direccionde Divulgacion
Universitaria. La transmitenloscanales Sy 8.

1977 Sale al aire Divulgacion de temas y tOpicos universitarios por los
canales 2, Sy 13. 1978-1979 Sc cstrenan las series como Filmaoteca de la
UNAM, Actualidades Universirarias y Nuestros maesiros.

Se crea el Centro Universitario de Recursos Audiovisuales (CUPRA).

1980-1981 Sec producen las series (nuiversidad en marcha y Desde la
Universidad.

1983 SecrealaDireccion Generalde Comunicacion Universitaria

CUPRA produce tres series: Zivmpo doe Filmoreca, Los Universitarios y le
Cultura y Festival.

1985 De Ia fusion de CUPRA con la Direccion General de Comunicacion
Universitaria surgela Direccion Generalde Television Universitaria TV UNANMN.

1986-1988 TV UNANMI produce scriescomo: Prismes, Prosencia Urniversitaria,
Premios UNAM, Realidad y Perspectivas, Fscuclas y Facultades, 1o mejor de
presencia, Suplemicrito Universitarioy Agenda Urniversitaria.

Elobjetivo principal de TV UNAM esproduciry difundir programasdetelevision
educativos, culturales y de divulgacion de la accidon universitaria que coadyuven al
apoyo del proceso ensehanza aprendizaje, rescatando y preservando los valores
fundamentales de nuestra cultura y de esta manera, intensificar la presencia de la
Universidad en elambito nacional.

Como se puede apreciar, 1a historia de TV UNANM seinicia con la aparicién y
desarrollo de latecnologia televisiva en México. Su primer trabajo fue ¢l de prestar
apoyo didactico a la Facultad de Medicina en 1951, Hacia 1960, la television
universitariaregularizo sus transmisiones y la produccionde programas

De acuerdo con los investigadores Yolanda Acosta y Federico Davalos, TV
UNAM comprende dos ctapas en su formacion:®!

Del1950a 1972: laUNAM intentaconseguiruncanaldetelevision Experimenta
y ensayalas diversas modalidades en la produccion por canal abierto.

De 1973 a 1992: la UNANM] establece convenios con Televisa (monopolio
privadode comunicacion paraladifusiondesus programas.

Enlaprimera etapa, la Universidad crea centros de produccion enlas distintas
facultades para apoyar las diferentes materias que asilorequicran ademas de brindar
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informacion cultural y orientacion vocacional. Por lo anterior, de salir al aire, TV
UNAM sc convertiria enuna emisora que cubriria las expectativas que la television
comercial y oficial no llenaban. La posibilidad de que TV UNAM tuviera accesoauna
frecuecia detelevision se dio en 1960, gracias alas gestionesdel rector Luis Garrido:
deloscincocanalesdetelevision dossedestinaron a emisiones culturales. Unodecllos
le correspondia a la UNAM, mientras que el otro fue para el Instituto Politécnico
Nacional (IPN).

Sin cmbargo, aunqueelespacio estabadestinado, éste se perdié en el periodo del
rector Ignacio Chavez (19601966) debido que 1a UNANMN careciade los suficientes
recursos financieros para sostener lasinstalaciones de producciony porque el gobierno
retirG esta concesion paraotorgarlaaun particular. Posteriormente, la UNAM desistio
ensuintentopor conseguirun canal propio parasus programas

Enla segundactapadela UNAN que vade 1973 a 1992, sc establecen varios
convenios conotrastelevisoras, lo que permite difusion de las series producidasporla
UNANM.

Hastaantesde 1973, TV UNANM canalizé su programacion hacialos canales 8,
11y 13.

Posteriormente, conlatusionde Television Independiente de Meéxico (TIM)con
Telesisterma Mexicano (TSM), surgio Televisaconloscanales 2,44, 5y 8. A partirde ese
momento hasta 1976 se hicieronlas gestiones necesarias para que sereforzaranlos
acuerdos dela UNAMN con Televisa

En el nivelinterno, la Universidad se encontraba enuna situacioncriticaya que se
cuestionaba el papcleducativo dela mismay porotro lado, la produccidn altibajos por
faltadecontinuidad en su proyecto asi como de un canal propio de television.

Araizdeloanterior, en 1977 1a UNANM se manifestd enhuelgay fue cuando el
rector Guillermo Soberén puso envigor el pactoacordado con Televisa y fortalecio el
aparato administrativo conel subsidio federal

Aniveldepoliticainterna, laalianza con Televisa reafirmo el controldel rector
Soberon sobrelosconflictosccondmicos y estudiantilesdelamaximacasade estudios.
En el aspecto televisivo, la transmision de clases se hizo posible con el apoyo del
consorcio delacomunicacion. Mastarde, estas clases se conjuntarianen dos series que
Nlevaron pornombre lnrrocluccionala Universidady Topicosy temas universitarios.
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Dichas series se transmiticron por espaciode seisafios (1977-1983). Encuanto
alosinconvenicentes delos nexos con Televisa cabe seialar que el material producido
por TVUNAM selo adjudicé dicho consorcioa través del copyrigg/n, lo quele permite
obtencrunaspectoilustrey no sélo mercantilista,

Porlo que se refiere a las fallas resultantes en la Television Universitaria (TV
UNAM)durante elperiodo 1973-1980 pucden citarse las siguientes:

Enlaopinidndelosinvestigadores Acostay Davalos, las seriesarribamencionadas
fueronresultadode laimprovisacion y porotra parte, los recursos técnicos y humanos
seaplicaronalacoberturadecventos protocolarios delos funcionarios universitarios
cuando su tarea principal eray esla de difundir la docencia, lainvestigaciéon yla cultura

Hacia 1983 conlaconversiondel canal 8 comercial a canal 9 cultural, Televisa
renueva el convenio establecido anteriormenteconla UNAM paraotorgarlelabarra
matutina en su nuevo canal. Lo anterior significd para muchoselreforzamientodelos
nexos de TV UNANMN] con la empresa televisora y provecd una serie de criticas que
reflejaron la inconformidad de varios sectores de la sociedad. Lo cuestionable de
dichosconveniosentre TV UNANy Televisa fucron | puicntes aspectos:

Que una, institucion de prestigio como la UNAM estuviera supeditada alos

criteriosde una empresa mercantilista como Televisa
Quedicho consorcio estaba sacando ventaja al apropiarse dela produccionde

TV UNAM porunlado, ydelotro, adquinia cierto prestigio como empresa "educativa
ycultural” atravésdesu canal9

Como respuesta, la UNAN convocdaundebatedenominado FPrenecro 60 para
implantar un programa universitario de television con la finalidad de proteger la
estructura y produccion de sus programas, asi como la de reforzar las bases de la
educacion universitaria a distancia y con ello, resolver el problema de saturacion
estudiantil y mejorar clalcance de sus objetivos

Unelemento fundamental para dicho logro tiene que vercon el papel desempenado
porla Direccion General de Television Universitaria -TV UNAM (antes CUPRA),
misma que desde 1979 se ha encargado de coordinar ¢l material elaborado por las
distintas facultades de la maxima casa de estudios. Un ejemplo de la capacidad de
produccionaudiovisualde TV UNANM se puedeapreciar encl periodo 1987-1992 con

larealizacién de 1997 programas.

75




Porlo que scerefiere ala consolidacion de uncanal para TV UNAM éstano sc
hadado. En 1991 secontempldla posibilidad de quecanal 22 fuera parala Universidad.
Sinembargo, en 1993, latentativa detenerunapresencia porlabanda deultrafrecuencia
(UHF) sc ha visto relegada por los altos costos de produccién que implica el hacer
television.

A pesar de carecer de una televisora propia, TV UNAM salio
cotidianamente al aire mediante la dinamica de firmar convenios con las
televisoras del Distrito Federal para tener transmision por los canales 2, Sy 9 de
Televisa; 7y 13 deTelevision Azteca,canal 11, canal 22y TV cable (29y 36) Deesta
forma, concentra sus recursos ¢n la eclaboracion de sus audiovisuales en tanto se
establece la infracstructura econdomica que le permita mantener un canal propio
Durante el 97 sus espacios de programacion en los canales ya mencionados se
mantienen.

Encuanto a su produccion, presento un video sobre la actividad voleinica del
Popocatéptl (Septiembre 11,1997). Este trabajo se realizd en colaboracion conel
Instituto de Geofisica y el Centro Nacional de Prevencionde Desastres ylo distribuyo
alastelevisorasdelos estados cercanos al volean, asi como al SistemaMorelensede
Radio y Television, Television de Tlaxcala y al Sistema de Radio y Television
Mexiquenseasicomo alastelevisorasdel areametropolitanay a canales con cobertura
nacionalcomo 40,11 y 22.

Como se anoto6 anteriormente el desarrollo de esta productora de programas
cientificosy culiurales hasidolento y casiinvisible porlafalta deinterés y direccionde
las autoridades universitarias. Sobre sustransmisiones, tenemos que lnasignaciénde
lostiempos en pantalla parasus programas es enrealidad muy limitada. De hecho el
horariocomun en que se proyectan susproducciones enlos espaciosnegociados con
los distintos canales seubica enlos extremos, seamuy temprano omuy tarde (5a m.o

. 1las0:00 horas).

A pesar de lo anterior, el papel de TV UNAM en la sociedad es importante
porque:

Atravésdel gjerciciodelainvestigacidon social y cientificabusca concientizarala
poblacion sobre las necesidades y problemas del pais para aportar soluciones

Usalacomunicacion como fuente primordial de desarrollo.
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Debe reconsiderarias politicas de comunicacion para evitar las contradicciones
entrela culturanacionaly el proyecto de desarrollo global, para evitarla desarticulacion
en la sociedad y su progreso. En este caso, el gobierno debe apoyar la tarea de
productora universitaria.

Finalmente, fa forma en que Ia television universitaria puede tener una

replantearse como una

mayor presencia en la sociedad es a través de
institucion de servicio social con ¢! compromiso de renovarse interiormente,

de tal forma que el publico encuentre en ella no solo la ciencia, el arte o la
tecnologia, sino también respuestasa susdemandas sociales Deesta formaescomo
puederesurgir y convertirsc verdaderamente en cultural por suinfluencia social.

3.4 TELEVISORAS CULTURALES (REALIDADO UTOPIA?
isten canales que manifiestan claramente

¢Existeonolatelevision cultural?

Lasrespuestasatinno sondcefinitivas.
eldesempenio delatelevision ptablica-culturalen Méxicocomo sonel 11 yel 22, Sin

embargo, el alcance de su tareaintegradora aun eslimitada poraspectos técnicos que

permitenla cobertura parcialdel territorio nacional.
Ensuejercicio como representantes dela TV cultural en Mdéxico loscanales 11

¥ 22 cubren con distintos paramictros los siguientes aspectos:

Producen programas deinteréds generalenformatosdinamicos
Captan las expresiones regionales y las transmiten a un amplio sector de la

poblacion.
Ofrecenunaimagen internacional a través delasuma de escenarios nacionales.

Informansobrelarealidad nacional e internacional
Partendeunabase humanistica e igualitaria .
Alientanlas produccionesindependientes.

Alientanlacriticay participacion del telespectador
Enel plano particular puede afirmarse quese hace television cultural en México

(D.F.)peroconalcanceslimitados sitomamosen cuentala opiniondel investigador
Javier Arévaloquiendefinealatelevision culturalcomo: "Aquella cuya formay mensajes
estan estructurados para educarintegralmente alindividuo encualquierramadel saber
humano. La television mexicana sostiene que esta muylejosde serloycenellotienen
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intervencidndirecta dos factores que sonlaausenciadeuna politica cultural yla ausencia
deuna comunicaciéondefinida por partedel Estado. "%

Como se ha notado, una de las razones por las que fracasaron los intentos del
gobierno por hacer television se debid ala ausencia de una politica cultural interna
definida. Pero esta parte ha sido superada por los canales 11 y 22 que a
razén de implementar criterios administrativos y culturales tienen
producciones nacionales y extranjeras de calidad que las han convertido
en un ecjemplo productivo de television pablica.

En el plano general, el gobierno mexicano aunenfrenta la ausenciadeuna TV
cultural. Y paraello requicrede disefiarcinsertarun proyecto nacional de culturay
medios de comunicacion, en donde estos ultimos sean difusores de las riquezas y
valores quetienc el pais, asi comodel rescate de expresiones locales y marginales que
superen el simple folklore transmitido porlas repetidorasdelatelevision comercial

Paraque loanterior seaposible, debe fortalecerse en gran medidalalabordelas
televisorasregionales pararescatarlosrasgos culturalesde cadarincondel pais. Deesta
forma, seincorporaran las comunidades rurales al desarrollo nacional. Posteriormente,
debe asumirse latareade concientizara lapoblacionsobrelos problemas y soluciones
existentes en cada nicleo. Por tltimo, la accion en forma conjunta y coordinada
permitiraresolver paulatinamentelos retosy problemas de México

Conlafinalidad de establecer y promover el quehacer cultural-educativodelos
medios decomunicacién se ha convocado en repetidas ocasiones al analisis publico
parareconsiderar ¢l papel delos medios masivos de comunicacion enla sociedad.

Como resultado, el Foro de Consulta sobre Estado, Democracia y Medios
Masivosde Comunicacion (Mexico, abril 28, 199 5) expresd imporntantes consideraciones
entorno altema como:

Visiondel mundo: los MMC sonresponsablesdecaptar, transmitiry registrarla
realidad.

Se halogrado un avance tecnoldgico considerable pero no asi el crecimiento
humano delos ciudadanos.

Laintegraciondclos MMC enlas propuestas gubernamentales y la participacion
delos gobernados en ellas permitira el consenso y desarrollode la nacion.

Lalibertad de expresion permite eldesarrollo dela democracia.

Lalibertad deinformacidn esunderecho naturaldel ser humano.
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ESYA YESIS No DEBE
SALIR DE LA BIBLIOTECA

Existe el desequilibrio entrelos poscedoresdelos MNMMC ylos receptores, loque
da comoresultado una comunicacién vertical y autoritaria.

Existeunagran desinformacionanivel nacional sobrelos problemasrelevantesdel
pais.
Lafaltadeinformaciénllevara alacreacionalterna de una viade comunicacion
contra el Estado y dara comoresultadolacrisisenlia hegemonianacional.

Esnecesaria laapertura de espacios de expresion civil enlos MMC.

Es necesaria la modificacion urgente de las leyes y reglamentos de radio,
television, imprentay cinematografia.

Ante el diagndstico anterior, las propuestas que se hicieron para mejorar la
relaciondelos MMC conlasociedad y el Estado fueronlas siguicntes:

Esnecesarioreglamentar elderecho alainformacion

Debeimplantarse uncodigo de éticaentrelos comunicadores

Debeintroducirse el derecho deréplica parael auditorio.

Esnecesario crearun Conscjo Plural de Comunicacion Social donde confluyan
una seric decriterios parala creacidon de programas

Urgemodificar loscriteriosde concesion de frecuencias de Radio y Televisiony
consideTar espacios parala sociedad civil.

Eluso centralista delos medios de comunicaciondebe federalizarse para permitir
el conocimiento y solucion de los problemas regionales *?

Laspropuestas anteriores en suma, permitirandeterminarel contenidoy alcance
de los mensajes en ¢l entorno social para establecer el respeto y credibilidad dela
fuente. Asimismo, se da cabida a la comunicacion horizontal entre el emisor y el
receptor. Encuanto al rubrodelegislacion, es conveniente actualizar y modificar las
concesiones y criterios otrogadosalos grandes monopoliosdelacomunicacion. Los
resultados de este foro han dado pautaalaelaboracion de medidas legales y sociales
que favorezcan el incremento deuna comunicacion mas democritica en México.

Mientras no sc establezca una relacién y accién conjunta, reglamentada y
renovada entre gobierno, mediosy cultura para atendereintegrarala poblacion, estas
vocessinforobuscaranlaformadecrear espaciosde expresidonparasusdemandas y
silasrespuestas del gobierno soninsuficicntes, la sociedad forzari la satisfaccionde sus
necesidades para sacudir un sistema unilateral y caduco.
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Los medios de in-formacion masiva llevan su mensaje de manera des-
igual a los diferentes sectores de la sociedad mexicana. Tienen mds incidencia
entre quienes participan del México imaginario, porque estdan diseflados
Jundamentalmente para esa parte de nuestro mundo. Son esencialmente
unidireccionales, centralizados, urbanos. Su horizonte de preocupacién no
incluye al México profundo: éste aparece en ellos como lo externo, insolito,
pintoresco pero sobre todo peligroso, amenazante, profundamente incomodo.
La civilizacién mesoamericana, para ellos, no existe: es mera referencia
para oriemtacion turistica. Il publico al que se dirige, piublico cautivo, es el
que participa o ya cree en el Mixico imaginario: para ése son las noticias, las
opiniones, las imdgenes y los sonidos que proponen un modo de entender y
Heva la vida que no esta al alcance de todos pero al que debe aspirarse.
Los medios, ante todo, consolidan la vision del AMéxico que no es, incitan
a los imaginarios a que crean con toda la evidencia, en la realidad de su
mundo, en la solidez y la viabilidad de su proyecto. Los mensajes llegan mas
lejos, desbordan indudablemente las fronteras del México imaginario. Pero
cqué piensa un tarahumara si mira un video clip?...

GUILLERMO BONFILBATALLA
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. CONCLUSIONES

El panorama de Ia television cultural en México obedece a un crecimiento
paulatino y su importancia radica en que la television como medio masivo de
comunicacionydecultura puedeser el apice deldesarrollo humano de un pais. Solo
la existencia de una politica cultural nacional podra integrar favorablementc ala
sociedad, el gobierno ylainformacion.

Estetrabajo intentd mostrarloscriterios aplicadosenlatelevision comercialyla
televisidn publica, mismos que determinan su personalidad y efecto enlo colectivo.

Culturay comunicacién sonunbinomioindisolubleyapartir del surgimiento de
los medios masivos de comunicacion MMNMC) aparecieronlaculturay comunicacionde
masas. Portanto, elimpacto delos MMC acentud el modelo verticalde comunicacion,
dondelosposeedoresdelainfraestructura econdémica, tecnoldgicay politica sonlos
directores del proceso cultural y determinanun contenido que favorece al imperalismo
cultural. De hecho, losmedios reflejanla sociedad y viceversa.

Eneste aspecto, laimplantaciondela politica cultural o criterios a seguir por parte
delosdirectores del MMC determina cluso y mensaje del medio. Basicamente deriva
entres aspectos comercial, educativo o politico. En ¢l caso de México, latelevision
comercial predomina sobre 1a television pablica-cultural lo que se traduce como la
constanteinfiltracionde una cultura dominantey anglosajona sobre la cultura nacional.

Actualmentelatelevision como medio masivo de comunicacion (MMC)esun
enorme factor deinfluencia y persuasion enlas sociedades actuales. Como se expuso
anteriormente, la TV nosdlo esunidad de transmisién sinouna red cuyarentabilidad
economica eideologicala convierten en unmedio codiciado porlosgrandes monopolios
decomunicacion.

Latelevisidén comercial representada por el consorcio Televisa (1973) tiene el
predominio de lacomunicacion en México. Y comotal, sutripié de difusidnse sostiene
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enelafandelucro,losespectiaculosylosdeportes. Entanto, el crecimientodela TV
pablica se¢ vio obstaculizado por financiamiento inadecuado, cambios
sexenalesy falta deuna politica culturaldefinida (Canal 13, 1972 eImevision, 1985).

Actualmente, latelevision pablica-cultural representada porloscanales 11y 22
es ejemplar porque sonreflejo de criterios establecidos en una politica cultural que
determina superfily contenido. Porlo quescrefiere a supersonalidad, aunquelosdos
canales sondetipo cultural, el 11 representauna formamasaccesibledepresentarla
culturamientras queel 22 tiende a ser elitista dada su programacidninternacional de
corteintelectual.

Sobreelconcepto detelevision cultural tenemos que:

*LaTV esunproductocultural porque esresultado delaevoluciondel hombre.

*LaTV nocreaculturapor simisma, tansélo ladifundey recrea manifestaciones
deeste tipo.

*Scconfundeloque es TV educativa con TV cultural. LLa primera comprende el
manejo del conocimiento sistematizado y especifico, asi como las técnicaspedagogicas
mas adecuadas para su difusion por este medio de comunicacion. Entanto, la TV
culturalabarca y presenta todaexperiencia humana.

*Entérminos generales,todolo que ofrecelatelevisiones cultura porque difunde
los hechos del Hombre. Pero la mayor parte de las veces estos contenidos no
promuevenla superacion dela sociedad sino queladenigran.

*La TV cultural se encuentra entre la TV publica y la comercial porque no se
centraenladifusion del poderpolitico ni se dedicaalaventade productos exclusivamente,
sino que busca alternar la libertad creativa con el interés del publico parabrindar la
experiencia comun . Mas que informar trata de formar individuos para integrar
sociedades.

Sobrelos canales culturales del Distrito Federal se observo lo siguiente:

Canal 9 (1983-1990): Fue la propuesta cultural de Televisa y su salida al aire
obedecid alas circunstancias politicas y econdmicas de 1982 porquedcestaformase
evitd la posible expropiacion del canal por parte del gobierno asi como el pago de
impuestos. Asimismo, sirvio para atenuar las protestas del teleauditorio por 1a
programacién banaly violenta que setransmitia anteriormente.
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Por otra parte, el contenido del canal 9 consistio en presentar producciones
extranjerasy algunos programas de entrevistas y andlisis producidos porel mismo. Si
bien el canal dejo de percibir ganancia econdmica, incrementd la plusvalia
ideologica al difundir la  cultura como mercancia. En su momento, fue un
cjemplo de lo que la television privada puede hacer por la cultura, pero
como no es una opcidon rentable se deja en manos del gobierno.

Canal 11 (1959): El primercanal culturaly educativode América Latina, surgio
comoiniciativa estataly educativa (SCT IPN) con el objetivo deapoyar académicamente
alalumnado. A pesar delosobstaculostécnicosy financieros, canal 11 esun ¢jemplo
loable de television mexicana hecha con contenido. Su programacion mantiene un
balance entre las producciones nucionales independicentes e internacionales provenientes
deembajadas cinstitutosy esta dirigida aun publico familiar en horarios especificos.
Su compromiso como televisora pablica le ha otorgado el reconocimicento del
teleauditorio.

Canal 13(1972,1985-1992): Canal detipo estatal . Suaparicion enlas pantallas
mexicanas sedebid a que el gobierno considerdlaimportanciadelos medios masivos
de comunicacion en el quchacer politico de México y al intento de romper su
dependencia con Televisa para la difusion de sus mensajes. En su inicio presentd
programasde corte culturaly contdconlaparticipacion delpablico. Sinembargo, este
esquema se vio fracturado porun modclo administrativo centralizado y las cambiantes
politicas sexenales.

Posteriormente se convirtio enlared Imevision (1985)junto conlos canales 7y
22, pero esta propuesta gubermamental volvid a fracasar por las causas anteriormente
mencionadas y provocd que en 1990 se planteara su desincorporacion estatal y su
consiguiente explotacion comercial, hecho que seregistré al ser adquiridoslos canales
13 y 7 en 1993 bajo la nominacidonde TV Azteca, mientras que canal 22 quedd en
manos deun consejo universitario para determinar su contenido cultural.

Canal22(1972,1991): Su origen se remonta ala primerainstauraciondeuna
televisora cultural en el periodo del expresidente Luis Echeverria. Sobreviviente Ginico
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deladesin corporada’  redImevisién, se constituyd como canal estatal-culturalaraiz

delapeticionde un grupo representativo dela sociedad.

Se rige bajo ¢l Consejo de Planeacion Cultural en donde se plasmaron los
objetivos a seguir en su programacion por la banda UHF. Por otra parte, este
lincamiento ha permitido el funcionamiento 6ptimo del canal y ha permitido su
comercializacidon, organizaciony arrendamiento de tiempos en pantalla.

Encuanto al objetivo principal de canal 22, es el de ofreceruna ventanaalmundo
en donde también se muestre el panorama nacional. Sinembargo, las producciones
internacionales parecen captar mayor auditorio quelasnacionales.

En los proximos aflos sc espera que el aumento de televisoras regionales en
Meéxico consolide la Red Cultural de Televisionen labanda UHF con enlaceal canal
22 ytambiénse ampliclacantidad deprogramas con produccidnnacional y extranjera.

Comoresultado deestavariedad, sedarala atomizaciondel publico enbuscade
programas con calidad y contenido que lo atrapen. Porotra parte, el establecimiento
deuna politica cultural definida en su gjercicio lo han hecho acreedor alPremio Camera
1997 otorgado porla UNESCO como la mejor politica cultural deuna televisora.

Canal 40 (1995): Dereciente aparicion en las pantailas enla banda UHF, este
canalde origen privado tiecncuna programacidon informativa-culiural que responde al
objetivo de analizar larealidad y concientizar al espectador paraquelatransforme. Se
dirigeaun publicoinformado y denivel medioalto. Sealimentadelascadenas Artear,
Telemundo, Antena 3 y laagencia Reuters.

TV UNADNM (1951): Suprimer origen como complemento y auxiliar académico
enlaUniversidad dieron piec a considerarel papel cultural y educativo dela television,
rasgo primordial que se ha visto descuidado en nuestro pais. Elcrecimientode TV
UNAM hasido muy lento y obedece a la ausencia de una politica definida por parte
delos altos circulos universitarios para el aprovechamiento del medio. Sincanal pero
conderecho auno desde hace 40 afios y atin en horarios extremos, la produccion de
TV UNAM busca 1a difusion de sus analisis y propuestas en los distintos canales
capitalinos conlafinalidad de orientar ala poblacion.

Ensuma,laTV culturaldebetrascenderelde sélo ofrecer programassobrearte
yaque elconcepto de cultura es plurifuncional y vamas alla de este aspecto. Por otro
lado, sufinalidad debe orientarse arescatar y enlazar los puntos de vistadela poblacion
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y convertirse en portavoz de susdemandas y propuestas. Eneste trabajo seconsidera
a TV UNAM y los canales 11, 22 y 40 como portadores recales y potenciales de
mensajes culturales y educativos para la sociedad. Son reales dada su existenciay
potenciales porque si bien difunden contenidos culturales, su produccién resulta
incipiente paralatitanicatareade concientizar ytransformar atodounpais. Y aunmas
cuandolatelevisioncomercial cuenta contodalainfraestructura tecnologicn, ccondmica
y politica para seguir siendo una subsecretariade educacion publica en México.

El camino de la television cultural es un terreno nucvo y para que crezca
completamentedebeincentivarlacreacionde canales regionales de comunicacionque
retroalimenten alastelevisoras privadas . Deestaforma se creariunatelevision con
perfil nacional (que s la suma delas expresioneslocales) parasuperar elconcepto de
cultura oficial que sdlo pretende rescatarlo mas representativo de lacultura mexicana

Unejemplodelo anterioreslatelevision comercial con su constante bombardeo
de una cultura anglosajona mas extrafia que la propia. De ahi que es urgente
reconsiderar eluso delosmedios masivosde comunicacion (MMC) para fortalecer la
propia culturaante lainminente globalizaciondel mundo

EnMeéxicoscticnelaideade quelamodemidady el progreso ccondomicodeun
paisradica enla alta tecnologia de las comunicaciones pero no se considera que el
verdadero crecimiento estaen eldesarrollo mentalde su pucblo y enlacapacidad de
organizarseyresolver sus necesidades. Existeun verdaderodivorcio entrelos MMC
ylasociedad mexicana. Y sinirmaslcjos, hemos visto que la ausencia deuna politica
cultural en los MMC (estatales) ha desembocado en una pérdida lamentable de
recursos y la formaciondeuna sociedad pasivay consumista alimentada constantemente
porlatelevision comercial.

En cuanto al desempeiio de la TV estatal, le ha tocado enfocar su atencion a
explorar y ofrecer alternativas en el medio para elevar la calidad de los mensajes
destinados ala poblacion. Mientras tanto, la TV comercial se apegaa promoverun
esquema economicoque refleja el dominio de lamercadotecnia sobrelasinstituciones
culturales. Como se ve, las politicas culturalesylos objetivos de la iniciativa privaday
del gobierno son opuestos. Sin embargo, la serie de cambios que se dan por las
condiciones econdmico-politico-sociales del paisdemandanunarcestructuracionen el
empleo de los MMC.
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Por lo anterior, cabe hacer una pregunta: SHacia dénde va la televisién en
México?

Desde una perspectiva particular, la television mexicana esta iniciando
una nueva etapa marcada por acontecimientos como la privatizacion de la
red Imevisidn y surgimicntode TV Azteca, la competencia entre ésta y Televisa, la
muerte de Emilio Azcarraga y ¢l aumento de canales culturales como el 22 y ¢1 40,
ademasdel 11.

Hacialaaparente desapariciondelatelevision estataly porlo tanto, al abandono
delatarca educativay concientizadoradelos medios por partedel gobierno. Y digo
aparente porque nilientras existan en el panorama canales como el 11 y el 22 existe
también la posibilidad de unatelevision pablica encargada de promover el didlogo y
anilisis enla sociedad.

El consiguiente fortaleccimiento y uso de la television como medio de
explotacion comercial. El consorcio Televisa tiene y tendria una competidora
Hamada TV Axtecaenlos proximosaiios paracompantir el granmercado mexicano de
consumidores.

Laobedicnciadelatelevision haciala mercadotecnia promueveuna sociedad de
consumo, mismaque correcl grave riesgo de estancarse y de consolidarse comouna
colonia del imperialismo cultural en donde las raices de un pueblo son borradas
continuamente poruna television parasitaria y repleta de informaciones innecesarias.

Porotraparte, latelevisiéon mexicana actualmente obedece aunatransicion: de
show maquillado a cotidianecidad real. Como ejemplo tenemos la confrontacion entre
lastelevisoras comerciales, endonde Televisarepresentala primeraformay TV Azteca
muestra la realidad en forma agresiva.

Es patentela faltadeintegraciondelas televisoras regionalesaun proyectode
cultura nacional instaurado por el gobierno para que se difunda portodo el pais y se
habledelalabor realdelatelevision cultural.

Latelevisidoncultural tienela misiénde rescatarla memoriadeun pueblo, informar
desupresentey prepararel futuro. Su variedad decontenidos no mercantiles permite
alreceptor comun conocer su entornoy transformarlo.

Elsurgimientodela nuevatelevisiondebera serresultadodel rompimientodelas
vigjas estructuras. El planteamiento delasdemandas sociales la convertira enun medio
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democratizadory foro de propuestas pararomper ¢l esquema pasivo y consumista de
latelevision.,

Ensuma,latarcadelatelevisiéon como unodelos principales medios masivos de
comunicaciéndebescrladeintegraral individuo a sucomunidad, delas comunidades
al pais y del pais al mundo sin perder suidentidad. Pero larealidad es otra, dado que
la dualidad de un Méxicotecnoldgicamentemoderno y socialmente subdesarrollado
viene a establecer una socicdad adormecida ante sus retos y obediente auna cultura
dominante.

Aun falta mucho para que se integren activamente gobierno, medios
y sociedad. Y como scilala Estcinou Madrid: " De¢ no disefiarse las politicas
de comunicacion de las televisoras de Estado desde los principales
conflictos que obstaculizan el desarrolio del pais, se volvera a vivir la
profunda contradiccidn existente entrela culturanacional y el proyecto de desarrollo
global que se haarrastrado enlas tltimas décadas, ambos se dispararan por senderos
distintos: la cabeza social avanzard por un lado y el cuerpo por otro, aumentando
riapidamente, con ello, ladescomposiciéonde nuestra sociedad ".**

“ Toussaint, Florence. Op.cit. p. 39
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GLOSARIO

A continuacioén se presentan los conceptos fundamentales vertidos en este
trabajo.

Comunicacién masiva ode masas: Esla transmision demensajes a un pablico
numeroso a través de medios técnicos como satélites, prensa, cine, radio, telefax y
television, entreotros. (B10)

Cultura: Sistema que logra comunicar una experiencia existencial y un saber
constituido a través de patrones y c6digos en constante retroalimentacion. Enotra
definicion tenemos que la cultura es un codigo que aprendemos y compartimos, y el
aprendizaje requiere de comunicacion. Y lacomunicacion requiere de claves y simbolos
que deben ser ensciiados y compartidos. Comunicacién y cultura son términos
inseparables. (B15)

Cultura cultivada o elitista: Suma de expresiones creadas por la clase
privilegiada, esdecirlos creadores, los criticosy la élitey que se apropiande la fortuna
cultural a través de lasinstituciones culturales y el manejo de un codigo particular. (B6)

Culturade masas: Es el codigo transmitido en lasociedad burguesatecnoindustrial
modemna. (B15)

Cultura nacional u oficial: Eslaagrupacionde las expresiones sociales a través
deinstituciones que tienenla finalidad de reproducirlas para justificar eldominio del
grupo social en el poder.

Medios Masivos de Comunicacién: Es el sistema abierto tecnificado que
procesalosacontecimientos, ideasy sentimientos procedentes deunao varias fuentes,
paratransmitirlos a su destino mediante un canalllamado cine, prensa, radio o television
y cuyo alcance puede ser local, nacional o mundial. (B13)

Politica cultural: Es ¢l conjunto de criterios, objetivos y mensajes que deben
transmitirse por ciertos canales delos medios masivos. Considera en suplaneacionla
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variedad deideas, niveles sociales y opiniones politicas para ofreceruna comunicacién
adecuada. (B9)

Television: Medio de comunicacion masivo deimagenes animadas por difusién,
enlas sociedadestecnologicas. Estambién elaparatoideologicoal serviciodel poder
informativo o la entidad empresarial que se dedica al aprovechamiento comercial
ideoldgico del medio televisivo. Por su administracion y contenido puede definirse
como: estatal, comercial o culturaly recurriral cable o alas ondas hertzianas. (B3)

Television cultural-estatal: En México sedefinc alainstitucién decomunicacion
audiovisual que recibe apoyo gubernamental para la produccion y difusion de los
aspectos socialesy materialesdelaactividad humanaconla finalidad de promoverla
informacidn, integraciony evolucidnenlasociedad tecnificada.
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APENDICE
BREVECRONOLOGIA SOBRETELEVISIONCULTURAL

Deacuerdo conlos datosobtenidos en este trabajode investigacion se desprende

la siguiente cronologia a manera de panorama gencral sobre latelevision culturalen el
Distrito Federal.

1934 Elpresidente Lazaro Cardenas apoyalos experimentos sobre television.
1939 Elingenicero Guillermo Gonzalez Camarena demuestrala primeracamarade
television.
1950 Después de establecerselasnormas queregiran el funcionamientodela TV,
se enviala primeraseiial conlatransmisiondel informe del presidente Miguel Aleman.
1951 Se instala en la Universidad Nacional (UNAM) un circuito cerrado de
Television parala Facultadde Medicina.

1955 Por vez primerasale alairc unprogramade la Universidad ( "Informacion
Profesional") conduraciéondecuatro semanas.

1959 Iniciasus actividades enel Instituto PolitécnicoNacional, XEIPN Canal 11,
primera estacion cultural yeducativade AméricaLatina.

1965 SeinicianlastransmisionesdelaTelesecundana.

1968 Comienza atransmitir XHDF Canal 13.

1969 Scestablece oficialmentela funcidon educativa decanal 11 enla Ciudad de
Meéxicoy dependedela Secretariade Educacion Publica.

1972 Elpresidente Luis Echeverria creala Television Cultural de México como
red gubernamentalde atencion alasareas rurales.

1977 SccrealaDireccion Generalde Radio, Televisiony Cinematografia(RTC),
dependientedela Secretaria de Gobernacién.
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1979 Surge el Centro Universitario de Recursos Audiovisuales (CUPRA)enla
Universidad Nacional Autonoma de México (UNANM).

1982 Comienza atransmitir XHTRM canal 22 de UHF paralazona mclropohtana
del D.F. Pertenecca lared de Television de la Republica Mexicana (TRM).

1983 Sc crea el Instituto Mexicano de Television, junto con ¢l de Radio y
Cinematografia para administrarlas areas correspondientes. (IMT e INMCINE).

Canal 8 de Televisa se transforma en canal cultural 9.

-SecrcalaDireccion General de Comunicacion Universitaria.

1985 Secrealaempresade IMEVISION, dependiente del Instituto Mexicano
de Televisionconloscanales 7,13 y 22 entre otros. Imevision absorbelas instalaciones
dePronarte y Television de la Repuablica Mexicana (TRM).

Se fusionanla Direccion General de Comunicacion Universitaria (DGCU) y el
Centro Universitario de Produccion Audiovisual (CUPRA) para dar origen a la
Direccion General de Television Universitana (DGTUTV UNAM).

1988 Por decreto presidencial surge el Consejo Nacional parala Culturaylas
Artes (CNCA) adscrito ala Secretaria de Educacion Pablica (SEP). Dicho consejo
coordinaralas dependenciasde IMCINE, IMER ¢ IMEVISION. Sinembargo, estos
institutos siguensubordinadosala Secretariade Gaobemacion.

1990 El gobierno mexicano anuncialadesincorporaciondelared Imevision.

Nov. 19. Elcanal 9 de Televisa deja de ser cultural y retoma su perfil comercial
con programaciéonreprescntativa de la cultura popularurbana.

1991 Un grupo de personalidades dela sociedad mexicana solicitaal presidente
Salinasde Gortar, conservar el canal 22 Esta peticion es aceptada por el presidente
y canal 22 contintia adscrito a Imevision y serda un canal con programacion cultural
determinada por el Consejo de Planeacion Cultural transexenal y constituido por
instituciones comoel CNCA y lasuniversidades Iberoamericana, Nacional Auténoma
y de Guadalajara.

1993 Junio 23. Sale al aire canal 22. Cuenta con cl apoyo de la Unidad de
Produccion Audiovisual (UPA) y el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes
(CNCA). Canal 22tiene el proyecto de presentar el panorama internacional y reunir
lasexpresiones nacionales.

Inicialmente cubrirda 6 horas al aire, mismas que esperanampliarsea 12 horas de
programacion.
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1994 El nimero detelevisoras regionaleses de 23 y esperan enlazarse con canal
22 porlabanda UHF para consolidar enlos proximos afios la Red Cultural Nacional
deMeéxico.

Enero 5. Lalicenciada GuadalupeFerrer esnombrada titularde TV UNAM en
sustitucion de lamaecstra Fatima Fernandez. Lanueva direccionde TV UNAMtiene
entre sus objetivos, elde negociar un mayortiempo detransmision paralos programas
universitarios en los canales abiertos asi como consolidar los sistemas de educacion a
distancia.

Enecro 21, Retomaladireccidon de Canal Oncelalicenciada Alejandra Lajous y
seilalala necesidad de mejorar el perfildel canal y combinar su contenidocon eldecanal
22,

Febrero 7. TelevisaDiscovery Communications (DCl) transmite por viacablelos
programas culturales en espafiol y portugués para América Latina, sentando asi un
precedente notableen elambito intemacional.

Marzo. Sale experimentalmente al aire el canal 40 por la banda UHF. Su
programacion provisional consiste enladifusionde un noticiario .

1995 junio 19. Canal 40 -La realidad en televisioninicia oficialmente sus
transmisiones por la banda de Ultra Alta Frecuencia (UHF) y en distintas redes de
television porcable en el pais. Suobjetivo es ecldebrindarun espacio informativo en
donde el analisis de 1a realidad sera lo primordial. La empresa responsable es
Corporacionde Noticiase Informacion (CNI) que encabeza Javier Moreno Valle.

1997 junio 17. Canal 22 recibela nominacion del mejor canal cultural porparte
delaorganizacidonintermnacional UNESCO.

Septiembre 11. Como partede sulabordeinvestipacion TV UNAM presentaun
video endondeinformalos resultadosobtenidos entornoala actividad volcanica del
Popocatépetl.

Septiembre 17. El sccretario de Educacion, Miguel Limon Rojas sefiala la
importancia deintegrar contenidos educativos enlos medios de comunicacién paraque
coadyuven conel gobierno estalabor social.

Octubre4. Esentregado en Parisel Prcmlo Cameradela UNESCO acanal2
porsupolitica cultural en television.
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