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INTRODUCCION

El proceso de desarrollo del presente trabajo constituye un resultado de mi
formacin profesional. Haber decidido iniciar estudios de Comunicacién Gréfica en la
Escuela Nacional de Artes Plisticas se debi6 a la influencia que recibi de mis padres;
pues ambos han trabajado en dreas de disefio y publicidad.

Desde los cinco afios sentf interés por dedicarme al dmbito del arte, Mds
tarde tuve dudas respecto a mi vocacion; hasta que después de tomar un curso de
dibujo arquitectdnico en fu preparatoria, opté por estudiar esta drea.

Representa un honor para mi tener a la Universidad Nacional Auténoma de
México como aval de mis estudios; pues ella me ha acogido desde el bachillerato, y
en sus instalaciones he pasado ya diez afios de formacidn integral (fisica, profesional
y social) debido a las actividudes deportivas, idiomas, fa carrera que he cursado en
ella y la riqueza de relaciones sociales que de uhi han derivado.

Durante e} transcurso de la licenciatura tomé dos cursos de empaque y
envase; y esta fue una de Tas materias que tuvo mayor influencia en mi formacion
respecto al seguimiento de una metodologia para el desarrolio de disefios.

No obstante el haber tomado dos semestres de empaque y envase, preferi
optar por la materia de ilustracién, en fa cual aprendi a manejar varias técnicas y
materiales.
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El presente trabajo responde a una inquietud personal que surgié cuando al
terminar el octavo semestre de la carrera de Comunicacion Gréfica, viajé con amigos
bidlogos al sureste de la Repiiblica Mexicana.

Mientras admiraba la grandeza de las selvas, cenotes, grutas y playas, los
comentarios de mis compaficros giraban en torno a su considerable pérdida anual,
debida entre otras causas a fa extincién de la fauna y la flora de esas dreas.

La fauna de México es muy variada y por lo tanto atractiva para quienes
habitan y visitan fas diversas regiones del Territorio Mexicano. Existen muchas
especies que actualmente corren peligro de extinguirse con la amenaza constante de
que, al faltar éstas, se gencre el desequilibrio de los ecosistemas y éste se contagie a
los circunvecinos; hecho que provoca fa reduccion permanente de dreas ricas en recur-
sos naturales, lo cual afecta directamente a la economia del pais.

Con base en lo anterior tuve el deseo de colaborar con la conservacién de la
fauna; y entonces pensé en proponer un proyecto con el cual parte de la poblacién
urbana pudiera participar.

Esta tesis presenta una propuesta de disefio e ilustracion para una coleccion
de tarjetas que invitan al piblico principalmente joven del Distrito Federal y su Area
Metropolitana a contribuir en la conservacién de especies animales mexicanas en
Peligro de Extincion.

La razén de involucrar a un piiblico urbano se debe a que los mercados clan-
destinos suelen vender en las ciudades especies “raras™, que la gente adquiere como
mascotas, en detrimento de fas poblaciones de esos individuos en sus respectivos
hibitats, lo que ocasiona consecuencias irreversibles en los ecosistemas a los que
pertenecen.

De entre todos los medios de comunicicién impresos existentes, escogf a la
tarjeta ilustrada, porque la considero un instrumento de contacto amable e incluso
“divertido” entre los jévenes.



Considero gtie hacer un breve estudio histérico sobre su utilidad en las rela-
ciones sociales me ayudard a determinar $i ésta representa un medio adecuado para la
transmision de mensajes relacionados con la extincion.

La metodologia que segui para realizar esta investigacién y el desarrollo gra-
fico de las tarjetas es lu siguiente:

En el primer capitulo hago un andlisis de la funcién de Ia tarjeta en el proce-
$0 comunicativo y menciono los elementos bisicos a considerar en el proceso disefio
de este medio.

El objeto de desglosar el proceso de comunicacion se debe a que en nuestra
profesion requerimos entenderlo para saber qué elementos lo integran, la funcién que
desempefian y su relacién entre los mismos para obtener un criterio claro acerca de las
posibilidades ilustrativas y de disefio mis adecuadas en la solucién grifica buscada.

Otros elementos necesarios a considerar en la concepcion del disefio son los
aspectos previamente determinados, referentes a los formatos de las tarjetas existentes
en el mercado, asi como los requeridos por la legislacién postal (pues no se debe
descartar la posibilidud de que la tarjeta sea enviada por correo), asi como los materia-
les a utilizar; pues €stos son necesarios para la decision de la técnica de impresion.

El Disenador Grifico cuenta también con los elementos formales, o sea, la
gran cantidad de posibilidades de disefio de las que puede disponer para conceptua-
lizar su trabajo, con la ayuda de los dos aspectos arriba mencionados (el psicolGgico y
lo que ya estd previamente definido).

El hecho de que la tarjeta también tiene importancia histérica se explica en
este capitulo, al dar una breve semblanza de su origen y los fines para los que se le ha
utilizado.

En el segundo capitulo explico los criterios en los cuales basé la eleccién de
los animales, y a manera de tablas menciono las caracteristicas que como ilustradora
es recomendable que conozca sobre las especies a representar.

1
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El tomar algunos de estos datos, asi como documentacidn visual sobre cada
organismo es ttil para lograr que la representacion grifica del animal informe,
explique, instruya y también agrade al receptor y lo motive a adquirir la tarjeta.

El capitulo tercero corresponde al planteamiento de un estudio de campo y
las conclusiones obtenidas del mismo cuyo objetivo se fijé en la adecuada eleccidn
del formato y disefio para la coleccién de tarjetas.

Dicho estudio consistié en una investigacidn en puntos de venta frecuentados
por los perceptores y relacionados con su nivel socio-econdmico. Toma en cuenta
algunas caracteristicas de las tarjetas y estd enfocado principalmente a las postales por
ser éstas el medio que en un principio elegf; sin embargo consideré la posibilidad de
cambiar el formato al de tarjetas de felicitacion y por ello también inclui a estas dltimas.

Conocer en los puntos de venta al producto es enriquecedor para la decision
del tipo de tarjeta a utilizar, su tamafio, formato, disefio, tipo de papel, presentacién y
costo, asi como la propuesta respecto a la conservacidn de especies que cada una
tiene.

El cuarto capitulo lo dedico al planteamiento de las técnicas visuales y ele-
mentos de diseiio a aplicar en las tarjetas.

Especifico cdmo llevé a cabo el desarrollo del disefio del reverso de las tarje-
tas, la composicion del anverso de fas imdgenes y de las técnicas ilustrativas con que
resolvi el proyecto. Por iiltimo presento la propuesta final del trabajo.

Ofrezco a ustedes las conclusiones que obtuve al finalizar el proyecto e
incluyo un glosario de términos para aclarar dudas acerca del vocabulario empleado,
sobre todo en el segundo capitulo. En la bibliograffa separé los libros relacionados
con el disefio, comunicacion e ilustracidn de aquéllos en los que me apoyé para la
investigacion de la fauna; es asf como los primeros integran la seccién que titulé capi-
tulos 1,3y 4,y los segundos la referente al capitulo 2.



Confio en que esta tesis pueda servir como documento de consulta para los
estudiantes de esta carrera, pues considero que contiene el punto de vista global del
comunicador grifico; quien basa su trabujo en el cuidado de tres aspectos (los previa-
mente determinados, el aspecto psicoldgico y el formal) para la creacion de su disefio
¢ ilustruciones.

Ademis el capitulo tercero constituye el desarrollo de una investigacion de
campo, que puede servir como modelo para realizar ciertas observaciones que esta
profesién requiere cuando se carece de estudios mis detallados que apoyen en la solu-
cidén de problemas graficos.

13
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1. Reverso y anverso de tarjeta postal.

§

2, La tarjeta comin gencralmente s dobla por 1a mitad y se introduce en un sobre.

‘DONDIS DONIS A, L sintaxis de lu imagen, pig. 122
LARA LUIS FERNANDO, Diccinnario Bivico del espuiiol de Mévco
'BANDINI BUTIANTONIO, Storiu defla pusia ¢ del francubollo, pig 605
“Idem. op. cit., pig. 603

"CAKRERA STAMPA MANUEL, Historia def Corren en Méico, pig 302

CAPITULO 1

LATARJETA COMO MEDIO DE
COMUNICACION Y SOPORTE DEL DISENO

La Comunicacion Grifica, a través de sus medios es capaz de sensibilizar al
receptor a quicn se dirige cuando la informacion visual bicn organizada,
mediante el disciio, cumple con su propésito previamente establecido.!

El medio de comunicacion que elegi es [a tarjeta postal cuya
definicion en términos generales es fa siguiente:

Fragmento rectangular de pape!l usualmente grueso y pequeiio que
se envia por correo y estd ilustrado por un lado, cominmente con fa
fotografia de algdn lugar turistico, y en el otro tiene espucio para escribir y
poner los timbres postales.” Figura 1

La tarjeta comun cstd hecha de papel grucso también y dividida
generatmente por la mitad con un doblez, por lo que se puede imprimir una
imagen cn un lado y al hacer que fa tarjeta se abra, en fa parte de adentro
aparezea otra imagen. Este tipo de tarjeta se introduce en un sobre y sc le
conoce como “de felicitacion”. Figura 2

Ambos canales de comunicacidn contribuyen a difundir una ima-
gen del pais emisor dentro y fuera del mismo. Antonio Bandini afirma que la
vida de un pais se refleja de algin modo mediante la tarjeta postal', y que su
importancia historica es comparable con la del timbre postal.*

Manuel Carrera Stampa menciona el cardcter publicitario que
pueden tener fos sellos postales ; su indole propagandistica motiva a los
gobiernos de los paises a imprimir en elios los logros alcanzados en muchos
aspectos de Ja vida nacional (agrario, salubridad, transporte, artistico,
cultural ete.), y México, a partir de la Revolucion Mexicana comenzo a
emitir timbres postales con tales temas.?

15
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Al considerar la opinion de Manuel Carrera Stampa sobre el
cardcter publicitario de las estampillas, y conjuntarla con la de Antonio
Bandini en la cual compara el uso de la estampilla con ¢l de fa tarjeta postal,
puedo aftrmar que ésta sirve como medio informativo at dar a conocer el
gusto y parte de la vida ¢ historia de los paises de los cuales provienen.

Las especics animales en peligro de extincion son un problema
mundial y en nuestro pais no son un logro gubernamental positivo; sin
embargo, por ser un tema actual, reforzado a diario con otros medios de
comunicacion cuyo mensaje principal es promover la conservacién de
espeeies, proporciona a las tarjetas cierto valor historico.

Dicho valor de las tarjetas destaca cuando éstas cumplen con sus
funciones tanto de disciio como comunicativas. Al tratarse de un impreso,
¢ste casi siempre lleva implicito af diseio grifico; ¢l cual dentro del proceso
de comunicacion cumple su cometido de atraer la atencidn del piblico,
¢ informarlo acerca del animal representado en la imagen.

Cuando ¢l hombre entiende la comunicacién como un proceso,
conoce sus determinantes y cfectos lo que aumenta su capacidad natural para
enfrentarse a os problemas de intercambio de informaciones en su trabajo”
asf como en su entorno social, politico ¢ ideologico.”

En hase a esta afirmacién considero ahora conveniente desglosar
Ta funcién que desempedia a tarjeta dentro del proceso de comunicacion para
identificar sus clementos, ta funcidn que éstos ralizan, con ¢l fin de visua-
lizar las posibilidades de comunicacion y disefio optimas a ser utilizadas.

1.1. La tarjeta en el proceso comunicativo

En primer lugar debemos conocer el significado de la patabra pro-
ceso: Es un progrese o “cualyuier fendmeno que representa una continua
modificacidn a través def tiempo™*

Esta palabra se asocia a la idea de cambio continuo; es decir, una
actividad en Ta cual actdan varios elementos interdependientes, cuyo orden
no necesariamente le da la rigidez de una cadena, pues ninguna de sus partes
puede poseer una importancia mayor que las otras dada su funcidn retroali-
mentativa.®

Los clementos de un proceso de comunicacion:

a) Tienen una posicion determinada en relacidn con los demds componentes.
b} Desarrollan un rol preciso.
¢) Ejercen una funcién interactiva.

*PRIETO CASTILLO DANIEL, Disciin ¥ Comunicucidn, pig. 17

"BERLO DAVID K., El proceso de lu comunicaciin: intduccicn o bt tevria y o lu privtics. piag. S
“COSTA JOAN, fmagen Glukal, pig.19

“Hdem, op. cir., pig. 10



EL INICIO DE LA COMUNICACION

Cuiil es ef propasito al comunicar?

alectar e influir al pablico

Caracteristicas del mensaje

1. Mensaje no

2. Mensaje que  3.Mensaje

4. Mensaje

contradictorio.  respeta la especifico, compatible con
conducta las formas de
Sensibilizar humana. Imagen comunicacion.
a un piiblico representa
especilico sobre Comunicacion al animal Escritura ¢
fanecesidad e por medio Escritur imagen se
roteger a las det correo. . complementan.
proteger a | describe a la P
especics -
. especie y
animales en e
Jivro d sugiere como
eligro de
pete .. conservarla,
extincion.
3.
“lhidem

YBERLO, op. ¢it,, pig 22
Eldem, up. cit., pig 23
Uhdem, up. cit., pag. Y

Existe entonces un sistema de retroalimentacién (feedback), entre
los elementos de la cadena, fo cual sosticne la integridad de la misma.*

Berlo recalca el no olvidar que discutir sobre un proceso comu-
nicativo es complejo y por o tanto fa explicacion del mismo puede resultar
incompleta, incluso, que el orden utilizado en los componentes no es nece-
sariamente el ideal, pero resulta dtil hacer un esquema para poder
analizarlo."

Para simplificar el andlisis del proceso comunicativo me concen-
1ro en tres aspectos:
4) Elinicio de la comunicacién.
b) La respuesta del piblico a ésta.

¢) La observacién del proceso en general.

L.1.1.El inicio de la comunicacion

Surge a partir de la respuesta a la siguiente pregunta (Cudl es nuestro
propisito al comunicar? Dado que la meta final es afectar e influir en un
publico y producir la respuesta deseada, el definir el propésito de la comuni-
cacion debe seguir cuatro criterios bisicos: Figura 3

1. Que no sea contradictorio ni logicamente inconsisiente consigo mismo

2. Que esté expresado en términos de la conducta humana

3.Que sea lo suficientemente especifico para permitirnos refacionarlo con el
comportamiento comunicativo real

4. Que sea compatible con las formas en que se comunica la gente”

El propasito del emisor es el siguicnte: Sensibilizar a un piblico
especifico sobre la necesidad de proteger a las especies animales en peligro
de extincion que se encuentran dentro del territorio mexicano.

El tema esti expresado en términos de Ja conducta humana porque
comunicarse por medio del correo es un acto que desde hace siglos los seres
humanos han realizado. Y no sulamente se reduce su uso al correo; pues
estas tarjetas pueden emplearse como obsequio entre amigos o incluso como
articulos de coleccidn.

El mensaje es especifico porque la tarjeta postal incluye ademas
de la imagen del animal, unas lincas que hablan sobre é1 (para que la gente
lo conozea). Y otras mis que indican ¢l peligro en que se encuentra y la
forma ¢n que se puede ayudar a su conservacion,

17



También es compatible con el comportamicnto comunicative
humano pues éste se da por medio de la voz, la escritura, y las imgenes
principalmente. La tarjeta conticne a fos dos iltimos los cuales se comple-
mentan para manifestar ¢l mensaje.

1.1.2. La respuesta del piblico al mensaje

A pesar de que el pablico de las tarjetas ¢s amplio, ¢l mensaje que éstas Ne-
van puede ser recibido tanto por aquét a quien estaba destinado como por
otras personas a quienes no lo estaba, o uno de ambos casos.

Para Berlo, esta distincién entre receptores “intencionales™ y
“no intencionales™ en la comunicacidn es importante de dos formas:

1. El emisor pucde afectar a la gente en forma distinta de o que pretendia,
si olvida que su mensaje puede ser recibido por quicnes no iba dirigido.

2. Sirve como pardmetro para criticar si la comunicacion enviada a los
“receptores intencionales” realmente cumplid su cometido o fracasé."

Cuando la persona se acerca a revisar la tarjeta postal, comicnza
a compromelerse con ¢l proceso comunicativo. Si lee 12 tarjeta, pero no le
interesa ¢l mensaje y mucho menos adquirirla, termina la comunicacién;
dice Berlo que “Cuando existe incompatibilidad entre los propdsitos de la
fuente y los del receptor. se interrumpe la comunicacion™."

Por el contrario, si e} receptor ademds de revisar la tarjeta la
compra, comienza a invelucrarse mds con el proveso comunicativo. Tendrd
sus razones {propdsitos) por las cuales se comprometa en dicho proceso,
y csto es un asunto que como emisora del mensaje me interesa.

Considero dos motivos por los cuales el “receptor” adquirird la
tarjeta:

1. Porque Ia imagen le atrajo

2. Porque el mensaje escrito va de acuerdo con su forma de pensar, o sim-
plemente le interesa.

Cuando esta persona envia su tarjeta (por el motivo que sca), el
mensaje Hegard también a los receptores “no intencionales™,

Es decir, ¢! que adquirid la tarjeta viene a ser mi “receptor inten-
cional”; ¢l escribe un mensaje en clla y la envia a su “receptor intencional”,
quicn para mi pasa a ser un “receplor no intencional”, ésie a su vez, al
recibir la tarjeta, puede mostrarla a su familia 0 amigos quienes para mi
y mi “receptor intencional™ pasardn a ser “receptores no intencionales™.

“Hdem, op. cit,, pig. 14
“lhidem



PROCESO DE COMUNICACION

l Fuente de ta comunicac

-

[

( Disenador l\

Relerente Marco de rcl'crcnm

l

Medios difusores ((.an.:les)

A
Formacién soctal

Receptor

SCOSTA, op cit, pig 17
“BERLO, op. . pig 23,24
UPRIETO, op. it , pig. 16

BERLO, op. vit, pig. 28

FCOSTA, op. car,, pig. 1114

SRIES AL, TROUT JACK. Posictonamiente, pig. 7
“BERLCY, ap. cir., pag. 26, 27,28

YCOSTA, op. vit. pig. 11, 12

Dudo que exista un efecto contraproducente cn ¢l mensaje visual
y escrilo que tiene mi diseiio en los “receptores no intencionales”. Es decir
que no considero a las tarjetas un riesgo para las especies que en cllas se
representan, pues aquéllas advierten a quicn las Jee, que los animales ilustra-
dos estdn en peligro, mas no invitan a contribuir con su extincion.

1.1.3. Observacion del proceso en general

Cuando la fuente conoce en mayor grado las posibilidades con que cuenta
para transmitir o tratar sus mensajes, las caracteristicas de sus receptores

y sus actitudes, sabe cudl es la mejor forma en que pucde transmitir su
mensaje al piblico para finalmente lograr su propisito.'

La afirmacién anterior denota la importancia del conocimiento
sobre la comunicacion y del proceso que [a caracteriza.

No obstante la dificultad que representa hablar de un proceso,
varios estudiosos han elaborado esquemas para ejemplificar el proceso
comunicativo.

Al comparar los esquemas de Aristoteles, Shannon-Weaver”,
Pricto®, Berlo"y Costa™ noté algunas coincidencias en las cuales me baso
para presentar ef modefo de comunicacion de fa figura 4.

A continuacion lo explico para tener una visién general de dicho
praceso y de las posibilidades comunicativas y de discfio a emplear en el
“posicionamicnto™ de la coleccion de tatjetas.

1.1.3.1. La fuente de comunicacion (emisor)

A nivel individual fa emisién del mensaje se verd influenciada por
las percepeiones, emociones y cullura de quien pretende enviar la idea, asi
como cl ambicnte en el cual se encuentre.”

A nivel institucional, la fuente puede considerarse como “usuaria
del disefio”, independicntemente de su indole econdmica, politica o ideoldgi-
ca, emprende la accidn de “insertar en el campo social, productos, objetos,
mensajes ¢ imnformaciones..™

La fuente o emisor se constituye desde un individuo hasta una
organizacion que, al tener un propasito fijo (o varios), se enfrentard a la
necesidad de comunicar un mensaje que debe ser codificado.
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1.1.3.2. El disenador

Es ¢l “codificador” de los productos y de fos mensajes. Es decir que es un
intermediario cntre la empresa y ¢l mercado.

El disefiador al formar parte de un grupo social determinado, con
cierto peder politico, econdmico e ideoldgico ante la sociedad, “codificard™
los datos que cierta empresa le confic (en base a un propdsito definido); y
los traducird a productos o mensajes que reflejardn cse poder politico,
econdmico ¢ ideoldgico del grupo al que pertenceen €l y fa empresa.™
Figura 5

1.1.3.3. Los cidigos

Son cualguicr simbolo o combinacidn de simbolos capaces de expresar un
mensaje parit que éste sea transmitido, recibido y por dltime traducido por el
receptor.

Los cédigos pueden dividirse en dos tipos
-Verbales: escritura, lenguaje oral, que al ser ordenados sintdcticamente
podrin expresar un mensaje.

-No verbales: lenguaje corporal, moda, y las artes en general; en las que sc
incluyen las imdgenes, es decir, “el modo visual™ que puede utilizarse
como ¢l modo verbal, mediante la alfabetidad, {a cual “significa que todos
los micmbros de un grupo comparten el significado asignado a un cuerpo
comiin de informacién™™* o sca, comparten ¢l mistmo lenguaje que consiste
en un cidigo y en las variaciones que ¢l propio uso le va proporcionando.”

En este trabajo empleo cddigos:
-Verbales: Mediante la escritura, en ef mensaje del anverso de la tarjeta.

-Visuales: Mediante imdgencs colocadas en los mensajes del anverso y
reverso de la tarjeta cuyo desarrollo describiré en los capitulos siguicntes.

1.L.3.4. El mensaje

Es cf resultado material del trabajo del disciiador o de la fuente, que al
responder a un determinado cédigo puede ser comprendido por el receptor.”
El mensaje disefiado en Jas tarjetas postales es de dos tipos: individual
porque generalmente s¢ envia a una persona o un pequeiio grupo, y s con-
serva en su memoria. Y social porque es seriado y por lo tanto compartido
entre muchos individuos, aunque no de forma agresiva, pues debo aceptar

‘ nivel social I

[ instancia ccondmica }—{ instancia politica | ] instancia ideolégica |

Y

Disenador

I autoevaluacion l [ evaluacién del piblico

Y
Disenio que denota
I a J

[ poder economico |—{ peder politico }—{ poder social |

¥

[ Distribucion de mensajes |

5. El disenador codifica el mensaje de acuerdo a su contexto y éste se refleja en ¢ producto.

PRIETO, up. cit., plg 17, 18

“READ HADLEY, Communication: Methods for all media, pag. 19
*em, op. it pig. 1R

TDONIS DONDIS, A, La sintavis de fa imagen, pig. 11

Hhdem

SPRIETO, Discurse in v comunicaciion ult iva.pag. 20
*READ, up. cut., pig. 20




ELEMENTOS A CONSIDERAR
EN EL PUBLICO META
Sexo-edad
Perfil socioeconémico
Perfil cultural
Sus actitudes
Su comportamiento comunicative

Los valores que lo motivan

“PRIETO. Disesio y comunicavivn, pig.20
“COSTA, op. cit., pag. 37

“lbydent

“READ, op. ¢it., pig. 32, 33

PRIETO, Diseio ¥ comunicacidn, pig. 24
“COSTA, vp. cir., pig. 13

"READ, op. ¢ir., pig. 11-15

que la tarjeta no es un medio incisivo como lo es fa television pero ticne la
cualidad de permanccer un tiempo prolongado en ¢l mercado.™

1.1.3.5. Los medios difusores (canales)
Son los canales por los que viajan los mensajes visuales y verbales y unen
a la fuente con el receptor.®

Através de ellos, fas empresas que fabrican productos o prestan
servicios, se integran indirectamente a la sociedad.®

En este tema ef medio difusor es la tarjeta y al seguir el
planteamiento general de Read®, llego a lo siguiente:

La audiencia, pertenece a un amplio rango de niveles sociales que
abarca a ambos sexos y edades limite con ciertas preferencias. De ella
hablaré en ¢l punto siguiente.

El mensaje no es complejo,

-Daa conocer a algunas especics antmales en extincion de nuestro pais.
-Su objetivo es seasibilizar al pablico meta respecto a la conservacion de la
fauna mexicana.

Ahora bien, no existe un tiempo liite para difundir este mensaje,
pues considero gue al permanecer de manera constante en €l mercado,
servird de apoyo a cualquier otro tipo de propaganda relacionada con la con-
servacion de la naturaleza,

La tarjeta, es entonces un medio o canal que resulta versitil por su
capacidad de movimiento; es decir que tanto puede permanecer en la ciudad
donde se adquirié o Hegar a cualquier otra parte del mundo y por su
duracién en exhibidor puede servir como apoyo a algin otro tipo de medio
que transmita un mensaje con ¢f mismo fin.

1.1.3.6. Los receptores (decodificadores)

Pueden ser uno o varios receptores del mensaje. Es recomendable no tomar-
los como una masa homogénea,™ pues cada uno penenece a un nivel social
con ciertas caracteristicas ccondmicas y culturales;* cuya educacién les per-
mitird evaluar los mensajes, para terminar aceptando algunos y rechazando
otros. También se le conoce come pitblico meta, y es necesario conocer de
€l7lo que marca la figura 6.
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~ El'piblico meta que consideré posce el siguiente perfil socioe-
condmico-cultural:™

Sexo: Femenino en mayor proporcién que el masculino.

Edad: Mayores de 14 afios y menores de 23 afios.

Nivel socioeconémico: Aharca un rango de B, que pasa por C y llega al
nivel clasificado como D.*

-Conocer lo que saben Jos perceptores (perfil cultural)

Los pereeptores meta poseen un nivel escolar entre secundaria y
universidad. Es decir que su educacion les permite comunicarse correcta-
mente por escrito.

Dada su escolaridad, estdn enterados de que en México existe
fauna en peligro de extincion; una parte de cllos conoce algunas de esas
especies por lo tanto es necesario ubicar a los animales que el piiblico
reconoce para incluirlos en la coleccidn, de manera que las especies repre-
sentadas le scan familiares y llamen su atencidn.

-Conocer las actitudes del piblico

Debido a que entre los 14y 20 aiios aproximadamente se presenta cn el indi-
viduo la necesidad de reafirmar valores, asi como de distinguirse de los
demds, es seguro que ellos quicran hacerse reconocer por la originalidad de
los objetos que usan y por lo tanto existe la posibilidadde que adquicran una
coleceién de tarjetas postales, va sea para ohsequiarla, o enviar mensajes por
corrco a sus amigos de dentro o fuera de la ciudad.

-Conover el comportamiento comunicativo del piblico

Al piiblico meta le gusta comunicarse por escrito, ademds le agrada agasajar
a fos demds y reafirmar su amistad con obsequios que suclen ser “origi-
nales”, lo cual da a quien lo regala un sello que lo distingue de los demds
miembros del grupo al cual pertenece.

-Conocer los valores que motivan al piblico “Entrevista al Lic. Francisco Javier Garcfa Chivez, Director Creativo de la agencia

C ! <ioné antes. Je eusta ¢ . istades. También ti I de publicidad A.R. Weitzner y Asociados.
0mo §0 mencione antes, Je gusta conservar amistades. Tambien tienc ¢ "RUVALCABA LAURA. Avances en la investigarivin de Niveles Socioeconinticos:

desco de conteibuir a Ia conservacion de las especics. Sexundu Seminirio de Actualizaciin Profesionsl AMAL, pag. 212
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*PRIETO, Diseéio ¥ comunicaciin, pag. 21

“ldem, op. ci. . pig.23
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1994 cuyo nomibre fue Conservemios lu expecie.

“lden , Divedn ¥ comunic acwin, g, 23

“Idem. Discurso unsoritare ¥ comunicavion alternativa, pig. 26,27

1.1.3.7. El referente

Es el tema del mensaje, de lo disefiado; éste a su vez es una interpretacion
del tema que puede ser buena o mala, pobre o rica en detalies, etc.*

El referente es entonces fa especie representada cn cada tarjeta.

1.1.3.8. El marco de referencia
Es fa comprension general ¢ inmediata que el “receptor” tiene de la realidad
social y que por fo tanto, fe sirve para entender af referente del mensaje.

El marco de referencia de los perceptores se ha formado desde
hace varios aiios en los que fa sociedad mexicana, sobre todo la de fas ciu-
dades se ha visto envuelta en mensajes relacionados con el cuidado det
ambiente; los mensajes se han transmitido tanto en radio, televisién, carteles,
estampillas postales ¢ incluso tarjetas telefonicas.* Es asi como las tarjetas
no entrardn e un terreno estéril: pues los perceplores se encuentran dentro
de un marco de referencia impregnado con este tipo de mensajes.

1.1.3.9. La formacién social

Nunca un proceso de comunicucion serd idéatico a otro pues cada sociedad
ticne sus propias instancias politicas, econémicas ¢ ideoldgicas, y ellas
influirdn en los mensajes o en los disefios lo cual crea diferentes allernativas
de realizacion, distribucion y empleo de fos mismos.”

En una abstraccidn como ésta del proceso de comunicacion, no es
posible explicar la formacion social, pues estamos fuera de un contexto real
para hacerlo.*Pero algo que resulta pecesario refterar es que esta formacion
social no es un blogue homogénco ea ¢l cual la mancra de informar s
siempre idéntica; una sociedad por su heterogeneidad y por fo tanto por sus
contradicciones internas, sucle tener diferentes formas de hacer circular sus
mensajes internos. Los puntos anterjores se resumen en la figura 7.

En este caso la fuente de comunicaciGn y ¢l disefiador son el
mismo (yo los represento). Los cddigos que utilizo en este canal para deno-
tar al referente, son visuales y contienen principalmente fa imagen de la
especie y su habitat, asi como cédigos verbales que mediante la escritura
informan sobre la especie y como contribuir a su preservacion.

El mensaje que contiene la tarjeta al ser enviada es de dos tipos:
1. Individual:Al dirigirse a una persona o un pequeiio grupo (destinatario)
2. Social: Es compartido por otras muchas persunas aunque no lo sepan ni se
conozcan entre ellas.
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El perfil del perceptor se define como sigue:

Iévenes, en su mayorfa mujeres detaltistas, de un nivel socioe-
condmico que les permite adquirir productos no costosos para uso personal
o para obscquiar. Son personas cuyo nivel cultural fos ticne enterados de un
problema del pais y con el cual se identifican, de tal manera que al encontrar
productos con este tema “ecoldgico”, pueden aprovecharlos como signo
distintivo de los demis miembros de su grupo.

El perceptor se encuentra envuelto en un marco de referencia
familiarizado con mensajes que invitan a conservar el ambiente.

Ahora bien, la formacion social en que se encuentra ¢l perceptor
es dificil de definir, y mereceria un estudio aparte; ya que al estar determi-
nada por instancias politicas, ccondmicas e ideoldgicas, presenta enormes
variaciones incluso en las mismas ciudades y esle no es asunto que ocupe
este trabajo.

1.2. La tarjeta como soporte del diseio

Después de entender a los elementos que conforman al proceso de comuni-
cacion, es necesario identificar el procese que el disefador grifico debe
seguir para lograr la codificacion correcta del mensaje mediante el Disciio
Grifico, para asi cumplir con eficacia el objetivo principal,

El disefiador que conoce los adelantos tecnoldgicos de su drea
inventa técnicas nuevas mediante combinaciones de otras. Utiliza los ele-
mentos del disefio para crear simbolos ¢ imdgenes procurando que éstos sean
claros al piblico meta, considerando de éste, sus sentimientos y
preferencias.® Parte de bocetos de prucba, pasa por soluciones intermedias
que van mejorando el mensaje hasta llegar a fo que se Hlama la “decisién
final”* fa cual es relativa porque el discio puede continuar mejorando, al
tratar siempre de que cumpla con las expectativas planteadas desde un prin-
cipio y al considerar cémo. por qué, cudndo y donde se aplicard.

El disefiador se enfrenta generalmente a tres aspectos:”

a) Lo previamente determinado: que se refiere al eslogan, logotipo o texto
que la empresa indica asi como ¢! formato y e} medio de produccion que
debe seguir.

b) Lo formal: son los elementos visuales y técnicas que se pueden
aprovechar en la realizacion del disefio.

¢) Lo psicoldgico: se refiere a la pereepeidn visual, las intuiciones y emo-
ciones del publico, asi como las necesidades del mismo discfiador.

“RAND PAUL, A Designer's Ant plg. 4
*DONDIS. op. cir,, pig. 100
“RAND, ibidem



“RIES, op. cut., pag. 1)

“Lste tenu se 1t en ef eapitulo 3 en el puto 3.1. B} discio y a ilustracin en las tarjetas
comerciahizidas en a Ciudad de México y Area Metropalitana,

*SWARN, Disedio y Murketing. pig. 20

“HOUREZ FERNAND, Tratudo de Publicidud Directa, pig 95

Ademis de esos aspectos, debe saber que la pereepeidn del proce-
so creativo se invierte al Hegar al pereeptor; es decir, si al crear las imdgenes
el disefiador debid primero hacer una composicion de elementos, determinar
Ja téenica adecuada cte., y despuds plasmar fas imdgenes ya sea simbolicas o
figurativas, cuando el perceptor recibe el mensaje, siempre identificard en
primer fugar las imdgenes y despuds Ta compusicidn y wienica del diseiio.
Entonees si la compusicion de las imidgenes es adecuada al propésito del
mensaje seri coherente y sobre todo comprensible, es decir que la conjun-
cion del proposito y Ta composicion fortalecerdn sobremanera al resultado
visual final. Esto imphca ademis simplificar el mensaje para que sea ficil-
mente digenido por ¢l perceptor. La mejor forma de hacer esa simpliftcacion
s ponerse en ¢f punto de vista del cliente, o sea “ver las cosas al revés™ My
cocontrar la manera adecuada de abordar visualmente el problema.

Altomar en cuenta lo antes mencionado, ¢l disefio que persigo
debe cumplir con lo siguiente:

1.2.1. Los aspectos previamente determinados

El mercado de tarjetas ofrece muchas opciones en tamafios
formas y materiales en que estin impresas;* éstos son los aspectos previa-
mente determinados, y al existir varias alternativas, el disefiador puede elegir
la mids conveniente 2 o que desca proyectar en su disciio.

El tamafio pucde ayudar al mensaje creado, ya sea para darle
fuerza o hacerlo sutil;™ sin embargo, 1a eleccidn del tamadio y 1a forma de 1a
tarjeta deben cuidarse respecto a su funcion, pues al tomar en cuenta fa posi-
bilidad de enviarta por correo, se corre ¢l riesgo de que una tarjeta de gran
tamafio se maltrate, y que otra, demasiado pequeda, no sea aceptada por la
oficina de correos; ademis de que aquellas muy grandes o demasiado
pequedias necesitan exhibidores especiales que no cualquicr tienda posce.

Pero, ademds de investigar los tamados de tarjeta postal maneja-
dos en el mercado, es importante estar enterados de fas normas postales que
regulan tanto formatos como disehos de Tas tarjetas ; porque podria caerse en
el error de crear un diseiio poco funcional respecto a su manejo en ef correo.

En Tratado de Publicidad Directa, Fernand Hourez seiiala fa
importancia de conocer el reglumento postal del pais en que se trabaja, cuan-
do dice que * Ta reglunentacion de los impresos varia segin los paises, sobre
todo cuando se trata de tarila internacional™," y ademis es recomendable
informar a las autoridades sobre el proyecto que se estd llevando a cabo o
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consultar a una agencia de publicidad directa, todo clio para cvitar con-
traticmpos en la mayor medida posible.”

Es por lo tanto necesario conocer la legislacidn que sobre la tarje-
ta se aplica en nuestro pais para contribuir al diseiio de la misma, tanto
respecto al formato, al material, a la distribucion de los datos en ella, asf
como la imagen y la forma de envio,

El capitulo segundo del Convenio Postal Universal trata de las
Disposiciones especiales aplicables a cada categoria de envios en cuyo
articulo 131 se habla especificamente de las tarjetas postales senciflas, y en
¢l 37 sobre ¢l acondicionamicnto de los envios de los impresos.”

Los requerimientos de las tarjetas (abiertas) son muy sencillos por
parecerse al de las cartay:
1. Que estén hechas de un material resistente y manejable.
2. Pucden llevar sobre o no, siempre y cuando no se pucdan introducir
objetos en ellas.
3. El franqueo deberid hacerse en la parte derecha del anverso del sobre o de
la tarjeta.

1.2.2. El aspecto formal
Consiste en las técnicas visuales de las que sc puede echar mano para
realizar ¢l disefio. Estas son muchas y sus combinaciones rcalmente vastas.

De entre las técnicas visuales que emplearé en ¢l disciio considero
tres dipolos.™

actividad-pasividad
profusicn-cconomia
complejidad-simplicidad
Este aspecto influye también en la composicién de la imagen y
todo ¢llo lo desarrollo en ¢l cuarto capitulo.

1.2.3. El aspecto psicologico

Se refiere a las percepciones y emociones de fos receptores.

En los puntos anteriores analicé las caracteristicas del piblico
mela cntre las cuales el aspecto psicoldgico del mismo estd implicito, como
la reafirmacion de valores, la necesidad de reconocimicnto en la gente joven,

“thidem .
“Convenin pustal universal fimudo en Ottawa el 3 de actubre de 1957, pig. 41,3283
“DONDIS. vp. cit.. pig. 28, 29



CARACTERISTICAS
DE LAS TARJETAS
Tema actual
Ligado a la realidad
Imigenes familiares

Expresar preocupacion
de los jovenes

Periodo de venta largo
Costo medio

Coleccionables

"BANDINE, ap. cit, pig, 595-615

su actitud cuidadosa y detallista gue otorga un lugar importante a la amistad
y se demuestra con obscquios vriginales que se ajustan a su bolsillo; ademds
de senlisse involucrado en problemas actuales, en este caso “la extincion de
los animales”, cuyo interés manifiesto sc traducird en aprobacién y distin-
cion por parte de sus conocidos.

Este andlisis da la pauta para definir las caracteristicas que las tar-
jetas requicren para ser aceptadas por los receptores, €stas aparecen en la
figura 8.

-Que tengan un tema actual

-Que ¢l tema esté ligado a fa realidad

-Que lus imagenes 4 representar sean familiares o favoritas del pablico
-Que exprese la preocupacion de los jovenes

-Que tengan un periodo de venta largo

-Que tengan un costo medio

-Que tengan un caracter de coleccion

Lo anterior indica los lincamientos generales que el disefio de
lus tarjetas postales debe contemplar, y su proceso de aplicacion se describe
en ¢l capitulo cuatro.

A pesar de que ¢l punto siguiente se enfocd a la tarjeta postal,
me parcce adecuado conservarlo en este trabajo, pues el origen de dicho
canal se basa en el de a tarjeta abierta, ademids de que me apoya en la idea
de considerar a I tarjeta (en general) un medio valioso para la difusion
de Ta cultura en los paises emisores dada la variedad de usos que ha tenido.

1.3. Semblanza histérica de la tarjeta postal®

La tarjeta postal ilustrada es una modalidad de tarjetas postales, cuyo origen
©s mids antiguo, y con un caricter menos “serio” que ¢l de fas tarjetas ofi-
ciales emitidas en Europa a finales del siglo pasado. Estas se hicieron por

La necesidad de crear una manera de comunicacion breve por correo, después
evolucionaron y se las tomd como medios para conmemorar hechos histéri-
cos; ambicn fucron usadas por fa milicia para comunicarse fuera de los
campos durante las batallus, se las empled tambicén como medio publicitario
o para recaudar fondos en heneficio de personas discapacitadas (especial-
mente los veteranos de guerra). La mayoria de ellas se hicieron con cardcter
oficial y en un principio la casa de correos del pais emisor fes imprimia

la estampilia.
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1.3.1. La tarjeta postal ilustrada

La precursora de Ia tarjeta postal ilustrada es Ta cartulina ilustrada ablerta
con la cual en ltalia Ja gente refinada del siglo XVIII solia intercambiarse
saludos y felicitaciones.

En 1796 al fitégrafo alemin Miesler se le ocurrio poner en circu-
lacién tarjetas con paisajes de Berlin por un lado y por el otro la correspon-
dencia.*

Pero tal vez no se puede hablar de una verdadera tarjeta tlustrada
sino hasta 1870. Durante la guerra franco-prusiana, ¢l tipagralo Shwartz
de Oldenburgo, que militaba en las filas afemanas, envid al tipdgrafo Berndt
de Magdeburgo e 1° de septiembre de 1870, una especice de tarjeta con
los colores de su regimicnto para conmemorar la ocupacion de una ciudad
francesa. Probablemente este sea el origen de [ tarjeta conmemorativa
de la que hablaré mds adelante.

En ¢l mismo afo Z. Leén Besnardeau, librero de Sillé-Le
Guillaume (Sarthe) publicd algunas tarjetas tlustradas de cardeler patridtico
en litografia, que fueron utilizadas por los soldados de Conlié. De hecho
José Miguel Quintana fo llama “el verdadero padre de Ta tarjeta ilustrada™
y narra que los soldados de dicho campo militar acudian al €1 para escribir
it sus conocidos; pero cuando se le termind el papel en que escribian,
utilizé las cubiertas de carton que lo protegian y las cortd como tarjetas de
6.6 x 9.8 cm para que sobre ellas anotaran sus mensajes y las enviaran sin
sohre. Poco después se le ocurrio imprimir alegorias guerreras en ef lado de
la tarjeta que levaha los datos del destinatario ademis de incluirle una
bunderola que tenia los siguientes mensajes: *Souvenir de la defense
nationale’, y arriba; *Guerre de 1870 y *Camp de Conlié™”

En 1889 la tarjeta ilustrada todavia no se conocfa en Francia,
donde la introduce y promucve Emile Strauss, poco después se crea la
primera asociacién para s intereambio: Le Poste-Carte Club. Y nace
también en varias partes del mundo un nueve tipo de coleccionistas.™

Muy famosas fueron las tarjetas de Alphonse Maria Mucha que
circulason en Europa desde 1898, hasta 1904 en series de doce y dicz
tarjetas.” Figura 9

De una particular finura dan prueba los coleccionistas de “maxi-
mum”, Asi se conoce a las tarjetas ilustradas en cuya parte frontal s¢ puso
una estampilla que reproduce el mismo tema de la tarjeta y ésta a su vez cs
cancelada con el timbre de la misma ciudad * Figura 10

9. Las Tarjetas de Macha tuvieron gran auge
a principios de este siglo.
Tarjeta postul.

YQUINTANA JOSE MIGUEL, Bodctin hibliogrdifico de la Secretaria de Hactenda ¥ Crédito Piiblico,

“En T4 s tan imiportante T industria de fas ranetas pestales itustradas que fumdan “Le Chambre
Syndicale Francarse de fa Carte Postale Tustree et des idustrtes Qui s'y ranachent”(La Cinuara
Szl Francesa de) Comeo Hlusitadie ¥ de Tas industrias que ahi se agrupaban)

A partie de 1900 surgen los colecconntas. Jos canofilos y con elios revistas especializadas. suciedudes
3 clubes de amgos y tambeén exposicianes y bast una clase o Jengua internacional para tacilitar fos
intercambs

Ihudem, pig 1t

“En 1895 Alphonse Mara Muchis imic un contrato exclusive von ef impreser feancés Champenuis,
quien a cambeo de un buen sueldie dié a Muacha una oportunidad de dasse a conocer al publcar ses
disefios a bago casta en forma de posiers, paneles decornves, calendanos, menies ¥ | desde principios
de T¥O8 en tangetas postales

ada fue [ decisidn de Champenois de reproducer Jas imdgenes de Mucha en tarjetas postafes
)t postal estabi i Ji cabeza en cante a popufarrdad en Europa Los deseiios de Mucha hiciernon
Io suvo tantheen, e contrate gue fenia con Champeniis permtia

ste publicarios como tangeras
postales @ bato costo. Entre 1598 y 1904 Champenors reprodugo una gran cintidad de diseiies de Mucha
cn siete senes de dice 1s. ¥ una (E.os Moet y Chandoni mienue<) de 10 tangetas

MUCHA. ALPHONSE MARIA, Origanal Mucha Postands: 23 ready-to-Mad Eull-Color Canly,
prmera de forras

“BANDINL op. cit. pig. 615,616
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10 Epemplos de dos "miiximum”™ de Jupon y de Marruecos.
Storica delha posta e del francobollo.

QUINTANA g o g 13
QUINIANA

oo pag 11 -
b ben, e Ley Postal det 19 de davembre de 1872 auton 2 b etision y venta de targetas von istruc
Crumes e e en L silo ¢ pusiese ef numbre y direecion del destinatane y del oieu Ja conespundencia,
e to thebetia contener nada conteany o Js moral y buenas costumbies Fue hasta 1877 cuandss en bramcis se

autunrG ados pantivulates fabncar dichas taretas”
QUINTANA op crt . pig 10

Por cntonces ef anverso, lado principal de la tarjeta, solo se
utilizaba para la direccion, y en el reverso se escribian sobre la misma ilus-
tracion unas cuantas lincas que Jevan el saludo y el nombre del remitente.

Al no ser frecuente vigjar dusante el primer decenio de este siglo,
fue focal. Unas veces por correo y otras a
acompadiar los regalos

la correspondencia con postal
many, dstas se usaban como felicitaciones o p
familiares, con temas ingenuos o “deliciosamente cursis™ "

Estas tarjetas son contemporineas del cine, de la ilustracion de
periddicos y revistas, asi como de Ta {ilatelia, y aunada al avance de los
medios de reproduceion fa belleza de 1 tarjeta tambicn se incrementa.”

1.3.2. Las tarjetas postales oficiales

La idea original de la tagjeta postal oficial se atribuye al pistoyds Torello
Marini quicn en 1860 diseiid ef primer modelo. Pero cominmente se
reconoee lu creactén de L tarjeta postat al Doctor Heinrich Stephan, Director
General de Correos de Alemania; quien propuso a la Confereacia Postal de
Carlsrube en 1865 ¢l adoptar una hoja abierta para la comunicacién breve
por vorreo. Los congresistas rechazaron Ta idea, pero pronto resurge por la
niciativa del profesor Emanuele Hermann quien propuso que se adoptaran,
para 1a correspondencia abierta, pequefias cartulinas franqueadas con una
estampilla de un valor deternunado; dichas cartulinas no debian tener mas de
veinte palubras sin contar fa firma ni la dircceidn (estas tarjetas carecian de
imagen).

La admimistraciin postal austrizca se adhicre a la propuesta del
profesor Hemana y emite ¢} primero de octubre de 1869 las primeras
“Currespondenz - Karten™; nuce ast Ta tarjeta postal oficial.

La primera tarjeta tenia dimensiones pequetias 12.2x 8.5 cm.

La estampitha iba impresa en amarillo, el escudo de armas, ¢l marco y el
cutitenido escrito en negro

Alemania fue ¢l primer pais que continug con ef ejemplo austriaco
¥ adopto La primera tageta postal el 6 de junio de 1870 a la que le dié mucho
ust, especialimente durante fa guerra con Francia. Se caleula que en el
primer aio de guerra, los combatientes prusianos mandaron desde ef campo
diez millones de tarjetas postales.

En el mismo afio de 1870, 1a tarjeta postal se introdujo en
Luxemburgo, en Suiza, Noruega y Rusia; en 1873 en Estados Unidos de
Norteamérica, en Francia™* ¢n Serbia, en Rumania y cn Espafia; cn 1874
en b
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Después de constituirse la Unidn Postal Universal el 1° de junio
de 1874 fa tarjeta postal se difunde en “todos los paises civilizados del
mundo”. México se incorpord a la Unién Postal Universal durante su
segundo congreso, celebrado en Paris en 1878. Al término del evento. ¢l
representante mexicano Don Gabino Barreda firmé el reglamento Postal
clahorado por los delegados, mismo gue el gobierno del General Porfinio
Diaz elevd a rango de ley.™

Las primeras tarjetas postales del Reino de [talia se emitieron ¢l
i® de enero de 1874, Llevaban la efigic de Victor Manuel 11, ¢f escudo de
armas nacional y la estampilla impresa. Sc les consideraba oficiales, pues
ningdn particular estaba autorizado para emitirlas por su cuenta.

1.3.3. La tarjeta conmemorativa

Como su nombre lo indica, estas tarjetas se elaboraren con ¢l objeto de
celebrar hechos importantes (semejante a la emision de estampillas conme-
morativas). Las hubo oficiales. semi-oficiales y privadas.

Las tarjetas conmemorativas oficiales eran emitidas por la
Direccidn de Corrcos. Un ejemplo es T tarjeta que en 1894 aparccié en
Auslria con motivo de la celebracién del 25 aniversario de la primera tarjeta
postal, que tenia la cfigie del profesor Hermann y fa fecha del 26 de enero
de 1896 (que es tal vez la del decreto ministerial que autorizé [a aparicién de
este tipo de medio). Figura 11

En Ttalia aparccicron a partir de 1895. En esta época s¢ emitié una
tarjeta que celebraba el cincuentenario del Reino hecha con una cartulina
mds gruesa y barnizada; que al dorso Hevaba vifictas patridticas a colores
hechas por pintores de la época.

Las tarjetas conmemorativas semi-oficiales tuvieron temas simi-
Tares a los de las anteriores: inauguraciones de moncementos, exposiciones de
arte o filatélicas, ferias de beneficencia, congresos, la muerte de personajes
destacados (el Papa. reyes o artistas), nacimiento de principes, el cincuente-
nario de algin hecho patridtico, ta ascencidn al trono de algin Rey, ete.
Figuras 12y 13

Su nombre indica que también eran cmitidas por concesidn ninis-
terial. Eran pequedias tarjetas que la Direccidn de Correos hacia en blanco, es
decir sin escudo de armas ni frase referente sino solamente con la estampilla
impresa para las oficinas gubernamentales interesadas en afiadirles imagen y
alguna frasc referente al hecho celebrado.

B éSmnin vt Fidey
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11 Tarjeta conmemorativa emitida en Austria en 1894 con fa efigie
del Doctor Emmanuele Hermann, por el aniversario de su iniciiva,
Tdem.

“En 1874 ainstancias de Heinrich von Stephan, Conscjero Superior de Cosrens de la Conferencia de
Alemania de Norte, s¢ llevé a cabo en la ciudad suiza de Berna, el pnmer congreso Postal Internacional
Cuyo resuitado fue of acta constitubiva de 1o Unién Postal Universal fiemada el 1° de julio de 1875 Para o
afectar fos intereses o a soberania de los pafses firmantes, Ta ynidn abrid las puertas al wso reciproco de fos
medios de comunicacion dispanibles en cada nacin, eonsiderando ab mundo entero como un solo tertitorio
postal

Con los afos se fucran afiadiendo nirevas naciones a esie congreso,

Desde su fundacrin, [ Uniin Posal se tetine cada cinco afies para resolver y dictaminar sobre Ins problemis
sucedidos durante etiondo y e la minima autondad, que ya forma pane de fas Nagones Unidas. cn
cuanto 2l sepvicio internacional de cortens se reficee.

La quinti casa de correos: Creniea del servicio Postal en Mévien, pig 156, 15
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12. Los “cabailitos sardos™ y su promotor Victor Manuel 1, en la tar-
jeta conmemorativa de Ta H Exposicion filuélica ltaliana de Torino
ent IRYS. fdem.

13, Targeta conmemorativa emitida en 1898 para ¢l cincuentenario de
las Cinco Jurnadas de Milin. Jdem.

“BANDINI BUTI ANTONIO, op. cir., pig. 602
“ldem, pig. 609

Muchas de fas tarjetas postales conmemorativas se hicieron cn
series de pocas copias, lo cual incrementa su precio filatélico. Como cjemplo
esld 1a seric de 25 cjemplares numerados emitida con motivo de la ascencidn
al trono de Eduardo VII de Inglaterra (1901), mientras que hubo otra de 30
cjemplares en honor al reinado de Humberto I (1900).

Las tarjetas conmemorativas privadas llevaban impreso un timbre
postal ovalado del Rey Humberto I, en cuyo dorso tenian la impresién de
vifietas en blanco y negro o a colores, éstas también celebraban aconte-
cimientos especiales como exposiciones de arte importanies, homenajes a
persongjes destacados, ele.

Respecto a las tarjetas conmemorativas privadas algunas empresas hacian
sus propias tarjetas, imprimian figuras o frases particulares sobre cartulinas
(que la Casa de Correos emitia para las oficinas de Gobierno), provistas con
la estampitla solamente, sin escudo de armas y sin ninguna frasc. A éstas se
les Hama “de comision privada™.

1.3.4. Las tarjetas militares

Se piensa que estas tarjetas deben su origen a Ja gentit costumbre de los tam-
boreillos de a Guardia Nacional, de enviar tarjetas de felicitacién a sus pro-
pios oficiales. Durante la campadia de Eritrea en 1895-96 se ide6 la publi-
cacion de una serie de tarjetas en litografia que ilustraban episodios de aque-
1la campaiia. Pero va al micio de nuestro siglo, ¢l uso de tasjetas del Cuerpo
Mititar se iba afirmando cada vez mds y tal vez esto se deba a la costumbre
adoptada por la escucla de mititares de anunciar con tarjetas especiales la
fiesta del “Mak pi cento™ o sea “faltan solamente cien dias™ para la clausura
de cursos. A éstas les siguieron innumerables tarjetas de regimiento cuya
publicacion cra alentada por los mismos comandantes, las cuales mostraban
con vanidad al Cuerpo Militar como un simbolo prometedor; en clias se cel-
chraba también la Gloria de su unidad.

La gran cantidad de tarjetas militares que flegaron a emitirse
durante fas batallas importantes como la Primera y Segunda Guerras
Mundiales o Ia Guerra italo-etiépica respondieron a una exigencia: La pro-
paganda bélica; “constituyen un verdadero panorama de las glorias militares
através de fas imdgenes.™
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La tarjeta postal surge de las relaciones sociales de la aristocracia
curopea del sigle XVIII, posteriormente se utitizo en gran medida en los
campos de batalla europeos. La milicia las empled en algtin momento para
recordar cventos relevantes, e incluso algunos pai

se valicron de este
medio al conmemorar hechos historicos, para reflcjar asi su cultura en iméd-
genes.

Este medio de comunicacion tuvo, a principios del siglo XX, gran
auge a nivel mundial, y entonces surgicron los cantéfilos o coleccionistas de
tatjetas.

Actualmente las tarjetas postales se siguen utilizando. Sus ima-
gencs, en su mayoria fotos, reflejan algunos aspectos de fa vida de los pafses
cemisores. Existen algunas tarjetas con fotografias de animales en peligro de
extincidn; sin embargo, la ilustracién puede aprovecharse para dar un cardc-
ter distinto al disefic e imagen de este medio. Este asunto esti tratado con
mayor amplitud en ¢l capitulo 3.

El proceso a seguir para la elaboracién de las imdgenes, cstd liga-
do al conocimiento del proceso comunicativo que siguen las tarjetas postales
en ¢l sentido de que al desglosar cada elemento que lo compone nos
podemos dar cuenta del papel que desempefia cadit uno en la comunicacion,
ademds de que al permitirnos conocer al pereeptor {elemento determinante
del disefio) sabremos de él los lineamientos que debe seguir el trabajo a
realizar, pues la psicologia del piblico, ademds de su situacidn ccondmica,
social y cubtural propiciardn la aceptacion o ¢l rechazo de la comunicacién.

Ademds del andlisis hecho al piblico receptor, es conveniente
considerar otro aspecto importante; aquéllo previamente determinado de fa
tarjeta; existe una legislacion postal en la cual se basa parte del diseiio de
este medio comunicativo, que de no ser respetado, en el caso de que la tarje-
ta sea enviada por correo serd rechazada inmediatamente por la oficina
postal.

Laforma y ¢l material de la tarjeta también deben respetarse. En
¢l mercado existen varios lamafios, cuya decision se explica en ¢l capitulo
tercero con la ayuda de un estudio de campo en puntos de venta.

Ahora bien, falta indicar cudles son las especies a representar en
esta coleccion. Deben ser familiares al publico para poder atracrlo; sin
embargo como éste es joven, deseard comprar algo cuyo diseiio sea diferente
alos que ya existen.

En el capitulo siguiente explico fa forma en que elegi a las
especies que represento ademis de incluir en cada una de cllas, datos que
como ilustradora, pucden servime para la caracterizacion de cada individuo,
pues, €5 conveniente tener conocimicntos bisicos sobre fa naturaleza de tal
manera que el dibujante pueda realizar un trabajo atractivo y funcional “HERDEG WALTER, The artist in the service of science, pig. 45



Huia México Desconacidlo, Antmales en Preigan de Extinivn,
“Ecosistenss de México™, febnesn 994, pig. 11
Hbidem

CAPITULO 2

ESPECIES ANIMALES MEXICANAS
VULNERABLES DE LA EXTINCION

La Repiblica Mexicana y América Central poseen ciertas caracterfs- 33
ticas fisicas que propician la migracion de fauna de sudamérica y de

las drcas templadas de norteamérica. Gracias a cllo nuestro pais se dis-

tingue por albergar a mis def sesenta por ciento del total mundial de

especies vivientes; de esa cifra aproximadamente el treinta por ciento

son endémicas, es decir que su distribucion estd limitada a alguna par-

tede nuestro territorio nacional.! Ademds de que fa Repiiblica Mexicana

posce al diez por ciento aproximadamente del total de especiesanimales del

planeta.

La historia geoldgica, el clima y la topogratia de México son
hidsicos para crear ¢l hibilat adecuado para las especies que viven en
cada uno.*

Elterreno semidesértico s considerable en el territorio mexicano.
Existen grandes cadenas de montanasy serraniasque favorecen el desarrollo
delos bosques templados; también hay zonas wopicales alo largo de las pla-
nicies costeras y mds de diez mil kilometros de litoral.

Loanterior nos da unaidea de cuin valioso es conservar la
biodiversidad de nuestro pais; y no solo por el hecho de que sea rica
sino porque, esvital pr arla, dada suimportancia biologica y cultural;
PllL‘S aunc lllL‘ nuestrarelacion con lanaturalezasea I'ﬂllCh:lS VeCes minima
debidoal crecimiento de Las cudades, en otras partes del territorio mexicano
los pucblos indigenas generalmente basan sus sistemas religiosos y filosoficos
enunrespeto i atoda forma de vida.
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Afortunadamente en los iltimos afios los paises desarrollados han
comenzacoa cobrar concienciade Jo que esllamado “el valor intrinsccodela
hiodiversicdad™ de la que se derivauna preocupacion por el cuidado de fas
especiesy ecosistemas importantes del planeta; sin embargo las nacionesen
vias de desarrollo atin no tenemos arraigada la cuura delrespetoa la
maturaleza, esa falta de conciencia ha ocasionado fa pérdicda considerable de
recursos naturales.

Nuestro pais es un serio ¢jemplo de tal desorden. Un alto porcentaje
defloray fauna esti amenazado de extinguirse con el peligro de causar
reacciones negativas sobre las especies que conviven en ef mismo
hibitat y por lo tanto de afectar nocivamente a los recursos naturales
valiosos econdmica y culturalmente para México.

El Doctor Soberon Mainero plantea la necesidad de desarro-
llar normas mexicanas con respecto a las politicas comerciales y de
patentes que regulen tanto a la produccion artesanal como a los recur-
sos hioticos del pnis, para que, junto a una pnlilicn e revaloracion de
dichos recursos dirigida a la sociedad, se llegue a una participacion
conjunta de ésta con las instituciones gubernamentales y no guberna-
mentales comprometidas con la “soherania nacional sobre su riqueza
hiologica™*

Un avance al respecto se dio a conocer ¢l 16 de mayo de 1994
en el Diavio Oficial de la Federaciin, con la publicacion de la *Norina
Oficial Mexicana NOM-059-ECOL-1994, que determina las especies
y subespecies de Hora y fauna silvestres terrestres y acuidticas en peligro
de extincion, amenazadas, raras y las sujetas a proteccion especial,

y que establece especificaciones para su proteccion™?

Tales especificaciones deben ser ohservadas por quienes:

1. Tienen, usan o aprovechan a los cjemplares y sus derivados.

2. Quienes capturan cjemplares de su medio natural con fines de colec-
ta cientifica.

3. P'or quicnes conservan, protegen o aprovechan el hibitat de las espe-
cies.

Dicha Norma posee una amplisima lista de cjemplares de flo-
ray fauna que se encuentra en nuestro pais y necesitan de una aten-
cion especial, tal fista los clasifica en cuatro categotias que s continuacion

anscribo:

P En Peligro de extincién Es una especie o
subespecie cuyasdreas de distribucion o tamafio poblacional
han sido disminuidas dristicamente, poniendo en riesgo
su viabilidad bioldgica en todo su rango de distribucion por

matltiples factores, tales como T destruccion o modificacion
de su habitat, restriccion severa de su distribucion,
subreexplotacion, enfermedades, v depredacion, entre

otros.

A Amenazada: La que podria Hlegar a encontrarse
en peligro de extincion si siguen operando factores que oca-
sionen el deterioro o modificacion del hihitat o que dismi-
nuyan sus poblaciones. En ¢l entendido de que especie
amenazada es equivalente al de especie vulnerable,

R Rara: Es aquélla cuya poblacion es hiologicamente
viable, pero muy escasa de manera natural, pudiendo estar
restringida a un drea de distribucion reducida, o hibitats
muy especificos,

Pr Sujetaa Proteccion Especial: Es aquélla sujeta a

limitaciones o vedas en su aprovechamiento por tener po-
blaciones reducidas o una distribucion geografica
restringicda, o para propiciar su recuperacion y conservi-
cion de especies asociadas

Muchos de los cjemplares enlistactos tienen su hibitat limitado
solamente a una parte del Territorio Nacional; es decir, son endémicos
y por lo tanto la responsabilidad de los mexicanos sobre su
conservacion aumenta.

'SOBERON MAINERO JORGE. Lat bindiversictad en México™, Espreirs en Pelgro, Revista de Nataralia
AL, juliocagosto 1994, pig. 8,9

‘dem, op. ot pig. 16

“Notma Oficial Mexicana NOMAOSECOL-LY4”, Diarie Oficial de la Fedrmsin, Tunes 16 de mayo de
1994, Primera Secciom, pig, 2- 60




CARACTERISTICAS DE LOS ECOSISTEMAS

Semidesicrio Lagares simamente secos, cuyas lemnperaturas
wvafan extremadamente del diaakinoche. Algunos
desiertos estan cubiertos de arena, otros de

athustosy malezay son rocosos.

Ambiente marino Nuesito pais cuentacon mis de diez mit Kilometros de
linoral, en cuyas aguas habita una gran cantidad de preces,
reptiles, awlibios y iamiferos, y de aquéllas depende
tunbicn favidade otros organisios.

Bosque templado Son frescos, suele lover mucho en ellos por
localizarse en zonas donde la época calurosa es
corta. En los busques donde lueve mucho hay
iarholes caducitolios; en aguéllos donde la

luvia es poca existen Jos drboles perennifolios.

Posee clima calidoy hiimedo durante todo elano.

Fs uno de los ecosistemas nrs complejos y con una
mayor variedad de flora y faura,

Es generadora de L fluvia, ayuda a regular el clima
y los ciclos del agua. Por eso a fas selvas se les Hama
los “pulmones de la Tierra”,

15. Este cuadro explica las caracteristicas Irisicas de los cuatro ccosistemas gene-
rales del territorio mexicano.

Horssulne ol zooligico de Chspulicper y divfruta con nosotres o cambi follctr del sunkingico. 1994

2.1. Criterios de eleccion de las especies a representar

Originalmente wve la idea de representar s6lo a las especies animales
cendémicas, pero este criterio se convirtio en un obstaculo para el desa-
rrollo del rabajo. Dada la existencia de otros animales no endémicos
en igual estatus y de gran importancia culural ademas de ser mis cono-
cidos por la gente, decidi incluirlos, y por lo tanto desechar laidea de
la representacion de organisinos endémicos en su mayoria
desconacidos, con la probabilidad de ocasionar desinterés hacia fas
imagenes, por parte def pablico al no serle familiares.

Loscriterios de eleccion de las especies a representar en el presente
trabajo son los siguientes.

a)Por la familiaridad y preferencia del piblico: La base de esta deci-
siom se funda en unavisita al mercado de Sonora, una entrevistaal MV.Z,
Edgar Gallosso det zooldgico de Chapuliepec, y al bidlogo Carlos Herrera
respecto alas especies animales que més se comerdializan en el mercado negro.

B)Por su categoria: Las especies clasificadas en Peligro de extincién, son
las que necesitan mds apoyo por parte de Ja sociedad para contiibuir a
su conservacion; pero incluyo aquéllas que tienen otro estatus debido a
larazon mencionada en el inciso anterior, aunque en las tarjetas se
identificarin también como en Peligro de extineion.

¢Que pertencezcan equitalivamente a los cuatro ecosistemas generales
que ocupan ef Territorio Nacional por dos razones:

1.Diseno: Al formar parte de una coleccidn el diseno llevard una
constante que identifique aloseeosistemasy los diferencie enure si,

2 Informacion: Al comunicar cudles organismos se encuentran en peligro, es
conveniente indicar en qué ccosisternase desarrollan, lo cual aunentael valor
informtivo de [a tajeta,

Tales ecosistemas son:®

Semidedeno

Ambicnie marino

Bosque templado

Seha

Yssus caracteristicas generales estin explicadas en la figura I5.
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d)Que el piiblico, por ser urhano en su mayorfa, pueda ayudar a la
conservacion de las especiesal evitar ciertos actos que repercuten nocivamente
en la preservacion de las mismas.

eJPor su importancia cultural:

Como mencioné anteriormente desde épocas prehispinicas algunos
animales [ueron considerados representantes de ciertas deidades, por
lo que me parece necesario incluir por lo menos a uno de ellos en este
trabajo.

La figura 16 indica cuiles son las especies seleccionadas, st
son endémicas, el ecosistemay el estatusen que se encuentran.

Alser cuatro los ecosistemas, escogi a tresespecies por cada uno,
paraasi sumar Ias doce imigenes que formardn [ coleccidn de tarjetas.

Como ilustradora de este tema, ademils de adquirir informa-
cion grifica (fotografias) de Ias especies, me es importante obtener
mis datos acerca de ellas, para tener una idea mis concreta de cémo
son los cjemplares, cuiles son sus hibitos, como se comportan dentro
de su ambiente; y por lo tanto poder hacer una representacion mas
acertada sobre cada uno. Incluso ¢s importante consultar a personas
especializadas en el tema, para asi obtener la informacion mas veraz
posible.

Los puntos considerados cn cada especie se refieren a:
L. medictas y peso promedio
2. descripcion fisica
3. hébitos
4. reproduccion
5. habitat
6. causas de su extincién
7. alternativas para evitarla

En uno de los casos estd incluida una referencia acerca de la
importancia cultural de la especie.

ECOSISTEMAS | ENDEMICAS | NOENDEMICAS | ENDEMICAS ¥
ENPELIGRO | ENPELIGRODE | NO ENDEMICAS
DEEXTINCION | EXTINCION OTRO ESTATUS
Semidesicrio tortuga del
desierio
monstruo de gila
perrode las
prackeras
Ambicnte tortugataid hallena gris
marino tortugablanca
Bosque lobo mexicano venadocola
templado aguilareal blanca
Scha Jjaguar cacodrilo de
pantano
tucin

16.Organismos a representaren la coleccion de tarjetas.
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17, Unidws para la Comervaain/Ford, calendario, 1943,
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2.2.1.TORTUGA DEL DESIERTO’

Gopherus berlandieri

También conocida como tortuga de Durango.

medidasy peso promedio
14a2lem de longitud
peso de 4002 900g

descripcién fisica

Color café pilido,

los escudos pr('senl:\n
los centros oscuros asi
coma las escamas de las
patasylacabeza® yen Ta
parteanterior tiene una
protuberanciadel plastron
enformade quillaque
terminaescincdidapor la
mital,

Fleaparachoy el plastron
estainunidosy solamente
tienen dosaberiurasal
frente parla cabezay ma-
nosy ards parapatasy
col

Cabeza chica, sus pupi-
las son redondas, carece
de oidos externos, tiene
membrana timpinica.

Las mandibulas poscen
bordes filosos en forma
de pico (que sustituyen
alos dientes).

Extremidades cortas y
fuertes con uias para
excavar,

habitos

Essolitaria, exceptoen el
periodode
reproduccion.

Excava madrigueras
para refugiarse.

Es de movimientos
lentos.

Frenteal enemigo,
vetrac Ios miembrosy
queckadentrodel
caparazon.

Se alimenta de nopales
y cactus.

Eninviernono comey
entraen letargo.

st

Laépocadecelosedade
abritajunio.

Los machosluchan porla
posesion de as
hembras.

Ponede2a 12 huevosde
formaelipticay
ciscarablanca,

Eltiempo deincubacion
esde 20270 diassegin
sea latemperatura
ambiental.

Unavezque depositalos
liuevos, nose ocupa mis
deellos.

hibitat

Semidesicrto con vegeta-
cion compactade
mezquites y chaparmal,

Se distribuye principak
menteen Chiluahua,
Coabwila, Durango,enla
region del Bolson de:
Mapimi.

causas de su
extincion
Consumo humano de
Su carne.

Venta flegal.
Actividades agricolas y
ganaderas.

lidda del habirat.
Esta especie se ha redu-
ciddo @ menos de 10,000
adulios,

18. Guia Méxicn
Deseonacido

alternativas para evitarla *

Fn 1994 se firmo un
acuerdo entre rancheros
de Chibmahua, cientificos
del Muoseo Ameticano de
Historia Natural
(ANMNID, el Instituto de
Ecologia de Méxicoy la
Universidad Estatal de
Calilornia en
“Dominguer Hills™, que
se refiere a conservar
45,000 acres de tierra ver-
de para profeger
acstatortuga y por ende
aotros animales
pertenecientes al mismo
ceosistemi,

Ademils el acnerdo para
preservar este habitat
propone el manejo de ro-
tacion de pastoreo,

lo que cod: A
en la presery
de pastizales.

a
acion

Evitar adquirirla como
mascota, o f(llll})nlr
algin producto
claborado con sus restos.

“HERRERA GARCIA CARLOS, Exposiviin Fanna de Méxica e Peligm dr Extinon,

estucion del metrn La Rz, linea 5

e Méxivn Drseonmnatio, ufe a1t No. 13, pig, 36, 37

"Fpecirs en peligan, Hvivis de Naturalia 4,02, Nol. 3, julio aggotn 1994, pig. 6




19, Idem

descripaon fisica

Fstey el escon pion son
Tos dos inicos saurios
venenosos del mando.
Cabeza triangula, su
hocico ¢
Tengua bificda,

chatoy la

Los ajos son pequenos
yearece deoidos
2

THOS.
Susextremidudesson cor
tascon dincodedos
provistosde garras

curs,
Cuerpogruesocubienode
escanasde texiur rugoss.
Fstdecolor

caft oscro onegro con
manclisirregulaes color
smon.

Sucabeztient manchas
tambicn con escamas
abultacas.

Colagruesa, icne
dibujucas bandas
parakebsclelmismo

color de ks manchas.
Esswmamente lentolo
cual haee cast

inposibile que muerdaa
LI ISOMLL 3 enos gue
Smoleste

insblentemente.

habitos
Es sedentario.

Cava su madriguera con
las garras.

Suele estaractivo en las
tardesynoche coandosale
aesplorrsu territorio en
buscade alimento
constituido por huevos,
criasde roedores, avesy
1epiles.

Se guia principalinente
por elolfatoy captura asus
presasmordiéndolusy
haciendoque suveneno
mezclado consaliva, pene-
ween laherida

por capilaridada través de
susdientesagudosy
wnubudos

lo que causa pardlisis en
el aparalo respiratorio y
corazon, y les provoca
la muerte.

medidasy peso promedio
35a50cm de longitud
pesode 1.50a2.77kg

2.2.2.MONSTRUO DE GILA"

Heloderma suspectum

reproduccion

S
verano.

rreaenel

La hetnbra desova

de 3a7huevos de 27
mm.aproximadksnente
yelperiodode inculxcion
durade 202 30 dias,
segunsea latemperatura
ambiental.

habitat

Semidesieno
Terrenos planos,

ediegosos
SCECACION repiesentativa
de fas zonasanidas.

Se distribuye solumente en
lavertiente del océano
Pacifico desde Sinaloa
hasta Arizona

causas de su extincién

Latransformacion desu
habitat.

Sele persigue y nita por
SCTVETICTIONG.

yaque lagente piensague
esdemasiaco peligroso.

alternativas para evitarla

Evitar comprarloen los
mercados.

Informar
adecuadamente afa
gente sobre su grado
real de peligrosidad y
como tratarlo.

WHERRERA, up. at.
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2.2.3.PERRO DE LAS PRADERAS"

Cynomys mexicanus

También conocido como perro lfanero o chulo de llano.

medidasy peso promedio
A8 a4 de longitud

lacolamide de8al12cm.

peso 900a 1.200kg.

200 Idem.

descripcion fisica”

Su cabeza es similar a a
de las ardiflas, lo que no
ocurre con su colaque
es aplanada; tiene ore-
jas muy pequenas,

El pelaje cs gris
amarillento o pardo, ¢l
abdomen es mis claro
y el extremo de Ta cola
negro.

Emite un kadrido para
AVISAF ue un enemigo
SCencuentra cerca.

habitos

Las poblacionestiendena
dividirsuterritorioen
20035, (uEA S VT se0
dividen enseeciones
endondessefundanlos
mickeos familiares
comjesios
generalmente porug e
choaduho,

tres hembrasyvarios
individuos jovenes,
Sefalainsuterritoriocon
alardles exhibicionistas
parindose sobre sus cuar-
1OS Traseros.
Parareconocerse entre
miembrosde familiase
hesin, o cuad evita
agesionesentre ellos. En
s de desconocerse e
pelean,

Songrandes escaladores
queconstnayen
madrigueras formadasde
chimeneas rodeadasde tin
termapleny

prolongadas bajo
tiertapor unared
degalerias.

reproduccion

Tieneun ritmode

reproduccion menoral de

losdenyis rovdores.

Lashembras parenuna
cunadade cutm s en
promedio por atio,

habitat

Llano rodeadode
vegetacion propia del
desierioque inpicle su
segregacion,

Se distribuye solamente

entre los limites de
Coahuila, Nuevo Leon,
ZacalecasySan Luis
Potosi. Esdlecir que es
endémico.

causas de su extincion

Mudificacion de su
Rihitat por actividades
agricolas, ganaderas y
desarrollo de carreteras.

Eliminacion de las
poblaciones con veneno o
armas de Tuego por
considerarseles

una plaga.

Caza de individuos para
alimentacion,

Reduccion de su hibitat,
lo que a largo plazo
puetde provocar
problemas genéticos en
su reproduccion
(introgresion genética).

Actualimente no se hace
nada para protegerlos.

alternativas para evitarla

Existen dos dreas: ¢l
1lano de los perros en
Coahnila y antial
en San Luis Potosi que

podrin establecerse
COMO Feservas lli“ A
la conservacion de éslay

otras espeeies
amenazadas.

VCAMARILLO R. JOSE L., RIVERA A. FERMIN, Arans natsrnirs
protegudus en Mexito y rifiecies e extineiin, pig. 328

W wistopedia de la Fanna, tomo V, g, 2042




2.3.Especies Animales del
Ambiente marino

it

21 Mundo Maya
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2.3.1.BALLENA GRIS"

Eschrichtins robustus

medidas y peso promedio
I6m de longitud
Ioneladas de peso

’,\ 22. Unidos para
In commvacien.
Tarjeta Postal
ASMI'A7

descripcion fisica

Es un mamifero ceticeo
que pertencce al grupo
de los misticetos, los
cuales en lugar de
presentar dientes, tienen
barbas que les fancionan
como dispositivo filtrador
del fondo lodoso. Estas
son grnesas y elasticas de
color blanco, poco
espaciadas y su nimero es
de 138 2 180 en cada lado
de la mandibula supevior.

La cabeza corresponde a
Ta quinta parte de fa
tongitud total del cuerpo,
y tiene de dos a cuatro
pliegues longitudinales
en la garganta.

hibitos

Se caracterizapor lalarga
travesia anual que realiza
desde losmares de
Chuckehiy Bering
(Alaska), hasta b lagunas
de Baja Calilorniaen
MESITO s,

Este recorrido es de veinte
mil kilometros, fo cuatles
LOMATES Meses.

LleganaMéxicoentre los
mesesde noviembrey
diciembre. Enelmesde
1Az migran nuevamente
haciaetnorte.

Sealimenta
principalinente de
cangrejos,a los que filtraa
travésde sus barbas,

reproduccién

Alcanzalamadurezsexual
entrelos5ylos 11 aftos de
vida

Generalmente los
apareamientosocuren
fueracde las lagunas de
Baja California Sur,
peroes en ell
donde nacen las crias
durante los meses de
estancia.

cn

habitat

Habitaen los mares de
Alaska, y migraalos mares
ylagunas de Baja
California en donde ticne
ASUS CTias.

causas de su extincion'*

A mediados del sigho
pasaddo casi se extingu
porque en solo dos
decadlas se cazaron
alrededor de 16,000
cjemplares lo que
equivali a casi ¢l 95%
det tatal.

Se le persigue porque su
carne, grasa y huesos son
muy preciados en el
mercaco.

alternativas para evitarla

Actialimente esi sujet

proteccion especialsegin
la NOMAG9-ECOL- 1994,

Cadaaio i Comisinn
Ballenera Internacional
CBIse retine y emite una
wrie de resoluciones
respectoalacaza comercio
conservacion de fas
hallenas anivel mnneial. ™

Lallegada de L ballenasa
las costis meicanas cansa
curiosiclad y es gran
atractivo tanistico, pues
pedenverse desde poca
distanciacon lanchas e
motor; sin embargo bay
reglasaseguir que Jos
tunistasdesobedecen, como
eltraar de perseguirlas, Jo
anl las molestay puede
ocasionar que eviten

acercarse a esos lugares,

Bulletias n b bakia, Gobeto editadn por el Pcder Ejecutiva ded Extada de B California

autn Mexicn Drsemoido, g, 84

Expreries e Prligem, Revista dhe Naturalia AC, vol, S no, 4. julin-gmosto 19, pig. 3,15




23, La vidu de los animales
descripcion fisica

Es la mas grande de las
torfugas marinas.

Su caparazon st
formade de pequeias
Placis dseas en forma de
poligonos irregulares y
yustapuestas como las
Placas de un mosaico,
incrustadas en un tejido

sistente, lo
specto de
cuero y no de concha.

conjuntivo
que le d

a

La parte dorsal del
caparazon fiene sicte
crestas longitudinales,

Sus aiembros son
potentes
anteriores son muy
largas.

etas, las

Estt es Ja iinica tortuga
cuya columna vertebral
no esta soldada al
caparazon,

Es negra con manchas

2.3.2.TORTUGA LAUD*

habitos

Lleva una vida pelagica, 1 sutvida en el océano

cerea aalgunas
Playas del Golfo de
México para desovar.

No hay estudios sobre
sis migraciones,

Se afimenta de
organismos blandos
como medusas o I)CCL{S‘

Excava en laarena un
huceo en donde
deposita 8 huevos
aproxi

Vive en los mares
tropicales.

Se han encontrado
concentraciones de
agosto a noviembre en
Tabasco, y pocas
anidluciones en

nie.

Las crias llegan a tener
Tas aletas anteriores del
mismo tamano del largo
de su cuerpo.

T Iy

y Veracruz,

medidas y peso promedio Dermochelys coriacea
2.40m de longitud
peso de 400 a 550kg

reproduccién habitat causas de su extincion  alternativas para evitarla

Recoleccion y venta
ilegal de sus huevos.

Evitar el consumo de
hiuevos de tortuga,

En Yucatin se le ha
llegado a usar comeo
carnada para cazar
tiburones.

Reduccion de sus dreas
de anidacion por
asentamientos humanos
y por lo tanto por
contaminacion.

"GRASSE PIERRE- PAUL, La vida dr b animaln, wma NI, pig. 161
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2.3.3.TORTUGA BLANCA” %
Chelonia mydas mydas medidas y peso promedio s
9tal.12mdelongitud \
Tambié: ids icts . )
ambién conocida como tortuga pricta peso de 20 a 113kg B 24 Gt
y detortugas
marinas,
descripcin fisica habitos reproduccion habitat causas de su extincion alternativas para evitarla

Su color puede ser café
o negro, y la parte
inferior de color claro.
Su cuerpo esti
protegido por un
caparazon y peto. En el
caparazn tiene placas
corneas que no estan
Sllpl'.rplllfSuL‘.

En la parte superior de
La cara tiene un par de
escudos fronales. No
ticne oido externo, las
fosas nasales son
amplias, carece de
dicntes y el maxilar
superior no tiene forma
de pico pero los hordes
de fa boca son {ilosos.

El cuello es corto y poco
retrictil, estd cubierto
por piel verrugosa
revestida por escudos,
asi como la cabeza, las
aletas y la cola.

Las aletas anteriores son
largas y aplanadas, y
tienen una uia.

Su vida es solitaria gran
parte del afio, salvo en
periodo de
reproduccion y desove
que es cuando se acerca
ala costa y nada a poca
profundidad, se
alimenta de algas
marinas, crusticeos y
moluscos.

Los machos acompanan
alas hembras a
considerable distancia
cuando se dirigen a la
play
principalmente en la
noche.

ara desovar,

Excava con las aletas
posteriores un agujero de
50a 75 emde
profundidad por 25 6 30
cm de didmetro y coloca
la cloaca en el nida para
desovar, en lo cual tarda
de 30 a 45 minutos y
deposita un promedio de
120 a 180 huevos blancos y
esféricos de aprox. 45 mm
de didmetro,

El periodo de incubacion
dura de 58 a 62 dias
segiin sea la temperatura
y la humedad del
ambiente.

Al terininar cubre fa
oquedad con faarena
circundante.

Alvolver al mar los
machos fecundan a las
hembras de nuevo.

Mares tropicales del
Golfo de México y del
Mar Caribe.

Sobreexplotacion de
nidos.

Reduccion de sus dreas
de anidacion por
asentamicntos humanos
¥ coptaminacion.

Pesca incidental o
accidental por uso
inadecuado de redes.

Contrabando.
No s respetan las vedas

y las tallas de los
organisinos.

Exitar el consumo de
huevos de tonuga,

Noadquiririacomo
nmasrota,

No comprar articulos de
Tujo hechos con sus restos.

HERRERA, op. cit




2.4. Especies animales del
Bosque templado ¢

25, Umdos prva la Corisevacen fFod, calendano 14993,



46

2.4.1.LOBO MEXICANO"

Canis lupus baileyi

medidas y peso promedio

Longitud de.90a 1.22m

Longitudde la cola de 38a 48cm

Pesode 34a54kg

Lashembrasson de tallamenor.

26. Guin Mixico
Desconocido

(¥ A

descripcion fisica

Es ¢} canido mds gran-
de de América,

Tiene el cuerpo eshelio
y macizo eolor grisiceo
debido a unas franjas
negras sobre su
espalda, hombrosy
costados

sobre fondo blanco.

La cara ticne un
sombreado negro a
manera de méscara.

Hocico alargado agudo
)' .'lnCllO con sistema
dentario especializado,

Orejas grandes,
erectas y puntiagudas.
Cola larga.

habitos

Son de hibitos diurnos
y nocturnos.

Marcan su territorio
con orines.

Forman grupos con
una organizacion
social establecida por
Jjerarquias y quicn
domina es ef macho.

Pelean para tener el
control del grupo.

Caza solo, y utiliza
estrategias de acoso.
Aveces lo hace en
grupo.

Se alimentan de
venados, pecaries,
lichres, conejos,
ardillas, ratones; todos
vicjos, débilesy/o
enfermos.

reproduccion

En época de celo
se acentiian las
vocalizaciones.

Se aparean en invierno
solamente,

La gestacion dura 63
dias aproximadamente,
lacamadaesde 3a 6
crias.

Nacen ciegos y sordos,
son factantes durante 2
meses.

Permanecen con los pa-

dres hasta los 2 arios.

Las parejas son fieles.

habitat

Bosque templado
y Hanuras.

Es prabable que ya
no exista en estado
silvestre.

Actuaimente se encuen-
tra en zooligicos, serd
my dificil recuperarlo
pues existen 30 ejempla-
res al mdximo,

causas de su extincion

Hace unos afios

el gobierno autorizo y
capacito a personas
Ppara combatirlo con
venenos potentes,
trampas, o armas de
fuego dando
recompensas por cada
lobo capturado,

Destruccion de su
hibitat, pues necesita
grandes extensiones de
tierra para sobrevivir.”

alternativas para evitarla

En agosto de 1993«
realizo el T Simposinm
sobre of Lobo Mexicano.
De las conclusiones abie-
nidas solamente se ha
considerado la signiente:

A finales del mismo ano
fa Direceion General de
Aprovechamiento
Ecologico de los Recur-
sos Naturales del INE-
SEDESOLy el gobierno
de Estados Unidos
realizaron un
intercambio ce
ejemplares.

A nuestro pais se
enviaron dos parej
ciones

as de

tobos a las insta
de la Fundacion
Chihuahuense de la
Fauna, asi comoa fa
Reserva de la Bioslera
de la Michilia en
Duranga, ajo la respon-
sabilidad del Instituto de
Ecologia A

"HERRERA, af. «l.

“Ciuia Méxio Deveonorido, o, oit, pig. T4
TExfivirs en Prlyguo, Revista de Naturalin A, €2, enero- febrero 1994, Vol. 3, pig. 12 13




medidas y peso promedio
75 a 83cm de longitud

27. ldem

1804 2.10m de envergadura

peso 250 a 4.10kg

El macho es mis pequeno que la hembra

2.4.2AGUILA REALY
Aquila chrysaetus

También conocida como Bierkut

descripeion fisica

Tiene un phunaje café
broneeado en ¢l dorso
con uma coloracion mis
ja de

clara de Bapane b
L Barbiila Bacia el vien-

tre,

Los adultos presentan
una coloracion dorada
en lanuci.

Los jovenes tienen la
cola blanc
franfuancha café obsen-
o en b base, 1o cara in-
fertor de
tanibicén es blanca.

dconuna

s ulas

Tiene alas grandes y an-
chas, La cola es ancha,
también adaptadas para
clvuelo en planeo.
Picoancho y fuerte, pa-
tasy talones pu(h‘ms()s
con phengje en el tarso,
¢
Tris castano, garras y
pico negros,

y pies amarillos.

habitos

Son valientes cazadoras
Llegan a cazar pr
de hasta 7 kg de peso
COIO ZOITOS ¥ clervos
petjueios, borregos, ca-

britos, gallos silvestres.
Fambién se alimenta de
lichres, roedores, ser-
pientes y raras veces de
carrona.

Les es dificil Ja caza en
vuelo horizontal; en
cambio ¢] Mtaque verti-
cal y de picada les es
sumamente elicaz.
Cazan con mucha fuer-
zay seguridad.

reproduccion

Su capacidad
reproductora es poca.
Anida una vez al ano.
Las hembras ponen dos
huevos de los que ripi-
damente llegan a morir
ambas crias, o no sale
ninguna.
Frecuentemente las
aves prquenas tivan del
nido a la otra mas débil.

habitat

Bosques de coniferas y
encino,

Vertientes montanosas
abrupras y solitarias, los
acantilados costeros o
las Hanuras.

St le encuentra en los
estados de Sonora,
Sinaloa, Chiliuahua,
Coahuila, Durango,
Guanajuato, Zacatecas,
Hidlalgo, Nuevo Leon,
Michoacin, B
California Notte y Sur.

causas de su extincion

Contaminacion de sus
alimentos con DDT
para atacar plagas de
msectos,

Electrocucion en torres.
Caza.

Trampeos,

Venta ilegal en merca-
dos nacionales e inter-
nacionales.

Presion cinegética
{caza para cetreria).
Vertimiento industrial.
Destruceion ded habitat
y alimentacion
causackus por urbaniza-
cion de reas rurales,
conversion de tierras
para ganaderia en

tierras para agricaltura,

Destruccion directa de
nidos,

Abandono de nidos
causado por disturbios
en zonas vecinas a las
de anidacion como
turisimo y construccion
de carreteras.

alternativas para evitarla

Mantenerla dentro de la
Reserva Natural del De-
sierto del Vizeaino en
donde se propone evi-
tar:

ta portacion libre de ar-
mas de fuego y circula-
cion de vehiculos sin la
autorizacion respectiva,

Monilorear a las parejas
en cuanto a su desplaza-
miento, dispersion y
anidacion.

Investigar sobre la biolo-
gia, requerimientos
ecoldgicos, alimentacion
y preferencias de
anidacion de esta ave.

HRODRIGUEZ ESTRELLA RICARDO, EI Aguila Real (Aguilachysarion) en ol desientu de
Vizeaina, Buja Caltfornia Sur. Pavimetno pava s amsevaciin, piag. 1-3, 8 10, 29-30
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2.4.3.VENADO COLA BLANCA®

Odocoileus hemonius cenvosensis

medidas y peso promedio
Longitud de 85 a 1.50m
Longitud de la colade 10 a 15em
Peso de 45 a Gkg.

Las hembras son de talla menor

28. Unidos para la conservaciin.
Tarjesa Postal ASM-1"25

descripcion fisica

Cucrpo esbelto, cuello
targo hien desarrollado.

Los machos tienen astas
que caen cada ano.

Orejas grandes erectas

y méviles, cola corta,
ancha de color blanco
cn la parte interna, que
levanta cuando se siente
amenazado.

Las extremidades son
largas, delgadas y
fuertes con cuatro
dedos cada una.

El pelo es corto de tex-
tura suave de color café
o rojizo en el dorso y
blanco en el pecho.

habitos reproduccion

Los nacimientos se

dan en junio y julio, la
gestacion dura de 2002
212 dias, la camada es
de 1a2crias,

Terrestres, es
remoneador, o

sea que se alimenta de
hojas y brotes tiernos
de arbales, arbustos
frutos, etc.

Les gusta la sal.

Nacen con la piel café
rojiza y manchas blancas
en e} cuerpo.

habitat

Bosque templado de
pino-encino, matorrales,
zonas aricas.

Se encuentra
principatmente en e}
Notte y Sureste de
Mexico, en los estados

de Durango, la Reserva
de La Mojonera en San
Luis Potosi, en
Chihuahua, Sonora,
Tamaulipas, Campeche
y Quintana Roo. En
estos dos tltimos solo
en mediana proporcion.

causas de su extincién

Invasion de los bosques
por comunidades.

Caza furtiva: éstay otras
especies como el venado
cabrito (Mazama
americana), el berrendo
(Anlilnm]:m americana),
y ¢l borrego cimarron
(Ovis canadensis), sufren
el ataque de los

adores quienes no
respetan las normasy
capluran organismos
juveniles o hembras
prenadas, Jo cual
acasiona la reduccion
considerable de estas

i

poblaciones.

alternativas para evitarla
Evitar la caza furtiva.

Evitar Ja invasion de

su bidbitat pues necesita
grandes extensiones de
terreno al igual que
OLT0s arganismos.

THERRERA, of. it



2.5. Especies animales
de la Selva

29 Selva de Palenque. Fotografia personal
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2.5.1. JAGUAR®

Felis onca

medidas y peso promedio

70 a 85cm de altura
1.10a 1.80m de long.

ta cola mide de 45 a 75¢m de tong.

pesa de 45 a 150kg

30, Unidos pava la
Conservariin fFord,
calendario (993

descripcion fisica

Es ¢l felino de mayor
tamafo del continente
americano.,

Sucuerpo es

largo y macizo, cabeza
grande, orejas cortas
redondeadas, hocico
corto y amplio con un
sistema dentario
especializado y largos
bigotes sensoriales.

Sus extremidades son
fuertes y tiene cinco
dedos en las manos,
tos de piel para
no hacer riido; estin
datados de garras
curvas retrictiles.

cubie

La cola es targa con
dibujos, lx punta es
oscura. Es de color
amarilo rojizo en el
dorso y costadlos, blanco
en ¢l pecho.

Su cuerpo estd cubierto
de pintas negras de
tamaiio variable con
manchas pequenas de
color claro en el centro,

habitos

Es solitario y sc reline en
parcja slo en época de
celo.

Tiene una gran
capacidad de
adaptacion.

Los machos ocupan
grandes extensiones
de terreno.

Es activo de dia y sobre
todo de noche.

Vive cerca del agua,
es buen nadador.

Se alimenta de animales
de diversos tamanos,
aves, peces, tortugas,
cocodrilos, hasta vacas;
ademis consume
aguacates y frutas
maduros.

reproduccién

El aparcamiento se da
en cualquier ¢época del
ano.

La gestacion dura entre
90y 100 dias.

Nacen de 22 4 crias,
frecuentemente 2;
nacen llcspmlvgi(los,
sordos y ciegos.

habitat™

Zona trapical
En la selva madura,
cereade rivs o lagunas.

Actualmente se le
encuentra en Guerrero,
Veracruz, Qaxaca,
Chiapas, Tabasco,
Campeche, Quintana
Roo.

causas de su extincion

El mereado nacional ¢
internacional de su
aliosa piel.

Se le mata con e}
')I‘(‘l('xl() l!(' qll(? ataca
los rebagos de los
habitantes cercanos
asu territorio,

Es susceptible a los
cambios en su libitat y
desafortunadamente
éste estid sometido con
freenencia a la tala
inmoderada.

alternativas para cvitarla

Evitar la compra de
artienlos de lujo hechos
con su picl.

Evitar la practica de la
caceTia

importancia cultural®
Este animal era
simamente respetado
por los antignos
mexicanos. De hecho
era considerado como
una deidad por algunos
pueblos; y para los
aztecas representaba b
fuerza guerrera, por
ello solamente s gue-
rreros s valientes
pocian vestirse con su
piely se les conocia
COMO guerreros tigre,

Los mayas lo Hlamaban
balam y los aztecas
ocelotl.

St piel hasido
admirada desde esas
épocas por su color y
belleza pero sobre tado
por sus manchas.

Hadem

FRAMIREZ PULIDO. of ot pig. )
“Anrmaler Mexicanon, ol pguar, pig 36




1 31 Guia México
{ Desconorido

medidas y peso promedio
Tamaiio en percha 122 20cm
Tamano del pico hasta 20cm

2.5.2.TUCAN®

Ramphastos sulfuratus Lesson

También conocido como tucdn real, tucin grande o pico canoa

descripcion fisica

Posee un plumaje de
colores brillantes.

Se carnctenizipor sy
pico que equivale
aproximadamente a
Lonitad de sucuerpo, es
suanente Iig('l( ) ) |il'"l'
colores muy lantativos gue
forman manchas ofrans,

Elpicoeslargoy
voluminoss; sin esubargo
esligeroporque en gran
Parte estihuero, la
mandibules curvauka
cuyos laddos terminan en
formadesierra fina.

Estin pocoadisptados para
volar y son athoricolas,

habitos

Vive en comunidades
compuestis por
algunas familias.

Se piensa que son aves
OO,

Anidaenlas caviclades de
losidrbolesagranalura
entre 20y 30m.

Su alimentacion se hasa
en frutas silvestres,
insectos, larvas, lagarti-

Jjusyculebris pequeias.

S mueven sutando
dgilmenie, Bajanal suelo
solamente pararecoger
frutos caiddos o parabeler,

reproduccion

Se: sabe poco acerca
deella.

Tienen una sola nidada
por aio durante la
primavera.

Ponen de 2.4 3 huevos
cuya incubacion es de
17 a 20 dias, los pollue-
los nacen entre

mayo y junio.

Ambos padres
participan en su
incubacion y
alimentacion; las crias
nacen desnudas y
rasadas con los ojos
cerrados. Dejan el nido
alas 809 semanas y su

desarrollo es muy lento.

El pico alcanza la tatlay
colores definitivos hasta
los 26 3anos de vida,

habitat

Selvas medianas y altas;
dificilmente se adapta a
otro ecosistema o

al cautiverio.

Se le encuentraen las
orillas de los rios, lagos
v lagunas de vegetacion
exhuberante. Se le
encuentraen Ouxaca,
Verieruz, Chiaps,
Canpeche, Tabasco,
Yocatin y Quintana Roo.

causas de su extincion

Mudificacion de su
habitat debido a:

Actividades forestales.
Uso de insecticidas y
pesticidas (relacionados

con st alimentacion).

Comercio como ave de
ornitlo.

alternativas para evitarla

Se ha declarado la veda
permanente de las

tres especies de tucin
en México.

Investigar acerca de
su reproduccion y
desarrollo para lograr
vigilarlo y controlaro.

Repoblamicnto en dreas
naturales protegidas.

Difusion de la
importanciadeltucinyla
necesidad desu
proteccion.

Evitar la compra de
estas aves para ornato.

* Initio dr la rampaiia e defrnsa de los tuianes de México, SEDUE
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2.5.3.COCODRILO DE PANTANOY

Crocodylus moreletii

También conocido como cocodrilo negro

medidas y peso promedio
1.50 a 3m de longitud
Peso de 70 a 120ky

descripcion fisica

Tiene ef cuerpo
alargado, la cola es larga
y gruesa, tiene el hocico
corto y ancho; ¢l cuarto
diente ¢s prominente y
se ve cuando el hocico
estd cerrado.

La picl es gruesa y estd
cubierta de escudos
cundrangulares.

Es de color oscuro con
manchas y jaspeaduras
amarillas,

Sus extremidades son
cortas y fuertes; en
las anteriores ticne
cinco dedos y en las
posteriores cuatro
parcialmente unidos
por una membrana
interdigital.

Sus pupilas son
verticales con tres
parpados, usa uno
de ellos para ver
hajo el agua.

habitos

Por ser de sangre: fria,
tiene que permanecer
largo rato con la boca
abierta para regular su
temperatura.

Pasa a mayor parte del
tiempo en ¢l agua.

En su territorio
construye cuevas con la
entrada bajo el agua.

Los individuos jovenes
habitan en troncos o en
cavidades rocosas.

Se alimentan de peces,
tortugas, aves acuiticas
y mamifer

reproduccion

El periodo de cortejo,
apareamiento, nidada y
nacimiento de crias es
de marzo a junio.

El nido es un monticulo
hecho de material
vegetal de 90cm de alto
y 1.50m de didmetro,

Lahembrallegaa
poner de 20 a 40 huevos
de ciscara lisa y dura de
color blanco.

Laincubacion dura de
75 a 80 dias.

El cuidado det nido es
muy estricto.

habitat causas de su extincion
Regiones tropicales.
Le gustan los lugares
Ppantanosos, lagunas,
rios y arroyos de poca
corriente.

Caza clandesting para
trifico de pieles, con
el abjeto de fabricar
articulos de Iujo.

Se le encuentra en rios

de fa planicie costera

del Golfo de 0, N

1a Peninsula de Yucatan

y en la depresion

central de Chiapas.®

Deterioro de su hiabitat

conservacion

Evitar fa compra de
articulos fabricados
con su piel.

Exitar v compra de
animales en cautiverio de
mercados clandestinos.

PHERRERA, ap. e,
CGuia Miin Desconawiale, op, cit., pig, 43




“HERRERA, op. di.

En suma, al hablar de las causas que provocan la extincion de
las especies animales, se deducen las medidas principales que el publi-
co meta puede tomar para contribuir a la conservacion de la fauna sil-
vestre. Estas pueden resumirse en los siguientes puntos:®

-Evitar Ly compra de animales silvestres disecados o vivos para mascotas.
-Evitar la compra de articulos hechos con sus restos.

-Evitar a compra de "medicamentos” hechos de animales.

-No comprar huevos de tortuga,

-Evitar la compra de aves de ornato.

-Exitar ¢l consumo de carne de animales silvestres.

-Evitar la prictica de la caceria, o respetar los periodos de veda.

-Evitar lacompra de aves como amuletos.

Losactosames mencionados involucran al piblico urbanoconla
desaparicion de especies. Existen owos factores que estin directamente relacio-
nacos con el hibitat de cadaanimal, con el cual ¢ sector urbano no dene rela-
cion (para el uutunicnto de esos problemas se requeriria otro tipo de
proyecto); sinembrgo, sia las tujetas que ocupan este trabajo se les incluye
wsugerenciasobre la fornuen que el priblico puede participar paa evitar la
extingion, ¢} aspecto informativo cobrard mayor importancia y ademis conui-
buiri alasensibilizacion de losreceptores meta respecto a este problema.

Las caracteristicas de cada organigo que acabo de mencionar me
permiten conocer acadauno con mayor preeision y asi aprovechar algunos de
esosclementos para surepresentacion grifica, lo cual concierne al capitulo
cuatro.

Por lo pronio conviene conocer ¢l tipo de tarjeta mis
aceptada por el mercado juvenit del Distrito Federal y Area
Metropolitana, con el fin de determinar el tipo, la presentacion y el
diseiio de la misma, en donde quedard integrada la ilustracion.
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3. Tarjeta postal “tridimensional” 3

TARNOLD EUGENE, T ntas de lu distraenin, pag. 117
p at.

CAPITULO 3

ELECCION DEL TIPO DE TARJETA Y
PLANTEAMIENTO GENERAL
DEL DISENO DE LA COLECCION

Actualmente las tarjetas postales representan temas variados; religiosos,
amorosos, humoristicos, vistas de lugares turisticos, playas, sitios de re-
careo de moda, danzas, wros,' obras de arte, bebidas y juguetes regiona-
les, evdticos, animales en peligro de extincion o imdgenes
“widimensionales”™. Figuras 33, 34, 38, 39

Estos temas estin ilustrados en su mayoria con fotografias, al-
gunas de ellas ratadas con técnicas especiales.

Dado que las arjetas tienen como objeto recordar un mo-
mento grato o festivo, deben tener un cardeter alegre; y algo muy im-
portanie ¢s que al igual que las imdgenes de libros, el piblico las
observa a poca distancia 1o que exige que estén realizadas en una
téenica en la cual ol detalle pueda definirse cuidadosamente.?
Figuras 35 y 36

Tal vez por la necesidad de que la imagen sea fiel, la fotogra-
fia sea la téenica mds utilizada en este medio.

Representar a bas especies antes mencionadas podria hacerse
mediante fotografias; pero este tipo de tarjetas ya existe en el mercado.
En mi caso el realizar trabajo fotogrifico necesitaria, ademis de mucho
licmp(), el equipo suficiente para hacer tomas en los habitats de cada
cjemplar, o en los zoologicos, con ¢l riesgo de que en esta dltima op-
cion las fotografias sean puco awactivas, pues los animales encerrados
suclen no ser muy activos y tener un entorno rodeado de jaulas o gente,
es decir, puco representativo.
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En cambio, puedo aprovechar la documentacion fotogrifica y
de buena calidad que ya existe sobre muchas especies, para crear
imigenes que cumplan con los requerimientos necesarios para atraer
visualmente al piiblico meta.

El hasar mis ilustraciones en fotografias se debe a que Iejos
de intentar darles un cardcier cientifico, que represente a Lis especies
tal cual son, scan mis hien una interpretacion propia, sin olvidarme de
que funcionen para “informar, explicar ¢ instruir™a mi pablico meta.

Tal caricter “informativo” no se pierde con la interpretacion
del trabajo, pues las fotografias me sirven para respetar las proporcio-
nes y aspectos esenciales de cada individuo y su entorno. Obviamente la
eleccion de las fotos dehe ser cuidadosa, pues no olvidemos que la
cimara pucede distorsionar la imagen del sujeto segin of punto de vista
cn que lo tome.*

Adennis de informar, esta interpretacion ilustrativa da pauta
para “explicar” visualmente algunas caracteristicas del animal, o cual
me ayuda a destacar aquéllo que la cimara capta pero que no hace
notar lo suficiente’; En lasilustraciones me permitl exagerar ciertosaspectos de
lus especies como latexturade su picl, eincluso inlcq)rl',l;\rln conachurados,
como explico en ¢l capitulo cuatro.

Un ¢jemplo de ilustraciones informativas son las que utiliza ¢l
listaclo CITES (Convencion Internacional sobre el Comercio de Flora y
Fauna Silvestres), en ef cual aparece una imagen esquematica de Ja
especie nombrada, cuyos colores significativos son representados en
plasta, a diferencia del resto de la imagen que queda solamente en
medios tonos grises. En el mismo listado se explica que esta
interpretacion ayuda a localizar Ias diferencias exactas entre especies

muy similares.® Figura 37

La caracteristica de “instruir” queda incluida porque en las
imigenesarepresentar indico de forma esquemiitica el ccosistema en donde
vive Ia especic; o sea que ademis de mostrar como es ¢l animal, sedalo
cl lugar en que habita pues mi tarea como itustradora es simplificar y
aclarar la informacion presentada.”

[CEEN vl Wy
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37. Ejemplo de v
Tdentilicacion de

UERDEG WALTER, Thr artit nr thesevice of eirmr, i, &
g
Idem, op at, ,pig. 2

“uia de dentificanin CITES
THERDEG, of ., pig. 42

INGS SIMON, The nre gaade o pofrsvmal ithastraton and devign, pige. 39



39. Tarjetas postales con temas artisticos.

"BELTRAN YCRUCES RADL ERNESTO, Publusdid en medurs smprrin, pigg 15

3.1. El diseno y la ilustracion en las tarjetas
comercializadas en la Cindad de México
y Area Metropolitana

En un principio determiné que ol medio a utilizar en la sensibilizacion
del piiblico son las tarjetas postales.

Su efectiva aplicacion requicere tener en cuenta ciertos aspectos de ca-
racter publicitario, referentes a*

1. Kl producto (referente o medio)

2. El mercado (el marco de referencia)

3. El perfib del consumidor (los receptores)

3.1.1. Objetivo de la investigacién de campo

En ¢l primer capitulo mencioné vari
sumtidor,ahoracory

aracteristicas del perfil del con-
sponde hacer un andlisis general del productoy su
mercado. Dicho andlisis se baso en una investigacién de campo cuyo
objetivo fue:

objetivo:

Conocer las constantes y diferencias que existen enire los formatos, di-
seiios v 1ipo de imigenes de tarjetas juveniles comercializadas en cinco
puntos de venta relacionados con el nivel socio-cconomico del piblico
meta en el Disttito Federal y Area Mewopolitana. Para determinar las
caracteristicas generales del diseo de la trjeta

Esta investigacion no fue exhaustiva, sin embargo abarcé las
siguicntes cuestiones que al ser concisas, resullan una guia prictica para
la decision del problema de diseno:

L.EI producto: Tarjetas postales y de felicitacién
Cuiles son sus formatos?

Cudl es su presentacion?

AQué precio tienen?

:Cuiles son los medios de distribucion que las surten?

2.El tema

¢Existen tarjetas postales con ¢l tema de animales?

¢Existen tarjetas postales con el tema de animales en peligro de
extmnaon?

:Qué otros temas mastejan las tarjetas postales y de feficitacion?
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El disefio:

¢Qué tipo de imdgenes manejan?

¢Qué discrios ticnen?

¢Qué sistema de reproduccién utilizan?

Propuesta:
¢Hacen las tarjetas alguna propuesta para evitar la extincién?
¢Qué otro tipo de mensaje llevan las tarjetas?

3.1.2. Justificacion de la investigacion

Ademis de conocer las caracteristicas de los receptores, el disefiador
necesita tener una idea de cémo son los disefios de productos similares
que se comercializan en el mercaco, para adecar su trabajo a los
mdrgenes que aquél impone, y que se basan en cl gusto y necesidades
del piblico, ésto aunado a su creatividad, proporciona las cualidades
finales del trabajo.

Para la obtencidn de estos datos es necesario revisar los luga-
res donde cl publico suele hacer sus compras o reunirse; en hase a cllo
realizar un andlisis comparativo de los datos obtenidos en cada lugar,
para conocer fas posibles diferencias y/o similitudes entre los disefios
vendidos en cada uno de ellos, esto es con cl objeto de obtener tn
parametro del cual se desprendan ideas para cl diseqio, formato, e
ilustraciones de esta serie de tarjetas.

Elpiblico meta
Como dije anteriormente, el nivel socioecondmico de los
receptores estd entre: B, C+, G, D+y D"

Los receptores meta son estudiantes de secundaria hasta
universidad.

Al revisar los Avances en la investigacion sobre niveles
socioccondmicos presentados para la AMAIL considero a las colonias ti-
picas alli mencionadas para determinar los puntos de venta a estudiar.

“Hhidem
RUVALCABA LAURA, op. al.



NIVEL COLONIAS TiPICAS
B Bosyues de lus Lomas, Pedregal de San
Angel Sun Angel Inn, La Herradura,

Tecamachalco

C+ Satélite, Del Valle, Napoles

C Prados del Rosario, Avante, Sta. Ma. La
Rivera

D+ Anihuac, Federal

D Guerrero, Pedregal de Sta. Ursula

Dado que mi pablico estd representado por estudiantes, me
parece adecuado incluir museos. En el nivel D se indica que la gente
visita su lugar de origen cada ano, lo que me hizo deducir que un
punto adecuado para hacer ¢l estudio sea una terminal de autobuses, a
la que elegi porsorteo.

Los puntos de venta a investigar son aquéllos que se encuen-
tran en plazas cercanas a kas colonias tipicas, parques de diversiones y
nuseos.

NIVEL PUNTO DE VENTA

B Plaza Loreto, Centro Culural
Arte Contemporineo

C+ Plaza Saiélite

C Aurrerd Buenavista

D+ Zooldgico de Chapultepec

D Central de Autobuses Oriente
(TAPO)

Por ser jovenes, los perceptores suelen visitar lugares tales
como: tiendas de discos, tiendas de regalos y ecoldgicas, por lo tanto el
estudio se realizé en este tipo de locales, con el requisito de que
expendieran algiin tipo de tajeta.

Las ablasreferentesa este trabajo estin incluidas en el apéndice de
1a tesis. A continuacion expongo solamente los resul tados.
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3.2. Planteamiento General del Disefio e Ilustracion
de la coleccion de tarjetas

Despucs de revisar los resultados del estudio de campo antes men-
cionado, considero conveniente tomar algunas caracteristicas de las constan-
tes y variables obtenidas para indicar las bases en que se apoyard ¢l diseiio:
Producto:

En este mercado es mayor la oferta de tarjetas de felicitacidn
que la de tarjetas postales. Figuras 40 y 41

Dado que se requicre un espacio suficicnte para hacer anotaciones
personales y otro para las indicaciones sobre la especie representada,
concluyo que el producto mis adecuado es la tarjeta de felicitacion. con un
tamafio medio, para que quepa en cualquier exhibidor y ne necesite de uno
especial. Sus caracteristicas scrin las siguientes:

Tamaiio: :

S Farjeta de felicnactin con tema ccoligico.
13x 183 cem Zuologica de Chapultepec
Formato:

Vertical u horizonta! dependiendo de la especie representada.
Material:

Cartulina couche paloma brillante 250g.

Presentacidn:

Solamente sobre.

Precio unitario:

$8.00

Medio de distribucion:

No propongoe ninguno pues el proyecto no se ha ofrecido comercialmente.

. Tarj
Tema: ECOTURISMO en Plaza Inn,
Animales cn Peligro de Extincién



MENSAJES QUE CONTENDRA EL
REVERSO DE LA COLECCION

1. nombre vulgar y cientifico del animal

2. caracteristicas generales de la especie

3. localizacion geografica

4. estatus en el que se le clasifica

5. causas de su extincion

6. sugerencias para evitarla

7. nombre y eslogan de la asociacion

8. destino de los fondos de la venta de tarjetas
9. distribuidor

10. crédito

Diseno:

Para Ja ilustracién propuse desde un principio las siguientes écnicas visuales

opuestas:
individuo fondo
actividad - pasividad
profusién - economia
complejidad - simplicidad

El Disciio Grifico consta de estas caracteristicas:
Frente:

Hustracion rodeada de un marco en el cual es factible incluir el texto que
caracterice a la coleccion.

Interior o parte media:

En blanco para dar suficiente espacio a notas personales.

Reverso:

Diseiio sencillo con los datos que menciono en la figura 42.

Sistema de reproduccion:

Olfset, con acabado en barniz ultravioleta o mate.

Propuesta:

Al seguir el andlisis del aspecto psicolégico de los perceptores hecho en el

punto 1.2.3. Estas tarjetas cumplen con todas las caracteristicas requeridas:
-tienen un tema actual y ligado a la realidad porque la extincién es un
problema que aqueja al planeta en estos dias.

-las imdgenes son familiares al pablico porque éste sabe de la existen-

cia de los animates y ecosistemas.,

-estimo para ellas un periodo de venta largo; al no pertenecer a ningu-

na campafia especifica, las tarjetas pueden permanecer en exhibidor
durante mucho tiempo.

-tiencn un costo medio; pues el que propongo corresponde al precio
promedio de las tarjetas investigadas.
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-tienen un cardeter de coleecion que expresa la preocupacion de los
jovenes, que se manifiesta en la propuesta utilizada: una invitacidn a
conservar a fas especies animales asi como a comprar las tarjetas que
forman la coleccidn.
Decidi emplear esta propuesta como Argumento Especifico de Venta ¢
imprimirla por ¢l frente de la tarjeta. Después de varias propuestas de argu-
mentos, elegi ¢l siguiente por ser una doble invitacion: adquirir fas doce tar-
jetas y contribuir con ello a la conservacion de especies animales.

Forma tu coleccion y ayuda a la conservacidn

Mucha de la informacidn que decidi incluir en la tarjeta la obtuve de las
observaciones realizadas en este estudio, lo cual prucha que efectivamente ¢l
Disciiador debe conacer ¢l mercado del producto que s le ha encargado con
¢l fin de ajustar su disciio a las carencias o clementos sobrantes que pueda

tener la competencia,

Gracias a esta investigacion de campo, ¢s muy notorio ¢l cambio
respecto al medio que he de emplear, pues originalmente planteé el manejo
de tarjeta postal; sin embargo, los datos obtenidos sugieren que cf medio
mis efectivo a emplear para egar al piblico meta es la tarjeta de feli-
citacion, por ser ésta [a que mds venta tiene entre los receptores considera-
dos. Prucha de ello cs la gran diferencia entre el porcentaje de tarjetas
postales y de felicitacidn estudiadas. Tal diferencia deja ver que las tarjetas
postales suelen ser adquiridas por ef wrismo nacional o internacional, lo que
no ocurre con las tarjetas de felicitacion que generalmente compra un pibli-
co urbano y joven en su mayoria.

Otra razén para hacer el cambio de modalidad de tarjeta se debe
a que la postal ofrece un espacio pequedio para anotar mensajes; en cambio,
con la tarjeta abierta se tiene {a posihilidad de manejar un espacio dos veces
mis grande que el del tamaiio de {a imagen representada, lo cual puede ser
mds atractivo a los compradores, quicnes gustan de comunicarse por escrito.

El planteamiento detallado de la realizacion del Disciio y la
Tlustracion de las tarjetas queda descrito en el siguiente capitulo.




CAPITULO 4

LA ILUSTRACION Y EL DISENO

GRAFICO APLICADOS A LA
COLECCION DE TARJETAS

El presente capitulo estd dedicado a la realizacion def proyecto grifico que
ilustra esta tesis. En €l incluyo conceptos tedricos bdsicos que sirven de
apoyo al planteamiento de Ju ilustracidn y el disciio, tales como composi-
cign, elementos grificos y téenicas visuales. Los cuales menciono al mismo
tiempo que desarrollo el trabajo.

Cada parte de este estudio ha contribuido a la decisién de la solu-
cion grifica de la tarjeta y la ilustracion. En el primer capitulo los andlisis de
los procesos de comunicacién y disefio dicron pauta para conocer aquétlos
aspectos psicologicos de los receptores que ¢l profesionista debe considerar
para realizar ef planteamiento de diseiio de la tarjeta.

El sepundo capitulo sirvié para determinar cudles especies se van
arepresentar y las caracteristicas que el ilustrador puede considerar de cada
una para realizar su trabajo.

El tercer capitulo esti dedicado principalmente a la decision de
modalidad de tarjeta a utilizar, ¢l tipo de material y la técnica de
impresion.que son parte de los elementos téenicos que participan dentro de
los aspectos previamente determinados que el disefiador necesita conocer.

Ahora corresponde poner toda la atencion al aspecto formal; es
decir que es el momento de explicar cudles son los elementos y técnicas
visuales a emplear en el desarrollo grifico del proyecto.
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4.1. El diseiio de la tarjeta

La tarjeta de felicitacién consta de tres espacios a utilizar: el frente o
anverso, [a parte media y cl reverso. Figura 43

El disefiador puede disponer de los tres espacios; sin cmbargo,
una impresicn hecha por ambos fados del papel aumenta costos, por lo tanto,
en este proyecto solamente me enfocaré af disedo del anverso y reverso de la
tarjeta; porque los dos corresponden al mismo lado del papel.

El formato y las proporciones (lo previamente determinado), son
fos primeros criterios gue se deben tomar en cuenta en cada diseio.!

Estas tarjetas ticnen una forma retangular y sus medidas son de
13x18.3 cmy; que se manejari tanto vertical como horizontalmente, depen-
diendo de fa imagen a representar.

Es recomendable dividir todo espacio de disefio en partes propor-
cionales para que los elementos que en ¢l aparezcan puedan componcerse de
manera equilibrada, y por lo tanto expresen “cl contenido, cafidad y estilo
apropiados al concepto™.?

Tal concepto se basa en el cardcter del publico, que al ser joven

requicre de un disefio “llamativo, fresco y original™.

4.1.1. El frente

Constituye 1a parte principal del disefio. En clla estd plasmada la imagen.

En ¢l capitulo anterior indiqué que cf argumento espeeifico de
venta se agregard a esta parte. Por lo tanto en ¢l discfio considero espacio
suficiente para ¢l marco, el texto y primordialmente la imagen pucs en este
caso la imagen ticne mds peso visual que f propio argumento especifico de
venta.

Las medidas de la tarjeta corresponden a un rectingulo dureo,
figura 44 sobre el cual hice cl razo de una seticula bisica hecha con
segmentos durcos verticales y horizontales. Figura 45

Esta reticula es dindmica y puede ser aprovechada en la disposi-
cién de los elementos a mangjar, lo que ayuda al concepto juvenil del di-
scfio.

43. Reverso

Anverso

Icm

183 cm

Parte media de la tarjeta

44. El formato cerrado de las tarjetas corresponde a un rectingulo furco.

Fundamentos de diseiio.

H
i
i
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45. Reticula basada en segmentos urcos.

ISWANN, ap. cit., pig. 20

dem, Cimo disciar reticulus. phg. 68

"Wem, Disciv ¥ Marketing. pig. 83
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46. El argumento especilico de venta en el formato horizontal y vertical.

“thidem, pag. T8
*HARRISON TONY, Tévnicas de lu publicidad, pag. T
'Op. ait.

4.LL1 La tipografia en el anverso

Durante ¢l proceso de diseiio de este trabajo es necesario contemplar la con-
Juncion del texto con la ilustracion. Trabajarlos en el mismo espacio pucde
ofrecer mayores soluciones creativas porque el diseiador ticne igual control
en las formas y tamados tanto de la tipografia como de la imagen.?

Desde Jos primeros bocetos probé Ia posicion del texto con unas
cuantas lineas; a medida que avancé en la decision del diseiio escogi el tipo
de letra, su tamafio, color, y efectos finales.®

Considero de utilidad tener presente el llamado “lenguaje de las
letras™,” ya que algunos estilos tipogrificos ticnen un contenido psicolégico
que puede aprovecharse para reforzar el concepto de su mensaje.

En este caso, el discio requicre reflejar frescura y originalidad;
por lo tanto se tiene la posibilidad de escoger tipografia con las siguientes
caracteristicas.

Letra de palo seco - expresa actualidad, mecanismo, fuerza

Letra gruesa - ¢s simbolo de fuerza, poder, cnergia

Letra cursiva mayuscula - simboliza dinamismo

De entre los varios tipos de letra probados escogi Frutiger bold
18 pis. Esta tipografia es gruesa y de palo seco; sin embargo, para romper con
la dureza que podria sugerir el estilo de letra, acomodé la frase sobre una
linea curva con la cual se suaviza el marco que rodea a fa imagen, ¢ integra al
lexto con esta dltima. Fignra 46
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4.1.2. El reverso

Es la parte posterior de 1a tarjeta. Segiin las obscrvaciones realizadas en el
estudio de campo del capitulo anterior, este lado de la tarjeta sirve para colo-
car los siguicntes datos:

nombre vulgar y cientifico def animal
caracteristicas generales de la especic
localizacion geografica

cstatus en ¢l que se le clasifica

. causas de su extincion

. sugerencias para evitarka

nombre y eslogan de la asociacién

8. destino de los fondos de la venta de tarjetas
9. distribuidor

10. erédito

o e N -

~N >

Los textos que se refieren a las caracteristicas gencrales de la
especie, la loc ion geogrifica, las causas de la extineién y sugerencias
para evitarla, ocuparin varios renglones a diferencia de las demds tarjetas;
pues algunos datos servirdn para que ¢f pablico se informe sobre fa especie
representada, se sensibilice y sepa de qué forma puede ayudar a la conser-
vacion de Ta misma, y lograr cntonces los objetivos planteados al principio
de la tesis.

Del acomado tipogrifico depende que sc atraiga y mantenga sin
fatiga la atencién del perceptor; por lo tanto se debe buscar que la tipografia
y su composicion comuniguen apropiadamente fa idea y annonicen con los
otros clmentos del disefio.”

La reticula que wtilicé en este espacio ticne su origen en la red
bisica (dividida en scgmentos durcos) figura 45.

4.1.2.1. La composicién tipografica en el reverso

Para 1a eleccidn de 1a fuente, tomé en cuenta fas siguientes reglas
tipograficas:"

1. Un texto prolongado debe ser fraccionado para una lectura
ficil. Aunque la cantidad de informacidén no cs grande, ésta parece serlo
dado cl tamafio de la superficie ¢n que se encucntra. Por eso conviene
separar Jos pdrrafos para cvitar la monotonia.

*TURNBULL, ARTHUR T., Comunicaciin Grifica, tipografes diagramaciin
disein producciin, pag. 108
*TURNBULL, ep. cit., pig. 110
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sentado.

Capitulares caladas en
hlanco sobre cuadrados
inclinados, fuente
Anligue Olive Nord 14
puntos. En todos los
casos ¢ color del
cuadrado serd violeta:
C 34%; M 94%.

/

Subtitulos a manera de
preguntas. Este tipo de
planteamiento involu-
cra al piblico directa-
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Pérrafos de texto con
tipografia Times 10
puntos tinta negra.

Mapa de la Republica
mexicana,

M9%, Y 28%.

Crédito en tipografia
Times 6 puntos, en
tinta negra.

-47.

Para ello utilicé subtitulos de letra y peso contrastante al texto, asi
como itdlicas y cuatro tamafios de cuerpo (18, 14, 12 y10 puntos) para dar
movimicnto y énfasis al significado de las palabras de cada subtitulo que
estd formado por preguntas que involucran al receptor del mensaje.

Otra varianic que us¢ son las capitulares caladas en blanco sobre
un cuadrado envolvenie de color con una ligera inclinacidn, que hace
destacar ¢l principio de cada pdrrafo.

2. El texto cargado a ka izquierda es mds seguro que cuando es
irregular de ese lado. En Ta composicion tipogrifica apligué texto rodeando
la imagen de la Repiiblica Mexicana, por lo cual, en el extremo izquierdo de
una parte de la segunda columna quedé completamente irregular; sin embar-
go, es un acomodo interesante porgue corresponde al texto que indica la
distribucion geografica de la especie.

3. El tipo romano es preferible para el cuerpo del texto por ser
mads legible. Utilicé la fucnte Times.

4. Los tipus de 10, 11y 12 puntos son mds fdciles de leer. Para el
cuerpo del texto, elegi 10 puntos.

Usé como base la red de segmentos durcos para colocar el texto
en dos columnas, en medio de las cuales inserté el mapa de la Repiiblica
Mexicana para que la tipografia quedara a su alrededor.

En la tereera columna coloqué el setlo y dejé un espacio para
acomodar el logotipo de la asociacion, el nombre del distribuidor de las tar-
jetas, ¢l codigo de barras y el crédito. Figura 47

A pesar de que el disefio es constante, tomg tiempo resolver cada
caso porque fue necesario ajustar la redaccién a los espacios asignados, y al
procurar que las palabras no se cortaran, necesité buscar sinénimos, o cam-
biar el orden de las frases. El resultado es satisfactorio: disedio dindmico que
incluye la informacion planteada en el capitulo anterior. Figura 42
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4.1.2.2. El diseiio del sello

Uno de los datos a proporcionar en ¢l reverso de la tarjeta cs ¢l estatus cn
que se clasifica al animal ver figura 42.

En los primeros bocetos cologué este texto como encabezado;
sin embargo daba mal aspecto por lo que decidi crear una imagen en lugar
de texto. Opté por un icono que simulara un sello porque ademids de con-
tener algin clemento significativo de la extincidn, puede ser aprovechado
para unificar la coleceidn y hasta emplearse en el futuro a manera de marca
grafica por representar 1a sintesis de la finalidad de las tarjetas y ser un cle-
mento distintivo en la coleceidn.

Es por ello que su disefio es simple porque tiene la posibilidad de
que se le reproduzea en cualquicr tamaio y material; pero sobre todo porque
ta simplicidad es mds efectiva en la percepeiin y fijacion del recuerdo.™

Esta figura se compone de dos elipses figura 48, cuyo contenido
cs el siguiente: La clipse de mayor tamaiio tiene cl texto: ESPECIE EN

PELIGRO DE EXTINCION.

El superior estd hecho con tipografia Copperplate 25 Thirty three,
y el inferior con la fuente Futura X Blk Bt. ambas caladas en blanco sobre
fondo obscuro, cuyo color puede variar, la palabra mds importanie:
EXTINCION es la que destaca mis. Figura 50

La segunda elipse (interior) cs blanca y contienc una figura
estilizada y geometrizada de un antilope comiendo, figura 49 que sugiere la
accidn de huir, relacionada con la caza de la que son victima estas especies.

El texto que indica ¢l objetive dltimo de la compra de Ja colec-
cion quedd acomodado en tres lineas curvas que remiten a la imagen de los
sellos de cancelacion de franqueo de la oficina de correos. Figura 51

El disciio del sello quedd como lo representa la figura 52.

Las lincas punteadas indican solamente la justificacion de la posi-
cidn de los clementos.

48. Elipses que componen ¢l sello.

o A oM

: ”
ConTRIBUTES 4 4 Corgceion

0
ot WS ESPECIES o NStryacion .
AT

52. Sello definitivo.

“HARRISON, np. it pig. 137



53. El mapa representa un drea de distribucion muy
amplia, lo cual se traduce vomo dato errdneo pues
¢l organismo representado se localiza solamente en
pequeitas regiones de estos estados.

s
54. Discito del sol texturado. lmprimi la imagen del sol en
papel albancne y la texturé con un cutter; se escaned esta
imagen y se le aplicé un porcentaje de pantalla de 25%.

35. Este tipo de representacion indica el drea gene-
tal de distribucion sin posibilidades de propor-
cionar datos erréneos o exhaustivos.

4.1.2.3. El diseiio del mapa

Otro de los datos a incluir ¢n la parte posterior de la tarjeta es fa localizacién
geogrilica de la especie.

En un principio decidi colocar un mapa de la Reptblica Mexicana,
y marcar en ¢} cada uno de fos estados en que se distribuye el organismo
representado con el objeto de reforzar visualmente esta informacién citada en
¢l textos sin embargo, me encontré con dos problemas: informacién completa-
mente opuesta Yo caducy; y que algunas especies solamente se distribuyen
en una pequeia parte de un estado, por tanto si yo sciialaba el estado comple-
to ¢l dato serda errdéneo. Figura 54,

Asi fue como decidi indicar de manera general su hibitat y las
palabras Norte, Sur, Este, Ouste, Noreste, Noroeste, Sureste y Suroeste.

El mapa s una geometrizacian de la Republica Mexicana cuya
impresidn s¢ hard en color neutro (beige) con un porcentaje muy bajo:
magenta 9% y amarillo 28%.

Sobre este mapa coloqué el diseiio de un sol texturado rodeado
por una doble circunferencia; en cuatro de los extremos de los rayos indiqué
los cuatro puntos cardinales, y para cada caso hay un rombo que a manera
de aguja de brijula marca el drea general que habita cada especie.

El diseiio del sol estard impreso en gris en un porcentaje visual-
mente mayor al del mapa. La tipografia de los puntos cardinales y el color
de la aguja de la britjula serdin del color representativo para cada hibitat.
Figura 55
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4.2, La ilustracion aplicada a la tarjeta

Es mds Ficil recordar una idea cuando ésta se aplica a una ilustracion, que

a una fotografia. La diferencia radica en que esta dltima retrata la realidad
cotidiana y entonces termina por dejar de impresionar a nuestros sentidos;
cn cambio un dibujo o ilustracion tiene la posibilidad de salir de dicha reali-
dad, y ofrecer mayores posibilidades de impacto visual y por lo tanto de
quedar en la memoria del pablico." Es decir que una imagen ilustrativa da la
opcion de intensificar el valor grifico de la imagen.

Pero la imagen ilustrativa requicre tener algunas caracteristicas
especiales que logren Hamar la atencidn del piblico meta.” Tales factores
son los que estdn indicados en la figura 56.

1. La forma- Es uno de los elementos visuales que materializan o hacen
visibles a los clementos conceptuales.™ Esta puede presentar tres aspectos:
formas abstractas (sin relacién con algo conocido), formas naturales (repre-
senlan cuerpos de la naturaleza), formas geométricas (pueden ser simples

o compuestas: cuadrado, circulo, rectdngulo y tridngulo ete.)

Existe una clasificacién de estas formas de acuerdo al grado en
que pucden atracr fa atencidn y recordarse.

1° Las formas geométricas
2° Las formas naturales
3° Las formas abstractas

Las formas geométricas por ser simples suclen ser mejor
recordadas que las naturales; en cambio las abstractas. por ser complejas
dificilmente permanccen ¢n {a mente de los receptores.™

Por lo tanto al emplear a la forma como clemento principal para
captar la atencion es necesario que €sta sea geométrica o que las imdgencs
tengan un csquema formal muy simple, casi geométrico.”

2. El tono - Es el valor de un color respecto a la cantidad que tenga de luz
u obscuridad (cuando se habla de colores pigmento se refiere a la cantidad
de blanco o negro que pueda tener).

Al diseiar es preferible utifizar pocos tonos.™ Figura 57

FACTORES QUE
INTENSIFICAN EL VALOR
GRAFICO DE LA IMAGEN

1. La forma

2. El tono

3. El color

4. El contraste

5. El tamaio

56.

intermedios

w NN N

7 o6 s 4 3 2 1

57. La escata Ross Pop es muy (ti! en disefio porque cuen-
ta solamente con sicte tonos perfectamente diferenciados, més ¢l bianco y el negro.
Composicion artistica.

"PARRAMON, Publicidad técice ¥ prictica, pig. 66
“thidem, pig. 41

"WONG WUCIUS, Fund: del disedio bi y tri-di
*PARRAMON, ap. cit.. pig. 41-43

"thidem, pig. 47

"lhidem, pig. 47,48

I, g, 11



59. Esquema del circulo cromidtico. En 6l se indican
los colores primarios y su respectivo complementario,
Principios del diseiio en color.

ibidem, piy. 82
“lhudem, pag. 52, 54
ehidem, pig. 54-57
ap, g,

Ptbudem, pig. 70

3. El culor - Es importante el uso de colores saturados. Para captar la atencién
mediante ¢l color se requicre:"™

1. Pintar con colores claros, luminosos

2. Pintar con colores planos

3. Pintar con pecos colores

4. Pintar con colores saturados
4. El contraste - Representa uno de los elementos principales para llamar Ja
alencion pues es capaz de sujetar el pensamiento por unos momentos.

Existen varios tipos de contraste entre los que cabe destacar:

1. El contraste de tono

2. El contraste de color

El contraste de tono se obtiene con la yuxtaposicion de dos tonos
opuestos, es decir un tono clare junto a uno obscuro. Figura 58

El segundo se obtiene con la yuxtaposicion de dos colores dife-
rentes (opuestos en ¢l circulo cromatico) con tonalidades distintas. Figura 59

Dentro de la teoris del color existen dos fendmenos que influyen
en la acentuacion, cquilibrio o suavizacién de tales contrastes. Estas leyes son
las siguicnles:

a) La ley de contrastes simultaneos: Un color parece mis claro
entre mds obscuro es el color que lo rodea . Por ejemplo, si un color amarillo
se encuentra rodeado de un azul intenso, cl amarillo parecerd mis claro que si
se encontrara entre un color azul ciclo,

b) La ley de contrates sucesivos: “Un color arroja sobre el color
vecino su propio complementario™.? Por ejemplo si una superficic de color
violeta sirve como fondo de una figura roja, ésta se tedird ligeramente de
amarillo porque el color complementario del violeta es ¢! amarillo, Figura 58

Al uplicar ¢l color ¢n el diseiio e imdgenes s¢ requiere siempre
tomar ¢n cuenta estos conocinientos.

Tanto los colores como las formas poscen un cierto significado
convencional en algunos grupos (sociales) cuyo origen se atribuye a
esquemas psiquicos.® Figura 79
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Los factores antes mencionados son necesarios para caplar 1a
atencidn del pdblico; sin embargo éstos sc reficren al nivclpgrziﬁcg sola- PRINCIPIOS COMPOSITIVOS
mentc. En cuanto al nivel conceptual, es importante mencionar que la ima-
gen debe ser clara y de rdpida comprensidn; es decir que debe ser una 3 »
imagen-sintesis. Los pasos clave para Negar a ell son los siguientes: 1. Lalinca esquemdtica

1. pensar en una sola idea de 12 imagen

. : . Unidad y variedad 2. Las formas que ta componen
2. desarrollar esa idea en una sola imagen ! y varied s lomas q e

3. tener en mente una idea sencilla 3. Eltono

4. ser sencillo al desarrotlarla 4. El color

La calidad de 1a imagen reside entonces en su simplicidad concep- 2. Proporcidn

tual y téenica; pucs Jo contrario, desarrollar una imagen (de cualquier indole) 3. Ritmo
sumamente claborada y compleja representa un freno para que el piblico fa 4. Eauilibsi
comprenda (y cumpla con su objetivo comunicativo). - Equilibrio
5. Destaque

4.2.1. El objeto principal 6. Contraste

Es el referente, es decir, 12 especie en peligro de extincién de que se habla 60.
en cada tarjeta,

Dado que los clementos de la ilustracion deben concordar con la
composicidn general de fa tarjeta, con ¢l ambiente requerido por el cardeter
del mensaje y por dltimo con su movimiento y expresién, 1a ilustracion no
debe tratar de actuar por si sola, sino hacerlo con el conjunto compositivo
del disciin.* cuyo desarrollo es ef siguiente.

4.2.1.1. Los principios de la composicién en la flustracion de la tarjeta

Componer es seleccionar y ordenar los elementos de una imagen con cierto
sentido de unidad y belleza. para que fa idea que se pretende expresar logre
comunicarse de manera mds efectiva.™

No obstante gue el ilustrador se ajusta en cierto modo a las formas
y colores que fa realidad le brinda, su tarca al componer no ¢s copiar a
aquélla tal cual es, sino procurar un arreglo de clementos que expresen una
situacién y emocidn intencional.” Los principios compositivos™ son los que
aparecen en la figura 60). ’x’:{f‘:ﬁ’l;‘;gﬁ&g&ﬁmhw de b ilustracidin, pig. {5
Para hacer mis explicitos estos principios, a medida que los :Zy’:j: ,.;;:g](
explico, presento su aplicacion en cada imagen. DB S'AGARG ), Compansiciin artitice, pig. 16-62




EL SEMIDESIERTO

61.Las imigenes representativas del
desierto corresponden a un formato
horizontal.

o 19

Para adecuar la composicion de la
tortuga ubiqué los elementos del
fondu en una posicion inclinada para
acentuar el punto de vista del organis-
Mo respecto i su entorno,

La linea esquemdtica de La imagen es
ondulada y armoniza con la det texto.

62, El mismo caso ¢s para et monstruo

on inclinada del cactus une

a las figuras principales con ¢l texto.
Dado que este orgamsmo no es muy
conocido, considero necesario represen-
taro completo; el disedio de la cola es
su caracteristica principal

63, Es diferente la representacion del perrito de Las
praderas porque habita en espacios abiertos rodeados
de vegetacion del semidesierto por eso coloqué las
montadtas en tereer plane para simular profundidad.
El tecorrido visual es en formia de Z.

Naitese que en todas Lis imdgenes dejo Tuera del
limite de impresion una parte del organismo represen- | |
tado. Ya sea uni pata, los cuernos,ete. Esto tiene el i
propasito de romper con la rigidez del marco (como |
lo hace el exto) y ayudar ab destague del referente.

vl
same I,

"y e e

“lbudem, pig 12
YARNOLD, up. ot pig, 27
“DE S'AGARO, up. it pig. 13

"1. Unidad y variedad

Launidad consiste en ¢l manejo de un elemento de interés dominante y
otros secundarios relacionados con el clemento principal ya sea por las
lincas de Ja imagen, ¢l tono, ¢l color o un buen arreglo dentro del marco,
para conseguir que ningdn elemento resulie discordante y encontrar una
forma de grupo bella.

La variedad se consigue mediante un cambio que cvita la
monotenia ¢n fa composicion excesivamente unificada. Sin embargo,
la variedad deberd darse en funcion de la unidad.

Es adecuado buscar que ambas cualidades aparczcan equilibradas
en las imidgenes para evitar que éstas resulien extravagantes.

La unidad y la variedad pueden lograrse mediante el mancjo de
los siguicntes cuatro clementos:
I. La linea esquemitica de fa imagen
2. Las formas que componen fa imagen
3. El tono

4. El color

1. La linca esquemitica de la imagen

‘Toda imagen conticne lineas ocultas que equivalen al esqueleto de la
composicion; y de acuerdo a su posicién y ritmo serdn capaces de producir
sensaciones

“La base de toda expresién grdfica son las lincas y formas
geométricas™," como las rectas, onduladas, en espiral, en radiacion, en
tridngulo, cuadrado, o rectingulo, circulo y sus combinaciones. También las
composiciones en forma de letras son muy usuales; por cjemplo 1a S, 1a Z, fa
L, los ndmeros o los signos de interrogacion y admiracion. Figura 63

La linea por si misma tiene una gran capacidad expresiva y puede
guilar la vista a un determinado lugar de la imagen.”

Este mancjo de lincas produce la unidad en la imagen; la variedad
de ta misma dependerd de fa refacion de dichas lincas con aquéllas que
forman ¢l marco.
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2. Las formas quc componen la imagen

Bl marco o referencia al marco es fa forma que contiene un disefio,
la superficic dentro del mismo es ¢l drea en a cual actian los clementos
que componen fa imagen.

Tal referencia af marco no se remite exactamente a un marco real
(porque ¢ste formaria parte del disefio mismo), sine que puede ser el limite
del medio impreso como los bordes de la tarjeta; el marco puede tencr
cualquier forma, aunque gencralmente es rectangular,”y su forma tendrd
influcncia en la composicion de la imagen. (Nétese en este caso que la refe-
rencia al marco corresponde al formato y éste, a su vez, pertencee a los
“aspectos previamenle determinados™, de los que he hablado y a los que el
discfiador s¢ debe sujetar para realizar su trabajo).

En el caso del marco rectangular, las lineas verticales y horizon-
tales son apropiadas en la composicion por estar de acuerdo con fa forma de
aquél.”

Es importante considerar que enire las figuras del grupo, el con-
torno que éste forma y cl marco, debe haber armonia.* Pues Ta compuosicidn
se verd siempre mds natural al no existir contradicciones entre ¢l marco y la
intencidn emotiva de la imagen. Un bucn cjemplo es la figura 63 en la que
la forma vertical del objeto principal va de acuerdo don los bordes verticales
del marco, y I horizontalidad de fas montafias armoniza con los extremos
horizontales y ¢l texto.

3. El tono
El efceto de Ia unidad se logra con el cambio de valores tonales.

Si una imagen posee muchos clementos, variar las tonalidades de
éstos redundard en ef destaque de uno de ellos sin perder 1a unidad como
cualidad preponderante.™®

4. El color

Lo anterior ocurre también con ¢! cambio del tinte o matiz en las formas que
componen la imagen.

(Y

Estos cuatro c} s intervicnen cn los demds princi-

pios compositivos.

L tu Olecciy
S )
v e b

EL AMBIENTE MARINO

64. Las fotografias clegidas corresponden
al formato horizontat,

En este caso decidi no incluir clementos
del ambiente y conservar solamente ¢t
degradado. En la fotografia la cola de la
hallena estd introduciéndose en o agua;
¢l cfecto de ésta se hizo con manchas
marcadas sobre ¢t fondo hecho en com-
putadora,

El recorrido visual es un tridngulo invertido.

65. Dado que Tas tortugas se desarrollan
en la zona peligica de fos mares, decidi
climinar cualquicr clemento de contexto
marino. Esto unificard 1a imagen de las
tres tarjetas. El no agregar clementos de
fondo sugiere la inmensidad del océano,
El contorno posterior de la tortuga armo-
niza con e texto.

El recorrido visual s un tridngulo inver-
tido.

66. El mismo caso ¢s para la tortuga
blanca; pero aqui el recomido visual
tiene forma cliptica.

Sl

TWONG, . cit., pig. 12

“DE S"AGARQ, up, cit,, plg. 13
“hidem, pig. 19

Tap. cit.



EL BOSQUE TEMPLADO

Para este ecosistema utilizo ambos formatos.

67. En ¢l caso delidguila y ¢l venado, la composicicn
debia ser vertical; aproveché esto para seguir el senti-
do de los pinus def bosgue. Aguéilos del horizonte
los represento con liteas que simulan tridngulos.

La cabeza del dguila armoniza con la posicion del
texto; T verticahidad de los drboles ayuda a hajar la
mirada af cuerpo del dguila y éste a subir hasta la
cabeza; por dltimo, fa orientacién de la misma hace
que ¢l recorrido visual salga de la composicidn.

El recorrido visual es un tridngulo invertido.

i
¢ fome S, o

e
—" > j:“ -»’:"ﬁ
i

68. El caso del lobo es el mismo que ¢l
de los reptiles del desierto: el punto de i
|

vista del animal me dio fa idea de re-
presentar i los pinos en perspectiva.
Dibujé la base del trance mds ancha
yue fa punta, en incling la figura ligera-
mente. Este desequilibrio ayuda a din-
gir Fa mirada hacia ¢l texto, ¢! ceal al
quedar interrumpido por Las orejas del
lobu hacen que su cabeza destaque y la

a tu OMeccy,,

Y4y,

mirada se detenga en la cara.
El recorrido visual tiene forma eliptica.

6Y. La ligura vertical del venado cola blunca

no es rigida .

Su pose equilibra el conjunto pues el peso visual de
su cuerpo cargado i a izquicrda se compensa con
la direccian de su mirada. Los cuernos llevan la
vista del lector hucia eb texto, el cual al tenninar se
encuentra con la forma de los pnos gue apoyan ¢l
fitmo de L imagen regresan la mirada del
observador hacia 1 cabeza y cuerpo del animal.

En este caso fos cuernos se sobreponen al texto,

y sin embargo no distorsionan su Jectura, pero si dan
variedad a fa composicion.

El recurrido visual tiene torma cuadrada.

bidem, phy. 36

fbudem, pig, 45

“ARNOLD. ey, cir., pig. 27
DL S'AGARQ, op. v, pig. 49
*ihidem, pig. 52

2. La proporcion*

Sc refiere a la correspondencia légica y visualmente agradable de las partes
que componen un conjunto; su principio fundamental cs: evitar que dos
medidas scan exactamente iguales o excesivamente diferenties.

Existen varias reglas de la proporcién en las que los artistas consciente o
inconscientemente se bun basado para la realizacion de sus obras; por ejem-
plo, las proporciones obtenidas de trazos derivados de una figura geomé-
trica, fa “serie Fibonacei™, ¢l principio de Vitrubio, o la Regla de Oro entre
otras. En esta ditima (como ya mencioné), se basa [a reticula principal de las
tarjetas.

3. El ritmo

Este factor es el que motiva a la vista a recorrer la imagen deatro de su
murco de manera fluida y sin obsticulos.”

Dado que fa vista no se fija en un punto durante mucho ticmpo,
¢l arreglo de ta ilustracién le debe permitir avanzar en ella por entre los
clementos que contenga, en etapas progresivas, hasta llegar al punto focal,
y de éste a la salida o bien al punto de partida,®ésto da a la imagen fuerza
emotiva. A ello se Ie llama “recorrido visual™. En los ejemplos estd marcado
sobre cada una de las figuras con flechas.

El ritmo se logra cuando se controla la composicién con el
recorrido visual, su relacion con las lineas esquemticas de la imagen, asi
como con la referencia al marco y con el asunto; ademds de los valores y

colores.” (NGtese que estoy hablando de los elementos que interviencn
¢n la unidad y variedad).

4. El equilibrio

Es un principio que pertencee a nuestra naturaleza; cuando existe no lo
percibimos, en cambio, “al ser violado experimentamos, awtomdticamente,
una sensacion de molestia y desagrado™ ¥

De entre los varios tipos de equilibrio existentes son mds
evidentes tos siguientes:

1. El equitibrio simétrico o formal

2. El equilibrio asimétrico o informal

1. El equilibrio simétrico o formal

Se manifiesta cuando en una imagen los clementos se colocan a ambos lados
de ur eje central; por tanto entre cllos existe la misma fuerza de atraccién, lo

cual da efecto de descanso y tranquilidad.
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2. El equilibrio asimétrico o informal

A diferencia del anterior, en 1a imagen los clementos se cncuentran a
distancias distintas del centro, fo que provoca un efecto de desigualdad de
pesos; pero que no causan sensacion de malestar al observarlos.

De este tipo de equilibrio se pueden obtener mids opciones
compositivas de variacion; pucs cl primero, por ser tan estable, llega a
provocar aburrimiento al hacer a la imagen mondtona,”

Quicro hacer notar que el equilibrio no se obtiene solamente con
cl manejo de las figuras, sino que en €l intervienen tambicn las lincas
esquemiticas de fa imagen, los elementos tonales, asi como ¢l color.

Por ello es que algunos autores mancjan ténninos como cquilibrio de tono,
o equilibrio de color. para reiterar la importancia de estos factores en la com-
posicidn, siempre con ¢l fin wiltimo de encontrar la estabilidad de la imagen.

5. Destaque®

Consiste en ¢l dominio de un elemento por encima de todos los que forman
Ta imagen; es el punto de interés de 1a composicidn.

Gracias a é! la vista lega a la linea, forma o color mds importante
de toda la escena sin que e interrumpan clementos sccundarios que compi-
tan con cl sujcto principal.

El destaque también da fa impresion de orden, y fa simplicidad es
aquétia que lo hace manifiesto, en clla se debe apoyar el disefador para evi-
tar la competencia de varios elementos en la imagen con el peligro de perder
al objeto de mayor interés entre aquélios que no lo tienen. Figura 70

Cabe scpalar nuevamente que este principio se logra al mancjar
uno o varios de los elementos de la unidad y variedad antes mencionados.

6. Contraste®
El contraste destaca la variedad, y consiste en hacer notar la importancia de
los elementos que conforman Ja imagen, al aumentar su potencia y efecto.

El contraste no ¢s un desacorde dentro de la armonia de ta
imagen, pucs un desacorde cquivaldria a 1o que cn musica es desafinar.

Este principio es importante en fa concepeidn de las imdgencs,
pues permite que los objetos que se requicre destacar aparczean con mis
energia cn su expresion dentro del conjunto.

LASELVA
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“ARNOLD, ap. cir., pig. 27
“DE S'AGARO, op. uit., pig, 60
“Ihidem, pig. 62

70. Los clementos del fondo son los
mismos, en este caso no cambiaron de
lugar pero tuve que etiminar algunos
scguin Ja figura representada.

Lo que impresiona del jaguar es su picl
y cf tamafio de a cabeza: por cso elegi
una fotografia de su escorzo,

E!l texto queda tras la enorme cabeza lo
que hace gue $ca una composicicn
audaz y proporcione variedad a la
coleccion. La lectura del texto se inte-
frumpe; sin embargo, por ser de las
pocas imigences gue lo invaden no se
picrde el mensaje porque éste se repite
cn las demds tarjetas.

El recorrido visual es cireular,

71. La proporcién real del tucin es
mucho menor que la del cocodrilo y ¢l
Jaguar, por lo tanto decidf representario
complete. Dado que este organismo
vive en los drboles, el punto de vista
respecto al fondo no necesita variar.

El foliaje de! fondo armoniza con la
posicion del ave y ambos dirigen la
mirada del receptor hacia el texto
superior cuya curva inferior descansa
en las plantas de la derecha.

Esto hace que et recorrido visual tenga
forma de Z.

72. En este caso fue necesario tomar
solamente un encuadre del cocodrilo
para acentuar su tamafio. En fa imagen
parcce que el animal avanza hacia la
derecha, o cual respeta la forma

de lectura convencional de izquicrda
a derecha; pero para que fa vista no se
escape del cuadro coloqué ¢l folfuje
de }a derecha cuvos centros conducen
la mirada hacia ol texto.

El recorrido visual es cliptico.



TECNICAS VISUALES A EMPLEAR EN EL FONDO*

FIGURA
Actividad

FONDO
P R——— Pasividad

Representa o sugicre Relleja el reposo con representacion

movimicnto, estdtica por medio del equilibrio absoluto.
Profusion - Economia

Refleja poder y riqueza,
mediante adicion de clementos
embellecedores,

Refleja austeridad y sencillez mediante ¢l
orden de unidades minimas y fundamen-
tales en la composicion.

Complejidad -+ Simplicidad

Exceso de elementos visuales
clementales, lo que dificulta fa
asimilacion del significado.

Proyecta a la forma de manera ordenada,
directa y simple.

73.

74. En esta primera fotocopia se recorta la figura cuidadosamente
con tijeras para excluirta de su contexto.

“DUNDIS, p. cit., pig. 133, 135, 138

Las imdgenes que propongo para el anverso de las tarjetas poseen
unidad, pues cn clias utilizo las mismas bases de disefio: el argumento
especifico de venta siempre se ubica en la parte superior, el color que
empleo en todas tiene el mismo tratamiento de degradado, las figuras dei
fondo estin resucltas de la misma forma y su posicion no cambia mucho.

La variedad cn ¢l diseio de a coleccion consiste en ¢l empleo de
los formatos horizontal y vertical, Ja frase del argumento epecifico de venta
cambia su color respecto al def fondo de cada bioma, pero esta cualidad se
encuentra sobre todo en ¢} objeto principal, pues vario sus tamaiios y
encuadres y también rompo con la rigidez del marco al dejar fuera del
mismo una parte de cada imagen representada; también la intervencion de
éstas sobre ¢l texto hace que la imagen destague y evitan fa monotonia en el
conjunto coleceionable.

Una vez que se tiene determinada la composicion de cada escena,
toca el turno a la aplicacién de las téenicas visuales que desde cf primer
capitulo propuse. Estos clementos formales quedan perfectamente represen-
tados con la téenica grifica que utilizo en ef trabajo. A continuacién explico
su desarrollo.

4.2.1.2. La técnica grifica aplicada al objeto principal

El contraste fue uno de los elementos formales en los que mds me apoyé
para fa concepeion del proyecto grafico; ya desde el primer capitulo indiqué
las técnicas visuales a emplear: actividad, profusién y complejidad, que
Junto con el color hacen que {a figura destague del fondo, en el cual ocupo
las téenicas contrarias a aquéllas, Figura 73

Técnica de “scratch fotostdtico” en albanene:

Esta téenica representa perfectamente a fa complejidad, profusidn
y actividad porque permite manejar texturas que sirven tanto para imitar la
piel del animal, o bien hacer jucgos que acentdan cl aspecto de la misma.
Su aplicacion es la siguiente:
1. Se selecciona una fotografia a color o en blanco y negro que tenga ¢l sufi-
ciente contraste para poder fotocopiarta.
2. Sugicro que en esta primera fotocopia se recorte a la especie para extracr-
la del ambiente y también se decida el tamaiio en el que se trabajard el origi-
nal pues esto ayuda a evitar ampliaciones y reducciones innecesarias y correr
el riesgo de que en cada salida se pierda calidad en ta imagen. Figura 74
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Es importante investigar si en los lugares donde se hard el foto-
copiado se pucden obtener copias cn acetato y sus tamafios, pucs sobre estos
ultimos se realiza ¢l original. En un principio habia plancado hacer los origi-
nales en tamafio doble carta; sin embargo debi cambiarlo porque las copia-
doras solamente me ofrecian acetatos tamaiio carta, y en ef mejor de lus casos
oficio. Entonces decidi hacer los originales en un tamafio menor a carta.

3. Una vez recortado el objeto, se vuelve a fotocopiar, pero esta vez en papel
albanene; es recomendable pedir que se aumente el tonner de La miquina para
obiener una imagen con mayores dreas obscuras, pues son éstas las que se
aprovechan mejor en esta téenica.

4. Sobre ¢l papel albancne se textura al individuo con un cutier. Conviene que
el achurado quede uniforme y trazado con lincas gruesas para que resistan la
reduccion a la que se somete e original al llevarko a la impresion,

Durante 1a aplicacidn de esta téenica es importante tener la

fotografia original del ejemplar mientras s trabaja, pues ésta sirve comote- 75 Acentué Las manchas del jaguar con 76. Hice una simulaciin del pelo

ferencia objetiva en el momento de dar el tratamiento de esgrafiado, con el tineas trazadas con ef cutter sobre aguclias, del lobo solamente con lincas

que se hace una sintesis de Ya textura de fa pict det animal, o bien sc interpreta 0 marcadas con estiléigrafo pary agrandas curvas. Cuidé el sentido que tiene

ésta con achurados de diversa indole cuya aplicacicn no estd limitada. Figuras “I" dreas obscuras v darfe mayor caldad de ¢l macimiento del mismo.
claraseuro,

75 - 77 ndtese que también utilicé estilografo en esta solucion. Esto fue para
corregir fallas de fotocopiado, aumentar calidad de claroscuro, o bien, afadi
partes que se perdieron en la primera fotocopia.

5. Una vez que se ha texturado la imagen, es correcto hacerle una reduccicn
en blanco y negro al tamaiio final, y revisar si ¢l trabajo de textura se
conserva. En caso de perderse, es necesario corregir ef original hecho en papel
albanenc hasta obtener resultados 6ptimos en la reduccién de fotocopia.

Técnica de acrilico en acetato:

Despuds de aplicar el esgrafiado sobre ¢l papel albanene, se hace una nueva

fotocopia, pero esta vez en acetato.

1. Se comienza a pintar con acrilico sobre ¢l acetato de mancra gue la pintura

quede sobre el tonner de la fotocopia, con el objeto de que el frente de fa

ilustracion sea ta parte “limpia™ del acetato; es por ello que, la imagen final

queda en sentido contrario al de la original. Este aspecto debe tomarse muy en B

cuenta en el momento de la composicién. Figura 78 17,7' L‘“_ plumas del .‘uc"m mmb".‘" quediran como
incas curvas. El brillo de fas mismas se representa al

Cabe mencionar que antes de plancar la distribucin de los elemen-  achurar y dejar menos expacio entre lincas.
tos del fondo en a composicién fue necesario tener seleccionadas las Esto cjemplifica el proceso de destilacién de fa tex-

fotografias de cada individuo, sus proporciones entre 57y la ya citada inver-  10ra det animal que parte de una representacion
sidin de la imagen folografica y eva a una interpretacion muy personal.



Esta ¢s ta técnica que requiere mayor cuidado porque todo se debe
pensar “al revés™; como ya dije, la figura final queda en direccién contraria
a la del original, pero lo mis importante es que no es una técnica del todo
" A corregible porque aquello que se pinte en un principio quedara adherido al

\-/—;\,‘_.\__“ acelato y serd precisamente Jo primero que se notard.
/ﬁ 2. En primer lugar se aplican las altas luces. Con un pincel muy fino se pinta
\% e blanco de los brillos y las tonalidades que mis se le acercan.

Este paso requiere paciencia y visualizacion para identificar
cudles son los lugares que necesitan mayor aplicacion de luces y en cudles
se pueden omitir,

2

78. El original tiene un seatido La fotocopia en acetato queda invertida,

3. Despucés de las altas luces toca el turno a las dreas grandes. Este paso se
solucioné con acrilico aplicado con acrografo pues ta calidad que este instru- 79
mento proporciona no se puede obtener con pinceles.

En primer lugar se enmascarilla el acetato con papel celofdn
adherido con spray mount para que ¢l color no rebase ¢l contorno de la ima-
gen y ésta quede perfectamente delimitada,

Al aplicar ¢l color conviene tomar fa referencia de la fotografia
original; sin embargo hay que considerar ef color del fondo para lograr el
destague del objeto principal. En mis ilustraciones apligué tonos que con-
trastaran o fueran mis claros que ¢l fondo, pero siempre basados en la refe-
rencia grifica original.

Generalmente el color de los animales es similar al de su hibitat;
por ejemplo para la ballena o ¢l monstruo de gila, fue necesario mantener el
matiz empleado para ¢l fondo y variar solamente la brillantez. En otros de
Tos casos como el de la tonuga del desierto, me tomé la libertad de cambiar el
color del sujeto y procuré evitar que el contraste se tornara cadtico.”

A diferencia de la aplicacion de las altas tuces, colorear las dreas
de mayor tamaiio toma poco liempo, si se cuida la consistencia de Ja pintura.
4. Dado que ¢l acrilico aplicado con aerdgrafo queda transparente, después
de colorear toda Ta imagen, es necesario agregar una plasta blanca sobre
la figura para cvitar que sus matices se confundan con el color del fondo.
Por ser blanca esta ltima capa, los colores adquicren mayor briflantez. Hice

“CHUIIWA HIDEAKL, Color Hurmony uGuide 1o Creative Calor Combinations, pig. 13%-190 €512 plasta con papel blanco y la adheri a la figura con spray mount.

TR A
S;%';L % L BIRLCTECH



80

4.2.2. El fondo

La composicidn de Tos elementos del fondo se basa en fa misma reticula de
segmentos durcos indicada en la figura 46. En él empleo las téenicas
visuales: pasividad, cconomia y simplicidad.

Las figuras del fondo son clementos del paisaje, y sobre todo
de Ta vegetacion existente en cf hibitat del individuo representado; y por
haber clasificado a tas especies en cuatro ecosistemas, el fondo que identifi-
ca a cada uno se repite tres veees en la seric de tarjetas. Figuras 61 a 72

Usé un color distinto para cada hdbitat, con [a finalidad de dife-
renciarlos claramente figura 79. Dado que decidi emplear los mismos colo-
res del reverso, agrego en el cuadro los porcentajes para la seleccion de
color de cada ecosistena.

El tamafio de los originales de la ilustracidn es de 17 x 24 cm
(menor al tamaiio carta). Es mds comodo trabajar con imdgenes mads grandes
que ¢] producto final, pues al momento de reducirlas dan mayor calidad
a la ilustracién; aunque se pucde cacr en el error de detallar demasiado sin
resultados positivos pues al hacer la reduccidén e impresion mucho de ese tra-
hajo se puede perder.

4.2.2.1. La técnica grfica aplicada al fondo

Sintesis de figuras

1. Busqué fotografias de elementos representativos de cada ccosistema.
Figura 80

2. A éstas les hice ampliaciones en fotocopia al 200% para trabajarlas con
mayor comodidad.

3. Coloqué papel albanene sobre cada clemento representativo y calqué

su contorno y clementos esenciales; ¢ incluso completé partes que faltaban.
Es decir que hice una sintesis de cada imagen clegida. Este proceso s sen-
cillo; pero es muy importante pues al tiempo que se simplifica la figura,
también se extrae de su contexto; y se geometriza, lo cual deja a fas formas
naturales dentro del tipo de clasificacidn de elementos con mayor recor-
dacidn después de tos geomélricos. Figura 81

4. Sobre la reticula ampliada al 200% del resultado final, puse un papel
albancne y en é volvi a calear Jos clementos. Dado que cada imagen del
fondo sirve para representar a tres especics, su composicion se adecué a las

ECOSISTEMA COLOR SIGNIFICADO %CMYK“

Scmidesicrto naranja Color cdlido: intensidad de -~ M 60
las altas temperaturas. Y94

A . Color frio: representa al C 100
Ambicntc marino  azul ciclo o al mar. M8
K6

) Color frio: sugicre labaja € 100
Bosque templado azul verde temperatura y la calma del Y 47
bhosque. KIS
Sclva verde Color frio: remite a la ferti-  C 76
tidad de la selva. Y 91

79. El significado de los colores a emplear en cada ecosistema y su porcentaje 2 uti-
lizar en la seleccion de color. La C significa Cyan; la M, Magenta; la Y, amarillo
(Yellow); y la K, negro (blacK)

Color Harmony.

8. Planta de {a sclva.
Unidos para la Conservacion/Ford, calendario 1993,

* Pantone Process Colur Simulaior 10,



41, Sobre papel albanene hice L sintesis de a figura, para
obedecer a la 1éenica grifica de la simphicidad. Este tipo de
representacion de formas naturales pertenvee a la clasificacin
de imigenes que pueden recordarse con mayor facilidad.

82, Después de translerir L imagen en papel mantequilla o albanence, ¢
escanea o digitaliza para comenzar el trabajo de color e ls computadora.

tres figuras; por lo tanto, al transferir Ia flora, fue necesario tener la mano las
imdgenes de los individuos, para considerar fa relacién que en la composi-
ci6n tendrian la fauna, la flora y el argumento especifico de venta juntos.

Figuras 6/ a 72
5. Una vez que ubiqué la posicién de las figuras del fondo, transferi los cle-
meatos con tinea negra sobre una hoja de papel mantequilla.

6. Después de haber transferido todos los clementos del fondo, los digitalicé
para llevarlos al programa Nustrator 6.0 Figura 82 y asi ajustarlos en su
espacio reservado para ¢l frente de cada ecosisterna.

Como su nombre lo indica, este programa se utiliza para crear
ilustraciones, pues sus herramientas permiten dibujar y también manipular
imdgenes previamente digitalizadas y vectorizadas.

7. Indiqué en cada dibujo que a linea es blanca.
8. Al texto le marqué el color que llevard, éste también se indica como CMYK.

Y. Se exportan la imagen y el texto como EPS (Encapsulado Post Script).

Solucidn del fondo con el programa Photoshop 3.0 de Macintosh

Este programa se emplea para retocar fotografias o ilustraciones digita-
lizadas. De las miltiples soluciones técnicas que se obtienen estdn los
degradados.

Dado que en un principio decidi aplicar la téenica visual de la
pasividad en la claboracion del fondo, me parecid Gtil emplearla en el color.
Es asi como €sle serid de un mismo matiz, pero se degradard a blanco de
abajo hacia arriba para dar la sensacion de profundidad en el espacio.

A continuacion explicaré como elaboré los degradados (segui los

misinas pasos para cada original), con ¢l fin de que al imprimirlos en offset,
¢l efecto sea nitido y ademids cada encapsulado ocupe poca memoria.

1. Se forma un documento cuyo tamadio corresponda al del amafio del drea
de color del frente de fa tarjeta 16.5 x 11 em.

2. Para colorear ¢l fondo esfumado se crea un gradiente.

3. Enlu paleta de colores se indica el porcentaje de color que teadrd en
(CMYK), y que terminari en blanco. Figura 83

4. Cada esfumado se exporta como EPS.
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Decidi utilizar este programa para la solucidn de los degradados del fondo
por dos causas: la primera fue que tuve dificultades para claborarlos con
acrdgrafo, y fa segunda se debid a que preferi emplear los mismos colores
que utilicé en el reverso de las tarjetas; y ef haberlos trabajado con acrigrafo
hubicra provocado cierta variacion de matiz o cual no habria favorecido fa
unidad cn el disefio de cada tarjeta.

Para concluir con la formaci6n de los originales ilustrativos, a
cada una de las figuras principales le retiré el papel celoliin que protegio ¢f
acetato. Hice el escanco de las mismas y fas exporté también como EPS.

Realicé 1a formacidn de los originales completos de las tarjetas en
¢l programa Page Maker 6.0 de Macintosh.

En un buré de preprensa digital ordené imprimir los dummics o
maquetas en sublimacidn de tinta. El resultado es una prucha parecida a un
cromalin, con [a ventaja de que no se necesita obtener negativos para
realizaria. Es un sistema de impresion confiable.

A pesar de ser caro, este proceso de impresion ofrece mucha cali-
dad y veracidad respecto al resultado final, aspectos importantes en la pre-
sentacion de un diseno.

Elegi ademis este tipo de impresidn porque hahia intentado hacer
un tiraje corto de 10 impresiones de cada tarjeta en un sistema lamado
Offset digital, el cual se elabora también sin negativos en una impresora
cuya salida cs similar 2 1a de una copiadora a color. Este sistema también
proporcionan cierta calidad; sin embargo no logro registrar el degradado con
Ta nitidez que requicro; y por consiguicnte lo descarté.

La aplicacién correeta de la téenica empleada, cualquiera que sca,
proporciona un alto grado de calidad a las imdgenes diseriadas, cuya concep-
walizacién, composicion y representacion son de suma importancia para
lograr cf objetivo final: comunicar un mensaje determinado al receptor.

Presento el resultado de este trabajo cn las imdgenes de las pagi-
nas siguientes. Son reducciones de Ta impresion que acabo de mencionar.

Con la realizacion de este proyecto; a través de la investigacidn
y el andlisis me permito expresar lo siguicnte:

La tarea integral del comunicador grifico no ohstante la especia-
lidad en que se desempeic, consiste en visualizar ¢l medio de comunicacion

gradiente con valor

indicado en blanco
A}

ancho del drca de impresion

16.5cm. —
y e e
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que mejor se adapte a las neeesidades del solicitante, asi como identificar los
problemas tanto téenicos como legales que pudicran presentarse y prevenir-
lus o, en su caso, resolverlos corforme acontecen; conocer ¢l mercado
dentro del cual se desarrollard ol producto, y con base en éste analizar y pro-
poner ¢f disefio optimo, conocer las éenicas grificas mas adecuadas para
resolverlo de a mejor manera, considerando siempre los recursos tanto téc-

nicos como ceondmicos con que cuenta ¢f cliente, y que serdn los que final-
mente harin que el proyecto siga adelante o se detenga.

La presente tests demuestra lo anterior, pues a pesar de estar
enfucada a la ilustracion, tuve la necesidad de investigar mis, incluso sobre
temas poco relacionados con la labor de diseadora, como el caso de los
animales cuyo estudio ayudd a obtener imdgenes diversas de tos individuos
y de su hibitat, y asi tener la ventaja de completar ¢l valor informativo de Ta
tarjeta (¢l medio) con textos que amplian la informacion y que a la vez pro-
ponen a fa poblacidn urbana de jovences una manera de evitar la extineién de
las especies animales mexicanas en peligro, de las que tenemos mucho que
aprender.
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CONCLUSIONES

Existen varios medios de comunicacion cuya cotidianidad nos impide darles el valor
que merecen. Entre ellos podemos mencionar a las tarjetas.

En casi todo tipo de tienda, sobre todo papelerias o de regalos encontramos
tarjetas postales o de felicitacion. Este medio de comunicacién es muy empleado
sobre todo entre los jovenes. Considero que al estar ellas presentes en nuestro contex-
to social, significa que ticnen un valor tanto histérico como comunicativo.

Sean tarjetas postales o de felicitacion, reflejan parte de la realidad del lugar
donde provienen y ello me parecid importante para realizar un breve estudio histérico
sobre su uso e importancia.

Si bien la tarjeta ilustrada no tiene un origen definido, se sabe de la existen-
cia de tarjetas abiertas en el siglo XVIH que I burguesia italiana de la época utilizaba
para intercambiarse saludos y felicitaciones.

Un siglo después, en Alemania surge el inicio de la tarjeta postal. Su presen-
cia se abrié al mundo a partir de la firma de la Unién Postal Universal en 1874, a la
cual México se incorporé en 1878.

Posteriormente surge [a tarjeta postal ilustrada. Uno de sus lugares de origen
son los campos de batalia en donde nacieron tarjetas ilustradas de cardcter patridtico.

Surgieron entonces tarjetas ilustradas con temas que conmemoraban sucesos
importantes de las naciones.
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Los datos histéricos que presento en el primer capitulo de la tesis demuestran
que las tarjetas se han empleado como un medio de expresién de los sentimientos de
quienes las envian; asi como para promover o conmemorar hechos importantes de la
vida de un pais. Es asi como afirmo que las tarjetas ilustradas, por medio de sus ima-
genes reflejan positivamente el contexto de una nacién, y por medio de su mensaje
escrito, lus vivencias particulares de quien las envia. Es decir que la tarjeta ilustrada
en cuanto a su funcion tiene dos valores:

a) comunicativo
b) histérico

De tal modo que las tarjetas se siguen utilizando en la actualidad. El hecho
de que muchas tiendas las expendan lo demuestra; tienen temas completamente varia-
dos como paisajes turisticos, obras de arte, temas humoristicos, religiosos, eréticos, de
animales en peligro de extincidn, entre otros.

Este tltimo tdpico es sobre el cual gira el desarrollo de la tesis. Como lo dije
anteriormente, mi interés por el mismo surgié del trato con personas preocupadas por
las especies en peligro y del contacto directo con la naturaleza. Ello aunado al
conocimiento de la existencia de mercados clandestinos de animales silvestres en la
Ciudad de México me Hlevé a pensar que la poblacidn juvenil urbana podria colaborar
en la conservacion de las especies si se le permite realizar una actividad que no
implique una participacion econdmica fuerte y viya acorde con sus valores.

Es asi como decidi plantear la elaboracion de una coleccién de doce tarje-
tas. Para ello consideré importante desglosar la funcién de la tarjeta en el proceso
comunicativo, porgue al conocer las partes de éste se tiene mayores posibilidades de
visualizar soluciones grificas con resultados positivos para los fines comunicativos
que me propuse.

La palabra proceso estd ligada con la idea de cambio continuo. Es decir que
los elementos que lo integran se influyen unos a otros, lo que provoca modificaciones
entre si. Por ello es importante considerar este hecho cuando se pretende enviar un
mensaje.

Dentro de los varios elementos que forman el proceso de comunicacién con-
sidero como mds importantes a tres:



1. El propésito que se desea alcanzar al emitir el mensaje
2. El medio difusor
3. El piiblico meta

Esto se demuestra al hacer el andlisis general del proceso comunicativo
expuesto en el primer capitulo, si el emisor conoce las caracteristicas de sus recep-
tores, sus gustos, valores, preferencias y sus actitudes, sabe cud! es la mejor forma en
que puede transmitir su mensaje para lograr su propésito inicial. En el caso presente
es el de comunicar a los receptores la importancia de la conservacion de las especies
en extincién.

El canal de comunicacién es el medio por el que viajan los mensajes visuales
y verbales y unen a la fuente con el receptor. Su eleccion se basé en el conocimiento
de {a audiencia; en la caracteristica principal del mensaje que es la sencillez; y el no
existir un tiempo limitado para la emisién de aquél.

De entre las caracteristicas del pablico estudiadas destaca lo siguiente: le
gusta comunicarse por escrito, es joven, conoce ¢l problema de la extincion de la
fauna y se encuentra en una etapa de reafirmacion de su personalidad y valores entre
los que figuran el deseo de contribuir con lu conservacion de la naturaleza y de con-
servar amistades.

De este andlisis deduje que el medio comunicativo mds adecuado es la tarje-
ta, pues representa un canal versitil por su influencia positiva en quien lo adquiere o
recibe; por su capacidad de movimiento, yu que puede permanecer en la ciudad donde
se adquiri6 o llegar a cualquier otra parte del mundo, ademds de poseer un gran valor
histérico por manejar un tema real y actual de nuestro pais que preocupa a muchos.
Tiene ademis un tiempo ilimitado en exhibidor y puede servir de apoyo a alguna cam-
paiia con el mismo referente o tema: especies en peligro de extincién.

Este estudio del proceso de comunicacion me permitié ver también que la
publicacion de las tarjetas no pisaria un terreno estéril, pues el marco de referencia de!
publico estd impregnado de mensajes relacionados con la conservacion de la natu-
raleza que se transmiten por varios medios: desde los mds incisivos como la television
y fa radio, hasta los menos como las tarjetas telefonicas o las estampillas postales.
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Ademds del proceso comunicativo, existe el de disefio o “codificacion” del
mensaje establecido.

Me parecié interesante hablar de €l; pues con base en éste realicé el proyecto
grifico aqui presentado.

El disefiador grifico se enfrenta generalmente a tres aspectos:

a) lo psicolégico: que se refiere a la percepcion visual, intuiciones y emo-
ciones del piiblico.

b) lo previamente determinado: que se reficre al eslogan, logotipo, texto que
la empresa indica, el formato y el medio de produccion que debe seguirse.

¢} lo formal: que son los elementos visuales y técnicas que se pueden
aprovechar en la realizacion del diseqo.
El estudio de las caracteristicas psicoldgicas del piiblico meta, did la pauta
para definir las caracteristicas que las tarjetas requieren para ser aceptadas por los
receptores, las cuales son:

Tener un tema actual y ligado a la realidad; que las imdgenes sean familiares;
que expresen la preocupacidn de los jovenes; que tengan un periodo de venta largo;
que scan de costo medio y coleccionables.

Después de lo anterior fue necesario revisar los aspectos previamente deter-
minados que deben respetarse en la elaboracion del disefio gréfico y la ilustracién. Es
asi como debi hacer una breve investigacién sobre los requerimientos postales de las
tarjetas y desarrollar un estudio de campo que enriquecid la determinacién del disefio
de las tarjetas; de €] conclui que el mejor medio a utilizar es la tarjeta abierta o “de
felicitacién” por tener mayor presencia que la postal: pues esta iltima ticne un fin
netamente turifstico.

Ademds por las caracteristicas de! pitblico, éste requerird tener espacio sufi-
ciente para anotar su propio mensaje.

Determiné que su formato sea tanto horizontal coro vertical y el tamafio fi-
gurara entre el promedio para que no necesitara de un exhibidor especial. Por lo ante-
rior afirmo que es adecuado tener en manos un estudio de mercado con cuya ayuda y
la de nuestros conocimientos, podamos atacar debilidades de la competencia (en este



caso la falta de informacién respecto al ejemplar representado), aprovechar lo que ya
existe (en este caso los exhibidores cuyos tamaiios son parecidos), o bien eliminar ele-
mentos que estén de sobra (como las fotografias). Es decir que conviene conocer los
aspectos previamente determinados de las tarjetas, a los que se agregan las normas
impuestas por la legislacién postal.

Considero importante indicar que cuando el disefiador conoce a su piblico
asi como al mercado del producto, tiene en sus manos dos tipos de informacién que
constituyen dos armas con Jas que le es posible ajustar su disefio a las carencias o ele-
mentos sobrantes que pueda tener la competencia, con el fin de presentar un producto
o mensaje que satisfaga en mejor medida las necesidades y/o expectativas de los
receptores meta.

Cabe mencionar que los datos incluidos en el reverso de este medio comu-
nicativo son el resultado tangible de esta investigacion; pues gracias a ella detecté el
tipo de informacién que se mancja en el mercado; y de acuerdo con los datos
obtenidos determiné cuiles son en verdad dtiles para informar al piblico sobre el refe-
rente, y asi cumplir con el objetivo comunicativo expuesto en un principio.

Otro problema que se presentd durante el desarrollo del trabajo fue el de ele-
gir a las especies a ilustrar. Dado que existen mis de 1,6000 animales en peligro de
extinguirse, no fue ficil seleccionar solamente a doce; sin embargo lo hice tomando
en cuenta cinco criterios bdsicos:

a) la familiaridad y preferencia del puiblico.

b) por su estatus

¢) que pertenccieran en igual nimero a los cuatro ecosistemas bisicos que ocu-
pan el territorio mexicano.

d) que el piblico urbano tenga en sus manos la posibilidad de colaborar con Ia
conservacion de la especie. (que se sienta involucrado o comprometido).

e) por su importancia cultural.

Estos puntos de vista me llevaron a escoger a las doce especies aqui
ilustradas. Considero que esta eleccidn es correcta y veraz, pues la obtuve de informa-
cion de primera mano como las entrevistas a profesionales en el tema, la visita a un
lugares donde se comercia “ilegalmente” con estos animales; asi como la consulta al
Diario Oficial de lu Federacion; entre otras fuentes.
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Es asi como elaboré una ficha sobre cada organismo con los datos que con-
sideré me ayudarian en la realizacién del disefio de la coleccién y la ilustracién de
cada uno de ellos.

Dado que la fotografia se emplea ampliamente en el mercado de las tarjetas,
considero a la ilustracidn como una alternativa en la representacién del referente
porque pienso que este medio visual permite proporcionar informacidn adecuada al
receptor mediante interpretaciones personales que destaquen algunas caracteristicas
esenciales de los animales, explicar cémo es ¢! organismo e instruir acerca del hibitat
en que se desarrolla cada uno.

La ilustracion surgié mucho tiempo antes que 1a fotografia. Como mencioné
anteriormente, se le utilizé para retratar los campos de batalla y la cotidianidad de
grupos sociales elevados; se imprimid en las tarjetas para saludar o felicitar, as{ como
para conmemorar hechos relevantes.

En cuanto se desarrolld la fotografia, ésta desplazd a la ilustracién en muchos
medios comunicativos, incluyendo a la tarjeta. Actualmente se emplea en gran propor-
cién en tarjetas postales, supongo que se debe a la necesidad de representar nitida-
mente el aspecto fisico de un pais. Para el caso de las especies animales considero
interesante emplear el medio visual de la fotograffa como base para el trabajo; pues
ello me permitié controlar el tema, al poder respetar caracteristicas esenciales de cada
organismo; asi como informar respecto al hdbitat de cada uno.

El hecho de haber elegido al campo de la tlustracidn como medio representa-
tivo en este trabajo tiene origen desde que estudié en la ENAP; durante mi estancia
escolar procuré mantenerme en contacto con esta drea en cuanto descubri que podfa
desarrollar mis habilidades como dibujante, asi como conocer varias técnicas de re-
presentacion visual; mds tarde el haber comenzado a trabajar en este mismo dmbito,
me ha permitido manejar otras técnicas, y he aprendido a conceptualizar y concretar la
composicién de las imdgenes con mayor precision.

La ilustracién cs tan importante como la fotografia: pero segin el fin que se
persiga al comunicar serd recomendable utilizar tanto a uno como a otro medio visual.
Entre mds contacto se tenga con este modo de representacion de imdgenes uno se per-
cata con mayor claridad que es una disciplina ligada a la actividad del disefio grifico.




El trabajo del ilustrador requiere habilidad para hacer que las imagenes
comuniquen el mensaje, y para solucionarlas técnicamente con mayor velocidad que
un artista visual.

Esta actividad requiere constancia y disciplina para obtener mejores resulta-
dos en la solucién del aspecto formal de cada mensaje.

Digo que va de la mano con el disefio grifico porque en base a éste es como
se ilustra. Una vez que el disefiador determing el porcentaje y distribucion de las ilus-
traciones en la superficie grifica, tiene lu tarea de permanecer en constante contacto
con el ilustrador para que el trabujo de éste resulte éptimo.

La solucién téenica de estas ilustraciones se basé en una fotografia del orga-

nismo. De ella tomé solumente la figura y en algunos casos sélo un encuadre del mismo.

En este trabajo la fotografia fue un elemento bdsico pues sirvié de referencia
real para la realizacion de fa textura; eleccién del encuadre y color de cada especie.

La técnicu de scratch sobre una fotocopia en albanene es una solucién de
bajo costo y con muy buenos resultados pues se pueden obtener achurados cerrados y
precisos que 2l combinarlos con aquéllos hechos con estildgrafo permite combinar
texturas en positivo y negativo.

La fotocopia en acetato de la solucién anterior permite que se trabaje en ella
la técnica aerogrifica. Es importante visualizar el matiz que tendrd el individuo; pues
al colocar éste sobre el fondo clegido la imagen podria perder contraste porque ge-
neraimente el color que presenta cada organismo es similar al de su entorno.

El acabado de la técnica de acrilico sobre acetato aplicado con aerdgrafo es
muy suave; los colores adquieren gran brillantez, lo cual contrasta con el claroscuro
trabajado en scratch sobre lu fotocopia.

Considero que ambas técnicas de scratch en albanene y aerégrafo en acetato
son innovadoras, ccondmicas y permiten un acabado texturado de suma brillantez y
contraste, que cumple con fas 1éenicas visuales establecidas en un principio: pro-
fusién, complejidad y actividad.

El trabajo del ilustrador se puede complementar con el manejo de la tec-
nologiy, lo cual permite mejorarto. Este es el caso de la elaboracion de original
mecdnico del reverso de las tarjetas, el cual se prepard en el programa Page Maker 6.0
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de Macintosh; también se elaboraron las imdgenes que lleva integradas (el sello y el
mapa) en el programa Hlustrator 6.0 de Macintosh, asf como el fondo representativo
de cada ecosistema para el anverso de la tarjeta.

El escenario dispuesto para cada hibitat cumple con las técnicas visuales que
estableci en un principio: pasividad, economia y simplicidad. Decidf realizarlo en
dicho programa porque en un principio tuve problemas al solucionarlo con la técnica
acrogrifica. Finalmente el recurso de la computadora fue de gran ayuda para su elabo-
racidén y para la formacién def original mecdnico al cual solamente se le agregé la
imagen digitalizada de los animales.

Los originales de las tarjetas se introdujeron en un cartucho ZIP (en el cual
caben 100 Megabytes), y éste se llevd a un despacho de preprensa digital, del cual direc-
tamente se obtuvicron las impresiones de sublimacion de tinta que presento al final del
trabujo.

Este tipo de impresién equivale a un cromalin: pues los colores que se
obtienen tienen gran similitud con lo que serd la impresi6n final. La ventaja de este
tipo de impresidn es que se realiza sin tener que hacer los negativos del original; lo
cual ahorra gastos.

Durante el desarrollo de este proyecto me percaté de que el trabajo del di-
sefiador y del ilustrador no consiste solamente en saber aplicar conocimientos de
disefio y soluciones técnicas apropiadas. Para que su trabajo sea efectivo requieren
conocer el aspecto psicoldgico del piblico a quien dirigirin el mensaje; deben estar
conscientes de cudles son los aspectos previamente determinados del producto con el
que trabajardn; esto es saber sobre formatos, materiales, presentacidn, costos, entre
otros, para poder poner en pritica el aspecto formal del proceso; es decir aplicar sobre
cimientos solidos los conocimientos sobre téenicas visuales, fundamentos y elementos
bisicos de la comunicacién visual con ef fin de lograr una transmision adecuada del
mensaje.

Al ser un proceso la elaboracion de este proyecto, hubo momentos en los
cuales no sabia por cual tema comenzar; pues al estar todos intimamente ligados fue
dificil seguir con el orden de una cadena su desarrollo.



Considero que a presente tesis abarca el tema de manera integral, pues en ella
trato conocimientos tedricos bdsicos sobre el proceso de comunicucion, lo cual es dtil
para los alumnos de los primeros semestres de la carrera de Comunicacion Gréfica,
plantea la importancia histérica de las tarjetas abierta y postal, las cuales actualmente
siguen perteneciendo a nuestra cotidianidad; para la elaboracién del disefio de las tar-
jetas aplica los dutos obtenidos sobre cada organismo animal y lo mds importante:
propone con jovialidad la manera en que el piiblico urbano puede colaborar con la
conservacion de los animales cn peligro de extincion; aplica técnicas visuales y expli-
ca algunos conocimientos de disefio y técnicas de representacién empleados en la
elaboracion de las tarjetas para lograr la sensibilizacién de los perceptores meta. Con
ello afirmo que los objetivos del proyecto se cumplen.

La efaboracion de este trabajo ha sido una experiencia enriquecedora que al
sumarse con mi trabajo como ilustradora me ha permitido obtener valiosos
conocimientos sobre esta materia, asi como reafirmar algunos que quedaron vagos
durante mi formacion profesional en la escuela.

Como comunicadores grificos es de suma importancia estar conscientes de
la realidad que gira en torno a nosotros. Muchos de los problemas que absorben nues-
tra atencidn se refieren a asuntos econdmicos del pais, que redunda en problemas
sociales de muy seria indole. Sin embargo nos olvidamos de otros, no menos impor-
tantes, que aunque parezcan silenciosos estin siempre presentes y sus consecuencias
han comenzado a manifestarse: La desaparicion de fauna y flora que provoca una gran
pérdida de recursos naturales valiosos para la economia del Pais.

El conocer a las especies que habitan nuestro territorio es importante para
valorar su existencia, y sobre todo, aprender de ellas que necesitamos de la misma
naturaleza para poder vivir en armonia con nuestro universo interno y externo; ellas
han formado parte de nuestra realidad cultural, lo cual es tangible en los ritos, danzas,
canciones, atuendos, textiles, juguetes, y demis clementos ornamentales en que los
vemos retratados.

No obstante gue el producto obtenido en estas imdgenes no representa visual-
mente lo expuesto en ¢l pdrrafo anterior, considero que el disefio y la ilustracién con-
tienen el mensaje bdsico: conservar a las especies silvestres en peligro de extincidn.
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APENDICE

Las tablas comespondicntes al capitulo 3 estin en esta seccidn, asi como los resultados de cada una. En primer lugar esté coloca-
da latabla, e sigue ¢l andlisis de os resultados por punto de venta: al final de la seccion presento el andlisis de constantes y vari-
ables del estudio realizadw en tos ocho puntos de venta, del que se desprende ¢l punto 3.2. Planteamiento General del Disciio ¢
llustracion de la coleceion. Fue necesario investigar sobre cuatro aspectos clave de las tarjetas comercializadas:

1. Producto. Saber gqué variantes del producto existen respecto a su competencia: precio, presentacion, distnbuidores.
2. Tema. Es necesario conocer ka lemitica mancjada por las vanantes del producto.

3. Diseiio. Cudles son sus sistemas de reproduccion y qué medios visuales emplean.

4. Propuesta. Suber qué porcentaje de productos hacen una propuesta respecto 2 la conservacidn de [a fauna.

PLAZA LORETO
Tienda: Sanbom's 9 tarjetas, 6 postales y 3 de felicitacién.

cuadro 1
PRODUCTO i 2 3 4 5 6 7 8 9
tamafio cm 104x 153 | 11Sx166 | 104x153 | 103x446 | 115x166 § 105x151 109x 8.5 76x76 133x 71
formato postal postal postal postal postal postal felicitacién | felicitacion | felicitacion
vertical horizontal horizonta) | horiz. y vent. | horiz. y vent. | horizontal | horiz. y vent. vertical vertical
sueltas x X x X x X
bolsa y
presentacion subre x
con sobre X x
precios § 700 700 850 300 700 700 450 600 450
distribuidores Tarjetas Tarjetas Ammex City Sight Arco Inis Portal Mini Burindis
exclusivas y exclusivas y post cards Material Publications | colexxién
algo mis algo mis lidico LTD. Exacto
SA.deCV. SA.deCV. didictico
cuadro 2

TEMA 1 2 3 4 5 6 7 8 9
animales
animales en
peligro
otro bebés : plantas *. | . peleade Felicitacién | romdnticos " | felicitacion

- mexicanas gallos : mascotas '
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cuadro 3

DISENO 3 4 5 6 1 8 9
fotografia X X X X X
ilustracion X X
marco x x
blanco
disedio mucho aire x x
imagen X x X
rehasada
suajes x
elaborados
offset x x X x X b3 X
sist, reprod. bamiz UV x x x x 3
serigrafia !
papel -
reciclado X
cuadro 4

PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION

1

2

Llamar a un teléfono para enterarse como se puede contribuir
a la conservacion de fauna y flora en desgo de extincion

nombre def forGgrafo

nombre del tema representado

nombre del tema representado en 3-D

instrucciones para ver la imagen en 3-D

nombre de 1a colleccidn, distribuidor, importador codigo de
barras !

nombre def tema representado
nombre de la coleceién, distribuidor, importador

causas de a extincion de la especie (2 sengl.)
destino de los fondos oblenidos con la venta
nomhre ded fotografo

lugar de §mpresidn, distribuidora

nombre del tema representado
nombre de la serie
distribuidora, lugar de impresion

feticitaciones para toda ocasicn

felicitaciones para toda ocasidn




Resuliados del estudio en Sanborn’s Plaza Loreto

PRODUCTO:
Sc revisaron nueve tarjetas: 6 postales y 3 de
felicitacidn.

Tamano:

Las tarjetas que mejor caben en ¢l exhibidor son
las de medidas 10.3x14.6 ¢m, tanto horizontal
como verticalmente, pues las de tamaio mayor
se atoran con fas bases superiores.

Presentacion:

T0% se venden sueltas

20% ofrecen sobre

10% ofrecen bolsa de resina K y sobre de color

Precios:

Las postales importadas sueltas cuestan mds que
las tarjetas de felicitacién que se presentan en
bholsa y con sobre.

El precio promedio es de $ 6.00

TEMA:

109 de las tarjetas mancja el tema de animales en

peligro de extincién.

DISENO:

80% de fas imdgenes son {otografias

20% de Yas imigenes son ilustraciones

40% de los diseios maneja marco blanco
60% de los diseios mancja imagen rebasada

Impresién:

1(0% impresas en offset

90% acabadas con barmiz ultravioleta (UV)
0% impresas cn papel reciclado

PROPUESTA:

So6lo una tarjeta propone que el comprador se
ponga en contacto con las Asociaciones
Protectoras del ambiente para enterarse de cémo
ayudar a conservar las especies.

Mensaje:

Nombre del tema representado

Causas de la extincidn de la especie (2 renglones)
Destino de los fondos de Ia venta de tarjetas
Nombre del fotégralo

Lugar de impresién

Distribuidor ¢ importador en caso de haberlo

En fas tarjetas de felicitacion: buenos descos para
toda ocasion



CENTRO CULTURAL ARTE CONTEMPORANEO

2 Tarjetas: | postal y 1 de felicitacién

cuadro 1 cuadro 2 cuadro 3
PRODUCTO 1 2 TEMA 1 2 DISENO 1
tamafo 145x103 xS animales fotograffa x
formato postal felicitacion
vert. horiz. | vent. y horiz. animales en iJustracién
peligro marco
sueltas x blanco x
bolsa y otro obras de arte lugares mucho aire
presentacién sobre 7 i imagen
sueltas con dela disefio rebasada x
sobre x Ciudad de suajes
precios $ 1.00 8.00 México elaborados
display
distribuidores Centro Centro
Cultural Aste | Cultural Arte affset x
Cont. Cont. bamiz UV X
sist. reprod. serigrafia
papel
reciclado
cuadro 4
PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTROMENSAJE
1 nombre de la obra
nombre del autor
fecha de nacimiento y muerte
serie a que pertenccen fas obras y su significado
2 nombre del lugar representado

indicaciones para armar cf display




Resultados del estudio en el Centro Cultural Arte Contemporineo

PRODUCTO:
Se revisaron dos tipos de tarjetas por ser los
linicos que se ofrecen en esle punto

Tamaiio:
Las tarjetas postales miden 14.5x10.3 cm
Las tarjetas de felicitacion miden 15x11 cm

Presentacién:
Las postales se venden sucltas, las de felicitacion
con sobre,

Precios:
Las tarjctas de felicitacion cuestan § 8.00
Las postales cuestan solamente § 1.00

El precio promedio es de $ 6.00

TEMA:

Obras de arte, lugares tipicos de la Ciudad de
México.

No se mancja el tema de la extincién.

DISERO:

Las postaies tienen reproduccioncs fologrificas
de obras de arte expuestas en el mismo centro.
Las tarjetas de felicitacion mancjan ilustracidn.

Las primeras ticnen, ya sea un marco blanco o la
imagen rebasada.

Las scgundas ticnen la imagen rebasada y el suje-

to principal tiene un suaje especial, con ¢l cual,
al abrir [a tarjeta, se forma un display.

Impresién:

Ambas en offset. Las postales estdn acabadas en
barniz ultravioleta, y las de felicitacién estin
impresas en papel reciclado.

PROPUESTA:
No existe ninguna contra la extincién.

Mensaje:

Nombre dc la obra representada en Ia imagen.
Nombre del autor, fechas de nacimiento y muerte.
Significado de la obra.

Indicaciones para armar el Display.

Distribuidor.



CENTRO COMERCIAL SATELITE
Tienda de regalos: Poppin Tiger 14 tarjetas de felicitacién

cuadro 1 -A
PRODUCTO 1 2 3 4 H 6 7
tamaiio cm 108x178 | 1222176 17x34 136x194 30x40 109x169 | 87x1i6
formato felicitacién | felicitacién | felicitacién | felicitacién | felicitacion | felicitacién | felicitacion
vertical vertical vertical vertical vertical horiz. y vert. { horiz. y vert.
sucltas X 3 x X
bolsa y
presentacidn sobre x x x
sueltas con
sobre o
precios § 11.50 11.50 2000 11.50 2000 8.00 4.00
distribuidores Alcecard Hallmark | fdeaForma | Hallmark Diagrama Altcecard Grafitos
S.A.deCV.] deMérico | yColorS.A, MR.
Agrupacién | S.A.deCV.| deCV.
Sierra Madre
cuadro 1 -B
PRODUCTO 8 9 10 11 12 13 14
tamafio cm 2185328 ] 346x47 68x8 23x34 66x72 5x5- ; i3x3
formato felicitacién | felicitacién | felicitacién | felicitacién | felicitacién | [lelicitacion § felicitacion
horiz. y vert. vertical vertical horizontal vertical vertical vertical .
sucltas ’
bolsay
presentacién sobre x x x x x
sueltas con
sobre X X
precios § 29 3150 5.00 300 500 400 400
distribuidores Expression |  Altcecard | Expression | Producciones|  Altcecard Mini
Card S.A. Card S.A. | Accidentales Santiago
de CV. deCV. SAdeCV. Vivaz




cuadm2-A

TEMA 1 2 3 4 M 6 7
animales X x
animales en
peligro x x
otro paisajes, behés felicitacidn | felicitacién | felicitacién | felicitacién | felicitacidn
reservasde § disfrazados | para toda para toda para toda para toda para toda
labiosfera, | de animales ocasién ocasién ocasién ocasitn ocasién
zonas cn extinciin
arquenldg.
cuadro 2 - B
TEMA ] 9 10 11 12 13 14
animales
animales en
peligro
otro feticitacion | feli 6 feli 6 feli 6 felicitacién | felicitacién
para toda para toda para toda para toda e teda pam toda paratoda
ocasién ocasién ocasién ocasién ocasifn ocasién ocasién
cradro 3 - A
DISENO 1 2 3 4 S 6 7
fotografia X x ;
ilustracion X x x x X
marco negio : X x
blanco ’
disefio mucho aire x
imagen
rehasada X x X X
suajes
claborados
display
offset X x x X B 4 X
sist. reprod. bamiz. UV x male x
serigrafia X
papel

reciclado




cuadr 3 - B

DISENO 8 10 1 12 3 14
fotografia :
ilustracin x X X X x x
marco rebasado por
blanco fexto x x
mucho aire
diseno imagen
rehasada x x X x
sugjes
claborados
display
offset x x
sist. reprod. barniz UV x
sengrafia x x x x
papel
reciclado
cuadro 4
PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTRO MENSAJE
1 nombre vulgar det animal
lugar donde se localiza, pafs donde habita
destino de Jos fondos abtenidos con fa compra
nombre de la asociacion y sy eslogan
2 “Please save the tuntles™
3-14

felicttacion y mensajes pana toda ocasién




Resultados del estudio en el Centro Comercial Satélite

PRODUCTO:
Se revisaron 14 tarjetas de felicitacidn de tamafios
variados.

Tamano:
Algunas son gigantes, miden: 13x19.4 cm,
21.8x32 cm, 34.6x47 cm (tarjeta cerrada).

A pesar de que ¢l exhibidor tiene soportes a la
medida de estas tarjetas. ¢! peso del papel hace
que se doblen y por lo tanto den mal aspecto.

Las tarjetas pequeiias miden desde 6x8 cm hasta
2x3 em. Es dificil poner un mensaje escrito den-
tro de cllas.

Fundacicn Sicrra Madre mancja cl tamafio de
10.8x17.8 cm

Presentacion:

70% de las tarjetas cstdn envueltas en resina K,
con un sobre de color muy vistoso.

20% mancja a [a tarjeta suclta

10% mancja a [a tarjeta suelta y con sobre

Precios:
Varian mucho $3.00a $ 37.00
El precio promedio cs de $ 12.00

TEMA:

30% animales

149 animales en peligro de extincidn
66% felicitaciones para cualquicr ocasién.

tienda: Poppin Tiger

DISENO:
14% fotografias
76% ilustracion

40% maneja marco blanco o negro
60% imagen rebasada

Impresion:

64% offsct

36% serigrafia

28% ugrega barniz UV

PROPUESTA:
Solo una tarjeta tiene en ¢l anverso ¢l mensaje
“Pleasc save the turtles™.

Mensaje:

En la2 compra de la tarjeta se apoya a fa conser-
vacion de Recursos Naturales.

Nombre dc la asociacién, eslogan, nombre del
animal, hibitat, pais, nombre def fotografo.



CENTRO COMERCIAL SATELITE
Tienda: EXIS. 10 tarjetas: 6 postales, 3 de felicitacién y 1 miniposter

cuadro t

PRODUCTO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
tamafio cm 152x102 § 148X 105 } 142x102 105x 15 105x148 | 105x 148 15x 13 168x12 168x 12 24130
formato postal postal postal postal postal postal felicitacién | felicitaci6 felicitaci6 p
vertical vertical honizontall 1 horizontal vertical veriical horiz vert. | honiz. vert. | horiz. veri. | horiz. y vert.
sueltas X 3 X x x X x
bolsa y
presentacion sobre X x X
sucltas con
sobre
precios § 400 400 400 400 4.00 4.00 6.00 6.00 6.00 25.00
distribuidores Abigger Nouvelles Centre Editionsdu { Wizard and Hector Grapiquede | Nouvelles Hector
splash Images S.A. | Pompidou Désastre Genius Nouvelles France tmages Nouvelles
Manchester editeurs Idealdecar - Images Images
LTD. Swiss
cuadro 2 .
TEMA 1 - 2 9 10
animales o
animales en L
peligro s
otro ane ate " ., ane




cradro 3

DISENO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
fotografia x X x x X X x x x x
ilustracién
marco
blanco x x
disefio mucho aire
imagen
rebasada X x X x x X X X
suages
elaborados
display
offset X X X X X X x X X
sist. reprod. hamiz UV x x x x x X X x X x
serigrafia :
papet
reciclado
cuadr 4
PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTRO MENSAJE
1-10 nombre del pintor

nombre de la obra

aifo de realizacién de 1a obra
técnica

distribuidor




Resultados del estudio en el Centro Comercial Satélite

tienda: Exis

PRODUCTO:
Se revisaron 10 tarjetas, 6 postales, 3 de felic-
itacin y un mini poster.

Tamaiio:

La mayoria son de 10.5x15 cm aproximadamente
Otros son de 9x13 cm aproximadamente

El mini poster mide 24x30 cm

Presentacién:

Las tarjetas postales se venden sueltas. Las tarje-
tas de felicitacién y ¢l mini poster se venden en
bolsa de Resina K con su respectivo sobre.

Precios:

Tasjetas postales $ 4.00

Tarjetas de felicitacion $ 6.00

El mini poster $20.00

El precio promedio es de $ 10.00

TEMA:
100% arte

DISENO:

80% reproducciones de obras de arte
15% fotografias en blanco y negro
5% ilustracion

K0% imagen rebasada

209 marco blaaco

Impresion:
100% offset
100% acabado en barniz UV

PROPUESTA:
Ninguna respecto a la extincién

Mensaje:

Nombre del artista
Nombre de la obra
Afio de realizacidn
Técnica
Distribuidor



ZOOLOGICO DE CHAPULTEPEC
Tienda: La tienda del Zooldgico. 8 tarjetas: 3 postales y 5 de felicitacién

cuadro 1
PRODUCTO 1 2 3 4 H ] 7 8
tamaiio cm HIxI6 142x 19 l4x 14 127x 18 93x21 105x 1S 103x 156 ) 120x167
formato felicitacién | felicitacidn { felicitacion | felicitacién | felicitacidn postal postal postal
horiz. vert. | horizontal vertical horizontal horizontal | horiz. y vert. | horizontat horizantal
suelias X X X X X x
presentacifin bolsay
sobre x x
sueltas con
sobre
precios $ 4.00 .00 29.50 5.00 15.00 400 3.00 200
distribuidores Agrupacién { Evergreen Popshots Marcel Paper house La Tienda del Grupo
Sicrra Madre | Press Inc. | Entreteninm Shurman | productions Zoolbgico Editorial
Post - Art Intermacionales §  Company | Woodstock Theroamericana
SA Inc. NY.
cuadro 2
| TEMA 1 -2 3 4 5 6 7 8
animales X x X X N X X x
animales en )
peligro x X x X x
ofro




cuadro 3

DISENO 4 8
fotografia X
ilustracion LI O e T B
marco
blanco color X
disefio mucho aire
imagen rebasa al
rehasada marco
suajes
claborados
display
offset x x
sist. reprod.  bamiz UV x X
serigrafia
papel

reciclado




cuadro 4

PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTRO MENSAJE

1 nombre vulgar (dos idiomas) y cientifico
tugar donde se localiza
nombre del fotdgrafo
distribuidor

2 caracterfsticas gencrales del animal

nombre de fa ilustradora, estudios,
datospersonales
lugar de impresién

3 nombre del animal

lugar donde se localiza
estatus

dos causas de su extincién

4 : procedencia de Tas ilustraciones
5 Co nombre vulgar y cientifico
longitud
lugar donde sc localiza

caracteristicas principales
nombre de la empresa productora
ongen de la fotografia

6 nombre vulgar y cientifico
lugar donde se localiza
hahitos

caracteristicas principales

nombre cientifico del animal

mapa que indica [a disiribucién geografica del organismo
nombre vulgar {dos idiomas) y cientifico

caracleristicas fisicas del animal

cstatys

nombre del fotégralo

cditorial




Resultados de la investigacién en el Zoolégico de Chapultepec

tienda: La ticnda del Zooldgico

PRODUCTO:
Se revisaron ocho tarjetas: 3 postales y 5 de
felicitacién.

Tamano:

Las tarjetas que mds destacan y caben en cl
exhibidor sin caerse o atorarse son fas que ticnen
estas medidas: 14.2x19 em y 11.9x16 ecm

Presentacion:

A pesar de ser de felicitacion, pocas ofrecen
sobre.

Algunas estdn envueltas en bolsa de Resina K
junto con su sobre.

Precios:

Las tarjetas envueltas cuestan mas que aquéllas
que no lo estin; los precios varian entre $ 2.00
y $29.50

El precio promedio es: $ 9.20

TEMA:

Todas las tarjetas explotan el tema de animales.
60% de ellas mancja cf tema de fauna en peli-
gro de extincion.

DISENO:
60% de las imagenes son fotografias
40% de las imdgenes son ilustraciones

50% de los disedios tiene marco blanco
30% tiene imagen rebasada
10% mancja display

Impresion:
Todas estdn impresas en offset con bamiz UV.

40% estdn impresas en papel reciclado.

PROPUESTA:

Ninguna indica como contribuir a evitar la extin-
cion de especics.

Mensaje:

Nombre vulgar de la especic , nombre cientifico
{en dos idiomas)

Localizacion geogréfica

Caracteristicas generales del animal

Habitat

Mapa que indica localizacion

Estatus

Nombre del fotdgrafo

Distribuidor y/o productor



AURRERA BUENAVISTA

4 tarjetas de felicitacién

cuadro 1
PRODUCTO 1 2 3 4
tamafio cm 149x215 11 X196 135X194 | 125X226
formato felicitacién | felicitacién | felicitacién | felicitacifn
vertical vertical ventical vertical
suchtas
presentacion bolsay
sobre
sucltas con
sobre x X X x
precios § 13.05 855 8.55 16.50
distribuidores Hallmark Hallmark Haltmark Hallmark
de México | dc México | de México | de México
SA.dcCV.| SA.deCV.}] SA.deCV.| SA.deCV.
cuadm 2
TEMA 1 2 3 4
animales
animales en
peligro
olro feticiiacién | felicitacién | felicitacién | felicitacién
para toda para toda para toda para toda
ocasifn ocasién ocasién ocasitn




cuadro 3

DISENO 3 <
fotografia
ilustracién X .
marco
blanco
disefio mucho aire
magen . .
rebasada
suajes
claborados
display
Df!'scl N .
sist. reprod.  bamiz UV
serigraffa
papet
reciclado
cuadro g4~

PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTRO MENSAJE

1-4

felicitacién y mensajes
para todz ocasion




Resultados del estudio en Aurrera Buenavista

PRODUCTO: TEMA:

Se revisaron 4 tarjetas de felicitacién. 100% felicitaciones para toda ocasién.
Muchas de ellas son iguales a las que se ofrecen Ninguna tienc el tema de la extincién.
en Sanhorn’s Plaza Loreto. No cxiste ninguna tarjeta de Fundacion Sierra
En csta tienda no hay tarjetas postales. Madre.

Tamaiio: DISENO:

Tarjetas grandes y alargadas, cuyas medidas son: 100% ilustractones

Hx19.6cm 100% imdgenes rebasadas

13.5x19.4 cm

14.9x21.5 cm Impresién:

12.5x22 cm 100% offset

Presentacion: PROPUESTA:

100% sucltas con sobre. Ninguna respecto a 1a extincién.
Precios: Mensaje:

El precio promedio de las 4 tarjetas cs de $11.70 Felicitaciones para toda ocasién.



TERMINAL DE AUTOBUSES DE ORIENTE (TAPO)
6 tarjetas, 1 postal y 5 de felicitacién

ctiadro 1

PRODUCTO 1 2 3 4 5 6
tamadio cm 159x 165 14X15 115x164 | 102x152 6x15 3IxS§
formato fehicitacién | fehcitacién | lelicitacién postal felicitacidn | felicitacion
horizontal horizontal | hone y vert. § honzontal vertical horiz. y vent.
sucitas x
presentacion bolsay
sobre X x x
sucltas con
sobre x x
precios $ 600 6.00 6.00 500 300 200
distribuidores Imaginarte | Imaginarte Imaginarte Imaginarte
cuadm 2
TEMA 1 2 3 4 5 6
animales
animales en
peligro
otro felicitacion | felicitacion | felicitacién | calendario | felicitacion | felicitacién
para toda para toda paratoda | lincas ADO. | paratoda pana toda
ocasién ocasién ocasion ATAH ocasitn ocasién




cuadro 3

DISENO 1 3 4 H 3
fotografia X
flustracién x dibujo x x
mareo
hlance
disefio mucho aire x
imagen
rebasada x X x x
sugjes  |ascrrado en un
clahorados extremo
display
offset X X limpresion fotogs x x
sist. reprod. barniz UV
serigrafia
papel
reciclado
cuadro 4
PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTRO MENSAJE
1-6 felicitacién y mensajes para toda ocasitn

mensajes en dobie sentido de marcado mal gusto




Resultados de la investigacion en la terminal de Autobuses de Oriente

TAPO

PRODUCTO:

Se revisaron 6 tarjetas: 1 postal y 5 de felicitacion,

Tamagio:

La tarjeta postal mide 10.2x15.2 cm.

Las tarjetas de felicitacion grandes miden
15x16 cm aproximadamente.

Las tarjetas de felicitacion pequedias miden
6x7.5cmy IxScem

Presentacién:

509% se venden con bolsa de Resina K y sobre
30% s¢ venden sucltas con sobre

10% sc venden sucltas

Precios:

Tarjeta postal $ 5.00

Tarjeta de felicitacion $ 6.00
Tarjeta pequeiia $ 3.00y $2.00
El precio promedio cs de $ 2.60

TEMA:

100% Felicitaciones para toda ocasion (en doble
sentide de marcado mal gusto)

Ninguna acerca de 1a extincion.

DISENO:

70% tlustracién

15% dibujo sencillo

15% fotografia

§0% maneja imagen rebasada
20% maneja fondo blanco

tmpresion:
80% cstdn impresas en offset
20% fotografia (impresién fotografica comercial)

PROPUESTA:
Ninguna contra la extincién.

Mensaje:
Felicitaciones para toda ocasion.



TIENDA UNICEF

5 tarjetas de felicitacién

cuadro 1
PRODUCTO 1 2 3 4 5
tamaiio cm 11x155 XIS 13.7x195 86x12 137x 195
formato felicitacién | felicitacion | felicitacion | feficitacién | felicitacién
horiz. y vert. | horiz. y vert.] horizontal | horiz.y vert.{  vertical
sueltas
presentacion  bolsay
sohre
suel(as con 1 serie de 10 en| seric de 10 en) seric de 10 en] serie de 20 enj seric de 10 en
sobre caja caja cajp cajp <ajp
precios $ 3800 45.00 45.00 3800 45.00
distribuidores UNICEF UNICEF UNICEF UNICEF UNICEF
cuadm 2
TEMA 1 2 . 3 4 $
animales
animales en
peligro
otro paisajes navideo | reyes magos { - diferentes paz
arie i celebraciones
religioso
navideiio




cuadro |

PRODUCTO 1 2 3 4 5
fotografia obras de arte
ilustracién 3 iﬁfanlil ~{ abstraccién infantil x
marco color X
blanco decorado decorndo
diseiio mucho aire x x
imagen
rebasada X x
suajes
claborados
display
offsct x X, ) X b3
sist. reprod. imp. ciego x
barniz UV
serigraffa
papel
reciclado brillante texturado
cuadro 4
PROPUESTA ‘CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTRO MENSAJE
1-§ felicitacién navidad, afio nuevo, paz

nombre del autor, nacionatidad
titulo de fa obra

eslogan (todos los datos en cinco
idiomas)

logotipo del UNICEF




Resultados del estudio en la tienda UNICEF

PRODUCTO:
Se revisaron los cinco tipos de tarjeta de felicitaciin,

Tamaiio:

Mancja solamente 3 tamafios
§.6x12 cm

13.7x19.5¢m

11x15.5cm

Presentacion:
20% vende seric de 20 tarjetas con sobres.
80% vende serie de 10 tarjetas con sobres.

Las scries sc venden en cajas decoradas.
Hay cn exhibidor tarjetas dobles envueltas en
bolsa de pldstico con su respectivo sobre.

Precio:
Segin la serie puede ser de 3 38.00 6 $ 45.00

El precio promedio de las series es de $ 42.20

Las tarjetas individuales cuestan $ 5.00

TEMA:

40% navidcfio, arte, religioso

20% reyes magos

20% diferentes celebraciones

20% paz.

Ninguna mancja el tema de la extincién

DISENO:

20% reproduccién de obras de arte

60% ilustracion

20% discfio sintetizado

60% marcos de color {(decorados) o blancos
20% imagen rehasada

20% mucho aire en el disefio

Impresion:

80% offset

20% en ciego

10% papel reciclado brillante
10% papel reciclado texturado

PROPUESTA:
Ninguna respecto a la conservacion de especies.

Mensaje:

100% felicitaciones por varios motivos.

Se da la opcién de manejar las felicitaciones en
varios idiomas o uno solo. El mensaje queda en ¢
tnterior de [a tarjeta,

Reverso de Ia tarjeta:

autor

pais de procedencia

titulo de la obra

eslogan (todos en cinco idiomas)
logotipo det UNICEF

lugar de impresién



Analisis de constantes y variables del estudio realizado en los ocho

puntos de venta

Se revisaron en total 58 tarjetas, de las cuales
17 son postales, y corresponden al 29% del total,
40 de felicitacion cuya proporcién equivale at

69%, y un mini poster cuya proporcién es de! 2%.

Esto indica que para el mercado juvenit del
Distrito Federal y drea metropolitana, la tarjeta de
felicitacion ticne mds presencia que la postal.
Esta dltima tiene un fin enfocado al turismo.

CONSTANTES:

Tamaiio:

La mayoria de las tarjetas postales mide
10.5x 15 cm aprox.

Las tarjetas de felicitacién miden:
HxIScm

13x19¢cm

9x13c¢m

Las tarjetas que mejor caben en los exhibidores
son las de

10.5x15 em, 12x16 cm, y 14x19 ¢cm.

Presentacion:

Las tarjetas postales se venden suelias al igual
que una minima cantidad de las de felicitacion.
También se ofrecen tarjetas de felicitacién con
sobre.

Es usual ver este tipo de tarjetas envueltas en
bolsa de Resina K con sobre de color.

Precios:

El precio promedio de todas las tarjetas investi-
gadas csde $ 8.00

Tema:

Felicitaciones para toda ocasién
Arte

Turistica

Diseno:

Tustraci6n

Fotografia

fm3genes rebasadas
Marco blanco o de color

Impresion:
Offsct con acabado en UV

Propuesta respecto a la extincidn:
Ninguna

Mensaje respecto a la extincion:
Ninguno

Mensaje en general:
Felicitacién comica

En el caso de las tarjetas de arte:
Nombre del autor

Nombre de Iz obra

Afio en que sc realizé

Téenica

Distribuidor



*Pos tamahio ordinario me refiero al tamafio constanle de tarjetas,
es decir, aquéllas que miden al rededor de 1£x15 em.

VARIABLES:

Tamaiio:
grandes pequetos
15x16 cm 6x7.5cm
21.8x32 cm IxS5cm
34.6x47 cm 2x3 ¢m
24x30 ¢m (mini poster)

Presentacidn:

Series de 20 tarjetas con sus respectivos sobres en
caja decorada.

Tarjetas dobles con sus respectivos sobres cn
bolsa de plastico.

Precios:

Tarjeta postal $1.002 $ 5.00

Tarjeta de felicitacién $ 2.00 (tamafio pequeiio)
Tarjeta de felicitacion $ 5.00 (tamafio ordinario")
Tarjeta de felicitacién $ 37.00 (tamafio ordinario,
disciio Display)

Tema:
Animales en peligro de extincidn.

Disefio:

Disciio sintetizado.

Imagen rodeada completamente de suaje o en
parte para armar un display.

Mucho aire en ¢l discfio de fondo.

Impresion:

Serigrafia

Impresion fotogrifica
Impresién en cicgo

Impresion sobre papel reciclado

Propuesta respecto a la extincién:

Ponerse en contacto con las asociaciones protec-
toras del ambicnte para saber c6mo ayudar a la
conservacidn de las especics.

El mensaje “por favor salven a las tortugas™
(cn inglés).

Mensaje en contra de la extincién:
Nombre del tema representado
Nombre vulgar y cientifico del animal
(en 2 idiomas)

Caracteristicas gencrales de la especie
Localizacitn geogréfica (mapa)

Pais del que provienc

Estatus en que se encucntra

Causas de la extincion de la especic
Crédito del fotégrafo o ilustrador
Destino de Ios fondos de 1a venta de tarjetas
Nombre de la asociacion

Distribuidor

Lugar de impresidn



Conclusiones al anilisis de variables y constantes

Los tamaios constanles de tarjetas de felicitacion
y postales no son menores de los 9 cm ni mayores
de los 20 cm. Estos caben perfectamente en los
exhibidores de las tiendas.

Los tamaios variables rebasan los 20
em y se acercan i los 50 cm o van de Jos 2em a
los 8§ em. Su principal desventaja es que requieren
de un exhibidor especial.

Las tarjetas suelen presentarse sueltas
sin sobre o con sobre y es usual verlas con sobres
en color brillante y protegidas con una bolsa de
resina K (que es una especie de papet celofdn).

Es poco comin verlas envueltas en bolsa de plis-
tico o en series de 20 en caja decorada,

El precio entre postales y de feli-
citacion varia muchisimo, estd entre $ .00 y
$ 37.00, su valor promedio es de $ 8.00

Los temas mds comunes en tarjetas de
felicitacion son precisamente buenos augurios
para cualquier ocasion.

En fas tarjetas postales es mis comin
ver fotografias panordmicas, turisticas, motivos
amorosos, tiernos, eroticos, artisticos, regionales,
ete. Son pocas aguéllas que tienen una imagen de
tercera dimension (3-D), o de Display.

Respecto a la extincion, s hay tanto
postales como de felicitacion con este tema pero
es bajisima su proporcion comparada con el total
de tarjetas revisadas.

Las imdgenes mds usuales en el disefio
son las itustraciones y fotografias. Es poco utiliza-
do ¢l diseiio sintetizado (o geometrizado).

El rebase en el diseiio es comin como
¢} uso de marco blanco o de color; ocurre lo con-
trario con la utilizacion de mucho aire en ¢l fondo
de Ja tmagen. Es minima la proporcion de disefios
gue emplea a la figura principal completamente
suajada, 0 en parte, para amarse a manera de
Display.

La impresion en offsett con acabado en
barniz ultravioleta (UV) se emplea mucho, lo que
no ocurre con Ja serigrafia, la impresion fotografi-
ca comercial 0 en cicgo.

El papel reciclado tanto en tarjetas
como sobres no es muy empleado.

De las tarjetas que tratan el tema de la
extincidn, un porcentaje minimo propone en ellas
Ta forma en que el pablico puede colaborar con la
conservacion de fos animales.

Los mensajes mds comuncs son aqué-
los relativos a ocasiones de festejo muy chuscos.
Las tarjetas de arte dan el nombre del artista, su
fecha de nacimicento y muerte, afio en que se rea-
lizg ta obra, su titulo y técnica.



acre Medidainglesa de superficie equivalente a 40
dreasy47 centidreas. Un drea consiste en un
cuadradode dicz metrosde lado.

antilope Rumiante hovido de aspectode ciervo.

bifida Que esta hendida cn dos partes.

biodiversidad Sc refierc al conjunto de fa va-
riedad de vida sobre la tierra, la cual abarca
desde los diferentes procesos y estructuras
genéticas v fisiologicas de cada especie, hasta
su compleja integracion en los diferentes
hiomas del planeta. Es decir que engloba des-
de los genes, enzimas, proteinas, etc., hasta los
grandes ecosistemas.

bioma Zona conformada por un gran grupo
de ecosistemas con caracteristicas muy simila-
res, en los que predominan ciertos tipos de
plantas, que dependen de factores como L hu-
medad y la temperatura.

GLOSARIO

cadudifolio  Arbol que picrde sus hojas cada ano.
caparazin También llamado caparachn o
carapacho. Cubiertit dura, de hueso u otra sustan-
ciaque protege todo ¢l cuerpo de algunos animales

como latortugaylos crusticeos.

Carisruhe Ciudad de Baden Wiittemberg, Ale-
maniy

earroia Carne en estaclo de putrefaccion.
cautiverio Situacion de pérdidade lalibertad de
una persona, un animal, un pucblo, ctc. amanos
de alguien, particufarmente cuando se le ticne
contrasuvoluntad.

cenofe Depdsito de agua en cavernas profundas,

cetr eria Arte de criar, adiestrar y cazar con aves
depresa

chaparral Sitio poblado de chaparros.
chaparr o Mata ramosa de encina o roble.

cinegético Relativo alarte de la caza

123
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cudificar Interpretar de manera creativa los datos
relativos aun proposito de
tinido (dediseo), para ponerlosen un codigo.

aidigo Cuerpode simbolos comprendidos por un
gruposocial.

conifera Clase que forman Lus plantas
gitnnospermas que tene el fruto en fonmade cono
como ¢l pino, dprés woyanel.

erin Cerdasque tienen algunos aimiles en ky
Cerviz

cuarto Cadaunade las cuatio partes en que se
comsideradividido el cuerpo de los cuadriipedos.

D-E

defor estacion Desaparicion de lariquezade los
bosquesdebido en gran parte aun mal aprovecha
wientohuneno,

destingtario  Persomaa quien va dirigida una cosa.
display Anglicismo que significa desplegar.

ecosistema - Sistema funcional constituido porun
determinado medioambieniey el conjunto de
todos losorganismos que viven en ély que actian
l'(‘l.'lpl ocanente !Lll‘.l SUCXISIeNChL.

encino Arbol de madera duray compactacon
hojas dras y alternas. Sus fritos son las hellotas, Se
encuentran en climas emplados,

endémico Que pertenece de modo exclusivo
determinado terrionio.

Eritrea Piovinciade Etopia aorillas det mar
Rojo. De 18820 1947 fue cofonia taliana.

esfogan Frase que acompatiaa la marea, cuya
redaccion hreve pernite ser memorizada por el
pt'lu'pl( n

escanear Anglicismo que significa digitalizar una
innagen.

F-L

Sfigurative  Que sirve de representacion de un
objeto de la realidad.

forma Figura exterior de los cuerpos. La for-
ma puede ser un punto, una linca, un plano
o representar un volumen.

formate Forma de un libro impreso. Se refiere
al tanano.

franquear Pagar previamente el porte de una
carta por correo, lo cual se hace con las estam-
pillas que emite la casa de correos.

habitat Medio ambiente fisico, quimico,
biologico, etc., en el que un organismo vive

naturalimente.

letar go Estado de somnolencia profunda y
prolongada.

litoral Costa de un mar o territorio,



L-0

Iogotipo  Composicion tipograficacreadaen base
aun producto o servicio, cuya mision s fijar ¢l
recuerdo de lamarca en lamente del consumidor.

madriguera Hoyo o excavacion que algunos
animales hacen en la iermpara protegerse y tencer
suscrias.

marbete Orilla, perfil, filete. Etiqueta.

mexguite Arhol de lasleguminosas parecidoala
acacia

pecar? Especic de cerdosibvestre americano.

peldgico Quevive en suspension en clagua
maina

perennifolio Arbol que conservassus hojas durante
clinvierno.

pextaia Conjunto de pesunosde cada pata. El
pesunioes cadaunode losdedos cubiertos con su
witadel anitnal de pata hendida.

Plastrin Cubicrtadura que cubre la parte pectoral
delastortugas,

pistoyés Originario de fa capital de Pistoya (del
mismo nombre), provincia Toscanaen fa parte
centrad de fralia.

posicionamiento  Tracluccion del término en
inglés “positioning” cuyo fin se enfoc a manipular
lasinformacionesacercade un producto para
hacerlodestacar en el mercado; esdecir, encontrarle
un lugar dentro de la mente de los
compradores. Esti Iejos de referirse a arear algo
“muevo y diferente”.

retrdctil Que pucde retracrse y quedar ocultoal
exterion.

S-2

serramia. Region o zonamontaniosa de gran
altura.

simbolo Objcto sensible que se toma como tipo
PArATCpreSCREar un concepto.

tambor cillo Elque toca el tambor.

terraplén Macizo de tierra para hacer unadefensa,
un caminoo parallenar un hueco.

topografia Coujunto de las caractevisticas fisicas
deun terveno, como sus alturas o desniveles, los
rios, arroyos o fagos que conticne, etc.

valle Territorio bajoy plano, situado ente doso
miismontanas o cordilleras, hacia of que escurren
las aguasde susalrededores, que aveces Hegana
formarun rio,
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