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INTRODUCCIÓN 

El proceso de desarrollo del presente trabajo constituye un resultado de mi 
formación proksional. Haber decidido iniciar estudios de Comunicación Gráfica en la 
Escuela Nacional de Artes Plásticas se debió a la influencia que recibí de mis padres; 
pues ambos han trabajado en áreas de diseño y publicidad. 

Desde los cinco años sentí interés por dedicarme al ámbito del arte. Más 
larde tuve dudas respecto a mi rncación; hasta que después de tomar un curso de 
dibujo arquitectónico en la preparatoria, opté por estudiar esta área. 

Representa un honor para mí tener a la Universidad Nacional Autónoma de 
México como aval de mis estudios; pues ella me ha acogido desde el bachillerato, y 
en sus instalaciones he pasado ya diez años de formación integral (física, profesional 
y social) debido a las actividades deportivas, idiomas, la carrera que he cursado en 
ella y la riqueza de relaciones sociales que de ahí han derivado. 

Durante el transcurso de la licenciatura tomé dos cursos de empaque y 
envase; y esta fue una de Ja, materias que turn mayor inllucncia en mi formación 
respecto al seguimiento de una metodología para el desarrollo de diseños. 

No obstante el haber tomado dos semestres de empaque y envase, preferí 
optar por la materia de ilustración. en la cual aprendí a manejar varias técnicas y 
materiales. 

9 
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El presente trabajo responde a una inquietud personal que surgió cuando al 
terminar el octavo semestre de la carrera de Comunicación Gráfica, viajé con amigos 
biólogos al sureste de Ja República Mexicana. 

Mientras admiraba la grandeza de las selvas, cenotes, grutas y playas, los 
comentarios de mis compañeros giraban en torno a su considerable pérdida anual, 
debida entre otras causas a Ja extinción de Ja fauna y Ja flora de esas áreas. 

La fauna de México es muy variada y por lo tanto atractiva para quienes 
habitan y visitan las diversas regiones del Territorio Mexicano. Existen muchas 
especies que actualmente corren peligro de extinguirse con Ja amenaza constante de 
que, al faltar éstas, se genere el desequilibrio de Jos ecosistemas y éste se contagie a 
los circunvecinos; hecho que provoca la reducción permanente de áreas ricas en recur­
sos naturales, lo cual afecta directamente a Ja economía del país. 

Con base en lo anterior tuve el deseo de colaborar con la conservación de la 
fauna; y entonces pensé en proponer un proyecto con el cual parte de la población 
urbana pudiera participar. 

Esta tesis presenta una propuesta de diseño e ilustración para una colección 
de tarjetas que invitan al público principalmente joven del Distrito Federal y su Área 
Metropolitana a contribuir en Ja conservación de especies animales mexicanas en 
Peligro de Extinción. 

La razón de involucrar a un público urbano se debe a que los mercados clan­
destinos suelen vender en las ciudades especies "raras", que la gente adquiere como 
mascotas, en detrimento de las poblaciones de esos individuos en sus respectivos 
hábitats, lo que ocasiona consecuencias irreversibles en los ecosistemas a los que 
pertenecen. 

De entre todos los medios de comunicación impresos existentes, escogí a la 
tarjeta ilustrada, porque la considero un instrumento de contacto amable e incluso 
"divertido" entre los jóvenes. 



Considero que hacer un breve estudio histórico sobre su utilidad en las rela­
ciones sociales me ayudará a determinar si ésta representa un medio adecuado para la 
transmisión de mensajes relacionados con la extinción. 

La metodología que seguí para realizar esta investigación y el desarrollo grá­
fico de las tarjetas es la siguiente: 

En el primer capítulo hago un análisis de la función de la tarjeta en el proce­
so comunicativo y menciono los elementos básicos a considerar en el proceso diseño 
de este medio. 

El objeto de desglosar el proceso de comunicación se debe a que en nuestra 
profesión requerimos entenderlo para saber qué elementos lo integran, la función que 11 
desempeñan y su relación entre los mismos para obtener un criterio claro acerca de las 
posibilidades ilustrativas y de diseño más adecuadas en la solución gráfica buscada. 

Otros elementos necesarios a comiJcrar en la concepción del diseño son los 
aspectos previamente determinados, referentes a los formatos de las tarjetas existentes 
en el macado, así como los requeridos por la legislación postal {pues no se debe 
descartar la posibilidad de que la tarjeta sea enviada por correo), a.~í como los materia­
les a utilizar; pues éstos son necesarios para la decisión de la técnica de impresión. 

El Diseñador Gráfico cuenta también con los elementos formales, o sea, la 
gran cantidad de posibilidades de diseño de las que puede disponer para conceptua­
lizar su trabajo, con la ayuda de los dos aspectos arriba mencionados (el psicológico y 
lo que ya está previamente definido). 

El hecho de que la tarjeta también tiene importancia histórica se explica en 
este capítulo, al dar una breve semblanza de su origen y los fines para los que se le ha 
utilizado. 

En el segundo capítulo explico los criterios en los cuales basé la elección de 
los animales, y a manera de tablas menciono las características que como ilustradora 
es recomendable que conozca sobre las especies a representar. 
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El tomar algunos de estos datos, así como documentación visual sobre cada 
organismo es útil para lograr que la representación gráfica del animal informe, 
explique, instruya y también agrade al receptor y lo motive a adquirir la tarjeta. 

El capítulo tercero corresponde al planteamiento de un estudio de campo y 
las conclusiones obtenidas del mismo cuyo objetivo se fijó en la adecuada elección 
del formato y diseño para la colección de tarjetas. 

Dicho estudio consistió en una investigación en puntos de venta frecuentados 
por los perceptores y relacionados con su nivel socio-económico. Toma en cuenta 
algunas características de las tarjetas y está enfocado principalmente a las postales por 
ser éstas el medio que en un principio elegí: sin embargo consideré la posibilidad de 
cambiar el fonnato al de tarjetas de felicitación y por ello también incluí a estas últimas. 

Conocer en los puntos de venta al producto es enriquecedor para la decisión 
del tipo de tarjeta a utilizar, su tamaño, formato, diseño, tipo de papel, presentación y 
costo, así como la propuesta respecto a la conservación de especies que cada una 
tiene. 

El cuarto capítulo lo dedico al planteamiento de las técnicas visuales y ele­
mentos de diseño a aplicar en las tarjetas. 

Especifico cómo llevé a cabo el desarrollo del diseño del reverso de las tarje­
tas, la composición del anverso de las imágenes y de las técnicas ilustrativas con que 
resolví el proyecto. Por último presento la propuesta final del trabajo. 

Ofrezco a ustedes las conclusiones que obtuve al finalizar el proyecto e 
incluyo un glosario de términos para aclarar dudas <1cerca del vocabulario empleado, 
sobre todo en el segundo capítulo. En la bibliografía separé los libros relacionados 
con el diseño, comunicación e ilustración de aquéllos en los que me apoyé para la 
investigación de la fauna; es así como los primeros integran la sección que titulé capí­
tulos 1, 3 y 4, y los segundos la referente al capítulo 2. 



Confío en que esta tesis pueda servir como documento de consulta para los 
estudiantes de esta carrera, pues considero que contiene el punto de vista global del 
comunicador gráfico; quien basa su trabajo en el cuidado de tres aspectos (los previa­
mente determinados, el aspecto psicológico y el formal) para la creación de su diseño 
e ilustraciones. 

Además el capítulo tercero constituye el desarrollo de una investigación de 
campo, que puede servir como modelo para realizar ciertas observaciones que esta 
profesión requiere cuando se carece de estudios más detallados que apoyen en la solu­
ción de problemas gráficos. 

13 
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/. Reverso y anverso de tarjeta pu!ilal. 

~ 

2. La tarjeta común gcncrnlmcnte se dobla por la mitad y se intru<lucc en un !iuhrc. 

'OONDIS OONIS A .• Ll .~intaxil J,. lu in111¡:rri, pa~ 122 
·LARA LUIS 1-'ERNANOO. Diltimwrifl 8J1irn Jrl r1puñuf Jr Af(u( o 
'llANDINI Btrrl ANTONIO, Sttiri11 Jr/ltJ pm111 r Je/ /runi11l111ll.1. p:ig ti(!) 

'IJrm. 1•p. ni.. pig. bOJ 
'CARRERA !:i."TAMPA MANUEL. //1M11r1'1 Jrl Ci1m:11 ,11 Mh1111, pig .102 

CAPÍTULO 1 

LA TARJETA COMO MEDIO DE 
COMUNICACIÓN Y SOPORTE DEL DISEÑO 

La Comunicación Gráfica, a lravés de sus medios es capaz de sensibilizar al 
receplor a quien se dirige cuando la infonnación visual bien organizada, 
mediante el diseño, cumple con su propósito previamente estab1ccido.1 

El medio <le c.imunicaci6n que elegí es la tarjeta postal cuya 
dclinicicln en témlinos generales es la !)iguicntc: 

Fragmento rectangular de papel usualmente grueso y pequeño que 
se envía por correo y está iluslra<lo por un lado, comúnmente con la 
fotografía <le algún lugar turbtirn, y en el otro tiene espacio para escribir y 
poner los timbres po!\taks.= Figura J 

La larjeta común c;tá hecha Je papel grueso también y dividida 
genaalmcnte por la mitad con un doblez, por lo que se puede imprimir una 
imagen en un lado y al hacer que la tarjeta se abra, en la parte de adentro 
aparezca otra imagen. Este tipo de tarjeta se introduce en un sobre y se le 
1..:onocc como '"de fclicitaci1'in". Figum 2 

Amhos canales Je rnmunicación contribuyen a difundir una ima­
gen <lcl pais emisor <lcmro y fuera <lcl mismo. Amonio Bandini afirma que la 
viJJ <le un pab se relleja Je algún modo mediante la tarjeta pos1al', y que su 
importancia histórica es comparable con la <le! timbre postal.' 

Manuel Carrera Stampa menciona el carácter publicitario que 
pucdi:n tt..'ncr los sellos postaks ; su índole prnpagandí~tica motiva a los 
gobierno> <le los pabes a imprimir en ellos los logros alcanzados en muchos 
aspcctm 1.k la vida nacional (agrario, saluhridad, transporte, artístico, 
cultural etc.), y México, a partir de la Revolución Mexicana comenzó a 
emitir timbres postales con tales temas.~ 

15 



Al considerar Ja opini<in de Manuel Carrera S1ampa sobre el 
carácler publicilario de las esiampillas, y conjunlarla con Ja de Antonio 
Bandini en la cual compara el uso de Ja eslampilla con el de Ja larjcla poslal, 
puedo afirmar que ésta sirve como medio informativo al dar a conocer el 
guslo y parte de la vida e historia de los países de los cuales provienen. 

Las especies animales en peligro de extinción son un prohlcma 
mundial y en nuestro país no son un logro guhcrnamcntal positivo; sin 
cmhargo. por ser un tema actual. n:ÍOTi'ado a diario <.:<m otros medios de 
comunic;_¡ciún cuyo mcn\ajc principal es promover la conservación de 
especies. proporciona a las larjelas cierto valor hislúrirn. 

Dicho valor de las tarjc1;is dc."itaca cuando éstas cumplen con sus 
fum:inncs lanto de di\cño como comunicativas. Al tral&lfSC de un impreso, 

16 éste casi siempre lleva implícito al diseño gráfico; el cual dentro del proceso 
de comunicaciün cumple !-.U cometido de atraer la atcnciún Ud púhlico, 
e informarlo acerca del animal represenlado en Ja imagen. 

Cuando el homhrc entiende la comunicación como un proceso. 
conoce sus deterrninanles y efectos Jo que aumenta su capacidad natural para 
enírcnlarse a los prohlemas Je intercamhio <le infonnaciones en su trahajo" 
así como en su entorno social. político e idcoJ(1gico.1 

En hase a esta afirmación considero ahora conveniente desglosar 
Ja función que desempeña la tarjeta denlro dl'i proceso de comunicación para 
idenlilícar sus clemenlos. Ja funciiín que éslos ralizan. con el fin de visua­
litar las posihilidades de comunicaci«in y diseño «iplimas a ser utilizadas. 

1.1. La tarjeta en el proceso comunicativo 

En primer lugar dchemos conocer el significado de Ja palabra pro­
ceso: Es un progreso o "cualquier fcmímcno que representa una continua 
mti<lilicacic'in a través <lcl tiempo".~ 

Esla palabra se a1ocia a la idea de cambio rnnlinuo; es decir, una 
actividad en la cual acllían varios elementos intcrdcpcndicntes, cuyo orden 
no necesariamente le <la la rigi<la <le una cadena. pues ninguna de sus partes 
puede poseer una imporlancia mayor que las otras dada su funciiín retroali­
mcntativa.~ 

Los elementos de un proceso de comunicaciún: 

a) Tienen una posición JclerminaJa en rcbciiín con los Jcm;ís componentes. 

h) Desarrollan un rol preciso. 

e) Ejercen una funciiín interactiva. 

'PRIETO CASTILLO DANIEL Di.1,.ñ11 ,. C11m1.111ir11ci1in, (lág. 17 
'Bl:RLO DAVID K .. El pmu.M1 J,. fd n1",,,rmin1ri1in: in1mJ1.1n'irin 11Idll"11ffl1y11111 pni1'fi1·11. ~· !i 
'COSTA JOAN. lmu~rn GMICll. p.ig.19 
'ldrm,11p.rll.J':Í¡?. IO 



EL INICIO DE LA COMUNICACIÓN 

l. Mensaje nu 
contradictorio. 

Se11sibili1ar 
a un público 
cspccíliclt M1hrc 
Ja necesidad de 
proteger a las 
especies 
animales en 
peligro de 
cx1im:iün. 

Cuál es el propósito al comunicar? 

afwar e inlluir al público 

Caracterhticas dd mensaje 

2. Mensaje 11ue 
respeta la 
conducta 
humana. 

Comunicación 
por medio 
del correo. 

3.~lcnsaje 

específico. 

Imagen 
representa 
al ;mima! 

Escritura 
describe a Ja 
especie y 
sugiere cómo 
conservarla. 

4. Mensaje 
compatible con 
las formas de 
comunicación. 

E~LTitura e 
imagen se 
complementan. 

"'Jl1iJrn1 

3. 

"lfüRLO. 11p. tit., pa~ 22 
·~1Jrin,flJ1. ár .• pag 2.1 
P/Jrm, 11p. dt .• pág. lJ 

Existe entonces un sistema de retroalimentación (feedback), entre 
los elementos de la cadena. lo cual sostiene la integridad de la misma.'" 

Bcrlo recalca el no olvidar que discutir sobre un proceso comu­
nicativo es complejo y por lo tanto la explicación del mismo puede resultar 
inrnmpleta, incluso. que el orden utilizadu en los componentes no es nece­
sariamente el ideal. pero resuha útil hacer un esquema para poder 
analiz.arlo. 11 

Para simplificar el análisis del proceso comunicativo me concen­
tro en tres aspectos: 

a) El inicio de la comunicación. 

b) La respuesta del público a ésta. 

c) La observación del proceso en general." 

1.1.I.EI inicio de la comunicación 

Surge a partir de la respuesta a la siguiente pregunta ¿Cuál es nuestro 
propúsito al comunicar" Dado que la mela final es afectar e influir en un 
público y producir la respuesta dc;eada, el definir el propósito de la comuni­
e<u.:iún debe seguir rnalro criterios básicos: Figura 3 

1. Que no sea contradictorio ni hjgicamcnte inconsistente consigo mismo 

2. Que esté expresado en tém1inus de la conducta humana 

3.Quc sea Jo suf1cicn1cmcn1c especifico para pennitimos relacionarlo con el 
comporlamienlo comunicativo real 

4. Que sea compatihk con las fonnas en que se comunica la gcntc11 

El pn)pllsilo Je! emisor es el !\iguicnte: ScnsibililJf a un público 
específico sobre la necesidad de proteger a las especies animales en peligro 
de extim:ión que se encuentran <lcntro dd territorio mexicano. 

El tema está exprr~aJo en tém1inos de Ja condui:ta humana porque 
comunicarse por medio dd correo es un acto que desde hace siglos los seres 
humano~ han n.:ali1ado. Y no :-.olamcntc se reduce su uso al correo; pues 
cslas tarjt:la~ pueden cmpkar:-.c como obsequio entre amigos o incluso como 
artículos Je cokcciún. 

El men,aje e' especifico porque Ja tarjeta postal incluye además 
de la imagen del animal. unas lineas lJUe hah!Jn sobre él (para que la gente 
lo conozca). Y otras más que indican el peligro en que se encuentra y la 
forma en que se puede ayudar a su conscrvaL"ión. 
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También es compatible con el comportamiento comunicativo 
humano pues éste se da por medio de la voz, la escritura, y las imágenes 
principalmente. La tarjeta contiene a los dos últimos los cuales se comple­
mentan para manifestar el mensaje. 

1.1.2. La respuesta del público al mensaje 

A pesar de que el púhlicn de las tarjetas es amplio, el mensaje que éstas lle­
van puede ser recibido tanto por aquél a quien estaba destinado como por 
otras pcr~onas a quienes no lo cstaha, o uno de amhos casos. 

Para Bcrlo. esta distim:i6n entre receptores "intencionales" y 
"no intencionales" en la comunicaci<ln es importante de dos fonnas: 

1 B l. El emisor puede afectar a la gente en fonna distinta de lo que pretendía. 
si olvida que su mensaje puede ser recibido por quienes no iba dirigido. 

2. Sirve como parámetro para criticar si la comunicación enviada a los 
"receptores intencionales" realmente cumplilí su cometido o fracasó." 

Cuando la persona se acerca a revisar la tarjeta postal, comienza 
a comprometerse con el proceso comunicativo. Si Ice la tarjeta, pero no le 
interesa el mensaje y mucho menos adquirirla, tcnnina la comunicación; 
dice Bcrlo que "Cuando e'istc incompatihilidad entre los propósitos de la 
fuente y los del receptor. se interrumpe la comunicadón". 11 

Por el contrario, si el receptor además de rc\'isar la tarjeta la 

compra, comicnrn a inrnlucrarse mis con el proceso comunicativo. Tendrá 
sus rawnes (propósitos) por las cuales se comprometa en dicho proceso, 
y esto es un asunto que como emisora del mensaje me interesa. 

Considero dos motivos por los cuales el "receptor" adquirirá la 
tarjeta: 

l. Porque la imagen le atrajo 

2. Porque el mensaje escrito va de acuerdo con su fonna de pensar, o sim­
plemente le interesa. 

Cuando esta persona envía su tarjeta (por el motivo que sea), el 
mensaje llegará tamhién a los receptores "no intencionales". 

Es decir, el que adquirió la tarjeta viene a ser mi "receptor inten­
cion<II"; él cscrihc un mcns:tjc en clb y la cn\'Ía a :,u "receptor intencional". 
quien para mí pasa a ~cr un "receptor no intencional", éste a su vez, al 
recibir la tarjeta. puede mostrarla a su familia o amigos quienes para mí 
y mi "receptor intencional" pasarán a ser "n.:ccptorcs no intencionales". "IJrm. "P· dt . • pág. 14 
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PROCESO DE COMUNICACIÓN 

Fucnlc de la comunicación 

Receptor !.--J FonuaciónScicial 
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Dudo que exista un cíecto contraproducente en el mensaje visual 
y escrilo que licnc mi diseño en los .. reccplorcs no inlcncionales". Es decir 
que no considero a li!s tarjelas un riesgo para las especies que en ella.' se 
reprcsenian, pues aquéllas advierten a quien las lec, que los animales ilustra­
dos están en peligro, mas no invitan a contribuir con su extinción. 

1.1 .3. Observación del proceso en genernl 

Cuando la f ucnle conoce en mayor grado las posibilidades con que cuenta 
para transmitir o lratar sus mensajes. las características de sus receptores 
y sus aL:titm.ks, sahc cuál es la mejor fonna en que puede transmitir su 
mcns<ljc al púhlii.:o para finulmcntc lograr su propl>sito. 1

1\ 

La afirrnacicín anterior denota la importancia del conocimiento 
sohrc la comunkaciún y del proce'o que la caracteriza. 

No oh;iante la JilicuhaJ que rcprc,enta hablar de un proceso, 
varios estudiosos han elaborado e'quema' para ejemplificar el proceso 
comunicativo. 

Al comparar los esquemas de Aristóteles, Shannon-Weaver". 
Priclo 1 ~, Bcrlu 1 ~y Costa'º noté algunas coincidencias en las cuales me baso 
para presentar el modelo Je comunicacicín de la figura 4. 

A continuación lo explico para lener una visión general de dicho 
proceso y de las po~ihili<l~uks comunici.itivas y de diseño a empicar en el 
··posicionamicnto":i de la colección de tatjcta.s. 

1.1.3.1. La fuente de comunicación (emisor) 

A nivel individual la emisi(m del mensaje se ver.í influenciada por 
las percepciones, emociones y cullura de quien pretende enviar la idea, así 
como el ambienle en el cual se encuentre." 

A nivel inslitucional, Ja fuente puede considerarse como "usuaria 
del diseño", imkpenJientementc Je su índole económica, política o ideológi­
ca, emprende la acción Je "in>ertar en el campo social, productos, objetos, 
mcnsajc!'I e infom1~H.:ioncs ..... ~~ 

La fuente o emisor >C constituye desde un individuo hasta una 
organización 4uc, al tener un propósito fijo (o varios), se enfrentará a la 
necesidad de romunicar un mc:nsajc que Jebe ser codificado. 
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1.1.31. El diseñador 

Es el "codificador"" de Jos productos y de los mensajes. Es decir que es un 
in1em1ediario enlre Ja empresa y el mercado. 

El diseñador al fom1ar parle de un grupo sncial delerminado. con 
cierlu poder polí1ico. econcímicn e ideológico anle la snciedad, "codificará" 
los daios que cierla empresa le confíe (en base a un propósilo definido); y 
los lraducirá a produclos o mensajes que reílejar:ln ese poder polÍ!ico, 
econcímico e idcolligico dcl grupo al que pcrlenecen él y la empresa." 
Figura 5 

1.1.3.J. Los códigos 

Son cualquier símholo o combinacicín de símholos capaces de expresar un 
mensaje pant que ésle sea 1ransmilido, recibido y por úllimo lrndueido por el 
rcccptor.21 

Los códigos pueden dividirse en dos lipos~: 

-Verhales: escrilura, lenguaje oral. que al ser ordenados sinláclicamenle 
podrán expresar un mensaje. 

-No verbales: lenguaje corporal. moda, y las artes en genernl; en las que se 
incluyen las imügcncs, es <lccir, "el modo visuar·:1 que puede utili1.arsc 
como el modo verbal. mcdianlc la alfahclidad, la cual "significa que lodos 
los miemhros de un grupo comparten el signilicado asignado a un cuerpo 
común de iníormacilln":M o sea. comparten el mismo lenguaje que consiste 
en un cc'x.ligo y en las variaciones que el propio uso le va proporcionando.~" 

En esle trabajo empico códigos: 
-Verbales: Mediante la escrilura, en el mensaje del anverso de la tarjeta. 

-Visuales: Medianle im;ígenes colncadas en los mensnjes del anverso y 
reverso de la tarjeta cuyo desarrollo describiré en Jos capítulos siguienles. 

1.1.3.4. El mensaje 

Es el resullado material del lrabajo del diseñador o de Ja fuenle. que al 
responder a un determinado código puede ser comprendido por el receplor." 
El mensaje diseñado en las 1arje1as poslales es de dos lipos: individual 
porque gcncralmenle se envía a una persona o un pequeño grupo, y se con­
serva en su memoria. Y social porque es scrim.Jn y por lo tanto compartido 
entre muchos indi\'iduos. aunque no de forma a!!rcsiva, pues dcho aceptar 

nivel social 

1 - DísiriJliil:icíiidemeiiS:i}Cs-~ J 

5. El diseñador codifica el mensaje de acuerdo a su contexto y éste se refleja en el producto. 
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ELEMENTOS A CONSIDERAR 
EN EL PÚBLICO META 

Sexo-edad 

Perfil sociocconómico 

Perfil cultural 

Sus actitudes 

Su comportamimto comunicatil'O 

Los valort>s que lo motivan 

6. 
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que la tarjeta no es un medio incisivo como lo es Ja televisión pero tiene la 
cualidad de pcnnanecer un tiempo prolongado en el mercado." 

1.1.3.5. Los medios difusores (canales) 

Son los canaks por los que viajan los mensajes visuales y verbales y unen 
a la fuen!e con el receptor.'' 

A traYes de ellos. las empresas que fabrican productos o prestan 
servicios, se integran inJircctamcntc a la socicdad.n 

En este tema el medio difusor es Ja tarjeta y al seguir el 
plantcam1cnto general de Rcad'\ llego a lo siguiente: 

Lt audicnL'ia. pertenece a un amplio rango de niveles sociales que 
abarca a ambos sexos y edades límite con ciertas preferencias. De ella 
hahlaré .;n el punto siguícntc. 

El 1111.:nsajc no es comph:jo. 

-Da a conocer a algunas especies animales en extinción de nuestro país. 

-Su ohjctivo es ...,cnsihilizar al públii.:o meta respecto a la conservación de la 
fauna mexicana. 

Ahora bien, no existe un tiempo límite para difundir este mensaje, 
pues considero que al pemwnecer de manera constante en el mercado. 
servirá de apoyo a cualquier otro tipo de propaganda relacionada con la con­
scrvaciün de la n~1turaleza. 

La tarjeta. es entonces un medio o canal que resulta versátil por su 
capacid<.1d Je mm·1rniento; e~ decir que tanto puede permanecer en la ciudad 
donde ;e adquirió o llegar a cualquier otra parte del mundo y por su 
duración en cxhihidor puede servir como apoyo a algún otro tipo de medio 
que transmita un mensaje con el mismo fin. 

1.1.3.6. Los receptores (decodificadores) 

Pueden ser uno o varios receptores del mensaje. Es recomendable no tomar­
los como una masa homogém:a, 1~ pues cada uno pertenece a un nivel social 
con ciertas caraclcrísticas económicas y culluralcs;lfl cuya educación les per­
mitirá evalu;ir los mensajes, para tcnninar aceptando algunos y rechazando 
otros. Tamhién se le conoce como público meta, y es necesario conocer de 
él'' lo que marca la figura 6. 
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El púhlico meta que consideré posee el siguiente perfil socioc­
conómico-cultural:" 
Sexo: Femenino en mayor proporción que el masculino. 

Edad: Mayores de 14 años y menores de 23 años. 

Ninl socioeconómico: Aharca un rango de B. que pasa por C y llega al 
nh·cl clasificado como D.''' 

-Conocer lo que sahen los perceptores (perfil cultural) 

Los perceptores meta poseen un nivel escolar entre secundaria y 
universidad. Es decir que su cducaci6n les pcrrnilc comunicarse correcta­
mente por escrito. 

Dada su escolaridad, están enterados de que en México existe 
fauna en peligro de extinci1ín; una parte de ellos conoce algunas de esas 
especies por lo tanto es necesario uhicar a los animales que el púhlico 
reconoce para incluirlos en la cokcci6n, de manera que las especies repre­
sentadas le sean familiares y llamen su atenci6n. 

-Conocer las actitudes del púhlico 

Dehido a que entre Jos 14 y 20 años aproximadamente se presenta en el indi­
viduo la necesidad de reafirmar valores, así como de di:-itinguirsc de los 
demás. es seguro que ellos quieran hacerse rernnoccr por Ja originalidad de 
los ohjetos que usan y por lo tanto existe la posihilidadde que adquieran una 
colección de tarjetas postales. ya sea para ohsequiarla, o enviar mensajes por 
correo a sus umigos de dentro o fuera de la ciudad. 

-Conocer el comportamiento comunicativo del púhlico 

Al púhlico meta le gusta comunicarse por escrito, además le agrada agasajar 
a los demás y rcafinnar su amistad con ohscquios que suelen ser ··origi­
nales". lo cual da a quien lo regala un sello que lo distingue de Jos demás 
miemhros del grupo al cual pertenece. 

-Conocer los valores que motivan al púhlico 

Como Jo mencioné antes. Je gusta conservar amistades. Tamhién tiene el 
deseo de contrihuir a Ja conservación de las especies. 

"Ent~,·isia :il Lic. Frandscn Javier García Chlvcz. Director Crra1h·o de la ap:ncia 
de rublicid.1d A.R Wrir1ner y AsnciaJ1•s 
"RUVALCABA LAURA. A1w1rrr en la im•rJliK11rilÍn 1/r Nfrde.f S11Ci1H"ninrintirn.f; 
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1.1.3.7. El referente 

Es el tema del mensaje. de lo diseñado; éste a su vez es una interpretación 
del lema que puede ser buena o mala, pobre o rica en detalles, etc."' 

El referenle es entonces la especie representada en cáda tarjeta. 

1.1.3.8. El marco de referencia 

Es la comprensiún general e inmediata que el "receptor" tiene de la realidad 
social" y que por lo tamo, le sirve para entender al referente del mensaje. 

El marco de referencia de los perceptores se ha formado desde 
hace varios años en los que la sociedad mexicana. sobre todo la de las ciu­
dades se ha \'isto envuelta en mensajes relacionados con el cuidado del 
amhicnte; los mensajes se han transmitido tanto en radio, telc\'isión, carteles, 
eslampillas postales e incluso larjetas telefónicas." Es así como las tarjelas 
no entrarán en un terreno e~téril: pues los perceptores se encuentran dentro 
de un marco de rcfcrem.:ia impregnado con este tipo de mensajes. 

1.1.3.9. La formación social 

Nunca un proceso de comunicación será idéntico a otro pues cada sociedad 
tiene sus propias inslancias políticas, económicas e ideológicas, y ellas 
inlluirJn en los mensaje; o en los diseños lo cual crea diferentes alternativas 
de realil.aci<ín. distribución y empico de Jos mismos." 

En una ab~tracción como é~ta del pruce~o de comunicación, no es 
po'.'>ihle explicar la fonnacitín social, pues estamos fuera de un conlexto real 
para hacerlo:uPcro algo 4ue re'.-lulla necesario rcitcrnr es que esta fonnación 
social no es un hlo4ue hmnogénco en el cual Ja manera de informar es 
siempre idén1ica; una sucicJ,1J por su hclerogencidad y por lu tanto por sus 
contraJi1.:cionc'.'> interna~. ~ude tener diferentes fonnas de hacer circular sus 
mensajes interíll1~. Lo~ puntm anteriores se resumen en lafiguru 7. 

En e'tc caso la fuente de rnmunicaciún y el diseñador son el 
mismo (yo los represento). Lo> cddigos que utilizo en este canal para deno­
tar al referente, son visuales y contienen principalmente la imagen de la 
especie y su háhitat, así como c{idigos verbales que mediante la escritura 
infonnan sobre la especie y cúmo contrihuir a su prc~ervación. 

El mensaje que conlienc la tarjcla al ser enviada es de dos tipos: 
1. lndi\'idual:AI dirigirse a una persona o un pequeño grupo (destinatario) 
2. Social: Es compartido por otras muchas personas aunque no lo sepan ni se 
conozcan entre ellas . 
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El perfil del perceptor se define como sigue: 

Jcívenes, en su mayoría mujeres detallistas. de un nivel socioe­
conómko que les permite adquirir productos no rostosos para uso personal 
o para obsequiar. Son personas cuyo nivel cultural los tiene enterados de un 
problema del país y rnn el cual se identifican. de tal manera que al encontrar 
productos con este tema "ccolligico", pueden aprovecharlos como signo 
distintivo <le los dcm<ís micmhros <le su grupo. 

El pcn:cptor se cncucntrn envuelto en un man:o de referencia 
familiarizado con mcns<~jcs que invitan a com.cr\'ar el amhicntc. 

Ahora hien. la formación social en que se cncuenlra el perceptor 
es difícil de definir. y merecería un estudio aparte; ya que al estar determi­
nada por instarn.:ias políticas. cconclmicas e idcolúgicas, presenta enormes 

24 variaciones incluso en Ja.., mismas ciudades y este no es asunto que ocupe 
este trabajo. 

1.2. La tarjeta como soporte del diseño 
Después de entender a los clcrncntos que confonnan al proceso de comuni­
caci(m, es necesario identificar el proceso que el diseñador gráfico debe 
seguir para lograr la codilicaci¡'in correcta dd mensaje mediante el Diseño 
Gráfico, para a.-í cumplir rnn eficacia el ohjetirn principal. 

El diseñador que conoce los adelantos lecnohígicos de su área 
inventa técnicas nuevas mediante comhinacioncs <le otras. Utiliza los ele­
mentos del diseño para crear símbolos e imágenes procurando que éstos sean 
claros al público mela. considerando de éste, sus sentimientos y 
preferencias." Parle de bocetos de prueba. pasa por soluciones intermedias 
que van mejorando el mensaje hasta llegar a lo que se llama la "decisión 
final",~ la cual es relativa porque el diseño puede continuar mejorando, al 
tratar siempre de que cumpla con las expectativas planteadas desde un prin­
cipio y al considerar cómo. por qué. cuándo y dónde se aplicará. 

El diseñador se enfrenta gcncralmcnlc a tres aspcctos:'7 

a) Lo previamente determinado: que se refiere al eslogan, logotipo o texto 
que la empresa indica así como el formato y el medio de producción que 
dchc seguir. 

b) Lo formal: son los elementos visuales y t•:cnicas que se pueden 
aprovechar en la realización del diseño. 

e) Lo psicohígico: se refiere a la perrcpción visual, las intuiciones y emo­
ciones del público. así como las neresidades del mismo diseñador. 
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Además de esos aspectos, debe saber que la percepción del proce­
so creativo se invierte al llegar al paccptor; es decir, si al crear las imágenes 
el diseñador debiú primero hacer una composki<in de elementos, detenninar 
la técnica adecuada ell:., y después plasmar las imágenes ya sea simbólica.~ o 
figurativas. cuando rl perccplor rccihc el mcn~ajc. siempre identificará en 
pri1m.·r lugar las imJgcnes y tk:-.pués la compo!'li1.·ión y técnica dd diseño. 
Entonces si la compusiciún tk la~ imágenes es adecuada al propósito del 
mensaje ser{! cohcrenle y sohn: todo comprensihlc, es decir que la conjun­
ción del propó!'lito y la composición fortalecerán sobremanera al resultado 
visual final. Eslo implica además simplificar el mensaje para que sea fácil­
mente digerido por el perceptor. La mejor forma de hacer esa simplificación 
es ponerse en el punto de \i:-.la Jd chenle, o sea ··"·cr las cosas al revés".~y 
encontrar la manera adecuada de abordar visualmente el problema. 

Al tomar en cuenta lo antes mcnciunaJo, el diseño que persigo 
tlchc cumplir cun lo ~iguicnle: 

1.2.1. Los aspectos pre\°Íamente determinados 

El mercaJo de tarjetas ofrece muchas opciones en tamaños 
formas)' matcriak..., cn que e~tán imprcsas;4

'
1 Ólos son los aspectos previa­

mente determinados, y al existir \arias alternativas, el diseñador pueJe elegir 
la müs i.:onvenicntc ;.i lo que dc!'lea pruyci.:tar en su diseño. 

El tamaño puede a)· udar al mensaje creado, ya sea para darle 
fuert.a o hacerlo sutil;" sin embargo, la ekccí<in Je\ lamaño y la fonna de la 
tarjeta deben cuidarse respecto a su función, pues al tomar en cuenta Ja posi­
bilidad de enviarla por correo, se corre el riesgo de que una tarjeta de gran 
!amaño se mahrale, y que otra. dema!'liaJo pequeña. no ~ca aceptada por la 
oficina de correos; ademas de que aquellas muy grandes o demasiado 
pequeñas necesitan cxh1hidores especiales que no cualquier lienda posee. 

Pero, atlcmás tk invcsti~<1r lo.li tamaños de tarjeta postal maneja­
dos en el mercado. c~ 11npt1rtantc estar enterado~ tic la~ norn1JS postales que 
regulan tanto formatus como di~cños de las tarjetas; porque podría caerse en 
el crrm de crear un diseño pi>L·o funcional respei.:to a su manejo en el correo. 

En Tratado de Puhticidad /Jirt'cta, Fcrnand Hourez señala la 
importancia de conocer el reglamento postal del país en que se trabaja, cuan­
do dice que" la rcglamentacilln d.: los impresos varía ~cgún los pabcs, sobre 
todo i.:uando se trata Je 1arifa intcrnacional".~ 1 y además es rccomcndahlc 
infonnar a las autoridades sobre el proyecto que se está llevando a cabo o 
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consuhar a una agencia de puhlicidad directa, todo ello para evitar con­
tratiempos en Ja mayor medida posihle." 

Es por lo tanto necesario conocer Ja Jegislaci<in que sohre Ja tarje­
ta se aplica en nuestro país para contri huir al diseño <le Ja misma, tanto 
respecto al formato, al material. a la distrihuci1ín de Jos datos en ella, así 
como la ima~cn y la forma de envío. 

El capitulo segundo tlel Convenio Postal Universal trata de las 
Disposiciones especiales aplicahlcs a cada categoría de envíos en cuyo 
articulo 131 se hahla especfficamcnte de las tarjetas postales sencillas, y en 
el 37 sohre el arnn<licionamicnto de los enl'ios Je Jos impresos." 

Los requcnmicntos de las tarjetas (ahicrtas) son muy sencillos por 
parecerse al <le las Gula.,: 

l. Que estén hechas de un material resistente y manejahlc. 

2. Pueden llevar sohre o no, siempre y cuando no se puedan introducir 
ohjetos en ellas. 

3. El franqueo <lchcrá hacerse en la parte derecha del anverso del sobre o de 
la tarjeta. 

1.2.2. El aspecto formal 

Consiste en las técnicas visuales de las que se puede echar mano para 
realizar el diseño. Estas son muchas y sus comhinacioncs realmente vastas. 

De entre las técnicas visuales que empicaré en el diseño considero 
tres dipolos.~ 

actividad-pasividad 

profusión-economía 

complejidad-simplicidad 

Este a.specto influye tamhién en la composición de la imagen y 
todo ello lo desarrollo en el cuarto capítulo. 

1.2.3. El aspecto psicológico 

Se re riere a las percepciones y emociones de Jos receptores. 

En los puntos anteriores analicé las caraclerística.s del púhlico 
mela entre las cuales el aspecto psirnlógico del mismo está implícito, como 
Ja rcarirrnaci6n de valores. Ja necesidad <le reconocimiento en Ja gente joven, 

'=JhiJrm 
"C11ni·t"11i11 p111wl unfrmal fimu1J11 rn Ollatlu ti J Jt uc.·111hrr 1/r 1957. J'ág: 41, 42. 43 
"l.>ONDIS. 11p 1 it .. r;i¡;. 2K, 29 



CARACTERÍSTICAS 
DE LAS TARJETAS 

Tema actual 

Ligado a la realidad 

Imágenes familiares 

Expresar preocupación 
de los jóvenes 

Período de venta largo 

Costo medio 

ColcccionablL.,; 

K 

su actitud cuidadosa y detallista que otorga un lugar importante a la amistad 
y se demuestra con obse11uios originales que se ajustan a su bolsillo; además 
de scnlir~c in\'olucrado en pruhkmas m:lualcs, en este caso .. la extinción de 
los animales'', cuyo interés manifiesto se traducirá en aprobación y distin­
ción por parte de sus conocidos. 

fate análisis da la pauta para definir las caraclcrislicas que las tar­
jetas requieren para ser aceptadas por los receptores, éstas aparecen en la 

fiK'"ª 8. 
-Que tengan un tema actual 

-Que el tema esté ligado a la realidad 

-Que las imágenes a representar sean familiares o favoritas del público 

-Que exprese la preocupacicín de los jóvenes 

-Que tengan un período de venta largo 

-Que tengan un costo medio 

-Que tengan un carácter de colección 

Lo anterior indica los lineamientos generales que el diseño de 
las tarjetas postales debe rnnkmplar, y su proceso de aplicación se describe 
en el capítulo cuatro. 

A pe>ar de que el punto siguiente se enfoca a la tarjeta postal, 
me parece ademado con sen arlo en este trabajo, pues el origen de dicho 
canal se basa en el de la tarJela abierta, además de que me apoya en la idea 
de considerar a la tarjeta (en general) un medio valioso para la difusión 
de la cultura en los países emisores dada la \arieJad de usos que ha tenido. 

1.3. Semblanza histórica de la tarjeta poslal55 

La tarjeta postal ilustrada es una modalidad Je tarjetas postales, cuyo origen 
cs más anti~uo, y con un cari.Ích!r mi.'nos .. ,erio" 4uc d de las tarjetas ofi­

ciales emitidas en Eurnpa a finales Jcl siglo pasaJu. Estas se hicieron por 
Ja ncn:~iJad 1.k crt.:ar una n1anL·ra Je c11municacilÍn breve por correo, después 
cvulm:ionanm) se las tomú 1:mno lnl'Liios para cumncmorar hechos históri­
cos; también furrnn usad:1> por la milicia para COltlunirnrse fuera de los 
caltlpos Jurante las batall.is. se las empicó talllbién como medio publicitario 
o para rcrauJar fondo!\ en ht:nL'ficio lh: personas discapacitadas (cspccial­
mcntc los n:tcranos Ji: guerra). La mayoría de ellas se hicieron con carácter 
oficial y en un principio la""ª de correos del país emisor les imprimía 

"BANDINt. "P· "'·· pig. fü-615 la estampilla. 
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IJ.1. La tarjeta postal ilustrada 

La precursora de la tarjeta postal ilustrada es la cartulina ilustmda ahicrta 
con Ja cual en flalia Ja genle refinada del siglo xvm scilía in1ercamhiarse 
saludos y fclicilaciones. 

En 1796 al lilógrafo alem~n Miesler se le ocurriti poner en circu­
lación 1arjc1as con paisajes de Berlín por un lado y por el olro la correspon­
dencia.~ 

Pero !al vez no se puede hahlar de una verdadera larjcla iluslrada 
sino hasla 1870. Duranle la guerra franco·prusiana, el 1ip1ígrafo Shwar11 
de Oldcnhurg:o, que mililaha en las lilas alemanas, cnviú al tipúgr.1fo BernJl 
de Magdchurgo el I" de scptiernhre de 1870. una <»rccic de larjcta con 
los colores <le su rcgimicnln par;1 conmemorar b ocupaci1ín de una crn1.fad 
francc'ia. Prohahlcrncntc c..,lc \Ca el origen de la t;irjcta conmcmorati\·a 
de Ja que hahlaré má.1 adcl:intc. 

En el mismo año Z. Lecín Besnardeau. Jihrero de Si lié-Le 
Guillaumc (Sarlhe) puhlicú algunas larjclas ilustradas de carácler pa1rií11ico 
en lirografía, que fueron utili1adas por los soldados de Conlié. De hcd10 
José Miguel Quinlana lo llama "el verdadero padre de la tarjeta ilustrada .. 
y narrJ que lci> soldados de dicho campo militar acudían al él para escrihir 
a sus conocidos; pero cuando se le termin6 el papel en que cscrihían. 
utilizó las cuhiertas de cartón que lo protegían y las corltí como tarjetas de 
6.6 x 9.8 cm para que sohre ellas anotaran sus mensajes y las en\'iaran sin 
sohre. Puco después se le ocurrió imprimir alegorías guerreras en el lado de 
la larjela que Jlevaha Jos datos del destinatario adcm:ís de incluirle una 
handernla que tenía los siguientes mensajes: ·souvcnir de la dcfcmc 
nalionale', y arriha: 'Gucrre de 1870" y "Camp de Conlié ... " 

En J 889 la 1arjela ilustrada todavía no se rnnocía en Francia, 
donde la introduce y promueve Emile Slrauss, porn después se crea Ja 
primera asociación para su inlercamhio: Le Posle·Canc Cluh. Y nace 
lamhién en varias partes del mundo un nuevo tipo de coleccionistas.~~ 

Muy famosas fueron las tarjetas de Alphonse Maria Mucha que 
circularon en Europa desde 1898, hasta 1904 en series de doce y diez 
larjelas." Figura 9 

De una particular finura dan prueha los coleccionistas de "maxi­
mum". Así se conoce a las tarjetas ilustradas en cuya parle frontal se puso 
una estampilla que reproduce el mismo lema de la larjela y ésta a su vez es 
cancelada con el limhre de la misma ciudad"' Fixura JO 

9. L1' T.1rjet.1' 1.k .\ludu ttn IL'rn11 pan auge 
a princ1rw' dL' (~IL· ~iglo. 
Tit~¡tta¡•mt11/. 

'l)l"l!'\'T,\\",\ JO.SE MIGL1EL. Rolflin h1N111i:rú/r," Jr 111 Sri rrt1m"u 1lr 1/1111/'nJr¡ 1· Cric/1111 Piil1/im, 
nn 1'11. p.'!¡: JO 
'//oi.lrm.p.í¡: !O 11 
''l:n 11104 l'' tan m1por1;m1t• I~ mdu~!n:i 1k l,1\ r,1qt'l,l\ fl''\l;¡Jr, ilu\lr.ula~ qut' fundan "Lt' l11amtire 
S}nd1l.1k· 1 r.Hll;n'-t' de IJ l'ar1L' Pt"l.1k lh1,rrl'L' t·t tk~ m1lu~ITll'\ l)ui ~·y r:111:id1l'nl"'ll..1 C;írnara 
Swd1c:1I l·r.m.-c:'a tfrl Com'11 ll11\1r;1J11 ~ Jt• ti' rndu,m;i~ qut' al1i \t' l!!ruJlah;ml 
A par11r1fc 11>0') \UT¡!rn ]u\ wll·1:u11nr\l,1,. IO\L'ar1<•fil1•s ~ rnn dio\ TC\t\I01\t'\pt'(lal1Lad.1s. soi.:it'llidt's 
} duhi:~ dr ,lfJU)!.o\) 1.u11tllrn 1'\fll•\1.:1011t'\ y h•1,1.1 un.1 d,1\c o kn!!ua m!cm:r.:1unal para !;l(JIUar los 
1nr~r1.1rntiw, 

/l>tdrm.p,"1¡! 11 
"[.n J,'\9'i,\fp1Hlfl\t· M.ma ,\lulh.1 trrn1ú un c11111r;ih1 etdum11 .:llíl c:l m1prr\N franu:~ (hampenui\, 

qu1t•n a t.nnhm ill· un h1ll"n \Hr!il1t 1hú a Mu, ha una npor1umJ.ul lk d.1T\L' a t:llfüll..t'T ;1] putih.-ar \U\ 

dN'illl\ ;1 h.1¡n l(l\hl l'h l•1T!!\,l ll1• f'O\ll'T\. pandl'S 1b:oral!\ll\. <"Jkn¡j,1m•\, 111'1.'llHl..,} , d1"!>1,k prtnripto~ 

dt· 1:-i'I~ t'n rar¡t'l,1\ Jll•1!:tlt•\ 

Muy ;1,t"r1Jtl.i lur L11ln1\11in dt' (l1amf'l'nil1s (k rt'"pmdu,rr la~ m1.i~L'ilt'\ 1fc: i\lud1a L'll laTJl.'las ¡11t\f,1lc.~ 
l.1 t1r¡1·1a ¡111\t,1! l'\t,1h.1 a la r;1fll:1.1 t·n tn;mru a puputirrd.1J cn J:urol'a l.o\ dN·i1m dt' Mudu hh:Ít'fllíl 

lo ~u\·o 1.1mh1t•n. d ronrr.1111 que lrnia .-on Champrr11•1\ l'l'rTmtia a l'\1t' ruMir:irlo•\ rnmn lilflt'IJ\ 
f'it\!~ilc1 a h.110 t:o\to Entn· 1 )i•JS ~ !1il).I fhamp1:n111\ IL'l'wduJo un;J rrari r;mlhl.11111L' dr"t.'iw\ tic Mud1.1 

en \lt'le ~CIJC\ 1fr d11\t' 1;1r1rt1~.) una (l_n\ M1't'I) ClunJom menut'~) lle IO l,lr¡l'IJ.~ 

MUC'HA,Al.PHO~SEMi\RIA, Orr¡:1n11f Mu,h11Pm1.11nh· 2-l rraJ1 tu-Mm/ f"rill-CoforCank 
(111ffiL'rJ!lt'ÍOtlll\ 

VllANDIN1. .. ,, 111 r:1~ riJli,fiJ6 
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Por entonces el anverso, lado principal <le la tarjeta, sólo se 
ulililaba para la <lircccilÍn, y en el revcr>o >e escribían sohrc la misma ilus­
traciún una.s mantas líneas que llevan el saludo y el nombre del remitente . 

Al no ser frecuente viajar durante el primer decenio de este siglo, 
la com:spomkm:ia l:Oíl postaks fue hx:al. Unas vccl!s por correo y otras a 
manll, óta~ ~t.: u~ahan como fdicitaL·1oncs o para oll·ompañar los regalos 
famil1arc~. con h.:ma!') ingenuos o ··Jcliciusamcntc 1.:ur~is".1" 

Esta) tarjeta~ son conh.:mponincas dd dnc, de la ilu:i.traciún Je 
pcriúJ1cos y re11>!JS. así como de la tila!clia, y aun;iJa al avance de los 
medios de reproducóún la bcllcla de la tarjeta también se incrementa." 

1.3.2. Las tarjetas postales oficiales 

li.lf..,,.. •e 1 La idea original de la tarjcla postal o.fic·ial se ;ilribuyc al pistoyés Torello 
~ • MJrini 4u1t..:n en 1 K60 Lh~cñú el prima moJdo. Pero 1.:omúnmcntc se 
••l!"'!!!!!lll..~: rcconm:c l;,i crcac16n Ji: la tarjeta pm.1a\ al Dol.'."tor Hcmrich Stcphan. Dirc1.:tor 

General de Cmreos de Alemania; quien prupu'o a la Conkrcncia Po,tal de 
Carbruhc en 1 X65 el aJuplJf una hoja ahicrt<i parJ !J comunicación hrcvc 
pur corrL'tl. Lo~ congrL'Sl'~tas rL·chaL~1wn la 11.ka. pero pronh1 n:surgc pm la 
11111.:iatÍ\a Jd pr1ifc~or Emanudc Hr.:nnann 4uicn propuso que ~e adoptaran, 
para la com.::~ponJcncia ah1i:rta, pc4ucña~ i.::utulina~ fram¡ucaJas con una 
~-.1;1111pilla 1.k un \ al11r dctcrn11naJo; dicha .... cartulinas no Jchfan tener más de 
\L'lllti: palabras !-iin contar la firma ni la Jm.::cción (c~tas tarjetas carecían de 

imagen l. 

J<J EJt'mplu:- de <lo~ ··m~i\1mum" lit: Japón y di.' ~1.1rrucco:-. 

Sii•ria d1·n11'11.\t,11· .Id /hmrohollo. 

l)l'L~I-\:\:\ o·¡•, r1 p.1~ 1 i 
Vl'L .... 1\1\:\ •'/' 1H.¡1.1!! 11 
· 1 u 11.m~1.1. l.1 ¡ ,-~ 1'<1-.t,11 Jd l '1 Je J11.1cmh1c Jr IK7:! auluntú 1.i <"trn-.1.ln) \CU\,1 Je l.LíJ<"t,L~ ,_m1 llhlru .. ·· 

Lllmn •k •1u<· ,·11 uu l.hl" "ilo "'" l!U'LC)C d numh1r y Junuun J..-11k,ILIM\Jf1u} d.rl uuu l.i (11nr~¡1t•nJ,·n.:1.1, 
'IUC: nu 1l<l>1:ll.1, 111fü·u.;1 n.1J.1 ,1•lltt.lfltl a IJ murJl y bucn.l'I i:u~tumlm:~ i·uc: h.1.,1.1 11\77 (uanllu en h.111.:1;¡ M". 

,1uh111tl• .1 i.1~ p.uu.ul.11l·, l.1h11.:;ir 1!1d1.1~ la!jc!<u" 

t.}l!INIANi\.r•/' 111.p,i¡: lll 

La aJ111in"1raci<ín p<»lal austriaca se adhiere a la propuesta del 
prlJk:..or lkm1•mn y cmitc d primero t..lc octuhre de 1869 l.ls primeras 
.. Corrc:..pumknt. - KJrtt:n": n .. H.:r.: a~í la tarjeta po~tal oficial. 

La pnrncra tarjeta tenía dillll'nsi1nws pc4u,·ñas 12.2 x 8.5 cm. 
La l.:'>la111pdla iha impn::-ia i.:n anunllo. d c:-icudo de annas. d marco y el 
cutllcrndo escrito en OL'gm 

Ale mama lúe el primer país 4ue conlinu1í con el ejemplo austriaco 
y aJ, '111<> la primera l:>rJc'l.1 pu.sial el 6 Je jumo de 1 K7ll a la que le Jió mucho 
u:..t1. c'.'>p1s1almcnte Jurante b gur.:rra 1.:on Fr;.1.nci~L Sr.: cakula 4uc en el 
pr1lllt:f .l\lll dt: gUL'Tra. Jo~ CO!Bh.:1\icntc:.. pru~iJllOS lllaOJJfOll dt:Sdt.• el t.'aalp0 

dio. n11\hmc:.. Je.: tarJC\:.t'i ptistalc~. 

En el mi""" año de 1870, la larjcla pllstal se imrodujo en 
Luxemburgo, en Sui1.a, Noruega y Rusia; en 1873 en Estados Unidos de 
Norlcam<rica, en Francia" en Serbia, en Rumania y en E.spaña; en t 874 
en halla. 
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Después de constituirse la Unión Postal Uni\'crsal el Iº de junio 
de 1874 Ja tarjeta postal se difunde en "todos los países ci\'ilizados del 
mundo". México se incorporó a Ja Uniiín Poslal Universal durante su 
segundo congreso, cclchrado en París en 1878. Al ténnino del evenlo. el 
representante mexicano Dtin Gahino Barreda firmll el reglamcnt11 P1i'.'>l:il 

cl.1horado por los delegados, mismo que el gl1hicrno del General Ptlíllr111 
Díai clc\'ó a rango de ley.'"' 

Las primeras larjelas poslalcs del Reino de llalia se emi1iemn el 
Iº de enero de 1874. Llevahan Ja efigie de Víc1or ~fanucl 11. el escud11 de 
amias nacional y Ja estampilla impresa. Se les consideraha oficiall'.1, pues 
ningún particular csiaha autorizado para emilirlas por su cuenla. 

1.3.3. La tarjeta conmemorativa 

Como su nomhre Jo indica, estas tarjelas se clahoraron con el ohjclo de 
cclchrar hechos importantes (semejante a la cmisilm de estampillas ccmrnc· 
morativas). Las hubo oficiales. semi-oficiales y privadas. 

Las tarjc1as conmemorativas olicialcs eran emitidas por la 
Direcci6n de Correos. Un ejemplo es Ja tarjeta que en 1894 apareció en 
Austria con molivo de Ja cekhración del 25 aniversario de Ja primera larjela 
postal, que lenía Ja efigie del profesor Hcnnann y Ja fecha del 26 de enero 
de 1896 (que es tal vez la del decreto ministerial que autorizó la aparición de 
este tipo de medio). figura 11 

En Italia aparecieron a partir de 1895. En esta época se emitió una 
tarjela que cclehraha el cincuenlenario del Reino hecha con una cartulina 
más gruesa y harniLada; que al dorso Jlevaha viñetas patrióticas a colores 
hechas por pintores <le la época. 

Las tarjetas conmcmorali\'as semi-oficiales tuvieron temas simi­
lares a los de las anteriores: inauguraciones de mom.:mcntos, exposiciones de 
arte o lllatélicas, ferias <le hcnef1cencia, congresos, la muerte <le personajes 
deslacados (el Papa. reyes o artistas), nacimienlo de príncipes, el cincuenle­
nario de algún hecho patriótico. h1 asccncilln al trono de algún Rey, cte. 
figuras 12 y 13 

Su nomhrc indica que tamhién eran emitidas por conccsicín minis­
terial. Eran pequeñas tarjetas que la Dirección de Correos hacía en hlanco, es 
decir sin escudo de armas ni frase referente sino solamenlc con Ja estampilla 
impresa para las oficinas guhernamcntalcs inlcrcsmlas en añadirles imagen y 
alguna frase referenle al hecho cclchrado. 

. ........ / .. ~ ( -

' .... :,. >:~.:'t.°!(t. ""r .• '· ..:....._ 

~ .' 
1 

- l, 

J / Tarjeta l'llílml'mora!t\·a cm1t1d,1 en Au.,tna en ll-:9-l um la cli!!ic 
Lle! Doctor Emmanudc fkrmann. por el amvcr.,ario dc ~u miL"1at1va. 

ld1•111. 

.. En 1874 a imt:mc1aJ de Hcinrich \'On Slt'Jlhitn, Con.\Cjem Superior de Cnm~os de la Cunti:rtncia tk 
Alemania de Nor1c, !IC llevó ;i caho en b crndJJ ~mza de Berna, d pnmcr rnn¡:rr~o Pos1;ll ln1t.·m.1ci(1nal 
C"u)11 re~uhaJo fue el acla cons111u11\·:a de la Unión Po\t:il Um\Cf\;il fitrna<la el Iº dl' JUho Je 187~ rar.i no 
aki.:tir lm inh:re,cs o la sol'>cr:infa 1k lo\ raf\l'\ fírm.1nlc\. la unuin alimí la\ rul'fta\ al 1N1rixirnii:''Je11•\ 
rn1:d1(•S 1k· comumcanlin dl\¡~1mhk•\ i;n r,nfa nacuín. cnnsilkr;indo al mundo t'nll'fll como un ~ult1 lt'ftllunn 

pu~1al 

l"on lo~ :uim \e fucwn ;if1aJ1l'rulo mil'\"ª' n.1~innc\ a l'\le rnn!!rr'o 
lk\dC \U hmt!.1ntín, 1:1 Uruún ru .. 1.11 \l' retine c:11.h rmrn :1iin~ parn ft'\llhcr y t!irt;munar \uhfl' 111\ pwt>km;i\ 
'uu:d1dn\ Ju1:mrc e.\fl.• pcriudo y C\ 1:1 111.í"m.1 auwru.laJ. ljill' )ª fonna panl' tk l:l' N:1uun¡•\ Pn1ob'. en 
uw1111 al .'4.'rvu:m mll"rnarnmal tk- rnnl'u~ \l' refil"tc. 
/~¡ q11111tu ¡11111 dr fllrrnw Crtini, 11 drl 11•n·u ''' PmMI 1•11Mru,11. p:í¡: l~fi. lli)( 
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12. Lm ··.:;1h.11!1tos ~Jrdo3" y su promotor Vír1or Manuel l. en la t<1r­
jl'tJ i.:1ir11nl'mlirat1\a de la 11 E.\pm.i1.:iún hl;.Mlica Italiana de Torino 
l'll IXlJX. /dt'/11. 

/J. TarJi.:l.1 rnnmt:murativa cm1t1da en 1898 p.1r.1 d cmcuL:ntcnano Je 
l.1.., Cin.:o JurnaJ.1s lh: Milán. /Jt'ln. 

•'BANL>INI eun ANTONIO. "/'· t ir., pág. 60:! 
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Muchas de la.' tarjetas postales conmemorativas se hicieron en 
series de pocas copias, lo cual incrementa su precio filatélico. Como ejemplo 
eslá la serie de 25 ejemplares numerados emitida con motivo de la ascención 
al trono de Eduardo VII de Inglaterra ( 1901 ), mientras que hubo otra de 30 
ejemplares en honor al reinado de Humbcrto 1 (1900).~ 

Las tarjetas conmemorativas privadas llevahan impreso un timhre 
postal ovalado dd Rey Humherto l. en cuyo dorso tenían la impresión de 
viñetas en blanco y ni:gro o a colores, éslas lambién cclebrnban acontc­
cimicntos e~pcci~1lcs como cx.po~iciones de arte importantes, homenajes a 
pcr~onaJcS lh.':-.l;.u.:ado:-., etc. 

Respecto a las tarjeta> rnnmenwrativas privadas algunas empresas hacían 
sus propias tarjctas. imprimían figuras o frases particulares sobre cartulinas 
(que la Casa dc Corrcos emitía para las oficinas de Gobierno), provistas con 
la estampilla solamente, :-.in e:-.cuJu Je annas y sin ninguna frase. A éstas se 
les llama .. de combiún pri,aJa ... 

1.3.4. Las tarjetas militares 
Se picn:-.a que c:-.ta..., tarjcta.s deben su origen a la gentil costumbre de los tam­
horcillos Je la Guardia Nacional, de enviar tarjetas de fclicitaciün a sus pro­
pios oficiales. Durante la campaña Je Eritrea en 1895-96 se ideó la puhli­
c;..1¡;i(in lk una serie de tarJclas en litografía que ilustraban episodios de aque­
lla campaña. Pero ya al micio de nuestro siglo, el uso Je tarjetas del Cuerpo 
Mili lar se iha afirmando cada \el más y tal vez esto se deba a la costumbre 
adoptada por la c:-.cucla Je rmlit:.ircs de anunciar con tarjetas especiales la 
ficsta Jcl ··MaJ... pi ccnto" o ~ca ··faltan :-.ola1m:ntc t:icn dias" para la clausura 
de cur""· A éstas les siguirnm innumerahlcs tarjetas de regimiento cuya 
publicaci,in era alemada por los mismos comandantes, las cuales mostraban 
con rnnidaJ al Cuerpo l\lililar como un símbolo prometedor; en ellas se cel­
ebraba también la Gloria Je su unidad. 

La gran canlidad de tarjetas militares que llegaron a emitirse 
Jurante las batallas importantes como la Primera y Segunda Guerras 
Mundiales o la Guerra italo-cti6pica respondieron a una cxigcm.:ia: La pro­
paganda hélica; .. constituyen un verdadero panorama de las glorias militares 
.1 través de las imágenes.""' 
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La tarjeta postal surge de las relaciones sociales de la aristocracia 
europea del siglo XVIII, posteriormente se utilizó en gran medida en los 
campos de hatall;1 europeos. La milicia las empicó en algún momento para 
recordar eventos relevantes, e incluso algunos países se valieron de este 
medio al conmemorar hechos histcíricos, para rcllejar así su cultura en imá· 
genes. 

Este medio de comunicación tuvo, a principios del siglo XX, gran 
auge a nivel mundial. y entonces surgieron los cartófilos o colcccionislas de 
tarjetas. 

Actualmente las tarjetas postales se siguen utilizando. Sus imá­
genes, en su mayoría fotos, reíle jan algunos aspectos de la vida de los países 
emisores. Existen algunas larjctas con fotografías de animales en peligro de 

32 extinción; sin emhargo, la ilustración puede aprovecharse para dar un carác­
ter distinto al diseño e imagen de este medio. Este asunto está tratado con 
mayor amplitud en el capítulo 3. 

El proceso a seguir para la elahoración de las imágenes, está liga­
do al conocimiento del proceso comunicativo que siguen las tarjetas postales 
en el sentido de que al desglosar cada elemento que lo compone nos 
p1xlcmos dar cuenta del papel que dcmnpcña cada uno en la comunicación, 
además de que al permitirnos conocer al perceptor (elemento determinante 
del diseño) sahremos de él los lineamientos que debe seguir el trahajo a 
realizar, pues la psicología del púhlico, además de su situación económica, 
s11cial y cultural propiciar~ín la accptacitín o el rechazo de la comunicaci<in. 

Además del análi~is hecho al púhlico rei.:cptor, es t·onveniente 
considerar otro aspecto importante: aquéllo previamente detmninado de la 
tarjeta: existe una legislaci<Ín postal en la cual se hasa parte del diseño de 
este medio comunicativo, que de no ser respetado, en el caso de que la tarje­
ta sea enviada por correo será rechazada inmediatamenlc por la oficina 
postal. 

La forma y el material de la tarjeta también deben respetarse. En 
el mercado existen varios tamaños, cuya dccisiiín se explica en el capítulo 
tercero con la ayuda de un estudio de campo en puntos de venta. 

Ahora hicn, falla indicar cuáles son las especies a representar en 
esta colecei6n. Deben ser familiares al púhlico para poder atraerlo; sin 
emhargo como éste es joven, deseará comprar algo cuyo diseño sea diferente 
a los que ya existen. 

En el capítulo siguiente explico Ja forma en que elegí a las 
especies que represento adcm,is de incluir en cada una de ellas, datos que 
como ilustradora, pueden servinne para la caracterización Je cada individuo, 
pues, es conveniente tener conocimientos hásicos sohre la naturaleza de tal 
manera que el dibujante pueda rcalilar un trahajo atractivo y funcional.~7 "'HERDEGWALTER. ~fllfiJrintheservirttfsdt1u:e,pág.45 
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CAPÍTULO 2 

ESPECIES ANIMALES MEXICANAS 
VULNERABLES DE LA EXTINCIÓN 

La Rt·pública Mexicana y América Centr;1l poseen c1enas caranerís- 33 
ticas lisicas que propician la migración de fauna de sudamérica y de 
las áreas templadas de noneamérica. Gracias a ello nuestro país se dis-
tingue pur albergar a más del sescntt pur ciento del total mundial de 
cspccies vi\icntes; de esa cifra aproximadamente el treinta por ciento 
son endémicas, es decir que su clisuibución está limitada a alguna par· 
tede nuestro tenilorio nacion;tl.1 Aclemásde r¡ue la República Mexic.ma 
posee ;tl diez por ciento aproximarlunente dd tu tal de especies animales del 
plul('ta. 

La historia geolúgica, el clima¡· la top"h'Tafia de México son 
básicos para crear el h;íbi~u adecuado para las especies que \Í\'en en 
cada uno.2 

El tr1Tt110 stiniclesCrtico es considerable en el territorio mexicano. 
Existen grandes c;ulcnas de montuias y serranías que favorecen el desarrollo 
de los bosques tcmpl;ulos; tunhién hay zonas U'Upicales a Ju largo de fas pla­
nicies custci:Ls y más de diez mil kilómetros de litoral. 

Lo ;mtc1ior nos da una idea clt' cuán va.lioso es conservar la 
hiodiversidad ele nuesu·o país;)' no sólo por el hecho de que sea rica 
sino porque, cs\it.u prcscn;ufa. cbcla su import.'UJCia hiolúgica y culmr.il; 
pucs;nuu¡uc nucstr.t rdariún om la natur.tle1 .. a sea ml1cl1as\'cces mínima 
dehicloal Ul'cimienll1 ele l.L'iriucl,tdes, cn otr.L'i partes dtl tcnito1io mcxiGUio 
los puehl<>s inrügcnas gcner.tlmcnte hasm1 sus sistemas relihriosos y filosóficos 
en un rc.,,1icto total a toda forma de \ida. 
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AfortunacLllllrnte en los úlúmos años los países clcsarroUaclos han 
comem.1do a cohrar conciencia de lo que es llamado "el v.tlor inuinscco cle la 
hiodil'midad"' de la qur se dr1fo111na prmcupaciim por el cuicL1do de la' 
especies y ccosistcm;t~ import.1ntcsclcl planeta; sin embargo las naciones en 
\Í;L' de desanollo aún no trn<"mosarraigarla la cultur.1 cid respeto a la 
na1ur.dr1;i, es.1 f;tlJ;i ele conciencia ha oc;t<ionaelo la pérelirla consider.thlecle 
tccursos n;\tltrales. 
Nue.,tro paí' es un serio ejemplo cle tal de.mrden. l'n airo porcentaje 
ele llorn y fauna esLí amena7.1do de exúngui"'' con rl pdigro ele cau~rr 
reacciones negalil'as sohre la• esprcies que comiven en el mismo 
h;lhitat y por lo t~mto de afectar noci\'amentt· a los recursos naturales 
valios11s rconómica y rultttralmcntr para Ml·xiro. 

El Doctor Sohrrún ~fainero plantea la ncccsiclad ele desarro-­
llar normas mexicanas con respecto a las poli ricas comerciales y ele 
patentes r¡m.· regulrn lanto a la produrril>n artesanal como a los recur­
sos hiúticos cid país, para que, junto a una política ele rcvalnraciún de 
dichos recursos dirigida a l<t socicclacl, se lleg:uc <tuna participación 
conju111a d<' ésta con las in,tituciones guhernamen!ales y no gubcrna­
melllalcs comprnmeticlas con la "soherania nacional sohre su ric¡ueza 
hiolúgica"."' 

Un ª"mee al respccro se diú a conocer el 16 de mayo de 19!14 
en el Dimio Ofirial drln Frdm1firi11, con la publicación de la "Norma 
Oficial Mexicana i'\O~l-0~1l-ECOl.-l!l!M, que dc!cnnina las especies 
y suhespecics de llora y fauna sil\'cstres Jcrreslrcs y acuáúcas en peligro 
de extinción, amenazadas, raras y las sitjetas a protección especial, 
y qm.· cstahlccc especificaciones para su protección".~· 

Tales especificaciones elehen ser ohservaelas por quienes: 

l. Tienen, usan o apro\'echan a los ejemplares y sus cleri\'ltdos. 
2. Quienes captur.tn ejemplares de su medio natnral ron fines de colec­
ta científica. 
3. l'or quienes consen<m, protegen o aprm·echan el háhital de las espc-
des. 

Dicha Norma posee una amplísima lista de ejemplares dello­
ra y fauna que se encuentra rn nuestro país y necesitan de una aten­
d{m cspccial, lal lista los clasilicacn cuatro catcg1nfasqur acontinl1acitín 
u~msc:riho: 

P En Pdigrn rll' extinción Es una especie o 
s11IJcs11crir íU)<l'i án·;t111lr di111riln1rión o tamaño p1 •hlarional 
l1an sido dis111inuítl;t'i 1lrá.111iramrnlt', ponit·nclo en riesgo 
su ,;;,l1ili1l;ul IJiolúg:ira rn t11do s11 rango<lc clistrilmrión pcJr 

nuilti(Jlc·s far11m·s, 1;1lc'i romo fa cles1r11rriém o morlifir;1dém 

de su háhi1a1, rntrin:iún st'\Tra rlt· s11 clis1rih11riún, 

sohn·t·xplotariún, rnfrrmrrladrs. y clrpn·d;iriún, t'nllt' 

otros. 

A A11u·na1;uLt: La fjllt' podrfa lh•gar a t'nronlr.irst• 

t·n pdigrn dt• rxrinriún ..,¡ s1g:11t•n np1-rand11 fartorrs que· oca­

sionrn el dt·lnioro n mndifirariún fh·I h;\hiloil o que rlismi­
nuy;rn sus pohlarion1·o;. En d r·ntencli1lo dr que t·s¡u·cie 

amenazafla rs rr¡ui\'alt•nlt' al de· rs1wrie \·1tlnt·r;il1h·. 

R Rara: E, aqui·lla rnp pohbriún t'S hiolú~iramrnle 

\ial1lc·, pcn1n1uy1•11rols;1 clt· m;m1·ra na111r.1l, 1uulit·mlo t·star 
n·s1ringi1la a 1111 ;ín·a de cli~1ril111rifm rrd11ricla, o h;'ihit;Us 

muy t''iprrifirrn. 

Pr S1~jr1a a Pro1t·rriún bprri;il: [11 <HJllc~l1;1 s11jr1;i ¡¡ 

limit:1rionrs o \'cth'ii c·n su <lpnwcrhamirnto por trnrr pn­
hl;irioncs n·d11ri1l;is n una rli111rih11rié1n g1·ográfira 

n·s1ringicla, o par.1 pmpiriar su rrruperariún y ronsrna­
ciún de rsprcirs a.'iori;ul;io;; 

Muchos de los ejemplares rnlistados tienen su hábitat limitado 
solamente a una parte del Territorio Nacional; es decir, son encll·micos 
y por lo tanto la rcsponsahiliclacl de los mexicanos sohre su 
conscn--.iciún aumenta. 

'S<JllERÓN MAISEROJOR(:[, ·1 ... 1 hi1Mfüt"nid.11l t"H Mi-xicu·, b/"'ir. ro /'tl1gri•. Rt"li\1.1 dt' N;11111.11i.1 

A.C, 1111ichtJ:mln l!t'Jt p.ig. M, 9 
1Mm1_..p.nt .. p.ig. IO 
... Nnr 111,1 Ofici.11 Muir .m.t NOM·05!J.[( :OL-191J4". ltinri11 flJiri11l J,. 1'1 fnln11111i11. hmM lli clr 111.tyo ,¡"" 
l!JIJ4, r1imrr;1Srrril111,p.ig. ~-fil) 



CARACTERÍSTICAS DE LOS ECOSISTEMAS 

Scmidt .. ..,i.110 

Ambiente marino 

Bosque templado 

Scl\'a 

1J1~.11 t~ 'ilim.um·nt1· ~·n 1s,rll):t'i lt'lllJx·r.ittir.is 

\~ufan nll l'l llatLmlt'nlt' dd dia a l;1 ncx:hc. Algunos 
1le!!oi1·11<1s 1·,1;i11 cuhit"m1s dt: a1 t·na, otrcJStlc 
;11l111!-oltl!lo)'lll.tlr1A y~m roro~. 

N11c:ilt<1¡iaí:ir1wn1.icon111:C,dt• diez mil kilómetros de 
lil11ral, t•n fll)<L'i:JgJt<L'i l1:1!1ita un<tgr.m Gtntidadde peces, 
rt'ptilt·s, ;u1lil1itb y 111;u11ífi·1 os, y tlt· aqul-lh'i d1·¡.>end1~ 
1ai11!1il·n la \ida 1lc<1trosor¡.!;ani.,111os. 

Son Íft'!icos, suele llover JTltH ho 1·11 dios por 

lor;1liLars1· t'Tl zonas domk la l·poca c;.llurma es 
cona. En los lm.'iqm·.'i 1londc llue\·r mucho h;ty 
;írholcs cadurifolim; t"n ;,u¡ut·llo:i donde J;1 

lluvia 1•s 1mc1 t:xistrn los ;irl111lc:.'i pt'rennifoli11s. 

Posee di1na cílii lo}' hl1111rdo d11r.mlr llxlo t·I año. 
fa uno de los ~ro~btl'llla.." nú"compk:~ls y ron una 
n l~l}OT \';uie<lad dr llora y faun;L 

Es gent'rador..i dt' la llu\'ia, ayuda ;,1 rcg-ular t'I dima 

y los cirios del ;1gu;1. l'or rso a l.ts sd\"as !it' ks llama 
los "puhnuncs de la 11crra". 

J ;. Eslc ruad ro explica las rarnrtcristiras h[t'ikas <le los ruatro crusislemas gt·nr­
r.iles dd tcrrilurio mexicano. 

2.1. Criterios de elección de las especies a representar 

Originalmemc ture la idea de representar sólo a las especies animales 
endémicas, peru este criterio se convirtiú en un ubstárnlo para el desa­
rrollo del u·ahajo. Dada la existencia de otros animales no endémicos 
en igual estatus )' de gran importancia cultural además de ser más cono­
cidos por la gente, decidi incluirlos, y por Jo tanto desechar la idea de 
la representación de organismos endémicos en su mayoría 
desconocidos, con la prohahilidad de ocasionar desinterés hacia las 
imágenes, por parte cid público al no serle familiares. 

l1ist1ite1i<isdedecciún de las especies a representaren el presente 
trah~jo son l1,ssiguic11Lcs. 

a)l'or la familiaridad r preferencia del público: La base de esta dcci­
siím se funda en nna 1isi1;1 al mcrrarlo de Sonora, una enu·l~Ísta al M.V Z. 
Ed¡,r.ir G;tllosso dd zooló¡,~rn de Chapttl!L·pcr, y al biólogo Carlos He1rcra 
rt.,,pce!o a la1 espccit~ anim;tlcs que más se comercializan en el mercado negro. 

b)Por su Gllegoría: Las especies clasificadas en Pclib11u de exLinción, son 
las que necesitan más apoyo por parte de la sociedad para conuibuir a 
su conserv;tciún; pero incluyo aquéllas que tienen otro estatus debido a 
l.t razún mencionada en d inciso ;mterior, aunque en las tujetassc 
identific.u{m t.u11 hién ron u' en Peligro de ext.inciún. 

r)(¿uc pcrtenctcan cquitatiramente a los cuatro ecosistemas generales 
que on1p;m d Territorio Nacio11J.J por dos razones: 
l.L>isc1io: Al Jormar pan e de una colecc:ión el diseilo lle\·ará una 
consl<UJlc r¡ue iclcnúJiquc a his t·cwiislcmasy los difCrendecnlrc sí. 

2.Inf ormaciú11: Al <.:omunir.u· cu<ik·s org.mismos se enrucnu<lll en peligro. es 
con\'l'niente inclicu t'U que ecosistema se rlcsarroll.m, lo cual aumenta el \'alor 
infonu;uirn de l;t Gujc~1. 

Talcsecosistcmasson:h 
Semick~erto 

Aml1icnte marino 
Bosque templado 
Sell:i 

~1~rn1,,, rl :..OO?:iw Jr <Jzupullrpn 1 Wifnlla (un nruoerus n ,,,,.,'"" follt'to dd 11111lt'i¡.:ico. l~i Y sus características generales están explicadas en la figura 15. 
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rlJQue el público, por ser urbano en su mayoría, pueda a)11dar a la 
conser;ación de las especies al C\itar ciertos actos que repemllcn nocivamcnte 
en la prcsern1ción de las mismas. 

rJPor su importancia cultural: 
Como mencioné anteriormente desde épocas prehispánicas algunos 
animales fueron considerados representantes de ciertas deidades, por 
lo que me parece necesario incluir por lo menos a uno de ellos en este 
trabajo. 

La figura 16 indica cuáles son las especies seleccionadas, si 
son endémica.•, el ecosistema y el esL1tus en que se encuentran. 

Al ser cualro lm ecosistemas, escogí a ITCs especies por cada uno, 
para a'iÍ sumar Lis doce imágenes que fo miarán L1 colección de larjeias. 

Como ilustradora de esle lema, además de adquirir informa­
ción gráfica (folo¡,'falias) de las especies, me es importante obtener 
más datos acerca ele ellas, para lener una irlea m;ís concreta de cómo 
son los ejemplares, cuáles son sus hábitos, cómo se comportan dentro 
de su ambiente; y por lo 1anto poder hacer una representación más 
acertada sobre cada uno. Incluso es imporL1nte consultar a personas 
especializadas en el tema, para así obtener la información más veraz 
posible. 

Los puntos considerados en cada especie se refieren a: 
1. medidas y peso promedio 
2. descripción física 
3. hábilos 
4. reproducción 
5. hábitat 
6. causas de su extinción 
7. ahern;Ui\'aS para e\itarla 

En uno de los ca.as está incluida una referencia acerca de la 
importancia cultural de la especie. 

ECOSISTEMAS ENDÉMICAS NO ENDÉMIC.AS E.'l:DÉMICAS Y 
EN PELIGRO EN PELIGRO DE f\:O ENDÜllCJ\S 
DE EXTIKCIÓN EXTINCIÓN OTRO ESli\llJS 

Semid1'SÍ!'rtO rnnugadd 
desierto 
mnn'ilmnclrgila 
1x·rrorlt•)a.'i 

pr.lfkT.t'i 

Ambicnle lortugalaúd ILlllrna gris 
marino lortugablanca 

Bosque lobo mexicano \t=nadornla 
templado águila real blanca 

Selv.J. jaguar cocodrilo de 
panlano 
md.n 

16. Organismos a repre,,enLiren la colección de larjelas. 
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2.2.1.TORTUGA DEL DESIERTO' 
Go/1hrn1.1 lnlmu/irri 

T.1mbién conocida como tortuga de Durango. 

descripción fisica 

\.olor café pálido. 
lo~ rsrmlos 1m·sen1an 
lo'i rcn1ros o.'icuros así 
romo las escama.'i de las 
potl<L'i y la fílheza11 y t"n la 
p;irrr anu·rinr rirne una 
pn1l11hc·r.tncia del pla.'ilrón 
c·nfcmnaclrquilfaquc 
tc·nnina('scincfüla por la 
rnil;ul. 

El ca11arad10 )'rl ¡>h'ilrón 
t-sr;'m 1miclosysolanlt'nle 
lirnrn tlos;1ht·r111ras;1l 
frrnfr para la rahcza yma­
ncJ'i y atrás p~1r.1 ¡1;ita.s )' 
roJ;L 

Cabeza rhira, sus pupi­
liL'i son rt'donda.s, carere 
de oídos externos, tiene 
membrana lim)J;inka. 

L1.'i mandílmlas poseen 
hordrs filosos en forma 
de piro (que sustituyen 
;1 Jos clicnlcs). 

F.xrrt·rnicfadcs cortas y 
f'm·r1t·s con mias para 
exr;t\'Olf. 

hábitos 

Esclc háhiros rerr..,;trcs. 
E.'isolilaria, excepto en el 
periodo de 
reprodurrión. 

Exca\'a madriguera.~ 
para Tt"fugiarse. 

Es clr mmimientos 
lenlus. 

Frcnt<" al cm·migu, 
rc·rrae los mirmhros y 
qu"Lulrnrmdrl 
caparazéin. 

Se alimrnla de nopales 
y cactus. 

En imiemo no come y 
entrd en lr:largo. 

reproducción 

L1 i'pnr.t ele celo se 1L1 de 
ahril a junio. 

Los 111;1rhos luchan por la 
post"Siúndrh'i 
fU'm11ra~ 

Pcmrdc2a 12 ht1t'\l1sde 
fonuadipliray 
c-.i'iCard blanca. 

FJ tiempo de inmbación 
1'Sd•20 a 70dia.1según 
.sm Li lcmpt·r.11ura 
;unhicnl;i). 

Una \l'zquerlcposita los 
hul'\'Us,no.seocupami'i 
dcclln.•. 

medida<; y peso promedio 

14a21un de lon¡.,~lllfl 
peso ele 400 a 900¡: 

hábitat 

Sc:·rniclt·si<·no ron \l'J?;t'IJ-

ci(in rom¡,acla1k 

nu?.1¡11ill'Syrl1a¡mr.11. 

Scclis1rilmy<· 1ninci¡1;1J.. 
nwnlt' rn Cl1il111;l1111a, 

(' .. oahuil.1, llurango, c·n la 
ntrlón dt·I Bol!<!ún ele 

l\fapimí. 

exlinriim 
Con\umn hum~mo 1k 

su rarm·. 

\'1·111a ilt'gal. 
Arti\id.ult-" ag1íroJ.1, y 
gcmadna<;. 
Pl·rdi1i<1 cl1·I h;ihi1a1. 

/S. (;u;,, .\lfxhn 
/)t'\rotwritl(J 

alternativao; para e\itarla • 

En 1 q~l·I \t" rirmú un 
t1nwrdo l'nll r randwros 

de c:hih11.1h11;1, ri1·n1ífirm 
1h·I ~fu,.t'o A11w1 ic;mo de 
Jfi..roria '.'\;11ural 
(,\\l\ll),t'l f11<1i11110 clr 

E"'ª l'SJll'Cir w b n·d11- Erolo~ía dr ~f1~'.\ko y t1 
cirio a mcnm de I0,000 l'ni\'l'rsicl.ul E ... 1a1.1! cll' 
adultos. California en 

"Domíng1w1 llills",q1u­
s1· ft'fü·rr ;1 roml'n·;ir 
4;';,000 ¡1cn•stlt· 1ic·rr.1 \'l'r­

d1· par;i pn111·gn 
a esta 1or111g.1 )'por c·mlc 
a otro\ anim;ilt·~ 

1wr11·nrri1·111cs al 111i .. 111cJ 

<'C11.~is11·ma. 

Adl'm;ís rl •tC11t'11lo p;1r;1 

JIH''il'í\~lrr\lt·l1;\l>il,U 

proponr t•l mamjo cll' ro­
tariún el(• p;1 .. 1111t·o, 
lo lftlC n1a1ly11\·ar;\ 

en la prrsen•tdún 
clr pastizales. 

E\ilar aclqt1irirl;1 romo 
masrol~t. o rompr.tr 
alglm prmlurlo 
e);1l1or..uli1 nm sus n·s11is. 

~l IEltRF.Jt.\ (::\Rr:iA (:..\Rl.OS, Hxpt11i1i1i11 Fmmn J,.MiTirnrn IW1¡:rnJ,.f.xti11r1úr1. 

t'\l.ic1l1111M111c·tml~1R.v.1,lit1l";t!i 

"t;11i1t MrxJru '"""'""'''"'- 111 flf., Nu. l'.i, p.ig, 16, '.ii 
~/:1/"'11"' ni JirliJ..'W, lln•i1l11 ,¡,.¡\',1fm11ltn A t:. \í1I. '.\, julin· ~n~o l~l!H, p.i¡.:. fi 



d~TipciUn f r.;ica 

¡::!'lle'~ 1·1 <''ifl>I pi1'm son 
lo' do' 1"111i111\ ~aurio\ 

\t'JH'l\O~o\ dcl 11111111lo. 

C.lh1·1.t 1Ji;111¡.:11l;ir, ~u 

hociro t·~ d1a10 y l.1 
!t·11~11;1hílitb. 

l11s1~j11."'"'lll l11·11m·ilo~ 

)'("OIH'rt·1lt·11it!tJS 

t'Xlt'rJlllS. 

S1L'it'Xf11·111i1l.ule\\<lll{·tir~ 

l<L'i(CllllilUllll1·dos 

(J1(1\i\1t~d1·}f.1rr.L'i 

fltr\~L'i. 

( :11rq KJ grnc!'.I 1rnliii·1111 de 

1~·;11 n;t\ dt• lt'Xllll~I nlW KI. 

¡.:,t11·(t1!1ir 

r;11l"11'inm1011cgn1nm 
11i.uu l1.L..,irn-g-111.m~n1l11r 

s.1lmún. 
~11c1lw1~1ti1·nt·111.mrh.L\ 

t;1111l1il·11111111~·;1111.L\ 

al111h.1tLL'\. 
(:C1J;lj.,'Tllt6';l,ti1·1w 

11il1tü;11Lt'i liamLt'i 

par.1~·lt'i1ll'lmi'i11111 

t:oloi d1• l<l\111;1111 ha'i. 
¡.:,s1111M1m·nt1·lrn111lu 

r11all1ac"t't",L'i 

i111¡Kr.<>il1l1·1¡111·111m·nLia 
11naJK'J'\t11t;t.a111t·nost¡11t· 

!IC'.kl1111lt"'lt' 

in~i..,tt•n1r111t·Jllc. 

E.<i !'lt'dt"nJ;irio. 

( :.l\'a su lll<lllrigucr;t ron 

l.1~ garras. 

Surlet-..t:iro1r1imt"n IJ.S 
1.mll's y nocht" cuando s.tlc 
a t"X) 1lc1r.1r su trnitorio t•n 
busca ele alimento 

rnnsl ituíclo por hut'VtJS, 

nía" de roedores. a\-o y 
Tt'jllilt'S. 

Si.· h'llÍa principahnrnte 
11ord olfütuyrnptur.1 a sus 
}ll"t"'\;l'i 1110nlil·ndolJS y 
JiaLil'ml11 que su \'COCllO 
mczd~ulo con safü-a, pcne­
m•t•n b lu·rida 
¡1orr;ipil;uicfadalra\'ésdt: 
... us dirnlcs agudos y 
;ll·:m;tloKlos 

lo que r;msa parálisis en 

,.¡ apar.uo n:spira1orio y 
cor:m)n, y les promca 
l.1 muerlc. 

1•11ERREKA, uJ1. ril. 

m<<lidasypesopromedio 
3;, a 50un ele lonh'Íluel 
peso ele 1.50 a 2.7ikg 

reproducción 

Sc.·;111;iw.1.c11d 

\·1·r.1no. 

La lu·mhra d1·~0\~1 
ele:! a 7 hut"\"(1\ d1· '!.7 
111111.a11roxi11L.1cL11111·rl!l· 

} t•l pcricxl11 de· irn uh:triún 

elu"' de 20 a '.lü di"" 
sc-gún St .. J Ll 1e1111.1Cratur.i 
amliimlJJ. 

hábitat 

St·mifl1-sit"t111 

'1Cn1·n1~ pl.U11 is, 

1x·tln-go!>l~ yarrnt1~~rnn 

wgl"1.1riú11 n·¡¡1t·srntali\-J 
<lt· l.L'iWlla~:ui<l.lS. 

Se.· di~trilnl)C'. ~Jlanwntt· t'n 
b \'cniente dd cx·foano 
P·.icífiro dl'~dt· Sinaloa 
l1<L"itaArízona. 

2.2.2.l\IONSTRUO DE GIIA" 
l lrlodmtm s11>/1rrturn 

C3lSlS deru extinción 

La tr.1mí1innaritin 1le!!>U 
h;ihit.11. 

St- ll' p1:·r-.igut' )'mala por 
Stºí\l'IH'llllSO 

p <JUt' );¡ gt·ntt· 11ien~1qm· 
r.sclt'.Tllit\iiltlo¡x·ligrnso. 

alterrultivas para e>·itarla 

failarrompr.ufocn los 
llM..1t~ulos. 

Infonnar 
a<lrru1ulanwn1e a la 
genle sohrc su gr.ido 
n•al ele pdigro!!>ichnl y 
cúmo trat;.1rlo. 

39 
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2.2.3.PERRO DE LAS PRADERAS" medida<ypesopromedio i 
r:1mm1y¡ lllfxir111111.1 38a 44cm ele longitud 
. . larnlamiclecleHa 12cm. · 

Tamhi1'11 conociclo como perro llanero o chulo de llano. peso !100 a l.200kg. ,:.;-:: , 

20. Mn11 

descripción fi.c¡ica11 

Su rahcza es simil;u a la 
ele l;1s arclilla.'i, lo que no 
on1rre ron .'ill cola que 

rs a¡1lanada; licrn· ore­
j;ts muy¡u·c¡ucñot'i. 

El pdajr es gris 
a111arillenln o ¡1;mlo, rl 
alulomen c-s máo; c_larn 
y rl cxlrrmo <le la rofa 
negro. 

Emi1r 11n l;ulri1Io11;1r;1 

misar r¡rn· un rnrmigo 
.\l' cnrurntra enea. 

hábil os 

1 ... 1.'i f >0hlarinncs ti<·mlcn a 
cfüidirsu lt·ni1oriocn 
zcm;L"i, q11ca~11 \'t'ZS«~ 

11i\i1 len en !i<'CCÍollt'S 

rn clone le se furuLm los 
núr k·os familian,; 
nn11¡1111":Slos 

gl'flnal111t·n1c JKJrun ma· 
chnacl11lto, 
trrs IU'ml1ra'iy\-arios 
imlhiduos jc'1\-cnt-s. 
.c;;c.·1t.1Lm s111rrritnriocon 
al.11clt'srxhil1iri(inist;Li;; 

11;n{1ml{1sc solirc s1 L'i ruar­
lo'i lr.t'it,'fos. 
J>;u-;1 n..-onnrt'r.il' l'ntn· 

minnlinr.;defamili;1se 
lw.,;m, lo mal l'\ila 

ªh'H'5inncs t·ntn~ t•llos. En 
ra'ilJ 1lt"1!t·sronon·r;e se 

1··•'111. 
S.mgr.indcse'Giladon'S 
quernnstmyt·n 
ma1higiier.L< fomt<h11lc 
cl1in1f.·mo¡t'i nxlrarLt'idl' un 
tcrr.1pll·ny 
f Jrnlon~1lt'i bajo 
tit·rr.1¡KJrunarecl 
dl'golt·ri;t~ 

reproducción 

1irnrun ritmo ele 
re¡mxlurri1'm mrnoral de 
lns1lr11ti'iTIJt'til1n"S. 

L1.'il1cml1r.t'i¡><m:n11n.;i 
r.u11.;11Lt1!1• ru.aln1 rrit'i rn 

pmmrdit 1 por:uin. 

habi1a1 

Umnrn<l1o¡ul11dr 

\'t'~1·1aciún ¡iro¡1i;11lcl 
1IL"'ii1·r10 q111· inq 1icl1· su 
srh'n~.uiún. 

St· 1li'itriln1ye M1lo1nu·n1r 
c·nrn· li1slí1nilr'idr 
c:i1;1J1uila.~urmLt·l111, 

Zac;llrrasySan L11i'i 
Potmí.l·~o¡cl1·1 ir'luct-s 
c·ncli·min•. 

cam:a.i; de su extinción 

~lmlifiradfm de su 
h;"1hit;t1 por arlÍ\'i1l;ulrs 
;ig-rírola'i, ~;m;ulrr.t'i y 
rlt·sarrollo dr rarn·tna'.'ii. 

Elimino1riún 1le bs 
pohlarionr'\ con \'l'nrno o 
;nmao¡ d<· fm·~o por 
rnn'ii1lt·rár'irlt·s 
una pl;1ga. 

Caza clt· incfüitl1105 para 
;1li1m·n1ación. 

R1·dun iún <Ir su h;\hitat, 
lo qur a lílrgo plazo 
)lllC'fleprcl\'OG\f 

¡m•l>lrm;t'i grnéticos en 
Sil Tl'l>TOCh1rciún 
(in1rogrcsión gt·nétic;1). 

Artnalmentc no se hace 
nada p;ua protegerlos. 

111 :AMARll.1..0 R. JOSE l... Rl\'ERA A. FERMÍN, Ár,...u nillinnln 

/m11'~1J111"' Máiu1 J "/',.,¡" rn rxlinti1ín, p.i¡.:. :i2K 
111':n11rl11/inlin rlr 111 fiimm, 1111110 V, (lóÍ~. 21142 

altcrnariva.~ para e\itarla 

E.xi .... 11·n <lo<ii ;irrít'i: rl 
11,rnn di· Jo.¡ prnos 1·n 
Co;1hui);1 ~·El /\l;in;mlial 
c·n San l.11i'i Pnl• l'iÍ q1u· 

podr;in rMahlrrrrst· 
n11110 n·srn-;1'i p;u a 

la conscnou iún ele i·sla y 
otr.1s t·s1wrirs 
arnrn;mulas. 
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2.3.1.BALLENA GRIS" 
E{r/1rirhti11s rabuslus 

descripción filliica 

E.'i un m;nnift·rn cct;in·o 

c¡11c· 1wrtt•nt·rc al grupo 
ele Jos rnistirrlos, los 
rualrs t•n lugar de 

¡ 1m·'irntar clirntt·s, tienen 
harhas qu<' lrs funcionan 

hábitos 

Se.· r.lr.tctt·rit.a JK>r la larga 
lr.n't~sía;mual c¡11c realiza 
tl1·si:lt•l11srn;1rrsclc 

Churkrhi y Bering 
(Alask.i),h;1s1;1bsla¡.,'l.ma.'i 
1 lt· Raja ( ~1lif11rniil t•n 

romo disJ'°"itim fihra1lor 11111-s1ropaí'i. 
clrl fondo !mloso. Fst;1s fa1rrrn1rriclot-s1le\·rinfr 

son grnrsa'i y d;ístir;ts dr mil kilúmrtro'i, lo rnal !t·s 
rnlnr hb.nco, poro 1omalrl'stnese'i. 
t'.'if1;1ri;ul;1<;; )' s11 númcn1 t•s 
111· l~H a IHO 1·n ca1!:1 lado IJqr.ma~fi·xirnrnlre l11s 
clr lil 111a111líh11la s11¡wrior. 1111'Sl'S<lc n<1\Ícml1rcy 

clidrmhrc. En rl nu~dr 
l.a ralwza n>rn'.'il1ondt" a marzo migran nm.'\-;uncnlr. 
la r¡uinla parle rlt• la haú1cl norte. 
longi11ul toral dd rurrpo, 
)' tirnc de dos a n1a1ro St· alimcnla 
¡1liq~1u·s longittulinalcs ¡irinci¡ialmentede 
en la g;trganta. rangrrj< ~.a lo< qur filtra a 

lr.l\'t~s<le sm harba.'i. 

reproducción 

Akanzalamad1m2scxu.al 
entrclos5ylos 11 añosdc 
\iila. 

loe:·m·ralnwntc lo'i 
1111ano;1111irnhri1M11m·n 

fl wr.1 dt· h'i laguna'i dl' 
Baja California Sur, 
Jlt'ml'Sl'nrll:L'icn 
1lonclc n;in·n l:L" cri<t'i 
clur:mlc los meses dt• 
rslanria. 

medida.o¡ y peso promedio 

1 fon ele longitud 
37 tonelacl;füie peso 

hahittt 

llal1i1;ien los mares de 

AhL'lk."1, y migra a los man-s 
y Jaguna.'i ele B~ja 
C.tlifomia rn de indc lime 
aSll'\ffÍa.'i. 

cau'iaS de su extindim1
t 

A mr1li;uh1s rlrJ ..,iglr1 
p;1s;ulo r<1si se rxlinguía, 
porqut' 1·11 súlo dos 

tlfra1la'i sr cazaron 
alrrd1·1lor ele 1 fl,000 

c:jrm11larcs lo í]llt' 

1·quiralió a casi rl 9:;% 
cldtnl:tl. 

22. ['11u/o\fm111 
Íflw11v'11•<1rirí11. 

L1tjr1;il'11'il.tl 

AS~l-l''.17 

all!'rnativas para e\'Ílarla 

1\rt11.1lnwnt1· ,.,J;Í '11jr1;i ;1 
¡not(·1ci1',111~¡w1i;1J\l¡..,•ún 

la :>;t >~w:.n:c :< >L·l!l~M. 

Cub ;1ñr1 l.1 CAJ111i~i1'111 

lt11li·mT1l ln1rm,1ri1 mal 
e :m 'e' tc·úrn· y l'1t1i1t· 11na 
1;1·tic·1ll'n..,.1hu·i1m1-s 

n~¡wrh1 a l.1raJ~l.n111u·rri1J 
Se Ir ¡wrsig111· por'lur su rnnsi:·n~1ri1.m1l1·Jao; 

r;1Tm·, gr.t'ia y h1wso"i s11n l1allt·n:tli:1niwl11111mli.11.1" 
muy prrciados rn 1") 

mt'frado. La llr~ub clC' l.t<; h;11li·11.L' a 
l.tlin"t;Llilllt'Xic·ana~c·;111~1 

n1ri11sicl.ulyc·s1-,1T;m 

atr.1r1im111ri'lfic11.111u·~ 

¡ll"dl't1\'t"r.>l'<lr~l1·¡,.1Ca 

clis1amün111l;uul1;L<;cl1• 

lllolor:sin rmhar~o ha~· 

rrgh..,ilst'hltirq11rlil'i 
turisl.<L"icit~1IJ1.'(!C'1en,n111111 

t"ltr.1tar1l1·¡x·f';(~lirl.L1i.li• 

cual ht"i nu 1lrs1;1y11111·1 Ir 
or;1si1marc¡m·c'\ifrn 

aCt·rcarsc il rsm h1gan·o;. 

11JJ.11ln1a' m In l"11iin, fo)nn nht.ulu por rl l'udrr Ejt-ct1tM1 drl E.'ltw:lodr B.~f1 ( Wili 1111i.t 
"(;ufo Alrriml"1ffmflfiilu, p.l¡.:. M4 

•~fapni,,"1l'rliJ."'~ Rnl\t.1dr N.1111rAli.1A.c:., ,,,1, '"º· 4.julin··iw~u 19!.H. p.ij.::. '.t, 15 



descripción física 

fs 1" mi" ¡.;:r;uuh· dr l.l~ 
11m11g;1'i111,1rin.t.'i. 

S11r.11rJ.r;iúm1·\1;i 
formado clc· 1u·1¡m·lia'i 
pl.tc;L.,iist•asc·n form;1d1· 

11oligonos irrq.~11la1t·s y 
p1xr:11nu·s1as nnno t.L'i 
pl.1ro1s tlt· un 111os;,iico, 
inc-rmt.ulas rn un ttjiclo 
nmjunli\'U rrsiMt·nte, lo 
que· lt· d;1 ;1sprr10 de 

nH'ro y no ele ronrh;1. 

1~1 parlt' dorsal tlt'l 
r;1p;11 .1Li111 ric·nt· !rlktc 
1 rr~las lcm¡.;:it1ulinalcs. 

Sus micmhros son 
¡11111·1111·~ alclas, l;L'i 

;11111·riilrrsscm 11111)° 
);u¡.;:;1s. 

f:.~ta es la únka 1or111ga 
rup rulmnna \'1·rtchral 
no 1·M{1 sold;11t1 ;,ti 
r;t¡Mr;uón. 

~:.'i m·¡.;:r.t nm manrhas 
n1s;ufas. 

habitos 

Llc\~J una vi<la ¡icl:1gir;l. 

No h;1y rstuclim sohrr 
s11s 111igrarion1·~. 

Sr aliml'nt;a de 
urganismcls blamJos 
como medusas o peces. 

medidas y peso promedio 

~.40111 de longitud 
peso de 400 a 550kg 

reproducción 

P;1s;1 MI \'ida 1·n d ori·;ino 

}'se ;1n·rc;1 a algunas 
pby;is dd Golfo de 
~li·xiro para dcs1J\<1r. 

Exrav;1 t•n la otrt'na un 
huno en t.fonúe 
dc¡msita 8 huc\'Os 

aproximadamt'ntc. 

Las crías llcg.m a tener 
las aletas anterion-s dc-1 
mismo tamaño del largo 
de su cuerpo. 

habitat 

Vive en los m;ircs 
lropkalcs. 

Se han enrontr<u)o 
conrentr.1rioncs de 
;1gm1u a novicmhn· en 

Tah."co, y pura' 
anidariom·s en 

l'amaulipas y \'erncruz. 

••tatASSE PIERRE· PAlJL, /.a vida h lm uni•aln. 1111rn1 111, p;ÍJ:. 161 

2.3.2.TORTUGA IAÚD" 
Demwchelys coriacea 

ca11SaS de su extinción 

Rcco1ccrión y \'enta 
ilcg;tl de sus hUC\'OS. 

En \í.Jcatán se le ha 
llegado a usar como 
carnada para cazar 
1iburoncs. 

Reducción de sus áreas 
de ;midariún por 
ast'Otaniicntus humanos 

y por Jo tanto por 
rontotminación. 

alternativas para eritarla 

faitar el consumo de 
huevos de tortu¡,r.i. 
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2.3.3.TORTUGA BLANCA" 
Chr/011ia myrla.1 mylas 

Tamhién conocida como tortuga pricL1 

descripción fic;ica 

Su rolor purtl1• ser caff~ 
o m•g:ro, y fa parle 
infrrinr clt• rolor rlaro. 
Su cuerpo c!<>l;Í 

prolrgidn por un 
rnpar.11(m }' prto. En t'I 
ra11aralfm lirnr ¡1lacas 
n'>rncas que no eslán 
su¡>erpucsl;ti¡, 

En la parle superior ele 
la car.1 ticne un par de 
t-srudns fronlalcs. No 
ticnt· oído cxlcrno, la.'i 
fosas n;1salrs son 
ampli;ti¡, carece de 
dicnrcs y el maxilar 
supnior no tirnc fonna 
de pico pt·ro los hordes 
de la hnca son filosos. 

El ruello rs rorto y poco 
retr.1rtil. cs1á cubierto 
Jlfff )Jit·I n:rrugosa 
TC\'t"slicla por cscmlos1 

así romo h1 cahrza, la.i¡ 
;1lt 0 l<L'i y la rola. 

I.a .. "i alelas anteriores son 
largas y aplanadas, y 
tienen una uña. 

hábitos 

Su \'ida es solitaria gran 
parte cid año, salvo en 

período de 
n·producricln y dt•sm·t• 
<pie t•s ruomdo st• acrrra 

a la costa y nada a pora 
¡m>f11nditl;ul, sr 
alimC"nla ele algas 
marinas, crustáceos}' 
mol11scos. 

reproducción 

[..(1s 111;1clu1s arn111¡1añan 
;:1 la'> hrmhras a 
rnnsiclrr•1l11t· dislanria 
rna1uln sr dirigt'n a l.1 
play·a p;1ra tfe,..ovar, 

prinripalmt'nl<' t'll l;1 
norhr. 

Exra\'a ron J;1s al1·1a., 

1111\lrricirrs tm agujrro ele 
'111a7'> rm <I<" 
¡m1funcli1l.ul 11or 25 ú 30 
cm clr diámrlro y colora 
)¡¡ doara rn el nielo para 
drsovar, t·n lo rual tarda 
dt' ~O a 45 minulns y 
clrpmi1;11m ¡m1mrdio de 
120a lHOlmmJShlanrnsy 
t·sfl'.rirns de aprox. 45 mm 
dr1lifüm·rro. 

El prríndo dr incuh;1ciún 
clur;1 dP 58 a li~ dfas 
srgún s1·a la lt'TllfJt'r.llura 
y la hum('(lad del 
amhit•n1c. 

Al 1t·rminar ruhrc la 
rn¡ut•d;ul ron la an•n;1 
rirr11ncl;m1r. 

Al vnll'rr al mar lns 
machos fecundan a la.'i 
hrmhras de nuevo. 

medida• y peso promedio 

.91a1.12mdclongitud 
peso de 20 a 113kg 

hábitat 

Mart-s lrnpic:alcs del 
Golfo dr :\.li·xirn y del 
MarCarihc. 

"HERRERA, "fl· <it. 

~
·~ 

'I 

~ 
.Jt 24. Cnlálu1:11 

d1·tmtugn\ 
11111ri11t11. 

cama.e; de su extinción 

Sohn·1·x1,lo1ariim de 
nidos. 

Rt"d11rción de sus ;irr;1s 
ele anidar:ión por 
ast·n1amirn1os humanos 
y rnn1aminación. 

Pe.sea inr:iclenlal o 
acricl1·nral por uso 
inadm1ado <le redes. 

(" .. onlrahando. 

No se rcsprtan las \'Cdas 
y las 1allas de los 
organismos. 

alternath·as para e,·itarla 

fai1art"ln11N11111J1lr 
fUW\11\llC'hJt111g'.;L 

~f1arlr¡11irirlan111111 

111av11ta. 

N11 ro11111rar anínil1 tli ele 
h!io l1echc)Srnn Sll'i n-stos. 
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2.4.1.LOBO MEXICANO" 
Cnlli.1 111/111.1 bnifryi 

descripción fisica 

E.'i t>l rániclo mio; gr.m­

dc de América. 

·nene el cnr.rpo eshrho 
y 111;1cizo color gris.ícco 
debido a unas fra11jas 
nq.i;r:ts sohrc su 

<'.") 1altb. homhros y 
t·nstaclc1s 
scilm· fomlo bl01nco. 

La cara tirne un 
sombreado negro a 
111anrra (\e máscara. 

l locico ala1ga1lo agudo 
y ancho con sistema 
<lrntari11 csprdalizaclo. 

On:jas gramlt•s, 
cn·r1as y ¡H1n1iagmlas. 
Cola larga. 

hábitos 

Son ele hábitos clinrnos 
y noC"turnos. 

Marcan su territorio 
con orines. 

Forman grupos con 
una organización 
social establecida por 
jr.rarquía.'i y quien 
domina es el macho. 

Pelean para 1encr el 
conirol del grupo. 

Caza solo, y utiliza 
estrategias ele acoso. 
A \'cccs lo hace en 
grupo. 

Se alimentan de 
\·enados, peraries, 
liebres. conejos, 
ardilla•. ratones; todos 
viejos, déhilesy/o 
enfermos. 

reproducción 

En Cpora el<· rl'lo 
se acl'ntüan IJ.s 

vur:ilizarir111t·s. 

Se aparran <·n invil'mn 

solamrnlt·. 

Li gt·starión dur.t G:~ 
clí;u; a¡JToxim:idamcn1c, 

la cama11a es ele :la 6 
cría.'i. 

Nacen ciegos y sordos, 
son 1actan1es duran1e 2 
meses. 

Permanecen con los pa­
dres hao;ta Jos 2 años. 

Las parrjas son fieles. 

medida• y pe.o promedio 
Longimclcle .90a L22m 
[Jmgiturlcle la cola ele 38a 4&m 
Peso ele 34 a 54kg 
l.;t'i hcmhr.L'ison rlc talla menor. 

hábitat 

Ro..,qut• lt·mplaclo 
yl1;mura ..... 

f_o;proh;ih\l'<Jllt')";l 

no rxista l'O rM;ulo 

sil\·rslrr. 

Actualmt•ntr st• cncucn­
lra rn zooll1~kos, srrá 
muy dilícil rrcuprrarlo 
purs cxis1rn :m t•jempl<t­
n·s al máximo. 

1
"HERRERA. '"'· iil. 

causas de su extinción 

J l;tn· unos años 
rl gohirrno ;uuorizó y 
r;1¡1ari1ó a JJt·rsona'i 
JMr;1 romhatirli, ron 

n·nrnos pott·ntcs, 

!rampa". o annas dt" 
hwgo«Lm<lo 
rl'cnmpt·mas por ca1b 
loh1> ra11111ra1!11. 

Drslrnrdón de su 
h;ihi1a1. p11l"S nen~sita 

graml<'s t•xtrn11iom·s de 
lirrr.1 par.1sohrr\'i,ir.1'1 

¡.,t:11in Mixiw IJru11nm11f11, t'f'. til. p.ig. i4 

/)1'\fOl/flrltln 

altcrnath·as para c\·itarla 

En a~o.,to dt· l !l~I'.\ .,f. 
n·;i\iz1·1 rl 1 Si111po~i11111 
sohrt" r1 l.oho ~kxicann. 

l>t' l.L" nnu h1<iÍ11nc·s ohlr· 
ni(\;to; -;ol.mn·nw o;r h;1 

romiilrr;ulo 1.1 ~ig1ü1·ntr: 

A fin<llr.'i 1lrl mi1111111 año 
la llin·rd1"in C;..·1wr;1I de 
AJ>rm·t·c-l1a1ni1·nto 
Ecolúg:iro de los Rt·rur­
sns Naturall's dd 1~1-:­

SE!lt~'iOl. y rl gohirrno 
de E.'il;ulos l1niilm 

n·atizarnn un 
inlc·rramhio cll' 

rjrm¡>lart·s. 

A nm·stro país st~ 
t'O\Üron 1l11s 11an'.jas clr 
lohm a );i.¡ imtalariom•.¡ 
clr la Functtcilin 
Chih11ah1wnsr de- la 
Fauna, ;t-;i romo ;1 la 
Rt•st'í\'a dr la Bimli·ra 

dt" la Mirhilia rn 
Durango, h;1jo líl rrspnn· 
sahilid;ul 1lt'l ln'ititu10 dl' 
Erologfa A.c.:in 

1"f:1/lf'iÍn ro l'1/1J.""· lr11'llltl 1f1 .\idrm1/ir1 A. C, rnrn.- [rhrrr•t l!r.14. Vol. :l. ll.Í¡t. 12· l:t 



descripciún fisica 

Tic·nr u11 ph1111.1jr r;1ll'. 

IH0111t".11101·11el1lorso 

11111u11.1n>l1l1,ui1.1n111.is 

1 l.u;i d1· l.1 p.1111· li;1j<11lt· 
l.1 h.1rhill.1 h.11 i.1 rl vien-
lll'. 

l.11' ;uluh11'i ¡111'\l'lltan 

1111a<olor;11iún 1lortul.1 
rn J.1 nur;1. 

Los jlivt•nt:s lirnrn l.i. 

rol.1 htmra ron una 
lr;111j.1 anrha r;ilt~ obsn1-

rn 1·n La h,1\c', l.1 rar;1 in­
ft·riur 1lt· Jao; al.is 

1.1111hic:n rs lilarH a. 

Tirm· ;1lól!! gra111lcs y an­
rha'>, l.1rol.11·s ;mrh;,1, 

1;1111hit·n oul1¡11;11b!I p;tra 
d\'tlt"lnt·n plant.·o. 
Piro ;1m ho }' fm·rtt', pa-
1;1~ y 1;1lones pmlt•ro!tfJS 

ron plum;~jr c·n r1 1arso. 

nnil )' pies <UllJriJlos. 
his r;L\taiio, g;irras y 
piro m·gros. 

medidas y peso promedio 
75 a 8:\rm ele longitud 

l .HO a 2.1 Om de envergadura 
pe;o 2511 a ·l. !Okg 

27. ltlrm El macho es m;ís pec¡ueúo 'I"" la lll'mhra 

hábitos 

Scm \'alicnlcs cazador.is 
l.lrg;tn a c;1zar )JTCsa.c¡ 
<le l1a!ila 7 Lg 1lc ¡11·so 
1 01110 zorros y ricn·os 
¡11·1¡uc1l11s, borregos, ra­
hritos, g.i\lus silvcsln·s. 
Tamhit-n se alimcnla <lc 
lirlires, roedores, !icr­
picntt·s y raras \'cces de 
1·•1rroña. 
Les 1·s 1lifiril )¡¡caza en 
\'lu·lu horizumal; en 
ramhio el atat¡uc n·rti­
ctl y de pic.ul;1 lcs es 
Mi111011t1t'nlt" clicaz. 
Caz;m con mucha fuer­
Z•• )' !<ot·guritla<l. 

reproducción 

Su1·•1¡1<Ki1l;.ul 

rc11rutlur1or,1 rs ¡111r;.i. 

Ani1la una vt·z al onio. 
LIS hembras ¡um1·n d11s 
hlltº\'OS dt· los t¡ut· r.tpi­

damcntc llt·gom a morir 
aruhas nús, o no sale 

ninguna. 
Frernrntcmrntc htc¡ 
aves prqueñas lir.111 dt") 

nido a Ja otrJ. más cli~hil. 

hábitat 

Bm1¡ues dr coníícrJS )' 
t'TH'ilHJ. 

\'nlirntcs 111on1a1losas 
abruptas y !<oolirarias, los 
.i.1-antitulos cmtt·ros o 

las llanuras. 

St· le 1·nnu·n1ra rn los 

t•stados dt Sonora, 
Sinaloa, Chil1uahua, 
C:oahuila, Dur;mgo, 

c;uan,~ju;111), Z.1r.urra'i, 

llidóllgo, Nm•\o Lt·lm, 
MifluMÓn, B.1j.1 
Califurni<t :\m 1e y Sur. 

' 1RODRÍl:UEZ ESTRELI.A RICARDO. f:t :\¡:udii llri1I (A¡,,'lo/u-1AJw1,f111J ni rl Jrunflt 1lr 

i'wai1111., IWjat;,Jij1"11itJ.S11[ l'w1i111rtnl)/""" "'"1111n11U11ii11, p.tg l-'.i,K- I0.2'J.'.iO 

2.4.2.ÁGUU.A REAL" 
Aquí/a d1ry-saetus 

Tambiénconocida comoBierkur 

causas de su extinción 

Contaminación dt• MIS 

alimrntos con DllT 
parn at;irar plagas de 
inst'l"IOS. 

Elt·rtrururión en torres. 
Caza. 
Tramp1·<1s. 

Venta ilegal rn merra­

clos nacionales e inter­
nacion;ilt·s. 
Prt"siún rim·gética 
(r,1za p;ara celrt'rÍa). 
\'n1irniento i111lm1ri<tl. 
lk<iln1t riún dd háhital 
}'Jlim1·111'1ci1)n 

rau~;1d.t~ ¡J1Jr urh;miza­
riún d1· :nra_o; rur.1lrs, 
ronn·hión de tirrr.c, 

¡Mra g;1noull'ría rn 
tit·rras JlarJ agrkultur.1. 
D1·!'>1rurdún directa ele 
nidos. 

Ahancltino de niclos 
cau~ado por disturbios 
en zon;lS \'ecitta.\ a las 
dr •mitfaciún como 
luri~mo y construcción 

de rancter.is. 

alternativas para evitarla 

Mantencrla dentro de la 
Rcscr\'a Natural del De­
sieno del Vizcaíno en 
donde se propone evi­
tar: 
la µortarión libre de ar­
mas de fut"go y circula­
ciim de \'chiculos sin la 

autorización r~specti\'a. 

Moni1orear a la..'i parejas 

en cuanto a su d~~plaza­
mi<·nlo, disprrsión y 
anidarión. 

ln\'t'!itigar sobre la hiolcr 
gí;.1, requerimientos 
rcolúgicos, alimentación 
)' pn·fcrcncias Ur 
anidación de esta a\'e. 

47 
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2.4.3.VENADO COIA BIANCAU 
Odoroi/mJ lin110,tit1.\" rmr1.re11SÍJ 

descripción física 

C:11crpn csht·lto, cudlo 
largo l1it•n clrs~1rroll;ulo. 

Los marhos licnen astas 
que rat·n cacb arlo. 

On:j:L'\ grJmlcs erectas 
y móviles, cola corta, 
and1a ele color blanco 
en la parte interna, que 
h·,·anta cuanrlo se siente 
amcnaL"ldo. 

Las extremidades son 
largas. 1lclgada• y 
fuertes con cuatro 
dt•dos cada una. 

El pelo rs corto de tex­
tura su;n·c de color café 
o n~jizo t•n el dorso y 
hlanco t:n el pecho. 

hábitos 

Tcrrcstn•s, rs 

rcmoneaclor, o 

se;i que se alimf'nta dt· 
h1~j;L'i }' hrotc'i lit"rnos 
de árh11lcs, arl1usl(>S 
frutos, etc. 
Les gu'ita la sal. 

reproducción 

Los nacimirntos se 
dan t·n junio y julio, la 
~t·stac ión dura 1lc 200 a 
212 día.'i, la r;unada <"S 

ch· l a 2 rrÍa'i. 

N;trl'n con la pil'I raft·· 
n1jiza y mancha'i l1h1nras 

rn el nwrpo. 

medida" y peso promedio 

l;m~it11<l 1lr Xi a l.5!hn 
l.1111~i1111I dr la rolad" IO a l!irm 
Pt•so clr 4!'"1 a fiOkg. 

La1; lirmhras son ele !;1IL:1 mrnor 28. Unidos Jmm la romn1inriri11. 

Ta~jcta Postal AS~l-l'~:i 

hábitat 

Bosq11e lc·mpl;ulo de 
pimK·nrino, matorrales, 
z1mas;'iri1las. 

Sr 1·nnu·ntr;i 

prinripalmC"nlr rn rl 
!':11rt1·ySun·s1r 1lr 
~lí·xiro, t·n lm ('staclos 
ele Dur;mgn. la Rr'\l'f\<1 
dr La ~lt~jnnrra rn San 

Luio;Potosí,c·n 
Chihuahua, Sonora, 

Ta111a11li¡J;l'i, Cam¡wrht· 
y Quintana Roo. En 
t•stos dos úl!imos súlo 
rn nwcliana ¡m1porrilin. 

"l IERRERA, 'f>· ril. 

calLir;air; de su extinción 

Inv-.t'iilm clr los hosqtu·s 
por comunidades. 

Caza f11nh<1: l·sla y orras 
rsprrir-s rnrno t•I \·cnado 

rílhrilo (Mm.ama 

nmrnrmrn), t•I ht·rrrn1lo 
(1\11tilornJmim11rrim11n), 

y t'I horrt•go cimarrón 
( 011ú rn11ndnuü), sufren 
t'I ataqur ele los 
raz;ulon·s quienes no 

n·sprlan la.'i normas y 
ra¡1111ran organismos 
jtm•nilt•s o hcmhras 
prcilacli1s, lo cual 
or;isiona la TC"1lurri<Ín 
nmsiclnal)le de eslas 

¡l1lhlariones. 

al1ernativalli para C\'itarla 

faitar la caza furliva. 

fa·irar la in\'ao;;ilin flr 
su h:"1hital p11rs nrrrsila 
gramlc·s t·x1rn'ii1mc·s lle 
lt'rrt·no al igual <JUC' 
oln1o;; nq~anio;;1m1o;;. 
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2.5.1.JAGUAR" 
Frfüm1m 

de5cripción fisica 

f.< el íclino de mayor 
ta1rwlo ch·I continente 
amcrirann. 

Su cuerpo es 
largo y marizo, cahcza 
granclt', ort1as corta.'i 

n·clonclracla.'i, hociro 
rorto y amplio con un 
si'ill'T11a clentario 
t·s1u·ci;tliz;ulo y largos 
l1i¡.:ott•s srnsorialcs. 

Sus t•xrrr.miclaclcs son 
fm•r1t•s y 1irne cinco 
dt·dm t·n tt'i manos, 
n1hicrlos ele~ piel para 
no h;1n·r millo; están 
d111;ulos de garras 
Cllf\';l.S rclr;írtilcs. 

La rola l'S larga con 

dihujm, h1 punla es 
o\cur.1. E" ele rolar 
;imarilo rojizo rn el 
clorsn y rosl:ulos, blanco 
t•n el pnho. 

Su cuerpo está cubierto 
dt· pint;ts ncgr.ls de 
!amaño \'arial1lc con 
111.mrl1;t'i ¡u:q11eña.'i de 
rolor rlaro en el centro. 

hábilos 

ú solirario y se rc(me en 
parrja sólo en i:poca de 
celo. 

Tiene una gran 
capacidad de 
adaptación. 
Los machos ocupan 
gr.m<les extensiones 
de terreno. 

Es acti\'O de día y sobre 
lodo de noche. 

Vive cerca del agua. 
es buen nadador. 

Se aliml'nta de animales 
de diversos tamaños, 

aves. peces. lormgas. 
cocodrilos, ha..'ita \'3ea5; 

además consume 
aguacates y frutos 
ma1luros. 

reproducción 

El aparcamit·n10 se da 
en rualr¡uicr i-porot dt'I 
año. 

L1. geslaric'm dura t•ntre 
90 )' 100 días. 

Nacen de 2 a 4 crÍ;t'i, 
ín·c11cnr1·mcnle 2: 
naren 1lcsprotrgidos, 
sordos y ciegos. 

medidas y peso promedio 

70 a 85cm efe altura 
1.1 O a l.ROm de Ion¡;. 
la rnla mirle de 45 a 75cm de long. 
pesarlc4'ia 150kg 

JO. Ur1irlm Jmu1 la 
Cm11rnrf1ntin /foul, 

r4llt·mL1ri11 1 ~1~1:~ 

h3hilat14 

Zona ITOJJicf\I 
En la 'iit'h'41111;11J11r.1, 

rl'Tra dr rio'i o l;1~1mas. 

Ar111;1lrnrn1c·!<ir'll' 
c·nnH"nlra t•n ( ;urrrl'ro, 
\'rrarn1z, 0;1x;tr;1, 

Cl1iapas, Tal1asro, 

Catnp<"rl1e, Q11i111ana 
Roo. 

;•ll•1lr1n 

cau'iac; de su extinción 

El mnratlo narion;tl r 
in1c·rní1rional de su 
ralios;1 piel. 

Sr lt· mata ron el 
prr1t·x10 tlt• qur. atara 
los u·hañm de los 
hahitantes cercanos 
a su l<·rritorio. 

E'i s11~n·p1ihlc a los 
ramhios en su h:íhitat y 
dt·.~aff1rtun<ulamt'n Ir 
éslc r~t;í somc1ido ron 
fn•rnrncia a la !ala 
innu11lcrada. 

llKA~liKF.7. l't 'l.llll), u/• ''' • p.i!: ~HI 
t":hunr11[,.1,\fn111111111.rl¡11¡:1111r,J11i:: '6 

alternaliva'i JMra <"' itarla 

fa·itar 1.1111111¡11.1 rlr 
ar1í111lm di" liqo lw1 hm 

nms11pit"l. 

fa·irar J;1 pr<Ífli( .1 dr l.1 
rarrrÍ.l. 

imporlancia cullural" 
E.'itc anim;tl rra 
súmamrnl<" rr1ript·1;ulo 
por los an1ig11ns 

mexiranc1s. lk hrrho 
na ronsicl<·ra1l1> romo 
una dt'itlad por ;tlgunos 
purhlos; }' par.1 lo'i 
a1tt·ras n·¡m·wnt;iha );t 
furr7a g1u·rnTa. ¡1or 
t•llo solamrnte ln'i gue­

rreros m;'is ,·alit·ntt·s 
pmlfan \·rslirst• ron su 
pirl y se h·s conocía 
como g1u·rrrrns 1igrr. 

Los m;1yas lo llam;ih;m 
balam y Jos aztrr;t~ 
orc101l. 

Su pirl ha sido 
admirada cll'sclr esas 
l·por;1s por su rolor )' 
hdlrz;1 pt•ro sohrc· !mio 
porsusm;ancha'i. 



medidas y peso promedio 

Tounaiic1 c11 pcrrha 12 a 20cm 
Tamaiio cid pirn hasla 20cm 

; 11. GlliaMfxuu 
//JtH111111rido 

dcscripcion fisira 

l'o~t·t· un ph1111;.~j(' dt' 
n1h11t·,IJ1ilb111t·s. 

St· r;.1r;1rJt-ri1;1 por'.'!U 

pin1 q111·1·t¡11i\',llt' 
a¡1n1xi11¡;¡1l;u11r1111· ;1 

l.1111i1acl1l1·s11nwr¡111,t's 
~IUll.Ullt'lllt' ligt•11 l )' lit'fh' 

nllc11t~11111)' ll.111i;Uiu1'i 1¡ue 

Jom1;111 n1.111l'l1;L~11f1~utj.t~. 

El¡1i1·111·slarg11y 
,·11lm11in1™1;~in1·111ll.lfJ.:u 

es ligl'HI f 1Cllljlll'l'll h11"".:U1 
11artc1•M;ih11ern, b 
111andiln1L1csrnn~11La 

n1p1~ l;1tl1>S h·nnin;m 1·n 

hábitos 

\'iw rn nnnunidadcs 
n1111¡1ucst;1s¡11tr 
alg:un;u, f;unilias. 

Sr 11il'll!\a c¡ue 'º"a\'~ 
ffl()ilf.ig".Ulla.\. 

Ani1Li rn lil\ra\icLult·sdc 
los á1!1olesagr.m ahur.i 
<"ntr<" ~O y 30 111. 

Su alimentariún st• basa 
en frutas sih:cslrcs, 

imt•ctos, lan~IS. l;1garti­
j;1S y ndchr.i.s prt¡ueñas. 

Se:· mucwn '~lam.lu 
fim11;1 dt•si1·rr.i fina. ágilmcnu·. ll.!_fm al !iUdo 

si1la11ien1t·¡JJr.trrnig1·r 
fa1án IMK·o;.uL1111;ulo'ip<u&1 frulusc.iidusu p<ir.1 hd>cr. 
\ular )'son ;.11 lmrírnJa..o;. 

reproducción 

Se salle ¡xK·o act"ffa 
de t"lia. 

·nt'nen una ~ola nidada 
por atlo durante la 
prima\•era. 

Pont"n dt• 2 a '.1 hut'\'OS 
cuya incuhariún t'S clr 
17 a 20 dias. los pollue­
los narcn rnlrt' 
ma)'O y junio. 

A111hos ¡1adrt·s 
participan en su 
inrnhación y 
alimentación; las crías 
n;1rcn tlcsnu<las y 
rus;ufas con los ojos 
rt"rr;ulos. Dtj;m d nido 
a );is H o 9 semanas )' su 
dc~•1rrollu es muy lcnlo. 

El piro alr;mza la l;illa y 
col1 irt'!i ddinilims ha.'ita 
)u!l:!ó3añosde\i<la. 

2.5.2.TUCÁN" 
Ramphaslos sulfuralus ússo11 

También conocido como tucán real, tucán grande o pico canoa 

hábitat 

Sd\'as medianas ~- ahas; 
difirilmenlc se acfa.plit a 
otro ccosi!ilema o 
al cauti\'crio. 

Se le cnn11·n1ra en f;is 
orillas de los rÍn!<I, lagm 
y lagumis tic wgl'tación 
cxlmbcranrc. Se le 
rnrnrrur.1 rn O.U1.;ic.1, 

\í:r.11-ruz,CJ1i;111•l'i. 
Cain¡x·rhe, l;1lliL'irn, 

"\úrJt;.Í.n y Quinlana Roo. 

causas de su extinción 

Modifiración de su 
h.tbirat debido a: 

Aclivirl;ules forestales. 

lí!io de im1·c1idclas y 
¡ws1iricl.1s (n·l.triona<los 
con !iU alimentariún). 

Comcrrio romo a\'l' de 

orna10. 

alternativas para evitarla 

Se ha declarado la veda 
permanenle de las 
rres especies de tucán 

en Mi'.xico. 

l1wrs1igar acerca de 
su rrproducción y 
drs~1rrollo para lograr 
\'igilarlo y conirolarlo. 

Repohlamicnto rn áreas 
natur.ilcs protegidas. 

Difusilm <le Ja 
im¡xmanc:ia dd tucán y Ja 
necesidad de su 
protección. 

Evitar la compra de 
estas 3\'es para ornato. 

"' Jnirio dr la rarnpaña ni Jrjnna 1lr. l1n lruarm dr. M;x;iu, SEDUE 
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2.5.3.COCODRILO DE PANTANO" 
Crororlyltu moTl'lrtii 

Tamhién conocido como cocodrilo negro 

de.<eripción física 

Tirm· d rurrpo 
alarg;ulo, J¡¡ rola es );uga 

y g:rnt'.sa, 1 icm· d hodco 

corlo y ancho; el cuarto 
dicntt· t·s prominente y 
S<' \'C rnanclo d hocico 
está crrr.ulo. 

l...1 piel es gruesa y está 
c11hierta ele esnulos 

rnadrangularl's. 

E.'i de color oscuro con 

manrhas y jas1>cadura" 
amarilhIS. 

Sus rxtrcmidadcs son 

corlas y fucrir.s; en 
las antrriorcs tiene 

rinco d!'dos y en las 
1ms1criorcs cuatro 
parrialmcnte unidos 
por una memhrana 
inlt•nligiral. 

Sus pupila~ son 
vertiralr!ii ron tres 
párpados, usa uno 
de t•llus para \•cr 
bajo e1 agua. 

hábitos 

Por srr dr. s.1ngre fria, 
li('fl(' que rwrrnam·n·r 
largo r.uo con la hoca 
ahierta para n·gular su 
temperatura. 

Pasa la mayor parte cid 

tiempo en t"1 agua. 

En su trrritorio 

c:onstruyc cur\'as con la 
t'ntracla h~jo el agua. 

Los individuos jll\'l'nt'S 

hahi1an en !roncos o rn 
ra\·idadcs rocosas. 

Se alimentan de peces, 
tonugas, a\"t~s acuá1icao; 

y mamíferos. 

reproducción 

El prrímlo dt• rorlljo, 
;tp;m·amirnlo, nidacL1 }' 
narimit>nto rle rrí;t"i rs 

dt· marzo a junio. 

El nielo rs un monticulo 
hecho dt• matrrial 

\'rgrlal de !JOrm ele alto 

}' l .50m dl' di;Ímt"lro. 

l~t hcmhra lll'ga a 
pom·r de 20 a 40 hucms 
1lc dsrara lisa y dura de 

rolar blanrn. 

I.a inruliaribn <lura de 
i5 a 80 clias. 

El ruidoulo del nido es 

JIUl)'CStrir.to. 

medidas y peso promedio 
l.50 a 3m rk lon¡:itud 
Peso de 70 a 1 ~Ok¡: 

hahitat 

Rrgi1mes tn1¡>ir;1lt·s. 

Le gmlan lm lug:an·s 
p;mlano'ios, l11guna'i. 
rios y arroyos dr. pura 
rnrrirntc. 

Sr Ir c·ncurntra en ríos 
de la plomir.ie coslt•ra 

dl"i Golfo ele México, en 
la Pfninsula de Yucatán 

y l'n la dcpresifÍn 
et·nlr.tl dt> Chiapa.'i.211 

camas de su extinción 

lklrrioro dr su h;íhirat. 

Caza d;mdt·o;;tina para 
lr;Ífirn de pidrs, con 

,.¡ ohjelo ele fahricar 
arlirulc1s clr l1ijo. 

"HERRERA, trp. ril. 

"'<:i1iaMrximlb11mHUl11,11fr.ril .• p-.l¡;.-i'.\ 

12. ltlrm 

con"iervariim 

E\'il;n la rnmpra dt· 
ar1irnl11<; fahric;ulo'i 

nmsupid. 

E1;1ar la compra 1ll' 
animales t'n Cémli\'t'rio de 
nu:rr;.ulos rlamlt'!'ilin11s. 



:-1 IEKREKA. 11p. 1i1. 

En suma, al hablar de las causas que provocan la extinción de 
las especies animales, st· ckclucen las medidas principales que el públi­
co meta pul'ck tin11ar para con u ihuir a la conservación de la fauna sil­
\'estre. Esttts pueden n·su111i1se en los siguientes puntos::!.' 

-E11tar b compra de animales silrestrcs disecados o 1ivos para mascotas. 
-Evitar la compr.i de ;utkulos hechos con sus restos. 
-Elitar la compra de "medicamentos" hechos de animales. 
-No comprar huevos de tortuga. 
-Evitar la compra de aves de ornato. 
-Evitar el consumo de rarnc de animales silvesu·cs. 
-Evitar la práuica ele la cacería, o respetar los períodos de veda. 
-Evit;tr la .compra de aves como amuletos. 

l;.ls~1c11 '' antt·s me1Kil111;Hlt1s ÍB\'CJ!licr.m al púhlico urhmocon la 
dcsap;uicitin dl' es¡ X'l it·s. Existen cJU11s factore.'ic1uc esLin dirccL11ncntc rdaáo­
n.aclos om d hábitat ele e.u la animal, con d c.:ual d sector urbano no tiene rcla­
ciún (p;u-;.tt_·l u-;.1Luni<-·nt1J ele: esc:1'i ptl1hlt·1na.'i se rcc¡uc1iria otro tipo de 
p1 oyeuo ); sin emhargo, <i a"'' ~uj"~" que rn upan este trJh<tln se les incluye 
una su~ercn[b sohre la forma t·n ciuc d púl1lirn puede participar p;ua c~i~rr la 
extinción, el <L'iJX'Clo informativo cohrar.í mayor importancia yaclcmásomui· 
huu;í a la scnsihili1;1ci!111 ele los lt'cl'ptores nwG1 respecto a rste problema. 

L.1S rar..Kk1í~tiGt'i ele c.t<Ll '>rgomismo que acalx1 de ml"ncion;u· me 
permiten rnnoc:er a cacla uno ron 1myor precisión )'<t<Í apro\l'd1ar ;tl¡,'lmosde 
csosdcmrntos para su 1 qm:~·ntariún ¡.,1ráfica, !f 1 cual umcicmc al capitulo 
cuauu. 

Por lo pron10 cmwit·nc ronoctT el tipo de ta1jc1a más 
aceptada pnrel mcrcaclojm·cnil cid Distrito Federal y Área 
Metropolitana, con el fin ch· determinar el tipo, la presentación y el 
disc1io de la mism<t, en do11dc quedará intcbr-rada la ilustración. 
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33 Tarjl'la JHl.'ltal ¡1~mor;·11nira 

N. 'Lujl'!.i ptl'ital ''1ridi11wmio11.ll" :H> 

1AKSOLD t.l1CENE. ·h, 111011r/r1" 1/mhm11ir1, p.1¡:. 1 li 
10¡1nl. 

CAPÍTUL03 

ELECCIÓN DEL TIPO DE TARJETA Y 
PlANTEAMIENTO GENERAL 

DEL DISEÑO DE IA COLECCIÓN 

Actu;1lnwnte t1s w.1jctas post~ilcs rcpresrnt~m temas variados; n:ligiosos, 55 
;unorosm, humorísticos, vist¡1s ele lugares turísticos, piar.is. sitios de re-

nco de mocla, danLas, LOro~. 1 obras de arte, bebidas y juguetes regiona-
les, c1úlicos, animales en pdigro ele extinción o imágenes 
"tridimensionales". fl¡,omJJ 33, 34, 38, 39 

Estos temas ese.in ilustrados en su mayoría con fotografias, al­
guna'i de ellas tratadas con técnicas especiales. 

Dacio c¡ue las ~ujt•tas tienen como objeto recordar un 1Ut>­

mc11to grato o lc~tivo, dcben tener un carácter alegre; y algo muy im­
portante es que al igual que las imágenes ele lihros, d público las 
ohse1 v;1 a poca distancia lo que exige que estén realizadas en una 
tl·uiic1 en l.1 cual el det~1llc pueda definirse cuidadosamentc.2 

Figwas 3; y 36 

Tal vez por la necesidad de que la imagen sea fiel, la fotogra­
li.1 st·a l~l tl·cnica n1~i.s utilit..1da en este medi<>. 

llcpresent:1r a las especies antes mencionad:is podría hacerse 
mediante fotogralias; pero este tipo de t:ujetas ya existe en el mercado. 
En mi caso el 1 calizar trah~tju fotogTáfico necesilaiia, además de mucho 
tiempo, d equipo sufil'it·ntt· par.t hacer tomas en los hábitats de cada 

t:jempl.u, o rn los zoológ-ictJs, con el riesgo de que en est.a última op­
cit"in !;Ls fotogralfas sean purn au·activas, pues los animales encerrados 
suden nu ser muy anivos y tener un entorno rodeado de jaulas o gente, 
es decir, poro n~prcscnt~1tivo. 
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En cambio, puedo aprovechar la dncumenL1ci<in fotográfica y 
rlc buena calirlarl que ya existe sobre mucha• especies, para crear 
imclgcncs que cumplan con los requerimientos necesarios para atraer 
,;sualmente al púhlico meta. 

El hasar mis ilustraciones en fntograllas se rlt•hl' a qur kjo' 
de intentar darles un carácter cicnúfico, que n·prcscntc a la'\ cspnit·" 
tal rn;il son, sean más hicn una intcrprcL1ci<in propi.1, sin o\\icb1 me de 
que fundoncn para "informar, explicar e instruir"·'" mi pllhlito meta. 

Tal carácter "informativo" no se pirnlc ron la intl'TJltl'IJti1·m 

del lrahajo, pues las fntogralias me sirven para n·,pct<lf l<Ls proporcio­
nes y aspectos esenciales rlr carla inrli1iduo y su rntorno. Oh1iamt·n1c· la 
elccciún rlc las fotos elche ser cuidaclma, pues no ohidemos que la 
cám;tra pucclc distorsionar la imagen del .l\t~jc10 srgím el punto de \ista 

rn que lo tome. 4 

Además ele informar, rsta intcrprct•Kión iln.l\trati\'a et,, pauta 
para "explicar" visu.-ihncntc algunas características del animal, lo cual 
me ayucl;1 a ckslarar aquéllo que la cámara rapta pero que no hace 
ntJt;ff lo suliricntr"; En l;t~ il11~tracioncs me pennití exagerar Ól'rtos ;t\ipcct<lsde 
l;L~ especies como la textura de su piel, e incluso intcrpn·t.;ulacon achuracii1~. 
como explico en el capitulo cuatro. 

l 1n cjrmplo ele ilustrarionrs informativa\i son las 11.uc utilizad 
li.<taclo CITES (Convenriém Internacional sobre el Comercio ele Flora y 
Fauna Silvestres), en el cual aparrre una imagen esquemática de la 
especie nomhrada, cuyos colores significati\'os son representados t·n 
pl«st1, a diláencia del resto rle la imagen que queda solamente en 
medios tonos grises. En l'I mismo listado se cxplic;1 que esta 
inteqnetación a¡11da a localizar las diferencias exactas entre especies 
muy similares." Figura 37 

L1 característica de "instruir" qut·da incluida porque en la• 
im;ígc11t·s a rrprc."Sl·ntar indico ele fonna C'llJUCmática el cco~istcma en donde 
vive la cspnic; o sea que además de mostrar cc>mo es el animal, se1ialo 
el lugar en que hahita pues mi larca como ilnstradora es simplificar)' 
aclarar la información pre.sentada.' 

;1 16. Ejem¡1\11~ dt' t;n j1·1.1 ... t ':\HTJ. 

I"· .. !• •· I ¡"''' ,,, 
r'.i 
~~ 

i· ....... o 

l 
• 
• 

t. f. 

1i. Ejt•1t1¡ilo de una ¡i;',gina 1lr 1;, Cuía dt• 
l1lcntilirariún <le· c:rn:..i.;. 

'l lfJUff.I; W.\l:IHt, Th1 m/111rulhr1rtr•11r n/ 1rir11.r, p.i¡.:. li 

'IE~:\1:-.:1 ~"1.o.;l\Hl ..... '/~~ nnr•¡,'T111fr /11 /im/r111.,n1i/11/111f111/111r1 fl111l b11"¡,l, ¡l.iJ:. '.'!I 
'•hll'm,111 11/ .p.ig :.!'.I 

'(;11i111/r1,/n¡l1/1111111111f:rll.".'i 

11ERU[t;. •11 ,¡1. p.íg. 42 



3.1. El diseño y la ilustración en las tarjetas 
comercializadas en la Ciudad de México 

y Área Metropolitana 

En un principio drtrnni11é r¡ur d mrdio a utilizar e11 la sensibiliz;1cií>0 
cll'l púhlirn so11 bs latjrta> ¡ms~1les. 
Su t:lccliva aplicación requiere tener en cuenta cienos aspectos de ca­

rárter puhliciLario, referentes a:li 
l. El fllOcluuo (1t"kn·111<• o medio) 
~-El me1culo (el marco rle tefr1cncia) 
'.l. El perfil del consumidor (los receptores) 

3.1.1. Objetivo de la investigación de campo 

En el primer capitulo mencioné rarias caractetísticas del perfil del con-
1umi<l< ir, al u >r.1roncs¡.inrlcl1accr un ;málisis general del producui y su 
mercado. Did10 an;ilisis se basú en una in\'cst.igación de campo cuyo 

ol~ctivo fue: 

objetivo: 
., , (:11111)( n las ron~tantcs y diferencias que existen enu-e los formatos, di-

J8. ~c111 i'i y 1ip1, de imágenes de t.ujt.:las juveniles comercialiJ.adas en cinco 
p1111to'i de n·11t11l'l.Kionados om l'I ni\'d soci<~conómico del público 
ml'I.<"" d IJi,u ito Federal y Arra ~ktropolitana. l';u·a determinar las 

"" ·" l<"t islicas grneralrs del diseiio de la ta1jeta 

E'ita inn·~Ligaciúu no ful' ex.hausüva, sin embargo abarcó las 
~iguit·nll''i Ull'stirntes que al ser concisas, resuh.an una guía pdctica para 
1.1 dl"l i>ic"1n del p1 ohlema dr di>c1io: 

l.EI producto: Tarjetas postales y de felicitación 
¿(:u;ílesstm sus funn;1tos? 
¿(:u.U es su p1 csentadón? 
¿Qul· p1 nio tit-nt'n? 
¿( :1c;"cle, son los medios de distribución que las surten? 

2.EJ lema 

¿fai,len wjetas postales rnn el tema de animales? 
¿ Exi,tcn tarjetas postales rnn el tema de animales en peli¡,'fo de 

J'J. T;11jt·1;1'i pml.ile~ coil lt"lllas arlÍ~lilos. l'Xtinriún~ 

¿Qui· ou '"temas mamjan las Ltrjctas postales y de felicitación? 
"IH.LHl.\~ \'UW<:ES K:\(JL t.K~ESJ<l, /'uf,/1,1'111d ni rnr./1111 1111jJ1r1J11, p.ih 1~1 
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El diseño: 
¿Qué tipo de imágenes manejan? 
¿Qué diseños tienen? 
¿Qué sistema de reproducción uúlizan? 

Propuesta: 
¿!lacen las tarjetas alguna propuesta para evitar la extinción? 
¿Qué otro tipo de mensaje llevan las tarjetas? 

3.1.2. Justificación de la investigación 

Adem;Í, ele conocer las características de los receptores, el diseñador 
necesita tcnl'r una idea ele cómo s1m los diseños de productos similares 
que se comercialitan en el mercado, para adecuar su trabajo a los 
márgcm·s que aquél impon<', y que se basan en el h'ltsto y necesidades 
del público, (·.,to ann:uln a sn creati\idacl, proporciona la• cualidades 
finales del trabajo. 

Para la ohtcncfrín ele estos dalos es 1wccsario rc\·isar los luga· 
res donde el púhlico suele hacer sus compras o reunirse; en hase a ello 
realizar un análisis comparativo ele los elatos obtenidos en cada lugar, 
para conocer las posibles diferencias y/o similitudes entre los diseños 
vencliclos en carla uno de ellos, esto es con e 1 objeto de obtener un 
p;trámetro del rnal se desprendan iileas para el diseño, formato, e 
ilustraciones ele esta serie de tarje~1s. 

El público meta 
Omm dije anteriormente, el nivel "'cioeconómico ele los 

receptores está entre: B, C+, C, O+ y D.'" 

Los receptores meta son estudiantes de secundaria hasta 
univcrsiclacl. 

Al revisar los Avances en la investigación sohre niveles 
socioeconómicos presentados para la AMAI considero a las colonias tí- • 11.,~ 
pica.• allí mencionadas para determinar los puntos de venta a estudiar. "RllVALl:AllA LAURA, "i'· ri1. 



NIVEL COLONIAS TÍPICAS 
B llmi¡ues de IJS Lomas, Pedregal de San 

Angd San Angel Inn, La Herradura, 

Tcra111achalco 
Ct Sa11'1i1e, 01·1 Valle, Nápoles 
C l'r.ulos Ud Rosario, A\~.in1e, Sta. Ma. La 

Rin·ra 
D+ An;·111uar, Federal 

D Gunn·ro, Pedregal de Sta. Úrsula 

Dado que mi público está represcntaelo por estudiantes, me 
parece adecuado incluir muscos. En el nivel D se indica que Ja gente 
\isila su Jugar de origen cada a!Ío, Jo que me hizo deducir que un 
punto adecuado parn hacer el estudio sea una terminal de autobuses, a 
la que de¡,<i JXll' SOrlL'O. 

Los puntos ele 1·cnta a inrestigar son aquéllos que se encuen­
Uan en pla:las cercanas a las colonias úpicas, parques de diversiones y 
museos. 

NIVEL 
B 

C+ 
e 
D+ 
J) 

PUNTO DE VENTA 
Plaza Loreto, Centro Culrnral 
Arte Contemporáneo 
Plaza Satélite 
Aurrer.í Buena1ista 
Zoológico de Chapultepec 
Central de Amohuscs Oliente 
(TAPO) 

Por ser jóvenes, los perceptores suelen \isitar lugares tales 
como: tienel;L~ dr discos, tiendas de re!:alos y ecológicas, por Jo tanto el 
estudio se realiló en este tipo de locales, con el requisito de que 
expendieran algún tipo ele ~ujeta. 

Lll tahlas referentes a L~te Uabajo están incluiclas en el apéndice de 
Ja tesis.A conúnmción expongo solamente losresukid•is. 
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3.2. Planteamiento General del Diseño e Ilustración 
de la colección de tarjetas 

Después de revisar los resullados del esludio de campo anles men­
cionado. considero conveniente tomar algunas caraclcrís1icas tic las c11nstan 4 

les y variables obtenidas para indicar las hases en que se apoyad el di,cño: 

Producto: 

En esle mercado es mayor la ofcna de 1arje1as de fdicí1acii'in 
que la de tarjet:L• postales. Figuras 40 y 4 J 

Dado que se requiere un espacio sufJcienlc para hacer anolacioncs 
personales y otro para las indicaciones sobre la especie reprcseniada, 
concluyo que el produclo más adecuado es la tarjeta de fclicitaciún. con un 
tamaño medio, para que quepa en cualquier exhihidor y no necesile de uno 
especial. Sus características serán la.s siguienles: 

Tamaño: 

13x 18.3 cm 

Formato: 

Vertical u horizontal dependiendo de la especie represenlada. 

Material: 

Canulina couche paloma bñllante 250g. 

Presentación: 

Solamente sobre. 

Precio unitario: 

$ 8.00 

l\ledio de distribución: 

No propongo ninguno pues el proyecto no se ha ofrecido comercialmenle. 

Tema: 

Animales en Peligro de Extinción 

.JO. T.irJt'l;1 Je k!ir11.1rnín ron 1cm11 t·rnh'1~1ro. 

Zt1olú~1ro Je Ch:ipultl'peL 

.JI. T:1rjt'l;1 flO\IJf um1en:ialinJJ en la Henda erol1.1pca 

ECUll'RIS\10 en Pl.11;1 lnn. 



MENSAJES QUE CONTENDRÁ EL 
REVERSO DE LA COLECCIÓN 

l. nombre vulgar y científico dd animal 

2. características generales de la especie 

3. localización geográfica 

4. estatus en el que se le clasifica 

5. causas de su extinción 

6. sugerencias parJ evitarla 

7. nombre y e>logan de la asociación 

8. destino de los fondos de la nnta de tarjetas 

9. distribuidor 

10. crédito 

Diseño: 

Para la ilustración propuse desde un principio las siguientes técnicas visuales 
opuestas: 

indh·iduo fondo 

actividad pasividad 

profusión economía 

complejidad simplicidad 

El Diseño Gráfico consta de estas características: 

Frente: 

Ilustración rodeada de un marco en el cual es factible incluir el texto que 
carJclcricc a la colección. 

Interior o parte media: 

En blanco para dar suficiente espacio a notas personales. 

Reverso: 

Diseño sencillo con los datos que menciono en la figura 42 

Sistema de reproducción: 

Offset. con acabado en barniz ultravioleta o mate . 

.¡2. Propuesta: 

Al seguir el análisis del aspecto psicológico de Jos perceptores hecho en el 
punlo t .2.3. Estas tarjetas cumplen con todas las características requeridas: 

-tienen un tema actual y ligado a la realidad porque la extinción es un 
problema que aqueja al planeta en estos días. 

-las imágenes son familiares al público porque éste sabe de la existen­
cia <le lo~ animales y ecosistemas. 

-estimo para ellas un período de venta largo; al no penenecer a ningu­
na campaña específica, las tarjetas pueden permanecer en exhibidor 
durante mucho tiempo. 

-tienen un costo medio; pues el que propongo corresponde al precio 
promedio de las tarjetas investigadas. 

61 



-tienen un carácter de colección que expresa la preocupación de los 
jiívcnes, que se manifiesta en la propuesta utilizada: una invitación a 
conscr\'ar a las especies animales así como a comprnr la.~ larjcla.I\ que 
fonnan la colrccic'in. 

Decidí empicar esta propuesta comu Argumento Específico de Venta e 
imprimirla por el frente de la tarjeta. Después de varias propuestas de argu­
mentos, elegí el siguiente por ser una dohlc invitacicín: adquirir las doce tar­
jclas y contri huir con ello a Ja rnn~crvación de especies animales. 

Forma tu colección y ayuda a la consen•ación 

Mucha de la informacirm que decidí incluir en la tarjeta la ohtuve de las 
ohscrvaciones realizadas en este estudio, lo cual prucha que efectivamente el 

62 Diseñador dehe conocer el mercado del producto que se Je ha encargado con 
el fin de ajustar su diseño a las carencias o elementos sohrantes que pueda 

tener la competencia. 

Gracias a esta invcstigaci6n de campo, es muy notorio el camhio 
respecto al medio que he de empicar. pues originalmente planteé el manejo 
de tarjeta postal; sin emhargo, los datos ohtcnidos sugieren que el medio 
más efectivo a empicar para llegar al púhlico meta es la tarjeta de fcli­
citaci6n, por ser ésta la que m;ís venia tiene entre los receptores considera­
dos. Prucha de ello es la gran diferencia entre el porcentaje de tarjetas 
postales y de fclicita1.:i6n estudiadas. Tal diferencia <lcj:1 \·er que las tarjetas 
postales suelen ser adquiridas por el turismo nacional o internacional, lo que 
no ocurre con las tarjetas de fclicitaciún que generalmente compra un públi­
co urh•mn y joven en su mayoría. 

Otra razón para hacer el camhio de modalidad de tarjeta se debe 
a que la postal ofrece un espacio pequeño para anotar mensajes: en cambio, 
con la tarjeta ahicrta se tiene la posihili<lad de manejar un espacio dos veces 
más grande que el del tamaño de la imagen representada, lo cual puede ser 
tmís atractivo a los compradores, quienes gustan de comunicarse por escrito. 

El planteamiento detallado de la reali1aci<in del Diseño y la 
Ilustración de las tarjetas queda descrito en el siguiente capítulo. 



CAPÍTULO 4 

LA ILUSTRACIÓN Y EL DISEÑO 
GRÁFICO APLICADOS A LA 
COLECCIÓN DE TARJETAS 

El presente capitulo está dedicado a la reali1ación del proyecto gráfico que 
ilustra esta tesis. En él incluyo conceptos teóricos básicos que sirven de 
apoyo al planteamiento de la ilustración y el diseño, tales como composi­
ción, elementos gráficos y técnicas visuales. Los cuales menciono al mismo 
tiempo que desarrollo el lrahajo. 

Cada parle de este estudio ha contrihuido a la decisión de la solu­
ción gráfica de la tarjeta y la ilustración. En el primer capítulo los análisis de 
los procesos de comunicación y diseño dieron paula para conocer aquéllos 
aspectos psicolúgio" de los receptores que el profcsionista dehe considerar 
parn rcalitar el plan1ca111icn10 de diseño Je la tarjeta. 

El ~cgundo capítulo sin'ití para detcnninar cuáles especies se van 
a representar y las características que el ilustrador puede considerar de cada 
una para realizar su lrahajo. 

El tercer capitulo está dedicado principalmente a la decisión de 
modalidad de tarjeta a utili1.ar, el tipo de material y la técnica de 
imprcsiún.quc ~on parte de los elementos técnicos que participan dentro de 
los aspcL"hl~ prcviamcnlc determinados lJUC el diseñador necesita conocer. 

Ahora corresponde poner toda la atención al aspecto fom1al; es 
decir que es el 1110111cn10 de e 'Plicar cuáles son los elementos y técnicas 
visuales a empicar en el desarrollo gráfico del proyecto. 
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4.1. El diseño de la tarjeta 

La tarjeta de fclicitaci6n consta de tres espacios a utili1.ar: el frente o 
anverso, la parte media y el reverso. Fig11ra 43 

El diseñador puede disponer de los tres espacios; sin cmhargo, 
una impresión hecha por amhns lados del papel aumenta costos, por lo tanto, 
en este proyecto solamcnh: me enfocaré al diseño del anverso y reverso de la 
tarjeta; porque los dos corresponden al mismo lado del papel. 1 ~ : 1 

El fom1alo y las proporciones (lo previamente determinado), son ' 
los primeros criterios que se deben lomar en cuenta en cada diseño.' 41 Reverso Anverso 

Es1as tarjetas tienen una fonna rctangular y sus medidas son de 
13x 18.3 cm; que se manejar.i lanlo vertical como horizonlalmenlc, depen­
diendo de la imagen a representar. 

Es recomendahle dividir todo espacio de diseño en partes prnpor­
cionales para que los elementos que en él aparezcan puedan componerse de 
manera equilibrada, y por lo tanto expresen "el contenido, calidad y estilo 
apropiados al concepto''.' 

I 

I 

I 

J' ' 

' ' \ 
1 11.Jcm 

1 

Tal concepto se hasa en el carácter del púhlico, que al ser joven 
requiere de un diseño "llamativo, fresco y original''.' 

-----t8.3 cm-----

Parte me-día de la tarjeta 

44. El formato cerrado <le las tarjetas corresponde a un rectángulo áureo. 
FundamcllltJ.t 1/e ,/isrño. 

4.1.l. El frente 

Constituye la parte principal del diseño. En ella está plasmada la imagen. 

En el capítulo anterior indiqué que el argumento específico de 
venta se agregará a esta parte. Por lo tanto en el diseño considero espacio 
suficiente para el marco, el texto y primordialmente la imagen pues en este 
caso la imagen tiene más peso visual que el propio argumento específico de 
venta. 

Las medidas de la tarjeta corresponden a un rectángulo áureo, 
fig11m 4./ sohre el cual hice el trato <le una retícula hásica hecha con 
segmentos áureos verticales y horiwntalcs. Fig1ira 45 

Esta retícula es din:imica y puede ser aprovechada en la disposi­
ción de los elementos a manejar, lo que ayuda al concepto juvenil del di­
seño. 

! !li 1 
¡ i Ji 
• lii 

¡ 1 
1. 
. 1 

¡I¡ 
'1l1 

45. Retícula basada en segmentos áureos. 

'SWANN. t•p. dt. f'ái. 211 
1ltlcm, c,;nw 1li.tt'ñ11r rr1í1 u/in. r.ig. 6R 
'IJem. fü,rii11 .l' Maril'tinx. pág. 8.1 
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46. El argumento especílirn de venia en el furmalo horizontal y vertical. 

'/hiJrm.p5g. 78 
'HARRISON lUNY, TirnttllJ J~ la publiáJuJ, p3g. TI 
'Op.1it. 

4.1.1.1. La tipogrdfía en el anverso 

Duranle el proceso de diseño de este trabajo es necesario contemplar la con­
junción del 1exlo con la ilustracil>n. Trabajarlos en el mismo espacio puede 
ofn:ccr mayorc~ soluciones crcali\'as porque el diseñador tiene igual control 
en las formas y tamaños tanto <le la tipografía como de la imagen.' 

Desde los primeros bocetos probé la posición del texto con unas 
cuantas líneas; a medida que avancé en la decisión del diseño escogí el tipo 
de ktra, su tmnaño, color, y efectos finales.~ 

C.'nsidcro de utilidad tener presente el llamado "lenguaje de las 
letras"'.' ya que algunos estilos tipográficos lienen un contenido psicológico 
que puede aprovecharse para reforzar el concepto de su mensaje. 

En csle caso, el diseño requiere reflejar frescura y originalidad; 
por lo tanto se tiene la posibilidad de escoger tipografía con las siguientes 
características. 

Letra de palo seco 

Lelra gruesa 

- expresa actualidad, mecanismo, fuerta 

- es símbolo de fuerza, poder, energía 

Letra cursiva mayúscula - simboliza dinamismo 

De entre los varios tipos de letra probados escogí Frutiger bold 
18 pis. Esta tipografía es gruesa y de palo seco; sin embargo, para romper con 
la dureza que podría sugerir el estilo de letra, acomodé la fr.isc sobre una 
línea curva con la cual se suaviza el marco que rodea a la imagen, e integra al 
texto con esta úliima. Fig11ra ./6 
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4.1.2. El reverso 

Es la parte posterior de la tarjeta. Según las observaciones realizadas en el 
c>tudio de campo del capítulo anterior, este lado de la tarjeta sirve para colo­
car los siguientes datos: 

l. nomhre vulgar y científico del animal 
2. características generales de la especie 
3. localiiaci6n geográfica 
4. estatus en el que se le clasifica 
5. causas de su extinción 
6. sugerencias para evitarla 
7. nomhrc y eslogan de la a~ociaci6n 
8. destino de los fondos de la venta de tarjetas 
9. distrihuidor 
111. crédito 

Los textos que se refieren a las características generales de la 
especie. la lm:ali1.acilin gcogr;ífica. las causas de la extinción y sugerencias 
para evitarla. ocup~uán vari(1s renglones a diferencia de las dcmá'i tarjetas; 
pues algunos datos servirán para que el público se informe sobre la especie 
representada, se sensibilice y sepa de qué forma puede ayudar a la conser­
vación de la misma, y lograr entonces los objetivos planteados al principio 
de la tesis. 

Del acomodo tipográfico depende que se atraiga y mantenga sin 
fatiga la atención del perceptor; por lo tanto se debe buscar que la tipografía 
y su cmnposición comuniquen apropiadamcnlc la idea y annonicen con los 
otros cimentos del Jiscño. 1

" 

La retícula que utilicé en este espacio tiene su origen en la red 
básica (dividida en segmentos •Íurcos) figura 45. 

4.1.2.1. La composición tipográfica en el reverso 

Para la elección de la fuente, tomé en cuenta las siguientes reglas 
tipográficas:" 

l. Un texto prolongado debe ser fraccionado para una lectura 
fácil. Aunque la cantidad de información no es grande, ésta parece serlo 
dado el tamaño de la superficie en que se encuentra. Por eso conviene 
separar los párrafos para evitar la monotonía. 

'"TURNBULL ARTHUR T .. C11munif'ad1ín Gnifka. 1ipt1s:ru{U1 Ji11gron111ii1in 
Jm·ñ11 prnJucá1in, ~g. IOR 
"TURNBUU..1•p. át .. p:ig. 110 



Título en tipografía 
Antique Olive Nor<l 
20 pis. y nomhrc cicn­
tílico en Antiquc Olive 
Nor<l italic 8 pts. 
impreso en un por­
c.:cntajc menor al dd 
color del háhital repre­
sentado. 

Capitulares calaJas en 
hlanco sohre cuadrados 
inclinados, fuente 
Antiquc Olive Nord 14 
puntos. En todos los 
casos el color t.ld 
cuadrado será violeta: 

c 34'7c; ~t 94'k. 

Suhtítulos a manera de 
preguntas. Este tipo de 
planteamiento involu­
cra al público directa­
mente con el tema. 

T1pografia Antiquc 
Olive Nor<l 14, 12 y 
JO pis. Del color 

/indicado para cada 
I . 

/ CCOSI~tcma. 

Sello con inclinación 

Je 25". 

, do cola ¡;.an~~ ,·~,¡ vena / ~~y, 
f ' . a.''' donde llllle1 

"''""""""'"" ·"•'"' ~ ""'""''"""'~~:.:.~::·•<· "· ·. 
Suu;i.·1¡~1,·1,·,td1,1; 

ltl''"""'' \olll p..11iJ.·,, 
,.,,.,¡_.,}m•i"Jn,l..11,.,l..1 

,., 1.nn..1 > ..111.du J.· '"I"' 
M..1n1,uc·nl.1r.1111:mi,·m.1) 
1,11.1.nJ., .... ·,,.·n1.1.:.un<:n.i1...11 
l.1ln.1111.1 

E•icm11r11.:.11.h•1.c•t1.·1,11t¡u..·,..· .. h 
mrnt.1J.:h••1.1.•~ h1 .. 1.·1h1.'W"''k 
.iJll11k1).irh1i-1m 

Li1..1m....L.ic1J..:11n.1.1Jm,1ü1 

N,¡i;cwnl.1[>1dc.1!~r"Ju.1y111.11i..h.1.1 

hl.in.: .. 1cnd~11j~• 

I 

Párrafos de texto con 
tipogmfía Times to 
puntos tinta negra. 

· l1m I~ ~;r~:: ~ocui::cn 
dnnrtc)\llfC' 

M.'UlO 

! 
•''º" qu1 "• exr1nquL•'! 1 lo¡.'~l[llltll\lrihuiJ.• 

\ ..... 1•llJ,n•.1.,1\111Jcl..i-l1oo..Jc> 
, .. 1>0:1,,.,¡,,,"{0C' 

'-'l'""'"'t' "" 1-.u• I'"''" 1 1 
•• 1~ 111dun10" hocerl ,."-1i, .. Jcii..r,.1.1o 

· ~ 1uii.1.,•uh.ih1u1yh1~c•, 

~::
1

~.~1.~~:'.·~::1~~:~~~1ll.I. ·-~· -- ·-· ~-~--
1 A 

I 
Mapa de ta República 
mexicana. 

Crédito en tipogmfía 

M9%, Y28%. 

Times 6 puntos, en 
tinta negra. 

.47. 

Para ello utilicé subtítulos de letra y peso contrastante al texto, así 
como itálicas y cuatro tamaños de cuerpo (18, 14, 12 yto puntos) para dar 
movimiento y énfasis al significado de las palahras <le cada subtítulo que 
está limna<lo por preguntas que involucmn al receptor del mensaje. 

Otra variante que usé son las capitulares caladas en blanco sobre 
un cuadrado envolvente de color con una ligera inclinación, que hace 
destacar el principio de cada párrafo. 

2. El texto cargado a la izquierda es más seguro que cuando es 
irregular de ese lado. En la composición tipográfica apliqué texto rodeando 
b imagcn de la República Mexicana, por lo cual, en el extremo izquierdo de 
una parte de la segunda columna quedó completamente irregular; sin embar­
go, es un acomodo interesante porque corresponde al texto que indica la 
distrihuci<in geogr;ilica de la especie. 

3. El tipo romano es preferible para el cuerpo del texto por ser 
más legihle. Utilicó la fuente Times. 

4. Los tipos de JO, 11 y 12 puntos son más fáciles de leer. Para el 
cuerpo del texto, elegí 10 puntos. 

Usé como hase la red de segmentos áureos para colocar el texto 
en dos columnas, en medio de Ja5 cuales inserté el mapa de la República 
Mexicana para que la tipografía quedara a su alrededor. 

En la tercera columna coloqué el sello y dejé un espacio para 
acomodar el logotipo de la asociación, el nomhre del distribuidor de las tar­
jetas, el código de harras y el crédito. Figura 47 

A pesar de que el diseño es constante, tomó tiempo resolver cada 
caso porque fue necesario ajuswr la redacción a los espacios asignados, y al 
procurar que las palabras no se cortaran, necesité huscar sinónimos, o cam­
biar el orden de las frases. El resultado es satisfactorio: diseño dinámico que 
incluye la infonnaciún planteada en el capítulo anterior. Figura 42 
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4.1.2.2. El diseño del sello 

Uno de los datos a proporcionar en el reverso de la tarjeta es el estatus en 
que se clasifica al animal ver figura 42. 

En los primeros hocetos coloqué este texto como encahczado; 
sin cmhargo daha mal aspecto por lo que decidí crear una imagen en lugar 
de texto. Opté por un icono que simulara un sello porque además de con­
tener algún elemento significativo de la extincitín, puede ser aprovechado 
para unificar la coleccitín y hasta empicarse en el futuro a manera de marca 
gr;ífica por representar la síntesis de la finalidad de las tarjetas y ser un ele­
mento distintivo en la colección. 

Es por ello que su diseño es simple porque tiene la posihilidad de 
que se le reproduzca en cualquier tamaño y malerial; pero sohre Indo porque 

o 
./8. El irse!-. que u1mponcn el sello. 

la simplicidad es más cíccti\'a en la pcrccpci{m y fijacilin del recuerdo.:! ./9. Antllopc corriendo. En este caso sugiere Ja huida. 

Esta figura se compone de dos elipses.figura 48, cuyo contenido 
es el siguiente: La elipse de mayor tamaño tiene el texto: ESPECIE EN 
PELIGRO DE EXTINCJON. 

El superior está hecho con tipografía Coppcrplate 25 TI1irty three, 
y el inferior con la fuente Futura X Blk Bt. amhas caladas en hlanco sohre 
fondo ohscuro, cuyo color puede variar. la palahra más importante: 
EXTINCIÓN es la que destaca más. Fi¡:ura 50 

La segunda elipse {interior) es blanca y contiene una figura 
estilizada y geometrizada de un antílope corriendo, figura 49 que sugiere la 
accitín de huir, relacionada con la cala de la que son victima estas especies. 

El texto que indica el objetivo último de la compra de la colec­
ción quedó acomodado en tres líneas curvas que remiten a la imagen de los 
sellos de cancelación de franqueo de la oficina de correos. Fivira 51 

El diseño del sello qued<i como lo representa la figura 52. 

La.< líneas punteadas indican solamente la justificación de la posi­
ción de los elementos. 

e 
50. lntcgrai.:ión lle la figura del antílope con las elipses 

~~I :.::::. ~ . .. 1 --- . ------~ '• j: ------>..:: ~ 
·- :.. l1 _3.~-

5/. Eicmplo de 'ello de cancelaciim de 1;1 oricina de rnrreos. 

··mi····· - ······-..:·: -.-c~~;¡:-.·:::·:.::::::·:::::·::::::::::::::t: 
: · ¿,"' • , ""' ""' .-, 01 tsr. ~ 

...,... ot&t•llUYEs" l " Coucc1otl ¡ 
.. ..... t. .. . ... :t.-<'o ·····················-:···· 

ul l"~ UPrcru s,,"' "'.sovA.ctoM J 
'''•r "'º'": 

::.l... .. •.... .. ; ··::::. . .. ·. :····::::.:·:: .$.~.:~:::::::_¡-::: 
52. Sello <ldlmtivo. · 

1:HARRISON, op. ,¡,, pá¡:.. 1.17 



\ 
.. 

53. El mapa rcprcscnla un área Je di!>lribui:iún muy 
amplia, lo cual se traduce como dalll cmínco put:!> 
el organismo rcprcscntaJu ~e lrn.:aliza !>olamcnic cn 
pequeñas regiones de c:-.tos estados. 

* ~ o 

N 

~ E 

s 
5./. Diseño del sol texturado. lmpnmí Ja imagen t.Jd sol en 
pJpcl albancnc y la lcxturé con un cullcr; se escaneó C!>ta 

imagen y !>C le aplicó un pun:cntaJC Je pantalla de 25%. 

/: 

55. Este tipo de representación indica el área gene­
ral de distribución ;in posibilidades de propor­
cionar datos cmlncos u exhaustivos. 

4.1.2.3. El diseño dd mapa 

Otro de los datos a 111duir en la parte posterior de la tarjeta es la localización 
gcogrt.ifica de la especie. 

En un principio decidi colocar un mapa de la República Mexicana, 
y marcar en él cada uno de los estados en que se distribuye el organismo 
representado con el objeto de reforzar visualmente esta información citada en 
el tc:xto; ~in cmhargo, mc cnconlr~ con dos problemas: infonnación completa~ 
mente opuesta y/o caduca; y que algunas especies solamente se distribuyen 
en una pequeña parle de un estado. por tanto si yo señalaba el estado comple­
to el dalo ~crfa crrünco. Figura 53. 

Asi fue como decidi indicar de manera general su hábitat y las 
palabras Norle, Sur. Este, Oeste. Noreste, Noroeste, Sureste y Suroeste. 

El mapa es una gcomctri1..aci<in de h1 Rcpúhlica Mexicana cuya 
impresi1ín se hará en color neutro (beige J con un porcentaje muy bajo: 
magenta 9'7t y amarillo 2~ViL 

Sobre este mapa coloqué el diseño de un sol texturado rodeado 
por una doble circunferencia; en cuatro de los extremos de los rayos indiqué 
los cuatro puntos cardinales, y para cada caso hay un rombo que a manera 
de aguja de brújula marca el área general que habita cada especie. 

El diseño del sol estará impreso en gris en un porcentaje visual­
mente mayor al del mapa. La tipografia de los puntos cardinales y el color 
de la aguja de la brújula ser:ín del color representativo para cada hábitat. 
Figura 55 
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4.2. La ilustración aplicada a la tarjeta 

Es m:ís íácil recordar una idea cuando ésta se aplica a una ilustración, que 
a una ÍOlograíía. La diícrcncia radica en que esla última relrala la realidad 
cotidiana y entonces termina por dejar de impresionar a nuestros sentidos; 
en camhio un dihujo o ilustración tiene la posihilidad de salir de dicha reali­
dad, y ofrecer mayores p1"ihilidadcs de impacto visual y por lo lanlo de 
quedar en Ja memoria del púhlico.nEs decir que una imagen ilustrativa da la 
opcilln de intcnsificnr el vtilor gr;ílico de la imagen. 

Pero la imagen iluslraliva requiere lener algunas caracleristicas 
especiales que logren llamar la alenciún del púhlirn mela." Tales factores 
son los que están indicado" en la figura 56. 

1. La fonna- Es uno de los elementos visuales que materializan o hacen 
visihlcs a los elcmenl!ls conceptuales." Esta puede presentar tres aspectos; 
fom1as ahslraclas (sin rclaci(in con algo conocido), fomias naturales (reprc­
senlan cuerpos de la naturalcla), íom1as geométricas (pueden ser simples 
o compuestas: cuadrado, circulo, rectángulo y triángulo ele.) 

Existe una clasificación de estas formas de acuerdo al grado en 
que pueden atraer la atención y recordarse. 

1 º Las formas geométricas 

2º Las fom1as naturales 

3º Las fonnas abslraclas 

Las formas geomélricas por ser simples suelen ser mejor 
recordadas que las naturales; en camhio las abslraclas. por ser complejas 
diíícilmcnlc pem1anecen en la mente de los receptores." 

Por lo tanlo al empicar a la forma como elemento principal para 
captar la atención es necesario que ésta sea geométrica o que las imágenes 
tengan un esquema fonnal muy simple, casi geométrico." 

2. El lona - Es el valor de un color respecto a la cantidad que tenga de luz 
u obscuridad (cuando se hahla de colores pigmento se refiere a la cantidad 
de blanco o negro que pueda tener). 

Al diseñar es preícriblc utilizar pocos tonos." Figura 57 

5~. 

FACTORES QUE 
INTENSIFICAN EL VALOR 
GRAFICO DE LA IMAGEN 

l. La forma 

2. El tono 

3. El color 

4. El contraste 

S. El tamaño 

Negro 

bajos 

I\ /¡~ 

4 

57. La escala Ross Pop es muy útil en diseño porque cuen-

altos 

I\ Blanco 

D 
ta solamente con siete lonos pcrfcclamente diferenciados, más el blanco y el negro. 
Com¡wJicián artÍJtica. 

''PARRAMÓN, Puhlid.LiJ 1ñ:nin1 )' prúttif'll, ¡dg. 66 
"Jl11Jrm.pá¡?..41 
1'WONG WUCIUS, F11n1lt1mtnt11.t Jrl disrñ11hiy1ri.Jimtn.rinnal. pág. 11 
~rARRAMÓN, 11p. cit .• piÍg. 41-43 
''/11iJrm.pát.41 
''ll1idrm. rág. 47,48 



l El color - Es importante el uso de colores saturados. Para caplar Ja atención 
mediante el color se requiere:" 

J. Pintar t·on colores claros, luminosos 

2. Pintar rnn colores planos 

l Pintar con ptiros colores 

4. Pinlar con colores salurados 

5/i. EJempl11 Je rnntra>te Je t11n111. ~- El rnntrastc - Representa uno de Jos elementos principales para llamar Ja 
;¡tcnciún pues es c;¡paz Je sujetar el pensamiento por unos momentos."' 
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59. Esquema del círculo cromático. En él se indican 
los colores primarios y su respectivo complementario. 
Prí11cipios del JiJt:tiu t'll color. 

'"Jl•••lrm,pitg ~! 
:-1/111/rrn.pág. 52, 54 
Hf/JiJrm. pág. ;.¡.n 
1111¡1.1it 
1'/b11/rm.pf1g. 70 

Exbtcn varios tipos de contraste entre los que cabe destacar: 

l. El contrnstc de tono 

2. El contraste de color 

El contraste de tono se obtiene con la yuxtaposición de dos tonos 
opuestos, es decir un tono dam junto a uno obscuro. Figura 58 

El segundo se obtiene con la yuxtaposición de dos colores dife­
rentes (opuestos en el círculo cromático) con tonalidades distintas. Figura 59 

Dentro de Ja li::orí:J del color existen dos fenómenos que influyen 
en la acentuación, cquilihrio o ;uavización de tales contrastes. Estas leyes son 
las siguientes:" 

a) La ley di' co//111utcs si11111/rú11t'os: Un color parece más claro 
entre m:.1s oh~curo es el color que lo rodea. Por ejemplo, si un color <1mariJlo 

se encuentra rodeado de un ª'"' intcn;o, el ;unarillo parecerá más claro que si 
se cm:untrara cnln! un color a1_ul ciclo. 

b) ÚI /q di' cot11m.1tcs suct'SÍl'os: "Un color arroja sobre el color 
vecino su propio cmnplcmentario"." Por ejemplo si una superficie de color 
violeta sirve como fondo de una figura roja, ésta se teñirá ligeramente de 
amarillo porque el col<ir complementario del viulcla es cJ amarillo. Figura 58 

Al aplicar d color en el diseño e imágenes se requiere siempre 
lOmar en cuenta estos 1:onoc:i1111cntos. 

Tanto los colores como las fonnas poseen un cierto significado 
convencional en algunos grupos (S<iriales) cuyo origen se atribuye a 
esquemas psíquicos.'' Figura 79 
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Los factores antes mencionados Slm necesarios parn captar la 
atención del púhlico; sin cmhargo éstos se refieren al nivel gráfico sola­
mente. En cuanto al nivel conceptual, es importante mencionar que la ima­
gen dehe ser dara y de rápida comprensión: es decir que dcbc ser una 
ima~en-síntcsi,. Los pasos dave para llegar a ella .son los siguientes:" 

PRINCIPIOS COMPOSITIVOS 

1. La línea esquemática 

l. pensar en una sola idea de la imagen 

2. desarrollar esa idea en una sola imagen 
l. Unidad y vañedad 2. Las formas que la componen 

3. tener en mente una idea sencilla 

4. ser sencillo al desarrollarla 

La calidad de la imagen reside entonces en su simplicidad concep­
tual y técnica; pues lo contrario, desarrollar una imagen (de cualquier índole) 
sumamente clahorada y compleja representa un freno para que el público la 
comprenda (y cumpla con ~u ohjctivo cmnunicativu). 

4.2.1. El objeto principal 

Es el referente, es decir. la e.spccie en peligro de extinción de que se habla 
en cada tarjeta. 

Dado que los elementos de la ilustracitin deben concordar con la 
composicilÍn general de la tarjeta, con el amhicnte requerido por el carácter 
del mensaje y por último con su movimiento y expresión, la ilustración no 
dchc tratar de actuar por sí sola, sino hacerlo con el conjunto compositivo 
del diseño." cuyo desarrollo es el siguiente. 

4.2.1.1. Los principios de la composición en la ilustración de la tarjeta 

Componer es seleccionar y ordenar los elementos de una imagen con cierto 
sentido de unidad y hclleza. para que la idea que se pretende expresar logre 
comunk;use de manera m'1s efectiva. !h 

60. 
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2. Proporción 

3. Ritmo 

4. Equilibrio 

5. Destaque 

6. Contraste 

No ohstante que el ilustrador se ajusta en cierto modo a las forrna.s 
y colores que la realidad le hrinda. su tarea al componer no es copiar a 
aquélla tal cual cs. sino procurar un arreglo de elementos que expresen una 
situaci<in y cmocitín intcncional."Los principios compositivos" son los que 
aparecen en lafi¡.:ura 60. 

Para hacer 1n<ís explícitos estos principios, a medida que los 
explico. presento su aplicacidn en cada imagen. 

l'ARNOLI> EUGENE. Ttrninu Jr la ílu.lln1riiín, pág. 15 
~ /foJ1·m, rá!!-- 27 
''lhiJ1·m. r3g 2K 
l"J)E S' AGARÓ J , C11mf"1.~iri1ín urtl'1int, rág. '.\5-62 

3. El tono 

4. El color 



EL SEMIDESIERTO 
6/.L1s imágcnc!'> rcprc!lcn1.1tiva.\ Jd 
1.k!licrto corrc.\pomkn a un formato 
hori/llíllal. 

Para ;1dccu;1r la compo!<.1c1lin Je la 
lortuga uhi4ué lo!-1 dcmcnlo.\ Jd 
londu en una pO!tÍL'i1jn indirwJa para 
;u:cntuar d pun10 lk: vi.\t;1 Jcl organis­
mo rc:-.pci;lo 11 .\U c1Uomo. 

-- ............... ,-----;:_"--~·-:...~! .~ --· .......... ....,,,-~, ,.,..,. ...... ~"..rºltk! 
\¡\~•12:: ,,.__ ~'\ 

-~--- ..... ~ l(:',' 
"' '\l, \\' . 1 

i y->-~' . t1!tl~ 

~~~g~~J 
La linea C.\ljlh:m;ítica de la imagen C.\ 

onJufat.la y armonua t:on la del texto. 

62. El mbmo <.«1!111 e' ¡i.ua el mon.\truo 
do gila. 
Li po!oicilln indinaJ;1 Jd cactus une 
a la.\ ligur:is prindp.1lc\ con el texto. 
Dado 4uc c!llc urg.m1.\mo no C.\ muy 
rnnodJo, C1tn!<ii1.lt:rn nccc.\ario rcprcscn-
1.ul11 complclo; el di>eiio de Ja rnla e> 

.\U (;\faClcrÍ.\liCJ pmH 1¡JJI 

óJ. Es <lifcn.:ntc la rcprc.\Clll;u.:ión del perrito de l.1.\ 
pradera.\ poryuc hahn;1 cn c!lpario.\ ahicrto.\ rmlc:adm. 
Je \'cgcl;IL:ilÍn Jd M.:miJc'.:>icrto por CMJ colo4ué la.\ 
mont:uiJ!-. cn lcrL·cr plano p;1ra simular profund1dat.J. 
El rcrorrido vi\u,11 C\ en forma de Z. 

Nütc\C l¡uc en llK.l;h l.1 .. 1111;Í!!Cíle\ dejo fuera del 
límilc di.: impre\iún un.1 p;1r1c dd orgamsmo repre~l'll­
IJdo. Ya \Ca una pala. hi\ rncrnm,di.:. falo l1c11c d 
pmpfoito J¡; rnmpcr 1.:011 la ngiJcL Jd marrn (rumo 
lo hm:c el tcxlo) y ayuJar al dc!ltJ4uc Jd rckrc/llL·. 

1 .. ~-·~~~~~~ - ~- -:l 
¡-·".' - •. ···-·~-"'-¡ . 

p~~~~I 
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· l. Unidad y \'aricdad 

La unidad consislc en el manejo de un elemento de interés dominante y 
otro' socundarios relacionados con el elemento principal ya sea por Ja.~ 
lineas de la imagen. el lono, el color o un buen arreglo dentro del marco, 
para conseguir que ningún elemento rc\ulte discordante y encontrar una 
fonna de grupo hclla. 

La variedad se consigue mcdianlc un cambio que evita la 
monolonia en Ja composiciún cxcesivamcnlc unificada. Sin embargo, 
Ja variodad dohcrá Jar;c en función do Ja unidad. 

Es adecuado buscar que ambas cualidades aparezcan equilibradas 
en las im:ígonos para e1 ilar que fatas resuJ1en extravaganles. 

La unidad y Ja variedad pueden lograrse mediante el manejo de 
Jos siguicnics cua1ro elcmenlos: 

1. La linea esquemática de Ja imagen 

2. Las fomtas que componen la imagen 

3. El tono 

4. El color 

1. La linea esquemática de la imagen 

Toda imagon conliene lineas ocullas que equivalen al esqueleto de la 
composición; y do acuerdo a su posición y rilmo serán capaces de producir 
~cnsaciuncs.~'' 

"La hase de luda oxprcsión gráfica son las líneas y fonnas 
geométricas", wi conH1 las rci:tas, onduladas, en espiral, en radiación, en 
1riángulo, cuadrado, u rcc1ángulo, círculo y sus comhinaciones. También las 
compmicionos en forma de klras son muy usuaks; por cjomplo la S, la Z. Ja 
L. Jos números o los signos de inlorrogaci1ín y admiración. Figura 63 

La línea por ~í misma tiene una gran capai.:idad expresiva y puede 
guiar la vi\la a un <lctcnninat..lo lugar de la imagen.11 

Esle manejo de lineas produce la unidad en la imagen; la variedad 
do la misma dcpondcrá do Ja relación de dichas línoas con aquéllas que 
forn1an d marco. 

73 



74 

2. Las formas que componen la imagen 

El marco o referencia al marco es la fonna que contiene un diseño, 
la superficie dentro del mismo es el ~rea en la cual actúan los elementos 
que componen la imagen. 

T;.1l referencia al marco no se remite exactamente a un marco real 
(pon¡uc éste formaría parte del diseño mismo). sino que puede ser el límite 
del medio impreso como los hortles de la tarjeta; el marrn puede tener 
cualquier íorma, aunque generalmente es rcctangular, 1'y su forma tendrá 
iníluencia en la com111"ici6n de la imagen. (N6tcsc en este ca'o que la refe­
rencia al marco corrc~pon<lc al fonnato y éste. a su vcl. pertenece a los 
"aspectos previamente dctcnninados", de los que he hahlado y a los que el 
diseñador se dehe sujetar para realilar su trahajo). 

En el caso del marco rectangular. las líneas verticales y horizon­
tales son apropiadas en la composiciún por estar de acuerdo con la fonna de 
aquél." 

Es importante considerar que entre las figuras del grupo, el con­
torno que éste íom1a y el marco, <lchc haher annonía." Pues ht romposici6n 
se vcní siempre más natural al m1 existir contrnt.liccioncs enlrc el 111an:11 y la 
intención emotiva de la imagen. Un huen ejemplo es lafiKum 63 en la que 
la fonna vertical del ohjeto principal va de acuerdo don los hordcs verticales 
del m;1rco, y la horiwntalidad de las montaña' annoni1.a con los extremos 
horizontales y el texto. 

3. El tono 

El efecto de la unidad se logra con el cambio de valores tonales. 

Si una imagen posee muchos elementos, variar las tonalidades de 
éstos redundará en el destaque de uno de ellos sin perder la unidad como 
cualidad preponderante.• 

4. El color 

Lo anterior ocurre tamhién con el camhio del tinte o matiz en la.• fomias que 
componen la imagen. 

fatos cuatro elementos intervienen también en los demás princi­
pios compositivos. 

EL AMBIENTE MARINO 

........ rr-,., "' 
,,.,,..,, .. ':''''• ro111rf'lir. ...... ..,. ____ .,.. 

...... ,' 
' ' 

ll\\'ONG, 1•p. nt., p.íg. 12 
"DE. s· AGARÓ, 11p. Cll., pág. 1 l 
.. JhiJrm, r~g. 19 
"np. rit. 

· .. 1 

64. Las fotografía~ elegidas corropondcn 
al formato horizontal. 
En cMc caso decidí no incluir elementos 
del <1mhicntc y conservar solamente el 
dcp-radado. En Ja fotogr<1lfa la cola de la 
hallcna C!-.l;í introduciéndn!<.c en el agua: 
el cfcclo de ésla se hizo con manchas 
marcadas snhrc el lnndn hecho en cnm· 
pul adora. 

El recorrido vi ... ual e~ un triángulo invertido. 

65. Dado que las tortugas se dc.,,armllan 
en la 10na pelágica de los mares, decidí 
eliminar cualquier clcmcntn de contexto 
marino. Esto unificará la imagen de las 
tres t;1rjctas. El no agregar clcmcmm. de 
fondo sugiere fa inmcm.idad t.kl ol·éann. 
El rnntomo posterior de la lnrtuga armo­
niza con el lcxto. 

El recorrido \o'isual c1, un tri;ín~uln inver­
tido. 

66. El mismo caso es para la tortuga 
hlanca; pero aquí el rcconi<lo visual 
tiene forma elíptica. 



EL BOSQUE TEMPLADO 
Para C!'.IC c:i;o!IÍ!ltcm.1 utihw amhus formatos. 

67. En d ca!\o del •Ígmla y el venado, Ja compo!11cidn 
debía !>Cf \Crt1G1I; aprnvcch~ C!\lo para !\t:guir el !<i.Cllll· 

Jo de lu!I pinrn, Jd hm4uc. Ayuéllos dd horizonh: 
lo!> rcprc!<iclllo nm línca!l l!UC !>1mulan tn;Jngulos. 

La G1hc1a Jcl Jgmla armoni1a con IJ po!iiciún del 
lcxlu; l;1 vcrt1r.1hJ.1J lh: los ;írhuk!. ayuJ;1 a h.1jar la 
mir:ufa al n1crpo Jd ;Jguila y é!\IC a !>Uhir h:L'ila Ja 
1.:;1hcLa; por último, la orientación 1.k la mi!\ma hace 
4uc el rcL"orrido \'l!\Ual !>alga de la cumpo!\1dón. 

El recorrido vi!iual e!\ un triángulo im-crtiJn. 

[ r·i:::';:·-... . .-. .;~~J 
r· - ~*:~j 
1 l s~1 ... ,,., 
1 , ~ ' l \ ,'/ /1 ¡ 

( 
• .1.111· I 1 ,, 1 
1 1 ! 

1 • ¡·' 1 

~.~ )': / ~1 
• ' 1 
, ' ¡ I 
• ,. ~'1 

-·-----=-~ 
(J8. El l'a!\o tld luho e!\ el mbmu que el 

<le '"' rcpt1b <lcl <le>iertu: el punto de 
vbtil dd ;.11Üm~1l me 1.hó la idea de re· 
prc~cntar a l¡1s pin11s en pt!f!\pt:l'liva. 
D1hujé la ha!\c t.kJ lroncu mJs ;mi.:ha 
4uc la punw. en indinL~ Ja figura ligera· 
mcntc. E.1.itc dC!-.ClJ.Ullibnu ayuda a <liri· 
g:ir la mirJJa hacia d lcxtu. el cual al 
qu1:J,1r inlcrrumpido por la!'I oreja!\ <ld 
luho hat..:cn que !>U ra~· 1a dc!>l;14uc y la 
rnir;1Ja !\C Jctcnga en la c;1ra. 

,._ fol'IPllUCO/fl 

~-.~·~.~,~·:.. w.~~1 1 

"'"'~ ~ 11 

1.4¡, r.~-~ .. "'t"--- 1 1 

1 ,, // '> 1 

'! , 1 ¡ 

.;. . ..>~-- / 1 

El rcxorriJo \'i!-.ual 111.:nc forma díptica. 

fJ9. La ligura vcrth.:.11 Jd vcnaJo i.:ola blanca 
no es rígiJa . 
Su po!<lc c4uilibra cl l'nnjuntu pucs cl pc!\o visual Jc 
!>U rncrpo cargaJo :1 la iL4uie1rJJ !<IC compcn!>a ron 
Ja Jircn·ilm dt." !'IU mirJJJ. Lo!\ cuerno!\ llc\·an la 
\'l!\l;1 dd lú'lllf h.1n.1 d tc\to. el mal al lcmunar !>C 
encuentra con la turma Je lo!\ pmos 4uc apoyan el 
ritmo Ji: J.1 imagen rL·grc!>an la mirad:.1 dd 
oh!\ervaJur haci:1 l.1 c;.ihC/a y cuerpo del •mima!. 
En este ca!'IU lns t..:UL'ílltlS !\e sobrc:poncn al texto, 
y !>in emhargu no J1?<1lor!lionan ~u lectura, pero sí Jan 
variedad a la compo!\iciún. 

El recurrido visu;1I tiene forma cuadrada. 

------===~~~--: ~ 
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2. La proporción• 

Se refiere a la correspondencia lógica y visualmente agradable de las partes 
que componen un conjunto: su principio fundamental es: evitar que dos 
medidas sean exactamente iguales o excesivamente diferentes. 

Existen varias reglas <le la proporción en las que los artistas consciente o 
inconscientemente se han basado para la realización <le sus obras; por ejem· 
plo, las proporl"iones obtenidas de trazos derivados de una figura geomé­
trica, la "serie Fibonacci", el principio de Vitrubio, o la Regla de Oro entre 
otr:<<. En esta última (como ya mencioné). se b:<~a la retícula principal de las 
tarjetas . 

3. El ritmo 

Este factor es el que motiva a la vista a recorrer la imagen dentro de su 

marco de manera !luida y sin obstáculos.'7 

Dado que la vista no se fija en un punto durante mucho tiempo, 
el arreglo <le la ilustración le debe permitir avanzar en ella por entre los 
elemento' que contenga, en etapas progresivas, hasta llegar al punto focal, 
y de éste a la salida o bien al punto de partida, "ésto da a la imagen fuerza 
emotiva. A ello se le llama "recurrido visual". En Jos ejemplos está marcado 
sobre cada una de las figuras con flechas. 

El ritmo se logra cuando se controla la composición con el 
recorrido vi~ual, su rclaci1.jn con las líneas esquemáticas de la imagen, así 

como con la referencia al marco y con el asunto; además de los valores y 
colores." (Nótese que estoy hablando de los elementos que intervienen 
en la uni<la<l y variedad). 

4. El c<1uilibrio 

Es un principio que pertenece a nuestra naturaleza; cuando existe no lo 
percibimos, en cambio, '"al ser violado experimentamos, automáticamente, 
una !<ICnsación de molc!\tia y di:sagrado'';'º 

De entre los varios tipos <le equilibrio existentes son más 
cvidenlcs los siguicnlcs: 

1. El equilibrio simétrico o fonnal 

2. El equilibrio asimétrico o informal 

1. El e4uilihrio ,¡métrico o formal 

Se maniliesta cuando en una imagen los elementos se colocan a ambos lados 
de un eje central; por tanto entre ellos existe la misma fuerza de atracción, Jo 
cual <la eíecto Je descanso y lranquili<la<l. 
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2. El equilibrio asimétrico o informal 

A diferencia del anterior, en la imagen los elementos se encuentran a 
distancias distintas del centro, lo que provoca un efecto <le desigualdad de 
pesos; pero que no causan sensación de malestar al observarlos. 

De eslc tipo de equilibrio se pueden obtener m;ís opciones 
compositivas de variaciún; pues el primern, por ser tan estable, llega a 
provocar ahurrimicnlo al hacer a la imagen momítona.'1 

Quiero hacer notar que el cquilihrio no se ohticnc solamente con 
el manejo de las figuras, sino que en él intervienen también las líneas 
csqucm:.íticas de la imagen. los elementos tonales, así como el color. 
Por ello es que algunos autores manejan ténninos como cquilihrio de tono, 
o equilibrio de color. para reiterar la importancia de estos factores en la com­
posición, siempre con el fin último de encontrar la estabilidad de la imagen. 

5. Destaque" 

Consiste en el dominio de un elemento por encima de lodos los que forman 
la imagen; es el punto de interés de la composicitín. 

Gracias a él la vista llega a la línea, fonna o color más importante 
de toda la escena sin que le interrumpan elementos secundarios que compi­
tan con el sujeto principal. 

El destaque también da la impresión de orden, y la simplicidad es 
aquélla que lo hace manifiesto, en ella se debe apoyar el diseñador para evi­
tar la competencia de varios elementos en la imagen con el peligro de perder 
al objeto <le mayor interés entre aquéllos que no lo tienen. Figura 70 

Cabe señalar nuevamente que este principio se logra al manejar 
uno o varios de los elementos de la unidad y variedad antes mencionados. 

6. Contraste" 

El contraste destaca la variedad, y consiste en hacer notar la importancia de 
los elementos que conforman la imagen, al aumentar su potencia y electo. 

El contraste no es un desacorde dentro de la armonía de la 
imagen, pues un desacorde equivaldría a lo que en música es desafinar. 

Este principio es importante en la concepción de las imágenes, 
pues permite que lo.< objetos que se requiere destacar aparezcan con mi< 
energía en su expresiiín dentro del conjunto. 

"ARNOLD. up. cit., rig 27 
"'DE S'AGARÓ, 11p tir., r;íg 60 
"/hiJ,m. pá¡. 62 

LA SELVA 
70. Los clcmcntns del fondn son los 
mismos, en este caso no camhiaron de 
Jugar pero tuve que eliminar algunos 
según la figura representada. 

Lo que impresiona dd jaguJr C!i. su piel 
y el lam<iño de la cahc1.a; por C!.O elegí 
una fotografía de su escorio. 
El texto queda tra~ la enorme cahc1.a lo 
que hace que ~ca una cnmpn!>icicín 
audaL y proporcione variedad a la 
colco:i(Jn. La lectura del texto ~e inte­
rrumpe: sin cmharg:o. por ser dr: las 
pocas imágcnc!> que lo invaden no !<.C 

pierde el mcn~ajc porque t .... tc ~e repite 
en las demás tarjetas. 
El recorrido vi!lual es circular. 

71. La proporci<ln real del tucán es 
murho menor que la del rnl·odrilo y el 
jaguar; por lo tanto decidí representarlo 
completo. Dado que c.-.tc organismo 
\'ivc en los árhnlcs. el punto de vista 
re~pccto al fomlu no necesita variar. 

El follaje del fondo armoni1a con la 
posil:iún del ave y amho.; dirigen la 
mirada del receptor h;iria el tL'x.tn 
superior cuya curva inl"crior de!.cansa 
en las plantas de la derecha. 
Esto hace que el recorrido visual tenga 
forma de z. 

72. En este ca~o fue necesario tomar 
solamente un encuadre del rm:<lllrilo 
para acentuar su tamafio. En la imagen 
parece que el animal a\·anza hada la 
derecha. lo cual rcspe1a la forma 
de lectura convcnrional Je i1.quicrda 
a derecha; pero 1xua que la vi!<ita no M! 

escape del cuadro rnlnqué el follaje 
de la derecha cuyns centros conducen 
la mirad:1 hada el texto. 

El recorrido visual es elíptico. 



TÉCNICAS VISUALES A EMPLEAR EN EL FONDO" 

FIGURA 

Actividad 

Rcprcl\cnta o sugiere 
movimicnto. 

Profusión 

Rcllcja poder y ri4ueLa, 
mcdianle adición de elementos 
embclleeeJorcs. 

Complejidad 

Exceso de elementos visuales 
clemcntaks, lo que dificulta la 
;1'imilaci1ín del signilkado. 

FONDO 

Pasividad 

Rellcja el repo;o rnn representaciún 
e;tálica por rncJio del equilihrio ah;uluto. 

Economía 

Rdlcja au;teridad y sencillez mediante el 
orden de unidades mínimas y fundamen­
tales en la i:umposición. 

Simplicidad 

Proyecta a la fonna de manera ordenada, 
Jirecta y simpk. 

Las imágenes que propongo para el anverso de las tarjetas poseen 
unidad, pues en ellas utilizo las mismas hases Je diseño: el argumento 
especílieo de venta siempre se ubica en la parte superior, el color que 
empico en todas tiene el mismo tratamiento de degradado, las figuras del 
fondo están resuellas de la misma fonna y su posición no cambia mucho. 

La \·aricdad en el dbcño de la colección consiste en el empico de 
los formatos horiLontal y vertical, la frase del argumenlo cpccílico de venta 
camhia su color n:spccto al del fondo de cada bioma. pero esta cualidad se 
encuentra sohre todo en el ohjelo principal, puc; varío sus tamaños y 
encuadres y tamhién rompo con la rigidez del marco al dejar fuera del 
mismo una parte de cada imagl!n rcpn:scntada; también la intervención de 
éstas sohre el lextu hace que la imagen destaque y evitan la monotonía en el 
conjunto rnleccionable. 

Una vez que se tiene detcnninada la composición de cada escena, 
toca el turno a la aplicación de las técnicas visuales que desde el primer 
capítulo prupu;e. Estos elcmcnlos fonnales quedan pcncctamentc represen­
tados con la técnica gráfica que utilizo en el trahajo. A continuación explico 
su desarrollo. 

~.2. 1.2. La técnica gráfica aplicada al objeto principal 

73. El contrnste fue uno Je los elementos formales en los que más me apoyé 

U. En c~l<i primcr<.i fotocopia 'iC n:¡;orta la figura i;uidJdosamrntc 
con tijcr~ para cxdu1rla 1.k ~u rnntcxto. 

.. lXJNlllS, 11p. nt., p3g. 03, ll5, IJK 

para la concepciün del prnyecto gralico; ya desJc el primer capítulo indiqué 
las iécnicas visuales a empicar: actividad, profusión y complejidad, que 
junto con el rnlor hacen que la figura deslaque del fondo, en el cual ocupo 
las técnicas contrarias a aquéllas. Figura 7 3 

Técnica de "sera/ch fulostático" en albanene: 

Esta técnica representa perfectamente a la complejidad, profusión 
y ac1i1 iJad porque permite manejar texturas que sirven tanto para imilar la 
piel del animal, o hien hacer juegos que acentúan el aspecto de la misma. 

Su aplicJcit'm es la siguicnlc: 

1. Se ;elecciona una fotografía a color o en blanco y negro que tenga el sufi­
c1cnti..: conlra~tc para poder fotocopiarla. 

2. Sugiero que en e'ta primera fotocopia se recorte a la especie para extraer­
la del amhiente y tamhién se decida el tamaño en el que se trabajará el origi­
nal pues c~to ayUtb. a evitar ampliaciones y reducciones innecesarias y correr 
el riesgo Je que en cada saliJa se pierJa calidad en la imagen. Figura 74 
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Es importante investigar si en los lugares donde se hará el foto­
copiado se pueden obtener copias en acetato y sus tamaños, pues sobre estos 
últimos se realiza el original. En un principio bahía planeado hacer los origi­
nales en tamaño doble carta; _,in embargo debí cambiarlo porque las copia­
doras solamente me ofrecían acetatos tamaño carta, y en el mejor de lus casos 
oficio. Entonces decidí hacer los originales en un tamaño mennr a carta. 

3. Una ve1. recortado el objeto, se vuelve a fotocopiar. pero esta ve1 en papel 
alhanene; es recomendable pedir que se aumente el tonner de la m;-.quina para 
ohtcncr una imagen (.·on m~iymcs ;írcas ohscurns. pues ...;on é~t1s la~ que se 
aprovechan mejor en esta técnica. 

4. Sobre el papel alhanenc se textura al individuo con un cuttcr. C!lnvicnc que 
el achurado quede unifonnc y tra1ado con linea.., gruesas para que rc11i'.'.tan la 
rc<lucci<ln a la que se .\Ollldc el original al llcvarh1 a la impn.-::-.it'in. 

Durante la aplicacüín de esta técnica es importante tener b 
fotografía original del ejemplar mientras se trabaja. pues é>ta sirve comn re· 
ícrcncia ohjctiva en el momento de dar el tratamiento de csgraliadn. nin el 
que se hace una síntesis de la textura de la piel tic! animal. o bien se interpreta 
ésta con adiurados de diversa índole cuya aplicaci<Ín no C>t;Í limitada. Figwa.1 
75 - 77 nlitcsc que lamhién utilicé cstilógrafo en esta solui.:lún. Esto fue para 

corregir fallas de fo1<1copiado. aumentar calidad de claroscuro. o bien. aliad ir 
partes que se perdieron en la primera fotocopia. 

5. Una vez que se ha texturado la imagen. es correcto hacerle una reducci«in 
en hlanco y negro al tamaño final, y revisar si el trahajo de textura se 
conserva. En caso de perderse. es necesario corregir el original hl·cho en papel 
albanene hasta ohtcner resultados óptimos en la reducción de fotocopia. 

Técnica de acri1ico en acetato: 

Después de aplicar el esgrafiado sobre et papel albanene, se hace una nueva 
fotocopia, pero esta vc1, en acetato. 

l. Se comienza a pintar con acrílico sobre el acetato de manera que la pintura 
quede sohrc el lonner de la fotocopia. con el objeto de que el frente de la 
ilustración sea la parte "limpia" del acetato; es por ello que, la imagen final 
queda en sentido contrario al de la original. Este aspecto debe tomarse muy en 
cuenta en el momento de la composición. Figura 78 

Cabe mencionar que antes de planear la distribución de los elemen­
tos dc1 fondo en la composición fue necesario tener seleccionadas las 
fotografías de cada individuo, sus proporciones entre sí y la ya citada inver­
sión de la imagen. 

i5. ALTnlllL~ l.1\ m.inl..'ha'.>i dd j;igu~u ¡:on 

!Inca.., 1r:11:1J:i.., wn el rnttrr ~nhrc .14uélla~. 
o m.in:aJ~11, nin c~ulú~rafo p.1r<1 agrandar 
b<i ;íre.1\ Ph-.rnra.\ y 1.brk mayor c;1\iJ.1d de 

l'l.1ro~nin1 

/fi. ltKc una ~imuku:iún Jd pdo 
<ld \olio ~olamenll' ron línea" 
curvJ". CuiJé d ~rntiJo que tiene 
el nacimiento del mi ... mo. 

;) 
77. Las plumas del tucán lamhién 411cJ.1mn como 
líneas curvas. El hril\o de las mismas se representa al 
achurar y dejar menos rsp<tcio entre líneas. 

Esto ejemplifica el proceso <le dc~tilación de la tcx.~ 
tura del animal que parte de una representación 
fotográfica y lleva a una imcrprctacilln muy personal. 
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711. El original liene un senlido 

e~ 
//'~~_/ 

La fotocopia en acetato queda invenida. 

Ésla es la técnica que requiere mayor cuidado porque todo se debe 
pensar "al revés"; wmo ya dije, la figura final queda en dirección conlraria 
a la del original, pero lo más importanlc es que no es una lécnica del todo 
corregible porque aquello que se pinte en un principio quedará adherido al 
acetato y será prcci.i.,amcnlc Jo primero que ~e notará. 

2. En primer lugar se aplican las altas luces. Con un pincel muy fino se pinta 
el blanco de los brillos y las lonalidades que más se le acercan. 

Esle paso requiere paciencia y visual ilación para identificar 
cuáles son los lugares que neccsilan mayor aplicación de luces y en cuáles 
se pueden omitir. 

3. Después de las alias luces loca el luma a las áreas grandes. Este paso se 
solm:ion(J con ~cnlico aplu.:uJo con aerógrafo pues la calidad que cslc instru- 79 
mento propon.:wna no ~e puede ohlcncr con pinceles. 

En primer lugar se enmascarilla el acelalo con papel celofán 
adherido con spray mount para que el color no rebase el conlorno de la ima­
gen y ésta quede perfectamente ddimitaJa. 

Al aplicar el color conviene tomar la referencia de la fotografía 
original; sin embargo hay que considerar el color del fondo para lograr el 
destaque del ohjcto principal. En mis ilustraciones apliqué tonos que con­
lraslaran o fueran más daros que el fondo, pero siempre basados en la refe­
rencia gráfica original. 

Generalmenle el color de los animales es similar al de su hábi1a1; 
por ejemplo para la ballena o el monstruo de gila, fue necesario mantener el 
ma1iz empleado para el fondo y variar solamente la brillantez. En otros de 
los casos como el de la wnuga del desierto, me tomé la liberlad de cambiar el 
color del sujclo y procuré c\ilar que el conlra>lc se tornara caótico." 

A diferencia de la aplicación de las altas luces, colorear las áreas 
de mayor !amaño toma poco tiempo, si se cuida la consistencia de la pinlura. 

4. Dado que el acnlico aplicado con acnígraío queda lransparente, después 
de colorear toda la imagen, e> necesario agregar una plasta blanca sobre 
la figura para evi1ar que sus matices se confundan con el color del fondo. 
Por ser blanca esta úhima capa, los colores adquieren mayor brillantez. Hice 

"O-llJllWAHIDEAKl,C11f11rH11nru111yuG11idtruCtr11rfrrCul11rCumhi11wimu.p5g. n~t.io esla plasta con papd blam.:u y la adherí a la figura con ~pray mount. 

C:l~ 
SA\~ 

íiS\S tü lrtBE 
• u rnauDtlC~ 
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4.2.2. El fondo 

La composici1ín de los elementos del fondo se basa en la misma retícula de 
segmentos áureos indicada en la fiRura 46. En él empico la.s técnicas 
visuales: pasividad. economía y simplicidad. 

Las figuras del fondo son elementos del paisaje, y sohre todo 
de la vegetación existente en el háhitat del individuo representado; y por 
hahcr clasificado a las especies en cuatro ecosistemas. el fondo que identifi­
ca a cada uno se repite tres veces en la serie de tarjetas. Figuras 61 " 72 

Usé un color distinto para cada háhitat. con la finalidad de diíe­
renciarlos claramente figura 79. Dado que decidí emplear los mismos colo­
res del reverso. agrego en el cuadro los porcentajes para la selección de 
color de cada ecosistema. 

El tamaño de los originales de la ilustraci1'1n es de 17 x 24 cm 
(menor al tamaño carta). Es más cilmodo trahajar con imágrncs m~s grandes 
que el producto final, pues al momento de reducirlas dan mayor calidad 
a la ilustración; aunque se puede caer en el error de detallar demasiado sin 
resultados positivos pues al hacer la rcduccicln e imprcsi6n mucho de ese tra· 
hajo se puede perder. 

4.2.2.t. La técnica gráfica aplicada al fondo 

Síntesis de figuras 

1. Busqué fotografías de elementos representativos de cada ecosistema. 
Fi¡:umSO 

2. A éstas les hice ampliaciones en fotocopia al 200'7r para trahajarlas con 
mayor comodidad. 

3. Coloqué papel alhancnc sohre cada elemento representativo y calqué 
su contorno y elementos esenciales; e incluso completé partes que faltahan. 
Es decir que hice una síntesis de cada imagen elegida. Este proceso es sen­
cillo; pero es muy importante pues al tiempo que se simplifica la figura. 
tarnhién se extrae de su contexto; y se geometriza, lo cual deja a las forn1as 
naturales dentro del tipo de clasificacicín de elementos con mayor recor­
dación después de los geumétricns.Fixura 81 

4. Sohrc la retícula ampliada al 200\l del resultado final, puse un papel 
alhanene y en él volví a calcar los elementos. Dado que cada imagen del 
fondo sirve para representar a tres especies. su composición se adecuó a las 

ECOSISTEMA COLOR SIGNIFICADO .. CM\'K• 

Semidesieno naranja Color cálido: intensidad de M<iO 
las altas temperaturas. Y9~ 

Color frío: representa al C IOO 
Amhiente marino azul ciclo o al mar. ~18 

K(i 

Bosque templado azul nrde 
Color frío: sugiere la haja e too 
temperatura y la calma del Y47 
hosque. K 15 

Selva verde Color frío: remite a la fcrti· C7fi 
lidad de la selva. Y91 

79. El significado Je los colores a empicar en cada ecosistema y su pom:ntajc a uti· 
li1ar en la ~clccci<m Je color. La e ~ignilica Cyan: Ja M. Magenta: la Y, ;1marillo 
<Ycltow); y !J K. ne~rn (hlacK) 
Color llarmo11\'. 

80. Planta de la selva. 
VnidoJ ¡mra la Con.\l'n'acián/Ford, c.-ilcnJario 1993. 

.. P11nt1mr l'rm r.11 C11!.ir S1muf11111r 1000 



HI. Sobre papel albancne hice la ~ííllc!->is 1.k la figura, para 
obc<lecer a Ja técnicu gr:ílica de la >implicidad. E\ie lipo de 
representación de fom1as na1urJ.lc~ pt..'11cnt'Cc a la cla~ifo:;u .. ·ión 
de imágenes que pueden rcconlar'e con mayor facilidad. 

fOl'~~Colirctio.i>.,>: r:/',r. ! 
¡ ;'( ~,\ft,¡ -'"\ ~~~coni•~ª7J 
!,' 1t~~'-:, -~\1iU~ 
¡¡,tl .' ~ -, ·l ·~t;¿;-0 
,'J'.·> _·_)'\,"' ~- ·~~?~ ' 

t~: /7/tfl\~~ 
4,.,r.:: rll~ 

..... ~"'-·-;..<"'l 
-~~°""-~> 
. ;;;-~' .... ·~ 

H2. Dc!lpués de tran~ft:rir la un;ig.cn en p11p:J m;inh.:4u1lla o a/hanl'nc, óla ~c 
l'.\l'Clllt'd o Jigitali:a para t:lllílCllLJr d lrabaju Je colur en la i.:umpulaJora. 

tres figuras; por Jo tanto, al transferir Ja nora, fue ne<:esario tener Ja mano las 
imágenes de Jos individuos, para considerar Ja relación que en la composi­
ción tendrían Ja fauna, la nora y el argumento específico de venta juntos. 
Fi¡:11ras 61 a 72 

5. Una vez que ubiqué la posición de las figuras del fondo, transferí los ele­
mentos rnn línea negra sobre una hoja de papel mantequilla. 

6. Después de haber transferido todos los elementos del fondo, los digiJalicé 
para llevarlos al programa lllustrator 6.0 Figura 82 y así ajustarlos en su 
espacio reservado para el frente de cada ecosistema. 

Como ~u nomhrc lo indica, este programa se utiliza para crear 
ilustraciones, pues sus herramientas penniten dibujar y también manipular 
imágenes previamcnlc digilalizadas y veclOrizadas. 81 
7. Indiqué en cada dibujo que la línea es blanca. 

8. Al texto Je marqué el color que llevará, éste también se indica como CMYK. 

9. Se exportan Ja imagen y el texto como EPS (Encapsulado Post Scripl). 

Solución del fo11do con el programa Photoslwp 3.0 de Macinlosh 

Es1e programa se empica para re1ocar fo1ografías o ilustraciones digita­
li1.adas. De las múltiples soluciones técnicas que se obtienen están los 
degradados . 

Dado que en un prindpio decidí aplil'.ar la técnica visual de la 
pasil'idad en la daboración dd fondo, me pareció úlil emplearla en el color . 
Es así como éslc scrj <le un mismo matiz, pero se degradará a hlanco de 
abajo hacia arriba para dar la sensación de profundidad en el espacio. 

A continuación explicaré cómo elaboré los degradados (seguí los 
mismos pasos para cada original), con el fin de que al imprimirlos en offset, 
el efecto sea nitido y además i:ada encapsulado ocupe poca memoria. 

1. Se fomta un dornmenlo cuyo !amaño <:orresponda al del tamaño del área 
de color del frente de Ja tarjeta 16.5 x 11 <:m. 

2. Para colorear el fondo esfumado se aea un gradiente. 

3. En la palc1a de colores ;e indica el porcenJaje de color que tendrá en 
(CMYKJ, y que Jcrminará en blanco. Figura 83 

4. Cada esfumado se exporta como EPS. 
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Decidí utili1.ar este programa para la solución de los degradados del fondo 
por dos causas: la primera fue que tuve diocultadcs para clahorarlos con 
aer6grafo, y la segunda se dehili a que preferí empicar los mismos mimes 
que utilicé en el reverso de las tarjetas; y el haherlos trahajado con acnígrafo 
huhicra provocado cierta variaciún de matil In cual no hahría favorecido la 
unidad en el diseño tk cada tarjeta. 

Para concluir con la formaci(m de los originales ilustrativos, a 
cada una de las figuras principales le retiré el papel cclof;ín que prntcgili el 
at:clato. Hice el c~canco de las mismas y las cxp11rté tamhién como EPS. 

Rcalit:é la fonnaci(rn <le los originales complctos de las larjctas en 
el programa Page Makcr 6.0 de Macintosh. 

En un hurti de preprcnsa digital ordené imprimir los dummics o 
maquetas en suhlimad1ín de tinta. El resultado es una prucha parecida a un 
cromalín, con la vcnt;ija de que no ~e ncccsila ohtcm:r negativos para 
rcalilarla. Es un sistema de impresión confü1hlc. 

A pesar de ser caro, este proce>o de impresi6n ofrece mucha cali­
dad y veracidad respecto al resultado final, aspectos importantes en la pre­
sentación de un di~cñn. 

Elegí además este tipo de imprcsilm porque hahía intentado hacer 
un ti raje corto de 1 O impresiones de cada tarjeta en un sistema llamado 
Offset digital, el mal se clahora tamhién sin negativos en una impresorn 
cuya salida es similar a la de una rnpiad<•ra a color. Este sistema tamhién 
proporcinn<tn cierta calidad; sin cmhargo m1 logrú registrar el degradado con 
la nitidez que requiero: y por consiguiente lo descarté. 

La aplicación correcta de la técnica empicada, cualquiera que sea, 
proporciona un alto grado de calidad a las imágenes diseñadas, cuya concep­
tuali1.;,1ci6n, composiciún y rcprcscntaciéin son <le suma importancia para 
lograr el ohjctivo rinal: comunicar un mensaje detenninado al receptor. 

Presento el resultado de este trahajo en las imágenes de las pági­
nas siguientes. Son reducciones de la impresión que acaho de mencionar. 

Con la realización de este proyecto; a través de la investigación 
y el análisis me permito expresar lo siguiente: 

La tarea integral del comunicador gráfao no ohstante la especia­
lidad en que se desempeñe, consiste en visualilar el medio de comunicación 

gradiente con valor 
indicado en hlanco 

' 
ancho del área de impresión 

16.Scm. 

4 tU COffY-</ó11 y 3tl . - . -·-.b~ 
' forrf1

3 

j ¡ ~"da a fa consefl/ 

83. 

11 
~¡ 
~ i 
1' 

u 

este espacio será ocupado 
por el gradiente que el pro­
grama agregará automáti­
camente. 

·-· '<t,· -- - ... -- --

~ - · 

gradiente con 
valor indicado 
cnCMYK 

i 
1 

altura del área 
de imprcsiún. 
llcm. 



que mejor se a<laplc a las necesidades del solicilante, así como idenlifiear los 
prohlc111as lanto iérnicos como legales que pudieran prescn1arse y prevenir­
los o, en ~u Ci.l~o. resolverlos i.:onformc acontecen; conocer el mercado 
dc11lro del cual !'>C lk\arwllará d prodw.:10, y con hase en é!->lc anali1.ar y pro­
poner el Ji~cño 1íptímo. conm:cr las técnica!'> gráficas más adccu<.1das para 
rcsoll'erlo Je la mejor manera, considerando siempre los recursos lanto léc­
nH.:os como ccomímicos con 4uc t.:ucnla rl cliente. y que ~crán lo!> que final­
mente har~n que el proyecto !<.ig<1 addanle o !-.C detenga. 

L1 prc!'>cnlc tc\i~ 1.kmuc!'>tra lo anlcrior, pues¡¡ pesar de estar 
cnfoct.11.fa a la 1lu~tracú·m, IU\c la necesidad Je invc!'>tigar más, indu~o sobre 
temas poro rcbcitina<lu~ con la lahor Je di~cñadora, como el caso de los 
animaks CU)O C\tudio ayudó a obtener imágenes divcr:-.as de los individuos 
y <le su hóh11a1. y así lcncr la ,·enlaja Je complc1ar el valor infonnalivo <le la 83 
1arjc1a (el mcJiu¡ con lcxlus que amplí;rn la información y que a la vez pro-
ponen a la pohlatiún urbana lk jóvcnc'.-. una manera de evitar la extinción de 
las C!->pL'cic!, anímale~ mexicana~ en peligro, de la~ que tcnemllS mucho que 
aprcnJi:r. 
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CONCLUSIONES 

Existen varios medios de comunicación cuya cotidianidad nos impide darles el valor 
que merecen. Entre ellos podemos mencionar a las tarjetas. 

En casi todo tipo de tienda, sobre todo papelerías o de regalos encontrnmos 
tarjetas postales o de felicitación. Este medio de comunicación es muy empleado 
sobre todo entre los jóvenes. Considero que al estar ellas presentes en nuestro contex­
to social, significa que tienen un valor tanto histórico como comunicativo. 

Sean tarjetas postales o de felicitación, reflejan parte de la realidad del lugar 
donde provienen y ello me pareció importante para realizar un breve estudio histórico 
sobre su uso e importancia. 

Si bien la tarjeta ilustrada no tiene un origen definido, se sabe de la existen­
cia de tarjetas abiertas en el 'iglo XVIII que la burguesía italiana de la época utilizaba 
para intercambiarse saludos y felicitaciones. 

Un siglo después, en Alemania surge el inicio de la tarjeta postal. Su presen­
cia se abrió al mundo a partir de la firma de la Unión Postal Universal en 1874, a la 
cual México se incorporó en 1878. 

Posteriormente surge la tarjeta po,tal ilustrada. Uno de sus lugares de origen 
son los campos de batalla en donde nacieron tarjetas ilustradas de carácter patriótico. 

Surgieron entonces tarjetas ilustradas con temas que conmemoraban sucesos 
importantes de las naciones. 
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Los datos históricos que presento en el primer capítulo de la tesis demuestran 
que las tarjetas se han empleado como un medio de expresión de los sentimientos de 
quienes las envían; así como para promover o conmemorar hechos importantes de la 
vida de un país. Es así como afirmo que las tarjetas ilustradas, por medio de sus imá­
genes reílejan positivamente el contexto de una nación, y por medio de su mensaje 
escrito, las vivencias particulares de quien las envía. Es decir que la tarjeta ilustrada 
en cuanto a su función tiene dos valores: 

a) comunicativo 

b) histórico 

86 De tal modo que las tarjetas se siguen utilizando en la actualidad. El hecho 
de que muchas tiendas las expendan lo demuestra; tienen temas completamente varia­
dos como paisajes turísticos, obras de arte, temas humorísticos, religiosos, eróticos, de 
animales en peligro de extinción, entre otros. 

Este último tópico es sobre el cual gira el desarrollo de la tesis. Como lo dije 
anteriormente. mi interés por el mismo surgió del trato con personas preocupadas por 
las especies en peligro y del contacto directo con la naturaleza. Ello aunado al 
conocimiento de la existencia de mercados clandestinos de animales silvestres en la 
Ciudad de México me llevó a pensar que la población juvenil urbana podría colaborar 
en la conservación de las especies si se le permite realizar una actividad que no 
implique una participación económica fuerte y vaya acorde con sus valores. 

Es así como decidí plantear la elaboración de una colección de doce tarje­
tas. Para ello consideré importante desglosar la función de la tarjeta en el proceso 
comunicativo, porque al conocer las partes de éste se tiene mayores posibilidades de 
visualizar soluciones gráficas con resultados positivos para los fines comunicativos 
que me propuse. 

La palabra proceso está ligada con la idea de cambio continuo. Es decir que 
los elementos que lo integran se inlluycn unos a otros. lo que provoca modificaciones 
entre sí. Por ello es importante considerar este hecho cuando se pretende enviar un 
mensaje. 

Dentro de los varios elementos que forman el proceso de comunicación con­
sidero como más importantes a tres: 



1. El propósito que se desea alcanzar al emitir el mensaje 

2. El medio difusor 

3. El público meta 

Esto se demuestra al hacer el análisis general del proceso comunicativo 
expuesto en el primer capítulo, si el emisor conoce las características de sus recep­
tores, sus gustos, valores, preferencias y sus actitudes, sabe cuál es la mejor fonna en 
que puede transmitir su mensaje para lograr su propósito inicial. En el caso presente 
es el de comunicar a Jos reccp!orcs la imponancia de la conservación de las especies 
en extinción. 

El canal de comunicación es el medio por el que viajan los mensajes visuales 
y verbales y unen a la fuente con el receptor. Su elección se basó en el conocimiento 
de la audiencia; en la característica principal del mensaje que es la sencillez; y el no 
existir un tiempo limitado para la emisión de aquél. 

De entre las características del público estudiadas destaca Jo siguiente: le 
gusta comunicarse por escrito, es joven, conoce el problema de la extinción de la 
fauna y se encuentra en una etapa de reafirmación de su personalidad y valores entre 
los que figur.m el deseo de contribuir con la conservación de la naturaleza y de con­
servar amistades. 

De este análisis deduje que el medio comunicativo más adecuado es la tarje­
ta, pues representa un canal versátil por su influencia positiva en quien lo adquiere o 
recibe; por su capacidad de movimiento, ya que puede permanecer en la ciudad donde 
se adquirió o llegar a cualquier otra parte del mundo, además de poseer un gran valor 
histórico por manejar un lema real y actual de nuestro país que preocupa a muchos. 
Tiene además un tiempo ilimitado en exhibidor y puede servir de apoyo a alguna cam­
paña con el mismo referente o tema: especies en peligro de extinción. 

Este estudio del proceso de comunicación me permitió ver también que la 
publicación de las tarjetas no pisaría un terreno estéril, pues el marco de referencia del 
público está impregnado de mensajes relacionados con la conservación de la natu­
raleza que se transmiten por varios medios: desde los más incisivos como la televisión 
y la radio, hasta los menos como las tarjetas telefónicas o las estampillas postales. 

87 
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Además del proceso comunicativo, existe el de diseño o "codificación" del 
mensaje establecido. 

Me pareció interesante hablar de él; pues con base en éste realicé el proyecto 
gráfico aquí presentado. 

El diseñador gráfico se enfrenta generalmente a tres ª'pecios: 

a) lo psicológico: que ~e refiere a la percepción visual, intuiciones y emo­
ciones del público. 

h) lo previamente determinado: que se refiere al eslogan, logotipo, texto que 
la empresa indica, el formato y el medio de producción que debe seguirse. 

e) lo formal: que son los elementos visuales y técnicas que se pueden 
aprovechar en la realización del diseño. 

El estudio de las características psicológicas del público meta, dió la pauta 
para definir las características que las tarjetas requieren para ser aceptadas por los 
receptores, 'ª' cuales son: 

Tener un tema actual y ligado a la realidad; que las imágenes sean familiares; 
que expresen la preocupación de los jóvenes; que tengan un periodo de venta largo; 
que sean de costo medio y coleccionables. 

Después de lo anterior fue necesario revisar los aspectos previamente deter­
minados que deben respetarse en la elaboración del diseño gráfico y la ilustración. Es 
así como debí hacer una breve investigación sobre los requerimientos postales de las 
tarjetas y desarrollar un estudio de campo que enriqueció la determinación del diseño 
de las tarjetas; de él concluí que el mejor medio a utilizar es la tarjeta abierta o "de 
felicitación" por tener mayor presencia que la postal: pues esta última tiene un fin 
netamente turístico. 

Además por las características del público, éste requerirá tener espacio sufi­
ciente para anotar su propio mensaje. 

Determiné que su formato sea tanto horizontal cor,10 vertical y el tamaño fi­
gurara entre el promedio para que no necesitara de un exhibidor especial. Por lo ante­
rior afirmo que es adecuado tener en manos un estudio de mercado con cuya ayuda y 
la de nuestros conocimientos, podamos atacar debilidades de la competencia (en este 



caso la falta de infonnación respecto al ejemplar representado), aprovechar lo que ya 
existe (en este caso los exhibidores cuyos tamaños son parecidos), o bien eliminar ele­
mentos que estén de sobra (como las fotografías). Es decir que conviene conocer los 
aspectos previamente determinados de las tarjetas, a los que se agregan las normas 
impuestas por la legislación postal. 

Considero importante indicar que cuando el diseñador conoce a su público 
así como al mercado del producto, tiene en sus manos dos tipos de información que 
constituyen dos armas con las que le es posible ajustar su diseño a las carencias o ele­
mentos sobrantes que pueda tener la competencia, con el fin de presentar un producto 
o mensaje que satisfaga en mejor medida las necesidades y/o expectativas de los 
receptores meta. 89 

Cabe mencionar que los datos incluidos en el reverso de este medio comu­
nicativo son el resultado tangible de esta investigación; pues gracias a ella detecté el 
tipo de información que se maneja en el mercado; y de acuerdo con Jos datos 
obtenidos determiné cuáles son en verdad útiles para informar al público sobre el refe­
rente, y así cumplir con el objetivo comunicativo expuesto en un principio. 

Otro problema que se presentó durante el desarrollo del trabajo fue el de ele­
gir a las especies a ilustrar. Dado que existen más de 1,6000 animales en peligro de 
extinguirse, no fue fácil seleccionar solamente a doce; sin embargo lo hice tomando 
en cuenta cinco criterios básicos: 

a) la familiaridad y preferencia del público. 

b) por su estatus 

e) que pertenecieran en igual número a los cuatro ecosistemas básicos que ocu­
pan el territorio mexicano. 

d) que el público urbano tenga en sus manos la posibilidad de colaborar con la 
conservación de la especie. (que se sienta involucrado o comprometido). 

e) por su importancia cultural. 

Estos puntos de vista me llevaron a escoger a las doce especies aquí 
ilustradas. Considero que esta elección es correcta y veraz, pues la obtuve de informa­
ción de primera mano como las entrevistas a profesionales en el tema, la visita a un 
lugares donde se comercia "ilegalmente" con estos animales; así como la consulta al 
Diario Oficial de la Federación; entre otras fuentes. 
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Es así como elaboré una ficha sobre cada organismo con los datos que con­
sideré me ayudarían en la realización del diseño de la colección y la ilustración de 
cada uno <le ellos. 

Dado que la fotografía se empica ampliamente en el mercado de las tarjetas, 
considero a la ilustración como una alternativa en la representación del referente 
porque pienso que este medio visual permite proporcionar i11fon11ació11 adecuada al 
receptor mediante interpretaciones personales que destaquen algunas características 
esenciales de los animales, explicar cómo es el organismo e i11stmir acerca del hábitat 
en que se desarrolla cada uno. 

La ilustración surgió mucho tiempo antes que la fotografía. Como mencioné 
anteriormente, se le utilizó para retratar los campos de batalla y la cotidianidad de 
grupos sociales elevados; se imprimió en las tarjetas para saludar o felicitar, así como 
para conmemorar hechos relevantes. 

En cuanto se desarrolló la fotografía, ésta desplazó a la ilustración en muchos 
medios comunicativos, incluyendo a la tarjeta. Actualmente se empica en gran propor­
ción en tarjetas postales, supongo que se debe a la necesidad de representar nítida­
mente el aspecto físico de un país. Para el caso de las especies animales considero 
interesante empicar el medio visual de la fotografía como base para el trabajo; pues 
ello me permitió controlar el tema, al poder respetar características esenciales de cada 
organismo; así como informar respecto al hábitat de cada uno. 

El hecho de haber elegido al campo de la ilustración como medio representa­
tivo en este trabajo tiene origen desde que estudié en la ENAP; durante mi estancia 
escolar procuré mantenerme en contacto con esta área en cuanto descubrí que podía 
desarrollar mis habilidades como dibujante. así como conocer varias técnicas de re­
presentación visual; más tarde el haber comenzado a trabajar en este mismo ámbito, 
me ha permitido manejar otras técnicas, y he aprendido a conceptualizar y concretar la 
composición de las imágenes con mayor precisión. 

La ilustración es tan importante como la fotografía; pero según el fin que se 
persiga al comunicar será recomendable utilizar tanto a uno como a otro medio visual. 
Entre más contacto se tenga con este modo de representación de imágenes uno se per­
cata con mayor claridad que es una disciplina ligada a la actividad del diseño gráfico. 



El trabajo del ilustrador requiere habilidad para hacer que las imágenes 
comuniquen el mensaje, y para solucionarlas técnicamente con mayor velocidad que 
un artista visual. 

Esta actividad requiere constancia y disciplina para obtener mejores resulta­
dos en la solución del aspecto formal de cada mensaje. 

Digo que va de la mano con el diseño gráfico porque en base a éste es como 
se ilustra. Una vez que el diseñador determinó el porcentaje y distribución de las ilus­
traciones en la superficie gráfica, tiene la tarea de permanecer en constante contacto 
con el ilustrador para que el trabajo de éste resulte óptimo. 

La solución técnica de Nas ilustraciones se basó en una fotografía del orga- 91 
nismo. De ella tomé solamente la figura y en algunos casos sólo un encuadre del mismo. 

En este trabajo la fotografía fue un elemento básico pues sirvió de referencia 
real para la realización <le la textura; elección del encuadre y color de cada especie. 

La técnica de scratch sobre una fotocopia en albanene es una solución de 
bajo costo y con muy buenos resultados pues se pueden obtener achurados cerrados y 
precisos que al combinarlos con aquéllos hechos con estilógrafo permite combinar 
texturas en positivo y negativo. 

La fotocopia en acetato de la solución anterior permite que se trabaje en ella 
la técnica aerográfica. Es importante visualizar el matiz que tendrá el individuo; pues 
al colocar éste sobre el fondo elegido la imagen podría perder contraste porque ge­
neralmente el color 4ue presenta cada organismo es similar al de su entorno. 

El acabado de la técnica de acrílico sobre acetato aplicado con aerógrafo es 
muy suave; los colores adquieren gran brillantez, lo cual contrasta con el claroscuro 
trabajado en scratch sobre la fotocopia. 

Considero que ambas técnicas de scratch en albanene y aerógrafo en acetato 
son innovadoras, económicas y permiten un acabado texturado de suma brillantez y 
contraste, que cumple con las técnicas visuales establecidas en un principio: pro­
fusión, complejidad y actividad. 

El trabajo del ilustrador se puede complementar con el manejo de la tec­
nología, lo cual permite mejorarlo. Este es el caso de la elaboración de original 
mecánico del reverso de las tarjetas, el cual se preparó en el programa Page Maker 6.0 
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de Macintosh; también se elaboraron las imágenes que lleva integradas (el sello y el 
mapa) en el programa Jllustrator 6.0 de Macintosh, así como el fondo representativo 
de cada ecosistema para el anverso de la tarjeta. 

El escenario dispuesto para cada hábitat cumple con las técnicas visuales que 
establecí en un principio: pasividad. economía y simplicidad. Decidí realizarlo en 
dicho programa porque en un principio tuve problemas al solucionarlo con Ja técnica 
aerográfica. Finalmente el recurso de la computadora fue de gran ayuda para su elabo­
ración y para la formación del original mecánico al cual solamente se le agregó la 
imagen digitalizada de los animales. 

Los originales de las tarjetas se introdujeron en un cartucho ZIP (en el cual 
caben 100 Megabytes). y éste se llevó a un despacho de preprensa digital, del cual direc­
tamente se obtuvieron las impresiones de sublimación de tinta que presento al final del 
tmbajo. 

Este tipo de impresión equivale a un cromalín: pues los colores que se 
obtienen tienen gran similitud con lo que será la impresión final. La ventaja de este 
tipo de impresión es que se realiza sin tener que hacer los negativos del original; lo 
cual ahorra gastos. 

Durante el desarrollo de este proyecto me percaté de que el trabajo del di­
señador y del ilustrador no consiste solamente en saher aplicar conocimientos de 
diseño y soluciones técnicas apropiadas. Para que su trabajo sea efectivo requieren 
conocer el aspecto psicohígico del público a quien dirigirán el mensaje; deben estar 
conscientes de cuáles son los aspectos pre1·ia111rnte d<'1er111i1111dos del producto con el 
que trabajarán; esto es saber sobre formatos, materiales, presentación. costos, entre 
otros, para poder poner en prática el as¡wcto for111al del proceso: es decir aplicar sobre 
cimientos sólidos los conocimientos sobre técnicas visuales. fundamentos y elementos 
básicos de la comunicación visual con el fin de lograr una transmisión adecuada del 
mensaje. 

Al ser un proceso la elaboración de este proyecto, hubo momentos en los 
cuales no sabía por cual tema comenzar; pues al estar todos íntimamente ligados fue 
difícil seguir con el orden de una cadena su desarrollo. 



Considero que a presente tesis abarca el tema de manera integral, pues en ella 
trato conocimientos teóricos básicos sobre el proceso de comunicación, lo cual es útil 
para los alumnos de los primeros semestres de la carrera de Comunicación Gráfica, 
plantea la importancia histórica de las tarjetas abierta y postal, las cuales actualmente 
siguen perteneciendo a nuestra cotidianidad; para la elaboración del diseño de las tar­
jetas aplica los datos obtenidos sobre cada organismo animal y lo más importante: 
propone con jovialidad la manera en que el público urbano puede colaborar con la 
conservación de los animales en peligro de extinción; aplica técnicas visuales y expli­
ca algunos conocimientos de diseño y técnicas de representación empleados en la 
elaboración de las tarjetas para lograr la sensibilización de los perceptores meta. Con 
ello afirmo que los objetivos del proyecto se cumplen. 93 

La elaboración de este trabajo ha sido una experiencia enriquecedora que al 
sumarse con mi trabajo como ilustradora me ha permitido obtener valiosos 
conocimientos sobre esta materia, así como reafirmar algunos que quedaron vagos 
durante mi formación profesional en la escuela. 

Como comunicadores gráficos es de suma importancia estar conscientes de 
la realidad que gira en torno a nosotros. Muchos de los problemas que absorben nues­
tra atención se refieren a asuntos económicos del país, que redunda en problemas 
sociales de muy seria índole. Sin embargo nos olvidamos de otros, no menos impor­
tantes, que aunque parezcan silenciosos están siempre presentes y sus consecuencias 
han comenzado a manifestarse: La desaparición de fauna y !lora que provoca una gran 
pérdida de recursos naturales valiosos para la economía del País. 

El conocer a las especies que habitan nuestro territorio es importante para 
valorar su existencia, y sobre todo, aprender de ellas que necesitamos de la misma 
naturaleza para poder vivir en armonía con nuestro universo interno y externo; ellas 
han formado parte de nuestra realidad cultural, lo cual es tangible en los ritos, danzas, 
canciones, atuendos, textiks, juguetes, y demás elementos ornamentales en que los 
vemos retratados. 

No obstante que el producto obtenido en estas imágenes no representa visual­
mente lo expuesto en el párrafo anterior, considero que el diseño y la ilustración con­
tienen el mensaje básico: conservar a las especies silvestres en peligro de extinción. 



PRODUCTO 
tamaño cm 
fonnato 

sueltas 
bolsa y 

prcsenlación sobre 

precios$ 
disrribuidorcs 

TEMA 

animales 

animales en 
peligro 

otro 

con sobre 

bebés 

APÉNDICE 

la.o;. tahlas correlipondu.~nles al Ci:lpÍlu!o 3 eslin en e-ola sección. así como los n:suhadus de cada una. En primer lugar c.-.1.:i coloca· 
da la tahla. lc: s1glk: d anoifüis de loli rcsullados por pumo de venia; al final de la sección pn:Jicnro d análisis dc com.lames y \'ari· 
uhh::s del 01mfio rcalu..aifo en los rn.:ho punlos de venia. dd que se desprende el punlo 12. Plantt:a1nien10 General del Di~ño e 
llulitradón de la colct.:ción. Fue nú:t.~ano invesllgar sobn: cua1ro aspa:los clave de las tarjetas comcrciaJizadas: 

J. Produi.:10. Saber qué varianh:s dd pmduclü c,;istcn reJi[l(clo a su compi:u.:ncia: precio, prescnlac1ón, distnbuuJores. 
2. Tema fa m:ceJiario i.:unixcr la u.:mállc;i mancjadJ por I~ \1anantes dd proJucto . 
.l OiJicño. Cuálc..-s !.Oíl llUS Sllitcmas de n:producc1Un y 40¿ mcJm¡, \'isuales emplean. 
4. Pnipuc~ta. Sab..:r qué pon.:c1llaJe de: pmdw.:1us hacen una propuesla n:spcclu a la conservación de la fauna. 

PLAZA LORETO 
Tienda: Sanbom's 9 tarjetas, 6 postales y 3 de felicitación. 

I0.4' 15.J 
poslal 

vcnical 

7.00 
Tarjetas 

c.11.clu!lh·as y 
algo más 

S.A. de C.V. 

pl•)'OS."' 
mcxic;it\as, 

11.5' 16.6 
poslal 

horizon1al 

7.00 

1 

lll.4A 1\.3 
pos1al 

hnrizon141J 

8.50 
Tarjcfas 

c.u:Jusivas y 
algo más 

S.A. de C.V. 

;,a,.~~ .. ~ 1 Ciud;.¡ de. 
·-~~ Disiq ,. '~ . Méxicó 

-

JO.l' 14.6 
po•al 

horiL. y ven. 

l.IXJ 
Amrnc.11. 

pbn..S 
mexicanas 

11.5' 16.6 
po!1la1 

horiz. y ven. 

71)() 
Ci1y S1gh1 
post cards 

pclo:ade 
gallos 

10.5 x15.I 
poslal 

horizontal 

7.00 
Arcolm 
Mar erial 
lúdico 

didic1ico 

fclidtación 

lll.9' 8.5 
fdiciladón 

horiz. y ven. 

7.6' 7.6 
felicitación 

vcnica1 

1 450 1 600 Puna! Mini 
Publicruions colexxión 

L.T.D. Exacto 

cuadro2 

rom:in1icos 
lltlSC0"1S 

fdicitición 

1 

cuadro I 

13.J' 7.1 
fdici1adón 

vertical 

450 
Burimhs 

95 



c1wdm J 

DISEÑO 1 2 3 4 s 6 

fotografía X X X X X X 

iluslración 
marco X X 

blanco 
diseño mu1.:hoaíre X 

imagen X X X 

rcb:i..~da 

suajes 
elaborados 

off sel X X X X X X 

sist. rcprod. hamizllV X X X X X X 

serigr.zffa 
papel 

rccidatlo X 

cuadm4 

PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION 
Llamar a un teléfono para enterarse cómo se puede contribuir 
a la t.:omcrvación de fauna y ílora en riesgo de extinción 

7 8 9 

X 

X X 

X 

X 

X 

X 

X X X 

X 

nombre del fotógrafo 

nombre del tema rcpresent:i.do 

nombre dd tema representado en J-D 
inslruccioncs para \'Cr la imagen en 3-D 
nomhre de la collecci6n. distribuidor. importador código de 
harra.'> 

nombre dd tema rcpn.-scntado 
nomhrc de la colección. di~trihuidor. import:u.lur 

causa.e; de la cx.tim:iún de la ~pt't.:ie (2 rcngl.) 
dc.o;lino de los fondos ohtcnidns i.:nn la \·cma 
nomhre del fotúgrafo 
lugar de impresión. distribuidora 

nmnhre del tema reprcsc:ntado 
mimbre de la serie 
dislrihuidora. lugar de impre.c;iún 

felicitaciones para toda ocasión 

felicitaciones para lada oca..;ión 



Resultados del estudio en Sanborn's Plaza Loreto 

PRODUCTO: 
Se revisaron nueve larjelas: 6 postales y 3 de 
felicitación. 

Tamaño: 
Las tarjetas que mejor caben en el exhihidor son 
las de medidas 10.Jx 14.6 cm, lanlo hori!Onlal 
como venicalmente, pues las de tamaño mayor 
se atoran con las bases superiores. 

Presentación: 
70% se vcm.lcn sueltas 
20% ofrecen sobre 
l0'7r ofrecen bolsa de resina K y sobre de color 

Precios: 
Las postales imponadas sueltas cuestan más que 
las tarjetas de felicitación que se presentan en 
l10lsa y con snhre. 

El precio promedio es de $ 6.00 

TEMA: 
IO'ií· de las tarjeta.< maneja el lema de animales en 
peligro de extinción. 

DISEÑO: 
80'7o de las imágenes son fotografías 
20% de las imúgcncs son ilustraciones 
40% de los diseños maneja marco blanco 
60% de los diseños maneja imagen rebasada 

Impresión: 
100% impresas en offset 
90% acabadas con barniz ultravioleta (UV) 
l 0% impresas en papel reciclado 

PROPUESTA: 
Sólo una tarjeta propone que el comprador se 
ponga en contacro con las Asociaciones 
Protectoras del ambiente para enterarse de cómo 
ayudar a conservar las especies. 

Mensaje: 
Nombre del lema representado 
Causas de la extinción de la especie (2 renglones) 
Destino de los fondos de la venia de tarjetas 
Nombre del fohígrafo 
Lugar de impresión 
Dislrihuidor e imponador en caso de haberlo 
En las tarjetas de felicitación: buenos deseos para 
toda ocasión 



CENTRO CULTURAL ARTE CONTEMPORÁNEO 
2 Tarjetas: 1 postal y 1 de felicitación 

c11adro 1 

PRODUCTO 1 2 

tamaño 14.5 x IO.J 11. 15 
fonnato posL'.11 fdicitación 

vc:n. horiz. ven. y horiz. 

sueltas • 
bolso y 

presc:nladón sobre 
suelt:is con 

sobn: • 
prec:ios S 1.00 8.00 

distribuldoru Centro Ccn1ro 
CulturalAnc Cultural Arte 

Con t. Conl. 

cuadro4 

cuadro 2 

TEMA 1 2 

animales 

animales en 
peligro 

otro ol>ras de ane lugares 
~ntativo.o;; 

de la 
Ciudad de 
México 

PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCIÓN 

1 

2 

cuadro3 
~ 

DISEÑO 1 2 

fotogralla • 
ilustrad6n • 

marco 
blanco • 

mucho ain: 
imagen 

diseño n:ba.~da • • 
suajc:s 

elaborados 
display • 
off sel X • 

bamizUV • 
sisL reprod. scrigraffa 

papel 
reciclado • 

OTRO MENSAJE 

nombre de la obra 
nombre dd autor 
fecha de nacimiento y muerte 
serie a que pertenecen las obras y su significado 

nombre del lugar n:pn:scnlado 
indicaciones para amur d display 



Resultados del estudio en el Centro Cultural Arte Contemporáneo 

PRODUCTO: 
Se revisaron dos tipos de tarjetas por ser los 
únicos que se ofrecen en csle punlo 

Tamaño: 
Las larjclas postales miden 14.5xlOJ cm 
Las tarjetas de felicitación miden 15x l 1 cm 

Presentación: 
Las postales se venden sueltas, las de felicitación 
con sobre. 

Precios: 
Las tarjclas de fclicilación cuestan $ 8.00 
Las postales cuestan solamenle $ 1.00 

El precio promedio es de $ 6.00 

TEMA: 
Obras de arle, lugares 1ípicos de la Ciudad de 
México. 
No se maneja el tema de la extinción. 

DISEÑO: 
L1s postales tienen reproducciones fotográficas 
<.k obras <le arte expuestas en el mismo centro. 
Las tarjetas de felicitación manejan ilustración. 

Las primeras tienen, ya sea un marco blanco o la 
imagen rebasada. 
Las segundas tienen la im:.igcn rebasada y el suje­
to principal tiene un suaJC especial, con el cual, 
al abrir la tarjeta, se forma un display. 

Impresión: 
Ambas en offset. Las poslales están acabadas en 
barniz ultravioleta, y las de felicitación están 
impresas en papel reciclado. 

PROPUESTA: 
No existe ninguna contra Ja extinción. 

Mensaje: 
Nombre de Ja obra representada en la imagen. 
Nombre del autor, fechas de nacimiento y muene. 
Significado de la obra. 
Indicaciones para armar el Display. 
Distribuidor. 



CENTRO COMERCIAL SATÉLITE 
Tienda de regalos: Poppin Tiger 14 tarjetas de felicitación 

rnadro 1 -A 
PRODUCTO 1 2 3 4 s 6 7 

lamañocm I0.8x 17.8 12.2 x 17.6 17 X 34 IJ.6 X 19.4 JOx 40 I0.9x 16.9 8.7x 11.6 

formato felicitación felicitación felicitación lclicilación fclicilación felicilación felicilación 
vertical vertical verti"'1 vertical vcrtioal horiz.yvcn. horiz.yve.rt. 

sucllas l ' X X 

bolsa y 
presentación sobre l X X 

suellas con 
sohrc 

precios$ 11.50 11.50 20.00 11.50 20.00 8.00 4.00 

distribuidores Ahceaud Hallmari Idea Fonna Hallmari Diagrama Allcecanl Gmfilos 
S.A. de C.V. de México y Color S.A. M.R. 
Agrupación S.A. de C.V. de C.V. 

Sierra.Madre 
. 

cuadro 1 -8 

PRODUCTO 8 9 10 11 12 13 14 

tamaño cm 21.8 x32.8 34.6' 47 6.8 ,g 2Jx3.4 6.6x 12 SxS ·,3x3 

formato felicitación fclicilación felicitación felicitación fclicilación felicilación lclicilación 
horiz. y ven. vcnicill vertic:d horizontal vertical vcrtic:il vertical 

sueltas 
bol"1y 

presentación •olm: X l X l X 

sucha.~ con 
sohr<: ' l 

precios S 22.90 37.50 5.00 JOO 5.00 4.00 4.00 

distribuidores E:trt"C'ision Allcccard Exprc.~sion Producciones Allcecanl Mini 
CardS.A. Canl S.A. Accidentales S:mti:igo 
de C.V. de C.V. S.A.dc C.V. Vi val 



cuadm2 -A 

TEMA 1 2 3 4 5 6 7 

animales ' ' 
animales en 
peligro ' ' 
olro paisaje.11:. bebés fclicitocitln fcliciracitln íclicitoción fclicilación felicitación 

rcstr\'a..'idc disfr:izodos poralod• 1J3ratod• ,,....oo. paralod• paralod• 
lahiosícra. de animalM oca'iión oc:isión ocac¡ión ocac;i6n ocasión 

lonas en cxlinc1án 
arqucológ. 

cuadm2-B 

TEMA 8 9 10 11 12 13 14 

animales 

animales en 
peligro 

otro íclici1aci6n íclicilación felicitación ícliciraci6n felicitación fcJiciradón felicitación 
pi)Jilroda para lod• ,,...1oda poratOO. por.> toda para toda poratoda 
oc:L'iión ocasión oca'iión ocasión ocasión ocasión ~ión 

cuadm3-A 

DISEÑO 1 2 3 4 s 6 7 

fotografia ' ' 
ilustración ' ' X ' X 

m:uto ocgro X X 

blanco 
diseño mucho;iirc ' im<lgcn 

rtha.'iada ' ' X ' su ajes 
el a horados 
d1~r1ay 

. 
oíf~I ' ' X ' X ' sist. rcprod. ham11.UV ' malC ' scrigrafía ' 
""""' 

. 

rccidado 



cmu/m J • B 

DISEÑO 

fo1ografía 

iluslración 

marco 
fil aneo 

mucho aire 
diseño una gen 

rchasada 
suajcs 

elaborados 
displJy 

ofüel 
sist. reprod. bamllUV 

.!tengraíia 
papel 

reciclado 

cuadro4 

PROPUESTA 

3-14 

8 9 10 11 

l l • • 
r<basado por 

texto • X 

l • 

• 
l l X 

CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCIÓN 

12 13 14 

• • l 

l 

• • • 

l • • 
l 

OTRO MENSAJE 

nomhn: vulgar dd animal 
lugar donde se locali1.J, pafs donde hólbila 
de!.trno tic los fondos ob1cnidos con la compra 
nombre de la asoc1ai.:1ón y su esl11gan 

··Plea.~c savc lhe 1unll's" 

ícfü:uai.:1ón y mensajes para 11><b oc~ión 



Resultados del estudio en el Centro Comercial Satélite 

PRODUCTO: 
Se revisaron 14 tarjetas de felicitación de tamaños 
variados. 

Tamaño: 
Algunas son gigantes, miden: l 3x 19.4 cm, 
21.8,32 cm, 34.6'47 cm (tarjeta cerrada). 

A pesar de que el cxhibidor tiene soportes a la 
medida de estas tarjetas. el peso del papel hace 
que se doblen y por lo tanto den mal a>pecto. 

Las tarjetas pequeñas miden desde 6\R cm hasta 
2d cm. Es diíicil poner un mensaje escrito den­
tro de ellas. 

Fundaciiín Sierra Madre maneja el tamaño de 
IO.Rd7.8 cm 

Presentación: 
70'} de las tarjetas están envueltas en resina K, 
con un sobre de color muy vistoso. 
20% maneja a la tarjeta suelta 
I0'7r maneja a la tarjeta suelta y con sobre 

Precios: 
Varían mucho $ 3.00 a $ 37.00 
El precio promedio es de $ 12.00 

TEMA: 
30% animales 
14% anim;.ilcs en peligro de extinción 
66% felicitaciones para cualquier ocasión. 

DISEÑO: 
14% fotografías 
76% ilustración 

tienda: Poppin lígcr 

40'7r maneja marco hlanco o negro 
60';; imagen rebasada 

Impresión: 
64'/r offset 
.~6% serigrafía 
28'7r agrega barniz UV 

PROPUESTA: 
Sólo una tarjeta tiene en el anverso el mensaje 
"Picase save the turtles". 

Mensaje: 
En la compra de la tarjeta se apoya a fa conser­
vación de Recursos Naturales. 
Nombre de la amciación, eslogan, nombre del 
animal. hábitat. país, nombre del fotógrafo. 



CENTRO COMERCIAL SATÉLITE 
Tienda: EXIS. JO tarjetas: 6 postales, 3 de felicitación y 1 miniposter 

cuadro I 

PRODUCTO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

tamaño cm 1511 101 14.8 X I0.5 1411 I01 IO.Sx 15 JOj l 14! JOj 114.8 lr.x 13 16.8xl2 16.Sx 12 24x30 

formato posul postal postal posul posul postal fcticiración felicitación felicitación miniposter 
vertical \lcnical honzonlall horizontal vcnical vcnical horiz. ven. horiz. ven. horiz. ven. horiL y vcrt. 

suella.'i l l l l l l l 

bolsa y 
prescnl.ación >ubn: l l l 

sucllas con 
~obre 

precios$ 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 4.00 6.00 6.00 6.00 25.00 

distribuidores A bigger Nouvclles Centre Edilionsdu Wiwdand Hector Grapiqucdc Nouvdlcs Hcctor 
splash lmagcs S.A. Pompidou Désastn: Genius Nouvcllcs Frana: lmagcs Nouvcllcs 

Manchcs1cr cdi1curs lde.lldccar. lmagcs lmagcs 
L.TJJ. Swi~ 

cuadro 2 

TEMA 1 2 3 4 5 6 7 8 9 JO 

animales 

animales en 
peligro 

1 1 1 1 
I' .' . ,, 

otro anc anc arte anc arte anc 1 m1C . 1 anc 1 .. « anc 1 anc 



c11adro3 

DISEÑO 1 2 3 4 5 6 1 8 9 10 

fotografía • • • • • • l l l • 
ilustración 

marro 
blanco ' X 

diseño mucho aire 
im:igC"n 

n=ha.,.ada ' ' ' • X • • X 

suajrs 
elaborados 

display 

offset ' ' X X X l X l X • 
sist. reprod. hamilUV ' X • X • • l l • X 

SL-rigrafia 
papel 

reciclado 

madro4 

PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCIÓN OTRO MENSAJE 

1-10 nombn: dd pinlor 
nombn: de la obra 
año de rc;,füación de la obra 
técnica 
dislrihuidnr 



Resultados del estudio en el Centro Comercial Satélite 

tienda: Exis 

PRODUCTO: 
Se revisaron 10 tarjcras, 6 postales, 3 de fclic­
iraciún y un mini postcr. 

Tamaño: 
La mayoría son de 10.5xl5 cm aproximadamenle 
Otros son de 9x lJ cm aproximadamente 
El mini postcr mide 24x30 cm 

Presentación: 
La> larjctas postales se venden sueltas. Las larje­
tas de felicitación y el mini posrer se venden en 
bolsa de Resma K con su respectivo sobre. 

Precios: 
Tarjeras postales $ 4.00 
Tarjetas de felicitación$ 6.00 
El mini postcr $20.00 
El precio promedio es de $ 10.00 

TEMA: 
100% arte 

DISEÑO: 
80% reproducciones de obras de arte 
15% fotografías en blanco y negro 
5% ilustración 
KO'l<· imagen rebasada 
20'7.- marco blanco 

Impresión: 
100% offset 
100% acabado en barniz UV 

PROPUF-STA: 
Ninguna respecto a la extinción 

Mensaje: 
Nombre del artista 
Nombre de la obra 
Año de realización 
Técnica 
Distribuidor 



PRODUCTO 

tamaño cm 

formal o 

presc!nlaci6n 

precios S 

distribuidores 

sud1a.o;; 
bol<a y 
sohn! 

~ucll.a~ con 
sohrc 

TEMA 

animales 

animales en 
peligro 

otro 

ZOOLÓGICO DE CHAPULTEPEC 
Tienda: La tienda del Zoológico. 8 tarjetas: 3 postales y 5 de felicitación 

c11111Ím1 

8 

ll.9l 161142l 19 l l4x 14 l 12.7x IR l 9Jx21 l 105x 15 , IOJx ((j6 12.1x16.7 

fcliciración felicitación fdiciración felicitación felicitación postal ~l;il f)OSl.ill 

horiz. Vt:rt. hori1onlal vcnn:al hnri10ntJI hori1onr:1J hor"iT. y vert hori10n1a1 hori1..0nlal 

4.00 11.00 2950 5.00 15.00 4.00 3.00 2.00 

Agruración Evcrgrecn PopdlOtS Marce) P:ipcr housc La licnda del GruJ10 
Sierra Madre Pn:ss lnc. fntrctL'llimk:nfos Shunmn productions ZnoMgico Editorial 

P0<t·M inll'llLXim1l:s Company Woodstnck lhcroomai::m 
S.A. lnc. N.Y. 

r11adm2 

1 2 3 4 s 6 7 8 

X X X X. • • • l 

X l X X X 
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cuaJro4 
PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTRO MENSAJE 

1 nomhrc vulgar (dos idiom~) y cicnlffico 
lugar donde se IOC&1fü.a 
nomhrc del forógraío 
d1s1rihuidor 

2 Cílractcrfsticas gcncraJes del animal 
nomfm: de la 1lusiradora, csrudios, 
d:ilo<;personales 
lugar de impR"si6n 

3 nomhrc dd anim.il 
Jugar don&: se locali1..a 
CSlíllUS 

dos causa.10 de su extinción 

4 procedencia de las iluslraciones 

s nomhre vulgar y cienlffico 
longitud 
lugar donde se localiza 
car.ic1crís1icas principab 

nombre de la empresa produclora 
. 

origen de Ja fO!ografía 

6 nomhrc vulgar y científico 
lug'1f donde st locah1.a 
háh11010 

caracteri<;t1cas principales 

7 nomhrc científico del animal 

8 mapa que indica la dislrihución geográfica del organismo 
nomhrc \'ulgar {dos idioma<;) y cicn1ífico 
caraclcrisli(as fisicao;; dd animal 
cslatu~ 

nomhrc del foMgrafo 
cdllorial 



Resultados de la investigación en el Zoológico de Chapultepec 

1ienda: La tienda del Zoológico 

PROHUCTO: 
Se revisaron ocho tarjetas: 3 postales y S de 
fcfü:ilación. 

Tamaño: 
La< 1arjc1as que más dcslacan y caben en el 
exhinidor sin caerse o atorarse son las que tienen 
eslas medidas: t4.2xl9 cm y ll.9xl6 cm 

Presentación: 
A pesar de ser de felicitación, pocas ofrecen 
soore. 
Algunas eslán envuehas en bolsa <le Resina K 
junio con ~u !-.ohrc. 

Precios: 
Las iarjclas cnvuchas cucslan más que aquéllas 
que no lo eslán; los precios varían entre$ 2.00 
y$ 29.50 

El precio promedio es: $ 9.20 

TEMA: 
Todas las tarjela< explotan el tema de animales. 
60% de ellas maneja el lema de fauna en peli­
gro de extinción. 

DISEÑO: 
60% de las imágenes son ÍOlografías 
40% <le las imágenes son ilustraciones 

50% de los diseños tiene marco blanco 
30% tiene imagen rebasada 
10% maneja display 

Impresión: 
Todas cs1án impresas en off sel con barniz UV. 

40% están impresas en papel reciclado. 

PROPUESTA: 
Ninguna indica cómo contóbuir a evitar la extin­
ción de cspcc ies. 

Mensaje: 
Noml>rc vulgar de la especie , nombre cienlílico 
(en dos idiomas) 
Locali111ción geográfica 
Características generales del animal 
llánitat 
Mapa que indica localimión 
E!-.latus 
Nomnrc del fotógrafo 
Distribuidor y/o productor 



PRODUCTO 

tamaño cm 

formal o 

pret.cnlación 

precios$ 

distribuidores 

sueltas 
hol'3y 
sobre 

sucl1as con 
sobre 

TEMA 

animales 

animales en 
peligro 

olro 

1 

14.9 X 21.5 

íclici1ación 
vcrlical 

' ll05 

lfalhnark 
de México 

S.A. de C.V. 

fclici1ación 
para.1oda 
OCn.'liión 

AURRERA BUENAVISTA 
4 tarjetas de felicitación 

2 

llXI% 

felicitación 
vertical 

X 

855 

Hallmark 
de México 

S.A. de C.V. 

felicitación 
paraloda 
oca<;ión 

J 

IJ5 Xl9.4 

frl1eilaci6n 
\'er1ical 

' 855 

Hallmark 
de México 

S.A. de C.V. 

fdiciraci6n 
para roda 
oca.ir;ión 

r11adm t 

4 

125X226 

fclicil:1ci6n 
vrrtical 

' 16.50 

Hallmark 
de México 

S.A. de C.V. 

c11adm2 

fclicil3Ci6n 
para loda 
oc:t'ii1\n 
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Resultados del estudio en Aurrera Buenavista 

PROOUCTO: 
Se revisaron 4 tarjetas de felicitación. 
Mucha.' de ellas son iguales a las que se ofrecen 
en Sanhom 's Plarn Lorcto. 
En esta tienda no hay tarjetas postales. 

Tamaño: 
Tarjetas grandes y alargadas. cuyas medidas son: 
llxl9.6cm 
IJ.5x 19.4 cm 
14.9x21.5 cm 
12.5x22 cm 

Presenll!ción: 
IOO% sueltas con sobre. 

Precios: 
El precio promedio de la.' 4 tarjetas es de $11.70 

TEMA: 
100% felicitaciones para toda ocasión. 
Ninguna tiene el lema de la extinción. 
No existe ninguna tarjeta de Fundaci6n Sierra 
Madre. 

DISEÑO: 
IOO% ilustraciones 
IOO% imágenes rehasadas 

Impresión: 
I007r offset 

PROPllK<;TA: 
Ninguna respecto a la extinción. 

Mensaje: 
Felicitaciones para toda oca,ión. 



TERMINAL DE AUTOBUSES DE ORIENTE (TAPO) 
6 tarjetas, 1 postal y 5 de felicitaci6n 

owdm1 

PRODUCTO 

1amañocm 

formal o 

prcscnlación 

precios$ 

distribuidores 

c11adm 2 

TEMA 

animales 

animales en 
peligro 

olro 

suclras 
bolsa y 
sohn: 

sudr.as con 
~ohrc 

fcliciración 
para roda 
oca.o.ión 

15.9' 16.5 14 X ll 

fchct1ildón fchcilación 
horizonlal horilonlal 

1 600 1 600 1 
lnuginartc Jmagi~c 

felicitación 
para roda 
ocasión 

felicitación 
para roda 
oc:r.ión 

11.5' 164 

fcl11:i1ac1ón 
hom. y ven. 

6.00 

calendario 
lincasAOO. 

ATAH 

1 

I02' 15.2 

poslal 
hon1on1al 

500 

felicitación 
paralod.1 
oca!>Íón 

6' 1.5 1 Jx 5 

fclicilación fclici13ción 
vcn1cal horiz. y vcrt. 

lOO 2.00 
1 ' 

lrnaginane l lmoginane 

felicitación 
paralod.1 
ocasión 



c11adro J 

DISEÑO 1 2 3 4 s 6 

foCografia X 

ilustración ' ' dibujo ' ' 
marco 
hlanco 

diseño mucho aire ' 1m.1gcn 
n:ba.\3tla ' X ' X X 

~majes a.~ocnun 

clahorados cxlrcmo 
display 

off~t X X X ~rq X X 

sist. rcprod. ha.mi1.UV 
scrigraífa 

popel 
m:iclado 

rnadm4 

PROPUESTA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTRO MENSAJE 

1-6 l l fcliciradón y mcn.Qjcs para 1003 ocao;¡ión 
mensajes en doble srnlido de marcado mal gusto 



Resultados de la investigación en la terminal de Autobuses de Oriente 
TAPO 

PRODUCTO: 
Se revisaron 6 1arje1as: 1 poslal y 5 de fclici1a.:icín. 

Tamaño: 
La tarjeta postal mide I0.2xl5.2 cm. 
Las l•lfjctas de fclicitacián grandes miden 
15x 16 cm aproximadamenle. 
Las larjelas de íclicilación pequeñas miden 
6x7.5 cm y 3x5 cm 

Presentación: 
50% se venden con bolsa de Resina K y sobre 
30% se venden sueltas con sobre 
10% se venden sueltas 

Precios: 
Tarjela postal $ 5.00 
Tarjeta de felicitación$ 6.00 
Tarjeta pequeña $ 3.00 y $ 2.00 
El precio promedio es de $ 2.60 

TEMA: 
l !Xl% Felicitaciones para toda ocasión (en doble 
senlido de marcado mal gusto) 
Nmguna acerca de la extinción. 

DISEÑO: 
71l% iltt~tracicín 
1 Wo dibujo sencillo 
15'7.· fotografía 
80'!.· maneja imagen rebasada 
20% maneja fondo blanco 

Impresión: 
80'k están impresas en offset 
20% fo1ograíia (impresión folográfiea comercial) 

PROPUESTA: 
Ninguna rnnlra la extinción. 

Mensaje: 
Felicitaciones para toda ocasión. 



PRODUCTO 1 2 

tamaño cm 11•155 14X 15 

fonnato felicitación felicitación 
horiz. y ven. 

sueltas 
horiz. y vert. 

presentación bolsa y 
sohn: 

surlia.c;con serie de JO en scriedc:IOcn 
sobn: caja caja 

precios$ 38.00 4~.00 

d~tribuidorcs UNICEF UNICEF 

TEMA 1 2 

animales 

animales en 
peligro 

otro ¡Wsajes navidetlo 
arte 

religioso 
n:i.vidcño 

TIENDA UNICEF 
5 tarjetas de felicitación 

cuadro 1 

3 4 5 

13.7' 19.5 8.6• 12 ru. 19.5 

felicitación felicitación felicitación 
horizontal horiz.y vcrt. venical 

sericdeJOcn señe de 20cn serie de IOcn 
caja caja aja 

45.00 38.00 45.00 

UNICEF UNICEF UNICEF 

c11adro2 

3 4 5 

• 

,.yes magos difel<Olcs p3Z 
etlchracioocs 



Cutldn> I 

rRODUCTO 1 2 l 4 s 
fotografia obras de arte 

ilustración • infantil abstracción infantil • 
man:o color l 

blanco dccorndo decorado 
diseño mucho aire • l 

imagen 
n:ha.c;:llla • l 

su ajo 
claborai.los 

tll\play 

offset l l l l 

sist. rcprod. imr. ciego l 

h;imizUV 
scrigraffa 

p;ipcl 
recidaJo brillante texturado 

Cllt1tlro4 

rROPUalA CONTRIBUIR A EVITAR LA EXTINCION OTRO MENSAJE 

1-S felicitación navid;iJ, 01ño OIJC\'O, pu 
nombre dd aulor, 113Cionalidad 
liiulo de l.:1 obra 
t.~log;in (lcxlos los datos en cinco 
idioma.e;) 
logotipo tlcl UNICEF 



Resultados del estudio en la tienda UNICEF 

PRODUCTO: 
Se revisaron los cinco tipos de L1rjctadc fclici1JC:i6n. 

Tamaño: 
Maneja solamente 3 tamaños 
8.6xl2 cm 
13.h 19.5 cm 
11 xl5.5 cm 

Presentación: 
20% vende serie de 20 larjelas con sohres. 
80% vende serie de 10 larjclas con sobres. 

Las series se venden en cajas decoradas. 
Hay en cxhihidor tarjetas dobles envuellas en 
bolsa de plástico con su rcspcclivo sohrc. 

Precio: 
Según la serie puede ser de $ 38.00 ó $ 45.00 

El precio promedio de las series es de $ 42.20 

Las tarjetas individuales cuestan $ 5.00 

TEMA: 
40% navideño, arte, religioso 
20% reyes magos 
20% diferentes cclehraciones 

20% Pª' 
Ninguna maneja el lema de la exlinción 

DISEÑO: 
20% reproducción de obras de arte 
60% ilustración 
20'7.· diseño sintcli1.ado 
60'7r marcos de color (decorados) o blancos 
20% imagen rchasada 
20% mucho aire en el diseño 

Impresión: 
8fVit offsrl 
20% en ciego 
10% papel reciclado brillante 
10% papel reciclado texturado 

PROPUESTA: 
Ninguna respecto a la conservación de especies. 

Mensaje: 
100% felicitaciones por varios motivos. 
Se da la opción de manejar las felicitaciones en 
varios idiomas o uno solo. El mensaje queda en el 
interior de la tarjeta. 

Reverso de la tarjeta: 
autor 
país de procedencia 
tHulo de la obra 
eslogan (lodos en cinco idioma.s) 
logo1ipn del UNICEF 
lugar de impresión 



Análisis de constantes y variables del estudio realizado en los ocho 
puntos de venta 

Se revisaron en total 58 tarjetas, de las cuales 
17 son postales. y corresponden al 29% del total, 
40 de felicitación cuya proporción equivale al 
69%, y un mini poster cuya proporción es del 2%. 

Esto indica que para el mercado juvenil del 
Distrito Federal y área metropolitana, Ja tarjeta de 
fclicitaciún tiene más presencia que Ja postal. 
Esta última tiene un frn enfocado al turismo. 

CONSTANTES: 
Tamaño: 
La mayoría de las tarjetas postales mide 
J0.5xl5 cm aprnx. 
Las tarjetas de felicitación miden: 
llxl5 cm 
13xl9cm 
9xl3 cm 
Las tarjetas que mejor caben en Jos cxhibidores 
son las de 
I0.5xl5 cm, 12xl6 cm, y 14xl9 cm. 

Presentación: 
Las tarjetas postales se venden sueltas al igual 
que una mínima cantidad de las de felicitación. 
Tamhién se ofrecen larjclas de felicitación con 
sobre. 
Es usual ver este tipo de tarjetas envueltas en 
bolsa de Resina K con sobre de color. 

Precios: 

El precio promedio de todas las tarjetas investi­
gadas es de $ 8 .00 

Tema: 
Felicitaciones para toda ocasión 
Arte 
Turístico 

Diseño: 
Ilustración 
Fotografía 
hnágenes rebasadas 
Marco blanco o de color 

Impresión: 
Offset con acabado en UV 

Propuesta respecto a la extinción: 
Ninguna 

Mensaje respecto a la extinción: 
Ninguno 

Mensaje en generdl: 
Felicitación cómica 
En el caso de las tarjetas de arte: 
Nombre del autor 
Nombre de la obra 
Año en que se realizó 
Técnica 
Distribuidor 



•Por tamnfto ordinario me refiero al wnafto constanlc de tarjeias, 
es decir. aq~llas que miden al rtdedordc l l:t15 cm. 

VARIABLES: 
Tamaño: 

grandes 
15x16 cm 
21.8x32 cm 

pequeños 
6x7.5 cm 
3x5cm 

34.6x47 cm 2x3 cm 
24x30 cm (mini poster) 

Presentación: 
Series de 20 tarjetas con sus respectivos sohres en 
caja decorada. 
Tarjetas dohles con sus respectivos sobres en 
holsa de plástico. 

Precios: 
Tarjeta postal $1.00 a$ 5.00 
Tarjeta de fd1citaciún $ 2.00 (tamaño pequeño) 
Tarjeta de felicitación$ 5.00 (tamaño ordinario') 
Tarjeta de felicitación$ 37.00 (tamaño ordinario, 
diseño Display) 

Tema: 
Animales en peligro de extinción. 

Diseño: 
Diseño sintetiiado. 
Imagen rodeada completamente de suajc o en 
parte para annar un display. 
Mucho aire en el diseño de fondo. 

Impresión: 
Serigrafía 
Impresión fotográfica 
Impresión en ciego 
Impresión sobre papel reciclado 

Propuesta respecto a la extinción: 
Ponerse en contacto con las asociaciones protec­
toras del amhiente para sahcr cómo ayudar a la 
conservación de las especies. 

El mensaje "por favor salven a las tortugas" 
len inglés). 

"ensaje en contra de la extinción: 
Nombre del tema representado 
Nombre vulgar y científico del animal 
(en 2 idiomas) 
Características generales de la especie 
Localización geográfica (mapa) 
País del que proviene 
Estatus en que se encuentra 
Causas de la extinción de la especie 
Crédito del fotógrafo o ilustrador 
Destino de los fondos de la venta de tarjetas 
Nomhre de la asociación 
Distribuidor 
Lugar de impresión 



Conclusiones al análisis de variables y constantes 

Los !amaños constan les de tarjetas <le felicitación 
y postaks no son menores de los 9 cm ni mayores 
de los 20 cm. Estos cahen perli:ctamente en los 

exhihidores Je las tiendas. 

Lo~ tamaños variables rebasan Jos 20 
cm y se ar.:crcan a lo~ 50 cm o van <le los 2 cm a 

los 8 rn1. Su principal desventaja es que requieren 
de un cxhihidor c:~pccial. 

Las tarjetas suelen presentarse sueltas 
sin ~ohrc o con ~ohn: y es usual verlas cun sobres 
en color hrillan1e y protegidas con una holsa de 
resina K (que es una esp.:cic de papel celofán). 
Es poco común 'erbs envueltas en holsa de plás­
lil:o o en series 1.k 20 en caja decorada. 

El precio entre postales y de fcli­
citaciün varÍJ mud1bimo, está entre $ 1.00 y 
$ 37.IXJ, su valor promedio es de$ 8.00 

Los temas más comunes en tarjetas de 
fclicilacitín ~on precisamente buenos augurios 
para cualquier ocasicin. 

En las tarjetas postales es más común 
ver f11111g:rafías pam1r;.í111ic<L11, turísticas, moti\'Os 
amorosos, tiernos. crúticos, anísticos, regionales, 
cte. Son pocas aquéllas que tienen una imagen de 
tercera dimensión (3-D), o de Display. 

Respecto a la extinción, sí hay tanto 
pustalcs como de felicitación con este tema pero 
es hajísima su proporción comparada con el total 
de tarjetas revisadas. 

Las imágenes más usuales en el diseño 
son las ilustraciones y fotografías. Es poco utiliza­

do el diseño sintetizado (o geometrizado). 

El rehasc en el diseño es común como 
el uso de marco hlam.:o o de color; ocurre lo con~ 
trario con la utili1ación de mucho aire en el fondo 
de la imagen. Es mínima la proporción de diseños 
4uc empica a la figura principal completamente 
suajada. o en parte, para armarse a manera Je 
Display. 

La imprcsic'in en offscll con acahado en 
harniL ultravioleta ( UV) se empica mucho, lo que 
no ocurre con la serigrafía, la impresión fotográfi­
ca comercial o en ciego. 

El pap.:I reciclado tanto en tarjetas 
como sohres no es muy empicado. 

De las tarjetas que tratan el tema de la 
extinciiín, un porcentaje mínimo propone en ellas 
la forma en que el público puede colaborar con la 
conscrvaciün de los animales. 

Los mensajes más comunes son aqué­
llos relativos a ocasiones Je festejo muy chuscos. 
Las tarjetas de arte dan el nomhre del artista, su 
fecha de nacimiento y muerte, año en que se rea­
lizó la obra, su título y técnica. 



A 

acre Merlida inglesa de superficie equn<llente a 40 
áreas y 4 7 centiáreas. Un área rnnsisle en un 
cuarlr.ulo rle rlicz metros rle larlo. 

anh1ope Rumiante h<í\ido de a11icctorle cierm. 

B 

bífida Que está hendida en dos partes. 

biodiversidad Se refiere al conjunto de la va­
riedad de vida sohre la tierra, la cual aharca 
rlcsrk los rlifcrentes procesos y estructuras 
gcnC:licas y lisiolúgicas ele cada especie, hasta 
su compkj;i integración en los diferentes 
hiomas del planeta. Es decir que rugloha des­
de los genes, enzimas, proteínas, etc., hasta los 
graneles ecosistemas. 

bioma Zona conformarla por un gran grupo 
de ecosistemas con características muy simila­
res, en los que predominan ciertos tipos ele 
plantas, que clepenrlcn rlc factores como la hu­
medad y la temprr.uura. 

GLOSARIO 

e 

aulucifolio Arhol que picrrle sm lu~as cada año. 

mparn:ón También llamado caparacho o 
carapacho. Cubicrtt dura. de hueso u olr.l sU!ol1an­

cia que protege torlo d rnerpo rle algunos animales 
como la tortuga y los cnL'il.Íceos. 

Carlsrnhe Ciurlarl rle Barlcn Wüllemherg, Ale­
m~miot 

mrroña C1rncen estarloclcp1mefaccií111. 

mutizmo Situaciím rlc pérrlida rle la lihcrL1rl rlc 
una ¡x·rsona, un animal, un pueblo, etc. a manos 
rle ;ú¡.,~Iien, particuf;mucntccuanclo se le tiene 
con U~\ su roluntacl. 

reno/e Depósito de agua en ca\'rma.< profunrlas. 

ttlr ería An<" de criar, adiestrar y Ca7.1r con a\'cs 
depn.'S.1. 

diaparral Sitio pohlado rle chapatrns. 

chaparro ~laL1 ramosa rle encina o rohlc. 

cinegético Relativo al am· rle la caza 
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e 

cvc/ijimr ln1e11Jrel•ir de manera creativa los dalos 
rd;itims a un propbsilu ele 
linido (ele dist·rio), P'""' l• 111erlos en un código. 

código Ct1t·r¡i1 >de síml•iloscomprendidos por un 
h~u¡•isoci;tl. 

iv11ífira (Ja,e que frn m;in las plar11<1s 
¡..ri1111u1s1x.·r111~L'i<¡t1c tiene el fruto en fon11aclc ClllHl 

co111od pino,ciprésuoy.uud. 

crill (:C·rcfa.'i1JIU: tic11t·n algimosanim~~cse11 b 
n·niL 

marlo Cada tura dt· las rn.11ro panes en r¡w· se 
c11nsidcra dhidido d nu:1p J de los cu~1d1í1ped11s. 

D-E 

dtfor estación Oes;1paricilin de la riqueza de los 
lxisquesdehi1lo en h'r.lll pan e a un rn;tl aprovcch;¡. 
n1it·nt1JhtmL.u10. 

F-L 

figurativo Que sin·e ele represeniación de un 
ubjew de la realidad. 

forma Figura exterior ele los cuerpos. La for­
desti11atario Persona a <¡uicn v.1 dirib~<Lr una co~l ma puede ser un punto, una linea, un plano 

o reprcscn~1r un volumen. 
display A11gliri111111 r¡ue significa desplegar. 

tcosistnna Si.-.tt·m;1 fu11tio11a1 constituido por un 

ckll'llllill;uf11 llll'tlit1;u11!Jitlllí' )'d ltll~UJllO efe 

tc11f1l'1 J11\fJ1g.u1i"l1Jlfl'ifJIW\Í\'t'l1 l"ll i·J r'llll';tllÚ;Ul 

red pi ( K .Ulll'll lt' 1 J.ll~l S\1 t'Xi\l{'fll i.1. 

t1u-i1w :\1h(1I1le 111adc1a cltua }'l (tlllJMl ti nm 
JH~ja,chn;L\ }'<ÚIPrnas. Sm 111H11s ~111 l.1~ litll(iCL'i. Se 
l'nurt·nu;rn en rli111.L11empl.1dos. 

t.1ulémiro Qllt prrtcm·rc dl' modfJ t•xdusi\·o a 
dell'mii11.1d11tc.·1rit1i1lo. 

Eritrm 1'1 ol'ilH ia de Etiopía a orillas cid 111<1r 
Rojo. lle 188~ a 19-17 lue rnlonia l~~iana. 

esfogan F 1 asl' que aro111p;u-ia a la ma1 ca, cup. 

ll'f 1.u ' ic'.n In''°" p<'rlllite "'" 111emorU.uL1 por el 
JX'Itq>lc1!: 

cnum:ar A11glici"i.l1111 que sil{11ifica digitalizar una 
imagl'n. 

formato Forma de un libro impreso. Se refiere 
al 1amaño. 

Jra11quear Pagar prc1iamente el porte de una 
cut.1 por correo, lo cual se hace con las estam­
pillas que emite la casa de correos. 

hábitat Medio ambiente físico, químico, 
hiolilgico, etc., en el que un organismo 1ive 
n;1lllr;1J1nentc. 

lt'lar go Estado de somnolencia profunda y 
prolongada. 

litoral Cos1a de un mar o territorio. 



L-0 P-R 

logotipo Composición lip<1b'l<Ífica nea da en base perari Especie de cerdo silvestre ameticano. 
a un producto o scnicio, cup misión es fijar el 
rccuerclo ele la marca en la mellle del mm111niclor. pelágico Que \Í\'e en suspensión en d agua 

m.;uina .. 

madriguera Hoyo o cxca\'adón que algunos 
anima Ir.< hacen en b tierra r•m pmtc¡;crscy tener 
SllSOÍ~ll\. 

maroete Otilla, perfil, filete. Etique~1. 

mezquite Arbol de las lcgttminos.'ls parecido a la 
acac&t 

perennifolio Arl~il que conscm1sus hojas durante 
elimiemo. 

pe:uña r,mjuntoclepesuñosdecaclapata. El 
pcsuño es cacla uno ele losdcrloscuhiertoscon stt 
mia del animal ele pa~t hendida. 

plastrrín Cuhiertt dura que cubre la p;u1t· pectoral 
clclastortug;.t'i. 

pistfl')'IÍS Otiginario de la capiL1! ele l'istop (1lcl 
mis1m> nc1mh1 e), prmincia TosGma en la parte 
ccnuotl ele Italia. 

posicionamit:11to T racluccióu ele! término en 
inglés "p<isilioning" cuyo fin se enforaa manipu~rr 
h' infonnacionesaccn:a ele un producto ¡rna 
hacerlo dcst1GU en d mcn.arlo; csclcár, cnconll-;irlc 
un lngar dentro de la mente ele los 
com prarlores. fsLÍ lejos ele rcfctirsc a ne:rr algo 
"mtt'\'O y clifort11tc ". 

retníctil Que puede retraerse y quedar oculto al 
cxtc1ior. 

semmía Re¡¡ión o zona montañosa rle gran 
;tlt11101. 

S-Z 

simbolo Ol~etosensihle qne se toma como ti¡~i 
¡•rra rcprescnLlftm concepto. 

tambor cilio El que toca el tambor. 

tcrrapli'r1 ~lacizn de tierra par.1 haccruna<lcícnsa, 
1111 cm1i111>t> par.1 llenar un hul·co. 

topografía Conjunto de las car.1ctcrística• lisíc;1s 
ele tlll ll'tn·nc>. nnrn> 'i\l(\ aht1r.1'i ll clcsni\'l'les, l<>s 
1í(1'i, ;m·(1y~1s t> 1ag(1sr¡11e cc111tienc, ele. 

t10lle Tl·nilfnio h;~j1>y plano,situaclo ente dt>sn 
m;ís nt< mt.-ulaii o c<mtil1<·1illi, hacia el qu<' t·srun·cn 
ltLli ilguas ele s11s alrcclecl< ircs, que a \'cccs llt-g;m a 

fünnarun IÍ<>. 
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