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INTRODUCCIÓN 

La comunicación esta estrcchainentc vinculada a una realidad global Los 
avances tccnolOgicos pcrm.itcn conocer al momento sucesos muy distantes~ poco a poco las 
fi"onteras de los paises se rebasan por acuerdos comerciales. político•. intercambios de 
inf"onnación. cultura y tccnologia a nivel mundial Vivimos un mundo de interrelaciones que 
arccta lodo lo existente en el planeta 

El ca.so de las ciencias sociales no escapa a esta realidad, por lo que este 
fenómeno hace cada vez más impon.ante la interdisciplinariedad. las relaciones de las 
d.i.ciplinas del conocimiento. En este trabajo .e- analiza una de ta. eJl..istentes entre 
comunicación y educación Hoy en día no es posible precisar con ex.actitud los limites de una 
ciencia y otra. al menos en el cuo de las ciencias llOci.alc9 donde ea d hombre y a.1s 
relaciones el objeto de estudio Los limites no M>n csUticos .. MX'I los actores sociales los que 
~ dan »cntido. 

El sujeto como un ente cnUncntctncntc sociaJ. recibe una influencia 
pcrmencntc de mensajes en el &mbito escolar y cxtracscolar. siendo en este ültimo 
importanlc el mensaje de los O'IC'dios de comunicación de masas. poT lo que considero 
necesario surjan propuestas en donde las cicncia5 de la comunicación aporten elementos 
para el análisis de mensajes. y las ciencias de la educación propuestas pedagógicas que se 
articulen y concreten con una finalidad d ths.rrollo r• el •iAo de a.abilidada 
c:o•u•kaliv .. que- le swr-it.• Mr un rmdor y •• rn:'rplor c:ritico dr •en-jn .. 

Como emisor C"S importante que el nii'\o aprenda a ex.presar sus ideas. 
necesidades. intereses y deseos a través de mensajes que lo comuniquen En su papel de 
receptor se requiere cnsd\ar a los nit\os a elponcrsc criticanlC'ftte a los mensajes. 
especialmente los de los medios de comunicación masiva. provocar que se pregunten sobre 
el contenido de lo que ven y cscuc~ reconozcan la intención de quien emite el mensaje. y 
lograr que lleguen a ser selectivos de programas con calidad de contenido 

Existen trabajos que han vinculado las ciencias de la comunicación y la 
educación. en la generalidad de Jos ca.sos en la pr&ctica docente de nuestro pa.is. esta 
vinculación se ha concebido como la incorporación de la tccnologia en el aula.. mediante el 
uso de los medios audiovisuales como apoyo al proceso cnsd\anz.a-aprcndizaje Estoy 
convencida de que la comunicación educativa debe ser entendida con un X'lltido mucho mas 
amplio. 

Este trabajo aborda una visión de la comunicación educativa como una puesta 
en comían de ideas en el acto de cnsei'iar y de aprender. Una forma de relación social donde 
el alumno participa para lograr el desarrollo de habilidades comunicativas; es decir. habilidad 
para hablar. escribir. leer. escuchar y pensar criticamcntc ante el mundo simbólico 
audiovisual. 



La panicipación implica que el alumno no es polo lenninal del proceso 
comunica1ivo sino pane •cliva del mismo Es la pues1a en pr•c1ic• de rel•ciones dis1in1as en 
el aula. Una f"orna de Cl'la participación consis1c en incorporar al nifto desde I• edad 
preescolar en experiencias que le pennilan reflexionar sobre el significado de los mensajes 
que recibe y en otras en las que elabore y difunda olros nuevos mensajes produC1o de su 
creación. 

Una concepción de alumno no sólo como rccc¡nor pasivo. sino como un 
cmisor..cncodificador que panicipa en I• discusión y confronlación de ideas. selección y 
combinación de elementos par• crear mensajes. y un receptor-decodificador que retraduce 
un mensaje y le da una fonna y un scnlido 

El dCSUTollo de un pcnSaJTlicnto critico. creativo y expresivo en el nifto. 
requiuc de un proceso gradual que ti.y que favorecer en la tArca. educativa cotidiana. desde 
edades tempranas No se nace siendo critico ni sc logra set"lo al término de la educación 
preescolar. Si Jos nifk>s aprenden de los medios por su relación con ellos. también pueden 
aprender con intenclacionrs que le permitan pensar sobre los mensajes de los medios. 

Es a la escuela. la educación fonnal. a quien corTcsponde asumir esta 
responsabilidad de dcsanollar en los nil\os habilidades comunicativas. en coparticipación con 
la familia. Si la educación desea cumplir con una función social debe incorporar. entre otras. 
acciones s.iSlcrnAlicas que tiendan a este objetivo desde el nivel preescolar. acorde a los 
intereses. caractcristicas y formas de pcnsa.m.iento de esta edad 

Con ello quiero poner énfasis que una ahcrnativa al orden comunicacional 
vigente cst• en la educación. al crear progresivamente una cultura de la comunicación, más 
que pretender un cambio radical en La cstructui-a de la pi-ognuna.ción comercial infantil o aUn 
en Ja acación de prog.nuna.s educativos de aho impacto No podemos pcnnitir que mientras 
los ninos se divicncn viendo tcJe,.;sión o aprendiendo famosas canciones que les repite la 
radio. presenciemos una pérdida de valores y de identidad cuhural. aunado a un creciente 
deseo de consunlir 

En este trabajo se analiza lo siguiente en el primer capilulo. el concepto de 
comunicación y su relación con la educacion En el segundo. se hace referencia al papel de 
los medios de comunicación de masas en la sociedad actual. y su influencia en los niftos 
preescolares. y por Ultimo. en el tercer capitulo. se prcscrua I• propuesta de cstralegias para 
que la educación responda. al reto ac1ua.I de desarrollar habilidades comunicalivas. en el 
marco de un pensamiento reflexivo que permita al sujeto. encarar los retos que el fin de 
milenio exige 

Este tratamiento responde a la necesidad en primer térm..ino. de evidenciar el 
por qué la comunicación y la educación son disciplinas estrechamente vinculadas. no hay 
educación sin comunicación. y a su vez la educación posibilita una mejor comunicación 

Lograr que dos o más interlocutores comprendan las ideas que se transmiten 
y construyan conjuntamente significados. que se traduzcan en conocimicn1os compartidos 
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sob..-e los valo..-a. t..-adiciones. descubrimientos y apn:ndi.7..ajcs que el homb..-e ha tenido a Jo 
tarso de su c'listcncia. conlleva un necesario compromiso de los proícsionalcs de ambas 
disciplinas. po..- hacer del acto de educa..-. un vivo ..-.:flcjo del acto de comunicar 

En segundo ténnino. hablar de los ni"os preescolares y la influencia que 
reciben de loa medios de comunicación de masas. cspcciaJmenle la televisión. obedece a Ja 
inquietud de hacer de la larca educativa una respuesta ante aquello que el hombre requiere 
saber para enfrentarse aJ mundo actual 

Creo en una educación en la vida y para la vida.. y los mensajes de los medios 
de comunicación masiva son panc importan1c de cs1e mundo en el que Jos niftoa interactúan 
y 90brc el cual 1iencn que aprender No puede soslayane la importancia de educar en la 
comprensión y et manejo del lenguaje audiovisual. con d que el nifto establece un contacto 
permanente. 

Y finalmente. ¿por que proponer est..-atcgia.s? La CJEpericncia de 18 al\os de 
interactuar y conocer la realidad de la prictka docente en Jos Jardines de Nilk>s. y de 
trabajar en Ja actualización de profesoras de educación preescolar. me ha llevado a 
reflexionar sobre aquellas herramicnlas que requieren para poder lograr avances en la 
f"ormación de los ninos 

No basta con reconocer una p..-oblcrnAt.ica y ~n.-r1h1/1:ar para que Ja tarea 
educativa la transforme. se requiere de un trabajo sistcrnátko que pana de una delimitación 
deJ f"an que se persigue~ es decir. de Jos alcances fonnativos que se pre1cndcn en el nitto~ y 
después. de ideas concretas de que y cómo trabajarlo No un quC y un CÓnlO acabado e 
intransfonnable. sj propuestas que generen comprensión. aná.lisis. discusión. y den paso aJ 
despliegue de la creatividad e inventiva del docente 

Mi compromiso con Jos nilk>s preescolares, me ha llevado a realizar las 
propucst~ que presento en este trabajo de investigación. conjugando los conocimientos de 
ambas disciplina5. comunicación y educación. para plantear estrategias que permitan 
favorcca- paulatinamente el desarrollo de habilidades para emitir y Tccibir mensajes • en el 
irnbito de un contexto social comunicativo como en el que hoy en día nos encontramos 
inmersos 

Cilo aJ inicio de cada capitulo un fragmento del texto El wdor • edMc.,- de 
Fernando Savatcr. filósof"o contemporáneo que a mi juicio. expone con pl"ecisión ideas que 
pcnni1cn comprender el sentido con el cual debe concebirse el acto de cnscilar y de aprender 
hoy en dia. 
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CAPÍTULO! 

COMUNICACIÓN EDUCATIVA 

1.1 ó. QUÉ ES COMUNICAR! 

La comunicación es un principio univcrs.al de inttrrclación a múltiples niveles 
biológico. psicológico. sociológico. tecnológico. etc Etimológicamente comunicar significa 
•poner en común• (0. y el termino comUn nos ..-emite a varios clcmcrnos 

En el &rnbito de las rclacione3 humanas la comunicación implica un concepto de 
proceso. de intCTcambio de ideas. de intercambio de signifieados Los acontcci.micrnos y las 
rdacioncs son cambianlcs y continuas. los componentes de un proceso interaccionan.. es decir. 
cada uno de ellos influye sobre los dcmis 

La comunicación es una forma de relación dialógica._ libre. concícnte y reciproca 
entre quien emite y quien recibe un mensaje Se entiende por dialogicidad un di.iogo mutuo. una 
situación de intcrcambio entre dos a más sujetos basada en un proceso horizontal 

La horizontalidad en la comunicación es entendida como una fonna de relación 
donde ambos participantes en el acto comunicativo tienen las mismas posibilidades de emitir y 
recibir mensajes, en un intercambio iguaJ. donde se establece un circuito de reciprocidad 

Una vez definido el concepto de comunicación. me interesa podcr contrastar dos 
posturas teóricas respecto a sus elementos y a sus factores determinantes Por un lado. la 
planteada por Da"id K Berlo. teórico funcionalista.. y por el otro. tos expuestos por !\tabel Piccini. 
quien los conceptuaHz.a a la luz de una pedagogía de la comunicación Cabe aclarar que en este 
sentido mi interés no es confrontar el concepto de comunicación. ese ya lo he planteado. sino sus 
elementos y factores 

Bcrlo t:) define como elementos de la comunicación humana Una FUEl"<onC. es 
alguna persona o grupo de personas con un objetivo y una razón para ponerse en comunicación 
La fuente requiere expresar sus ideas. necesidades y propósitos. es decir. sus signifi~os a través 
de un MENSAJE Este mensaje es el resultado de la traducción de ideas en un CODIGO • un 
conjunto sistemático de simbolos A quien realiza esta traducción se te denomina 
ENCODlFICADOR Emisor y cncodificador puede ser la misma persona. traduce sus ideas. sus 
significados. sus conceptos en un lenguaje. este acto es denominado encodificar 

Una vez establecido el mensaje se requiere un CANAL definido como el medio. el 
portador. el conducto del mensaje. A través de este canal el mensaje llegará a un nuevo elemento. 
el RECEPTOR. el blanco de la comunicación, aquella persona a quien se dirige el mensaje. 

(1) Jaime: Godcd. Antología ck !1 comunic¡tC16n huftl4D<1._ UNAM:. México. 1976. piig 135 
(2) o.rid K. Dedo. El prpcqq sk la comuntC.í1CJ6n 10 cd. El Altnco. Argcnuna., 1979. ptt&. 25. 



Así como la fuente necesita un cncoditicador para traducir sus propósitos en 
mensajes,. para expresar el propósito en un código. aJ receptor le hace falta un 
DECODIFICADOR para intaprC1ar. retraducir • decodificar cJ mensaje y darle form.a que sea 
utilizable por el receptor El dccodific.mdor es el conjunto de facultades scnsorialcs e intelectu.Jes 
del recqHor. 

Los conccÍ>tos codificador, decodificador. no deben considerarse como cosas 
separadas. Ja misma pcrson. encodifica y decodifica mcru.ajes 

La fidelidad es Ja cualidad que garantiza Ja óptima comurúc.ación. Un emisor 
c:sK:Odif"acador de alta fidelidad es aquel que cxprCM con precisión sus significados. Un receptor 
decodificador de alta fidelidad es aquel que intctpl'cta el mcns.ajc con es.a misma.precisión. Bcrlo 
no• dice que existen diversos factores que pueden afectar la fidelidad de Ja comunicación. y son: 

a) Habilidadn co•u•ka1t... Son cmcndidas como la capacidad dcf individuo. 
la cualidad est.t>Je, W herramientas intelectuales que Je pcnn.itcn rc.aJiz.ar cicnas tareas o resolver 
problemas Según Bcrlo, existen cinco habilidades comunicativas 

Hablar y escribir son habilidades cncodificadoru, ICCT y escuchar son 
d~íficadora.s La quinta es crucial tanto para cncodificar como para decod.iticar: el 
pensamiento. Existen otras habilidades cncodificadoras como la pintura. el dibujo. la gesticulación. 
etc. 

En la fuente cncodificadora el nivel de habilidad comunicativa dctcnnin.a de dos 
mana-as la fidelidad de la comunicación En primer término, Ja capacidad en Jo que respecta a Jos 
propósito• e intenciones de la comunicación. es decir. tener claridad en lo que querernos 
comunicar y en segundo luaiar la capacidad para cncodificar mensajes que expresen es.a intención 
Esto sitplifica. tener pc-nsam.icntos claros y manejar el eódigo del lenguaje para poder cncodificar 
estos pensamientos reflejando ctactamente lo que queremos comunicar 

En relación al decodificador receptor, este debe poseer Ja capacidad para leer, 
acuchar y pensar. de lo contrario no estarA en condiciones para recibir y decodificar los mensajes 
que la fuente cncodificador ha transm.üido 

6) L.s acftlM~ Estas afectan la comunicación por lo menos de tres t"orm.as 
distintas: En primer Jugar las actitudes asumidas con l"cspccto a si mismo Esta.s tienen que ver con 
la. autoeRíma o autoimagen. en segundo lugar, Ja actitud hacia el tema que se trata. eJ contenido 
del mensaje~ es decir. el valor que se le da a dicho terna. y en tercer lugar. las actitudes tanto del 
c:mUor hacia el receptor como del receptor hacia el emisor 

e) Nifl'fd lle CURoeüNinitu: Es la ilúonn.ación. el dominio que se tiene del tema • Jo 
que ae sabe. Jo que se ha aprendido sobre el contenido .a comurucar , o bien sobre lo que se nos 
está comuni~o 
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flJ .(iis61M• .'9oriocw11Mr./: Ni la fuente ni el receptor pueden comunicarse sin estar 
influidos por el contexto social y cultural en el que están inmerws Familia.. nivel cultural. estrato 
económico. rol que se dcscmpcfta. tipos de actividades que reaJiz..an. creencias. valores. fonnas de 
conducta aceptables por su cultura (normas). etc 

La mayoria de los dctenninantcs claves de una comunicación implican las relaciones 
entre las características de la füentc y las del receptor La relación entre sus niveles de habilidad 
comunicativa. sus niveles de conocimiento. y los contextos socioculturales a los que ambos 
pcnenecen. harin o no de su comunicación algo efectivo 

En el caso del receptor, cuando se drcodifica un mensaje, se hacen inferencias en 
cuanto al propósito de la fuente. sus habilidades comunicativas. sus actitudes, -.J grado de 
conocimiento y posición a putir de referentes pcnonalcs que tienen que va también con lu 
habilidada comunicativas, las actitudes y el contexto sociocultural del propio receptor. 

P..'labcl Piccini por su lado, nos dice que la comunicación K da en di(erentca 
sina.clones y contextos Los hechos y las situaciones en que se produzca un acto de comunicación 
definen las diversas f"onnas que los intcrcarnbios asumen y los tipos de relación social que en ellos 
se producen; es decir. wn regidos por "'contratos de intercambio" fl) 

Se entiende como contrato de intercambio el tipo de relación que se establece entre 
los interlocutores scgUn su situación social y su f"onna de relacionarse. 

De este modo existen intercambios comunicativos que no siempre implican la 
pombilidad de respuesta directa. como los que se establecen por ejcnlplo cuando se escucha un 
di9CUno Sin embargo, pueden existir" acciones comunicativas como la propia cxucha o actos no 
verbales. En este hecho comunicativo existe una estructura cambiante y discontinua.. ya que uno 
de los polos del proceso comunicativo no se encuentra en el mismo nivel de igualdad para poder 
responder al mensaje 

Piccini afirma que el acto comunicativo es el resultado de ciertas condiciones de 
producción y también de cicnas condiciones de decodificación de mensajes.. determinadas por 
diversos factores 

-C~ COSlfoscilivas 

- Exprrielfcüa 0.1•,.J 

- 11~.ciÓltl socW n1~ los .u.jdos partú:ipall•~ 

(3) Mabd Piociru. Intmdyccj6n a la mir"?''' de la comyrucagón Tnllu. Mbico. 1990. P'&. 7 .. 
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A panir de la interrelación de estos elementos. se grncran complejas redes de 
interacción social. cuJtural. cognoscitiva y psíquica. y se producen simc:trias o asimetrias 
linguíS1icas. culturales e ideológicas en las formas comunicativas de los actorcs sociales El 
hombre en esle sentido es considerado un sujelo. porque puede reconocerse como pertcnccicnlc a 
un espacio 90Cial relacional que perfilara su propio lenguaje e intercambio 

•scgün el discurso y la situación que lo defina. las condiciones de producción 
pueden remitir a cicrlo tipo de relaciones sociales y psicoM>Cialcs variables entre inlerloculorcs· 
cultu.ralts, económicas. polí1icas. de raigambre cotidiana. institucional, etc " 1•> 

Para ef"ectos de este trabajo intcreaa re.catar también lo que Piccini planlea en 
relación a las competencias de los sujrtos para comunicarse, las que homologa a capacidades y 
conocimienlos que van mu allil. del propiAmentc linguístico~ es decir. hacia capecidedes que te 
estructuran con los upec1os cullurales y comunicativos 

Nos dice que si bien d sujeto poN!e reglas linguistica.a que le pc:nnilcn un 
reconocimiento de la organización léxica y sintActica de la lengua. posee adcmU una. Kric de 
convenciones de inlcracción e intercambio determinadas por actos de su vida conwnitaria. grupal. 
intrasubjetiva. af"ectiv, producliva. rtc • y que son s.istcrna.s que se manifiestan en sus procesos 
comunicativos A estos sistemas les denomina capacidades o competencias comunica1ivas 

Estas competencias comunicativas dependen de una serie de razgos que difuentcs 
grupos han adquirido rn su desarrollo cultural e histórico fulos dos aspectos de La competencia. 
la linguistica y la comunicativa. fbrm.an parte constitutiva de su cultura. En este sentido SIC habla de 
una competencia cultural ligad.a a los sistemas cognoscitivos y de acción de ciertos grupos 

Cuando se alude a la existencia de una competencia comunicativa • :te trala de hacer 
ver que son lt•bilidade:s que fonnan pa.nc de patrimonios históricos. de memorias. de saberes. de 
sentidos diversos que adquieren las convivencias y las acciones eticas y pragmáticas cotidianas. es 
decir. interacciones simbólicas 

Aunque las posturas teóricas se contraponen en cuanto a la concepluali..z.ación de lo 
que significa comunicación. (la funcionalista considerándola desde el lugar de la rcspucsla. ante el 
cstin.,Jo del mensaje. y la pcd.agogia de la comunicación. como una fonna de relación borizon1al). 
existen coincidencias en lomo a cienos í.actores que inciden en una comunicación 

En ambas. se habla de lt•bilidadn Bcrlo las circunscribe sólo al plano linguistica. 
sin anbargo. no deja de rr-conoccr que sobre Cstas afectan factores actitudinales, actitudes hacia si 
mismo. intitnarncnte relacionadas con lo que Piccini plantea como esa serie de convenciones de 
interacción que aluden a actos de la vida intrasubjctiva. psíquica del sujeto 



Actitudes hacia el contenido y actitudes hacia el receptor. nivel de conocimiento y 
sistema sociocultural. que tienen que ver con lo que Piccini dice respecto a la experiencia cultural 
y la reblción social corno el oriscn de asimctrias linguisticas. culturales e ideológicas 

AJ contrastar estas tcorias no pretendo homogeneizar posturas. simplemente 
enfatizar que la comunicación desde cualquiera de estos dos U1gulos implica el desarrollo de 
.._.,......_; (Bcrlo las considera como determinantes de la fidelidad de Ja comunicación y Piecini 
OOft10 competencias comunicativas). que pcnnitirin aJ hombre ser un ente activo. participe en 
procesos de conunicación 

Algunos otros teóricos de la comunicación han retomado ya la participación del 
recepcor c:onM> emisor sugiriendo términos como f~~d baclr. u1 EA-1/REC 1•i.. como la respuesta o 
rctroalirncnt.ción entre tos sujetos participantes en un acto comunicativo 

A modo de conclusión podemos afirmar que 

-La comunicación es una fonna de relación di.alógica., libre. consciente y reciproca 
entre quien emite y quien recibe un mensaje 

-La especificidad de Ja comunicación consiste en l.u relaciones que establecen los 
seres. rcl-=iones que determinan el tipo de mcns.jc (sus caractcristica.s formales y su alcance 
sipificatiw>) el tipo de medio y el tipo de resultado 

-Esta f"onna de relación esta determinada por factores psiquicos. sociales. 
culturales, étnicos. ~nómicos. ideológicos y cognoscitivos de ambos intCTlocutores. los que 
definen sus competencias comunicativas 

-Es necesario posibilitar experiencias en los individuos que les permitan el 
dcsanoUo de estas .._bilidada co•unicathru para expresarse a través de distintos lenguajes 
(Sestual. anal. gráfico y audiovisual) que lo comuniquen.. y también para exponerse criticamcnte 
ante los mensajes. donde la reflexión sobre el contenido de Jo que ven y escuchan. Jos lleve a 
n:conocer el sentido y la intención que portan. No se nace sabiCndolo. hay que aprenderlo 

(5) RdlatD ~.(comp.)'• 7'KX'ÓD mra los mc;d¡DI d; wmug1cagón Anlologia. Ulln'CBldad P.:dagógica 
~Mlbico. 1996.piáa...a7. 
(6) Jcmm ~.atado por A&llStfn Gan:t.a" Los mcdloc pua la comuruc:actón cducatn'a• co Baskm. P'a. 57. 
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1.2 SIENTIOO Y SIGNIFICADO DIE LA COMUNICACIÓN EDUCATIVA 

Una vez delimitado el concepto de comunicación pasaremos ahora a analizar el de 
educación. con la idea de ir conformando el sentido que adquiere el tCnnino co•unicadó• 
ed11Calh'a 

Si retomamos los supuestos legales y filosóficos en torno a la educación. a ésta se 
le atribuye la función de posibilitar el desarrollo imegral y armónico de todas las facultades del Kr 

humano para que ejcrz.m plenamente sus capacidades vistas como ,.,., 

- Las facultades para adquirir conocimicnlos. para el arWlisis y la reflexión critica 

- El fortalecimiento de la conciencia de la nacionalidad 

- El uso de un idioma común 

- El conocimiento y la practica de la democracia 

- El reconocimiento del valor de la justicia 

- Actitudes que estimulen a la investigación cicnlifica y tecnológica 

- El impulso a la ere.ación artistica 

- La adquisición de los vaJorcs y los bicnC5 de la cultura universal 

- La pdctica del depone 

- La conciencia sobre el aprovcctuunicnto de los recursos naturales 

- La pr•ctica de actitudes solidarias y positivas hacia el trabajo. el ahorTo y el 
bienestar 

El logro de los fines de la educación. conlleva la necesidad de comprender desde 
una perspectiva de proceso y de relaciones sociales la tarea educativa. donde la comunicación 
también como proceso y como forma de relación. es una necesidad imperiosa para la existencia 
mUma de Ja educación. 

(7) SEP. Anicu&q TSTPRP Comtn»cjopal y 1..CY General* FA :)g SEP. Wxlco, l 993. piis. !KJ. 
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L.11 educación es un proceso social que concicntiza y prepar• .J educando para 
transfonnar los diferentes niveles de realidad. en ese proceso adquiere el conocimiento de las leyes 
generales del universo. aprende • convivir con sus .semejanrcs. aprende cómo •prcnde1". aprende • 
resolver los problemas que se le presentan en I• cotidianidad de la vida y a dar respuesta • las 
neccsid•dcs que la sociedad Je demanda 

EJ reto de la educación del nino de hoy es prepararlo para adaplanc a cambios 
rápidos. par11 que sea capaz de encontrar soluciones frente a situ•ciones nuevas. capaz de 
comprendet" los valores esicncialcs del espiritu humano en un medio ambien1e propiciador de 
valores comrarios. de autoafirmarse como ser individual y social. sin caer en el CSCCl"colipo de 
....-es hunwx>s unif"onne91. pasivos e irrcflC:JCivos 

Vistas d~ esta perspectiva., Ja comunicación y la educación se conju&an en un 
esfuerzo común. para hacer realidad Ja transf"onnación del hombre a lravt!s del pl"()C.atO r:ducativo. 

Es de esta forma que adquiere significado el termino COMUNICACIÓN 
EDUCATIVA. conjugando auténticamente la comunicación como relación dialógica libre y 
consciente y la educación como respuesta a la fonnación del hombre. ante la.s necesidades 
históricas de una sociedad como la actual 

La comunicación cducativ• es un proceso ubicado en las relaciones que se 
establecen en I• acción pcdasógica.. es en el proceso de comunicación dialógica en cJ que se 
relacionan e interactúan educandos y educadores En esta se da Ja relación maestro-alumno como 
un dia.Jogo organizado en tomo a los fines y Jos con1cnidos de Ja cnSC1lanz.a. donde educador y 
educando :1e alternan en Jos papeles de rcceplOr y cnUsor según los djferentes mmncntos de la 
.cción pedagógica 

.. Acto comunicativo que es un acto relacional relación diaJCctica enlre un hablante 
y un oyente.hablante en un dctcnninado contexto. hecho que en el ambito escolar se traduce como 
la puesta en contacto. ya sea. del alumno-maestro. del aJumno-aJumno o bien del maestro-alumno. 
con un fin comunicativo específico en el proceso cnsci'lanz.a~aprendizaje .. (•• 

La PARTICIPACIÓN se convierte en una forma de interacción y cooperación 
dcmocritica, creativa e indagadora de alumnos y maestros. que integra en tomo a los lineamientos 
generales de la acción pedagógica.. la discusión sobre aspectos de forma y contenido. 
comprometiéndolos en la toma de decisiones y en la bü:squcda de respuestas a las interrogantes del 
conocimiento. 

(8) Gaibncl Hermndu. "'Un pun&o de \.'lila IObre Lll comun1C1C16n educatJ\.11"' en CODICE. BQJN l..q:ty.ru 
Cok&10 de Daamaa e lnvcst1s-aón ca Comura1c-=aón Educatn-a.. Méuco. slal'io. p8g. 3 1. 
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En l• comunicación educativa K hace necesaria una redefinición de los roles de 
INDC'.st~mfonrtador / alNm1~mfiwmado de la cnsel\anza tradicional. de mquel monólogo donde el 
maestro es un emisor autoritario que impone conocimientos e inculca criterios y valores. 
apoyúkiosc en la fuerza que le confiere el sistema escolmr. y el alumno un ente pasivo que debe 
responder afinnativamente a los mensajes recibidos 

Estas nociones deben desaparecer para abrir paso a una tarea companida. en l• que 
no IC cjC'f"Za ya la pcrsuación. como acción unilateral. sino el mutuo comrcnc:imicnto~ donde SiC 

cambie el autoritarismo por la partkipació•. 

La especificidad de cada proceso de comunicación consiste en lu rel.acionc9 que 
cstablcccn los seres. relaciones que dctcnninan el tipo de mensaje. de medio y de resultados En la 
comunicación educativa los clcmcntos fomWcs y el sentido final del mcns.jc son distintos a los 
existentes en la enseftanz.a tradicional 

En el autoritarismo en el M1la los mensajes son elaborados en función del impmcto. 
del efecto que pueden lograr en el receptor~ e• la comuaicad6n irducativa lo9 meaaajn bldCaa 
rariq•Krr a. pe-rcepci6a y wnir de esprnióe iadividual o arupaL 

En el primero se cierra el camino a la interpretación de dctcnninado tern.., ofteccn 
vcrsioncs rigidas. no criticables. fll la M"S••da. los meaaajn n._.a ea f'•ad6• del tnaa. iadta• 
• la Pl"lrSU•••· al diáloao. a la profundb.adó•. 

El autoritarismo refuerza los lugares comunoes, facilita una imcrpretK.ión a fin de 
que no se vaya mas allá~ en la comunicaci6a educativa. w apunra a la trtatividad. a la 
espoata•ridad. a la ruptura de" lo dado por .. hielo. 

El autoritarismo busca una sola respuesta, ea la comunkació• ed•cativa .e abrT 
d llorizontc a la prquata. t•1 

Si bien ta pedagogia como disciplina del conocimiento vinculada directamente a la 
educación. ha cstUdiado las formas de interacción en la ~ y ha planteado la necesidad de 
la dialogicidad en la relación macstr~alumno a través de propuestas como la didáctica critica y la 
pedagogía operatoria< 10 1 ~ las ciencias de la comunicación oftcccn también una alternativa para que 
la comunicación se constituya a ta vez que en pnictica. en objeto de estudio 

Ello hace necesario instaurar espacios de reflexión-acción en tomo a la 
problcrnitica comunicativa. y es en este sentido en el que habrá que reconocer el potencial 
transf"ormador de los procesos de recepción y emisión de mensajes vía la intervención pedagógica.. 

(9) Daruel Pncto "La comunu;:ac1ón cd11cam."a como procao al&CTnaU\.o" en COOJCE. lt!l.dl::m. P*& 23 
(10) ~a: Pcrfino Morán C>vlcdD "La 1nstnunentactión dldáctaca en la pc:np::ictn-. de la dldácl.ca crtuca'" en 
FypdlmcnycKm di: la d14'cuca EdGcnuka. México 19"6. ~p. 191·213. Tomo l. 
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y la panicipación de los pTopios sujetos rcceptoTes-emisorcs Es en los procesos de recepción y 
emisión de mensajes donde se significa la comunicación misma como objeto de estudio 

Si bien en el apanado antcrioT se estableció un contu.ste en relación a ta 
concepción de habilidades comunicativas según dos tcorias. en este momento se preci5arA el 
sentido que adquicccn en elle trabajo 

La realidad en que vivimos es una sola. es total. sin etnbarao el hombTe la ha 
fraamcntado a fin de cstudiula. cTcando distintas disciplin&S· ciencias naturales. ciencias sociales. 
ciencias exactas.. ct:c 

De la misma forma el lenguaje es una capacidad rcprcscnta1iva total Representativa 
en tanto que nos valemos de simbolos o Manos para repn:scnt.ar nuestros pcnsalnicntos ya sea en 
forma oral. mimica. p-ifica. visual. auditiva. pl~ica. etc 

el 1~111(WQ.Je Total es un hecho. una realidad El hombre actual. paci.as a los 
medios de comunicación de masas. dispone no solamente del lenguaje de lu palabru para poder 
CXPf'es&ne y comunicarse. sino de otro mucho más rico y mi.s complejo. el lenguaje de las 
palabTas. de los sonidos y de la imagen Lo que vCTdadenuncnte se impone. como fundamento de 
toda -=c:ión educativa. lo que la ilumina y guia. es la conciencia previa de este hecho.•<••> 

Al hablar del desarrollo de b•bilid•dn comuak.8tiv .. hay que considerar el 
dcsarroUo en el individuo de las competencias pa..ra el manejo de estos diversos lenguajes. no M>lo 
la palabra oral y C$Crita, sino tambiCn la imagen y el sonido 

Hablar de comunicación educativa implicará entonces el desarrollo de estas 
habilidades en un su.jeto con historia.. con una cultura propia. con un modo de pensar. !ICf' y sentir. 
con un bagaje de experiencias de comunicación y con un cU.mulo de información recibida a traves 
de los medios masivos. que en el marco de una relación dialógica. libre y horizontal en el aula. 
panicipc con el doccn1e en aprcndtt dé y en la comunicación Ello le pcnn.itira 

-Encodificar y decodificar mensajes, es decir. tTaduciT ideas en lenguajes y lenguajes 
en ideas. en un procrso de acción critica. reflexiva y constructiva. que implique la búsqueda de 
infonnación. el inteTcambio de puntos de vista. discusiones. ta s.elccción y combinacion de 
clanentos visuales y auditivos. una COOpcTación como un acto voluntario. una co1Tcsponsabilidad 
en la tarea. donde la decisión ya no es arbitraria. ni una minoria decide para la mayoria 

.. En la intencionalidad educativa cada elemrnto adquiC"re una connotación difC"rcntc 
Es en este tC"tTeno donde alcanza pleno sentido la posibilidad de mensajes de confonn.ación 
ahC1Tiativa. la descs1ructuración. la eliminación de los Tccursos carae1eristicos del autoritarismo 

( 11) Aatolnc Valle&. Citado por Agustin Garcia Maulla -1...os medios p¡r.a la comu1UC11C1ón c:ducatn'a'". en Rolxno 
-.a.wz..=.-s"6 
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Sólo aqui cobra imponancia la lectura critica,. la elaboración grupal de mensajes. la 
discusión sobre los pt"ejuicios y estacotipos .. ,u, 

-Cultivar la expresión mediante un trabajo sistctnatico. lo cual significa el 
conocimiento de las caracterisaicas de diversos medios y la prictica de la comunicación a través de 
ellos. Los elemento. de esta expresión en la escuela son la palabra y la imaaen Hay que aprender 
a sieleccionar. combinar. elaborar. descubrir formas y colores. todo ello para la creación y dif"usión 
de nuevos mensajes producto de una panicipación individual y grupal Prof"esores y alumnos como 
co-invcstipdores,. re:a1izando renexioncs criticas conjuntamente 

-Reati..zar la lectura y análisis formal de tedos y de imi&enca que permita cuestionar 
o profundizar el 9Clltido que portan esos signos. Este anilisis posibilita compl'obar la insistencia en 
cierto. ténninos. el u.ao de tal color con tal situación. la caracterización maniquea de los 
penonmica.. el empleo de fipras retóricas destinadas a reforzar un 90Jo sentido. los deuUes 
corrapondiades a la ambientación de tu acciones. a 6n de pasar una va-sión de cómo y dónde 
dmenvuelven su vida los penonajes,. etc. 

-Ayudar a entender las nuevas codific.aicioncs. las sutilezas de la imagen,. de la 
músi~ de la articui.ción cnue lo verbal. lo visual y lo e:Krito 

-Erucftar a transferir~ una. vez captados los principios r-clevantes de la configuración 
de los mensajes. propiciar que estos conocimientos pudieran ser aplicados a nuevas .situaciones y 
así ejercer la critica por si mismo pcnna.ncntcmcnte 

El anilisis de mensajes facilita el desarrollo de habilidades c:omunie&1ivas. facilita Ja 
expresión.Quien es capaz de demostrar sistemáticamente algo. es capaz de criticarlo. de hacerlo de 
otra mana-a. Hay que crear en el espectador filtros criticos que le perm.itan analizar la imagen 
evitando formas nqptivas de manipulación. es decir. ir mas allá de Ju aparicnci&s • sus 
contenidos. 

•En el mejor de Jos casos. incidir en prácticas liberadoras y emancipadoras allí 
donde corresponda que ocurran. alli donde cada uno de no50tros busca su espacio para encontrar. 
a su vez la posibilidad de desarrollos cognoscitivos tanto criticas como activos" 1n1 

A modo de conclusión podemos decir que 

En el mundo actual se hace cada vez mas necesario procurar mejores niveles de 
comunicación en el proceso cnscftanz.a-aprcndiz.aje. cada vez más profundos y eficaces. El mundo 
necesita rcspuesta.s criticas que lleguen a la libre opresión. a la creatividad. a Ja acción 
constructiva. en relaciones comurws. de comunu.lai/ en C01P1un1cac1ón0 rompiendo Jos moldes 
verticales y unilalcnlcs en relaciones horizontales de participación multipolar. 

(12).•Dmud Prieut C....UO. Dycyno .1ytontano y comyruQCJón alJCmaUya Edlcol. Wxioo. 1980. pí&. 1711. 
( 13) Mabd Ac:cuu. QSLgL pía. 100. 
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El dcsanollo de las habilidades comunica1ivu para pensar y cncodificar mensajes y 
para recibirlos y decodificarlos desde un. perspcciiva critica. se cons1i1uye en un. aJlema1iva de 
con-.inicación educ.tiva que hu• 9ef'es con m.yor capacidad de decisión. de aiMilisis. de búsquecb 
de alternativas~ que confronlcn. discutan. acepten o rechacen por au1én1ica convicción y no por 
pasividad y obediencia absolula 

Sólo de cala marteTa podrán hacerse realidad Jos principios filosóficos que se 
plantean como fines de Ja educación. el logro de facuh-ies para adquirir conocimien1os. anaJisis y 
n:flexión cri1icos~ el fonaJccimiento de una conciencia de nacionalidad. el ..., de un idioma 
común~ el conocimienlo y practica de la dctn<>aacia. la adquisición de valores cc:m.o la justicia y la 
l~ y el impulso a la creación anistica. 
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1.3 EDUCACIÓN Y COMUNICACIÓN 

LOS RETOS ACTUALES DE LA ESCUELA 

La informitica,. la realidad virtual. la televisión. los sa1élitcs de comunicación. la 
fibrai óptica. establecen en gran medida las caractcóstica.s culturales de la sociedad que vive los 
últimos momentos del siglo X..'X y la llegada del nuevo milenio. Somos una sociedad multimedia. 

Lo que significaron el libro. el periódico y la radio para la vida cotidiana en dCcadas 
antcri<wcs. lo significara bt tcl~;sión y la computadora para las nuevas generaciones 

En la sociedad contempor'mca la escuela ha perdido el papel hqsemónico en la 
transn'IUión y distribución de información. Los medios de comunicación de masas. en especial la 
lclevisión.. se encuentran a lo largo y ancho del planeta y al alcance de las grandes mayorias 
Palcl,.. oftcciendo un abundante bagaje de infonnacioncs en los mas variados irnbitos de la 
realidad. 

Los mensajes de los medios han consolidado un poder ínfonnAtico a nivel de 
escuela paralela que infunde comportamientos. valores ideológicos. culturales y estilos de vida. y 
al terminar la educación b&sica los n.ii'lios han pasado más ho.-as ante esta escuela que ante los 
libr~ el maestro y el pizarrón 

El poder del lenguaje visual esta abriCndose terreno sobre Jos lenguajes "'crbaJcs. y 
estos últimos han admitido la presencia de elementos masificadores y consumistas de lemas 
publicitarios que lo trivializan y estereotipan p<W .:/ pluc.:r de _o;c.·r: no e.'f nada ~r.sonal: no 
contaban can m1 a.'ftuc1a: e.'f u11 lu10. ¡>t"ro ,-reo que lo ,'Cl/¡.ro; "· e.stre1tando? , no'· vr/ ro.nta; y u 
1ated. ,,., le KM-"'ª Ja ú.ura?. 

Las capacidades reflexivas son substituidas por la razón de un agente externo que 
sencn11 hábitos homogcncizadorcs provenientes de un modelo transnacional y ahistórico Estamos 
~ este fin de siglo el paso de la letra impresa en papd a los signos reproducidos. 
transportados. aJm.accnados y clasificados en una pantalla El runo llega a la escuela con un 
.t>undante capital de infomtaciones y con podnosas y acriticas preconccpcioncs sobre los 
difcr-cmcs íunbitos de la realidad 

Los fragmentos de infonnación variada que recibe el nii"llo y los efectos cognitivos 
de sus experiencias e interacciones sociales en su medio. van creando en forma sutil e 
imperceptible para el propio nifto. incipientes pero arraigadas concepciones ideológicas con las 
que interpreta su realidad y toma decisiones respecto a su forma de actuar. 11•• 

(14) Se empica el té:ruuno 1dcologia c:qwpmrado a KnUdD comun. nuntras ideas) pracucas más naur.alcs y 
~ dllerudu tanlO p:>r c;xnucmo como por unpcsK:t6n. 
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Los tnC'll5ajes que Jos nil1os a diario reciben a tr•vés de los medios. se oriernan a Ja 
inculcación. pcrsuación o seducción a cualquiCT precio. mas que a generar una reflexión racional y 
un contraste critico de pareceres y propuestas 11s1 

Es justo sobre esle 1crrcno en el que se hace necesario que se traduzca en una 
realidad Ja comunicación educativa 

Sin embargo. cUAndo se habla de comunicación cduca1iva en la mayoría de nuestras 
cx:uelas en México. se hace referencia al uso de Ja 1elcvisión o de Jos demás medios. con el 
objetivo de propiciar algún aprendiz.aje deseado. es d c:&mpo de la 1ccnologja educathra aJ que se 
cirauucribe en forma práctica su conccpc;ión 

Se crúatiz.a Ja preoctJpación porque el docen1c incorpore a la tuca cduc.a1iva el uso 
de videos. peliculas. filminas. sonoram.&3. etc • a fin de lograr un mejor aprendiz.aje sobre ciertos 
con1enidos~ sin embargo. se ulili.z.an desde una pcrspec1iva 1ccnicist&. como recursos técnicos. 
pero que no inciden en Ja dinantica comunicativa del aula 

En este trabajo. no se p..-etende cuestionar la eficacia de tales rea.usos en la tarea 
educativa~ creemos, como ya se ha citado .antcrionnerue, que depende de las relaciones que se 
establezcan entre Jos sujetos que se enfrentan a CSfOJI medios audiovisuales, (en este caso el 
m.-stro y los alumnos). que exista o no comunicación. y si ésta es o no educativa 

La sola presencia de una peJicuJa en el auJa no garantiza por si misnut Ja 
eotnUnicación educativa. s.i se contempla una actitud autoritaria de un docente que define el tipo 
de mensaje. condiciona y espc..-a cierto tipo de respuesca especifica en sus alumnos 

""El cambio dcJ sopone impreso por el sopone tccnoJógico modifica sólo 
cxtcnaarncnte el discurso pedagógico. pero no ha.ce otra cosa sino Ja de cumplir una función 
ref'orzadora de la que realizan los demás medios. incluido cJ libro escolar .. tl61 

AJ hablar aquí de Ja comunicación educativa como un reto de Ja C5CUda mexicana 
.aual. se plantea en el sentido de que cumpla una función para el desarrollo de habilidades 
comunicativas que pnniitan aJ nií'lio una reflexión racionaJ. un contraste crítico de pareceres y 
propuestas apoyado en Ja lógica de la diversidad 

El desarrollo gradual y progrcsi\.'O de estu habilidades comunicativas pcrmitira una 
reconstrucción pcf"nl&llente de Jos conocimientos. actitudes y modos de actuación. a través de un 
inten:ambio de ideas. de un tipo de relaciones en el aula y en la escuela. y de experiencias de 
.m:prendizajc pana lograr nuevos modos de pensar y hacer 

( l!'J CcwúUac a Jo.C G1mcno Sa:nstan y Angel 1. Pérc.r: Gómr::J:. ComprgwiFr y lgnsformar la mgtynr .. !Sa cd. 
~ Madnd. 1996. 
(16) ~Aparta. 2RSil. pág 16. 
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Cabe aclarar aquí que no h•blamos de un cien-e de fronteras a los inlercambios de 
información a nivel in1ernacional. que hoy en día marcan las caractcris1icas de este fin de siglo. 
"61o que tampoco podemos admi1ir que la educación fonnal. aquella que responde a una 
planeación. realización y evaluación sistem4tica de contenidos. para alcanz.ar la fonnación del 
educando (es decir. la que se impar1e en las escuelas). pennanc.7...ca ajena al cúmulo de mensajes 
que a diario reciben los niftos a través de diver-?K>s medios. especialmente los de comunicación de 
masas 

Es ncccs.ario trabajar desde la educación precscolu en la consolidación de una 
identidad perM>nal y nacional. de valores culturales propios.. pt"cparu al nifk> para enfrentarse ante 
las divcn.u infomu.cione3 con herramientas de ~isis y rdlex.ión basad.u en cxpcrienciu de lo 
que le es propio. para que a partir de ello. se enfrente a lo que no le es y pueda asumir una postura 
critica que lo lleve a detcnninar que acepta y cómo lo acepta 

Asimismo es nec.csario que estas herramientas no te cirCUldCriban sólo al 
aprendizaje del lenguaje or-al y escrito. sino también al lenguaje audiovisual. mismo que requiel'e 
un proceso intencionado para leer im.igencs y comunicarse blnbien a través de ellas. 

Leerlas no sólo implicará la descripción o enumeración de sus elementos. sino 
reconoc.cr- el significado que puede haber en ellas. el uso de una imagen u otra. su ordenamiento. la 
aparición de cierto tipo de personas por ejemplo. etc Es decir. analir.ar cómo al~ constn.iidos 
los medios y el significado implicito en su construcción 

Preguntarse desde pcqu~os "por qué siempre apurcen pcnonas ewbelt.as y rubias?~ 
¿qué lugar tenernos en los medios y en los mensajes los que no somos asi '>. <.por qué las personas 
indigenas no aparecen en televisión"'. y cuando aparecen.. "cómo 9C les presenta'> 

Los medios de comunicación emiten rncnsAjcs organiudos y jcruquiz.ados que 
pueden influir en la forma en que un individuo decodifique la realidad y los fenómenos sociales. 
Las inágenes son signOs producidos intencionaJmente para transmitir determinados mensajes Es 
nuestro reto en la escuela mexicana de hoy considerar cst.a nueva fonna de alfabetizar a los 
hombres y mujeres. hoy nillios y nii\aS que habr&n de enfrentar tareas cada vez mis complejas. en 
un mundo de intercambio de inuigcncs e informaciones a nivel mundial 

.. Asi como decimos que un individuo esta alfabcti.z.ado en la lcctoescritura cuando 
puede leer y escribir con el fin de entender la realidad. diremos que est• alfabetizado 
audiovisualmcnte cuando ha.ya pa.udo por un proceso de concicntización que le pernlita leer los 
medios y expresarse con y a través de ellos con el fin de dec:odificar y codificar los fenómenos 
comunicacionales de su entorno" tl"1• 

( 17) lbbikm. pi.&. .... 
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Existen a nivel internacional diversas e:olpcriencias en lo que se denomina 
il'Cl11caidón ..,. ... loa mftlios de comunic•dón. con las que 5C ha p.-ctcndido incorpo.-ar esta 
alfabetización audiovisual. Es conveniente aqui plantea.- algunas citas que definen lo que se puede 
entender por educación en materia de comunicación 

La primera es del Consejo Internacional de Cinc y Televisión de la UNESCO. de 1973 

Poc educación m martena de comwuc:ac1ón e.abo enuinder el estudio. la 
l9lSm1anza y el aprmdi.u,e de los medios modemOll de eomun1c..cKJ11 y de exp..-..C.. a 
los qua se considera parte antegrantc de una estera de conocurumttos especifica 
auUmon1.li en la leona y m1 bi practJc:a pedagógica, a dlferm1caa de su utJ.hzacaán cmno 
nmdioa awu.hares para la enseñanza y el apraadlzaJc en cuas esferas del caioc~o 
CCJnlO las llWlCSRIÍllcas, bi CMSICIA y la gcografia CIS) 

En 1978 una Tcunión de expcnos de la UNESCO amplió esta definición 

Se eintJt!nde por educación en c::ornun1cac1ón toda• las fOnnas de 
estudiar. apre111der y mscñar a todos los m~&es y tlll toda cucunst.ancia, la H.a.stona. la 
creaclésl, la utihz.acaon y la evaluacu:s1 de los rnedaos de comwucacaón como artes 
practicas y t...Oucas. asi axno el lugar que ocupan los mcidlos de comunacacaón ma la 
soc:Mldad. su repcrcus1an social, las cansccuGlcaas de la cducacu:m ~. la 
part.1Crpac1ón. la mod1fic.aCJC:m que produc.mi en el modo de pcrc1b1r. el papel del ttahliJO 
creador y el acceso a los rr.d.los de C01T1un1cac1ést (1?1 

En 1989 se define alfabetización audiovisual como la capacidad de decodificar. 
analiz.ar, evaluar y comunicarse en una variedad de fonnas Esto significa que jóvenes y adultos 
desarrollen conocimientos. destTezas y actitudes en función de las múltiples fonnas de 
comunicación cercanas a su contexto no) 

Australia. Escocia,. Canad&. Chile. Estados Unidos. Espai'la. Brasil. Ar"gcntina. y 
Alemania son paises en los que se han dado en diferentes formas. avances respecto a la educación 
en los medios de comunicacion. en algunos ca.sos integradas al curriculo obligatorio. en otTos. 
CORlO materias optativas, y en otros mas, vinculadas con proyectos de educación popular o 
educación de adultos 

Australia se encuentra a la vanguardia en la enseñanza de los medios de 
comunicació~ forma pane del curriculum obligatorio de la escuela primaria y scc::undaria. su 
objetivo ha sido capacitar a los estudiantes para el desarrollo de un pensamiento autónomo y 
critico SObl"e los mensajes que transmiten los medios de comunicación Incluyen el aruilisis de 
mensajes de los medios y los puntos de vista que ofrece cada medio 

( IB) CEA. Conddcmón de E~rcs Amcncanos ~ón ,. Mc;dlw de Comun1CKlán. Cumbt'c 
ln&anac1onal die Educactión. Mt:uco. 1997, pllg .& 1 
( l 9) ll!Mll;m • pi& ... 1 
(20) RabrctO ApanC1. osz._gi. plg ll. 
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Canadá tambiCn ha desatTollado un cuniculum obligatorio que pretende que sus 
alumnos comprendan el tipo de construcción que representa un documento audiovisual. el 
contexto en el que ha sido producido. su significado implicito y su carácter institucional 

En Espa.i\a. la nueva Ley de Educacion ha incorporado en la educación primaria y 
secundaria de nulncra transvCTsal. contenidos para la cnsd\anz.a reflexiva y critica de los medios de 
comunicación En secundaria los alumnos pueden elegir materias optativas como Proc~su.-. de 
Con,.uu,:oc1m1. lntagen y J-:Xpre!f1t'11. y c·omu111,·ac1tN1 Aud1ovuva/. 

En Latinoainerica la ensd"ta.ru~ de los medios de comunicación se caTacteriza por 
una acric de iniciativas vinculadas sobre todo con la cduc:.acion de adultos y la educación popular 

En Brasil. el PrUl(rama dill! /~cn.ra CríllCD ~ la CCNfll11n1coc1ón retoma las ideas de 
Paulo Frcirc e integra conceptos de comunicación. cu.hura y medios de c:.ornunic.-ción Se centra 
en el an&lisis de la comunicación como proceso y la comunicación como producto 

El Centro de Indagación y Exprrsión Cultural y Artística de Chile. ha desarrollado 
un programa de recepción activa de la televisión. dirigida a agentes educativos. grupos de base. 
formadores y planificadores Acorde a las caractcristicas de los destinatarios. ~ retoman aspectos 
de exploración de la recepción activa de telcvi~ón. creación de juegos y unidades de trabajo 

Algunos grupos de educación popular siguen metodologías de análisis basadas en 
las propuestas de !\.fario KaplUn de Uruguay El an&lisis de los medios lo integran a un proyecto 
global de educación que vincula tC'Oria y práctica. realiz.ando una lectura critica y trabajando 
concept:os como código. signos, contenido denotado y contenido connotado 

Asimismo el Pla1t O .. •m es un prognuna de educación pana la formación critica del 
rcocptoc desde la infancia.. desarrollado en Uruguay, Brasil. Paraguay y República Dominicana 
Cabe mencionar también que se han dcs.anollado otras experiencias como las del Centro 
Bcllannino de Jesuitas de Santiago de Chile y la de Francisco GutiCrrez en el Instituto 
Latinoamericano de Pcdagogia de la Comunicación. en Costa Rica 1~11 

El Instituto Latinoamericano de la Comunicacion Educativa (ILCE). con sede en 
México. propuso a la UNESCO la realización de un proyecto denominado Dr . ..arrol/o de una 
ntelodologia di! apoyo para la formulac1ri11 ~ cvrricu/a cU1nplementar10 o la nJucUf...•10n há....ica. 
dest11.aku a Jo autofonnoc1rin en el anllilu1s y ~valuacuHi di! men.'fD}f!S difiu.J1dtcu a trU\-.!.-. de los 
nwdlos masivos da! comumcacuin. ( DF-;.\-tAF<X.Cl-:JJ) 

Este proyecto pretende que a travCs de la implementación de una curricula 
complementaria.,. el nii\o de educación primaria adquiera el desarrollo de capacidades para 
cnftcnurse critica.mente a los mensajes de los medios de comunicación masiva Durante agosto de 
1986. 9C realizó en la ciudad de MCxico el Simposio Internacional y la Reunión Internacional de 
Expatos. de paises como Canadá. Costa Rica.. Espai\a.. México y Pcril. para enriquecer las 
pt'"Opucstas de su disci'\o. 

(21) lb!Mlml. pllg. 11 
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La inronnación que obtm,;mos indicó que en 1988~89 se elaborarian las unidades y 
materiales impresos y audiovisuales para ser utilizados por alumnos y docentes en Ja escuela. asi 
como para la capacitación docente. mismos que se aplicarian en una fase de experimentación. a fin 
de validar la experiencia y poder recomendar su implementación 

En !\.fCxico. la Universidad Pedagógica Nacional. produjo en 1994 un curso para 
apoyar la formación de los maesnos en el conocimiento de las tCcnicas de Ja comunicación 
aplicad.as a la educación. desarrolló material mullimcdia propositivo. que propiciara en Jos 
nuestros la necesidad del cambio en sus practicas educativas con los medios Estas propues1as 
deberían uaducirw en activida.dcs concretas que el mantro pudina realizar. con la intención de 
invitarlo a pasar cite un papel de consumidor de medios y mensajes al de disellador y constructor 

El erúoque educativo de nte proyecto plan•~ por un lado. la fonnación y 
-=tualización del magislerio. para inl~ar a su pr"=tica docente los recurso• y cstra1cgias que hoy 
en dia utilizan los medios de comunicación. y por otro lado. superar la visión instrumenlista en el 
U90 de los medio• en eJ aula para abordar la producción y resignificación de mensajes Esto 
pondera tra posibilidades de aplicación didactica de los medios en Ja escuela como fuenlcs de 
conocimiento. como objetos de estudio y como técnica de investigación 

Es importante considerar que en este proyecto ya .se rcaliz.an ciertos 
planteamientos. donde se reconoce que una. función sustantiva que el docente debe asumir. es 
propiciar actiludes criticas y creativas en sus educandos. reconociendo el potencial transformador 
de lo• procesos de recepción via la intervención pedagógica y de los mismos sujetos receptores 

•Es en los pr~sos de recepción donde se significa el comen.ido comunicalivo y se 
le da .sentido al intercambio informativo y desde donde el educador puede modificar Jos resultados 
del pr0CC50 de apropiación de los contenidos y refCJ"cntcs mediáticos• f::::, 

Sin embargo, aunque desde 1 994 fue disctlado este curso. lodavia no ha 
tnuccndido a la gCllC"nll.idad de docentes de educación básica de este pais, y por ende. no se 
observa ésto como realidad en las aulas 

En scp1icmbre de 1996 Ja Secretaria de Educación PUblica diselló el Progran.a ~ 
&ácoc1ón para /a.s M~dlos: d.!sarro/lo de- /u ws1ó11 crinca. (PF-W). cslructurado en siete ejes 
1ernáticos· la corrainicación. vamos a conocer a nuestros alumnos. los medios de comunicación 
masiva~ la radio. ·la televisión. la publicidad. y análisis de los medios Sus ae1ividadcs cs1&n 
dirigidas a niftos de 5° y 6° grado de primaria (2l) 

(22) CEA.Ce>nrc:dl:naóa de~ Amcna.005 QSLgJ, pag. 25 
(23) SEP. Sa:n:tarú de Educ:aa6n PUbhca fd.'9Kt6n mea los M@w d;Httpllq de la yu16n educa <f>EM>. 
Mé:uco, 1996. pii&- 12, (Vol. 1J 
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A travCs del PEJ\.I se prclende que el nifto conozca. viva y se apropie del proceso 
de la comunicación. aprenda la especificidad de cada uno de los medios. panicipc en una din&mica 
continua de comunicación~ aplique los principios de cada medio a su realidad escolar y analice 
criticarncntc los mensajes de los medios En la .actualicbd el PEM se encuentra • prueba dentro del 
proyecto piloto que opera en pl.anteles de educación primari.a de la Subsccrct.aria de Servicios 
Educativos para el Distrito Federal 

f\ticntras tanto. los niftos continu.an consumiendo a di.ario l&Tgos espacios de tiempo 
&ente al televisor. y en la gcncra.lidad de las escuelas. los medios siguen siendo un recurso 
d.icüctico mal aprovechado. Considero impon.ante pasar del d.iacurso al hecho. de la tcoria a la 
prictica,. de la sensibilización. a las propuestas de estrategias di<Ucticas concretas. no sólo para 
niAos de primaria. sino también para los precscol&Tes. La capacidad para .analizar requiere de un 
proceso gradual de desarrollo que debe favorecerse permanentemente en el ser t.,unano. acorde a 
las caractristicas de su periodo evolutivo 

El contacto con mensajes y especialmente los de los medios de comunicación 
masiva. no lo inicia el nilk> hast.a los once o doce ai\os. entonces. vaJdri.a Ja pena pregunt&Tsc ¿ h.ay 
que esperar hasta entonces para propiciar que los nillos se detengan a pensar en aquellos mensajes 
que a diario reciben? Estoy convencida de que no. las fonnas de abordarlo y los aka•tn 
rol'Wl•liv09 deberán ser distintos en los preescolares. los alumnos de pri~ secundaria. etc .• 
enfatizo. distintos. pero no excluyentes 

"El perfil del espectador critico no debe componene ünicamerlle de conocimientos 
académicos sobre los medios y sus mensajes. sino debe de contemplar la demostración de 
habilidMtcs critica!!. junto con un cambio de actitudes y comportamientos transferible al hogar y 
csccnarios cotidianos donde el nii'\o se expone a dichos medios'" <24) 

No podernos e5pcrar a que el docente empiece a concebir la dinámica comunicativa 
como algo que implica una panicipación dialógica. si no se le dan ideas concretas de cómo 
aplicarla en el aula. Es en csle sentido que esta investigación propone una serie de estrategias 
didacticas especificas a nivel de la educación preescolar, que hagan posible formar seres con 
ltabilidadn para erúrcntcrsc a Ja cotidianidad de los mensajes. los de los medios de comunicación 
masiva y los de otro tipo de medios, desde un lugar diícrcnte. lejano al de Ja recepc:ión pasiva y 
acritica 

"'Hoy por hoy la escuela es una de las pocas instituciones donde puede desarrollarse 
un espacio altCTflativo para la reflexión y creación de mensajes que no refuercen los estereotipos 
que ofrecen los medios de comunicación de masas. Para ello se requiere que el estudio de los 
medios sea reconocido como una necesidad desde diícrcntes frentes. donde no sólo la 
administración o los maestros deben iníonnarse y concientizacse sino tambiiCn la familia y la 
sociedad en su conjunto'". <~5) 

(2 .. ) n..CE. lnsututo Launoamencano de la ComwucaClón Educau''ª PEMAFOCCEB lnyqt•ggtqng ,. 
Simlmlm. México. l 99K. pá:& 2 .. 
(2!i) Robcno Apana m...sat. pig.. 17 



/ .• cu modelo.s hr11tdado.'r ptN /os 
1tdl.fica111emen1e nada edificantes medw.'r 
cnallovuuales, la.<r 6anJa!I cal/ejt!ra..'r. /a.o¡ 
.wclaJ 1ntegruta.<r o /o..o¡ tn0V1mtentos 
po/lllcaMenle v10/enlo.s y la111as oferla.<r 
O#ltno:sa.w •• "11Sllhltrán a la educactOn en 11n 
terreno que no puede aban.Jonar stn 
rwgar.w a .d misma. 
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CAPITULO SEGUNDO 

LOS NIÑOS PREESCOLARES, LOS MEDIOS, LOS MENSA.IES. 

2.1 PAPEL DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN DE MASAS EN LA SOCIEDAD 
ACTUAL 

Los medios de comunic:aci6n masiva se caracteriz.an este fin de siglo por ser 
insuu~tos difusores de los valores dom.inantcs del sistema. un sistenla que pt"Omucvc el 
conasmo indiscriminado y • gran escala de productos. de objetos. de ideas y de fonnaa de vida 

El hombre contemporanco está siendo constantemente bombardeado por una serie 
de rnauajes que en apariencia sólo lo distr~ lo entretienen y lo divierten. El ~asido de estos 
men.Mjcs se organiza con b&5C en una ley la de aquellos que poseen los costoeos equipos de 
cmi86n. 

Los medios se han constituido en auténticas industrias cultunlcs. que '°" 
distnlM.&.idas en todo el planeta por un grupo de monopolios. duci\os de las tiecnologias de 
inf'onn.Atica y comunicación 

La infornlación es controlada por este niuncro reducido de cmisons,. es enviada a 
todos los rincones del planeta y penetra sin resistencia alguna múltiples paises. impacta las divcnas 
forrras culturales propias y ge1'\Cf'a practicas similares a nivel mundial, como d consumo de 
determinados productos. la escucha de cierto tipo de mUska. el uso de lenguajes. ropas. 
diversiones. etc. 

Estas nuevas prácticas conviven y K intCTTelacionan en lu sociedades con las 
manifestaciones culturales. religiosas y polilicas propi.as. generando asi sociedades poliadturaJcs 

Los medios y sus propietarios se plantean como objetivo central el lucro. son 
negocios que buscan ganancias vendiendo diversión y entre1cnimicnto Obtienen cst.aS ganancias 
de la producción de audiencias. su prograJ'J\ación y todas sus novedosas técnicas son pensadas 
pc-ecisamcntc para enganchar y mantener la atención de estas audiencias. mismas que segmentan y 
parcdan para venderlas a los anunciantes 

En este sentido. el pUblico C'S una resultante de la ley de la oferta y la demanda~ se 
le reduce a comprador y se le investiga en consecuencia No es un ser humano con problemas. de 
lo que 9C trata es precisamente de persuadido para que compre. es una picz.a cscnci.a1 para el buen 
filncionamicnto del mC'f'"cado 

El poder de pcrsuación de los medios esta ántim.amcntc relacionado con el manejo 
de iln*gcnes y sonidos. para hacer pasar como naturales. mensajes cuidadosamente codificados y 
cbibonados. Los medios se ocupan de representaciones y no de realidades 

Las estructuras audiovisuales actúan de la misma manera que las estructuras 
lilllJUisticas. producen significados mt:diantc combinaciones de determinados signos y códigos. asi 



como a través de prkticaa concretas dentro de contexto• socialea pan.icularn El manejo de 
ci.-toa códiao• y .. empleo de manen especifica da origen a detenninadu concepcionn 
ideolósi<:H de la real.id-.!. 

De ea.a rorma crean mitoa y estueocipo• que pna'"An c:iirpect:ativu de conducta e 
imponen modu y comportamiallo• Loe hombres vivom ee vuelven coeu. y las co ... viven o dan 
vida. Laa llantaa M>n u.nas zarpaa de tia;re; Ea9D da Mdu a .. motor. y la mujer a un boni10 ol:lj9lo 
decoralivo. que con poca ropa puede ambientar inchuo huu la 8dquisición de a.ibitoe de hielo. y 
qUt6 mejor. 9ii ae modelito de mujer n lo mU parecido a B.mie. 

EMuootipos tale9 como k» palwres _,,, llf"IO'W"kS a dtellnctWn#r_ los ricos _,,, 
útMbl(lnfNs y ..nkUO.r. b twlf"" .,,, ~ y ku '"'"'" IWnMs. • convienen en un modo 
llMW"al de pensar. t.blm" e incJU90 bron.ar acerca de cieno• grupo• aocWa. 

Olroli de la. estereotipos que loa rnenmjca de loa medios crean en el receptor y a 
loa que aluden alawK>• autOl'a aon loa 9isuiealee: < 1 > 

.. Lo. pro/Jktau • 1Y.s11elwn a ~s dlrl ditwro o la vrol~ncla. P~rcuo caha//,ro 's don 
dbwro y.- ~""1.s. pwe.M ~,. woknc'a sin con.wcwencuu . 

.. Qt##nrs Con.ntaWn ,,.,,,,,.,nado ~lo obt1,rwn pcw ~e cM netlll'ª la .fal1c;Jad. •I 'x110. el 
~r. el prc.dlKJO. la bell'za y el°""°'· 

- El fin .}llslific.o lo.Y 11Wdios. en este ~ntulo Ja tlll"'Slón la '"'Ple~ tanto los henos como los -... 

Dalcrminan cómo deben 9CI' los hombl"cs y cómo las mujen:s. cómo .e relacionan. 
cómo deben cornport.ar9C'. cómo deben tratar lo• padrea a aa• hijos,. que n el novia.za<>. qué es el 
11181:rinK>nio. que es el arnol'. qué es la felicidad. c:Orno .e logra y quienes la obtienen. 

- Sólo las ,,.,..frres Mlku. e~/la.r y dr pre~nc1a ,...bias. llW7'rC,n Sler adm1radcu . 

.. Una llttttna lltOdnl! swfre. llora y se ax:rifrc:a por .nu Njos. 

-E/~ 3lr .,.,_Sira daJnd,t, obfattM O~ dll'WTO. 

- c....io la -~,. bvbaja lo hace gr~ralwwnle en ~s subcwdinada.1. El .Jefe debe ser .. n --· - Un 6-rn padrr ~s •/ qw, da a S11fQ11111ila Wto ca.ta. '-UCOC1ont1s, ca.MU. 

-La .,.jtr, sie,.,.-r tw~srta dr IUf ltcwrb~ paro r~.w;J/vrr .-.s problemas. 

(l> c.....a.aa •Alicia Malina y Martilla Akocr:r. L4"FkMaéPy1m ....._ CONAPO. WJdco. 1996. 



- 14 ,..,JC!T auaJa .'JÓ1" Jehe cx.-upcu-.~ di! /a.or lalmre ... · tkl lw»-...:u. mlentra.<r que tf/ homhTe Te.U#e/ve 
los problelltaS del mundo. 

- El ltontbre adn11rub/~', &M:llt.Y' y atTa,·t1vn 1omu d..•c1 . ...,o,~s • . ~ urne.sKD y .<r1empTe ,.,~ E..<r Tlco y 
,JtUtlO con la.or co.ll'.ll 'l"e po.see. 11e11e tanth1.!11 mujeres. 

De esta fonna los niftos tienden a comparar su persona. a sus padres y la vida de su 
familia. con la que presenta la televisión También a tomar como héroes a personajes de series 
telcvUivas y proyectarse en ellos, y no sólo los niftos. existen muchos adolescentes e incluso 
adultos. que se identifican con cantantes populares y personajes de 1elcnovelas. 

En la Cumbre Internacional de Educación. realizada en la ciudad de MCx.ico en 
febfen> de t 997. • resum.ió el poder de los medios., - especialmeme la 1elevisión - 9Cftalando laa 
.iguicmles cuacterúticas 

- Es ..- poder infbnnitico que transmi1e valores idcol6giC09 y culturalca con una pan eficacia y 
atractivo. Sus mensajes ofrecen una visión del mundo y un estilo de vida 

- El poder del lenguaje de la televisión. esencialmente visual, csú ganando la batalla a lo• 
lenguajes tradicionales, Jos orales y Jos escritos El lenguaje video1ccnológico cst& desplazando al 
lenguaje del texto impreso en papel 

El lenguaje del futuro es el audiovisual que transmite la pantalla electrónica. La 
dinirnica. del movimiento es mas atractiva que la del texto f21 

Es por eslo, que hoy en dia no representa dificultad. alguna observar a los niftos 
pasar horas frente al televisor, mirando los dlveTt11.lo.or programas. que quizá hayan visto varias 
veces antes, o bien sustituyen la p.-ogramación telC°'r'isiva poi'" los famosos juegos clcctl'"ónicos. 
como el Nintcndo 

Este tipo de infomtación dcsafia fundamentalmente a dos instituciones.., la familia y 
la CSiC:ucla en su función central de fonnAT a las nuevas generaciones 

La televisión por ejemplo, despuCs de su pcnnancncia duranle medio siglo en tos 
hogan::t. adquiere un poder de persuación y motivación que en ocasiones es contrario a las 
cnscftanzas de los padres y los maestros, instituciones forniativas legiúmadas a través de la historia 
como las transmisoras de valores, conductas, actitudes y conocimientos. 

Los mensajes televisivos no fomentan en el nil\O un pensamiento racional.. científico 
y objetivo, sino mas bien un pensamiento má[i(lco y supersticioso, ajeno a las leyes de la naturaleza 
y la sociedad. 

(2) CEA Con!~ de Educadores Amcncanos. Educagón y Mcdtot de Comun1gcJ<rn Cumbre ln&cl"naCIOnaf 
de~ Mbuco, 1997. pt&. 21. 
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Sin embargo la televisión suele ser vista como un medio atrayente. bu~no y 
deslumbrante. Las clases populares suelen percibirla como vchiculo de modernidad. de progreso. 
de novedad. que presenta el mundo a través de distintos angulos. 

Por otro lado. no podemos negar que pes.e a los intereses comerciales de los 
medios_ existen profrsionalcs de la comunicación que in&enlan hoy en día. brindar mensajes que se 
constituyan en un veh.iculo de expresión y confrontación de parecacs.. cspecialmcnle en la prensa 
y la radio. 

No dcsdcftamos. reconocemos las posibilidades que los medios de comunicación 
masiva proporcionan: su capacidad narrativa. su poder de seducción,. d mundo de 90fisticación 
tecnológica del que nos hacen cooparticipcs. el '"ente• polcmizame en el que ae han convertido. 
Por aJ110 la aentc los ve y los e-=ucha,. y ello responde a la gratificaci6n que de ellos obtienen. 
información. diversión. conocimientos, o simplemente •aJgo• que hacer o •aJguien • con quién 
cour. 

Ante este papel que juegan los modernos medios de comunicación de masas. habr* 
que vincular el placer y la critica.. proponiendo alternativas dirigidas a fortalecer al receptor. ~ 
que intentar un cambio radical en la estructura COmct"cial de los medios 

•Es evidente que en la sociedad contcmporanea los medios son importantes 
creadores y mediadores del conocimicnlo social. La comprensión de los difuentes modos en que 
tos medios representan la realidad. de las técnicas que utilizan y de las ideologías que impresnan 
sus representaciones, dcbcria de ser una exigencia para todos los ciudadanos actu.alcs y futuros de 
una sociedad democrática .. u, 

( 3> Con.ultac a Len Masccnnan. "La revolución de la cducal:IOn audaO"-isual'" en Rahe:no Apuici. (comp.> W 
ztrztj<tn pam 1m rnqttqa dF colDMlljc¡acj6n Antoloata. Unn-cnid9d ~pPc:a Nacional.. México. 1996. pis. 30. 
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2-Z LOS PREESCOLARES Y LA ll'lll"LUll:NCIA DE LOS MEDIOS DE 
COMUNICACIÓN DE MASAS 

Lo• medioa de conaanicación en Méxko es~ concentrado• en un s-ruefto grupo 
de familias que monopolizan la te&evi86n. el rwfio. la pt"aua y el cine~ este pupo ve en la 
- un malio de poder y enriq.-ímiaao. 

En este trabajo hAblaranoa ~e de la influencia de la televisión en lo• 
ailloe preacolatts. poi' oer el rnfttio al que mayor tiempo~--· Si bial acucban 
la ratio. -· medio - comumido en ......,. .-que mquel que les - ....tvi4os .......¡es 
aadiovduale9 y 90llOl'Oa.. lo que paca ello• • naacllo .,. alractivo e inl___.c. 

~o• la-. d nilk> ~no ha acc>odido al ---- tOm..i de la 
lec:C~ ..._ - ... f8miliu exi•e el consumo de paiódicos y~ - ial
~ coa las .......,_.. que "°" --e pubücitariu. En .. - del cinc. el 
.-yor ooaoumo se hace de tu pelk:ulaa infiuUiJn de Watt Disncy. y.., la m11yotúl de los caooa. es 
a través de videocauenes ~ .el' viatoa en la televilión 

Cabe eclarar ~ que el énf"uia al hablar IObre lo• oiftoa y lo9 _,eclo• de la 
~ • perfilare em rel.ci.6n a aqucU<Mo que c:on.stituycn el gruao de la pobWcióa preacolar. 
1o9 nifto9 que demandan y asiMen al wrvicio oducali'vo en los jardines de niAoa o6cialee de la 
Sccrctarta de EduQCiOn PUblica. con ~ (• lo larao de 18 ano. de .._;...a. p<o&oional) he 
podido tener un comacso mál cercano. 

Al hablar de inOuencia. no podemos catalogarla como una eo1a,, ni e:aact.Unenle la 
miarna para todos Jo. oiftos A.si como en el c:apftulo anterior hablamos de un .. jeto con historia,. 
con una cultura propia. con un modo de pensar._,. y sentir. con un b.p,je de~ en 
comunic.aci6n y con un cUmulo de infomlllción teeibida a través de loe medios. es ea este mismo 
sentido. - el que~ al nifto preeocolar. pera poder hablar de la influa>Cia de los 
..-OS de c:omwücación de maaas 

Onde esta perspectiva. retornaAm09 la idea de Mastenn.n. quien dice. que el 
~ de un texto no se encuentra únicameate dentro del mismo ni en sus audiencias. aino en 
la inlencción entre ambos. t•> 

El conaimo de medio• se realir.a de manet"a especf&ca de acuerdo con diferenciu 
culturales. roles socialca y 9CltU&lcs. etc. Los sitplificado• que prcaeritan Jos textos de lo• medios 
..n l'C9islidos o ncaociados por las -..dienciaa con bUIC en na. earactm..icu. es decir. tos 
individuo• reaccionan 9C11Úo -.i propio marco de rcfuencia penonal. familiar y social. que tes 
permite percibir y retener en f'orma individual y Mlec:liva los contenidos. 

(4) 11..CE. Len Mamicnw. Clla4D Cll QEMAl"QCCEB 1-..unqpq y S• 
pllrra.61. 

Sllllaa&. 1LCE.. 1'4txM::o 190, 
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De esta forma las audiencias construyen significados. efectUan una mediación. 
lelcx:cionan aquello• contenidos a los que prcstar4n aiención,. acorde aJ uso o gratificación que 
para elloo rq>raente. 

No existe homogcnridad en la población infantil que 9IC cnli'enta • loa medioa. por 
ello cabe esperar que estoa influirM dil"erenciabnente en los niftos. dependiendo de una serie de 
variables com;licionamn; por lo que no podemoa conaiderutoa como eapecudorem impotentes y 
aimüo.. 

Lo que 111 podemoa afirmar, ea que la población iw-oc<>lar llcp a la acuela con un 
acervo considerable de exposición y conRUnO de medioa; princip.ameme la t~ y que eJ uso 
y snüfic:acibn principal que hace de ella ea la dív'""""- El nifto .., -- al maooa 
conciensemmlle,, aprender ni conocimientoa. ni actitudes,, ai valora cuando • expone • este 
modio. 

Por au prnencia continua en el hoaar. la tc&rvi.9ón ocupa un luam- importante; .... 
bi.stori.. y penonaja difunden lo que es dneable. exitoao. MriafKCorio o impon.ante. De esta 
manera puede influir poderosamente en la educación de lo• niftoa. 

Crecmoa que para poder hablar con objetividad sobre Jo que ae evalúa como 
efecto• de un medio mobre X población,. ea necesario conocer loa contexto• en lo9 que ésta vive 
cotid.ianamcnle. Entre mU estrecha aea la relación a las dill:intas realidades. hi•oriu y culturas. 
mayor validez tiene una apreciac:ión,. un juicio que al respecto ae diga 

Atendiendo • est• consideración. la influencia de la televisión en loa preescolares 
que en eme trabajo w praenta. es producto de diven.u inveatigacionn realizada por educadoras 
que conocen eJ come:xto sociocultural en el que se desarrollan lOtl niftos de los que hablan,, que han 
tenido la oponunidad de interactuar con ellos y sus padres. en e.oa contexto• npecificoa. 

En el pro)'D:to DEAtAFOCEBB se ICftaJa que en relación con los ef"cctos de Jos 
medios muivoa de comunicación en Jos niftos. la investigación realizada apoya la existencia de 
inOuenciP i.mponantes en la fonna en la que perciben. piensan y 9IC comportan. Loa ef"a:to• ac dan 
tanto en los renglones 90cioúectivos. como en los cognoscitivo•. 

Asimismo. enfatiza que existe un conjumo de condiciones especificas que 
determinan el arado de impacto que los medios ejercen en a nilk>. La tendencia observada es que 
Jos niftos mU aaiiccptiblcs a la influencia de los medio• 11cra11: 

Los máa pcqueftos. los de menor nivel de desarTollo. los que se exponen al medio 
mú vecem que el promedio. los pencncncientes • niveles cu.JturaJes y oconómico• mas bajo~ 
aquellos coa quiene:9 Jos padres interactUan poco. los que tienen opciones de actividades 
recrativu .limiUN!u y loa que manifiestan poca comprensión de los medios y sus técnicas. <'> 

(5)Bmlliia. ...... 17yl8. 
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De los anterior se concluye que el impac10 de los medios en los nil\os depender• de 
variables como 

•la edad 

• el nivel de desarrollo cognoscitivo y sodoa.fcctivo 

• el contexto sociofamiliar 

• tipo y magnitud de exposición a los contenidos 

• función mediadora de los padres (6) 

Si confton1amos estas c.arac1eristicas con las de la población preescolar que asislc a 
los jardines de niftos ofici&lcs.. podremos darnos cuenta de que cumple todas las condiciones para 
9CI' objeto de impon.antes influencias de los mensajes de los medios masivos de comunicación 

Sus edades van de los 4 a los 6 ai\os. por ende el grado de desatToDo cognoscitivo 
y 90Cioafcctivo es menor &I de niftos mayores, ya que este dcsanollo es un proccao complejo que 
no OCUITC por si solo. sino que es el resultado de la maduración biológica y de la interacción del 
nifto con su medio ambiente m 

Es lógico que a menor edad corresponde también un menor nivel de dcsarroUo. ya 
que tanto el aspecto biológico. como las posibilidades de experiencias y de relaciones con el medio 
natura) y social son mAs limitadas ,., 

En relación con el tiempo de exposición al medio. un sondeo realizado por un 
grupo de docentes del nivel preescolar durante marzo de 1997. (donde cnUC""&o--i.staron a 600 nii\os y 
aplicaron una encuesta a sus padres respecto al tiempo que los niftos ven la televisión.) reveló que 
el promedio oscila entre 2 y 9 horas diarias, seglan afinnación de los propios padres Este da.to es 
significativo si consideramos que son 3 hor-as las que los nilk>s asisten diariarnenle al jardin de 
niftoS.(9) 

(6) Esaas '"-anablcs Mm ddim4- en n:1-:lón a Jos mAos de pnrnMJa.. :!""11 que CSIC proycao csaa dmpdD a ae nncl 
~. san cmt.rgo conackro que padcn SC1' aphcablcs a los mAo& del m,o·cl prec:!ICOl..u 
(7) SEP. Prpgrama de fér:znón Prpqeoki 19"12 Méuco. 1992. pilt& 7 
(8) Cabe aclarar ~ que no ousie wu rclacaón horuon~ cnuc edad y ruvcl de dcsanoUo. ya que dcp:ndc CSlC 
Ullimo. eaue otros facton::s. de W cxpcncnaas a W que el supo 1e tu,11 cnfrenlado y que puedan haber p:DCTado 
ca l!1 avamc.cs atpu.ficatn'OS Podrá haba' mAos de la muma edad. con menor o mayor pado de desarrollo a part.J.r 
de a. nqll!Cl'.a 90e1ocu.Jtural que el cntonm les haya pos1bd11.aido 
(9) Ea rdacl6n a la 1nfonnas;aón que 90brc CAC 50ndeo se ~ntar-a. no 9C cu.a fuente dor;;umcntal ckhdo a que Ja 
~ a los mftos y la CftC'UCSla a loa pmdrcs de (amaba fue producl.o de un cuno de actualu..actOn maps&cnaJ 
mise la cqscsaón crcaw.-a ca el jal'ttin de millos. quc coordiné dmmllc mano de 1997 Para efectos de esta 
1ava&i~ ra:opdC dlcholl c:ucsllonarws y los re-pones C9Cnloa de W maesuas. ). rcabcé un a.nab.a5 y 
SISIClnalZaCIÓn de la 1nfonnacaón. 

~o 



Sin embargo. pudo demostrarse que Ja infonnación aponada por los padres. no 
coincidió del todo con la rnani.fcs1ad.a por Jos nil\os. al ser cucs1ionados estos Uhimos sobre cúaJcs 
programas de telrvisión h.bian vislo el dia anlcrior. resultó un lisiado que rebasaba en 1iempos aJ 
declarado por sus p.adres Pareciera. ser que existe un.a 1cndencia a negar Jo.s tiempos rcaJcs de 
exposición de los niOOs aJ medio 

Los niAos afirmaron ver la teln-isión &n1cs de ir .a t. escuela y aJ regresar de ella 
Coincidieron en considerar a las carica1uras como lo.s prograrn.a.s favorilos y a 1clenovela.s como 
Lu: Clan/a entre Jos que a diario ven Declararon 1an10 padres como nillos en l.a generalidad de 
lo.s casos. que ven la 1elevisión en compai\ia de sus hermanos. lo que nos lleva a irúcrir que 
1ambién en niftos de mayor cd.t 9e dan 1iempos de exposición similares 

AJ prqun1Vsdes Jo que consideraban aponaba la lelevisión a su.s hijos. se 
encontraron opiniones divididas. hay quienes consideran que nada cor151ructivo. pero los 
entretiene. 

-Nada b11e110 ,pero no ll!ngo ''""P'' Je jllJ:U' co" 1!1 o hacl!r otra CtllU. 

AproJOrnadamcnte un 308/. rcc:onoció que reciben mensajes de violencia 

- /t.lalas h0b1tos, falso.~ conipcxtanuenttn y en al¡.:vnaJ oca.i·1<»w.s anl(ll.'flla:i" y UXTl!SIVldad. 

- Volt.Tr.w md.\"" 1nq..1ela.<& y con la ml!ntalulad die lo t:pl! laxen las monos lo qllll!lln hacer ello.'f, 
con.o volar como S111piennan.. 

En conrrapartida hubo opiniones que cito tcxtu.almcnte 

- a conocer las co/~.T y le.'f ~n.'4!1lan cuc-1110_.,. y u hacer cos1la..\', 

- les abre un poco nHU la menle, 

- conocen lo ~pasa en lul(CU"l!.'f del 1nundo, 

- les """'*' a te11er ~ .Jf!Mp/os Je lo que no Jehc-11 hacer. 
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Estos resultados coinciden con los obt~dos en otras investigaciones rca.J.izadas 
sobre el mismo teana en ai\os anteriores. en divct"sas instituciones del nivel preescolar e 101 

En relación al contexto social. cultural y económico de la!i familias de los niftos 
objeto de esta investigación. podemos afirmar que aprow;irnadamcnte un 700/. de estas fanlilias 
tienen un nivel cultural bajo. existen padres y madres que no s.abcn leer y escribir. ouos cuentan 
con estudios de educación básica. primaria o secundaria y pocos son profe-sionistas. en su mayoria 
son trabajadores asalariados. y cuentan con escasos recursos económicos Es frecuente que ambos 
padres trabajen dejando a tos nilk>s a cargo de familia extensiva.( abuelos. tíos. primos. hermanos 
mayol'eS. etc.) y por ende sus posibilidades de participación en actividades recreativas y culturales 
son muy limitadas c111 

Respecto al papd de mediación de los padres de familia., en la gcncfalidad de los 
casos es inexistente. El bajo nivel cultural y sus apremiantes necesidades económicas no les 
permiten poder cuestionarse lo que ellos y sus hijos ven en televisión. 

Al solicitar a las docentes del grupo que realizó el sondeo. que nos hablaran de lo 
que a su juicio consider-aban como influencia de la televisión en el comportamiento cotidiano de 
los niftos. mencionaron. 

tlDl Con.Wtc9C a ~santa N&'-"UTO y otros lllL"'-""'""-'""''-""""-"'-'""'""'""'-_...__..._..,....,""'-.>:.SU<n&J...,'-""' 
~lar m lM n¡lgtQllCI y q:onomia.JA!Jllll:;u TCSIS, UPN. Mb.k:o. 19"1 
En caa 1m-c:sug11Cl(m.. rcah.r..-la par educadoras que. rue sagrufJC2tnv que al a.csuonu a la-~ liObl"c cómo 
crdan que 1nfhú.a la \elcttsKm en d ~na.nucnto de 5\15 tu~ un 64 2S~"9 afirmó que en ronna postma. oonua 
un J5.~. que la cahf"ICO de ncpll'o-a 
AJ analu.ar la 1nfonnactón. las •m."CSUgadoras c;onc1U)en que: •los J9drc:s no SUJllCn>n cont.estou sausf.-:iona1ncn1e 
cMa ~nta po.- su hm.JO IU"\o-cl. no 1a cornprcndferon. dando clkJ& un rcsult.do poaamu. pcTO cabe ~ mención 
que la respuesta noa lk"\o'a a 4arno& QICAta de que no ucnc:n ~ y ~ de JU1c10 pu;1 dcsltndar lo 
COl'tStnK'U"\o"O o C:SUagt* Q1aC ~"Oean en 1a cducaclón de sus ha.)06 •t Paa.. S6 ) 
Enue los rcsuU.ados de su 1n"1ol:SU&;:ICl6n está que el S2~• de los~ ace que la tc:lc:'Hs•on ap;J)a la educación de 

sus tu)OS Un M'Y. de•~ rutiol ~que se le corn.prcn los pradllclos an~ en telC"1o""ts1on. un 7t•/• posee 
JU¡pacu:s de lo& que s anuncian ~ que la tc:IC"1oua6n es ut1h.J'..adol como moneda de cambto par.a condiaonar algu.03 
~en lo& mnc. 
Asurusmo cnconuaion que el 5 7 .,./. de los nu\os estudiados gusaan de las tclCllO" el.as. aunque U sxcfcrcncaa del 
70.!\,,-. M:tn las canC3lUl"aS Un S.4,,,-. "-e la tc.IC"1ou1ón con sus he~ 2.4 2"• COfl Ris f8drc:s. y pxos Km los c;a$OS 

en len que lo hacen .._ 
El 90 7S~·• 1a constdcnn un medio de dlvcn16n y que cn la tOlabdad de k>s QP09. c:saudiaQos.. repten cnu~ 
oocno •te. odio Ol)ll odio )lllOCho•. "s me ctuspocco•. "chanlle" 
( 11) La 1nformaaón qa.ac aqui K rcpona.. b:I sido obtcruda dw"antc. d an.ahsu de dl"cnoa dla.g:nosucos "'Crt•dos: por 
p:::nonal ducx:U"\o"O y dDc:cntc *1 nn·d prcc:KOlar. en aa pro)c:cto anu.al de lhbi.JO del c:aclo c::KUlar 1996-'17 Este 
dlDcu.-..o c. d ·~ nonnaitnv s-ra la plancac16n dd tn1mJO de lodb el ciclo CICOlar El m.as;n0st1co 
constitltyc 1a ~6n de la comumdad en la que esta unen.a el plantel. utclU)cndo la de los padres de 
f.anuha de lo. mlflos que a él ou1sa.en. enan: otroti datos 



La 111j1ue1K·1a ~ la televu1ón elf m1 l{Nlpt> .<w ve re.flt!Juda primord1alme,,1e .:" .n.t."i JUt!JlO."i: Jo."i ,,,,lo,s l/fllrren .-wr luchaJorrs y Ja.,- n111a."i 1m11a11 o la.<r estrella.'r del momt!tlln (Ta11a11a, / .. u= 
Clanta. la .n~111ta, ell.·.). El recre"~ cmrVlt!rle e11 UtlO lkmostruc1ó11 Je lucha llhre v die conv1V10 
QTtLd1co. • 

- Se! manifir!iW .:n la agre.'\1v1Jad, t!n .ni forma Je hahlar y uctuur, qa11erttn .v,/uc1onar con 
vu,Jenc1a lo.'I" conf11c10 ... coH ..QI • .,,. ctNWpat°kTn'f. 

- Cotifuttdl!n a lo.<r 1mlos .<oohre lo$ \.'Cllore:t_v fonna:r de ,·onJu,·ta soc1almrntr ac-.•ptab/e.s. 

- La 1rlrv1s10n se conv1rr1r rn f!!/ cenrro Je .nu co~r.VJClon.!:f; p/allcan en prqueflo.'J K""Mf'OS Je 
Ja~1ót1. 

- La violenc:1a, la agres1v1dOIJ y la falta di!' "'"'°'t!.'r no ,,..,.,,,,,e otra c~ a lo.<r mitas sino 1m1tar 
esw unr dte condtlcuu soclales drfonwuda.<r, qwe Se! wn rrfleJ~" e" d plantel e!IColaT. No 
respetan Ja,- reJl/e&.t: t!.'filahlec1das ~ntro del .'fiDlón. en oca.s1orws !W arrebatan el lftQleruú o M Jo 
orro)Ol'I con el fin tk Jas11mar y despWs ~ burlan Jto quien .nifr1ó los ¡;:o/pes. 

- Necesitan"''° motn.oac10n ,-on. .. 1a111e para que . ..e "'''"'re.~n .v realicen Juegos crea11t.o.!J:. 

-Al formar eqt11po.o; y ptNWrle.t: no#fllhre ~"llpan Jo.,- Je/ fatbol o alg#n perJDna)e &kl momento. 
Siento que el mundo que rt'4ka a m1.'fi n11los K''ª alreckdor Jt. la tele"'ISIÓfl. lo que esta 
acabando con el d.!'.sarrol/o Je .sv prn.w:uruento. creu11v1dad e 1nvrntnu 

- A-famfiestan uc11tude."i d< d1.<w.·rim1rwM.01ún a .svs compalkro.'I" por el color ~ Ja ptel, ;.u que los 
eslr~ollpos "11! la televisión .w11 hlancos y de ojo.'> e/uros. 

-Juegan a ~r J.,ru.:rr.:ro.t:. luchador.:s o ha.da /,adront•s. cubrr.!r.Jo.~ el rostro con su sueter paro 
'l"e no /o.o; rt!coru1:c.u11. 

- Se pelean por jugar con la ,,,..,wca Barh1e que huy en el .'iQ/ón. 

- Durante .svs Juego.'> libres lo.<r n•fk'-t: repre.t:enlan partes d.: Ja.'fi telenovelas. hablan ~ ttlla.'fi. 

- ~interesan por la trama Je las teknovela.o;y le darr ¡;:rwr 1mport1.11JC1a como si.fuera algo real. 

- A-fe piden qt1e .<;onria a Ja cWllara porque )U m.: .. cacharon ... 

- U1tl1:an palahras que se mtUWJ"'1 en progra1na.t: teh•vt.'l"1vos. 

- Las n11las al JUgaT arrel(lat1 S1f ropa para pal"ecer que traen grwtdes escotes y fa/Jus cortitas. 
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- F-11 at..•tiwdade.'í Je.• d1ht1jO u er¡wes10" llhre. d1hu.1a11 a lo.'t p.:rs<HICl)l!S <k la 1elews1ó11. 

- 1-ft losjUeJ.."O..'í qu1a.•rr11 srr el wtalu. yu que.• e.'li el qu.:> ¡.:una o .:>I ,,,.a.,.fu.:>rte. 

- Ale d1ce11 ... ,,"te.• 1max11ia.f: lo que te pc.•rd1 ... 1e.• .. ,·ua1tdo le.'li d11(0 que"" vi un proxrama x sobre el 
que me prexv111a11. 

Estas afinnacioncs evidencian con claridad aquello que podernos considerar como 
la influencia de los medios. especialmente la televisión en los nil\os preescolares Incorporan 
estilos de conducta. modos de relación social y estereotipos. a partir de aquello que observan en la 
pantalla 

Vale la pena citar aquelJa frase popular de que la televu1ón no ed#c.a, ptero los 
ni/los .si aprenden Je ella Apt"enden todo esto que las propias cducado..-as refieren~ maestras que 
conviven a diario con estos niftos y nin.as. que se enfrentan a eslos problemas y que requieren 
alternativas p.,.. poder trabajar desde la C5CUela. en la consolidación de una c:ultura que permita a 
los alumnos. decodificar y llevar a la reflexión los mensajes que reciben 

A modo de conclusión retomaremos las ideas de Kathlccn Tync:r. quien nos plantea 
una serie de conceptos clave de la educación para los medios de comunicación. 112> Sobre éstas y 
otras ideas más. habra. que construir estrategias didácticas concretas que pen:nitan contribuir a 
crear escenarios distintos en las relaciones. en los juegos. en el lenguaje. en el hacer cotidiano de 
Jos niftos y nii\as preescolares de este pab 

-Los mensajes de los medios son comunicación mediada, es decir. son 
construcciones cuidadosamente elaboradas. no son "reales" aunque intenten imitar la realidad. El 
Cx.ito en su elaboración consiste en su aparente natuf'alidad. por Jo tanto 

ll•y qu~ h•crr qur • tnvh dr I• int~•11tión pnl•Kóaic:a,. loa •iilo• len vran 
-ratraftosº' y probltmátiC'os. como alao no natural qur n a~aario cualioaar. 

-Aunque los mcnsajn de los medios no son reales. pueden modelar nuestras 
actitudes. conductas e ideas sobre el mundo Si no hemos tenido un.a experiencia directa con 
personas. lugares o cosas. y tenemos la sensación de que sabemos algo acerca de todo ello. 
basándonos en irúonnaciones de Jos medios. entonces es que los medios nos han construido una 
fonna de realidad 

A 1ravft de la inlrrwradón Pftlaaós;ka llabri qae tunlio•ar la cultura 
audiovisual y ea~ft•r a nuestros aiAo• a prn••r e indaaar la nalidad y confrontarla coa la 
iaformacióa mediada. 

12) Consúhac a K.:lthlc:cn Tyncr "'Conccpos cla\-C de la c:ducactón para los mcdtos de comuruc;:aaOn"' en Roberto 
Apl:na. QLSil. págs. 3'·37. 
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-Las audiencias no son entidades pasivas. aün cuando se observa el televisor-. la 
mente está trabajando p&ra darle sentido a Ja infbnnación. especialmente cuando se trata de 
documentos audiovisuales modernos de ritmo nipido Aprendemos a averiguar los códigos y los 
convencionalismos de los medios y a '"leer'" de aJguna manera el mensaje EJ gusto sobre el 
contenido y f"onna de los documentos audiovisuales cambian a medida que se avanza de edad. los 
anunciantes Jo saben y tratan de llegar aJ püblico como indi,.1duo y como audiencia 

A rn1vn de .. inl•~•ndóa prdaaóak• habr-9 qu• ayudar a lo• nillo• • dar.e 
cue•t. de có-o oc•rrT •u i•le,..ccióa peno•at coa lo• medio•. y a rrlleaioaar 110bre et ...,..º 
"' q•e orras pn""9811 .. ••HU.• nr.,. mfttios. 

-Los medios de comunicación masiva son una industria que garantiza a los 
anunciAntes que un cierto número de consumidores vcr&n Jos anuncios y sera.o objeto potcnciaJ 
para la vcnra de sus pt"oductos. La publicidad dirige la industria de los medios. el articulo ~ se 
compr. y se vende es Ja audiencia. 

A 11·11wh d• la inr•"'•nció• fM'daaóaica habr-9 qu• WTfl«"aioaar coa rl al••ltO 
re.pecto a kni medien como indu•tria y al modo en que nráa vinculados a lo• modermos 
ebtem .. tto•ó•kos. pan1 que con~•• que la• d.c-Uioa~ ttonómk ... iaOuyen "' ... 
co•le•iclO• q•e tn1n•mirea. 

-Los medios no son objetivos. el contenido de un producto audiovisual que 
pretenda ser objetivo puede ocultar impJicit• o ex-plicitamentc ,.·atores e ideologías Casi todos Jos 
conrcnidos de Jos medios modernos mantienen un statu.'r quo social o •venden'" un estilo de vida. 
consumisu 

A ,,...,,. de la iare"°endóa fM'd•aóaic• babri que- auiar a lo• nillo• para qwe 
dncubl"llla los •em•ajn idroléaico• utilizando 1 .. tknic•• de- atr•be-1.izadón audio.,h•al y 
nrrarrsias par. nluc•r ea 109 valorrs. 

-Los medios han alterado de modO irreversible Ja visión de Ja.s modernas cunpa.ftas 
políticas. no solo intentan vender productos. sino también candidatos politicos. ideas y mensajes 
sobre la saJud pública. Las tecnologias de Jos medios han aJtCTado la conducta. Ja familia y el modo 
de usar el tiempo libre. Los medios intentan legitimar y reforzar componam.ientos sociales y 
políticos. 

A rr111wft dr la iare"°eación prcbaóaic• b•br-9 qur aumeaUr la perrepckMi cid 
alu••o acere• de lo• mra .. jn soc'81n, y polflko• de lo• medios. resal .. ado d modo e. q11e 
l•le•ta• •od•r aa. •clil•dn laaro polirku como aociaks. 
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La practica en la producción y el analisis de mensajes. posibilitara el desarrollo de 
11.abilidadn C••••k•livaa que ayudaran tambiett. por qué no. a disfrutar desde ouo lugar. de 
aquello que difunden los medios de comunicación masiva~ a poder apreciar su producción artística. 
-.s proezas técnicas. su visión creativa~ a entender que la forma y el contenido cstin 
narechamcnte ligados y a descubrir que cada medio tiene su propio códiso. sus 
convencionalismos y sus fonnas de intentar atrapar nuestra atención. pero una cosa diferente es 
entenderlo. y otra es quedar simplemente asi. a6rapcalo rn los ~daOJ. 
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'..a c:upac1dad ck ~,..., eslá lwcha 
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rs1ah/rc1do. En Mna palobnz. dtt- ~11v1Jad 
pitrrmonirntr del ahur#w> y n11nca ik 
ocrptacu>n pasiva tM ~ conoc:11111rn1os ya 
ckg/11/1Jc» pcw r/ ~SITO ~ ;Sir ck~ta 
rn la ~:a oh~C9rnll. L1tr lllOdu 'lflr lo 
111tpOr1anlr ••. rs rn.w,,... a apnrnJr,. 



CAPITULO 111 

PROPUESTA DE ESTRATEGIAS PARA EL DESARROLLO DE HABILIDADES 
COMUNICATIVAS EN EL NIÑO PREESCOLAR 

3.1 LA DIMENSIÓN SOCIOCULTURAL DE LA ENSEÑANZA 

Este apartado estará centrado en exponer alsunos conceptos teóricos sobre el 
aprenda.je. que dan primacia a la cultura y a la comunicación. y que sustentarU. las propuestas de 
estrategias de intervención pedagógica para el desarrollo de habilidades comunicativu en el nifto 
pn•cocolar. 

Una educación adecu.da debe 5CI" reflexiva. sensible a la posibllidad de difCTcnlcs 
tipo. de comprensión en la relación maestro alumno. donde se dé prioridad a la rdcvancia y menos 
al contl'"ol. sustentada en una base social. cultural y comunicativa de la acción y el aprendizaje 

Las diversas tcorias pedagógicas sobre todo en los ültimos al\os. han considerado 
los apones que la psicología ha realizado en tomo al aprendiz.aje. para pasar de un Cnfasis en quC y 
cómo se cnsdla. a considerar quién y cómo aprende En este siglo han surgido múltiples lineas e 
investigacio~ que nos han venido a dar cuenta de cómo el hombre adquiere el conocimiento 

Una de ellas. la psicologia cognitiva. incluye a teóricos como Piagct y Vygotsky. y 
con ellos 9CgUidorcs que realizaron aportaciones que hoy en día siguen vigentes cuando se encara 
el prot>Jcrn. del aprendizaje 

Este trabajo no pretende re.alizar una exhaustiva revisión teórica. Por una parte. 
pretende delimitar aquellas caracteristi~ que desde una ~nprc:tiva co•HructivUta nos 
pennitan comprender el proceso enscñanz.a aprendiz.aje. por otra.. enfatizar los elementos 
sustantivos de una teoria en especial. que en este marco (constructivista). aborda el aprendiz.aje 
bajo una dimcru¡ión sociotultural. cuyo exponente rn&s sobresaliente es Ltv Vygotsky 

El constructivismo considera que el aprendiz.aje es el resultado de una construcción 
personal del sujeto. a partir de experiencias en 1as cuales pone en juego sus capacidades y las 
amplia o>; es decir. el individuo aprende a travCs de su propia acción y reflexión al interactuar con 
el mundo natural y social 

En este sentido. el conocimiento es un proceso evolutivo. donde los nuevos 
apt""endiz.ajcs tienen sustento en construcciones previas. el nino no llega mAgicamcnte a C1 en cie11o 
momento de su v;d~ sino que lo construye paulatinamente en un avance gTadual y progresivo 

(1) Rouno C>nep y ouos. '"Consuw=t.i,,umo )' ~1ca cducau"a C5Ct>lar" en n:""Uta Cero en Conc:Jvs1,a. at\o 11. 
nüm .. 2 .... 1. JidiC:XM;O. apsto de 1996. pag 'K 

.38 



Estos postulados desechan aquellas ideas de la escuela rradicionaJ. que consideraba 
aJ sujeto como un cnlc pasivo y como una 1abla rasa sobre la cual se ven.ian inf"onnaciones para 
que él las hiciera suyas. planlcando en contrapartida. la necesidad de la acción de ese sujeto para 
aprender. Se aprende lo que se comprende 

A rravl!!:s de la educación escolar lo que se construye son capacidades relacionadas 
con el conocimicnlo y uso de contenidos culturales donde ouas personas. con mU experiencia 
culturat facilitan dicha construcción 

Bajo esca perspectiva. se busca lograr a uavés de la vida escolar un pensamiento 
autónomo. a panir dd di.iogo y la 1oma de conciencia Un pensamiento autónomo no es aquél 
que sólo posee un c:Urmdo de informaciones. sino el que ha adquirido hctTanticntas que le pcrrnilcn 
aprender a aprender. y a utiliz.ar esos con1cnido• culturales aprendidos para la raolución de 
problemas de la vida cotidiana 

Una de esas herrarnicn1as la constituye el lenguaje. Vygotsky considera al lenguaje 
(el conjunlo organizado de signos que nos representa la rc.alidad y que constituyen estructuras 
9ef1Üótica. o simbólicas). como instrumcnlo de la actividad psicológica. como la herramienta de 
representación y reflexión que regula la actividad intelectual y las relaciones con los dcmas •Las 
herramientas son Ja C'5C:ncia de la inteligencia• <~1 

Cuando el nilk> es pcqucno .. las lineas de desarrolJo del pcns.amicnto y el lenguaje 
son independientes; existe un pensamiento prcvcrt>aJ y un lenguaje prcintcJcctual. Dicho de otro 
modo. existe un pensamiento que no se puede hablar y un lenguaje que no externa pensamientos. 

Sin embargo estas lineas se unen tempranamente para no desintegrarse jarn&s. EJ 
pensamiento se hace verbal y el lenguaje se intclcctua.liz.a. es decir. las ideas se manificstAn en 
palabras y las palabr-as nos remiten a idca.t. a pensamientos 

•El momento más significativo en el curso del dcsarroUo intelectual. que da luz a 
las f"onnas mas puramente huma.nas de la inteligencia práctica y abstracta es cuando el lenguaje y 
la actividad pnictica. dos líneas de desarrollo completamente independientes convergen• .O) 

Es justo en este sentido donde radica la imponancia que Vygotsky le da al lenguaje 
El lenguaje. los signos. son herramientas simbólicas que nos pcnnitcn pensar acerca de algo. pero 
también un lenguaje sin pensamiento no tcndria ningún sentido Sin lenguaje. sin herramientas 
simbólicas el pensamiento conceptual seria imposible. un lenguaje sin intelección. sin significado. 
seria inadmisible 

(2J Lcv VygoUky cuado en Adn:in Medina. LI dlmcns•ón WCJocµllwaJ di: la crpdlan.LI.. CL.CE. México. 1996 . ....... ,. 
(3) .DadmJ. Ja&."ª 
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Según Vygotsky. los instrumentos de mediación los proporciona la cultura. el 
medio IOCial. Pero la adquisición de los signos no consiste sólo en tomarlos del mundo social 
externo. sino que es necesario interiorizarlos. lo cual exige una serie de trUsformaciones o 
proceso• psicológicos El lenguaje es un instrumento que se ejercita en dos niveles. el plano social 
inlapsicológico. en las relaciones con los otros. sirve como medio de comunicación. en el plano 
intrapsicológico. sirve como medio de reflexión. en este Ultimo plano es donde se interioriza. 

Como hcTTamicnta de representación y reflexión nos pcnnjtc pensar M>bre el pensar~ 
es10 quiere decir. construir significados de las ideas que nos son transmitidas por eJ entorno 50Ci.al 
En emre wntido. el lenguaje es uno de los instrumentos simbólicos mas importantes que pcnnitc la 
intcriori.zación de los simbolos que caractcriz.an a una cuhura El lenguaje permite rcprc:xntar la 
RAlidad y pensarla. •Aprender. interiorizar un lenguaje es aprender. interiorizar una cultura• <•1~ 
comprender ca aprendc..- de esa cultura. 

Como vehículo de conwnicación el I~ nos pcnnite establecer contacto con la 
sociedad.. con la cultura. nos pcnnite una convivencia t.J.rnana 

En el lenguaje se gencTa,. vive y se transmite esta cultura. A través de la apropiación 
que hacernos de simbolos y signos relativos a no~ creencias. habitas. costumbres. valores y 
actitudes. se realiza el proceso de intqvación a la sociedad y se gesta el pensamiento de ese 
individuo. Ese pensamiento no surge por generación espontánea,. sino que su dcsarroUo y 
contenidos se dan a partir de las relaciones con otras personas. no es un generador de simbolos. 
sino cordCCUcncia de ellos 

"Para comprenda el lenguaje de los otros. no es suficiente comprender Las 
palabfas~ es necesario entender su pensamiento Pero incluso esto no es suficiente. también 
debernos conocer 1&5 motivaciones El análisis psicológico de una expTcsión no está completo 
hasta que no se alcanza ese plano• 01 

Al ser el lenguaje una herramienta de representación y reflexión que media la 
actividad intelectual y las relaciones con los dcm&s. y tener una naturalcz..a sociocultural. habrá que 
pensar desde la óptica educativa.. la necesidad de haCCT cada vez mas rico en el sujeto este 
&cngu.je. no sólo el verbal y escrito. sino el sonoro y el visual. y estos unidos tambiCn en aprender 
dtrl y con el lenguaje audiovisual 

Ci'racias a la apropiación del lenguaje aprendemos del mundo~ aJ leer y comprender 
conocernos. y con ello desarrollamos el pensamiento. en un proceso donde los conocimientos que 
po9eClllO• nos pcrtn.itcn acceder a otros nuevos. 

('6) lbidmL. .... 1311 
(5) Lcv Vy.,uky. Pcnym1mto y L&nguarc Ediciones Qlunto Sol. Méxxo, '™· plls.- 195. 
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Habria que hacer también del lenguaje audiovisual una herramienta del 
pensamiento. Mucho se habla del lenguaje escrito en ténninos de comprensión~ sin embargo. no se 
contempla la lectura del lenguaje audiovisual con CSle énf"asis en la comprensión 

Pareciera ser que en el len8Uaje escrito sJ es importante porque nos permite 
apropiarnos de una cultura, tener un pensamiento no sólo capaz de entender, sino de reperuar. 
criticar. cuestionar. ser · cscCptico para no dar todo como daJc, y 30b1Jo. Ahora,. respecto al 
lenguaje audiovi...t. ¿no tendriamos que considerar lo mismo?, o se da por hecho que debemos 
leer este lenguaje de manera distinta 

Si a través de la educación escolar se construyen e.apacidades rdacionadas con el 
conocimiento y uso de contenidos cuhurales. ¿no habria que construir capacidades relacionad.u 
con el conocimiento y UM> de los contenidos culturales que nos transmiten 101 mensajes de los 
medios? 

Si sólo debemos responder- 9ql\ln la intención de quien los emite, emoncea ¿dónde 
est• cJ pensamiento autónomo., La confrontación entre estas preguntas y los postulados sobre la 
imponancia que tiene el lenguaje como herramienta para el desanotlo del pensamiento. podr&n 
darnos la respuesta. 

Otro de los conceptos de Vygotsky que ha tenido grandes repercusiones en la 
educación. es el de .-a ele desarrollo pr6ai•o. que es uno de los que más ha interesado a 
psicólogos y pedagogos hoy en dla. 

•En la actualidad es cada vez más manifiesto el importante acopio de experiencias. 
percepciones, propuestas. ensayos, crónicas y libros sobre la aplicación de las ideas vygotskyanas 
aJ terreno educativo Este renovado intcrés ha dado lugar a una verdadera erupción de 
vygotskyfilia o vygotskologia • t6l 

La gama de estudios es muy ampli~ es Vygotsky quien las une y vertebra Se ha 
ido adoptando el término 90C"ioc•ll•ral para identificar a los investigadores que se dcscmpcAan 
dentro de los c:Anoncs relativo• e este cnf"oque. (Luis MolJ. 1992~ RogofJ"y Wcrtsch.1984 y 85~ 
Del Rio, Alvarez y Wertsch. 1994, Edwards y Merccr, 1994. entre ouos) 

La zona de desarrollo próUt110 es la distancia entre el nivel rca.J de desarrollo de un 
sujeto. determinado por la capacidad de resolver independientemente un problema.. y el nivel de 
desarrollo po1encial, detcnninado a través de la resolución de un problema bajo la guia de un 
adulto o mediante la colaboración de un compaftero m&s capaz. 

(6> .Adrdn Medina.~ páa 117. 
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Vygotsky sd\alaba que casi todo el aprendiz.aje humano se gesta con la mediación 
de penonas mas capaces En este sentido se revalora el papc:l de la ensei\anz.a .. La imica buena 
Cll9ICftanza es la que se adelanta al desarrollo'" t"> De eS1a manna lo que el nilk> puede hacer hoy 
con la ayuda de los otros. lo podra hacer mal\ana por si solo Son las relaciones con estas personas 
más cap.ces las que posibilitan un desarrollo más alla del nivel actual 

El trabajo en la zona de desarrollo próximo se centra en el cambio del plano 
interpsicológico al intrapsicológico. es un espacio de aQO<"iadon .. sobn ..,. •iamilkadom dd -·---

La escuela es el espacio que media entre maestros y alumnos. y que pennite que 
ambo• ae apropien de las comprensiones del orro La zona de desarrollo próximo es una propiedad 
C9CnCial del aprendizaje. puesto que permite que una Krie de procesos evolutivo• internos aean 
~ de manif"estanc. pero sólo cuando el nifto csü en interacción con las personas que le 
rodean. Una vez que se han internalizado estos proceso•. se convienen en elementos propios del 
desarTOllodelnifto 

Un aprendiz.aje no es en si mismo un desarrollo. J>Cf"O la corTcct.a organización del 
aprendizaje dd nifto conduce al desarrollo intelectual. activa todo un grupo de procesos y esta 
..:tividad no podria p'íoducirse sin el aprendiz.aje El aprendiz.aje Jala al dCS&1Tollo 

La distancia que existe entre lo que las personas pueden descubrir o comprender 
cuando .e &ca presenta algo frente a ellas y lo que pueden generar por su p'íopia cuenta es la z.ona 
de desan"ollo próximo. en este sentido el proceso evolutivo de desarrollo va • remolque del 
p1'0CC90 de aprendiz.aje 

La zona de desarrollo próximo es la culminación y síntesis de la conceptualización 
vygotskyana del desarrollo como apropiación e intcrnalizadón de los instrumentos semióticos 
propon:ionados por el entorno •ociocul1uraL 

Para finalizar este planteamiento conceptual. mencionaremos. algunas de las ideas 
que Edwards y Merca. seguidores del pensamiento vygotskyano. han concluido en un reciente 
trab.jo de investigación sobre las relaciones de comunicación en el aula entre maestros y nii'los de 
la C9iCUela britániCA.(•I 

Su perspectiva sobre el pensamiento y la comprensión humanas tiene como base la 
comunicación El saber y el pensamiento son intrinsecamcnte sociales y culturales Nos hablan de 
un comeci•inllo compartido. construido a través de la actividad y el discurso conjuntos 

(7) Lcv Vyaot*Y. atado en lt!!.*m. pag 12 1 
(8) Edwmdl Ol;:n:k y Nctl Mcn:cr El COOQC]micmo comP.Hllil!!l. Paldós. Esp;u\a. lcrM 



~tcdiante el discurso y la acción conjunta dos o nl&s personas constituyen un 
cuerpo de conocimiento común. que se convierte en la b.ue contextual para la comunicación 
posterior. El contexto es el conocimiento común de los hablantes invocado por el dís.curso Es 
nccesuio que en el aula e:itist11 una negociación de significados. Una aesociación para 
COmpt"cndersc mutuamente Qué quiero decir. qué digo y que entienden los niftos de eso que quise 
decir. Trabajar sobre estas intenogaru.es implicará un acc-rcamiento aJ conocimiento compartido. 
una neaociación de significados compartidos 

•La organiz.ación social y el desarrollo de actividades proporcionan un hueco 
dentro del cual el nil\O puede desarrollar análisis creativos noveles . un zoped (n>na de dcsanollo 
próximo) es un diálogo entre el nifk> y su futuro. no es un diáloa<> entre el nifto y el ~ de un 
adulto•. C9> 

Una vez: realizado este planteamiento concep1ual., • modo de conclusión. 
cstableccr"é algunas catqorias de an.ilisis que me pennitan explicitar cómo. las ideas de9critas 
anterionnentc. soportan en el únbito pedagógico este trabajo de investigación.. citando aquellos 
concqMos sustantivos que he venido manejando a lo largo de los distintos aapítulos: 

Cuando en este trabajo se habla de com••ic•ció• ftl•cath'•. se alude a la idea de 
•ia•ifkadas compartidos ftl d •ula La comunicación se enmarca precis.amcnu: en las relaciones 
de los a1jetos~ maestro y .iumno. para comprendcnc. para establecer un rcl8ción comUn de 
significados. en una actividad comunitaria para compartir la cultura 

Las relaciones sociales son la base del desarrollo y regulación del pcn.sam.icnto. por 
ello se requiere un tipo de relaciones sociales en el imbito escolar que posibilite la escucha. la 
actividad. la reflexión y el intercambio cornU.n. lejos de una postura autoritaria y ->lo infonnativa 

Si bien la gCncsis de1 lenguaje se encuentra en las relaciones Cf1llJ"e los padres y e1 
nif'to. la adquisición y dominio de numerosos sistemas simbólicos 5e suceden de mane-ra formal y 
sistaútic:a en ta escuela. fungiendo los docentes como coautores de esta apropi-=ión. 

(9) GnfJ"aa y Cole, atado en 1111*m. P'&- 1 KJ 



Los sistenias simbólicos poseen un significado. son las hcnamicntas que regulan la 
actividad intelectual. El dominio de las herramientas. junto con el d~ollo orgánico. serán los 
factores que determinen las posibilidades de dcsanollo del pensamiento 

El dominio de esos abtrmas •i•bólkot1 es lo que en esta investigación se entiende 
como laabilidacln co•••kaliwu Si bien Vygotslcy le dio un peso especial a los signos 
lingUlsticos.. tarnbiCn considccó los que no lo son. tales como los gestos.. las .senas. etc .• es decir. 
iodo aquello que conlleva una intención comunicativa En esta investigación hablamos de lenguaje 
total que incluye las composiciones audiovisuales que también son sistemas simbólicos que Ucvan 
eaa misma intención de comunicar 

La Cnsd\anz.a debe ser corrclaliva a la cla5C de aprendizaje que quacrnos logren los 
estudiantes y de la clase de conocimientos que deseamos que adquieran y dominen. Siempre se 
orienta a lo nuevo. no se pretende establecer lo establecido, ni lograr una habilidad que ya se tiene 
adquirida. 9ino que K proyecta hacia aquellas no consolidadas 

Es en un espacio intcrpsicológico en el que ocurren tnm.sfonnacioncs para que c1 
nilk> adquiera habilidades que antes no tenia. La delimilación de cuilcs habilidades se adquiririn. 
constituyen los alca•cn ro .... aliwos o propósitos • lograr La ncsociación en este espacio 
intcrpsico16gico se dará a travCs de la decodificación y codificación, es decir. ideas en lenguajes y 
lenguajes en ideas, ya que Csta.s son habilidades que no hemos consolidado Hay que cnsd\ar para 
dcsanollarlas en una fonna sistcmálic.a y con fines explícitos. desde que el nii'\o llega a la escuela. y 
esto ocurre en la educación preescolar 

Por ello en esta investigación se plantean alcances formativos en relación aJ 
desarrollo de habilidades comunicativas para el nivel prCC3COlar 

No se pretende lograr un pensamiento critico y analítico a los 4 ó S aftos de edad. 
pero si e.aminar hacia CI Este pensamiento es resultado de una construcción paulatina. no se 
adquicce espontáneamente al cumplir X ai\os, sino que C'YOluciona gradual y_progrcsivamcnte. Hay 
que sentar bases para esa construcción. y ello Je compete al nivel prcc:scolar 



El dominio se adquine a través de la .. a~ci. que tiene el sujeto en el mundo 
social .. donde la ayuda de otros más e.paces .Ja/a el dcsarTollo. En este trabajo se entiende a esas 
C':llperienciu que .Ja/~n. como el conjunto de directrices que constituyen las ftlralea;iall para el 
desarroUo de habilidades comunicativas en el preescolar 

Es en la escuela donck habrA que partir del dcsanollo actual del nilk>. para avanzar 
en la zona de desarrollo próximo y &lcanz.ar mAyo.-es habilidades comunicativa.. a través de la 
intervención pedq6gica 

La zory, de desarrollo próximo es un espacio de neaociación donde &I menos un 
niJlo o un adulto Ns compet:emc participa conjunt.mcnte con otro nifto menos competente. Este 
espacio de negociación es la actividad escolar 

Es ahí donde habri que~ a los nil\os a pensar el mundo del sistema simbólico 
audiovisual, a reflexionar en rC'lación a Jos mensajes que recibe, a significar su contenido, a 
dexubrir la intención que desean comunicar, el sentido para el cual fueron hechos; todo con la 
ayllda derr•le Este pensar poco a poco sustentara al pensamiento critico en edades mayores. 

Situaciones intcrpsicológica.s en prCC3COlar podrAn SC1' intrapsicológicas después. La 
riqueza socioculrur&I debe cmpcz.ar en preescolar Deseable seria que se iniciara antes. desde que 
el nifto nace, en su entorno familiar. Sin embargo, para la escuela debe ser una obligación 
proporcionar esa riqueza sociocultural 

Las reJ.ciones intcrpsicológicas estarán realizándose en la negociación. en las 
diversas interacciones de los niftos con otros nil\os, de la maestra con los nil\os y los nil\os con Ja 
maestra. de Jos niftos con sus padres en una forma creativa que estimule sus posibilidades 

Negociar implicara platicar sobre el contenido de los mensajes, C$CUChar lo que 
piensan entre si. crear juntos mensajn que incorporen lo audiovisual Comunicación, acción.. 
reflexión. creación en el lenguaje y con el lenguaje total Las relaciones intcrpsicológicas 
posibilitarán otras intrapsicológicas donde el nii\o pueda paisar sobre Jos mensajes por si mismo. 
sin la ayuda de Jos otros 
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.J.2 PROPUESTA DE ALCANCES FORl'IATIVOS V DE l:STRATEGIA.S PARA. EL 
DIESA.-OLLO DE HABILIDADES COMUNICATIVAS EN . EL Nl1"'0 
PllEIESCOLAR 

En esta propuesta. lo• alcances formativos dctlncn las lll•bilid•dn co•••ic.8tiYu 
que se espe:r-. que cJ niAo pree:Kolar manifieste. reconociendo que en este nivel educalivo deberin 
M:nlanc laa ~ que permitan acceder aJ desarrollo de nuevu habilidades de manera natural y 
prograiva en ¡p-ados superiores. todas ellas como producto de un trabajo permanente y 
siscemMico de in1uvcnción pcdasógica. 

Una h9bilidAd ~ confomui por la suma de trn caana.os: capacicUd. iYbito y 
conocimicnlo. respecto del proceso a seguir pu• la realización de determinadas lal'cas. en este 
cuo ..........,_ de habilidades comunicativas que tienen que ver dircctameme con la apropiación de 
un -.anm simbólico el lcn¡p¡aje audiovisual. como una herramicnu para deUrTollar un 
pensa.micnlo reflexivo y critico a través de la lectura y escritura de teJdos auditivos, visuales y 
audiovdualcs. 

Entendemos a la lectura como un acto de comprensión de significado. y a la 
c:scrirura como un acto que permite valerse de un lenguaje (de un conjunto organizado de signos) 
para reprellentar y comunicar ideas. pensamientos. sentimientos y emociones. 

ALCANCES FOR.'IATIVOS 

Apreciar los documentos audiovisuales como textos que pueden ser objeto de comentArio. ser 
dcsmonlados y leidos concientemcntc. 

Realizar una lectura de 1cxtos audiovisuales que Je pcmtita. ·reconocer el contenido que ponan; 
difcren::iar entre lo que el creador U pretendido comunicar y su visión personal de Jos hechos. y 
comparar un contenido dado con la información procedente de otros medios. personas o 
experiencia propia. 

Ser un rcc:cptol" participativo capaz de dar respuesta a Jos mcnsjes que recibe que pcrntita: 

Incrementar la tendencia a disfrutar de contenidos de mayor calidad 

Disminuir el grado de realismo atribuido a ciertos contenidos 
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Disminuir la credibilidad adscrita a cienos mensajes tdt:-visivos 

Actuar como comunicador y Cl'cador. utilizando el lcngu.jc audiovisual para ex.temar ideas. 
pcnsanúcntos. sentimientos y emociones 

ESTRATEGIAS DE INTERVENCIÓN PEDAGÓGICA 

Las estrategias de intervención peda&ósica se entienden como el conjunto de 
directrices a wguir en todo el pl"oceso de lectura y acritunl audiovisual. para lograr los alcancca 
Connativos Estas comprenden 

a) Una propuesta de contenidos 

b) La definición de raperW•cia• • promover .- la. •iA-
e) El cstablc:cimicnto de criterio• ... erales q•r orial1n1 la ... rticipmci6• del doce•le 

d) Propuesta de •ctividadn para abonlar los coateaW.. t99 •IA09 p~olarn 

e) El establecimiento de criterios ar•rrales qur orWa1ir11 la ... rticipad6• de lo• padres de 
r •• u1a 

La propuesta está disd\ada para SC1'" factible de instnuncntarse en distintos 
contextos socioculturales. ya que se pensó como integrante de la curricula del nivel preescolar. y 
ésta tiene un carácter nonnativo a nivel nacional Tanto en el contexto urbano como en el rural 
Cldslcn medios y mensajes. se propone partir de aquellos inmediatos al nifto. a su alcance y con los 
que interactúa cotidianamente 

Los contenidos que se p.-cscntan para favorecer el dcsanollo de habilidades 
comunicativas. han sido estructurados con base en cmc.x, c;cs de an4Jisis planteados a traves de 
pregunta. y que son los que articulan toda la propuesta. Eslos contenidos SCf"án v&lidos para el 
tnbajo 90brc cualquier texto auditivo. visual o audiovisual proveniente de distintos medios. ya 
sean de comunicación masiva. o bien de cualquier ocro maüo. 
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CONTENIDOS 

I :z J 4 s 

.¡e--k• .¡(/m,j)fcáowo .¡ <lw" inl••-fe ,¡C°" 9•tllo , ..... ,, ..... 
,,,_,,. Jf ,_.. ~1-1 •lilizMM1 ,,.._,,_, tMrip,, C"Ólllo M! 

"""' -p1 
A¡tlnlcs de Jos Contenido de los Manejo de Tecnologias y Audiencias 

medios mensajes elementos para técnicas para la 
producir producción 

sianSfic.dos 

•) c-1nikloe: 

J . t Intereses que motivan la producción de mensajes de tipo social y económico 

1.2 La programación como estrategia de mercado 

1.3 La publicidad como producto que gcncn. ganancias 

1.3. 1 Estrategias publicitarias. anuncio centrado en producto o en consumidor. 

1.3.2. Técnicas de penuación recurrir a la ciencia. a cxpcnos. apoyo en actores; apoyo en 
situaciones familiares o historias que enganchen. producto en acción como agente mágico. 

2.- •Qlll y c6•o ITpftM'DUia~ (Contraido d« loa •eoa .. jes) 

2.1 ... cncionalidades explicitas e implicitas en el contenido de los mensajes audio':'Ísualcs. 

2.2 La imagen como representación de la realidad (relación entre imagen y realidad) 

2.3 E.acrcotipos y sus consecuencias (a quien se utiliza pua representar y a quien presenta) 

2.4 Valorea que expresan los mensajes. 

2.S ._.repetición de patrones (quC mensajes se repiten insistentemente y de~ no hablan). 

2.6 Papel del contexto en la intcnclación de imAigcnes para la construcción de significados. 
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1- •Qllrl lnl•••J~ •lili&ma! (Ca ... clnúlic .. rn rl •••rjo dr rlrmealo• mc1aoro. o .-Uualrm 
..-.. .. •rad•cció• de •ipil'ic•doa) 

3.1 El lenguaje de la prensa ( periódico. historietas. revistas. carteles. fotonovelas. cte.). 

3.2 El lcnBuaje de la televisión 

3.3 El lcnBuaje radiofónico 

J .4 El lensuaje cincmatogdfico 

.C.- ,¡C- 411H lo procllKftl! ( Teic~ y llc•ka. ... pk8du par. la ........ cd6• de 
-.. ...... i. .... _, 

4. 1 La tecnologia en distintos medios de comunicación. 

4.2 Técnicu al alcance de todos 

.f.- ¿.Al .-u. ~ llliri•r y CÓINo SI 4iri1t~t' ( A•tllned.s) 

S. 1 La 9CgltlClltación de audiencias como negocio (Cómo .e identifican y constituyen las 
llUdimcias). 

S.2 La pn>grarnación como estrategia para la segmentación de audiencias ( telenovelas. 
noliciarios. caricaturas. series juveniles, etc ) 

S.3 La publicidad y su relación con la segmentación de audiencias. 

Este planteamiento de contenidos respc;>ndc mis a una propuesta que organiza y 
.-ticula di9inlos aspectos sobre la comprensión del Jc7'guajc audiovisual. que • una pretensión de 
que la pr8ctica educativa agote todos los contenidos aqui expuestos. Ello implicaría tal vez varios 
ciclos e9COla.-es ; pero no sólo eso, sino que. vistos como contenidos a cubrir. pctdcrian el cari.cter 
ele lo ~cat1vo para convertirse en asignatura 

Es por elJo que esta propuesta contempla un trabmjo interactivo con la realidad de 
los ~ en el entorno circundante del nifto~ de sus necesidades educativas; donde la tarea 
cloomte consiste en seleccionar los contenidos que respondan a las características del nifto y a las 
de m re.lidad. La frecuencia y profundidad en su tratamiento dependerá precisamente de esto 



Lo importanlc del trabajo ~agógico no consiste en cubrir contenidos. sino en 
abordarlos con un sentido que pennita una apropiación del sistema simbólico audiovisual~ es decir. 
el desarrollo de las habilidades comunicativas planteadas en los alcances formativos. 

¿Cómo podría el nifto intentar comprenda' las caractetisticaa. inter~ económicos. 
tipo de audiencias de un medio impreso. cuando en su entorno 90Cial sólo existe la radio? 
Empecemos pot' este modio y sus mensajes y ello permitira el acercamiento progresivo y gradual a 
otros medios y a otros mensajes. 

Si la educación es comunica.:ión. podemos aprender .ob.-e el lcn,guaje audiovialal 
también al comunicar el aprendiz.aje obten.ido sobre cualquier otro aspecto de la realidad.. como ta 
salud. el comercio o las ciicncias en ge'flC'f'aJ. Hagamos de la lectura y cacritura audiovialal una 
actividad pennancnte y m> K>lo algo adM:rito a un horario o una materia. 

b) E•pcrieacias a pro•evcr n1 109 niAom: 

DHcubrir el universo de im.igcncs que le rodea p..._ poder goz.arLu. interrogarlas o ignorarlas. 

Discutir sobre los propios habitas y preferencias de exposición y uso de medios. 

Discutir sobre aquello que consideran se aprende o no de los medios. 

Significar activa y colectivamente mensajes audiovisuales 

- Descubrir su por quC y para quC 

- Anticipar signi6~os 

- Descubrir diferentes tipos de reacciones ante un mismo tC1tto 

- Descubrir las caractcri5tica.$ que tienen en común los tex:tos audiovisuaJcs 

- Diferenciar entre re&lidad y fantasia 

- Descubrir mecanismos de narración para emocionamos o interesarnos 

- Descubrir la edición en los documentos 

Acercar al nifto a distintas producciones visuales. sonar-u y audiovisuales. como t~o• artísticos y 
comunicativos (fotograf'aas. videos. prognunas raWofónicos. programas televisivos). 

Experimentar peliculu y videos de vanguardia o documentos de otras culturas. 
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Decidir y seleccionar individual y colcclivamcnte sucesos a comunicar y cómo comunicarlos en 
lensuaje audiovisual. 

Experimentar dircrcntcs modos de hacer textos incorporando elcmcn1os visua.les y auditivos 
(música. efectos. voz) 

e) Crilc-rio• SiHIC"raln: que- o..Watc-a la participación docc-nlc-: 

Este apartado tiene como popósito definir los cri1crios que debe considerar el 
doccnle para la realiz.ación de las actividades que favorezcan el desarrollo de habilidades 
comunicativas en el nifk> preescolar 

Reconocer en el nifto un crnisor·r~or en desarrollo 

EJ trabajo con textos audiovisuales debe:ra alentarlo a •cl••r. lomar decisiones~ 
f"ormar cri1crios de juicio. de selección. de valor~ con u.na actilud critica que le permita mirar con 
detenimiento. repensar y decidir 

Debe existir una adecuación entre lo que se ensei\c a los nifk>s y las dcrnanda.s 
reales del enlomo inmediato. entre lo que sabe y lo que va a aprender. partir de las necesidades 
educativas y de la relación de los niftos con los mensajes y los medios en su cotidianidad 

Realizar las actividades en el contexto del J•qo, pues es el lenguaje por excelencia 
del nifto preescolar Ello implica que las actividades deben ser portadoras de sentido, donde no sea 
un J.ac~r por hacer. sino un lruc .. r que pennita descubrir. explorar. fonnular hipótesis. confrontar 
ideas y saberes. experimentar tttnicas e innovar materia.les 

Las actividades se constituyen en el espacio para la creación. para la rcccptividad, 
pUll la creatividad e imaginación a traves de la lectura y escritura con el lenguaje audiovisual 

El trabajo con los lcxtos audiovisuales 1cndra como marco suscitar la rcfl~ón y el 
intercambio de ideas y significados y no para imponer una lectura "'corTecta"' de ellos No condenar 
Jos mensajes. sino verlos criticamcnte 

d) Activid•des p• ... abordar los conlc-nidos con nit1os prresc:ol•res: 

Las ac1ividadcs qu• aqui se presentan son sólo propuestas y están sujetas a 
enriquecimiento y/o transrormación a panir de las necesidades educativas. el tipo de medios y 
mensajes con los que interactüan los niftos en sus respcc1ivas comunidades y los recursos 
materiales con Jos que se cuenta 

Constituyen ideas que permiten abordar los contenidos en una forma comunicativ~ 
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con tcnlido. y placentera para los preescolares 

ACTIYIOAO: COLECCIONEMOS IMÁGENES 

Proponer al grupo realizar una colección de imagcncs con las que jugarán en di9lin1os momentos. 
Proporcionar a los nilk>s revistu y solicir.rlcs 1ra.igan orras de &1 casa. Pedirles que .clcccioncn las 
Unaacnes que mis les sustcn y las recorten. AJ concluir realizar una convenación grupal para que 
los rüftos expliquen por quC las seleccionaron y qué fi.te Jo que les austó de ellas. 

¿Por qué .eleccionasie éstas y no otras? 

¿Qué crees que te quiere decir esta imaacn? 

¿Para qué crees que la habrán puesto ahí'> 

¿C~ les guSlaron más a los nilk>s y cuáles a las niAa.s.,, ,por qué? 

¿En qué se parecen las itnagencs que les gustaron nm a los niftos? 

¿En qué 9C parecen las que K"leccionaron las niftas., 

¿Hay alguien parecido a ti en las imABcncs que recortaste., 

¿Cómo son las personas que aparecen en ellas?."' quC tienen en común? 

¿Por qué crees que las personas que son así aparecen en las revistas? 

Las respuestas que Jos niftos den a las distintas preguntas • scrviran como maceo para la discusión 
grupal. Lo importante es que el nilk> descubra los distintos ciernen.tos que aparecen en las 
imjgcnes y se detenga a pensar en ellos. 

~~ ~~ •n..&o.tlo • •fnvn11~ aW.,.;os: 

Proponer a los nifk>s realizar otra actividad con las im&gcncs de su colección. EJ docente 
organiz.ará al grupo en equipos Les pedirá a Jos niftos que reúnan todas las irnagcncs que 
seleccionaron los imcgnu1tCS del equipo Les propondra organizarlas ponkndo ..Junto lo que "" 

..}finto. a fin de que Jos niftos establezcan el criterio sobre eJ cual las clasificarán. Solicitara 
expliquen cuál fue dicho criterio (si por tamal\o. color. cantidad de elementos. etc.). Reflexionar 
con ellos 90bre Jos distintos agrupamientos· 

¿Por qué las pusict"on juntas? 

¿En qué se parecen? 



¿En qué son difnentcs? 

Explicar a los niftos que ahor-a el docen1e les dirá Ja carllC1cristica por la cual separarlas. Dar 
dis1intos cri1crios para que las seleccionen nucvamen1e. donde aparecen niftos; niftaa; hombres; 
mujncs. abuelos; o bien en las que predomine determinado color; (rojo. amarillo. azul. etc). 
Buscar en ellas rc:mejanzas y difnencias 

Dar un nuevo cri1erio: Las imágenes que anuncian y las que no. 

¿Cómo podemos identifica<las7 

¿Qué es un &lklncio? 

¿P.,.. qué se hace? 

¿ClM!es anuncios 1e gustan? 

t>'or qué te gustan? 

¿Dónde haz viaio anuncios? 

¿Compras lo que 1c dicen ahi'?. (.por qué'? 

Coordinar la discusión de los niftos a fin de que lleguen a identificar el carácter eomercia.I de Jos 
anuncios. Pcnniti.r que exploren las itnigcncs cncon1rando aquellos elementos indicadores de que 
el lcxto es publicitario. Es importan1c no corregir a los nifk>s si seleccionaron alguna imagen que 
no sea publicitaria. esto dara oponunidad para hacer nuevas reflexiones que les lleven a 
identificarlas. Es pott..ble 1arnbiCn que elijan sólo aquellas en las que aparece el producto. sin 
cmbarao existen otras en las cuales se alude a él sin mostrarlo. el doccrne les cnsc&u-i alguna de 
ellas. con la intención de que se den cuenta de que existen Una.genes publicitarias que no presentan 
el producto. pel'O que en dJas hay olros elementos que nos permiten comprender que son anuncios 
publicitarios 

Una Vt2 agrupadas. trabajar sobre las que anuncian Pedir que traten de identificar las que se 
encuentren erunarcadas en cuadros~ en las que aparecen formas redondas o cin::ulos y en las que 
aparec::en triánsuJos. 

¿En qué se parecen los an.Jncios en los que aparecen estas figuras". 

¿Por qué crees que sea así? 

¿Qué crees que te quieren decir? 

¿Cuáles de estos anuncios crees que son para mujeres'?~ ¿cuáles para hombres'? y ¿para niftos? 

Es importante posibilitar que los propios niftos encuentren las respuestas a tr-avCs de una 
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ob.ervación detenida de los anuncios. El docente podri apoyarlos. haciendo ver la relación entre 
las figuras que se emplean y el --amento de población a la que se dirigen Por ejemplo las formas 
redondas se uocian a lo femenino y los tri&ngulos se empican para anuncios a jóvenes. dando idea 
de libertad. Lo importante aqui no es el que el nil\o aprendll a determinar con exactitud el tipo de 
pUblico al que va dirigido un mensaje. sino que vaya aproid~ose a la lectura de ta. ~enes 
reeonociendo semejanzas. diferencias y que fueron confeccionadas con una intención. al detencne 
a ob9et'var ciertos upecto• que tal vez en otro momento no haya contemplado. 

Invitar a los niftos a construir una historia con los anuncios sclcccio~ que tenga la intención 
de emitir un mensaje di!ltinto al publicitario. para lo cual podniul rcconarlu y apepr pinlura.. 
dibujo. o cualquier otra técnica de expresión gráfico- plhtiea. 

E!lta actividad es una variante m'9 para poder trabajar con los nifto• los anuncios comcn:ialcs. 

Seleccionar de -.i colección de i~gcnes la de un anuncio. d que mú les gu.ie~ hacer énfasU que 
nos deberá gustar el anuncio como taJ. y no confundir la preferencia hacia el producto que se 
anuncia. 

Solicitar a los niftos expliquen por qué les gustó. interrogarlos 

¿Que crees tu que dice? 

¿Cómo lo sabes? 

¿Qué titulo le pondóas? nol 

¿La imagen que observas se parece a la realidad". ¿ en quC., 

¿Cómo creen ustedes que habf"&n tomado estas fotos? 

Coordinar la discusión de maner-. tal que se permita a los nii'k>s plantear todas sus tüpótesis al 
<eSpecto 

PrqpJntarles si han tomado alguna vez una fotografla y si conocen las cámaras que se emplean 
para ello. El docente llevará una para ampliar la experiencia. permitiendo que observen a uavés del 

( 10) El mfto uti:nuf'u:ari ~es un tilulo en la medida en que hayamos unplcmentado lambén acu~ donde 
anbcapcn el tirulo de cuento&, ......_, IC)C'nlias. cte .• a puUr de las amáp:nc:s de estos ~. o t.cn de cw;;ucbar la 
lcCt\ln o baca la ftalnle1ón de ello&. 



visor las distintas escenas de la realid..t que t..y en el aula. un Posibilitar• que observen la realidad 
desde distintos encuadres~ buscando que llC renexione en. 

¿ Que ocurriria si tom&ramos una fo10 de un lugar en desorden en el aula y dijéramos que asi es 
todo nuestro salón., 

¿Y ai torNramos una foto de los nii'k>a más alto. del srupo y dijCrarnos que a.si son los niftos de 
este IP"Upo? 

¿O que pasarla si tomáramos sólo fotos de nifta.s y díjérunos que Htos son los nilk>s que 
panicipan? 

A partir de las respuestas de los niftos llevarlos a descubrir que las imágenes rcpr~ran una pan.e 
de la n:alidad. pero que no son la realidad. y que dependiendo del fragmento de rWidad que 
presien1a una imagen puede intnprct.ane el 9Clrtido de las cosas de manera diícrcn1e. 

Diseftar con loa niftos •cámaras fotow*ficas• que tengan visor ( bastara con cajas de cartón a las 
que llC les haga un orificio rectangular). y tratar de caplar distintas imágenes de la escuela 

Podriamos llevarlos a descubrir encuadres que al ser traducidos en imagen podrian falsear la 
realidad de lo que es el jardín de nillos Como por ejemplo. una planta seca. un bote de basura. o 
una pared despintada Si 91610 to~s estas imigcnes ¿ cómo pcnsarian otras personas que es 
nuestra c:scucla? 

A panir de estos dcscubrilnicntos. volver a las imágenes de anuncios y cuestionar: 

¿ Creen que estas imAgcncs nos muestran una realidad completa o sólo un pedacito de rca.Jidad. 
corno vimos aJ intentar totnar nosotros íotografias? 

¿ Las habran acomodado para hacernos creer algo? 

¿Quien accn que haga estas imagencs y para. qué las hará.., 

¿En qué se parecen o no de la realidad? 

¿Cómo las podríamos c.amibiar pua hacer otras nuevas imiagcncs.., 

( 11 J Para csu act.n"ldmd podrá 9Dl1Clt.' el apo)'O de loe ,.ma de famda.a por sa alguno hn-icra alpna ci.mara 
.;aunque CSlll"~ <k:sco~ ya que lo 1~ es que los ruftoa pxdan nurar p:>r c1 '",.,,.y hacer distinto-. -
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Invitar• los niftos a hacer nuevas imilgcnes con ellas Oiscf\ar otras ·cálnaras rotográficaa•. sólo el 
viaor a través de rcci&ngulos con un orificio ( también rcciangular). que les pcnn.ita seleccionar 
ciertas panes del anuncio publicitario que eligieron 

Pedirles que encuadren distin1os aspectos de la imagen y reflexionar con ellos 

¿Se ve dircrenle sin rodos los danas clemenlos que I• rodean? 

Indicarles que marquCT1 con aJgUn color distintas panes (encuadres) del anuncio. lo• reconen y 
elaboren inMgcncs que den un mensaje diferenle aJ inicial del anuncio comercial. Ea imponanle 
que el docCTllC establezca una interacción cercana con Jos nifto• par• ayudarles. de 9Cr necesario. 

¿Qué otra cosa podernos decir utilizando estas imágenes. si las acomodamos de dif"crenre manera e 
incluimos 01ros elementos. como dibujos? 

AJ finaliz.ar. realizar una conversación grupal para que los niftos "Jea.o• los mcnsajea elabol'ados 
por .,. compaftcros y confronren si esa idea fue la que inren16 transmitir el nillo que discttó tal 
inMqJen. Llevarlas a casa J)M"a que los nillos las presienten a aJgUn ramiliar y In pidan inrapretarlas 
para ver que mensaje comprenden Discutir sobre ello y rcf1cxionar que fue lo que ayudó o no a 
que ac entendiera su mensaje 

Solicilar a Jos niilos lleven rotografias de su familia. y re.aliz.ar una "lccrura• de lo que nos dicen 
esas Unágcncs Compararlas con las de anuncios comerciales 

,En qué son diferentes? 

¿Tienen significado las fotos'> 

,Nos dan idea de una realidad completa o también de un pedacito? 

Resulta interesante para Jos nilk>s descubrir a sus compaltcros en ambientes distintos a la escuela~ 
rambién se enriquecer• cJ trabajo. si el docenlc lleva algunas fotos suyu en otros conlcxtos. y les 
permite que comparen la im.agcn da en et contexto C500lar. y cu&J en otro que pudiera ser muy 
dist.anlc a la "'fonnafidad• con la que Jos niftos acostumbran verlo (como en traje de baAo o en 
short.. realizando tareas doméslicas). EJJo pcnnitini. al nifto acercarse al conrcxto de una imagen y a 
lo que éste puede influir pan entender distintos significados. 
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ACTIVIDAD: El. JUEGO DEI. DETECTIVE 

Esta actividad es una variante que permitir• a los nilk>s descubrir la intención de los mensajes 
publicitario• y realizar una lectura de textos visuales. 

Proponer a los niftos jugar aJ dctrctivc 

"Qué hace un detective"' 

¿Cómo lo saben? 

¿Dónde han vislo detectives? 

¿Han jugado alguna w:z a ello? 

Invitar a los niftos a jugar a los detectives que bua:an anuncio9 pubücitarios en .u conwnidad. 
Podrán elaborar gorras. lupu y cuadanillos para rqpscrar .us ob~oncs. Acordar 
grupalmen1c cómo realizadn dicho registro. inventando códigos o retornando logotipos 
comerciales. 

Realizar un .-ecorrido por la comunidad para • descubrir• los am.Jncios publicitarios: qué pubticit.an 
y qué cnlendanos que •dicen• <12J 

AJ regresar aJ salón de clase. organizar la información y n:flexionar sobre lo que encontraron: 

¿De qué producto hay m&s anuncios? 

¿Por que crees que existen tantos? 

¿Po..- qué cl'"ecs que los habr&n puesto ahi" 

¿Quién crees que los puso" 

¿Para qué Jos puso" 

¿En qué lugares encontramos más? 

t.Qué pretenden decimos con esos mensajes? 

e 12) Dcbaan KI' rcsastrados u.to tipo de: anunc;ios que se eocuc:nucn:. 4cMle los llamados ~ hasta 
. volan&cs que IC:Dpll CAC fin. Para cae traba.JO soltct&ar el ~o de loa ~ele fanuh.a. que pucd;aa rcal1Z2r d 

ra;:omdo coa el p11p> y ayudar a los rufto& en cJ n:atSUO El docente 4i:b::s* ddinutar con~ tal 
l'CICDfT1do. KlccCloaando aquellas .r.onas donde CXJs&an ~·or canbGld ck mc:nsajcs pubbatanoa 
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¿Tú qué piensas de ello., 

¿Qué figuras habia en ellos., (hombccs. mujucs. niftos. objetos. etc) 

¿Alguno se parece a las imilgenes de la colecc:i6n" 

De los pcoductos que vimos anunciados. ¿cuáles compcu tú?. ¿son en ccalidad como Jos viste en 
el uiuncio?~ ¿ por quC" 

¿En c:uú>1os de los anuncios que encontramos habla an:islas que haz. visto anlcs en la lelcvisi6n7 

¿Poc que CTeCS que apacczcan ahí., 

¿Te fue dificil saber quC pcoduelo anunciaban? .. ¿por qué? ffl) 

Para concluir el juego del detective .. se podri elaborar un mensaje mural que informe al resto de 
los compaftcf-os de la escuela. y a los padccs de f~lia en acncnl. sobre los • hallazgos• de la 
invcsligaci6n. 

Asimismo podra elabor-arse propag.anda an1icomacial (por ejemplo. haciendo notar el poco valor 
alimenticio de la comida chatarra) y colocar-la en aquellos sitios de la comunidad donde hayan 
detectado mayor can1idad de publicidad 

So6rr,. pi-. •• ,. .,..,,.do. 
Esta actividad pretende que el niOO descubra algunas de las ca.ractcristicas de una campal\.a 
publicilaria. 

El docenlc propondri al grupo .. KgUif" la pista• de un sólo producto y cncon1rar todas las f"ormas 
en que Csle es publici1ado en los distintos medios 

Seleccionará con los nil\os el producto a investigar y los organizara en equipos .. para que se 
dividan la tarea de bUsqucda en los difucntes medios (radio .. televisión. revistas. anuncios 
espectaculares. volantes .. etc ) 

Establec:cr&n semejanzas y diferencias en las fonnas encontrad.u y con b&5C en ellas podrán crear 
nuevos mensajes atendiendo a estas c.vaacristicas.. y asi.. discftar una campal\a sobre algUn 
contenido que les parezca intacsante comunicar 

(13) En rclaaOn con caa prcpnla. el dot:alle dl:bcQ talcl'" pescn&e que fonnula.rla nene como UllC'lla6n.. que loa 
Dtftoa dcM;ubran que cxu&cn anuncioa donde no~ los productos Rrtomar2 todu aqucJ.las hlpoll:SU que se 
bay2A p&a.nl.Cado corno pD5lblcs n::spuc::st.aa. •la JWCPftUI de ¿que anuncia"'. Aaualmcn1e. c:usac erara c:an~ de 
menajes donde la ~1adad .c centra en d ODftsumadDr y m> en el produdo. Por e,c:rnplo ·s.o1o una muJCI' sabe el 
packr cunatn'O de un -=sudo n\Je\o• cvmo .-::nsa,e pnn1C1pal. y .Olo en un ro;uadro El Palocro ár ll1rn-o. 
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ACTIVIDAD: ,QUÉ DICE UN PERIÓDICO!' 

A tr•vés de esta actividad. se busca que los niAos reconozcan algunas de las caractcrist.icas de estc 
medio y realicen una •lectura• de algunos de los clcnsentos visuales que pon.a 

El docairc propondrá al gn.1po trabajar sobre un periódico 

l.Conoc:cn los periódicos., 

¿Para qué sirven? 

¿En tu casa los utiliz.an? 

¿Cómo lo• utiliz.an? 

::su. 
SALli? 

TE~lS 
DE u, NJ .rJi:Bf 

.;;¡¡JLWTECA 

Recuperar de i. participación de Jos niftos el sentido ~ par• ellos tiene este medio lnviuuios • 
traer periódicos de su casa . 

Organizar al grupo en equipos y pedir-les que conjuntamente revisen un periódico y busquen qué 
irúormación les puede brindM. 

AJ finalizar. comentar grupalmente Jo obtenido en cada equipo; el docente cucaionari en relación 
a los elementos de Jos que pudieron obtener dichai información. posibilitar4 que Jos niftos 
descubran las secciones de un periódico. asi corno Ja especializ.ación de algunos diarios 
{deportivos. policiacos. etc) 

Se sugiere que el docente seleccione algunas notas y tas lea al grupo. para que los niAos 
reconozcan algunas de las caractcristicas del lenguaje de este medio 

Invitar al grupo a recortar de un periódico todas lu imágenes y seleccionar- de ellas las que son 
anuncios. Diferenciar sus car&c1eri5ticas ¿QuC contienen?~ ,qué nos dicen unas y quC las otras? 

¿Podriamos realizar un nuevo periódico utilizando CSlos materiales? 

¿QuC Uüonn.uiamos? 

¿Cómo nos pueden servir estas im.iigenes para decir Jo que queremos? 

¿Tendríamos que dQe:ftar otras nuevas?' 

¿Con quC podemos hacerlo? 

¿Podriamos empicar aJguna5 im.igcncs de nuestni colección?'~ ,cuáles?~ ¿para decir qué?. 

Orsaniz.ar al grupo en equipos y pedirles que elaboren un periódico 
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Es imponantc que el docente intcnactUc con los nilk>s para que las imágenes o dibujos que S<C 

incluyan lcngan rcabncnte una intención comunica1iva 

¿Por qué la pusieron ahi?. c:,qué quieren decir con ella., 

Al concluir intercambiar los periódicos entre Jos distintos equipos y tratar de significar los 
mensajes. Posibilitar la confrontación en1re quienes Jos realizaron y las ideas comprendidas por los 
lectores 

Invitar a que uno de los nilk>s de cada equipo lleve el periódico elaborado a su casa. y lo dé a 
•1eer• a algún familiar y al dia siguiente platique al grupo lo que esa persona comprendió de los 
mensajes. Refle.ionar con los nilk>s cómo las distintas personas obtenernos significados diferentes 
de un mismo texto. 

A panir de este Ir-ah.jo. preguntar a los niftos si conoca1 córno ae hace un periódico y proponales 
investiaarlo. De ser posible Ol"gani.zar una visita a un diario para que los niftos tengan oportunidad 
de entrevistar a los reponeros. conocer las salas de redacción y la maquinaria utilizada para la 
impresión. Si no CJriste esta oportunidad solicitar la colaboración de los padres de familia para 
poder acercar aJ nifto a esta infonnación a r.ravé'S de revistas. libros o cualquier otro material que 
contena;a ilustn•ciones 

Puede cnriqucccrse la experiencia. al elaborar nuevos periódicos • utilizando sencillu técnicas de 
impresión como los sellos. el mimeógrafo. el gclatinógrafo. la scrigrafia o el uso de papel carbón 

Lo importante es que los textos que en ellos S<C vierta. tengan una intención conrunicativa~ que 
hay. sido producto de un trabajo de indagación en el que jueguen a ser reponeros en su 
comunidad. y que descubran en la organización de los elementos visuales. una herramienta que les 
permite construir significados 

ACTIJ'IDAD: LOS CAllTELES 

Esta actividad tiene como propósito fundamental. el que Jos n.ii\os anticipen el significado de un 
texto visual. y que dcscubnan el papel del contexto en la comprensión de dicho significado 

El docente prC9CllU a los n.iftos un cartel cubicno con diversos trozos de papel que oculten por 
completo la irTUl(len Plantea a los niftos que deben intentar adivinar quC dice. e, .. , 

( 1.a) Es unportanle ~los naftas C9CUC:bcn el lénruno dlcr pmr.1 que descubran que no 91610 la. tcldC:llm C9Cntos p:>nan 
apificado, ano tambcn las amáscncs. Kguramcntc a pan.ar de anuas-r M&JUfacados con un.asc:ac- podr.i ti.:crlo 
lamblén con tcxtom acnao. 
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Destapa una a una las imágenes e invita a los niftos a CKtcrnar sus hipótesi• en relación al 
contenido del texto. Los cuestiona sobre los indicadores que les proporciona cada fragmento de 
imascn para poder anticipar el con1núdo. y qué relación est&n estableciendo entre un fragmento y 
otro 

Una vez que lo• niftos descubrieron el mensaje. quita Jos papeles restantes y lo• invita a 
significarlos a partir de ese contCXlo 

Esla actividad tiene como propósito el que lo• niftos descubran dircrcncias entre la propaganda y 
la publicidad. y ob$Cf"VCf'I cómo en ambas puede sei- utilizado un penonajc del medio anislico 
como clemcrHo para penuadir. 

El docente .eleccionará un texto. donde se utilice a un artista conocido por los niftos. en un 
mensaje no publicitario 

Presentar cJ texto a los nit'los y preguntarles "Qué creen que diga? A panir de sus respuestas 
volver a cuestionar: 

¿Por qué habr&n puesto ese personaje ahí., 

¿En qué otros lugares lo han visto? 

¿Existe alguna imagen en nuestra col«ción donde aparezca., 

¿Por qué creen que pusieron ª--- . y no a mi., 

¿Por quC creen que llegó a la. escuela. en este momento. el cartel? 

El doccn1e coordinar• la discusión grupal para que Jos niftos reflexionen sobre el impacto de estos 
artistas sobre ellos y sobre otra población (hermano~ papás. etc.). J>or qué les gusta? ¿qué de lo 
que hace les atrae? ,para que crees que Jo hace? ¿gana dinero eon Jo que hace., 

De ser posible seleccionar algUn mensaje publicit&rio donde aparezca el mismo personaje. e invitar 
a los nilk>s a pensar sobre el rol que descmpci'la en ese nuevo 1ex10 visual. Ayudarlos a que 
confronten las características entre estos dos tipos de lcxto 
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ACTIVIDAD: ¿QUÉ VElltOS E/V L4 TEl.EVISIÓN1 

El docente organizará. una conversación donde pt"eguntc a lo• niftos ¿Quien vió la televisión ayu? 
y ¿qué viaon? Les propondrá observar juntos un programa de televisión para poder descubrir 
alpno9 aspectos que este medio nos presentaº', 

Organizará. al grupo en equipos para anali.z.arlo rcliz.ando W siguientes tareas 

-P..te<lir los tiempos de transmisión del programa y de los anuncios comcrciaJes. Proporcionar a lom 
niftos un cronómetro o un reloj con tcgUndero para que con apoyo de los pedrcs de f"amilia. 
alpnom niftos midan el tiempo del proivarna. y otros el deo la publicidad. 

-Identificar qué productos se anunciaron 

-Contar a.. veces que 9C repitió el mismo anuncio 

-Identificar las caractcristicas de los pcnona.jes que aparecen en los anuncios 

En cuanto aJ contenido del prognuna: 

-Identificar las caracteristicas de los -OOcnos" y los "malos• ( cómo se les presenta) 

-Identificar de qué trata la historia 

-Identificar si hubo problemas~ cómo se resuelven y quién los resuelve 

Al concluir el pl'ognuna • organizar la información en 1 .... bajo conjunto~ nifto~ 
docente y padres de familia. discftando materiales que permitan a los niAos comprender la 
información. Por ejemplo. utilizar códigos para el registro. realizar gráficas. o elaborar c:h"bujos que 
pualcn ser apoyados con irnagcnes de revistas. para ilustrar lo ob!la"Vado 

SABRITAS PIEPSI ~COI.A SONRJCS 

•• • •••• • ••• '2>'2>000000 "'"'"'"'"'"' 
7 4 8 6 

( 15) EJ clal;lCMe pualr: mclccClonar prnr1&llllClll. el propama. pabarkt y prcKntarlo en ""Ideo a los ....... Se m&1ac 
quc no - -.yor a 30 mm .• y que d pn>pa111a clcsadD Ka alpno de loa que más sus&a a 109 mftm ckl pup>. Sed 
na:aano aoUcuar el apoyo de kJ9 ~a f.amih.a pua ~ ~ 
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1 • • • • • • PROGRAMA • • • • • 

COMERCIALES 

Con baac en esa os registros rcfte:aDonar con los nifto• · 

¿Por qué creen que ex.ista tmtto tiempo de transmisión de anuncio•? 

¿A quién 9e diriBen loa anuncios que ob-=rvaron? ( acgmento de audiencia;) 

¿Por qué pienaan que pasan tales anuncios cuando trarumi1en este programa? 

¿Por qué creen que repitan X veces el mismo anuncio? 

¿Cómo son W personas que araancian Jos productos? 

¿U•edcs creen que sea verd.d lo que dicen?. l.por qué? 

. 1 

Pt"opiciar que los niftos reconozcan la relación entre la programación transmitida y el segmento de 
~ a quien .e dirige. rcflcxioncn en la repetición como estrategia publici~ reconozcan la 
praencia de estereotipos en las penonu que se emplean para anunciar. y deriven la intención 
explicita e implJcita de provocar el consumo de la audiencia 

En cuanto al contenido del pr-ograma 

¿Cómo reprC3Cntan a los '"buenos·?~ ,cómo a los •ma.Jos'""' y ¿que piensan ustedes de clJo? 

¿Creen que esto es r-eal? 

¿Consideran que era la única fono.a de haber resucito el problema? 

¿Cómo podría hacerse de otra manera? 

¿Les pareció interesante? ¿por quC? 

El docane recuperará todas las posibles respuestas que los niftos den a estas presuntas. 
rescuando aspectos de tipo valoral que se transmitieron en ese propama. y lo lleva.ta a que 
dcKubrmi cu.aes estrategias (en e9e documento) fueron cmplcadu para •enganchar" a la audiencia. 

Esta di-=usión puede generar nucvaa actividades 
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Es importanle recuperar esta programación y analiza.ria con los niftos. considerando los cri1erios 
anles descri1os. En este 1ipo de mensajes habr• que llevar a los niftos a descubrir: 

La lelcnovcla como una fonna que 1ienr la lelevisión de contar his1orias. 

Lo que alú se dice no es real 

La pl"CSClllación de estereolipos~ especialmente el papel que se adjudica • loa hombrea y a las 
mujen:s. y a los pobl'"cs y los ricos 

Loa valores que transmiten. 

Lu estralcgias para •enpnchar'" al público 

Posibilitar que anlicipen el final de las historias. 

El.r--

Se pn>p0ne .clcccionar 20 min de un partido. uansmitirlo y parar varias vcc.cs la i.Jnaacn a fm de 
que los niAos descubran iodos los anuncios comerciales presentes· 

¿Qué creen que diga aqui? (publicidad en camisetas. &nUncios que rodean la cancha. cintillas. etc.) 

¿Qué nos qucrrlln decir con ... ~-v~ilafa1bor. ·e~ fatbol" y ... ,oma Coca cola .. 

Comparar lo• anuncios que se lransmitcn en los eones comerciales con la publicidad pcnn.anente 
durante eJ partido· 

¿Son los mismos pl'"oductos los que se anuncian? 

¿A quién se dirigen estos anuncios? 

¿Quién los presen1a?~ ¿para que? 

¿Por qué los jugadores tienen pubücidad en sus camisetas? 

,,,~ • .,. CÓ#lo ~ ·~ •• J#'O'll,.,..,.. ~: 
EJ docente coordinar• y participar• con Jos ninos en un trabajo de invcstis-ción que responda a 
esta pregunta,. para lo cual se le pl'"opone 

Realizar con Jos niftos una invatigación documcnu.J. seleccionando textos que cuenten con el 
apoyo de irrWBcnes. 
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De ser posible visitar un estudio de televisión y entrevistar a las pel"sonas que ahí tnabajan. o 
invilar a la escuela a alguien relacionado con el medio para pla1icar con los niftos 

Disd\ar un programa de 1elevisión 

Detrrminar el tipo de programa y el pUblico al que sera dirigido, No se requiere et respeto a los 
pallones establecidos en los medios COmcf"ciales. bien puede disdlarse un noliciero para niftos 

Buscar la inf'ormación juaando a ser reponeros 

Disdlar mensajes anticomerciales 

Preaen1arlo a los contpafteros de escuela y/o a los padres de fanUlia 

Si alawx> de los padres o docem:es cuenta con una cimar• de video. el filmar cJ programa y luego 
verlo en la televisión constiluir• una experiencia mll rica para los niftos 

ACTIVIDAD: D/S~AR UN PROGRAl'/A DE RADIO 

El propósilo de esta actividad es acercar a los niftos a la radio como medio de comunicación 
masiva;. descubrir su lenguaje y el conlcnido que nos 1ransm.i1c 

El doccn1e seleccionad un programa de radio ( partiendo de lo que los nillos escuchen en casa)~ y 
pt"Opondri al grupo escucharlo colectivamente reflexionando en lo siguiente: <••l 

¿A quién 11e dirigen esos locutores? 

¿Que nos dicen? 

¿QuiCnes son? 

¿Dónde están? 

¿Por que nos cuentan eso? 

¿Se transmiten comerciales? 

¿A quién K dirige este programa? 

(16) Ea unponamc conoa:r qui! aben loa nitlos MJbl'c cae oll:dlo y qut: bapó&caa• ucnen en n::lKIÓD a cómo me 
tnummlca lim llllCllUJCS. ya que en cJ cam IC mftos muy szqudlos pudrian ~ que al intcnOI' ckl apml"MO 
ncc:qilOr 1e CllCUIClllraD loa &oaatorcs o loa múac:oa, A ca •. sed ncccsano ux:luao, penniur que~ ua radio 
vieJo, ..,a q11e me den cur::ma de que caao no ca '\'Ct'dad.. 
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¿Qué otro tipo de programas han escuchado? 

Retomar las respuestas de loa niftos a estos planteamientos y proponerles realizar otras actividades 
más: 

~""' CÓfllO., ·~ ... ,,,,.,.,.,... • '*'1io: 

Realizar una investigación documental 

Vasitar una estación .-.diodifusora 

Gnlbm- urw co&ección de M>nido• del ambiente (canto de p~aroa. aaua que cae. claxon de un carro. 
el 90llido de una campana. el de un timbre. etc.) 

en.bar distinto• tonos de voz (de niftas. de niftos. de adultos) y compararl09 

H~.Mf~ dpos .,.. .. ,..., .. lle rwlio: 

Seleccionar el tipo de proa.rama que harán 

Dacubrir sus car.aerúticas 

Crear el contenido del programa valiéndose de todos loa recursos auditivos que hagan 
comprensible el mcnYje 

Crear mensajes sonoros ain voz 

El docente seleccionará una canción. de las que continuaincnte escuchan los niftos por la radio. 
lnvi~ al grupo a e9CUcharla colectivamente. rcaliz.ari. pausas que le pcnnitan posibilitar que los 
niftos piensen en el contenido de la letra. 

¿Qué significa eso que cantó? 

Tú. ¿qué piensas de dio? 

¿A ti te ha ocurrido lo que dice la canción? 

¿Te gusta esa canción? ¿por qué? 
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EJ docenle propondrá aJ grupo observar un sonorarna sobre X terna que interese a los niftos. y fes 
invitari. a elaborar un documento audiovisual de este tipo 

Seleccionar grupalmente el lema y quC dir&n sobre él. Puede aprovecharse el conlcnido trabajado 
durante otras actividades donde hayan ef"cctuado alguna investigación 

Disd\ar las diapositivas ocup.vxio par• ello dibujos IObrc papel aJbancnc. in.scrtandolos en los 
marcos para diapoaitivas que se venden en las casas f"otográfic.as 

R.ealiz.ar la grabación musicaliz.a.ndo y ambientando con los son.idos de su colección 

Editar el sonor-arn.a a fin de que C'Jlista una sincronia entre el audio y las fotograllaa 

ACTlf'IDAD: LO.'> .UEJ\:">AJE.'> EN El. CINE 

Respecto a cae medio. se propone retornar las experiencias cxpuc:stAS en las anteriores actividades 
para analiz..ar el contenido de sus mensajes El docente podrá prcsentar a los niftos un &agmento de 
peUcula donde puedan cuestionarse las actitudes de los personajes. cJ tipo de problemas que se 
presentan~ 1aa soluciones. tralar de anticipar el final de la pcUcuJ.a. que c.ambicn la historia con un 
dc:scnlace diferente. que descubran la pre5Cllcia de la música y cómo ésta es utilizada para crear 
cierta9 SC11Ncioncs en el espectador. etc 

Pueden realizar un cuento con base en el argumento de la pclicu.la y dramatiz.Arlo. o bien acar un 
.argumenlo dif"crcnle y jugar a filmar una pcHcul&. donde 5e construyan caccnarios. se ocupen 
algunos circundantes en la comunidad, se realice el vestuario. etc 

Se puede acercar a los runos a la realidad de este medio. proponiendo una investigación 
documental. la presencia de alguna persona relacionada con el medio que les platique sobre cómo 
se hace el cinc. también se puede mostrar cómo se pueden realizar ciertos efectos y 
cx:pcrimcntarlos (neblina con hielo seco. disefto de maquetas que en la toma: parezcan reales. UuviA 
con una manguera.. viento con un \.'Cntilador. cic ) 

(17) Sonormna es un lllCfWIJC audlO\>-asu.al en el que K prc9C11tan dlapos1tn-as y WU1 ~ ancroniza41 coa las 
uUacncs que 9C proycaan. 
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•) Critnioll pmft"aln q•~ orW•tn1 .. partkipacW.• M loli padra de '••iffa: 
Rapecto a la panicipación de los padres de familia. y• se han aponado algunas ideas en el 
desarrollo de 1 .. actividades~ sin embarao es imponante cnl"•tiz.ar lo siguiente: 

Eta neceMrio que d docente aenere en loa pwlres la reflexión en lomo • loa contenido• que loa 
nifto• ob8el'VAll en lo• medio• y las co~ que de eJJo. ae puede traducir en au conductas 

Si los pedrcs panicipan en las K'tividadcs para analizar lo• ~ de lo• medioa. también a su 
vez se e.taran f"onnando como receptores critico• 

La pmticip.ción de loto ~ detJeni ..,,. pennanmte en el dcarrollo de lu -· EDo no 
implica que tensan que estar todos en el aula aJ mi9lllO tiempo. sino que de -.cuerdo con .,. 
~ podrá invi~ • imenctuar con ..., hijo• en esse trabajo en la e.cuela. o ~ 
reializal" algunas tareas en ca.u 90bre ....Usis de mensajes 

Sa4 necesario que exist• un respeto a lu formms en que loa pmdrcs conciben la n::alided. 

La puticipación de los padres de f"amili• no debcri en ningün momento limitu Ja espontaneidad y 
expresividad en los niftos 
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