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INTRODUCCION.

La propuesta de un modelo de extacion de Radio juuenil obedece a la Falra de

Fede

compromixa por cumplir, tanto con la Le

I_J_r. Radio 7] Tclr.uix'(’n, como
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existentes en la Civdad de México Y an el pitiv en (_](-.nnruL

Lt imporrancia de exre I'rulmjn conxixte en o nec

idad de crear aestrategias
que permitan ilprnun(tllnr la gran audiencia que tienen exte Fipo de extaciones: en su

mayoria pl'll)li(:u extudiantil desde nivel secundaria o h(?ﬂn(?ikl"llril‘ con la intencion
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d(‘. ln[nrm;lr q oviaeniar ot pll!)ll(f() Joven ‘()l)l‘(’. (!IH(’.I"(!\ ftamas como plll‘.(ll‘. T ('.I

oo . H . - .
arte - aparte de o midsica -, la liverarera, {o salud e incluso temas econamicos,
politicos y ¢l enfrerenimiantao.

1 — - . - i -

Los dueios da lux empresax v organimcionex radiofdnicas, qeneralmente no
son personas especializadas en producir programas radiofénicos: para ellos lo mas
importante ex obhtener gananciax de o que sux producrores, locurores, directores,

ionistax, ercétera, | fan hac | producto d bajas, %
quionistax, efcélera, lex puedan hacer ganar con el producto de su trabaja, "facer
L e
radio”.

La creacion de una extacidn de radio sueva ax nacesaria por el ximple hecho
de xer el medio miax utilizado por la gante, por lo ranvo, de lox jouenes rambién. Si
en la Ciudad de México como en toda el paix, la gran magoria de la poblacion son
jOuenes, xux gqustos sn cuantao @ extaciones de radio xon fax estuciones juveniles.

Se debe romar en cuenta que radax las esiaciones _immnilax O concesionarias

Iy d e . . / a4 . I . - /Yv .

- también llamadas “estaciones comerciales sy precisamente lo Y comercial” viene
F . l) l l" " i o - d l - P "w l I'd
preterencia xobre lax legyes y tax feoriax de la comanicacion . La gran mayoria

S
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1 1 . - -
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cjemplo se vncontra propuestas de programax deportivos, infantiles, cientificos g
. . .

de sexvalidad en la adolescencia enive ofros.

C d F ta Funcid let

.on esta propuesta se lrara de compiic San g funeion que  debe fener
valauies fior de o axiva. Dntes d el . las | .- .
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- d . .- . 1 t.

debe desempedar un medio de comunicacion en qeneral y ena exiacion de radio en
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'os url‘;cult)s que no ('.urruxpundr.n w g muraria de axte tru'tuju; ademas Fompooo se
citan tal y como eskin excrifosx, sino mas bien e menciona de qué trata cada uno:
lo idea de mencionardos ex romarlos como buse paree posteriormenie formar ol
lelo d i end

modelo de extacion que e proafende.

fgual o la leqgisiacia < FOmty s cuenba s ias de o comunicacia

quith o la leqiNiacion, se Fomaron en cuenba [as Feoras e ia comunicacion

- . 1] '.'I . v, . ; ] . ‘. . P I . R l) . M

masivia de SociOioqos esitudiosos de faos madios @ investigadores como  Denix «
Quail, Jeffre Dumasedicr o Rager Claassse entre otros. Sus teoriax rambién
virvieron de huxe para Formar el modalo de esfacion.

e l i - l » .

Funto la ey como fax seorias son la buse de rodox los mediox de
comunicacion en qencral, o por Jo menos duberian sedo: por exo e Tomaron en
cuenta pura proponcer cualquier tipo de estacion de Radio, desgraciadomente no
hacen lo mismo las WIMPrUNas  que mancjoan lov mudios de comunicacian ianto en
adio como en relevisian.

Por alri lentro del primer capifulo. se hac ar a la radio « h

or daltimo, dentro del primer capitulo, se hace notar a la radio como se ha
mancisdo hasvta shore, como una empresa, misx que como a wn medio de
comunicacion: se rasalia lo programacion de ax extaciones comerciales, las coalex
no hacen mucho caso o Ta fey y mucho menox a fus reorios

In el segundo capitalo e ve la estruciura de una estacion de Radio para
darnos ides de qué partex, departamentos o dreax xe conforma una Radiodibusora,

. - 1 3 ",

es este coso yeremos la estructura de Badio UNAM. peex ol Final, 1o propuesia
esbara iulupl‘ml;l a exta emisora enivarsibaria,

También weremos lox  dilerente tipos de estacionexs como lo son las
permisionariss 4 concesionarias, ve carackerizs o cada una de ellas, <e hace un
analisis comparativo entre lus mismas y e excogen dos extaciones en particulor

7
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muosicates gue branxmiiiag e esxiacian g el por qué de @aitox; lambien lox Fipos de

3, ¢l como debe de hablar e f(n:ulnr, etcéatera. Rdemas en aste
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rtercer Cnpl'l'ulu se habla de lu caliura, wiifivndo su conceplo mais ;unp'in.

e . 1] .
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Y comunicacion, expuacio gut «n ofras esfacionax _jlnu:nih‘.\' ne Fienen, por dedicarse

Fa Tin, iodo o et debe ser una

exclusivamente o la rransmision de ma L.

extacion de rodio e encuentra en el rugn’iu!u teex. sofamente se adecud la
programaciGon para los jowenes, donde pr(-.ll()minu la maésica pero sin dujm' de Tndo la

- .- . .- -f- e . L3 - - " . .
ln[:ﬂl'lllil(’,l()“ 4y 'il ortentacion, Iﬂl'llilnl'() l()S generox pl‘.l'lt)(ll\i BN |'ud|u"nnu:(:\.

na © rabujo se anexan numbie s Y - e o exlacion, asi L3N0
Qb Final del irabaj bie gy siug fe I ,

escaleras con la progrimacion para la estacion propuesia, en lax cuales se incluyen
horarios de los diferentes espacion musicales y progrimas que s iraosaiiivan, of
. l .. 1 ; Y d i R . L. ' H I ' ! N W .
Fipo de maxica, Ia duracion de fox misimox inclegendo ias Fines de semana, cloeabera.
Desde este momento hago saber que ef madelo de estacion eskard adecvada a
s - - - . 1] H .- (2.3 -
los recarsos humanos, récnicos 4 economicox de fa estacion Radio UNAM, en

banda de frecuencia moduiada (26.D: el pov gué a asta emisora y no a obrs s

- .- - !
exp‘u:u rambién en el cCapifuio fres.

Hasra aqui ”ugn fa parte introductoria, ahora pasemos a fa invexstigacian.
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1 LA RADIO.
A principios de este siglo nace el primer medio de comunicacion masiva
electrénico, la Radio; éste no tenia la imagen visual como el cine, el otro medio

masivo, pero propiciaba la imaginacion. Al principio pasd “de ser una forma de
. . . . . ps . . [ w1
entretenimiconte individual o certo familine, para volver a ser un instrumento individual.

Ahora se esta distinguiendo mas que nunca como un acompanante comun de

muchas personas; quizas se deba z que actualmente hay un entre la

informacion (noticias) y el entretenimiento.
Ademas tiene la obiigacidn de proporcionar cultura en general, que
contrasta con su evidente inclinacién por la comercializacion de productos;

sobre todo de los musicales donde predomina lo barato, sencillo y mediocre.

levar o czbce ctras actividades al mismeo tiempo que se

Se pueden
escuchan programas de radio, cualidad que ia distingue de los otros medios de
comunicacion. “Fn ecste sentido podrian dedir que este aparato on un auxiliar babitual
del trabajo productivo, va que acompana a sus oventes en la realivacion de otras tareas;

como las labores domésticas, las campesinas v muchos otros  trabajos  manuales e

y 2

intelectuales.’
Por otra parte, hay que aceptar que cuando la gente cye Radio no le
dedica toda su atencion: por lo general esta haciendo o pensando otra cosa,

por lo tanto, este medio produce un radicescucha mas bien irregular que

distingue una especie de voces (de los locutores) v de ritmos (de la musica),

rara vez jias personas se ponen a escuchar excliusivamente la Radio.
Esto pasa cuande aquello emitide por la Radic es menos importante para
su auditorio comparandolas con las tareas efectuadas en ese momento. Solo

en casos Mmuy especiales, como por gjenipio, los sismos de 1985 en la ciudad

FONICQUiAlL, D2ENES Int_Teo o N as,
3 VILAR, JOSFFINAL ELSONIDODE LA RADIO. ¢

Satne! Sanchez Dominguesn



Cap ! Lz Radia
de Meéxico, la efectividad de la Radio se hizo presente por ser inmediata en la
transmision de ios acontecimnientos.

“En las primeras horas que siguicron a la catastrofe, pudo  establecerse  la
informacion acerca de lo que estaba ocurriendo solo gracias a da Radio v la Television,
Pero la posibilidad de transmitir e oo v e divecto s desde ol Tugar e gque ocuareen las
noticids, manteniendo al pablico ceris y opertisnianiente idjorigdo es sicmpre mavor para la
Radio que para la tefevision, porgue esta Galtima tiene que cuidar, ademas de sus imdypenes

sonoras, la construceion de referencias visuales o se dijo entonces que Ja Radio prestd una

ayvuda fundamental al enfazar rapidamente a las victimas con os no damnificodos. " 3.

Tambien la continuidad de la Radio al ocupar mucho tiempo las emisoras
al aire, muchas veces ininterrumpidamente, dan otra cualidad méas al medio.
La prolongada duracion de los mensajes de la Radio y su excesiva variacion de
termas “parccicra indicar gue la Radio distribuve su tiempo de mancera casual” . Este
es uno de los mas graves probiemas que tiene la Radic en México, no hay un
seguimiento tematico entre un programa y otro que pueda hacer que la gente la
haga algo mas que un acompanante.

Se reconoce la dificultad para tener esa continuidad necesaria para hacer
de una estacion de radio un sdlo estilo y no uno por cada programa, esto es lo

que mas adelants se propone.

3 LOC. AT
4 IBID. pags. 1516,
10
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Cap. 1 La Radio

1.1 ANTECEDENTES.

Para comprender el problema al que nos enfrentaremos mas adelante, es
necesario tener algunos antecedentes sobre como surgio la Radio en Meéxico, el
por qué dominan las estaciones comerciales (concesionarias) y cuales son sus
diferencias con las sstaciones denominadas culturales (permisionarias).

Hay que sefalar la faita de intencion del Estado por controlar o
administrar la radiodifusion. ya que éste, en la década del nacimienio de la
Radio en Meéxico, los afios veinte, tiene otras prioridades; por io tanto, el mando
o tomaron los particulares. Mas adelante no sdio la radio, sino también la
televisiéon corrid con la misma suerte.

Practicamente desde el nacimiento de la radio, el interés principai era el
de recuperar la inversidn y obtener ganancias. Claro, en aquel entonces no se
tenian leyes ni teorias sobre lo que deberia ser un medio de comunicacion,
mucho menos de la gran penetracion en el publico radioescucha.

Ademas de esa desatencion por parte del Estado, también contribuyd su
proyecto econdmico-politico de los aros veinte gpara que la Radio tuviera
objetives de lucro.

Dentro de tos factores que ayudaron a la Radio para ser un medio donde
praedomina el lucic. se encuentra la garantia dada por la Constitucicon de 1917
sobre la existencia de la propiedad privada, animando asi a algunos particulares
para invertir en la radiodifusion, la cual gracias al gobierno de Calles, se
desarrolld como una gran industria con bases muy solidas.

Durante el periodo de Alvaro Obregdn se impulsé un sistema de
radiodifusidon “rmixto”, o sea, estaciones manejadas por particulares vy
estaciones Mmanejadas por el Estado. Estas Ultimas deberian prestar servicios

noticiosos, meteocrologicos y de propaganda oficial; las radiodifusoras privadas

Gabnel Sanchez Dominguez 11



Cap. 1 La Radio.

1.1 Antecedentes.
deberian transmitir noticias v conciertos pero obteniendo ingresos al anunciar
productos intercaladoes durante la programacion.
Para el Estado era importante la participacion de capitales privados
mexicanos para que ellos se encargaran de aumentar sl ndmero de estaciones,

el Estado les pondria algunas condiciones juridicas, administrativas y politicas

necesarias para el desarrollo de las estaciones.

Se reconoce que practicamente desde el nacimiento de la radiodifusion, el
Estado ha tenido estaciones propias; pero su presencia fue opaca, gracias al
gran desarrollo que tuvieron ias estaciones comerciaies al finalizar la década de
los afos veinte y al principio de ios treinta. "Algunas razones para este desarroiio
fueron o alianza  Jdet capital imperialista o que permitio adquirir fuentes  de

financiamicnto crediticio muy poderosas: v porgque su vardoler comercial propiciaba su

. w 3
reproducciaon ampliada.

En el periodo del presidente Calles "la radiodifusion comercial s beneficio

notablemente en lo medida en que el FEstado se encarge de impulsar su crecimiento a través
del establecimicnto de las vondiciones politicas necesarias para gue  imparlantes capitaloes
se dirigieran a esta actividad, 3 de reypularizar su funcionamiento a traves de un conjunto
de disposiciones juridicas que fijaban con toda claridad 1os Himites de Ta accion estatal en 1a
materia v proporcionaban a las radiodifusoras las seypuridades necesarias para invertir en
esle campo’. &

En 1923, durante el gobierno de Alvaro Obregén, se otorgaron los
primeros permisos para instalar radiodifusoras comerciales durante un afio con
posibilidades de renovar el permiso. Estas estaciones sstuvieron obligadas a
suspender las transmisiones dJdurante ciertas horas del dia, a regular su
potencia y a pagar un impuesto anual segun la potencia de cada estacion.

Para esta época ya hay interés de las radiodifuscras por agruparse para

NS TA BARQU.EELA, f Lo industyra de da radio,.. p. 20,

T, e 2

12 Gabriel Sanchez Dominguez



Cap 1 La Radic

1o Antecedentes.

promover sus intereses. En 1923 se funda la Liga Mexicana de Radio pero con
muy poca fuerza, por lo cual, de la misma liga se funda otra Hamada Liga
Central Mexicana de Radio (LCMR); ésta presentd al gobierno un provecto de

reglamento para regir el funcicnamiento de las estaciones de Radio con estas

propuestas:

- Las estaciones del gobiernc gque transmitan servicics oficiales.
- Las estaciones comerciales mensajes privados mediante

remuneracion.

- Las estaciones de servicio publico con programas educativos y de
entretenimiento general incluyendo toda clase de informacion de interés
publico.

- Las estaciones de aficionados manejadas por personas que se dedican

al estudio. experimentacion o investigacion del radio.

También propusieron que e! Estado vigilara y controlara los permisos,
registros, asignaciones de letras de llamada, examenes y aprobaciones de
personal, asi como los horarios para cada tipo de estacion.

Las casas Jabricantes de receptores vodensis articutos de radio. asi como las casas

comerciales de articulos eléectricos, junto con las nacientes radiodifusoras, realivaron una
campana publicitaria para que se genere dentro de o poblacion el ytusto por escuchar las
radiotransmisiones, lo cual representaba para la industria extranjera de receptores, bulbos

v bobinas, la ampliavion de su mercado. Para las casas comerdiales instatadas on Meéxico,

importadoras de estos produdcios, Ja campana signiiicaida mayores ventas v para las

radioditusoras de caracter comeoercial «o traducia en ventas » promocian do sus articulos”™.
Es asi como se va formando iz radiodifusidon en México, con los que
querian hacer negocio y los gue tenian un interés cientifico, técnico y

educativo; siempre con la tendencia a favorecer a la radiodifusion comercial.

VPLAZOQUEZ ESTRADAL IR 7 nuctmiento de e en Revista s Potudios de Flmstora., p. 4o
Gabnel Sanchez Dominguez 13



Cap t La Radio

L. Antecedentes

Un ejemplo de este favoritismo es el horario que proponia ia LCMR para
sus transmisiones que era de las 19:00 a las 23:30 hrs.; a principios de la
década de los veinte, este horario era el que habitualmente escuchaba la gente,
ademas habia menos interferencias para una mejor transmision y recepcior.

En Junio de 1923 durante ia Primera Feria Nacional de Radio se dieron
los primeros mensajes publicitarios, &stos fueron sobre cigarss inarca Radic
(producidos por ia fabrica Ef Buen Tono) y de refresco Hamado tambign Radio.
En este mismo afo aparecieron las primeras estaciones comerciales, con lo
cual iniciaba la industria de la radiodifusion, estas estaciones eran la CYL (de
Ratl Azcarraga) la CYA, la CYZ y la CYB (de |la compania cigarrera El Buen
Tono). Los primeros patrocinadores de la CYL fueron &/ Universal y La
Cerveceria Modelo.

Gracias a la Feria, la gente se entusiasmo con el nuevo invento y los que
tenian posibilidades econdmicas compraban finos receptores importados; los
que no tenian suficientes recursos, construian sus propios aparatos con los
materiales indispensables. Se modificaron las costumbres de la poblacidn y fue
todo un acontecimiento social.

Con la llegada de Calles al poder y aun fuera de el, a partir de 1924 en
adelante, se expidieron las primeras leyes en comunicaciones eléctricas (1926)
v en radiodifusion (1931-1933). Pero la consoidacion de la radiodifusion no se
da en el pericdc de Ceiles, fue hasta 1928 y 1934 cuando se hicieron leyes y
reglamentos mas especificos scbhra 12 materia. En esta década de los veinte, se
crearon radiodifusoras ademas de la ciudad de Meéxico, en Nuevo Laredo,
Tampico, Ciudad Juarez y Monterrey.

En 1930 nace la XEW v con el apoyo de la RCA-Vicior (empresa que
producia aparatos de radio y discos) "s¢ convirtio en poco tiempo en la estacion mas

escuchada v contribuvo de manera ftundamental a gue la Radio se convirtiera en un
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. . . . . n 8
clemento indispensable en la vida cotidiane de pran cantidad  de  personas En

diciembre de ese ano se inauguro la XEFO o emisora dei PNR que funcionaria
como Radio oficial con estos objetivos: “difusion de la doctrina del Partdo;
informacion diaria de la goestion del misoio, asi como de los goboernanies, ¢ incorporacion
espiritual de las masas proletarias al arte v la literatura™

Esto dio pie a que la publicidad creciera considerablemente y a que
nuevos empresarios se interesaran en invertir en la radio, creciendo en ndmero
de estaciones a 54 en 1934.

Ante este crecimiento por parte de ila radio, el gobierno en turmo de
Abelardo L. Rodriguez, prohibid entre otras cosas “propagandas de productos
industriales, comerciales o de cualquicr otro orden que enganen al publico o que causen
algan perjuicio por la exageracion o lalsedad de sus usos. aplicaciones o prnpi-‘,‘dnd(-b,"10
Con esta ley se pretendia proteger a los radicescuchas de posibles abusos de
comerciantes.

En Meéxico en la deéecada de los treinta, la programacicn era muy
coherente, su intencion era de entretenimiento y de fomento de los valores
musicales del espectaculo nacional. La Radio mexicana encabezada por la
XEW se dedicaba a difundir programas musicales, radionovelas e informacion.

Cuando se inaugurd la XEQ en 1938, su primera puesta en el aire estaba
constituida por quince programas musicales que cubrian el dia compacto. En el
primer evento del dia. una cantante a nombre de todo el elenco artistico, "pide
permiso para entrar i los hogares mexicanos’ y al final del programa
indicaban que acababan de escuchar un modelc de los programas por

presentar; ademas ofrecieron sus servicios al publico, al comercio v a la

industria nacionail.

nadios de comuicacian. p. ¢l
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El Partido Nacional Revolucionario (FNR), instald una estacidon de Radio
(XEPNR) en 1931 con el objetivo principal de transmitir su ideologia a la
sociedad, pero con una programacion pensando en ios diferentes sectores de la
sociedad como obreros, industriales, comerciantes nifRos y amas de casa. La
programacion consistia en noticieros por la manana y conciertos por la noche;
programas como "Hora Campesina’, programas con numeros musicales para
los obreros, conciertos para industriales y comerciantes; también se difundian
“conferencias de Ristoria’ y los sabados se destinaban a los nifios y madres
de familia con programas como “La Hora del Hogar’ con cursos de costura,
cocina, etcétera.

En 1934 en Meéxico ya habia 52 estaciones comerciales y cinco oficiales;
empresas como la Cerveceria Modeto, El Buen Tono y el diario Excélsjor, e
industriales de Veracruz, Coahuila y Chihuahua eran duefnos de estaciones de
radio.

A partir de este ano ia “radicditusion on Mexico asume of cardoter de un
auténtico medio de difusion masiva v su estructura v régimen legal adquicren los rasgos
economicos ¥y politicos que habrian de distinguir su desarrollo en Jos anos ubteriores.”
Cuando Cardenas esta en ! poder, la Radio es utilizada para controlar,
organizar y guiar la accion de las masas: gqueria que la Radio fuera el medio
para un acercamiento entre el gobierno y el pueblo; tanto asi que realizd una
campana para dotar de aparatos de radio a los pueblos mas pequefios vy
alejados.

Aparentemente parece que tocdo caminaba sobkre ruedas, pero hay que
sefRalar que faltaba coordinacion por partie de las dependencias del gobierno a
la hora de transmitir; sobre todo en e "gué” y en el "cdmo” transmitir la

informacion oficial, para lo cual se creo el Departamento Autonomo de

EER ITR AN SN, G R
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Cap. t La Radio.

- 1.1 Antecedentes
Prensa y Pubilicidad (DAPP). En este periodo la industria de la Radio se
consolida y se preparan las bases para su expansion.

En cuanto a la programacidon en las radiodifusoras estatales como la
XEFX de la Secretaria de Educacion Publica, los temas que abarcaban en 1935
eran: Cursos practicos para el hogar Cursos para obreros y empleados,
Cursos de Agricultura v Garnaderia, Consefos a [fos Peqguenos
Agricultores, Lecturas Selectas, Noticias diarias, Seccion £ditorial,
Revista Mundial de Articulos. Musica Folkiorica Naciona!, Mdasica selecta
Nacional e [nternacicnal, Musica Popular Irnternacfonnal, Historia de Ila
Muasica, Biografia de Autores, Conferencias Sociologicas, Teatro
Socialista, Audiciones e Centros v Campesinos {lustrados con Platicas,
Calendario Civico Socialista, Seccidén Consuitas, Fomento de Produccion
Literaria y Musica/f, Estimuios al Corrcertismo y Literatura Projetaria.

Otras estaciones que difundian propaganda del gobiermno fueron la XEDP
y XEXA del DAPP, con horario de las 7:30 s las 23:C0 hrs. y con programas
producidos por las diferentes secretarias vy departamentos de Estado,
informaban las actividades y proyectos combinados con musica variada.

Durante el sexenio del Presidente Lazaro Cardenas. el Estado desarrollé
politicas para tener mayor intervencion en la radicdifusicn comercial. pues
segun la ley, les permitia transmitir con prioridad mensajes y propaganda
cuando el gobierno lo solicitara.

Por eso e Estado nunca s2 preocupd por ampliar su ndmero de
estaciones ni de afectar los intereses y expansion de la Radio comercial. pues
mientras mas estaciones hubisra por todo el pais sus mensajes podrian llegar a
mas lugares sin tener que hacer los gastos que implicaria tener sus propias

estaciones. Aungue s manenia algunas estaciones, astas funcionaban

desarticuladas y transmitian solo por transimitr,

~
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1.1 Antouadonten.

Al comenzar la década de los cuarenta, la industria de la Radio se
expande junto con adelantos técnicos como la grabacion de discos; en esa
misma década al parecer, llega al "climax” la radiocdifusion en Meéxico;, en la
mayor parte de la Republica tuncionaban emisoras ya sea de mayor o menor
importancia, pero no faltaban. Ademas, en todos los elementos que explotaban
y dirigian las emisoras tanto de la capital como foraneas, se habia estado
superando notablemente la calidad.

Los acostumbrados programas musicales habian disminuido
notablemente en los estudios, adquiriendo el dominio y ia perfeccidon que con el
tiempo llegaron a formar las grandes difusoras nacionales;, ademas
comenzaban ya a solucionar los problemas de trabajo. En la Radio se persigue
el dicho “renovarse o morir'.

En esos afios estaciones como la XEB, XEW y XEQ, compraron equipo
nuevo. La XEB comprd una antena direccional y la XEW construyd su edificio
Radiopolis, ademas se compraron equipos de grabacion y equipos para
frecuencia modulada.

Surgieron varias cadenas radiofonicas, de las mas importantes fue Radio
Programas de México fundada en 1941, la cadena Radio Continental
(1942); Radiodifusoras Unidas Mexicana, S.A., Radiodifusoras Asociadas
S.A., la Cadena Radio Mil, la Cadena Azul, Radio Central Radicfénica y
Radio Cadena Nacional.

En cuanto a ia Radio, el Gobierno debia velar por los intereses
nacionales, tal es el caso en el que tuvo que vetar a estaciones de Radio piratas
tanto nacionales como internacionaies que pretendian establecerse en nuestro
pais. El fin principal debia ser la promocién de ta Cuftura Nacional ; esto solo
seria posible manteniendo una constante supervision, pues ademas de los

elementos artisticos de las emisoras, debia cuidar de manera especial el no
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degenerar la cultura. Asi es como empiezan a manifestar las empresas que
transmitian como patrocinadoras, programas en el exterior promoviendo las
bellezas turisticas a la vez de sus productos; siempre procurando mantener
una alta calidad en ambos aspectos.

También reinician nuevas emisionas que abarcaban a as comunidades
de nabla hispana, Estados Unidos implanto una cadena que permitia Ia
intercomunicacion en los paises iatinoamericanos (julio de 19541).

lLa Radio se empezaba a ver asi, como el instrumento mas eficazmente
empleado por las respectivas oficinas de propaganda de las naciones
integradas a las redes desarrclladas; las cadenas de Radio se 2ncaraaban de
ayudar a las lineas trazadas con la politica internacional por nuestro gobierno.
Cualquier falla que sucediera por falta o incompetencia de las supervisiones,
representaba un peligro para la existencia de la emusora, asi como para la
imagen nacional en las nuevas relaciones con el extranjero.

Poco a poco, las grandes figuras de ia musica mexicana. invadieron el
continente propagando sus grandes @xitcs, con buena respuesta por parte del
publico radicescucha: esto trae una consecuencia aparte del beneficio logrado:
empiozan a decaer ias programaciones nacionalcs al permianecer alejadas las
estrellas del momento. Sin embargo, los centros turisticos de mayor atraccion
en México, eran las radiodifusoras.

Lamentablemente en agosto de 1941, se empiezan a hacer adaptaciones
de los programas estadounidenses. aspecto qus se vuelve denigrante para el
publico mexicano, teniendo poca aceplacicn. e buscaba principalimente llevar
lo popular a ta radio. es decir, canciones rancheras, corridos, huapangos, asi
como otras composiciones autoctonas.

Los musicos cailejeros, ias canciones de barrio y en si, todo el arte por

rincones y caligjuelas metropolitanas. representaban también su parte en o
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tipico de nuestro pais; por ello se les daban pequefias oportunidades para que
lograran establecer un mejor contacto con el publico invisibie.

En realidad, para esta época existia una baja capacidad econdmica de las
emisoras; este era un aspecto extrafo, va que las radiodifusoras tenian una
gran potencialidad y se calificaban de gran categoria; se decia que de las
fuentes Mmonetarias de se nutria el fondo de las empresas de radio.

Era inexplicable para los medios y en especial para los medios impresos,
que paises centroamericanos considerados de menor vitalidad, pudieran
contratar a nuestras mas grandes estrellas y que México no pudiera ofreceries
un mayor impulso.

La llegada de la radiotelefonia, al dar origen al radio-teatro, amplid las
posibilidades de la representacion de obras escénicas, ofreciendo un nuevo
ejemplo. el sonido, la palabra transmitida por radio, cobraba fundamental
importancia, ya que el microfono se encargaba de resaltar matices e inflexiones.

Hemos de admitir que son pocas las radiodifusoras que ofrecen un

y una preparacion suficiente para improvisar ante los

acervo cultural
micréfonos. Lo mas sensible del caso es que cuando lo hizo, la mayoria de las

estaciones cometieron faltas linglisticas muy notorias.

La Radio para ninos: la popuiaridad de que gozaron los programas de
Radio de cuentos de hadas también podia asociarse con otras transmisiones
de la misma indole, como el caso de la serie “"Media hora con abuelita’, que

representd también un magnifico material radioféonico, lleno de interés vy

amenidad.
La serie se transmitia todos los viernes por la XEW con la intervencion de

la abuelita del cine mexicano dofa Sara Garcia; el libreto era de un lenguaje

sencillo y su desarrollo constituia un sano entretenimiento.

Gabriet Sanchez Dominguez
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La Radio Mujer: [La Radio. cada dia hace gala de su versatilidad dentro

de la vida del mexicano; el ingeniero Egurrola ided los programas para la mujer;

por ejemplo “Eva fue af cine’ "Eva en el hogar’ "Eva en ef deporte’,

etcétera; "Ritmos en blanco y negro’”. "ANuevo consultorio femeninc”. v “En

el colegio del amor’ por la XEW.
El Radiodrama: Por otra parte un locutor de fa XEQ. fue designado para

que interpretara los papeles de la serie dramatica " Tenrtacion” v "&£ derecho

de vivir’, esta Gltima ha sido la mas sensacicnal dramatizacion difundida en La

Habana.
Durante la década de los afios cuarenta. el auge de la Radio fue muy

notorio; principalmente podemos apreciar que era uns Radio cuya programacion
era dirigida a las amas de casa ya gue eran éstas las que la mayor parte del dia
se encontraban en € hogar, perc sobre todo porque representaba una amplia
audiencia que se podia convertir en consumidoras de todo tipo de productos,

desde linea blanca. cosnmiéticos, ropa. alimentos, medicamentos, etc.

Al llegar Avila Camacho a Iz presidencia "« inicia una otapa on ba que los

gobiernos mexicanos  apovan decididamente medianie politicas monetarias,  fiscales,

comerdciales v laborades al sector privador a induastria radiofonica no se ve exenta de estas

prerrogativas: su crecimiente por e tanto se adeiera durante el mandate Jde Avda

12
Camuacho”

De esta manera la Radio se vio ampiiamente favorecida y lo refiejdo en su

programacion masiva come el cine y la prensa; precisamente en esta ultima

tenia secciones importantes donde daba a conocer su programacion: los

programas cue salian del airre, cuadles eran lcs horarnos, en donde eran

transmitidos y qué estrellas se presentarian; de la misma manera daba a

conocer lo que sucedia sn otras radiodifusoras de América Latina, como por

ejemplo de Cuba y Brasil donde debutaban artistas mexicanos.

wtrosn cbe dhitusior masiy e en Moo,
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También con el cine la Radio establece una gran unién; servia de vocero
principal, anuncia queé peliculas se proyectaban, en qué salas cinematograficas
y cuales eran las estrellas que actuaban, era la época de oro de Hollywood y
el estreno de grandes peliculas como "Lo que el viento se llevd”. La Radio
también daba a conocer "chismes"” sobre las estrelias en boga como Greta
Garbo o Bette Davis, sdlo por mencionar algunas.

El cine nacional aun no tenia la gran audiencia que alcanzaria después de
la Segunda Guerra Mundial, pero existian artistas que comenzaban a abrirse
paso en México; en el cine, la Radio era la encargada de informar atl auditorio de
sus logros o tropiezos; artistas como Esther Fernandez, Gloria Marin y
Cantinflas, eran puestos en contacto con el publico mexicano por medio de la
prensa y la Radio; otros consagrados seguian siendo noticia como Dolores del
Rio.

Paodriamos decir que existia un gran interés por conocer lo que venia de
fuera, especialmente de Estados Unidos, como modas, peinados, cosmeéticos,
ropa, aparatos, etcétera y todo ello se reflejaba en el consumismo. Como ya se
dijo, la programacion estaba dedicada principalmente a la mujer, por ende la
publicidad también era casi exclusivamente hecha para las amas de casa y todo
lo que podian requerir o solicitar de lo que ya se menciono.

No obstante articulos como medicinas, ropa para caballero, asi como
articulos de cuidado personal para hombres, también eran anunciados por la
radio. Los patrocinadores eran - y en esta época lo siguen siendo - una
caracteristica importante de la programacion en la Radio; en las estaciones
mas importantes como lo eran la XEW, XEQ y la XEB, existian programas con
éxito con patrocinadores muy importantes.

Asi tenemos que la XEW tenia programas como:

- Colegio de amor: patrocinado por THE SIDNEY RCOSS CO.
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- Opera: patrocinado por la GENERAL ELECTRIC.
- La hora azul: patrocinado por COLGATE PALNMOLIVE.
- Ef que la hace la paga’ tambien patrocinado por COLGATE.
Por su parte la XEB, patrocinado por EL BUEN TONO, tenia los
siguientes programas:
- La palabra hablada.
- Voces., melodias y esperanzas.
- Jurados célebres.
Por ultimo tenemos aigunos programas de la XEQ.
- Embajadores: patrocinades por EL AGUILA, S.A.
- Quién es qguien?: patrocinados por AGENCIA CENTRAL FORD
- Ef Monje {_oco.
- Semaforo musical.
- Cotice Usted su tafento.
Para el arfio de 1942 inicid labores en la Ciudad de México la Cadena

Radio Continental (CRC), cadena en la cual Jacobe Zabludowsky dio sus

primeros pasos en el microfonc, de igual forma lo hizo Eulalic Gonzalez Piporro.

Para poder dar batalla a las grandes radiodifusoras que existian para
entonces, CRC transmitia resefas y comentarios de eventos deportivos con
locutores como Fernando Marcos y en 1oros Aurelio Perez Vilameion.

En 1947 nace ia XEX, La Voz de México. En la direccion de la XEX

estaba Alonso Sordo de Noriega quien dije: "Qucremes cnirar en los hogares de

Mexico con un acto de dipnidad v odecencia, desterrando todo o innoble que pueda

manchar 1o purcza de nuestros hijos o ¢l recato de nuestras esposas’™.

Y en verdad se puso moralizadora, pues “a pocos dias de su inauguracion

expidid una lista negra de canciones que. por gunorales, no podrian canlarse por sus

Sabnel Sanchez Dominguez 23
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Cap. 1 Lta Radio.

1.1 Antecedentes.
micréfonos” >, algunas de las canciones fueron “La wultima noche”, “‘Diez

minutos”, “Juan Charrasqueado” “Aventurera” °‘El hijo desobediente” y
“Pervertida”.

Pronto la estacidn tuvo éxito, para reforzarlo contratdé a Fernando
Fernandez, Lupita Palomera, “"7in Tan” y Marcelo, “Palillo”, Pedro Infante, Luis
Aguilar, Cuco Sanchez, Manolin y Shilinsky, y Maria Victoria entre otros artistas
famosos. También tenian deportes con informaciéon y comentarios de Joaquin
Villasana y en espectaculos contaban con Félix Herce.

Radio Mil intentd convertirse en una estacidon que transmitiera solo
noticias en 1949, durante 18 horas al dia, pero por falta de planeacidon no tuvo
el éxito esperado.

A partir de 1950 y a consecuencia de la aparicidon de la television la Radio
sufric una gran transformacion, intentd wvolver a hacer la programacion
espectacular que hacia antes de esta:; el publico habia cambiado vy ya no le
interesaba oir lo que podia ver en la television.

La XEX fue en Meéxiceo la Unica estacion que transmitio la Olimpiada de
Helsinski. Entre 1950 y 1965 las facilidades de transmisidon proporcionadas por
el disco de microsurco permitiendo la posibilidad de difundir mas y mejor
musica, sin tener que contratar a grandes artistas, de esta manera la Radio
volvia a su etapa radiofdnica especialmente en la recepcion.

En 1950 Rafael S. Léopez innovo la forma de hacer Radio al convertir a la
XENML en Radio Complacencias, tocando a todas horas las melodias
solicitadas por teléfono, esto gustd a la gente “pero abrio el camino a la rutina de
tantas estaciones que se han viciado en tan limitado siste11u|"14, sisterma que a finales

de fa década de los noventa, todavia existe en muchisimas.

13 NMETA PRIETO, IORGE.
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Las radiodifusoras pensaron que la unica forma de hacerle frente a ia
television era centrarse en la informacion, dada la gran experiencia que
proporciona la guerra. La recepcidn ya no es para una comunidad, ahora es
personail, o que trae por consecuencia que los temas puedan ser tratados con
mayor profundidad, procurando llegar mas al interior del publico; esto hizo que
la Radio cobrara un nuevo auge. Por otra parte, aparece la frecuencia modulada
y todas sus aplicaciones que le dara a la Radio caracteristicas de gran calidad a
la transmision.

Al llegar a 1955 la television ya estaba en varios hogares de la capital,
parecia el fin de la radio, en ese tiempo Radio 620 vy Radio Cenitro eran las
estaciones de la capital del pais que conservaban un alto indice de audiencia, la
primera le dedicaba su espacio a los jovenes y la segunda seleccionaba musica
para recordar.

Para finales de 1958 surgio Radio Variedades v "cmpoeso ol concepto nuevo
de una Radio dindmica. velos v alegre: una Radio goe se ponia en contacto directo con su
auditlorio para animar sus fiestas v Vida cotidiana, para oiiecer segalos vonos cdad. adio
Variedades dio la pauta. una pauta que mudchas estaciones sigzuen calcando v deformando
lamentablemente”. =

Antes en 1957 habia nacido la XEDF, primera emisora comercial del
grupo Radiopolis, "Sc¢ pensaba crear una eslacion =i weneri=, con participaciones en el

microfono de animadores, quicnes hablaban con eof auditorio en plan informal gue

procuraba ser ameno. Simpatiquisimas intervenciones tuvo en la .40 Manuael “laoen”

)}

»

Valdés, también Anpel Fermindez, Jorge “Sonny” Alarcon v Antonio Andere entre otros.
Esta estacion tuvo exito, pero despues de un tiempo decayd, la delantera
en radiodifusion la tenian en aquel entonces Radio Mil y Radio Centro. "Siynos

de una época que comprende 1os allimos anos cincuenta v la década de los sesenta. Bnuna

B, p. 130,
WD, P 138,
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efervescencia de inquictud hubo: venta de  estaciones, reorganizaciones, cambio de
nombres, irregularidades, imitaciones descaradas. lLa W 3y la Q se volvieron en gran
proporcion disqueras; Radio 620 perdio brios v envejecio como  Emisora de la Juventud;
con buenos locutores v elegante mesura EER.P.MNL se anoté logros, Y surgiad por alli en
consorcio radiofonico con promesas de primera, calidad de segunda ¢ inmundas cabinas de

terceras o cuarta clase.”” " :

En la década de los sesenta, la television ocupd gran parte del gasto
publicitario de las empresas anunciantes, sin embargo, la Radio no fue
sustituida y las cadenas radioféonicas continuaron su desarrollo por todo el pais.
En la década de los cincuenta empezaron las estaciones en f.m.

En la década de los ochenta, dentro de la Radio comercial, surgieron
nuevas propuestas en los formatos y contenidos. Se crearon espacios abiertos
para la discusidon de temas que quiza antes ni siquiera se juzgaban posibles.

La programacion musical y la produccion de programas presentaron
cambios notorios, prolifero la soltura en los locutores que cuestionaban y se
declaraban contrarios a la represion de la voz, la abundancia de solemnidad y la
ausencia de creatividad, sobre todo en las estaciones pensadas para jovenes.

El “boorr?” de la Radio mexicana iniciado en esta década y ahora en pieno
auge, refrescod el cuadrante con distintas facetas, programas de opinion,
noticiarios maratonicos y poniendo de moda nuevamente las complacencias
musicales, desde revalorizar la musica tropical de todos los tiempos, hasta
programar boleros cantados por trios famosos, en un afan por mantener
presente la nostalgia; asimismo abrido sus teléfonos a la queja, al comentario, a
la lagrima, al consejo y al cortejo amoroso, entre otros.

Hasta aqui legamos con un rapido recorrido por la historia de la Radio en
Meéxico, que nos sirve como antecedente para lo que en capitulos mas adelante

se propondra, por lo tanto pasemos al siguiente apartado.

iTIBIL. p. 159
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1.2 LA RADIO DE ACUERDO A LAS TEORIAS DE LA
COMUNICACION MASIVA.

Todos Ios medios de comunicacion masiva como ia radio, la television, los
medios impresos (diarios y revistas) y ef cine tienen alguna razon de ser. Si son
masivos, aprovecheamoslos para un bien, tanio para los propios medios como
empresas, como para la sociedad. Cuando alguien tiene la idea de crear,
adquirir o manejar un m=adic de comunicacidn, saa cualquiera, deberia tener en
mente en primera instancia los conocimientos de o que s un medio de
comunicacion, tanto en lo legal como en lo tedrico.

En este apartado se hablara dnicamente de lo que deben ser los medios
de comunicacidon masiva, en particular la Radio. y se tomd como base les
teorias de los socidiogos estudiosos de la comunicacion mas reconocidos, gue
en su momenio se mencicnaran.

Para empezar, los medios de comunicacicn masiva son instituciones con

el propodsito de transmitir y recibir mensajes. Las personas dedicadas a esto

"regulan. producen y distribuven: son Jocutores, reporteros, conductores, miembros deld
. . W5 o [ e - o
publice, etcétera, Tode esto bkajo ciermas normas y acueraos a los que el

Socidlogo Denis McQuail lama /leyes. codigos vy Lisos profesicrales.
Pero. ;que debe de transmitir? y ,qué debe de recibir?; para ambas
preguntas es la misma respuesta: informacion. ésta, dentro del fendmeno de la

comunicacion pasa a ser e mensaje, o llamese tambien noticias.

conocimientos, ideas, cultura, etc. Esta informacién debe servir para relacionar
a unas personas con otras; cualquier persena de la sociedad con otra de la

misma sociedad. Estas mismas personas pueden en un momento dado ser

emisores.

SN ECQU AT, DESNIEE Introducadn o fa tearia de ta comunicacion de manas, paps, 3ol gu
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Cap. 1 La Radio.

1.2 La Radio de Acuerdo a las Teorias de la Comunicacion Masiva.
"La institucion de los medios de comunicacion tiene cardcter publico porque sc
ocupan de cuestiones sobre las que existe opinion puablica o bien, ésta puede crearse. La
institucion esta ligada a la industria v a su mercado a través de su dependencia del trabajo,
la tecnologiia ¥ la necesaria financiacion... la institucion sicmpre esta vinculada de una u
otra forma al poder estatal a través de mecanismos juridicos e ideas legitimadoras que
varian de una sociedad a olra. Pese a las variaciones, en todas partes se cuenta con gque los

medios de comunicacion satisfagan cicertas necesidades colectivas de informacion,

entretenimiento y educacion, asi como las demandas direcias de los distintos clientes".'®
Como podemos ver, McQuail siempre considera a los medios como algo

que debe servir a la sociedad en que se encuentren, ayudar a satisfacer las

necesidades informativa y entretenedora de ésta; asi mismo deben estar

vigilados por un mecanismo juridico que en este caso es la Ley.

Socidlogos de la comunicacion colectiva como Jeffre Dumazedier o Roger

Claausse, atribuyen a los medios las siguientes funciones dentro de la

sociologia: informar, educar, entretener y crear marcos de comportamiento;

Charles R. Wright otro socidlogo de los medios agrega la persuasion, la

socializacion, la motivacion, el debate con dialogo, la promocion cultural y et
esparcimiento.

Lerner sostiene que los medios de comunicacion (sean de la clase que
sean, pero en especial los occidentales) "ayudarian a acabar con el tradicionalisino,
que es un obsticulo para la odernidad, al crear expectativas v aspiraciones, ampliar
horizonies y hacer posible que las personas imaginen v dJdescen una dliernation mejor para

. - . 20
ellas mismas y para sus familias.

En el caso particular de los paises en vias de desarrollo, los medios de

comunicacion son presentados como progreso tecnico, falta saber si este

progreso puede dar un crecimiento relacionado con e! nivel de vida y de

conocimiento de la sociedad, en este caso de México.

1 LoC. CIT.
25 e, p. 4950
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Cap. 1 La Radio

1.2 La Radio de Acuerdo a las Teorias de ia Comunicacion Maswa

Todas las teorias de los socidlogos mencionados, estan encaminadas
para que la Radio no se reduzca a ser un simple aparato de entretenimiento,
sino hacer posibie el intercambio de ideas entre los radicescuchas. Asimismo,
la Radio tampoco debe ser considerada como un medio de divulgacion y labor
cultural que sdélo cumple ciertos planes dirigidos a justificar a un organismo

oficial y no a la fermacion cultural de los oyentes.
El producto directo de los medios de comunicacicn no es el conocimiento

estrictanmente dicho. NMas bien sus Mmensajes 30N los potenciales creadores de

conocimlentos, “mensajes que  normalmente o clasitican en las Cateporias  de
w21

inforntacion, cultura, entretenimicnto, propayanda, e,

Pero los medios de comunicacion por si mismos, no son las unicas

institiiciones en las que recae la tarea de crear conocimientos, tambien |a

ciencia, la politica. el derecho, la religion. por nombrar algunas; deben cumplir
como creadores de conocimientos; estos a su vez deben utilizar a los medios

como canales para llegar al publico.

lL.a mayoria de los medios de comunicacidn aqui en Meéxico - vy

seguramente en gran parte del mundo - transmitiran una vision del mundo

acorde con los intereses de la clase dominante - principaimente ia television
como TELEVISA y zhora también Teievision Azteca - y mas o menos

coherente con la ideologia que producen otras instituciones. "kl pablico recibirad {o

que desca dentro de dos Himites de Lo que no es peliproso para ol dominio de clase
Por gjemplo, agqui en la Ciudad de Mexico, uno da los problemas que los
capitalinos vive constanteniente son las famcesas marchas, la mayoria de la

gente y de los medios de conunicacion las condenan, estos uditimos sdlo

resaltan los dafos causados. el caos vial y la contaminacion; pero nadie dice o

se pregunta la causa de las marchas o de las huelgas de hambre.

1 . od,
SARMy L Tl
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Cap. 1 ta Radio.
1.2 La Radio de Acuerdo a las Teorias de !a Comunicacion Masiva.

Dejan de lado la injusticia a la que fueron hecha los manifestantes al violar
sus derechos, generalmente los que se manifiestan son, entre otros, sindicatos
en busca de aumento para sus trabajadores, campesinos a los que les quitan
sus tierras, estudiantes pidiendo educacion de acuerdo al articulo tercero de la

Constitucién. No atacan las causas por las que se producen las

manifestaciones, a los verdaderos culpables nunca los investigan como en
otros casos, a fondo.

Desde un enfoque social, los medios masivos de comunicacién deberan
caracterizarse por tener una visidon mas realista de los productos de la cultura
de masas y por el proposito de comprender el signhificado y el lugar que ocupa
la cuitura popular en las vivencias de los distintos grupos sociales, como los
jovenes y la clase obrera entre otros.

Un concepto que hay que tener claro es el de la audiencia, o sea, el
numero total de personas a quienes alcanza una cantidad dada de contenido de
los medios de comunicacion y el numero de personas dentro de este total, con
las concretas caracteristicas demograficas que interesan al emisor.

"La mayor audiencia es la poblacion que Hene acceso a recibir una concreta oferta de
comunicacion..., estd la audiencia que de hecho recibe, en diversos grados, lo que se
ofrece... v la parte de la audiencia real que registra la recepeion del contenido, finalmente,
una parte todavia menor que interioriza lo que se le ofrece v recibe.”

Las audiencias asi designadas tienen una doble significacidn para los
medios de comunicacion, primero como conjunto de consumidores potenciales
del producto y como audiencia de una determinada clase de publicidad, que es
la otra gran fuente de ingresos de los medios de comunicacion, los que tienen el
financiamiento por la venta de espacios tienen la necesidad de considerar a sus

audiencias como mercado en ambos sentidos.

2. . 180,
30 Gabriel Sanchez Dominguez



Cap 1 La Radie

1 2 1La Rawe de Acuerdo a las Teonas de la Cemunicacien Masiva
Los medios deben ser aprovechados para ampliar las oportunidades
educativas y cuiturales; elevar los niveles culturales y dar mayor difusion a ia

informacion dentro de una sociedad; colaborar a2 dar identidad y autoconciencia
a los grupos locales, éetnicos, politicos y culturales: tomentar las buenas

relaciones entre las sociedades; asi como favorecer el cambio econdmico y

social.
Para terminar, que los medios de comunicacion sigan este camino o no,

al dejarios a su iniciativa, depende de la instituicion y de las formas de organizar.

Si los medios de comunicacidon responden exciusiva o fundamentalmente a las

fuerzas dei mercado, no es probable gue predominen los tipos de ocbjetivos

mencionados, senciilamente porque el mercade consumidor no suesle crear

tales demandas ni las definiciones de los medios de comunicacion, tal como se

ha perfilado, se prestan demasiado a estos usos intencionados.

Gabriel Sanchez Dominguez
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Cap. 1 La Radio.

1.3 LA RADIO DE ACUERDO LA LEY FEDERAL DE RADIO Y
TELEVISION.

Antes de hacer cualquier propuesta - por muy buena que uno la crea -,
siempre se debe tomar en cuenta los asuntos legales, no sdlo en cuanto al
cémo llenar los requisitos técnicos de infraestructura o cémo conseguir la
concesidén o permiso; ademas, también todo lo que deben incluir en su
programacion.

Al respecto, es necesario revisar algunos de los articulos de la Ley
Federal de Radio y Television, sobre todo a lo que se refiere a sus
obligaciones como medio de comunicacidén dentro de su programacion,
veremos que la mayoria de estaciones en el Distrito Federal no las cumplen.

Esta ley es para todas las estaciones de Radio o canales de Television sin
importar si son de tipo concesionaria o permisionaria, salvo donde la misma ley
especifique, pero para los articulos de la Ley revisados, estos competen a los
dos tipos de estacion por igual.

Tanto en la Ley Federal de Radio y Television como en su
Reglamento, existe mucha ambigledad en varios de los articulos, los cuales
Raul Cremoux analiza y explica las confusiones en algunos de ellos. Al haber tal
analisis y explicacion, es necesario apuntar los mas representativos, los cuales
serviran para los fines de este trabajo.

A continuacion se hace un resumen de las obligaciones que tienen las
estaciones de Radio - también las de television, pero por ahora, sélo se hara
énfasis en todo lo que tenga que ver con la radio -, para no tener que escribir
los articulos completos. En el Reglamento de la Ley Federal de Radio y

Television hay articulos que obligan a las estaciones de Radio a cumpilir con

ciertos requisitos.
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1.3 La Radio de acuerdo a la Ley Federal de Radio y Telavision.

Las estaciones de Radio quedan comprometidas a:

- Cumplir con la funcion sodial, mediante sus  emisiones de  coptribuir  al

fortalecimicento de ia integracion nacional v al mejoramiento de las formas de humana

convivencia.

- Anunciar previamente al audilorico, Tos programas impropios para la nines o da

juventud.

- Aprovechar « estimular tos vatores v expresiones del arte mexicano, Usar en sus

transmisiones ¢l idioma nacional.

- Incluir en la programacion cotidiana, informacion politica, cultural. deportiva,
social V ootra de interées peneral; dando a conocer la fuente de informacion.
- Evitar en las transmisiones cualquier influencia nociva al desarrollo armaonico de fa

ninez o la juventud.

- Hvitar las transmisiones que corrompan el fenouaje, las contrarias a tas buenas

costumbres; denigren u ofendan o culto vivice g los héroes, las creendcias relipiosas o

discriminen racialmente: asi como agqueltas que atilicen arbitrarios de baja comicidad

sonidos ofensivos.

- Evitar la publicidad a centros Jde vicio de cualquier naturaleza. Abstenerse de
cualquier propapyanda enganosa de productos industriales, comerciales © servicios, va sea
por exageracian o falsedad en sus indicaciones, usos, propicdades o aplicaciones.,

- Abstencerse, igualmente, de exageracion on o publicidad de bebidas alecohdlicas de mas
de 20 grados, cvitando tambien cmplear en ella a menores de edad o ingerir real o
aparentemente el producto durante la transmision v como parte de etla”" 2t

En cuanto a la funcion sacial que tienen la Radio y Television “al carecer de

definicion de 1o que es Ta moral sovial, 1os vinculos famitiares, ¢l nivel cultural del pueblo,

los valores de o nacionalidad  mexnjcana, o propicdad  del idioma, ot caeoen
ambigitedades ¥, =7 por lo tanto podria ser interpretada de manera distinta - mas

no contraria - a lo que realmente quiere decir.

NEHA PRIETO, jORGE Ob. ity pu 21e-2177,
S CREMOUN, IR AUL Lo emstaction Mexicana e sQackio ope 20,
Gat
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Cap. 1 La Radio.
1.3 La Radio de acuerdo a la Ley Federal de Radio y Television.

Esta parte de la ley sodlo las tres estaciones permisionarias en la Ciudad
de México que son Radio UNAM (tanto a.m. como f.m.) y Radio Educacion la
cumplen al 100%; de

las estaciones concesionarias

la minoria de ellas

la
cumplen medianamente, podriamos hablar de estaciones como Ondas del
Lago - de reciente creacion - que esta en el 890 de a.m.. Radio 620 en el 620
en el

de a.m., Radio ABC en el 760 a.m., Radio Red en el 1110 de a.m. y Radio 13
1290 de a.m. entre otras,
Dentro de

cuentan con programas de servicio publico.

las cuales dentro de su programacion si
estas estaciones mencionadas, concesionarias \%
permisionarias, no hay ninguna estacion juvenil ; es importante senalario, pues
finalmente es a lo que nos dedicaremos y no aparecen desde un principio en
escena.

Al describir este cuadro legal se observa la ausencia de apoyo como

funcidn social la creatividad, fa discusion politica, el analisis, la reflexion o el
comentario a través de estos emisores.

En cuanto a las transmisiones que causen la corrupcion del lenguaje y de
las buenas costumbres, *

‘nadie ha definido qué se entiende por bucnas costumbres,
pero de antemano estaria cancelada por un lado la posibilidad de que numerosas obras de
para

teatro, piezas de literalura, peliculas v obras en general de permanente o eventual inlerés
la poblacion, puedan ser transmitidas a traveés de estos medios donde algunas
Por otra parte, esle

no es lo

palabras, frases, escenas, imiigenes, puedan ser catalogadas como procaces o denigrantes.
articulo suficientemente

claro  para impedir que la
mediocridad, la ausencia de calidad y la estupidez no ocupen el tiempo mavoritario de las
- R L. n2B
emisiones en Radio v Television
programas

Canal 40

Habra de mencionarse que en television ya se puede ver peliculas y
éstos de corte

“"Realidades” del

A lBlDT;'-‘ 54, B )
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informativo como por ejemplo ei

programa
de television, programas como el

de Cristina
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Cap. 1 La Radio
1 3 La Radio de acuerde a la Ley Federat de Radio y Tetevision

Pacheco en el canal 11 llamado "Aqui nos toco vivir', o las peliculas del canal
22 transmitidas sin censwra - o cuai iria en contra de io que se acaba de decir,
y opuesto a lo que pudiera pensarse. no son ni mediocres, ni estupidos, siNo
todo lo contrario, tienen una alta calidad en cuanto al contenido, por que
reflejan, en la mayoria de los casos, parte de uina realidad. Este punts no forma
parte de la propuesta final de este trabajo, pero es bueno consideraric para
hacer alguna analogia que pudiera darse con la radio.

En cuanto a la transmision de programas y publicidad impropios para la
nifiez y la juventud ;cuales son estos programas o publicidad?. [quién
determina hasta donde algo es impropio o no?. En el idioma, hay estaciones que
la mayor parte de su programacion es musica, ésta, es a veces en nimerc de
canciones, hasta de un 100% en ingles (Estéreo Revy, Aifa 91.3, Azul 89).

En cuanto a los anuncios comerciales, la ley establece que las estaciones
radiodifusoras son un servicio publico, "poero al mismo ticopo reconoce la posibilidad
de que sus depositarios obtensan algan beneticio por prestar dichoe servicio, por medio de
la venta do sus espacios comerciales, os dedvie, destinan un tiempo para  tronsmitir
publicicddad Jde prodactos o sorvicios ue se encueniran en ol mercado nadional.” =7

Como la ey establece cieitos limiles a la piesencia de anuncics en la
programacion y acerca de ias caracteristicas y contenido que deban tener (v. El
DIARIO OFICIAL DE L A FEDERACION: REGLAMENTO DE LA LEY FED. DE

RAD. Y TV. Meéxico. 4 abril de 1973, arts. 41 Y 42), es necesario estudiar si se

cumplen o no dichas estipulaciones y en términos generales, saber en qué
condiciones se encuentra fa publicidad radiofdnica 2n este pais.

Mediante el cumpiimienio de las aciividades incluidas en ambos
documentos, seria posible que los diversos sectores sociales adquieran

elementos informatives para ser orientados.

ST LLANO PRIV, S la radioditusian v v
TGabrnel
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Cap. 1 La Radio
1.3 La Radio de acuerdo a la Ley Federnl de Radio y Telewision.

Aun cuando el Estado tiene el derecho de usar el 12.5% de tiempo en los
medios de difusion privados, falta legislar y llevar a la practica el contenido de
las normas; aunque hasta el momento se tienen las leyes, failta especificar la
forma en que éstas deben ser cumplidas, los diversos medios para hacerlo e
incluso las posibles fuentes de financiamiento para que la divulgacidon de la
ciencia se lleve a cabo de la mejor manera posible.

Es preciso proponer nuevas fuentes de financiamiento, ello no libera las
instancias oficiales de llevaria a cabo. La sociedad tiene el derecho de contar
con informacion oportuna sobre ias actividades que se desarrollan en los
diversos centros e institutos dedicados a la actividad cientifica, la forma en que
estos conocimientos seran aplicados, el objetivo y las consecuencias que es
posible esperar; toca a los integrantes de la sociedad exigir una adecuada

divulgacion de la ciencia y tecnologia.

36 Gabriel Sanchez Dominguez
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Cap. 1 La Radio

. 1.4 LA RADIO COMO unNA EMPRESA {ESTACIONES
CONCESIONARIAS).

Luego de la invencion de ia radio, los propietarios de fabricas de material
eléctrico fueron los primeros en intuir la posibilidad de obtener ganancias
economicas y se dedicaron a construir miles de aparatos receptores, aungue al
principio la gente no los compro como asperaban los fabricantes

Tanto la gente como los que fabricaban los aparatos, tuvieron que esperar
a que existieran estaciones fijas que de manera continua emitieran programas.
Las estaciones empezaron a tener audiencia con programas informativos
principalmente.

Poco a poco de radio-informativa, se fue convirttendo a radio-
entretenimiento; al existir radiodifusoras gue sran las dos cosas a la vez, hubo
quienes no estuvieron muy contentos, €stes eran otras empresas comoe la de
los periodicos, agencias de prensa, casas de discos, composilores vy
sociedades de alitores.

En un principio tanto las =zgencias informativas como los diarios
(periddicos) vieron en la radio-informacién a un enemigo; esto por lo inmediato
que es |la Radio para dar una noticia al poder transmitirla en el momento preciso
en que se producia. Pero con el tiempo se dieron cuenta que no era tan tragico,
puesto que esa rapidez de la radio, la hace poco analitica, sin profundidad y con
poca serenidad para transmitiria.

La Radio y los Diarics dejaron de ser enemigos y se& volvieron
complementarios. Lc mismo sucedio con la industria discografica y con los
compositores que trabajaban. Se creia que el publico al escuchar a su artista
favorito o de moda en la radio. ya no tendria que comprar el disco, pero tuvieron

- el mismo fin que con los diarios, uno seria el complemento del otro. Una vez
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Cap. 1 La Radio

1.4 La Radio como una empresa (estaciones concesionarias).
librados estos obstaculos, dentro de sus objetivos estaban la informacion, los
programas educativos, pero sobre todo, el entretenimiento.

Para cerrar el ciclo, los fabricantes elevaron sus ventas de
radiorreceptores inundando los hogares; la prensa a su vez, tuvo momentos de
auge gracias a que se anunciaba por radio, empezando asi lo que ahora es la
publicidad radiofénica a gran escala.

“Los comerciantes se dicron cuenta pronto de las posibilidades de una buena
campana publicitaria para elevar sus indices de ventas;  abricron con ello el ciclo de
ingresos radiofonicos por tandas de publicidad que hicicron posible la elaboracion de las
grandes emisiones con atractivo: la competencia, elevaria progresivamente los costos de
produccion de programas...” % Esto dio pie a que se unieran varias emisoras,
creando lo que ahora se conoce como las cadenas de radiodifusion.

“La Radio ha sido convertida en solo un efiviente vehiculo publicitario, al servicio
del sislema productivo. Reducida en su altimo término al aparato transmisor de magsica
grabada y anuncios comerciales. Dia a dia este importante medio de comunicacion masiva
es utilizado para promover el consumo de un interminable desfile de mercancias y
productos, que constituven la columna vertebral de un medio sujeto a las leves del
mercado. De esta mancera, la Radio comercial cumple una funcion en el ciclo de circulacion
del capital, y por su indiscutible posibilidad de influir en ¢l desarrolio y en la formacion de
la llamada conciencia social, se configura como un aparato de apoyo a la ideologia propia
del sistema capitalista en su fase actual™=®

Estas afirmaciones son facilmente de comprobar, basta con sintonizar
cualquier estacion del cuadrante en el Distrito Federal y encontrariamos, sin
contar del tipo de estacidn y de programacion: mdusica-comerciales, noticias-
comerciales y/o comentarios-comerciales, a excepcion de las estaciones
permisionarias que sélo son: Radio UNAM (a.m. y f.m.) y Radico Educacion,

éstas no pueden transmitir comerciales.

JURRIEL, ). ML
2B ALVADELASYLVA, Radie o idealopia. plgs. 9-12,
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1 4 La Radio comoe unia empresa {estaciones Conssionanns

Aspectos tan importantes comao la informacion, la educacion y la cultura

son productos industriales, tal es el caso de ia industria del disco, en {a cual se
busca vender bienes al publico consumidor. para ello, la industria disquera
acude a [a estacion radiofonica para que de a conocer las nuevas producciones

y fa estacion de radio, a su vez, utiliza a la ndustria del disco para organizar su
produccion.

Las estaciones de Radio con su programacion manifiesta la competencia
para atraer ia atencion del publico consumidor, conseguir el gasto publicitario de

los anunciantes y cotizar o mas alto posible

=] SU espacio para inserciones
publicitarias.

En este contexto, ios medios de diftsion no mantienen reiacion alguna de
intercambio con el publico, pues éste s6lo &35 visto como el mercado para los
bienes de consumo. En la medida en gque se han ido desarrollando ios medios

masivos se han separado del capital industrial hasta constituirse en empresas
independientes.

En la radio, con el uso de las grabaciones se eliminaron los estudios para
transmitir en vivo,

las instalaciones tecnicas y los aparatos requeridos, asi
como los sueldos por concepto de artistas., musicos y técnicos qgue utilizaron
durante algunos anos para cubrir el tiempo de transmision, fueron substituidos
por cintas de musica grabada y la transmision de algumnos programas en  Vvivo
como noticieros y algun evento especial. ademas de esta reduccion de costos,
la Radio aumentd sus ganancias al elevar el costo de su tlempo dedicado a la
publicidad, pues ofrece a lcs patrocinadores una Mmavor cobertura

v por ello un
mayor publico consumidor.

La programacion s= realiza en funcion de las necesidades de los

anunciantes; no es igual realizar programas para atraer ia atencion del publico

de todo el pais que atraer al de una ciudad. como tampoco programas para

QRabrie! Sanchez Dominquaz
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Cap. 1 La Radio.

1.4 La Radio como una empresa (estaciones concesionanrias).

satisfacer a los anunciantes con distribucion nacional de sus productos que
para aquellos que ofrécen sus productos o servicios a nivel local.

tLa Radio la escucha la gente preferentemente en las mafanas, la
Television se ve por las noches, lo que convierte ciertos horarios en los
preferidos por los anunciantes.

Para los duefios de las cadenas radioféonicas, su principal objetivo es el
lucro; hay que mencionar que la mayoria de los duefios de estas cadenas no
son profesionales de la comunicacidon, o sea, que no estudiaron para ser
comunicoélogos, periodistas o algo parecido ; mas bien estudiaron otra carrera,
por lo tanto, no suena tan descabellado ni ildgico - mas bien suena
comprensible - que su meta mas importante sea el obtener ganancias del
dinero invertido al adquirir el medio, pues para ellos es una empresa.

Una empresa relativamente barata de crear, aunque las grandes cadenas
radiofonicas como Radio Formula, Organizacion Radio Centro, Nucleo
Radio Mil, Sistema Radidpolis, Grupo ACIR y Radio Programas de México
entre otras que operan aqui en el Distrito Federal - y la mayoria en todo el resto
del pais - no se conforman con cualquier infraestructura para transmitir, buscan
lo ultimo en tecnologia de punta para que la transmision, por lo menos en
cuanto a calidad de sonido, sea la mejor, aunque el contenido de éesta no
corresponda a la misma calidad.

Innovaciones como las redes de tibra optica, las redes digitales de
servicios integrados, la T.V. de alta definicion, la Radio digital, ia transmision de
sonido via satélite y las microcomputadoras se consolidaran en esta década y
seran la base de las telecomunicaciones del siglo XXI.

“La evolucion v desarrollo de los medios electronicos de difusion ha incrementado la
preocupacion general en torno a la influencia que ejercen sobre la sociedad. El gran alcance
de sus mensgjes en la estructura social los ha convertido en modeladores de la conducta y

conciencia del hombre contemporineo. El interés importante radica en ver si esc grado de
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influencia es aprovechado para la creacion, fomento v realee de los valores v opautas de
comportamiento idoncos para nuaesira comu nidad."ag

La Radio digital constituye el punto maximo de finura v sofisticacion al
que, en el grado actua! de desarrollo tecnoldgico de la humanidad, puede ilegar
una transmision de radio. La Radio digital elimina impurezas en la transmision.
es una Radio que al atractivo de las estereofonia anade el de la eliminacion de
ruidos ajenos a la produccion radiofdnica. No h=2y en eila "scratch” producido
por grabaciones viejas o en mal estado, ruidos mecanicos provocados por
tornamesas o grabadoras. no hay reverberacion.

En ese sentido, la Radio digital se inscribe en la serie de transformaciones
que en la manera de escuchar Radio empezd a producirse en los anos setenta
y se consolidd en los cchenta con la generalizacidon de la estereofonia en ilas
emisoras de frecuencia modulada, i uso del "VYvaikrman” y la proliteracion del
“compac disc'.

Tecnologias que cambiaron la manera de escuchar Radio y permitieron
que surgiera un tipo de radiocescucha que ante todo quiere finura en la
transmision, separacion de sonidos (esterecfonia) y volumen, un radioescucha
al que probablemente no le interese tanto el contenido politico o cultural de las
transmisiones si logra escuchar en ia Radio la musica de su preferencia.

Por el lado de los aparatos receptores, proliferé el usc del radio con
sintonia digital que permiten ubicar exactamente |a frecuencia en que transmite
una emisora y se extendio tambien el uso de modernos receptores mas
pequenos, pero corn mayor potencia de salida, que han hecho cambiar la forma
de escuchar radio.

La Radio digital contribuira a cambiar la manera de acercarse a la Radio y

las expectativas de muchos radicescuchas, por eso las grandes cadenas

COOTRENMOUSL AL b, o, v, 1T
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radiofénicas han invertido en este tipo de tecnologia, a pesar de ser cara, con el
tiempo sola se paga.

Los empresarios de la Radio saben y tienen clara una cosa, que la Radio
es, hoy por hoy, presencia permanente en el hogar, ya sea al desplazarse de un
lugar a otro, como en el centro de trabajo de la mayoria de los mexicanos.

El publico de la Radio supera ampliamente al de otros medios de
comunicacion; hasta en algunas zonas rurales la Radio persiste como el medio
de comunicacion con mayor numero de usuarios, de igual manera ocurre
todavia en las areas urbanas.

En la mayor parte de la urbe del pais de la Ciudad de México, el 98% de
los hogares cuenta con Radio y el 97% con Television; mas de 2 millones
250,000 automovilistas sintonizan diariamente a cualquier hora, alguna emisora.

Todas estas cifras son clara evidencia de la importancia de la Radio para
el México actual y en este caso, para la Ciudad de México, por eso el interés en
el estudio de este medio masivo que ademas de ser el mas antiguo medio
electronico, es el de mayor penetracian.

Por todo lo que se ha afirmado, podemos decir que la Radio comercial es
un negocio redondo con ciertas caracteristicas que predomina casi en su
totalidad en esta Ciudad y por igual en el resto del pais, estas caracteristicas
son: Un modelo de programacion saturada de musica de moda - el género
musical varia segun la estacion -, entrevistas de vez en cuando a los cantantes
de moda, por supuesto anuncios comerciales que proporcionan altas ganancias
a los propietarios de las estaciones, para los cuales, el costo de produccion de
tales programas es bastante bajo.

Esto pasa porque las estaciones de Radio y las compafias de discos
tienen vinculos comerciales entre si muy cercanos, en los que ambos se

benefician.
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Para ser mas explicitos, el negocio de las companias disqueras es
redituable en funcidon directa del monto de sus ventas., las cuaies suben
mientras se esten promocionando por la Radio; es asi que las emisoras reciben
los productos - o sea los "compac discs’, "posters” y videos entre otras cosas
- sin que les cueste nada los ejemplares de las producciones, lo cual a su vez,
les resuelven el contenido de su programacion, pues sdlo necesitan poner a
cancion escogida por la compania de discos para promocionar a su artista, asi
la emisora ademas gana auditorio, al ofrecerle productos de consumo
difundidos en otros medios como la television, los diarios y las revistas con
secciones de espectaculos.

Pero la real ganancia que tienen las emisoras es en la venta de tiempos
de transmision para los llamados “comerciales”, mientras mmas sean estos
espacios, por ldgica mayor seran las ganancias para ias radiodifusoras. Asi se
explica el motivo por &l cuai la produccion de programas de calidad, en los que
se requiere investigacion a fondo, recursos humanos e inversion econdmica, No
interesen a los duenos de estos medios.

Ahora las producciones discograficas son niercancias que se distribuyen
a varias estaciones - que a su vez pertenecen a cadenas radiofonicas
diferentes -, por lo cual, uno esta casi obligado a escuchar, pues cuantas veces
no ha recorrido alguien todas las esitaciones del cuadrante y se ha encontrado
con que tres estaciones estan transimitiendo la misima cancion ai mismo tiempo,
sin dejar opcidn al que quiera escuchar otra cosa.

Por ultime, en lo que se reliere a este apartado, hay que apuntar que las
estaciones dedicadas a la juventud, son mas que cualquier otra, aunque estas
estan divididas en las que transmiten los geéneros musicales de "Balada”,
“Balada Ritmica”, "Balada Romantica™ v "Balada Fop”, todas en espanol y las

que transmiten Rocl en inglés y algunas en espanol.
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Recordemos que la poblacion en general domina la juventud y ésta, es -
considerada el mejor mercado, pues les hacen llegar ambientes de lujo, apeian
al sexo, dirigen modas e ideologias con estilos de vida, los cuales influyen en
mayor o menor grado dependiendo de la preparacion de cada quien.

La mayoria de las estaciones de Radio tienen un duefo o duefios, los
cuales ven a éstas, no como un medio de comunicacién colectiva, sino como
una empresa que Iles pueda dejar ganancias econdmicas. Incluso un
catedratico universitario, Luis Fuentes, quien durante una conferencia sobre
“Dependencia y Cambio ideclégico”, en la Facultad de Filosofia y Letras de ia
UNAM, hace ver mas tragica esta cuestion:

“... en un mundo donde aan estan lejos de satisfacer las necvesidades primarias de la
poblacion se generan por medio de la publicidad necesidades superfluas para abrir
mercados a nuevos productos... asi, 1o es la demanda la que crea lo oferta, sino que ésta,
presentada por una determinada publicidad, es capaz de penerar la demanda... en este
universo e consumidores v publicidad en esta sociedad neopavlovina de oiga, vea,
pruebe, coma. fume, beba, sea, aproveche, compre, vista, adquiera v vuelva a comprar,
ate.”.

En el Distrito Federal y su area metropolitana, de acuerdo con la camara
Nacional de la Industria de la Radio y la Television, existe un total de 56
estaciones de Radio comerciales, éstas tienen un claro dominio en el cuadrante
capitalino.

Pero en la mayoria de ellas falta imaginacion en los programas, se
maneja el mismo modelo de hacer radio; su prioridad es la promocion disquera
y publicitaria - ahora también los chismes de la farandula, los deportes, en
especial el futbol y las noticias -, formula que les rinde econdomicamente
bastante bien.

Sdélo con los sismos de 1985 y obligada por las circunstancias, la Radio

comercial tuvo un aporte social, tuvieron otro uso sus microfonos ; pero una
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vez superados los momentos mas graves, la Radio comercial volvid a ser la
misma, donde el radicescucha es considerado parte importante, pero solo
como consumidor.

La Radio capitalina tiene poco que ver con los intereses reales y
particulares de ios diferentes segmentos sociales. “lr radio comercial se escabulle
de una realidad sovial de fuertes diferencias v contrastes.. para en cambio proponer a sus
escuchas pantos de contucencia ficticios, en tormo a exitos musicales o dipuras artisticas
creadas con el apovo promocional de tos medios, entre ottos, ¢l de la propia rddi()..f':.‘

En todas partes de la ciudad y a todas horas, las canciones se repiten, la
musica se puede predecir, la Radio comercial se olvido de seleccionar las
piezas para solo aceptar las elegidas por las companias de discos; si nos
atenemos a la programacion del cuadrante comercial donde predomina la
musica moderna, “lo moderno es o que se pucde o mientras se hace una milanesa v en
la licuadora se prepara una ensalada, es (o gque escuchamos v tararcaimos i Jdarnos
cuenta en ta pesere, o cuando se va de compras a ciareesd o a Cligante, 0 os esa musica que

nos permite ahorrar la pafabra porque va feos Brkis nos la estin interpretande en su

w32

cancion.

La musica moderna debe ser aguella que habla de las vivencias de su
creador, no de ritmos y temas como los acostumbrados aqui en Meéxico.

Las transmisiones de las estaciones concesionarias ademas de inculcar
valores, ideas y sistemas de vida ajenos a nuestras costumbres. occasionan
que se pierda la identidad nacional, los wvalores reales de nuestra rigueza
cultural y generan el conformisimio.

Asi en los anos de 1923 a 1995, se caracterizaron por una fuerte disputa
comercial entre los diversos grupos radiofonicos por captar el mayor numero de

ingresos via propaganda comercial;, dicha contienda se manifestd en el cambio
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1.4 Lta Radio como una empresa (estaciones concesionarias).

de programacion.

La musica “"Grupera” ha sido el género musical que predominé en estos
cambios de programacion, es decir, la Radio regresd al esquema que se utilizd
durante los afios setenta en donde el publico limitd su participacion radiofonica
a hablar por teléfono y pedir la melodia de su preferencia. Ademas de los
cambios de contenidos, varios grupos radiofonicos pusieron en practica
transformaciones vinculadas con la estructura administrativa de sus empresas
para lograr asi una mayor eficiencia comercial.

La Radio comercial - salvo raras y valiosas excepciones -, no se ha
preocupado por cuestiones culturales, esto es malo pues la Radio comercial
debe volverse mas cultural, difundir programas de servicio publico y dejar tanta
trivialidad.

Sera muy dificil competir con grandes cadenas radiofdnicas, pero se tiene

el convencimiento de que se puede lograr algo bueno, mas adelante se iran
dando las formas para ello.
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2 LAS ESTACIONES DE RADIO.

Desde que se inicid la radiodifusidon en México a principios de la década
de los veinte, no se tenia claro el uso, los objetivos y los alcances que podrian
tener las emisoras; “conceptos como ennsion cultural, vducacion s Radio estatal no ostaban
en la mente de los pioneros; en el cuadrante sotlo se podia encontrar la informacion, tas
transmisiones Jde mwasica v las charias inlornx.\((-\.”"‘ -

Ahora, la mayoria del publico espera gque las estaciones de Radio - =l
igual que los canales de television, asi como las revistas y prensa
sensacionalista - les brinden, sobre todo entretenimiento. Este es el cue
entusiasma vy permite a la gente liberarse del aburrimiento del trabajo y
descargar sus sentimientos agresivos provocados por la crisis economica, el

trafico, la contaminacion y la inseguridad principatments.

Discos y casssttes en un prmciplo, mas un locutor - gue mas bien
parece merolico -, soclian ser materia privilegiada de la programacion de la
radio. - ahora son los "compac disc’ que sustituyen a los primeros - y este

medio, a su vez, es esencial para promover su adguisicien.

Ei teleformo también es un instrumento basico del trabajo radiofonico,
aunque para la mayoria de las estaciones, nada mas sirven para pedir su
cancion favorita.

En las pocas estaciones que no son fotalmente musicales, gracias al
teléfono, los reportercs pueden transmitir Nnoticias, repertajes o entrevistas, el
publico puede intervenir directa o indirectamente en in programacicn en curso,
tal es 2l caso del teléfono "abierto” para discutir y aprobar lo que estan diciendo

los locutores. "la musica ovupa prandes espacios de la programacion radial, pero el

s otra radio. 13-14 pd
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hecho de gue ésla actualmente sca un articulo de consumo v que la Radio sea el promotor
principal de la venta de discos, no debemos dejar de verla como un arto.":M

La programacion de la musica sola sin intereses lucrativos, tendra el
valor que las propias piezas transmitan ;| asi como la seleccidon y combinacién
de las mismas ; estos espacios pueden gozarlos mas los radioescuchas, los
cuales agradeceran lo sencillo y barato que resulta disfrutar de una buena
seleccidn musical.

Sin embargo a pesar de la enorme cantidad de estaciones de Radio
existentes en el cuadrante capitalino, pareceria no tener nada que decir, pues
hay mas palabreria y menos dialogo; entre todas ias estaciones que hay en ei

Distrito Federal no hay mucha diferencia entre una y otra.

34 VILAR, JOSEFINA Ob. cit. pags. 69-70,72.
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2.1 ESTRUCTURA DE UNA ESTACION DE RADIO, EL. CASO
DE RADIO UNAM.

En este apartado se dard a conocer el organigrama (subdirecciones y
i departamentos) de la estacion Radio UNAM, por ser la emisora a la cual se le
adaptara la programacion propuesta en el capitulo 3 de sste trabajo.

Por el tipo de estacidn que es Radioc UNAM (permisiocnaria), la estructura
que a continuacion se presenta no &3 igual a las de emisoras concesionarias,
: pero si muy similar . sobre todo en el contenido de los programas. Es
precisamente el contenido de fa programacion lo que tendra todo el peso de la
propuesta, la cual se presentara en el siguiente capitulo de este trabajo.

: Es por eso la presentacion de la estructura de esta emisora universitaria y
= no de alguna radiodifusora concesicnaria; pues ias de este tipo tienen areas de
- publicidad, crcadotecnia vy algunas otras que  denen gue ver con la
comercializacion ;| este Ultimo aspecto, - lo comercial -, hace la diferencia entre
la estacion que se esta proponiendo con las emisoras qiie ya existen.

; De acuerdo al Maestro Felipe Lopez Veneroni, “la estructura operativa de la
('111i5()l'nl \ Lil‘l‘lll‘(’ de lnl‘- ey as \11‘-"(‘_\lkll’nl'5~ de ta admimistracion Cl,‘l‘lll".lf en materia &i(‘

difusion cultaral, of 27 de mavo de 1997, o Coordinador dde Difusion Caltural de onoestra

casa de estudios, o nombee doel BRedtoe, e Prancisoo Barncs Jdoe Casteo. instalo formalmeoente

el Conscjo de Programacion de o emisora (Radio UNANM), of cual estard presidido por ol

Director General Jde Radio LINANM o integrado por miembros designados por ¢l propio
! Rector... El Consejo tendrd un caracter consultive v permiticd una evaluacion colepiada dde

la programacion actual de la entisora, asi como de Ta inclusion de nuevos provectos”
Por lo tanto, cualquier propuesta de algun programa, tendra gue tener Ia

. aprobacion del Consejo de Programacion.

e rsarng, 19371997 funio de 1907,
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Cap. 2 Las estaciones de Radio
2.1 Estructura de una estacion de Radio. el casc de Radio UNAM

En cuanto a las areas que comprenden Radio UNAM, a continuacién se

nombran y se marcan objetivos y funciones segun el Diagrama de Organizacion

Especifico de la Direccidon General de Radio UNAM.

| Direccién General |

L ! l l

Subdireccion Subdireccidon Subdireccion Subdireccion Unidad
de de de de Admi-
planeacién produccion Ingenieria Informacidn| | nistrativa
P ]
Jefe del JefeI del Jefeldel Jefe del
depto. de depto. de ||depto. apoyo depto.
Progra- produccién técnico noticias.
macion
Jefe del Jefe del
depto de depto. de
servicios grabaciones
culturales Yy servicios
especiales
de audio.

Secretario
auxiliar

Ademas de estas subdirecciones y departamentos, hay otras areas
importantes que no aparecen dentro del organigrama, pero tienen gran
importancia dentro de la emisora. Estas areas son Continuidad y Discoteca,
asi como, tres estudios de grabacion y dos cabinas para la transmisién en vivo.

A continuacion se describen objetivos y funciones de cada uno de los
departamentos que aparecen en el cuadro de arriba. Cabe sefalar que solo se

menciona lo mas importante de cada objetivo y de cada funciéon.
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2.1 Estructura ge una estacion de iXadio. el caso de Radio UNAM,

Direccion Ceneral de Radio UNAM :
i

Objetivos. Fstablocer, desarrollar v ovaluar las politicas, estrategias y
acciones de la dependencia conforme a sus alribuciones legales, el marco
juridico-administrativo de la UNARM v los lincamientos penerales expresados
en materia de ditusion v extension de la cultura.

Funciones. UClancar, organizar, diripic v controlar  la  investigacion,
produccion, programadcion v o lransmision Jde programas educativos,
culturales, de orientacion social, de entretenimiento, de opinion y de
informacion. Promover (o emision Jde programas de colaboracion v
mejoramicnlo comunttario.

Mantener comunicacion permanente con los diferentes organos
de difusion de la cultura con instituciones publicas y privadas, tendicentes
al mejoramicnto de o ditusion de los programas va mencionados,
presentando opciones doe programuas al radioescud e,

Representar a la dependoencia v conducir las relaciones externas, ante
las instancias universitarias v extrauniversitarias. Programar, efectuar y
supervisar actividades académicas y culturales abiertas al puablico en
general. Impulsar v tomentar of desarrollo doe ostudios de nuevas formas
radiolfonicas. PDor daltimo Jdirigir tanto la formulacion del anteproyecto de
presupuesto de ia dependencia, ast como el ejercicio y control de Jos recursos

asignados.

Subdireccion de Planeacion.
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2.1 Estructura de una estacion de Rudio, el caso de Radio UNAM.
Objetivos. Realizar la plancacion vy evaluacion de los instrumentos
administrativos, programaticos, normativos, organizacionales y tuncionales
que son de aplicacion en las diferentes arcas que integran la Direccion
General de Radio UNAM.

Funciones. Disenar y claborar conjuntamente con  flas areas que

conforman la Direccidon General ¢l plan de trabajo. Investigar y detectar
cambios y temas relevantes de la educacion que satisfagan las necesidades de
informacion de los diferentes seclores de la poblacion.

Determinar la congruencia y prioridad de los diferentes proyectos de
produccion en la radiodifusora, conjuntamente con  la Subdireccion de
Produccion, asi como  las formas de programacion y someterlos para su
aprobacion a la Direccion General. Generar v supervisar el cumplimiento de
los convenios de produccion con dependencias universitarias y de convenios
de coproducciones extrauniversitarias.

Organizar los cursos de capacilacion que son necesarios  para el
personal de la dependencia y solicitar ante las instancias centrales de la

UNAM, su realizacion. Coordinar la realizacion de actividades culturales

tanto de conciertos, como de aniversarios de programas de radio, etc.

Proporcionar servicios de  informacion a dependencias  universitarias y

extrauniversitarios que asi 1o soliciten.

Departamento de Programacion.

Objetivo. Efectuar las acciones que permitan controlar los sistemas de
operacidon de la radiodifusora y la continuidad de las actividades tanto de

programaciones cspeciales y controles remotos, para garantizar la calidad de

los mismos.
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2 1 Estructura de una estacion de Radio. ¢l caso de Radio 1JNAM

Funciones. Conformar ol plan de trabajo de la Direccion General,
recabando de las diferentes arceas la informacion  correspondiente, para
proponerle a  la  instancia  correspondiente. Floctuar  los estudios e
investigacidn sobre emas culturales doeintords para fos diterentes seclores de
la poblacién. Discnar ¢ inlrumentar la estrategia de programacion, asi como
de formudar el provecto doe plan de proseaamiacion. ontrolar o programiac ion
musical doe la emisora. Disenar vy someter a aprobacion las politicas de
locucion en cabina, de acucrdo con fos lineamientos  ostablecidos  por la
Dircccion General. Disenar y poner a consideracion, capsulas, programas y
programaciones especiales y controles remotos para su transmision directa
o diferida.

Electuar ¢l seguimicnto de los  convenios  de produccidn con
dependencias universitarias v ode coproducciones externas a la instilucion,
reportando sobre cualquier desviacion a la Subdireccidon de Planeacion.
Proponcor la realizacion do cursos de capacitacion al personal vy participar en

la organizacion y desarrollo de los mismaoes.

Departamento de Servicics Culturales.

Objetivo. romover la programacion de la radiodilusora entre el
publico en goeneral vy coordinar las relaciones externas de la dependencia, asi
comao organizar actividades de cardacter academico vy cultural en el seno de
ésta.

Funciones. Producir la informacidon que requicran las demads dreas de
Radio UNAM y procesar la que se gonere internamente. Flaborar of material
mpreso o medanogratico que contenya fa programadcion para su publicacidon

4

oportuna. Flaborar carteles, programas o omano vovolantes de eventos
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especiales. Organizar los diversos eventos culturales que se requieran, en
coordinacion con las demas dreas de la emisora u otras dependencias

universilarias.

LSu bdireccion de Produccion.

Objetivo. Producir programas de difusiéon de la cultura, informativos
y de opinidén, que sean de interés para la comunidad universitaria y de la
sociedad en general, tratando de establecer un sistema de coproduccién
radiofénica con Jas dependencias wuniversitarias y experimentar nuevas
tormas radiofénicas de acuerdo con los fines de la Institacion.

Funciones. QOrganizar v dirigir la produccion de la estacion, su transito
de estudios a edicion v copiado. Contratar las series y programas radiofénicos
por transmitir, de acuerdo a la disponibilidad presupuestaria y a las politicas
de la eslacion. Autorizar los guiones radiofonicos y coordinar los programas

especiales.

Departamento de Produccidon.

Objetivo. Organizar y realizar técnicamente la produccidon de los
programas que conforman la programacidén, asi como proponer y llevar a
cabo propuestas de proyectos radiofdonicos acordes a las necesidades de la
emisora.

Funciones. Coordinar y apoyar el plan de trabajo de produccién, asi
como supervisar la operacion en los estudios, cabina de transmisiéon,
grabacion y edicion v copiado de acuerdo con las instrucciones de la
Subdireccion de Produccion.
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21 Estrictura de ona estacion de Radio el caso de Radio UNAM

Coordinar y controlar las actividades de los productores y actores,
integrandolos de acuerdo con la propgramacion v su especializacion. Redclutar,
selecctonar y proponer fa contratacion de los productores, locutores, vocoes,
actores, puionistas, musicalizacion, efectistas v demus personal necesario
para la produccion do propramas. Elaborar v proponer los horarios, fechas y

recursos concernivnles para la grabacion de estudios.

Subdireccion de ingenieria.

Objetivo. Nantener o dptimas condiciones  de funcionamicnto el
equipo de ia cmisora e instalaciones téonicas o traves de los programas de
mantenimicento v de operacion del personal éenico.

Funciones. Plancar v vigilar las actividades v responsabilidades del
personai técnico de la radioditusora. Seleccionar al personal téonico mas
calificado para oporar los equipos de radiodilusion. Desarrollar los provectos
técnicos doe automatizacidn o investioar los recientes odelantos teenoldagicos
de automatizacion ¢ investigar los recientes adelantos teonoldpicos en el
campo de la radioditusion. Supervisar v ocontrolar o cjecucion efectiva v
oportuna de los programas de mantenimionto v de operacion del personal

téenico. Todo cllo para ascgurar una calidad Optima on las ransmistones.

Departamento de apoyo técntico.

Objetivo. Veriticar ol buen  tuncionamicento  de  las  instalaciones
eléctricas, telefOnicas v de intercomunicacion de la emisora con la finalidad

de mantenaerios en dptimas condiciones de operacion.
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Funciones. Plancar y dirigir las tarcas de mantenimicnto y conservacion
del equipo de la estacion. Proporcionar la asesoria de mantenimiento a los
transmisores y equipo asociado, a las redes de suministro de energia y al

sistema de alumbrado eléctrico de la planta de transmisién.

Departamento de Grabacién y Servicios Especiales de Audio.

Objetivo. Atender operativamente el uso de estudios y cabinas de
grabacion y  efectuar tas grabaciones, reproducciones  y  copiado
magnetotonico de los programas autorizados.

Funciones. Elaborar la documentacion inherente a todo proceso de
produccién radiofdnica en la emisora como ordenes de trabajo, relaciones y
solicitud de tramite a la Unidad Administrativa, solicitud y autorizacion de
cintas, casselles y trabajos de produccion, grabacion, edicion vy copiado ;
autorizacion y control de salida dJde cintas, cassettes y  equipo de la
radioditusora, para cumplir servicios contratados, grabaciones v controles
remotos. Por altimo coordinar la operacion del equipo de grabacion instalado
en las cabinas para levar a cabo la grabacion, reproduccion o copiado de

programas radiotfénicos autorizados.

Subdirecciéon de Informacian.

Objetivo. Coordinar la labor periodistica de esta radiodifusora, con el
propodsito de responder a los requerimientos y expectativas que todo
estudiante y académico universitario reclamen de su universidad;
mantener informada a la comunidad universitaria v a la opinion pablica en

forma permancente y oportuna, del progreso de la docencia, la investigacion
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Can. 2 tas estaciones de Radio.

2 1 FE<trustura de una estacién de Radio, &1 caco ae Radio UNAM

y el quehacer cultural y deportivo, ast como {os sucesos mas importantes a
nivel nacional e internacional,

Funciones. Flaborar los noticiarios de informacion general,  cufturales
Yy especvializvados. Integrar v o coordinar o revista matutina on base a la
informacion proporcionada por las dependoencias universilarias, asi como de
las agencias intormativas vy o colaboracion de los reporteras, redactores y

locutlores.

LDQ partomento de Informacion (Noticias).
i

Objetivo. Recabar informacion, procesarla y elaborar los programas
noticiosos acorde o los criterios universitarios de ditusion.

Funciones. Scieccionar v clasiticar ¢l material de las tuentes de
informacion ; programar v coordinar la iabor de fos reporteros, loculores de
noticieros y redactores ; redactar y editar el formato de ia nota que integran el
noticiario, asi como dirigir los programas de analisis editorial vy omantener

contacto permanente con las instituciones promotoras de cultura en @l pais.

[ Unidad Administrativa.

Objetivo. Coadvuvar con [a Direccion General en la administracion de
Ios  recursos  humanos,  materiales v financieros con que  cuenta  la
dependencia, asi como la prestacion de servicios generales.

Funciones. Flaborar ¢l anteproyecto do presupuesto, vigilar y controlar
asto del presupuesto,  de acucerdo con las politicas y

el ejercicio vy

>
disposiciones aprobadas. Sclcacionar v propordionar, los recursos humanos
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adecuados a las difcerentes dreas de Radio UNAM. Programar y coordinar las

labores del personal que presta su servicio social. Aprobar los egresos,

cheques y pagos por conceplo de servicios e informar a la direccion General

de la situacion financiera de la emisora.

las areas de continuidad y discoteca, éstas son sus

En cuanto a

funciones :

Continuidad.

“Engloba el trabajo de todos los departamentos, es el allimo fillro del trabajo de los
departamentos a la transmision en cabinas directamente va al aire... El contacto que tienen
con los noticiarios es darles su tiempo de entrada, que entren justo a las ocho de la

manana. que salgan ocho treinta, y asi con los otros horarios.

Discoleca da la muasica, Fonoteca da Jos programas que son grabados v que se van a
retransmitir. produccion da los programas nuevos, los manda y Conlinuidad se encarga
de tenerlos en cabina el dia indicado... éste revisa el tiecmpo, que vengan bien, en términos

generales hablando de cintas, ““dats” o como hava sido pgrabado el programa. E!

departamento toma los datos del programa, ol dia que debe transmilirse vy se deja en la
cabina en In cual corresponde la transmision. Engloba el trabajo del departamento de
produccion e informacion. Es el dltimo punto donde se detienen los trabajos de los
departamentos mencionados...
todos los programas ¢n ¢l momento

Continuidad se cncarga de mantener
de

adecuado, es decir, tiene como tarea principal tener siempre algo al aire, se encarga
tener los programas ¢l dia adecuado en su horario normal. Cada programa tiene ya un

horario bien definido bajo rigurosas excepciones, es decir cuando hay un programa
237

especial, Continuidad se encarga de incluirlo en la programacion y de tenerlo al aire.

Continuista Jde Radio UNANL Entrevista. Junio de 1997,
Gabriel Sanchez Dominguez
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Discotec

“La principal actividad de este departamento es realizar la programacion musical
de a.m. v f.m.. es docir, se escoge quée va a transmitirse todos los dias en lo que se refiere a
la masica. Tambien da el servicio de la audioteca de misica mesicana, que consiste @ que
aqgquellos que estéen interesados pueden venir a escuchar 1o que enemos de masica de
concierto de compositores mexicanos. Damos préstamo a la pente de produaccion para que
musicalicen sus programas, ordenamos ol acery o) se renueva s caidamos el materral.” ™

Por uiltimo, esta la Fonoteca, area en la cual se guardan todos los
programas transmitides por la emisora. Aqui se ordenan de tal forma que
cuando alguien llegara a requerir un programa o serie de programas, en esta
area o puede adquiric sin ningun prolema, solo necesita i nomiore del
programa, horario y fecha de transmision.

Ademas se cuenta con instituciones y organismos representados en la
programacion de Radio UNAN con las cuales hay convenios para producir sus
programas. A continuacion se hace una lista de estas instituciones asi como de

los colaboradores individuales.

Dependencias pertenecientes a la Coordinacion de Difusion Cultural :

e Direccion General de Actividades Musicales.
e Direccion General de Actividades Cinematograficas.
o Direccidon General de Television Universitaria.

e Museo Universitario del Chopo.

SOOI A
Tunie cde 1907,

IO, NARIA LUIRAL Tefee del Departamento de Lnscoteca de Radio UNANML Entrevista,
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Dependencias e Instituciones Universitarias:

Direccion General de Publicaciones y Fomento Editorial. Facultad de
Arquitectura y MENHIR. Facultad de Ciencias. Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales. Facultad de Contaduria y Administracion. Facultad de Derecho.
Facultad de Economia. Facultad de Filosofia y Letras. Facultad de ingenieria.
Facultad e Medicina. Facuitad de Quimica. Coordinacion de Humanidades.
Coordinacion de Ia Investigacion Cientifica. Instituto de Investigaciones
Econdmicas. Instituto de Investigaciones Histéricas. Instituto de Investigaciones
Sociales. Centro Cultural Acatlan. Centro de Investigaciones de América del
Norte. Centro Universitario de Comunicacion de la Ciencia. Programa
Universitario de Alimentos. Programa Universitario de Estudios de Género.
Secretaria de Asuntos Estudiantiles. Direccion General de Actividades
Deportivas. Direccion General de Fomento Editorial. Direccidn General de

Intercambio Académico. Direccion General de Orientacion VVocacional.

Instituciones Oficiales de Cultura y de Representacion Politica y Social :

Archivo General de la Nacion. Comision Nacional de Derechos Humanos.
Direccion General de Publicaciones/CNCA. Fondo de Cultura Econdmica.
Fonda Naciona!l para ia Cultura y las Artes. Instituto Federal Electoral. Instituto
Matias Romero de Estudios Diplomaticos. Unidad de Publicaciones Educativas

de la Secretaria de Educacion Publica.

Radiodifusoras y Organismos Internacionales:
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BBC de Londres (Servicio Mundial). Fondo de Naciones Unidas para la
Proteccion a la infancia (UNICEF). Radio Canada Internacional. Radio Francia
Internacional. Radio Naciones Unidas. instituto aliano de Cultura. instituto

Francés de Ameérica latina. Instituto Goethe.

Asociaciones Civiles y Privadas otros Centros de Educacicin Superior.

Academia Mexicana del Tango Colegio Nacional de Economistas. Colegio de
Posgraduados-Montecillos, Chapingo. Fundacidn Frederich Ebert. Fundacién
Cultural Bancomer y UNESCO. UNICEF y Embajada de Argentina. Movimiento
Ciudadano por la Democracia. Peerless (compania de discos). Sociedad
meXxicana para la Divulgacion de la Ciencia y 1a Técnica (SOMEDICyT). Menhir,
Investigacion y Difusion Arquitectdnica.
Colaboradores individuales:

Manolita Alegria , Fernando Aivarez del Castillo | Alde Altamiranc Aldana |
José Maria Alvarez ;| Roberto Aymes | Juan Arturo Brennan ;| Mario Compafet ;
Mercedes Durand ;. Raul Esquivei ; Patricia Galeana - Miguel Angel Granados
Chapa ; Juan Helgera ; Jorge Luis Hidalgo ; Ana Lara Javala ;| Jaime Litvak
King ; Tomas Mojarro ;| Jose G. NMoreno de Alba ;| Oscar QOliva ; Gilda Waldman.
Comentaristas de Radio UNAM informa :
Dr. Abelardo Villegas ; Dr. Raul Carraca y Rivas ;. Dr. Marcos Gutierrez;, Mtro.
Hector Zamitis ; Rosaibina Garavito | Miguel Tirado Razo ; Raul Montalvo v
Jorge Maitinez.

Por el momento se han presentado los diferentes departamentos que
conforman la estructura de Radio UNAM, en otro capitulo se indicara como se
adaptara la programacicon propuesta a los diferentes departamentos de la

emisora, de tal forma que no sea necesario Mas recursos de los gue se tienen.
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2.2 LAS ESTACIONES PERMISIONARIAS.

El modelo de radiodifusion, o mas bien la forma de hacer Radio en este
pais, lo constituye basicamente la Radio comercial. La imagen radioféonica que
tiene la mayoria de la gente es de emisoras comerciales que han existido desde
su nacimiento en México en la década de los veinte. Y no podria ser de otra
manera, si actualmente el 88.7% de las estaciones de Radio son
concesionarias - o sea comerciales - y tienen como principal fin, vender bienes
y servicios a través de anuncios publicitarios.

Al otro 11.3% restante se le suele llamar cultural, formativa, informativa,
publica, etcétera; pero su utilizacion ha sido pobre. Su programacion esta
limitada a transmitir las noticias como si estuviera escribiendo para periodicos, -
al principio en Radio UNAM, asi era, recortaban las noticias de los periddicos y
las leian al aire, ahora ese recurso io siguen practicando pero con menor
frecuencia -, la programacion musical la transmiten como si estuvieran en un
concierto y la palabra hablada como si se estuviera en una aula de clases o en
un discurso.

Hay que identificar queé tipo de programacién tienen una estaciéon
concesionaria y una permisionaria. En rigor, de acuerdo con ia Ley Federal de
Radio y Television, los dos tipos de estaciones deberian tener los mismos
objetivos aunque adecuados para el tipo de publico al que se estan dirigiendo.

Cuando se habla de Ila Radio Cultural en México, se piensa en las
estaciones universitarias. Se podria decir que son el prototipo de la Radio no
comercial. Ya se habia mencionado que en el Distrito Federal solo habia tres
estaciones permisionarias, Radio Educacion (amplitud modulada) y Radio
Universidad (esta uditima se sintoniza en amplitud modulada y en frecuencia

modulada).
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2.0 Las estacionss pernisicnanas
Radio Universidad Nacional Autonoma de Meéxico. “Fn 1937 Radio
UNAM cumpliria un amplio programa de extension culturat, por medio de la Radio v
programaria: difusion del acervo masical, Lleratura vodrama: extension de la docencia,

divvaigacion de o ciendia, intormacion actistica, dieniidica v emisiones internacionales

dirigiidas a los mexico-norteamericanos. "

Con el paso del tiempo, esta emisora se ha distinguido por |la difusion de
la cultura, extensiéon de la docencia, informacidén, promocidon y analisis. La
ciencia y el pensamiento universitario son y han sido siemipre su principal
contenido, aungue gran aspacio le dedican a la musica cuilta - también llamada
musica clasica o ds concierto - casi exclusivamente: también cuenta con
algunos programas de géneros musicales mas populares como Rock y Mdsica

Mexicana, entre otros.

El publico gue mormalmeants azcucha esta smisora, se ubica entre ia
clase media ilustrada y los intelectuales. La funcion didactica esta concentrada
casi exciusivamente en clases de idiomas.

“Ei director de fa Universidad Jde Yucatdan opinaba en 1983 que por el contrario, fa

programacion de las difusoras culturales debe dirigirse a aquellos personas gque no

ticnen oportunidad de obtenor inforniuacian busiva necesaria Jde una manera regular,

como seria asistiendo a una universidad o instituto de ensenanza superior.” *

No debe interpretarse como la sustitucidon de una escuela por una
estacion de radio, pero podria ayudar mucho a la ensenanza, prevencion de
enfermedades, orientacion social, maédica, juridica, etcétera; sobre todo en
zonas come en las sierras, selvas, costas vy desiertos de todo el pais.

“La transmision de Radio UNAN de los debates entre el JEU v Lo Rectaria nos

hicieron sentir que la Radio universitaria vivia porque nos mostro el verdadero pulso de la

P ROMO, C A Qb e, pe
= IBID. pagrs, 28-29, 31 v 37,
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2.2 Las estaciones permisionarias
comunidad universitaria. Sin cmbargo, dicha experiencia no durd demasiado y 1a voz de

- . . . nd
Radio UNADN regresd a su nivel anterjor.

En la Ciudad de Meéexico tanto Radio UNAM am. y fm. como Radio
Educacidn son las Unicas estaciones permisionarias; esta Ultima “incluve entre
su programacion algunos programas educativos... Radio Educadcion os una emisora que

reconoce la existencia no de la cultura concebida tradicionalmente sino que admite la

. : . 4z
existencia de varias culturas”.

Hay algo que hace a las estaciones permisionarias diferentes a las

comerciales y es que suenan diferente, tratan de tener mas respeto por la
audiencia. Los locutores aparecen como mas cercanos y ia musica pasa por un
proceso de seleccidn mas rigido o con otros criterios. "Aun cuando los loculores
aparentan eslar proximos a las vivencias del puablico v cuidan el lenguaje, con frecuencia
son profundos v con una importacion gue indica gue lo que ellos dicen es serio y formal,
lo que, en consecuencia, aleja al publico que se estd anumando a escuchar otra radio.” 43

En practicamente todas las estaciones, la musica es la materia prima de
la emisidn | sin embargo, en las permisionarias, hay un esfuerzo porque la
musica sea mas bien en forma de programas elaborados, con principio, fin e

intencidn definida, principalmente en Radio UNAM y Radio Educacion
esta ultima casi no se transmite

musica Folkldrica -.

- en
musica clasica, mas bien programas con
“Aun cuando hay estaciones que programan solo la masica culta -
como en Opus 94- las otras dos estaciones la alternan con muasica popular v en ocasiones

con musica comercial de calidad”, **
La programacion en la Radio cultural esta constituida precisamente por
programas, principal diferencia con ia Radio comercial ; la generalidad de las

estaciones permisionarias prefiere ser vocero de eventos culturales, casi no
1 FUENTE
Comunic

D, AQULALES, YLar Racionlifusicr Lniversitarid gre quersmos’
An: no. 7 Septicmbir

W GRANALOS TH AP A, NMIGUEL
A ROMO, CRISTIN AL Lo it paps,
FHABID. pagys.

64

Reviste Mexicana de
Outubre de 1080, s, 32,

Citado por Ibid.

23-25.
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participan en politica o asuntos sociales ; ademas hay poca originalidad para

hacer programas en este tipo de estaciones, hasta da la impresién de copiarse

unas a otras.
En las estaciones culturales es frecuente que el locutor use su voz plana,

lineal y sin inflexiones - salvo en contados casos -, mantiene el mismo tono de

voz y el mismo ritmo de lectura durante todo el programa o programas en los
que esté al aire; pues el material fue escrito solo para ser leido y no para ser

escuchado, casi como si fuera un informe que tiene que presentar a su jefe

inmediato.

En los pregramas de caracter cientifico, e especiziista opina sobre el

tema usando un lenguaje técnice, el conductor no pide aclaracion de los

conceptos técnicos y por elic cuesta tiabajo dar sentido al mensaje.

Cuando e conductor trata de darie & contexto a la pregunta, en

ccasiones o se regunta claro y preciso. Las respuestas de ios cientificos son
demasiado extensas, en ocasiones tienen una duracion aproximada de tres
minutos y medio ; este tiempo en Radio es demasiado., mas s! ei locutor no
interviene para nada, pareciera que se esta en un salén de clase.

El  financiamiento es el principal problema  de las

estaciones

radiofonica cuitural nos cuesta a todos y

permisionarias; la actividad
estaciones

econdmicamente no reditiia. La lLey solo se ocupa de las
permisionarias para decir gque el permiso les sera revocado si

actividad, con esto se impide ia posibilidad de ser autosuficientes.

venden su

Lo importante es gue, 's¢ pucde romper of crcula vicioso qgue ha posibilitado

que las emisoras comerciates no tengan oblipaciones de sipmiticado social, porque pueden

anunciar; v las culturales no pueden anunciar porque tienen tines sociales, La obligacion
45

social ¢s para ambas v el derecho a sobrevivie, tambien”,

ez Soniingued
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2.2 Las estaciones permisionarias

Mientras la Radio comercial transmite mensajes ordinarios,
excesivamente triviales y superiiciales, la Radio universitaria ofrece casi pura
musica sinfonica, programas con un espafiol muy bien hablado y contenidos
propios para ser entendidos solo por algunos.

La Radio en México no da “servicio pablico, ni educacion a quien niis lo
nevesita, a quien no sabe hablar bien, a quien no sabe escribir, a quien prefiere el Lagrimas
¥ Risas en lugar de a Cervantes, a quien goza escuchar v bhailar al son de Rigo o Juangae en
vez de ponerse chinito con los acordes de Musorsky o las sensuales vocatizaciones de Ella
Fit‘/.g_erald""qs

Hay quienes defienden el tradicional modelo de las radios universitarias
por el derecho de las minorias a escuchar su musica, programas adecuados a
su nivel educativo y a sus expectativas culturales. Pero |la obligacion de
extension de la cultura es para todas las estaciones ; se olvida que el
conocimiento cientifico, el arte y la critica adecuadamente procesados, son
materia prima para programas de servicio publico.

Por ultimo, la radio universitaria deberia ser baluarte contra la censura,
estar a favor del pluralismo, hacer critica seria y bien documentada, con
participacion en esta tarea de representantes de las diversas corrientes
ideclogicas de nuestra nacion ; por su autonomia, dejar de sujetarse a formas
de presion tradicionales y abrir espacios a quienes usualmente han sido y son
marginados de los medios de comunicacion. La Radio universitaria puede y
debe dar lecciones de democracia, no porque hablen de todos los temas, sino

por difundir la voz viva de los protagonistas de nuestra historia cotidiana.

EaBtiite N
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2.2 DIFERENTES TIPOS DE ESTACIONES.

En el cuadrante de la Ciudad de Meéxico existen cincuenta y ocho
estaciones de radio, por lo tanto deberian ser cincuenta y ocho maneras
diferentes de hacer radio, pero no es asi; muchas difusoras son casi idénticas
entre s!, generalmente son las que presumen de ser la mejor en su género,
cuando en realidad existen tres o mas estaciones iguales.

En la Ciudad de México existern muchas empresas u organizaciones de
Radio (ACIR, Nucleo Radico Mil NRM, Organizacion Radio Ceantro ORC,
Organizacion Radio Férmula ORF, Sistema Radiopolis, instituto Mexicano
de la Radic IMER. Radie Pregramas de México RPM, etc.). Cada
organizacion tiene varias estaciones tanto en la bHanda de amplitud modulada
(a.m.) como en la de frecuencia modulada .M con diferente programacion

En cada organizaciéon hay al menos una estacion dedicada a la musica
Juvenil, una a ia grupera, otra a la ranchera, una a la tropical!. etc. LLas primeras
dos (las gruperas y las juvenies) tienen Mmas audiencia que las demas.

De las estaciones juveniles en ija Ciudad de Meéxico. todas velean y
presumen ser la mejor estacion juvenil de la ciudad. Pero ninguna de estas

estaciones juveniles cumplen con la Ley Federal de Radio v_Televisidon ni con

las “Teorias” de los medios masivos de comunucacion.

Muchas estaciocnes cumplen con una funciéon social, cadenas
radiofonicas como Crganizacicn Radio Formula, ACIR, IMER y Sistema
Radiopolis, tienen por lo menos una estacidon con una funcion sccial;
estaciones como Radio Educacion, Ondas del Lago vy Radio UNAWM, que no

pertenecen a alguna cadena, también cumplen con la misma funcion.
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2.3 Diferentes tipos de estaciones

Seria bueno que existieran mas estaciones asi en la Ciudad de México,

pues ésta al ser una de las mas grandes del mundo, también cuenta con
muchos problemas de todo tipo.

Son pocas las emisoras que desde su caracter comercial,

exploran
nuevas formas expresivas,

la gran desproporcion entre las emisoras

comerciales y culturales, significa que un pequefio grupo de concesionarios
concentra en sus Mmanos la capacidad de orientar el uso del tiempo libre, de
hacerse oir y de influir en el cursc de la opinion publica. Pero ello no quiere
decir que sea un dato inmovil, o una realidad ante la cual nada hay que hacer.

Desafortunadamente, en algunas estaciones todavia existe la censura

manifestada con el despido de algiin periodista por ejemplo -, "cl 22 de agosto del
94 el conductor del noticiario Enfoque, transmilido por Estérco Cien, Enrique Quintana,
fue separado de su carpgo debido, entre olras razones, a que realizo una entrevista via

telefonica con Eduardo Valle, extuncionario de la Procuraduria General de la Republica,
por esas fechas Valle provocd una daspera polémica debido a gque involucraba al
< . - . - : : - . 47
narcotriafico. en especial al Cartel del Colto, en el asesinato de Luis Donaldo Colosia”

En febrero de 1994, Luis Gerardo Salas, Lynn Feichtein y Jaime

Pontones entre otros, exlocutores de Rock 101 - desaparecida en julio-agosto

de 1996- renunciaron a la emisora por no tener un espacio adecuado de
expresion bajo la linea del director general del grupo radiofénico, Roberto
Ordorica.

Esta emisora introdujo hace ya casi once anos, novedades al incorporar
voces en vivo en algunos segmentos de su programacion - actualmente es lo

mas comun en las estaciones juveniles -, transformando en varios aspectos a

la Radio mexicana en la banda de f.m., pues le quitd el funcionamiento
automatizado y bloques de programacion pregrabados que contenian anuncios

comerciales y locucion.

Lalom. no 39 Feb- A, de 1995 po 42,
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2.3 DMiferentes tipos de estaciones
“Otra innovacion - y gran acierto de Rock 101 - fue incorporar en la
prrogramacion colidiona musica v grupos que unicamente podian escucharse en disco o, si

acaso, on afpunos progranas Jde Radio UNAMN o Radio Educacion ; en 1981 ninguna
emisora comerdial melia en su programaciaon normal a Talking Heads, FEivis Costello, Tan
Pury. The Cash, Phsyvehedelic Furs, The Cure o XTO) Aparte, fa emisora dio a conocer
prupos nuevos vodescmipolvo vicjo matervial de los sesenta volos setentas Bl exito de esa
prarte de la programacion de Rock 181 concoida como idea musical integrada por Kook no

comerdial, va fuera o felo o naevos cheanostng Toeogpe et ndsdea represento parva Ly vida

cotidiana de un monton de jovenes vono an jovenes,

Otra aportacion fue que siempre supo combinar = Rock con el Pop,
hasta corrientes musicales como el Heavy Metal v el PunkK tuvieron cabida en
la estacion aunque en Mmenor grado en un programa ilamadoe “Con Jos pefos de
punta”, pero durd poco.

En fin, a pesar de ser pionera en su estilo, a los dirigentes de! Ntucleo
Radio Mil ya no tes gustd la estacidn y con =l pretexto de que bajo
considerablemente el rating, decidieron cambiar la programacion y el nombre
de la estacion; en vez de darle mas recursos y libertad a los productores.

LLa estacion sustituta también ya desaparecio, se llamd Cdédigo 100.9.
también de corte juvenii, e incluso con algunos destellos rockeros, pero en el
que predominaba el Pop alternandoc musica =2n espanol con musica en inglées,
nada originales, pues como esta emisora ya hay muchas. En Julio de 1897,
volvié a cambiar de ncmbre junto con director generai, pues Luis Gerardo
Salas después de pasar zalgunos meses por WFM, vuelve al NRM ahora para
dirigir tcdas sus estaciones de f.m.

Mientras desapareciz Rock 191, una de las estaciones de la
competencia junto con Radiocactivo 98- en el 98.5 de f.m. y Orbita 105.7 en

el 105.7 de f.m.. que es WFM en el 98.9 de f.m., cambia de tmagen,
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chafa, el Dance, cicétera. v los loculores pirrieis, estan dejando su lugar o una {éGrmula
similar a la que caracterizé a Rock 101 en su primera ctapa: Rock - aunque ahora
predominantemente =oft - con acercamicntos trecuentes al Pop..7 49

El parecido con Rock 107, es, hasta cierto punto ldgico, pues el director
general que la fundo es el mismo gque dirigid la primera etapa del cambio de
WFM, Luis Gerardo Salas, quien a su vez renuncid para volver al NRM.

Otra cosa muy importante y que rompe con todo lo que se habia hecho
en las estaciones juveniles comerciales, es Ila transmision de notas
informativas musicales intercaladas con las de tipo politico, sociales e
internacionales - en lo personal me sorprendid la primera vez que lo escucheé,
pues forma parte de la propuesta de este trabajo -; pero hay un inconveniente,
pues no lo hacen con la frecuencia necesaria para que el escucha tenga la
informacion mas presente y a su vez, adquiera una cultura informativa.

Otros cambios se dieron durante 1994 en diversas cadenas de radio, en
el perfil de algunas emisoras como en la XEX, se dio a conocer la creacidén de
Frecuencia Libre en el 730 de a.m. con programas periodisticos; en el
Nuacleo Radio Mil antes de Rock 707 ya habia desaparecido Estéreo Mil, que
transmitia musica Clasica para dejarle el lugar a Morerta FM, la cual transmite
musica Ranchera o Popular Mexicana. Radio VIF zshora transmite por las
mafanas el noticiaric Monitor que conduce José Gutiérrez Vivd, para que
después del noticiario, se transmita sdlo musica en inglés de corte juvenil, o
como su “s/logan’” dice: “"Musica para el adulto contemporaneo”; ahora se ilama
Red FiVi y esta en el 88.1 de F. M.

Cristal FIVI cedid su lugar a Scniidoc Z de musica lamada Grupera quien
tiene junto con su archirrival La Ke Buena, uno de los mas altos puntos de

rating; la primera es de Organizacion Radio Centro y la segunda de Sistema

e,
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Radiopolis. Radio Educacién, Radio Universidad y algunas estaciones del
IMER, se ubican cada vez mas bajo en las listas de audiencia.

En algunas cadenas de Radio, pareceria que empiezan a entender cusl
debe ser su funcidn y comienzan una reestructuracicn: Radio £xitos - una de
las estaciones mas populares a principics de los ochenta junto con Radio 590
“ILa Pantera” del Nticleo Radio Mil v Radio Capital del Grupo ACIR, las tres
ya desaparecidas -, cambid a Expresion 7S0 - ahora es El! Fonografo -,
modificd su estructura v abrid sus puertas a programas de debate y testimonio
aunque después desaparecio.

El Nuacleo Radio Mil. en su noticiario "&£ fa Ciudad” - también
desaparecido - incluia entrevistas con cientiticos mexicanos que hablaban
sobre los proyectos que en la actualidad desarrolian.

“Los diredtivos de Radio Formuala tomaron fa dedision de acabar con la eslacion
Joazz FAL Unica que transmitia musica on ese gonero, para cambiarla por Radio o, con
muasica F'ropical principalmente. - aungue on las mananas s ecncadenan para transmitir el
noticiario “Buenos Drs” con BEduardo Ruis Healy. El rating, subio de mancra inusitada.
Los directivos doe fa emisora emperzaron a recibir Hamadas v con elfas, on un modelo de
cuatro v ocuatro, fueron incorporando las superencias del pablico. Que quieren Rock, Te
dan una hora, que quicren a Luis N]iguol, lo ponen, a la Trevi, Lambiden™ ™.

Radico Uno afirma que toma en cuenta las lilamadas telsfonicas para
conformar un modelo que pretende ser participativo, pero que en realidad sdlo
es recuperador de opiniones v sugerencias.

Tiene una gran ventaja a su favor ademéas del altisimo rating. se agrega
la difusion de eventos cada semana en alguna Delegacion politica, parque o
sitio publico. Hace pactos estrategicos con las Delegaciones politicas,
Socicultur del Departamento de! Distrito Federal y hasta con Ccca Ccocla. E!

impacto de los evenios es avasailador, acuden masas, hay filas. la gente lieva
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su comida, su familia y sus amigos. Claro, los grupos favoritos tocan gratis y la
gente tiene la oportunidad de cantar, bailar, gritar y hasta recibir regalos.

En el cuadrante radiofonico existen aproximadamente, veintiséis
programas noticiosos que captan altos niveles de audiencia, principaimente los
de la manana. Debido al vertiginoso ritmo de la vida cotidiana, la gente recurre
a la Radio para mantenerse informada, "¢l radiccscucha ejerce su libertad de elegir v
hablar, Hlama a la emisora de su preferencia v oexigre el analisis, la reflexion de los
acontecimientos que casi a cada manana nos sorprende v nos modifican la existencia. El
ovente esta dejando de ser pasivo 3y oante ello, la Radio informativa ha empezado a
cambiar”, °"

Como consecuencia de este cambio de actitud que se empieza a dar en
los radioescuchas adultos - ojo, los jovenes no estan considerados en este
grupo -, se han creado espacios mas inclinados al analisis y al comentario de
la noticia.

Los mas ihwportantes, sin duda, las mesas politicas y econtmicas de
"Monitor” en Radio Red; "Plaza Publica’” en Radio UNAM; “Buenos Dias”
en Radio Formula, “Detras de la noticia” y "El Valedor” de ila XEX los dos;
“Cupula Empresarial, "Enfogue” de Estéreo Cien, “Para empezar” de
Estéreo Rey y “Panorama Informativo’” de Grupo ACIR.

Ademas existen noticiarios con tonos humoristicos come el de Héctor
Lechuga llamado “Ensalada de Lechuga”, con cotorreo, pero con intenciones
serias ; tambien Victor Trujillo con su "Marnanero’, pero ya desaparecio.

En las diferentes cadenas de radio, estan dedicando por lo menos una
estacion al analisis de los problemas econdomicos, politicos, de justicia o de

vialidad que aquejan al pais; esto es el reflejo del malestar de ta ciudadania

= BAENA PoZ, RMAN AL CRKudio Vipoy Rudio Lo
an Huésped. Ano 2, no. 10, Marzo-Abril de 1990, p.
FLVIRA. (Quien os ol imterlacrtor e la radio”

onuncacidn. a4l Agosto-Septiembre de 19950 L 280
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ante las acciones del gobierno. "su didtono ahora es con los ciudadanos del pais, no
sabemos si por un afdan de proteger al gobicrno o porque historicamente va no creen on la
cfectividad de sus acciones; el resultado  os la mulliplicacion de Voces  oriticas ©
discordantes del quehacer de nuestro actual y,uhjnvu-‘”i‘;

En general el cuadrante en la capital del pais con cihcuenta y ocho
emisoras encontramos que el 58% de 1a programacion es musical, el 15% es
de informacion y el 274% restante se reparte en programas de opinion,
deportivos, culfturales y la "Hora Nacionai.

Dentro de este porcentaje restante existen las estaciones donde la
mayoria de la programacion es hablada. o por lo menos la mitad de etla; asi
tenemos a las estaciones Cndas del Lago f(antes Radic Sportiva, que a
su vez era Radic NMundo), Radic Chapultepec, ABC Internacional. Radio
13, la XEB, la XEW, la XEQ, Radio ACIR, Radio Red, Radico Educacion,
Radio UNAM, Ia DF vy Formato 21

Dentro de las programacicnes de estas estaciones existe una gran
variedad en sus contenidos, algunos son nauy buenos - en lo gue cabe -, pues
se dedican a tratar temas sobre salud, de tipo juridico, informativos,
humoristicos, consejos para belleza, chismes de los cantantes y artistas de
moda, comentarios deportivos, etcetera. En la banda de a.m. existe el 40% de
tiempo Qque no es musical, porcentaje demasiado zlitc, con =l 15% d=
programas informativos v ei otro 15% con programas hablados. En la banda de
f.m. of 91% es musica. En estudios™ hechos a raiz del aunents de Ia
preferencia de la audiencia por la f.m., se confirma esa tendencia al registrar el

63% de los radioescuchas en la banda de f.m. v el 25% en la de a.m. Ia rm.
es sintontgada principaimente por los jovenes que representaron el 63% v para quicnes la

Fausica os o cason peindipal para escudcin esa baada, oo, Laintormadion noticiosa v ola

“IRID,
SR ALVGL, TCHAL N Clos racddicesenclirs abaridtonars s AN 2 N oxon, Sop de 1905 p on
Gabilel Sanchez Dominguez 73



Cap. 2 Las estaciones de Radio.

2.3 Diferentes tipos de estaciones.
hablada registran el 45% de las respuestas, con lo cual se muestra la
» 54

programacion
especializacion que la audiencia asigna a cada banda de frecuencial’

Como podemos darnos cuenta, dentro de la Radio comercial se
plantearon nuevas propuestas; ademas de las tribunas abiertas a la discusion
de temas antes vetados por la censura (sexo y sistema politico entre los mas
importantes), la programacion musical y los esquemas para hacer Radio
mostraron transformaciones nunca escuchado en la radiodifusién mexicana.

Aparecieron los locutores criticos y musica que mostraba una concepcion
del mundo antes vetada. Ei Rock que estaban haciendo los jovenes mexicanos
empezo a ocupar varias frecuencias de Radio juvenil “Esta situaciéon provocé
malestar a almas puras, sorpresa a los curiosos, preocupacion a los cuidadores del orden,
suspicacia a las izquierdas v encanto a quicnes no habian encontrado torma oids comoda v
barata para proporcionarse muasica joven, distinta a las producciones de corte netamente
industrial o scudocultural v... en espanol. Todo e¢llo reflejaba un fenomeno evidente...
[nmersos on esle transcurso estuvieron con sus pros v sus coantras, Rock 101 v Espacio 59.
5%, A esta cita solo le faltd mencionar a Estéreo Joven.

A pesar de los cambios por parte de las estaciones comerciales que se
acaban de mencionar, se tiene la necesidad de crear un modelo de estacion
como |la que aqui se propone, la cual tendra estricto apego a la Ley, aunque
gran parte de la programacion musical sera muy similar a las de estaciones
comerciales.

De 1996 a Agosto de 1997 ha habido un poco de todo, hubo cambio de
en contenidos, formatos y hasta de ubicacion en el cuadrante en algunas
estaciones, por ejemplo “Grupo Radio Centro reunié en el ombligo del dial a Iormeato
21, Radio Centro v Radio Red, cuya programacion no se basa en la mdasica, e hizo un

enrogque con las tfrecuencias de Radio Variedades v Formato 21 (del L1150 al 1320 de a.m.).

ove Mex, doe Cam, nos 420 Nov, 950 L 3
s L un_suena. p. 4o,
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Algo similar realizoé Organizacion Radio Formaula, al cambiar a Radio Vida (1470) por

Radio AI (15300) para quedar como Vida 1300...

Varios gprupos radiofonicos como AUIR, fucron alectados por el Sindrome del

ecuerda usted a la prupera La Comadre, a

Camaleon en su busqueda det ansiado rating,.
la salsera QLK. 0 a la baladista Inolvidable ? estos tueron tos formatos asipgnados al 953 de

f.m. durante los altimos 12 meses, sin que la emisorae hava loyvrado hasta hov oun perfil
{ A n

definido en el cuadrante.

Fueron muchas Lis voces famosas e saltaron conmo chapulines de una emisora a
otra : Patricia Keliv, Draesto TLammoglia v German Dehesa, de XERED o Radio Formulda
Luis Clerardo Salas, de WEN ot Naclkeo Radio Mil ; Martin Hernanders, de Radioadtivo a

WEM ; El Burro v Fsteban Arce. de WEN a Vox FWM  Maria Elena Canta, de ondas del

Lago al ABC de ta Radio... "¢

Se D'OLVERA, CLAUDIA, “Un 230 con un poco de todo”, Seccidn : En el Adre. Suplemento s Primera

Faila en Reforma. 22 de Agosto de 1997, p.2
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2.3.1 ESPACIO 59 Y ESTEREO JOVEN, LAS PRIMERAS ESTACIONES

JUVENILES DIFERENTES A LAS DEMAS.

En este apartado se hara un recorrido por dos estaciones que fueron en
gran parte, la inspiracion principal para crear el modelo de estacién juvenil que
mas adelante se propone; para estoc, a continuacion se resaltan las
caracteristicas que tuvieron estas dos estaciones, muy similares, pero con
algunas diferencias también.

Estas estaciones son Espacio 59 y Estéreo Joven. La primera nacid
en junio de 1987 en el 590 de a.m. - antes Radio 590. La Pantera -,
perteneciente al Nucleo Radio Mil; la otra tenia antecedentes desde 1983 pero
fue hasta 1989 cuando se vuelve mas musical y juvenil; esta se sintonizaba en
el 105.7 de f.m. y pertenecia al Instituto Mexicano de la Radio (/IMER).

Lo que tuvieron de especial estas dos estaciones, fue haber sido las
unicas que le dieron un impulso real al Rock en espariol, mas especialmente al
Rock nacional - sobre todo Estéreo Joven -.

E! hecho de ser estaciones rockeras era de por si un reto, pues en esos
tiempos - y aun ahora todavia -~ se tenia cierto rechazo a todo lo que tuviera
relacidn con este tipo de musica que incluye formas de ser, de hablar y de
vestir, entre otras cosas. Al mismo tiempo rompieron con el esquema
tradicional de hacer radio, pues ademas de la musica, tenian programas
hablados, de contenido social y hasta noticias.

Hay que darle el crédito de innovacion a la estacion Rock 7071, estacidn
mencionado en el apartado anterior, pues también empezd a transmitir
canciones de Rock en esparnol, combinandolo con el Rock en inglés que
siempre acostumbraron, luego se olvidd un poco del primero y siguid

transmitiendo en inglés hasta su desaparicion en 1996.
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ey o - L . . . .

En México siempre ha existido un amphio prejuicio sobre esta mitsica v o que
conlleva: la moda, la apariencia, lo lilerotura, la cinematograita. la cultura en general.
Todo esto ha sido muy mal interpretado por la actitud cerrada Jde los circulos fandticos de
esta masica en Moexico., ser rocanrofero parece ser un privilegio de pocos vono es hasta
cuando se masifica que se descubre La existencia de conceptos equivocados sobre lo que es
comercial v o que os de catidad.., el ser comercial tiende a ser considerado como el peor

l‘(’}'(‘ril(i\'(1 par.) tos row ;Inl'("*‘l‘('\ . pero cudndo commensaimos 2 hacer Rock 1014 GUErialltos

transmitiv al pablico To o es fa utltura deld floch, sin nngan prejurcio, sin ningan tipo de

. o 87
<« F’xlbl()l"hl miento |

Pero cuandc en realidad se empezd a impulsar el Rock en espano! fue
en 1987 con la aparicion de Espacio 52 giacias a esta estacion se pudo dar el
“boom’” del "Rock en tu Idioma” el cual hizo a varios, por fin darse a conocer
y dio pie a que surgieran otros mas. Por diversas circunstancias desaparecio y
vino al quite Estéreo Joven, la cusl desgraciadaments también tuvo el mismo
fin en 1992.

A finales de la década de los ochenta. en la cual nacen estas dos
estaciones, el Rock empieza a saiir de todos los Aoyos, surgen nuevos
musicos Jjovenes decididos a reivindicar a {os musicos rockeros
mexicanos originales; nacen entonces Los Calfanes - ahora Jaguares -,
Bon y los Enemigos del/ Silencio, Arpia con Cecilia Toussaint Rea! de
Catorce, Luzbel Jorge Reyes., Nedn ~NMama -Z. Manag. entre muchos otros;
todos podian ser escuchados primero en E£spacio §9 y después en Estéreo
Joven

Antes de esta aparicién a nivel masivo soio podia escucharse Rock en
espatnol pero de los sesenta, - de esa que nada mas le cambiaban la letra de

inglés a espafol y ya, conocidos como “covers’ -.

nandos, Voo detCarmens b, ot pl T

AlAas, LEs Ol citadao en Kuiz b e
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2.3.1 Espacio 59 y Esterec Joven, las pnimeras estaciones juvenites diferentes a las demas

Un pequefRo defecto de Espacio 59 en su programacion musical era la
preferencia hacia los grupos extranjeros, en especial a los espafoles y
argentinos ; sobresaliendo los Hombres G. La Union, Miguel Rios, La
Orquesta Mondragon, Mecano. Los Toreros Muertos, Soda Estéreo y Miguel
Mateos, solo por citar algunos: y no es que no transmitieran Rock Nacional
pero el porcentaje era menor.

En cambio en Estéreo Joven se abrieron a todas las corrientes del
Rock, desde los mas pesados hasta los mas ligeros; corrientes como el Punk,
Hard Rock, Heavy Metal, Speed Metal, Death Metal, Grunch, New Age,
Alternativo, Progresivo, Rock n' Roll, Rock Fop, Rock Urbano, Huacarock,
Tropirock, con grupos como El Haragan y Comparnia, Botellita de Jerez,
Blues Boys, Mara, Tex Tex, o solistas cantautores como Arturo Me:za,
Gerardo Encisco, Jaime Lopez, Cox Gaytan, Carlos Arellano, Armando
Rosas, Rafael Catana, Juan Hernandez y Armando Mata.

lLa musica en ambas estaciones fue fundamentalmente de Rock en
espanol aunque incluyendo espacios de Reggae. Jazz y Blues. En Estéereo
Joven se promovio también el Canto Nuevo y la Mtsica Latinoamericana.

Entre los programas que esta emisora transmitia hasta 1988 fueron:
“Panorarma Cultural’ (reportajes, entrevistas, informaciones); "7iempo de

Recreo"” (planes para el fin de semana); "La Hora del Jazz"; "La Juventud y la

Poesia"; "Encuentro" (produccidon del CREA con participacion del publico);
"Las Diez Mejores de Estéreo Joven", "Ei Bien Comer' (orientacion
nutricional); "La Carrera del Conocimiento" (concurso); "Un Dia

con..."(entrevistas); "Los que Hicieron Epoca" (Rock 'n Roll de los sesenta);
“"E] Sonido de la imagen" (temas cinematograficos).
Después de 1989 se volvic mas musical, pero sin dejar programas

hablados de contenido social ; por ejemplo, habia programas en donde se
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2.3 Espacio H4 y Esterec Joven. las primeras

armaba una mesa redonda y se discutian problemas que afectaban a los
jovenes principalmente; habia un espacio abierto a la poesia y al cine, le daban
promocion a actividades artisticas diferentes a la musica como las
promociones que hacian de exposicicnes de pintura, escultura, muestras de
cine, asi como talleres de teatro. literatura o artes plasticas que se imparten en
los diferentes centros cuilturales de cada Delegacion o Universidad.

Estéreo Joven si le daba oportunidad a grupos gque ni siquiera habian
grabado un disco, tenian un espacio para transmitir sus canciones a uwaves de
los demos (grabaciones caseras en cassette normal), los nvitaban a la
estacion para entrevistarios para que eI publico ics conociera mejor; o
grababan ics conciertos para luego transmutirios en un programa ospecial los
viernes a meadic dia.

Este era un apovo de verdad que z2ientaba a todos los grupos que en ese
entonces apenas empezaban como Café Tacuba. La Cuca. (fa Castaneda.
Santa Sabina ELa Lupita entre otros, ahi se dieron a conocer estos grupos
que hoy gozan de gran popularidad entre la juventud no sdlo de la capital sino
de todo el pais y alguinos hasta del extranjero.

Ctros piograrmas significativos fuercon "20-Z27 Rock entre dos Siglos™
“Rockestroika” “Frecuencias Alteradas™ y “Revofuciones por Minuto” esta
barra de cuatro programas era conocida como "'Los Especiales IMEROCK?”,
barra en ta que dejaban de lado iz musica en espanol para dedicarle gran
espacio a la musica aiternativa que sdlo en esa &stacion se poedia escuchar,
con locutores con muchos conocimientos de los geéneros y grupos que ahi
transmitian; se notabka !z gran diferencia con jocutcres de otras estaciones,
incluso de la misma Estéreo Joven, haciendo dei Rock algo serio.

Volvamos otra vez con Espacio §9. su programacion no era solamente

musical. en esta emiscra se afianzo 'a redicdifusion juvenii con programas de

ESTA TESIS He BEBE
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participacion en vivo, ya se mencicharon algunos programas de Estéreo
Joven., ahora hablaremos de los de Espacio 89, donde encontramos a
“Espacio Invitado”, “Espacio Compartido”, programas donde dejaban a los
rockeros presentarse a si mismos, acercandolos a sus fans.

Por otro lado estaba “Palabras sin censura’”, de Verdnica Ortiz, programa
que dentro de la radiodifusidon comercial juvenil, fue reconocido como el pionero
de este tipo de estaciones - hay que aclarar que ya habia este tipo de
programas pero en otras estaciones totalmente diferente a Espacio 59, pues
en otras estaciones se dirigian a un publico adulto y no juvenit - Palabras sin
censura... "constituyé una tuerie resistencia durante ol principio del agotamiento musical;
al lado de Cotorrearndo la Noticiu conducido por Hactor Lechuga v Chucho Sulinus"ﬁg‘

En este programa se dejaban escuchar voces juveniles que hablaban sin
reparo de bandas, desempleo, drogras, Rock, religion, sexo, crisis econdmica,
cine, sistema politico, fraudes electorales, educacion, libertad, ecologia,
energia nuclear, justicia, desigualdad... de todo lo que quisieran y como se les
diera la gana. Como era de esperarse, si no desaparecian la estacion completa,
por lo menos si el programa, de cualquier forma desaparecio.

“Rocanrolario”, conducido por un veterano musico rockero, Guillermo
Brisefio (quien ahora tiene un programa todos los domingos llamado “"Apaga /a
luz” en la estacion Orbita 705.7 del IMER) pensaba que: “durante anos v anos la
industria s0lo se empenaba en transmitir unas cuantas canciones v que el enorme
panorama del Roch en el mundo no habia sido mostradao ln)cl‘l\v'i.l"sq

En su espacio Brisefio quiso (de hecho lo hizo en Espacio 59 y lo
sigue haciendo en Orbita 7105.7) programar rmusica de grupos y solistas que
tenian grabaciones independientes poco conocidos, siende el unico intento por

promover otro tipo de musica ademas de la comercial.

~ BRISENO, GUILLERMOY en ibid . EeEy
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"El Matutino Continental”, programa que logré hacer una muestra de la
inventiva y deseo de participacion de los escuchas haciendo trabajo radiofdnico
mas alla de exponer quejas, saludos u opiniones y de peticion de
complacencias musicales. Ahi las personas hablaban v realizaban sesiones
telefonicas, escribian dramatizaciones sobre temas de actualidad diversos y
representaban sus personajes.

Espacio §9 también contd con un noticiario, poco comun para ser una
estacion juvenil, pero éste era especial, terma caracieristicas diferentes a los
demas, pues al escucharlo se notaba la sencillez. amabilidad y humor de su
conductor estrella  eéste era Héctor Lechuga, acompafado de Chucho Salinas ;
el programa se llamaba "Cotorreandc la Nericia™

Si hacemos una comparacion veramos muchas simliitudes, las dos
apoyaron al Rock en espanol siendo las unicas cada una en su fiempo,. pues
nunca pudieron competir entre ellas. pues cuando Estéreo Joven salid al aire
con su programacion Rockera, Espacio 59 estaba vor desapsarecer. Gracias a
ellas surgio el “boom™ musical rockero nacicnal, e hicieron a las companias de
discos y a la television comercial, darse cuenta que tambien es un negocio vy
algo digno de transmitir.

Pero tenian grandes diferencias tambien. por ejemplo: la inclinacion de
Espacio 59 por el Rock Pop y por los grupos extranjeros, aundque hablaran
espafol; Estérec Joven abarcaba mas corrientes y promovia mucho mas a
grupos mexicanos a parte de otras actividades tanto artisticas como literarias
que va se mencionaron en aste mismo apartado.

Un punto importante a resaltar es e de los locutores, Espacio 59
contaba con locutores que le daban la imagen juvenil, fresca y espontaneo
necesaria para este tipo de estaciones, la gente se identincaba con ellos, les

hacian pasar un rato agradable, pocas vecas calan mal.

Sabriel 5
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Cap. 2 Las estaciones de Radio.
2.3.1 Espacio 59 y Estérec Joven, las primeras estaciones juventes diferentes a las demas

En cambio Estéreo Joven, a pesar de tener una programacion variada y
con buena musica, con locutores gue sabian de musica, éstos no tenian la
facilidad y frescura como los locutores de estaciones comerciales ; mas bien
eran un poco serios, algunos de ellos con muchos conocimientos sobre musica
en general pero sin Hlegar a tener la atraccion deseada; en cuanto a locucion les
faltaba mucho, no por ser malos, simplemente no eran atractivos para los
escuchas jovenes a quienes les atraian mas los locutores dinamicos.

Las dos estaciones recibian muchas cartas de todos los lugares del
Distrito Federal y los alrededores donde llegaba la senal; la mayoria era “/a
banda” de Santa Fe, Ecatepec, Ciudad Neza y algunas veces Narvarte,
Polanco y Lomas.

Una de las principales razones por la cual las estaciones llegaban a estas
colonias es la siguiente, la musica que se transmitia en ambas emisoras a lo
mejor tenia malas palabras, pero era musica con letras que hablan como se
habla en las calles, como vive, oye y platica todos los dias la gente, en pocas

palabras, con nuestra cultura ; ademas las canciones no dejaban de ser una
obra intelectual y artistica.

La desaparicion de ambas no fue por ser malas estaciones, mas bien fue

por mala direccion y censura, sobre todo por las letras de muchas de las

canciones. Ahora la estacidn con mas difusion al Rock nacional es Orbita

108.7, la que fue Estéreo Joven y cumplic un afo en noviembre de 1996, pero
es totalmente musical, con algunas capsulas informativas nacionales vy
deportivas, pero nada mas.

82 Gabriel Sanchez Dominguez
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3 PRCPUESTA DE ESTACION DE RADICO CULTURAL JUVENIL PARA EL
DISTRITO FEDERAL.

A pesar de la situacion en que se encuentra actualmente nuestro pais,
debido a una serie de condiciones econdmicas. politicas vy sociales, es posible
hacer de la Radio hoy deformazda por estaciones con formatos repetidos
aunque economicamente exitosos (comoe las mencionadas en el apartado 2.4),
un instrumento de informacidén, entretenimiento v orientacion social.

“Hacer una Radio viva v participativa. pero no para que ol ovente =alo se queje de
sus problemas, sino para Gque ademas logre una actitud peasante v reflexiva. "% La
estacion buscara satisfacer jas necesidades basicas del escuciha como scn €l
entretenimiento, la informacion y la orientacion.

Se trata de abrir un espacio diario gue se convierta en una Radio
cultural juvenii, hablada como lo hacen los jovenes, con una programacion
musical variada pero cargada en el Rock principalmente - el por qué en el
Rock, se explicara en el apartado 3.5 -, con contenidos culturales, para que
haya el fortalecimiento de nuestros valores v de nuesiro idioma.

Hay sdlo una emisora donde cabe la estacion que se propone, la emisora
ideal es Radio Universidad Naciorna! AuiSncimia de México, aprovechando
una de las tres bandas radiofonicas por donde transmite (amplitud modulada
a.m.. frecuencia modulada f.m. y onda corta o.c.); preferentemente seria por la
banda de f.im. en el 96.7.

Se deben aprovechar todes los convenieos que tiene la UNAM con otras
universidades e Iinstituciones culturales de todo tipo y de ahi obtener

informacion de primera mano de cualquier tema, proporcionada  por

S cafturalos Jde Radoo Bducacion D Jonversaciones con as hmesto
paoy b S
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juvenit para el Oistrito Federal.

investigadores y especialistas. El tipo de informacion y la forma de transmitiria
se indica en los apartados dedicados a la informacidn noticiosa y a los
locutores.

La Radio universitaria debe buscar a los jovenes y mostrarles que se
puede hablar en voz alta, sin censura, sobre temas de su interés. Recordemos
la esencia de la Universidad, la formacion de jovenes profesionales en todas
las areas junto con la investigacion cientifica, la difusion del deporte y el arte.

Por lo tanto no debe seguir siendo lo que hasta ahora, una estacion con
tres bandas y practicamente una sola programacion, con cierta clase de
radioescuchas que definitivamente no es la que predomina en una universidad
como la UNAM.

No se quiere desaparecer el formato actual, pero si se tienen tres bandas
para transmitir, spor qué utilizar el mayor tiempo a las tres con la misma
programacion? - aunque hay ciertos horarios en los que tanto la banda de f.m.
como la de a.m. tienen diferente programacion; en cuanto a la banda de onda
corta, tiene la misma programacion de a.m.

Al mismo tiempo debe darle espacio a todo aquel ser creative en
cualquier ambito. Se debe dejar de lado el tono rigido y formal de las otras
estaciones culturales ;| mas bien hay que usar un lenguaje sencillo, coloquial
con ritmo alegre y juvenil; con capacidad de improvisar, responsabilidad que
tendra el locutor - el cual tiene un apartado especial en este trabajo donde se
indican tas caracteristicas que deben tener sus funciones -.

Los objetivos que tendra la estacion son los siguientes:

e 1. Motivar a los jovenes en especial y al publico en general, el interés

por conccer y acercarse a las actividades culturales.
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o 2. Proporcxon mformacron ‘noticiosa que permlta a los jévenes!
enterarse de los acontecimientos mas importantes a nivel nacional e:
internacional para que no queden aislados del acontecer diario.

3. Desaparecer ics estereoiipos creados en torno al cientifico, al!l

-

profesionista, al artista, at escritor y ail deportista, creando programast

que permitan acercarse a estos personajes. :
- 4. Despertar ol intorés oo la pobigeidon on general por conocer las)
; ramas a las que se dedican los personajes gque se mencionaron en el;;
!  punto anterior. :
1 i
Eo 5. Establecer un canai de comunicacion permanente entre las|
% instituciones publicas, el publico vy ia estacién. i
ie 6. Sensibilizar a la poblaciéon acerca de la importancia que reviste

conocer y apoyar el desarrcllo cultural urbano.

1

Para lograr estos objetivos, se necesitara un gran equipo de trabajo, la
union de varias personas conr diferente talento, habilidad y preparacion. Este
equipo de trabajo se encuentra ya dentro de Radio UNAM | se complementara
con el apoyo recibido por estudiantes de la carrera de comunicacidon
prestadores del servicio social y por egresades de la misma carrera.

Dentro de Radio UNAM ya exist=n los departamentos de planesacion,
produccion y programacion, tal vy como s explicd en ef apartado 2.1 estas

o

=|erar. oduc Yy irnanuivnlin mensajes aryslicos

areas ftendran =z su Ccnrgs
literarios, noticiosoes, sociales, cientifices y deportivos; asi cormo ia verificacion
y supervision previa a la transmision.

Ei como se van a transmity ics imensajes, sera mediantle ios generos
periodisticos radiofonicos como ia mesa redoinda, la nota informativa, la

capsuia. la entrevista v el repartaje. Al usar estos géneros. los mensajes

5

O]
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacién de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal.
necesariamente recorreran un proceso de supervision para que éstos no sean
manejados a la ligera por el criterio del locutor.

La importancia de fijar la atencidon a los jovenes, es porque la mayor parte
de la poblacion en el Distrito Federal y segun la Asociacion de Radiodifusoras
del D. F. "la Radio tiene un alto grado de aceptacion entre la audiencia de todas las
edades, pero alcanza una mmayvor penctracion en el segmento demogrdfico de los 13 a los 24
anos... también es mas sintonizado por los habitantes de los niveles sociales medio y

hdjo."61 Por lo tanto un mal contenido en los programas radioféonicos no ayudara

mucho a elevar el conocimiento cultural de la juventud capitalina.

Cada uno de los integrantes del grupo se limitara exclusivamente a

desempenar las actividades propias de su especialidad, sin participar en

aquellas que no sean de su incumbencia. La estacion seguira promoviendo la

cultura pero con un concepto mas general; la locucidn no sera como ahora,

sino juvenil, o sea fresca y dinamica, sin caer en lo escandaloso ; por uitimo, la

musica sera de los géneros musicales mas gustados por la juventud

universitaria.
El nombre de la estacion sera el mismo . Radio UNAM-FM.

Identificacién : Radde Hiccreracdad, Ecencia Juvenl .
Siglas :XHUN-FM
Potencia : 50,000 watts.

Frecuencia : 96.1 f.m.

&1 ASOCIACION DE RADIODIFUSORAS DEL D.F. citado en Rebeil, Ma. A, Perfiles del... p. 0.
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion ¢e Radio cultural juvend para ef Distrito Federal.

3.1 LA CULTURA.

Para escuchar la Radio no es necesario saber leer ni escribir: esta
ventaja del medio cobra importancia en una poblacidn que tiene un promedio de
escolaridad de sextc afo de primaria como la mexicana, por este motivo es
urgente utilizar los medios de difusion masiva con finas culturales.

En Radio UNANM de acuerde con la mayor parte de su programacion
donde predomina la musica clasica. el contenido de la estacion esta dirigido a
un publico intelectual y selecto, refinado por la musica de concierto gue
transmite. La estacidn al ser de la Universidad se tendria que adecuar a las
necesidades de quienes forman la Universidad, alguna de las tres bandas

radiofonicas con las que cusnia deberia estar dirigida a los universitarios

estudiantes de bachillerato y licenciatura, los cuales predominan sobre lcs
académicos y trabajadores adniinistratives.

Para la estacion que se propone se utilizara el concepto de cultura mas
general, donde tienen cabida todas las demas, éste es el que se opone a
Natura, o sea, todo lo inventado o creadoe por ef hombre, sea material o
ideoldgicamente hablando.

Con este concepto todas las estaciones de radio y canales de t.v. son
culturaies, pues cualquier cosa que se transmita sea mala o buena sera
cultural, la diferencia esta en 1o siguiente, las estaciones comerciales solo
ofrecen la cultura del consumo, tal y como se vio en el apartado sobre ia
Radio como empresa, ademas de no apesgarse a la Ley y su Reglamentio;
mientras que la estacion propuesta en este trabajo de investigacion sera cien
por ciento de acuerdo a lo legal asi como a las Teorias gue van practicamente

de la mano. O sea que los mensajes a2 transmitir seran de servicio a ia
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3.1 La cultura

sociedad y no se limitarda al dominio del conocimiento intelectual y artistico.
Para tener mas detailes sobre esto, habra que acudir a los apartados 1.2y 1.3.

La cultura engloba toda una gama de necesidades, desde las mas

elementales hasta las mas refinadas; en la capital hay una innumerable
cantidad de problemas que por falta de informacion, orientacién y educacion se
agravan cada dia mas - la contaminacion por ejemplo -, en otras palabras, por
falta de cultura.

Octavio Paz recuerda que “cn nucestro lenguaje diario hav ciertas palabras

agrupaddas en la prohibicion, en ¢l secreto, en la ammbigiiedad. ., estas palabras malditas
confusamente reflejan nuestra intimidad, las explosiones de nuestra vitalidad tas iluminan
v las depresiones de nuestro animo las oscurecen. Lenguaje sagrado, como el de los ninos,
la poesia v las sectas. Cada letra v cada silaba estan animadas de una vida doble, al mismo
tiempo luminosa v oscura, que nos revela v oculta. Palabras que no dicen nada v dicen

.. 82
todo. Esto, tambidn es parte de nuestra cultura”™ ",

Una estacion cultural juvenil debe tener aspectos tanto de estaciones

juveniles comerciales como de las estaciones llamadas culturales. Una

combinacién de ambas, ya con el concepto de cultura mas amplio, se adoptara
lo mejor de las estaciones comerciales. sobre todo en lo musical - pues no toda
la musica comercial es mala - y se tomaran como modelo los programas de
orientacion social y noticiosos de las estaciones permisionarias como Radio
Educacion y la misma Radio UNAM, asi como de estaciones concesionarias
como lo son ABC Internacional y Ondas del Lago, por citar aigunas.

Hasta el momento en la mayoria de las estaciones comerciales “las masas
son aprovechadas por la cultura dominante para hacerlas participar como clientela, como

niameros de rating, como puablico de la Radio v la Television. Nunca participan esas

masas como elaboradores, creadores o autores...  Plantearse si la Radio v la television

2 P Az, OCTAVIO.

Fllaberinto de la solodad.
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Cap. 3 Propuesta de un modefo de estacion de Radio cultural juvenil! para el Distrito Federal.

3.1 La cultura

deben ser calturaies, oo plantcarse gqude tipo de cultura se debe emitis v orecibies que tipo de
control se pretende ejercer y qué Lipo de respucesta se espera obtener. nE

En tanto ia Radio v la Television consideren que su trabajo esta cumplido
con la difusidon de “niniprogramas’ de cuitura - para “disque” cumplir con
la Ley - y mientras las autoridades consideren que esta clase de difusion es la
que se debe hacer de la cultura., se estara dejando un gran vacio en los
radioescuchas.

“Estamos acostumibrados o que los programas de la Radio cultural son ana cosa
tediosa v aburrida. Hay que pensar que ona estaciéon caltural no tiene por gque ser
aburrida; sino que pucde v debe Hegar a atraer v o servie a la sociedad. Asi como también
que los programas llamados de entretonimicento que escucha la gente, no tienen por gqua
ser banales v vacios: que pueden ser vehiculos de estinulos educativos v culturales B

Como la Ley dice en su articulo quinto, fraccion lil, que ia Radio y
television, a traves de sus transmisiones procuraran: Contribuir a elevar el nivel
cultural del pueblo o conservar las caracteristicas nacionales, las costumbres
del pais y sus tradiciones.

Por lo tanto la estacion cuitural fuvenil aue se propone transmitira musica,
consejos, programas de orientacion, noticias, deportes, transmisiones desde
centros culturales, plazas, parques, en contacto con la gente joven y no tan

joven, en fin, con todo Io que tenga que ver con nuestra vida diaria, con nuestra

cultura.

3 CREMOUX, RAUL. Ob. cit. pags. 164, 166, 168 ¥ 169,
= KAPLUN, MAarto. Produceian de progzramas de Radio. 182 p.
Gabriel Sanchez Dominguez 39
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal.

3.2 LA PROGRAMACION.

La propuesta de modelo de estacion que aqui se hace, estad pensada
para ocupar la banda de Frecuencia Modulada de Radio UNAM (96.1 Mhz.
FM) ; hasta ahora de acuerdo con el Director General de Radio UNAM, “para
parte de nuestro auditorio Radio Universidad Nacional es sinonimo de buena masica ;
para otra de reflexion, analisis v critica sociales ; lo cierto es que nuestra emisora procura
condensar todas estas verticenles para ofrecer, Jde manera orgdnica, una propuesta radial
distinta, propositiva, estimulante... lo que esencialmente distingue o Radio UNANMN, es
como el espadio al aire que la propia comunidad universitaria se ha dado para expresar la
pluralidad de su discurso v extenderla a todo aquel que busque un punto de referencia de
calidad, con sentido v con animo de trascendencia social v culttural™es,

La programacion propuesta esta pensada para cumplir con estas
caracteristicas, sdélo con {a ampliacion de géneros musicales como el Rock, el
Jazz y el Blues; agregando géneros como el Regae, la Trova y el Canto
Nuevo. La reflexion, el analisis y la critica social seguira siendo sinénimo de la
estacion | ademas estara dedicada a |la otra parte de la comunidad
universitaria, en su gran mayoria jovenes de 15 a 25 afios; consecuentemente
se convertira en una estacién juvenil.

Es importante aprovechar esa fuerza de interés generado por
fenodmenos como el musical para proyectar hacia otros rumbos las
programaciones radiofénicas que nos sirvan para involucrar al radioescucha
en el amplio mundo de la cultura. También se esta consciente de que los
medios masivos de comunicacion deben servir como instrumentos de

orientacion e informacion, no limitarse al entretenimiento.

o5 LOPEZ VENERONI, F. Radio UNAM X Aniversaria, 1937-1967. julio de 1997, p. 1.
a0 Gabriel Sanchez Dominguez
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3.2 La programacion.

Los programas que a continuacion se presentan se adaptaran a los
recursos economicos, técnicos y humanos con los que cuenta Radio
UNAM.

No se trata de desaparecer todos los programas que tienen la estaciéon,
mas bien, algunos se tomaran como base para armar la programacion de toda
la semana. A continuacion se daran ejemplos con programas tanto musicales
como hablados que ya existen, los cuales, por su contenido entran dentro de la
programacion propuesta.

En cuanto a ésta, en Radio UNAM hay programas musicales donde
abarcan generos como el RocK, el Elues y el Jazz, Programas como
Querido salor ppitasig”, O Radio BHopneT v U Sabie Jolmnts BVood Tos Beatles”,
abarcan el género musical Rcock, sin embarge, son muy diferentes entre si
porgue no son las mismas corrientes de este generc musical.

Para ser mas explicitc marcaré las diferencilas entre estos tres

programas. Mientras “Quorido serior Anintasaor

transmite Rock Alternativo,
poco difundido por las estaciones comerciales, en "Kadico Fliopla” se dedica
mas al Rock en general, mezclando el Rock Pesado, el Rock and Roll y hasta
Rock Pop ; generalmente corrientes del Rock un poco mas conocidas, sobre
todo las dos uitimas, con grupos ya conocidos mundialmente como los "Rolling
Stones” y “UU2", el primero ya muy viejo pero vigente; el segundo con mas de
diez anos vy con una presencia muy fuerte en los jovenes que gustan del Rock.

Por otro lado, en “"Saindé [olmn’s Wood {os Beatles” se especializa por
transmitir musica de los Beatles.

Hay ofros programas como ) Rines Gunortal” oy U Panoraina del Jazz”,
Y 3

los cuales se especializan en el Blues y el Jazz respectivamente; con locutores

o conductores expertos en estos géneros musicales, los cuales no sodlo
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3.2 La programacion.

anuncian los temas musicales, sino ademas dan datos de los interpretes y
compositores de las obras.

Se han mencionado estos programas y géneros musicales por ser parte
de la propuesta, aunque esta consistird en varias cosas que a continuaciéon se

mencionan:

e Aumentar el tiempo de transmision de los géneros musicales mencionados
arriba. (consultar el tiempo total para cada género en el Anexo).

e Adaptar la manera de transmitir los programas a las condiciones
mencionadas en el apartado dedicado a los locutores.

e Conservar a los mismos conductores de estos programas para que sigan
aportando sus conocimientos musicales, pero se les apoyara con un locutor,
para darle el ambiente juvenil necesario para la estacion.

e La musica habra de cumplir caracteristicas que se explicaran con detalle en

el apartado referente al entretenimiento.

Hay que senalar una cosa, en ia programacion musical, la cual sera
practicamente todo el dia. tendra la misma dinamica todo el tiempo, el unico
cambio sera el género musical y el locutor cada dos horas; esta dinamica se
explica en el apartado 3.5 dedicado al entretenimiento; la excepcion sera
cuando se presente algun reportaje o alguna entrevista.

En cuanto a los programas hablados también se tomara como base
programas que ya existen. Dentro de la programacion de los siete dias de la
semana, habra un horaric de dos horas diarias para abordar diversos temas
que sirvan para orientar a los jovenes, estos programas adoptaran el formato

del género periodistico radiofonico Mesa Redonda (consultar anexo).
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3.2 La programacion

El objetivo de este programa sera el de lograr que &f oyente la considere
totalmente suya, no sdlc como ia que &l escucha, sino también como la que él
hace. Una Radio donde ej receptor pueda reconocer su palabra, sus problemas
y sus deseos; donde el joven de “"prepa’” o universidad, esté directamente
involucrado en el proceso de produccion de los programas y pueda participar
en todo momento, sobre todo el acercamiento de los jovenes a los artistas,
cientificos, deportistas y profesionistas.

Sus principales caracteristicas seran

e Promover la obra y creatividad de toda corriente artistica (musica, pintura,
escultura, teatrc. etc.).

e Hacer una Radio plural, con critica, reflexidn y analisis de fendmenos
sociales, politicos, etc.. abierta a todas las formas de expresion de Ia
sociedad promoviendo el debate y el didlogo social.

e Mantener corientado e informado de manera oportuna at auditorio.

¢ Convocar, promocionar y organizar sventos sociales, artisticos, deportivos y
cientificos, ¢ en una sola palabra: culturales.

» El formato de! programa se dara de acuerdo a lo planteado en el apartado

dedicado a la Mesa Redonda.

Los temas seran diferentes cada dia, sdio si hubiera alguno demasiado
complicado o con mucha participacidn que no diera tlempo de responder a las
dudas del publico, se dedicaria otro programa con el mismo tema a la semana
siguiente.

Por ultimo, no por eso menos importante, esta la informacion noticiosa.
Para poder dar un servicio informativo, no seriz necesario un noticiario formal;

esto quiere decir que no habra un espacio especial de media hora o una hora
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3.2 La programacion.

como normalmente dura un noticiario en cualquier estacion de radio o canal de
television.

Tampoco habra un bloque de noticias cada hora entre la terminacion de
un programa y el inicio del otro. La informacion del acontecer diario en la
ciudad, o sea, las noticias, estaran presente todo el tiempo. FPara esto se usara
dos de los géneros mas comunes dentro del periodismo radiofonico, éstos son
la nota informativa y la capsula. Estos dos géneros seran utilizados
constantemente, pues supliran a lo que en estaciones concesionarias son los
comerciales.

Esto quiere decir que dentro de la programacion musical, después de un
blogue de temas musicales, inmediatamente entraran dos notas informativas
de no mas de 15 segundos y una capsula de igual tiempo. Las caracteristicas

de estos géneros son las siguientes :

= Todas las Notas Informativas y Capsulas seran grabadas por locutores de
la estacion y no por los reporteros o lectores del noticiario formal (ver
apartados de ia Nota Informativa y la Capsula)

e | as noticias seran las mismas generadas del noticiario "Radio UNAM
Informa” mas las generadas por otros medios.

e Tanto la Nota Informativa como la Capsula iran después de cada bloque
musical, antes de la identificacion y el “Slogan” de la estacion.

e Dentro de {a programacion musical nunca dejara de transmitirse ninguno de
estos dos géneros periodisticos radioféonicos.

e Solo en el caso de los programas hablados, la informacidn se hara cada

media hora, junto con la identificacion de la emisora.

o4 Gabriel Sanchez Dominguez
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radic culturat juventt sara el Dhstrito Federal.

3 2 La programdacion.
A todos los programas se les apoyara de diferentes maneras | por
ejemplo, dentro de los programas tanto musicales como hablados tiene espacio
el Repcertaje: se puede hacer uno sobre la vida y obra de algun artista, de
algun personaje que por su trayecteria académica, deportiva, etceétera,
merezca ser difundido por los medios de comunicacion tal y como se explica en
el apartado dedicado al Reportaje.

Al igua! que el Reportaje, la Enfrevista es un elemento que de igual
forma puede ir en cualquier parte de la programacion | dentro de ja Mesa
redonda, de! Reportaje o de la programacidn musical. Ademas se pueden
apiicar diferentes tipos de entrevista, &stas se mencionan en el apartado
dedicado a elia.

En lo correspondiente a la produccion, financiamiento y demas cosas
administrativas para los prcgramas hablados, musicales v servicios informativos

se vera en el apartado siguiente.

Gabriel Sanchez Dominguez a5




Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal,

3.2.1 PROCESO DE ADAPTACION A LOS RECURSOS HUMANOS,
TECNICOS Y ECONOMICOS (FINANCIAMIENTOS) DE ACUERDO A LA

ESTRUCTURA DE RADIO UNAM.

Se ha mencionado en otros apartados la necesidad de aprovechar una de
las tres bandas de Radio UNAM, especificamente la banda de frecuencia
modulada. Esto significa ocupar la misma estructura, o sea el espacio y el

tiempo de una estacion que fisicamente ya existe ; tanto estudios de grabacion,

las cabinas, el equipo técnico, el personal administrativo, de confianza y

servicio social ;| el mismo organigrama con los mismos objetivos y funciones de

cada Subdireccién y/o departamento que integran la emisora.
En este apartado se explica el como se hara la adaptacion para la

programacion propuesta.
Para presentar un proyecto de cualquier programa “hay que

presentarlo a un cucerpo colegiado el cual es externo a la Direccion misma de Radio

UNANMIL, ¢l cual estd nombrado como ¢l “Consejo de Programacion de Radio UNANY, fue
i)

instituido por el Coordinador de Difusion Cullural ¥ su funcion precisamente es evaluar

cada una de las series que se propone.  Este cuerpo colegiado esti tformado - entre otros -,
por un unu‘opolug_n, un  escritor,  un pint()r, un psiy(’»logo, una in\'cstiz;;ldor.x en
comunicacion gue ticne muy a la mano qué programas hay al aire en gencral en el ambitlo
radiofonico del D.F., v son ellos quicenes van a calificar ahora, si es pertinente o no la
inclusion - de cualquier proyecto - on la programacion de Radio UNAM. Eslo me parece
que estd perfecto, por que las determinaciones para la salida al aire de un programa ya no
queda en  una o dos personas, sino en un cuerpo colepiado que las evalua con todo

detalle”®®.

v ESTRADA MALDONADO, M. Jefe del Daepartamento de Producaidon de Radio UNAM. Entrevista

en Junio de 1997,
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion d= Radio cuitural juvenil para el Distrito Federatl.

3.2.1 Proceso de adaptacion a los recurscs humanos. tecNcos y £conomicos (patrocinios) de acuerdo a ia esiructura de Radio UNAM

Para poder realizar un programa hablado como el propuesto en el
apartado anterior, se expiican objetivos, tenmas a tratar, duracicn y locutores.
La produccion de estos programas se seguira haciendo de manera conjunta,
donde la informacién y ios recursos scondimicos los aportan las mismas
instituciones participantes; ia emisora lss seguira dandoc e! espacio y les
apoyara con un locutor, para poder cumplir con las caracteristicas en los
apartados dedicados 2l locutor v a la programacion.

En este sentido no debe haber ningun problema, pues las propias
dependencias universitarias e instituciones no universitarias, tienen la gran
necesidad de divulgar su tarea cientifica. artistica, deportiva y literaria. Por lo
tanto, resulta bastante razonable =i financiarse ellos mismos los programas al
aire en ios cuales se les abre un espacio en la estacion.

En olras palabras, no se gasiara mas de lo ya previsto por cada
institucion participante en la prograriacicén. Antes se debera hacer un programa
piloto para que |la Coordinacion de Programacién lo escuche y le de las
sugerencias corraspondientes.

Hay que senalar la necesidad de utiizar la informacion de los
especialistas invitadcs a los programas para crear las capsulas de orientacion;
para ello, se necesitara hacer los guiones de tales capsulas y un locutor para
grabarilas. para despues transmitirias en los espacios dedicados a ellas.

En cuanto a la informacion periodistica {(noticias), tampoco debe haber
mucho problema por las siguientes razonses. Radio UNAM, cuenta con el
Departamento de informacion la cual "< dodica o recopilar intormacion v darie
tratamiento para ir conformando uir guion para el nolidiario. Se recibe informacion via
grabadoras por los reporteres, por agendias de noticias, (notimex,. eontre olras) @ una vez
revibida la informacion, los trabajadores Jde agui, asi como los gque estan de servicio social

hacen una redaceion de una cuartitla o cuartilla v media que equivale a minuto al aire. 1.os

Sabrnie! Sanchez Dominguez Q7



Cap. 3 Propuesta de un modeio de estacion de Radio cultural juvenit para el Distrito Federal.

3.2.1 Proceso de adaptacion a ios recursos humanos, tecnicos y economicos tpatrocinios) de acuverdo a la estructura de Radio UNAM,

temas se dividen en tres, el nacional, internacional v notas no tan relevantes que pueden
quedar fuera en caso que haga falta tiempo para terminar el noticiario™o”,

En cuanto a los recursos humanos, hay cuatro trabajadores de base y
cuatro trabajadores contratados por honorarios quienes hicieron su servicio
social en Radio UNAM, a los cuales se les vieron aptitudes y se les contrato.
Este punto es muy importante, el aprovechamiento de los estudiantes que
tienen que realizar este servicio, hecho aprovechado por el Departamento de
Informacidon con el cual se ahorra una partida especial para los reporteros.

Al respecto, el Jefe de Informacion de Radio UNAM, informa ampliamente
sobre el tema, “la ayuda principal, ¢f soporte de los noticiarios s el de servicio social de
la FCPyS, de la ENEDP Aragon v Acatlan. Muchas veces las personas de seevicio social se
les acredita como reporteros para ir a cubrir eventos, estas personas hablan por teléfono o
regresan a la estacion v hacen su nota, es la parte fucerte del departamento de Informacion
sin tener Ja cateporia de reportera’ o8,

Pero recordemos que el servicio informativo de la estacién juvenil no ira
dentro de un noticiario formal, sino mediante notas informativas después de
cada bloque de musica. En este sentido, el trabajo de las personas del servicio
social sera el de tomar la informacion generada por las agencias informativas,
asi como de los propios reporteros de la emisora y adaptarias como notas
informativas, para después, un locutor las grabe y puedan ser transmitidas en
el espacio dedicado a ellas dentro de la programacion musical.

Pude haber algunas dudas sobre la capacidad de personal dei Servicio
Social por ser gente con poca experiencia, pues a veces llegan a tener algunas
fallas al momento de hacer las tareas encomendadas, pero afortunadamente,
en la mayoria de los casos no es asi, tal y como lo comentd el mismo Jefe de
Informacion :

7 GUIIERREZ, Al lefe del Departamento de Informaciéon de Radio UNADML Entrevista en funio de
rear,

o3 [RIT.
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Cap. 3 Prepuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal
3.2.1 Proceso de= adsptacion a jos recursos humanos, t4cnicos v 8conomicos (patrocinos) de acuerdo a la estructura de Kacdto UNAM.

R cuanto o g capraciladion a e poente naos a gue calra a bacer su o servicio social no
es dificil | los egresados de comunivacion v periodismo de la universidad. salen con una
preparacion . o que hacen en Radio UNAM es apuntalar un peco 1o que eoflos va conoven,
pero que de alpian sodo no pudicron Hevare a la practica. La mavoria de los que entran de
servicio social son muy activoes, noe os necesario estar detras de eflos o va traen la idea de fos
que os la esencia del periodismo fablado” s

A continuacicn. viene la parle mas dificii de realizar, puzs mientras en la
informacidn y los programas habiados la estacién tiene los  recursos
indispensables para producir gracias a las insttuciones universitarias
mencionadas en el apartado 2.1; en la parte musical no lo tiene todo ; por
ejempic, ya se menciond la existencia de programas dedicados al Rock, al
Jazz y al Blues: génaercs musicales con espacios muy cortos, sobre todo para
el género del Rock, pues este tiene varias corrientes musicales comerciales y
no comerciales con la suficiente calidad interpretativa instrumental, literat y
vocal (explicadas ampliamente en el apartado del entretenimiento).

La dificultad es la siguiente, es insuficiente €l material aportado por los
productores de los programas musicales dedicados a estos tres genercs, y no
sOlo eso, sino ademas se suman otros géneros musicaies, los cuales no tienen
un espacio en ia estacion, por o cual habra de crearse, pero para eso se debe
adquirir el material discografico.

Para solucionar este problema se puede actuar de manera muy similar
como lo hacen las estaciones concesionarias | es decir, hacer un convenic con
las companias disqueras para que éstas surtan de producciones discograficas
a cambio de la promocion de sus aitistas por la eimisora. Este hecho es muy
comun, asi se explicd en e! apartado de “La Radio como una empresa” de este

mismo trabajo.

RN TR
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juveni para el Distrito Federal

3.2.1 Proceso de adaptacion a 1os recursos humanos, técnicos y econoinicos (patrocinios) de acuerdo a fa estructura de Radio UNAM.

No sodlo el material discografico es proporcionado por las companias de
discos, sino la informacion completa de sus artistas como nombre completo,
ano de lanzamiento, origen del artista. numero de producciones discograficas,
proximas presentaciones, etc. De igual forma pueden establecer un contacto
directo entre el artista y la estacion para realizar alguna entrevista en vivo dentro
de las instalaciones de la emisora.

El posible conflicto a surgir, pudiera ser el no dejar a la disquera imponer
los temas musicales a transmitirse ;| pues ésta querra escuchar el sencillo de
su artista que en estaciones comerciales si estan tocando, mientras en Radio
UNAM, se hara un analisis de toda la produccion, tal y como se hace con ia
musica clasica en sus variados programas al aire.

En cuanto a las disqueras independientes, no hay ningun problema,
éstas siempre estan dispuestas a donar un ejemplar de cualquiera de sus
producciones hechas ; incluso los propios artistas, llegan a vender su disco o
cassette a un precioc muy econémico, casi regalado. Dentro de la programacion
de musica clasica de la estacion, hay un programa que funciona tal y como se
acaba de mencionar, asi lo explica un colaborador del programa "Melomania” :

“Los gastos para realizar la programacion - de “Melomania” - son minimos. puces los
recursos teenicos v humanos jos proporciona la eslacion, b material como la intormacion lo
proporcionan las diferentes  disqueras. Esta manda el material  discogrdfico v la
informacion sobre el mismo, en la cstacion se encargan de adaptario a guion radiofonico, a
Jla hora del programa se trata de transmitir el disco completo o o mavor parte, dindole
prioridad a la musica. mds que a la informacion. Fl formato es la bien venida. entra
locutora, se da algunos datos de la vida v obra del autor en turno, de qué se trata la obra,
entra la masica, después se invita al puablico a llamar por teléfono voa escribir o la
estacion, a cambio de proporcionaries informacion de musica clisica ; cuando se llega a

recibir boletos, libros o discos compactos se obsequian al pablico. contestando alyguna

100 Gabriel Sanchez Dominguez



Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal.

3.2.1 Proceso de adaptacion a2 fos recursos humanos (ecmcosvec'_‘nomico? (patrocmtos) de acuerdoe a fa estructura de Radio UNAM
pregunta’ 7V Este es un claro ejemplo de que si se puede mediante convenios,
conseguir tanto material como informacion de los artistas quienes formaran
parte de la programacion musical | con la cual se identificara el radioescucha.
Ctro posible problema en cuanto a recursos, es al tener la necesidad de
transmitir en vivo desde otro lugar. fuera de la estacion, en otras palabras,

bhacer un contro!l remoto. Afortunadamente tambign se cuenta con el sguipo
técnico y ia experiencia de {ransmitir cada semana desde la Sala
Nezahualcoyot!. Al respecto el Jefe del/ Departamento de Grabaciones y

Servicios Especiales de Audio explica lo que se hace en un control remoto :
“las transmisiones en vivoe desde otra parte que no sca o estacion como por cjemplo
las que ¢ hacen desde o Sala Nezahualc Ovodl o necesita recursos coonomicos especiales,

mas quce ol tempo extraordinario, sy sor winta cacga estra gque tenpa que salir de una

partida especial. Tecmicamente es facil, Tos 1éenicos ticenen que ver la posibifidad del agar
Jdonde o va o transmitic, que o tenean probtlemas con las cditicios 0 cerros gque no
interficran para gque pueda lHegar una senai limpia a fos transmisores, los teonicos que van
encargados de eso van o bacer fas prucbas necesarias para ver <ioes factible hacer un
control remmoto desde alon Tocar. Para haver an control remaoto se necesita dos personas,
en alpunos otros eventos van un par de operadores de estudio v an par de operadores de

transmision, aparte va el productor. conductor, ete., para da parte Weonica on lotal van de

cuatro a cinco personas’’ 7l

Commo podemos darnos cuenta, la estructura y recursos se tienen ya, solo

hay que atreverse a dar el cambio y realmente ser plural.

TESLS ALVAREY, CARLOS DE. Colaborador de! programa “Melomania” transmitido en Radio

UNANTL trevista, Tunio do 1997,
B AL, fefe del RDepartamento de Grabaciones ¥

Audio de Radio UNARJM. Entrevista en Junio de 16097,
Gabriel Sanchez Dominguez 101
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Cap. 3 Propuesta de un modeto de estacion de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal.

3.3 LOsS LOCUTORES.

En la Radio al ser sélo imagen sonora, su particularidad recae en la

voz, asi ésta se convierte en “cl clemento radiofonico por excelencia... es la palabra, fa
aed
codificacion de la idea que se transmite a los otros” 7.

El trabajo de la Radio recae mucho en la persona que esta al micréfono,

esta es el locutor. En esta estacion, para poder presentar la musica, los

locutores deberan estar bien informados sobre literatura de los afos de
nacimiento y auge de los géneros musicaies por transmitir; para analizar el
valor artistico, estético y literario de la musica; asi como explorar el contenido
de las canciones respecto a lo que pasa en la sociedad. de este modo el

escucha estara inmerso en el contexto de las canciones.

E! dialogo es siempre mas atractivo que el discurso, porque no dice las
cosas directamente, mas bien las sugiere y facilita al auditorio una identificacion
con los personajes y problemas que a éste le afectan; al personalizar el
problema, hay mayores posibilidades de mantener el interés sin monotonia.

Ei lenguaje popular o coloquial se encuentra formado por una extensa
variedad de recursos expresivos, que lejos de empobrecer el lenguaje, le
imprimen una riqueza y variedad que es factible aprovechar. Se podra hacer
“relajo” pero con contenido, es decir entre bromas y risas se hablara sobre las

canciones que se transmitan diciendo por qué son buenas.

Asimismo, los locufores tendran la obligacion de proporcionar informacion
de la canciéon como: quien la compuso., nombre y ano de |la produccion a la que
pertenece, quién la canta, de donde es y a qué se dedica actualmente, o si ya

murio, indicar el affio y lugar. La idea es que "Al momento de terminar una picza, se

deé la explicacion sobre ella; porque  pensamos que ol escucha podria decie: jah caray!, yvo

T ROMO G, NMAL CRISTIN AL INITRODUCCIC AL CONOCIMIENTO.,, p. 50.
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Cap 3 Propuesta de un modelo de estacién de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal.
2 3 Los locitores

no sabia que Pad Hlogd tavicra candicaes tan bonitas, casi sicmiprre se picensa gque el Rock
es musica de p‘n'h:-cns‘.”"73.

La locucién es la transmision de mensajes al publico a través de la
palabra, quien ejerce esta funcion es el locutor. Para ser locutor no solo hay
que hablar ante un microfono, se necesita saber hablar hien; sera él quien le de
vida y forma al sistema radiofdnico a través de su profesionalismo v su voz. Sin
el locutor, ia comunicacién en Radio plerde casi toda su importancia, porque éi
hace que ia palabra escrita cobre vida, despertando sensaciones en el oyente.

Las caracteristicas convencionales de un locutor son “tener un timbee
apradable, aceptable. intelipgible ¢n su diccion  en su o inlendion para comunicar con
claridad: asi cono ser capar de donunar fa vos v ohablar con fluider, Ta tocucion es un
arte, os un oficio que se aprende on o practic g Tenemos aea cullura, una cducaciaon basica

vV conocimicntos pencerales de masica pintura, teatro, pero ademads requerimos experiendia,

un amplio vocabulario v un panoramna peneral de Jos acontecimientos diavios.”

La improvisacion debe estar en fa forma de decir las cosas, mas no en el
contenido; o sea que el iocutor debe conocer sobre el tema del que =sta
hablando, si no. estara sujeto a errores gue restaran importancia a lo gque diga.

Hablar en Radic debe ser tan sencillo, claro y expresive como si estuviera
improvisando pero dando la sensacién de dominio y conocimientos. Et jocutor
es la imagen sonora de la emisora de radio, porgque con & se identifica la
estacion, su voz se hace oficial y forma parte de la opinion publica.

La presencia del locutor estara =n taoda la programacion de la estacion,
tanto en la Mmusical como en los programas hablados. Durante =l espacio
musical estara acompanando a los conductores de los espacios al Jazz y al
Blues por ejemplo, pues estos son géneros musicales que Radio UNAM ya

tiene espacio con sus propios especialistas, pero éstos al no ser locutores, no

SRR ENTNRY S AUAN RS R 1= R S S O
LhANLARQUIFY, Taso, Tocutor de iadio P ucacmon, fntrovasta or jaseg
TGabnel Sanchez Dominguez 103
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal.

3.3 Leos lecutores

cumplen con las caracteristicas mencionadas.

Este hecho hace tener en los espacios dedicados a éstos géneros
musicales, asi como a otros, tanto a los especialistas como al locutor. La
funcidon de cada quien sera la siguiente. El locutor conducira tal espacio
musical, dira el saludo y la bienvenida, hara la presentacion de los temas
musicales, lectura de las llamadas telefdnicas y mandar a corte informativo ; el
especialista hablara de la vida y obra del artista del tema musical a transmitirse,
creando el contexto en el escucha para una mejor comprension de lo que se
este escuchando.

De igual forma, en los programas hablados, el locutor ayudara a los
titulares de los programas segun el tema que se este tratando; recordemos la
existencia en Radio UNAM de programas de las dependencias universitarias y
no universitarias, los cuales tienen cada uno su propio espacio y conductor,
pero con esta propuesta de estacion juvenil se fusionaran en un prcgrama
diario de dos horas, con un tema diferente cada dia y dependiendo el tema,
sera el titular del programa con la ayuda del locutor.

Por ejemplo, si el tema es de salud, el titular sera la persona de la
Facultad de Medicina . si es de tipo juridico, sera el de Derecho, y asi

sucesivamente, siempre habra un titular y el locutor.

1049 Gabriel Sanchez Dominguez
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3.4 LA INFORMACION NOTICIOSA : LA NOTA INFORMATIVA.

Es necesario aclarar como se utiiizara el concepto de informacion, pues
dentro de los medios masives de cormunicacion, la informacion se entiende
periodisticamente como las noticias de los hechos poiiticos, econdmicos y
deportivos mas importantes durante et dia.

Por ejemplo. dentro de una estacion de radio o canal de television,
dependisndo e! medio, le llaman indistintamentes departamento o area de
informacion ¢ noticias; en Radio UNAM le laman Departamento de
informacion ; en Televisa y Television Azteca utilizan noticias, en vez de ia
primera; en los tres casos tienen el mismo objetive, proveer material para sus
noticiarios.

De cualguier forma, la infermacién tal y como se utiliza en este trabajo, va
de acuerdo con su concepto mas amplio “dar forma nueva, es un conjunto Jde
MCCAnismos que nos permiten setooar fos dotos b aanbienite v ostiructuvarlos Jdoouna
manera determinada, de tal forma que sivvan para ouiar nuestra accion..., la informacion
no es el conjunto de datos on si mismo, sino lo gque sce hace con ellos™'

Los fendmenos ocurridos a diario en fa Ciudad seran estructurados en el
queé, quién, como, cuando y donde ; asi se cenvertira en una noticia, la cual a
su vez sera transmitida como lo hace el periodisimo, en forma de Nota
Informativa. Dentro del periodismo, asi se entiende la informacion, ta cual, a
su vez ocupa el lugar del "mensaje” dentro del fenomeno de la comunicacion.

La informacion noticiosa por Radio nace practicamente con el mismo
medio, recordemos apartados anteriores donde se dijo ia preocupacion de los
medios impresos al surgir la Radio en los anos veinte; 2sta era la siguients: iz

Radio podia transmitir una noticia casi al mismo tiempo en que sucedia.

CARIEINRIAOITES L

T la comunicacisr
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juvenil para el Distnito Federai.

3.4 La informucion notictosa (ia nota mformativa,

Cualquier organizacion radiofonica que presuma de ser seria y
profesional, tiene su departamento de noticias o informacién. En el tipo de
estacion que se propone en este trabajo tambien tiene espacioc las noticias.

En la casa, el coche, la oficina y los transportes publicos, entre otros
sitios, frecuentemente se escuchan diferentes estaciones; pero jqueée pasa
cuando llega la hora de las noticias?, o se concentra la atencidén en ellas o
aparece como un ruido molesto. El noticiero tiene bien definido su ritmo
faciimente identificado por los escuchas, por su sistema de entradas y salidas
entre las notas, un tono de hablar de los locutores, de tal modo aun sin poner
atencion se sabe que se trata de un noticiero.

Asi la forma de emisidon de las noticias por Radio es peculiar, distinta a
otras; por ejemplo a las de los anuncios comerciales, las de avisos de
emergencia; las formas y tonos de voz con que se lee un cuento, se dice un
chiste, o se relata una experiencia personal.

Lo que se trata de hacer es aprovechar todo el equipo con que cuenta la
estacion ; me refiero a reporteros, locutores, guionistas, redactores, agencias
informativas, boletines de prensa y por su puesto /rniternet.

Para la recepciéon de la noticia radiofonica la gente interesada exige
claridad en las noticias y brevedad en las mismas. Para que la noticia tenga
estas caracteristicas, se le encargara la tarea de darle el tratamiento adecuado
a la persona especialista en ello, éste es el periodista, quien tendra la funcion
de idear las técnicas para elaborar mensajes atractivos y objetivos, asi como la
mejor manera de transmitir la informacidon, en sus manos estara el que
transmitir en el mensaje, de su capacidad y preparacion dependera el exito o
fracaso del mensaje noticioso.

Para esto hay que saber cdmo escribir para radio, Cristina Romo Gil nos

da en uno de sus libros sobre radiodifusion las siguientes caracteristicas:
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3 4 La informacion noticiosa tia nota nformativa)

La noticia para radio es: Aquetla que tene adtualidad, gque es imporltonte en este
momento v que mereoe la pena ser conovida ahova von ta maoyor rapides posible. Tratar
de usar sicmpre ol verbo en presente, usar voo doiva para ser nuds entidtico,  oraciones
simples (sujcto, verbo, complemento), nombres propuos en ves de pronombres personales.

Emilio Prado zporta . “la locudion deberd romper con la o expresion iria,
impersonal. de maguina partante.. para unae Radio inforivativa dgil vy dinamica.. la
redaccian « locucion... deben ser natural, Fos tovtos no e deen e Jdicen, el previadinta
radiolonico, quc fee fos tontos que ol ha claborado, debe sentarse ante el microtono con la
actitud de quien va a explicar algo o un pablico heterogénco, debe concentrarse en lo que
estd diciendo v encontrar un ritmoe avertadao, ni demasiado apresurado no demosiadoe lento,
El ritmo excesivamente vapido crea una lension insoportable on espadios  Jde tiempo
prolongados, v el demasiado lento provoca desinteres v o somnolencia, ademas de
desperdiciar el tiempo que en el aspecto intfornmativo os muy importante.. Hav que hablar
de igual a igual, de ciudadano hibre o civdadano dibee, do cerchro opinanie a cerebro
opinanm”,76 - de joven a joven agregaria yo -.

La naturalidad que se les pide a los iocutores de una estacion juvenil
“tmiplica en ocasiones algunos errores v equivocactones, incidentes que se producen muy
escasamente en ol caco de 1os locutores profesionales, los errores mmortifican al focutor v

divierten al radioativionado... en el caso de produdcirse an ervor.. la repeticion correcta

debe hacerse con naturalidad, sin prisas ni <obroesaltos innecesarios. .

Cuando se elabora un mensaje cuyo contenido es cientifico por ejemplo,
se necesitara adecuar 2 cddigo utilizado por los cientificos, asi como para los
escritores, deportistas, poiiticos o lo que en su Momenio se esté tratando, para
transmitirlo a los jovenes en su propio codigo, excepic cuando sea
rigurosamente necesario, utilizando la voz, la musica, los efectos scnoros y el

silencio.

CATRADRG,

BN, pags. 18-17

struciura dde o informuacian radiofaonica, paes, 15-16.
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3.4 La Informacion noticiesa (ia nota informativa)
Al realizar las Notas informativas no se pretendera ganar la primicia de
la noticia, mas bien ser oportuno y evitar el amarilismo que es muy frecuente
encontrar en los diversos medios, principalmente en televisidon con programas

como “Ciudad Desnuda” de T.\VV. Azteca, "Primmer Impacto”y “Fuera de la Ley”
de Televisa.

No se pretende tener un noticiario formal, de esa manera se perderia

gran parte de la audiencia, mas bien las Notas Informativas seran

transmitidas durante toda la programacion; sustituiran a los comerciales.
Por ejemplo, cuando termina un bloque musical en cualquier estacién a

cualquier hora, generalmente el locutor hace una identificacion de ila emisora (la

obligaciédn es hacerla cada media hora) aprovechando este corte,

la
identificacion estara acompanada con una o dos Notas informativas.

Con estas notas se informara de los temas mas importantes de la politica
nacional e internacional, el deporte amateur y profesional, la literatura y el arte
en general. La idea de que sea en cada corte, es la de mantener informado al
publico joven constantemente sin tener que cambiar de estacion.

Durante toda la programacion de todos los dias, se utilizara la Nota

Informativa para sustituir en tiempo, a lo que en las estaciones comerciales
son los anuncios publicitarios. Van dirigidas para los que no leen, ya sea

porque no tienen tiempo o porque no quieren hacerlo.

La entrada debe ser breve y sencilla con los datos mas importantes
repetidos a lo largo de la nota para producir una redundancia que en Radio
sirve mucho para los que no estan muy atentos.
"Queé”, el "Quien” o el

cifras.

En la entrada se dara el
*Como”, sin empezar con nombres desconocidos o

Algo muy importante es tratar de que no se utilice la voz del protagonista

o “noticias con citas /in voce” como las llama Emilio Prado, o sea, alguna
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3 4 ta informacion NoUcioss (da nota INTormativa)

declaracion o entrevista de “"banqueta”, por que siempre esta llena de ruidos
ajenos y no se entiende lo que se esta diciendo, problema que ni las estaciones
con la mas alta tecnologia - como Radio Red por ejemplo - han podido eiiminar
y que por tratar de darle mas autenticidad a la nota, pierde claridad por el
pésimo audio producido por el ambiente de bullicio en que se da la nota. Este
tipo de notas se las dejamos a los noticiarios formales.

Las noticias mas imiportantes se estaran repitiendo cada hora, las demas
seras sustituidas por la nueva informacion generada durante todo el dia,

contando con el apoyo del Departamento de Inforrmacion de Radio UNAM.

j g
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3.4.1 LA ENTREVISTA.

El género de la Entrevista, entendida como un dialogo basado en
preguntas y respuestas entre dos o mas personas; generalmente se lleva a
cabo entre un conductor quien cuestiona a aigun personaje de cualquier
ambito; para la estacion juvenil, se hara la entrevista no solo al cantante de
moda, sino también al politico, al cientifico o al deportista sobresaliente que
pueda dejar algo bueno para los escuchas basado en sus experiencias, logros
y conocimientos.

La Entrevista es una de las férmulas mas agiles para dar a conocer una
informacion o para profundizar en el conocimiento de los hechos y sus
consecuencias. Se debe tratar que siempre sea en vivo, pues aunque es la
mas dificil de realizar, es a la vez la mas gustada por el publico.

En caso de no poder realizaria en vivo, se transmitira grabada, pero
dentro de algun reportaje o una capsula; de esta manera se podra controlar
su duracion y quitar errores que no deben salir, asi como cambiar el orden de
las preguntas y respuestas para darie un desarrollo mas logico; incluso se
podrian usar Unicamente las respuestas para darle mas agilidad al tema que se
esté tratando.

El tipo de entrevista y el horario en que se transmita dependera de Ia
persona y el tema que se esté tratando ;| por ejemplo, puede ser de semblanza
para algun artista o deportista, noticiosa para un funcionario publico la cual iria

en el espacio del programa matutino, en vez o dentro de la Mesa Redonda.
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L 0
3.4.2 La MESA REDONDA.

Dentro de los géneros periodisticos a desarrollar esta la Mesa Redonda,
Mario Kaplun ha dicho que la mesa redonda es e! formato donde participan dos
o mas invitados, quienes analizan un problema o tema determinado para
ofrecer al auditorio informacion u ocrientaciéon.

En Ia parte radiofonica, este formato ofrece jposibilidades para abarcar
todos los ambitos de la cultura, con este aenero es posible incluir en un Mismo
programa a especiaiistas, al pukiico v 3l conductor;, entre éstos debe haber una
comunicacion directa en la cue cada quien, de acuerdo con sus respectivos
conocimientos, dudas, sugersncias 2 incluso temores, ayuden al radioescucha
a refiexionar y tomar conciencia sobre & probiema &n cuestion.

Esta correlacion hara mas facil que se retroalimenten el publico vy los
especialistas, cuya consolidacion proporcionara las bases para que el auditorio,
entre ellos los jdvenes, se exprasen con mayoer confianza.

La Mesa Redonda se puede abrir con un Repertaje para introducir al
terma, éste debera ser breve. La participacion de cada invitado debera también
ser corta para que dé tiempo a impugnaciones; en todo momento el moderador
tendra que agilizar las cosas cuando alguien se aduefe del microfono, darle la
palabra a los participantes. etc.

No es que no existan programas asi, de hecho si hay muchos en el
cuadrante capitalino. pues hay estaciones que en toda su programacion hay
programas hablados como ABC Internacional v sstaciones de Organizacion
Radio Formuta, ACIR, IMER y Sistema Radiopolis; el horario en el que mas
se puede encontrar este tipo de programas es el matutino, ya sea dentro de un
noticiario tipo Monitor de Radio Red o en un programa exclusivo de Mesa
Redonda.
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3.4.2 La Mesa Redonda.

El problema que tienen los programas de Mesa Redonda con las
caracteristicas que se han marcado anteriormente es similar al que tienen los
noticiarios, poca gente joven los escucha; esto es preoccupante no tanto para
las estaciones o los programas en si que los transmiten, sino para la gente que
no los escucha.

Tanto en Radio como en television hay programas en donde se invita al
publico a denunciar cualquier anomalia ya sea violacion de derechos humanos,
o el defecto que tuvo algun bien o servicio hecho por alguna empresa o algin
particular. También hay promocionales de Locatel. Profeco o Telsida para
pedir informacion, quejarse, reportar algun descontento o pedir la busqueda de
personas extraviadas.

Para ser mas explicito, me refiero a que después de un programa de
Mesa Redonda, en el que se abordaron temas de interés general y que es
necesario que todos lo sepan. hay quienes no pudieron escuchar la estacion a
la hora del programa, o simplemente no les interesd; para que les llegue esa
informacion habra que hacer lo siguiente:

Durante el programa de Mesa Redonda, hablaran los especialistas del
tema a tratar, el conductor sera el intermediario entre éste y el publico. No
obstante el tiempo nunca deja terminar de hablar a los especialistas, siempre
quedan preguntas por resolver y si bien les va a los escuchas que estan
interesados, hay una segunda ocasion en otro programa para resolverilas,; esto
depende del éxito que tenga el primero, el cual se puede medir por el numero
de llamadas recibidas.

Para evitar esto en lo posible, con dias de anticipacién se hara la
promocion correspondiente de un tema a tratar, invitando al publico a hacer
preguntas relacionadas a tal tema para cuando llegue la hora del programa, las

respuestas sean mas concretas y profundas.
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3.4 .2 La Mesa Redonda

Aun despueés de terminado el programa, se recibiran preguntas que los
conductores les haran llegar a los especialistas para que les respondan ya sea
por escrito o verbalmente -y que quede grabado para después transmitirio - a
reserva de que vuelvan a ser invitados a un futuro programa.

En esta clase de programas siempre hay informacion, consejos u
orientacion al publico en generai gue uno gquisiera que los escuchara todo ei
mundo; quienes mas sintonizan estos programas son las amas de casa vy
adultos en general. pero que pasa con (os jovenes., son pocos los gue
escuchan este tipo de programas.

A los jovenes les debe interesar mas que a nadie entre otras cosas: los
diferentes meétodos anticonceptivos, para que sirven y como usarios, si son
buenos o no; informacién sobre el examen uUnico para ingresar a nivel
bachillerato; cuales son sus derechos cuando al salir de alguna discoteca los
quieren arrestar sin ningiin motivo aparente, quien puede y no hacerio.

También es buerno que sepan como esta conformado el sisterma politico
mexicano, para saber a que mstancia acudir o reclamar si es el caso; esto
relacionado con ias manifestaciones como marchas ¢ mitines a los cuales en
algunas de ellas scuden casi exclusivamente jovenes - como la tradicional
marcha del 2 de octubre, conmemorando la matanza de estudiantes en 1988
en la “Plaza de las Tres Culturas™ en Tiatelolco o las que organiza el Consejo
Estudiantil Universitario (CEU) cada vez gque quieren aumentar las cuotas en
la UNAM-; saber si cuando se pasan un alto los pueden llevar a la delegacion,
si deben hacer examen de manejo cuandc se va a renovar la licencia, etcetara.

Si desde el punto de vista del locutor v el productor, el publico no percibe
con claridad cual es la impoitancia del tema que se esté tratando, sera

responsabilidad de éstos formular las preguntas cue la gente probablemente
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3.4.2 La Mesa Redonda.

haria; o sea, que se deben poner en el lugar de la gente para que la respuesta
sea mejor comprendida.

Estas caracteristicas pueden aprovecharse para elaborar mensajes cuyo

contenido, lejos de ser aburrido, despierte el interés y curiosidad del auditorio

por conocer las actividades de los especialistas, usos y aplicaciones del

conocimiento, asi como las repercusiones sociales de cualquier medio.

Dentro de la orientacidon sexual para los jovenes, habra que empezar por
desmentir los mitos referente al sexo, para que desaparezcan las antiguas
creencias. La Radio, a través de quien conduzca el programa, tiene que
transmitirle confianza al receptor, hacerle entender de que si se esta tratando

cierto tema, es porque no hay nada malo en el.

Al mismo tiempo podran romperse las barreras que en muchas
ocasiones no dejan - a los adolescentes en especial - despejar las dudas por
no atreverse a preguntar a sus mayores. El programa de Mesa Redonda con
su conductor y especialistas respectivos, deberan responder en forma intima,
segura y confiable por medio de la voz juvenil, franca, firme y amigable.

Ahora se produce y distribuye, en algunas emisoras de la capital,
programas de Radio seriados con temas de salud diversos; estos programas
se transmiten en radiodifusoras cuiturales o en aquelias que no son popuiares
ya que la industria de la Radio no admite facilmente que su programacion sea
interrumpida o modificada.

Como ya se menciond, este tipo de programas por ser hablados corre el
riesgo de no ser escuchado por las personas a las que van dirigidos, este
problema se tratara de solucionar con otro género radiofénico como lo es la
Capsula, la cual tiene su propio apartado.

114 Gabriel Sanchez Dominguez




Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal

3.4.3 LA CAPSULA.
Cuando se habldé del formato de Mesa Redonda para los programas

hablados, se dijo que de ellos saldria mucha informacion de primera mano por

la calidad de los invitados en dichos programas, éstos seran expertos,

especialistas en los temas a tratar.
Tanta informacion para orientar a los jovenes en particular y al publico en

general, sera de utihidad para quien los escuche. pero al tener un horario fijo,
mucha gente no podra escuchar €l programa, otra tanta no lo querra por pensar

que los programas hablados son aburridos. S a pesar de las caracteristicas

dadas en el apartado de Mesa Redonda, no se lcgra atraer al publico juvenil

para el cual estan dirigidos dichos programas, hay otra forima de orientarlos que

a continuacicn se explica.

Pensando en los problemas mencionados, para qu= todos puedan tener

la informacion. consejos u orientacion generada de las Mesas Redondas; se

rabara el programa completo y un grupo ode guicnistas so encargaran de
b4

seleccionar las declaraciones de los expertos para adaptarlas en un guion

radiofénico con el formato de Capsuia v que o grabe un locutor con las

caracteristicas mencionadas en el apartado 2 23 ;| no importa cuantas Capsuwlas
puedan surgir. estas dependsesran de Iz cantidad de informacion  surgida det
programa.

Estas capsulas estaran intercaladas con las notas informativas; o sea
que al nomento de hacesr un corte de estacicon para identificarss iran siampre
una Nota Informativa y una Capsula.

El valor de este formate =s acercamiento dei joven desinformado y

desinteresado, a un tema dado con infermacion resumida y elemental; de esta

manera la emisora hara saber a sus oyvenies de la existencia de un hecho o
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problema que les afecta en menor o mayor grado, de!l que de otra manera no se
habrian enterado.

Por sus caracteristicas puede tocarse en cada emisidon varios temas,; el
presentar una informacidén de manera breve agil y repetitiva, puede llegar a
despertar el interes y la inquietud del radicescucha,; ello, a su vez, puede
inducirlo a buscar mayor informacion respecto al tema desarrollado.

Esa es la importancia y el objetivo de utilizar el género citado,; despertar la
inquietud y motivar al radicescucha a buscar informacién y reflexionar al
respecto.

Este tipo de informacidn a través de la Capsula, debera ser siempre
iniciativa de la estacidon, independientemente de que la Direccion General de
Comunicacion Social de la Secretaria de Salud con apego a los tiempos
autorizados por la Direccion General de Radio, Television y Cinematografia
(RTC) de la Secretaria de Gobernacion programe y produzca mensajes
similares.

La razédn es la siguiente; hasta el momento la Radio ha servido sobre
todo, para la difusiéon irregular de mensajes cortos y reiterativos que sdlo
recuerdan consejos de salud o la presencia de instituciones. Esto ha roto con el
ritmo y estilo de hacer radio; sobre todo de las estaciones comerciales, sin
embargo, si cada estacién las hiciera por su propia cuenta, las adaptarian a su
estilo de hacer Radio y no se romperia ese ritmo que le imprimen a la

programacion normal.
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3.4.4 EL REPORTAJE.

El Reportaje radiofonico permitira desarroilar los temas con profundidad,
haciendo uso de una amplia variedad de recursos radiofonicos y periodisticos.
De hecho, en el reportaje pueden ser utilizados todos los géneros y formatos,
desde la Mesa redonda y la Entrevista, hasta dramatizaciones. Lo anterior
permitira imprimir a la informacion un rtmo variado vy atractivo para el oyente:
sin duda, ayudara a reducir la distancia entre el publico y la cultura.

Esta dinamica puede despertar el interés del publico que va conocisndo
poco a poco de una forma veridica v completa desde informacion cientifica,
hasta meramente musical o deportiva - como los reportajes de algun grupo de
Rock que viene al pais para un concierto, o cuando algun cientifico meaxicano
s recorwcido con Wi SSrenno Ncbel -0 Bl Reportaje permite, a partir de una
noticia explicar y ofrecer antecedentes, consecusncias, anécdotas y datos
curiosos derivados del mencionado acontecimiento.

Una noticia, si es presentada fuera de contexto. pierde su significado y no
satisface las expectativas del publico. La libertad y flexibilidad para elaborar el
Reportaje ofrece informacion detallada sobre ;,que paso?. ,por gue sucedic?,
Jquien intervino?, para qué lo hicieron? y ;cuales seran sus posibles
consecuencias?.

El uso del Reportaje en esta estacion puede incluirse desde los

programas de NMesa redonda para introducir al tema, hasta en programas
artisticos o depottivos.
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3.5 LA PARTE DE ENTRETENIMIENTO: LA MUSICA ROCK Y SUS
DIFERENTES CCORRIENTES. EL BLUES, EL JAZZ, EL REGGAE
Y EL CANTO NUEVO.

La mayoria de la gente joven busca en los medios de comunicacidn
entretenimiento; en comparacién con éstos, son pocos los que buscan algo
mas, como el informarse; para entretenerse sobre todo, prefiere la musica.

Esta estacion sera musical, pero a diferencia de las estaciones cien por
ciento comerciales, ademas de la musica comercial que las grandes
compafias de discos se encargan de mandar a las estaciones de radio,
también transmitira musica de disqueras que trabajan al margen de la
radiofonia - o sea que no les importa que su producto se toque © no en la
Radio, como: Discos Pueblo., Nueva Cultura Latinoamericana. Pentagrama,
Alebrije, Gente de Meéxico, Discos y Cintas Denver o las innumerables que
editan uno o dos discos vy desaparecen por problemas econdmicos -.

Todas estas disqueras que se acaban de mencionar, exponen con
coherencia el arte de los creadores del otro tipo de musica mexicana -
entendida como algo mas que la musica ranchera -, que viene a formar parte
de la cultura subalterna mexicana, en lo cual jo modernc no significa
forzosamente la moda, como se entiende comercialmente.

La musica sera lo que predomine en la estacion, la diferencia en
comparacion con las demas estaciones musicales, sera que, ademas de
programar la cancion de los cantantes que la disquera asigno para promocionar

a su artista, también se programaran los demas temas de todo el disco o los
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3.5 La parte de entretenuniento © La musica Roch v sus diferentes cormnentes £l Blues, el tazz. el Reggae v e Canto Nuevo

mas representativos por lo menos, para que la gente se dé cuenta si en verdad
vale la pena comprario e ir a su concierto.

Tambien servira para darle mas frescura a la estacion, pues ya que
mientras en las demas estaciones se escuchara la misma cancion tres y hasta
cinco veces al dia: en esta estacién se escuchara al mismo cantante pero con
tres canciones diferentes cl mismo dia, asi no serd tan repetitivo; al siguiente
dia se programaran otras tres diferentes, quiza repitiendo una del dia anterior,
la que la disquera haya escogido.

Si el artista es muy bueno y tizne producciones anteriores, se podran ir
intercalando temas del nuevo disco con las de discos anteriores ;| recordemos
que cuando algo es bueno no se considera una moda, pues &sta llega, ss esta
un rato y luego se va.

El género musical que predominard sera el RocX. intercalado con el
Blues, <! Jazz el Reggae. y e Canto Nuevo tanto en espafiol como en
cualquier otro idioma. El por qué el genero del Rock sera el que lleve mavor
peso en la estacidon y no otro. no respende solamente a un gusto personal, hay
varias razones que se expondran con detalle.

El Rock es =l que mejor articula fos res significantes sonoros (ruidos,
musica y palabras, ademas de incluir gritos hasta de tipo primitivo). No importa
que su procedencia sea anglosajona: los hispanos henos recibido su
influencia, lo hemos adoptado y adecuacdo a nuestra idiosincrasia; tan es asi
que ei Rock en espanol tiene ya una presencia importante no solo en Mexico,
sino en muchos paises latincamericanos y alguncs eurcpeos.

Al principio es la pura energia. e sonido vital v atrevido: lo caracterizan
quienes se han pronunciado por el libre pensamiento, como una manifestacion
del arte adecuado para sacar la fuerza emanada de eso que puede Hamarse

alma, espiritu o el sqtivaiente que cada uneo desee. "kl Rock es el Rock. sus
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protagonistas son o diverso; le ¢crean el molde, la armonia, la ilusion: le agregan los
pedazos de corazon o le disponen monedas. miradas  codiciosas o la esperanza
indetinida”’®

Fusion entre el Country and Westerm y el Blues producido por el
proletariado negro de los Estados Unidos; cuando llegd el Blues moderno a la
Radio cantado por interpretes blancos, superd el primer obstaculo de muchos
por saltar.

Ahora gran parte de la juventud capitalina, de nivel secundaria hasta
universitarios, prefieren este género musical - en apartados anteriores ya se
dijo que hay mas estaciones juveniles que cualquier otra -, por lo tanto, cuando
escuchan Radio sintonizan alguna estacidon de este estilo o parecido.

El Rock en general - sin distinguir las corrientes que se derivan del
mismo -, tiene gran poder de convocaioria, solo basie ver que la mayoria de los
conciertos en la capital con mas cantidad de gente son

los de musica del

géenero del Rock, los cuales utilizan inmuebles como el Pajacio de los

Deportes, el Autodromo Hermanos Rodriguez, el Auditorio Nacional, el Teatro

Metropdlitan, el Cine Opera y hasta el Estadio Guillerrmo Carfiedo (antes

Estadio Azteca), muchos de ellos a veces han resultado insuficientes.

Aungue la mayoria de los que se presentan ahi han sido extranjeros,

también artistas mexicanos han lienado aigunos de eilos.

Y para no irnos tan lejos, algo que tenemos a la mano son los conciertos

que se han organizade en |la UNAM;, no se habla de los de la Sala

Nezahualcoyot!, sino de los que se han realizado tanto en la explanada detras
de la Rectoria, los del campo de Béisbol y los del estadio de practicas de
Ciudad Universitaria ; ios del estacionamiento del Estadio VMiéxico 68, sumando
los de los auditorios de la Facultad de Filosofia y Letras, de la Facuiltad de

Ciencias y los de la Facultad de Ingenieria.
ORI FERM ANDEST. Ob, ait. 12l tu
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En casi todos estos conciertos se trata de aprovechar la gran cantidad de
jovenes, la mayoria estudiantil, que se da cita para hacer un servicio social

llevando comida, ropa o medicina para los indigenas de Chiapas y nifios de Ia
calle: © para hacer conciencia scbre entermedades como el SIDA. Tambign

cuando hay manifestaciones estudiantiles, siempre hay un grupo de Rock

acompafandolos. apoyando alguna causa, por orotesta o sdlo por diversidn.

Otra razén mara que el Rock sea (a2 musica principal es la gran variedad

que este genero musical abarca, pues igual habla de cosas demasiado

simples, como muy complejas; sole el Rock habla de politica, de sexo, de

drogas, de violencia, del diable, de Dios, de amor, de los indigenas. del

racisimo, de la ciudad, de! campo, etcetera; es satirico, irégnico, burldon, serio y
capaz de llegarie a cualquier persona - en o personal nunca he escuchado una

hable de itemas diabdlicos;, tampoco una cancion

Salsa o Cwumibia que
indigenas o de un Chacha cha que hable de

ranchera que hable de los
haya, seran contados -

Sin embarge el Canto Nuaevo., a veces también llamado Trova abarca

casi la misma variedad de temas como ei Rock. Estos géneros hablan de

racismo. suponiendo gue ios

temas urbanos, de amor o de pclitica; éste altimo a veces es llanmado mUsica
de protesta, por lo atrevido de sus letras. Recordemos canciones de la Trova
Cubana que interpretan Siivio Rodriguez o Pablo Milangés en canciones gue no
sélo hablan de la Revolucion Cubana, sino de su pueblo y sus costumbres;
también compusieron canciones a Chile, Argentina y a Latinoameérica en
general, resaltando siempre la cultura de los hispancs.

Voiviendo al géenero del Rock. su lenguaje utilizado es casi siempre facil
de entender; es como hablan la mayoria de los jovenes y es por eso gue se

identifican con e€l, pues los integrantes de éstos © son tambien jovenes o

empezaron jdvenes, aungque 2so es (o de menos.

Gabriel Sanchez Dominguer



Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacion de Radio cultural juvenii para e Distrito Federat.

3.5 La parte de entretemmiento . Lo musica Rock y sus diferentes cornentes. £t Blues, el Jazz. ol Reggae y el Canto Nuevo.

Desde su nacimiento, el Rock, siempre se le ha criticado, los mas
conservadores lo han "satanizado” - no saben que también hay Rock religioso
-, a pesar de eso, ha sobrevivido por si solo.

En Mexico especificamente, los primeros grupos originales de Rock
como Three Souls in my Mind - ahora EI Tri -, nunca tuvieron el apoyo de los
medios de comunicacion electrénicos sino hasta después de mas de veinte
afios; solo un grupo rockero podria no sélo sobrevivir, sino estar vigente hasta
nuestros dias: a éste no le importd tocar en los hoyos fonkies, en garajes, en
los patios de las escuelas o en cualquier lugar perdido de la ciudad,; siempre
tuvieron contacto con el publico.

Esta historia se ha repetido en todos los grupos rockeros de México, los
cuales ahora gozan de cierta fama. No soélo los grupos mexicanos han
empezado asi, casi todos nacieron de la misma manera, hay que recordar
cémo empezaron los Beaties y los Rolling Stones.

Es tanta la fuerza del Rock que, a pesar de seguir siendo marginado,
como la Trova, el Canto Nuevo, e| Jazz y el Biues;, al no haber lugares
suficientes para la gran cantidad de grupos que hay en la ciudad - fuera de
Rockotitian, Rock Stock, Hard Rock Café y no mas de cinco bares -; sobre
todo la cantidad de jovenes y no tan jovenes que gusta de estos géneros,
éstos estan presentes en su mente, es una forma de expresarse y tienen
derecho a ello.

Para quienes piensan que el Rock es puro escandalo, deberan
informarse mas sobre este género, pues de él derivan bastantes corrientes
musicales, los cuales van desde los mas pesados como el Heavy Metal, el
Punk, el Grunch por mencionar algunos; pasando por el Rock n” Roll, New

Age, Alternativo y Rock Pop entre otros. Existe la corriente del Rock
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Urbano, en el cual la mavyoria de los gque practican este género solo cantan con
su guitarra acustica.

Ademas el Rock no es una moda que viene, esta un rateo y se va, como
pasoé con otros generos musicales como el Break Dance o la Lambada en su
momento tuvieron mucha aceptacion. incluso I3 musica Disco va no tiene la
fuerza que tuvo en los setenta vy wrincipics de 103 ochanta.

El Rock que oimos en la mayoria de ilas estaciones juveniles -
afortunadamente no en todas - es falsificado, pensando conscientemente Nno es
lo mismo escuchar a Garibaldi que zi desaparecido Botellita de Jerez, a
Mercurio que a Jaguares, a Laureano Brizucfa que a Afejandro Lora, o a
Gloria Trevi gue a Ceciiia Toussaint entre muchos ejemplos.

Tanto en la Radio como en la television. no le llaman estrictamente Rock
a los primeros de cada pareja de los gque se acaban de nombrar; los llaman
Pop, Balada Ritmica o Balada Rock,; 2ste ultime también es una corriente
del Rock y tiene muy buenos exponentes.

El! Rock. la Trova. el Carito Nuevo y el Blues hablan por los que no
tienen voz en |la sociedad, por ia mayoria de los jovenes - de espiritu - del pais;
precisamente por eso no tienen un lugar en la Radio y en la telsvision
comercial. El Blues y el Jazz, los han hecho mas elitistas, sobre todo este
ultimo. porque todavia el Biues es escuchado junto con el Rock.

"No es diticil suponer fos por giest a este Rock de ta imarginalidad no Lo sostienen
las empresas disqueras que se han apoderado de Jas estaciones radiofonicas pror fo tanto
no tiene derecho o ocupar un lugar en un medio que no e corresponde. No existe porque

las emproesas transnacionales, poin Doeas coinidn ol oprangiele, son las que sosticnen los

2}
medios de fa muasica v abu no venen tugar las voces de o dimension.

En Meéxico hay dos camines que tiene que escoger =i musico, el

comercial o el subterraneo; en la estacion que aqui se propone, se transmitiran

SO AL N LT O ey Blsinerb D v
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todos las corrientes derivadas del Rock. Si nos ponemos muy estrictos, en la
seleccion musical nos daremos cuenta que no toda la musica comercial es
mala y no toda la musica subterranea es buena. El proceso de seleccidn no
sera muy dificil, pero si muy tardado.

Un punto a considerar para seleccionar al artista comercial y
subterraneo - llamado también wnderground - sera el que los intérpretes
compongan sus propias canciones, que toquen sus instrumentos y sobre
todo que actiaen en vivo, sin play back.

Por si no lo habian notado, todos los rockeros tienen estas
caracteristicas: jinterpretan la musica que ellos mismos componen! que
maravilla -, no?-, asi son los verdaderos artistas.

En la década de los ochenta, antes del boorn de difusion comercial mas
importante en la historia del Rock en espafol; dentro de nuestro pais la
participacion social juvenil, mas alla de Ia fiesta, se hizo preponderante a través
del Rock, en relacion con otros ritmos.

Fueron rockeros como la Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto
Patio - quienes ahora son conocidos en toda Latinoameérica y parte de Europa -
quienes en 1987 acompafaron en un camion de redilas la marcha estudiantil
del CEU (Consejo Estudiantil Universitario) hacia el Zocalo de la Ciudad de
Mexico; también fusron rockeros quienes se hicieron muy presentes en la
solidaridad para los damnificados de los sismos de 1985 y para los afectados
por las explosiones en las alcantarillas del sector Reforma en la Ciudad de
Guadalajara, Jalisco en 1992; se distinguieron como ningun otro sector
artistico, por manifestarse enérgicamente en el “Espacio Escuitorico” de
Ciudad Universitaria en contra de la “Tormenta del/ Desierto” - conflicto bélico

entre irak y Estados Unidos en el Golfo Pérsico en 1991-.
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Siempre que hay problemas como ios que se acaban de mencionar, jos

primeros - a veces los unicos - en manifestarse son los rockeros. “tn la

marginalidad v el fiepo. sin embargo. o Rovk hedho en Mexico enconrd como pablico a la

Banda, yrupos de Jovenes asidoos a tas manifestaciones artisticas que hicieron evo det

malestar que tos prodiocia o cotiddianidad Jditici! + viotenta, P cacentraron en ol Raock,

COMY 51 verddad iuera el destine final de tas sorasides l\\n\qu(*dua inveniles, vso gue
buscaban v quce estaba representado por Mejandro Lora v <u TRLI o caal sobrevivio a
Avdiandaro v continaa hasta nuostros dian.C

Entre otras cuahdades. esta década de los noventa, se esta
caracterizando por el uso del espafiol como lenguaje del Rock en México y

America Latina para expresar vivencias cotidianas acompanadas de calidad

musical que, en la década pasada, parecia importar poco

a los grupos del pais.
Desde 1287 en todos los expandics de discecs y caszsettes, empezd a
P =

circutar material con el seilo "Rock e w idioma’, estrategia mercantil lanzada

por la disquera Ario/la, con la cual se dieron a conocer en México grupos vy
solistas nacionales y sxtranjeros; fue entonces cuando se dieron cuenta de que
el RocK tambien es un gran negocio - y vaya Si o 25 -, $i N0 {0 supieron
aprovecihar y anejar, es otra cosa , ahora les deja grandes ganancias
economicas.

En Chile, donde el Rock fue un elemsanto a través del cual la juventud se
enfrentd a ia dictadura de Augusto Pinochet, donde tuvieron que luchar contra
un mercado acabado, v a pesar de &30 e abrieron espacios para el Rock en la
radio; por qué entonces en México no 32 habia podido iograr una apertura asi,
donde por el contrano, los conciertos eran reprimidos y/o prohibidos por el

temor a la cantidad de jovenes encendidos que relne este tipo de eventos.

SR Y P TREN ANDES D O s
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En esta estacion se podra escuchar la misma musica que en estaciones
como Azul 89, Red FiVi, Radio Universal Estereo Rey, Estereo 1700,
Codigo Ciento Nueva Era, WFM, Radioactivo 98+:y Orbita 7105.7

BTSSRI B R
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CONCLUSIONES.

Despuds e dar un repaso por la historia de la Radio en NMéxico v de
analizear o la Radio Jde hoyv, nos damos cuenta que predomina lo facil, 1o
sencillo v lo barato on los contenidos de las progrimaciones. fon matoeria
de medios de comunicacton v osu legisiacion pasa igual que en olros
rubros. no =c¢ Faspeta 1a ,l‘ey. =i acaso sGlo en to mas clemoental,

Una de las razones o= que algunos de jos articulos de ta misma Ley

Federal de Radio v Television =on ambiguos; esto da pre o coniusiones
V oge presta o oxNcusit: por paate de quien manaia los needios poara no
cumplir como debicra.

Aun as=i pars proponcer cualguicr tipo de o estacidon. la primera
mstancia o fa gque =e debe de consultar es precisamente a la Liey: con base
en ésta v en las teorias de destacados socioiogos gue ham esstadiado o fos

maodios de cornunicacidn muasiva, =¢ pudo conformear una ostacion doedicada

a la juventud.

No =0lo porque quicen escribe todaviae ox joven. sinoe porguoe es
preocupante que jos iGvenes sean activos dindamicos v con gran intciativa
para oentretencrse: poero cuando =e trata doe participar o ayudar por su
propia cucnta ¢n asuntes humanitarios o ccologicos, por ojemplo, ya no
hay tanta iniciativa. al menos gue vaya de pore medio atgo gque fos motive
como pucde =cr la muasica.

f.r propuesta o= retomar formas de hacer Radio de astaciones que
dejaron huclla v gue desaparvecieron no  por malas, sino por otros
intereses: esto demuestra que hace laita gonte conocedora de to que es ta
radio, pero no como cmpresa, sino como medio de comunicacion. fdsa es a

verdadera razon por la que los contentdos e T Radio son tan pobres,

N
~I
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Conciusicones.
porque piensan primero en ¢l rating, que es el que les ascgura tener
patrocinadoeres, los cuales son los que en verdad mantienen a las
empresas. v a ostas a su vez las mantiene el pablico - o sea nosotros al
consumir sus productos -.

A veces resulta absurdo que empresas con tantos recursos como ia
Organizacion Radio Centro ((ORC) 1a cual tiene tecnologia de punta e
instalaciones de primera, tenga 12 estaciones en ¢l DL de fas cuales sdlo
una no es musical, Formato 21, Bata astacion transmite s6lo noticias, no
ontrevistas, 1o cronicas, no analisis, solo notas informativas durante las
veinticuatre horas: en cambio las otras once omisoras de ORC son
musicales. sin gran produccion v con formatos  iguales a los de sus
competidores.

Organizacién Radio Centro s¢ puso como cjemplo por =serv la
organizacion que mas estaciones tiene en la Ciuadad de NMéxico y es la que
menos Se preocupa por transmitir otra cosa que no sea muasicen.

Cuando =¢ les ha lHegado a cuestionar sobre los contenidos de las
estaciones que manejan. responden que la musica que transmiten
también es cultura: en eso tienen razon. pero al igual que las estaciones
conocidas como “crdivrafes” se van a los extromos: mientras estas
tltimas =c¢ dedican a la cultura de fa masica clasica. la literatura,
muestras de cine, exposiciones de pintura. eteétera, las primeras lo hacen
a la cultura del consuimismo.

Son pocas las estaciones que tienen contenidos de interés general :
de este tipo de estaciones que =i las hay, ninguna os juvenil; si hay

programas dedicados espoecialmente a los jovenes, los cuales no tienen
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nada que ver con el resto de la programacion de las estaciones donde se
transmibtean.

Con la propuesta del modelo de estacion se tendra essa combinacion
entre o que tramsmiten Ias estaciones  llamadas cuituarales con las
Hamadas comerciales @ por eso =e propone tomar o concepto Jde culiueg en
su concepto mas amplio, con lo que realmente es: de esta manera so
cumpliria con {a ey v resceatar looo=enciac dee o gque debe ser uan meedio e
COFMIUNICHCTGN M=ty a.

Loy propuesta en =i os juntar en una sola estacion todas ias
funciones que debe tener un medio masivo de comunicacidn:
informar. entretener v orientar.

fin el trabmo se mivo notar aue o bbev cn para todas jas estaciones
de Radio v cimales de Television: oxisten extaciones de ontretenimionto.
Nas que Imformativas u orlient acion: las primoeras <o itevan o omavor parce
de 1o audiencia, pero =ux e=cuchas =e privem Jde estar intormados v
orientados: lo= dos siguientes tionen muy barn =0 audioncia con respecto a
las primeras: insuficientes cono jrara poder proensar i gue se estea
avanzando on cuanto o coambiar faoactitad en cuestiones de participar mas
activamente on ol desarrotlo cultural de io ciadad.

Por ¢so =¢ pen=sd on unn cstaoidn anusical voon especial, on ouna
estacion “Hockera: fas razones Jbed napr gud el Reckh va <o dicron o
conacer: pero tambidén porgue sirve como gancho para acercar o los
jovenes a exscucharla: una vez con la audiencia descada, =e procedoera con
los mdérodos explicados on la investigaeion, a1 Henarlos de mensajes de

todo tipo a la vez de entretenerlos de una manera informal, sunena
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v sobre todo constante, para que no Lengan que cambiar de ostacion
cuando quieran escuchar noticias, o cuando no quicran escucharlas.

No son sueiios, algunos programas, tanto de Radio como de
Television  estan  ocupando  esta combinacion  de entrcetenimicnio e
informacion no formal. Idjemplos on Radio =on ¢l noticiario Jdo Héctor
Lechuga en lan Organizacion Radio Formuwla, quien de una manera
amena, comica ¥y entretenida informa a sus escuchas: de igual forma lo
hacia Victor TUrujillo con su personaje de " frozo” de la television, en su
programa £1 Marianero de Grupo ACIR, poero yva desaparecio para dar
lugar a otro personajo, La Beba Galvdrn.

En television ¢l mismo “rozo” tiene un programa comico donde
hace parodia de algn tem:a noticioso. generalmente politico o deportivo.
En las mananas el programa de televisiom Urn Nuevo Dia, cumple con
entrotener, orientar ¢ informar de una manera muy sencilla, sin meterse
con temas complicados para la empresa en que trabajan que es Televisa.
En Canal Once hay un programa de concursos que lleva mucho tiempo
al aire, HHamado A la cachi cachi porra, donde también de una manera
agil ¥ divertida concursan jovenes estudiantes con prucbas fisicas v
preguntas de tipo académico, muy diferente a lo que esta acostumbrada la
gente que ve este tipo de programas.

Iin cuanto a programas musicales. salio un programa que apoyaba a
los musicos mexicanos jovenes que apenas empicezan, poco conocidos; el
programa =c¢ llamaba Coca Cola Rock Ligquido., duré varios meses al
aire: ademas de entrevistas v videos de los grupos, también daban
consejos sobre como tocar cierto instrumento. o como hacerse del mejor

equipo de sonido; no se conformaba con sacar nada mas videos y ya;
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desgraciadamento desapareeid v dio lugar a otro programa musical

ama donde consideraban o ja

Hamado La Masica tiene sentido. prog
nsica Mmas como un c\Artee que como un producto,. pero tambidén
desaparcaio.

Con estos cjemplos tanto de programas de Radio comao de Pelevision.
se trata ce retorzar o gque se ha mancjado comao uno do los objotivos de
eester trabaio. e difusion e 1o culturs en general combinando el
entretentmiento la imjormacion v la oricntacion,

.oy parte rolevanme doe este proevecto ox quoe se rescata la fuancion
que desempenan los egresados de las carreras de comunicaciéon v
periodismo: debido o Lo falta de produceion de ta gran mavoria de tas
CHEACTONES, MV No Se redguerian gente eepecializada, sino anicianente
locutore= con huoena vorz v yvoo no hacoen periodi=mo ni programas con
conitenidos que necesiten investigaeion a tondo.

Kn cambio ¢n osta extacion juvenil. adomas de bucnos locutores, se
necesitara gente que haea o funcion de periodista, procductor, guionista,
etoe.

Tia estaciaon juvenil cultinead que =e proponce en este trabajo, es difieid
de concretar. pero no porque no sca viable, sino porgque ias personas que
estan al mando de las grandes empresas radiofdénicas, asi comio de las
estaciones PormisioNnarias, no =son gente que su especialidad sea hacer
radio.

Aun as=is =e pens=d como o estacion mas viable v hasta cierto punto
logicn, Radio Urniversidad Nacional Awtonoma de México on su
DLanda del 96,1 de recuencia moduladan.

NMuchas razones va =se explicaron dentro del contenido del trabeago,

pero osta estacidn. al jgual . gue las domns emisoras universitarias.
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ejercen una relativa autonomia para programar sus contenidos
culturales. De ahi que los medios de difusion universitarios constituyan
vehiculos iddoneos por cuyo conducto seria posible convertirse de mero
receptor pasivo a omisor consciente y activo gque contribuyve a formar

opinidén. La otra opcidn hubicra =ido la estacion que a mediados de 1996

aparecio en ¢l 95.7 de .m.. perteneciente al Instituto Politéenico Nacional

pero su senal no ¢s muy bucena -.

Resulta mucho desperdicio por parte de Radio UNAM tener tres

bandas cast con la misma programacion: se entiende que ¢l presupuesto

es racuitico por  ser una  estacion . permisgionaria v no . pueda
autoflinanciarse; pero no esta  aprovechando la  gran antidad  de
estudiantes, pasantes y egresados de las carreras de

comunicacion o periodismo de las universidades. gente que con su
trabajo avadaria a contrarrestar el poco presupuesto asignado a la
emisora.

Como propuesta csta el aprovechar el Servicio Social que hace
cada estudiante para poderse titular: utilizandolos como reporteros
para cubrir todos los lugares de la ciudad donde se genere intformacion de
acuerdo al e=stilo de la estacion: como guionistas. éstos se encargaran de
hacer lag notas informativas y capsulas que iran en cada corte de
estacion: como recolectores d¢ informacion para los programas de
orientacion social ¥ reportajes. asi como asistentes de produccion,
locutores, ectcétera: formando un equipo de- trabajo, tal ¥ como =c
menciond dentro de ¢sta misma investigacion.

ITay otros medios que hacen algo similar, por ejemplo el diario El

Universal constantemente requicre de estudiantes de periodismo para
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hacer priacticas periodisticas como reporteros: éste es un buen cjemplo de
I ] 1

que =i se puede aprovechar gente =in que fes cueste naedas avadandose

mutuamoente,
Sobre todo algo muy importante gue marcaria un cambio radiceal en

los programas de la estacion: para cada papel o descmpenar dentro de Ia

cemirora, Jdebe habor una o varias personas dedicndas oxclusivamente a

una cosa. NMe reliero o gue el reportoro. siempre sea reporteror que el

guionista Siempire Soa strboni=t o I A S T ques os=men o un teabego

especiniizado vy no improvisado comao gencratmento so hace.

Con estas medidas se ovitara gque una poersona haga ol trabajo de

tres o cuatro, hoecho que = nota en o cabidad del contenicdo de fas

SIMIROras Con pPoeos Feclrsos aunn siendo concesionarias.,

Clon el aprovechamicento de o Radio bajo oxtas modatidades, muchos
de los problemas que no han podido roesolver o encareane con c-iectividad las
diferontos instituciones de servicio sociall por Falta de apoyo de los medios

(‘,i(} L'()l')'lllrll‘('«’!(‘l\"ll'L cnecont rariamn (SR B AR RER IR (I'l‘ H(‘Ill(,‘i(’”l con L'! constante

difusidn  Jdo¢ sus naensaion Lars o=to sc utilizardan . las Capsulas

informativas. las institucioncs proporcionarvian la informacion v Ia

estaciom la adaptaria af medio paora tran=smitiria a su publico, en csue caso

Jos jovenoes.

l.r divulgacion de la cultura on general es una actividad que no
puede scr desempenada por un =olo expecialista en pavticular: por eso se
propone la especializacion de las personas para la funciéon gue les

toque desempenar.

La cultura sera entendida como debe ser ontendida, en su mas

amplio concepta v no come hasta ahora reducida ol conocimiento del

lenguaje rebuscado o en la musica clasica. Por ero dentro de Ia
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programacion se haran transmisiones desde los lugares donde se esté
llevando cualquier cvento artistico, ccoldogico, deportivo, artesanal, ete.
Ademas se le quitaria a lo cultural la etiqueta de aburrido. por tanta
seriedad ¥ monotonia que ha caracterizado a las Hamadas estaciones
culturales.

PDe esta manera el escucha podra saber que. cerea de su colonia v
delegacion hay cines, teatros, parques, museos, salas de arte. contros de
salud, deportivos, escuclas, academias y talicres a los cuanles pueden
asistir. Todo esto es la cultura y desgraciadomente no =abemos que estos
lugares existen.

Se puede reafirmar que las estaciones desaparecidas Espacio 59,
Estéreo -Joven ¥ Rocl 10 no desaparecicron por tener bajo raling; sino
en gran parte por la censura vy on parte por el gusto de los patrocinadores
v divectores de las estaciones: por lo tanto no pueden decir que su

prioridad es el pablico ¥y que la programacion la hacen con baze en lo que

ste pide.

Recordemos cuando  desaparccicron estas tres estaciones, hubo
manilestaciones por parte de los escuchas: Gstas fuceron desde Hamadas v
cartas. hasta mitines repudiando la desaparvicion de jas emisoras. No =6lo
con cstas ostaciones se vicron oste tipo de manifestaciones, también
cuando desaparcecid Radio Rin. cstacion infantil del IMER, amas de casa
con sus hijos se manifestaron de igual forma.

Y si en verdad la razon para desaparccer una estacion es ¢l bajo
rating, entonces por qué no ha desaparecido Opus 94, que junto con

Radio UNAM ocupa ios mas bajos puntos de audiencia; tomando en
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cuenta que Opus 94 pertencee al IMER al igual que Radio Rin. |la cual

21 desapareciao.

No o o2 oque une quicrs que doesapanrezoen osta estacion, =olo s

menciona para demosirar que las supuestas razones de los altos mandos
del TZMER no tienen credibilidad.

n ocuanto a1 la audiencia. estard garantizada por la programacion
musical quoe atrac o muchos jovences no serdan las crandes masas, pero Ia
diferencia con las otras estactones juventlos =er? que los que oscuachen
Gsta no estardan inmorsos enounomundo superficial donde no pasa nada,
sino  scran estimulados a scer participativos v eriticos, mas  no
consumidores.

No o= que toda fa Radio de ba capital sea mala, pero en cuanto a ia

o =in contar con aleunos desteltlos comao

Radio juvenil hay un gran roetrs
los de WEAM. Radio Activo 98V, Pulsar FAT v Orbita 16057 on 1odas as

demmidas estaciones musicales, aunagque no =scan juveniles, ol pdblico no

critica. na exige, se somete v adecua a los conmbios impuess os
Qué pasaria =i desaparcecices por ciemplo Sonido Z una de fas

el cuaedranit e no pasaria nadas pues su

1

omisoras con el mas alto “raiing”
aucditorio podria cescuchnr Lfia e Buernnta que ox exactamonte ol mismo

género musical (gruperar. las mismas cancionas, artistas v conaursos. Lo

mismo pasaria con c=taciones e otros giéneros como Radio Sinfonola

con Radie Consentida del cénero Ranchero: Morena EFAM con Radio

TIO on Aliisica Mexicana: v oasi oncontraremos parejas v hasto trios de
estaciones con I misma progriovnacion, on das que =i desaparvecicra ann,

hasta otras dos iguales.

he
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Por eso se puso como ejemplo o Espacio 39 v Estéreo -Foven,
porque se saliecron de lo coman » aunque hubicran estado en el mismo

tiempo compitiendo cntre las dos. ceran muy diferentes oentre =i, a tal

grado que sirviceron de inspiracion para realizare esta investigacion y crear

un modelo de estacion juvenil para esta ciudad: aqui donde abundan  los

jovenes, donde falta iniciativa para ayudar a cambiar un poco esta ciudad

en todox los sentidos. para no dejarles toda la responsabilidad a las

instituciones gubernamentales.
£ propodsito es ambicioso, pero irrenunciable: hacer que en el

espacio radiofonico quepan todas las voces de la ciudad. Nadie puede

enganarse sobre las enormes dificult ades v resistencia que se habran de

enfrentar on cse proceso. Por eso mismo es dificil esperar cambios

substanciales inmodiatos.
Il fin de orientar ol gusto del auditorio a lo realmente creativo., con
lo que se lograra que éste adquiera una capacidad para seleccionar su

muasica, pelicula, o libro favorito: para que escoja el concierto, taller o

exposicion que mejor le satisfagn v que no ae conforme con las emizoras
que le ofrecen puros productos “eflrelarra™

Hay algo realmente criticable para los medios masivos  de
comunicacion, pues al estar bajo la vigilancia de las diferentes instancias
del gobierno como lo son las Secretarias de lostado. éstas no los hacen
cumplir con lo estipulado en la ey ;) =in embargo hay otros medios que
sin tener la obligacion, aprovechan sus espacios para fomentar la cultura.

Si somos observadores. nos darcmos cucnta que en las estaciones del
Sistema de Trangporte Colectivo Metro como en los mismos andenes hay

arteles con publicidad ¥ propaganda de todo tipo. En algunas estaciones
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del metro hay hasta exposiciones de fotogratia, pintura, dibujo, escultura,
ete. Uno como usuario, aunque no gquiern las ve, sunque sea de pasades,
Resulta plausibic ocupar osos  espacios para  inlormar. orvientar y
cutretener sin tener 1o obligacian de hacerlo. Clon este mismo espiritu se
penso en esta estaciaon, por ol puro placer de see atil a la sociedad en que
vivimos v ne solo porgque nes fo cdaa ana ley

Por adtimo. o modado propuesio en este trabajo vefleja Ta pluralidad
que hay en Ta UNAN, practicamente participan todas sus dependoencias,
por lo tanto habrds una gran varicdad de temas o discusion: de hecho
siempre lo hubo, pero olvidaron parte importante de su pablico. los
jovenes,

Ahora o programaciaon oo Radio UNADM do Drecuencia modalada
(f.m), =erda ol complemoento de bo de amplitud modulada Gomo), pues el
otro publico que tambidén es universitario, ticne derccho a escuchar en Ia

emisora de su universidad Lo masica eon la que mas sooidontifica.
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ANENO.

RADIO UNADMN - FLM. 96.1
BAD7O 2;73?2/¢25¢“m ESEHCI PHVE

.r% ;Cuadro de programacno*: 1 para los dias de lu":es a i
| viernes. , :
,d’;'f"',‘,‘a : Contenido y caracteristicas de los programas en un dia normal de - Tiempo .
! "transmision desde las instalaciones de la estacion. parciatl
i !
{0660 | Espacio al Rochk «in general. T

15 seg

!Operador. identificacion de Ia estacion
1 Locutor (o3 en vivo: Saluda ol auditorio. Comenta anecdotas, ol estado del

noticias © hace chistes sobre algo. Presenta los temas musicales y

|
!
! {tiempo,
? “su autor. 3 min
H ‘2 Operador' entra temas 1 v 2 ligados 10 min
; .3 Operador: entra cruspa dontificando la estacion. 5 seg
! ‘4 Operador: entran notas informativas (noticias). 15 seg.
. .8 Operador. entra capsula. 15 seg. :
! '1 Locutor: comentarios, presentacion de los siguientes temas, etc. (Bl

Ctrabajo normul de un iocutor.

" Se van repitiendo les pasos de!l 1 al § hasta la terminacion del programa a’

2 min. |

i las 10 de la manana. 7 o 7
11000 programa. La UNIVERSIDAD DE LA VIDA. :
i .
! CEspacio con inviiados especializados, uno diferente cada dia. La dinamica

del programa sers che lipe mesa redonda, con Hlamadas del publico.
! ‘Dontro de act2 cspacio, podra ir un reporinje gue pusde servir comeo

e p
introduccion del toma que se esté tratando. reportaje no sera mayor de 10
- minutos, pa

ara darle mas tiempo 2 '0s especialistas de hablar scbre ef tema.
; : Cada media hora habra una identificacion de la estacion junto con su nota

informativa y su capsula. o i 2
e Espacio al Rock aiternativo, Blues, Jozz vy Reggae. '
! !Los pasos del 1 al S igual que en el primer espacio mustcal . . o2
' Espacio al Rock en generai. Pasos dei 1 al 5. ) . o P2 N
11600 " Espacio al Rock Urbano, al Canto Nuevo v ala Trova. . 2 horas |
i iPasosdellal5 ) i :
| 18.00 WE_Vspa(;ioral Rock . Pascs del l al 5. . _:2horas |
' ' Espacio at Rock Pesado. Heavy vietal. Srunch, etc. ! I
;z060  Pases del 1 al 5 , ... __i2horas |
2200 " Egpacio a! Rock en general, : ;
Pa"og de( 1als. En al paso 2 sceran 2 temas en vez de 2. 1 2 horas |
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lCuadro de programacion 2 para los sabados.

"Hora 'Contenudo y caracteristicas de la programacion sabatina. T Tiempo |
lete.. parcial
06:00 | Espacio al Rock en general. i
: | 15 segqg. |
i Operador: identificacion de la estacion i
i1 Locutor (a) en vivo: Saluda al auditorio. Comenta :
}anécdotas, el estado del tiempo, noticias, etc. Presenta los i
; jftemas musicales, su autor o autores. 3 min
i 2 Operador: entra temas 1 y 2 ligados. ‘ 10 min
i 3 Operador: entra chispa identificando la estacion. ' S seg
' 4 Operador: entra nota informativa (noticia). | 1Sseg
! 5 Operador: entra capsula. ‘ 15 seg
g1 Locutor: comentarios, presentacion de los siguientes i
‘temas, etc. (El trabajo normal de un locutor). !
!Se van repitiendo los pasos dei 1 al 5 hasta la terminacioén del ! 3 min
'programa a las 10 de ia mafana. o {
000" Programa EI DIBLR SER. i
i
gEspacio con invitados artistas (imusicos, actores, pintores, E
gescultores_ etc.) y/o escritores (poetas, dramaturgos, l
| novelistas, etc.). La dinamica del procgrama sera de !
| lentrevista, con llamadas del publico. i
. Dentro de este espacio. podra ir un reportaje sobre el ;
iinvitado. El reportaje no sera mayor de 10 minutos, para !
‘darle mas tiempo a los invitados hablar sobre su obra. !
' ‘ Cada media hora habra una identificacion de la estacion junto | 2 horas
! !'con su nota informativay su capsulta. i
{12:00 ' Espamo al Rock alternativo, Blues, Jazz y Reggae. i
. lLos pasos del 1 al 5 igual que en el primer espacio musical__ | 2 horas
If_“_f’f" (Espargjg_ral Rock en general. Pasos del 1 al 5. | 2 horas
f[ 60 ' Espacio al Rock Urbano, al Canto Nuevo y a la Trova. | 1
. Pasos del 1 al 5.
18 00 |

spacio al Rock en general

iz0:00° !Espamo al Rock Pesado, Heavy Metal, Grunch, etc.
; i Pasos del 1 al 5

2200 f_Espamo al Rock en general. o T

! Pasos del 1 al 5.En el paso 2 seran 3 temas en vez de 2.
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»Cuadro de progratna—“oq 3 para los domlngos-

[ Hora det ¢

i RSN

0 'Programa: 1.V NI el 0o ) C
;

| dia Contenido y caracteristicas de los programas dominicales Tiempo 1
] i desde alguna instalacion deportiva parcial !
;0800 Espacio al Rock en general. : :
! 'Operader: dentificrcicon de 'z ecstacion 15 seqg. |
", ‘1 Locutor (a) en vivo: Saluda al auditorio. Comenta noticias; :
i ‘deportivas. Presenta los temas musicales. 3 min. :
i .2 Operador: Entra tenias | y < ligados. 10 min.
i .3 Operador: Entra identificacion de la estacion. 5 segqg.

¥ 14 Operador: Entran notas informativas (notcias). 15 seg.

i 15 Operador: Entra capsula. 15 seqg.
1 .1 Locutor: Comentarios deportivos. Resultados de eventos’ :
! ‘deportivos universitario: atletismo, gimnasia, fuitbol :
i ramericano, natacion, basquetbol, etc. 5 a 10 min. !
;__ _,' Los pasos del 1 al 5 se repetiran todo =i tiempeo. - o __‘
1o

t

I

i

;Espacio con deportistas, entrenadores o autoridades
'deportivas a nivel amateur y profesional. La dinamica sera
! ide tipo entrevista y mesa redonda con ilamadas del

{ Ipublico.

i ' Dentro de este espacio, podra ir un reportaje sobre algun
{  deportista destacado o de un depoite especifico. !
' tCa::la media hora habra una identificacion de la estacion

! Junto con su npota informativa y su capsula.

! »Espacm al Rock alternative, Blues, Jazz v Rquae
E,,,-ﬁ_ .Pasos del 1 al 5 que en el primer programa..

' 14:00° fEspac:o al Rock en general.

Espamo al Rock Urbano, ai Canto Nuevo y ala Trova.
. Pasos del 1 al 5.

118:00  Espacio al Rock en general.

.. Pasosdel1al 5. S ) o
120000 - Espacio al Roclt Pesado, Heavy Netal, ‘Grunch, etc.
. .Pasosdel1al5

122:00  Espacio al Rock en general.
' ‘Pasos del 1 a1 8. En el pasce 2 seran 3 temas en vez de 2.

(Pasos del 1 al 5. R

2 heras
2 horas

2 horas
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Cuando se transmita desde algun centro cultural, museo, escuela, feria,
etcétera, la programacion niusical sera la misma de acuerdo al horario en que
se transmita y seguirda con el mismo esquema de los cinco pasos; soélo se
ampliara el tiempo del locutor al aire, éste se encargara de comentar, hacer
entrevistas o cronicas del evento que se este llevando acabo en el lugar
donde se encuentre, ya sea presentacion de un libro o disco, inauguracién de
alguna exposicion o feria, etcétera.

En el caso de realizar entrevistas y reportajes a los musicos que formen
parte de la programaciéon musical diaria, éstas se haran en los espacios
musicales de acuerdo al género al que pertenezcan. Por ejemplo, si viene a
Meéxico Silvio Rodriguez, cantautor cubano, se harian de €l un reportaje y
una entrevista; el espacio para ambos seria el del Canto Nuevo y fa Trova
(16 a 18 hrs.) cualquier dia de la semana, éste dependera de la disponibilidad
detl artista. Si se tratara del grupo Real de Catorce, grupo mexicano de Blues,
entonces se ocuparia el espacio a ese género musical (12 a 14); y si fuera un
grupo rockero, le corresponderia el tiempo dedicado al Rock (cualquiera de sus
cuatro horarios).

En cuzalquier caso de los que se acaban de mencionar, les corresponden
dos horas, de las cuales una puede ser octlpada para el reportaje y otra para
la entrevista. En estos casos un reportaje de una hora si puede llegarse a dar,
porque ira acompanado siempre de temas musicales del artista, por io tanto
tendria un tratamiento totaimente diferente a los reportajes de los programas

hablados, los cuales seran mas concretos.
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