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IN"TR.ODUCCIÓN" 



INTRODllCCIC)N. 

l.a propur..,.ta dr. un mnclr.ln 111~ '""'tm:icín cfr. Rmlin juur.nil nbr.dr.r.r. a la fulta cfr. 

c:omprnmi"'n por c:umplir, tanto c:nn la l.r.l,! __ fr.d.r,.n1I dr. Radio q Tr.lr.vi.,.ié1n, c:nmu 

r:un la, "tr..11ríu' dr.. In c11muni1:•n:i1ín 1Da,;iua", pnr parl·r. ,le la~ r.'ii.hn:inn~~ juue.nil(-'!~ 

r.xi.,.h':ntr."' r.n la Cimlad dr. fi\éxi1:n ~I r.n r.i paí" 1m g<mr.ral. 

l.a impnrtanc:ia dr. r."h." 1·rahajn cnn"i"h~ r.n la nr.r:1~"i1lacl clr~ r:r1«ir r."'tratr.gia" 

qur. pr.rmitan aprnur.d1ar ¡., •1n1n ilurli<~nr:i" qur. tir.nr.n r."tr. tipo ,¡,,, r."hn:innr."; '"º "" 
mayoría púl1lir:u r.'<l·udiilnhl rl1~'i1lr. nil!cl ..;r.r:unrlaria a li1:r.nciah1ra, ron ! .. intr.nr:iún 

dr.. inÍnrrnar H n1·ir.nt·ar il; púhlir:n jnu~n !li.olir1~ diut~r'\:U'\; tc:~n1•1x c:runn pue~rle sr.r td 

art~ - apart1-'! ele la m1Í'i1CH - .. la lih!rah1ra .. ia ...:i:1l1ul r. inc·lu~u h~ma'i ccunúmic<1~, 

político"' y d entn,,tr.nirnir.ntn. 

l..l.JS due:ñn'i dt-'! las t-'!1np1·c!~i:P~ u c>rHaniun:innr.x ri:ulinF6nic:a~, gr.nr.ralmcnl·i! no 

"'º" pr.r.,.ona" r."pr.cialin1da'< r.n prnrfuc:ir pro!¡nrmil'< rHdioFéinic:n.,;~ 11ara r.llns In mil" 

impurtantr. e~ nl1t1-:.n1i:r ~p1nanr:ié1~ [ilo: lc1 CJUI'! .¡u~ prcnluc:tnn-:,;'t lnc:utnrt'!,.t dirr.c:tu1·e~. 

!IUil>nixta"t r!tr:Í'!tr..n1, le" pue1lan lun:r.r gan;ilr <:nn el prr1rlur.t<> clt':. ~u trabaj11. "hac~r 

rmho ·: 

l..a cr1-!ar.íl'1n clr. una t'!11¡;l·«r:ii"1n rle rarlin nur.u•1 l'!\; nt'!<:esa1·la por e.I "isnplt-:. liec:hu 

de "'"'r el mr.din má'< utilizadn pnr la gr.ntr., pln In 1-.mtn, dr. In.,; júur.nr.'< tilmhién. S; 

en In Ciudad llr. MP.xicn c:nmn r.n tndn r.I paí"', l.1 gran magnrÍil ,¡.,, la 11nhlnci<Ín "ºn 

j<íucne.~. sus gu~tn" r.n 1:uan1·r1 it r.~tac:innr.s ele'! nulin ~nn la'i r."tar:innr.,.; juu~niles .. 

Se del1e turnar en cuenl·a qtH':. 1·1¡cl¡1s las E:!tiii·cu:ínne.,.; juu1-:.nilr..s xnn ccinc:esinnaria~ 

- taml1ién llamada" •• r..,·,.;,c:ione.1· comr.rc:ii1/r._,. "; !I pn,,c:i"amr.nl·r. In "comr.rr.ia/'' Hr.nr. 

preferencia ~c1brc las "leyr:~" y la~ nt~nría~ de In r:cimunicaciún". l..¡1 gr••n mayuríu 

5 



Introduce ton 

cln lu~ t:'t"'l uc.:ic:.nn..., juu«"t.nilr.. ... .,. l·inn•-:.n p1···~1ruwnuc:it.Ín 1nu~ .... i1nilu1· Jc.uc.&a. ...... p1·inc:ipul 

ub_¡,.1·iun e,,; el "nl·n,l«nimir.nlo, ¡ia1·a In i:ual. 1·.n '"'" .-nnlt<niclu,.; In p1·1,.lominanh< ''" 

la música J1, lns <!Í;:nc,ro" Balacia l<ílmic:a n llud• - la" cual"" a "" '"" c:um11ili<n c:nn 

'"" e,,;tac:iun"" llam<11I"" ·· 9n1pt<1·•n ·· -. 

[l inlt"·,";.,.; l'<HI it:ular ;iÍ real iliU r.,.;l l' l r;1{,<ÜU <'" 1• .... 1·mli<u lns rurmatns 

c:on\u,nc:innale." r1u•·. prc,va!:"'"" "n L1x ,,,¡ acinne" juue.nil"s ~"' la Ciuclml tic fl\éxicn, 

9 junto cnn cdlns, ll'"lªf a propone"· un mo1h,lo 1lr. ""1·ac:it'1n raclinrónic:a juue.nil 

Con e.,,;i·a propucst·a "" 11·;:)-;1 

6 
Gcibriel SitnchP·z Domínoue.:: 

1 
¡;¡ runciún 

ha 



lntroducc1cn 

lo" ttrtícul1.>s que. nn c:-::c-.>rr~'."ll.p<>nc:lnn n In 1nut·n1·in J" e'.'Ct·~ trul1ujt_>~ nJem•Í'-' "611n1u:tt:t> "'rt 

1nu~iua 

Ouail, 

In,. nu,d in" 

Por lÍltimn. 1lr.ntn1 1lr.I prime.1· c:auítuln. se. h<u:c. nula.- a la radio c:nmn se. ha 

man.-J<ulo i. ....... ahora. f'.011Hl 111.i.Í~ «1 ttt~ c:umn íl un 

En e.I se.!1undn r:apíh1ln se. lle la r.strur:tura ele. una e'star:ión de. Ri!elin 11ara 

el111·no" ide.a ele. •1111'; pm·t<,,., 1lr.pa1·1·;11ne.n1·ns u <Írr.a" sr. r:nnhuma una Radi1ulifu.,.n1·a, 

es c.sh~ c:asn Ul~1·r.111ns 1 .. ''"ITUCI un1 ''" Raal in u Nfli\\. !'""" al rinal' 1 .. fll"<llHll, .. , ... 

est•11·¡í i.ulupa-.11la a ~~•·a ~1ni~nra uniur..r'\:Íhtria. 

Tambié.n ut'!.re.:11<1~ ti 11º" r..~tc1c:inne.'\i: r:ntnn In snn las 

nniíli~is. r.nmpuratiun t~ntrc las n1is1nas ~t ...:e. t'!~<:O~ft~n dn~ estaciones. en 11¡11·1·iculu1· 

7 



!ntroducc1cn 

([~/li.ICiti .. f~I !1 Í~Itirt:r.J .. /oven), llllt':; fu~··-..-n t!n !Jl.tlll lhll'lt: la ÍnSJ>Íl'Ut:itÍn IJU~ ntutiuÍ> 

e."le hótlmjn el" '""is •• pe..,.•11· el,, l1afu,.· el''"''l'"H!ó1ln f.,.,. do" e."1·m:io1>r." ,f,,f ••ire.. 

F.n e.I .,.;,1ui1!nl"I< •1 últ imu c:ilf>Íh1fo e."t;í ¡., 1u·upur..,.h1 ele. e.sf·ilr.iém jll\IC<nil paru e.I 

"Hr!1ie.1·un a Íinale.s ele. fu rltinula ele! lo" ud11<nl·a •J '"' !.., .. .-, lanlo •!n la l.t:tf •:nmo "" 

la'ló te.cníns ele. la r:omuninu:iún. Dl!nl1·0 ele. ""'." c;opíluiu "" t!><piic:a ¡.,, ~¡.::nt:n•" 

111U'iiÍ(:éJl~'.'I; <Jll~ •.•.•• n,ntil i···i :a r.-.,Ltt:~( .. ?íl 'J i.':.~ IJUI' tpu; tlt~ .~un~~ lan1Í.ii~n lu~ tipo~ de 

111·ug1·•1nH1~ t¡u~ hal1ní, td c:c'Jnu, 1lcbc~ dt~ hal1f¡;11· e.i Íor:ulul', t~l<:élera~ l\t!c-:.n1c'1'A r..n r..stt':. 

te.rce.r r:apílulu "" lwl.la clr. l., c:ullu1a. ulifi,anclu "" r:onr:t:pt·o m;Í" amplio. 

Taml1ié.n "r. .,f.,.e un r.spaciu ¡1an1 lu, '"I'.""'"'º" •it! !;,, c:arrC'r;1.,; tle. pt!riuJ ;.,.mu 

exc:lusi1111me.ntc. il la ITan.,.mi,.ícín 111! nuí.,;í1:a. En fin, ioJu lo qut! 1lehe "'~'· una 

e"h11:i1ín dr. n11I in •ni ~r.urí la 

programación para lus jcíurmc.", rlnn1lc. prmlomina la mÚ\i1:i1 ¡>rff<> "in d1üm· 1lr. lmlo la 

L\I final del h•1lwju "" ªº"''"'º no111L1c. !J ·:,fvg.~11 ·· ,¡., la "'l•u:iún, ª'í nimo 

escaleta" r:un la prugramac:iún para f., 1!,.tar:iún ¡u·u¡u1esla, en f .. .., r:11af1!" "" indu!1en 

Land;1 dr. fn~cur.nc:ia moJ11:aJ¡1 (<Jfi.D; el I"" .¡ué a ,~,;la l!misnrn y nu a 01·1·., "'! 

G;o;bri . .,,1 S::;;nche.:: 001-ninguez 
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1 LA RADIO. 

A principios de este siglo nace el primer medio de comunicación masiva 

electrónico, la Radio; éste no tenia la irnagen visual como el cine, el otro n1edio 

masivo, pero propiciaba la imaginación. Al principio pasó "d., :-.Pr un.1 form.i de-

enlrPlPnintiPnf(• int1h-!i..!u.ir ·' ~ ... rtc' L1!11lfi~tr, p¡tr.t \·oJ\·er ,1 s<"r un inst-rtu11c•nlo ind_ividu,1)." 
1 

Ahora se está distinguiendo más que nL1nca como un acompañante comC1n de 

muchas personas; quizás se deba a que actualmente hay un entre la 

información (noticias) y el entretenirniento. 

Además tiene la obiigación de proporcionar cultura en general, que 

contrasta con su evidente inclinación por la comercialización de productos; 

sobre todo de los musicales donde predomina lo barato, sencillo y mediocre. 

Se pueden llevar ~ c3bo otr:::i:::;. ;:i::::tivic'.3des a! rni-sm:::: tiempo que se 

escuchan programas de radio, cualidad que la distingue de los otros medios de 

COITTUnicaCiÓn. "En ('Sle ~í·ntido podrídn ....fp~ i1· ... ¡uc v~.lL' ..1J-) .. 1l· .. ~to .._·:. un .. 1 .. ..;.>.._.l!~ .. ~r !< .. ;,bit:.. ... d 

del tr..1haj1.) , ... roductivo, _,~.1 lJUP dC1.)1np~tnd d ~u._,, uyPnlt•s PJl Id n•.1!i~/dCJ1~1n dP nlr~t~ tc1rP~1~; 

co1no lc1s JdbtH"l'S dor11é•sticc1~, l..1s '-'dlllp<>sin~1~ y nnichos ulrus lr,1b,1jo~ 111.llllhtlP~ P 

intele1.'lUd lc•s_" 
2 

Por otra parte. hay que ;:iceptar que cuando la gente oye Radio no le 

dedica toda su atención; por lo general está haciendo o pensando otra cosa, 

por lo tanto, este medio produce un radioescucha más bien irregular que 

distingue una especie de voces (de los locutores) y de ritmos (de la mt.'isica); 

rara vez ias personas se ponen a escuchar exclusivamente la Radio. 

Esto pasa cu2nCc 3~ue!'o en:itido pcr fa P3dio es menos importante para 

su auditorio comparándolas con las tareas efectuadas en ese rnon1ento. Sólo 

en casos muy especiales, con10 por ejen-1pio, ius sisrr1os de 1985 en la ciudad 

: i'.·h .. 'Qlir"i..lL, Í)i :-.:1~. lnt._L••-::)_._<01."!_""l_._J~_Ll~ .. ¡ ...... tt~~·- -~.5 y ::;o 
:.: VIJ._.t\1~. JO~FFf~!.·\.. EL <.:.1... )_'.;JI ,,_·..,_r•F !._.\. F'. \.Dlt )_ r<·,~~;_:::z~-~{} 

g 



de México, la efectividad de la Radio se hizo presente por ser inmediata en la 

transmision de los acontec11n1entos. 

inforn1dci{tn dccrc .. 1 dt~ lo quP t-sl,lbd nl·u1-ri1•1H..lo '.'-><'rlo gr .. tcid-.. .. 1 la R .. 1dio v Id TP1Pvisión. 

Pero 1'1 posibilid,1d dr> tr .. u1.:..nliUr t'!! ,.,¡,-_,¡-. ·" 1'1! dirt·,~f(' y rf,·~dr· r·! lugar t'1l t/!fi· r•,~nrr·,~11 la~ 

JlOfft·i11::•. n1...i.ntt>ni(_•nt..lu ._d públJ1.·u ('("r1i.:. 1¡ t•¡:ut/111¡::1111·11/(· tlliur111,;,lu t.>!'-. ~it..•111pn.• 111..-~·or p .. 1r..i l...t 

Radjo quP p .. 1r .. 1 l .. 1 tpfp~·i~•it.)n, pn1·qu" '" .... t., úllin1d tirnP qul· t'Uid,1r, .1dc>n1.1c;,. t.h• ~u ... in1 .. ír:en.-s 

sonoras, 1'1 cnn....;lTut.·,·if·,,, dr- rpfr•renci .. ,s ,.¡~u.dt· ... ~. ~e dij~' Pntnrll t'~ .. fUt· ld J~ .. 1diP prc~ló un..i 

.:iyucL:1 fu1H..Íc.1n1Pnl .. d .. d l'llJdzdr r .. •pid .. u1F·nl~· d Id!->,."' tiilld:-~ ~'--111 l .. l:-. nu d..i1n1úfi.._.n.iu.-, ... " :._:.,. 

También la continuidad de la r..;;ad10 al ocupar rnucho tiempo las ernisoras 

al aire, muchas veces ininterrumpidamente, dan otra cualidad rnás al medio. 

La prolongada duracion de los mensajes de la Radio y su excesiva variación de 

es uno de los niás graves probiemas que tiene la Radio en México, no hay un 

seguimiento temático entre un programa y otro que pueda hacer que la gente la 

haga algo más que un acompañante. 

Se reconoce la dificultad para tener esa continuidad necesaria para hacer 

de una estación de radio un sólo estilo y no uno por cada programa, esto es lo 

que más adelante se propone. 

3 Loe ... ClT. 

4 uno. p .. \f1:s. -15-46. 
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Cap f La Radio 

1.1 ANTECEDENTES. 

Para cornprender el problema al que nos enfrentaremos más adelante. es 

necesario tener algunos antecedentes sobre cómo surgió la Radio en México, el 

por qué dominan las estaciones comerciales (concesionarias) y cuáles son sus 

diferencias con las estaciones denorninadas culturales (permisionarias). 

Hay que señalar la falta de intención del Estado por controlar o 

administrar la radiodifusión. ya que éste, en la década del nacin-1i.o;nio de la 

Radio en México. los años veinte, tiene otras prioridades; por io tanto, el mando 

lo tornaron los particulares. Más adelante no sólo la 1-adio, sino también la 

televisión corrió con la misma suerte. 

Prácticamente desde el nacimiento de la radio, el interés principal era el 

de recuperar la inversión y obtener ganancias. Claro, en aquel entonces no se 

tenían leyes ni teorías sobre lo que debería ser un n1edío de cornunicación, 

mucho menos de la gran penetración en el público radioescucha. 

Además de esa desatención por parte del Estado, también contribuyó su 

proyecto económico-político de los ar1os veinte para que la Radio tuviera 

objetivos de lucro. 

Dentro de los factores que ayudaron a la Radio para ser un medio donde 

predonnina el lucre. se encL1entra la ga1-antia dada por la Constitución de 1917 

sobre la existencia de la propiedad privada, animando asi a algunos particulares 

para inverti1- en la radiodifusión, la cual gracias al gobierno de Calles, se 

desarrolló como una gran industria con bases rnuy sólidas. 

Durante el período de Alvaro Obregón se impulsó un sistema de 

radiodifusión "mixto", o sea. estaciones manejadas por particulares y 

estaciones manejadas por el Estado Estas últimas deberían prestar servicios 

noticiosos. meteorológicos y de propaganda oficial; las radiodifusoras privadas 

Gabnel Sanchez Dominguez 11 



c.1p 1 L;:o R~r:1io 

1. 1 Antecedente-::. 

deberían transrnitir not1c1as y conciertos pero obteniendo ingresos al anunciar 

productos intercalados durante la programación. 

Para el Estado era importante la participación de capitales privados 

mexicanos para que ellos se encargaran de aun1entar el nún1cro do estaciones, 

el Estado les pondría algunas condiciones jurídicas, adn1inistrativas y políticas 

necesarias para el desarrollo de las estaciones. 

Se reconoce que précticGn1ente desde el nacin1iento de la radiodifusión, el 

Estado ha tenido estaciones propias; pero su presencia fue opaca. g1·acias al 

gran desarrollo que tuvieron ias estaciones comerciaies al finalizar la década de 

Jos años veinte y ai principio de ios treinta. · ;\l~~l1n.1~ r.:1./.l~1H·~ pitrd t•~te de~drroiJo 

" 5 J"(•prt.H..ltH.lºh.'lll d111plidd.1. 

se d_irigirr .. 1n d c_·~t..i dcliYid,1d. y dP n·~~tddri . ..-:,u- ~u tunl·jon,unit~Jlll' c1 t1·<.1v{~.s. l.h.· un conjunlo 

de disposicionP..., jurídi'-d~ t..fLH' l"ij.ib.1n ,·un ltld.J 1..·1.1nd..td h)~ lín:lilPs dt• l..i df.1..·i[n1 P~faldf rn 1'1 

u1ah~ri.1 y pn .. "lpOr{·ilJll .. 1h .. ~n ~1 L..1~ r .. 1dit..H..fifu~1...>rd!:->- 1..i~ ~Pgurid¿t(.1'~~ ru2"1...·~ .. 1ri..:1s p .. 1r .. 1 ÜT\ L·rlir en 

,, 6 
este c,1u1po . 

En 1923, dur-ante el gobierno de Álvaro Obregón, se otorgaron los 

primeros permisos para instalar radiodifusoras comerciales durante un año con 

posibilidades de renovar el perr.-.iso. Estas estaciones estuvieron obligadas a 

suspender las transmisiones durante ciertas horas del dia, 3 regular su 

potencia y a pagar un impuesto anual según la potencia de cada estación. 

Para esta época ya hay interés de las radiodifusoras por agruparse para 

.. tt_\11). r·- 2J 

12 G.abner S~ncl1c--::.:: Dominnuez 
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C:.;p l L.-" Hadic 

1. 1 Ant~ceUenl!;'"S 

promover sus intereses. En 1923 se funda la Liga Mexicana de Radio pero con 

muy poca fuerza, por lo cual. de la misma liga se funda otra llamada Liga 

Central Mexicana de Radio (LCMR): ésta presentó al gobierno un proyecto de 

reglamento para regir el funcionan-1iento de las estaciones de Radio con estas 

propuestas: 

- Las estaciones del gobierno que transmitan servicios oficiales. 

- Las estacior.es comerciales n?ensajes privados n-1ediante 

remuneración. 

- Las estaciones de servicio público con programas educativos y de 

entretenimiento general incluyendo toda clase de información de interés 

público. 

- Las estaciones dA 8ficionados manejadas por personas que se dedican 

al estudio. expenmentación s investigación del radio. 

También propusieron que e! Estado vigilara y controlara los permisos, 

registros, asignaciones de letras de llamada. exámenes y aprobaciones de 

personal, así cor110 los horarios para cada tipo c!c estación. 

con.1.erci...iles ch• ... irliL·ulu~~ L~lc·l. lfll.:u~ .. junlu Lun L.t .... n,u..:iPnlcs r,1dio,Jifu~or,1s, rP<l.liz .. iron un..i 

L'c.1rt""\p.a.n.&.1 pu bl11.._·i l,1ri,1 p~1r(1 q UP ~P ~~enl"re dr-nlro dP 1.t P''l·il<H iún t:~l gusto P''r e~LU\."h<lr lds 

radiolr..tnsn1ision<•s, lo ... ·udl rPpn"'-~PnL,1 l'"'.:l J"'•l rd ld i 111...i tl ..... tr-i.1 e'.'.t rdnjt·rd de• n_""CPpton•s. hu 1hos 

y bobin..i~, l.:\ .. 1n1pli .. 1L·i-."ai. dt~ .<-.u lllL'l'"l.." .. 1du. P._u- .. \ 1 .. 1~. L· .. \~ .. L-. LL;n1t.'I"L i.1i(·:·. in!--.L .. tl...id .. t! .. t..'!1 !\./l(~xico, 

i .. , l .1111 ¡ ..... 111 .. 1 ~l~~l"ll t 11 •' ¡..,<, 11 ld\' l JI"(."'-, \. t ·11 lt1..... '\ . . 
-¡ 

r,h..ti0d11u<..;t..>r.ts dP ... ·.1r.íclL·r 1.:u1n,_-r,·i.il ~t· tr.iduo. i.i 1·n \"t•nl..i....: y pr1._1n1~H-i1._\n de ~l•~ .1rtiL·ulo~". 

Es asi cun 'º Sé va íorrnando la radiodifusión en México, con los que 

querían hacer negocio y los que tenían un interés científico, técnico y 

educativo: siempre con la tendencia a favorecer a la radiodifusión cornercial. 

7 \/Fl .•"\.Zl.:!Ul'1_ E~·n ¡:~_l\.n . .-.... 1.::... '•E/ narirtt1t•rttI• dr la ... " l'n l...:.Pvi~a .. 1: F•.tudh1~. LÍ••_ t l1l"->lori..t. .. r""· 1-+n 
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1 ·¡ Antecedentes 

Un ejemplo de este favoritismo es el horario que proponía la LCMR para 

sus transmisiones que era de las 19:00 a las 2::S:30 hrs.; a princ1p1os de la 

década de los veinte, este horario era el que habitualmente escuchaba la gente. 

adernás había menos interferencias para una mejor transrnis1ón y recepción. 

En Junio de 1923 durante la Prí111era Feria Nacional de Radio se dieron 

los primeros rnensajes publicitarios, éstos fuer·on sobre cig'°'1·rGs ;·,·1arca Radio 

(producidos por ia fábr·ica El Buen Tono) y de íefresco ::~,;,nado tan1bié11 ;~adío. 

En este rnisrno año aparecieron las prír·neras estaciones cornercíales, con lo 

cual iniciaba la industria de la radiodifusión, estas estaciones eran la CYL (de 

Raúl Azcárraga) la CYA. la CYZ y la CYB (de la compañía cigarrera El Buen 

Tono). Los primeros patrocinadores de la CYL fueron El Universal y La 

Cervecería Modelo. 

Gracias a la Feria, la gente se entus1asn10 con el nuevo invento y los que 

tenían posibilidades económicas compraban finos receptores :mportados; los 

que no tenian suficientes recursos, construían sus propios aparatos con los 

materiales indispensables. Se rnodificaron las costumbres de la población y fue 

todo un acontecimiento social. 

Con la llegada de Calles al poder y a(1n fuera de el, a partir de 1924 en 

adelante, se expidieron las prírneras leyes en comunicaciones eléctricas ( 1926) 

y en radiodifusión (1931-1933). Pero la consolidación de la radiodifusión no se 

da en el peri oda de Cailes, fue h3sta 1928 y 193·1 cuando se hicieron leyes y 

reglarnentos niás especff"ócos scbr•? 13 1n?.teria En esta década de los veinte, se 

crearon radiodifusoras además de la ciudad de México. en Nuevo Laredo, 

Tampico, Ciudad Juarez y Monterrey. 

En 1930 nace la XE\tV y con el apoyo de la RCA-Victor \empresa que 

producía aparatos de radio y discos) "~e- i..·un\·irtiu Pn po1.: ... 1 liPn1p"-) c.~n l .. 1 est .. 1l·itln n.1.:1.s 
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1. 1 Antecedentes 

8 En 

diciembre de ese año se inauguró la XEFO o emisora del PNR que funcionaría 

como Radio oficial con estos objetivos: "difusión d<· 1 .. doctrin" dC'I P<1rbdo; 

e, 
espi.ritu"'tl dt" lds tl1d~é.l!-> proleL:1ri,1~ .. d ..1rlP Y 111 lilPr,1lur.1"-

Esto dio pie a que la publicidad creciera considerablemente y a que 

nuevos empresarios se interesaran en invertir en la radio, creciendo en número 

de estaciones a 54 en 1934. 

Ante este crecirniento por parte de la radio, el gobierno en turno de 

Abelardo 1 
'-· Rodríguez. prohibEó entíe otras cosas "prup.,~~.tnd.1 t..h· prl)dta·tos 

industri.tlPS, Cl.Hnt•r1...-idh'"' "de l.-udiquil'r c•lrü t'r-d,•n qu(• vngdtH'fl .. ti publicl.> o 4tH .. • c,1uspn 

algú.n pC'rjuich.> P"''. 1.t P'd~~Pl'ch i1."•n ", Ja.1l~t.·1..L1d d1..• .... u~ u~"~~- ..tpli1.. "" iunt::·~· "' pnlpi;_•d.hh·~." 1 º 

Con esta ley se pretendía proteger a los radioescuchas de posibles abusos de 

comerciantes. 

En México en fa década de los treinta, la programación era muy 

coherente, su intención era de entretenimiento y de fomento de los valores 

musicales del espectáculo nacional. La Radio rnexicana encabezada por la 

XEW se dedicaba a difundir programas musicales, radionovelas e información. 

Cuando se inauguró la XEQ en 1938, su primera puesta en el aire estaba 

constituida por quince progran1as r-nusicales que cubrían el día compacto. En el 

primer evento del día, una cantante a nombre de todo el elenco artístico, "pide 

perrrúso para entr;;:ir Ol7 ios hogares rnexicano.s y al final del programa 

indicaban que acababan de escuchar un n1odelo de los programas por 

presentar; además ofrecieron sus servicios al público, al comercio y a la 

industria nacional. 

!'..·fEff..:i.. H.-'\J~QlTFK·'\. f. ( . ."n-.. cit .. f'· 53. 
r:r:r ...... -..:.'\...":nr:z . ...._-¡ UUSTLIL"l~. E·. 1 ~~_!.~ __ 1::1."!_ ... ·_d_1<•f!_':--f'.'-~-(.~l,..!l.l.l"'!~C.:-,~-_1•'1!_1_ ••• P· c..q 
lHllJ. p. SS. 
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Cap. 1 La Radio 

1 1 Anleced~ntts. 

El Partido Nacional Revolucionario (PNR), instaló una estación de Radio 

(XEPNR) en 1931 con el objetivo principal de transmitir su ideología a la 

sociedad, pero con una pro9rc;rr1<'!ción pensanuo en ios diferentes sectores de la 

sociedad como obreros, industriales, comerciantes niños y arnas de casa. La 

programación consistía en noticieros por la rnañana y conciertos por la noche; 

programas corno "Hora Can1pesina", programas con nu1neros rnusicales para 

los obreros, conciertos para industriales y cornerciantes; tarr1bién se difundían 

"conferencias de historia" y los sábados se destinaban a los niños y madres 

de familia con programas corno "La Hora del Hogar" con cursos de costura, 

cocina, etcétera. 

En 1934 en México ya había 52 estaciones cc.1nerc1ales y cinco oficiales; 

empresas como la Cervecería Modelo. El Buen Tono y el diario Excélsior. e 

industriales de Veracruz. Coahuila y Chihuahua eran duefíos de estaciones de 

radio. 

ctulé-ntico n1edi<.l de difusión n·i.1~h·..i y su Pslrttclurd y r{•gi111pn ll·g .. il d1..kpJien.•n h1~ rd~gos 

c•c<.,nÓnlit.:O~ ). poli.liCO'- -.¡uc• h1-1hri1-ttl -.h• di~linguir ~U t..h."'~1-1rrollo en Jos clllOS ullt...-.riorPs." 1 ~ 

Cuando Cárdenas está en el poder, la Radio es utilizada para controlar, 

organizar y guiar la acción de las masas; quería que la Radio fuera el medio 

para un acercamiento entre el gobierno y el pueblo; tanto asi que realizó una 

campaña para dotar de aparatos de radio a los pueblos más pequeños y 

alejados. 

Aparentemente parece que todo caminaba sobre ruedas, pero hay que 

señalar que faltaba coordinación por parte de las dependencias del gobierno a 

la hora de trans1nitir; sobre todo en el "qué" y en el "córno .. tr-ansrnitír la 

información oficial. para lo cual se creó el Departamento Autónomo de 

•• ÍHll>. f'· 1-,".\. 
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Cdp. 1 La Radio 

1 1 Antecedenlt"'S 

Prensa y Pubiicidad (DAPP). En este período la industria de la Radio se 

consolida y se preparan l21s bases para su expansión 

En cuanto a la prograrnnción en !as radiodifusoras estatales corno la 

XEFX de la Secretaria de Educación Pública. los ternas que abarcaban en 1935 

eran: Cursos prácticos para el hogar. Cursos para obreros y ernpleados. 

Cursos de Agricultura y Ganadería. Consejos a !os Pequeños 

Agricu/t:ores. Lecturas Selectas. Noticias diarias. Sección Editorial. 

Revista Mundial de Artículos. 11/lúsica Folhlórica Nacional, /\,1úsica selecta 

Nacional e Internacional. Música Popular Internacional. Historia de la 

Música. Biografía de Autores. Conferencias Sociológicas. Teatro 

Socialista, Audiciones en Centros y Carnpesinos Ilustrados con Pláticas, 

Calendario Cívico Socialista, Sección Consultas, Fon1ento de Producción 

Literaria y Musical, Estír.Jt1los al Conccrti.srno y Lit:::ratura Proletaria. 

Otras estaciones que difundían propaganda del gobierno fueron !a XEDP 

y XEXA del DAPP. con horario de las 7·30 a lc.s 23:00 hrs. y con programas 

producidos por las diferentes secretarias y departarnentos de Estado, 

informaban las actividades y proyectos cornbinados con música '/ariada. 

Durante el sexenio del P1-esidente Lázaro Cardenas. el Estado desarrolló 

políticas para tener mayor inter;ención en lzi radicdifusión comercial. pues 

según la ley, les permitía transmitir con prioridad mensajes y propaganda 

cuando el gobierno lo solicitara. 

Por eso e! Estado nunca se preocupó por arnp!iar su número de 

estaciones ni de afectar los intereses y expansión de la Radio comercial. pues 

mientras rnás estaciones hubiera por todo el pais sus inensajes podrían llegar a 

rnás lugares sin tener que hacer los gastos que irnplicaria tener sus propias 

estaciones Aunque s1 mantenía algun8s estaciones, éstas funcionaban 

desarticuladas y t1·ansn1itícin oSólo f:'º'. ~1-2r1c,1nitu-
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Cap 1 La Radio 

Al comenzar la década de los cuarenta, la industria de la Radio se 

expande junto con adelantos técnicos corno la grabación de discos; en esa 

misma década al parecer, llega al "clímax" la radiodifusión en México; en la 

mayor parte de la República tunc1onaban emisoras ya sea de 1nayor o menor 

importancia, pero no faltaban. Además, en todos los elementos que explotaban 

y dirigían las emisoras tanto de la capital como foráneas, se había estado 

superando notablemente la calidad. 

Los acostumbrados programas musicales habían disminuido 

notablemente en los estudios, adquiriendo el dominio y la perfección que con el 

tiempo llegaron a formar las grandes difusoras nacionales; además 

comenzaban ya a solucionar los problemas de trabajo. En la Radio se persigue 

el dicho "renovarse o n?orir". 

En esos años estaciones como la XEB, XEW y XEQ, compraron equipo 

nuevo. La XEB compró una antena direccional y la XEW construyó su edificio 

Radiópolis, además se compraron equipos de grabación y equipos para 

frecuencia modulada. 

Surgieron varias cadenas radiofónicas, de las más importantes fue Radio 

Programas de México fundada en 1 941 , la cadena Radio Continental 

(1942); Radiodifusoras Unidas Mexicana, S.A .. Radiodifusoras Asociadas 

S.A., la Cadena Radio Mil, la Cadena Azul, Radio Central Radiofónica y 

Radio Cadena Nacional_ 

En cuanto a la Radio, el Gobierno debía velar por los intereses 

nacionales, tal es el caso en el que tuvo que vetar a estaciones de Radio piratas 

tanto nacionales como internacionales que pretendían establecerse en nuestro 

país. El fin principal debía ser la promoción de la Cultura Nacional ; esto sólo 

sería posible manteniendo una constante supervisión, pues además de los 

elementos artísticos de las emisoras, debía cuidar de manera especial el no 

18 Gabnel Sanchez Oon1in9uez 
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1 1 Antecedentes 

degenerar la cultura. Así es como empiezan a manifestar las empresas que 

transmitían como patrocinadoras, progran,as en el exterior pron1oviendo las 

bellezas turísticas a la vez de sus productos; siempre procurando mantener 

una alta calidad en ambos aspectos. 

Tan1bién reinician nuevas e111isiones que abarcaban a las con1unidades 

de nabla hispana: Estados Unidos i1nplantó una cadena que permitía la 

intercomunicación en los paises iatinoamericanos (julio de 1941 ). 

La Radio se empezaba a ver ;=isí, como el instrun1ento n1ás eficazn1ente 

empleado por las respectivas oficinas de propaganda de las naciones 

integradas a las redes desarroll21das: las caden21s de Radio se encar9aban de 

ayudar a las lineas trazadas con la poiít1ca internacional por nuestro gobierno. 

Cualquier falla que sucediera por falta o incompetericia de las super.1isiones. 

representaba un peligro para la existencia de la ern1sora, así corno para la 

i1nagen nacional en l2s nuev<'ls re13ciones con el e:-.."i:r<'lnjero. 

Poco a poco. las gr3ndes figuras de ia rn(tsica rnex1cana invadieron el 

continente propagando sus grandes éxitcs, con buena respuesta por parte del 

público radioescucha: esto trae una consecuencia aparte del beneficio logrado: 

estrellas del n1omento. Sin en1bargo, los centros turísticos de 1nayor atracción 

en México. eran las r3diodifusoras. 

Lamentable1nente en agosto de 1941, se empiezan a hacer adaptaciones 

de los programas estadounidenses. aspecto que se vuelve denigrante para el 

público mexicano. teniendo poc0 aceptacio;1. Se buscaba pnncrpal111ente llevar 

lo popular a la radio. es decir, canciones rancheras. corridos, huapangos. así 

como otras composiciones autoctonas. 

Los músicos cailejeros, ias canciones de barrio y en si. todo el arte por 

rincones y callejuelas 1netropolitanas. represent:?b8n también su parte en lo 
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típico de nuestro país; por ello se les daban pequeñas oportunidades para que 

lograran establecer un mejor contacto con el público invisible. 

En realidad, para esta época existía una baja capacidad económica de las 

emisoras; este era un aspecto extraño, ya que las radiodifusoras tenían una 

gran potencialidad y se calificaban de gran categoría; se decía que de las 

fuentes monetarias de se nutría el fondo de las empresas de radio. 

Era inexplicable para los medios y en especial para los medios impresos, 

que paises centroamericanos considerados de menor vitalidad, pudieran 

contratar a nuestras más grandes estrellas y que México no pudiera ofrecerles 

un mayor impulso. 

La llegada de la radiotelefonía, al dar origen al radio-teatro, amplió las 

posibilidades de la representación de obras escénicas, ofreciendo un nuevo 

ejemplo: el sonido, la palabra transmitida por radio, cobraba fundamental 

importancia. ya que el micrófono se encargaba de resaltar matices e inflexiones. 

Hemos de admitir que son pocas las radiodifusoras que ofrecen un 

acervo cultural y una preparación suficiente para improvisar ante los 

micrófonos. Lo más sensible del caso es que cuando lo hizo, la mayoría de las 

estaciones cometieron faltas lingüísticas muy notorias. 

La Radio para niños: la popularidad de que gozaron los programas de 

Radio de cuentos de hadas también podía asociarse con otras transmisiones 

de la misma índole, como el caso de la serie "Media hora con abuelita", que 

representó también un magnífico material radiofónico, lleno de interés y 

amenidad. 

La serie se transmitía todos los viernes por la XEW con la intervención de 

la abuelita del cine mexicano doña Sara García; el libreto era de un lenguaje 

sencillo y su desarrollo constituía un sano entretenimiento. 

20 Gabr1el Sanchez Oom1nguez 
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La Radio Mujer: La Radio. cada día hace gala de su versatilidad dentro 

de la vida del mexicano; el Ingeniero Egurrola ideó los programas para la mujer; 

por ejemplo "Eva fue al cine". ··Eva en el hogar". "Eva en el deporte", 

etcétera; "Ritmos en blanco y negro". "Nuevo consultorio fetnenino". y "En 

el colegio de/ a1nor" por la XEW 

El Radiodrarr1a. Por otr3 par-te un locutor de la XEQ. fue designado para 

que interpretara los papeles de 13 sene dramática .. Tentación" y "El derecho 

de vivir"; esta última ha sido la m<'ls sensacional dr2matización difundida en La 

Habana. 

Durante la década de los años cuar·enta. el auge de la Radio fue rnuy 

notorio; principalmente podernos aorecr?.r que era una Radio cuya programación 

era dirigida a las amas de casa ya que er·an éstas las que la mayor parte del día 

se encontraban en el hogar. pero sobre todo porque r·epr·esentaba una amplia 

audiencia que se podía converti< en consurnrdoras de todo tipo de productos. 

desde línea blanca. cosméticos, ropa. alirr1entos, rnedicarnentos, etc. 

gohiPrJlOS llle.•AÍ\.'dllO~ d!""U.\ .111 dt.•t idid.illll'll{l' llll•di.tllft' J"ldífii..·d...._ flH)flP[dri.t-., fi~t d!P~, 

\."On.1en .. i."11l'~ :-·~ liilior.de~,,. di Sl''- t<..ir priv.1(.h); l.t i1h..iustrj..t r.id1uh-inú::.1 11() ~e \·e L•xc•nl.i dv L·~t.1s 

pn ... n·ogali\·,p .... ; ~u lTl·1.·in1iPnl\ .. !''"11· h .. • t.tnh .. ~P dt t>iP1-.t durdnlt:• t.•l n1ctnd,1Li..• \..h· 1.\\ lJ.1 

C,11Jhtcho
1112 

De esta rnanera la Radio se vio a1npiia1T1ente fc.vorecida y lo reflejó en su 

programación masiva corno el cine y la pr·ensa; prer::isan1ente en esta últi1na 

tenía secciones importantes donde daba a conocer su programación: los 

programas que sali¿n del arre, cuáles eran les horarios, en dónde E:ran 

transmitidos y qué estrellas se pr·esentarian; de la n1isrna n1anera daba a 

conocer lo que sucedía en otras radiodifusoras de América Latina. como por 

ejemplo de Cuba y Brasil donde debutaban artistas rnexicanos. 

F ~·.t-: ~.; _ .. ;,;-.1 'I : ' 1 1 ¡ 1 ·: ·~; 1 11 f~. i · \ ~ l "'~ • '\. ! . "'" 1- -~.1 •, '" d, , .:.1 1: :..1-. ¡, 111 n1 .i •,¡' .i , n ., ! • •:" ., • .. !" ! t • '· 
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También con el cine la Radio establece una gran unión; servía de vocero 

principal, anuncia qué peliculas se proyectaban. en qué salas cinematográficas 

y cuáles eran las estrellas que actuaban, era la época de oro de Hollywood y 

el estreno de grandes peliculas como "Lo que et viento se llevó". La Radio 

también daba a conocer "chismes" sobre las estrellas en boga como Greta 

Garbo o Bette Davis, sólo por mencionar algunas. 

El cine nacional aún no tenía la gran audiencia que alcanzaría después de 

la Segunda Guerra Mundial, pero existían artistas que comenzaban a abrirse 

paso en México; en el cine, la Radio era la encargada de informar al auditorio de 

sus logros o tropiezos; artistas como Esther Fernández, Gloria Marín y 

Cantinflas, eran puestos en contacto con el público mexicano por medio de la 

prensa y la Radio; otros consagrados seguían siendo noticia como Dolores del 

Río. 

Podríamos decir que existía un gran interés por conocer lo que venía de 

fuera, especialmente de Estados Unidos, corno modas. peinados, cosméticos, 

ropa, aparatos, etcétera y todo ello se reflejaba en el consumismo. Corno ya se 

dijo, la programación estaba dedicada principalmente a la mujer. por ende la 

publicidad también era casi exclusivamente hecha para las amas de casa y todo 

lo que podían requerir o solicitar de lo que ya se mencionó. 

No obstante artículos como medicinas, ropa para caballero, así como 

artículos de cuidado personal para hombres, también eran anunciados por la 

radio. Los patrocinadores eran - y en esta época lo siguen siendo - una 

característica importante de la programación en la Radio; en las estaciones 

más importantes como lo eran la XEW. XEQ y la XEB, existían programas con 

éxito con patrocinadores muy importantes. 

Asi tenemos qL1e la XEW tenía programas como: 

- Colegio de amor: patrocinado por THE SIDNEY ROSS CO. 

22 Gabnei Sa11ct1ez Dom1nguez 
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- Ópera: patrocinado por· la GENERAL ELECTRIC. 

- La hora azul: patrocinado por COLGATE PALMOLIVE. 

- El que la hace la paga· también patrocinado por COLGATE. 

Por su parte la XEB, patrocinado por EL BUEN TONO. tenía los 

siguientes progra1nas: 

- La palabra l1ab/ada. 

- Voces. melodías y esperanzas. 

- Jurados célebres. 

Poi· último tenemos algunos programas de la XEQ. 

Embajadores: patrocin3dos por EL ÁGUILA, S.A. 

-¿Quién es quien?: patrocinados por AGENCIA CENTRAL FORD 

- El 1Vlo11je Loco. 

Se1náforo musical. 

Cotice Usted su talento. 

Para el año de 1942 inició labores en la Ciudad de México la Cadena 

Radio Continental (CRC), caden3 en la cuc:¡J .Jacobo Zabludowsky dio sus 

primeros pasos en el micrófono. de igual ·fon-:12. lo hi;:o Eulalia González Piporro. 

Para poder dar batalla a las grandes radiodifusoras que existían para 

entonces, CRC transmitia reseñas y comenta1·ios de eventos depon:ivos con 

locutores como Fernando Marcos y en toros /-\urel10 Pérez V1/lan1e1on. 

En 1947 nace la XEX, La Voz de México. En la dirección de la XEX 

Y en verdad se puso rnoralizadora. pues .. c..l r,(ll'l°'..;. díd ... 1..:lt. .. .... u in.iuguración 

23 



Ca¡:-. 1 La Radio 

1 1 Antecedentes. 

micrófonos"
13

; algunas de las canciones fueron "La última noche", "Diez 

minutos". "Juan Charrasqueado". "Aventurera". "El hijo desobediente·· y 

"Pervertida". 

Pronto la estación tuvo éxito, para reforzarlo contrató a Fernando 

Fernández, Lupita Palomera, "Tin Tan" y Marcelo, "Palillo", Pedro Infante, Luis 

Aguilar. Cuco Sánchez, Manolín y Shilinsky, y María Victoria entre otros artistas 

famosos. También tenían deportes con información y comentarios de .Joaquín 

Villasana y en espectáculos contaban con Félix Herce. 

Radio Mil intentó convertirse en Lina estación que transmitiera sólo 

noticias en 1949, durante 18 horas al día, pero por falta de planeación no tuvo 

el éxito esperado. 

A partir de 1950 y a consecuencia de la aparición de la televisión la Radio 

sufrió una gran transformación. intentó volver a hacer la programación 

espectacular que hacia antes de ésta: el público había cambiado y ya no le 

interesaba oír lo que podía ver en la televisión. 

La XEX fue en México la única estación que transmitió la Olimpiada de 

Helsinski. Entre 1950 y 1965 las facilidades de transmisión proporcionadas por 

el disco de microsurco permitiendo la posibilidad de difundir más y mejor 

música, sin tener que contratar a grandes artistas, de esta manera la Radio 

volvía a su etapa radiofónica especialmente en la recepción. 

En 1950 Rafael S. López innovó la forma de hacer Radio al convertir a la 

XEML en Radio Cornplacencias, tocando a todas horas las melodías 

solicitadas por teléfono, esto gustó a la gente "p<>ro abrió el co11nino a la rutina d<> 

tantas c-staciones c¡ue se hdn. viciado en ldn liinitado sisten.i.:1"
14

, sistema que a finales 

de la década de los noventa. todavía existe en muchísimas. 

u ~1EJ1A PRIETO, JOP..GE. U!.sl~1:1_ .. ~_d_~~-I~~ r;:tcf!~ ... p. SLJ 
14· 1Nr>. ¡ ..... l\J<-) 
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Cap 1 l" Radio 

1 .1 Antecedente~ 

Las radiodifusoras pensaron que la única forma de hacerle frente a la 

televisión e1-a centrarse en la información. dada la gran experiencia que 

proporciona la guerra. La recepción ya no es para una comunidad. ahora es 

personal, lo que trae por consecuencia que los temas puedan ser tratados con 

mayor profunc:!1dad. procurando llegar más al interior del p(¡blico; esto hizo que 

la Radío cobrara un nuevo auge. Por otra parte, aparece la frecuencia 111odulada 

y todas sus aplicaciones que le dará a la Radio características de gran calidad a 

la transmisión. 

Al llegar a 1955 la televisión ya estaba en varios hogares de la capital, 

parecía el fin de la radio, en ese tiernpo Radio 620 y Radio Centro eran las 

estaciones de la capital del país que conservaban un alto indice de audiencia, la 

primera le dedicaba su espacio a los jóvenes y la segunda seleccionaba música 

para recorda1-. 

Para finales de 1958 surgió Radio Variedades y "•·mp<',:•·· ,.¡ '°''"'°"f''" nu<''''' 

Jarnent,·1 bJpnaentP". 
1.::::. 

Antes en 1957 había nacido la XEDF, primera emisora comercial del 

Esta estación tuvo exito, pero despues de un tiempo decayó, la delantera 

en radiodifusión la tenían en aquel entonces Radío Mil y Radio Centro. ''Signos 

;" IIHD. p. l So. 
1 •· llHD. ;-.. 158. 
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Cap. 1 la Radio 

1_1 Antecedentes 

ef<~rvescenci,1 dP inquietud huho: Vl•lltd de estdciones, rporp,.:tnizaciones, c.:•n1bio deo 

nombres, irreguJilrid.ades, iJTijt.:1cionC-'s dest.·dr,h..it1s. l~c:t W y l,1 Q se voh ... ·jeron en g;ran 

pro¡..-.orción dit,.querc:1!'>; l{..aJio t>20 perdió bríos ~y Pnvc--jeció con10 Eni_i.sord de la Juventud; 

con buenos loc-utorc--s y elPf'."ntc- n1l•sura E.R.P.r\.l.X. s<• ,1notó logros. Y su.rgió por allí en 

consorcio r.;.u..ijofónico con prt.>n,t.~s.ds de prini.er,1, c,dh:J,1d de segundí.1 ca inn1und.d~ e.abinas de 

lercer,1s o cu,1rL.l cJ,1sP. ,., 17 

En la década de los sesenta, la televisión ocupó gran parte del gasto 

publicitario de las empresas anunciantes, sin embargo, la Radio no fue 

sustituida y las cadenas radiofónicas continuaron su desarrollo por todo el país. 

En la década de los cincuenta empezaron las estaciones en f.rn. 

En la década de los ochenta. dentro de la Radio comercial, surgieron 

nuevas propuestas en los formatos y contenidos. Se crearon espacios abiertos 

para la discusión de temas que quizá antes ni siquiera se juzgaban posibles. 

La programación musical y la producción de programas presentaron 

cambios notorios. proliferó la soltura en los locutores que cuestionaban y se 

declaraban contrarios a la represión de la voz, la abundancia de solemnidad y la 

ausencia de creatividad, sobre todo en las estaciones pensadas para jóvenes. 

El "boom" de la Radio mexicana iniciado en esta década y ahora en pleno 

auge, refrescó el cuadrante con distintas facetas, programas de opinión, 

noticiarios maratónicos y poniendo de moda nuevamente las complacencias 

musicales, desde revalorizar la música tropical de todos los tiempos, hasta 

programar boleros cantados por tries famosos, en un afán por mantener 

presente la nostalgia; asimismo abrió sus teléfonos a la queja, al comentario, a 

la lágrima, al consejo y al cortejo amoroso, entre otros. 

Hasta aquí llegamos con un rápido recorrido por la historia de la Radio en 

México, que nos sirve como antecedente para lo que en capítulos más adelante 

se propondrá, por lo tanto pasemos al siguiente apartado. 

"i'7 JBID. r- 159 

26 Gabriel .sanchez Oom1nguez 



Gap 1 La R.ac..110 

1.2 LA RADIO DE ACUERDO A LAS TEORÍAS DE LA 

COMUNICACIÓN !\iiASIVA. 

Todos los inedias de cornunicación rnasiva corno la radio, la televisión, los 

medios impresos (dianas y revistas) y el cine tienen alguna razon de ser. Si son 

masivos, aprovechén1oslos para un bien. tanto para los propios medios como 

empresas. como para la sociedad Cuando al¡:;uien tiene la idea de crear. 

adquirir o maneja;- un medio de crn•1unic8ción, s¿,3 c:..1alqL!1era. debería tener en 

mente en prirnera instancia los conocin1ientos do lo que es un 111edio de 

comunicación, tanto en lo legal como en lo teórico. 

En este apartado se hablará t:1nic3n1ento de !o que deben ser los rr1edios 

de comunicación masiva. en particular la Radio. y se tomó como base la5 

teorías de los sociólogos estudiosos de la con1unicación más reconocidos, que 

en SLI niomento se niencion;:;rán. 

Para empezar, los n1edios de comunicación masiva son instituciones con 

el propósito de transmitir y recibir n1erisajes. Las personas dedicadas a esto 

pul,JicQ. t_·t.. t.·l1..-i-.i." i.:, Todo esto bajo c:1ertas r1orn1as y acueraos a Jos que el 

Sociólogo Denis McQuail llarna leyes. códigos y usos profesionales. 

Pero. ¿qué debe de transmitir? y ¿qué debe de recibir?: para ambas 

preguntas es la misma respuesta· inforn1ación. ésta, dentro del fenómeno de la 

comunicación pasa a ser ei o llarnese también noticias. 

conocimientos, ideas. cultura. etc. Esta inforrnación debe servir para relacionar 

a unas personas con otras; cualquier persona de la sociedad con otra de la 

misma sociedad. Estas rnisn1as personas pueden en un n1ornento dado ser 

emisores. 

: '\ ¡, __ ·1..:,::01 · ',.'.L. t 't· --.. Je-. ! ntr·, >_1,:;i u.·..::1.~i_n _d J.,1_~l'or·1..1 _d,' id.'., 1n1_ un 1t ·...1,~1.- •n ,J, • !-:")~•-·u~. I, ¡,¿-',">. :""-•~...1.4, ...+ü. 
Gabriel S.3nc'1ez Dominguez 27 



Cap. 1 La Radio 

1.2: La Radio de Acuerdo a las Teorlas de la Comunicación Masiva. 

11

L.a. institución dP los 111cdios de conl.u .. nicación tiene carácter púhlico porque SC! 

ocupan de LU(•slionc-s !->Obre la~ c..lUf> exislP opinión públic .. 1 o bien, é~t .. 1 puPdP <.-rec.1rsc. 1.a 

institución esl ... 1. li~,H...l .. 1 ..i 1.a induslri..i. y ..i su n1Prc.,1dn ..i lr..i"\.·(~s dC' su dPpPndPnci,1 t..h~l tr .. 1bajo, 

la tccnoloflÍc.l y l,1 t1C"Ces .. 1ri,1 Íirhtnci .. ~ción ... 1 .. 1 insliluciún sh·rnpn~ esl,í vini..:ul..id .. 1 de UJld u 

otra fornhl JI poder C"st .. 1t ... 1I ... 1 lr ... 1\·es de n1et.· .. 1nis1nos jurídicos í" h .. iPcl!-. IC"giti1._11 ... 1dor.,1s que 

varí~u1 d.t" und socic-dad ..i olr .. t. PesP .. 1 l...1s "\."c:lri .. tcionPs, Pn l<H.l .. 1s p..irte~ ~e t:u,...nta ,...~on '-tue los 

1·ncc..lios t..1'.'": cunu.1nh· .. h:i6n s .. 1tisf..ig .. 1n t:h>:rt..is nt.•\.."l..•sid.:it..h""!-oó '""·oh-:cliv .. 1s e.le inforn-1111.ción, 

enlrelcnin1icnto y t.!dut..-J.t.:iún, ,l~Í Ll..)JllO l .. 1s dcn1tuH...l..t!'1- dirl.·t.~lds d(.• h.)~ distintos L·Iipnles"'.
19 

Como podemos ver, McQuail siempre considera a los medios como algo 

que debe servir a la sociedad en que se encuentren, ayudar a satisfacer las 

necesidades informativa y entretenedora de ésta: así mismo deben estar 

vigilados por un mecanismo jurídico que en este caso es la Ley. 

Sociólogos de la comunicación colectiva como Jeffre Dumazedier o Roger 

Claausse, atribuyen a los medios las siguientes funciones dentro de la 

sociología: inforn1ar, educar. entretener y crear marcos de comportan1iento: 

Charles R. Wright otro sociólogo de los medios agrega la persuasión, la 

socialización, la motivación, el debate con diálogo, la promoción cultural y el 

esparcimiento. 

Lerner sostiene que los medios de comunicación (sean de la clase que 

sean, pero en especial los occidentales) '".1yud.1rí.in ., .i..:.1b.1r ..:on el tradi<:iunu/i,;1t1u, 

que es u11 obstáculo p,1ra la 1rroderuidad., ,11 crear expect,1Lh·c:ts y aspiri.tciones, au1pliar 

horizonic~ y h,lt.:er pusihh~ Lllll' 1 .. 1~ pPr~'->n,\.~ in1..iginen y t.-leseen un..i altr...·r1111fi7Jtl 111r...~jor pitr.a 

ellc:1s n.lisn1as y pdr .. 1 sus fd1niJi .. 1s." ~o 

En el caso particular de los paises en vias de desarrollo, los medios de 

comunicación son presentados como progreso técnico, taita saber si este 

progreso puede dar un crecimiento relacionado con el 

conocimiento de la sociedad, en este caso de México. 

1'1 LOC.CIT. 

=•· lmn. p. 41,..."1_50 
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Cap 1 la Radio 

1.: La Radio de Acuerdo i! la~ Teo1 ias tle ¡,, Comumcac1011 Mao;.r,•n 

Todas las teorías de los sociólogos rnencionados, están encaminadas 

para que la Radio no se reduzca a ser un sin1ple aparato de entretenirniento. 

sino hacer posible el intercambio de ideas entre los radioescuchas. Asimismo. 

la Radio tampoco debe ser conside1-ada como un medio de divulgación y labor 

cultural que sólo cumple ciertos planes dirigidos a Justificar a un organismo 

oficial y no a la formación cultural de los oyentes. 

El producto directo de los 111edios de cornurncación no es el conoci1niento 

estrictan,ente dicho. n1ás bien sus n1ensajes son los potenciales creadnres de 

conocimientos. 1111•11..,..tjl''-- qu<' l1l\f'fli.if111l'!llí· 

i11for111.iciú11, n1ltur.1. <'lllr<'l•·nínli,·nl<>. l'''"l'"~"""d.i. <'l• ... ::'! 

Pero los 1neu1os de cornunicación por si misn1os. no son las únicas 

instituciones en las que r-ecae !a tarea de crear conocirnientos, tan1bién la 

ciencia, la política. el derecho, la religión. por nombrar algunas; deben cumplir 

corno creadores de conocimientos: éstos 3 su vez deben utilizar a los n1edios 

como canales para llegar al público. 

La mayoría de los medios de comunicación aquí en México y 

seguramente en gran parte del n1undo - transn11tirán una visión del n1undo 

acorde con los intereses de la clase don1inante - principairnente ia televisión 

como TELEVISA y ahora también Teiev!sión Azteca y más o menos 

coherente con la ideologia que producen otras instituciones. "!-1 púJ->lico n·cihir.i le> 

-·~ 
que dt~St.•J dt.·nlrt) dt.• 1\,.., li1111lt~'."-. dt> h~ que· fll~, v~ p{'li~~JY;~t' pdrd l'I ~lt>n1inid LÍP t·l.t~t~" .. ·-. 

Por e1emplo. aqui en la Ciudad de f\!léxico, uno de los problern<'ls que los 

capitalinos vive constar.teniente son las félrnosas rna1-chas: la rnayoria de la 

gente y de los n1edios de con1unicación las condenan. estos Ciitin1os sólo 

resaltan los daños causados, el caos vial y fa contaminación; pero nadie dice o 

se pregunta la causa de las 1n3rchas o de las huelgas de hambre. 

: li'.IP. p. o0. 
" \f'/I .'. ¡-.. -~ 1 
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Cap. 1 La Rad10. 

1 .2 La Radio de Acuerdo a las Teorias de la Comunicación Masiva. 

Dejan de lado la injusticia a la que fueron hecha los manifestantes al violar 

sus derechos, generalmente los que se manifiestan son, entre otros. sindicatos 

en busca de aumento para sus trabajadores, campesinos a los que les quitan 

sus tierras, estudiantes pidiendo educación de acuerdo al articulo tercero de la 

Constitución. No atacan las causas por las que se producen las 

manifestaciones, a los verdaderos culpables nunca los investigan como en 

otros casos, a fondo. 

Desde un enfoque social, los medios masivos de comunicación deberán 

caracterizarse por tener una visión más realista de los productos de la cultura 

de masas y por el propósito de comprender el significado y el lugar que ocupa 

la cultura popular en las vivencias de los distintos grupos sociales, como los 

jóvenes y la clase obrera entre otros. 

Un concepto que hay que tener claro es el de la audiencia, o sea, el 

número total de personas a quienes alcanza una cantidad dada de contenido de 

los medios de comunicación y el número de personas dentro de este total, con 

las concretas caracteristicas demográficas que interesan al emisor. 

ºL .. , m .. 1yor dUl.ticncio.1 es la poblí.tl.ión que- tiPnc- JCCP!->O il rPcibh· una con<..Tetil oferta de 

comunicación ... ,. c~st{t.. L .. t "''udienc.-i .. 1 quP de hec..:ho re'--ibe,. en c...Hversos gr .. 1dos,. Lo l.}1.1.e se 

ofrece ... y la p..irtc dc ld L.1udiencia re .. il que regi~lr ... 1 i...i recepción dt..·l 1...·ontenido,. finabnentc,. 

un~\ parle todavía menor que inte.rioriz..t lo que sc- lP ofre<..-E.~ y recibe."~3 

Las audiencias así designadas tienen una doble significación para los 

medios de comunicación, primero como conjunto de consumidores potenciales 

del producto y co1no audiencia de una detenninada clase de publicidad, que es 

la otra gran fuente de ingresos de los medios de comunicación, los que tienen el 

financiamiento por la venta de espacios tienen la necesidad de considerar a sus 

audiencias como mercado en ambos sentidos. 

::::. lUID. p. ·¡ St-,_ 
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C-..p 1 L.i Radio 

1 :: L.l R<:i~.!10 t:t!" ,:...cut·rdo <l !as Tcorias cll' !<! Ccrnun!t:;)Clcn M::1s1va 

Los medios deben ser aprovechados para ampliar las oportunidades 

educativas y culturales: elevar los niveles culturales y dar mayor difus;ón 8 IC'l 

información dentro de una sociedad; colaborar a dar identidad y autoconciencia 

a los grupos locales, étnicos, pol1t1cos y culturales: fomentar las buenas 

relaciones entre las sociedades; así ccn10 favorecer el cambio econón-1ico y 

social. 

Para terminar. que los 1neciios de co1nunicC1ción sigan este carnina o no, 

al dejarlos a su iniciativa, depende de la institución y de las forrnas de organizar. 

Si los medios de comunicación responden exclusiva o fundamentalmente a las 

fuerzas dei mercado, no es probable que predominen los npos de objetivos 

mencionados, senc1llarnente porque el rnercaco consu1T11dor no suele crear 

tales demandas ni las definiciones de los medios de co111unicación, tal corno se 

ha perfilado, se prestan dernasiado a estos usos intencionados. 
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Cap_ 1 La Radio. 

1.3 LA RADIO DE ACUERDO LA LEY FEDERAL DE RADIO Y 

TELEVISIÓN. 

Antes de hacer cualquier propuesta - por muy buena que uno Ja crea -, 

siempre se debe tomar en cuenta Jos asuntos legales, no sólo en cuanto al 

cómo llenar Jos requisitos técnicos de infraestructura o cómo conseguir Ja 

concesión o permiso; además, también todo lo que deben incluir en su 

programación. 

Al respecto, es necesario revisar algunos de Jos artículos de la Ley 

Federal de Radio y Televisión, sobre todo a Jo que se refiere a sus 

obligaciones como medio de comunicación dentro de su programación, 

veremos que la mayoría de estaciones en el Distrito Federal no las cumplen. 

Esta ley es para todas las estaciones de Radio o canales de Televisión sin 

importar si son de tipo concesionaria o permisionaria, salvo donde Ja misma ley 

especifique, pero para Jos artículos de Ja Ley revisados. éstos competen a los 

dos tipos de estación por igual. 

Tanto en Ja Ley Federal de Radio y Televisión como en su 

Reglamento, existe mucha ambigüedad en varios de los artículos, los cuales 

Raúl Cremoux analiza y explica las confusiones en algunos de ellos. Al haber tal 

análisis y explicación, es necesario apuntar Jos más representativos, los cuales 

servirán para los fines de este trabajo. 

A continuación se hace un resumen de las obligaciones que tienen las 

estaciones de Radio - también las de televisión, pero por ahora, sólo se hará 

énfasis en todo lo que tenga que ver con Ja radio -. para no tener que escribir 

los artículos completos. En el Reglamento de Ja Ley Federal de Radio y 

Televisión hay artículos que obligan a las estaciones de Radio a cumplir con 

ciertos requisitos. 
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Cap l L;_~ R~dto 

1 3 La R.id10 de .!cuerdo a Id Ley Federal de Radio y Televi"'»ion. 

"Ldf> esl1;ll·ione~ dP Rd1...iio t •. p_1Pd~1n c1. n11p1·{,J11Ptid'1~ ..i: 

(_--=u1T1plir c ... ,n Id funt i(ln ~\;"" idL 111 .. di<l11ll' ~u<-; p111i~ionps d<~ conlrihuir .ti 

fortalt-->:ci.11.:tií~nto Lle i.1 i11l(·~".r .. 1c1on n .. lc..'ion..i L y ..l l 111P1or.a. nli,~nto de- l...i<-o forn.i.a!-. d(• hu_ni..::111.J 

convive ne\ .. ,. 

- lnL·luir en I .. 1 prog-r .. int..1L·ión .. .-0Lidi .. 1nJ, inft.H·111 .. h .. iún ~""'ulitt..._·d, cullur.d . ..._h•l""'"')rliv .. 1, 

socinl y otra dC" intPr(u.;, f',PJ1Pr .. ll; d .. 1ndo ... t c0nocer L.1 fuenlP dP infornh11.:i(,rL 

- E\~itc.1r pn_ J .. ,~ lr..ln~tni~iílllP~, u .. tlt.{UiPr inOu!?tll'id nt.)···j\·,1 .. ll d(•.-.;;...¡1T,,IIí' ..lrniúnit.'O d<- Id 

n.ii'\L'Z. l..) l..i jUYí.'l1lu1...L 

.J.i!-.crinu.nl•n l·...:t1...'i..tlnu·nli:•; ..t:-.l \.:t.Hll1...i d<..{Ut.·il..i· .. t.\LH' ulili.._ (•11 drbilr .. 1ri..::,--. dt> bdj..J l·.._:,11licid .. 1d \.. 

soni<.h.'~ '"'fPnsh·(,.l~. 

- Abslpnen· .. P, igu.1lnH•nlP, dP f'Xd~ .. ,('rd'- iún t·n J,1 publtci ... 1.td. dt• hf·bid,1~ ~1ll:ulh.>1it.· .. 1~ dt> 111 .. ·1~ 

de 20 ¿.,.
1
rc..l<lc...>s, l'\.·it .. 1ndo l...1111bit..•n. t..•n1plP,1r Pll. Pll,1 ,1 nH•nure~ ...__fp Pd.<.ld ..._, i.ng(.~ri_r rP..i.l o 

dp .. 1renterne-nlP el producto dur,1nlc~ J,1 lr .. 1n.~111i~iún '.'--' con10 p .. 1rlP dP Pll .. t."~ 1 

En cuanto a la función social que tienen la Radio y Televisión ".il c.ir<>cer d<· 

.11:nbi~>,ii<·d.1d.-,,. ", ::s por lo tanto podría ser interpretada de rnanera distinta - mas 

no contraria - a lo que realmente quiere decir. 

,.., .:-...lEIL·~ PJ.:JL-lt..J, ÍLll~L.L. L"lb. ,·1t, p. ::!ln-21 :-. 
-~· ~l~.l:.!\.ll)l-1:\. 1..;,./\.l.~L. 1 d __ ).e~·~1.t,_l_ .. !•.!(JJ_:i_;.,,\e~!~dl1.i .!-'l'! 1...::. ........ l1<• .... !"'· .2(). 
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Cap. 1 la Radio. 

1.3 La Radio de acuerdo o l¡-i Ley Federal de Radio y Television. 

Esta parte de la ley sólo las tres estaciones permisionarias en la Ciudad 

de México que son Radio UNAM (tanto a.m. como f.m.) y Radio Educación la 

cumplen al 100°/o; de las estaciones concesionarias la minoría de ellas la 

cumplen medianamente, podríamos hablar de estaciones como Ondas del 

Lago - de reciente creación - que está en el 690 de a.m .. Radio 620 en el 620 

de a.m., Radio ABC en el 760 a.m., Radio Red en el 1110 de a.m. y Radio 13 

en el 1290 de a.m. entre otras. las cuales dentro de su programación sí 

cuentan con programas de servicio público. 

Dentro de estas estaciones mencionadas, concesionarias y 

permisionarias, no hay ninguna estación juvenil ; es importante señalarlo, pues 

finalmente es a lo que nos dedicaremos y no aparecen desde un principio en 

escena. 

Al describir este cuadro legal se observa la ausencia de apoyo como 

función social la creatividad, la discusión política, el análisis, la reflexión o el 

comentario a través de estos emisores. 

En cuanto a las transmisiones que causen la corrupción del lenguaje y de 

las buenas costumbres, "nadiP ha dPfinido qué- Sf" PnliPndc- por huPnas coslu111hres. 

pero de .. 1ntetnano esluría cancc~l .. 1d .. 1 por un litdo la posibilidad de que nutnerosas ohras de 

j.."lilra ta pobJación, puPdan St"r Lr,dnsn.lilidas a lr.c:tvés de c•slos 111edios donde .:ileunas 

Por oLra pdrle, eslP drlícuJo no es Jo !:>-Uficienh.•1_11enle cl.;1ru pc1r . .:1 in1pcdir '-fue Ja 

n1ediocridad, J,i. .. 1usC"nc1..t de i..:- .. 1Jid .. 1d y Id c•t--lupidcz no ocupen el llen1po 111ayorilario de las 

ecnisiones en l~ .. 1dio y Tele'\' i:sh.."n1"
26 

Habrá de mencionarse que en televisión ya se puede ver películas y 

programas - éstos de corte informativo como por ejemplo el programa 

"Realidades" del Canal 40 de televisión, programas como el de Cristina 

..:·.- Imn. f'· so. 
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1 3 L~ R~dm de :?cuerdci n la Ley Federal de Rodio y Tel1;.~v1~ion 

Pacheco en el canal 11 llamado "Aquí nos tocó vivir", o las películas del canal 

22 transmitidas sin censura - io cuai ir·ia en contra cie io que se acaba de decir, 

y opuesto a lo que pudiera pensarse. no son ni mediocres, ni estúpidos, srno 

todo lo contrario, tienen una alta calidad en cuanto al contenido, por que 

reflejan, en la n1ayoría de Jos casos, par-te de u;-,c, realidad. Este punto no forrna 

parte de la propuesta final de este trabajo, pero es bueno considerarlo para 

hacer alguna analogía que pudiera darse con la radio. 

En cuanto a la transmisión de programas y publicidad impropios para la 

niñez y la juventud ¿cuáles son estos programcis o publicidad?. ¿quién 

determina hasta donde algo es impropio o no?. En el idioma. hay estaciones que 

la mayor parte de su programación es rni.:1sica. ésta. es a veces en número de 

canciones. hasta de un ·1 ooo,.;:, en inglés (Estéreo Rey, Alfa 91.3, Azul 89 ). 

En cuanto a los anuncios comerciales, la ley establece que las estaciones 

de qul· ~u:-. dt·po..,.it.1riP~ l)hll·n~" ... 1n .1!,~.ún bt-nl·lit·i1..) pPr pn·..,,l,,r dii.. 111..' ~l'r\·i1..·io, pl1f 111ediu dt-

1'1 ,.C'nl .. 1 de_· ~u~ l'>p.11..·i._)~ conH·rci.tlc.·~, ;;·~ d<.'1.. ir, de~Lin.in un lil'111p1..l pdr..i lr<-1n...,n1ilir 

publi"·jd.-d d"-· p1 ... H .. lla1..·l1..··=-- 1..l :-.. ... ·1 ·~ ¡,,.¡._1~ q;.ol' ._...t- ,_·n. uvnir.in 1·11 "-'l 111l'r1.. .1....i1..1 Ih11..·j1..1n~d." :..:_·-¡ 

Como la ley establece cier-tos lín1ites a la pi esencia de anuncios en la 

programación y acerca de ias características y contenido que deban tener (v El 

DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACION: REGLAMENTO DE LA LEY FEO. DE 

RAD. Y TV. México. 4 abril de ·J 973. arts. 4-¡ Y 42), es necesario estudiar s1 se 

cumplen o no dichas estipulaciones y en términos generales. saber en qué 

condiciones se encuentra la publicidad radiofónica en este pais. 

Mediante el cumplin1iento de las actividades incluidas en ambos 

documentos. sería posible que los diversos sectores sociales adquieran 

elementos informativos para ser orientados. 

~ 7 l .. l ,\.:--..:1"'> Pl~J!,!1._), ~- i_.._, 1·L,d:.:-1...inu~1.-··n ··n ·,:,.·.,1.-.-,. !"'L·.•'.'•. CP-n"'' 
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1 3 La Radio de acuerdo a l.i Ley Fed~ml de Radio y Televisión. 

Aun cuando el Estado tiene el derecho de usar el 12.5º.ib de tiempo en los 

medios de difusión privados, falta legislar y llevar a la práctica el contenido de 

las normas; aunque hasta el momento se tienen las leyes, falta especificar la 

forma en que éstas deben ser cumplidas, los diversos medios para hacerlo e 

incluso las posibles fuentes de financiamiento para que la divulgación de la 

ciencia se lleve a cabo de la mejor manera posible. 

Es preciso proponer nuevas fuentes de financiamiento, ello no libera las 

instancias oficiales de llevarla a cabo. La sociedad tiene el derecho de contar 

con información oportuna sobre las actividades que se desarrollan en los 

diversos centros e institutos dedicados a la actividad científica, la forma en que 

estos conocimientos serán aplicados, el objetivo y las consecuencias que es 

posible esperar; toca a los integrantes de la sociedad exigir una adecuada 

divulgación de la ciencia y tecnología. 
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1.4 LA RADIO COMO UNA EMPRESA (ESTACIONES 

CONCESIONARIAS). 

Luego de la invención de la radio. los propietarios de fabricas de n1aterial 

eléctrico fueron los primeros en intuir la posibilidad de obtener ganancias 

económicas y se dedicaron a construir miles de aparatos receptores. aunque al 

principio la gente no los compró corno esperaban los fabricantes 

Tanto la gente como los que fabricaban los aparatos. tuvieron que esperar 

a que existieran estaciones fijas que de manera continua en11tieran programas. 

Las estaciones en1pezaron a tener audienci21 con prograrTI~.c;s informativos 

princi pa !mente. 

Poco a poco de radio-informativa. se fue convirtiendo a radio

entretenimiento: al existir radiodifusoras c;ua eran las dos cosas a la vez. hubo 

quienes no estuvieron muy contentos. estos eran otras en1presas corno !a de 

los periódicos. agencias de prensa. casas de discos, con1positores y 

sociedades de autores. 

En un principio tanto las 2gencias inforn1ativas como los diarios 

(periódicos) vieron en la radio-información a un ene1nigo; esto por lo inrnediato 

que es la Radio para dar una noticia al poder transmitirla en el momento preciso 

en que se producia. Pero con el tiempo se dieron cuenta que no era tan tragico. 

puesto que esa rapidez de la radio. la hace poco analítica. sin profundidad y con 

poca serenidad para transmitirla. 

La Radio y los Diarios ...J • uejaron de ser enen;igos y se volvieron 

complementarios. Lo mismo sucedió con la industria discográfica y con los 

compositores que trabajaban. Se creía que el público al escuchar a su artista 

favorito o de moda en la radio. ya no tendria que comprar el disco. pero tuvieron 

el misn10 fín que con los diarios, uno seria el co111ple1nento del otr·o Una vez 
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Cap 1 La Radio 

1.4 La Radio como un.l empresa (estac1ont~s conce~1onanasL 

librados estos obstáculos, dentro de sus objetivos estaban la información, los 

programas educativos, pero sobre todo, el entretenimiento. 

Para cerrar el ciclo, los fabricantes elevaron sus ventas de 

radiorreceptores inundando los hogares; la prensa a su vez, tuvo momentos de 

auge gracias a que se anunciaba por radio, empezando así lo que ahora es la 

publicidad radiofónica a gran escala . 

.. Los cornerci .. 1nles se diPron cuPnt..i pronlo dP J..i.s po~ihilid..ides "-h~ un._1 huen .. t 

ingresos. r.r.ldiofónicos por l&.tnd...ts de publicid .. 1d que hk·ieron r•osibh~ l .. t t~l .. tbot· .. 1ci611 de 1 .. 1s 

producción de progr.un.1s ... " 28 Esto dio pie a que se unieran varias emisoras, 

creando lo que ahora se conoce como las cadenas de radiodifusión. 

"1.,1 R..idit.., h..a ~ido Ct..Hl\."Prlid..i t...•11 ~úh' uu t..•fh iL•Jlll' \'L•hk u]o publi1...·il .. 1.riu, ... d !:?PCVicio 

del si.sle1na productivo. RPdu('id,1 Pn su üllin1D l(•nnino ,il .. 1p..ir .. 1Lo tr,1nsn1isor de n1úsica 

grabí:tda y c.tnuncios con1Pr..._~¡¡_1}e~. l_)í..t a d.í .. t eslP in1port,,nk• n1Pdio de- co1nunic..ición 1nasiva 

es utilizttdo p..ir..i pron1over p) co11~u1110 '-h· u11 inlPrrniri..1b]p dl'sfill• dc- DH~rcancüts y 

productos, qup const-ituyen la colun1nct VPrtehral dP un tnedin sujl'lo el las leyes del 

111crcado. L1r esta ni.,1nPr .. 1, )._, Radio 1.·on"1Pr1...·i"l cutnple un" función en Pl ciclo de circu.l1.1ción 

del capiL.11, y por su inLiittcutible posibilid .. u..i ÚP influir en pj dt. .. s<trrollo y Pn la forrm1ción de 

la lhunad.a concienciLl soci&.tL se !t..:onfi~uru '-·on10 un ..ip .. 1r .. 1lo de &lpoyo .. 1 l .. 1 ideologí .. 1 propia 

del sislent..i. c:apita.lisl .. 1 L'n su fJsP ,1ctu .. 1I"
29 

Estas afirmaciones son fácilmente de comprobar, basta con sintonizar 

cualquier estación del cuadrante en el Distrito Federal y encontrariamos, sin 

contar del tipo de estación y de programación: música-comerciales, noticias

comerciales y/o comentarios-comerciales, a excepción de las estaciones 

permisionarias que sólo son: Radio UNAM (a.m. y f.m.) y Radio Educación, 

éstas no pueden transmitir comerciales. 

),• RUl.tRIEL, J. :\..l. l::J.1-••_lo d~·- l.~1!.__~::>_1~~1 .. 1s~-· f"· :-'--l. • 
.19 /\.LV/\. DEl.ASELV.·'\.. 8.~-·~li0 .. _¡.J,'-'(~l~~i~Í.::1. ¡-•:1g~ •. ~Ll:!. 
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Aspectos tan importantes como la información, la educación y la cultura 

son productos industriales, tal es el caso de 12 indusi:ria del disco, en la cual se 

busca vender bienes al público consumidor. para ello. la industria disquera 

acude a la estación radiofónica para que de a conocer las nuevas producciones 

y la estación de radio. a su vez, utiliza a la industria del disco para organizar su 

producción. 

Las estaciones de Radio con su prog1«an1oic1ón n•anifiesta la competencia 

para atraer la atención del público consun-i1dor. conseguir el gasto publicitario de 

los anunciantes y cotizar lo mas alto posible su espacio para inserc!ones 

publicitarias. 

En este contexto. los 111ed1os de d11us¡on no rnani:1enen ret2c1on alguna de 

intercarnbio con el pl'.1blico, µues éste sólo es visto con10 el rnercado para los 

bienes de consumo. En la n1edida en que se han ido desarrollando ios rnedios 

masivos se han separado del capital industrial hasta constituirse en empresas 

independientes. 

En la radio. con el uso de las grabaciones se eliminaron los estudios para 

transmitir en vivo, las instalaciones técnicas y tos aparatos requeridos, así 

como los sueldos por concepto de artistas. 1-núsicos y técnicos que utilizaron 

durante algunos ar""los para cubi-ir el tiempo de transmisión, fueron substituidos 

por cintas de ml'.1sica grabada y la transn1isi6n de algunos programas en vivo 

como noticieros y algún evento especial: además de esta reducción de costos, 

la Radio aumentó sus ganancias al elevar el costo de su tiempo dedicado a la 

publicidad, pues otrece a los p2troc1nadores una rnayor cobertura y por ello un 

1nayor público consun1idor. 

La programación se realiza en tunc1on da las necesidades de los 

anunciantes: no es igual realizar progra1nas para atraer ia atención del público 

de todo el país que atraer al de una ciudad. con-io tan-ipoco programas para 
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Cap. 1 La Radio. 

1.4 La Radio corno una empresa (estaciones conces1onanas). 

satisfacer a los anunciantes con distribución nacional de sus productos que 

para aquellos que ofrecen sus productos o servicios a nivel local. 

La Radio la escucha la gente preferentemente en las mañanas, la 

Televisión se ve por las noches, lo que convierte ciertos horarios en los 

preferidos por los anunciantes. 

Para los dueños de las cadenas radiofónicas, su principal objetivo es el 

lucro; hay que mencionar que la mayoría de los dueños de estas cadenas no 

son profesionales de la comunicación, o sea, que no estudiaron para ser 

comunicó/ogos, periodistas o algo parecido más bien estudiaron otra carrera, 

por lo tanto. no suena tan descabellado ni ilógico más bien suena 

comprensible - que su meta más importante sea el obtener ganancias del 

dinero invertido al adquirir el medio, pues para ellos es una empresa. 

Una empresa relativamente barata de crear, aunque las grandes cadenas 

radiofónicas como Radio Fórmula. Organización Radio Centro, Núcleo 

Radio Mil, Sistema Radiópolis, Grupo ACIR y Radio Programas de México 

entre otras que operan aquí en el Distrito Federal - y la mayoría en todo el resto 

del pais - no se conforman con cualquier infraestructura para transmitir, buscan 

lo último en tecnología de punta para que la transmisión, por lo menos en 

cuanto a calidad de sonido, sea la mejor, aunque el contenido de ésta no 

corresponda a la misma calidad. 

Innovaciones como las redes de fibra óptica, las redes digitales de 

servicios integrados, la T.V. de alta definición, la Radio digital, la transmisión de 

sonido vía satélite y las microcomputadoras se consolidarán en esta década y 

serán la base de las telecomunicaciones del siglo XXI. 

"L..i evolución y dcs .. 1rrollo de los n,edios electrónicos de di.fusión h..i increnlcn.L.,,do 1 .. -i 

preocup..ición. genc-r..il en torno ..t l..i intluPnci .. 1 que c•j(--rn•n sobrp Id sociedad. El ~r1:1n alcance 

de sus I.."l.lcns,lj(•s en Id (•slrt.H:lur,, s<..H.:i,,J los h.:1 <.:onvPrlido c•n n1odcl,adores de {¡1 conducta y 

concien(_i<l del homhrP conlP111por.;.ínC"Cl. El inh.-rl·~ irnport,intP r,1di<.._·,1 Pn Yer si c:>sc grado de 
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1 4 L.:s R;:.d10 como una empresa 1estacione-s conce-sionarias) 

influen .. :i.:i <.>s dpnY\ '-'"':h .. h..i~, p .. 1r.l l .. l <..TP,1cl ... '1n. fi.:lnH·ntu y re.ilcP dP lt'ls \ ..¡}(1n ... ...., ~· p~1u l .. 1~ dP 

con1porlc1n1iPnlo id(1111·p~ p.1r.1 llln·...,tr,1 t·o111unidcu..J."
2 º 

La Radio digital constituye el punto m2tximo de finura y sotist1cación al 

que, en el grado actual de desarrollo tecnológico de la hun1anidad, puede llegar 

una transmisión de radio. La Radio digital elin>ina impurezas en la transn,ísión. 

es una Radio que al atractivo de las esteíeofonia añade el de la eliminación de 

ruidos ajenos a la píoducc1ón radiofónica. i'Jo h'"!v en eila "scratch' producido 

por grabaciones viejas o en mal estado, ruidos niecánicos provocados por 

tornan1esas o grabadoras. no t1ay r·everberar1ón 

En ese sentido, la Racho d1g1tal se inscribe en la serie de transformaciones 

que en la manera de escuchar Radio empezó a producirse en los años setenta 

y se consolidó en los ochenta con la generalización de la estereofonia en tas 

emisoras de frecuencia rnodu1aua. el uso del · vVa1krnan" y la prol1teración del 

"cornpac disc· . 

Tecnologias que cambiaron la manera de escuchar Radio y permitieron 

que surgiera un tipo cie radioescuct1a que ante todo qLw~re finura en la 

transmisión. separación de sonidos ¡_estereofonía) y volurnen. un radioescucha 

al que probablemente no le interese tanto el sontenido político o cultural de las 

transmisiones si logra escuchar en la Radio la música de su preferencia. 

Por el lado de los aparatos receptores, proiiteró el uso del radio con 

sintonía digital que penniten ubicar exactan1ente la frecuencia en que transmite 

una emisora y se extendió también el uso de modernos receptores más 

pequeños, pero con mayor potencia de saiida, que han hecho cambiar la forma 

de escuchar radio. 

La Radio digital contribuirá a cambiar la manera de acercarse a la Radio y 

las expectativas de muchos rGdioescuchas, por eso las grandes cadenas 

-· t. ~i-·1·'\.1l 't : ........ r..:._'\t :1. ~ 'h .. 1t. i ... i -1. 



Cap 1 La Radio 

1.4 La Radio como un.J empresa testaciones conces1onarias) 

radiofónicas han invertido en este tipo de tecnología, a pesar de ser cara, con el 

tiempo sola se paga. 

Los empresarios de la Radio saben y tienen clara una cosa, que la Radio 

es, hoy por hoy, presencia permanente en el hogar, ya sea al desplazarse de un 

lugar a otro, como en el centro de trabajo de la rnayoría de los niexicanos. 

El público de la Radio supera ampliamente al de otros medios de 

comunicación; hasta en algunas zonas rurales la Radio persiste como el medio 

de comunicación con mayor número de usuarios, de igual manera ocurre 

todavía en las áreas urbanas. 

En la mayor parte de la urbe del país de la Ciudad de México, el 98°/o de 

los hogares cuenta con Radio y el 97°/c, con Televisión; más de 2 millones 

250,000 automovilistas sintonizan diariamente a cualquier hora. alguna emisora. 

Todas estas cifras son clara evidencia de la importancia de la Radio para 

el México actual y en este caso, para la Ciudad de México, por eso el interés en 

el estudio de este medio masivo que además de ser el más antiguo medio 

electrónico, es el de mayor penetración. 

Por todo lo que se ha afirmado, podemos decir que la Radio comercial es 

un negocio redondo con ciertas características que predomina casi en su 

totalidad en esta Ciudad y por igual en el resto del país, estas características 

son: Un modelo de programación saturada de música de moda - el género 

musical varía según la estación -, entrevistas de vez en CL1ando a los cantantes 

de moda, por supuesto anuncios comerciales que proporcionan altas ganancias 

a los propietarios de las estaciones, para los cuales, el costo de producción de 

tales programas es bastante bajo. 

Esto pasa porque las estaciones de Radio y las compañías de discos 

tienen vínculos comerciales entre sí muy cercanos, en los que ambos se 

benefician. 
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1.4 La Rdd10 como una empresa t~stac1ones conc~s1om.1na~J. 

Para ser rnas explícitos, el negocio de las compañ1as d1squeras es 

redituable en función directa del monto de sus ventas. las cuales suben 

mientras se esten promocionando por la Radio; es asi que las en,tsoras reciben 

los productos - o sea los "cornpac dtscs", "posters" y videos entre otras cosas 

- sin que les cueste nada los ejemplares de las producciones, lo cual a su vez, 

les resuelven el contenido de su prog1an,aci.:';,;, pues sólo .. 1ecesitan pcner la 

canción escogida por la corrpañía de discos para pron1ocionar a su artista, así 

la emisora además gana auditorio. al ofrecerle productos de consumo 

difundidos en otros medios como la televisión, los diarios y !<:is revistas con 

secciones de espectáculos 

Pero la real ganancia que tienen las emisoras es en la venta de tiempos 

de transmisión para los llan,ados ··cotnercia/es", n1ientras rnas sean estos 

espacios, por iógica n1ayor serán las ganancias para i;:is radiodifusoras. Asi se 

explica el 1-notivo poi- el cuai la producción de programas de calidad. en los que 

se requiere investigación a fondo. recursos hun1anos e inversión econón1ica, no 

interesen a los dueños de estos medios. 

Ahora las producciones discográficas son n1ercancias que se distribuyen 

a varias estaciones - que a su vez pertenec.::'n <:i cadenas radiofónicas 

diferentes-, por lo cual, uno está casi obligado a escuchar, pues cL1ántas veces 

no ha recorrido alguien todas las estaciones cJel cuadrante y se ha encontrado 

con que tres estaciones están transrnitiendo la 1llisn1a canción al misn10 tiernpo, 

sin dejar opción al que quiera escuchar otra cosa_ 

Por último, en lo que se reliere a este apartado, :,ay que apuntar que las 

estaciones dedicadas a la juventud. son n1ás que cualquier otra. aunque éstas 

están divididas en las que transmiten los géneros n,us1caies de "Balada". 

"Balada Rítrnica", "Balada Romántica" y "Balada Pop", todas en español y las 

que transrniten Roe/.; en 1ngk"s y algunas en esµaf1ol_ 
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1.4 la Radio como una empresa (estaciones concesionana~>. 

Recordemos que la población en general domina la juventud y ésta, es 

considerada el mejor mercado. pues les hacen llegar ambientes de lujo, apelan 

al sexo, dirigen modas e ideologías con estilos de vida, los cuales influyen en 

mayor o menor grado dependiendo de la preparación de cada quien. 

La mayoría de las estaciones de Radio tienen un dueño o dueños, los 

cuales ven a éstas, no como un medio de comunicación colectiva, sino como 

una empresa que les pueda dejar ganancias económicas. Incluso un 

catedrático universitario, Luis Fuentes. quien durante una conferencia sobre 

"Dependencia y Cambio Ideológico", en la Facultad de Filosofía y Letras de la 

UNAM, hace ver más trágica esta cuestión: 

pobl1.1ciún se gener...1n por n1edio dl." l..s publh.:id&.1d nt."l.'"t~~id1.H ... ies .supet·tluds p,1r .. 1 .. 1brir 

ui.ercddos .a nuevo~ prod.uctos ..... d~J ... no t.·~ l..t Lll'n1.:i11Llc:t l..i LfUP cre..i Jo ofert...i, sino que ésL."l, 

¡-,rL~SPntada por un .. 1 dPlPrnlinad.1 publicid.tt ... L PS CL1p .. 1z dP e.enerc.tr ¡,, denl..<:.lndc.t. .... en este 

univer~o de Lon~un1idures y publich.l"d en e~l .. 1 s<1l:ied .. td neop,1'\.·lovino.1 dP oign, ve .. 1, 

pruebe, co111.a .. funu~, heb,1, ~e.i ... 1proveche,. con1prt.•, \'i~l..i, '1l.h¡uipr,1 y \'U("]va d Lon1prar, 

ele.". 

En el Distrito Federal y su área metropolitana, de acuerdo con la cámara 

Nacional de la Industria de la Radio y la Televisión, existe un total de 56 

estaciones de Radio comerciales. éstas tienen un claro dominio en el cuadrante 

capitalino. 

Pero en la mayoría de ellas falta imaginación en los programas, se 

nianeja el niismo modelo de hacer radio; su prioridad es la prornoción disquera 

y publicitaria - ahora también los chismes de la farándula, los deportes, en 

especial el fútbol y las noticias - fórmula que les rinde económicamente 

bastante bien. 

Sólo con los sismos de 1 985 y obligada por las circunstancias. la Radio 

comercial tuvo un aporte social, tuvieron otro uso sus n,icrófonos ; pero una 
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1 4 Li'I Had10 como una ~mpre:;,n ~f."'stacione'S concesionann5) 

vez superados los mornentos mas graves, la Radio comercial volvió a ser la 

misma, donde el radioescucha es considerado parte importante, pero sólo 

cotno consumidor. 

La Radio capitalina tiene poco que ver con los intereses reales y 

particulares de ios diferentes segn1entos sociales. "¡,, 1·.idio co111.-rci,il "" •·sc,1bull" 

esc-uchds puntos dl· cunfluc-ni·id fi1..·ticius. l'1l lprno ~1 (•xito--,. n1tP.,,i1· .. dt·~ l"' t'if•,ur .. 1s .1rtí~.ticL1s 

cn.~.ad,1~ "·on el .. 1pu:- u pnlllhH:itin .. il dL• ¡.__,~ 11H·d1 ... ~~, l··nt:·p t•llus, 1.•I dP !,t propid rddto ... "- .
1 

En todas partes de ia ciudad y a todas horas. las canciones se repiten, la 

música se puede predecir. la Radio comercial se olvidó de seleccionar las 

piezas para sólo aceptar las elegidas por las con1pañias de discos; si nos 

atenemos a la progran1ación del cuadrante comercial donde predomina la 

La n1úsica moderna debe ser aquella que habla de las vivencias de SLJ 

creador, no de ritmos y temas como los acostumbrados aquí en México. 

Las transmisiones de las estaciones concesionarias además de inculcar 

valores. ideas y sisle111as de vida ajenos a nuestras costun1bres. ocasionan 

que se pierda Ja identidad nacional. los valores reales de nuestr·a riqueza 

cultural y generan el conforrT1isrno. 

Así en los afias de -1 993 a 1995, se caracterizaron por una fuerte disputa 

comercial entre los diversos grupos radiofonicos por captar el mayor número de 

ingresos vía propaganda con1ercial; dicha contienda se manifestó en el cambio 

. [~< 'l '.!~ .. ~ .. , \. J( · 11 )\.' en l~l J'.11 <.. . ."'\ 1 .in .i. ·\ nt. 1n1t"I d. p., 1·(11. ·•· ..J • .! ,~1.1 .i ... i r·" nti•. r'· l ~=-. 

•.::?>aori•?! S.::lnchez Oon1lnguez 45 



Cap, 1 La Radio 

1.4 la Radio como una empresa (estaciones conce"S1ona.rias). 

de programación. 

La música "Grupera" ha sido el género musical que predominó en estos 

cambios de programación, es decir, la Radio regresó al esquema que se utilizó 

durante los años setenta en donde el público limitó su participación radiofónica 

a hablar por teléfono y pedir la melodía de su preferencia. Además de los 

cambios de contenidos, varios grupos radiofónicos pusieron en práctica 

transformaciones vinculadas con la estructura administrativa de sus empresas 

para lograr así una mayor eficiencia comercial. 

La Radio comercial - salvo raras y valiosas excepciones - no se ha 

preocupado por cuestiones culturales, esto es malo pues la Radio comercial 

debe volverse más cultural, difundir programas de servicio público y dejar tanta 

trivialidad. 

Será muy difícil competir con grandes cadenas radiofónicas, pero se tiene 

el convencimiento de que se puede lograr algo bueno, más adelante se irán 

dando las formas para ello. 
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2 LAS ESTACIONES DE RADIO. 

Desde que se inició la radiodifusión en México a principios de la década 

de los veinte. no se tenía claro el uso. los objetivos y los alcances que _podrian 

Ahora. la rnayoría del pC1blico esper·a que las estaciones de R8dio - :3¡ 

igual que los canales de televisión. asi corr10 las revistas y prensa 

sensacionalista - les brinden. sobre todo entretenimiento. Éste es el que 

entusiasma y perrnite a la gente liberarse del aburrimiento del trabajo y 

descargar sus sent1rnientos agresivos provocados por 13 cnsis econo1-r1ica, el 

tráfico. la contan1inación y la inse,,uridc,.J ¡.:;;-incipal111ente 

Discos y cassettes en un princ1p10, n1as un locutor· - que 1nás bien 

parece rnerolico -. solían ser materia privilegiada de la programación de la 

radio: - ahora son los "compac disc" que sustituyen a los primeros - y este 

medio, a su vez. es esencial para prornover su :idquis1c1én. 

El teléfono también es un instrun,ento básico del trabajo radiofónico, 

aunque para la mayoría de las estaciones. nada más sirven para pedir su 

canción favorita. 

En las pocas estaciones que no son totaln,ente musicales, gracias al 

teléfono. los reporteros pueden transn1itir noticias. reportajes o entr·evistas: el 

público puede interver.i1- directa o 1nd1rect::imente en !::i prograrnac1ón en curso; 

tal es el caso del teléfono "abierto" para discutir y aprobar lo que están diciendo 

1-.!:u~~h .... {_-'f~J<-.. ;:1"!1''!.·"\. l -~ 0tr...i_r~1~l.1~·· 1:-i.-l-~ r:•:;<-;. 
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Cap. 2 Las. estaciones de Radio 

hecho de que t.~st .. 1 4H..:Lu .. i1Jn<.•nle S("d un arlíc..:u]o de consun10 y !.JUe 1 .. 1 RadJo sec.1 e] pron1olor 

princ:ipc.1l dP l .. t \.'l.'nl .. t. dP disc;.« .. 1s, no deh(•n10~ 1..k ... j .. 1r dP v<•rlcJ t.'CHllO un .. trt<.-.."
34 

La programación de la música sola sin intereses lucrativos. tendrá el 

valor que las propias piezas transmitan ; así como la selección y combinación 

de las mismas ; estos espacios pueden gozarlos más los radioescuchas, los 

cuales agradecerán lo sencillo y barato que resulta disfrutar de una buena 

selección musicaL 

Sin embargo a pesar de la enorn1e cantidad de estaciones de Radio 

existentes en el cuadrante capitalino, parecería no tener nada que decir, pues 

hay más palabrería y menos diálogo; entre todas las estaciones que hay en el 

Distrito Federal no hay mucha diferencia entre una y otra. 

'°' VILAR,. JDSEJtINA Ob. cit. págs. 69-70,72. 
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2.1 ESTRUCTURA DE UNA ESTACIÓN DE RADIO, EL CASO 

DE RADIO UNAM. 

En este apartado se dará a conocer el organigrama (subdirecciones y 

departamentos) de la estación Radio UNAM, por ser 101 emisora 8 la cual se !e 

adaptará la programación propuesta en el capitulo 3 de este trabajo 

Por el tipo de estación que es Radio UNAM (permisionaria), la estructura 

que a continuación se pr-esenta no es iguc.I a las de en11soras concesionarias, 

pero si muy similar sobre todo en el contenido de los programas_ Es 

precisamente el contenido de la progran18ción lo que tendrá todo el peso de la 

propuesta, la cual se presentará en el siguiente capítulo de este trabajo_ 

Es por eso la presentación de la estructura de esta emisora universitaria y 

no de alguna radrodifusora conces1onana; pues las ae este tipo tienen áreas de 

publicidad. ;-;1crc:::idotccni::i y olgunas ot:-;::is quG ¡;.:,nen que v.zr con la 

comercialización ; este (1ltin10 aspecto, - lo con1erc1al -- hace la diferencia entre 

la estación que se está proponiendo con las emisoras que ya existen_ 

De acuerdo al Maestro Felipe López Veneroni, ''Li ,.,,1rud11r.1 "l'"'r.1ti,-.1 de· 1.1 

t>llli~or~1 \ denln.1 dt.• J.i ... IHH·\·.i--. d1 ... p1._1'.'--11..1l'11•·~ .. dP Id .1Lhni111::.tr.11..·1on centr .. d rn 1n.1teria dr

difusiún l-ullur.ll, "¡ 2-:- dt• ni.n·1..1 dP lqq-, el 1. ·u1...•nil11.1dl'I" d1· f".iifuc..il111 ( "u!tu1·,1! dP n111H-.tr'1 

c._•l c-l.'ll~l·jo ._ft. Pn.)gr&1ni.11:iPn d1· l.i 1·nú~1...1r.i t 1<.ldú~ Ui•.ii\ 1\-·1), l'I 1 u.ti t·~ldr.í prl'--.ididl1 p'--1r -..·I 

J1in•ctor ( ~Pni:-r.1 l l fc· I·~dd io UN . .:.\ f\·1 P i ntt•r•.r.Hh_1 ("">1..1r n1JPn1hrus dl'signddl)~ p1...H PI pn>pio 

1-!ector ... EJ l~on~l'jo tL•J11....fr .. i un 1. .. 1r .. h-tl'r cnn~.ulU\·i.·· ~-- f"H·1·n11lir.i un.t v·~·,tlu.11. j,.:,n (.lllPgi .. 11..l.l de 

la J"lrog---r"nli-H·h"ln .. 1ctu.1I t.il• l.i ptnbor.i, .J<,.Í co11u1 dt_• l.1 i11l lLI~Ü-•Jl dv ntJl•\"('S pr1..1yc.·clus·" '"'_ 

Por lo tanto, cualquier propuesta de alg(m progran-ia, tendrá que tener la 

aprobación del Consejo de Programación_ 

· i _l 11•1 ·. • \ ·, :---..1 l'L' .. ·J. ¡;F,_11·1 _ !·~ ~--.Lbn 1 : "'·- "\ ;-, 1, 1-~> .. :\.!_, P-:»1>.t?-_!•-:>, J '"!-""!7":: l C:-!_L'.:-:= fu nin d.~ 1...:11;J7. 
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Cap 2 Las estaciones d~ Had10 

2.1 Estructur-a de una e5tac1on de Radio. el co~o de R.id10 UNAM 

En cuanto a las áreas que comprenden Radio UNAM, a continuación se 

nombran y se marcan objetivos y funciones segun el Diagrama de Organización 

Específico de la Dirección General de Radio UNAM. 35 

1 Dirección General 1 
1 

1 \ 1 1 1 

Subdirección Subdirección Subdirección Subdirección Unidad 
de de de de Ad mi-

planeación producción Ingeniería Información nistrativa 
1 1 1 1 

Jefe del Jefe del Jefe del Jefe del 
depto. de depto. de depto. apoyo depto. 
Progra- producción técnico noticias. 
mación 

1 1 
Jefe del Jefe del 

depto de depto. de 
servicios grabaciones 
culturales y servicios 

1 
especiales 
de audio. 

Secretario 
auxiliar 

Además de estas subdirecciones y departamentos. hay otras áreas 

importantes que no aparecen dentro del organigrama, pero tienen gran 

importancia dentro de la emisora. Estas áreas son Continuidad y Discoteca, 

así como, tres estudios de grabación y dos cabinas para la transmisión en vivo. 

A continL1ación se describen objetivos y funciones de cada uno de los 

departamentos que aparecen en el cuadro de arriba. Cabe señalar que sólo se 

menciona lo más importante de cada objetivo y de cada función. 

"'" I.h~;.t.. ... !.!:!:l.~.!_9.!~.!rg_ .. .!.1..l!.....:::-0..~!...<2.n,_l~~··-~:i.f~:=_s..___l.:!..:·_i.~U2.!r.---l-_~s.~!.1-s.l..'2....!bgLi~·-V.~-·-\l\I; :-i.o ....t ... ~ :-:i-l'f"'· 1~1?:'. 
50 Gabriel Sárichez Oominguez 

.: 



Cap 2 Las estaciones dP R<ll'.110 

2.1 Es1ructurcl oe 11n<l e"J.tac1on de Kad10. el ca-so d~ Radio UNAM. 

Dirección G"'ner.11 de R.1dio UNAl'v1 

juríc..ih'<..•-dd1r1inislre1liv<., d(• l.:t LJT'.ir\fv·l y los li1H·dnlienlus t',l'll{"rdlc-s e~,pn .. sadc,s 

Pl1 rnflt<"'ri.:1 ch-.. difusic:,n v P"Xl("'nsinn d1· In cultur<L 

\' et.-Jucativos, 

culturales, de orient.1ción soci.11, dt> e11lTetenin1ienlo, de opinión y de 

inforn1ación. 

nu:-jcn·d11lienlL' '- L1111uniL, .. 1rJ.ci. 

l\.1oclntener con1unic.ación pe1·n1 .. 111l."nte con los diferentes ó1·g .. 1nos 

de difusión efe l .. 1 cultura co•n inst-ituc:iones pt.iblicas y privadas, lt•ndil·ntc"'s 

¡..,rt"S(">tlLé.lnt.h .. ) <."'lp( i<."IJH'~ dt' 1...,n_)~:r ... t111,1~ .. < .. 11 , .. ,Lli1.)~·~;l ll' h.-1. 

l~Ppn . .:.s<.>nldr d lc.1 dvpvnd ... •n,_·ic.1 v 1....;,.)1 ... H .. Jt11..-ir lds n_•l ... h ... ·inn<.~ .. s c:.xlc•rnds. anlt....• 

supervisar <1ctivid.1des ac.1dé1nic.1s y culturales .1l>ie1·tas al público en 

generaJ. lniJ.....,ulsdr _v ll,n1<'l1ldr l'I dt·sé.lrrl"'lllt-.. dt• t•sludil"'IS dt· nu(•vas f<....,rn1as 

r;...u.liofún.icé.l~ ... !"'L-,r Llflirnu dirigir L...1nlu L.1 furn1uL:.-u·i<.~n dc·l <.1ntc-prclyP\...~lo dt-'" 

pr0supuestn dt .. id d1-T·"l<'n<.h•nci<1, c.l~i ,·n1r1 ... "1 <'l 1 .. j<·rl·ici<) y l·Pnlrl)f dt• Jo~..; recurseis 

asig1,adcls. 

Subdirección de Planeación. 
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Cap :'..' La~. est<tc1ones dp R.Jd10 

2.1 Estructur-a de una estación de Radio, el caso de Radio UNAM. 

Objetivos. Re<1lizcH la plan<'<1':iL'>n y evaluación d<~ los instrurncntos 

é:-idnúnislralivos, pr<_)gralT1Üth_·{--.s, nl)rrnalivns, c>rzé_tnizacional(-:-s y funciona},.~s 

que son d<' <•plicación en las difen·11ll's ün•as L]Lle inle3ran Ju l)irección 

General de Radio UNAM. 

F11_11.ciones. 1-Jis(;-:."n<.lr y <.:~labnrur conjun.lan1c..:""llle <.~<._)n ]as ürc-¡-1s '-lUe 

conforman la J:)irccción C.~cncral el plan de tral:>ajo. lnvPstigar y d0c~tectar 

can"lbiL""lS y lern.~1s rvk")van.lPs de la t.:"Liu'-_·ai._-ü .... 111.. 1...\UP salisfagun h.\s ne>Lf.... .. SiL-h.\Lles de 

in .. forn.,_dciL)n LiL) k)s diff...:~renlcs st.~c..:ll)l"l-'S Lh.· 1'--1 pul,hl'-'il.Hl. 

IJc>t<..---rn,innr In C<..")ng·rLH"Jl.Cia y ¡,ri<.")ri<..hH .. 1 de• los difc-r<.:-"'n_lPs i-,r<...)ypclos de 

producción Pll la radioi..litusora, ,·unjunlan1enlP ,.·on 1<1 SLtbdirección dt• 

Producción, así co1T1L'") 

aprobaLi.ón '-~ ln 1-)ire>cci<.=n, (~Pn<"'ral. C~Pnt~ré:.11" y su1-,ervisar <=.~l cun1pli1T1iP·nto de 

lc)S Cl.11,VPILins dP pro"--iLH .. ~..__-¡<..~1n ,-on dc..>pt..:-ndencias u11ivc-rsilar·ias y ch~ cc....•r1venios 

<._Jrganizar l<__--,s cursl)S dl~ i..:apdcilacit.-=,n quP son ne\.'l_-..saritis l---,ara c..-""l 

perst.-,ri.al dt:- la "--it")pc-r1dL"rh.:ia y sc1} icilar anle las inslanL-.ias L·enlrales dL") la 

l.JNAM, su realización. Ce>nrdinar lc1 r<'c1lización d<' activilh1des culturales 

lanto ele CCJncierlc>s, corru ... -, de.._,. anivPrsarios de progrnn,as de radio, etc. 

F'ro¡,-,c.."lrcit.."'"lnar s<.'.:)rviciL"1S dP infL"lrn,acit~n a LiepPnd .. encias t.1rliversitarias y 

extrat.tniversilarins c...1L1<.) dsí IL) ::-;uli\.:ilvn. 

Departarnento de Progran1ación.1 

Objetivo. Efectuar las acciones que pcrnülan controlar los sisten1as de 

operación de la radíodifusora y l<.1 continuid<.1d de las actividades tanto de 

progran1,1ciones l'Sp<-'ciales y conlrol.-•s re1nolos, p<..1r'1 garantizar la ~·a!idad de 

los rrüs1nos. 
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Funciones. <_-,~11.f<>r1n<>r ,.¡ pl<1n dt· tr.1h<1jn cf,. la !1irt'cci(,n c-:;ent•raL 

recabanLlo d<~ las difercinlC's .. -1rPdS Id inh.')rn1dciún \.·nrn-·sr,\_·1ndit.~nLP, pdra 

l '<. 1rrt 'Sl "')(. "'IJl d il 'lllt '. J-.f,yluar 

inv(_::.slig<.lCi(.Sn suhn.· l.:•111<.ls l Ullurc._dc-s d,.,. 111l~·n··s r')..1r.i 1.._·1--; dif,_-.n.,.nlPs svc...-L<.')rv~ dv 

Ja (.-~t")bJacic..')n. f)iS('ll...11" C inlrllll1t'llL ... t1· f.1 e:-.lr~ttPgfd t.ft), r.,,n_)/'jl°dtlldl_·i<)ll, c.l~Í (_-(.)lTll_') 

n,USicaJ t.h• h.l PnllSOrd. r)is,_-"lldr" y ~()fll('l<->f' <-1 dl"lf'(_)bdi.. il.lll J<.1~ puJ1li1...·ds d<> 

lc>CLH . .'i(·ln l''tl Cdbind, de <.h.·uvrdl..,, ,·cln 1<..'lS lint-•dnlit.•nt<.)s t·st<lhlc.._·¡dus pt"'lr h.l 

J~in.-.:occión l. ;Pnc>ra 1. Diseft .. i:r y pon~r et co11side1· .. u.:ión, <...' .. l p~u ld.s, prog.rc·1111 .. l.:s. y-

progr;irn•1ciones especL:1Jes y controles re1notos p.1r.~ su tr.ins1nisión directa 

o diferid.--.. 

dt:_"'pt .. ndc·n'-_:ids univer~il<.1rids y dt .. c<.~pn_"c.lllt't..'i<"Jlt>s PXl<"),rnds <.l Id i11slilut.·ic)n, 

rt-::'l")C>rlant.h1 sohrP ( Tlcl iqu jpr dcsvi<-u .. -ü .. ír1 d la ~u hd ir<-~cci<.::,n d< ~ l >tanl:"'aL·ión . 

r'roponcr la rt.•afiz.._11. __ ·ic.._)n. dv 1.._'UíSOS de• 1.._'df='<..\L'il'-11...·i<..irl '-ll r">Vl"SOl14.ll }' participar (:'lL 

la nr,ganiza.(.·ü_)n y t...h-"s<1rn)lln d<• l\_·,s n11sn14... 1s. 

Objetivo. Pn.>1i-1c)vt-•r i<.1 pn .. lgr<.1n1.c:h-i(.)n di-.- la r'-u.Jiodifusc)ra l-·nlrP t-•l 

pú.blico c-n g1.._•nerdl y.: t.._"(_H._1rdindr l<..ls rvL1t.-i<.)tll'S vxlvrnas c..lC" kl l..h ... pc•nc:.lc•n.Li ... L dSÍ 

con,<l <.."rg<-lniz¿u· et\. ltvidadt·s dt~ '---df"d(-Ll-'I" dt.."dd1--·n11c..·u y (..'ullun.d vn ~1 st:-~nc> de• 

ésta. 

Fu11ciones. 11r1...ldUL'ir lc.1 in_fl""lrn1,h __ ·¡l-lfL qul" n·\._1uivrdn lc.1s d ..... nhis ;_ir<-•c:1s de 

l~adi<_-, UNAf\/1 y r'lr()Ct.~sdr lc.l qut~ SC' ~~,f'JlPn ..... int.eorlldllH'llll .... ~-·lé.d"ll")f~dr 1') 111.._lte. ... ridl 

irrtprl ... SU '-") n1p'-·<.ln'-)F,rc.lficu qut.:• 1,:nnlPng'1 L:.l prog1«Ll111 .. h ll)Jl pdr'-l su publi"'- ,1Lión 
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Cap. 2 Las estaciones de Radio. 

2.1 Estructura de una estación de Radio, el cas.o de Radio UNAM. 

esp<..~ciales. ()rgan.iznr l<..1s divPrsos f..?VPnLt-,s culluralPs (.]Ue se requiera1,, <.:"!l, 

coordinación con lds den1éls éÍ reas dP la c-n1isora u c>lras depe1,der1cias 

urt.ivers1L'1ri~1s. 

Subdirección de Producción. 

Objetivo. Producir programas de difusión de Ja cultura, informativos 

y de opinión, que sean de interés para la cornunidad universitaria y de la 

sociedad en general, tratando de establecer un sistema de coproducción 

radiofónica con ]as dependenci•~s universitarias y expcrirnenlar nuevas 

forn,_as radi<.."">fc.").nicas dP ~1cut>rdc.) ce.in k)s flnc:>s deo la ll"lslitucicSn. 

Funciones. (lrga11iz<1r y dirip,ir Id producci<>11 dP lél <'Slación, su lr<insilo 

de estudios d edición y Cc.""'¡~iadc>. (~onlralar l<.1s sc-rics }' r.,ro~~ra1'1.1as rl.1diof(.~n.icos 

por transrnitir, de acu<>rdo u lc1 disponibilidad presu puc>slaria y a las políticas 

dt~ la esk1ción. Autorizar los guiones radiofónicos y <·oordinar los prograrnas 

especiale·s. 

Departamento de Producción. 

Objetivo. Organizar y realizar Lécnica1nente la producción de los 

progr,unas que <-onfonna.n la prop.;ra 111ación, así co1no proponer y llevar '"' 

cabe> proput~stas dt ... ¡...,royPcl<...-,s l'"é:ldiof<..:,nicos acordes a Jas ne<:esi"-iades de la 

e11,_isc._'"'lré.l. 

Funciones. C~oordinar y <1poyar el plan dL' trabajo de producción, así 

conL<...') su¡..-,ervisar la c.--,¡.....,{:; ... ración t.~n tc.. ... s estudios, cabin.a <..ie transn:tisión, 

grabación y Pdición y copiado de acue1·do con l<-1s inslru<:ciones de la 

Subdirección d0 l'rodth«.:ión. 
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CJp :: L,1r; ~-;t3czones·de R;;1d10. 

::? 1 E~·tni<·tw;, de :ma ~~tar,1on de H:"t'i•o .. 1 C"il~·O d"° R<"tci!O UN>\M 

C~<...J<_...,rdindr y '-'<.lllln. ..... lar lc.ts c.h·lividd(.!es dí.· (ps productorPs y ach_-)rPS, 

in.Leg,rún.c..h.)lt.)S dP dCUPrdu l._"l)Jl Id r"lr<."lf'.f"dll1<H.-i<..)n y su PSJ--,l'Cializc.1ción. }~(:-"\,'lUtar, 

seh~·cciun.dr )' r't"Upl.Hlvr Jt.1 1..<. 1 11lr'<:.tld1..·i< .. ,n dL• iPS prc.""\dU4..'lt.)r<-S, ln1..·ulorcs, VL"lCl"S, 

actL">rcs, )";Llionisl..Js, n1usit·L..1lizc.h-il~)n, cf(~ctislc1s v c..h~n1c.l~ pt-·~rsonai n.\.:..•t..:<.-..:'Sc:tri<...-:l 

}'""')'1r<i fé1 r)r<..)dUct..·ión dtl pr1..\1~,rdnl .. lS. (-:ldht.1 rc.lr _V prc1pt)Jll"r fns horarios, fPl.'hdS Y 

15.;bd---------, 
L_~irección de lngenierí.i. i 

Fun.ciones. l'L...111L'dr \' \:igiL·1r L1s .:..1L lividddt.•s 

1-,c-::-rs<..)nal lt.\.·nicn dt~ Id n-1d1t)difusnrcL ~1-·ll-·t·ci<"ll1<:lf" di pPrsundl Ltl.c11i1..·t.-, 111.c)s 

calificad<.:) 1---....,ard upt•rclr h.'S '-'L]Uipc)s de> réH.li<.h..fifusü~n. 1·)psc.1rrnllc.1r lns pn .. 1yPch)s 

can.1p<.) de Id rddiuditusi()n .. Supc·rvisi.ll" ~,. ,-,)nlrc\lar l'-l ej<.·4..~L1t.:ión efc1..~tiva y 

op<....,rt1 .. 1na de k,s pn.•gI"é.lllld~ dt..~ nl.dlllt•ni111ivntn \" de> <.."lp•~r·é.lción "-f<-..J personal 

[oepartamenl~~ de .1poyo técni-~-~;--¡ 

Objet:ivo. V<•ril ¡, cir el hu<·n 
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Cap. 2 Las estaciones de Radio 

2.1 Estructura de una estac1on de Radio. el caso de Radio UNAM. 

Funciones. Pl,1nPar y d irir1,ir 1 .. -1s ldrc-c.1s dl" n1'1llll_"nirnic"nL(-, y conservación_ 

del ec.1ui1-:io de la estaciL-0:,n. I--,rnpt)rciunar Id ast-~st")rÍH dP nlé.lrllPni111ic-nto .a los 

tra11srn.isorcs y equir"'º asociaclt),. zt lds n.--dPs clP su n1inisln:"> de."" c.-~nerg,ía y al 

SÍStP.l"na d_{_~ a{UlT1br<.H.iO P1c;t.-·trico d<." I¡\ r..,f<.ll1l'1 d<.:> lTélnsrrtisiL:.,11. 

Departamento de Grab&Jción y Servicios Especi&Jles de Audio. 

Objetivo. AlcndL'r ~'f-"'c>raliV<ll11l'nle L'l uso de c•sludios y cc<~binas de 

grabación y efeclLlé.l r- las y copiado 

rnagnetofónico de lns prograrnas autorizados. 

Funciones. Elaborar la docu1nenlación inher<'nle a lodo proceso de 

prodl..tcción radic-,fónic,1 Pn la en,is(._""lr.a con10 c.""lrdc.c.-nes de- tral-,.~1jo .. rPlacinnes y· 

solicitud d<c> trárnilc a la Unidad Adrninislrativa, solicitud y aulorizao..~ión de 

cin.tas, cassellPs y lrabdjos de.-· i.-,n .. )dUl:( iún, ~~rab~H.·ió11 .. vdü .. -ic.."n1 y copü..tLh.">; 

aull .. "">rizaciórt y contrc....,I de saJid<.1 de> cinl<c.1s.. cassl-"llPs y Pqui¡..-"lo Lle la 

radic>difust)rCJ, para cLtrrtplir servicios \..·onlraladtis, grabacic._)ne>s y cc>ntroles 

rernotos. Por úllin:10 o.."C)Ordinar la op<·ración dc-1 <XJUipo dP grabación instalado 

en las cabinas para llevar a cabo la grabación, reproducción o copiado de 

prograni.as radiofónicos autorizados. 

Subdirección de lnform&Jción. 

Objetivo. C~onrdinar la labor periodística de esta radiodifusora, con el 

propósito de responder a los requerirnientos y expectativas que todo 

estudiante y acadéntico universit&Jrio reclamen de su 1.lJliversidad ; 

mantener infortn&Jdd a la cornunid&Jd universitaria y d la opinión pública en 
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Can :? L"1s est~c1ones de Radio 

::! "1 F:~~rw:tur<1 dt- !!n<l ~.,,L"lción d! .. Rad10. ~I c.v:,o oe Radio Ut..JAM 

y el q11ehacer cuJtur&1I y deportivo, dsl l nn1P lu~ sul·l·sns niús irnr'Llrli .. 1nlt"s c.1 

rtiveL nacic..n1'-ll P inll~rndci<..'lnd!. 

iI1f<."lTllL~1ción 1~n ... ')pt_)f'\.'i011Ltd..t ,_..,l'lr h1~ dt·r·H_·ndt•nt.·i,ts univPrsildrÜ1s. dSÍ \.TlfllL) dt..• 

lc.1s a~.~Pncü1s infurn1.íltiv;1s y L:1 \'<..)ldhl,r .. h'il)n d(• ll')S Tl'1.,nrh"n.•s, rcc..L_1ctore>s y 

lc....."">l:u lo res. 

Dep.u-t<Jn1enlo de lnforrnación (Notici.ss).l 
____ _¡ 

Objetivo. Rec.1bar inforrnación, procesarla y elaborar los progr.amas 

Tloticiosos dl-l)J"lil• ... 1 ll)S (_-rill·l'i<)S univP1·silé.ll"Í<1s d(• d ifusil'•n. 

ll,forn'li.H . .:ión; prof",r<.tnldr y l.l)t»rdu1dr L:...1 idbc.r de h.)s n·p<Jrlcros. lCll ... Ulon•s de 

11<.)licieros y n..-'délclort..·s; rr•dzit.-ldr y editilt" el t"c."1·111d.lf....) de Id nl->la CfUP inlt~¿.-~r~n el 

11.4...'>licü.u·i<...."), así Cr.....HT1n dtrip,i1· lns pn.1gr.r1111d~ dv d11,disis vdiluri<-tl y n1dnlt..•npr 

contaclo pern1anPnlP Cl'll l<o1s instituciunl's pr·o111oloras dv cultur<1 en el país. 

Unidad Adrninistr.1tivol. 

ll'>S rc•cur:--;t)S hun1dn<)S, quF• cuc--•nta la 

de¡...-,endencia,. e:.1sí c<..1n,o Ja F'"'rvslaci(_~n de- servicios ~~c-npr¿l lPs. 

Fun.ll:iones. F~l...ibPr...1r ,.f ..inlvpro.yl~(_·lu d,• pn"su¡...,ut•:-;lt),. vigil.:ir y ..._-<"lnln.,lar 

vl c-jt·n.-ü iP ;· ;',.<-1slu dvl l""n,·su1"'ut.·~l( ,, d .. · .._1t-u"-·rdu l.t)ll Je.is ¡.""ulílil.'dS y 

displ1si1....-iDncs dprc-.hdd ... t~-;. ~t·lt·t1. Íl"'llc.1r y }~rc·¡""':<1f\ iun'-.lr,. lu~ r<·1...ursns hun1dnos 
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2. 1 E$trucrura d~ una estae1on d~ Radio. el caso de Radro UNAM. 

<idecuados a las difert>nlL·s <íri•as dP Radio UNAJ\11. Prc>grarnar y coordinar las 

labores t..iPI pc-rSl)nal c1uc• preslc_1 su sc-rvicio sc>ciaL AJ-"Jrc)bar fr-,s t~g,.resos, 

chequ<:>s y pugos por conc·<'plo dP svrvicios e> inforrnar a 1<1 dirección c;eneral 

t..i<..:"! fa sit-uacil.~n finan_cien.1 l.h~ .. la Pn1iS(."'lra. 

En cuanto a las áreas de continuidad y discoteca, éstas son sus 

funciones 

Continuidad. 

"Englob"t eJ trabc;1jo de todos Jos dep.ar1'1111entos, es eJ últin10 filtro del tritbdjo de los 

departamentos a 111 t-ransrnisión Pn cabinas dirl.~clan1Pnte )/a <II airl' ... El l.'.ont..1cto que tic•npn 

con los noticidrios Ps .J .. 1rJes su liL-Ln.po dP t..•nu-..1d .. 1,. <.¡ue enln ... •.n justo .. 1 J .. 1s Ot..'110 de la 

mf.ln .. tnd .. 4uP s .. 1lean ocho lrPinta .. y así con Jos otn"'s h0r,1rios. 

Discolec.:t dct I.1 n1úsic,1, FonolL·l.· .. 1 d.i:1 Jos progr .. 1111 ... 1~ 'Ju.e :-:.on gr .. tbi1<Jos y que SC" van a 

r~transuútir,.. 1n·oducción d"1 los progr .. 1ni..1s nu<.>vc>s, lo~ T.11..1nU..i y ConlinuidJd ~<) Pncarga 

de tenerlos Pn c.:t1bind PI dí.J i.ndici1do ... (".sle n_ ... , .. js,1 PJ Ul.~n1p<.>~ quP vengan bien, c-n térn1inos 

ge.neraJc•s hahl .. 1ndo de ci.nlas, ·~d11ts" o con10 hayd sido gral, .. H.io ,~1 prot,rrama. EJ 

dPpart,unc-nto lon1d los d,1tos. del _prot_~rc1nh1, pj dí..i <.JU<" d<>hP lr .. u1!"n1jlirsC" y se deja en la 

l.~abina en 1il cual C<--.rrPsponde 1'1 lr .. tnsmisión . .Englob.1 c~I tr .. 1b .. 1jo dPI departarnento de 

produ(.Tión e inforn11.H.-ión. Fs eJ Liltin10 punto dondP st• d(_•lit-nPn Jos trabajos de los 

dPparlc1nu ... 11lcJ~ n1Pncion .. 1du!-:. ... 

Continuid&:1d se Pncarp.a d0 n1.tntPner todos ICls programas en Pl n1omento 

tener Jos J-'"lrog·rdJll..lS (~f <...ii .. ·1 .. 1d(-"cu.1do en. su hordt·io nonn..il. C~ddd prograu1a tiene yd llll 

horario bien detlnido bajo rigu ros.is excepciones,. es decir c...-uando hay un prot=-van1a 

especial. ConlinuiJad se enc.:irgc.t de incluirlo en 1L1 progr .. 1n1dción y de tenerlo o11.l c.1lre.'"' 37 

-~7 PACI-ILCO i\ lAETiNEZ. E. Con.tinu1st&"l dt:~ Ro:1dio u N.-\ .. ~L En.tn~Vl~lLl. r unto d.:...· 1997. 
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Cap. 2 Las ~stac1ones de Radio . 

.::! 1 E!>tructura de una estación de Radio, el caso de Radm UNAM. 

~D-i_s_c_o_t-e-c-.-.~~-1 

uL .. 1 princ.:ip..il ..iclivid .. H.i dP t.•stt.• dPp..irt .. tnlPnlo P~ rP .. diz..tr l .. 1 pr ... >gr.anlt.lcion 111usical 

de iLlTI. ~~ f.m .. e~ dPc:-ir . ..::.e Ps1,·t.1~~P que" , .. ..i .1 t1·t1nsniilirsf~ todn<..> l\v--;; dí.1s Pn (P qup ~P rPfiPrP ..t 

la n1ú~it:d. T .. 11nbit'.•n d .. 1 <'I o...t•r\·icit• c..h• Id dtt<. .. ii(lll•t..d dr· nu1~1t. .i 1111•'.lt.~~n.i. '-(ll" t·on'-.i...,l". n quP 

itquellos Ll LH.' PSl0n inLere~ .. H .. h>~ puPden "\'"(•1111· d l'~L u ... ·h..11- lo qut.· lvn(·n10~ d ... · 111ú~i1....· .. 1 dP 

concic~rto dC' lT'rnpo~iton .. ~ 111Pxic..tn\1~. l )._1111 ... 1~ pn,··:--.t..1nio ..i J .. ¡ gPnl(· dt> pn.H..lucci,·,n pt1r.o:1 yue 

Por último. está la Fonoteca, área en la cual se guardan todos los 

programas transn1itidos por Ja erriisora. Aquí se ordenan de tal forn1a qL1e 

cuando alguien llegara a requerir un programa o serie de progran1as, en esta 

área lo puede adqu1r1r sin nil1gu.-1 problerna, so!o necesita e1 nombre del 

programa. horario y fecha de transn1isión. 

Además se cuenta con instituciones y organisrnos representados en la 

programación de Radio UNAM con las cuales hay convenios para producir sus 

programas. A continuación se hace una lista de estas instituciones asi con10 de 

los colaboradores ind1v1duales. 

Dependencias pertenecientes a la Coordinación de Difusión Cultural 

• Dirección General de Actividades l\/lusicales. 

• Dirección General de Actividades Cine1natográficas. 

Dirección General de Televisión Universitaria. 

• Museo Universitario ael Chopo. 
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2.1 Estructura de una estac1on de Radio, el ca5o de Radio UNAM. 

Dependencias e Instituciones Universitarias: 

Dirección General de Publicaciones y Fomento Editorial. Facultad de 

Arquitectura y MENHIR. Facultad de Ciencias. Facultad de Ciencias Políticas y 

Sociales. Facultad de Contaduría y Administración. Facultad de Derecho. 

Facultad de Economía. Facultad de Filosofía y Letras. Facultad de Ingeniería. 

Facultad e Medicina. Facultad de Química. Coordinación de Humanidades. 

Coordinación de la Investigación Científica. Instituto de Investigaciones 

Económicas. Instituto de Investigaciones Históricas. Instituto de Investigaciones 

Sociales. Centro Cultural Acatlán. Centro de Investigaciones de América del 

Norte. Centro Universitario de Comunicación de la Ciencia. Programa 

Universitario de Alimentos. Programa Universitario de Estudios de Género. 

Secretaría de Asuntos Estudiantiles. Dirección General de Actividades 

Deportivas. Dirección General de Fomento Editorial. Dirección General de 

Intercambio Académico. Dirección General de Orientación Vocacional. 

Instituciones Oficiales de Cultura y de Representación Política y Social 

Archivo General de la Nación. Comisión Nacional de Derechos Humanos. 

Dirección General de Publicaciones/CNCA. Fondo de Cultura Económica. 

Fonda Nacional para la Cultura y las Artes. Instituto Federal Electoral. Instituto 

Matías Romero de Estudios Diplomáticos. Unidad de Publicaciones Educativas 

de la Secretaría de Educación Pública. 

Radiodifusoras y Organismos Internacionales: 
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Cap. ~ L.:?.-; estaciones de Radio. 

2. l E-:.tfuctu1·a de una estac10n de Radio, el caso de Radio UNAM 

BBC de Londres (Servicio Mundial). Fondo de Naciones Unidas para la 

Protección a la Infancia (UNICEF) Radio Canada Internacional. Radio Francia 

Internacional. Radio Naciones Unidas. Instituto Italiano de Cultura. Instituto 

Francés de América latina. Instituto Goethe. 

Asociaciones Civiles y Privadas ~tras Centro~-e Edu~ac~~~~ S~p~~ior -¡ 
·---------------·-----------_____J 

Academia Mexicana del Tango Colegio Nacional de t::conon1istas. Colegio de 

Posgraduados-Montecillos. Chapingo. Fu~~dac1ón Frederich Ebert. Fund2ción 

Cultural Bancomer y UNESCO. UNICEF y Embajada de Argentina. Movimiento 

Ciudadano por la Democracia. Peerless (compañia de discos). Sociedad 

mexicana para la Divulgación de la Ciencia y la Técnica (SOMEDICyT). Menhir. 

Investigación y Difusión Arquitectónica. 

Colaboradores individuales: 

Manolita Alegria , Fernando Alvar·ez del Cast1l!o /.\Ido /.;,!t<Jrnirano /:l..ldana : 

.José Maria Álvarez: Roberto Aymes : .Juan Arturo Brennan : Mano Cornpañet; 

Mercedes Durand : Rat:il Esquivei Patricia Galeana Miguel Angel Granados 

Chapa ; .Juan Helgera ; .Jorge Luis Hidalgo : Ana Lara Zavala .Jairne Litvak 

King ; Tomás Mojarra ; .José G. f'vioreno de Albci , Dsc2r Oliva . Gilda \/Valdman 

Comentaristas de Radio UNAM Informa : 

Dr. Abelardo Villegas ; Dr. Raúl Carraca y Rivas Dr. Marcos Gutiérrez; Mtro. 

Héctor Zarnitis : F~osaib1na Garav;to. fvl1gu0i Tirado Raza : RaL1I l\/lontalvo y 

.Jorge Martínez. 

Por el rnomento se han µresentado los diferentes depar"tamentos que 

conforman fa estructura de Radio UNAM, en otro capítulo se indicará cómo se 

adaptará Ja programación propuesta a los diferentes departamentos de la 

emisora. de tal forma que no sea necesario n1ás recursos de los que se tienen. 
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Cap. 2 las estaciones de Radio 

2.2 LAS ESTACIONES PERMIS!ONARIAS. 

El modelo de radiodifusión, o más bien la forma de hacer Radio en este 

país, lo constituye básicamente la Radio comercial. La imagen radiofónica que 

tiene la mayoría de la gente es de emisoras comerciales que han existido desde 

su nacimiento en México en la década de los veinte. Y no podría ser de otra 

manera, si actualmente el 88. 7°/o de las estaciones de Radio son 

concesionarias - o sea comerciales - y tienen como principal fin, vender bienes 

y servicios a través de anuncios publicitarios. 

Al otro 11.3°/c, restante se le suele llamar cultural, formativa, informativa. 

pública, etcétera; pero su utilización ha sido pobre. Su programación está 

limitada a transmitir las noticias como si estuviera escribiendo para periódicos, -

al principio en Radio UNAM. así era. recortaban las noticias de los periódicos y 

las leían al aire, ahora ese recurso io siguen practicando pero con menor 

frecuencia -. la programación musical la transmiten como si estuvieran en un 

concierto y la palabra hablada como si se estuviera en una aula de clases o en 

un discurso. 

Hay que identificar qué tipo de programación tienen una estación 

concesionaria y una permisionaria. En rigor. de acuerdo con la Ley Federal de 

Radio y Televisión, los dos tipos de estaciones deberían tener los mismos 

objetivos aunque adecuados para el tipo de público al que se están dirigiendo. 

Cuando se habla de la Radio Cultural en México, se piensa en las 

estaciones universitarias. Se podría decir que son el prototipo de la Radio no 

comercial. Ya se había rnencionado que en el Distrito Federal sólo había tres 

estaciones permisionarias, Radio Educación (amplitud modulada) y Radio 

Universidad (esta última se sintoniza en amplitud modulada y en frecuencia 

modulada). 
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Radio Universidad Nacional Autónoma de México. "Fn J<l:-,,7 J~.idio 

UNAM l:ur11pJjrí.1 un .1n1p1il) pn .. lgrdnt.i l.Ú' P"\.ll'll~iun cultur.il. F"t)r n1Pdio de· J,1 !<ddin y 

progr .. 1n1,1ri .. 1: diJusi.on dvl .. \1..-c..•r\ o n.1u~i1....1L l1lt·1·dlur.1 '\' dr .. 11nd; t·Xlt·n~iun de..• l..t doc....:t•nL·i .. i, 

Con el paso del tiempo. esta en1isora se ha distinguido por la difusión de 

la cultura. extensión de la docencia. información. promoción y análisis. La 

ciencia y el pensamiento universitario son y han sido siernpre su principal 

contenido, aunque gran espacio le dedican a la 1TJL1sica cu:ta - también llamada 

música cl<cisic8 o ris concierto - c:;,:.si exclusiva1T1ente· tan1bién cuenta con 

algunos programas de géneros musicales más populares como Rock y l\/lllsica 

Mexicana, entre otros. 

El pL-!blico que r.orn;a!mer.te t?::scucha e3ta en11sora. se ubica entre ia 

clase media ilustrada y los intelectuales. L21 función didáctica está concentrada 

casi exclusivamente en clases de idion1as. 

"FI ,Jin.·clor dt• l.1 UniY('r~id.td ... h·) ucdt.1n c)pin11h.1 Pll jW~~; qo'" f""lll" p( contrdrio,. l...i 

progr;1mación de '·'' difu~or.1 .... t:ultur .. 1h_·~ dPbl• -.firi:_;iP· .. c .1 .. tt.¡ue11 .. i~ pt·r~ond..-. '--{UP no 

tienen opnrtunid .. 1i1.t dP ohlt.'1H.~í· infozT1l-..·•::-:.n b .. i~i-.-..J ni..•1..·c ....... 1ri .. 1 1..lt..• un .. J 111 .. uH.~1-.. 1 n.~:.-;ul..ti-. 

corno .seríd dsisliPnd<l ..i u1i..1 uni'.·<·rsiddd t.°' in'.'--litutn de en ..... Pn.in:...-.i ~t1pl·rior ''~o 

No debe interpretarse como la sustitución de una escuela por una 

estación de radio, pero podría ayudar n1ucho a la ensenanza. prevención de 

enfermedades. orientación social, 1TJedica. jurídica, etcetera; sobre todo en 

zonas como en !as sierr2s, selv2s, costas y desiertos de todo el país . 

...,.., f-!o!\.ro. Cg.i~·n:-<.-\. L.)L-. . ..:·1t. r· 2:

.... imn. p.:1gs. 28-::?.~. 31 y 37. 
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:!.:! Ln-:. estaciones perm1sionanas 

con1unidad univc•rsit,1ria. Sin Pn-1h,argo, <-lich,1 t.-xperiPnt.:ia no duró dcr1..,,1si,--.do y la voz de 

R..t4.liO UN~~f\1 regn.:•sú ..i ~u nl\.· el ..inled"H .. "
4

.1 

En la Ciudad de México tanto Radio UNAM a.m. y f.m. como Radio 

Educación son las únicas estaciones permisionarias; esta última "incluye <>nlTe 

reconoce ],t exislt"ncic1 no de ),1 culturu cc.:>11cebid..i lr,1dici'-'lhtl1nenle sino que dLhnile 1"'1 

exislencia de variils "·ullur4ts". 
42 

Hay algo que l1ace a las estaciones permisionarias diferentes a las 

comerciales y es que suenan diferente, tratan de tener más respeto por la 

audiencia. Los locutores aparecen como más cercanos y la música pasa por un 

proceso de selección más rígido o con otros criterios. "Aun cuando los Joculores 

,¡1p,1renl'1n Psl,1r próxinHlS ..i l,1s vivPnci,1s dC"l públic"' y cuiddn PI lenguaje, con fre(:uencia 

son t:"'rofundos y 4...:on un~• ini.porl .. ,ci6n que indü·.-.. quP lo quP Pllos ... li4...·Pn P~ berio y fon11 ... 1l, 

lo que, en con~PCUl"JH.:io:.t, ,tlejo:.t ,t] ptlhlü:ü que ~P t.:~~l'"i ,1n.in1,1ndo ,1 t...·~1o..·u ... ·lh1r olr,1 r'"tdio." 
43 

En prácticamente todas las estaciones, la música es la materia prima de 

la emisión : sin embargo, en las pennisionarias, hay un esfuerzo porque la 

música sea más bien en forma de programas elaborados, con principio, fin e 

intención definida, principalmente en Radio UNAM y Radio Educación - en 

ésta última casi no se transmite rnúsica clásica, más bien programas con 

música Folklórica -. u Aun cuando h .. 1.Y t..~st.;.1ci<..lnPs '-P-lP prot--rran.i.an sólo la r:núsit..:a cu] ta -

con-..o en Opus q4_ l,1s otras dos PSlttcionPs lc1 clltl~rn,111 con 111ú~i .. ·a ¡...,opular y l."11 ocasiones 

con música corTic-n.:ial dt_• calidad". 
44 

La programación en la Radio cultural está constituida precisamente por 

programas, principal diferencia con la Radio comercial ; la generalidad de las 

estaciones permisionarias prefiere ser vocero de eventos culturales, casi no 

n Ftrc-~-n·"!:.;. FlEf.'..E\~'. :'\QIHLLS. "f~I ¡:::_,1,fi,11li(11:_-.t.í11 Unll't.'r:_-.if11ri11 1¡11r: i¡ut'n'Hft"lt-". &.~vlslcLhl~'5..i~-t!~t de 

~0f"!.""t_uni~..i.'~h',n. no. 7. St-r•tú .. ·1y1br.~.-c.,,·tu\-..n· dt• l 0 :-:;o. l"· ~ .... 
·L' (.°"";P.AN~\lX1~ 1.....---:'1 IAl'/\, i\. t1ct;r.1 •• \.:'-.iC:l.::l .. l...~llüdo por lhid. 

4.· r.::n:-...10, 1.~H.1s·11;-...:,-\.. Ln .. · .• ·1t. r.:1.'Y'- 22-::25 . 
..._. \lHD. p.:tgh.2::'.!.-:25. 
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participan en política o asuntos sociales : aden1as hay poca originalidad para 

hacer programas en este tipo de estaciones. hasta da la impresión de copiarse 

unas a otras. 

En las estaciones culturales es frecuente que el locutor use su voz plana. 

lineal y sin inflexiones - salvo en contados casos -; rnantiene el misn10 tono de 

voz y el mismo ritmo de lectura durante todo el programa o programas en los 

que esté al aire; pues el material fue escrito solo para ser leído y no par·a ser 

escuchado, casi corno si fuera un inforn1e que tiene que presentar a su jefe 

inmediato. 

En los programas de carócter científico. ei especi:=di:o;ta opina sobre el 

tema usando un lenguaje técnico. el conductor no pide aclaración de los 

conceptos técnicos y por ello cuesta t1 abajo dar sentido al 111ensaje 

Cuando el conductor traba de darle 0i contexto a la pregunta. en 

ocasiones 110 se pr·egunra cic:;1 o y p1·e,_-ciso. Las 1·espuestas de ios científicos son 

demasiado extensas. en ocasiones tienen una duración aproxirnada de tres 

minutos y medio : este tiempo en Radio es demasiado. más si ei locutor no 

interviene para nada, pareciera que se esta en un salón de clase. 

El financiarniento es el principal problen1a de las estaciones 

permisionanas; la actividad radiofónica cultur·at nos cuesta a todos y 

económicamente no reditL:1a. La Ley sólo se ocupa de las estaciones 

permisionarias para decir que el perrniso les será revocado si venden su 

actividad. con esto se impide la posibilidad de ser autosuficientes . 

.... Lt:'><. (_11. 
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Cap ,: Las e~ti:lc1ones de Radio 

2.2 La$ e~>tac1one!:. permt':lionana~ 

Radio comercial transmite mensajes ordinarios, 

excesivamente triviales y superficiales; la Radio universitaria ofrece casi pura 

música sinfónica, progran1as con un español muy bien hablado y contenidos 

propios para ser entendidos sólo por algunos. 

La Radio en México no da "~ervicio público,. ni edu1.._-,o;1l,_·iún .. 1 quien nhí~ lo 

l\(.•t.:esilit, '1 quien no sdbe h,;:1bl.ilr Oien. iLl quien no s..ibe Psí-ribir, a quipn prPfiere el I ... lgrin1as 

y Ris .. 1s Pn lug .. 1r dr .. 1 C~erv .. 1nlPs, .. 1 yui1.._~n guL ... 1 e~c..:ul·h .. 1r y bi1il .. 1r .. 11 ~on dt> l\..i:__.:D o fua11gt1 en 

vez de ponerse L·híuito Cllll los dl.l:•rd(·~ dt> Mu~orsky t..J 1d~ ~Pn . ..,.u..alt~<L.,. '\.·l•l·dii/.d,·ionP~ dP Ell .. t 

Fitzgcrald. "
46 

Hay quienes defienden el tradicional modelo de las radios universitarias 

por el derecho de las minorías a escuchar su música, programas adecuados a 

su nivel educativo y a sus expectativas culturales. Pero la obligación de 

extensión de la cultura es para todas las estaciones ; se olvida que el 

conocimiento científico, el arte y la crítica adecuadamente procesados, son 

materia prima para programas de servicio público. 

Por último, la radio universitaria debería ser baluarte contra la censura, 

estar a favor del pluralisrno, hacer crítica seria y bien documentada, con 

participación en esta tarea de representantes de las diversas corrientes 

ideológicas de nuestra nación por su autonomía, dejar de sujetarse a formas 

de presión tradicionales y abrir espacios a quienes usualmente han sido y son 

marginados de los medios de comunicación. La Radio universitaria puede y 

debe dar lecciones de democracia, no porque hablen de todos los temas, sino 

por difundir la voz viva de los protagonistas de nuestra historia cotidiana. 

4 " lBÍlJ. 
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2.3 DIFERENTES TIPOS DE ESTACIONES. 

En el cuadrante de la Ciuuad de México existen cincuenta y ocho 

estaciones de radio, por lo tanto deberían ser cincuenta y ocho maneras 

diferentes de hacer radio. pero no es así: rnuchas difusoras son casi idénticas 

entre s:, generaln1ente son las que presun-1en de ser la mejor en su género, 

cuando en realidad existen tres o más estGciones iguales. 

En la Ciudad de !\.1óxico existen rnuchas ernpresas u organizaciones de 

Radio (ACIR, Núcleo Radio Mil NRM, Organización Radio Centro ORC, 

Organización Radio Fórmula ORF, Sistema Radiópolís. Instituto Mexicano 

de la Radio IMER. Radio Programas de fl.lléxico RPM, etc.). Cada 

organización tiene vahas estaciones tanto en 18 banda de ?.n1plitud modulada 

(a.m.) corno en la de frecuencia 111odulada , f 1Y1 '> con diferente prograrnación 

En cada organización hay al menos una estación dedicada a la n1úsica 

juvenil. una a ia grupera. otra a Í3 'Bncnera, una a la trop1co!. etc !_;::is pnrneras 

dos (las gruperas y las Juveniles) tienen rr"ás aud1enc1a que tas demás. 

De las estaciones juveniles en ia Ciudad de i'v1éxico. todas pelean y 

presumen ser la rnejor estación juvenil de la ciudad. F'ero ninguna de estas 

estaciones juveniles curnplen con la Ley Federal de f'(<.KJio v Televisión ni con 

las "Teorías" de los medios masivos de con1unucación. 

Muchas estaciones cun1plen con una función social. cadenas 

radiofónicas como Organización Radio Fórmula. ACIR. IMER y Sistema 

Radiópolis, tienen por lo menos una estación con una función social; 

estaciones como Radio Educación, Ondas del Lago y Radio UNAM, que no 

pertenecen a alguna cadena, tarnbién cumplen con la 1T11sma función. 
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2 3 Diferentes tipo!. de e-staciones 

Sería bueno que existieran más estaciones así en la Ciudad de México, 

pues ésta al ser una de las más grandes del mundo. también cuenta con 

muchos problemas de todo tipo. 

Son pocas las emisoras que desde su carácter comercial, exploran 

nuevas formas expresivas, la gran desproporción entre las emisoras 

comerciales y culturales, significa que un pequeño grupo de concesionarios 

concentra en sus 1nanos la capacidad de orientar el uso del tiempo libre, de 

hacerse oír y de influir en el curso de la opinión pública. Pero ello no quiere 

decir que sea un dato inmóvil, o una realidad ante la cual nada hay que hacer. 

Desafortunadamente, en algunas estaciones todavía existe la censura 

manifestada con el despido de algún periodista por ejemplo-, "c-l 22 ck· .1goslo del 

94 el l.:onduclor del n1.._)Li1..:i .. trio Enfoqu(•, Lr.in.!--nliLit...h .. > 1-·'°lll" E~lt.!rco Cien, Enrit...¡ue Quinl .. tna, 

fuC" St"pt.tr .. u.io d(' su 1..· .. 1rgo d('bido, Pnln• olr .. 1s r .. tzont:·~ . ..t quP re .. dizú un..i enlrPVisl .. 1 vi .. -. 

l(~lc.·fónh...: .. l con Edu .. trdo V .. llle,. exfun"-·lnn .. -,.rio dP lil Pr(H .. :ur .. ,duri. .. 1 c;cn~ral (..h.• I;:' RPp\ .. -u:,Hc_·a, 

por es .. 1s fpch .. 1s Vc.tllc provt..)l:ó un..i :1~pPr..i l"(_ll(!Jllic.: .. 1 '-h•hid .. l .. , que in\·olucrc.tba .. 1l 

narcolr..ifiL·o. c•n e~pc-ci,¡_1l al (_~.._írtel Llc.•l C~olfrl, í"n Pl .1~p~.in<-1lo dí• L.uis l)un..1ldo <:oh .. )sio".
47 

En febrero de 1 994, Luis Gerardo Salas, Lynn Feichtein y Jaime 

Pontones entre otros, exlocutores de Rock 101 - desaparecida en julio-agosto 

de 1 996- renunciaron a la emisora por no tener un espacio adecuado de 

expresión bajo la linea del director general del grupo radiofónico, Roberto 

Ordorica. 

Esta en;isora introdujo hace ya casi once años, novedades al incorporar 

voces en vivo en algunos segmentos de su programación - actualmente es lo 

más común en las estaciones juveniles -. transforrnando en varios aspectos a 

la Radio mexicana en la banda de f.m., pues le quitó el funcionamiento 

automatizado y bloques de programación pregrabados que contenían anuncios 

comerciales y locución. 

·•-· C'L:-..h--., ··' .. Ll·1 .. ·\.~<111·1..". E-'..-'-'". ~' 1!.·~ ._'-l.!.'._.\-_~1.1_1.J_. nu. >e•. Fl•l'-. '\.bL ... h• ·1 l.-•':-12. p. 42. 
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Cap ~ La~ est:ic1an"."<:> de Radio 

~. ~ D1itrt-11,es tipo"' de estdc1ones 

- y gran acierto de: Rock 101 

proeran.1.;1ción coli.d L1n ... 1 n1ll:--.ic.1 y grupos q UP lt nil".1111PnU• , .... l H.i Id 11 t·~·l·Lh:hdr...;p Pll d ¡,,·p o, .-.;i 

ac .. tso, L'l"l ... tlgunos pro~~.r .. 1n1.1~ dP R .. 1dio U:-.J \.:\! v R .. u..lio E"-hn· .. h:ión; t.•n Ll.)0-l 1Hngun ... 1 

t."tnisor .. 1 co111en.:i .. 1I n1Plid t•n :-.u pn.•gr .. t1n.H·i(,n norin ... 11 .. 1 T .. 1ikinr·. l-ft-'1d:--., b.lvls C... -,.~lPllo, ldn 

gru¡. .... os nuc-\.·0~2 ~ d .. ·~.v1npuh·I..) \. Íl·¡u 111 .. tlt•rt .. d ... lt• lu~ . ...,t·~1·11t .. l :---· lu~ ~Plt-nl .. l. ._,_¡ P>--Llo dP c.-->sa 

p .. trle de l .. 1 prugr.1111.l1.."1Pn dt· f'-nt·k 101 n .. 111p(·1d.1 1.·l1111t.) id1·d n1u.:...i1..·,,1 111.Lc>grdd .. 1 P('f" lúH·k no 

colh.ii .. ln,1 d•.• un llhlllhn1 d•· ¡1..•"\"(•11, • .., ·' 
~: ~ 

ll\' [,\ 11 ¡, l\.Pl1t'..,_." 

Otra aportación fue que siempre supo combinar '71 Rock con el Pop, 

hasta corrientes musicales con-10 el Heavy Metal y el Punk tuvieron cabida en 

la estación aunque en rnenor gr3do en un prograrna ila1113do ··Con /os pelos de 

punta", pero duró poco. 

En fin, a pesar de ser pionera en su estilo, a los dirigentes del Núcleo 

Radio Mil ya no les gustó la estación y con el pretexto de qL1e bajó 

considerablemente el rating, decidieron cambiar la programación y el nombre 

de la estación; en vez de darle rnás recursos y libertad a los productores. 

La estación sustituta también ya desapareció, se llarnó Código 100.9. 

también de con:e juvenil, e incluso con algunos destellos rockeros, pero en el 

que predorrnnaba el Pop alternando 111u,,,1ca en español con rnúsica en inglés, 

nada originales, pues como esta errlisora ya hay rnuchas. En Julio de 1997, 

volvió a cambiar de nombre junto con director general, pues Luis Gerardo 

Salas después de pasar algunos meses por WFIVI. vuelve al NRM ahora para 

dirigir todas sus estc.ciones de f.rn. 

Mientras desaparecis Roe!< 101, una de las estaciones de la 

competencia junto con Radioactivo 98'c· en el 98.5 de f.m. y Órbita 105.7 en 

el 105.7 de f.rn .. que es WFM en el 96.9 de f.1i-1.. cambia de imagen, ··vi 1\';i 

"·.'·;l.' /"1':/""Y-;I ,·r¡..,¡~, 111;, 1 ."•1·,f.llf1·-:..' 1,·,~-,l< d.!"' 1-1\' .:("' ·':'.••-'""''-... 
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.shi--tildr d Id 1..p.1e cdrdclerizó .:1 I<ock 101 t.~n ~u prin1pr..1 <"l .. 1pd: R.01-:Á. - .. HUlque c:thord 

predo1ninantenwnle >'e,/! - con '" erc.unil'nlo"' lr<-CUt>lllPs ,,¡ :'"!'· .. " . 49 

El parecido con Rock 10'1, es, hasta cierto punto lógico, pues el director 

general que la fundó es el mismo que dirigió la primera etapa del cambio de 

WFM, Luis Gerardo Salas, quien a su vez renunció para volver al NRM. 

Otra cosa muy importante y que rompe con todo lo que se había hecho 

en las estaciones juveniles cornerciales. es la transmisión de notas 

informativas musicales intercaladas con las de tipo político, sociales e 

internacionales - en lo personal me sorprendió la primera vez que lo escuché, 

pues forma parte de la propuesta de este trabajo -: pero hay un inconveniente, 

pues no lo hacen con la frecuencia necesaria para que el escucha tenga la 

información más presente y a su vez, adquiera una cultura informativa. 

Otros cambios se dieron durante 1994 en diversas cadenas de radio, en 

el perfil de algunas emisoras como en la XEX. se dio a conocer la creación de 

Frecuencia Libre en el 730 de a.m. con programas periodísticos: en el 

Núcleo Radio Mil antes de Rock 101 ya había desaparecido Estéreo Mil, que 

transmitía música Clásica para dejarle el lugar a Morena FM. la cual transmite 

música Ranchera o Popular Mexicana. Radio V/P ahora transmite por las 

mañanas el noticiario Monitor que conduce -1osé Gutiérrez Vivó, para que 

después del noticiario, se transmita sólo música en inglés de corte juvenil, o 

como su "slogan" dice: "Música para el adulto contemporáneo"; ahora se llama 

Red FM y está en el 88.1 de F.M. 

Cristal FM cedió su lugar a Sonido Z de música llamada Grupera quien 

tiene junto con su archirrival La Ke Buena, uno de los más altos puntos de 

rating; la primera es de Organización Radio Centro y la segunda de Sistema 

•'l\'.tt). 
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Cap :: l.:J'..> 1:><.;.t,1cionec; de f-<.1d10 . 

..:'..3 C.1rt:rente'::> upos de eo;.tac1one'S. 

Radiópolis. Radio Educación, Radio Universidad y algunas estaciones del 

IMER, se ubican cada vez mas bajo en las listas de audiencia. 

En algunas cadenas de Radio, pareceria que ernpiezan a entender cuª'! 

debe ser su función y comienzan una reestructuración: Radio Éxitos - una de 

las estaciones rnás populares a principios de los och8nta junto con Radio 590 

"La Pantera" del Núcleo Radio Mil v Radio Capital del Grupo ACIR, las tres 

ya desaparecid8s -, cambió a Expresión 790 - ahora es El Fonógrafo -. 

modificó su estructura y abnó sus puertas a prograrnas de debate y testimonio 

aunque después desapareció. 

El Núcleo Radio Mil. en ::>L1 not1c1ano "En Ja Ciudad" también 

desaparecido - incluía entrevistas con cientit1cos 

sobre los proyectos que en la actualidad desaJTollan. 

1T1ex1canos que hablaban 

/r1z= J'f\·l. únic.t qut• tr.ino.;.111ití11 n1u....,H·.1 en 1·~p >i,l·nen..l, p~tr.t '.Lltnb1~1rll1 P'-1r Ht1dio lf110. 1..·c1n 

tnúsic11.t J"r(_)pict1l pri1H·J¡'ldl111vrlll'. - ~1unqut> t.'11ILls111dnd11.1..; ~,. Pn1.·.1dl·n.1n pdrd lr.1T1s1nilir PI 

nuli1..:i .. lrio "1Jue110~ l)lll~'· ... ·1...111 C.1...htLlrdi.1 l·~lJi ... .'.. l-·le .. tly. 1=-.l r .. tli...ng ~ubi1..·1 dv llhlJll'r .. 1 iuu~!l..ld .. i. 

Los dirt"c.:tivns dP l.t 1•n1i-..;.pr.1 en1pe/.1rt_in .~ n·1..·ibir ll.1111.i:._i,1~ :-· cc1n Pil.1~. en u_n ni.od..el(.") d1..• 

cu~1Lro Y cu.tlro, ft1t>n111 in1._ l)r¡""'1._lr,111dP f,p~ .c.,ugc·n·n,·i.1 ... d<>I públic1..-.. (..:!ur> qui!•n.•n U11c!... fp 

d .. ln un .. 1 h1...1r .. 1 • ....¡ul' ... ¡uierc .. ~n .. 1 Luis f\..1igu1..•L ¡..., p ... 1n.v1L .. l l., Trc•\·.i. L .. uubi(·.n" 

Radio Uno afirma que toma en cuenta las liamadas telefónic::is para 

conformar un rnodelo que pretende ser participativo. pero que en realidad sólo 

es recuperador de o¡:iíniones y sugerenc:as. 

Tiene una gran ventaja a su favor· aden1ás del altisin10 rating. se agrega 

la difusión de eventos c;;ida sernan3 en alguna Delegación politic8. p3rque o 

sitio público. Hace pactos estratégicos con las Delegaciones políticas, 

Socicultur del Departamento del Distrito Federal y hasta con Ceca Cofa. El 

impacto de los eventos es avasallador. acuden masas, hay filas. la gente lieva 
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su comida, su familia y sus amigos. Claro, los grupos favoritos tocan gratis y la 

gente tiene la oportunidad de cantar. bailar, gritar y hasta recibir regalos. 

En el cuadrante radiofónico existen aproximadamente, veintiséis 

programas noticiosos que captan altos niveles de audiencia, principalmente los 

de la mañana. Debido al vertiginoso ritmo de la vida cotidiana, la gente recurre 

h.¡1-,,}¡¡r, ll,111h1 .,¡ l..1 t.>Jlli!-:>(lf,1 d1_' su pn•fPrPrll:i..1 y cxjgp t•l .sn.HJsis, l.t reflPxión dt• Jos 

.11.·c\nlf_•cin1ienlos '-{lll' '-·dsi '1 Cdd.:t ni.1i1dnd ruls sorpr0ndt.. ... y nos 111oditic..1n I.1 Pxi~tpncü1. El 

<.)yente est..:i dp_i..indu de ~er p.i~ivo y· ,nllP Pilo,. l.a R.tdio infnrn1,1ti'\~a h .. 1 p1·np<~z .. 1do et 

Cé1l1.lhi.1r". 
51 

Corno consecuencia de este cambio de actitud que se empieza a dar en 

los radioescuchas adultos - ojo, los jóvenes no están considerados en este 

grupo -. se han creado espacios más inclinados al análisis y al comentario de 

la noticia. 

Los más importantes. sin duda, las mesas políticas y económicas de 

"Monitor" en Radio Red; "Plaza Pública" en Radio UNAM; "Buenos Días" 

en Radio Fórmula, "Detrás de la noticia" y "El Valedor" de la XEX los dos: 

"Cúpula Ernpresarial, "Enfoque" de Estéreo Cien, "Para ernpezar" de 

Estéreo Rey y "Panorarna lnforrnativo" de Grupo ACIR. 

Además existen noticiarios con tonos hun-iorísticos como el de Héctor 

Lechuga llamado "Ensalada de Lechuga", con cotorreo, pero con intenciones 

serias; también Víctor Trujillo con su "Mañanero". pero ya desapareció. 

En las diferentes cadenas de radio, están dedicando por lo menos una 

estación al análisis de los problemas económicos, politices, de justicia o de 

vialidad que aquejan al país; esto es el reflejo del malestar de la ciudadanía 

~··' D.·\.E?"J,.\ P,.~.;:, CL:fLLE1,~IlN.·\. "l\.111/ti._J \'rp t/ l\.11tlh' Un11 ... ". F._,'ytst_.1_ 7\1•_• .. _i\:-_•!n_._,_ -~-':" __ t;'~~t'!,~O-h.:."'.<J~.::!.(~D· 
$0,.>cción f iuóspt.•~i. J\no 2, no. llJ. :'\..1LlrZo-.'\.l~nl dt.."'} '•.K>lJ. f"· 3t:>. 
'.: (""";,"\n .. CI/\. E1.\·IJ.":./\ . •. ,"!..}urt'n ,.~ t'l 1nlcrf,1,·utnr ,/r la n:./10 ... :\i'ru'l'fl!> rllntbi'~" Í~!-~Y..l-~~d.-~h,•_x_i~-'."-}.11~'..-~h-• 
~::~_!_r::!_J.J,J._1J.1•:~c1<:.;_n. n.::J. -.+t .. \~~·~~ .. t. 1-'."--· ·rt 1r·ni.i ... r·. · d~· 1 ~)'-':=.. ¡ .... 2S. 
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sc.1bP11H1s ~.i l'"-,r un .1f .. l11 dt• prPll'~~(·r .. d ~~obit'ITlO ... 1 pun .. ]Ut_• hi.:..túrh:,111H•nlc- , .. d no creen en la 

efecth.·id .. .h1 LÍe SU<-; ... h .. ·t:ionc•"i; c>l i-1•--.u ll .. 1d(> e>~ 1 .. t n1u l li pi ii.:«H-iún de.- Vc.H.::e~ l.-ríli ... : .. l~~ \' 

disco1"d,1 nl<•s 'it>I q tu•h,H t•r dt• lltH·~Ln.) .h. lu.iJ ~~,d bi ni>ll'. ,,(.::-_'. 

En general el cuadrante en la cap1té>I del país con cincuenta y ocho 

emisoras encontramos que el 58<% de la programación es musical. el 15º/o es 

de información y el 27%, r·estante se 1-eparte en programas de opinión, 

deportivos. culturales y la "Hora Nacionaf'. 

Dentro de este porcenta1e restante existen las estaciones donde la 

mayoría de la programación es hablada. o por lo menos la rnitad de ella; asi 

tenemos a las estaciones Ondas del Lago !antes Radio Sportiva, que a 

su vez era Radio Mundo). Radio Cl1apultepec. ABC Internacional. Radio 

13, la XEB. L?. XEVV. la XEQ. Radio .l\CIR. Radio Red, Radio Educación. 

Radio UNAM. l;=i DF y Formato 21 

Dentro de i<:ls progran•aciones de estas estaciones existe una gran 

se dedican a tratar ternas sobre salud, de tipo ¡uríd1co, inforrnativos. 

humorísticos. consejos para belleza. chísmes de los cantantes y artistas de 

moda, comentarios deportivos. etcétera. En la banda de a.rn. existe el 40º/o de 

tiempo que no es musical. porcentaje dernasiado alto, con el 15%i de 

programas 1nforrnativos y ei otro 1 5'};, con progra1nas h;:iblados En la banda de 

f.m. el 91 '% es musica. En estudiosr·'.' hechos a raíz del aun•Gnto de la 

preferencia de la audiencia por la f.rn .. se confirma esa tendencia al registrar el 

63º/o de los radioescuchas en la banda de f.1T1 y el 25°/o en la de a.m. "¡_., i'.m. 

'!BID. 

·-· j;_·'\UI =1.. Lit .1."\. >.!. ·/,,_.; nui11'1'~·•·ud1.r~ :1J1,1n.·t¡~1111rt l:: .·\ .. '\-!.? ·:_:l'"\.c1'!· ~"r' d.~ 1 u...:.5_ ¡.,. '-•:-'>. 
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pro.r;rarnación hablad.:\ rcgislr .. 1n PI ... J.S'\, f..h.,, l..1s n.:~~puPst .. 1s, con lo ..._·u .. d se lll.UPslr .. 1 l .. 1 

cspecL,tlizdción quP ld .. 1udienci..a c.1~ign.c1 d c .. 1d .. 1 b .. ,nd .. 1 de f.r·et..:uc>nci..i." 
54 

Como podemos darnos cuenta, dentro de la Radio comercial se 

plantearon nuevas propuestas; además de las tribunas abiertas a la discusión 

de temas antes vetados por la censura (sexo y sistema político entre los más 

importantes), la programación musical y ios esque1nas para hacer Radio 

mostraron transformaciones nunca escuchado en la radiodifusión mexicana. 

Aparecieron los locutores críticos y música que mostraba una concepción 

del mundo antes vetada. El Rock que estaban haciendo los jóvenes mexicanos 

empezó a ocupar varias frecuencias de Radio juvenil "Esta situación prm:"c6 

n1alC"slc.Ir a c.linli.lS pur .. 1s. sorprPs..i .. 1 lo~ curios\..1~. pre>ocup .. H.:ión ..1 1os «..-uidc.u .. iores del orden, 

suspic .. 1cia .. 1 JJ.s izyuh .. rdns y L ... nc ... 111ln .. 1 truiPtll"s no h .. 1bídn ent..:onlr .. tdo for-r11 .. 1 nl. .. ís 1;,:órnoda y 

b .. 1r...at .. 1 p..ir .. 1 proporcion .. 1r~<" 111úsic~1 jo"\·en. di~lint,1 .. 1 l&1s produccionP~ de cortP net .. nrtl•.nlP 

induslrial o SL•udocultur .. 11 y ... en '--'sp .. tnoL Todo ello rPfll'jc.th.J un fpnün1pno L'"vidt..'"nle ... 

[nrncrsos l'O L ... ~ll' lr .. 1n~t.:ur~o Psluvit.•rt..>n 1.:011 sus pros:--· ..... us 1.,:onlr~1s, Rnt.:k ·101 ,. EspJ:cio 59." 

55 A esta cita sólo le faltó mencionar a Estéreo Joven. 

A pesar de los cambios por parte de las estaciones comerciales que se 

acaban de mencionar, se tiene la necesidad de crear un modelo de estación 

como la que aquí se propone, la cual tendrá estricto apego a la Ley, aunque 

gran parte de la programación musical será muy similar a las de estaciones 

comerciales. 

De 1996 a Agosto de 1 997 ha habido un poco de todo, hubo cambio de 

en contenidos, formatos y hasta de ubicación en el cuadrante en algunas 

estaciones, por ejemplo "Grupo R&1dio Ct.~nli-o reuniél Pn el on.i.hligc"\ dPI d.ial ~t. ror11zt1fo 

21, l~t1dio L-1?11/ro y Ratliv l(.~d, cuyd progrdtnació11 no SE''" b..is'1. en 1 .. 1 111úsic..:1,. e hizo u.n 

enroque ... con las frpcuc.-n.c..·ic.ls LlC' 1?.atliv V11ríedt..1d¿?S y Tor1r1alo 2·1 (dul 1 L50 al t.320 de a.n.L). 

'--t LC..')l'EZ \'.F. ·~rl N'ntid11 cultura{ d,· la a.a,fi,~" t..•n (-!.,_'~\:. _:"l..J_<::·2'-.,_d•:_<.-~~-11_~n, n .. 1. --i:.. '.':n ..... 0 .5. ¡- ... ""1. 

"·~ Ru1z t- lu::.N.·'\.~llEL. \.1Al~l.-"\ DLL L .. -·...r'-.-....1E!'·:. l~U.:1_5,'._,..._t~U~?...f!_QlQ_~~!"l-1:-:1.!."""-..~-Uf'T'i.n___,_ F'· -l-ci. 
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..:.:.3' 01ferente~ tipo«;;. de e~•ldc1ones 

Algo sin,,.ikar n ... ~.tlizó O.-·g.aniza ... :i6n R.ac..lio Fórn1ul..i:, .11 c.1111hi,ir &I l~adio Vitlu ( 1-170) por 

l<.adio Al ( 1500) p,1rLI 4...JllPd.dr <~on10 Vida ·¡ :)00 ... 

Vari<lS gr·upPs r.1diPr\·111il<..''.--> lPJ11t• . .'...\\ íl~, fLH'r1..111 .Jlt· ... t&1dus poi· 1·l ~lndnlflH_· dp] 

C~11.Ull.i.1león L'11 '.'-.U húsyuPdd d(•I dll~i.u.h1 1·'1Lin~~- ¿ I~~(_•t..ut..•rdd u~l,•d .i f.¡ grupL'r.1 l.11.1 l t..llll..ll.trP, d 

In salserd ().K. o ~1 fcJ bdJ'1disl'1 ln(1h·id.1bJP? P<->l1..1~ tuPron ll1'-. f<lrn1<1LP~ d~ign,1dos ,d CJ,3,_1. dP 

f.111. duranlP J,y .... llllin1u::-.. 12. ntt>~t.·~- ~in l..(LH' L1 t•1111~c.q·" lh1~·.i fp~~i-.lliP hd:o-.ld f1p\· 1111 p1·rfiJ 

WFM; El Burn._) ,. F~tPl,'1n .A.rl·t..•. dt· V\/Ffvl ~1 v ... )-....: FfvJ; I\rldríct Elt>n,1 < __ :,1ntü, de ond.ts 1...h~J 

L11.1go 11.11 AHC' Lle J..-1 I.,!.idh> ... "
56 

E.!li! "'º J.::..0J~n]J~!- 22 de f'\gosto df-~ ll:l~7. p.2 
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Cap. 2 Las estaciones de Radio 

2.3.1 ESPACIO 59 Y ESTÉREO .JOVEN, LAS PRIMERAS ESTACIONES 

.JUVENILES DIFERENTES A LAS DEMÁS. 

En este apartado se hará un recorrido por dos estaciones que fueron en 

gran parte, la inspiración principal para crear el modelo de estación juvenil que 

más adelante se propone; para esto, a continuación se resaltan las 

características que tuvieron estas dos estaciones, muy similares, pero con 

algunas diferencias también. 

Estas estaciones son Espacio 59 y Estéreo Joven. La primera nació 

en junio de 1987 en el 590 de a.m. - antes Radio 590: La Pantera -, 

perteneciente al Núcleo Radio Mil; la otra tenía antecedentes desde 1983 pero 

fue hasta 1989 cuando se vuelve más musical y juvenil; ésta se sintonizaba en 

el 105.7 de f.m. y pertenecía al Instituto Mexicano de la Radio (IMER}. 

Lo que tuvieron de especial estas dos estaciones, fue haber sido las 

únicas que le dieron un impulso real al Rock en español, más especialmente al 

Rock nacional - sobre todo Estéreo Joven -. 

El hecho de ser estaciones rockeras era de por si un reto. pues en esos 

tiempos - y aún ahora todavía - se tenía cierto rechazo a todo lo que tuviera 

relación con este tipo de música que incluye formas de ser, de hablar y de 

vestir. entre otras cosas. Al mismo tiernpo rornpieron con el esquema 

tradicional de hacer radio, pues además de la mC1sica, tenían programas 

hablados, de contenido social y hasta noticias. 

Hay que darle el crédito de innovación a la estación Rock 101. estación 

mencionado en el apartado anterior, pues también empezó a transmitir 

canciones de Rock en español, combinándolo con el Rock en inglés que 

siempre acostumbraron, luego se olvidó un poco del prirnero y siguió 

transmitiendo en inglés hasta su desaparición en 1996. 
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2 3.1 Espacio 59 v Esrereo .Joven. la~ prim~r3$ l"~tac1ones JlJVeniles drt~rente-.:. a la~ demas 

conllev .. 1: L.1 1110"-Lt, 1.i .q,driPni..-i.1. J.i lilt>r .. itur .. L Id cinc•111 .. 1lugrdfíd. Lt t ulturd Pn gen0r .. 1'. 

Todo l~Sto h .. 1 ~idi...> 1r1u:'\· rn .. d interprl.'l .. 11..fl) fllJf" J .. ¡ .. lllilud 1.Prr .. ~d .. 1 dP lo~ \.."ircuJo~ r .. 1n.iti4.·o~ c...h~ 

cu.u1dc...1 ~e 111d~ifi1.··l '-!UL· ~P dl'~c.. ubn· I .. 1 t'.>...Í'.'~lt·nt·i..i d1..· ~ t)n1..t'(..,ll•s (·qui\·l,(.td(, .... ~Phn• Jp que· P"-i 

con1l-..r<·i .. 1l y lo l.fUl' p~. d(· l-..111d .. H.L .. Pl --;c·r 1,,_·1.lllll'r1.·i..-I li1•nd4-.. d '->l~r lon~idl·1·.tdo n.•nh.) ('l peor 

. .. r,7 
"Pd~1on.i11lll·1,lt~ . 

Pero cu;:;ndo en realidad se en1pezó a impulsar el Rocx en espar"iol fue 

en 1987 con la aparición de Espacio 59. gracias a esta estación se pudo dar el 

"boom" del "Rock en tu ldiorna", el cuál hizo a varios, por fin darse a conocer 

y dio pie a que surgieran otros rnás. Por diversos circunstancias desapareció y 

vino al quite Estéreo Joven, la cual desgraciadarnente tcrnbíén tuvo el rnisrno 

fin en 1992. 

A finales de la década de los ochenta. en fa cual nacen estas dos 

estaciones. el Rock ernpieza a salir de todos los hoyos, surgen nuevos 

músicos Jóvenes decididos a reivindicar a ios músicos rock eros 

mexicanos originales; nacen entonces Los Caifanes - ahora Jaguares -. 

Bon y los Enernigos del Silencw. Arpía co11 Cecilia Toussaint. Real de 

Catorce, Luzbei. .Jorge Reyes. fVeón. J\1arna -Z. /V!aná. entre n1uchos otros; 

todos podian ser escu:::-hados primero en Espacio 59 y después en Estéreo 

Joven 

Antes de esta aparicion a nivel n1asivo sóio podía escucharse Rock en 

español pero de los sesenta, - de esa que nada mas le carnbiaban fa letra de 

inglés a español y ya, conocidos como "covers" -. 

:..-: ~~'\! .• ·"\.~. i .I ·¡~ l ;. ,-¡t,u.1{1 ~·n 1-.;u1z i i1•1T1~·1nd.•,:, \, l...i l"ld .J~,¡ \ i.ltT:n,•n. '-->h. ,·¡t. r· 47 
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Cap 2 las estaciones de Radro. 

2.3.1 Espacio 59 y Estervo Joven, lils primera<$ est<1c1ones JU"eni!es d1fC>rentes a I;:,~ demá'5 

Un pequeño defecto de Espacio 59 en su programación musical era la 

preferencia hacia los grupos extranjeros, en especial a los españoles y 

argentinos ; sobresaliendo los Hombres G. La Unión, Miguel Ríos. La 

Orquesta Mondragón. Mecano. Los Toreros Muertos. Soda Estéreo y Miguel 

Mateos. sólo por citar algunos: y no es que no transmitieran Rock Nacional 

pero el porcentaje era menor. 

En cambio en Estéreo Joven se abrieron a todas las corrientes del 

Rock. desde los más pesados hasta los rnás ligeros; corrientes como el Punk, 

Hard Rock, Heavy Metal, Speed Metal, Death Metal, Grunch, New Age, 

Alternativo. Progresivo, Rock n · Rol!. Rock Pop, Roe/' Urbano. Huacarock. 

Tropirock; con grupos como El Haragán y Compañía. Botellita de Jerez, 

Blues Boys, Mara, Tex Tex, o solistas cantautores como Arturo Meza, 

Gerardo Enciso. .Jaime López. Cox Gaytan, Carlos Arellano, Armando 

Rosas, Rafael Catana, .Juan Hernández y Armando Mata. 

La música en arnbas estaciones fue fundan1entalrnente de Rock en 

español aunque incluyendo espacios de Reggae. Jazz y Blues. En Estéreo 

Joven se promovió también el Canto Nuevo y la Música Latinoamericana. 

Entre los programas que esta emisora transmitía hasta 1988 fueron: 

"Panorama Culturar' (reportajes, entrevistas. informaciones); "Tiempo de 

Recreo" (planes para el fin de semana); "La Hora del Jazz"; "La Juventud y la 

Poesfa"; "Encuentro" (producción del CREA con participación del público); 

"Las Diez Mejores de Estéreo Joven"; "Eí Bien Con1er" (orientación 

nutricional); "La Carrera del Conocimiento" (concurso); "Un Día 

con ... "(entrevistas); "Los que Hicieron Época" (Rock 'n Roll de los sesenta); 

"El Sonido de la Imagen" (temas cinematográficos). 

Después de 1989 se volvió más musical, pero sin dejar programas 

hablados de contenido social ; por ejernplo, había progr·arnas en donde se 
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armaba una 1T1esa redonda y se discutían problemas que afectaban a los 

jóvenes principalmente; había un espacio abierto ::i 18 poesín y al cine. le daban 

promoción a actividades artísticas diferentes a la música como las 

promociones que hacian de exposiciones de pintura. escultura, muestras de 

cine. así como talleres de teatro. literatura o artes plasticas que se irnparten en 

los diferentes centros culturales de cada Delegación o Unive1·sidad. 

Estéreo Joven sí le daba oportunid21d a grupos que ni siquiera habían 

grabado un disco. tenian u1, esp8c10 para tr-ans1Y11ti1· sus canciones a tr::ivés de 

los detnos (grabaciones caseras en cassette norn1al). los invitaban a la 

estación para entrevistarlos para que el pt.:1blico ios conociera n-ieJor; o 

grababan ios conciertos p3ra luego tr;:insrrnt;rlos en un p1·ograrna especial los 

viernes a medio día. 

Este era un apoyo de verciBcl que 2!ent'3ba a todos los grupos que en ese 

entonces apenas empezaban corno Caf'é Tacuba. La Cuca. La Castañeda. 

Santa Sabina. La Lupita. entre otros; ahí se dieron a conocer estos grupos 

que hoy gozan de gran popularidad entre la juventud no sólo de la capital sino 

de todo el país y algunos hasta del e'<tranJei·o 

Otros p¡·ogíar-nds significativos fuer0n ·20-21 F?ocf....: entre dos Siglos·· . 

.. Rockestroika '', "Frecuencias Afteradas .. y '·Revofuciones por Minuto··; esta 

barra de cuatro programas era conocida con10 "Los Especiafes lfVTEROCK", 

barra en la que dejaban de lado ia rnt.:1sica en español para dedicarle gran 

espacio a la rnúsica aiternativa que sólo en esa estación se podía escuchar. 

con locutores con muchos conocimientos de los géneros y grupos que ahi 

transmitían; se notaba la grgn diferenGi~ con iocutcres de otras estaciones, 

incluso de la misma Estéreo Joven. haciendo dei Rock algo serio. 

Volvamos otra vez con Espacio 59. su progr2rnación no era solamente 

ESTA 
·C-¡~·~;,;' ::-;--. •• ,,,,,....:- r-::on..,;nr_iu.:=-.:: SAUR 
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C.lp 2 Las estaciones de Radio 

2.3.1 Espacio 59 y Estcroo Joven, las primeras estacrones Juveniles drterentes a las dema-s.. 

participación en vivo; ya se mencionaron algunos programas de Estéreo 

Joven. ahora hablaremos de los de Espacio 59. donde encontramos a 

"Espacio Invitado". ''Espacio Compartido", programas donde dejaban a los 

rockeros presentarse a sí mismos, acercándolos a sus fans. 

Por otro lado estaba "Palabras sin censura". de Verónica Ortíz, programa 

que dentro de la radiodifusión comercial juvenil. fue reconocido como el pionero 

de este tipo de estaciones - hay que aclarar que ya había este tipo de 

programas pero en otras estaciones totalmente diferente a Espacio 59, pues 

en otras estaciones se dirigían a un público adulto y no juvenil - Palabras sin 

censura ... "c:onstituyó un.a !uPrte resislPncj,1 duranlP PI print...-ipio del ll~Uftlll!Ít'llf<J ltlll~ical; 

aJ lado de- <.-:otorrenrrdo la Notici11 1 .. :onducido por Hóctor l_.pi..·huga y C~hucho SL1linas"
53

. 

En este programa se dejaban escuchar voces juveniles que hablaban sin 

reparo de bandas, desempleo, drogras, Rock, religión. sexo. crisis económica, 

cine, sistema político, fraudes electorales. educación, libertad. ecología, 

energía nuclear, justicia, desigualdad ... de todo lo que quisieran y como se fes 

diera la gana. Como era de esperarse, si no desaparecían la estación completa, 

por lo menos si el prograrna. de cualquier forma desapareció. 

"Rocanrolario". conducido por un veterano músico rockero, Guillermo 

Briseño (quien ahora tiene un programa todos los domingos llamado "Apaga la 

luz" en la estación Orbita 105. 7 del IMER) pensaba que: "dur.tnLP •rnos y aüos la 

industria sólo se c-nl.penab,1 t•n tr,1n~nütir unils '--udnlLl~ c:dncü.)ne~ ~T qtu .. • P1 enorrne 

pdnoranl&.t dt. .. l l<l.ock t.•n. P1 n.1un.do tl<.l h~1bi~1 ~ido n1oslrLido lod,1ví~1"59 . 

En su espacio Briseño quiso (de hecho lo hizo en Espacio 59 y fo 

sigue haciendo en Orbita 105.7) programar música de grupos y solistas que 

tenían grabaciones independientes poco conocidos, siendo el único intento por 

prornover otro tipo de música además de la cornercial. 



Cap 2 Las estaciones de Radio 

'.:!.3.1 Espacio 59 y Esmrco .Jov~n. las primeras estacion~s juvenil~~ dife,-ente<s a la~ dem.l'!-

"El Matutino Continental". programa que logró hacer una muestra de la 

inventiva y deseo de participación de los escuchas haciendo trabajo radiofónico 

más allá de exponer quejas. saludos u opiniones y de petición de 

complacencias musicales. Ahí las personas hablaban y realizaban sesiones 

telefónicas. escribían dramatizaciones sobre temas de actualidad diversos y 

representaban sus personajes. 

Espacio 59 también contó con 'in noticiario, poco comün para ser una 

estación juvenil. pero éste er8 es;.:ect<:.1L tt.:n1c1 ca1 3Cterisi.ica~ diíerentes a lo~ 

demás, pues al escucharlo se notaba la sencillez. amabilidad y humo;- de su 

conductor estrella éste era Héctor Lechuga, accn-1p8ñado de Chucho Salinas : 

el prograrna se llamaba .. Cotorreando la Noricia .. 

Si hacemos una cornparación ',·erernos n1uchas '3irn1iitudes, las dos 

apoyaron al Rock en español siendo las unicas cada una en su tien1po. pues 

nunca pudieron competir entre ellas. pues cu•:mdo Estéreo Joven salió al aire 

con su programación Rockera Espacio 59 estaba oor- desaparecer. Gracias a 

ellas surgió el "boorn" rnusical rockero nacional. e hi.::ieron a las compañías de 

discos y a la telev1s1ón comercial. darse cuenta que también es un negocio y 

algo digno de transmitir 

Pero tenían grandes diferencias también. por ejemplo: la inclinación de 

Espacio 59 por el Rock Pop y por los grupos extranjeros, aunque hablaran 

español; Estéreo Joven abarcaba rnás corrientes y promovía n1ucho más a 

grupos mexicanos a parte de otras actividades tanto artisticas como literarias 

que ya se mencionaron en este mismo apartado. 

Un punto in1portante a resaltar es é':I de los iocutores: Espacio 59 

contaba con locutores que le daban la imagen juvenil, fresca y espontáneo 

necesaria para este tipo de estaciones. !a gente se identmcab;:; con ellos. les 

hacían pasar un rato agradable, pocas veces caían mal. 
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Cap_ 2 Las estaciones de Radio. 

2.3.1 E3p1tcio 59 y Estereo Joven. la-s pnmera'5 estac10nes JU\lentle""io diferentes a k1.5 dema"S 

En cambio Estéreo Joven, a pesar de tener una programación variada y 

con buena música, con locutores que sabían de musica, éstos no tenían la 

facilidad y frescura como los locutores de estaciones comerciales : más bien 

eran un poco serios, algunos de ellos con muchos conocimientos sobre musica 

en general pero sin llegar a tener la atracción deseada; en cuanto a locución les 

faltaba mucho, no por ser malos, simplemente no eran atractivos para los 

escuchas jóvenes a quienes les atraían más los locutores dinámicos. 

Las dos estaciones recibían muchas cartas de todos los lugares del 

Distrito Federal y los alrededores donde llegaba la señal; la mayoría era "la 

banda" de Santa Fe, Ecatepec, Ciudad Neza y algunas veces Narvarte, 

Polanco y Lomas. 

Una de las principales razones por la cual las estaciones llegaban a estas 

colonias es la siguiente, la música que se transmitía en ambas emisoras a lo 

mejor tenia malas palabras, pero era música con letras que hablan como se 

habla en las calles, corno vive, oye y platica todos los días la gente, en pocas 

palabras, con nuestra cultura además las canciones no dejaban de ser una 

obra intelectual y artística_ 

La desaparición de ambas no fue por ser malas estaciones, más bien fue 

por mala dirección y censura. sobre todo por las letras de muchas de las 

canciones. Ahora la estación con más difusión al Rock nacional es Órbita 

105.7, la que fue Estéreo Joven y cumplió un año en noviembre de 1996, pero 

es totalmente 1nusical, con algunas cápsulas infonnativas nacionales y 

deportivas, pero nada más. 
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3 PROPUESTA DE ESTACIÓN DE RADIO CULTURAL JUVENIL PARA EL 

DISTRITO FEDERAL. 

A pesar de la situación en que se encuenlra actualn1ente nuestro país, 

debido a una serie de condiciones económicas politic3S y sociales; es posible 

hacer de la Radio hoy deformada por estaciones con formatos repetidos 

aunque económicamente exitosos (corno las rnenc1onadas en el apartado 2.4). 

un instrun1ento de inforrnac1ón, entretenimiento y orientación social. 

"HdcPr un.i l~.1din ,-i,·~1;. pdrtici1'.iti\·.1. pl·rp 110 pdr-.1 qu<> 1·1 ()Yí'nit· :-.1...'do s<' qul'j,• dl' 

sus pr..._>b1Pn1d:-.. ~inu ~"'dJ"d quP 1\\.h.·111.i~ 11..·~',ft' u11<1 .ll-Lilud 1••·11~.u1lt.• ~ n~flPxi'\·d.. " 60 La 

estación buscará satisfacer las necesidades básicas del escucha corno son el 

entretenirniento. la informac1on y la orientación. 

Se trata de abrir un espacio diario que se convierta en una Radio 

cultural juvenil, hablada como lo hacen los jóvenes, con una programación 

musical vari.:.da pero c;:;r~1acJa en el í.::..'ock princ1paln1.;,nte - el poi- qué en el 

Rock, se explicará en el apartado 3.5 -. con contenidos culturales, para que 

haya el fortalecimiento de nuestros valores '! d<C' nuestro idioma 

Hay sólo una emisor21 donde cabe la estación que se propone. la emisora 

ideal es Radio Universidad Nacional Autónoma de iV:éxico, aprovechando 

una de las tres bandas 1-adiofónicas por donde transmite (an1plitud modulada 

a.m .. frecuencia modulada f.m. y onda corta o.e.); preferentemente sería por la 

banda de f.1n. en el 96.1 

Se deben aprovechar todos los convenios que tiene la UNAM con otras 

universidades e instituciones culturales de todo tipo y de ahí obtener 

información de prirnera n1ano de cualquier tern8, proporcionada por 

_v (._)y-nz,·,-).1·-~ : . .i•'!nn_1l. 2'- 1 ,.J,• lulH•d•• !'•:11..•1. \'. ~!· .. 
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estac1on de Radio cultural Juvenil para el 01striro Federal. 

investigadores y especialistas. El tipo de inforn1ación y la forma de transmitirla 

se indica en los apartados dedicados a la información noticiosa y a los 

locutores. 

La Radio universitaria debe buscar a los jóvenes y mostrarles que se 

puede hablar en voz alta. sin censura, sobre temas de su interés. Recordemos 

la esencia de la Universidad. la formación de jóvenes profesionales en todas 

las áreas junto con la investigación científica, la difusión del deporte y el arte. 

Por lo tanto no debe seguir siendo lo que hasta ahora. una estación con 

tres bandas y prácticamente una sola programación, con cierta clase de 

radioescuchas que definitivamente no es la que predomina en una universidad 

corno la UNAM. 

No se quiere desaparecer el formato actual. pero si se tienen tres bandas 

para transmitir, ¿por qué utilizar el mayor tiempo a las tres con la misma 

programación? - aunque hay ciertos horarios en los que tanto la banda de f.m. 

como la de a.rn. tienen diferente programación: en cuanto a la banda de onda 

corta, tiene la misma programación de a.m. 

Al mismo tiempo debe darle espacio a todo aquel ser creativo en 

cualquier ámbito. Se debe dejar de lado el tono rígido y formal de las otras 

estaciones culturales : más bien hay que usar un lenguaje sencillo, coloquial 

con ritmo alegre y juvenil; con capacidad de improvisar. responsabilidad que 

tendrá el locutor - el cual tiene un apartado especial en este trabajo donde se 

indican las caractensticas que deben tener sus funciones-. 

Los objetivos que tendrá la estación son los siguientes: 

j. 1. Motivar a los jóvenes en especial y al público en general, el interés 

¡ por conocer y acercarse a las actividades culturales. 
L.------------.. ------------·------····- --- --·-·· -- --- ·-----·--------·--· ---------
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!• 2. Proporcionar información noticiosa que permita a los jóvenes 
j 

enterarse de los acontecimientos n1ás importantes a nivel nacional e 

internacional para que no queden aislados del acontecer diario. 

i• 3. Desaparecer les estereotipos creados en torno al científico, al; 

profesionista, al artista. 31 escritor y al deportista, creando programas! 

que permitan acercarse a estos personajes. 

ramas a las que se dedican los personajes que se mencionaron en el 

punto anterior. 
1 
¡. 5. Establecer un canal de comunicación pern1anente entre las 
¡ 
¡ instituciones públicas, el público y la estación. 
1 
! .. 6. Sensibilizar a la población acerca de la in1portancia que reviste 

conocer y apoyar el desarrollo cultural urbano. 

Para lograr estos objetivos, se necesitará un gran equipo de trabajo, la 

unión de varias personas con diferente talento. habilidad y preparación. Este 

equipo de trabajo se encuentra ya dentro de Radio UNAM : se cornplementará 

con el apoyo recibido por estudiantes de la carrera de cornun:cación 

prestadores del servicio social y por egresados de la rnis1na carrera. 

Dentro de Radio UNAfl/l ya existen los departan1entos de planeación, 

producción y programación. tal j' corr10 se explicó en el 8partac!o :2. ·1. estas 

!iterarías. noticiosos . .:::ocioles. Científicos y deporti ...... 'o.s; así con10 ía verificación 

y supervisión previa a la transn1isión 

Ei córno se van a trans1-nit1r ios 1n8nSaJE::=., será n1edianle ios generas 

periodísticos radiofónicos corno la niesa redonda, la nota inforn1ativa, la 

cápsula. lcl entr~vista y el report~je 1\1 •.1'3ar estc.vs géneros. los rnensajes 
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Cap 3 Propuesta de un modelo de estac1on de Radio cultural juvernl para el 01stnto Federal. 

necesariarnente recorr-erán un proceso de supervisión para que éstos no sean 

manejados a la ligera por el criterio del locutor. 

La importancia de fijar la atención a los jóvenes, es porque la mayor parte 

de la población en el Distrito Federal y según Ja Asociación de Radiodifusoras 

del D. F. "l.:1 I-.! .. u.lio lil•np un .. 1llu gr .. 1do dP i1<.'c>pl .. 1c.:i(1n c•nlre l .. 1 ..iudiPnc:ia de todas las 

.. nl.os ... t,unhié'·n es rn,is sinloniz...ido por los h,1bito.1ntt>s dP los nivel<:"s so1..:i .. des 111ed.io y 

b.ijo. "
61 Por lo tanto un mal contenido en los programas radiofónicos no ayudará 

mucho a elevar el conocimiento cultural de la juventud capitalina. 

Cada uno de los integrantes del grupo se limitará exclusivamente a 

desempeñar las actividades propias de su especialidad, sin participar en 

aquellas que no sean de su incumbencia. La estación seguirá promoviendo la 

cultura pero con un concepto más general; la locución no será como ahora, 

sino juvenil, o sea fresca y dinámica. sin caer en lo escandaloso; por último, la 

música será de los géneros musicales más gustados por la juventud 

universitaria_ 

El nombre de la estación será el mismo: Radio UNAM-FM. 

Identificación : Ra.:ú:o ~e .. .ic"dad. &.i~ ;mae.ea. 

Siglas :XHUN-FM 

Potencia : 50,000 watts. 

Frecuencia : 96. 1 f. m. 

t.1 A!:>C...-X-1.~C'TÓN DE RADIODfftJSC'IR.·'\..<; DEl_ D.F. ~il.:1d0 0n RebPi1, ~"vhi.. !\. ~pr_.fi}_~~~J.= p. 40. 
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Cap. 3 Propue~t.:l de un modelo de estadon de- Radio cwtura/ JUVend para el D1strrto Federal. 

3.1 LA CULTURA. 

Para escuchar la Radio no es necesario saber leer ni escribir: esta 

ventaja del medio cobra importancia en una población que tiene un promedio de 

escolaridad de sexto año de primaria como Ja rnexicana. por este motivo es 

urgente utilizar los medios de difusión n1as1va con fines culturales. 

En Radio UNAM de acuerdo con la rnayor pane de su programación 

donde predomina la n1úsica clásica. el contenido de la estación está dirigido a 

un público intelectual ~' selecto, refinado por la música de concierto que 

transmite. La estación al ser de la Universidad se tendria que adecua1- a las 

necesidades de quienes forrnan la Universidad, alguna de las tres bandas 

radiofónicas con las que cuent3 debería estar dirigida a los universitarios 

estudiantes de b;::ichillerato y licenciatura. los c11::o>les predominan sobre los 

académicos y tr"aba1adoro3 adn1ini:o.lrali·v0:s. 

Para la estación que se propone se utilizara el concepto de cultura n1ás 

general, donde tienen c::?Jbida todas las ciernas. éste es el que se opone a 

Natura, o sea, todo lo inventado o creado por el hombre. sea material o 

ideológicarnente hablando. 

Con este concepto todas las estaciones de radio y canales de t. v. son 

culturales, pues cualquier cosa que se transrnita sea rnala o buena sera 

cultural: Ja diferencia está en io si!;1uiente. las estaciones comerciales sólo 

ofrecen la cultura del consumo. tal y corno se vio en el apartado sobre la 

Radio como en1presa, aden18s de no apegaíse a la Ley y su Reglan1ento; 

1nientras que Ja estac:ón propuesta en e'3te trabajo de investigación será cien 

por ciento de acuerdo a Jo legal asi corno a las Teorías que van practicamente 

de la mano. O sea que los rnensajes a transmitir serán de servicio a la 
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3_ 1 Let cultura 

sociedad y no se limitará al dorninio del conocimiento intelectual y artístico. 

Para tener más detalles sobre esto, habrá que acudir a los apartados 1 .2 y 1.3. 

La cultura engloba toda una gama de necesidades, desde las más 

elementales hasta las más refinadas; en la capital hay una innumerable 

cantidad de problemas que por falta de inforn•ación, orientación y educación se 

agravan cada día más - la contaminación por ejemplo -, en otras palabras, por 

falta de cultura. 

Octavio Paz recuerda que "en nuc~trc.,) h·ngu..tje di .. Hio h .. ty c.~ierl .. ts p .. 1l,1br .. 1s 

agrupad,1s Pn I,1 prohibición. en p] ~ecreto, en 1..t .. unhigiied .. tc..L .. , l~st..ts p.al..tbr..is n1.aldit .. 1s 

cort.fus .. t.nu_•nlP n.~fh·j .. t.n. rH.tPslr .. t inlinlid .. 1d, l .. 1s explosion<."'s d<-J nueslr.:l vit .. 1lid .. u..t l;is ilun1ii.""to:tn 

y l..is dep1·psic.lnl'~ de nuPslT<l ,ínirno 1 .. is c .. ~curecPn. LengudjC' Sdgrado, c...::on,o el de_-.. los niños .. 

l..i poe~L:l y ld~ ~ec.:ld~. c·,u..1,. IPLrd y Cdd .. 1 :-.ildb .. t est .. ín .c.1nin1,1d..ts dL· Ulld ,-íd ... doble-, .. il n1isu10 

tiL"'n1po luni.i.nos. .. 1 y osc.-ur .. \. quP nos rc.~v(.~1 .. t y oculta. P,tlithro:1s qu("' no dicen n .. u.J .. 1 y c...licen 

lodo. Esto, l.unbií•n t..·~ p..arlc.- e.le.- nut.!~l1· • .1 '-·ullur...t"
62

• 

Una estación cultural juvenil debe tener aspectos tanto de estaciones 

juveniles comerciales como de las estaciones llamadas culturales. Una 

combinación de ambas, ya con el concepto de cultura más amplio, se adoptará 

lo mejor de las estaciones comerciales. sobre todo en lo musical - pues no toda 

la música comercial es mala - y se tornarán como modelo los programas de 

orientación social y noticiosos de las estaciones permisionarias como Radio 

Educación y la misma Radio UNAM, así como de estaciones concesionarias 

como lo son ABC Internacional y Ondas del Lago, por citar algunas. 

Hasta el momento en la mayoría de las estaciones comerciales "l.as rnasas 

son aprovechadas por t .. 1 c1.Ilturu dominante par..t h .. 1..:::t..~rlas p .. 1rlic...:ipL1r con10 t..-lientclJ, como 

números de r-Jting. coni.o público dP fil R .. tdio y l .. t Televisión. Nu.nc,1 p.arlicipan cs ... -is 

1,_1-.isas c0ni.o c>l.1bor ... 1dor<-"'S, crPLtdores o ,,utorPs... Plilnte...irse si la R,1d,i(l y lit televisión. 

(,~ P.'\..Z. L-.,CT.-'\YIC". Fl. J-ü1"t_'l·int_n .J.p la ~.~,J~:'--l.,u:l. 
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estación de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal. 

3. 1 Ld cultura 

dl"b"_'l\ ~l..'r .....:ullur .. dv~, "-'~· pl1-ltll"-!.11·~1.· yuv lip1.1 .._\¡._. "ultu1·.1 ._~" 1..i,•b(· t.>n1ilir :-· f(•1..-ihir; '-fUC· tipo d(• 

En tanto la Radio y la Televisión consideren que su trabajo está cumplido 

con la difusión de "n7in1prograrnas" de cuitura - para "disque" curnplir con 

la Ley - y mientras las autoridades consideren que esta clase de difusion es la 

que se debe hacer de la cultura. se est2r~i '.:18Jarid0 ur1 gran vacio en los 

radioescuchas. 

quE. ... los pmgr-.un .. 1~ ll.1nlau.los de 4..~nln.·h~nirnh.•nlo ... ,ue e~,·u .... h .. ¡ t •• g'--~nh•, l1') lh~n'--'n por o1.¡1h~ 

ser hanales y v .. Jt-l'n .... ; qLJP ,~ut•df'n ~p1· ,.f'h1cu!n .... dt• 1• ... ti1null•s ('dLll-.1th·t1..:; ,- l-ulturt1I('...; .,c._¡ 

Como la Ley dice en su articulo quinto. fracción !il. que la Radio y 

televisión. a través de sus transmisiones procuraran· Contribuir a elevar el nivel 

cultural del pueblo o conservar las caracteristicas nacionales, las costurnbres 

del país y sus tradiciones. 

Por lo tanto la estación cultural juvenil que se propone transn1itirá música. 

consejos, programas de orientación. noticias. deportes. transmisiones desde 

centros culturales, plazas. parques, en contacto con la gente joven y no tan 

joven. en fin, con todo lo que tenga que ver con nuestra vida diaria. con nuestra 

cultura. 

t<• CRE.'\.10L:X, f'-.-\UL. Ob . ._-il. P•\s~- l6-t, l l"4JO, l OS y ·100. 
''"' K.-'\.PLÓN, 1\JAJUC'. l~1_·_~'l!;lµc~_.1~'!_n_d~~ rx-5~J;r.;l,q:".l..i.5 1.,i_~-f~a~q~1. l.S2 p. 
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3.2 LA PROGRAMACIÓN. 

La propuesta de modelo de estación que aquí se hace, está pensada 

para ocupar la banda de Frecuencia ModL1lada de Radio UNAM (96.1 Mhz. 

FM); hasta ahora de acuerdo con el Director General de Radio UNAM, "par.1 

l-,arte de nuestro audilnrio R .. u.lio Univc_~rsid&u.I N .. u:ion..il PS sinóninh.> dP buPn .. 1 n1ltsic..1; 

para olra de reflexión, .. 111,í.lisis y crílic .. 1 sociales; h_-, ciPrto PS t¡tH--" nul•strd C"n1isor .. 1 procura 

<..iL.;;tinl<-1, propositht .. 1, Pstiil.1ul .. 1nlP ___ lo que PsPnciLJln1PnlP dislingul~ a R .. H.lio UNAr\-1, es 

La programación propuesta está pensada para cumplir con estas 

características, sólo con la ampliación de géneros musicales como el Rock, el 

.Jazz y el Blues; agregando géneros como el Regae, la Trova y el Canto 

Nuevo. La reflexión, el análisis y la critica social seguirá siendo sinónimo de la 

estación ; además estará dedicada a la otra parte de la comL1nidad 

universitaria, en su gran mayoría jóvenes de 15 a 25 años; consecuentemente 

se convertirá en una estación juvenil. 

Es importante aprovechar esa fuerza de interés generado por 

fenómenos como el musical para proyectar hacia otros rumbos las 

programaciones radiofónicas que nos sirvan para involucrar al radioescucha 

en el amplio mundo de la cultura. También se está consciente de que los 

medios masivos de comunicación deben servir como instrumentos de 

orientación e información, no limitarse al entretenimiento. 

•.·'- LÓPEZ VENl-.l~ONI, F. B~-i__40 __ ~j~l_,:_},~L!~.!~~1--~b-:~~~! __ !"iQ .. 1 º'.:!Z-=--~~?.Z- fulla d'.~] 997. p. l. 
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3.2 La programac1on. 

Los programas que a continuación se presentan se ad<1ptarán a los 

recursos económicos, técnicos y humanos con los que cuenta Radio 

UNAM. 

No se trata de desaparecEX todos los progr21rnas que tienen la estación, 

más bien, algunos se tomarán corno base para arn1ar la programación de toda 

la semana. A cont1nuac1ón se ciaran e¡ernplos con programas tanto 1nus1cales 

como hablados que ya existen, !os cuales. por su contenido entran dentro de la 

programación propuesta. 

En cuanto o ésta. en Radio UNAM hay programas musicales donde 

abarcan géneros como el Rock. el Btues y el Jazz. Programas como 

abarcan el género musical Rock. sin embargo, son muy diferentes entre si 

porque no son las n1isrnas corrientes de este g<~nero n1usical. 

Para ser rnas explícito n1arcaré las d1fer·enc1as entre estos tres 

programas. Mientras "<.._'1:,·1ii/,, ,,,.,;,.,. fi1ift1,,/,1" transmite Rock Alternativo, 

poco difundido por· las estaciones comerciales, en "/~,¡,/u' f-fi,,J'1ú" se dedica 

más al Rock en general, rnezclc;ndo el Rocl< Pesado, el Rock and Roll y hasta 

Rock Pop ; generalmente corrientes del Rock un poco más conocidas, sobre 

todo las dos últimas. con grupos ya conocidos mundialmente como los "Ro/ling 

Stones" y "U2", el primero ya muy viejo pero vigente; el segundo con rnás de 

diez años y con una presencia rnuy fuerte en los jóvenes que gustan del Rock. 

Por otro lado, en "c.;,¡i11 r ¡,,/11111 ',, ¡.y,,,,rl '''"' H1.·11ff,·<' se especializa por 

transmitir música de los Beat/es. 

Hay otros píogramas como ,, /,'/ J!IuL·::. fillil(Jrt11l'' y ,,, T11lllllrtl11lt1 dc.:l fa:::::", 

los cuales se especializan en el Blues y el Jazz respectivarnente; con locutores 

o condLtctores expertos en estos géneros musicales, los cuales no sólo 

91 



Cap. 3 Propuesta de un modelo de estac1on de Had10 cultural Juvenil para el C.1"Stnto Federal. 

3.~ La programación. 

anuncian los temas musicales, sino además dan datos de los interpretes y 

compositores de las obras. 

Se han mencionado estos programas y géneros musicales por ser parte 

de la propuesta, aunque ésta consistirá en varias cosas que a continuación se 

mencionan: 

• Aumentar el tien1po de transmisión de los géneros musicales mencionados 

arriba. (consultar el tiempo total para cada género en el Anexo). 

Adaptar la manera de transmitir los programas a las condiciones 

rnencionadas en el apartado dedicado a los locutores. 

Conservar a los mismos conductores de estos programas para que sigan 

aportando sus conocimientos musicales. pero se les apoyará con un locutor, 

para darle el ambiente juvenil necesario para la estación. 

La música habrá de cumplir caracteristicas que se explicarán con detalle en 

el apartado referente al entretenimiento. 

Hay que señalar una cosa, en la programación musical, la cual será 

prácticamente todo el día. tendrá la misma dinámica todo el tiempo, el único 

cambio será el género musical y el locutor cada dos horas; esta dinámica se 

explica en el apartado 3.5 dedicado al entretenimiento; la excepción será 

cuando se presente algún reportaje o alguna entrevista. 

En cuanto a los programas hablados también se tomará como base 

programas que ya existen. Dentro de la programación de los siete días de la 

semana, habrá un horario de dos horas diarias para abordar diversos temas 

que sirvan para orientar a los jóvenes, estos progran1as adoptarán el formato 

del género periodístico radiofónico Mesa Redonda (consultar anexo). 
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3 2 La programac1on 

El objetivo de este programa será el de lograr que el oyente la considere 

totalmente suya, no sólo con10 Ja que él escucha. sino también como Ja que él 

hace. Una Radio donde ei receptor pueda reconocer su palabra, sus problemas 

y sus deseos: donde el joven de "prepa" o universidad. esté directamente 

involucrado en el proceso de producción de Jos programas y pueda participar 

en todo rnon,ento. sobre todo el acercar·niento de los jóvenes a los artistas, 

científicos, deportistas y profesior•istas 

Sus principales caracteristicas serán 

• Promover Ja obra y creatividad de toda 

escultura. teatro. etc.) 

• Hacer una Radio plural, con crítica, 

;~;~~nt~-~-~í~~ica0·nús~~~-.-pintur;-',I 

reflexión y análisis de fenómenos 

sociales. políticos. etc. abierta a todas las forrnas de expresión de Ja 

sociedad promoviendo el debate y el diálogo social 

• Mantener orientado e informado de rnanera oportuna al auditorio. 

• Convocar. promocionar y organizar eventos sociales. artísticos. deportivos y 

científicos. o en una sola palabra: culturales. 

• El formato del prograrna se dará de acuerdo a lo planteado en el apartado 

dedicado a la Mesa Redor.da. 

Los temas serán diferentes cada día. sólo si hubiera alguno demasiado 

complicado o con mucha participación que no diera tiempo de responder a las 

dudas del público. se dedicaría otro programa con el n1ismo tema a la semana 

siguiente. 

Por último, no por eso menos irnportante. está la información noticiosa. 

Para poder dar un se1·vicio info1Tnativo. no se;-á neces'°'ri.--, un noticiario forn1al; 

esto quiere decir que no habrá un espacio especial de n-:edia hora o una hora 
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3 2 La programac1on 

como normalmente dura un noticiario en cualquier estación de radio o canal de 

televisión. 

Tampoco habrá un bloque de noticias cada hora entre la terminación de 

un programa y el inicio del otro. La información del acontecer diario en la 

ciudad, o sea, las noticias, estarán presente todo el tiempo. Para esto se usará 

dos de los géneros más comunes dentro del periodismo radiofónico, éstos son 

la nota Informativa y la cápsula. Estos dos géneros serán utilizados 

constantemente, pL1es suplirán a lo que en estaciones concesionarias son los 

comerciales. 

Esto quiere decir que dentro de la programación musical, después de un 

bloque de temas musicales, inmediatamente entrarán dos notas informativas 

de no tnás de 15 segundos y una cápsula de igual tiempo. Las características 

de estos géneros son las siguientes : 

Todas las Notas Informativas y Cápsulas serán grabadas por locutores de 

la estación y no por los reporteros o lectores del noticiario formal (ver 

apartados de la Nota Informativa y la Cápsula) 

Las noticias serán las mismas generadas del noticiario "Radio UNAM 

lnforrna" más las generadas por otros medios. 

• Tanto la Nota Informativa como la Cápsula irán después de cada bloque 

musical, antes de la identificación y el "Slogan .. de la estación. 

Dentro de la programación musical nunca dejará de transmitirse ninguno de 

estos dos géneros periodísticos radiofónicos. 

• Sólo en el caso de los programas hablados, la información se hará cada 

media hora, junto con la identificación de la emisora. 
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3 2 Ld prO•Jr<Hllt.'ICIOn. 

A todos los pn;,gran1as s-=i les cipoyé.rá ci8 diferentc;s n<ane1·as por 

ejemplo, dentro de los prograrnas tanto musicales con~o hablados tiene espacio 

el Reportaje; se ¡-:>uede hacer uno sobre la vida y obra de algún artista, de 

algún personaj<: que por su trayectcria académica, deportiva, etcétera, 

merezca ser difundido por los 1T1edios de comunicación tal y con10 se explica en 

el apartado dedicado al Reportaje. 

Al igual que el Reportaje, la Entrevista es un elemento que de igual 

forma puede ir en cualquier parte de la prograrnación dentro de la Mesa 

redonda, del Reportaje o de I<.> prog1·an-1ación rnusicaL Además se pueden 

aplicar diferentes tipos de entrevista, ..;,stas se n1e11cionan en el apartado 

dedicado a ella. 

En lo correspondiente a la producción. fínancian1iento y de1T1ás cosas 

administrativas para los prcgramas hablados, musicales y servicios inforrnativos 

se verá en el apartado siguiente. 
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3.2.1 PROCESO DE ADAPTACIÓN A LOS RECURSOS HUMANOS, 

TÉCNICOS Y ECONÓMICOS (FINANCIAMIENTOS) DE ACUERDO A LA 

ESTRUCTURA DE RADIO UNAM. 

Se ha mencionado en otros apartados la necesidad de aprovechar una de 

las tres bandas de Radio UNAM, específicamente la banda de frecuencia 

modulada. Esto significa ocupar la misma estructura, o sea el espacio y el 

tiempo de una estación que físicamente ya existe ; tanto estudios de grabación, 

las cabinas, el equipo técnico, el personal administrativo, de confianza y 

servicio social ; el mismo organigrama con los mismos objetivos y funciones de 

cada Subdirección y/o departarnento que integran la emisora. 

En este apartado se explica el cómo se hará la adaptación para la 

programación propuesta. 

Para presentar un proyecto de cualquier programa "h.1y que 

pre-sentarlo c:1 un cut>rpo ( nlPgi.:td(' PI cu,¡:tl C"S exlPrno ... 1 lcJ Dirección n1isuh1 de Radio 

UN .. -\.1\f, PI cuc:tl Psl ... í 11pn1hr ... 1do c1..H110 p) "l~on~cjo de- Pr1..,gr ... un...ición dP R.iu.lin UN . ..\l\f",. f-ue 

iJ1sliluido pPr Pl c~.._1orl.Un ... 1dor dP L1ifu~ión CuJLur,11 y su funciün preci~c:1111ente es evdluar 

cilda tu1a dP l.as ~eriPs quP se- propone. r.:r-..Le cuerpo cok~gi,1do l ... st.í foru1'1do - entre otros-, 

p\.>r un 11:1nlropólog1..l,. un t.~~critor, un pintor,. un p~ic.:úlogo, un ... 1 in'\·e~tigador&1 en 

con1unü.-... 1ción l.llle lienP 111uy c:1 Id ni..u10 qut~ prl.'grdllld~ hd_\' ... il dirc Pn genPrdl en el lin1bilo 

raíiiof6n.ico del J).F., y son Pllos quiC"n<'~ van a l_·c1lifh:.1r t-1hor.i, si es pPrlinPnlc o no lc:i 

inclusión - de cualquier proyecto - t.'l1 la pn.•grdilTtll-i{lll de l~Ltdh.• UN . .ó¡,f\!1. Eslo HlL~ pdrcce 

que esl ... í perfecto,. por t..(UC J ... •s deter1ninc1(·io11Ps pdrd Jc1 ~.1lid..J ...11 .lin~ de un prugrc:lllld yc:1 no 

qurda pn una o dPs persont1s. sinu ._~n u_n CUf"rpo 1.._·l•legi.1do quP lds PVitll1c:1 t..·on Lodo 

det.11Je"
66

. 

r.1> E.o.:;TRAD,.\ :'vlALrx~:-.;ADO,. r'\.·f. Jefo del Di0~part..ttn<>nlo de? f'r0dt.i. .. ·.·1ún dl• R .. H.iio UNr\.Z\;t. Eri.tr•~\ctstd 
en runin U<· 1 ~~7. 
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C.ap. 3 Propuesta de un modelo rle estacion do:;- Hadio cultural juvenil para el D1stnto FPcleral 

3.2.1 Proce..,,.o de ddapt<3!c1Dn 0<1 los recu1·5cs humano~. tecntcos y ~conom1cos tP<1troc1rnos) de acuerdo .1 la eslructura de Had10 UNAM 

Para poder realizar un progran1a hablado como el propuesto en el 

apartado anterior, se expiican objetivos, tenias a trata1·, duración y locutores. 

La producción de estos programas se seguirá haciendo de manera conjunta, 

donde la inforr.--iación y ios recursos econó1riicos los aportan las mis1nas 

instituciones participantes; la ernisor;::i !es seguirá dando el espacio y les 

apoyará con un locutor. para poder curnplir con las caracteristicas en los 

apartados dedicados al locutor y a !2 prograrnacion. 

En este sentido no debe haber ningt:1n problema. pues las propias 

dependencias universitarias e instituciones no universitarias. tienen la g:·3n 

necesidad de divulgar su tarea científica. artística, deportiva y literaria. Por lo 

tanto, resulta bastante r;:¡zon3ble ei financiarse ellos 1Tiisrnos los programas al 

aire en ios cuales se les abre u11 espacio en la estación. 

En olras palabras. 110 scl gastará rnas de lo ya previsto por cada 

institución participante en la prograrnacicn. /\ntes se deberá hacer un prograrna 

piloto para que la Coordinación de Programación lo escuche y le de las 

sugerencias correspondientes. 

Hay que señalar la neces1clad de ut1i1z~r la información de los 

especialistas invitados a los programas para crear las cápsulas de orientación: 

para ello, se necesitará hacer los guiones de ta!es cápsulas y un locutor para 

grabarlas. para después transmitirlas en los espacios dedicados a ellas. 

En cuanto a la información periodística (noticias), tampoco debe haber 

mucho problema por las siguientes razones. Radio UNAfVI, cuenta con el 

gr,1h.1durdS P'-'f Io--> n•purh·n·~. pPr .igt•n1.. i.i~-- d(• Iltlljci,1s. (n,1tin1l'~..:. f'nlrc- tllriis); Utld "\"<'/.. 

r<.·l·ibidd )d infor111'1ciún, loo.., lrdhdjdd1..lrc·--. d(· "qui, ,l'->I C(lllHl lo..._ lfUP P~t.in <..h· st-r"\·iciP ~(H .. :i,11 

h.1CPn un.1 rc·d.H ci(ln de· Uflil 1.·u.1.-lill.1 1,.l '"u.1rLilld \- n1c·di.1 <.JUP t'lflli\".JI(• ,, 111inulP di diJ"(". l.ns 
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c.1p. 3 Propue~ta de un modelo de estac1011 de Radio culturnl ¡uvenil poira el Otstnto f"cderal. 

3.2.1 P..-oceso de adaptilCIOll a lo"l re-cursos humanos. tecnico!. y econ6m1cos \patrocinios) de acuerdo a la estructura de Radio UNAM. 

te11.1as se dividen Pn lr<-s, Pl no.1cion .. d, inlern .. u .. ::ionc.ll y notas no t .. tn. rc·IPv .. tnles que.~ puc-dt~n 

En cuanto a los recursos humanos, hay cuatro trabajadores de base y 

cuatro trabajadores contratados por honorarios quienes hicieron su servicio 

social en Radio UNAM, a los cuales se les vieron aptitudes y se les contrató. 

Este punto es muy importante, el aprovechamiento de los estudiantes que 

tienen que realizar este servicio, hecho aprovechado por el Departamento de 

Información con el cual se ahorra una partida especial para los reporteros. 

Al respecto, el Jefe de lnforrnación de Radio UNAM, inforrna ampliamente 

sobre el tema, "l .. t .. iyud..i prLnl.·ip .. tL t>l soporte dt> los noth·ittrh.,~ c."~ <.."l de servicio socin1 dl ... 

la r·c~PyS .. de la.t ENEP 1\r .. 1gún y Al.·~1tl .. í11. J\.1uch.Js "\"('(."(.'S 1'1~ pPr~on .. 1s de S('f'Vicio socidl se 

les .acrc-dit-.t c0rno r<.:•portPrl-.s p .. 1r .. t ir .. t l·uhrir P\.·entos, P!-.l .. 1~ pPrsonds h .. i.bl .. 1n por lc-Jéfono o 

regn .. "Si.ln ..t }Lt l'st,u:i<.-.,n y lhll·cn ~u nc)t&1, t.•s l,1 p,1rtP fuprtP ch~l deparl1.1n1ento dC"" lnf0n"l.,i<lcjón 

Pero recordemos que el servicio informativo de la estación juvenil no irá 

dentro de un noticiario formal, sino mediante notas informativas después de 

cada bloque de n1úsica. En este sentido, el trabajo de las personas del servicio 

social será el de tornar la información generada por las agencias informativas, 

así como de los propios reporteros de la emisora y adaptarlas corno notas 

informativas, para después, un locutor las grabe y puedan ser transmitidas en 

el espacio dedicado a ellas dentro de la programación musical. 

Pude haber algunas dudas sobre la capacidad de personal del Servicio 

Social por ser gente con poca experiencia, pues a veces llegan a tener algunas 

fallas al momento de hacer las tareas encomendadas, pero afortunadamente, 

en la mayoría de los casos no es así, tal y como lo comentó el mismo .Jefe de 

Información : 

"' Glflll.HJ.:.f·.Z, .-\. lt>fe d .. •J Ut.'f"Llrtamento dP lnfnrmi.h7ión .J.- Ro.u.lio UN.-\.l\.1. Entn .. •vist.L"l en Junio de 
¡oo:-. 
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C.ip 3 Preopuest...i de un modelo dt> estación de Radio cultural juvenil para el Distnto Federal 

3.2 .. 1 Proce~o d~ ¡,daptac1011 a 10-,, r!'"•!llr"'-o~ hun1ano ... t'::"cn1cos y rconom1co-s l¡:>atroctruo'!l) d~ acuftrdo d la e"Jtructur~ ae Racho UNAM .. 

es difícil , 1os Pgn•s..tdus dt- 1.:n111u11i1·.H·i{ln ~·: peri,,d! .. ;r11n de J .. 1 uniYc•p-,i:d.id ...... 1h·n 1.:011 un .. t 

prepc.tracion ).:l quP h.u:t>n l'll ¡,~.1di'"• UT,J....'\f\-'1 (·~ .1puntc..ll.ir· u11 pl·i..n l\• qu..- (•IJ11 ..... y.i 1.1.1tH.1..,t>n, 

pero que dt• ... dg,ún llhldo nu pudil·r,111 llt·vL11- ..i [ .. , pi- .. u.:lh ... l. l...i 111 .. 1:-·c.q·i .. 1 dt· hx-.. 1...¡ut..> \.'l1lr .. 1t1 1...h.• 

Información y 

indispensables 

los p1-ograrnas habiados 

para producir gracias 

la ·2stación tiene los recursos 

las 1nslitucio11es universitarias 

mencionadas en el apartado 2. 1; en la parte n1usical no lo tiene todo : por 

ejemplo. ya se n1encionó la existencia de prograrnas dedicados al Rock. al 

Jazz y al Blues; géneros rnusicales con espacios n1uy cortos. sobre todo para 

el género del Rock. pues éste tiene varias corrientes n1usicales cornerciales y 

no comerciales con la suficiente calidad interpretativa instrumental. literal y 

vocal (explicadas ampliamente en el apartado del entretenimiento). 

La dificultad es la siguiente. es insuficiente el 111aterial aportado por tos 

productores de los prograrnas rnusicales dedicados a estos tres géneros, y no 

sólo eso, sino además se surnan otros géneros n1usicaies, los cuales no tienen 

un espacio en la estación, por lo cual habrá de crearse. pero para eso se debe 

adquirir el material discográfico. 

Para solucionar este problen-ia se puede actuar de manera muy similar 

como lo hacen las estaciones concesionarias: 12s decir. hacer : ... m convenio con 

las compañías dtsqueras para que éstas surtan dG producciones discográficas 

a cambio de la promoción de sus ar·tistas por ia ernisora. Este hecho es muy 

común, así se explicó en el apartado de "La Radio como una empresa" de este 

mismo trabajo. 

• \1\11• .. 
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estacton de R;,dro cultural JUVernl para el Distrito Federal 

3.2.1 Proceso de adapfacion a los rectJrso~ humano':.. técnicos y ~conOJrucos \patroc101os) de <tcuerdo ~la e~tructura de Radio UNAM. 

No sólo el material discográfico es proporcionado por las compañías de 

discos, sino la información completa de sus artistas como nombre completo, 

año de lanzamiento. origen del artista. número de producciones discográficas, 

próximas presentaciones, etc. De igual forma pueden establecer un contacto 

directo entre el artista y la estación para realizar alguna entrevista en vivo dentro 

de las instalaciones de la en1isora. 

El posible conflicto a surgir. pudiera ser el no dejar a la disquera imponer 

los temas musicales a transmitirse ; pues ésta querrá escuchar el sencillo de 

su artista que en estaciones comerciales si están tocando, mientras en Radio 

UNAM, se hará un análisis de toda la producción, tal y como se hace con la 

música clásica en sus variados progran1as al aire. 

En cuanto a las disqueras independientes. no hay ningún problema, 

éstas siempre están dispuestas a donar un ejemplar de cualquiera de sus 

producciones hechas; incluso los propios artistas, llegan a vender su disco o 

cassette a un precio muy económico, casi regalado. Dentro de la programación 

de música clásica de la estación, hay un programa que funciona tal y como se 

acaba de mencionar. así lo explica un colaborador del programa "Nle/ornanía": 

,, Ll_)S g .. 1sto~ pllr..l. re,1liz"r f,, pro~~r,101'1..:i(""n - de "Melomanfa" - ~on JTlínin1os, pups los 

recurs<lS t{·1..·ni<..os y 11uu1d1l\_,s h'~ pn>p1.•n .. _.iu11 .. l l.<.1 (.·~ld( ió11, i:l llhlll·i·iitl con10 1 .. 1 iJi.f .... >r111'1ción lo 

proporcionan J.as difPrentes disquPrds. f.: .. ;td n1dnda el ni..ttPri.J:I discogr,ífico y l .. 1 

infornu1ci6n sohre PI n1isn10, t.."n la esl .. H_.Í(ln sp pr11..·.trg,1n de ,u..l.1pl<1rlo .ol guión r .. u.Hofónico, ,'"\ 

J..i hor..i d<:l progr..inh1 SL' lrdl..i dP tr.lnsn1ilir PI 1...U~1.'t.' t..'t.ln1plelt.' ... , lct 11h1y<•r l_..,drlP, <..L:índole 

priorid.:td u L.t rntisic"L rn.'ís quP .. 1 l .. 1 inforrn .. 1ción. FJ fornt..1lo PS 1L1 híPn venida. entra 

l(,H:ulora, ~P d.1 .. 1l!;u.nos d.1Los de la vid..! y obr .. 1 del aulor Pn turno, de qul" se tr,1t .. l l..t obra, 

entrc1 la rnú~iC .. 'L despu(•s SP invil .. 1 di púhli<"1.l el l1.r111dr pPr tf'k•fnno '" el l'Scribjr .. 1 In 

estación, d c..tn1bio <.h" proporciondrles infor1_11.é.tción cie r11úsic..i 1.·l"ísil·a; cuando se_~ llrga .. 1 

recibir boleto~. Uhro::-> o di~co~ t.:(1n1p~1clos SP ohsP<..Jui.111 .11 F .. úblh.-o, conlc-~ldndo ,1lg:und 
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C.:ip 3 Propuesta de un modelo de estación de Radio cultural juvernl pélra el Distrito Federal. 

3.2.1 Proceso dt'" adaptac1on a lo~ recursos humano$ tt-cnrcos v f"conomicoo; (palrocm1os1 de t1cuerd~ <:>la t'"">!ructur<J de Racho 1_H\IMM 

pregunt.1"co Este es un claro ejemplo de que si se puede mediante convenios, 

conseguir tanto material como información de los ar-tistas quienes forrnarán 

parte de la prograrnación musical ; con la cual se identificará el radioescucha. 

Ot;-o posib!e problema en cuanto a recu;-sos. es al tener la necesidad de 

transmitir en vivo desde otro lugar. fuera de la estación. en otras palabras, 

hacer un control remoto. Afortunadarnente tan1brén se cuenta con el equipo 

técnico y ia exp'='riencia de lré_1nsrnitir cada ~ernana desde Saía 

Nezahualcóyotl. Al respecto el Jefe del Departan7ento de Grabaciones y 

Servicios Especiales de Audio explica lo que se hace en un control remoto : 

conlrof rP1110ln d('Sdf• .Jf~~.1111 J11~>1r_ J>,p-., fi,h·Pr 1111 CPnlrPf rt·n1olo ~ .. nt'("(H.;il.d do'-; Pf'r~on.i"-.:, 

en al~?,"unos otro'-> r.:o'\·1...•ntus \.· .. 1n Ltn pdr dv upL·r .. tdL1n·~. t..h' L'~.tud1u y un pdr de up1.•r,t1._h.>res Lle 

transn.""lisión, clpctrlc- '-''l PI pri.Jdltt..lor. L·und1a·lor, pll- .. pdr,1 id f'llc1J .. lt• ll·i.·ni,d 1·11 llll,d \',lll dP 

cuatro .. t cjnl·o perso11.1s":--- 1. 

Corno poden,os darnos cuent¡;¡, ia estructura y recursos se tienen ya, solo 

hay que atreverse a dar el cambio y realmente ser plural. 

·: (._:,;1.:.::.;.._o :...~/ .. ¡:...._:L\, ; .. I; .. :,;:...LL. l·:ft· ..J~,¡ [),•p"1-t •. H"l"\ .. 'l1l<• •. .t...: · .... ~1· .. 1b ... ~l..'.1u1·i..·i. :·· S.:.·r-· .. :k10!> i:.sp'-.·c1al ..... ~ <l~ 

.:\\.1dic..• Lit:> H .. ~tdin UN.'\.f'\.I. l~ntr<···•nst(1 l'n Junin dr 1 ~07, 
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estación de Radio cultural juvenil para el Distrito Federal. 

3.3 Los LOCUTORES. 

En la Radio al ser sólo imagen sonora, su particularidad recae en la 

voz, así ésta se convierte en "pl PlPn""lPnlo r~H.:tiofónico por excelPncií.t. .. PS la pah1hril, Ja 

codificación de lc.1 idP .. t que se transn1ilP '"1 los otros" 
72

. 

El trabajo de la Radio recae mucho en la persona que está al micrófono, 

ésta es el locutor_ En esta estación. para poder presentar la música, los 

locutores deberán estar bien informados sobre literatura de los años de 

nacimiento y auge de los géneros musicales por transmitir; para analizar el 

valor artístico. estético y literario de la música; así corno explorar el contenido 

de las canciones respecto a lo que pasa en la sociedad. de este modo el 

escucha estará inmerso en el contexto de las canciones. 

El diálogo es siempre más atractivo que el discurso, porque no dice las 

cosas directamente, rnas bien las sugiere y facilita al auditorio una identificación 

con los personajes y problemas que a éste le afectan ; al personalizar el 

problema, hay mayores posibilidades de mantener el interés sin monotonía. 

El lenguaje popular o coloquial se encuentra forrnado por una extensa 

variedad de recursos expresivos, que lejos de empobrecer el lenguaje, le 

imprimen una riqueza y variedad que es factible aprovechar. Se podrá hacer 

"relajo .. pero con contenido, es decir entre bromas y risas se hablará sobre las 

canciones que se transmitan diciendo por qué son buenas. 

Asimismo, los locutores tendrán la obligación de proporcionar información 

de la canción corno: quién la compuso. nombre y año de la producción a la que 

pertenece, quién la canta, de dónde es y a qué se dedica actualmente, o si ya 

murió, indicar el año y lugar_ La idea es que "Al m~>•n<>nlo d<> Lern1inar un.1 pieza, se 

··:: ROMC1 Gll., ~:1.-"'\. 1..":F1STI:"-!A. l_:'SJ]~~:!!?..lS&""'.J(~r:L·\.J,_~Q~Q5;:!_~Jl!.::.0-.:.ro,~, P· 50. 
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Cap 3 Propue-;:ta de un modelo de eo:;t~cicn oe Radio cultural Juvenil riar·a el D1<>tnto Federal 

3 3 los locutor~s 

no s .. 1bi..1 '-JUl.' i 11u/, ¡·;',1_1.1il tu\·it·ld ..... 1Ju. i;.q11..·~ t .. 111 bunit. .. 1-<-., 1.. .. 1'.'">-i ~il'111prv :-..l' pi1.·11~ .. 1 41uc· l.!l l-.!ock 

PS HlÚSiCcl de ~-..,cll"IH•CtY'-; ... " 73 

La locución es la transmisión de mensajes al público a través de la 

palabra, quien ejerce esta función es el locutor. Para ser locutor no sólo hay 

que hablar ante un micrófono. se necesita s<'lber h<'lblar bien; será él quien le de 

vida y forma al sistema radiofónico a través de su profes1onalisrno y su voz. Sin 

el locutor, la comunicación en Radio pierde casi toda su importancia, porque él 

hace que la palabra escrita cobre vida, despe1-tando sensc.ciones Gn el oyente. 

Las caracteri sticas convencionalt:::,; cie un locutor son ·· 1"1v· 1· u 11 t ¡ 111 bn· 

y t.:onoci111i(.•nh .. 1~ g('l1(•r .. tlv~ de 111U~i1..·.1 pinlurd, l1·.:ln1. f""'•'l"P .idt•111.i~; rvquprinui~ t<"\,,pt•ri1.•nt.. i.L 

U.11 dlllJ--,Jio \"(lC .. lllUJdrit) }" llll rldl1(11ºc1J1ld ~~('Jll'J",.1' dt• 1'._1~. d~ \1Jilt'{"Íllli<'l11PL... di.l1·ip'.,,. ,./·--:. 

La improvisación debe estc.r en la forrnc:. de decir las cosas, rnas no en el 

contenido; o sea que el locutor debe conocer sobre e! tenia del que está 

hablando, si no. estará sujeto a errores que restarán in1pori:ancia a lo que diga. 

~abiar en Radio debe ser tan sencillo. claro y e;<presi·.10 como si estuviera 

improvisando pero dando la sensación de d01-ninio y conocimientos. El iocutor 

es la imagen sonora de la en-1isor-a de rGdio, porque con él se identifica la 

estación. su voz se hace oficial y fon-na parte de la opinión pL°iblica. 

La píesenc1a del locuto1 estará ~n tr.Jda la pros:-;ran ;ación ck-:i !;=-; '2-Stación, 

tanto en la rr1usical como en los p1-ogra111as 1 ·~~blacjos. Durante ¿,/ espacio 

rnusical estará acampanando a los conductores de los espacios al J<lzz y al 

Blues por ejemplo, pues estos son géneros musicales que Radio UNAM ya 

tiene espacio con sus propios especialistas, pero éstos al no ser locutores. no 

'~-.,.\L.·,~ .... Ll.J~ ... l:l.F .. "\.l:l•~ •, l 'I' •• 1~. 1'. -1.:.i. 
·.¡ 1.";t l:'-,¡>' _.-...._1_/·/ ;". !:"\l·'t._:"I it."/. f í •~·' •. J.''• ·utn1· ._t, • ¡.;_, ¡.._¡ 11 > 1 'j t_¡, ~h :,-,p f·.nt1·, ''. 1.«t 1 • ,,-, j '-'~' j. 
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estac1on de Radio cultural Juvenil para el 01strtto Federal. 

3 3 Les locutores 

cumplen con las características mencionadas. 

Este hecho hace tener en los espacios dedicados a éstos géneros 

musicales, así como a otros. tanto a los especialistas corno al locutor. La 

función de cada quien será la siguiente. El locutor conducirá tal espacio 

musical, dirá el saludo y la bienvenida, hará la presentación de los temas 

musicales, lectura de las llamadas telefónicas y mandar a corte informativo ; el 

especialista hablará de la vida y obra del artista del tema musical a transmitirse, 

creando el contexto en el escucha para una mejor comprensión de lo que se 

este escuchando. 

De igual forma, en los programas hablados. el locutor ayudará a los 

titulares de los programas según el tema que se este tratando; recordemos la 

existencia en Radio UNAM de programas de las dependencias universitarias y 

no universitarias. los cuales tienen cada uno su propio espacio y conductor, 

pero con esta propuesta de estación juvenil se fusionarán en un prcgrama 

diario de dos horas, con un tema diferente cada dia y dependiendo el tema, 

será el titular del programa con la ayuda del locutor. 

Por ejemplo, si el terna es de salud, el titular será la persona de la 

Facultad de Medicina ; si es de tipo jurídico, será el de Derecho, y así 

sucesivamente, siempre habra un titular y el locutor. 
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3.4 LA INFORMACIÓN NOTICIOSA: LA NOTA INFORMATIVA. 

Es necesario aclarar córno se utiiizará el concepto de iníorrnación. pues 

dentro de los medios masivos de con-11_:nic3ción. l<:l información se entiende 

periodistican1ente corno los noticias de los hechos poiiticos. económicos y 

deportivos más import3ntes dLirante el día. 

Por ejemplo. dentro de una estación de radio o canal de televisión. 

dependiondo el n1edio. ie ilarnan ind1stintar>1Eonta '-1epartarr1ento o 8rea de 

información e noticias; en Radio UNAM le llaman Departamento de 

Información en Televisa y Televisión Azteca utilizan noticias, en vez de la 

primera; en los tres casos tienen el rnismo objetivo. proveer material para sus 

noticiarios. 

De cualquier forma, la información t;:il y como so utiliza en este trabajo. va 

de acuerdo con su concepto n1ás amplio '"1..t.11 lt11·n1.1 11t1P\-LL "~ un cPnjunto dP 

1naneritt d<•ll·r111i11,uJ,1, dP t.11 fon11~1 qtt<' .... ir\'.?11 t',\l"Ll ~"'.u1.ir nul'"-.lt"d ,h·ci .. n1 ... l.1 inf(1rrn.1c1\)f1 

na PS Pl •• :unjunll.l d(· d .. 1lu~ L'l1. ~"1 11li~n1t.1, ·-.inL• l .. ) qu•.• :.,..__. h.t...'L' l..1..111 vll._1'.-, .. ,-._._ 

Los fenómenos ocurridos a diario en la Ciudad serán estructurados en el 

qué, quién, cómo, cuándo y dónde : asi se convertirá en una noticia. Ja cuál a 

su vez será transmitida como lo hace el periodisrno, en forma de Nota 

Informativa. Dentro del periodismo. asi se entiende la inforrnación. la cual. a 

su vez ocupa el lugar del ·· n1ensaje" dentro del fenómeno de Ja comunicación. 

La información noticiosa por Radio nace prácticamente con el mismo 

medio. recordernos apartados 3ntenores donde s.e dijo ia preocupación de los 

medios impresos al surgir la Radio en Jos años ·1einte: ést8 era la siguiente: Ja 

Radio podía transmitir una noticia casi al mismo tiempo en que sucedía_ 

·,_ ll"l)l:"' .'"\ t 'l'·r¡,·, ( ~~·J·. 1 l'r"·i_;. ~-¡,, L< ~ (1n1un¡,-L,,·1.- :-. ,,. ! .1 1nfnr:·11d•'!Cll"'l.. ~ .... ! ~ 
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Cap. 3 Propuesta de un modelo de estac1on de Radio cultural ju\lernl para el D1srnto Federal. 

3 4 La lnformc.1c1on 11ot1c1o~a tlJ notJ 111format1va' 

Cualquier organización radiofónica que presuma de ser seria y 

profesional, tiene su departamento de noticias o inforn1ación. En el tipo de 

estación que se propone en este trabajo también tiene espacio las noticias. 

En la casa, el coche, la oficina y los transportes públicos, entre otros 

sitios, frecuenten1ente se escuchan diferentes estaciones; pero ¿qué pasa 

cuando llega la hora de las noticias?, o se concentra la atención en ellas o 

aparece como un ruido rnolesto. El noticiero tiene bien definido su ritmo 

fácilmente identificado por los escuchas, por su sistema de entradas y salidas 

entre las notas. un tono de hablar de los locutores, de tal modo aun sin poner 

atención se sabe que se trata de un noticiero. 

Así la forma de emisión de las noticias por Radio es peculiar. distinta a 

otras; por eje111plo a las de los anuncios co111erciales, las de avisos de 

emergencia; las formas y tonos de voz con que se lee un cuento, se dice un 

chiste, o se relata una experiencia personal. 

Lo que se trata de hacer es aprovechar todo el equipo con que cuenta la 

estación ; me refiero a reporteros, locutores, guionistas, redactores, agencias 

informativas, boletines de prensa y por su puesto Internet. 

Para la recepción de la noticia radiofónica la gente interesada exige 

claridad en las noticias y brevedad en las 1nis1nas. Para que la noticia tenga 

estas características, se le encargará la tarea de darle el tratamiento adecuado 

a fa persona especialista en ello, éste es el periodista. quien tendrá la función 

de idear las técnicas para elaborar mensajes atractivos y objetivos, así como la 

mejor manera de trans111itir la infonnación; en sus manos estará el qué 

transmitir en el mensaje, de su capacidad y preparación dependerá el éxito o 

fracaso del mensaje noticioso. 

Para esto hay que saber cómo escribir para radio, Cristina Romo Gil nos 

da en uno de sus libros sobre radiodifusión las siguientes características: 
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- de joven a joven agregaria yo -. 

La naturalidad que se les pide a los iocutores de una estación juvenil 

Cuando se elabora un mensaje cuyo contenido es científico por ejemplo, 

se necesitará adecuar .;:,~¡ código utilizado por los cientificos. así como para los 

escritores, deportistas, politicos o lo que en su rnornento se esté tratando, para 

transmitirlo a los jóvenes en su p1·opio código, excepto cuando sea 

rigurosamente necesario. utilizando la voz. la música. los efectos sonoros y el 

silencio. 
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'J 4 La Información not1ciosa da nota informativa) 

Al realizar las Notas informativas no se pretenderá ganar la primicia de 

la noticia, rnás bien ser oportuno y evitar el amarillismo que es muy frecuente 

encontrar en los diversos medios, principalmente en televisión con programas 

como "Ciudad Desnuda" de T.V. Azteca, "Primer Impacto'" y "Fuera de ta Ley" 

de Televisa. 

No se pretende tener un noticiario formal, de esa manera se perdería 

gran parte de la audiencia, más bien las Notas Informativas serán 

transmitidas durante toda la programación; sustituirán a los comerciales. 

Por ejemplo, cuando termina un bloque musical en cualquier estación a 

cualquier hora. generahnente el locutor hace una identificación de la en1isora (la 

obligación es hacerla cada media hora) aprovechando este corte, la 

identificación estará acompañada con una o dos Notas Informativas. 

Con estas notas se informará de los temas más importantes de la política 

nacional e internacional, el deporte amateur y profesional. la literatura y el arte 

en general. La idea de que sea en cada corte, es la de mantener informado al 

público joven constantemente sin tener que cambiar de estación. 

Durante toda la programación de todos los días, se utilizará la Nota 

Informativa para sustituir en tiempo, a lo que en las estaciones comerciales 

son los anuncios publicitarios. Van dirigidas para los que no leen, ya sea 

porque no tienen tiempo o porque no quieren hacerlo. 

La entrada debe ser breve y sencilla con los datos más importantes 

repetidos a lo largo de la nota para producir una redundancia que en Radio 

sirve mucho para los que no están muy atentos. En la entrada se dará el 

"Qué", el "Quién" o el "Cómo", sin empezar con nombres desconocidos o 

cifras. 

Algo muy importante es tratar de que no se utilice la voz del protagonista 

o "noticias con citas in voce" como las llama Emilio Prado, o sea, alguna 
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3 4 1 ,1 tnforn1.1cmn not1r.10~.:.t ~la notd 1ntorrnitll\la l 

declaración o entrevista de "banqueta... por que siernpre está llena de 1-uidos 

ajenos y no se entiende lo que se está diciendo, problema que ni las estaciones 

con la más alta tecnología - como Radio Red por ejen1plo - han podido eliminar 

y que por tratar de darle más autenticidad a la nota, pierde claridad por el 

pésimo audio producido por el arnbiente de bullicio en que se da la nota Este 

tipo de notas se las dejarnos a los noticiarios torrnalos. 

Las noticias rnás irnportantes se estarán r<='pitienc..lo cada hora, las den1ás 

serás sustituidas por la nueva información generada durante roda el día, 

contando con el apoyo del Departamento de Información de Radio UNAM. 
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3.4.1 LA ENTREVISTA. 

El género de la Entrevista, entendida como un diálogo basado en 

preguntas y respuestas entre dos o más personas; generalmente se lleva a 

cabo entre un conductor quien cuestiona a algún personaje de cualquier 

ámbito; para la estación juvenil, se hará la entrevista no sólo al cantante de 

moda, sino también al politice. al científico o al deportista sobresaliente que 

pueda dejar algo bueno para los escuchas basado en sus experiencias. logros 

y conocimientos. 

La Entrevista es una de las fórmulas más ágiles para dar a conocer una 

información o para profundizar en el conocimiento de los hechos y sus 

consecuencias. Se debe tratar que sien1pre sea en vivo. pues aunque es la 

más difícil de realizar. es a la vez la más gustada por el público. 

En caso de no poder realizarla en vivo, se transmitirá grabada, pero 

dentro de algún reportaje o una cápsula; de esta manera se podrá controlar 

su duración y quitar errores que no deben salir, así como cambiar el orden de 

las preguntas y respuestas para darle un desarrollo más lógico; incluso se 

podrían usar únicamente las respuestas para darle más agilidad al tema que se 

esté tratando. 

El tipo de entrevista y el horario en que se transmita dependerá de la 

persona y el tema que se esté tratando ; por ejemplo, puede ser de semblanza 

para algún artista o deportista, noticiosa para un funcionario público la cual iría 

en el espacio del programa matutino. en vez o dentro de la Mesa Redonda. 
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3.4.2 LA MESA REDONDA. 

Dentro de los géneros periodísticos a desarrollar está la Mesa Redonda, 

Mario Kapll:m ha dicho que la mesa redonda es el formato donde participan dos 

o más invitados. quienes analizan un problema o tema determinado para 

ofrecer al auditorio inforrnación u orientoc1ón. 

En l;=i p8rt'°' radrofnnica, este forn<;;i1o ofrece posibilid8des para <01barcar 

todos los án1bitos de la cultura. con este aénero es posible incluir· en un mismo 

programa a especiaiistas, c'll pt:1biico y 3¡ conduc~0.-; entre éstos debe h:?iber una 

cornunicación di1·ecta en la aue cada quien, de acuerdo con sus respectivos 

conocimientos, dudas. sugerencias e incluso temores, ayuden al radioescucha 

a reflexionar y to111ar conc1enc1z; sob1-e ei prob1en1a ¿.n cuestión_ 

Esta correlación har·á n<ás facil que se retroal1menten el pLJblico y los 

especialistas, cuya consolidacrón proporcionará las bases para que el auditorio, 

entre ellos los jóvenes. se expresen con n1ayor confianza_ 

La Mesa Redonda se pLrede abrir con un Reportaje para introducir al 

tema, éste deberá ser breve_ La part1cipac1ón de cada invitado deberá también 

ser corta para que dé tiernpo a impugnaciones: en todo momento el moderador 

tendrá que agilizar las cosas cuando alguien se adueñe del rnicrófono. darle la 

palabra a los participantes. etc. 

No es que no existan prograrnas asi. de hecho sí hay muchos en el 

cuadrante capitalino pues hciy estaciones aue en tocia su progran1ación hay 

programas hablados corno ABC Internacional y sstaciones de Organización 

Radio Formuia, ACIR. IMER y Sisterna Radiópolis: el horario en el que mas 

se puede encontrar este tipo de prog1-amas es el matutino, ya sea dentro de un 

noticiario tipo Monitor de Radio Red o en un progr2ma exclusivo de Mesa 

Redonda_ 
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Cap . .3 Propuesta de un modelo de e'itac1on de Radio cultural JUVeml ptira el D1stnto Federnl. 

3 4.2 la Me"S.a Redonda. 

El problema que tienen los programas de Mesa Redonda con las 

características que se han marcado anterionnente es sitnilar al que tienen los 

noticiarios, poca gente joven los escucha; esto es preocupante no tanto para 

las estaciones o los programas en sí que los transmiten, sino para la gente que 

no los escucha. 

Tanto en Radio corno en televisión hay programas en donde se invita al 

público a denunciar cualquier anomalía ya sea violación de derechos humanos, 

o el defecto que tuvo algún bien o servicio hecho por alguna empresa o algún 

particular. También hay promocionales de Locatel. Profeco o Te/sida para 

pedir información, quejarse, reportar algún descontento o pedir la búsqueda de 

personas extraviadas. 

Para ser más explícito, rne refiero a que después de un programa de 

Mesa Redonda, en el que se abordaron temas de interés general y que es 

necesario que todos lo sepan. hay quienes no pudieron escuchar la estación a 

la hora del programa, o simplemente no les interesó; para que les llegue esa 

información habrá que hacer lo siguiente: 

Durante el programa de Mesa Redonda, hablarán los especialistas del 

tema a tratar, el conductor será el intermediario entre éste y el público. No 

obstante el tiempo nunca deja tenninar de hablar a los especialistas, siempre 

quedan preguntas por resolver y si bien les va a los escuchas que están 

interesados, hay una segunda ocasión en otro programa para resolverlas; esto 

depende del éxito que tenga el primero, el cuál se puede medir por el número 

de llamadas recibidas. 

Para evitar esto en lo posible, con días de anticipación se hará la 

promoción correspondiente de un tema a tratar, invitando al público a hacer 

preguntas relacionadas a tal tema para cuando llegue la hora del programa, las 

respuestas sean más concretas y profundas. 
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3 4 2 L.1 Mt~SJ Hedonda 

Aún después de terminado el programa. se recibirán preguntas que los 

conductores les harán llegar a los especialistas para que les respondan ya sea 

por escrito o verbalrnente - y que quede grabado para después transmitirlo - a 

reserva de que vuelvan a ser invitados a un futuro prograro-12. 

En esta clase de progran•as s1e1T1pre hay inforn1ac1ón, consejos u 

orientación al público en general que uno qL.i"'1era que los escuchara todo el 

mundo; quienes más sintonizan estos programas son !as an1as de casa y 

adultos en general. pero que pasa con iu=; jóvenes. son pocos los que 

escuchan est•:? tipo de prograrnas. 

A los jóvenes les debe interesar más que a nadie entre otras cosas: los 

diferentes métodos anticonceptivos. para qué sirven y cómo usarlos. si son 

buenos o no; información sobre el exan1en único par·a ingresar a nivel 

bachillerato; cuáles son sus derechos cuando al salir de alguna discoteca los 

quieren an·estar sin ningún motivo aparente. quién puede y no hacerlo. 

También es bueno que sepan cómo está conformado el sistema político 

mexicano. para saber a que instancia acudir o reclarnar si es el caso; esto 

relacionado con ias 1nanifestaciones con•o n1a1chas o noit1nes a los cuales en 

algunas de ellas acuden casi exclusiva1,-,ente jóvenes - como la tradicional 

marcha del 2 de octubre, conme1norando la niatanza de estudiantes en 1 968 

en la "Plaza de las Tres Culturas .. en Tlatelolco o las que organiza el Consejo 

Estudiantil Universitario (CEU) cada vez que quieren aumentar las cuotas en 

la UNAM-; saber si cuando se pasan un alto los pueden llevar a la delegación, 

si deben hacer examen de manejo cuando se va a renovar la licencia, etcétera. 

Si desde el punto de vista del lor::utor y el productor, el público no percibe 

con claridad cual es la m•portancia del tema que se esté tratando, será 

responsabilidad de éstos forrnular las preguntas que la gente probablemente 
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3.4 2 La Me-sil Redonda. 

haría; o sea, que se deben poner en el lugar de la gente para que la respuesta 

sea mejor comprendida. 

Estas características pueden aprovecharse para elaborar mensajes cuyo 

contenido, lejos de ser aburrido, despierte el interés y curiosidad del auditorio 

por conocer las actividades de los especialistas, usos y aplicaciones del 

conocimiento, así como las repercusiones sociales de cualquier medio. 

Dentro de la orientación sexual para los jóvenes. habrá que empezar por 

desmentir los mitos referente al sexo, para que desaparezcan las antiguas 

creencias. La Radio, a través de quien conduzca el programa, tiene que 

transmitirle confianza al receptor, hacerle entender de que si se está tratando 

cierto tema, es porque no hay nada malo en él. 

Al mismo tiempo podrán romperse las barreras que en muchas 

ocasiones no dejan - a los adolescentes en especial - despejar las dudas por 

no atreverse a preguntar a sus mayores. El programa de Mesa Redonda con 

su conductor y especialistas respectivos, deberán responder en forma intima, 

segura y confiable por medio de la voz juvenil, franca, firme y amigable. 

Ahora se produce y distribL1ye. en algunas emisoras de la capital. 

programas de Radio seriados con temas de salud diversos; estos programas 

se transmiten en radiodifusoras cuiturales o en aquellas que no son populares 

ya que la industria de la Radio no admite fácilmente que su programación sea 

interrumpida o modificada. 

Como ya se 1,,encionó, este tipo de programas por ser hablados corre el 

riesgo de no ser escuchado por las personas a las que van dirigidos, este 

problema se tratará de solucionar con otro género radiofónico como lo es la 

Cápsula, la cual tiene su propio apartado. 
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3.4.3 LA CÁPSULA. 

Cuando se habló del forn1ato de Mesa Redonda para los programas 

hablados, se dijo que de ellos saldria mucha inforn1ación de primera mano por 

la calidad de tos invitados en dichos programas, éstos serán expertos, 

especialistas en los temas a tratar. 

Tanta inforn1acíón para orientar a los Jóvenes en particular y al público en 

general, será de utilidad para quien los escuche. pero al tener un horario fijo, 

niucha gente no po::irá escuchar el progr8tll8, otra tanta no lo querr3 por pensar 

que los programas hablados son aburridos. Si a pesar de !as características 

dadas en el apartado de Mesa Redonda. no se lcgr-2 2t:-aer al público 1uvenil 

para el cual están dirigidos dichos progran1as. 1-,ay otra fon-na de orientr:irlos que 

a continuacion se explica. 

Pensando en !os prob!en1as 1-nencionados, para que todos puedan tener 

Ja información. consejos u orientación generada de las Mesas Redondas; se 

grabara el progran1a crn-npleto y un grupo cte gu:onist2s se encargarán de 

seleccionar las declaraciones de !os expertos para adaptarlas en un guión 

radiofónico con el formato de Cápsula y que lo grabe un locutor con las 

características mencionadas en el apar.:ado 3 3 ; no ;n:port2 cuantas Cápsulas 

puedan surgir. éstas dependerá" de 13 c3ntidad de información SLU-gida del 

programa. 

Estas cápsulas estarán intercaladas con las notas informativas; o sea 

que al niomento de hacer un cor-te d0 ¿.sr~c.;ién ;:)ar~ ¡d8n~ifi.::~:;u-s0 irán siempre 

una Nota Informativa y una Cápsula. 

El valor de este fonnato es cicercamiento dei joven desinfon-nado y 

desinteresado, a un tema dado con información resurnida y elemental; de esta 

manera la en1isora hará saber a sus oyentes de la existencia de un hecho o 
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problema que les afecta en menor o mayor grado, del que de otra manera no se 

habrían enterado. 

Por sus características puede tocarse en cada emisión varios temas; el 

presentar una información de manera breve ágil y repetitiva, puede llegar a 

despertar el interés y la inquietud del radioescucha; ello, a su vez, puede 

inducirlo a buscar mayor información respecto al tema desarrollado. 

Esa es la importancia y el objetivo de utilizar el género citado; despertar la 

inquietud y motivar al radioescucha a buscar información y reflexionar al 

respecto. 

Este tipo de información a través de la Cápsula, deberá ser siempre 

iniciativa de la estación, independientemente de que la Dirección General de 

Comunicación Social de la Secretaria de Salud con apego a los tiempos 

autorizados por la Dirección General de Radio, Televisión y Cinematografía 

(RTC) de la Secretaria de Gobernación programe y produzca mensajes 

similares. 

La razón es la siguiente; hasta el momento la Radio ha servido sobre 

todo, para la difusión irregular de niensajes cortos y reiterativos que sólo 

recuerdan consejos de salud o la presencia de instituciones. Esto ha roto con el 

ritmo y estilo de hacer radio; sobre todo de las estaciones comerciales, sin 

embargo, si cada estación las hiciera por su propia cuenta, las adaptarían a su 

estilo de hacer Radio y no se rompería ese ritmo que le imprimen a la 

programación normal. 
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3.4.4 EL REPORTAJE. 

El Reportaje radiofónico permitirá desarrollar los temas con profundidad, 

haciendo uso de una amplia variedad de recursos radiofónicos y periodísticos. 

De hecho, en el reportaje pueden ser utilizados todos los géneros y formatos, 

desde la Mesa redonda y la Entrevista. hasta dramatizaciones. Lo anterior 

permitirá imprin11r a la 1nformacion un ritmo variado y 8tract1vo para el oyente: 

sin duda. ayudará a reducir la distancia entre el público y la cultura. 

Esta dinárnica puede despertar el interés del público c¡L1e va conociendo 

poco a poco de una forma verídicn y comp!etél desde información científica. 

hasta merarnente rnusical o depori:1va - corno los reportajes de algún grupo de 

Rock que viene al pais para un concierto. o cuando algún cientifico mexicano 

es reconocido con Ll•• ;'Cr'3rmo í\Jóbai -. Ei Reportaje pern1ite, a partir de una 

noticia explicar y ofrecer antecedentes, consecuencias, anécdotas y datos 

curiosos derivados del mencionado acontecimiento. 

Una noticia. si es presentsda fucr2 de contexto. pierde su significado y no 

satisface las expectativas del público. La libertad y :'lexibilidad para elaborar el 

Reportaje ofrece información detallada sobre 6 que pasó?, ¿por que sucedió?. 

¿quién intervino?, ¿para qué lo hiciercm? y ¿cuáles serán sus posibles 

consecuencias?. 

El uso del Reportaje en esta estación puede incluirse desde los 

programas de Mesa redonda para introducir al tema, hasta en programas 

artísticos o deportivos. 
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3.5 LA PARTE DE ENTRETENIMIENTO: LA MÚSICA ROCK Y SUS 

DIFERENTES CORRIENTES. EL BLUES, EL JAZZ, EL REGGAE 

Y EL CANTO NUEVO. 

La mayoría de la gente joven busca en los medios de comunicación 

entretenimiento; en comparación con éstos, son pocos los que buscan algo 

más, como el informarse; para entretenerse sobre todo, prefiere la música. 

Esta estación será musical. pero a diferencia de las estaciones cien por 

ciento comerciales, además de la música comercial que las grandes 

compañías de discos se encargan de mandar a las estaciones de radio, 

también transn1itirá música de disqueras que trabajan al margen de Ja 

radiofonía - o sea que no les importa que su producto se toque o no en la 

Radio, como: Discos Pueblo. Nueva Cultura Latinoarnericana. Pentagrarna, 

Alebrije, Gente de México. Discos y Cintas Denver o las innumerables que 

editan uno o dos discos y desaparecen por problemas económicos -. 

Todas estas disqueras que se acaban de mencionar. exponen con 

coherencia el arte de los creadores del otro tipo de música mexicana -

entendida como algo más que la rnúsica ranchera -. que viene a formar parte 

de la cultura subalterna mexicana, en lo cual lo moderno no significa 

forzosamente la moda, corno se entiende comercialmente. 

La música será lo que predomine en la estación, la diferencia en 

comparación con las demás estaciones musicales, será que, además de 

programar la canción de los cantantes que Ja disquera asignó para promocionar 

a su artista, también se programarán los demás temas de todo el disco o los 
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más representativos por lo menos. para que la gente se dé cuenta si en verdad 

vale la pena con1prarlo e ir a su concierto. 

También servirá para darle rnás frescura a la estación. pues ya que 

mientras en las demás estaciones se escuchará la misn1a canción tres y hasta 

cinco veces al día: en ésta estación se escuchará al misrno cantante pero con 

tres canciones difei-entes ~:_;! 11:isrno di8, asi no scr8 ta.n repetitivo: al siguiente 

día se programarán otras tres diferentes, qu1za repitiendo una del día anterior, 

la que la disquera haya escogido. 

Si el artista es n1uy bueno y fr.:me pr·oduccio11es anteriores. se podrán ir 

intercalando temas del nuevo disco con las de discos anteriores : recordemos 

que cuando algo es bueno no se considera una ;nada, pues ésta llega, se está 

un rato y luego se va. 

El género musical que predon1inará será el Rock.. 1nterc~~lado con el 

Blues, e! Jazz. el Reggae. y e! Canto Nuevo tanto en español corno en 

cualquier otro idioma. El por qué el género del Rock será el que lleve mayor 

peso en la estación y no otro. no responde solamente a un gusto personal. hay 

varias razones que se expondrán con detalle. 

El Rock es el que mejor articul"1 los tres significantes sonoros (ruidos, 

mC1sica y palabras, además de incluir gritos hasta de tipo primitivo). No importa 

que su procedencia sea anglosajona: los hispanos i•en1os recibido su 

influencia, lo hen1os adoptado y adecuado a nuestra idiosincrasia: tan es así 

que el Rock en espanol tiene ya una presencia importante no sólo en México, 

sino en muchos paises latinoarnericanos 'I algunos europeos. 

Al principio es la pura energía. el sonido vital y atrevido: lo caracterizan 

quienes se han pronunciado por el libre pensan1iento. como una manifestación 

del arte adecL1ado para sacar la fuerza emanada de eso qt1e puede llamarse 

alma, espíritu o el equ1vciiente que cada uno desee ... !-.! J~,,.·k "" ,,¡ ¡._:,,, k. sus 
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Fusión entre el Country and Westerm y el Blues p1·oducido por el 

proletariado negro de los Estados Unidos; cuando llegó el Blues moderno a la 

Radio cantado por interpretes blancos, superó el prirner obstáculo de muchos 

por saltar. 

Ahora gran parte de la juventud capitalina, de nivel secundaria hasta 

universitarios, prefieren este género musical - en apartados anteriores ya se 

dijo que hay más estaciones juveniles que cualquier otra -, por lo tanto, cuando 

escuchan Radio sintonizan alguna estación de este estilo o parecido. 

El Rock en general - sin distinguir las corrientes que se derivan del 

mismo-, tiene gran poder de convocatoria. sólo baste ver que la inayoría de los 

conciertos en la capital con n1ás cantidad de gente son los de música del 

género del Rock, los cuales utilizan inmuebles como el Palacio de /os 

Deportes, el Autódrorno Herrnanos Rodríguez, el Auditorio Nacional, el Teatro 

Metropólitan, el Cine Opera y hasta el Estadio Guillerrno Cai'íedo (antes 

Estadio Azteca); muchos de ellos a veces han resultado insuficientes. 

Aunque la mayoría de los que se presentan ahí han sido extranjeros, 

también artistas mexicanos han llenado algunos de ellos. 

Y para no irnos tan lejos, algo que tenernos a la mano son los conciertos 

que se han organizado en la UNAM; no se habla de los de la Sala 

Nezahualcóyotl. sino de los que se han realizado tanto en la explanada detrás 

de la Rectoría, los del campo de Béisbol y los del estadio de prácticas de 

Ciudad Universitaria ; los del estacionamiento del Estadio liliéxico 68, sumando 

los de los auditorios de la Facultad de Filosofía y Letras, de la Facultad de 

Ciencias y los de la Facultad de Ingeniería. 

·-,. F:tn? l·lEr::--:.-\.'-JPf·Z. L'!l-.. ··1l. ¡ ..... ln 
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En casi todos estos conciertos se 1rata de ap1-ovE<char la gran cantidad de 

jóvenes, la mayoria estudiantil, que se da cita para hacer un servicio social 

llevando corn1da, r·opa o r11eci1c1na para los indígenas de Chiapas y niF1os de la 

calle: o p3ra hacer conciencia sob1-e entern1edades con-10 el SID/\. Tan1bién 

cuando hay manifestaciones estudiantiles. siempre hay un grupo de Rock 

acon,pañandolos. apoyando alquna c::-,usa por ororesta o sólo oor diversión. 

Otra razón ;->ar·a que el Rock sea la r1H.:1sic:a principal """" !a gran '!"!ri<=>d?d 

que este género musical abarca: pues igual habla de cosas demasi8do 

simples. como muy complejas; sólo el Rock ~2bla de política, de sexo. de 

drogas. de violencia. del rliablo. de Dios. de amor. de los indígenas. del 

racisrno, de l;::i ciud::id. del can•po, etcétera; es satírico, irónico. burlón. serio y 

capaz de llegarle a cualquier pensona - en lo personal nunca he escuchado una 

Salsa o Cun1bia que hable de ternas diabólicos; tarnpoco una canción 

ranchera que hable de los indígenas o de un Chach::i cha que hable de 

racismo. suponiendo que los h::iya, serán contados -. 

Sin embargo el Canto Nuevo. a veces también lla:nado Trova abarca 

casi la misma variedad de temas con10 ei Rock. É:stos géneros hablan de 

temas urbanos, de amor o de pclíticé:l; est2 últin•o a veces es llamado n1úsica 

de protesta, por lo atrevido de sus letras. Recordemos canciones de la Trova 

Cubana que interpretan Silvio Rodríguez o Pablo Milanés en canciones que no 

sólo hablan de la Revolución Cubana, sino de su pueblo y sus costumbres: 

también compusieron canciones a Chile. Arqentin=i y a Latinoarnérica en 

general, resaltando siempre la cultu1a de los hispar•cs. 

Volviendo al género del Rock. su lenguaje utilizado es casi siempre f:3cil 

de entender; es con10 hablan la rnayoria de los Jóvenes 1/ es por eso que se 

identifican con él. pues los integrantes de éstos o son también jóvenes o 

empezaron jóvenes. aunque eso es lo de rnenos. 
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Desde su nacimiento, el Rock, siempre se le ha criticado, los más 

conservadores lo han "satanizado" - no saben que también hay Rock religioso 

-. a pesar de eso. ha sobrevivido por si solo. 

En México específicamente. los primeros grupos originales de Rock 

como Three Sou/s in rny Mind - ahora El Tri -, nunca tuvieron el apoyo de los 

medios de comunicación electrónicos sino hasta después de más de veinte 

años; sólo un grupo rockero podría no sólo sobrevivir. sino estar vigente hasta 

nuestros días: a éste no le importó tocar en los hoyos fonkies, en garajes, en 

los patios de las escuelas o en cualquier IL1gar perdido de la ciudad; siempre 

tuvieron contacto con el público. 

Esta historia se ha repetido en todos los grupos rockeros de México, los 

cuales ahora gozan de cierta fama. No sólo los grupos rnexicanos han 

empezado así, casi todos nacieron de la misrna manera, hay que recordar 

cómo empezaron los Beat/es y los Rolling Stones. 

Es tanta la fuerza del Rock que, a pesar de seguir siendo marginado, 

como la Trova, el Canto Nuevo, el Jazz y el Blues; al no haber lugares 

suficientes para la gran cantidad de grupos que hay en la ciudad - fuera de 

Rockotitlan, Rock Stock. Hard Rock Café y no más de cinco bares -; sobre 

todo la cantidad de jóvenes y no tan jóvenes que gusta de estos géneros, 

éstos están presentes en su rnente. es una forma de expresarse y tienen 

derecho a ello. 

Para quienes piensan que el Rock es puro escándalo, deberán 

informarse más sobre este género, pues de él derivan bastantes corrientes 

musicales, los cuales van desde los más pesados como el Heavy Metal, el 

Punk, el Grunch por mencionar algunos; pasando por el Rock n · Rol/. New 

Age, Alternativo y Rock Pop entre otros. Existe la corriente del Rock 
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Urbano. en el cual la rnayoria de los que practican este género solo cantan con 

su guitarra acústica. 

Adernás el Rock no es una moda que viene, está un rato y se va. corno 

pasó con otros géneros musicales corno el Break Dance o la Larnbada; en su 

momento tuvieron mucha aceptación. incluso i.'3 n-it:1:sic;:i Disco va no ti<?ne la 

fuerza que tuvo en los setent<:i 'f principio~. do los ochenta. 

El Rock que oín1os en la n1ayoría de las estaciones juveniles 

afortunadarnente no en todas - es falsificado, oen"'ando conscienten-iente no es 

lo misrr10 escuchar a Garíbaldí que :=!i desapa1 0cido Bote/lit~ de Jerez. a 

Mercurio que a Jaguares, a Laureano Brizueia que a Alejandro Lora. o a 

Gloria Trevi qLie ~:3 Ceciiia Toussaint. entre rnuchos ejen-1plos. 

Tanto en la Radio como en la televisión. no le llaman estrictcimP.nte Rock 

a los prirneros de cada pareja de los que se acc-.ban de nornbrar; los llaman 

Pop, Balada Rítmica o Balada Rock; éste ultimo también es una corriente 

del Rock y tiene rnuy buenos exponentes. 

El Rock. la Trova. el Canto Nuevo y el Blues hablan por los que no 

tienen voz en la sociedad. por ia n1ayoria de los Jóvenes - de espiritu - del país; 

precisan-iente por eso no tienen un lugar en la Radio y en la televisión 

comercial. El Blues y el Jazz. los han hecho rnás elitistas, sobre todo este 

ultimo. porque todavia el Blues es escuchado junto con el Rock. 

I,1~ Plllf""l"<'~.1~ di....,q1u•1-~t~ qut_• ....,,. h~111 .. ,podt•r~a.in dt• l.1'.'-t t-"l•h il)lll''"> rdd1of('111il.·.i.._ t .... ""º lo L,.1nh' 

no th.•np dt•n_·clh) d lh . ."Updr UJ\ lu2:~d1· l'fl un nu.·dit.) quP lhl ic \. orn·~plH1Lh•. Nt.l l'Xi'.->ll' rl>1°4.Jll<.' 

En México hay dos caminos que tiene que escoger ei rnusico, el 

comercial o el subterráneo; en la estación que aquí se propone, se transn1itirán 

·t<l'I"!' \\t t•'~'.·nf:,.¡-,,.~!' ,!,1. \ 1-.·1-r"J!.-,_¡,.i,•1cJ ... 11L1nl•' !-..,1·.-, 1 ''"'-
~:-;b~'<:·' s~-1nci1-?? r:..r0:r11n0u.:-z 123 
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todos las corrientes derivadas del Rock. Si nos ponemos muy estrictos, en la 

selección musical nos daremos cuenta que no toda la música comercial es 

mala y no toda la rnúsica subterránea es buena. El proceso de selección no 

será muy difícil, pero si muy tardado. 

Un punto a considerar para seleccionar al artista comercial y 

subterráneo - llamado también underground - será el que los intérpretes 

compongan sus propias canciones, que toquen sus instrumentos y sobre 

todo que actúen en vivo. sin play bacl<. 

Por si no lo habían notado. todos los rockeros tienen estas 

características: ¡interpretan Ja rnúsica que ellos rnis111os co111ponen! que 

maravilla -¿no?-. así son los verdaderos artistas. 

En la década de los ochenta. antes del boom de difusión comercial más 

importante en la historia del Rock en español; dentro de nuestro país la 

participación social juvenil, más allá de la fiesta, se hizo preponderante a través 

del Rock, en relación con otros ritrnos. 

Fueron rockeros corno la Maldita Vecindad y los Hijos del Quinto 

Patio - quienes ahora son conocidos en toda Latinoamérica y parte de Europa -

quienes en 1987 acompañaron en un camión de redilas la marcha estudiantil 

del CEU (Consejo Estudiantil Universitario) hacia el Zócalo de la Ciudad de 

México; también fueron rockeros quienes se hicieron muy presentes en la 

solidaridad para los damnificados de los sismos de 1985 y para los afectados 

por las explosiones en las alcantarillas del sector Reforma en la Ciudad de 

Guadalajara. Jalisco en 1992; se distinguieron como ningún otro sector 

artístico, por manifestarse enérgicamente en el "Espacio Escultórico" de 

Ciudad Universitaria en contra de la "Torrnenta del Desierto" - conflicto bélico 

entre lrak y Estados Unidos en el Golfo Pérsico en 1991-. 
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Siempi·e que hay oroble1nas corno ios que se acaban de mencionar, los 

primeros - a veces los Cinicos - en nianifestarse son los rockeros. "Fn l<t 

Entre otr8s e~ 1alidacles. esta década los noventa, se está 

caracterizando por el uso del español corno lenguaje del Rock en México y 

Améric::?. Latina para expresar \/:\/E·nci21s cotid!anc.ts acornpañc.das de calidad 

musical que, en la década pasada. pc.irtC.·Ci3 !r:1poi-L2r µoco a los grupos del país. 

Desde 1987 en todos los exp2ndios d.:: c!isccs y c2:3scttes, s;npc::ó a 

circular n-1aterial con el seilo "Rock en cu 1d;ornA ·· estrategia rnercantil lanzada 

por la disquera Ariofa. con la cual se dieron a conocer en México grupos y 

solistas n8cionales y extr:JnJeros: tue entonces cuando se dieron cuenta de que 

el Rock tambien es un gran n¿,gocio - y 'vdyél si lo es -. s1 no io supieron 

aprovechar y rn<-JneJar. es otrci cosa 

económicas. 

at1ora les deja grandes ganancias 

En Chile, donde el Rock fue un elemento a través del cual la juventud se 

enfrentó a la dictadura de Augusto Pinochet, donde tuvieron que luchar contra 

un mercado acabado. y a pesar de eso :;:;e abrieron espacios para el Rock en la 

radio; por qué entonces en ív1éxico 110 se había podido iogra1· una apertura así, 

donde por el contrarro. los conciertos eran reprimidos y/o prohibidos por el 

temor a la cantidad de jóvenes encendidos que reúne este tipo de eventos. 
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En esta estación se podrá escuchar la misma música que en estaciones 

como Azul 89, Red FM, Radio Universa/, Estereo Rey, Estereo 100, 

Código Ciento Nueva Era, WFM, Radioactivo 98-J.¿y Órbita 105.7 

-l 
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CONCLUS 11 )N t·:s. 

]),··,.;pu(·,.,.¡,. d111· 1111 !'<'!"'""' l'"I' 111 hi:-do1·in t!P 1<1 l{adi" <'11 '.\·lt·xico y d,, 

¿-Jnuliz.-11- u In J?,1di1, 1!v ht,_\·. !J(i:::-; dnn1":-; eut•nt c1 qtH." pt""Pdnn1ina lo- f/1cil. Ju 

:-::;encillo y Je, h;1rntu t'll I<)~ c()nt<·nido~ d<· lu~ progr:nn;1c-io11P~. J~~ll n1ntc·rin 

de lllf~dio~ el(· cun1unic<tciú11 y :-;u l(·~isl:H·ic-,n pns.:1 igunl que €'ll otro~ 

rt.lLeo:::::. nu :...:.v ¡·v~¡H·Lt In 1...-e:v. ~¡ ;tc~t:->u Hulu t·n lt) 111~·1:-:. 1.·lvn1v11t;11. 

LTnn di.· f;t~ J"¡J/>•1h·:- 1·:--:. 1¡l1t.' ~dgu11c1::-; ;ft· JtJ.-: ;1rtículos <lt.· In 1ni:--;111n Ley 

Feclera] c_le Rct.c.llu .:v rrele:vi~it::,ll :->ull ttlliUlt,!Lit)~: t·~lu tÍ<t ¡11t• tt l'IHli
0

U.::iiUlll-~~ 

y ::;e:-~ pre~tt1 .-1 '"X<'ll~<t:..: Jh>r l"~rt .. · 1lt· • p .. 1.i(·n 111.tn(·_:c.1 l(1~~ 11t·~·diu~ p<..tru no 

CLltTlplir <~onH1 (lt•l1ivr;1_ 

..'.\Ltn •l~Í INll"<: propunl·r t'U;dquil·r t i¡;(J de· l·~~t uc·iún. l.:J priHH~r~.t 

in~tnncl:t :1 In que :-:v d1·IH-~ df· ~·on~ultcu· t ... s p1;cc-Í;-;<1n1F·nt<· n In l..1ey: <"on hn~r" 

en t.~:::4t.n ~- t-·n In~ tl:>.t>t~Jfl~ dP dl·;-;t :t('ttdo;-; ~ul'i(df ,~11s qut• hnn t-·~1 t1di11dn :t fu;-; 

lllC·dios di· Cíll\1Ul1 Í<'UCit'in !lli.t~...;j\'<J, .--:t_· pud11 í'1>!'l r1.l!'[lli.tf' Ull~l '·~...;¡ :H·iún ci~·<fjc·,;~dn 

n la juv<>nl.u<Í. 

~u =--óln pu1·quc· ql..li(.'11. t.·~c1·ihi.~ t.u<h1\·i:l 1 ·;--; iuvc·n. :--;.inu l)(..>l'<..JUL~ c~s 

r>r<?e>Cllpnntc• (}llC' il):-: jl.J\!('llC'~ ~('i\11 <H"l ivc)~ 1lit"l/Jtl)iC1•~ _\" t'()ll S{l':lll ini<·int iV:l 

}.>Hrn cnl.1·c:LvrH.'I'~'-< pvro <"U<1ndo :-=.1· l rnt <l ._l..._· pnrticJpc_n-- u nyudnr· JH>L .. su 

¡>ropia cu(·nt n en n~un11:~ hu1n1n1it n1--io~ ll c-c<>l(~)gi<'cl~, ¡)cir· •,_•jernpll> y:1 no 

ha~r t.~1nt n ini<·int ivn. ;-1! n1t.'"n1.1:-> quv \.'.-:l.\·n dl· 111 it· 1111_·di1.., ni~-o l)lll- Jo~ n1utivv 

con10 puede· ;-:c·r In 1nú:-:icu. 

i .. n prnpuP~t;1 t·~ r1,•f1llll<JJ" 1·tn--111n~ de~ h.:icer f{ndiP de ... ._~~tac1onP~ que 

dt.".inron ht.h.~Lla y c¡uc· t.lt.'N-l.t¡>.:lt'<..-·cic·rui1 no T)<ll"' n1nJn::-;, sino JH>r ut.rns 

intl.~resP:-:.: ,.;....:t.1) d(•JllUt.·~fl'.:l qLH· h:H'(• r~1Jt¡1 gt.·nlc• (."l)Jl1)('(•clu1·n d(' lo qui_• c·s In 

i·udio, pt...~t·o nu vun11, t-n1p1·c-:-;n_ ~í110 t'l111lf) t"1lf'di() lh" \."t1lllllnicnci1',tl. 1·~~>-t t~:--; In 

verd¿Hk·r.:t rnzún p1H" In qu¡• 111~ c·onlvniclcl~ d··· 1~1 r~.ndi() ~íill t:111 ?H>hr,··~~. 
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Conclus1cnes. 

porque pit>nsan prin1en• <'n el ruling, que <"'S e] qun 1Ps 11>-'c-gurn tPner 

putrocinndorcs, los cunlPs son los que en VPrdnd n1nntien<'n n lns 

en.i.prPsaK. ~-:'" n bt--:.tn~ u su vez lu~ n1rn1tiPnP PI ¡1úblico - o sPa noHotros al 

consuni.i e sut-' pro< lucto>-' -. 

:\ vocPP. r0~-n.1lt n nh~l.trdo que- Pn1prc-~nt4 con t nnt of4 rc·•«urso:4 con10 In 

Org·ani:::ación Radio <..'entro (()F(C) l.n cual t icnP tPcnnlogía de' punt11 e 

inst.alneionPs dP ])rin1<::>rn. t.eng-n 12 P~t nciont~~ vn c-1 lJ. I•" .. ( k~ lns cunh~s sólo 

\.1nn n.o(.._.~ n1t..1sicnl. Forr.t"lato :?1. l~~stn c~~tnci()l1 trnn~n1itc• ~úlo noti<.~ias. no 

untrevi~ta~. no crúnicas, no anúli~i!'.4, ~úlu notas infurn1ut.ivn::4 dLtrant(-'! lus 

vein.t.icunt.ro hnr:.1s: c•n cnrnbio In~ ot rt1s. 011ce P1i-1i~ornf:. de-: ORC sor1 

i:1.1.usicnlcs. sui. gran peuduecú_'Jn y con_ l"urnu1tus igualc~s l.l los de sus 

con1pPt idon~>-'. 

Org·anización Radio ('entro sv puso <"()f11u t>j<-1nplo poi· s<.>r In 

org11niznción qu<' 111ú:-< (•:-<t.ncionPs t.ietH-. vn l<t < 'iudnd ch-• .'.'-·l<·:-dcu y <'<-' la que 

n1eno~ ~e prc-OCUJ"J.fl pol· t.rnn~n1it.ir ot rn cosa que nu t:.:.Pn rnúf4icn. 

«~uundu ~e- le~ hn llc•g<Hlu il CUl:sl iullilJ~ ~ubec_• lus eonl.c-ni(_los dP la8 

estacion<_""~ que rnnncjnn. re~1)ondc-n que ln 111ú:--;ico que trur18n1.iten 

lnn1bi<•n es cultura: en eso tic-n<>n r11zún. ¡>Pro ,.1 igual cp.H' lus est.acionet-' 

eunuLi<la~ cu1110 .. c11/lurules ". se~ van a lo~ t•xt rt•111ut.:.: tnit·-~nt rns esta~ 

últ.ini.as '"'" dedic;,n n ln eulturn dL· In 111ú,..i<'n r·lósicu. In liternlura, 

rnuestrns dP cine, exposiciones de ¡iint.urn. etcÉ•t.c.>i-n. las pri111crus lo hacen 

el la cl.1ltueu clt.:.~I cun~u111i~n1u. 

Son pucu~ las t::'-~tnciones qL1e tiPl"lPn cnr1tc~nido~ ele~ inlPré~ general: 

de E~ste tipo de e:::-:lacione~ c1ue sí la~ hay. ninguna e~:-: juv(~nll; Hi hay .. 

progran.1u;::.; th~dicatlo:-4 c·~1-H:cinln1c'-ntL~ a los júvent.:8. lus cLtnlc·s no tien .. en. 
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Conclusiones 

rtadn qu<' VPI' con <~I rt'sto d0 In progrllrnación dP las <~stncionc>s dondn ""' 

t. r.unHn1i1 t.::·n. 

Con 1 n p roput>st 11 de 1 n1odclo de' c-st ación :o<P t c-ndrft es11 con1 ¡,in ne ión 

Pntrc lo que• l rnn~n1itPn In~ c-~tacionP~ llnn1:Hln~ cultl.11-nlc-~ c·rin 10:1~~ 

1Jan1nd<.1~ culn1..•t·cl.-d(~~~ pur v~.:.o :~(' ¡n·c1¡H1lH~ tuntdl- t·l c.i1·1cl·¡it .. 1lt- tul¡ u1·;~ t.·11 

~1.1 cnnc-t~JJli...> nlc:'t~ nrnpli(>, con Ju qLH· rt•nJn1t•nlt-• i..·~: <l(· <·~fcJ n1;11H'r·n ~(· 

1..~t1n11>lit'Íll t..'t)tl ¡,. l_..,e~?:. 1·t·~("<tl<tt' llt (':--ot.·11(·¡,, ·l·.· I{) 'lllt· 1l~·l1~· ~t·t· t1t1 111t·1li1, .1,. 

1.n 11rcqntP~t·n e-11 ~í f'~ jl.a.11t~~r cr1 ur1a sola estaciórt tocias ias 

funciones que debe tener uu rnedio n:tasivo de conn.1.n.icación: 

ir'.lformar. entre-tener y orientar. 

l·:n <-1 11·nh;1111 :---.~· f11z,, no1:n· 11~1t· Lt L-t'":"··..r •·'4 p:u·n tPdn~ in:-4 t•~lncJ()nl ... ~ 

ele i{adio y c~nnaJt·~ de· ·r(•I(•\/J~lc>n· t:~1~t 1 ·n t•:-;1 <H_-11Jnt·~ d_l' ,_•nt r1·t ,_··nin1ic·ntu. 

rn{1~ que· 1nforn1nt t\·;i.~ u l)j'J(·111 :H·11'in: L1~ p1·11nt·1·:1~ .~t· il1•v;111 l:i n1n_\·or p:irt0 

,j4.:·~ 1~, ;:¡udivtH.·io1. ¡n·t·u t->U:..;. 1.'~l·t11..·h.;l~ ;-:1..• p1·i\.·;,n dt..• l·~t ni- infut·n1ndu~ .v 

or1entnd'1:--~: 1()-; do:-: :-:i~uic·nf¡·~ t ií•111·11 1nuy linJ.·~ ~11 :1t1<li••ncin c~lill 1·1..·~pt>cf<; :l 

lu::-; ]>1·in1v1·H~: in:-a1ficil·l1lt·~ 1..·tJn1~, ¡u1l'<t p\Jd1..·i· j1vtl:-'.J1- t·n qtH~ ::-'t· t-~¡,,._·, 

nvnnz:indn ('11 c·u;111t11 :1 c·~1111Lin1· !:1 :1c·t :1ud t·11 c·ut·~t Í<inv~ de· pnr·ti<·ipnr n1:·t~ 

nc-tivnn1Pn1e> en t·l <lc·~nr-r11ll{1 ('t1itu1-;1I (l(· L1 cíu1l;Hi. 

c--nnoc"r='"r· JH-•ro 1 nrnhif:·n pn1·qttt~ ~ll"Vf.• 1·1)11111 '2:·;1n<·hu para nct·t'l"ar n lu~ 

júvPnl'~ a 1..·~cuchnrl:1: unn \ºl'Z con In nudit·ncin •ic·~c-ndn. ~P pr<H.'"f'dvr;Í cun 

lo~ rnf-..roc_los PXT)liend'\~ nn !:_1 invc·~t i~;H·¡,·,n. n lle11arlos (i.e 1."t1e11sajes e.le 

todo tipo a la vez de entretenerlos de u.:na .inanera i:nf'or1unl. a1nena 
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ConcJuo;1ones 

y sobre todo constante, para que no t<,'ngan que ea1nbiar du estación 

cua.r1clo lJliieenn <= .. ~~cucl'"lnr 1i.ut iein~. o cunnllu nu qui(·r:in l-··:-·K~LH·hnrla::->. 

:\Jo son su<'ilus. nlgunos progrun1as. tnnto do !ludio cun10 úo 

'l'elevü;ión est.ún ocupando esta con1bin11eión de cntrL't cnli1nic.nLo o 

inforrnnción no forrnal. 

Lechugn C'n In Or!,{arii::;aciórl- Radio z.-órniu,la. qui<>n du una rnanera 

Ul11Pt,.n. C{Hnica y c.-·ntrc-l.Pnidn infornla a ~llS P~CUC'h<lt4: de• igual rorlTill lo 

h.ncín \ .. íc·tor '1"1ru_iillo con ~u ]H·r~cn1ujc~ dP ··f_3ro:::,o .. l.lP ln l~_ .. [pvisiór1, en_ 8U 

prugrnn1n El Marlanero ,¡,, Grupo A('IR. pc'1·n yn dPsapnrPciú para dnr 

lugar a otro pc·r"4unnjP. La Bel>a Gal1-·án. 

~~n t,p lc·visión e- 1 111 isn10 ·· 13ro::-n ·· t iPn(.. un p rogran1 a cón-i ico don.ele 

hacP pnrodi;i d<· nlgún tPni:l nnl icioso. g<·1H·r11ln1L'nto político o deportivo. 

En las n1ni'i11nns ol progrnn1n dP tL•l<•vit-iión Un Nu.evo Dfa, cun1pl<.> con 

ent.r<'tt-nPr. ori<'nt.nr e- infurn111r d.- unn n11ln<'rn nn1y sPncilla. sin n1Ptorse 

con tcnH1s con1plicadus pnra la cinpn·,sn en lfllL' 1 rabajnn que e"4 Televisa. 

En C'anal Once hny un progr111n11 d<> coneu1·,,.os quc> lleva inucho t.iernpo 

nl nirt'. llnn1udu A la cach.i cachiporra. <lunlk· tan1Liil',n dP una rnnnera 

{1gil ~- divt::•rtidn concurt4an j<..-•Vl'lll~~ p:-;t u(liantu~ cun 1>rL1Pba.s físicns )' 

prcgt.111tn"4 de· tipo 1H'nd,:111ico. n1uy dif'c-1·<'111<' 11 lo qu<' Pst.il 11co,,.tun1bruda la 

gen.te- que.~ ve· et4t'c-=~ ti1~u dt..~ ¡>r·ugran1a:-4. 

E~n cua1i.tu a progrun1ns 111L1sicalc:-s. sali<J Lln progran1a qu(~ apoyab.u u 

los n1ú;.:icos n10,xicanos jóvc'n«·s que' np.,nns c'nipiezan, poco conocidos; el 

progrn111a "''" llnn1nbn (7oca C'ola Roch Liquido. duró vnrios n10;.:os al 

aire: 11dPn1tis de <'nLrevist as y vidc>o;c: de los grupos. t11n1bi<"n dnban 

con .. ~ejo~ ~obr·e cón-io toctlr cit.~rt.<> inHLrltnH~ntu. u Ct..H110 h .. ncl~r~<-~ <...lel n1ejor 

equipo de ;;unido; no sC' confonn11ba con sacar nndn n11ís vid0os y ya; 
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r:onc!tJ"S1orie~ 

,fc .. ~gr.ncindnn1C'l11 i:·· (k·~nf><lrf·liÓ ~~ (li11 fugar :l otro r>r:ogrnnla 11-lUSicnl 

ltttrnudt) Let . .i.ll1¿,sicct tier1,e se11,f.iclo. pt;ng·1~(1tnn dundv <"nn~idc·r·nhnn n In 

n1ú~ict1 111(1~ <"r:Jn1u un . \rt<--· r¡tF' cun10 un 1-'rcHluctu. 

c·les.nrn1 r< ·ci <'>. 

t-.. on c;..-.:.tu~ :..·_jt:-n1¡)io:...;. t .. ntu dl: p1·ug·1;<llll<t~ de- ({ndio C(JtlH1 dl· '1\-lc·vi~i<,n. 

~<' tr;11n de· rc~fp1;:..r;11· 11) qtu· :-a· hn n1nnf-jndu c·nnH1 un~' d1• I()~ 11Lj1..•I i\"<1~ de-

que dese.i11p~~.t'ia:n los egresadoR ele las carreras de co1nunicació11 'Y-' 

periocli~"l"l'lO: dt>hido ;1 In !':111.n d,.. Ji!;•>ducr·i,~)n d(· in grnn 111nyn1·ín d(· ltlN 

~11·1~ 1 lt 11 Ít ·: t 1 J tt•11 l t_·• 

etc. 

estún al inandu de, las gT:.1ndc's c111pres:is r1H!iofónic'1s. nsí con10 dl' la" 

.·\un ;1~í. :.-:(• 1it·n~t.'> ("(lfll() i<l l"~lncir'in n1:'1~ vi:1lll<· y hc1~f;1 <'i<-r1o punt() 

lúgi{_'n, Rcz.dio LT,.1it.•er."!4idc1<l l\la,cio11-<11 ... 41~,fó'J'1,or11,c1, ele .i.lfé:.,'\:ico vn ~u 

Ltu •. i ··'~lersi tari.::l.s. 

131 



Conclusiones 

ejercen una relativa autonomía para progran1ar sus contenidos 

cult-.urnles. l)c-> ahí que los nH>dios de- difu,,:il>n. univP1·sit.arius con:-:t.i!.uyan 

vel1iculus idór1eos pur cuyo eun<ll.1cto ~Priu }JO~iblt:~ ccJJ1vc•rt ir~t·~ tlc• 111ero 

recc11tor pnsivo a c~n1i~or cnn::-icient f• y ¿_tcLivo qut> cc,111.1~il1L1yt• u for1-i-1ae 

opinión. Ln ot.rn opciC,n hubiera sido In C':-:1.ac-ión qu<c> n 111edíndo'4 de 1 ~)~)() 

aparPció vn el DG.7 de• f.111 .. pertPn<'CÍ<.>nl.P ¡¡[ lnst.itut<• r'olit.<·enicu 0:acion11l 

pero :-i.t.1 ~efial r10 t.··~ tnuy lJuvnn -. 

l'lesult a n1ucho d~·s¡_•e•rdiciu por pnrt e> de• Radio (J1V_4Af t <'ll<'r Lres 

bunc.las c:a:::;i con l.n ni.jsn1.n p rogrn rnación: :..;e en 1 ic~n e le~ qlH-· e~ l prPsupuPsLo 

es raquílieo pot· unn 

autof"inanci;1r~e; 

estucliantes. pasantes y 

{H:>: rni i~ionnrin 

nJH"<>VPchnndu 

egreso.dos 

ln 

ele 

gran 

las 

pueda 

cnn Lidnd 

carreras 

de 

de 

comunicación o periodis1no de las universidades. gc•n t v que con. ,,;u 

t.rnu11jo ayudaría a contrarre::;tar el poco presupuesto .asignado a la 

emisora. 

Con10 prupue"1ta ""'t.ú el a1>rovecl1ar el Servicio Social que hnce 

cndn c.-;tudinnic pnrn poder>-<•· t ituln1·: ut iliz(1r1<l<>l<1,_; como reporteros 

para cubrir todos los lt.q.{al'"P!_4 ck• la ciudad dor1dc• SP genere- ir1furn1.aciú1i. ele 

ncuer«.lo nl P~t.Ho <le· l.n est nciún: co:ino gLl.io:n.ist-as. (·::.~1 o~~(· t..-•ncnrgnrún. d(::ª 

hncE:.~r 1ni::-: notnR inforn-int.ivns :-,- cúp~t.1laB qtH~ irún can cada cortü tle 

estución: como recolect.ores <.le· infor1naciún purtJ los progrnn1as ch~ 

orient.nciún socinl y rvpurt nj«·>'. ,,,_¡ co1110 asisten.tes de producción, 

locutores. etc(,tei-11: fnnnnndo un c·quipu ,¡,. t r'1linjo, t.<J[ y con1u "'C' 

n1et1eionó den. t. ro de" <._~t4t n n1 i~n1n in vc-st ig.ación. 

l lny ol ro'4 111<-'diof-' qu<> h11<'<'n nlgn sin1iln1-, por cj01nplo 01 din.río El 

Ur'l-iversal cun'4tantCc>tnenLte 1·equiure de est,udiantes de periodisn10 para 
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Jll1.ÜUtlllH'l1 le. 

Snbre t{1(lo nl~t1 rnu.'· in1pnrtnnt-c- CJlH' n1:11~(·;1rí;1 un f·nn1llin rnflir·:1J Pll 

los r>l"O(!'l"<ll11CtS (ft.· J .. 1 v~L<.lcjún: fJ<ll"<l <.'¡¡(f;1 l)¡q)vJ ¡¡ tf1..··~L"tllj>vlln1· <fc•ntr·o <iP fil 

c.;n1i~or:L dc,be huhr·t· unn o \'nr1;:1~ IH··r~on:1~ d{·dit·ndn~ 1•sclu~i\·nn1c--11f P n 

unu co~.n . .2\,lt.· 1·c,,rit.-·1·0 '' (ru~· (•I 1·<·Jh>1 .. t•~t·1). ~it•fllf)I"<· ~t-·n t't'fH>rl <•ro: (jllP f"•I 

guiuni~l•t ~H·rn ¡ >l'l · ~tti<)tl i:<l ;1. •'l,·r"t •· 1 ·;1· (pte ll 11 

j 0 111·;: t_·S{ (.J ~<..· ut.i 1 íz;Jrún i<lS Cápsulas 

i.nfor111ati'-.ta.s. In~ in~r.itucion(··~ j)J'()purci<nint_·í;J.ll Jn inforn1ncit'>n y Jn 

t-"~LHci1»n In 2HL:tpln1·in ni Jnt·dio p~tt·n 11·nn~n1it11·l;1 n ~u pl'tlilico. en PHLc~ cuso 

f~n <livt.1Jg¿1ciún (ic· In c·ultt.1r:1 {:11 ~c·nt•rui r·~ unr1 ;JC'L1vicin<l <JUf· no 

}-)Ut:-dt·· ~('r d(·~vn1p(·1ln\._LA !H>l' un ~ulo (·:--:.pt·cinli:--;Cn vn p•n·t iculn1·: por c~~o se 

propone la especialización de las personas para la !"unción que les 

toque <lesempe:úar. 

nn11)Jin co11cc·y>l(l ~-ni> '"rlJlln h;1~t:1 ;-1h.-lr:-1. rPducid;1 nl connci111icn10 cleJ 

It-· n gu aj(·' I"( ~1 ·,-u:--:cn ( h) <> c•n 1 n 111 ú ~ic:l cl:#h~i en. r->u r (-:'~U de~ n t ro tlc 1 .n 
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Conclu~iones. 

progra1n11ción se' harún t·r11nsn1isiones desde los lugnrc•s don<lc' se• c·st{, 

llevur1Llo cuulql.tier c·vento urt h.:.t i(:-n, c•co){)gieo, dc),port ivu, nrt.P~Hnnl, c~tc . 

...-\clen1ós s<> 1<· quiLnrÍ¿1 ;, lo eulturnl In etiqueta de aburrido. por tnntn 

serieclad y rnonoton.ía que 

cu lt u 1·n IP,,;. 

l)e eRt<.1 n1an.Pra PI escuch.u pod1·c'1 ~<.ll)(.:.1· qtH-),, «Prcn de ~u cnlnnin ~l 

diPleguciún. h.a~-· eirtf-·~. l(•nt.1·0~. pnrqut•s. n1Lt~(-•Ot4. ~ulus (le• nrlc-. c·(·nLro:-; dP 

salud, <lr'¡>o1·t ivo,,; <>:-<l'tH'lns, ;1c:Hh·n1i:1:-: y t ,.]lcrf':-: :i 111:-: cu11k•:-: ¡1u<~<l~·n 

n~istir. ~rudc.) (.-.·~t1, ,~~la c·t.1lt-ur21 y <lc-sgrac:in1lnn1<~ntc- n'l ~nbc·n1os quP f~stos 

lugares existen. 

SP puPd<c'' renfirn1111· qu<' In:-: <·st uciones d<,SHJHILºL•cidas Espacio 5.9. 

Est:éreo -Joven y Roch 101 no d,·.-npnr<'cieron pur tc·n<'r bnjo rolin_4; "'ino 

(),n grnn. pnrtc~ por la ct~nsl.11·a ~- c-n 1)artc .. por c•l ~u~to <le• lo~ pntr('cinnclores 

~/ dieec:t.orPs <..lv ln~ f•stnciunc·s: por· IP t.:"11110 110 pueden dPcir que su 

prioridud (>"' E·I público y que la progra111ación In hn<:l'll con bu:<<' en lu que 

ést.e pide. 

l{ecor,lran.10~ cunnclo (le~n1>;lr(~cl1.·rorl l":-4t<1s tr0~ f~f-'tncinnc-s~ hubo 

n:u1nifto•stücionL'"' por p>u·te de los Pscuchus: ,:·stas fuL•ron desde> llatnadas y 

cartus. hasta ni.ítin<>H 1·ppudiando In d•~Haparici<'in d<c> In"' e111i,,;orns. No :o<ólu 

con esl.ns 0:-=.tncionc·s ~e viPron c-~tc· tipo <k~ n1nnif(•staeion0s, tnrn.bióti. 

cuando desnpnreció Radio Rin. c•stneién1 infantil del IAIER. an1a"' de casa 

con. 8U~ h.ijt-):-:-t ~e n1nnifest nron ,jp igunl forn1u. 

1- si Pll. verclad ln razón parn dPsn1)arc·c(-!t' l..tnu e>~t.c.H .. ·ión c·t--: ul Lajo 

raling;, L'ntuncc>"' pot· <tLl<._ no hn d<,sap111·c>ridu Opus !J.:L. que junt.o con 

Radio UNAJ\-I ocup11 to>' n1(1s bajos punto>' ck· ffUdiencia: t oni.undo en 
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r:onch1sionec; 

cuenta que Opus .'11 pet·tenece 111 I1lfER ni igu11l que Radio .Rin. 11.1 cual 

~Í Llt:"'~up>tt'c:•c•if, . 

.>:u e:--: •¡ttt' ll11t• ·-1uit·rn qtt<· d(·:-:npr.u·c·zcn <·::-:t ;1 t'~t <l<_~(/ln, ~(.Ju ~<: 

rnPJ"lcionn pnrn <iPn10Ht,r;1r quP iaH ~upUPHt.nH rnzonc·H dP ioH nito:-- n1n1,dos 

dPl IkIER no t i<•ll<'n <"t"<·<lihilidnd. 

l·~n cunnt o :1 1:1 :H1dicnc1n. c"'~I nr/t g:ir:1n1 iz:Hln por J:i progT".:Jrnncjón 

diferenc:in c·un 1~1~ td r:1~ 1·~t<1ci<1n1·~ .iu'\·i·nil(·~ ~t·t·:·~ qu(· l<l~ 11u1· •.·~~cl1chc'n 

é"'sl n nn C'"~t :1r{1n inn1!"'r~(1~ (-..n un n1ttntfr, ~UTlc·rfic·inl (luncl(-.. nn T>n~n nn(L·1. 

st•rún L'~t.i111ul:.idu~ ;-o-;t·t· jl:1rr ic:1¡>tlf.1\·n:-: ci·ít.icu:-;, n-ias no 

>~o t·:-:. ljlh' l<)<ln in l(n(lic1 <lt• In c<q1í1 ni ~~·•l n1:1lc1. lH·t·1) <"n C'Ll<tlltf) n In 

T~-ndio ju\·c·nil hn~· un ~~1·:n1 f'(•t 1·:1~-:() :-:in 1·nnl :11· -:·fin <1l~~tu10~ tlr·Htr·IJ-:>~ con10 

Jo,.. d<' l1'ril..J. Radio rlctir•o .'}8'.,;;,_ I:>u/sar F.\·Ey t?rbitn 10,;_ 7: <·n ! <>d:i,..: i:i'"' 

auditorio poclrín e~cuchn1· La .I,:.e Bl41.!1la e ¡u1 · 1 ,~..: t'X<H't n111<~11t <' (•! n1j:-..:1110 

con Radio ( 'onserz ti da d<' 1 gt'·n<' t"C> /,'(]n <·lu·ro: .7'--Ioren a F.:.1'1 con Radio 

' . t..'11 J<~~ '-jll(' ~l (lt·~;1¡!<Jl'(·ciL·r:1 ur1:_t, 
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Canclus1ones 

Por eso o,;p puso corno ejPn1plo 11 EsI'acio ,¡,tJ y Estéreo -Toven, 

porque se snlierun dl' lo cun1ún :-,- uunquP hul,it·rnn r-Ht ndo (~ll el rni:::-;n10 

tien1po co111pit ic-ndo <:nt1·v la"' do,_, <·1·;u1 111uy dif,·1·"ntv"' c·nl.r<' ,_¡, ;_¡ t.al 

gr.ndo (11.ll' sir·vi(~run <ll' ins1>i1·rtci{,n f):lf":l renJizn1· t·~t.n invPsl igacúJn ~,..crear 

un n1odc,lo d<• PS111ci(>11 juvc•nil pnrn <>"'(" ciudud: 11quí donde• 11bund11n los 

jóvenes. dond" f"ultn inicint.ivn pnn1 llyudn1· a c11111bin1· un pocu <':-<In ciudad 

en todns los sPn! idos. parn no d,;_inrl<'s tndn In rc·spon,c;abilidnd n lno,; 

in.f:;titucion(;"S gubernani.Pt"ltale.s_ 

EJ propú~jto es 1unlJielo:::-;o, pe-ro il'renuncinblP: haeer que· ell Ql 

espncio n1diofr1nico quepnn 1 od11:" lno,; voc<'s de' In ciud,HI. ;'\;ndie puede 

Pngail.arse ~oL,rc- las (·~norn1t~~ dificu]t ntk~~ ~- rc-~:--.;istt>l1-cin que· sp b;lbrón de 

en.frentnr C"J1- e~e procc~~K>. l"'or PHO 111 it4n1n e~ di fíej 1 e~J)0rt.lr cnrnbio:-4 

o,;ubstnnciulc'S in llH'< lint º"'· 
El fin de orientar el gusto del auditurit1 a lo rc-nln1entP creativo. con 

lo que se lograi-{1 que· éste adquic·ra un" cnpncid11d JHll'll ,..;pleccionar su 

n1úsicn. película. o lil1ru favorit.u: par;l que• ¡:,,.;,·uja el cunci~·rLo. t.allcer o 

exposición C]l.H? n1~jor lt-~ ~ut j ~rHgn .'-"" qu0 no :-4< ... <º< >r1 forn1(• rt·in f n:::-4 f·n1i:-:;n1·ns 

que !0 ofrecfln puru,..; producto>" "c:huturru ". 

algo crit.icablP parn lo,.; n1c-dios n1nsivos de 

cu111un.icacjón .. J.>UPt4 al ef-'t.nr bajo In vigilHnci~l <.ic· In~ <lif(~rent.PH ir1stnncin~ 

del g-obiernu cu111u lo ;,:on l"s Stc,ci-etnrías d,, IC:st adu. C:•st.us no los hncen 

cun1plir eon In <''4hpulnclo en In I ,.,_,. ; '4in <•1nbnrgo hay ut.1·u,; 111edio,; que 

sin l.l'ner lu ul>lig.,tciún. npruvec:hétl1 sus cspncius pura fo1nent.::rr In cultura. 

Si ~on1os observudore~. r1us d.urer11u~ cuc·nt.u que (:'JI lns e~taciunc.~~ del 

Sisten1n de> 'l'r;insporlc' ¡·~ok'ct ivo :\·l<>t.ro corno Pl1 los n1is1no.-: andf'>nes hay 

cnrtelcs con publicidud ~.- propnga11d,1 de todo tipo. En nlgunns estaciones 
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Conclusiones 

<i<'I in0t rn hny hnst n c-xpo,..icinn<',_ de' fot.ogrnl"ín. pinl u1·;.1. diln1ju. ,.~,,·tilt ur;1. 

PLe. L_:nt• <'<•llH) u:-i:unrit). 11un<Jllt· nt1 qt1it~r:1 l1t~ Vl-.. :1t1nqlu~ ~c-11 tlr-- JHl~n<lu. 

f~C"~.n1ltn plnut..:ib1(• tJ(_"lJJ)~lr e:--~n~ t·:-;1>;1cius ¡)n1·;1 i 11 l°ol"lll<H". 

Pnt.rf•tPnrr ~in tf•nr·t~ !:1 nl1li~:u·i{111 dP httc('rl<1. ( "<nl. c:sit' n1is1nc1 r---s1Jírit.u ~P 

1-)t.·n~ú (·n c:-:-.:..Ln l'St ;l('.i<.Jn. pur t•I puro plu.c-;.~1· tl(· ~l·t· útil ~1 In ~uc·it·du.d t~n que~ 

vivin10~ y llP ~nlo purqlH' nu~ l(l dit..!:J un:1 11·.~· 

¡-\)¡' últ inh•. \'l nHHl~·lt• JH"<1¡ni-·~lt• t•n t·~1t• 1 r,"-ÜH1j<> 1·t·i'lt·ja In 1>lut·~1Jitlnd 

(jlll' hny vn l:i l ·>:.\.\1. ¡11·(1«! ic·unH·lll•· p;11·1 i<·ip<1n t.ocl;i.., Hll'-' dt•pt·ndvn< .. ·in'4, 

f>Ot" lo lnntn hnhr;'1 Ul1<1 ~r;in \'rll"Í,•dnd dt• lt•ln<t:-..: ;¡ di:."::'Cll~4l<Hl: dt· tH~t·ho 

sü.~n1-pri.:· lu hubu, lH'ru ul\·1d:1ro11 purtt• iu1put~t.nnl(• dv ~u púLlic:u. lo!:-> 

(f.1n), :-:t'1~;·1 ,.J c11rnplt'?llt'nf,> di· i.-i dt· ;1111plitud rn()dul:,du (:1 rn.) pu\·~ c·I 

otro JYLtblicn Cflll" 1 nrnl)i{·n t"'!-' uni'-·<·t':-.;it ;:11·j1,, t it·n1· 1lt·rvcln., \.\ ("~"cuc.hc1r vn Jn 

cn:iisoru de su u1i._i\.rL'r~itl:J(l L1 n1ú~icn cqn 1:.1 que· n1:1~-: .;_..;L idc'nt.ificu. 
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Conclusiones. 
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:'.\.NEXO. 

R.\DIO UNA1V1 - F.JV1. 96. J 

~?o ~t7t?P&'71?S?z:)re>. &s8J1e?,-1 fJ?a,B7t?...:!. 
¡·--¡-cu-adro de prog1amación ·¡ par.a los días de lunes a -
1 ' -
J-~-+\f!_~rnes. 

1 d~~~~ª 1 Contenido y caracteristicas de los programas en un día normal de 

1 
1 transmisión desde las instalaciones de la estación. 

1 

iffffOO-iES-Pacio·a1 -Roch. -2n g~;H:naL 
1 ! Operador: identificcición de lci estacion 
¡ '1 Locutor (0::1} on vi"v·o: S~lud0 .:1f auditorio. Con1e:ntL.1 anecdotas, el ost;:ido del 

'tiempo, noticiss o ilacc chistes ~>obre ulao Prc:sonta los tem<:Js musicales y 
1 

su é.lUtor. ~ 
'2 Operador· 0ntrn ternas 1 ~/ 2 ligados 
, 3 Operador: ontrn et 11spa 1dontif1cnndo /.J O$tCJcion. 
4 Operador· 0ntr;:in not;:is inform;:itivas (notici¡:¡s). 

'5 Operador. e11tr<:...1 capsula. . 
'1 Locutor· con1cntzirios. pr<:Jspn1Eición de !c·s ·;i!_.Juicntes temas. etc. (El 
. trabnjo norn-1;,_il Q,C? un ¡ocutor ;. 

Se \/3n r0piticndo lo-:~~ pz-¡::;os del 1 ;:JI 5 fl.:tst.<J J¡j tcrrninación del programa n 
/.:¡s. ·JO du l<:.J 1né.1i1un¿¡ 

~ ·;a·Qn : Progr¿una. L-;. JlvIVERSIDAD DE L,1 VIDA • 

. Espocio con invitodo:, especializzidos, uno diferente c<:lda dia. La dinámica 
del progr<.1rnd :..,t-.·r :...: ch: tipo n1esa 1 cdonda, con llamadas del público. 

·Dentro de- r:st::- .;:-.~.p:Jc;o. pc1cJr.:.i 1r :..:~ r~pon:-jc que puccic servir co¡110 

introduccion del terna que Je C!::.té trdl<:HH..10. El reµorluje no sen:i ninyor de 1 O 
. minutos, p;:n.:l darle m.:ls tiempo::-? !o~ C'Specialistus de hobl::tr sobre el tcrnZl. 
Cada mediu horo:t hobró unn idcntificac1on de lo estacion junto con su notn 

1 ___ .__ ,_i.r~~o~n1.:Jtrva y :Sl:J L:'-lp.sula. 
1 ~·ºº Espacio DI Rock oiternativo. Blues, JDz;::o y Reggc10. 

: Los pasos del 1 ¡:¡J 5 igu;:il que en el primer osp<:lcio mus1cnl 
;-~~¡_·o"¿--~ _t;,~p~c10 al Rock en gen~rni. Pn!:.>os del i ;:iJ :5. 
:1ifCio ·Espacio al Rock Urbano . .:JI Cc:into f',!ue\/O y a Jw Trova. 

' Pasos del ·1 zil 5 
r--i8.0o · .~~p~~io ¿¡J R?ct-.. en gcner:JL P~!::.o~ ci0l ! <:JI 5. 

- --· -----Espac10- al Rock Pes3do. Heavy i'victul. Grunch, etc. 

: .:_~L_99_ P3sos del 1 ¡]f 5 
22.00 ··Espacio. ol Rock en gcncr;:i1. 

Pasos del 1 ol 5.En el poso 2 scr<:ln 3 temas en vez de 2. 
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Tiempo 
parcial 

15 seg. 

3 min. 
10 min. 
5 seg. 

'15 seg. 
15 sog. 

3 rnin. 

2 horas 

2 horas ! 

2 horas 
2 horas 

2 horas 
--~---·--·-·-

2 horas 

2 horas 



Anexo 

1----í cuadro d:e programación 2 para los 5áilacÍos~ 
( __ Hara-1 ConterÍÍdoy características de la programación sabatin""á_ 
1 : etc __ 

·-r-- -~- -·-- -·--------~~-¡ 
1 1 ¡ ¡ 
r--·=r¡;;n,¡;c,··-1 
! parcial 

1 06:00 [ Espacio al Rock en general. 

1 
¡Operador: identificación de la estación 
i 1 Locutor (a) en vivo: Saluda al auditorio. Comenta 
1 anécdotas, el estado del tiempo, noticias, etc_ Presenta los 
1 ternas musicales, su autor o autores. 
\ 2 Operador: entra ternas 1 y 2 ligados. 
¡ 3 Operador: entra chispa identificando la estación. 
: 4 Operador: entra nota Informativa (noticia). 
! 5 Operador: entra cápsula. 
\ 1 Locutor: comentarios, presentación de los siguientes 
: ternas, etc_ (El trabajo normal de un locutor). 

15 seg. 

3 min. 
10 rnin. 
5 seg. 
15 seg. 
15 seg. 

, i Se van repitiendo los pasos del 1 al 5 hasta la tenninación del 3 rnin. 
¡_ .. ___ _J_prograrna_a las 10 de la mañana_ _ ______________ ¡ ________ _ 
¡ 10

=
00 'Programa: EI nu;i:1~ si;1~. 

¡ ' 
1 

' 
! Espacio con invitados artistas (rnúsicos, actores, pintores, 

escultores, etc.) y/o escritores (poetas, dramaturgos, 
novelistas, etc.). La dinámica del programa será de 
entrevista. con llamadas del público. 
Dentro de este espacio. podrá ir un reportaje sobre el 
invitado. El reportaje no será mayor de 1 O minutos. para 
darle más tiempo a los invitados hablar sobre su obra_ 
Cada media hora habrá una identificación de la estación junto 2 horas 

i con su nota informativa y su cápsula. ¡ 1 

C:ºº-f_~;;;;;_:•cj~~~-~1jt;~ª~t~~~·!~~~ri;:rz~~~~~9~~s~~=~~r-_-__ 2~-hh_o~rr_ª~-s~-lj. 
i 14'ºº i~!"Jla_ci~é)l _Rock engener:al. Pasos del 1 al 5. __ ! _ 
'·10:00- ·Espacio al Rock Urbano, al Canto Nuevo y a la Trova. j 
. , Pasos del 1 al 5. 2 horas 
q-8:0i]r-Espacio-al""Roci<-er19er1e-raCF>asos-cie1Tals:- ------ --------· -~~~-C)_~áli -¡ 
!2º'ºº-¡-Espacio a-1 RockPesado, HeavyNfetal~ GrÜnclÍ~ etc: --¡ 

: Pasos del 1 al 5 .. L 2 horas ¡ 
[22:00Tespac-io ai Rocí< en general. - - ---- - --¡ 

! Pasos del 1 ;al?_, En el paso 2 será["\_~ !ªr:r1?S_(3n_y_ez:: ~~ ~'--- --~: ___ 2 ho~~_J 
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Hora cJel 
día 

¡Cuadro de prograrnac:ón 3 para los domingos. 

'Contenido y car;::;cteristicas de los programas 
'desde alguna instalación deportiva. 

dominicales 

; 06:00 Espacio al Rock en general. 
' 

'Operad~r: ;cif'>rt:ifíc:c>ci6r -:'e 1? ''"''t8ci6n 
1 Locutor (a) en vivo: Saluda 21 auditorio Cornenta noticias. 
deportivas. Presenta los tenias rnusicales. 
2 Operador: Entra tenlas : y 2 ligados. 

, 3 Operador: Entra identificación de la estación. 
! 4 Operador: Entran notas informativas (noticias). 
'5 Operador: Entra cápsula. 
: 1 Locutor: Cornent::irios deportivos. f:::esultodos de; eventos 
i deportivos universitario· 8tletismo. gimnasia, fútbol 
1 americano, natación, basquetbol. etc. 

L ... _~_;_Lo_s pasos del 1 al 5 se re¡=>etirán todo ei tiempo. 
\ 10:00 ! Prograrna: El .. t: .. \!_ i. :': ir;:r..: ::1:1 t)!.!~: ::·~~· !.-

Espacio con deportistas, entren3cores o autoridades 
deportivas a nivel a1-nateur y profesional. La dinámica será 

: de tipo entrevista y mesa redonda con llamadas del 
1 público. 
~Dentro de este espacio. podrá ir un reportaje sobre algún 
: deportista destacado o de un depone especifico. 
'Cada media hora habrá Lina identificación de !a estación 

Tiempo 
p::ircial 

15 seg. 

3 n'lin. 
10 rnin. 
5 seg. 

15 seg. 
·¡5 seg. 

5 a 10 min.' 

----¡ 
' 

! . 'junto con su nota informativa y su cápsula. 
[12:i:io - ; Espacio al Rock alternativo, Blues. Jazz y Reggae. 

2 horas 
. - ·-----~---~---J 

i Pa_,,;os eje! 1 al 5 que en el prirner programa .. 
'14:00 .. 'Espacio al Rock en general. 

: Pasos del 1 at 5. 
1·16:00 -~-Es·p-acio al Rock Urbano. al Canto Nuevo y a la Trova. 

· Pasos del 1 al 5. 
:·10:00 'Espacio al Rock en general. 

·Pasos del 1 al 5. 
: 20:06 ·Espacio al Rock ?~sado. Hcnvy IVletnl. Grunch, etc. 

Pasos del 1 al 5 
: 22:60 Espacio al Rock en general. 

·Pasos del 1 al 5. En el paso 2 serán 3 temas en __ '{f§':Z:_.c!~ __ 2_. 

2 horas 

2 horas 

2 horas 

2 horas 

2 horas 

2 horas 
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Anexo 

Cuando se transmita desde algún centro cultural. museo, escuela. feria, 

etcétera, la programación musical será la misma de acuerdo al horario en que 

se transmita y seguirá con el mismo esquema de los cinco pasos; sólo se 

ampliará el tiempo del locutor al aire, éste se encargará de comentar, hacer 

entrevistas o crónicas del evento que se este llevando acabo en el lugar 

donde se encuentre. ya sea presentación de un libro o disco, inauguración de 

alguna exposición o feria, etcétera. 

En el caso de realizar entrevistas y reportajes a los músicos que formen 

parte de la programación musical diaria, éstas se harán en los espacios 

musicales de acuerdo al género al que pertenezcan. Por ejemplo. si viene a 

México Silvio Rodríguez, cantautor cubano, se harian de él un reportaje y 

una entrevista; el espacio para arnbos sería el del Canto Nuevo y la Trova 

(16 a 18 hrs.) cualquier día de la semana, éste dependerá de la disponibilidad 

del artista. Si se tratara del grupo Real de Catorce. grupo mexicano de Blues, 

entonces se ocuparía el espacio a ese género musical (12 a 14); y si fuera un 

grupo rockero. le correspondería el tien1po dedicado al Rock (cualquiera de sus 

cuatro horarios). 

En cualquier caso de los que se acaban de mencionar, les corresponden 

dos horas. de las cuales una puede ser ocupada para el reportaje y otra para 

la entrevista. En estos casos un reportaje de una hora si puede llegarse a dar, 

porque irá acompañado siempre de temas musicales del artista, por lo tanto 

tendría un tratamiento totahnente diferente a los reportajes de los programas 

hablados, los cuales serán más concretos. 
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FuE:o-;TES DE [:":FOlnlAClÚN. 

ALVA Df·: J...\ SEL\',\ .. \L:\1.\ H.c:>;-;A. f{adin P id<>nlo"Ía. El C'aba lli to. '.\'16xjeo, l DD2. 
1.¡.¡ p(1~,.;. 

• c\1.\-,\ l'I·: J.,\ S!·:l.\',\ . .-\J.:\cJ .. \ l{•·•s,\. llEJlEJl. < '"•m·:J.J .. \. '.\L\Ji'L\ .-\'.';'¡Y1N!ET,\. 
H.«>I.lRi•il'EZ Z1\HATE. 1•1"',\•.'l•:" Pt•·1·lll,-,.. .¡.,¡ <"uad1·:_~ Trilla,-;. ;\lóxi•·•>. 1!~8!l. 
~-~ 1 -1 pá~s . 

.. ·\Sc,,-·1..\c_:1j 1~..; DI·: l~ADl11n11•1·~:;, ·I~F::-~ Pl·:l .. 1 ll~<i-h'IT1 • F~í .. :\)Eh'.-\1 .... ·\.( •. ··¡ .. ,, /iinci,;11 
~oci,1! el(~ fu /\><t<Íio'". PurH~nvin ar11c c·l l·.....,•>l'o l\.v~jona1 dv c·onsultn Públicn vn 
1i-1nter1n de· t ,un1unic 0 <H"¡(··u ~ovinl d1_· In I..\-1 l .. t·~i:-;fntu1·;1 d(·· In < ,,·1111;n·n dP 
lJiputndo~ ('¡ 8 d·· .. Junin tf,. 1~):·1;-) i>ll J_,~.D_L\~h~- \."<d. l. no. l. I'rin1;1,·,~1·;1 ..¡._. 
1nnn. 'T1·i111P;-;tr·:t1. tHíf-!"~- 7-1~ 

lll<HÍe/08 ... lll<Hl•·Íus ... 

:1 tl{) 

.\l.\!~Í:\. l_l_~J1.•f1;1t·c·~· 1·:t{li~1f
0

1.iJ)j,·l1 • .. · f'lf•1r•;11·i1->ll 

i.l) J"n rn1:!l...: __ Ji~~_dj_!__!_ __ _l~_!J_l!~U_:_i_! '11 .. __ .(_:_r 1 tD_~L-~ ~ !__tJ __ (li.!2_~Í_!_~ __ !_~;_1 ~.!... ~i't •:-,;j ~ l .'<.-\;\f. 
I ~)~l.:.!. :2:.2 1 p~"i:c.!.·;-;_ 

lJ¡_:h'h'lEL . .-_I· ·;--;¡-: .\l·\i\I.\. _l·:i r·t·t<' ti•· L1~ <•n1L1s: '),·lp·nln afll1:--; d(_• li.:Hlitldiru:--;.i~2.J.L 
Salval. :\ladr·id l!lSl. (; 1 p:i'-!',.;. 

(_ .... Ah':vll.•~·<A \ ". •Ll .. t;<;-;, l.';.~!-.:<.\:"-.i)1 ·. ··r..u <_'"íu ... -,/cu ríe· fu.-; <_~l<f ... ..,·ico8··. l'Jl I .. n ÍLtdiu. 
vol. 1 nn. 1. <)1ono th.· !~)~)()_ ~r,·lnH,:-.:1 r-:1l. ti:lt!~- 1 1-1:1 

c:uRc1:"~.-\f_)(_) /.:.\l·(I º! '· ( 
1 L.\l_:L'I .. \. Ln J\.adio infnntil t."11 .\lt:."•xic•t). 'l't·:-;i~ l_:~_\_\l

F'C~F'yS. ;\J(·!:~i('n. l~-)~1-t. :: 1:-) l><lg~. 
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Fuentes de Información. 

CREMOUX, HAt'.'L. l .n lngüdnción lnexicana '"~ radio y t:olevisi6n. lJAJ.vl. 
wtóxico. L!)82. 191 JHÍg-><. 

DIH.ECCJ<:•:--; GEi'->iElxAL f)J·: lL\lll•' L:;-..;c\l\l. l\·lnnual d<> ( ll'i;nniz11ción E:specífico. 
1.D93. Jueg-o d~· l"ot.ocopins propo1·cionado por ln Unidad Administrativa dn 
Hndio UN.-\:\ I. 

l) ... CJLVEh'A, (;LAl"UIA. ··e-,, tillo con 1111 ¡1oco d<• lotlo··. Sc·ecú.n1: t:=n Pl ~\ie<~. 
Sup lPtnc-n to - Pri rnPrn F'i In Pn l~c-forn1a ~~ de· .: \:..!o:_..;t ,1 de 1 ~)n7. ll.:2. 

E:sTJ~AIJ,\ .:\L\L!J<.)C-:AD< '· :\L\:-:L·l~L. ,J"r" del !Jev"rL<1111e11tu d<> i'n>duceiún do 
Radio l;Nc\i\l. F:ntrvvista realizada <•ll juni<> dt• l~lD7. 

LlUlA :\IAidA: 
radioP:-5euehn!'-> :tbantlonan ln ~·\ . .:\-1. vn 

F'}\J'l.\L\ Y S1 .. 1.is. BEATlnZ. ··¿Los 
.'-.:"(·xo:-.. nP. :2l;L St"'p. 1lt-:- lDOG. p. D:3. 

• 1;-.EF?N .. \NnEz C"Tll<ISTT~IEn. F.-'\TT:\IA. l .. o:-; .\)(-•dios lh~ l.lifu;:-;({Jn \.lasi'-rn ('ll .:\Túxico. 
10 1 Pdi1..:i< .. >n ... Tu.an Pablos 1~:dito1·(·;-;. :\l~·xi'-'º· l~)n:·L :·~;-'if) pág~. 

FL•-•Hl·:s F"\f/F"A'<. e; .-\nrnr·:L.-\. , \poYo " l:i 
lo~ tnedios de eorr1uniención rnasiv.a. 
L~,c~l~ys . .:\h .. ~xico. 1 ~lD l. 7:i JHígs. 

f.•d1H·n,·i<1n Y :1 !:1 <'tilt u r'<t ;1 l r·av.-.-=.s dP 
l-n rnodelo c-,.;tnt.al. Tesis l.f;..JA . ..c'\·1-

F'lTE:--JTES FTEl\J\\" _-\¡ ~\ "ILI·:S ... /_u fl>,1diu{li/118it)n 
f-{0vistn n1Pxicnnn dP t 'on1unicn«i<')n. _\.110 :.:!. 

~rri111ostrnJ . .:\.10xic-o. 

llllil-,,,., • .¡/,!rÍtt </llf' 'luere1110.o.;. 

-""· '· Sl'p-oct !!)8D. p. ;3J. 

• (]AJX.1::1.A. 1':L\'Ih~ . .A. "¿,C,!u.t~f;ll es el i.n/erloc11tor lle la Ít.,<1<iio?." >Jupvos l=(.u1nbos. 
<-H"l [={.Pvisln :\lexican.:1 c)p l-:on1unic.ncic'"n1. aflo 8. TlO. -i 1. ~·\g-o.-sep. fl5. p. 28. 

• Ci.AHf-V_J C.lA.l~<-~iA, ;\L\1-..:L:EL ... Jefo dl:l IJepnrt . .nn1ento de C~raln.-tcione:-.; y Sl~rviejos 

EspPeinlc•:-< d<> .\udio d(• l'lndio U"1A.i\'l. En1rcvi,.;t.a realiznda en junio de> 1~)97. 

• CiC:>:'vlE% .NuJllEUA. '.\,L\l{THA. t<.:I qud1:t<"<-"' dt>I l<><'Ulot·. Tc-,.;i,.; L.:.:.;'A ... "\1-FCPyS. 
?..lóxico. 1 ~)~)G. :>O púi;s. 

(~t-1.Z'-.:-Z:\.LE~~ 1-lL..:'l---.:.:-~\. SI·:--;_\>~.\. ~L1nu.:d d(· l"(~dnccit'>n <.~ in'\··c~~t iuneiún docutll<'lllHl. 
;~n. ed. T1·illns. :\l{•xico. 1!)8 l. '.20 1 p<q . .:s. 

( ~1-12 ... ;z . .\i .EZ ~\1 ·\h'L:¿[ ·1·-:z. "Jt ·,sr~. L.ocu 1 01' t f ("> h~.:" Jin r::. l t1t":H·i{n1. F~n trevist a nn t BD]. 
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Fuentes de lnfonT1ac1ón. 
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:\léxico. L8(; pcí~s. 

(..;:_.:\PLl'.N . ..:.\L\i{I' ·- l>r,Hlt1e1.·ión di.o progTttn1i1:-; d1.· r·:ttlio. í·~l gui<'in. le:-t 1·t.·~11lizflt:i1.'..n1. 
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