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OBJETIVOS:

Demostrar que con una buena Organi ién Admini iva y C ble sc puede
espander la emp cnun tiempo r ble.
HIPOTESIS:
Si la empresa logra una ad da or i i d. ativa y bt
estara en condiciones id para su crecimiento.
INTRODUCCION

El oro siempre ha sido un mineral de mucha controversia debido al valor que le
hemos dado durante siglos y aun mas si es labrado, es decir en joyeria.

Esta actividad es muy importante no s6lo en lo ccénomico, sino también
en lo comercial ya que una actividad que genera muchos empleos, asi como fuertes
ingresos al Gobiemo debido a los grandes movimientos que sc dan a nivel nacional ¢
intemacional.

La joyeria se ha dado A.C. y siecmpre ha sido muy codiciada, por cstos motivos se
han dado muchas gucrras y muertes, en nuestro pafs fué saqueado por la avaricia de los

espaioles, aunque no solo fué saqueado nuestro pafs sino todo ¢l continente.



En tiempos mas remotos Jos nativos labraban el oro haciendo vajillas, aretes,
aretes, collares, idolos, pulseras, ctc. y desde entonces se hacia la joyeria, que a ia llegada
de los espaflolesles llamo la atencién la gran riqueza que teniamos

En tiempos modernos hay paises muy avanzados en cuinto a la joycria tienen una
gran estractura no solo minera, sino industrial, tecnolégica, entre otras

Nuestro pais ahora con su participacion en ol TL C. tienen sus ventajas y
desventajas, debido a que tenemos que competir contra el mercado de Estados Unidos,
que €s una potencia a nivel mundial, pero Ia gran ventaja que tenemos es que la mano de
obra es mas barata y en si la joyeria como tal es mis econdémica no tener la misma

técnologia ¢ infraestructura.



CAPITULO I.
GENERALIDADES DE LA JOYERIA (ORO)

1. ANTECEDENTES DE LA JOYERIA (ORO)

Desde tiempos inmemorables el hombre ha podido subsistir gracias a su ingenio y a
la necesidad de sobrevivir. En un principio sus ornamentos que uso fucron muy simples y
tomadas de lo que la naturaleza ofrccia rusticamente;, pero cuando tuvo cierto control
sobre cllas, desarrollo herramientas y ormamentos La joyeria es un testimonio de esta
evolucion debido a que sus prendas y sobre todo el brazalete cs considerado la ornamenta
Jjoyera mas primitiva de las usadas por los puecblos de la antiguedad

Este tipo de joycria (brazalete) ha sido considerado a traveés de la histona, como
medicinal, de gran poder, belleza, muerte, etc., asi como otras joyas

El origen sc remonta a la Edad de Bronce En ese cntonces los brazaletes eran
abiertos aunque actualmente se toman dichos modelos como diseflos modernos

Fueron los pucblos asiaticos los que le dieron la fastuosidad y significado; poco
después sc extendid a Europa y Africa, y después a los demas continentes

El! arte de trabajar mectales en México, asi como, su extraccidn y uso, data segun
estimaciones a partir del afio 1100 D C. y proviene de las culturas andinas de América del
Sur. Sin embargo, s¢ cree que nuestro pais, aparece completamente desarrollada alrededor

del aito B0O D C. con cstilos propios los cuales se distinguian de las diferentes culturas



Las joyas claboradas en el México prehispanico fue de una gran variedad, y en su

mayoria fue de tipo religioso y algunos de uso comun Las piczas que ain que conservan,

muestran el alto grado de desarrollo o con que trabajab los orfebres meso-
americanos. Debido a que martillaron, cortaron y pulieron laminas de oro, plata y cobre

Las regiones en donde mas se destaco por ¢l trabajo de los metales fue Ia misteca,
los cuales produjeron con gran calidad piezas ornamentales de oro, hechas con la técnica
de cera perdida y la zona occidente donde la obra de los artesanos tarascos fue muy
reconocida en cobre y plata

Es muy importante seflalar, que en ¢l México prehispanico fue escaso el uso de la
plata debido a que es muy dificil encontrarlo en estado natural y tiene poca resistencia a la
corrosion. Sin embargo los objetos trabajados en dicho metal fueron empleados en su
mayoria para ritos religiosos, debido a que se le asociaba con la deidad solar El mivel que
gozaron los orfebres fue de un estatus social equivalente al de otros grupos especializados,
el oficio era transmitido dec padre a hijos lL.os cuales tuvieron su Dios tutclar llamado
Xipe-totec y sus festividades Su principal tema fue la cosmovision de los pueblos
prchispanicos

Con la llegada dec los espafoles empezo una ola de codicia y sangre la cual 1ba
aumentando cada dia mas dcbido al asombro de estos por el fino trabajo joyero de
nucstros antepasados El cual cuando se agoto se descubrieron depositos en las cercanias
de México, Tultepec, Pachuca, Taxco y Tlalpujahuac, de ahi se seguia al norte llegando a
Guanajuato y Zacatecas. De alli se siguié la exploracion hasta los actuales Estados de San

Luis Potosi, Durango, Sinaloa, Jalisco y Chihuahua



las cuales facilitaran y

s

Debido a los cc desct

¢l beneficio de los metales Hubo varios adcelantos, pero el método que

redituaran
del siglo XVI fue el llamado "beneficio

dind:

evoluci la logi largica a
conocido en otras latitudes como procedimiento mexicano”,

liacién del mineral de la plata con

atribuido a

de patio”
i la P

di Dicho si r

Bartolomé M
de evaporacién y da como resultado plata casi

T

ior al pr

mercurio y p
pura. El proceso de extraccién y manufactura fue muy complejo y requirié de mano de

obra abundante, cubierta por negros e indigenas los cuales cran negros ¢ indigenas algunos
esclavos y otros libres

El auge de la mincria mexicana comprende desde fines del siglo XVII hasta 1810
bund ia mineral y

Actualmente la produccién es menor que en siglos d cuya

metal dio la materia prima del arte de 1a joyeria mexicana



2. DEFINICION DE JOYERIA

La industria joycra esta compuesta por or >s orga dos y no organizados

que se dedi a la fabri dec diversos articulos entre los que podemos destacar los

articulos de oro (cadenas, arctes, anillos, esclavas, solitarios, piedras preciosas, etc ) en

diferentes quilatajes y monturas. Como también se dedican a la reparacién y

mantecnimiento de piczas, aleaciones, prucbas de quilataje, gravados, joyeria de fantasia,

estuches, ctc. asi como tambicen a la compra y venta de los mismos

3. PAISES CON GRAN RIQUEZA MINERA (ORO)

El principal productor de ecste metal s Sudafrica con el 34%, Rusia se estima que

produce el 199, Estados Unidos, Canada y Australia producen el 97% y el 6%

respectivamente, Brasil produce casi el 5%

4. ESTADOS CON GRAN RIQUEZA MINERA (ORO) EN MEXICO

La fabricacion de joyeria es una rama industrial que, en comparacién con otras,

poco cuenta sobre estadisticas de produccion. Y los esfucrzos por determinar el cstado

econdémico y tecnolégico actual, apenas comienza a dar frutos.



Ha pesar que cl Insti Naci 1 de Estadi

Geografin ¢ Historia (INEGI), ha
recopilado una scrie de datos concernientes  a csta industria queda mucho por investigar,

sobre todo a nivel regional.

Es muy importante saber en donde esta ubicada la joyeria dentro de la

estructura econdmica nacional. Aunque sc ha determinado que ésta no es una clase
industrial de punta, es una gran fuente de emplcos; captacion de capital productivo ya sea

1 o inter

I y aumento en el Producto Intemo Bruto (P.1.B )

En la estructura econdmica nacional, las industrias, las empresas y las instituciones
sc clasifican por sectores, a partir de 1a naturaleza de sus actividades

Las encucstas aplicadas a 565 fabricas de joyeria, de toda la nacion, en cl aflo de
1988 extrajeron los siguientes datos

El personal ocupado por esas fabricas, hasta el 30 de junio de este afio 1995;
sumaba 3,904 trabajadorcs; con remuncraciones totales de $16°044,400 00.

Al dividir 1a cantidad de trabajadores por el nimero de empresas, salta a la vista
que la industria joyera a nivel nacional se inscribe dentro de las filas de las micro y
pPequeilas empresas, mayoritariamente.

Si se calculara que en el pais existieran unas 55,000 fabricas de joyeria; tendriamos
un aproximado de 380,000 mexicanos viviendo de esta industria.

La produccion bruta de las 565 fabricas sumé $73°282,000.00. Este dato es mas

significativo si lo comparamos con su igual, en ¢l censo anterior, el cual es del orden de los

$5'358,000 00.

12
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RESUMEN DE LA PRODUCCION MINERA POR MUNICIPIO ¥ ESTADO
DURANTE 1995 ENERO.

OoRrRO PLATA PLOMQ COGRE aNc

ESTADO MMUNICIPIO
(KG3) (XG3) (TONS)  (TOMS)  (TONS)
ac MEXICALT 6os a773 o a o
SUMA 654 773 o o ]
CoaruLA  OcAMPO o 51894 2805 “ [
SUMA [} 51804 2605 - o
CHINUAHUA

AQUILES SERDAN ] 20041 aaty 3sa 17783
ASCENSION a4 22275 1092 1804 37414
CHINUAHUA [ o o 13 0
GUADALUPE ¥ CALVO 1 279 1 2 o
GUAZAPARES -8 2904 1 1 o
HGO DEL PARRAL 18 1280 o 3 32
JIMENEZ « 634 12 s 1
MAHUARICHIC 1 21 1 1 o
MATAMOROS 19 2459 153 16 78
MORIS 1’ 320 1 1 1
OCAMPO 3 1049 1 1 o
SAN FCO DEL ORO 8 at117 1a881 1328 30134
STA BARBARA 245 117390 22364 5407 36801
SAUCILLO 55 116060 34531 Z444e 23486
URIQUE 2 886 13 685 177
SuUMA 485 328150 78388 12047 145907
DURANGO  CANELAS a 273 - 1 s
CUENCAME 45 23551 azta 08 14218
GUANACEWVI 136 36372 1808 170 231
INDE 2 692 188 30 ]
LERDO 1 300 188 29 o
MAPIME 6 1152 1122 489 o
NOMBRE DE DIOS 10 2445 ald 1 ]
ORO EL 300 11131 £ - a
OTAEZ 1215 139500 423 69 [
PANUCO DE CORDRADOD 302 29118 188 680 120
SAN DIMAS 701 97501 1% - 1
SAN JUAN DEL RIO 2 575 L3 o 17
SANTIAGO PAPASQUIARO 339 7351 4a2 23 1
TAMAZULA w0 732 1 B 1
TEPEHUANES 1 17 3 2 o
TOPIA 2 6183 s78 6 1283
SuUMA 3080  3s7es? 9383 1977 15859

GUANAJUAT GUANAJUATO 2699 157267 123 184

SUMA 2699 157267 122 164
GUERRERO AJUCHITLAN DEL PROGRESO 2 L] 1 s a
COYUCA DE CATALAN 9 14 2 1 o
SAN MIGUEL TOTOLAPAN 1 2 o o o
TAXCO 75 20785 327 e 15425
SUMA .14 20807 4330 333 15425

Fuents: SECOFI. Dweccion Genorsl de Minas

(TONS)

00 oo

000040008

w
-0

f900-+0+.0uwn00000N

000 oo 4a

aa
“wo

Oireccion de Estadiatica y Control Oocumental
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DURANTE 1996

RESUMEN DE LA PRODUCCION MINERA POR MUNICIPIO Y ESTADO

O-DIC

ESTADO MUNICIPIO ORC
(XG3)

HIDALGO  NICOLAS FLORES 1

PACHUCA 240

ZIMAPAN 20

SUMA 270

JALISCO GUADALALARA 12

MASCOTA 2

SUMA 14

MEXICO TEMASCALTEPEC 57

ZACAZONAPAN 21

ZACUALPAN 5

SUMA a3

MICHOACAN CARACUARC 52

COALCOMAN 3

CHURUMUCO [

HUACANA LA [

TLALPUJAHUA 2

SUMA 57

MORELOS TLALQUITENANGO <]

SUMA (]

NAYARIT ACAPONETA 5

HUAJICORI B

SANTIAGO 3s

YESCA LA 2

SUMA 127

NUEVO LEO MONTERREY ]

SUMA o

OAXACA X TLAN 60

OAXACA 10

SAN JERONIMO TAVICHE 14

Sul 80

QUERETAR COLON 429

SUMA 29

SINALOA CONCORDIA 21

COSALA 13

CULIACAN 1

CHOIX 5

MAZATLAN 4]

MOCORITO 86

ROSARIO 153

SAN IGNACIO 414

SINALOA o

SUMA 693

JFuenta: SECOF!, Direccion General de Minas

PLATA
(KG3)

1
50203
37389
87571

292
40
333

3817
8311
11534
21482

383
24734

807
8714
529

7913

PLOMO
(TONS)

2
o]
11630
11632

COBRE
(TONS)

N
Nool

00 w-o0ON ovoO

347

0
153
134

837

ZINC
{TONS)

GADMIO
(TONS)

O _BOOOVWD LGUDOo ©O

00000

2O000BO00000 0O 0000 0O

Direccion de Estadistica y Control Documental



RESUMEN DE LA PRODUCCION MINERA POR MUNICIPIO ¥ ESTADO

DURANTE 1995 ENERO-DICIEMBRE

ESTADO

SONORA

SAN LUIS P

ZACATECAS

MUNICIPIO

AGUA PRIETA
BAVIACORA

CANANEA

COLORADA

CUCURPE

NACOZARI DE GARCIA
PLUTARCO ELIAS CALLES
SAN JAVIER

SAN PEDRO OFE LA CUEVA
VILLA PESQUEIRA

SUMA
CERRO DE SAN PEDRO
CHARCAS
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PRODUCCION MINERA POR ESTADO EN LA REPUBLICA MEXICANA
PARA EL PERIODO ENERO-DICIEMBRE DE 1995
ESTADO ORO PLATA PLOMO COBRE ZINC CADMIO
(Kg) (Kg) (Ton) (Ton) {Ton) (Ton)

BAJA CALIFORN 664 4773
COAHUILA 51,894 2,606 4
CHIHUAHUA 485 328,159 78,388 12,047 145,907 711
DURANGO 3,080 357,657 9,383 1.977 15.859 46
GUANAJUATO 2,699 157,267 123 164 86
GUERRERO 87 20,807 4,330 335 15.425 145
HIDALGO 270 87.573 11.632 348 25,557 163
JALISCO 14 333 2
MEXICO 83 22.462 549 164 512 s
MICHOACAN 57 25,200 1.798 1.728 13,139 5
MORELOS 34
NAYARIT 127 7.913 158 22 1
NUEVO LEON 11 560
OAXACA g0 2,962 11 3 2
QUERETARO 429 4,415
SAN LUIS POTO 601 65,763 3,297 8,322 58,673 706
SINALOA 693 45,180 2,884 637 2,717 8
SONORA 4,094 108,104 62 252,453 1
ZACATECAS 414 924,132 55,080 16,482 103.248 790
TOTAL 13,887 2,214,639 170.323 294,686 381.687 2,579
FUENTE: SECOF!, Direccion General de Minas
Direccion de Estadistica y Control Documental
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PARTICIPACION EN LA PRODUCCION MINERA POR ESTADOS

19985
PRODUCTO PRIMERO SEGUNDO TERCERO CUARTO QUINTO
ORO SONORA DURANGO GUANAJUATO SINALOA B . CALIFORNLIA
29.50% 22.20% 19 40% 5.00% 4.8
PLATA ZACATECAS DURANGO CHIHUAMHUA GUANAJUATO SONORA
41.70% 18.10% 14.80% 7.10% 4.90%
COBRE SONORA ZACATECAS CHIHUAHUA sLP. DURANGO
B85.70% 5.60% 4.10% 2680% 0.70%
ZINC CHIHUAHUA ZACATECAS sSLP. HIDALGO DURANGO
38.20% 27.10% 15 40% 6.70% 420%
PLOMO CHIHUAHUA ZACATECAS HIDALGO DURANGO GUERRERO
46.00% 32.30% 6.80% 5.50% 2.50%
HIERRO COAHUILA COLIMA MICHOACAN JALISCO SONORA
40.70% 36.20% 19.50% 2.90% 0.70%
CcoQuE COAHUILA MICHOACAN
75.50% 24.50%
CARBON

COAHUILA
100%




5.-CLASIFICACION DE JOYERIAS

La indusirin joyern mexicana esta en su mayorin coastituida por cmpresas
familiares, que pucden considerarse como micro y pequceilas empresas.

Por lo anterior es dificil especificar un numero en concreto de establecimientos
que forman parte activa de nuestro sector.

Aunado a esto existe el comerciante no organizado que aun no es detectado, lo
limita en mucho la posibilidad de calcular el numero definitivo y con precision de
establecimientos pertenccientes a nuestra industria.

Podemos hablar de manera conservadora de 45,000 a 50,000 establecimientos
joyeros en nucstro pais.

Se calcula que la industria joyera en México da empleco a 400,000 personas
aproximadamente direcia ¢ indirectamente empleos de los que dependen 80,000 familias
en toda la Republica,

La joyeria en México la podemos clasificar en dos mercados:

MERCADO INTERNO

La industria joyera es dec las mas antiguas en México; nuestra cultura tienc Ia
caracteristica de dar a la joyeria un papel muy importante. En la vida del mexicano, las

joyas estin presentes en todas las cuentas importantes de su desarrollo: 1a medalla de




bautizo, <l anillo dec graduacién. el termino de diferentes estudios, las argollas de
matrimonio, ¥ los anillos que se regalan por los aniversarios de boda. ctc., todos son

cuentas trascendentales para ¢l ser humano cn general, pero para ¢l mexicano, siempre

van acompailados de una joya.

La industria joyern mexicana es artesanal el joyero mexicano tiene altas

cualidades en lo referente a disefio y calidad nuestras caracteristicas llevan ventaja en la

excelencia de mano de obra y disefio.
Por otro lado en nuestros muscos podemos encontrar fabulosas obras de joyeria

que datan de tiempos prehispanicos y de osta forma ademas de exposiciones variadas

tenemos una fuerte presencia cultural ¥ comercial en nuestro pais.
El mercado intemo cn México produce sus propios preductos para la distribucion
¥ venta de los mismos asiendolo llegar a los arganismos organizados v on su mayoria a

los organismos no organizados. ¢l mecrcado interno joycro enfrenta muchos obstaculos,
una competencia desleal dado que esa

uno de¢ ellos es el contrabando la cual repr
mercancia no paga IVA. ni arancel por su procedencia ilegal. por fo tanto es mads barato v
facil de adquirir por e! comerciante no organizado. Por otro lado los ii;xpucstos ¥y costos
que son muy elevados que se paga por imponar y producir articulos joyeros afectan a los

comerciantes organizados , en donde este séctor ha ido en descenso.
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MERCADO EXTERNO

Con las caracteristicas de disefio y calidad de nuestra joyeria. nuestras estadisticas
deberian ser altas.

Como cjemplo, citamos a nuestro mercado mis fuerte, es el EUA: El B0% de
nuestras cxportaciones, son a E.U. A, registrando un total de 100 millones de ddlares en
1993 y 110 millones en 1994 Estimamos, por lo tanto. que exportamos cerca de 138
millones de dolares en 1994, lo que cquivale al 1224 de nuestra produccidn total. Este es
un porcentaje que deja ver un pontencial de crecimicnto muy importante.

Podemos observar que el mercado hispano tiene un fucrte gusto por nuestros
productos, y representa un gran potencial para ¢l incremento de nuestras exportacionces,
ya que su tendencia natural se inclina hacia nuestros disefios.

Nuestras exportaciones a los E.U.A. podrian incrementarse mucho mas si ¢l costo
de nuestros insumos disminuyera a niveles intemacionales cn general. y ¢n especial a los
niveles de Estados Unidos. Esto serviria para que, aunado a nucstra calidad, disefio y
excelente mano dc obra artesanal, obtuviéramos un precio competitivo en ¢l comercio

intermacional.
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CAPITULO IT

ORGANIZACION CONTABLE

1. DEFINICION DE ORGANIZACION CONTABLE

ANTECEDENTES

El origen de esta técnica tuvo su origen en los Estados Unidos de Norteamérica,
en cl aflo de 1946 cn cl ambito dec las cmpresas de servicio publico proveedoras de
energia cléctrica, nace como resultado de las necesidades de la administacién modermna
para lograr los objetivos establecidos de la empresa: con mayor eficiencia a un menor
costo.

En México, csta nueva practica sc ha adoptado por un pequeilo namero del total
de empresas que utilizan esta técnica entre 1os que la usan . son generalmente empresas
grandes, tomando cn cuenta la situaciéon eccondmica de México. la mayoria de las
empresas son mediana y pequcfias: por 1o que ¢s recomendable que conozcan y apliquen

Ia técnica en cuestién, con ¢! fin de que participen de los beneficios que se obtienen con

su adopcion.



Su implantacién no requiere de personal adicional o dec llevar otro sistema
diferente al de la contabilidad general, con el personal que se cucnta en la empresa puede

adaptarse.

DEFINICION Y CONCEPTOS GENERALES

La organizacién contable tiene gran importancia en las empresas joyeras, ya que

tos administradores deben alos ios todas las ¢ con la mayor exactitud,
¥ en la forma mas clara posible pam quc sca conocida su acertada o desaccrtada gestiéon
administrativa. y al mismo tiempo pama deducir la situacién ccondmica de la entidad.

La direccion de la empresa joyera requicre adoptar normas de conducta, formular
Jjuicios y desarrollar métodos que scan eficaces, los cuales ticnen que fundamentarse en
una informacién amplia y exacta. obtenida de los registros contables, no basta para estos
cfectos con la proparacién  de tales registros, sino que ¢s preciso analizar ordenar ¢
interpretar la informacion que cn cllos se conticne, para formular juicios adecuados y
actuar en consccuencia.

Dentro del acclerado ritmo de los negocios joyeros la cicncia de la administracién.
requicre de nucvas técnicas que ayuden a su mcjor desenvolvimiento dando bases para

resolver los problemas de  direccion que en ¢l fondo representan ¢l mejor

aprovect i del et > h ¥ la reduccién de costos.
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Es precisamente que dentro de! campo contable donde ¢l contador Publico ha
iniciado cl desarrollo de una técnica Hlamada de Organizacién Contable que permite su
aplicacién a cualquicr tipo de empresa y a pesar de su larga designaciéon, no implica un
cambio radical en cl sistema contable establecido, sino solo pequefias modificaciones que

permiten mostrar quien cs responsable por los gastos incumidos, quicnes los controlan y

quienes lo autorizan.

El macstro M. Anzures, considera que los clementos de la organizacién contable

en iérminos gencerales son ©

A) Plan o catdlogo dc cuentas, a través del cual se cstablece la coordinacién de los

hechos.

B) Documentos que sirven para captar y comprobar las operaciones sirviendo de fuentes

de datos para los siguientes.

C) Documecntos contabilizadores, o sea los medios para ¢l registro en libros por los cuales

se bl Ia coordi i6n dc tales hechos, en algunos casos los comprobantes pueden

servir a si mi como do os contabilizadores.

D) Libros auxiliares o de detalle, a través de los cuales se efectia el analisis.

E) Libros principales, mediante los cuales se llega a la sintesis.
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F) Libros intermedios, son los diarios y que sirven de control y lazo de unién enure los

libros auxiliares y principales.

G) Resumencs informativos sobre las operaciones financicras y asdministrativas, como
base para establecer las inferencias que se desprendan de la operacion de la empresa, y

quc sirven para la implantacién de una politica de mejoramicnto.

Para dar a conocer un sistema de organizacién contable, explicaremos que preside
de la Contabilidad Administrativa, al igual que la Contabilidad General. por jo tanto para
iniciar ¢l estudio de esta técnica, daremos las siguientes definiciones para su mayor

comprension.

CONTABILIDAD GENERAL

Es la técnica que nos ayuda a registrar las operaciones realizadas para una entidad

eccondmica, cuantificables en unidades monctarias. ( Elias Lara Flores ).

CONTABILIDAD FINANCIERA

Sc conocc también con el nombre de contabilidad histérica o tradicional, en la que
se realiza la funcién dec clasificar y sumarizar las operaciones cn las cuales se mancjan

cuentas de Balance, Resultados y cuentas de orden ayudiandose de registros auxiliares . (

Perea Roman Francisco).



LIMITACIONES DE LA CONTABILIDAD FINANCIERA R
A) Da noticia de hechos pasados, no susceptibles de modificacion .

B) Sc rige por principios que le restan flexibilidad informativa ejemplo: La adquisicién
de activo fijo, no ticnen opcién a contabilizarse al precio segin sus cualidades apreciadas,

sino al valor del costo.

C) Sus cifras nunca son absolutas, ejemplo: las depreciaciones son solo estimaciones, no

necesariamente exactas.

D) No siempre son utilizadas sus cifras con medida.

CONTABILIDAD ADMINISTRATIVA

Es el j de técni interprs i s, evid ias subjetivas y refinamientos

Y

contables cnfocados a provecr de la informacién dinamica que precisa la direccién con
miras a una mayor planeacién y control. Se conoce también como dinamica decisional o

de alternativas. (Perea Romdn Francisco)
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CARACTERISTICAS DE LA CONTABILIDAD ADMINISTRATIVA

. <e

en la pl

A) Esta al servicio de 1a adl

B) No hace caso al convencionalismo que pucdan restringir la obtencion de datos.

C) Obtienc su informacién con toda clase de investigaciones.

D) Proporciona informacion de uso cotidiano y de proyeccién a futuro comparando con

alternativas.
E) Pretende normar criterios, sin dar importancia a informacion exacta.

F) Para levar a cabo la comparacidén, se¢ ayuda del principio de administraciéon por
desviacion. atacando las vaniaciones importantes y destacando las que no son.

G) Pucde emplear Jas tcorias evolucionadas. aplicaciones matemaiticas de investigacion
de operaciones, como recursos de opcidon adecuados.

H) Cuenta con una avanzada técnica de control y reduce los gastos al cjercer un control

positivo sobre las personas y estimular la productividad individual.
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1) Dentro de sus técni F ¥ ias mas adcel d. se 1a de

critico

J) Conlicre gran importancia a cstudios de relaciones humanas y a investigaciones
sociopsicologicas del individuo, sabiendo que las necesidades del empleado no satisfacen

con dincro unicamentc .

K) Adopta ¢ impulsa cualquier estudio de vanguardia, que puecde bencficiar ¢l proceso
contable, ya que ayuda en forma eficaz a la administracién cn la toma de decisiones.

ORGANIZACION CONTABLE

Es una técnica de la contabilidad administrativa, creada para controlar y reducir
los gastos y costos, mediante la estimacién de la productividad individual, en los ambitos
de todos los negocios.

{Perea Roman Francisco).

DIFERENCIA ENTRE LA ORGANIZACION CONTABLE Y LA

CONTABILIDAD TRADICIONAL

La organizacion contable utiliza los mismos documentos que la contabilidad

general y la de ani los ad a sus idades agregando un nimero de
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codificacién , que servird para llevar registros y control de las drcas de responsabilidad y

dcbe estar coordinada con Ia bilidad de para as{ con su principal objetivo, ¥

como consccuencia de ello, la obtencién de mayores utilidades para 1a empresa al

controlar los costos y gastos, restringiendo las que scan innccesarios.

L1 INSTRUCTIVO O MANUAL DE PROCEDIMIENTOS

INSTRUCTIVO: También se le conoce como cl 1 de p dimi de la

organizacién. este manual no s otra cosa que ¢l instructivo sobre la operacién general de

la organizacién en la cual sec detalla las finalidad de la mi y sus
funcionales.

Estos manuales de organizacién se¢ han proyectado para ¢l entendimiento de la
estructura por medio de las descripciones de los diversos puestos quc pucdan estar

consignados cn los organigramas, pueden ser de utilidad para familiarizar a los micmbros

de la organizacion con los objetivos, politicas y pricticas les de la comp

h

Un instructive o manual de or i ion  pr ventajas de

importancia cn donde se aclaran muchos de los objetivos de la organizacién, la duplicidad
de labores y los posibles puntos de conflicto. Ademas, pucsto que un manual adecuado y
preparado hace saber a cada persona el alcance de sus facultades para la toma de
decisiones, y asi la persona puceda actuar con mas confianza.

Los beneficios basicos que se derivan del empleo de manuales son:
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A) Unifica, al interpretar y aplicar las politicas.

bilidad:

B) Clarifica la estructura de la organi i6n y de las resp
C) Sirve como guia al trabajo a desempenar.
D) Sc revisan y mejoran constantementc las politicas y procedimientos.
CONTENIDO:

Ahora bien los posibles contenidos del manual ecnfocado a nuestra organizacion
joyera podemos mencionar:
A) Como tratar con los contratantes, proveedores y clientes, y con las demds personas que
tengan ncgocios con la empresa, buscando siempre el interés de la empresa, sin buscar
favoritismo ni preferencia.
B) Ningiun empleado debera buscar o aceptar directa o indirectamente pagos, prestamos,

servicios, agasajos excesivos, viajes o regalos fucra de lo comun, de cualqticr individuo o

empresa que tenga o busque, hacer negocios con la empresa.
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PREPARACION Y DISTRIBUCION DEL MANUAL

A) Ningun socio o emplecado hard negocios a nombre de la compaiia ¢n perjuicio de la

misma.

B) Para la preparacion se debe contar con la asesoria de un cjecutivo o socios quienes no
prepat 2} q

solamente podrin asesorarlo sino también aprobar su trabajo.

C}) El manual deberd estar en forma de hojas substituibles de tal manera que las revisiones
se¢ puedan hacer facilmente ¥y puedan ser revisados anual o trimestralmente, o cada vez
que ocurra un cambio de importancia.

La distribucion del manual completo pucde vanar, en algunos casos sc cnvia a
todos los gjecutivos interesados, en otros solamente el grupo de mas alta catcgoria recibe
el libro complecto. pero todos aquellos cuyos puestos incluyen. reciben las sceciones que
corresponden a su trabajo. No obstante cada persona que utilice ¢l manual debera recibir
por lo menos un organigrama general de la empresa, atn cuando no tenga neccsidad de
conocer las descripciones de puestos del grupo de mas alta jerarquia y de los

departumentos con quicnes no tienen contacto directo. ya que cada cjecutivo necesita

conocer las unidades generales de organizacién que sc utilizan en la estructura
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1.2 AREAS DE RESPONSABILIDAD.

En cualquicr tipo de empresa  debe existir una delegacién de autoridad .que
consiste en la transmisién de facultades o poderes de un ente administrativo a otros.

La autoridad se da en el momento en quc aparece alguien al lado del director
inversionista, de ahi su importancia , clave de la organizacién misma.

Lo anterior podemos decir que la autoridad se da con ¢l objeto de aleanzar los
objetivos establecidos de la empresa, y para poder controlar y coordinar las actividades de
aquellas personas alas que se les delego autoridad. es necesario que esta sea medida ya
que la autoridad | es la basc de la responsabilidad delegada a un individuo, debe ser igual
al monto de sus responsabilidades. de otra manera no cxiste eficacia.

Por otro lado aquellos que aceptan la delegacion de autoridad, estan conscientes
de que:

A) Comprenden bicn sus alcances.

B) Aprccian que no cs contraria a su personal interés.

C) Sc saben con la capacidad mental y fisica requerida.



D) Ven que no se les asigna mas funciones de las que pucdan desempediar con cficacia, y

que la autoridad que se les confiere es adecuada.

E) Advicrien que existe un buen método que ha de evaluar su desempefio.

F) Se dan cuenta quc ¢l superior no la utiliza solamente para liberarse de sus propias

responsabilidades.

G) Entienden que esta planeada, individual y no casualmente es decir, no hay favoritismo.

H) Cobran conciencia de que les bencficia para cl logro de los objectivos de la

administracion .

En nuestra opinion las dreas de responsabilidad surge de 1a necesidad de:
A) Controlar y reducir costos y gastos, asi mismo para conocer su ingreso. Para llcvar a
cabo este estudio es necesario conocer los tipos de costos que generan la productividad de

la organizacién.
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Luz
Papeleria

VARIABLES rCONTROLABLES Sueldos
]. Impucstos

COSTOS
Depreciacion

JOS NO CONTROLABLES Renta
Seguros

Predial

De acuerdo a la eficiencia y bajo la supervisiéon y mancjo que cmplean los

supervisores o gerentes de cada departamcento, los diferentes gastos como por cjemplo: La

luz, papeleria, teléfono, sucldos, impuestos, etc. A este tipo de gastos le denominaremos
gastos controlables.

Por otro lado al mencionar a partidas cuyo aprovechamiento recacn en un
depanamento en particular, pero el gerente de esc departamento no puede hacer nada para
controlar su importe. Se reficre por cjemplo: A la depreciacion de cualquicr tipo de activo
fijo. los impuestos prediales entre otros, estos gastos los denominaremos no controlables
o fijos. En ocasiones un gasto fijo se pucde confundir con un gasto no controlable, sin

embargo deben analizarse detenidamente cada caso pues no s¢ trata de los mismos
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P yeno un gasto fijo pucde ser un gasto controlable por el cunl deben

situarse responsabilidades como sucede con la mayor parte de los gastos de

administracion.
B) ldentifica ecrogacioncs y quienes 1a provocan.

C) Como medio pam conocer el rendimiento de cada uno de los integrantes de la

organizacion.

D) A uavés de los informes se conocen las desviaciones como la falta de motivacién en la
cual consideramos que es importante, ya que ¢l recurso mas valioso de la organizacion es

¢l ser humano y asi lograr los objetivos establecidos.
E) Utilizacion de presupuesios. de acucrdo a las caracteristicas de la organizacién.

F) Para modermmizar procedimientos que sirvan como base para la toma de decisiones.
Las Areas de responsabilidad coadyuvan a lograr el proceso administrativo. ¢l cual

sc define como: ¢l proceso mediante el cual la administracién se asegura de que los

recursos son obtenidos y ] efici

y efecti en funcion a los

objetivos pl dos por la or i ion.
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A conti i6 i un 1 parn  reforzar el Arca de

responsabilidad:

ORGANIGRAMA: Es la ilustracién grafica que muc;lm un panorama gencral de
la estructura interna de un organismo para definir las funciones y responsabilidades de
cada uno de sus departamentos .

Para un mecjor ¢ dimi r emos Jos diferentes tipos de organigramas
P

deacuerdo a las necesidades de los entes ecénomicos.
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ORGANIGRAMA ESCALAR

|ASAMBLEA DE AcCIONISTAS

CONSEJO DIRECTIVO
GERENTE GENERAL

GERENTE DE PERSONAL

ENC. SUELDOS Y SALARIOS

ENC. RELACIONES LABORABLES

GERENTE DE ORGANIZACION

ENC. SISTEMAS FABRICA

ENC.SISTEMAS OFICINA

CONTRAILOR

ENC. DE COBRANZAS

CONTADOR GENERAL

CAJERO

GERENTE DE PRODUCCION

JEFE DE ALMACEN
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" GERENTE
E
{ORGANIZACION
ORGANIGRAMA HORIZONTAL s

JEFE VENTAS
FORANEAS

GERENTE

COMERCIAL

JEFE VENTAS
LOCALES

JEFE ACABADO

JEFE MONTAJE

ASAMBLEA CONSEIO GERENTE GERENTE
DE DE
ACCIONISTAS DIRECTIVO GENERAL FRODUCCION

JEFE ALMACEN

CONTRALOR
GENERAL

ENC. COBRANZAS

"GERENTE

DE
PERSONAL

T Autoridad Lineal
Autoridad Staff
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ENCARG.
COBRANZA

tAl.OR

GER. DE~

i'a
{ORGANIZAC

SERV.DE
PRODUCCION

JEFE DE
ALMACEN

DE
MONTAJE

JEFE DE
MONTAJE

ORGANIGRAMA CIRCULAR

Autoridad Lineal
Autoridad Stafl




LA JOYA S.A. DE C.V.

ORGANIGRAMA VERTICAL

ADMON.
GENERAL

JEFE DE CONTADOR JEFE DE

VENTAS GENERAL ALMACEN
S DE AUXILIAR AUXILIAR

VENTAS CONTABLE DE

Organigrama ideal para Joyeria de Mediana Empresa
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nos a por un lado ¢l drea de responsabilidad vy

Por lo tanto el Organig)

por el otro los informes de responsabilidad.

En la actualidad y debido a la situacién econdmica que a traviesa nuestro pais las
empresas se han vuclto dindmicas y cambiantes para sobrevivir, una via s por la fusién

de sociedades es por cllo que el organigrama debce estar siempre actualizado.
1.3 CATALOGO DE CUENTAS

El! caitlogo de cuentas es la estructura de cualquier sistema de contabilidad, para
cualquier tipo de empresa no importando su giro. determina el orden de las cuentas y

facilita l1a formacién de los estados financieros.

VENTAIJAS
A) Obtencion mis rdpida de los estados financicros y mayor calidad en los mismos por su

uniformidad.

B) Mayor facilidad y eficacia en cl an4lisis de la informacién obtenida de los registros.

C) Permite una mcjor comprensién de la informacién cstadistica en referencia con

asuntos intemos.de la empresa.
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D) Proporciona mayor rapidecz en las labores contables y unifica ¢l criterio del personal

que maneja las cuentas, reduciendo los errores de calificacion.

E) Sc facilita, la comparacién de resultados en los diferentes niveles y épocas de

operacién de la misma categoria.

Al claborar el presente catilogo de cuentas se tomo como base ¢l ciclo financiero

de un organismo joyero, como a continuacién se explica:

A) Obtencién del capital propio por medio de las aportaciones de accionistas o

propietarios del negocio.

B) Si por las opcraciones realizadas no es suficiente ¢l capital propio, se¢ recurre a fuentes

ajenas, representado por pasivo, manifestando las formas que conocemos. tales como

i6n de obligaci ctc.

préstamos, créditos sobre compras,

C) Intervencioén y movilizacion de recursos propios y ajenos en bicnes necesarios para la
operacion del negocio, refiriéndonos a toda clase de adquisiciones de activo y a sus

transformaciones en otros renglones de! mismo activo.

D) Obtencién del producto de las inversiones.
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E)E i cn y de op ién para la ot ion de pr

F) Administacién de valores ajenos, recordatorios en forma ing

control a basc de duplicidad dc registro.

En consccuencia, puede definirse ¢l catilogo de cucntas como la exposicién

codificada y nominativa de un plan de cuentas.

SIMBOLIZACION
Consiste cn adoptar cifras, de identificar las cuentas ob idas en una relacion o
en un catidlogo. Deben tomarse en cuenta las ca risticas sigui para que un sistema

cifrado pueda ser aceplado:

A) Ser sencillo y muy ficil de recordar,

B) Quec admita, intercalaciéon de nucvas cuentas y subcuentas.

C) Que permita una adecuada interpretacién.

D) Como ventajas. debe responder a la ficil localizacién de las cuentas, subcuentas. ctc.
simplificar el trabajo de registro unificar la clasificacién de operaciones y permitir en el

registro contable el uso de computadoras.

En la prep ion del dlogo de prop se penso para cl registro de

las operaciones, permita su aplicacién tanto a los departamentos productivos como a los




de servicio. a fin de obtener en una forma mas clara Yy g depar \ y
que en relacién con los ingresos se puedan apreciar en forma individual los resultados de

la operacién. A i i6n pr un cjemplo de dlogo de cuentas para un

Organismo Joyero:

CATALOGO DE CUENTAS

El siguiente Catalogo mucstra las sigui d do a las idad,

de un Oganismo Joyero:

1000-00 Activo
1100-00 Circulantc
1101-00 Caja
1102-00 Bancos
1102-01 Bancomer
1103-00 Inventarios
1103-01 C.P.10K
1103-02C.A. 10K
1103-03 C.A. 14K
1103-04 C.E. 10K
1103-05 N.C. 14 K

1103-06 N.C.E. 14 K
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1103-07 HM.B. 10K

1103-08 Solitario 10K

el Circonin Grande 10K
ano 1O K

1103-09 Broqu
1103-10 Broque! Circonia Medi
1103-11 S.P. 10K

1103-12 F.L. 10K

1103-13 F.L.E. 10 K

1103-14 Facctado 4K
1103-15 Medalla 14 K

1103-16 Cadena 10 K

1103-17 Esclava 14K

1103-18 Esclava 10K

1103-19 Boleado 14 K

1103-20 Oro Italiano 14K
1103-21 Oro Italiano Liviano 14 K
1103-22 AB. 14K

1103-23 Relojes 14 K

1103-24 Argollas 10K

1103-25 Argollas 14 K

1103-26 H.M. E. 14 K

1104-00 Clicntcs



1105-00 Documentos Por Cobrar
1106-00 Mercancias en Transito
1107-00 Anticipo a Provcedores
1108-00 I.V.A. Acreditable
1109-00 Deudores Diversos

1110-00 Impucstos a Favor

1200-00 Activo Fijo
1201-00 Mobiliario y Equipo de Oficina
1202-00 Depreciacién Acumulada de Mobiliario y Equipo de Oficina

1203-00 Muebles y Enseres
ién A lada de Mucbles y Enseres

1204-00 Dcpr
1205-00 Vchiculos

1206-00 Depreciacion Acwmulada de Vchiculos

1207-00 Equipo de Cémputo

1208-00 Depreciacién Acumulada de Equipo de Cémputo
1300-00 Activo Diferido

1301-00 Gastos de Instalacién

1302-00 Amortizacién Acumulada de Gastos de Instalacién

1303-00 Depdésitos en Garantia
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1304-00 Primas de Scguros
1305-00 Amortizacion Acumulada de Primas de Seguros

2000-00 Pasivo
2100-00 Circulante

2101-00 Proveedores Nacionales
2102-00 Proveedores Extranjeros
2103-00 Acreedores Diversos

2104-00 Anticipo de Clicntes .
2105-00 Documentos Por Pagar

2106-00 1.V.A. Trasladado

2107-00 Impuestos Por Pagar

2107-01 LS.P.T.

2107-02 Impuestos Sobre Honorarios
2107-03 1.V.A. Por Pagar

2107-04 2% S/Honorarios

2107-05 2% S.A.R.

2107-06 IM.S.S.

2107-07 5% Infonavit

2108-00 Provisioncs

2108-01 Sucldos
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2108-02 Aguinaidos
2108-03 Vacaciones
2108-04 Prima Vacacional
2108-05 P.T.U.

2108-06 Renta de Local

3000-00 Capital

3100-00 Capital Social

3200-00 Utilidad & Pérdida del Ejercicio
3300-00 Utilidad de Ejercicio Anteriores
3400-00 Pérdida de Ejercicio Anteriores

3500-00 Rescrva Legal

RESULTADOS

4000-00 Ventas

4100-00 Devoluciones Sobre Ventas

4200-00 Bonificaciones Sobre Ventas

4300-00 Compras

4400-00 Devolucién y Bonificaciones S/Compras
4500-00 Gastos De Ventas

4500-01 Sucldos
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4500-02 Comisiones

4500-03 Honorarios

4500-04 Vacaciones

4500-05 Prima Vacacional

4500-06 Infonavit. S.A.R. LM.S S,
4500-07 Papeleria

4500-08 Luz y Teléfono

4500-09 Combustibles y Lubricantes
4500-10 Gastos de Viaje

4500-11 Dcpreciaciones

4500-12 Diversos

4600-00 Gastos de Adminisuacion
4600-01 Sucldos

4600-02 Honorarios

4600-03 Vacacioncs

4600-04 Prima Vacacional

4600-05 Infonavit, IM.S.S. y S.A.R.
4600-06 Papeleria

4600-07 Depreciaciones

4600-08 Mantenimicnto de Local

4600-09 M imi de Vchicul




4600-10 Accesorios de Cémputo
4600-11 Diversos

4700-00 Gastos y Productos Financieros
4700-01 Intereses Ganados
4700-02 Utilidad Cambiaria
4700-03 Perdida Cambiaria
4700-04 Intereses Pagados

4700-05 Comisiones Bancarias
4800-00 Otros Ingresos y Gastos
4800-01 Ingresos

4800-02 Gastos

4900-00 Provisivones LS.R. y P.T.U.
4900-01 I.S.R.

4900-02 P.T.U.

5000-00 No Deducibles
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1.4 PRESENTACION E INFORMES FINANCIEROS

El éxito dc una empresa depende de cuan satisfactoria es la comunicacion, de cuin
oportuna y cxacta es la infornacién que se cuenta dentro de ella.

Como las decisiones no pueden esperar, preferible es que la informacién sea
oportunt mas que exacla, y no tardia aunque abrumadora en datos: con harta frecuencia
los departamentos de contabilidad presentan sus informes envueltos en un desplicgue de
cifras, si bien por su atraso a nadie ya pucde interesar.

No se debe, subestimar la exactitud. De ninguna mancra. “Las decisiones deben
basarse en una informacion cxacta; la informacion inexacta es engafiosa y puede ser peor
que carecer de clla en lo absoluto.

La época de los dirigentes que adoptan decisiones instantiancas y basadas en un
criterio puramentc personal ya qucdaron cn ¢l pasado si es que realmente cxisticron
alguna vez".

Por otra parte la informacion, en tanto que satisfactoria, debe comprender: el
progreso de los planes, 1os resultados reales y las eficiencias logradas o por lograr. Es
decir, los repories son utiles en tanto que formulados y acompailados de comentarios

interpretativos: estos comentarios deben encerrar una definida actitud decisional. Para el

fin anterior ¢s menester capacitar a todos aqucllos elementos de la administracién que
puedan influir en la eficiencia, en la toma dc decisiones, asi como ¢n la elaboracién ¢

intcrpretacién de reportes periddicos. para lo cual la informacidén debe ser facil de
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entender, debido a que hay veces que ln informacion va a llegar a un tipo de gente que no

enticnde de modismos contables.
A continuacién mencionamos algunos de los objetivos de la presentacién de

Informes Financicro.

idades de infor de aquellas personas que

f las r

A) Un objetivo serd sati
tengan menos posibilidad de obtener informacion y que dependan de los estados

financicros como principal fuente de ésta acerca de las actividades cconémicas de la

empresa,

B) Un objctivo de los Informes Financicros es ¢l de proporcionar a los inversionistas y
acrecdores informacion util que les permita predecir, comparar y cevaluar los flujos
potenciales de efectivo en cuanto concieme al monto de dichos tlujos, su oportunidad o

b ¢ incertid bre con respecto a su obtencion.

fechas en que se hayan de

C) Un objetivo ¢s ¢l proporcionar informacién que sea util para evaluar la capacidad de Ia

administracién, para utilizar con eticacia los recursos de Ia empresa, alcanzindose asi la

meta primordial de la empresa.
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D) Un objetivo serd el proporcionar informacion acerca de las tranxacciones y demds

eventos que sirvan para predecir, cvaluar y comparar la capacidad gencradora de

utilidades de la empresa.

E) Un objetivo cs cl de presentar un cstado de la posicion financiera de la empresa, cf
cuil revelard informacién concerniente a las transacciones de la empresa y demds eventos
que constituyen una parte de ciclos de utilidades no concluidos. Serd necesario que sc
presenten valores actuales cuando estos difteran marcadamente de los costos histéricos.
Los activos y los pasivos deberdn clasificarse o agruparse. conforme a su grado de

incertidumbre con respecto a su imporie fecha de realizacion o liquidacion.

F) Presentar un estado de utilidades periddicas. que sirva para predecir. comparar y

evaluar la capacidad generadora de utilidades de la empresa.

G) Proporcionar informacién util para el proceso de prediccion. Se deberan presentar

pronosticos financicros que faciliten la confiabilidad de las predicciones de los usuarios.



1.8 CONTROL PRESUPUESTAL

Como la técnica de pl i6n y predeterminacién de

Se entiende por pr
cifras, sobre csindisticas y apreciaciones sobre hechos y fenémenos aleatorios.

L.os presupuestos constituyen una parte csencial de la plancacion de las

operaciones. Los imprevistos, en personal entre otros elementos sirven como parametros

firmes, expresindolos en forma de recursos generados y empleados en todas las zonas en

que ¢l rendimiento pucda comprobarse continuamente.

En una situacidn tipica se prepararian presupucstos sobre los siguientes aspectos
especificos de la empresa Joyera, relativos al proximo periodo de operaciéon normalmente
en un aito, desglosado en doce meses o periodos contables mensuales,

A) Situacion de Utilidades y Pérdidas
B) Movimientos de Activo
a) Activos Fijos, como inclusién de edificios, maquinaria, etc.
b) Inventarios
c) Deudas
d) Activos Totales
C) Ventas, pedidos, recibos y pedidos en vigor
D) Mano de Obra.Directa e Indirecta.

E) Némina
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F) Andlisis de inventarios
a) Scgun su categoria, materia prima, productos en proceso y términados.
b) Mano de Obra.
<) Materiales y productos asimilados.
d) Cancelaciones.
G) Clasificacién de gastos.
a) Salarios.
b) Comisiones.
¢) Servicios.
d) Seguros y amortizacién.
e¢) Otros Gastos.
H) Ananlisis dcl Margen bruto por productos.
I) Analisis de gastos. segin su funcién y categoria.
a) Produccién.
b) Mcrcadotecnia.
c) Ingenieria.
d) Otros gastos.

J) Inversién de capital en cada proyecto.




K) Andlisis de ventas segin su funcién y categorin,
L) Andlisis de del espacio.

M) Andlisis de las reservas.

N) Balance.

N) Cash-Flow

) Analisis de los Proyectos.

P) Carga de trabajo de los tallcres de disefio y utilizacién de la mano de obra.

CLASIFICACION DE LOS PRESUPUESTOS

Es comun encontrar Que existen distintos tipos o denomi i del Presup
en realidad estas diferentes formas de llamarlo, obedecen tan solo a caracteristicas
particulares del mismo. A continuacion se expone una clasificacion de acuerdo con sus
aspectos sobresalientes:
A) Por cl tipo de empresa.
a) Pablicos
Son aquclios que realizan los Gobicmos. Estados, Empresas Descentralizadas, etc..
para controlar las finanzas de sus difcrentes dependencias.
b) Privados
Son los presupuestos que utilizan las empresas particulares como instrumento de su
administracién.

B) Por su Contenido.
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a) Principales

Estos pr son una ieder en ¢l que sc pr los

medulares de todos los presupucstos de la empresa.
b) Auxiliares
Son aqucllos que muestran que mucstran en forma analitica las operaciones

estimadas por cada uno de los departamentos que integran la organizacion de la empresa.

C) Por su forma.

a) Flexibles

Estos pr I os consideran anticip

las variaciones que pudiescn ocurrir

y permiten cicrta clasticidad en posibles cambios o fluctuaciones propias, légicas o
neccesarias.
b) Fijos

Son los presupuestos que permanecen invariables durante la vigencia del periodo
presupuestario. por quc la razonable exactitud con que se ha formulado obliga a la
empresa aplicados en forma inflexible a sus operacionces tratando de apegarse lo mcjor
posible a su contenido.
D) Por Su Duracion.

La determinacién del lapso que abarcaran los presupuestos, dependera del tipo de

operaciones que realice la empresa y de la mayor o menor exactitud y detalle que desee,
ya que a menor tiempo correspondera una menor precision y andlisis. Asi pues pueden

haber presupuestos:
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a) Conos
Los que abarcan un afio o menos

b) Largos
Los que se formulan para mas de un aflo,

E) Por la Técnica de Valuacién .

a) Estimados
Son los presupuestos Que se formulan sobre bases empiricas, sus cifras numéricas por

scr determinadas sobre experiencias antcriores, que representan tan solo la probabilidad

mas o menos razonable de que efectivamente suceda [0 Que se ha plancado.

b) Estindar
Son aquellos que por ser forrnulados sobre bases casi cientificas, eliminan en un

porcentaje muy clevado las posibilidades de error, por o Que sus cifras a diferencia de las

anteriores representan los resultados que se deben obtener.

F) Por su Reflcjo en los Esiados Financieros.

a) De situacidén Financiera
que tendria la empresa en el

icién

lap

Este tipo de pr p
futuro, en caso de que sc cumplicra las predicciones. Se presenta por medio de lo que se

Bal G

como

b) De resultados
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Que muestran las posibles utilidades a obtencr en un periodo futuro.

©) De Costos

Se preparan tomando como base los principi biccidos en los pronésti de
ventas, y retlejn a un periodo futuro las crogaciones qQue sc hayan de cfectuar por
concepto del costo total o cualquicra de sus partes.

G) Por las Finalidades que Pretenden.
a) De promocion

1ab vy

Sec presentan en forma de proyccto fi iero y de exp i6n; para su es

necesario estimar los ingresos y cgresos que hayan de cfectuarse en cl periodo

presupuestado.

b) De Aplicacién

Normalmente se claboran para solicitud de créditos. C ituyen pr
generales sobre la distribucién de los recursos con que cucenta, 0 habran de contar la
empresa .

¢) Por Programas

Este tipo de presup >s €s preparado nor 1 por depend
guber 1 d lizadas, p instituci ete.
d) De Fusién
Se emplean para determinar icipad. 1as operaci que hayan de resultar de

la conjuncién de empresas.

H) De Trabajo.



a) Presupuestos Parciales

Sc claboran en forma analitica, mostrando las operaciones estimadas por cada
departamento de la empresa; Con base en cllos. se desarrollan los:

b) Presupuestos Previos

Son los quec constituyen la tasce anterior a 1a elaboracién definitiva sujeta a estudios y

©) Ajustes
Son por medio de quienes sc afinan los presupuestos anteriores para dar lugar al:
d) Presupucstos Definitivos
Es aquel quc finalmente s va a ejercer en el periodo al cual se reficra. La
expericncia obtenida con este tipo de presupucstos dara lugar a la elaboracién de:

©) Presupucstos Maesiros o Tipo

Con estos presupucstos se ahorra tiempo dincro y esfuerzo, ya que solo se hacen los

P! P s que gan variacién sustancial.

Los presupucstos deben hacer frente a las realidades de la empresa como una
ampliacion de los procedimientos generales descritos para preparar el plan de operacion.
Deben apoyarse en hojas de trabajo detalladas que ayudaran a establecer su credibilidad,
ya que los presupucstos pueden caber en una, varias o en todas las clasificaciones

anteriores, deacuerdo a sus caracteristicas.
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1.6. ANALISIS DE DESVIACIONES O VARIACIONES

Para conocer las desviaciones y variaciones sc dcben organizar juntas dondec se
discutan los significados y se¢ examinen las responsabilidades, conclusiones que se
obtengan, tracran consigo felicitaciones, o acciones correctivas que deberdn ser vigiladas.

Al mismo tiempo es importante decir que, ¢l analisis de las principales variaciones
deben recibir inmediata prioridad y dictarse las instrucciones necesarias para tomar la

accién correctiva. Sin embargo; ¢l proceso no debe detenerse en este punto, se deben

i,

procedimi para proscguir ¢l asunto y ascgurarse que sc lleva a cabo la

accion correctiva aprobada.

Al respecto cabe decir que cada responsable de arca lo serd de cada una de las
variaciones existente. Lo anterior se afirma cn virtud de que puede existir la pregunta:
quién analiza las variaciones, a respuesta scria ¢l comité de presupuestos, pero no es
posible Que estos ejecutivos estudien todos y cada uno de los informes. por lo tanto

podemos afirmar como al inicio que la responsabilidad de drea sea cual sea su nivel deben

estar capacitados para sus desviaci ¥y tomar decisiones a que hubiera lugar.
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2. MARCO FISCAL
Este tema. desde nuestro punto de vista sicmpre ha sido muy controvertido debido

& que nunca nos poncmos de acuerdo entre contribuyentes y gobierno al momento de
establecer las tasas, subsidios, derechos, ete. por lo cual hemos decidido dar un repaso al
tema del 1.V.A. gue cn ¢l Oro se mancja con otro tipo de tasa, la cual es diferente al
grueso de la mayornia dc articulos que estin en el mercado. EI LS R. cs igual a los
diferentes empresas de Régimen General de Ley por lo que se grava a la tasa del 34%
sobre utilidad, y asi al mismo tiempo sicmpre que haya utilidad en ¢! aflo anterior o antes
de cste se deberdn hacer pagos provisionales, esto ¢s en forma muy gencral la
explicacién de LS.R.. pecro volviendo al [.V.A. le damos la explicacién de como se
mancja la tasa en cuanto al Oro:
De acucrdo al art. 2-A de la Ley del .V.A. dice lo siguicnte:
2-A- OPERACIONES AFECTAS A TASA DE 0%

El impucsto se calculara aplicando la tasa del 0% a los valores a que se reficre esta

Ley. cuando se realicen los actos o actividades siguientes:

h) Oro. joyeria. orfebrecria, piezas artisticas u or les y ling, ., cuyo
contenido minimo de dicho material sca del 80%, siempre que su cnajenacién no s¢

efectie en ventas al menudeo con el pablico en general.

Asi, mismo nos remontamos al art. 9 LIVA
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9- ENAJENACION EXENTAS DE PAGO DEL IMPUESTO

No sc pagari el impucsto en la ) i6n de los sigui biencs:

Vill. Lingotes de oro con un contenido minimo de 99%% de dicho material,

pre que su j i6n sc cfectic en ventas al menudco con el publico en gencral.
2-C EXENCION A PF CON ACTIVIDADES EMPRESARIALES. L.LLV.A.

Las personas fisicas con actividades empresariales que unicamente enajenen
biencs o presten servicios al publico en general no estaran obligadas al pago de impucsto
por dichas actividades sicmpre quc en ¢l afio de calendario anterior hayan obtenido
ingresos y tenido o utilizado activos que no excedan de una cantidad equivalente a 77 y
15 veces el salario minimo general del arca geografica del contribuyente clevado al afo.

Dec cste articulo nos pasamos al art. 25 LIVA
25- IMPORTACIONES EXENTAS DE PAGO DEL IMPUESTO

No sc pagard el impuesto al valor agregado en las importaciones siguicntes:

VI1I. Oro. con un contenido minimo de dicho material del 80%.

ART.32 L.ILV.A. OTRAS OBLIGACIONES DE LOS CONTRIBUYENTES.

I-Llevar contabilidad. de conformidad con el Cédigo Fiscal de 1a Federacion y el
reglamento de cta Ley y efectuar conforme a este ultimo la separacion de los actos o
actividades de las operaciones por las que deba pagarse ¢l impucsto por las distintas tasas.
de aquéllos por los cuales esta ley libera de pago.

IV. Prescntar en la oficinas autorizadas las declaraciones sefialadas on esta Ley. Si

un contribuyente tuvicra varios blecimi pr

4 por todos cllos, una sola



declaracién de pago provisional o del cjereicio, y en cada uno de los cstablecimientos

deberin coservar dichos pagos.

A continuacién daremos al fd ias que cr os ias para ¢l nuge
joyero en México:

Para Obtencr condiciones similarcs a la de otros paises y ser competitivos en el
ambiente intermacional es necesario participar con las autoridades hacendarias con el fin

de ar Jos

os ad dos a las leyes de aplicacién de impuestos que

obligan en ocasi a

P P por cl peso tributario.

Por esta razén es muy importante para nosotros solicitar el apoyo del gobierno

federal en los sigui p :

-La eliminacién total de aranceles en insumos y maquinaria para poder adquirir
tecnologia de punta mas ficilmente.

-Eliminar cl impuesto del 2% sobre cl activo, tanto en oro como e¢n plata y en
picdra preciosas para quedar en igualdad de condiciones con E.U.A. y Canada.

-Elimi ion de i inr ios como el certificado de contraste para

exportacién.



3. SERVICIOS QUE PRESTA UNA JOYERIA

3.1 PRODUCCION DE JOYERIAS

Cabe destacar que algunas empresas estin cspecializadas en la fabricacién de un
solo producto, pero la gran mayoria se dedican ala fabricacion de productos diversos, y no
en alguno en cspecial. Incluso, hay empresas joyeras que tienen variedad no solo en el
producto terminado y su quilataje, sino en ¢l metal utilizado para producirlo.

Dentro de los insumos necesarios para la producciéon de los articulos mencionados
encontramos: ¢l oro y la plata las piedras preciosas y semipreciosas (perlas, diamantes,
rublies, zafiros. esmeraldas, y picdras preciosas sintéticas) ¥ Ia maquinania especializada |
para cl decapado de metales por inmersion, toncles giratorios, rnaquinas para galvanizar y
recubrir metales mdquinas para la limpieza de piezas metilicas enrolladoras de alambre,
etc.
Nuestros insumos a excepcion del oro y la plata se adquicren unicamente en cl
extrantjero, por lo que nos vemos forzados a importarlos. Esto significa el. pago de
aranceles impucstos y cargos adicionales, por csto el costo de los insumos representa en
totales de produccién, gencrando asi un fuernte

promedio ¢l 65% dc los costos

encarccimicnto de nuestro producto cn relacion al costo internacional.



Los sectores productivos enfrentan cada dia una creciente competencia y la
funcion del estado como activo promotor de la inversién sc¢ ha tornado vital para
estimular el sano desarrollo de la ecconomin y en especial de la planta industrial.

Durante 1995, el precio de los minerales mcjoro como resultado de la
recuperacion y crecimiento de las economias de Estados Unidos, Japén y Europa
Occidental, aunada al efecto de disminucién de costos comparativos por la devaluacién
del peso mexicano, esa revaluaciéon de precio ha generado un impacto positivo en razén

de que la mincria nacional estd sujeta a las cotizaciones internacionales de sus productos.

A continuacién mencionaremos ¢! comporamicnio de la produccién minero-

metalurgica.
PRODUCCION NACIONAL DE ORO

El comportamiento del mercado del oro durante 1995 fuc muy diferente al
comportamiento experimentado en 1994, Un porcentaje de las posiciones en papel
mantenidas por inversionistas durante 1994 se liquidaron a lo largo de 1995 afectando la
posibilidad de una recuperaciéon mayor en la cotizacion de este metal, sin embargo. y a
pesar de este hecho la cotizacién del oro en 1995 vio ¢l primer incremento significativo
en términos reales desde 1987,

Un factor muy importante que influyo en el comportamiento del oro durante el

afio de 1995, fue la entrada de fondos ecspeculativos al mercado quiencs limitaron y
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scntaron las bases al comprar y liquidar sus posiciones en cuanto a la cotizacién de este
metal llegando a los limites establecidos cn su rango dandole un toque adicional cn
cuanto a volatilidad, y restando la posibilidad de mantener una tendencia definida en la
cotizacion.

I.a entrada de dichos capitales al mercado del oro han hecho desaparecer algunos
de los comportamicntos tipicos que sc tenian identificados para este metal, coma por
ciemplo: ¢l reporte de la cotizacién con la caida del délar o Ia reactivacién del mercado
del oro debido a posibles presiones inflacionarias.

Se estima que la produccion occidental de oro parn 1995 fuc semcjante ala
alcanzada cn 1994 con un ligero incremento de 0.5% llegando alrededor de 61 millones
de onzas.

Los principales productores a nivel mundial fueron Sudifrica con 3126, Estados
Unidos con 17%. Australia con 14% y Canad4 disminuycron la produccién con respecto

incremento en otras regiones,

al aflo anterior. pero con esto se compeso con el

principalmente América Latina donde se incremento un 9%.

Durante ¢l afo anterior fuc relevante en la produccién de oro. que llego a 14.6
toneladas, 31.7% mis que las 11.1 toncladas registradas en 1994 El incremento obedecio
a la puesta en marcha de varios importantes proyectos, contendencias de crecimiento en la

medida que los resultados de la exploracién en cursos scan satisfactorios.

La participién de los metales preciosos cquivale al 20.1%26 del valor total de la

produccién nacional,significado un incremento de 34.3% mayor que la registrada en
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1994; reflejo directo de una mayor produccion de oro, que aumcnto el volumen producido
en 31.7%.

Como principales productores dentro del grupo de metales preciosos destacan los
estados de Sonora, Durango y Zacatecas, por su importante aportacion de oro y plata.
siendo significativo el incremento de oro cn ¢l estado de Sonora cuya contribucién se
registro cn 29.5% del total en 1995 cuando en 1994 su cifra dec participaciéon fue de 18.5%
hecho que o coloco del tereer al primer lugar como productor de esc metal.

Reafirmando cn  &mbito intemacional su  destacada  presencia como  pais
tradicionalmente mincro, México logrd colocar en 1995 15 mincrales dentro de los
primeros 10 lugares de la produccién mundial minero metalargica.

En la demanda a nivel internacional se tuvo un ligero decremento de la cantidad
usada del oro en Ia fabricacién. en general comparada con la consumida en 1993, Del
total utilizado en este scgmento, ¢l 85% se usd en la joycria, y en el drea de electrénica
aumento su participacién contra ¢l aflo anterior. Por ¢l contrario. la cantidad utilizada para
la acuiacion de monedas disminuyo 40%, diferencia considerable con respecto a 1994,

El volumen de¢ oro producido en México durante 1995 crecié con respecto a 1994,
llegando a 14.6 toncladas o sea un 31.7% mayor que las 11.1 toncladas de 1994,

El valor de la produccién nacional de este mctal llegé a 605.8 millones de pesos .

resultando 50.6% mayor quc cl valor de la produccién del afio pasado.
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Los principales estados productores de oro en México son Sonora, Durango y
Guanajuato, Hegando al 71% del total de la produccion. Sonora produjo ¢l 29% del oro
del pais.

El valor de las exportaciones en 1995 fue de 11.2% mayor que ¢cn 1994 y ¢l valor
de las importaciones para ¢l mismo afio de 1995, se situdé con 973 millones de dolares,
27.1% mayor que cn 1994 como pro lo qQue sc contempla un saldo favorable, de 105
millones de délares Que representa un descenso de 14.6% cn 1995 con respecto al saldo
favorable obtenido en 1994, afectado por un mayor valor proporcional de la
importacionecs en 1995, registradas casi en la totalidad de los grupos dc los minerales
contemplados.

El actual escenario nacional se caracteriza por una rescision econémica bajo la
cual los diferentes sectores sc enfrentan a falta de liquidez y a un mercado doméstico
deteriorado, lo que hace imperativo reorientar la produccién.

Las inversiones comprometidas permitirin acrecentar nucstra participacion cn ¢l
producto interno bruto, multiplicar en toda la cedena productiva ¢l cfecto econdmico
positivo de la inversién. generar nuevos empleos directos e indirectos y Ilevar nucvos
beneficios sociales alas comunidades aisladas del sector productivo.

A continuacién mostraremos diferentes recuadros los cuales nos muestran la

situacién de México como productor de diversos mctales.
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PARTICIPACION DE MEXICO EN LA PRODUCCION MUNDIAL 1995

VOLUMEN DE PRODUCTOS (TONELADAS)
LUGAR PRODUCTO
NACIONAL MUNDIAL PARTICIPACION %

FPRIMERO Celestta 1/ 111,485 20 373,563.60 29.8

Plata 2,214.60 14,014.60 15.8
SEGUNDO Bismuto 2/ 1,046 B8O 3,146.80 33.3

Cadmio 2,579.00 19,779.00 13

Fluonta 327.378.40 3.857.,378.40 8.5
TERCERO Antumontio 2/ 1.758.30 69,758 30 2.5
CUARTO Arserico 4,440.30 47.440.30 94
QUINTO Plomo 170,322 00 2.920.322 00 58

Grafito 30.862.80 730,862 B8O 4.2
SEXTO Zinc 381,688 00 6.681,689 00 57
SEPTIMO Molhibdeno 2613 .40 110,913 40 24
OCTAVO Sal 7,458,414.00 189,958,414 .00 39

Manganeso 91.272.40 7.041,272 40 1.3
DECIMO Yeso 3.438,109.30 107.438,109.30 32

Azufre 3/ 876.897.00 51,376.897.00 1.7
Fuente: SECOFI. Direccion General de Minas (Produccién Nacionat)

Mineral Commodty Summanes 1995 (Produccion Mundial )

NOTAS 1/ Excluye la anterior U.R.S.S. El volumen de celestita esta expresado con un
contenido de estroncio
2/ Excluye la produccién de Estados Unidos

3/ incluye la produccion del azufre en todas sus formas
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PRODUCCION MINERO METALURGIGCA APORTACION POR GRUPOS
1995
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PRODUCCION MINERO-METALURGICA EN LA REPUBLICA MEXICANA
PERIODO ENEROC-DICIEMBRE 84795

WOLLASTONITA
CELESTITA

(1) Contarida Methiico (2) Voksmen del minecsl
Los vaiores estén caicutados
Para loa cusies ne UtRran

Fuerte SECOFI, Diaccain Geners! de Minas.
de y Contro

VOLUMEN VALO®
TOMELADAS (ME_ES OF MUEFVOS FESOS)
PROOUCTOS [
1984 »
TOTAL 2440
1. METALES FRECIOSOS (1) 34 30
ORO (KG) 11,121 20 14,642 40 s0 70
PLATA (XG) 2.415,805 20 2,334,181 40 2810
ih. METALE S INDS NO FERROSOS(1) 740
PLOMO 181,740 80 183,838 10 15 60
COBRE 308, 487 30 3330
ZiNC 350,952 B0 1430
ANTIMONIO 1.758 30 205 40
ARSENICO 4,440 30 as0
BiSMUTO 1,040 80 7000
ESTANO 2. 4 00
CADM 1.870 30 178 00
SELENIO
TUNGSTENG
MOLIBODENO 1.704 70 281340 5330 27,208 70 85043 30 290
M METS ¥ MRALES SIDERURGICOS 1,742,833 10 2.004.540 80 2010
CARBON MRAL. (2) S.718.012.80 6,392,336 BO 11 80 508 903 10 562971 40 11 80
COQUE (2) 94183220 B 2 81047320 917,002 90 5020
MIERRO (1) .508.952.10 5,516,192 20 (1 40} 538 428 5O 530,657 8O {1 40)
MANGANESO (1) 115,900 80 91.272 40 @1 30) 26.029 90 791770 (0 40},
IV MRALS NO METALICOS (2) 1.132.855 70 820
AZUFRE 908, 219,833 10 (7 S0)
GRAFITO 588 2n.901 80 (30 a0)
BARITA 135,89 21229 10 (30 BO)
DOLOMITA 545,403 119.728 10 1030
FLUORITA 282 96 $10.838 20 80
CAQLIN 12,004 2.737 00 (21 30)
SILICE (3) 1.310.133 70 68 956 10 30
FELDESPATO 2351230 18,700 S0 17 50
YES 3,273,443 90 180,130 10 2150
FOSFORITA .329 30 58,295 30 154 60
SA 7.400.820 0O 302.304 70 800
705 10 158 10 (58 70)
5 D44 90 -9




VARIACION DE LA PRODUCCION MINERO-METALURGICA NACIONAL.
POR PRODUCTO Y FORMA DE PRESENTACION DURANTE
EL PERIODO DE ENERO-DICIEMBRE $4/95

VOL DE PRODUCCT VAmAcA 3 %
PRODUCTOS FORMA DE PRESENTACION {TONELADAS) PART. PART.
% o4 (1
1994

L METALES PRECIOSOS

loro (xa) 113212 148424 a7 100 100

! AFINADO 6091 2 6449 4 s9 S4B 44
CONTENIDOS METALICOS EN
1 -VENTAS NACIONALES

BARRAS DE Cu MPURO 147 1073 342 13 1 3]

ANODOS DE COBRE »nz 381 642 a2 o3

BARRAS MIXTAS DE ORQO Y PLATA

2-DIFERENTES PRODUCTOS EXPORTADOS

METAL DORE 192 2061 2 14830 4 o2 19 5]

LODOS ANODICOS 3623 33

BARRA DE Cu IMPURQ 1834 4 21487 17 1|5 147

MATA COBRIZA

BARRAS MIXTAS OE ORO Y PLATA 12653 14736 185 1M ar

ANODOS DE COBRE 1438 1102 -233 13 a8

PRODUCTOS SECUNDARIOS DE C 24

PLOMO AURO-ARGENTIFERO

CONCENTRADOS TS 58 540 03 0 4

PRECIPITADOS 11952 1307 @ o4 107 LR
PLATA (KG) 2418805 2334181.4 3.4 100 100,

AFINADA 1768600 1696282 5 -1 733 727!

BISMUTO METALICO IMPURO -3 34y

PLOMO CON LIGA DE PLATA €76 3 3379 2 -47 a3 0.1

SULFATO DE PLOMO 256 4

CONTENIDOS METALICOS EN

1.-VENTAS NACIONALES

EN BARRAS DE Cu 318629 35101 3 1002 13 1 5]

ANODOS DE COBRE &757 13002 s8 o3 X

BARRAS MIXTAS DE OROQ Y PLATA

POLVILLOS DE FUNDICION

2 -DIFERENTES PRODUCTOS EXPORTADOS

METAL DORE 5875 5 10154 5 69 9 02 0.4

LODOS ANODICOS 18288 9 L]

EN BARRAS DE Cu A77476 3817308 11 156 16 4

MATA COBRIZA

BARRAS MIXTAS DE QRO Y PLATA 108624 1134837 45 45 49

ANODOS DE COBRE 40388 36094 -108 17 15|

PRODUCTOS SECUNDARIOS COB Ba54

PLOMO AURO-ARGENTIFERO

CONCENTRADOS 49107.6 444161 a8 2 19

RESIDUOS DE FUNDICION DE Zn

PRECIPITADOS 709 12225 ~77

FUENTE: SECOF!. Dt-caon Genersl de Minas
y Control Dx
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CFRAS DEL VOLUMEN Y VALOR DE LA PRODUCCION MINERO-METALURGICA PARA EL ARO DE 1343 PRECIOS CORRENTES
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CFRAS DEL VOLUMEN Y VALOR DE ! PARA EL ARO DE 1994 PRECIOS
(TOMBLADAS ¥ MCES DE ILEVOS PEACH)
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VARIACION DE LA PRODUCCION MINERA POR ESTADO 1995-19%4

{TONELADAS}
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+ VOLUMEN DE LA PRODUCCION MINERO-METALURGICA RACIONAL
DURANTE
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MEXICO
PRODUCCION DE METALES AFINADOS NO FERROSOS
EXCLUYENDO AL COBRE

1991-1993
ELEMENTO et T3 L) Toed o0s

oro (1) 192.7 145 2218 198 2188,
Ptate (1) 82480 58447 74023 57132 55308
Plomo (2) 176 8 1748 1084 181.1 154
2inc (2) 1995 1888 1514 2007 2131
1 - Miles de Onzas Troy

2 - Miles de Toneiadas

P
MEXICO

CUADRO COMPARTIVO DE PRODUCCION DE
METALES AFINADOS 1994-1995

PRODUCTO 004 7995 VARIACION
%
Oro Afinado (Kgs) 6001 6744 10.7
Plata Afinada (Tans. ) 1770 1723 -2.7
Plomo (Tons ) 168475 154038 a6
Zinc (Tons } 209931 213115 15
Cadmio (Tons ) 1332 1257 56
Bismuto (Tons ) [:71 867 ass

Fuente: Empresa Productoras
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3.2.- REPARACION ¥ MANTENIMIENTO DE JOYAS

Este punto es muy importante debido a que las joyas deben de tener un
mantcnimicnto regular, cn oste tema también entra lo relacionado a medidas. pulido.
montaje, soldadura, hechuras, ctc., casi siempre las joyerias ho ticnen personas gque hagan
este tipo de trabajos, por lo regular se mandan a talleres independientes los cuales siempre
se encucntran cerca o adentro de los mismos centros joyeros.

El mantenimiento se da cada semana debido a que la mercancia debe de estar lo
mias presentable y limpia posible.

Los servicios principales que da una joyeria son, cuando a los anillos hay quc dar
una medida cspecifica; soldar cadenas. anillos, esclavas. pulseras. aretes; montajes de
picdras para aretes, anillos; grabados en medallas, esclavas, pulidos, y en mcenor cantidad

hechuras especiales, estos son casos muy especificos debido a que en este tipo de trabajos

no hay reclamaciones por gustos, cic.

3.3.- VENTA MAYOREO Y MENUDEO

Las ventas de mayorco y menudeo se dan casi sicmpre a la capacidad de la
Jjoyeria, esto debido a que se necesita tener un gran precio, surtido y calidad en la
mercancia. A veces hay joyerias que venden piczas de menor quilataje del que anuncian o

dicen dar, para lo cual hay laboratorios en los cuales sc puede ir a verificar su calidad,



pero csto es muy dificil debido a Que ¢s mucha mercancia y seria muy costoso checar
todas las piczas. Las ventas de mayoreco son muy comuncs debido a que hay muchas
personas (sobre todo en amas de casa) las cuales se dedican a vender de casa en casa. en
oficinas. escuclas, trabajos, ctc. y csto hace que muchas joycrias sobre todo en ¢l centro
de la Cindad de México. (Centros Joyeros) las ventas al menudco, casi siempre se dan por
gente quUE compra para una ocasion muy cspecial como es: bodas, 15 ados, cumpleaios,
dia de la madre, navidad, cte. por lo cual las joyerias dan precios mucho mas clevados, y
se presta a dar mercancias de menor calidad y quilataje, debido a que casi siempre la
gente que adquiere cstas piezas no conoce de joyeria.

Una vez que conocimos el mercado interno es importante conocer como se
encuentra México a nivel Intemacional en cuanto a imporaciones y cxportaciones.
tambien la cotizacidn de los diferenics metales en ¢l mundo y las inversiones de las
empresas.

Durante 1995, ¢l precio de los minerales mcjoro como resultado de la
recuperacién y crecimiento de las cconomias de Estados Unidos, Japon y Europa
Okccidental. Aunada al efecto de disminucion de costos comparativos por 1a devaluacion
dcl peso mexicano a finales de afo. esa revaluacién de precios ha gencrado un impacto

positivo. en razon de que Ia mineria nacional esta sujcta a las cotizaciones internacionales

dc sus productos.



BALANZA COMERCIAL MINERO METALURGICA

El valor de las cxportaciones durante 1995 fuc 11.2% mayor que en 1993, y el
valor de las importaciones para ¢l mismo afo de 1995, se situé con 973 millones de
doélares. 27.1% mayor que en 1993, por lo cual se¢ contempla un saldo favorable de 305
millones de dolares que representa un descenso de 14.6% en 1995con respecto a el saldo
tambien favorable obtenido en 1994, afectado por un mayor valor proporcional de las
importaciones cn 1995, registradas en casi la totalidad de los grupos de los minerales
contemplados.

El valor de las exportaciones deacucrdo a estas cifras, los valoers de exportacion
mas altos registrados corresponden en orden de imporancia al cobre 24.4%. plata 15.5%
zinc. 11.8% sal comon 6.2% y plomo 2.5%.

El valor de las importaciones mas altos en ¢l cjercicio de 1995, en orden de
importancia se ubicaron con el aluminio 9.3% matas de cobre ¢n bruto 9.1% arenas silica,
arcillas y caolin 6.1%, combustibles sélidos 5.1% y fosforitas y fosfatos de calcio 4.9%
principalmente

En ¢l ambito internacional los precios de los metales no ferrosos mejoraron en
1995 con respecto a los bajos miveles que tuvieron que tuvicron en 1994 debido
principalmente al crecimiento y consolidacién de la cconomia de Estados Unidos. a la
recuperacion en Europa Occidental a a la manifestacién de los primcros signos positivos

de la economia de Japon. La cotizacion de los metales preciosos oro y plata aumentar



6.8 y 22.6% respectivamente. el plomo aumentd 35% el zinc. 4% ¢l cadmio 157% y el
bismuto 28%.

Debido a lo anterior y a un incremento de 31.7% cn la produccién de oro a nivel
aacional, ¢! valor de los metales preciosos oro y plata producidos en cl pais durante 1995

crecié en 34.1 % llegando a 1941 millones de nucvos pesos.

Para poder vi L c? o H de los mercados a continuacién
€mos unos r di para las variaci en  impor i y
exportaciones coti iones, ¢ inversi
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METALICOS

1) Délares por oaza troy

3) Centavou de délar por onta troy

3) Cortavor de gtar por vy

4) F/Dolares pot hasco de T6 Kbras

8] Ddlares por Kbra de contenido Mo

[FUENTE: Mietals Week, MW NEAN, London Metal Exchange y Handy and Harman

COTIZACIONES INTERNACIONALES 15881608
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COTIZACIONES INTERNACIONALES
PRINCIPALES METALES NO FERROSOS, EXCLUYENDO Al. COBRE

1991-19935
ELEMENTO 1991 1902 1993 1994 1095
Oro. London Final (1) 383 47 36218 34373 350 77 384 01
Plata, Handy & Harman (1) 482 <04 394 43 528,
Plomo, LME Sett! (2) 3700 2529 24 52 18 43 24 8s
Zinc, LME SHG Sett! (2) 88 96 507 56 26 4365 45 27,
Cadmio, Merc. Libre Evropes (3) 334 202 ose 043 1.05
{Bismuto, Merc. Libre Eurapec (3) 34 203 259 237 28
1 - Dolares por Onza Troy
2 - Centavos de Doiar por Libra
3 - Dolares por Libra
Fuente: Metais Week
INVENTARIOS TERMINALES
PRINCIPALES METALES NO FERROSOS, EXCILUYENDO AL COBRE
1991-1995
1991 1992 1993 1904 199%,
Oro. Invent COMEX (1) 1636 1604 1464 2524 1622
Prata. Invent COMEX (2) 285 271 275 263 258
Plomo. invent LME (3) 58 128 2123 304 343
Se 152 458 2907 1185

2inc, invent, LME (3}

1.-Miles de Onzas

2 -Millones de Onzas

3 -Miles de Toneladas

Fuenta: Metals Weeak
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CONSOLIDADO DE EMPRESAS
INVERSION ANUAL

Inversiones 1200 Millones de délares

29

198




4.-BENEFICIOS DE LA JOYERIA ANTE EL TRATADO DE LIBRE

COMERCIO.

El 23 de mayo de 1991, después de que George Bush pide tramitar el T.L.C. por la
via rapida (fast track). ¢l congreso estadounidense aprucba, con 231 votos a favor y 192
en contra, el plazo de dos aflos para negociar con sus contrapartes, El termino de via
rapida, significa que los legisladores no podran enmendar ¢l contenido del T.L.C. y solo

les permite aprobario o rechazarlo en paquete, Para el 12 de agosto de 1992 los

secretarios de Comercio de los tres paises: Jaime Serra Puche por México, Carla Hills por
E.U. ¥y Michecl Wilson., por Canada anuncian en Washington la conclusion de las
negociaciones sobre €l texto del Tratado de Libre Comercio. El 7 de octubre de 1992, los
secretarins de comercio de los tres paises firman en San Antonio Texas el texto del T.L.C.
siendo testigos del evento los presidentes ¥ primer ministro de México, Canada y Estados
Unidos. Con destacada importancia, el 17 de diciembre de 1992, George Bush. Carlos
Salinas de Gortari y Bryan Mulroney firman el texto del T.I..C. en sus respectivos paiscs.
Del 17 de marzo al 13 de agosto de 1993, sc llevan a cabo las rondas de ncgociaciones
correspondicnices a acuerdos complementarios al T.L.C. El 14 de septicmbre de 1993, Bill
Clinton, por Estados Unidos, Kim Kambell por Canada y Carlos Salinas de Gortari,
firman los acucrdos complementarios. El 20 de octubre de 1993 sc aprucba ¢l borrador
del proyecto de ley de T.L.C. por el comité de finanzas de la Camara de senadores de
E.U. por unanimidad. y destacando 20 cnmicndas técnicas. Cinco dias despuds, ¢l nuevo

primer ministro de Canad4, Jean Chretien cxpresa sus intenciones de renegociar el T.L.C.



1 3 de noviembre, Clinton envia al Congreso de EUA. ¢l proyecto de ley de T.L.C. (con
234 votos a favor ¥ 200 en contra). Del 18 al 20 de noviembre. ¢l T.L.C. es aprobado por
el senado de México y Estadounidense, y posteriormente, por Canada, El 1o de enero de
1994 entra en vigor ¢l T.L.C.

Calcendario de desgravacién.

Los articulos se expresan por su fraccion arancelaria, de acuerdo al Coédigo del
Sistema Armonizado que se  utiliza mundialmente para  efectos del comercio
internacional. La descripcién de cada cédigo, para México, Estados Unidos y Canada, se
expone cn un listado anexo al calendario de desgravacion.

Al analizar el calendario, sc observa la columna que describe los plazos de
desgravacién para México, presenta las siguientes sub-columnas: ARA ( y la
correspondicnte al arancel quc se cobra actualmente), y DES (con una letra que indica el
plazo de desgravacion, sea A,B.C, O D).

La columna de Estados Unidos y la de Canada, presentan tres datos: ARA, SGP.
DES. La primera cifra indica ¢l arancel que se cobra normalmente; Ia segunda cifra indica
el arancel que se cobra segun una tarifa preferencial que bencficia a México. hasta cierntos
voliumenes de exportacion. La letra seflala el plazo de desgravacion (A.B.C o D).

Plazos de Desgravacion
A: Eliminacién completa del arancel el dia primcero de encro de 1994,
B: Eliminacién del arancel en cinco etapas como sc muestra a continuacion:

a) 20% de reduccion ¢l lo de encro 1994



b) 20% de reduccidén el 1o de encro 1995
€) 20% de reduccion el 1o de encro 1996
d) 20% de reduccion el 1o de encro 1997
<) 20% de reduccion el 10 de encro 1998
v los bicnes a los que se aplique este cédigo quedaran libres de arancel ef primero de

encro de 1998.

C: Eliminacién del arancel en diez etapas como se a a conti ion:

a) 10% de reduccion el 1o de encro 1994
b) 10% dc reduccién ¢l 10 de cnero 1995
) 10% de reduccion el 1o de encro 1996
d) 10% dc reduccion el 1o de encro 1997
e) 10% de reduccion el 10 de enero 1998
f) 10% de reduccién el 1o de encro 1999
g) 10% de reduccion el 1o de enero 2000
h) 10% de reduccion el lo de enero 2001
Y) 10% de reduccién ¢l 1o de encro 2002
1) 10% dc reduccién el 1o de enero 2003
¥y los bienes a Jos que sc aplique este c6digo quedardn libres de arancel el primero de

encro de 2003.
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Ejemplo:

Un articulo de joyeria de oro en México (711311.01. segun cl coédigo armonizado
de nuestro pais), para ingresar a Estados Unidos y Canada, paga un arancel del 20%
(primera cifra de la columna de México), y con ¢l T.L..C. sc desgravara segun el cédigo C
(segundo dato de la columna México) descrito arriba, es decir ¢l 1o de enero de 2003.

En Estados Unidos. ¢l mismo articulo (711311.01 segin ct codigo anmonizado de
aquel pais). si sc exporta de México no paga arancel (0.0%., scgunda cifra de la columna
de Estados Unidos, recucrde que México es beneficiado por una tarifa preferencial), pero
si se supera cierto limite debera pagar 7.0%

(primera cifra de la columna de Estados Unidos ) v con el T.I..C. sc desgravara
completamente segin el cédigo A ( scgundo dato de la columna de Estados Unidos)
descrito arriba, es decir, ¢l 1o de enero de 1994,

En Canadia el mismo articulo (711311.0! segin <l cédigo armonizado en Canada)
si se exporta de México paga 8.5% de arancel (segunda cifra de la columna de Canada.
recucrde que Meéxico es beneficiado por una tarifa preferencial), y con ¢l T.L.C. se
desgravard scguan cl codigo C (scgundo dato de la columna Canadi) descrito arriba, s
decir, cl 1o de cnero de 2003.

A continuacién sc presenta el calendario de desgravacién de los pricipales

articulos ¥y maquinaria para el sector joyero:
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Nuestro sector ante ¢l T.L.C. con Norteamérica, sc verg beneficiado en el aspecto
de insumos. ya que ést0os cn su mayoria reducirdan sus aranceles de inmediato, lo que nos

permitird  reducir nuestros costos de produccién, ademas de permitirmos  adquirir

tecnologia de punta con mayor faci ad.
Nuecstro gran potencial, consiguiendo el apoyo neccsario, nos ayudard a

convertirnos en uno de los principales productores de joyeria en ¢l mundo.

Estamos seguros que ¢l T.L.C. motivara un gran crecimiento en nucstras ventas al

exterior, y en cor 1cia un incr » en nuestra producciéon, empleo, utilidades y
generacion de divisas para cl pais.

Dentro del aspecto de aranceles, ¢l criterio dec obtener una desgravacion
arancelaria riapida de nuestros insumos antes de que el T.L.C. s¢ ponga en marcha, nos

permitiria lograr una industria joyera competitiva a nivel internacional, y por otro lado,

ayudamos a incr ar nuestra prod ion.
Por otro lado, ¢l Tratado trac mayor scguridad en la prevencion del contrabando, y
por lo tanto., mayor consolidacion del comercio organizado, frente al comercio no
organizado que tanto afecta a nuestra industria.
En cl exterior, México csta siendo considerado un pais con grandes posibilidadcs
de crecimiento cconémico, y un mercado potencial impresionante. Es por esto que

muchos extranjeros buscan ingresar en ¢l mercado mexicano, aprovechando su excelente

ubicacioén, y sobre 10do, su mano de obra, afamada por ser barata.
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Es un reto porque va a  significar mas competencia porque los productores mexicanos

di sin ninguna proteccién, en

tendremos que competir con los ameri y los

igualdad de circ ias. porque ¢l mercado va a estar abicrto, es decir. vamos a tener

que competir en ¢l mercado interno con las impornaciones. Tendremos que tener en e}
mercado intemo calidad precio de exportacion. Este es un reto muy importante, sin la
menor duda, al cual tenemos que reaccionar con calidad y con buen precio. Pero el

trutado ofrece una gran oportunidad para hacemos mas competitivos. pam hacerle frente a

esa mayor competencia.
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CAPITULO IIIL.

ASPECTOS CONTABLES DE UNA JOYERiA

1. COMPRAS

Las firmas que perciben ingresos por la compra y venta de articulos se conocen

COmMo nCgocios comer loe que pueden ser d 113 (que d. di a los

consumidores) o mayoristas (que venden a detallistas y. a veces. a consumidores

n

importantes). Los anticulos que se¢ compran para su reventa sc como mer
Las mer ias que un ncgocio tiene en sus almacenes sc conocen como inventario de
mercancias.

En todo necgocio comercial, cualquicra que sca su importancia o la naturaleza de

sus operaci debe establ alghn si para controlar la forma en que sc

compran y jan las mer .

SISTEMA PARA EL CONTROL DE LAS COMPRAS

En un sistema de contabilidad disefindo para controlar la compra de mercancias

deben establecerse formas y procedimientos para las cuatro operaciones principales que



intervienen: 1) ordenar la mercancia, 2) recibir la mer ia, 3) bilizar la r

y 4) al la mer
PEDIDO DE LAS MERCANCIi{AS A LOS PROVEEDORES

En un ncgocio pequefio, todas las actividades que se realizan para ordenar las

mercancias a los proveedores pucden ser mancjadas por ¢l duedlo. Pero en una

negociacién importante, tales actividades estin a cargo de un departamento especial de

Cualqui que sca la magnitud del negocio.

q

compras, dirigido por un de p

1a operacién de ordenar comprende: 1) determinar qué necesita comprarse, 2) escoger al

proveedor, y 3) colocar ¢l pedido.
idad En un ncgocio pequefio. una simple

Determi ién de Ias
anotacién en un pedazo de papel o en una libreta podria ser la scilal de que la existencia

de determinado articulo es baja, y que por lo necesita volver a pedirse. En un negocio

de mer i la sefial de que la

grande en donde hay diferentes depar

mercancia necesita volver a ordenarse proviene de las tarjetas de inventario.

La warjeta inventario proporciona un registro de la existencia de un solo articulo en
este caso, Oro Italiano. La existencia minima para reordenar cste articulo ha sido fijada en

20 fotes. cada lote sc¢ compone de 20 piczas, cuando c! inventario de estos lotecs

desciende a 20, el gerente del departamento de compras sabe que ha llegado ¢l momento

de ord una exi cia adici 1. Ahora bicn. como la cxistencia maxima para los lotes




de Oro Italiano ha sido fijada en 40, el gerente puede determinar rapidamente determinar

que necesita comprar 20 lotes mas con ¢l fin de re ab,

su exi ia. Estas

cantidades quc se fijon como €l maximo y ¢l mini son bl

idas en base al volumen

promedio de ventas y al tiempo que se necesita para obtener nueva existencia.

Para iniciar la funcién completa de compras, ¢l g

del depar > prepara
una solicitud por cscrito llamada requisiciéon de compra, en la que pide al agente de

compras que ordenc la mer ia que se r i La requisicié

de compra contiene la
siguiente informacién: QUIEN hace la solicitud, que va a comprarse, y CUANDO se

necesita.
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Eleccién del proveedor. El agentc de compras hace una lista de provecdores para la
mayoria de los articulos que vayan a comprarse. De csta lista, escoge a aquel proveedor

mejor

pacitado para ini {a mer ia que se i Un provecdor puede ser

escogido a causa del precio que cotice. Para la eleccion de un proveedor podria basarse

s6lo en el servicio y entrega satisfactoria que hubicra dado en compras anteriores.

Si los articulos que se solicitan no han sido ordenados antes, o si ¢l agente de

compras desca considerar otras fuentes de inistro, podria er solicitar precios a

los distintos probables proveedores. Estos precios los solicita enviando una carta o una
forma especial llamada solicitud de cotizacién, informando al probable proveedor QUIEN
hace la solicitud de cotizacién, QUE articulos y cantidades sc descan, y CUANDO

se necesitan.

La solicitud de cotizacién sc¢ prepara por ¢l agente de compras en la cual conserva
una copia en su archivo: las demas copias son enviadas a los probables proveedores, en
una de las cuales los proveedores indicaran en la forma de solicitud de cotizacién que

pucden surtir los ar

itados, asi como ¢! costo de la unidad en las condiciones

mencionadas.
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Una empresa comercial compra articulos con ¢l propdsito de revenderlos. El costo

de la mercancia comprada se lleva o una cuenta tlamada Compras al momento de

fe

sc las las compras sc convertirdn ¢n un gasto aun cuando se¢ le
denominard y clasificard como la cuenta de costo de la mercancia vendida. Esta cuenta
aparecera en el cstado de resultados y scra cerrada al término del periodo fiscal contra la

cuenta de pérdidas y ganancias.

La cuenta de compras solo se usara para la compra de articulos que se destinaran a
ser revendidas. Cuando se compren activos que se utilizaran en la operacién del negocio,
¢l cargo debe hacerse a una cuenta de activo. Por cjemiplo, cuando sc compran materiales
de oficina sc hace un débito a la cuenta de materiales de oficina. Cuando la compra es de
mercancias que se volverin a vender, sc cargarian a la cucnta de compras y sc acreditard a

la cuenta de efectivo, o a cuentas por pagar en ¢l caso de que sc haya hecho a crédito.

103



DEVOLUCIONES Y BONIFICACIONES SOBRE COMPRAS

En algunas ocasiones alguna entidad tendrd que devolver algunas mercancias
compradas debido a que llegaron dafiadas por €l mal embarque, por cstar defectuosas o
por haber comprado mas de tas necesarins, ete. Una vez que ¢l vendedor estd de acuerdo
en aceplar 1a devolucion y acreditarla en cuenta, se hace un débito a cucnias por pagar ¥
se acredita a devoluciones y bonificacioncs sobre compras. $i se usara la cuenta de
compras, para registrar ¢l crédito y s¢ descara conocer cuantos articulos se devolvicron,
scria nccesaria una revisidon completa de cada una de las compras que aparecen en los
registros. El mantener una cuenta por separado para las devoluciones de compras, permite
a las empresas tomar medidas cuando sea necesario. para climinar futuras devoluciones
que pueden ser causadas por

defectos en el empaque, en ¢l cmbarque, en los

procedimientos de compras o por tratarse de inferior calidad.

La cuenta devoluciones y bonificaciones sobre compras esta, clasificada como una
cucnta "Compensatoria de¢ Compras”™ y aparecera cn cl estado de resultados como una
deduccion del costo de la mercancia comprada. Por lo general 1a cuenta de devoluciones y

bonificaciones sobre compras tienc un saldo acreedor y se cierra al finalizar ¢l periodo

contable contra 1a cucnta dc pérdidas y ganancias.



DESCUENTOS SOBRE COMPRAS

L.a mayoria de los proveedores ofrecen un descuento por pronto pago, si cste se
realiza antes de una fecha determinada. La cuenta descuentos sobre compras se utiliza

para registrar el importe que se ha ahorrado al pagar anticipadamente.

La cuenta de descuentos sobre compras sc cierran al finalizar ¢l periodo fiscal

contra las cuentas de pérdidas y ganancias.

2. INVENTARIOS

Las mercancias que mantiencn cn existencia un ncgocio comercial para su reventa
cambian debido a las compras y a las ventas. A estas mercancias s¢ les conoce como
Inventarios de Mercancias, para controlar en forma cfectiva, el inventario de mercancias

un negocio debe hacer lo siguiente:

1. Conocer ¢l numcro de articulos en ¢l inventario

2. Llenar registros exactos y actualizados

. da

3. Almacenar en forma las mer
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Un negocio industrial tiene tres tipos dc inventarios: Materias Primas, Produccién

en Proceso y Productos terminados.

Las Matcrias Primas son las mercancias con las que ¢ ncgocio inicia la
fabricacion de sus productos. Otro tipo de inventario de fabricacidon lo constituyen las

par ten d. y sc le conoce como Produccién en Proceso. El

tercer tipo de inventario de fabricacién es ¢l inventario de Productos Tenminados que son

los productos bados por leto y listos para la venta.

CONTROL DE LA CANTIDAD

Para operar con éxito un negocio comercial debe mantener un inventario adecuado
de cada anticulo que tenga para su venta. Es necesario de que disponga de una diversidad
dec tamaiios, estilos y modelos. Si no puede brindar una amplia selecciéon de productos y
una cntrega rapida, perderi clientes. Por consiguiente, cuando el inventario lleguc al

minimo ¢s neccsario pedir mis mercancia.



Es importante mantener un inventario apropiado como también que ¢l negocio no

mantenga un producto cxistencias mayores de las que pueda vender cn un tiempo

razonable., Debido a que ¢l exceso de inventarios inmoviliza dinero que podria ser

invertido en otras cosas, por lo que también un inventario excesivo, pucde ocupar

espacio muy valioso asi como a determinado tiempo la mercancia pierde su valor.

Un control para ¢l inventario de mer fas es el uso de procedimientos
inventarios perpetuos que consiste en utilizar tarjetas de inventarios, en los que
proporciona saldos diarios de todas las cxistencias de articulos disponibles.
procedimiento de inventario perpetuo actualiza de las cantidades de articulos

existencias en cualquier momento que scan afladidos o retirados del invemarfo.

Para actualizar los registros de inventarios y la cuenta de mayor inventario

un

de

mercancias. Las personas, formas, procedimicntos y equipos utilizados para brindar

informacién continua sobre el inventario de mercancias integran ¢l subsistema

de

inventarios perpetuos. Con frecuencia las empresas emplean cquipos computarizados para

ofrecer sistemas diarios de existencias.
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TIPOS DE INVENTARIO

Los dos métodos dec inventario son cl método analitico o pormenorizado del
inventario fisico y del inventario perpetuo. Muchos negocios no actualizan su cuenta de
mayor de inventario de mercancias cada vez qQue sc compra o vende un articulo ni
calculan ¢l costo de las mcrcancias vendidas cada vez que venden un producto. Este

método se llama método analitico o pormenorizado implica contabilizar un periodo

contable.

Algunos negocios mantiencn un registro de cada articulo que forma parte del
inventario mediante tarjetns de almacén. Llevar un registro diario del inventario sc llama

el procedimiento de inventarios perpetuos

ASPECTO CONTABLE DEL METODO ANALITICO

Inventario Inicial. En ¢l método analitico o pormencorizado las existencias disponibles se

regi solo al finali el periodo contable. El inventario final para ese periodo se

convierte en ¢l inventario inicial para ¢l siguiente periodo.

Compras. Cuando sc compran mercancias nuevas sc debita o carga a la cuenta compras y

se acredita o abona caja o a la cuenta cuentas por pagar. Recucrde que no se utiliza la

cuenta de inventario de mer { regi la
para

pra de arti
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Costo de las Mercancias disponibles para In Venta. En ¢l método analitico o
pormenorizado ¢l costo de las mercancias disponibles para la venta sc calcula sélo al

finalizar el periodo contable. Para calcular este imporie sc utilizan dos cuentas: El

as

importe del inventario inicial en la cuenta inventario de mer fas y las mer

adicionales compradas que aparccen cn la cuenta compras.

Ventas. Cuando se venden mercancias sc acredita o abona a la cuenta ventas y se debita o

por cobrar.

carga la cajaola
Costo de las Mecercanciss Vendidas. Al finalizar ¢l periodo contable se toma un
inventario fisico. Sc¢ necesita tener el saldo de las cuentas de mercancias a una fecha
determinada y el de la cuenta compras, para calcular ¢l costo de las mercancias vendidas.

Utilidad Bruta cn Ventas. La utilidad bruta en ventas se calcula en ¢l Estado de

Resultados al final del periodo. Hasta este momento no existe rcgistro en cl mayor de la

utilidad bruta en ventas.



ASPECTO CONTABLE DEL INVENTARIO PERPETUO

Much

de las des 3 det Etod litico o pormenorizado se resueclven
mediante ¢l método del inventario perpectuo. A continuacién se revisard este método del

inventario perpetuo utilizando las mismas operaciones.

Inventario Inicial. No hay diferencia en la forma de presentar el inventario inicial. La
cuenta de inventario de mercancias o Almacén muestra ¢l inventario inicial, quc cs a su

vez el inventario final del periodo contable anterior.
Compras. En ¢l método del inventario perpetuo se observan dos diferencias,

1) Las compras dc mecrcancias sc registran en la cuenta de inventarios de mercancias &
almacén. dc csta forma los aumentos del inventario sc registran como activos circulantes,

no como costos.

2) No se lleva de

P enct y

Costos de las Mercancias Dispounibles parm Ila Venta. La cuenta inventarios de

oa a cl costo de la mercancia disponible para la venta. No es

necesario sumar el inventario inicial, en la cuenta inventario de mercancia o almacén las

compras registradas en la cuenta de compras.

Ventas. Bajo cl método de! inventario perpetuo se necesitan dos asientos para cada venta.
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1) El primer asiento registra el ingreso. Este asiento es ef mismo que sc hace en cl método

analitico.

2) EI d i regi ¢l costo de las mercancias vendidas, en una cuenta

denomida costo de las mercancias vendidas ¢ costo dc ventas. El asiento traspasa ¢l costo
de los productos de la cuenta de activos circulante inventario de mercancias ¢ almacén a

la cuentn costo de las mercancias vendidas 6 costo de ventas.

Costo de Ilas Mercancias o Costo de V. El d i > de ventas traspaso el

costo del inventario de la cucnta de activo ( Inventario de Mercancia o almacén ) a una
cuenta de costos { Costo de las Mercancias Vendidas 6 Costos de Ventas ). Como
resultado de ¢llo el costo de las mercancias vendidas para cada venta sc muestra en forma

directa en el mayor.

Utilidad Bruta en Ventas. Con basec en el importe del mayor se pucde calcular con

facilidad la Utilidad Bruta en Ventas.
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ASIGNACION DE COSTO AL INVENTARIOQ.

registros  perpetuos  pueden  usar  vanios

del inventario final

Los ncgocios que mantienen
costos a Jos articulos estos

procedimientos  para ig!
procedimientos incluyen el costo promedio por unidad, primcras entrads primeras salidas

(PEPS), altimas entradas primeras salidas (UEPS). costo promedio total ¢ identificacion
especifica.

Costo Promedio por Unidad. Cuando sc compran varnios articulos a diferentes costos se

pueden utilizar ¢l costo promedio por unidad. El Costo Promedio por Unidad se calcula
dividiendo el costo total de las unidades entre su nimero.

Primeras Entradas Primeras Salidas (PEPS). Otra forma de calcular ¢l costo de
inventario s¢ conoce como cl procedimicnto PEPS, es un procedimiento mediantc ¢} cual:

1) El inventario final incluye los aniculos comprados en fecha mas reciente.

2) Las mercancias vendidas se¢ consideran que son articulos comprados hace mds tiempo,

comenzando con el inventario inicial.
Cuando se utiliza PEPS para asignar los costos a los articulos en existencia se

supone que las unidades que se reciben primero. se venden primcro. Una ventaja de este

procedimiento es que se le asigna al inventario final los precios mds recientes y esto hace

que el inventario final este valorado a un precio més cercano al valor del mercado
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Costo Promedio Total ¢ Identificacién Especifica. Para valuar inventarios requicre que
se lleve un registro detallado de la informacién relacionada con cada operacion de
compra, con ¢l {in de quc puedan identificarse las facturas especificas a que cotresponden
las mercancias disponibles, al final del periodo. A cada compra sc le puede asignar un
namero especial, o a los productos de un pedido especifico se les puede poner una tarjeta,
de modo que al momento de la venta sea posible determinar la factura a la que
articulo vendido. En esta forma puede conocerse a qué facturas

corresponde el
articulo vendido. En esta forma puede conocerse a qué facturas

corresponden ¢l
corresponden las mercancias disponibles y puede calcularse el costo real con base a
dichas facturas. El método decl costo especifico es el mcjor para las compafiias que

compran productos que pucden identificarse con facilidad mediante un niumero especial
de scric o modelo, o bicn, para compailias que mancjan un namero limitado de
mercancias.

Este método no es practico para grandes organizaciones que compren cantidades
importantes de mercancias durante e] periodo contable, debido al trabajo quc representa
identificarlas y llevar los registros de costos. A pesar de que sc obticne una medida exacta
del costo de las mercancias disponibles y del costo de las mercancias vendidas en ¢l
periodo contable, mediante el método del costo especifico, este rara vez sc utiliza debido

a la dificultad para identificar los productos y representa levar registros detallados.
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Ultimas Entradas Primeras Salidas (UEPS). En cste método las altimas mecrcancias

compradas son las primeras quc sc vend Las mer {as quec se cncuentran sin

venderse al final del periodo representan las que se © raban en exi ia en el
inventario inicial o los productos comprados. Cuando se utiliza este método se supone
quc los primcros articulos comprados son los altimos que se venden: por tanto, el

inventario final debe valuarse segin el primer precio de compra o €] mas antiguo.

3. VENTAS

Los ingresos de un negocio comercial se derivan principalmente de las ventas de
las mercancias. Algunos negocios efectzan dnicamente de contado; otros, venden tanto al

contado como a credito.

Para las ventas se debe implantar un sistema para ¢l control de las ventas que se
usan en los negocios comerciales, van a variar scgin la naturaleza y tamafio de estos.
Todo negocio debe tener un sistema que permita procesar con cficiencia y exactitud, tanto
la mercancia que se entrega al cliente como los datos para registrar la operacion de venta.
As{ pues, todo sistema debe ascgurar quec ¢l pedido del cliente sea recibido
apropiadamente y aprobado o rechazado con prontitud; por otro lado los articulos

ordenados sc tomen de la existencia Los ingresos de un negocio comercial se derivan

principalmente de la venta de mercancias. Algunos se paq Y scentr asi como

facturar al cliente con exactitud la mercancia. Cuando se¢ hacen ventas de mostrador se

realizan todos los procedi os al
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La preparncién del embarque se realiza una vez que se haya hecho las visitas a los
clientes. levantado el pedido, o que se toman pedidos en ¢l mostrador o por teléfono,
posteriormente sc procede a realizar una orden de entrega, el cual contendra ¢l nombre y
domicilio del cliente, feccha de centrega, las condiciones de entrcga, mencionar las
condiciones de crédito desacuerdo a la politica de la empresa, o verificar clave de los
articulos ecstén correctos, asi como los precios de los articulos que se describen en la

orden de compra.

En un organismo joyero, la entrega de mercancia asi como la aprobacion de

crédito se otorga ya sea por recomendaciones, por un aval o a través del tiempo.

Ventas es ¢l nombre de la cuenta que se utiliza para registrar la venta de
mercancias y la contabilizacién de ésta se realiza en al misma forma que la cuenta de

ingresos por servicios.

Cuando se venden mercancias, s¢ hace un débito a cuenta de activo (efectivo, o a
una cuenta por cobrar si ¢s Que 1a venta es a crédito) y se acrcdita a la cuenta de ventas. El

asiento de ventas sc registra en el diario cuando las mer ias salen del air é

La cuenta de ventas s6lo se usa para la venta de mercancias, cuando una empresa

vende un activo fijo, sc hace el cargo a la cucnta de efectivo 0 a una cuenta por cobrar y

se acredita la cuenta de activo fijo.
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4. DESCUENTOS Y DEVOLUCIONES SOBRE VENTAS

En el momento ¢n que s¢ cntrega la mercancia, sc le debe cntregar al cliente su

factura de los articulos vendidos. Sin embargo hay veces que el cliente recibe la

en mat d

por un imprevisto en la entrega. Para 1a cual este pide ya sea un

descuento o una devolucién debido a que no le satisface sus necesidades.

DEVOLUCIONES SOBRE VENTAS

Siempre que una empresa realiza ventas de mercancias, por lo general existen
clicntes que devuclven todo o parte de los articulos comprados. Las devoluciones, sc
deben a varias razones: La mercancia puede haberse dafado cn ¢l embarque, los clientes
pucden haber cambiado de idea y no quieren o no necesitan los productos, o los clientes

pucden haber comprado mas de 1o que les hacia falta.

Se utiliza una cuenta cspecial denominada devoluciones y bonificaciones sobre
ventas para registrar las devoluciones y de esta forma poder conocer en cualquicr

momento la cantidad de productos devueltos.

Si hay demasiadas devoluciones tal vez sca necesario tomar ciertas medidas para
eliminar o reducir ¢! monto de las mismas, antes que se vuelvan cxcesivas. Las
devoluciones so costosas para una compaiia debido al gasto extraordinaria que representa

el registro, empaque, manipulacién y embarque de la mercancia.
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La cuenta devoluciones y bonificaciones sobre ventas esta catalogada como una

“cuenta compensatoria® y se mostrard en ¢l estado de resultado.

DESCUENTOS SOBRE VENTAS

Para alentar a los clientes a pagar pronto sus cuentas, a menudo sc les hace un
descuento por pronto pago, si éste se cfectua dentro de un niaumero determinado namero
de dias a partir de la fecha de venta.

tard las condiciones de

La empresa que ofrece ¢l descuento por pronto pago pre:
pago en la factura. La cuenta descuentos sobre ventas ¢s una cucnta "compensatoria de

ingresos™ y debe presentarse en ¢l estado de resultados como una deduccion de la cuenta

wventas.

Las cuentas ventas y bonificaciones sobre ventas y la de descuentos sobre ventas

se encierran al final del periodo fiscal contra la cuenta pérdidas y ganancias.

5. FACTURACION

Al momento cn que realizamos una venta tenemos la obligacion de facturar, las
cuales deben llevar ciertos requisitos que vienen establecidos en el Cédigo Fiscal de la

Fed ién y que a conti ién pr cmos:
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REQUISITOS DE LOS COMPROBANTES

1. Contener impreso €l nombre. denominacién o razén social, domicilio fiscal y
clave de registro federal de contribuyentes de quien los expida. Tratindose de
contribuyentes que tengan mas de un local o cstablecimicnto, deberdn scilalar en los

mismos el domicilio del local o establecimiento en ¢l que se expidan los comprobantes.
. 11. Contener impreso el munero de folio.
111. Lugar y fecha de expedicion.

IV. Clave de! registro federal de contribuyentes de la persona a favor de quien se

cxpida.

V. Cantidad y clase de mer ias o descripcion del servicio que amparen.

V1. Valor unitario consignado en namero ¢ importe total consignado ¢ importe

total consignado en nirncro y letra, asi como ¢l monto de los impucstos que en los

térmi de las disposici fi les deban trasladarse, en su caso.

VII. Nimero y fecha del documento aduancro, asi como la aduana por la cual se
realizé la importacién., tratindose de ventas de primera mano de mercancias de

importacién,



Los contribuyentes que realicen operaciones con ¢l publico en gencral deberan
cxpedir comprobantes simplificados en los términos que sefale €l Reglamento de este

Cédigo. (art. 29-A).

CERCIORARSE DE LA CORRECCION DE LOS DATOS DE LOS

COMPROBANTES.

Para poder deducir o acreditar fiscalmente con base en los comprobantes a quec se
reficre el parrafo anterior, quien los utilice debera cerciorarse de que ¢l nombre,

denominacién o razén social y clave del registro federal de contribuy

que se
en dichos comprobantes. La Sccretaria de Hacienda y Crédito Publico mediante
disposiciones de cardcter general, podrd cswablecer facilidades para la identificacion del

adquirente. {(art. 29).

El procedimicnto que se cmplea cn un organismo joyero consiste en que al
momento de levantar un pedido se hace a través de una orden de venta en la que se
menciona cl nimero o la cantidad de los productos asi como la clave del producto y sus
caracteristicas. por otro lado se¢ menciona la forma de pago y la forma de embarque, la

ordcn de venta original la conserva el cliente.

La diferencia entre la factura y 1a orden de venta, ¢s que la primera se desglosa la
suma del costo de los productos mas los gastos de envio y el iva dandonos ¢l 1otal de lo
que el clientec debe pagar. Al expedir la factura o al hacer entrega de la misma, se

hace en ¢l momento en quc se entrega ¢l pedido a cambio del pago de la misma.
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6.-GASTOS DIRECTOS E INDIRECTOS

Este punto se¢ hizo referencia en el capitulo 11, pero para r d. i

quc los costos y los gastos sc clasifican en dos grupos:

A) Constituidas por partidas tales como imi o

de papcleria, etc. que
dependen de su importe y de su eficiencia con que las mancje €l encargado de la joyeria, a

estos g los d

emos Gastos Variables.

B) El segundo grupo por cl contrario se reficre a partidas cuyo aprovechamiento recac en
una arca especial y no se pude evitar o controlar esc gasto, como por cjemplo, a la

deprecicién de la maquinaria, bles, los i

p predial a cstos g los

denominaremos no controlables o fijos.

En ocasiones 1os gastos no controlables sc¢ confunden con los gastos fijos, sin

embargo deben lisarse d id

cada caso, pues no sc¢ trata de los mismos

ptos y en oc

un gasto fijo puede ser un gasto controlable el cual deben

situarse responsabilidades como sucede con la mayor parte de los gastos de

Administracién.
Es por cllo que ionamos los g dir indirectos ya que teniendo una
organizada contabilidad podemos d qui son los resp bles de cada centro de

costos, coordinar ¢ identificar los gastos, ¢l costo y el ingreso en cada area y personas

responsables para poder dar una oportuna toma de decisiones.
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7.PROVEEDORES NACIONALES Y EXTRANJEROS

Al scleccionar a nuestros proveedores ya scan nacionales o extranjeros, pedimos a

1es los prod quc ofrecen y ¢l costa de los mismos, las formas y

través de
condicionecs de pago y que tan atractivos son sus descucntos ya sca por volumen o por el

pronto pago de fos productos o servicios que ofrecen al igual los costos por envio y

fechas de entrega. asi como catalogos de mucstra para conocer mias profundamente las
caracteristicas de los productos.

También a ravés dc la experiencia podemos conocer al proveedor, esto ¢s, si sc

ha suministrado a tiempo nuestros pedidos, la mercancia recibida es la que se pidié y no

llega con dafios cte.

lecci al di | para la

Al igual de la scleccién del proveedor, se
di ¥ cl pago

imponacién de mercancias, para que de agilidad a fos &t corresp

4

de los les de los pr
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CAPITULO IV.

CASO PRACTICO

En el presente Capitulo veremos la aplicacion de una Contabilidad al 28 de

f do a un Or i Joyero Il do “ LA JOYA ™.

Febrero de 1997, que cstard

“LA JOYA™., cs una Mecdiana Empresa que sc¢ dedica a Ia compra y venta al

menudeo y mayorco de una amplia variedad de articulos de Joyeria as{ como tambicn ala

reparacién y mantenimicnto de los mismos.

DIA 1
Se compro 30 grs. de C.P. 10 K a $62.00, 40 grs. de C.A. 14K. a $70.00, 25 grs.

de F.L. a $61.00, 20 grs. dec argolla 10 K. a $55.00, 60 grs. de mcdalla 14 K. a $89.00, 60

grs. de esclava a $53.00,65 grs. de cadena a $48.00, 45 grs. de HM. Y BI0OK. a $58.00 y

100 grs. de O.1. 14 K. a $80.00, scpago de contado.

DIA 2
Vendimos par de argollas 10 K. las cuales pesaron 7 grs. a $89.00, las cuales se

pagaron al contago.




Vendimos 10 grs. de C.P. 10 K. a $90.00, 5 grs. de C.A. 14 K. a $130.00 6 grs. de

F.L. 10 K. a $90.00y 10 grs. de Medalla a $115.00, se pago contra cheque Bancomer.

DIA3

Se deposito ¢l dinero de la venta en efectivo de un dia anterior.

DIA 4
Compramos 20 grs. Argolla de 10 K. a $55.00, 50 grs. Cadena de 10 K. a $48.00,

20 grs. C.A.dc 14 K: a $70.00 , Mecdalla 14 K. a $89.00 sc pago de contado.

DIA S
Vendimos 20 grs. Argolla de 10 k. a $85.00, 50 grs. Cadena 10 K. a $80.00 y 35

grs. de Medalila 14 K, a $115.00, sc pago al contado.

DIA B

Sc deposito la cantidad de 1a venta del dia 5 del mes.

DIA 9
Sec “paga recibo tcléfonico por $655.00 y recibo de luz por $150.00.

Vendimos 20 grs. C.A. 14 K. a $130.00, sc cobro de contado.



DIA 10
Se deposita Ia cantidad de 1a venta del dia 9 del presente mes.

DIA 11
Compramos 35 grs. de Argollas 10 K. a $55.00, 40 grs. NC. de 14K. a $75.00, 10

grs. de 14 K. a $80.00. 20 grs. de Solitario de 10 K. a $50.00, se pago de contado.

DIA 1S
Se compro 30 grs. de Argolla de 10 K. a $55.00, 20 grs. dc A.B. dc 14 K. a $80.00

s¢ pago de contado.

DIA 16
Vendimos 45 grs. de Argollas de 10 K. a $85.00, de contado.

DIA 17
Vendimos 1S grs. de Argollas de 10K. a $85.00, 30 grs. A.B. de 14 K. a $120.00,

10 grs. de Solitario de 10 K. a $70.00, de contado.

DIA 18
Se compro 40grs. de Asgollas de 10 K. a $55.00, 30 grs. Solitario de 10 K. a

$50.00, 35 grs. de Cadena de 10 K. a $48.00 se pago de contado.
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Se realizo ¢! reembolso de Caja Chica por $575.00

DIA 19
Se compro 60 grs. de Esclava de 10 K. a $52.00 sc¢ pago dc contado,

Se vendio 40 grs. de Argollas de 10 K. a $85.00 y 30 grs. de Solitario de 10K. a

$70.00 de contado.

DIA 21
Sc compro 20 grs. A.B. dc 14K. a $80.00 y 40 grs. N.C. dc 14K. a $75.00 de

contado.

DIA 21

Se deposito la venta del dia 19 dcl presente mes.

DIA 22
Se vendio 10 grs. de A.B. de 14 K. a $120.00 y 20 grs. N.C. dec 14 K. a $110.00,

de contado.

DIA 23

Se deposito la venta de! dia anterior del presente mes.
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DIA 24
Se vendio 20 grs. N.C. de 14 K. a $110.00 de contado.

DIA 25

Se deposito l1a venta del dia 24 dcl presente mes.

DIA 26
Se vendio 10 grs. A.B. de 14 K. a $120.00 de contado.

Se deposito 1a venta del mismo dia.

i
i
H
i
i
!
i
H
i
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FECHA

PARCIAL DEBE HABER

01-FEB-97

O2-FEB-97

CPIOK
CA e
FL 10K
ARGOULA 10K
MEDALLA 14 4
ESCLAVA 10 K.

CAJA

IVA. POR PAGAR

COSTO DE VENTA

ARGOLILAS10 I

PO L]

$ 29,535.00

- a N

R
282388888

ANULA

g

29,

?E
8

$ 20,535.00

s 716,45

»

823.00
$ 93.45

$ 3.24000
3,240.00

$ 3,24000

$ 33,876.45 $ 33,876.45
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LA JOYA

DIARIO GENERAL

FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER
—e $ 3387645 3 3),87845
02-FEB-97 |COSTO DE VENTA s 222600
ALMACEN $ 2.22600
cP 10K s 820.00
C.A 14K s 350 00
FL 10K s 36600
MEDALLA 14 K. s 800.00
— e
03-FEB97 |BANCOS s 7184s
BANCOMER s 716.45
cauAa s 716.45
O4-FEB-B7 7.
ALMACEN s 8.015.00
ARGOLLA10K. |3 1,100.00
CADENA 10 K. s 2,400.00
C.A 141K s 1,400.00
MEDALLA 14 K s 3,115.00
BANCOS s 8.01500
BANCOMER | 8 8,015.00
OS-FEB-97 —_——
casa s 972500
VENTAS s 9.725.00
SUMAS $ 54,558.90 $ 54,558.90
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LA JOYA

DIARIO GENERAL

FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER
e $ 54,558 00 $ 54 55890
0S-FEB-87 COSTO DE VENTAS $ 681500
ALMACEN $ 681500
ARGOLLAS 10K 3 1,100 00
CADENA 10K s 2,400.00
MEDALLA 14K s 3,115 00
el
08-FEB-97
BANCOS $ 6,725 00
BANCOMER s 9.725.00
CAJA $ 972500
1t
O8-FEB-87 GASTO DE VENTA 3 300.00
COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES s 245 00
PAPELERIA 3 55.00
LV.A. ACREDITASLE 3 45 00
BANCOS 3 34500
BANCOMER s 34500
12.
09-FEB-97 GASTOS DE VENTA 3 700.00
ENERGIA ELECTRICA Y TELEFONIC | 3 700.00
IVA ACREDITABLE s 105 00
BANCOS 3 80500
BANCOMER s 805.00
SUMAS $ 72,048.90 3 72,04890
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LA JOYA

DIARIO GENERAL

FECHA CONCEPTO PARCIAL peaE HABER
L v— S 72048 00 § 72.048 50 |
09-FEB-97  |CAuA s 280000
VENTAS $ 2.80000
14.
09-FEB-97 |COSTO DE VENTAS $ 1400 00
ALMACEN $ 1.400.00
CA 14K 3 1,400 00
10-FEB-07 —
BANCOS s 280000
BANCOMER s 2,800 00
caua $ 2.600.00
11-FEB-97 e—
ALMACEN s 672500
ARGOLLA 10 K. s 1,925 00
NC 14K s 3.000.00
AB 14K s 800 00
SOLITARIO 10 K. s 1,000 00
BANCOS 3 ©.725.00
BANCOMER s 8,725.00
SUMAS $ 85373.90 $ 85,373.90
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LA JOYA
DIARIO GENERAL
FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER
17 3 8537390 85,373 00
15-FEB-97 ALMACEN 3 3,250 00
ARGOLLAS 10 K 1,650 00
AB 14K 1,600 0O
BANCOS 3 3.250 00
BANCOMER 3,250.00
——— e——e
18-FEB-97 CAJUA 3 3,825 00
VENTAS s 3.823.00
16—
18-FEB-97 COSTO DE VENTAS £ 2,475 00
ALMACEN 3 247500
ARGOLLAS 10 K. 2,475.00
——20 e
17-FEB-87 CAUA 3 5.575 00
VENTAS s $.57s.00
21
17-FEB-97 COSTO DE VANTAS $ 3.725 00
ALMACEN s 3725 00
ARGOLLAS 10 K 825 00
AB. 14 K 2,400.00
SOLITARIO 10 K. $00.00
SUMAS $ 104,22380 s 10422390
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LA JOYA

DIARIO GENERAL
FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER
22 ‘I $ 10422300 $ 104.22390
18-FEB-97  |ALMACEN H 5.380.00
ARGOLLAS 10 K E 2.200 00
SOLITARIO 10 K H 1.500 00
CADENA 10 K ] 1,680.00 .
HBANCOS 3 5.380.00
BANCOMER s 5.380 00
23—
18-FEB-97 GASTOS DE VENTA s 500.00
GASOLINA H 250 00
PAPELERIA 200.00
DIVERSOS 3 5000
VA ACREDITABLE s 75.00
BANCOS s 57500
BANCOMER s 575 00
24—
19-FEB-B7 ALMACEN s 3.120.00
ESCLAVA H 3.120 00
CAJA s 3.120 00
25———
19-FEB-97 CALA s 3,500.00
VENTAS ‘ s 3,500 00
SUMAS s 118,798.90 $ 116,798.90




LA JOoYAa

OIARIO GENERAL

FECHA

CONCEFPTO

PARCIAL DEBE HABER
G W———— 116,768 00 116,758 60 |
19-FEB-97 |COSTO DE VENTAS 3,700 00
ALMACEN 3.700.00
ARGOLLAS 10 K 2.200 00
SOLITARIO 10 K 1,500 00
27
21-FEB-97  |ALMACEN 4,800.00
AB 14K 1,800 00
NC 14K 3,000 00
calA 4,600.00
28
21-FEB-87 |[BANCOS 5,500 00
i} BANCOMER 5,500 00
cAJA 5,500 00
—2
22-FEB-97 CAJA 2,400 00
VENTAS 3,400 00
30—
22-FEB-97 |COSTO DE VENTAS 2.300.00
ALMACEN 2.300.00
AB. 14K 800.00
NC 14K 1.500.00
SUMAS 136,298 90 138,298.90
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LA JOYA

DIARIO GENERAL

FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER
31 13620690 % 136,298 90
23.FEB-97 |BANCOS 3,400 00
BANCOMER s 3,400 00
CAauA 3 3.400 00
32
2a-FeB-87 |casa 200 00
VENTAS s 200.00
33—
24-FEB-897 {COSTO DE VENTAS 1,500.00
ALMACEN s 1,500 00
NC 14 K 3 1.500.00
—3e
25-FEB-97 BANCOS 2,200 00
BANCOMER s 2,200 00
cala s 2.200.00
s
26.FEB-97 |CAJA 1.200.00
VENTAS s 1.200.00
SUMAS 144,798.90 S 144.798.90
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LA JOYA
DIARIO GENERAL

FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER
———3 S 144,708 00 35 144,796 80
26-FEB-97 COSTO DE VENTAS $ 800 00
ALMACEN 3 800 00
AB 14K s 800 00
————37
26-FEB-07 BANCOS s 4,200.00
BANCOMER 3 1.200.00
CAJA 3 1.200.00
SUMAS $ 148,798900 S 146,708.90
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LA JOYA

ALMACEN BANCOS caua
S) 20,000 00| 385.00 (3 5)35.000 00 |29.535 00 (1 54,000 00 716 45 (6
1) 29,535.00 [2,226 00 (S 4) 3,240 00 | 8,015 00 (7 2) 71645 9,725 00 (10
7) 801500 {6615 00 (9 ) 7184S 345 00 (11 8) 8,725 00 |2.80000 (15
16) 8,725 00 |1.400 00 (14 10) 0.745 00| 80s 00(12 13) 2.600 00 | 3,120 00 (4
17) 3.250 00|2.47500 (18 15) 2,600.00| 6.725 00(16 18) 3.825 00 |4.600 00 (27
22) 5.380 00]3,725 00 (20 28) 5.500 00| 3,250 00 (17 20) 5.575 00 [5.500 00 (28
24) 3.12000|3 (28 31) 3.400 00| 5.380 00 (22 25) 5.500 00 [3,400 0O (31
27) 4.600.00]2 (30 575 00 (23 20) 3,400 00 | 2,200 00 (34
] (33 32) 2.200 00 { 1,200 00 (37
38 35) 1,200 00
80,625 0025126 00 83581 45 54.630 00 3874145 33 D61 45
5)55,496 00 5)6.051 45 $) 5660 60
VEHICULOS CAPITAL SOCIAL MOB Y EQUIPO DE ©
5) 40,000 [ii331000(s $) 16,000 00]

DEP_ACUM. VERICULOS
200 00 (S

COMBUSTIBLES Y LUB
17) 245.00
23) 250 00

sl 4985 00

DIVERSOS
23) 50 00

PY U POR PAGAR

DEP_ACUM MY E OF

80 00 (S

COSTO DE VENTAS
3) 385 00
s) 2,226.00
9) 6.615.00
14)1,400.00
19)2.475.00
20)3.725.00
26)3,700 00
30)2.300.00
33)1,500.00
36) 800.00

5)25 126 00

PAPELERIA

IMPUESTOS POR PAGAR
00 00 (S
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100 OO (S

1V A POR PAGAR
83 45(S

—ENERGIA ELECTRICA.
12!700 00

| V.A_ ACREDITABLE
1) 4500
12) 105.00
23) 7500

S) 225 a0



ACTVO
CIRCULANTE

BANCOS
CAJA
ALMACEN

IVA ACRED

FUO

VEHICULOS

DEP. ACUM, VEHICULOS
0B YEQ OF
DEP ACUM MOB YEQ OF. §

TOTALACTIVO .

LAJOYA
BALANCE GENERAL AL 28 DE FEBRERO DE 1987

PASIVO
CIRCULANTE
$ 895145 PTU LI
$ 568000 IMP POR PAG. § 60000
$ 5549800 IVAPOR PAGAR $ 9345 $§ 14
$ 500 § 7035548
$ 4000000
$ 10000} $ 3310000
$ 1600000 CAPIATL SOCIAL $ 13300
{10000) § 1500000 § 5500000 UTILIDAD DEL EJERCICIO $ 116200 $12457200
§ 125.355 45 PASIVO MAS CAPITAL $ 126,355 45
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LA JOYA
ESTADO DE RESULTADOS AL 28 DE FEBRERO DE 1997

VENTAS s 37,888.00
MENOS COSTO DE VENTAS S 2512600
UTILUDAD BRUTA 3 12,762.00
GASTOS DE OPERACION
MENOS: GASTOS GENERALES $ 1.500.00
GASTOS FINANCIEROS F 3 - ___ % -1.500.00
RESULTADO DE OPERACION 3 11,262.00
MAS OTROS INGRESOS S -
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTO s 11,262.00
LS.R. s 600.00
P.T.U. 3 S0.00 S 690.00
UTILIDAD NETA 3 10,572.00
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oA
HOJA DE TRABAJO AL 20 DEFEBRERO DE 1997

HOMBRE DE LA CUENTA BALAZA BALMNZA weos ML R
SALDOS ICWLES MOVIMENTOS AKSTES SALDOS ANSTADOS.
0 H [] [] H 0 [ [

CAA 40000 § MG § N0S4S(E s8N0 (5 Se0m

BACoS 300000 3 2958145 7 5462000(5 %8148 § e

ALMACEN 2000 $ 8082500 8 251260008 SN0 1 B

(VEMCLLOS 400000 LR bt 1 ©mn

DEP AZUM VENCLAOS 3 W0 $ oW LI 1

MO8 ¥ EQUIPO DE OF, 18500000 4 1600000 5 W0

OEP ACUM MO8 Y EQUQ DE OF $ 10000 1 10000 o

WA ACRECKTARLE 3w ) mx [ .1

P.TU POR PAGAR [ ] 1 00 ]

[VA POR PAGAR s EI 1) 1 ne

MPUESTOS POR PAGAR 3 00m § W 1 o

CAPTTAL SOCAL 1101000 § 11331000 [AIRA . 4

VENTAS $ Nl LRI IOIE R ]

COSTO DE VENTAS




CONCLUSIONES

Con la presentacién de cste trabajo podemos resumir: México es un gran
do esta con

d,

importador de oro, en el mundo, creemos que sc puede ir elimi
mas apoyos financicros y fiscales a la micro y pequeila empresa quec son la gran mayorfa
en México, esto debido a que nuestras piczas ticnen un gran valor en los mercados

bién necesitamos de impl

extranjeros, pero no solo se necesitan de estos, t

buecnos sistemas administrativos y contables, ya que através de estos vamos a poder tener

un mayor control en nuestros negocios y al mismo tiempao aserlos mas competitivos con

las joyerias de owros paises.
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