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OBJETIVOS: 

Demostrar que con una buena Organización Administrativa y Contable se puede 

espander la empresa en un tiempo ru.zonable. 

HIPOTESIS: 

Si la empresa logra una adecuada organización o.dministrntiva y contable entonces. 

estará en condiciones idoneas para su crecimiento. 

INTRODUCCION 

El oro siempre ha sido un mineral de mucha controversia debido al valor que le 

hemos dado durante siglos y aun más si es labrado. es decir en joycrin. 

Esta actividad es muy importante no sólo en lo ecónomico, sino también 

lo comercial ya que una actividad que genera muchos empleos. asi como fuertes 

ingresos al Gobierno debido a los grandes movimientos que se dan a nivel nacional e 

internacional. 

La joyeria se ha dado A.C. y siempre ha sido muy codiciada. por estos motivos se 

han dado muchas guerras y muertes. en nuestro país fué saqueado por la avaricia de los 

cspai'ioles. aunque no sólo fué saqueado nuestro pafs sino todo el continente. 
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En tiempos más remotos Jos nativos labraban et oro haciendo vajillas, aretes. 

aretes, collares. idolos. pulseras, etc y desde entonces se hacía Ja joyeria., que a la llegada 

de Jos espai'\olcslcs llamo la atención la gran riqueza que tcniamos 

En tiempos modemos hay paises muy avanzados en cuanto a la joycria tienen una 

gran estractura no solo minera. sino industrial, tecnológica. entre otr"as 

Nuestl"o pais ahora con Su panicipac1ón en el T L C tienen sus ventajas y 

desventajas. debido a que tenemos que competir contra et mcr"cado de Estados Unidos, 

que es una potencia a nivel mundial, pea-o la gr-an ventaja que tenemos es que 13. mano de 

obra es mas bar"ata y en si la joycria como tal es más cconóm.ica no tener la misma 

tCcnología e infraestructura 
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CAPITULO l. 

GENERALIDADES DE LA JOYERIA (ORO) 

1. ANTECEDENTES DE LA JOYERÍA (ORO) 

Desde tiempos inmemorables el hombre ha podido subsistir gracias a su ingenio y a 

la necesidad de sobrevivir. En un principio sus ornamentos que uso fueron muy simples y 

tomadas de Jo que la naturaleza ofrecía rUsticamcnte; pero cuando tuvo cieno control 

sobre ellas, desarrollo herrarmentas y ornamentos La joyería es un testimonio de esta 

evolución debido a que sus prendas y sobre todo el braz.n..lete es considerado la ornamenta 

joycf'"a mas primitiva de las usa.das por los pueblos de la antiguedad 

Este tipo de joycna (brazalete) ha sido considerado a travCs de la historia, como 

med1c1nal. de gran poder. belleza. muene. etc. asi como otras joyas 

El origen se remonta a Ja Edad de B,-once En ese entonces Jos brazaletes eran 

abicnos aunque actualmente se tornan dichos modelos como disci'lios modernos 

Fueron los pueblos asiitticos los que le dieron Ja fastuosidad y significado~ poco 

después se extendió a Europa y África. y despuC-s a los demas continentes 

El arte de trabajar metales en Mexico. asi como. su extracción y uso. data segUn 

estimaciones a panir del año 1 100 O C y proviene de las culturas andinas de América del 

Sur. Sin embargo. se cree que nuestro pais, aparece completamente desarrollada alrededor 

del año 800 O C con estilos propios los cuales se distinguian de las diícrentes culturas 
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Las joyas elaboradas en el MC,Uco prchispanico fue de una gran vn.ricdad. y en su 

mayoría fue de tipo religioso y algunos de uso comUn Las piezas que aún que conservan. 

mucsuan el alto grado de desarTollo tccmco con que trabajaban los orfebres meso

americanos Debido a que martillaron. conaron y pulieron laminas de oro, plata y cobre 

Las regiones en donde mas se destaco por el trabajo de los metales fue la misteca. 

los cuales produjeron con gran calidad piezas ornamentales de oro. hechas con la técnica 

de cera perdida y la zona occidente donde la obra de los artesanos tarascos fue muy 

reconocida en cobre y plata 

Es muy importante sei\aJar. que en el México prehtspanico fue escaso el uso de la 

plata debido a que es muy dificil C'ncontrarlo en estado natural y tiene poca resistencia a la 

corrosión Sin embargo los objetos trabajados en dicho ni.et.al fueron empleados en su 

mayoría para ritos rcligtosos, debido a que se le asociaba con Ja deidad solar El mvcl que 

gozaron los orfebres fue de un estatus social equivalente al de otros grupos espccializ..ados, 

el oficio era transmitido de padre a hijos Los cuales tuvieron su Dios tutelar llamado 

Xipe-totcc y sus festividades Su principal tema fue la cosmovis1on de los pueblos 

prchispanicos 

Con la llegada de los cspa.i'Joles empezó una ola de codicia y sangre la cual iba 

aumentando cada día más debido al asombro de estos por el fino trabajo joyero de 

nuestros antepasados El cual cuando se agolo se descubrieron depósitos en las cercamas 

de MCxico, Tultepec, Pachuca, Taxco y TlaJpujahuac, de ahi se seguía al norte llegando a 

Guanajuato y Zncatecas. De allí se siguió la exploración hasta los actuales Estados de San 

Luis Potosi, Durango. Sinaloa, Jalisco y Chihuahua 
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Debido a los constantes desc:ubrim.ientos cxigian técnicas las cuales facilitaran y 

rcdiruaran eJ beneficio de Jos metales Hubo varios adelantos~ pero el mCtodo que 

evoluciono la tccnologia metalúrgica a mediados del siglo XVI fue el llamado "'beneficio 

de patio'" conocido en otras latitudes como procedimiento mexicano·. atribujdo a 

Banolomé Medina Dicho s.istema. mediante la ampliación del mincl'"aJ de Ja plata con 

mercurio y posterior al procedimiento de evaporación y da como resultado plata casi 

pura. El proceso de extracción y manufactura fue muy complejo y requirió de mano de 

obra abundante. cubierta por negros e indígenas Jos cuales eran negros e indígenas algunos 

esclavos y otros libres 

El auge de la mineria mexicana comprende desde fines del siglo xvn hasta 1810 

ActuaJmenle Ja producción es menor que en siglos pasados, cuya abundancia mineraJ y 

metal dio Ja materia prima del anc de Ja joycria. mexicana 

JO 



2. DEFINICION DE JOYERÍA 

La industria joyera esta compuesta por- organismos orgAnizados y no organizados 

que se dedican a la fabricación de diversos artículos entre los que podemos destacar Jos 

anicuJos de oro (cadenas, aretes. anillos, esclavas. solilarios, piedras preciosas, ere) en 

diCercntcs quilatajes y monturas Como también se dedican a la reparación y 

mantenimiento de picxas, aleaciones, pruebas de quilataje, gravados, joyeria de fantasía, 

estuches, etc asi como ta.rnbiCn a la compra y venta de los mismos 

3. PAISES CON GRAN RIQUEZA MINERA (ORO) 

El principal productor de este metal es Sudáfiica con el 34°/o, Rusia se estima que 

produce el J 90/o, Estados Unidos, Canadá y Australia p.-oduccn el 9 7% y el 6% 

respectivamente, Brasil produce casi el 5% 

4. ESTADOS CON GRAN RIQUEZA MINERA (ORO) EN MÉXICO 

La fabricación de joyería es una rama industrial que, en comparación con otras, 

poco cuenta sobre estadísticas de producción. Y Jos esfuerzos por determinar eJ estado 

económico y tecnológico actual, apenas comienza a dar frutos. 
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Ha pesar que el Instituto Nacional de Estadistica. Gcografia e Hjstoria (lNEGl). ha 

recopilado una serie de datos concernientes a esta industria queda mucho por investigar~ 

sobre todo a nivel regional. 

Es muy imponante saber en donde está ubicada la joy~a dentro de la 

cstructur-a económica nacional Aunque se ha dctenninado que ésta no es una clase 

industrial de punt~ es una gran fuente de empleos~ captación de capital pr-oductivo ya sea 

nacional o internacional y aumento en el Producto Interno Bruto (P. l B ) 

En la estructura económica nacional. las industrias. las cmpr-csas y las instituciones 

se clasifican por- sector-es. a partil'" de la naturaleza de sus actividades 

Las encuestas aplicadas a 565 fábricas de joyeria. de toda la nación. en el ai\o de 

1988 extrajeron los siguientes datos 

El pcnonal ocupado por- esas fábricas. hasta el 30 de junio de este ai'\o 1995. 

sumaba 3.904 trabajador-es; con remuneraciones totales de $16'044.400 OO. 

r'-1 dividir- la cantidad de trabajador-es por el nUmcro de empresas. salta a la vis-..a 

que la industria joyera a nivel nacional se inscribe dentro de tas filas de las micro y 

pequeñas cmpr-esas. mayoritariamente. 

Si se calculara que en el pais existieran unas 55.000 fabricas de joycria~ tendríamos 

un apr-oximado de 380.000 mexicanos viviendo de esta industria 

La producción bruta de las 565 íabricas sumó S73. 282.000 OO. Este dato es mas 

significativo si lo comparamos con su igual. en el censo anterior. el cual es del orden de los 

$5"358,000 OO. 
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A continuación se presentan los cuadros que muestra la producción minera por 

Estados y Municipios 
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RESUMEN DE LA PROOUCCION MINERA POR MUNICIPIO Y ESTADO 
DURANTE 1995 ENERO-DICIEMBRE 

ESTADO MUHtCIPtO ORO Pi.ATA PL°""' COGRE ZONC ~ 
CKOSJ CKOSJ (TONSJ fTOHSJ (TO...SI (TONSJ 

se ME.XICAl.f .... •773 o 
SUMA .... •773 o 

COAHUILA <>CAMPO o 511!15M -· o 
SUMA o 518&4 >GO• o 

CHIHUAHUA 
AQUILES SEROAH 2""4• ••17 3 .... 1778l ., 
ASCENSION 22275 ... 2 "'04 J741• ... 
CHIHUAHUA o u o o 
GUAOAJ..UPE V CAl..VO ' 270 2 o 
GUA.ZAPARES ... 2"°" ' HGO OEL PARRAL. ,,.., 

"° 32 
JIMENEZ ... ' MAHUARICHIC ' ' o o 
MATAMOROS 'º 2459 ,., .. ' MORIS ' 320 ' o 
<>CAMPO 33 '°"º o 
SAN FCO DEL ORO .. 41117 t•&et •32• J01J.4 2'0 
STA BARBARA 2•• 11781it9 ,,,.. .. 07 3880• ... 
SAUCILLO .. ""°"° 3-4S11 ,...., 23"M ... 
URIOUE 2 ... '3 ... ' s"""' ... 328159 78330 "' 

OURANOO CANELAS 073 ' . 
CUENCA.ME .. 23551 421• ·= 1•218 3' 
GUMIACEV> ,,. 38372 , .... "º ,,, 2 
INOE 2 002 ... 30 o o 
LE ROO ' 300 ... 20 o 
MAPIME . ,,., 1122 o 
NOMBRE DE DIOS 'º , .... 03 o 
ORO EL 300 11131 3' . o 
OTAEZ 1215 139SOO •23 .. o 
PAH\JCO OE CORONADO 302 2911~ ... &«> '20 

SAN°'MAS 'º' 97~1 
,. . 

SAN JUAN DEL RIO 2 575 o " SANTIAGO PAPASOU1ARO 330 73.51 23 o 
TAMAZULA 'º 730 ' TEPEHUANES ' o 
TOPlA 2 6183 070 1263 

3080 3.57051' 0383 1977 1!.8.59 

Gl)ANA.JUA T GUANAJUA TO ,. .. 157267 •23 •&<o .. 
SUMA 2809 157287 ,,, •&<o .. 

GUERRERO A.JUCHIT\.AN DEL PROGRESO ' o 
COVUCA OE CATAt..AN ,. 2 ' o 
SAN MIGUEL TOTOL.APAN ' 2 o o o 
TAACO 75 20785 •327 320 1$425 ... 

SUMA 07 20807 "330 
,,. 15-425 ... 

Fuen1e· SECOFI. Otrecaon Genet"al de M1nm• 
O.recoon de Eatadlaoc.a y Control ~tm 



RESUMEN DE LA PRODUCCION MINERA POR MUNICIPIO Y ESTADO 
DURANTE 1995 ENERO·DICIEMBRE 

ESTADO MUNICIPIO ORO Pl.ATA PLOMO COBRE ZINC OADMJO 
(KQSJ (KOS) (TONS) {TONS) (TONSJ (TONS) 

HIDALGO NICOLAS FLORES , 2 2 , o 
PACHUCA 240 50203 o o o o 
ZIMAPAN 29 37.360 11630 11629 2"55d 160 

SUMA 270 8757J 115J2 25557 •eo 

JALISCO GUADAL.AJARA '2 200 o o 
MASCOTA 2 •O o o o 

SUMA 14 = o o o 

MEXICO TEMASCAL TEPEC 57 """ 6 o 
ZACAZONAPAN 21 6311 :ioo ,., ., o 
ZACUALPAN 5 11534 2:14 469 5 

SUMA 80 21<4-62 540 •64 512 5 

MICHOACAN CARACUARO 52 3fi> 6 '468 o o 
COALCOMAN 3 24734 1791 201 13138 5 
CHURUMUCO o 1 1 o 
HUACANA LA o . e o o 
TLALPU.JAHUA 2 78 2 o o 

SUMA 57 25200 1796 1728 13139 5 

MORE LOS TL.ALOUITENANGO ,. o o o o 
SUMA ,. o o o 

NAYARIT ACAPONETA 607 2 2 1 o 
HUA.IJCORI .. 6714 1"6 20 o o 
SANTIAGO "" 520 o o o o 
YESCA LA 2 60 o o o o 

SUMA 127 7913 158 22 

NUEVO LEO MONTERREY ,, o o '""' o 
SUMA 10 o o 559 o 

OAXACA /)r'TLAN 60 1375 2 o 
OAXACA 10 .,. o o o 
SAN .JERONIMO TAV!CHE ,. 1169 2 o 

SUMA 90 2962 ,, 2 o 

OUERETAR COLON •29 "415 o o o 
SUMA 429 4415 o o o 

SINALOA CONCORDIA 21 3307 3 1 o 
COSALA "' 7581 3 347 45 o 
CULIACAN 1 72 o o o 
CHOIX 5 o 16 o 
MAZATLAN o 137 o o o 
MOCORITO 86 1295 155 153 1292 6 
ROSARIO 153 10648 2730 134 1360 o 
SANIGNACIO •1• 21883 o 2 2 o 
SIN.ALOA o o o o o o 

SUMA 603 -45180 2894 637 2717 8 
Fuenle: SECOFI. 01recoon General de M1n¡¡a 
Oirec:::tion de Eatad1shc.a y Control Documental 
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RESUMEN DE LA PRODUCCION MINERA POR MUNICIPIO Y ESTADO 

ESTADO MUNICIPIO 

SONORA AGUA PRIETA 
BAVIACORA 
CANANEA 
COLORADA 
CUCURPE 
NACOZARI DE GARCIA 
PLUTARCO ELlAS CALLES 
SAN JAVIEF? 
SAN PEDRO OE LA CUEVA 
VILLA PESOUEIRA 

SUMA 

SAN LUIS P CERRO DE SAN PEDRO 
CHARCAS 
GUADAL CAZAR 
VILLA DE LA PAZ 

SUMA 

ZA.CA TECAS CHALCHIHUITES 
CONCEPCION DEL ORO 
FRESNILLO 
GENERAL PANFILO NATERA 
GUADALUPE 
MAZAPIL 
MELCHOR OCAMPO 
MUGUELAUZA 
MORELOS 
NORIA DE ANGELES 
PANUCO 
SOMBRERETE 
VETAGRANDE 
VILLAHIOALGO 
ZACATECA.S 

SUMA 

TOTAL 

Fuente: SECOFI. 0.rll'COOn General de Minas 
O~ de Eatachabca y Con~ Documental 

DURANTE 1995 ENERO-DICIEMBRE 

ORO PLATA PLOMO COBRE 
{KGS) (KGS) (TONSJ (TONS) 

o o 11 
o 5 o • 

168 2"'438 23 86645 
932 8003 10 

1307 122 o 
17• 73225 o 185739 

1495 188 o o 
9 """ 3 
o . 41 

• 568 21 ·- 108104 62 252453 

16 007 29 
37 40720 3065 2219 
o 2 1 1 .... 24234 202 6095 

601 00703 3297 "322 

16 9750 2r,.. 12 
13 31670 127 22 

241 429065 1936 67 
69571 11037 358 

1"'35 11 . ., 17911 4310 1735 
o 51 o 19 
o 8 o o 

257 1 o 
7 193057 ,........ 992 
7 2901 15 . 

22 127859 7320 12905 
7 5052 1• 7 

22 53< 10 7 
28 34711 <01 350 

•1• Q<l41U 55C!01-:: 1(...40~ 

13887 2214639 170323 ,......,.. 
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ZINC .......,...º 
(TONS) (TONSJ 

o o 
o o 
o o 
o o 
o o 
o o 
o o 
o o 
o o 

o 
o 

22 o 

º'""" 706 
o o 

517 o 
58''73 706 

o o 
2 o 
o o 

11463 100 
o 

12333 o 
5 o 
o o 
3 o 

32763 <76 
28 o ......... 149 
1• o 

3 o 
15< o 

10.:;.,;¿~ 790 

38115.87 2579 



PRODUCCION MINERA POR ESTADO EN LA REPUBLICA MEXICANA 
PARA EL PERIODO ENERO-DICIEMBRE DE 1995 

ESTADO ORO PLATA PLOMO COBRE ZINC CADMIO 
(Kg) (Kg) (Ton) (Ton) (Ton) (Ton) 

BA.JA CALIFORN 664 4.773 
COAHUILA 51,894 2,606 4 
CHIHUAHUA 485 328,159 78,386 12,047 145.907 711 
DURANGO 3.060 357,657 9,383 1.977 15.859 46 
GUANAJUATO 2,699 157.267 123 164 66 
GUERRERO 67 20,807 4.330 335 15.425 145 
HIDALGO 270 67.573 11.632 348 25.557 163 
JALISCO 14 333 2 
MEXICO 83 22.462 549 164 512 5 
MICHOACAN 57 25,200 1.798 1.728 13.139 5 
MORELOS 34 
NAYARIT 127 7,913 158 22 
NUEVOLEON 11 560 
OAXACA 90 2.962 11 3 2 
QUERETARO 429 4,415 
SAN LUIS POTO 601 65,763 3,297 8,322 56.673 706 
SINALOA 693 45,180 2,694 637 2.717 6 
SONORA 4,094 106,104 62 252,453 1 
ZACATECAS 414 924,132 55,090 16,462 103.248 790 

TOTAL 13,667 2,214,639 170.323 294.686 361,687 2,579 

FUENTE: SECOFI, Oireccion General de Minas 
Direccion de Estadistica y Control Documental 
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PARTICIPACION EN LA PRODUCCION MINERA POR ESTADOS 

1995 

PRODUCTO PRIMERO SEO UN DO TERCERO CUARTO QUINTO 

ORO SONORA OURANGO GUANAJUATO SINA1..0A B.CAUFORNlA 
29.50% 22.20% 19.40% 5.00% 4.80% 

PLATA ZACATECAS OURANGO CHIHUAHUA GUANAJUATO SONORA 
41.70ª"" 18.tO•A. 14.80% 7.10% 4.90'% 

COBRE SONORA ZACATECAS CHIHUAHUA SLP. OURANGO 
85.70% 5.60% 4.10% 2 ao•"" 0.70% 

ZINC CHIHUAHUA ZACATECAS S.L.P. HIDALGO DURANGO 
38.20% 21.10· .... 1s •o•,.. 6 70~ 4.20% 

PLOMO CHIHUAHUA ZACATECAS HIDALGO DURANGO GUERRERO 
4.6.00% 32.30·A. 6.80% 5.50% 2.50% 

HIERRO COAHUILA COLIMA MICHOACAN .JALISCO SONORA 
40.70% 36.20% 19.50~-- 2.90% 0.70% 

COQUE COAHUILA MICHOACAN 
7550% 24.SO•fio. 

CARBON COAHUILA 
100% 

'ª 



5.-CLASIFICACION DE JOYERIAS 

Ln industria joyera mexicana cstn en su mnyorin constituida por empresas 

familiares. que pueden considerarse: como micro y pcquci\as empresas. 

Por Jo anterior es dificil especificar un numero en concreto de establecimientos 

que forman panc activa de nuestro sector. 

Aunado n esto existe el comerciante no or-gani7..ado que aun no es detectado. lo 

limita en mucho la posibilidad de calcular el numero definitivo y con precisión de 

establecimientos pertenecientes a nuestra industria. 

Podemos hablar de mancru conservadora de 45.000 a 50.000 establccin1ientos 

joyeros en nuestro país. 

Se calcula que In indtL"itt"ia joyera en ~1Cxico da empico a 400,000 persona.._~ 

aproximadamente dircctn e indircctmnentc empleos de los que dependen 80,000 familias 

en toda In República. 

LajO)'cría en México Ja podemos clasificar en dos mercados: 

MERCADO INTERNO 

La industria joyera es de las mas antiguas en México; nuestra cultura tiene la 

característica de dar a la joyería un papel muy importante. En la vida del mexicano. las 

joyas están presentes en todas las cuentas im¡xntantcs de su desarrollo: ta medalla de 
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bautizo. el anillo de graduación. el tennino de diferentes estudios. las argollas de 

matrimonio. y Jos anillos que se regalan por Jos aniversarios de boda. etc .• rodos son 

cuenms lrasCendent.nJes parn el ser humano en general. peTo para el mexicano. siempre 

,,.an a.compai\ados de una joya. 

La industria joyem mexiC4111l es anesana.J eJ joyero mexicano tiene altas 

cualidades en Jo ref'crcnte a diseno y calidad nuestras cans.cteristicas llevan vemaja en la 

excelencia de mano de obra y disefto. 

Por otro lado en nuestros museos podemos encontrar fohuJosas obr..1s de joyerla 

que datan de tiempos pn:hispanicos y de esta fo1TI1a además de exposiciones variadas 

tenemos una fuerte presencia cuJturnl y comeTcial en nuestTo pais. 

El mercado intrmo en México proJucc !"lL" propios prcduc1os parn la distribución 

y venta de Jos mismos a_c;iendolo llegar a los organismos organiT...ados y en su m.ayorla ;i 

Jos organismos no organizados. el mercado interno joyero enfrenta much<-.~ nbstacuJos. 

uno de ellos es el contrabando Ja cuaJ representa una compcrcncia dc:slcaJ dado que esa 

mercancía no paga JVA. ni aro.nceJ por su procedencia ilegal. por lo tanlo es más barato:· 

f'aciJ de adquirfr por el comerciante no organizado. Por otro lado los impuestos y costos 

que son muy eJevados que se paga por imponnr y producir anicuJosjoyeros afectan o Jos 

comerciantes organizados • en donde este séctor ha ido en descenso. 
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MERCADO EXTERNO 

Con las c.arncteri~ticns de diseno y calidad de nuestra joyería. nuestras cstadisticas 

dcbcrinn ser altas. 

Como ejemplo, citarnos n nuestro mercado mas fuerte, es el EUA: El 800/o de 

nuestras exportaciones. son a E.U.A .• registrando un total de 100 millones de dólares en 

1993 y 110 millones en 1994.Estimamos, por lo tanto, que exportamos cerca de 138 

millones de dól::m:s en J 9<)4, lo que equivale al l :?º/o de nuestra producción total. Este es 

un porcentaje que deja ver un pontcncial de crecimienlo muy irnpor1ante. 

Podemos observar que el mercado hispano tiene un fuerte gusto por- nuestros 

pn>ductos, y representa un gran potencial para el incrcmcnto de nuestras exportaciones, 

ya que su tendencia natural se inclina hacia nuestros diseños. 

Nuestras exponaciones a los E.U.A. podrian incrementarse mucho más si el costo 

de nuestros insumos disminuyera a niveles internacionales en general. y en especial a los 

nh·cles de Estados Unidos. Esto serviría para que. aunado a nuestra calidad. diseño y 

excelente mano de obra artesanal. obtuviéramos un precio competitivo en el comercio 

internacional. 
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CAPITULO 11 

ORGANIZACIÓN CONTABLE 

l. DEFINICIÓN DE ORGANIZACIÓN CONTABLE 

ANTECEDENTES 

Et origen de esta técnica tuvo su origen en los Estados Unidos de Noncamérica. 

en el ai\o de J 946 en el ámbito de las empresas de servicio público proveedoras de 

energía eléctrica. nace como resultado de las necesidades de Ja adminisuución moderna 

parn lograr los objetivos establecidos de la empresa; con mayor eficiencia a un menor 

costo. 

En México. esta nueva práctica se ha adoptado por un pequci\o nWnero del total 

de empresas que utilizan esta técnica entre los que la usan • son generalmente empresas 

grandes. tomando en cuenta Ja situación económica de México. la mayoría de Jas 

empresas son mediana y pequcf\as: por lo que es recomendable que cono7.can y apliquen 

Ja técnica en cuestión. con el fin de que participen de los beneficios que se obtienen con 

su adopción. 
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Su implnntnción no requiere de personal adicional o de llevar otro sistema 

diferente al de 1.a contnhilidnd genernl. con el pcrsonnJ que se cuentn en In empresa puede 

ndaplll.rSc. 

DEFINICIÓN Y CONCEPTOS GENERALES 

La organización concable tiene grnn importancia en las empresas joyeras. ya que 

los administradores deben presentar a los socios todas ln.."i cuentas con la mayor e:tU1ctitud. 

y en la forma más clara posible parn que sea conocida su acertada o desacertada gestión 

ndministTativa. y al mismo tiempo pnra deducir la situación económica de la entidad. 

La din:cción de la empresa joyern requiere adoptar numta.s Je conduela, formular 

juicios y desarrollar mélo<los que sean eficaces. los cuales tienen que fundamentarse en 

una información amplia y exacta. obtenida de los registros contables. no basta para estos 

efectos con la preparación de tnlcs registros, sino que es preciso analizar ordenar e 

interpretar la información que en ellos se contiene, para formular juicios adecuados y 

actuar en consecuencia. 

Dentro del acelerado ritmo de los negocios joyeros la ciencia de la administración. 

requiere de nuevas técnicas que ayuden a su mejor desenvolvimiento dando bases para 

resolver los problemas de dirección que en el fondo representan el mejor 

aprovechamiento del elemenlo humano y la reducción de costos. 
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Es precisamente que dentro del campo contable donde el contador Publico ha 

iniciado el desarrollo de una técnica llamada de Organi:.r..a.ción Contable que pcnnite su 

aplicación a cualquier tipo de empresa y a pesar de su larga designación. no implica un 

cambio radical en el sistcm.a contable establecido. sino solo pequei'las modificaciones que 

permiten mostrar quien e~ responsable por los gastos incurridos. quienes los controlan y 

quienes lo autorizan. 

El maestro M. Anzurcs. considera que Jos elementos de In organiz.ación contable 

en términos generales son : 

A) Plan o catálogo de cuentas. a través del cual se establece la coordinación de los 

hechos. 

B) Documentos que sirven para captar y comprobar las operaciones sirviendo de fuentes 

de datos para los siguientes. 

C) Documentos contabilizadorcs.. o sea los medios para el registro en libros por los cuales 

se establece la coordinación de tales hechos. en algunos casos los comprobantes pueden 

servir a si mismo como documentos contabiliz.adorcs. 

0) Libros auxiliares o de detalle. a través de los cuales se efectúa el análisis. 

E) Libros principales. mediante los cuales se llega a In síntesis. 
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F) Libros inlermedios. son los diarios y que sirven de control y lnz.o de unión entre Jos 

libros auxiliaccs y principaJes. 

G) Resúmenes informativos sobre Jas operaciones financieras y administrativas. como 

base para establecer las inferencias que se desprendan de la operación de Ja empresa. y 

que sirven paro. In implantación de una política de mejoramiento. 

rara dar a conocer un sistema de organi?...ación contable. explicaremos que preside 

de la Contabilidad Administrativa. aJ igual que In Contabilidad GcneraJ. por Jo tanto paro 

iniciar el estudio de esta técnica~ daremos las siguientes definiciones para su mayor 

comprensión. 

CONTABILIDAD GENERAL 

Es la técnica que nos uyuda a registrar Ja.s operaciones realizadas paru una entidad 

económica.. cuantificables en unidades monetarias. ( Elias Lara Flores ). 

CONTABILIDAD FINANCIERA 

Se conoce también con el nombre de contabilidad histórica o tradicional. en Ja que 

se realiza la función de clasificar y sumarizar las operaciones en lus cuales se manejan 

cuc:ntas de Balance. Resultados y cuentas de orden ayudándose de registros auxiliares . ( 

Perca Román Francisco). 



LIMITACIONES DE LA CONTABILIDAD FINANCIERA 

A) Da noticia de hechos pasados. no susceptibles de modificación . 

B) Se rige por principios que le restan flexibilidad informativa ejemplo: La adquisición 

de activo fijo. no tienen opción a contabili7..arsc n1 precio según sus cualidades apreciadas. 

sino al valor dd costo. 

C) Sus cifr..is nunca son absolutas. ejemplo: las depreciaciones son solo estimaciones. no 

necesariantentc exactas. 

D) No siempre son utilizadas sus cifras con medida. 

CONTABILIDAD ADMINISTRATIVA 

Es el conjunto de técnicas, interpretaciones. evidencias subjetivas y refinamientos 

contables enf"ocados a proveer de Ja información dimímicn que precisa la dirección con 

miras a una mayor plane.nción y control. Se conoce tnmbiCn corno dinárrtica decisionaJ o 

de alternativas. {Perca Román Francisco) 
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CARACTER.fSTICAS DE LA CONTABILIDAD ADMINISTRATIVA 

A) Está al servicio de la administración en la plancnción. 

B) No hace caso al convencionalismo que puedan restringir Ja obtención de datos. 

C) Obtiene su infornmción con toda clase de investigaciones. 

0) Proporciona infonnnción de uso cotidiano y de proyección a futum comparando con 

alternativa.. .... 

E) Pretende nonnar criterios. sin dar importancia a infonnación ex.acta. 

F) Para llevar a cabo la comparación. se ayuda del principio de administración por 

desviación. atacando las vnriacione~ importantes y destacando las que no son. 

G) Puede empicar Ja.s teorías evolucionadas. aplicaciones matcm&iticns de investigación 

de operaciones. como recursos de opción adecuados. 

11) Cuenta con una avanzada técnica de control y reduce Jos gastos al ejercer un control 

positivo sobre las personas y estimular Ja productividad individual. 
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1) Dentro de sus téc:nicu..o¡ presupuestarias más odclantndns. se encuentra la de ctUn.ino 

critico 

J) Confiere gran importancia u estudios de relaciones humanas y a investigaciones 

sociopsicologicas del individuo. sabiendo que las necesidades del empleado no satisfacen 

con dinero ü.nicamente . 

K) Adopta e impulsa cualquier estudio de vanguardia. que puede beneficiar el proceso 

contable. ya que ayuda en forma eficaz a Ja administración en la toma de decisiones. 

ORGANIZACIÓN CONTABLE 

Es una técnica de la contabilidad administrativa. creada para controlar y reducir 

los gastos y costos. mediante la estimación de la productividad individual. en los ámbitos 

de todos los negocios. 

(Perca Román Francisco). 

DIFERENCIA ENTRE LA ORGANIZACIÓN CONTABLE Y LA 

CONTABILIDAD TRADICIONAL 

La orguniznción contable utiliza los mismos documentos que la contabilidad 

general y la de costos. únicamente los adopta a sus necesidades agregando un número de 
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codificación • que servirá para llevar registros y control de las áreas de responsabilidad y 

debe estar coordinada con la contabilidad de costos. para a.s( con su principal objetivo. y 

como consecuencia de ello. In obtención de mayores utilidades para la empresa al 

controlar los costos y gastos. restringiendo las que sean innecesarios. 

1.1 INSTRUCTIVO O MANUAL DE PROCEDIMIENTOS 

fNSTRUCTIVO: También se le conoce como el manual de procedimientos de ta 

organización. este manual no es otra cosa que el instructivo sobre la operación general de 

la organización en la cual se detalla las finalidades de la misma y sus lineamientos 

funcionales. 

Estos manuales de organización se han proyectado para el entendimiento de la 

cstnJctura por medio de las descripciones de los diversos puestos que puedan estar 

consignados en los organignimas. pueden ser de utilidad para fo.miliariza.r a los miembros 

de la organización con los objetivos. polflicas y prácticas generales de la compai\ía. 

Un instructivo o manual de organización presentan muchas ventajas de 

importancia en donde se aclaran muchos de los objetivos de la organización. la duplicidad 

de labores y los posihlcs puntos de conflicto. Además. puesto que un manual adecuado y 

preparado hace saber a cada persona el nlcance de sus facultades para In toma de 

decisiones. y asi la persona pueda actuar con más confianza. 

Los beneficios básicos que se derivan del empico de manuales son: 
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A) Unifica. o.1 interpretar y aplicar las políticas. 

B) Clarifica la estnJcturn de la organización y de las responsabilidades. 

C) Sirve como guía al trabajo a descmpei'\ar. 

0) Se revisan y mejoran constantemente las politicas y procedimientos. 

CONTENIDO: 

Ahora bien los posibles contenidos del manual enfocado n nuestra organización 

joyera podemos mencionar: 

A) Como tratar con los contratantes. proveedores y clientes. y con las demás personas que 

tengan negocios con Ja empresa.. buscando siempre el interés de la empre~ sin buscar 

favoritismo ni preferencia. 

B) Ningún empleado deberá buscar o aceptar directa o indirectamente pagos. prestamos. 

servicios. agasajos excesivos. viajes o regalos fuera de to comlln. de cualquier individuo o 

empresa que tenga o busque. hacer negocios con la empresa. 
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PREPARACIÓN Y DISTRIBUCIÓN DEL MANUAL 

A) Ningün socio o empicado hará negocios n nombre de la compaí'Ua en perjuicio de la 

misma. 

0) Para la pn:parac1ón se debe contar con In asesoría de un ejcculivo o socios quienes no 

solamente podrán asesorarlo sino también aprobar su trabajo. 

C) El manual deberá estar en fonno de hojas substituibles de tal manera que las revisiones 

se puedan hacc:r fiicilmentc y puedan ser revisados anual o trimestrJlrnentc, o cada vez 

que ocurra un camhio de imponancia. 

La distrihu..::ión del manual completo puede variar. en .:1lgunns casos se envía a 

todos los cjccutivos interesados. en otros solamente el grupo de mas alta categoría recibe 

el libro completo. pero todos aquellos cuyos puestos incluyen. rccihcn las secciones que 

corresponden a su lr..ihajo. No obstante cada person.."l que utilice d manual deberá recibir 

por Jo meno"' un organigrama general de la empresa. aún cuando no tenga necesidad de 

conocer las descripciones de puestos del grupo de más aira jerarquía y de los 

dcpanarncntos con quienes no tieni.:n contacto din .. ~to. ya que cada ejecutivo necesita 

conocer las unidades generales de organiT..ación que se utilizan en Ja cstrnctura 
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1.2 ÁREAS DE RESPONSABILIDAD. 

En cualquier tipo de empres.a debe existir una delegación de autoridad .que 

consiste en la transmisión de facultades o pod~ de un ente administrativo a otros. 

La autoridad se da en el momento en que aparece alguien al lado del director 

inversionista.. de ahí su importancia • clave de la orgWli7.ación misma. 

Lo nnter-ior podemos decir que la autoridad se da con el ohjcto de aJcanz..ar los 

objetivos establee" idos de la empresa. y para poder controlar y coordinar Ja....¡, actividades de 

aquellas personas alas que se les delegó autoridad. e~ necesario que esta sea medida ya 

que la autoridad. es la base de la responsabilidad delegada a un individuo. debe ser igual 

al monto de sus responsabilidades. de otrn manera no existe eficacia. 

Por otro lado aquellos que aceptan la delegación de autoridad. cst.án conscientes 

de que: 

A) Comprenden bien sus alcances. 

B) Aprecian que no es contraria a su personal interés. 

C) Se saben con la capacidad mental y fisica requerida. 



O) Ven que no se les a.signa más funciones de las que puedan desempcftnr con eficacia. y 

que la nutoridad que se les confien: es ndecuada. 

E) Advierten que existe un buen método que ha de evaluar su descmpcno. 

F) Se dan cuenta que el superior no la utiliz..a solrunente para liberarse de sus propias 

responsabilidades. 

G) Entienden que está plancadn. individu.."11 y no casualmente es decir. no hay favoritismo. 

H) Cobran conciencia de que les beneficia para el logro de Jos objetivos de Ja 

administración . 

En nuestra opinión las á.n:as de responsabilidad surge de la necesidad de: 

A) Controlar y reducir costos y gastos. así mismo para conocer su ingreso. Para llevar a 

cabo este estudio es nec<..~io conocer los tipos de costos que generan la productividad de 

la organización. 
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Luz 

Papelería 

Sueldos 

Impuestos 

Depreciación 

Renta 

Seguros 

PrediaJ 

Oc acuerdo a lu eficiencia y bajo Ja supervisión y manejo que emplean los 

supervisores o gerentes de cada departamento. los dif'ercntcs gastos como por ejemplo: La 

luz. papelería.. teJCíono, sueldos. impuesros. etc. A este tipo de gastos Je denominaremos 

gastos controlables. 

Por otro lado al mencionar a panidas cuyo aprovechamiento recaen en un 

departamento en particular. pero el gerente de ese dcpart.amenlo no puede hacer nada para 

controlar su importe. Se refiere por ejemplo: A Ja depreciación de cualquier tipo de activo 

fijo. Jos impuestos prediales entre otros, estos gastos Jos denominaremos no controlables 

o fijos. En ocasiones un gasto fijo se puede confundir con un gasto no controlable. sin 

embargo deben analizarse detenidamente cada caso pues no se trata de Jos mismos 
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conceptos y en ocasiones un gnsto fijo puede: ser un gn.sto controlable por el cual deben 

situarse responsabilidades como sucede con la mayor parte de: los gastos de 

administmción. 

B) Identifica erogaciones y quienes la provocan. 

C) Como medio paro. conocer el rendimiento de cada uno de: los integrantes de ta 

organización. 

0) A través de los informes se conocen las desviaciones como la falta de motivación en Ja 

cual consideramos que es importante. ya que el recurso más valioso de la organización es 

el ser humano y ast lograr los objetivos establecidos. 

E) Utilización de presupuestos. de acuerdo u. las camcteristicas de la organiz.ación. 

F) Para modcmiz.ar procedimientos que sirvan como base para la toma de decisiones. 

Las áreas de responsabilidad coadyuvan a lograr el proceso administrath·o. el cual 

define como: el proceso mediante el cual la administración se aseguru de que los 

recursos son obtenidos y usndos cficicntcmcntc y efcctivnmcntc en función a los 

objetivos planeados por la organización. 
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A continuación mencionaremos un elemento parn rcfor7..ar el Aren de 

responsabilidad: 

ORGANIGRAMA: Es la ilustración gráfica que muestra un panonuna general de 

la estructura interna de un organismo para definir las funciones y responsabilidades de 

cada uno de sus departamentos . 

Para un mejor entendimiento presentaremos Jos diferentes tipos de organigrazna.s 

dcacuerdo n las necesidades de los entes ccónomicos. 
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ORGANIGRAMA ESCALAR 

1 ASAMBLEA DE ACCIONISTAS 

1 CONSEJO DIRECTIVO 

1 GERENTE GENERAL 

GERENTE DE PERSONAL 

ENC. SUELDOS Y SALARIOS 

ENC. RELACIONES LABORA BLES 

GERENTE DE ORGANIZACION 

ENC. SISTEMAS FABRICA 

ENC.SISTEMAS OFICINA 

CONTRALOR 

ENC. DE COBRANZAS 

CONTADOR GENERAL 

CAJERO 

GERENTE DE PRODUCCION 

JEFE DE ALMACEN 
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ORGANIGRAMA HORIZONTAL 

ASAMBLEA 
DE 

ACCIONISTA...~ 

CON SE.JO 

DIRECTIVO 

GEllT...NTE 

)9 

CERiNTE 
DE 

. ORCANlZ-ACION 

GERENTE 
DE 

PE~NAL 

11:'.•"E: Vl:::NTAS 
r-ORANEAS 

.1EFF. VENTA..."
LCK"ALJ:~ 

JEFE. ACAhAl>O 

CONTKALOR 
Gl"..NIEMAL 

E!'fC. COBRANZA~ 

Auloridad Liacal 
Auloridad Stafl' 



ENCARG. 
COBRANZA 

JEFE DE 
ALMACEN 

ORGANJGRAMA CIRCULAR 
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Autoridad Lineal 
Autoridad Stafr 



LA.JOYAS.A. DE C.V. 

ORGANIGRAMA VERTICAL 

JEFE DE 
VENTAS 

AGEN S DE 
VENTAS 

GERENTE 
GENERAL 

Organigrama ideal para Joycriu de Mediana Empresa 
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Por lo tanto el Organigrama nos muestra por un ludo el ñ.rc.a de responsabilidad y 

por el otro Jos infonncs de responsabilidad. 

En Ja actualidad y debido a Ja situación económica que a traviesa nuestro país Ja.." 

empresas se han vueho dinámicas y cambiantes para sobn:vivir. una vía es por Ja f"usión 

de sociedades es por ello que cJ organigrama debe estar siempre actuali;;r..ado. 

1.3 CATALOGO DE CUENTAS 

EJ catálogo de cuentas es la estructura de cualquier sistema de contabilidad. para 

cuo.Jquier tipo de empn:sa no imponando su giro. detemlina el orden de tas cuentas y 

facilita la formación de los estados financieros. 

VENTAJAS 

A) Oblención más rápida de Jos estados financieros y mayor caJidud en Jos mismos por su 

uniformidad. 

B} Mayor facilidad y eficacia en el a.ruilisis de Ja inf'onnación obtenida de los registros. 

C} Permite una mejor comprensión de Ja inf'ormación estadística en referencia con 

asuntos internos.de Ja empresa. 
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O) Proporciona mayor rapidez en las labores contables y unifica el criterio del personal 

que maneja las cuentas. reduciendo Jos errores de cu.Jificación. 

E) Se facilita,. la comparación de resultados en los diferentes niveles y épocas de 

opcrnción de la misma categoría. 

Al elaborar el presente catálogo de cuentas se tomo como base el ciclo financiero 

de un organismo joyero. como a continuación se explica: 

A) Obtención del capital propio por medio de las aportaciones de accionistas 

propietarios del negocio. 

B) Si por las operaciones realizadas no es suficiente el capital propio. se recurre a f'uentcs 

ajenas. representado por pasivo. manifestando Ja.s fonnns que conocemos. tales como 

préstrunos. crédjtos sobre compras. emisión de obligaciones. etc. 

C) Intervención y movilización de recursos propios y ajenos en bienes necesarios para Ja 

opcmción deJ negocio. refiriéndonos a toda clase de adquisiciones de activo y a sus 

trJnsfunnaciones en otros renglones del mismo activo. 

O) Obtención del producto de las inversiones. 
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El Erogaciones en gastos y costos de operación para la obtención de productos. 

F) Administración de valores ajenos. recordatorios en fonna contable. contingencias; 

control a base de duplicidad de registro. 

En consecuencia. puede definirse el catálogo de cucnta."i como la exposición 

codificada y nominativa de un plan de cuentas. 

SIMBOLIZACIÓN 

Consiste c:n adoptar cifras. de identificar las cuentas obtenidas en una relación o 

en un catálogo. Deben tomarse en cuento. las c.arncterísticas siguientes para que un sistema 

cifrado pueda ser aceptado: 

A} Ser sencillo y muy fácil de rrcordar. 

B) Que admita.. intercalación de nuevas cuentas y subcuentas. 

C) Que permita una adecuada interpretación. 

D) Como ventajas. debe: responder a la fácil localización de las cuentas. subcuentas. c1c. 

simplificar el trabajo de registro unificar la clasificación de operaciones y permitir en et 

registro contable el uso de computadoras. 

En la preparación del catálogo de cuentas propuesto se penso para el registro de 

las operaciones. permita su aplicación tanto a los dcpu.rtnmentos productivos como a los 
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de servicio. a fin de obtener en unu fonna ma.. .. clara costos y gastos depurtamentales. y 

que en relación con los ingresos se puedan apreciar en forma individual los resultados de 

la opcrnción. A continuación prescntmnos un ejemplo de catálogo de cuentas paro un 

Organismo Joyero: 

CATALOGO DE CUENTAS 

El siguiente Catalogo muestra las siguientes cuentas deacucrdo a las necesidades 

de un Oganismo Joyero: 

1000-00 Activo 

1100-00 Circulanlr 

1101-00 Cnjn 

1102-00 Bancos 

1102-01 Bancomcr 

1103-00 Inventarios 

1103-01C.P.10 K 

1103-02 C.A. 10 K 

1103-03 C.A. 14 K 

1103-04 C.E. 10 K 

1103-05 N.C. 14 K 

1103-06 N.C.E. 14 K 
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1103-07 H.M.B. 10 K 

1103-08 Soliuirio 10 K 

1 l 0.3-09 Broquel Circooío Grande 1 O K 

1103-10 Broque1 Cín::onia Median<> JO K 

1103-11 S.P. 10 K 

1103-12 F.L. 10 K 

1103-13 F.L.E. 10 K 

1103-14 Fac:eiado 14 K 

1103-ISMedlllla 14K 

1103-16 Cadena 10 K 

1103-17 Esclava 14 K 

1103-18 Es<0lava 10 K 

1103-19 Boleado 14 K 

1103-20 Oro Italiano 14 K 

1103-21 Oro Italiano Liviano 14 J< 

1103-22 A..B. 14 K 

1 103-23 Relojes 14 K 

1103-24 Argollas 10 K 

1103-25 Argollas 14 K 

1103-26 H.M. E. 14 K 

1104-00 Clienl"5 



1 1 05-00 Documenlos Por Cobrar 

J 106-00 Mere.andas en Tninsíro 

1107-00 Anticipo a Proveedores 

1108-00 l.V.A. Acn:ditablc 

1109-00 Deudores Diversos 

1110-00 JmpucslOs a Fnvor 

1200-00 Activo FJjo 

1201-00 Mobiliario y Equipo de Oficina 

1202-00 Depreciación Acumulada de Mobiliario y Equipo de Oficina 

1203-00 Muebles y Enseres 

1204-00 Depreciación Acumulada de Muebles y Enseres 

1205-00 Vehículos 

1206-00 Depreciación Acumulada de Vchkulos 

1207-00 Equipo de Cómputo 

J 208-00 Dcprccinción Acumulada. de Equipo de Cómputo 

1300410 Activo Diferido 

1301-00 Gastos de Instalación 

1302-00 Amoni7...ación Acumulada de Gastos de Instalación 

1303-00 Depósitos en Garantía 
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1304-00 Primas de Seguros 

1305-00 Amortización Acumulada de Primas de Seguros 

2000-00 Pasivo 

2100-00 Circulantr 

2101-00 Proveedores Nacionales 

2102-00 Proveedores Extranjeros 

2103-00 Acreedores Diversos 

2104-00 Anticipo de Clientes 

2105-00 Documentos Por Pagar 

2106-00 l.V.A. Trasladado 

2 J 07-00 Impuestos Por Pagar 

2107-01 l.S.P.T. 

2107-02 Impuestos Sobre Honorarios 

2107-03 l. V.A. Por Pagar 

2107-04 2% $/Honorarios 

2107-05 2% S.A.R. 

2107-061.M.S.S. 

2107-07 5% lnfonavit 

2108-00 Provisiones 

2108-01 Sueldos 
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2108-02 Aguinaldos 

2108-03 Vacaciones 

2108-04 PriRUll Vacacional 

2108-05 P.T.U. 

2108-06 Renta de Local 

3000-00 C•plt•I 

3100-00 Capital Social 

3200-00 Utilidad ó Pérdida del Ejercicio 

3300-00 Utilidad de Ejercicio Anteriores 

3400-00 Pérdida de Ejercicio Anteriores 

3500-00 Reserva Legal 

RESULTADOS 

4000-00 Ventas 

4100-00 f>c,mJuciones Sobre Ventas 

4200-00 Bonificaciones Sobre Ventas 

4300-00 Compras 

4400-00 Devolución y Bonificaciones S/Compras 

4500-00 Gastos De Ventas 

4500-01 Sueldos 
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4500-02 Comisiones 

4500-03 Honorarios 

4500-04 Vacaciones 

4500-05 Prima Vacacional 

4500-06 lnfonavi1. S.A.R. !.M.S.S. 

4500-07 Papeleria 

4500-08 Luz y Teléfono 

4500-09 Combustibles y Lubricantes 

4500-1 O Gastos de Viaje 

4500-11 Dcprccinciones 

4500-12 Diversos 

4600-00 Gastos de Administración 

4600-0 J Sueldos 

4600-02 Honorarios 

4600-03 Vacaciones 

4600-04 Prima Vacacional 

4600--05 lnfonavit. !.M.S.S. y S.A.R. 

4600-06 Papeleria 

4600-07 Depreciaciones 

4600-08 Mantenimiento de Local 

4600-09 Mantenimiento de Vehículos 
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4600-1 O Acce!'>Orios de Cómputo 

4600-11 Diversos 

4 700-00 Gastos y Productos Financieros 

4700-01 lnlercses Ganados 

4700-02 Utilidad Cambiarla 

4700-03 Per-dida Cambiar-la 

4700-04 Intereses Pagados 

4 700-05 Comisiones Bancarias 

4800-00 Otros Ingresos y Gastos 

4800-01 Ingresos 

4800-0:? Gastos 

4900-00 Provisiones J.S.R. y P.T.U. 

4900-01 1.S.R. 

4900-02 P.T.U. 

5000-00 No Deducibles 
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1.4 PRESENTACIÓN E INFORMES FINANCIEROS 

El éxito de una empresa depende de cuan satisfactoria es la comunicación. de cwi.n 

oponuna y exacta es la infonnación que se cuenta dentro de ella. 

Como las decisiones no pueden esperar. pr-cfcriblc es que la infonnación sea 

oportuna más que exacta. y no tnrdía aunque abru.Jnadora en datos: con harta frecuencia 

los dcpartruncntos Je contabilidad presentan sus informes envueltos en un despliegue de 

cifras. si bien por su atraso a nadie ya puede interesar. 

No .se debe. subestimar la cxtictitud. De ningun<i manera ... Las decisiones deben 

basarse en uno infonn¡ición exacta~ la infonnacion inexacta e~ cnga.i'iosa )' puede ser peor 

que carecer de ella en lo ab~oluto 

La época de los dirigentes que adoptan decisiones instantáneas y basad.as en un 

criterio puram.cntc personal ya quedaron en el pasado si es que realmente existieron 

algW'la vez. ... 

Por otra pnrtc la inforrnación. en tanto que satisfactoria. debe comprender: el 

progreso de los planes. los resultados reales y las eficiencias logradas o por Jogra..r-. Es 

decir. los n:portcs son U.ti les en tanto que fomlulados y acompru:lados de comentarios 

interpretativos: estos comentarios deben encerrar una definida actitud dccisional. Para el 

fin nntcrior es menester capacitar a todos aquellos elementos de la administración que 

puedan influir en la eficienci~ en la toma de decisiones, ns{ como en la elaboración e 

interpr-c:tación de repon.es periódicos. para lo cua.1 la información debe ser fácil de 
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enlender~ debido n que hay veces que In informución va a llegnr n un tipo de genlc que no 

entiende de modismos conrables. 

A continuach.'>n mencionan1os algunos de los ohjetivos de la prcsenlación de 

lntOrmcs Financieros: 

A) Un objetivo scr.i satisfacer las necesidades de inlonnnción de aquellas personas que 

tengan menos posibilidad de ob(cncr inlonnación y que dependan de los estados 

financieros como principal fuenlc de ésta aceren de Ja-. uccividadcs económicas de la 

empresa. 

B) Un objc[ivo de Jos Informes Financieros es el de proporcionar a Jos inversionistas y 

acreedores información ütil que les permita predecir. comparar y evaluar los flujos 

potenciales de efectivo en cuanro concierne al monto de dichos tlujos. su oportunidad o 

fechas en que se hayan de oblcncr e incertidumbre con respecto a su obtención. 

C) Un objetivo es el proporcionar infonnación que sea ütil para evaluar la capacidad de la 

adminislrJción. parJ utili7..ar con eficacia los recursos de Ja empresa. alcanzándose así la 

meta primordial de la empresa. 
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0) Un objc:1ivo será c:J proporcionar inf"onnación ucc:rca de las nan.saccioncs y demá.o¡ 

e\.'entos que sirvan para predecir. evaluar y comparar la capacidad generadora de 

Utilidades de la empres.a. 

E) Un objeti\.·o es el de prc:sent:ir un estado de la posición financiera de la empres.a. el 

cuál revelará infonnación concerniente a las transacciones de la empres.a y demás evenros 

que constituyen una parte de ciclos de u1iliJades no concluidos. Será necesario que se 

presenten valores actuales cuando estos difieran marcadamente de Jos costos históricos. 

Los activos y los pasi\.'os deber.in clasificarse o agnip;usc. confonne a su grado de 

incertidumbre con respecto a su 1n1ponc: tCcha de rcali7.aciún o Jiquídación. 

F) Presentar un estado de util.idades periódicas. que sin.·~1 para predecir". cott1µarar y 

evaluar la capacichtd generndora de urilidadc:s de fa empresa. 

G) Proporcionar información UtiJ paru el procc:so de predicción. Se deberán presentar 

pronósticos financieros que faciliten la confiabilidad de las predicciones de los usuarios. 



1.5 CONTROL PRESUPUF..STAL 

Se entiende por presupuesto:Como la. técnica de pla.neación y prcdclenninación de 

cifras. sobre estadísticas y apreciaciones sobre hechos y fenómenos aleatorios. 

Los presupuestos con.."itituycn una parte esencial de la plancación de la.'i 

operaciones. Los imprevistos. en personal entre ocros elementos sirven como parámetros 

firmes. expresándolos en fonna de recursos generados y empleados en todas las zonas en 

que el rendimiento pueda comprobarse continuamente. 

En una situacil)n rípica se prcparJrian presupuestos sobre lo~ siguientes aspectos 

específicos de Ja empres.a Joyera. relativos al próximo periodo de operación nonnalmcnte 

en un ai\o. desglosado en doce meses o periodos contables mensuales. 

A) Situación de Utilidades y Pérdidas 

B) J\.1ovimientos de Acti\.'o 

a) Activos Fijos. como inclusión de edificios. maquinaria. etc. 

b) Inventarios 

e) Dcuda..o;; 

d) Activos Totales 

C) Ven ras. pedidos. recibos y pedidos en vigor 

D) Mano de Obra.Directa e Indirecta. 

E) Nómina 



F) Análisis de inventarios 

a) Según su categoría.. materia prima. produe1os en proceso y ténninados. 

b) Mano de Obra. 

e) Materiales y productos asimilados. 

d) Cancelaciones. 

G) Clasificación de gastos. 

a) Salruios. 

b) Comisiones. 

e) Servicios. 

d) Seguros y n.mortiz.ación. 

e) Otros Gastos. 

H) Ananlisis del Margen bruto por productos. 

1) Análisis de gastos. según su f'unción y catcgorfa. 

a) Producción. 

b) Mt:rea.dotecnia. 

e) Ingeniería. 

d) Otros gastos. 

J) Inversión de capital en cada proyecto. 



K) Análisis de vcnras según su función y calcgorio. 

L) Análisis de del espacio. 

M) Análisis de las re!ientas. 

N) Balance. 

Ñ) Cash-Flow 

0) Análisis de los Proyectos. 

P) Cargo de tTabajo de los rallercs de: discfto y utilización de: la mano de obra. 

CLASIFICACIÓN DE LOS PRESUPUESTOS 

Es comí.In encontrar que existen distintos tipos o denominaciones del Presupuesto. 

realidad estas diferentes formas de llamarlo, obedecen tan solo a caructeristicas 

particulares del n1ismo. /\ continuaciún se expone una clasificación de acuerdo con sus 

aspectos sobresalientes: 

/\) Por d tipo de empresa. 

a) Públicos 

Son aquellos que reali7.an Jos Gobiernos. Estados, Empr-csas Descentrali.zadas, cte .• 

para controlar las finanzas de sus difCTCntes dependencias. 

b) Privados 

Son los presupuestos que utilizan las empresas paniculares como instn.unento de su 

administración. 

B) Por su Contenido. 
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a) Principales 

Estos presupuestos son una especie de resumen en el que se presentan los elementos 

medulares de todos los presupuestos de la empresa. 

b) Amcilinres 

Son aqudlos que muestran que muestran en forma analítica las operaciones 

estimadas por cada uno de los departamentos que integran Ja organización de Ja empresa. 

C) Por su forma. 

n) Flexibles 

Estos presupuestos consideran anticipadamente las variaciones que pudiesen ocutrir 

y permiten cierta elasticidad en posibles cambios o fluctuaciones propias, lógicas o 

necesarias. 

b) Fijos 

Son los presupuestos que permanecen invariables durante la vigencia del periodo 

presupuestario. por que 141 raz.onable exactitud con que se ha formulado obliga a la 

empresa aplicados en fonna inflexible a sus oper.icioncs tratando de apegarse lo mejor 

posible a su contenido_ 

D) Por Su Duración. 

La detenninnción del lapso que abarcaran los presupuestos. dependerá del tipo de 

operaciones que realice Ja empresa y de la mayor o menor exactitud y detalle que desee. 

ya que a menor tiempo corrcspondení una menor precisión y análisis. Así pues pueden 

haber presupuestos: 
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a) Conos 

Los que abarcan un n.l\o o menos 

b) Largos 

Los que se fonnulan para más de un a.f\o. 

E> Por Ja TCcnicn de Va.Juación. 

u) Estim.:idos 

Son Jos presupuestos que se f'ormuJan sobre bases empfricas. sus cifras numéricas por 

SCr" determinadas sobre experiencias a.nterio~s. que representan tan solo la probabilidad 

más o menos ruzonable de que cfect.ivamentc suceda fo que se ha planeado. 

b) Estándar 

Son aquellos que por ser fonnula.dos sobl'C' bases casi cientifica.s. eliminan en un 

porcentaje muy elevado las posibilidades de error. por fo que sus cifras a diferencia de: las 

anteriores representan los resultados que se deben obtener. 

F) Por su Reflejo en Jos Estados Financieros. 

a) De situación Financiera 

Este tipo de pn:supuestos muestran Ja posición estática que tendría la empresa en cJ 

futuro. en caso de que se cumpliera Jas prcdkcioncs. Se presenta. por medio de lo que se 

conoce como Balance General. 

b) De resultados 
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Que muestran las posibles utilidades a obtener en un periodo futuro. 

e) De Costos 

Se preparan tomando como base los principios establecidos en los pronósticos de 

ventas~ y n:tlejn a un periodo futuro las erogaciones que se hayan de efectuar por 

concepto dd costo totn.l o cualquiera de sus partes. 

G) Por las Finnlidades que Pretenden. 

o.) De promoción 

Se prcscntnn en forma de proyecto financiero y de expansión; para su elaboración es 

necesario estimar los ingresos y egresos que hayan de efectuarse en el periodo 

prcsupuestndo. 

b) De Aplicación 

Nonnnlmentc se elaboran para solicitud de crédi1os. Constituyen pronósticos 

gencmlcs sobre In distribución de los recursos con que cuenta. o habtán de conla.r la 

empresa. 

c) Por Programas 

Este tipo de presupuestos es preparado normalmente por depcndencins 

gubernamentales. decentl'llliz.adas. patronatos .. instituciones. etc. 

d) De Fusión 

Se emplean para determinar anticipadamente las operaciones que hnyan de resultar de 

la conjunción de empresas. 

H) De Trabajo. 
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a) Presupuestos Parciales 

Se cl::iboran en fonna ltflalitica. mostrnndo la...<i operaciones cstimada...'i por cada 

departamento de la empresa; Con base en ellos. se desarrollan los: 

a: 

h) Presupuestos Previos 

Son los que constituyen la tase anterior a la elaboración definitiva sujeta a estudios y 

e) Ajustes 

Son por medio de quienes se afinan tos presupuestos anteriores para dar lugar al: 

d) Presupuestos Definitivos 

Es aquel que finalmente se v::i a ejercer en el periodo al cual se refiera. La 

experiencia obtenida con este tipo de presupuestos dará lugar a la clabor-ación de: 

e) Presupuestos Maestros o Tipo 

Con estos presupuestos se ahorra tiempo dinero y esfuerLO. ya que solo se hacen tos 

presupuestos que tengan variación sustn.ncial. 

Lo~ presupuestos deben hacer frente n las realidades de la empresa como una 

ampliación de los pn.x:edimicntos generales descritos para preparar el plan de operación. 

Deben apoyarse en hojas de trabajo detalladas que ayudaran a establecer su credibilidad. 

ya que los presupuestos pueden caber en una. varias o en todas las clasificaciones 

anteriores. dcacucrdo a sus características. 
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1.6. ANÁLISIS DE DESVIACIONES O VARIACIONES 

Para conocer las desviaciones y variaciones se deben organi7.3r juntas donde se 

discutan los significados y se ex.aminen las responsabilidades. conclusiones que se 

obtengan. traerán consigo felicitaciones. o acciones corTCCtivas que deber.in SCT vigiladas. 

Al mismo tiempo es importante decir que. el análisis de las principales variaciones 

deben recibir inmediata prioridad y dictarse las instrucciones necesarias para tomar la 

acción corTCCtiva. Sin embargo; el proceso no debe detenerse en este punto. se deben 

establecer procedimientos para proseguir el asunto y asegurarse que se lleva a cabo la 

acción correctiva aprobada. 

Al respecto cabe decir que cada responsable de área lo será de cada una de las 

variaciones existente. Lo nnterior se afirma en virtud de que put.-dc existir la pregunta: 

quién anatiz.a las variaciones. la respuesta seria el comitC de presupuestos. pero no es 

posible que estos ejecutivos estudien todos y cada uno de los informes .. por lo tanto 

podemos afirmar como al inicio que la responsabilidad de i.\n:a sea cual sea su nivel deben 

estar capacitados para comentar sus desviaciones y tomar decisiones a que hubiera lugar. 
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2. MARCO FISCAL 

Este rema. desde nuestro punto de vista siempre ha sido muy conlrovertido debido 

a que nunca nos ponemos de acuerdo entre contribuyentes y gobicmo al momento de 

cstahleccr las tas.3.s. subsidios. derechos. etc. por Jo cual hemos decidido dar un repaso al 

rema del LV.A. que en el Oro se maneja con otro tipo de tasa. la cual es diferenle al 

grueso de la mnyoria de articulas que esriin en el mercado. El r.s.R. es igual a los 

diferentes empresas de Régimen General de Ley por lo que se grava ~ la tasa del 34% 

sobre utilidad. y así al mismo tiempo siempre que haya utilidad en el ar'lo nnrerior o antes 

de este se deber.in hacer pagos provisionales. esto es en fonna muy general la 

explicación de l.S.R .• pero volviendo ul LV.A. le damos la explicación de como 

mancjn la tasa en cuanto al Oro: 

De acuerdo al nrt. 2-A de la Ley del l.V.A. dice lo siguiente· 

2-A· OPERACIONES AFECTAS A TASA DE 0% 

El impuesto se calculanl aplicando la tasa del Oo/a a los valores a que se refiere esta 

Ley. cuando se realicen los actos o actividades siguientes: 

h) Oro. joyerin. orfebrería. piC7.aS artísticas u ornamentales y lingotes. cuyo 

contenido mínimo de dicho marerial sea del 800/o. siempre que su enajenación no se 

efectúe en ventas al menudeo con el público en general. 

Asf. mismo nos remontamos al an. 9 LIVA 

63 



9- ENAJENACIÓN EXENTAS DE PAGO DEL IMPUESTO 

No se paga.ni el impuesto en In enajenación de los siguientes bienes: 

VIII. Lingotes de oro con un contenido mlnimo de 99""/. de dicho nusterial. 

siempre que su enajenación se cfectUe en ventas al menudeo con el público en general. 

2-C EXENCION A PF CON ACTIVIDADES EMPRESARIALES. L.1.V.A. 

Las personas flsicas con actividades empresariales que unicamente enajenen 

bienes o presten servicios al público en gener.il no estáran obligadas al pago de impuesto 

por dichas actividades siempre que en c1 ai\o de calendario anterior hayan obtenido 

ingresos y tenido o utilizado activos que no excedan de un..1. cantidad equivalente a 77 y 

15 veces el salario minimo general del arca geografica del contribuyente elevado al af\o. 

De este artículo nos pasamos al nrt. 25 LIVA 

25- IMl'ORTACIONES EXENTAS DE PAGO DEL IMPUESTO 

No se pagará el impuesto ni valor agregado en las importaciones siguientes: 

VII. Oro. con un contenido mínimo de dicho material del 80°/o. 

ART.32 L.1.V.A. OTRAS OBLIGACIONES DE LOS CONTRIBUYENTES. 

1-Llevar contabilidad. de conformidad con el Código Fiscal de la Federación y el 

reglamento de eta Ley y efectuar conforme a este último la separación de los netos o 

actividades de las operaciones por las que deba pagarse el impuesto por las distintas tasas. 

de aquéllos por los cuales esta ley libera de pago. 

IV. Presentar en la oficinas autorizadas las declaraciones sci'\alndas en esta Ley. Si 

un contribuyente tuviera varios establecimientos, presentan\ por tOdos ellos, una sola 
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declaración de pago provisionnl o del ejercicio. y en cada uno de los establecimientos 

deberán coscrvar dichos pagos. 

A continuación daremos algunas sugerencias que creemos necesarias para el auge 

joyero en México: 

Para Obtener condiciones similares a la de otros paises y ser competitivos en el 

wnbiente internacional es necesario participar con las autoridades hacendnrias con el fin 

de encontrar los mecanismos adecuados a las leyes de aplicación de impuestos que 

obligan en ocasiones a suspender operncioncs por el peso tributario. 

Por est.a mz.ón es muy importante: para nosotros solicitar el apoyo del gobierno 

federal en los siguientes aspectos: 

·La climínación total de arnnceles en inswnos y maquinaria para poder adquirir 

tecnologia de punta más fácilmente. 

·Eliminar el impuesto del 2o/o sobre el activo. tanto en oro como en plata y en 

piedra preciosas paro. quedar en igualdad de condiciones con E.U.A. y Canadá. 

·Eliminación de tramites innecesarios como el certificado de contraste para 

exportación. 
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3. SERVICIOS QUE PRESTA UNA JOYERIA 

3.1 PRODUCCIÓN DE JOYERÍAS 

Cabe destacar que algunas empresas están especializadas en la fobric:ac:ión de un 

solo producto. pero la grn.n mayoría se dedican ala fobricación de productos diversos. y no 

en alguno en especial. Incluso. huy empresas joyeras que tienen variedad no solo en el 

producto tcrminndo y su quila.taje. sino en el metal utilizado para pt"Oducirlo. 

Dentro de Jos inswnos necesarios para la producción de Jos artículos mencionados 

encontr.unos: el oro y la plata las piedras precios.as y scmipn:ciosa.s (perlas. diamantes. 

rubics. 7...afiros. csrneruldas. y piedras preciosas sintéticas) y Ja maquinaria csP-=ciaJizada • 

para el decapado de metales por inrnel'5ión. toneles giratorios. maquinas para. galvanizar y 

recubrir metales máquinas para Ja limpieza de piezas meUilicas enrolladoras de alambre. 

etc. 

Nuestros insumos a excepción del oro y Ja plata se adquieren únicamente en el 

extranjero. por Jo que nos ...,·emos for.z.ados a importarlos. Esto significa eJ. pago de 

aranceles impuestos y cargos adicionales. por esto el costo de Jos insumos representa en 

promedio cJ 65% de Jos costos totales de producción. generando a.si un t"uene 

encarecimiento de nuestro producto en relación al costo inlernacional. 
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Los sectores productivos enfrentan cnda dia unn creciente competencia y la 

función del estado como activo promotor de la inversión se ha tomado vital para 

estimular el sano desarrollo de la economin y en especial de la planta industrial. 

Durante 1995. el precio de los minerales mejoro como rcsultndo de ta 

recuperación y crecimiento de las economias de Estados Unidos. Japón y Europa 

Occidental. aunada al efecto de disminución de costos comparnti'\'l'S por la devaluación 

del peso mexicano. esa rcvaluación de rrccio ha generado un itnpacto positivo en razón 

de que la minerín nacional está sujeta u las coti:r..ncioncs internacionales de sus productos. 

A continuación mcncionarcn1os el comportamiento de In producción minero

mctalurgicn. 

PRODUCCIÓN NACIONAL DE ORO 

El comportamiento del mercado del oro durante 1995 fue muy diferente al 

comportamiento cxperimcm..ado en 1994. Un porcentaje de las posiciones en pnpcl 

mantenidas por inversionistas durante 1994 se liquidaron a lo largo de 1995 afectando la 

posibilidad de una recuperación mayor en la cotización de este metal. sin embargo. y a 

pesar de este hecho la coti7..aci6n del oro en 1995 vio el primer- incn:mento significativo 

en ténninos r-ealcs desde 1987. 

Un factor muy importante que influyo en el comportamiento del oro durante el 

afto de 1995. fue la entrada de fondos especulativos al mercado quienes limitaron y 
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sentaron las bases al compr.ir y liquidar sus posiciones en cuanlo a la cotización de este 

metal llegando a los limites establecidos en su rango dándole un toque adicional en 

cuanto a volatilidad, y restando In posihilid.ad de mantener una tendencia definida en la 

coti7..ación. 

La enrrnda de dichos capitales al mercado del oro han hecho des.aparecer aJgunos 

de los comportarnicn1os tipicos que se tenían identificados paro esle metaJ. como por 

ejemplo: el reporte de In coti7.oción con la caída del dólar o In reactivación del mercado 

del oro debido a posibles presiones inflacionarias. 

Se estima que la producción oc~identnl de oro p.arn J 995 fue semejante ala 

alcanzada en J 994 con un ligero incremento de 0.5°/a llegando alrededor de 61 millones 

de onzas. 

Los principaJes productores a nivel mundiaJ fueron Sudáfrica con 3 Jo/o, Estados 

Unidos con l 7o/o. AustraJia con J 4%1 y Canadá. disminuycron Ja producción con respecto 

aJ ano anterior. pero con esto se compeso con el incremento en otru.s regiones. 

principalmente América Latina donde se incremento un 90/'o. 

Durante el ai\o anterior fue rclevan1e en Ja producción de oro. que Uego n 14.6 

toneladas. 3 J. 7% más que las J 1. J tonelada...-. registradas en J 994 El incren1ento obedeció 

a la puesta en marcha de: varios importantes proyectos. conlcndcncias de crecimiento en Ja 

medida que Jos resultados de Ja exploración en cursos sean satisíac1orios. 

La panicipión de los metales preciosos equivale aJ 20. 1 o/o del valor total de In 

producción nacional.significado un incremento de 34.3% mayor que la registrada en 
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1994; reflejo din:clo de una mayor producción de oro. que aumenlo el volumen producido 

en 31.7%. 

Como principales produc1orcs dentro del grupo de melalcs preciosos deslacan los 

estados de Sonora. Durango y Zacalc:cas. por su importan1c aportación de oro y plata. 

siendo significativo el incr-cmcnto de oro en el es1ado de Sonora cuya contribución se 

registro en 29.5o/a dc:l tolal en 1995 cuando en 1994 su cifr·~ de partici~ción fue de 18.5% 

he·..;ho que lo colocó del tercer al prin1cr lugar como productor de ese me1al. 

Reafim1ando en ámbito in1cmacion.aJ 

tradicionalmente minero, México logró colocar 

destacada presencia como país 

1995 15 minerales dentro de los 

primeros 10 lugares de la producción mundial minero mctalU.rgica. 

En la demanda a nivel intcrnacion..'"ll se tuvo un ligero decremento de la cantidad 

usada del oro en Ja f"nbricación. t..~ gencr.il comparada con la consumida en 1994. Del 

total utilizado en este scgmenlo, el 85°/a se usó en In joycria.. y en el área de electrónica 

aumento su participación contra el af\o anterior. Por- el contrnrio. la cantidad utilizada para 

la acur1ación de monedas disminuyo 40%. dif"cn:ncia considerable con respecto a 1994. 

El volumen de oro producido en México durante 199 5 creció con rc~pccto a 1994. 

llegando a J 4.6 toneladas o sea un 3 J .7o/o mayor que las J 1.1 toneladas de 1994. 

El valor de la producción nacional de este metal llegó a 605.8 millones de pesos • 

resultando 50.6% mayor que el valor de Ja producción del año pa....'iado. 
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Los principales estados productores de oro en México ~n Sonora. Durungo y 

Guaruijuato, llegando ni 71 o/o del total de la producción. Sonora produJO el :?9"'/n del oro 

del pafs. 

El valor de las exportaciones en J 995 fue de 1 J .2o/o mayor que en 1994 y el valor 

de las importaciones para eJ mismo ailo de 1995, se situó con ';.73 millones de dólares. 

27.1% mayor que en 1994 como pro lo que se contempla un saldo favorable, de 405 

millones de dólares que representa un descenso de J 4.6o/o en J 995 con rc!'ipecto ni !>.aldo 

favorable obtenido en 1994, af"ectado por un mayor valor pmporcional de Ja 

importaciones en 1995. registradas ca.o¡i en la totalidad de Jos grupos de Jos minerales 

contemplados. 

El actual escenario nacional se caracteri7...a por una rescisión económica bajo la 

cual Jos diferentes sectores se cnfrenlan a follll de liquidez y a un mercado doméstico 

deteriorado. Jo que hace imperativo reorientar Ja producción. 

Las inversiones comprometidas permitirán ncrcccntar nuestra participación en el 

producto interno bruto, muJtiplicar en toda Ja cederus productiva el efocto económico 

positivo de Ja inversión. generar nuevos empleos directos e indirectos y Jle·var nuevos 

beneficios sociaJes a.las comunidades aisladas del sector productivo. 

A continuación mostraremos diferentes recuadros los cuales nos mueslr.Ul la 

situación de México como productor de diversos metaJes. 
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PARTICIPACION DE MEXICO EN LA PRODUCCION MUNDIAL 1995 

LUGAR 

PRIMERO 

SEGUNDO 

TERCERO 

CUARTO 

QUINTO 

SEXTO 

SEPTIMO 

OCTAVO 

DECIMO 

Fuente: 

NOTAS 

VOLUMEN DE PRODUCTOS (TONELADAS) 
PRODUCTO 

NACIONAL MUNDIAL PARTICIPACION % 

ce1est1ta 11 111,485 20 373,563.60 
Plata 2,214.60 14,014.60 

Bismuto 2/ 1.046.60 3,146.BO 
Cadmio 2,579.00 19,779 00 
Fluonta 327.378 40 3.857,378.40 

Ant1mon10 21 1.758.30 69.758 30 

Arsen1co 4,440.30 47.440.30 

Plomo 170,322 00 2,920.322 00 
Grafito 30,662.BO 730,862 BO 

Zinc 381,689 00 6.661,669 00 

Molibdeno 2,613-40 110,913 40 

Sal 7,458,414.00 169,958,414 ºº 
Manganeso 91.272.40 7,041,272 40 

Yeso 3,436,109.30 107,436, 109 30 
Azufre 3/ 676,897.00 51,376.897 .00 

SECOFI. Dirección General de Minas (Producoón Nacional) 
Mlneral Commodty Summanes 1995 (Producoón Mundial ) 

29.B 
15.8 

33.3 
13 
B.5 

25 

94 

58 
42 

57 

24 

39 
, 3 

32 
, 7 

1/ Ex:ciuye la anterior U.R.S.S. El volumen de celestita está expresado con un 
contenido de estroncio 
2/ Exciuye la producción de Estados Unidos 
3/ Incluye la producción del azufre en todas sus fonnas 
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-h -- PRODUCCZON ML"IZ'RO Mrr.:U.t1RGZCA A.PORTAC%ON pOR GRtri"OS 
1995 

JIOOQ 

- Oro 
0 Pl•c:a 

- Cobr• 
~ ,::UU;; 
;o:J Plomo 
• oc:ro• 

!«l FEJtRCSCS 

72 

- Co.:i'-1• c:I C•rbón 
Q Hj,•ETo 

- 1't&z+9-.n••O 

- Sal CJ A.zu~re 
c:J Ye•o 

- Otrt:i• 



PROOUCCION MINeRo--MeTAL.UROICA E.N LA RePUB~ICA M'!.XICANA 
PERIODO E.NERO-OICteMBR.t! 94195 

VOL.....a< VAL"" ................ CML2a De MJCY09i ~SO&) 

MOOUCTC>a -·- ·- " 
TOTAL 7.7"58.XIBOD 9.1!1515.915 50 

1 •METALES PRECIOSOS (1) 1.-7.80050 l.~.'10780 

ORO(KOJ fl.121~ t•.&c:l 40 31 70 A02.14Q 70 C!I05,ftl5020 
PlATA(KG) 2.415.80520 2.3.W. U!lt 40 (340} 1.0.S.850 "° 1,338.05740 

11 ·META.1..ES !NOS NO FERROSOS(I) 3.519.1125 'º •.<182."°2.ecJ 
PLOMO Hll.7CJ90 Ull.8311110 "'""' 31115.511140 ~.XllSeo 

COBRE 303.lilelSeo 30S,487' X'I º"" 1.mm.~eo 2.531's.C3fJ 70 
ZINC liM.<&3200 3.50.9152l!IO C2DOJ l.t5a.7ae tO l.321.7"5Q40 
ANTIMONIO 1,<NWIO 1.7'58X'I '770 7.lillXl 70 24.12850 
AA'SENICO 4.4'7 20 4,""4030 (DD2¡ 11.71700 12.10a 50 
BISMUTO ..,.,.., 1.04880 (1530) t•.7'7 20 ~.U'590 

ESTAÑO no 280 (ti 50) 5230 .. .,, 
CADMIO t.92390 1.S70X'I 12801 e.tt3 l!IO tl!!l,gge 10 
SELENIO 
TUNGSTENO 
MOLIBDENO t.7CM 70 2.91340 "330 27.2'15 70 

!JI METS Y MRALES SIOERUAGlCOS 1.7"'3.533 'º 2CXM5.4Ql!IO 
CAR80N MRA.L (2) 5.718.01290 1!!1.392.939 l!IO ,,.., 508."°'3 10 5&8.1n1 "'° 
COQUE (2) t,SMl,1!132.;oo 1,G84.730 30 220 tSt0.473 20 917.002 go 
HIERRO(T) 5.5811.952. 1 o 5,511J,Ul320 (1 40J .... .,,, .., 530.857 l!IO 
MANGANESO (IJ 115.ggg eo sn.27'2 «> (Zt 30) ee.~PO n.D17 ro 

IV MA:ALS HO METALICOS (2) '047.847 90 1.133.~70 

AZUf"RE SI05,7'3 00 871!.897 00 f320J 237.7311!!120 219.&33 10 
GRAFITO 43.588 eo 30.9'!2 l!IO =20• 44.aoe eo 211.s.11 eo 
BARtTA l.i5,8SU 30 81J.904f!IO P0301 30.582 ao 21.225> 'º 
DOLOMITA 5"'5.4a3 lilO eot.54lll ao 'º"" tOB • .553 30 tta.721'1 to 
FLUORITA 21!2.llllJ7SllO 327.3711«> •• 70 88.!laQ 10 tl0.838 20 
CA.OLIN 12.0l;M 70 Sl,511 20 (21 «>) 3.475 SIO 2.73700 
SILICE (31 1.310,133 70 1.31JO.S./l.e 70 ,.., 58,797 10 08.915e 10 
FELDESPATO 123.5t2 30 133,44070 ODO t•.20730 11!!1.700 50 
YESO 3.2113.443 ao 3."38.109 30 • 70 13t.711e20 1eo.13SI 10 
f"OSFO~ITA Z28,'J29 30 53115.532 30 '""DO 23.295 'º 58.~30 

SAL 7."'90.82000 7.458,41• c:o (O«JJ Z7V.7G90 302.""4 7D 
WOUASTONITA 

705 'º 29420 (5970) ,....., 
158 'º 

CEUSTJTA 71.90340 111.48.520 55DO tG.l!!llOl5 ao ,,. ... .., 
(t)Corit9f'lda~C2)V~d91~(3)~-P"llVidno.~y......_._ 

Loe v.1ar-~ ~ .atw• t. b9.- c:t- i.. c:obnllcl6n inc~. -.;epto ..i ora y s.~ 
pWl!loe~-utlltnorl--~~por..ia.nc.oc1e~ 

F~• SECOFI, Dw..;c.oOn o.r-w de....,._ 
0.9C:CIÓl'I et. E.t.d~ y Conlro ~ 

-... 
2 ... 0 

,..30 
5070 

29 'º 
2740 .. .., 
3350 
••30 

20540 . .., 
70.., 
•DO 

17800 

20 'º ,,.., 
5020 
(140) 

"'""' 
820 

(7 ""' (311180) 
CX'll!IO) 
tD30 .. .., 

(21 301 .. "" 
""" 2' 50 ... "" 

ODO 

""'"" .. DO 



VARIACION DE LA PRODUCCION MlNERO..a.IETALURGICA NACIONAL 
POR PRODUCTO Y FORMA DE PRESENTACION DURANTE 

EL PERIODO DE ENERO-DICIEMBRE 941115 

VOLDE PROOUCCI VAIUACl % .... 
PRODUCTOS FORMA DE PRESENTACK>N {TONELADAS) ..._,.. PART. PART. 

L MET Al.ES PRECIOSOS 

OROCKO} 

PLATACKG) 

1tt%1.2 

AFINADO "º'" 2 CONTENIDOS LIETALICOS EN 
1 -VENTAS NACIONALES 
BARRAS DE Cu IMPURO 147 
ANODOS OC COBRE 23 2 
BARRAS MIXTAS DE ORO Y PLATA 
2-0IFERENTES PRODUCTOS E.)(PORTAOOS 
METAL DORE 192 
LODOS ANOOICOS 362 3 
BARRA DE Cu IMPURO 
MATA COBRIZA 
BARRAS MIXTAS OE ORO Y PLATA 12653 
ANOOOS DE COBRE 1<30 
PRODUCTOS SECUNDA.RIOS DE C 
PLOMO .A.URO-ARGENTIFERO 
CONCENTRADOS 375 
PREC.:.IPITAOOS 11952 

2•1saos 
AFINADA 17..-, 
BISMUTO META.l...ICO IMPURO _. 3 
PLOMO CON LIGA DE PLATA 63763 
SULFATO DE PLOMO 
CONTENIDOS METALICOS EN 
1 -VENTAS NACIONALES 
EN BARRAS CE Cu 31862 9 
A.NODOS OE COBRE 6757 
BARRAS MIXTAS DE ORO Y PLATA 
POLVILLOS DE FUNDICION 
2 -OIFERENTES PRODUCTOS EXPORTADOS 
METAL DORE 5975 5 
LODOS ANODICOS 1 8288 9 
EN BARRAS DE Cu 377476 
MATA COBRIZA 
BARRAS MtxT"5 DE ORO Y PLATA 108624 
ANOOOS OE COBRE 40388 
PRODUCTOS SECUNDARIOS coa 
PLOMO A.URO-ARGENTIFERO 
CONCENTRADOS 
RESIDUOS DE FUNOICION DE b\ 
PRECIPITADOS 709 

FUENTE: SECOFI. Oor~ O--... de M.-. 
~69 E•~•~'t Control~ 

.. 

.. 
31.7 ... 

1g7 3 34 2 13 , 3 

38' .. , 02 03 

2"61 2 ........ 02 195 
33 

2148 7 

1473 e 
'" 5 ". 'º, 

1102 -23 3 13 º" 
03 O• 

10 7 .. 
2334t8t.4 100 
1696282 5 72 7 

314 7 
3379 2 01 

35101 3 'º' 1 3 '5 
13092 93. 03 º" 

10154 5 02 
00 

3817308 156 18. 

113493 7 .. .. .. 
""""" -106 1 7 1 5 

19 

1225 727 
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ELEMENTO 

Oro(1) 

Plomo {2) 

Zinc (2) 

MEXICO 
PRODUCCION DE METALES AFINADOS NO FERROSOS 

EXCLUYENDO AL COBRE 
1991-1995 

1881 1892 18113 1VIM 

1'12.7 1•• 221. 1oe 

82460 74023 57132 

1766 114' e 181.1 

1005 1aa e 1514' 200 7 

Fuente: EmPf'WS•• productor•• 

MEXICO 
CUADRO COMPARTIVO DE PRODUCCION DE 

METALES AFINADOS 1994-1995 

PRODUCTO 1- 18115 VARJACION .,. 
Oro AfinftdO (Kg•) 6001 67« 10.7 

Pl•t• Ahn•d• (Ton• J 1770 1723 -2.7 

Plomo {Tons ) 16&475 154036 .... 
Z1nc (Tons) 209931 213115 1 5 

Cedm10 (Tons ) 1332 1257 -56 

Bismuto (Tons ) ... 667 336 

Fuente: Empr••• Productor•• 
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3.2.- REPARACIÓN Y MANTENIMIENTO DE JOYAS 

Este punto es muy importnntc debido a que las joyas deben de tener un 

mantenimiento regular. en este tema ta.mbiCn entra Jo relacionado a medidas. pulido. 

montaje. soldadur.i. hechuras. etc .• ca.si siempre Ja..-. joyerías no tienen personas que hagan 

este tipo de trabajos. por lo regular se mandan a talleres indcrcndicntcs los cuales siempre 

se encuentran cerca o adentro de Jos mismos centros joyeros. 

El mantenimiento se dn cada semana debido a que Ja mercancía debe: de estar lo 

más presentable y limpia posible. 

Los servicios principales que da unajnycria .son. cuando a los anillo.5 hay que dar 

una medida especifica; soldar cadenas. anillos. csclnva.'i:. pul:->cras. aretes; monrajcs de 

piedras para aretes. anillos; grabados en medallas. esclavas. pulidos. y en menor c311tidad 

hcchur.J.S especiales. estos son casos muy específicos debido a que en este tipo de trabajos 

no hay reclamaciones por gustos. etc. 

3.3.- VENTA MAYOREO Y MENUDEO 

Las ventas de mayorco y menudeo se dan casi siempre a la capacidad de Ja 

joyería. esto debido a que se necesita tener un gran precio. surtido y calidad en Ja 

mercancía. A veces hay joycrlas que venden piezas de menor quilatajc del que anuncian o 

dicen dar. para lo cual !\ay laboratorios en Jos cuales se puede ir a verificar su calidad, 
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pero esto es muy dificil debido n que es mucha mcn:ancfa y serla muy costoso checar 

todas las pic;r.as. Las ventas de mayoreo son muy con1unes dehido n que hay muchas 

personas (sobre todo en amas de casa) las cuales se dedican a vender de casa en casa. en 

oficinas. escuelas. trabajos. etc. y esto hace que muchas joyerias sohre todo en el centro 

de la Ciudad de México. (Centros Joyeros) l:i..c; ventas al menudeo, ca....¡;i siempre se dan por 

gente que compra para una oca~ión muy especial como es: bodas. 1 5 ai\os. cumplcai\o"i. 

din de la madre. navidad. cte. por lo cual la...o; joyerías dan precios mucho mas elevados. y 

se presta a dar mercancías de menor calidad y quilataje, debido a que casi siempre la 

gente que adquiere est.n .... c; pie:r..a..o; no conoce de joyería. 

Una vez que conocimos el mercado interno es importante conocer como se 

encuentra México a nivel lntcmacional en cuanto .a importaciones y cxport.acioncs. 

tambicn la cotización de los diferentes metales en el mundo y las inversiones de las 

empresas. 

Durante 1995. el precio de los minerales mejoró como resultado de la 

recuperación y crecimiento de las economías de Estados Unidos. Japón y Europa 

Occidental. Aunada al efecto de disminución de costos comparativos por la devaluación 

del peso mexicano a finales de ai\o. esa revaluación de precios ha generado un impacto 

positivo. en razón de que la mincria nacional esta sujeta a las coti7..acioncs internacionales 

de sus productos. 
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BALANZA COMERCIAi, MINERO METALURGICA 

El valor de las exportaciones durante 1995 fue 1 1 .2% mayor que en 1994. y el 

vnlor de las. importaciones para el mismo a.no de 1995. se situó con q73 millones de 

dólares. 27.lo/e> mayor que en 1993. por lo cual se contempla un saldo favorable de 405 

millones de dólares que representa un descenso de 14.6o/o en 199Scon respecto a el saldo 

tanlbien favor.ible obtenido en 19Q4, afectado por un mayor valor proporcional de las 

importaciones en 1 QQ5, l'"egistradas en casi la totalidnd de Jos grupos Je los mineraJes 

contemplados. 

El valor de las exportaciones dcacucrdo a estas cifra-¡, los ... -alocrs de exportación 

más altos registrados corTCSfK-"'lndcn en orden de importancia al cobre 24.4º/o. plata J 5.S'!D 

7jnc. 11.8°/o sal comón 6.2~0 y plomo 2.5~0. 

El valor de Ja..<; impon.aciones mñs altos en el ejen.·icio de 1995. en orden de 

importancia se ubicaron con el alwninio 9.Jo/o matas de cobre en bruto 9.1 % arenas silica. 

nrcilla...,. y cnolin 6.l'Vo, combustibles sólidos 5.1 1% y fosforitas y fosfatos de calcio 4.9'% 

principalmente 

En el áJnb1to intcmacionaJ Jos precios de los metales no ferrosos mejoraron en 

1995 con respecto a Jos bajo~ nivc:Jes que tuvieron que tuvieron en 1994 debido 

principalmente al crecimiento y consolidación de Ja economía de Es1ados Unidos. a la 

recuperación en Europa Occidental a a la manifestación de los primeros signos positivos 

de la economía de Japón. La cotización de los metales preciosos oro y plata awncntar 
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6.8 y :?2.6o/o rcspcctivamcnlc. el plomo aumentó JSo/o el zinc. 4% el cadmio 157% y el 

bismuto :?8%. 

Debido a Jo anterior y a un incremento de 3 l .7o/o en In producción de oro a nivel 

nncionat. el valor de los metales preciosos oro y plata producidos en el país durante 1995 

creció en 34. l º/a llegando a 1941 millones de nuevos pesos. 

Para poder visuali7..ar el componamiento de los mercados a continuación 

mostraremos unos recuadros para conocer las variaciones en importaciones y 

exportaciones cotizaciones. e inversiones. 
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EXPORTAC:IONES 

%MPORTAC%0NES 

SALDO 

B.~.VZ.-1 COiWERC.T.-!L ilefJ,'i'ERO 
il-t'ET.-1.LURGICA 199I·1995 

559 579 853 

969 370 
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COTIZACIONES INTERNACIONALES 
PRINCIPALES METALES NO FERROSOS. EXCLUYENDO AL COBRE 

1991-1995 

ELEMENTO , ... , , .... , ... 3 , ...... 
Oro. London Ftn•I ( t J 38347 362 1• 343 73 350 77 

• 82 • 04 3 .... •3 

Plotno. LME Settl (2) 37 OQ 2529 24 52 18 43 

Zmc, LME SHG Settl (2J 50 7 562'1 43t55 

,,. 2 02 o"" 0•3 

Bismuto. M-c. Ubre Europeo (3) >• 2 93 2 •• 2 37 

1 - OOlarn por Of\Za Troy 

2 - C~tavos de DOiar por Libra 

3 - OOlares por Libra 

INVENTARIOS TERMINAL.ES 
PRINCIPALES METALES NO FERROSOS, EXCLUYENDO AL COBRE 

1991-1995 

"''" 101'2 101'3 ,..,.. 
Oro. lnv..nt COMEX {t) 1036 1- 14 .. 2524 

Piafa. lnvent COMEX (2J 205 271 275 203 

Plomo. lnvent LMEf3) 56 120 213 30. 

Ztnc:, lnveril, LME ( 3 J .. 152 .... 907 

1 -Miles de Of\Zaa 

2 -Millones de Onz•• 

3 -Mii- d• Toneladas 

Fuent.: Metala W-k 

BB 

, ..... 
384 01 

528 

24 85 

4527 

1 05 

28 

199~ 

1022 

25'1 

.. 3 
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CONSOLIDADO DE EIFRESAS 
INVERSK>N ANUAL 

Inversiones 1200 Millones de dólares 
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4.-BENEFICIOS DE LA JOYERÍA ANTE EL TRATADO DE LIBRE 

COMERCIO. 

El 23 de mayo de 1991. después de que Geor-gc Bush pide tramitar el T.L.C. por la 

"'Ía nipida (fast track). el congreso estadounideno;e apn.ieba. con 231 "'otos a favor y 192 

en contra. el plazo de dos af\os para negociar con su~ contrapartes. El 1ennino de vía 

nipida. significa que los legisladores no podrán enmendar el contenido del T.L.C. y sólo 

les permite aprobarlo o rechaz..arlo en paquete. Para el 12 de agosto de 199:? los 

sccn:mrios de Comercio de los tres países: Jaime Serra Puchc por México. Carla Hills por 

E.U. y ~1ichel Wilson. por- Canadá anuncian en Washington la conclusión de lns 

negociaciones sobre el texto del Tratado de Libre Comercio. El 7 de octubre de 199.2, los 

secretarios de comercio de los tres paises finnan en San i~ntonio Texas el texto del T.L.C. 

siendo testigos del evento los presidentes y primer ministro de ri..1éxico. Canadá y Estados 

Unidos. Con destacada importancia. el 17 de diciembre de 1992. Gcorge Bush. Carlos 

Salinas de Gortari y Bryan Mulroncy firman el texto del T.L.C. en sus respectivos paises. 

Del 17 de marzo al 13 de agosto de 1993. se llevan a Ci!bo las rondas de negociaciones 

correspondientes a acuerdos complementarios al T.L.C. El 14 Je septiembre de 1993. Bill 

Clinton. por Estados Unidos. KJm Kambcll por Canadá y Carlos Salinas de Gortari .. 

firman Jos acuerdos con1plemcntarios. El 20 de octubre de J 993 se aprueba el borrador 

del proyecto de ley <.Je T.L.C. por el comicé de finanzas de la Cámurn de senadores de 

E.U. por unanimidad. y destacando 20 enmiendas técnicas. Cinco dias después. el nuevo 

primer ministro de Canadá, Jcan Chrcticn expresa sus intenciones de rcncgociar el T.L.C. 
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1 3 de noviembre. Clinlon envfa al Congreso de EUA. el proyecto de ley de T.L.C. (con 

234 votos a favor y 200 en contra). Del J 8 al 20 de noviembre. el T.L.C. es aprobado por 

el senado de r-..téxico y Estadounidense. y postcriunnentc. por Canadá. El 1 o de enero de 

1994 entra en vigor el T.L.C. 

Calendario de desgravación. 

Los articules se expresan por su fracción ardllccJaria. de acuerdo nJ Código del 

Sistema Ann.oniz.ado que se utili7.a munJiaJmentc para efectos del comercio 

intemncionul. La descripción de c;1da código. para Méx1co. Estn.dos Unidos y Cana~ se: 

expone en un listado anexo al calendario de desgravación. 

AJ analizar el caJendario. se observa la culwnna que describe los plazos de 

desgravación para MCxico. pn:senta las siguientes sub-columna..-.· ARA ( y la 

correspondiente al arancel que se cobra actualmente). y DES (con una lctr.i que indicad 

plazo de desgravación. sea A.n.c. O D). 

La columna de Estados Unidos y la de Canada. presentan tres datos: ARA. SGP. 

DES. La primera cifra indica et arancel que se cobra nonnalmentc; la segunda cifra indica 

el arancel que se cobra según un01. tarifa preferencial que benc:fici01. a México. hasta cienos 

volÚlnenes de: expon.ación. La letra scftaJa el plazo de de~grav&iciún (A.B,C o O). 

Plazos de Dcsgra,·ación 

A: Eliminación completa del arancel el día primero de enero de 1994. 

D: Eliminación del arancel en cinco etapas como se muestra u cominuación: 

a) 20% de reducción el 1 o de enero 1994 
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b) 20% de reducción el 1 o de enero 1995 

e) 200/o de reducción el 1 o de enero 1996 

d) 200/o de reducción el Jo de enero 1997 

e) 20~:ó de reducción el 1 o de enero 1 Q<Jg 

y los bienes :J. los que se aplique este código quedarán libres de arancel el primero de 

enero de 1998. 

C: Eliminación del arancel en diez et.apa.'i como se muestra a continuación: 

a) l 0% de rt..-ducción el lo de enero 1994 

b) 10'!/o de reducción el 10 de enero J9Q5 

c} 1 Oº/o de reducción el 1 o de enero t 996 

d} 1 Oo/o de reducción el Jo de enero 1997 

e) 10% de reducción el 1 O de enero 1998 

O 10% de reducción el 1 o de enero 1999 

g) 10% de reducción el Jo de enero ::!000 

h) 10% de reducción el 1 o de enero 2001 

Y) 1 Oo/o de reducción el 1 o de enero 2002 

j) 10% de reducción el 1 o de enero 2003 

y los bienes a Jos que se aplique este código quedarán Jibres de arancel el primero de 

enero de 2003. 
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Ejemplo: 

Un nnfculo de joyerio de oro en México (711311.01. scgUn el código armonizado 

de nuestro pais). para ingresar a Estados Unidos y Canada. paga un arancel del 20o/o 

(primera cifra de la columna de México). y con el T.L.C. se desgrav¡1ni scgUn el código C 

(segundo dato de la columna México) descrito arriba. es decir el lo de enero de 2003. 

En Estados Unidos. el mismo articulo (71 1311.O1 según el código annonizado de 

aquel país). si se exporta de México no paga arancel (0.0°/o. scgund<.t cifra de la columna 

de Estados Unidos, recuerde que México es beneficiado por una tarifa prcfc..-cncinl). pero 

si se supcm cierto limite debcni pagar 7 .Oo/o 

(primera cifrJ. de la columna de Estados Unidos ) y con el T.L.C. '.'i.c desgravara 

completamente según el código A ( segundo dato de la columna de Estados Unidos) 

descrito arriba. es decir. el to de enero de 1994. 

En Canadá el mismo artículo (711311.01 según el código annoni;r..ado en Canadá) 

si se exporta de México paga 8.5% de arancel (segunda cifra de la columna de Canadá. 

recuerde que ~1éxico es beneficiado por una tarifo preferencial). y con el T.L.C. se 

desgravar.i según el código C (segundo dato de Ja columna Canadá) descrito arriba. es 

decir. el 1 o de enero de 2003. 

A continuación se pn:scnta el calendario de desgravación de los pricipales 

~rticulos y maquinaria para el sector joyero: 
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CALl!'HOAltlO DE Dt!SORAVACK>N 

IOt ~ .... ....._••c"'-9d.•.onc.iu..•___.....•~.---·-- .. ~.o ... ~ . ......._.. 
71011000 o o 
710tl001 'º 
710110.. 10 
7101211'.:0 
71012101 
71Dt2199 
7tOtllOO 
7101Z20t 

'"'""' 71021000 
71021001 
71022101 
71Q221t0 
710221:>0 
71Qntol0 
7HJ22900 
71022'1Xl9 
71CJ;r:Jt00 
71023101 

"""""" 71023801 
7102""'9 

o .. 
o 
o 

o . 
o 
o 

o 
o 

103 P-o•Po_,, ....... ,..-9<'. ......... ., ....... --.--~ .. DOO .. ~ .... -.-nt~ 
71031001 10 A 0 0 0 
71[?31020 o o 
710310..0 21 A 
71039100 o o 
7103910! 
7103"910 
7'038850 
710.!111991f 

" " 
7t~1'o: -- - -.d•••· ,...'"'--•. _.....;""_.,. ...-.... ... ae2 

71051001 
7T05VOOll 
7105!il00'9 

1 
710!!1~ ..... ia.~•P'Ma~ .. ~ .... ~----·;;-Pe>""° 

7tO!l1001 
710GV101 
7tOl58110 o 
71088150 A 
710ft(t2'0Q A 
71089201 o 
71089202 15 11 
7106~ 15 A .. 25 

71 10 ..e.n...t--=-••-perl.o•ftna•.•oo...,,,~0.~SW--.__._..---.,.r-• 
71tl5t0C>t 10 A O O 
711151010 A 
711151015 2.1 A 
711151020 11 A 
71182001 20 A 
71182002 20 A 
7t18200:J 20 A 
71182010 
7118:2020 
71182050 

o 
o 
o 

. . . 

. 
o 

o . 



CAL.eNDARIO DI! OESORAVACION 

FRACClON 

1 ce orv. ~ .. arv ~. _.., twu&o. ~o_.. potwv 
7,0$1100 o 
71081101 20 A 
71081~1 20 ... 
71081210 o 
7,oe,zso e 2 
7,081301 20 
7108,310 3 1 
710813:!0 82 
710813IGIV 
7'00>000 
710!l..---00, o o 
710S2DQICI 20 ... 

Ots 

o 
A 

A .. 

71 og Cr..p.Mlo9 de-º· .obr9 ..-..... ~o -.otw• ~._,bruto o~ 

" o 

7'000000 1 "" o .. 1 7H:GC:Xl01 20 B 10 2 

71 13 Ar1k:ulo•deta~.y-~.s.~~o.s.~.s........-~ 
71,3,,01 20 e 
71131110 7 ... 
71,311:;?0 275 A 
711311~ es " 

OUo. ~- prec;kta.o-. 
71131g()1 "" e 
71131902 '° e 
7113HJ10 7 .. 
71131sr-1 .. .. 
71131925 .. .. 
7'131929 .. .. 
7U31Sl30 .. .. 
7113,g,50 .. A 

Ctwp.Mjo• -.obr• nwc...le• e--
7113200, '° e 
71132010 7 o .. 
71132021 .. o .. 
71132025 .. o .. 
71t3202SI .. o .. 
71131930 .. o .. 
71131850 o .. 
7114Artkuload9~y-s-rt-d9~~o~O.,....,...~ "" ..... 

7'14,101 
71141110 A 
71141120 54 A 
7ttAt130 ee o A 
711AtlAQ AA O A 
7t1A11"'5 9 B 
7HA1t50 e e o A 
711411'10 t1í O A 
711A1'70 O 0 A 

•• 

7 
o 

.. 

A 
o 

e 



CALENDARIO oe De.sGRAVACION 
MAQUINARIA PARA LA INDUSTRIA .JOYERA 

fRACCtON OESCH:l..,CtON . ..,. O<S 
IM53e003 ~ s--.~. pertc:w., '° . 
IM53et'.:04~P9"9~.cort.- 'º . 

~,..,__.~y~-..ón 

l!M$380l'J9 Los<Mn'Wil• 'º . 
MS3QOQ1 .p_,_ .. B 
~1·P"'1- '° o 
~1 ~-de~t~}proc '° . 
~Loao.rn.• . 
04MZ202 Larnlnadoo' .. <i. c...--.:.. noa 'º . 
IM6SZ2o3 ~-de~ n.o. .e 'º . 
!M5e3001 a.-~ P"'"' ~,,._~ 20 B 
M5l'l1101 Par•~U_....._c.Ol'I~ . 

purito. Nat• .. 5 ,,._ros 
s..591001 F.....:;Sor• . 
l!M5Q1CQST~• . 
lW60~1 HMT~·· t-r• tt•r"-"<W- '° . 
8..-et t 002 Cop<Ador•• 'º . 
8"4«21001 ~p.f•p<_l...,_y. 'º . 
"""521002 Pa.nc.t'lado 20 . 
!Me22102 R~• . 
e..w;z:."901 Enc>e<az-dof•• o.~- o at. 7"J . 
e.t6-."":?903 p,..,,_. hc$f•~· de P'- d 20 B 
~103 Pt...,..•ri..v•utM::.a•do!lpt--..ónd 20 B 
&ce23~ Pren-• rn.K:•r>ocas cap :"ClO ,.,,.._ "' B 
e...e;31001 Tr9'f~• 'º . 
"46330<" Par• trabafa/ •lambt- '° B 
.tw(!3~l.os~• '° . 
84081001 SopMf-rnat'luaM-9 20 B 

8-4682002 ~- "' o 
&488~ Loa o.ma. ,. . 
1M7get 02 T~ glB'tonoe. p.t"a el dec:acM 20 B 

pu6odo o-~~ de~ 
e.t7Yo8t03 p.,..ea~.~orec;ubr B 
&4798104 p.,. limpoe.n pulido. o~ . 
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Nuestro sector ante el T.L.C. con Nortenméricn .. se verá beneficiado en el aspecto 

de insumos. yn que éstos en su n1ayoria reducirán sus aranceles de inmediato. lo que nos 

pcnnitirá reducir nuestros costos de: producción. además de pc:nnitimos adquirir 

tecnología de punta con mayor facilidad. 

Nuestro gran potencial. consiguiendo el apoyo necesario, nos ayudará a 

convertimos en uno de los principales productores de: joyería en el mundo. 

Estamos seguros que el T.L.C. motivará un gran crecimiento en nucstra.'i ventas al 

exterior. y en consecuencia un incremento en nuestra producción. empleo. utilidades y 

generación de divisas para el pais. 

Dentro del aspecto de aranceles, el criterio de obtener una desgr.1vación 

arancelaria rápida de nuestros insumos antes de que el T.L.C. se ponga en marcha, nos 

pcnnitiria lograr una industria joyera competitiva a nivel internacional, y por otro lado, 

ayudamos a incrementar nuestra producción. 

Por otro lado. c:1 Tratado trnc mayor seguridad en la prevención del contrnbando. )' 

por lo tanto. mayor consolidación del comercio organi:;r.ado, frente al comercio no 

organizado que tanto afecta a nuestra industria. 

En el exterior. tvtéxico está siendo considerado un pafs con grandes posibilidades 

de crecimiento económico. y un mercado potencial impresionante. Es por esto que 

muchos extranjeros buscan ingresar en el mercado mexicano. aprovechando su excelente 

ubicación., y sobre todo. su mano de obra. afamada por ser barata. 
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Es un reto porque "'ª a significar más competencia porque los productores mexicanos 

tendremos que competir con los americanos y los canadienses sin ninguna protección. en 

igunldad de circunstancias. porque el mercado va a estar abierto. es decir. vamos a tener 

que competir cn el mercado interno con las imponaciones. Tend~mos que tener en eJ 

mercado interno calidad precio de exponación. Este es un reto muy importante. sin Ja 

menor duda.. al cual tenemos que reaccionar con calidad y con buen precio. Pero el 

tratado of"rece una gran oportunidad para hacernos más competitivos. para hacerle frente a 

esa mayor competencia. 
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CAPITULO 111. 

ASPECTOS CONTABLES DE UNA .JOYERÍA 

l. COMPRAS 

Las finna.s que perciben ingresos por Ja compra y venta de artículos se conocen 

como negocios comerciales. loe que pueden ser detallistas (que venden dircctmncntc a. Jos 

conswnidores) o mayoristas (que venden a dctnlliSUlS y. a veces. a consumidores 

importantes). Los artículos que se compran para su reventa se conocen como mcrcancias.. 

Las mercancías que un negocio tiene en sus almacenes se conocen como inventario de 

mercancías. 

En todo negocio comercial. cualquiera que sen su importancia o la naturaleza de 

sus operaciones. debe establecerse algún sistema para controlar la forma en que se 

compran y manejan las mcrcancfas • 

SISTEMA PARA EL CONTROL DE LAS COMPRAS 

En un sistema de contnbilidad discftndo para controlar In compra de mercancfos 

deben establecerse formas y procedimientos para las cuatro operaciones principales que 
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intervienen: 1) ordenar 1.a. mercancia, 2) recibir la mercancía. 3) contabiliz.ar la mCTCancfa 

y 4) almacenar la mercancía. 

PEDIDO DE LAS MERCANCiAS A LOS PROVEEDORES 

En un negocio pcquefto. todas las actividades que se realizan para ordenar las 

mercancías a Jos proveedores pueden ser manejadas por el ducfto. Pero en una 

negociación imponante. tales actividades están a cargo de un departamento especial de 

compras. dirigido por un agente de compras. Cualquiera que sea Ja m.agnitud del negocio. 

la operación de ordenar comprende: 1) determinar qué necesita comprarse:. 2) escoger al 

proveedor. y 3) colocar el pedido. 

Deorrrmiaación deo la• nrc~idadcs. En un negocio pcquetlo. una simple 

anotación en un pedazo de papel o en una libreta podría ser la sci'laJ de que la existencia 

de determinado aniculo es baja. y que por lo necesita volver a pedirse. En un negocio 

grande en donde hay diferentes departamentos de: mercancías. Ja sci\al de que la 

mcn;ancía necesita volver a ordenarse proviene de las tarjetas de inventario 

La tarje1a inventario proporciona un registro de la existencia de un solo artículo en 

este caso. Oro Italiano. La existencia mínima para reordenar este aniculo ha sido fijada en 

20 lotes. cada Jote se compone de 20 piezas. cuando el inventario de estos Jotes 

desciende a 20. el gerente del departamento de compras sabe que ha llegado eJ momento 

de ordenar una existencia adicional. Ahora bien. como Ja existencia máxima para Jos lotes 
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de Oro Italiano ha sido fijada en 40. el gc:rcntc puede determinar rápidamente determinar 

que necesita comprar 20 lotes más con el fin de re abastecer su existencia. Estas 

cantidades que se fijon como el máximo y el mlnimo son establecida..-. en base al volumen 

promedio de ventas y al tiempo que se n~ita para obtener nueva existencia. 

Para iniciar la función completa de compras. el gerente del departa.mento prepara 

una solicitud por escrito llamada requisición de compra. en la que pide al agente de 

compnis que ordene la mercancía que se necesita. La requisición de compra contiene la 

siguiente infonnación: QUIEN hace la solicitud.. que va a comprarse. y CUANDO se 

necesita. 
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E1rcci6n del proveedor. El agente de compras tu.ce una lista de proveedores para la 

mayoria de los artículos que vayan a comprarse. Oc esta lista. escoge a aquel proveedor 

mejor capacitado para suministrar la mercancía que se necesita. Un proveedor puede ser 

escogido a causa del precio que cotice. Para la elección de un proveedor podria basarse 

sólo en el servicio y entrega satisfactoria que hubiera dado en compras anteriores. 

Si los artículos que se solicitan no han sido ordenados antes. o si el agente de 

compras desea considerar otras fuentes de suministro. podría entonces solicitar precios a 

los distintos probables proveedores. Estos precios los solicita enviando una carta o una 

fonna cspccin.l llamada solicitud de cotización. ínfonnando al probable proveedor QUIEN 

hace la solicitud de cotización. QUE nrtfcuJos y cantidades se desean. y CUANDO 

se necesitan. 

La solicitud de cotización se prepara por el agente de compras en la cual conserva 

una copia en su archivo; las demás copias son enviadas a los probables proveedores. en 

una de las cuales los proveedores indica.rnn en la tOnna de solicitud de coúzación que 

pueden surtir los artículos necesitados. así como el costo de la unidad en las condiciones 

mencionadas. 
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Una empresa comercial compra n.rtfculos con el propósito de revenderlos. El costo 

de la mercancía comprada se Jlcva. a una cucntn. ltnmnda Compras al momento de 

efectuarse las cuentas. las compra..-. se convertirán en un gasto aun cuando s.c le 

denominará y clasificará como la cuenta de costo de la mercancía vendida_ Esta cuenta 

aparccer.l en el estado de rcsuhados y será cerrada al término del periodo fiscal contra la 

cuenta de pérdidas y ganancia.."'-

La cuenta de compras solo se usará para la con1pru de artículos que se destinaran a 

ser rcvcndjdas. Cwmdo se compren activos que se utilizarán en la operación del negocio. 

el cargo debe hacerse a una cuenta de activo_ Por cjcn1plo. cuando se compran materiales 

de oficina se hncc un débito a la cuenta de materiales de oficina. Cunndo la compra es de 

mercancías que se volver.in a vender. se cargar.in a la cuenta de compras y se acreditará a 

In cuenta de efectivo. o a cuentas por pnga.r en el caso de que se haya hecho a crCdito. 
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DEVOLUCIONES Y IJONIFICACIONES SOIJRE COMPRAS 

En algunas ocasiones alguna entidad tendrá que devolver algunas mcn:.ancias 

compmda.s debido n que llegaron daf\adas por el mal embarque. por estar defectuosas o 

por haber comprado más de lns necesarias. etc. Una vez que el vendedor está de acuerdo 

en aceptar la devolución y acreditarla en cuenta. se hace un débito a cuentas po.- pagar y 

se acredita a devoluciones y bonificaciones sobre compra..•L Si se usará la cuenta de 

compras. para registrar el crédito y se descara conocer cuantos artículos se devolvieron. 

serla necesaria una revisión completa de cada una de las compras que aparecen en los 

registros. El mantener una cuenta por separado para las devoluciones de comprd..."i, permite 

a las cmpresns tomar medidas cuando sea necesario. para eliminar futuras devoluciones 

que pueden sc:r causadas por defectos en el en1paque. en c1 cn1barque, en los 

pr-occdimientos de compras o por tratarse de inferior culidad. 

La cuenta devoluciones y bonificaciones sobre compras es~ clasificada como una 

cuenta .. Compensatoria de Compras" y apa.reccr.l. en el estado de resultados como una 

deducción del costo de la mcrcancfa comprada. Por lo general la cuenta de devoluciones y 

bonificaciones sobre compras tiene un saldo acreedor y se cierra al finalizar el periodo 

contable contra la cuenta de pérdidas y ganancias. 
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DESCUENTOS SOBRE COMPRAS 

La mayorfn de los proveedores ofrecen un descuento por pronto pago. si este se 

realiza antes de una fecha detCTTninada. La cuenta descuentos sobre compras se utiliza 

para registrar el impone que se ha ahorrado a.I pagar anticipadamente. 

La cuenta de descuentos sobre compras se cierran al finali:;r.ar el periodo fiscal 

contru las cuenta.'i de perdidas y ganancias. 

2. INVENTARIOS 

Las mercancías que mnntienen en existencia un negocio comercial para su reventa 

cambian debido a las compras y a las ventas. A estas mercancías se les conoce como 

Inventarios de Mercancías, para controlar en fonnn efectiva. el inventario de mercancías 

un negocio debe hacer lo siguiente: 

1. Conocer el número de artículos en el inventario 

2. Llenar registros exactos y actualizados 

J. Almacenar en fonna adecuada las mercancías 
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Un negocio industrial tiene tres tipos dC" inventnrios: Materia.5 Primas. Producción 

en Proceso y Productos tenninados. 

Lns MntC"rias Primas son las mercancías con la.s que el negocio inicia Ja 

fabricación de sus productos. Otro tipo de inventarlo de fabricación lo constituyen las 

mercancfas parcialmente term.inada.s y se Je conoce corno Producción en Proceso. El 

tercer tipo de inventario de fabricación es el inventario de Productos Tenninados que son 

los productos acabados por completo y listos para la venta. 

CONTROL DE LA CANTIDAD 

Para operar con Cxito un negocio comercial debe mantener un inventario adecuado 

de cada aniculo que tenga para su venta. Es necesario de que disponga de un.a diversidad 

de tamai\os. estilos y modelos. Si no puede brindzi.r una amplia selección de productos y 

una entrega rápida, perderá clientes. Por consiguiente. cuando el inventario llegue al 

mínimo es necesa:io pedir más mercancia. 
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Es importante mantener un inventario apropiado como también que el negocio no 

mantenga un producto existencias mayores de las que pueda vender en un tiempo 

razonable. Debido a que el exceso de inventarios inmoviliza dinero que podria ser 

invertido en otras cosas. por lo que también un inventario excesivo. puede ocupar un 

espacio mu)' valioso asi como a determinado tiempo la mercancía pierde su valor. 

Un control para el inventario de mcrcnncfns es el uso de procedimientos de 

in,·entarios perpetuos que consiste en utilizar tarjeta.."> de inventarios. en los que 

proporciona saldos diarios de todas las existencias de articulo:r;-. disponibles. El 

procedimiento de inventario perpetuo actualiza de las cantidades de articulas 

existencias en cualquier momento que sean ai\adidos o retirados del inventarío. 

Para actualizar los registros de inventarios y la cuenta de mayor inventarío de 

mercancías. Las personas. fonnns. procedimh:ntos y equipos utilizados pai-a brindar 

información continua sobre el inventario de mercancias integran el subsistema de 

inventarios perpetuos. Con frecuencia las empresas empican equipos computariz.ndos para 

ofrecer sistemas diarios de existencias. 
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TIPOS DE INVENTARIO 

Los dos métodos de inventario son el método analhico o ponncnorizado del 

inventario flsico y del inventario perpetuo. Muchos negocios no actualiz.an su cuenta de 

mnyor de inventario de mercanc(as cada vez que se compra o vende un Jlrt1cuJo ni 

calculan el costo de las mcrcanc(as vendidas cada vez que venden un producto. Este 

método se llama método llllAlftico o pormenorizado implica contabilizar un periodo 

contable. 

Algunos negocios mantienen un registro de cada articulo que fonna parte del 

inventario mediante tarjetas de almacén. Llevar un registro diario del inventario se llama 

el procedimiento de inventarios perpetuos 

ASPECTO CONTABLE DEL MÉTODO ANALITICO 

Inventario Inicial. En el método analítico o ponncnoriz.ado las existencias disponibles se 

rc:gistrnn sólo n.1 finalizar el periodo contable. El inventario final para ese periodo se 

convierte en el inventarío inicial para el siguiente periodo. 

Compras. Cuando se compran mercancías nuevas se debit.a. o carga o la cuenta compras y 

se acredita o abona caja o a la cuenta cuentas por pagar. Recuerde que no se utiliza Ja 

cuenta de inventario de mercancías para registrar la compra de artículos. 
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Cosco de las Mrrcand•• disponibles pan. la Vraca. En el método anaUtico o 

pormenorizado el costo de la.s mercancías disponibles pam la venta se calcula sólo al 

finaJizar el periodo contable. Para calcular este impone se utifor.an dos cuentas: El 

importe del inventarío inicial en Ja cuenta in·ventario de men:a..ncfas y las mercancías 

adicionales compradas que aparecen en Ja cuenta compras 

Ventas. Cuando se venden meteancfas se acredita o abona a Ja cuenta ventas y se dcbita o 

CArga la cuenta caja o la cuenta cuentas por cobrar. 

Costo de la• Mrrcaocias Vrodidas. AJ finalizar el periodo conrable se toma un 

inventario fisico. Se necesita tener el saldo de las cuentas de mercancías n una fecha 

determinada y el de la cuenta comprn.s. para calcular el costo de las mercancías vendidas. 

Utilidad Bruta ro Ventas. La utilidad bruta en ventas se calcula en el Estado de 

Resultados al finnJ del periodo. Hast:i este momento no existe registro en el mayor de Ja 

utilidad. bruta en ventas. 
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ASPECTO CONTABLE DEL INVENTARIO PERPETUO 

Muchas de las desventajas del mC:tOOo anaHtico o ponncnori7..ado se resuelven 

mediante el método del inventario perpetuo. A continuación se revisará este método del 

inventario perpetuo utilizando 1aS mismas operaciones. 

ln"'cntario lnici•L No hay diferencia en In fonna de presentar el inventario inicial. La 

cuenta de inventario de mercancfns o Almacén muestra el inventario inicial. que es a su 

vez el inventario final del periodo contable anterior. 

Compra•. En el método del inventario perpetuo se observan dos difCTCncias. 

1) Las compras de mcrcancias se n:gistrnn en la cuenta de inventarios de mercancfas ó 

almacén. de esta forma los aumentos del inventario se n:gistran como activos circuJant~ 

no como costos. 

2) No se lleva cuenta de compras en cJ mayor. 

Costos de las Mcrcancias DUponihlcs para la Venta. La cuenta inventarios de 

mercancías o almacén muestra el costo de la mercancía disponible para la venta. No es 

necesario sumar el inventario inicial, en la cuenta inventario de mercancía o almacén las 

compras registradas en la cuenta de compras. 

v~ntas .. Bajo el método del inventario perpetuo se necesitan dos asientos para cada venta.. 
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l) El primer asiento registra el ingreso. Este asiento es el mismo que se hace en el método 

analítico. 

2) El segundo asiento registra el costo de las mercancfa.s vendidas. en una cuenta 

denomida costo de las mercancfas vendidas ó costo de ventas. El asiento traspasa el costo 

de los productos de la cuenta de activos circulante inventario de mercancías 6 .almacén a 

la cuenta costo de las mercancías vendidas ó costo de ventas. 

Costo de i.s Mcrcancla• o Costo de Ventas .. El segundo asiento de ventas traspasó el 

costo del inventario de la cuenta de activo ( Inventario de Mercancia o almacén ) a una 

cuenta de costos ( Costo de las Mercancías Vendidas ó Costos de Ventas ). Como 

resultado de ello el costo de las mercancías vendidas paru cada venta se muestra.en forma 

directa en el mayor. 

Utilidad Bruta en Ventas- Con base en el importe del mayor se puede calcular con 

facilidad la Utilidad Bruta en Ventas. 
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ASIGNACIÓN DE COSTO AL INVENTARIO. 

Los negocios que mantienen f'egistros perpetuos pueden usar varios 

procedimientos paro ASignar costos a Jos artículos del inventario final estos 

procedimientos incluyen el costo promedio por unidad. primeras entrada primera$ salidas 

(PEPS). últimas entradas primeras salidas (UEPS). costo promedio total e identificación 

especifica. 

Costo Promedio por Unidad. Cuando se compran varios artfculos a diferentes costos se: 

pueden utilizar el costo promedio por unidad. El Costo Promedio por Unidad se calcula 

dividiendo el costo total de l.tts unidades entre su número. 

Primeras Entrada.s Primenu Salidas (PEPS). Otro fbnna de calcular el costo de 

inventario se conoce como el procedimiento PEPS. es un procedimiento mediante cJ cual: 

J) EJ inventario final incluye Jos nnícuJos comprados en fecha más reciente. 

2) Las mercancías vendidas se consideran que son artículos comprados hace más tü:mpo. 

comenzando con el invenrario inicial. 

Cuando se utJJiza PEPS para asignar Jos costos a Jos articulos en existencia se 

supone que Jas unidades que se reciben primero. se venden primero. Una ventaja de e.sic: 

proccdimienro es que se le asigna aJ inventario final Jos precios más recientes y esto hace 

que eJ inventario final este valorado o un precio más cercano nJ valor del mercado 
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Costo Promedio Tor•I ~ ldrntificacián F.-spc-clfiea. Pnra vaJuar inventarios requiere que 

se lleve un registro detallado de Ja infonn.ación relacionada con cada operación de 

compra. con el fin de que puedan idenrificnrse la.""J facturas especificas a que cotTCsponden 

las mercancías disponibles. al final del periodo. A cada compra se le puede asignar un 

número especial. o a Jos productos de un pedido especifico se les puede poner una Lllrjeta. 

de modo que al momento de la venta sen posible dc[enninar la fac1ura a la que 

corresponde el artfculo vendido. En esta fonna puede conocerse a qué facturas 

corresponden el articulo vendido. En esta fonna puede a qué facturas 

con-espondeo las mercancías disponibles y puede calcularse el costo retal con base a 

dichas facturas. El metodo del costo especifico es el mejor para las compaf\í.as que 

compran produc1os que pueden identificarse con focilidad mediante un nU.mero especial 

de serie o modelo. o bien. para compailias que manejan un número limitado de 

mercancías. 

Este método no es práctico para grandes organizaciones que compren cantidades 

importantes de mercancías durnntc el periodo contable. debido aJ trabajo que representa 

identificarlas y llevar Jos registros de costos. A pesar de que se obtiene una medida exacL'.l 

del cosco de las mercancías disponibles y del costo de las men;ancías vendidas en el 

periodo contable. mediante el método deJ costo especifico. este rnra vez se utili7..a debido 

a Ja dificultad para identificar Jos productos y representa llevar registros detallados. 
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Ultima5 Entradas Primeras Salid•• (UEPS)~ En este método 185 úhimas mere.anclas 

compradas son las primeras que se venden. Las merca.ne:{~ que se encuentran sin 

venderse al final del periodo representan las que se encontraban en existencia en el 

inventario inicial o los productos comprados. Cuando se utiliza este método se supone 

que los primeros artículos comprados son los últimos que se venden: por tanto. el 

inventario final debe vuluarsc según el primer pr~cio de compra o el más antiguo. 

3. VENTAS 

Los ingresos de un negocio comercial se derivan principalmente de las ventas de 

las mercancías. Algunos negocios efectúan únicamente de contado; otros. venden tanto al 

contado como a crédito. 

Para las ventas se debe implantar un sistema para el control de las ventas que se 

usnn en los negocios comerciales. van a variar según la naturaleza y truna.l\o de estos. 

Todo negocio debe tener un sistema que pennita procesar con eficiencia y exactitud. tanto 

Ja mercancía que se entrega al cliente como Jos datos para registrar la operación de venta. 

Así pues. todo sistema debe asegurar que el pedido del cliente recibido 

apropiadamente y aprobado o rcchaz.ado con prontitud; por otro lado los articulas 

ordenados se tomen de la existencia Los ingresos de un negocio comercial se derivan 

principalmente de Ja venta de mercancías. Algunos se empaquen y se entreguen. ns( como 

facturar al cliente con exactitud la mercancfa. Cuando se hacen ventas de mostrador se 

realizan todos los procedimientos al mismo instante. 
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La preparación del embarque se realiza una vez. que se haya hecho las visitas a los 

clientes. levantado el pedido. o que se toman pedidos en el most.rador o por teléfono. 

posteriormente se procede a realizar un.a orden de entrega. el cual contendrá el nombre y 

domicilio del cliente. fecha de entrega. las condiciones de entrega. mencionar la.s 

condiciones de crédito desacuerdo a la politica de la empresa. o verificar clave de tos 

artículos estén correctos. n.si como los precios de los articulos que se describen en la 

orden de compra. 

En un organismo joyero. la entrega de mercanc:ia así como la aprobación de 

crédito se otorga ya sea por recomendaciones. por un aval o a través del tiempo. 

Ventas es el nombre de la cuenta que se utiliza paru registrar la venta de 

men::ancfas y In contabiliz.ación de éstn se n=alizn en al misma fonnn que la cuentn de 

ingresos por servicios. 

Cuando se venden mercnncias. se hace un débito a cuenta de activo (efectivo. o a 

una cuenta por cobrar si es que la venta es a crédito) y se acredita a In cuenta de ventas. El 

asiento de ventas se registra en el diario cuando las mercancías salen del almacén. 

La cuenta de ventas sólo se usa para la venta de mercancías. cuando una empresa 

vende un activo fijo. se hace el cargo a la cuc:ntn de efectivo o a una cuenta por cobrar y 

se acredita la cuenta de activo fijo. 
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4. DESCUENTOS Y DEVOLUCIONES SOBRE VENTAS 

En el momento en que se entrega la mercancia. se le debe entregar al cliente su 

factura de los articulas vendidos. Sin embargo hay veces que el cliente n::.cibc la 

mercancía en mal estado por un imprevisto en la entrega. Para la cual este pide ya sea un 

descuento o una devolución debido a que no le satisface sus necesidades. 

DEVOLUCIONES SOBRE VENTAS 

Sietnpn: que una empresa realiza ventas de rncn::nncáus. por Jo general existen 

clientes que devuelven todo o parte de los artículos comprados. Las devoluciones. se 

deben a varias razones: Ln mcrcancia puede hnbersc dai\ado en el embarque, los clientes 

pueden haber crunbiado de idea y no quieren o no necesitan los productos. o los clientes 

pueden haber comprado más de lo que les hacia falta. 

Se utili7..a una cuenta especial denominada devoluciones y bonificaciones sobre 

ventas para registrar las devoluciones y de esta forma poder conocer en cualquier 

momento la cantidad de productos devueltos. 

Si hay demasiadas devoluciones tal vez sea necesario tomar ciertas medidas para 

eliminar o reducir el monto de las mismas. antes que se vuelvan excesivas. Las 

devoluciones so costosas para una compafHa debido al gasto extraordinaria que representa 

el registro. empaque. manipulación y embarque de la mercanchi. 
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La cuentn devoluciones y bonificaciones sobre ventas está catalogada como una 

.. cuenta compensatoria .. y se mostrará en el estado de resultado. 

DESCUENTOS SOBRE VENTAS 

Para alentar a los clientes a pag:l.r pronto sus cuentas. a menudo se les hace un 

descuento por pronto pago. si éste se efectlln dentro de un número deterrninado nUznero 

de días a panír de la fecha de venta. 

La empresa que ofrece el descuento por pronto pago presentará las condiciones de 

pago en lll factura. La cuenta descuentos sobre ventas es un.a cuenta 00compcn.....atoria de 

ingresos" y debe presentarse en el estado de rcsult."ldos como una deducción de la cuenta 

ventas. 

Las cuentas ventas y bonificaciones sobre ventas y Ja de descuentos sobre ventas 

se encierran al final del periodo fiscal contra la cuenta pérdidas y ganancias. 

S. FACTURACIÓN 

Al momento en que realizarnos una venta tenemos la obligación de facturar. las 

cuales deben llevar cienos requisitos que vienen establecidos en el Código Fiscal de la 

Federación y que a continuación presentaremos: 
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REQUISITOS DE LOS COMPROBANTES 

J. Contener impreso el nombre. denominación o raz.ón social. domicilio fiscal y 

clave de registro federal de contribuyentes de quien los expida. Tratándose de 

contribuyentes que tengan más de un local o establecimiento. deberán sena.lar en los 

mismos el domicilio del local o establecimiento en el que se expidan los comprobantes . 

. 11. Contener impreso el número de folio. 

111. Lugar y fecha de expedición. 

IV. Clave del registro federal de contribuyentes de la persona a favor de quien se 

expida. 

V. Cantidad y clase de mercancías o descripción del servicio que amparen. 

VI. Valor unitario consignado en nWnero e importe total consignado e importe 

total consignado en níunero y letra. así como el monto de los impuestos que en Jos 

ténninos de las disposiciones fiscales deban trasladarse, en su caso. 

VII. Número y fecha del documento aduanero. así como Ja aduana por la cual se 

realizó la importación.. tratándose de ventas de primera mano de mercancías de 

importación. 
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Los contribuyentes que realicen opcmcioncs con el público en genC111l deberán 

expedir comprobantes simplificados en los términos que scftalc el Reglamento de este 

Código. (art. 29-A). 

CERCIORARSE DE LA CORRECCIÓN DE LOS DATOS DE LOS 

COMPROBANTES. 

Para poder deducir o acreditar fiscalmente con base en los comprobantes a que se 

refiere el párrafo anterior. quien los utilice deberá cerciorarse de que el nombre. 

denominación o razón social y clave del registro federal de contribuyentes que se: asiente 

en dichos comprobantes. La Secretaria de Uacienda y Crédito Público mediante 

disposiciones de ~ter general. podrá cstnblecer facilidades para In identificación del 

adquirente. (nrt. 29). 

El procedimiento que .se emplea en un organismo joyero consiste en que al 

momento de levantar un pedido se hace a través de una orden de venta en la que 

menciona el númCf"O o la cantidad de los productos as{ como la clave del producto y sus 

características. por otro lado se menciona la forma de pago y la forma de embarque. la 

orden de venta original la conserva el cliente. 

La diferencia entre la factura y la orden de venta.. es que la primera se desglo.sa la 

suma del costo de los productos más los gastos de envio y el iva dándonos el total de lo 

que el cliente debe pagar. Al expedir la factura o al hacer entrega de la misma. se 

hace en el momento en que se entrega el pedido a cambio del pago de la misma. 
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6.-GASTOS DIRECTOS E INDIRECTOS 

Este punto se hizo referencia en el capitulo n. pero pant recordar mencionaremos 

que los costos y los gastos se clasifican en dos grupos: 

A) Constituidas por partidas tales como mantenimiento. conswno de papelería. etc. que 

dependen de su importe y de su eficiencia con que las maneje el encargado de la joyería.. a 

estos gastos los denominaremos Gastos Variables. 

B) El segundo gn.ipo por- el contrario se refiere a partidas cuyo aprovechamiento recae- en 

una arca especial y no se pude evitar o controlar ese gasto, como por ejemplo. a la 

dcpn:cici6n de la maquinari~ inmuebles. los impuestos predialcs a estos gastos los 

denominaremos no controlables o fijos. 

En ocasiones los gastos no conuolablcs se confunden con los gastos fijos. sin 

embargo deben analiS3t'SC detenidamente cada caso,. pues no se trata de los mismos 

conceptos y en ocacioncs un gasto fijo puede ser un gasto controlable el cual deben 

situarse responsabilidades como sucede con la mayor parte de los gastos de 

Administración. 

Es por ello que mencionamos los gastos dircctosc indirectos ya que teniendo una 

organizada contabilidad podemos detectar quienes son los responsables de c:ada centro de 

costos. coordinar e identificar los gastos .. el costo y el ingreso en cada a.rea y personas 

responsables para poder dar una oportuna toma de decisiones. 
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7.PROVEEDORES NACIONALF.S V EXTRANJEROS 

AJ sclcccionAr a nuestros proveedores ya sean nacionales o extn:mjeros. pedimos a 

través de cotiz.aciones Jos productos que ofrecen y el costo de los mismos. las f"orma.s y 

condiciones de pago y que tan atnlctivos son sus descuentos ya sea por volumen C'I por el 

pronto pago de los productos o servicios que ofrecen al igual Jos costos por envío y 

Ccchas de entrega. a.si como catálogos de muestra paro conocer más profunda.mente las 

características de Jos productos. 

T4nlbién a través de Ja experiencia podemos conocer al proveedor. esto es. si se 

ha suministrado a tiempo nuestros pedidos. la mercan.cía recibida es la que se pidió y no 

llega con danos etc. 

Al igual de Ja selección del proveedor. se selecciona nJ agente aduannJ para Ja 

importación de mercancías. para que de agilidad a los tramites correspondientes y cJ pago 

de los aranceles de Jos productos. 

121 



CAPITULO IV. 

CASO PRACTICO 

En cJ presente Capítulo veremos Ja aplicación de una Contabilidad aJ 28 de 

Febrero de J 997. que estará cn!'ocado a un OrganiS1110 Joyero llamado .... LA JOYA ... 

.... LA JOYA·· .• es una Mediana Empresa que se dedica a Ja compra y venta aJ 

menudeo y mayorco de una amplia variedad de artículos de Joyería asl como tambien ala 

reparación y mantenimiento de Jos mismos. 

DIAi 

Se compro 30 grs. de C.P. IO K n $62.00. 40 grs. de C.A. 14K. a $70.00. 25 grs. 

de F.L. a $61 .OO. 20 grs. de argolla 1 O K. a $55 .OO. 60 grs. de medalla 14 K. a $89.00. 60 

grs. de esclava o $53.00.65 grs. de cadena a $48.00. 45 grs. de HM. Y BIOK. a $58.00 y 

100 grs. de 0.1. 14 K. a $80.00. sepa80 de contado. 

DIA2 

Vendimos par de argollas JO K. las cuales pesa.ron 7 g.rs. a $89.00. Jas cuales se 

pagaron aJ contado. 

122 



Vendimos JO grs. de C.P. 10 K. a $90.00. S grs. de C.A. 14 K. a $130.00 6 grs. de 

F.L. 10 K. a $90.00 y JO gn. de Medalla n $1 IS.OO. se pago contra cheque Bancomer. 

DIA3 

Se deposito el dinero de la venta en efectivo de un día anterior. 

DIA4 

Compramos 20 grs. Argolla de 10 K. a SSS.00. SO grs. Cadena de 10 K. a $48.00. 

20 grs. C..A. de 14 K: a $70.00. Medalla 14 K. a $89.00 se pago de contado. 

DIAS 

Vendimos :?O gTS. Argolla de JO k. a $85.00. SO grs. Cadena 10 K. a $80.00 y 35 

grs. de Medalla J 4 K. a S 115.00. se pago al contado. 

DIA8 

DIA9 

Se deposito la cantidad de la venta del día 5 del mf...as. 

Se "'paga recibo tcléf"onico por $655.00 y recibo de luz por S J 50.00. 

Vendimos 20 grs. C.A. 14 K. a $130.00. se cobro de contado. 
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DIA 10 

Se deposita lft cantidad de la venta del día 9 del pn:scme mes. 

DIAll 

Compramos 3S grs. de Argollas 10 K. a SSS.00. 40 grs. NC. de 14K. a $75.00. 10 

grs. de 14 K. a $80.00. 20 grs. de Solitario de 1 O K. a $50.00. se pago de contado. 

DIA IS 

Se compro 30 grs. de Argolla de 10 K. a SSS.00. 20 grs. de A.B. de 14 K. a $80.00 

se pago de contado. 

DIA 16 

Vendimos 45 grs. de Argollas de 10 K. a $85.00. de conrado. 

DIA 17 

Vendimos IS grs. de Argollas de IOK. a $85.00. 30 grs. A.B. de 14 K. a $120.00. 

1 O grs. de Solitario de JO K. a S70.00. de contado. 

DIA 18 

Se compro 40grs. de Argollas de 10 K. a SSS.00. 30 gn¡. Solitario de 10 K. a 

$50.00. 35 grs. de Cadena de 1 O K. a $48.00 se pago de contado. 
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Se realizo el reembolso de Caja Chica por $S75.00 

DIA 19 

Se compro 60 grs. de Esclava. de 1 O K. a $52.00 se pago de contado. 

Se vendio 40 grs. de Argollas de l O K. a $85.00 y 30 grs. de Solitario de 1 OK. a 

$70.00 de contado. 

DIA21 

Se compro 20 grs. A.B. de 14K. a $80.00 y 40 grs. N.C. de 14K. a $75.00 de 

contado. 

DIA21 

Se deposito la venta del dia 19 del presente mes. 

DIA22 

Se vendio JO grs. de A.B. de 14 K. n $120.00 y 20 grs. N.C. de 14 K. a SI 10.00. 

de contado. 

DIA23 

Se deposito la venta del día anterior del presente mes. 
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DIA24 

Se vcndio 20 grs. N.C. de 14 K. a $1 JO.OO de contado. 

DIA25 

Se deposito la venta del dio 24 del presente mes. 

DIA26 

Se vcndio 10 grs. A.B. de 14 K. a $120.00 de contado. 

Se deposito la venta del mismo dfa. 
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FECHA 

01..FEB-97 

02-FEB-97 

CONCEPTO 

LA JOYA 

DIARIO GENERAL 

PARCtAL DEBE 

1 21ill,53500 

CP.10K 
C.A..14K 
FL 10K 
ARGOl.1.A 10 K 
MEOAU.A 14 K. 
ESCLAVA 10 K. 
CADENA 10K 
H.M ve. 10K. 
01 14K 

BANCOS 

---2---
CAJA 

VENTAS 

IVA. POR PAGAR 

• s 
• s 
• s 
• s 
s 

s 

COSTO DE VENTAS 

ARGOl..1.AS1 O K 

BANCOS 

BANCOMER 

VENTAS 

SUMAS 

s 

s 

1,lll8000 
2,800.00 
1.525.00 
1,100.00 
5,340 00 
3,180.00 
3, 120.00 
2.e10.oo 
8.000 DO 

20,535.00 

385.00 

3,240.00 
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s 71645 

s 385.00 

s 3,240.00 

s 20,535.00 

s 
s 

s 

"23.00 

D3.45 

385.00 

s 3,240.00 

s 33,878.45 s 33,876.45 



L.AJOYA 

DIAAK> GENERAL 

FECHA CONCEPTO PARClAL DEBE HABER 

1 
s 33,876 ... 5 • 33.876 ... 5 

02-FEB-D7 COSTO OE VENTA • 2.226 00 

Al.MACEN • 2,228 00 

CP 10 K. • e2000 
C.A. 14 K • 35000 
F.L... 10 K. s 36600 

MEDALLA 14 K. s BDOOO 

03-FEB-07 BANCOS s 716 ... 5 

BANCOMER s 71645 

CAJA 71845 

04-FEB-D7 ---7---
Al.MACEN s 8.015.00 

ARGC>U..A 10 K. s 1.10000 
CADENA10K s 2.400 00 
C.A. 14 K. s 1,400.00 
MEDALLA 14 K s 3.115.00 

BANCOS • 8.01500 

BANCOMER s e.01s oo 

05-FEB-D7 

CA.JA s D.72500 

VENTAS • 9.725.00 

SUMAS S 54,558.90 S 54,558.DO 
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L.AJOYA 

DIARIO GENERAL 

FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER ---- s 54,558 QO s s.c.558 go 

05-FEB-97 COSTO OE VENTAS s e.e1s oo 

ALMACEN s 6,615 00 

AR.GOLLAS 1 O K s 1,10000 
CADENA 10K s 2.400 00 
MEDALLA 1•K s 3.115 00 

---10---
08-FEB-97 

BANCOS s 9,725 00 

BANCOMER s 9.725 00 

CAJA s 9.725 00 

---11---
08-FEB-97 GASTO OE VENTA s 300.00 

COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES s 24500 

PAPELERIA s 55.00 

1.V.A. ACREDITABLE s •s oo 
BANCOS s 3"'500 
BANCOMER s 3"'500 

---12--

09-FEB-97 GASTOS DE VENTA s 700.00 

ENERGIA El.ECTRICA Y TELEFONIC s 700.00 

IVA ACREDITABLE s 105 00 

BANCOS s 80500 

BANCOMER s 805.00 

SUMAS s 72,048.90 s 72,048 90 
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LA.JOYA 

DIARIO GENERAL 

FECHA CONCEPTO 

13-

09-FEB-97 CAJA 

09-FEB-97 

10-FEB-Q7 

VENTAS 

---14---

COSTO DE VENTAS 

Al.MACEN 
CA 1"4K 

---1~ 

BANCOS 

BANCOMER 

CAJA 

---16-

ALMACEN 

ARGOLLA 10K 

N.C 1"4K 

AB. 1"4K 

SOLITARIO 10 K. 

BANCOS 

BANCOMER 

SUMAS 

PARCIAL 

s 1.40000 

s 2,600 00 

s 1,925 00 

s 3.000 00 

$ 80000 

s 1,000 00 

s 6,725.00 
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DEBE HABER 

s 72,048 90 s 72.Q.48 90 

s 2,600 00 

s 2.SOO 00 

s 1,"40000 

s 1,<40000 

s 2.600 00 

s 2,500.00 

s 6,725 00 

s 6,725 00 

s 85,373.90 s 85,373 90 



LA JOYA 

DIARIO GENERAL 

FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE 

17 • 85,373 90 • M.3n80 

15-FEB-97 Al.MACEN • 3.250 00 

ARGOLLAS 10 K s 1,650 00 

AB 14K. s 1,600 00 

BANCOS 3.20000 

BANCOMER s 3,250 DO 

___ ,,.__ 
18-FEB-97 CAJA 3.825 DO 

VENTAS 3.112500 __ ,_ 
18-FEB-97 COSTO DE VENTAS s 2,475 00 

ALMACEN 2,..noo 

ARGOLLAS 10 K. s 2.475 00 

--20---

17-FEB-97 CAJA 5,575 00 

VENTAS 5,57500 

---21---

17-FEB-97 COSTO DE YANTAS s 3.725 00 

Al.MACEN 3.725 00 

ARGOLLAS 10 K s 82500 

A.B. 14 K s 2,400 00 

SOLITARIO 10 K. s 500.00 

SUMAS 104,223 90 . 104,223 "'° 
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IAJOYA 

DIARIO GENERAL 

FECHA CONCEPTO PARCIA1.. DEBE HABER 

22 • 10-4,223 PO • 1°'4.223 90 

18-FEB-fl1 AL.MACEN • 5.38000 

ARGOLLAS 10 K • 2.200 00 

SOLITARIO 10 K s 1.500 00 

CADENA 10K s 1,680 00 

BANCOS • 5,380.00 

BANCOMER • 5,380 00 

---23--

18-FEB-97 GASTOS DE VENTA s 500.00 

GASOLINA s 25000 

PAPELERlA s 20000 

DIVERSOS • 5000 

IVA ACREDITASLE s 75 00 

BANCOS s 57500 

BANCOMER s 57500 

---2'--

19-FEB-97 AL.MACEN s 3,120 00 

ESCLAVA s 3, 120 00 

CAJA s 3, 120 00 

---25----

1~ES.87 CAJA s 3,500 00 

VENTAS • 3,50000 

SUMAS s 116,798.90 s 116,798.90 
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L.AJOYA 

DIARIO GENERAL 

FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER - s 116,798 00 s 116,798 90 

19-FEB-97 COSTO DE VENTAS s 3,700 00 

ALMACEN s 3.700 00 

ARGOLLAS 10 K 2.200 00 

SOLITARIO 10 K s 1.500 00 

---27---

21-FEB-G7 AL MACEN s 4,600 00 

A.B 1• K s 1,600 00 

NC 14 K s 3,000 00 

CA.JA s <4,600.00 

---28---

21-FEB-97 BANCOS s s.soo 00 

BANCOMER s 5.500 00 

CA.JA s 5,50000 

---29-

22-FEB-97 CAJA s 3.40000 

VENTAS s 3,400 00 

---30----

22-FEB-97 COSTO DE VENTAS s 2.300 00 

ALMACEN s 2.300.00 
A.B 14 K. 80000 

NC ,. K. s 1,500 00 

SUMAS s 136.298 90 s 136.298.90 
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LA.JOYA 

DIARIO GENERAL 

FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER 

31 138,298 90 s 136,298 90 

23-FEB·97 BANCOS s 3,400 00 

BANCOMER s 3.~00 

CA.JA s 3,400 00 

---32---

24-FEB-97 CA.JA s 20000 

VENTAS s 200.00 

---33--

24-FEB-97 COSTO DE VENTAS 1,500 00 

ALMACEN 1,500 00 

NC 14K s 1.500.00 ___ ,.._____ 

2>FEB·97 BANCOS 2,200 00 

BANCOMER s 2.200 00 

CA.JA s 2.200 00 

---35---

26--FEB-97 CAJA s 1.200 00 

VENTAS s 1,200.00 

SUMAS $ 144,798.UO S 144,798.90 
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LA.JOYA 

DIARIO GENERAL 

FECHA CONCEPTO PARCIAL DEBE HABER - s 144,7'~8~ s 144.7t¡8 90 

26-FEB-97 COSTO DE VENTAS s 80000 

AL.MACEN s 80000 

A.B 14 K s 80000 

--37---

26-FES.97 BANCOS s 1,200.00 

BANCOMER s 1,200.00 

c.<UA s 1,200.00 

SUMAS s 146,798.90 s 148,798.90 
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ALMACEN 

S) 20,000 00 385 00 {3 
1) 29,535.00 2,226 00 (5 
7) e.015 oo e.615 oo ca 
Hl)e,72500 1 .... 0000(1"' 
17) 3.250 00 2,•75 00 (19 
22) 5,380 00 3,725 00 (20 
24) 3, 120 00 3.700 00 {26 
27) ... eoo oo 2.300 oo (30 

1.S0000{33 
800 00 3e 

80 825 00 25. 126 00 
5)55 •99 00 

VEHICULOS 

5)40 000 

OEP ACUM VEHICULOS 
\900 00(6 

VENTAS 
623.00 (2 

3.24000 <• 
9.725 00 (8 
2.600 00 (13 
3,825.00 {18 
5.575 00 (20 
5,50000(25 
3,400 00 (29 
2.200 00 (32 
1,200 00 35 
37 888 ooss 

COMBUSTIBLES Y LUB 

;~:~~ 1 

DIVERSOS 
23) 5000 1 

LA.JOYA 

BANCOS 

5)35,000 00 29,535 00 (1 
4) 3,2•0 00 8, 015 00(7 
6) 71e4S 34500(11 
10) e.7•5 oo 805 00(12 
1s> 2.eoo oo e.125 00(15 
28) 5,500 00 3.250 00 ( 17 
31) 3,400 00 5.380 00 (22 
3-4) 2.200 00 575 00 (23 
37) 1.200 00 

63 581 "'5 5"'.630 00 
S!8 951 •S 

CAPITAL SOCIAL 

!11331000(5 

P T U POR PAGAR 
j90 00 (5 

COSTO DE VENTAS 
3) 385 00 
5) 2,226 00 
9) 6,615 00 
14)1.•00.00 
19)2.•75 00 
20)3.725 00 
26)3,700 00 
30)2.300.00 
33)1,500 00 
36 800 00 
5)25 126 00 

SJ 26000 

IMPUESTOS POR PAGAR 
ieoo oo 1s 
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CA.JA 

S}4,000 00 716 "'5 (6 
2) 716 45 9,725 00 (10 
8) 9.725 00 2,600 00 (15 
13) 2.600 00 3. 120 00 , ... 
t8) 3.825 oo •.eoo oo (27 
20) 5.575 00 5.500 00 (28 
25) 5.500 00 3.•00 00 (31 
29) 3.400 00 2.200 00 (34 
32) 2.200 00 1.200 00 (37 
35 1.200 00 

36 741 •s 33 061 •s 
S! 568000 

MOB Y EQUIPO DE O 

S) 16 000 oo! 

OEP ACUM M Y E OF 
!100 00 (S 

f V A POR PAGAR 

ENERGIA ELECTRICA 
12!700 00 

1 V A ACREOITABLE 
11} ... 5 00 
12) 105 00 
23 75 00 
S! 225 00 



LAJOVA 
BALANCE GENERAL Al 28 DE FEBRERO DE 1997 

ACTIVO PASIVO 
CIRCUWITE CIRCUIANTE 

BNICOS s 8.91145 PTU 1 IODO 

CAJA s 5,680 co IMP POR PAG 1 60000 

Al.MACEN s 55.49900 IVA POR PAGAR ~ 1 71l45 

WA ACREO ~I 70.35545 

FIJO 

VEHICULOS s 40,000 00 

OEP ACUM VEHICUl.05 ~$39,10000 

MOB VEO Of 1 16,000 00 CAPIATlSOCIAI. 1 113,310 00 

DEP ACUM MOB VEO OF. I jlOO oo¡ S 15.IOO 00 1 55.000 00 UTILIDAD DEL EJERCICIO 1 11.192 00 1124.Sn 00 

TOTAL ACTIVO. ~PASIVOMASCN'íl.11. ~ 
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LA JOYA 
ESTADO DE RESULTADOS AL 28 DE FEBRERO DE 1997 

VENTAS s 37.688.00 

MENOS COSTO DE VENTAS _$ ________ _25.1.2fUXL 

UTILIDAD BRUTA s 12.762.00 

GASTOS DE OPERACION 

MENOS: GASTOS GENERALES S 1.500.00 

GASTOS FINANCIEROS _$ ______ -- _ __s ________ . _ __ t.500.DQ_ 

RESULTAOO DE OPERACION s 11.262.00 

MAS OTROS INGRESOS s 

UTILIDAD ANTES DE IMPUESTO s 11.262.00 

l.S.R. s soa.oo 

P.T.U. s 90.00 s 690.00 

UTILIDAD NETA s 10572.00 
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CONCLUSIONES 

Con Ja presentación de este trabajo podemos rcswnir: Méx.ico es wi gran 

imponador de oro. en eJ mundo. creemos que se puede ir eliminando esta tendencia con 

más apoyos financieros y fiscales a Ja micro y pequei\a empresa que son la gran mayoría 

en México. esto debido a que nuestras piezas tienen un gran vaJor en los mercados 

extranjeros. pero no solo se necesitan de estos. uimbién necesitamos de implementar 

buenos sistemas administrativos y contables. ya que através de estos v:unos a poder tener 

un mayor control en nuestros negocios y al mismo tiempo a.serlos más competitivos con 

las joyerías de otros paises. 
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