s UNIVERSIDAD DON VASCO A.C.

incorporada a la Universidad Nacional Auténoma de México

| 2
"& ESCUELA DE DISENO GRAFICO

Camparia Promocional para los Talleres Culturales
del Instituto Colimense de Cultura

Tesis Profesional que para obtener
el Titulo de Licenciado en Disefio Grafico
presenta:

Erica Alvarez Miranda

TESIS CON
FALLA [T "RIGEN




e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



PAGINACION VARIA

COMPILETA LA INFORMACION

wibal CAR RS L g L Candted Sy
AT



DEDICATORIA

Esta tésis la dedico especialmente 2 mi familia que ha estado conmigo en todo
mometo.

A mi o ARQ. ANGEL MIRANDA que ha sido mi principal ejemplo.

A mis padres por su apoyo econdémico y moral. JOSE ISABEL Y
CONCEPCION.

A mis hermanos KARLA, CHABELO y CELINA.

Y en especial a una persona que va no se encuenira CONMIgo, pero que esia
presente en mi corazon, @ i CHARO T.

Asi como a mis tios YOLA Y MIGUEL, por su gran avuda y apoyo.

AGRADECIMIENTOS

A DIOS por haberme permitdo terminar la carrera.

A toda mi familia por su apoyo incondicional.

A 12 pequciia Sefia por su canifio.

A mi amiga Natalia Sdnchez por su amustad incondicional

A Mary Carmen y su familia por <l apovo y facilidades para 1a rcalizacion de
este trabajo.

A mis amiguitos Arturo Alvarez, Alejandro Carrillo y Sarai por su

apoyo incondicional

A nus compaileros Marco, Rosmy, Lorena y Luli.

A mus maestros. por haber comparudo sus conocimientos

GRACIAS



INDICE

INTRODUCCION

CAPITULO 1

PROBLEMATICA Y OBJETIVOS

CAPITULO II

COLIMA Y SU CULTURA

Un poco de histona

La cultura colimense hoy en dia
Escudo d¢ armas

El folklor colimense
Fiestas importantes

Traje regional

Artesania

La arquitectura colimense
Educacion

Gastronomia tipica
Hombres ilustres

El turismo cultural

INSTITUTO COLIMENSE DE CULTURA
i Porqué surge el Instituto Colimense de Cultura ?

Historia

Edificios y talleres con que cuenta
Consejo directivo de la institucion
Talleres en municipios

INDICE

15



Importancia que tienc en la difusion de la cultura
Convenios con Casas de la Cultura de occidente
Acuvidadcs y eventos especiales que realiza
Tipo de publicidad

CAPITULO 111

EL DISENO GRAFICO

EL DISENO GRAFICO Y SU FUNCION
i Qué es el Diseito Grifico ?
La funcién del Discitador Grifico
Antecedentes del Disefio Grifico
Metodologia
Composicion en ¢l Disefto Grifico
Técnicas de representacion

LA PUBLICIDAD Y SU IMPORTANCIA
i Qué es la publicidad ?

CAMPANA PROMOCIONAL
Antecedentes
Mecdios de comunicacion impresa
Cartel
Folicto
Revista
Volantc
Correo Directo
Anuncio espectacular
Medios electromicos
Television
Radio

37
37

42



FORMATOS DE PAPEL
Eleccion del formato y tipo de papel
La reticula y su funcion

ACABADOS

SISTEMAS DE REPRODUCCION
Sengrafia
Offset

CONCLUSIONES

CAPITULO IV

APORTACION
PARA INICIAR

PROCESO DE DISENO
Seleccion de graficos
Grificos infantiles
Diseilo del ojo
Secleccion del sol
Sol infantuf
Composicion de la Imagen Griéfica
Tipografia
Matriz Grifica
Seleccion del Slogan

CAMPANA PROMOCIONAL
Bocetos del cartel

Opciones tipograficas para la informacion

Color

70
n
72
73
74
75

97
101



Folleto

Anuncio de prensa
Volante

Spot de Television

LINEAMIENTOS BASICOS DE LA IMAGEN
Opciones para la utilizacién de la Imagen Grafica

ORIGINALES MECANICOS
PRESUPUESTOS
CONCLUSIONES
BIBLIOGRAFIA

104

110
112

118
119

127
128
130

131



INTRODUCCION

Colima encierra en su territorio lugares hermosos y atractivos.

Como capital del estado Colima ofrece a los visitantes: la Catedral de estilo
neoclésico, el Palacio de Gobierno, el Teatro Hidalgo y el Museo de Historia, asi como
una extensa variedad turistica y artesanal en sus municipios como son: Comala, Villa
de Alvarez, Suchitldn, Cuauhtémoc, Montitlan, Coquimatlan, Ixtlahuacan, Tecoman
Armmeria y Manzanillo.

g pesar de ser una de las mas pequefias entidades de la Republica Mexicana,

Cada municipio en particular tiene sus rasgos peculiares, que van desde su
cultura, arquitectura, costumbres y tradiciones. Esto genero la creacién en 1980 de una
instituciéon que unificara y aumentara el acervo cultural de sus habitantes, la cual se
denomin6 “Instituto Colimense de Cultura”, cuya finalidad es difundir y fomentar el
gusto por las bellas artes en todas sus manifestaciones. Un ejemplo de ello es el festival
de otofio que logra conjuntar a todos los municipios participando en todas las
actividades como: la danza, el teatro, la pintura y la musica.

Por lo tanto s muy importante que una institucion con estas caracteristicas
tenga el impulso y difusién necesarias para fomentar la cultura en todas sus
expresiones.

En estos acontecimientos socioculturales el disefiador grafico con sus
conocimientos desempefia un papel muy importante, ya que propone estrategias
comunicacion por medio de folletos, revistas, carteles, anuncios de prensa, etc., que
promueven la identidad cultural.

El objetivo es realizar una Campafia Promocional que permita una integracion
social mediante todas sus actividades y eventos que realiza, con la finalidad de lograr
una mayor atencion y asistencia de los habitantes a este lugar.
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Problematica y Objetivos



PROBLEMATICA Y OBJETIVOS
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olima a pesar de ser uno de los

estados mas pequeitos de la

Republica se distingue por su
extensa gama de piezas prehispanicas.
las cuales tienen un valor artistico incal-
culable donde muestran la gran destreza
v nqueza dc la cultura colimense notable
por su perfecto acabado v conocimiento
de la proporcion.

Existen restos de piezas arqueo-
logicas en tumbas v piramides que
manifestan todo lo anterior. asi como la
gran devocion v respeto que tenian
nuestros antepasados por la naturaleza
v en especial por los perros va que para
cllos simbolizan la lealdad v la
proteccion .colima es uno de los estados
que cueman con un sin fin dc estas
piezas para un estado como ¢l mencio-
nado es importante que su poblacion se
interese por conocer su cultura. puesto
que es la base de su identudad. por ello
organismos como el IMSS (Instituto
Mexicano del Seguro Social) v 1a Escue-
la de Arntes de la Universidad de Colima
trataron de cooperar €n este aspecto.
pero realmente no tuvieron la aceptacion
que sc requena para poder seguir
realizando acuviades culturales
continuamentc. pueslo que sc tenia que
pagar una cuota a veces muy elevada .




Obsenvando este problema un
grupo de intelectuales colimenses
unieron la inquietud de crear un espacio
especial para el arte v 12 cultura en todo
el estado de Colima. con el respaldo del
entonces gobernador de Colima. Lic.
Nonega.

Es asi que nace el INSTITUTO
COLIMENSE DE CULTURA. cuyvo
principal objetivo es el tratar de unificar
1 aumentar el acervo cultural de todo el
estado. ofreciendo una gran variedad de
actividades para todo upo de publico que
van desde nifios hasta personas adultasy
sobre todo a precios muv modicos.

Tomando en cucnia el objetivo
que pretende esta institucion es nece-
sano que cuente con todos los medios
publicitanos para hacerse llegar a toda
la poblacion en general. para que
conozcan las actividades que llevan a
cabo tanto en talleres permanentes como
eventos especiales.

Es por esto que el objetivo
pnncipal de estc trabajo. es el de reali-
zar una campana promocional para este
orgamismo. que por medio de folletos.
carteles. revistas. anuncios de prensa.
etc.. logre una unificacion cultural de la
poblacion colimense v sus alrededores
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COLIMA Y SU CULTURA

UBICACION GEOGRAFICA

¢ encucntra localizado en

la partc media de la costa

sur delocéano pacifico. himita al
norie. ¢ste v oeste con el estado de
Jahsco. al sureste con Michoacin: su
supcrficie termtonal es de 3.4535 km2

Es uno de los cstados mas
pequenios de la republica mexicana,
represcnta 0.3% de la superficie
nacional. Ademas cuenta con un
archipiélago “El Revillagigedo™
formado por las islas Socorro. Roca
Paruda. Benedicto y Clanén contando
con una superficie de 167 km2, el
archipiclago fue cedido a Colima. en
1861 por cl Presidente Benito juarez.

UN POCO DE HISTORIA

El antiguo reino Colhiman en su
ongen fue fundada por una Tribu de
Aziecas. que etmgraron del norte de
Aztlan. v que a su paso por la region
occidente decidieron establecerse en el
dominio del Dios Fucgo (El Volcan). lo
que hov en dia ¢s Tecoman

A principios del S. X V1 los
purepechas fortalecidos por su victoria
ante el ejercito de Moctezuma intcntan

dominar el territorio de los Tecos, el
cual comprendia los sigmentes lugares:
Cuvula. Tzatlali, Tuxpan, Tamazula,
Zapotitian. Autlan y Chimalhuacan.

Sin embargo “Hueytlatoani, Co-
llimotl que era uno de los guerreros mas
valientes del reino Colliman -organiza

su egercito (los Tecos) v enfrentan a los
invasores, esta fue llamada “Guerra del
Salitre”, saliendo trniunfantes. a su victo-
ria decidieron emprender nucvas con-
quistas en Amula. Savula v Zapotlan.
logrando que el reino de Colliman se
convirtiera en un grupo predominante.




Posteniormente de 1a toma de
Tonochitlan v de haber subordinado a
los purepechas. los Tecos sufren dos
derrotas itmportantes en las cuales
picrden varios termitorios, quedando solo
con lo que hoy en dia es el estado de
Colima

Un personaje que ¢jercio gran
influcncia sobre todos sus subditos y
aliados. fuc el Rey Coliman
(Hucyvilatoani Collimotl) quien en virtud
de su honestidad v rectitud llego a ser el
maximo gobemnante del impeno de los
Tecos.

En la época de la conquista,
Hernan Cortés envia a el capitin
Gonzalo dec Sandoval para que se
apropiara del impeno Teco.
enfrentandosc en el paso del Alima v en
el Palenque de Tecoman. Al consumarse
la conquista. Gonzalo de Sandoval
fundo en Caxitlan la Villa de Colima o
Santiago de los Caballeros. el 25 de julio
de 1523, estableciendo asi ¢l pnimer
avuntamiento de occidente de la nucva

Espafia.

Sin embargo la insalubndad
imperanic determiné que la Villa fuera
trasladada mas tarde al lugar que hov
ocupa la ciudad de Colima. el dia 20 de

encro de 1527.

Collimatl. Rey de Colima

En 1524 llego a Colima Don
Francisco Corés de San Buenaventura
con ¢l nombramicnto de Alcalde Mayor
dc la nucva Villa. de esta manera s¢
inicia 1a época colonial en Colima. que
con ¢l iempo aumetaria sus
dimensiones gracias al sometimiento dc
los pueblos de 1a Costa Nore v durante
la cual cobraron gran importancia para
la navegacion. va quc en 1533 Don
Hernando de Grijalva descubrio el
Archipiclago de Revillagigedo

Durante la época de la
independencia la ciudad de Colima fue
tomada por los insurgentes a finales de
1810 sin encontrar resistencia y fue
recuperada por los realistas en 1811. A
la caida de fturbide las autoridades
crearon el estado libre v soberano de
Jalisco el 21 de yumio de 1823, que
comprendia 28 parudos catre ellos
Colima. sin embargo ¢l ayuntamiento de
la Villa acordo segregarse de Jalisco.

El 30 de dicicmbre de 1836, se
cred una ley donde sc incorporaba a
Colima al departamento de Michoacan.
en 1846 politicamente volvio a ser
ternitorio de la federacion. v mas tarde
reducido a las dimensiones actuales.



1.A CULTURA COLIMENSE
HOY EN DIA

La palabra Colima provicne de
“Collimatl”, que en nahuatl significa
~“Lugar conquistado por nuestros abue-
los™ 6 “Lugar donde domina el Dios
Viejo . refinendose al volcan de fuego.

A pesar de ser una de las mas
pequerias entidades de 1a republica
mexicana encicrra en sus limites un sin
fin de atractivos turisticos v culturales,
para sus visitantes. la cultura
prehispanica forma paric importante de
las raices de este pueblo. va que nos
dejaron grandes legados que asi lo
demuestran sus tradiciones. costumbres
v artc. Una prucba de ellos son las
figuras en barro notables por su perfecto
acabado v conocimiento de la

proporcion
ESCUDO DE ARMAS

En la parte media se encuentra
un jeroglifico de un brazo precolombino
con bordadura de color oro. con
lambnines de obelisco que rematan en
las esquinas con unos caracoles que
simbolizan el poder de 1a raza
prehuspanica en ¢l vigor de la tierra.




Colima cs un estado que s¢

caracteriza por su solida cultura popular,

que se ve reflejada en las diferentes
manifcstaciones artisticas dc sus
habitantes

Una dc las mas importantcs es el
ritual a las ruinas del Chanal. donde se
umfican diversos grupos de danza v
musica prehispanica. que nnden
homenaje al Dios del fucgo (El Volcin)
asi como a nuestros antepasados.

La musica precolombina forma
paric muy importante dec este evento,
porque los instrumentos que se tocas son
los que se uulizaban onginalmente,
como son: bolsas con scmillas. troncos
de diferentes grosorcs. maracas de
costalilla. tambores de piel y el arbol de
lluvia. el grupo mas impontante de este
género es ¢l lamado “Colimotzi™.

Otra tradicion que sltimamente
ha ido crecicndo es ¢l ~“Dia de Mucrtos™.
el cual es una oportumdad de ofrecer
culto a las personas quc va no estan con
nosotros. una prucba de ello ¢s que en
1995 es el pnmer afto que se lleva a
cabo una exposicion de altares en el
Jardin Torres Quintero, con gran
asistencia ¢ interés por parte de la

poblacion.

Rutual de Fiestas Prehispanicas




en el Museo de Occiderne
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El. FOLKLORE COLIMENSE

En el folklore de Colima se
mczcian muchas costumbres prehispa-
nicas con las que trajo ¢l vicjo mundo. 6
los conquistadores el Baile Tipico es el
“Son” un zapatcado que ejecuta una pa-
reja de hombre v mujer acompariada por
el tradicional mariachi. La Chirima es
musica autoctona producida por dos
personas donde se toca la flauta o una
pequeiia corneta de madera y un tambor
alargado.

Estos toscos instrumentos
primitivos sc usan todavia para animar a
la gente en las fiestas de toros.

FIESTAS IMPORTANTES

Entre los festejos mas
sobresalicntes. se encucntran la
tradicional Feria Regional de los Santos.
se le llama asi porque inicia el | de
noviembre. cuenta con una gran
diversidad de muestras en gastronomia,
ganaderia_ turismo, cultura y recreacion.

La fiesta a nuestra seilora de
Guadalupe del 1 al 12 de diciembre es
una de las mas representativas y alegres,
asi como la de San Santiago, San Felipe
y la del Sentor del Rancho de Villa.

El. TRAJE REGIONAL

En honor a Ia Virgen d¢ Guada-
lupe. visten un trage bordado a mano ¢n
punto de cruz rojo. sobre el pecho. la
imagen de la Virgen con termnados en
figuras dc estrellas v rosales alrededor
dc toda la falda v 1a sabamlla

ARTESANIAN

Como kegado de la epoca preco-
lombina. los indigenas de Ixtlahuacan
claboran hamacas con fibra dc hacapan.
los de Suchstlan v Juluapan producen los
cquipalcs de Bejuco. canas-tas de otatc.
sombrcros de palma v hojas de maiz etc.




Sombreva Tipico de PPalma y hajas de Maiz

Pcro 1al vev/ la artesania mas
destacada v que en los ulimos anos sc
ha vemdo comirticndo cn una impor-
tante industna local. s la fabricacion de
mucbles de prel v madera (cquipales)
dondc hacen desde muebles miniatura
para casas de murniccas hasta mobshiarios
complctos para casas residenciales. con
detalles exquisttos de tallado v pintura
repujada. con disciios de Alcjandro
Rangel Hidalgo

Detalle de Equipales de Comala




LA AROUITECTURA COIIMENSE

\ a desde o colonul provinciano
como Villa de Alvarcs. Comali v
Cuauhti¢moc. hasta lo funcional +
modcrno en algunos edificios v puertos.

e

Iglesia de San Francisco



Entre los atractivos arquitecto-
nicos mas importanics podcmos men-
ctonar Ia Catedral cstilo ncoclasico en
cantera rosa. El Palacio dec Gobrerno con
los magmificos murales del pintor coli-
mense Jorge Chavez Camillo. que ilus-
tran tcmas historicos relativos a la
conquista v la guerra de independencia,
El Tcatro Hidalgo quc data del S. XIX,
¢l Templo de San Francisco fundado en
1534, La Iglesia de San Felipe Ia cual
fuc habitada por el Cura Hidalgo, /a
Casa de la Cultura con su biblioteca.
salas dec exposiciones. auditorio v talle-
res de diversas actividades artisticas, Ef
Museo dc las Culturas de occidente con
piczas precolombinas originales. asi
como ¢! Museo de Arte Cultura ¢ His-
tonta v las piramides el Charal. entre
Olros atractivos.

Sala de Exposiciones en la Casa de la Cultura

Palacio Mumcipal




EDUCACION

Colima ofrece para la enscianza
de nivel medio supenor 24 preparatonas
asi como cuatro centros educativos de
mivel técnico.

A mivel superior cuenta con una
universidad. tres institutos: Instuituto
Tecnologico Regional de Colima
(ITRS). Instituto Tecnologico de
Monterrey Unidad Colima (ITM-UC) y
el Instituto Autonomo de Tecoman
(ITT). Y una Normal dc maestros. La
Universidad Autonoma de Colima
(UAC). cuenta con veinte escuelas que
ofrece cuarenta carreras a nivel
licenciatura. a nivel postgrado, cuenta
con facultades en donde se imparten
nuevas maestrias.

El Instituto Tecnologico Regional
de Colima ofrece actualmente seis
carreras profesionales.

GASTRONOMIA TIPICA

La cocina tradicional colimense
destaca por su magnifica vanedad de
plaullos espléndidamente
condimentados.

Entre los que estan el tatemado,
chilayo. menudo y la cuachala (prepa-

Moza drl Curncuentenario de la [ niversidad de C olivna

rado .t base de carne de cerdo. res v
polloi_los sopitos picados. pozole blanco
v enchiladas dulces.

La gastronomia det mar podemos
encontrarla cn toda la costa con la
exquisita sopa de marniscos. pescado.
Jabas. chacales. pulpo v pes vela

Acompanadas por las
refrescantes bebidas colimotas. tales
como la tuba. cl cjuno. ¢l bate v ¢l
ponche + de postre los dehiciosos dulces
regionales como el Alfajor de coco.
pma. cocada. pellizcos de 1tamanndo
borrachitos



HOVBREN HHUNTREN

Cotimng i saido cuna de grandes
homtros gque con su sabrduria han
avudade g cnnquecer sa caltura. ente los
que s cncucniran el macstro colimense
Torres Quinicro que crea un gran
avance cducatino con su Limoso metodo
fonctico onomatopey ico para la nues . el

it nnato Alejandro Raneet Hidalgo
quici crea todo un otlo de s ane. con
oran osehica v conoamnucnto del color.
i cuadros v discrio de mucbles tatlados
tequipales). v flores con formas muy
eNolicas. 2racias a ¢l s¢omiernacionalizo
L Casi de las Ancsamas de ta ciudad de
Conusla

L1 pior. muralista v escntor
Joree Chanves Carnllo. quicn ¢n su

pintura plasma ¢l sentir de su pucblo.
como sc ve en o mural que proto en ¢t
Palacio de Gobicrno  adenmias tenc
vanos hibros de tustoria de Colima

Otro personaye importantc fue ¢l
pntor “Alfonso Michel” quien viene a
ravolucionar cl ane mevicano del s XX
con sus famosas pinturas dc mujeres
costenas. hombres de piel morena v las
vivencias del pucblo cn que vivio




El TURISMO CULTURAL

Fl ¢stado cn general cs
considerado como un lugar 100%
recrcativo. debido a sus conocidas plavas
pero sin ernbargo no por csto deja de ser
1igual de nco en cultura v wradiciones El
turismo ¢sta consciente det eflo v
mucsiran gran intercs por todas las
acinidades que ofrecen El Fondo
Culwurai del Estado. en festivales
folkloncos cn bailcs autoctonos. v
exposiciones de artesanias hechas por
manos magicas colimenses en madera.
coral. conchas. ixte. y otate entre otras.

Por tal razon ¢n 1a temporada de
vacaciones todos los municipios se
wvsten de ¢ala. mostrando lo mejor de
cllos. 1a que ¢l wunismo forma parte
importanic de la cconomia colimensc




INSTITUTO COLIMENSE DE CULTURA

Hinsinwo Colimense de Cultura

s¢ encuentra ubicado ¢n la

calzada Gahvan Esquima con Av
de los Insurecnices

Los terrenos que ahora pericne-
cen 3 osa insttucion. anienorinente
cran propicdad comunitana respaldados
por ¢l Gobierno de! Estado v estaban
desunados para la tradicional Fena
Regronal de Colima

Se Hega a un acuerdo entre el
gobierno estatal x mumicipal para que
dichos terrenos scan donados para la
construccion de 1a Casa de ta Cultura de
Colima. con la requisicion de reubscar la
fcna en otro lugar

Siendo Gobernador ¢l Lic. Arturo
Nonega. convoca 2 un concurso a nivel
nacional para la rcahzacion de csta obra.
resultando inunfadores los arquitectos
Alberto Yarszay Xavier Yaro. quencs
fucron encargados de la imicacion del
provecto en el ano de 1977\ fue
cntregada ¢l dia 6 de noviembre de
1980

12 mauguracion estuvo a cargo
del Prestdente de la Republica “Lic. José
Lopez Porullo™ v la entonces
Gobernadora del Estado “Lic. Gniselda
Alvare/”. el dia 9 de noviembre de
1980

M oprincmpio solo contaba con unee

bibirccr sabi doe sapoaciones
Auditorey Corcn sy adennos tallores
postenermcte s tacron abnicndo
nacves Lalleres v qoe tac creaicndo La
demanda

Para el imawo do Las acuvadades
s ttgeron macstros det estado de
Morclos va que en este eslado se teman
nun bucnos contactos v e espectal con
Er Naestra Hermelinda Bepnanoe que cra

man anuea del Goberpador  sdomas
contaba con ung tnedorna onoob aree de
Las anes + la caltura por cllo wo oravo
que cra iy bucno CoRLIT cor un
clemento como clia para una msniiiucion
quc apenas imictaba

Y no se cquinocaron. porque
gracias a su cmpeno v dedicacion se
abricron nucvos horizontes culturales
para todo ¢l estado dec Colima v sonas
alcdasias




(PORQUE SURGE EL INSTITUTO
COLIMENSE DE CULTURA?

Surge con ¢l firme propostio de
romper con 1a 1nercia cultural que estaba
viviendo todo el estado. puesto que solo
existia la escucla de anes v ¢l taller de
1 M S S los cuales ofrecian
eventualmente actividades artisucas
pero no lo suficicniemente atrayenies
para todo el pubiico colimense. porque
s6lo contaban con un taller de danza v
teatro en la ciudad de Colima. quedando
andos de estas actividades los demas
MunICIp1os quc inlcgran todo ¢l estado.

Por 1al razon observando esta
problcina. como principal objctivo de la
Casa dc 1a Culura ¢sta el de crear
programas dc creacion artistica »
cultural en 10da la region. impartiendo
clases en cada municipto. asi como
llevando eventos de calidad. con la
finalidad dc lograr un estado con gran
sensibilidad v expresion culturai.



HISNTOREA

t:n novcmbre de 991 toma
poscsion como Director ot Lae Luis
tenacio Vitlicarcu, quicn s eafrenta
con un erane problema al 1miciar su
dirccaion v que ba Casa de fa Cultura
anicrionmente no habia temido ka

cxpansion suficienic. no s¢ contaba con
NINZUN CONACIO CON OIras INSUUCIONSS
culurales. por consizuiente ¢l Gobicrno
Estatal. obsen ando su poco crcaimicnto
\ apatia decwde recortar ¢l presupucsto
para cstc lugar

A pnimera anstancia cl Director
crevo necesano entrar al circutto

artistico v culural de occidente. no
resultaba sencilio. va que sc necesiaba
ICNET reCursos ceonodnicos para poder
hechar a andar csic lugar. v era muny
dificil concretar apovo financiero por
paric del cstado

Estc reto cra mavor en la medida
quc Colima cra una enudad que
antcnormentc no contaba con la
presencia cultural que tenian otros
¢stados. incluso 1gual de pequenos como
Queretaro v Aguascalicnies Sin cm-
bargo s¢ o sicmpre 1a iiciativa de ir
supcrando poco a poco los problemas
que surgieran al paso. fue asi que todos
los esfucrzos nind:cron frutos. logrando
¢l reconocimiento v apovo para cl
instituto por pane de! gobierno. cn todos
los provectos artisticos v culturales

Entre los logros mas relevanies.
<stan que Colima ¢s una de 1as pocas
entidades que panucipa practicamentc en
todos los programas de cultura del
Gobierno Federal. esto se llevo a cabo
por medio de 14 convenios gencrales v
especificos. firmados por dependencias
oficiales v culturales. donde se estipula
12 continuidad de los programas en
todos los estados que integran cl circuito
de occidente.




EDIFICIOS ¥ TALLERES
CON QUE CUENTA

Talleres en el Edificio
“Alejandro Rangel Hidalgo™:
Taller de Artes

-Violin

-Viola

-\oloncelo

-Taller de Camara

-Infanul

-Taller Infanul de Violines

-Puano

-Manmba

-Gunarra Popular
-Danza Modcrna
-Danza Clasica
-Dibujo v Pintura
-Grabado
-Dibujo

faller Infanul
-Teatro
-Creacion Infanul
-Direccion Antistica
-Corcografia
-Expresion Corporal
“Orquesta Sinfonica de 1CC
-Fotografia

CONSEJO DIRECTIVO DE LA
INSTITUCION

En la actualidad csta integrado de
la siguientc manera:

1) Director

2y Director Técnico

3) Director Administraivo

1) Director de Promocion

3) Directora de 1a Biblioteca
“Rafacla Suarez” v Red Estatal de
Bibliotecas

6) Director de 1a Casa dec Cultura
~Alfonso Machel™.

Edificio de la Biblioteca Central

“Profra. Rafaela Sudrez”:
-Computacion Infantil
-Video Club Infanul
-Correccion de Cucnto
-Luteratura Infanul.

El Vagon de la Ciencia Infantil

Este espacio fue hecho hace
apenas un ano. con apovo del CONAC.
v ferrocarnles Nacionales y el DIF
Estatal. Aqui s¢ muestra claramente el
manejo de las computadoras y su
utilidad hoy en dia. tiene instalada una
red estatal de librerias del Fondo
Economico para la Cultura.



TALLERES EN MUNICIPIOS

Queseria:
-Prrograbado
-Actuacion
Tecoman:
-Jovena
-Pintura
-Actuacion
Cuauhtémoc:
-Actuacion
-Dibujo v pintura jovences v
adultos
-Dibujo infantil
-Danza Folklonca
Villa de Alvarez:
-Dibujo v Pintura
-Musica

El Edificio de Exposiciones
“Alfonso Michel™

Aqui se encucntran tres galerias
dc exposicionces. una de cllas cs
pcrmancnice. la del pintor Alfonso
Michel En las otras dos se exhiben
cuadros de artistas que son ganadores de
los concursos que constantcmente
rcaliza ¢l 1 C.C. con avuda dc!l Gobierno
Federa. Municipal v 1a Universidad. csto
¢s con la finaldad dc alentar a los

creadores plisticos 3¢« alima b

revion por chio scmstitino b Bienal de
La Priaca de Ocademe dltonso
Machel  gue coma conuna
participacion de 13X pintores con mas
dc 200 obras

Adcemas se cucnia con una
biblioteca que fuc hecha con 1a donacion
dc matcnial hicrano det Prof “Gregorio
Torres Quintero . cspecialista en
histona de Columa. fuc 1naugurada por




la huja adoptin a de Torres Quintero. 1a
quc ¢l antes de su muerte decdio que
todo su matenal fuera exhibido ¢n este
lugar asi como tambien cwste ¢l
audiono donde s¢ presentan obras de
tcatro v festnvales artisticos v a laves,
sing de une cuando se lievan a cabo
los Giclos cienuozraficos

Ahi s¢ encacentra una sala
especttimente disenada para
C\p(‘\I\h'HC\' C\“.lll];f.’l\' \ ATTISLS

consiaerados

El Museo de las Culturas de Occidente
“Maria Ahumada™

Ela cra yna coicccionists do
figuras arqueologicas que deaide e a
St INUCTEC. SuUs picras fucran patnimomo
dcl estado

Las figuras que ahr se encucuiran
SON quicnucas un Mo haciendo un
total de 2,493 prezas ongindles

S¢ sohicno o Gobierno Federal la
avuda del muscografo Mano N asgucs
para la rcalizacion de un euron

muscografico para este lugar dandole
vuda v consenar bas culturas
prchispamicis de Colima

1.a bibhioteca central “Rafacla
Suarces” en suanternor seinstalo un
modulo de computacion iafanul, ademas
SC cuentd con mias de 300 ulos n
video. v ana gran vanedad de hbros
pnincipalmente para sccundana.
primana\ bachilicriato con prestamo
gratue




IMPORTANCIA QUE TIENE EN LA
DIFUSION DE LA CULTURA
EN EL ESTADO

Se han logrado avances
considerables en la propagacion cultural
a nivel estado. Puesto que se
consolidaron v fortalecieron programas
de desentralizacion cultural hacia
municipios. con la integracion de fondos
por parte del 1.C.C.. creando nuevos
grupos artiscos v apovando a los va
consolidados o en vias de hacerlo.
sustentando el provecto dc Historia
General de Colima. con la apertura de
mas bibliotecas v salas de lectura en
toda la enudad. la creacion de nuevos
talleres de ane v antesanias. de acuerdo a
las necesidades dc cada municipio. asi
como presentando espectaculos de
reconocida calidad. accesibles para todo
cl publico En caso de que el mumcipio
no cuente con los fondos necesanos para
costear obras dc un valor muv elevado el
Insututo Colimense dc Cultura. apona la
mutad del costo con a finalidad de no
alterar el precio de 1a entrada v pueda
asisur mas gente. ademas continua-
menic apova festivales culturales en la
capnal del estado v los municipios
cercanos a este.

CONVENIOS CON CASAS DE LA
CULTURA DE OCCIDENTE

Con el fin dc fomentar el inter-
cambio artistico. cultural v aresanal en
la region occidente a la quc penenecen
vanos estados. como son. Colima.
Jahsco. Michoacan. Navarnit. México.
Guanajuato. Aguascalientes. Zacatecas.
Queretaro v San Luis Potosi.

Exisien caracteristicas entre
todos estos estados de unificacion. va
quc hav convenios para el manejo de
eventos v exposiciones, donde cada
estado uene 12 obhigacion de estar en
constante intercambio artistico con todos
los estados. asi como para las
exposiciones s¢ ienc que mandar
novedades por partc de cada estado v se
van rifando a que estado le toca pnmero.



A 1a fecha. cuatro grupos de Coli- ‘ \
ma han actuado en un total de 76 ciuda-
des v poblaciones dc todos los estados. A
la vez 28 grupos de esas enudades han
realizado 76 presentaciones en Cohma v
otros municipios del estado. dentro de
esle circuito de intercambio. s¢ 1uCiO un
programa dc presentacion con grupos de
camara. exposiciones importantes como
el pintor Chucho Reves Ferreira v el fo-
tografo internacional John MacDonald.

Convienc sefalar que mediante
estec programa dc intercambio por
pnmera vez se han presentado eventos
dc alto nivel en localidades como: Su-
chitdan. Quesena. Ei Colomo. Cuvutlan.
La Estancia v Tepames
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Interior de la Sala de Exposiciones




Edificio de Exposicaones Alfonso Michel



Tambicn sc a establecido una red
de rclaciones formales con mas de 40
insttuciones vinculadas con el medio
cultural. tanto puablicas como pnivadas.
entre ellas a sido muv imponante el
apovo de embajadas. del sector privado.
bancos prnincipalmentc que impulsan la
actividad artistica. en esic sentido sc ha
gestionado y obtemido donativos de
Banamex. Bancomer. Banco Mexicano.
Cementos Apasco. enirc olras cmpresas.

ACTIVIDADES Y EVENTOS
ESPECIALES QUE REALIZA

Se¢ ha fornalecido la vida cultural
en 10do el estado mediante expresiones
arustcas de gran imponancia como son.
Conciertos de Orquestas Sinfonicas.
Funciones de Teawro. Ciclos Cinemato-
graficos. Muestras de Danza Folklonca
v Contemporanea. Muestras Pictogra-
ficas v de¢ Escultura Los programas
arusticos presentados desde 1991 hasta
la acruahidad son mas de 800 concienos
v funciones de teatro. danza v cine
sumados estos a los talleres. conferen-
c1as v exposiciones platicas hace un total
de 1402 acuvidades.

En musica destacan las presenta-
ciones por pnmera vez en Colima. La
Orquesta Filarmonica de 1a Ciudad de
Mexico. dingida por el maestro Lws

errera de la Fuente. considerada la
mejor sinfonica en Aménca Launa En
teatro sc presento “"La Noche de Hernan
Cornés™. dingida por Luis de Tavira.
“La Casa del Espanol™. “El Ajedrecista™
v "Lo que calan son los filos™. Strech M-
K1 dc Australia. los Titeres de Braus-
lava. asi como la presentacion por
pnmera vez de 16 grupos de titeres
apovados por la Universidad



Danza: Estuvo la Compania
Nacional de Danza con la obra
Coppcha. ¢! Ballet Nacional de Rusia. v
las Danzas contemporancas de Turquia.
Cuba v otros paises.

Cine: Sc han mostrado

conunuamente ciclos cinematograficos

cada tres meses. con participacion de
paises como Alemania. Espafia. Rusia.
Francia. Estados Unidos. México s
otros. Entre las cuales sobresale
“Muyeres Insumisas”™. dingida por
Alberto Isaac. fuc realizada totalmenic
en Colima. con patrocinio del Gobierno.

Exposiciones de Aries Visuales:
Destaca la exposicion de grabado
presentados por el Fondo Cultural
Banamex. los capnichos ¥y tauromaquia
de Francisco Gova.

Lnerarura: Se organizan talleres.
ciclos v conferencias con escritores: Jos¢
Agustin. Eduardo Lizalde. Efrain
Barnolomeé. Alejandro Aura. Antonio A
la Torre. entre otros

En los 1alleres de 1a Institucion se
imparten clases todo cl ano. en la epoca
de verano sc llevan a cabo por las tardes
de 4:00 a 8:00 pm.. s¢ paga una cuota
minima de N$235 00 por semestre.
antenormente no se cobraba pero debido
a la situacion actual del pais s¢ tuvo que
tomar esta desicion

Los maestros de¢ los Talleres de
Arte v artesanias continuamente reciben
cursos dc especialistas el “"INBA™ sobre
didactica de ensefianza “v claboracion
dc programas arustcos’ .

Las personas encargadas dc los
muscos asisien cada tres meses a cursos
de capacnacion con duracion de una
semana Con la finalidad dc poder
bnndar actividades de buen nivel. v con
gran calidad arustica



TIPO DE PUBLICIDAD

En el aspecto grafico no sc ic ha
puesto la importancia necesana. porquc
solo se uulizan volantes algunas veces
en eventos especiales como son obras de
teatro. ciclos cinematrograficos
orquestas de camara. eic.. pero en los
talleres v actividades permanentes no
utilizan mngun upo de publicidad. v
esto provoca confusion v poca asistencia
por parte de la poblacion. va que exasten
habitanies que no saben de la existencia
de este lugar. mucho menos de lo que
realiza v ofrece.

Por ello es que han desaparecido
muchos talleres. como son: orfebreria.
arte grafica. entre otros. a pesar de que
los estudiantes de la Licenciatura en
Informatica de la Universidad de
Colima. elaboran volantes para
promocionar algunos eventos v talleres
que ahi se realizan. ademas dc la
publicidad que traen consigo las obras.
peliculas v orquestas conocidas
internactonalmente.

Es por eso que la necesidad
pnmordial de estc Instituto. es contar
con los medios promocionales graficos
adecuados para su difusion en todo el
cstado.

- € i c ] ®
os franceses
hacen cine

Mercows 07 Os sechemise O¢ 1995
1502 . 2100 nomas

Cine teat:z ce C2sa o¢ la Cuturz

BECAS QUE OTORGA

A los alumnos mas sobresalientes
en los talleres que se imparten. se les
otorga avuda economica para seguir
creciendo artisucamente en el area que
se desempefian. mandandolos a las me-
Jores escuelas tanto en el pais como en el
extranjero. Como recompensa el alumno
becado. en época de verano. les apova
oon sus conocimientos adquindos.

Nna Rosa
Garcia
Mayorga
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FOMBO0 ESTATAL PaRL LA CULTURS ¥ WAL ARTES

HISTORIAS COLIAOTAS, PLATICADAS POR AGUJAS Y COLORES







EL DISENO GRAFICO Y SU FUNCION

;OUE ES EL DISENO GRAFICO?

s la disciplina que sc encarga de

transmitir ideas. mensayes v

conceptos. de una forma visual
ordenada.

LA FUNCION DEL
DISENADOR GRAFICO

Es la de comunicar mensajes por
medio de la organizacion de palabras ¢
mmagenes v resolver problemas de comu-
nicacién de forma original v precisa.

El disciiador proporciona ideas
que vayan de acucrdo con ¢l problema
dado, para lo cual debe conocer perfec-
tamente toda la informacion que gira en
torno de dicho problema v las técnicas
para su solucion.

Este puede prestar sus servicios
en: Agencias de publicidad, estudios de
Disefio Grifico, cine v T.V.., editoras de

libros. periodicos. revistas. compaiiias e

instituciones en general.

ANTECEDENTES DEL
DISENO GRAFICO

Desde sus inicios el hombre tiene
la necesidad de comunicarse v alimen-
tarse, por ello busca la manera de satis-
facer estas necesidades, extravendo
raices de la tierra v cazando, para asi
poder sobrevivir.

El habla. la habilidad humana de
producir sonidos fue una de las tantas
habilidades del hombre primitivo. que lo

avudo a evolucionar, los graficos v letras
escritas sobre una superficie se convir-
ticron en complemento de la palabra v
del] pensamiento no expresado como lo
demuestran las imagenes encontradas en
cavernas, las cuales denotan una forma
de comunicacion.




. T PTS TTT HeD B T (et L o (L e |
_mr ﬂ _...r..._ P e Rt e X0 Yo
,“ : NI 0= 0w QN R AT ot S 10
_. SN el =D, _@n.rw_.«{.:__:u
M ovdin oy R e W (A L
M ,,__;:ai.f (IR IRk
M (S [ (LS ST SININCEEEVSE Iz IR |y e
- o Y | T e T R e O Y o] M d
. NG WIVIS v — e 00 g 101=|la)0 e | (=400
SEMA
/:.-U
At
GO

W

Y
+ .

L

—_
.

=
—~—
-

2T v Al
f
o
L o

P ees—
— .

L e
4

o

i wilf—

TR

(250

<

i &dl
dhe

0w ¢ rrrrrrrrr
v

Z=
T

o ] R it RS T Ml Bk P T R B L
M R EBYse =B T S 30 |an
= G20y = 2] )i e =g )i 0L @D
|} NGRS A A TWE (> <o~ - |
§ oty [N EGDR RG-Sl {12 21550
= V=R GEHN NG o) «{2) 51 =) Jo
S 2V S AN ER S SCOREIN|-Iesim
S ALAT SHIIMCTS - 12 Al g
LA ETN»>NHIAAEDD Aaelo I EDin

- -

Z:Di % ot}

-, P W
-
t
‘.

T ™

u.)..

Pero fue en Mesopotamia donde

evoluciono el lenguaje visual, a partir de
Alrededor del afio 2800 a.C., los

escribanos buscaron la manera de uti-

|
.m
Mu
m

quec fuera mas entendible para todos los

la necesidad de identificar los diversos
objetos como: ollas v sacos, que eran

marcados con arcilla
hzar 1a palabra escrita, de tal manera
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Pero el invento que \ino a evo-
lucionar el mundo fue la imprenta
mecanica en el siglo XV. 1a cual causo
revuelo en la fabnicacion de grandes
canudades dc libros impresos

Con la Revolucion Industnial v el
surgimuento de Ia Iitografia en el siglo
XIX. sc dieron las bases para el diseno
actual. va quc en esa era. s¢ vio un ele-
vado aumento en la canudad de matenal
1mpreso. al momento que iban decaven-
do los sistemas habituales de disefio v
elaboracion dc libros.

Joh Schoensperger (impresor). ano 1517,
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Bt DAS becn told that there was once a l-'
] young man of free kindred and whoae AN
20 7! name was Nallblithe:hewas fair. stvong. Oy
d § /é and not untricd n battlc ; he was of the
sl Dousc of the Raven of old time # This

Diseno de Hidbam Morris



El movimienio de artes v oficios
establecido por William Mormis. que en
1890 fundo la imprenta Kelmoscolt
Press. una imprenta que se dedico a la
impresion de libros de gran calidad,
basados en la ornamentacion medieval v
en la vegetacion.

Morris creo tres tipografias deco-
rativas: la Golden, Trov v Chaucer.

Otras influencias significativas
fueron 12 cormiente modernista de finales
del siglo XIX_ que tuvo como seguidores
a Henn Toulouse Lautrec y Alphonse
Mucha: el Arte Nouveau, el cubismo,
futurismo. dadaismo. surrealismo v
CONStructivismo, MOVIIMIientos artisticos
de principios del siglo XX.

El movimiento que creo un estilo
de vanguardia surgio en Weimar. Ale-
mania en 1919. con el nombre de
Bauhaus con 12 direccion del Arquitecto
Walter Grapius. quien introdujo ideas
nuevas en el Disentio Grafico conjun-
gando el arte v la industrnia.

Fue en 1922 cuando por pnimera
vez se designo el término Disciio
Grafico. v posteriormente en los afos
50’s. los suizos crearon el estilo upogra-
fico internacional. idealizando ¢l orden
v 1a legibilidad.

Los aftos 70°s se caracterizaron _
por ¢l uso de elementos visuales y por

Las imagenes publicitarias y las
firmas comerciales ejercen una funcion
importante en el Discito Grifico hoy en
dia, en plena era electronica.

THIT PINGUIN SHARKLSPLARE

The Tragedy of
Macbeth

Ldned by C. B. Harinon

Onc shiliing and sixpence

Porvada de Libro hecho en 1950.




METODOLOGIA

Es el proceso dc ordenamicnto
que por medio de vanos pasos tc lievan
a un fin

En ¢l Diseno Grafico es muy
importante un ordenannento metodolo-
gico porquc te indica los pasos o accio-

nes a realizar para un provectio con mas
eficacia v rapidez v un mimimo de error.
La rcalizacion dc una agenda de
trabajo forma parte de eslc proceso. va
que sc ienc que recopilar informacion
necesana sobre el tema que vamos a de-
sarrollar: preguntando al chente sus ne-
cesidades. objetivos \ carencias. para en

basc a eso 1dear soluciones correctas

Al inicio del trabajo sc planiea cl
problema que se tienc que resolver. pos-
tennormente hav que ubicar la necesidad
quc exaste dentro del area de diseno. pa-
ra seguir con el presupuesto.



Los pasos de Ia metodologia son
los siguientes:

a) Presentacion

b) Plan de trabajo

c) Forma dc pago

d) Costo

e) Tiempo de entrega

f) Cobertura

Con respecto a las necesidades de
diseno son:
a) Ubicacion de la empresa:

- Perfil de la empresa

- Perfil de los productos

- Perfil de la competencia

- Perfil del consumidor

b) Propositos humanos
¢) Recursos:

- Disefio

- Economicos

- Matenales

Postenormente de haber analiza-
do todos los puntos mencionados. em-
pieza el proceso de diseilo. con bocetaje
de lluvia de ideas. para obiener un resul-
tado mas acertado de acuerdo a las nece-
sidades de nuestro cliente.




COMPOSICION EN
EL DISENO GRAFICO

Forma partc imponantc del dise-
no. va que es la que indica ¢l ordena-
micnto dentro de un campo visual.

Para lograr un buen balance en
una composicion se pueden combinar di-
ferenics tamanos de formas \ colores.

et Cavoog,

SCATT[RGOR| ES
JuNior

El color como elemento
equilibrante es importante puesto que
desempena una parte vital de la estimu-
lacion visual v emocional del hombre.
debido al 1mpacto psicologico que uenc.

Por ello es necesario conocer el
significado dc cada color v sus combina-
ciones debido a que constituye una in-
fluencia esencial para comunicar una

idea. v de €] puede depender el impacto
visual que deseamos proyectar.

Los colores basicos son el rojo
(magenta). azul (cvan) v amarillo. v de
ahi s¢ denivan todos los demas. como
son los colores secundanos que son- ¢l
verde. naranja v morado etc.

Otra herramienta que forma parte
dc la composicion es la tipografia.



Sc Ic llama upos a los diferentes
estilos de letras. existe una gran
vanedad de donde elegir el tipo adecua-
do scgun sc requiera. la upografia es un
elemento flexible que permite yjugar con
diferentes tamanos v rasgos de las letras.
sin caer en los extremos del abuso de
vanas famihas upograficas en un mismo
diseno.

Se pucden obtener buenos
resultados utilizando solo tipografia. sin
neceskdad de una imagen. puesto que to-
do puede surgir del tipo. el tamaio v el
color.

La legibilidad es otro elemento
de la upografia la cual se refiere a la
clan-dad dc la letra. donde el caractér
debc estar bien definido v entendible. va
quc existen algunos tpos muy poco
legibles como las letras cursivas-
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Pascal

Neuzeit «-::s- 000
Antique ...oc:so0:x

Haas HELVETICA MEDIUM
Fllllo CARAVELLE EXTRA BOLD



TECNICAS DE REPRESENTACION

Para la creacion de cualquier
med:io promocional el disenador debe
conocer acerca de las diferenies tecnicas
dc representacion para hacer uso de ellas
dc acuerdo a sus necesidades
Algunas tecnicas son:

Fotografia

FOTOGRAFLA:

Sc uuiliza en los disefios que se
busca dar una imagen real o dc gran im-
pacto visual.

La fotografia puedc mamipularse
de acuerdo al efecto que sc busque. va
sea a la hora de tomarsc.

ILUSTRACIONES:

Son imagenes reales elaboradas
cierta cahidad v esulo arusuco. con un
fin detcrminadc Estas pueden ser
rcalizadas con lapiz. pasteles. unta
china. gouache. acuarela. éleo.
serigrafia. eic.



LA PUBLICIDAD Y SU IMPORTANCIA

¢ Qué es la Publicidad”

orma parte del desarrolio de una
F buena promocion. existen vanos

conceptos que la define de la
siguicnie manera:

- La publicidad es un sistema de
comunicacion que pone en relacion a
productores v consumidores. a traves de
los medios de comunicacion de masas.

- La publicidad es un arma de
marketing al servicio de las estrategias
comerciales de 1a empresa.

- La publicidad es un medio de
comumicacion masiva pagada. cuvo obje-
trvo es impartir informacion. desarroliar
actrrudes € inducir a una accion de con-
sumo.

La publicidad es muy diversa en
cuanio a definiciones. sin embargo coin-
cide en muchos puntos. donde se resume
que es un medio de comunicacion im-
personal, porque el vendedor no va al
cliente. seria realmentc imposible enviar
un vendedor para cada persona que
compra el producto.

El fenomeno de la publicidad es
realmente reciente, va que a nivel nacio-
nal empezo en los afios 70's del siglo
pasado. cuando las editoras utilizaban
catalogos para llegar en forma directa.




Por la misma €poca exisueron
compaiias que SC CONVITUEToN en anun-
ciantes de gran escala en periodicos »
revistas. porque s¢ dicron cuenia que por
estos medios podian liegar hasta las zo-
Nas que jamas s¢ creeria que necesitaban
Sus SeMICcI0s

A finales del siglo XIX. muchos
fabncante cmpezaron a empacar produc-
tos v venderlos con un nombre v marca
Estc hecho 1nicio una nueva era en la
publicidad. porque huzo consientcs a los
consumudores de la existencia y vanedad
dc marcas en los productos

Al estallar la 1¥ Guerra Mundial.
la publicidad se habia desarrollado hasta
converurse en una especialidad impor-
1ante. como factor economico

Hoy en dia es un medio indispen-
sablc para hacer llegar algun evento 6
actinidad. a una gran canuidad de gente.

Una dc las ventajas es que ofrece
buznos 1ngresos v oporturudad de pro-
mover rapidamentc algun producto.
cvento © comparnia.de tal manera que
podamos ver resultados a cono plazo.
puesto que ¢s uno de los medios de
mavor difusion hoy en dia. \ esta al
alcance dc cualquier persona sin
importar donde reside. va sea cn la
ciudad. pueblo o ranchena




CAMPANA PROMOCIONAL

CAMPANA:

s una serie de esfuerzos
promocionales enlazados
alrededor de una idea. disefiados

para alcanzar una meta predeterminada.

PROMOCION:

Es la persuasion e influencia para
convencer al mercadeo en relacion a los
productos o servicios de una campaiia
por medio de la publicidad ventas per-
sonales y regalos. con ¢l fin de ir adqui-
niendo confianza en el publico.

ESTRATEGIA:

Es ¢l conjunto de procesos y acti-
vidades diferentes, encadenados para
persuadir al consumidor, sobre las alter-
nativas que existen en ¢l mercado sobre
un servicio. producto o idea.

MERCADOTECNIA:

Es una estrategia de negocios que
plantea la justificacion social v economi-
ca de la existencia de la empresa v los
servicios que ofrece para la satisfaccion
de los clienies.

Por cllo todas las actividades de
1a campailia deben orientarse a encontrar
las necesidades del cliente.

American le lleva a
las cimas de Ja moda.

=1 Para informacion

llame a American,
A0 a su agente de
‘viajes.
4

S6lo American vuela
a los mas importantes
mercados de venta al por N 5
menor: Nueva York,/[- ..
Dallas: Ft. Worth, /. £
Chicago, Los Angeles /3 ;
y San Diego. ,."' !
8 T ¢

~ 'Lc'll‘:l
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ANTECEDENTEN

Los "Pochiccas™ de la epoca pre-
hispanica fucron los pnmeros vendedo-
rcs mas organizados. que trataban de ha-
cer sus productos mas atractivos, para
podcer venderlos

La mancra quc sc daban a cono-
ccr era por medio de un mensajero que
lo denominaban Tloan:. ¢l s¢ encargaba
dc hacer llegar ¢l mensare o producto a
su desuno

La imprenta es un factor determi-
nantc dc la realizacion dz ideas para
compraventa (promocion)

Al llegar a Meaxico no resulto
mut atractiva va que su erfoque era de
asuntos rehigrosos.

En ¢l siglo XV1II. el penodismo
mexicano empezo a expandersc. a pesar
dc no ser muy bueno: la publicidad en
esic medio era totalmente graturia. pero
no tenia la aceptacion suficicnic

Fue en 1826. que aparcce la pri-
mera revista ilustrada con fines pubhici-
tanos. en 1850. sc realiza la pnniera
campania dc publicidad ) en 1865 s¢
funda la primera agencis de anuncios.

Para finales del siglo XIX va
existian 219 publicaciones penodisticas.
de las cuales cran 28 dianas. 147 sema-
nales. 81 quincenales. 32 mensuales v 6
inmestrales

Durantc los pnmeros anos del si-
glo XX la mercadotecma cn Mexico
tomaba mayor imponancia: cn la decada
de jos 200's y 30's. la radio empicza a 10-
mar auge como medio publhicitario. cau-



sando gran expectativa entre jos radio
escuchas.

En 1921 con la aparicion de los
tubos de gas neon se crea otra forma de
publicidad. con la creacion de anuncios
luminosos. siendo Nueva York el prime-
ro en uulizarlos v posteriormente
Mexico.

El auge publicitarioen T V. em-
picza a surglir en jumo dc 1950 con los
anuncios de Euzkadi v Omega.

Hoy en dia todos los medios pu-
blicitanios han tomado tanta importan-
cia. que forman parte del ser humano
el medio en que se desarrolla
¢ Qué es una Campana Promocional”?

Es una forma de comunicacion
desarroliada que es pagada v su progra-
macion depende del upo. de publico al
que quere darse la informacion. para lo
cual se utilizan los medios mas apropia-
dos. para informar v convencer a
determunado publico.

La necesidad del uso de una
promocion. se determina cuando la dis-
tancia entre los productos 6 senvicios v
los consumidores aumenta. asi como
cuando el numero de consumudores
potenciales se incrementa.

La finahidad de una campafia pro-
mocional es difundir informacion sobre

un producto. evento 6 servicio. a los
consumidores 6 clientes potenciales. va
guc por mas necesarios que sean los ser-
viCios que estos ofrecen fracasarian
comercialmente. si nadie sabe que
existen.

Se deben tomar en cuenta cuatro
factores impontantes para la realizacion
de una campaiia promocional: el dinero
disponible para ia promocion. naturale-
za del mercado. naturaleza del senvicio 6
evento, ciclo de vida del servicio 6




ScLo
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AREDA

/La mejor comedia del
nuevo cine mexicano.!

Para plantear una campaiia pro-
mocional se debe determinar a donde se
quiere llegar puces esto v las razones que
¢l cliente tiene para consumir €l servicio
determinarn que causas de venta seran
rcalzadas.

Para que esta sea unificada. debe-
ra circular en una idea central. donde se

debe manifestar las cualidades del even-
10 6 servicio.

Una campana promocional reside
fundamentalmente. en una sene de
anuncios. mismos que deben ser distn-
buidos v ubicados cuidadosa v apropia-
damente.

Dentro de cualquera de estos se

necesitan de los medios impresos como:
prensa, revistas, volantes. folletos. es-
pectaculares, cartel, etc.. donde sc pue-
den utilizar distintos mateniales tama-
iios, v formas.

Actualmente. una campana
promocional bien disefiada. pucde lograr
el éxito de cualquier evento social 6 pro-
ducto, va que es parte de nuestra vida
economica y social. por ello es muy uti-
lizada en campaiias politicas. culturales
0 eventos especiales.




MEDIOS DE
COMUNICACION IMPRESA

Son los medios impresos que
avuda a la promocion de los diferentes
eventos. donde se utilizan las tecnicas de
las artes graficas para plasmar el men-
saje que queremos dar a conocer.

EL CARTEL

Es un pedazo de papel 0 cartulina
que esta impresa solo por un lado. v su
principal que esta impreso solo por un
lado. v su principal funcion es la de
mandar un mensaje al publico. con la
finalidad de que este lo capte v lo
recucrde.

Otra definicion que se le a dado
€s que es un grito pegado en la pared.

Un precursor de este medio es ¢l
cmblema que se utihzaba en Grecia v
Roma en todos las representaciones tea-
trales que eran promovidas por medio de
carteles.’

Este como medio artistico mas
que publicitano surge a finales del siglo
pasado. €poca en quc deja de exhibirse
en galerias dc arc para clegir las repre-
sentaciones teatrales quc eran promovi-
das por medios de carteles.

Este como medio artisico mas

Carved

que publicitario surge a finales del siglo
pasado. época en que deja de exhibirse
en galerias de arte para clegir las pare-
des de las calles.

El pnmer cartel conocido que se
ilustro v se imprimio6 fue frances. creado
en el aiio de 1482. La técnica que se
usaba a principios de siglo era la
cromalitografia. que se perfecciono en
los pnimeros 20 afios del siglo XIX. teéc-
nica con la cual se realizaron los exito-
sos carteles de Jules Cheret v Henn
Toulouse Lautrec. .

Al principio cuando se empezo a
disenar carieles tenian las caracteristicas
de emplear formas, figuras humanas.
carnavales. etc.

Usando colores tenues v deli-
neando con negro por lo general tenian
exceso de tipografia en los afios 40's v
50°s. hubo una gran influencia del cine
en los carteles. las imagenes eran estili-
zadas. descriptivas v realistas.

En ladécadade los 60'sv 70's.
las imagenes de los carnteles se hicieron
mas atractivas v fantasiosas incluso ex-
wravagantes.

Una de las caracteristicas princi-
pales de este enfoque social. va que se
emplca en publicidad de eventos cultura-
les, politicos. sociales. deportivos. etc.







TIPOS DE CARTEL

Debido a 1a funcion quc desem-
peiian los carteles se pueden clasificar a
Quc Upo perteneces v son:

* Cartel social:

Se caracieriza principalmente en
su estrategia para informar a determina-
da clase social o bien al publico en gene-
ral sobre una actividad. evento 6 suceso.

En esta especialidad podemos
encontrar diversos géneros dingidos a
cierto tpo de eventos que a su vez
enfocan el mensaje a ciertos espectado-
res. como: el cartel turistico, politico,
cinematografico. mas aun no, concier-
tos. congresos, obras de teatro, etc.

Exasten algunas excepciones en
esta especialidad como lo es el carte] de
prestigio. cuya finalidad es de concien-
uzar a la sociedad sobre los problemas
que enfrenta el ser humano.

* Cartel decorativo:

Estétuicamente hablando existen
muchos carteles dignos de coleccionar
donde sc plasman hermosas imagenes
con gran valor artistico, por ello se con-
vierie en elementos decorativos de
INSUtUCIONES. MUSEOS. etc.

* Cartel Comercial:

Todos los empresarnos o comer-
ciantes se ven en la necesidad de involu-

crar a sus productos o senvicios dentro
del mercado consumidor. mediante el
cartel comercial.

Existe una gran lucha entre las
empresas por ubicar sus productos ¢
senicios en el mercado, que ongina la
lucha entre carteles.

Son muy eficaces. va que logran
dar un mensaje que motiva al consumi-
dor a adquinr cierto producto 6 servicio.
onginando mavores INgresos monctarnos
para los empresarios.

FORALATOS

Hablar de formatos es determinar
¢l campo visual donde realizaremos
nuestras ideas para el cartel. las medidas
se determinan ajustandose al tamaiio del
phiego en que sc impnmura. El mas
usual es el de Im x 75cm.. aunque exis-
ten diversos formatos como 1m x 1.40.
65 x 90cm. 90 x 1.30 cm. 64 x 88cm. 50
X 65cm. 52 x 70cm v 75 x 1.05m.

Pueden ser de forma honzontal o
verucal dependiendo del papel que s¢
escoja v de las necesidades presentadas
al disciiarlos.

La forma que podemos acomodar
ordenadamente nuestros elementos den-
tro de un cartel es por medio de una reti-
cula. La manera que se dividen los

espacios ¢s trazando dos lineas diago-
nales de esquina superior a 1a inferior
formando una equis en ¢l centro de
nuestro campo visual.

Al diseitar un cartel debe cono-
cerse su finalidad v aplicacion, para po-
der establecer una comunicacion muy
directo con el publico. logrando Ilamar




la alencion. por ello se deben considerar
los siguientes factores:

- Tener una idea clara de lo que
queremos decir. asilando ¢l clemento
pnmordial que avude a la comunicacion
directa del mensaje.

- Decidir el tamario, las
proporciones v 1a forma, apovandose en
el lugar en donde se piensa colocar.

- Aclarar s1 1a 1dea central se
presentara con una imagen ¢ mediante
upografia. si se elige la primera. ésta
puede ser humoristica. dramatica 6 abs-
tracta. Logrando comunicar el concepto
rapidamente. en caso de optar por el
texto hay que conducirlos por orden de
imporiancia. utibhzando tipos legibles.

FOLLETO

El folieto es uno de los elementos
con mavores posibilidades para promo-
clonar Servicios v eventos.

Su forma es varnable: diptica.
triptica v hasta un pequefio libro.

La informacion se maneja en el
intenior del folleto v transmite la calidad
v caracterisucas del evento a realizar.

Su elaboracion requere de una
reticula basica que ayvude a estructurar
las imagenes v texto.

En la reticula se deben marcar de
que tamario deben ir nuestras columnas
que van desde una. dos. tres 6 cuatro,
dependiendo de nuestro formato. si es
horizontal ¢ vertical.

Las lineas de nuestro doblez se
deben marcar con gran exactitud, para
que al momento del doblez no se estor-

ben los textos 6 imagenes.

—TUNQUOISE




Es un medio informativo v
publicitario de mayor alcance v
circulacion. su funcion es informar al
consumidor sobre sucesos locales.
nacionales v del extranjero.

Existen dos tipos de anuncios pe-
nodisticos los clasificados v los desple-
gados.

Los clasificados sc localizan en
una seccion especial del periodico v es-
tan ordenados de acuerdo al producto 6
senacto. suele constar d de un cjemplar
de lincas sohdas hechas de pequeiios
caracteres v sin ilustracionses.

Anuncios desplegados: se loca-
hizan en cualquicr parte del periodico,
utilizan elementos que captan la aten-
c16n como ilustraciones v diferentes
caracteres.

Hov en dia existen anuncios
despicgados a todo color, aunque son
mas caros que los de blanco v negro. el
color avuda a que estos anuncios capten
mas la atencion.

El periédico por ser un medio de
un costo relativamente bajo liega a todo
el publico. dando oportunidad a los
anunciantes de seleccionar el momento

p:opicio para liegar a sus compradores
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REVISTA

Es un medio en el cual los anun-
cios tienen mavor duracion. por lo cual
resulta un movil promocional eficiente.

Los formatos de revistas varian
considerablemente en forma v tamafio,
van desde las pequeilas para ser llevada
en los bolsillos hasta aquellas de tamaifio
tabloide. el formato debe ser facil de
manejar. ser adaptable el contenido con
¢l formato. el tamaiio debe adecuarse a
la prensa de impresion.

E! tamaiio bolsillo es muy prac-
tico como es ¢l caso de la revista del
Reader s Digest. va que es facil éc mani-
pular v almacenar. estas revistas se
adaptan particularmente a su contenido
que consisic en texto. en Su mavor parte.
dondc las ilustraciones son secundarias.

Los tamafios grandes son mejores
para darle énfasis a las imagenes. pues
entre mas grandes sean las fotografias
mavor sera su impacto.

La mavona de las revistas uenen
1exto ¢ 1lustraciones. casi €n una propor-
cion relativamente igual v usan un for-
mato de 21.5 ¢ 28 cm. aproxamadamen-
te. en forma de rectangulos verticales.
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VOLANTES

Es un medio impreso de tamaiio
pequeiio (media carta 0 medio oficio),
en €l se exponen los concepios con fines
dc propaganda ¢ publicitarios. su rapida
circulacion entre el publico hace de él
un mejor comunicador.

Su tamafio esta pensado en lo
practico v rapido que debe ser su distri-
bucion v no tratario de hacerlo tedioso 6
complicado para el lector.

CORREO DIRECTO

Cualquier anuncio que se envia a
los clientes por correo es publicidad de
correo directo. Tanetas postales. volan-
te. circulares. folletos v catalogos. Es
uno de los medios mas importantes
Jjunto con los periodicos.

El correo directo es una forma
eficaz de obtener clientela v promover
relaciones amistosas con los chientes.

Las compaiiias expresan su gra-
utud mediante las cartas que envian a
los clhientes para agradecerles su rapidez
de sus pagos. 6 un pedido grande.

Este sistema es muy utilizado por
revistas. bancos v grandes empresas.

ECHANOS
UNA
FLOR

(




Las caracteristicas pnincipaies det
correo directo son:

* Tiene un toque personal con el
chente.

* Puede dingirse a un publico o
arca selecta

* Facilita comprobar los
resultados.

El cliente recurre a estos anun-
c10s porque tienen un formato en el que
puede mostrarse, de modo resumido ¢
impactante el servicio 6 producto.

La manera en que sc disefia un
anuncio de correo directo es de la
siguiente manera:

* Se divide la informacion.

* Se determina que informacion
tiene MAayor impacto.

* Decidir la colocacion de la
informacion secundaria.

* Expennmentar con tamaiios.
formas v los pliegues.

* Estudiar el papel o cartulina
gue se¢ va a utilizar.

* Los pliegues en que forma van
2 i1, Cuatro paginas en retrato. cuatro pa-
ginas apaisadas. seis paginas en acor-
deon 6 seis paginas en retrato.

Es un medio cficaz para
comunicar un mensaje con rapidez v
economia.

ANUNCIO ESPECTACULAR

Es como un cartel de grandes
dimensiones que es ubicado en las azo-
teas de los edificios. carreteras v lugares
muy estrateégicos donde exista mavor
flujo de transito. ya que su funcion es la
de llamar la atencion al igual que el car-
tel.

MEDIOS ELECTRONICOS

Son los medios de difusion que
los anunciantes utilizan para presentar
mensajes a los consumidores.

Estos medios no exigen al consu-
midor que lea un texto largo, va que re-
curren al somdo (en la radio), sonido e
tmagen (en television), para dar a cono-
cer el producto o senvicio.

TELEVISION

La television es un medio de pu-
blicidad por excelencia. va que se a
converudo en ¢l entretenimiento fami-
liar mas popular v que mas sc vende.

Los anuncios s¢ manejan de una
manera que persuaden el inconsciente
del ser humano hasta hacerlo consumir
lo que s¢ anuncia. otra tactica que
utilizan en television. es que de acuerdo
al programa que estan pasando v al pu-
blico que va dirigido. es el producto que
programan entre comerciales. es decir.
si es partido de futbol, por lo general
anuncian Vinos. cerveza. articulos para
caballeros. va que ellos son los posibles
compradores.

Se manejan dos tipos de publi-
cidad en television | la publicidad hecha
por una cadena local v la publicidad he-
cha por una cadena extranjera v es
pasada por una jocal.

La hecha por una cadena local. es
transmitida en todas sus cadenas afilia-




FORMATOS DE PAPEL

das a ésta. con un valor mas econémico,
va que fue costeado por la misma cade-
na. mientras que la cadena extranjera,
uene que pagar cuotas exageradamente
clevadas por el hecho de estar expan-
diendo su mensaje, va que esta llegando
a otro mercado por medio de 1a cadena
local. Como es el caso de los comercia-
les de perfumes Chanel. que fue hecho
por una cadena francesa v es pasado en
Meéxaco.

El ticmpo en television es muy
caro, debido a su impacto inmediato que
tienc, va que utilizan la vista. el sonido.
el color v el movimiento para llamar la
atencion.

Este tipo de medios es utilizado
por empresas grandes ¢ eventos interna-
cionales, pues es muy caro un espacio de
unos segundo v no podria ser costeado
POr un2 microempresa.

RADIO

Es un medio que establece un
contacto directo con las personas que
suclen escucharia estando solas. Esto
hace que cl ovente sea mas perceptivo a
los mensajes. v se ponga en accion con
rapidez cuando se incluven ¢l nombre
dcl producto 6 evento 6 un numero
telefonico en el comercio.

ELECCION DEL FORMATO
Y TIPO DE PAPEL

Antes de disefiar una reticula es
imporante considerar el papel en el que
se va a imprimir el diseilo, como son el
tamailo v el tipo de este. Es esencial la
economizacion del papel sobre todo si
las tiradas son muy largas.

Existen dos tamaiios basicos: el
métrico (europeo) v ¢l imperial
(anglosajon). se debe conocer las
medidas de 1a maquina donde se
imprimira el disefio. Existen diferentes
sisternas de division de papel de
mediadas estandard, en las formas en
que sc quicra trabajar. E] formato A4

curopeo se utiliza con mas frecuencia en
las impresiones corrientes de todos los
dias; el equivalente al impenial seria el
formato folio.

Existen equivalentes de tamaiios
similares en ambos formatos.

Generalmente una publicacion es
impresa en phegos. los cuales contienen
varias paginas, tanto por delante como
por detras. las paginas podrian conarse.
una por una v después encuadernarse,
pero es mas logico v mas barato
ordenarlas de manera que, plegado de
cierta forma, las paginas queden en el
orden correcto para encuadernarse v
leerse. hay que proveer margenes entre
algunos bordes para luego cortar

A
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LA RETICULA Y SU FUNCION

La reucula no es smo una estruc-
tura de hineas previamenie disciiada. la
cual nos ayuda a cstablecer una
conunuidad visual a lo largo dec una
dererminada publicacion. o de una sene
de trabajos graficos relacionados entre
si. Es un plan dc composicion que nos
avuda a marcar la posicion dc margenes
\ columnas de texto con lineas de guia
verucales v honzontales. de tal forma
que los bloques de texto ocupen la
TMISMa posicion relativa en todas las
paginas. avudando a conseguir un
aspecto cquilibrado dc un espacio

ctermunado.
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El diseiio de las reticulas sc basa
en un anahsis del problema grafico.
desarroliandose a parur de la maqueta.
estas indican la posicion dc bloques de
texto. figuras, titulos. subtitulos. etc.
Adcmas permite al disciiador establecer.
una unidad visual en cada trabajo. Cabc -

men-cionar quc la reticula permite un
margen adecuado para la
encuadernacion. numero dc pagina.
notas de encabczamiento v de pic. asi
como ¢l tamano del exterior del area de
disefio v las medidas de corte de la
pagina o disefio terminado.



ACABADO:

El acabado se refiere a Ia
proteccion del matierial impreso o
decoracion del mismo. Las técnicas mas
empleadas de acabados son:
Plastificado:

Se usa como proieccion de la
superficie impresa. con una pelicula
transparente v brillante de plastico. 1a
cual evita la humedad v facilna la
Limpieza
Barnizado:

Es un sistema de proteccién mas,
barato que el antenor v muy parecido; se
aplica en la superficic impresa una -

sustancia liquda transparente la cual Ia
protege de raspaduras u otro maltrato.
Perfilado:

Es el recorte de formas complejas
a basc de cuchillas metalicas, se realiza
a través de las prensas tipograficas.
Redondeamiento de Cantos:

Su funcion es decorativa. se
realiza durante el perfilado.
I i cid:

Es la distribucion ordenada de las
paginas en ¢} pliego.

El piegado consiste en pasar el
pliego sobre un lecho plano en el que

hav una ranura. donde una cuchilla de
borde redondeado. empuja el pliego que
pasa entre un par de cilindros que
doblan por la linea precisa.

Corte:

La maquina de corte se liama
guillotina v varia muchisimo en cuanto
a su nivel de automatizacion v
refinamiento. Cuando se trata de cortar
canudades grandes de papel. la
guillotina posee una enorme cuchilia
accionada eléciricamente, que cona con
gran exactitud. blogues gruesos de
papel.



SISTEMA DE REPRODUCCION

METODOS DE REPRODUCCION

Existen vanos metodos dc impre-
sion dentro de los cuales destacan la
senigrafia y ¢l offsct. pues son los mas
adccuados para la reproduccion de todos
los medios promocionados.

SERIGRAFIA

Es ¢l proceso en ¢l que con la a-
vuda dc un rascro. sc pasa unta a traves
de una malla de seda. nvlon o poliéster. la
cual esta montada en un bastidor

La malla es blogucada en las
parics que no sc quicre que pasc la unta.
por mcdio de emulsion ¢ plantilla

En este método de impresion.
crcado en cste siglo sc pucden utlizar
todo upo de umas. desde las mas

brillanics hasta las mas opacas o mates.
€sla 1¢cnuca ¢s apropiada para la elabo-
racion dc impresos de fotografias de alto
contraste o dibujos por plasta de colores.
de los cuales no uenc limie. Para dar
volumenes. sc hacen a basc de lincas.
sombras \ plastas

Es una de las 1écnicas mas
baratas \ es adecuada para la impresion
de canicles de cono uraje. para articulos
promocionales. papelenia. eic

Ventajas: es de bajo costo. los
colores que sc utihizan pueden ser mates
o bnillantes v de gran vanecdad de 1onos.
sc pucden mmpnmir sobre las mas varia-
dos marcnales como: papel. canon.
plasuco. hule. tela. madera. vidnio. eic..



OFFSET

Es un proceso basado en caracte-
nisticas dc incompatibilidad entre el
agua. la grasa v la unta.

La superficic que reproducc la
imagen o 1ex10. acepta la unta-grasa e
imprime. mientras quc las areas restan-
tes. aceptan el agua v repelen la unta.
por io cual no s¢ imprime. o0 sea que
cuando qus cuando sc aphica agua a la
placa o lJamina para impresion.
permancce en las zonas grasientas que
forman la imagen pero no asi en las
arcas humedas o sin 1magen

El offser significa quc la imagen
sc imprime en forma directa

Este upo dc impresion es utiliza-
da en grandes cantidades. como hbros.
penodicos. anuncios. catilogos. tanctas.
cte

Entre las yomagas de este medio
¢s quc las liustiraciones quc son dc hinca
s¢ mancjan como cl texto. es ¢l meyor
mctodo cuando las ilustracioncs son mu-
chas. asi como cuando son medios tonos.
la desventaja cs que no sc pucden utih-
zar matcriales grucsos como carton. m
metalizados. debido a que las untas son
transparenics

rodilio de tinta

rodillo de agua

OFFSET
PRINTING

placa

bBiuLIuE

Otk2kl

mantilta de
caucho

papel

cilindro de
impresion




CONCLUSIONES

¢ ha comprobado como el Disefio Grafico desde sus inicios ha sido una herra-

mienta importante en nuestra sociedad. pues el hombre siempre a tenido la

necesidad de comunicarse, por ello busca la manera de hacerlo, por medio de
sonidos, seiiales de humo, la escritura v los graficos, estos dos ultimos de convirtieron
en el compiemento de la palabra y del pensamiento no expresado como lo vemos en las
imagenes encontradas en cavernas, las cuales denotan una forma de comunicacion.

El disciador grifico hov en dia representa un papel muy importante en la so-
ciedad. porque con sus conocimicntos puede liegar a solucionar un problema de comu-
nicacion de una forma visual ordenada.

El campo de accion de este es muy amplio puesto que puede realizar desde un
logotipo, hasta una campaiia promocional, valiéndose de los diversos medios de co-
municacion. que existen. como son: folletos. carteles, revistas. anuncios de prensa. etc.

En la actualidad es esencial para cualquier institucion contar con los medios
publicitarios. para poder darse a conocer v saber que ofrece al publico.

Por cllo se determino que un lugar tan importante hablando culuralmente. como
lo es el “INSTITUTO COLIMENSE DE CULTURA". tenga los medios promocionales
necesarios para liegar a toda la poblacion del estado de Colima. v conozcan las diferen-
tes actividades que continuamente lievan a cabo como son: obras de teatro, exposiciones
pictonicas. orquestas de camara, etc. Asi como los talleres permanentes en dibujo. mo-
delado. guntarra, etc.

Por tal razon se realizara una campaiia promocional para esta institucion, ya que
no cuenta con ello. con la finalidad de que avude a expandir v unificar el gusto por la
cultura del pueblo colimense.




Capitulo 1V

Aportacion




PARA INICIAR .....

ov en dia ¢l Diseiio Grafico,

como una herramienta de

comumcacion. desempeiia un
papel muy i1mportante en nuestra socie-
dad. pues su principal objetivo es el de
comunicar o promocionar algan produc-
t0. evento. INSUNICION U OTEanismo.

En un principio, todo disefio
consta de las mismas bases. ¢] darse
cuenta de su funcion en la vida diana; es
por esto que el objetivo primordial de
este proveclo, es promocionar los
talleres culturales del Instituto Coli-
mense de Cultura, mediante una campa-
na promocional a mvel estado, la cual
pretende difundir el gusto por la cultura
entre ninos y jovenes principalmente, va
quc son el futuro de nuestro pais.




PROCESO DE DISENO

a campana promocional esta en-
L focada pnncipalmenic para ni-

fios v jovenes. es por ello que se
creo un estilo que los caracienzara a ca-
da uno: en el caso de los jovenes se bus-
co que fuera llamauvo v casual. por ello
se empezo a definir los trazos 1 grosores
de todos los graficos asi mismo el tipo
de estithizacion.

*Primero se trabajo con lineas
gruesas v redond=adas. posteriormente
con formas delineadas v despreocupados
v por ulumo un estilo casual con trazos
hechos con vanos espesores v grados de
esulizaciones realizadas con pincel.

*Decidiéndose por la ultima op-
€10n va que es la que cumple con las re-
quisiciones del tipo de publico que va
dingda la campania.

Posteriormentc de determinar la
forma que lievarian los graficos. se trato
de darle un sopornie dentro del campo vi-
sual es por ello que se utilizo un recua-
dro ¢l cual lieva el mismo estilo que sc a
scguido. se decidio que fuera un rectan-
gulo para continuar con la composicion
va que el formato en general €s un
rectangulo

Taller de Teatro




Debido a que cada taller uenc
algun elemems que lo caracteriza. sc
busco un grafico representauvo de cada
uno ques fuera faciimente identificable.
en danza. se utilizo la zapatilla de
balie:. en musica. la llave de sol: en
teatro. las mascaras: en pintura, ia
paleta de colores: en dibujo. un lapiz:
en lecnologia. una computadora













GRAFICOS INFANTILES

El estilo de estos es de rasgos
gruesos con lineas curvas, aqui se hicie-
Ton aigunas varianies en dos graficos
que son: ballet, donde se manejo una
bailanna v dibujo colocindose solo un
lapiz. las imagenes se caricaturizaron
con la finalidad de enfatizar mas que
son para nifios v asi logre llamar mas su
atencion.

En estos graficos se alteraron al-
gunos rasgos como son: ojos de las ca-
ras, manos v algunos otros todo elemen-
tos que a continuacion se observan.

Darca










Una vez determinados los gra-
ficos infantiles v juveniles, s¢ vio la ma-
nera de darles un soporte a todos los ele-
mentos que integran la imagen, jugando
con diferentes formas y composiciones
optando por un rectingulo en ¢l cual se
giraron las figuras con diferentes tama-
ftos v contornos, las figuras se interca-
laron en ¢l rectingulo dejando un filete
en blanco para darie mas aire a la
imagen.

Asi mismo s¢ vio la manera de
que forma se dispondria la imagen ter-
minada a! principio se penso en rebasar
algunos graficos dentro del recuadro
pero no funciond ya que no cra muy cla-
10 ¢l grafico que se encontraba dentro,
por tal razén se determino que se utili-
zaria el grafico en su totalidad girandolo
a 15%grados. dejando un filete entre la
linca del grafico v la plasta del contormo
que 1ntegra ¢l recuadro.

Graficos de los walieres. infantiles y juveriles.




DISENO DEL 0JO

Posteriormente de decidir los
graficos que identificarian a cada taller,
sc empezo a buscar ¢l elemento central
que inia acompatiidndoles, en este caso
un ojo. el cual enfatiza el aprendizaje ya
que la vista es el principal medio de
percepcion del ser humano, y en la dis-
Pposicion que se le coloco da la sensacion
de estar descubriendo todo el universo
cultural que hay en los talleres de la casa
de la cultura, se combinaron varias for-
mas v grados de estilizacion que van del
realismo donde sc buscaron ojos con
rasgos expresivos sin alterar ninguna de
sus partes, se¢ vio que tal vez esto resul-
taria muy confuso por ello se vio la
manera de buscar un estilo intermedio
que fuera claro v a la vez agradable.

Dando como resultado un ojo es-
tilizado donde se respetan sus rasgos
INas caracteristicos y a la vez sigue el
mismo estilo que se habia estado mane-
Jjando en los grificos.




SELECCION DEL SOL

Otro clemento que forma parte de
la imagen es el sol. el cual sc encuentra
ubicado dentro del ojo sustituvendo la
pupila esto es con la finalidad de enfati-
zar por medio de la forma un elemento
representativo del estado de Colima, ya
que es conocido principaimente por ser
un estado calido v que mejor manera que
un sol.

Se jugo con diferentes formas y
estilos de soles partiendo del realismo el
cual s¢ van resaltando los rasgos mas
peculiares hasta lograr ¢l estilo que s
esta siguiendo en todos los elementos;
quedando al final un sol estilizado con
rasgos claros y agradables




SOL INFANTIL

En el caso del sol infantil sc trato
de seguir con €l mismo estilo. modifi-
cando algunas formas como son los pi-
cos. dondc sc sustituyeron por lincas
curvas y sencillas logrando ser mas
infantil y ficil de entender.

En algunos casos se les coloco
ojos v boca para que fuese mas infantil,
pero no cumplia con los requenimientos
va que llamaba mucho la atencion es por
elio que s¢ decidio utilizario solo sin
ningun elemento que distrajera.




COMPOSICION DE LA
IMAGEN GRAFICA

Una vez realizadas las diferentes
estilizzaciones se continuo a darles un
acomodo en conjunto, en 1a primera
opcion se colocaron continuamente, en
1a parte superior del recuadro el ojo que-
dando como elemento principal, el la
parte inferior el resto de los gréficos;
todos los elementos se pusieron
delineados, el inconveniente que presen-
taba esta composicion era de un desor-
den total y muy poca legibilidad en los
graficos por ello se destituyo.

En la siguiente se coloco el 0jo
rebasado en la parte superior del recua-
dro y los seis grificos dispuestos en or-
den continwo, esta composicion resul-
taba muy saturada de elementos y por
consecucncia creaba confusion.




En las siguientes se dispuso un
mismo acomodo que la anterior solo que
¢l ojo inclinado a lo largo del recuadro v
las figuras intercaladas en el fondo. se
penso que esto no funcionaba ya que las
figuras centrales creaban un efecto muy
agresivo y confuso logrando marear al
lector.




En la ultima imagen se muestra
de una forma ordenada los elementos,
colocando al centro el ojo ¢l cual rebasa
el recuadro principal esto es para darle
mas aire 3 la composicion, los graficos
s¢ dispusieron girados a 15° grados re-
basados igualmente que ¢l ojo, todos
estos clementos sc encucntran interca-
lados en el fondo, al ignal que los gri-
ficos que van dentro del recuadro
menor.

Sc opio por esta ultima puesto
que se ve de forma clara cada grafico de
los talieres v compagina de manera muy
acertada con el concepto principal que
se quicre proyectar, dando como resul-
tado una imagen grifica agradable. mo-
dema, y pregnante que identifica facil-
mente al publico que se dinge.




TIPOGRAFIA.

Sec utilizo Ia upografia FUTURA
BLACK en sus diferentes estilos, ya que
¢s de trazos limpios v casuales; usandoia
en la frase talleres culturales que va ca-
lada en el rectangulo. se empleo también
en cada inicio de los talleres, intercalada
1a letra inicial en un recuadro, se aplicé
a su vez en la informacion que lleva el
volante, anuncio de prensa, cartel y
folleto.

FUTURA BLACK

ABCDEFCGHIJKLMNN
OPQARSTUVWXYZ

abecdofghbijkimana
epqrstovwxysx

1234867890

MATRIZ GRAFICA.

La imagen grafica de la campaila
se trazo basada cn una reticula. creada
con modulos de iguales dimensiones,
para que asi su reproduccion sea mas
rapida v precisa.
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SELECCION DEL SLOGAN

weismmmr — CAprender es “Divertido

de la mocional, va debe
Cor faci de aprender, sgradible, v sobre ... EN LA CASA DE LA CULTURA
todo que de a conocer el objetivo esen-
cial de dicha campafia.
Destacando la actividad de todos
los talieres culturales del Instituto Coli-

e Aprender es divertido
D Mt oo aiva ... EN LA CASA DE LA CULTURA

3) Aprende algo diferente.
4) Aprender es divertido.
Por medio de una encuesta se de-

mmmemmmes  Aprender es divertido

¢l cual da a saber gue el aprender no
sicmpre es aburndo y metddico. sino ... EN LA CASA DE LA CULTURA

divertido e inleresante, €sto s princi-

palmenite porque a los jovenes v nifos,
les agrada el hecho de poder divertirse y
aprender en un mismo lugar.

La tipografia empleada para el

slogan fue trazada caligraficamentc, . .
pucs se necesitaba un estilo un tanto in- M’ ‘l
formal v casual, ya que el tipo de pibli-

co al que va dirigido es en su mayoria EN LA CASA DE LA CULTURA




CAMPANA PROMOCIONAL

cligieron para la realizacion de la

campaiia. son carieles v folleto.
utilizando como apovo a ésta volantes.
anuncio de prensa v un storvboar.

L os medios promocionales que s¢

BOCETOS DE CARTEL

Sec empezo a jugar con la disposi-
cién de la imagen dentro del campo vi-
sual. En el primer boceto se muestra la
imagen rebasada ¢ inclinada, el texto se
coloco justificado a la izquierda v e slo-
gan a la derecha, mientras que los datos
de la direccion en una sola linea de texto
en la parte superior.

En la otra propuesta se dispuso la
imagen justificada a la izquierda v el
slogan a 1a derecha mientras que la in-
formacion se coloco de la misma forma.

En otro de los bocetos se puso la
imagen inclinada a 30°, e! slogan cen-
trado, justificando al mismo tiempo la
informacion.

El formato elegido para estos es
dc 88x58.5 cm., en cartulina couché de
225 gr., se escogio este tamafio porque
¢s legible aun a una distancia considera-
blc y a la vez impactante.




En otra opcion se utilizo la
imagen grafica rebasada en la parte su-
perior del cartel; el slogan centrado de-
bajo de ésta y en orden descendiente la
informacion haciendo énfasis al inicio
de cada taller con un recuadro para
logra un mayor equilibrio entre imagen
¢ informacion; colocindose en la parte
1zquierda de éste, el nombre a quien van
dinigidos los carteles, en forma lincal,
Jjustificando éste con el blogque de texto
de la informacioén, los datos de direccion
v logotipo de la Casa de la Cultura, se
ubicaron en un sola linea en la parte in-
fenior del cartel. centrado con la imagen
v ¢l siogan respectivamente. logrando
asi un mavyor balance.

Optindose por este altimo, pucs
es el que proyecta mavor impacto v or-
den visual, logrando con esto pregnancia
v por su acomodo legibilidad v percep-
ubilidad.




OPCIONES TIPOGRAFICAS PARA
LA INFORMACION

Se 1nicio a trabajar con varias ti-

pografias para la informacion de los car-

teles, utilizando la Avant Garde, Brush,
Switzerland v Souvenir, pero el proble-
ma que s¢ presentaba con estas fuentes,
€S que NO PO Sus rasgos v Erosores no
eran lo suficientemente legible e impac-
tantes, de acuerdo al tipo de publico al
que sc dingira la campafia.

Es por elio que se busco una
familia tipogréfica que tuviera la legi-
bilidad. impacto y jovialidad de lo cual
carecian las anteriores, siendo elegida la
tipografia FUTURA BLACK, en sus di-
ferentes estilos y pesos.

Talleres Culturales

“Lalleres Culturales

Talleres Culturales

Talleres Culturales

v

Talleres Culturales
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Colores:
Se utilizaron cinco colores que se
aplicaron de acuerdo a cada cartel; el
color magenta pantone N° 239C, el ver-
de pantone N° 352U, y el negro. son los
que sc emplearon para el cartel de los ta-
lieres infantiles, pues son los colores que
por su intensidad llaman mis la aten-
cién de los infantes.

En ¢l cartel de los talleres juveni-
les se mancjaron ¢l magenta pantone N°
239C. ¢l aqua pantone N° 313U v ¢l ne-
gro, porgue con clios se logra una sensa-
cion de libertad v jovialidad.

Para los talieres en municipios se
utiliza el magenta pantone N° 239C, el
azul pantonc N° 2736U y negro, va que
s una combinacion conservadora y ele-
gante.

En el cartel de verano, fue el ma-
genta pantone N° 239C, amarillo panto-
ne N° 810C y negro, logrando con esta
combinacion dar una sensacion de ca-
lidez y alegria.

El color magenta se utilizo at
igual que el negro, en todos los carteles
para que hubiera uniformidad en ellos.
Cambiando el tercer color en cada uno
de cllos para dar vanedad y que a su vez
scan distinguidos con facilidad por las
personas; logrando con ello una pequeiia
varicdad agradable y liamativa.
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La Cosn de la Cultura te ofrece una gron
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FOLLETO

El formato elegado para el folieto
es tamaio oficio (21.5x34 cm.); en papel
couche de 90 gr.

Debido a que se tenia bastante
informacion, se busco la manera de aco-
modaria de tal manera que fuera legible
v atractivo para el lector.

Se inicio buscando de conjugar
texto ¢ imagenes, por ello se utilizaron
las estilizaciones de 12 imagen en forma
separada para lograr dinamismo e inte-
ETacion en éste.

Basandolo en una reticula para
darle orden a todos los clementos que
llevaria, se vio 12 manera de jugar con
diferentes composiciones, en la pnimera
SC muestra el 1exto con un mayor punta-
Je v los grificos de un menor tamafio,
asi como la distancia entre modulos de
texto es de un tamaiio menor. el incon-
veniente que presentaba es boceto era
que se veia muy saturado de texto y re-
sultaba aburrido e ilegible.
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En la sigwiente propuesta se rea-
balance entre texto ¢ imagenes,
Se opto por doblario en tres par-

tara tan bromoso a la hora de estario

distribuir, asi como para que no resul-
abriendo y fuese mas atractiva su
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lizo una distribuciéon mas balanceada en
donde los graficos dan gran dinamismo
acomodo puesto que era el que funcio-

tes para que fucra mas facil de cargario,
ocupando menos espacio donde se va a

por tal razon sc¢ decidio utilizar este
naba mejor.

v ala vez
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Folieto (intersor).
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Folleto (parte exaerior)
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ANUNCIO DE PRENSA

El formato del anuncio de prensa
esde 16.5x25.5 cm.. en forma vertical,
con el fin de evitar demasiados vacios
entre columnas y otros anuncios.

Para lograr uniformidad, se ma-
nejo el mismo disefio que en el volante,
con la diferencia de que los colores se
convirticron a tramas de grises, mancja-
das asi: los soles a un 30% de gnis. el
magenta a un 80%, el amarillo se con-
Virtié a un 60%, quedando lo negro
puro.

Al igual que el volante se decidio
manejar la imagen de verano. va que se-
ra colocado en los meses de junio v julio
exclusivamente, justo antes de las clases
de verano.

Se propone que dicho anuncio
sea colocado en el diario de Colima
pucsto que es el que mas cobertura tiene
a mivel estado de Colima.

El anuncio debera ir publicado en
las paginas donde sc encuentre el area
cultural, en caso de no ser asi puede ir
colocado en las primeras paginas del pe-
nodico.

LA CASA DE LA CULTURA
ii Este verono esté que arde !!
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VOLANTE

El volante se proponc en un
formato dc % cana vertical (21.5x10.75
cm.). siguwiendo los mismos lineamientos
del cartel de verano, agregindoie una
textura de fondo creada con soles (los
que forman la pupila del 0jo), con la fi-
nalidad de reforzar la intension de éste,
debido a que solo seran repartidos en el
periodo de vacaciones de verano.

Tramas de la Toxora del V olamse




Raticula del Volante
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SPOT DE TELEVISION

El storvboard se constituye de
una serie de imagenes con el texto en la
parte inferior de ellas, con el fin de na-
rrar visual v textualmente el desarrolio
de un comercial de television, mostran-
do la secuencia de las escenas, persona-
Jjes vy didlogos mas significativos de éste.

El storyboard propuesto consta
de 13 escenas centrales donde se explica
de forma clara y breve las actividades
culturales de los talleres; éste se diseiio
para que tenga una duracion de 40 se-
gundos.

Los personajes centrales del sto-
rvboard, son personajes reales el prota-
gonista principal es un joven de 17 afios
de edad, ¢l cual esta aburrido porque no
sabe que hacer en estas vacaciones, por
ello decide escuchar una voz que le su-
gicre la gran variedad de actividades que
le ofrece ¢! instituto colimense de cultu-
ra en sus diferentes talleres como son
teatro, v pintura.

PLANO AMERICANO DEL PERSONAJE CENTRAL
Hey.. pst, pst, si tu. estas preocupado y' aburrido por
no saber que hacer estas vacaciones.




PLANO GENERAL DE UNOS BAILARINES
...ésto...

PLANO DE DETALLE DE UN LIENZO PINTADO
Que tal te pinta ésto...




PLANO DE DETALLE DEL TEATRO
...0 éslo...

PLANO AMERICANO DE LA CLASE DE COMPUTACION
ésto.




PLANO AMERICANO
Y ademas de todo esto, aprendizaje y muy buen ambiente.

PLANO GENERAL A CONTRA LUZ DE UN CONCIERTO
...0 ésto...




PLANO DE DETALLE
Que buena onda. ahora si este verano ;aprender es divertido!

PLANO DE DETALLE DEL PERSONAJE CENTRA
¢ Y donde dices que es?




APARECE LA IMAGEN COMPLETA DE
LA IMAGEN GRAFICA

PLANO DE DETALLE DE UNA PARTE DE LA IMAGEN

Instituto Colimense de Cultura

Caiz. Galvén s/n
Tel. 4 06 20

Colima, Colima




LINEAMIENTOS BASICOS DE LA IMAGEN

pio. siempre debe mantener el

acomodo que ticne de sus cle-
mentos, los cuales no deberan moverse
por ninguna razon.

La imagen total siempre se colo-
cara en la parte superior v se rebasara de
arriba en donde se ubique, junto con to-
dos los elementos que la integran (tzpo-
grafia v graficos).

El estilo de las estilizaciones
debera también ser respetado. se reali-
Zaran como aqui S¢ muestra Sin nNgun
tipo de vanante, tanto en forma como
disposicion.

Los colores deberan respetarse de
acuerdo al pablico que va dirigido, es
decir. en los talleres juveniles (magenta.
aqua y negro), infantiles (magenta, ver-
de v ncgro), municipios (magenta, azul
y RCgro), y verano (magenta, amarillo y
negro). No debe haber ni modificacion
ni alteracion en ellos.

Al igual que lo demas, el slogan
no puede ser cambiado 2 otra tipografia,
debe respetarse la que se trazo especial-
mente para este proyecto, ni sufrir modi-
ficacion alguna,

La imagen grafica, en un princi-

Para todos los textos e informa-
cién de direccion, sc utilizara siempre la
misma fuente, que es la Futura Black en
los diversos estilos que aqui sc moes-

— BN LA CASA DE LA CLATURA
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OPCIONES EN LA UTILIZACION
DE LA IMAGEN GRAFICA

Como la imagen grafica que s¢
disefio es muy pregnante y agradable,
puede ser utilizada en articulos, letreros
6 medios de promocion que no se hayan
mancjado en este proyecto, como bande-
rines, hojas, tarjetas, tazas, lapiceros,
llaveros, Ictreros, rotulo en paredes, etc.,
siempre que s¢ respeten los lincamientos
antes mencionados.
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ORIGINALES MECANICOS

ORIGINALES MECANICOS

La buena impresion v acabados
del trabajo depende en gran parte de los
onginales mecanicos. por tal razon la
preparacion de ¢stos debe ser minuciosa
v exacta. especificando al impresor todos
los detalles.

Estos constan de vanas partes.
para la realizacion de este proyecto s¢
dnvidieron en 4 partes. las primeras 3
para la separacion de tintas ¥ la ultima
para indicar como 1ran aplicados los co-
lores en comjunto.
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PRESUPUESTOS

Uruapan. Mich a 2 de Oclubre de 1996

Erica Alvarez

CONOCIDO

Uruapan. Mch

ESTIMADA SRITA ALVAREZ

Presentamos A su aprec:able consaracion el sigurenie presupuesio que hi
tenido a beon solcilamos

REPAODUCCION OFFSET DE
2500 - Cantoles tros tntas carubng couche de 250 grs de 93 X S6 - § 300C 00
2500 - Folletos r@s hmtas_ tamarno ofbicio papel couche de 120 grs § 2200 00

2500  Volanles tras tntas, tamanc 172 carta, papel bond - § 00 00

Subtotal -$ 610002
15 % IVA — 8% 91500
TOTAL $ 701500

Uruapan. Mich_ a 2 de Oclubre de 1956

Enca Alarez
CONOCIDO
Moreha. Mich.

ESTIMADA SRITA: ALVAREZ

F a su apx con 6N et sigui presupuesio gue ha
terudo a twen solicitamos”

REPRODUCCION OFFSET DE:
2500 Caneies tres tntas, cartutna couche de 250 grs. de 93 X 56 --- § 2890 00
2500 Folietos tres tintas. tamano ohicio. papel couche ae 120 gra - - § 2420 4G

2500 - Volantes res intas, tamafic 1/2 carta, papel bond -~ $ 960 0

Sublotal - $ 627000
152 IVA - -~ % 94000
TOTAL - -$721000

Tol y Fox 91 (43) 14 46 36
C.p. 38260
Moreha, Michoacsn, México




PRESUPUESTOS DE ANUNCIO DE PRENSA
Periddico Ecos de la Costa

Anuncio en las piginas principales de 18x14 por mes
Diario de Colima
Anuncio en las piginas principales de 18x14 por mes

PRESUPUESTO DE TELEVISION
Cangl 13 de Colima
40", 6 veces al dia, 6 dias a la scmana durante 1 mes
Gastos para la realizacion del comercial:

Modelos
Gastos de produccion
TOTAL
LOS HONORARIOS DEL TRABAJO DE DISENO SON:

Material $3.000.00
Horas de Diseio (500) 20.000.00
Horas de Armado (50) 2.000.00
Subtetal 25,000.00
IVA 15% 3,750.00
TOTAL $28,750.00
Utilidad 30% $37.375.00
Utilidad 50% 43.125.00
Utilidad 70% 48.875.00
Utilidad 100% 57,500.00

$1,890.00

2,500.00

$9.650.00

4,000.00
10,000.00
14,000.00

Los costos anteriores se han realizados basados en los precios de octubre de 1996.

COSTO TOTAL APROXIMADO DE $91,100.00

LA CAMPANA PROMOCIONAL




CONCLUSIONES

onsiderando la importancia que tienen los talleres de danza, teatro, musica,

pintura, tecnologia y dibujo del Instituto Colimense de Cultura, como vehiculo de

aprendizaje, se logra, como resultado de este trabajo, una campafia promocional
basada principalmente en medios graficos, logrando con esto darie una mayor difusion de
sus actividades culturales en todo ¢! estado de Colima.

Dicha campafia sc basa principaimente en carieles. folletos, volante. anuncio de
prensay storyboard, donde la imagen grifica fue utilizada reflejando asi de unaformaclara,
precisa vy agradable las caracteristicas de los talleres va mencionados.

Por lo cual se concluve que dicha Campafta Promocional, cumple con todas las
necesidades v requisitos visuales v graficos para darie una promocion liamativa, uniforme
V pregnante a esla institucion.
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