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INTRODUCCIÓN 

La identidad corporativa ha cobrado un gran interés dentro del 

mercado. ya que día a día existe una mayor demanda de bienes y 

seNlcios. y es cuando las instituciones. corporaciones y empresas en 

general buscan marcar su diferencia dentro de la sociedad y del mundo 

visual en que vivimos. para lograr esto se requiere ele un sistema de 

formas, figuras. colores y ante todo un concepto que transporle ideas. 

impresiones psicológicas v una alta capacidad de memorizc1ción acerca 

de la personalidad de la institución. a través de una diversificación en 

diferentes soportes que difundan y logren la ubicuidad dentro del 

mercado. en este caso será el Centro Infantil Educativo (CIE). 

Dado que es de gran importancia y de gran necesidad brindar una 

buena imagen al exterior. esta institución se ha dado a la tarea de 

realizar la suya teniendo como objetivo tener un reconocimiento gráfico 

en el medio social por medio de una imagen visual que pueda ser 

difundida a través de sus soport8s gráficos y distintos medios de 

comunicación impresos que den como resultado el aumento de 

escolares. y adjunto a esto un mejoramiento económico. Dicha tarea me 
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ha sido asignada. por lo que debo proporcionar una solución de diseño 

de Identidad corporativa a través de una planeación y un proceso de 

creación y eloboración de una imagen visual. con el mejor efecto 

gráfico. quo logre representor por sí misma la personalidad propia del 

Centro Infantil Educativo (CIE). para poderla ircluir dentro de la función 

comunicacional. 

El desorroilo de la realización del dise1'10 de la identidad corporativa 

del Centro Infantil Educativo (CIE) está contenido en la tesis que ahora 

presento y que tiene p~)r objetivo servir cb consulta. ya sea por un 

dise1°1odor de identidc.1d corporativa. o bien. por cualquier persona que 

desee saber de identidad o que ~;impkc-mente desee saber cómo se 

realizó el diseno de identidad clE: esto institución. para lograr esto manejé 

una metodología sencilla y c-mtondible por cualquier persona. Esta tesis la 

dividí en cuatro capítulos que contienen: 

En el Capítulo Uno explicaré que es lo identidad corporativa y los 

elementos que la conforman definiendo cada uno de éstos. iniciando 

desde el concepto mismo de la palabra identidad y prosiguiendo con 

los elementos que la conforman. los diferentes tipos que hay y hasta qué 

punto son benéficos en su aplicación. 
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Introducción 

En el Capítulo Dos daré a conocer los indicadores objetivos de 

Identidad de la institución. estos indicadores son datos básicos y 

fundamentales declarados oficialmente por la institución misma. como 

son: razón social. la definición de qué es Centro Infantil Educativo (CIE), 

su año de fundación. su nacionalidad. su dirección y zona de ubicación. 

su historia. su número de niños y ni·,:el socioeconómico. su sistema de 

enseñanza, el análisis del diser1o dsl imagotipo anterior. la ideología que 

la institución desea que se maneje para el nuevo diseño del imagotipo, 

entre otros, estos indicadores me ayudará01 a encontrar el camino a 

seguir en el diseño de la identidad corporativa de dicha institución. 

En el Capítulo Tres analizaré los elementos tísicos representativos de 

la institución para posteriormente definir cuáles serán los elegidos a 

aplicar gráficamente en el diseño y por otra parte también analizaré los 

elementos gráficos del arte infantil para usarlos en la representación 

gráfica del diser"lo. ya que se pretende que el imagotipo tenga todas las 

características y atributos de haber sido dibujado o hecho por un niño. 

para lograr esto y debido a que los niños son lo más Importante en esta 

institución. me apoyaré gráficamente en ellos. demostrando así la 

sensibilidad que el niño tiene para crear y aportar sin darse cuenta, una 

3 
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gran cantidad de elementos gráficos qLJe pueden ser utilizados dentro 

del Diseño Gráfico, estos elementos van desde la percepción hasta la 

Interpretación. brindándonos en esta última una gran variedad de 

formas de hacerlo que dependen de muchos factores que se verán y 

analizarán ampliamente en el desarrollo de esta investigación, 

En el Capítulo Cuatro desarrollaré el proceso de elaboración del 

diseño de identidad corporativa iniciando por el diser"'io del !monotipo, 

en donde explico de clónde se tomaron los elernentos que lo conforman 

y porqué, _además de mostrar corno de L:n dise1"'10 manual pasó a ser un 

diseño digital que brirido una cantidad de ventojas tanto para el cliente, 

como paro el diseñadm, para el clienre porque es una posibilidad de 

costos mucho más económica y para el diser"'iador porque Es una forma 

de manipulación del di:;eño mL!cho rnás rópida v de mejor calidad. 

Así como el irriagotipo se creó digitalmente. los soportes gráficos 

también. conformándose así la totalidad ele lo identidad corporativa 

que llevará consigo la tarea de dar a conocer le imagen corporativa del 

Centro lnfan1il Educativo (CIE). 



Capítu\o 

' 
LA IDENTIDAD CORPORATIVA Y 

SUS ELEMENTOS 



Capítulo 1 

¿QUE ES LA IDENTIDAD? 

"La identidad deberá ser visualizada a partir de una comprensión 

sustancial de la personalidad latente o evidente de la empresa. y 

manifestada en todas sus comunicaciones por medio de signos y 

símbolos visuales." 1 

"Etimológicamente. identidad viene del latín identítas. atis. de ldem. 

lo mismo. Decir pues. que <cada co:;o es lo que es>. que., <un árbol es un 

árbol>. o que <yo soy yo>. no son sino tautologías. Pero en su misma 

redundancia ponen de manifiesto esta condición intrínseca de la 

Identidad: lo único e idéntico la unicidad y la mismisidad de cada cosa 

como círculo cerrado. 

Filosóficamente. el concepto de identidad se puede expresar por 

una secuencia muy simple: 

l. es el ser o el ente. es decir, lo que es o existe. o lo que puede existir; 

1 Costa, Joan. Imagen Global. p. 84. 
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2. todo ente está dotado de una dimensión exisf·enclal significativa que 

le es propia: es su entidad como una medida universal, la cual 

constituye su misma esencia y materialidad; 

3. toda entidad posee. pues. una formo perceptible y memorizable: su 

id0ntidad. que es característica del ente en su individualidad 

específica y la diferencia de los demás entes. 

Por consiguiente. identidad equivale a autenticidad y verdad. 

Idéntico significa idéntico a sí mismo. Es pues la cosa y su forma. La cosa 

misma presentándose a sí misrna en ella misma y por sí misma. "2 

Es por esto que la noción de identidad se compone de tres 

elementos: la sustancia. la función v la ·forma, sabiendo entonces que 

todo lo que existe en el mundo ;anto cosas. organismos biológicos y 

organizaciones sociales como: grupos étnicos, nacior.ales. culturales o 

mercantiles. son determinados por su esencia, su rol o su orientación y su 

forma material. Es entonce::; que gracias a la interdependencia de la 

sustancia. función y forma. que las cosas, los seres biológicos y los 

organismos sociales se presentan a sí mismos. en su propia materialidad 

2 ldem. 
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con su propia presencia. dándonos a conocer visualmente cada 

elemento de su entorno que parte de su forma. tamaño. color. posición. 

movimiento. textura. entre otros. Estos elementos los debemos entender 

como señales ya que nos emiten constantemente sus señas de identidad 

de un modo tanto general como particular son necesarias para su 

subsistencia. su desarrollo y su orientación en el mundo. 

SUSTANCIA 

/ ""' FUNCJON---FORMA 

"Pero estas señales naturales de identidad que las cosas transportan 

intrínsecamente consigo. son por eso mismo pasivas. No hay en ellas. 

sustancialmente. intencionalidod comunicativa. Simplemente :;on. están 

ahí pero no como mensajes enviados. sino como rasgos inertes a la 

naturalezo física de las cosas. los seres y lo:> fenómenos por medio de los 

cuales los identificamos'. 3 

El ser humano otorga un sentido a todo cuanto percibe y superpone 

un código empírico de significados. correspondiendo a una función 

3 Ibídem; p. 86. 

8 



Capítulo 1 

Interactiva entre el hombre y los elementos de su medio que 

constantemente se transforma. 

La identidad es considerada como !a manifestación de algunas 

señales en les que a través de éstas. las cosas, los seres y los fenómenos 

se hacen presE::ntes a la perr.epción y memoria de todo ser humano. 

Identidad: es una pre5encia pasiva • que emite señales. 

Identificación: es una experiencia activa • que realiza el acto de 
percibir y reconocer 

El percibir o identificar algo nos conduce a relac1onar:o con una 

serie de ideas empíricas. por poner un ejemplo. 5UpongamS>~ que 

observarnos uno huella de zapato en el lodo. al ver el tamaño no sólo 

nos imaginamos que es de una persona "x" sino que nos imaginamos su 

tamaño. su peso y hasta su edad y sexo ¿no es así? 

'Los mecanismos sensoriales humanos, produciendo respuestas del 

individuo. operan por este mecanismo de asociación empírica y también 

por el de asociación psicológica en la que la forma es el estímulo 

perceptivo 'l que a su vez conduce a la función y a la sustancia de la 

cosa. 
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El que los organismos biológicos que existían en el mundo natural 

sean hoy en día las organizaciones humanas y técnicas, que los que eran 

fenómenos ahora sean acontE-cirnientos sociales o culturales y que lo 

que antes eran cosas hoy sean objetos, nos dice que ha existido una 

evolución intencionada a trav&Js de la tecnología que ha dado como 

resultado el que los objetos se conviertan en productos, Ahora bien, 

también en el mundo natural existían señales que en el universo socio

cultural son signos; los signos constituyen código~ que atestiguan el deseo 

que el 1·nundo sea comprendido por quienes IG habitamos y que exista 

una buena comunicación ya sea por el lenguaje hablado o el lenguaje 

gráfico en el que los signos y los símbolos visuales son la parte importante, 

Gracias a to naturalezct sir1gulm de todo lo que existe en el mundo 

se puede crear una identidad totalizada de cada cosa en ta que sus 

formas reflejan su corporolidad asociándola a varias ideas como son: los 

valores de sus cualidades, su o sus funciones y su propia sustancia, 

constituyéndose a sí misma su propia entidad e imagen material que 

dará oportunidad a ser representado gráficamente en su aspecto físico, 

reproduciéndose su apariencia, 

10 
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Debido a que la empresa tiene una estructura múltiple. en la que se 

desarrollan diferentes actividades también por diferentes personas. se 

considera que posee una entidad fragmentada por lo que no se puede 

mostrar íntegramente como una persona o un objeto. pero sí o través de 

sus manifestaciones que el público percibe (lo 'llle es la empresa. qué 

hace. qué dice y cómo lo rr>onifiesta) s•':l puede simbolizar. 

Toda empre~a se identificc con una firma personal lingüística y 

gráfica que tiene una intencionalidod cornun!cctiva. "la firma personal 

es. ele !•echo. un logotipo. en el sentido exacto del término. Es una 

palabra. o un conjur,to de palabras escíita:; constituidas por letras 

entrelazadas. El lcgotipo como la firma. es diferc>nto formalrnente de los 

demás textos del ··nensoje y o:;tá aislado de 0;\os: posee un espocio 

propio y generalrnente esta subra7'ac:lo o envuelto por trazos que lo 

diferencian; es uno forma más visible que legible ... ~ .A.sí pues la 

representación visucil de lo identidad corporativa se hará mediante 

elementos simbólicos verdaderos de la empresa que sinteticen su 

complejidad y traduzcan su anonimato a un sistema se signos simbólicos 

memoriz.obles que sean positivos. 

• lbidem; p. 90. 
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Capitulo 

ELEMENTOS DE LA IDENTIDAD CORPORATIVA 

Razón Social 

También conocido como nombre o identidad verbal propia de una 

institución, convirtiéndose en el primer signo que la identifique la razón 

social de la institución "puede producirse mediante dos soluciones: 

desde un signo arbitrario abstracto. hasta una expresión claramente 

denotativa de la identidad de la institución, pasando por una amplia 

gama de variantes intermedias. " 5 

Existen cinco tipos básicos de razón social y una gran variedad de 

combinaci :mes. 

l. Descriptivos: se enuncian los atributos de identidad de la institución. 

Ejemplo: Museo de Arte Contemporáneo. 

2. Simbólicos: se nombra a la institución a través de una imagen 

literaria. Ejemplo: Camel. Nestlé, Visa. 

5 Chavez, Norberto. Imagen Corporativa. p. 42. 
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3. Patronímicos: se nombra a la institución mediante la utilización del 

nombre de una persona importante para e:ita. 116mesc fundador, 

héroe, dueño. etc. Ejemplo: Mercedes Benz, Marinela. 

4. Contracciones: se construye el nombre o través de iniciales o 

fragmentos de palabras. Ejemplo: IBM. US.A. 

5. Toponímicos: menciona o se refiere al lugar de origen o área de 

influencia de la institución. Ejemplo: Europalia. Aerorineas Argentinas. 

El Logotipo: Código Lingüístico 

Es la transformación del nombre verbal audible a una· traducción 

visual que se "incorpora a la memoria visual que es más potente y 

carismática que la m0:--r1oria verbcl. 

La polobra logotipo está irnp;egnada del lenguaje de la tipografía y 

su etimología procede del griego logos. que significa palabra. discurso, y 

tupos, que significa golpe formando una imprenta, un logotipo es pues, 

un discurso cuajado, uno totalidad significativo completa en sí misma e 

13 
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lndlsociablemente inscrita sobre un soporte. En grafismo una palabra 

diseñada: una palabra /ogotipada. es la que está formada por letras 

unidas entre sí, entrelazadas formando una unidad sígnica que se 

diferencia de los tipos simples. móviles. porque constituye en sí misma un 

todo gestáltico y una sucesión de letra:; corrientes. " 6 

El logotipo es considerado un signo de designación. a través del 

cual las empresas. instituciones o corporaciones se designan a sí mismas y 

son designadas por sus públicos. dándose a través de este signo de 

Identidad . "ya que los grafismos y colores son de naturaleza visual y no 

verbal. y por ello solamente transferibles de un emisor a un receptor. pero 

que no son nunca intercambiables entre ambos." / 

El logotipo es pues una formo fuertemente caracterizada pasando 

de la legibilidad de la visualidad. habiendo una dualidad entre la lectura 

de la palabra escrita y la percepción del logotipo que los hace 

equivalentes y redundantes. dándose un proceso en el que el logotipo 

visualmente se identifica y se memoriza ya no habiendo necesidad de 

------··-----
6 Costa, Joan. Identidad Corporativa v 31 :.:strntegias de Empresa. p. 31. 

Costa, Joan. Imagen Global. pp. 97-98. 

14 



Capítulo 1 

leerlo adquiriendo así un valor icónico que le permitiera resaltar 

gráficamente sus propias cualidades. 

En el logotipo la tipografía tiene una magnitud semiótica no-verbal. 

leónica. que incorpora por connotación significados complementarios al 

propio nombre. cumpliéndose la función en cualquier opción 

tipográfica, permitiéndose así la mejor explotación de significación que 

enriquezca la función o funciones identificadoras de nuestro logotipo. 

La selección de la familia tipográfica es abierta a cualquiera que 

ésta sea incluyendo a su:; posibles combinaciones y manipulc;ciones de 

íconos. normas ambiguas ícorio-tipográficos. sumóndole a estas 

variaciones otras tan1os de tipo cromó1ico y textual. obteniendo con 

esto uno ir.finita ga1·na de posibles alternativas o soluciones al código de 

nuestra e~;critura (razón social). 

lmagotipo 

Como mencioné anteriormente. el logotipo es la versión gráfica de 

la razón social. sin embargo a menudo y en algunos casos se unen a 

éste, signos gráfico-lcónlcos de identidad. es decir. imágenes no verboles 

que tienen como función mejorar la identificación. ya que las imágenes 

15 
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son más fuertes que las palabras; sin embargo. existen logotipos a los que 

se les denomina identificadores ya que funcionan como tal. es decir. el 

mismo logotipo Incorpora signos icónicos y opera asimismo. la función 

lingüística. la función simbólica y la función estética. convirtiéndolos en 

sistemas mnemotécnicos que dicho ele otra manera son signos que se 

integran y redundan fácilmente a la memoria. 

La percepción del símbolo de identidad estimula a la memoria del 

receptor y lo lleva a relacionarlo con la empresa. institución o 

corporación. siendo más fácil ver que leer. por lo que si el símbolo es 

estético en cuanto a su forma y color se verá favorecido en su fácil 

identificación. 

Los imagotipos pueden adoptar diferen~es características, sin 

embargo tienen un requisito genérico que es su memorabilidad y 

capacidad de diferenciación respecto al resto como son: 

• Anagramas o deformaciones personalizadoras del logotipo. 

• Íconos o reproducciones más o menos realistas de hechos 

reconocibles. 
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• Mascotas o figuras características de personajes u objetos. 

• Figuras abstractas o composiciones arbitrarias sin significación o 

referencias explícitas. 

'"Toda forma visual de cualquier índole que garantice diferenciación 

y pregnancia teóricamente puede funcionar como imagotlpo con sólo 

aplicars1:• de un modo recurrente y asociado a una entidad dada. 

empresa. producto. acontecimiento. institución. e1·c. Por lo tanto. el 

universo ae lrnagotipos presento u:-10 complejo casuística que puede 

ordenarse conforme CJ tres grandes ejes: motivación/arbitrariedad. 

abstracción/figuración y ocurrencio/recurrencia. '"' 

Motivación/Arbitrariedad. El signo visual puede tener plena. cie1tu o 

nula relación con nocione3 o hechos asociados con la institución a la 

cual identifica. 

Abstracción/Figuración. Esto es que la relación entre el imagotipo y 

la idea o noción que remite. esté o no asociada a la institución. puede 

8 Chávez. Norberto.Op.cit .. p. 52. 
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oscilar desde un lazo puramente convencional (símbolo) hasta la 

referencia más realista (ícono). 

Ocurrencla/Recurrencia. Opone la máxima recurrencla o tipicidad 

a la máxima ocurrencia u originalidad. Se trata del grado de innovación 

en el criterio general y en el diseño visual concreto del imagotipo 

respecto de los códigos o convenciones vigentes. 

El nombre verbal. el logofipo o nombre gráfico y el imagotipo 

forman un sistema en que los significodos de cada uno se unen para 

aludir sintéticamente a la identidad de la institución. es decir. evocar y 

asociar inequívocamente las características principales de la empresa. 

institución o corporación positivamente constituyendo el fragmento 

esencial de identidad. 

"El mensaje de ese m1crosistema se produce no sólo como resultado 

del tipo de vínculo entre cada uno de los tres signos y su referente --·la 

Identidad institucional--. ~ino también de las relación que se entabla 

entre dichos signos. Entre los múltiples planos de análisis de esta relación 

pueden considerarse dos ejes o parámetros básicos: el grado de 

redundancia semántica y el grado de homogeneidad retórica. 
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El nombre. el logotipo y el imagotipo denotan por vía verbal. 

tipográfica e icónica, la misma noción en cLJyo caso generan el grado 

más alto de redundancia. o por el contrario, podrán aportar tres 

referencias distintas, con lo cual el mensaje tolal surgirá por articulación 

de tres distinto~ mensajes parciales. De modo análogo. en el plano 

retórico lo verbal. lo tipográfico y lo icónico pueden configurarse 

mediante esti!os que oscilen de la máxima similitud al máximo 

contraste. " 9 

Color 

La identidad cromática juega un papel muy irnporlante dentro de 

la lden1idad corporativa, ya que ésta e~; más instantánea que la 

percepción del mismo sírnbc·:o. actuando como una señal y no como 

una información. 

El color corporativo se considera un lenguaje que realiza una 

función identificadora en el primer nivel de la sensación visual y una 

función que relaciona el color, el posicionamiento y la imagen. 

9 lbidem; pp. 59-60. 
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El color tiene una afinidad muy intensa con las emociones del ser 

humano. El color está cargado de información y es una de las 

experiencias visuales más penetrantes que todos tenemos en común, por 

lo que constituye una valiosísima fuente de comunicación visual dentro 

de un logotipo o imagotipo. 

Compartimos los significados asociativos del color de los elementos 

que nos rodean. en los que son para nosotros estímulos comunes y a los 

que asociamos un significado. Cada color tiene numerosos significados 

asociativos y simbólicos, por ello el color nos ofrece un enorme 

vocabulario de gran ulilidad en la comunicación visual. 

Hay muchas teorías sobre el color. El color tanto de la luz como el 

del pigmenlo, se comporta de manera única, pero nuestro 

conocimiento del color en la comunicación visual va rnás ol!á de la 

recogida de observaciones, de nuestras reacciones ante él. No existe un 

sistema unificado de las relaciones mutuas de los colores. 

"El color tiene tres dimensiones que pueden definir y medirse. El 

matiz (hue) es el color mismo o croma, y hay má:; de cien. Cada matiz 
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tiene características propias; los grupos o categorías de colores 

comparten efectos comunes. 

Hay tres matices primarios o elementales: amarillo. rojo, azul. Cada 

uno representa cualidodes fundamentales. El amarillo es el color que se 

considera más próximo a la luz y el calor; e! rojo es el más emocional y 

activo; el azul es pa~ivo y suavo. El amarillo y rojo tiendE::en o expandirse. el 

azul a controerso cuando se asocian en mezclas se obtienen nuevos 

significados. El rojo. que es un matiz provocador. se amortigua al 

mezclarse con el azul y se activa al n1ezclarse con el an1arillo. Los mismos 

cambios en los efectos se obtienen con el amarillo que suaviza al 

mezclarse con el azul." 1º 

La estructura cromática se dividE~ en: colores primarios (amarillo. rojo 

y azul) y colore$ secundarios (nara.1;a. verde y vlole1a). A partir de esta 

estructuro pueden obtenerse numerosas variaciones de matices. 

La saturación del color es la pureza de éste con respecto al gris. el 

color saturado es simple y muy intenso. éste ha sido siempre el favorito de 

los artistas populares y el de los niños. ya que carece de complicaciones 

----------------
10 Dandis, D.A. La Sintaxis de la lnmgen. p. 67. 
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y por tal razón es muy explícito. se compone de matices primarios y 

secundarios. Los colores saturados entre más intensa es su coloración. 

más expresión y emoción representan y transmiten. es por esto que 

dependiendo de la información que se maneje en un mensaje visual se 

hará la elección de colores saturados o neutralizados. para dar así un 

efecto visual significativo. 
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Los Indicadores objetivos de identidad del Centro Infantil Educativo 

(CIE) son datos declarados oficialmente por esta Institución. datos que 

en su conjunto ayudarán a determinar el camino a seguir para lograr un 

buen resultado final en el diseño de su identidad corporativa. 

Razón Social: 

Centro Infantil Educativo (CIE). 

¿Que es el Centro Infantil Edu

cativo CCIE)? 

Todo niño desde el mo

mento en que nace es un ser 

social al que hay que tratar 

como tal. es decir. con respe

to al igual que cuctlquier ser 

humano y dar al mismo tiem

po una buena educación 

que principie en el hogar con 

ayuda de los padres y que 

continúe en la escuela mater-
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nal o centro de educación preescolar. 

Esta Institución, es precisamente eso, una escuela maternal o centro 

de educación preescolar, que ofrece a niños de año seis meses a seis 

años un espacio construido especialmente para ellos y con un ambiente 

hecho por ellos perrnitiendoles a:;í, adquirir y desarrollar su intelecto a 

través del descubrimiento de las maravillas que el mundo les ofrece. 

Año de Fundación: 

1975. 

Nacionalidad: 

Mexicana. 

Dirección y Zona de 

Ubicación: 

Tamaulipas n~' 92. 

Colonia San Angel lnn, 

Delegación Alvaro Obregón, 

C.P. 01080, México, D.F. 
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La zona o comunidad donde se encuentra situado este centro de 

educación preescolar ha estado en un proceso constante de cambio. 

tomando en cuenta el período de 1978 (año de su fundación) a 1997. 

durante este período muchas personas se han superado. otras de bajos 

recursos se han retirado a vivir a diferentes lugares y muchas más de 

mejor nivel socioeconómico han llegado a vivir a esta zona. por lo que 

se está dejando de ser una zona con problemas y demandas de todo 

tipo. para transformarse ahora en un lugar donde existen todas las 

comodidades que exige una comunidad bien establecida. 

Esta institución se encuentra ubicada junto a dos zonas de un nivel 

socloeconómico alto. Olivar de los Padres y San .Jerónimo. razón por la 

cual se desea una identidad corporativa dirigida a un nivel 

socioeconómico superior al que se tiene. ya que nif1os de estas zonas 

comienzan a ingresar a esta ln::titución. 

Historia: 

Siendo el resultado de una asociación de dos profesoras fue 

fundado en 1975 el Centro Infantil Educativo 'Ku-Ku'. un lugar pequeño 

con una capacidad no mayor a los 100 alumnos. que decidió ser desde 

un principio el centro de reunión de todos los niños que desearan 
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Ingresar a él con el fin de compartir Intereses Iguales con otros niños de su 

misma edad, en un ambiente hecho por ellos mismos y por medio del 

cual se Impartiría una enseñanza que los encaminaría a una buena 

educación, siendo este el lugar de nacimiento de sus primeras 

manifestaciones de aprendizaje. 

La zona do1-1de se encuen1ra ubicado en esos años demandaba 

una gran cantidad de necesidades de 1odo tipo incluyendo las 

educativas, por tal razón desde un principio se ofreció una educación de 

un nivel acadérn'co olto, imparfü:-Jo a través de un sisterno de ense11anza 

hecho con patrones especialmente dirigidos a los nir"ios y paro que fuera 

entendido por los nifio:::. esto o cambio de una colegiatura mínima que 

los podres de coda uno de los nir1os de bajos recursos económicos 

tuvieran la posibilidad de costearlo, a pesar de esto la institución abrió las 

puertas a cualquier tipo de niños sin importar su nivel socioeconómico, 

ya que la mayoría de los padres de familia buscaban el mejor nive! de 

enseñanza para sus hijos y el lugar donde ellos se sintieran más a gusro. 

El sistema de enseñanza que adoptó esta institución fue desde un 

principio el Montessori. donde lo más importante es lo que el niño quiera 

y desee hacer en cada momento, esto con la supervisión se su Guía 
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Montessori o profesor, permitiendo a cada niño desarrollar una vida 

normal, así como la adquisición de seguridad suficiente que le ayudara a 

seguir adelante en sus estudios superiores, (más adelante detallaré en 

qué consiste el sistema de enseñanza IVlontessori). 

Con el paso del tiempo y por sugerencias de algunos padres de 

familia se adoptó el sistema de enseñonza tradicional que combinado 

con el que ya se tenía, o sea el Montessori. se convierte en un sistema 

mixto dando como resultado el desinterés de los niño::;, debido a que la 

enseñanza del sistema 1radicional no deja liberar la mente de los niños y 

ellos no estaban acostumbrados a eso. Ante todo los ninos de este 

Centro siempre han sido lo más importante, por lo que se opta por quitar 

de nueva cuenta y definitivamente el sistema tradicional. pero al no 

estar de acuerdo una de las profe~oras socias. se realiza una separación 

definitiva que trajo cun:>igo el abandono de algunos profesores. así 

como el retiro de alumnos ya que sus padres se interesabc1n más por el 

sistema tradicional, el cual no se deseaba impartir más en esta 

institución. A partir del momento de la separación en 1981 . la dueña y 

profesora Ma. Guadalupe Ramírez Jiménez queda al mando, realizando 

algunos ajustes, como es la contratación de nuevo personal capacitado 
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en impartir el sistema Montessori y adquisición de nuevos alumnos, por lo 

que en muy poco tiempo el Centro Infantil Educativo 'Ku-Ku' vuelve a ser 

el mismo de antes. 

Es hasta 1993 que se conserva completa la razón social. y digo 

completa porque a partir de este año, se suprime "Ku-Ku" esto sucede a 

causa de dos rozones: la primera fue porque en ese tiempo existió una 

canción bastante cursi que utilizaba este término en un sentido 

metafórico para hacer alusión a determinado tipo de situaciones 

morbosa::; haciendo que algunos papós nuevos pensaran que esta 

institución había puesto ese nombre debido a dicha canción ya que 

ellos no sabían que este nombre yo se había adoptado tiempo atrás: lo 

segunda y lo que realmente marcó el cambió fue que lo Secretaría de 

Hacienda ya no permitió tener nombres chuscos a instituciones 

educativas infantiles que impartieran el sistema de enseñanza lvlontessorí. 

por lo que a partir de este momento la razón social queda así: Centro 

lnfan1il Educativo (CIE). 

A 22 años de su fundación esta institución se encuentra en 

condiciones ya no aptas para seguir compitiendo al lado de otros 

centros educativos que imparten el mismo sistema de enseñanza, y no 
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hablo del nivel académico. sino me refiero un tanto a sus instalaciones 

ya deterioradas y al diseño de su identidad corporativa que hasta el 

momento no poseía. Hoy en día dar un buen servicio no es suficiente 

para las empresas. ya que más que productoras se han convertido de 

emisoras de comunicaciones de signos de identidad a través de 

diferentes soportes para lograr una ubicuidad que pueda competir 

dentro del mercado actual ... siendo éste el problema real por el que 

atraviesa esta institución y la cau3a por el que el número de alLm1nos se 

ha reducido hasta veinte. se ha llegado a la decisión de realizar los 

ajustes pertinentes. en donde la identidad corporativa se encargará de 

que el Centro Infantil Educativo (CIE) vuelva a ser lo que fue en los inicios 

de su existencia. pero con la diferencia de que ya no tendrá niños de 

diferentes niveles ~.ocioeconómicos. ya que a pesar de que el número de 

alumno5 ha disminuido. el ingreso de éstos pertenecientes a un mejor 

nivel ha aumentado en esta pequeña población que actualmente 

posee esta institución. 

Es mi tarea como comunicador gráfico devolverle al Centro Infantil 

Educativo (CIE) su ubicuidad que antes tuvo gracias a su servicio y que 

hoy tendrá también gracias a su servicio y a su identidad corporativa. 
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Número de Niños y Nivel Socloeconómlco: 

Actualmente se cuenta con una población de 24 alL1mnos divididos 

en cuatro grupos. en Maternal hay cuatro niños entre año seis meses a 

dos años; en Kinder Uno hay diez niños a partir de tres años cumplidos; en 

Klnder hay dos niños a partir de cuatro años. y en Preprimaria hay seis 

niños a partir de cinco ai'\os. en todos los casos existen nif'los y niñas de 

diferentes niveles socioeconómicos. pero como lo había mencionado 

antes. debido a que lo zona está cambiando y la ubicación de la 

Institución se encuentra junto a zonas de un buen nivel, los nir~os de estas 

zonas bien con1ienz.an a predominar y ar·io con año se incrementan. Con 

esto nos darnos cuenta que esta zona demanda un rnejcromiento de 

todo lipo. por lo que la identidad corporativa que ~.e realice tendrá que 

ajustarse a tos parámetros que rnc:irque une sociedad de un buen nivel 

socioeconómico con el fin de que la identidad sea de su ogrado y 

repercuta on et ingre~o de los alumnos que a su vez. traerá beneficios a 

los ingresos económicos. Para poder lograr lo antes mencionado a quien 

se le pondrá más atención será a los niños. ya que será a ellos a quien se 

dirigirá la identidad. por lo que se realizarán trabajos de iipografía, 

dibujo. color. materiales y técnicas gráficas que ellos acostumbran a 

31 



Capítulo 2 

utilizar. Esto con el fin de poder entender su mentalidad. sus preferencias 

y todo lo que concierne al tipo de vida al que están acostumbrados. 

¿por qué? porque la identidad que se diseñe tendrá que parecer hecha 

por un niño y entendida por otros tantos, gracias a que el diseño visual se 

identificará totalmente con ellos y traerá como consecuencia el que 

ahora sea el niño quién elija w escuela y no sus papás. 

Sistema de Enseñanza: 

Muchos de los sistemas de enseñanza educacional infantil están 

dirigidos al aprendizaje. es decir. a la adquisición de conocimientos de 

ciencia y tecnología y a pesar de esto sabemos que el conocimiento 

sólo no hace feliz a la gente. pruebo de esto es que los nir1os que llevan 

este sistema. no rnuestran interés en su enseñanza yo que no hay algo 

que los motive debido a que los patrones establecidos fueron hechos por 

personas adultas que impusieron sus criterios personales e hicieron a un 

lado los de los niños. que verdaderamente os lo que más interesa. 

Esta institución imparte el sistema de enseñanza Montessori creado 

por María Montessori. quien nació en la provincia de Ancona. Italia en 

1870. Cuando María tenía 12 años de edad viajó junto con sus padres a 
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Roma para que ella pudiera tener una mejor educación. sus padres 

deseaban que estudiara para maestra ya que era la única carrerc1 a la 

que tenían acceso las mujeres. dG manera que corno ella era partidario 

de la liberación femenina. no estaba dispuesta a aceptar el papel de la 

mujer. por lo que primero se interesó por las matemáticas. después por lo 

ingeniería, después por la biología y finalmente s0 decidió por la 

medicina. En 1896 se convirtió en la prirnera mujer en graduarse en la 

Escuela de l\.ledicina de la Universidad de Roma incorporándose de 

inmedioto al personal de la Clínica Psiquiótrica de !a misma universidad. 

Ella visitaba a los niños enfermos mentales llegando a convencerse de 

que aquellos niños podrían Sf~r beneliciodos con una educación 

especial. razón por la cual viajó a Londres y a París para estudiar el 

trabajo de los dos pioneros en este crn-,1po: Jean ltar y EduarcJ Séguin. a 

su regreso. el ministro italiano de educoción Id pidió que diera cursos y 

conferencias c1 los maestros de Roma. creándose la Escuela Estatal de 

Ortofrenia. siendo nombrada la Dra. Montossori direc1ora de la institución 

en 1898. En este lugar trabajó dos ai'ios basando sus métodos educativos 

en la penetrante forma de obseNar que había adquirido con ltar y 

Seguin. ella reflexionaba mucho sobre su trabajo y descubre que sus 

niños podían aprender una gran cantidad de cosas que para ella casi 
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era Imposible lograrlo, como es el leer y escribir. Siendo esta convicción 

quien alentó a la Dra. Montessori a decidirse al campo de la educación 

por el resto a de su vida, para poder ejercer su nuevo papel como 

educadora regresó a la Universidad de Roma donde estudió filosofía. 

psicología y antropología. 

En 1904 fue nombrada profesora de Antropología en la Universidad 

y continuó con sus demás actividades hasta 1907, año en quo se inició 

como educadora, se le pidió fuera la directora de una guardería y ella 

aceptó encantada, ya que era la oportunidad para comenzar a 

trabajar con niños mentalmente deficientes bastó para crear un medio 

. ambiente natural para los niños en donde todo era adecuado para su 

edad y crecimiento; el r<.=Jsultado de esto fue el siguiente: 

1. Los niños demostraron un grado de concentración al trabajar con 

los aparatos además de estar descansados. satisfecho~ y felices. 

2. "La maestra estaba acostumbrada a distribuir los materiales entre 

los pequeños. Sin embargo. un día se le olvidó cerrar con llave la 

alacena donde se guardaba el equipo. Llegó al salón de clase y se 

encontró con que los niños habían escogido ya las piezas que 
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deseaban y estaban muy atareados trabajando. La doctora 

Montessori Interpretó el incidente como una señal de que los niños 

conocían ya el uso de los 1nateriales, y querían hacer sL1 propia 

elección, gracias a es1·e Incidente la doctora Instaló anaqueles 

bajos para que los materiales E:1stuvleran a cllsposlción de los nir.os 

en el momento que ellos deciclieran usarlos". 11 

3. El manipular y recorrer con los d<r~dos la superficie de letras hechas 

de papel de lija dio pauta a que los nir"los se entusiasmaran por usar 

este material. dando corno rusultodo el empezar a conectar tos 

sonidos con la~. letras y po.31miorrnente a tratar de pronunciar 

palabras arrnodas por ello;. mismos, sk~nclo i,?ste un buen métocJo 

para qiJ0 eiios rnismo:; ,,,,,~ en:;.:'.lñarán a <=:.scribir y a !e,·,r. Sie;1do que 

los 1-iif1os no 1nostraban interés por los libros. un buen día al n-1ostrarles 

una hoja arrancada de• un volumen que contenía un cuento. se 

eligió a un nil'lo paro que lo leyera y a partir de ese día los r-.if'\os se 

dieron cuenta que los libcos traían cosas interesantes y que ellos a 

través de su lectura podían conocer. c. partir de ese díci lo:. nir1os 

comprendieron el significado de los libros. 
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4. Otro de los acontecimientos suscitados fue que los niños mostraron 

indiferencia por los premios o castigos relacionados con su trabajo, 

de hecho cuando se les premiaba a menudo rechazaban o 

regalaban a éste. Esto hizo comprender a la doc!ora que los niños 

se sentían premiados o castigados con el resultado de su trabajo, 

razón por la cuál decidió desechar la idea de los premios o castigos. 

Gracias a esta escuela llamada La Casa dei Bambini. la Doctora 

Montessori identificó hechos importantes que ella desconocía sobre el 

comportamiento infantil. considerando que esos hechos eran verdades 

universales los estudió a fondo y después a su tercera y posteriormente a 

su cuarta en 1908, siendo esta para los hijos de padres ocomodados. Es a 

partir de 1909 que los métodos de la doctora se comenzaron a utilizar en 

asilos para huérfanos y en hogares infantile::;. 'En esas escuelas, la 

Doctora Montessori encontró una significativa y constante diferencia en 

la respuesta inicial de los niños de hogares acaudolados y los que 

procedían de familias pobres. Estos últimos, en general respondían 

inmediatamente al equipo que se les proporcionaba. Los chicos que 

tenían padres amantes e inteligentes que los cuidaban, y que habían 

sido saturados con juguetes elaborados. por lo regular tcirdaban desde 
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unos cuantos días hasta varias semanas para poner verdadera atención 

a los materiales que se les ofrecían. Sin embargo. una vez que se 

despertaba un Interés intenso en aquellos niños. comenzaban a 

aparecer fenómenos similares a los que se habían visto en la primera 

Casa dei Bombín/. Ante todo. empezaba el ciclo infantil de repetición. 

concentración y satisfacción. y éste conducía a un desarrollo de la 

disciplina interna. la confianza en sí mismo y la preferencia por una 

actividad por un propósito. La Doctora Montessori llarnaba normalización 

a este proceso que tiene lugar en el niño. ya que se dosarrollaba 

espontáneamente cuando el medio ambiente ofrecía los recursos 

necesarios. 

El trabajo de la Maestra Montessori muy pronto se dio a conocer 

siendo muy aceptado. por lo que ella inicio una vida de viajes por todo 

el mundo cor1 la finalidad de ciar a conocer sus métodos a 1rt:i\tés de 

conferencias poro capacitar a maestros. e:>tableciendo escuelas y por 

supuesto escribir su primer libre que cont~nía el informe completo de ::;u 

trabajo, este libro se titulo 'The Montessorl Methoa• para 1929 el método 

Montessorl se había difundido en los cuatro continentes. Diez años mas 

tarde. en 1939 la Doctora Montessori se encontraba en la India 
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estableciendo escuelas. cuando se enfermó y fue internada; la Doctora 

murió en Holanda 1952 a los 82 años de edad. 

En la actualidad el sistema de enseñanza Montessori sigue siendo un 

método pedagógico que enfoca la educación a una experimentación 

constante basada en la observacion del n1r~o. Este método tiene dos 

componentes clave: el medio ornbiente y sus materiales. y los ejercicios 

pedagógicos que preparan los profesoras o guíes Montessori dentro de 

ese medio a1Y1biente que satisface sus necesidades de autoconstrucción 

y en el cual revelan su personalidad y patrones de crecimiento. 

El hablar del medio ambiente Montessori es referirse a sus salones. 

áreas de juego y recreo. así como a la escuela en general y para 

lograrlo se necesitan seis componentes básicos que son: 

• LIBERTAD: elemento esencial para lo revelación propio del niño. 

llevándolo a una independencia. voluntad y disciplina interna. 

• ESTRUCTURA V ORDEN: elementos que su propio salón de clase debe 

poseer con el fin de que el niño pueda construir su inteligencia y 

orden mental. "A través de este orden subjetivado. el niño aprende a 

confiar en su medio ambiente y en su poder de interactuar con él. en 
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una forma positiva. Asegura al niño la posibilidad de una actividad 

llena de propósito. él sabe a donde acudir para encontrar los 

materiales que ha elegido" .12 

• NATURALEZA Y REALIDAD: "el nir10 debe tener la oportunidad de 

subjetivar los límites de la naturaleza y la realidad para que pueda 

liberarse de sus fantasía::; e ilusiones. tanto ñsicas como psicológicas. 

Sólo en esta formo puede desarrollar lo auto disciplina y la seguridad 

que necesita paro explorar su n1undo externo 13 Interno, y para 

convertirse en un observador agudo v aprecioiivo ds la vida". 13 

• BELLEZA Y ATMÓSFERA: la belleza es una nE:cesidad positiva basada 

en la slrnplicldad. por lo que su salén de clase no debe ser 

necesariamenfi?) un lugar rnuv "-'lc:boradr:i, basta con tener un diseño 

atractivo y desple·;iado como L1na e~'\hibición, en donde el nlho 

pueda tomar lo que necesite para su uti::zaclón. también el lugar 

debe poseer colores brillcnte::; y alegres armonio::;amenh;i para crear 

una atmósfera relajante y cálido que invite a porticipa;. 

~~ Ibídem; p. 86. 
lbidem; p. 101. 
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• LOS MATERIALES MONTESSORI: Los materiales son de tipo sensorial y 

tienen el propósito de educar y reafirmar los sentidos: visual. táctil. 

auditivo. olfativo. g_istativo. térmico y cromático; "esta educación 

pretende ayudar al nif10 a desarrollar su inteligencia. la cual depende 

de la organizaciór; y clasificación de sus percepciones sensoriales 

dentro de un orden mental interno" .14 

Los materiales académicos que utiliza el método Montessori son 

utilizados para enser"lar inicialmente el lenguaje. la escritura. las 

matemáticas. lo geografía y las ciencias. son una progresión natural 

del aparato sensorial. El primer propósito es interno. ya que los 

materiales no prelenden que el niño almacene una gran cantidad 

de conocimientos sino que satisfagan su deseo de aprender y de 

desarrollar sus poderes naturales. 

Los materiales artísticos y culturales son muy importantes para la 

educación de tipo Montessori ya que están desarrollados con la 

autoexpresión y la comunicación de ideas. al igual que las 

14 Ibídem; p. 101. 
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experiencias de la vida diaria enfocando Indirectamente el 

aprendizaje a una mayor creatividad. 

• EL DESARROLLO DE LA VIDA EN COMUNIDAD: "La creación 

espontánea de una cornunidad infantil es uno de los resultados más 

notables del enfoque Montessori. Este desarrollo es ayudado por 

varios elementos clave en dicho método. Uno de ellos es el sentido 

de posesión y responsabilidad que los niños desarrollan hacia el 

medio ambiente del salón de close. debido principalmente a que 

éste es en realidad suyo. v solornente suvu Todo en él estó 

adecuado o sus necesidades físicas. intelectuales y emo.:-;ionoles. La 

propia profesoro no tiene pertt:ner.clcs ohí. ni siquiera un escritorio o 

una silla con dirnensione.: c1propiadas porci un adulto. Los ni1"ios son la 

fuen1s· principal para munter.er el orden y cuidar diariamente del 

salón d<O) close. Son ellos quiene3 regresan los materiale::; a los 

anaqueles, quienes pulen las mesas. cuidan las plantas y los 

animales'. 15 

'
5 Ibídem; p. 114. 
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Materias Impartidas: 

Estas materias se imparten en ambos niveles. Kinder y Preescolar. 

MOTRICIDAD FINA V GRUESA: En esta materia se les enseñan 

diferentes movimientos musculares del brazo. antebrazo. mano y dedos. 

con el fin de desarrollar su agilidad motriz para escribir. 

EscrmURA: Aquí se pone en practica lo aprendido en motricidad 

fina y gruesa. realizando pequeños ejercicios de escritura que ayudarán 

a que poco a poco se mejore lo calidad de la letra de los niños. 

LECTURA: Se les enseña a conocer cada una de las letras del 

abecedario y o unirlas para formar palabras. esto a través de técnicas 

diseñadas por el método Montessori. 

INGLÉS: Aprenden un idioma diferente a través de juegos. 

canciones y diferentes actividades complementarias que recrean y 

enriquecen el vocabulario del nino. 

MATEMÁTICAS: Aquí los niños aprenden a conocer los números, a 

sumarlos. restarlos. multiplicarlos y dividirlos. con la finalidad de agilizar su 

memoria. 
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CANTOS Y JUEGOS: En esta materia se pretende desarrollar la 

sensibilidad del niño por el gusto d~ escuchar y sentir la música para 

poderla disfrutar. ya sea bailando o simplemente escuchándola con 

atención. 

COMPUTACIÓN: En esta materia se imparten los conocimientos 

básico:; de éste nuevo mundo de la tecnología por medio de juegos 

computarizados que desarrollan el intelecto del niño. 

ACTIVIDADES ARTÍSTICAS: Esta rnateria es de gran Importancia en la 

educación del niño Montessori. ya que es con la que más se identifica 

porque a través de sus dibujos, pinturas. recortes o cualquier otra 

actividad artística expresa sus experiencias y la relación que tiene con el 

medio en quo vive. 

ACTIVIDADES EXTRAESCOLARES: Para que el niño pueda 

desarrollarse libre y normalmente debe convivir con el mundo que le 

rodea. por lo que se organizan salidas a diferentes lugares corno son 

parques. museos, casas de diferentes compañeros. mercados en los que 

pueden recorrerlos. preguntar. comprar. incluso vender entre otras 

actividades que los llevan a conocer su comunidad y tener relación con 
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ella. También se encarga de organizar festejos como el día del niño. día 

de muertos. día de las madres. fin de cursos. entre otros en los que los 

niños tienen una excelente participación. 

CIENCIAS SOCIALES: En esta materia los niños aprenden a conocer 

diferentes países. en especial el suyo. en sus diferentes aspectos. 

creándoles con esto una visión más amplia y rica en conocimientos. 

Estas son las materias impartidas por esta institución. sin embargo. no 

se imparten si el niño no está dispuesto a recibirlas y por otro lado se 

imparten hasta donde el niño lo solicite. 

PERSONAL: 

Directora: 

Secretaria: 

Profesores: 

María Guadalupe Ramírez Jlménez. 

Encargada de la dirección general de esta 

institución. 

Encargada de llevar los asuntos documentales de 

la institución 

Se cuenta con cuatro profesoras encargadas de 
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impartir todas las materias y un profesor 

encargado de Impartir la materia de educación 

física. 

Encargado de vigilar e: desarrollo y los problemas 

que puedan afectar a este en cada uno de los 

niños. 

Personal de limpieza: Encargado de mantener siempre limpio, y sano 

propicio para los niños y para la misma 

presentación de la institución. 

Instalaciones: 

SALONES: So cuentan con tres funcionando. acondicionados con el 

material suficiente para recibir la mayoría de sus materias. 

ÁREA DE COMPUTACIÓN: Espacio destinado para esta actividad. 

ÁREA DE JUEGOS: El juego constituye un elemento muy importante 

en la vida de todos los niños. ya que a través de éste se explora el 

mundo en que vivimos y adquieren conocimientos que ayudarán a 

desarrollar el intelecto de una forma muy libre: además de adquirir una 
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libre expresión de pensamiento. de percibir el mundo y hasta de 

demostrar sus sentimientos. El juego unido a las experiencias reales del 

nir"lo ampria su mundo interior y se convierte en una autoenseñanza ya 

que él explora y aprende lo que realmente es de su interés. Debido a la 

importancia que represenl·a esta área para esto institución. se creó un 

espacio amplio destinado y equipado para que los niños disfruten de 

una gran variedad de juegos que los haga recrearse y aprovechar su 

energía en desarroilrn su intelecto y una mentalidad dispuesta a 

aprender mucho más conocimientos. 

DIRECCIÓN: Oficina especial donde se atiende cualquier problema 

o sugerencia relacionado con la institución. 

BAÑOS: Se cuenta con dos baños. uno para niños y otro para niñas. 

BODEGA O INTENDENCIA: Espacio donde se guardan todas las 

herramientas de limpieza. 

ESPACIO PARA DESCANSAR: Debido a que los niños en algún 

momento no deseon realizar ninguna actividad se tiene un espacio 

especialmente para que los niños puedan descansar o incluso dormir. 
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RESPECTO AL DISEÑO: 

ANÁLISIS DEL DISEÑO: Del dlser1o actual sólo está la tipogrcifia, ya 

que después de que el nombre de 'Ku-Ku' se suprimió quedó 

únicamente Centro Infantil Educativo CCIE); sin embargo, tomaré en 

cue:nta su logo~ipo .¡ la justificación de éste que mE; proporcionó la 

escuela, con e! fin de darme cuenta de que es lo que esta institución 

transmitía a través de éste desde un principio y enriquecer esta 

Información E:n el ;·1uevo diseño, 

KU~ 
~----=--=-li&'a----ll:llllD'llllllil'~~-

Jardín de 
Ce.ntto _)n,¡lantd 

JV ¿;¡o ;J 

¿duca.tivo 

·------·-------------·--·--·---------·---

Como podernc:is apreciar en lo palabra Ku-Ku se encontraba la 

parte más importante de su logotipo y su significado era el siguiente: la 

perspectiva de la palabra Ku-f<u representaba el pico de un pajarito 

abierto, por medio del cual sarian sus primeras manifestaciones vocales y 
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éstas se simulaban con las dos plecas y lo que restaba de la razón social 

Centro Infantil Educativo. esto relacionado con los niños. mostraba la 

Idea de la boquita de un niño por la cual salían sus primeras palabras. 

resultado del desarrollo de su educación preescolar. 

La tipografía que se utilizó para representar la palabra Ku-Ku fue Friz 

Quadrata Bold. haciéndole algunas modificaciones como es su tamaño 

1/ la mutilación de sus empastes. Para Centro Infantil Educativo se utilizó 

la tipografía Gilles Gothic Ligth. tipografía que se sigue conservando. 

La tipografía que se utiliza en sus diferentes soportes gráficos es 

variable. así como sus n-iismos soportes gráficos son diferentes y creados 

arbitrariamente. hechos (;nicarnent0 para informar. sin importar qué se 

tuviera o brindara una buena imagen para que representara a esta 

institución. A continuación presento una mue~tra de los soportes gráficos 

que anteriormente manejaba esta institución como papelería. 
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---------------·-----------

Como nos podemos dor cuenta. el logo en algunos cosos está en 

color. en otros casos y en su mayoría r:isló en una sola tinla. ésta es negra 

casi siempre, y como en sus soporte:; no siempre incluían su logo. no les 

Interesaba utilizar colores, además de que siempre les fue más cómodo 

pagar por una tinta o comprar algunos de sus soportes ya hechos e 

Impresos con la tinta que fuese esto lo hacían sin la intención de afectar 
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a su institución. ya que ellos no sabían qué tan importante era tener una 

buena identidad corporativa. 

El color, parte muy importante en cualquier identidad corporativa, 

no tenía ninguna importancia en la anterior papelería, la llamo sólo 

papelería porque a lo anterior no se le puede llamar identidad 

corporativa. bien el logotipo s·i tenía colores importantes que transmitían 

mucho, éstos eran el azul. el amarillo. el rojo v el verde. Esto la institución 

lo justifica como que esos colores eran los que los nir1os utilizaban con 

más frecuencia en sus trabajos. por lo que decidieron adoptarlos en su 

logotipo. a continuación mostraré como fueron utilizados. 

KU~ 
rr~~-~ 1 

Jardin de _,1Viño~ 
Cenüo Jrz<jJanti~ 

·-== tzl 

¿ducatioo 
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Los colores que se manejan son los primarios más el verde aunque 

de un tono diferente; sin embargo. se maneja la Idea de usar los colores 

que más llaman la atención de los niños. por su coloración explícita. 

Por otra parte y es de saber que es lógico por lo que se ha 

analizado con anterioridad. el tipo de papel también es diferente en casi 

todos los soportes. pues bien, los papeles utilizados eran los siguientes, los 

presento en el grosor y color utilizados. 

Papel Bond Cartulina Brlstol Papel Cuché 

Ideología del Nuevo Diseño 

De acuerdo a la manera de pensar y de enseñar de esta Institución. 

ellos proponen que su el diseño seo dirigido a los nii'los. esto porque 
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dicen ellos en el mundo en et cual nos desarrollamos. el niño no le 

interesa a /os papás. ya que lo idea que tenga éste de escoger su 

escuela casi es nula. porque en la mayoría de los casos. /os niños que 

vienen con nosotros son traídos por los papás, gústeles o no. por tal razón 

el diser'\o que identifique a esta institución tendrá que ser como ya había 

dicho antes. un diseño hecho casi por la mano de un niño de edad 

preescolar. debido a esto se onalizrn·á el dibujo, la tipografía . el color y 

los materiales gráficos que más les gusto Lrtilizm. esto con la finalidad de 

conocer. entender y saber interprotar las representaciones graficos que 

un niño de esta edad plasma en sus creaciones para poder aplicar Gstos 

elementos. atributos y características en el diseño de la identidad 

corporativa. 
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Ahora que conocemos la ideología de nuestro nuevo diseño. 

analizaré a los elementos que servirán como herramientas para ser 

aplicadas a éste y que den como resultado una buena solución gráfico

vlsual que exprese a través de su contenido la ideología que se ha 

planteado 

Para poder organizar la información que se pretende percibir 

visualmente en el diseño. dividiró en dos partes la información: 

Objetos o signos que más identifican al CIE 

Ideología y arte infantil 

Antes de dar inicio al análisis. entendamos un poco sobre la función 

que tienen los objetos como elementos dentro de un contexto 

determinado. 

LOS OBJETOS COMO ELEMENTOS 

Hoy en día los objetos son elementos que nos permiten caracterizar 

lo peculiar y lo distintivo de nuestra sociedad ya que estamos rodeados 
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de ellos no sólo para que nos hagan compañía. sino para hacer uso de 

ellos. 

La función de los objetos. como lo mencioné antes. es ser utilizados 

para algún uso prntlcular y si lo pensamos así para hacernos compañía. 

sin embargo. gracias a esto podemos decir que tenernos una sociedad. 

"El entorno objetual. n1ás aún. el entorno proyectual que nos 

acompar~.a es ta1·11bién uno d& los elementos objetivos por los que se 

fragua. a su modo. la sociedad de nuestra época. Lo3 objetos nos hacen 

compañía. la señales gráficos inciden con tanta relevancia y i·anta 

perseverancia E:-n nuestro entorno. que no es arriesgado aflrrnar que. 

entre otras cosas. las sociedades rnodemas son precisornenle 

sociedades gracias al popei que en ello asumen. a rnuy distintos niv8les 

los elementos diseñados". ~ 6 

Todo objeto en nuestro entorno es un elemento que sirve de 

conexión entre el hombre y la naturaleza. siendo responsable de ciertos 

niveles de relación interpersonal y portadores de un plus de significación. 

ya que éstos también funcionan como deslgnontes. denotadores o 

10 Llave!, Joan. Ideología y Metodología del Diseño. p. 12. 
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connotadores de status socio-económico ideales estéticos del 

consumidor. desde el punto de vista moral del usuario. entre otros. Así por 

ejemplo. el nuevo imagotipo no será únicamente la imagen visual que 

representara al Centro Infantil Educativo CCIE). sino también seró un 

diser'\o que defina el gusto de las personas a quien irá dirigido (los niños 

de edad preescolar). 

Siendo que los objetos y las señales gráficas son responsables de 

diferentes niveles de performance. es decir. algo más que actuación 

social. he decidido analizar los objetos y los signos que más identifiquen 

al CIE. tal es el coso del diseño rnquitectónico de la fachada y de sus 

instalaciones: así como el arte infantil de los niños de esta institución que 

junto con los indicadores de identidad lograré obtener una solución 

gráfica en la realización del nuevo disei'io de identidad corporativa. 

empezando con el imagotipo que reunirá todas las características y 

atributos más importantes y realistas que serán determinadas al concluir 

la totalidad del análisis. 
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CONTEXTO SITUACIONAL 

Conocemos ya las instalaciones del Centro Infantil Educativo CCIE) 

como parte de éste. ahora las cnalizaré por lo que representan 

fenomenológicamente y en combinación con le estético, social y 

psicológico. ya que todo objeto existente en este lugar tiene una 

entidad propia y un servicio especifico. tienen mucha o poca 

Importancia según el servicio que ofrezca y para quien lo ofrezca. son 

comunicantes para deterrninodo:; receptores.. son estéticos o no 

estéticos se~ún los criterios do cada persona. son de vida larga o cona 

según su material. su uso y :;u destino o bien proporcionan a quien lo use 

un status o peder adquisitivo. F.I conjunto de conexiones que un objeto 

tiene con su entorno cis mu·¡ extenso. sin embargo analizaré los rnás 

importantes. 

FACHADA DE LA ESCUELA 

Realmente tiene una importancia trascendental en la historia del 

CIE debido a que desde sus inicios esta fachada ha sido el marco que 
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brinda la bienvenida a toda persona que lo visita. por lo que cualquier 

persona relaciona a este castillo con la institución. 

La estética de la fachada siempre ha sido de tipo rústico con la 

finalidad de brindar al niño una informalidad que lo haga sentirse atraído 

y no sienta una imponencia como es el caso de las fachadas bien 

trazadas que a prime-

ro vista hacen que los 

niños sientan imponen

cia y piensen que en 

ese lugar no les dará 

la libertad que ellos 

desean. 

A la fachada de 

la Institución sólo se le 

ha dado manteni-

miento, más nunca se 

ha alterado su forma, 

sin embargo, los colo-
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res que la cubren han sido cambiados por lo menos una vez al año. estos 

colores no se han cambiado arbitrariamente debido a que los nit"'los han 

estado en cada momento participando en lo elección de los colores. 

por lo que se puede deducir que el color es el reflejo del justo y osimismo 

la personalidad que en su momento hcsn tenido los niños del CIE. Con la 

remodelaci.:in del CIE so están haciendo algunos cambios en las 

lnstalaciorn::>s. pero lo fachado igual que antes y que siempre se 

remodelorá y se pintará una vez rnás. pero ahora según lo demande su 

Identidad corporativa; esto no quiere decir que en esta ocasión los niños 

no elegirón los colores de su fachado. sino por lo contrario. es la ocasión 

en que més oportunidad tendrán de decidir. ya que ellos son quienes 

determinarán los colores exactos a utilizar en toda la identidad 

corporativa y claro. la fachada está dentro de ésta. esto lo lograré a 

través del análisis del arte infan1il. en donde los niños por medio de la 

aplicación preferencial del color en sus creaciones artísticas me darán el 

resultado de tos colores que más les llaman la atención o son de su mejor 

agrado. 
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INSTALACIONES 

En los indicadores de identidad mencioné las Instalaciones que en 

general posee el CIE, sin embargo. existen lugares específicos para los 

niños y que además son los predilectos de ellos. ya que poseen 

características muy especioles. veremos porqué. 

' 
LOS SALONES: Uno de los lugares con mayor predilección debido a 

que éste no es un salón comün y corriente. ya que posee diferentes 

áreas creadas con la finalidad de que el niño aprenda y a su vez 

desarrolle su intelecto de una manera amigable y no rígida. estas áreas 

son: 

• El corral para armar figuras. 

• Mesas con rompecabezas. 

• Área de artes plásticas. 

• Áreas de sus diferentes materias. 

• Área des1inada para el descanso, la relajación o Incluso el dormir 

de los niños. 
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En fin. todo lo que existe en un salón les es agradable ya que todo 

está disponible y al alcance de ellos. 

La estética y el color de todo el material qL1e es usado por los nil"los 

es determinante para que a ellos les llame la atención y les guste. por lo 

que cabe decir que tanto la estética como el color es de carácter 

infantil. esto es que existen diferentes formas y colores en su material de 

ITabajo. 

Todo~ los elernen1os que forman parte de las diferentes áreas que 

conforman a los salones, se han ido ink1grando poco a poco. según lo 

demanden los niños o la directiva lo considere necesario. 

Gracia:; c.il sistema de enser'ianza que maneja esta insti"tución, los 

salones representan para los nir'los un lugar que les brinda la oportunidad 

de conocerlo y explorarlo hasta donde lo deseen y no un lugar en el que 

se les enseñarán cosas que son difíciles de entender y hacer por ellos. no 

porque no tengan la capacidad. sino porque no se les enseña de la 

forma que a ellos les gusta. 
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EL ÁREA DE JUEGOS 

Esta área es para los nir1os un lugar de recreo en donde pueden 

correr. brincar. gritar y hacer todo lo que se les ocurra. ya que los niños 

tienen demasiada energía física y mental que les permite la descarguen 

en lo que más deseen. 

En cuanto a la estética y el color de los juegos que existe en esta 

área. podría decir que para los niños es suficiente y agradable ya que 

éstos poseen estética de tipo infantil al igual que el color por lo que aún 

tienen una buena funcionalidad. sin embargo. dentro de los proyectos 

nuevos a ser aplicados en el siguiente ciclo escolar está cambiar los 

juegos que están actualmente por otros que sean de mayor gusto y 

atracción poro los nir1os. y que además representen menos peligro que 

los actuales. ya que éstos son de metol y los que se pretenden adquirir 

serán de plástico grueso. Existen otros proyectos como: 

• Poner pasto sintético en el área de juegos ya que de lo único que 

carece esta Institución es de pasto natural y se considera que es 

determinante en los actividades de los niños. 
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• Se pondrá una pista de automóviles con la finalidad de que los niños 

aprendan a entender las señales de tránsito. 

• Se creará una ambientación diferente en está área con el fin de 

hacer más placentera la estancia de los niños en ella. 

Con esto nos hemos dado cuenta de que todo texto y contexto del 

CIE. reflejo lo identidad de los niños, que es lo que más Interesa por lo 

que gracias al análisis realizado de los elementos tísicos más importantes, 

determiné que lo fachada es el elemento físico rnás indicado para ser 

plasmado en le lmagotipo. debido a su antigüedad y reconocimiento 

que tiene por parte de toda la comunidad de ese lugar; en segundo 

término. el análisis de las instalaciones me sirvió de rl?f·:.::orencio en la 

actitud que debe tener y reflejar el imagotipo, ¿por que? porque en ellas 

describí el ambientE; que día a día viven los niños y es -si que se deberá 

plasmar y nada mejor que plasmarlo gráficamente con la 

representación misma de los niños que estén representando el ambiente 

que se vive dentro de esta Institución. Y ahora para entender aún más E:.,¡ 

comportamiento infantil pero ahora el aspecto gráfico analizaré su arte y 

creatividad. 
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PERCEPCIÓN E INTERPRETACIÓN INFANTIL 

La creatividad artística es de gran importancia para la época 

actual. llevando las obras de los niños a los lugares de preferencia de la 

curiosidad intelectual, tal es el caso de los periódicos, libros. revistas y 

salas de exposición infantil por nombrar algunas que logran un valor 

espectacular para muchos públicos interesados en este arte. 

El dejar que el niño se exprese Oítí:;ticamente es o significo brindarle 

libertad de desarrollarse natural y espontánearnente. teniendo la 

oportunidad de manifestar sus intereses. sus experiencias y todo lo que él 

desee a través de su creación. convirtiéndose así su arle en el amigo al 

cual se retorna cada vez que quiera manifestar algo y sus palabras 

resulten inadecuadas. 

Todos los nir1os al enfrentarse a la experiencia de pinlar o dibujar 

piensan algo, algo muy significativo para ellos, pudiendo ser una 

confrontación con su propio yo o con sus experiencias personales. por tal 

razón sus pensamientos concentrados en ese algo que habrán de dibujar 

o pintar están estimulados siendo esto una parte importante de lo etapa 

Inicial de las creaciones artísticas de los nir1os. En las creaciones que 
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realizan proyectan su preferencia y desagrado por las cosas que les 

rodean así como la relación que tienen con cada una de éstas. 

aportando así su mejor expresión a través de la ubicación. tamaño y 

colorido que dé a cada una de las cosas que involucre dentro de sus 

creaciones artísticas. Todos los niños día a día realizan diversas 

actividades y tienen relación con diferentes objetos y situaciones de las 

cuales aprenden muchas cosas. todo esto tiene un efecto único en 

cado niño ya que todos viven y se expresan de diferente forma: sin 

embargo. gracias a esto aprenden a ser más comprensibles dentro del 

mundo en que viven iniciando en ellos una actitud de convivencia. 

Todos los niños cuando se expresan gráficam-:•nte son libres y felices 

al mismo tien 1po que desarrollan equilibradamente su capacidad de 

pensar. sentir y percibir el mundo que los rodea. 

La expresión artística infantil e:> une documentación de su 

personalidad ya que se da a conocer o través de ésta. por Gjemplo. si un 

niño es libre y feliz su expresión artistica ~eró igual. Lo básico en toda 

expresión de arte es la experiencia oculta que se encuentra en cualquier 

parte. pero poder captcirlas se necesita tener una gran sensibilidad que 
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sólo poseen los niños y los artistas. Todos los niños tienen necesidades 

diferentes según su edad y desarrollo siendo causa de esto sus 

experiencias que los conducen a un crecimiento libre y a la expresión 

mediante actividades artísticas. Toda experiencia artística se percibe 

primeramente a través de los sen1idos; de ahí que la sensibilidad con que 

ayudarnos a nuestros niños a desarrollarse. desde la primera infancia. 

para las cosas que ven. tocan. oyen o sienten con sus propios cuerpos 

tienen la mayor importancia. 

En la época actual los medios de comunicación han ido eliminando 

esas experiencias personales que se tenían con la naturaleza. debido a 

que hoy se prefiere un automóvil para ir a gran velocidad que andar a 

pie, para disfrutar con tranquilidad el cam de las hojas en un atardecer. 

Siendo éste un problema actual. nos corresponde a los adultos avivar 

esos detalles de nueva cuenta para sensibilizar a los niños. para que a 

través de esto enriquezcan sus experiencias y rDejoren su expresión 

artística. 

Todos los niños observan lo mismo que los adultos, sin embargo, 

para cada uno. cada cosa tiene diferente importancia. siendo esto lo 
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que determina la forma en que los niños Interpretan y expresan en su 

creación artística; daré un ejemplo del dibujo de un niño de una edad 

preescolar, 5 af'los, para este niño el dibujo de su papá es una cabeza 

representada por un círculo y dos piernas representadas por dos líneas 

paralelas: aun cuando este nir"lo sabe que su papá tiene dos brazos. 

manos y dedos. él sólo pinta lo que este momento es importante para su 

dlbL1jo. si tuviera contacto con las mano:; y los dedos de su papó. éstos 

formarían porie de su experiencia y serian incluidos en sus dibujos futuros. 

A medido que el niño crece ya no se ::afüface con la ficticia relación 

entre su pen:.;cir en Imágenes y lo que dibuja o pinta. Ahora ya querrá 

establecer relacione;~ reales en sus dibujos al momento de pintarlos. Con 

el tiempo los niños se relacionan con el medio de diferente forma y cada 

cosa existente en él odquiere una r1u0vo importoncia. 

Cado vez k:is relacione!:. de los niñc:3 con el medio en que viven son 

más compl.2jas. reflejándolo en sus dibujos que cado vez se entienden 

mejor. siendo irnportantc mencionar que uno de los atributos importantes 

de la actividad creadora dE' los niños es que se expresan del medio que 

los rodea de manera más sensible con una actitud de convivencia. 
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EL DIBUJO INFANTIL 

Los primeros dibujos de los niños no presentan ni la conformidad 

prevista a la apariencia realista ni las proyecciones especiales esperadas. 

debido a que los niños son incapaces de reproducir lo que perciben. sus 

ojos y sus manos carecen de la suficiente habilidad para trazar líneas 

debidas con un lápiz o pincel. Los dibujos de los niños son diferentes 

según la edad y desarrollo, por ejemplo en el caso de los niños pequeños 
---·------··---------------~ 

encontramos una manifes- :·;te"' 1xir···1 

tacién incompleta de su 

control motcr. esto se refle

ja en las líneas que tienen 

un curso de zig-zag y no se 

unen exactamente donde 

debería hacerse, esto es 

por un lado. pero por el 

otro, los dibujos representan 

las ideas claras de lo que el 

niño pretende dar a cono-

cer. 
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Los niños edad preescolar tienden a hacer líneas rectas, círculos y 

óvalos debido a que son las formas que se les facilitan, además de ser las 

que más relacionan con la figura que mejor consideren les dará 

resultado, obseNan a su objeto a representar con una gran agudeza, 

demostrando una expresión de fascinación absorta en su mirada. 

Existe una teoría lntelectualfsta que nos dice que Jos niños no pintan 

Jo que ven y se limitan a representar las cualidades genéricas de los 

objetos corno es Ja rectilud o la redondez de algún elemento e Incluso la 

simetría existente. por ejemplo. en el cuerpo humano, esto porque todo 

niño dibuja lo que sabe. :;egún la relación que tengo v la experiencia 

con su entorno, más que lo que ve en ese momento. Cuondo el niño 

produce sus imágenes se basa en la síntesis de obs(~Jvacior·.es anteriores 

que Je dan un conocimiento previo al que perciben en el momento que 

dibujan, es por eso que los niños pueden clibujor sin necesidad de 'Jer 

algún modelo. 

La mentalldad de los niños está ligada a ::;u experiencia sensorial. 

señalando que desde antes de nacer los ojos se mueven 

de:;ordenadamente bajo nuestros párpados y que cuando nacemos al 
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estar éstos acoplados en un solo órgano podemos permitirnos mirar el 

mundo antes de poderlos tocar, "durante las ocho primeras semanas de 

la vida, las rnanos permanecen casi siempre cerradas, mientras los ojos y 

el cerebro están muy atareados mirando, fijando la vista, buscando y de 

una manera rudimentaria aprehendiendo." 17 Aprehender la forma. el 

material o la distancia a la que se encuentra un objeto d'3 nosotros, es 

más sencillo y rápido hacerlo con la vista que con el tacto ya que el 

cerebro crea la imagen a partir de una multitud de estimulaclones 

retinianas. 

Los niños dibujan generalidades y formas no proyectivas 

precisamente porque dibujan lo que ven, sin embargo, es innegable que 

los niños ven más que lo que dibujan, aún estando en una edad en la 

que distinguen fácilmente a una persona de otra y se dan cuenta de 

cualquier cambio por mínimo que sea en un objeto c:onoc!.do, sus 

imágenes siguen siendo muy indiferenciadas ¿por qué? la razón nos la 

dará la naturaleza y la función de la representación. En épocas pasadas 

se decía que la percepción visual aprehendía la totalidad del aspecto 

individual, por lo que las representaciones gráficas y otras imágenes 

17 Amheim, Rudolph. Arte v Percepción. p. 189. 
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aspiraban a construir una réplica 

fiel de todo lo que el dibujante 

verá en su modelo. pero esto no 

es así. ya que cada imagen es 

interpretada según lo sensibilidad 

y los criterio de! artista y de la 

finalidad de ia revesentación. Así 

cuando un n;!°10 ~e autorrepresen

ta en un dibujo. su forma do repre

sentación os esquemática y la 

realiza ulilizonco figuras simples 

Dibujo de un n11"\o 

o (} 

! 
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f ... ·, 
' . f 

V 
Á ) 

como círculos, óvalos y rectas. esto lo hace así no porque eso sea todo 

lo que observa en él, sino porque representa en su dibujo sólo las 

condiciones que a su entender curnplen con una representación. 

REPRESENTACIONES 

La producción de imágenes de cualquier tipo requiere el empleo 

de concep1os representacionales, ya que es la producción y la 

formación de éstos lo que más que ninguna otra cosa distingue al artista 
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del que no lo es. el artista tiene la capacidad de aprehender la 

naturaleza y sentido de una experiencia en términos de un medio dado y 

hacerla así tangible. el dar valor a las experiencias y las impresione:; que 

causan. posee el don de encontrar significación en los acontecer 

individuales entendiéndolos como símbolos de verdades universales. 

Las representaciones tem

pranas son formas indispensa

bles de las formas tempranas. 

"Su simplicidad es la adecuada 

para el nivel de organización en 

que opera la mente del joven 

dibujante. Al adquirir esa mente 

mayor referimiento. lo~ esque

mas que crea van siendo más 

complejos y ambos procesos de 

crecimiento se refuerzan cons

tantemente el uno al otro." 18 

18 lbidem. p. 194. 

Porro 
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En los dibujos Infantiles se aprecia una graciosa Imperfección que en 

sus fases se desarrollo se corregirá crecientemente. 

MOVIMIENTO 

El ojo y la mano son los elementos más Importantes en la actividad 

artística, el dibujar, pintar. recortar o moldear son tipos de 

comportamiento motor humano y derivados d~-:11 movimiento expresivo y 

descriptivo. 

Cuando los nif1os son rnuy pequeños y garabatean sobre algún 

soporte. no lo hacen con el fin de representar oigo. sino con el fin de 

ejercítc1r sus ?rozos hacia adelante y arrós y ver o::;í como es que sus 

movimientos dejan rastros ·.;islbl•'-'~ que ont~?s no estaban ahí. por lo qua su 

dibLrjo e-empieza siendo un jugueteo. El rr1ejoramiento k11·1·to de la forma y 

la orientación de los trazos vienen determinado~ por la construcción 

mecánica del brazo y de la mano así como del humor y temperamento 

que el niño t•snga al realizar sus creaciones. dándose así el inicio de un 

movimiento expresivo que manifiesto su personalidad. 
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un (j1bu10 

El movimiento del dibujo infantil es expresivo y descriptivo al mismo 

tiempo, esto lo podemos observar en los ademanes que realiza un niño 

con las manos, los brazos y algunas veces con todo el cuerpo tratando 

de imitar las propiedades de alguna acción u objeto que estén 

dibujando. teniendo como fuente mora en su representación pictórica el 

movimiento descriptivo, este aspecto representacional es muy visible 
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cuando los niños de edad preescolar realizan algún dibujo que en su 

representación real esté en movimiento. 

Autom6v11 con los llantas girando 

SECUENCIA 

Pciblo de 4 años dibujó un 

automóvil en movimiento y lo que 

él ob::;ervó que tenía má::; en 

movimiento. fueron las llantas. por 

lo que representó con un movi

miento giratorio de brazo y mano 

dejando al mismo tiempo plasma

do en el papel la huella giratoria 

que representa las llantas en movi

miento. 

La secuencia en que el artista hace una obra es Importante y 

característica. normalmente se realiza la estructura básica para 

posteriormente mejorarla hasta llegar a su acabado. siendo el acabado 

de la creación el resultado de otras en las que las primeras fueron 
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completadas por otras hasta llegar a un final que une a todas las 

anteriores. 

o 

Mamó es una mujer bonito que me quiere. rna C•.JtCCJ ho;:;o oe 

comer neo y me compra lo que quiero 

persona. 

76 

El trabajo de los 

niños es realizado en 

secuencia aunque para 

nosotros no lo parezca. 

Cuando un niño dibuja a 

una persona. dibuja 

primero su cabeza des

pués al cuerpo. brazos y 

piernas y al fir1al de los 

detalles del cuerpo. ojos. 

nariz. boca. 

pestañ::-Js. y 

lunares. 

los 

accesorios si así lo consi

dera (vestido, peinado) 

característicos de la 
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EL CÍRCULO 

El observar como de los garabatos de los ni1~1os poco a poco se van 

formando un tolal organizado es algo maravilloso y natural. 

Cu-.:.1ndo los nihos inician sus dibujos se realiza el movimiento del 

brazo y con elir.> su~ ademanes que van dejando en el papel huellas que 

dan formas circulares 

muy fno.cuenternento, G3-

to sL1cecJE, en el trc1ns

curso del adiestramiento 

motor que cada vez va 

mejorando y .-eflf';jóndo

se en sus movimientos 

fluidos de forme; simpk:>, 

se han realizado experi

mentos con los nir1os 

para determinar <...jUÓ fi

guro es la que más liorna 

su atención y el resultado 
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ha sido que entre las figuras geométricas básicas. los niños han elegido el 

círculo. esta predilección se puede ver en el dibujo de la figura humana. 

El círculo es la primera forma organizada que sale de los garabatos 

de un dibujo infantil y puede darle representación a la figura humana. 

Los niños en el trazo de sus dibujos tempranos proyectan propiedades 

topológicas y no geométricas, es decir. proyectan una generalidad en 

su trabajo y no se preocupan por una excelente redondez. cerrazón o 

rectitud; la inspiración que el niño liene para realizor sus primeras formas 

redondas proviene de la gran diversidad de objetos que se asemejan a 

esta forma que centralmente es simétrica en todas direcciones. sin 

embargo, también es utilizada para la representación de cualquier 

objeto que tenga cualquier otra forma geométrico ¿por qué? porque el 

círculo no representa sólo la redondez sino la cualidad general de 

compacidad del objeto sólido frente oi fondo indeterminado 

El círculo es desarrollado por el niño 

en dos direcciones: 

l) Combina círculos para crear esque

mas más complejos. 
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2) Una descripción de objetos que tienen , 

como base una estructura similar. 

llamados esquemas solares. 

DIFERENCIACIÓN 

Este principio indica que el desarrollo 

orgánico procede siempre de lo simple a lo 

Capítulo 3 

complejo. de lo indefinido a lo definido. de la confusión al orden. entes 

de esa diferenciación dice Piaget· "Las impresiones que se experirnentan 

y perciben no están unidos a una conciencia personal sentida como yo 

ni a objetos concebido:; como algo exterior al yo. Sirnplernente exis1en 

dentro de un bloque disociado. o se dislribuyen sobre un mismo piano. 

que no es ni interno ni externo. si no que está a medio camino entre esos 

dos polos." 19 

E! percibir y el concebir proceden de lo general a lo concreto por lo 

que 'X" forma es Indiferente segün la concepción que el dibujante se 

hace de: objeto pretendido en tanto que un rasgo visual no esté 

19 lbidem. p. 205. 
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diferenciado o definido. las diferentes posibilidades pueden ser 

representadas por los rasgos o formas más simples de ésta. pudiéndose 

sélo después de tener bien articuladas otras formas. líneas rectas o 

cuadrados. círculos. triángulos. rombos. etc.; representar la forma que 

realmente se desea. o bien. ofreciendo al dibujante alternativas de 

rasgos visuales podrá realizar una representación de forma o figuras 

diferentes. por ejemplo un nir"lo dibujará un círculo como tal si en opción 

se le presenta un triángulo o r Jadrado. 

ºº 
D~! 
6 {)\ 

El círculo es una forma no 

rnarcada. es decir. es una figura 

neutral o general que puede repre

sentar o estar en el lugar de cuol

quier otra forma geométrica. aunque 

la ;·unción de éste sea designar la 

redondez. conseNa una genE:ralidad 

y una simplicidad que no se encuen

tra en las demás figuras. Aquí se ve 

corno el niño a las demás figuras les 

da una generalidad circular. 

80 



Capitulo 3 

Ningún niño se desarrolla de Igual manera. algunos se detienen, 

saltan o combinan a su manera en c;iferentF..:s fases durante diferentes 

períodos de 1iempo. la explicación ele esto se encuentra en la 

personalidad del nii"lo y la rebelón, expe;iencia e influencias que tenga 

del medio ambiente; ¿por qué menciono eslo? porque esto es 

determinante para el proceso de ck:·sc:rr:.i'k) perceptual dentro del 

proceso total de descirrollo r.-ientaL E! niño poco a poco desarrolla 

nuevos estadios, sin embargo, los que va dejando n!rás no los desecha 

ya que ante algún problema a resolver en sus dibujc .. s los puede retornar 

para ob1ener el resullado que de2ea. 

El "yo"' de Pedro Esquomcs solares simples 
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Por lo anterior cabe decir que el estadio que el niño muestra en sus 

dibujos. n-1uchas veces no se relaciona con su edad reflejando cada nif'lo 

variaciones de crecimiento orristico. éstas se deben a dos razones: 

1) No hay una relación fija entre la edad del niño y el estadio que 

muestran sus dibujos. 

2) Los niños de la misrna edad cronológicamente poseen edades 

mentales diferentes. por lo que su crecimiento artístico es 

diferente. reflejando variaciones individuales en sus creaciones. 

VERTICAL Y HORIZONTAL: 

Los niños en sus dibujos plasman una gran variedad de formas y 

rasgos existiendo algunos muy característicos y fundamentales. éstos son 

los que analizaré para continuar entendiendo su arte: 

La Línea 

Visualmente la más simple es la recta. pero el hacer una línea no es 

tarea fácil ya que el brazo y la mano para producir la rectitud acf'ivan 
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una disposición muscular compleja debido a que las partes superior e 

Inferior del brazo, las manos y lo::; dedos. son palancas que siguen 

trayectorias curvas. 

La rínea recla e:: 
Un nif10, una nor. un árbol 

una 

Invención del sentido humano de h 
la vista bajo el rnandcito del e 
principio simplicidad y al ser la ---

más simple hace todc:.> las forrnas 1 / ) \ ,,,.,.,-

alargado:; onhs~; de que se ¡ ¡ ~ ~ 
produzca la diferenciació:1 ~e ~ fé:}<. · 
este rasgo representa brazo5, i ~~···· ~ . ~ '-.___ . j... . ·
piernas o troncos de arbol·~s y j ---.-~·_,--.~~ 
flores. L _________ ::::-_______ ::::__j 

Las líneas rectas parecen rígidas si se les comparo con las curvas, 

Ésta es uncr causa por la que lo gente- adulto califica erróneamente 

como rígidos a los dibujos de los nifios presentándose esto a realizar y 

aflrmcir diagnósticos de personalidad Inflexible, o bien, modos de 

expresar sensaciones momentáneas corno el miedo, es por esto que 
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debe tomarse en cuenta la diferenciación y evitar así que se tome a la 

rectitud como forma específica antes de que haya abandonado su 

función de representar todas las formas alargadas. 

La línea recta introduce la extensión lineal en el espacio y con ello la 

)¡ 
( \ \ 

idea de dirección. La primera 

relación entre direcciones más 

simple es la del ángulo recto ya 

que es el más simple y el que crea 

un sistema simétrico. siendo este la 

base de la armazón vertical y 

horizontal sobre la qL.:e descansa 

toda nuestra concepción del 

espacio. con la introducción de 

esta armazón básica, se tiene ya 

mucho adelanto en lo aplicación 

que se puede dar a eda de:;de lo más simple hasi"a lo más complejo. 

La construcción de su figura se ajusta simplemente a las dos 

direcciones principales. 
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En este dibujo el niño ha 

hecho de su composición entera 

una entidad visual unificada. ya 

que todo el dibujo estó hecho en 

base a lo relación verticol-horlzon-

tal dando una cloro visión de lo 

que representa cada elemento. 

Oblicuidad 

La arrnazón verticol--horizon

tal es la base de referencia que 
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Una r.1r°'a con cabAllo, falda y zapatos cuadrados 

hace posible la ot:>lic-uidad. una c•blicuiclad que se considera como 

desviación y de ahí su carác::ter fue;temente dinómico. introduciéndose 

así en los formo~ de r;-:cpres;;,1 ,tación visual una diná:-nlca que nos lleva a 

poder representar el rnovimi'9nto r:.~ue es tan importante para el niño. ya 

que con ello crea dibujos visualmen1e e.-1 rno\1irni1:;nto; poco a poco lo 

octogonal se combina o se convierte en oblicuo. enriqueciéndose en 

forma animada y haciéndose cada vez más verosímil un dibujo. 
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Dibujo de un nu'io con brazos y piernas ortogonal 
comb1nodo con oblicua 

íl 

Combinación 

\~ 
~ 

Gracias a la oblicuidad los 

dibujos infantiles dejan de ser 

rígidos. sin ernbargo. para que un 

niño domine este segundo estadio 

debió haber explorado y domi

nado el anterior que es el ortogo

nal y que gracias a éste. pasó a 

uno superior que le hace enrique

cer sus dibujos. 

El niño progresa poco a poco a partir de su primera representación, 

empezando por el garabateo, el círculo, las líneas rectas. las formas 

oblongas. etc.; estando cada una de ésta:; relacionada:; y pudiéndose 

combinar, dan como resultado la construcción de totalidades realmente 

complejas. 
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'Esto no quiere decir que. en el estadio anterior el niño no posea un 

concepto integrado del objeto total. La simetría y unidad de Ja totalidad 

y la planificación de las proporcione!: demuestran que dentro de ciertos 

límites. el niño da forma a las partes con la vista puesta en su lugar 

definilivo dentro del esquE,ma total. Pero el método analítico le permite 

trabajar en cada momento concreto en una forma o dirección simple. 

Hay nir1os que hocer; extensible este procedirnlento a 

combinaciones mu\1 Intrincada~. c01•struyendo la t-otalidad sobre una 

jerarquía de detalles que revela una observación cuidadosa. 

El resultado no tiene porqué ser pobre. Con el tiempo. sin embargo. 

el nir1o empieza a fundir varias unidades mediante un contorno común. 

más diferenciado. Tanto la vista corno la mano contribuyen a esa 

evolución. 

La vista se familiariza con la forma compleja que resulta de la 

combinación de elemento.s. hasta que es capaz de concebir la 

totalidad compuesta como unidad. Logrado esto, guía con pulso firme 

el movimiento continuo del lápiz a lo largo de la silueta interrumpida de 

una figura humana entera. brazos y piernas incluidos. Cuanto más 
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diferenciado sea el concepto. mayor destreza se necesitará para 

trabajar de ese modo. ' 20 

Tomando en cuenta la base sobre la que opera el niño. hasta las 

aplicaciones tempranas requieren de un sentido diferenciado de la 

forma. 

El Tamaño 

Se plantea constantemente 

que la representación visual del 

tamaño de los objetos debe ser 

tal como éstos se aparecen y si el 

dibujante cambia el tamaño se 

valora como falta de destreza o 

descuido en su obseNación dan

do como resultado un tomaño 

incorrecto o exagerado. ¿por qué 

es que los niños dan defe;entes 

Tomarlos 

tamaños a los objetos que figuran en suG presentaciones? Las diferencias 

20 fbidem. p. 216. 
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surgen en respuesta a consideraciones de significado. los niños dan 

siempre una mayor o menor importancia a los elementos que utiliza en 

sus representaciones dependiendo de que es lo que quiera resaltar o 

bien lo que desee que no lo sea tanto. 

Los niños utilizan el cambio del tamaño de los elementos de su 

trabaje para ser rná:; expl"icitos en sus ideas. La necesidad de una 

presentación clara hace que el niño deje un espacio vacío suficiente 

entre los objelos. une clistanc:a que desde el punto de vista realista 

algunas vece3 parece grande y otras pequeña según el tema 

representado y la idea o irnportancio que lo quiera dar. 

D1bu¡o de un circul0 (;('n pe~ .. -:ora 
y manostrcdic:.:w.ul ;:!o un ;-il~o El Cuerpo Humano 

Es muy común que en los dibujos 

de los niños se represente la figura 

humana de la siguiente forma: 

Antes se creía que el niño 

pasaba por alto el cuerpo o que se le 

olvidaba, omitiendo totalmente el 
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tronco y pegando los brazos a la 

cabeza o a las piernas. sin 

embargo, el niño no es que omita 

el tronco, sino que el círculo hace 

las veces de la figura humana 

total, así como de una gran 

variedad de objetos. Al funcionar 

el círculo como una representa

ción indiferenciada de lo ccibeza 

y el tronco, el niño obra con 

absoluta coherencia al pegarle 

una tioura oblonga (un niño) 

( 

-/4 
-----

brazos y piernas, muy a rnonudo el niño alarga el círculo haciendo una 

forma oblonga ovoide en donde representa en la parte superior los 

rasgos de la cara y en la inferior los de el cuerpo o el vestido. 

LA TRADUCCIÓN A DOS DIMENSIONES 

Ley de la Diferenciación. Esta ley nos hace creer que la diferencia 

que en las representacicnes gráficas, entre vista bidimensional y 
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tridimensional no exista. ya que la bidimensional al ser la más simple sirve 

para representar iamblén la triaimensional. 

D 
Veamos que en el 

caso , de las representa

ciones infantiles nada 

hay que distinga la pro

fundidad de la taita de 

ésta. por ejemplo. si un 

niño dibuja una pelota. 

tal vez pueda parecer un aro o un plato. ya que los dibuja de una forma 

muy similar. 

Los niños representan •O>i espacio en una sola dimensión. dibujan 

siluetas como si los formas fueran planas y trozan los cuerpos a base de 

puras líneas. realmente es admirable la lógica con que el niño adapta 

sus imág'?nes a las condiciones del medio bidimensional. por ejemplo, en 

caso de pedirle que dibuje los órganos internos de su cuerpo lo hará de 

la siguiente forma: 
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Co5a ~or rJen~ro 

Las unidades dimensionales de los dibujos infantiles les equivalen a 

cuerpos sólidos, representando sólo su aspecto exterior que alude una 

forma bidimensional. La planitud y la profundidad son indiferentes, por lo 

que es difícil saber si ura l"lnea circular está representando una pelota, un 

aro o un plato, esta ambigüedad nos da a entender riue este método es 

utilizado sólo por niños de edades muy pequeñas, tres y cuatro años, y es 

abandonado de una forma casi inmediata, ya que él siempre buscará 

ser más expITcito, 

"En tanto la vista bidimensional no esté diferenciada de la vista 

proyectiva, el plano pictórico bidimensional sirve para representar 

ambas, esto se puede hacer de dos maneras. El niño puede usar la 

dimensión vertical del plano pictórico para distinguir entre parte superior 
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y porte inferior. y la horizontal pcira hacer lo propio entre derecho e 

Izquierda, obteniendo osi un espacio vertical, olzodo; o puede utilizar sus 

dos dimensiones para mostrar ic:ls direcciones de brújula sobre un plor.o 

de tierra. lo que origir.a un t~spocio h(Jrizonta/, Los objetos rectos, 1·ales 

como seres humanos, árbol0s. muros. patos de mesas, aparecen clara y 

característicamente en al espacio vertical. Para complicar aún rnás las 

cosas, en el espctcio ·.;ertical sólo se puede representar directamente uno 

de !os inmuebles planos verticales, de modo que la imagen puede 

hacerse cargo del lado frontal de una casa pero no, al mismo tiempo, 

de sus costacios, pero sí recurm a algún tnJco de representación 

indirecta. De modo semejantS:, el espcicio h•.)rizontal puede mostrar los 

platos que hay sob~o el tablero de la mescJ. pero no. dentro de la misma 

imagen, el perro que esta turiibado debajo cíe ella."? 1 

Este análisis de arte y creatividod infantil nos da la solución de como 

tiene que ,er intmpretadc gróficcrnente GI irnagotipo. para ser 

entendido por nli'ios de edad preescolar. Es entonces que ya teniendo 

nuesiros elementos a utilizar gráficamente como son la fachada del CIE, 

los niños conviviendo, como representación del ambiente, la razón social 

2
' Ibídem. p. 205. 
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y el análisis del arte y creatividad infantil. puedo ya empezar a diser'iar la 

identidad corporativa del Centro Infantil Educativo (CIE). empezando 

con el imagotipo (cabe señalar que los colores definitivos en el 

imagotipo y la técnica gráfica con que visualmente se verá que fue 

realizado. se determinarán duran~e el proceso de diseño del imagotipo) 

y posteriormente la aplicación de éste a los diferentes soportes gráficos 

solicitados por la institución. 
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La necesidad de tener signos identificadores ha hecho que día a 

día se preste más atención al sistema total de mensajes de identificación. 

De ahí nacen los programas de imagen institucional consistentes en el 

diseño del conjunto de signos y su modo de aplicación a la totalidad de 

sus soportes gráficos (papelería. ediciones, etc.) y paragráficos 

(arquitectura. indumentaria. etc.) 

El dejar que el niño se e;;¡:;r•:)Se artísticamente es bíindarle libertad de 

desarrollarse natural y esponláneamente teniondo la oportunidad de 

utilizar el dibujo como un meclio de manifestación expresivo. En la 

realización del imagotipo se manejar·ó este mismo concepto tomando al 

CIE como el niño que tiene deseo de manifestarse y al contenido del 

imagotlpo como io que el nil1o desea manifestar. integrándose y 

plasmándose todos los atributo;; y coracterísticas de esta institución y los 

que desee que se integren según su ideología. 

Los indicadores objetivo~ de identidad del CIE y el análisis de sus 

elementos físicos más representativos. así como el análisis gráfico del arte 

y creatividad infantil y tomando en cuenta la ideología que se manejará 

en el imagotipo. me permitieron llegar a determinar las características y 
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atributos que deberá tener el nuevo diseño tanto gráficas como de 

contenido, veamos cuáles son: 

• Tendrá que ser un dl::eño que parezca que lo hizo un niño de edad 

preescolar. 

• Tendrá que ser un diseño dirigido a niños de edad preescolar. 

• Manifestará la relación que tiene el niño con el medio en el que vive y 

se desarrolla. en este coso será su e>cL1ela. en donde adopta actitud 

de convivencio. lib0riod y felicidad, esto es un decir porque el niño lo 

hace en cualquier lugar. 

• La línea del dibujo y tipografía tendrá que ser zlg-zag ya que la mano 

preescolar aún no liene lu suficiente habilidad motriz para trazar líneas 

debidas. 

o Se utilizarón líneas recta>. óvalos o bien circulares principalmente 

debido a que son las formas que se les facilitan más, además de ser las 

que más se relacionan con las formas de los objetos reales, en el caso 

de las líneas rectas a representar formas alargadas como son brazos, 
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piernas. troncos de órboles y flores y en el caso del círculo y óvalo 

cualquier objeto pero sobre todo caros y cuerpos . 

• Los rasgos de lo.~ elementos tendrán que ser genéricos. como es la 

rectitud. la redondez y en algunos casos simetría como en el caso del 

cuerpo humano. es fo porque los niños no pintan lo que ven sino lo que 

generalmente da la ideci de lo que se desea manifestar. 

• Tendrá que haber oblicuidad yo que éste es un carácter dinámico 

que permite representar forrnos visualmenle en movirniento con10 es 

la posición de manos y pies. 

• La ortogonalidad se podrá usar en sustitución o en combinación con 

la oblicuidad. con la finalidad de dar un carácter un tanto pasivo o 

estático de lo que se presente. 

• Se manejarán diferentes tamaños en los elementos gráficos que se 

utilicen según la importancia de cada uno. ya que los niños utilizan 

este método para dar una importancia mayor o menor a cada 

elemento de su interpretación según considere. 
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• Se trabajará sobre un plano vertical y horizontal. situando en el vertical 

a los elementos erectos v en el horizontal el establecimiento de ésto:;. 

• Debido a que se manejará un plano bidimensional. se tendrá que 

exteriorizar lo que esté en un plano interno yo que aquí no existe la 

profundidad. 

Todas las características del dibujo infantil so pueden combinar, ya 

que los niños ci medido que crecen deso1rollan nuevo::; niveles dr::; dibujo 

y dejan atiós otros, sin embargo. no les desechan, ya que ante algún 

problema a resolver los retorrian paro obi>émer el resultado que desean. 

En el caso de los elemen1os simbólicos ~obre los quo hay que 

trabajci; se encu.?nt•«::l lo fochcda arquitectónica. la rnlsrna ac1ividad 

infantil. la tipografía, el color y lo técnica 9ráfica con que visualmEmte se 

verá que está elaborado el imogotipo. 

DESARROLLO DEL PROCESO DE ELA.BORACIÓN DEL DISEÑO DEL 

IMAGOTIPO 

Uno vez obtenidas los características y a1ributos que deberá tener el 

imagotipo, procedí a bocetar algunas propuestas ayudada por los niños 
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que cursan su educación preescolar en esta institución. ¿por qué 

ayudada? porque para lograr este resultado los niños de esta institución 

realizaron diversas creaciones artísticas c~ue me permitieron conocer de 

cerca las características generales del dibujo y arte infantil. En primer 

lugar les pedí que se dibujarán ellos mismos con la finalidad de obtener 

la representación de un niño con características genéricas que cualquier 

niño pueda entender. éste fue el resultado: 
------- - -------·------------
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Al observar esto2 dibujos nos domos cuenta que son similares pero si 

los vemos o ona!iza:nos rnás detalladcunente. nos 

damos cuentci quo no lo son kmto porque cada niño 

tiene su propia forma de percepción e interpretación. 

debido a mucho:; factores como son edad, sexo. 

estado de áni1T10. entre oi'ros. lográndose así criterios 

propios que don como resultado representaciones 

diferentes. Con est.'J podernos deducir que no todos 

los niños pueden entender el dibujo de otros de lo 

misma forma. por tal razón para definir el prototipo a 

utilizar en el irnagotlpo. seleccioné las características 
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generales de estas representaciones y que bueno los niños cuando 

dibujan oigo hacen lo mismo. 

Seleccioné: 

• Un círculo como 

cabeza. 

• Una línea vertical 

como tronco. 

• Cuatro líneas 

ortogonales como 

piernas y brazos. con 

00 
l 

la finalidad de dar la sensación de actividad o movimiento. 

Esta forma nos seNirá para darle un significado importante a nuestro 

imagotipo, esto lo veremos más adelante. 

Después de analizar la interpretación del "yo" y de haber obtenido 

el prototipo proseguí a pedirles a los niños interpretaran la fachoda de su 

escuela y el resultado fue el siguiente: 
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n 

ObseNando estos dibujos 

retomé los rasgos más impor

tantes resaltados por los niños y 

el prototipo fue este: 

Seleccioné: 

• Los contrafuertes. 

• Los "piquítos". pináculos . 

.. La "pueirtíta 'como la llaman 

ellos. 

Ahora para poder representar gráficamente la razón social recurrí a 

pedir a los niños que trazaran el alfabeto y éste fue el resultado: 

,¡ b <i'.:¿t\c'1 r io 
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Teniendo Jos alfabetos seleccioné algunos y formé la razón social 

con cada uno de é::;tos, con la finalidad ver qué alfabeto me brindaba 

la mejor solución gráfica en la representación de la razón social teniendo 

el mejor aspecto de trazo infantil además de tener una buena 

legibilidad, 

c.e\\Jtt-o .ln-Fa.nt( 
E.clllCo.-\-(vo 

cTt::-

ce:ntrn Ihta\ltil 
EJuc-ativo 

e e-ritr<;) .ln&ntil 
'Cdqca.tivo 

e.ir cIE 
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ce:>n+Pv lnt""n.i.:i\ 

E<'\ .. ca\\ VQ 

df 

Al ver esta formación me incliné por este alfabe1o que es el que 

mejor expresión infantil da visualmente. lo presento en su totalidad y en 

la formación grafica de la razón soclal: 

f\ci6bCc[)d Ee'.rf 1 
G8 \-\ ri I \ I j k K 

l_ 1 ~1 vn (Vn «J v\ 
O o p PQ ti l<:r S s qv 

T+ Vv vVv Xx. 
'i~Z"'~ 

centrn I\\fanti\ 
E áucdt\vo 

cIE 

Hasta este momento ya tengo los elementos definidos a utilizar en el 

diseño. sin embargo. el "yo" y el castillo no están definidos en cuanto a 

diseño. por lo que tengo el alfabeto definido peíO no se sabe a ciencia 
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cierta si va a quedar así o si va a tener alguna modificación. pero lo 

tengo como base en cuanto al trazo que proyecta. siendo éste un 

elemento gráfico muy importante que me sirve de apoyo en lo posterior. 

Bien. comenzaré dando rnis propuestas de diseño a nivel boceto: 
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'---------------~ 

Después de varias propuestas la que seleccioné fue ésto: 
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Ahora que tengo el boceto comenzaré a trabajar sobre el diseño 

de los elementos que conforman el lmagotipo. En base al análisis anterior 

de arte y expresión Infantil diseñe el castillo de la siguiente forma. 

tomando encuentro el tipo de trozo. la dirección izquierda-derecha. 

derecha-izquierda. arriba-abajo, abajo-mrlba. y el movirnler.to que 

manejan en sus representaciones gráficas que es de tipo zlg-zageante . 

.------------·-----------
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Teniendo la formación de éste proseguí a simbolizar que esto fue 

hecho realmente de esta manera y eso lo podía lograr haciendo cortes 

de ríneas para simular que una rínea pasaba encima o debajo de otra 

quedando así: 

~ 
~\- L--
1 ~----1-___ r¡ 
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Ahora que tango la configuración. proseguí a darle grosor a las 

líneas paro darle un carácter visual Igual que al de la tipografía. 

quedando así: 
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El castillo está dP,iinido en cuanto a su diseño y configuración. 

tomando en cuenta lo hasta ahora realizado el "yo" para no verlo 

afectado en su formación ya definida, lo único que hice fue engrosar su 

trazo teniendo así el mismo que los demás elementos que conforman el 

lmagotipo dando este resultado: 
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En cuanto a la tipografía lo único que hice fue darle grosor al Igual 

que los otros elementos. ya que es lo único que le hacia falta porque su 

configuración desde un principio estuvo definida y decidí no hacerle 

ningún cambio. realmente fue quien marco el camino a seguir en el tipo 

de trazo para diseñar los demás elementos. 

c~ntyo JhfdhTil 
Educ~t\"'o 

cIE 
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Teniendo los elementos diseñados proseguí a unirlos como en la 

propuesta bocetada y el resultado fue éste: 
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JUSTIFICACIÓN 

En primer término trabajé sobre un plano circular. ya que es la figura 

que más id6ntifican los nir'los. ya que simboliza a la primera figura 

extraída del garabateo infantil y debido o esto cualquier persono sin 

Importar la edad le es famlllarlza de inmediato. 
~------·------------------· 
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Retomando este círculo y tomándolo en cuenta ahora que se tiene 

que reflejar la convivencia cotidiana que existe en la institución. 

transportémonos a la cc•rwivencia cotidiana de los niños en el CIE. ellos y 

en esa edad más aún lo que más juegan son juegos cantados en grupo 

y esto lo hacen tornándose de las manos y girando en forma de círculo 

como la tradicional rueda de San Miguel. es por esto que la 

representación del círculo en el imagotipo es imprescindible. 
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Ahora. ¿por qué la tipografía se une con los niños completando el 

círculo? esto es tan sencillo como decir que cuondo los niños asisten a la 

escuela. refiriéndome a esta institución. a aprender. lo hacen a través de 

diferentes tipos de juegos que hacen aprender al niño de una forma 

divertida y que al mismo tiempo lo enseñan a tener una cordial relación 

con su aprendizaje. Por lo que esta unión de símbolos. niiios y tipografía. 

es la representación de la buena relación c..lumno - aprendizaje. -------1 
i-~~ 1 

~ 
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La integración de nuestro castillo en el centro del imagotlpo y con 

mayor tamaño que el de los demás elementos gráficos participantes que 

lo Integran. es porque es el elemento gráfico que visualmente debe 

tener más importancia ya que es la representación de la institución y 

además tomando en cuenta el análisis del dibujo infantil se justifica 

como que el tamaño de los elemen1·os en la creación se da según la 

importancia de cada uno y como aquí lo más representotivo de la 

institución es su fachada es por lo tanto lo más impnrtante visualmente. 
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La línea y el recorte las representé zigzagueantes ya que la mano 

preescolar aún no tiene la suficiente habilidad motriz para trazar líneas y 

curvas debidamente y ésta es precisamente la característica que 

realmente le da la apariencia al lmagotipo d€• haber sido hecho por la 

mano de un nli1o de está edad. 
---------------------~ 
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Hablando de líneas circulares y rectas son las que utilicé debido a 

que son las formas de trazo que más se facilitan y con las que un niño 

puede lograr la representación de cualquier cosa. 
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Los rasgo:; de los elementos son muy genéricos y no tan detallados. 

para que exista un buen enlendlmlento y no una saturación que no 

pueda ser entendida. 
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Hay oblicuidad. característica común del dibujo Infantil. esto para 

dar la apariencia visual de que existe movimiento en la representación 

de la convivencia en movimiento. 

I 
I 

I 

, , 
,. , 

~-------
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Hay ortogonalidad combinada y sustituida por la oblicuidad para 

dar una apariencia pasiva de los elementos. 

----------------------------
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Trabajé sobre un plano bidimensional. horizontal-vertical. en el 

vertical se sitúan los elementos y en el horizontal están establecidos. este 

plano es el indicado para hacer la representación del logotipo debido a 

que los niños de edad preescolar trabajan en este plano ya que para 

ellos no existe la profundidad y por lo tanto exteriorizan lo que está en un 

plano inr-t'-"e""'r"-n'"""o"'.~----~, 
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Ya tenernos el logo completo. ahora corresponde saber en qué 

material gráfico se va ha proyector lo quo fue realizado. A los niños de 

esta edad les agrada mucho realizar cualquier trabajo con cualquier 

material. esto dependiendo do como .::dé también su ánimo, sin 

embargo, el tiempo que yo troba;8 con ello:: rne dio la oportunidad de 

conocer las dos formas de trabajo que más son de su agrado, éstas son, 

el dibujo o pintura y el recorte. a ,,stos doc; rnotcriole~ les entregan más 

atención quo a !os otros esto porque son lo:; que mejor nitidez tienen en 

su colorldo, por tal razón docicií retornar estas dos forn-1as de expresión 

para plasmarlas en el irnagotipo. Como so puede apreciar. ei logo 

expresa haber sido recortado y mcl sobrepuesto en un imagotlpo que 

está como base, el recorte esta mal pues'.o por dos rozones: la primera 

porque los niños no pegan con exactitud. y la seaunda porque tampoco 

lo hacen con el recorte. es por eso que realicé el efecto de dejar 

entrever el dibujo de abajo. 
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Respecto a los colores a utilizar en el imagotipo, teóricamente sabía 

que los que más les llamaban la atención son los definidos, pero esto 

depende de cada niño se~iún su estado de ánimo en ese momento, su 

ideología, su carácter, en fin, muchos otros factores pueden variar el 

resultado, por lo que para estar segura y tener n-1i propia opinión 

comprobada sobre este aspecto realicé un ejercicio de pintura con los 

niños en el cual los puse a pintar simplemente manchas o cualquier cosa 

que ellos desearan. para lograr el resultado proporcioné pinturas de 
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diferentes colores y tonos ya que los niños pintan con cualquier color sin 

Importar cual sea cuando no se les da opciones. por lo que procuré 

brindarles una paleta de colores basta paro que pudieran elaglr además 

de proporcionarles pinceles y papel para realizar sL1 ejercicio. El resultado 

fue el siguiente: 

.------------------------------, 
F'APEL<S P!!JTADOS 
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Como se pudo obseNar los colores dependen de cada nino pero 

los más usuales en sus representaciones son los c¡ue tienen mayor 

definición y éstos son los colores primarios sumándose a ellos el verde. ya 

que ellos lo relacionan mucho con el jardín o el pasfito como ellos lo 

llaman. por está razón elegí a estos colores. pensando en que con éstos 

se pueden lograr todas las combinaciones que uno desee y obtener 

nuevos colores que otros niños. pero en su minoría pueden utilizar. 
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Teniendo ya el diseño del lmagotlpo de la Institución se pensó en 

unir a éste el eslogan que lo habría de distinguir. después de varias 

propuestas el elegido fue: "diferente como yo". Lo que hice para no 

romper con la armonía lograda ya en el diser"lo tracé el slogan con la 

misma tipografía de la rozón social y la representé e:~ recorte como el 

imagotlpo poniéndole una pleca dividida que redundará la importancia 

de éste. ~--·------------------. 
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Ahora que tengo el logotipo concluido y decidido que el eslogan 

irá junto a éste. puedo dar la justificación del color con los ya 

seleccionados anteriormente que fueron el amarillo. azul. rojo y verde. 

JUSTIFICACIÓN DEL COLOR 

A primera vista lo que se ve es un confeti de colores. ya que cada 

elemento que integra el logo es de un color diferente repitiéndose 

consecutivamente; esto porque esa es la forma en que los niños utilizan 

los colores; ahora bien. en la razón social las iniciales están representadas 

en verde y las demás letras en azul. amarillo y rojo. Las iniciales que se 

encuentran en la parte superior del cas1illo también están en verde. la 

base del castillo que representa el piso e:: verde. un solo niño de los que 

están representados es verde. El slogan es verde. ¿Qué razón hay de 

poner es1·os elementos en verde? 

1 . Que el verde es el único color ~ecundario que forma parte del 

lmagotipo y del slogan por lo tanto es diferente. entonces cuando 

vemos este color aplicado en estos elementos Jo que sucede es que 

existe una redundancia en todo esto. 
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2. Las Iniciales que se encuentran en lo parte superior del castillo 

redundan a las que están al principio de la rozón social completo 

simplemente por !;er del mismo color y así se logrará que las personas 

nombren al Cen1ro Infantil Educativo a::.í o simplemente "CIE". 

3. Las dos líneos inf._,,riores del castillo que representan su base o su piso 

tc.1mbién e~té.1n dP verde porque ahí es donde se encuentra el 

"pastito" qus los nif1os relaclonan tanto con su escuela porque se ha 

creado e~a idea de las escuelas preescolares que antes todas eran 

llamadas jardín de nír"los y a ellos les siguen manejando esa 

mentalidad que su e3cuela ·~s un jordín. 

4. El único nii'lo n=:presentado en verde lo representé en ese color con la 

finalidad de que se relacionara con la razón social y con lo que dice 

el slogan "diferente como yo". entonces aquí existen tres tormos de 

lnterpretac ion: 

• Como si la razón social dijera diferente como yo. porque es 

lo que se lee tipográficamente. 

o Como si el niño dijera CIE es diferente como yo, o yo soy 

diferente como CIE. porque los une el color. 
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• Como si el verde dijera que CIE es diferente como yo. o 

como si fuera que el nir"lo es quien está diciendo diferente 

como yo. porque el nir10 es el único de color verde y porque 

el verde es lo que resalta lo diferente. 

Este color es el que elegí pura darle el contenido de diferente al 

imagotipo. debido a que es el único color secundario. que participa en 

el diseño y que por lo tan1o me brindó el apoyo más importante para 

que pudiera interpretar gráficamente lo que la institución deseaba 

transmitir visualmente. 

Los colores amarillo. azul y rojo los utilicé poro la realización gráfica 

que visualmen1e interpretará la forma en que los niños utilizan los colores. 

es decir. salteados. Éstos los utilicé de manera que el imagotipo se viera 

visualmente balanceado. En la tipografía y en la representación de Jos 

niños utilice azul. amarillo. rojo. azul. amarillo. rojo ... en el castillo también 

pero combiné los elementos para logror un equilibrio visual. 

Con Jo que respecta al slogan, a éste lo subrayé con una pleca roja 

que enfatizara el "diferente como ... " y el "yo". para enfatizar más lo puse 

en azul. así al leer se enfatiza o redunda más el "diferente como yo" en el 
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·yo·. Y odcmá:o como el slogan exigía unlr-..e visualmente al lmagotipo y 

lo que los une a primera Instancia es el color. agregué al centro de la o 

del "yo· un centro amorillo y así en el slogan se Integraron los cuatro 

colores propue:;tos para la representación de la Identidad. 

Sin emborgo, no termina aquí la utilización del color ya que me falto 

por 1nencionar uno quo ton1blén es muy importante. ya que representa 

la base del imagotipo y éste color es el negro que interpreta estar 

debajo de todos las letras y demás elementos que lo conforman ¿con 

qué finalidad') con la de cirn la o~:»: .. viencia visual dP. que el imogo1ipo fue 

primero trazodo por un r:iho y después n,;cortó todos los elementos que 

dibujó y los pegó encimci. quedando O'.iÍ una sobrepcsición qua nos da el 

efecto que se puede oprecior en el diseño. 

Así queda concluida la justificación de la aplicación del color en el 

diseño, dando una justificación a todo investigado an1eriormente en este 

trabajo. 
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·---------------' 

Por todo lo señalado y explicado con anterioridad concluyo que 

este imagotipo es un diseño dirigido a niños de edad preescolar porque 

está basado y fundamentado en su ideología, comportamiento e 

interpretación gráfica. 
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Para corroborar este re::ultado y ver la efectividad del logo. realicé 

la siguiente encuesta para nh'los; ésta fue verbal pero aquí anexo en una 

gráfica los resultados obtenidos. 

ENCUESTA 

¿Te gusta el nuevo imagotipo de tu escuela? 

¡--· - - -- -- . 

1 

1 

¿Porqué? 

1. Por sus colores. 

24 

o 

2. Porque tiene castillo como rnl escuela 
3. Porque hay niño5 jugando. 
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6 

"' ,g 4 
z 

2 

o 
2 

FRIDUNTAS 
3 

Hasta aquí el procedimiento fue manual. Teniendo ya el boceto 

final del diseño, ahora fo que hice fue un proceso de digitalización para 

que el trabajo tuviera un acabado nno y profesional. 

Trabajé en dos tipos de gráfico:;: gróficos de vectores y gráficos de 

Bltmap. que después vectoricé pma obtener un gráfico total de tipo 

vectorial ¿por qué? Para entender el porqué mi gráfico o imagotfpo 

tiene que ser de tipo vec1oriaf aclararé cuál es fa diferencia: 

La representación de un gráfico en Bitmap está compuesta por 

pixeles que forman una imagen, Jos escaneres de imágenes o Jos 
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programas de pinturas, generan este tipo de gráficos que al ampliarse 

separan sus pixeles y presentan un aspecto dentado, escalonado. o 

bien, llamado ~dientes de sierra" por lo que su aspecto seré digital y al 

reducirse el Bltmap eliminará plxeles para adaptarse a su nuevo tamaño 

produciéndose uno distorsión de éste. Mientras que un gráfico 

vectorizado es indopendi<':n!E:: de lc1 resolL1clón máxima del dispositivo 

manteniendo las rinects y curvas bien definidos. sin aspecto digital. 

Gráfico Vec!c:nal 

------·------·------

1 

J 
Lo primero que realice fue dibujar y editar el castillo en el programa 

de Corel DF?AW versión 5 a través de nodos y diferentes comandos que 

me permitieron obtener un diser10 muy similar al hecho manualmente en 

cuanto a forma. dimensiones, color y en sí toda su configuración, 

después de ser concluida esta parte del lmogotipo. lo guardé en cinco 

formatos de archivos que fueron: CDR. BMP. EPS. TIF Y WMF. 
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Teniendo editocio el castillo procedí a escanear la tipografía de la 

razón social y el eslogan, así como los elementos gráficos que restaba 

editar para completar el gráfico, Al escanear obtuve un gráfico cie tipo 

Bitmap y esto lo realicé en otro programa que es el Foto-SHOP, después 

para poderlo vectorizar lo pa:.;é o otro programa llamado Corel TRACE 

de Corel DRAW, lo cual es ur1 prograrna que permite convertir imágenes 

de Bitmaps en formato vectorizado, proporcionando a las imágenes un 

aspecto suave y uniforme con independencia de la resolución de la 

impresora, 

Una vez vectorizada y guardada la imagen, la importé de Carel 

TRACE a Corel DRAW, pareciendo haber sido creada ahí originalmente. 

Posteriormente desagrupé y a partir de ahí manipulé los elementos 

dándoles los atributos finales para su acabado como es corregir 

tamaños, curvas, rineas, color, contornos, en fin, terminar de editarlos, 

Teniendo terrr:1nada la imagen. lo único que restaba era unir la 

edición del castillo, del círculo y del eslogan, para lograr esto los copié a 

cada uno de los formatos de archivos, esto con la finalidad de tener 

diferentes opciones en la Impresión del logo, ya que los formatos EPS y TIF 

son formatos que se utilizan en la separación de color e impresión de 
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offset tradicional y los formatos CDR. 8MP y WMF son para impresión 

digital directa. 

TIF BMP 

WMF. EPS, 

Los f¿;:~atos d~ archivo_o __ filtros--d;.;;--·importación/exportación 

también sirven para relacionar y hacer c.Jigerible el gráfico según la 

extensión que se le asigne con otros progran-10::;. los que utilicé sirven 

para lo siguiente: 
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"CDR Se puede usar en Corel DRAW. 

BMP Se puede usar en Corel PHOTO-PAINT. Paintbrush de Windows. la 

mayoría de los programas de imágenes de mapa de bits y muchas 

de las hojas de cálculo. procesadores de texto. edición por 

compu1adora y progromas de presentación de Windows. 

EPS Cualquier programa que respalde la salida de una impresora con 

Post Scr!pt. Si usted tiene una impresora láser HP. es muy probable 

que no necesite este formato de archivo. Poi otra parte. los 

programas de tipos de letra (fuentes) como Fontographer y Font 

Monger generan archivos EPS. 

TIF La mayoría de los programas para imagen que vienen con 

digitalizador. También los programas de retoque. como PHOTO

PAINT. Adobe Photoshop y Aldus Photo Styler. Los formatos de 

archivo TIF los aceptan casi todos los programas para publicación 

desde el escritorio y para presentación." 16 

16 Bouton, Gary. Carel Draw para novatos, p. 172-173. 
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WMF: el filtro que más nos intereso en este momento porque es el 

que se utilizará en lo impresión de lo papeleño. ímpnsión doméstica 

sobre demando. Este filtro es para plataformas Pes. 

Aplicaciones de apoyo: Visual Basic. l/'Jord para Windows. Poge 

Maker. Ventura para Wlndows. Corei Drow. Drafix Windows C/\D y otros. 

Más aplicociunes a parte de Visuoi Baslc requiere de un espacio 

encabezado por el metafile. 

Es el mejor tor:-na1o para hacer proyectos subalterno;; al Windows. Su 

venl"aja es qua lm archivos los estructura bien. haciéndolos mucho más 

pequeños q.Je uno de tipo Bitmap. 

El rnetofile fue creado originalmente para graficar 

macroinstrucciones apegándose a ser más útil. A menudo es usado 

como un formato de Imagen general de intercambio junto con las 

aplicaciones de Windows. 

Ahora que sabernos para qué siNe cada uno de los filtros que será 

útil para la reproducción del lmagotipo CIE. podré explicar con mayor 

exactitud las características gráficas de su construcción. 
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EL IMAGOTIPO Y SU CONSTRUCCIÓN: 

El lmagotipo CIE es un conjunto visual integrado por elementos 

símbolos más el elemento tipográfico que juntos constituyen la firma de 

los mensajes de la institución, posee características constantes que la 

definen y que no deben alte1·orse. 
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ZONA DE PROTECCIÓN 

Para poder facilitar y garantizar una óptima percepción del 

lmagotlpo CIE se define una zona de protección a su alrededor que no 

deberá estar ocupada por ningún elemento visual perturbador. textos. 

dibujos. etc. 

1.0 cm. por lado 
1-.--------·-----··-------------~ 
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VARIACIÓN DEL GRAFISMO EN FUNCIÓN DE LOS TAMAÑOS DE 

REPRODUCCIÓN 

Es muy sabido ya que a menor tamaño menor claridad en la 

definición y la leclura ya que existe un empastamiento entre los 

grafismos que hacen perder el grado de claridad. Para que el imagotipo 

CIE tenga siempre una buena percepción fue necesario realizarlo en un 

gráfico vectorial ya que como expliqué anteriormente. sólo de esta 

manera no se alteran los contornos ni rellenos en su reducción o 

ampliación. 

Gráfico vectorial Gráfico Bitrnap 
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LOS COLORES 

La gama cromática que debe Identificar el estilo CIE se compone 

de cinco colores: amarillo. rojo, azul. verde y negro. ninguno de estos 

colores deberá variarse ni slquieiO en su tonalidad. por lo que doy a 

conocer el pantone de cada uno de estos: 

Amarillo:¡~---~] Pantone l 15 U 

Rojo: L.=:J Pantone Red 032 /U 

Azul: C=1 Pantone 2727 U 

Verde: CJ Pantone 354 U 

Negro: ..... l ___ _,I Pantone l 000..b 
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Los colores presentados son utilizables en cualquier sistema de 

impresión. ya sean tradicionales o digitales. 

Para la impresión digital los colores normalmente se dan en base a 

un catálogo de colores. ya que los colores que se visualizan en el monitor 

son engañosos y pueden llegar a no ser los que realmente necesitamos. 

pero en este caso no hubo problema ya que se le asignó los pontones 

requeridos en su edición y como quedan guardados en el disquette no 

hay ningún problema en la impresión. 

JUSTIFICACIÓN DE LAS VARIACIONES DE LA REPRODUCCIÓN DE LOS 

GRÁFICOS DE IDENTIDAD 

Con la finalidad de cubrir la amplia gama de situaciones a los que 

se tendrán que adaptar los gráficos. es conveniente y necesaria una 

cierta variedad de métodos paro su reproducción 
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Gráfico en blanco y negro versión económica 

Filtro BMP 
o bien. 

datfc&rrefAi't@ ct@f\'2@ -y;1~ 
TIF 

~~'Zi.1Z~~ t~ 
-------------------··-------

Para impresiones a una ~intc ya que se dan los porcentajes de los 

colores utilizados. a través de estos filtros. dándonos la ventaja de tener 

interpretado al logo igual que en la versión de colores. pero en una sola 

tinta. esta versión es utilizada como sello de agua ya sea en sistema 

digital o en sistema tradicional. 
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Se utilizará este método excepto en los papeles corporativos en que 

es de norma la utilización del imagotipo en su ver$ión original que en este 

caso es la de color. ei símbolo puede realizarse en versión seco en 

aquellos casos en que una versión sofisticada de los grafismos discte este 

tratamiento. como son algunos soportes gráficos. folders o diplomas. O 

bien en las versiones de papelería económica. 

Esta versión tiene una gran ventaja ya que es permitido usar 

cualquiera de k. . .> cinco tintas siempre y cuando :;ea sobre el papel que 

se propone (stardus). más adelante hablaré rnás de él. gracias o esto se 

pueden hacer varias combinaciones dentro de la papelería sin verse 

afectada la imagen. ya que se están manejando los colores de la 

identidad y los porcentajes de color a una sola tinta del logo. 
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Filtro 
WMF 

Para ediciones digitc.1les y múltiples reducciones. o ampliaciones ya 

que no se alteran sus contornos y rellenos. 
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En la mayoría de los casos es preferible la versión del encabezado a 

color. esta es la mejor presentación de cualquier composición dentro de 

los soportes gráficos. 

Gráfico en delineado grueso: 

CDR 

Para múltiples reducciones y se pueda utilizar en sellos de goma. 
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VERSIONES PROHIBIDAS 

No se admitirán cambios de proporción en los graflsmos del 

lmagotlpo, en este caso el nli'lo. 

J41'"9f'ei'to ~ta~® W@ 
~~·-@-~ Q.lU 
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No se podrá suprimir algún elemento. o bien. cambiar o sustituir por 

otro. en estos casos en uno represento la anulación de las letras por la 

sustitución de más niños y en el otro ejemplo represento la eliminación de 

la puertita del castillo. 
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No se puede utilizar la versión a una tinta con los seis colores 

habituales porque el lmagotipo se deformo en sus rellenos y contornos 

dando una apariencia dentada. 

'------------·----· 
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No se puede cambiar el color de algún elemento del imagotipo 

porque se pierde el mensaje original que CIE emite a quienes lo vean u 

observen. 
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No se podrá utilizar la representación gráfica de anteriores 

logotipos. Con la finalidad de que CIE ya tenga una Imagen definitiva y 

no ocasionar confusiones en los receptores. 

~-------------·--------------------------' 

CENTRO INFANTIL 
EDUCKI,IVO 
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No se deberá imprimir el imagotipo sobre fondos cuyo color sea 

alguno de los que lo integran. en este caso el negro porque se pierde. 
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Versiones prohibidas en la colocación del lmagotlpo y el slogan. 

o 
o 

-o 

_O 
o 
o 

~-----------------------------~ 

No porque el e~;logan nunca debe estar. ni leerse antes que el 

lmagotipo ~, t·ampoco puede ni debe poner:;e de manera vertical del 

lado izquierdo o derecho porque se pierde la sintaxis de lectura del logo. 
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Versiones aprobadas en la colocación del imagotipo y el slogan. 

o O_ 
o 

Siempre debe ponerse primero el lego y a continuación abajo o 

abajo lado derecho el eslogan para que se aprecie bien la lectura. O 

bien. se puede utilizar el logo solo, en caso de que así se requiera. 

Estas son las normas de identidad visual del CIE. determina. describe 

y ejemplifica el uso y la aplicación correcta de cada una de las 

constantes visuales que son de uso obligatorio por parte de todo soporte 

de comunicación. Estas normas describen los elemento:; que constituyen 

las bases del estilo CIE. 
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DISEÑO DE SOPORTES DE COMUNICACIÓN GRÁFICA 

En el diseño de la papelería trabajaré sobre los siguientes elementos 

y materiales gráficos y sistemas de reproducción: 

Tipografía: La tipografio o utilizar es Avant Garde, la elegí debido o 

que su tra20 es circular similar al que el niño manejo en sus 

representaciones -~· gra11cas. esta tipografía al combinarse con el 

lmagotipo y teniendo de soporte el tipo de papel seleccionado da una 

buenc; armonía al diseno total de los soportes gráficos. 

La tipografía utilizada en lo dirección está en altas y bajos. esto con 

la finalidad de unificar la tipografía dc~I imagotipo. Y la tipografía del 

contenido está manejada en altas en aquellos ccisos en que el sopo1ie 

gráfico tenga un poco más de formalidad y en los que no la necesitan 

tanto se maneja en altas y bajas corno es el caso del folleto y requisitos 

de inscripción, o bien la tarjeta de calificaciones que es muy personal 

tanto del alumno como de la escuela. 
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ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijkl mnñopq 
o l 2 3 4 5 6 

rstuvwxyz 
7 8 9 

Otra tipografía a usar es Kids, es una tipografía infantil qLie utilizaré 

para resaltar frases o encabezados importantes dentro de lo papelería 

brindándole así un toque muy personal. 

A Be DE F G Hr J K l M N Ñ o p Q R5 fu V w X y z 

obcdefghijk\ rnnñopqrstuvwxyz 

o 3 5 6 7 e¡ 

Color: Los colores a usar serán los mismos en todos los soportes, 

amarillo, rojo, azul, verde y negro, para el lo']otipo, negro para la 

tipografía base y azul para la tipografía de textos o encabezados 

importantes, y en el papel blanco moteado de colores, 
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Cabe mencionar que la elección del color azul corno elemento 

unificador cir,Jntro de los soportes gráficos que representaron lo identidad 

corporativa de CIE se debió a que es el color que brinda más 

tranquilidad por ser frío que en combinación con el lago que es muy 

colorido y el papel que es de igual forma con-10 un confeti de colores. se 

logra un equilibric visual no agresivo. por dicho motivo el azul que 

seleccionado para la identidad es un poco más claro en comparación 

de los otros. 

Papel: El papel que selE:ccionó fue el Stardust en 216 grms. para los 

soportes gráficos que exigen mayor resistencia. en 90 grms. para los que 

no la exigen tanto. 

Este papel se caracteriza por ser reciclado por lo que es más 

económico que otrG;:;, su base es blanca y tiene incrustaciones de papel 

de color y los colores precisamente son los primarios y el verde. dando la 

apariencia de ser recortitos de popeles. razón por la que brindó mejor 

unificación con el logo ya que recordemos que éste partió precisamente 

de esa técnica. 
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El papel se elige · -.or el costo y por la calidad que brinde a la 

Impresión. este papel es el que brindó dichas ventajas. 

En cuanto a costos: 

Pliego 58x89 de 21 óg. $4.07. salen 8 hojas de l 2.5x28 crn. 

Pliego 58-89 de 90g. $2.14. salen 8 l1ojas de 21.5x28 cm. 

En cuanto a calidad de impresión es muy parecido al bond por lo 

que dio una buena calidad, además de una buena unificación con el 

logo. 

Formato: el formato es horizontal rectangular en casi todos los 

soportes. en algunos casos es vertical. corno es la hoja rnernbretada, 

pero esto debido a que su forma original así lo demanda. En otros 

formatos que son desplegables el formato sigue siendo hor;zontal 

rectangular y visualmente se ve cuadrado. esto haciendo énfasis en la 

envolvente que nos brinda el círculo del imagotipo. lográndose así una 

mayor unificación en el diseño de la papelería. 
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Habiendo mencionado los elementos y materiales gráficos a utilizar 

en la reproducción de !a papelería. proseguiré a explicar el diseño de 

ceda uno de los soportes gráficos que conformarán la identidcd, 

sopork';s que serán creados cm Aldus Page Mal<er 5.0 según las 

necGsidades que demande cada uno de éstos, según la Institución. En 

este programa podré utilizar los irnagolipos creados en Corel y 

guardados en diferentes tipo~ de archivos, por eso son de tipo 

importables-exportables. 
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RELACIÓN DE FORMATOS 

• Tarjeta de presentación 

• Hoja mernbretada 

• Sobre 

• Requisitos 

• Folleto 

• Solicitud de inscripción 

• Credencial alumnos 

• Credencial papás 

• Tarjeta de calificaciones 

• Tarjeta de pago 

• Recibo de pa;_;¡o 

• Credencial profesores 

• Lista de asistencia 

• Gafetes de identificación personal 

• Diploma 

• Folder 

• Propuesta de diseño de fachada 
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Formato: 

Sopor1e gráfico: TARJETA DE PRESENTACIÓN 

9cm X 5cm. 

Copítulo4 

Tipo de papel: Stardust 216 g. de 58x89, salen l 02 t<.1rjetas 

Composición tipográfica: Avant Garde de 7 y 6 puntos para et nombre 
y puesto ·¡ Ktds de l l punto5 poro et teléfono. 

Tintas de impre:ión: Amarillo. rojo. azul. verde y negro. 

Sistema dE} reproducción: Impresión digitcl 

lmagotipo lado superlo~ derecllo, dirección lado Inferior izquierdo, 

nombre lado izquierdo superior y teléfono que es lo más Importante de la 

tarjeta en el centro izquierdo re:ial1ándolo con tipografía Kids en color 

azul. 

Representcición gráfica: 

.---------------·-
Ma. GUAOALUPF. JV'.MIREZ Jlf.AE:NLl 

011-lfCIORA 
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SOPORTE GRÁFICO: HOJA fv1EMBRETADA 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográficc1: 

Tintas de impresión: 

Sistema de reproducción: 

28 cm X 21.5 cm. 

Stardust 90 grms. de 58x89, salen 8 hojas 

Avant Garde de ó puntos para texto y 

dirección. 

,<\morillo. rojo. azul. verde y negro. 

Impresión digital 

Definí poner el imagotipo en el lado superior derecho. dando así 

espacio para poner del lado superior izquierdo los datos de la persona a 

los que irá dirigido el oficio, además dejé espacio en la costilla izquierda 

para que !a hoja pueda ser pe1forada y archivada sin ningún problema 

de que en lo costilla quede alguna información importante. la dirección 

de la institución la puse del lado inferior izquierdo , sin invadir el derecho, 

con lo finalidad de dar equilibrio visual o lo composición de la hoja. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA 
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SOPORTE GRÁFICO: SOBRE 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de impresión: 

Sistema de reproducción: 

10 crn X 24 cm. 

Stardust 90 grms. Los sobres los venden ya 

hechos. 

Avant Garde de 8 puntos para Ja dirección. 

Amarillo. azul. rojo y negro. 

Impresión digital. 

Utilicé el logo del lado superior derecho siguiendo la imagen 

plasmada en los soportes anteriores. sin embargo. aquí se me presentó 

un problema de distribución. ya que nosotros tenemos estilos ya trazados 

que difícilmente se pueden cambiar y aquí me refiero al 

acomodamiento de timbres. todos estamos acostumbrados a colocarlos 

en la zona donde precisamente destiné para el imagotipo. sin embargo. 

gracias a que el logo y el eslogan juntos tienen una envolvente 

rectangular pude ubicarlos de igual forma en el lado superior derecho sin 

ningún problema y dando oportunidad a poner los timbres junto al del 

lado izquierdo. La dirección de la institución Ja col0que del lado inferior 

izquierdo sin invadir el lado inferior derecho con el fin de dar equilibrio el 

soporte y que visualmente se viera igual a los demás soportes. Aunque 
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soporte y que visualmente se viera Igual a los demás soportes. Aunque 

cabe mencionar que por tratarse de este soporte el lmagotlpo sí se 

puede poner del lago izquierdo :;Jn que se vea alterada la Imagen. 

REPRESENTACIÓN GRÁFICA: 

Tcrnoul'oos No. 92 • Col. San Angel lnn • Del. Alvaro Obregón • C.P. 01080 • Tel. 595·2345 
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SOPORTE GRÁFICO: FOLDER 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de impresión: 

Sistema de reproducción: 

30x23 

Stardust 216 grms. De 58x89 salen 2 folders. 

Avant Garde. 

Azul en sello de agua. 

Serigrafia. 

Este soporte sólo tiene plasmado el irnagotipo en sello de agua en 

tono azul. debido a que es el contenedor de la demás papelería. no 

exige una acentuación de colores en el imagotipo. teniendo como 

función el conocimiento o reconocimiento de la identidad con mucha 

sutileza. 

Este soporte es el único que se reproduce en un sistema de 

impresión tradicional, esto porque las dimensiones del ancho de la 

impresora Epson Stylyus 500 color es no mayor al ancho de una hoja 

carta u oficio (21 .5 cm) y la forma en que se imprimió fue usando la 

versión económica. 

172 



Capítulo4 

1. Se uso el filtro TIF. 

2. Se Imprime lma copia. 

3. Se hoce un positivo. 

d. Se roallza el trabajo de serigrafia en el color que se elija que en este 

caso fue el azul en sello de agua. 

REPRESENTACIÓN GRÁFICA: 

- ------·1· ---- - - -- ------~ ---- --- --- -- ----- - --

cF'º~ 
i1- A~~ 
~ .ur'"..Jl ¡ 
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SOPORTE GRÁFICO: CREDENCIAL ALUMNOS 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de impresión: 

Sistema de reproducción: 

lOcmX 7 cm. 

Stardust 2 16 grms. De 58x89 salen 64 

credenciales 

Avant Garde de 5 y 4 puntos para texto y 

dirección. 

Amarillo. rojo. azul. verde y negro. 

Impresión digital 

El imagotipo está colocado en el lado superior derecho. la 

dirección en el lado inferior izquierdo sin invadir el derecho y !os datos 

correspondientes están distribuidos en el espacio restante. 

El toma1'io de la credencial es en base a que será una credencial 

exhibida por el alumno. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA: 

LA PllESENTE CREDENCIAL ACREDITA A: 

COMO ALUMNO 
DE ESTA INSmUCIÓN 

GAADO: -----

DIRECTOR rt,): D 
PROFESOfl (A)· CICLO ESCOLAR 

---·-·------------

1ornculpos Nc.i 92 • Ca Son Al\Q941nn • Del ,tr.M:Jro Otmq6n • l~ ~ 13-15 

·-------------·----·-----.J 
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SOPORTE GRÁFICO: CREDENCIAL PROFESOR 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

5 cm X 8 cm. 

Stardust 2 16 grms. De 58x89. salen 12 l 

credenciales. 

Avant Garde Condenced de 4 y 4 puntos 

para texto. 

Tintas de impresión: Amarillo. azul. rojo. verde y negro. 

Sistema de reproducción: Impresión digital 

La composición es la misma que la de las credenciales de alumnos, 

varia.ido sólo en el tamano, esta credencial es más de bolsillo o cartera, 

o bien. más guardable, por tal razón es pequeña. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA: 

lA PRESCN1E CAEOENCU\l ACFlfOIT-" A· 

COMO"''°""°" D DE-----
-------

'""""' 

r1;r.1o.tiro "'-' n •e~ ~ '-'9""' • :ei ~ 2~ 
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SOPORTE GRÁFICO: CREDENCIAL PAPÁS 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de Impresión: 

Sistema de reproducción: 

5 cm X 8 cm. 

Stardust 90 grms. De 58x89 salen 121 

credenciales al tamaño y 60 desplegadas. 

Avant Garde de l O puntos para texto. 

Amarillo. azul. rojo. verde y negro. 

Impresión digital. 

La composición es la misrna. pero ésta tiene dos lados: en el frente 

tiene la foto y datos del alumno. y la parte posterior tiene las fotografías. 

nombres y firmas de quienes tienen derecho a recoger ol alumno. éstas 

están distribuidas en forma horizontal. logrando con esto una buena 

distribución y equilibrio de el.smentos gráficos que forman el diseño este 

soporte. 

Este soporte está impreso en papel de 90 grms. porque se diseñó 

desplegado y ya estando impreso se dobla teniendo así un buen grosor y 

considerando que se enmica térmicamente no importa el gramaje del 

papei. En un futuro si se imprime en serigrafía sí tendrá que ser en papel 

de 216 grrns. ya que se imprimiría frente y vuelta. 
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CílEDENC\AL AUTOíllZAOA A<IRA 
LA ENTREGADEL Nli~O (AJ: 

GRADO D 
PflOFESOB. 

------
------

Capitulo 4 

REPRESENTACIÓN GRÁFICA: 

Desplegado 

PER"..ONAS AUTOfllZADAS: 

1 -----------------~t.?;:~;. 
":r .ll..4ii"'-li ¡ 

:4}·~~\" 
-'ll'or.ai'.t gOl.'-'l 1r'O-
....,.. .. ..._.... .... 6:d 

CCLO ESCOU:-.:< DO 
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SOPORTE GRÁFICO: TARJETA DE PAGO 

Formato: 21.5cmX lücm. 

desplegado 21 .5 cm x 19 cm. 

Tlpo de papel: Stardust 216 grms. De 58x89 salen 12 tarjetas. 

Composición tipográfica: Avant Garde de 11 y 8 puntos para texto y 

dirección y Kids de 34 puntos para 

encabezado principal 'Mi tarjeta de pago' 

Tintas de impresión: Amarillo. azLil. rojo, verde y negro. 

Sistema de reproducción: Impresión digitol 

Este soporle es un díptico en formoto horizontal rectangular. que al 

abrirse se convierte en un forn1ato cuadrado pero sin perder su forma 

horizontal. El imagotipo está situado de igual forma que en los anteriores 

soportes. en el lado derecho superior. pero en la portada. es decir. se 

encuentra antes de abrir la tarjeta o documento. en este caso la 

dirección se encuentra del lado inferior derecho pero en una pequena 

pest·aña diseñado en el doblez para este fin. Este soporte tiene dos 

aspectos importantes en el diseño de su portada. el primero es que 

aludiendo el que en esto institución el niño siempre tiene la palabra. en 

vez de poner 'boleta de calificaciones' como encabezado puse 'mi 
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bolelo da colltlcacion"l:;". en tipografía de lnterpretaclón Infantil color 

azul. de:;tocando o•;í el nombre del documento. sin qultorle tuerzo visual 

_al lmogotlpo. Por olro t-:1do. en lo parte !>Uperlor Izquierda marqué una 

zona con rinea destinada para el nornbre del alumno a quien 

corresponc!c1 lo bo\<:,tn. esto porque norrnolrnenle es1·os documentos 

están orchivaclos y poro la búsquE:Jdo agilizan rnás el trabajo. 

En el lnlerior está1·i contenidos todos los dutos del alumno y la 

Información pertinente distribuidos en dos secciones: la r.uperior son los 

datos del alumno y lr.1 instituc1én y en la Inferior está el formato de pago. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA: 

-------r ------- -- ---- ---------------¡- - ---- -- --- --------- -

Mí tarjeta 
de pago 

182 
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Desplegada 

D NOMBRf:: 
GAAOO ____ _ 

TELEFONO OIRECCION· -----------

N0\1BRE t"El PAOílE ---------------·--- CICLO ESCOLAR 

NO..tME Df lA ~E. __ ---------------------·-· 

C™~· ______ r~n>J .. ¡ tlC.MfMO/fE 

1 
j D1C1ff.18ílE l ""r>C 1 '"""'º ___ 
! 

MMZO ----¡ ,._1AYO 

'JL;j·-IO------¡ J~ AGO:;.TO 

DIRECTOR /AJ 
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SOPORTE GRÁFICO: RECIBO DE PAGO 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de Impresión: 

Sistema de reproducción: 

7 cm X 20 cm. Sección a corte: 
Izq. 5 cm X 7 cm. Der. 15 cm X 7 crn. 

Stardust 90 grms. De 58x89 ~alen 32 recibos. 

Avant Garde de 6. 8 y 4 puntos para texto y 

dirección 

Amarilla. azul. roja, verde y negra. 

Impresión digital. 

Este documento es el comprobante del anterior y está diseñado 

horizontalmente en dos secciones, la sección derecha es la más 

Importante y la que se queda la persona, en ésta el imagotipo está de 

igual forma en el lado superior derecho y la dirección en el lado inferior 

izquierdo sin invadir Ja zona inferior derecha, en esta sección están Jos 

datos que comprueban que se realizó el pago. 

En Ja sección izquierda están los datos que se quedan a la institución 

como comprobante estos datos están distribuidos verticalmente 

conservando los debidos espacios para poner las anotaciones 

correspondientes, dando así ahora la apariencia horizontal. Las dos 

secciones que conforman este soporte gráfico se encuentran divididas 
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por una rínea de corte desprendible que tiene la función de separar las 

dos secciones y proporcionar una de ellas como comprobante de pago. 

REPRESENTACIÓN GRÁFICA: 

REClól LA CANTIDAD DE $ __ -·- ________ _ 

DEL Slf{Af 

POR COfJCEPiO DE: 

POQ CONCEMO DE DEl Mi.lo {AJ -

FlíMA. 

DH t"A;>[A) 

fw'.E>JCO. D F. A DE 199 
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SOPORTE GRÁFICO: TARJETA DE CALIFICACIONES 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de impresión: 

Sistema de reproducción: 

10 cm X 21.S cm. 
Desplegado 19 cm X 2 1 .5 cm. 

Stardust 260 grms. De 58x89 5alen 12 tarjetas 

Avant Garde de 11 y 8 puntos para texto y 

dirección y Kids de 34 puntos para 

encabezado principal "Mi Tarjeta de 

Calificaciones· 

Amarillo, azul. rojo, verde y negro. 

Impresión digital. 

Este soporte es un díptico en formato horizontal rectangular igual 

que el de la tarjeta de pago es cuadrado. 

Horizontal. en la _portada está el imagotipo del lado superior 

derecho y Ja dirección en el lado inferior izquierdo y de Igual forma está 

_en la pestaña que se diseñó en el doblez, del lado superior izquierdo está 

el mismo recuadro que en la tarjeta de pago, teniendo la misma función 

de anotar el nombre del alumno al que pertenece, por la razén de que 

también es un documento que está archivado y con esto se logra una 

agilización en la búsqueda. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA ---------- ------ --- - -~ - -- --- --- ---- - -

~l'' ~A.~'!. 
Plegado 

Mi tarje.to 
de c.o\ific.ac.ione.s 

~ JJ:K.J./ 
""'~.,..i' 

M .. r. ...... ~YO - -.- -

D 
Desplegado 

Fkma 
dOI Podfe o TutOf 

OlílECiOr1 ________ . 
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SOPORTE GRÁFICO: LISTA DE ASISTENCIA 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de impresión: 

Sistema de reproducción: 

21.5 cm X 14 cm. 

Desplegado 21.5 cm X 34 cm. 

Stardust 90 grms. De 58x89 salen 4 listas 

Avant Garde de 8 puntos para texto y Kids 

de 18 puntos para encabezado principal 

'Asistencia'. 

Amarillo, azul, rojo. verde y negro. 

Impresión digital 

Es el soporte gráfico más grande de todos. el formato que manejé 

de igual forma es horizontal, pero por su tamaño diseñé un doblez que 

va de izquierda a derecha cuando se cierra y de derecha a izquierda 

cuando se abre. quedando en la portada tan solo el imagotipo en el 

lado superior derecho y debajo de éste un recuadro que tiene la 

palabra "asistencia" que nos da referencia a saber qué tipo c!e soporte 

es y al desplegarse el docur11ento, este recuadro se integro con el diseño 

total del interior, quedando además el imagotipo colocado en su área 

destinada que es el lado superior derecho y la dirección del lado inferior 

izquierdo. Por otra parte está dividido en siete columnas verticales en las 
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quo la primera es para poner los nombres de los alumnos. las cinco 

siguientes son para toinor la asistencia del mes y la últirna es para poner 

algunas anotaciones quo el profesor desee. teniendo así espacios 

hortzontaie::; ciestinados a cada alurnno. quedando un diseño totalmente 

horizontal. La porte superior del documentó lo destiné para poner los 

datos esenciales del docurnento. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA 

Plegado 

asís t enc..ia 
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Desplegado 
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SOPORTE GRÁFICO: DIPLOMA 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de impresión: 

Sistema de reproducción: 

28cmX21.5cm. 

Stardust 260 grms. De 58x89 salen 8 diplomas 

Avant Garde de 19 y 9 puntos para texto y 

Kids de 72 puntos para encabezado 

principal 'Diploma'. 

Amarillo. azul, rojo. verde y negro. 

Impresión digital. 

Este soporte está diseñado también en soporte horizontal teniendo 

la siguiente distribución: en el lado superior derecho el imagotipo. en el 

centro superior la palabra "diploma" y en la parte superior izquierda el 

áreo para poner la fotografía del alumno. en la parte media central 

destinada a los datos de otorgación y en el inferior los nombres y firmas 

del profesor y director. Este soporte en el fondo de igual forma que el 

folder tiene un sello de ogua en tonalidad azul dándole así una 

redundancia al imagosírnbolo )' visuolmente una imagen especial que 

bien amerita tener este documento. 
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o OTORGA EL PRESENTE 

Dip\orraa 
AL ALUMNO (A) ------- __ ____ -·---- . __ ·--------

PO~ HABER ---------· ____________ ··-·-

º'""""" 

CORRESPONDIENTE AL CICLO ESCOLAR 
¡qq_ 
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SOPORTE GRÁFICO: FOLLETO 

Formato: 14 cm X 7.5 cm. 

Desplegado 14 cm X 21.5 cm. 

Tipo de papel: Stardust 90 grms. De 58x89 salen 16 folletos 

Composición tipográfica: Avant Garde de 8 puntos para texto y 

dirección y Kids de 34 puntos para 

encabezado pri:-icipal "Bienvenidos· y 21 y 

15 puntos poro textos internos a resaltar. 

Tintas de impresión: Amarillo. azul rojo. verde y negro. 

Sistema de reproducción: Impresión digital 

Este soporte es un tríptico y está diser1ado en forrr1ato horizontal. 

teniendo de igual forma que los dípticos una pestaña destinado para 

poner la dirección de la Institución. y el irnagotipo queda en la portada 

del lado superior derecho y del lado central izquierdo está el 

encabezado "bienvenidos". 

Al desplegarse en su primer doblez quedan dos áreas. en la 

izquierda sitúa las fotografías y en la derecha los textos alineados a la 
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derecha de información. esto lo dividí así debido a que es la información 

introductoria y con esta forma de distribución se unen. 

Al desplegarse en su última frn;e también hay tres áreas 

horlzontalmentt: y dos verticalmente. en las áreas horizontales se 

encuentra la infoímación correspondiente y la o las fotografía~ de apoyo 

y en el área verilea! está la colocación de fotografías y textos 

Intercalados. esto J·iene un significado al igual que el acomodo o 

Inclinación de las fotografíaz. cesto es1á disel°lado así debido a la forma 

de colocación qu•.=: usan los ni'°los c::r1 sus interpreraciones ya :;ea recorte 

pintura. dibujo o c:ig1 .. mz-J oirc acl1\1idod ortis1ica, o dG cualquier tipo. 

En cuanto al texto está manejado en píirnera persona co1T10 si lo 

institución se estuviera preser1tc111do sola cJé.ndule así el mismo estilo de 

todos los encobezcdos que son ma•-,E:jodos así y la tipografía es 

redundante va que es de corácter infantil. 

Cabe mencionar que esle soporte es rectangular horizontol cuando 

está plegcido y cuando se despliega es horizontal vertical debido al 

formato original del papel: sin embargo. su diseño está dividido en tres 

bloques. lo cual lo sigue conservando en rectangular horizontal. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA 

. perr;itornc~ presentarrn<; 

• _ __;:;,..;:;~~'?:: ::~ 
·--·-·-·V·--·~ 
--·····~·-··-,,- .......... 

-·~·--· - ---·· 
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SOPORTE GRÁFICO: SOLICITUD DE INSCRIPCIÓN 

Formato: 

Tipo de papel: 

21.5 cm X 10 cm. 

Desplegado 19 cm x 21.5 cm. 

Stardust 90 grms. De 58x89 salen 12 

solicitudes. 

Composición tipográfica: Avant Garde de 11 y 8 puntos para texto y 
dirección y Kids de 34 puntos para 
encabezado principal 'Mi solicitud de 
inscripción' 

Tintas de impresión: Amarillo. azul. rojo. verde y negro. 

Sistema de reproducción: Impresión digital 

Es un diseño horizontal rectangular y su doblez lo hace ser un 

díptico. quedando en la portada en el lado derecho el imagotipo, en el 

inferior izquierdo la dirección dentro de lo pestaña que se logra con el 

doblez, en el superior izquierdo un recuadro para el nombre del alumno 

a quien pertenezca y en el encabezado central el nombre del texto 

manejado en primero persona quedando "rni solicitud de inscripción". Al 

desplegarse dentro contiene la información de ingreso del alumno en 

distribución horizontal. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA -- - - --1· ----- - -- - - ------ -- -- -,- ---- -- -- - - - - - - -
._________ _J ... Plegado 

~ ...... , 
.:1 ff:A ~,. 

Mi so\ic.itL1d ":r !Je..;.~¡ 
de insc.ripc.ión ~"''41º~ 

J1rer.lrho ce,.. yn ----

Fadl'eclutor ---------------,.C>ci.Joocion___________ -,~-------.. - -----· --------·---------
Oueccion ---cu-·· 

CP 

Mooe ------ _______ _ 
Ocuoocion _____________ .. 
D<ece>on ----cp---- -- -

SI EXISlt AlGUN PROBLH.'A QUF. CONS!t:'fíiE D~!;f Sií1 TQtAALJ.::O t:t. CUEt~'U .. l'IJ"'<A CANA!.l.ZAQ A SÜ 
HUO (Al HAClA. lt\I MEJOR Di~\l7<Y.::1.;.'.) 1>CA.DEM1CO V FQr!M,\ITvO OENlflO DE LA ESCUt:lA 

u.~r~c~:-N~to 

------------ --------- - ---------- ----------- --------
---------------------------------···-~-------

YO l=AORE DE FAMlt.:A ME A.Pf.GC.) A LA$ CONDICIONES Ql.JE ESlABlECf H rti:GLAMENTO ESCOlAA 

-r~r.~------
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SOPORTE GRÁFICO: REQUISITOS DE INSCRIPCIÓN 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de impresión: 

Sistema de reproducción: 

14 cm x 7.5 cm. 

Desplegado 14 cm x 14 cm. 

Stardust 90 grms. De 58x89 salen 24. 

Avant Garde de 10 y 8 puntos para texto y 

dirección y Kids de 34 puntos para 

encabezado principal "Requisitos· 

Amarillo. azul. rojo verde y negro. 

Impresión digital. 

Este soporte es horizontal rectangular. es un díptico. en su portada 

tiene del lado derecho el imagotipo. en la pestaña inferior izquierda la 

dirección y como encabezado en la parte central la palabra 

"requisitos". Al desplegarse en su Interior está la información 

correspondiente distribuida en forma horizontal. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA 

Requisitos 

•Ccc-t0 o.:;.. o::::t:J ::J ....... r'>".Y:1m1ontc 
•C...::r•c~dfJ n co111•1n oo ... -.:icuf10c<:q 
0 r-01og1a1,:J~ lrnnc•'.o 1nfant1: 

·~'(Qrnefl r1'""l(:lcl.._ o re~·,'L"fllt: 

Unttorrre ... 

Fon~ .. 

t-(oia.tO 8·50-1.300n:s 
l.Jn.:J ...uz 1eohzaoo c:uo1C11.,1ie1 po;.o. ro tiacro oevo1uct00 

t.0¡0 cuo:ciucr c1rcuns:onc10 
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Capítulo 4 

SOPORTE GRÁFICO: GAFETE DE IDENTIFICACIÓN 

Formato: 

Tipo de papel: 

Composición tipográfica: 

Tintas de impresión: 

Sistema de reproducción: 

7 cm x 10 cm. 

Stardust 260 grms. De 58x89 salen 64 gafetes. 

Kids de 16 puntos para encabezado 

principal 'Visitante". 

Amarillo. azul, rojo. verde y negro. 

Impresión digital 

Este soporte está dividido en dos áreas: izquierda y derecha. en el 

área derecha esta el imagotipo y en el área izquierda estó el nombre la 

Miss. nombre y cargo. la palabra visitante. dependiendo de quien sea el 

destinatario que porte dicho gafete. aquí ejemplifico el gafete del 

visitante. 
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REPRESENTACIÓN GRÁFICA: 

Visitante 
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PROPUESTA DE DISEÑO DE FACHADA: 

La propuesta de la fachada realmente es muy sencilla pero es la 

que mejor imagen representa. y ésta es manejar la parte superior de la 

fachada en ladrillo tal cual v natural como ha estado siempre. debido a 

esta área es la que brinda la imagen de informalidad a tos niños. en la 

parte inferior se encuentra et contenido de símbolos más importantes y 

de donde se retomó parle de el imagotipo diseñado. en está área mi 

propuesta es pintar con los colores del imagotipo y la distribución 

quedaría así: 

• Área plana pintado rústico moteado en la misma tonalidad que se usó 

el papel. 

• Las puertas de azul. 

• Los contrafuertes de amarillo. 

• Los pináculos de azul en la parte superior y en la inferior de rojo. 

• Y en la pone superior de los puertas colocar el imagotipo de la 

institución. puede ser en rotulación manual y no afecta en nada yo 

que es como si se pusiera en papel. ya que tiene la mismo textura. O 

bien. se puede utilizar en una técnica de mejor calidad. que es la 

rotulación por computadora. el logo se puede utilizar en su versión 
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horizontal. esto pensando en que la Institución piensa poner un 

techado (sombro) en la parte superior a la entrada. 

SISTEMAS DE REPRODUCCIÓN 

Considerando que es ur10 escueia pequeña que alberga a no más 

de 30 alurnnos es mucho más conveniente realizar la reproducción de las 

Impresiones en un sistema de impre~ión digital casero. en este caso las 

Impresiones se harán en una 1;T1presora Ep:;on Stylyus 500 color a 300 

puntos de re~<.>lución y Canon BJC-4550 colm Bubble ,!et Printer a 120 dpi 

y 80' Lpi (líneas por pulgada) en 256 colores CMYK. Este sistema de 

reproducción brinda las si¡;¡u1ente~ ventajas: 

1 . La papelería se puede i:·nprimir en sus cinco colores sin aumento de 

costos. 

2. En el caso de las tarjetas. credenciales. recibos de pago o gafetes de 

Identificación. se realizan planillas y se hacen tirajes más rápidos y 

grandes. 

205 



Capítulo4 

3. Las impresiones se pueden hacer en cualquier tipo de papel y grosor. 

papel y cartulina. 

4. Las impresiones son instantáneas ya que no existe un proceso de 

fotolito o filmación, o tiempo de secado. 

Este sisterna como lo mencioné. es para tirajes cortos que es Jo que 

en este momento necesita Ja escuela. sin embargo, se tiene 

contemplado el que ésta crezca y llegue a necesitar de una impresión 

masiva. Para esto se guardó ei lago en un disquette con extensión TIF y 

EPS. lo cual son filtros que tienen la cualidad de mandarse filmar en un 

escritorio público y ordenar lo separación de color. teniéndose así la 

posibilidad de poderse imprimir en offset. 
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SERIGRAFÍA o ALGÚN OTRO MEDIO DE REPRODUCCIÓN 

TRADICIONAL 

Como referencio doy la co1izoción de irnprn:>ión de la papelería en 

offset y ser1grafía. 

Sopc;lt., Gráfico 
Sl5f'S'ma d;··¡r;¡;:;;-;;t..:ión Solccc1ón o Coilo 
reprod•_1r:· 

1
1 (po11l1vo,. o ¡uparactón ContidoU lmprGSlón 

ción r.eyali"'-"-'l-t __ d_o_co_l_o_r -1--,-~--i-,,~-..,..,---t 

~jeta de J_".l_~;;entacióñ Seriqrofía_l__!__~.l-iq_ ---------- 100 $110.00 
Hoja memti~e_!ada __ .. _____ i Seri_9iofí<:;J __ 64 cx_.1__ , ______ _ ]~:!_-c-~'Q-

R~11sitm Offset I 64 O,_¡ 100 240.00 
J?obre ____________________ Serigrafü~J _ 30.~)--~-_ 100 110.00 

Folle¡:o--·=------------ üffs~--:_t 115-:;:e&=-::::_ seiec-ción l .CX..'O ·· 300.00 

Solicitud de inscripción _ --~rig;a!!._':!__+-~ll C.0_____ _ ____ 1,000 __ __J_lg_OO 

Credenciol alumno _______ --~I~+--15 º°---+----t- 1 OQ__ ___ ___JJ_Q"º2._ 
Credencial papás __ SeriqrafírJ -Í-~~00~_ ' 100 110.00 
~Jeta de cali!1:::=9c1one~---- _Serigrafía L_?4.0G __ _______ 100 110.00 
Tarieta de pcg~------ Serigrafi~ __ 6400 _ ; 100 1- 110.C'-9_ 
Recibo de poqo Offset 1 15.00 iOO 200.00 
~~cienooli::ir~fe;;ores ______ Serigroi1Cl'l5.oo _ 4.000 110.00 
Lista de asistencia Oftset 64.00 100 200.00 
Gafete -~-~g-~_í2_!~ficaci~n ____ 3?~i_g_r:afía 15.00 l ,OCO 110.00 
Diploma Seriqraf1a 64.00 100 120.00 
Folder - Seriqrafía 15.00 100 70.00 

Selección 
Fiimación 
Impresión 
TOTAL 

115.00 
698.00 

2.230.00 
$3,043.00 
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CONCLUSIONES 

La identidad es el ser o el ente. es decir es su misma esencia y 

materialidad. su forma perceptible y memorizable. Teniendo tres 

componentes: la sustancia. la función y la forma y gracias a estos 

elementos las cosas. los seres biológicos y los organismos sociales se 

presentan a sí mismos. en su prooia materialidad Con la evolución de la 

tecnología. éstos han pasado a ser productos que reflejan en su misma 

imagen o aspecto físico una identidad que asociarnos a varias ideas 

como son sus valores. cualidades y funciones. 

Una institución tiene una estructura múltiple en la que desarrolla 

actividades diferentes teniendo así una identidad fragmentada y 

pudiéndose simbolizar en una firma llamada logotipo o imagotipo. es así 

como la representación gráfico visual de la identidad corporativa se 

representa mediante signos simbólicos fovorecibles y memorizables 

intencionadamente. 

Para realizar. la Identidad corporativa se parle de lo razón social. 

nombre o identidad verbal. en este caso "Centro Infantil Educativ·~ 
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(CIE)", razón social de tipo descriptivo ya que enuncia verbalmente los 

atributos de la institución, combinándose con la de tipo contracción ya 

que se utilizan las iniciales de la razón social al final de esta. 

Para encontrar la mejor solución gráfico-visual del imago1ipo se 

realizó un estudio de los Indicadores objetivos de identidad de la 

institución, estos indicadores aportaron los atributos y características que 

después habrían de plasmarse gráficamente. Al analizar los elementos 

físicos de la institución. se encontró a los elementos que representarían a 

la institución en la imagen gráfico quedando, la fachada de la 

institución y la imagen misma de la representación del "yo" de los niños, 

para la representación gráfica, el estudio realizado detallado del arte 

infantil permite conocer la variada forrna de representación infantil que 

utilizo un ni1~0 de edad preescolar en sus rGpresentaciones gráficas 

dando opciones para ser aplicadas en el imogotipo. 

Una vez finalizado el estudio y análisis de la investigación básica 

para el desarrollo de la Identidad corporativa, se diseñó el imagotipo, es 

decir. la firma que habría de representar gráficamente a la institución. 

habiéndose logrado gracias a la información recabada y 

proporcionada por los indicadores objetivos de identidad corporativa. 
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por el estudio de los elementos físicos de la institución y por el de los 

gráficos aportados por el arte infantil. Una vez que la solución gráfico

visual el imagotipo se aplicó manualmente procedí a digitalizarlo con la 

finalidad de darle un acabado fino y de buena calidad en la impresión 

guardándolo en diferentes archivos a los que :;e les puede dar un uso 

diferente. según las necesidades que se demanden. El diseno de la 

papelería de igual forma se realizó en sistemas digitales debido a que la 

reproducción de ésta fue casera. contemplándose también peder ser 

impresa en un futuro en sistemas tradicionales que son de reproducción 

masiva. 

El diseño de Identidad corporativa para el Centro Infantil Educativo 

(CIE) cumplió todos sus objetivos. Para el cliente porque le dio a su 

Institución el diseño de su firma que lo identificara visualmente de ahora 

en adelante dentro de su mercado. luchando por una buena ubicuidad 

dentro de éste y que es el de como resultado el incremento de escolares 

y a su vez el mejoramiento de su economía. 

Para el diseñador porque logré dar a la Institución una identidad 

corporativa que la representmá y porque a través del desarrollo de esta 

quise aportar algo a mis compañeros de las futuras generaciones 
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dejando una clara visión de que el arte Infantil nos brinda una cantldacl 

de elementos gráficos que podemos utilizar dentro del diser10 gráfico y 

que son tan sencillos de utilizar así como ellos nos los proponen. espero 

que esto sirva como material de consulta y que estos conocimientos 

puedan ser aplicados a futuros trabajos. dirigidos a ellos en especial. "los 

niños". 

En un futuro inmediato se arnplic1rán los soportes gráficos que 

contengan la identidad corporativa corno son fachados. uniformes. 

transportes. útiles escolares. anuncios impresos (carteles y posters). 

señalización. entre otros. con la finalidad de cubrir la:; necesidades y 

exigencias de identidad que demanda esta institución. logrando así 

tener no sólo una identidad corporativa. sino una imagen global que no 

es más que una totalidad conceptual y estética particularrnente fuerte y 

estable. 

Si tienes alguna duda o deseas s:::iber más sobre cómo se realizó esta identidad 
corporativa. puede~ llamar al 550-07-70 Sonia Rosas. 
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