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A través del tiempo el hombre siempre
ha buscado la manera de comunicar-
se, de expresar sus ideas, inquietu-
des, necesidades, por medio de dibu-
jos, signos, letras, con un orden, dis-
tribucién, color, tamario, sin embargo,
es hasta este siglo en el que se da un
nombre distintivo a ese elemento de
comunicaciéon: El Disefio. Si voltea-
mos a nuestro alrededor encontramos
que diariamente vivimos inmersos en
el mundo del diseno llamese ambien-
tal, decorativo, industrial , grafico o
editorial; todo cuanto hacemos o ad-
quirimos tiene un disefio, un orden, un
lugar en el espacio y es por ello que
en este trabajo se desea resaltar su
importancia en el ambito Editorial au-
xiliando a una de las ramas de la
ciencia médica: La Ortopedia.

Este proyecto surge aproximadamente
hace 3 afios, cuando es disefiada y
llevada a cabo la fabricacion de la en-
doprétesis tumoral femoral para nifio
RC-10 por el Dr. Rogelio Cortés Ro-
driguez, médico Cirujano Ortopedista
Pediatra de! Hospital Infantil de Méxi-
co, y es en ese momento en que se
me da la oportunidad de realizar mi
tesis basada en este tema, con la fi-
nalidad no solo de cubrir un requisito
mas en mi carrera profesional sino
también con el deseo de ayudar a
aquellas personas que requieren de
este tipo de implantes por medio de la
difusion de un folleto diptico que con-
tendra informacion general, costos y
ventajas de este implante mismo que
se encuentra dedicado a nifios, ado-
lescentes y adultos jovenes, a quienes
particularmente afecta el cancer
dseo. El papel que desempena el Di-

sefio Grafico es el de comunicar vi-
sualmente por medio de un impreso
que dentro de la publicidad directa se
le denomina folleto y cuyas cualidades
permitiran que la informacién llegue a
su destinatario directamente y de ma-
nera sencilla para lograr un mejor en-
tendimiento y aceptacion de esta en-
doprétesis, ya que anteriormente se
recurria a la amputacién como recurso
quirurgico, gracias al avance de la
ciencia se ha logrado disefar este tipo
de endoprétesis que reemplazan el
hueso afectado, estos implantes son
traidos del extranjero (E. U. A., Ale-
mania, etc..) a costos muy elevados y
pedido sobre catalogo es por esta ra-
z6n que se ha disefiado en nuestro
pais , por un Médico mexicano esta
nueva opcion en endoproétesis tumo-
rales, distribuida por una casa de or-
topedia mexicana: ORTO ICl, que
brinda ayuda a hospitales del area
metropolitana en cuanto a distribucion
y costo de material ortopédico.

El disefio de este folleto actuara como
sensibilizador y propuesta para la rea-
lizacion de folletos e impresos que
aborden este tipo de temas.

Los objetivos a cubrir en este proyecto
seran:

e Investigar dentro del proceso edito-
rial, los principales medios de pu-
blicidad y definir las caracteristicas
particulares del Folleto Diptico co-
mo parte medular de un proceso de
difusion en el area médica especia-
lizada de la implantaciéon de Endo-
prétesis de rodilla en pacientes in-
fantiles.



e Conocer la importancia del Folleto
como medio impreso de propagday
como elemento de publicidad del
Disefio Editorial.

e Difundir por medio de! Folieto Dipti-
co, tanto a médicos como a pacientes
para que conozcan la Endoprotesis y
en caso de ser necesario tengan pre-
sente esta nueva opcion, asi como
sus beneficios y costos.

e Actualizar a los especialistas en el
ramo de la Ortopedia en lo Gltimo en
cuanto a Endopratesis tumorales para
nifio concierne, utilizando como infor-
mante y sensibilizador al Folleto.

e Contribuir por medio del Folleto a la
concientizacion meédica para la no
amputacion y manejar una nueva op-
cion con la Endoprétesis de rodilla
para nifio RC-10.

La presente tesis esta dividida en 3
capitulos los cuales contienen infor-
macion en e! siguiente orden:

Capitulo. 1 Disefio Editorial - En el se
encuentran los parametros a seguir
para la elaboracion del folleto en
cuanto a tipos , caracteristicas, medi-
das, etc.

Capituio 2 ORTOQ IC! - Aqui tenemos
una breve introducciébn de que es
ORTO ICl hasta la necesidad de la
elaboracion del folleto diptico.

Capitulo 3 Propuesta Grafica Encon-
tramos la justificacion de su disefio y
para concluir el impreso final.

Como Disefiador Grafico se contribu-
ye al beneficio social aportando el co-
nocimiento adquirido mediante el es-
tudio del espacio, color, psicologia vy
otras tantas materias que conforman
nuestra carrera y permiten auxiliar a
otras ramas para su aceptacidén y di-
fusion en la sociedad, el trabajo que

- desempefnamos es muy importante ya

que debemos pensar por los demas,
sentir por los demas y trabajar para
los demas, buscar significados donde
no los hay mediante la asociacion de
ideas, trasmitimos de manera ingenio-
sa o sutii necesidades o problemas
que verbalmente serian grotescos tan
sojo de platicarios.

Este trabajo pretende ayudar no solo
a médicos, también a disefiadores a
ver que tenemos la capacidad inte-
lectual y un desarrollo creativo que
nos permite beneficiarnos y disfrutar
de desempenar el papel de Abogado,
Ingeniero, Contador, Médico, etc,
aungque sea por un breve lapso de
tiempo, y aprender de todos un poco
enriqueciéndonos profesionalmente y
como seres humanos.

Este trabajo permitira dar otra vision
en cuanto a folletos médicos se refiere
y los recursos con los que se puede
contar para la elaboracion de los

mismos.

Para la realizacién de este proyecto
se requifid de una entrevista con el
medico en cuestion, fotografiar mate-
rial, ademas de basar todos los cono-
cimientos adquiridos en cuanto a Di-
sefio Editorial se refiere, para lograr



una armonia y continuidad en el Dise-
fio.

El presente trabajo desea destacar la
importancia del Disefio Editorial den-
tro de la rama de la Ortopedia y como
su influencia puede lograr mejores
resultados en cuanto a presentacion,
para abordar temas de este tipo.
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1.1

AP T

Al hablar del Disefio Editorial pensa-
mos automaticamente en periodicos,
revistas, libros y no nos imaginamos:

LPorqué en ese tamarfio?, ;Quién lo
disefi6? o ¢ Que bases siguieron para
su realizacion?, siendo el Disefio Edi-
torial una de las areas del Disefio
Grafico debe tener la "capacidad de
traducir ideas y conceptos a formas
visuales y poner orden en la informa-
cion” (Philip Meggs pag. 537), pero
para que esto se diera, se requirié de
afios y elementos que sirvieron de ba-
se para su desarrolio tales fueron: la
escritura; que como complemento del
habla permite que los pensamientos
trasciendan a través del tiempo, pre-
servando el conocimiento y las expe-
riencias acumuladas con los afios.
Pero.... / en que fueron plasmadas
todas estas “ideas” ?, primeramente
eran esculpidas en piedra sobre la
cual ya se observaba un orden y dis-
tribucidén, posteriormente se utilizé la
planta cyperus papyrus de la que se
obtenia el papiro a partir de sus tallos.

Fue en China donde T’s ai Lun, eunu-
co y alto oficial del gobierno inventd,
perfeccioné o patrocind la invencion
del papel, la fabricacion del papel en
China siguié sin cambios hasta el siglo
XIX cuando su produccién fue meca-
nizada en Europa, el papel ayudoé al
desarrolio de la imprenta este, se dio
al rededor del afio de 1450 en Mainz
Alemania, su inventor Johann Guten-

berg disefid la imprenta en el tipo
metalico movible, logrando satisfacer
las necesidades de los principales
problemas de impresién de su época:

a) Proporcion6é un sistema de tipos
movibles que permitia que los caracte-
res fueran dispuestos en un orden
cuaiquiera y de ser necesario, ser uti-
lizados posteriormente.

b) Un método para producir estos ti-
pos de manera facil y exacta.

c) Un método que permitiera mante-
ner los tipos en su lugar al imprimir.

d) Un sistema para realizar la impre-
sion de los tipos sobre papel.

e) Una tinta que hiciera legible la im-
presion sobre el papel.

Emple6 moldes de bronce para pro-
ducir sus piezas de tipos y con su uso,
aquellos que siguieron a Gutenberg
solo tuvieron que emplear su talento
para disefiar nuevos tipos de letras.
La imprenta se extendié por toda Eu-
ropa especiaimente en Italia particu-
larmente en Roma y Venecia en esta
ultima se encontraba el mercado mas
importante del mundo y sus archivos y
bibliotecas guardaban la mayor parte
de manuscritos de la antigliedad, ya
que sus gobernantes protegian toda
manifestacion de progreso en cual-
quier ramo del conocimiento. Cerca
de Roma en la abadia de Benedicti-
nos de Subiaco en 1462 o 1463 se
establecieron Conrado Sweinheim o
Schweinheim y Arnold Pannartz, clé-
rigos provenientes del taller de Guten-
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berg; imprimiendo 300 ejemplares de
Donato pro puerulis, probablemente la
unica obra compuesta en caracteres
goéticos. Con el tiempo surgieron algu-
nas desavenencias en la abadia, ya
que velan como un competidor a este
nuevo arte, por lo que se trasladaron
a Roma en donde publicaron en 1467
una de las primeras obras impresas
en esta ciudad: La Epistolae ad fami-
liares, de Ciceron, utilizando caracte-
res puramente romanos. Poco antes
de abandonar Subiaco Sweinheim y
Pannarts se habia establecido en
Roma el bavaro Ulrico Hann, quién
imprimié alli cerca de 70 obras, entre
ellas el primer libro ilustrado de ltalia:
Meditationes, del cardenal Torquema-
da (1467), compuesta en caracteres
goticos; a estos prototipégrafos los
siguieron:

Nicolas Jenson de Francia, quién llego
a ser Grabador de la casa de moneda
de Tours.

Guillermo Caxton de origen inglés, se
le reconoce por ser el introductor de la
imprenta en el reino britanico.

Aldo Manuncio en Venecia, [talia; fun-
dé una imprenta en 1494, editando
autores clasicos e inumerables libros
en griego y latin.

Los Giunta, familia de comerciantes
de Florencia, sus posibilidades eco-
némicas y la preparaciéon de sus cola-
boradores les permitieron convertirse
en editores importantes abriendo talle-
res graficos y librerias no solo en Flo-
rencia, también en Roma, Venecia,

Lyon, Londres, Salamanca, Madrid y
Burgos.

Durante los primeros siglos: XVI, XV,
XVIilt Y XiX; destacaron en Europa:

Claudio Garamond, punzonista y fun-
didor; los caracteres que grabd son
conocidos con el nombre de Gara-
mond o Garamondinos.

Los Estienne de Francia, su obra
maestra fue el Quintuplex Psalterium,
impresa en 1508, compuesta con ca-
racteres romanos.

Los Elzevir, familia de tipografos y li-
breros holandeses, cuyas impresiones
eran excelentes por su calidad de pa-
pel, belleza de tipos y sobre todo, por
su correccion literaria, impecable, sus
obras editadas suman 1207, una de
las de mayor importancia fue Hebrai-
cae AQuaestiones et Responsiones,
editada en 1583.

Los Didot, familia francesa de fundido-
res, grabadores, impresores, libreros y
fabricantes de papel, perfeccionaron
el arte en los siglos XVIil y XiX ya que
una de las invenciones del miembro
de la familia : Francisco Ambrosio Di-
dot hijo, fue la reforma y adaptacion
del punto tipografico lamado vulgar-
mente punto Didot.

Juan Baskerville, inglés; fue tipografo
y public6 muchas obras entre ellas
una edicién de Virgilio; misma que le
valié el titulo de impresor de la Uni-
versidad de Cambridge.
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Guillermo Caslon, inglés fue uno de
los mas celebres grabadores y fundi-
dores de tipos, impresor de reyes y
principe de los impresores; el primer
trabajo, de mérito que imprimié fue un
misal arabe-copto en 1762. :

La imprenta entré6 en Espafna por tres
ciudades, Barcelona, Zaragoza y Va-
lencia, mediante maestros extranjeros
algunos de sus precursores fueron
Enrique Botel y Pablo Hurus en Zara-
goza; Nicolas Spindeler en Barcelona
y Juan Rosenbach en Valencia. Una
gran cantidad de los primeros impre-
sores fueron ambulantes, se instala-
ban donde habia probabilidades de
encontrar trabajo, creando sociedades
o firmando contratos por determinado
numero de afios. Como eran necesa-
rios pocos utensilios y caracteres para
esta profesiéon habia facilidad para
trasladarse de una ciudad a otra, lle-
gando asi a Sevilla que con el descu-
brimiento del Nuevo Mundo en 1492
se convirtié en la puerta de América.
Después de poco mas o menos treinta
affios del descubrimiento de este con-
tinente el primer Virrey de México
Antonio Mendoza y el primer Obispo
de la misma ciudad Don Juan de Zu-
marraga extendieron su peticion al
emperador Carlos | de Espafa, que
les proveyera entre otras cosas, de
una prensa y un impresor experto pa-
ra la edicion de libros para la conver-
sién de los indios. Se envié a Juan
Cromberger y el primer libro impreso
en el continente americano fue una
Doctrina Cristiana en lengua mexicana
y castellana (1539), de doce hojas en
tamafio cuarto y tipos goticos.

Uno de los factores principales que
contribuyeron a la propagacion de la
imprenta en América fueron los misio-
neros Jesuitas que la utilizaron para la
ensefianza del cristianismo entre los
indios uniéndoseles otras ordenes re-
ligiosas y por este conducto llegando
al resto del continente.

La imprenta permanecié sin grandes
cambios hasta la segunda década del
siglo XIX, en el que se sustituyd la
platina por un cilindro. Un cilindro gi-
ratorio tomaba las hojas de papel, las
sostenia firmemente en torno de su
circunferencia para posteriormente ser
colocadas sobre un carro de tipos
movibles. tanto el cilindro como el ca-
rro movible eran impulsados por vapor
y de esta manera se entregaban mas
rapido las impresiones.

Otro adelanto se presentd al darse a
conocer la prensa rotativa que consis-
tia en: un cilindro que mantenia los
tipos en su lugar en torno de su cir-
cunferencia; a medida que rotaba, los
tipos se entintaban; otro cilindro rotati-
vo sostenia el papel, las oprimia con-
tra los tipos y después la soltaba. EI
inconveniente de esta prensa era que
el proceso de fijar las piezas indivi-
duales de tipos en su lugar era tedio-
SO y no permitia operar las prensas a
su maxima velocidad. La solucién a
este problema llegé con la introduc-
cién del linotipo, inventado por un re-
lojero aleman Ottmar Mergenthaler,
consistia en la fundicidn de lineas
completas de tipografia, inyectando
metal fundido para tipos en los moldes
de bronce. Al linotipo le siguieron
otras tres maquinas similares de fun-
dicién de tipos con metal caliente: el
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Intertipo, el Monotipo y el Tipégrafo,
fue hasta la introduccién de éstas ma-
quinas que se propuso una medida
estandar para los tipos. Ademas se
introdujo el sistema en puntos que
permitié la uniformidad de los mate-
riales y facilité la aceptacién de las
nuevas maquinas, el Rotograbado y el
Offset : Procedimiento grafico de im-
presion directa, con formas planogra-
ficas metalicas.

Gracias a la invencion de la imprenta,
los libros, paginas e impresos han po-
dido llegar a mayor cantidad de per-
sonas con gran variedad de disefio
ahora la ciencia y tecnologia avanzan
rapidamente y nos presentan nuevas
opciones que auxiliaran e! quehacer
grafico promoviendo el desarrollo del
disefio editorial. Este se caracteriza
por la organizacién de ia informacién
que contiene, buscando una secuen-
cia légica tanto para el texto como,
para las graficas, ilustraciones, foto-
grafias, notas, etc; y todo esto para la
mejor comprension del lector. Pero
para logrario es necesario conocer
desde un principio el tipo de soporte
que se utilizara de acuerdo al publico
al cual va dirigido, desde su tamafio,
caracter, valor duradero etc.

Para lograr que todos estos elemen-
tos se conjuguen de la mejor manera
se cuenta con: diferentes tipos de pa-
peles, originales mecanicos, informa-
ciontextual y visual, herramientas de
trabajo que van desde simples escua-
dras hasta computadoras capaces de
realizar este mismo trabajo en el me-
nor tiempo posible, cabe sefalar que
se requiere de elementos humanos,

tales son: disefiadores, editores, foto-
grafos, correctores de estilo, directo-
res artisticos, impresores, sélo por
mencionar algunos.

Actualmente con el recurso grafico de
la computadora, que ingresé en el
medio por los afios 80as es posible
dar un mejor apoyo en cuanto a cali-
dad, definicion y rapidez de entrega
en los trabajos, existiendo en el mer-
cado paquetes especializados como
el Corel Draw, Page Maker, para P.C.
QuarkXpress, Photoshop, para Ma-
cintoch, entre otros.

Es asi como la tecnologia al ir avan-
zando a ayudado al proporcionar nue-
vas herramientas de trabajo cada vez
mas eficientes, en apoyo al disefiador
grafico, sin olvidar el ya presente co-
nocimiento de publicidad que en esta
ocasion al referirnos a sus variantes
publicidad directa e indirecta nos per-
mitiran conocer los diferentes tipos de
impresos que manejan, para la elec-
cion de aquel que se ajuste a las ne-
cesidades del cliente.



DISERICY Y PUBLIC HHAD BRREVIE
SEMBLEATIZA

DISENO.

Al rededor de la Segunda Guerra
Mundial, cuando se empez6 a trabajar
en la aplicacion del arte a la industria,
mediante el Disefio Industrial, objetos
varios de uso cotidiano (maquinas,
muebles, etc...), adquieren nuevos
valores debido a la aplicacion de for-
mas distintas, adecuadas a las nece-
sidades de su funcion.

Es en la Bauhaus donde empieza a
utilizarse el Disefio Industrial en la ti-
pografia, “contribuyendo desde enton-
ces a la conservacion y a la dignifica-
cion del arte grafico” (1)

Se le conoce como Diserio Grafico a
“la transformacion de ideas y con-
ceptos en una forma de orden es-
tructural y visual” (2), creando libros,
revistas, anuncios, envases o folletos.

El término Disefiador Grafico fue le-
gado del Norteamericano William
Addison Dwiggins, aunque no fue utili-
zado hasta 1922.

El Disefio Grafico no es un boceto
sencillo, ni un esquema aproximado.
“Su condicion de Disefio Industrial
exige que sirva de guia seguro para la
elaboracion total de un producto de la
industria” (3), distinguiéndose un Dise-
fio de un Dibujo o de una Pintura, que

en realidad obedecen a la inspiracion
de su autor, sin tomar en cuenta su
posible reproduccién grafica. El Dise-
fiador Grafico “necesariamente” debe
afiadir a su preparacion artistica el
conocimiento técnico de los materia-
les y procedimientos de elaboracion
para que el impreso se realice sin difi-
cultades, considerando todos los as-
pectos : artistico, técnico, econémico,
comercial y funcional.

PUBLICIDAD.

Son los Babilonios quienes proporcio-
nan el primer testimonio de la publici-
dad, con una tablilla de barro de apro-
ximadamente el affo 3000 a. de C.,
que contiene inscripciones para un
comerciante de unglientos, un escriba
y un zapatero. Se conoce el uso de
papiros ofreciendo recompensas por
esclavos que hubieran escapado, utili-
zados por los egipcios, asi como el
uso de pregoneros que anunciaban la
llegada de los barcos con cargamen-
tos de vino, especies y metales, en
Grecia, Inglaterra y otros paises euro-
peos.

Los pompeyanos contaban historias al
publico por medio de anuncios pinta-
dos en las paredes :

“Viajero
Que vas de aqui a la duodécima torre,
Alii Sarinus tiene una taberna
Con esto te invitamos a entrar

Adios”.
1 Martin E. Diccionario Enciclopédico de las Artes Grafi-
cas. pag. 188,
2 Laing John. Haga usted mismo su Disefio 4
pag.9.
3 Idem.
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“El turismo fue uno de los primeros
temas de la publicidad”. (4)

Se le conoce como Publicidad al con-
junto de medios que se emplean para
divulgar noticias, o como el arte y la
ciencia de persuadir al publico des-
pertando su interés por determinado
servicio o producto.

La publicidad ha sido utilizada por los
pueblos tanto antiguos como moder-
nos para propagar sus ideas o fo-
mentar su comercio. Acompaia las
actividades humanas, las impulsa y
desarrolla : comercio, industria, reli-
gién, espectaculos, politica, ciencia
médica, etc..., sirviéndose de todos
los medios para cumplir su fin ; orato-
ria, carteles, murales, anuncios umi-
nosos, radio, cinematégrafo, T.V.,

entre otros. Existe gran variedad de
medios publicitarios, “pero ninguno
llega a igualar la fuerza de difusion y
permanencia del impreso publicitario”
(5, a este tipo de publicidad que utiliza
medios graficos se le conoce como
Publigrafia la cual se clasifica en 2
grupos : Publicidad Directa y Publici-
dad Indirecta.

La funcién del Disefio Grafico es
“conseguir que una informacion dada
se comunique de la manera mas clara
y eficaz posible” (), llevando un orden
visual de las ideas ; que permita una
continuidad y por ende un segui-
miento para lograr un entendimiento
total del mensaje impreso, en con-
traste la funcion de la Publicidad es
que a través del argumento del impre-

so, presentacion y Disefio pretende
cautivar, convencer y logra su finali-
dad : vender.

Mas sin embargo ambas materias se
complementan ; el Disefio “refuerza la
comunicacion de una idea” (n), pero la
Publicidad “no es sino una porcion
reducida de lo que crean los Disefia-
dores Graficos" (s).

4 kleppner’s Otto. Publicidad. Pag. 3.

5 Martin E. Diccionario Enciclopédico de lag Artes Grafi-
cas. pag. 507.

6 Laing John. Haga usted mismo su Disefio Grafico.

pag.6.

7 Collier David. Disefio para ja Autoedicién. Pag.6.

8 Laing John. Haga usted mismo su Disefip Grafico.
pag.6.
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La publicidad es un medio de comuni-
cacion masivo que se encarga de
promover articulos varios: medicinas,
viajes, etc., creando necesidades e
incitando a la satisfaccion de las mis-
mas. Pero, como labor social des-
pierta el interés de aquellas personas,
que gracias a la difusién que permite
este medio; son enteradas de nuevas
alternativas para remediar alguna
afeccién y mejorar su calidad de vida.
Dentro de la publicidad son utilizados
impresos tales como: volantes, folle-
tos, espectaculares, etc., mismos que
se clasifican en Publicidad Directa y
Publicidad indirecta que a continua-
cion se consideran:

CARACTERISTICAS DE LA
PUBLICIDAD DIRECTA

La PUBLICIDAD DIRECTA, es el
mensaje publicitario escrito que des-
pierta interés del publico por los pro-
ductos o servicios que se ofrecen, lle-
gando a este por envio a domicilio
(correo), deposito en buzones, distri-
bucién uno a uno por la calle, o bien
distribuido directamente desde el
mostrador del establecimiento.

- FLEXIBILIDAD: se adapta tanto a
propagandas como a negocios, abar-
cando géneros de comercio o de in-
dustria, se distribuye en todas las
épocas del afio llegando a todos los

lugares bajo cualquier circunstancia,
por supuesto contando con todo tipo
de presupuestos. Se dirige a cada
persona en particular o a una casa
determinada.

- Personalizada: posee mayor fuerza
de sugestién, su redaccién es adapta-
ble a la mentalidad del individuo a
quién se dirija, de acuerdo a su clase
social, modo de vida, profesién, bus-
cando argumentos de interés que
queden grabados en su mente.

- La publicidad directa es precisa, de-
bido a que de su alcance se puede
llevar control.

- En caso de que su preparacién sea
secreta, es posible llegar a las perso-
nas con todas las ventajas de la sor-
presa.

- Por su disefio y proyeccion dentro de
su especialidad gozan de cierto pres-
tigio.

CARACTERISTICAS DE LA
PUBLICIDAD INDIRECTA

La PUBLICIDAD INDIRECTA llama la
atencion de los individuos en muititu-
des, debido a que se encuentra es-
parcido por las calles en forma de es-
pectaculares, de modo fijo o0 en movi-
miento, "Toda la publicidad exterior es
recordativa" (9. No documenta asi
como tampoco informa en detalle.
Pretende dejar el mayor nimero de
impactos visuales.

9 PRAT Gaballi Pedro. Publicidad combativa. Labor.
1953. pag.106.
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- Su comunicacion debe ser rapida y

sencilla ya que esta cualidad facilita
su entendimiento.

- Por su color, dibujo y texto breve de-
be provocar un rapido sentimiento de
asociacion que contribuira a fortalecer
la imagen de la marca.

- La repeticién de anuncios en lugares
estratégicos como calles muy transi-
tadas en las que el publico verd el
anuncio una y otra vez, al volverse
familiar puede provocar deseo o des-
dén, confianza o indignacion, expec-
tacion o indiferencia. Este tipo de pu-
blicidad puede motivar a la gente. La
repeticion induce a la retencion y pue-
de levar a la accion.
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La Publicidad esta implicita en cual-
quier medio de comunicacién, Fer-
nand Hourez la califica flexible y da 6
requisitos a cumplir:

1 - captar la mirada

2 - retener la atencion

3 - despertar interés

4 - convencer de la necesidad
5 - suscitar el deseo

6 - provocar la decision

Autores como: Fernand Hourez, S.
Watson Dunn y, Pedro Prat Gaballi,
sirvieron de referencia para la confor-
macion de las caracteristicas de am-
bos tipos de Publicidad, comenzando
por los impresos de Publicidad Directa
que a continuacién se menciona:;

1.2.2.1
Carta formula

Se trata de una carta realizada en se-
rie, bajo un procedimiento mecanico,
en papel membretado de la casa re-
mitente imitando la carta personal
mecanografiada individualmente, en
ocasiones toma la apariencia de una
carta manuscrita.

1.2.2.2
Circular

Es un impreso de formato sencillo,
doblado de forma corriente, con ilus-

tracion o sin ella, en uno o varios colo-
res, enviado en serie.

1.2.2.3
Carta circular

Toma idea "de la carta formula en
cuanto a la apariencia personal y de la

" circular la concepcién técnica: dibujo

especial de encabezamiento y slogan
sugestivo" (10).

1.2.2.4
Tarjeta anuncio

Impreso modesto con formato de tar-
jeta postal sencilla o doble, por lo re-
gular esta impresa en un solo color,
este es un medio poco usual.

1.2.25
Desplegable

Es una circular mejor presentada, con
variedad en el formato y en los doble-
ces, es un medio seductor y atractivo,
se caracteriza por la originalidad de su
presentacion.

1.2.2.6
Folleto

Impreso que cuenta con varias pagi-
nas unidas por tapas. Por lo regular
es lujoso y esta impreso en varios co-
lores, acompanado de ilustraciones.
Desarrolia argumentos extensos sobre
un producto o sobre un tema determi-
nado.

10 Hourez Fernand. Tratado de Publicidad Directa.
Ed.Luis Miracle, S.A, Barcelona. 1969. pag. 37. Tp. 447.
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1.2.2.7
Catélogo

Parecido al folleto en cuanto a su pre-
sentacion mas sin embargo diferente
en el texto siendo este mas de docu-
mentacion que de argumentacion,
describe el producto y a menudo esta
ilustrado profusamente, y por su-
puesto debe ir acompafiado de pre-
cios.

1.2.28
House organ

Impreso periédico mas o menos lujo-
so, generalmente es enviado gratui-
tamente por la empresa a clientes ya
adquiridos, probables, posibles, vy
agentes de la casa que los edita.

La PUBLICIDAD INDIRECTA la en-
contramos al trasladarnos por las ca-
lles, en forma de espectaculares etc,
dejando solo una rapida impresion
visual en el publico, esta dividida en 6
grupos:

1.2.2.2.1
Fija

Es la publicidad que permanece esta-
tica ya sea impresa, pintada o cons-
truida, como los anuncios murales, las
vallas anunciadoras en la ciudad y en
el campo las columnas urbanas, las
ensefas no luminosas en las azoteas.

1.2.2.2.2
De movimiento

Es aquella que aun estando colocada
en un lugar fijo es capaz de ser tras-

ladada, como los transportes rotula-
dos con la marca del producto, los
plafénes exteriores colocados en los
tranvias, metro, o bien que estando en
un lugar fijo tiene un funcionamiento
mecanico automatico que da movi-
miento real a alguno de sus compo-
nentes (cortinillas).

1.2.2.2.3
Animada

Se presenta dentro de la categoria de
movimiento y "se produce con la re-
presentacion de figuras humanas o de
animales” (11) que se accionen meca-
nicamente.

1.2.2.24
Ambulante

Su mejor representante es el llamado
hombre sandwich quién transita en
plena via publica llevando un cartel
adelante y otro detras, aunque tam-
bién existen hombres y mujeres dis-
frazados, llevando algun anuncio ins-
crito en la espalda y pregonando un
producto o establecimiento en ailta
voz, otra manera son: los autos am-
bulantes con alta voz o discos fono-
graficos que deambulan en la via pu-
blica.

11 Prat Gaballi Pedro. Publicidad Combativa. Ed. Labor,
Barcelona. 1953. pag. 107. Tp. 453
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Luminosa

Esta representada por aquellos rétu-
los colocados en azoteas, fachadas y
frontales de establecimientos,” for-
mando letras o figuras o tal vez am-
bas provistas de tubos luminosos de
neodn, o fluorescentes, bombilias eléc-
tricas, encendidos permanentemente,
aiternativamente o por pattes, dando
contrastes o sensacién de movimien-
to. Aqui se incluye la publicidad pinta-
da con pintura fluorescente que puede
ser vista en la obscuridad y a la que
se recurre en las carreteras para se-
halar sobre todo en las noches al ser
iluminadas por los faros del auto.

1.2.2.2.6
Aerea

Se recurre al uso del avion para plas-
mar en el cielo con chorros de humo
blanco semipesado frases cortas o
nombres de productos sobre lugares
concurridos particularmente en playas
durante el verano, aprovechandose

los dias tranquilos y serenos para una
buena visibilidad.

e bt e e < i T
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Las primeras muestras de Publicidad
se encuentran en la antigledad; los
mercaderes voceaban sus productos
por las calles, trataban de retener
transelintes desde el umbral de sus
tiendas, 6 como en caso de los roma-
nos, exhibian mercancias en aparado-
res o escaparates; de Roma provie-
nen las medallas conmemorativas,
Julio César graba la efigie del empe-
rador sobre monedas para que el
pueblo asocie el poder del dinero con
el soberano, los enemigos de Julio
César descubren el volante o carta en
cadena misma de la cual se derivaran
el catalogo, desplegable, circular, fo-
lleto, etc, pertenecientes a la Publici-
dad Directa.

Para elegir el tipo de impreso al que
se recurrira en este trabajo se penso
en aquel cuyas caracteristicas permi-
tieran:

- Ser un impreso argumentativo,

- Describir antecedentes, caracteristi-
cas, resultados y ventajas del pro-
ducto o lugar que se promueve.

- Estar dedicado a un solo producto,
articulo o aparato, de! cual demuestra
la perfeccion técnica y hace resaltar
todas las ventajas a obtener con su
uso" (12)

- Ser facil de adquirir, archivar y con-
servar.

Dichas caracteristicas son cualidades
del Folleto ; este, es un impreso que
se puede leer en cualquier parte, a
cualquier hora, por lo regular no pesa,
cabe en cualquier folder, portafolio, es
perdurable y al paso del tiempo sirve
de recurso histérico y documental; si
la informacién es breve o complicada,
cuenta con datos de la companiia que
lo promueve a los que se puede recu-
rrir en caso de ser necesaria mayor
informacion.

Como Disefiador pienso que la elabo-
racion del folleto nos permite vaciar
nuestra creatividad en distribucion,
color tamario del impreso, columnas,
etc, a la vez que se conserva el estilo
en los detalles distintivos, los cuales
dan por resultado la continuidad exis-
tente entre una pagina y otra.

En cuanto a su envio solo es manda-
do cuando se le solicita, por ejemplo
como consecuencia de anuncios en la
prensa, en algunas ocasiones se pre-
para la visita del representante.
Cuando el fabricante no tiene trato
directo con el consumidor son edita-
dos folletos para los revendedores,
estos estan encargados de distribuir-
los al cliente, aunque también pueden
ser distribuidos si se disponen sobre
los mostradores al alcance del publi-
co.

12 Hourez Fernand. Tratado_de Publicidad Directa.
Ed.Luis Miracle, S.A, Barcelona. 1869. pag. 203. Tp. 447.
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Los folletos pueden ser:

- Informativo o Literario : este tipo de
folleto se caracteriza por ser
‘conservador y formal” (13)

- Promocional ; su tratamiento es mas
elaborado, “artistico, extenso e incor-
pora elementos tanto visuales como
verbales” (14)

Este impreso, puede o no trabajar
como auxiliar en campafias publicita-
rias describiendo no solo el producto
sino también quién lo respalda de esa
manera deja una impresion en el es-
pectador favorable; deben cuidarse
aspectos como el receptor a que va
dirigido e incluso el color elegido para
su elaboracion, por lo que despertara
el interés del consumidor desde su
presentacion ya que esa sera la pri-
mera impresidon por la cual se desen-
cadenara el deseo de leerlo, una vez
logrado este proposito, el argumento e
ilustraciones o fotografias interiores
deberan proporcionar suficiente infor-
macion para explicar al lector.

El folleto variara en cuanto a formato,
costo, con o sin ilustraciones o foto-
grafias segiin a quién se promueva y
sobre todo al tema en particular que
se toque.

OBJETIVOS

Su objetivo primordial es el de infor-
mar y dar a conocer un producto, pero
de él se desprenden, otros objetivos
como:

- Por su presentacién disefio y color,
despertar el deseo de adquisicion.

- Por su formato, ofrece la "facilidad
de ordenacién, archivo y consulta" (1s)
posterior,

- Y por ultimo, dar a conocer la casa o
empresa que lo respalda.

FUNCIONES

- Funciona como auxiliar en campa-
fias de publicidad.

- Vende en forma directa, sin depen-
der de un representante,

- Despierta la curiosidad e interés en
el producto que promueve, asi como
también el impulso de compra.

- Da a |la empresa una imagen simple
y sencillamente por su presentacion,
ya sea esta buena o mala.

-“Es el cabalio de batalla del equipo”
(16)

Tomando en cuenta estos puntos y
teniendo la cantidad de informacion
textual y visual, llamense ilustraciones
o fotografias que se incluyan, se elegi-
ra el tipo de folleto a utilizar en el si-
guiente subindice.

13 Turnbull Arthur. Comunicacién Gréfica. pag.356.

14 |dem

15 Hourez Fernand. Tratado de Publicidad Di .
Ed.Luis Miracle, S.A, Barcelona. 1969. pag. 205. Tp. 447.
16 Kleppner's Otto. Publicidad. pag.334.
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Los folletos proporcionan suficiente
informacion del lugar, producto, arti-
culo o aparato que se desea dar a co-
nocer y para ello.se debe seleccionar
el formato adecuado segun la necesi-
dad, por lo que el folleto puede dividir-
se en:

DIPTICO

Es aquel prospecto de cuatro caras,
muy -bien impreso sobre cartulina 6
papel, ilustrado y en varios colores.
ejemplo:

|

\"

TRIPTICO

Cuenta con las mismas caracteristicas
del diptico pero varia en que la pre-
sentacion de sus paginas plegadas
dos veces al abrirlo proporcionan 3
paginas a la vista. ejemplo:

DESPLEGABLE

En caso de que reciba varios dobleces
en forma de acordeétn sera un des-
plegable. ejemplo:

<7
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A CABALLO

Se le llama asi debido a que los plie-
gos se van acomodando, montando o
encajando unos sobre otros, para
después ser unidos con grapas o co-
sidos en el doblez formado por el plie-
go, es usual en revistas, folletos y ca-
talogos. Ejemplo ::
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Para disefiar un DIPTICO antes que
nada se debe conocer el numero de
hojas y su disposicion o lo que es lo
. mismo el formato sobre el cual se ha
de trabajar. Antes de ser elegido se
debe tomar en consideracion su pos-
terior forma de ordenacién y archivo.

El formato mas recurrido para comer-
ciantes e industriales es el que mide
21 x 27cm correspondiente al
COQUILLE uno de los tres formatos
que se utilizan para impresos de pu-
blicidad; estos son:

- COQUILLE: 44 x 56cm
- RAISIN: 50 x 65cm
-JESUS:  55x 73cm

Estos pueden ser utilizados en for-
mato doble, siendo sus divisiones cla-
sicas:

COQUILLE RAISIN JESUS

CORTE:
2 fotio:
44 x 28 cm 50 x 32.5 cm
55 x 36.5cm
4 cuarto:

22 x28 cm 25 x 32.5cm
27.5x36.5cm
8 octavo:

22x14cm 25 x16.2 cm
27.5x18.2cm

16 dieciseisavo:

11 x 14 cm 12.5 x 16.2 cm
13.7 x 18.2 cm

Otros formatos son:
12 cuadrado:

11 x 28 cm 12.5 x 32.5 cm
13.7 x 36.5 cm

12 largo:

18.5x22 cm 21.6 x25 cm
24.3 x27.5cm

60:

18.5x 11 cm 21.6x12.5cm
24.3 x 13.5cm

8o largo:

14.5 x 14 cm 16.2 x 16.6 cm
18 x 18.2cm

CUADRO 1.

CUADRO 1. Hourez Fernand. Tratado de Publicidad
Directa. Ed. Luis Miracle, S.A, Barcelona. 1969. pag. 177.
Tp. 447,



Estos son algunos formatos utilizables
pero el formato al que se recurre co-
munmente es el carta de 21.5 x
27.9cm, o alguna de sus variantes,
pero siempre se debe tomar en
cuenta el suaje o corte que reduce
estas subdivisiones en unos dos mili-
metros por lado.

Este tipo de folleto permite utilizar
texto prolongado, por lo que sera ne-
cesario usar ejemplos ilustrativos. El
diptico permite un disefio mas libre,
sin perder la continuidad; ademas de
poder ser entregado en cuanto se
termina de doblar sin necesidad de
sobre.

La presentacion de un folleto no ne-
cesariamente debe ser complicada a
de buscarse siempre la sencillez. La
primera pagina sera de gran impor-
tancia ya que por su presentacion se
lograra captar la atencién del lector ,
para ello se recurre por lo regular a
una ilustracién original o a una habil
tipografia, sin olvidar que lo que se
quiere es hacer volver la pagina para
comunicar el mensaje publicitario del
impreso. La parte principal del men-
saje publicitario en el folleto debe es-
tar ubicada en el centro de esa mane-
ra lo incitaremos a revisar todo el fo-
lleto, asi como también; si el final de
cada hoja del mismo lo invita a conti-
nuar leyendo.

En cuanto al contenido esta dividido
en:

PORTADA

Es la pagina preliminar de libros, re-
vistas, folletos, etc., también llamada,
frontispicio (por ser la fachada o fron-
tis de un edificio) cara del libro, etc.,
es la mas importante ya que a partir
de ella se despierta el interés del lec-
tor, ya sea por color, titulo y en si la
composicion de sus elementos.

MEXICO
HOY

ZACATECAS

C A



TITULO

Por lo regular se encuentra en la pri-
mera hoja, este debe lograr captar la
atencion del lector para incitarle a
abrir el impreso. ‘

MEXICO
HOY

ZACATECAS

SUBTITULO

Este tiene la funcion de inducir al lec-
tor a revisar el texto por lo tanto leerlo
y producir un impulso a la accién.

MEXICO
HOY

ZACATECAS

TEXTO

Mas largo e informativo, contiene un
encabezado con promesa de benefi-
cio. “Debido a una audiencia mas se-
lectiva, puede entrar en grandes deta-
lles sobre ilas ventajas del producto”

GANADERIA Y

(17}
ZACATECAS
El mejor Jugar para
invertir.
ESTADO DE LA
REPUBLICA
MEXICANA
EXPORTADOR DE

ILUSTRACION O FOTOGRAFIA

Seran referencias graficas que permi-
tiran atraer la atencion del lector y por
supuesto daran una mejor compren-
sién al texto dado, asi como un des-
canso visual.

Por ultimo el abrir o desplegar este
impreso requerird de un minimo es-
fuerzo

17 Kleppner's Otto. Publicidad. pag. 333.
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La Ortopedia es una rama de ia medi-
cina que constantemente busca nue-
vas opciones para la elaboraciéon y
disefio de material ortopédico que
mejore |a calidad de vida del paciente
y requiere de una casa de venta de
materiai ortopédico a bajo costo y
medios de difusién que le permitan
dar a conocer sus innovaciones.

Debido a esta inquietud se creo
"ORTO ICI" (Instrumental e implantes
para Cirugia de Huesos) que es una
de las casas que vende y fabrica ma-
terial ortopédico en Meéxico, con la
intencion de que cualquier paciente a
cualquier nivel pueda adquirir el mate-
rial, que requiera de acuerdo a sus
posibilidades econdmicas, ya que en
el pasado el importar este material
requeria de una inversion muy fuerte y
los pacientes de acuerdo a su pro-
blema se veian obligados a quedar
deformes o sufrir la amputacién de
algtn miembro.

ORTO ICI se dedica a la fabricacion
de clavos Colcheros especiales, pro-
tesis de cadera y endoprotesis de ro-
dilla tumorales, asi como a la venta de
material importado a precios razona-
bles; esto quiere decir, que anterior-
mente se presentaban problemas en
el paciente tanto infantii como adulto
de tumores Oseos, para estos pa-
cientes el resultado era una posible

muerte o sufrir la amputacion de alguln
miembro lo que producia una calidad
de vida deficiente y traumatica.

ORTO ICl es una casa de venta de
material ortopédico creada en 1991,
que depende de Médicos y Hospitales
que la han apoyado durante sus 5§
afios de existencia; los servicios que
ofrece son:

- Venta de instrumental quirdrgico.

- Venta de zapato ortopédico.

- Venta de blandos: fajas, cabestrilios
e inmovilizadores.

- Venta de material ortopédico: clavos,
placas tornillos, endoproétesis de cade-
ray rodilla.

PLACAS

C AP
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OBJETIVOS

- Realizar una labor social que permita
a los pacientes el acceso a la compra
de material.

- Contribuir con la innovacion de mate-
rial ortopédico para mejorar la calidad
de vida del paciente.

- Darse a conocer a nivel nacional
como una empresa mexicana de fa-
bricacion y distribucién de material
ortopédico.

FUNCIONES

- Realizar la compra y venta de mate-
rial ortopédico.

- Dar servicio al publico en cuanto a
venta de material ortopédico a bajo
costo.

- Dar servicio a hospitales en cuanto a
entrega directa del material ortopédico
en el hospital, es decir, segin sea el
caso se entrega directamente ya sea
al paciente o al médico.

FINALIDADES

- Innovar y optimizar los productos
ortopédicos ya existentes ya sea para

nino o para remplazo en la edad
adulta.

- Fabricar de ser posible en su totali-
dad este material, asi como obtener
distribuciones de material ortopédico
extranjero.
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ORTO ICl se encuentra relacionada
con Hospitales gubernamentales y
algunos privados a los que se les dis-
tribuyen diferentes tipos de material:

e INSTITUTO NACIONAL DE OR-
TOPEDIA.

e HOSPITAL GENERAL.

Para ellos se fabrican y distribuyen
clavos Colchero para tibia y fémur.

CLAVOS

e HOSPITAL INFANTIL DE MEXICO.
e HOSPITAL MILITAR.

Para ellos se fabrican y distribuyen
endoprétesis tumorales.

ENDOPROTESIS

e HOSPITAL DE BALBUENA.

o HOSPITAL PEDIATRICO DE CO
YOACAN.

e HOSPITALPEDIATRICO DE IZTA-
PALAPA.

s HOSPITAL GENERAL DE LA VI-
LLA.

s HOSPITAL GENERAL DE IZTA-
PALAPA.

o HOSPITAL GENERAL.
e HOSPITAL METROPOLITANO.

« HOSPITAL SANTA FE.

C AP E



Para elflos se fabrican y distribuyen
Placas, Endoprotesis y clavos Colche-

CLAVOS

\
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PLACAS
ENDOPROTESIS
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En realidad ORTO ICl| se ha dado a
conocer por su calidad y trabajo, sien-
do recomendado por médicos y pa-
cientes; su UGnico medio de difusién
impreso ha sido un volante que a lo
largo de 5 afios a sufrido modificacio-
nes en cuanto a su disefio pero con-
servando el mismo contenido, en el
que se enlistan los materiales con los
que se cuenta para su venta.

Este volante es un soporte sencillo,
con informacion esencial, su formato
es media carta (21.6 x 13.3) y usa una
diagramacion no muy compleja a 3
columnas para el enlistado de material
con cabeza, contenido y pie de pagi-
na. La tipografia cubre un 90% de
este soporte siendo para la cabeza;
Univers de 30 puntos, para el conteni-
do Casablanca de 20 puntos y el pie
de pagina Casablanca de 16 puntos,
el escaso 10% que ocupa el logotipo
de la empresa esta realizado con ins-
trumentos de precision, llamense es-
cuadras, compas y estilografos, asi
como regla de circulos; su tipografia
es Organda de 14 puntos. Entre el
encabezado y el contenido existen
dos lineas de soporte que sirven como
divisién visual entre un bloque de ti-
pografia y otro ademas de existir la

diferencia de tipos entre ellos; el papel
en el que se encuentra impreso es
bond de 36Kg, la impresion es en off-
set. Es un impreso de caracter per-
manente, este volante va dirigido a
meédicos especialistas en Ortopedia y
pacientes, se encuentra distribuido en
hospitales y en la casa de venta del
material ortopédico, ORTO ICI.

LOGO CABEZA
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Debido a la innovacién y fabricacién
de la endoproétesis de rodilla RC-10,
se ha pensado en la difusion de este
proyecto por medio de un folleto dip-
tico que contenga la informacion ne-
cesaria tanto para el médico como
para el paciente, sobre las cualidades
y ventajas de este producto; especifi-
cando: ¢(Que es una endoprotesis?,
cualidades de esta nueva alternativa,
quién la disefia, costo, ventajas del
articulo, direcciones y teléfonos de la
casa que la distribuye.

<m';’



2.5

TIEC ESHDHATES e Datustosnd

En platicas sostenidas con los directi-
vos de ORTO ICl, se enlistaron las
siguientes necesidades: esta empresa
requiere de un medio de difusién im-
preso para introducir en el mercado la
endoprotesis de rodila RC-10, y con
ello darse a conocer.

- Este medio debe permitir legar a
médicos y pacientes de manera inme-
diata.

- Debe ser lo suficientemente atractivo
y explicito para atraer la atencion y
por supuesto ser entendido, siendo
obtenido en Hospitales, Clinicas y en
ORTO ICL.

- Debe darle una imagen seria, res-
petable y que inspire confianza.

Ahora se desea dar a conocer el pri-
mer impiante ortopédico fabricado por
ORTO ICl| y disefiado por el doctor
Rogelio Cortés Rodriguez Médico Ci-
rujano Ortopedista Pediatra del Hos-
pital infantil de México. Este implante
es la endoprotesis tumoral femoral
para nifo RC-10, cuya innovaciéon es
el poderse distraer (alargar) hasta 10
cm permitiendo al paciente lograr la
longitud deseada del miembro durante
su desarrollo, sin necesidad de ser
reemplazada por otra de mayor di-
mencion, solo se requiere de una pe-
queria cirugia en la que se manipuia el
espaciador de la endoprotesis para
dar la longitud que se requiera. Cuan-

do el paciente llega a su edad aduita
(18 a 21 afos), en caso de accidente;
de ser necesario es remplazada por
una endoproétesis permanente. Una
endoprétesis es un remplazo o im-
plante metalico que sirve para suplir
funciones, no se oxida y llega a durar
afos, estos varian debido a que el
paciente puede sufrir alguna caida
fuerte u otro accidente.

OSTEOSARCOMA. crecimiento anormal de tejido 6seo,
que tiene predileccion por la regién de la rodilla. Se pre-
senta con e! aumento de volumen de hueso y dolor, ataca
a nifios, adolescentes y adultos jovenes.

TUMOR. aumento de volumen de una parte de un tejido
debido al crecimiento desordenado de ciertas células. Se
puede distinguir entre tumores benignos que aparecen en
una sola parte del cuerpo, no invaden los tejidos proxi-
mos y no reaparecen después de haberlos extirpado y
tumores malignos que no tienen dichas caracteristicas.

cn



TIPOS DE ENDOPROTESIS

Particularmente en el caso de la rodi-
lla (articulacion del muslo con la pier-
na, formada por el fémur, la tibia y la
rétula), al verse afectada por tumora-
ciébn 6sea maligna (osteosarcoma)
anteriormente era comun recurrir a ia
amputacion.

Actualmente con los avances de la
ciencia se han disefado endoproétesis
fabricadas con material de metal co-
mo el cromo-cobalto y el acero inoxi-
dable, que es aceptado por el cuerpo
humano, no se oxida y llega a durar
afios, en el caso de nifos llega a du-
rar hasta que sea reemplazada al
término de su adolescencia, al sufrir el
paciente un grave accidente, o pre-
sentarse nuevamente tumoracion
6sea cerca de la zona dénde se en-
cuentra la endoprotesis, se cuenta
con diferentes tipos de endoproétesis,
pero no todos cubren las necesidades
especificas para las edades y posibili-
dades de todo individuo, por lo que es
necesario disefiar nuevas opciones y
novedades en este tipo de material.

A continuacién se presentan ejem-
plos de los diferentes disefios de
endoprétesis.

ENDOPROTESIS PARCIAL.

Comprenden sdélo la rodilla como arti-
culacién y son reemplazos de rodilla
cementados.(en la pagina39 se
muestra el ejempio de dicha endo-
proétesis.)

ENDOPROTESIS TOTAL.

Pueden ser utilizadas en caso de tu- .
moracién o perdida ésea importante
por traumatismo, (perdida completa
de hueso) éstas son mas complejas y
completas ya que cuentan con extre-

~ midades de metal que van insertas en

el hueso. Las marcas de hecho son
importadas y por mencionar aiguna
tenemos la Waldermar Link que
cuenta con la endoproétesis de rodilla
rotacional modelo Endo. (El ejemplo
se presenta en la pagina 39)



ENDOPROTESIS
PARCIAL

Ejemplos de Endoprétesis Parcial y

Total.
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ENDOPROTESIS

TOTAL
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Las endoproétesis importadas tienen el
inconveniente de venir con medidas
determinadas por lo que el paciente
esta limitado a los tamafios estandari-
zados.

En la actualidad se utilizan una diver-
sidad de endoprétesis no convencio-
nales, las cuales tienen la desventaja
en los nifios, de no poder crecer junto
con el miembro afectado.

Dentro de las endoproétesis totales se
encuentra la endoprétesis de rodilla
tumoral femoral para nifio RC-10 que
se desea dar a conocer, esta permite
dar una alternativa quirirgica diferente
a la amputacién, practicAndose la re-
seccion en bloque del tumor (quitando
el hueso afectado por el tumor) e in-
troduciendo o realizando la insercion
de una endoprotesis para abolir la
amputacién y preservar la maxima
funcién posible. EJEMPLO:

ENDOPROTESIS
RC-10

Esta constituida por:
A) Componente femoral.

B) Componente tibial.

Ambos componentes sustituyen a la
rodilla al tercio distal del fémur y al
tercio proximal de la tibia. :

C) Pernos para bloquear.

Sirven para fijar la endoprétesis al
hueso.

D) Espaciador.
Da la elongacion (alargamiento) de-
seada al cirujano hasta 10cm.

E) Céndilos.

El céndilo femoral de metal se articula
por medio de un perno con el compo-
nente tibial para hacer la funcion de
rodilla (flexo extension).

La endoprétesis RC-10 se fabrica a la
medida del paciente, por lo que no
esta sujeta a medidas estandarizadas.

La ventaja de esta endoprotesis es la
de poderse distraer (alargar), hasta en
10cm sin necesidad de ser cambiada,
dandole al cirujano la posibilidad de
obtener la longitud deseada en el
miembro afectado.

Después de ser practicada la cirugia,
las Unicas complicaciones dque se
pueden presentar son: la infeccion
que no es comun y la ruptura de la
endoproétesis, esto en cualquier tipo
de endoprotesis, en caso de una cai-
da muy fuerte, o accidente de grave-
dad.



No hay miles ni miliones de casos pe-
ro se tienen antecedentes de su exis-
tencia, los tumores malignos de hueso
y cartilago constituyen menos del 1%
de todos los tumores malignos cono-
cidos y responden a una mortalidad
de 1.87 por millén en nifios menores
de 14 afos de edad. El osteosarcoma,
mejor conocido como tumor maligno
representa el 60% de todos los tumo-
res de hueso en nifios y adolescentes
con una incidencia por millén en pa-
cientes menores de 20 afios de edad;
siendo la frecuencia de aparicion en-
tre ambos sexos de 2 a 1 predomi-
nando el sexo masculino.

Es por estas circunstancias que OR-
TO ICI requiere de una nueva forma
de difusion para esta endoprotesis,
que sea facil de obtener y encontrarse
en los lugares adecuados como Hos-
pitales, Clinicas, Consultorios y Tien-
das o casas de material ortopédico.
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Por lo antes mencionado se deduce
que ORTO ICI necesita de un medio o
vehiculo impreso que le permita dar a
conocer la endoprétesis de rodilla tu-
moral femoral para nifio RC-10, asi
como también darse a conocer y por
ende llegar a ser reconocida como
una de las primeras casas de ortope-
dia que fabrica y vende material na-
cional, con la mejor calidad y precio.

Esta empresa desea contar con un
medio que le permita individualizar y
enfocar la atenciéon a un solo produc-
to, ya que por lo general este tipo de
material se presenta sobre catalogo;
enviado del extranjero especificando
tamanos (chico, mediano, grande,
extragrande) y aun costo muy eleva-
do, se desea dar a conocer la endo-
protesis RC-10 y resaltar no solo sus
cualidades, sino también los avances
logrados por ciencia medica nacional.

Se ha pensado en la elaboracion de
un folleto diptico, para su difusion,
mismo que por sus caracteristicas de:
e Estar dedicado a un solo producto,

e Ser argumentativo y descriptivo, (en
cuanto a precios y modelos)

* Ser un vendedor inmediato, ya sea
dentro de Hospitales, Clinicas, etc.

De acuerdo a esto y a su programa de
distribucion lograra llegar a gran por-
centaje de médicos y pacientes que
requieran ya sea de la endoprotesis o
de los servicios de ORTO {Cl. De el
dependera la aceptacion y credibilidad
de seriedad y confianza que desea
obtener esta casa ortopédica.

El folleto es un impreso muy versatil
ya que aunque se tengan formatos
establecidos admite suajes, dobleces

y gran variedad de distribucion de
elementos.

Debido a que el texto es prolongado
debe haber continuidad, ademas de
requerir de algunos ejemplos iiustrati-
vos y fotografia para la demostraciéon
de la endoprotesis.

Su formato debe ser adecuado para la
difusion de un solo producto por lo
que se ha pensado en el formato mas
recurrido y manejable el tamarfio carta
que mide 21.5 x 27.9, dividido en 4
paginas, dando mayor énfasis en la
portada para que sea atraida ia aten-
cion del espectador, claro sin descui-
dar las paginas interiores que lo invita-
ran a continuar leyendo.

Como el folleto diptico permite varie-
dad en alternativas de disefo, quizas
seria recomendabie recurrir al suaje,
como indicador, para abrir la primera
pagina, o en algun lugar especifico
que justifique su presencia, el color
puede variar y ditinguirlo de folletos ya
elaborados dentro de su especialidad.

CAP Y E
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Por lo antes mencionado se deduce
que ORTO ICI necesita de un medio o
vehiculo impreso que le permita dar a
conocer la endoproétesis de rodilla tu-
moral femoral para nifio RC-10, asi
como también darse a conocer y por
ende llegar a ser reconocida como
una de las primeras casas de ortope-
dia que fabrica y vende material na-
cional, con la mejor calidad y precio.

Esta empresa desea contar con un
medio que le permita individualizar y
enfocar la atenciéon a un solo produc-
to, ya que por lo general este tipo de
material se presenta sobre catélogo;
enviado del extranjero especificando
tamanos (chico, mediano, grande,
extragrande) y aun costo muy eleva-
do, se desea dar a conocer la endo-
protesis RC-10 y resaltar no solo sus
cualidades, sino también los avances
logrados por ciencia medica nacional.

Se ha pensado en la elaboraciéon de
un folieto diptico, para su difusion,
mismo que por sus caracteristicas de:
o Estar dedicado a un solo producto,

e Ser argumentativo y descriptivo, (en
cuanto a precios y modelos)

e Ser un vendedor inmediato, ya sea
dentro de Hospitales, Clinicas, etc.

De acuerdo a esto y a su programa de
distribucién lograra llegar a gran por-
centaje de meédicos y pacientes que
requieran ya sea de la endoprétesis o
de los servicios de ORTO ICl. De el
dependera la aceptacion y credibilidad
de seriedad y confianza que desea
obtener esta casa ortopédica.

El folleto es un impreso muy versatil
ya que aunque se tengan formatos
establecidos admite suajes, dobleces
y gran variedad de distribucion de
elementos.

Debido a que el texto es prolongado
debe haber continuidad, ademas de
requerir de algunos ejemplos ifustrati-
vos y fotografia para la demostracién
de la endoprotesis.

Su formato debe ser adecuado para la
difusion de un solo producto por lo
que se ha pensado en el formato mas
recurrido y manejable el tamafo carta
que mide 21.5 x 27.9, dividido en 4
paginas, dando mayor énfasis en la
portada para que sea atraida la aten-
cion del espectador, claro sin descui-
dar las paginas interiores que lo invita-
ran a continuar leyendo.

Como el folleto diptico permite varie-
dad en alternativas de disefio, quizas
seria recomendable recurrir al suaje,
como indicador, para abrir la primera
pagina, o en algun lugar especifico
que justifique su presencia, el color
puede variar y ditinguirlo de folletos ya
elaborados dentro de su especialidad.



El disefio de las paginas interiores por
el tema tiende a ser rigido pero al ser
un aparato innovador al cual estara
dedicado, sera mas flexible al res-
pecto.

Se espera que con la promocion de
esta endoproétesis y el disefio de su
folleto ORTO ICI| obtenga mayor reco-
nocimiento en el campo de su espe-
cialidad.
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En los capitulos anteriores se deter-
mind:

- Tipo de impreso a utilizar.

- Tamafo.

- Informacién y cualidades del pro-
ducto.

Es por ello que en este ultimo capitulo
se abordara, el formato del impreso,
reticula, costo, tiraje, etc; pero para
llegar a esto se requiere de la eleccion
de un proceso metodoldgico que de
orden a la informacién, este fue el
Método de Proyectacion de Bruno
Munari que consiste en:

a) Enunciacion del problema:

Es aqul donde se plantea gquién y
que requiere?, en este caso ORTO
ICl, requiere de un medio de difusion
impreso para dar a conocer su im-
plante disefiado en México por un
médico mexicano especificando ven-
tajas y cualidades del producto.

b) ldentificacion de los elementos de
proyectacion:

Se identificara el uso de ciertas reglas
y férmulas, proporcionadas por auto-
res como: Alan Swann y Josef Mulier
Brockmann, mismas en los que se
basara la elaboracion del folleto dipti-
co que al final de este capitulo se pre-
senta. Ambos autores concuerdan en
la necesidad de la utilizacién de la

reticula, esta permitird dar un equili-
brio visual, estructura y unidad, obte-
nido a través del control de la medi-
cién del espacio, también mencionan
elementos claves tales como blancos,
margenes, tipografia, columnas, etc,
que daran soporte y orden sirviendo
de guia en el disefio para la elabora-
cion del impreso seleccionado : El Fo-
lleto diptico.

c) Creatividad:

Es en este punto donde se sintetizan
los elementos recogidos medidas,
datos, imagenes, etc, del folleto para
su elaboracion.

d)Prototipo:

Es el resultado final del folleto ya im-
preso al término de este capitulo.

Partiendo del tamario del impreso su-
gerido en el capitulo 1; tamano carta
medidas: 21.56 X 27.9; se presenta a
continuacidén una breve explicaciéon de
cada uno de los elementos que inter-
vendran en el disefio del folleto diptico
comenzando con la disposicién de:

EL FORMATO

Este representa la forma o posicién de
la pagina, esta varia de vertical a hori-
zontal también llamada apaisada.

HORIZONTAL
VERTICAL

[o}
APAISADA

( m's



LA RETICULA

Es la red interna sobre la cual se dis-
tribuira texto e imagen y la delimitan:
la caja principal que resulta de la dis-
posicion de los margenes, en el caso
del folleto podra variar en su disposi-
cion de pagina a pagina, pero siempre
buscando dar estabilidad y armonia al
impreso.

CAJA PRINCIPAL

-
RETICULA

LOS BLANCOS

“Son estéticamente importantes” (is),
los blancos como las zonas impresas
se consideran la estructura total de la
pagina; siendo estos los margenes, la
interlinea los interparrafos, la distancia
entre titulo y masa de texto e imagen.

Son letics ™ o

frante importan- inertinea
tos

Lot blancos some i

las ZTones mufos.

impresas L4 a

consdean s distancis enire

estructure totst de o

LOS MARGENES

Estos son los espacios blancos que
se encuentran ‘“distribuidos en los
cuatro lados de la pagina ya impresa,
y por su ubicacién se denominan: ca-
beza, pie, lomo y corte”(1s). Proporcio-
nando una imagen tranquilizadora.

CABEZA
r._

CORTE CORTE

COLUMNAS

“Estan determinadas por el “tamafio
de los tipos de letra, de la longitud de
las lineas”(20), permitiendo de esta
manera leer el contenido a una dis-
tancia de 30 a 35 cm. procurando que
el lector realice el menor esfuerzo.

COLUMNAS

18 Muller Brockmann Josef. Sistemas t'e Reticulas. G.G.
Barcelona, 1982, pag. 39.

19 Martin Euniciano. La Composicién_en_las artes Grafi-
cas . Don Bosco. tomo 2,1970, pag. 407.

20 Muller Brockmann Josef. Sistemas de Reticulas. G.G.
Barcelona, 1982, pag. 34.
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TIPOGRAFIA

“Se basa en estilo y legibilidad” (21, los
tipos recurridos en folletos médicos
son’ generalmente Arial, Helvética,
Futura de 10 pts, variando en tamarno
en encabezados de 16 a 28 pts, por
mencionar algunos.

abec  ab,c
npo a,b,c
A.B.C
AB,C
INTERLINEA

La funciéon de la interlinea sera la de
mejorar la legibilidad del texto para la
mejor comprensiéon del mensaje.

abcdefghijkimnriopgrstuvwxyz
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz

abcdefghijklmnriopqrstuvwxyz

INTERLINEA

INTERLINEA

TITULOS

Sugieren el contenido del articuio o
presentan a manera de ilamar la aten-
cién al impreso en su portada, varian
el tipo de letra, tamario, son un acento
visual al que se recurre.

PENSANDOENTI

SUBTITULOS

“Puede utilizarse para alegrar el dise-
fio y para dar variedad al conjunto”2),
destacan algun detalle de interés que
incita a continuar leyendo; se ubican
por lo general cerca de los titulos.

¢ QUE ES UNA ENDOPROTESIS ?

21 Murray Ray. Manual de Técnicas. G.G. Barcelona,
1980, pag.58

22 Alan Swann. Como Disefiar Retlculas. G.G. 1980.
pag.



IMAGENES

Proporcionan interés y fuerza a la pa-
gina evitando la monotonia, estas
pueden ser: dibujos, ilustraciones o
fotografias.

ENDOPROTESIS
RC-10

#ﬁ*ﬁ-

Una vez organizados estos elemen-
tos, podemos comenzar a visualizar el
disefio,




3.2
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Tomando en cuenta estos requisitos,
a continuacion se presentan los datos
generales del folleto ya disefado:

- Formato: horizontal o apaisado

- Medidas: 21.5 X 27.9 tamafio carta

- Reticula: cada caja mide 12.3 X 19.5
cm.

BLANCOS.-

- Margenes: Externo 1 cm. por lado,
interno 1.5 cm. Entre columna y co-
lumna.

- interlineado varia de 8, 10, 12 y
hasta 14 pts. en masa de texto.

- Interparrafos varia de 9 mm. a1 cm.
- Distancia entre titulo y masa de texto
9 mm.

- Masa de texto e imagen varia de 2
mm. a7 mm.

MARGENES.-

- Cabeza 1cm.

- Pie 1 cm.

-Lomo 1.5 cm.

- corte 1 cm. ambos lados

COLUMNAS.- 6.4 cm. de ancho

TIPOGRAFIA.-

- Titulo 72 pts. Sabon.

- Subtitulos variable de 20 a 36 pts.
- Masa de texto varia de 8 a 18 pts.
- Estilo Souvenir LTB.

INTERLINEA.- es la misma medida
que la tipografia salvo en casos de

letras capitulares que varia de 1 a 2
pts. de mas.

TITULOS.- * PENSANDO EN TI*

- Titulo promocional o slogan es la
llamada de atencion que atraera a la
persona, su estilo es Sabon de 72 pts.
Cursiva.

SUBTITULOS.-

- “¢QUE ES UNA ENDOPROTESIS?"
a través de esta pregunta se empieza
a desarrollar el tema dando explica-
cion y datos al respecto que lleven al
lector a continuar leyendo, su estilo es
Souvenir Ltb. 36 pts. en signos de in-
terrogacién y 30 pts. la frase, cursiva.

IMAGENES.-

- Estas varian; desde fotografia que
es la endoproétesis, objetos importados
de bancos de imagenes; otros objetos
como plecas, cuadros y recuadros
fueron tomados como recursos grafi-
cos del paquete en el cual se trabajo
todo el folleto, QuarkXpress version 3.
La fotografia de la endoprétesis se
tomo varias veces con distintos fon-
dos por el Dr. Rogelio Cortés y por mi,
con luz de dia, con pelicula kodak
Hectakrome 35 mm, escaneada y di-
gitalizada en una maquina Chroma
Graph S 3300 Linotype-Hell, cuenta
con un cilindro mediano de 45 X 40
cm, se lleva acabo en un programa
llamado Linocolor version 3.1, el cual
digitaliza las imagenes con correccién
de color, tamafios para formacion en
programas, la imagen gira sobre len-
tes que van copiando por medio del
reflejo de luces, las cuales se con-
vierten en pixeles, conformando Ila

(me



imagen que puede variar segun su
resolucién de 300 a 1200 pixeles, en
transparencias, fotografia e impresos,
dando desde seleccion de color
(cuatro tintas), medio tono, lineas y
duo tono. Fue necesario el retoque de
luces y sombras en el programa Pho-
toshop, ya que Ila imagen llevaba un
fondo rojo que debia ser modificado.
En cuanto a las imagenes de los ni-
fios, estos fueron trazados a mano y
escaneados, la imagen que aparece
en la portada simulando el mundo fue
trasladada del banco de imagenes de
la empresa TECNICA SCANNER
S.A.y manipulada con layers en el
programa Photoshop.

COLOR.

La eleccidn del color se basé en el
significado y asociacion de los colo-
res:

Verde, Azul y Blanco, ya que se les
liega a remitir a la limpieza y seriedad
de la medicina, aunque sus significa-
dos mas frecuentes son los siguien-
tes :

Verde: “Esperanza, Salud” (23)

Azul: "Salud, Virtud, Bondad." (24)
Blanco: “Paz" (25)

De acuerdo a la guia de pantone uni-
versal se seleccionaron para la elabo-
racion de este folleto los siguientes
colores:

Azul: 285 CV y Verde: 319 CV

RESOLUCION FINAL PARA IMPRE-
SION.

Resolucién : Tramado 6 CMYK 6 Pro-
cess a 2540 dpi.(resolucién para im-
presion).

Lineaje: 300 Ipi (lineaje para impre-
sién)

Angulaje:
C =105°
M=75°
Y = 90°
K =45°

lo da la maquina.
Porcentaje: 280%
Salida de matrices: 4 colores (tintas)

Consideraciones de la matriz: Impre-
sion en maquina 1 color 4 X 4 Roland
{(prensa plana), en el siguiente orden:
Amarillo, Azul, Rojo, Negro.

Acabados: Se imprimié sobre papel
Couché Satinado de 135gr. En for-
mato Y4 de hoja de 61 X 90 cm. Im-
presion Offset.

23, 24,y 25 Ortiz Georgina. El significado de los colores .
pags. 169, 232 y 233.

~



A continuacién se describe |la Portada,
2 de forros, 32 de forros y Contrapor-
tada del foileto diptico en cuestion.

Portada. Esta representa la llamada
de atencidon mas importante, ya que
de ella depende captar la atencién del
publico o posible cliente, en este fo-
lleto predomina la sencillez y simetria
dando una imagen de limpieza y or-
den, cualidades que caracterizan a la
medicina.

En cuanto al slogan principal, puedo
mencionar que fue pensado con la
intencion de llegar a la sensibilidad de
las personas, dando una idea de ex-
clusividad, debido a la seriedad del
tema que se desea dar a conocer
“PENSANDO EN TI1” y no en cualquier
persona, sino en aquella que desa-
fortunadamente tiene algin pariente o
conocido que padece tumoracion
Osea, en este caso nifios, ésta endo-
protesis que se desea dar a conocer
representa una esperanza, una mejor
opcion o alternativa, como continta el
mensaje dentro del recuadro, ademas
de contener en el mismo la imagen
elocuente de 3 ninos en movimiento y
con algun objeto deportivo, plasmados
sobre una imagen del mundo; se pre-
tende representar que al recurrir a una
endoprotesis como alternativa, su
mundo sera los mas normal posible.

Fuera del recuadro y sobre una franja
azul degradada de adentro hacia
afuera, con tipografia Souvenir de 22
pts. calada en blanco esta especifica-
do que se trata de un implante, deno-
minado endoprotesis tumoral femoral
para nifio con tipografia Souvenir de

16 pts. en colores azul y verde termi-
nando con el sello o emblema de la
endoproétesis que sugiere un diamante
atravesado por un rectangulo en el
cual se encuentra el nombre de la en-
doproétesis en cuestion: RC-10.

22 de forros y 32 de forros.

Tomo estas 2 paginas juntas ya que
estan al centro del diptico y contienen
elementos de ambos lados que cum-
plen una funcion complementaria uno
del otro, con los nifios en los extremos
y |la pieza degradada que los une de
lado a lado para encontrar en el cen-
tro calado en blanco un RC-10; esto
con la intencién de que ia degradacion
de dentro hacia afuera de la idea de
busqueda y progreso hasta llegar en
este momento a la innovaciéon de la
endoprétesis RC-10.

Volviendo a la 22 de forros, continla
con el subtitulo "4 QUE ES UNA EN-
DOPROTESIS?" trabajado con com-
binacion de colores azul y verde y los
signos de interrogacion calados en
blanco para resaltar. El texto que lo
acompafa dividido en 2 columnas la
1% dando la presentacion de la infor-
macion en cuestion a leer es de ma-
yor tamafo (14 pts.), destacando la
letra capitular en color azul con un
tamario de 18 pts. En la siguiente co-
lumna, se presenta texto explicativo e
imagen que refuerza la informacioén, la
tipografia utilizada para estos 2 pa-
rrafos es Souvenir de 14 pts. en letras
capitulares y 11 pts. la masa de texto.

En la 32 de forros, |la composicion va-

ria en cuanto al ancho de la masa de
texto que ocupa las 2 columnas enfa-
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tizando el principio del parrafo con
una capitular de 14 pts., en color azul
.el texto que contiene el nombre del
Doctor que disefi6 la endoproétesis, su
especialidad en Ortopedia Pediatrica y
el costo del material. Se recurre al
descanso visual de una imagen o logo
de la endoprétesis y se vuelve a las 2
columnas, en una se tiene la endo-
protesis en fotografia con letras indi-
cando una zona que en la siguiente
columna se explicara, partiendo del
Subtitulo “Conformada por”.

Contraportada.- esta conserva las
mismas caracteristicas que el interior
del folleto en cuanto a la pleca, pero
solo con 2 nifos para terminar. En
cuanto al Subtitulo “Ventajas” este se
encuentra en posicion italica y colores
azul y verde de un tamaino de 36 pts.
sobre un recuadro degradado que lo
destaca, justificado a la derecha como
lamada de atencion. Los bloques de
texto estan distribuidos a 2 columnas
teniendo en ia primera la fotografia de
la endoproétesis RC-10. En la siguiente
columna y para finalizar se encuentra
la informacion referente a los antece-
dentes y resultados de la investigacion
de frecuencia de aparicion de tumores
6seos para concluir con la direccién
de la casa de Ortopedia que lo pro-
mueve, y créditos. Brevemente es la
descripcion del folleto diptico en cues-
tion, el cual presentaré a continuacion.
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PRA R o B

PRESUPUESTO

El costo de impresion del folleto dipti-
co fue de $500.00 pesos, con un tiraje
de un millar, en papel couche satinado
o brillante 2 caras de 135gr., a cuatro
tintas, sin incluir escaner, digitaliza-
cién, retoque de imagen
(endoproétesis) y negativos, que me
fueron obsequiados, estos uitimos
tienen un costo aproximado de
$350.00 pesos cada uno; en este tra-
bajo se utilizaron 2 (frente y vueilta),
impresion offset.

Anexo a esta informacion el presu-
puesto obtenido en una empresa, pa-
ra la optimizacién de este proyecto.




Ventaja

O Permite dar una alternativa
direfente a la amputacion.
O Mejorar la calidad de vida.

O La endropotesis RC-10, se fabrica a
la medida del paciente por lo que no
esta sujeta a medidas estandarizadas.

O El tiempo de manufactura es de 2
semanas.

O Puede distraerse (alargarse) hasta
en 10 cms. sin necesidad de ser
sustituida ayudando a lograr la
longitud deseada durante el
crecimiento.

endoprétesis
RC-10

No hay miles ni millones

de casos, pero se tienen
antecedentes de su
existencia, los tumores de
hueso y cartilago
constituyen menos del
1% de todos los tumores
malignos conocidos "y
responden a una
mortalidad de 1.87 por
millén en nifios menores
de 14 anos de edad.
Siendo la frecuencia
de aparicion entre
ambos sexos de 2 a 1
predominando el sexo
masculino.

ORTO ICI

MEXICO, D.F.

Cecilio Robelo No.65, despacho 2.
esquina Francisco del Paso y Troncoso,
Col. Jardin Balbuena, Delegacién
Venustiano Cgrranza. Tel. 545247070

TOLUCA
Av. Hidalgo PTE. No. 107,
(junto al Sanatorio Sta. Helena )
Col. San Bernardino
Tel. {91-72) 13422+ 17

Diserio
Claudia M. Cortés Redriguez

endopréteSiS fLi ‘{'if’:’_f!}
para nino

RC-10




BOué es una
endopro’tesis

Una endoprotesis es un
reemplazo metdlico que
sirve para suplir funciones,
{al ser implantado hara
la funcién de movimiento
de la articulacién, de
la rodilla), no se oxida
y llega a durar afos
segun las actividades de
cada paciente, se cuenta
con diferentes tipos
de endoprétesis
generalmente traidas
del extranjero, oscilando
entre los $114,000 vy
los $50,000 pesos, no
todas cubren las
necesidades especificas
para las edades y
posibilidades de cada
individuo, por lo que
es necesario disefiar
nuevas opciones y
alternativas.

En nuestro pais se presentan
casos de tumores oseos
malignos, mejor conocidos
como osteosarcomas, éstos
afectan al sistema oOseo y
se presentan en nifios.
adolecentes y adultos jovenes.

V(_‘)Q"_‘f;’t’e osarcoma

En si es un crecimiento anormal
de tejido Oseo que tiene
predileccion por la region de la
rodilla. ésta al verse afectada
por una tumoracién oOsea
maligna. anteriormente era
amputada. pero en la actualidad
con los avances de la ciencia
se han disefiado endoprotesis
fabricadas con material de metal
como el cromo-cobalto v acero
inoxidable que es aceptado
por el cuerpo humano.

Actualmente en México se ha disefiado por el Dr. Rogelio Cortés
Rodriguez, médico Cirujano Ortopedista Pediatra del Hospital
Infantil de México, una endoprotesis tumoral femoral para
nifioa un costo de $7,000 pesos, que permite dar una
alternativa quirtrgica diferente a la amputacién, ésta es la
Endoprétesis Tumoral Femoral para Niilo:

*10)

Conformada por:

A) Componente femoral.

B) Componente tibial.
Ambos componentes sustituyen a la
rodilla, al tercio distal del fémur y al
tercio proximal de la tibia.

C) Pernos para bloguear.
Sirven para fijar la endoprotesis al
hueso.

D) Espaciador
Da la elongacion (alargamiento)
deseada al cirujano hasta 10 cm.

£ Condilos

El condilo femoral de metal se articula
por medio de un perno con el
componente tibial para hacer la
funcion de rodilla (flexo extencién).




A toda nuestra clientela:

La presente es con el fin de darles a conocer los precios
que regiran a partir del To. de Enero de 1996, los cuales
son los siguientes:

Seleccion de color . minima N$ 78.00*
por cm? 0.36"
Digitalizacion minima 72.00""*
por ciy 0.30**"
Medio Tono minima 36.00**
por cm? o.18*"
Retoque Electrénico minima N$ 360.00"
‘ por hora 300.00"
Filmar en pelicula minimo 84.00*"
por cm? 0.12**
Formacion minima N$ 180.00"
por cm? 0.36"
Formacién en mica pliego fiv 360.00"
" Negativo de linea minimo 18.00*"
por cm? 0.030""
En ningin caso se incluye cromalin.
Prueba de cromalin minima 42.00
por cm?2 0.25"
Prueba de rol! minima 150.00"
por cm2 0.157
Prueba lasser tc 70.00"

* CUATRO COLORES ** UN COLOR *** UNO O CUATRO COLORES

Dentro de estos precios no esta incluido el LLV.A.
Los precios ya incluyen el descuento del PECE.

Como siempre quedamos a sus ordenes.

ATENTAMENTE

J. Antonio Rivera S.

D 6333709 y 6331847 Fax 6331715

SELECC!DN DE COLOR ELECTRONICA « FORMACION » NEGATIVOS « MEDIOS TONOS
CALZ. DE LA VIGA 1446, MEXICO D.F. C.FP.09400 TELS. 581-70-33/581-71-54
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Este proyecto, me permitid aportar el
conocimiento adquirido a través los
cuatro afios de estudio y aprender
mas acerca de la nueva tecnologia 6
herramienta grafica utilizada como lo
es la computadora ya sean P.C. 6
Macintoch aportan entre otras cosas
gran rapidez y excelentes acabados,
claro si se saben utilizar, este fue qui-
zas uno de los problemas por los que
padeci un poco ya que desconocia
paquetes para computadora como el
Page Maker para P.C. y QuarkXpress,
llustrator y Photoshop, de Macintoch
estos Ultimos en los cuales se finalizé
la elaboracion del diptico; en lo perso-
nal esta nueva tecnologia permite te-
ner a la disposiciéon del cliente un tra-
bajo rapido y de calidad hablando bien
no solo de la empresa sino también
de quien lo realiza.

La propuesta del impreso no quedo en
dummy, sino que fue llevada a cabo
como trabajo real, el diptico realizado
se imprimié en papel cuoche brillante
2/caras en seleccion de color, siendo
el tiraje de un millar. El folleto diptico
ya impreso a llamado la atencion de
meédicos y pacientes que se interesan
por conocer las ventajas que ofrece
esta propuesta médica, ademas de
empezar a ser requerida por algunos
medicos.

Esta propuesta individual permite en-
fatizar la importancia de la endoprote-
sis RC-10 y sencibilizar al lector a
quien no le es comun estar familiari-
zado con este problema .

Se consiguieron cubrir los objetivos
satisfactoriamente en cuanto a cumplir

con la investigacion, descubrir la im-
portancia del impreso (folleto) su difu-
sion sera al ser obtenido en ORTO
ICI, clinicas y hospitales ya que fue
terminado como trabajo real impreso,
la actualizaciéon y concientizacion mé-
dica se dara conforme sea dado a
conocer este folleto entre médicos e
incluso en los congresos y esto solo
se vera pasado algunos meses.

El Disefio Editorial por medio de la
publicidad directa, mediante el folleto
auxilia a la Ortopedia para una mejor
aceptacion del avance médico en
nuestro pais.

ORTO ICI, a quedado satisfecha con
su impreso, que cubre sus expectati-
vas y necesidades y espera seguir
creciendo y disefiando nuevas opcio-
nes para mejorar la calidad de vida de
sus pacientes.

Como disefiador pienso que la elabo-
racion de este proyecto fue un reto
que me sirvid para probar mi capaci-
dad y conocimientos en un campo en
el que no habia incursionado, me
permitié conocer no solo el avance en
la ciencia medica, sino también apor-
tar algo diferente a favor de aquellas
personas que desgraciadamente pa-
decen de este tipo de enfermedad y
darles una esperanza de llevar una
vida lo mas normal posible, me siento
util y satisfecha de mi labor que hasta
cierto punto es social.

En cuanto al beneficio que pudiera
aportar a todos los disefiadores, creo
que es el de demostrar que el disefio
no es una carrera en la cual solo se
dedica uno a realizar un trabajo bien

C onc lusiones



hecho y “bonito” como mucha perso-
nas me han comentado; sino que va
implicito mas, como lo es una profun-
da investigacion del tema, posibles
clientes, recursos existentes, costos;
en fin podemos y tenemos la capaci-
dad de dominar cualquier tema., por lo
que a su vez le daria mas reconoci-
miento a la labor creativa basada en
el conocimiento de espacios, color,
orden, técnica, visualizacion, etc., que
nosotros los Disefadores Graficos
realizamos.
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