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INTRODUCCION

Esta investigacion es resultado de una serie de reflexiones
surgidas en los ultimos meses de la carrera, el tema de esta tesis
fue seleccionado a raiz de algunos conocimientos basicos
adquiridos sobre las criticas que se han hecho desde hace muchos
afios a las historietas, debido a que no son consideradas
abiertamente como un medio de comunicacion digno de atencion.

Durante muchos meses se acufié la idea de demostrar y
proponer concretamente la funcion especifica que tiene la imagen
en la ensefianza y en especial la historieta ya como un reconocido
medio de comunicacion humana.De lo anterior nacié la propuesta
de proponer, hacer y exponer una muestra palpable que de
primera mano apoyara esta idea.

Como es obvio, para el desarrollo de la investigacion fue
importante tener muy claros los lineamientos generales de 1o que
queria realizar para hacer entendible el trabajo.

Fue importante hacer una investigacion para determinar las
ventajas que ofrece la imagen utilizada por los medios de
comunicacién en la ensefianza de los nifios. Nos interes® conocer
como es que el mensaje icdnico puede apoyar al mensaje verbal.

La importancia de la imagen radica en saber hacer una buena
utilizacién de clla: en el caso dc las historietas, pueden ser usadas
con fines educativos ¥y no sélo como un medio que nos divierte.
Por ello -precisamente- pretendimos estudiar a la imagen a través
de uno de los medios que ha recibido criticas de parte de los
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investigadores en el campo de la comunicacién como Armand
Mattelart con su obra: La cultura como empresa multinacional.

En efecto, la historieta tiene muchos elementos en su contra,
prueba de ello son las investigaciones que se han dado sobre sus
mensajes ocultos, su manipulacién o su falta de contenido. Como
medio de comunicacién es uno de los mas importantes, pero ha
llegado al limite en donde comienza a competir exitosamente y
con ventaja contra la escuela y la familia en el campo educativo.

Partiendo de esta idea, es el momento de pensar en propuestas
concretas y mejores formas de su utilizacidn, para que ayuden en
el desarrollo educativo del nifio y no sélo agredan aparentemente
la conciencia social, manipulen, siembren violencia y capten la
atencién del nifio como elemento de diversion, sin que esto altimo
sea algo malo.

Para lo anterior tomamos en cuenta que los medios de
comunicacién al convertirse en medios de control social pueden
ser utilizados con fines educativos, esto gracias a su elemento: la
imagen y su estilo narrativo.

En el titulo planteamos como idea principal la funcion de la
imagen en la ensefianza, para cllo tomamos a la historiecta como
un medio de comunicacién que se encuentra en permanente
contacto con los nifios, cuestién que los hace un medio idéneo
para ayudar en el proceso de aprendizaje.

Planteamos la investigacion con base en nifios, porque la nifiez
es considerada la etapa mas importante en el desarrollo formativo
del ser humano y porque una gran cantidad de historietas estan
dedicadas especialmente a ellos. Son un sector muy importante en
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el consumo y facilitan la demostracién de la importancia que
tienen los mensajes iconicos.

La mayoria de las personas hacen historietas o comics porque
desean un pasatiempo, por cllo adoptaron caracter de medio de
comunicacién y fueron con el tiempo vigiladas cuidadosamente
por los investigadores. Hoy es el momento de resaltar la
importancia del mensaje de la imagen.

En el fondo las historietas y los mensajes escritos pueden
referir datos, cifras, puntos de vista, consejos, rasgos y muchos
otros elementos que dan una mejor visién del mundo; mas
atractiva, bien integrada, contextualizada y razonada.

Para ello fue necesario explicar en un primer capitulo la
importancia actual de la historieta como medio masivo de
comunicacién; es decir el replanteamiento cultural que se ha dado
en los ultimos afios, sus elementos técnicos, la presentacién de los
mensajes verbales y su manejo gencralizado.

En este mismo espacio se tomaron en cuenta los datos histéricos,
ya que la historieta ha tenido cambios en lo que es la transmisidon
de mensajes de la vida cotidiana; especialmente en los objetivos,
que en un principio inclinaban hacia la vida politica y comercial.

Ademas, en un segundo capitulo abordamos el estudio del
proceso de percepcidén infantil, lo cual me permitié6 reafirmar la
idea de que es un muy probable medio de enseiianza, dados los
estudios psicolégicos y pedagdgicos en materia de informacion
iconografica, visto desde la perspectiva del proceso de la
comunicacion.



Para ser mas especificos en cuanto al fundamento inicial de la
investigacién, se plante6 en el tercer capitulo, un proyecto
adicional para la ensefilanza, basado en una serie de ¢jercicios
emanados de este medio de comunicacién, concretizados en un
modelo de libro de texto adicional y semejante a los oficiales, que
pueda ser tomado seriamente en cuenta después de que se haga su

correspondiente estudio y evaluacion.

Con miras a completar ¢l objetivo se abordaron de manera
cuidadosa aspectos relacionados con la pedagogia, Ila
mercadotecnia y el desarrollo integral del escolar; todo ello
enfocado desde el proceso biasico de la comunijcaciéon: emisor,
mensaje y receptor.

Las entrevistas con profesores de primaria y el contacto directo
con los nifios dieron una visién clara de lo que pretendiamos con
la investigacién, representaron una forma de saber si valia la pena
el esfuerzo de apoyar a la labor docente desde el punto de vista de

los comunicadores.



1. LA HISTORIETA COMO MEDIO DE COMUNICACION

1.1 Estudios e investigaciones.

La historieta es uno de los medios masivos dc comunicacién
(MMC) que han venido a revolucionar de manera significativa la
forma de actuar y de pensar del hombre, por esta razon se hace
indispensable congregar parte de las investigaciones realizadas y
brindar un punto de vista general al lector.

Las historietas como MMC han motivado un gran namero de
estudios en el extranjero, sin embargo en México los
investigadores de este campo también han avanzado mucho en los
altimos afios.

De tales estudios e investigaciones se derivaron los siguientes
cuestionamientos: ¢ efectivamente serviran sélo para distraernos y -
divertirnos; los comics incluidos dentro de la cultura de masas
podran servir en otro aspecto que no sea la llave de la penetracion
ideolégica; existira la posibilidad de introducirlos al campo
educativo; qué tan importante es el mensaje icénico en las
historictas; la formacién visual de los nifios sera el primer paso en
la busqueda de este objetivo?.

Evidentemente, todas estas cuestiones son un primer paso para
impulsar una investigacion y pueden servir como planteamiento
de duda entre otros estudiantes profesionales con la misma

inquietud.

Segiin se ha dicho, las historietas constituyen un medio de
comunicacion expresiva que pertenece al grupo de los medios que
nacieron de la integraciéon de los lenguajes: iconico (imagen) y
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literario (la palabra). Tal integracion no es histéricamente reciente

ni exclusiva de las historictas.

Las historietas nacieron el dia en que a la secuencia figurativa
se le integré una forma fisica de texto, promovida por una practica
que ya era habitual en las caricaturas politicas del periodismo.

A partir de su espectacular surgimiento, la historieta ha sido un
pasatiempo ineludible de casi todos los nifios y, sin embargo,
resulta una gran desconocida, por asi decirlo, para muchos es un
producto efimero y desechable, lo mismo es leido en el camién,
pesero, en ¢l metro y otros lugares, se lee y luego se tira, y en el
mejor de los casos se revende, se alquila, pasa de mano en mano y

al final hasta es simplemente basura.

Para varias generaciones de mexicanos, las historietas han
servido de motivador en la lectura, leccién de historia y el mejor
elemento de los suefios. La satisfaccién varia en cada persona
dependiendo de sus condiciones econdmicas, sociales, sexuales,

culturales y hasta politicas.
Las historietas han creado mitos fijados en el habla popular,
nuevas formas de expresion, nuevos usos y costumbres. Con el
han sido también el testimonio de la

paso de los afios ,
sensibilidad popular y del conocimiento que circula en miles de

paginas leidas cotidianamente por millones de personas.

Hasta diciembre de 1981 la compapiia distribuidora de
historietas INTERMEX informd que las historietas tenian un tiro
de ocho millones de ejemplares en todo el Distrito Federal, frente
a doscientos mil ejemplares de las revistas de opinion publica e
informacién, sin contar las revistas que con tiros de 100, 200 y
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300 forman el grupo de las publicaciones informales gue se
manejan a nivel de oficinas o empresas como medio de lograr

publicidad. (1)

Es dramitico que se publiquen mads historietas, que revistas de
opinién publica; asi como mas ejemplares de revistas de nota roja
que las de informacién politica y social. Nuestro pueblo y los
habitantes de otros paises necesitan estar informados, por ello las
revistas de opinion e informacién deben ponerse a su alcance, no
solo en precio sino en lenguaje. Estos medios de comunicacion
pueden contribuir en la educacion, base de la superacion de toda
cultura y el mejoramiento efectivo de la sociedad, ello se puede
hacer no sélo en la edad adulta, sino desde la misma infancia.

En anteriores estudios, se ha encontrado que el numero de
horas promedio que el nifio se expone a la television vade 3.3 a5
horas diarias, ¢l unico medio que compite con la television
atrayendo la atencién de los nifios es la radio, el nifio se expone
3.1 horas diarias en promedio. Una tercera parte de mds de dos
mil nifios estudiantes, de tercero a sexto grado de primaria, no va
o casi nunca va al cine 3 lee en promedio 2.4 horas historictas. (2)

Por otra parte no se deben olvidar los estudios que tienen
objetivos tedricos y aplicados, ya que, no se puede hacer una
generalizacién en cuanto a medios de comunicacién. En el caso
de la televisién, podria ser muy aventurado intentar que los nifios
comiencen a experimentar con sus mensajes, tanto en la

construcciéon., como en la fase de interpretacion, debido a que no
se cuenta aun con las posibilidades técnicas y pedagogicas

necesarias.



12

Posiblemente en el caso de las historietas, si se puede lograr
gracias a su facilidad de manejo, su disposicién, el arraigo en
todas las edades y el recurso creativo que todo ser humano tiene.

Las historietas son dignas de tomarse en cuenta no solamente
por su calidad, sino por la influencia cultural que ejercen sobre las
grandes masas de lectores. Aunque su produccién industrial no ha
sido del todo ignorada, si se ha olvidado a nuestro juicio su
influencia ideolégica para el gran pitiblico.

Como todo MMUC, este tipo de publicaciones implica dos
puntos de vista distintos; ¢l positivo, donde se resalta la educacion
y la cultura; y el negativo, que nos sumerge a la desorientacion
sociocultural a través de sus argumentos.

En el extenso mundo que abarcan las historietas, la
argumentacion es algo mias que crear conflictos y personajes,
crisis o soluciones, de acuerdo al género literario seleccionado. El
autor nos plantea una serie de situaciones relacionadas con
nuestra vida cotidiana.

A simpie vista, las historietas de corte yaquero o campirano,
las fantasticas,de terror y galacticas, contienen tramas, si no
creibles, con un sentido l6gico que les da entendimiento a cada
vifieta, en un todo, real o imaginario.

Todos, afirma la doctora Luz de Lourdes Soldrzano
“..necesitamos en algin momento de nuestra vida, que alguien
haga o diga lo que nuestros suefios o nuestras impotencias no
pueden expresar...” (3)
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Al leer una historieta somos o no partidarios de las vivencias
que el escritor plantea: bondad, ingenuidad, altruismo,
minusvalia, poder, amor, infidelidad, pobreza, robo, trabajo,
justicia, injusticia, odio, represiéon, agresion, logros, ensefianza,
aprendizaje, sistemas de vida buenos y malos.

Con todos nuestros sentimientos y formas de actuar nos
identificamos, pero parece ser que nos avergonzamos de ellos, no
los exteriorizamos, por eso vemos en las historietas una forma
indirecta de liberarnos de ellos.

La historieta y la evolucion de los signos llevé a los hombres a
descubrir la forma de representar graficamente objetos, animales,
plantas, astros y su propia figura; estos objetos adquirieron
movimiento y se simplificaron hasta construir un cédigo que
permitid comprender las ideas representadas. Esta etapa grafica en
nuestras culturas sirvié para elaborar manuscritos antiguos, en los

que se resaltaban leyendas, historias y concepciones formadas con
el transcurrir del tiempo.

En la actualidad existe un enorme desarrollo cultural
aumentado con el dominio del alfabeto, cuya invencién y

aplicacion es una de las grandes hazaflas de la inteligencia
humana.

Hoy en dia, se dedica mucho mas tiempo a la radio, la
television, el cine y las historietas, que al estudio y a la lectura de
libros, algunos autores afirman que a nivel mundial, por cada hora
hombre de lectura provechosa, se dedican cinco mil horas a la
radio, la televisién, el cine y los comics.(4)
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Con estas afirmmaciones, estamos ante la posibilidad de
cuestionamos: ¢, estamos a tiempo para complementar el lenguaje
alfabético con nuevas formas de aprendizaje visual en la

educacidn; tendran las historietas alguna posibilidad de competir
contra los demas medios de comunicacién ?.

Evidentemente debemos prepararnos para esta revolucién de
los sistemas y medios de comunicacién humana, que aunque no
totalmente, ya se hace sentir en varios campos de la educaciény a
diferentes niveles. Retomar los MMC para ayudar en la educacion

requerirad de mucho esfuerzo, ya que por el momento leva mucha
ventaja la llamada “Industria Cultural™.

El hombre de la segunda mitad del siglo XX esta sujeto a un
cambio acelerado el cual tiene diferente velocidad a nivel de

personas y de instituciones, causa consecuente de problemas
como una cultura masiva de la

imagen y una educacién
inexistente para interpretar estos mensajes.

Surgen también elevadas aspiraciones y ambiciosos planes
para su satisfaccion, comparados con el limitado cupo de las

escuelas, 1a falta de maestros, el analfabetismo y las metodologias
obsoletas.

El incremento del tiempo libre que la automatizacién trae
consigo, ¥ la carencia de preparacion gue para mejor uso tiene el
hombre, son causas o factores determinantes de este fenémeno.

La neuro.s'\s propia del hombre moderno generada por €l
mismo, el desempleo, la explosién demogrifica, la degradacion

del ambiente, la enajenacion de nuestras formas de vida, nos
persigue dia a dia.
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Por tanto es comprensible que vivamos en una sociedad en que
impera la pasividad, la indiferencia, la no participacién y la
bisqueda de valvulas de escape que en amplisimo aspecto nos
lleva al alcoholismo, el consumo de drogas y otras cosas fuera de
lo normal, asi como compenetrarse mucho con los medios de
comunicacion.

Aqui debemos considerar lo que otros autores como Luis
Ernesto Medina han mencionado como las principales funciones
que tiene la imagen con fines didacticos. (5)

1) La funcién motivadora. Tiene por objeto llamar 1a atencién del
lector induciéndolo a profundizar en el contexto.

2) La funcidn informativa. La imagen presenta de manera general
a un objeto con la suma de experiencias del artista creador.

3) La funcioén recreativa. La imagen gracias al humor o Ila
originalidad recompensa al lector divirtiéndolo.

La funcién fundamental de las historietas como medios de
comunicacion, es precisamente la de entretenimiento, en esto
debemos estar de acuerdo, aunque cumple con otras de tipo
ideologico o de caracter didactico, en relacion a que
fundamentalmente, los comics van dirigidos como alimento
espiritual y entretenimicento de una poblacidén, que a partir del
nacimiento de los comics-book o cuadernillo de historietas, cobrd
un carécter distinto en virtud de que se convirtié en un objeto real,
mas serio y que puede ser releido y prestado.
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Las historietas siendo sintesis de procedimientos narrativos,
figurativos o figurativo-literarios, adquirieron al nacer una
autonomia estética peculiar, gracias al vehiculo periodistico se
situaron como uno de los medios de expresién mas caracteristicos
de la cultura contempordnea, y su nacimiento aparecié muy
proximo a otros medios fundamentales de la sociedad actual.

Las historietas comenzaron a adoptar sus caracteristicas mas
convencionales y su forma actual hacia 1885. Para mucha gente el
suplemento dominical de los periédicos denominado comunmente
“los monitos”, no significa algo importante en apariencia,
simplemente se contemplaba comoc una entretenida seccién

destinada a toda la familia.(6)

Desde hace aproximadamente treinta afos, la historieta ha
tenido cabida entre los estudios de los intelectuales; las
conferencias sobre el tema, asi como los reportajes han abundado,
ello en beneficio de las amplias masas que los consumen.(7)

Los comics llamaron la atencion de quienes por su posicion
dentro de las universidades y los centros de investigaciéon estaban
en condiciones de acercarse con provecho a los cdédigos
lingiisticos propuestos por las paginas multicolores de una
subliteratura menospreciada.

Las historietas constituyen un medio de comunicacion de
masas que proporciona al publico un pasatiempo cotidiano, y de
la noche a la mailana se impregnan de corrientes ideolégicas
predominantes en la época y el pais.
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Los comics vn su version modema nacieron en ¢l scno de la industria periodistica
estadounidense. U'n cjemplo es el llamado “Yellow Kid™ de R.F. Qutcault en la prensa
de Nuewva York. (la camisceta del personaje servia para transmitiv un mensaje al lector).

Gubern. Roman. Literatura de la imagen. Salvat Editores, Barcclona 1973, pag. S0
i
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Se sitian como uno de los medios de expresién mas
sofisticados y significativos de la cultura contemporanea, surgen
como un fenémeno social en el periodismo competitivo y se
desarrollan dentro de €1, alcanzando repercusiones no previstas.
Nacieron como un arma publicitaria, mas en la encarnizada
competencia comercial de los magnates de la prensa de Nueva
York: Pulitzer y Hearst.

Uno de los factores que caracteriza la época contemporanea, 1o
constituyen sin lugar a dudas los llamados Mass Media; estos
medios masivos de comunicacién que no respetan edad, sexo,
condicion social, escolaridad, cultura, etc., son recibidos la mayor
parte de las veces por un espectador pasivo que e¢s manejado sin
que se de cuenta.

Algunas de las consideraciones que han sido retomadas por
miultiples investigadores, son las planteadas hace afios por Roman
Gubern, quien defini6 a los comics como la onomatopeya
transformada y recreada en sus paginas lo que llama metaforas
visuales “iconemas”.(8)

Constituyen para €l, una estructura narrativa donde se
presupone necesariamente la secuencia. Esta estructura puede
formarse mediante una concatenacién de palabras escritas o de
gestos.

Los elementos o células que componen la estructura narrativa
son pictogramas. El pictograma constituye la forrma mas antigua
de comunicaciéon y se define como un conjunto de signos icénicos
que representan graficamente el objeto u objetos que se trata de
designar.
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Al efectuar un estudio lingilistico de los comics, Gubern
plantea que no debe olvidarse el conocido principio que afirma:
las imdgenes no se conjugan, es decir, que las artes icénicas
expresan siempre el presente de indicativo, incluso la convencién
del Flash-back, desde el momento que empieza su relato pasa a

ser presente.

Como cualquier otra estructura narrativa, las historietas son
divisibles para efectos de andlisis lingilisticos en cierto nimero de
unidades dotadas de significado.

Desde su surgimiento, las historietas han albergado un
problema dificil de superar, ¥y es que nos hemos olvidado casi por
completo de las ventajas o beneficios que podemos obtener de
ellas, de cada una de las partes. Han sido atacadas, minimizadas,
ignoradas y criticadas en forma severa.

Con todo ello, podemos afirmar que las historietas nos
identifican con determinados personajes. En un momento
determinado el lector se ha convertido en Memin, Chanoc, o el
policia de los Supermachos, en el politico o el vago de los
agachados; dejando a un lado las frustraciones, el sefior o la
sefiora Burrén, Maria Isabel o cualquier otro personaje de

Lagrimas, Risas y Amor.

A través de la historieta contemplamos un mundo que
hubidramos querido vivir, que vivimos o que nos es imposible
realizar.
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1.2 La historieta tomada en serio.

Actualmente es poco usual ¢l comic mexicano donde los
animalitos hablen o se comporten como humanos, quizaé porque
nuestro pueblo tiene diferencias socioculturales que 1a distinguen
de lo que es frecuentemente en otros paises; 0 porque nuestra dura
realidad o nuestra condicién de crisis nos hace ser mas objetivos
en relacion a nuestras narraciones.

Por otra parte, vale la pena recordar que la historieta llamada
de critica social tiene sus raices en la caricatura de fines de siglo,
en la cual se ridiculizaban situaciones y personajes de la época.

Dentro de este tipo de historietas, aunque los Supermachos y
los Agachados llegaron a pecar de cultismo y se encauzaron hacia
una didictica sobre asuntos histéricos y teorias politicas, de
cuando en cuando retomaron la linea inicial, y los personajes
volvieron a vivir dentro de los esquemas en que nacieron, en
pueblos que contienen la imagen de la vida social del pais y
reflejan las situaciones que, interpretadas por el autor, presentan
la problematica de nuestro tiempo.

Existen algunos libros de Rius que merecen un comentario
especial porque presentan en formma accesible, hasta festiva,
doctrinas politicas, o explican hechos sociales trascendentes. Este
tipo de libros como MARX PARA PRINCIPIANTES, CUBA
PARA PRINCIPIANTES O LA JOVEN ALEMANIA, tiene un
indiscutible valor didactico.

El modelo de Rius consiste en crear un pueblo imaginario que
personaliza y representa instituciones gubernamentales y
politicas, en ¢l coloca personajes que sirven para dar origen a
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reflexiones ideolégicas que desembocan en cuestiones sociales v
expresiones tedricas.

Este marco constituyé el lanzamiento de los Supermachos,
s6lo que en ellos se profundiza mas en la ideologia politica.

Lo anterior dio origen a un nuevo tipo de historietas de
divulgacién de doctrina donde se resefian en forma agradable
sucesos politicos e ideoldgicos.

Ademas debemos tomar en cuenta que cada revista tiene sus
propia estrategias de expresidén, su coédigo de comunicacién y
formas especiales e imperceptibles para el lector, que sirven de
base para transmitir un mensaje de fondo.

En esencia, la historicta de superhéroes mexicanos queda
simplemente como un sedante para el lector, quien se identifica
con sus inquietudes, o con sus deseos, pero que a fin de cuentas
siente que algo le hace falta y por ello sigue con ansiedad los
capitulos.

El lector tiene por asi decirlo una ilusién poco satisfecha
acerca de lo que sucede en la trama de las historietas, el motivo de
las acciones que los personajes emprenden y la solucién a los
problemas.

Regresando al caso de Rius, quien intentd después de haberse
consolidado en los cuadernillos, pasar a integrar historietas-libro
para imprimirles un cierto tono de seriedad, no alteré en si el
contenido y el estilo, ni se ausenté de ese fendmeno de la
comunicacion social llamada “Cultura de la imagen™.
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Asimismo, desde un punto de arranque afin, la inquietud de
Dorfinan y Mattelart, se centré en una investigacién respecto a las
historietas de Walt Disney (revistas que tienen altas ventas en
Meéxico).

Concluyen entre estas observaciones, que estas historietas
estan estructuradas de personajes producto de una generacién
espontanea, es decir, los lazos de parentesco sé6lo existen
indirectamente: tios, sobrinos, abuelos, nietos; sin que los
progenitores se consideren personajes y asuman su papel.

Esto propicié la inexistencia de elementos que manifiesten la
introyeccion de normas familiares y se formen relaciones de tipo
impersonal entre los personajes.

En las historictas que analizan estos autores, todos los
argumentos tienden a organizarse alrededor de una busqueda
incesante de riquezas; con especial mencién del caso ‘“Pato
Donald” donde existe la figura paternalista del archimillonario
Rico Mc. Pato, y su inmensa caja fuerte repleta de oro, aspectos
que se reproducen constantemente en los pictogramas.

En el “Pato Donald™ todos los personajes andan en la basqueda
de un tesoro escondido o en la explotacién de paises ex6éticos.
Ignoran el valor del trabajo como actividad basica del
mejoramiento y progreso de la sociedad, concretamente Donald
estd siempre en una interminable busqueda de trabajo. La mayoria
de los personajes estan supeditados econémicamente a la buena
voluntad del rico.

Hay una marcada tendencia a infravalorar sociedades o
culturas ajenas. Las sociedades mencionadas son descritas como
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organizaciones triviales, primitivas y rodeadas de naturalezas
exodticas en las que se vive de la recoleccion de frutos. Se manejan
los personajes en constante contraposicién; buenos, malos,
guapos-feos, cultos-ignorantes, tontos-inteligentes, pobres-ricos.

En general la observacion de la trama argumentativa de las
historietas permite encontrar que:

a) En las historietas las mujeres asumen el papel de objetos de
placer, premios, o bien, magas, brujas o hechiceras.

b) Dentro de las caracteristicas comunes de los superhéroes, se
puede determinar que los personajes son producto, algunas veces
de una catastrofe natural, un motin, un naufrago o la muerte de
sus padres. El lector puede manejar la idea de que sin importar los
recursos con que se cuente, las carencias que lo rodean y la
educacion que desde nifio reciba, puede hacerse asimismo, sin una
sociedad que los estimule.

c¢) Fisica, cultural e intelectualmente los personajes son
paradigmas de la sociedad, Superman es practicamente
omnipotente, puede volar, tiene vista de rayos X, etc.; mientras
Clark Kent es un hombre comuin. Tarzian vive como animal, habla
inglés y se casa con una mujer blanca. Ninguno de los dos
realizan acciones que impliquen una transformacién profunda,

sino que utilizan sus cualidades atrapando delincuentes y evitando
catastrofes.

d) En estas historietas, todos los problemas se resuelven a través
de la violencia. El valiente se manifiesta como el hombre de
eterno éxito, que carece de dudas existenciales o sociales.
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) Los Superhéroes son una abstraccién de fondo de algun sistema
politico, en el fondo son héroes antiguos o disefiados a un nivel
complejo de la vida actual, al desarrollo de la ciencia y la
tecnologia como los “Powers Rangers”.

Los Superhéroes como Supermian, Batman, El hombre arafia,
Los cuatro fantasticos, La mujer maravilla, etc., son en este caso
medios de autojustificacién moral que pretenden transmitir un
mensaje perteneciente a un determinado sistema. En nuestro caso,
Meéxico ha sido invadido por historietas norteamericanas que son
un reflejo de la justificacion de ese pais en cuanto a su proceso de
expansioén.

En una palabra, las historietas han servido basicamente, segan
estudios realizados, como medios de difusién y penetracién
ideolégica, para transmitir un mensaje con fines ajenos al interés
general de una determinada sociedad.

1.3 El mensaje en las historietas.

«“...actualmente y desde hace tiempo, estamos atrapados en el
torbellino de la llamada “cultura visual”. Y si bien resulta un
proceso decisivo, la aprehension de la imagen visual de los
objetos, fenémenos y seres que nos rodean, es un algo que mucho
tiene que sustraer sin afectar el alma de lo que vemos, no resuita
menos importante el camino de regreso, cuando a partir de lo
percibido creamos el mundo de lo fisico-objetual una
simbolizacién de la forma, el tamarfio y los colores...”” (9)

Sobre esto, habra de considerarse también el fondo sutil con el
que se¢ manipula a los lectores en estas historictas de apariencia
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inofensiva; debemos partir del hecho, de que tenemos plenamente
identificadas a las historietas, nos relacionamos con ellas casi a
diario y resultar dificil intentar cambiar por completo su
estructura; tal vez el camino resulte favorable si abrimos una
nueva cadena de historietas con un nuevo enfoque: (educativo) o
simplemente de interés general que no daile a la conciencia.

Es importante sefialar que como todo medio de comunicacién,
la historieta tiene un cédigo que esta constituido por imagenes y
palabras. Este c6digo aparentemente transmite mensajes en varios
niveles, desde el mensaje superficial, la ilustracién de la aventura
que va aparentemente dirigida a la simple recreacién, hasta la
transmisién de mensajes concretos.

Pero en todas las tiras cémicas encontramos méds de un
mensaje constituido mediante los simbolos graficos y los textos

que se conjugan en torno a una trama.

El segundo nivel del mensaje en la historieta es el que ha
recibido mayor atencién y estudio por parte de los especialistas,
pero muchos de ellos se quedan ahi, tratando de descifrar el
mensaje en €l que se representa por regla general la controversia
entre el bien y el mal, la dignidad y la indignidad; todo ello dentro
del conjunto de normas convencionales que en nuestra sociedad

se consideran vdlidos y positivos.

Otro nivel del mensaje ha sido analizado desde el punto de
vista ideolégico, estudiarlo implica que se considere desde la
perspectiva de los efectos, porque sélo de este modo se puede
perfeccionar su valoracién y formular asi un juicio objetivo que se

acerque al menos a la realidad.
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Este nivel ha sido considerado como una wrama final y
cuidadosamente armada, por medio de la cual se enajena la
libertad de accién para resolver con inteligencia y con valor los
grandes problemas sociales; lleva incluso a considerar el animo
para la adopcién de una conducta personal y social, adecuada a
los intereses de la sociedad. Este nivel se produce casi siempre en
forma subconsciente por los autores de la trama.

Los autores de la trama nos revelan que quiza
inconscientemente tienen un compromiso con el sistema y con los
grandes intereses a cuyos servicios se ponen voluntariamente.

Finalmente el mensaje estd constituido por las respuestas
psicolégicas, ideoldogicas y emocionales del lector, que trata de
lograr, © mas bien logra una relacién de simpatia hacia los
defensores del sistema en que vivimos.

Con estas caracteristicas hemos dejado posiblemente
etablecido que en la historieta aparecen cuatro niveles del
mensaje: El primero se refiere simplemente a la recreacion y
esparcimiento; el segundo se presenta como una valoracién muy
general entre la bondad y la maldad; el tercer nivel se refiere a la
forma como se manejan las emociones, las ideas y los conceptos
en torno a modelos sociales y valores muy generales; el cuarto, el
mas profundo, se refiere a la forma como la lectura de las revistas
ilustradas produce efectos o condiciona actitudes en la mentalidad
humana. (10)

Debemos considerar que gran parte de las revistas ilustradas
son compradas por personas de muy limitada cultura y de un
marco social que brinda numerosos elementos que muchas veces
se encuentran presentes en las historietas.
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Ademads, toda comunicacion provoca una respuesta, que
posiblemente provenga de la narracién o la historia, pero que esti
compuesta de conceptos y valores que impulsan acciones
individuales y sociales de los hombres. El mensaje al convertirse
en respuesta toma forma de conducta, de actitud y de acciones
condicionadas por el impacto del mensaje.

Todas estas caracteristicas podrian parecer especificas de Ila
estructura de las historietas, pero no es asi, ya que otros medios de
comunicacién como la televisién y el cine se ven con frecuencia.
Sin embargo, las historietas como todo Medio de Comunicacién,
cuentan con elementos propios que las hacer resaltar de entre los

demas.

El lenguaje visual empleado por los medios de informacion
masiva esta estructurado por signos icénicos, estado previo de la
estructura fonética y elemento primordial pero no absoluto de las
historietas. Por ejemplo, toda historieta posee un encuadre como
delimitacién del espacio, signos estadisticos que deben ser
dinamizados a través de diversos recursos y didlogos escritos que

suplen una realidad fonética.

1.4 Semiologia de las historietas.

En cuanto a su estructura, la historieta esta formada, como
vimos anteriormente por Macrounidades significativas, Unidades
significativas » Microunidades significativas.

Unidades significativas: Son las viiietas pictogramas.



Voz en off: Sonido de un persunaju u objeto que no aparece en la vifieta pero que
procede de un lugar cercano.

Medina, Luis Emesto. Comunicacién, Humor ¢ imagen. Trillas, México 1992, pag, 123
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Microunidades significativas: Son todos los elementos que
definen, componen e integran la vifieta; el encuadre, las
adjetivaciones y las convenciones especificas de los comics.

Macrounidades significativas: Hacen referencia a la globalidad
del objetivo estético y tiene por lo tanto un caricter sintético
(pagina de los comics, media pagina, tira diaria), el color, las
estiletas y grafismos del dibujante. (11)

La llamada cadena sintagmatica en los comics se caracteriza al
igual que otros clementos de este medio, por su semejanza al cine,
en el caso del montaje de las unidades de la historieta, asi sucede,
ya que estd basado en la selecciéon de espacios y de tiempos
significativos, convencionalmente articulados entre si para crear
una narracién y un ritmo adecuado durante la lectura.

»...las vifietas, que pueden adoptar las formas mas caprichosas,
aunque las exigencias estandarizadoras de la industria cultural los
han constrefiido casi siempre al formato rectangular, constituyen
las unidades de montaje que se articulan para componer el relato y
son leidas de izquierda a derecha y de arriba abajo, segin la
tradicion occidental de escritura y lectura...” (12)

Para la progresion del relato pueden emplearse la narracién
lineal ( progresién cronolégica en unidades de accién ); la
narracién paralela ( alternacion de dos o mas acciones que ocurren
en lugares distintos y que se suponen simultaneos ).

La conexion de vifietas puede realizarse a través de otras
formas peculiares, como los cartuchos, el texto en ‘off’, las

fusiones y las apoyaturas.



ser por los per: 1jes. los plobos o las cosas.

Eil asombroso hombre arafla. Novedades E:diores. México 1987, pag. 39

Vifictas: Pueden adoptar diversas formas o tamaios. Incluso las lineas divisorias pueden

]
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La primera conexién es poco usual, consiste en el enlace de
espacios estrictamente contiguos y reproducidos desde el mismo
punto de vista.

Las fussiones se basan en una alternacion progresiva de los
valores tonales de la imagen en las vifietas sucesivas.

La apoyatura es la inclusion de un texto en la vificta, el cual
tiene como funcidn, aclarar o explicar el contenido de la misma,
ademds facilita la continuidad entre cada vifieta y sirve para
reproducir los comentarios del narrador.

El cartucho es una variante de la apoyatura, se ubica entre dos
vifietas consecutivas a manera de una vifieta mas.

El texto en ‘off’, es un enlace aclistico que representa en una
vifieta los sonidos provenientes de un lugar no mostrado en el
cuadro pero que se supone proximo.

Las formas arbitrarias de montaje se realizan en base a
estructuras temporales y psicolégicas. La estructura temporal crea
en el lector la ilusién de que la narracion transcurre en un tiempo
irreal, artificial.

Son usados también dentro de esta estructura el ‘Flash-back’,
evocacién al pasado ; y el ‘Flash-forward’, anticipacién del
futuro. Se representan con encuadres hechos con lineas
onduladas, por puntilleo, con vifietas circulares, elipticas y otras.

Por otra parte, las estructuras psicoldgicas de las vifietas se
refiecren a los suefios y a las percepciones subjetivas y se
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representan a través de vifietas que se contrastan o alterman con
otras que representan la realidad fisica presente.

Las Microunidades significativas comprenden todos los
elementos que definen, componen o integran la vifieta, y son:

El encuadre, que abarca composicion, decorado, vestuario,
tipologia.

Las adjetivaciones, como angulaciones, picada, contrapicada,
‘long shot’, ‘full shot’, ‘medium shot’, ‘plano americano’, ‘close
up’, ‘big close up’ y la iluminacion.

Las convenciones especificas de los comics: el globo, las
onomatopeyas, los signos cinéticos, las metaforas visuales y los
sonidos inarticulados.

Por su parte, la composicién y el decorado estan sujetos al
estilo del dibujante y al argumento que desarrolla la historieta.

El vestuario de los personajes puede considerarse una
prolongacién del decorado o un indicador de la tipologia.

Algunos de los signos gestuales que rnuchos nifios han
aprendido a identificar con facilidad son los siguientes:

ojos en cruz desmayo, inconsciencia
cabello erizado terror

cejas altas sorpresa

mirada ladeada acecho

cejas fruncidas enfado
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ojos cerrados suefio

nariz obscura o roja resfrio

boca sonriente, muestra dientes hipocresia, maniobra astuta
boca abierta sorpresa

boca sonriente complacencia

comisura de los labios abajo pesadumbre

lengua de fuera sed, cansancio

barba sombreada delincuencia, maldad

sudor en el rostro preocupacion, nerviosismo

Este gestuario también puede lograrse mediante la
combinacion de varios de los gestos ejemplificados. (13)

Las actitudes también nos indican diferentes categorias como
dar vueltas con los brazos cruzados en la espalda, significa
reflexién, al igual que colocar la mano bajo la barbilla.

Es muy importante considerar que la composicién de
personajes es muy compleja y requicre delimitar perfectamente lo
fisico y lo moral, sin embargo, los héroes son normalmente
presentados como hombres guapos, apuestos y fuertes; las
doncellas rubias y bellisimas; y los villanos fisicamente
repugnantes.

La adjetivacién se consigue al poner énfasis en el clima
dramatico a través de algunos cfectos ya mencionados.

Dentro de los elementos especificos de las historietas se
encuentran:



CLOBO

VIRETA

7

i}

Globo: Elemento quec sirve para indicar al lector lo que dice un personaje, pueden
adoptar cualquier forma de acuerdo a la necesidad.

Condorito. Editorial Tclevisa, México 1988. pag. 9
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El globo, que integra graficamente el texto de los didlogos, el
pensamiento, las ideas y los suefios de los personajes. Se
acompaifa siempre de una linea dirigida al hablante.

La onomatopeya, se produce la mayor parte de las veces en el
lenguaje inglés, y es de caracter fonosimbdlico: ‘smach’
(aplastar), ‘ring’ (tocar timbre), ‘bomm’ (explosion) .

Los signos cinéticos son considerados como una convencion
grafica que expresan la ilusion de movimiento.

Algunas de las merdforas visuales usuales son: interrogante (?)
para denotar interés; el signo de admiracién (j) para denotar
asombro; y un foco para denotar una idea ingeniosa.

Tomando en cuenta no sélo el fendmeno especial que las
historietas representan, asi como sus caracteristicas especificas,
podemos afirmar que en los tltimos afios han extendido su campo
de influencia en nuestro pais, porque de acuerdo a nuestros datos,
circulan en la capital 156 titulos diferentes de historietas y
fotonovelas, las cuales llegan a alcanzar un tiro mensual de casi
ochenta millones de ejemplares.

Seria conveniente que en las reuniones de los maestros,
pedagogos, encargados y enterados de estos asuntos, ademas de
los argumentistas, dibujantes e investigadores, se estableciera un
principio de normas eclementales para la creacién de los
argumentos, ¢l disefio de las escenas (vifietas) y los dibujos.

Hoy dia no es mentira que el éxito de las historietas esta
consolidado, su mercado ha rebasado fronteras, son objetos de



Onomatopeyas: Sugieren al lector ¢l ruido de una accién, ademds de imitar
fonéti un determinado sonido.

Gubemn, Roman. Literatura de la imagen. Sailxal Editores, Barcclona 1973, pag. 62
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INO SE QUE PASO, PE-
RO NECESITA AYUDAI

Signo cinético: Formas (ue se utilizan para expresar movimiento.

£! asombroso hombre arafia. Novedades Editores, México 1987, pag. 29
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exportaciéon asi como de venta, reventa y alquiler, algunos
personajes de este medio masivo son conocidos a nivel mundial.

Para autores como Barthes, existen tres mensajes en los
coédigos visuales, ellos pueden ser la base de la explicaciéon sobre
la aceptacién mundial de los comics. Estos tres tipos de mensajes
son los siguientes: lingilistico, denotativo y connotativo.

El primero esta presente en la historieta a manera de titulos,
leyendas, narraciones, didlogos, sus funciones son de anclaje:
hacer que el observador elija una de las multiples significantes
que pueden ofrecer la imagen; y de relevo: el mensaje lingiiistico
releva al lector de la necesidad de elegir uno de los significados.
La importancia fundamental del anclaje radica en la funcién
ideologica, ya que el lector tiene que elegir ciertos significados y
omitir otros.

El mensaje denotativo (andlisis iconografico) se refiere a la
compaosicién plastica, la descripcidn verbal o enunciacion de los
elementos que conforman todo el objeto de analisis; es la
abstraccién de todos y cada uno de los componentes sin
considerar significaciones, simbolismos o lo que el mensaje
pudiera implicar para el lector.

No siempre el lector de historietas denota el mensaje, sino que
1o capta a partir de la connotacién y omite otra frase indispensable
para lograr la decodificacion.

El mensaje connotado, andlisis iconolégico, a diferencia de la
denotacién, requiere precisamente de la percepciéon de todos los
significados posibles del contenido. El empleo de expresiones
tales como: *“esto me produce la sensacion de”, *‘me parece que
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ARNOS MAS TARDE
JUANA ESCRIBIRIA:
“...para (a total negacién
que tenla al matrimonio,
lo menos
desproporcionado y lo
més decente
que podia elegir.. "

Apoyatura: Se facilita la continuidad en la narracién y explica el contenido de la vifieta

Historia de Sor Juana Inds de la Cruz. Instunity Mexiquense de Cultura. Gobierno del Estado de México,
1995, pag. 20

Cartucho: Funcién similar a la apoyatura. pero ocupa un espacio mayor entre los
comics, preferentemente un cuadro completo.
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esto significa” y muchas otras, puede ser de gran ayuda para
connotar el lenguaje icénico.

En esencia, decodificar el contenido de 1a comunicaciéon de un
medio, en este caso la historieta, implica encontrar las relaciones
existentes entre los tres mensajes que los integran, asi como su
significado.

Obviamente, es escaso el namero de personas que logran en
sus lecturas comunes este objetivo, ello no sélo por su inmadurez
cultural y lo complicado de la operacién, sino porque las
historietas s6lo cubren un pequefio espacio del tiempo libre e
improductivo del hombre.

En este sentido, entretienen y cumplen con su funcién de
instrumento ideoldgico al lograr que la gente evada la realidad,
pues presenta los conflictos sociales en una forma anecdotica.

Sin lugar a duda las historietas son un instrumento ideolégico
porque a través de ellas se dan pautas de conductas, concepciones
morales, formas de actuar y toda una imagen de la realidad.

Los personajes son presentados como caricaturas de nosotros
mismos, estos convierten nuestra realidad en ajena, sin embargo,
la manipulacién no es voluntarista, sino en la forma en que se
expresa la ideologia de un sistema.

Esto es lo que se puede llamar penetracién cultural en la que
todos participan voluntaria o involuntariamente.

Las historietas con un ingrediente de fantasia constituyen una
forma mediante la cual los nifios pueden expresarse, es algo que
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requiere pars ser
!’.323.&', de una Comision Minte
de Seguridad & Miglene?

N £ vi 1 Si iconicos que sugi © expr

quec s¢ expresan dem.ro’de los globos.

Aedi Luis C. i i Humor ¢ imagen. Trillas. México 1992, pag. 187.
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les llama la atencién, que a ellos gusta y que estin deseosos de
utilizar para el aprendizaje.

«...el dibujo humoristico que se vuelve mas atractivo para el
lector en la medida que se le motiva visualmente por la
composicién, iluminacioén y el color; esto es importante para todo
tipo de imagenes...” (14)

Por ello, debemos buscar la posibilidad de aprovechar los
elementos mas simples que ellos contienen, para ponerlos en
favor de la pedagogia y la educacion; la idea central es aprender a
codificar y decodificar los comics ya existentes, y al mismo
tiempo hacer lo semejante con nuevas creaciones, no importa lo
simples que puedan resultar.
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1.5 Evolucion de la historieta

No quisimos dejar a un lado un recorrido por lo que ha sido la
trayectoria histérica de este medio de comunicacién; resefia que
permite poner en evidencia que la literatura de la imagen se ha
juzgado de diferentes maneras con el paso del tiempo, la mayor parte
de las veces en forma negativa y se ha puesto en entredicho con ello
su jerarquia cultural.

Poco a poco gano el interés de los intelectuales y estudiosos de la
comunicacién, ya que representdé un singular fenomeno de
distracciéon y recreacién, lo que ha motivado nuevo estudios para
proponer aplicaciones priacticas en la vida cotidiana.

Evidentemente las primeras muestras se dieron, a nuestro juicio,
en su ambiente politico y empresarial de competencia. Sirvieron no
s6lo de distractores sino de verdaderas estrategias para ganar
adeptos, generar opinién y fortalecer ventas.

Con la intencién de tener una panoramica muy general sobre este
echo prestamos los datos que consideremos mas importantes de la
evolucién, de la historieta. Para ello utilizamos una serie de textos
que aglutinan en forma clara los datos, entre ellos: Gubern, Roman.
Literatura de la Imagen, Salvat Editores, Barcelona 1973; Bartra,
Armando.La historia de la historieta en México,CNCA, México
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1989 y; Bolafios Martinez Victor Hugo. Impacto de la revista, la
gran prensa y la historieta en la conciencia social. Editorial Ciencia,
Cultura y Educacion, México 1983, entre otros.
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Evolucion de la historieta:

- La historieta mexicana nace en las postrimerias del siglo XIX, en el
surgimiento de la prensa moderna, pero sus fuentes son tan remotas
como la literatura la imagineria popular.

- La definicién de lo mexicano y su construccion cultural se vuelven
tarea central de literarios y periodistas del siglo XIX. Ilustradores
como Hesiquio Iriarte. Hipolito Salazar, Luis Garcés, Constantino

Escalante, Joaquin Guadalupe Posada y otros muchos, dibujan a
Meéxico y su vida.

- La revistas ilustradas con litografias se generalizan alrededor de la
década de los 70s. del siglo XIX y en ellas aparecen ya signos de un
lenguaje historietistico. En laminas como El Pollo, La Pollita o El
Bacetillero, que José Maria Villasana realiza para “México y sus
costumbres”™. El dibujante multiplica las vifietas en composiciones

en donde el texto e ilustracién forman un discurso narrativo
integrado.

- La litografia que introduce a México el Italiano Claudio Linati en
1826, revoluciona el panorama editorial de la €poca, ya que permite
el surgimiento de publicaciones totalmente ilustradas que
técnicamente era dificil de realizar.

- Sin afanes ideoldgicos o académicos, surge la figura del editor
popular Antonio Venegas Arroyo. Los impresos de su taller son el
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ejemplo de integraciéon entre ilustraciones, texto, tipografia vifietas,
adomos y placas. Ejemplos: Las aventuras de un ladrén de relojes,
Don Chepito Marihuano y Por amar a una mujer casada.

- A fines del siglo XIX, la sociedad parece dominada por una sed
inagotable de imagenes. Peri6édicos, revistas, hojas wvolantes,
folletines ilustrados todo tipo de publicaciones se extienden
profundamente. Analfabetos y cultivados consume por igual de
produccién grafica de la época.

- La casa Maucci Hermanos, con sede en Barcelona, Espaia;
introduce en Meéxico las Aleluyas y Romances: hojas de colores de
gran formato, impresos con grabados que tienen su origen en las
“aucas” catalanas. En ellas se narra en formas de historietas, con
secuencias de grabados y apoyaturas de textos rimados, aventuras
picarescas y galantes, acontecimientos politicos, crimenes famosos,
etc.

~ Las tradiciones graficas y la literatura popular abonan el territorio
en que nace la historieta y de ellas adquiere sus rasgos nacionales.
Otras influencias formales y narrativas, de origen europeo y
norteamericano, se incorporan en las labores del siglo XIX.

- La vocacion popular de 1a historieta mexicana tiene su origen en
las hojas ilustradas que difundian romances y corridos, sucesos
horripilantes. Pero los antecedentes periodisticos se encuentran en la
prensa politica con sus graficas satiricas. El Despertador Americano,
Ilustrador Americano, Gaceta Imperial, El Hombre Libre, La Voz de
México, El hijo del Ahuizote y muchos otros.
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- La larga era del periodismo politico y satirico termina
simbdlicamente en 1896 cuando Rafael Reyes Spindola publica con
patrocinio del General Porfirio Diaz el primer nimero de un diario
oficialista que pretende ser noticioso, informativo y popular.

- Este diario fundador del periodismo industrial que definiera el
caracter de la prensa mexicana del siglo XX se llamé: El Imparcial.

- En el esplendor de la prensa mexicana ilustrada, se encuentra la
expresion mas poderosa y personal de la caricatura politica.
Destacan Gabriel Vicente Gaona ‘“Picheta”, precursor yucateco de la
grifica satirica y José Guadalupe Posada.

- En el periodismo politico del siglo XIX estan presentes por primera
vez: La grafica caricaturesca y la ironia verbal. La vifieta mordaz y
el texto borlesco.

- La ilustracién de ficciones literarias o crénicas de costumbres,
produce colecciones de vifietas secuenciadas y con pies extraidos del
texto que prefiguran el comic. Son cjemplo las litografias que
acompaiian La Quijotita y su Prima, El Periquillo Sarniento y La
Linterna Magica.

- Muchos de los elementos constructivos de la historieta ya estin
presentes en la grafica satirica del siglo XIX: integracion de texto e
imagen con base en pies de vifieta y letreros internos, utilizacién de
personajes reiterados y emblemiticos. Faltaba la intencién de contar
una historieta que confiere al comic su caricter narrativo.
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- Sin embargo, aveces el tema demandaba un desarrollo temporal, la
presentacion de una serie de acontecimientos sucesivos. El dibujante
comienza a proponer lectura sucesivas. Estamos en este momento
ante un discurso que integra texto e imagen en vifietas sucesivas con
fines narrativos: La historieta.

- Hasta fines de 1970, en las postrimerias de Porfiriato, 1a satira es
arma politica de la posicion.

- Al parecer las primeras sdtiras politicas en forma de historieta
aparecen en El Ahuizote que se public6é de 1874 a 1876, era animado
por Vicente Riva Palacio, Mirafuentes y De la Sierra y dibujado por
Trinidad J. Amalia y José Maria Villasana.

- Junto con la caricatura y el chiste politico de un solo cuadro
aparecen las planchas de vifietas mmiltiples hacia 1885 en El Hijo del
Ahuizote. Tal es el caso de La Mula Gacha, qQue relata las
desaventuras de una par de equinos que pierden su trabajo cuando

los tranvias de traccién animal son desplazados por vehiculos
eléctricos.

- Poco a poco el periodismo noticioso y empresarial transforma a la
nueva prensa. A finales del siglo XIX, ésta modernidad periodistica
llega a México a través de Rafael Reyes Spindola quien crea en
1885 su primer periédico, cuando compra El Universal y lo
transforma en un diario noticioso y moderno.

- Con el boom de las publicaciones periodisticas ya no es posible
repetir etermamente la misma vifieta publicatoria, ahora se requiere
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de una mercancia y el dibujante se vuelva un profesional que trabaja
por encargo y al mejor postor.

- En 1896 The World, periédico estadounidense de Joseph Politzer,
inicia la tradicion de publicar historietas en suplemenios dominicales
a colores » Richard F. Outcault crea para Politzer el primer comic
moderno: The Yellow Kid.

- El semanario El Mundo de Rafael Reyes Spindola en 1894
comienza a reproducir tiras cémicas tomadas de publicaciones

extranjeras. Pero hasta 1911 en El Imparcial empieza a publicar
historietas modernas.

- Adondis es un malencarado perro bulldog acompaiiado de un
hombre regordete y bigotén. Los dos personajes son objeto de toda
clase de trapacerias y humillaciones. Al principio la historieta es
muda pero desde la cuarta entrega aparecen globos y textos con
exclamaciones.

- Los afios pacificos del porfiriato abren un paréntesis en la
contienda periodistica propiciando el nacimiento de la prensa
noticiosa y oficialista. La oposicion periodistica y las caricatura
intransigentes no desaparecen pero quedan en memoria acosados por

la censura. La mayor parte de los dibujantes trabajan para grandes
consorcios.

- La fundacion del comic mexicano de inspiracién norteamericana,
coincide con el fin de la etapa armada de la revolucion y se
desarrolla principalmente en los suplementos dominicales de los
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grandes diarios como El Heraldo, El Deméoécrata, El Universal y El
Pais y se desarrollan en 1919 hasta principios de los ailos treintas.

- Durante los afios veintes y 1a primera mitad de los treintas aparecen
entonces las primeras series duraderas con personajes definidos y
estables. Destacan autores como: Zendejas, Pruneda, Arthenack,

Audiffred, Tilghman, Acosta Neve o Edwards. Surgen personajes
como: Don Catarino y

su apreciable familia, Adelaido el
conquistador, El Sr.

Pestafia, Chupamirto, Mamerto y sus

conocencias, - S. M. Segundo -rey de Moscabia- y Chicharrin y el
Sargento pistolas.

- A principios de los afios veintes las historietas dibujadas en México
comienzan a competir con los comics importados.

- Para 1918 El Universal publica “El cuento diario para los nifios”,
donde se adoptan temas clasicos de la literatura infantil.

- Un afio después 1919, El Demoécrata también una tira cémica
infantil diaria “Vida y Milagro de Lorin, El Perico Detective™.

- En lo que se considera el primer intento de mexicanizar la
historieta; en 1922, El Heraldo comienza publicar las Memorias de
Don Catarino escritas por Hipoélito Zendejas e ilustradas por

Salvador Pruneda. Posteriormente nace Smith Cantero y Bernabé,
también de El Heraldo.

- El periodo que se abre en 1929 y se cierra con el comienzo de la 11
Guerra Mundial constituye una edad de oro para €l nuevo medio de
expresion. Una nueva generacion de dibujantes formados en las



51

escuelas de arte comienza a transformar el estilo bufo y el grafismo
caricaturesco de los comics, desplazandolos de la tradicidn de chiste

grafico a la de la novela de aventuras, cuyas longitudes e intrigas
obligaron a serializar los episodios.

- L.os comics no se emanciparon de la dependencia de los periddicos
hasta que comenzaron a difundirse los comic-books (libros de
comics). Los primeros ejemplos apareciecron en 1929 y sdlo

contenian reimpresiones del material previamente publicado en los
periddicos.

- En el extranjero, técnicamente en los Estados Unidos se
implantaron los tres géneros de la épica aventurera: La aventurera
exotica, la ciencia-ficcidn y la aventura policial de intriga.

- Con el estallido de 1a segunda guerra mundial abrié un periodo de
crisis en la evolucién y expansion del arte de los comics. Ademas de
los factores industriales, como la aguda crisis de papel, gravitaron
sobre e¢llos los imperativos politicos del momento, transformandolos

en armas propagandisticas al servicio de la guerra, plegados a una
militarizacién masiva de sus personajes.

- Después del periodo de crisis, hacia 1950 se registro un progresivo
renacimiento de cste medio de comunicacién. Campaiias moralistas

contra los comics surgieron rapidamente alrededor de la denominada
“guerra fria™.

- El surgimiento de los comics estadounidenses fue especialmente
visible en el campo humoristico, debido al repliegue de los héroes
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é€picos tras la guerra } las amenazas de censura, pero también como
resultado de la expansiva competencia de la narrativa televisada.

- En México hacia 1925, la necesidad de formalizar mas argumentos,
El Universal organizé un concurso de donde surgié el ya
mencionado “Mamerto v sus conciencias™, creado por el Sr. Hugo
Tighman.

- Después, aparecieron historietas como: “Don Prudencio » su
familia™, “Adelaido el Conquistador™, con las que se dio a conocer
su autor Juan Arthenack: Jestus Acosta con “Chupamirto”; Andrés
Audiffred con “*Sefor pestafia™ y Carlos Neve con “Rocambole™ y
*Primero Segundo, Rey de Moseavia™.

- Alonso Tirado presentd en aquella época la primera historieta seria
v denominada ‘““Aguila Blanca’”. Mas tarde cred otros personajes
como “Paquin”, “Paquito” y ‘““Paquito Grande”.

- Hacia 1930 los dibujantes luchaban cada uno por su lado no so6lo
en México, sino en el extranjero. Ramoén Valdosera logré montar un
estilo llamado Artistas Unidos, donde se dieron a conocer Juan
Reyes Beiker, Daniel Lopez, Jestis Quintero y Antonio Gutiérrez.

- Con “Paquin™ s¢ marcé cl inicio de la historieta como industria en
México, fue la primera revista nacional publicada en varios tamafios
en el afio de 1934 y dos afios mas tarde “Pepin”™ fue considerada la
revista de mas arraigo en el gusto del publico.



53

- En 1936, Jesis H. Tamez edité *“Cartones™ con varias historietas.
Accién que promovié la competencia entre las editoriales. y
comenzaron a disponerse los mejores dibujantes.

- Las condiciones de trabajo eran adversas para los argumentistas, ya
que aunque su ocupacion era una industria, la creacion de temas y

personajes requeria de imaginacién y creatividad que no es posible
producir en serie.

- A partir de ahi comenzaron a crearse las primeras fuentes de
trabajo para los argumentistas, dibujantes y todas las derivaciones
técnicas que se requerian. Surgieron empresas editoriales dedicadas

a las historietas y que rapidamente comenzaron a dar frutos como los
que hoy conocemos.
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En la actualidad los periodicos de circulacion nacional siguen presentando los domingos
suplementos especiales o paginas especificas con comics o partes de historietas.

Et Sol de México (seccion ciudad) dominzo 20 de encro de 1997,
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2 PERCEPCION VISUAL

2.1 Primeras experiencias de aprendizaje.

~La percepcion visual es uno de los aspectos que influyen mas
notablemente en la comunicacion, educacidon y recepcién de
imagenes y, por tanto de los dibujos humoristicos™ (1)

Percibir es apreciar la rcalidad exterior a nosotros a través de
los sentidos, asi, la accion de ver es uno de los elementos que nos
sirven para tal fin, fendmeno que es comin a todos los seres
humanos en mayor o menor grado.

La comunicacién visual es precisamente una forma y método
por medio del cual se puede transmitir todo un contenido, todo un
mensaje. Ademas de generar inquietudes conceptuales nos introduce

a un vasto esquema de competentes especificos creados a través de
todo el desarrollo de la humanidad.

Todos los elementos de la percepcidon visual se ponen en
funcionamiento mediante la presencia de la imagen, lo que ella nos
ofrece y revela es lo que el hombre ha hecho y ha imaginado. Todos
los elementos que detectamos como

linea, color, contomo,
direccidén, textura, concepto,

de tal manera que encaminan la

percepcion del hombre hacia el contenido de la comunicacioén , el
mensaje.

El significado de estos es mucho mas complejo que otros, ya
que éste se pone directamente en contacto con emociones
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sentimientos, se encierra en un significado esencial; incluso
atraviesa el nivel consciente del pensamiento, para legar al
inconsciente. Es justamente lo que sucede en el caso de la
propaganda. los mensajes comerciales, el cine, la television y las
historietas. Estas cuestiones han sido comentadas por la
investigacion que han profundizado en el fenomeno de ta industria
cultural.

La informacién visual tiene un significado simbdlico, que va
unido a la experiencia compartida con la naturaleza; como hemos
mencionado, lo simbdlico se conforma con los colores, formas,
entornos, etc., y la naturaleza con los elementos variados: arriba,
abajo, cielo, arboles, fuego, rojo y frio. Estas son unas cuantas
cualidades reveladoras que todos conocemos Yy compartimos
visualmente, por esta razdén, sea consciente o inconsciente,
respondemos a su significado con cierta naturaleza.

La primera experiencia del aprendizaje del hombre en su niftez,
se realiza a través de su consciencia tactil, aunque también comienza
a desarrollarse, el olfato, el oido, el gusto, en un rico contacto con el
medio ambiente.

Sin embargo, la capacidad de ver los rasgos ambientales y
emocionales supera rapidamente a los otros sentidos, de ello se
deduce su importancia en esta etapa especifica.

Creo que desde la primera experiencia del mundo en que
vivimos, organizamos nuestras preferencias respecto a lo que vemos,
asi, si tenemos la inquietud marcada de ver, leer y hojear las
historietas, pueden parecer algo comun y corriente paralelo a toda la
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vida infantil; pero que sabemos que esto no es completamente cierto
no so6lo al poder de penetraciéon que una u otra historieta pueda tener,
sino a la predisposicién psicolégica de cada nifo, es decir, su estado
mental y su desarrollo intelectual.

En esencia, crece la importancia del sentido de la vista debido
a que lo aceptamos, sin darnos cuenta de que es un proceso basico
que sepuede perfeccionar » ampliar, hasta convertirse en un
instrumento o herramienta de la comunicacién humana, pues,
*...aceptamos al ver como lo experimentamos sin esfuerzo...” (2)

La acciéon de ver requiere de poca cnergia por que los
mecanismos fisioldgicos actian automaticamente en el sistema
nervioso humano, por ello nos causa asombro el echo de que a partir
de este medio recabemos vastas cantidades de informacion, de
muchas maneras » a muchos niveles, por tal motivo se hace mas
variada y dificil la interpretacion de los mensajes visuales, el unico
paralelismo entre los hombres es la aparente e idéntica capacidad de
ver.

“...El nifio de la etapa histdrica esta envuelto en los paiiales del ser
romantico. y se espera que casi desde el momento del nacimiento,
establezca una correspondencia entre signo y sonido, y entre sonido
vy significado. El resultado es una disposicion entre la percepcién y
la expresion. Por una parte una vida de sensaciones y sentimientos,
por otra, un sistema adquirido de pensamiento y simbolizacién. En
otras palabras: el nifio tiende a dibujar lo que sabe, no lo que ve; y lo
que sabe es inexacto, incompleto, un misterio que sera representando
por un simbolo mas que por una imagen visual. A este simbolo en el
arte infantil se le ha llamado esquema, y gencralmente guarda una
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relacion identificable con el objeto. Por ejemplo: un circulo para la
cabeza, un rectangulo para el cuerpo y cuatro rayas para los
miembros de una figura humana...” (3)

Aunque todos usamos con naturalidad el sentido de la vista,
debemos de tomar en cuenta algunas caracteristicas que a veces
pasan desapercibidas que es aparentemente automdtico, veloz y
analitico, es un sentido que requiere de poca energia para funcionar,
y lo hace tan rapido que permite a nuestras mentes recibir y
conservar un nimero infinito de unidades de informacién en una

fraccion de segundo.

Por ello, para el hombre es dificil detenerse ante la percepcién
visual, y esta propenso, casi siempre, a buscar un apoyo de este tipo
en su conocimiento, sobre todo el caracter directo de la informacién
y por su proximidad a la experiencia directa a los datos, es la
maxima aproximacién que podemos tener de la realidad.

En esta aproximacién que tenemos de la realidad, podemos
tener muchas mas cosas, como experimentar lo que ocurre, descubrir
lo que no habiamos percibido, el crecimiento de nuestra conciencia
respecto a las experiencias visuales y pleno reconocimiento de las
cosas, asimismo, estamos expuestos a muchos peligros, como la

penetracion cultural.

Precisamente de la preocupacion por lo que sucede con ciertas
manifestaciones de la comunicacién visual nos hace reflexionar en
su importancia, en la forma de manejar sus distintas manifestaciones
y aprovecharas para el desarrollo del conocimiento.
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Actualmente tanto la palabra como el proceso visual han
llegado a tener implicaciones amplias en la vida cotidiana; la accién
de percibir visualmente se ha despegado de las formas
fundamentales, y ha pasado a tomar parte en la comprensién del
contenido de la comunicacion.

La forma como vemos el mundo, ¢l punto de vista desde donde
percibimos es un contexto que afecta al objeto de observacion, este
proceso es individual, aunque en miultiples momentos se ve
influenciado por los grupos y las costumbres sociales.

Asi, el nifto no tiene otra opcion que seguir conociendo el
mundo en que vive, su sociedad y sus diversas manifestaciones,
ayudado por muchos factores alternos como los medios de
comunicacion.

“...Cuando la ensefianza y e! aprendizaje estan conformes con la
situacion biolégica del nifio y el estado de sus valores e intereses en
desarrollo, no cxiste un problema de “motivacién para aprender
porque el nifio ya tiene la motivacion. Lo que falta es tan solo una
muestra accesible y palpable acerca de las cosas que el nifio quiere
saber...”” (4)

Segian diversos autores para conocer el mundo existente tres
niveles fundamentales: por un lado, expresamos y recibimos
mensajes visuales en forma Representacional, cuando vemos y
reconocemos desde nuestro entorno y la experiencia misma; en
forma Abstracta, en el momento en el que el echo visual sc reduce a
sus elementos basicos y de confeccion de mensaje y finalmente en
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forma Simbélica, donde el sistema de simbolos codificados que
hemos creado son el punto sustancial del mensaje.

Estos niveles de obtencién de informacion se intercalan, y es
posible establecer entre ellos distinciones suficientes para
analizarlos, tanto desde el punto de vista de su valor, como desde el
método de elaboracion del mensaje.

La realidad mas simple es que veamos con detalle y
reconozcamos todo el material visual de nuestras vidas para
enfrentarnos al mundo comun, repleto de elementos naturales y
artificiales; por un lado el cielo, el mar, la tierra, los arboles, la
hierba, la arena, etc.; y por otro, lo que nosotros construimos,
ciudades, maquinas, sistemas, medio de comunicacién.

Aprendemos instantineamente a comprender y maniobrar a
estos dos mundos, ya que en ¢l proceso del aprendizaje la influencia
de dos es vital, sea instintiva o intelectualmente, gran parte del
proceso es visual.

Para los niflos, la vista es la unica necesidad para la
comprensién visual simple, no se necesita ser culto cuando se habla
o se ven las cosas, sin embargo, cada vez se hace mas precisa la
necesidad de una educacién o un conocimiento de los elementos que
se manejan en cada uno.

Estos componentes son intrinsecos al desarrollo del ser
humano, surgen hasta cierto punto con enseifianzas y modelos que se
desarrollan en el nifio.



63

El factor visual tiene una gran importancia para el
entendimiento, es algo que durante mucho tiempo se ha considerado
fuera del alcance de muchos de nosotros, 1o que no ha sucedido con
la estructuracion o creacioén de mensajes puramente verbales.

Debemos tomar en cuenta que los diferentes medio de
comunicaciéon nacen como un elemento de apoyo a los medios
existentes, por tanto, la cuestién de un mensaje verbal o visual y sus
ventajas. no los pone en competencia, simplemente los compara a fin
de que sc establezca su funcién como factor de transmisién de

mensajes.
2.2 Visualizacion y reproduccion.

“los padres constituyen a menudo el obstaculo principal para la
aplicaciéon de los métodos activos. Esto se aplica por dos razones
combinadas y faciles de entender, la primera es que si se tiene
confianza en unos métodos conocidos, utilizados desde hace mucho
tiempo, si se tiene cierta aprensidén ante la idea de que los propios
hijos pueden servir como sujetos de experimentacién (como si
cualquier cambio de programa, de manual o de muestra, no fuera

también una experiencia)...” (5)

La producciéon de mensajes visuales debe estar al alcance de
todos, sin que pueda importar edad o desarrollo intelectual; debe
ensefiarse y aprenderse como una actividad normal de nuestro
tiempo; tal vez no existe otro momento mds indicado que la nifiez

para empezar a experimentarlo.
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Debemos partir del hecho de que en la informacién visual no
existe un sistema estructural arbitrario y externo, como en el
lenguaje escrito. Vemos y comparamos lo que vemos, incluso
podemos reproducirlo mediante la cdAmara o mediante el dibujo, con
tanta sencillez como el uso de la escritura.

La lectura de los textos y las imagenes completa y facilita el
proceso de aprendizaje, por eso existe la posibilidad de que la
interpretacion y utilizacion de elementos visuales sea igual de ficil

como en otros lenguajes formales.

Por muy bien que funcione nuestra estructura fisiolégica de la
vista como los ojos, el sistema nervioso y el cerebro; o por mucho
que haya en el entorno para ver y estemos aprendiendo a
interpretarlo, en la vida practica todos tenemos las mismas ventajas y

desventajas.

Asi si queremos ser visualmente aptos para aprender, debemos
seguir un procedimiento similar al del aprendizaje verbal, es decir,
un conocimiento de las letras, las palabras, la ortografia, la gramatica
y la sintaxis. En el caso de la visualizacion debemos tener un
conocimiento basico de elementos como punto, linea, contorno,
direccidn, color, textura, dimensién y movimiento.

Una vez dominada la técnica, cualquier individuo podra
producir no sélo un incalculable grupo de propuestas creativas para
la comunicacién verbal y visual, sino también un estilo personal.
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En el caso del nifio, serid importante introducirlo a los
elementos basicos de la comunicacion como imagenes y a lo que
ellas representan en la actualidad, sus implicaciones en nuestras vida
¥y su posible aprovechamiento. Si no lo intentamos de esta manera,
nunca podremos aduefiarnos por completo de determinados medios
de comunicacién, en particular la historieta que ha revertido su
intencion distractiva sin darnos cuenta.

Es importante que todos los miembros de un grupo de nifios
que compartan el significado que ha asignado a un cuerpo de
informacién visual, por que sus fines son los mismos que en la
comunicacion puramente verbal; se construird un sistema basico
para el aprendizaje, la identificacion, la creacién y la comprensiéon
de mensajes que sean manejables por todos.

No sélo los especialmente adiestrados, como un disefiados, un
artista o un artesano pueden tener acceso a estas formas de
comunicacién, ya que los nifios estan en le edad propicia para
intentar llegar al conocimiento con nuevos métodos. Es esencial,
esos mensajes visuales creados por el hombre, llamados historietas
pueden ser un nuevo camino de aprendizaje.

La accidn de ver historietas v hacerlas representan un amplio
grupo de procesos, actividades, funciones y actitudes, desde la
identificacion de objetos simples hasta el uso de simbolos y
lenguajes para crear conceptos; desde inducir cosas, hasta la
deduccién de significados. La metodologia que se puede crear
alrededor de todos estos aspectos podria resultar de suma
importancia para algunas generaciones futuras.
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La anterior afirmacién se puede apoyar en la idea de que la
experiencia visual humana es vital en el aprendizaje, sirve para
comprender el entorno y reaccionar ante €l; es el registro mas
antiguo que se ha conservado sobre el mundo, tal como las vieron

las generaciones anteriores.

Ambos hechos ponen de manifiesto la necesidad de enfocar de
una manera nueva la funcién del proceso de observacién y la

visualizacion del mundo.

Con esto queremos decir que los elementos impresos no
pasaron de moda posiblemente jamas, pero nuestra cultura a
evolucionado hacia las imagenes, hacia lo icénico. La mayor parte
de lo que aprendemos y sabemos , comparamos y creemos, viene
predominando por una imagen fija del ser humano.

Actualmente debemos comprender que ver significa expandir
nuestra capacidad de entender un mensaje visual, es algo mas que el
echo fisico de poner atenciéon cuando se muestra algo, es parte y
integral del proceso de comunicacién que engloba muchas

consideraciones.

Por otra parte, visualizar se puede definir como la capacidad de
formar imagenes mentales (no vemos los objetos sino, los
imaginamos); por ejemplo, recordamos un camino a través de calles
de la ciudad hacia cierto destino, y seguimos mentalmente una ruta
de un lugar a otro constatando claves visuales, rectificando y
haciéndolo de nuevo antes de continuar ¢l viaje (todo ello en nuestra

mente).
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De una manera misteriosa podemos crear cosas que nunca
hemos visto fisicamente, nos enfrentamos en ese momento al acto de
la creacion, €l acto previo de la cristalizaciéon de un proyecto nuevo,
producto de la imaginacion.

Se dice el pensamiento en conceptos emergid del pensamiento
en imagenes a través de lento desarrollo de los poderes de
observacion, de la misma manera que la estructura fonética emergio
por procesos similares de los simbolos pictéricos y los jeroglificos.

Podemos deducir, que la evolucion del lenguaje comenzd con
imagenes que se transformaron en pictogramas o vifletas
autoexplicativas, después paso a las unidades fonéticas v finalmente
el alfabeto que hoy conocemos.

La explicacion del proceso evolutivo del lenguaje nos hace
concluir que en la conformacioén de otro tipo de lenguaje, ya sea
verbal o visual, en una muestra del proceso hacia la comunicacién
mas eficiente. Hoy en dia son numerosos los indicios de que
regresamos hacia la imagen como elemento primordial, inspirado en
la busqueda de un mayor entendimiento.

Actualmente los mas ricos medios de comunicacién en cuanto
a transmisién de mensajes, son aquellos que se apoyan en las
imagenes: Televisiéon, Cine, Historietas; aunque se han derivado
anilisis sobre la cantidad mensajes que aportan las imagenes no se
podria afirmar con exactitud que sustituyen a la expresion verbal.

Como sefialamos anteriormente, lecer y escribir se aprende
mediante un proceso escalonado, primero se aprende un sistema de
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simbolos que son A, B, C, o punto de partida del alfabeto, y
finalmente por medio de la practica se logra un pleno dominio.

En el caso de los mensajes visuales, nos preguntamos si sera
necesaria la creacion de una smbologia fundamental, es decir, un
alfabeto visual, o simplemente deben socializar los elementos
basicos que ya hemos enunciado.

En la cuestién puramente escrita, aprendemos nuestro alfabeto
letra por letra, y después aprendemos las combinaciones de letras y

sonidos, los cuales dan paso a las palabras que son representantes o
substitutas de las ideas y las acciones.

Conocer el significado de las palabras es conocer las

definiciones comunes a todos, ello implica el necesario aprendizaje
de una sintaxis que establezca limites constructivos acordes con los
usos ya aceptados. Cuando dominemos estas cuestiones sera posible

leer y escribir, gracias a que estamos ante una estructura
perfectamente organizada.

En comparacién, la comunicacidn visual tiene una gran
importancia debido a que carece de este ordenamiento, razén por la
cual somos mis vulnerables ante los mensajes.

El mayor peligro que puede presentarse en la basqueda de un
conocimiento basado en las caracteristicas de 1a comunicacion visual
es definir mal lo que ello se significa.

La comunicacién visual contempla todos aquellos elementos
que pueden ser considerados, imagenes reales o no mentales; es
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justamente una forma de transmitir mensajes a nivel general, sin
importar rasgos o condiciones especificas del ser humano.

En consecuencia, el conocimiento visual es importante por que
penetra en nosotros a través de uno de los sentidos mas naturales,
asi, con naturaleza en €l momento que el nifio comprenda, entienda y
conozca los principales rasgos de la comunicaciéon visual, tal vez
podri, ayudado por su evaluacion psicologica, emitir y descifrar con
menores problemas mensajes de este tipo.

Normalmente se espera que las personas con una educacion
formal sean capaces de leer y escribir mucho antes de que se les
puedan aplicar valores a las palabras. La escritura no tiene porqué
ser brillante al principio, ya que el conocimiento verbal se puede
lograr a nivel simple de la realizacidén y comprensién; en el caso de

los dibujos, de las historietas, deberia suceder lo mismo al momento
de evaluar el contenido.

Diversas platicas con profesores de primaria testifican que los
nifios de diez afios, por ejemplo, aunque han desarrollado un sentido
peculiar de dibujo, no dejan de hacerlo en una forma por demas
desordenada: en este campo los sisternas, educativos evolucionan
con mucha lentitud, y persiste en ello un énfasis en el método verbal.

En conclusion, se le ha prestado poca atencion al caracter
visual de la experiencia del aprendizaje, en relacion con los
crecientes medios de comunicacion incluso 1a utilizacién de métodos
visuales para la ensefianza, carecer de rigor y de fines claros.
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En algunas ocasiones se ‘bombardea’ a los nifios materiales
como dispositivas, dibujos y peliculas, pero sélo refuerzan su
experiencia pasiva como simples consumidores de imagenes.

Con ello, los materiales comunicativos, que se utilizan en fines
pedagodgicos buscan criterios para evaluar e interpretar los efectos
que se pueden producir.

Pero en uno de los problemas basicos del conocimiento visual
a todos los niveles de educacion es la funcidn irreflexiva que cumple
las artes visuales en los programas de estudio, al igual que en el uso
irracional de los Medios de Comunicacién.

En un analisis profundo de los sistemas de educacién, se revela
que el desarrollo de métodos constructivos de aprendizaje visual es
ignorado, salvo por aquellos estudiantes que revelan un especial
interés por el icono.

Este interés sucede a los niftos de corta edad, por que su
universo de proyeccién, como veremos en otro capitulo, es el juego,
actividad que les brinda esparcimiento y diversion.

2.3 Metodologia de la comunicacién visual.

El analisis de lo que es factible y apropiado de la comunicacion
visual se ha abandonado para dar el paso a definiciones sobre el
gusto o interés del emisor y receptor, sin antes entender algunos
elementos de conocimiento simple y verbal. Frente al desarrollo del
conocimiento de medios de comunicacién no podemos cruzamos de
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brazos; en todos los medios existe una metodologia, excepto en el
visual, razdén por lo cual se hace necesario un intento por resolver
ese pequeiio pero significativo problema.

Desafortunadamente, los intentos que se han hecho, no se
integraron en un conjunto de reglas que constituyen una variable que
dé paso al desarrollo de una técnica de los mensajes visuales.

Debemos buscarle punto de partida en muchos lugares y de
muchas maneras. por ejemplo: en los métodos de adiestramiento
artistico, en las técnicas de formacion de artesanos, en las teorias
pedagogicas sobre las formas de expresion infantil, en la naturaleza
vy en el propio funcionamiento de los medios de comunicacion.

Sin embargo, existen lineas generales para la construccién de
un tipo de lenguaje. existen elementos basicos que se pueden leer v
comprender, especialmente por aquellos individuos que se interesan
por los medios visuales actuales, ademas existen eclementos
indispensables que puedan aprenderse en los primeros aifios de la
vida, elementos que ayudan en la comprensiéon del mundo en el que
vivimos.

Una cuestion fundamental, que debe de tomarse en cuenta en la
busqueda de la metodologia de la comunicacion visual, es el hecho
de que existe un sistema visual perceptivo que todos los seres
humanos compartimos, pero este sistema estd sometido a
variaciones, por ello, el conocimiento visual es muy dificil que se
convierta en un sistema comun debido a su naturaleza intrinseca al
hombre, lo que no sucede con otras formas de comunicacion
construidas por el ser humano.
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Podemos comprender claramente el por qué estamos a conectar
la estructura verbal con la visual; una de las razones es natural: los
datos visuales presentan tres niveles distintos e individuales: el dato
visual que consiste en una mirada de sistema de simbolos; el
material visual representancional que reconocemos en entorno y que
es posible reproducir en el dibujo, la pintura y el cine: y la
infraestructura abstracta o forma de todo lo que vemos, ya sea
natural o creada. Estos tres niveles son la base para el aprendizaje

del lenguaje verbal.

Existe un vasto mundo de simbolo para identificar acciones y

estados de animo, simbolos que van desde una gran riqueza de
detalles representativos hasta los abstractos, por tanto, poco
relacionados, en ocasiones con la informacién que se puede dar a

conocer, es cuando hablamos con imagenes.

Como enunciamos anteriormente, al principio las palabras se

representaban con imagenes y, posteriormente con simbolos y ya
cuando se conté con un lenguaje propiamente escrito se hicieron a
un lado las imagenes como elemento fundamental de comunicarse.

Estos simbolos visuales, fueron asi, un grupo de elementos
nuevos que funcionaron de diferente manera en comprobacién al

lenguaje puramente verbal.
El caracter de los medios visuales se diferencia mucho por su
esencia directa, ya que no hay que utilizar algtin sistema codificado

para facilitar la comprensién de los mensajes.
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El nivel representacional de las imigenes esta gobernado por la
experiencia directa, que vas mas alldA de la simple percepcion.
Aprendemos acerca de cosa que podemos experimentar directamente

¥ no s6lo a los medios visuales.

«...La realidad es una construccién de nuestros sentidos, un plano
que surge lentamente a medida que sondeamos nuestros
sentimientos, trazamos los contornos de nuestras sensaciones,
medios las distancias y las altitudes de la experiencia. El plano cobra
importancia a medida que nuestro conocimiento aumenta a medida
que nuestros instrumentos registradores son mas precisos...” (6)

hecho de ver un proceso basta para

En momentos, el
comprender su funcionamiento; ver un objeto proporciona una

conclusion o un conocimiento suficiente para evaluario.

Este caricter de la observacién no solo sirve como instrumento
que nos capacita para aprender, sino también como nuestro vinculo

mas estrecho con la realidad.

El altimo nivel de la experiencia visual es posiblemente el mas
dificil de describir y el mas importante para cl desarrollo del
conocimiento visual; nos referimos a la infraestructura, la

composicién elemental o mensaje visual puro.

Los elementos que hemos mencionado
encargados de dar el primer empujén rumbo a la integracién de un
lenguaje homogéneo entre los niflos de 7 a 12 ailos, son los

repetidamente,

siguientes:



Punto

Linea:

Contomo:

Direccién:

Tono:
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Es la unidad mas simple, irreductiblemente minima de
comunicacion.

Un punto en movimiento, o la historieta del movimiento
de un punto. Nunca es estitica, es el elemento visual por
excelencia para el boceto; es el medio para presentar en
forma palpable aquello que existe en la imaginacion. Su
calidad lineal contribuye a su calidad de experimentacion.

La linea describe un contorno, hay tres contornos basicos,
el cuadrado, el circulo y el tridngulo

Todos los contormos visuales basicos expresan tres
direcciones visuales basicas y significativas: el cuadrado,
horizontal y vertical; el tridngulo la diagonal; el circulo,
la curva. Cada una de las direcciones visuales tiene un
fuerte significado asociativo, y es una herramienta valiosa
para la confeccion de mensajes visuales.

L.os bordes en que la linea se usa para representar de
modo detallado o aproximado; suelen aparecer en forma
de yuxtaposicion de tonos, intensidad de obs curidad o de
claridad del objeto visto.



Color:

Textura:

Escala:

Dimensién
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La presentacion monocromatica que aceptamos con

tanta facilidad en los medios visuales, son sucedaneos
tonales del color, de ese mundo cromatico real que es
nuestro universo ricamente coloreado. El color esta
cargado de informacion y es una de las expresiones
visuales mas potentes por su penetracion. Compartimos
los significativos asociativos del color de los drboles, la
hierba, el cielo, la tierra, etc. También conocemos el color
en una amplia categoria de significados simbdlicos.

Es el elemento visual que sirve frecuentemente de doble
de las cualidades de otro sentido, el tacto.

Todos los elementos visuales tienen capacidad para
modificar y definirse unos a otros, este proceso en si
mismo el elemento llamado escala. No puede existir lo
grande sin lo pequefio.

:La dimension depende de la ilusion, que existe en el
mundo real.

Movimiento:Es una de las expresiones visuales mas predominantes

en la experiencia humana; hay técnicas capaces de
engaifiar al ojo (cuestion psicolégica). (7)
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Estos son algunos de los elementos que constituyen la materia
prima de la comunicacion visual, en todos los niveles de la
inteligencia, y a partir de los cuales se proyectan y expresan todas
las variedades de mensaje, objetos, entornos y experiencias.

Ahora bien, las técnicas de comunicacién visual manipulan
elementos visuales con énfasis cambiante, con respuesta directa al
caracter de 1o que diseia y de ia finalidad del mensaje.

Dentro de estas técnicas se pueden registrar tres niveles de
funcionalidad: el realista, el abstracto y el simbolico. El primero no
asoma a los elementos fundamentales de nuestro entorno de manera
directa y sin engailos; el segundo nos abre paso ante la reflexion,
para rescatar aquellos datos que se escapen a la comprension
general; el tercero nos hace referencia a

los conceptos
preestablecidos por el hombre, en un intento por tener comunicacién
a nivel universal. (8)

La interpretacion de estos tres niveles es sumamente positiva,
debido a que la vida no s6lo nos ofrece opciones metodolégicas para
ia obtencidn de la informacion, sino también, opciones que consisten
y estan disponibles en el mismo momento de la conformacion de un
mensaje.

La inteligencia visual capta ripidamente numerosas unidades
de informacién, por ello sirve de canal de comunicacién para la
educacién.
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En la busqueda de la formacién visual nos debemos preocupar
de cada una de las areas de analisis y definicién; las fuerzas fisicas y
psicologicas en relacion con los estimulos visuales, la inventiva, las

técnicas y las soluciones, que deben ser regulados por estilo personal
y el nivel cultural.

Debemos considerar el medio mismo (el contexto) cuyas

limitaciones regiran los métodos a seguir para la informaciéon de un
mensaje visual.

Por el momento, no existe un procedimiento facil para
desarrollar un conocimiento optimo de los elementos visuales, sin
embargo, ¢s necesario establecer un programa que lo coloque al par
de la escritura y la lectura. De echo puede ser el componente crucial
de todos los canales de comunicacion.

Lo que ocurre es que mientras la informacién se almaceno6 y
distribuyé fundamentalmente en un lenguaje, y la sociedad considera
a los artistas como los unicos individuos capaces de comunicar
visualmente, la formacién verbal se convirtié universalmente en la
esencia; la inteligencia visual se ignora.

Puede ser el mas feo y distorsionado dibujo de un niiio, es
decir un simple garabato, pero que encierra un gran significado. Una
forma comin de trasmitir un mensaje.

Hoy dia, para avanzar en éste aspecto, se requiere revisar la
capacidad visual basica del hombre, proseguir y estructurar un
sistema y metodologia para la ensefanza, basado en la expresion e
interpretaciéon de las ideas visuales en todos los niveles.
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En la confecciéon de mensajes visuales, el significado no estriba
sélo en los efectos acumulativos de elementos basicos, sino también
en los elementos perceptivos que comparten universalmente el
hombre.

Creamos un diseio, a partir de muchos colores, contornos,
texturas, tonos y proporciones relativas; interrelacionamos esos
elementos para darle el significado, y el resultado es justamente un
mensaje visual.

Tanto para el receptor como para el emisor de la comunicacion
visual, la falta de equilibrio y regularidad es un factor desorientado;
la ambigiiedad visual y verbal la intencién significativa del mensaje.

Es evidente que toda la informacién visual se obtiene
facilmente mediante diversos niveles de la experiencia del ver; todos
podemos almacenar y recordar la informacién.

El desarrollo del material visual no tiene porqué seguir
dominado por un determinado método a seguir. Hacer una pelicula,
disefiar un libro, pintar un cuadro, hacer una historieta, son siempre
cuestiones complejas que recurren al método y a la inspiracion.

Por ello, las reglas no deben amenazar al pensamiento creativo,
volvamos a la idea de que un simple garabato o un buen dibujo
pueden expresar un numero indeterminado de mensajes, todo
depende de quien lo haga, cémo lo haga, cuando lo haga y quién lo
vea.
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E! simbolo o simbolos que wutilice la comunicacién visual
deben ser sencillos, referirse a un grupo, una idea, un negocio, una
institucion. De tal modo que debe convertirse en un cédigo que sirva
de auxiliar al lenguaje escrito; en el caso de las historietas, los
elementos que utilice deben ser los indicados para que sean
plenamente socializados.

El simbolo o simbolos que utilice la comunicacién visual debe
ser sencillos, referirse a un grupo, una idea, un negocio, una
institucion. De tal modo que debe convertirse en un cédigo que sirva
de auxiliar al lenguaje escrito; en el caso de las historietas, los
elementos que utilice deben de ser los indicados para que sean
plenamente socializados.

Los niveles de todos los estimulos visuales contribuyen al
proceso de concepcidn y realizaciéon de todo los trabajos; para emitir
mensajes correctos es necesario que el creador tenga presentes los
diferentes niveles individuales, y que elabore el mismo, en favor de
las espectativas del receptor.

El nivel representacional, abstracto y simbdlico que menciona
Dondis, tiene caracteristicas propias que pueden aislarse y definirse
no son caracteristicas conflictivas porque se superpone y refuerzan
mutuamente.

La informacién visual representacional es el nivel mas eficaz
para la informacion directa e intensa de los detalles visuales entorno,
sean naturales o artificiales.

ESTA TESIS NO BEBE
SALIR BE LA BIBLIGTECA
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Como ya hemos visto, la abstraccién libera al visualizador los
elementos que suponen representan ¢l mensaje final, y permiten que
salgan asi las fuerzas estructurales de la composicién, es decir, los
elementos visuales puros.

El nivel simbélico de la informacion visual puede ser una imagen
simplificada o un sistema muy complejo de significados a la manera
del lenguaje verbal, que sirvan de la misma manera para el
significado de la comunicacién visual.

La clave de la percepcién estad en que todo el proceso creativo
parece invertirse ante el receptor de los mensajes: primero ve los
hechos visuales y después el contenido compositivo. los elementos
basicos y las técnicas. Es un proceso inconsciente pero indispensable
para que produzcan la acumulacién de los datos.

El hecho de ser armdnicos en la informacién de mensajes es
una gran ventaja; la armonia o estado nivelado del disefio visual es
un método ttil para la percepcion. Se puede decir que el ojo humano
debe estar perfectamente estimulado para percibir lo que el creador
del mensaje quiere.

El contenido de la comunicacidn visual se ve afectado, por otro
lado, por la motivaciéon porque ninguna persona ve lo que no desea
ver, es cuando hablamos de las preferencias.

Estas preferencias son el resultado de varios aspectos, nuestra
formacién intelectual, la sociedad donde vivimos, la intencién de
indagar el profundo o la superficial e incluso el estado de animo.
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Aunado a las preferencias, la inmediatez de los mensajes
visuales permiten que se canalicen directamente al cerebro; este
proceso es el mas preciso en los nifios debido a su disposicién para

recibir todo lo que sea de su agrado.

Para el analfabeto, el lenguaje hablado, la irnagen y el simbolo
siguen siendo los medios principales de comunicacién y ellos, sélo
el visual se preserva facilmente en le prictica, razon por la cual el
comunicador visual adquiere mucha importancia.

El campo educativo, el uso de los medios visuales se ha
aplicado desordenadamente y se ha dejado a la ocurrencia de
quienes intentan manejarlo; lo indicado seria introducir estos medios
durante el primer periodo formal de la ensefianza (la primaria), con
el proposito de que se familiaricen con €l y aprender a utilizarlo.

La comunicacion visual es un medio natural que no necesita
aprenderse estrictamente con una metodologia sino, por el
momento, los elementos mas indispensables sean localizados para

conseguir la homogeneidad en las deducciones.

Para ello se debe de evitar la ambigiliedad de las claves visuales
y procurar expresar las ideas de manera simple y directa. Las
dificultades surgiran cuando se recurra a la utilizacién de elementos

complejos.
En consecuencia, dada la necesidad de ampliar el conocimiento

y utilizar los modernos sistemas de comunicacién, es momento para
emplear elementos adicionales a libro de texto, que por si solo no
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abastece de los nuevos y mejores conocimientos a los alumnos, ni
les abre el camino hacia la creatividad.

El avance de los Medios de la Comunicacién hace que ellos

mismos sean tomados en cuenta desde los primeros afios de nuestro
desarrollo para los diversos fines.

En el caso de las historietas, los maestros deben comprender
que contienen ventajas pedagdgicas claras, y que la expresion visual
no es un pasatiempo sino una capacidad o actividad especial.

Cuando se comprendan estos planteamientos, existird una clara
oportunidad de introducir un programa de estudios que considere la

importancia de la imagen en la ensefianza en todos sus aspectos y no
como simples ilustraciones.

Sera un primer paso en la biasqueda de la informacion visual de
los individuos, y una respuesta a su curiosidad en cuanto a las
imagenes como un elemento forzado de contenidos narrativos.
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3 PRODUCCION DE HISTORIETAS EDUCATIVAS

3.1 Desarrollo integral del escolar.

Los lineamientos académicos para los seis grados de la
educaciéon primaria se encuentra contenidos en lo que se
denomina el Plan y Programas de Estudio, Educaciéon Baidsica
Primaria.

El documento realizado por la Secretaria de Educacién Publica
da cuenta de todos estos elementos, informacién que permita tener
una visién de conjunto de los propdsitos y contenidos de todo
ciclo escolar.

El conocimiento preciso de este documento, es decir de 1o que
la escuela pretende enseflar en cada grado y asignatura es un
valido medio para que apoye sistemiticamente el aprendizaje de
los nifios que viven en una sociedad cada dia mas compleja y
demandante.

Segin el documento de 1993, la propuesta educativa es
perfectible y es la intencién de la S.E.P., mejorarla de manera
continua. Para lograrlo es necesario que los maestros y los padres
de familia manifiesten oportunamente sus observaciones y
recomendaciones con la idea de ser tomados en cuenta.

Es justamente aqui donde encaja la propuesta que hemos
configurado con el dnico propdsito de apoyar el aprendizaje a la
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vez que demostremos el erréneo juicio y casi nula utilizacién
oficial que se ha hecho de las historietas en este campo.

Si hablaramos del derecho a una educacién primaria de calidad
entrariamos en una discusién de caracter mundial, ya que
requeririamos de parametros de este tipo para determinar lo que es
no conveniente y necesario; por esta razén hablaremos

concretamente de 1o que consideramos un desarrollo integral del
escolar.

Dentro de lo que es ¢l Plan de Estudios hay una serie de puntos

donde se pone de manifiesto la oportunidad para nuevos ejercicios
que apoyen el aprendizaje.

La prioridad mas alta se asigna al dominio de la lectura, la
escritura y la expresion oral. Y el cambio mas importante en lo
que es la ensefianza del espaiiol radica en propiciar que los nifios

desarrollen su capacidad de comunicacién en lengua hablada y
escrita.

Dentro de estos propdsitos destaca que los nifos: “Aprender a
aplicar estrategias adecuadas para la redaccion de textos que
tienen la naturaleza y propdsitos distintos. Aprendan a reconocer
las diferencias entre diversos tipos de texto y a utilizar estrategias
apropiadas para su lectura. Adquieren el habito de 1a lectura y se
formen como lectores que reflexionan sobre el significado de lo
que leen y puedan valorarlo y criticarlo, que disfruten de la lectura
y formen sus propios criterios de preferencia y gusto estético.”(1)

Seghin estos datos podemos identificar que no hay una
separacion que impida a otras instancias a experimentar con
nuevos adicionales métodos de ayuda. Asi también queda abierta
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la posibilidad para que los profesores utilicen toda su capacidad
inventiva en favor del estudiantado mediante propuestas de
trabajo, sobre todo en forma de talleres, y se despierten aun mds
las habilidades delos infantiles.

Antes de entrar en la materia sobre consideraciones hechas por
la Secretaria de Educacion Piublica sobre los programas de
Espaiiol en la Educacion Primaria, vale la pena mencionar que
segin el documento, se ha procurado dar a los programas de
estudio un organizacion sencilla y compacta.

En cada caso se exponen en primer lugar los propdsitos
formativos de la asignatura y los rasgos del enfoque pedagégico
utilizado, para enunciar después los contenidos de aprendizaje que
corresponden.

Para los fines de la investigacion observamos con cuidado las
justificaciones que se dan sobre la asignatura de Espafiol en el
programa se apuntan algunos objetivos fundamentales.

Para propiciar el desarrollo de las capacidades de
comunicacién de los nifios en los distintos usos de la lengua es
necesario:

- Lograr de manera eficaz el aprendizaje inicial de la lectura y la
escritura.

- Aprender a aplicar estrategias adecuadas para la redaccién de
textos de diversa naturaleza y persiguen diversos propdsitos.
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- Aprender a reconocer los diferentes tipos de texto v construir
estrategias apropiadas para la lectura.

- Adquirir el habito de la lectura y formarse como lectores que
reflexionen sobre el significado de lo que leen y puedan valorarlo,
asi como criticarlo, al tiempo que disfruten de la lectura y formen
sus propios criterios de preferencia y de gusto estético.

- Desarrollar habilidades para la revision y correcciéon de sus
propios textos.

- Conocer las reglas y normas de uso de la lengua, comprendan
su sentido ¥ las apliquen como un recurso para lograr claridad v
eficiencia en la comunicacién.

A nuestro juicio estas apreciaciones dan la punta para acercar
un nuevo ¢lemento que permita desarrollar habilidades, como ya
habiamos mencionado anteriormente.

Si buscamos el desarrollo integral de!l escolar debemos tomar
en cuenta que cualquiera que sea ¢l método del maestro en las
aulas para la ensefianza inicial de la lectura y escritura, esta no
debe reducirse al establecimiento de relaciones entre signos y
sonidos, sino que debe insistirse desde un principio en la
comprension del significado de los textos.

Se debe tomar en cuenta que cuando los nifios ingresan a la
primaria ya dominan practicamente la lengua oral y la naturaleza
de estimulos sobre 1o que es la escritura estan solamente en el
seno de la familia, por ello son tan importantes los habitos y
costumbres que cada grupo familiar. ¢l medio en se desarrollan.



su capacidad econoémica. En el caso de la investigacién la
aproximacion que se tiene a las lecturas como las historietas y sin

haber sembrado algin interés.

En tiempos recientes ha sido examinada por multiples criticos
la calidad del beneficio de la escuela en la sociedad, algunos
sostienen que la escuela carece de rigor, claridad de metas,

eficiencia y prudente economia.

Otros arguyen que la escuela es una “burocracia monolitica™,
preocupada por el bienestar y la tradicién despersonalizada y
desinteresada en la individualidad de cada nifio, alejada de la
realidad del ambiente e incapaz de protegerlo; mas preocupada

por mantenerlos que por aprendizaje.

También se menciona que el concepto de una buena educacién
debe variar de situaciébn a situacién, ya que hay grandes

diferencias entre necesidades y expectativas.

“En apariencia, pues, el desarrollo de habilidades no puede
realizarse universalmente, sino que debe de admitir la naturaleza
ideologica de jovenes diferentes. Mas aun, las escuelas deben
evitar la tendencia a enfatizar habilidades tradicionales valoradas
por la estructura del poder social y, en cambio, entender las
diversas habilidades por diferentes intereses familiares de la

comunidad”.(2)
Podriamos entender que no hay una preocupacioén escolar por
el desarrollo personal y ¢l mejoramiento social. Con frecuencia

los maestros son acusados, segiin algunos investigadores, de
fragmentar el conocimiento, de suerte que el educando rara vez
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puede relacionar las ideas de la ciencia y las del arte, no sélo entre
si, sino en general con el ambiente social.

Mas aun si tomamos en cuenta que a lo largo de los programas
los contenidos y las actividades adquieren mayor complejidad. Es
aqui donde el maestro puede organizar nuevas unidades de trabajo
o experimentar con otros apoyos, como las historietas, para lograr
sus objetivos. Se pudiera enlistar una serie de opciones didacticas
para encausar mejor a los alumnos pero hasta hoy sélo ha

quedado a libre decisiéon y nunca de manera formal.

“L.as situaciones comunicativas que se presentan son algunas
de las muchas que el maestro puede proporcionar para que los
nifios aprendan a leer leyendo, a escribir escribiendo y hablar
hablando, en actividades que representan un interés verdadero

para ellos™. (3)

En cuanto los materiales que enriquecen el conocimiento,
sobresale segin la S_.E.P., la recopilaciéon de materiales escritos de
uso coman Yy de diversos tipo; la renovacién constante de
materiales; y el acceso libre de los alumnos a los materiales de

lectura.
Los nifios deben disponer de un tiempo diario minimo
dedicado al uso auténomo de la biblioteca, a textos leidos por los
maestros, de distinta naturaleza (tomar en cuenta a las historietas)

para fomentar la lectura.

Deben sentirse motivados para producir libremente textos
sobre temas diversos en los cuales puedan incluir sus
experiencias, expectativas e inquietudes, con el objetivo central

de que puedan practicar la expresion personal.



Esta actividad puede motivar, mas alld de la correccién
ortografica, su capacidad de valorar la eficiencia comunicativa de
un texto y identificar asi como seleccionar el vocabulario
adecuado para sus propdsitos expresivos.

Es un transcurso o avance en el conocimiento cuando se puede
introducir actividades mas elaboradas y se requieren mayor
reflexién, como el caso de la argumentacién y creaciéon de
historias basadas en imagenes, ya sean creadas por eflos mismos o

previamente dispuestas.

Por lo que toca a la escritura, puede resultar importante que el
nifio se ejercite pronto en la elaboracién y correccién de sus
propios textos, ensayando la redaccién de mensajes -por sencillos
que resulten- como nuevas formas de comunicacion.

Convendria seiialar que ciertas practicas tradicionales, como
elaboracién de planas o dictados deben limitarse a los casos en
que se requiere estrictamente. La experimentacién en nuevos
trabajos son de mayor interés y que pueden ser factor
determinante de mejorar el aprovechamiento.

Se debe tener en cuenta que la produccion de textos ilustrados
-como lo proponemos- sirven como material para el aprendizaje
en la aplicacion de normas gramaticales, mediante formas de
revisién y autocorrecién. Puede permitir que los nifios adviertan
que las normas gramaticales tienen funciones esenciales de

claridad para lectura y comprensién.

Para ser mas claros convendria saber que para entender los
contenidos gramaticales ¥ lingliisticos es mas dificil que puedan
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ser aprendidos como normas formales o como elementos teéricos,
separados de su utilizacién en la lengua hablada y escrita. Sélo
adquirian un pleno sentido cuando se asocian a la practica. Aqui
podran dar cuenta de como, donde y de que forma se hace y
utiliza el lenguaje escrito.

De hecho esta intencidén esta contenida en el programa de
estudio de primer grado, que pretende desarrollar la
pronunciacion y fluidez de la expresion; lograr secuencias en los
contenidos de los textos; comprender y trasmitir Ordenes e
instrucciones; y desarrollar la capacidad de desarrollar ideas y
comentarios propios.

Muy especialmente cuestiones que son comunes, pero si
dificiles de asimilar como la separacién de palabras, ¢l uso de las
mayusculas, la indefiniciéon de la puntuacién, la comprensién de
textos breves y mas que otra cosa lograr identificar bien a la
escritura como un medio de comunicacién que transmite
mensajes.

En otro renglén queda lo que es la interpretacion de las
imagenes y signos. Elementos indispensables en la realizacion de
historietas como las de la actualidad

De echo la S.E.P., en un apartado sobre la creacién en el
segundo grado de escuela primaria propone de equipos se pueda
hacer un cambio en el dialogo de las historietas y con ello
producir unas nuevas.

En entrevistas realizadas a profesores de primaria con objeto
de conocer sus puntos de vista sobre el particular, pudimos
constar que la disposicion que existe por experimentar y apoyar
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con nuevos métodos de ensefianza. Fue singularmente aceptado el
comentario de introducir gjercicios con historietas y derivar de

ellas nuevos logros.

Para el Prof. Bemardo Flores Balanzario, egresado de la
Escuela Normal de Maestros, con mas de 10 afios de carrera, es
importante brindar a los nifios la oportunidad de que desborden su
imaginacion, es decir, que construyan, digan o hagan.

Quisimos entrevistar directamente a los maestros y no a
autoridades o creadores de programas de estudio, porque
consideremos de mayor importancia los comentarios de los
primeros, ya que viven dia con dia las experiencias docentes y
tienen una mejor vision de como se comportan los nifios, sus
inquietudes y los materialistas que tienen de primera mano para

aprender.

Seriala que el nifio debe decir o manifestar de alguna manera lo
que desea aprender para lo cual es necesario que aporte algo en el
proceso de enseiianza. Se debe provocar que el nifio escriba y

exprese en imagenes sus ideas.

Incluso puso de manifiesto que los infantes en un momento
dado pueden llegar a dudar de su propia creatividad debido a que
nunca hacen uso de ella. No todos los estudiantes tienen la misma
habilidad mental y quiza ejercicios como elaboracién de

historietas ayude a determinarlo.
En particular, sobre la propuesta de tomar mas en cuenta a las

historietas en el proceso de aprendizaje indicé entre otras cosas
que muchos de los comics no estin elaborados de acuerdo a
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nuestras ideas, por ello pudieran resultar peligrosos, por eso
habria que intentar manipular a sus creadores y por otra parte
iniciar en su elaboracién total con fines didacticos.

Que eclaborado tenga una finalidad de acuerdo a las
necesidades del pais en que vivimos, por ejemplo perfeccionar la
ensefianza.

Segun €l, cuando se da escoger a los nifios entre diversos tipos
de lecturas, ellos eligen casi en su totalidad a las historietas o
libros ilustrados porque despiertan mayor interés, y eso es
fundamental para la tarea educativa.

También hizo el recordatorio que hace varios afios existian a
nivel primaria una seria de talleres donde se podian realizar
ejercicios de diversa indole, espacio donde se dejaba a la
creatividad el tiempo aprovechado. De lo que se trata, agrego, es
no sistematizar sino experimentar en las aulas con mas y mejores
opciones para enseifiar y aprender.

Por separado, el Prof. Ramon Moreno Ruiz, también de la
Escuela Superior de Maestros y que impartié clases durante mas
de 35 ailos, reconocid que uno de los males mas importantes es la
falta de preparacién de los profesores que muchas veces no se
preocupan por estar al dia en la informacién de los métodos

didacticos.

En el mismo sentido, dijo que é€ste es el principal obsticulo en
la determinacién de las capacidades de los nifios. Es necesario
motivarlos ya que sin motivacién son seres incapaces de mejorar.
El maestro es el que tiene la responsabilidad.
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Por otra parte se hace reflexionar sobre la responsabilidad del
profesor ¥y las autoridades, lo que podria reconocerse como un
obstaculo para sacar adelante el proyecto, en el peor de los casos
ni siquiera tomarlo en cuenta.

Todo ello debido a que no hay, seglin €l, una verdadera
vocacion como profesores aunque si se tenga la capacidad. La
problematica viene del hecho de que los maestros siempre estan
exigiendo cursos de preparacion y actualizacién, pero cuando
ellos logran, no hay quien los imparta, son ellos mismos quienes
guian o enseiian a sus propios compaiieros por lo que adolecen la
calidad.

Esto evidentemente es un factor importante que los programas
de estudio no sean eficientes y al mismo tiempo se mantengan sin
alteraciéon llamese a ellos nuevos métodos de aprendizaje.

Otro obstaculo en la modernizacion de los procesos educativos
en la permanencia de profesorado en los mandos medios de la
educacion, es decir, como directores, inspectores y jefes de sector.
La avanzada edad sélo da una muestra de incapacidad para
aprovechar al maximo el ciclo escolar y solapar a deficientes
estudiantes.

“El sistema educativo tan solapador que ha ideado mecanismos
que ain un alumno que no merece aprobar lo consigue. Lo que
hace falta es dejar a un lado este interés que no beneficia a nadie y
preocuparse por un profesorado mas capacitado y con nuevas
opciones para apoyar el aprendizaje”.
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3.2 Nuevos Productos.

La modernizacién de los procesos educativos nos hacen pensar
que si propusiéramos la creaciéon de un nuevo producto, es decir
de una historieta didactica, todo un libro de texto de ejercicios que
tome la historieta como un instrumento primordial del
aprendizaje, deberiamos tomar en cuenta que la mayor parte de las
ideas que son el desarrollo de un producto, corren el riesgo de no
lograrse.

Lo decimos, porque ésta es solo una oportunidad de demostrar
que se puede tener éxito si todos los elementos se conjugan. Y lo
situamos por que hay que tomar en cuenta que se tratara de algo
que sera lanzado al mercado de consumidores y obligadamente
debe tener un publico a quien estar dirigido.

Esto no quiere decir que el producto se venda sino que desde
esta perspectiva valdria la pena tomar algunas providencias y
recomendaciones ,se trata de una razon desde el punto de vista de
la mercadotecnia sobre la convivencia de emprender esta aventura
didactica.

Segun comentan algunos investigadores de la materia
proponen la necesidad de definir los mercados, es decir en forma
individual u organizada un grupo de personas requieren un
producto. Desean y necesitan un producto especifico para
satisfacer una necesidad. En ocasiones el mercado se reficre a la
poblacién total a un mercado masivo, pero en este caso estariamos
enmarcados en la categoria que busca algo determinado.
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Se supone que los nifios no estan buscando afanosamente un
producto especifico para mejorar su aprendizaje, lo que debe
quedar claro es que si se propone existe un mercado cautivo capaz
de adquirir o tomar algo ya que los beneficiara.

Requisitos de un mercado:

- La gente tiene que necesitar el producto; si las personas del

grupo no desean el producto en particular, entonces ese grupo no
puede ser considerado un mercado.

- La gente debe tener la capacidad de comprar el producto, la

capacidad de comprar esta en su poder adquisitivo y también
puede negociar en un intercambio.

- Las personas del grupo deben tener la autoridad necesaria para
adquirir los productos especificos. (4)

Se debe reconocer también que hay diferentes fuerzas sociales
que influyen en el lanzamiento de un nuevo producto al mercado,
también existen aspectos legales y econdmicos. Estos tltimas
podrian ser obsticulo importante por conseguir el objetivo. Pero
por otra parte no existen impedimentos de caracter técnico o de

necesidad intelectual, sélo habria de considerarse 1a volumiad para
emprender el proyecto.
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Vale mencionar que se deban resaltar los valores del nuevo
producto para llamar la atencién del consumidor, hablar de sus
beneficios reales y hablar de su accesibilidad.

La mercadotecnia me parecié una nueva forma de justificar
ante el universo de estudiantes de primaria la necesidad de nuevos
métodos y mejores instrumentos educativos, en especial un medio
de comunicacién como las historieta. Bueno, y no sélo a ellos
sino también a padres de familia, autoridades. investigadores y

maesltros.

Sdélo por dar algunos ejemplos de como actualmente se debe
manejar el mercado de las historietas comerciales citaremos
algunas cifras proporcionadas por distribuidora Intermex. (5)

Cada 14 dias las “Condorito™ en tamafio grande reporta
entregas a voceadores y locales comerciales un total de 8 mil 373
ejemplares. Asimismo los distintos tipos de la revista “Festival
Disney™ registra entregas de 8 mil 701 cada 30 dias. Los
“Caballeros del Zodiaco™” que se edita cada 14 dias se distribuyen
mas de 2 mil 650 nameros. El *"Pato Donald” de tamaiio gigante
se realiza para entregar alrededor de 11 mil 422 e¢jemplares por
mes. El “Hombre X" suma cada 14 dias unos 35 mil 422

ejemplares para su venta.

L.os anteriores ejemplos son simplemente indicadores del
actual impacto que tiene este medio de comunicacién en la
sociedad, en especial en los niflos -principales consumidores- que
los ven con mucho interés. Tan s6lo estos cinco ejemplares suma
mensualmente 77 mil 591 ejemplares dispuestos para ser

adquiridos.
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3.3 Muestreo.

Hasta este momento hemos tratado de justificar desde diversos
puntos de vista el porqué para nosotros es necesario formalizar un
nuevo apoyo educativo, y lo llamamos nuevo no porque sea nula
su experimentacion, sino porque proponerlo a nivel institucional
es algo de lo que no tenemos referencia.

Recurrrimos también a un sencillo muestreo en una escuela -’
primaria perteneciente a la Secretaria de Educacién Pablica. (6)

En primera instancia solicitamos conocer la opiniéon del
director sobre la posibilidad de realizar una serie de gjercicios
encaminados a fortalecer el proceso ensefianza-aprendizaje, con
grupos de nifios de quinto grado, quienes estan en capacidad de
realizar textos propios e identificar imdgenes previas en la
realizacion de una historicta.

De entrada accedidé inmediatamente y le parecié una buena
idea para conocer ¢l mismo la capacidad inventiva de los nifios
que alberga. Reconocié que en muy pocas ocasiones o casi nunca
hay este tipo de encuestas y experimentos y que ain ellos no lo
hacen porque de antemano saben que deben ajustarse al programa

oficial de cada aiio.

Esto parece importante, y hemos sostenido con la autoridad
que los nifios participen integralmente en la elaboracion de
materiales que sirvan para su ensefianza, es decir, materiales con
los cuales muestren su capacidad creativa, su trabajo, sefialé.
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Posiblemente este es el principal problema que debemos
enfrentar, ya que los trabajos manuales han sido durante mucho
tiempo una area olvidada en las escuelas. Para volverlos a incluir

en las tareas diarias se necesitara estudiar y aplicar de diferente
manera los programas de estudio.

Es importante seflalar qué tanto como por escrito, los niflos
expresan su inclinacién por las historietas como una lectura a
escoger entre muchas otras; elemento a favor entre ellos y
nosotros para intentar un nuevo método de participacion.

Como un ¢cjemplo a seguir, €l maestro encargado de ayudarnos
en la aplicacion del experimento, puntualizé la labor de un
programa televisivo de hace varios afios llamado “Cantinflas
Show™ y que durante algunos afios llamé intensamente la atencién
de los nifios, quienes esperaban con interés la aparicion del
personaje en television y escuchaban atentamente el mensaje.

Pedagogicamente las historietas pueden aportar mucho a los
profesores porque son otro medio de instruir y que a la vez es un
escape a las clasicas clases diarias con lecturas que sc antojan
tediosas la mayor parte de las veces. El rescate de los talleres
podra ser el primer paso de los mecanismos de accién ¥ en la
buasqueda de mejores resultados a nivel intelectual.

Estos talleres podrian motivar a los nifios para que dibujen y
conformen imagenes nuevas, al tiempo en que logren argumentos

en base a ellas. Se estara retomando un rubro importante que es el
aprovechamiento de imagenes.

Se podra estar en condiciones de desbordar imaginacién, de
que digan y hagan lo que es de su interés. Normalmentc en la
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escuela se limita su aspecto creativo porque la educacién se
enmarca en un profesor que da clases y unos alumnos que
escuchan con o sin atencion, el profesor dice lo que hay que hacer

Yy como hacerlo, dicta medidas a seguir.

No sdélo en las escuelas sino en la calle y el hogar, el nifio ha
demostrado que tiene una alta capacidad creativa, pero coartada
desde todos los angulos posibles. El nifio se convierte en un ser
inuatil; un elemento que pudiera abrirle el camino serian sin duda
Ias historietas, practicando su creacidén, su lectura e incluso su

critica.

Puede resultar peligroso dotar de libertad al nifio para que lleve
a cabo acciones de su interés, porque podriamos encausarilo a
tomar decisiones incorrectas que le causaran retraso y confusion,
ello si se trata del aspecto educativo y no de otra indole.

Se debe tomar en cuenta que los nifios no tienen la misma
capacidad mental, y ese tipo de egjercicios (la creacién de
historietas) puede ayudar a determinarlo en beneficio de otros
momentos de la ensefianza. Aqui se debe tener mucho cuidado,
porque la creacién de mensajes visuales puede partir de una base

individual o grupal.

La investigacion realizada en la escuela primaria demostrd,
entre otras cosas que [os nifios estin dispuestos a trabajar y
ayudarse mutuamente ante este ejercicio. Tal vez en otras tareas
también, todo depende de que el profesor lo ponga en préactica.

Cuando le pedimos a nifios de 11 y 12 afios de edad su
participacion para el llenado de globos de una historieta de cuatro
paginas (de acuerdo a su imaginaciéon y lo que cada vifieta
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mostraba), inmediatamente se mostraron ansiosos por empezar,
cra una actividad nueva e interesante.

Durante la media hora en que los nifios intentaron llenar en
forma correcta los globos de la historieta, un silencio general
invadié el salon de clases, muestra de interés y atencién que
notamos de los nifios hacia el ejercicio.

La inminente utilizacion de nombres extranjeros fue uno de los
primeros indicadores que detectamos. Estos nombres, mal o bien
utilizados son una pequefia muestra de la indudable penetracién
que las historietas tienen en los nifios, de la capacidad de
asimilacién sobre los mismos y el alto desarrollio de la memoria.

Algunos investigadores se han dado a la tarea de comparar el
nimero de nombres extranjeros de personajes vistos en la
television, el cine y los comics, con personajes de nuestra historia;
el resultado fue en favor de los héroes de los diversos medios de

comunicacion.

Una tarea provechosa sera inculcar en los nifios creencia en
otro tipo de personajes que no sean producto de la industria
cultural, o del institucionalizado recuerdo de nuestra historia.
Debemos recordar que la enseflanza a nivel primario engloba un
solo conocimiento de la historieta de nuestro pais y del mundo
entero, asi como de las matematicas, la naturaleza, la escritura y el

lenguaje.
Estos son algunos de los nombres extranjeros utilizados por los

nifios al completar los globos de una historieta del tradicional
‘“*hombre arafia”. Algunos de ellos incluso estdn mal escritos.



PETER PARQUER
YENSON
JENSON

CANDI

NEINSON

WAGK

RICHARD
DEIVINSON

VETI

102

Un segundo indicador fue la localizacién de palabras mal
utilizadas y mal escritas. Muestra palpable que los nifios al
escribir dejan ver problemas fundamentales o vicios ocultos de la

escritura a nivel individual.

Con indicadores como estos, se puede corregir en los nifios las
deficiencias que mds tarde pueden causarle mas problemas.

Palabras juntas y mal escritas:

HADONDE
TESIENTES
oYo
ECORRIDO
EPERDIDO
NOTEVEO
TEPASA
LEABRA
AQUITE

O NO
ORITA

QUESERA
QUINESSON
ELLEGADO
DETELA
ANDESER
TUAMIGO
DETRABAJO
Os1
ALOS
BA IR
OLLES



VA AY
DENTE
BIEJO
FABOR
FRIEGA
VIEN

AKI
ENOGADO
AN

AORA
BENGO
CON MIGO
VUENO
HESTE
AGARAR
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ASES
ISISTE
VERACRUS
SI SIERTO
VONITO
ABRA
ARANIDO
ABERLA
VETO
BER
BLAR
HERMVE
TE AN
MOUSTRO

En la segunda parte de la investigacion pudimos constatar que
los niflos en la edad escolar formal, es decir, entre los 7 y los 12
aflos, pertenecientes a una muestra de 86 nifios, se interesan
normalmente en leer historietas un 100 % de ellos, quienes
manifestaron una actitud positiva ente la posibilidad de leerlos.

Al mismo tiempo, al preguntarles el porque gustan de este tipo
de lecturas, sefialaron que son divertidas. El 36.6 %6 de los nifios

recurrié a este
cotidiana de diversion.

indicador porque es segun ellos, una forma

El segundo indicador en importancia interesantes , con un 20
%. Aungue existe la posibilidad de que los nifios de esta edad no
entiendan y manejen correctamente el término, lo eligieron antes
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que otros indicadores como bonitos o cémicos, que segun el
conocimiento general de los nifios, deberian ser términos mas

arraigados en su lenguaje.

E! 16 % de la muestra correspondid a nifios que se concretaron
en decir me gusta; vy el 13.3 % se inclind por el entretenimiento
como elemento primordial y rescatable de las historietas.

Al introducirles un nuevo indicador en las opciones, tontas fue
poco atractivo entre las respuestas, contratantes figuraron el 63.3
de los que la consideraron interesantes ¢ incluso el calificativo de
aburridas que fue tomado por el 3.3 2. Se mantuvieron firmes
en su primera decision respecto a lo que les llama la atencién de
las historietas.

En una nueva pregunta, contradictoriamente indicaron quc el
aspecto mas l[lamativo en las historietas son sus dibujos y el
contenido, ello nos hace pensar que no tienen perfectamente claro
que existe otros elementos normativos en las historietas que
ayuden a diferenciar entre estas dos partes.

Poner a prueba su capacidad creativa, argumentativa y de
disefio sera un buen inicio de la historieta en el campo de la
ensefianza, ello aunado a los esfuerzos creadores de sus autores
para quitarles un poco de la carga ideoldgica, hoy dia tan

perjudicial.
Este inicio debe basarse también en el enorme interés que los

nifios manifiestan por las historietas, ya que la mitad de ellos
expres6 su preferencia por leer un libro de texto, ¥ la otra mitad
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una historieta. E1 70 %2 de los nifios sefialaron que les gustaria
utilizar las historietas como método de estudio en la escuela.

Cuando realizamos la investigacion, algunos de los niftos
tuvieron que hacer los ejercicios en pareja, accién que no les resté
motivacién, al contrario, estimulé la tarea de conjunto.

Estos son algunos de los titulos de historietas que los nifios
mencionaron como preferidas, ellas son el reflejo de la
heterogeneidad en cuanto a gusto.

CAZADORES DE CABEZAS
HOMBRE ARANA
CAPULINA

LOS CUENTOS
HALCONES GALACTICOS
LA BELLA Y LA BESTIA
SUPER AMIGOS
SUPERMAN

CONDORITO

ARCHI

KARLA

BLANCA NIEVES

LAS MIL Y UNA NOCHES
ZORRI Y EL CUERVO

MIS CUENTOS DE HADAS
COMANDO GIAU

En la tercera parte de la investigacion pudimos detectar severas
diferencias entre los nifios que solamente leyeron el pequeiio texto
y las que ademas del texto recibieron ilustraciones referentes al
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mismo proporcionados por nosotros para la realizacién de un
ejercicio.

Es oportuno seiialar que cuando se repitieron las pruebas a
cada nifio, muchos pedian en forma desordenada ver los dibujos
de los nifios que recibieron el folleto ilustrado, incluso se enojaron
con nosotros por no recibir el folleto. Al parecer era molesia la
idea de leer unicamente ¢l texto.

Evidentemente los resultados fueron contrastantes; al

cuestionarlos acerca del titulo del material leido, el 100 % tuvo
una respucsta correcta, leyendo imagenes y texto, mientras tanto,
sélo el 66.6 % de los que leyeron simplemente el texto lo hicieron

correctamente.

L as respuestas evaluatorias de los nifios que leyeron solamente
el texto son muy homogéneas, cuestiéon que nos hace pensar que
el mensaje puramente verbal tiende a ser decodificado mas
facilmente y con la misma intensidad; mientras que el lenguaje
verbal unido al icénico presenta mayor problemitica para ser

descifrado.

Aungue es mas complejo, el texto unido a las imigenes, los
nifios presentan gran variacién en sus respuestas, esto implica que
el grado de captacion a nivel imagenes puede ser un indicador de
la dificultad de retener en la memoria el total de los mensajes

visuales.

Al contrario, los nifios que sélo tuvieron que memorizar el
texto, fueron mds constantes. Tal vez la introduccién de imagenes,
atn reforzando los datos, haga mds complejo el mecanismo de
memorizacién y decodificaciéon general.
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En cambio, cuando se les invité para que lenaran los globos
del primer ejercicio, fue extraordinariamente reveladora la
capacidad creativa o imaginativa de los nifios, que a través de sus
dibujos, no sélo identificaron algunos de los elementos distintivos
de las historietas, como expresiones gestuales y cuestiones
técnicas, sino que elaboraron historias creibles y realistas.

[ os nifios expresaron oralmente la facilidad para contestar los
cuestionarios v llenar los globos. Posiblemente esa facilidad de
que hablen, se deba al interés que desde el principio mostrraron
hacia el ejercicio, sobre todo, desde el momento en que se les dijo

que trabajarian en base a una historieta.

3.4 Propuesta
Partamos primero de un fendmeno gue se ha detectado en los

altimos anos, yo diria que se trata de un proceso de revalidacidn

de la historieta como medio masivo de comunicacién y es que

intelectuales e investigadores se han dado a la tarea de escribir y

con ello resaltar las bondades de sus caracteristicas.

la actualidad se le toma con mayor

Si justificamos que en
seriedad, de entrada deberia ser bien vista cualquier muestra de

sus beneficios en el aprendizaje o como simple muestra del arte
urbano.

Senala Carlos Monsivais, ““Ahora, afin de siglo, el camic es un
género prestigiadisimo, objeto de analisis universitario, campo de
coleccionistas y cruditos, el hecho artistico que ha emprendido
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con frecuencia el viaje del puesto de periédicos a la libreria
especializada® (7).

Algunos escritores han enlistado algunas de las caracteristicas
basicas de la historieta en la actualidad, segin ellos, hay
elementos que indican que en la mayoria de los argumentos existe
un protogonista y antagonista que entra en conflicto, relacién que
se complica y al final se resuelve. La accion es lineal y
extremmadamente sencilla en términos narrativos, lo que facilita su
entendimiento.

Algunas historietas son realistas en cuento a los dibujos, con
exageracion en los muisculos de los hombres, y sobre todo en el
pecho y las piernas de las mujeres. Sin destacar a los animales,
seres cspaciales, héroes fantasticos, personajes de la historia y
otros muchos.

En una entrevista realizada a Armando Bartra por el periédico
La Jornada a raiz de la publicacién de sus investigaciones sobre la
historia de las historietas en México; reconocié que la actualidad a
las editoriales no les interesa revertir la situacion actual de sélo
buscar el consumo. Hacer una historieta bonita, presentable y con
buen papel, es un desperdicio si se abarata. (8)

Para €l no se ha dado la renovacién de la historieta popular, su
dignificacion a partir de nuevos contenidos, inyectar sangre nueva
y remover la conciencia de autores. Ante posiciones de este tipo
vale la pena hacer un esfuerzo para revalidarla, un ejemplo seria
lograr sus fines practicos en la ensefianza.

Hoy estamos ante la oportunidad de hacer algo al respecto, es
decir, localizamos una serie de rasgos técnicos y humanos en la
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elaboracién de un libro de texto (tal como los conocemos) para a
través de este medio masivo de comunicacién apoyar la tarea
educativa aprovechando el momento en que vivimos en cuanto a
la mayor atencién que todos tenemos de la historieta.

De hecho sé6lo tocamos de manera superficial este fenémeno
del nuevo historietismo porque al no ser punto central de trabajo
es otro justificante del porqué nos interesé rescatar en lo prictico
a este medio de comunicacidn.

El viernes 13 de febrero de 1959 la Secretaria de Educacion
Publica dio a conocer un decreto para la creaciéon de la Comisién
Nacional de Libros de Texto Gratuitos. Fue durante la gestion del
Presidente Adolfo Lopez Mateos que con fundamento a las
fracciones VI y VII del anticulo 3° de la Constitucién, donde se
avala que la educacién primaria deberia ser impartida por el
Estado, ademas de ser obligatoria y gratuita; se decidié que al
recibir gratuitamente los educandos sus textos como un mandato
de ley, se acentuaria en ellos el sentimiento de sus deberes hacia

la patria de la que son ciudadanos.

Con el paso del tiempo algunas de sus funciones se
modificaron, ya que la misma pasd a ser un organismo publico

descentralizado.

Originalmente entre sus funciones y facultades destacaba:

1) Fijar con apego a metodologia v a los programas respectivos
las caracteristicas de los libros de texto destinados a la educacién

primaria.
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2) Proceder, mediante concursos a la edicién, es decir, ilustracién,
redaccion, compaginacién, etc., de los libros de texto
mencionados.

3) Nombrar el personal para cumplir eficientemente con esa
misién y formular normas y procedimientos que deben regirla en
sus actividades.

4) Acudir, cuando lo juzgue necesario a la ayuda de la iniciativa
privada.

5) Gestionar ademas, que los libros de texto no sean motivo de
lucro para nadie.

Actividades en las cuales podria utilizar un grupo de
colaboradores pedagégicos.

En el régimen del Presidente José Loépez Portillo,
concretamente el 28 de febrero de 1980, la Comisiéon pasé a ser
un Organismo Piblico Descentralizado y con ello, con objeto de
dar mayor congruencia a las funciones relacionadas con la
planeacion y disefio de los contenidos de acuerdo a normas
técnoco-pedagdgicas, se atribuyé a las unidades administrativas el
ejercicio de dichas funciones dentro de las cuales se encuentra la
de dictaminar sobre libros de texto, asi como el disefio técnico y
la elaboracién de dichos libros.

1) Con ello se descentralizaron las funciones operativas de
edicién e impresidon que habia desempefiado. Adquirid
personalidad juridica para poder editar ¢ imprimir toda clase de
materiales didacticos similares a los libros de texto.
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2) Se establecié coadyuvar con la Secretaria de Educacién Publica
en el disefio de los libros de texto gratuitos.

3) Participar con un representante, en el Consejo de Contenidos y
Métodos Educativos de la SEP.

4) Distribuir ademas de los libros,

toda clase de materiales
didacticos similares que produzca.

Apoyados en el espiritu de lo que es la Comisién Nacional de
Libros de Texto, es como se puede proponer la incorporacion de
un nuevo material didactico, con caracteristicas similares a los
libros que hoy dia se entregan gratuitamente en las escuelas

primarias de la Ciudad de México; ello enfocado desde un medio
de comunicacién cada dia mas importante, la historieta.

La creciente utilizacion del comic como vehiculo de
comunicacion nos permite hacer consideraciones precisas para
utilizarlo en la ensefianza; como es basicamente una propuesta, la
delimitamos solamente para el 4° y 5° aflo de primaria, grados en

que la escritura estdA en su ectapa de desarrollo vy
perfeccionamiento.

En la etapa de perfeccionamiento de la escritura podemos
encontrar vicios o errores que son corregibles con la practica de la
escritura, por esta razon los temas que se proponen utilizar en los
ejercicios son unicamente dirigidos a la materia que se imparte en
primaria y se llama Espariol.

Aqui puede aprovecharse también con ejercicios que apoyen las
asignaturas de Historia, Ciencias WNaturales,

Geografia y
Educacidn Civica.
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En este sentido, para el libro de texto podriamos considerar
tres unidades basicas:

UNIDAD 1
Conocimientos basicos.

En esta primera unidad seria conveniente incluir algunas de las
mas simples generalidades de las historietas, con el {inico objetivo
de que los nifios identifiquen plenamente los elementos que se
utilizan en su elaboracion y que le dan un estilo caracteristico.

Esto se puede iniciar en un sentido motivacional al permitir o
recomendar que los nifios Heven al salén de clases una historieta
escogida por ellos. La misma debera ser leida y comentada con el
resto del grupo a fin de que todos se familiaricen con ella y el
alumno pueda dar las razones de porqué la prefiere.

El profesor podra hacer cuestionamientos directos sobre los
elementos creativos de las historietas en forma oral, y también se
pueden incluir ejercicios como cuestionarios y trabajos en equipo
para alentar el intercambio de opiniones.

Se debera explorar en las dudas de los nifios sobre la
utilizacidén de signos, las onomatopeyas utilizadas para sustituir el
sonido de otras cosas.
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La identificacién de las funciones que tiene el “globo™ en Ia
historieta es una tarea primordial, ya que de ella depende en gran
parte el mensaje enviado y el razonamiento légico de las vifietas.

Pueden ofrecerse ejemplos con historietas tradicionales en el
gusto de los niflos y mediante otras que no los conticnen para que
el escolar los adicione con su respectivo mensaje verbal. Lo mas
importante sera tener bien identificado cada uno de sus usos.

En otro renglon puede estar la gesticulacion. La totalidad de
una expresion se logra con elementos comeo: linea, puntos, signos
y otros elementos relacionados para crear la estructura facial.

Infinidad de expresiones faciales automiticas posibles se
consiguen con el dibujo humoristico mediante unos cuantos
trazos, con especial importancia en las cejas, ojos y boca.

Podemos encontrar diferentes formas de mirar segin el
movimiento de los ojos, el rittno del parpadeo, el grado de
apertura de los mismos y la dilatacién o forma de la pupila. Las
cejas pueden moverse en forma simétrica o en forma
independiente para expresiones bdsicas como: enojo, tristeza,

alegria, sorpresa o miedo.

Dependiendo hacia donde se dirigen las orillas de la boca
(arriba o abajo) y su apertura (si muestra o no los dientes), se da a
la expresiéon un acento positivo o negativo acorde con los
sentimientos del personaje.

Los distintos elementos no pueden entenderse fuera de su
contexto, la forma de la cara, y con cllo distinguir a un personaje

de los demas.
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Conforme a lo anterior pueden presentarse ejercicios para que
los nifios practiquen la creacién de expresiones faciales.
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13. Expectacion 14. Regocio 16. Reposo

cion, Humor ¢ Imagen. Editorial Trillas, Mevico 1992, pag 7u

Medina. Luis Emesto. Comunic:
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£1 globo puede tener contenido verbal o no verbal. El globo de contenido
verbal presenta por escrito 1o que dice un personaje, o que grita, lo que trasmite
por un medio electrénico, o que camta y 1o que piensa. en palabras. El continente

FUNCIONES DEL GLOBO

es muy Util para disunguir estas funciones:

U

Be'ia tnea!
recto o curvo.

b

d
Silueta en forma
de nube y delta
en burbujas.

[

Introduccion en el
contenido dc elementos
iconicos auxihares,

MABLANDD VARIOS
AL MISMO TIEMEO

Un solo continente
© silueta con mas
de un delta

;GRITANDO!

Continente ceformado a

semejanza de una explosion.

(oD

Signos varios
en lugar de
malas patabras
(contenido).

C2C

Signos de admiracion
© interrogacion en el
contenido, al sorpren-
derse el personaje

~

POR RAINO

Continente y/'o delta
en forma de sierra

Silueta, delta
y/o contenido con
linea tembtorosa.

Fen voz'y

e
Silueta y delta
en linea punteada.

HABLAMNDO
FUERA O¢

Delta sale
de cuadro

di Luis El . C

Humor ¢ Imagen. Editorial Trillas, México 1992, pag. 93
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UNIDAD 2
Historietas con contenidos educativos.

Por otra parte se pueden presentar historietas completas en las
que se aborden temas que comuinmente son tediosos para los
nifios o que simplemente no son de interés en una clase normal.
Basicamente pueden ser derivados de las ciencias sociales y
naturales.

Ejemplos de este tipo ya hay en el mercado bibliogrdfico para
nifios. En ellos se presentan tanto personajes novedosos, como
algunos previamente identificados en el gusto de los lectores. Con
ellos puede motivarse la lectura en grupo y el andlisis de los
contenidos.

La abundancia de ilustraciones en el material, reafirma
mediante este tipo de ejercicios el valor de la imagen como

vehiculo de comunicacién escolar valido. Esto justifica que hoy
exista una marcada revolucién en la utilizacién de imagenes para

el proceso de aprendizaje.
Las historietas tienen, sin lugar a dudas, un papel motivador en
el nifo.
Es por esto que valdria la pena utilizar personajes
familiarizados con los infantes y otros creados para cada tema
especifico.

Aqui el maestro podra realizar ejercicios de evaluaciéon para
conocer la asimilacién de datos en cada nifio y su disposicién para

abordar temas afines con el mismo método.
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SOR JUANA APROVECHABA

TODO MOMENTO PARA EL ESTUDIO.

LEIA CON AVIDEZ TANTO LOS
CLASICOS GRIEGOS COMO A

FERNANDO SANDOVAL ¥ ZAPATA,

RuZ pE ALARCON, ETC.

HaABIA EMPEZADO SU POEMA
PRIMERO SUENOC, OBRA QUE
ESCRIBIERA SIN LA PRESION

DE NINGUIN COMPROMISO.
ADORNABA SU CELDA CON
REGALOS QUE LE HACIAN DE LA CORTE.

acabaréls
vuestro

No lo sé. Debo
perfeccionaro.

POR OTRO LADO, TAMBIEN
SUFRIA MOLESTIAS. LAS
MONJAS ACOSTUMBRABAN
IRRUMPIR EN.LAS CELDAS
DE SUS COMPARERAS.

1Sor Juana,
hemos venido a
conversar con vos|
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No comprandemos - o ADEMAS DE CHISMES E
vuestro afan de tanto S INTRIGAS POR SU
estudlo. For fortuna = INCANSABLE AFAN DE
sols la consentlda de p LEER, ERA
ios virreyes, y se os FRECUENTEMENTE
permite hacerio... REPRENDIDA FOR LA
4 MADRE SUPERIORA.,

o 7

Que Dios me
dé paciencia...

Los cstudios en las
mujeres.hermana,
80N coBAS
que rechaza la
tnquisicidn, porque
en ellos no hay

nada bueno.

Os he mandado
llamar porque me
he enterado de

vuestra
desobediencias at
continuar leyendo
hasta muy
entrada |a noch

Historia de Sor Juana Inés de Ja Cruz. Gubicrno del Estado de México, Inshtuto Mexiguense de Cultura.
1996, pag. 16.
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UNIDAD 3

Ejercicios. .

En esta unidad se pueden pretender varios objetivos como
posibilitar y demandar la traduccion de informaciones verbales a
icénicas o viceversa. Es decir, si utilizamos un gestuario basico
(expresiones faciales) y solicitamos la descripcién del sentimiento

se podria cumplir el objetivo.

Por otra parte puede promoverse la identificacion de elementos
onomatopéyicos, los globos y en general los acontecimientos de
cada vifieta para relacionarla con la trama de toda la historieta.
Hay que partir del hecho de que el lenguaje de la historieta es
aprendido y practicado por cualquier persona, ya que se parte de
la simple observacion.

Macroviietas:

Se pueden presentar a los alumnos macroviiietas de una sola
pagina de extensién. Ello puede resultar de interés para la
identificacion de cada uno de sus elementos que la componen.

los niiios pueden desarrollar su capacidad
los acontecimientos de cada una
presentadas por separado; también pueden desarrollar su
capacidad imaginativa al inferir una vifieta anterior y una
posterior, e incluso inventar una historia a partir de un solo

dibujo.

Con ellas
descriptivas, al narrar
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El asombroso hombre arafia.

=

Novedades Lditores, Ménico 1987 No. 389, pdg. 11

HASTA
QUE LA
CORTE... -
...DECIDA QUE
L ES CULPABLE
SE LE IMm
UN CASTIGO.
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Recomponer historietas:

Los alumnos a solicitud del profesor podran trabajar con
vifietas sueltas para darles un sentido légico y recomponer una
historieta. Se puede también desarrollar la capacidad de captar

una idea central.

Al establecer un orden logico individual, los alumnos podran
compararlo con sus compafieros y al mismo tiempo con la
historieta original.

E! mensaje verbal resultado de la narracién, servira para
detectar entre otras cosas, vicios del lenguaje, faltas de ortografia,
redaccidén y capacidad creativa.
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1 Gubern, Roman. El lenguaje de los comic~_Ediciones Peninsula, Barcelona 1979, paf, 122




.|
g #
[ ?@‘r

7%




126

Creacién de textos:

De igual forma pueden presentarse historictas con una
secuencia logica pero sin textos, de preferencia con personajes
identificados en el gusto de los niflos, para que inicien las
practicas y se les facilite el proceso imaginativo al tener ya un
contexto de lo que originalmente ocurre.

Los nifios podran crear una historia a partir de las imagenes y
de los dialogos imaginados, de hecho sera necesario utilizar los
globos, porque en el mismo de lo que se trata es de elaborar toda
una historia de poca extension.
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Creacion de dialogos:

La creacién de didlogos sencillos se puede lograr motivando a
los infantes a identificar personajes en historietas de pocas
vifictas. Las historietas deberan ser muy simples para que los
alumnos lo vean con agrado e identifiquen lo que sucede.

Al presentarse con una secuencia logica, los nifios imaginan
primero lo que sucede y después podran elaborar los dialogos.
Con estas practicas, ademas de evaluar el desarrollo de la
imaginacién y captaciéon de ideas centrales, es posible detectar
errores de escritura (ortograficos), muy especialmente la

utilizacién de signos como la interrogacion, admiracion y las
onomatopeyas.

Pueden ser leidas en clase para ponerla a consideracion de todo
el grupo y discutir sobre su apego a la realidad.
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Liubern. Roman. k| tenguaje de los comics. Ediciones Peninsula. Barcelona 1979, pdg. 76.
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Cada una de estas actividades descritas puede acompaiiarse de
elementos motivadores como colorear y completar imagenes, ya
sean expresiones faciales o simples dibujos complementarios de

las viifietas.

De hecho en la creacion de los textos de las historietas el
maestro puede proponer temas especificos que sean de interés al
alumno. También otros incluidos en el programa de estudios o
temas de actividad.

Dentro de una historicta se pueden separar las vifietas
altamente significativas, de entre las que no tienen importancia
aparente y s6lo complementan la actividad. Aqui se puede dar el

desarrollo de un personaje o situacion.

Para efecto de esta propuesta y de la investigacién en general,
se hace indispensable que los pedagogos v las autoridades
trabajen en los contenidos y métodos educativos. Al menos hasta
donde conocemos la historieta no ha sido objeto de una propuesta
de este tipo en forma oficial, al menos es lo que sabemos.
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LIBRO ADICIONAL

Caracteristicas técnicas:

Tiro 2 500 000 Ejemplares

Paginas 96

Tamano 21.5 x27.5 (tamario carta)

fmpresién

Interiores a 4 x 4 tinmtas (seleccién de color)

Forros a 4 (seleccidn de color) x 1 tintas, con barniz de
maquina

Materiales

Interiores en papel bond de 75 gramos

Forros en papel couché brillante de 135 gramos

Encuadernacion Fresado y pegado en (Hot mealt)

Costo

De acuerdo con los estudios presupuestales realizados a través del area
comercial de Talleres Graficos de Meéxico en mayo de 1997, quien
concursa y realiza periddicamente la impresion de algunos de los libros de
texto que edita la Comision Nacional de Libros de Texto Gratuitos,
CONALITEC, el precio por unidad seria de $ 3.70 pesos mas IVA, lo que
deriva en un costo total de $ 9 250 000.00 mas IVA.

Cabe senalar que el precio final incluye: Disefio, Diagramacion,
Elaboracién, Materiales, Originales mecanicos, Impresion, Encuadrenacion
¥ Mano de obra.

Para fines practicos, vale la pena sefialar que solo en el Distrito Federal la
Secretaria de LEducacion Publica emite un total de 39 titulos diferentes
repartidos entre los seis grados de educacién primaria, de manera que la
presente propuesta  significaria un 2.5 %o adicional de gasto en el
presupuesto asignado por la institucion, si se realizara el proyecto para un
solo grado en primaria.



135

NOTAS DE PIE DE PAGINA.

1. Educacién basica primaria. Plan y Programas de Estudio 1994.
Secretaria de Educacidon Puablica, pag. 15

2. Robin, Louis. Desarrollo integral del escolar. Editorial PAY-
MEXICO, México. D.F.. pag. 14

3. Educacion basica primaria. Plan y Programas de Estudio 1994.
Secretaria de Educacion Puablica, pag. 25

4. W. M. Pride. Marketing. Decisiones » Conceptos Bdsicos.
Editorial Interamericana, México, D.F., 19835, pag. 716

5. INTERMEX. Compariia distribuidora de historietas. Estadistica
global de ventas, México D.F., Lucio Blanco 435.

6. Encuesta elaborada en la escuela primaria Teoéfilo Alvarez
Borboa. Clave 31-367-71-V-X. Director Arturo Vergara Robles.

SEP. México., D.F. el 30 de agosto de 1996.

7. Monsivais, Carlos. Chanoc, Clasico del Comic Mexicano. La
Jornada. 11 de abril 1994, pag. 28

8. Bartra, Armando. Entrevista en el periodico La Jornada, 6 de
marzo de 1994, pag. 25



136

CONCLUSIONES GENERALES

Por la dindmica con la que se estin generando los cambios en
los medios de comunicacién y en la educacién, el trabajo que
presentamos podria servir para entenderlos y aprovecharlos.

Como resultado de lo ya presentado, hemos llegado a varias
conclusiones que a continuacién ponemos a consideracién con el
tnico fin de que la gente interesada en la materia -si lo considera
util- tenga otro punto de vista sobre el tema.

- En la actualidad se deben tener muy presentes los avances de lo
que podria Ilamarse la pedagogia de la comunicacidn, es decir, los
medios masivos compiten hoy dia -con mucha ventaja- con la
educacion formal y la familia.

- Hoy los factores educativos no son unicamente las escuelas, los
maestros y los padres de familia, sino también los fendmenos
sociales, los avances tecnoldgicos y los medios de comunicacion.

- Hay una revolucién de los lenguajes de los medios de
comunicacion; las técnicas audiovisulaes vienen desplazando el
lenguaje escrito y la posibilidad de afianzarse a este cambio, es
ser actores en esta dinamica.

- No hay que dejarse llevar por los criterios simplistas sobre los
mensajes de los medios, ¥y mucho menos por su forma de
utilizacién en la ensefianza. Debemos tomar conciencia de lo que
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hoy representan y a partir de ello planear las acciones a seguir en
su aprovechamiento.

- Se dcbe estudiar las técnicas pedagogicas para tener una idea de
como motivar a los nifios, y hacer un esfuerzo para-intentar
descifrar mensajes, y sobre todo, crearlos con mejores

intenciones.

- Se puede comenzar por promover reuniones entre maestros,
historietistas, investigadores y padres de familia, para detallar la
clase de cjercicios que podrian resultar de un intento para mejorar
cl aprendizaje a través de los medios de comunicacién, muy

cspecialmente con las historietas.

- Se recomienda prohibir o reglamentar de alguna forma la
reimpresién de historictas del extranjero, puesto que so6lo
entorpecerian ¢l gusto de la sociedad actuante y demandante con

propias decisiones.

- Debemos reconocer la importancia de los diferentes niveles en el
mensaje de las historietas; en primer término, el mensaje
superficial de recreacién y esparcimiento que se produce en el
animo del lector; por otra parte esta la forma en que se manejan
las situaciones de diferenciacién entre bondad y maldad; en otro
nivel esta la trama, cuidadosamente armada para dar pié¢ al centro
de la historia; y en ¢l altimo caso, lo que podria traducirse en la
inclinacién hacia determinadas formas de conducta.

- Desde el punto de vista de esta investigacion, valdria la pena
retomar el aspecto de la recreacién y la elaboracién de una trama
bien disefiada en funcién de objetivos de la ensefianza primaria.
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- La trayectoria educativa de las historietas pone en evidencia que
la llamada “literatura de la imagen” que se juzgd inicialmente
como carente de jerarquia cultural, ha accedido paulatinamente a

una consideracién seria por parte de los intelectuales y estudiosos
de la comunicacion.

- Entre las nuevas funciones que en los ultimos afios se han
sumado a las historietas esta la capacidad narrativa por medio de
imagenes, lo cual da paso a su utilizacién pedagégica.

- Un ejemplo claro del apoyo de las historietas en la ensefianza, e¢s
simplemente su condicion de un lenguaje en el que los relatos se
componen en vifietas (a partir de la omision de espacios a tiempos
intermedios) que se puede aprovechar para que el nifio reflexione

sobre aquello que sucede, pero que no se muestra entre vifieta v
vifieta.

- Los mecanismos reflexivos de los nifios entran en accidn con
ejercicios como la  ordenacidén l6gica de vifietas o
acontecimientos. También sirve para jugar con los tiempos en que
suceden los hechos y con ello hacer cambios en la trama original.

- Existe un publico infantil totalmente dispuesto a experimentar,
con nuevos métodos de aprendizaje y especialmente en las
historietas, a las que ya esta aficionado. De hecho hay una previa
identificacion de los elementos que conforman la historieta.

- Los ejercicios que se pueden plantear en un libro de texto son
sencillos, y no solo serviran para ejercitar a los alumnos, sino
también para que los maestros hagan evaluaciones.
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- En un principio se puede hablar de una aceptacion por parte de
los maestros consultados sobre la posibilidad de experimentar con
la historieta en la tarea de ensefiar. No es mal visto, simplemente
de manera formal no se ha hecho la propuesta.

- Los nifios de primaria se encuentran en un momento basico en la
llamada percepcién visual. que cada vez les permite tener un
panorama mas amplio del mundo en que viven.

- En el proceso de aprendizaje de los nifios las historietas son
medios latentes para apoyar esta labor, por esta razdén es valido
ofrecer una propuesta a las autoridades.

- La imagen en una historieta cuenta con multiples elementos que
pueden ser facilmente asimilados por los niilos, evidentemente
facilitan la captacion de mensajes en el proceso educativo.

- No hay un impedimento contundente que obstaculice la creacion
de un libro de texto con ejercicios para nifios de primaria que se
basen exclusivamente en historietas.

- Si se busca un desarrollo integral del escolar, se debe dar entrada
a todas las propuestas. En primer lugar se debe hacer un esfuerzo
en las escuelas para que los profesores se actualicen, asistan a
cursos y se renueven. Que tengan la disposicidn para trabajar al
ritmo de una sociedad cambiante.

- El programa de estudios para escuelas primarias contempla en
muchas de sus partes posibilidades de utilizar la historieta como
método educativo. Esta posibilidad no se establece como
ejercicios obligatorios, porque se deja a la decisién del profesor.
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Lo que originalmente se busca es darle utilizacién formal a las
historietas en los programas de ensefianza.

- La Comision Nacional de Libros de Texto nace con la idea de
formalizar la educacion para un mejor aprovechamiento y mejores
resultados en la educacion. No se debe descuidar este espiritu y
hacer todo lo posible para sacar adelante los intentos

reformadores o innovadores.
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