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INTRODUCCIÓN. 

La radio es uno de los me dios de;~o~u11icac.ión más an,tiguos que. han sur.gido 

en México después de la prensa; y ;.nte~ .~lle;t~)étevisi6~;,c~ni un)mpactÓ de 

influe,;cia im po~artte .en· los pri~eros r!ldioesclló~has de 11·";'~u~os s~tenta aftas. Una 

radio que naci~ b~jo 1~ t~tela del Estado é&n 1'Ó~'~b;J~fit·t~-J~i\~fói-mar, educar y 
'--(',· ,·. _., 

entretener a la población. Con el paso de los aftas es..S'iinetas;se han.transformado, 
, - . _,,,,,,. ·. 

al grado de convertirse en una lucha de intereses econcS~l~os .;,ás que la búsqueda 

d~ salisfacer las necesidades de información de Wla vasta conglomeración bwnana. 

Para comprender la realidad de la radio actual, como se cita más adelante. es 

necesario analizar primeramente sus inicios. 

En este material que se presenta. se establecen las diferencias y coincidencias 

entre la radio cultural y comercial. con el fin de proponer un híbrido de ambos, 

Actualmente. la radio comercial ha reemplazado a la.radio cultural: lo anterior, cabe 

recalcar. sin que se pierda la esencia de la difusión de la cultura a través de la radio, 

con el lúbrido a proponer. 



Esla ÍR\o'CSU~aclún conclcno\! tres apartcu..lo~: 

-El primero se Umitará a tlar a conocc-r ht hi ... forla de ht r.1tlio en 

~1<..•""tco. ~u inOuencia ,_.su t>.;lpel c-n la aclualh.!aJ... 

-l~I ~1.. .. ~unt...10 ubordara la hl~U>rta dt.• Hadlo Educaclún_y Radio .'-111. 

-El tercero 11ropondrá un 1>rO)'L-Clo nullofúnh:o (~ultt.)-(0

oou?1·clal . 

. -\..ntc-s t.IC' finaliLar. t.1ltit.•ro aclarar que no esto,__. en contra de la 

g.cncracitln de capitales en la radio. _-;lno todo io contrario. Para 'tue la 

radio permanezca e~ necesaria su comerclall7.aclón: donde exista u.na 

soch .. ~lad cunsun1lsta. ¡.-\.h. pero eso sit t.rna s•>eh."t.lnd c~nl. capacidad de 

anflllsl~. culta~· cun~clt!ntc t.le su r-..alhlad. 

Quisiera lanzar la slg.u.lentc 11rc!?,unta al rcspect.o: 

.¿.\.caso los lntelectuale~ en .-.l~lan momento de ~•• ''tda no ttan 

-.:onsLUlllt.lo Coca Ct.'lla. no han \-'estldo con ropa Je 1naccas re.:onocldas o 

ftm1ado un cigarrillo promocionado 1>0r radio y tcle'\'lsiún? No c\•ada.nios 

Jos realidades con las que tcnt!'mos concacco diariatnentc-: lo con1crcial y 

cultural: dejemos a un lado esos rabltes que '\o'cnini.o.-. acarreando desde 

hace anos: LO COMERCIAL Y CULTURAL SON C0'.\10 LA ABEJA AL 

POLE'ol. Sl:"ol U\. PRESESCJA DE E"A DESAP.UU::CERÍ.·'\. L'\ OTRA. 



CAPÍTULO UNO. 

1.. HISTORIA DE IA 

RADIO EN MÉXICO. 



1.1. LA RADIO EN :MÉXICO. 

En este prilner acercanúento a la radio conoceremos su historia en 1\-!é.'Cico. la 

forma en que influye. en el receptor como medio de comunicación; ·y::.finalmente, 
'.· _:_: ... , 

qué opinan la5 personas que han vivido de man=a directa un ~·.lnti.cto con la radio. 

"La historia de l~ i-adiod.ifuS:ión en Méxi;;o se rernont~ J'w~ic:is ~d~l Sigl¿, xX 
dicho desarrollo inicio al concluii- la Revolución ~ .. ;d~~:~¡ '~e~c~ ~de· la radio 

en nuestro país se da baJo e~ ~d.ltó del g~e~ Ái~rJ~·'6~;~~6~f.z.; · J:· ... 
-. ~ : . ~ -~ ... · ~ . -.,; . ·.·.- ... :·~.:,·;_~:: .'~-~~:2r;·:~.~1.>··~f~~t ;:\~-;~.-.. 

En 1921. Obrégon' vtsito Cordoba; · Vc:r~}' ciudad·" ~ue 'fé°'.tejaba el 

aniversario número 100 dela ifu:nti'.·de los i~tlííldc)~'éde'c;~;i~i¿~Acori ~motivo en 
~ -~ -· ·· -. ;,hr-'.<.:·.'_,,º· ~-.:.:.::~·~.'~:.·~./rL;:.:,;:~nT; ~: : .. 

todo el día hubo ·. bailes,,; desfiles~ . demoStiaéiones iáereas]\: carreras de autos, < ,,, ... .,-. 

certámenes .lit.,~ci~'. J;f;ci.;;.~s.··. ~~~CÍai~~-é d~: teátri;~/~~'PoSÍ.Ciones de pintura. 

indlistria y comer'ciC>: ~o; pl:>r 'p~e,;:ayei ell nu.~~~ historia aparecen varias 

emisiones radiofónicas .. · ··. 

El27 dé sep~~Jl>~~e de ese mismo .Bño'ch~~o una emisión original en una 

cabina construida exprofeso en los bajos 'del desaparecido Teatro Ideal. Los 
. ' 

animadores del programa fueron los hermanos Adolfo Enrique y Pedro Gómez. 

2. 
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Esa emisión radiofónica se llevó a cabo por .el hecho de .. que Adolfo ·Enrique 

Gómez Fernández celebraba su ·cumpleaños número .26. Constó únicam~nte de dos 
• . ---- ·- -_-- ,.. • .- . ----· ~ . - - - :·~--=-~-·ce:.--,-__ _•,. -- . -"""-=~ . • • . .• ' 

::·~E~~~~~~~;f. {~~12f~~jí~i~~~~]~~::~·~:;~: 
García.. Ambos.· cantantes; se escuch'aron-.:·claram ente¡::en ·!:la·: estructura'. del :·Teatro 

'. . ~ . ·;:,_ ·_ . .'· ' - . >--,· ->> _.·::~.:-~,:_-. '.;_;::.;:¡:.>;~~~/:1}::;·:,:9i&;?:~;~-~~~--->~-~-'.~~t;:,;~:,:·~~·::~:J~{-· ... : '.-;.<.~- .... :.: 
Nacional (Bellas' Artes). a traves de·unos:audlfonos:conectados,prev1amente .con una 

- . . .. -: ._ - - '. -~ .... -.:--< __ :;:~;-~:, :·: .; ~,;~::f: ~·-~~;;0.~-~~~~;~;-:··:¡~~t:~·.:_·~~~-~-::::.r'.~!~~--~ ~~t;;~rt;f.r:·-~:-~~'.~~-" -~~( .. _/ · ~'.~ . __ 
planta receptora tnstalada ahi con m.OtlVO.de.una'eXpOSICtOnc.COmerctal;'..en la que se 

exhlbían to~ .las nm~~rias ~~as~~§~~~i&~:~;~~~~~!~~tt~~~~~J(~'?1~!{t(, fr •• • 

La em 1sora de los.Gomez Fernandez y:BarraV1e1a··se:.mantuvo ~;i<;¡ ·,;.¡re hasta 

princtptos de 1922/D~l 27· de:~~e;l~;;;;~;:~~~ff;~'{!f;: ~~1;'~1~,i~~d~'i922 transmitió 

todos los sábad~sy ~~~~~os:·~~,1~'~()~'&';i~~~;;~6t~;~:t;~f:1)~~; :/ ; 
· ~. ·:: ,. ... · :<. ·'.;·I//. ~:.:~{·::~t: i;:~~ ~; :;;_i:~f; ~j_:' !I:;~::;;:·_~~'.~;}f x~\t:~;:f ,~\~\*~~\';-i~[ JC · ~.:~::: .~; ~:~· :·:-· ·:. , 

El 28 de septiembrei.de'J._1921"se'.;efecttió":uria~.tercera emisión experimental 
', ··:·.:. '; ·- -''<:.;\ ~---~: > .··.::~·,.:·_· ·.: ,:_::~ ~;,<f'.X¿- ~t;J;~::/·~~::·:/:(:~t2'.5~~~:¿~.1~~~-; ;·--~-\--. 

"memorable que tuvo'lu"gar .. en·los llan;~~.,:de:B~!,~;~c'.'ona.·•en donde el general Obregón 

pudo escu~beÍ' en un ;~ceptor; que en ·~5~;~:~ ijmeittos captaba, las notas del corrido 

revoÚicionario ·La Adelita; el cual era ejecut~do:vía fonógrafo y transmitido desde 

Pacbuca. La cuarta emisión radiofónica mexi~ana tuvo lugar también en Balbuena y 

se llevó a cabo días más tarde. 
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En 1923 se registró en la radio el primer anWtcio de Wta película que se 

exhibía por aquellos días en la capital. la cual tenía·. como trama principal un 

.. Do.rtañón a la moderna. en lUgar de' uri;sablo ~c'~bWler<fYMOnfa~w{ moliesto mulo 

amaestrado. Vea usted a Dartañán. telefoneid<>.·;e~ e¡·hl~~-:~nr·. 'EJ1.'.fobr~ro .de 

:= =~= ~=;::+i~¡Th~i~iii~,~~: 
abría sus puertas en la casanmnero 62.!"de lii averiida'.JúáréZ:'en.'elºSitio'.donde·hoy 

.. .. . -.'=··. : ·: ~>>·,~· ~:):(~. ~~tt.~'.~:'.\1~)·.::~:~r~:·~:~;:·~.~~~f :S\;·/.::.-:·~\;"':'!:: ::/ < .'.?:. · ., .. · -· . -
se yergue el edificio San Antcinio: AZéárnigiihaciá: funcionar. su planta· con el auxilio 

:.::~.~~~111•~¿:!¡~::::: = :.:,:: 
speaker (locutor)de la: emisora.<· 

.-, <~~;~~.{~:·-';.-_:~ .. ::r.-:;;~-.-:r1,, 

En.mario'C1éfroiSilio áño comenzó sUs transmisiones la estación IJ, propiedad 
-~""; >-~v·-· ,: ·~··'" ->.~·: ·: 

del señor :FranciSc'o. ·c. Steffens. Esta emisora gozaba de las simpatías de los 

aficionado!!· ·cultos, los artistas y escritores, causa de sus progrmnas selectos 

dominicales~ ajenos. a toda propaganda comercial. El transmisor original de IJ. fue 

W1 aparato Westinghouse, de 10 Watts que por trabajar en onda corta era fácilmente 

localizable por los radioaficionados que trabajaban diseminados por las ciudades del 

interior. del pais y· del extranjero. No experimentaban lo mismo aquellos que lo 

intentaban en la misma capital de la república. 

El Universal :informó, en su primera página. que a la usanza de los 



grandes per!W!cus n.orteamerh:anos. !-:! l 1nJYe!"sal f!u~trado cuenta con 

una poc.l~rosa estaciún trc1nsmisora tle radiofonía. instalaJa en la capU.ai 

Je- la rcptibllca ... ~u lnau~uración ~e cíectuarñ ho~· n las .20:00 horas. en el 

programa to111arán parte !trandes artt.st.as: el primer guU..arrtsta del n1un­

do, .'\odres Segovla, el gran compositor 111exlcano, Don .'\lanuel :\l. Ponce: 

,. el notable pianista ;\lanuel Harajas. t1uienes bondadosamente se han 

prestado a desempeñar ,·arios nün1cros t.le concierto .. \.demás el sen.or 

'-fanuel ~tapies ,.-'\.rce. recitará su poema a la radJofonía y la aplaudida 

art1s1·a c.._.ua .\.lontah·an cantara \.'arlas canciones mexicanas. Los seliores 

Don Raúl /\zcárraga. gerente de ''l .. a Casa t.lel RadJo .. ,. Don Carlos 

:'!Oorlega Hope. Director de El Unlvers .. 1 Ilustrado, hablarán l~ualmcnte en 

nombre Je sus respectl''élS ne~oclaclones. c1uc desde ahora marchan 

unidas. 

Este concierto será transmitido con una onda de 37~ tnet:ros. 1· la 

nota concluyó a.sí: ho~'. a lns ocho en punto de la noche. estén pendJentcs 

en sus respectl,·os aparatos de este acontecimiento que marcará una 

'\'enladera etapa en la hJstorla de la radJofonia mexicana. La planta de '50 

\.Vares. se transformó el 18 de sepUenibre de 19Z3 ._.n una ._.ID..lsord más 

potente de 500 \Vatts. 

El ll de ma:ro de 1.9.Zl. mas de siete rnll radlo)'·cntes rne.:lcanos re­

cibieron por prllnera ,.·cz en la hJstorla del periodismo nacional y en sus 

propios hogares. un resumen de las novedades que el diario El L'nlversal 

ofrecería a sus lt..-ctores en su t.."t!Jción del ~iguience ilia. 

s 
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1923. fue el año en que por printera vez en la historia.del país la radio ,;-írvió a 

la política. Los núérófonos de. la CYL. fueron us.ados por Plutarco Elias Calles 

durantesu:·cruripañ(l eri·pos dela'~residencia'ae larepiiblica: De ".uyo acto~e ·tomó 

una foto m~ínc;;~i,1;.:c¡u~'.ci~ti.;.,c,cº(:~..S~ía'r~~s_tl-6'c.,ii'~~ 1 ffi;1~tl~éJiátl~~ de la 

::=~t~~l~~~~~k~~{~t~ii~~~= 
en ·su territorio .. Un : n,wnero~ 1realmente ;significati~o si coJlsid~rnmos ,que por 

aquello~ n~ lul~~~~h~~~~!j~~~º:;·~~ ~~~;~~~p~r~;:c~rt~~ ~~'~X~;¿: ~~o~te: 
LaimaiÍn;.;ió~::l;:,i~i_;t~.; ,;'.~;; }{'. :::'' , .. ·· ... ::-:, '·" 

'. >~:;~:,, '<.;,-:_' .. · - . 
.;,~¡;;-_.·;_·,·· :.·,_=-· .. - ' .- • 

Es . unp~r.~tf J'~~~-~;n_ _que·._ el printer · ~óntac'~o •.. qúe · se '~e8ii;tró. entre Ellas 

CallesyRaÍll Azcéíiaia!p;c,~o-có una estre~ha relaéión ehtre el Estado y la radio. la 

cual percl~ ~ill' ~'úesÜ-os .di~: 

J;;l lde,~CJl~cnt~J'~',de 1924; el gehe~~'·Áli~~:obi'.egó_)l• en su informe al 
,.,_,., •. 1.::;_-

Congreso de la: _llniÓ~ manifestó que ~:La Casa d.éi ~o·.; se ~~.:o.,;.echa diáriarnente 
~ ' - '".;: 'i '··~. ~' ;• .! ;-:; 

como ~le~c;ntd: de ~Sión · rad.i6tel~f~i,j¿,~\1.' !~;; Í1~~30S p~' ~i.'~ar -.in' i:nen$áje 
...... ·,',i· . '.(, '''" :, ' .,.-,··.-_. ... -·,-·J.-·~·,"'"··":;::·_;.:~:.·-~::~:- ~· -· : . ';,-· 

metere=~6~:0~I~~i~;:~~:tlt~,~~i~t~t:iJ~~~e;o:'~1a$·'sigí.;,. de 
.\;-_. .¡__:. ·, '"\ 7'--:-,.-: r-,_'.: ' - ' ' - - ! • - .... ;~:·,_. '·-

las emisor:S q~~ h~~íaj,e?--~1 ~un~º- ~~~;;º:~~t~f§~_#~P!f~~r~-~~n,~~:'1ª en esa 
reunión. pero la ediciin de; El Univérs31. é~~esp~~Clieiite -al 6 élejúlio' de' 1924. da 

-e '~,:'• • 

cuenta de ello y consig,.a que a México ~e Í.e asign,;¡.;n: i.;,. siglas _CYA á czz. 
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El 30 de noviembre al protest<lr Plutill"CO ·Elfos Calles como pre:;-idente de la 

república, _la emisora CZE de la Secre.t:;iña de .Educación Pública salió al aire. del 

que no habría de retirn.:se hasta.casi la déc;,da de los -10 .. 

La em.is~ra de ia SEP,ha re~acid~-~edentem~~te con los siglas ~EP. 
En eÍ Prun.i~- Inf~~~ d~-'.Gobi~_ci~·clel•0Pr~Sidente. Ellas Calles indicó que 

... -.e~~ . · .. ' '• -. '.". ·. ~ 

Educación Públicl3. para que~dqllÍé;a Uriaest.Ji6ti;unitsmisora de radio, y al efecto 

fue comisionado ei.diré6tó~ de Enseñania T.;cnic!á~ilraque comprara en los Estados 
>.;::; ·-, - ,_:,·, - '-.;_ ~-

Unidos' de!N.;~~.\J: Es~ió;,, .de réfe'fén~i~ fü{~táliícfu ~n eL edificio que ocupa 
• . . , . .. ·. '· ... ! e·-' '···- ·. . . . . ~·--,· ·; . . . . -

esta secretári~ e u:iaug.:irnd;; ~.;,.i:; fe~ha 'de '30 de ri.;viembr.; de 1924. empezando a 

funcionar con t~da ; ..• ~.:~~iliari~ -~ > utlé{rirse el - nue~o peri6do préSid~clal 
·,:, 

habiéndose lograd;; ~:.ie esta e.iaCión sea la mejor de las que actwilmente é.i<lsten en 

la ciudad de México y\:¡ue sea intensa la propaganda cultural que se-trai1.,,-.nite en 
•'_·:<;:, ', 

ella. s~ h ... -.:i<:l~? .a'la may.;ria de las escuelas federales en los e~ad;;s de los 
: '.· '. ••• ·, -·: .. ': .•: '."~: > -<.: ·-~: .' ·. 

aparát~s 1".ecept~r~-s -~orrespondi~ntes. 

Sus iran..~iones. son escuchadas en Norte. Centroamérica y Cuba habiéndose 

recibido alguna correspondencia de América del Sur. 

_Diari_amente_ transmite el boletín meteorológico, consejos a: los agricultores y 

una conferencia de diez minutos. los niiércoles y sábados conferencias y audiciones 
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artísticas. Se edita el boletín de radio y la estación ha sido utilizada con toda 

regularidad por Ja Se".retaría de Industria y Comercio y Trabajo para enviar sus 

boletines comercioles.•• 

Semanas rnru; tai~e,·,~~w,ido el proceso del homicida José de León Toral se 
,t'; ~~ 

llevó a éabo. la emísor1tC::zE: de la SEP. transmitió hasta los hogares de México. 

todos Jos pormenores del caso que corunovió a los mexicanos de entonces. 

El 5 de febrero de 1930, el dfa de la protesta del presidente Pascual Ortíz 

Rubio la emisora Radio Mundial transmitió el mensaje presidencial. Ese mismo día 

nació el primer diario hablado de México. cuyo director era el inge.ni~;o ~é1V.:· F. 

Palavicini. Radio Mundial -hoy XEN- había sido hasta entonces la emisora de Ja 

General Electric. Había salido al aire en 1925 y Palavicini. quien siempre había visto 

con entusiasmo singular Ja aparición de la radio. acababa de adquirirla para dar vida 

al periodismo radiofónico nacional. Eso fue Radio Mundial bajo su dirección; el 

primer periódico radiofónico especialmente concebido. El ingeniero Palavicini 

vendió su planta meses más tarde, al salir al aire Ja XEW de Emilio Azcárraga 

Vi.dau,.;.eta. Así el 18 de septiembre salió al aire Ja primera gran emisora nacional: Ja 

XE\V,.propiedad de Azcárraga. uno de los pioneros de la radiofonía mexicana. 

quien°en 1923 puso en el aire Ja planta radiofónica de El Universal Ilustrado-La 

· Casa del Radio . 

. En 1932 oJ reunirse en Madrid la Conferencia Internacional de 
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Telecom.unicaciones. se dieron a México las iniciales·XE como las letras definitivas . . 
. . ' - . . 

de sus radioemisoras. En esta reunión Cstuvo presente \UlarepresentaciÓn mexicBn& 

Uno de los gr.U.ús·acontecimientos ·radiofónicos· de México fue la espera de 
. -· -, ·-'.-" ---'-· - •-, ... ,,_,_. 

Barberán y Collar; pilotos. que .. viaj·~~ncdeEsp~ll a ~l+co~e~ fvi6n.·· h~ciendo 
escala en La Habana y que desapar~~ie;on;;~ugfe;;Yi1füJi~d .••.. ~.;.: .. i~~uantepec. o en 

- · .. \-"' ~' - , ;;- , ~ .. z~ ~ - _, .,_ . 

la Sierra de Oaxaca. sin que se hayan enc~§ir~d~·:t~.s{~e.s~·~·~cd¡I ~a~i~n o sus 

tripulantes. 
"·!f.- !,; ''-<< 

~ .. ·._· ... > ·. •:.'~~ .. 
-,~:-·¡;·····'..· -· ·;1' /;(,·,·· 

En ese mismo año -1923- la radiodifusión com·~~ciaí:id'ciiicana estaba en su 

se hacían para unir la visión a la voz. En esta época habla 49 emisoras comerciales y 

6 oficiales, para un total de SS. 

En 1938 de la XEQ salió al aire oficialmente. debido a que desde mayo 

anterior había iniciado sus transmisiones experimentales. Dos años más tarde en el 

Diario Oficial se publicó el Reglamento de Estaciones Radiodifusoras. En 1941 la 

situación de guerra entre México y Japón propició la clausura de todas la estaciones 

experimentales y radioaficionados en el país: 

Por su parte. la emisora XEB. de El Buen Tono S.A .• amplió su alcance por 

medio del peñeccionam iento. Transm itia ya en 100 m i1 Watts en onda larga y en 10 

mil en onda corta. 

En mayo de 1941 se fundó Radio Programas de México. la primera cadena 

radioíonica del pals. Sus creadores Emilio Azcárraga Videurreta y 
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Clemence Serna :\(arlinez. En junio de ese tnlsmo mio. ante los 

111icrúíunos tic la ~"'ElV el prC"shJ:entc tle ia Hepl1biica. J.!t!Ucral :\.fanuel 

.\vih1 Ccunacho. hl7.t> la dcclaraclt>n de !!Ucrra a los palscs Jcl Eje. Esc día. 

lambiC~ fue publlcaJo el nuc,·o rc~amcnto Je las radlodlf"usoras 

comerciales a las cuales se JcOnlú con c~tas tJCJlabra.s: las llesllnadas a 

la e'-'.plotaciún de prupa~ant.Ja conu•rcial n1e<liante la divulgación de 

conferencias. pro~ramas n1usicalcs. pic;,.as de ccarro. pro~ramas de 

dh·ulgaclón científica y artística. crúnlcas. informaciones dcponi,·as y 

de interés ~encral. 

En 19..¡3 había 167 r.uUodifusoras cumcrciala.-.s ,_. 7 uliciales en el 

país. en total 17-1. c¡uc- re-presentaban un capital de 16 1nUloncs de pesos. 

esto es. cien \.ycces n1ayor <1ue el fn\•erthlo '-"" radlofonia 1.•n 1 t.J.l.J. ar'lo en 

el •1ue se ln\•lrtleron 160.867.S.2 pe~os. l~as ratl.lo ... Uru.soras Jaban trabaJo 

a 9.;5 locutores. J 1.2 operadores. 88 cronistas y conferenciscas y .Z.414 

personas dt..~cadas a las tareas adrninistralh·'as. 

L:na de las grandes transformaciones ,. can1bio.s l.ªn la radiodifusión 

fue la aparición de la tcle\'lslón. con esto. se increo1entó una 

competencia entre los 1nt..~os ch."'ctrúnlco.s Je comunJcaclón. c-.s decir: 

antes era entre radtodlíusoras. ahora entre la rndlo y la T.V. 

El 7 Je octubre de 19-19. se autorizó '-ª" L•I U.F. el prtmer can.,.I de 

T.V. comercial, rcca,·cndo esta autorlzacll>n ~n la e1npresa Tclc\tlsh>n de 

'-lextco. S.A. en el canal ..J. con las si~las XJITV. L!n año más tarde se 

autorizó la crcaciún del canal 2 el cual saiió al aire el 2.1 de marzo de 
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1951. 

,\..."t'.Í. ia Ut!caüa tie ios cincuenias ~e íii{) C"n ci tiesélrruiio üe ia 

tcle\'isi<'>n. ¡wro no se t.1.ej<'> de lmpuls;ir· a la rat.1.lo. De 1960-1961 en 

cnat~ria t.lc raJtodll~usiún se Jicro-:i. iaS .. n1"•i~tnlas ··facÚhiadcs para que ~e 

Jn.~H1laran nuevas plantas )º para qi.ie las )·it -&!-:\.'.lsr.!lues .se ajustaran a las 

norn1as técnicas ,.. adminis.-rath.-as que para ellas _se habí.an eStablecido. 

Duranh! la t.l.ccat.l.a de los 60's las radlodifusor-..ts cotncrclaics de la 

banda normal ft.u.•ron las •n•is numerosas ,. representaron al 86.~ por 

clcn10 Jel total de radlodifusoras co1ncrciales, 1r¡;e autorl:.t:arnn :?; :; esta--

clones comerciales. ~ de la banda norIDal. S de frecuencia 1ntxlulada ,_. 

Z. 3 tle televisión. 

En 1971 el presidente Luis Eche\•erría anrmO en su Prhner lnlor1ne 

de Gobierno llUC • al referirse a la llbert·ad para la radh> ~- la T.V .. "nos 

hemos precH.:upaJo 1ambien por<1ue. dentro <lcl marco de nuestras leyes. 

la tcle,•isión ,. la radio "liC tlcscn,·uch·an libr1..•1uente. consch~ntes de l)UC 

asi podriln cumplir más ellca7...l'lllente ""u función social 1nform¡nt,·a. 

Estamos alentando tgualmcntl? a la lndu~tria cincn1ato~rRllca ¡>ara tille 

sea \'chiculo de creación estética 1.le las a~piraclonc~ 11acionalc~··. 

Durante 1973 con el obfcto <.le preparar mcfor la programación que 

se tran~milía l.."D el liernpo ( l.Z.~ por cll.."nlo) que corre~ponde al 1-:~tado 

c-n radio ~- telc,·tslón. ta Subsccrctana de Hadlodlíuslún hizo una 

..r.onincaciún del pal!'t y :o;e t!ist.•ñcJ consecuent~mente un sistema de tráfico 

para distribuir la 11ro~ra1nación nicncionatia. 



12 

La zona fronteriza norte del pa!s rccibití semanalniente tres ,series 

t.l~ pro~ran1as para raillo que se tllfunttlen>n •• tnn·~~· dl.- 16 ~~tac Iones ,.. 

\'hlL"t.>eassctes con pro~unas c_fe TL•lc\.·fsiún Cultur;.d Je ~fé'\:ico (TC!\f) 
··· .. ·., .. 

por las rcpclidoras Je <;ucrrcro e Islas <lt.! <....'cJr~~~· l~~~·.·sCn·ác10 .sC1nejante 

~e dio a otras reglones del 1>ais, ~· en todos los ..:aSos se 01>e•·ó con car#!O 

al ticn1po c¡uc- corresponde al l::'stat.lo. 

Por esos días operaban en el pais. en ia banda üc :\.1npii1ud 

.\.todulada. :; ~8 radiodiíusnras comerciales y l.Z cu.Jturales: ..... n 

Frecuencia 1\lodulada 86 co1nerclales y -1 culturales. En Onda Corta 14 

cst·aclones c1,rnerclales c1dturales. ,\.den1ás de tele\'i~ora!!I> 

comerciales y .2. culturales. 

El pritucro de septlcotbre de 197 J. t..•I preslt.lcnle tic la H.(.•pübtlca. 

t..lc. Luis Eche,·crr1a. en su Sc~undo lnfonne de Güblcrno ser'\aló: "'La 

conducta del Gobierno de la n_.._.pt.ihlica ~e rtg,e 1)0r la i!.stricca 

obsen,.ancia del orden jurillico. El rCg.imcn de la radio ~· tclc'\.·isión es 

rel1ejo de nuestro ~lst1 .. •rna de t!Cono1nia mixta. ;\.I J:stado corresponde 

\.'t..•lar (M>r el cumplhnicnlo de los obfetl\.'OS <1ue la le-"· s...-1\ala a las 

cniprcsas concesionarias tl~I &..-spaclo aért..-..>. 

Estarnos obllgndos a c~ll?lr c1uc la ltnagcn que flc~a a tnllloncs Je 

niños ~· :uJuhos no Jcforn1c. los ,·atores de nuestra con,•h·encla. ~- tJUC los 

adelant·os de tecnología no se ntlllccn para linnentar scn·1ttu1nbres lnt'e-

lccruat ... s". ( l) 
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1.3 

1 . .2. INFLUENCIA DE LA RADIO EN LA SOcu::DAD. 

Hablar de la Influencia de los medios de comunicación de masas 

en la sociedad. es enf"rascarse en una lucha entre el bien y el mal. Es 

como presenciar una pelicula del Santo contra las ruerzas de la 

obscuridad: desgraciadamente en el Dime de la realidad la!i ruern1s 

anuogóntcas de la verdad han ganado la batalla por el lllomeolo. 

Hace unos aftos el sel\or Emlllo Azcárraga !\<tllmo comentó que ''los 

medios de comunicación. transm.ltían y transmiten. lo que el pueblo 

desea''. Exlst:leron grandes crit.lcas al respecto. pero lamentablemente 

dicha frase dice la verdad: el pueblo ve programas y escucha serles de 

radio que al ser lmpuesUIS les presentan una íalsa realidad. 

En la actualldad los programas radiofónicos l:lenen por oblettvo 

buscar el entretenimiento de los radloe!licuchas y son muy poca!li los: 

emisoras encaminadas a sal:lsfacer las necesidades de la población 

(educación. conclenl:lzaclón. culturlzaclón. capacidad crítica. racloclnto 

y entreCeolm.lento), en pocas palabras no hay una lnDuencla equilibrada 
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entre lo ~uHttrdl y lo comerc!a!. IJel>--.!'mos tener :>re~-ent~ aquella frase 

•tuc- se ha <1uedado ~n el armario lªJnpoh·;;1tlo ti...-i oh·itlo: "Lu ,·~rthu.I os 

hani libres~'.· 

".'\hachos cstan alarmatlos por la ubicultlad ~-el poder polcnclal de 

los mass-medla. Se ha llegado a escribir. t>nr ejen'lplo, que el f>4>-a..fer de :a 

raJio :"ooiólo puede ser comparatlo con el puder dt.• la bon1ba atún1ica. 

Se athnitc cu ~cncral que los 111ass-metlia constiLu,·cn un t>ot..icroso 

Instrumento que puede ser ntilfzado para bien o para mal ,. que. ~n 

au~encia de los cnnlroles adecuados. la .,..._.~u.nda poslbUldad es 4..•n 

coniunto, 1nas ,·ero~ i111jl. 

Los dl,·crsos grupos raillofünico~ poderosa.mente ccunü1nicos c~tún 

cm1>eilat.lu~ prtmer;uncntc 4.. .. n las cuantiosa~ ganancia~ producida'>'. por ia 

publlc ldad. 

En cc.;re ~cnliüo. e.,. indudable <1uc los mas.-.:-1ne·dia ali(.•nd~n a 

111uchas funciones .sociales 'luc bien podrian con,·crtirse en el ob¡cco de 

ttna in,·cstigación continua . 

. \.cerca lle tales funciones. co01entaren1os lo siguiente: 

-Los tnass-medJa conHcren catt...-goria. status a cuc~lloncs pitbUcas. 

per~onas. organizaciones y mo\'lll:l.Jentos sociales. 

La c:t.:pcrlencla. a.si como la ln\·e~tlgnclün.. afc~ttguan •1ue l.'"'I 

prcstl~lo social de personas o de politlcas sociales queda realzado 

cuando éstas e~i~cn una atención fa\'orable en Jos llledlos niasi"·os. 

-1.os 1uass-nu ... .o.Jia dan prcsli~io }' real7.an ia aucorhiad de indh·i&.iuos 
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y grupo,. al leglthnizar su status. El reconoclmlento por parte de la 

prensa. radio. revistas o noticiarios cine1natográncos: testtnca que uno 

ha llegado. que el lndh.-lduo tiene la Importancia suUclente como para 

destacar entre las grandes masas anónimas. (1t1e la conducta y las 

apariencias Je lal 1>ersona son lo suUclentemente ~l~nlUcatlvas como 

para requerir la atención pública. 

Ue 01.omento. al haber considerado la función -otorgadorc1 de 

status-. consideraremos una segunda función: la aplicación de normas 

sociales a tra\o·és de los mass-1nL....Ua. Los mL...Uos de co01u.nlcaclón masl''ª 

t1enen la runclón de imponer normas sociales. Una vez más debe hacerse 

referencia al .-alor aglutinante de dichos medios: sus lnfonnaclones. 

Ju.lelos. valoraciones. críticas. etc .. proponen-Imponen a la cole.cth•ldad 

un llllsmo prisma Je Interpretación de la realldad J-º de la historia. 

i.os mcdJos Je masas "ºn insustituJbles para la creación de 

-normntiva,... ""' decir. formas de acción o de inacth·ldad. Je 

interpretación común de la sociedad"". (.Z) 

ººAparte de !as funciones menc!onat!as !os medios trunblén tienen 

una disfunción: la narcotización. Los me<Uos son responsables de la 

c:otbteneh11 Je un11 gran masa Je la población polil1camencc Inerte y 

ainorfa. Los medios de comunJcaclón de masas conLrlbuJ·cn. 

dlsfunclonalmcnte. a la potenclaltzaclón de esca Inactividad Jº apatia. Los 

medios Invadiendo con lnl"ormaclón a los individuos. put...ac.len sust.ltuir en 

ciios ci deseo de actividad. de pa.nicipación rcai por ei simple -gusto- de 
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estar Informado""· (3)· 

l'" decir. confun•leo et he«:ho <le "'"'"'r lnf•>nnados con el hec::bo de 

actuar en la soclL~ad. 

~lás aún. en 1nuchas ocasiones las transmisiones nos mot1van para 

mctorar nuestras \'ldas en lo cconóllllco. scutlmental. s~lal, eh:t°!tera: 

t~ro nunca nos dicen la forma de ele,tar !Jucstro nl\'cl c!c \•ida. en 

ocasiones. los pl"ograJDas radioíónicos in"·itan a concursos o riCas que 

propician en los o~·entes una falsa ilusión para rcsol"·er .sus problemas 

personales. 

Es nL-cesario utilizar otras formas de persuasión pard que los 

auditorios logren la superación personal. por m1.....Uo del c.,tudlo. el 

trabajo~- una capacltaclón constante. 

'.';o debemos oh•tdar que en ocasiones la obtención Je scatus ,.. 

categoría se '\'en frenados al hacer creer al auditorio que su actual 

po!"l>ición. social es la adecuada. que no necesita superarse m&is. no existe 

u.na molÍ\o'ación p."ra mejorar sus ,·idas. I:sto inllu~·e repetidamente en 

sus J'l-.cti:ndlentes. 

"l.o~ operadores '-le los mass-media conocen, dc-~Je lu~go. las 

funciones de otorgaclón de status :-· de reafirmaclón Je normas sociales . 

• '\.l igual que otros mecanismos .!\OClales y pslcológlcos, ést,as funciones 

se presLan a dl'·ersas formas de aplicación. Su conoclllllento es poder. y 

l.!'I poder put..-de ser utilizado para intereses especiales o para el interés 

generai. 
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EstudJos sueltos han demostrado que una proporción creciente del 

tiempo de los individuos se dedica a los productos de los mass-mcdJa. 

Con dlstlnras ,·arlaclones en dtferenres reglones :-· entre diferentes capas 

sociales, el caudal de los medios de comunicación es de presUDJlr que 

perm.lte al Individuo del slgJo XX -esrar al corriente de lo que ocurre en 

el mundo-. Sin embargo. este ''asto sUJDJnlstro de comunicaciones puede 

suscitar tan sólo una pre·ocupaclón superficial por lo!ii pn>blcmas de la 

sociedad. y ésta superDctalldad. a menudo. enmascara una apatía JDash·a. 

Es e,·ldente que los rnass-metlla han elevado el nivel de 

lníonnación de amplios sectores de la población, pero, muy al margen de 

la Intención.. cabe que la dosis creciente de comunJcaclones de masas 

puedan estar tran.síormando Inadvertidamente las encrg.ias de muchos 

<¡ue pasan de la participación activa al conoclmlenlo pash•o". (4) 

Es cierto que en la actualidad los tuass-1nt..~a nos saturan de 

lnCormaclón de toda índole )'" nos traran de tener inCormados de lo que 

sucede en nuestro alrededor. pero nunca nos dJcen las causas reales que 

provocan esos fünómeoos sociales . 

. ~te t:al situación podemos decir 11ue vivlmo~; una ~rc1 J~ la 

desln.íormaclón. la época de una sociedad que solamence recibe 

Jnfon:naclóo y no responde a esos estímuJos creados en nueslro entomo. 

""Puesto que los mass-medJa son sustentados por grandes 

complejos del mundo de los negocios enclavados en el actual sistema 

soclai ,.. económ.Jco. ios medios cont:ribuJ·en ai UJ.anten.inJ..iento de este 
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sistema. Esta contribución uo aparece shnplemente en el anuncio del 

producto del patrocinador. sino más bien por la presencia en relatos de 

revistas. programas de radio )' coh.unnas de diarios, de algún elemento de 

lnCormaclón. al1uin elemento de aprobación de la actual estructura de la 

sociedad. ésta reaHrmaclón continuada del orden establecido subraya el 

-.l~l:J..er de aceptarlo . 

.En la medida "'" que los medios de comunJcaclón de lllaSas han 

tenido una Influencia sobre sus audiencias, ésta no sólo se ha revelado 

en lo que se dice. sino, más slgnlDcatlvamente. en lo que no se dice, >'ª 

que estos medios no sólo siguen afirmando el status quo sino que 

además dejan de suscitar preguntas esenciales acerca de la estructura 

de la sociedad. En consecuencia. al llevar hacia el confonnlsmu y al 

fücllltar muy poca base para una estimación crítica de la sociedad. los 

mass-medla bajo el patrocinio comercial, restringen Indirecta pero 

efectivamente. el desarrollo convincente de una visión genulruunente 

critica. 

Los objetivos sociales son abandonados por los medios 

comercializados cuando chocan con los Intereses económicos. 

Puesto que la lllayor parte de nuestta radio, nuestro cinc y 

nuestras revistas. así como una parte considerable de nuestros libros y 

periódicos, están destinadas al -entretenJlll.lento-. es obligado considerar 

el Impacto de los mass-medJa sobre el gusto popuiar". (5) 

De cierta manera ia in1""iuencia de ios m.ass-rnec::iia han creado una 



al:lllósfera propicia para que los receptores se preocupen por su entrete­

nimJento. pero tantbi;;n los han acostUJDbrado a que las actividades 

cuJturales son aburridas y no contrtbu,·en a 11ue se olvlden de sus 

problemas. son tt...ac.Uosos y cansados . 

.. Es lóglco que las mujeres acosadas a d.Jarlo. durante tres o cuatto 

horas. por una decena de seriales radJoíónlc:os consecutivos. todos ellos 

del mJsmo corte lamentablemente. cs:hJban una penosa carencia de 

j1úclo estético. Y esta inlprcslón .se 1.-e refo.-z. .. da por el contenido de las 

-revistas del corazón-. por la deprimente abundancia de llltns standard 

repletos de héroes. heroínas y \.'illanos •1ue ac•íaan '-"'" una atmó~íer-d 

fabricada con sexo. peca.Jo y édtos". (6) 

La creación de estereotipos en ocasJones nos lnvUan a sonar 

despiertos y a echar a \.'Olar nueslta lmagJnacli>n: son personajes 

superOciales que no nos aportan ninguna e.'t:'pertencla. son meros títeres 

de nuestros sueños. 

"SI hemos de considerar los gustos estéticos en su ubicación 

soclal. debemos reconocer que la auillencla efecth·a para las artes ha 

cxperlDJentado una rransíormaclón histórica. Hace unos siglos, esta 

audiencia quedaba mayoritariamente llmltada a una dile aristocrática . 

.... ·oe- .... , ... Eran relatlv1UDCnte pocos quienes sahian leer. y muy pocos quienes 

-. - • - ·· .. ,.. • dlsponian de medios para comprar libros, para Ir al teatro o paca viajar a 

los centros urbanos de las artes. Estos pocos afortunados cultl'1aban sus 

gustos estéticos. y su e:dgencla selecth·a d<>Jó huella en forma tle unas 
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paucas arr-istlcas rclallvanienre altas. 

Con Ja amplia difusión de la educación popular ,. con la aparicjón 

~e lus r1t.1l!\.'HS récnlcus de lu cu1nunfcocfUn Je 1nasa.s. se Je§arrotló un 

mercado cnormen.1.ente ampUado para la~ artes. Cierta~ rormas de 

1nllsfca, teatro ,.. JJtemcu.ra llegan ho,·. \.'frruaJ01cnte, a todos los 

componentes de nuestra socft..."'tlad. Por esto. desde lue~o. hablamo!'t ti~ 

medios de comunJcacJón de masas _,. de arte de niasas. Y las g.randc-.s 

audiencias de los mass-med.Ja. aunque en .~u gran rnayoria alfabetizadas. 

no poseen una ele\'ada cuh:ura: •ma mJtad de la publaclún ha dejado su 

educación organJ:.mda al abandonar la escuela ...teJD.,nfal. 

Con d ascenso de la •>ducaclón popuJar, se ha producido un dcclh•c 

slmJlar en el ~usro popular. t_:n wan n«ru.,ro de per.oonas. han ad•1ulrldo 

la que cabria denominar -alfabetización forn1al-. es decir. capacidad para 

captar slgnlOcados roscos .v superflclaJes ,_. una correlaflva Incapacidad 

para una tofaJ comprensión de lo que leen. En otras palabras. se ha 

creado una 7..anja profunda ene.re alíabet1zación y comprensión. La gente 

lee más pero comprende menos. Leen 1Dás ~rsonas. pero .son 

proporcionalmente menos las que aslmJlan criUcaniente lo •111e leen .. 

Nuestra lbrmulacJón del probleD:Ja deberla ser llana. Es 

dcsorl .. ntador -hablar" slJnplemente del dccll\'e de lo,; ~usfos c.srétlcos. 

Los oaedJos de masas probable1Dente abarcan un LUa.J·or numero de 

personas con un nivel estético cuJto. pero lastas ~·on absorbidas por las 

grandes JDasas que consntu;.·en la nue\'a e Incontrolada audiencia para 
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!as artes. En tanto que a)·er la él!te const!!uia virtualmente !a totalidad 

de la audiencia. hoy es una íracción t.IJotinuta Jcl todo. Por consiguJente. 

el nh•el mt.~llo de las pautas e'.'litCtlca!"!> y los gustos Je ta audiencia ha 

batado. (>C'.4¡C a 'lue tus gustos Je cierto~ 'cctores tlt! la población 

lndudablc1ncnle han ascendido y el loral Je ¡lersonas cxa>uestas al 

contenido de los nu .. ~los de comu.n.icaclún han aumentado enor01ernente. 

Pero c~tc análisis no contesta dlrccca111cntc a la pregunta acerca 

de los efectos de los mass-med.l.a sobre c-1 gusco del público. una cuestión 

tan co1Dplcja como inexplorada. La respuesta sólo puede proct.?dcr de u.na 

in,•cstigación disciplinada. l_'no desearía saber. por ejemplo. si los 

n1asS-mt..o.J.la han dcs110jado a la elite Intelectual ,. art:isttca de las formas 

a1"t.istlcas que de otro 01odo le hubieran sldo accesibles. "'t:' esto Implica 

lnlo'est.lgar la presión elerclda l'M>r la audiencia t.lc los 111ass-111cdla sobre 

los indi"'lduo..;: creathr·os para amoldarlos a los guslos de las masas. En 

toda época han exist:tdo escritores mercenarios. pero .seria i1npor'tanle 

alo·eriguar si la eh .. ~lrificación de las artes s1.unlnlst.ra corriente para una 

proporción mucho Dla'°·or de mortecinas luces llterarlas. Y ante todo 

seria esencial determinar si los mass-med..la )" los gustos de las masas 

están necesariamente ,•tnculodas en un circulo "'lcloso de pau~s en 

pleno deterioro o ~I una acción apropiada por parte de los dlrL~tores de 

los mass-med.la podría Iniciar un circulo "·trcuoso Je gustos que 

n1ejorasen acl.l.lllulatlva.nientc entre sus audiencias. Dicho de lll.anera 

n1ás concreta: ¿F.st.3.n alrdpados ios rcaitzaJorcs de ios mass-media 
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comcrclallzados en una sUuaclún ~n la que. cualesquiera que sean sus 

preferencias privadas. no pueden elevar rculicalmentc las pautas 

csrCtlcas de sus productos? 

••En este sentido res~rtn~ldo. la 1nonopollzachín c.J.e los- mass-n1~-dla 

se encuentra en diversas circunstancias. Corresponde dt!sJe lue~o la 

estructura 1>0lílica Je la sociedad autoritaria. donde el acceso a los 

mt.."tilos de comunicaciún cstcí totalmen1c cerrado a quienes ~e oponen a 

la ideología oOcial••. ••1,..-\. IDE..A. F.S ~IÍAª* 

lina ''CZ establecida la pauta general t.le conducta o la actitud 

genérica. ésta puede ser canalizada en una u otra dJrecclón. I..a reslst·en­

cla es rnuy le,•c. Sin cn1bargo. tu propaganda ma~lva suele enfrentarse a 

una situación mas co1npleja. PuL"tle buscar objeth·o'.li' <1ue topen con 

actitudes sub,·acentes. Puede tratar de reformar mas bien que de 

canalizar los actuales sistemas de valores. 

Los nu .. ~ios de comunicación de masas. pues. han sido utilizados 

efecth·amente para canalizar actitudes básicas. pero hay DJu,· pocas 

pruebas de que ha'°·an sen·ldo para cambiar estas actitudes. 

La propaganda mash·a que no L"S ni monopolísllca. ni canallzanle 

en su carácter pue.....te. sin embargo, resultar c-f~'"'Ctlva si saUsíace la 

condición de: la complementación a t.ravCs de contactos cara a cara. 

Varlo!t factores contrlhu,·en a la ma,·or efecth»ldad de esta reunión 

de me<Uos de co111:unicación de masas y con1ac10 personal directo. Está 

bien claro que las discusiones locales sin·en 1>ara reforzar ei concenido 
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de la propaganda de masas. Esta conllrmaclón mutua prodnce el ef=to 

tfe aOanZ""dmlento. 

Los rnass-m1..~la. corn,, 111.~mo!lió \'l~to. confieren status. y el status 

del 1novhnlento nacional ~e reUPja en el de la"° celula~ local"-•!'lii. 

consolldando con ello las decisiones tentativas de sus DJh.~mb:!"os. En esta 

dJstrlbuclón mutua4 el organl7.ador local asegura una audiencia para el 

portavoz nacional de validez al status del organi7.ador local. 

t~a cultura. en el momento actual. está deterrn..inada por un nue,·o 

rnOOo de presencia J' de Interacción de los illferentes terrenos y los 

1Uferentes ª"entes del lrnpcrlallsmo". (7) 

Podemos establecer que los mL~os de comunicación tratan de 

lnOuJr para 'lllC prevalezca el orden es1able-cldo. si se ''lera ~n peltgro ._u 

Integridad de Inmediato absorbería dicho mal. 

Es cierto que los mass-medla han restringido el acceso a todas 

aquellas personas que est:an en contra del orden csrablecldo. Pero 

debemos tener en cuenta }' rnuy en claro. que los medios de 

comunicación tienen que cumplir la runclón social de lnfonnar. 

ramblén es verdad que estamos en d~s'1enfHIH anll." IH gran anat!'l>H d..­

poblaclón que comparte las Ideas de los Dlllss-nu . ...Ua. Pero no es 

demasiado tarde para Iniciar un cambio: un camhto c1ue contTthutrá a la 

estabilidad)º equilibrio de una sociedad que dia a tlia •·a de .. llloronándose 

entre nuestras ondas hertzianas de comunlcólogos. 

"Seldes ( 1950) relleja una .-tslón esenclalmenle "l01ilar. aunque 
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más sombria. al decir que e! material ofre-c!do ::><>r los medios de 

con1untcación .... sc pnxluce 1nasivamt..•nte '.\' lo recibimos de forma 

apática. So se nos c1:l~e pensar. So ~e nos pide tJUC selcccloncmos. :'\Jos 

cae encima y el re~ultado e~ 'lue si permltlmo,..; "i'.eguJr ~u acción a todos 

estos lnstr11.IDentos de condlclona..tnJento t.I&! 11u1sas. ..:1·eur~111os una 

nación íormada. en mi opinión. a medias de adolescentes ~- a medias 

robots. pues la necesidad de pensar se hace progreslva.n1en1:e rnenor. 

l.a preocupación por la pash'ldad parece haberse c:o:tendJdo con el 

advenhnlento y au~e de la televisión. Ya en 1950, Levln. después de 

examJnar las quejas de los crittcos en al1t,unos periódicos y rewlstas 

lntelt...~tuales, se pregunta ¿Seremos capaces de alustarnos a nucsrro 

mc...-d.Jo ambiente ,. sobrevivir como una clvlll7.aclón creadora? ¿Que PI 

nuevo Oledlo lntenslOcará el tipo de pasividad; :Es uno Je los ~i11to1nas 

de una .sociedad que es capaz de comprender sus responsabllldade.s 

co1no deDK>Cracla."(8) 

Ante tal perspectiva. nuestro objetl,·o es tratar de Influir en todos 

los nJveles sociales. por 1nedlo de una programación equilibrada c1ue 

desplert:e las acCltudes )' aptitudes de nuestros n-ceplore"": el pod<'r de 

análisis y criClca. Al tiempo de corregir las Interferencias de las ondas 

hertzianas que cubren nuesr:ros ojos auditivos. 

La Influencia de los D11edJos de comunicación se Jebe corre¡:.lr para 

retornar al siglo de las luces. al siglo de la creatividad y el conocimiento. 

No olvidemos que para que una sociedad se rnanr:enga y desarrolle debe 
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e:dstlr un cambio de actitud en los mass-medla: tal ''""'· lo anterior se 

escuche repetitivo pero es un bien necesario. 

¡ ... A.Y ... rnedJos como los qu.lero! Por eso los adoro: los aftoro como 

Don Qwjote e:urana a "u dulce y bella Dulcinea. 

c:·on el poder de la gente ,. el Je los co1nunlcól~os pod~mos 

Imaginar y hacer una radio diferente y equlllbrnda en favor de la 

sociedad. No olvidemos 11ue ... la ,·erdad nos hani libres. 

"El resultado de todo ello es el siguiente conjunto de Ideas baslcas 

sobre el objeth·o de los medios de cotnunlcaclón en la sociedad; 

l. INFORMACIÓN. 

-Proporcionar lruormaclón sobre los acontecimientos y 

situaciones en la sociedad y en el mundo. 

-Indicar las relaciones del poder. 

-Facilitar la Innovación. la adaptación y el progreso. 

11. CORRELACIÓN. 

-Explicar. Interpretar y comentar el sl~IHcado de los 

acontecimientos y la Información. 

-Apoyar a la autoridad y las nornllls ""'tablccldas. 

-Soclaltzar. 

-Coordinar actividades alsladas. 

-Crear consenso. 

-Establecer órdenes de prlortdad y sei\alar starus relativos. 
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!U. C'ONTINl'!DAD. 

-Expresar la cultura dominante y reconocer .subculiura.s y 

nuevos desarrollos cuJtu.rale.s. 

-Forjar y mantener el carácrer comunai de lo .. valore~. 

IV. L"llTRETENll\.flENTO. 

-Proporcionar entreteni.IUJento. dh·erslón y mL"illos de 

relajación. 

-Reducir la tensión social". (9) 

"Poco es lo que hace falta decir acerca <le una tendencia prllll.ltl\'a 

(pero aún existe) a equJparar la evidencia del cont.,nldo con la evidencia 

del efecto, que deriva de la apreciación de sentido común según lo cual 

la mayor parte de un Upo cualqutera de contenido (relato~ de guerra. 

novelas. violencia, etc,) debe tener algún efecto sobre qUlenes lo 

consumen". (10) 

.Ante tal comportamiento. podeDH>s determinar que si usamos de 

manera adecuada dicha Influencia podremos generar un cambio de 

comportam.Jento: asi como una \•artedad de programas que nos 

conduzcan a un poder critico de elt."C'clón por pHrle de los rt.-c~plores. es 

decir, tomar lo mejor de la cosecha. 

AJ hablar de los -efectos de los medio~ de comunlcacfón-. 

oecesarl1UD:ente nos estaDJos reOrtendo a lo que ,.·a ha ~uced.ldo coD10 

consecuencia dJrecta de la comunJcaclón de masas. fuese Intencionada o 

no. 
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La cxpn:s!ón -poder de !os medios de comunicación-. por otra 

parte. remite a un potencial para~· ruturo. o bil!'n e~· una afirmación de la 

po"lbllldad de los efectos, <'n unas condiciones .tadas. La -efec1.h•ldad de 

los ma..>-t.llos de comunicación- es una e1:preslón que alude a la cOcacla de 

los medios de comunicación 1>ara alcanzar un obleth·o dado }' se puede 

aplicar al pasado. al presenle o al ítu-uro. pero ~i~tnpre lnJJca 

intenclonalldad. 

"Qt.úzás el aspt..-cto más confuso de la in\o·estigaclún de los efectos 

sea el de la multiplicidad y co1uplclldad del fonómeno o>n cuestión. Se 

suelen distinguir las siguientes grandes cat~orías t.le l!'Íectos: los 

efectos cognhlvos (relacionados con el conocimiento y la opinión). los 

1Dotlvos (rem.Jtcn a actitudes y sentlmlentos) y los erectos sobre la 

conducta". ( 1 1.) 

"Respuesta individual: El proceso mediante el cual los Individuos 

cambian o bien se oponen al cambio en respuesta a los 1nensajcs 

destinados a inOu.Jr en la act"ltud. el conocimiento o la conduc .. a. 

Campa- de los medios de comunicación: Indica la situación en 

c1ue se utiliza un cierto número de medios de comunicación para 

alcanzar un obfetlvo persuasivo e lnformath·o sobre una población 

. elegida.. encontrándose los ctemplos más habituales en la política. la 

publicidad, la recolección de fondos y la Información pública sobre la 

salud y seguridad. 14as campañas tienden a presentar las siguientes 

caractcristicas: objeci,•os espt.."Cificos ,.. cxpiicitos. así conio u.na duración 



TIPOLOGÍA DE LOS EFECTOS DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN. 
INTENCIONALIDAD 

X RESPUESTA INDIVIDUAL 
X CAMPAÑA DE LOS MEDIOS 

DE COMUNICACIÓN. 

T CORTO PLAZO 
1 
E 
M 
p 
o 

X REACCIÓN COLECTIVO . 
X REACCIÓN INDIVIDUAL. 

X DIFUSIÓN DEL DESARROLLO. 
X DISTRIBUCIÓN DE LOS CONOCI­

MIENTOS. 

X CONTROL SOCIAL. 
X RESUL TACOS DE l..OS 

ACONTECIMIENTOS. 
X DEFINICIÓN DE l..A REALIDAD. 
X CAMBIO INSTITUCIONAL.. 
X CAMBIO CUI.. TURAI... 

INVOLUNTARIA 
(12} 
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limitada, por lo que se prestan a mL..Ur su cfectl\•ldad. 

Reacción colecUva: En c~tc ca~o. al~unos de lo'.'it 1ni~1nos ._ .. r~ros 

inJlvlJuales lo.e¡; c~pL"'rlrncnlan .,.illlultánccuucntc Ulucha:!I> personas. lo 

<tlle coru.Jucc a la acción conjunta. por r&:!!la ~~tu .. •ral .Je llpn no n .. ·~ufatJo 

ni lnstlluctonaUzado. l.os cfeccos rnás fuerte~ :'iiOD los Je ndt..~o. ctn~u~tlo 

)" ctilera. •1ue conduct.•n al pHnico o al t.lcsorden clvll. 

Rcaccit>n indh·idual: Las consecuencias no prClo'i!'trns o 

ilnprc,·i~ihles de que una pcr .. ona .-.e e~ponga al e!i.tínndo de los medJos 

d~ comunJcat:iOn. 1-lan shto dl!tectadas. c-n forrna de l!nJraclón o de 

aprcntliLaje. ~obre todo de ac•l'\'idaJ~~ il!!rCSIVas u crhninal~!'-. t~n> 

también Je Ideas :&-· c1nnportamientos -prosocla.lcs-. 

Dlfush-,n del l>t ... ·~arrollo: 1 ...... dlíuslon planUl~ada de las fnncn·aclones 

con objeto Je fo111entar l."f t.lesarrollo a lar~o plaLo. tiue UlHILao tula ~erle 

de campañas ~· otras íor1na.s Je '-•Jercer influencia. especialmente la red 

interper.sonal ~· la estructura jcrár<1uica tJe la comunjdad o de la 

socleda<l. 

Distribución de los conocttn..ientos: 1 .. o:'JO resultados de la acth•ldad 

lle los medios de comunicación en la t•,lio•ra ti~ lus noticia~ ~- la 

infonnaclón sobre la J.lstrtbuclón tlcl saber entre !o~ t:.rupos sociales. 

4'ohre la conciencia ,·arlahle d'-1'" lo~ :tcnn•~clml~nro.; ~.. ~ohr,.. ia4o0 

prioridades •JUe se asignan d los .. Ustlntos n~1~tos Je la -rieaHJ.aJ-. 

Socialización; La aportación lnforn1al de los 1nedlos de 

comunicación al aprcndJ:zaje y la adopción de normas. \.'aiores y 
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l"'~pectath··as de comportamiento t..•stabh~.:hJas pura los r1ofes y 

."di unciones soci••it..·~ concrefos. 

Control sucia.I: Se refiere at11ú u l:a ten<lencfa si.'.\te1nátfca a lfffundlr 

la conforn1hL1.d con el orden es1ahlechJo y reallrmar la legUtmftfacJ de In 

autoridad la inJu:"lfi·fa ,fe la 

conciencia. 

ncnnJción lJe la rf..."'alidad: El mismo proceso. ª""'fUC dis1in10 en 

cuanto a 'fllC está más relacionado con percepciones Ct..:ünocin1ienao y 

oplnh>n) lJUe con \'afores ya tlllC no surge de la int"encicJn deliberada <l~ 

n1anipular. ,¡no de Ja ~•~tcnuítica lt..•ndcncia lle 14>S 111t°1.lh>~ 11t.• 

comunicación a presentar una \'crsfón fnconipfcta J. h•i~tantc 

caractt..-risllca th.• la reaUdad. 

Hcsuhat.fos de los acontt ... ~ln.iJcntos; H.cfcrente di ,.htp.:I •1Uc 

tfe>.!.:ctnpe.nan los nu .... dlos Je comunJcaclún en conjunción con fuerzas 

institucionales -críticos- de _._Jgnificaciún para el cunjunro de la 

•ociedad. 

Can1blo cultural: Cainblos 4.."'n fas pautas <le confunto d~ \.'afores. 

conduelas ,. formas ~hnbóllcas c1u~ .. carach~rizan un ,..;t..""ctur dt.- la 

.soch .. "'1.Jad, una sociedad total o un conjunto de socfLo..Jadcs". C l l) 



13. LA RADIO ACTUAL. 

Hablar de la radJo act-ual es como buscar un alnler en un pajar. ello 

por su complejldad y la enorme transformación que sufrido durante los 

últimos años. En el presente existen 3 3 radJodlfusoras en la banda de 

.Ullplltud !\.fodulada. tao sólo en el Distrito Federal. 3 de ellas son 

cuJrurales (RadJo Universidad. RadJo Educación e f,'\fER). y las restantes son 

comerciales. 

Para conocer la realidad de la radJo de nuestro pais acluallncnle, 

plasmaremos las opiniones de personas que han vh'ldo y conocido a la 

radiodifusión 111elllcana. Pepe González .'\fárquez ,_. EmUlo Ebergenyt. de 

Radio Educación. Fcrnanda Tapia de Núcleo RadJo :\111. A.•lmlsmo. 

lntegrare1Dos íragmento.s de una entrevista reall7.ada a ~laría Victoria 

Llanias. publicada en El Nacional el lunes 15 de Enero de 1996. 
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:Qué opinas de la calidad de la radio? 

PEPE G. !\l.- Debemos exi~ir una r.uiio de calidad. aunque 

nos .. u,•lerte en cunlquJer 1>unto del ctuu.france. t.febemos aspirar a una 

radio pareciJa ha~ta cierto punto a la educación. es decir. la educaclf>n 

se ejerce porque te gusta. porque sientes bonito ejercerla. Creo que ha)· 

muchas emisoras 'tue deberían -..entlr hern10~0 cultivar a su propio 

pueblo. debemos buscar la satisíacciún personal anres 'lue el billete: el 

dJnero es un lilctor secundarlo. 

Acn1al01ence en al~unos lu~ares de la República ~fedcana ha)' 

personas <1ue tll;."'nen dinero y posel"n una r.u.UodJfu.sor-d C'U la cual 

rnanejan simplemente música. carretes con melodías con una duración 

Je ocho horas. ¿Pero 'IUé debemos exigirle a la radJo.? Un contacto más 

estrecho con los radioescuchas corno en sus lnJclos. La radio actual ha 

<111Jtado un poco la capacidad d.,. creatividad de los radioescuchas. 

De nuestros o~·cntcs de ho'' a los del pasado ha~· una distancia 

enorme. 

La radAo actual ha quJtado un poco la capacidad de creath•ldad de 

los radioescuchas . ..-'-hora para lllllChos la radJo e:!Ji mer-dmente un recurso 

que ahi está. como un reloj guardado t¡ue de •·cz "'ºcuando lo usas )' lo 

\'Uelvc~ a guardar. Lo anterior es causa del agobiante acoplo Je \.'Ideos. 

del compacto. el casscte. IIDagínate es lUla barrera bastante ruerte para 

la radio que le resta auJitorio. Si tienes antena parabóUca y todo aquello, 

olvidate de la radio. la puedes oir solamence un momento cuando vas al 
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baño por las rnallanas. 

FERNA"1DA ·c.- l.a raillo no rnalln11a a la gente. La televisión 

nos ha Impuesto un pinche status tfe \"ida espantoso. Jos ..:h:n•os ,-a: no 

roban por comhJa o medJclnas. roban para comprarse unos tenis. 

La tcle\rlslón nos está robando nuestra "'Ida. nuestro Uen1po. 

nuestra ldenlidad ... todo. Si te habla de una casa rica ¡L:UUllTAA te parten 

Ja tnadre! Esa rlque7.a nunca te la habías ima~inado. En caJDbio la radio 

te habla de riqueza .,. no te agrede. porque te la imaginas a tus 

posibilidades económicas. l,.é! __ l:""'dill_Q c~-•~-~-~-Y-~~.-.!l.!_a en ~1-2_.en_Udo____d_~ 

que con ~os e•~'P-~1J!9s PU_!-~_~s r~~~Jk~~u«;ba_s_c;_µi~ªs..!. 

E.\HUO E.- Pienso que a raiz de los sismos del 85 la sociedad 

se pcrcacó Je la IDiportancfa Je la com1mJcaclón en radloíonla. l...a radJo 

ha ganado u111cho en crédito gracias a su cálldez: lo dJrecto que puede 

hacer una comunJcación. 

Pero tainbién tiene elementos. que en ocasiones. de repente la 

saturan de una gran '\'erbalización. esas situaciones tendrán <JUe 

corregirse con el tiempo y encontrar su oJ\'el . .su equUlbrlo en ~1 cua­

drante. 

La radio de hace treinta años. estarianios hablando de la radio de 

los 60~~. es una etapa ne~ra de la radJOOlfu.slón nacional ~• se roma en 

cuenta el advenJmfento de la televfslón. cuando ~sta se apropia Jel 

interés de la gente. es cu.ando la radJoíonía en nuestro pais se ve puesta 

de u.na manera rcpedU,·a en sus conrenidos, es ia ccapa de menos 



creatividad. 

.A partir de lo~ 70 .. s Hadio E'ducaciún Ion.za una nueva propuesta. 

un. co_ntag9 m"~ dlr~to .. tQn_~l_púhllc!> r:n••••1t"'.\'Ct1~ha.! Entonces muchas 

1.lc las e~laclones en el cuadrante co1ucnz:iron a pracUc:ar lo c1uc Kadlo 

Etfucactc>n \.'cnJa consolldando _,,. practicando t.lesdc c.'lia Jt!ca1.la . 

. \IARIA. V. J_J_.- llone . ..,;1amcnrc no crt.ao pt>dt-r hacer un anállsj~ 

real pues. no escucho niucha ratlJo. Por los progrc1mas •1ue he escuchado 

y por mJ corta cxpc-riencfa en el cuadrante -a11n<1ne he pa.~ado por fa 

XElV. l~a..Uo l'úr01ula ,. un bre,·c espacio en RadJo .'\.111. nd ma,.·or 

expcrfencla corresponde a teh!•\•fslón-. crt.~ •11u.~ tic la.~ cosas •1ue están 

mal en la radJo son las barras f"emenlnas. .\.te parece fatal que existan 

t.•spaclos donde -"e cmpfccc con el íaJDoso ••;.Queridas aml~a~r". t::se runo 

de maestros regai'ionas o IDamás condescendientes lo detesto. Yo tendría 

mucho mil"' e'.'loj:crúpulo de cortar el pelo ~In saber cómo hacerlo. ~ablendo 

que el pelo crece, <JUC of'rcccr ideas sin saber •JUC cfcc10 pu1..---den tener en 

Ja~ personas. <1ue a lo D:Jcjor porque lo oyeron en la radio las ,·an a creer. 

_\.le da descon.Oanza. Los proli!rama.s t.f.._. chisme~ rne parece <IUC no 

contribuyen a que la gente se dé cuenta de lu 1tue e~•á pa~aotlu en ~~te 

pais. Para que eJrJsta ~n __ r~gim~Q_ J.!f~_n~!"l;_1~'1_t~A-c~~f!i.,_!~Q~ 

iµiprf.!.5~_fntfl_~l~u~_c_;~is_~_la __ ln_fqr_D_la<;~ón_ ~·_la _J_>artlc_lpac_f.!Jn~ Todos lo~ 

espacios (JUC las romcnten están bien. y a<1uellos <JUC traten Je Clt.ltarlas. 

van mal. pues al.lentan la apatla. No creo en los programas donde hay 

una autoridad que le tiiga lo que tienes que hacer o pensar. Xi en los 
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í~ialcs y se han t."xplolado n1al,- Lo~ t>ro!?Fatua:ci. .co1no Cci .... nua ,.. \iaria 

J.ari;1. por ~ .. jems>lo. no. -.oon ••ti •fchatt."', ni \.lh·l.·rtido,, ni te Jc-fnn naJa ni 

auLlitoriu. L:s- pu~o '~.,,;hibicion.lsnu~ JOr~JC .~e ·4.~1.:pior.a <!i n1Órbo. 

cun1ac10 tUrccro '-luc ·''-•tenia con anterioridad. con in.•• r.uJiocscuchas. 

Ta1nbiCn debernos citar que ho~·. t.·.~lsti?'n u1uchos pro!!rainas 

trf\'lalcs t1uc ~ola.1nentc bU~can Jaf1ar al fJúbllc••. tanto nulio·e~cucha 

como lL0 le'\0 lt.J..-ntc. ~ien1pJo: t!I pro1tra1na lhuuaüo F.L .'.\IA...~...-'\.."'ERO. 

trnnsmi1hlo '-"'" la ·K Buena t:odos los t.tias por !:.t mañ•_1n,:1; c-n l!untlc se 

pro~ra1.na EL C .. \L.UJOZO. cr..in.s111hido en el canal cinco. tiene la uii.sma 

tCJDñtica que la antl."'rfor s~rle de radio: hablando de la r;uUo. estos dos 

incli\'lduos t.fcncn un t..-spaclo en l\.rnt <.:oo las 111is1na!ioo ~uructcri~Uce1s. 

Cabe t.lestacar que en EL CALUJ.OZO se in\·itan a artl~•a~. pt.."'ru '-·!'ttO no 

c;unbia la temática mt..•·1Uocrc tJel prosrazn;a. e~ :.h .. ·cfr. d~nigr,:.ir _ ;.il 

in_µ1,·t_!lut>_~ 

.;l.a radio cJuca? 

PF.PE G. ..1.- Ha'' una respuesta amañada. toda C:"itnc!f)n de 

radio está educando _,¡ o.n!s ... t:I. CtT\fPADRi70. L\ CO:'\í.illRiTA. L\. 
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CA."'l/CIONCITA QUE LE DEDICO E.1'1 ESTE '.\IO~tENTO ... estás <.>d.ucaodo. No 

lo put...tes negar y llenes un rdngo de n1l1.~lca 11ue po~tulas. sosllen~s. 

apo~·as ". pro,.·ectas al aire. 

'\.hora si hablamos convenctonalrnenre (.•n una e.._cala de nno q diez 

al~unas enllsoras se encueol.ran en un tres. lle escuchado cml!i-oras con 

programas muy interesantes. t..J.ucatlvos, de charla. entrevista: Invitados 

brillantes que llenen que decir algo y queda dentro de nosolros cu1no si 

hubiéramos asistido a un aula.Con esto no c.¡Wero decir c.¡uc la radio 

sie1npre esté en una actitud acadélOlca. 

lla)· radios selOl-académlcas como Radio Educación, tlonde pu~es 

escuchar desde un buen concierto hast.a un bolero ranchero de Ja,·ler 

Solis. nuestro lema ha sido LO :\11:.lOR UE 1.0 POPUl.AR Y l.O Ml::IOR Uli 

LO CL\SICO. 

FERNA.."'1DA T.- La dlforencla es que me tocó trabalar en Radio 

Educación donde temamos que cuidar los interese.-. políricos del director 

y en Radio !\tll los Intereses económicos del dueño. de alguna manera te 

amarran. Nada que mucha aoertura. 

En aquél entonces lo que le fallaba a los pn>gralllBS de RadJo 

Educación era la envoltura: se presentaban de forma acartonada Jº eran 

bastante chocantes para que los aceptaran los radioescuchas de diversas 

edades. Esos programas no eran escuchados por los lóvenes qulenes 

tenian otra serte de Inquietudes: al darse cuenta Radio Educación de esa 

situación.. abrió una nueva barra programática que tenia ocra forma de 
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llevar la cuJtura. estaban presentando lo cotl<Uano, lo popuJar: el 

rddJoescucha lo "'eía con buen hL1.DJor. De dicha barra recuerdo 

projl:rnmas corno: ClllRAS CIUDAD DE :\llÉRCOLES. o como uno nocturno 

que reall:r.aba el Doctor Kolansqul y el Tíblrl. i:.,mando Ahr<>go. 

E~DUO E IÁI radJo conio produc10 IL!ultural. ~ualquler 

producto emanado de In actlvldatl humana. tiene que contemplar 

for1.osa.mente el contenido ,.. el entretenimiento: ~ un_~~l-º._.!:omerclat 

atiende más a sus contenidos ... los hace_~_e_n~~-"'.~HJP~-c~tªJ:.~-fla~l_~~dQ 

l!Oª _Q_u_e_nª----.mdl~J_µ._~lóJ• CC!~~c la_L 

SI un medio cuJtural atiende atlt.""Cuadamente los factores 

mencionados anteriormente cumplirá con sus funciones: la radio 

cuJtural o cualquJer olto medio del 1nlsmo rango debe realizar su trabajo 

sin solapas de fonnalldad, sin ánimos fundanieutallstas para lograr un 

trabajo Importante que tarde o temprano r<!percutlrá .,n la credJbllldad 

del auditorio. 

,:La actual crisis económica es una de las causas de que la rad.Jo 

cuJtural se encuentte en peligro de <>>:tlnclón? 

PEPE G. :\f.- Hay crtsls en todos los ª"P<-'Ctos. J,,. prlJDera es la 

econórnJca. no hay buenos sueldos para nadie. ante tal situación no 

podemos vivir esa realidad econóJDlca para la radio cultural de Mé:o:lco. 

Para que Oorezca lo anterior es necesario un apoJ·o tremendo que 

proceda única y estrictamente del gobierno, y lo mas Importante: dejar 

de concebir a la cuJtura como un hecho rancio. que huele a echado a 
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µc¡d~i. qua t:l ho111br~ vulgw no pu-ede poseer:¿\ ho1ubre con1í1n Jcnon1inador 

parada Pantitlán .. 12:00 del dia que no tiene acceso a la cultura. Es por ello que las 

estaciones•com·eri:iales·.d<:'una manera·violentérrima nos comen el mandado.·A 

quién le va interesara.valar un programa triste. retraído. que no proyecta nada. que 

le foltli ~d~ la publi~i~ p~a ser escuchado. 

Lo cÓmercial no está dividido de lo cultural. Eso es un error sj no recurrjm os 

a capitales· que puedan solventar dicha actitud. Estoy seguro· que las estaciones 

culturales tienden a morir p.aulntinamente. Se podría crear. la !"elevisa de la cultura 

que no costaría nada si existiera un mayor apoyo económico.: 

• Vamos moviendo el espectro y entendamos que es comercial Y. cultuTaJ. 

-La verdad es que la radio cultural está hundida en el:~lvido ;ibs<l¡~t~. 
~ . - " . \ .·· ., .. - -

La radio cultural en México tiende a su _ag~J¡;.·~Íno' s~ ~ue~~ la falsedad de 

estos conceptos: qué es cultura, qué es comerciaJ.ip()):;~·ué l~;;~:h·me;ciaies le te~1en 
a lo .:ultural y recíprocamente. todo es n_ec~~~fo y-~~~·fealÍ~~d~'~jd~ q~e convive a 

diario. · ; ·< ) .-

FERNANDk T:·(i\.rás a~~rtu'ra porqu~' \e éstán. co~ i~ndo él mandado, de 
~"'~· -~·--:. 

hecho ya ·e~tán.soll~it,¡;¡.d~~inás c'om~idalización, cosa que antes no se daba. Se 

deberí~ de ~ri~o.;'tra'r lo~ .m~dí.,"~ y la5 íormas d~ ~~~~~~ que. existiera un 

intercambio para. evitar ·. caer en carencias de 
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cualquier tipo. Y <1ue a la radio cultural !a presentaran de una IOnna 

atrnc•h·a al pueblo. 

U.ccucrtlo t}Ue en una· t)6.~asll>n una ch.lea estaba ¡>reparando para 

l~IER. un. concurso de poesia t>ara los chico-.: banda!-" I(._• pregunté ¿l)(lnde 

lo 1>ro1noclonaste? Con ª"'lsos en los l>Crlódlcos -contc~ló-. Es absurdo. 

esos chavos no Icen el perlúdlco comúnmente. o sea. es ilógica esa 

sicuación . 

.'.'iio creo <1ue tcn~an <1uc estar peleado~ lo cultural ~- lo comercial. 

La cultura comercial de esta dé-cada es impre-~lonante y ~1 agre~a1nos la 

que lle~a de los Estados l 'nidos hacia nue~tro h .. ·rrieoriu es e!'t(lélntoso. ~o 

crt..'O que deban estar peleados. I_~p-~!_c~º---~Jt_q!l~ ncr~l™Q._Qbj~_!_l,•os 

l,Jl~ttnl;_Q~ª-r9_tj1º_~-º-~~r~ .. l~L~-~~~?_m"'x~ .. P!.-l-1'_•_tl!1_rl~h•~ m•.'=ª__!'~!1-~er rm_i--5.t......l: 

La~l!Ll_~!ll..~~~_Jgµ~-~~u~~-r a .1º~_.:_a~~S~_l!c_has~ 

El "'erdndero camino de la radio es t.¡ue el pueblo loDJ.e los medios 

de co1nuntcación. así como usa el correo ~· t.. .. I u~ICfono. 1ambién debería 

aprender a utilizar los 1nedlos. Que se dé un periodismo cl,·il, una 

colaborachin del público radioescucha. Para <1ue la radio y la televisión 

sean culturales. deben abrirse a la cultura tlt."'I pueblo: t.-scuchar esas 

''occs. sin caer en el facUlsmo . 

. \..brlr los microfonos a la gente pero con la a"Oesor1a y coordinación 

de quienes conocen los 1nt..-dlos de cornu.ntcaclón. Trabalar en equipo. 

E!\.OLIO E.- l.a cultura debe funcionar bajo subsidios ''3 sean 

privados o <1ue provengan del erario público. Pero hablando de radio 
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netantence culcural ésta dt>be estar des~·tnculada <otáhnente.de. intereses 

co1ncrclales, porque la labor t.lc la r;u.Uo cultural no es ''~nder t!S.paclos o 

tiempos. Su labor es cscnclulmcntc L\. DIVllLG.\.CIÓS DE 1.A .CULTURA. 

n1oth•ar al público para que se acerque en la bí1sq1t.:.ia de .;on~tcli.lento 

y la dh.-erslón. 

Recuerda <JIH.ª la cultura es toda aquella acciún <1ue ejerce el ser 

humano para niodiOcar su entorno y comercial lo que está hecho con la 

intención de ,·cnder un producto. 

CO'.'\'Cl.l'SIÓ'S OE PFPE GONZ.'\LEZ '.\L\RQUEZ. 

Ue!iicha\·acanh:ar la radio que ojalá generaciones fucura~ t..le 

cJecult\.·os "e oh,·ldcn un poco de la corba&a. la ¡K.~antcria. Je la 

brillantina ~- pensaran un poqu.Jto más en no calentar la silla de los 

cjecuthr'os por unos billetlllos: eso es una acritud ''ulgar. ce ''ueh·o a 

repetir. las ~entes que llenen el poder de decidir deberian de cubrir las 

necesidades de los radioescuchas: gozar de otro t1¡>0 Je radio de la 

mJsma manera que dlsírutan esta 1n1u~'tra iru:ompl~ta. ,·arlad.a. 

heterogénea de Interacciones ra..UofúnJcas ~· que hubiera una radio 

poderosa con una gran lma~en hac la ~• inundo. Te conneso que no se lo 

'lue csco~.- diciendo. porque no tengo la forma de éste 1uonstruo bien 

dcfinJda en 011 fantasía. Pero que nú pais tuviera una cara digna hacia el 

exterior. con una radio importante. 
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Que le ~anaran1os por lo ruenos un partido a la BIJC de l.ondres un 

dia en la vida; funcJonáramos ...:01110 una raüio ~ubrL•.spciabie. TencJDo.s 

una fengua primorosa. super e~presh-'a. bc...•llíslma. t¡ue !lena con crL"Ces 

cual(11Ucr t-•x1>re ... iün culta (1uc tiucrantos mostrar .anre l."f 1nunt.10 ... 
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CURR.ICULUM DE LOS ENTREVISTAIX)S. 

En La Sabrocita. emisora de Núcleo Radio !'v1il. charlrunos con Fernanda 

Tapia. quien se ha desempeñado como colaboradora de diferentes diarios y revistas 

de la ciudad de México. Pero la mayor parte de su labor periodística la ha reali2ado 

en.el Núcleo Radio Mil. cabe destacar que antes de dedicarse a la radio Fernanda 

Tapia estudió Ópera. 

Al llegar a La Sabrocita me invitó a pasar y se echó su rollo. como ella dice .. . 

La locución para Emilio Ebergenyi llegó como la música latinoamericana ... un 

gustó que aún no termina de digerir y que perdura hasta hoy. Emilio Ebergenyi 

entes de ser locutor tenía un gusto muy especial por escuchar Radio Educación. 

En una ocasión visitó Radio Educación, conoció a José Luis Guzmán. que en 

aquél entonces estaba en cabina. Emilio se dio cuenta de que había horarios en que 

hacían falta locutores y se lo comentó a una wniga que trabajaba en la estación. 

Ebergenyi presentó el exmnen de voz y desde entonces se encuentra en la radio. 

Cabe aclarar que Emilio Ebergenyi. antes de ser locutor. estudio lngcnieria Civil. 

Hace treinta años por una mera casualidad Pepe González Márquez 

(estudiante de actuación) llegó a la radio con la ayuda de Héctor Mendoza. 

subdirector de Radio Universidad María Victoria Llamas ha trabajado en programas 

de televisión. primero para Televisa y más tarde con Televisión Azteca. Ha laborado 
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para la XElV. RadJo Fónnu!a. B.ad!o '-fi!: a<eu.:.a!ment:e en Rad!Ü' Hed. en u .. wi 

progr.una de perl<xUsmo de lnvestl~ación. 



---CAPITULO DOS. 

2. LO CULTURAL Y LO 

COMERCL~L. 
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2.1. HISTORIA DE RADIO EDUCACIÓN. 

En el presente capítulo veremos dos forntas diferentes de hacer la radio, lo 

comercial y lo cultural. pero que tienen un objetivo común... informar al 

radioescucha; conoceremos qué es lo que buscan cumplir con el auditorio. Radio 

Educación y Radio Mil. dos emisoras pioneras en la radiodifusión de nuestro p3ís:C 
'; ~' ·-'< . '. _, . . _.-. ·- . . ' . 

"El 'poeta· Carlos Pellicer contaba que cierto día (muy probablemente· a · 
principios de 1924) José Vasconcelos le dijo: Es necesario utilizar medio~ :nlo,d,émos .. ··. 

corno la radioteleforiía en nuestra cruzada educativa. Es por ello que·solidtaré:·ai: 

presidente Obregón una emisora de radio para la Secretaria de Educ3ciórt'.Plí'l>lica. 
,· .;. ;;~~'.';.'.:(f:/-:·· 

Luego, veremos la forma de dotar a las escuelas de los correspondi,eÍtte~·a¡:>aJ:atos 

receptores. y emplearemos la tran..qnigora para dar mayor efecti~dad : ji. nuestro 

programa de enseñanza y cultivo espiritual del pueblo mexicano. Se trrua de'.poner 

en uso una estación que sea un au.'<iliar pedagógico del maestro y coru.-titu:Ya una 

gran biblioteca hablada". 

El proyecto del eminente educador dio por resultado que a mediados de julio 

de 1924 el gobierno autorizara a la Secretaria de Educación Pública para instalar una 

radiodifusora_ Lamentablemente, el llamado MAESTRO DE AMÉRICA no pudo 
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llevar a cabo sus planes radiofónicos educativos. ya que renunció ·a su cargo 

magisterial quince días antes de que su solicitud de una estoeión fuese aprobada. 
1 . . ·, '." -.'.~ =--: - -~ --;; .. - ----- -o_ 

El secretario de Educación Pública que sustituyó:,a yn5coitcélos. doctor 
¡.,-· 

Bernardo J. Gastelúm.. hubo de llevar adelante el proyéi:to de· r.;.:dío'de su antecesor. 
':;~- ~';:;::_, .. . . 

Para ello~ com;,;;ionó al ingeniero Juan Mlll1cera.' pW::~ Viaj~ ii los füiados Unidos y 
¡I; .... 

adqullir el, eqwpo: transmis;,r. Poco después/C'e'ki~1 ·~difici~ : de la Secretaria de 
.. '~ . ' 

Educación Pública. se iniciaron los trab~os de'i1~~'.iia::ió;;, cle:l.;, plan:ta. los estudios 
-~.::.:;:> ,,. -·. --,', 

y la Wttena. b::i¡o 1$ órdenes del ingerueró Friín.ciSco'.Já~er StÍívoli. 
_:·~1>L :.- .• ··.· ,~ .. :. · .. 

La erniSor.i d.; lá SEP.'quedó u1staia<l.{éai :í.ui..e'J1 noViembre de 1924. y el dia 
. , ' . : - ' •• - . • . • • • ' • • ;· ·¡_ - . • • • ' ·' ' • ~ : • 

30 del mismo mes scliÓ, :il rore con elilidk"1jvo. CZE. :Á1 <líá. sÍgtÍiente. primero de 

diciembre. s~ transntltió la ~~;e~onfa de t.;in~ -d~ posesión del president~ ·Plutarco 

Elfos Calles: 

Al frente de.la radi~é:!ifusC>r.;, se puso a la profesora Miaría Luisa Ross. aquella 

legendaria ~u]e; Ci'ue;fuela ~rig.;, del poeta Luis G. Urbhia. La maestra Róss abriÓ 

las pue..U.S d1;'_i.{éiSiBción .;,: cuantos intelectuales. artfa-ras y declamadores desearan 

dirigirse 31 audi~-f.io. en bréves conferencia$ o recitá!es de diez núnutos. 
'.. ' - --;·· . -~" ,-,,. . - .. . - ' - . 

.. . 

Salvador Novo s;; refirió a la difusora de e;ta ~anera~ En 1924 IVI3r:ía' Luisa Ross se 

hizo cargo de la estación de radio de ... la ·SEP.' . Eleme~tds del . conservatorio. 

recitadores~ conferencistas. todo el acervo 
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p..-dagóglco de que tan anipliaJDente t.llspone una secretaría que, por 

deDnlclón. ha de JDaneJar la educación }" las Bellas Arles del país, no 

lo~raron sino mantener en una rclath•a anonlm.Ja aquella estación.. de la 

cual apenas nadie ha \'Uelto a saber. 

En octubre t.le 19 3 3 la cstaciún íue reorganizada y se notnbró 

director de &.Alla a A~ustín Yanez. deslacado hornbre de letras que 

demostró tener sensibilidad radiofúnica extraordinaria ~· .. upo 01anejar la 

emisora de modo brillante. 

El jue'"'"' 2:6 de octubre apareció en los diarios el slguJente 

comentarlo: La Secretaria de Educación Pública inaugura hoy una planta 

transl'Dlsora de radio 'lºe es, sin genero de dudas. una de las mejores del 

1>ais. Su potencia es seis ,·cces n:la~·or a la <1ue la estación de la SEP 

poscia antertormente. ,_. el equipo consrtcu)·e lo n1ás n1oderno 11ue en 

radio !'lie ha lnvcntado ... la transoúsora. a la <1ue se le han otorgado las 

iniciales XFX y la Crccucncia de seis elencos diez kilociclos. empezó a 

trabajar a las siete de la rnañana. lanzando al aire las regocijada 

salutación de su campana. En el programa. huuqt1.traJ. qt.a6!' concluJrá 

hasta las doce de la noche. toman parle el coro y la ur•1ue~ta del 

Conservatorio Nacional, el Cuarteto Clásico :'l/aclonal. la Banda de la 

Secretaría de Guerra ... ,... el nuevo director de la estación Je radio. 

licenciado Agustjn Yál'tez. 

:\teses después al ser entrevistado Yáñez en su carácter de dlrec'tor 

de la XFX. toaniCestó: lugar importante ocupa en esta vertiente de la 
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función de la radio en pro de la cuhu.ra ~cncral. la uansm.lslón del 

perlóc.Uco XFX. Informativo ~· tle orit.•ntaciún. l.as noticias de interés 

cntitUano radiadas en las 1>rlruL·ra~ horas llcl Jía son tan1blCn ocash>n 

para un tempranero mcnsale t.."t.lucath·o: fra.,.,.es de aliento para lo~ 

educadores, notas cnclclopedlca.s que Ilustran las noticias. lnfon:naclón 

cultural. L"tcétera. 1'-.~í se inh .. ~ra nuc~tro periúdico 1natutino. el que por 

cierto ha interesado "1,·amcnte a las con1u.nidades campesinas. 

i'.sP'-•ctos por dema.s interesantes, dentro del periódico radiofónico 

de XFX se incluía un comentario critico rclathto a la ~OTA .. ROJ.A. 

periodisUca Jel Jía. cu~·o objeth·o era neu,rallzar el carácter amarilllsta 

de las Informaciones pollciacas, anall7.ando el origen social Je los delitos 

co01etldos ~- las influencias del mL.....Uo en los hL"'Chos criminales. La radio 

se usaba. pues. con !!ran fi:entldo social. 

Otro acierto tle la XFX fue su cuadro drantáUco '"Uri~do por el 

conocido tlran1aturgo Rodolfo esigll. el cual ¡lresent.aba adapcaciones 

radiofónicas del repertorio clásico del teatro unl,·crsal. 

En 19J.7. al crearse el Departamento A.utónomo t.le Prensa y 

Publicidad. la emisora de la SEP pasó a poder del nuevo organismo. con 

las siglas XEDP y XEXA: convlrtlendose en 1940 en Radio Gobernación. 

Curtosa1t1ente. la SEP conscn·aba la cltularldad del permiso que le 

hubiera pennltldo radiodifundir; pero no lo hizo sino durance un breve 

periodo en las postrtmerias del régimen de :\lanu~I Ávila Carnacho. 

suspendiendo actividades al Inicio del gobiemo de :\{iguei Alelllán. 
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Para 195.Z, la que un día fuera ln11>0rcance emisora cuJturaJ y 

l."tlucativa estaba rt..-ducida a dos cabinas ¡>0h·oricnias }" o~curas en el 

ctllOclo de la SEP. 

Es hasta 1967 que reinicia su operación. Algunas ''crs:lones 

apuncan como tnsustanclal la 1>rogra01acl1611 1Je ese entonces. t)tras, 

n ... ~uerdan con no5tal:,:.ta ,, afecto !os ¡lrogrrunas 11ue se realizaban. gran 

parte de ellos. dt.."t..llcados a transan.Jtir los contenidos progr-cUDcitlcos de 

primaria ,. secundaria. asi corno rerorLar la labor educativa. La 

inspiración original rcsur~e. ~· una 1.-ez más la dJíuslón de ta cultura tiene 

<1ue \."er con la hJstorta. co~tlt..Dlbres }' hábitos propios. asi como con los 

'\'a lores de la creación ttnJ\•ersal". ( 14) 

"En el ano de 1968. la emisora ~·a se ldenUOca como XEl'P. RaJJo 

Educación en los 1060 Kllohercz de la banda de .'Unplllud ~fodulada 

CAMJ. Posteriormente. en el se.:enlo que Inicia en I 9;'0 con l.uJs 

Eche,.·erria. la doccora '.\laría del Cannen ~llllán se hace cargo de la 

Dirección General de Educación ,'\.udlovi.sual. nombrando al licenciado 

Enrique Alonal como J.,fe de producclún de la OOcina d., Radio". 

Con la colaboración de un grut>O de e"'tuJJanles de co01un.lcaclón. 

Atonal realiza Investigaciones relativas a la lubor radlo,-ónlca. lnJclallva 

que se en.marca en el sexenio de Luis Eche\•erría Á.h•arez ( 1970-1976). 

caracterizado por la apertura de espacios de expresión de la clase mL>d.la. 

Estas t:areas estaban JJrigldas a: 

l) Conocimiento de las necesidades b;isicas de infonnación 
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que puillcra abarcar sectores amplios de la población. 

2) Bíasqut...ada Je un OUt!'\'O e~•ilo r~nliofcínico que re~uJiacá 

frc-,co y .,.;e ldenllflcará con el auditOrto. 

En c~tc periodo fa progr:uu~lcJó1-"i ·nlli~1cai ,..e, é~1r:1ctertzo por dar 

i·calcc a la n1ll:1ilca lattnoan1crlcal:1a·, y· cnl!Xtcana en :o.us 1uás varladt>S 

~t:ineros. Se pro·dujeron pro~rnmas en lo4i· ·¡1ue ..;e abordaron n1úll-lplcs 

facetas de la cultura .r c:1ue se Jistln~uieron 1>0r la utilización de íorrnacos 

no,·et.tosos (drama. reportajes. C'ntrevistas. cte.). que- consolidaron u.na 

alternatl\.'a raltloíónJca distinta a las estaciones comerciales y cuJtu.rales 

lnclush·c. 

En ruar.J".:o de 1 977 llega a la dirección de la emisora el llcenclado 

GcrarJo E~tcuJa. Durante este J>f.~riodo el trabajo r.adJofónJco e\'oluclona. 

perrnJtlendo •1uc se estableciera una relaclún. 1uás .:ercana con los 

t..•scuchas al or~anizar acth·iJaJes culturales ~: lDUSicales en 

coordinación con los trabajadores de Radio Educación así como 

proporcionando ta e:..:pcrimenración radJofúnica . 

. \llguel Granados Chapa <~nero l '-J78-<.Uciembre l &.J79). suct.--d.ló en 

el puesto a Estrada. Se crearon progranaa.s .t.IUC r~"~¡>ondlan a un tnteres 

Inminentemente tnf"ormath•o ~· de anñUsls. La c1nisora destacó por sus 

transmisiones críticas. cu~·os ejemplos más notables fueron: 

•'Tcst"lrnonlo de f-lo'"'. ··zona Franca" ~· "Derecho a la lnfonnaclón". El 

Interés period.ísllco de Granados Chapa se reflejó en una publlcaci(>n 

titulada" 1060" en la .t.JUC se rccuperl> parre Je ia hiscoria de Rad.Jo 
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Et.lucaclón y .-.,;e JeJó un tcsUnionJo de lo t¡ue se hacía en los tUferentes 

departamentos. En c-stc tierna><> se Jncrl."tncntó l.!I pcrson¡~J <lllC' laboraba . . 
\.ªn l.a emi'-ora de 'JO trabojatforcs crt."Cit; el núrnero a ;l ~6 'pcrSonus. 

, _,;· . 
r:n l 9SO Jle~ú losé .\.nton.Jo .. \.J,•arez t.llna~ a i:a,}ct-'d1r:~'Ccl_ón ··,fe- Hac.Uo 

Etfucaclón. Se logra Ja ampliación del ho~r10·~1~:·:~~.;:;~;~n1J~¡Ói~ ;.-:-..?4 ht>ras. 
'- ., __ :_:·:.. \ 

lo,.. sit:'U~ tUas .. te la se111ana. asi como la 1rl.tegra.ctón ~e la t_1t:.d:a ~-ort'a. Lo~ 

noticieros se fortalecieron con el aumcnr<> tlcl ."iicrvicio Je las· agencias 

iníormari,·as. así corno las corrcspons;ilías e"ttranjeras. Se da p."lso a la 

u1>húón de otras Instituciones a tra~·es de co1>rcxtucclones !r" ct>n'\o·cnlos. 

En juJio de 1982, .... 1 licenciado Juan .\lanuel Ter;ín. tftl..ien queda a 

cargo Je la radJodlfusora ante fa renuncia Je .\.J\·arcz l4ln1a ha~•a fines de 

ese ndsni.o aiio. La crisis cconónúca del país ~· el hecho de tener un 

dlr~ctor de pa:so -;e craduccn en una n1ala 'ltuación t>ara la L•mlsora que 

.... e refleja en la 1>ro~ra111aci6n. se ~lhuina personal ~- se suspenden 

producciones . 

. '\I Inicio del periodo de :'\.llguel de la :'\.ladrld. El nue,·o director fue 

lléctor 1\lanuel Ezeta. quien al igual (1ue ~u antc-ccsur ~e \'era 

determinado por los problemas tiuc atra,·ie~a L"I pcú~: nue,•a1nt."nte se-

suspenden varias serles y se da una gran repetición de programas al aire. 

En este tiempo HaJJo Educación particip.'1 cuino or~anizador en el Foro 

de Consulta Popular BaJo la Planeación Democrática de las · 

H.adiodifusoras c-uhuraJes del Ui.strito 1:ederal. 

El licenciado Ezcta renuncia a la tiirección tic ia elllisora y asllDJ.c 
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el cargo el !lcenclado Héctor ~lurrtlló Cruz e! 8 de abril de 1983. En este 

periodo se continúa insistiendo en el trnbajo de experimentación y 

blls<1u1..~o de la ernlsora a lnt'\•es de la utUlzaclún de fúrrnulas 

r~uUofónJcas <1uc con~ltlcran el interés y necesidades de información de 

los radJoescuchas. Se producen 1>rogran1as co1no "De PuntU-as" que f"ue 

resultado de una intensa labor de investigación ~· e'\:perinlt."ntaciún. Se 

sigue cransmiticnt.io ;;Panorania Foiidórico·:. uno de ios 01á~ antiguos de 

la emisora que utiliza las tradiciones y costurnbre'i populares. la historia. 

la literatura ~· sobre tt>tlo la \'asra rlque:1:a n1uslcal Jet pais. ()lro cj~tnplo 

fue .. Prohibido Tocar" que en su momento rue mu,· gustado por los 

raJJoescuchas tic la emisora. 

En Jicierubrc Je 1988. Inicia la a<lntlnbtraciún el llcenclaJo 

Alejandro '\lontmllo .'\lartinez. <¡u.len propone consolidar el perfll de la 

e1nlsora a partir de: 

-In\-'cstigar la conformación del público radioescucha en sus 

hábitos e intereses ternéi1tcos. 

-Readecuactón ,.. rcno,·aclón de pro~a.D.1a...:ión. 

-Recuperación de espacios para la prognunaciún 1nu~lcal. así como 

la act:uallzaclóo. del acerwo de la fonotec.:a. 

-Co01.bat.ir el rezago tecnulbglco. a t>artlr del Incremento ~· 

modernización del equJpo técnico ,.- de lrúraestructura. asi corno retomar 

la relación con los trabajadoces". ( l -5) 

Con el arribo a Radio Educación rici iiccnciado i..u.is Ernesto Pi 
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Orozco en 1.990. se t.!esnrro!la tui proyecto rnt.UofóuJco autocritlco. 

c•unblante. t}UC fntcn•a ¡>0tcn•~iallzar a la cuaisuru ,, ~!!l>ié-•r ucorde con las 

•h .. •nu1n1.la~ de los públicos acltu1les. En los \'cinticinco aitos tic.- l?.!1.ta 

época: nuc,·;:1 pro~r;u.naciún~ un t>oco mas <le n1úslca. otro i!Stllo en el uso 

,¡,,la palabra, Incluyendo la lrnpreslún de su bolerín .\.l'DIOTl~TA.: Ideas 

Íl"CSCitS ~- t•ent>Vatlas. pero COlllO en SUS Ori~enes. ,:~n la', nJi~UJa filÓ-sofi~. 

intentar la cultura. el so1údo Lle la culcura en toda la gama de 

posibilidadeo;. 

Todos ,•lloc,¡. ..ure..:ti\.'OS, trabajat..l.ort!s. l>CtH.luctores. ~ulonistas. 

opcradorc-!io y ret.lactorc~: constru}·eron durante t.los di!cat.las una 

radiocUíu!"l>ora t¡uc .1nnrca un hito en la historia lle los 1nl."1ios de 

cotuunicacltin. T;an es así. c1ue en t.~sc laf'...,º· inician a npt.~rar \'at·ias 

radlod.Jfusoras culturales en iodo el 1m1s •11u? to111an su 1110..felo. 
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.Z.1.1. OBJETIVOS. 

Radio Educación es un proyecto cultural no lucrat:lvo del 

gobierno meldcano. Es decir. no trabaja con publlcldad comercial. La 

trayectoria de Radio Educación desde su íundaclón hasta hoy, ha pasado 

por cuatro etapas dlíerentes. "Su runclón principal consiste en la 

tlJf"uslón educativa y cultural a lo lal"8o tle su cobertura territorial que 

alcanza J 50 kilómetros, a la redonda del Distrito Federal, que llega a 

reglones de LJ entidades íederallvas: Estado de l\téxlco. Morelos, 

Veracruz. Guerrero, Tlaxcala, Hldal8o. Querétaro, Puebla. Guanajuato, 

l\.llchoacán. Jalisco: asimismo a ciertas áreas de Oaxaca y San Luis 

Potosi. 

Radto Educación cuenta con dos frecuencias. una en .r~:\f ,.- otra en 

Onda Corta. La írecuencla de Amplitud l\lodulada se presenta con las 

siglas XEEP. 1060 KHZ, con una potencia tle 50.000 lVatts. La frecuencia 

de Onda Corta llene las siglas XEPPM. 6185 KHZ. )'con 5.000 Watts de 

pot:encla. 

Radio Educación n-anslllJtc las ..?~ horas Jcl dia y su t:lpo tle 

programación cuenta con emisiones de apoyo cducat:lvo y cultural. 

orientación social. anállsls y critica. encreterúmlento. dtíuslón 

lnf"ormatlva, musicales, mensajes }' avisos. Se enJaza diariamente con .Z.Z 
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estaciones unJversltartas y culturales de la República _..lexlcana ,_.con 11 

repetidoras. du.rJ.nt·e los lrcs notlci~ro~: itJ'cll1¡~~·. t.4'n C\'c.114.ot;: c~p~ciai~s. 

OUJETIVOS D.E R.UJfO l:Ul'C.'\Clt)~. 

l. .'\poyar. a trff\!(.iS de J;i radJo. la enset~éHJ7a a c;n·~o .. 1c la 

:-;._ .. crcfaría de l::ducaciún Pilbllca. especlnhnentc la ensefíanza abit""rta.· 

ch·ico. 

:::. Transmitir pro~raruas que tiendan al lllefura.ni.Jento det 

ni,·L"'I ..:uJturaJ de la ¡>t.>blaciún y •1ue íurn~nl~n Ja propie-t.latl ·t.fcl illlorna 

nacional . 

.. \.po.)·ar tareas t..~ucath-as. pro010\·cr y iUfund.Jr progralllas ouc 

atJcndnn al mcjorninlcnro del nt,·el cultural de la poblaclón y qnc 

fomenten la parlicipaciún ~ involucrR.DJienro de la soi:h.""'1ad". (16) 

.;?. f..;?. PllOGHA.'\IAS Y Pl'.TBLICO J:ADJOI:SC"lJCIL'\. 

AJ P(BLICO RADIOESCl"CHA. 

.. El número extr.t•>rtllnarlo tlcJ boletín de Radio Educución 

Auillo"flnta. Número Especial. •Uclcrnbre d<.• 1993) presenta la 

mcU.>t..lolo~ia. conclusiones _,. ~raflcas de fas encuestas <1ue se reaU;r.aron 

en el presente año. tomando como datos con1paratlvos los obt'enldos 

durante J 99 1. 
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-.-'\l'DIE'iiCL\. DEL'\ E\í1SORA St:Gt·::-,; Gi't:?O DE I:D.\.IJ: 

l6A .z.;; 

..?6 ,-\. }5 

z.::;o.-;._ 

-16.'\ :;:; 

:;:; Y .'\fAS 

-PERnl. DE SVS I:SCt.TIL'\S: 

l991. 1993. 

_\fás de cinco años de alt!nc..lcr las 

rmnsnlf . .¡lones. 

De l a :; atloS . 

. \fcnos Lle 1 año. 

-ESCOLARIDAD DE LOS RADIOESCtlClL~: 

1991.. 1993. 

SIN ESTUDIOS. .:?~. l~; • 

PIU:\lARL'L .::o-::. ~-01 -· ., 
SECL'~D,\IU..'\. ........ , 

..-..> .•• .Z2~o 

'\IEDIA Sl'PERJOR 29·~~ .z.z~;.. 

SL'PERJOR. 26":-~ 2S~~ 

FUENTE: AUDIOTINTA, NÚMERo E.SPEX:IAL, DICIEMBRE DE 1993, RADIO EDUCACic:W ... 



-PETlfll. OCUPACIOX.\.L Dr.I. PCBUCO DEL\. E\ii50R.\. E-"'\ i 993: 

ESTL'Uli\J.'WTES. 

rn.~AJ.UJOIU:S DEL SECTOH PHIV.\.l)(J. ..? t ·~~. 

,'..\l.\.S DE C.\SA. .29% 

TR.UJ.,'\.J,\.DOHES .. '\.CT0,SC).\IOS. .2.:% 

TH.A.BAJ,UJORES PÍ.iBLICOS. J ::~:. 

-L'\"GRESO FA..\ULL'\.R DE LOS ESCl.'CiL\.S: 

UE o A l SALARIOS .\ti,"1:uos. 

UE:: .\. 6 SAL.\.RIOS ;'\lf..'\"IMOS; 

DE 7 Ó .\f;\S SAL\.RIOS .\fiNDfOS. 

-11-::. 

-TIE:\IPO DlAPJO Ql!E ESCC:CTIA:"ll RADIÓEDUC.'\CIÓN SUS OYEXTES: 

l<J9l. l99:l. 

5 Y .\IÁS HORAS. ...-D." ;9·:~ ~ # ... 

DE 3 .'\.4HORAS. s~~ -., 
" .n 

DE l. A.Z HORAS. 2.2~:, 36·~·~. 

.'HINt:TOS. -> J> 'º IS'';• 

FUENTE: AUDIOTiln'A, NÚMERo ESPECIAL,. DICI~ DE 1993, RAD:IO EDUCACIÓN. 

57 



-RADIO EDllC·\CiÓ~: t.~,\ OPCH)'\ iJ!i'EHE\°TI:: 

Cl~l\'.\-UZ.\.H. 

TJ::'\Tlt C0~1EHCJ.U.1'S. 

\ 17) 

',;(). !'>l. 

:-;u··._. 

FUENTE: AUDICFrrNTA, NÚMERcJ F.SPECIAL, DICIEMBRE: DE l.993, RADIO EDUCACI~-

SB 
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GÉNEROS Y PREFERENCIAS 

MUSICALES 63°4 

INFORMATIVOS 

CULTURALES 

ORIENTACIÓN 

DEPORTIVOS 

CIENTIFICOS 

HUMORISTICOS 

FINANCIEROS 

DEL HOGAR 

CONCURSOS 

SI NO 



PREFERENCIAS DEL CUADRANTE 

AGOSTO DE 
1991 

.JULIO DE 1993 

--a-~.::~~ .··::>··.:.o .. :. ---~ .. s:.;~-~-3-~~-~---:~~::-- - · 
___ (Q" r:' ... -~~· .. :.:.~·-""=-----
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FUENTE: AUDIOTINTA 1 NÚMERO ESPECIAL, DICIEMBRE DE 1993, RADIO EDUCACIÓN. 
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.<! • ...?. lllSTORJA DE RADIO :\llL. 

·•La creación, crL~i.ol.h .. •rlto~ -y ...-icvaüo t.;r•uJ.o lic t.icsarroiio que ita 

.oar.tclerl.rado ~I S(:CLF.O .KADU>' \lfl.::.,_;.;;·cn buena _mc<iltla. fiel refl<>Jo de 
,e ; ,, ;>.'' <!~,·.·-. -·,-~::, 

la historia 111ls:ana·_ de~ lt)s n1L.JloS radlofónJcos .1ne1':.lcanos. esto es. las 

<!St_aclones"ltlcntlncadas por ~f uCangurltOu SU_r~ll!rOn ~n JUOlUClllOS en 

qu~ la indusrria d~ la radiodifu~ión despenaba y· s~ inte~aba corno tal 

para mar.ohar paralela al impulso ,·llal del país; 

La grnn ai'\·entura tiC" ere-ar el ~ÜCLE() R/~ . .Dt<> .\flL como una gran 

or~aruzación (_¡ue lmplantaria ~istcn1as mo«crnos .. te trabaio. tu,·lera una 

personalidad propia )' definida )º fuera de "u ¡!énero. nadó "" la fértil 

mentalidad del Lle. E. Gulllcnno Salas P<>yrü. 

En 1941 la c"tación R.~10 .'.\UL. en los tnil klloch.:los de :unplltud 

'.\todulada .c;alló al aire. Su señal ..¡:e originaba t?n Paseo de la Hcfi>rma · 

nún¡cro 60. En su prolon~aJa l.'ida al sen·iclo .. te la cuwuniJad. le ha 

tocaJo -.;cr. la indica.Ja para iniciar iu~ c;unbios que ia r;u.iiot.l.iíu~íOn 



63 

necesitó en su consolidación y desarrollo acele~ado. Difundió programas que 

caracterizaron a toda una época festiva,.~y; ... bülliciosa.:. Surgieron programas 
.-._ ... ' 

- •• '. ' • .'_ • ,-_/_: :~-~ o • - - - ."-. ce_ 

inolvidables como "Café Concierto".-y ',"M:iítin.éDáilzánte". Merece especial mención 
-:_, ... -· . 

En 1950, estudios y ofic.~as·s~;t;'~'í;;.d.i:r~n a Plaza Santos Degollado. número 

10, segundo piso. En esta etapa de tí-ab.ajos arduos y prolongados, Radio Mil se 

anunciaba en los medios impresos invitando al público a oír sus transm isiooes, 

mensajes ttrmados por un simpático abejorro, del que emanaban ondas electrónicas, 

y que estaba dotado de un micrófono. La figura rápidamente se identificó entre los 

radioescuchas que buscab1m con ávidez las tr1msmisiooes de la emisora. 

La buena estrella que a lo largo de su vida ha llevado a Radio .Mil a 

mantenerse en el gusto popular, elevó desde entonces a grandes alturas. la audiencia 

de un singular programa de corte juvenil 'Tacleadas en Ritmo" donde alternaban las 

noticias del Futbol americano y se contaban Jos hechos y eotretelooes de dos 

grandes protagonistas y rivales deportivos: el Instituto Politécnico Nacional y la 

Uoiveraidad Nacional Autónoma de México. 

En 1955 da inicio uno de Jos servicios informativos de mayor tradición en el 

ámbito de la radiodifusión: el noticiero "Primera Plana", en sus dos emisiones 7:30 

y 8:30 A:M., de lunes a viernes y a las 8:30 y 9:30 los sábados, domingos y días 

festivos. Los primeros locutores que 
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1>artlciparon en su lanz.atnlenlo fueron los sci1ores Juan García .:\fárquez 

y Siivestre Razo. Este Importante restuncn noticioso habría Je 1.lar "Vida a 

la ".\.gencla Mexicana de Scn•h.:los lnform:ati\'OS'', !a primera agencia 

especiallzatla para Jar noticias a la radio. 

i:ntte 195-1 ~- 196 l muchos locutores llenaron paginas lnoh·ldablcs 

en las emisoras del ~(ach.""C>. Agustín .AJvarez Briones. '.\lario l'-·éín _,lartinez 

y Germán Can·ajal: entre otros. Todos ellos ,·h:icron anCcdotas que el 

tiempo ~e ha encar~ado de minimizar o magniOcar. pero qu~ no p..,_san 

dcsaperclbh.las para ac.¡uL""llos que las 1>rota~onizaron. 

Llegamos a 1UJa fecha de enorme significado para la h..i~torht e.le la 

radio y del ~úcleo ltadJo Mil en particular. el 1-1 de juUo de 1961. el 

presidente .. \.Jolío Lúpez ~latL.--os lnau~uro las instalaciones en 

Insurgentes Sur. número l 870 que a su ,-ez bautizaron toda una zona 

cultural y tradicional del sur de- la ciudad. la zona '' . .\..Zl.~L Y ORO" .. A.ún se 

consc~·a la firma que csta01pó i!n el libro de \"lsitantcs dislin~uJdos a la 

nueva edificación. en cu,.·a primer p.iigina se puede leer: 

.. Siendo las 10 horas Jcl dia l._. del mes de ju.Jiu de 1961. el C. 

Presidente Constitucional de los Estados L'nldos :\lcxlcano" Sr. Lic. 

Adotro Lópe:z Mateos concedJó c-1 honor. a las cmJsonu. Je la fórmula 

Radio '.\llJ. de lna~urar oficialmente este <-dlflclo ••:-.('C:LEO R.UJIO :\IJL" 

donde diariamente laboran 93 mexicanos que conluntan sus esfuerzos. 

para mejor servir a los elevados intereses de la patria". 

Tan cabal ~- bien concebida era la iJca Liei l.ic. E. Guillcr1no Salas 
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írascs muy concisas. rc\-•ehu.ioras üc ia inicncitjn tic prcsiar al autlliorio 

un ..;en•tcio tan importante en toda é-poca y as: nac:crcn: 

"SE.\ TESTIGO DEL\ lllSTOIU,'\". 

"I::\:TÉRESE SI~ 'l'E.'°ER L\ VISTA FIJ~\". 

"E:-.; El, '°"·H..'\.t •• l..A HEALIDAD TAL.CUAi.". 
' · ..... 

Podemos afirmar. que':~ práCti~~cnt:é tOl.los los pcrsona¡cs t.lc 

rele,·ancla Internacional ~'. na~lo~~í.:'ha·~ sido entrc,·lsrndos por nuestros 

difundido sus 

comunicación. 

De 

-, •": ·~, 

las cnlisOrit~~;·i.··inl'~!t~-ntes del ~ftclco Raillo .\111. han 

\'OCCS ,",.mp;~~!il()".~nr~ ello los más rnodcrnos sistemas de 
' ,;¡,• 

<.:- • 

lo DléÍS Í-clC~;antc en la rt.~lente. 1>«.Klrian1t•s 

mencionar que el Presidente Carlos Salinas de Gort:arl, hl7o un alto en el 

cafllino y acudlú a nuestros estudios para ser ~ntre\•istado en momentos 

en los que realizaba su crunpaña electoral. l.a fecha: 1-J Jc junio de 1988. 

Después de la entre,·ista dejó escrito el siguiente pensamiento: 

"COMO RECO:'lóOCl:\llLYro • .u. l:JJ.::RCICIO llliSPO::'l;S,\llLE .... 

PHOFESIONAL QUE EL :'IO('CLEO IV\DIO :'\.JIL HACE AL EJERCER LA 

LIBERTAD DE EXPRESIÓN". 

l:n la República '-lcxicana se ptu ... -..Uc oír la frl!cuencta Radio :'\111 en 

las ciudades de: Puebla. Veracruz. :\térlda. Los :\fochls. Tapachula. 

Tccate. En~~nat.la, _\.la,atlán. th.•rn1osillo. ~ue''º l.areJo. Cabo San Lucas 

Coatzacoalcos. Ciudad Acuña~- Cozurncl". (l.S) 
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.. Radio Mil siempre· partícipe del sentimiento festivo y patriótico que a todos los 

mexicanos nos invade en estás fechas. estará siguÍendo de cerca lo.s festejos del Mes 

de la Plllria. 

Es por ello que con··base en.:·preguntá.s af aire ... alusivas·a·nuestra.historia 

<especialmente ·a la i~d~pé~d'edc:ia>>¿dio .··i\Jil ha diseilad~ ~a·p;om~ci~n:. tos ·r..rn 
Nuevos Pesos de Radio MÚ. p;.ra itue ,su• au%orio tenga la'. poslbiÍidad de ser 

ganador". (19) · ·. . · .• · ... · · 

"Dice la canción .... :de IQ5 1u·n_ás;, 1a·:·de o"ctubre: es la mlÓS. hermosa" y los 
'.,,·· 

colaboradores de Radio Mil se p cin.en rom é.Dtico ~-poi.lo. cu al.organizan un a tardeada 

que hará las veces de cupido. A través del programá ~'r.ín~a Sentimental", la 

radioJifusora unirá a los solteros y solteras en céntrica discoteca donde habrá juegos 

y sorpresas para todos los asistentes. ¡Prepárese para la última semana del mes! 

Oportuna la participación de Radio Mil en la celebración del Día Mundial de 

la Radio; emisora con más de 50 años de vida efectuó la cobertura de los eventos 

que con este motivo llevó a cabo la Universidad Nacional Autónoma de México el 

pasado 23 de septiembre desde las instalaciones de•• UNIVERSUM". (20) 
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.Z.2.1. OBJETIVOS. 

"Encre los obJeth·os de Radln '1.tll cst<: obligado a contrtbutr al 

desarrollo del país. a~-udando a mclorar el nh·el ~·..,.,lado de •·iJa de cada 

ciudadano nu .. ~lanlc la ~cneraclón de cm1>IL-"OS, rt..'Cursos. s~•~·lclos que 

llevan al país al ª"'anee al1n ..._.n los n1on1en1os más ad,·crsos. 

l~1nisora t..lc tradición (XEO\"") RadJo ~fil con una 1>ro~ra1nación 

balanceada cnrric.- música _,. progra.nJas d~ contenido. oriC>ntación ~· 

sen·lclo a la coniunJdaJ. Entlsora <1uc se dirige al ni,·cl C en t.."1..ladcs encrc 

25y~5años··. (.Zl) 

"'l .. os objeth-·os de Radio '-lll se concentran e<Scnclalrnenlc en los 

slgulcotes puntos: 

l) l>lstracr ~- orientar al pU.bUco radioescucha a tra,,.es de sus 

progra1Uas hablado<111. con el nn de tener aún contacto 01ás directo con la 

aud.Jcncia que les sintoniza . 

.Z) Di,·crtir al auditorio por rncdlo de su prograniación musical que 

se presenca en Radio ~111. es decir se presenta una .. u,·erstdad de rtnuos. 

3) lnl"orn:aar • los radioescuchas con lo~ noUci~rus que R1uUo "lil 

transrnJle a lo largo del llia. 

PÜl3LICO RADIOESCL'CIL.\.. 

El ruvel soclocconóolico de quienes .sintonl7.an Radio Mil se divide 

en t:res escaños: ."4 B ~· C: 
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i\ .. se reOere a aquellas personas con perce(x:lones cconümicas 

B se distingue por ser r:.uliu-cscuch;as :..:un nl\'cl soclocconúmJco 

IUL.J.lo. 

C es audh:.orio que manillesta tut lngre;'lto cconúo1l~,., bajo. 

-ESCOL\.IUDAD. 

En lo que se refiere a la escolaridad del público cautivo de nadlo 

:\111. se dlslln!tue por s~r ~enlc con preparación secundaria y 

preparatoria. prlnclpalm..-nte. El horario en qu~ captu.rc1 1na,·or público 

Radio '\.111 al día, es el •1•1to abarca Je las 1.1:00 .4>..'\.I .. a IHs 1. 3:00 P.'\.I,, 

h.or:u;. Jcl dia". (22} 



__ LUNES A VIERNES 

05:00 a 06:00 Música en español y horóscopos 
Víctor Lazcan_o 

'06:00 a 0900 ~OUE Raúl Sánchez Carrillo 

·----- ------·--- au.c=.u.::+.:.~ .. ~.. y __ L_ilia Silvj_~ Hern_ández 
:oe:oo a os:10 :Satmil: resumen informativo. E:i1/iJ_q_~~Vl8_~sa(éf;te __ tpj,_[1_-?_1_R[jJZ"iiS.:-
lº9:10 a 1000 :-o-ue10-c:le-Es-tre11as -

~~~06-~ 11~0o~~Ca_lii_ejo~ !f)úsi~a en españo_J_. 
!__1-o_Q_Q_~ 13:Qp_:1_n__rriortales de RADIO 1 ooo 
~"!_~QO__a_ 14:CJQ_f>_.-_eguntas y sorpresas 

__ ,O.lejar:i_dro_ l_bª!!ª 
Alejandro lbarra 
Agustín Romo 
Agustin_Rom_o_ 

14 OQ_<i_.1§.oQ.O. --- ~~!~~ -- _l,.füª_Sil\l_Íª_t:lerriáQQ_eg 
'1s:oo a 16:00 .Del tinge al tango ____ _RQ__n_a __ f=_l~.!c:ti~E y Ag_u_stifl_l'~om.Q.:; 
16:00.;; 17~00 -~~vlli_a 1i':_que:~igue _----º_arlo_?_Qg;:>!2_e__ _____ · 

¡17:00 a 18:00 :Lín~s_entini_e>_'!_!;!)_. _______ --·- Cristina Stivalet. ·---< 
;10:00 a 19:00 'l,_a mej9_r_f'r'l_(J_s!_c:<1_eri__e_,;;p;:iñol. ____ Q_arlo_s __ l)g.§.ld_e 

~---HAl~llA_~º~:r_~-~·-~_A: _________ _ 
119:00 a 20:00 'La mejc:ii:_r'!_ú~_ica ~ri~,;_¡:>_añol. Carl~o~s~U~g~a~ld~e~-----
120:00 a 21:00 Lunes:lnercia positiva :Martes: Sexualidad en voz alta 
i 'Miércoles: Motor y volante 1Jueves: Diálogos al desnudo 
' ·Viernes: Música. t __j 
'21:00 a 21:30 .Músicéil~9~'!'LC!.!12_____ Dr. Alfredo Ruiz del Rio. __ __J 

\21:30 a 22:30' H E e H o s JAVIER ALATORRE 
'~2_;_~0~4_:_QC>_C:_c::>_ni_p!a_c:E>_!l_cla_!>__ - ------Fortino vargas----------
24:00_ a 0~:9.0 -~é!l_mejor a:Dúsl_c_a_en español. 

1 
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_ _5_A B A_D O __ 1::19_~ 1 1\l __ G_ C)_ __ 
op~o_q_é!___!Q~q9 ____ ~--- ____ ~!_úsi~"! _________ _ !!'1~.!?l~ª-

. ~ O:O_Q_~_!_!:._00 • ___ t!._o_!_O!_ Lui~~erog_r~ma i!!_r__~_r:!til. ____ . _________ _!i_c~-'~-ª Nacio_r_:a~--

~-ii±~~: ~~~~-~- Bu~n _F::~~-=~~-~:-~=~-~~~J_~-~~=------rw!~~-------

__..Q_6:oo ,;·22_:_Q9_~ 
_ 22:00 a 23:00 ! 
i 23:00 a 06:001 

. J6._0_Q él--1?~0g ___ ~-~g_!_~o m~Q..~5?-~!!!ia_I: Tito Dur~n __ 
1'?:00 ~ 96_:99 ~Qsica 

INTEGRANTE DEL N CLEO RADIO 1"1IL 
TRADICIÓN DE EXCELENCIA EN RADIO 
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CAPÍTULO TRES. 

3. PROYECTO 

RADIOFÓNICO 

CULTO COMERCIAL. 
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3.1. INVESTIGACIÓN DE CAMPO. 

El capítulo tres es la co'nstrucción·d~·u:::~í~~íd~ de lo cultural y lo comercial. Con el 
: 1' - '.' -·' 1 

fin de presentar uriaprop~iO~ta'.uri~á.aliernilliva'para el público radioescucha que está 

en 1 a búsqueda de a1Ú dJeieii~f: ce ; · .'é"'. i· \ :. 
ParareaÚzarel ~r~·i~.~.ie•~~oY,ec~~~;éd~'~adio se efectuó un sondeo de campo, el 

cual constó de· una pobl.Ícíóé'de''.9Ó'{p'ersonR;;',· constituías en diferenies esiratos 

sociales. A contiriuación d~~~·~,; 'i(~~·rio~~r los ~~sÚltados de las encuestas 
-,,·· ,,_, ···'.·5>. 

realizadas durante el mes. de abrÍl.deG9.9'6. en el.Dísirit~ Federal. Los datos nos. 

permitirán establecer parámetros y así,'d¿I~ fom1a a nuestro proyecto radiofónico 

CULTO-COMERCIAL 

EDADES. 

El 53.3% d<: los <:ncuestados fluctúan entre 20 y 29 años de edad. 

El 16.6% de los entrevistados tienen entre 9 y 19 años de edad. 

El 13.3% de los encuestados se encuentra entre los 30 y 36 años de edad. 

El 8.8"/o de la población consultada tiene entre los 40 y 49 ailos de edad. 



El 6.6% de los encuestados nucnia entre los 50 ~· 6-J aiios •le edad. 

SF:XO. 

l::l -ii.7 1~; ... Je los cntre\·i~eac.ios fueron h11unhres. 

J~I 5.Z . .Z. tic los encuestados fueron nu1J~n!s. 

ESCOLUUD,\.D. 

El l.14!-"o no tienen estudios de ninguna Jndolc. 

El 7.j~;, couclu~·ó sus est.udlos de etlucaclón primaria. 

El 22.2~ ... tienen cstudJos de secundarla. 

F.I 28.S'!""' de los CUt!'stiona1.los tic-nen estudios t.le 1>rc1>é1rarorfa. 

El 1l.J':~ de los cntrc,·lstados tienen '-."Sludios contcrctales. 

El -1-• ..¡.~,. de los entre,•lstados son pasantes ,1e carrera t>rofeslonal. 

El 22 . .Zo/o de los encuestados tienen t..--ducaciún prolesional. 
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GUSTO POR LAS SSTAC!Ot~ES aws T?...*.?15M!TSN 
ASPECTOS cut. TUR.A:..:s ___ _, ___ _ 

OUSTO POR L.AS 5STACIOMES 
ce CORTE COMERCIAi.. 

::'I 
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~OMO S.Of'J CONSJCE~OS LOS ~ROCFt.: ... M.AS C:.l!L ~Ñ.1:.1..CS 

"I 
1 
1 
¡ 

1 

.:47E.=-<E:. ••.• ,;,:.:.:...:. 

X:'~ . .:.:.;;:~~J 
CCT•';°C$ 
17.7 0%. 

::.:._.:.;!-~ 

·-·.·~;.:;..~ 
?"_"J~ 

Cabe destacar t;1ue ~153°~· de···tó.s enbueSÍ:ados opio~ que .los programas 
de radio culturales. son interesan~~S. Oi~ho po.rcentaje. se .distingue de Jos 
de más · · 

• Se le dio mas de una opcion al encuestado 
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COMO ~'rUOA LA RADIO COMERCIAL. .:..L. 
R.ACtO ::scUCHA 

::-:•.•!".'.:.:: 
=~:.e··. 

l 
' 

El 60º/o de los encuestados manifiestan que la radio comercial les 
ayuda a retajarse. 51 porcentaje es importante para nuestro estudio. 
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• Se le dio mas de una opción al en-cuestado 
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MOOALIOAO OE PROGRA; ... IAS MAS ESCL!CHAOCS POR EL 
~UBLICO 

.. ..l ¡ 

" ~ ¡,,,!'~' 1 :::-·.:·:':"':·:".: 
l _ .:.: ;:, 

.-.;:,.,,i~~-~;:. 
i 1C'to 

L.os programas culturales. informativos y musicales: son los más 
escuchados por el auditorio (artadiendo tos recreativos). Esto:s nos 
servirán para estructurar nuestro proyecto ae radio. 
i_os depo~:vos son r-3s s;ust:Jdos ;::~:"""":'.V. ~?º'" la lrnagen) más que 
pür di factor aL.101t1 .... o 

ªº 
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TIEMPO QUE ESCUCHA L.A FV.010 
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• Se le dio mas de una opción al encuestado 
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HORARIO EN QUE se ESCUCHA LA RADIO 

,, 

'" 
11 101. 

5 

• S• le dia mas da Lln.a cccion .al encuest.ado 



: 00 ;e ;; ~ 

~ ~ 

ESTACIONES MAS ESCUCHADAS 

1 
.,.~ ... t 

~ .¡; 

" - -

n 
1 ¡ 

l 
! 
i 
1 
1 

= 
-

LAS ESTACIOf·JES MAS ESCUCHADAS oe CORTE COMERCIAL SON: 

., 

UNIVERSAL. ~.AOIO RED. MIX F.M.: !::l'-J CUANTO A CULTURALES RADIO 
EOU~CION. 

.;; 

" ~ 

ESTA. tNFORMACION MUESTRA LA TENDENCIA QUE oeeeMOS SEGUIR 
PARA FORMAR NUESTRO PROYECTO RADIOFONICO. 

• Se le die mas de una a~ción al encuestado 
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·'00,--~~~~~~~-¿~S~l~S~U~R~G"""IE~RA,..,-~U-NA~~~~~~~~~~~~~~~­

EST ACION CULTO 

'º 

·a 

COf'.1ERC~ LA 
escuc~IA.S? 

.:-.:,- ... , .. ._,.;. .. ·-. ::_.:..::: 
.. ::·:::: -· ..•... ._. 1----------1 

::··-:<.----.·· ,,: __ . 
SI 

POOEt.IOS OBSERVAR OUE LOS 
ENCUESTADOS SE INTERESAN POR 
CONOCER t;NAESTACION DE CORTE 
C'_'L TO-CCt.~ERC:AL L,.')... O:NTE !:::~T.A 
ABIERTA A LAS PROPUESTAS. LO 
C.UE ZUCEDE ~$ QUE LA RADIO 
TIENE TABUES 

· Se le dio m.u de una opc1cn al encuestado 

¿LA RADIO ACTUAL 
O::UMPL: su OBJETIVO ce 

INFORMAR? 

~l: 

·10 

ASI ~.USMO, 
OBSERVAMOS QUE lo-" 
l.IUESTRA ESTA 
!°"CONFORME CON EL 
DESEZ...lPEÑO DE LA 
R..O.DIO ACTUAL.. NO 
CUBRE SUS 
NECESIDADES 
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UNIVERSIDAD NACIONAL AUTÓNOMA DE lvfÉ~'<ICO. 

E.N.E.P ARACÓN. 

EDAD: SEXO: ___ .... E .... s ... c~OI.ARIDAD: 

OCUPACIÓN:--------INGRESOS: (1) (2) (3) Ó MÁS SALARIOS 

~!ÍNIMOS: ----------------~ 
MARQUE CON UNA "X" LA POCIÓN U OPCIONES DESEADAS. 

1.- ¿TIEMPO QUE ESCUCHA LA RADIO? 

(1) (2) (3) Ó MÁS HORAS ( ). 

2.- ¿QUE ESTACION DE RADIO SINTONIZA? Y¿PORQUE? 

3.- ¿CUÁL ES LA HORA QUE PREFIERE PARA ESCUCHAR LA RADIO? 

-------------,,Pe'~QUE? 

4.- ¿QuE TIPO DE PROGRAMAS LE GUSTA ESCUCHAR? 

()DEPORTIVOS. ()CULTURALES. ()RECREATIVOS. 

( ) MUSICALES. ()INFORMATIVOS. ()DE CONCURSO. 

OTROS:------------------------~ 



5.-¿LE GUSTAN LAS ESTACIONES QUE TRANSMITEN ASPECTOS 

CULTURALES? 

SI ( ).' NO ( ).'¿POR QUÉ? ' 

6.- ¿LE GUSTA ESCUCHAR LAS ESTACIONES co.MER.CIALES? 

SI ( ). NO ( ). ¿POR QUÉ? 

7.-¿LOS PROGRAMAS CULTURALES SON? 

ABURRIDOS ( ). lNTERESA'NTES ( ). 

SOLO PARA CULTOS ( ). 

OTROS: 

DIVERTIDOS ( ). 

8.- ¿LA RADIO CO.MERCIAL NOS AYUDA A? 

INTRASCENDENTES ( ). 

OLVIDAR PROBLEMAS ( ). NOS RELAJA ( ). NOS EDUCA ( ). 

NOS DIVJERTE ( ). 

OTROS: 



9.- ¿SI SURGIERA UNA ESTACIÓN DE RADIO.DÓNDE SE COMBINARA LO 

CULTURAL YLO. COMERCIAL;
0

ADE~ÁSDECUBJiIR.SUS NECESIDADES 

DE!ENERLO rnF~~~~~'.,~~~~:'·,,:l~'~;;c: ). NO ( ). 

¿POR QlJÉ? : > .. "' 
-. ;-,~',·:- ,_. ',·<~----. :;~:>J-~ ~~.~~~~~,'.:f~~~~r-W~{~:lf~:~~ :-; ~-

'' ·. . • •' .. -: -~:.~1,';-1:~ ~~:~f;f:c·ú/~,-~·.:\'~ ... '.·,;.t_.'C~'~.~: .. 
;'"-«:·"_""/,"~···" '· (~ :~ -

io.- ¿CREÉ QUE LA RADIO A.c:r~,:\~~cU:Bíf~ LAS NECESIDADES DE LA 

POBLACIÓN? 

SI(). NO(). 

¿PORQUÉ? 



3.2. PROYECTOS RADIOFÓNICOS. 

Basándonos en los anteriores resultados daremos inicio con la 

estructuración del proyecto radiofónico CULTO-COMERCIAL. Consistirá· en 

la creación de varios programas de acuerdo a las necesidades del receptor. Pero 

antes definiremos qué es lo comercial y cultural. 

Cabe aclarar que actualmente no hay una def"mición eXacta sobre lo que 

es lo comercial. es decir. existen estudios generalizado_s sobre' ·el p'apel de la 

comercialización en los medios de comu.;icación. Al'revisar:dÍcli~·~ estudios 

podemos establecer lo siguiente. 

DEFINICIÓN DE COMERCIAL: Sistema de: pro"ducción masiva de 

bienes. servicios e ideas; donde la mercancía es el .. princip_al. 'instrumento 

ideológico para controlar los medios de comunicación, en:manos de la clase 

dominante. 

Asimismo. se puede establecer que dentro de los medios de 

comunicación se vende información y cultura de masas; sin tomar én cuenta'su 

contribución al desarrolla educativo. costumbres. tradiciones y ·cultura de una 

nación. 

as . 
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DEFINICIÓN DE CULTURA: "Tres sentidos tradicionales como'estado 

opuesto a la naturaleza; c~~ ó:cimjunto, d~~co11ocimient~sr~º'.','Pº~IUJ1 iento~ y 

~~~~:~5~~I,\~Ít~~~~~f if :t~~~:E:º.~:::: 
, ':·;:_::.~~,~-~fa:'·, ~{~·~l~~f }~'.,~1J .';.;} .. ' ':,:·;¡~·~.:: : :' :·.>. 1 

• ~ •••• • : -: ·_; 

DEFINICióN:ijifi8Jtfd~B~t;faci*i~:~~~~~¿ri~\d~i'!ii;[~~ · a ias · definiciones 

de.1o··co~.e~~tH?~i~/~~f~!~~:"~%'~~;\~~f;t;1¡~:r;'.~s;:~~.1~~-~~'01'er,ciat.es ta fusión 

de contenidos:, enfocados,, al 'desarrollo :cultural;.• edu'cativo, cóstumbres y 

tradicio~e~: ~'¡'%~;~cita producción masiva dé ble~~s},~·~~:Ía de infonn ación y 

una .culttfr;. d.tn;ásils; para dar lugar a la generación de. éíipitales dentro de una 

Sociédad. d~iermfu~ ·· ·· ' · 

D~F~iciéÍN· DE RADIOREVISTA:c ... Los ·pr,;gramas misceláneos. 

también.;on;d.enominados radiorevistas y al'ii~:~¡''~·~~'en el ré.dioperiódico. que 

es' si~'¡¡~' al:p'e;Íodis~ o escrito. la radio revista es el equivalente a las revistas 

ilustr.id;¡g. P~~i.eó.de ,ini:liiir en su temática asuntos de actualidad. sin llegar al 

análisis.de ta.S noticias como el radioperiódico. también está estructurada con 

distintas'::'se~~·io.n~·s con muy variados fonn atos como la crónica. entrevista. 

encuesta, comentarios, diálogos breves. charlas testimoniales. consultorios. etc. 



En ocasiones. el formato musical suele ser muy importante dentro de 

este tipo de programas. La música muchas de las veces, tiene que ver con lo 

que se está hablando. el tema musical ilustra o hace alusión a un lugar que se 

cita. una situación que se narra o a personalidades que se describen. etc. 

87 

Una radiorevista puede ser diseñada para dirigirse al publico en general. 

pero al igual que la revista. se recomienda. que sea programada para un 

público en particular. asi por ejemplo existen radiorevistas para mujeres. 

jóvenes. estudiantes. campesinos. amas de casa. obreros. niños o chavos 

banda 

La ventaja que ofrece este formato al público escucha. es la información. 

que sin ser especializada. informe sobre un hecho determinado que de otra 

forma al receptor no le hubiera interesado". (24) 



PROYECTO RAl)IOl'Ó~ICO. 

REALJ:.f_'1)0 POR: R,\E\EL llER:-0:/l .... DF.Z .'1~'-.-.;iz. 

:>o;O:\IRRE UEL PROGRAMA: º'E!- l~~l}.Q_f!:-_C(,¿l,TO_l_)_!': L,\_(,'._QL,HlJ~-:\'..'.. 

Jt'STIACA.CJÓS: "'En primer lugar rl~bcmos .~~ñalar que la 

cultura consiste en rormas de co1nportanúcnto. explícitas o iu1ptlcitas. 

adquiridas y transmitidas mediante símbolos y conl>tilu~-., el patrimonio 

singulart:zador de los grupos humanos. incluida su pla~macion en 

objea;o~: el nú.clL-o c~cncial Je la cultura son las ideas tratilclonale~ ( ~,. 

tlectr. hlstórlcaincntc ~encradas y seleccionadas) y ~speclahnente. los 

\-·alores "·•nc1.tlados a t..•lla:ir..: los ... isccmas Je ~ulturas. pueden ~er 

considerados por una parte. coDJ.o clcmcncos condicionan1cs de la acción 

88 
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FUIUra ... (25) 

En lo que se refiere al concepto de cultura.. y para reforzar lo anterior. la 

definiremos de la siguiente manera con el apoyo de algunos conceptos de 

diccionarios y enciclopedias reconocidos . 

.. Cultura es el resultado de cultivar los conocimientos humanos y de afinarse 

por medio del ejercicio las facultades intelectuales del hombre··. (26) 

.. Cultura.. de una manera general o aproximada.. es el conjunto. de creaciones 

materiales y espirituales propias de un grupo social. o también· e't .. co~ju~Ío .. de su. 

herencia social ... (27) 

Por otra parte. podemos señalar que la radio es el medio informativo más 

extendido. utilizado y el más rápido en la difusión de noticias. Los avances 

tecnológicos que han alcanzado la radiodifusión. la han convertido en un vehículo 

para los más variados fines. sean noticias. comerciales. aspectos políticos. 

educativos. culturales y prop~andisticos; por mencionar algunos. 

Con lo anterior. queremos señalar que en México existen pocos programas de 

corte cultural transmitidos a través de la radio. donde se dé a conocer los eventos y 

hechos culturales que se dan en el país. Un ejemplo claro son las pocas 

radiodifusoras culturales que dedican su tiempo a los acontecimientos de corte 

cultural. 

""Entre las causas que influyen para la escasa difusión de la cultura se pueden 

mencionar las siguientes: A) Se considera un articulo de poca necesidad. B) Una 
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falta de motivación hacia la sociedad para que conozca su patrimonio cultural. C) La 

deficiente difusión que se le brinda; y D) Un descuido por parte de las autoridades a 

consecuencia de Ja crisis econóínica·y·.de políticas adecuadas para su difusión" . 

.. IDEAMiA". 

Ante tal p'&iio~~;¡'J~'berii ~.s recordar las palabras de Jesús Reyes Heroles. que 

comentab~: .. po~~·~e:·ir:;liif~·~7¡'~~po:~ diflciles, tratamos de la cultura. Ninguna tarea 
'~ ~-- :·-.~;·+,. _,:~·-~-::,1;;J.::."fj;{'{} 7: t:f;;';· ~ ·:º~. -' ... 

de mayor esliaíj';;/p;;r·;;~ti.;~·¡;'c;';. diflciles que preocuparse y ocuparnos de la. 

cultura .. :ta :bJ1~~~¡·~~:{¡~;~:~~h~-:.del hombre hacia el hombre. descubrimiento del 

homb~~ P~r ~1 ~~~~~~i~r?mif ;i!'t'~ J: 
·. EI'L~d·~ o·~cuÍio de' 1~'cu1rur..:, será un programa que buscará difundir las 

manif'estaciones astísticas de. nuestro: país y del mundo, con el objeto de acercar a la 

población al gusto por la cultura. Se empleará un lenguaje ameno, para que la gente 

se olvide de que la cultura es una cuestión aburrida, sino al contrario, algo 

interesante y benéfico para su formación como ser humano. 

En la medida en que se logre vincular un programa radiofónico cultural con 

Ja ,·ida cotidiana se logrará captar el interés de un sector social más amplio, y con el 

apoyo de las instituciones involucradas en el campo de la cultura se podrá 

promover, incentivar y dif'undir las expresiones y valores de las manif'estaciones 

artísticas. entre las que podemos mencionar a Ja danza, literatura, cine. música. 

pintura. teatro, etcétera. 
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El programa estará apoyado por notas informativas. reseñas. crónicas, 

entrevistas. reportajes y música. El Lado O-Culto de la Cultura. tendrá como 

objetivos. tener al público atento de los eventos culturales de la ciudad de México y 

del país. tratar de motivar al público para que se acerque al gusto por las actividades 

artísticas. 

Finalmente, no debemos olvidar que en numerosos países, la radiodifusión 

cuenta con varias cadenas de emisión, en algunas de ellas existe un lugar especial 

para las transmisiones culturales. 

OBJETIVO GENERAL. 

-Ofrecer al público radioescucha un programa que permita informarle de las 

diferentes actividades culturales de la ciudad de México, del país y el mundo. 

Asimismo orientarlo y ofrecerle una gran gama de posibilidades para su 

entretenimiento. Se buscará que el público receptor se acerque a su herencia 

cultural. 

OBJETIVOS PARTICULARES. 

-Motivar al público radioescucha por el gusto de las actividades culturales. 

-Atrapar la atención de la audiencia. 

-Propiciar un intercambio de ideas entre emisor y receptor. 



.::Bu~c:ir un c~ti!u 1}!1:~ tr:tu~ruittr !a cultura a trn,·Cs de la radio. 

-Establecer lazos con Instituciones ,.. ¡>er!'tonaie~ '-lt=>tUcatlos a ht 

acch·idaJ cultural. con el ohtcto de cuntar con su !nfurniacíún para ser 

GÉ~EHO R.'\J>IOl'Ó~ICO: ~otlclarlo cultural. 

ESTRl'CTUR.-'\ DEL PROGRA.'\.lA; El programa cstarñ inte~adu por 

rc!icñas. notas inf. tnüsica. rcpOi:-1.a'¡es. cnsa~·os. crónJcas. cartelera y 

Al.'DITORIO l.XTEXCIO.:\"AL: PúbHco nuJJoescucha_ •1ueUuctllc entre 

los 1 '5 y 60 anos. 

HOKARIO Y PERJOOICIDAD: De .-9:00 a 10:00--_dc.-la ·mañana. 
- . 

transnúslón en ~·h-·o ~-diario. Tendrá u.na duraclóR'J~ 60 n1fnutos. 

UEQl.'ERl!\llF_"\TOS TFC::SICOS y '.\IATERJ.'\J.ES: Cabina de 

transtuisi{>n. tl~n1po Je e...¡:rutJ.io. n1a1erial de funoceca. casseccs. cintas de 

grabación. tclCfonos. perhH.llcos ,.. rc,·tstas. ntéiquinas de escribir. hojas 

carra. papel calca ,. ot:ro!'O .. en·icios. 

REQL'ERl:\llE.YfOS Hl':\IA.'l;OS: Do~ locutor"'· productor. ""lsrenle 

lle producción. 01.uslcaUza&..lor. operador t.h! t..·~hu.lio .\. cabina. 'rC":s 

redactores. tres reporteros ,. CLMJrJinador del pro~rnma. 

PHOGIV\_\l.'I. L,O, 

1 O minutos de notas lnforrnath•as con lo mas rele\tante de las 

noticias culturales. 10 n1inutos Je notas cubiertas por los reporteros. l-5 
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n1inutos de cntre\·lsta con alµ.una personalidad del ltU!t.Uo cultural. :; 

minutos de cartelera Jont.le ..;L- oírccl.9rá al 1>úb1ico r.u.Iloescucha· ·las 

actl'\.'hfa,fcs culturales 1¡uc 'C' rL9aU.taran tturun1c- el Wa y otros a~·Ísos. 1..0 

lninutos ti~ 111U.sica intercalada Jurante el 11rogr:1ma "~· _ lO~mlnulos de 
-_· : ' .: . ' . -~"'. - . ' 

conu~rctalc-s dtstrtbuidos durante la cn1islón. Csto nos ~ta como re5utr3Jo 

60 n.Jinuto,.. de pro~rcnna. 

Lo anterior es la cstruc1ura de nucsrro progrania.:: ci "'-éu.3f tcridni 

una ,·ariaciún todo..; lo'> dias. 

Las instiltu.:h.>nc!\o ~u.Huralc~ cun las t1uc tcndrt!Üio·~-'.- un. con~cante 

contacto. para la realización t.lcl prograDla .. El __ Lii-~o-_<._o_-<;uJtu· 0 lle la 

Cultunt.'' son los slgult!nt.t!s: 

CD/TRO .-.;,'1.CIO:\'.U. DE L'\S ARTES. (C:\'l\) 

CO:-.iSEJO :-1.'l.CJO'.'i:\L P.'\R.'\. L'\. CTLTl.'.RA y LAS ARTES. (CT\iCA) 
',' .. ' 

l:\'STITUTO NACIONAi. DE BELL'\S ARTES; (l~BAj 

FO:'\lDO :SACIO:S,U. PARA L'\S ARTES. IFOiSART) 

FESTIVAL J.'liTER:-iACIO-"AL CERVA."ITISO. (FJC) 

FESTIVAL CULTURAL DE SlNALOA. CFCSl 

1-'ESTIVAL CULTURAL DE Gl.'..U>AL'\JARA. !FCG) 

!-'ESTIVAL CULTURAL DEL CARIBE. (FCC) 

FESTIVAL DE L'\ CIUDAD DE :1.lf:XJCO. <FC:l.t) 

!\IUSEO DE Cl!LTL'R.'\S POPL1L'\RES . 

. \IUSEO JES('S REYES HEROLES. 

CASA DEL POET.'I... 
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t::DiTRO CI.:L TURAL COYO.-\.CA"l;C\'SE. 

:\IUSEO DE LA EST.\...'\IP.\... 

Pt:-.-ACOTECA VIRREY"°'AI.. 

:\IL'SI:O DEL\. C.\.lUC.\.TL"lt.\.. 

El>l'íORIAL PL\.XET.\.. 

EDITORIAi. JOAQUJN :'\.IOffflZ. 

l'ONDODE cr:LTUÍL\. ECOXÓ"llC\.. 

Al!DITORJO NACIONAi,. 

HIJO DEL CUERVO. 

El. P.~RN."\SO . 
. ' . '·,· . ' 

U BRERV\ .. G,\,,..,.DHI. 

1:.-VENTOS E.~ C.\.DA U:-.!A DE LAS DEIJ;GAl.'IONl:S DEI. U.I'. 

E..vnu; OTRAS 1:-o;STITUCIO="iES. VÍ="iCCl-'l.DAS CON IJ\. Cl'LTl'HA. 

TA:\IBIF:;I.; SE BUSCARÁ F.L PATROCI:-.IO DE ALGU:SA CO:\IP.\.."liÍA 

COMERCIAL. 

COCA COL\.. 

PEPSI COL\.. 

SA.BRITAS. 

:-.'ESTLÉ. 

GIG,'\.,..,.TE. 

AL'RRERA. 

SAMBOR;'l;S 

POR :\IE'\CIO~AR ALGU:S-05 PATROCTXADORES. 
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R.:loj R:.idiuJ<'lnico. 
Programa: El la.Jo O-culto d.: la Cultura. 

'º 

Se.: e iones Tiempo Color 
Entrada 30" Azul 
Notas in tOrmati' as 10· Rojo 
Notas inf. de los reponeros 10· Amarillo 
EntrcYista con el invitado 15· Verde 
L ... :.trtl.!lcra '.\.!orado 
:\..1ú.sica Intercalada 10· Naranja 
(.~on1ercialt.-s l ntcrcalaJos 10· Gris 
Salida 30" Rosa 

Total: 61. 



PnOYl-:CTO RADIOFC):"ll'ICO. 

HEALI7-U>O POR: R.'\FAEL 1-fER.."li'Á."li'DEZ A.IJ\...'\'f:Z. 

"'0'.\IBRE DEL PROGRAMA: '.:,~1.J._I._Cll~l¡_s_.~E._~S".l;.l"~lJSOS'.'.. 

ll"STIFIC.'\CIÓX: .'\.ccualn1cntc no existe un progra01a 

radJofónJco que ofrezca al radioescucha jo,·en un panoraJDa más a fondo 

de la cultura de nuestro pals y el mundo: un espacio para establecer y 

propiciar el Intercambio tle l<lcas. 

En las dlforentes radlodlíusora" Jcl Dbtrlto l'~..teral solo se ofrecen 

c'.".pacios Je nuisica continua. ¡xu.:os cunu.•nt:irtos sobre la .acU'\·hi:1d 

cultural ~- temas que le Interesan a la Ju,·entud con10: Ucpones. 

sc_,;:ualidad. orit.•nraciún "·ocacional. cit..•ncia. literatura. t ealro. música. 

artes plasticas. sus ídolos del n1on1cnco. in1crca1nbio tic ideas :t-• 
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realidades q11e vive a diario. 

Es por ello. que el presente proyecto pretende cubrir ese vacío y necesidades 

de los jóvenes de estar al día sobr~ lo que ocurre a su alrededor. al tiempo de 

mostrarles que la cultura es amena y divertida. 

Ca.si para finalizar el siglo XX. los avances en los d~ comunicación son 

enormes. y. deben ser aprovechados para que los adolescentes puedan expresar •us 

ideas y tener una comunicación más estrecha entre ellos; comentar sus dudas acerca 

de los temas que les preocupan durante esta etapa del desarrollo hwnano. 

Otro factor que llama la atención es el tipo de lenguaje para dirigirse a los 

jóvenes. Se debe utilizar un lenguaje cotidiano. coloquial con el que se identifiquen. 

De manera que. '"Alucines Anencefálicos'" busca acercarse a los adolescentes 

e introducirlos al ambiente cultural. un rubro que en la sociedad mexicana se ha 

clasificado como aburrido. Debemos tener en cuenta que no se pretende vulgarizar 

el aspecto cultural. sino todo lo contrario. llevarlo a la juventud de una manera 

fresca. dinámica; para despertar el interés por el muodo del conocimiento. 

OBJETIVO GENERAL. 

-Ofrecer al joven mexicano "DE HOY'" una diversidad de temas abordados de 

acuerdo con sus inquietudes. de tal manera que se identifique con un patrón de 

conducta positiva; que le planteé 



:tlten1ntivn~ en '<ll vida a cono~- lar~o plazo. Que le pern1ila tener un roro 

tic l."Xpreslón t¡ue a la , . .._.z rctroalltncnlar•í con '"~ colD~nh1rlos y 

'ugcr..-.ncfa"'ii. 

UBIETIVUS P.\.RTI<TL\.H1'S. 

-Combinar la mUslca de 1noda con lníon:naclón cultural para 

al rapar la att.•nciún .. 1~1 111thlico. 

-C:tilizar un lenguaje coloquial para tener un ¡>rograll.la an1cno )' 

dlnfunlco que despierte la Inquietud por la culn1ra. 

-Fortalecer su iJentidad co01.o 01cxicano. 

-Crl."ar la afición por algún t.lcporte y lé~ n1uli\•aclón acatJ~1uica para 

lograr una carrero profesional. 

GE\'ÉRO RADIOFÓ~ICO: Revista. 

ESTRUCTURA DEL PROGRA.'\fA: Esrará Integrado por Heportafes. 

efemérides. crónicas. entrevlsta!lt. reseñas Je libros. ~emblanzas ~­

música . 

. \.L'DITORIO L."'iTE\"CIONAL: Público jo,·en enrre los J.-1 y 30 años de 

edad. 

HORARIO Y PERIODICIDAD: De 11:00 a l.2:00 bon•"· Tr.m,,uUth.lo 

los lunes. miércoles y viernes. trnnsmJslón en ''h.·o. La Juración '-'"' 

pr~ será de 60 minutos. la dlstribuclún llcl n1atertal 4ier.i de 

acuerdo al orden de l01portancla con 10 UlJnutos Je comerciales. 

REQL'.ERJ.\llE'o;TOS TEC~"lCOS :\IATJ::RJALES: Cabina de 

transnúsii>n. tiempo de estudio. material de fonorcca. acceso al cent.ro de 
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lnfonnactón. cintas de ~rabaclón y casscu~s. 

RF.QUERl~DF.:.."'iTOS i·ll''.\1.\~0S: i)o-. tocuiurcs. un ~uionisia. un 

reportero. asistente de producciún. productor. npernllor de cabina y 

L--~tudio. 

PROGHA.\IA l':'IOO . 

. f:fc01éridc.s. 

-El H.ock mc~icano. 

-OpciOn \"ocactonal. 

-TC'o• ihuac~1n. 

-Reseña de libros. 

-Ch.lsmes Je los artistas del n1omento. 

-·-'-''ªnces dc-1 slgtúcnte prognuoa. 

Posibles patrocinadores del pro~rama: COCA COI.A. 

ROCKOTITL\... .... SIXTIES. E:\O CAPITOL: E'\TRE OTROS. 
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Reloj Radiofünico. 
Programa: Alucines Anencefi:ílicos. 

Seccionrs Ti~mpo Color 
Entrada.. 30" Amarillo 
Notas informativas y Comentarios. 15· Rojo 
Notas Informativas de reporteros 15· Verde 
Entrevista con el invitado. 15· Azul 
;\.lúsica lmercalada. ro· ;\.1orado 
Cartelera. 5" Gris 
Salida. 30" Rosa 

Total: 61 · 
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PROYECTO RADIOFÓNICO. 

REALIZADO POR: RAFAEL HERNÁNDEZ ALANÍZ. 

NOMBRE DEL PROGRAMA: "RAPIOLIBROLOGÍA 

JUSTIFICACIÓN: En México existe una escasa educación en pro del hábito 

de la lectura. lo anterior es consecuencia de diversos factores como son: la falta de 

motivación -tanto en el seno familiar como escolar-. inexistencia de orientación 

hacia la selección de libros de lectura. situación económica del país y poca 

publicidad en los medios electrónicos de comunicación por parte de las editoriales 

hacia sus publicaciones; entre otros. 

Para enfrentar esta situación se propone transmitir el presente programa de 

radio, que lleva por nombre .. Radiolibrología.". el cual, buscará el acercamiento con 

el público radioescucha, para ofrecerle las diferentes opciones de lectura publicadas. 

En el desarrollo del programa se presentarán reseñas críticas y comentarios 

relacionados con los libros, adaptaciones radiofónicas (radionovelas) de algunos de 

los ejemple.res, entrevistas con los autores de las obras; además de ofrecer 

información de los títulos publicados, y por editar. Asimismo. se obsequiarán libros 

a los radioescuchas para que 



encuentren una mo~l\.·aclón por la leccura ,.. propa~uen esa costumbre. 

OBJETIVO GE'wT:RAL. 

-Ofrecer al público radloe~cucha un pro~rama alccrnach•o de 

selección literaria. y en consecuencia el lntercs por lo .. libros. es decir 

su '\o'enta. 

OBJETIVOS P.'\.RTICT.L'\.RES. 

-'.\1oth•aclón a la lectura por parte de los radioescuchas. 

-Atrapar la atenclún del publico. 

-Dar Información sobre las novL-dades literarias . 

.. oar a conocer a los nuevos valores Jóvenes de- la literatura 

mexicana. 

l;L...,ERO RAI>IOl'ÚSICO: Rc•·lsca. 

ESTRUCTl'RA DEL PROGRA.'\-1A! El pro-~ma estará lnlc<>.,.rado por 

reseñas literarias. adaptaciones de libros a radionovelas. cntrc,•istas con 

escritores. 

AUDITORIO L"ITENCIONAL: Público que Ouctúe entre los 9 ~· 60 

años de edad.. 

llORARJO Y PERIODICIDAD: De 17:00 a 17:30 horas. Transmitido 

los DJ..iércoles. 1uc11·cs ,. \-·lemes. El tralanúcnto del programa de mt."'t.lla 

hora será de u.na oianera UexJble. es decir. se combinarán los géneros 

periodísclcos. Habrá cinco minutos de comerciales. la producción será 

en vh··o. 
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REQUERIMEINTOS Tt:CNICOS Y MATERIALES: Cabina de 

translD.lslón. tiempo de estudio. material tfe fonot~ca. máquina de 

escribir y cintas de ~rabaclón. 

R.EQt.:ERl!\lIL....-TOS l IU!\L.-\......-OS: C•M>rdlnador del programa, 

productor, guionista, asistente de producción. muslcal17.ador, operador y 

dos locutores. 

PROGRA.'\IA F'iO. 

Reseña del libro "SIN PELOS L"I; LA LE'l:GL'A". ;:,ntrc,·ista con Ion.a 

Sel"rano. 

Posibles patrocinadores: REVISTA TIERRA ADENTRO: 

EOITORLUES PORR(rA.. DL\..c"IA. SELECTOR. JOAQU1N !\IORTtz. PLANETA. 

CONSEJO NACIO:s'AL PAR.A L\. CULTURA Y L\.S ARTES. E"l'C. 
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Reloj Radiofónico. 
Programa: Radiolibrología. 

10· 

Seer iones Tiemoo Color 
Entrada. 30" Verde 
Cartelera. s· Rojo 
Dramatización JO' Blanco 
Entrevista JO' Amarillo 
Comerciales s· Azul 
Salida. 30" Rosa 

Total: 61' 



PRO'li'ECTO RADIOFÓNICO. 

REALIZADO POR: RAFAEL HER.'\',{."\iDEZ ALA.'\'fZ. 

NOMBRE DEL PROGR"-''\IA: "_~!;_f:'_p, .... T:~-.1AGICQ~~·. 

Jl'.STIFJCACJÓN: Los programas inJ"anrlles en nuescro pais 

son de gran hnportancla. ya que. existe un gran núinero de niños. 

Ta.DJ.blén podemos obse~·ar que ante la crt..-clente presencia de la 

programación excran1era lnl"anlll en las tele\'lsoras. se puede ob,;el"\'ar la 

perdida de ldenrtdad y esenclal01enre de la Imaginación en los niños. 

Los anteriores factores Influyen de una forma u 01.ra en los 

IWantes, ya sea en el cornport:anúcoto en el seno íaDIJllar. escolar; y la 

preíerencla por jugueres superficiales \'enldos del e.:rranjero olvidando y 

· dejando a un lado su poder crearh·o. de análisis y habilidades lislcas. 

OBJETIVO G~ERAL. 

-Crear un espacio especial para los niños en donde ellos descubran 

las habUIWodes que poseen: un lu!!i•r donde puedan escuchar lo que a 

ellos les 8USta.. 

OBJETIVOS PARTIClil.ARES. 

-Hacer participes a los pequeños por Clledlo de los BUFONES 
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:\lÁGICOS que estarán al írente del programa. 

-Invitar a los niños para <1ue participen contanüo hi!.>i.orias. 

-t:omentar el gusto por la lectura a tr~1\•C-s de los \•fajes mágicos que 

se trans1n.U:lrñn en el prottran1a. 

G~ERO RADIOFOSICO: He,•lsta. 

ESTRUCTL'RA DEL PHOGRA.'\.IA; Cuentos lníanttles, música y 

cartelera. 

AUDITORJO L'oiTE.~CIO:'llAL: Pequeñines entre los _.y 13 años de 

edad. 

HORARIO 1i PERIODICTDAD: El prognunH _.,.,rá i.r..-nsuüi.ioo de 

lunes a viernes de 7:00 a 8:00 horas. La transmisión se efectuará en vivo 

con 10 minutos de comerciales. t::l progra01.a tendra. una du.racléln de una 

hora. 

REQl.:ERJMIENTOS TÉC:'\ilCOS 1i MATERIALES: Cabina de 

transmisión, material de ronoteca, libros y periódicos, cintas de 

grabación. estudio de grabación. 

RECURSOS HU1\IANOS: Dos locutores (nlnos), guJonlsta, asistente 

de producción. productor. operador de cabina :-· estudio. 

PROGRA.\lA lJ:"oiO. 

Se abordará el tema de los nli\os que viven en el canipo, asimismo 

nos trasladaremos a traves de la i01aginación al lugar donde viven estos 

am.Jguitos. Ta.niblén conoceremos a los aninlalltos que , .. i"·en en esos 
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laq¡:ares. 

Posibles patrocinadores: SABRITA.S. BA.\.IBJNO. SONRICS. CHOCO 

:\111.1<. BARCEL: ETC. 
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Reloj Radiofünico. 
Prograrna: Butones Mágicos. 

Secciones Tiempo Color 
Entrdclli.. 30'" Rosa 
Cuento 15· Gris 
Entrevista con el invitado. 15· Azul 
,\lfúsica fntercalada. ¡5· Verde 
Canelera. ;>.1orado 
Comerciales Rojo 
Salida 30'" Amarillo 

Total: 61" 



(2.3) KA'l'Z. CtL\fN SA.,IU.EL. .!':. '!'. T .. \L PKG!J~~Q _ _B_.'.:iico PJ; 

CO;\-.l_t,,TJSJCA.('IÓN, ED. i:'li-C:rEVA l!\IAGi-::'i, :\IÍ-'.XICO. i 4SH. P.\<;: i .+9. 

l..?4) K.\.PL(!~. :l.L\.RIO.-PROOl;,q.:1(>;" UE _ _pnot:n.""''·~ QE ~'\DIO. -. . . . . : 

1:u. CU·:sl>AL. l.Jt:ITt>.··l~J7iJ~-P.\<::· f~o. 

(..?5) ¡)ICCl()~-~-~1~:;·:1.>É··~~\. H~'\1~)~~::-..:t~a:~\ i.'SP'.'\.i~-(.H.A. r:n. ¡:";;¡~;~(!,\, 
'\IE:"..'JCO, 1 'J8::l. 

i.Z.6) E~CICl.OPEDIA ·. ESP.\...-i~\... 

CO!\H"~•,,C.\.CIO="I. ED. Nl!f:.-V,, l~tAGÉN.-~utXico 1980. PAG: l 

(..?I) IBÍDE:l.I. 
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SERIE 

BUFONES. 

OPERADOR. 

BUFI. 

BOFO. 

OPERADOR. 

BUFI. 

OPERADOR. 

BOFO. 

OPERADOR~ 

GENERO PECHA 

REVISTA. 07-AGOS-96~ 

,, 
RUBRICA DE ENTRADA Y SALIDA DEL PROGRAMA 

BUFONES MÁGICOS. 

EFECTO DE TIMBRE DESPERTADOR. 

ENTRA TEMA DE SUBMARINO AMARILLO (TRACK 12) Y 

~ONDE:A. 

Son 1as seis y media de la mañana. 

bespierta, hoy es el d:ta en q1.>e ~echar a vol.ar 

ttu imaginación. 

~EVERBERANCIA. 

~ufones M~gicos es un programa ~01o apto para 

niños. y para aquellos que ªªº tienen 1a 

imaginación y el alma de niño. 

~UBE MÚSICA 5 SEGUNDOS Y FONDEA. 
30

'' Aliméntate diariamente con i1usiones y 

fantas~as. 

SUBE M6SICA 5 SEGUNDOS Y DESAPARECE. 

60' 1 



SERIE TEMA 

BUFONES. CUENTO. 

BOFO. 

BUFI. 

BOFO Y BUFI. 

OPERADOR. 

NARRADOR. 

OPERADOR. 

REY. 

30'' 

REDACTOR PECHA DURACJ"ON 

RAFAEL H.A .. 7-AGOS-96. 60 MIN. 

Que tal amiguitos, somos, Bofo y Sufí hemos sido 

enviados a la tierra para cumplir con una misi6n, 

una misi6n que se podr~ realizar s6lo con tu 

ayuda. 

Si quieres saber cu~l es la misi6n.~no te 

espegues de la radio y pon tus o!dos muy 

atentos porque vamos a iniciar. 

¿Listos? ¡COMENZAMOS! 

FECTO DE RETROCESO EN EL TIEMPO. 

ace muchos años en un planeta muy lejano .. 

xisti6 ciudad hecha de pasta y bomb6n, 

odeada de montañas de chocolate y turrón. Todo 

l valle ten!a una gran variedad de golosinas .. 

Onicos habitantes eran los Bufones M5gicos, 

diariamente cuidaban del valle para que 

uciera hermoso. 

ero, al otro lado de las montañas de chocol~te,,. 

n una cueva obscura y fr!a viv!an los·Nibelu~gos 

uendes malos y sucios, enemigos de los B~fone~ 

~gicos. 

n d!a los Nibelungos s~ encontraban--:; pra.neaindo . . . . 
'• - ,_ .. ,. 

Orno acabar con los Bufones, ··y· quedars~~:.·'corl el 

alle de las golosinas. 

n ese momento el rey de los duendea_m~iosos se 

regunt6 .... 

MÚSICA DE MISTERIO Y EFECTO DE ECO. 

60'' ¿C6mo vamos ha quitarles el valle a esos tontos 

SIGUE ••• 



SERIE TEMA 

BUFONES CUENTO. 

DUENDES MALOS. 

NARRADOR .. 

TRUCU-TRU. 

REY .. 

TRUCU-TRU. 

OPERADOR. 

NARRADOR .. 

OPERADOR .. 

BUFI. 

BOFO. 

BUFI. 

GENERO DUP.f .. CJOS 

REVISTA. 60 MIN. 

r Bufones? si salimos de la cueva el Sol nos "°" 

puede transformar en bufones torpes y buenos. 

(EXCLAMACIONES DE PROTESTA). 

En ese momento el brujo Trucu-Tru, se acerc6 al 

malvado rey para explicarle un malévolo plan. 

Su mugrosa excelencia, soberano de los Nibelungo~, 

tengo la soluci6n para ese pequeño problema. 

No seas barbero brujo y explícate r§pido. 

(Con voz insegura). Si, si su maléfica majestad .. 

~e preparado un hechizo para que el sol pierda 

su poder, y as~ podremos atacar a los despreciab es 

bufones .. 

Acérquese, lo primero que tenemos que hacer es 

30'' lo siguiente ••. 

ENTRA EFECTO DE SONIDOS DEL CAMPO .. 

Mientras tanto en el valle ••• los Bufones 

continuaban con sus labores, sin imaginarse los 

malvados planes de los Nibelungos. 

CONTINUA EL EFECTO DEL CAMPO. 

TACATUM, TACATÁN.; 

LA CAMPANA VA A SONAR, 

RIMPINPLIN, RIMPINPLAN, 

LOS TAMBORES MARCHARAN, 

FAY FEY, FI FUY FO, 

ESTA FLAUTA LA TOCO YO .. 

¡Hola Bufil ¿Qué estás haciendo? 

60'' ¡Qué tal Bofo! Podando mi árbol de chicle de 

fresa .. ¿Quieres un poco? 

SIGUE ...... 



SERIE TEMA .. 
BUFONES .. · CUENTO. 

BOFO .. 

BUFI .. 

BOFO .. 

BUFI. 

OPERADOR. 

NARRADOR .. 

TRUCU-TRU. 

GENERO REDACTOR FECHA DURACJ:ON 

REVISTA .. RAFAEL H.A. 7-AGOS-96. 60 MIN. 

r No gracias, recuet:da que hay que cuidarnos los -., 

dientes. E1 valle es hermoso y est~ lleno de 

dulces, pero no debemos ser golosos acuérdate de 

los Bufones que comen muchos dulces, se 

convierten en horribles Nibelungos. 

¡Hay que miedo! Para evitar eso debemos tener 

una alimentaci6n balanceada y iavaFnos los 

dientes tres veces al d!a .. Y comer frutas, 

verduras, carne y leche. Los dulces no son malos 

cuando los comemos con moderaci~n. 

Pero hablemos de cosas mejores.. ¿A dOnde te 

dirijes? 

Voy a la casa del mago por una botella de gotas 
30'. 

agrid~lces para mi huerta de caramelos. ¿Me 

acompañas? 

¡Sale y vale! 

SE ESCUCHA EFECTO DE PASOS Y FONDEA UNA MÚSICA 

ALEGRE Y SE MEZCLA CON MÚSICA DE SUSPENSO. 

Los pequeños y entusiastas Bufones se encaminaror 

por el sendero de chochitos multicolores a la 

casa del mago. 

Mientras tanto, en la cueva de los Nibelungos 

todo estaba listo para el ataque. El brujo 

iniciaba el conjuro para que el sol perdiera su 

..... brillo y todo quedará sumido en la .:mas 

terrible obscuridad. 

60 1 

• TAN TIN TON 
SIGUE .... 



SERIE TE ... A 

BUFONES. CUENTO. 

OPERADOR. 

BUFI. 

O?ERADOR. 

MAGO. 

BOFO. 

MAGO. 

OPERADOR. 

.BUFI. 

REY. 

BOEO~· 

NARRADOR. 

REDACTOR 

AFAEL H.A. 

'óuE SE META EL SOL. 

TAN TIN TAN 

QUE SE HAGA LA OBSCURIDAD. 

CIR CER CAR 

E1 va11e vamos a atacar. 

(SUELTA UNA FUERTE CARCAJADA). 

SE ESCUCHA EFECTO DE GENTIO. 

¡Mago, mago, los Nibe1ungos están atacando el 

valle! 

SE ESCUCHAN GRITOS Y GOLPES. 

(CON VOZ PREOCUPADA). Nuestra Gnica salvaci6n 

son los niños de la tierra, que con su 

imaginaci6n nos están escuchando~a trav~s de un 

30'' aparato llamado radio. 

¿Y qué tienen que hacer para salvarnos? 

Tienen que invocar con su imaginaciOn los 

unicornios de las estre11as, para que ei Sol 

recobre sus fuerzas. Espero que a la cuenta de 

tres dé resultado. ¡UNA, nos, TRESl 

SONIDO EXTRAÑO. 

¡Está dando resultado, el Sol vuelve a brillar! 

¡AYYAYAYAY! Corran Nibelungos, e1 Sol vuelve a 

la normalidad. Pero esperénme, no, nooooo, me 

estoy convirtiéndo en un tonto y asqueroso 

Buf6n. M~s respeto para el rey de~los Nibelungos 

¡NOOOOOOOOO! 

60' 1 ¡Qu~ felicidad el valle ele las golosinas se sa.lv<: 1 

Gracias a la ayuda de los niños de la tierra y 

SIGUE ..... 



SERIE TEMA 

BUFONES. CUENTO .. 

OPERADOR. 

30'. 

60'. 

REDACTOR FECHA 

RAFAEL H.A. -AGOS-96. 

'de 1os unicornios de las estrel1as. L~s aufories 

salvaron su Onico hogar, el cual se encuentra 

alguna parte de la imaginaci6n de los nifios. 

Y para que nunca se apague esa fantas~a, Bufi y 

Bofo han venido a la tierra para seguir 

aliment~ndola. 

COLORIN COLORADO, ESTE CUENTO HA SIDO 

MATER:C.ALIZADO. 

CHISPAZO. SE MEZCLA CON UNA CANCIÓN INFANTIL Y 

SE LIGA CON COMERCIALES. 

SIGUE .•• 



SERIE TEfllA 

BUFONES. CARTELERA-

BUFI. 

BOFO. 

BUFI .. 

BOFO. 

30 1
' 

OPERADOR. 

BUFI .. 

BOFO ... 

OPERADOR. 

60'. 

FECHA DURACION 

7-AGOS-96. 60 MIN. 

¿Qu~ l.ees _Bofo? 

Leo algo sobre Cine para niflos, escucha. 

Actualmente en México existe una actividad 

semejante, por lo que ahora nuestros amiguitos 

tendran l.a oportunidad de conocer otra opci6n, 

ademas de~ cine comercial.. 

Y esa opción es el Segundo Festival de Cine 

para Niños, donde podran ver seis l.argometrajes 

de Brasil, Hol.anda, Suecia y Canad4. Además de 

siete cortometrajes elaborados por niños y para 

niños. 

Entonces nos vemos en l.a Sal.a José Revu~l.tas 

del centro Cul.tural. Universitario, ·y .. ~ri·-~l cine 

teatro Al.ameda de Reino Aventura, ~e1 13 al l.8 

de agosto. Los Bufones Mágicos anda~emos por 

ah! para sal.udarte. 

CHISPAZO ... 

Cuando ll.egamos Bofo y yo ·a, l~:>t:i.·~-~ra ;- ~-c~.tmos en 

el. teatro Salvador Novo. de·l · C·~~~~·~:~~· ~'c;'c.i.0na1 de 

las Artes. 'i::·~ 

¿Y qué creen, obra de 

Teatro infantil., EL DJ:A, ~~-~L~-~-~::~:~L-~~~:~~~-~~ 53 

PERDI6 SUS LETRAS. Pero ~~j~~!dejemos a los 

l.ibros y a l.as l.etras que ~os.:~l.a~iq~en de qué 

se trata l.a obra .... 

HISPAZO Y ENTRA GRABACION. 

SIGUE ..... 



SERIE TEMA 

BUFONES. ENTREVISTA. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

GENERO REDACTOR OURACJON 

REVISTA. RAFAEL H .. A. 60 MIN. 

30 1
' 

60'. 

~-------'º 
,.. 
¿Para qué sen est&s obras? 

CREO QUE LOS ACTOS TEATRALES .... Y LÓGICAMENTE QUE 

NO LOS MALTRATEN. 

¿Qué quieren contarles a nuestros amiguitos? 

QUERÍAMOS CONTARLES UN CUENTO DISTINTO •.• ESTOS 

MENSAJES Y ESTAS PROPUESTAS ESCÉNICAS .. 

¿QUE LES PROPONEN A LOS PAPAS? 

QJE LOS LLEVEN A VER OBRAS TEATRALES ••• ESTA 

ES UNA MANERA DE CONVIVIR. 

CHISPAZO. 

El dra en que la ho;a 53 perdi6 sus letras, se 

presenta los domingos a las 13:00 horas en e1 

teatro Salvador Novo del Centro Nacional de las 

Artes. 

Para aquellos amiguitos que nos digan qui§nes 

son nuestros enemigos, 

ganar&n un pase doble para a.sti:Stir a la obra de 

teatro, tenemos 15 pases dobles. 

Oye Bofo déjame darles una pista .. Nuestros 

enemigos son duendes sucios que viven en una 

cueva. ¿C6mo se llaman estos duendes? 

Y yo les doy los teléfonos que son: el 675-34~85 

y 675-43-58. Llama r&pido para que te ganes un 

boleto. 

Mientras llaman nos vamos a una canci6n .. 

TEMA INFANTIL, VAMOS A COMERCIALES, CHISPAZO. 

SIGUE .... 



SERIE TEMA 

BUFONES. DESPEDIDA. 

BUFI. 

BOFO. 

BUFI. 

BOFO. 

BUFI. 

BOFO. 

BUFI. 

BOFO. 

BUFI. 

BUFI Y BOFO. 

OPERADOR. 

GENERO REDACTOR PECHA 

REVISTA. RAFAEL H.A. 7-AGOS-96 

30'. 

60'. 

Bien amiguitos ya lleg6 la hora de despedirnos. 

Los esperamos mañana para seguir echando a volar 

la imaginaci6n, y realizar viajes a donde 

solamente nuestra ilusi6n infantil llega. 

La mejor forma de despedirnos es cantando ••. 

TACATUM, TACATAN, 

LA CAMPANA VA A SONAR. 

RIMPINPLIN, RIMPLINPLAN, 

LOS TAMBORES MARCHARÁN. 

FAY, FEY, FUY, FOY, 

ESTA FLAUTA LA TOCO YO. 

Hasta mañana amiguitos se despide de ustedes 

Bofo. 

Y sufí, i~s. ~aperamos a la hora en que sale el 

Sol. 

En los controles m~gicos nos acompañ6 el brujo 

Truc~-TÍ::-u ~ '. 

Las ilusiones para 6ste programa fueron del 

mago de1 valle de las golosinas. 

¡Nos vemos mañana! 

CHISPAZO, COMERCIALES. 

SIGUE •••• 



SERIE 

EL LAOO-CUL 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

OPERADOR-

30' 

FECHA r..·0 t1;..'.l.CION 

29-JUL-96. 60 MIN. 

ENTRA MUSICA 5 SEGUNDOS Y FONDEA, TRACK 1 DEL ,, 
DISCO DE MIGUEL BOSE, DIRECTO 90. 

, 
(EN TONO JOVIAL Y DINAMICO). El Lado-acuito de la 

Cultura, un programa diferente para escuchar las 

~ctividades culturales de México y el mundo. 

ENTRA EFECTO DE CARCAJADAS, DESAPARECE Y CONTINUA 

LA MÚSICA FONDEANDO. 

(EN TONO PICARO)- En El Lado-cu+to de la Cultura 

no se aburrirá y el que se ABURRA, as! se 

quedar~-

SUBE MÚSICA Y DESAPARECE. 

NOTA: ESTA RUBRICA SE UTILIZARÁ PARA' ENTRADA Y 

SALIDA DEL PROGRAMA-

60' 1 



SERJ:E TEMA 

EL LAOO-CUL ENTRADA. 

OPERADOR. 

LOCUTORES. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

30'. 

60• 1 

DURACION 

60 MIN. 

ENTRA RUBRICA DE IDENTIFICACIÓN DEL PROGRAMA. 

Saludos Ad Libitum .. 

CHISPAZO. 

(AVANCE DEL PROGRAMA), Hoy en Lado-Cu1to de 1a 

Cultura, hab1aremos de 1a Torut~a .. 

Conoceremos un poco más sobre Tin-Tán. 

Para conocer de Lunas.que ~~j~r .. que Elena 

Poniatowska .. 

También tendremos nuestra .carte~era. Iniciamos 

después de un corte:comerci~1. 

COMERCIALES. 

SIGUE ...... 



SERIE TE:MA 

EL LAOO-CUL LA TORTURA. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTC?R-

LOCUTOR. 

GENERO REDACTOR FECHA DURACION 

REVISTA. RAFAEL H.A. 29-JUL-96. 60 MIN. 

30' 1 

60'. 

ENTRA M~SICA, CANTOS GREGORIANOS, SUBE 6 SEGUN­

DOS Y FONDEA. 

La tortura ha acompañado a1 hombre a lo 1argo de 

historia sobre la tierra, se ha convertido en 

un virus indeseab1e que 1o co1oca como verdugo y 

v~ctima de su propia historia. 

E1 hombre ha flagelado a otro con el fin de 

hacerlo pagar por alguna fechor!a: 1o ha 

condenado a 1a hoguera por herej!a; 1o ha 

estrangulado por ejercer como falso profeta: 1o 

ha muti1ado y arrojado a 1as bestias. 

La tortura fue practicada por los fenicios, 

persas, turcos, sirios y romanos, entre otros. 

Los métodos utilizados por estas antiguas 

civilizaciones para martirizar a sus enemigos so 

variados: desde abrir el vientre de una mujer 

embarazada, hasta envo1ver a la victima con una 

piel de buey fresca. 

La cual era cosida a su cuerpo, de ta1 modo que 

cuando la parte de la res empezaba a 

descomponerse ésta desarrollaba una colonia de 

gusanos que terminaba por devorar ~l torturado. 

Hubo otras comunidades que sufrieron la práctica 

de la tortura como forma de mantener e1 orden 

impuesto por e1 poderoso. Ejemplo, la temible 

Santa Inquiaici6n abolida en el affo de 1834. 

La hoguera, el potro, la rueda para despedazar 

SIGUE ••• 



SERIE TEMA 

L LAOO-CUL. LA TORTURA. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

GENERO REDACTOR FECHA DURACION 

REVISTA. AFAEL H.A. 29-JUL-96. 60 MIN. 

1 hacha para la amputaciOn: fueron 1os 

instrumentos empleados por 1os verdugos para 

apoderarse de la vida de 

que 1a Santa Inquisición 

vtctima. Mientras 

adueño de1 esptritu 

de hombres, mujeres, niños y ancianos. 

La tortura sigue presente en nuestra sociedad, 

contin6a cobrando v!ctima~ por e11o, es 

necesario que 1as autoridades gubernamentales 

sa1vaguarden 1os derechos de1 ser humano. 

Los psicoana1istas han conc1utdo que tanto e1 

poderoso como e1 emp1eado suelen extasiarse, 

consciente o inconscientemente, a1 ver 1a 

ap1icaci6n de una tortura. 

30'' ¿Pr~cticas inhumanas, 1a cara ocu1ta de1 esptrit 

1a tecnolog!a de1 cuerpo puesta a prueba? son 1a 

preguntas que gobernantes,Y religiones no han 

podido contestar durante mucho tiempo. 

CHISPAZO. 

60 1 • 



SER YE TEMA 

:L LADO-CUL TIN TAN .. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

REDACTOR FECHA OURACTON 

RAFAEL H .. A. 29-JUL-96. 60 MIN. 

Sin 1ugar a dudas uno de los c6micos más 

sobresa1ientes de México fue Germ~n Va1dés, quie 

se distingui6 por su pachuquer~a y su forma de 

habla~ esto Oltimo 1e trajo muchas cr!ticas. 

Eran los años del pachuco, de las rép1icas a su 

personaje, de 1os ataques period!sticos sin 

piedad: ''Si Germ~n Va1dés quiere salvarse de un 

total y pronto eclipse, debe asesinar sin piedad 

y sin reparo de ninguna especie a Tin-Tdn. 

A1gunos intelectuales 11egaron a pedir que las 

pel~cu1as de Tin-Tán salieran de carte1era por 

deformar el idioma y 1a imagen del mexicano. Per 

30'' 1as cintas de1. hijo desobediente se siguieron 

exhibiendo en las sa1as cinematogr~ficas. 

Inclusive, los c6micos se unieron a dicha 

petici6n, muestra de•\\o ~ Í:antinf1as en el filme 

Si yo Fuera Diputado, en s~ pe1uquer!a escribe· 

e1 aparador: "para pachucos no hay servicio 

porque me caen muy gordos''. 

ENTRA PACHUCADA DE TIN TAN. 

José Revueltas cuenta que cuando vio a Tin Tan 

le sirvi6 para comprender mejor el problema 

idiom~tico, por lo cual 1e pareci6 muy buena la 

11egada de esa moda. 

Fany Kaufman, Vito1a, 11eg6 a comentar que 

60''eachucos y vu1gares eran quienes lo atacaban y ya 

srauE .... 



SER YE TEMA 

.L LADO-CULT TJ:N TAN 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR .. 

OPERADOR. 

OPERADOR .. 

GENERO REDACTOR FECHA DURACYON 

REVISTA. RAFAEL H.A .. 29-JUL-96. 60 MIN. 

an de est~,~- bien. _mu~~tos, __ por.que la taquilla 

que. ten!a Tin-T¿{n en- sus·- pe1!culas se vend!a com 

pan caliente: -~impiem9nte 1o atacaban por ser 

diferente .. · 

A1 -ser· dirigido. mas tarde por Gi1berto Mart!nez 

So1ares, Tin-TÍn deja atr~s al pachuco para 

convertirse en un personaje de barrio citadino .. 

Con 1as primeras pel!culas que rea1iza con su 

director, se forma un buen cuadro actoral 

integrado por su Carnal Marcelo, Wolf Rubinski, 

Vito1a y Tun Tun, entre otros .. , 
ENTRA MUSICA Y FONDEA. 

Un c1aro ejemplo de la nueva personalidad de·.·Tin 

30' ' TiÍn se muestra en la pel!cu1a de1 Rey::de1 .. B·~·~ri·~ ·, 

que era un asunto serio y no una come_d,iá~,"peZ:.o 

Mart!Cnez Solares 

ninguna opci6n a 

tuvo el acierto de n-o·: deja·r1e 

Germ.Sn y 1e tuvo '.»c;u~· :-~~:·~:~~r-, 
quifin iba ha pensar que E1_ Rey de1.··Barri6 ser!a 

un c14sico del cine naciona1. 

T{n-TC:n fue un hombre que se ade1ant6 a su Apoca, 

fue un gran actor y buscaba siempre la perfecci6 

en su trabajo: Tin-T:n simp1emente dec!a, al 
, 

terminar una pe1!cu1a, "SOBRE LA MARCHA AHI VA 

SALIENDO CARNAL". 

SUBE MÚSICA Y SE MANTIENE POR 10 SEGUNDOS Y 

DESAPARECE. 

60'' COMERCIALES .. 



SERIE TEMA 

EL LADO-CUL PONIATOWSKA 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR .. 

GENERO REDACTOR FECHA 

REVISTA. RAFAEL H.A. 29-JUL-96. 

ARJONA. 

Acabamos de escuchar e1 tema de Mujeres de 

Ricardo Arjona. Y siguiendo con 1a mujer 

hab1aremos de E1ena Poniatowska, que durante más 

de 40 años ha vivido entregada a1 periodism~ y a 

la 1iteratura. 

Para familiarizarnos más con la escritora les 

comentaremos que Poniatowska antes de dedicarse_ 

a 1a literatura, hered6 el t~tulo de princesa de 

Po1onia el cua1 no 1e intereso para nada y se 

decidi6 por e1 camino de las letras. 

Inclusive, y si como pareciera un cuento de hadas, 

3 o•' se· ·encontraba destinada a1 matrimonio con un 

pr~ncipe europeo, el cual rechazo y años más 

tarde se inicio como escritora. En 1954 escribiO 

su primera novela corta, Lilus Kikus, que narra 

la historia de una gracias~ niña de sorprendente 

inteligencia .. 

ENTRA MÚSICA DE CHAVA FLORES Y FONDEA. 

En una azotea de Revillagigedo, Elena Poniatowsk 

tuvo una larga entrevista con la l~vandera 

Josefina B6rquez, quien hablaba fuerte y con 

sabidur!a. La charla se volviO crOnica, después 

reportaje, y, finalm~nte, en novela que lleva po 

nombre. Hasta.no verte JesGs m!:o. 

SO'' y as!: continuo con libros como: La Noche de 

SIGUE .... 



TEMA GENERO REDACTOR FECHA DURACION 

PONIATOWSKA REVISTA. RAFAEL H .. A. 29-JUL-96. 60 MIN. 

LOCUTOR 

LOCUTOR .. 

OPERADOR .. 

LOCUTOR .. 

Tl.atel.o1co y Nada, Nadie, l.as voces del. Temb1or 

entre otros. Lo m~s reciente de su obra se 

remonta a 1992 con Tin~sima, que le l.1ev6 diez 

a~os escribirl.a y el. l.ibro de cr6nicas Luz y 

Luna, l.as Lunitas. 

Podr!amos pasarnos horas y horas habl.ando de la 

obra literaria de El.ena Poniatowska y su vida, 

pero ¿Qu~ piensa El.ena de l.as mujeres? En una de 

tantas entrevistas que l.e han hecho contesto l.o 

siguiente: 

Creo que 1as mujeres debemos· tener·. opp~t~·~i~ad 
de desarroll.arnos, de hacer nue.Si:ra<·c,b'¡;:a·:-·.>·1~·-~ 

misma oportunidad del hom~re .. ·~· :·~-i>:.1,;;~:~:~F~·"~-~~~~·idad 
30 ' ' entre mujeres existiera, hab~.t,a ,-:~ .. CO:~~~~;;~;i'.:':y 

guardar.tas p0b1icas .... -.. sin 'embarg·~·~.-1,~cü.iúl-dO-~:·.\'una 

mujer alcanza un puesto P.?b-~-~-~o:;~~'.'~~m~;~~-'~~~¡..~·e·: se 

convierte en verduga de i·a·s ··ot·r~~s·-..:1'.P'a·ra nO_ ir 

tan l.ejos cuando agred~·~~-;S-d:~ff6~-~·¡·~~·'.¡~:r manera a 
r .·.-- -.. -~-;·; .. ·, . 

casa.·-.. · .· "iü-~: '-'i' 
-.. ·· .. ~· . ...; 

l.a sirvienta de l.a 

::r:::::~ saber m!is ,.(,~·~ ... ~1~:~: Poniatowska 
escrt'banos o 11·á"~~n,os ~-.,;._~'.:'J.:~~·'· f·~l.6fonos de cabina 

para obs~quiar.le inf.0-r~ac-~-~n .. -:Y para aque11as 

personas que quieran ganarse el libro de Tin.tsim 

s6l.o tienen que contestar l.a siguiente pregunta: 

¿C6mo se .ll.ama l.a primera nove.la corta de El.ena? 

6 º'' Tenemos cinco ejemplares, l.l.amen al. 385-40-30. 

SIGUE ..... 



SER:IE TEMA 

L LADO-CULT BAILE. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

REDACTOR FECHA DURACION 

AFAEL H.A. 29-JUL-96. 60 min. 

ENTRA MÚSICA DE DANZÓN 5 SEGUNDOS Y FONDEA. 

Para todos aquellos amantes de 1a Sa1sa y e1 

oanzOn les tenemos la siguiente noticia. En el 

Museo Nacional de Culturas Popu1ares, se rea1iza 

el concurso de bai1e AL SON QUE ME TOQUEN BAXLO. 

E1 certamen tiene por objetivo rescatar y 

conservar 1a añeja tradici6n de 1os bailes de 

barriada. 

Erick Flores, El Fantasma, bailar~n profesional 

que surgi6 d·e.1. b·ar.ri6' de-:1a Merced ma.n_ifest6 que 

e1· concurso busCa a 1a pareja q~e represente a 

M6xico a nive1 internácionalJ ya que no existe 

un dQo de baile profesional que represente 
30 '' adecuadamente a nUestro pa~s. 

Añadi6 que 1a idea del· evento de b~ile.es 1a de 

motivar a los j6venes a acercara~· ~1· banz6n y a 

la Salsa, y alejarse de los vi~ios q~~ solamente 

perjudican su salud. 

AL SON QUE ME TOQUEN BAILO real.i~·~··i::-'á el s6bado 3 

de agosto 1as semifinales y e1:·,: i<~;:;·~~J.:"~. mismo mes 

1a gran fina1. a partir de 1aS.::i6'-éi;ci::.t:iOrás: 1a 

60'. 

cita·- es en e1 Museo Nacio~.~~ ~~~/. c:~~-{~r8s 
Populares. 

Ubicado en avenida Hidal9~-~i~~~?.>\El-_Carmen, 
Coyoac6n. Le invitamos ~-"q~~,·~~i~-·t·a :·Para que . .-.- .·· ' 

goce- 1os ritmos de oa:nz·¿~ y-_:·:·S~1sa. 

CHISPAZO. 



SERrE TEMA 

EL LADO-CUL HALLAZGO. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

GENERO RE!DACTOR FECHA DURACION 

REVISTA. RAFAEL H.A. 29-JUL-96. 60 MIN. 

NTRA MUSICA SACRA Y FONDEA. 

n prestigioso teólogo alem~n. Paul Imhof est4 

onvencido de haber hal1ado en 1a frontera 

gipcia-israelr, 1a montaña donde Mois6s recibi6 

e Dios 1oa Diez Mandamientos. 

mhof y el arque61ogo italiano Emmanuel Anati, 

escubrieron en e1 lugar objetos de1 per~odo 

250-1400 antes de Cristo, que permiten afirmar 

o anterior. E1 hallazgo donde Mois~s hab16·cori 

ios ha provocado una divisi6n entre expertos. 

urante 1a expediciOn encontraron dibujos 

upestres, una gruta, un santuario con a1tai Y.un 

abit4cu1o para e1 sacerdote. Segan·.1~s 

30 •' investigadores estos e1ementos c.orre;~<~on'~~~ ··a 

1os escritos btb1icos sobre Mois6~"·y::~i,;;- 6~-bL;~;~"de 

60'. 

los israelitas a trav~s del desierto. 

CHISPAZO. 

Antes de concluir el prog~ama les ofreceremos: 

algunas opciones para salir de casa·~ tene~··un 

buen momento de entretenimiento. 

ENTRA MUSICA Y FONDEA LA CARTELERA. 

En cine le invitamos a que vea 1a ~eltcu1a de 

CorazOn de Drag6n de Rob Cohen, 1a trama se 

deaarro11a en e1 sig1o X donde un caballero 

exterminador de dragones, se une con el Oltimo 

drag6n para enfrentar a un vio1ento y desp6tico 

rey. 

sigue ... ~ 



TEMA 

-, MUS:tcA. 

LOCUTOR •. 

OPERADOR .. 

30'. 

60' t 

f.'EDACTOR FECHA DLIRACION 

RAFAEL H. A 17-AGOS-'96. '60. MIN. 

Hace unos d:tas tuvimos. 1_-~::_01;f~-~~YhJ:~~,~-. de charla 

con Jorge Avendaño sobre. ia··7 ·mQ;~.ic~:~d~.-. 1a 
:-·' - ·. ·-··. :· ·:-~ .:_ _ ! 

telenovela de La A~torcha ~~ce~did~~ ·a 

continuaci6n les presen~am~~~¡~:·en¿revista. 
\ - ' ' 

ENTRA ENTREVISTA, LA ANTOR_C_fiA,· .f.:Né:::-ENDIOA .. 



30. 1 

60'' 

f PECHA 11 DURACJO" 1 
..._______, ...._______,,,¿. 

P.Ef.JACTOR 

PARA TRABAJAR LA ENTREVISTA DE LA ANTORCHA~= 

REALIZAR PREGUNTAS E INSERTARLAS, DARLE 

FORMA COHERENTE. 

¿C6rno ha sido tu trayector~a como mOsico? 

Bueno estoy dedicado desde los 9 a~os ••• eStudian­

o y prepar&ndome. 

¿Cu&l fue la primera telenovela que musicalizaste. 

Bueno la primera telenovela que musicalice ••• Es 

todo un proceso. 

¿C6mo fue el proceso de la musicalizaci6n de la 

ntor-cha? 

ueno, la novela transcurre ••• es un recurso 

tilizado en la Opera? 

¿Todos los temas, que son treinta, salen en la 

elenovela? 

odas est&n la telenovela, es un orgullo para 

m~ estar ah! _____ ademl!is lo ml!is importante~· •• 

llende un Iturbide. 

·cu&nta gente participó? 

rincipalmente mOsicos de diferentes orquestas ••• 

unos noventa, cien mOsicos. 

¿Cu&l fue tu labor en éste proyecto? 

Si, o sea, nosotros ••. al final en gran estudio 

tu diriges. 



SERIE TEMA 

EL LADO-CULT. NOTICIAS. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

REDACTO~ 

AFAEL H.A. 

Antes de concluir nuestro 

lo m~s importante 

hasta el momento ••• 

CHISPAZO. 

- -;·='-- ·----' ,, ' 

notici-asl :·:qu~·.se: .. ha·n·=.~o.do 

El comandante Tacho, vocero del Ej§rcito 

Zapatista,apuntO que segOn la delegaci6n 

gubernamental que participa en el diálogo de paz 

para Chiapas no hay problemas graves en México 

ni en esa entidad. Agreg6 que se niega a 

reconocer que el pats esta vivi~ndo una grave 

crisis y hace todo lo posible por olvidar que 

los indtgenas chiapanecoa tuvieron que 

30' • levantarse armas para hacerse otr. 

60'' 

CHISPAZO. 

Incre!ble pero cierto. Fidel Ve14zquez, ~irigent 

de la CTM, manifestO que ya no le interesa lo 

que sucede el pr6ximo milenio, pues 'i: y~ no 

vivir~. Y ya en esas se atreviO ha ase~urar~ •• 

Los trabajadores mexicanos ahora comen· mejOr 

que cualquiera de nosotros. 

A1 preguntarle ¿C6mo qué? Por ejemplo, un plato 

de chara1itos. 

¡Mejor retírese Don Fidel a contar sus 

centenarios! 

CHISPAZO. 

SIGUE ••• 



SERIE 

L LAOO-CUL. NOTICIAS. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

30'. 

60'. 

f'.EDACTOR DURACION 

RAFAEL H.A. 60 MIN. 

Tim Padgett, corresponsal del semanario 

Newsweek, dio una conferencia en la Universidad 

de Wabash, Estados Unidos, a la que titu16 

''Confesiones de un corresponsal gringo: Salinas 

también me engaflo" .. 

Entre las ideas principales de Padgett en la 

conferencia, destacan las siguientes: 

Salinas nos engaño haciéndonos pensar que hab~a 

modernizado a México .. Salinas cambi6 la imagen, 

pero no la sustancia del pats. 

Carlos Salinas era un aliado de la oligarquta 

mexicana, y no estaba interesado en promover 

la democracia o la clase media. Uno de sus 

trucos favoritos era entregar agua o electricida 

a los pobres como si fuera un regalo suyo, en 

lugar de los derechos que ten!an los mexicanos. 

Finalmente, Tim Padgett, expres6 que Salinas 

era tan vanidoso como un virrey español y un 

emperador azteca, y como era muy consciente de 

su corta estatura, a menudo llevaba zapatos de 

plataforma. 

CHISPAZO. 

¿Usted qué opina? Art!culo pOblicado el 14 de 

agosto en r..a Jornada, t!tulado: Confesiones de 

un corresponsal. 

CHISPAZO .. 



SER YE TEMA PECHA DURACION 

EL LADO-CUL SALIDA. 29-JUL- 96 60 MIN. 

_LOCUTOR. Los esperamos el d~a de mañana en otra emisi6n 
_; 

m~s de El Lado-Culto de la cultura, apartir de 

1as 9:00 de la mañana. 

LOCUTOR. Se despiden de ustedes 

1 
________________ que les desean un buen 

d!a. 

OPERADOR RÜBRICA DE SALIDA. Y continú'an comerciales. 

30'. 

60'' 



SERIE TE!"1A 

ALUCINES. RUBRICA. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR .. 

LOCUTOR .. 

OPERADOR. 

LOCUTORES .. 

FECH.t. L)lTRACJON 

7-AGOS-96 .. 60 MIN. 

RÚBRICA DE ENTRADA Y SALIDA DE ALUCINES .. 

ENTRA TEMA OGRE BATTLE, QUEEN II, TRACK 6, 

SE MANTIENE ARRIBA 5 SEGUNDOS Y FONDEA. 

(EFECTO METÁLICO EN LA VOZ). Todo lo que 

esperabas saber de sexualidad, deportes, mOsica, 

orientaci6n vocacional y un espacio donde eches 

tus sueños huajiros ••• Lo tienes aqu1, en 

Alucines Anencef~licos. 

SUBE MÚSICA Y FONDEA. 

(CONTINUA LA VOZ METÁLICA).Alucines Anencef~licO! 

no es un producto nocivo para la salud. 

SUBE MÚSICA 5 SEGUNDOS Y DESAPARECE CON UN GOLPE 

SECO. 
30 '. SALUDOS AD LI~ITUM. Dar un peque~o avance del 

programa, dar fecha y la hora. Mandar a 

comerciales .. 

60'' 



OPERADOR. 

~OCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

Locutor. 

GENERO FECHA [1UKACJON 

REVISTA. 7-AGOS-96. 60 MIN. 

30'. 

GQ•' 

ENTRA MÚSICA DE CIRCO Y FONDEA. 

Descubrir el origen e historia de los t!teres es 

entrar a un mundo mágico lleno de tradiciones, 

leyendas y culturas de los distintos pueblos de 

nuestro pa!s y del mundo. 

En un principio los t!teres fueron s6lo figuras 

planas que se usaban para el teatro de sombras, 

al paso del tiempo se convirtieron en muñecos 

movidos por hilos como ahora los conocemos. 

Los t!teres son reflejo de la cultura de cada 

pueblo, en la ~poca prehispánica se utilizaron 

con fines ceremoniales y con el paso del tiempo 

se emplearon para divertir a chicos y grandes. 

SUBE MÚSICA Y FONDEA. 

Si quieres saber más sobre los t!teres te 

invitamos a que le eches un vistazo al libro 

Piel de Papel, Manos de Palo, de Sonia Iglesias 

y Guillermo Prisant: el texto es una publicaci6n 

del Fonca y editorial Espasa Calpe Mexicana. 

Para los primeros diez que se reporten y 

contesten la siguiente pregunta les obsequiaremo 

un ejemplar de Piel de Papel, Manos de Palo, y 

un pase doble para la obra de t!teres El Abuelo 

Juan, que se presenta en el teatro Hel~nico los 

domingos a las 11:30 y 13:30 horas. 

As! que, quienes quieran ganarse el libro y el 

pase doble deben contestar la siguiente pregunta 

SIGUE ••• 



SE:r.1 E 

ALUCINES .. TITERES. 

OPERADOR .. 

.-------··. 
GENERO ,. =kACIO~ 

REVISTA. RAFAEL H.A. 60 MI~. 

3Co'' 

60'' 

¿En qué época fueron utilizados los t!teres con 

fines ceremoniales? (REPETIR PREGUNTA). Apurate 

y llama al 675-34-85 y 675-43-58. Que tengas 

mucha suerte. Regresamos después de comerciales. 

COMERCIALES Y REGRESAMOS CON MUSICA MODERNA. 

TEMA: SWEETS FOR MY SWEETS, TRACK 5, DEL DISCO 

TITULADO AWESOME DANCE. 

SIGUE ..... 



TEMA 

MICK JACER. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

30'' 
OPERADOR .. 

60'. 

¡:,t_IRACJON 

60 MIN. 

Acabas de escuchar SWEETS FOR MY SWEETS, con 

c .. J. Lewis. 

E1 vocalista de los Ro11ing Stones Mick Jager, 

intenta una nueva aventura como productor de 

cine. Jager está dispuesto ha invertir alrededor 

de 300 millones de d6lares l 3 proyectos 

cinematográficos. 

Para los cuales~está dispuesto a contratar a 

Antonio Banderas, Jack Nickolson y Harrison Ford. 

Jager aclaro que sus pe1!culas estar~n enfocadas 

a realizar filmes inteligentes, para una 

audiencia adulta y no comedias para los 

j6venes. 

CHISPAZO .. 

SIGUE ••• 



SERIE TE,...; GEt-OSPO DUF<ACION 

ALUCINES. ORIENTACION REVISTA .. RAFAEL H.A. 60 MIN. 

LOCUTOR. Actualmente la informaci6n relacionada con la 

orientaci6n juvenil, en diferentes temas, es muy 

importante. Ante tal situaci6n un grupo de 

j6venes se han dedicado a esta tarea con un 

programa llamado Satélites s.o;s. 

OPERADOR .. ENTRA NOTA DE RAFAEL HERNÁNDEZ, SATÉLITES. 

OPERADOR. DIRECTO A M~SICA CON EL TEMA IN COMPAGNIA, 

TRACK 5, DEL DISCO TUTTE STORIE, EROS RAMAZZOTTI. 

30 •• 

SIGUE .... 

60 •• 



SERIE 

\LUCINES. 

OPERADOR. 

30'' 

[)URACION 

60 MIN. 

A través de una buena educaci6n se podrá 

m~jorar la calidad de vida en 1a sociedad. Las 

nuevas generaciones conscientes de esto ofrecen 

una original forma para lograrlo, con Satélites 

s.o.s. Son muchos los prob1emas que existen por 

la poca informaci6n que hay sobre los distintos 

temas que interesan a la juventud. 

Ante tal panorama un grupo de j6venes expertos 

decidi6 emprender algo distinto para abordar 

temas como drogadicci6n, sexu~lidad, embarazo, 

alcoholismo, SIDA, reciclaje de basura, entre 

otros. 

La manera de presentar1os es a través de 

diferentes exposiciones 11amadas saté1ites s.o.s 

que organizan adolescentes de distintas edades, 

como lo expresa Francisco Rivera .•• 

DESDE HACE MUCHO TIEMPO UN GRUPO OE JÓVENES ••• 

SITUACIONES DESAGRADABLES. (INSERT) 

Asimismo, los Satélites s.o.s., son 11evados 

zonas rurales, ya que, en esos lugares no 

existe 1a difusi6n de estos temas. 

Satélites s.o.s, cuenta con personal especia1iza o 

y son una a1ternativa para la sociedad. 

Para A1ucines reportó Rafael Hern4ndez. 

60'. 

SIGUE ••• 



SERIE 

ALUCINES. 

r..qcuTOR .. ~ 

LOCUTOR .. 

OPERADOR. 

30•' 

REDACTOR FECHA DURAClON 

RAFAEL H .. 7-AGOS-96. 60 MIN .. 

Para ·todos aque11os chavos que quieran saber 

más sobre Sat~1ites Juveni1es s.o.s, pued~n 

11amar a1 764-35-20. 

As~ es amigos, es una buena oportunidad para 

conocer 1a visi6n de nosotros 1os j6venes, sobre 

1os temas que más nos preocupan .. 

Acabamos de escuchar a Eros Ramazzotti con la 

canci6n IN COMPAGNIA. Regresamos después de un 

corte comercia1. 

COMERCIALES, REGRESAMOS CON UN PUENTE MUSICAL. 

60'. 

SIGUE .... 



SERIE 

,l!..LUC:INES. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

GENERO REDACTOR FECHA OURAC'ION 

REVJ:STA 7-AGOS-96. 60 MIN. 

30'. 

'ENTRA MÚSJ:CA DE PJ:NK FLOYD, DISCO 1, TRACK 2, ~ 

SUBE Y FONDEA. .. 
A mediados de 1os setenta, cuando el rock 

norteamericano viv~a uno de sus peores momentos, 

de 1a GraO Breta~a arrib6 una bocanada de aire 

fresco que no sólo revita1iz6 la escena 

estadounidense sino la del mundo entero. 

A casi treinta a~os de distancia en Inglaterra 

surgido una nueva ola de rock; pero con 

otras caractertsticas como la de no trascender, 

ser localista; es decir no revasar las fronteras 

Dicha corriente musical ha recibido el nombre de 

britpop. Pero ¿De qué demonios se trata? 

Los grupos y solistas que conforman el britpop 

han reciclado, recrean y en ocasiones se fusilan 

1os estilos y actitudes de la mOsica de1 pasado. 

Por ejemplo, la influencia de los Beatles es 

latente en agrupaciones como B1ur y Oasis: sobre 

esto podr~amos enumerar muchos ejemp1os. 

CHISPAZO. 

Podemos decir que el britpop es un movimiento 

que involucra diversas tendencias y esti1os, 

cuyo coman denominador es e1 reciclaje y 

actua1izaci6n de 1as diversas corrientes que han 

conformado a1 rock inglés a lo largo del tiempo 

y que le han dado un sello muy particu1ar.· 

60'' CHISPAZO. 

SJ:GUE ••• 



SERIE 'I'EMA 

UCINES. MUSICA. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR .. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR .. 

GENERO REDACTOR PECHA OURACJON 

REVISTA. AFA8Í. H .. A .. 7-AGOS-96. 60 MIN. 

CHISPAZO .. 

Antes de concluir 1996 se espera el arribo a 

nuestro pats del legendario grupo alemán 

Scorpions, segOn informes de su compañia disquer.::. 

Mientras 1lega ese momento, Scorpions iniciará 

en El Paso, Texas, una gira internacional para 

promover su nuevo material titulado ~ure Instict. 

Durante junio y julio el conjunto, que liderea 

Klaus Meine, visitar~ Dallas, Phoenix, Las Vegas, 

San Francisco, Denver, entre otras ciudades .. 

El tema Yuo And I es el titulo del sencillo de 

Pure Instict de Scorpions, que en pocas semanas 

se ha colocado entre las quince más escuchadas a 

30'' nivel internacional .. 

En agosto Scorpions continuar~ su viaje¿por 

Europa, y su gira internaciona1, posiblemente 

conc1uya en tierra Azteca antes de terminar 1996 .. 

CHISPAZO. 

Cristian Castro anunci6 en Lima, Pera, que dejara 

los temas de balada para incursionar en el génerc 

de Rock. Asimismo, dijo, que le agradaría 

filmar algunos videos musicales en la milenaria 

ciudad Inca de Machu Picchu. 

Cristian participO en el VI Festival Internaciona~ 

de la Cerveza, que tuvo lugar en la regiOn de 

Cuzco, Pera. Anunci6 que para el pr6ximo affo 

60'' tiene preparadas a1gunas sorpresas .. 

CHISPAZO .. 
SIGUE .. 



SERIE TEMA 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

GENERO REDACTOR FECHA DURACION 

REVSITA. RAFAEL H.A. 7-AGOS-96. 60 MIN. 

30'. 

Reg:esamos despu~s de un mensaje comercia1. 

uestros nOmeros te1ef6nicos son: 754-35-20 y 

754-40-36; donde esperamos tus sugerencias y 

omentarios para 1a e1aboraci6n de A1ucines, 

ecuerda que 6ste programa es tu espacio de 

xpresi6n. 

HISPAZO. COMERCIALES. 

SIGUE ••• 

60'. 



SERIE TEMA 

. LUCZNES MUSZCA • 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

30' 1 

OPERADOR. 

60' 1 

REDACTOR FECHA OURACION 

RAFAEL H. 60MIN. 

Con l.a orquesta Guayac4n te sentir4s como en un 

bail.e. El. grupo col.ombiano est4 en MAxico para 

ofrecer un par de conciertos en el. Distrito 

Federal¡ adem4s de promover su m.!s reciente 

disco en el.· que rinde un homenaje a l.os grandes 

de la salsa. 

Alexia fundador del. conjunto, comento que tenra 

un afio de.no pisar tierra mexicana, debid~ a sus 

conciertos en Estados Unidos, que_.fueron m~~ de 

30. 

La orquesta Guayac.!n seffal.6 qu_e e1_1C:_;~ hacen 

mOsica para divertir a l.a. gen~ª' .. no-.'inter:it,.á~ 

transmitir mensajes pol.rticos. 'simp1-~meni:.e 

buscan que l.a gente bail.e. 

CHISPAZO. 

SIGUE ••• 



SERIE TEP'!A 

ALUCINES. EINSTEIN. 

-LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

Locutor. 

OPERADOR. 

GENERO REDACTOR FECHA bURACION 

REVISTA RAFAEL H.A. 7-AGOS-96. 60 MIN .. 

30'' 

60' 1 

r 
Después de unos mensajes comercia1es regresamos 

con ustedes para una sorpresa. 

COMERCIALES. CHISPAZO. 

A1bert Einstein siempre fue modesto y t~mido, no 

era niño prodigio: se 1e consider6 lento, en 

palabra tonto. Regularmente era castigado 

por sus profesores por no responder a las 

preguntas que se le planteaban. 

Pero la realidad otra. Y ea que él no podra 

contestar a algo sin tomarse el.debido tiempo 

para meditarlo con cuidado. 

CHISPAZO. 

De pocos hombres podemos aprender cosas, pero 

fde Einstein hay mucho que rescatar. 

Lo rescatable es la honestidad, sencillez, 

humildad y la entrega que tuvo por la fraica; 

que fue su mundo y raz6n de ser. Estas 

cualidades debemos cu1tivarlas d~a a dta .. 

CHISPAZO .. 

En muchos de los actos pOblicos en que particip6 

Einstein, para recaudar donativos para los 

pobres se le lleg6 a cuestionar ¿Por qu~ colabora 

en este tipo de actos? A lo que contestaba: 

''Usted olvida que soy también humano. La 

humanidad es primero que la ciencia''. 

Albert Einstein naci6 el 14 de marzo de 1879 en 

A1emania y murió en 1955. 

CHISPAZO. 

SIGUE .•• 



SERI.E 

ALUCINES 

·-

LOCUTOR. 

LOCUTOR .. 

OPERADOR. 

LOCUTOR .. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR .. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

GENERO REDACTOR PECHA DURACION 

REVISTA .. AFAEL H.A. 7-AGOS-96 .. 60 MIN. 

30'. 

60'. 

'Para las primeras cinco personas que contesten ~ 

¿En que año naci6 y muri6 Albert Einstein? Les 

obsequiaremos un pase doble para asistir a una 

de las presentaciones de la Orquesta Guayacan, 

en la Ciudad de M~xico. 

Nuestros telef6nos son: el 675-34-85 y el 675-43 

-58 .. Antes de despedirnos les tenemos las 

siguientes noticias .. 

CHISPAZO. 

La Uni6n Campesina Democratica ~dvirti6 que 

existen las condiciones de miseria e injusticia, 

para que en breve aparezca un movimiento armado 

en Oaxaca .. 

CHISPAZO .. 

En la Ciudad de M~xico mueren cada mes, en 

promedio, cuatro menores a causa del maltrato 

familiar, inform6 Jos~ Ramón Fernandez caceres 

director del servicio M~dico Forense .. La mayorta 

de las muertes son provocadas de manera violenta 

CHISPAZO .. 

En deportes. El cruzasulino Carlos Hermosillo se 

encuentra a un gol de desplazar a Osvaldo Castro 

Pata Bendita, del segundo lugar de la tabla de 

goleadores en la historia del FOtbol mexicano. 

Hermosillo tendr~ su oportunidad cuando la 

máquina enfrente a los Pumas de la universidad .. 

CHISPAZO. 
SIGUE .... 



SF:RIE TE:PllA GENERO FECHA DURACION 

ALUCINES. SALIDA .. REVISTA. 7-AGOS-96. 60 MIN. 

LOCUTOR. Nos vemo~s el d!a de r 1ñana en uno m.§s de los 

~1ucines Anencef~iicos. Esperamos tus comentarios 

y sugerencias para mejorar el programa. 

LOCUTOR. despid~n de ustedes y 

ontroles nos acompañ6 ____________ _ 

, 
OPERADOR. NTRA RUBRICA DE DESPEDIDA. 

30 1 t 

60°. 



:c-u ¡¡. 1 
RADIOLIBRO~ 

kLi:f,CTOR 

07-AGOS-96. 60 MIN. 

~UBRICA DE ENTRADA Y SALIDA DE RADIOLIBROLOGIA.~ 

OPERADOR. EFECTO DE CAMPANA DE LA BASURA. 

LOCUTOR. ¡ARRREEE MULAS! 

OPERADOR. ENTRA TEMA DEL LLANERO SOLITARIO. 

LOCUTOR. No es el Llanero solitario ni su inseparable 

amigo Toro es ... Don bibliofilo. 

OPERADOR. SUBE MUSICA Y FONDEA. 

LOCUTOR. (GRITON). Libros que comprar, libros que 

remendar, ilusiones que animar, lugares a donde 

viajar ••. 

OPERADOR. SUBE MUSICA Y FONDEA. 

LOCUTOR. Todo esto y m~s lo encontrar~s solamente en 

Radiol.ibrolog:i"a. 

OPERADOR. 
3 o•' EFECTO DE UNA ESCOPETA QUE SE DISPARA Y LA 

MUSICA DESAPARECE. 

60 1
' 



SEfilE 

DIOLIBRO-

OPERADOR .. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

C:ESERO. RED.ACTOR. D~..IRACJCS 

REVISTA. AFAEL H.A .. 7-AGOS-96. 60 MIN. 

30'' 

60'. 

r ~ 

ENTRA LA CANCION DE LA VECJ;·NDAD DE CHAVA FLORES 

Y FONDEA. 

SALUDOS AD LIBITUM. 

Hay quienes piensan que los libros son aburridos 

e inutiles. Pero eso lo piensan por que nunca 

los han lerdo con detenimiento o simplemente 

les han enseñado lo divertido que son. 

Después del siguiente tema musical comenzamos, 

deje a un lado la seriedad y venga con nosotros 

ha aprender que divertido es entrar a la onda de 

los libros. 

ENTRA TEMA DEL FUTBOL DE LA SONORA SANTANERA, 

DESPUES COMERCIALES Y REGRESAMOS CON LOS 

LOCUTORES. 

Acabarnos de escuchar a la Sonora Santanera con 

el futbol .. Quien no recuerda en las tocadas del 

barrio, cuando bailabamos al son de la Santanera., 

.Los chavos y chavas de las vecindades le sacaban 
1 
1
brillo al piso cuando se organizaban las 

tardeadas los fines de semana. 

Ya que tocas ~se tema. Hoy hablaremos de un libr 

que se llama J~cara de Marconi Osorio. Una Jácar 

es un romance o hecho cotidiano relatado de 

de airada y picaresca. Así que en la 

narración de la siguiente J~cara el protagonista 

puede ser usted o yo ••. acompañenos .. 

ENTRA EFECTO DE BULLICIO DE GENTE y SE MEZCLA ca~ 

LA CANCION EL CIRCO DE MALDITA VECINDAD Y FONDEA. 

SIGUE ..• 



TEMA 

JACARA. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

CHOFER. 

CHAVO .. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

CHAVO. 

LOCUTOR. 

30' 

Los domingos 1as ca11es de1 barrio 

en canchas de futbo1. Todo lo que 

se convierten°"" 

requiere 

una pe1ota de hule, 1os chavos de la cuadra y 

dos porter!as improvisadas con piedras o tabiques. 

Muchas veces el bal6n es lanzado intencionalmente 

contra los autos que circu1an por e1 lugar, 1o 

que provoca un estruendoso ruido con la l~mina 

~e1 carro .. Los jugadores se burlan del chofer e 

inclusive lo miran retadoramente, y les gustarra 

~asar de futbolrstas a boxeadores .. 

EFECTO DE LAMINA OUE ES GOLPEADA. 

¡Orales, desgraciados haber si~e fijan! 

M~ndigo viejo, sino quieres que te maltraten tu 

~arcacha, guardala abajo de tu cama. 

SUBE EFECTO DE BULLA DE GENTE Y FONDEA. 

~os jugadores parecen hipnotizados por 1a pelota 

1/ no se dan cuenta de la llegada de dos ju1ias 

por cada extremo de la cuadra. 

RFECTO DE DERRAPE DE AUTO Y SIRENA DE PATRULLA LA 

UAL FONDEA, JUNTO CON LOS GRITOS DE LA GENTE. 

¡AGUAS MIS VALEDORES YA NOS CALLO LA CHOTA! 

Los chavos pegan la carrera al ver venir a los 

tamarindos, muchos de los futbolfstas entran 

barri~ndose por las puertas de las vecindades 

ercanas, valiéndoles a quién se 11evan entre 1as 

espuelas. Al tiempo que las mujeres salen para 

60'. sa1var a sus cachorros. 
SIGUE .... 



MUJER. / 

PETRITA. 

MUJER. 

CHAVO. 

PETRITA. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

POLI. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

RATERO. 

CHAVO. 

LOCUTOR. 

30'' 

;...r:!:ACTOR [)Ur.l.?.CJON 

RAFAEL H.A. 60MIN. 

¡Petrita, corra1e que se 11evan a1 Chicho 1os 

teco1otes! 

esgraciados cuicoa au61ten a mi_ Chicho,~_ é1 no 

es ratero para que se 1o 11even. 

Agarren rateros. ¡Hijos de la chinaca popular¡ 

¡Ya se treparon también al pl~tano! 

¡Virgen santtsima! 

~PECTO DE CARRO QUE SE ALEJA Y EL SONIDO DE LAS 

IRENAS SE PIERDE POCO A POCO. RETORNA EL EFECTO 

DE AUTOMOVIL EN MARCHA Y PASA A SEGUNDO "PLANO. 

Ya de camino a la Dele, viene el primer llamado 

de los polis para que 1os chavos le caigan con 

l.a lana. 

oral.e mendigos mugrosos, los que no quieran ir a 

1a jaula caireles con su billetote. 

Algunos corren con suerte y completan para la 

mordida, pero 1os otros no corren con 1a misma 

suerte. 

' •Ya en el tambo 1os meten a donde est4n todos 1oa 

mafiosos, y a los recien llegados se lOs quieren 

agarrar de sus puerquitos ••• 

EFECTO DE QUE SE ABRE Y CIERRA PUERTA METJ\LIC.A. 

la lana. 

No me digas, güey, si tuviéramos ~ª-~~:~~j-a \.~e; 
estar tamos aqut. 

60' ' El celador d~ cuenta de que se p~~~~n·~~mar 
los coco1azos y go1pea l.a ga1~r~ p~ra 11~mar1es 

SIGUE ••• 



SEí-< IE 

RADIOLIBRO- JACARA. 

POLI. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

POLI. 

OPERADOR. 1 

CHAVO. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

GENERO FECHA ""?ACJON 

30 •• 

60'. 

07-AGOS-96 60 MIN. 

la atenci5n. 

¡Quietos cabrones o les damos su ca1entadita1 

SE ESCUCHA EL BULLICIO DE LA CARCEL. 

En las paredes de la celda colectiva se pueden 

leer un sin número de mensajes .•• 

EFECTO DE ECO. 

''EN ESTE LUGAR MALDITO 

DONDE REINA LA TRISTEZA, 

NO SE CASTIGA EL DELITO, 

SE CASTIGA LA POBREZA.'' 

(EN VOZ ALTA) Ese Carlos González. A la reja con 

todo y chivas. 

SE ESCUCHA RUIDO DE PASOS Y MUCHAS VOCES Y FONDEJ • 

(EN TONO ASUSTADO). Oye carnal, dile a mis 

jefecitos que si no me sacan de la carcel rápido, 

estos perros me ponen en toda la mfa. 

ENTRA LA CANCION LAS REJAS NO MATAN DE JAVIER 

SOLIS, 20 SEGUNDOS Y FONDEA,DESPUES SE SIGUE 

HASTA QUE TERMINA, SE PRESENTAN COMERCIALES Y 

REGRESAMOS CON LOS LOCUTORES. 

La Julia, extrafdo del libro Jácara de Marconi 

Osorio, editorial desconocida. 

SIGUE ••• 



SF.:RI E 

RAOIOLIBRO-

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

F-E-:OACTOP ["llTR/,Cl:::>N 

60 MIN. 

J~'cara es un libro que habla de sexo, erotismo, 

amor, polttica y corrupción; entre otros muchos 

temas. Marconi Osorio nos transporta a conocer 

el modo de vivir de los mexicanos. 

Es un libro que de inmediato llevará al lector. 

a recordar sus propias j~caras, es decir,a 

recordar sus propias experiencias; inclusive se 

identificará con las jácaras que aqu~ se le 

presentan. 

CHISPAZO. 

Jácara es un libro escrito por Marconi aserio y 

editado por el Consejo Nacional p~ra· la .cultura 

y l.as Artes. 

3 o•' A continuaci6n les tenemos algunas recomendacion 

de libros, que los llevarán a conocer personajes 

ficticios o reales. Recuerda que la vida es una 

novela. 

CHISPAZO. 

Para O!r Cantar a los Pájaros de Carlos Eduardo 

de Almagro, es relato que lleva al lector 

paso a paso la recuperación de un alcoh6lico, y 

le muestra las causas que propiciaron que 

nuestro personaje bebiera sin control. 

Para O!r Cantar a loa P~jaros, es un libro 

escrito en un estilo directo y sencillo, sobre 

un tema considerado por la sociedad como secreto 

60'' y vergonzoso. 

SIGUE ••.. 



SF.RTE 

ADIOLIBRO- LIBROS. 

LOCUTOR .. 

OPERADOR .. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR .. 

LOCUTOR .. 

LOCUTOR .. 

REVISTA 60 

Para O!r Cantar a los ?~jaros de Carlos 

de Almagro, es una publicación de Editorial 

Diana, que a lo largo de 3US 176 p~ginas muestra 

lo terrible y devastador que puede ser e1 

alcoholismo en el individuo .. 

CHISPAZO .. 

Hay ausencias que con el paso del tiempo se 

olvidan en el pasado, pierden en el archivo 
1 

muerto de la historia .. Pero también hay ausencia¡ 

que encuentran presentes nuestras vid.::is, 1 

que convivimos diariamente con ellas .. 

Todas estas ~usencias las ha atrapado José 

Woldenberg en su primera novela que lleva por 

3C'' nombC'e Las Ausencias Presentes. En donde un 

1 

anciano jud!o y una joven entrevistadora,van 

encontrando el sentido de las verdades, presenteJ 

1 y ausentes, ah! donde menos las buscaron. 

ILas Ausencias Presentes es una·narraci6n de 1as j 
!experiencias de un inmigrante jud!o, que llega a 

México para trasladarse a los Estados Unidos en j 

busca de trabajo .. El Ruso, como lo conoce~ queda¡' 

fascinado con nuestro México y decide mejor 

radicar aqu!. 

Las Ausencias presentes del escritor José 

Woldenberg, es una publicación de Cal y Arena .. 

OPERADOR.. CHISPAZO .. 

60' ENTRA TEMA MUSICAL SOBRE LOS BRASEROS .. 

CO~ERCIALES Y REGRESAMOS CON LOS LOCUTORES .. 

SIGUE ...... 



'TEMA 

RADIOLIBRO- NOTICIAS .. 

LOCUTOR.· 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

OPERADOR. 

LOCUTOR. 

30'. 

r.'EO~CTOR [•llRACJON 

RAFAEL H. A 60 min. 

E1 Instituto Nacional de Neurolog~a, Manuel 

Velasco Suarez, inform6 que a1rededor de un 

millón de mexicanos padecen algOn tipo de 

epilepsia, y que sólo se cuenta en el pa!s con 

460 neurólogos capacitados para atender ese 

padecimiento .. 

CHISPAZO. 

El precio de los libros de cexto para secundaria 

se incrementará en un 30 por ciento, informó 

el presidente de la C~mara de l~ Industria 

Editorial, Jorge Velaseo. 

~gregó que la industria editorial vive una 

~eonom!a de guerra, ya que enfrenta graves 

nroblemas como la baja demanda y la fotocopia 

k:fe libros. 

CHISPAZO. 

El astro del futbol argentino Diego Armando 

~aradona, aOn no ha ingresado a la cl!nica suiza 

~e Praire, ~~ra tratarse su: problema de adicción 

b las drogas, la causa, 1a saturaci6n de 

enfermos en el hospital~ por lo que tendr~ que 

~sperar por lo menos diez dfas para iniciar su 

ratamiento. 

CHISPAZO-

Esto fue todo por hoy en su programa 

~adiolibrologfa, los esperamos en la próxima 

6 º''bmisi6n a la misma hora. 

SIGUE ••. 



:·::;.. .r,CJON 

RADIOC.IBRO- SALIDA. 60 MIN. 

,,. 
LOCUTOR.- Nos acompañó en ios controies t§cnicos 

•--------------· Se despiden de ustedes 

sus amigos y 

OPERADOR. ENTRA RUBRICA DE SALIDA Y DESPUES COMERCIALES. 

30' 1 

60' 1 



CONCLUSIOi'li'ES. 

Es necesario preparar locutores dentro Je la carrera de periodismo. 

para que ocupen el campo que les corresponde en la radJo. ya que. 

e:clsten personas ante el mtcrof<>no con estudlott dlfere-nte<li y esto 

pro"'oca en ocasiones que la radio carezca de oblellvldad . 

. '\ lo largo de la hJstoria de la radio en "texlco se ha visto la 

intervención del Escado para con Cste medio de comunicaciólL Es 

necesario <1ue las radlodlfusoras que se encuentran bajo su proteccló1L 

busquen nuevas formas para sobre,·tvtr (comercialización) sin perder su 

esencia. de lo contrario están destinadas a la extinción. 

Otro íactor lmporcante ~· parte fundamental para que la radio 

cumpla con su compro..Uso social. es la consideración del público 

rad.Joescucha en cuanto a sus gustos: y lo que en realidad podamos 

aportar para mejorar est:os últimos y su desarrollo como Individuo. 

Podemos afirmar que lo anterior es posible. el capítulo tres lo demuestra. 

siempre ~· cuando no rompamos con el ciclo co01unlcad'\'O con la 

audiencia. reitroallmentarnos con sus opiniones. 

Cabe dest.car que el trabafo de producción y gulonJsmo. es 

Indispensable para lograr un cambio de gustos en la sociedad. La 

producción debe realizarse pensando para quJen va dirigida: asimismo el 

gWnls1no que es la colU.1Dna vertebral de todo programa. 

Por ello. en la producción y gulnJsmo debe existir una mayor 

profoslonallzaclón. 



Flnallnenle, es necesario acabar con el an:üii:ulsmo dentro de las 

radJodHusoras. Y dar oportunJdad a las nuevas generaciones. para que 

apliquen sus conoclm.lenl:os y aportaciones pqra el desarrollo y beneRclo 

de la radiodifusión mexicana. 
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CALLES. (INFOR.IUACIÓN DE RADIO EDUCACIÓN). 

~~.S_IM;, 
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ENTREVISTA APLICADA ··" FER"liA."liDA TAPIA. EN L" CABINA DE L"' 

SABROCITA. EL DL" .lO DE ABRIL DE 1996. CON UNA DURACIÓN DE 11 
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