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INTRODUCCION. .

La radlo es uno de los mcdms dec’com unicacion mas anuguos que han surg:do

en . Mexlco despues dc 1a prensa, ¥ a.ntes

n 1mp acto _de i

mﬂuencla lmportante ¢n _os pnmeros radl

scuchas 'de h'ace unos setenta afios. Una
rad\o que nact

bajo la tutela‘del Estado conglos objetivos de nformar educar y

. entretencr a la poblacidn. Con el paso de los aﬁos esas:metas:Se han transformado

al grado de convertirse en una lucha de intereses econdmicos mas que la biaisqueda

de satisfacer las necesidades de informacién de una vasta conglomeramon humana.

Para comprender la realidad de la radio actual, "t_:om o se cita mas adelante, es
necesario analizar primeramente sus inicios. g

En este material que se presenta, se establécen'_las diferencias v coincidencias
entre la radio cultural y comercial. con. el fin dé ‘propbtier un hibrido de ambos,

Actualmente, laradio comercial ha reem plazado a la rad\o cultural; lo amenor. cabe

recalcar, sin que se pierda la esencia de la dlfuslon de la cultura. a traves de la radlo,

con el hibrido a proponer.



Esta investigacion contivne tres apartados:
-El primero se lmitara a dar a conocer ta hisioria de 1a radio en
Aiéxico, su influencia v su papetl en la actuatidad.

-El serundo abordara i historia de Radio Educacion v Radio sl

-¥l tercero propondra un proyecto radiofénico (‘uhn-(‘uu\ﬁltlﬂl.

Antes de finalizar. quicre aclarar que no cs(egt én contra de 1a
gencracion de capiwales en Ia radio. sino todo io ct)n(nlrfé. Para que 1a
radio permanczca c¢s necesaria su comercializacion; dhﬁde e;ﬁs(a ana
sociedad consumista. (Ah. pero eso sit Una soctedad c:-.ni capacldad de
anallsls. culta ¥y consciente de su realidad.

Quisicra lanzar Ia sigulente pregunta al respecto:

sAcaso los Inwelectuales en algan momento de st vida ne han

consumido Coca Cola, no han vestido con ropa de marcas reconocidas o
fumado wn cigarrillo promocionado por radio ¥ televlsiﬁn.’ No evadamos
dos realidades con las que tenemos conuacto diariamenwe: io comercial ¥
cultural; dejemos a un fado esos rablies que venimos acarreando desde

hace anos: LO COMERCIAL Y CULTURAL SON COMO LA ABEJA AL

POLEN., SIN LA PRESENCIA DE UNA DESAPARECERIA LA OTRA.



CAPITULO UNO.

1. HISTORIA DE IA

RADIO EN MEXICO.



1.1. LA RADIO EN MEXICO.

En este primer acercamiento a la radic conoceremos su historia en \‘Ié'cico la

forma en que mﬂuyc en el receptor como medio de comuxucacxén, ﬁnalmcnte,

qué opma.n las personas que han v1v1do de manera du'ecta iin contacto con la racho

“La h.tstona de la rad.lodxﬁlsxon en Méx:lco

dicho desarrollo inicio al conclu I' Revolucwn M

En 19”1

Obreg

industria y comerci

El ""7 de sepuembre‘dc ese m.tsmo aﬂo?hubo una em.xslon original en una

cabina construida - exprofeso’ en 10: ba_;o; del de;apareudo Teatro Ideal. Lo>

animadores del programa fueron los herma:nos Adolfo Ennquc y Pedro Gémez.



Esa emisién radlofomca se llevo a cabo por el hecho de, que Adolfo Ennque

Gomcz Fernnndcz celebraba su cumpleanos niamero ’6 ”Consto-umcamente de dos

pudo escucha.r en un receptor. que en’esos momentos captaba, las notas del corrido

revoluclona.no La Adehta. el cualera eJecutado via fonégrafo y transmitido desde

Pachuca. La cuarta emisidon radlofomca mexu:ana tuvo lugar también en Balbuena y

se llevé a cabo dias mas tarde.



En 1923 se registrd en la radio el pﬁmer anuncid de una peh’éula ciue se

exhibia por aquel.los dias ‘en la capnal, la: cual lem.{a como : trama prmcxpal un

“Dan.aﬁan ala modema, en lugm' de un

Gustavo Obregén v Jorge

mostrador. en su’empresa, que ademas, hacia de

En marzo del mismo, aﬁo comcnzé sus transmisiones la estacién 1J, propiedad

del seﬁor Fra Steffens Esta emisora gozaba de las simpatias de los

aﬁcionados cultos, 1o§ a-mstes y escritores, causa de sus programas selectos

donumcalcs ajenos a toda propaganda comercial. El transmisor original de 1J, fue
un aparato West.mghousc, de 10 Watts que por trabajar en onda corta era ficilmente
locahzable por los radxoa.ﬁmonado> que trabajaban diseminados por las ciudades del
interior. del paxs y del extranjero. No experimentaban lo mismo aguellos que lo
mtentaban en la m:sma capxtal de 1a republica.

El Umvex'sal mfom-no en su primera pigina, que a la usanza de los



arandes nerigdicos norteamericanes. ) Unidversal (Iuastrado cuenta con
una poderosa estacion transmisora de radiofonia, instalada en fa capitai
de la repablica..su inauvguracion se efectuara hoy a las 20:00 horas, en el
programa tomaran parte grandes artistas: ¢l primer gultarrista del mun-
do. Andrés Segovia, ¢l gran compositor mexicano, Don Manuel M. Ponce;
v el notable pianista Manuel Barajas. quienes bondadosamente se han
prestado a desempenar varios numeros de concierto. Ademas el senor
Manuel Maples Arce. recitara su poema a la radiofonia v la aplaudida
artista Celta Montalvan cantara vartas canclones mexicanas. Los senores
Don Raal Azcarraga., geremte de "La Casa del Radio” y Don Carlos
Noriega Hope. Director de El Universal flustrado, hablaran igualmente en
nombre de sus respectivas negoclaciones. que desde ahora marchan
unidas.

Este concierto sera transmitido con una onda de 375 metros. Y la
nota concluyé asi: hoy. a las ochoe en punto de Ia noche. estén pendientes
cn sus respectivos aparatos de este acontecimiento que marcara una
verdadera etapa en la historia de 1a radiofonia mexicana. La planta de 350
watts, se transformo el 18 de septiembre de 1923 ¢n una emisora mas
potente de SO0 Watts.

El 11 de mavo de 1923, mas de siete mil radioyentes mexicanos re-
cibleron por primera vez en la historia del periodismo nacional ¥y en sus

propios hogares. un resumen de las novedades que el diario El Universal

ofreceria a sus lectores en su edicion del siguienre dia.



1923, fue el afio en que por primera vez en la historia del pais la radio sirvié a

la pohucn Los m.tcrofonos de la: CYL t'ucron usado; por Plutarco Ehas Cal.les

durante’su’ campan

cuenta de ello'y consigna que a México se le asignaron las siglas CYA a CZZ. . :



El 30 de noviembre al protestar Plutarco Elias Calles como pre*-idcnte de la

repubhca. la cmom CZ.E de la Seuretana ‘de: Educacxon Publica =alié al aire. del

Sus tra.nsrmsxon s son escuchadas en Norte, CenLroamenca Yy Cuba. habxendo:e

. rembxdo alguna. correspondencxa de Amenca del Sur.

. Dlanameme Lra.nsrmte el boleu.n meleorologu:o CO]’\SEJOS a los agricultores y

una conferencm de chcz rrunmos, los miércoles y sadbados conferenmas y aud:.cxones



artisticas. Se edita: el boletin .de radio y la estacién ha sido utilizada con .toda

regularidad 'por‘lu”Secfet:iryia.de‘ Industria y. Comercio y Trabajo para enviar_sus

boletmes comerc
Semanas mas arde; cuando-el proceso del homicida José de Ledn Toral se

llevé-a ca.bo la emlso X la SEP transmitié hasta los hogares de México,

todos los pormenorcs del caso que conmovié a los mexicanos de entonces. -

El 5 de febrero de 1930, el dia de la protesta del presidente Pascual Ortiz' -

Rubio la emisora Radio Mundial transmitié6 el mensaje presidenciél. ’Ese"mié o dia

nacid el primer diario hablado de México, cuyo director era el inge‘nié;o 'Féli;;' F.
Palavicini, Radio Mundial -hoy XEN- habia sido hasta entonces la emisora de la
General Electric. Habia salido al aire en 1925 y Palavicini, quien siempre habia visto
con entusiasm o singular la aparicion de la radio, acababa de adquirirla para dar vida
al periodismo radioféonico nacional. Eso fue Radio Mundial bajo su direccién; el
primer periédico radiofénico especialmente concebido. El ingeniero Palavicini
vendlo su planta meses mas tarde, al salir al aire la XEW de Emilio Azcarraga
Vldaurreta. Asl el 18 de septiembre salié al aire la primera gran emisora nacional; la

. \(EW propledad de Azcdrraga, uno de los pioneros de la radiofonia mexicana,
qulen~en 1923 puso en el aire la planta radiofénica de El Universal Ilustrado-La

'Casadel Radlo
“En 1932 al reunirse en Madrid la Conferencia Intermacional de



Telecomunlcacmnes se dleron a Mexnco las mlcmles XE como las let.ras definitivas

de sus radloermsoras. l:'n esta reunién estuvo pr

n mcxu:tma.
Uno de los gran es’acon eclmle to éxico’ i ;lia'éébérﬁ de
Barberdn y Collar pllotos que vna_)u.ro :

escala en La Habana yque’ desapa.recleron,

la Sierra de Oaxaca, sin que se hayan: encontr

tripulantes.
En ese mismo afio -1923- la radiodifusiéon ‘comerci a“estaba en su

pleno periodo de desarrollo y empezaron a‘llve."garv noticias‘de los expéi‘i}néntos que

s¢ hacian para unir la vision a la voz. En esta época héﬁfa 49 ei; iéofas comerciales y
6 oficiales, para un total de 55.

En 1938 de la XEQ salié al aire oficialmente, debido a8 que desde mayo
anterior habia iniciado sus transmisiones experimentales. Dos afios mds tarde en el
Diario Oficial se publicé ¢l Reglamento de Estaciones Radiodifusoras. En 1941 la
situacion de guerra entre México y Japén propicié la clausura de todas la estaciones
experimentales y radioaficionados en el pais.

Por su parte, la emisora XEB, de El Buen Tono S.A., amplidé su alcance por
medio del perfeccionam iento. Transmitia ya en 100 mil Watts en onda largay en 10

mil en onda corta.

En mayo de 1941 se fundé Radio Programas de México, la primera cadena

radiofonica del pals. Sus creadores Emilio  Azcirraga Vidaurreta y
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Clemente Serra Martinez, En junio de ese mismo ano. ante los

microfonos de la XEW el presidente de ia Repuabiica, general dManuel

Avila Camacho. hizo la declaracion de guerra a los g3 v del Fje. Esce dia,
también. fue publicado el nuevo reglamento de las radiodifusoras
comerclales a las cuales sc definto con estas palabras: las destinadas a
ta  explotacion de propaganda comercial mediance la divulgacion de
conferencias, programas musicales. piczas de eatro. programas de
divulgacion cientifica y artistica. cronicas. informaciones deportivas y
de interés genceral.

En 1943 habia 167 radiodifusoras comerciales y 7 oficiales en ei
pais, en total 174, que representaban un capital de 16 millones de pesos,
esto es, clen veces mayvor que ¢l invertido en radiofonia en 1923, ano en
¢l que se invirtleron 160.867.82 pesos. Las radlodifusoras daban trabajo
a 933 locutores., 312 operadores. 88 cronistas vy conferencistas v 2,414
personas dedicadas a las tareas administrativas.

L'na de las grandes transformaciones y cambios en la radiodifusion
fue la aparicion de la television. con esto. se incrementd una
competencia entre los medios electronicos de comunicacion. es decir;
ames era entre radiodifusoras, ahora entre la radio y 1la T.V.

El 7 de octubre de 1949, se autorizo en el D.F. ¢l primer canal de
T.V. comerclal, recavendo e¢sta autorizaciéon ea la empresa Television de
México, S.A en el canal 4, con las siglas XHTV. Un ano mas tarde se

autorizé la creacion del canal 2 el cual saiio al aire ¢l 21 de marzo de
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1951,

Asi, o década de Tos cincuenias se §ij0o en ei desarroiio Jde ia

television, . pero no -se dejé dc impulsar'n‘!a radio. De 1960-1961 cn

materia de radiodifusion se dlcron Iac o \Inn:ﬁ aciiltindec para que’ se |

instalaran nuevas planlac y p.nra que l-ls ya e\lsten(e< se ﬁlustamn a ins
normas técnicas v administrativas que para ellas sc hablan eslablecido.

Durante la década de los 60's las ndlodjfu>urds comerc ik ics de ia
banda normal fueron las mas numerosas 3 represencaron al 86.3 por
<clengo del totwal de radiodifusoras comerciales, se autorizaron 335 esta--
clones comerciales. 4 de 1a banda normal. 8 de frecuencia modulada y
23 de television.

En 1971 ¢l presidente Luis Echeverria afirmo ¢n su Primer informe
de Goblerno que . al referirse a la libertad para Ia radlo ¥ {a T.V., "nos
hemos preocupado también porque. dentro del marco de nuestras leyes,
fa television v ia radio se desenvueivan libremente. conscientes de que
asi podran cumplir mas eficazmente su funciéon social informatciva.
Estamos alentando igualmente a la industria cinematogratica para que
sca vehiculo de creacion estética de las aspiraciones nacionales

Durante 1973 con ¢l objeto de preparar mejor la programaction que
s¢ transmitia en el tiempo (12.5 por ciento) que corresponde al Estado
en radio v television. Ja Subsecretarna de Radiodifusion hizeo una )
rzonificacion del pais v se disend consecuentemente un sistema de trafico

para distribuir la programacion mencionada.
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La zona [ronteriza norte del pais recibid semanalmente tres series

de programas para radlo que se dilundieron a tray .s/"di:'16 estaciones Y

videvcassetes con programas de Television Culturad de

México (TCAD

por las repetidoras de Guerrero e Istas de Cedro ricio semejante

s¢ dio a otras reglones del pais, v en todos 10s Casos se operé coa cargo

al |icnt[x) que corresponde al Estado.

Por esos dias operaban en ¢l pais, en ia banda de Ampiitud
Modulada, 338 radiodifusoras comerciales 3y 12  culdturales: o©n
Frecuencia Modulada 86 comerciales y 4 culturales. En Onda Corta 13
estaciones comerciales ¥y 9 culturales. Ademas de 77 ielevisoras
comerciales ¥y 2 culturales.

El primero de septiembre de 197 3. ¢l presidente de 1a Repiblica.
t.ic. Luis Echeverria. en su Segundo laforme de Goblerno senalé: “*La
conducta del Gobierno de ia Republica se rige por la esricta
observancia del orden juridico. El régimen de ia radio y weievision es
retlejo de nuestro sistema de economia mixta. Al Lstado corresponde

velar por el cumplimiento de los objetivos que la ley senala a las

cmpresas conceslonar del espacio acreo,
Estamos obligados a exigir que fa imagen gue {fega a millones de
ninos v adultos no deforme. los valores de nuestra convivencia. v que los

adelantos de tecnologia no se utillcen para fomentar servidumbres inte-

lecruales'™. (1)
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1.2. INFLUENCIA DE LA RADIO EN LA SOCIEDAD.

Hablar de la influencia de los medios de comunicacién de masas
en la sociedad. es enfrascarse en una lucha entre ¢l bien v el mal. Es
como presencfar una pelicula del Santo contra las fuerzas de Ia
obscuridad: desgracladamente en el ime de la realidad las fuerzas
antagonicas de la verdlad han ganado la batalla por ¢l momento.

Hace unos anos el sefor Emillo Azcarraga Milmo coment6é que "los

medios de co icacion, tr itian y tra i

en. 1o que el pucblo
desea'. Exisderon grandes criticas al respecto, pero lamentablemente
dicha frase dice la verdad; el pueblo ve programas y escucha series de
radio que al ser impuestas les presentan una falsa realidad.

En la actualidad los programas radiofénicos tienen por objetivo
buscar el entretenimiento de los radicescuchas y son muy pocas las

emisoras enc d a satisf

las necesidades de la poblacion

(educaclion, concientizacion. culturizacién, capacidad critica, raclocinio

y entretenimiento), en pocas palabras no hay una influencia equilibrada
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entre lo cultural ¥ fo comercial., Debemoes teaer nresente aguelia {rase

que se ha quedado en- el armario empoivado dei olvido: "La verdad os

hars librest:: e

“Muchos estan alarmados por la ubiculdad » el hoder powencial de
los mass-media. Se ha Hegado a escriblr, por efemplo, que el poder de ia
radio s0lo puede ser comparado con ¢l poder de 1a b;;nlba atomica.

Sec admite en general que los mass-media constituyen un poderoso
instrumento que puede ser utilizado para bien o para mal 3 que. cn
ausencia de jos conwrotes adecuados. (a segunda posibilidad es on
conjunto, mas verosimil.

Los diversos grupos radiofonicos poderosamente cconomicos estin
empenados primeramente en las cuantiosas ganancias productdas por ia
publicidad.

En este sentido, es indudable que los mass-media atdenden a
muchas funciones sociales que bien podrian convertirse en el objeto de
una investigacion cominua.

Acerca de tales funciones. comentaremos lo stgulente:

-Los mass-media confleren categoria, status a cuestiones pablicas,
personas, organlzacliones ¥ movimientos sociales,

La ecxperiencia. asi comeo la investigacion., atestiguan que el
prestigio soclal de personas o de politicas soclales queda realzado
cuando éstas evigen una atencion favorable en los medios masivos.

-Los mass-media dan prestigio ¥ realzan ia aucoridad de individuos
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vy arupos al legitimizar su status. El reconocimliento por parte de la
prensa, radio. revistas o noticiarios cinematograficos: (estiflca que uno
ha Uegado, que el individuo tiene 1a importancta suficiente como para
destacar entre las grandes masas andénimas, que la conducta y las
apariencias de tal persona son lo suficlentemente significativas como
para requerir la atencion pablica.

De momento. al haber considerado la funcion -otorgadora de
status-, consideraremos una segunda funciom: la aplicacion de normas
soclales a través de 1os mass-media. Los medios de comunicaclon masiva
tienen la fluncion de imponer normas sociales. Una vez mas debe hacerse
referencia al valor aglutinante de dichos medios: sus informaciones,
juiclos, valoracliones, criticas, ¢tc.. proponen-imponen a la colectividad
un mismo prisma de Interpretacion de la realidad y de la historia.

l.os medios de masas son insustituibles para !a creacién de
-normativas-. e©s decir. formas de accion o de inactividad. de
interpretacion comun de la sociedad”. (2)

"Aparte de las Munclores menclionadss los medieos también tienen
una disfuncion: la narcotizaciéon. Los medios son responsables de la
existencia de una gran masa de la poblacion politicamente inerte y
amorfa. Los medios de comunicacion de masas contribuyen.
disfuncionalmente, a la potencializacién de esta inactividad y apatia. Los '
medios invadiendo con informacion a los individuos. pueden sustituir en

ciios e¢i deseo de actividad. de participacion real por ei simpie -gusto- de
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estar informados'. (3)-

s decir, confunden el hecho de estar informados con ¢l hecho de
actuar con la sociedad.

Mas aan. en muchas ocasiones las transmisiones nos motivan para

mejorar nuestras vidas en lo ¢economico. sentimental, soclal, etcétera;

pero nunca nos dicen la forma de elevar nuestro nivel de vida, en

ocasiones. los programas radiofonicos invitan a concursos o rifas que
propician en los oyentes una falsa ilusion para resolver sus problemas

personales.

Es necesario utilizar otras formas de persunasion para que los

auditorios logren la superacion personal, por medio del estudio. el
trabajo v una capacitacion constante.

No debemos olvidar que en ocasiones la obtencion de status ¥
categoria se ven frenados al hacer creer al auditorio gque su actual
posicion social es la adecuada, que no necesita superarse mas, no existe

una motivacion para mejorar sus vidas. Iisto intluye repetidamente en

sus descendientes.

“lLos operadores de los mass-media conocen, desde luego, las

funciones de otorgacion de status y de reafirmacion de normas sociales.
Al igual que otros mecanismos sociales y psicologicos, éswas funciones
se prestan a diversas formas de aplicacion. Su conocimiento es poder, y

el poder puede ser utilizado para intereses especiales o para el interés
zeneral.
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Estudios sueltos han demostmdo que una proporcion crecliente del
tiempo de los individuos se dedica a los productos de los mass-media.
Con distintas variaciones en diferentes regiones v entre diferentes capas
soctales, ¢l caudal de los medios de comunicacién es de presumir que
permite al individuo del siglo XX -estar al corrtente de lo que ocurre en
el mundo-. Sin embargo. este vasto suministro de comunicaciones puede
suscitar tan solo una preocupacion superficial por los problemas de la
sociedad, y ésta superficialidad. a menudo. enmascara una apatia masiva.

Es evidente que los mass-media han elevado el nivel de
informacion de amplios sectores de la poblacion. pero, muy al margen de
la Intencion. cabe que la dosis creciente de comunicaciones de masas
puedan estar transformando Inadvertidamente las energias de muchos
que pasan de la participacion activa al conocimiento pastvo'. (4)

Es cierto que en Jla actualidad los mass-inedia nos saturan de
informacién de toda indole y nos tratan de tener informados de lo que
sucede en nuestro alrededor. pero nunca nos dicen las causas reales que
provocan esos fenémenos soclales,

Ante tal situaciéon podemos decir que vivimos una era de la
desinformacién. la época de una sociedad que solamente recibe
informacion y no responde a esos estimulos creados en nuestro entorno.

“Puesto que los mass-medila son sustentados por grandes
complejos del mundo de los negocios enclavados en el actual sistema

sociai ¥ ecconomico. ios medios contribuyen ai mantenimiento de este
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sistema. Esta contribucién no aparece simpl nte en ¢l cio det
producto del patrocinador, sino mas bien por la presencia en relatos de
revistas, programas de radio ¥ columnas de dlarios, de algaun elemento de
informacién. algan elemento de aprobacion de la actual estructura de la
socledad, ésta reaflrmacion continuada del orden establecido subrava el
deber de aceptarlo.

En la medida ¢n que los medios de comunicacion de masas han
tenido una influencia sobre sus audiencias, ésta no solo se ha revelado
en lo que se dice, stno, mas significativamente, en lo que no se dice, ya
que estos medios no sole siguen afirmando ¢l status quo sino que
ademas dejan de suscitar preguntas esenclales acerca de la estructura
de la socliedad. En consecuencia, al levar hacta el conformismo v al
facilitar muy poca base para una estimacion critica de la socledad. los
mass-media bajo el patrocinio comercial, restringen indirecta pero
efectivamente. ¢l desarrollo convincente de una vision genuinamente
critica.

Los objetdvos soclales son abandonados por los medlos
comercializados cuando chocan con los Intereses economicos.

Puesto que la mayor parte de nuestra radio, nuestro cine y
nuestras revistas, asi como una parte considerable de nuestros libros y
periddicos, estan destinadas al -entretenimiento-, es obligado considerar
el impacto de los mass-media sobre el gusto popular”. (5)

han creado una

De cierta a ia ia de ios ma
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atmosfera propicia para que los receptores se preocupen por su eatrete-—
nimiento, pero también los han acostumbrado a que las actividades
culturales son abuwrridas v no contribuyen a yue se olviden de sus
problemas, son tedlosos vy cansados.

“Es logico que las mujeres acosadas a diario, durante tres o cuatro
horas, por una decena de seriales radiofénicos consecutivos. todos ellos

del mismo corte lamentablemente, exhiban una penosa carencia de

juicio estético. Y esta impresion se ve reforzada por el contenido de las
-revistas del corazéon-. por la deprimente abundancia de Hilms standard
repletos de héroes. heroinas y villanos que aciQan ¢n una aimosfera
fabricada con sexo, pecado y éxitos'. (6)

La creacion de cestereotipos en ocasiones nos invitan a sonar

desplertos y a echar a volar nucstra imaginacién: son personajes

superficiales que no nos aportan ninguna experiencia. son meros titeres
de nuestros suenos.
St hemos de considerar los gustos estéticos en su ubicacién

ocer que la audiencla efectiva para las artes ha

soclal, deb r
experimentado una transformacion historica. Hace unos siglos., esta
- audiencia quedaba mayoritariamente limitada a una ¢lite artstocriatica.

b leer. v muy pocos quienes

st e e Eran relattv te pocos qui s
s- e o disponian de medios para comprar libros, para Ir al teatro o para viajar a

los centros urbanos de las artes. Estos pocos afortunados cultivaban sus

gustos estétlcos. ¥ su exigencla selectiva dejo huella en forma Jde unas
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pautas artisticas relatfvamente altas.

Con la amplia difusion de Ja educacion popular v con la aparicion
de lus nuevas téenicas de fa comunfcacion de masas, se desarrolié un
ampliado para las artes.
virtualmente,

enormemente Clertas formas de
musica, teatro y MHteratura Hegan hoy, a rtodos los

componentes de nuestra sociedad. Por esto. desde {uego, hablamos de

mercado

medlos de comunicacion de masas v de arte de masas. Y las grandes
audiencias de los mass-media, aungue en su gran mayoria atfabetizadas.
no poseen una elevada cultura: una mitad de la poblacion ha dejado sa
cducacion organtizada al abandonar la escuela elemental.

Con el ascenso de la educacion popular, se ha producido un decliv
similar en el gusto popular. Un gran numero de personas. han adquirido
la que cabria denominar -alfabetizaci6n formal-, es decir, capacidad para
captar significados toscos y superficiales y una correlativa incapacidad
para una total comprension de lo que leen. En otras palabras. se ha
creado ana zanja profunda entre alfabetizacion yv comprension. La gente
lee mas pero comprende menos. Leen mas personas. pero  son
proporcionaimente menos las que asimilan critlicamente o que leen.

Nuestra formulacién del problema deberia ser Illana. Es

desorientador hablar. simplemente del declive de los gustos estéticos.
f.os medios de masas probablemente abarcan un mayor namero de
personas con un nivel estérico culto. pero éstas son absorbidas por las

srandes masas que consrituyen la nueva e incontrolada audiencia para
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las artes. En tanteo que ayer la élite constituia virtvalmente ia totafidad

de la audiencia, hoy ¢s una fraccion diminuta del todo. Por consiguiente,

el nivel medio de las pautas esiéticas v los guswos de la andlencia ha

bajado, pese a gue los gustos de clertos sectores de la poblacion

tndudablemente han ascendido v ¢l toral Jde personas expuestas al
contenideo de los medios de comunicacion han anmentado enormemente.
Pero este analisis no contesta directamente a la pregunta acerca

de los efectos de los mass-media sobre ¢l gusto del publico. una cuestion
tan compleja como inexplorada. La respuesta solo puede proceder de una
investigacion disciplinada. Uno desearia saber, por ejemplo. si los
mass-media han despojado a 1a elite intelectual y artistica de ias formas
artisticas que de otro modo le hubieran sido accesibles. Y e¢sto lmplica
Investigar ta presion ejercida por la audlencla de los mass-media sobre
los individuos creativos para amoldarlos a los sustos de las masas. En
- roda época han existido escritores mercenarios. pero seria imporctante
averiguar si la electrificacion de las artes suministra corriente para una

proporcion mucho mavor de meortecinas luces iiterarias. Y ante wodo

seria esencilal determinar st los mass-media y los gustos de las masas

estan necesard e vinculadas en un circulo viclioso de pautas en

pleno deterioro o st una accion apropiada por parte de los directores de

los mass-media podria iniciar un circulo virtuoso de gustos que
mejorasen acumulativamente entre sus audiencias. Dicho de manera

mas concreta: :Estan  atrapados ios reaiizadores de ios mass-media
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comercializados en una situacion en la que, cualesquicra Que sean sus
preferencias  privadas, no pueden clevar rcadicaimente las pauatas
estéticas de sus productos?

**En este sentido restringido. la monopolizacion de los mass-media
se encuentra en diversas circunstancias. Corresponde desde luego la
estructura politica de la sociedad autoritaria. donde el acceso a los
medios de comunicacion esta totalmente cerrado a quicnes se oponen a
1a ideologia oficial®*®. **LA 1DEA ES MIA*®

Una vez establecida la pauta general de conducta o la actited
senérica. ésta puede ser canalizada en una u otra direccion La resisten-
cia es muy leve. Sin embargo. la propaganda masiva suele enfrentarse a
una situacion mas compleja. Puede buscar objetivos que topen con
actitudes subyacentes. Puede rtratar de reformar mas blen que de
canalizar los actuales sistemas de valores.

Los medios de comunicacion de masas. pues. han sido uiilizados
efectivamente para canalizar actitudes basicas. pero hay muy pocas
prucbas de gque havan servido para camblar estas actitudes.

La propaganda masiva que no c¢s nl monopolistica. ni canalizante
en su caracter puede, sim embargo, resultar clectiva si satisface la
condicion de: la complementacion a través de conLaclos cara a cara.

Varios factores contribuyen a la mayvor efecilvidad de esta reanion
de medios de comunicacion de masas ¥y contacto personal directo. Esta

bien claro que las discusiones iocales sirven para reforzar ei contenido
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de la propaganda de masas. Esta conflrmaciéon mutna produce ¢t efecto
de aflanzamiento.

Los mass-mmedia, comd« hemos visto, confleren status, y el status
del movimiento naclonal se refleja en el de las ccelulas locales.
consolidando con ello las decisiones tentativas de sus micmbros. En eswa
distribuciéon mutua. el organizador local asegura una audiencia para et
portavoz nacional de validez al status del organizador local.

La cultura, en el momento actual. esta determinada por un nuevo
modo de presencia v de tnteracclon de los diferentes terrenos y los
diferentes agentes del imperialismo™. (7)

Podemos establecer gue los medios de comunicacion tratan de
influir para que prevalezca el orden establectdo, st se viera en peligro su
integridad de inmediato absorberia dicho mal.

Es clerto que 1os mass-media han restringido el acceso a todas
aquellas personas que estan en contra del orden establecido. Pero
debemos tener en cuenta y muy en claro, que los medios de
comunicacion tienen que cumplir la funcion social de informar.

También es verdad que estamos ¢n desventala ante 1o gran masa de
poblacién que comparte las ideas de los mass-media. Pero no es
demasiado tarde para iniciar un cambio; un cambio que contrtbuira a la

establlidad y equilibrio de una sociedad que dia a dia va desmoronandose

entre tras ond herezi de cc icologos.

"Seldes (1950) refleja una vision esencialmente similar. aunque
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mas sombria, al declr que ¢! material efrecido por !os medios de
comunicacion...se produce masivamente v o recibimos de forma
apdatica. No se nos exige pensar. No s¢ nos plde gue selecclonemos. Nos
cae encima y ¢l resultado es que si permitimos segudr su acclon a todos
estos Instrumentos de condicionamiento de masas. crearcmos una
nacion formada. en mi opiniéon. a medias de adolescentes 3 a medias

robots. p la necesidad de p se hace progresivamente menor.

La preocupacion por la pasividad parece haberse extendido con ¢l
advenimiento y auge de la televiston. Ya en 1950, Levin. después de
examinar las quejas de los criticos en algunos periodicos v revistas
intelectuales, se pregunta Seremos capaces de ajustarmos a nucstro
medio ambiente v sobrevivir como ana civilizacion creadora? :Qué el
nuevo medlio Intensificara el tipo de pasividad? :Es uno de los sintomas
de una socledad qgue es capaz de comprender sus responsabilidades
como democracia.'' (8)

Ante tal perspectiva. nuestro objetivo ¢s tratar de influir ¢en todos
los niveles soctales. por medio de una programacion equillbrada que
desplerte las acdtudes y aptitudes de nuestros receptores: ¢l poder de
anslists y critica. Al tiempo de corregir las Interferencias de las ondas
hertzianas que cubren nuestros ojos auditivos.

La Influencia de los medlos de comunicacion se debe correglr para
retornar al siglo de las luces, al siglo de la creatividad y ¢l conocimiento.

No olvidemos que para que una sociedad se mantenga v desarrolie debe
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existir un cambio de actitud en los mass-media: tal vez, 1o anterfor se
escuche repetitivo pero es un bfen necesarlo.

iAY..medlos comeo los guicro! Por cso los adoro; los afnoro como
Don Quijote extrana a su dudce ¥ bella Dulcinea.

Con el poder de la gente vy el de los comunicdélogos podemos
imaginar v hacer una radio diferente 3 cquilibrada cn favor de la
sociedad. No olvidemos que...1a verdad nos hara libres.

"El resultado de todo ello es el siguiente conjunto de ideas basicas
sobre el objetivo de los medios de comunicacién en la socledad:

I. INFORMACION.

-Proporcionar informaciémn sobre los acontecimientos y
sttuaciones en la sociedad ¥ en el mundo.

-Indicar las relaciones del poder.

-Facilitar la innovacion, la adaptacion y el progreseo.

1II. CORRELACION.

-Explicar, Interpretar y comentar ¢l significadoe de los
acontecimientos y la informacion.

-Apoyar a la autoridad y las normas establecidas.

-Soclalizar.

-Coordinar actividades aisladas.

-Crear consenso.

-Establecer 6rdenes de prioridad v sefalar status relativos.
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IH, CONTINUIDAD,
-Expresar la cultura dominantie v reconocer subculturas y

nuevos desarrollos culturales.

-Forjar y mantener el caracter comunal de los valores.

V. ENTRETENIMIENTO.

-Proporcionar entretenimiento, diversion y medios de

relajacion
-Reducir la tensién social’”. (9)

"Poco es lo que hace falta decir acerca de una tendencta primitiva
(pero aan existe) a equiparar la evidencia del contenido con la evidencia
del cfecto, que deriva de Ia apreclacion de sentido coman segin la cual

ia mayor parte de un tipo cuaiguiera de contenido (relatos de guerra.

novelas, violencia, etc,) debe tener algin efecto sobre qulienes lo

consumen'. (10)
Ante tal comportamiento, podemos determinar que si usamos de
manera adecuada dicha Influencia podremos generar un cambio de

comportamiento; asi como una variedad de programas que nos

conduzcan a un poder critico de eleccion por parte de 10y receptores., es

decir, tomar lo mejor de la cosecha.

Al hablar de los -efectos de los medios de comunicaction-,

necesariamente nos estamos refirtendo a lo que ya ha sucedido comeo

consecuencia directa de la comunicaciéon de masas, fuese intencionada o

no.
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{a expresion -poder de los medios de comunicacion-, por otra
parte, remite a un potencial para el futuro, o bien es una afirmacion de la
posibiitidad de los efectos, en unas condiciones dadas. La -efectividad de
los medios de comunicacion- es una expresion que alude a la eficacia de
los medios de comunicacion para alcanzar un objetivo dado y se puede
aplicar al pasado. al presente o al fururo. pero siempre indica
intencionalidad.

"Quizas ¢l aspecto mas confuso de 1a investigacion de los efectos
sea ¢l de la multiplicidad y complejidad det tenémeno en cuestion. Se
suefen distinguir las siguientes grandes categorias de efectos: los
efectos cognitivos (relacionados con el conocimiento y la opinion), los
motivos (remiten a actitudes y sentimientos) y los efectos sobre la
conducta'. (11)

"Respuesta individual: El proceso mediante el cual los individuos
cambian o bien se oponen al cambio en respuesta a los mensajes
destinados a influr en la actitud, el conocimiento o ta conducta.

Campana de los medios de comunicacion: Indica la situacion en

que se utiliza un clerto namero de medios de comunicacion para

alc un obj

fvo persuasivo e informativoe sobre una poblacién

- elegida.. encontrandose los ejemplos mas habituales en la politica. la

publicidad, la recoleccion de fondos y la Inforrmacion pablica sobre la

-salud v sepuridad. Las campanas tlenden a presentar las siguientes

caracteristicas: objetivos especificos y expiicitos. asi como una duracién



TIPOLOGIA DE LOS EFECTOS DE LLOS MEDIOS DE COMUNICACION.

INTENCIONALIDAD

X RESPUESTA INDIVIDUAL
X CAMPANA DE L.OS MEDIOS
DE COMUNICACION.

CORTO PLAZO

X DIFUSION DEL DESARROLLO.
X DISTRIBUCION DE LOS CONOCI-
MIENTOS.

ouvgm=—+

X REACCION COLECTIVO .
X REACCION INDIVIDUAL.

X CONTROL SOCIAL.

X RESULTADOS DE LOS
ACONTECIMIENTOS.

X DEFINICION DE LA REALIDAD.

X CAMBIO INSTITUCIONAL.

X CAMBIO CULTURAL.

INVOLUNTARIA

a2
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Iimitada, por lo que se prestan a medir su vfectividad.
Reacclon colectiva: En este caso. algunos de los mismnos electos

individuales los experimentan simultancamente muchas personas, lo
que conduce a la acclon conjunta. por regla general Jde tipo no regutado
ni Insdiucionalizado. Los efecros mas fuertes son los de miedo, angustia

¥ colera. que conducen al panico o al desorden cilvil.

Reaccion individual: Las consecuencias no  previswas o

imprevisibles de que una persona se exponga al estimulo de los medios
de comunicacion. Han sido detectadas, en forma de miracion o de
aprendizaje. sobre todo de actividades agresivas o criminales, pero
también de tdeas v comportamientos -prosociales-.

Difusion del Desarrolto: La difusion planificada de las innovaciones
con objeto de fomentar ¢l desarrollo a {argo plazo. que utllizan una serie
de campanas y otras formas de ¢jercer influencia, especialmente la red

interpersonal y la estructura jerarquica de la comunidad o de Ia

sociedad.

Distribucion de los conocimientos: Los resultados de la actividad

de los medios de comumicacion en la eslera de fas nodicias » ia

informacion sobre la distribucion Jdc¢l saber entre los zrupos soclales.,

sobre la conciencia vartable de fos acontecimientos v <obre ias

prioridades que se asignan a los distintos aspectos de la -reaijidad-.
Socializacion: La apeortacion informal de los medios de

comunicacion ai aprendizaje v la adopcion de normas. vajores ¥
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ecxpectativas  de  comportamiento  establecidas para los  roles §

sitwaciones sociiies concretos.

Control social: S¢ reflere aqgui a la toendencia sistematica a difundir

blecido s reafirmar 1a legitimudad de a

ta confornvidad con el orden es
autoridad wvigente por medio de la Ideovlogia v ia indusivia de ia
conciencia,

Definicion de la  realidad: El mismo proceso. aunque distinio en

uanto a que esta mas relacionado con percepciones (conocimiento v

opinion) que con valores ya que no swrge de la intencion deliberada de

manipular. sino de Ia  sistematica tendencia de  jos  medios  de

stante

comunicacion a presentar una version  Incompleta 3

caracteristica de la realidad.

Resultados dJde los acontecimientos: Referemie al papel que

desempenan los medios de comundcacion en conjuncion con luerzas

institucionales -criticos- de significacion para el conjunio de Ia

sociedad.
Cambio cultural: Cambios en {as pautas de conjunto de valores,

raclerizan un sector de la

conductas v formas simbolicas que ©

socicdad, una sociedad total o un conjunto de socicdades®. (1 3)
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1.3. LA RADIO ACTUAL.
Hablar de la radio actual es como buscar un alfiler en un pajar, ello
por su complejidad y la enorme transformacion que sufrido durante los

nddmos anos. En el presente existen 33 radiodifusoras en la banda de

Amplitud Modulada, tan sélo en el Distrito Federal. 3 de cilas son

culturales (Radio Untversidad. Radio Educacion e IMER), y las restantes son
comerciales.
Para conocer la realldad de la radio de nuestro pais actualmente,

tni de personas que han vivido ¥ conocido a la

plas las op
radiodifusion mexicana. Pepe Gonzalez Marquez v Emilio Ebergenyi, de

Radto FEducacién Fermanda Tapta de Nacleo Radio MiL Aslinismo,

integraremos fragmentos de una entrevista realizada a Maria Victoria

Llamas, publicada en EI Nacional el lunes 15 de Enero de 1996.
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iQueé opinas de la calidad de ta radio?

PEPE G. M.- Debemos exigir una radio de calidad. aunque
nos divierte en cualquier punte del cuadrante. debemos aspirar a una
radio parecida hasta cierto punto a la educacton, es decir. la educacion
se cjerce porque te gusta, porque slentes bonlto ejercerla. Creo que hay
muchas emisoras que deberian sentir hermoso cultivar a su propio
pucblo. debemos buscar la satisfaccion personal antes que ci billewe; el
dinero es un factor secundario.

Actunalmente en algunos lugares de la Republica Mexicana hay
personas que tienen dinero y poseen una radjodifusora en la cual
manejan simplemente masica, carretes con melodias con una duracién
de ocho horas. :Pero qué debemos exigirle a la radio? Un contacto mas
estrecho con los radiocescuchas como en sus inicios. La radio acctual ha
quitado un poco la capacidad de creatividad de los radicescuchas.

De nuestros oventes de hoy a los del pasado hay una distancia
enorme.

La radio actual ha quitado un poco la capacidad de creatividad de
los radicescuchas. Ahora para muchos 1a radio ¢s meramente un recurso
que ahi estf, como un reloj guardado que de vez en cuando lo usas y lo
vuelves a guardar. Lo anterlor es causa del agobiante acopio de videos.
del compacto. ¢l cassete. imaginate ¢s una barrera bastante fuerte para
la radio que le resta auditorio. Si tienes antena parabdlica y todo aquello,

olvidate de la radio, la g ies oir sol riite un momento cuando vas al
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bano por las mananas.
FERNANDA T.- La radio no maltrata a ia gente. La television

nos ha impuesto un pinche status de vida cspantoso, los chavos ya no

roban por comida o medicinas. roban para comprarse unos tenis.
La television nos esta robando nuestra vida. nuestro tiempo.

nuestra idenuidad...todo. Si te habla de una casa rica ;CUUUTAA te parten

la madre! Esa riqueza nunca te la habias imaginado. En cambio la radio

te habla de riqueza y no te agrede. porque te la imaginas a tus

posibilidades cconomicas. La _radlo_c¢s magica_y_barata en_el_sentido de

sas.

ar muchas

que con_pocos elementos pucdes re
EMILIO E.- Plenso que a raiz de los sismos del 85 la soctedad

se percato de la importancia de la comunicacion en radiofonia. La radlo

ha ganado mucho en crédito gracias a su calldez: lo directo que puede

hacer una comunicacion.
Pero también tiene clementos, gque en ocasiones, de repente la
verbalizacion. esas situaciones tendran que

saturan de una gran
corregirse con el tiempo v encontrar su aivel. su equilibrio en el cua—

drante.
La radio de hace treinta anos, estarinmos hablando de 1a radlo de

los 60°s, es una etapa negra de la radiodifuston nactonal si se toma en

cuenta ¢l advenimiento de la televisién, cuando Jsta se apropia del

interés de la gente. es cuando la radiofonia en nuestro pais se ve puesta

de una manera repetitiva en sus conrenidos, es la etapa de menos
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creatividad,
A partir de los 70°s Radio Educacion lanza una nueva propuesta,

s_directo don_el_publico radioescucha, Entonces muchas

un_contacto_m

de las estaciones ¢en ¢l cuadrante comenzaron a practicar to que Radio

tducacion venia consotidando y practicando desde esa deécada.

MARIA V. LL.- Honestamente no creo poder hacer un analisis
real pues, no escucho mucha radio. Por los programas que he escuchado

¥ por mi corta experiencia en el cuadrante -aungue he pasado por la

XEW. Radio N'ormula y un breve espacio en Radio Mil, mi mayvor

experiencla corresponde a television-, creo que de las cosas que estan
mal en la radio son las barras femeninas. Me parece fatal que cxistan
espacios donde se emplece con ¢l famoso " Queridas amigast”. Ese tono
de maestras reganonas o mamias condescendientes lo detesto. Yo tendria
muacheo mas escrupulo de cortar el pelo sin saber como hacerlo. sabiendo
que el pelo crece, que ofrecer ideas sin saber queé efecw pueden tener en

las personas. que a lo mejor porque lo oyeron en la radio las van a creer.
Me da desconflanza. Los programas de chisimes me parece que no
contribuyen a que la gente s¢ dé cuenta de o que esta pasando en este

regimen_ plenamente _democratico _es

pais. Para_ qgue exista un_ )
imprescindible_que _exista _la_ informacion_y la _participacion. Todos los

cespaclos que las fomenten estan bien. y aquellos que traten de evitarlas,

van mal. pues alientan la apatia. No creo en los programas donde hay

una auroridad que te diga lo que tienes que hacer o pensar. Ni en los
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nrogramas donde se bus

faiales y - se h:ln explomdo mnl. i.us prugr:mms como Crisiing v Maria

ria. por q.-iemplo. no. son -h: -lcb‘uu qi dh L-rudos ni e dejan nada al

.xullltorlu. La. puro c\mbiclonisnm dundc se'éupiota ‘¢i morbo.

h.\l.u_l‘ ll.- s ctcrto.n 1a -amn ncnmlm};nrenhn poerdido

arandes srupos de . ayentes. a cansa de‘lu flea- de creatividtid vy oddel
comacto direcro que se cenia con’ anlcriuridzld con’'ios radioescuchas. -
También debemos citar que hoy. existen muchos programas

ué ha

triviales que aul.uncnu: bua‘.dn danar al publlcu lari@o_ radioes
como lclc\'ldunu:. e;exnplu: el | programa ll.uu.-du : EL" .\IA_VANERO.

lr-xnsmilhlo vn Ia' K Buena todos los dias por ia m.:n.x-m. en w:ndc se

. p.r__O.\!»c_.u que

realizan brum.ns de nu.xl t,usto al pablico ovente. so

o tomc un't JLlhud _de ridiculizar a sus_so? nejanle

el_audiq

cuanto a T.V. tecnemos al Burro ¥ Isteban con su

alg,o_-_le.nw,s{ccpq: En
prograln.'i LL CALABOZO. transmitido en el ca‘nzﬂ cinco. tiene ia misma
tematica que Ia anterior serie de radio: ‘h:iblando de ia radio. estos dos
individuwos tienea un espacio en WM con las misinas caracteristicas.

Cabe destacar que en EL CALABOZO se¢ invitan a artistas, pero osto aov

denigrar _ al

cambia la temdatica medivere del programa. os decir,

tndividuo,
:La radio educa?

PEPE G. M.- Hay una  respucsta . amanada,

radio eswi educando si D}L\...l EL COMPADRITO. 1/
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CANCIONCITA QUE LE DEDICO EN ESTE MOMENTO...¢stas educando. No
o puedes negar vy tlenes un rango de masica que poswulas, sostienes.
apoyas y proyectas al alre.

Ahora si hablamos convencionalmente cn una escala de uno a diez
algunas emisoras se encuentran en un wes. lHe e¢scuchado emisoras con
programas muy interesantes. educativos, de charla, entrevista; invitados
brillantes gque tienen que decir algo v queda dentro de nosotros como si
hubiéramos asistido a un auwla.Con esto no quiero decir que la radio
siempre esté en una actitud académica.

Hay radios semi-académicas como Radio Educacion, donde puedes
escuchar desde un buen concierto hasta un belero ranchero de Javter
Solis, nuestro lema ha sido LO MEJOR DE LO POPULAR Y LO MEJOR DE
LO CLASICO.

FERNANDA T.- La diferencia es que me toco trabajar en Radio
Educacion donde teniamos que cuidar los intereses politicos del director
vy en Radio Mil los intereses cconomicos del dueno. de alguns manera te
amarran. Nada que mucha apertura.

En aquél entonces lo que le fallaba a los programas de Radio
Educacién era la envoltura: se presentaban de forma acartonada y cran
bastante chocantes para que los aceptaran {os radiocescuchas de diversas
edades. Esos programas no cran escuchados por los jovenes quienes
tenian otra serie de inquietudes: al darse cuenta Radio Educacién de esa

situacion. abrié6 una nueva barra programatica que tenia omra forma de
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Ilevar la cultara. estaban presentando o cotdiano. lo popular; el

radioescucha lo veia con buen humor. De dicha barra recuerdo

programas como: CHIRAS CIUDAD DE MIERCOLES. 0o como uno nocturno

que rcalizaba el Doctor Bolansqui ¥ ¢l Tibiri, Fermando Abrego.

EMIUIO E.- lLa radfio como producto cultural. cualquler

producte ¢manadeo de la actividad humana, tiene que contemplar

forzosamente ¢l contenido v el entretenimiento: si_un medio comercial

atiende_mas a_sus contenidos_y los hace menos_vanos ecstara_haciendo

una_ouena radiodifustén comercial.

Si un medio cultural atiende adecuadamente los factores

menclonados anteriormente cumplira con sus funclones; !a radio
cultural o cualquier otro medlo del mismo rango debe realtzar su crabajo

Itdad, sin animos fundamentalistas para lograr un

sin solapas de for

trabajo importante que tarde o temprano repercutira en la credibilidad

del auditorio.
:La actual crisis econ6mica es una de las causas de que la radio

cultural se encuentre en peligro de extinclén?

PEPE G. M.~ Hay crisis ¢n todos los aspectos. La primera es ia
econ6mica, no hay buenos sueldos para nadie, ante tal situaciéon no
podemos vivir esa realidad econémica para la radio cultural de México.

Para que florezca lo antertor es necesarto un apoyo tremendo que
proceda nnica y estrictamente del gobiermo, ¥ 1o mas importante: dejar

de concebir a la cultwra como un hecho rancio. que huele a echado a
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perder, que ¢l hombre vulgar no pusde posszer, el hombre comtn denominador

parada Pantitlin [*12:00 del dia que no tiene acceso a la cultura. Es por ello que las

estaciones= comercmles deruna manera-violentérrima nos comen el mandado.

quién »le va interesar avala.r;un programa triste, retraido. que no proyscta nada, que

le falm toda la pubhcxdad para ser escuchado. S
Lo comercnal no esta dwldldo de lo cultural. Eso es un error s; no recurrimos

a cgglmles-gue'guedan solventar dicha actitud. Estoy s,eguro-'que ‘las estaciones

culturales tienden a morir paulatinamente. Se podria crear la Televisa de'la cultura

que no costaria nada si existiera un mayor apoyo econémico..

-Vamos moviendo el espectro y entendamos que es comercial y,cultural. ;.

deb ermn

mtercambm i
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cuaiquier tipo. Y que a !la radlo cultural !a presentaran de una forma

atractiva al pueblo.

Recuerdo que en una’ occasion una chica estaba preparando para

{MER. un concurso de poes

ia para los chicos banda v le pregunté :1donde

fo promoclonasie? Con avisos en los periodicos contesto-. s

absurdo.
esos chavos no leen el periodico comanmente. o sea. es ilogica esa
situacion.

No creo que tengan que estar peleados lo cultural v lo comercial.
La cultura comercial de esta década es impresionante y si agregameos la

que llega de los Estados Unldos hacia nuestro territorio ¢s espantoso. No

creo que deban estar peleados. Lo _clerto es_gue persiguen _objetivos

1a_cultural persigue educar a los radloescuchas,

El verdadero camineo de la radio es que ¢l pueblo tome los medios
de comunicacion. asi como usa el correo v ¢l teléfono. 1ambién deberia
aprender a utilizar los medios. Que se dé un periodismo civil, una
colaboracion del pablico radloescucha. Para que la radto y la television
sean cudturales, deben abrirse a la cultura del pueblo: escuchar esas
voces, sin caer en el facilismo.

Abrir los microfonos a la gente pero con la asesona v coordinacton
de quienes conocen los medios de comunicacion. Trabajar en equipo.

EMILIO E.- La cultura debe luncionar bajo subsidios ya sean

privados o que provengan del erario publico. Pero hablando de radio
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netamente cultural ésta debe estar desvinculada totatmente de intereses

comerclales, porque la labor de 1a radio cultural no cs vé;ldér eyspa‘clyps‘ o
tiempos. Su labor ¢s esencialmente LA DlVl.’LC.\C!éN I)E l..\ }C’ULT_URVA.
motivar al puablico para que se acerque en la bl’lsqlic;da de édnbélrﬁiento
¥ ta diversion.

Recuerda que la cultura es toda agquella accion gue ejerce el ser
humano para modilicar su entorno v comercial o que esta hecho con la

intencion de vender un producto.

CONCLUSION DE PEPE GONZALEZ MARQUEZ.

Deschavacanizar la radio que ojala generaciones f(uturas de
ejecutivos se olviden un poco de la corbata., la pedanteria, de ia
brillantina ¥ pensaran un poquito mas en no calentar la silla de los
cjecutivos por unos billetillos: eso es una acritud vuigar., te vuelvo a
repetir. las gentes que tienen el poder de decidir deberian de cubrir las
necesidades de los radicescuchas; gozar de otro tipo de radio de la
misma manera que disfrutan esta muesira incompleta,  variada,
heterogénea de interacclones radiofonicas v que hublecra una radio
poderosa con una gran imagen hacia ¢l mundo. Te confieso que no sé lo
que estoy diciendo, porque no tengo {a forma de ¢éste monstruo blen
definida en mi fantasia. Pero que mi pais tuviera una cara digna hacia el

exterior. con una radio importante.
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Que le ganaramos por (0 menos un partido a la BBC de Londres un

dia en la vida: Tuncionaramos como una radio subrespeiabie. Tenemos
una fengua primorosa. super expresiva, bellisima, que {lena con creces

cualquicer cxpresion culta que gueramos mostrar ante ¢i mundo...
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CURRICULUM DE LOS ENTREVISTADOS.

_ En La Sabrocita, emisora de Nucleo Radio Mil, charlamos con Femanda
Tapia, quien se ha desempefiado como colaboradora de diferentes diarios y revistas
dela ciudad de México. Pero la mayor parte de su labor periodistica 1a ha realizado
eﬂvcl Nﬁcleo Radio Mil, cabe destacar que antes de dedicarse a la radio Fernanda
T;pi; ésmdié Opera.

Alllegar a La Sabrocita me invité a pasar y se echd su rollo, como ella dice...

Lalocucién para Emilio Ebergenyi llegd como la musica latinoamericana...un
gustd que aun no termina de digerir y que perdura hasta hoy. Emilio Ebergenyi
entes de ser locutor tenia un gusto muy especial por escuchar Radio Educacion.

En una ocasién visité Radio Educacién, conocid a José Luis Guzman, que en
aquél entonces estaba en cabina. Emilio se dioc cuenta de que habia horarios en que
hacian falta locutores y se lo comenté a una amiga gque trabajaba en la estacion.
Ebergenyi presentd el examen de voz y desde entonces se encuentra en la radio.
Cabe aclarar que Emilio Ebergenyi, antes de ser locutor, estudio Ingenieria Civil.

Hace treinta afios por una mera casualidad Pepe Gonzilez Marquez
(estudiante de actuacién) llegd a la radio con la ayuda de Héctor Mendoza,
subdirector de Radio Universidad Maria Victoria Llamas ha trabajado en programas

de television, primero para Televisa y mas tarde con Telc\'risiérnv Aztcca. Ha laborado




para {a XEW, Radio Férmula, Radio il o

programa de perfodismo de Investigacion.



CAPITULO DOS.

2. LO CULTURALY 1O

COMERCIAL.
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2.1. HISTORIA DE RADIO EDUCACION.
" En el presente capitulo veremos dos formas diferentes de hacer la radio, lo
comercial y lo culturaL pero que tienen un objetivo comin... informar al -

radxoescucha. conoceremos qué es lo que buscan cumplir con el auditorio. Rad.w

Educac1én y Radxo l\/b.L dos emisoras pioneras en la radiodifusion de nueslro pms'

pnncxpxos de 19.,4) Jose Vasconcelos le dijo: Es necesario utilizar rned10 modernos

como la rad10te1efoma en nueslra cruzada educativa. Es por ello que

presdeme Obregon una emisora de radio para la Secretaria de Educacxon Publica:

programa de enseiianza y cultivo espiritual del pueblo mexicano.. Sebtra!a de poner
en uso una estacién que sea un auxiliar pedagdgico del maestro y consutuya una
gran biblioteca hablada”. B

El proyecto del eminente educador dio por resultado que a mediados de julio
de 1924 el gobierno autorizara a la Secretaria de Educacién Pubhca para instalar una

radiodifusora. Lamentablemente, el llamado MAESTRQDjE : AMERICA no pudo
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llevar a cabo'sus planes radiofénicos educativos. ya que renunclo ‘a su cargo

magisterial qumce dias antes <de que su solicitud dc una e:tacxon fuese .aprobada

El secretano de Educacxon Pubhca que eustxruy a Vas ncclos doctor

Bernardo J. GmtelunL hubo de levar ade]a.ntc el proyect radio de‘ su antecesor.

Para ello. L.oxm_ no al mgemero Juan l\aInm.era.

30 del rmsmo‘mes si

dlclcmbre. se trtmsmmo la ceremonia’ de toma ‘de po:esmn dcl pre51dentc Plula.rco .

Elias Calles
Al ﬁ'entc de’ la rachodaﬁso a se puso a la profesora Mana Luxsa Ross, aqueua ;

legcndana mujer.que; fue la musa del poeta Llus G Urbma. La maeslra Ro;s abno

las puertas d 1z cuantos mtelectuale-: arustas y decla.madores desearan -

d.mgu'se al'muditorio én. brevcs confercncxas o recxtalcs dc dJez mmu!os.

reﬁno a ln chfusora dc esta ma.nera> En’ 19"‘ : IvIa.n Lmsa Ross'sc

Sa.lvado \Iovo
h120 ca.rgo ,,de la estaclon “de rad:o de la SEP. Elementos del conservaxono

Telt acervo

recitadores, - - :;onferem:islas, todo
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pedagogico de que tan ampliamente dispone una secretaria que, por
definicion, ha de manejar 1a educacion y las Bellas Artes del pals, no
lograron sino mantener en una relauva anonimia aquella estacion, de la
cual apenas nadie ha vuelwo a saber.

En octubre de 1933 la esiacion fue reorganizada y se nombro
director de c¢illa a Agusiin Yaaez. destacado hombre de letras que
demostro tener sensibilidad radioféonica extraordinaria v supo manejar ia
emisora de modo brillante,

El jueves 26 de octubre apareclé en los diarfos el sigulente
comentario: La Secretaria de Educacion Pablica inaugura hoy una planta
transmisora de radio que es, sin género de dudas, una de las mejores del
pais. Su potencia ¢s seis veces mayor a la que la estacion de la SEP
poseia anteriormente. v ¢l equipo constdmuye lo mas moderno que en
radio se ha inventado..la transmisora. a la que se le han otorgado las
iniciales XFX y la frecuencia de seis cientos diez kilociclos. empezo a
trabajar a las sicte de la manana, lanzando al aire las regocijada
salutacion de su campana. En el programa inaugural. que concliuira
hasta las doce de la nmoche. toman parte ¢l coro y la orquesta del
Conservatorio Nacional, el Cuarteto Clasico Naclonal. Ia Banda de la
Secretaria de Guerra..y ¢l nuevo director de la estacion de rcadlo.
Hcenclado Agustin Yanez.

Meses después al ser entrevistado Yanez en su caracter de director

de la XFX. manifesto: ingar importante ocupa en esta vertiente de ia
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funcion de la radio en pro de la culuwa general la wransmision del

periodico XFX., informativo y de orientacion. Las noticias de interés
cotidiano radiadas en las primucras horas del dia son también ocasion

para un tempranero mensaje cducativo: frases de aliento para los

educadores, notas enciclopédicas que Hlustran las noticias. informacion
cultural. ¢ecétera. Asi se integra nuestro periodico mawutino. el que por
cierto ha interesado vivamente a las comunidades campesinas.

Aspectos por demas interesantes, denwro del periodico radioféonico
de XFX se¢ incluia un comentario critico relativeo a ta NOTA ROJA
periodistica del dia. cuyo objetivo era neutradizar ¢l caracter amarillista
de las informaciones policiacas, analizando ¢l origen social de los delitos
cometidos v las influencias del medio en los hechos criminales. La radio
se usaba, pues, con gran sentido soclal.

Owro acierto de la XFX fue su cuadro dramatico dirigido por el
conocido dramaturgo Rodolfo Usighli, ¢l cual presemiwaba adapraciones
radiofonicas del repertorio clasico del teatro universal.

En 1937, al crearse ¢l Departamento Autonomo de Prensa v
Publicidad. la emisora de la SEP pasd a poder del nuevo organismo. con
las siglas XEDP y XEXA: convirtiéndose ¢n 1940 en Radio Gobernacion.

Curiosamente, la SEP conservaba la citularidad del permiso que le
hubiera permitido radiodifundir; pero no lo hizo sino durante un breve

periodo en las postrimerias del régimen de Manuel Avila Camache.

suspendicndo actividades al inicio del goblerno de Miguel Aleman.



a9

Para 1932, la que un dia fuera importante emisora cuftural y
cducativa estaba reducida a dos cabinas polvoricnias y oscuras en el
edificio de la SEP.

Es hasta 1967 que reinicia sa operacion. Algunas versiones
apuntan come insustancial 1a programacion de ese entonces. Orras,
recuerdan con nostalgia v afectio 105 programas que se realizaban, gran
parte de ellos. dedicados a transmitir los contenidos programaticos de
primaria y secundaria. asi como reforzar la labor educativa. La
inspiracion original resurge. v una vez mas la difusion de 1a cultura tlene
que ver con la historta, costuumbres y habitos proplos, asi como con los
valores de la creacion universal”. (1+4)

“En ¢l ano de 1968, la emisora yva se¢ identifica como XEFP. Radio
Educacton en los 1060 Kilohertz de la banda de Amplitud Modulada
(AM). Posteriormente. en el sexenio que inicia en 1970 con Luis
Echeverria, la doctora Maria del Carmen Millan se hace cargo de la
Direccion General de Educacion Audlovisual, nombrando al licenciado
Enrigque Atonal como jefe de produccion de la Oficina de Radlo™.

Con la colaboracién de un grupo de estudiantes de comunicacion,
Atonal realiza Investigaciones relativas a la labor radlofé6nica. iniciativa
que s¢ cnmarca en el sexenlo de Luis Echeverria Alvarez (1970-1976).
caracterizado por la apertura de espacios de expresion de la clase media.
Estas tareas estaban dirigidas a:

1) Conocimiento de ias necesidades basicas de informacion
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que pudiera abarcar sectores amplios e Ia poblacion.
2) Basqueda de un nuevo estilo radiofonico que resuiiara

fresco y se identificara con el auditorio.

Ln ¢ste periodo ia progrm.aélx‘)l]""n)u.slc:ii se éaractertzo por dar
realce a la masica lntlnomnerlc:inayv hn.A\‘lc'.r’urla en sus mwas variados
_séneros. Se predujeron prog:‘amas,én%lc/)“«‘ik- 'J;ué se¢ abordaron mualtiples
facetas de la cultura ¥y que se distlnguiéﬁ:ﬁ por ia utilizacion de formaros
novedosos (drama. reportajes. cnn—evistas.yi etc.). que consolidaron una
alternativa radiofdnica distinta a las estaciones comerciales s culturales
Inclasive.

En marzo de 1977 llega a Ia direccion de a emisora ¢l licenciado
Gerardo Estrada. Durante este periodo el trabajo radioionico evoluctona,
permitiendo que se estableciera una relacién mas cercana con los
eseuchas  al  organizar actividades culturales sy  muasicales en
coerdinacion con los trabajadores de Radio IEducacion asi como
proporcionando {a experimentacion radiofonica,

Miguel Granados Chapa (enero 197 S-diciembre 1979), sucedidé en
¢l puesto a Estrada. Se crearon programas que respondian a un Interés
inminentemente informativo v de analisis. La emisora destacé por sus
transmisiones criticas. cuvos cjemplos mas notables fueron:

“Zona Franca" ¥ ""Derecho a la Informaciéon''. El

“Testimonto de Hoy
interés periodistico de Granados Chapa se refleio en una publicacion

vitulada " 1060" c¢n la que se recupero parrte de ia historia de Radio



51

Fducacion y se dejéo un tesUdmonio de lo que se hacia en los d.ll'erentes

departamentos. En este ttempo se incremento l pcrsun.-l quc laboraba

ll6 pcr ynas,

en {a emisora de 90 trabajadores crecio el numcro

IIn 1980 Hegod losé Antonio Alvarez x.hn.' Ia dlr cclon d(, Radjo

Fducacion. Se logra la ampliacién del horario de an mﬂsién a 2-;‘ horas,

los siete dias de la semana. asi como la lnte‘_-,raclon de ld onda cor!a. Los

noticicros se fortalecieron con et aumcnto del s'crwcm de lns agencias
informativas. asi como las corresponsalias extranjeras. Se da paso a ia

opinién de otras instituciones a traves de coproducciones vy convenios.,

mnuel Teran, quien queda a

En julio de 1982, ¢l licenciado Juan |
cargo de la radiodifusora ante ia renuncia de Alvarcz Lima hasta fines de
ese mismo afo. La crists esconémica del pais ¥y ¢l hecho de tener un
director de paso se traducen en una mala sltuacién para la emisora que
se refleja en la programacion. se climina personal v se suspenden
producciones.

Al inicio det periodo de Miguel de la Madrid. £l aueveo director fue
Héctor Manuel Ezeta., quien al igual que su antecesor se  vera
determinado por los problemas que atraviesa el pals: nuevamente se
suspenden varfas serfes y se da una gran repeticion de programas al aire.
En este tiempo Radio Educacion participa come organizador en el Foro
de Consulta Popular Bajo Ia Planeacion Democratica de las
Radiodifusoras Culturales del Distrito Federal.

El licenciado Ezeta renuncia a la direccion de ia emisora y asumce
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el cargo ef licenciado Héctor Murriilo Cruz ¢l 8 de abril de 1983, En este
periodo se confinaa insistiendo en el trabajo de experimentacion y
biasqueda de a emisora a través de Ia uatilizacion de formulas
radiofonicas que consideran el interés y necesidades de informacion de
Ins radiovescuchas. Se producen programas como ''‘De Puntitas” que fue
resultado de una intensa labor de investigacion v eyperimentacion. Se
sigue ransmitiendo “Panorama Foikioricn. uno de ios mas antiguos de
ia emisora que utiliza las tradiciones ¥y costumbres populares, Ia historia.
la literatura v sobre todo la vasta rigueza musical det pais. Otro cjemplo
fue " Prohibido Tocar” que en su momento fue muy gustado por los
radloescuchas de la emisora.

En diciembre de 1988. inicia la administracion ¢l licenciado
Alejandro Montano Martinez, quien propone consolidar el perfil de la
emisora a partir de:

-Investigar la conformacion del pablico radicescucha en sus
habitos e intereses tematicos.

-Readecuacion ¥ renovacion de programacion.

-Recuperaclon de espactos para la programacion musical, i como

la actualizacién del acervo de la fonoteca.

-Combatir el rezago tecnologico. a parntir del incremento 3
modernizacion del equipo técnico y de infraestructura, asi como retomar
la relacion con los trabajadores”. (1 53)

Con el arribo a Radio Educacion deti iicenciado Luis Ernesto Pi
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Orozeo ¢n 1990, se -.!esaarru!la un proyecto radiofonico :lutoctith:o.
camblante, que intenta potencializar a la vinisvra ¥ c>4.|r .u.unle con las
demandas de los puhllco% actuales. £n lus vmnlh.inc.o .xnus de’ esta

¢poca: nueva prog.r'un.n_lun. un poco mas da._ lmulc.l. oLro ustllo en el usu

de 1a palabra, inciuy: cndo !'! lmpreﬁlon de su bolenn ‘\l l)lO rl'\’l‘ \_ !deds

frescas ¥ n.-uov.ul.n Pero Como - en sus on;..enes. \.on Ia m ma ﬂlo ol‘a. ‘V
intentar Ia cultura. et sonldp de la cultura <o todn ln Lamn de
posibilidades. .
Tudos ¢llos, directivos,  trabajadores. productores.  gulonistas.
operadores ¥y redactores: construyeron durante  dos  décadas  wuna
radivdifusora que marca un hito en la historfa de los medios de

comunicacion. Tan es asi, que c¢n ese lapso. (anician a operar varias

radiodifusoras cnluarales en todo el pais qne toman su modelo.
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2.1.1. OBJETIVOS.
Radlo Educacién es un proyecto cultural no lucracddvo del

soblermo mexicano. Es decir, no trabaja con publicidad c« cial. La

trayectoria de Radio Educacion desde su lundaci6én hasta hoy, ha pasado

por cuatro e¢tapas diferentes. "Su functén principal consiste en fa

difusiéon educativa v cultural a lo largo de su cobertura territorial que
alcanza 350 ktl6metros. a la redonda del Distrito Federal, que llcga a
regiones de 13 enttdades federativas: Estado de México, Morvelos,
Veracruz, Guerrero. Tlaxcala, Hidalgo, Querctaro, Puebla. Guanajuato,

Michoacan. Jalisco: asimismo a clertas areas de Oaxaca y San Luls

Potosi.

Radio Educaciéon cuenta con dos frecuencias, una en AM y otra en
Onda Corta. La frecuencia de Ampilitud Modulada se presenta con las
siglas XEEP, 1060 KHZ, con una potencia de 50.000 Watts. La frecuencia
de Onda Corta dene las siglas XEPPM, 6185 KHZ, y con 5.000 Watts de
potencila.

Radio Educacién transmite las 23 horas del dia v su tipo de

programacitn cuenta con emisiones de apoyo cducativo y cuitural,

orientacién social, analisis y critica. entretenimiento. difusion

informativa, musicales, mensajes y avisos. Se enlaza dlarfamente con 22
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estaclones aniversitarias ¥ culturales de la Reprblica Mexicana ycon 11

repetidoras, durante los ires noticieros ddus:fls. ©n evenivs vspeciaies.

OBJETIVOS DE RADIO EDUCACION. |

1. Apoyar. a través de la radio. 'ln enseﬁ:in??l a cargo qc ia
Secretaria de Educacion Pablica. especialmente la ensefianza abigﬂa; -

2. Promover vy difundir programas de inlcrés; cuvil’uruly,_v
civico. ‘

3. Transmitir programas «que tiendan al meluranﬂenlo dél
nivel cudtural de Ia poblacion y que fomenten la propiedad del idloma
nacional. ‘ o

Apoyar tarcas educativas, promover v difundir  programas . gue
atiendan al mecjoramicento del nivel cultural de la poblacion y que

fomenten la participacion ¢ involucramiento de la sociedad”, (16)

2.1.2. PROGRAMAS Y PUBLICO RADIONSCUCTLA.
A) PUBLICO RADIOESCU CHA. :
*El nimero e!lrﬂ-)rdlnar.i() del boleiin de Ruadio EglllcuciOn
AudioTinta, Numero Especial., diciembre dc¢ 1993)  prescenta la
metodologia. conclusiones v graficas de las cncucs(gs'(|uersc rédii;lnron'

en ¢l presente ano, tomando comeo datos comparativos los obrenidos

duranie 1991.
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~AUDIENCIA DE LA\ EMISORA STGUN GRUPD DI EDAD:

16 A 25 229%
26 A 35 23%
36 A 43 z:»-c;
46 A S5 15%
S3 Y MAS 1;#;.

-PERTIIL DE SUS ESCUCTLAS:

tao1. 1993,
Mas de cinco anos de atender las '
transmislones, IT% 29%
De1 a5 anos. 299%, 38%

34% 33%

Menos de 1 ano.

-ESCOL;\RIDvAD DE LOS RADIOESCUCHAS:

. 1991. © 1993,
SIN ESTUDIOS. 29, ST
PRINARLA. 2o% 270,
SECUNDARLA. 23 22%
MEDIA SUPERIOR. 2099 229
26% 25%

SUPERIOR.

FUENTE: AUDIOTINTA, NUMERO ESPECIAL, DICIEMBRE DE 1993, RADIO EDUCACICN.



-PERFIL OCUPACIONAL DEL PUBLICT DE (A EMISORA BN i593:

STUDIANTES. ETS
TRABAJADORES DEL SECTOR PRIVARO. 24%
AMAS DE CASAL 0 0 ) 294%,

JUBILADOS. - 3%
'rr.\n;ix;\DOIzEs AULTONOMOS, . - 23%
'rRAB.u,wtmj;k m’.iBLjéos. Lo ; 137

—L\GR.[SO I’A.\ULL\R DIZ LOS ESC‘L CiIAS:

DEO A \:\L.\mo: \uM\lOG : 39
DE2 A6 s,u..\mos .\li.\l‘\los. - 410
DET O '\L\S SALARIOS \ﬂ\'lwos. L 20%

-TIEMPO DIARIO QUE ESCUCIIAN R;&DIO;»EDUCACIO.\Z’ SUS OYENTES:

1991, 1993,

3 Y MLAS HORAS. 37% 9%
DE 3 A 4 HORAS. ‘ 8% %
DE 1 A 2 HORAS. 22% 36%
MINUTOS. 33% 1R

FUENTE: AUDIOTINTA, NUMERO ESPECIAL, DICIEMERE DE 1993, RADIO EDUCACION.
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-RADIO EDUCACION: UNA OPCIGN D1
NO.
CRUVANLIZAR = - . ?:l)“;.

TENER COMERTIALES. TOY

(17

FUENTE: AUDIOTINTA, NUMERO ESPECIAL, DICIEMBRE DE 1993,

FERENTE:

S

RADIO EDUCACION.



MUSICALES

INFORMATIVOS

CULTURALES

ORIENTACION

DEPORTIVOS

CIENTIFICOS

HUMORISTICOS

FINANCIEROS

DEL HOGAR

CONCURSOS

=1

GENEROS Y PREFERENCIAS

63%

NO

DU

TO%
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4..2 HIS’I ()RL-\ DL l\:\D!O \llL

"la crc.:cmn. crc(.unn.-nto ‘v’ clevado gluo de dcsarro'liu que na

A:arauerlzddo al en buena mcdldd. fiel reflejo de

la hlstorla xnl;ma de,los mcdjos radl funkos me\lcanos. esto es, las

c<t1clnnc< ldcntlﬂt:'adas por cl "C:mé,urlto" surg.lcron en momentos ¢n
gue la hulus(ria de la radiodifusion despcrlaba v s¢ integraba como tal
par‘n marchar paralela al impulso vital del pan.

La gran aventura sie crear el NCCLEQ RADIO MIL como una gran
organizacion que implancaria sistemas modernos de trabajo. tuviera una
personalidad propia ¥ definlda ¥ fuera de su género. nucio en la fértil
mentalidad del Lic. E. Guillermeo Salas Peyro.

Cn 1941 1a estacion RADIO MIL. en fos mil kilociclos de Ameplicud
Modulada salio al atre. Su senal se originaba en Pasco de {a Reforma
numero 640, En su prolongada vida al servicio de la comunidad. le ha

tocado ser, ia indicada para iniciar ios cambios aue ia radiodifusion



necesité en su consolidacién y desarrollo- acelerado.. Difundié programas que

caracterizaron a toda una época. festiva bulliciosa. - Surgieron - programas

inolvidables como “Café Conciend" y_‘Matin Da.nz;a'hte'f.‘l\{erece especial mencion

“Tardeadas Radio Mil" de fuerte audiel I pablico juvenil.

En 1950, estudiosy oﬁc”i;iasr:se"‘traslada;on ;Prlaza Santos Degollado, nimero
10, segundo piso. En esta etapa de trabajos arduos y prolongados, Radio Mil se
anunciaba en los medios impresos invitando al pablico a oir sus transmisiones,
mensajes firmados por un simpaético abejorro, del que emanaban ondas electrénicas,

y que estaba dotado de un micréfono. La figura rdpidamente se identificé entre los

" radi has que b ban con avidez las transmisiones de la emisora

La buena estrella que a lo largo de su vida ha llevado a Radio Mil a
mantenerse en ¢l gusto popular, elevé desde entonces a grandes alturas, la audiencia
de un singular programa de corte juvenil “Tacleadas en Ritm o” donde alternaban las
noticias del Futbol americano y se coutaban 'los hechos y entretelones de dos
grandes protagonistas y rivales deportivos: el Instituto Politécnico Nacional y la
Universidad Nacional Auténoma de México.

En 1955 da inicio uno de los servicios iﬁform ativos de mayor tradicidén en el
ambito de la radiodifusion: el noticiero “Primera Plana”, en sus dos emisiones 7:30
y 8:30 A:M., de lunes a viernes y a las 8:30 y 9:30 los sdbados, domingos y dias

festivos. Los primeros locutores que
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participaron en su lanzamiento fueron los senores Juan Garcia Marquez

¥ Silvestre Razo. Este imporiante reswumen noticioso habria de dar vida a
la "Agencia Mexicana de Servicios Informativos', la primera agencia
especializada para dar neticias a la radilo.

rnwre 1954 v 1961 muchos locutores ilenaron paginas inolvidables
en las emisoras del Nacleo, Agustin Alvarez Briones. Mario Ivan Martinez
¥ German Carvajal: entre otros. Todos eilos vivieron anécdotas que el
tiempo se ha encargado de minimizar o magnificar. pero que no pasan
desapercibidas para aquellos gue las protagonizaron.

Llegamos a una fecha de enorme significado para ia historia de la
radio ¥ del Nucleo Radio Mil en particular, ¢f 14 de jullo de 1961, et
presidente  Adolfo Lopez Mateos inauguro las  instalaciones e¢n
Insurgentes Sur, naumero 13870 que a su vez bautizaron toda una zona
cultural ¥ tradicional del sur de la ciundad. la zona "AZUL Y ORO". Aan se
conscrva la firma que estampé en el libro de visitantes distinguidos a la
nueva edificacion. en cuya primer pagina se puede leer:

“Slendo las 10 horas del dia 14 del mes de julio de 1961, el C.
Presidente Constitucional de los Estados Unidos Mexicanos Sr. Lic.
Adolfo Lopez Mateos concedio ¢l honor. a las emisoras de la formula
Radio Mil. de Inaugurar oficialmente este edificio "NUCLEO RADIO MILY
donde diartamente laboran 93 mexicanos que conjuntan sus esfuerzos .
para mejor servir a los elevados intereses de la patria®,

Tan cabal v bien concebida c¢ra la idea del Lic. E. Guillermo Salas
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ovr  troosmitir con eportunided fas noticias, que I1a loard sintetizar en

frases muy concisas. reveindoras de fa iniencion de presiar al audiiorio
un servicio tan importante en toda ¢poca v asi nacicron:
"SEA TESTIGO DE LA HISTORLA',

“ENTERESE SIN TENER LA VISTA FIJA®,

“EN EL N.R.M.. LA REALIDAD TAL CUAL",

Podemos afirmar  ques: practicamente todos los personajes de

relevancia intermacional an sido entrevisrados Por nuestros

repocieros v las cmisora rantes  del Nacleo Radio Mil, han

difimdido sus voces c pl ;xrd." éllo los miis modernos sistemas de
comunicacion. o

De lo mas rc?g)‘ante en la época reciente. podriamos
mencionar que cl Preslﬂerité lénrlos Sallnas de Gortari, hizo un alto en el
camino ¥ acudid a nuesiros estudios para ser entrevistado en momentos
en los que realizaba su cammpana clectoral. La fecha: 1-3 de junio de 1988.
Después de la entrevista dejd escrito el siguiente pensamiento:

"COMO RECONOCIMIENTO Al LUJERCICIO RESPONSABLE Y
PROFESIONAL QUE EL NUCLFO RADIO MIL HACE AL EJERCER LA
LIBERTAD DE EXPRESION".

En la Repablica Mexicana se puede vir 1a frecuencia Radio Mil en
las ctudades de: Puebla. Veracruz. Mérida, Los Mochis. Tapachula,

Tecate., Ensenada, Mazadan, tHermosillo. Nuevo Laredo. Cabo San Lucas

Coatzacoalcos. Cindad Acuna v Cozumel”. (1S)
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“Radio Mil siempre' participe del sentimiento festivo y paxriético que a todos Ios

mex:ca.nos nos. lnvade en estas fechas. estara S|gu|endo de cerca los feste_]os del Mes

de la Pa!na.

ganador”. (1 9)

“Dice la ca.ucién 'ctubre es ‘la" mas: hermos

a’ y los

colaboradores de Radm Mx se ponen romannco po"lo cu rgantza.n una tardeada

que hard las veces de cnpldo. A traves del programa 'Lmea Sentlmental' la

radiodifusora unird a los solteros y solteras en centnca dlscoteéa donde habra juegos
y sorpresas para todos los asistentes, jPrepérese para la ultuqn semana del mes!

Oportuna la participacién de Radio Mil en la celebracién del Dia Mundial de
la Radio; emisora con mds de 50 aflos de vida efectué la cobertura de los eventos
que con este motivo llevé a cabo la Universidad Nacional Auténoma de México el

pasado 23 de septiembre desde las instalaciones de ** UNIVERSUM™. (20)
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2.2.1. OBJETIVOS.

"Entre los objetivos de Radio M esia ebdligsado a contrtbulr at
desarrollo del pais. ayudando a mcejorar el nivei v ¢stado de vida de cada
ciudadano mediante la generacion de empleos, recursos. serviclos que
llevan al pais al avance ann en fos momentos mas adversos.

Fmisora de tradicion (XEOY) Radio 3»Mil con una programacion
balanceada cntre masica y programas de contenido. orientacion ¥
servicio a la comunidad. Emisora que se dirige al nivel C en edades entre
25 ¥y 45 anos™. (21)

"Los objetivos de Radio MU se concentran esencialmente en los
siguicntes puntos:

1) Distracr ¥ orientar al publico radleescucha a través de sus
programas hablados. con el fin de tener aiin contacto mas directo con la
audiencia que les sintoniza.

2) Divertir al anditorio por medio de su programacion musical gue
se presenta en Radio Ml es decir se presenta una diversidad de ritmos.

3) Informar a los radicescuchas con los nollcieros que Radio Vil

transmite a lo largo del dia.

PUBLICO RADIOESCUCIHA.
El nivel socioeconomico de quienes sintonizan Radio Mil se divide

en tres escanos: A. By C:
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A se reflere a aquellas personas con percepciones cconomicas

altas.

B se disringue por ser radivescuchas con nivel socioeconomico

medio.

¢ es anditorio que manitlesta un ingreso economico vajo.

-ESCOLARIDAD.

n lo que se refiere a la escolaridad del publico cautivo de Radio

Mil. se distingue por ser gente con preparacion secundaria ¥y

preparatoria. principalmente. El horario en qque captura mayor pablico

Radio Mil al dia, es ¢l que abarca de las 11:00 AM. a las 12:00 PAL,
horas del dia™. (22)

FUENTE: RECURSOS HUMANOS DE NUCLEO RADIO MIL.
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~ _LUNES A VIERNES
05 00 a 06: oo Musnca en espanol y horéscopos
Victor Lazcano

'06:00 @ 09:00 ' nr nu Raul Sanchez Carrlllo

3 Hernandez

_Alejandro Ibarra

J0:00a 11:00 La mejor mus:ca en espanol.  Alejandro lbarra
11:00 a 13:00 Inmortales de RADIO 1000 Agustin Romo
113:00 a 1400 Preguntas y sorpresas ..-Agustin Romo, -

i AL

ha00aiso0 . Lilia Silvia Hernandez
i15:00 a_16:00 .Del tingo al tango ._ _Rona Fletcher y Agustin Rom
16:00 a 17:00 ‘Adivina la que sigue _ . Cs _Carlos s Ugalde
117:00 a 18:00 ; Cristina Stivalet. _ ,
118:00 a 19:00 Lz Carlos Ugalde

%nu

19:00 a 20:00 La mejor musica en_espanol. Carlos Ugalde
20:00 a 21:00 Lunes:Inercia positiva iMartes: Sexualidad en voz alta
- ‘Miércoles: Motor y volante !Jueves: Dialogos al desnudo !
iViernes: Masica. ! i
21:00 a 21:30 .Musica de vidrio Dr. Alfredo Ruiz del Rio, ]

1:30 a 22:30; H E C H O S JAVIER ALATORRE

~ Fertino Vargas

i
i
|
2

2
2
2

10.00 a 11:00 Hola Luis: programa mfantul ... HoranNa ional ..__i22:00 3 23:00!
'1 1:00a 12:00! Buen Provecho:Ma. Eugenia M. | Musica 123:00 a 06:00]
0 .. Mudsica _f
o Maguco mundo animal: Tito Duran 1
Masica

INTEGRANTE DEL N CLEO RADIO MIL
TRADICION DE EXCELENCIA EN RADIO
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**.** PRIMER INFORME DE GOBIERNO DEL PRESIDENTE
PLUTARCO ELIAS CALLES. (INFORMACION DE RADIO EDUCACION).

1) CRONOGRAFIA_DE _LA_RARIODIFUSION EN_MEXICO, RADIO
EDUCACION, MEXICO 1983, (COPILACION DG INFURM,\(:ION. SIN
NUMERO PROGRESIVO DE PAGINAS).

(2) MORAGAS SPA. MIGUEL DE.

LA COMUNICACION

EN_ANTOLOGEA _EN_COMUNICACION. UNAM. ENEP ACATLAN. MENICO.
PAG: 62.

(3) IBIDEM. PAG: 70.
(4) IBIDEML
(5) IBIDEM.
(6) OP. CIT.
(7) OP, CIT.

(8) JOSEPH T. KLAPPER. EFECTOS DE LAS COMUNICACIONES DE

MASAS., TRADUCCION AL ESPANOL: JOSE AURELIO ALVAREZ RAMON,
ED: AGUILAR. ESPANA. 1974, PAG: 266.

(9) DENIS McQUAIL, INTRODUCCION_ A LA_TEORIA DE_ LA
COMUNICACION DE_MASAS, ED: PAIDOS COMUNICACION, BARCELONA.
ESPANA. 1983, PAG: 452.

(10) OP., C1T.
(11) OP. CIT.
(12) IBIDEM.

¢13) IBIDEM.
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(14) INFORMACION _GENERAL _DE_RADIO EDUCACION, TOMO: 9,

RADIO EDUCACION, RECOPILACION DE INFORMACION. PAG: 30.
(13) INFORMACION SOBRE_RADIO EDUCACION. LIBRETA: 1,

RADIO EDUCACION. RECOPILACION DE INFORMACION. PAG: 200.

(16) DEPARTAMENTO DE PLANEACION DE RADIO EDUCACION
(ESTUDIO DEL RECEPTOR), PERIODO 1991-1993.

(17) IBIDEM.

(18) GERENCIA DE RECURSOS HUMANOS NUCLEO RADIO MIL,
HISTORIA DE Ml VIDA. PAG: 4.

(19) FOLLETO DE N.R.M.. HOY, SEPTIEMBRE DE 1995, ANO: I,
NOMERO: 1.

(20} FOLLETO DE N.R.M.. OCTUBRE DE 1995, ANO: 1. NUIMERO: 2.

(21) FOLLETO DE N.R.M. TRADICION DE EXCELENCIA_EN_RADIO,
SIN ANO DE PUBLICACION. PAG: 4.

(22) INFORMACION PROPORCIONADA POR EL PERSONAL

ADMINISTRATIVO DE NUCLEO RADIO MIL,



CAPITULO TRES.

3. PROYECTO
RADIOFONICO

CULTO COMERCIAL.



73

3 1. INVESTIGACION DE CAMPO.

cual consto de una p bla

sociales. A contmuacmn da.rem H

perm itirdn establecer parédmetros y asi arle fomla a nuestro proyecto radlofomco

CULTO-COMERCIAL.

EDADES.

El 53.3% dec los  cncucstados fluctian cntre 20 y 29 afios de =dad.
El 16.6% de los entrevistados tienen entre 9 y 19 affos de edad.
El 13.3% de los  encuestados se encuentra entre los 30 y 36 afios de edad.

El 8.8% de la poblacion consultada tiene entre los 40 y 49 afios de edad.



E

6.6% de los encuestados fluctiia entre {0s S0 v 64 anos de edad.

EXAO.
LEA7.7% de los entrevistados fueron hombres,

1 52.2 de los encuestados fueron mijeies.

ESCOLARIDAD.
El 1.1% no tienen estudios de ninguna indole.
El 7.7% concluyo sus estudios de educacion primaria.
El 22.2% tienen estudios de secundaria.
El 28.89% de los cuestionados tienen eswudios de preparatoria.
El 13.3% de los entrevistados tienen estudios comerciales.
£1 4.4% de los entrevistados son pasantes Jde carrera profesional.

El 22.2% de los encuestados tienen educacion profesional.



INGRESOS
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"

GUSTO POR LAS SSTACIQNE
ASPECTOS CULTURALES

SUSTO POR LAS ESTACIONES
DE CORTE COMERCIAL

o
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ZOMO SON CONSIDERADOS LOS PROGRAMAS CULTURALLES

LS im0

17 0%

o

Cabe destacar que el 53% de 1os éf)}:ués‘tados“opinan'qhe‘ los programas
de radio cuiturafes; son interesant Diche porcentaje se distingue de los
de mas R : et £ Bt s .

- Se le dio mas de una opcioen al encuestédo
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COMO AYUDA LA RADIO COMERCIAL Al
. RADIC =SSCUCHA

1 60% de los encuestados manifiestan que la radlbicorﬁerclal les

ayuda a refajarse. £i porcentaje es importante para nuestro estudio.

* Se le dio mas de una spcion al ensuestads
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LCUANDO BSCUCHA LA RADIO?

JESCCURPADO
4

oy

118
——

)
]
'
1

R WU

roanQLILss
L aC

T Bt
prygen¢

%y

* Se le dic mas de una opcion al encuestado
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MODALIDAD DE PROGRAMAS MAS ESCUCHADCS PCR EL
euaLIcO

sap et At £

0.00

Tt

formativos y musicales: son los mds

Los programas culturales. in
tivos). Estos nos

escuchados por el auditorio {artadiendo fos recreal
servirdn para estructurar nuestro proyecto ae radio.
L os deportivos son rmds gustados For - V. ‘nor a imagen} m3s que

por i factor auaitive

- Ca ‘e dis mas de una ascian al encuestade



a5 TIEMPO QUE ESCUCHA LA RADIO
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* Se le dio mas de una opcion al encuestado
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HORARIO EN QUE SE ESCUCHA LA RADIO

43,8028

("

etk s N

o

* Se le dio mas de una opcion al encuestada
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ESTACICNES MAS ESCUCHADAS
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LAS ESTACIONES MAS ESCUCHADAS DE CORTE COMERCIAL SON;
UMNIVERSAL, RADIO RED. MIX F.M.: EM CUANTO A CULTURALES RADIO

EDUCACION.
ESTA INFORMACION MUESTRA LA TENDENCIA QUE DEBEMOS SEGUIR
PARA FORIMAR NUESTRO PROYECTO RABIOFONICO .

* Se le disc mas de una opcicén al encuestado
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20
¢S1 SURGIERA UNA
S22 ESTACION CULTO
— COMERCIAL LA
- ESCUCHARAS?
£
a +LA RADIO ACTUAL
CUMPLE SU OBJETIVO CE
INFORMAR?
bt
12
b 2
40
=
-0 .-
-
a
st htial St (]
PODENMOS OBSERVAR QUE LOS AsI LUSMO,
ENCUESTADOS SE INTERESAN POR OBSERVAMOS QUE LA
CONOCER UNA ESTACION DE CORTE LIVESTRA ESTA

CULTO-CCLIERCIAL LA GENTE ESTA
ABIERTA A LAS PROPUESTAS. LO
ZUE CSUCEDE =S QUE LA RADIO
TIENE TABUES

* Se e dio mas de una opcion al encuestado

INCONFORME CON EL
DESEMPENO DE LA
RADIO ACTUAL. NO
CUBRE sSus
NECESIDADES

84



UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO.
E.N.E.P ARAGON.

EDAD: : SEXO: ESCOLARIDAD:

OCUPACION: INGRESOS: (1) (2) (3) O MAS SALARIOS
" MINIMOS:

MARQUE CON UNA “X” LA POCION U OPCIONES DESEADAS.
1.- ¢ TIEMPO QUE ESCUCHA LA RADIO?
(1) (2) (3) © MAS HORAS ().

2.- ;QUE ESTACION DE RADIO SINTONIZA? ——¥+BOR-QUE?

3.- (CUAL ES LA HORA QUE PREFIERE PARA ESCUCHAR LA RADIO?

-POR-QUE?

4.- ;QUE TIPC DE PROGRAMAS LE GUSTA ESCUCHAR?
() DEPORTIVOS. () CULTURALES. ()RECREATIVOS.
() MUSICALES. () INFORMATIVOS. () DE CONCURSO.

OTROS:



5.-¢LE  GUSTAN- LAS ES'_TACIONES QUE TRANSMITEN ASPECTOS
CULTURALES?

st §% ﬁc}g ).3?5poiv.:QUé7 s

6.- 1,LE GUSTA ESCUCHAR LAS ESTACIONES comzncmss'z et
SI(). NO() ¢(POR QUE? i

7.-¢(LOS PROGRAMAS CULTURALES SON?

ABURRIDOS (). INTERESANTES (). INTRASCENDENTES ( ).
SOLO PARA CULTOS (). DIVERTIDOS ().
OTROS:

8.- ;LA RADIO COMERCIAL NOS AYUDA A?
OLVIDAR PROBLEMAS (). NOS RELAJA (). NOS EDUCA ().
NOS DIVIERTE (). '

OTROS:



- &SI SURGIERA UNA ESTACION DE RADIO. DONDE SE COMBINARA LO
CULTURAL Y LO -

COMERCIAL; ADEMAS DE CUBRIR SUS NECESIDADES
DE TENERLO (3NO ().

{ROR QUE

10.: g,CREE QUE LA RADIO LAS NECESIDADES DE LA

POBLACION? :
SL(). NO ().
{POR QUE?




3.2. PROYECTOS RADIOFONICOS.

Basindonos en los anteriores resuitados daremos _inicio jcon la

estructuraciéon del proyecto radiofénico CULTO COMERCIAL Conswnré en

la creaciéon de varios programas de acuerdo a las necesidades del receptor. Pero

antes definiremos qué es lo comercial y cultural.

Cabe aclarar que actualmente no hay una deﬁmclén ”acta obre lo que

es lo cornerclal es decir, existen csmdlos gcncrahzados sobrc el papcl dc la

ic os estudlos

comercializacién en. los medios de comunlcacmn. Al Tevis

podemos establecer lo sxgmente

DEFINICION. DE COMERCIAL Slstema de producclé mas:va de

bienes, servicios ¢ 1deas ‘donde’ la mercancia es el pr"cxpal

ideoldgico para controlar los medios de comunxqacnon,_cn manos de_'la clase

dominante.

Asimismo, se puede establecer que dentrb "déi: :l;:;y"rix'ed'ios vde
comunicacién se vende informacién y cultura de masas’ sm'tomar en “cuenta’su
contribucidn al desarrolla educativo, costumbres, tradlcxoncs y cultura dc una

nacién.
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DEFINXCIO‘N‘DE'CULTURA

“Trcs scnudos tradlcloualcs como’ cstado

es similar al pcnodlsmo escnto la radlorevxsta es el equivalente a las revistas

uustradas Pretende mcluu‘ en’ su teménca asuntos de actualidad, sin llegar al

¢ las noncxa como el radioperiédico, también estd estructurada con

dlstmtas SCCCIODﬁS ‘con muy variados formatos como la crénica, entrevista,

encucsta., comcntanos, didlogos breves, charlas testimoniales, consultorios, etc.



En ocasiones, el formato musical suele ser muy importante dentro de
este tipo de programas. La musica muchas de las veces, tiene que ver con lo
que se esta hablando, el tema musical ilustra o hace alusidén a un lugar que se
cita, una situacién que se narra o a personalidades que se describen, etc.

Una radiorevista puede ser disefiada para dirigirse al publico en general,
pero al igual que la revista, se recomienda, que sea programada para un
piblico en particular, asi por ejemplo existen radiorevistas para mujeres,
jévenes, estudiantes, campesinos, amas de casa, obreros, niflos o chavos
banda.

La ventaja que ofrece este formato al pablico escucha, es la informacién,
que sin ser especializada, informe sobre un hecho determinado que de otra

forma al receptor no le hubiera interesado”. (24)
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PROYECTO RADIOFONICO.
REALIZADO POR: RAFAEL HERNANDEZ ALANIZ.

JUSTIFICACION: "En primer lugar debemos senalar que ia
cultura consiste en formas de comportamivnto. explicitas o implicitas,
adquiridas y transmitidas mediante simbolos ¥y constituye ¢ patrimonio
singularizador de los grupos hwmanos. incluida su plasmacion con
ubjeros: el nacleo esencial de la cultura son las ideas tradicionales ( es
decir. histaoricamente sencradas y seleccionadas) y ospecialmente. los
valores vinculados a cllas;: los sistemas de culturas. pueden ser

considerados por una parte. como clementos condicionantes de la accion
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Futnura™. (25)

En lo que se refiere al concepto de cultura, y para reforzar lo anterior. la
definiremos de la siguiente manera con el apoyo de algunos conceptos de
dicckonan'os y enciclopedias reconocidos.

“Cultura es el resultado de cultivar los conocimientos humanos y de a.ﬁna;rse ;
por medio del ejercicio las facultades intelectuales del hombre™. (26) ‘ B

“Cultura, de una manera general o aproximada, es el conj_i{nfo de'xt‘:re’h‘cy;iblné's
materiales y espirituales propias de un grupo social, o tamﬁriérvl?:elv conJuntode su;
herencia social™. (27) - -

Por otra parte, podcmos seiialar que la radio es el medio informativo més
extendido, utilizado y el mdés rdpido en la difusion de. noticias. L"os avances
tecnoldgicos que han alcanzado la radiodifusion, Ia han convertido en un vehiculo
para los mads variados fines, sean noticias, comerciales, aspectos politicos,
educativos, culturales y propagandisticos; por mencionar algunos.

Con lo anterior, queremos sefialar que en México existen pocos programas de
corte cultural transmitidos a través de la radio, donde s¢ dé a conocer los eventos y
hechos culturales que se dan en el pais. Un ejemplo claro son las pocas
radiodifusoras culturales que dedican su tiempo a los acontecimientos de corte
cultural.

“Entre las causas que influyen para la escasa difusién de la cultura se pueden

mencionar las siguientes: A) Se considera un articulo de poca necesidad. B) Una
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falta de motivacién hacia la sociedad para que conozca su patrimonio cultural. C) La

deficiente difusién que se:le Brinda; y.D) Un descuido por parte de las autoridades a

“econ mich,y;de:poliiicss adecuadas para su difusion”.

consecuencia de:.la-cri

mamfestaclones astxstxcas de nuest.ro pals y del mundo, con el objeto de acercar a la 2
poblacnonfal gusto por la cultura. Se empleard un lenguaje ameno, para que la gente
se olvide de que la cultura es una cuestion aburrida, sino al contrario, algo
interesante y benéfico para su forrnacién como ser humano.

En la medida en que se logre vincular un programa radiofénico cultural con '’
la vida cotidiana sc logrard captar cl interés de un sector social mas amplio, y con el
apoyo de las instituciones involucradas en el campo de la cultura se podra
promover, incentivar y difundir las expresiones y valores de las manifcstaci]on:els;’
artisticas, entre las que podemos menéionar a la danza, literatura, cine. milsica,

pintura, teatro, etcétera.
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El programa estars ﬁpoyado por notas informativas, resefias, crénicas,
entrevistas, reportajes y muasica. El Lado O-Culto de la Cuiltura. fendré como
objetivos, tener al pablico atento de los eventos culturales de la ciudad de México y
del pais, tratar de motivar al pablico para que se acerque al gusto por las actividades
artisticas.

Finalmente, no debemos olvidar que en numerosos paises, la radiodifusién
cuenta con varias cadenas de emisién, en algunas de ellas existe un lugar especial

para las transmisiones culturales.

OBJETIVO GENERAL.

-Ofrecer al piblico radioescucha un programa que permita informarie de las
diferentes actividades culturales de la ciudad de México, del pais y el mundo.
Asimismo orientarlo y ofrecerle una gran gama de posibilidades para su
entretenimiento. Se buscard que el pablico receptor se acerque a su herencia

cultural.

OBJETIVOS PARTICULARES.
-Motivar al piiblico radioescucha por el gusto de las actividades culturales.
-Atrapar la atencion de ia audiencia.

-Propiciar un intercambio de ideas entre emisor y receptor.
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Busenr w1 estity parn trattsmitir In cultura a traves de la radio.

-Establecer lazos con Insttucivnes y personajes dedicados a ia
actividad cultural, con el uhlc.fto dé cuntgr con su informacion para ser
transmitida por medio de ia r'xdlo' ;

hX’..\I‘RO RADIOF O\ILO \'nllclarin cultural.

I‘STRI'("H RA DEL PR()(,RA\(—\. 1 prcgrama estara integrado por.

reserias. notas  inf. muasica. rupqnaies.‘énsu_vos. cronicas. carnclera ¥

entrevistas,

AUDITORIO INTENCIONAL: Publico raidivescucha que fluctie entre

los 13 ¥ 60 anos.

() n lO 00 de; l.l ‘manana,

HORARIO Y PERIODICTD: \D l)l:

transmision en vivo v diarlo. Tendra una durauén'de 60 mlnutoc.

REQUERIMIENTOS TECNICOS \ Cabina de
transmision, ticmpo de esrudio. material de fonoteca. cassetes, cintas de
srabacion. 1eléfonos. periGgdicos 3 revistas, maquinas de escribir. hojas
carta, papel calca y otros servicios.

REQUERIMIENTOS HUMANOS: Dos locutores. nsroductor. asistente

de produccién. musicalizador, operador de estudio vy cabina, ires

redactores, tres reporteros v coordinador del programa.

PROGRAMA U'NO.
10 minutos de notas Informativas con lo mas relevante de las

noticias culturales. 10 minutos de notas cubiertas por ios reporieros. 13



minutos de entrevista con alguna personalidad del medio cudtural, 5
minutos de cartelera donde se ofrecerd al puabtico r:ndiuescuchafhs
actividades culturales que se reatizarvan durance el Jdia ¥ u(ros :n 1508, 10

minutos de muiasica intercalada durante el programa’ }

comerciales distribuidos durante la emision. Esto nos (la@.omn resultadnf

60 minutos de programa.
Lo anterior es la estruciura de nuestro programa
una variacion rodos los dias. .
Las instituclones cudwarales con las que 1cndréii)o
contacty, para la rcealizacion del programa “El: o O-Cullu de  Ia
Cultura’ son los sigutentes: ‘ :
CENTRO NACIONAL DE LAS ARTES. (CNA) -
CONSEJO NACTONAL PARA LA CULTURA Y L\b \R'IT_S. (C\C \)

INSTITUTO NACIONAL DE BELLAS ARTES. (l B,\) :

FONDO NACIONAL PARA LAS ARTES. (FO&ART),
FESTIVAL INTERNACIONAL CERVANTINO. (l']C)
FESTIVAL CULTURAL DE SINALOA. (FCS)
FESTIVAL CULTURAL DE GUADALAARAL (FCG)
FESTIVAL CULTURAL DEL CARIBE. (FCC)
FESTIVAL DE LA CIUDAD DE MEXICO. (I'CM)
MUSEO DE CULTURAS POPULARES,

MUSEO JESUS REYES HEROLES.

CASA DEL POETA.

L) mlnunm dc:— .
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CENTRO CULTURAL COYOACANENSL
MUSEO DE LA ESTAMPA

PN \(O Tl:(' A VIRREYNALL

MUSL () Dl: L.\ C\l\.l(. \l LI\.\_

LI)I I'ORI ‘\L Pl«\.\'h | A \.

EDIT ()l’\lr\lJ ](),\QUT\ MOW l"ll )

i oxno m: cu LTURA hCO\O\lIC

AU DITOI\IO \A('l()\

ll"O DLL (_LLR\'O

KL P.\R\ \so

lJBRERL, (u\h?Dlll.

EVENT 0s | A l)h LA.s I)l:lJ.(.ALI()NI S DEL D.F,
'-c_\"mr orR.\.s INSTI rucrox Neu m,\.s cON LA CULTURA.
TAMBIEN  SE.| BUSCARA EL I’ATROCL\IO DE 'ALGUNA  COMPANIA
COMERCLAL

COCA COLA.

PEPSI COLA.

SABRITAS.

NESTLE.

GIGANTE.

AURRERA

SAMBORNS

POR MENCIONAR ALGUNOS PATROC L’\‘\DORES
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Reloj Radiofonico.
Programa: El lado O-culto de 1a Cultura.

Secciones Tiempo [Color
Entrada 30" Azul
Notas informativ as 10° Rojo
Notas inf. de los reporteros 10° Amarillo
Entrevista con ¢l invitado 15° Verde
Carntelera 3 Morado
Muasica Intercalada 10 Naranja
Comerciales Intercalados 10° Gris
Salida S0" Rosa
Total: [




PROYECTOQ RADIOFONICO,
REALIZADO POR: RAFAEL HERNANDEZ ALANIZ.
NOMBRE DEL PROGRAMA: "ALUCINES ANENCEFALICOS™.
JUSTIFICACION: Acrualmente no cxisie un programa
radiofénico que ofrezca al radiocescucha joven un panorama mas a fondo
de la cultura de nuestro pais ¥ ¢l mundo; un espacio para establecer ¥
propiciar el Intercamblo de ideas.

En las diferentes radiodifusoras del Distrito Federal solo se ofrecen
espacios de masica continua. pocos comentarios sobre la actividad
cultural y» temas que fe interesan a la juventud como: Deportes.
sexualidad, orientacion vocacional, ciencia. literatura, teatro. muasica.

artes plasticas.  sus idolos del momento. intercambio de ideas v

26
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realidades éuevive a diario.

Es por ello, que el presente proyecto pretende cubrir ese vacio y necesidades
de los jévenes de estar al dia sobrs lo que ocurre a su alrededor, al tiempo de
mostrarles que la cultura es amena y divertida.

Casi para finalizar el siglo XX, los avances en los de¢ comunicacién son
enormes, y, deben ser aprovechados para que los adolescentes puedan expresar sus
ideas v tener una comunicacién mas estrecha entre ellos; comentar sus dudas acerca
de los temas que les preocupan durante esta etapa del desarrollo humano.

Otro factor que llama la atencidon es el tipo de lenguaje para dirigirse a los
jovenes. Se debe utilizar un lenguaje cotidiano, coloquial con el que se identifiquen.

De manera que, “Alucines Anencefilicos” busca acercarse a los adolescentes
e introducirlos al ambiente cultural, un rubro que en la sociedad mexicana se ha
clasificado como aburrido. Debemos tener en cuenta que no se pretende vulgarizar
el aspecto cultural, sino todo lo contrario, llevarlo a la juventud de una manera

fresca, dinAmica; para despertar el interés por el mundo del conocimiento.

OBJETIVO GENERAL.
-Ofrecer al joven mexicano “DE HOY” una diversidad de temas abordados de
acuerdo con sus inquietudes, de tal manera que se identifique con un patrén de

conducta positiva; que le planteé



alternativas en su vida a corto y largo plazo. Que le permita tener un foro
de expresion que a la vez retroalbmentara con sus comentarios y
sugerencias,

OBJETIVOS PARTICULARES,

-Combinar la masica de moda con Informaciéon cultural para
atrapar la atencion del pablico.

-Utilizar un lenguaje coloquial para tener uan programa ameno ¥
dinamico que despierte la inquietud por Ia culrurn;

-Fortalecer su identidad como mexicano.

-Crear la aficion por algan deporte 3 l@lj motivacion académica para
lograr una carrera profesional. A

GENERO RADIOFONICO: Revista.

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Estara integrado por Reportajes.
efemérides, cromnicas. entrevistas, resenas de librus, semblanzas v
muasica. ‘

AUDITORIO INTENCIONAL: Publico joven entre tos 14 ¥ 30 anos de
edad.

IHORARIO Y PERIODICIDAD: De 11:00 a 12:00 huras. Transmitido
los lunes, miércoles y viernes, transmision en vivo., La duracion del
programa sera de 60 minutos. la distribucion del matertal sera de
acuerdo al orden de importancia con 10 minutos de comerciales.

REQUERIMIENTOS TECNICOS Y MATERIALES: Cabina de

transmision. ticmpo dec estudio. material de fonoreca. acceso al centro de

o8



99

informacion. cintas de grabacion ¥ cassetes.
REQUERIMIENTOS HUMANOS: iJos jocuiores. uan guionisia, un
reportero,  asistente de produccion. productor, nperador de cabina vy

estudio.

PROGRAMA UNO.

-Cfemérides.
-E] Rock mexicano.
-Opeion vocacional.
-Teotihuacan.
-Resena de libros.
-Chismes de los artistas del momento.
-Avances del signiente programa.

Posibles patrocinadores del programa: COCA COILA.

ROCKOTITLAN, SIXTIES. EMI CAPITOL: ENTRE OTROS.



Reloj Radiofénico.
Programa: Alucines Anencetilicos.

Secciones Tiempo |[Color
Entrada. 30" Amarillo
Notas informativas v Comentarios. 15 Rojo
Notas Informativas de reporteros 15° Verde
Entrevista con el invitado. 15 Azul
Musica Intercalada. 10° Morado
Cartelera. 5 Gris
Salida. 30" Rosa
Totai: 61"
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PROYECTO RADIOFONICO.
REALIZADO POR: RAFAEL HERNANDEZ ALANIZ

NOMERE DEL PROGRAMA: “RADIOLIBROLOGIA _ -

JUSTIFICACION: En México existe una escasa educacién en pro del hibito
de la lectura, lo anterior es consecuencia de diversos factores como son: la falta de
motivacién -tanto en el seno familiar como escolar-, inexistencia de orientacién
hacia la seleccion de libros de lectura, situacién econdémica del pais y poca
publicidad en los medios electronicos de comunicacién por parte de las editoriales
hacia sus publicaciones; entre otros.

Para enfrentar esta situacién se propone transmitir el presente programa de
radio, que lleva por nombre “Radiolibrologja”, el cual, buscara el acercamiento con

el piblico radicescucha, para ofrecerle las diferentes opciones de lectura publicadas.

En el desarrollo del programa se presentaran resefias criticas y comentarios
relacionados con los libros, adaptaciones radiofénicas (radionovelas) de algunos de
los ejemplares, entrevistas con los autores de las obras; ademads de ofrecer
informacién de los titulos publicados, y por editar. Asimismo. se obsequiaran libros

a los radioescuchas para que



encuentren una motivacién por la lectura v propaguen esa costumbre.
OBJETIVO GENERAL.
-Ofrecer al pablico radiocscucha un  programa alternativo de
seleccion literaria. ¥ en consccuencia el interes por los libros, es dectr

su venta.

OBJETIVOS PARTICULARES.

-Motivacion a la lectura por parte de 1os radiocescuchas.

-Atrapar la atencion del pablico.

-Dar informacion sobre las novedades literarias.

-Dar a conocer a los nuevos valores jovenes de la titeratura
mexicana.

GENERO RADIOFONICO: Revista.

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: El progzrama estara integrado por
rescias literarias. adaptaciones de libros a radionovelas. entrevistas con
escritores.

AUDITORIO INTENCIONAL: Publico que fluctiie entre los 9 y 60
anos de edad.

HORARIO Y PERIODICIDAD: De 17:00 a 17:30 horas. Transmitido
los miércoles, jueves y viermes. El tratamiento del programa de media
hora sera de una manera flexdble, es decir, se combinaran los géneros
periodisticos. Habra cinco minutos de comerciales. la produccion sera

en vivo.
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REQUERIMEINTOS TECNICOS Y MATERIALES: Cabina de
transmision. tlempo de estudio. material de fonoteca, maquina de
escribir v cintas de grabacion.

REQUERIMIENTOS HUMANOS: Coordinador el programa,
productor, gulonista, aststente de produccion, musicaltzador, operador y
dos locutores.

PROGRAMA UNO.

Resena del libro "SIN PELOS EN LA LENGUA". entrevista con Irma
Serrano.

Posiblcs patrocinadores: REVISTA TIERRA ADENTRO;
EDITORIALES PORRUA. DIANA. SELECTOR. JOAQUIN MORTIZ. PLANETA.

CONSEJO NACIONAL PARA LA CULTURA Y LAS ARTES, ETC.
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Reloj Radiofénico.
Programa: Radiolibrologia.

30 300

Secciones Tiempo Color
Entrada. 30" Verde
Cartelera. 5 Rojo
Dramatizacion 10° Blanco
Entrevista 10° Amarillo
Comerciales 5° Azul
Salida. 30" Rosa
Total: 61°
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PROYECTO RADIOFONICO.

REALIZADO POR: RAFAEL HERNANDEZ ALANIZ.

NOMBRE DEL PROGRAMA: "BLFONES MAGIC
JUSTIFICACION: Los programas infantiles en nuestro pais
son de gran importancia. ya que, existe un gran numero de ninos.
También podemos observar que ante la creciente presencia de la
programacion extranjera Infantil en las televisoras, se puede observar la
pérdida de identidad y esenciaimente de la imaginacion en los ninos.

Los anteriores factores influyen de una forma u otra en los

infantes, ya sea en el comportamiento en el seno familiar, escolar; y la
preferencia por juguetes superficiales venidos del extranjero olvidando y

" dejando a un lado su poder creativo. de analisis y habilidades fisicas.

OBJETIVO GENERAL.
-Crear un espaclio especial para los nidos en donde ¢llos descubran

las habiltidades que poseen: un lugar donde puedan cscuchar lo que a

ellos les gusta.

OBJETIVOS PARTICULARES.

-Hacer participes a los pequenos por medio de los BUFONES
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MAGICOS que estaran al frente del programa.

-Invitar a los nifos para que pariicipen condando hisiorias.

-Fomentar el gusto por {a lectura a través de los viafes migicos que
se transmitiran en el programa.

GENERO RADIOFONICO: Revista.

ESTRUCTURA DEL PROGRAMA: Cuentos infantiles. masica y
cartelera.

AUDITORIO INTENCIONAL: Pequenines centre los 4y 13 anos de
edad.

HORARIO Y PERIODICIDAD: El programa sera iransmiiido de
lunes a viernes de 7:00 a 8:00 horas. La transmisi6én se efectuara en vivo
con 10 minutos de comerciales. El programa tendra una duraciéon de una
hora.

REQUERIMIENTOS TECNICOS Y MATERIALES: Cabina de
transmision. material de fonoteca, libros y periodicos, cintas de
grabacién. estudio de grabacion.

RECURSOS HUMANOS: Dos locutores (ninos). gulonista, asistente

de produccion, productor. operador de cabina y estudlo.

PROGRAMA UNO.
Se abordara el tema de los ninos que viven en el campo. asimismo
nos trasladaremos a través de la imaginacion al lugar donde viven estos

amiguitos. También conoceremos a los animalitos que viven en esos

106 -
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lagares.
Posibles patrocinadores: SABRITAS, BAMBINO, SONRICS, CHOCO

MILK. BARCEL: ETC.
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Reloj Radioténico.
Programa: Butones MAagicos.

Secciones Tiempo [Color
Entrada. 30" Rosa
Cuento 157 Gris
Entrevista con el invitado. 15° Azul
Musica Intercalada. 15° Verde
Cartelera. 10° Morado
Comerciales 5° Rojo
Salida. 30" Amarillo
Total: 61°
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SERIE JTEMA GENERO RELATTOR FECHA DURACION
'BUFONES. | ruBRTCA. REVISTA. | [RAFAEL H.a. 07-acos-96) | 6o mrn.ll
rR;BRICA DE ENTRADA Y SALIDA DEL PROGRAMA ' - W
BUFONES MAGICOS. AT

OPERADOR. EFECTO DE TIMBRE DESPERTADOR. R :
ENTRA TEMA DE SUBMARINO AMARILLO (TRACK“IZ) Y
FONDEA - ‘ L

BUFI. Son las seis y media de la mafiana.

BOFO. Pespierta, hoy es el dia cnqueéﬂl:e:echar a volar
tu imaginacisdn.

OPERADOR. REVERBERANCIA.

BUFI. Bufones Migicos es un programa sSlo apto para
ifios. ¥ para aguellos gue afin tienen la
imaginacidn y el alma de niffo.

OPERADOR. ISTIBE ML’!SICA 5 SEGUNDOS Y FONDEA.

BOFO. 3ot Aliméntate diariamente con ilusiones y
fantasfas.

OPERADOR:. SUBE M!:ISICA S5 SEGUNDOS Y DESAPARECE.

60" *




SERIE STEMA GENERO REDACTOR FECHA DURACION
BUFONES. ‘Cuﬁﬂib;’ REVISTA. RAFAEL H.A. 7-AGOS~96. 60 MIN.
BOFO., Que tal amiguitos{ somos Bofo y Bufi hemos sié;\
) i enviados a la tieéra para éumplir con una misién,
una misién gue se podra reaiizar sS5lo con tu
ayuda. v
BUFI. Si quieres saber cusdl es la misidn,:no te

BOFO Y BUFTI.

OPERADOR.

NARRADOR.

OPERADOR.

REY.

30°"

60"

ldespegues de la radioc y pon tus ofdos- muy
latentos porgue vamos a iniciar.
iListos? ;COMENZAMOS!

EFECTO DE RETROCESO EN EL TIEMPO.

jHace muchos afios en un planeta muy lejano.
Existi® una ciudad hecha de paséa y bombdn,
Fodeada de montafias de chocolate y turrén. Todo
k21l valle tenfia una gran variedad de golosinas.
ISus Gnicos habitantes eran los Bufones Magicos,
Pue diariamente cuidaban del valle para gue
luciera hermoso.

Pero, al otro lado de las montafas de cﬁqé§1ate;”

Pn una cueva obscura y fria vivIan‘los\Nibeluﬁéés

Buendes malos y sucios, enemigos-de los-Bufones.

Migicos.

pn dfa los Nibelungos se encon&f?ba f= anééndq

Lsmo acabar con los Bufones, 'y quedars

l)alle de las golosinas.
En ese momento el rey de los duéndeé:mqlésﬁs~se

preguntd...

MOSICA DE MISTERIO Y EFECTO DE ECO... '

&Cémo vamos ha quitarles el valle a esos tontos

SIGUE...




SERI1E TEMA GENERO REDACTOR FECHA DURACION

'BUFONES CUENTO. REVISTA. .RAFAEL H.A. 7-AGOS-96. 60 MIN.
foones? Si salimos de la cueva el Sol nos N
puede transformar en bufones torpes y buenos.

DUENDES MALOS. (EXCLAMACIONES DE PROTESTA).

NARRADOR. En ese momento el brujo Trucu-Tru, se acercd al
malvado rey para explicarle un malévolo plan.

TRUCU-TRU. Su mugrosa excelencia, soberano de los Nibelungos
tengo la solucién para ese pequefio problema.

REY . No seas barbero brujo y explicate r&pido.

TRUCU-TRU. (Con voz insegura). Si, si su mal&fica magjestad. ]

- . 4e preparado un hechizo para que el sol pierda
su poder, y asi podremos atacar‘a los despreciabl
bufones. ‘
Acérquese, lo primero gQue tenemos que hacer es

30’10 siguiente...

OPERADOR. ENTRA EFECTO DE SONIDOS DEL CAMPO.

NARRADOR. Mientras tanto en el valle...los Bufones
continuaban con sus labores, sin imaginarse los
malvados planes de los Nibelungos.

OPERADOR. CONTINUA EL EFECTC DEL CAMPO.

BUFI. . TACATUM, TACATXN,:

LA CAMPANA VA A SONAR,

RIMPINPLIN, RIMPINPLAN, )
LOS TAMBORES MARCHARAN,

FAY FEY, FI FUY fFO.,

ESTA FLAUTA LA TOCO YO.

BOFO. jHola Bufil! :;Qué& estis haciendo?

BUFI. O'°*l;Qué tal Bofo! Podando mi Srbol de chicle de
fresa. i(cQuieres un poco?

' SIGUE. . .




SERIE TEMA GENERO REDACTOR FECHA DURACION

BUFONES. - CUENTO . REVISTA. RAFAEL H.A. 7-AGOS-96. 60 MIN.

BOFO.

BUFI.
BOFO.
30"
BUFI.
GPERADOR.
NARRADOR.
TRUCU—TRU. 60"

No gracias, recuerda gque hay que cuidarnos lo;\
dientes. El valle es hermoso y estS8 lleno de
dulces, pero no debemos ser golosos acuérdate de
los Bufones que comen muchos dulces, se
convierten en horribles Nibelungos.
jHay que miedo! Para evitar eso debemos tener
una alimentacidn balanceada y tavarnos los
dientes tres veces al dfa. Y comer frutas,
verduras, carne y leche. Los dulces no son malos
cuando los comemos con moderacisn. ‘

Pero hablemos de cosas mejores. :A dénae te
dirijes?

Voy a la casa del mago por una botella de gotas
agridulces para mi huerta de caramelos. g Me
acompafias?

iSale y vale!

SE ESCUCHA EFECTO DE PASOS ¥ FONDEA UNA MGSICA

ALEGRE Y SE MEZCLA CON MUSICA DE SUSPENSO.

Los peguefios y entusiastas Bufones se encaminarorn
por el sendero de chochitos multicolores a la
casa del mago.

Mientras tanto, en la cueva de los Nibelungos *
todo estaba listo para el atagque. El bruje
iniciaba el conjuro para Que el sol perdiera su
~» brillo y todo quedaré sumido en la:mas
terrible obscuridad.

TAN TIN TON
SIGUE.. .




SERIE

TEMA

CENERO

REDACTOR

FECHA

BUFONES .

CUENTO.

REVISTA.

RAFAEL H.A.

7-AGOS-9

DURACION
60 MIN.

T

OPERADOR.

BUFI.

OPERADOR.

MAGO.

BOFO.

MAGO.

OPERADOR.
BUFI.

REY.

BOPO
NARRADOR.

30°*" aparato llamado radio.
Y qué tienen Que hacer para-.salvarnos? .
Tienen gue invocar con su imaginaci§n a Los
unicornios de las estrellas, para que el Sol
recobre sus fuerzas. Espero gue a la cuenta de
tres d& resultado. ;UNA, DOS, TRES!

JSONIDO EXTRANO.

{Estd dando resultado, el Sol vuelve a brillar!
AYYAYAYAY! Corran Nibelungos, el Sol vuelve a '
la normalidad. Pero esperénme, no, nooooo, me
estoy convirti&ndo en un tonto y asqueroso
Buf&n. M3s respeto para el rey de:los Nibelungeos
{ NOOOOOOOQO !

60' 'l ;Qué felicidad el valle de las geolosinas se salvd

’QUE SE META

TAN TIN TAN

EL SOL.

3

QUE SE‘HAGA LA OBSCURIDAD.
CIR CER CAR

El valle vamos a atacar.
{SUELTA UNA FUERTE CARCAJADA).

SE ESCUCHA EFECTO DE GENTIO.

iMago, mago, los Nibelungos estdn atacando el
valle!

SE ESCUCHAN GRITOS Y GOLPES.

(CON VOZ PREOCUPADA). Nuestra finica salvacidn
son los nifios de la tierra, gqQue con. su

imaginacidn nos estd&n escuchando.a travé&s de un

Gracias a la ayuda de los nifios de la tierra y

SIGUE.. .

et



SERIE TEMA GENERO . REDACTOR FECHA DURACION

BUFONES. CUENTO . REVISTA. RAFAEL H.A. 7 ~AGOS—-96. 60 MIN. *.

de los unicornios de las estrellas. Los Buﬁoﬁ;;\
salvaron su (nico hogar, el cual se encuentra en
alguna parte de la imaginacidn de los nifios.

Y para que nunca sSe apague esa fantasfa, Bufi y
Bofo han venido a la tierra para seguir
alimentdndola.

COLORIN COLORADO, ESTE CUENTO HA SIDO

MATERTALIZADO.

OPERADOR. ’ CHISPAZO. SE MEZCLA CON UNA CANCION INPANTIL Y

SE _LIGA CON COMERCIALES.

30"

60" "
SIGUE. ..




SERIE

TEMA

REDACTOR FECHA DURACION

GENERO

BUFONES.

CARTELERA .

REVISTA-

RAFAEL H.A. 7-AGOS-96. 60 MIN.

BUFI.

BOFO.

BUFI.

BOFO.

OPERADOR.

BUFI.

BOFO.

OPERADOR.

30

’5Qué lees Pofo? 1

Leo algo sobre Cine para nifios, escucha.
Actualmente en M&xico no existe una actividad
semejante, por lo que ahora nuestros amiguitos
tendrdn la oportunidad de conocer otra opcidn,
adem&s del) cine comercial.

Y esa opcibn es el Segundo Festival de Cine
para Nifios, donde podrdn ver seis largometrajes
de Brasil, Holanda, Suecia y Canad&8. Ademds de
siete cortometrajes elaborados’por niﬁos Y. . para
nifios. ‘”
Entonces nos vemos en la Sala José& Revuglgas{-
del Centro Cultural Universitario.'y\éh éi«ciné
teatro Alameda de Reino Aventufa?_aéi‘ia‘ailia‘b

de agosto. Los Bufones Migicos andétémcs por

ahf para saludarte.

| cHIsPAZO.

Cuando llegamos Bofo y yo a-laitierra ,taImos en
las Artes.
¥ qué creen, pero qqé éfé
Teatro infantil, EL DIA.EN:QUE’ LA HOJA 53
PERDIC SUS LETRAS. éerOFMejbé*dejemoé a’los

libros y a las letrasvdué  sﬁé;é igquen'de qué

se trata la obra...

0" : S SIGUE. ..




SERIE TEMA GENERO REDACTOR FECHA DURACYION
BUFONES. ENTREVISTA. REVISTA. RAFAEL H.A. 7— AGOS-96 . 60 MIN.
LOCUTOR. r:;ara qué scn estds obras? :*\
o CREO QUE LOS ACTOS TEATRALES...Y LOGICAMENTE OQUE
NO LOS MALTRATEN.
LOCUTOR. iQuE guieren contarles a nuestros amiguitos?
QUEthMOS CONTARLES UN CUENTO DISTINTO...ESTOS
MENSAJES Y ESTAS PROPUESTAS ESCéNICAS.
LOCUTOR. SQUE LES PROPONEN A LOS PAPAS?

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

30" ¢

60" "

QUE LOS LLEVEN A VER OBRAS TEATRALES...ESTA
ES UNA MANERA DE CONVIVIR.

CHISPAZO. .
El dfa en que la hoja 53 perdis sus letras, se

presenta los domingos a las 13:00 horas en el

teatro Salvador Novo del Centro Nacional de las

Artes.
Para aquellos amiguitos gue nos digan Quiénes

sSon nuestros enemigos,
ganardn un pase doble para asistir a la obra de

teatro, tenemos 15 pases dobles.

Oye Bofo d€jame darles una pista. Nuestros

enemigos son duendes sucios que viven en una

se llaman estos duendes?
el 675-34-~85

cueva. cCS5mo
Y yo les doy los teléfonos que son:
Yy 675-43-58. Llama rdpido para gue te ganes un
boleto.

Mientras llaman nos vamos a una cancidn.

TEMA INFANTIL, VAMOS A COMERCIALES, CHISPAZO.

SIGUE...




SERIE TEMA GENERO REDACTOR FECHA DURACION
B(.;FONES. DESPEDIDA. REVISTA. RAFAEL H.A. 7-AGOS-96 | 60 MIN.
Ke
BUFI. Bien amiguitos ya lleg& la hora de despedi:nosj
BOFO. Los esperamos mafiana para seguir echando a volar
la imaginaci&n, y realizar viajes a donde
solamente nuestra ilusidSn infantil llega.
BUFI. La mejor forma de despedirnos es cantando...
TACATUM, TACATAN,
. LA CAMPANA VA A SONAR.
BOFO. RIMPINPLIN, RIMPLINPLAN,
LOS TAMBORES MARCHARKN.
BUFI. FAY, FEY, FUY, FOY. .
ESTA FLAUTA LA TOCO YO.
BOFO. Hasta mafana amiguitos se despide de ustedes
Bofo.. . ) : .
BUFI. 39” Y Buf;i,‘ _1’65, éspéramgs a. la hora en que- sale e;
501;: V : .
BOFO. E':r;‘l;‘}‘s‘ ‘:céﬁ:t:'r"o:lesr'mSQicos nos acompafis el brujo
Trucl;’-v'i‘nru . o )
BUFI. : ['.asb"'iilus‘i;or}-ne‘s para &ste programa fueron del
mag:o del bvalle de las golosinas. )
BUFI Y BOFO. o ‘;Néys"vemos mafianat
OPERADOR . EHISPAZO, COMERCIALES. Lo .
60°
SIGUE....




——

SERIE TEMA REDACTOR FECHA Sl DURACTON
¥ - g B : i o
EL LADO-CUL RUBRICA. REVISTA. RAFAEL. H.A 29-JUL~-96. 60 -MIN.
OPERADOR. ENTRA MUSICA 5 SEGUNDOS Y FONDEA, TRACK 1 DEL
N P
DISCO DE MIGUEL BOSE, DRDIRECTO 90.
LOCUTOR.

{EN TONO JOVIAL Y DINAMICO). El Lado-Oculto de 1la

[Cultura, un programa diferente para escuchar las
ctividades culturales de M&xico y el mundo.

OPERADOR. ENTRA EFECTO DE CARCAJADAS, DESAPARECE Y CONTINUA]

LA MOSICA FONDEANDO.

LOCUTOR- | (EN TONO PICARQ). En El Lado-Culto de la Cultura

no se aburrird y el gue se ABURRA, asi se

quedara.

OPERADOR. SUBE MUSICA Y DESAPARECE.

30 ¢

, .
OPERADOR- NOTA: ESTA RUBRICA SE UTILIZARK PARA’ ENTRADA ¥

SALIDA DEL PROGRAMA.

601"




SERIE

TEMA

EL LADO-CUL

ENTRADA.

GENERO

REDACTOR

FECHA

DURACION

REVISTA.

RAFAEL H.A.

29-JUL-~96.

60 MIN.

OPERADOR.

LOCUTORES.
OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

—

- -
ENTRA RUBRICA DE IDENTIFICACION DEL PROGRAMA.

30°'"*

60+ *

sSaludos Ad Libitum.

gHispazo.

(AVANCE DEL PROGRAMA}, Hgy eﬁ Lado-Culto de la
Cultura, hablateﬁos de la Torutra’.

Conoceremos un poco mééusbb;e fin-Tsn.

Para conocer de Lunas. que . mejor que Elena

Poniatowska.

También tendremos nueScfa.carﬁé}era. Iniciamos
despué&s de un ccrte'édﬁérciél.

COMERCIALES.

SIGUE. ..

~




SERIE TEMA

GENERO REDACTOR FECHA DURACION

'EL LADO-CUL LA TORTURA. REVISTA. RAFAEL H.A. 29-JUL-96.

60 MIN.

OPERADOR.

ENTRA MﬁSICA, CANTOS GREGORIANQOS, SUBE 6 SEGUN ‘
DOS Y FONDEA.

LOCUTOR. La tortura ha acompafiado al hombre a lo largo de

su historia sobre la tierra, se ha convertido en

un virus indeseable gue lo coloca como verdugo Yy
victima de su propia historia.

LOCUTOR . El hombre ha flagelado a otro con el fin de
hacerlo pagar por alguna fechorfia:; lo ha

condenado a la hoguera por herejia; lo ha

estrangulado por ejercer como falso profeta: 1lo
ha mutilado y arrojado a las bestias.
LOCUTOR . L.a tortura fue practicada por los fenicios,

persas, turcos, sirios y romanos, entre otros.
30

Los m&todos utilizados por estas antiguas
civilizaciones para martirizar a sus enemigos. sorf

variados: desde abrir el vientre de una mujer

embarazada, hasta envolver a la victima con una

piel de buey fresca.

LOCUTOR- La cual era cosida a su cuerpo, de tal modo que

cuando la parte de la res empezaba a
descomponerse &sta desarrollaba una colonia dé
gusanos que terminaba por devorar ql cgrturado,
LOCUTOR. Hubo otras comunidades gue sufrieron 'la prictica
de la tortura como forma de mantener el orden
impuesto por el poderoso. Ejemplo, la. temible

Santa Inquisicidn abolida en el afio de 1834.
€0
LOCUTOR. La hoguera, el potro, la rueda para despedazar o

SIGUE.. .




SERIE

TEMA

GENERO REDACTOR FECHA DURACION

EL LADO-CUL. LA TORTURA.

REVISTA. RAFAEL H.A. 29-JUL-96. ,60 MIN.

LOCUTOR.

LOCUTOR .

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

30

60"

ﬁT’hacha para la amputacidn: fueron los {3 44‘\
instrumentos empleados por los verdugos para
apoderarse de la vida de su victima. Mientras
que la Santa Inquisicibfn se aduefio del espiritu
de hombres. mujeres, nifies y ancianos.

La tortura sigue presente en nuestra sociedad,
continfia cobrando victimasg por ello, es
necesario que las autoridades gubernamentales
salvaguarden los derechos del ser humano.

Los psicoanalistas han conclufdo que tanto el
poderoso como el empleado suelen extasiarse,
consciente o inconscientemente, al ver la
aplicacidn de una tortura.

iPr&cticas inhumanas, la cara oculta del espirity
la tecnologlia del cuerpo puesta a.prueba? Son las
preguntas que gobernantes . y ;eligiopeé né han
podido contestar durante mﬁcho‘tiémpaf

CHISPAZO.




SERIE TEMA

GENERO REDACTOR FECHA DURACION

iL LADO—CUL TIN TAN'

REVISTA RAFAEL H.A. 29~-JUL-96. 60 MIN.

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

rENTRA MUSICA DE TIN TAN Y FONDEA LA NOTA.

Sin lugar a dudas uno de los cSmicos m&s

se distinguid por su pachuquerfa y su forma de

hablar, esto Gltimo le trajo muchas criticas.

personaje, de los atagues periodisticos sin

y sin reparo de ninguna especie a Tin~Tdn.
Algunos intelectuales llegaron a pedir gue las
pelfculas de Tin-Tan salieran de cartelera por
30''l1as cintas del hijo desobediente se siguieron
exhibiendo en las salas cinematogr&ficas.

Inclusive, los cSmicos se unieron a dicha

el aparador: "para pachucos no hay servicio
porgue me caen muy gordos".

ENTRA PACHUCADA DE TIN TAN.

Jos& Revueltas cuenta que cuando vio a Tin Tan

le sirvi® para comprender mejor el problema

llegada de esa moda.
Fany Kaufman, Vitola, lleg8 a comentar gque
60’ 'lpachucos y vulgares eran guienes lo atacaban y

SIGUE...

~

sobresalientes de México fue Germidn Valdé&s, quier

Eran los afios del pachuco, de las ré&plicas a su

piedad: "Si Germdn Valdé&és guiere salvarse de un

total y pronto eclipse, debe asesinar sin piedad
deformar el idioma y la imagen del mexicanoc. Perd

peticisn, muestra gealo & Cantinflas en el filme

Si yo Fuera Diputade, en su peluqueria escribe’

idiemdtico, por lo cual le parecid muy buena la

en|

va




SERIE TEMA GENERO REDACTOR : FECHA ‘L DURACION

60 MIN.

‘L LADO-CULT TIN TAN REVISTA. RAEjAEL"VIjl.}‘};.

fﬁén de estar bien muertos, .porque: 1¢ taguilla

que :enIa Tin-Tan en sus’ pelIculas se vendfa comcy

pan callgntg “‘sh:l.mp].ement:e 19 atacaban por ser
diferénte;v - ) :

LOCUTOR. }Al'se%'dirigiéo“més tarde por Gilberteo Martinez
Solarés,aTin—Tén deja atras al pachuco para
convertitse en un personaje de barrio citadino.
.lcon' las primeras pelfculas que realiza con su
‘ldirector, se forma un buen cuadro actoral
integrado por su Carnal Marcelo, Wolf Rubinski,
Vitola y Tun Tun, entre otros.

’
OPERADOR. ENTRA MUSICA Y FONDEA.

LOCUTOR. .Jun claro ejemplo de la nueva personalﬂdad,

fqulén iba ha pensar gque Bl Rey del Barrio,seria,

un clssico del cine nacional.'

LOCUTOR. : ‘ Tln—Tan fue un hombre que se adelanté a su &poca.,
fue un gran actor y buscaba sxempre la perfecc;én
en su trabajo: Tin-Tan simplemente ‘dectfa, al
terﬁinar una pelfcula, "SOBRE LA MARCHA AHf va
SALIENDO CARNAL".

OPERADOR. SUBE MGEICA Y SE MANTIENE POR 10 SEGUNDOS Y

DESAPARECE.

OPERADOR. 60" | cCOMERCIALES .




SERIE TEMA GENERO REDACTOR FECHA 1 DURACION

EL LADO-CUL PONIATOWSKA REVISTA. RAFAEL H.A.] |29-surL-96.: 60 'MIN

OPERADOR. - rPONER LA CANCION COMPLETA DE MUJERES:DE RICAREU\

ARJONA.

LOCUTOR. Acabamos de escuchar el tema dé'MQjéresvaé
Ricardo Arjona. Y siguiendo con 1la mdjeéw‘ j}
hablaremos de Elena Poniatowska, qﬁe dufahée'més
de 40 affios ha vivido entregada al periodismo y a
la literatura. ‘
LOCUTOR. Para familiarizarnos m&s con la escritora les
comentaremos qde Poniatowska antes de dedicarse.
a la literatura, hereds el tIitulo de princesa de
Polonia el cual no le interesS para nada y se
decidid por el camino de las letras.
LOCUTOR. Inclusive, Yy si como pareciera un cuento de hadasi
30{'seVenconcraba destinada al matrimonio con un
pthcipe europeo, el cual rechaz6 y afios m&s
tarde se inicio como escritora. En 1954 escribi&
su p:imera novela corta, Lilus Kikus, que narra
ia historia de una graciosa nifia de sorprendente
inteligencia.

OPERADOR. . ENTRA MJSICA DE CHAVA FLORES Y FONDEA.

LOCUTOR. B En una azotea de Revillagigedo, Elena Poniatowskaj !

tuveo una larga entrevista con la lavandera

Josefina B&Srquez, quien hablaba fuerte y con
sabidurfa. La charla se volvi& crénica, despué&s

reportaje, y, finalmente, en novela que lleva poxl"

nombre. Hasta .no verte JesGs mio.

.
LOCUTOR. 60 'y asfi continud con libros como: La Noche de

SIGUE.. .




SERIE

TEMA

EL LADO-—-CULTQD PONIATOWSKA

GENERO 1 REDACTOR FECHA DURACTION

REVISTA. RAFAEL H.A. 29-JUL-96. 60 MIN.

LOCUTOR

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

Tlatelolco y Nada, Nadie, las Voces del Temblo?\
entre otros. Lo mi&s reciente de su obra se
remonta a 19922 con Tinfisima, gque le llevd diez
affos escribirla y el libro: de crSnicas Luz y
Luna, las Lunitas. o
Podrfamos pasarnos horés;y heoras hablando de 1la
obra literaria de Elena Poniatowska y. su vida,
pero (Qué piensa Elena de las mujeres? En una’ de

tantas entrevistas qgue. le han hecho‘cdnt st5. . 1lo

siguiente:

Creo que las mujeres debemos tener

de desarrollarnos, de hacer nues

30

convierte en verduga de';
tan lejos cuando agredimosideicualguier manera a

la 'sirvienta de la cas

CHISPAZO.
Si quiere saber mas lena Poniatowska

escrf%énés:ofllshehd "a.los tel&fonos de cabina

para obsequiarle infprmaci&n.fy‘pata agquellas
personaé qQé dhiéféﬁ%g ﬁér;e el libro de Tinfisimg
séle tienen que con:e;#?i la siéuien:e pregunta:
sC8mo se llama la primera novela corta de Elena?
60!l renemos cinco ejempiares; llamen al 385-40-30.

SIGUE. ..




SERIE TEMA GENERO 1 REDACTOR FECHA DURACTON
EL LADO-CULT BAILE. REVISTA. AFAEL H.A. 29-JUL-96. 60 min.
QOPERADOR. { ENTRA MUSICA DE DANZON S SEGUNDOS Y FONDEA. 1
LOCUTOR. Para todos aquellos amantes de la Salsa y el

LOCUTOR .

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

30t adecuadamente a nuestro pafs. :
Aﬂadi& que ' la idea: del evento de ba le es la de
mocivar a los 35venes a acercarse al Danzén Yy a
la Salsa, Yy ' alejarse de los vicios qu solamente
perjudican su ‘salud. L :
AL SON QUE ME. TOQUEN BAILO. realiz
de égosto'lés semifinales y.el 10 deIVmismo mes
iakgran:fin51  v s 1as . la
ciéa'es en:el:
Populares. E o
Ubicado en avenida Hidalgo cérmen,
Ccyoacén. Le invitamos a que asista para que.
goce. los ritmos de Danzén y,Saléa.

60 >

Danzén les tenemos la siguiente noticia. En el
Museo Nacional de Culturas Populareé, se realiza
el concurso de baile AL SON QUE ME TOQUEN BAILdr
El certamen tiene por objetivo rescatar y
conservar la afleja tradicidn de los bailes de
barriada. :
Erick Fleores, El Fantasma, bailarin profesional
que surgié del barrlo de la Merced man;fescé que
el concurso busca“ a la pareja que represente a

ME&xico a. n1ve1 in:ernacxonal; yva que no existe

un ddo de baile profesional que represente

leniseazo.




SERYE TEMA

GENERO

REDACTOR FECHA DURACION

EL LADO-CUL HALLAZGO.

RE

29-JUL~-96. 60 MIN.

VISTA. RAFAEL H.A.

- OPERADOR.

LOCUTOR .

LOCUTOR .

LOCUTOR.

OPERADOR .

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

NTRA MUSICA SACRA Y FONDEA.

30"

~

la montaffla donde Mois&s recibis

n prestigioso tebSlogo alemdn, Paul Imhof est&
convencido de haber hallado en la frontera
gipcia—israelf,
lHe Dios los Diez Mandamientos.

Imhof y el arguedflogec italiano Emmanuel Anaﬁi.
Hescubrieron en el lugar objetos del perfodo
L250-1400 antes de Cristo, que permiten afirmar,
lo anterior. El hallazgo donde Moisé&s habls:: con

pios ha provocado una Qivisi&n entre exper:os-

Durante la expedicién encontraron dibujos

una gruta,

Fupestres., un santuario con altar y.un

habit&Sculo para el sacerdote. Segﬁn 105,

los israelitas a trav&s del desierto.

CHISPAZO.

Antes de concluir el programa 1es ofrecezemos

algunas opciones para salir de casa“ Yy . cener un' 
buen momento de entretenimiento.

ENTRA MUSICA Y FONDEA LA CARTELERA.

60"

En cine le invitamos a que vea la ?elicula de
Corazén Jde Drag&n de Rob Cochen, la trama se
desarrolla en el siglo X donde un caballero
exterminador de dragones, se une con el filtimo
dragbn para enfrentar a un violento y despbtico
rey.

sigue...




SERIE

L LADO-CULT

_TEMA - =

MUSICA:

“RevIsTAa.| |rAFAEL H. A} | 17-Acos-96.

GENERO HEDACTOR FECHA B DURACION

607 "MIN.

LOGUTOR..

OPERADOR.

telenovela de La Antorcha: Ence did

continuacidn les presenéamés larentrevista.

30"

60"

ENTRA ENTREVISTA, LA ANTOR




L GENERD REDACTOR FECHA

DURACION'T

SERITE

TEMA

230

60"

PARA TRABAJAR LA ENTREVISTA DE LA ANTORCHA..

REALIZAR PREGUNTAS E INSERTARLAS, DARLE [
FORMA COHERENTE.

£COmo ha sido tu trayectorfa como mﬁsiéo?
Bueno estoy dedicado desde los 9 afios...estudian-
© y preparidandome.

cCudl fue la primera telenovela que mdsicalizaste
Bueno la primera telenovela que musicalice...Es
todo un proceso. .

. C6mo fue el procese de la musicélizacién'de la
Antorcha?

Bueno, la novela transcurre...es_un zeéurso
jutilizado en la Spera? i

iTodos los temas, gue son treinta, salen en la
itelenovela?

ITodas est&n en la telenovela, es un orguliovpéra
mi estar ahf adem&s lo mis impoftante:..
Allende un Iturbide.

pCulinta gente particips?

Principalmente mGsicos de diferentes orguestas...
unos noventa, cien mGsicos. :

&Cusdl fue tu labor en &ste proyecto?

S5i, o sea, nosotros...al final en gfanvestudio‘

tu diriges.




SER1E

TEMA

GENERO

REDACTOR

EL LADO-~CULT)]

NOTICIAS:

‘REVSITA.

RAFAEL H.A.

"DUORACION -

OPERADOR.

LOCUTOR .

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

' OPERADOR.

30"

60"

r CHISPAZO.

CHISPAZO.

El comandante

gubernamental

receonoccer que
crisis y hace
los indfgenas
levantarse en

CHISPAZO.

de la CTM.

que sucede el

centenarios!

CHISPAZO.

hasta el momento...

Zapatista,apuntd que segln la delegacidn

para Chiapas no hay problemas graves en Mé&xico

ni en esa entidad.

Increfble pero cierto. Fidel Veldzguez, dirigentd

manifestd que ya no le interesa. lo

vivird. Y ya en esas se atrevid hé’aéeéﬁrar;;.
Los trabajadores mexicanos ahora éomeh'éeﬁér
que cualguiera de nosotros. ‘ ) .
Al preguntarle cCémo qué&? Por ejemplé.,dn plat§
de charalitos. »

iMejor retirese Don Fidel a contar sus

Tacheo, vocero del Ej&rcito

que participa en el didlogo de paz
AgregS que se niega a

el pafis ests viviendo una grave
todo lo posible por olvidar que

chiapanecos tuvieron que

armas para hacerse ofr.

pr&ximo milenio, pues é1.ya no

SIGUE. ..




SERIE TEMA

GENERO REDACTCR EECHE DURACION

L LADO-CUL. NOTICIAS.

REVISTA. RAFAEL H.A. 17-AGOS—-96[. 60 MIN.

LOCUTOR .

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

30

60" "

ﬁf; Padgett, corresponsal del semanario ﬁ‘}
Newsweek, dio una conferencia en la Universidad
de wabash; Estados Unidos, a la que tituld
"Confesiones de un correspensal gringo: Salinas
tambié&n me engaifio".

Entre las ideas principales de Padgett en 1la
conferencia, destacan las siguientes:

Salinas nos engafio haci&ndonos pensar gue habfa
modernizado a Mé&xico. Salinas cambid la imagen,
pero no la sustancia del pafs.

Carlos Salinas era un aliado de la oligarquia
mexicana, y no estaba interesado en promover

la democracia o la clase media. Uno de sus
truces favoritos era entregar agua o electricidad
a los pobres como si fuera un regalo suyo, en
lugar de los derechos gque tenfan los mexicanos.
Finalmente, Tim Padgett, expres& gue Salinas
era tan vanidoso como un virrey espafiocl y un
emperador azteca, y como era muy consciente de
Su corta estatura, a menudo llevaba zapatos de
plataforma.

CHISPAZO.

cUsted gué& opina? Articulo pGblicado el 14 de
agosto en La Jornada, titulado: Confesiones de
un corresponsal.

JcHIisPazo.




SERIE TEmMA . GENERO REDACTOR FECHA DURACION
lEL LADO-CUL SALIDA. - REVISTA RAFAEL H.A. 29-JUL- 96 60 MIN.
- LOCUTOR. e . (:;; esperamos el dfa de mafiana en otra emisi&n
X m&s de El1 Lado-Culto de la Cultura. apartir de
las 9:00 de la mafiana.

LOCUTOR - Se despiden de ustedes v

- que les desean un buen

) dfa.

’ .
OPERADOR RUBRICA DE SALIDA. Y continuan comerciales.

30°'"

60"




- S e —— —-
SERIE TEMA GENERQ FECH DURACION
ALUCINES. RUBRICA. REVISTA. RAFAEL H.A. 7-AGOS-96. 60 MIN.
RUBRICA DE ENTRADA Y SALIDA DE ALUCINES. i}
OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTORES.

ENTRA TEMA OGRE BATTLE, QUEEN II, TRACK 6,

30"

60" "

SE MANTIENE ARRIBA 5 SEGUNDOS Y FONDEA.

(EFECTO METALICO EN LA VOZ). Todo lo que
esperabas saber de sexuvalidad., deportes, misica,
orientacidn vocacional y un espacio donde eches
tus suefios huajiros...Lo tienes agquif, en
Alucines Anencefilicos.

SUBE MUSICA Y FONDEA.

(CONTINUA LA VOZ METALICA).Alucines Anencefslicod
no es un producto nociveo para la salud.

SUBE MUSICA 5 SEGUNDOS Y DESAPARECE CON_ UN GOLPE

SECO.
SALUDOS AD LI®ITUM. Dar un peguefio avance del
programa, dar fecha y la hora. Mandar a

comerciales.




ER1E

TEMA

GENERO FEDACTOR FECHA DURACTON

ALUCINES. TITERES.

REVISTA. RAFAEL H.A. 7-AGOS-96.

60 MIN.

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

Locutor.

30"

60" *

ENTRA MOSICA DE CIRCO Y FONDEA.

Descubrir el origen e historia de los titeres es
entrar a un mundo migico lleno de tradiciones,
leyendas y culturas de los distintos pueblos de
nuestro pais y del mundo.

En un principio los titeres fueron s6lo figuras
Planas gue se usaban para el teatro de sombras,
al paso del tiempo se convirtieron en mufiecos
movidos por hilos como ahora los conoccemos.

Los titeres son reflejo de la cultura de cada
pueblo, en la &poca prehispdSnica se utilizaron
con fines ceremoniales y con el paso del tiempo
se emplearon para divertir a chicos y grandes.

SUBE MUSICA Y FONDEA.

Si quieres saber m&s sobre los tfiteres te
invitamos a gue le eches un vistazo al libro
Piel de Papel, Manos de Palo, de Sonia Iglesias
¥y Guillermo Prisant; el texto es una publicacién
del Fonca y editorial Espasa Calpe Mexicana.
Para los primeros diez que se reporten y
contesten la siguiente pregunta les obsequiaremo
un ejemplar de Piel de Papel, Manos de Palo, y
un pase doble para la obra de titeres El Abuelo
Juan, gue Se presenta en el teatro Hel&nico los
domingos a las 11:30 y 13:30 horas.

Asi gque, gquienes quieran ganarse el libro y el

pase doble deben contestar la siguiente pregunta

SIGUE...




SERIE

GENERC

FECHA DURACION

i ALUCINES.

TITERES.

REVISTA .

RAFAEL H.A. 7-AGOS-96. 60 MIN.

OPERADOR.

ZEn gué& &poca fueron utilizados los titeres gom
fines ceremoniales? (REPETIR PREGUNTA). Apurate
Yy llama al 675-34-85 y 675-43-58. Que tengas

mucha suerte. Regresamos despué&s de comerciales.

COMERCIALES Y REGRESAMOS CON MUSICA MODERNA.

TEMA:; SWEETS FOR MY SWEETS., TRACK 5, DEL DISCO

TITULADO AWESOME DANCE.

300

601

SIGUE...




o

1B

TEMA

CENEHD

REDACTOR

DIRACION

——— —

CFEOHA

ALUCINES.

MICK JACER.

REVISTA. 7-AGOS-96.

80 MIN.

RAFAEL H. AL

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

30 ¢

60

Acabas de escuchar SWEETS FOR MY SWEETS, con
C. J. Lewis.

El vocalista de los Rolling s;ones Mick Jager,
intenta una nueva aventura como productor de
cine. Jager estd dispuesto ha invertir alrededor
de 300 millones de dbSlares en 13 provyectos
cinematogr&ficos.

Para los cuales.estd dispuesto a contratar a
Antonio Banderas., Jack Nickolson y Harrison Ford.
Jager aclard gque sus peliculas estarSn enfocadas
a realizar filmes inteligentes, para una
audiencia adulta y no comedias para los

jévenes.

CHISPAZQ.

SIGUE. ..




' —
SERIE TEMS j GENEFD RiLASTOR £: v 7 DURACION
ALUCINES. ORIENTACION REVISTA. RAFAEL H.A. 7—AGOSTO—9P. 60 MIN.
LOCUTOR. Actualmente

OPERADOR.

OPERADOR.

30

60

la informacifn relacicnada con la

orientacidn juvenil, en diferentes temas, es muy
importante. Ante tal situacisn un grupo de

joévenes se han dedicado a esta tarea con un
programa llamado Saté&lites S.0O! S.

ENTRA NOTA DE RAFAEL HERNANDEZ, SATELITES.

DIRECTO A MUSICA CON _EL _TEMA IN COMPAGNIA,

TRACK 5, DEL DISCQO TUTTE STORIE, EROS RAMAZZOTTI.

SIGUE. ..




SER1E ‘ TEMA C_GENENO

REDACTOR FECHA

ALUCINES.

REER Y revsitat ) |raFaEL H.A. 7-AGOS-96.
ORIENTACIONL ‘ .

DURACION

60 MIN.

30"

OPERADOR.

60

NOTA PARA GRABAR.

A ‘través de una buena educacibén se podrs
mejorar la calidad de vida en la sociedad. Las
nuevas generaciones conscientes de esto ofrecen

una original forma para lograrlo,
5.0.8.

con Saté&lites
Son muchos los problemas qQue existen por
la poca informacidén gue hay sobre los distintos
temas que interesan a la juventud.

Ante tal panorama un grupo de jdvenes expertos

decidid emprender algo distinto para abordar
temas como drogadiceidn, sexualidad, embarazo.,

alcoheolismo, SIDA, reciclaje de basura, entre

otros.

La manera de presentarlos es a través de
diferentes exposiciones llamadas saté&lites S5.0.S
que organizan adolescentes de distintas édadés,*
como lo expresa Francisco Rivera... K V‘
DESDE HACE MUCHO TIEMPO UN GRUPO DE JOVENES...

SITUACIONES DESAGRADABLES. (INSERT)

Asimismo, los Sat&lites S.0.S., son llevados a

zonas rurales, ya que, en esos lugares no
existe la difusidn de estos temas. :
Saté&lites $.0.S, cuenta con personal espe&ializéc

Y son una alternativa para la sociedad.

Para Alucines reportd Rafael Hernandez.

SIGUE. ..




SERIE "]‘EHA” S GENERO REDACTOR FECHA DURACION
ALUCINES. JorzENTACION .. |:REVESTA. RAFAEL H. A 7-AGOS-96. - 60 MIN.

LOCUTOR. . ara . todos aguellos chavos que quieran saber - -
m&sS sobre Sat&lites Juveniles S.0.S, ‘pueden 7’ =
llamar al 764-35-20.

LOCUTOR. Asf es amigos, es una buena oportunidad para
conocer la visidn de nosotros los ‘jév'enes,:srobr:e
los temas que mds noOsS preocupan.

Acabamos de escuchar a Eros Ramazzotti con la
cancidn IN COMPAGNIA. Regresamos después de’un
corte comercial.

OPERADOR. COMERCIALES, REGRESAMOS CON UN. PUENTE MUSICAL.

30
60

SIGUE. ..




SERIE TEMZA

ALUCINES. ‘BRITPOP.

GENERO

REVISTA

REDACTOR FECHA DURACION

AFAEL H:A. 7-AGOS-96."

260 MIN.

OPERADOR.:

LOCUTOR .

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

30"

60" "

JCHISPAZO.

ENTRA MUSICA DE PINK FLOYD, DISCO 1, TRACK ‘2,

)

SUBE_Y FONDEA.

A mediados de los setenta, cuando elyrcck ;

norteamericano vivfa uno de sus peores momentos,

de la Gran Bretafia arrib®& una bocanada de'aifegf
fresco gue no s&lo revitaliz® la escena

estadounidense sino la del munde entero.

A casi treinta afios de distancia en Inglaterra

ha surgido una nueva ola de rock; pero con

otras caracteristicas come la de no trascender,

ser localista:; es decir no revasar las fronteras
Dicha corriente musical ha recibido el nombre de
britpop. Pero gDe qué& demonios se trata?

LosS grupos y scolistas gue conforman el britpop

han reciclado, recrean y en ocasiones se fusilan

los estilos y actitudes de la mGsica del pasado.

Por ejemplo, la influencia de los Beatles es

latente en agrupaciones como Blur y Oasis; sobre

esto podrfiamos enumerar muchos ejemplos.

Podemos decir gque el britpop es un movimiento
que inveolucra diversas tendencias y estilos,
cuyo comin denominador es el reciclaje y
actualizacisdn de las Qiversas corrieﬁtes que han
conformado al rock inglé&s a lo latgo dei tiempo
Y gue le han dado un sello muy partiéulaf;
CHISPAZO. ‘ )

SIGUE. ..




SERIE TEMA GENERO REDACTOR FECHBA DURACION
UCINES. MUSICA. REVISTA. RAFAEL H.- A.}:}-7-Acos-96.]: | 60 MIN.
OPERADOR. ( CHISPAZO.
"LOCUTOR. Antes de concluir: 1996 se espera . el arribo a 1.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

30

60"

Jjcuiseazo.

CHISPAZO.

nuestro pais del legendario grupo alemdn
Scorpions, segfin informes de su compafiia disquera
Mientras llega ese meomento., Scorpions iniciarsd
en El1 Paso, Texas, una gira internacional para
promover su nuevo material titulado Pure Instict.
Durante Jjunic y Jjulio el conjunto, que liderea
Klaus Meine, visitard Dallas, Phoenix, Las Vegas.,
San Francisco, Denver, entre otras ciudades.

El tema Yuo And I es el titulo éel sencillo de
Pure Instict de Scorpions, gue en pocas semanas
se ha colocado entre las quince mas escuchadas a
nivel internacional.

En agosto Scorpions continuars su viaje.por
Europa, Yy su gira internacional, posiblemente

concluya en tierra Azteca antes de terminar 1996.

Cristian Castro anuncif en Lima, PerG, que dejari
los temas de balada para incursionar en el g&nerc
de Rock. Asimismo., dijo, Que le agradaria

filmar algunos videos musicales en la milenaria
ciudad Inca de Machu Picchu.

Cristian particip® en el VI Festival Internaciona
de la Cerveza, gque tuvo lugar en la regifn de
Cuzco, PerG. Anuncid gue para el pr&ximo afio

tiene preparadas algunas sorpresas.

SIGUE.




SERIE TEMA GENERO | REDACTOR FECHA DURACION
Ve

\LUCINES. 3 REVSITA. RAFAEL H.A. 7-AGOS-96.

60 MIN.

LOCUTOR. Regresamos después de un mensaje comercial.

Nuestros ntGmeros telefbdnicos son: 754—-35-20 y
. [754-40~-36; donde esperamos tus sugerencias y
lcomentarios para la elaboraciép de Alucines,
recuerda que &ste programa es tu espacio de
lexpresidn.

OPERADOR. lcHISPAZO. COMERCIALES.

30°* "

SIGUE...
60"




GENERO REDACTOR FECHA

DURACION

SERIE TEMA
LUCINES MUSICA.

REVSITAL RAFAEL H. . 7-AGOS-96.

6OMIN.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

30"

60"

ICOn la orquesta Guayacdn te senfirés como en un
bajile. El grupo colombiano esti en M&xico para
ofrecer un par de conciertos en el Distrito
Federal; adem&s qe promover su m3s reciente
disco eh'errque rinde un‘homenaje a los grandes
de 1a salsa. ‘

Aléxia fundador del conjuntp/‘toménté qhe tenfa

un affo Qe . no. pisar tierra.mexicana,‘debldo a sus

conciertos en Estados Unidoé, ‘que’ fueron m s de

30.
La orguesta Guayacdn seﬁalé que ellos hacen~

no intentan~

mGsica para divertir a la gente/

transmitir mensajes polIticos.nsimplemente,‘
buscan gue la gente baile. R
jlcHIspazo.

SIGUE.. .




SERIE TEMA GENERO REDACTOR FECHA- :bURACION
ALUCINES. EINSTEIN. REVISTA RAFAEL H.A. 7-AGOS-96. 60 MIN.
-LOCUTOR. Después de unos mensajes comerciales régresamos
con ustedes para una sorpresa.
OPERADOR. ) COMERCIALES. CHISPAZO.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

Locutor.

OPERADOR.

30°'"

60"

_jcHISPAZO.

Albert Einstein siempre fue modesto y timido, no
era un nifio prodigio: se le considers6 lento, en
una palabra tonto. Regularmente era castigado
por sus profesores por no responder a las
preguntas gue se le planteaban.

Pero la realidad era otra. Y es que &l no podifa
contestar a algo sin tomarse el.debidobcieméo
para meditarlo con cuidado.

CHISPAZO.

De pocos hombres podemos aprender cosas, pero
|jlde Einstein hay mucho gue rescatar.

Lo rescatable es la honestidad, sencillex,
humildad y la entrega que tuvo por la fisica:s
ique fue su mundo y sSu razdn de ser. Estas
cualidades debemos cultivarlas dfa a dfa.
lcnrspAazZO.

En muchos de los actos pGblicos en que participé
IEinstein, para recaudar donativos para los
pobres se le llegd a cuestionar gcPor qu& colabora
len este tipo de actos? A lo gque contestaba:
“Usted olvida gue soy tambi&n humano. La
humanidad es primero gue la ciencia".

Albert Einstein nacidé el 14 de marzo de 1879 en

jAlemania y muris en 1955.

S5IGUE. . -




SERIE _TEMA GENERO REDACTOR FECHA DURACION
ALUCINES ﬂﬁdrréi#é:' ‘REVISTA. AFAEL H.A. 7-AGOS-96. 66 Min.
H LOCUTOR.. ’Para las primeras cinco persocnas que con:escenﬂ\
SEn que afio nacid y murid Albert Einstein? Les
N obsequiaremos un pase doble para asistir a una
de las presentaciones de la Orgquesta Guayacan,
en la Ciudad de Mé&xico.
LOCUTOR. Nuestros telefdnos son: el 675-34-85 y el 675-43

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

30

60" "

jcHIsSPAZO.

jcuispazo.

{curseazo.

-58. Antes de despedirnos les tenemos las
siguientes noticias.

CHISPAZO.

La Unidn Campesina Democrdtica advirti& que
existen las condiciones de miseria e injusticia,
para que en breve aparezca un movimiento armado
en Oaxaca.

£n la Ciudad de M&xico mueren cada mes, en
promedio, cuatro menores a causa del maltrato
familiar, informd Jos& Ram&n Fernsandez Ciceres
director del Servicio M&dJdico Forense. La mayorfa
de las muertes son provocadas de manera violentad
En deportes. El cruzasulino Carlos Hermosillo se
encuentra a un gol de desplazar a Osvaldo Castro
Pata Bendita, del segundo lugar de la tabla de
goleadores en la historia del Ffitbol mexicano.

Hermosillo tendr& su oportunidad cuando 1la

miquina enfrente a los Pumas de la Universidad.

SIGUE. ..




SERIE TEMA GENERO FEDACTOR FECHA DURACION

ALUCINES. SALIDA. REVISTA. RAFAEL H.A. 7-ACG0OS-96. 80 MIN.

LOCUTOR. ’Nos vemos el difa de r.fiana en uno mis de los

hlucines Anencefilicos. Esperamos tus comentarios
¥ Sugerencias para mejorar el programa.

LOCUTOR. 5e¢ despiden de ustedes Y

. En la operacibn Ade

ontroles nos acompaiid -

OPERADOR. NTRA ROBRICA DE DESPEDIDA.

30

60" *




N D3k AT TON

GE*: - KLI:ACTTOR

RADIOLIBRO- RUBRICA.

REVISTA. RAFAEL H.A. O07-AGOS—-96|. 60 MIN.

OPERADOR.
LOCUTOR.
OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

RUBRICA DE ENTRADA Y SALIDA DE RADIOLIBROLOGIA \

EFECTO DE CAMPANA DE LA BASURA.

iARRREEE MULAS!

ENTRA TEMA DEL LLANERO SOLITARIO.

No es el Llanero solitario ni su inseparable
amigo Toro es... Don bibliofilo.

SUBE MUSICA Y FONDEA.

{GRITON). Libros gque comprar, libros gue
remendar, ilusiones gue animar, lugares a donde
viajar...

SUBE MUSICA Y FONDEA.

Todo esto y mas lo encontrards solamente en
Radiolibrologia.

. e
30 EFECTO DE UNA ESCOPETA QUE SE DISPARA Y LA

MUSICA DESAPARECE.

60"




GCENERO REDACTOR FET#H2 DURACICN

REVISTA.

I

RAFAEL H.A. D7 -AGOS-96. 60 MIN.

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

60"

G;;RA LA CANCION DE LA VECINDAD DE CHAVA FLORE;‘W
| ronDEA.

SALUDOS AD LIBITUM.

Hay guienes piensan qQue los libres son aburridos
e inutiles. Pero eso lo piensan por gque nunca
los han lefdo con detenimiento o simplemente no
les han ensefiado lo divertido que son.

Despué&és del siguiente tema musical comenzamos.
deje a un lado la seriedad y venga con nesotros
ha aprender gue divertido es entrar a la onda de
los libros.

ENTRA TEMA DEL FUTBOL DE LA SONORA SANTANERA.,

DESPUES COMERCIALES Y REGRESAMOS CON LOS

JLOCUTORES .

Acabamos de escuchar a la Sonora Santanera con

el futbol. Quien no recuerda en las tocadas del
barrio, cuando bailabamos al son de la Santanera.
Los chavos y chavas de las vecindades le sacaban
!brillo al piso cuando se organizaban las
tardeadas los fines de semana.

¥Ya que tocas &se tema. Hoy hablaremos de un librd
que se llama Jdcara de Marconi Osorio. Una J&cara
es un romance © hecho cotidiano relatado de

de manera airada y picaresca. Asi que en la
narracidn de la siguiente Jdcara el protagonista
puede ser usted o yo...acompafienos.

ENTRA EFECTO DE BULLICIO DE GENTE Y SE MEZCLA COM

LA CANCION EL CIRCO DE MALDITA VECINDAD Y FONDEA.

SIGUE. ..




FERIE

TEMA

GCENE

- - e ———— ——

BREDACTCR FECHA iR 21 ON

IRADIOLIBRO—

JACARA.

REVISTA. RAFAEL H-A. 07-AGOS-96. 60 MIN.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

CHOFER.

CHAVO.

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

CHAVO.

LOCUTOR.

30

60 *

Los domingos las calles del barrio se convierten
en canchas de futbol. Todo lo gue se reguiere es
una pelota de hule, los chavos de la cuadra y
dos porterfas improvisadas con piedras o tabiquesd
Muchas veces el baldn es lanzado intencionalmentsg
contra los autos gque circulan por el lugar, lo
que provoca un estruendoso ruide con la lamina
Fel carro. Los jugadores se burlan del chofer e
inclusive lo miran retadoramente, ¥y les gustaria
ipasar de futbolistas a boxeadores.

EFECTO DE LAMINA QUE ES GCOLPEADA.

iOrales, desgraciados haber sise fijan!

Mé&ndigo viejo, sino gquieres que te maltraten tu
carcacha, guardala abajo de tu cama.

SUBE EFECTO DE BULLA DE GENTE Y FONDEA.

Los jugadores parecen hipnotizados por la pelota
¥ no se dan cuenta de la llegada de dos julias
por cada extremo de la cuadra.

EFECTO DE DERRAPE DE AUTO ¥ SIRENA DE PATRULLA LA

FUAL FONDEA, JUNTO CON LOS GRITOS DE LA GENTE.

{AGUAS MIS VALEDORES YA NOS CALLO LA CHOTA!

Los chaves pegan la carrera al ver venir a los
tamarindos, muchos de los futbolistas entran
barri&ndose por las puertas de las vecindades
rercanas, valiéndoles a gquié&n se llevan entre las
espuelas. Al tiempo que las mujeres salen para

salvar a sus cachorros.
SIGUE. . .




SERIE TEMA GENERO RELACTOR FECHA DURACION
RADIOLIBRO-— JACARA. REVISTA. RAFAEL H.A. 07-AG0OS-96 60OMIN.
MUJER. '

PETRITA.

MUJER.

CHAVO.

PETRITA.

OPERADOR.

LOCUTOR.

POLI.

LOCUTOR.

OPERADOR.

RATERO.

CHAVO.

LOCUTOR.

KT;;trita, corrale que sSe llevan al Chicho los “}
tecolotes!

Pesgraciados cuicos su&lten .a mi,Chiého,yél no.__..
es ratero para que se lo lleven. ‘

Agarren rateros. ;Hijos de la chinaca pobular:
i1¥a se treparon tambi&n al plitano:?

jVirgen santisima!

EFECTO DE CARRO QUE SE ALEJA ¥ EL SONIDO DE LAS

SIRENAS SE PIERDE POCO A POCO. RETORNA EL EFECTO

DE AUTOMOVIL EN MARCHA Y PASA

A SEGUNDO "PLANO.

30

Ya de camino a la Dele., viene el primer llamado
de los polis para que los chavos le caigan con
la lana.

Orale mendigos mugrosos, los que no guieran ir a
la jaula caireles con su billetote.

Algunos corren con suerte y completan para la
mordida, pero los otreos no corren con la misma
suerte.

Ya en el tambo los meten a donde estdn todos los
mafiosos, y a los recien llegados se lds(duiéren

agarrar de sSus puerguitos...

60

EFECTO DE QUE SE ABRE Y CIERRA PUBRTAiMETALICh. 

Que onda esos pinches escuincles,’ mochens

la lana.

estarfamos aguf.
El celador se d3 cuenta de gue se puéd;n;armar
los cocolazos y golpea la gaiéré pgra‘ilémarles»

SIGUE.. .




SERIE TEMA GENERO EILACTOR FECHA (I RACION
RADIOLIBRO-— JACARA. REVISTA . RAFAEL H. A 07—AGOS—9€ 60 MIN.
(I; atencidn. -
POLTI. iQuietos cabrones o les damos su calentadita!l
OPERADOR. SE ESCUCHA EL BULLICIO DE LA CARCEL. :
LOCUTOR. En las paredes de la celda colectiva se pueden
leer un sin nGmero de mensajes...
OPERADOR . EFECTO DE ECO.

LOCUTOR.

POLI.

OPERADOR.

CHAVO.

OPERADOR.

LOCUTOR.

"EN ESTE LUGAR MALDITO
DONDE REINA LA TRISTEZA,
NO SE CASTIGA EL DELITO,
SE CASTIGA LA POBREZA.™
(EN VOZ ALTA) Ese Carlos Gonzdlez. A la reja con
todo y chivas.

SE ESCUCHA RUIDO DE PASOS ¥ MUCHAS VOCES Y FONDEA

30

(EN TONO ASUSTADO). Ove carnal, dile a mis

jefecitos Que si no me sacan de la c&8rcel rapido
estos perros me ponen en toda la mia.
ENTRA LA CANCION LAS REJAS

NO MATAN DE JAVIER

SOLIS, 20 SEGUNDOS Y FONDEA,DESPUES SE SIGUE

HASTA QUE TERMINA, SE PRESENTAN COMERCIALES Y

REGRESAMOS CON LOS LOCUTORES.

60"

La Julia, extrafido del libro J&8cara de Marconi

Osorio, editorial desconocida.

SIGUE...




SERIE TEMA GENERO EEDACTOP FECHA DURACION
RADIOLIBRO- JACARA. VREVIS'I[‘)\..'1 RAFAEL H. A 07-AGOS-96 .| 60 MIN.
LOCUTOR. ﬂ?gbara es un libro que habla de sexo, erocismoj‘\
: : amor, peoliftica y corrupcidn: entre otros muchos
temas. Marconi Osorio nos transporta a conccerr
el modo de vivir de los mexicanos.

LOCUTOR. Es un libro gue de inmediato llevard al lector
a recordar sus propias jdcaras, es decir,a
recordar sus propias experiencias:; inclusive se
identificard con las jacaras que aquil se le
presentan.

OPERADOR. | CHISPAZO.

LOCUTOR. J&cara es un libro escrito por Marctﬁi,osprio h'4
editado por el Consejo Nacional éSra"la{cul;ufa
y las Artes. 3  {11 ‘ H . ’

LOCUTOR. 30' "t A continuaci6n les tenemos aléunas recomendacionls
de libros., que los llevaran a conocef personajes
ficticios o reales. Recuerda que la vida es una
novela.

OPERADOR. 1 CHISPAZO.

LOCUTOR. Para Oir Cantar a los PSjaros de Carlos Eduardo
de Almagro, es un relato que lleva al lector
paso a paso la recuperacidn de un alcoh&lico, y
le muestra las causas que propiciaron gue
nuestro perscnaje bebiera sin control.

LOCUTOR. Para Ofr Cantar a los P&Jjaros, es un libro
escrito en un estilo directo y sencillo, sobre
un tema considerado por la sociedad como secreto

60° 'l y vergonzoso.

SIGUE....




SFERIE TEM, FFIACTOR | A LURACION
RADIOLIBRb— LIBROS. REVISTAL RAFAEL H. A. 07~-AGOS-9¢]. 60 MIN.
LOCUTOR. { Para OfIr Cantar a los P3jaros de Carlos Eduardo

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR .

LOCUTOR.

OPERADOR.

30

60"

de Almagro, es una publicacidn de Editorial
Diana, que a lo largo de sus 176 pSginas muestra
lo terrible y devastador gque puede ser el
alcoholismo en el individuo.

CHISPAZO.

Hay ausencias gque con el paso del tiempo se
olvidan en el pasado, se pierden en el archivo
muerto de la historia. Pero tambi&n hay ausenciad
gque se encuentran presentes en nuestras vidas,
que convivimos diariamente con ellas.

Todas estas ausencias las ha atrapado José
Woldenberg en su primera novela que lleva por
nombre Las Ausencias Presentes. En donde un

anciano judio y una Jjoven entrevistadora,van

encontrando el sentido de las verdades, presentes
y ausentes, ahi donde menos las buscaron. i
Las Ausencias Presentes es una-narraciSn de las
experiencias de un inmigrante judio, gue llega a
Mé&xico para trasladarse a los Estados Unidos en
busca de trabajo. El1 Ruso, comeo lo conocen, gueda
fascinado con nuestro Mé&xico y decide mejor
radicar agqui.

Las Ausencias presentes del escritor José
Woldenberg, es una publicacién de Cal y Arena.
CHISPAZOQ.

ENTRA TEMA MUSTICAL SOBRE LOS BRASEROS.

COMERCIALES Y REGRESAMOS CON LOS LOCUTORES.

SIGUE...




SEKRIE TEMA r- Tk TURACION
RADIOLIBRO- NOTICIAS. REVISTA. RAFAEL H. A [O7—AGOS—96. 60 min.
LOCUTOR. - El Instituto Nacional de Neurologfa, Manuel

OPERADOR.

LOCUTOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

OPERADOR.

LOCUTOR.

Velasco Suarez., inform& gue alrededor de un

mill&n de mexicanos padecen algGn tipo de

epilepsia, y que 385lo se cuenta en el pafs con

460 neurSlogos capacitados para atender ese
radecimiento.

_JCHISPAZO.

sSe incrementard en un 30 por ciento, informs

lel presidente de la Ca&mara de la Industria

Editorial., Jorge Velasco.
IAgregd que la industria editorial vive una
l>oconomfa de guerra, ya gue enfrenta graves

30
broblemas como la baja demanda y la fotocopia

ke libros.

CHISPAZO.
El astro del futbeol argentino Diego Armando

Maradona,

Le Praire,

h las drogas, la causa, la saturacidn de
fonfermos en el hospital: por lo que tendrsd que

psperar por lo menos diez dfas para iniciar su

tratamiento.

CHISPAZO.

Esto fue todo por hoy en su programa

radiolibrologfa, los esperamos en la pr&xima

.
60 pmisi&n a la misma hora.
SIGUE. ..

El precio de los libros de texto para secundaria

atin no ha ingresado a la clfinica suiza

rara tratarse su: problema de adiccidn




TEMA~

Rl ) REDACTOR

RADIOLIBRO= 'SALIDA-.

07-AGOS-96. 60 MIN.

LOCUTOR. .

OPERADOR.

30*

60"

*REVISTA,. RAFAEL H-A.
controles t&cnicos

Nos acompafid en los

. Se despiden de ustedes

sus amigos

Y

ENTRA RUBRICA DE SALIDA Y DESPUES COMERCIALES.




CONCLUSIONES.

Es necesario preparar locutores dentro de la carrera de periodismo,
para que ocupen cl campo que les corresponde cn !a radio, ya que,
existen personas ante el microfé6no con estudios diferentes v esto
provoca en ocasiones que la radlo carezca de objetividad.

A 1o largo de la historia de la radio en México se ha visto la

intervencion del Estado para con éste dio de col icacion. Es
necesario que las radiodifusoras que se encuentran bajo su proteccion,
busquen nuevas formas para sobrevivir (comercializacion) sin perder su
esencla. de 1o contrario estan destinadas a la extincion.

Owo factor importante v parte fundamental para que la radio
cumpla con su compromiso soclal. es la consideracion del pablice
radioescucha en cuanto a sus gustos; v lo que en realldad podamos
aportar para mejorar estos ultimos ¥y su desarrollo comeo individuo.
Podemos afirmar que lo anterior es posible, el capitulo tres lo demuesora.
siempre vy cuando no rompamos con el ciclo comunicativo con la
audlencia, retroalimentarnos con sus opinliones.

Cabe destacar que ¢l trabajo de produccion y gulonismo, es
indispensable para lograr un cambio de gustos en la socledad. La
produccion debe realizarse pensando para quien va dirigida; asimismeo el
suinismo que es la columna vertebral de todo programa.

Por ello. en la producciéon y guinismo debe existdr una mayor

profesionalizacion.



Final es sartio acabar con el amiguismo dentro de las

radiodifusoras. Y dar oportunidad a las nuevas generaciones, para que

pliq sus im# »s v aportaciones para el desarrollo ¥ beneficio

de la radiodifusiéon mexicana.
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