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EL DISEÑO ES cQEAciÓNs... LLEvA2L0 A CABO ES TOPO UN 122.iviLe6io. 

LA IMAGEN DE UN 13.2.0DUCTO ES EL MOr02. v72imcipAL QUE it-fuLSA A 
LA cot-412.2.1A DE ÉSTE; 1202 ELLO, rZESuLTA MUY insreeESAN-re 
ErVE2EMTA2SE ANTE TAL DEMANDA, PoeQuE ÉSTA, A SU VEZ SE VUELVE 
UN FUEeTE 2Er0. 

LOG2r)(12 UN Éxito GeAFico, CUYA CONSECUENCIA SE Ee.Cit3E EM LA 
2E5PuE5rA DEL COMSUMiD02. MACE QUE EL Di5E1VAD02. TENGA EN 5u5 
MAMOS UNJA FUEZrE 2ESPoniSA6iLiDAD c.raouE DE ÉL DEPEMDE2A 
CASi 1202 cOr-417167-0, EL !ZUMBO QUE TOME EL •PrZODUCTO. 

ES OZ ESTO, QUE ME ES MUY SATISFACT000 EL ESTAZ ANTE UM 
i22.0YECTO TAN AnZACEIVO: LA TAZEA DE crZEAZ UMA iMAGEiv, QUE EM 
ESTE CASO SE rZEFiE12.5 A UMA LÍNEA DE 121LAS, QUE e_EQUIEZE DE UM 
CAMBi0 2ADiCAL, WA2A SU t-IE302.1AKENrr0 Y - osiciOnr al EL r-462.cAD0, 
ASÍ COMO ~t oaremaz EN UN FUrU2.0 CEWANIO, UN mOroei0 
LiDE2A2G0 EM EL CAMPO DE LA EivE2GíA 

G2PciAS A ESTE 1220YECrO 12uE90 cONIFiet-TAZ ALEO QUE SiEM2E 11E 
02.5í90: LA C2EAT1ViDAD EN EL 110(4132.6 EXISTE COMO . A2TE DE SU 
ivAru2ALE2A, Y Si - Elat-firimos QUE LA 2A26m AUNADA A LOS 
SairifriiEivr05 	COMZUMFAMEMTE, NOS 5E2A OSir3LE 
ALCAM2A2 CUALQUiEZ META. 

Aee.ADE2co LA cotnweAciáiv DE muctiAS 12Ee5omA5, QUEMES 
G2ACiPt5 A SU Di5Poivi5iLiDAD Y cokroCiKEM-05, coMPLEMENsrAeolv 



E Ilicie2otv 12o5ir3Le LA CULMiNACiÓN DEL 172.oyecro. AL LiC. iGIVACi0 GiL 
G(a2DirC4-1 (Mi ~cae ), 92.14E2PMEtvr-E, 4202QU6 SiM ÉL, zwAt-IAS 
ItUt3iG2A SIDO 1;705i5L6 LLEGAZ WASyn DONDE A4-102.A 02.GULLOSAMENTE 
ME emcuEureo, rAc-45iÉtv 1202 LA APOZTACiON CONSTANTE PE iPEAS Y 
1202. confrACTA(21-46 CON LA EK72ESA vArzrA 5.A PE C.V, A CUYO 
PieECTOe 651V62AL, EL iNe. SE2ei0 LE?iAVKA, iGUALMÉNir6 Ar72.1)0E2C0 
Su coopeerAcióm e itvrÉeÉs. 

A Mi -PEQUEÑA PE20 MUY VALIOSA FAMiLiA: Mi MAP2.6, Mi IlEe_MAIVO 
COMO YA MENCIONÉ, Mi •PAPZE: G2.ACiA51202 SU APOYO Y ?ACiENCiA. 
A MiS 12e0F650e65, ES7ECiALMENTE A 2o13e2.r0 MO6IViE2, Mi 
Dí2scroe. DE CA2ZE2A ), Porz esrAe AQUÍ PEVelvcivio A Mi, AL 
-PcZOF. JUAN ~1-01\110 11AP2i1, DieEcroe PE ESTA TESIS, A MiS AMIGOS 
12012.5u 50LiPA2i9AP ( C.A2LA RA(3cliimSKY, REArei2 .D2D011' 62, 
xiMENAPE ActIA,(_')eikrA arxzcíA 1202 SU APOYO INCOMPiCiONAL ) Y A 
TOPA AQUELLA GENTE QUE PE ALGUNA MAIVE2A 12A2riCiPÓ EN ESTE 
7-2fAr3A3o. G2.ACiAS. 

• 
PE20 Mi - 2iiVciAL AGIZADECiMiENTrO ES •A2A"bi05, A QUIEN 1769iC0 
CON TOPO Mi AM02. ESTA reSiS. aelACiA5 A CL ESTOY AQUÍ, eOPEAPA 
PE GENTE MA2AVILOSA. TÚ SAt3E5 cuAnsro re AMO serCioe. 



CUANDO SE IIEME LA FACILIDAD Y EL ACCESO A 2.6A112A2 I220t2u5SrAS 
BASADAS EN LOS CONOCifrliEMEOS QUE SE 41Am ADQuir2190 Y QUE A SU 
v62, SATISFACEN NECESIDADES, MACE UNA ot702rUmi9AD, MISMA QUE 
196136 5E2 A1720VEC4-1ADA AL MAxIMO. 

EL DISEÑADOZ G2INFiC0 CZEA PA2A SU Emro2mo, INCLUYÉNDOSE A SÍ 
MISMO, 12201702.CiONJAM70 66meFicIo5 Y coKrrZieUyEMDO 
. oSirivAMEmr6 CON LA SOCIEDAD. GS ASÍ COMO SE LOP_..A UNJA 
PLANEACIÓN: pErecrANDo NECESIDADES Y PeopowiEmpo SOLUCIONES. 

vArzrA SA 176 C.V ES UNA COMPAÑÍA ALEMANA QUE SE C2EÓ EM 1€11'; 
EN Porvcrio SE DevicA3A A LA FA52.icAcIOM DE ACUMULIA190265 
•vA2A CEMr2ALES ELÉcTeICAS Y TrZAMMS; 9.0SrE2IOZMEmre, EN 1926 
ADQuiZió LA EMP2ESA LbEe EM EL MEZCADO DE LAS ?ZAS SECAS, DE 
MOMB2E PEreiX 	FABZIK Ae. 1765175 ENTONCES, vAerA FUE 
EVOLUCiONIAMX) tvorArmemetvrE PONIENDO EN friAectiA LA - 2.017Uccibm 
DE COMPONENTES KAsríco P,12.A LA impusrrziA puromoreiz DE 
COt-WurAPO2A5 Y PE MU613LES. 

LOS •PZODUCTO5 vAe.rA SE ~EN EN MAS DE 120 17(g565, SIENDO LA 
Et-42ESA r-4/A5 DiVEG>iFiCAPA NIUM9iALMEIVrE EN EL CAMPO DE LA 
EMEeeíA ?orarArit_ 

LA EfriCZESA SE E5rA5LEcIO EM MÉXICO con' FI I32.IcA Y OFICINAS, EN 
1g40, COMEeriALi7AM90 LA LINEA DE 'PILAS Y 5ArEeíAS 2iMc-cA2.13(5m 



E5 ASÍ como " AeuiLA IVE62.A ", QUE FUE MODiFicADA 4-IACE TZES 
AÑOS, morAimArvDOSE AGuiLA Doe.PDA ", riErvE 56 AÑOS EN EL 
mEecADo CON IGUAL G2AFiSh40 Y, CiErZrAmErvre, MUY SimiLAZ MOMBIZE. 
,?orz ELLO eESuLrA NEceSA2.10 UN cAmBio: vivit-t05 UNA ÉPOCA QUE 
BUSCA ESrATZ SiEMPTZE A LA vAiveuA2DiA, EN MOvit-liarro comSrAmrc, 
EN EVOLUCIÓN, mezow, AcruAG2AcióN, erc. 

DADA LA ExiSremciA DE ESAS NECESIDADES, vA2rA CrVré) 40112 DEZAZ 
AreAS " AGUIA 1202APP, " , cee.Ampo, EN SU LueA2, LONeLiFE ", 
CUYOS 12eopucros SEGuieArv SIENDO LOS MISMOS, ARIA9iÉMPOLE5 
MAYOZ CALiPAP ( PU2AciÓN ) Y, CLAZO ESTA, UNJA IMAGEN MUY 
PieriNTA E imv0vADO2A. 



PLAKTEAKENSTO DEL 1220E5LEMA 

1.1 AvrEcEDEivrES DEL «Pe.013LEfriA 

LA LÍNEA DE ZUAS ^ AGUiLA MEG2A ", ruvo ?AericivAciáv EN EL 
friECCADO DUIZAMT-E 56 AÑOS, A‘7120>ImADAr-46-mrE. 

c-4AnfrewiávDoSE EM EL 1 Jt4E2_ LUGAZ EM SU 2Ar-t0 Due.Ann-E 33 (405, 
AGUILA NIEGIZA EIVCAU2A13A 5U CONSUMO rAvro AL 5Ecroe 2.U2AL 
COMO Pd_ urZeAvo, u5icAND056 EN ELLOS, EM LOS NIVELES SOCIO 
ECONÓMICOS MEDIO Y MEDi043TAZO, peimcipALmEnsrE. 

LOS SiGuiEtvre5 ig AÑOS FUEIZOM -12A2A AGUiLA mEG2A UN TANTO 
DECADENTES: EL P2ODUCTO SUFQJA UNA 6A3A EN SUS VENTAS 
miEtvz-VAS QUE 07-2/AS friAeCA5 SUBÍAN 12AViDAMENrrE, DESPLA2AmPoLA 
DEL LuGAe EN EL QUE SOLÍA EST-AZ 

ES vALiDo AF121-1A2 QUE LA SOCIEDAD friexicAmA ?TEME conJocimiEnn-0 
DE ESTE mot-452E QUE 1 tA AVANZADO A LO LA260 DE LOS AÑOS, 
DbMDOSE A COMOCEIZ EM LA5 GENEW,CiOME5 CONIFEN11202AIVEAS, 
Lo QUE SE 4-46LA DE UNA mAr2...cA CUYA ExiSrEmciA E5 ZECOMOCiDA. 

EN ZUMO DE 1554 AGUiLA MEG2A ADQUIERE UM MUEVO 1752o MUY 5141P2... 
MOK326: AGUiLA 902PDA. ESTA T2AM5FO2MACIOM iMPLiCA TA/413;6M EL 
coLoe DE LA Pi LA ( DO2A90 ) Y LA immovAcióru DE rEmEz UN 30% t-1A5 
DuerAciów. EL CANI3i0 56 19613E A LA 13(35QUEDA Poe USiCA256 
NUEVAMENTE EN UM 5i/10 FAVO2P16LE A NIVEL NACIONAL.; ES 1702 ESO 



QUE 5E PENSÓ QUE EL friezoz CAMINO 9A2A LoGeA2Lo EZ.A 
INNOVANDO, "PZOVOCANIDO T2ANSF021-4ACiONJES ( MO MUY 2ADiCALES ) 
QUE ruviE2Am UN rOQUE PE MODEZNiDAD Y DE VANGUA2DiA. 

1.2 DEFiNiCiOM DEL 122_013LEFIA 

A 'PESA2 DEL CAK3i0, AGUiLA D02.ADA comrimuó EM EL 
ESTANcAmiEnrro, imcLuSo, ti-AS  VENTAS QUE AGuiLA mee2A YA TENÍA, 
DECAYEZON. ESTO SE DEBE T2ZiNCiPALMENrE A (A C04-1ESiÓN1 EnrreE UN 
IVOt-452E Y OTEO, Y -POZ LO MiSMO, A LA ASOCIACIÓN DE ELLOS ANTE 
EL cONSur-41902, iem02AM90 Ocii2A tA r2Am5F021-4Aciókr, DE13190 A 
QUE ES SUTIL, UM TANTO DÉeiL; AL OCUZie ESTO, SE coniviE2.TE EN UM 
N101,4132E DE t-4A2cA CONOCIDO «i7O2 SIMPLE coSrumaeiSmo, -7012.OUE 
SENCiLLAMEMrE E5T -peesevrE, ExisrE, i7oe. EL 4-1E010 PE 5o62_Evivi2 
T2 \5 ALGUNAS DÉCADAS ( AGUiLA ivEG2A ) . PEZ.° LA 2EALiDA0 ES 
worozirA: SE r2ATA PE UNA MAIZCA1702_ CUYO MOM625 E IMAGEN 
CAZECE DE UN FUTU20 •P2OMETED02., DE UNA •205ECrivA IlACiA EL 
DESAOZOLLO, LA MEZ.102.A; Mi SiQUiE2A •?EZMANECE ESTABLE, VA EN 
DESCENSO, DEBIDO A LA ExiSrEmciA DE OT2.1A5 MASCAS EN CONTINUO 
CAt-45i0 QUE -POSEEN 172.ouESTAS krofriimArivAS Y DE IMAGEN MAS 
vAveu(AeDi5rAs. 

AUNADO A LO Anirceioe, ES NECESA2.10 OFIZECEZ. AL USUAtZiO DE LAS 
PILAS Y e,ATE2.íA5 UNA iMAGEN QUE COt-trZEMDA NO SOLAMENTE EL 
ASPECTO Ar2Ac1Vo-viSuAL, SINO TAfri6iÉN QUE LE 62.iMDE COMFiAtV2A 
Y MUC1-105 oreoS rAcroeES MAS QUE DEBEN ESrAe. ifriLíciroS 



Darre0 DE LO QUE OBSEZVA EN EL 122.0DuCT-0 : "... LA ú-IAGEK) ES.  ALGO 
11 AS ALGO btFUREK)TE có1-TARAbA COtJ e") 1-1GRo .PESCA - HtR_AbAS 
MO SE Lit-tirA A CAT7rA2 LAS ATENCIONES, SINO QUE rAfriraiÉrv 
92E-rENVE SIGNIFicAe. " (1 ) 

ES 1202 ELLO QUE r2AS iMMUME2ABLES ESTUDIOS, LA e-11712E5A vArZTA 
S.A DE c.v, FABIZIcANTE DE AGUiLA DO2ADA, 4-1A DECIDIDO aeiNDAZ A 
ESTA LÍNEA DE PILAS uni cAfrir3I0 P.ADIcAL. 

EL 12e.ovEcro ve immovAciórv CONSISTE •2EciSAMEnrrE EN eompaz 
ESQUEMAS: SE or35sevA UNJA ACTITUD ilVDIFEIZENTE 12o2 17A2TE DEL 
friE2cAPO ANTE UN PIZODUCTO QUE UA SIDO ESrAl3LE 1202 TANTO 
TIEMPO; 4-1A CACZECIDO DE MODIFICACIONES, CAYENDO EN cieerA MEDIDA, 
EN LO imrepscavvenrre. " u»JauFe ^, QUE ES LA comZuNiciÓN DE DOS 
PALA(32AS AMeLOSAZIONAS QUE SIGNIFICAN " LAIZGA VIDA ", ES EL 
MOME52e QUE vAerA ELiGiÓ 12A2 p, su itvuovAcic5m, PA2A 1712.0VOCAZ 
UNJA WOrOiZiEPAD; Sue..GE COMO UNJA eespuesrpt, COMO UN/ 

SATISFACTOZ QUE SE «PeESENTA, CONSECUENCIA DE LA NECESIDAD DEL 
CAMI3i0. LOS PZODUCTOS see.Aw LOS MISMOS, AUNQUE COM UM 

AGzEGApo DE CALIDAD Y ClA20 EsrA, DE UNA MUEVA IMAGEN. 

17e2.0 I-C:»JaLIFG CAZECE DE DiCtlA iMPteEM: 2EouIE12£ DE UNA DISTINCIÓN 
ee.AFicA QUE LO ACOMPAÑE, QUE PEZMITA tIACEZ DE ÉSTA UNJA LÍNEA 

1) - 1522E mAerimeAu. LAT7U5LICIDAD Y LA IMAGEN . epir. 
2ENAciMIEM-0. MÉXiC0,19,ti. 12Ae. 54 



CUYA ExISTEmciA SEA moToelA, SE l_tAGA 122ESErvrE EN EL meecADo. 

1.3 Ut3iCACiÓN DEL peoemEmA 

UNA VILA ES UNJA FuErvrE DE Elve26íA izoizrAric. ES UM DISPOSirIv0 
CON UN SISTEMA QUE coniviazrE LA EmErzeíA QUÍMICA ( comrEmiDA EN 
SUS mATEziALES ACTIVOS ) EN emErwíA ELÉcreicA. 

LA 17itrz, E5 UN DISPOSITIVO ELEcr2ocziuímico AuxiLIAZ PA2A EL 
FUMCiONJAMialr0 DE EQUIPOS ELÉCT2ICOS DE USO DOMÉSTICO, 
OFICINAS O ikiDUSr2IA5. 5E USA pelvcipALmEnsrE EN : TELEViS02ES 
13,0eTTATILEs, 12.A9105, G2A(3AD02AS, CALCULAPO2A5, Likrt-E21vA5, 
ZsuGuErE5, 2.0720DucrO2AS, 2ELo3E5, LíStMPA2AS, SISTEMAS DE 
ALA2MA, compurApoe.A5, WALKMANS, EQUIPOS MÉDICOS, rELÉFOW05, 
ETC. 

LA 12iLA E5 UN ELEMENTO QUE 5E CONSUME A MEDIDA QUE SE USA. LAS 
UTiLi2ACiONES MAS inrrErv5A5 LA AGOTAN CON MAY02. 2APIDE2. 

EN 1395, ALEZIAM220 VOLTA ELIA13026 LA ;20t-4621A PILA, QUE EN 
comr2A2Acióm cok,  LA QUE 410v TEMEMOS e_ESuLTA imEricieivrE. 
muctloS SIGuierZoni DESPUÉS DE ÉL, COMO GE0265 LECLANCIIÉ EN ig6g 
GASSIvE2, EN ilgS, QUIEMES SE OCUPAZONI DE mE302A2 EL INVENTO 
13USCANDO LA MAYO CAPACIDAD DE CAZGA, MAY02 Du2ACIÓN 
eEDuccIOM DEL TAMAÑO. 

LA DIFE2Ervc4 Emr2E UNA PILA Y UNA r3ATE21A 2ADICA 13A5iCAMEMrE 
EN LOS VOLri05, LAS DIMEmSIomE5 TAMAÑO ) Y PESO. 



              

vAerA ES FAE52IcAvrE DE MAS DE 1500 TP05 DE 17-11A5 Y eArEelA5 
137A2p, DIFEgaEnsrES 0505. LA 6m72ESA EN MÉXICO SE DEDICA 
FUNDAMENTALMENTE A LA itApOrarAcIOW DE PILAS ALCALINAS, PILAS 
12A2A enoz, BArEeKS DE USO COMÚN, (3ArEe.TAS 17A2..A TELÉFONOS 
CELULA2E5 Y ViDEOCAMA2.A5, LAt-412A2A5 Y LikrrE2NAS. IGUALMENTE, 
LLEVA A CABO LA FAr3eicAciav ( EN MÉXICO ) DE -PILAS Y  eArEeíPte 
2ikrc-cA28c5M CUYO NomarZE DE 1-4A2CA ES, PTZEciSAMErvrE, A6UitA 
DOCZADA. 

          

LAS PILAS Y 6ArE21AS AGUiLA 902ADA Sok, DE DiFEZENTES TAMAÑOS 
Y MODELOS: 

          

          

Pi `r. mol). 3014 - TAMAÑO C 

MOD. 3020 - rAMAÑO 19 

M01). 300G - TAMAÑO AA 

vol). 3022 - rAt-4A1Zo 6F22 

E5ArE21A5 : MOD. 520-5 MEDIANA CON (3012NE5 

Mol?. 520-2 MEDIANA CON 2.6502rE5 

           

           

           

           

           

           

           

           

              

              

1-4012. 560 GeArv96 CON 1300\1E5 

           

              

              

              

              



1.3.1 CLASIFICACIÓN Y T11705 DEL 1220DUCTO 

LA PILA EN Sí QUEDE SEZ COM5TeUiDA EN muctiAs FO2MA5 
cOmFiGuenciavES. LAS r4A5 COMUNES SON CiLÍNDOCAS 
PeiSt-TAricAS CUAP2PDA5 ), SE CLASIFICAN cm peit-vAeip5 Y 
SECUMDA0A5. 

PILAS 17121MA2IA5 - 50m trA5 QUE UNA VE2 CONSUMIDA su etvee.TA, YA 
NO 65 4705it3LE vOLvee. A 2EcA2GA1211)(5. 

VIVAS SECUNDACIA5 - som AQUELUA5 QUE, UNJA VE2 QUE LA emeeeíA 
E5 CONSUMIDA, PUEDEN SE2. eECAZGADAS MEDIANTE UM Pi5i7o5irivo 
A1220iA170. 

EN EL mEerp,po MEXICANO SE oFeEcEív cuAzYZO riPOS (34SiC05 DE 
PILAS: 

PILAS COMUNES: 50M LA5 DE MAY02 USO Y DE mEmoe coSro. IDEALES 
EN APA2AT-05 Y CONDICIONES QUE EXIGEN BAZO CONSUMO DE 
ENE2.61A, PUES Su cot-4PoSiciáv iivreevp, EsríA Di5EIZ/ADA PA2A USOS 
De corros 17E2101905 DE TIEMPO Y con/ pescrAe6A5 MO MUY ALTAS. 

PILAS DE 712A13AZO PESADO: 50M GEME2ALMEMTE iDEMTIFICADAS COM 
LA LEYENDA ZINC-n-10212E, 4-IEAVY DurY O 5E2ViCi0 PESADO. rievem 
airee UM 3o% Y UN so% MA5 DE 2ENDIMIENr0 QUE LA PILA 
AMFE2i0e,FUNDAMENTAIMENTE A CAUSA DE MODIFICACIONES EN LAS 



MATE21AS POMAS. SU 92Ecio ES TAI-IBiÉN 17e0P0eciomALMEKrre MAS 
ALTO QUE LAS 'PILAS COMUNES. 

MOTA. ESTE ES EL. TIPO DE PILA AL QUE 9E2rErvECE LaVeLiFE ". 

*Pit.A.5 ALCALINAS: SON LAS INDICADAS CUANDO SE 12EQuiE2ENJ ALTAS 
coe.e.iEnrrES SoSTErviDAS DE EmE2.6íA SIN SUFZirZ 552.4 12É2DiDA DE 
CAPACIDAD. ;PEAL PA2A U5A2 EM APP2ArOS OVE riENEM MOT-02 O 
QUE EXiGEw SumirviSre.A2 ALTA EME2GíA EN FOIZMA iNfrEeMirevrE 
r2.APiDA COMO EL CASO DE FLA54-165 O LIAt-l'PA121A5 DE ENIEWEMCiA. 
ESTO LE 17E0-Tire DU2A2 ENTE riZES Y OC4-1O VECES MAS QUE LAS 
PILAS cOesZiarrES. SU SISTEMA DE cOMSr2ucciáv EvirA EL ctioztrzEo. 

PULAS ESPECIALES: A MEDIDA QUE SE DESAZZOLLA LA TECNOLOGÍA SE 
VAN eEQUilaieNIDO NUEVOS DiSE1005 DE PILAS QUE SATISFAGAN LAS 
DiSrimrAS NECESIDADES. tIoxe DÍA EXISTEN PILAS PA2A eeLOWS, PA2A 
AUDÍFONOS PA2A 1760.50NAS COM 1212.0r3LEMAS DE OÍDO, PA2A 
For0C7'2AFIA, PA2A cALcutrADoeAS, PA2A cOMPUrAD02.A5, 
TELÉFONOS, ETC. 

1.3.2 SELECCIÓN DEL •I'rZODucTO 

PA2A 2EALi2A2. UNA (SUENA ELECCIÓN EN LA A9ouiSiciáv DEL 
peoDucro, ES iMDiSEMSAr3LE LEEra LA imPo2-lAciótv QUE Lo5 
FA&ZicANtrES DE PPAIZATOS Y EQUi7059613EM iM5C0f3ie COM 
2E5PECTO AL TIPO Y 7-Ar-4/0 DE PILAS O wreeíAs QUE 2EQUiE2/AM 
CADA UNO DE ELLOS PA2A SU USO. 

?o2 mo2MAS imrE2NAciONJALES Y POZ LA WoZmA QAcioKrAL DE 



CALIDAD DE PILAS SECAS " NOM-3-160 ", ES 013LieAr000 EL MAZCADO 
PE TODAS Y CADA UNA DE LAS VILAS o aAreeíAS QUE SE PAI32icAN, 
CON LA iNFO2MACiONJ supiciarre QUE 00ErvrE AL cONSuM1902a 

- NOM[32E DEL FAbiZiCANTE 	iMPOZTADOZ 

- TAMAÑO Y rro 

- TENSIÓN NOMINAL, VOLTS 

- iwicAporZES DE 17oLA2ipAD ( + ). ( - ) 

- LA LEYENDA "- tlEctlo EN MÉXICO " O PATOS DEL imPoerApora 

- SELLO PE kr02MA " ivOM " 

- FECt-LA DE FAL30cAcióm EN CLAVE 

- LEYENDAS 122EcAuro2iA5 ( CUANDO SE 2EouiE2AN ) 

A coNrikruAciON, SE MuESTr2A UNA TABLA DONDE SE IZELAciOMAN LAS 
MOMENcLATu2.AS DE L05 TAMAÑOS DE LAS «PitASy 6ATEr2lAS frt 

COMUNES, COM SUS vOLTA3E5 NOMINALES, TANTO DE NOIZMA NACIONAL 
( NOM ), COMO iNirEe_NAcioNAL ( iEc ) . 



MAS ZINC-cAiziaótv TnuAs 44EAVY vur' ?ZAS ALCALINAS vOLTAZE 

7-AMAÑO TAMAÑO 

Krom 	iEC 

2205 

C 	2.145 

AA 265 

4FP 	4225 

4F2P 	4F25-2 

6F22 	GF22 

TAMAÑO TAMAÑO 

MOM 	iEC 

22017  

C 	121(4P 

AA 	1269 

TAMAÑO TAMAÑO 

NION1 	iEC 

12,0  

C 	(.214 

AA 	L12_6 

IVOMiNAL 

M01-1/iEC 

1.5 

1.5 

1.5 

4FD 	4225 	4FP 	4( C1,5-2 	6.o 

4F2P 	4F25-2 	4F2D 4( t 725-2 	6.0 

6E22 GF22 GLeGi 652.61 y.0 

GUÍA PAVA EL frIEJoe ApeovEatAmiovro PE PILAS 

EN LA rA6LA SiGUiairE SE DESC2IaE LA APIICACiÓM DE LOS 
DiFE2.6MEE5 TIPOS DE PILAS PARA USA2SE EM LOS PiSrifVrOS EQUIPOS 
Y A'A2AT-05 PA2A 06TEME2 EL friAxIMO PE APrZOVECIIAKENITO. 

L 



(50' 

E E E 5 5 5 5 5 13 

(47- 
 5 5 5 E e E 5 5 

/9 g. 13 	13 	13 	13 	5 	5 	e 	E 

	

exceLemre 	SUPE2102 	13UEMO 
E 	 5 	 13 

NOTA: CAPA MAZCA PE 'FILAS TIENE SU 92012;0 ESZILO PE 
FYA5ZICACiÓNI. al EL CASO PE víAern, SE u7xi2p, LA reckroLoGípt LÍPEZ 
Y APiCiOMALMENIrE SE COLOCA UN F0220 P6 Acezo QUE 172.0TEGE EL 
peopucro Y EL EQUiPOEIV QUE ES CITILi2APO CONtre.A EL DEreziazo 
1220Pio PE LA -71LA 1702. LAS czEACCiONJES QUÍMICAS inrreeivA5 QUE 
172oDuce LA EME2GÍA. 



LAS 'PILAS Deezm revez mí SELLO DE SEGUODAD; ES UN DiSPOSITIVO 
QUE 6A2AMri7A AL usuArzio QUE EL 122oDucro GeriA rorAlmEmre 
NUEVO al EL fria-tarro DE ADQUi0121.0. 

1.4 or336-rivo5 

4-tAr3iENPOO DETECTADO EL -Peoact-IA eGAL, Y LAS CAUSAS DE ÉSTE, SE 
122o170mem ENTONCES LOS SiGuiEnsi-E5 or33Erivo5 DE SOLUCiON AL 
ceerAe UNA IMAGEN 17A2A LOIveLiFE. 

- a2EA2. 172oPuE5rA5 DE DISEÑO ADECUADAS Y OPrii-4A5 17A2A 
EL muevo mot-taze, COM EL FiM DE LoGe.Az UNA UNIÓN A2./-40MiOSA 
ENrreE ÉSTE Y LA IMAGEN. 

- iNCLUie EM LA 'P2017UESTA ELEGIDA TOPOS Y CADA UNO DE LOS 
ASPECTOS 2EQUEei905, T7Ar2A CUMPLira LA FUNCIÓN DE SOLuCiOniA2. 
cuALQuiaz NECESIDAD, Y Aper-4A5 oaremee 5AriSFAcro2E5 ExreAS. 

- COMSEeUi2, EN CASE A LA "PeovuesrA ce_EADA, LA Ar2Accibm 
Y moroZEPAP MECESA2.iA5 ANTE EL COMSUMiDOZ, -PAZA QUE EL 
- 12.opucro SE UlaiQUE EN EXCELENTES . 0SiCiOMES DE VENTA. 

- Loeepte QUE EL DISEÑO CZEADO NO SÓLO CUMPLA SU FUNCIÓN, 
SINO QUE SAriSFAeA EN UN l00% TANTO A LA Efri?2ESA, c01-10 AL 
USUAZO DEL 'P2019LICTO. 



AL EXISTIZ UNA moroeiA NECESIDAD 1202 CAM1342 TANTO NOMINATIVA 
COt-4 O GeAricAfriarre UNJA LINEA DE oZoDucroS DE PILAS 
6ATE2IAS, DADO QUE ÉSTA eeP02TABA UN DÉFicir EN SU corweA o 
ADQuiSicióry, 122.ovocADo Qui2A, poe EL ESTANCAMIENTO D6 IMAGEN 
Du2AnrrE DÉCADAS EN EL frieecApo, ervronicE5 SE DEr362A 
4712.ESENTA2 UNA .PeoPuESTA GI2AFICA, QUE ADEMAS DE A2MONI7Ae 
CON EL MUEVO NOK32.6 ( 122.EviAfrtarre ELEGIDO ), DEase.A EX"2E5A2. 
frickriLES CUALIDADES, TALES como: MODEZNIDAD, CAM5i0, 
VANGuAO_DIA, INNOVACIÓN, MOVIMIENTO, EIVE261A, CALIDAD, ETC 
(CUALIDADES 1220745 DEL12ZODUCTO ) Y, COK, ropo ELLO, CAPT-U2A2 
LA ATENCIÓN Y ATeAcCION DEL CONSUMID02, COMO FAcrOZ BASE 
PA2A LOG2Ae UN ASCENSO EN SUS VENTAS. 

LA IMAGEN DE UN PeODUCTO E5 EL Moro2.122iNcil2AL QUE IMPULSA A 
LA c0c-4P2A O ADQUISICIÓN DE ÉSTE. Loe2pe UN ÉXITO 62.Arico, CUYA 
CONSECUENCIA SE 12EeciaE EN LA 2E5TPUE5rA DEL Eivroovo DEL 
PZODUCTO, MACE QUE EL DISE(ZAD02. TENGA EM SUS MANOS UNA 
FuEerE 2es17omsAaiLippo, ?OZQUE ES DE ÉL PE QUIEN DEPEmDEP_A 
CASI 1202 COMPLETO EL 2.UM130 DE DiC4-10 P20DUCrO. 

EL -PeoPOSiTo DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD, CONSISTE EN LLEVAZ A SU 
MAXIM° LA iDarriFicAcióm DE UN 1720DUCTO, COMO EM ESTE CASO ES 
LONGLIFE, COMUNICANDO EFicA2MEMrE LA IMP66N12Al2_A ATI2A62. AL 
17(n3LiCO, FAcro2. SUMAMENTE it-loerAKrrE, YA QUE SIN ÉSTE, 
SIMPLEMENTE NO (-4521A P2ODUCTO. 

LA IMAGEN DE IDENTIDAD DE UN eiEM O SEZACIO e.EP2ESEmrA UN 

k 



im5r2ufriemro DE ME2CADEO iMPIZESCifvDi6LE Y VALIOSO DENTIZO DEL 
AmaievrE ACTUAL DEL cOMEeciO, QUE SE CA2AcrE12.i2A 1202 SER_ MUY 
comperinvo Y suzero A cAMBiOS 2.4PiD05. 

EL FAcrorz DE CAM6i0 cOnsrei6UYE A it-IPONJEIZ LA IVECESiDAD DE 
rzEEXAMiNIA2, SiSrEMAri2Al2, 12EI2FECCiONJA2_ O MODiFiCAZ LAS 
iMÉGENES DE iDennIDAD VISUALES EN FAVOR_ DE 5u5 12201:Un-SO. 

EM viSrA DE Los CAMaiOS ACELE2A905 QUE SuRZEiv LOS 1220Ducr05 
NUEVOS Y LOS YA EXiSrairES, DE LA MANIECZA COMO SE uriLi2Akr, Y DE 
LOS TIPOS cAME5iA6LES Y EN 12LEMA Expptiv5ibm DE AcriviDADES 
EMPrZEMDiDAS 1702 trA5 cor-IPPMAS, 5E 12255ErvrA LA NECESIDAD DE 
ecvALuAe. LAS iDeNn1PAPE5 ViSuALES EXiSrElvrES. 

EN EL mEecapso ACTUAL, LA COMUNICACIÓN VISUAL 2072E5GívríA UNA 
FO2MA CADA ve2 Mi s it-4i7orzrAmre 12A2A come2ciALi2A2... 



VA2.TA SA 96 C.V 

2.1 AlVrECEDEMTE5 DE VA2rA 5.A PE C.V 

VA2rA FUE FUNDADA EN ing 1202 ADOLF MULLA EM 4-1ANNOVE2., 
ALEMANIA, ikriCiALMENIT-E oZiEivrADA 4-1ACiA AcUMULADO;ZES •PA21), 
Carr2ALES ELÉCTOCAS Y reAkivíA5, QUE EN 192G ADQUIZO LA 
CONII,PníA 	tEMi5C4tE FAr32iK, Ae, LíDEZ EN EL CAMPO DE LA5 
PILAS SECAS. A PA2rie DE ENTONCES, Y COM UNA EXPLOSIVA TASA DE 
ceecimievro VA2rA PUSO EN MA2.4-1A UNJA PUZANTE DIVISIÓN: VA2rA 
P(ÁSrico. QUE Ar3O2DA exiro5AmeivrE LA T7eopuccióm DE 
COMPONENTES PLA5rico5 DE ALTA CALIDAD T2P2A USOS EN imeemiselA 
Auromoro2, FABOCAS DE compurApoe.A5 E im9u5reiA5 DE MUEBLES. 

A T7eimcipio5 DE LA DÉCADA DE LOS CINCUENTA, vA2rA E5rAaLEció EN 
KELK1-1EiM, ALEMANIA, UN LA5oerAro2.io CEN1r2AL DE imvE5-riGAciów 
COMO EX- 2ESIÓNJ DE UNJA PodricA DE oaSee_vAcibm, 
exPeeimekrrAciów Y DESA12.2OLLO 72oez65ivo oZieivrADO A 
Cyrit-ii2A2 LA5 [3ArEeíA5 Y Loe Peoce505 DE PeoDuccióm, ASÍ 
COMO A AS,eila EL CAMINO 9A2A PeOYECTOS Furue05. 

LOSPIZODuCTO5 VA2rA TIENEN 17.2E5EmciA EN Mi5S DE 120 PAÍSES 
AUZEPEPOZ DEL MUNDO, PierilveuiÉKIDOSE P02 su eerAw vpeieppip, LO 
QUE CP, coNmEerE EM LA COMPAÑÍA MAS DiVE25iFICADA A NIVEL 
MUNDIAL EM EL CAMPO DE LA EivEe..GíA - orzrAriL; DE Auí SU LEMA 
"VA2rA, LOS Exveero5 EN PILAS . 



víA7--A ES ACTUALMENTE EMPRESA LIDE12. EN EL MERCADO DE PILAS 
Y 13ArE2SAS DE EUROPA. ESTO SE 125136 A QUE CUENTA CON LA friA5 

MODERNA TECNOLOGÍA, CPPA2 DE P2ODUcieDESDE UNA SATERÍA 
friiiviAruerA PARA USO MÉDiC0,4-4SrA GiGArv-t-E5C05 ACUMULADORES 
9A2A Sur3mAeiNoS ATÓMICOS Y GENERADORES PE ENERGÍA 
EMPLEADOS EN SATÉLITES ESPACIALES. 

ACTUALMENTE, vAZrA ESTA DESA2.2.0LANDO LOS MAS AVAN2ADOS 
SiSTEMAS, TALES COMO EL -i7E2FECCiOMAMiEMTO EN EL USO DE LA 
ENERGÍA SOLAR, LA GEME2ACiOM DE ELEcreicVAP A TRAVÉS DE 
4-lipeóGENo Y EL A122.ovEctVAKEtvro DEL PODERDEL T'afro. 

LA COMPAÑÍA SE ES-E-AE5LECió EN MÉXICO corv PLANTA DE T72.0DUCCiON 
Y OFICINAS, COME2CiALi2ANDO LA MARCA AGUiLA NEGRA ", FAMOSA 
EN EL MERCADO DESDE LA DÉCADA DE iy40. 

EL 112  DE ZUMO DE iqgc„ AGUiLA 1\1562A " APauieib UM MUEVO •52_0 
MUY SiMiLA2 NOMerZE: " AGUiLA D012.APA ". 

2.EciENrrEMENrE, LA EMPRESA 11A itvr2ODUCiDO SU vILA ALKAGNA 
vA2rA, it-11:202rADA DE ALEMANIA. 

2.2 RECURSOS ECONÓMICOS 

vAe.rA S.A DE C.V ES UNA GelAM EMP2ESA, CUYO 25comociMiElvro SE 
DEBE A SU MERCADO NACIONAL E ikr-CEO_NACiOMAL, A QUE CUENTA CON 
TRECE MIL EMPLEADOS, A QUE OPERA EN t4 SS DE CIEN PA1SE5, A QUE 
PRODUCE UN VOLUMEN SUPERIOR A DOS mit. MILLONES DE UNIDADES, A 



LA5 OPE2.AciONE5 96 ALEO !viva CiairíFiC0 QUE EN eLtn, SE NIPNEZIPav 
PA2A LA P2o9UCciÓN Y, CLA20 ESTA, A Sus vEmrAS. 

EN r-4Éxico, vAZTA ES cON5iDE2ADA COMO LIMA EMP2ESA MEDIANA 
1202QuE TIENE SOLAMEIVrE 342 EMPLEADOS A SU 562.Vici0 Y SUS 
VENZAS EN! ESTE PAÍS 50m. EN 'PrZONIED10, DE MILLONES DE PESOS 
ANUALES. 

EL •r2.ESUPUESTO QUE VA2TA 5.A DE C.V ASIGNA A LOIVeLiFE, 
AFO2ruNADAMevrE NO EsríA zEsr2imei9o, PuEsro QUE TODA 
AurowAcibm Y APOYO ECONÓMICO VIENE DiZECrAt-4ENTE DE ALEMANIA 
( EMP2ESA friAr2i2 ), DONDE SE 2EP02TAN ALTAS FIMAM2A5 Y UNA 
imF2.AE5r2UCTU2P, PA2A 12E2Miri2 QUE cuALouiEe 122.oyEcTo ( DE 
ÍNDOLE c022ESPONDievrE A LA e-4122E5A ) SEA LLEVADO A CABO CON] 
LA MAS ALTA CALIDAD. 

LA EMP2ESA MANETA LOS mút-lEe05 como imF02MAciÓN CONF1DEmciAL, 
SIM EMr3A2Go ADvie2rE confrAe. con, LOS 2EcueSo5 tvEcE5A2i05 
PA2A LA 2EALi2Aciáv DEL •2oYEcro, YA QUE ÉSTE ES P2ECi5Ar-4EivrE 
UNO PE LOS MAS i4PoeríAnrrE5 9Ervreo PE LA i2ZOPUCCiáv DE VA2TA. 

NO SE EScArit-fAm 2ECU2505 ECONÓMICOS, PUES vA2rA r-tAkrEzA 
esrAmpAzEs imrEervoS DE ELLOS, DESTINADOS E5PeciALt-4EivrE AL 
DISENO DE cuALQuiE2 iMAGEN DE PZODUCTO. ES PO2 ELSrO QUE NO 
SE 122.65EivrA LiMirAvrE ALGUNA, YA QUE ES LA PeopiA Et-42ESA LA 
QUE SE EIVCAZGA DE LOS MEDIOS DE 12eoPucciókr Y MATEOAL 
ADECUADO, 5im SACrZiFicAe. LA CALIDAD Y DISEÑO DE SUS PZODUCrOS. 



2.3 IMAGEN ACTUAL 

CA ifrIAGEM DE AQUiLA 9012.ADA CA2ECE DE COMPLEZiDAD Y SE QUEDE 
PeFime MUY aczevet-IENrre: L t TIPOG2AFíA QUE c-4AMEZA 65 UNsiVE25E 
50LP, EN ALTAS, DE COLOZ ívEGCZO. LA5 PALA62A5 " AGUiLA " Y " 
Do2ADA " e5rbikr uaicApas UNA 50e2.5 CA oreA, DE ALimencióm 
CEMT2ADA COM UM ESPACi0 DE 2t-41-1. EmreE Sí ( 	(A -PitPt ). EL 
LOGOTIPO DE vAerA, QUE CONSISTE EN UN CUAD2A170 AZUL, EN] EL QUE 
EerA imPLIciro UN reiAmGuLo At-InteiLLo, FOOYIAMDO eNrromce5 rece 
rrziAmeut_oe 1705 AZULES Y UNO AMAOLLO ) Y 6AZ.50 ÉL, EL MOMSZE 
" vAerA DESTACA 17012. EerAe EN LA 12Pere SUPE2i02.. DEL momaes 
" AGUiLA DO2ADA " Y COM UM r-4Av02 rAr-v4o. 

EL eír-4[3oLo DiSriNnivo DE AGUiLA meGeíA AÚN/ ESTA 12e.E5EmrE ve2o 
EN UN TAMAÑO ZEDUCiDO. comeierc EN UN bteUiLA DE coLoe rvEGeo, 
CUYA cofrit7o5icióm ES SENCILLA, CON reA2o5 2.Ecro5 Y cu2vo5, COM 
LAS ALAS EXTENDIDAS Y LA CA6E2A •PErZFiLADA, SoarZE EL ourave 
wee2o DE UM CUAD2ADO, DE NIENOZ TAMAÑO  QUE EL AGUiLA. 

EL F01\1170 ES 1702ADO. 



trA5 viLA5 vAerA (A6UiLA DO2PDA, E5rAiv DiSEKODAS CON MODE2NA 
rEctvoLoeíA Y OPeECEM AL CON5114i1902 t-45rA UN 30% t-05 pueAciów 
QUE UNA «FILA COMÚN. SON ESPECIALES 'PACA P_ADiOS, G2ABAD0121)5, 
ZSUGUETES, UNT-E2NAS, ETC. 

CA2ACrEeíSTiCAS: 

. WAY02. DU2ACi6NI •Po2 SUS COMPONENTES EmE2eérico5 

. EXCLUSiVO SiSrEmp, ANITiDE9PAMANrc-E QUE CZEDUCE EL C4-102250 
Y OXiDACiáv. 

. cOrvrAcrOS AN-ric0212.05M05 QUE EVITAN LA OXIDACióNi 
62.t-firEtki UNJA 12E2FECrA reAm5t-Ii5iOni DE LA EkrEe..GíA ELEcreicA. 

. SELLO DE GA2A1VríA 

. 6A2/ANfríA rorpiL comreA EFEcros DE FAL32.iCACiókr 

2.4 comPerEniciA (ANALi5i5 62.15FiC0 ) 

(LAY DOS imPoerrANIT-E5 ENIPC.ESAS QUE, JUNTO CON vrAerA, 
cor-412Aerew EL 1-4EerApo DE CIA5 91A5 2imc-cAer3ów EN mÉxico; 
Afrit3AS 5(sPE2Alv EL 13720MEDi0 DE VENTAS DE ESTA peimEeA Y SON 
EVE2.6PDY (EN ?2it-4E12. LuGA2) Y 2AY-0-VAC( EN SEGUNDO Lu6Ae ). 

LOS ivor-reee5 DE 5u5 NAZCAS EN LA LÍNEA 2imc-cpeaáv, SON: 
EVE2EAPY - POWE2. PLUS . 21OY-0-VAC - " 5uPaerELL 



COMO YA ES 5A500, VA2rA- AGuitA PO2A17A ", 172.6xit-iiAmeivrE 
" LONGLiFE ". 

PA2A AívALi2Ae UNA IMAGEN, EN BASE A LAS CA2Acerr2ISTicAS QUE 
LA COMPONEN, ES NEcESA12.10 COMOCEZ LOS PUNTOS DE VISTA DE 
DiFEeEnsrE5 INDIVIDUOS ( CONSVE12.ADOS ES176crptpo2ES ), -(7A2.A ASÍ 
LOG2A2 QUE LOS ZuiciO5 P2ECONICE6005 SEAN LO t-45 CeerE2.05 
PoSiBLES. P02 TANro, FUEIZONI ENcuESTAPAS 30 PEeSoNAS, 
EScOGiDAS AL A2Al2. EN UNA TIENDA DE Auro5Ezvicio ( K-friAer, 
AZBOLEPAS ), CUYAS EDADES ABA2cAM DESDE LOS lz 4-451-A LOS Go 
AÑOS Al720xit-IADAmervre. LOS NIVELES SOCiO-ECONÓMICOS DE ESTAS 
PEP_SONAS 1262MANECEtv EN LA MOZMA Pe MEDiO. 5U5 OPiNiOME5 
T2E2miriE2ow LLEGAZ A UNA CONCLUSIÓN SAri5FAcrO2iA. 

5E APVi2riO LA NECESIDAD DE cALiFIcAZ CAPA IMAGEN, EN BASE A 
PUNTAZE SEALAT9o, CON SUS 2.E5i7ECTiv05 -Pner5Mereo5: 

o- NO CUMPLE FUNCIÓN ALGUNA 

1- EL Cut-417Lit-41Ektr0 ES -poeee Y CA2EMTE De BUEN GUSTO 

2-cut-49LE ESCASAMENTE 5u punición], SiM 5E2 Ar2AcTiv0. 

3- CUMPLE SU FUNCIÓN. N10 DESTACA 

4- CUMPLE SU FUNCIÓN. rzESuL-I-A ArerAcrivo 

5- CUMPLE 5u FUNICiON. ES EXCELENTE 



ti 
ieupu-tervrE, SE IZEGIZA 1702 LOS SiGuiervr65 coniceproS, A LOS QUE 
SE ANEXA UNA araEvE DEFirviciOni con] et. FiM DE E5CLA2ECE2 
CUALQUiE2 DUDA. 

6571L0 69.AF1CO: ES uní connuivro DE cAerAcre2e5 iCONOG21C05, 
rÉavicA5 FiGu2ArivAS, crc. DEPENDE DE UNA ÉPOCA, UNA SOCIEDAD o 
UNA CULru2.A. 

OlaieiNALiPAD: CUALIDAD QUE DESIGNA oeiGEni. SE EXCLUYE LA 
ifriirAciótv. Se LE PUEDE CON5iDE2A2. ALGO ilvEPiro, ÚNICO, 1720PiO. 

IMPACTO Ví5UAL: CUALIDAD QUE POSEE ATIZACTIVO, PeovocA 
imi7eseiáv. LOS2.A ecrEnise_ LA ArEmciáv DE UN iNDiViDUO. 

140-400A Ge_AFICA SE LOG2A G2ACiA5 AL iMPACr0 VISUAL, P02. MEDIO 
DEL eSruDio O BIEN, INDUCIDA mor-fenfrAvepmeivre. 

LESiBiLiDAD: S2ADO DE 5IMPLiCiDAD PAI2A LOG2A2. EL ENIrEIVPiMiEIVÍO 
EN LA LECTU2A. 

ESréTiCA peopio DE LA BELLEZA, LA A2MONíA Y EL EQUiLi1300. 

EXP2E5iViDAP: CAPACIDAD DE LOG2A2. LA comulvicAcióm rAvro 
or30.6-rivA COMO 5U53ETIVA. 

MENSAJE: posiemciPAD DE ExPzesibm, DE EtAi5i0M 11ACiA UN 2.ECE17r02 
cuALQuiEeA 



COMPO5iCiON: MAME2A EN UA QUE DiFEQ6NITES ELEMENTOS FORMAN UN 
TODO. 

FORMA: FiGURA EXTERIOR. DE LOS CUERPOS. 

TI170612AFI ESTILO DE Lerept COM SU 2ESPECTIVA FUENTE. 

G2A6AD0 GRÁFICO. SE LOGRA CON iNNUME2A13LES 
TÉCNICAS. 

COLOR.: SE MACE EL ESTUDIO DE ÉSTE ANALi2ANDO 5U FUNCIÓN, Si 
AemokrizA CON EL ELEMENTO DiSEK»Do, SU FUE22Al2OR sí SOLO 
CONJUNTAMENTE CON ore.o5 ELEMENTOS. 

A CADA 1:2512_50(vA LE FUE or02GADA UNA 1.10JA CON  EL  CONTENIDO 
ANT(E002. ( PARA TENER. NOCIÓN De LOS CONCEPTOS EMPLEADOS ), 
ASÍ como UNA MOJA EN LA QUE SE EXPONEN trA5 T2E5 ir-4AGEwE5 
( DE LA5 DiFE2avre5 MARCAS ), LOS CONCEPTOS A CALIFICA2. Y LOS 
12A2Amereo5 DE EVALUACIÓN. 

ESTA SEGUNDA MOJA ( LA DE CALiFiCACiOM ) ES COMO SE muEsre.A A 
CONZINJUACiON : 



Basándote en las siguientes calificaciones, obsesa las tres imágenes que se presentan y aplica a ellas el 
número que consideres más adecuado para cada concepto. 

(1- No cumple función giganta. 
1- El cumplimiento es pobre. 
2- Cumple su función escasamente, sin ser atractivo. 
3- Cumple su función. 
4- Cumple su función, es atractivo. 
5-Cumple su función. es  excelente. 

INIAGEN 

Estilo gráfico 
Originalidad 
Impacto visual 
Memoria gráfica 
Legibilidad 
Estética 
Expresividad 
Nletisaje 
Composición 
Forma 
Tipografía 

Universe liold 
Futura 
Bank Gothic 

Aguila Dorada Power Plus Supercell 

               

               

               

               

               

               

               

               

               

               

               

               

               

Ilustración 

Color 

Dorado y negro 
Rojo y amarillo 
Azul s rojo 

               

               

               

               

               



a/ BASE A (AS CALiFiCACiONES OBTENiPAS, SE oaruvo QUE: 
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AGLIi1A POWEe.. S'Ut7E2.CELL 
bOIZADA PLUS 

A6UitI3 	pavee SUPEIZCELL 
b02JAPA PLUS 

iLusreAciáv 

AGUiLA POWEZ suPceceLL 
bOR.APP. PLue 



rexruPa-fem-re, EL AmAG5i5 QUEDÓ DE CA 5iGui6NrE t-4A(1 /4162A: 

NOTA: LOS fZESULTAPOS 013TENSiPOS SON GLO6ALES, ES DECi2, eoe 
V201'4E910 GENE2AL, A PAeri2 DE LA5 2657UE5rA5 17A2ricuLA2E5, 
LOG2AMPO A51 E5rA1915-ricA5 IZEALES. 

IMAGEN 

Es-rico eeArco 3 3 2 

02iGiMAGDAP 3 2 2 

iMPAGTO VISUAL 2 3 1 

MEt-402jA G2 FiCA 3 2 3 

LEGiaiLiDAD 4 3 

e5rÉricA 4 3 2 

EXP2E5h/iPAD 2 4 3 

frfetv5Az6 3 3 3 

comPoSiciów 3 4 3 

FoemA 3 3 3 

riPoGepFíA 

UMVE2SE 60W 
	 Nr.  

FUTUIVA 

SANKG071-liC 



iluSr2./Acióry 	 4 	3 	3 
COLO 

1902ADO Y MEG:20 

2030 Y AMAOLLO 	 .7" 
AZUL Y 2030 

COMO CONCLUSIÓN cm BASE A LO ANT6002, SE 2EAG26 EL SiGuiENrE 
ArvALiSiS: 

- elAy-o-vAc, con] SU LÍNEA StnnerELL, OBTUVO EL vumrp,3E t4 As 
eA3o ( 33 PUNTOS ACUMULADOS ). ESTO SE DEBE A QUE SE MANTUVO EM 
CA MOrZMA DE LA -PuktruAcióry 2 Y 3 ( cut-417GKeivro DE FUNCIÓN ESCASO, 
CA2ENrE DE AreAcrivo GEME2.1AL Y, CONSECUENCIA DE ELLO, SiM 
DESTACAMiENTO ALGUNO ). 

- EVEIZEADY, COM POWEe PLUS Y vAerA, CON AGuiLA DO2ADA 
( LÍNEA A IZEDiSEÑA12. ), OBTUViE2.0M i9UAL. PUMTAZE, AUNQUE EN; piSnivrA 
Di5rei5uciON EvALoArivA. AMBAS SE mANrroviEZoki ENrrrZE EL 3 Y EL 4 PE 
LA 12unrruAci6tv, 120e. LO QUE SE CONCLUYE QUE trAS DOS LÍNEAS POSEEN 
iMAGENES Ar2AcrivAS, SiM SEZ EXCELENTES. 

CON ESTE ANALisis, ES 122019;0 AFI121-4A2OUE SE DErEcrA UNA cA2ENciA 
DE iMPACTO, 006iNALiDAD Y Huc4-105 Areiauro5 PiSilmrivoS 	UM 
DISEÑO DE LÍNEA DE PILAS Y 3ATE2íAS, CAYENDO EN LO P0E5eEr-4Emr6 
EST-Eric°. 



2.5 PLANES 1220MOCIONALES, A FUrUZO Y DUPACION DEL USO 

LAS UTILIDADES DE UN meeocio EN EL coero Y ciAlwo vn.A2o esrAni 
ASOCIADAS AL LOG2.0 Y MANTENIMIENTO DE UM ALTO VOLUMEN DE 
VENTAS DE LOS PeoPucros QUE SE MAMEZIAN. 

EN México, LAS ?ibas SON un! 2ODUCT-0 1209ULAZ Y DE CONSUMO 
MASIVO Y LO SE2AN MUC4-10 MAS EN UN FUTU20 CEeCANJO, DADO EL 
G2Atv DESAIWOLLO QUE LA TECNOLOGÍA MUNDIAL VIENE mosrenmpo EN 
Ge.AN vAlaieDAD DE eoupoS QUE uTiLi2AN 1PILAS. 

LAS «PILAS SE EMCUENTreAM EM MAS DEL gc.% DE LOS ESTA6LEcIMievro5 
DE VENTA PE 122.0DUCTOS AL 17(3e.Lico, Y CADA VE2 COM MAyOrZ 
FeEcuEmciA EN ALGUNOS CAMALES ES17EciALI2ADOS COMO SON LAS 
FA2MAciA5 Y ALMACENES Foroe2AFicoe, QUE LAS INCLUYEN DEnsr20 DE 
SU °FEZ-A moZMAL AL 12ÜBLico. 

EN VISTA DEL AUGE DEL 1720DucTO, ES SUMAMENTE imDISPENSAI3LE 
LLEvAZ A CAGO DivE2.50S Arzrículos 12e0MocioniALES ?Al2A SU VENTA. 

-EL mATEZIAL 12u3Licirm2io EN] LOS 'UNTOS PE VENTA, COMO LAS 

CENEFAS, CAZTULINAS Y cAZTELE5, ES UN FACTOZ MUY IMPOrZTAMrE 

DE r-4emoeiFicAciON PEL 17eopucro AL CONISUMil202... 



1 

LONGLIFE 

LO5 \E1-1íCUL05 QUE ref -AlvePolarArv LO5 122.0Ducr05 DE LA LímEA 
DEe.E2Am conirEmEz LA it-lAGEW DE É5rA, COMO UN i?uivr0 13A5iC0 T7A2A 
-12.0MOcio1vA2LA. 



SE2A, mEcESAZIA LP C2.6ACiOni DE UN FOLLETO retvrico, CON EL FiM DE 
DAZ A COMOCEZ PZEviAMEMTE LA inrreoPucciáv DE LoweLiFe AL 
mEecADo 
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DE55 rAM6iém apeozaese UNA CAZA / alAZoLA pA2A LA COLOCACIÓN, 

EMPAQUE Y EXt-liBiCiÓM DE LAS PILAS, QUE SE VENDEN EM connumro DE 

24 17i62A5. 



LA EfriPrZESA VAZTA S.A DE c.v, AL SUGE2i2 LA iMnZODUCCiOM DE LA 
LÍNEA LOMGLiFE, COMO SUPLEMENTO DE AGUiLA DO2ADA, PeETENDE 
OBSEIZVAZ ( UNA VE2 AcbVTADO EL PeOvEctO ) EL comi202rAmienrro 
DEL CONSUKDOCZ ANTE LOS P20DUCTOS DE DicUA LINEA; LA EMPIZESA 
MANEJA COMO 12E2.1090 DE "MEMPO 92DEBA, UN tA1750 DE g MESES, 
MISMOS QUE DEBEQ.AM ~CAZ DESDE EL cOmociMiarro DE LA MUEVA 
LIME-A ANTE EL USUAZiO DE ESTE TIPO DE PZoDucro, 4-VASTA LA COM122./A 
O ADQUiSiCiÓM DE ÉSTE, t-IABiÉNDOSE tiABiruADo EL CONSUMiDOZ A LA 
EXISTEMCiA Y CUALIDADES DE LouGLiFE EN EL meecADo. 

QUEDA ENTONCES LA DUI2ACiOM DEL u50, COMO UN FAcroe DEPENDiairE 
DE LA 2E5PuEbrA DEL USUAZiO O COM5UMiDO ( re.A5 EL PEZíODO 
PZUEBA ). 'FOZ ELLO, LOS 'PLANES A FUTU2.0 QUE VAZTA TIENE PA2A 
COM LA LÍNEA LorveLiFE SE zeGieAtv EN GeAv MEDIDA AT7Azriz PE LAS 
05SE2VACiONES iZEFEtZEMTES AL ASCENSO 651269A90 EN LAS VENTAS 
DEL P2ODUCr0. 

SiM EK3A210, AL TEMEZ COMO EXPE2iEMCiA QUE EL ESTANCAMIENTO 
DU2ANTE DÉCADAS DE UNJA LÍNEA DE PeODUCTOS Sin] CAM3i0 ALGUNO 
DE iMAGEM, tZESULTA 'POCO FAvO2A5LE, SE •PZEretvDE E5rA2 Siemprze 
ALEZTA DE LAS NECESIDADES DE CAM[3i0 MECESAZiAS PA2A L062.A2 UN/ 
EXir0 CONSTANTE. 

2.6 NECESIDADES Y IZEQUEZiMiENTOS 

emr3ASE A LAS O6SE2vAcioNES Y ~Lisie 2.EALi2A90S, SE CONCLUYE 
QUE EL CLIENTE VAZTA 5.A 96 C.V ) SEK-ALA COMO NECESIDADES 



ti 

EVIDENTES: 

- ce.E.A2. UNJA COMPLETA IMAGEN 17A2A LA LIMEA LomeLiFE, EN LA 
QUE 5E EXPCZESE 122.1402DiALMENTE, EL CAME3i0, CA NIt30I2A. DE6E2AtV 
EXPeE5A2SE FACTO265 PoSirivo5, rALE5 COMO: recmoLo, CALIDAD, 
LiDEO.A260, VANGUA2DiA, DE5ACAMiarrO, FAMiLiAern9, ETC. 

- CONSECUENCIA DEL PUNTO ANIrE002, VAIZrA 13U5CA UN klarlAaLe 
C2ECit-4iEIVTO EN LA5 VENTAS DEL "PZODUCTO, tlASrA LLEGA2. A OCUt2A2. 
EL P21ME12. LU5Al2. EN 5U 12AMO DG5KA2AmD0 A LAS DOS EMPIZESAS 
QUE COMPITEN CON ELLA ). 

PAQ.A ELLO, La efrit22Es4A EXPONE como e£ouiSiro5 SASiC05 DEL 
I72.0YECTO: 

- UNJA IMAGEN FUNDAMENTALMENTE cOurEr-iPoe_AmEA 

- LA riPoGe_AFíA DE6E2A ApEcuAesE EN TODAS Y CADA UNA DE 
SUS CA2ACreebriCAS AL MODELO DE LA IMAGEN CeEADA, ES DECi2, QUE 
A2MONicE UM ELEmEnrro con! oreo. EL EST-1w ri120~FICO ELEGIDO MO 
PODRÍA retvErz PATINES Y per~ SE2. MANEADO EN ALrA5. SU coL02 
DEBE2A 5E2 MEG20. 

- AUNQUE SE soLicire UN connum-ro VISUAL A2MOMOSO, 
GeArier-fo Y rii2oG2AFíA NO DE6E2.l5rv TOCAZSE EivrizE sí. 



- DeesEe_AN 5E12 romApoS EN CUENTA LOS PUNTOS DE VENTA AL 
DISEÑAR LA IMAGEN, PARA QUE ÉSro5 ?ea-leeos 5E visrimeAm pe 
eivr2e LOS Det-05. 

ESTAS LitAirAivre5 5ET7e.ESEIvrANI COMO UNA NORMA FTJA1;2012_12A2rE 
DE VAr2rA 5.P1 DE C.V, YA QUE TODAS SUS LINEAS leT2Q0DUCrOS se 
MANAN PE IGUAL MANERA. 

 



EL U5UA3210 

3.1 EL USUA20: PAZTiCiPANTE ACTIVO 

AL 4lAt3LA2 DE uSuA2i05, NOS 2EFE2MOS AL COM3UMTO DE t7E250MAS 
DiFE2ENTE5 QUE COM122ANI Y VENDEN, Y CUYAS NECESIDADES COiNCiDEN, 
AUNQUE DE MAIVE2A MUY 'PA2TICUCA2. 

LAS EM122.ESA5IVO ExiSrirzíAni Si mo4-1U6iE2.AM USUAZiOS QUE 
DEMANDP2AM LOS 12eopucro5 O Seevicio5 DE (A MISMA, V)A2A4.1ACE2. 
DE Ésroe, SUS SATi5FACrO2E5. 

Es muy i4i7o2rAkrre LA it-417r2.65iáv ViSUAL QUE UN PeoPucro 
CUALQUiEr2A CAUSE, PUES DE136 AT2AE2 Ua ArEnicibm DEL comeumipoe, 
DESPE2TANDO EM ÉL, uní SEivribliarro DE Aei2APo Y PCZEFSZENCiA:  Ésre 
56 L0G2A AL momekrro DE COiNCiDila CON SUS SUSTOS Y SiTUACiOIVES 
FAMiLiAIZES. 

MOTA: SE MANEJAN LOS réeminio5 " USUAIZiO " Y " 26CEPT-012. ", CHO 
17ALA342.AS SINÓNIMAS. 

A LA LA26A, LAS EXPECTATIVAS DE LOS CONSUMiD02E5 INFLUYEN soazE 
EL DiSEKI- 0 DE UNP2ODUCTO: LA DECISIÓN DE COMPP_A DEL CONSUMiDOZ 
ES UM ELEMENTO DEreemirvAmre, Y LA ELECCIÓN, CONISIDE2ADA COMO 



LA SEGMEtvrAciONI, ES PEcie, LA DIVISIÓN DEL MEecAPo 12A2A 
PETE2MituA1905 P2ODucrOS A ciEZTO riPo DE comSuMiD02.ES, FACiLiTA 
LA iDarriFicAcióry DE ÉSTOS, cor-40 SON 1202 E3EmpLo, LOS PeoDUCrO5 
QUE SE PiSEPAN ESI2EciALMarrE 19A2p, EL USO DEL uSuAeio MASCULINO, 
FEMENINO, imFAns7.iL, ETC. 

CADA 172.09ucT-0 *ríeme cA2AcrEe15TicAS DiSTinfrivA5 Y Lo, IMAGEN pE6E 
2.EF02.7Al2LAS, YA QUE DE ESTA MANE2A, LA ACTITUD DEL compeADorZ 
SE2i (AS eEca---rivA ANTE DiC4-10 PeODUCTO. 

CUANDO LA IMAGEN] 2EFuE97A LO5 CONCEPTOS DESEADOS 17o2 EL 
FABeicAtvre ENTONCES SE LO62A UNA iDENTiFicACióni I3LATE2AL 
PoSinvA; EN cAM610, CUANDO SE Lon2A PA2CiALMENTE O, SIMPLEMENTE, 
NO SE L0e2A, LA DETEemiNAcióni DEL coM5uMiPoZ ACTÚA COMO UN 
FZENO 12A2A LA AcETPTAciOM DEL VeoDucTo. 

32 PETEemimAcióni DEL uSuArZio DEL - 2.019ucro 

12A2A cAPT-Ae UN AmbLiSiS eEIAL DEL USUAZO DE UN PeoDucro 
DerEeMiMAPO, ES NJECESA1230 LLEVA2 A cA130 DivE2505 ESrupioS 17'0e. 
MEDIO DE LOS CUALES ES 190Si6LE 06TEMEe impoemAcibm AL eeSpEcro. 

EN ESTE CASO, CON EL 12(2rx2(55iro DE ivenrriFicAZ A muEsreos 
uSuAl2.105, FUE APLICADO EL sieuieNrre CUESTIONA210 A UNA muESTe.A 



DE tvuesreo hie2CAPO META: co) 96250NA5 ELEGIDAS AL A2A2. 

Sexo: F 	 Al 	 

Edad: 	  

Ocupación: 	  

Estado civil: 	  

¿ Con qué frecuencia adquiere ud. pilas y baterías ? 

De 1 a 3 meses 	De 3 a 6 meses 	6 meses o más 	 

¿ Para qué productos utiliza más comunmente las pilas ? 

Juguetes 	Lámparas 	Radios 	Walkmans 	Calculadoras 

Otros 

¿ Quién de su familia ( grupo. sociedad, etc ) compra las pilas ? 

¿ Qué factor interviene mas cimiente sobre ud. al  escoger la marca de una pila ? 

Precio 	 Calidad 	Imagen 	Otros 	 

¿ Conoce ud. la  diferencia entre las pilas zinc-carbón y las alcalinas ? 

Si 	No 

¿ Cuál de los dos tipos de pilas anteriores utiliza ud. más ? 

Zinc-carbón 	 Alcalina 

¿ Tiene ud. preferencia por alguna marca de pilas en especial ? 

Sí 	No 	 

¿ Cuál ? 	  



1 

e PEP_SOMAS lo PE2.50MA5 

A T2Aerie DE LA51265v7u5SrAS oareviPA5 EN EL cuEerlavAeio, SE 
DErE121,4110: 

- QUE EL 9% DE LAS PE2SONJAS COMP2ADO2A5 DE PILAS 50N DE 
SEXO MASCULini0. 

33 4-10M132ES 

7 MUZEZE5 

-QUE LA F2ECUEMCiA MAS COMÚN v2A2A LA ADQUISICIÓN DE In/AS 
ES ErkinZE LO5 3 Y LOS 6 MESES 



50 60 70 10 	20 	30 	40 

- QUE LA EDAD PE /As 126e5okrA5 QUE MAS cofrium-4Etvre 
COMP2ANI PILAS, FLUCTÚA airee LOS II' Y Go A1005. 

EDADES 

- QUE LOS PeoDucr05 12A2A LOS QUE mis5 cofrium-fErvrE 5E 
urlizArv PILAS SON (1A5 LAMP'AeAS Y LOS ZUeUErE5. 

„ ., 

/154, 



- QUE A1220XiMADAMEMTE EL n% PE LAS 12E950MAS QUE COM129.AM 
PILAS, rentraazA. 

- QUE LOS FAGTO2E5 QUE iMrEeViEMEM CON MAYOZ FIZECUEMCiA 
S03126 EL comeut-iivoe PA2A COK22.A2. 	son/ CALIDAD ( 9U9--ACiáki 
) Y v22cci0. 



-QUE EL 15% PE LAS 12E25OMAS IUO CONOCE LA PiFEZENICIA emres 
UNA PILA ziwc-cAzaótv Y UNA ALCALINA. 

f,11  

CP- 

34 Pe-e5oNA 
- QUE LA 12itn, QUE t-IAS SE coi-41212A ES 2ilvc-cA2.60ív. 

r2iMC

AALiMA -cAtzao 	LC  

- QUE EL Go% PE LA GENTE ?2EFiE26 EVEIZEAPY EN 2iNC-CA12136N1 

24 PEr2SoniAS 

iG 17'E250(VPIS 



0135EIZWACiON/65 

LO5 u5tiA005 DE LA5 PILAS, COMO 55 170190 065EQVA2, ABAecAM 
AMPLi05 PA12/VIET205 EN! CUANTO A &A EDAD; UNJA 62fAkr MAY0201 PE 
ELL05 r2Ar3AZA, Y 122690frliMA tvOrA5LEMErvrE EL SEXO MASCULINO EN 
LA cOMPIZA DEL 122ODUCTO. 

LOS FACTOZES T72ECiO Y CALIDAD 50M COMSiDEO_APOS 
92i0eirA2iAt-larrE 12A2A t/A ELECCIÓN DEL •aeODuCrO. 

LOS USUAZIOS IZEcALcAZON EN vA2iA5 OCASIONES, LA ii-41202rAkrciA DE 
LA Due/ABiLiDAD DE LA PILA, QUE ESTA COMSIDE2APA DE F021-4A ifriPLicirA 
EN LA CALIDAD. 

LA DiFEeENCIA airee LA PILA ALCALINA Y LA DE ZINC-CA2.50N1 65 CASI 
i6vQ2APA Poe EL u5uA2io, SIM et-ie4eo ES ÉSrA ÚLTIMA LA QUE MEAS 
eE ADQUIGZE ( Poe. 5u172.ECiO, 120(vciPALNIENTE ). 

EN LAS PILAS ZINC-CA036M, ES (v0r021A LA P2.EFE2ENCiA Poe. LA 
MAZCA EVE2EADY. 

T7o2 oaseevAcióry, EN CUANTO A LAS T2625avA5 Eivr2EvierADA5, SE 
VE2Ci5E QUE son] AQUÉLLAS DE NIVEL Socio ECONÓMICO MEDIO-ALTO Y 
ALTO LAS QUE ADQuiE2EN 122EFE2EMTEMEMrE PILAS ALCALINAS ( CUYO 
172.ecio ES friA5 ELEVADO QUE LAS DE 2nic-cA035m ), PUESTO QUE, 
AUNQUE DESCONOCEN EN QUÉ CONSISTE, SE INCLINAN -170Z ESTE riv20, 
DADA 5U FAtAiLiPZIVAD poe EL NONIBIZE " ALCALINA ", Y Poe PU2ACiÓN. 

ti 



LA ibilAeEN1 

4:2 CONCEPTOS PE IMAGEN! 

ifr1A6EN ESUMA 12ALAB2A A LA QUE LE SON ASIGNADOS VA2JOS 
SierviricAp05, tp, ETIMOLOGÍA DE ESTE vocAl3Lo VIENE DEL LArKr it-1A60, 
QUE SiGkriFicA iMirAcic5m O SEMAIV2A COM LA 2.EAGDAP. 

EM LA moción] PE IMAGEN OPE2A UN -przUiCiO ViSuALiSrA TAL QUE, AL 
12eavuivciA2LA LA Peir4E2A 2.6122E5ENTACiÓ1V QUE VIENE A NUESTRA 
MENTE ES LA DE UN 1iECt-I0 PUI2AMEIVrE VISUAL; 17.E2o LA I2EALiPAP ES 
or2A: ExiSrEm MUC4-45 CLASES PE iMAeErVES, TANTAS como frIEDioS 
12AI2A COKIerIZUIZLAS. 

LA ~EN., ES UVA 2EPI2E5ENTACiÓNI FiGUI2APA, EN F02MA ViSUAL, 
SomO2A, POÉT CA, LiTE2A2iA, FIJA, ANIMADA, MATE21AL, MENTAL, ETC., PE 
UN MODELO 012.1GIVAL. ES PECie QUE T7oe PEF1MCiÓN, IMAGEN ES ropo 
AQUELLO QUE ES FIEL A LO 02.16i1VAL. 

LA IMAGEN 4--tA PE SEIZ EKTErVPiPA COMO UN UECt 1O 5U133EriVO, UN 
e.E6i5Te0 O eeT72eSarrAcibm QUE SE Foec-4A EN LA MENTE DEL 
2EcET7r0e. SE PUEDE PEFINie rAf-45iáv cot-10 UN 71P0 PE COMUNICACIÓN 
VISUAL QUE PUEDE EMCOMT2A2SE SOLA Cela], ACOMPAÑADA DE TEXTO. 

ti 



" Mi EL MAS INGENUO GA12A5ATO O APUNTE E5 PueAMEMTE CASUAL O 
iM5iGNiFiCAlkirE PO2Que EL OaSE2VADO2 MO 12.6c0M02cA LA CAUSA, EL 
COGEN Y LA HorivAcións DEL MISMO ". ( 2 ) 

EL OWErivo ?2.1.4012DiAL DE UMA IMAGEN ES QUE 1-IA[3LE POCZ 5l MISMA. 

EL 1-lot-leseE 962.1-4iTE DET60,1iMADO TIPO DE CAPTAciÓN poe LA 
eerALiDAD;  DE Acueeloo A ÉSTA LA 2a22EsErvrA2A DE LA HIAME2A 14A5 
APEGADA A LA peoviA SiEMPO ENTONCES UM rAniro SUBJETIVA. 

LAS iMAGEMES -PUEDEN/ SE2. 125PeESEMr-ADAS DE 1-4AmE2A SUPE2FiciAL 
De t-4Am52.A eep,L. AL A85T2AE2 O simplincAz LA 2.5122ESENsrAciókr 
2EAL DE MI 013ZEr0 LOG2AMoS UMA ZEPZESEMTACibM SuPEP_FiCiAL 
AUNQUE COM ESTA úLrit4A SE LLEGUE A UM GeAvo DE A5STeAccióív 
MAxit-10, NUNCA DEBE P62DE25E LA ESENCIA rvAru2AL DEL OWETo 
2.5P2ESEMTADO. 

soae£ EL re-4A DE LAS it-4AGEMES cieculA ACTUALMENTE UNA G2Am 
CANTIDAD DE LiBe_OS, ESTO 55 9555 A UNA er-A2Ory MUY 013kri VIVIMOS 
e0DEA905 DE ic-I(6eErvE5 ( ES c-4A5 moroeio pErureo PE LOS NÚCLEOS 
UrZaAMOS ) 

2) ADO/Aiv FeUriGEta ifrIAGEMES. EDiT. EPOCA. MADOD, lygq. PAG. 204. 



LA IMAGEN TIENE, EN/ 'P2iME2. LU6A2, UNA ENOP_ME FUE22A iME02.14ATIVA. 
SU SEGUNDA FUNCIÓN ES LA ErvFAri2Ack5m, rAwro ret-fAric.A, como 
c5réricA. LA PIZIMEIZA CONSISTE EN AQUELLOS DATOS O FACETAS QUE 
SEQ.AN PUESTOS DE ZeLiEVE; LA SEGUNDA SE QEFIEGZE A LOS 2ECU2SOS 
FOZMALES: ENFATIZACiON DE LASFACCiONIES DE UN 2o5reo Porz EL 
coLoe. Poe LÑA SELECCIÓN DE PLANOS, POZ LA comPo5icibm, erc. 

TODA ENFATi2ACiON 2E590MP E DieEcrAmarre A LA iNIFENCiOKIALIDAD 
DEL PECEPt02. 

EN EL rÉe_minso IMAGEN, SE DETECTAN DOSACCPCiONES OPUESTAS: A LA 
IMAGEN SE LE SUELE CONCEI3i2. COMO UM 4-IECt-10 013ZETIVO, UM FENÓMENO 
EXTE002. 12E2CEPrietE; Y COMO UN 4-16C4-10 SUeSZECIVO, UM 2EGiST20, 
UNA esPee5EivrAci6m. 

ASUMiDA DE MAME2A 0133EriVA, MOTIVA A 4-IEC4-105 TALES COMO: 

- remeta O EMiTi2 UNA IMAGEN - ASPECTO 

- " cemreo DE e5rupio5 DE LA IMAGEN - ÍCONOS. 

- ZETOOCA DE LA iMA6EM - UN TIPO DE esreucrue.A FO2MAL, 
122.074 DE UN TIPO DE MEMSAZ65. 

EN 5u SEGUNDO U5o, LA 12ALA62A iMA6ENJ ALUDE A UN FENÓMENO 
eEP2E5EIVTACiONIAL, SUSZETIVO: 



- " LA ifriAeem pOaticA - UECUO DE OP'IN'IÓN coLecrivA. 

- " LA 'IMAGEN PSÍQUICA " -FENÓMENO DE 12_69ZESEMrACi3ív 
MENTAL. 

- " 2eGi5re0 imAGirvAizio " - FOO_MACiav 'IDEOLÓGICA. 

4-JACiENDO UNA cOt-412A2.Acióm EMT2E AMEOS, 170D2IN OBSE2.VA2SE EL 
cAeAcrez MAS COLOQUIAL DEL "19ZiME2o 2e5pecro DEL SeeumPo t4b5 
rÉcrvico Y MEMOS F2Ecuevre. 

4.1.1 EXPAMSiOM DE LA COMUN'ICAC'IÓN 

tn, EXPANSIÓN Y MULT'IPLICAC'IÓN DE LOS CASOS DE esDiSEKto imrEGe.AL 
Y SU 2EFLEJO EN LA ZEGLA«PeoFESiOivAL EN en22ESiOmES TALES COMO 

'IMAGEN DE iparripAp ' O F152.MULA5 SiMiLAQES, TIENE 2AICES QUE 
r2/ASciEfvDEM, TANTO EN LOS AGENTES Dieecro5 DEL FENÓMENO COMO 
EM LOS 1720FESiOMALES O EmPeESAS DE SeevicioS. 

LOS EK502E5 SOCIALES O MASIVOS SE EivFIZENrrAM A uní FUETE 2Ero: 
DEL3EM4-1ACE25E Lee2, EivremDErz Y Di5rimeui2 ANTE EL ZecePrOrZ 
LoGerAwo UNA COMUN'ICAC'IÓN 92.eciSA, A 12EsA2 DE LA ExierevciA 
NAC'IM'IENTO CONSTANTE DE LA reel-4imocoíA ACTUAL. 

LA 'IMAGEN, QUE ES EL MENSAJE CLAVE DE LA comumicAcibm VISUAL, SE 
MAMTIEME122.EPOMiNiAivrEMEtvrE EM ESTADOS DE SUI33EriviDAD, 
VOLVIÉNDOSE 'INCLUSIVE 56frlicoN5ciarrE O SUeLiMiMAL, DANDO ASÍ UN 
e'rZAiv vovicEeio A LOS DiSCU2SOS N10 vErWALES. 



EL 4-leal° DE CONJT2OLA2. tia IMAGEN •PIZovOcA rAt-taieN EL coivreoL 
50/32.6 LA IDENTIDAD. UNA G2.AN 12(A2TE DE LA AcrIviDPD 50CiAL 
coriPiAmA SE 176512(P2A worABLemervre tIACiA EL Ae.EA DE LA 
CONIUMCACiONI, TelANI5F02.1-4ANIDOSE ENTONCES, EN UNA CLAVE T2A2A LA 
SOCIEDAD coivreK2o2Ame.A. 

42 IMAGEN DE iDENT1DAD 

EN EL USO COMÚN PE rvueSrerA LENGUA, EL reet-rwo it-IAGEN Ai2Aeece EN 
OCASIONES COMO SINÓNIMO DE L05 "r52.mitvo5 ^ iDekrriDAD " Y 
"COMUktiCACiON I". • 

i2oe e5GLA mAru2AL, cADA UNO DE LOS rée...Mimoe riEmE Su «P2.012i0 
vALorz SEKOrico Y ES VALIDO t7A2A DiFE2.EN-rES CASOS. Sim Er-i6Aee0, 
EN EL CASO DEL rÉer-iiivo IMAGEN, CAFÉ SErZipdpie QUE Su U50 LEXICAL 
65 EL QUE MAS Se ACEP_CA AL SIGNIFICADO DE ESTE PIZOYECTO. 

LA IDENTIDAD 65 EL MENSAZE CLAVE DE LA COMUNICACIÓN SOCIAL ES UNA 
ENTIDAD DiNAM1CA DE UNA it-1A5ai QUE ADOuie2E UN • YO • SociAL. ( 3 ) 

(1A comuivicAciów SociAL 55 repN5Foet-tA EN UN MECANISMO 95 
iNSTALACiON DE IDENTIDADES imAGimAziAS EN LO COLECTiVO. 

3) FE2NANDO 2UE3ALCAVA.1  IMAGEN CO2202ATIVA.  EDITORIAL GUSTAVO 
liADOD, 15.31. PAG. 



EN CA ir-VAGEM DE IDENTIDAD, LA TOrALIDAD DE SUS ELEfriarr05 ADQUIECE 
UNA DIMENSIÓN p.uaLicirAZA c2EAN1190 blErvSAZIES 172.0friOrOeE5 DE Sí 
frliSt-405. 

ASÍ, LA IMAGEN DE IDENTIDAD SE DEFINE COMO LA 2.6122.65EKTACiÓN DE 
UN; 013ZETO CON SUS cp2Acree15ricA5 Y 122.0121EIJAPE5 SUMAMENTE 
DEFINIDAS, QUE -P2.0cU21A LA DiSriivciáv T7A23-1CuLA2 12A2A SU 
DiFEZENCIACION O iDENTIFICACION con] oreA5. 

EL 92ESENTEI72Okrecro 5E AvOcA12123MCiPALMENIrE A ESTE ré2plifv0, 
"IMAGEN DE IDENTIDAD ", DEINDO A QUE cOrvSiSrE EN LA CiZEACIÓN DEL 
DiSEK..1-012012_ MEDIO DE UNA IMAGEN, CON LA CUAL SECA 1205iBLE LA 
IDENTIFICACIÓN DEL 172.0DucrO, QUE EN ESTE CA50 SE 2.EFiE2E A LA 
LINEA 2 vc-cpter3óry, " LorvGLipe “. 

LA IDENTIDAD VISUAL CONSTA DE VA2105 ELEMEnn-05 QUE LA COMPONEN, 
EN DEPENDENCIA, O NO, UNOS DE oreoS. EST-05 ELEMENTOS SON: 

*NOMBZE: 2A2C5IV SOCIAL DE LA EMI7265A. 

*MAP_C ES LA 2EPI2ESENTACiOt1 / 4.1 612AFICA DE UN Peorucro, UTILi2ADA 
COMO 516NATU2A AL asreAe. A UN MEV-CAPO COMPETITIVO Y COMEZCIAL, 
EN DONDE 5E OFR_ECENI PízoPucros O 562.vicio5 i6UALE5 O sir4nr.A2E5. 
LA NIAP...CA PerrefuDE DiFE2rENCIA2SE pe LAS Det-IA5, DAR. A conrocee EL 
PeODUCTO O SECViCi0 QUE PIZOPORCiONA, Y 5E2 iDENT1FiC_ADA CON LOS 
Ar2113Ur05 DE ESTOS ÚLTIMOS. UNA EMP2E5A 'PUEDE 6Ef1/4.1E12A2 O 
PIZODUCie_ VA2iA5 1-1Al2.CA.5. 



*SIGNO: REPRESENTA O DESCRIBE ALGO CONCRETO, YA SEA UNA 
SirUACiON, POSiCióN O evarro. DE Acue2Do A ADRIAN FRUTIGER., EN 
MUCI-45 REGIONES DE LA TIERRA DALLAMOS MUESTRAS DE SIGNOS 
PRIMARIOS DE PATA Praali5r0c2icA Y 1,402.FOLÓGiCA iDetvricA, POR LO 
QUE SE UAM SELECCIONADO CINCO 51450L05 6ASiCOS: CUADRADO, 
riziAmeut_o, CÍRCULO, FLECO-4 Y C2U2. 

*51-460LO: EL VALOR DE ÉSTE NO ESTA zuSriFicADo POR SU 
es42zesenr-rAcráv ecZAFicA, Sirvo CONJUNTAMENTE Po2. SU PPA2161\1CiA 
CONTENIDO; ÉSTE ÚLTIMO e5 O6rerviDo A TRAVÉS DE UN PROCESO 

TEOLÓGICO O IDEOLÓGICO, 1202 LO QUE 5U SiM130LiSMO ES DE 
cAeAcrez UrviVERSAL. UM 514130L0 PUEDE SER. Fieu2Ariv0 O 
A65r2Acro, 5im EMBARGO, CUALQUIERA QUE SEA SU eer22ESENTACi6N, 
SiEMPRE DiFEIZi2.A DEL SIGNO POR 5u VALOR imptíciro, EL CUAL NO ESTA 
EXPRESADO EN5U FORMA A SIMPLE VISTA. 

*SEÑAL: LAS SEÑALES SON SIGNOS DieecciorvALE5 O iLu5reArivo5 DE 
r2Akr5mi5iOrv INMEDIATA; ESTOS SIGNOS RECIBEN EL NOt-45RE DE 
55.7),L65 CUANDO SU oszerivo PONCi9AL es r2AIV5frliTi2. UN MENSAJE. 
LAS SEÑALES ADOPTARAN LA FORMA QUE VAYA DE ACUERDO AL 
MENSAJE. 

*LOGOG2ANIA: ES TOPO AQUELLO EXPRESADO POR iMA5ENES eeAFicps, 
QUE NO TIENE SONIDO ALGUNO. PUEDE SER ALGÚN] 013367-0 O IDEA. SON 
USADOS EM iDErVriDADES VISUALES POR EMPRESAS O iNSTITUCiOMES. 



*LOGOTIPO: ESTA 12ALA62A SIGNIFICA " TeATADO DE LA TIPOG2AFíA 
*.UriLiZANDO EL NJOM1312£ DE LA 2A201\1 SOCIAL 56 F02±-4A UN A2P6GLO 
Ti12062AFiC0 DE ACUEODO A LAS CA2ACTEI2ISTICAS DE LA EN1P2ESA Y 
DE LA IMAGEN QUE SE DESEE TOJAIVernrie. .pota LO TANTO UN LoGorro 
COMUNICA EN DOS SENTIDOS: CONIUNiCACiÓN V62.6AL, POe 14619i0 DEL 
mot-iBeE, Y cor-4urvicAciew VISUAL, LA CUAL TIENE izar-Ación] con] EL vivo 
DE LETI2A SELECCIONADO, DiSPOSiCiON/ DE ÉSTA ETC. 

9-101\10G2AMA: CON EL DE5A22OLLO ?e0DUCiDO vorz LA 
2EP2ESENTACiON/ FONÉTiCA, SE LOG05 DETE214iNIA2 UN SIGNO 
ESPECÍFICO T2A2A CADA SONADO. ASÍ, CADA SONIDO DE Lere_A PUEDE SE 
PLASMADO iNDiViDUALMEMTE. UTILi2ANDO LAS SIGLAS, O SEA, LAS LET2P5 
iNiCiALES DE CADA (VOI-152E PeOPiO, 56 PUEDE LLEGAR_ A UNA 
IDENTIFICACIÓN RÁPIDA Y 1-46frf02Aae1202. MEDIO DE SU UNIÓN 
ADECUADA Y SZEPO_ESENITATIVA. 

*FONOGRAMA: DE LOS sayos PicTOGIZAFICOS E i9E062.AFiCOS 
SU2iErZON1 LOS FONJOG2AMA5, QUE son] LA rZEPODUCCiÓN IJASLADA o 
ESceirA DE LOS SONIDOS FONJÉ1 IC05. Si r0friAM0S um 0We-r0 COMÚN, 
1702 WEMPLO, Li1320,1201221A SER_ IZEPiZESEIVTADO FOIVOG2AFICAMEIVrE 
DE 005 MAN662.AS: AL VI2ONJUNCiAr2_ LA PALA132./A Lit320, O r3iEtv, AL 
65C05112.1.A. 

*171CrOGe.AMA: SIGNO O IMAGEN QUE rZEPeESENITA 01336TOS,175250NIAS 
O SITUACIONES, SIENDO POR_ LO 66N162AL, DE CA2ACTE2. UMVEQSAL. 

* comc -Ri oS DE AnziAw n2.urieEe.  im(Neen.rES.Ep.  EPOCA. NIADOD, 1529. 



4.3 LA MAZCA Y 5U5 FUNCIONES 

LA MA2.CA ES UN FENÓMENO SOCIAL Y ECONÓMICO. TAL 65 SU 
impoerAmciA QUE SE QUEDE e5rA8Lecee UNA coeparAciav EN -2E EL 
NIVEL PE ceecimiarro DE UM 17A15 Y LA IZELEvAmciA De SUS 2r-Ang, E5 
mArzcAS. 

LA MA2CA e5 ANTE r01)0, UN 51frie.OLO; ESTA comDición1 SE DEBE A QUE 
ACTÚA como UN SIGNO-ESTIMULO DE SuSrlruciótv; ES Pecie, QUE SU 
FUNCIÓN ES ESENciALMEmrE DiALÉcricA. 

Lo PVALÉcric0 DE Su FuMcióry cONSier6 EN QUE: 

-2En2ESEmr7k tliAcE pee5ervre ALGO, EN LA PE2Ca2CiÓN Y as LA 
MEmoeiA. 

-SUSTITUYE: ESTA EN 2EEMPLA20 DE ESE ALGO, LO F-4ANZIENE 
OCUL70. 

ENTONCES LA friptecA oPEep, como meco PteriFiciAL ENITe_E LO QUE 
MANiFiESrA Y LO QUE 122.6TENDE SiGM FiCA2, aíres AQUELLO QUE 4_1(AcE 
122ESENTE 4762.0 OCULTA. 

LA MACZCA ESri\ 	 12(312.: 

12.EFEeEkrre: - t.161)6 5E2 FíSico O CONCEPTUAL. EL eeFeeekrrE 
Fíela) ES UN/ 1220DUCTO Y sus DiFE2ENTE5 122.65arrAciomES. 



SOPOI2re: ES EL ivOrAC32E Y EL G2AFiSMO CON EL QUE 
GEMEPALMEivrE SE LE 26P2ESENR-A. 

ASOCIACiONES: LA MAWA ES DiSPA2ADO2A DE MAS Y 
2E(AciOKTES. 

QUEDA PeMril90 QUE LA MAZCA NO E5 SOLO UN LoGoriPo, erlQuErA 
rvot-462.6 SINO LA CONIFiGU2ACiONJ QUE F02MAN1 UN eEFEIZeiVre, UN 
So?oere Y LAS ASOciACiOkrES. 

LA friAecA ES LO AP'e_EtteruSiBLE 12A2A EL CONSUMIDO2, DE LA 
ESn2A-rEeiA COME2CiAL DE LA e-41712E5A. cavrelauvE A QUE EL 
peopucro DEMArZQUE EN LA MENTE DEL coruSur-119012.. 

LA DiFeZENciA QUE ESTA6LECE LA friArZCA 4-tA DE E5rA2. &ASADA EN UNA 
cAeAcre215ricA DISTINTIVA QUE SEA rZEPeESENIrArivA DE AQUELLO QUE 
E517.E2A EL cOmSufriii9o2. 

EN CUANTO A LOS ALCANCES QUE LA MAeciA TIENE, SE PUEDE DECiZ QUE 
EL CONCEPTO DE ÉSTA ES ENVOLVENTE Y ABA:2cA DESDE EL CAMPO MAS 
AMPLIO - LA EK22e5A 4IASrA EL frIAs rZESreimeiDO - EL ve.opucro, 

LA MA2CA CO2PO2AriVA ES EL CONICE1770 friAs AMPLIO. LA Et-42ESA 
ACTÚA como " SOMI3OLLA " cOBWANDO A CAPA UNO DE SUS DiSriNTOS 
1:220DUCr05 PA2A APoerA2Le5 ee5T2AWO Y eA2PdvríA 

EL CONCEPTO DE MAI2CA t-4A5 eeeroweipo ES EL P2ODucr0 Y SE 
PUEDE LitAirp42. MAS AÚN AL IZEFeZaZLo A UN MODELO - Sua- r-4ACcA--. 



4.3.1 LOS NOM62E5 DE MA2CA 

EL NOM52£ ES UN ASPECTO FUNDAMENTAL DE LA MAZCA: LOS 4-1AY MUY 
DEWOrArivo5 Y TAMISiEN LOS 4-IAY MUY ABST2.ACr0S, CON UNJA AMPLIA 
GAMA iNfrEcZMEDiA. 

t3iEN PUEDEN COM6iNA25E pienívro5 rn2o5 DE mot-46265, -Pope-105 
imrErvrAZ UNJA cLASiFiciAcióm eASiCA: 

PAr20Nít-4iC05: 50M WOMB2E5 92017105 QUE GetvEIZALMENsrE 
TiENENJ COPPESPONIDENCIA CON EL momarze DEL FUIVDADO2 DE LA 
EMPZESA - DiSKIEY coevowriorv, A6r307 LA6O2Ara2iE5,4-latuErr 
PACKAr2.D. 

veScovrivos: HACEN UNA ENUNCIACIÓN 5itvrÉricA DE LA 
ACTiViDAD QUE 2.EALi2Akr- rELEFÓMiCA DE A2GENTINA, FUNDACiÓN DE 
At_ro5 E5ruPio5 Cm CIENCIAS ea-leer-LACES, Aurofric5vic CLU3. 

rOPONAKCOS: MENCIONAN EL Luepe DE orZieEm DE LA 
EMP2E5A-urvivE2Siry OF CALiF012.NiA, 64N/C0 DE r3o5rom, AE2OLÍNJEAS 
AZGENrriNAS. 

A2.57"2.A2105: SON mor-1512E5 DE FANTASÍA- Vi5A, 501\1Y, CAVEL 

AT2113UTIVOS: EXALTAN.' ALGÚN" ArZiauro SIGNiFicATiv0 DEL 
12e0DUCr0- EXQUieirA, FAI3UL050, EL 2.Al2iDO. 



Si6LA5 Y CONITTZACCiONES: SON com5T2ucciome5 EIPtC302A9A5 A 
PA27-12. DE INICIALES O F21),GMENrr0S DE F2A5E5- ATM 	AVIANCA 
( AE2OLTIVEAS NACIONALES DE COLOMESiA ) 

TODO IVOM132.5 DE 1-1A2CA DESE2.1A 17055E2 LAS SiGUiEt1/41r65 
CA2ACTEZÍSTICAS: 

- 52.EVEDAD 

- EUFONÍA ( SONIDO AG2ADABLE ) 

- FACiLiDAD DE 5E2. I720NUNICiADO 

- 2Eco2DAciOnt 

LONGLiFE 55 UN Krot-413e5 Aroaurivo, DADO QUE EXALTA UNA CUALIDAD 
DEL 1720DUCTO ( DUZACiÓNI ), 51.1 EmatAraeo t7.092.ÍA TAt-45iENI 
CONSiPEWIZSE COMO AizairczAzio PUESTO QUE ES UNJA 'PALA132A 
COMPUESTA. 

MEDIOS 125 COMUNiCACiONI 

EL DiSEÑO e2AFICO SE ENTIENDE COMO UNA reAkrepoet-4pribm DE 
&Wat VISUAL O EST2UGTU2AL QUE SUF25 0 SE 2.EALI2A EM LOS 
CONCEPTOS E IDEAS. LAS SOLUCIONES DEL DISEÑO DE&EN ADECUA25E A 
UN MEDIO AMBIENTE comcecro, PA2A COMUMCA2. SU MENSAJE COK! TAL 
FUE22A VISUAL QUE ÉSTE SE COWEIZTA EN UN ~ACTO iNDELE(3L5 
I9A2A QUIEN ESTÉ Di2i6i120. 



DÍA A DÍA ESTAMOS EN conrrAcro CON aAerel.65, 6576crAcuti-AeeS, 
ebrucoS, Lir3e05, IZEviSTAS. DiA005, EMPAOuE5 DE PeoDucro5 195 
CONSUMO, iMAGENES DE ESTOS «P2OIXICTO5, OVE EN CONJUNTO 
iNTEG2Atv TODOS EL MISMO Faya-temo, QUE ES u), coMumicAcibm VISUAL. 
LA MAy02íA De 65roS COMUNICADOS Solv aiDiMEN5ioNALES y 
62AFico5; ESTALA cONSTiruí905 POe UN SoPrers PLANO Y CONSTAN 
DE SIGNOS, LETOAS, COLOeE5 Y FO2MA5 QUE LLAMAN NuE5r2A 
ATENcióry. 

VA comuNia-Aciáv 55 PUEDE CUASIFICA12. A re_AVÉS De Me9i05 vi5uALE5 Y 
AuDioviSuALE5 Que SE Apticpm A LOS Di5Po5irivo5 rÉcmico5 Poca 
MEDIO De L05 CUALES TiEME LUGAZ LA COMUivicAciÓN DE MASAS; PUEDE 
com5iDE2A25E QUE LO5 MEDIOS MASIVOS INCLUYEN: 

i.- MEDi05 viSuALES: CAZTEL, 12.EviSTA, FOLLETOS Y CuALOuiE12. oreo 
9;5170511v° TÉCNICO QUE LLEVE EL MENSAZE A LAS MASAS APELANDO AL 
5en.rriDo DE LA vi5rA. 

ESTOS SE Di', ipsw EN: 

Di5EÑO DE iLu5r2Acibm - ( VIÑETAS, iluereAciome5 ) 

13) DISEÑO epiroziAL - ( 72e0Opico5, zevi5rA5, Li(3205 ) 

C) DISEÑO PuaLicirA2.io - ( cAzra, VOLANTE, FOLLETO, TeíPriCO 

DISEÑO reiDiMENSioNAL- ( EMPAQUES, Em(3ALA3E5 Y 5rAND5 



PiSEigo DE iDarriDAD- ( DiSGKIO DE ír-VAGEN c02.1202ArivA ErC) 

TODA CAMPAÑA 17u6LiCirA2iA IZEOuiEeE DE LOS MEDIOS it-lo2E5oS, YA 
QUE EN cAei roDAS LAS AcriviDADES DEL 4-10M132.5 APAIZEcEni 
MANIFESTACIONES TÉCNICAS Ge.AFicAS; Si 2EC0999,105 LA VIDA DiA24 
PODEMOS cot-412eor3A2_ QUE LAS Aere5 62AFiCAS ES-rAm 17eeser.rre5 
EN roDíAS 12A21--ES. 

2.-  MEDIOS AUDiOViSUALES: ESTALA cOMPrZENDIDOS «Po2. EL CINE, LA 
reLEvísióN Y oreos MEDIOS QUE, COMO 5U NOt-452.E LO DICE, iNCLUYEN 
EL ASPECTO VISUAL Y EL AuDiriv0. 

LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN QUE SE2bN uriLi2ADo5 ~), LOS 
172.0DuCr05 LoNGLiFE, 126eTENJECEN AL At-15ir0 ?ue.At-4ENrE VISUAL Y 
WA2rEN DESDE EL DISEÑO DE iLu5repribm con] LA IMAGEN C2EADA ), 
AL DISEÑO 12UBL1CiTA230 ( DONDE 1219tericipA EL DISEÑO eDiraziAL ), CON 
UN cAzrEL Y UN FOLLETO re1pric0 QUE SE ELA302/A2AM CON EL FiM DE 
DiFUMDiZ EL 172ODUCTO, ASí COMO ebruLoS 12A2A LOS vatícuLoS 
r2/ANSPO2rADo2E5 DE CA MEZCANdA, tlpSrA EL DiSE(Zo 
r2iDic-4EiveioNAL, CON LA CZEACiÓN DE UNA CAJA-C4-1A2OLA PA2A LA 
COLOCACIÓN Y EMPAQUE DE LAS PiLA5. 

DENT20 DE LA ME2CADOTECNiA, ExiSrE UN CONCEPTO MUY imrE2E5Arvr-E, 
QUE 19A2E1CiPA ACriVAMENTE EN ESTE TEMA: P20CESO DE ADOPCIÓN DEL 
corveufriii702. Y SE IZEFIErzE AL PeOCESO V202. EL CUAL LOS cLiEkrz-ES EM 
POTENCIA LLEGAN A TENEZ NOTICIA DE UN NUEVO 7eopucro, LO 



PeUEBANI, Y AL MAL, LO ADOPTAN O LO 2EC4-1A2AN.I. 5E BASA EN LA 
inrrewuccióm Y ETAPAS DE ceEcimievro elAi2iclo DEL CICLO PE VIDA DEL 
1212oDucro. ESTE 172_00550 SE ENFOCA SOBÍZE EL P2OCEDiMiElVr0 
MENTAL DEL ikrDiViDUO DESDE QUE TUVO POR_ -70ME2A VE2 CONJOCiMiENTO 
DE LA liMovAcióm, 1-1A5rA LA ADOPCiON MAL. 

LA ifvfv0vACiÓtv 5E eepieeE A CUALQUiE2 BiEtV O A.TÍCULO, 5Eevicio O 
IDEA QUE CUALQUiE2A PEZCiBA COMO NOVEL. LA  iiDEA 'PUEDE TENER_ 
TIZAS Sí UMA (A26A 41i5r02iA, ?seo TODAVÍA E5 iMMOVACiÓM PAPA LA 
176250MA QUE LA COM5iDE2A COMO MUEVA. 

oreo CONCEPTO QUE ES V7E2TIVENTrE EXPONER_, ES EL DE Pe0cE5o DE 
DIFUSIÓN, QUE ES EL NOM132.6 QUE 55 DA AL " ESPA2Cie UMA IDEA DESDE 
5U 02iGEM DE 1MVEMCiÓM O CCZEACibM, 4-45rA 5u5 ÚLTIMOS USUA005 O 
ADOPTAD02.ES ". ( 4 ) 

COMO PUNTO BASE, LA EM12ZESA CZEAD02.A DEL PrZODUCTO DEBE FiZAZ 
EL BLANCO DE SU Di5T2i5UCi3N Y 172.0MOCiÓM A LO5 mEzio2E5 G2uo5 
EN 12E25pEcrivA. SUPUESTAMENTE, DiCI-IA EtivesSA DEBE TEMER_ YA UM 
PE2.FiL DE LOS P'OMCPALES LUGAZES 1720E:JABLES SOr312.E LA BASE DA 
DATOS QUE czECASA EN 172.UEBAS DE meecA90 U oreo5 MÉTODOS. 

DiFFUSiON OF iMMOVATIOMS. F2EE 172E55, NUEVA voeK, 1yG2. PA5.191 



4.5 PeOCEDiMiEkír0, TÉCNICA DE iMPZESiÓN Y MArEtZiALES DE UNA PILA 
2iNC-CA2BÓN. 

A PESP2 DE Saa vA21-A S./A DE C.V LA EMPCZESA FA(3eicAkrre DE LAS 
PILAS, Y P02. LO TANTO, LA QUE SE ENCAZGA DE TODOS Y CADA UNO DE 
LOS 1220cEPir-liarroS EMPLEADOS PA2/A 5U 12eoDucciótv, SE EXPONE A 
cOnrriMuAcióm, UNA (32EVE EXPLiCACiON DEL MATEGZiAL, 122OcE50 Y 
TÉCNICAS EMPLEADAS. 

LA PILA EN 51, PUEDE 5E2 cOmSreuiDA EN MUC4-1A5 FOZMAS 
COMFIGU2ACiONES. LAS t-45 COMUNES 5om ciLímpOcAS Y 17eiSKATicA5 
CuP,D2A9P5 ). 

LIA5 PILAS DE 2iNC-CA2BOM, O COME2CiAlt-4EkrrE LLAMADAS, tlEAVY Dure, 
ESTrAm COMPUESTAS POZ UNA G2AN VAeiEDAD DE MATEQiALES, TALES 
COMO: PAPEL ELEcreoLíric0, VASO DE 2imc, cArzrOm, ESTA5 .-fo, ETC. 
TODOS ELLOS CONTENIDOS COMO CAPAS iNrr-E2NA5, QUE eEcuarZENi A 
LAS SUSTANCIAS. 

EL FOP7 20 QUE ENVUELVE A LA PVP, E5 DE LAMiN.TA, AL IGUAL QUE SU TAPA 
Y FONDO, PE2O CON LA DiFE2ENCiA DE QUE ESTOS ÚLTIMOS CONTIENEN 
ESTAÑO. 

LA ir-4172E5;6m 56 2.EALIZA ENTONCES SOBZE LA LAMiNIA, DiZEcrAMErvrE, 
CON EL 515TEtAA DE LiroG2PFIA, QUE ES UN 172JCE50 PLAMOG2AFiC0 
( iMP2.ESiON EN UNA SUPE2.FiCie PLANA) BASADO EN EL P2iNiCiPi0 DE 
QUE LA G2A5A Y EL AGUA NO 5E MEZCLAN. 



LAS 20N1A5 QUE 5e impomem E5rAm as EL mist-to 17t.Amo QUE LAS QUE 
NO SE ;Mi:70146N. LA IMAGEN O ZONA A iiMPZiMi, 65 ZECEPTIVA A LA 
rinrrA, frlievrenS QUE LAS ZONAS NO CO212ESPONDiENTE5 A LA IMAGEN 
ZEPELENJ LA 7-insrA. 

EN 92.1,162. LUGAQ, LA SUPE2FiCiE DE iMPZESiÓN PASA POZ 1200110 
CAZGADOS DE AGUA QUE -1-1UM6T)ECEN LAS ZONAS StM iMAGEM. LUEGO SE 
PASA 1202 LOS 120DiLLOS DE Enn-inrrAe, QUE DE12051rAIV LA rinn-A SOBZE 
/AS ZONAS CON it-4AGE1V: EL ee5ro DE LA 12LANIC4iA, QUE E5rA 
N10 ACERCA LA TINTA. 

DESPUÉS SE PONE EN CONTACTO EL CiLiNDZO QUE LLEVA LA PtiANIC4-tA 
CON UN citing3020 F0r22ADO DE GOMA; LA rimrA 17EZA UNJA it-4722ESiÓni EN 
LA GOMA QUE A 5U vE2 reANSFIEes LA IMAGEN, EN ESTE CASO, A LA 
LAMitvA. 

,, IZOIYILLOS DE EN-CM-A2 
,,'//4 

//'/CiLikIDZO PO2rAPLANZI-1AS 
2019iLL05 4-IUMECEDOZES,..,./ .„:-6.,-yí 

/' 	
,fr727-. 

r-  --'/'"/ // /":' ,) 
LAMINA 	 1 	_(J\  O ;),,•7/  /;',Y  //CiLimpeo F022A90 DE 

''-2,--------;  --/.2  	GOMA 
ciLitvD20  	  ._,  
DE iMP2ESiON 	 ----,-.----- /-:.•--- 

CiLiMD2_0 
DE rP_ANISFEZENCiA 

  

IMAGEN iMPZESA 



VIZOCESO PE DISEÑO 

5.1 itvrRODuccióm 

EN cumpLimievro DE LOS 17e.o17(55iro5 DE VARIA SA DE C.V , DESCANSA, 
EN SUENA - Ae.re, 5U CARACiDAD PARA ESTABLEcee. Y MANTENE12. UNA 
EFECTiVA COMUNICACIÓN CON EL v2135Lico, y CON! LÍA PO6LACiON A 11), QUE 
eir2.VE. 

EN ESTA TAREA, EL ASPECTO viSuAL, COMO ELEMENTO elASico DE 
cuALouiEZ SISTEMA DE caiumicAciÓtv, TiEME GRAN it-417oerAvciA. 

LA it-4AGem DE VENTIDAD DEL PRODUCTO QUEDE Y DEBE MANiFE57A2.56 
ViSUALMENTE DE UNA MANERA ESPECÍFICA E iNTEG2ADA, DE TAL MODO 
QUE LA iDEkrriFiCACiON SE PROYECTA EM UN MARCO DE UNIDAD, 
CONGRUENCIA Y A2MONIA. 

ESTE 17.20CE50, QUE AL MiSMO TIEMPO PUEDE coN519612.P2.56 COMO UM 
MANUAL DE DieEtO, SiDO CREADO CON EL FiM DE MOSTRAR EL 

20cEDifrtiEtvro zw2. EL CUAL 56 LLEGO AL DISEÑO FINAL, ASÍ COMO DE 
DEFIVila LAS ki02.MA5 DE CADA UNO DE LOS ELEMENTOS eerApicoS DE LA 
IMAGEN DEL -;720Ducro Y DE ESTABLECER LOS LiMEAfrtiEmr05 PA2A LA 
CO9PEcrA APLICACiOM DE LOS Mi5M05. 

LAS SiGuiEtvrEe ?(AeitvA5., SON UNA ItE22At-li6NrA QU E SERviRA COMO 
2EFE2ENCiA A LAS 1762.50MAS RESPONSABLES DE GENERAR, DiFUNDie 
FORTALECER 1702_ DiVE12.50S MEDIOS, LA iMAGEM DEL PrZODUCCO LOIV6LiFE. 



5.2 i3Ocer-AZe irviciAL ( LLUVIA P VEAS" ) 

 

PL rENE2. COMOcimievro PEL 	( LONIGLiFE - LAZA VIDA) ,Y A 
ÉerE, ceeArzLe UNJA IMAGEN AcO2DE, se 9ervsó em Peimee.A imsrAmciA, 
EM ELEMENrrOS COM 7uE5r05 -702_ FLEC4-45, 196[31300 A QUE ésrAs 
Avviezrem PieECCi0M, movimialro, Y LA ENE12-GíA VI ( LO QUE UNJA "VILA 
V7201202CiaVA ) V1A3A conierAkrrEMENre; Si LAS FLECtIAS SE ZUNTANJ, 
1>'ue9av Pavor/Az r/Amaiav, r2.55i5rEN/CiA, AGuAtv-re, DU2A5iUDAD. 
APEt-4AS ESTY-ANJ 12LA5b-'1ADAS PE friPavE2p, QUE EX122_55ANJ FLEX1Sili9AD 
1702 SUS CUtZVAS. 

  



1 



17052"e2i0emetvre, 5eT2EMSÓ cm LA IDEA DE coryzunrrAz LA5 FLECO-45 
CON eLemervros 2EP2ESEM-AriVOS DEL CONICIP1-0 iniFinfiro ^, YA QUE 
ÉSTE, ALUDE AL womesze DEL PrzoDucro. 



SE 444ce eviDetvrE LA NECESIDAD DE UN ELEMENTO friA5: UNA F1GU2A COM 
t-IAS SOLIDE2 QUE tIAGA 2e5ALrAe LOS ELEMENTOS AnrrezezES. 

POZ ELLO, SE reia7Aív FIGU2A5 eeomÉn2icA5 CUYO arrO2NO, esrÉ 
cOr-4122.EmPiDO 7O2 LAS FLEc4-45, EN UNA ACTITUD ENVOLVENTE, auScAvpo 
EXP2.E5A2 COM3UGACi0M, A21-40MA. 



I. 
5.3 6ocerA3E F02.MAL 

UNA VE2 DETECTADOS LOS ELEMENTOS QUE SUGIEZEN UNA f3UENJA 
IMAGEN T7P2A LONGLIFE, es comzunsrAzom Awuruo5 DE ÉSTOS. 

SE 17Eiveó al EL CÍZCULO COMO FiGU2A BASE, DEINDO A QUE 12u6-96 
CONSIDE2A2SE COMO UNJA EXPIZESiON DEL 12LANETA, DE LA riee2A cm 
SEGUIDA, LAS FLECI-1A5, QUE A SU VE2 FOr2MAtv cOU 5u5 CU2VA5, EL 
Siervo DEL immiro Y ENVUELVEN AL decuLa BUSCAN cOMUMCA2. LA 
IDEA DE cp, ENEWÍA QUE QODEA A LA rierzeA, QUE 65rA cm cons5rAkrre 
ACTIVIDAD Y QUE A SU VEZ, zrAt-0,5 rEemimA Y NO ES MEDiete. 



LAS FLECHAS, QUE CON1F021,4AM EL StABOLO DEL ifvFiMinD 5E 12E2.ci(3Erv 
viSUALMENTrE DENSAS, 1;702 SU uNiFaZtAiDAD DE czEnewo. 65 1202 ESO 
QUE SE PENSÓ EN AÑADie A ELLAS, ELEMENTOS QUE 7A2E2CAN HUECOS, 
12A2A QUE ASí, 511-4uLErv 65rA2 DiviDIDA5 EN 5u itvrE002, COMO 5i SE 
reAraf2A DE DOS &ANIDAS QUE SE UNEN EN SUS ExreEmoS CON LA 
PUNTA DE LA FLECHA ). 



tp, i>riSicióry PE LA imAeew ES muy imPoerAnrre. COMO  56 06SE2VA EM 
LA PAGINA AnrrEeíoe, Si SE compARA LA IMAGEN vERTIcAL con' LA 
lioei2om-rAL, RESULTA míA5 coiwEivienfre ÉSTA úLríMA, PEC3iP0 A QUE, EN 
17eir-4E2 LuGA2, E5 \ISUAti-tenirE mbs RELAJANTE a3562vA2 UNA FiGU2A 
QUE ABAZQUE 1445 piimerv5ióív A LO Amctlo, QUE A LO Lneeo Y EN 
SEGUNDO LueíAl2. ( Y ESrO ES muy ir-417o2TANTE ), tiAy QUE ZECOZPAZ 
Que A ESTA IMAGEN, ()tal t-IAY QUE AGZEGAZ ril7oG2AFíA. 

LOS LoeoriPoS 671-11-4o5, Son' AQUELLOS QUE riEmEm UNA DIMENSIÓN 
T2eopoeciomAPA. G2ACiA5 A ELLO, RESULTA mAS FAN.rOZA5LE LA 
POSICIÓN tlo2i2oNn-AL, -PAZA PAZ CABiPA AL MOMI32E PE LA MARCA. 



(A it-VAGeM MO DEBE SOLAMENTE ESrAe 122op0eciorvpDA cm SuS 
Dit-lErvSiOm6S, SINO rAr4(3iém EN SU coLoe, EN SU eeLLemo. 1755iDO A 
E5r0, Se eliab FINALMENTE QUE LA IMAGEN TENGA UM eOuiLiB2i0 Cm 5u 
comr-2A5re. 56 07(6 1702. DEZIA2. 1/A5 FLEct-tA5 CON! ecu_eivo meeeo 
SUS SuPueero5 4-1U6C05, EN &Ama). 

 



riPoGeAFIA 

LOS 9iFeearrES TIPOS 96 Ler2A, 1702. SU MISMO DiSEIZIO PUEDEN 
SU6E02 PiFEIZEN-CES ESTADOS PE ANIMO Y SevriblENTOS. 

TANTO EL TIPO PE LET2A COMO EL ESPACiO eniTrzE ÉSTAS PUEDEN 
CAME5iAl2. EL rorvo PE UNA COMPOSICIÓN. 

LA FO2MA ES EL 1265uLTA90 PE LA EXP2.ESiVi9AD, Y LOS SierviFicApoS 
exisreN NO SÓLO cm EL conrrErvipo, SINO TAc-iBiáv EN LA FO2MA. 

PA2A QUE UN MENSAZE SEA Pe2CiE5i90 CON.UN MAXit-40 EFECTO, LOS 
DOS SieMiFiCAPOS PEE5EN SEe. COMPAT15LES. 

TOMANDO EN CUENTA QUE LA EMP2ESA VA2rA 5.A PE C.V EXPONE COMO 
UNO PE SUS 2EQUE2iKENIT05, QUE LA TIPOG2AFIA 966E MAIVEZA2SE EN 
ALTAS, cArZensre PE ?AMES Y EN COLO MEGeO ( AL iGUAL QUE LA 
iMAGEN ), SE VIZESENTrANJ A CONTIMUACiÓN ALGUNOS ESTILOS 
rit2oGebFico5 QUE. EN 122it-462.A imSTANIciA CUMPLEN con; LO 
SOLicirA90. 





s 



DE LOS ESTILOS T117062ÁFICOS ANrE2i02.ES, SE PESCA2TAZON LOS 
SiGUialrES: 

I 	0\CL 
ES UNA ri-PoGer-AFípt ca-nrADA. SU eSrit_o NO QUEDE SE2 mopiFicApo, ES 
DECira, EN CUANTO A DENSIDAD DE LA Leren, soW ), NO ACEPTA TAL 
AKICACiÓN, 1702. LO TANTO, SE DESCA2TA, YA QUE LA DELGADE2 DE SU 
com17oSicióm NO A2P1ONi2A CON LA IMAGEN, CUYO 620502 DE LÍNEA ES 
morA(3LEfrt ENTE (-4(Avo2. 

LONGLIFE Furur2P, 

LONGLIFE 	GEOMETZiC 231 

SON eerit05 riPoG2.15,Fico5 UN TANTO CONVENCIONALES Y, AUNQUE SUS 
2.ES'F'ECTiVAS DEN5iDADES DE LINEA PUEDEN ADECUA2SE A LA IMAGEN, SU 
DISEMo NO Lo Loe2A. 05SÉ2VESE QUE LA rezmimpcibm (EN Ar-4(3(A5 ) 
DE LA LET2A " M " ES UM rAmro AG2E5iVA A LA ViSTA, 1702 5u moroZiA 
F021-1A DE 17umrp, LA IMAGEN ES VISUALMENTE MAS NOF3LE, YA QUE LOS 
ELEMENTOS QUE LA COMPONEN, 5W CUZVOS, FAcrora CAZENrE EN EL 
CASO DE ESTOS DOS ESTILOS. 

f3E2NA21) FAS4-liON 



LONGLIFE NEW 2u2ICA 

ESTE ESTILO DE LET2A ES rAmaiEm CONVENCIONAL, 17E120 ADEMAS DE 
ELLO, SU ESrtrIcA ES 120&72E. SE LiMirA A cuMpLie LA FUNCIÓN DEL 
MENSAJE rexruAL, «Pceo NO AVOCA A ALGUNA oreÍA IDEA. 

LOS SiGUiElvrES ESTILOS TIPOGIZAFICOS, A DiZEZEMCiA DE LOS 
JAN7-62;012E5, TIENEN LA VENTANA DE SEtZ moDiFicAr3LE5 EN SU DENSIDAD 
( Bou, ), izoe SU cOMPoSici0M, 5E ADECUAN r-46-zoe A LA IMAGEN SON 
mOPE21V05 1252.0 SUMAMENTE LEGIBLES ), Y, ADEMAS, SON vISUALMENrE 
NOBLES, MO AG2EDEtv 1702QUE 5u5 rEeMiívAciONES 50IV 120MA5 O 
ct tArAS, Y EN ALGUNOS CASOS, WASTA CLI2VA5. 

LONGLIFE 	AvAivr GA2DE 

LONGLIFE 13ANK Goniic 

LONGLIFE 	1-1ANDEL 

LONGLIFE 	moDseNE 



pA2A 12e2ci6ie Que rArv Oprimo eeSuLrA CADA ESTI() rPoerzAFico, 
De LOS Avre0orzeS cuArrao, Se 055CettPAI É5r05 A cavriNuAcióM, 
CON LA ifriAGeív Y ASÍ SE2A POSiBLe APeeciAe Si 4-VAY O IVO A2MOMÍA 
EN CA COMPOSiCiOrv. 

€ 
LONGLIFE 	LONGLIFE 

LONGLIFE 	LONGLIFE 



LA Ti1702AFÍA ADUOC ALA it-4AEM ES, MOrABLEMEMrE, LA 4-1ANPEL, YA 
QUE Si 56 OBSEZVA LA e5reucrueA eeoméreicA PE é5rA, 65 muy 
SMiLAZ A LA PE LA iMAGEtV, 12012.QUE AMBAS SON cuevAs EN SU 
rorAL1PAD Y, EN comzurvro, F021,IANI UNA A21-40NIA ViSUAL, UM 
EOUiLie3210 EN SUS DIMENSIONES. 

LONGLI FE 
A P'ESAZ PE SU AZMONÍA, AÚN PUEDE APLICAZSE A LA riPoerzAFíA, UNA 
mopiFicAcióm, Si Ex-riarDE, QuEPA2A mezoe 12zopreciokrAPA EN BASE 
A LA impteem. EL erusAtvalAmiervro PE LA LEreA, vEetAirieb, QUE, 
ecor3Acmen.rre, SEA t-115,5 ESTETICO EL LOGOTIPO. 

LONGLI Fe \,̀, 



Lib.& 

E=2 

Ch215 
=I= 

ris =t7 



; 5.5 126-rícu LA DE r2A20 

GerAciAS A E5rA eerículp4  ES Po5i5LE 5A1362. CÓMO SE Or3rUvO LA 
IMAGEN, EM eASE A QUE reA205 Y GEOMEre.i2AciavES. 



4 
F3.77 	1- ;p1,11' 1-4,1" 

.6 P_ETICULA (.5(:\ SiCíA 

COM 6L 220235ro PE EXI"-:•Y1)ME U-AS -í--'12 -i202CiOMES PE Lf.-\ 
PE QUE SE 1-7uervA eEQUE2i2 UMA Afrii9Lit'ACibM QUE MO SEA 

ep2_0,uciTte  1267 45 Q5 rcn-c-N-46cAvico15, SE 1. VA 6§(Ar.-3(1)2/APC) 

.5.1.7-C1151‘,TE. PEríCUL'A, PlEALLWARA Ei CEr.trít-4ET-2(9.5, C0t40 5(956 	L,<:\S 





mepiciáv EN cemrimereo5 



k 

s.5 IMENSiONES " X " 

E5r1\ eerícuLA SE rzieE 17oe tn,h4Eviciów mímit-4A, QUE eeci6e EL 
NJOMBeE DE " X ", Y DE ÉSrA Se o6rievav U\S Pet-4A5 meDiciorve5, 
romAneoLA como UíviDíA9 IYASE. 



APLiCACiOM Da LOGOTIPO SO62.6 FONDO DE COL02. 

raErOMAMDO LOS cZEQUiSirOS ExPuEsroS voz VA2rA S.A PE c.v, con] 
eespecro A LA APLicACibtv PE COLO EN LA NUEVA ¡MACEN, SE 
PErezmikró Porz moemA QUE LA 120516LE APLicAcións DE coLoe, 56 
Lit-tirAzIA ancAfrtErvre AL FONDO. 

rot-moo EN CUENTA QUE LA PILA E5rA cuaiEzrA P02 uy F0220 PE 
LAt-limA Po2ADA, SE APLICÓ LA IMAGEN DiZECrAMENsr-E A ÉSTA, Y EL 
fZESULTAPO FUE EL ¡PEAL. AUNADO A ELLO, zevEz.curió FAVO2A5LEMENTE 
EN EL Fncroz ecomómico, YA QUE SiMPLiFICO EL 1220ce50 96 
ifriveEsiów EN LA veopucciáv pe LA PILA. 





5.9 Ai7LicAciOMES 

UNJA coPPEcrA A9LiCACiOM DE LA iMAGEN DE iDEMriDAD 2EFUE2.2A EL 
cAP—AcTEZ DE LA MISMA E IMPULSA connurvrAmeN,ye DE friArva2A 
cOUEZENsrE SUS vArZiADAS AcTivíDADES. 

DESDE EL ASPECTO AraiEer0 DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD, TODAS ESTAS 
DivEeSemTES APLiCACiOMES PUEDEN SEe MODiFiCADAS 17Pd2A SEGUiZ LAS 
MUEVAS DEMANDAS Y TENDENCIAS. 

5.qi FOLLETO 

EL FOLLETO ES UN MEDIO DE COMUNACACiÓNI MUY SOCO2r7JVO, YA QUE ES 
UM CAMAL SUMAMENTE DiTZECTO 4-1ACiA EL CONISUMiDOZ, POZ SU 
FACILIDAD DE DIFUSIÓN Y DiSTOBUCiÓNS, Y, DESDE EL 'PUNTO DE viSTA 
ECONÓMICO, MUY AcceSiae. 

ES UM MEDIO MUY ÚTIL, DE13190 A QUE PUEDE conrrEmE2. iMFOrZMAciÓM 
DETALLADA DEL PZODuCrO. EN ESTE CASO, Apet-Os SE uTiLi2A2A COMO 
12A2re DE LA CAMPANA DE uxv2Amienrro DE LOMGLiFE AL ME2.CADO, POZ 
LO QUE -PODEMOS DECi2 QUE POSEE UM DO5LE VALO2. 



k 



5 



% 



- 









122.0PUESTA ELEGIDA 

PE LAS OPCIONES ~TES EXPUESTAS. FUE ELEGIDA CA " C ",62ACIAS A 
QUE POSEE UN DISEÑO  SUMAMENTE OZieiNTAL Y ArePtC_TIVO. LA FiGU2A 
T2AT7E20iPE DE CADA CA2A QUE LO COMPONE Y LA comt2osiciókr DE 
ÉSTAS ree5, '17  eemire A192ECIA2 UNJA PEZSPECTiVA VISUAL MUY 176CUL42 

@SI 

LONGLI FE 

T20 2_rADA 



O/  
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65C: 12 

TIZÍT721C0- CAZA ikrreczoe_ 



- TEXTO 

Se CLieiO 17AelA EL TEXTO, LA TiPOWPFÍA GEOMETOCA 231, 	SU 
DISEÑO  1E613LE, 14019E2.1\10 Y eSrérico. EL 17UMTA35 UriLi2A90 I7A2A EL 
FOLLETO OeiGilk/AI E5 DE 12.. LA ALiNIGACiON1 ES CENTFCADA. 

1 Varta mexicana, 	 Para las pilas 	 para ofrecer hasta 

I llamada Longlife, en 	

(mediana con resortes ) 

520-B ( mediana con 

Longlife cuenta con 

D, C, AA y 9 volts;  

bornes ), 520-R 	 calidad. 

carbón, orgullosamente 

como siempre 

	

y la 560 ( grande con 	Por todo ello garantizamos 

duración que muchas 

otras, debido a que 

poseen la más alta 

sus componentes 

un 30 % más 

preocupada por 	 los tamaños clásicos: 

brindar a su mercado, 

productos de gran para baterías cuenta 

calidad y alta tecnología con los modelos: 	 químicos importados 

introduce su nueva línea 

de pilas y baterías zinc - 

respuesta a la necesidad de 	 bornes ). 	 que Longlife es, desde 

obtener mayor duración en 	 hoy y por siempre, la única 

los productos, a precios 	Tanto pilas como baterías 	e inmejorable opción 

sumamente accesibles. 	Longlife, están diseñadas 	Compruébelo !!! 



, 



VARTA SA DE CV 
Vrot. Lmo 347.....2'7 Co t'ah. 

/Atare 	260.74. (t. 260 SEI91 
P1.4.44 C•i• G. 14,4s3 Zma,c4a 4471 C P 09130 

Te,  744 7455 

FINALMENTE, 5E a(71-(5 PO2 MANIEZA2. (3(ANICO Y IVEGZO ( COMO SE 
OB5EZVA A CONRIMUACiONI ) 902. EL 12.EACCE QUE EL conrr-WerE 
1720VOCA, 4-1ACiENIDO DE ÉSTE, un/ FOLLETO Arencrivo Y DE 
COK3iNACION, A2.1,10MiOSA, MiSMA QUE TIENDE A LA ELEGANCIA E 
IGUALMENTE, A LA CONITEMPOWNEiDAD. 



5.9.2 CAZA-n-420CA 

LA5 PILAS LorvGLirs 5E21akr 12eir-462Amenrre FASOCADA5 EN UN TAMAÑO 
MUY USUAL Y CLA5ic0: TAMAÑO " b " .1202. LO GEme2AL, SON EL MODELO 
95 PILA QUE uriLi7Am LA5 LinrrE2NA5. 2ADio5,_cA55erEe1a5, r.v 
17o2rAriLe5, ZuGUErES,ErcÉrER.A. 

Son., PILAS QUE 55 VENDEN «POZ DISPLAY 0-1A2OLA ) DE 24 12i52A5 
ÚNICAMENTE. 

ADEws5 95 cut-ty2Lie CON EL 172.0VO5iro DE 562 t-4ArE2iAL DE 6>4ti3icióni, 
EMPAQuErAMievr0 Y coLociAciáv DE (A5 17iLA5, LA CAZA-C4-420CA 562.1a 
IGUALMENTE, UN AerícuLo 17ura.LicirA2io, YA QUE DESE coNrremE2 friA5 
ALLÁ 95 LA iNIF021-4ACiDIV 1720174 DEL 1712.019ucr0 Y DE LA Empee5A, LA 
NOVEDAD DE rcivez MAY02. DU2ACiÓNI ( CUALIDAD QUE DESE 5E2 
2.E5ALTADA PA2A LOG21),e LA ATENCIÓN DEL CLIENTE) . 

EL TAMAÑO DE UNJA CAZA-a-420CA I2A2A PILA5 " D " E5rA i926viPplarrE 
ESTIPULADO, PUES 903E COMPLie_ EN/ 5115 DIMENSIONES, CON EL 6512Acio Y 
ACOMODAMIENTO EXACTO DEL 1720DUCrO. 



z VARTA 
Vwri Vic214̀  

- 72012UESTA5 Pe DISEÑO INFORMACIÓN IMPORTANTE 
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UN 30% t4t5 PU2ACibív ", YA QUE, poe 1\102-4A DE LA EmpeesA, LA 
riPoGepFíA QUE PESE Efrif2LEA256 65 Furu2n. 
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T7e0Pue5rA ELEGIDA 

126 LA5 ANn-62.102E5 122012U65T7A5, LA OPC1ON " C" FUE 1A QUE SE ELIGIÓ. 
ES  cONSiDE2A5LEmarrE t4A5 LLAWArivA, 126 comPoSiciótv ESrEricA 
915reiBuciON A2MOMOSA. 2E5PiLrA LA CUALIDAD 06 LA Puenciótv, 5im 
OPAcA2. LA PEMA5 iMF02.MACION. 65 UN 5156(00 SENCILLO, vne MO 
CONITEMEZ UNA 5Aru2Aciáv DE ELEMENTOS, FACTOe QUE ifWirA A LA 
LECrU2A DEL rEXTO. 





LA comeANACiONI 6P7IMA PA2A LO5 coLoeEs DE LA CAZA-C4-1A2OLA, 
CONSISTE EN EL FONDO NEGZO, LAS PLECAS 1902ADAS Y TODOS LOS 
DEMÁS ELEMENTI-05 EN taLArvco. Eero SE PESE A Que, ADEMAS DE 
FOIZMAZ UNA MISMA Ci0Mt20SiCiÓM ceofrilicricA COM EL FOLLETO, ES MUY 
AT2ACTiVO, ES DiFErZENTE -PoeouE ESTE TIPO DE AerícuLo5 NO SUELEN/ 
TEMEZ TAL colvT2ASTE. LAS PLECAS 1702ADAS PAN UN TOQUE DiSTNITIVO 
Y CA2.ACTEe1STICO DE LONGLiFE ( poe EL LOGOTIPO EM LA PILA) Y 
CUMPLEN CON LA FUNCIÓN DE eot-417se LA S052iEDAD QUE 9017,2jA 
PE2ci13i2SE G2AciA5 AL NEG20. 

EM CONJUNTO, LA CAZA-a-4120(A ALUDE A tí), MODEIZMiDAD Y VAMGUA2DiA, 
SiM DEJA2 DE 562. T2ADiCiOMAL,I7E12.0 Sí MAZCAMDO UNA DiSTiNICiáV: LA 
196 LLAfriAe LA ATENCIÓN DEL EsecrApoe. 
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ES DiFíciL QUE LA T2U5LiCiDAD ADECUADA FLOZE2CA EN UNJA SiTUACiOM EN 
LA QUE AL CW351141902 NO SE LE DEM NUEVOS iMPUL505. UMA 
EX•PEOEMCiA YA vierA NO ES muy ES7IMULAUTE, CON rAucl-lo ES SÓLO 
UNA COMF12.MACiÓN. 

UN cniereL QUE POSEA UM BUEN DiSEÑO, eerit-fu~ EL ikrrE2ÉS DEL 
eEW7c02 12A2A QUE ÉSTE 17E2Cit3A, EM ESTE CASO, LA EXiSTENCIA DE LA 
LINEA comeum 

Deureo DE LA 2EFE2EIVCiA DE LA it-IAGEN1 PE PENTIPAD, LA PUBLiCiDAD ES 
UMA MAMiFESTACiOM eecuP_Pemre EM LA QUE EL MENSAJE ALCAM2A MAS 
ALLA DEL Sit-412te CONTENIDO. AL urici2Ae UN ESTILO DE T2U5L-ICVAD 
C04-1E2ENTE, COMO LO E5 EL cA2rEL, EL PrZODUCTO SE SOMETE 
2.ÉPET1DAMENrrE DE FO2MA VOLUNTA123A A LA ATEMCiOM DE UM AMPLIO 
12Út3LiCO. 
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-122_017UESTA ELEGIDA 

LOS ELEMENTOS DE UNJA IMAGEN DE iDENJTiDAD EZEiZCEM UN/ PAPEL ACTIVO 
EN/ EL cParEL, QUE 12607ETÚA LA IMAGEN DEL1212.0DUCTO; -Paz LO TANTO, 
LAI2e.ovuE5rA " e " FUE CA SELECCiOIVADA,1202.OUE SU comPoSiciów, 
QUE ES 12emot-firvAvrefrienrre CU2.VA Y ÉSTA, se ASEMEJA A LA it-Iretv, 
izeSuLTA LA MAS ADECUADA viSuAti-ievre. Su SLOGAN 65 aeeve 17620 
F2ECiS0 Y EL rExrO CCX2V0 17E2MiTE A LA iMAGENI DESTACAZ 





FIIVALMENrrE, 56 oPró 17012. uriLi2A2 rAmaiÉni EL cotvreA5rE: FONDO 
MES12.0 Y CONsrEMPO ( TEXTO E it-TAGEN) et.Amco. PE/3i120 A QUE SE 
rerarA PE UNA COMr3iMACiÓNI DE EXr2et-405 o9uE5roS, e_ESuLrA MUY 
LLAMATIVA, CAOS/ANIDO UM EFECTO PE SENCiLLE2, ELEGANICiA, MOPEI2NiDAD 
Y DiSTINICiONS. AUNADO A E5TA5 CUALIDADES, ríAnsro EL cAerEL, COt-40 EL 
FOLLETO Y LA CAZA-C4-1A2OLA, , 1705EE2A1V LA vEmrAzA DE típt ECONOMÍA 

ShAt2LiCiDAD EN Su ir-weE5i6m Y 17eopucción.r. 



4.4 PILA 

5rA 65 LA Al2LicAciOM fri1o5 it-41202rAvrE, YA QUE LA IMAGEN DE 
"PENnIDAD FUE Di5EKrADA ESPECiALMENTE PAI2A ESTE PeoDUCrO. 

A conrrikruAcióm SE 065e2vA cOr-40 SE2A EXPUESTA LA imAGem 5o03ee 
LA L(At-iikrA ( QUE ES EL Fo2Po De LA PILA ), CON SUS Dit-'1ENSiONIES 
2EALE5, ESTILOS riP062.1AFic05 ( COM 5u5 2E5Pecriv05 PUivrA355 ). 

ot-10190 De rEx-r-O Y L060n70S, irvFor21-4Aciótv co2.12E5PolvDiarrE AL 
722oDUcr0 Y AL FA5eiCANIFE, ErC. 





5.5.5 Loeoripo EN vEacULOS Dier2i5UiDOeEe. 

EL LoGoriPo DE LOKIeLiFE See_A APLICADO EM LOS VEUÍCULOS 
Dien2i6uiD0265 . 195[3190 A QUE Éeroe PUEDEN VA2.412. EN CUANTO A 
MODELO ( 1702. LO rAwro EM CUANTO A rAr-IAZo ), LA it-4AGem, QUE 
cerAe.A 14122E5A EM viML, cOMeElavAtuDO 5U COL02. Y DiMEMeiOMEe, eE 
AMr2LiA2A DE MArvE2A TAL MANE12.A QUE ei6MT22.E COMSE2VE UNA 
- e0l2o2ciáv EQUiVALEMTE AL 4o% DEL rAMPÁ.-70 DE LA 12A27-E DEL 
vatíCULO QUE EXPOND2A EL LOGOTIPO; ÉSTE 5E21), EXPUESTO DE FO21-4A 
Carz-2ADA. 

EL VE41CULO frIo5rep21a LA IMAGEN DE LOIVGLiFE EM sus -enere5 
LArEenLES Y EM LA 170erEe.i02. 

I220112222.111a.151 



5.10 NIATEOALES Y TÉCNICAS USADAS 

COMO YA SE MENCIONÓ, EL PiZopucro, QUE ES EL veimeiPAL ?oerAPoz 
DE (i IMAGEN DE iDarriDAD, ES LA PILA. SU friArEZiAL 65 DE LAMINA y LA 
impeEsibm soeseE ÉSTA ES Groe2.AFIA ( QUE YA FUE EXPLICADA EN EL 
axPíruLo iv ). 

LAS APLICACIONES DE LA it-4P6Ekt POSEEZNM DIFE12.EMT. ES  KATE2.IALES: 

FOLLETO - PAPEL OPALINA 

CA3A-CPIA2OLA - C.APLE 

CA2TEL - COLICUÉ 

EL MÉTODO DE it4PeESIOM QUE uriLizAw LAS APLICACiOwee Amrcei0265 
ES OFFSET, QUE 65 UN PeocaMiErvro DE ifriPeeSiOm iN1Di2ECTA POZ 
MAQUINAS zorArivAs. trA i21. A NI C4- VA friErALicA, QUE Es UNJA 1-103.A DE 2iMC 
O ALUMINIO, 56 G2P8A EN POSITIVO Sir iMVEe-SibM Y SE A220LLA AL 
CiLiMDCZO DE IMPiZESIOM, vIzifrieeo DE LOS cupreo DE QUE CONSTA 
eAsicAmemrE UNA frIAQuimA TW'O. ESTE PZINIEZ ciLimpeo LLEVA A At-1505 
LADOS POS SE2iES DE 2O.9iLLOS: UNOS P2.01702.CIOMAM EL A5UA 
onzoS LA rirvrA Peocc5o LiTOGIZAFiC0 ). 7--ArueENrCiALMENTE, A ÉL VA 
COLOCADO. EL SEGUNDO CiLiND20, DE CAUC1-10, QUE ES iMP2Ef.:0 poe EL 
9eimeeo. EL rEecee. CiliNID20, DE v22esibm, TEME LA MISMA ealEepirizi2 
QUE EL SEGUNDO, Y arre& At,41305 PASA EL PAPEL, 



GENIE2ALMENTE coivrimuo, QUE 4-1AY QUE it-IP2ifrii2. EL cuA2r0 CiLiNID20, 
DE eecel7riótv, 2EcOGE EL PAPEL YA iM122ESO Y ESTA SiTuADo DEBA30 
DEL DE PczeSiOrv. CON ESTAS MAQUINAS SE PUEDE ir-4172it-iie A DOS 
cOLO2E5 A LA VE2. PA2A MAS cOLo2E5 SE COLOCAN A consravuAcióm 
VA2.iAS MAQUINAS QUE EL PAPEL CONTINUO VA raECOWENPO. ES UN] 
meropo USADO, 5o6e6 TODO, EM IMP2ESIONI COME2CIAL Y PUBLiCiTA2iA 
Y ACTUALMENTE EN LÍA CONFECCIÓN DE ALGUNOS ps2i(50ice5. 

5-11 ACABADOS 

EN LAS APLicAcioMES ( FOLLETO, cA3A-c4-420LA Y cArZTEL ) DE6E2ANI 
USA2SE LOS SieUiENTES ACABADOS: 

DOI3LE2 - EN! EL FOLLETO T2íPTic0, PA2A LA DiViSiONr Eivr2E SUS 
CA2A5. EN! LA CAZA a lAeoLA, PA2A EL AemApo DE ÉSTA. 

PEGADO- EM LA CASA CtiA2OLA, P05rEeioe AL DOBLEZ, UNIENDO LAS 
.PESTAIOAS PA2A DE3A2 FiZfrIE SU A2MADO. 

9LASriFicADo - SE 2.6CUeeiebt EL c-4ArEeiAL DE LA CAJA C41A2OLA DE 
UNA DELGADA CAPA DE 17LAST1co, PA2A SU 72orscciów, DU2ACIÓNI Y 
ESTEricA. 



5:12 COSTOS Y 122.6SuPuEST05 

- PILAS 

12Al2.A LA 122.0Pucciów E it-1912.65iáv PE ESTE 91A5, NO SE com5i1262Aw 
COSrO5 A 1712.65uPuE5TAIZ, YA QUE 65 vAZTA 5.A PE C.V QUIEN SE 
EivcA2SA PE ropo CUANTO A LAS ALAS cZESPECrE, 17E13i170 A QUE 65 
FAr3OcAivrE PE ÉSTAS ke POSEE roPA LA r4AQuimAeiA Y TECNOLOGÍA 
rvEcESAZIA5 PAIZA LA FA5eicAciáv DEL PeoPucro. 

- FOLLETOS 

SE ELA502Al2A LA CAKtriDAD DE 20000 ( VEINTE 4 L) FOLLETOS -1-21Pric05. 
EL friAreeiAL DE ÉSTOS 5E2A DE PAPEL OPALINA EXr2/A BLANCA. 

EL 9eESuPuESTo ESTIMADO «PA2A SU -17e0DCUCiÓM ES DE: !4,200. 

ESTE COSTO ABA2CA: PAPEL, ir-4192E55Kr EN OFFSET A UNJA riNJTA, 
FZENZE Y VUELTA, 5UAZE, SUAJADO Y POBLADO. 

- cAZAS-c4 IAZOCA 

. A2Pt LA ELA(302AciÓNI DE 5000 ( CINCO MiL ) 171621a5, CON CAPACIDAD 
PAI2A 24 PILAS CADA UNA, tlEn3A5 D6 cAerów CAPLE, EL 172ES(A2UESr0 
A122.0Xit-IA120 55 DE : g500- 

-EL COSTO MENCIONADO cOMY22ENPE: it-412eEsióry EM OFFSET" A POS 
Timr-AS, cAleróm CAPLE ( MAreeiAL) , PLASTIFICADO, SUAZE Y SuAzADo, 



DOT3LE2, PEGADO Y CELOFt5M ESPECIAL EtwoLrue.A ). 

- cA2rEL 

17/A2A LA ELA5012ACiÓN DE s000 CiaerELE5 DE Go X 90 CM. EN «PAPEL 
COUCU1É iMPOrZrADo POS ~S 6eiLLAture DE 200 G25., SE 
•PeESUt2UESró UN cosco API2oximiapo DE : 8100. 

E5re 'ZECi0 INCLUYE: PAPEL, iMPCZESiON ( NEGAIIWOS Y LÁMINAS) Y 
2EFWE. 

SUMANDO [AS e/AM-VAT:0E5 PE LOS Aerículos ANst-E002.65, 5e ríeme UN 

rarAL PE: 	3o,goo.- 

morA: LA CiF2.1), Amrezioe. AÚN Dase AGZEGAIZSE EL coSro DE 
Di5E&(0, Así COMO DE LA ifrit22e5i5ni DEL LoGoripo EN vimit. DE LOS 
ValíCUL05, PE2o É5TE 170617ENVE2A DEL riAMAJO DE CADA UNO PE ELLOS. 



5.13 Di5reit3UCiÓM 

COMO SE MENCIONÓ ANIrE0012.MENITE, EST-E 920YECTO TENIDI2A UN 
VE210D0 DE riEt-49.0 9euEr3A. 12A2A LOG2.A:2 EXiTOSOS 2ESuLrADOS, 
vAerA Si DE c.v, oPró POZ DAe EL LANI-2AMIEtvro DEL 1220Ducro EN 
UNA CIUDAD MEDiAMA, V22.0C012.AMDO Ar3Al2CA2 EL meecApo DE ÉSTA Y 
AMALi2A2A2 LA ecS9uESTA DEL USUA1230 ANTE UM PZODUCTO " MUEVO ". 

CIUDAD ELEGIDA FUE 'PUEBLA, 'P'UEC3LA, DONDE EL vrZoDucro 
COMEM2A215t A SEIZ pi5rei6uipo ?2iwcii2Act-iErvrE EN LAS riEm2A5 DE 
Auro5Eevicio MAS COMCUZZDAS. UNJA vez Ar3A2rAD0 E5rE 5Ecro2 
MEWANRIL, LA5 FAZMACiAS Y 17APELE2TA5 SEP_ANI TAMBIÉN 122.oviSrAS 
DEL i2eopucTo, ASÍ COMO ALGUNAS riErvr7P5 DE Ar3A2ZOrE5 (LA5 
COMSiDE2ADAS COM mezoe. ulaicAcióN1 ). 

V3A2A SU Di5rei6uciáv, SE TIENEN DESIGNADAS reE5 CAMIONETAS QUE 
re.Arv5Po2ríA2Am ÚNICAMENTE LA5 PitrA5 LONGLiFE, 

LOS cA2rELE5 SE2AM ExPuESroS EM LOS rAi5t-fo5 LuGA12.E5 EN LOS QUE 
SE Dí5r2iauyA EL PZODUCTO. 

LOS FOLLETOS 5E2.15tív 2.EPA2riDo5 12E25omtALmenrre AL COMSUKDOZ EN 
LAS riEMDAS DE Auro5E2vic10 ÚNICAMENTE, YA QUE ES EM ÉSTAS 
DONDE SE neme EL frIAYOZ ACCESO A A502DA2 AL CUENTE ( 19O2 EL 
ES7ACi0 Y LA FLUIDEZ DEL ESTA(LECiMiENITO ). 
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COI CLUSiONJES 

EN EL PvAericuLAz CASO DEL 122ESarre 9.20vEcrO, EL PAPEL DEL DISEÑO 
4-lA CONSISTIDO EM COMUMiCAtZ LA IDENTIDAD DEL 1220DUGT0. ESTA 
ViSiOM INCLUYE ALGO t-IAS QUE ASPECTOS t-4E2AMEMTE ESTÉricoS, SE 
reArA DEL DiSEkO COMO 4-1E22Abli6NrA DE Coc-IEQciALI2Aciem. 

G2IACiA5 A LOS 2.eSuLrAD05 013TEMD05, 65 1205i6LE AFi21-4Al2 QUE UM 
WEiv SISTEMA DE DISEÑO PUEDE LoGerA2 METAS iMifrIAGiMA5LES. 'POZ sí 
SOLO LOG2A DEFiMiZ EL 71120 DE 1220DUCTO DE QUE SE rivarA Y SUS 
Arebur05 O CUALIDADES, DiSTIMGUi210 DE Etvrrze SUS CONVETIDOZES, 
ETC. 

LA 2EALi2ACiOM DE ESTE re/Ara/Az° t-IA LEGADO UNA MOCk5M MAS AMPLIA 
DE LO QUE EL DISEÑO PUEDE LOG2A2.; frIAS ALCA DE LO QUE ÉSTE 
MAKriFiESTA VISUALMENTE, EXP2E5A SEMSACiOMES, SENTimievroS, 
c.ArzAcrEeeS. TepavSmira HEMSAZES 511 NECESIDAD DE 2ECUPPi2 A LAS 
PALA5eA5„ 43AaLA poe Sí SOLO... TIENE VIDA 9e0PiA. 

TOPOS LOS (31EMES o seevicioS 12.EQUiE2EM DEL DISEÑO, YA QUE Sim 
ÉSTE, Sit-IPLEMEMrE NO PODZTAM ExiSriz PASA2IAM imADvseriDoS ANTE 
L05 o1o5 pa cuALQuiErz iMDiViDUO 1702QUE SE2ÍAM imEerES, INCAPACES 
DE moSreAtz SU ESENCIA. 



12Al2.1A comocee rzE.ALfriEnn-e LA C./AUPAD DE UN DiSEPO, ES NECESA2i0 
EVALUA2LO CONSiDE2ANDO LOS PUNTOS DE VISTA DE rvuEsreo evroeivo. 
EL ESPEcraD0et2uEDE LLEGAe A Saz EL t-IA5 SeveZo ceinco O EL MA.5 
IVO5LE JUEZ, LO imPoerAvrE ES QUE LO QUE PIENSE, ES ecALmEtvrE 
IMPO2TANTE. 

ES POZ ELLO QUE ESTE 172OYECCO FUE EXPUESTO ANTE UN PÚBLICO ( 30 
PEQSOMAS ) SUMAMENTE 4_16TeeoGávco. LA OPINIÓN DE CAPA iNDiViDUO 
POSEE UN VAL02, DIGNO DE 5E2 AkrAli2ADO Y TOMADO EN CUENTA. 

LA GeturE oBSEevó LA it-4AGEN, Y EN SEGUIDA FUE CUESTIONADA ( CON LA 
5iGuievre ENCUESTA ), 2.65PONDiEIVP0 FAVO2n5LEMENZE. 

1.- ¿ Con qué idea asocia ud. esta imagen ? 

a)universo —b)energía 	c)infinito 	 d)todas 

2.- ¿ La considera una imagen llamativa ? 

a) Sí 	 b) No 	 C) Regular 

3.- ¿ La considera adecuada para pilas ? 

a) Sí  	b) No 	 

4.- ¿ Probaría el producto sólo por su imagen ? 

a) Sí 	 b) No 	 



LA5 265PUESTA5 °az-Emir/As FuE2ON: 

- EL yo % DE LAS t26250MA5 ASOCIÓ LOS CONcl,r05 UMMEIZSO, ENJEZ6VA 
E irunvir0 CONMUNMAMENTE, CON LA iMA5EN 

- EL 95 % DE LAS 12E2SOMAS CONSiDE2.0 QUE LA iMA6EN 65 LLAMATIVA. 

- EL l00% DE LAS T2E25OMA5 012110 QUE LA iMA6EM SE ADECUA A LA5 
12ILAS. 

- EL 9.g% DE LAS 1252-SONIAS 122.06A21AN EL 1220DUCT-0 1202 SU IMAGEN. 

CON LOS 2.65uLrAr9o5 pArra2io2E5, SE CONCLUYE QUE SE t.oGeó 
SATISFACT-021AMENrE LO QUE SE 13USCA5A AL C26P2. LA IMAGEN. LA 
GENTE GuSrA DE LAS INNOVACIONES, CUANDO ÉSTAS 5om i205irivA5. 

EL DISENO 444 SIDO C2EADa CUMPLIENDO CON LP5 NECESIDADES 
DETECTADAS. E5 A4-102A LA Et-412265A LA QUE DEBE t-4P,NEZ5A2 LA IMAGEN 
CON EL MAS ESreicro SENTIDO DE LA ÉriCA EL 1220FESiOtvALiSMO Y EL 
seevicio, 12A2A ASÍ LOG2A2. DEL T2eEsENT-E -Przoyecro. UN Éxiro 
At35oLuro. 



Kr2AMI7cfv MAarIM, ALEC4-IE2 OrL 
SiSret-lA DE Sieru05 EN LA COMUNliCACiÓM VISUAL 
EDir02.1AL GUSTAVO GiLi 
E3A2CELONIA, 

mumAizi, 62.unio 
PiSMo Y comutuicAcióm vi5uAL 
EDir012JAL GUSTAVO GiU 
1342.CELOtvA, iqeo 

AUmunsr, JAQUES 
LA it-1A6EN 
eviciomE5 r2A1P55 
BAWELOIVA, iqe2 

rueauLL, Aen lurz 
COMUNICACIÓN Ge/ApicA 
wiroziAL reiLLAS 
SEGUNDA 619iCibM, MÉXICO, ieeo 

55VANifv, ACAM 
LA CIZEACie311/41 PE BOCETOS 612AFico5 
WirorziAL GUSTAVO GiLi 
MÉXICO, iggo 

GUOfv, MiKE 
PE5i6N 2000 

61). IlEA25r 
llave KONG, 



Que,ALcAvA, FEekrANDo 
11~ coepoeArivA 
ED. GU5rAVO GiLi 
MADOD, iegi 
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