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INTRODUCCIOIN

xiste una palabra en nuestros dias que, practicamente se puede
decir que posce connotaciones casi magicas, csta palabra es La
Publicidad, elemento que hasta hace apenas un siglo era

practicamente desconocido para las mayorias y obviamente, era utilizado por
aln menos personds.

Es innegable el valor que actualmente tiene la publicidad, pero también
es necesario aclarar que no es la llave mdgica que abrira las puertas de las
ventas, pues existe un segundo factor que en muchas ocasiones es pasado por
alto y que si se utiliza adecuadamente complementando la publicidad, puede
conducir a la optimizacion de esfuerzos, este factor es a lo que se lama
Investigacion de Mercado o Marketing, analisis indispensable del puablico al

que va dirigido ¢l producto.

Al igual que las ciencias, las arntes vy las tecnologias, la publicidad
constituye un fendmeno sociocultural, cuyo estudio resulta imposible reducir a
un trabajo. a las cantidades o a cualquier otro componente visible, para cllo es
necesario analizar los procesos sociales, psicologicos. a la vez que los
procedimientos técnicos, los cuales resultan determinantes en la creacion del
proceso publicitario.

En la nucva cra de la publicidad. la imagen tiene un alto valor, mayor
que las palabras. ya que se ve a la fotografia como una parte importante de la
vida modermna, puesto que sus Hnagenes sirven como medio artistico, creativo ¢
imformativo, a la vez que como medio de analisis y de expresion formando un

archivo para las generaciones de historiadores y futuros analistas del tema. No

se trata de una simple produccion de imiagenes, sino de un efectivo medio de
comunicacion que ha determinado gran parte de nuestra experiencia estética y

visual.



La Fotografia Publicitaria. es un género considerado de los mas
relevantes en el disefio griafico, ya que conjunta dos aspectos distintos con un
mismo fin, de ahi que el trabajo del disefiador sea el lograr una armonia en la

union de estos dos clementos: publicidad y fotografia.

La fotografia publicitaria en nuestra época tiene un auge considerable
por su capacidad para producir una atindsfera, ambientacion o estado de animo
en los objetos/sujetos, buscando impactar al presentar imagenes creativas a los
espectadores, 1o cual es producto del binomio Disefador-Fotdgrafo.

La presente investigacion consta de 5 capitulos. El primero de cllos
Géneros [Fotogrdficos trata la clasificacidon de los distintos tipos de fotografia y
sus aplicaciones en los soportes graficos, asi como la definicion de el término
fotografia para poder entender mejor el tema. El segundo. Hiustoria de la
Forografia Publiciaria nos ubica de mancera mas particular en el terna de
estudio, incluyendo aspectos historicos de la fotografia ¢n nuestro pais y el
desarrollo de la fotografia publicitaria en el mismo. Asimismo sc trata la
influencia que tienen los paises del primmer mundo, representados por Estados
Unidos de Norteamérica en la realizacién de la fotografia en paises que tienen
contacto con ¢l en este caso. el nuestro. El tercer capitulo £ Tequila cn
Mixico, nos sirve de referencia para entender ¢l producto que se utilizé para la
fotografia. asi como para ubicar la importancia del mismo a nivel mundial. LLa
base de la investigacion es el capitulo 3, Forografia FPublicitaria, en el cual se
estudian los clementos que intervienen en la realizacion de ella como
materniales fotoscnsibles, equipo fotografico, de trabajo. elementos artistico y
psicologicos, entre otros. La parte practica comprende el capitulo 5, Proyecto
de Forografias Publicuarias e Tequila Sauza, en el cual se realizan una serie
de fotografias que se aplican a un soporte grafico con la intencion de utilizar
los conocimicntos obtenidos en la investigacion y plasmarlos en un trabajo

real.
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GENEROS
FOTOGRAFICOS

os antecedentes histéricos de la camara oscura y de las emulsiones

fotosensibles datan de mucho tiempo antes del logro de la primera

imagen fotografica, incluso Aristoteles, Roger Bacon y Leonardo
Da Vinct la mencionan ¢n sus escritos. La caunara oscura consiste €n un cuerpo
vacio sin luz y con un orificio en una de sus caras, dirigido a un objeto
tluminado. ¢ste proyecta su imagen invertida en la cara opuesta del orificio
(Esquema 1), En el siglo XVII se usaron las camaras oscuras equipadas con
una lente, en su interior se colocaba un papel de dibujo sobre ¢l que se
plasmaba Ia escena que se proyectaba en ella (Esquema 2). Todas las camaras
oscuras cran usadas solo para ¢l dibujo v la pintura, hasta el siglo XVII
cuando s¢ creo la primera camara fotogrifica, que consistia en dos grandes
cajas de madera que se deslizaban una dentro de la otra para enfocar, el
objetivo se colocaba en un extremo y la pantalla de cristal en otro (Esquema 3).
Siempre debia ser montada ¢n un soporte por la poca sensibilidad de los
materiales. EEn el altimo siglo, las camaras han ido desarrollandose de acuerdo
a la tecnologia. llegando hasta los modcelos que conocemos actualmente, de los
cuales la camara de formato grande es la mas parceida a su antecesora.

Esquema 1 Esquema 2 Esquema 3

9
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Paralelo al desarrollo de la camara, el impulso a la fotoquimica y los
materiales fotosensibles deben su avance a los alquimistas de la Edad Media,
que descubrieron las sales de plata y sus propiedades. Muchos de los
alquimistas experimentaron con ellas, pero el avance mas notable fue el de
Johan Henrich Shullze, en 1725, quien descubrio la sensibilidad de las mismas,
diferenciando los efectos de la luz y el calor en ellas, y por medio de diversos

experimentos, realizé un proceso casi fotografico. LLa imagen ya se habia
obtenido. lo que faltaba era fijarla.

En e¢sta etapa de la evolucion de la fotografia, al dejar a un lado la
obtencion de la imagen y buscar su fijacion. el primer paso relevante fueron los
estudios de Jean Sencbier, quién probd los cfectos de la luz sobre resinas,
gomas y bamices. e¢stos fueron tomados por Nicéphore Niepce y William
Henry Fox-Talbot, quicnes consiguicron la obtencion de imdagenes estables.
Este método, conocido como Calotipo se basaba en ¢l uso de los haluros de
plata y utilizaba como soporte al papel. La imagen que se obtenia cra un
negativo, el cual usaban para obtener la imagen positiva y reproduciria varias

veces, sin embargo eran requeridos largos tiempos de exposicion para la
obtencion de la imagen.

Nuecvamente Talbot, buscando acelerar el tiempo de exposicidn, advirtio
que con un tiempo mas corto la imagen quedaba latente en la placa y
posteriormente  podia ser desarrollada con un  agente  intensificador, lo
conseguia bafiando ¢l negativo impresionado en una solucién de galonitrato de
plata y la imagen se hacia visible al calentar el papel durante unos minutos.
Para facilitar la exposicion y lograr una imagen positiva, Talbot recomendaba
encerar ¢l pape! tras su procesado, v con base en ello, en 1851, Gustave Le
Gray mejord el proceso y encerd el papel antes de su sensibilizacion.

10



En tanto ocurrian estos cambios, Niepce y Louis Daguerre se unieron
para realizar experimentos que aceleraran la fijacion de la imagen, estos
concluyeron cuando, posterior a la muerte de Niepce, Daguerre anuncié que
habia descubierto un proceso que permitia fijar la imagen de la camara oscura
por la accién de la propia luz. Este es el momento que muchos de los
historiadores consideran como el nacimiento “oficial” de la fotografia. A partr
de ahi comenzo un interés de todo el mundo, primeramente por conocer la
forma en que la imagen podia ser fijada a un papel en forma permanente, pero
después el interés ya era que cllos mismos pudieran tomar sus fotografias, a
pesar de que el equipo era sofisticado y complejo.

Sin embargo, el invento de Daguerre fue solo el principio de una seric
de inventos que llevarian a otros cientificos a tratar de perfeccionar esa
maquina que captaba la realidad. Pronto hubo una ‘*fiebre™” por la fotografia,
todos querian ser fotografiados y todos querian ser fotografos. Esto fue porque
veian en la fotografia la forma de ser perpetuados por medio de los retratos. En
la época, ¢l retrato fotografico respondid a la demanda de toda una clase social,
cuya opulencia y elevacion se inmortalizaban rapidamente y a bajo precio, en
comparacioén con otras artes como la escultura y la pintura, ademas de ofrecer
una novedad para la sociedad. Por otra parte. el interés en ser fotografos era
porque al existir una demanda por los retratos, se veia en la fotografia una
nueva profesion con un futuro que auguraba ganancias para sus poseedores.

Con la invencion de la pelicula en rolio y dotandola de una sensibilidad
inimaginable al principio de la fotografia, quedaron sentadas las bases para su
desarrolio tal y como la conocemos actualmente. Ya no era el privilegio de
unos cuantos, y la época de experimentacion habia quedado atras, aun cuando
se siguieran inventando procesos, dispositivos y mejoras, los cuales ahora eran
realizadas por las grandes empresas que contaban con los recursos que les
proporcionaban las grandes cantidades de aficionados.
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A partir de entonces. la teenologia ha visto en la totografia un medio de
desarrollar sus procesos por medio de nuevos avances como la fotografia
instantanea. Este proceso fue inventado en 1947 por Edwind l.and vy su ventaja
¢s el proporcionar la imagen unos segundos después de la exposicidn. la cual la
hace ideal para realizar trabajos en los cuales es dificil volver a realizar la
escenografia, maquillaje, o cuando la fotografia debe tener una excelente
calidad de encuadre e iluminacién. con ella se compruebian estos y otros
detalles antes de realizar la toma final. Por otra parte. el tamafio de la fotografia
esta determinado por ¢l formato de la camara. lo cual ¢s una desventaja. pues si
deseamos una fotografia mas grande. debemos ocupar una camara de ese
formato. ademas dec que la pelicula  instantinea es

mas cara que  la
convencional.

Owro de los recientes avances tecnologicos en ¢l medio totografico. se
refiere a la fotografia digital. esta sigue siendo un campo relativamente nuevo.
Nos permite la vision inmediata de las totografias en un televisor o monitor de
computadora. la mancra ¢n quce se archivan las imagenes es por medio de CD
Rooms o Compact Disc o en discos duros portatiles como ZIPP o YAZ. ¢
incluso se pueden archivar fotogratfias de diapositivas o negativos tradicionales.
A pesar de todas las ventajas de la fotogratia digital, no debe ser vista como
medio de correccion. aungue en su potencial esté incluido este punto. mas bien
debe ser interpretado como un nuevo formato o un nuevo género fotogratico
donde no hay limites en e manipulacion o modificacion de las imagenes. La
computadora no sustituye a la camara, sino que la complementa cada ver mas.
ayudando en todos tos medios donde se trabaje con intormacion visual.

Actualmente cstamos tan acostumbrados @ ver o la fotogratia junto a
nosotros.  que  dificitmente  podemos apreciar cuanto ha cambiado v
transformado Ia vision gque poscemos del mundo. Sin o fotogratia nuest
conocimicnto del mundo seguiria limitado dnicamente a fo que nuestra vista
alcanza. El desarrollo de 1os medios de ditusion. muchos de los cuales utilizan
a la imagen totografica. ha hecho recacr una gran responsabilidad sobre clia v
ha ampliado v condicionado su desarrollo tuncional. Tia pasado de ser una
actividad artesunal a uno de los punios de partida del sistema informativo
contemporineo.




Por medio de ella puede contarse la sucesion de una historia, opinar
sobre un hecho, plantear una idea, dar a conocer un suceso o la cultura de un
pais, etc. La fotografia se ha convertido asi en un lenguaje insustituible para la
investigacién, la ciencia y la técnica. Las imagenes entretienen, transmiten
conocimientos y desempefian un papel en la formaciéon de opiniones. Su
tratamiento se ha convertido en un e¢lemento esencial de los procesos de
aprendizaje e informacion y constituyen el centro de comunicacién general a la
que las personas no pueden sustraerse. Se le reconoce asi su funcidén de
testimonio, de documentacién e informacién, convirtiéndose asi en uno de los
elementos mas importantes de la comunicacion.
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1.1 Concepto de Fotografia

Por mucho tiempo el concepto de fotografia ha ido cambiando conforme
a los acontecimientos y desarrollo industrial y tecnoldgico, de ahi que sean

muy diferentes las acepciones que se tengan del término, y como ejemplo
tenemos los siguientes:

la forografia ex un soporte con conglomerados de manchas de
diferentes tonos cromciticos o diversas ronalidades de gris, vacias a priori de
todo cl contenido sermantico, pero gque debido a procesos cogrnoscitivos v
culturales, adquieren para nosotros un determinado sentido .. (1)

el término forografia se acepta generalmeoente parc referirse  a
cualquicr método de produccicr: de una imagen visible por la acciion de la luz,
por ejemplo sobre las sales de plata sensibies ala luz 7 (2)

e la forografia  ox ol arte de jyar y reproducir por medio de
reacciones  quimicas, en  superficies  convenienternente  preparadas,  las
imdgenes obtenidas cr la camara oscura . (3]

Estos son sélo cjemplos de la  diversidad de  definiciones que
encontramos sobre ¢l tema, v de ellas se han tomado bases para establecer
como definicion propia la siguiente:

FOTOGRAFIA : NMedio de comunicacion y expresion por ei cuai se
obtienen imagenes a través de ia camara fotografica vy se imprimen sobre
un material fotosensible.

I.a fotografia utiliza el lenguaje visual como la base de su creacidn y a
través de ella enriquece su mensaje. en el medio fotografico podemos distinguir
como clementos del lenguaje visual a @ forma, figura, color, textura y tamaiio.

i4




FORMA: Se refiere a la figura exterior de los objetos y la percibimos en

contraste con el fondo.

FIGURA: Se refiere a las caracteristicas especificas del objeto, es decir, no

inicamente al contorno sino a las propiedades de su género.

TAMANQO: Es la medida del objeto, la cual estd dada en relacién con su

entorno y los objetos-sujetos que la acompaiien.

COLOR: Es la sensacion provocada por ciertas longitudes de onda y es
ha

captada por la retina del ojo, ademas, el color refuerza un mensaje y se
convertido en un aspecto esencial en la imagen, de ahi su importancia y la
division en las imagenes que ha dado lugar a una rivalidad entre el color y el

blanco y negro.

TEXTURA : la textura es el aspecto que presenta la superficie del objeto y
tiene caracteristicas especiales, puede ser rugosa o lisa, delgada o gruesa, etc.
Ademas, existe una division entre dos tipos de textura: Tactil y visual. La
primera es aquella que podemos tocar y sentir con nuestras manos y son parte
del objeto fisicamente. la textura visual la encontramos generalmente en
imagenes planas y la sensacion nos la da los efectos de 1a luz en el momento de
plasmar su imagen. La iextura visual no se siente, sélo puede estar dada por

elementos graficos (lineas, puntos, etc.).



1.2 Clasificacion de la Fotografia

L.a diversidad de campos e¢n los cuales se imterna la totografia, sc
manifiesta en la variedad de especialidades fotograficas, las cuales responden a
determinadas necesidades y a objetivos especificos. Debido a la variedad de
géneros. en ¢l presente trabajo se realiza una scleccion de los mas usuales en
los soportes grivficos. dentro de tox cuales pucden existir subdivisiones. debido
a  que las  caracteristicas no o oson  excesivamente  reglamentarias., Asi,
cncontramos que la fotogratlia cientifica pucde tener aplicaciones tanto en la
medicina como en la biologia, v la de paisaje puede ser adrea o astronomica. Bs
importante mencionar la fotografia publicitaria. tema de estudio del presente
trabajo. debido a que por lo antertor puede recurrir a4 imagenes de cualquicr
género fotogritico. de acucerdo a sus necestdades v objetivos.

La clasificacion mas usual que podemos cncontrar ¢ cuidnio a4 géneros
fotogrificos. sc refiere o Ia division en iotogratia amateur  »  fotogratia
profesional. La amateur. como ¢s conocido. ¢s la que pucde realizar cualquicer
persona que cuente con una camara [otoprafica en sus manos. sin importar
modclo o calidad. 'n este apartado encontramos aguellas tomas que se realizan
durante los viajes. o simplemente son recuerdos personales. Casi siempre se
de buscar co agradable »
eistrar ¢l momento captandolo con b camara. Ta fotogratia profesional. en

rata de tomas taristicas que no van mas alla

mbio. implica una basgueda v relacion miad~ estrecha entre ¢l tolo
objeto de la toma, esto es ey

rato v el
uc el torograto proiesional busca en el meadio
una forma de expresarse y mosied

cuenta normalmente.

lo que las demas personas no toman on
esto o loora gracias o sus conocimicntos
composicion.  c¢ncuadre. controi de o movimiento, cto. Cada una de das
clasificaciones trene a su ver subdivisicones. que son las gque sc consideran
propiamente como  gdneros fotoeralicos,
caracteristicas sumilares en cuanto al temay.

Jde

va que  engloban obras  con

e
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FOTOGRAFIA AMATEUR

FOTOGRAFIA TURISTICA

Abarca todo tipo de tomas realizadas principalmente en exteriores,
edificios modernos, hasta ruinas ancestrales y su ambiente. Lo interesante aqui
debe ser el captar los motivos definitivos y trascendentales tanto del paisaje
como de la arquitectura. Con este tipo de fotografia se pucde obtener un
registro del entomo y utilizarla como un analisis de las relaciones entre el
hombre y la naturaleza

Fotografiar paisajes no debe ser el encuadrar algo agradable, sino tratar
de captar ¢l detalle en un terreno muy amplio o algo que lo hags ver diferente a
como lo vemos normalmente, y esto lo podemos lograr buscando elementos
clave v colocandolos en una posicion dominante. También podemos captar el
paisaje con los efectos que da la luz , el momento o la estacion del aifio, para
hacerlo mas agradable a la vista.

I forografio paisajistc s ol encargado detransformar en wun momernto
una vision de la naruraleza comun en algo exrraordinario, v con ello hacer
sentir la beileza en una de sus formas nuas plenas. Cuando se toma una
Jotografia de paisaje se busca primordicalmennie el transmitir una emocicn al
ohservador, que ey posible que haya visito ese paisafe muchas veces sin que
este Je diga nada. oY),

Al fotografo de paisajc la naturalcza le ofrece ias materias primas que el
ha de seleccionar desde su punio de vista y eligiendo las condiciones
adecuadas para su objetivo, manteniendo el intercs del espectador por observar
algo que tal vez ¢s comun a ¢l



El tema principal debe ser el sitio y no las personas, aunque el ser
humano esta implicito en el paisaje, porque ahi esta su mirada y sus acciones.
Cuando se incluyen figuras humanas en una fotografia de paisaje, estas deben
de encajar de manera natural en la escena y no ser de un tamario que las
convierta en el interés principal de la misma. Una fotografia de paisaje tiene
una sensacion muy clara de espacio abierto, sin que esto implique siempre ligar
al horizonte con la inmensidad, pues existen paisajes espléndidos que no tienen
un centimetro de ciclo, y otros en donde no cabe la tierra.

En México, ‘... conmtamos con una gran tradicion paisajista en la
pintura mexicana, pero no se hwa desarrollado mucho en la fotografia, salvo
casos como Armando Salas Portugal, Gabriel Figuceroa v Ricardo Garibayv,
entre otros ... " (3). Muchos fotografos piensan que la fotografia de paisaje va
ha pasado de moda y se le liga a los fotografos amateur solamente, siendo que
no hay un gran impulso a la fotografia de paisaje en la fotografia mexicana. No
es comun verla en galerias o museos. Unicamente la encontramos en pequeiias
obras dentro de exposiciones que muestran la obra de algun fotografo, pero no
en donde el tema principal sca el paisaje.

En las galerias domina la fotografia documental con las imagenes de
gente, siendo que también la historia se puede registrar por medio de paisajes.




FOTOGRAFIA PROFESIONAL

FOTOGRAFIA CIENTIFICA

Los cientificos usan datos que con frecuencia requieren de precision, y
detras de los cuales existe un gran trabajo de observacion, la cual complementa
las limitaciones que posee nuestra vista, entre las que podemos encontrar su
incapacidad para la captacion de objetos demasiado pequefios o muy rapidos.
En este campo , ‘... [a forografia tiene una doble funciéon: comao instrumento de
observacion y medicién ... (6). Por lo anterior, en el area técnica y cientifica,
la fotografia se constituye como un instrumento de analisis que supera nuestra

vista.

El equipo utilizado puede variar del uwsado comianmente por otros
fotografos profesionales e incluso puede estar disenado exclusivamente para
éste género fotografico y debe ser manegjado por profesionales del area, puesto
que alguno ajcno tal vez no podria explotarlo al maximo.

Dentro de la fotografia cientifica hay una subdivision, en la cual se
encuentra la Fotografia de Alta Velocidad, que ¢s emplecada para el registro de
fenomenos en los cuales la velocidad a la que ocurren los hace casi
imperceptibles para la vista humana. Este tipo de fotografia e¢s util para
registrar proyectiles de alta velocidad, reacciones quimicas, etc.

Otros tipos de interds son la Macrofotografia y la Fotomicrografia, la
primera de ellas es ¢l proceso de romar fotografias Jdel camario mavor al
natural con objetivo de upo corriernte (07 (7)) este tipo de fotografias son
especialmente 1atiles en el estudio de insectos, raices, plantas, entomologia.
ciencia y medicina. También son de gran interés cuando la imagen la
constituyen pequefios objetos a gran escala. El aumentar la imagen de objetos
pequeniios ¢s de gran ayuda a los cientificos en la deteccion de puntos débiles
en las estructuras de los edificios. en el examen de microcircuitos, etc.




La Fotomicrografia es ‘... el proceso mediante ¢! cual se obticnen
Jotografias de objetos diminutos empleando una camara y un microscopio. No
debe confundirse con la Microfotografia, proceso empleado para obtener
Jotografias diminutas de objetos grandes.” (8). Para la realizacion de lo
anterior, el cuerpo del microscopio se adapta con una camara al ocular y una
fuente de iluminacion adecuada. La camara puede ser coman al resto de las
profesionales o bien una camara llamada “Ocular”, que es especial para este
tipo de fotografia y esta adaptada para acoplarse al tubo movil del microscopio
ordinario, lleva adaptada una pantalla de enfoque y un chasis portapeliculas o
portaplacas que se encaja al microscopio sin que entre luz. El microscopio a
utilizar puede ser cualquiera profesional, tomando en cuenta que es necesaria
una rigidez en sus partes, ausencia de holguras al enfocar y estabilidad
absoluta. Por otra parte, al tratarse de un wabajo que requiere de una calidad
excelente, todos los objetivos deben ser de maxima calidad.

Acoplada al microscopio, la camara fotografica nos introduce a un
mundo de objetos tan pequefios que nuestra vision es incapaz de detectarlos y
con los que estan en el limite de nuestra visién, nos los presenta de un aspecto
que parecen insolitos al transformarios en una escala mayor a la comun.
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FOTOGRAFIA MIZDICA Y FORENSE

En este apartado las dos ramas estudiadas tienen semejanza en el manejo
de la fotografia, en cuanto a las técnicas y objetivos que son ¢l mostrar la
realidad tal cual sin usar accesorios que la disfracen o hagan ver falsa,
presentando deformaciones que la ubiquen fuera de su contexto real.

En el caso de la medicina, la fotografia puede constituir una base de
diagnostico , y en el de la policia, constituye un testimonio de los hechos. En la
primera de las aplicaciones, la fotografia ayuda a la medicina en el registro de
operaciones quirurgicas y con muestras de todo tipo, incluyendo las
radiografias. La fotografia forense proporciona datos que determinan la
solucion a problemas penales y criminales. Su campo de accidén va desde la
toma de huellas, hasta fotografias en accidentes, siniestros, reproduccion de
objetos robados, identificacion de personajes, etc. Aunque parczca muy facil el
tomar fotografias de este tipo, debemos tomar en cuenta que ¢l fotografo tiene
una gran responsabilidad, pues las pruebas que aporte pueden ser
determinantes en ¢l problema legal, de ahi que aparte de tener una
responsabilidad profesional siendo lo mas objetivo posible y realizando un
trabajo de calidad que represente ficlmente la realidad, tiene una
responsabilidad legal, realizando trabajos sin artificios ni procesos que puedan
daiiar el resultado final o hacerlo ver de manera diferente a la realidad.
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FOTOGRAFIA ASTRONOMICA

La Astronomia ticne por objeto de investigacion a todos aquellos
fenémenos que se realizan fuera de nuestra atmosfera, para lo cual es necesario
registrarlos para un mejor estudio y comprension de nuestro universo.

Al igual que la Fotomicrografia utiliza al microscopio para sus tomas, la
Fotografia Astrondmica utiliza al telescopio. Por medio de adaptaciones la
camara capta fenémenos que no son totalmente v.sibles para ¢l ojo humano,
debido a la distancia a la que se encuentran. En cste caso, la sensibilidad de la
peiicula ¢s la que registra Jla luz procedente de las estrellas o fendmenos
lejanos, por medio de un exposicion prolongada, la cual ha llegado a registrar
fendmenos que nunca hubieran sido vistos mas que con la ayuda del telescopio.

El problema princ pal de la fotografia astrondmica es ... que el objeto
nunca esta quicto, g medida que la ticrra gira sobre su eje, el campo de vision
de la cdmara o relescopio barren el ciclo. Las cswrellas dejarr un rastro
luminoso cuyva longitiud es proporcional al tiempo de exposicion .7 (9). Aun
contando con lo anterior, existen limitaciones, pues los tiempos de exposicion
tan prolongados en ocasiones se¢ ven afectados por el movimiento de rotacién
de la ticrra. sin embargo actualmente se trabaja en la instalacidn de camaras
fotograficas en los satélites y estaciones espaciales, aun asi hay limitaciones en

cuanto al peso y costo del este sistema.
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FOTOGRAFIA DE REPORTAJE
*“ Las fotografias para reporiajes, es decir, las jfotografias para
registrar acontecimientos y paisajes reales, son esencialmente el tema del
periodismo grdfico, y pueden incluir temas tan diversos como acontecimientos
deportivos, ccremonias oficiales, fotografias de la naturaleza, imdgenes o
viajes. ** (10).

El principal soporte de las fotografias de reportaje es el que Hevan
implicitas la verdad y la fuerza de testimoniar la objetividad, o al menos asi
deberia de ser. puesto que en ocasiones el fotografo de reportaje con tal de
conseguir la publicacion de una de sus fotografias busca mas el aspecto que
impacte o llame la atencién, llegando incluso al morbo. Prueba de ello es la
gran variedad de revistas que podemos observar en los pucstos de periddicos,
las cuales ocupan a la fotografia como una forma de atraer la atencién de la
gente con imagenes llenas de violencia, morbo o incredulidad.

El testimoniar la objetividad es un caso que podria ser cuestionado,
pues a pesar de que la evidencia que presenta el fotografo es visual, por lo
general este expresa su opinion sobre el suceso que registra. Si por ¢jemplo,
esta fotografiando unas viviendas inhabitables, es facil que intente intensificar
este aspecto por medio de la exclusién de ciertos detalles o mediante la
eleccidon de un angulo de toma que haga ver alin mas esa situacion, y por otra
parte, la forma en que la fotografia llega al pablico con respecto al encuadre,
tamafno, pic de foto, etc., pueden ayudar a restarle fuerza a una buena
fotografia y viceversa.



En la fotografia de reportaje podemos mencionar dos apartados
importantes, puesto que determinan el modo de fotografiar y lo que se propone
el fotoégrafo. En primer lugar esta el Reportaje Grafico o Fotoperiodismo, el
cual es un tanto analitico y puede definirse como un Ensayo en Imagenes, en el
cual el autor trabaja con una camara y pensando principalmente en las
fotografias mas que en el texto. Para la realizacion del fotoperiodismo se tiene
un tiempo considerable y al publicarlo se le proporciona generalmente un buen
espacio en el que ocasionalmente el fotégrafo tiene la oportunidad de plasmar

sus inquietudes y puntos de vista.

Los reportajes pueden variar y contener una serie de fotografias
consccutivas de cierto asunto de actualidad o hasta una descripcion de la vida y
geografia de alguna parte Icjana del mundo. El interés de las fotografias en un
reportaje grafico depende de la forma de tratarlas y presentar el tema, pues
como en otros medios, la mayor parte de los temas considerados de interés
estan muy tratados o muy vistos, por lo quc cl fotograio debera encontrar una
nueva forma de tratar una vieja idea.

El otro género, Ia fotografia de Prensa, propiamente dicha , es mas
rapida y se debe sintetizar en una sola imagen los acontecimicntos y sus
repercusioncs, lograndose ¢n condiciones adversas como la competencia con
otros fotografos, ¢l tiempo contado y la rapidez para que pueda entar en la
edicion del dia, y ademas debe de lograr que el lector se interese por el articulo
que la acompaia.

La funcion de una forografia de prensa es el mantener informado al
publico sobre los acontecimientos relevantes de todo ¢l mundo, para ello lo
mas importante ¢s que todos 'os elementos se centren en la expresion del hecho
o acontecimiento que se esta fotografiando, y que también esta Illeve un
mensaje o idea.
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L.a principal fuente de fotogratias de interds internacional y general,
proceden de las grandes agencias, las cuales emplecan un gran namero de
fotégrafos que incluso viven en los paises ¢n que operan . o en ocasiones estan
moviéndose continuamente de un lugar a otro. Los primeros por lo general se
encuentran en paises de gran relevancia a nivel mundial, ya sea
econdmicamente o por conflictos bélicos. Los scgundos s6lo acuden al lugar
cuando existe algin acontecimiento de interés, y al terminar este, parten a
cubrir algun otro cvento. Otra tuente de totografias de prensa son  las
suministradas a los diarios gencralmente  por las  oficinas de prensa o
relaciones publicas de empresas de diversos géneros, que las ofrecen como una
forma de obtener publicidad.

Fistos dos tipos de fotogratia de reportaje son muy distintas entre si. pues
micntras que en ¢l primero se tene casi ascgurada la publicacion y se sabe que
tendrd un gran espacio, cn la scegunda no ¢

dste lo anterior. de todas las tomas
fotograticas solo se escogerd una » ademas no tendra el espacio preferencial
del reportaje grafico.
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FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

La fotografia publicitaria ¢s “... La rama de la fotografia profesional
que trata de cumplir su cometido en el aspecto de ventas, anuncios y
escaparates de la industria y de los departamentos de artes de la prensa y
publicaciones especializadas.” (11).

Este tema es tan amplio que abarca desde la ilustracion de catalogos
hasta la fotografia de modas en escenarios diversos. Se trabaja sobre un
esquema previo que es proporcionado por ¢l director de arte. El fotégrafto
publicitario tiene en sus manos una gran responsabilidad. puesto que la
inversion que se realivza es muy costosa v el trabajo muy competitivo. lLas
agencias escogen al fotograto de acucerdo a su habilidad en un determinado
campo y su capacidad de organizacion.

Cuando sce trata de realizar (otogratias publicitarias, o responsabilidad
¢s mayor. pues se debe captar Ta atencion det espectador y provocar reacciones
en ¢l por medio de la imagen. lo cual constituye un reto para ol fotograto que
debe realizar imagences llamativas, pero sin salirse del contexto que maneja la
cempresa o producto para el cual trabuja.

[.as crecientes aplicaciones de fa fortogratfia publicituria han hecho que
los estudios sc concentren en aplicactones especificas. por cjemplo en moda.
anuncios, industria. arquitectura, cte.. Puesto que para que un estudio pueda ser
cficiente en todas las ramas debe de contar con una gran infracstructura v una
bucna organizacion.
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El tipo de cimara usada en publicidad depende de los resultados que se
descan o de la finalidad del material, aunque la mayor parte de los totogratos
publicitarios usan placas de tamaiio grande o pelicula rigida, esto es porque al
obtener un negativo mas grande. la reproduccion podra ser de mejor calidad. a
la vez que permite el retoque del negativo con mayor facilidad. Sin embargo,
actualmente se esta genceralizando el uso de negativos mas pequeiios y de
copias por ampliacion, lo cual permite obtener excelentes fotografias con
camaras de 35 mm. En cuanto al cquipo de iluminacion. este es variado scegiin
¢l tipo de trabajo que se realice. sin embargo este se vera en un apartado
posterior. Como ahora la mayoria de los estudios trabajan el color. todas las

fuentes luminosas deberdn tener la misma tonalidad o compensar con filtros
para un mejor resultado.

IEn ocasiones las totogratias para publicidad necesitan de sujetos. por lo
que el estudio requiere e los servicios de modelos protesionales. los cuales
ayvudan a proporcionar un ambiente mas calido a la totografia a la vez que
ayudan a proporcionar al producto una relacion con las personas que scrdn las
futuras consumidoras. mostrando los beneticios que se pucden obtener a través
de ¢l Asimismo pueden tener cierta influencia psicologica en los espectadores.
al sentirse identiticados con una imagen gque es simitar a eltos,

Una parte importante de fa totografia publicitaria son o ambicntacion
los decorados de las mismas. los cuanles estan a cargo en ocasiones de un
dircector de arte ¢ incluso en algunos casos estos son decision del mismo
fotdgrato, ¢l cual realiza la mayor parte de la produccion en conjunto con su
cquipo de auxiliarcs. Ademas de estos aspectos. el maquillaje de los objetos
representa un aspedcio importante en la realizacion de Ia toma publicitaria. Por
medio del maquiliaje se da al prodocto una imagen adecuada al proposito del
dircctor de arte. pa a lo cual ademas de tiltros » cicctos on laboratorio utilizan
algunos trucos qu - crean

Ciectos visuales que oo existen.
enganar

al especta for. sino porque a veces las condiciones de
exigen, estos pequenos rucos no
refucerzan.

Cslo ne s par
produccion o
atectan la imagen realista, sino que da
en publicidad ¢ Hlustracion 1odo debe de parecer nias arractivo
que la realidad por lo que los accesorios, lox modelos, los cscenarios v los
productos Jcnn de ofirecer wna aparicricia inmejorable. Fllo exige wna atencion
constante alos detalles del decorado, dosde fees midg ninias v los alinwenios hasta
el cuerpo hlumanao. ™ (12).
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Este tipo de fotografia ¢s muy usada en cualquier medio y la mayor
parte de la gente esta familiarizada con ella, pues convive dia a dia y en todo
momento. Sin embargo. no es facil de realizar ni se trata de que el producto
resalte sus cualidades, sino que detras de clla hay un gran equipo ¥ un estudio
que determina que tipo de fotografia se va a realizar. y algo muy importante: a
quien va a ir dirigida, para asi cerrar mis ¢l campo de trabajo y enfocar toda la
planecacién a es¢ punto.

El trabajo dc¢ un fotdgrato publicitario no es unicamente ¢l hacer
fotografias y ya. en ocasiones trabaja desde buscarse ol cliente. conseguir la
junta de produccion. cte.. Aunque a vecees estan involucradas agencias de
publicidad. Una vez que ya se tiene cl clhiente, el sigaiente paso son las juntas
de produccion en las cuales se va a definir ¢ como va a ser la fotografia v el
tipo de set que se va a montar. Antes s necesario ol realizar bocetos de las
fotos y de los sets. Cuando yia estad todo definido, ¢l set listo v el estudio
preparado llega ¢l dia de la foto. Lo mas dificil es la iluminacion, pues esta es
determinante en la imagen. no por nada la fotogratia es al AAree de Escribir con
Luez.

Con todo lo anterior, ¢l trabajo de una totografia publicitaria ¢s mucho
mas que una imagen. cs ¢l transmitir a los espectadores una idea, un mensaje y
asi poder cumplir su trabajo de Lkt mcejor manera.
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HISTORIA DE LA
FOTOGRAFILA
PUBLICITARIA

ctualmente la publicidad es un fendmeno de interés general, lo

que lleva a un estudio de la misma y a buscar la forma de

desarrollarla y aplicarla  a la wvida actual. Dentro de esta
basqueda, s¢ ha ido intentando definir a la publicidad, sin ¢mbargo cada
concepto esta intluenciado por la preferencia a un determinado aspecto, ya sea
econémico, cultural, social, ideologico, etc. Algunas de estas definiciones son
las siguientes:

* Se centiende por publicidad ¢l gasto que destina una industria o la
totalidad de industrias a anunciar y dar a conocer su producto entre el pithlico
consumidor, con ¢l propaosito de expandir su produccicon.’” (1),

“La publicidad comercial es, ala vez medio de difusion y téenica Jde la
persuasion, destinada a dar a conocer al publico la cxistencia de un producto
o servicio, pretende suscitar o incrementar el desco de adquirir este producto
o de recurrir a este servicio. "’ (2).

o La publicidad es un método para comuricar a muchas personas el
mensaje de un patrocinador o traveés de un medio impersonal. ” (3).

A través de todas las definiciones. podemos encontrar que la publicidad
es considerada como un medio de comunicacién y persuasiéon, estableciendo
una relacién directa entre industria-producto-pablico, buscando de él una
respuesta, quce e¢s la atencion del mismo hacia la mercancia que se le presenta,-
siempre buscando el aspecto comercial.
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Se piensa que la publicidad es de origen reciente, esto se debe a que la
publicidad tal y como la conocemos ahora es un fendbmeno que surge posterior
a la Segunda Guerra Mundial. Los antecedentes los encontramos en la cultura
Griega y Romana, cuando los mercaderes se anunciaban con un elemento
significativo de su mercancia, por ¢jemplo: jamones para una carniceria, vacas
para una lecheria, una bota para una zapateria, etc.

El acontecimiento que marca el inicio de la publicidad modermna, lo
encontramos entre la segunda mitad del siglo XVIII y la primera del siglo X1X:
La revolucion Industrial, ia cual surge en Inglaterra y, gracias a ello y los
adelantos técnicos de la época, la produccién de mercancias se multiplica cada
vez mas, ocasionando una competencia entre productores. Con la Revolucion
Industrial se aplicaron nuevas tecnologias a la produccion de bienes y
servicios, se fabricd mas mediante la utilizacion de maquinas movidas con
energia inanimada y se emplearon nuevas materias primas, mas abundantes y
eficaces que las anteriores. [La demanda de todo tipo de productos
industrializados crecid gracias al aumento de la poblacién y a las primeras
exportaciones. Segin ¢l aumento de novedades en mercancias y las grandes
cantidades de ellas, la publicidad ha evolucionado vy se convierte de un
elemento informativo a persuasivo, naciendo asi la publicidad contemporanea.
“Antes de la Revolucion Industrial, ol consumidor debia csperar a que la
mercancia se elaborara. A partir de clla, las mercancias esperasn v buscan al
conswumidor. '’ (4).

Con el impulso de la Revolucion Industrial, la publicidad toma un auge
inusitado. lo cual lleva a crear la Agencia de Publicidad, que deja de ser un
realizador de anuncios para ser un mediador entre el producto y el receptor. La
agencia de publicidad avanza conforme el progreso de la Revolucidn Industrial.
alcanzando en la mitad dcl siglo NIX un auge gracias al desarrollo de las
industiias, contribuyendo a sostenerlas y a multiplicar sus ganancias. La
Revolucion Industrial provocd que el hecho de anunciar servicios y bienes se
convirtiera en una actividad muy importante, que actualmente es parte
fundamental de la cconomia en cualquier pais y que genera una importancia
tal, que casi todas las disciplinas culturales, sociales o 1deologicas buscan en
clla la explicaciéon a factores determinantes en el ser humano y su desarrollo.




2.1 Forografia Publicitaria

Para entender lo que es la fotografia publicitaria, nos referiremos
primeramente al concepto de fotografia en general. En el presente estudio se
entiende como Fotografia el método para fijar una imagen mediante procesos
quimicos, sobre una superficie previamente preparada para tal efecto, contando
para ello con la ayuda de la luz. La fotografia ha sido una herramienta y un
medio de expresion, es un reflejo que transmitira a través del tiempo lo que es
nuestra cultura. Pero es mas, es un vehiculo que ha servido para acercar al
hombre con ¢l hombre, las imagenes que nos llegan de lugares remotos nos han
permitido entrar no solo a la forma de vivir de gentes que probablemente no
conoceremos nunca, sino que también son portador del punto de vista de su

mundo actual.

El término fotografia engloba diversos géneros v dentro de ellos
encontramos al tema de estudio del presente trabajo: la Fotografia Publicitaria.

La publicidad utiliza varios medios para poder cumplir su objetivo
principal, el cual e¢s hacer Hegar su mensaje al pablico. estos medios son los
que conocemos como medios de comunicacion, ¢ incluso la misma publicidad
crea sus medios, buscando una forma de llegar al publico y que esté en
contacto permanente con 1os mensajes.

Dentro de estos medios de comunicacion, la publicidad utiliza en gran
parte a los medios impresos, considerando estos como todo sustrato en el
que mediante las (éenicas Jde las arwes graficas se estampa o mensaje 7 (5).
Esta preferencia se debe a que en e mayor parte de las actividades que realiza
el ser humano estan rvresentes las artes graficas. La publicidad en los medios
impresos esta formada en su mayor parte por anuncios que utilizan la fotografia
para su promocién. La fotografia publicitaria representa uno de los mejores
atractivos para ¢l publico porque es una forma de identificacion visual.
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En el presente estudio consideraremos como Fotografia Publicitaria a
“...Jda rama de la fotografia profesional que trata de cumplir su cometido en al
drea de ventas, anuncios v escaparates Jde las indusirias, de los departamentos
de arte de la prensa y publicaciones especializadas. ’’ (6). Abarca un mundo de
trabajo tan amplio que va desde catalogos, empaques, folletos, revistas,
etiquetas y por supuesto, anuncios comerciales.

A pesar de que la fotografia publicitaria tiene una diversidad enorme de
imagenes, no es posible que esta se realice sin reglas que la rijan. El ambiente
actual dentro del cual opera la publicidad se ha vuelto cada vez mas
complicado en los ultimos 20 anos.

La publicidad ¢s una técenica y no refleja una moralidad propia, sino que
es el resultado de las costumbres de la época y los estandares de sus usuarios.
En Meéxico las leyes sobre publicidad estan regidas por la Procuraduria Federal
del Consumidor, y por algunas otras instituciones como la Secretaria de
Gobemacion y el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial. Cada ley
reglamenta el uso de las imagenes publicitarias y estas incluyen texto ¢ imagen.
No solo se aplican a la publicidad que se realiza en México. sino a toda aquella
que se difunde en el pais, como lo establece la ley General de Salud en
Materia de Control Sanitario de la  Publicidad, en su articulo 35: “ La
publicidacd costirnada 123 ser clifiencicder 11 el 1 rrilorio rnacioricl,
independicritemernte de su procedericic, soeoajustardag a lo dispuesto en la Ley,
este Reglamerto v oen las normeas  oficiales mexicanas que al  efecto se
expidan.’ (7). Dentro de este reglamento se estabiccen normas de interdés para
los medios publicitarios  impresos,  tales como  leyendas de  restriceion,
prohibicién de utilizacion de modelos menores de 25 afios en bebidas
alcohélicas v tabaco. y aspectos como el asociar a los productos con ideas y
exaltacion de los aspectos sociaics, culturales, ¢ ideoldgicos. Asi como las
reglas sobre la veracidad de los anuncios publicitarios.
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Cada anuncio que se realiza debe tener con él un estudio de las Leyes y
Reglamentos considerados para su difusion a nivel masivo, ya que si por
alguna razén no son respetados, las autoridades correspondientes tienen la
obligacion de sancionarlo y en su caso, de retirarlo del mercado nacional, no

importando la procedencia del anuncio.

De esta forma, las limitantes en el uso de las imagenes publicitarias
tienen un codigo que se basa en el respeto y en las costumbres e ideologia de la
sociedad mexicana, pero esto no debe verse como un freno a la imaginacion del
publicista o fotografo, sino que esto lo lleva a enfrentarse al reto de la creacion
de imagenes que ilustren las areas diversas de la fotografia publicitaria. En
base a todo e¢llo, la fotografia publicitaria ha de ilustrar claramente ¢l objetivo y
la idea que ha dado origen a la campaifia que la conforma.

En términos gencrales, podemos distinguir dos arcas de fotografia
publicitaria: Directa e Indirecta. Cada una de ellas posee caracteristicas
especificas que las hacen mas adecuadas para difundir determinado tipo de
producto, por ello al elegir un enfoque, se deberan estudiar los elementos a
favor y en contra de la imagen publicitaria, con el in de que se¢ logre un buen
resultado del trabajo del equipo y del fotografo publicitario.

La importancia de la imagen publicitaria fotografica en el ambiente
urbano actual, es decisiva, basta con observar los carteles en las calles y la
publicidad en general que encontramos en la prensa y las revistas. Con ello nos
damos cuenta que la imagen fotografica tiene una preferencia casi total, puesto
que es evidente que posee mayor capacidad de comunicacién con el puablico,
porque resulta mas veraz. Es tal su importancia que actualmente podemos
encontrar anuncios en los cuales l1a totalidad de la superficie es ocupada por

una fotografia, y apenas un breve texto.



Una fotografia publicitaria es mias que un anuncio, se necesita de un
buen fotdégrafo con imaginacién y un buen Director de Arte con la capacidad
de crear cosas nuevas e ideas que cumplan con los requisitos del cliente y den
al binomio disefiador-fotégrafo, una creatividad y estilo personal. De esta
forma se logra la especializaciéon en un medio y se pueden obtener mejores
resultados que experimentando en diversos géneros. sin embargo el
especializarse no debe significar el repetir férmulas, sino que implica la
creacion de todo un estilo propio, dando a cada fotografia una csencia e
identidad propia.

La fotografia publicitaria tiene dos corrientes, la directa es aquella en la
que encontramos al producto mismo como una forma de darle tmportancia v
ponerlo en primer plano respecto al resto de los ¢lementos que s¢ encuentren
junto a €l, asi el producto destaca y lo coloca en medio de un escenario que
facilita su identificacion. a la vez que destaca la superioridad del mismo. Este
tipo de fotografia se aplica en la mayoria de las veces cuando el producto es
tangible. es decir, cuando cuenta con una imagen que el publico puede apreciar
y tocar al comprarlo. generalmente la imagen se refiere al envase del producto.

La segunda forma, fa fotografia pubiicitania mdirecia es aquella que
realiza difusion a un nivel subjetivo. Entre los productos ue se promocionan
con este tipo de fotoprafia estan: Scguridad. Educacion, iversion, ete. Se usa
cuando no se descea presentar ol envase del producto o este no existe y lo que
sc pretende proporcionar a la fotografia es un ambiente que muestre los
beneficios de los productos. En esta forma de la forografia publicitaria es
mucho mas frecuente el uso de modelos que en ¢l tipo anterior. pucsto que a
través de cllos el fotograto puede transmiur los beneficios del producto v la
forma en que la gente pucde obtenerlos.

Otro de los elementos que dei emos tomar en cuenta, es el medio para el
que se esta fotografiando, para determ nas <1 ¢l posible ospe stador va a tener el
nempo suficiente de entender la imagen que se le prescite. o si debe tener un
impacto rapido y un mensaje directo. st se dirige a una audiencia selecta o a
todo ¢l publico. para presentar el producto bajo diferenres puntos de vista o
imagenes uiversas adaptables a formatas diversos, obhigand» al fotdgrafo a la
realizacidén de una imagen flexible.




Actualmente la fotografia publicitaria se ha convertido en un factor
indispensable y dominante en la wvida cotidiana, a la vez que va
transformandose con el ritmo de la sociedad, la cual influye en los cambios,
ademas, ... ¢/ consumidor se muestra mds interesado en el producto cn la
medida que este le otorgue una experiencia visual ... "7 ¢(8). Por lo anterior. la
publicidad se ha convertido en un ritual visual que lleva a la audiencia una
imagen expresiva que en ocasiones es capaz de mover a las masas.

El lenguaje que utiliza la fotografia publicitania es basicamente visuali, el
cual esta compuesto por las unagenes que capta el receptor, y estas al mismo
tiempo conforman mensijes visuales a través de iconos. Durante el proceso en
que una fotografia publicitaria lleva su mensaje al receptor, encontramos la
participacion de por lo menos 3 elementos basicos en toda comunicacién: la
fuente, el mensaje y el destino. La fuente es quien elabora la imagen a través de
un codigo, o también puede ser una organizacién, por cjemplo una Agencia de
Publicidad. El mensaje estd formado por signos iconicos y por simbolos. y el
Destino es la persona que decodifica el mensaje o, en uestro caso, ¢l publico

masivo.

De estos tres elementos. ¢l mensaje desempedia un papel muy importante
por su influencia dentro de los procesos de cambio o conservacion cultural de
la sociedad. ¢ incluso puede llegar a generar en ¢l receptor una pariicipacion
con el propio mensaje. C'uando el receptor recibe el mensaje, lo que influye en
él son todos aquellos hechos que ha tenido y 1o han formado. por lo cual un
mensaje no ¢s lo mismo para todos los espectadores. Por otra parte,
dependiendo de la comyplejidad. la fuente puede hacer que el mensaje sea mas
=1 mensaje esta compuesto por una mmagen rica en
detalles y redundante ¢1 crementos, es mas posible que existan diferencias de
interpretaciéon. En ciombio, si la haagen es simplificada, ¢l mensaje o
significado sera mas eniendido de una misma mancera para la mayoria de los

universal, c¢s decir. si

espectadores.
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Este modelo de comunicacion es la base de la fuerza de una fotoprafia
publicitaria, aunado a una red enorme de medios que nos impide ser ajenos a
ella. Por otra parte. la importancia de la fotografia publicitaria en la sociedad
esta reflejada en la cantidad de inversiones que estan destinadas a ella por las
empresas que sin la ayuda de la publicidad, la notoriedad ¢ importancia de
ciertas firmas decreceria notablemente y no seria facil para las nuevas
empresas dar a conocer sus productos a un nivel masivo, por lo que el volumen
de ventas e¢s lo que va a definir la cantidad de inversion en la publicidad.

)
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2.2 Anrecedentes de la Fotografia en México

A partir de 1a tercera década del siglo pasado nace la fotografia, la cual
alcanza su esplendor y logra su desarrollo gracias a los avances tecnolégicos y
a las nuevas corrientes estéticas surgidas en las épocas posteriores a la Primera
Guerra Mundial.

Como cualquier disciplina. la fotografia ha tenido un  desarrollo
cambiante, de acucerdo a los acontecimientos de épocas  y tiempos. En sus
inicios, la fotografia era ademas de una manera de captar la realidad, un testigo
fiel del curso de la historia, a estas aplicaciones se les unieron otras, de
acuerdo a las nccesidades y evoluciéon de la humanidad, las cuales eran
desarrolladas ¢n todos los lugares a los que fue llegando la fotografia.

L.a historia de la fotogratia en NIExico, empicza a estudiarse a partr de
los anos 207s, pero en la mavor parte de Jos casos se trata de monografias, o
bien del analisis critico de Ia obra de algan fotografo. Sin embargo, en la
actualidad el estudio de la forografia mexicana comivnza siendo un mero
recuento de imagenes. sin otra pretensidon que ta de aclarar imagenes
fundamentales de nuestro entomo. es decir, como un documento histoérico.
Registra hechos bélicos, ruinas arqueoldgicas, retratos. vistas v paisajes de la
ciudad.

En nuestro pais se vivio una situacion muy parccida al curso que la
fotografia siguid en i mundo. Asi como la Primera Guerra Mundial propicio
cambios en ¢l mundo, en ruestro pais el surgimiento de la Revolucion
Mexicana trajo consigo un renacimicento social y cultural. No solo la fotografia
tuvo auge, sino tambica artes como la pintura, el cine, la pocsia, entre otras.




La Revolucion Mexicana de 1910 trajo al pais un cambio profundo c¢n
distintas areas. Muchos historiadores senialan que México se redescubre como
nacién, con todo lo que ello implica: religion, creencias, paisajes, cultura y
arte. La lucha armada cambid la forma de ver y valorar nuestro modo de ser,

significando la apertura del pais al mundo, pues de diversas partes del

continente y aun de mas lejos. llegaron a nuestro pais escritores, fotografos,
muasicos, pintores y artistas en general.

En la Revolucion Mexicana Ia fotografia cumpliéd un papel fundamental,
el de documentar a las grandes masas de mexicanos a través de las imagences,
supliendo el texto por la fotografia. I.a téenica

tuvo gran desarrollo, las
fotografias realizadas en este pertodo de

cambios sociales vy politicos se

apoyaron en los avances de las artes contemporanecas, trabajando el mensaje
fotografico para grabar cn papel ¢l movimiento de la historia,

Famihia en el Coactet Goneral Agustin Vo Casasola 1910
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A pesar de que la fotografia llega a México en el siglo XIX, su
desarrollo se inicia hasta el siglo XX, de ahi la poca informacién acerca de
ella. Con la wvisita a México de grandes fotografos se genera un arte
independiente. ' I'n las ultimas décadas del siglo XX, una incremcentada
competencia v la aparicion de las fotografias de prensa, obligan al fotégrafo a
distinguirse, cada quicn adopta un estilo que lo caracteriza. ™ (9).

La fotografia contemporanea cn México tiene grandes exponentes que la
hacen importante, pucsto que son cllos los que han contribuido al desarroilo de
la fotografia en nuecstro pais. .. la fotografia mexicana comtempordanea hacia
los afios treinta, encontrd su mancera de cxpresarse finidamentalmente en la
obra de los Alvarez Braveo v Tina Modotti, de origen tialiano, cuvo rrabajo es
considerado en exencia nacional.” (10).

-

Brazo de Guitarra, Canana v Marzorca, Ting Nodotti. 1928
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Como producto del auge de la fotografia en los 40’s, del surgimiento de
muchos fotografos y su necesidad de reunirse para confrontar su trabajo y crear
sus propios espacios de discusion y andlisis, surgen diversas agrupaciones,
entre las que sobresale el Club Fotografico de Meéxico, debido a la
participacion de excelentes fotografos en su fundacion, y por el apoyo que le
brindaron las grandes empresas del ramo.

La fotografia mexicana en la ctapa moderna, surge unas décadas mas
tarde por el impulso que le da uno de los autores americanos mas importantes
del siglo: Edward Weston, “... &/ vino a instaurar una mancra distinta de
hacer folografia, sin embargo, por ciertas cuestiones chovinistas han dicho
que su trabajo no influyd en nada, o bien, que 8l cestaba influenciado por
Diego Rivera. Esto es jfalso, IWeston (raia ya wia propuesta visual cuando
lHega al pais con Tina Modotti procedenie de los Estados Unidos, aqui la
trabaja y la madura.”’ (11)

Weston rompid con el estilo que prevalecia en la fotografia mexicana,
forjando imagenes wvigorosas, acentuando texturas y  realizando  graondes
acercamicntos. Junto con Edward Weston, Manucel Alvares Bravo implanté la
posibilidad de una fotografia mexicana, en donde todos los motivos revelan
una scnsibilidad para con ¢l pais.

Retrato de Edward Weston. Tina Nodotti 1945
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El que México haya atraido a fotéografos extranjeros de una diversidad
de propésitos y actitudes, es natural por la situacién del momento, pero
corresponde a los fotégrafos nacidos en el pais hacer la cronica de lo que es
menos obvio y menos alcanzable: la relacion de su propia vida interna y la de
sus conciudadanos.

Los 70's son el punto de arranque de la fotografia moderna en México, a
raiz de cllo, los fotografos mexicanos se han desarrollado en diversas
especialidades. desde el fotoperiodismo, documental, cientifico, comercial,
hasta el fotografo experimental y la conjugacion de la fotografia con otros
soportes graficos como ¢l collage, 1a pintura, el diseiio entre otros. A partir de
lo anterior, el desarrollo de la fotografia mexicana en los ultimos aiios ha
tomado para si los avances técnicos que la industria proporciona para plasmar
la realidad.

Nifio Maya de Tuldm. Manuel Alvarez Bravo, 1942



2.3 Antecedentes de la Fotografia Publicitaria en México

En la época que nos ha tocado wvivir, los seres humanos tenemos
necesidades muy amplias, diferentes a las de los individuos de otras eras. Las
invenciones y descubrimientos cientificos han puesto a disposicion del
mundo una multitud de articulos al servicio del bienestar. La publicidad uiene
sus origenes en la Revolucion Industrial, cuando la tecnologia llegd a suplir a
los sistemas artesanales, con ¢llo vino la abundancia productiva y las nacientes
industrias empezaron a competir por atraer a los consumidores hacia sus
productos. lo cual dio un auge a la publicidad.

Entre los procedimientos mercantiles que han sido adoptados en
México. ¢s notable el progreso de la publicidad. Con el nacimicento y
ampliacion de la industria. las emipresas individuales han buscado los medios
que las capaciten para luchar ventajosamente por la demanda.

Hasta los afnos 40's v 507s, en ¢l medio publicitario mexicano no se
usaba la fotografia, sc¢  promocionaban los productos por medio de
ilustraciones, dibujos y vinetas, realizadas por grandes artistas. Esto mas que
representar una alternativa para la publicidad, era lo mas usual. Sin embargo
con la llegada de la totografia a México, y después de varios anos de
experimentacion y desarrollo tecnologico, se comenzo a usar la fotografia

como una opcion on la publicidad.



Ya no era necesario contratar a los ilustradores y el gasto del tiempo en
realizar el dibujo con el nesgo de que no quedase al gusto del cliente. Al
descubrir a la fotografia como un medio de reproduccion grafica mas fiel del
producto, presentarlo de una manera mas real para el pablico, por su rapidez y
teniendo ademas la diversidad de opciones para cscoger la que mejor se
adaptara a las necesidades del cliente, los publicistas la prefirieron sobre otras
representaciones.

Sin embargo no todo fue tan facil pues la imagen que daban antes a los
productos con la ilustracion no era sencillo de realizar con la fotografia. A los
productos se les habia dotado de una imagen idealizada, 1o que no era facil de
representar con la fotografia. A pesar de todo. no tardaron en encontrar gque con
los adelantos téenicos el producto podria adquirir caracteristicas nuevas y mas
atractivas, lo que combinado con un texto en el que sc exaltaban las cualidades
del producto. daban mecjor resultado. También se puso mas atencion en la
ambientacion y la imagen que iban a proporcionar al producto, asi como
compensar el toque de fantasia ¢ idealizacion que daba la ilustracion. Algunas
veces esto se solucionaba con modelos acomparniando al producto y de esta
forma la idealizacion del mismo cambio por la de la persona que lo consuimia,
prescntando en la imagen a “bellas mujeres” v “hombres de éxito™.

El lenguaje de la ilustracion competia con el de la fotogratia por mostrar
la rcalidad y por atraer la atencion de los espectadores. l.as ilustraciones fueron
aumentando en su complejidad de elaboracidn hasta legar a competir cn
realismo con la fortografia. En la acwalidad y con los adelantos tecnologicos es
dificil diferenciar entre una ilustracion y una fotografia, ya que estos nos
permiten transformar una fotografia en ilustracidén en unos cuantos minutos y
viceversa.

La publicidad se¢ volvid hacia los adelantos técnicos fotogrificos para
intentar alcanzar la perfeccion, a la vez que mostrd  interds por los efectos que
tenia en ¢l publico Iz presentacion de este tipo de publicidad y s¢ enfocd a
manejar los valores ue se podrian adquirir junto con ¢l producto.




La elaboracion de anuncios comerciales se asentd de manera firme en
nuestro pais hace aproximadamente 60 afios, cuando principian a funcionar las
primeras agencias de publicidad, a partir de entonces, y propiciadas por el
desarrollo econdmico del pais, las practicas publicitarias han presentado un
importante acontecimiento. El aumento de la produccion ha ido junto a un
mayor empleo, y por lo tanto de mayores ingresos. Las empresas de publicidad,
en estas condiciones inducen a los individuos a que dediquen los ingresos
extras a vivir mejor “por medio de los productos™.

Aun cuando a diario encontramos imagenes publicitarias, no todas
ejercen en nosotros influencia en la cultura visual, puesto que nos llaman la
atencién aquellas que conjugan creatividad y originalidad con un sentido
estético. Esto en su mayoria s¢ debe al gran sistema de comunicacion que
tenemos actualmente, al cual esta inmerso en él mismo, de tal forma que en
publicidad, la elaboracion de anuncios atractivos y fascinantes scan dirigidos a
captar la atencion de un auditorio que es bombardeado diariamente y a todas
horas de propaganda comercial. La importancia que tiene la fotografia
publicitaria ¢n la cconomia y la importancia que l¢ da la industria, lo
comprueba ¢l gasto que los empresarios estan dispuestos a ceder a ella.

La publicidad busca ¢n sus campanas «f "“.convencer al publico qgue la
posesion de determinados satisjactores contribuiria o hacer mas Hevadera ¢
incluso placentcra su vida denrro del nuevo estado de cosas de la sociedad, La
situacion es  vdlida actualmente para AMéxico. v la  publicidad se¢  ha
desarrollado  a tal grado que ocupa wuno de los primeros lugares en la
actividad cconcomica del pais ... " (12), alcanzando una madurez que permite
comparar su obra al nivel de las mejores del mundo y que la ha hecho ser
considerada entre las mas adelantadas en los paises latinoamericanos.
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Para que México continie avanzando, las industrias nacionales tienen
que progresar, para e¢llo han de recurrir a la publicidad como el factor que las
capacite para incrementar la demanda y expandir las ventas, atrayendo nuevos
compradores. El desarrollo econdémico del pais se apoya en el
desenvolvimiento de las empresas y estas dependen en gran parte de la
publicidad para lograrlo, y la publicidad tiene en la fotografia a uno de los
apoyos mas importantes € impactantes de los que permiten observar la realidad
pero desde otro punto de vista.



2.4 La forografia Publicitaria en los Estados Unidos de
Norteamérica

Sefialaremos a los Estados Unidos de Nortecamérica como referencia a
los paises del primer mundo, por constituirse como una sociedad sélida en su
organizacion como nacioén, contando con una infraestructura que le impulsa a
seguir con sus ideas de rector de los aspectos comunicativos, entre los que
podemos encontrar los siguientes: ¢l desarrollo de los medios de comunicacion
técnicos, estudio de la propaganda como influencia en las personas y el estudio
de la utilizacién comercial-publicitaria  de  los medios masivos de
comunicacion. Por otra parte, es la potencia capitalista con mas fuerte arraigo
en cuestiones publicitarias y sus propuestas fotograficas en dicho ambito se
reflejan invariablemente en las socicdades que reciben su influencia.

Enmarcar a los Estados Unidos de Norteamdérica como una potencia
econdmica y publicitaria, responde a las constantes innovaciones tecnolégicas.
La fotografia publicitaria cn esta entidad, desde los anos 50°s hasta Ia fecha, ha
brindado al mercado una agilidad y un desarrollo que aun sigue vigente.

Con la aparicion de los sistemas de computo y avances continuos en las
tecnologias, la fotografia ha alcanzado una magnitud tal, que en nueswos dias
no hay una imagen que no sea posible que quede a nuestro total agrado, sin que
importe su complejidad. Estos medios son aprovechados por los publicistas que
dada la gran competencia y ¢l ambiente monopolista. se permiten la realizacion
de inversiones de cantidades considerables de capital para la creacion de la
publicidad. Probablemente esta sea Ia razdén por la cual la mayor parte de los
estudiosos de la materia coinciden cn sciialar a los Estados Unidos como el
Pacdlre de la Publicidad Aoderna.




Las grandes sumas que se invierten en la realizacion de las fotografias
publicitarias en Norteamérica, son justificables porque buscan lograr su
objetivo mercadotécnico de atraer ganancias a sus productores y prestigio a sus

realizadores.

En la actualidad, los grandes estudios de fotografia luchan por conseguir
el equipo técnico y humano que les permita ofrecer a sus clientes la mayor
calidad en sus imagenes e incluso ¢l darles 1a posibilidad de realizar fotografias
que técnicamente resultarian imposibles, pero que son rcalizables gracias a la
fotografia computarizada o digital, que es el alumo adelanto en tecnologia

fotografica.

Este tipo de fotografia es ei mas desarrollado actualmente en el ambito
publicitario estadounidense, adquiriendo asi una gran importancia {legando
a “... confundir ¢l afan de excitar la arencion, Jde deleitar v de ilusionar, para

un  medio  de promocion que  invade  la prensa,  las

convertirse en
revistas y la calle dentro de este panorarma y oon funcion de la nueva
psicologia publicitaria, la forografia se convierte en el efemenio invasor del
mundo grafico " (13).

Por lo anterior. la fotogratia publicitaria estadounidense se ha
convertido en una de las rectoras a nivel mundial, no solo por sus adelantos
tecnolégicos, sino por la creatividad que imprimen a sus tomas en las cuales se
conjugan la experiencia de los fotégrafos con innovaciones visuales e imagenes
que en ocasiones son impactantes a la vista y logran el objetivo de atraer la
atencidén de los cspectadores. Por cstas caracteristicas, sus fotografias en
ocasiones son tomadas como patron a seguir para otros paiscs, y si a esto
agregamos que muchas empresas transnacionales estadounidenses al penetrar a
un mercado extranjero llevan consigo la publicidad de sus productos, la

influencia ¢s mayor.
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2.5 Andlisis Comparativo entre Imdgenes Publicitarias
de México y Estados Unidos

O ELD fenomeno del Discnio Grafico en general, y concretamente el
publicitario, ha adqguirido a lo largo de estos afios una nueva dimension. Esto
ha venido canalizadeo, primero por el influjo racionalista de las reorias del arte
sgrdafico Suizo, y seyrundo por la influencia del grafismo americano.” (1-2). La
presencia publicitaria en México se ha dado paralela al desarrollo de las
sociedades capitalistas, en especial la estadounidense, no obstante cn otras
sociedades no tan desarrolladas como la nuestra, también la publicidad
norteamericana tiene gran influencia.

Nuestro pais, siguiendo su linca de dependencia como pais
subdesarrollado. absorbe los patrones publicitarios, principalmente los
disefiados en los Estados Unidos y en menor medida los de otros paises como
lalia, Espafa o Inglaterra. Para comprobarlo basta como punto de referencia la
extensa gama de pioductos que son de origen extranjero y que ahora podemos
consumir facilmenie en México. El mercade de los productos en muchas
ocasiones es reforzado con la misma publicidad que sc disefia en su pais de
origen. LLa mayor parte de las mejores agencias de publicidad en México son
transnacionales que se establecen con una infraestructura y con modelos de su
pais de origen. De esta forma, traen a México al mismo tiecmpo que su técnica e
ideologia, toda una cultura publicitaria que esta muy lejos de ser mexicana,
tanto social como ccondmica y mucho menos culturalmente. Asi. el pablico
mexicano ademas de consumir un producto de origen extranjero, asume al
mismo tiempo una forma de ponsar que no corresponde al medio de vida en el
que se encuentra y asume un comportamiento parecido al que se vive en ctre
pais.
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EL TEQUIL.A
EN MEXICO

a comida y la bebida de cada pais y regién son un

conglomerado de ideas, de valores y de costumbres, formnando

asi una cultura entera. Entre la comida mexicana, el tequila

ocupa un lugar que cada dia va creciendo en cuanto a
importancia, ya que abarca a todo el pais, sin importar clase social o cultura y
se ha convertido en insignia del pueblo mexicano.

Desde los inicios de la lucha por la independencia de México, el tequila
ha estado ligado al pais. principalmente a las clases populares y luchadoras.
Posteriormente se veia como ¢l complemento de lo que debia ser el prototipo
del mexicano: con su tequila v su mariachi. A pesar de todo ello, ... el agave
no ey privativo de Aéxico, v pese a que la voz maguey nos lego de Las
Antillas, no cabe duda que en ninguna otwra rierra se hia integrado esta plania
al paisaje como al sentiry vivir de su gente.” (1).



EL TEQUILA
EN MEXICO

a comida y la bebida de cada pais y region son un

conglomerado de ideas, de valores v de costumbres, formando

asi una cultura entera. Entre la comida mexicana, el tequila

ocupa un lugar que cada dia va creciendo en cuanto a
importancia, ya que abarca a todo el pais, sin importar clase social o cultura y
se ha convertido en insignia del pueblo mexicano.

Desde tos inicios de la lucha por la independencia de México, ¢l tequila
ha estado ligado al pais, principalinente a las clases populares y luchadoras.
Posteriormente se veia como ¢l complemento de lo que debia ser el prototipo
del mexicano: con su requila v su mariachi. A pesar de todo ello, ... ¢l agave
no es privativo de México, v pese a que la voz maguey nos llego de Las
Anullas, no cabe duda que en ninguna otra tierra se ha integrado esta planta
al paisaje como al sentir y vivir de su genee. " (1).



3.1 Breve Historia del Tequila en México

El tequila es una bebida tipicamente mexicana que se obtiene de la
destilacién y fermentacidon del agave o aguamiel. Su produccion es basicamente
realizada en ¢l estado de Jalisco, ya que es una tradicion en este lugar la
industria del tequila

El nombre de la bebida tequila, tiene un origen incierto. Algunos
historiadores lo interpretan como la ctimologia nahuatl:  7Zequitl-Trabajo y
Tlan-Lugar, “'Lugar donde se Trabaja’. Por otra parte, se dice que ¢l nombre
proviene de la época prehispanica, ya que una tribu llamada /os tiquila o los
tiquilos aprendieron a sacar del agave su savia y posteriormente aprendieron a
fermentarla para producir una bebida ligeramente alcohodlica que lHamaban
Pulque. Durante la época de los aztecas, csta bebida era reservada para los
sacerdotes que participaban en los rituales, para aquellos que itban a ser
sacrificados a los dioses, para los ancianos y para los guerreros que regresaban
victoriosos de una batalla.

Con la Hepada de los espafioles a México, llegd también el proceso de
destilacion, el cual fue aplicado al producto que los mexicanos obtenian del
agave, de lo cual resulté una bebida llammada Afezcal.

Cuando la ciudad de Guadalajara comienza a cobrar importancia
ccondémicamernte, s¢ o convierte en un paso  comercial  importante  y  las
mercancias de la ciudad son Hevadas a otras regiones de México, pero con la
puerra de independencia la Ciudad dejo de ser una via de comunicacio
importante con ¢l exterior, por lo que la industria tequilera sufrio una recesion
y al consumarse la .ucha, los cmpresarios buscaron sacar la produccica
estancada en esos aiios, convirtiendo asi al tequila en el primer producto de
exportacion del estado de Jalisco.



“ En 1758 se le conceden a José Antonio Cuervo por orden del
corregidor de Nueva Galicia, extensas tierras en la finca de Villoslada, Jalisco
y en 1798 recibe del Rey de Esparna la primera concesion para producir
tequila en Mdéxico ..." (2). A partir de entonces, el desarrollo de la industria
del tequila en México adquiridé una tradicioén en el estado de Jalisco, en el cual
se encuentran la mayor cantidad de hectareas destinadas al cultivo del agave.

Asi como empezd a crecer la industria del tequila en México, su
exportacidon no tardd en darse y el producto empezo a ser exhibido en ferias
internacionales. adquiriendo buenas referencias, en 1910 wuna bebida

rebautizada comao Vino Tequila merecio un trofeo en San Antortio, Texas, y el
nombre de requila se quedao 0 (3).

El agave, la planta de la cual se obticne el tequila, tarda alrededor de 10
afos en su crecimiento v la bebida requicre de por lo menos 3 afos para su
produccion. la cual se elabora en tres calidades: Blanco., Aficjo v Reposado.
Por otra parte, ¢l tequila que se produce en nuestro pais e¢s un producto de
exportacion a nivel mundial con gran aceptacion,
ISstados Unidos de Nortcamdrica, a donde se
producciicn tequilera ... (4)

principalmente en los
exportia casi el S0% de la
.y tambidén se exporta a otros paises como
Canada, Italia. Alemania v Japdn. entre otros. Esto es contrastante con el poco
consumo del tequila en nuestro pais, pues a pesar de ser una bebida tipica, las
bebidas alcobholicas mas consumidas en México son el Brandy y el

Ron
Oscuro, por ser mas baratos que cl tequila.
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3.2 Denominacion de Origen

En todo el mundo hay bebidas alcoholicas que por su calidad y
caracteristicas obtienen un reconocimiento internacional y son identidad del
pais que las produce. Como cjemplo tenemos ¢l Champagne de Francia, el
Jerez de Espaiia, el Oporto de Portugal y el Whisky de Escocia. Nuestro pais se
encuentra representado en este sclecto grupo de bebidas con el Tequila, que es
producto de la destilacion de un tipo especial de maguey. el Agave Azul
Tequilana Weber. que se da en el estado de Jalisco, en la region especifica de
Tequila.

Por lo anterior, ¢l nombre de Tequila esta reconocido vy protegido en
nuestro pais como una Denominacion de Origen, esto es que so6lo puede ser
usado ... por aquellas personas fistcas o morales que tengan establecidas stus
destilerias o fabricas en el territorio que, como del origen del producto Jde ese
nombre, quoedo consisinado e la declaracion corresppondienie.” (35)

Esta denominacion fue establecida por el gobierno  mexicano.
especilicando el area en la que puede producirse el tequila, esto es, en el estado
de Jalisco y algunas zonas de los estados vecines, Esta detenminacidon es
porque fucra de esa zona., ¢l agave no propore ona al tequila su sabor
caracteristico vy ademas protege tanto a  los productores como a los
consumidores al ascpurar la calidad y procedencia d2l producto. vy mas siendo
representativo de una nacion v con ¢l prestigio del te juila mexicano.




Esta determinacion tiene sus inicios casi desde que comenzd la
exportacion del estado de Jalisco a otras ciudades del pais, pues ¢l tequila de
Jalisco era el mas requerido por su mejor consistencia, a pesar de que habia
otras regiones que producian la bebida y llegaban a un precio mas bajo, sin
embargo pasaron muchos aifios antes de que se supiera que el agave del cual se
extrae el tequila era una especie muy distinguida.

Esta denominacién de origen establecida para el tequila mexicano, tue
refrendada el 1 de marzo de 1997, con un acuerdo entre México y la Unién
Econdémica Europea. Este acuerdo garantiza la proteccidon de las
denominaciones de origen mexicanas y da seguridad a los productores
nacionales para que realicen campafias publicitarias que aumenten las ventas de
esta bebida en Europa, cuyo monto representa cada ano mas de 17 millones de
dolares.

Este convenio e¢s ¢l primero de cobertura a nivel universal, ya que
anteriormente solo existia un acuerdo con caracteristicas similares firmado con
Estados Unidos y Canada, a raiz del Tratado de Libre Comercio en 1994



3.3 Desarrollio de Tequila Sauza en México

La industria de Tequila Sauza en México tiene una historia que
comienza con la primera mitad del siglo XIX, cuando *...José Maria
Castaneda estableci; La Antigua Cruz, Fdbrica de Mezcal, la cual fue
adquirida por Cenobio Sauza ... ’’(6). En ¢l mismo aiio en que fue adquirida la
fabrica de mezcal. se comenzdé a producir y exportar tequila a los Estados

Unidos de Norteamérica en pequeiias cantidades que no lHegaban a los 10
barriles.

Posteriormente, en 1888, esta destileria cambio su nombre por el de La
Perseverancia. la cual e¢s actualmente una destileria moderna en la que
unicamente se destila el agave y después de un corto tiempo en reposo, yva sea
en barriles de madera o acero moxidable, y s¢ manda a su embotellamiento a
la planta de la compaiiia en Guadalajara. En esta destileria se producen dos
tipos de tequila: Blanco. que no tiene ningan colorante o extracto artificial; y el
Ambar o Dorado, que posce un sabor mias suave y le agregan extractos de
madera y colorantes naturales.

Tambicn produce owros tipos de tequila, commo el Reposado v el Anejo.
El Sauza Conmemorativo fuc el primer tequila afnejo que se puso en venta en
1963. El Tres Generaciones es un tequila que se afieja por 4 afios o mas y que
posee un sabor mas suave que el habitual, lo cual lo hace ganar adeptos en
México y el extranjero.
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Con todo lo anterior. Sauza se coloca como una de las tres productoras
de tequila mas importantes y exitosas de México -junto con Herradura y
Cuervo-, elevando su produccion cada aiio y aumentando el namero de
consumidores que son adeptos a sus productos.
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FOTOGRAHA
PUBLICITARIA




FOTOGR AIJFIA
PUBILICIITAIRIA

elementos y cada uno de ellos cumple con una funcién determinada, de

acuerdo al esquema proporcionado por el director de  arte. Estos
elementos dan a la imagen fotografica un estilo, de acuerdo al formato, la
camara usada y al tipo de pelicula, conjuntamente con una ambientacion
adecuada a la idea y complementandola con una buena iluminacién que es la
base para una c¢xcelente fotografia.

]En la realizacién de una fotografia publicitaria intervienen wvarios

Cada miembro del equipo de trabajo cumple con una funcion, de
acuerdo a su especialidad, esto e¢s para lograr conjuntar o mejor de cada
integrante y asi obtener los mejores resultados.

Pero una fotografia publicitaria no solo sc¢ basa en ¢l aspecto técnico,
hay otros aspectos que también son tomados en cuenta para su realizacion,
teniendo como base un estudio de mercadotecnia que es el que va a servir de
guia en la elaboracion de los bocetos preliminares de la fotografia.

Asi. con todos los clementos en sus manos, ol fotografo lega a la

realizacion de imagenes que mas tarde serviran de base a la creacion
publicitaria impresa.
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4.1 Equipo Fotogrdfico

Cada area de trabajo tiene un instrtumento basico, y la fotografia no es la
excepciodn, la camara fotografica se convierte en una extension de los ojos del
fotografo, con la posibilidad de que lo que observa permanezca impreso en un
material fotosensible. En el caso de la fotografia publicitaria, el resultado de
una sesion requiere no solo de un equipo fotografico, sino también de la
adecuada utilizacién dcl mismo. En ¢l mercado existe una gran variedad de
accesorios, equipos y materiales c¢n general, con caracteristicas diversas entre
si, ¥y son precisamente esas caracteristicas las que los hacen mas utiles para un
trabajo especifico.

Ademas de la camara. el fotografo cuenta con una variedad de objetivos,
accesorios y fuentes de luz, lo que le permite sacar el mejor provecho en sus
tomas y quc se adecuen a las necesidades del trabajo. En el presente apartado
se analizaran los diferentes tipos de camaras y objetivos utilizados en
fotografia, sin que ello implique una jerarquia de importancia, puesto que cada
fotografo selecciona el equipo en cada sesion de trabajo.

CAMARAS

Todos los tipos de camaras (ue conocemos actualmente derivan de 1o
camara oscura, a parar de ella se han [do desarrollando diversos modelos, ios
cuales se adaptan a las necesidades de c¢ada area fotografica. Los formatos de
camaras mas usados en fotografia publiciraria son: 135 mm., Medio Formato y
de Gran Formato.



Camara Réflex de 135 mm.

Este tipo de camara es el que mas desarrollo ha tenido. y por lo tanto
una gran aceptacion entre los fotdégrafos profesionales. Su funcionamiento es
muy parecido en casi todas las camaras réflex: ... Kl nucleo de la camara
cobija al espejo riéflex, este permancce en diagonal durante la exposicion ...
Frente al espejo hay una lente intercambiable, detrds del espejo hay una
pelicula protegida por una fina cortinilla. Sobre ol espejo hay una pantalla
mate, en la que se ve y enfoca la imagen, y sobre ésta un prisma de cristal que
permite ver la pantalla y componer la imagen con la camara al nivel de los

ojos.” (1).

Las vanaciones entre las camaras réflex las encontramos ¢n areas que
no son relacionadas con su funcionamiento basico, tales como el grado de
automatizacion, las funciones, la capacidad de intercambiar objetivos, y en las
diversas marcas y calidades de construccidn, entre otras. La eleccion de este
tipo de camara s¢ basa en la calidad que se obtience, 1a economia de la pelicula,
asi como la diversidad de la misma. l.a ventaja de la camara réflex sobre
otras 135 mm. se¢ debe a que en su visor se observa lo que va a aparecer en el
negativo sin que importe la distancia del motivo o el tipo de¢ objetivo utilizado.
Asimismo, ¢s atil en gran medida por su capacidad para intercambiar objetivos
de distinta distancia focal, sin que ello interfiera con la vision réflex. También
existe una gran variedad de accesorios que se adaptan a este tipo de camara,
dado que por su popularidad los adelantos técnicos que se logran en el campo
de la Optica y la electronica son facilmente adaptables al formato 135 mm antes
que a otro.
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Este tipo de camara ofrece una amplia gama de opciones, debido a que
el fotografo la puede manejar manualmente, teniendo asi ¢l control sobre
algunos aspectos como la velocidad y la abertura del diafragma, entre otros.
Asimismo, algunas de ellas cuentan con funciones automaticas que dan mayor
agilidad al trabajo y entre cllas esta el avance automatico de la pelicula. Las
camaras réflex de 135 mimn son un cquipo de poco peso, lo cual la hace facil de
transportar, convirtiéndola asi en un instrumento ideal para la realizacién de
fotografia dc¢ reportaje. Su uso en fotografia publicitaria es variado, desde
tomas cn locaciones, para bocetar imagenes, cuando se requicre que la imagen
sea proyectada o cuandoe sc realtzara una impresion a un tamaino pequefio y no
se justifica el uso de un formato mayor.

La calidad de la pelicula de 135 mm e¢s bucna en la mayor parte de las
circunstancias y conserva su calidad y definicion hasta el tamaifio 20x24
pulgadas. lLa doble funcion de algunas camaras que puceden ser usadas en
forma manual y automatica o scmiautomaitica. permite al fotégrafo contar con
posibilidades mas amplias de desarrollar sus habilidades en las tomas.

Camara Réflex de Medio FFormato

Este tipo de camaras forman un cquilibrio entre las camaras de 135 mm
y las de gran formato, gracias al uso de pelicula 120, con la cual podemos
realizar tomas cn diversos formatos. Ecta pelicula proporciona un negarivo que
¢s cast cuatro veces mas ancho que el de 135 mm, ayudando asi a proporcionar
una mayor calidad ¢n caso de ampliacion sin afectar la calidad y definicion de

la imagen.

un sistema de exposicion parecido al de 135 mim,

Es una camara con
una

Yoo Ui espero suspondido refic e la imagen formada et el objerivo en
pantalla de cnfogue, ern el momento Jde la exposicion ¢l espejo sube y el
obturador s¢ abre. (2. Su cuerpo es de forma modular con lente, pantalla de
s o respaldos desmontables. Esta ultima caracteristica
una pelicula en color a una

enfoque, visor v chzs
permite al fotégrato cambiar rapidamente de
blanco/negro o instantanca sin necestdad de tener terminado ¢l rollo que esta

en el chasis, anicamente se cambia éste por otro.
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El visor que generalmente poseen las camaras Réflex SLR (Single Lens
Reflex) es un capuchoén plegable y a veces en la parte superior tienen una lupa
que permite una vision ampliada del centro de la pantalla, y en ocasiones de la
imagen completa. La pantalla de enfoque es mayor, con lo que se facilita su
encuadre y el enfoque.

La construccién modular de la camara de formato medio le da una
variedad que pernnite diferentes configuracionces. Existen cuerpos con
obturador focal plano, chasis para las peliculas, quc no solo son para distintos
tipos sino que también los hay para diferentes formatos. Estas camaras son
perfectas para la obtencion de fotografias con una calidad mayor a la de 133
mm sin ocupar las pesadas camaras de gran forimato. Son lo suficientemente
pequeiias para poder ser sostenidas con la mano v hacer copias grandes y con
calidad. Como consecuencia de lo anterior. es muy usada por fotégrafos
profesionales para realizar fotografias de estudio.

Camaras de Gran Formato

Aunque a simple vista pudiera parecer que estas camaras son obsoletas
por su apariencia antigua, la realidad es que son csenciales para obtener una
excelente calidad de imagen, gracias a la utilizacion de los formatos 6x4, 6x5,
6x9. 6x12, 11x14, 4x5 y 8x10 pulgadas, estas carnaras son casi como las de
hace 50 afios, pero los avances tecnoldgicos las han hecho mas ligeras y faciles
de usar. o

66



El material fotosensible se presenta en placas, las cuales ocupan todo el
espacio en el chasis y no se tiene la facilidad de la pelicula en rollo de realizar
varias tomas cargando pelicula una sola vez. Aqui, al término de una toma se
vuelve a cargar pelicula en el respaldo, pero esto tiene sus ventajas, porque al
tener un mayor formato la imagen es de calidad superior, *

“.. La caracteristica
mas importante de  estas  cdmaras

es la posibilidad de movimientos:
basculamicntos y descentramicntos, estos nos permiten controlar la forma de
la imagen, la perspectiva y la profundidad de campo.’(3). Cuando se realiza
un basculamiento, permite controlar la perspectiva de la imagen, haciendo que
el sujeto y el objetivo formen un menor angulo y podamos observar con mayor
claridad todo lo que se quicre captar. Los descentramientos ayudan a realizar
algunos ‘“‘trucos” como cuando se fotografian espejos o superficies muy
reflejantes y se corre el riesgo de que la imagen de la camara y ¢l fotografo
aparezcan reflejados.  subiendo el ohjetivo v o hajando la pelicula, se incluye
mas de la parte superior y menos de la inferior de la excena, sin inclinar la
camara, lo que permite fotografiar hacia arriba,

hacia abajo o hacia los
lados, evitando la convergencia de paralelas. ™ (4).

En cuanto a las camaras, gencralmente son clasificadas en monoriel y
plegable. La primera ¢s usada en estudios donde se realiza fotografia de
identificacion y esti moutada sobre un riel de metal que ta hace muy pesada.
Las camaras plegables posibilitan las tomas fuera del estudio, porque son mas
ligeras y faciles de usar en exteriores. lLas camaras de formato grande son
usadas principalmente en trabajos que requieran un
ampliacion, dado que al partir de una imagen mas
calidad y definicion en la impresion. Generalmente
ocasionalmente en otras areas dcl campo fotografico.

maximo de calidad en la
grande sc¢ obtiene mejor
es usada en publicidad y
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OBJETIVOS

Uno de los soportes tecnolégicos necesarios para el fotégrafo es la
Optica. Puede ser que el cuerpo de la camara sea un excelente reemplazo a la
caja obscura y nos ayude en la exposicion, pero lo verdaderamente relevante
son “los gjos de la camara’, y por lo tanto el elemento mas importante, puesto

que su funcion es la de proyectar sobre la pclicula la imagen que se desea
capturar.

El tipo de objetivo usado es el que determina el aspecto que va a tener la
imagen, pucs cada uno de ellos le proporciona una visiéon distinta del mismo
objeto segun su calidad, los objetivos influyen en la resolucion y nitidez de la
imagen. Asi como existen diversos tipos de camaras, y cada una de ellas tiene
caracteristicas diversas, los objetivos tienen variaciones v cada uno de ellos es
usado de acuerdo a los fines que se persigan con la toma.

Objetivos Normales

Se Haman lentes normales porque su angulo de vision produce una
imagen muy parccida a la que tiene un ojo humano. La distancia focal esta
determinada por el tamaifio de la pelicula, asi entre mas ancha sea la emulsion,
mayor sera la distancia del leute. Este objetivo generalmente tiene la misma
distancia que la diagonal de la pelicula, o pequenas varaciones. Con camaras
de 135 mm se usan como objetivos normales los de 50 min, y en las camaras de
estudio la diagonal del formato es de 300 mm, pero muchos fotografos utilizan
como normal un objetivo de 330 mm, con ¢l cual logran una cobortura d

ira de
campo mayor. Estos ohjetivos poseci. una diversidad que nos permiie enfoca
objetos cercanos sin necesidad de accuorios y podemos conseguir cCiferentes
angulos con solo r.cercarnos o alejarnos al objeio, ademas produce a menudo
una buena calidud a un costo que ¢s relatvamente bajo, vy se pueden conseguir
variaciones con el mismo.
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Ohjetivos Anguldares

Los objetivos angulares son aquellos que tienen distancias menores a la
diagonal de la pelicula, su principal caracteristica es que poseen un campo de
vision mas amplio al normal de la vision humnana, por lo consiguiente al
utilizar un angular la toma abarca casi el doble del espacio que con un objetivo

normal.

Todos los angulares ticnen campos de vision muy amplios, le que hace
tener mas cuidado al utilizarlos, pues algunos objetos pueden  salir
distorsionados. Esto en ocasiones puede ser usado para provocar efectos
interesantes. Ademas, poseen mayor profundidad de campo, lo cual es una
ventaja cuando la imagen debe ser nitida desde ¢! primer plano hasta ¢l fondo,
pero no es conveniente cuando se desea un enfoque selectivo.

Teleobjetivos

Un teleobjetivo es un objetivo de distancia focal fija que “..da
o permite al forografo Henar con &1 el

imagenes ampliadas del objero,
5). Su funcionamiento es

encuadre desde un punto de visiorr mas alejado
muy parecido al de un telescopio. acercando los objetos como si los tuviéramos
frente a nosotros mismos. Como su peso v longitud es mayor que la de los
objetivos normales y angulares, es preciso cuidar la velocidad del disparo.
Algunos autores mencionan que para disparar a mano, la velocidad ideal es
aquella que es mas proxima a la distancia focal de lente. esto ¢s! si tenemos un
telcobjetivo de 133 mm. la velocidad mas baja para disparar sera de 17125 s,
esto es porque tas vibraciones de la camara con teleobjetivo es mavor.

La profundidad de campo de un teleobjetivo s menor a la de un
objetivo normal, 1o cuul disminuye las diferencias de tamaio ceaure el primer
plano, las distancias medias vy ¢l fondo v las mayores aberturas suelen ser de
F3. F6 o F8. La resolucién de un telcobjetive es menor, debido a que en su
fabricacion infervienen varias lentes, lo ceal hace que los objetos parezcan

“pegarse’ unos contra otros sin demasiada variacion en la escala.
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Zoom

El Zoom es un objetivo de distancia focal variable. este es, permite la
eleccidon de una distancia que se encuentre entre las dos del objetivo. El secreto
de un zoom consiste en la combinacion de tres grupos de lentes: dos fijos y uno
movil. El mévil se encuentra al centro y puede moverse hacia adelante o hacia
atras, lo que permite recoger la imagen formada por el primero y proyectarla
sobre el tercero, y de ahi a Ia pelicula.

Por lo anterior, el zoom se¢ convierte en una buena opcion a bajo costo
para poder realizar tomas a distintas distancias focales sin necesidad de
comprar varios teleobjetivos, pues el zoom reemplaza a varios objetivos de
distancia focal fija.

Entre los objctivos zoom mas usuales, encontramos desde los 35mm
hasta los 210mm. L.os de distancias focales mas bajas no son muy utilizados
porque su calidad no e¢s muy buena, aun asi. los zoom no poseen la misma
calidad que un teleobjetivo de distancia focal fija. Por ello los fotégrafos
profesionales no usan el zoom, mas para los fotografos aficionados es una
buena opcién. La razon por la cual los profesionales no usan el zoom, es
porque estos ... rienen una abertura maxima inferior a la de un objetivo de
distancia Jfocal fija comparable, lo cual pucde implicar ¢l uso de bajas
velocidades de obturacion y producir imdgenes borrosas. ”(6).
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ACCESORIOS

Como ya se ha mencionado anteriormente, las camaras usadas para la
fotografia publicitaria son herramientas versatiles, por su capacidad de
adaptarse a una variedad de aplicaciones que hacen que ¢l fotografo obtenga el
mayor provecho de ellas y ofrezca un trabajo de gran calidad. Entre estos
accesorios encontramos una amplia variedad, sin embargo no todos son utiles
para la fotografia publicitaria, aunque esto no implica que por la naturaleza del
trabajo a realizar no podamos experimentar o adecuar a nuestras necesidades
alpin otro accesoro que no se encuentre contemplado.

Motrores

Este es un accesorio que puede incorporarse a la mayor parte de las
camaras SILR de 135 mm, e incluso algunas de ellas ya lo traen incorporado al
cuerpo de la camara. El uso de un motor es 0til cuando ¢l fotégrafo debe
realizar tomas muy rapidas, por ejemplo en un desfile de modas, ya que el
motor permite al fotdégrafo concentrarse cn el motivo sin perder ¢l tiempo en
recorrer y rebobinar la pelicula. "La mayoria de los motores para 135 mm
avanzan la pelicula a una velocidad de dos fotogramas por segundo, o incluso
mas ... "(7), esto lo hace atil para fotografiar secuencias sin perder una imagen
que puede ser importante y no sabemos el momento exacto en que sc presenta.
Al tener un motor se amplian las posibilidades dc¢ capiar vanas imagenes y
posteriormente seleccionar la que deseamos. El motor es capaz de disparar
continuamente a una velocidad preseleccionada.



Respaldos o Chasis Tneercambiables

Estc accesorio solo 1o encontramos en las camaras de formato mcediano
y de gran formato. El uso del respaldo intercambiable ademais de permitir el
uso de pelicula de diversos tipos, nos ayuda a usar pelicula instantanea, la cual
sirve para comprobar la iluminacién, la composicion, la abertura del diafragma
y la velocidad, entre otros aspectos, de esta manera se ahorra la pérdida de
dinero y tiempo. El fotdégrafo debera tener disponibles tantos respaldos como
peliculas de diversos tipos desee usar.

Tripics

A pesar de que en la época actual las peliculas son mucho mas sensibles
Y no €s necesario un tripié para obtencer una fotografia, ¢ste se convierte en un
accesorio que permite al usuario obtener mejores imagencs, esto no quierc
decir que el trabajo con estudio sea obligatoriamente con tripié para conseguir
mejores resultados. pero este permite al fotografo que una vez seleccionado un
angulo de toma, s¢ concentre en el motivo a fotografiar. sin preocuparse de
perder el angulo elegido, ademads de servir como soporte al peso del objetivo y
la camara.

Asimismo, usando <l tripid se obtiene una mejor calidad en la imagen al
no existir la vibraciéon que siempre hay al tomar la caimara anicamente con las
manos, aungue estas actualmente sean menos perceptibles. Un tripié de buena
calidad es aquel que pesa mas, ya gue entre mayor peso. mayor sera su
resistencia a las vibraciones. Una cavacteristica que lo hace til para las tomas
en exteriores, ¢s que cuando se trabaja en superficies nrregulares sus patas son
adaptables ¥ cada una de cllas puede tener una altura diferente a la de las otras
dos, y cuentan con una cabeza movible hacia los laterales y hacia adelante y
atras, esto permite al fotografo lograr mejores tomas en angulos diversos.



Filtros

El registro de imagenes en ¢l cerebro humano y la pelicula fotografica
no poseen las mismas caracteristicas, a pesar de que la captura de la imagen es
muy parecida. Una diferencia es que la pelicula no reacciona de la misma
forma a los colores. Para correguir estas diferencias se usan los filtros, los
cuales ayudan a modificar las distorsiones de la luz para ayudar a crear
fotografias lo mas cercanas posibles a la vision humana, entre otros usos, los
cuales incluyen la introduccion de efectos provocados por el fotografo para
enfatizar algo o realzar la realidad.

Los filtros podemos clasificarlos por su uso en: Filtros para
Blanco/Negro, para Color, de Efectos v de Vifieras 6 AMascarillas. Y por su
construccion en: Acerato, Cristal vy Gelatina.

Por su uso en blanco/negro, encontramos que son utilizados para
obtener una separacion tonal de grises, aclarando y obscureciendo los tonos.
segian las necesidades.  Gracias  a  los  filtros  podemos  conseguir
aproximadamente 135 tonos de grises, ademas del blanco v negro. En fotografia
en color, son usados filtros propiamente de colores v los de Ajuste Cromatico.
Los de colores se usan para imponer a la imagen una tonalidad especial,
transformando los tonos de la tmagen, estos efectos van desde un ligero tono
hasta un cambio radical de los colores. Los podemos encontrar de 1 hasta 3
colores de la misma intensidad, casi siempre contrastados (rojo-azul, naranja-
verde, amarillo-morado, etc.). También encontramos filtros degradados en 2 y
hasta 6 colores que se usan para la fotografia en color para reducir los
contrastes luminosos excesivos.



Los compensadores cromaticos ajustan el balance de color entre la
fuente de luz y la pelicula fotografica, asi las peliculas para luz diuma se
pueden exponer con luz artificial y viceversa. Los filiros infrarojos umpiden la
accion de la luz visibles sobre la emulsion y soélo deja pasar la luz roja o
infraroja , s6lo tiene sentido si se usa con pelicula infraroja, comunmente en
aplicaciones cientificas.

Los filtros de efectos se usan para la fotografia compositiva y algunos de
ellos son:

Filtro Estrella. que produce lineas en forma de estrella en las luces duras, los
hay para efectos de 4 a 6 rayos, incluso hay con dos filtros que giran uno
respecto a otro. con lo que se multiplican los rayos.

Filtros de Difraccion, son filtros grabados con miles de diminutos surcos que
difractan la luz blanca ¢n un espectro en miniatura, solo se consiguen
resultados espectaculares en puntos luminosos v ¢l efecto se manifiesta como
una banda colorcada. una mancha circular de puntos luminosos. una serie de
lineas multicolores, etc.

Filtros de Imagen Multiple, son piezas con varias imagenes solapadas cuando
se montan ante ¢l objetivo. Esta superposicion de imagences puede ser alrededor
de la imagen principal o en forma lineal, para un mejor uso se recomienda en
motivos sencillos y marcados con ftondos lisos, porque de lo contrario el
resultado seria confuso.

Filtros de Difusion, suavizan ligeramente el detalle v difunden las luces,

eliminando el detalle excesivo y son fabricados en diferentes grados de poder
de difusion.
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Los filtros de Vifietas o Mascarillas nos sirven para concentrar ¢l interés
en el sujeto y eliminar todo lo que estorbe. Estos filtros poseen al centro una
figura en negativo  a través de la cual se observa lo que la camara toma. Estos
filtros son recomendados para retrato, desnudo y naturaleza muerta
principalmente., y en los que se quiera evitar detalles initiles y guiar la vista del
espectador para acrecentar el interés.

Por la construccion de los filtros, encontramos diversos materiales con
calidades y usos distintos. Los materiales mas usados son: Gelatina, Cristal y
Acetato. De todos ellos las mas usados son los de Cristal, porque son mas
resistentes, los de acetato son hechos en rectingulos que se adaptan a la lente
por medio de un anillo. Estos ultimos generalmente se usan en camaras de
estudio de Medio y Gran Formato. Los filtros de Gelatina son los mejores
técnicamente, pero también son los mas caros y se dafian con facilidad, por lo
que unicamente son usados por profesionales que saben como usarlos. Estos
filtros se fijan sobre cl objetivo 0 se montan en un soporte especial.

Los filtros no son unicamente para las cimaras, también los hay para las
lamparas y se construyen con acetatos de color, los cuales proporcionan una
iluminacion generalizada de un solo tono.

Cables Disparadores

El cable disparador es flexible y corre por el interior de una funda que
se atornilla al boidn de disparo, de la otra parte cuenta con un dispositivo que
permite mantener fa exposicion el tiempo que queramos, como si tuviéramos la
camara en “B7, hasta que dejemos de oprimir el dispositivo. Asimismo,
podemos programar cn la camara la wvelocidad y sera la misma a la que
disparemos con el cable. La longitud de los disparadores varia desde 20 cm.
Hasta 3.5 m o mas. Los de longitud de 1 m. en adelante, generalmente son
accionados por una perilla que emite aire.
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FUENTES DE LUZ

La luz es la materia basica de la fotografia, no por nada se dice que la
fotografia es el “Arte de Escribir con Luz". El fotégrafo debe de aprender a
trabajar con varias intensidades de luz, pues esta determina ¢l tipo de sombras
que producen las fuentes luminosas. La calidad y la intensidad de la luz son
dos cualidades diferentes, por ejemplo: la luz rebotada por la luna es diferente
a la del sol en su intensidad y calidad.

La luz dura produce sombras de contormos nitidos y marcadas. las
formas y texturas aparccen exageradas al igual que ¢l contraste. Es ideal
cuando se¢ descan destacar texturas, forinas fuertes, colores brillantes y
CONtornos.

La luz suave proporciona un volumen y un detalle mayor. La gradacion
tonal entre la zona iluminada y la obscura es muy amplia. Esta luz alcanza al
objeto casi desde todas las direcciones, porque no se dirige directamente. Esta
luz es menos dramatica que la luz dura, pero mas manejable. 1o cual la hace
ideal para volumencs complejos ¥ superficies que poseen muchos detalles.

La luz semidura, también llamada rebotada o semidifusa, produce
sombras de una manera gradual, definidas pero sin bordes marcados,
suficientes para hacer visibles e! volumen y la textura, pero sin grandes
contrastes, el color es menos brillante, pero con buenos detalles.

Estos efectos de iluminacion son producidos por fuentes de juz
variables, dependiendo de los objetivos de la imagen y de la ambientacion que
se quiera dar, sin embargoe podemos distinguir dos fuentes principales de dor -~
proviene la luz de los sujcios: frucnies Naturales 3 Fucentes Artificiales. Entre
las ambientales encoriramos la luz patural del sol v aquclla que procede de
anuncios luminosos faroles. focos de casa, etc, siempre y cuando no sean
especialmente  para fotografia. Entre las artificiales estian las lamparas sélo
para uso fotogrifico y el flash.
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Luz Ambiental

“ Por luz ambiental sucle entenderse la natural o la artificial no
propiamente fotogrdfica ..." (8), es decir, la luz natural se refiere
especificamente a la luz del sol, la cual es utilizada cuando se trabaja en
exteriores. Este tipo de luz a pesar de ser natural ofrece diversas alternativas de
iluminacion, dependiendo de la hora en que se realice la toma, la luz va a
ejercer un efecto diferente en los objetos/sujetos. Sin embargo, también tiene
su desventaja, puesto que nunca existe la plena seguridad de que las
condiciones climaticas seran las adecuadas para la realizacion del trabajo en
exteriores y el fotégrafo debera esperar a que la luz proporcione el efecto que
desea imprimir a la toma.

La luz ambiental/artificial se refiere a la luz que producen los elementos
que estan en ¢l exterior, pero que son fuentes artificiales de luz, como por
ejemplo las velas en un lugar, los reflectores o luces de un estadio. ete., pero
siempre y cuando no scan colocadas de manera intencional por ¢l fotografo.
sino que formen parte del entorno natural.

La luz ambiental puede darmmos muchos matices de  iluminacion,
dependiendo del ambiente de la toma, incluso en algunas ocasiones los objetos
iluminados adquieren cualidades uanicas que no podriamos lograr con
iluminacién artificial. Sin embargo las caracteristicas del trabajo son las que
van a determinar ¢l tipo de iluminacidon gue vamos a utilizar. Actualmente la
tecnologia aplicada a la fotogratia nos permite hacer tomas que capten el
entorno real de cualquier escena, sin necesidad de usar flash, y todo cllo
gracias a las peliculas sensibles.
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Luz Artificial

Cuando los fotografos desearon poder rcalizar fotografias en sus
estudios, se cncontraron con el problema de quc las cmulsiones de las peliculas
requerian de¢ la luz que el sol les proporcionaba. con los adelantos en la
sensibilidad de la pelicula, el uso de la luz fue un problema mas sencillo de
resolver. hacia 1930, los estudios utilizaban tres fuentes luminosas artificiales:
un arco de luz de carbdén colgado del techo » que podia ser orientado en
diversas direcciones, las lamparas de vapor de mercurio v las bombillas de
incandescencia con un filamento de tungsteno.

“Las ventqjas principales de e luz continua son las siguientes: la
iluminacion pucde verse constantemente micntras se trabaja. ademds de que
resulta posible efectuar cambios con fucilidad cuando son necesarios, v las
bombillas para ldmparas v los soportes no son relativamente costosos. '(9). Se
fabrican varios tipos de lamparas especiales para fotogratia. la mayoria de cllas
son como las lamparas domeésticas que conocemos. con la diferencia de la
emision luminica, ademis no se calientan tanto ¥ cmiten una luz mas rojiza y
no requieren de mantenimiento especializado, Gnicamente al fundirse una sc
reemplaza por otra nucva. cuando se usa la luz de tungsteno, para ¢l totografo
es fiicil medir la intensidad de la exposicion con un fotomeiro y también cs
posible ver la mancera on que la luz afecta al objeto al moverias, ain cuando las
lamparas cascras sean consideradas como de tungsteno, los fotégratos no las

usan para su trabajo. porque son de muy poca potencia ¥ cemiten una luz
amarillenta.
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Los tipos de lamparas usados anteriormente en fotografia eran las
siguientes: Phoroflood, Phoropear! y Spotligght.  Las photoflood eran las mas
usadas por baratas y sencillas y su potencia va de 275 a 500 w., y su duracion
esde 2 a3 horas enel No.l yde 6 a 10 en la No. 2. “"Una photoflood lleva un
Silamento disenado para funcionar a una tension mas alta de la normal, con lo
que desarrolla una emision mayor de lo que su porencia indica. Desarrolla
una luminiscencia que solo seria  obtenible con  wuna lampara mas
porente... ’(10), por lo tanto, el rendimiento es mas efectivo hasta mas del 50%.
Dan un tipo de luz bien distribuida, plena y difusa, que ¢s uniforrme en casi
toda la zona brillante. Se montan en un tripode ligero y con un brazo largo y

flexible para dirigir la luz hacia diversas areas y probar distintos angulos.

La photopearl es una lampara parccida a la phototlood y su potencia es
de 500 a 1000 w. Y su duracidn llega a ser hasta de 100 horas, por 1o que se
convirtieron e¢n una alternativa mas barata para lograr una iluminacion de
estudio con calidad profesional.

Las spotlights son un conjunto de lamparas, ya sea photoflood 6
photopearl. también son llamadas /wces de haz concentrado, combinan una
lampara pequeiia, un reflector y en ocasiones un sistema de lentes. Estas luces
... son utilizadas mdas para efectos que comao luces principales, para realzar el

Jondo, comao luz difusa o lez rebotada ... (17), e incluso muchos fotégrafos no
las consideran en su equipo de iluminacién.

Las lamparas, scan del tipo que scan, son colocadas en dos tipos de
soporte: Spots 3y Nitras. ' Los Spots son bombillas pequenas transparentes que
emitern un haz concentrado de luz dura que puede suavizarse reflejandola en
una supcrficic blanca mate, como un paraguas o wna pared blanca ... las
nitras son bombillas difusoras instaladas en ygrandes reflectores mate, que
emiten luz suave y difusa . (12).
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Actualmente la mejor forma de lograr una iluminacion de forma
artificial es usando el flash electrénico. Cuando se carcce de luz suficiente, lo
mas recomendable al trabajar es el tlash, que por su temperatura de 5 500
grados Kelvin, al emitir luz blanca produce una iluminacion parecida a la luz
del dia. Esta fuente de luz es exclusivamente fotografica, puesto que sdlo
funciona en conjunto con la camara. Al igual que las camaras, la variedad en
los flashes se amplia, tanto en la versatilidad como en la sofisticacion. Los
encontramos desde los simples que apuntan la luz hacia adelante, o los de
cabeza movible, los de intensidad variable y también hay algunos fabricantes
que los realizan para un tipo especial de camara.

“Uin flash consiste basicamente cn una fuernte poridril de {uz dura,
Humina brevemernte un gran espacio, si bicn la inteasidad luminosa decrece
rapidamente con  la  distancia.  fHlay dos  upos: de bombillas oy
clectronicos. (13). Las bombillas son muy baratas, pero séle sirven para una
exposicidn, en cambio el flash electronico, aunque es mas caro. sirve para
miles de exposiciones. El mas usado por profesionales es el clectronico, el cual
funciona con pilas y se conecta por lo regular en la parte superior de la camara,
arriba del objetivo, en la zapata o bien ¢n una terminal mediante un cable
sincronizador.

Cuando se realiza un trabajo en estudio, se pucede ocupar cualquier tipo
de flash, pero para un estudio hay flashes dischados especialmente para este
uso. Normalmente son requeridos dos o tres flashes de estudio. “La cdmara se
sincroniza con uno de cellos mediante un cable, v los demds se concctan a
Jorodisparadores o esclavas, se llama asi a unos dispositivos gue Hevarn una
célula forocléctrica que dispara ol flash al que esta conectado al recibir un
destello de otro. ™" (14).

Para medir la exposicion correcta se requiere un exposimetro de flash,
La potencia de las unidades de flash ha hecho que los fotografos busquen
nuevas formas de aprovechamiento de este tipo de luz, y hagan una serie de
experimentacion de luz de flash, buscando nuevas ¢ interesantes altermativas.



4.2 Matreriales Forosensibles

La toma de una fotografia incluye dos etapas basicas: la formacion y la
fijacion de la imagen. la fotografia logra dar un gran paso al surgir los
materiales fotosensibles, los cuales dan la verdadera dimension al medio, al
ofrecer un trabajo duradero y mas rapido. Otro avance es ¢l hecho de introducir
al mercado la pelicula en rollo en 1889 por George Eastiman, esta permitid mas
tomas en un menor tiempo. Con base en esta pelicula se han desarrollado una
serie de modificaciones y géneros que han sido realizados para condiciones
especificas sepgtin ¢l motivo a fotografiar o las condiciones del medio ambiente.

Una vez que se ha conscguido el negativo, el fotografo busca observar la
imagen cn toda su plenitud. Esto se logra pasando del negativo al papel. Es
aqui donde sec puceden observar detalles que en ¢l negativo son dificiles de
apreciar. En cuanto al papel, podemos encontrar diversas calidades, que

brindan al fotografo las posibilidades de que la toma que ¢l planed sea llevada
a un buen fin.
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PELICULAS

En el mercado fotografico encontramos diferentes tipos de peliculas,
porque las necesidades de cada fotégrafo son distintas. Asi, encontramos
caracteristicas que las hacen itiles para determinado tipo de trabajo. Las
peliculas podemos dividirlas en dos categorias: generales y profesionales. Las
primeras son las usadas por fotografos ocasionales e incluso el rollo puede
permanecer en la camara, por varias semanas o meses antes de que sea
revelado. A los fotdégrafos que utilizan cste tipo de pelicula, no s comun gque
les preocupen aspectos como la sensibilidad, 1 balance de color. tipo de luz,
etc. Lo Ginico que les interesa es poscer recuerdos de algiin momento agradable,
o no e¢s un trabajo que sca de cardacter profesional. Las peliculas generales
proporcionan buenos resultados para estas ocasiones.

Por otro lado. un fotografo profesional requiere de una pelicula mucho
mas que una imagen, un profesional nccesita la seguridad de que el balance de
color de una pelicula esté cerca de su valor optimo al momento de colocarla en
la camara . Tambi¢n debe calcular cualquier alteracion en el color para poder
ajustar filtros y la exposicion para poder compensar las alteraciones, asi como
la necesidad de contar con materiates que le permitan hacer ampliacion de gran
tamano.

Cuando un fotdgrato profesional adquiere peliculas, compra solo la
necesaria, pucsio que requiere la confianza de que st va a utilizar vagios rollos
o placas, las caracteristicas de clHos scan uniformes v no habra cambios al
utilizarlos. Ademas de csto. las peliculas no permanccen en la camara por
largos periodos de tiempo. Gencralmente el fotdgrafo procesa la pelicula una
vez concluida la sesion de trabajo, pora cvitar cambios significativos. Esto es
para revisar la pelicuia v evitar crrores y gastos dobles, asi que mientras se
revisan las tomas se pucden aprovechar 11 escenografia y los productos que se
fotografian.
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Las peliculas profesionales pasan por un proceso de control y de
comprobacion estricto para poder determinar su exacta sensibilidad, y con el
fin de conservarla se mantiene en recipientes refrigerados y los distribuidores
la guardan en las mismas condiciones. Cuando el fotdografo la adquiere , la
recibe en su punto Sptimo y la guarda a su vez en el refrigerador, hasta poco
tiempo antes de la exposicion, cuando la pelicula debe permanecer un tiempo
conveniente a temperatura ambiente y esta lista para ser utilizada.

Para poder determinar si una pelicula es profesional, basta con
identificar en el empaque la palabra frofessional, e incluso algunas otras
peliculas profesionales son para aplicaciones especificas que requieren un
equipo igual. y se pucden conseguir ¢n placas o rollos.

Una pelicula tiene cierto grado de sensibilidad, esto es. la cantidad de
energia necesaria para impresionar la  pelicula. Esta sensibilidad se mide en
escala ASA, aunque algunas veces tienen otra denominacion como 1SO y DIN.
El ASA es el indice de la sensibilidad de los materiales fotograficos puesto a
punto por la American Standard Asociation.

Dependiendo de su ASA| las peliculas se pucden clasificar en lentas y
rapidas. Para tomas con iluminaciéon intensa, lo mas conveniente sera una
pelicula lenta (12 a 100 ASA), y la pelicula de ASA rapida sc usara cuando hay
poca luz o s¢ requicre fijar ¢l movimiento (100 a 3 000 ASAG.

“Existen en of mercado diversos tipos de pelicudas con diférentes
grados de sensibilidad, los minusculos granos provenientes de las sales de la
superficic sensible pucden ser en menor o mdyor grado finos . cuanto nids fina
sea la granulacion, mas fina scra la emuldsion vy tendrd mavor rendencia la
imagen a quedar dura .0 (15), por lo anterior, a medida que aumenia la
sensibilidad de las peliculas negativas en color, disminuye la calidad v los
colores pueden aparecer mas palidos, 'a fotografia tiene un grano mas grueso y
la definicion es poco recomendable.



Todas las caracteristicas que se han mencionado anteriormente son
aplicables tanto a las peliculas en color como al blanco/negro. Sin embargo en
el presente trabajo nos avocaremos al estudio y analisis de las peliculas en
color, dado que en el medio publicitario aproximadamente el 90% de los
trabajos son realizados en color. Esto no implica que los trabajos en
blanco/negro no se acepten en el ambito publicitario, sino que dado que la
publicidad busca impactar al espectador, una buena forma es que éste recuerde
los colores que ha visto en el anuncio y asi buscar el producto le sera mas facil
con una identificacién visual previa.

PELICULAS EN COLOR

El primer avance en peliculas fotograficas se da en la década de 1870,
gracias a la aparicién de la emulsién, que e¢s una mezcla de haluros de plata
suspendidos en gelatina. Con esto, el siguiente paso fue la aparicion de la
pelicula en rollo por George Easuman en 1889. Desde la década de 1860 se
comenzo con varios estudios de la teoria de los colores, buscando aplicar estos
conocimientos a la obtencidén de la fotografia en color. Después de varios
intentos, s¢ empezd por realizar tres diapositivas de la misma fotografia, pero
cada una con filtro azul, rojo y verde, y posteriormente se¢ proyectaban
superpuestas y se obtenia una imagen a color.

Las primeras peliculas en color mas parecidas a las gque conocemos
actuahimente. salicron al mercado en 1936 por Kodak., que supo poner las tres
emulsiones en una sola base. Como es de suponerse, al inicio estos materiales
eran demasiado caros ¢ imposibles de revelar en casa, pero los estudios y
experimentaciones posterivres hicieron mejorar la calidad y los hicieron
accesibles a todo el publico, incluso dan la facilidad de ser procesados por ¢l
propio usuario, grocias a esto, desde principios de 1970 casi todos los
fotografos usan el color en la mayoria de sus trabajos y el blanco/negro ha
pasado a ser trubajado por una minoria, por recalizarse casi como un trabajo
artesanal.




Gran parte de lo anterior es gracias a que la tecnologia se ha enfocado al
desarrollo de aparatos que hacen mas accesible el color que el blanco/negro,
ademas de ser muchos mas atractiva para la mayor parte de la gente profesional
y aficionada, y por lo tanto un buen negocio.

La composicion de las peliculas en color es que estan formadas por
‘... wres capas de emulsion, cada una de ellas es sensible a una parte diferente
del espectro de color, y la imagen final se forma a partir de nubes de color, no
de la plara. "'(16). Al revelarse, cada imagen de color (azul, verde y naranja)
forman una imagen en colores complementarios (amarillos, magenta y cyan),
por lo que al ampliarse se transforma en una imagen positiva, gracias a que el
papel se encuentra cubierto por una emulsion similar a la de la pelicula.

PELICULAS NIEGATTVEAS

La peclicula negativa en color e¢s una emulsion que no proporciona
directamente la imagen en positivo, sino que hay una etapa intermedia en la
que se rcaliza un proceso de inversion de los colores, las tonalidades del sujeto
y que es realizado por lo gencral en laboratorios que podemos encontrar
facilmente por toda la ciudad. Este tipo de peliculas en color son muy usadas
por los fotografos ocasionales, porque no son muy exigemntes en la exposicion.
Cuando los fotogratos profesionales las usan, estos por lo general
sobreexponen la pelicula para poder reducir el tamaiio del grano y detallar mas
las sombras. Un fotdégrafo profesional usa las peliculas negativas para copias
que se reproduciran a un tamaino pequeiio.
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Una razon para usar las peliculas negativas es que si existen variaciones
de tonos por el tipo de iluminacion usada, es posible corregirlo por medio del
proceso en el cual se produce la imagen en positivo, es decir, al pasarlo al
papel, alterando los filtros de la ampliadora. Al revelar la pelicula en color,
“... el revelador convicrte los haluros de plata expuestos en rres capas en
plata metalica negra. Pero los subproductos formados durante este revelado
interaccionan con los copulantes incorporados a cada una de las emulsiones
(amarillo en la capa sensible al azul, magenta en la verde y cyan en la roja).
Kl resulrado es la formacion de imdgenes negativas, con tintes de estos

colores. ' (17).

PELICULAS POSITIVAS

Las peliculas mas usadas por los fotografos publicitarios son las
positivas y las instantaneas. Las positivas son conocidas comea Diaposirivas,
Transparencias o Reversibles, y aunque suelen utilizarse para proyeccion
a partir de ella pueden hacerse también copias en papel, lo cual
de positivo a positivo. Esta pcelicula se usa cuando el trabajo

excelente calidad. pues produce directamente ¢n la pelicula una
inversién

principalmente,
da una imagen
requiere de una
imagen positiva. lo cual evita tener que realizar ¢l proceso de
negativo-positivo, ya que cada vez qque la imagen pasa a través de un objetivo,
pierde calidad. e¢sto es porque ... los granos de plate que forman la pelicula
sor los mas pequerios de la emulsion , con (o que la estructura actual de 1a
imagern de una pelicula reversible es mads fina que la de una pelicula negativa
de la  misma  sensibilidad,  [Los colores son wwnbidn mdas  brillances  y
limpios. "(18). Por lo anterior, la pelicula de transparencias se debe exponer
con muchisimo mas cuidado que las negativas, pucesto que no hay etapas
intermecdias, como el trabajo c¢n laboratorio, que permite corregir los
errores.
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Casi todas las peliculas positivas son aceptables para trabajos
profesionales, las variaciones son en cuanto a la nitidez, la granulosidad y el
equilibrio o dominante de color. Cada marca tiene un disefio que la hace
reproducir mejor determinado tipo de colores, por lo que cada fotégrafo escoge
aquella que se adapta mejor a sus necesidades concretas. Por lo anterior, los
fabricantes se empeifian en exhibir las caracteristicas de sus peliculas, para que
asi los fotografos escojan la pelicula adecuada y aquella quc les permita
reproducir con exactitud los tonos del trabajo que realiza. Como ejemplo de lo
anterior. el dominante de color es una caracteristica que hace diferentes a las
peliculas reversibles, en cuanto a las marcas, y esto lo aprovecha el fotografo
cuando quiere dominantes de color en sus tomas.

La composicion de las peliculas diapositivas ¢s purecida a las negativas,
con la diferencia de que los copulantes de color en las positivas son incoloros,
y en las negativas son coloreados, en la exposicion las dos actian igual, pero al
revelarse es diferente, pues la pelicula inversible requiere de pasos adicionales
para volver del negativo al positivo.

La emulsion de la pelicula se basa en la sensibilidad y en la marca, dado
que  estas detenminan el resultado  final del trabajo. Ademads, la pelicula
inversible se consigue en dos versiones: para luz de dia y luz de tungsteno. Esta
caracteristica las hace equilibradas para dar un buen color v tonos realistas en
la exposicion, aunque muchos profesionales aun al usar pelicula equilibrada
para luz de tungsteno toman sus precauciones con filtros para realizar pequefios
ajustes, dado que la exposicidon debe ser correcta porque la pelicula inversible
no permite un alto grado de subexposicion o sobreexposiciéon, porque deteriora
la calidad de la misma.



PELICULAS INSTANTANEAS

Las peliculas instantineas son parte importante en la creacidon de la
fotografia publicitaria, pues estas dan la pauta para el buen trabajo final. A
través de ella se checa la composicion, iluminacion, etc. Asi, en ¢l trabajo se
evitan gastos excesivos de tiempo, trabajo y obviamente, costos. “lLas peliculas
instamtaneas han producido un efecto profundo en el sistema de trabajo de los
Jotografos actuales. Un buen control de la iluminacion y la exposicion en una
pelicula instantinea es una garantia de que no habra problemas graves en la
toma, y por consiguiente el fotégrafo podra exponer una pelicula convencional
con todo confianza. "'(19).

Esta pelicula la podemos encontrar adecuada para luz de dia o flash,
dado que la fuente de luz es muy importante para poder obtener los tonos y la
exposicion correcta, y asi mostrar inmediatamente al cliente la forma en que se
vera el trabajo final. Asimismo, las encontramos en diversos grados de
sensibilidad desde 75 hasta 600 ASA, asi como en placas y rollos con cargas.

Aunque la pelicula instantanea sc usa para comprobar aspectos de la
toma, y por lo mismo e¢s recomendable realizar la impresion en papel, existen
también peliculas instantineas para diapositivas, las cuales tienen usos mas
audiovisuales que publicitarios. Estas peliculas tienen una gran variedad, de
acuerdo al tipo de trabajo. vy se venden con una unidad de procesado que es la
que contiene los agentes quimicos. Esta se instala en una procesadora de
diapositivas instantaneas y el resultado lo tenemos en pocos minutos al recorrer
la pelicula por la unidad de procesado.
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PAPELES

Para transformar la imagen que hemos obtenido en la pelicula a un
soporte impreso, es necesario un proceso de positivado, el cual se logra
proyectando esa imagen en un papel sensible a la luz. De esta forrma obtenemos
una imagen positiva y permanente con todos los tonos de la toma original
reproducidos en forma correcta. Este proceso de positivado nos da ademas la
posibilidad de hacer mas creativa y atractiva nuestra imagen por medio de
efectos que pueden ser desde la alteracion de los colores, ajustar el encuadre o
la realizacion de los cfectos especiales, entre otros.

Para lo anterior, a medida que un fotdégrafo profesional adquiere
experiencia en un area especifica, los soportes de la imagen requicren ser
producidos con mayor calidad, para satisfacer las distintas necesidades que los
negativos requieren para su ampliacién. Existen procesos cromogenos para
realizar ampliaciones de negativo a positivo. Este e¢s ¢l mas usado y por lo
regular por su facilidad de procesado ¢s usado por aficionados y profesionales.

El otro tipo de papeles para copias en color, es ef de Destruccion de
7inses, que permite obtener positivos a través de diapositivas, Este es conocido
también como Cibachirome de Ciba Geipgy, -3 de Kodak ¢ /lfochrome, de
Iliford. El papel da como resultado coleres muy brillantes, ¢s un material
relativamente caro y requiere de una exposicion con sumo cuidado, pues al ser
un proceso positivo-positivo, la limpieza es muy importante porque en caso de
existir polvo, este sera reproducido en forma de puntos negros en la imagen
final.
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Todos los papeles poseen caracteristicas comunes en cuanto a su
construccion fisica, como el ser del tipo RC (Resin Coated), llevan por encima
y debajo una recubierta de plastico sobre la emulsion, lo que los hace
impermeables, reduciendo asi la contaminacion de soluciones con otras, y el
tiempo de¢ actuacion de estas. Los papeles RC secan al aire, sin curvarse y
presentan un acabado brillante sin la necesidad de esmaltadora. "’ (20).

La textura de los mismos puede ser: Brillante, que da una definicidn a
los detalles y una nitidez de imagen, por lo cual es ideal para la fotografia
comercial ¢ industrial. Mate, este acabado destaca por una textura mas
agradable al 0jo. ya que no reflejan tanta luz.

En cuanto al peso. esta detenminado por el espesor y se divide en:
Ligero (Light Weight), Scncillo (Single Weight), AMedio (Medium Weight),
Doble (Double Weight) y Premiium (Premium Weight).

La estructura de los papeles en blanco/negro v color, ¢s muy parecida,
consisternr en una cmulsion plastificada por ambas caras para que los
compornentes no pucdan impregaar las fibras v acortar asi los tiempos de
lavado vy secado. La emuldsion exid también recubicrta por wnd capa protectora
de gelatina, v en el caso del papel plastificado sucle haber ademas una capa
antiesiatica. " (21).

“

Un punto importante en los papeles de color, es que permiten realizar
gran parte del revelado a la luz normal, Gnicamente se requiere oscuridad para
exponer la imagen ¢ introducir el papel al tanque de revelado. y 1o demas es
factible realizarlo a la luz, lo que hace mas facil el proceso.
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4.3 Elementos de la Fotografia Publicitaria

La toma fotografica presupone talento, no por ello es menos importante
qu : ciertas reglas puedan ser tutiles a todo fotégrafo o publicista. Estas reglas o
elementos son los que establecen la diferencia entre apretar el botén de
obturacion de la camara y el previsualizar para controlar el empleo de técnicas
y conceptos que conducen con toda seguridad al final que deseamos
previsualizando el proyecto. dando a cada glemento la importancia que merece
y aprovechando sus caracteristicas particulares.

Cada uno de estos elementos va a brindar a la forografia publicitaria
caracteristicas que la van a distinguir de otras. Asi, la ambientacién nos ayuda
a transportar al espectador a un ambiente propicio para un mejor entendimiento
de Ia imagen, la iluminacién y el maquillaje van a complementar la idea del
creativo y van a transmitir un mensaje claro del producto. los elementos
psicoldégicos sirven para que la imagen quede retenida en o mente del
espectador, es decir para llamar la atencidon y que repare en la imagen que se le
presenta . mas no para que ejerza en ¢l una influencia subliminal.
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AMBIENTACION

El trabajo de un fotdégrafo no es unicamente el hacer fotografias, su
labor abarca un proceso muy complicado, el cual involucra mas gente, que es
la que junto con él va a definir el tipo de set que se va a arnmar y los elementos
que van a participar para hacer funcional la fotografia y clarificar el mensaje a
transmitir.

E!l proceso de ambientacion empicza desde las juntas de produccidn,
bocetando los sets primeramente, que son los escenarios que van a servir para
colocar al producto. Esto se realiza en conjuncidén con el cliente para llevar a
malterial fotosensible la idea que ¢l productor transmita. Aqui interviene cl
equipo de Produccién junto con el de Arte y el Fotograto.

Lo siguiente c¢s coordinar los probsi, que son todos los elementos que
van a participar en ia fotografia y no son propiamente el producto a fotografiar.
Estos articulos son elegidos de acuerdo al producto v al concepto que se quiere
plasmar en la fotografia.

Cuando se¢ crea un ambiente especifico para el producto, hay varias
causas para ello, ... desde maostrar wn articulo comercial. hasta evocar un
periodo o wn ambierte, croedr Hid Imagel nueya de i objero de wuso diario, o
represcriar una  idea  abstracra o por  omedio de wna combinacion
cuidadosamente clegida de objetos v de iluminacicon. (22). Para elegirla
debemos saber st esta debera estar relacionada con el objeto, que colores deben
dominar, que texturas y objetos no, para evitar que obstaculicen la  atencion
hacia el objeto principal. Generalmente el entormo ambiental se escoge por la
asociacién que puede tener won el producto, pero también puede servir para
complementar o contrastar con ¢él.



Profesionalmente, la ambientacion se realizada en coordinacién con el
equipo de Arte, Maquillaje y Produccion. El primero crea el concepto del
entorno por medio de los bocetos, el segundo se encarga de que los objetos y
accesorios mnecesarios se encuentren en las condiciones requeridas, y
Produccién se ocupa de conseguir los objetos y accesorios requeridos por los
dos departamentos anteriores, ademas de coordinar ¢l trabajo del equipo.



ILUMINACION

Iluminar no es solo dotar al objcto de luz, sino que e¢s la base de la
fotografia, porque a fin de cuentas, lo que realmente se hace al fotografiar es
dibujar con luz. Dado que la mayor parte de las fotografias publicitarias se
realizan en estudio, la iluminacion requiere un mayor cuidado para poder
cumplir con las exigencias de calidad que requieren los trabajos comerciales.

Como ya se ha mencionado, la principal fuente de luz usada de manera
artificial es ¢l flash, a pesar de ello, la técnica que se usa ¢s fa misma en flash y
tungsteno. Generalmente se basa en tres luces: principal, de relleno v de fondo.
Cada una de ellas tiene un efecto para la toma y una funcién dentro de la
técnica. Cuando la iluminacion de estudio trata de imitar la fuz natural, la luz
principal busca simular el efecto del sol, la luz de relleno o luz refiejada da al
producto un cquilibrio y suaviza las sombras, micntras que la luz de fondo
elimina por completo las sombras v hace que destaque aun mais el producto.

Estas tres fuentes de luz son las mas usuales, pero todo depende del
efecto que se quicra dar a la fotogratia vy el tipo de pelicula, que también
influye en la ¢leccion del tipo de iluminacion. La pelicula de diapositivas esta
fabricada para scr usada con luz de dia o luz de tungsteno, y si no se usa ¢n
forma adeccuada, puede dar efectos que pueden usarse para enfatizar el
ambicnte. Si usamos pelicula para luz de dia en interiores y no colocamos al
objetivo un filtro adecuado, entonces el resultade sera una itluminacion de
tonos anaranjados, y por el contrario, usando pelicula para luz de tungsteno en
exteriores, nos dara como resultado una dominante en tonos azules. Pero estos
efectos pueden ser aprovechados para reforzar la idea del Director de Arte o
para lograr un ambiente con estos tonos sin usar los filtros.
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Si se tiene luz dura, para contrarestar sus cfectos se usan algunos
elementos que dan paso a la luz suave o difusa, ‘“...erutre cllos figuran las
sombrillas en blanco o plateadas (denominadas también paraguas o flash de
paraguas), asi como los filtros difusores; las gelatinas para dar mas calidez,
para enfriar o cambiar la temperatura de color; las viseras, especie de
cubiertas con cuatro patas para controlar la direccion de la luz, y los snoods,
que son tubos cortos para dirigir el destello a una zona reducida. "'(23).
Ademas de lo anterior, son usadas también cajas de luz y paneles difusores.

Algo indispensable para lograr una buena iluminacién en publicidad, y
en general en fotografia de estudio. es la utilizacion de un fotémetro de flash o
exposimetro, ¢! cual nos proporciona ¢! diafragma adecuado con el que
debemos tomar la fotografia para una correcta exposicion. Sin embargo, lo
mejor después de usar ¢l fotometro, vy es lo que generalmente hacen los
fotégrafos profesionales, ¢s tomar una instantinea de prueba para checar
ademas de la ituminacién v la composicion, el encuadre.

La direccion de la luz da otros ctectos a los objetos, por lo que es muy
recomendable ¢l probar varios ttpos antes de decidir cual ¢s ¢l adecuado. La
luz frontal nos revela detallies, pero hacer ver plano al objeto y oculta texturas y
no da la sensacion de volumen. Cuando se usa luz cenital, ¢s decir, que ilumina
al sbjeto desde arriba, da un efecto dramitico que no permite distinguir bien
las formas por los efectos de altas sombras y luces. Ei contraluz ‘inicamente
permite observar ia silucta del objeto, pues la luz se situa detras del mismo vy
no permite la definicion de detalles, este etecto da a los objetos su dimension
en forma. Un fotégrafo protesional no usa anicamente un tipo de iluminacion,
sino que la toma como base vy a partir de ella crea su propio estilo, que es el
quc pucda darle una ambientaciéon al producto que esta fotografiando. Usando
mas luces suaviza v debilita ias sombras que pueden causar mala imagen al
producto.



Si conocemos la luz, estaremos en condiciones de obtener ventaja de sus
variadas formas y utilizar las distintas opciones técnicas para controlar la
iluminacion, usando filtros correctivos o creativos, diversas fuentes de luz o
incluso ayudandonos con la composicién para destacar las tonalidades y los
efectos de iluminacién. La eleccion de los objetos, 1a luz, del punto de vista y
la composicion. es un tema ideal para desarrollar la habilidad fotografica. La
clave para una buena fotografia es el construirla lentamente, verificando el
efecto que produce cada objeto, prestando atencion a la iluminacién, textura,
tono y clima.
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MAQUILLAJE

Ademas de contar con un ambiente y un producto adecuados, en
ocasiones la exigencia de calidad de la fotografia publicitaria, obliga a que el
producto como los accesorios presenten un aspecto impecable, por ello en el
medio existen magquillistas especializados que se dedican al cuidado del
aspecto de los productos y de los modelos, cuando se¢ usan.

Pero no se wrata unicamente de que los productos presenten un aspecto
impecable, puesto que en ocasiones estos se encuentran en buenas condiciones
y para la produccion se requiere darles un tratamiento de antigucdad o de un

uso muy fuerte, y aqui los maquillistas trabajan sobre ¢1, dandole ¢l aspecto
requerido.

Este wabajo también se aplica a las ctiquetas y a los adornos de los
productos, los cuales deben tener un maxumo de cuidado, llegando incluso a la
realizacion de un producto especial para la toma fotogrifica, cuidando todos
los detalles y evitando su maltrato o descuido, ya que las vistas en primer plano
tienden a registrar la suciedad y ¢l polvo que pueden pasar desapercibidos en el
momento de tomar la fotografia.
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ELEMENTOS PSICOLOGICOS

La imagen publicitaria s un sistema de informacion integrado por una
serie de elementos visuales basicos que aportan al espectador la materia prima
para su aceptacién o rechazo, sin embargo ademas de los elementos visuales,
encontramos los psicolégicos. Para comprender claramente la publicidad de
cierto producto, es necesario el conocer porque se decidié proyectar de cierta
manera ese mensaje. Las empresas desean que los consumidores se
identifiquen con el producto y que este refleje algan valor en especial.

La publicidad motiva a los seres humanos, al hacer un lHamado a sus
problemas, descos y metas, asi como al ofrecer medios para resolver esos
problemas y lograr sus metas. Lo especial de una fotografia publicitaria es la
promesa de un beneficio especial y significativo que el producto proporcionara,
y este se convierte entonces en ¢l atractivo del anuncio 6 en el objetivo
psicolégico del mismo, puesto cue un atractivo ¢s una declaracion disenada
para motivar a la persona a la accion y con frecuencia se estipula en el
encabezado o slogan.

El fotografo busca captar en la pelicula una deternminada imagen, ... el
psicologo intenia explicar porgué el forografo toma la fotografia vy como
crtran  en juego lox motivos, [os procesos perceptivos v los  factores
cemocionales, por medio de la investigacion, realizando  cxperimentos y
Jormulando preguntas abierias a la indagaciion. "(24)
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Psicolégicamente, la publicidad actua sobre los individuos en diversas
formas, de acuerdo al sector que esta dirigida y al tipo de producto que esta
promocionando, estos aspectos no son vistos como una forma de influir en el
subconsciente de los espectadores por el fotégrafo, sino una forma de que la
imagen que va a crear pueda ser atractiva al consumidor y cumpla con las
expectativas del cliente. Para tal efecto. cuando la imagen publicitaria esta en
su pilaneacion, se deciden los puntos basicos a través de los cuales estara
dirigida la publicidad a los espectadores, y los mas usuales son:

Familiarizcando. Haciendo conocido un producto, volviéndolo de uso comun.
Este es un objetivo publicitario basico y e¢s tomado como base en casi toda la
publicidad.

Recordarido. Refuerza la existencia de un producto ya conocido y comprobado.

Divulgando Noticias. Presentando al producto como algo novedoso y fuera de
lo comun, colocandolo asi en un nivel de importancia superior.

Atribuyendo Valores. Dando al producto caracteristicas y cualidades fuera de

lo comun de productos similares. Este es el campo mas estimulante y retador
para la imaginacion de los publicistas.
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4.4 Equipo de Trabajo para la Elaboracién
de Fotografia Publicitaria

Una caracteristica de la fotografia por encargo, es la planificacion
detallada que se lleva a cabo antes de la toma y en ocasiones una sesidn
fotografica de unas horas puede tener detras varios dias de pre-produccidn, en
los cuales no interviene unicamente el fotografo, sino todo un equipo que
proporciona el apoyo necesario y ayuda al funcionamiento y seguimiento de la
planeacion anterior a la toma.

Este equipo de trabajo puede variar de acuerdo al fotdégrafo que lo
recaliza, pero por lo general esta contormado por: Director de Arte 6 Director
Creativo, Maqguillistas, Produccion, Modelos y obviamente, Fotografo. Cada
tipo de trabajo especializado requerira de mas o menos participantes del
equipo, tales como un Dircctor de Moda, Localizador de I2xteriores, Chefis,
erc.

Cada uno de ellos tiene una funcion uspecifica que ayuda a que la
produccidn resulte como se planed con el cliente. El resultado final depende
del desempeiio en las actividades de cada uno de los miembros del equipo, los
cuales aportan su creatividad y disposicion con ideas que puedan dar un mejor
resultado para la toma.
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FOTOGRAFIA

Aunque la ilustracién es tal vez un elemento muy usual en la publicidad,
el fotégrafo es llamado una vez que se ha establecido ¢l plan y se ha decidido
la utilizacion de la fotografia y se ha trazado un plan de trabajo con un boceto
de la imagen . Esto no limita ni minimiza el trabajo del fotégrafo publicitario,
sino que Gnicamente lo ubica dentro del equipo de trabajo en la elaboracién de
la fotografia. En ocasiones algunos fotografos se precian de tener una gran
creatividad. cuando lo que realmente sc tiene es una excelente técnica y un
sentido de comunicacion visual efectivo, que son cualidades que hacen mas
rentable ¢l trabajo de un fotografo y los hacen mas valiosos comercialmente.

Cuando el Director de Arte solicita la fotografia, indica la funcién que
esta tendra en ¢l anuncio, proporcionando una copia del boceto aprobado,
indicando el tamano de las impresiones y ¢l tiecmpo de entrega. Algunos
Dircctores de Arte consultan al fotograto en ctapas iniciales del desarrollo de la
fotografia. para aprovechar sus ideas visuales. Solo algunos fotografos
prestigiados tienen la libertad de realizar fotografian sin la direccion  del Jefe
de Arte, éste unicamente les da el tema o idea. Estos fotografos realizan de esta
manera su trabajo porque han demostrado que pueden producir fotografias
creativas y de alta calidad, bajo la direccion acertada. Han ganado la confianza
y ¢l respeto de los Directores de Arte al demostrar habilidad para resolver las
asignacioucs con gran imaginacion e impacto visual.

Solo en ocasiones especiales se le pide al fotografo que realize la
toma a “su modo™”, fo que indica que aparte de seguir la idea del boceto, puede
realizar algunos cambios de la idea, pero raras veces se le da a un fotdégrafo el
encargo de realizar un trabajo sin indicarle con un boceto & una descripcién
detallada, para que lo use como guia en la realizacion, puesto que la
responsabilidad del fotografo es seguir las instrucciones de manera inteligente
para lograr la obtencion de la mejor fotografia.
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ARTE

El departamento de Arte es responsable del esfuerzo creativo del
estudio. Su funcidn es la de crear conceptos con graficos y palabras, esta es
apoyada por los visualizadores que crean las presentaciones para el cliente.
Aunque el creativo no es mas que uno de los muchos que intervienen en la
produccién de un anuncio terminado, en general puede decirse que todas las
personas que intervienen en la publicidad tienen que ajustar sus actividades
dentro del departamento de Arte. £s por esto que el creativo tience la
responsabilidad de garantizar de alguna mancra la eficiencia de los anuncios,
ademas de que .ol eshozo preparado para mostrar al cliente 3 para instruir
al fotografo debe ser una imagen visual altamente desarrollada v acabada que
transmira la impresion correcta para el anuncio completo. (25).

El creativo tienc la tarca de mostrar  originalidad, inventiva y
personalidad en los anuncios que planca, a pesar de esto. ¢l cliente desea tener
la seguridad de que los bocetos que sc le muestran v en los que esta realizando
una gran inversion, van a lograr sus objetivos. La creatividad publicitaria no es
solo ¢l producir resultados extraordinarios ¢ interesantes, sino ¢l proporcionar
soluciones a problemas reales, es decir, debe de tener una funcidn utilitaria y
productiva.

El Director de Arte debe guiarse principalmente por los objetivos y las
metas de la campana, debera experimentar con diferentes tipos de ideas (no
siempre todas de su propia creatividad), que parczean prometedoras y sobre
todo, debera de saber escoger cual es la mejor y llevarla a la practica. El
creativo no trabaja y se basa en ideas que salen de la nada, sino que estudia a
fondo los pros y los contras del producto o servicio que anunciara , busca guiar
de manera eficiente para todo ¢l equipo de trabajo vy ver asi un resultado
favorable de su esfuerzo.



Una buena fotografia publicitaria trae consigo una evaluacién estética de
los trabajos rcalizados en la etapa creativa, interesandose hacia lo novedoso,
hacia la libre expresiéon de las ideas (por inuy inusuales que parezcan), y sobre
todo, hacia la continuidad del desarrollo profesional.
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PRODUCCION

Cada dia aparecen miles de anuncios en los periddicos y revistas, cada
uno con el propdsito de vender un servicio 6 producto. Con todas estas
imagenes en lucha por lograr nuestra atencion, podemos imaginar la
importancia de la creacion de fotografias que se noten, se entiendan y que
resalten. La produccién de una fotografia publicitaria consiste en el comunicar,
en lograr el interés de la gente y no ¢n hablarles por encima del hombro, sino el
conocer exactamente la respuesta que desea que ¢l producto obtenga, v la
creacion en la fotc grafia debe de estimular esa respuesia.

Basicamente, el wabajo de 1o produccidén consiste en asegurar que las
necesidades de umpresion, toma y demas requerimientos de la fotografia se
Heven a cabo tal y como se decidia, dentro del presupuesto. con puntualidad v
con el nivel de calidad requerido

El equipo de produccion planca todos los procesos a los que se sometera
el producto, para llegar con firmeza y ¢éxito a la presentacion del anuncio. Para
ello se estudian algunos puntos, como los siguientes:

CLIENTE Y OBJETIVO. Esto se refiere al estudio del tipo de producto y a
la marca, tambi¢n ¢l objetivo con que se guiere promocionar.

NATURALEZA DEL PRODUCTO. s la descripecion del producto en
cuanto a generalidades y del producto mismo.

FUNCION SOCIAL DEL pFRODUCTO. Aqui se trata de establecer el uso

que la socicdad da comunmente al producto 6 servicio. para poder adaptarlo a
esas necestdades o incluso darles unas nuevas.

104



FUNCION COMERCIAL DEL PRODUCTO. Es lo que se va a ofrecer a
los clientes y las metas a que se pretende llegar con la publicidad.

POSICION DEL PRODUCTO ANTE LA COMPETENCIA. Esto es
comparar al producto y sus ventajas con otros del mismo uso, pero diferente
marca, para delimitar la estrategia publicitaria.

Con estos elementos, la produccion delimita y realiza la plancacién de la
publicidad de un producto y a la vez que expone c¢l caso al chiente, una vez
aceptado lo lleva a cabo con todo ¢l resto del equipo, repartiendo las
actividades referentes a cada area, indicando tiempos y fechas de entrega de
bocetos y trabajo final . Esta etapa es una de las mas cuidadas, porque de aqui
parte todo lo demas, por lo cual es una gran responsabilidad.
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MAQUILLAJE

Una caracteristica importante de la fotografia publicitaria es el
desarrollar las caracteristicas importantes del producto y en ocasiones las
exagera para hacerlo mas atractivo, esta caracteristica puede ser el brillo, color,
textura, etc. El tipo de anuncio del que se trate, tiene que convencer al
consumidor y lograr que este capte el mensaje que se le esta proporcionando a
favor del producto. Cuando el publico conoce bien el producto se puede
explicar claramente su funcién y la presentacion no se basa en la idealizacion,
Cuando el producto tiene por su propia naturaleza detalles interesantes y
Illamativos, solo se acentian estas caracteristicas.

Actualmente se tiene la ventaja de poder obtener cualquier imagen con
una gran calidad. El Director de Arte, en combinacion con el fotografo, el
madquillista y ¢l laboratorio son capaces de realizar cualquier fotografia que
pase ante los 0jos del consumidor como real.

El equipo de maquillistas dan al producto Ia mmagen que sc requiere,
para 1o cual en ocasiones ademas de los filtros y experimentos en ¢l laboratorio
para realzar al producto. utilizan algunos trucos que nos hagan ver una realidad
ficticia, vy esto no es por enganar al espectador, sino que en ocasiones las
condiciones del producto, de la idea que se quiere proyectar ¢ incluso del
estudio, no son las adecuadas para presentar la realidad. Sin embarpo, estos
pequeiios trucos no afectan la imagen realista, sino que por el contrario, la
refucrzan. Algunos de estos trucos son los siguientes:
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Es de vital importancia que las verduras y las carmes cocidas sean
fotografiadas cuando aun estén ligeramente crudas , para quc tengan mejor
forma y ademas suele untarse glicerina para que brillen. A la cerveza sc le
puede aifiadir algo de detergente para obtener una espuma mas abundante y
estable. Los vinos tintos y algunas bebidas oscuras son muy dificiles de
fotografiar, por lo que para que no queden subexpuestos y casi de color negro,
lo ideal es diluirlos con agua. Para lograr que los vasos y las botellas tengan
apariencia de frescura y/o se vean sudados y humedos, con un atomizador se
les aplica una mezcla de agua y aceite. Los hielos y algunas gotas de mayor
importancia pueden ser de acrilico.

Estos trucos permiten trabajar por mas tiempo bajo los reflectores. y si
se prefiere el uso de los hielos naturales, es entonces cuando el fotografo
recurre a los flashes. También se usan colorantes que se aplican a ciertas
bebidas que mas que por su sabor. su atractivo e¢s visual como el Vampiro,
Tropicana, Fresh Punch, etc.
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MODELOS

Los modelos son representaciones de un ideal de belleza de determinada
sociedad, son ejemplos perfectos de una cierta belleza. Sin embargo, conforme
las sociedades van evolucionando, van cambiando sus modelos y por lo
consiguiente el ideal de belleza. Cuando un fotégrafo profesional requiere de
modelos para su trabajo. estos deben ser profesionales también, puesto que
entienden 1o que busca y pueden responder mejor a la camara,

La eleccidon del modelo depende en gran medida del cliente y el tipo de
producto a anunciar, lo que se busca c¢s un tipo de persona que pueda
pertenecer a cualquier sociedad, un poco PO CXranjero, que parezca ¢xitoso.
generalmente hombres de 25 a 35 anos v mujeres de 20 a 30 anos. porque son
los que tienen ¢l poder adquisitivo.

La labor del fotograto s dirigir al modclo pura que  de
expresiones y actitudes. A cada momento, ¢l fotdgrato provoca y por
consiguiente espera una reaceion, dispara la camara vy tal vez se detiene mas en
alg in gesto, asi, poco a poco se va dando una relacion entre ¢l y el imodelo, lo
que permitirda imprimir a la fotografia un determinado sentimiento. De hecho,
en nuestro pais ¢s muy comun gque cuando sc realizan fotografias con modelos,
hay tanta gente en los scts que es dificil mantener el

ciertas

orden. lLas tomas
requicren concentracion de todos, tanto de los modelos, fotdéprafos, asistentes.

etc No debe existir distraceion, sobre todo si s¢e toma en cuenta que las

sertones son largas v unas sencitias tomas de Close U/p pueden Hevarse muchas
ho as de trabajo.

Para scleccionar un modeto, 1o mas importante para ¢l fotograto es su
m: aera de responder ante la camara, en ocasiones o es necesaria la
experiencia o la belleza, sino la habilidad para mowverse bien y poder dialogar
con la camara.




4.5 Efectos Especiales en Fotografia Publicitaria

Cuando pensamos en fotografia , lo hacemos asociandolo a la realidad,
porgue podemos obtener con ella imagences que se perciben por el sentido de la
vista. Esto hace que mucha gente no aprecie la fotografia de Efectos
Especiales, ya quc la considera como desprovista de la realidad, sin embargo,
alpunos detalles como la borrosidad, el desenfoque, el grano pronunciado, la
distorsidén del color o el gran contraste en la iluminacién no son apreciados
como efectos completamente artificiales y que muestran un cambio radical de
la realidad, entre los que encontramos algunos que pueden ser aplicados a la
publicidad para presentar imagenes un tanto inusuales al espectador.

EL USO DE LOS EFECTOS ESPECIALES EN PUBEICIDAD

Los efectos especiales consisten en manipular la realidad para crear
imagenes llamativas y  diferentes a como las capta la  vision hwmnana
normalmente, y esto se logra a través de 4 métedos: Quimicos. con Equipo
Fotografico, en lLaboratorio v de Forma Mixta. Para llegar a ser un buen
fotoprato de cfectos especiales, debe experimentarse en abundancia. hay que
estar dispuesto a estropear material y en el camino se descubriran nuevos tipos
de tmagenes. Es preciso el dominar las técenicas a fin de obtener el maximo
provecho de los iastrumentos y procesos. Asimismo hay que ser capaz de
reconocer las cualidades visuales de los sujetos y situaciones que puedan
reforzarse por medio de un efecto.
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En publicidad cuando se trata de atraer la atencion del espectador, se
buscan altecrmativas que lo hagan primeramente observar el anuncio y
posteriormente lograr que se interese en su contenido. Loy efectos especiales
pueden ofrecer un impacto o un atractivo visual mas inmediato que la
Jotografia normal, pudiendo llevar adelante una simple ideca con mds jfuerza v
claridad. " (26), por lo anterior, ¢l fotografo publicitario sabe que una fotografia

debe seducir a la vista y sabe que en cada fotografia hay un elemento que
puede servir para resaltarlo por medio de los efectos especiales.

Sin embargo, los cfectos especiales no constituyen una forma de arreglar
las malas fotografias, puesto que para la utilizacion del efecto es necesaria la
planeacién, pues este puede ayudar a mejorar o empeorar de acuerdo a la
seleccion que hagamos y a la intencion que queremos dar al mensaje. Aunque
este tipo de fotografia es una modificacion de la realidad, cuando se trata de

convencer a un publico de una verdad, lo mas recomendable es no abusar de
los efectos especiales.

Todo es valido en publicidad. y todo ¢fecto es bueno si ayuda a reforzar
el concepto de la imagen fotografica. o que hay que buscar ¢s que ayude a lo
que esta queriendo decir la fotografia. y 1o que interesa es la imagen final, no
importando la forma en que se logra, ya sca con computadora. filtros, retoque.
cte.: a fin de cuentas, hasta hace tiempo la fotografia era considerada como un
efecto especial del dibujo. Los efectos podemos clasificarlos de acuerdo a su

realizacion entre los que se hacen durante la toma v los que son recalizados en
laboratorio, durante la impresion.



ZOMM

Este es un efecto que puede realizarse durante la toma fotografica o
durante la impresion de la imagen. Aqui tal parece que !a imagen se mueve
desde el centro hacia el espectador, con la imagen siempre en foco. Este efecto
se logra de dos formas: durante la toma y durante la impresiéon. En la primera
forma, . we coloca la camara en un tripode y, centra el swjero ¢ indica una
exposicion de 1. de segundo o mayor. Ff objetivo se enfoca a su distarncia focal
maxima y despuds se acciona el zoom Jde lejos a cerca con ¢l obturador
abicrto”(27). Esto se logra con el objetivo Zoom, que permite crear un efecto
de estallido de la imagen, incluse los objetos inmoviles parecen precipitarse

hacia afuera.

Durante la in-presion se realiza elevando la cabeza de la ampliadora, de
la base hasta el topce durante el tiempo de exposicion, darda como resultado una
imagen con lineas en perspectiva que provocan un efecto de profundidad. Para
un mejor resultado, lo mejor es clegir motivos con muchos rasgos destacados y
un fondo generalmente oscuro.

Gracias al efecto de zoom, s¢ destacan elementos importantes cn la
toma, ya que la vista se centra en ¢l lugar mds enfocado y la perspectiva que se
obtiene guia a la vista al lugar que nos interesa que ¢l espectador recuerde.



POSTERIZACION

Este proceso fotografico se llama asi por la semejanza de su resultado en
imagenes planas y sin sombras, con el estilo de los carteles o poster de los afios
50’s. Esta técnica fotografica ... emplea varios negativos de separacion,
copiandolos en un material de alto contraste. Esta copia a registro da un
negativo macestro y ¢l positivo que se obtiene a partir de este conticne varias
areas seleccionadas de tono plano en vez de los tonos continuos. "(28). Los
tonos obtenidos. generalmente son negros, blancos y dos o tres grises cuando
se trata de blanco/negro, y tonos diversos cuando e¢s en color. El negativo
original s¢ encuentra en tres ticmpos de exposicion que son: subexpuesto.
sobreexpuesto y la exposicién correcta.

Cuando se exponen, se realiza una por una de las placas de alto
contraste y de esta manera cada negativo produce un tono
superpucstos unos sobre otros, dando una imagen de tonos
registrandose cada uno como un tono independiente.

diferente
separados y

I disenador pucde componer creativamernte ure imagen ern color a
partir de un tema en blanco negro o convertir una imagen de cualquier color
en ¢l de su eleceidn (29). Esto acerca a la posterizacion con la pintura por su
armonizacion de la rcalidad y ¢l uso simple del color, permitiendo la
conversion de la imagen a tintas planas.
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TEXTURAS

Este efecto es muy sencillo en cuanto a su realizacion, ya que es posible
por medio de la interferencia de objetos entre 1a imagen. Cuando se realiza la
ampliaciéon, se pueden situar directamente sobre el papel tramas negativas o
verdaderas texturas presionadas en contacto y asi lograr mejor definicién de la
imagen. Usando cualquier medio transparente o semiopaco, ¢s posible realizar

texturas sobre la imagen durante la toma, resultando del mismo tamaiio en la
impresion.

Otra forma de obtener texturas es por medic de las tramas
especiales, estas producen variaciones al agregar efectos a las reproducciones.
Existen tramas de circulos concéntricos, lincas paralelas, onduladas, delgadas,
irregulares o algunas que dan la impresion de materiales como el tejido, el yute
y algunas otras.

Cuando sc¢ reproduce una fotogratia con estos cfccios, el resultado
B

parece un dibujo de linea muy bien realizado y de mas barata impresion por ser
dec un solo tono continuo. Por lo general el efecto de la textura se aplica a un
disefio ya existente a través de la superposicidon. Todos los efectos de texturas
ofrecen al discnador la posibilidad de crear diferentes interpretaciones del
original para producir un mayor impacto visual.

El uso de texturas tiende a reforzar el contraste y reduce la nitidez y los
detalles, por lo que permite resaltar elementos determinantes de la imagen
como la forma del objeto.






FOTOMONTAJE

La facilidad que implica el recortar y pegar en el fotomontaje, puede
parecernos un tanto antigua si la comparamos con los resultados que se
obtienen con los adelantos técnicos y sin embargo , esta técnica desarrolla la
creatividad y proporciona una amplia gama de desarrollo con la simplicidad de
recortar y pegar copias sobre una base, resultando un efecto inusual, divertido
o extravagante. “Ixistern muchas formas de combinar copias, pero dos de ellas
son las mdas habituales. Las junturas pucden aparccer claramerite visibles, de
Jorma que no exista duda que se trata de un fotomontaje, o pueden ocultarse
de tal mancra que pareczca una unica fotografia. (30).

El  fotomontaje tiene influencias de la pintwra y ¢l dibujo,
distinguiéndose fundamentalmente dos téenicas: “Afonaje positivo, cuando se
realiza ¢l fotomontaje 3y se reproduce nuevamente en otra fotografia, v moniaje
en laboratorio, que s realiza corn varios negativos, cxposiciones mdtiples,
enmascaramicrros,  cic., v ose redliza en la ampliadora  directamernte  al
imprimir. "(31).

Al momento de decidirse por la utilizacidn del totomontaje. se debe
tener una idea clara de lo que se pretende que sea la copia final. cuidando el
color y el contraste de los componentes. El fotomontaje ¢s muy usado en
fotografia publicitaria, ya que su impacto es directo al presentar una imagen
tnusual, generalmente haciendo un contraste de dos elementos, donde el
productc sc presenta a una gran escaia,
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DOBLE EXPOSICION

La Doble Exposiciéon es uno de los efectos especiales mas versatiles,
pues permite la combinaciéon de wvarios elementos, captandolos sobre una
misma imagen, a menudo con la intencién de provocar un contraste y
distorsion visual que haga atractiva la toma al espectador, situando un objeto
contra un fondo simbolico o con un ambiente diferente.

Para lograrlo, en algunos casos existen camaras que traen intecgrada esta
funcion, pero en caso de no ser asi. el procedimiento es el siguiente:

1. Primeramente se realiza una exposicion, generalmente subexponiendo la
pelicula.

N

Tras exponerla se tensa la pelicula girando la manivela de rebobinado hasta
que sc note que ha quedado tensa, y entonces se vuelve a fijar la manivela.

3. Se presiona ¢l boton de rebobinado y accionamos la palunca de avance, asi
quedara cargado el obturador sin avanzar la pelicula.

4. Se realiza la segunda exposicion, también subexponiendo.

l.a doble exposicion no es la tnica forma de lograr la combinacién de
imagenes, también es posible lograrlo mediante la superposicion de negativos,
colocandolos uno encima de otro, " fla doble exposicion suele ser el camino
mas corto hacia una imagen fioitasmal o surrcalista, llegando incluso hacia lo
abstracto, en donde la imagen puede superponerse sobre otra imagen una y
otra vez. ' (32).
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4.6 Andlisis Formal de la Fotografia Publicitaria

IMPORTANCIA

El uso de la fotografia como medio de comunicacion e informacidén
presenta varios planteamientos, uno de ellos, la fotografia publicitaria posee
cualidades como la capacidad de descripcidon, de transmitir una atmaosfera o de
vender un producto, entre otros. Puede ser que el receptor conozca el producto
e incluso lo haya usado alguna vez, pero quiza nunca lo ha visto de un modo
tan atractivo como en una fotografia publicitaria.

Su importancia no radica en ¢l hecho de describir un producto, debe
sorprender y guiar al lector hacia un impulso original e insdélito. Esto se logra
gracias a que es un medio totalmente visual e impreso y esto lo ubica en un
lugar privilegiado en nuestra cultura dominada por lo iconico. * Acrualmente la
mayvor parte de o que sabemos,  aprendemos,  compramaos. ) creemos,
idenificamos v descamaos, viene  deternunado por o oel predominio de la
Jotografia sobre la psiquis humanea. Y esee fenomeno se mtensificard aun mas
en el fituro, " (35).

La totografia publicitaria habilmente manejada ¢s susceptible de orientar
al consumo, ¥y aunque se pudiera pensar que los articulos son mas caros
mientras mas publicidad tengan, es falso. La publicidad permite rebajar los
precios de los productos. por la razéon de que aumenta la cifra de ventas.

Por otra parte, la fotografia publicitaria se ha puesto al servicio de las
masas no solamente como aliciente de consumo, en ocasiones se encarga de la
informacién y del fomento al progreso técnico, f{avoreciendo la venta en
grandes serics. En consecuencia, la fotografia publicitaria debe ser veridica, es
decir, no emplear argumentos falsos, sino acordes con la realidad, y no debe
apoyar otros productos sino aqucllos que presten una utilidad efectiva, y debe
difundir productos de calidad.




IMPACTO PSICOLOGICO

L.a fotografia tiene una caracteristica que no comparte con ningin otro
medio visual, y es la credibilidad. Esto da a la fotografia publicitaria una
enorme fuerza en su capacidad para influir en las mentes de las personas. Fuera
de lo que es estrictamente necesario para subsistir, todo lo demas puede ser
considerado como secundario o superfluo. En la sociedad actual, convertida en
una sociedad de consumo, ¢l hombre se¢ ve sometido a una scrie de estimulos
que la impulsan a consumir productos que satisfacen requerimientos creados
artificialmente.

Los recursos publicitarios son variados. y ¢l producto debe ser
presentado adecuadamente si se quicre crear una necesidad, si se quierc
movilizar al consumidor para que crea que tendra junto con el producto
belleza, telicidad o posicion social. Los sistemas publicitarios han ido
perfeccionandose rapidamente en sus recursos v actualmente apuntan a la
psicologia del cliente. tocando sus motivaciones mas profundas, transformando
el ambiente cotidiano del hombre moderno.

La publicidad a traves de las imagenes totograficas contribuye a crear
nuevos valores que seran la clave de la felicidad, la juventud, la abundancia, el
progreso, entre otros: propone modelos de conducta de acuerdo a estos nuevos
valores y. por consiguiente, moldea el estilo de vida tipico de la socicdad.

Todos estos valores no nacen de la nada, son stgnificaciones a nivel
social, en el medio en ¢l que se desenvuelve el individuo y son difundidos ¥
reforzados por los aparatos publicitarios, convirtiendo a los objetos de
consumo ¢n simbolos de status y poder.



Sin embargo, al adquirir el producto se cumple con dos funciones
principales: la wiilitaria, que es para lo cual fué creado; y la funcién
psicologica, para quien lo compra de acuerdo a sus necesidades afectivas. Lo
anterior puede deducirse de la observacién minuciosa de los anuncios
publicitarios. Una gran parte de ellos, elaborados con elementos fotograficos
que seguramente hacen de la fotografia publicitaria la mas conocida en el
mundo occidental.
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APLICACIONES

El desarrollo de la fotografia supuso una revoluciéon completa para las
artes graficas. Primero como un juego y luego como una necesidad social, la
fotografia se puso al servicio de los medios de comunicacién. Actualmente
vivimos en una ¢época dominada por el lenguaje visual, especificamente
fotografico, la fotografia e¢jerce hoy una fuerza en lo que pensamos, lo que
sentimos, lo que vivimos y por supuesto, en las cosas que compramos y no
compramos. Todo ello esta conformado v en gran parte decidido por la
fotografia.

La aplicacion de la fotografia en la publicidad es muy amplia, desde la
ilustracion de libros, catilogos, hasta fotografias de modas y obviamente. de
anuncios publicitarios. El fundamento de este tipo de totografia cs la
excelencia técnica. 21 anuncio debe decir al lector £sre Producto es el Mejor,
por lo tanto. con el fin de mostrar al producto en su mejor aspecto, el fotégrafo
debe seleccionar el mejor encuadre, fa mejor iluminacién y la mejor exposicion
para hacer la mejor impresion. [Esto ¢s importante, dado que el 100% de la
fotografias son destinadas a un medio impreso. este es ¢l campo de aplicacion
de la fotografia publicitana, cualquicr medio impreso (folletos, periédicos,
revistas, ectiquctas, bolsas, envolturas, anuncios cspectaculares,  envases,
empaques, articulos promocionales, ete.).

El empleo de la fotografia en los medios publicitarios impresos, obedece
a las necesidades mercadologicas: los medios impresos son de caracter masivo
y Hegan indiscriminadamente 2 toda clasce de puablico, el medio impreso esta
presentc cn todas partes v acompaiia al hombre ¢n todas sus actividades.




ASPECTOS SEMIOLOGICOS DE LA IMAGEN PUBLICITARIA

La comunicacion visual es el proceso de transmitir mensajes por medio
de imagenes graficas que normalmente estan en una superficie plana. En toda
comunicacion existen elementos basicos que son los que hacen posible la
correspondencia. “ /I proceso de comunicacion visual incluye por lo menos
los siguicnies elementos: Disenador, Codigos, o Disenado, Medios y
Recursos, Perceptor, Referente, MNarco  de  Referencia  y Formacion
Social. ’'(34).

El Disciiador es quien eiabora los mensajes y los difunde.

Los Codigos son las reglas de elaboracidén v combinacion de los elementos de
un lenguaje. ElI Codigo es la base de la claboracion de los disenos, los
refuerza y los transforma.

Lo Disenado son las imapenes o conjunto de signos que elabora el disenador a
= L} &

partir de codigos conocidos por ¢l vy cuvo propdsito ¢s dar una informacién al

perceptor.

Los Medios son 1a forma a travis de la cual s¢ va a hacer ia distribucion de los
mensajes o de lo disenado. y los Recursos son los aspectos tecnoldgicos que se
van a usar para lo anterior, generalmente van ligados al aspecto economico.

El Percepror es el grupo de individuos a quien va dirigido ¢l mensaje, es quien
va a decodificar el cédigo.

El Refercnite es el dato que se da al receptor, el tema del mensaje de lo
disefiado.



£l Marco de Refercncia esta determinado por el conocimiento, la experiencia,
la valoracién conocidos por el perceptor, este marco se amplia de acuerdo a los

mensajes recibidos.

La Formacién Social es la manera de comprender un mensaje a partir de la
economia, la politica o la ideologia de una determinada sociedad.

La utilizacion de la imagen como elemento de comunicacion visual esta
inmersa también en el campo de la publicidad. Con el progreso la publicidad
condujo a una concepcion diferente de una imagen cada vex mas pictografica,
llevando a la imagen publicitaria a ser una informacion. Esto lo podemos ver
en el hecho de que la mayor parte de los anuncios presentan una reproduccion
fiel de la mercancia perfectamente reconocible, va seca del producto o del
empaque, y ¢l texto ocupa un lugar imitado.

Cuando observamos una imagen publicitaria, Ia sustancia visual esta
compuesta por una serie de elementos basicos y estos dependen del medio
grafico que se esté analizando (fotografia. ilustracion. disefnio, tipografia, etc.).
Estos componentes constituyen ¢l elemento basico de 1o que vemos y estos
son: Punto, Linea. Contorno, Tono, Color y Dimension, entre otros.
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Punto. Es la unidad minima irreductible de la comunicacion visual y su forma
mas represcntativa ¢s redonda. El punto ticne una enorme fuerza visual, es
capaz de dirigir la mirada y sirve como referencia para medir el espacio. Toda

imagen esta compuesta por puntos.

Linea. Es una unién de puntos y posce una energia por ser antiestatica y es
parte fundamental de una imagen grafica. La linea tiene direccion y un
propdsito y a través de ella visualizamos lo que no podemos ver.

Contorno. Es la direccion que sigue la linea, los contornos basicos son el
circulo, el cuadrado y el triiingulo. El contomo define la forma de los objetos.




Tono. Il tono se refiere a la intensidad de obscuridad o de claridad del
producto visto. Por lo regular se observa en una serie de pradaciones de los
colores. El tono da a los objetos una aparicucia bidimensional y nos penmite
observar la profundidad entre otros aspectos mas.

Color. Es la sensacion provocada por ciertas longitudes de onda y es captada
por la rctina del ojo. ademas, ¢l color refuerza un mensaje y se ha convertido
en un aspecto esencial de la imagen y las emociones debido a las
significaciones asociativas vy simbolicas que sce Ie dan. El color tiene tres
dimensiones que pucden medirse y definirse: MNatiz, Brillo v Saturacion. El
Matiz c¢s ¢l color mismo, los tres colores primarios pigmento son cl azul, rojo y
amarillo y a partir de ellos sc obtiene una gran cantidad de colores. El Brillo va
de la luz a Ia obscuridad, de acuerdo a las gradaciones tonales. La Saturacion
se refiere a la pureza de un color respecto al gris, mientras mas saturado esta un
objeto mas cargado csta de expresion v cmocion.

ooy
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Dimension. Es la representacion del  volumen en dos dimensiones. En las
imdgenes visuales no existe volumen, solo implicito y esto es gracias a la
“In la fotografia predomina la perspectiva. La lente

perspectiva y al tono.
lfa simulacion y la dimension

tiene propicedades muy parcecidas a las del ojo,
sorn unas de sus capacidades principales. " (35).

informacion

ticnen la capacidad de  transformar

Estos clementos
facilmente y de manera directa, de dar mensajes comprensibles vy son Jos

ingredientes basicos que usamos para desarrollar una comunicacion visual, una
comunicaciéon que no tiene frontera y que gracias al entendimiento y cstudios
que se realizan actualinente. posec grandes posibilidades de desarrollo.
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AVANCES TECNOLOGICOS EN FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

El desarrollo constante de la fotografia alcanza actualmente niveles
altisimos, no solamente cn el equipo fotografico y técnica visual, sino que ha
crecido con la computadora, una herramienta que muchos han interpretado
como una varita mdgica para corregir malas fotografias. Sin embargo, la
fotografia digital no debe ser pensada como un método de correccion, aunque
en su potencial esté incluido este punto, mas bien puede ser visto como un
nucevo género fotografico o un nuevo formato donde parece no haber limites en
la manipulacion de imagenes.

La digitalizacion de las imagenes consiste en 3 etapas que son: Kntrada,
Retoque y Salida. La calidad final de la imagen depende del cuidado que se
tenga en cada una de las etapas.

La Entrada es la forma en que vamos a convertur la fotografia en
informacién digital para ingresarla a la computadora, esta depende del scanner
que usemos y su resolucidn.

El Retoque depende de los programas que se  tengan para la
manipulacion de imagenes (Photoshop, Photopaint, Photostyler, Persuasion,
etc.), ademas de una computadora con amplia memoria RAM, en esta etapa se
pueden borrar eclementos, fotomontar algo nuevo, proporcionar un nuevo
fondo, tipografia, cambiar colores, ctc. Algunos programas contienen filtros
diversos que pueden ser aplicados a toda la fotografia o solo a una zona
previamente seleccionada. El retoque es como el Cuarto Obscuro de la
computadora, pues la imagen es tratada de diversas formas.
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La altima etapa es la salida. Cuando se realiza el retoque, se decide para
que se esta realizando la imagen y sc¢ elige el modo de color y ¢l formato de
salida. Las impresoras que dan mayor calidad a las fotografias son las llaimadas
Image Setter, que poseen una altisima resolucién y pueden reproducir hasta 16
millones de colores y pueden imprimir en papel bond, couché, acetatos, etc.

La computadora se ha convertido en wuna parte mas del equipo
fotografico, y asi debe verse, no como ¢l elemento que va a resolver la mala
técnica y la mala calidad de las irnagenes. Se trata de aprovechar sus alcances
y conjuntarlos con los conocimientos que ya posee el fotodgrafo, logrando
imagenes interesantes y atractivas para el espectador, no solo en el ambito
publicitario, sino en la variedad de géneros fotograficos.
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PROYECTO DE
FOTOGRAFILAS
PUBLICITARIAS DE
TEQUILA SAUZA

cquila Sauza fabrica una variedad de tequilas con diversos

sabores y estilos, el producto que se ha clegido para la imagen

fotografica es el Tequila Sauza Extra, conocido también como
Ainbar o Dorado, esto e¢s porque la publicidad de Tequila Sauza se ha enfocado
a otros productos, a pesar de que este ¢s uno de los mas requeridos por su
sabor suave y reposado.

LLa publicidad de Sauza es diversa, por fo general se utiliza un estilo para
cada producto. Asi. para Sauza Conmemorativo se ha mancejado un estilo
juvenil, de alegria y de ambiente festivo, evidenciando asi ¢l sector poblacional
al que va dirigido. Para Sauza Tres Generaciones, ¢l estilo es sobrio y austero,
dando importancia al producto y proporcionindole un status mayor al de los
otros productos de Sauza. por ser dirigidos a un scctor de clase alta. En el caso
de Sauza Hornitos Reposado, se da importancia al tipo de Tequila sin otro
indicador de poblacién a la que va dirigida y su publicidad se enfoca a mostrar
el producto. l.os otros dos productos restantes no han wenido publicidad de
forma individual, anicamente en conjunto con los otros dos estilos.

Por lo anterior, se ha decidido enfocar el trabajo fotogriafico a Tequila
Sauza Extra, por cousiderar que se tiene posibilidad de desarrollo al ser una
bebida suave y aceptada por un namero considerable de consumidores.
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5.1 La Imagen Forogrdfica

El sabor de Tequila Sauza :xtra e¢s para gustos suaves, de un nivel
medio entre el sabor fuerte de 'equila Blanco y la suavidad del Tres
Generaciones. Por lo anterior, se ha decidido que la imagen fotografica
represente el estilo de suavidad y sutileza del producto. Por ¢l color Ambar o
Dorado del tequila, se ha optado por la utilizacion de colores calidos que
desnioten suavidad y un ambiente de intimidad y que lo ubiquen como un
producto dirigido a un sector de poblacion de clase media-alta.

Se ha decidido colocar al producto sin muchos elementos para acentuar
su presentacioén, dandole ¢l primer nivel de importancia, evitando la saturacion
de clementos que distraigan la atencidon del espectador y enfatizando aquellos
qu: le permitan sobresalir en ia imagen. La itluminacion se realizan en tonos
amarillos, anaranjados y ocres, como dominantes de color, esto es para que el
ambiente continue calido.

Con los elementos anteriores, se han realizado una seric de boceetos de la
imagen fotografica en los cuales se utilizan elementos relacionados al proceso
de produccion del tequila, tales como: ticrry, agave, recipientes de madera,
cle nentos naturales, entre otros. También aquellos que estan relacionados con
el producto como limones. sall v ¢l vaso tipice del tequila amado “caballito™.

El encuadre se ha enfocado  principalmente en el producto 3y en
oci:iones sin abarcar la totalidad del producto. esto se ha decidido para que el
cor sumidor identifique al producto v se familiarice con él y al momento de
deidir la compra del produc.c, to tenga bien identificado. Con base en los
bo. etos se desarvollaron las tomas fotograficas incluyendo variantes y
po--teriormente se aplicaron a un soporte gyrafico.






CRITERIOS A SEGUIR EN LA REALIZACION DE LA TOMA

Dentro de los criterios establecidos para la toma fotografica, se inicid
con la determinacion del formato. Se decidié la utilizacion del formato en 35
mim, dado que un gran sector de la poblaciéon a la que esta dirigido el trabajo de
investigacion, es de estudiantes y aficionados que tienen como instrumento de
trabajo mas usual ecste formato. Asimismo las tomas se rcalizaron en formato
vertical por brindar mayor fuerza visual y por ser aplicables al soporte grafico.

Por ¢l hecho de ser una bebida representativa de México, se opto por
refrendar esta imagen por medio de una ambientacidn que evoque la
mexicanidad. Los elementos elegidos incluyen accesorios de barro natural,
fondos texturizados, espuelas, reatas, sillas de montar

v flores de girasol y
alcatraz, entre otros.

f.a iluminacidon se realiza en tonos anaranjados con la intencidén de

proporcionar a la imagen un ambicente calido v reforzar la suavidad de la
bebida.

Con base en los elementos anteriores se realizaron una serie de bocetos
guia, a partuir de los cuales se realizaran las tomas,

incluyendo algunas
variaciones en encuadre ¢ iluminacion.

De las tomas realizadas se hizo una scleccion de fotografias y
posteriormente una scpunda seleccion de 6 que seran las utilizadas en los
soportes graficos.









ANALISIS DE LA IMAGEN FOTOGRAFICA

.

1. El encuadre prescnta al producto al centro, acompaiado de un “caballito™ y
un limoén en primer plano. Como fondo se observa un detalle de una silla de
montar. La iluminacion sc realizé de forma lateral, con ¢l objeto de dar
volumen al producto y al vaso, esta iluminacion se complementd con una luz
frontal para observar detalles de la etiqueta del producto. La ubicacidon del
tequila al centro obliga al cspectador a fijar su vista en ¢l producto y ¢l
contraste dcl color claro de la ctiqueta con el obscuro de la silla de montar,
logran hacer que destaque la ctiqueta del producto.




2. Como elementos de la imagen fotogrifica encontramos un jarréon de barro
natural, una flor de girasol hecha con hojas de maiz, un “caballito”, limén y el
tequila, todos ellos sobre un fondo texturizado de tipo riastico. La ubicacion de
los elementos, con alineacion a la izquicrda, guia la vista del espectador hacia
la derecha, de ahi que el tequila sea lo altimo que el espectador observa. La
iluminacién lateral da al producto y los elementos restantes un volumen y
perimite observar diversos tonos de color que permiten destacar al producto de
entre ellos.
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3. Los elementos que componen la toma fotografica incluyen una silla de
montar, una reata, espuclas y ¢l tequila. En primer plano se observa el producto
rodcado de una rcata y cn la parte inferior izquierda unas espuelas. Como
fondo hay una silla de montar. El producto se encuentra ubicado ligeramente a
la izquierda, con el objcto de obtener una composicion en “L7, junto con la
reata. La iluminacién es frontal, con el objcto de destacar al producto de los
demads clementos y poder abservarlo detalladamente.




4. Como clementos de la imagen sc eligicron ademas del tequila, el “caballito™
y limén, un agave, planta de la cual se obticne el tequila. La iluminacion es a
contraluz, lo que permite observar la silueta del agave, que inicia cn la basc del
“caballito”, como una connotacion del origen de la bebida. Al centro se
observa la silueta de la botella, destacando el color ambar del liquido. El tipo
de iluminacién usada hace destacar la textura del fondo ristico y las sombras
forman un marco a los elementos de la toma fotografica.
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5. Los elementos scleccionados para la tmagen fotografica consisten en un
jarrén de barro matural, un “caballito’™, limdn y flores de alcatraz. Los
elementos siguen una alineacién de izquierda a derecha en rango de tamaiio,
esto coloca a la botella de tequila al centro y como elemento principal. Todos
los elementos se cncuentran sobre un fondo texturizado. La iluminacion es
totalmente lateral, provocando mayor volumen en los objetos y dando mayor
efecto de intimidad a la toma. Sc¢ consigue un balance de pesos visuales
porque tenemos los elementos mas pesados en ¢l fado derecho. Hay un
contraste de formas curvas v rectas. l.as curvas se tienen en el jarrén, el
alcatraz y cl limon » las rectas on los clementos del tequila (botella y
“caballito™). Asimismo encontramos un contraste cntre figura (lisa) y fondo
(textura)
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6. La imagen fotografica incluyc una caja de madera, un “caballito”, limoéon y el
tequila. El producto se encuentra dentro del baal de madera, como una
connotacion del ticmpo que el producto pasa dentro de recipientes de madera
para su reposo y aficjamiento. El “caballito™ con ¢l limén se encuentran en la
parte inferior derecha. La iluminacién principal ¢s a contraluz y esto hace
resaltar el fondo texturizado, y la transparencia del producto. Ademas, la luz
detras del fondo provoca la formaciéon de un circulo alrededor de los
elementos, centrando la vista del espectador en el tequila. Existe un contraste
de figura-fondo y la fotografia también tiene un acento, que es el limdon. Se
buscéd la simetria propia de la botella v se utilizd como un recurso de disefio en
la elaboracion de la fotogratia, sin olvidar ¢l punto de acento para lograr un
interés, el cual estd situado en cl tercio wferior derecho de la imagen y del
cartel mismo.




5.2 Aplicacién de la Toma

Una vez seleccionadas las imagenes fotograficas, se procedié a la
aplicacion de estas c¢n el soporte grafico. Esto es, porque 1a mayor parte de las
fotografias publicitarias son destinadas a un medio impreso y el trabajo se

complementara con las propuestas presentadas. Para ello se realizaron bocetos
que llevaron a la propuesta final.

APLICACION EN UN SOPORTE GRAFICO

La aplicacion de las fotografias a un anuncio para revista se decidio en
ba: e a que de esta forma se eligiéd un determinado sector poblacional que tiene
int:rés en el producto. Ademis, estas tienen una gran calidad y un valor

duiradero con gran atractivo visual v estan basadas en las metas basicas de la
publicidad.

El diseno se buscé como una countinuacién  de los  elementos
fotograficos. acentuandose la identificacion del producto a nivel mundial con
nuestro pais, para c¢llo se mancjaron clementos y colores acordes a la idea
principal. Estos elementos incluyen la utilizacion de grecas usadas en las
construccionces tipicas de la provincia mexicana de la época colonial, que es la
etapa donde inicia el desarrolio de la industria del tequila. La tipografia es de
un estilo clasico y cursiva, para dar una imagen agradable y con movimiento, a
1a vez que proporcionar formalidad al soporte grafico,
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El uso de colores amarillos y ocres se decidié porque ademas de
simbolizar los aspectos naturales del producto, sugiere tradicidn y provoca
cierta nostalgia. Se utiliza el degradado en dos tonos con ¢l objeto de centrar la
vista del cspectador hacia el centro. En la parte nterior se encuentra el color
oscuro con la intencion de ofrecer al espectador una estabilidad visual . Las
grecas son realizadas en dos tonos de café, oscuro al centro y claro afuera, esto
es para delimitar el espacio visual al espectador. La tipografia s¢ seleccioné en
café obscuro por ofrecer un contraste con el fondo claro y como una
continuacion de la parte inferior del soporte grafico.

Después de varias pruebas y bocetos se decidié el diseiio del soporte
grafico como se presenta a continuacion.
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PRESENTACION FINAL

La planeaciéon de la publicidad unifica clementos determinados,
incluyendo la comprension de la meta buscada, que por lo general es vender.
Esta planeacién comienza con ¢! producto y un anilisis de las ventajas y
desventajas del mismo para el consumidor, para la compcetencia y para el
producto en si. Posteriormente sc analiza al consumidor potencial del producto
v a la competencia.

Con estos datos se procede a la Estrategia Creativa, que es en si el
disefio; y la Estrategia de Medios, que se refiere a la eleccion del o los medios
utilizados para la publicidad, cn este caso se optd por la utilizaciéon de medios
impresos.

La publicidad rara vez consiste en un solo anuncio aislado, por lo
general se crean series de anuncios relacionados que estarian por un periodo de
tiempo y estos se elaboran en base a un disefio principal. De ahi la presentacion
de la serie de anuncios publicitarios para Tequila Sauza,
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CONCILUSIONES

La fotografia es una entre varias alternativas disponibles para motivar la
compra de un producto, el grado en ¢l que la publicidad utiliza a la fotografia
es un indicador de la importancia que tiene en el medio.

La fotografia comunica una vision real del producto ¢ incrementa la
recordacion de la marca y la identificacion del producto con los futuros
consumidores. La fotografia como registro de imagenes es un retrato eficiente e
informativo del producto, da una imagen clara v reconocible con el minimo
detalle. No es la anica altermnativa para la publicidad, pero s¢ ha comprobado
que es una de las mas eficaces y atractivas para el consumidor.

Los resultados obtenidos en la realizacion de Ias imagencs fotograficas
nos levan a la posibilidad del disefio de toda una campafia publicitaria, 1a cual
iniciaria con los carteles presentados. Este proyecto podria ser retomado
posteriormente y tal vez presentado en una investigacion de especializacion en
¢l cual se desarrolle una campaia publicitaria completa.

El trabajo como discnador grafico no termina con el diseno de los
carteles, sino que abarca el proceso posterior a ello, como la supervision de la
impresion, y la colocacion de los mismos. Esto es para lograr un alcance de los
objetivos planteados con el disefio de los carteles. La colocaciéon de los mismos
sera en lugares seleccionados y que cumplan con ¢l standard de espectador al
cual se desca hacer llegar el mensaje. estos incluyen puntos de venta,
exposiciones y ferias a nivel nacional e internacional asi como establecimientos
de diversion y centros comerciales.
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El trabajo realizado ha permitido alcanzar un buen nivel de calidad,
convirtiéndose asi en un proyecto factible de ser vendido, esto ha llevado a

establecer una relacién con el cliente buscando llevar el trabajo a un buen
término.

La cualidad de una fotografia publicitaria y su aportaciéon al Disefio
Grafico reside ¢n su capacidad para describir una atmosfera, para divertir, para
expresar una afirmacion artistica, para vender un producto. Lo mas importante
con esto, es que una fotografia debe ser real. aunque sea una fantasia
tidealizada. La asociacion del Disefio Grafico y la Fotografia ha permitido la
creacion de algunos de los ejemplos de arte aplicado mas sobresalientes de los
altimos afios, por lo que parte de la tarca del Disenador Grafico y el Fotografo
es involucrarse en sus respectivas actividades v lograr asi una identificacién
que los lleve a la creacion de publicidad de primer nivel.
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