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T NTRCDU C CICN.

%n M&xlco el mercado es uno de los principales medios para

de &1 comercializa y vende las

mejorar su economfia porque a través
campo como en sus grandes indus-—

tanto en el
la auto-~

mercancfias que produce,
la de alimentos, la textil,
con las cuales nuestro pals ha logrado

trias como son: la metalGrgica,

motriz y la d9 petroquimicos,
consideramos que afin fa2lta mucho por ha

salir adelante, sin embargo,
cer, es por &sto gue a continuaciba realizaremos un trabajo en el
cual analizaremos y hablaremos de como ha evolucionado el mercado a

lo largo de la Historia.
En el Primer Capitulo haremos una breve reflexidn de cémo

surglbé el mercado en Siria, en Italia, en Estados Unidos de Norte --—
América y en México, mencionamos estos palses pordue consideramos -—-—
mayor desarrcllo del mercado, asf consideramos

que es donde se da un
a Siria por darse ahi los primerosa pagos con monedas al momento de
en Italia veremos que sSe encuentra la cuna del

vender sus productos,
como el pa

comercio en la ciudad de Roma, al darse tanto el trueque,
go de mercancias con moneda o bien realizarse los contratos de com--—
s8in embargo veremos también como se

pra venta con m&s formalidades,
como sur-

origina el mercado en los Estados Unidos de Norte América,

gen sus primeros lugares de comercio y con gquienes comenzarian a ven
der sus productos; por Gltimo realizaremos un analisis del mercado -
en M&xico, en el cual estudiaremos su evolucibn histdrica a través -

la &poca -

de las distintas &pocas como son: la época precortesiana,

la &poca independiente y por Glti

colonial, la &poca revolucionaria,
mo la &poca actual, en cada una de ellas, veremos en forma breve co-

mo evoluciona el comarcio y el mercado y cualea fueron sus retroce~-—

sos y sus avances dentro de cada &poca.
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<cntudio acerca deo los dife

Zn el Segundo Capfitulo haremos
rentes conceptos que se han dado sobre &)l m:rcado, varemos cuales son
los tipos de mercados y como funciona cada uno de ellos, =2s6tudiaremos
como la Secretarf{a de Ccmercio lleva a cabo =21 control de las mercan-—-

cfas en cuanto a su produccién y calidad de las mismas y de que manera
analizaremos la manecra en que

podrén competir con las del extranjero,
les fiJja su

cabo el control de preclos y a que productos s=e

se lleva a
subiendo o bajando, se va a

fijar el precio o al estar &ste

precio; al
demanda, veremos de estas fi-

dar 1o que conocemos como la oferta y la
mencionaremos la curva de la

guras, Sua conceptos y en que consisten,

demanda y hablaremos de las diversas teorfas que se han dado acsarca de
la demanda y otras sobre la oferta. Con el propésito de determinar de
qué manera se establecen las voentas de los productos o mercancifas, por
Gltimo en este Capfitulo hablaremos del mercado y la publicidad, aguf -
veremos su concepto de lo que es la publicidad, diremos cuales son los
principales medios para publicar un producto, realizaremos un estudio
sobre cuales son sus costos tanto en televisibn, radio, revistas, luga
reas fijos y anuncios luminosos, haremos ademés un andlisis del regla-—-—

mento de publicidad en algunos de sus artfculos con el propbSasito de de
terminar que requisitos debe cubrir cada anuncio y como algo adicional

haremos mencibn en forma breve de 10 que es la publicidad subliminal

que es5 alizo que no tan facllmente 1o comprendemos.
Ahora bien, para comprender més lo del mercado, en el Capitu
haremos alusidn a todo lo que es su régimen Jjuridico,

que es la Constitucibébn PolZl

lo Tercero, don-

de haremos mencibn de nuestra Carta Magna,
tica de los Estados Unidos Mexicanos, en la cual analizaremos aquellos
Artfculos que se refleren al mercado, después revisaremos 21 Cbdigo de
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Comercio que es sin duda la tase Jjuridica del mercado, pues bste va a
regular lo gue es un mercado, lo que e¢s el comercio de mercancias y de
terminar quienes pueden ser corerciantes, sin embargo no s6lo haremos
referencia al comerciante, 5ino que tambi&n hablaremos del ccnsumidor
quién al fin y al cabo es o1 que compra al comerciante ¥y para proteger
al consumidor estudiaremos la Ley de Proteccifén al Consumidor, pero cg
mo todo mercado atrae iaversionistas extranjeros, haremos un breve ané
lisis de 1o que nos dice la Ley de Inversi&n Extranjera al recspecto, -
con el propd&sito de proteger nuestro comercio, al haber dicha iaversidn
extranjera que a su vez genera exportaciones e importaciones, veremos
lo que nos menciona la Ley de Haclenda y en conjunto con &sta, la Ley
Aduanera con las cuales se van a controlar las mercancias que entren o
salgan de nuestro pafs, sigulendo este anfilisia, observaremos Como nues
tro mercado actual enfrentar& a los Tratados de Libre Comercioc con los
Estados Unidos de Norte América y Canadf y algunos pafises de Centro --—
Amé&rica, por Gltimo mencionaremos las causas y efectos que producirén
dichos Tratados a nuestro mercado nacional y como deber& afrontarlos.

En el Cuarto y ltimo Capitulo haremos una serie de sugeren-
clas respecto del Mercado en México.

Mencionaremos algunas propuestas que consideramos necesarias
para actualizar el mercado, pues c¢on la apertura comercial es necesario
hacerlo, veremos qué& tan importante resulta actualizar su marco Jjurfdi
co y de que manera o8 bhen&flca dicha actualizacibn, diremos qub venta-
Jjas obtendremos de &sta, asi{ también estudiaremos los problemas y las
desventajas que nos ocasionaria si no actualizamos nuestro mercado y -
por filtimo proponemos una sSerie de formas con las cuales el Mercado Me
xicano deberk hacer frente a los Tratados, ya que al firmarse &stos, -
o1l mercadc ser& mAs amplio y por consiguliente con mbs ventajas para -—--

nuestro Mercado.
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CAPITULO I

CRIGRAN Y EVOLVCION DFL MERCADO.

I.l sSiria.
Fenicia fuf una regién que ocupd el territorio costero de

la actual Repfiblica de Siria, Se localizaba en la regidn comprendida

entre el Mar Mediterraneo y las montaftas de Libano, no existian lla-

nuras para dedicarse en gran escala a la agricultura, por ende se dg

dicaron a la pesca y al comercio. Eran grandes marinos, construfan

sus barcos con cedros del Libano. Tambié&n cultivaban en las laderas

de las montafias olivo y wvid.

Su goblerno era mon&rquico con un consejero que era el CO-

merciante m&s rico.
La socledad estaba dividida principalmente en dos clases 8sgQ

ciales, la privilegiada o dominante integrada por los comerciantes

duefios de talleres manufactureros y la clase explotada, formada por

los artesanos, esclavos y campesinos. Los esclavos generalmente traba

Jaban como remeros de los barcos.

Sus ciudades méis importantes fueron Piblos, Sidbébn y ‘tiro;

la gran ciudad de Kiblos se enriquscib con el comercio con Chipre,

Egipto y Creta. Posteriormente empezd a decaer ante el surgimiento de

la ciudad de Sidén, la cual se extendid§ por el Mediterranso y el Mar

Negro, peroc fueron los comerclantes rarinos m&s notables de esta —-—

&poca. (1)
Cuando los fenicios fueron invadidos, decayeron y se refu-

gliaron en la ciudad de Tiro y empezaron a navegar por el mar Medite—

Siso Martinez y Bartoli Humberto. M1 Historia Universal.

l.~ Cfx.
P&g. 59.

Editorial Trillas, Cuarta Edicibn. México, 1983.
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rrineo Occidental llegando a Espafia y al 3Sur de Italia. En Yspagda
fundaron la ciudad de Chdiz y en el Norte de Africa fundaron la Cig
dad de Cartago.

Destacaron en la industria por el arte de fundir metales,
la elabvoracibn del vidrio transparente, las telas tefildas de color
pGrpursa,

color que Bse extralia de un caracol marino llamado mirex.
Paras loe fenicios su principal actividad era el comercio

maritimo ya que durante mhs de 3 s8iglos ejercieron un monopolio mer
cantil en el mar Mediterrhnso.

Este pueblo feniclo comunicaba diversos pueblos debido a
su mercado de telas tefiidas,

objetos
de hierro,

pPlata y oro,

de vidrio,

armas de bronce y
Joyas de

vasos, adornos, utensilios de co--—
bre o de bronce,

ceite de olivo y maderas de cedro.
intercambiaba sus productos Aartesanales por plata,
mo, estalo,

vino,

Adenbs

oro, hierro, plg
cereales, lana, marfil y esclavos. También practicaron
el comercio terrestre principalmente con 108 pueblos del cercano -—-—
Oriente. (2)

Raspecto a su monedsa "Durante mucho tiempo Be atridbuybd a
los feniclos la invencidbn de la woneda;

sin embargo, hoy sabemos —-—
que no fue asi,

pues los hallazgos arqueolbgicos han demostrado que
Libia comenzd a acufiar monedas en el afio 570 a.

C.
Atenas en el 520 a. C., Persia en el 4LBO a.

C., ¥ 1as ciny
dades fenicias de Tiro y Cartago en el LEO a.C.,

¥ en el 350 a.C.,
respectivamente". (3)

2.~ Cfr. Nieto Lbpez J. de Jesls,

Betancourt Suarez Ma.del Socorro,
Nieto L.6pez Rigoberto F. Historia. Edit.Sitensa, 3a. Edic. Tomo
I, México, 1994. Phg.60.
Nieto Lbpez J.de Jesfis, Betancourt Suarez Ma.del Socorro, Nieto
L5pez Rigoberto F. Ob. Cit. Phg. 60.

3.-
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Por 1o tanto el pusblo fenicilo practicté su comercio mariti-
mo basado en el trueque y su aportacibdn m&is importante fue el alrabe-
to, m&s tarde mejorado por los griegos, de esta manera se popularizd
la eacritura.

La actual Siria descendente de Fenicia, cuenta con uona ex--—
tensibn de 350,000 km2 y contiene una poblacidn de 3.700,000 habitan-
tem. (4)

Se encuentra limitada al Norte por Turquia, al Este por Irak,
a1l Sureste por Jordania, al Suroceste por Israel y al Este por Libano y
el mar Mediterr&neo.

Basa su economia en la agricultura y sus principales culti-
vos ason: trigo, algodbn, cedbada, avena, mafiz, manzanas, uvas, higos,
albariques, aceitunaa, tabaco, etc. Tambi én cuenta con la ganaderia
de bovinos, equinos y caprinos. Del subsuelo se extrae petrflec y sal.
8Su produccidn anual de energias elbctrica es de 616 wmillones de Kwh. En
cuanto a su industria tiene fAbricas de tejidos de lana y algodbn, ce-~
mento, aafalto, vidrio, jabdn, azficar, aceltes comestibles y la elabo-
racibébn del tabaco.

Su exportacibdbn principal es el algodbdn (43% de sus exporta-
ciones), trigo, cebada, aceite de olivo, ete. (5)

Adem&s cuenta con 7,866 Km de carreteras Yy Bu4L Km de vias fe
rreas. El idioma oficial es el &rabe, en la actualidad no desempefia
un papel importante en el comercio mundial como lo fuersa en la anti--—

gliedad.

f{o= Cfr. Industria y Comercio. Enciclepedia Universal Tlustrada Euro-
eao-Americana. Tomo 56.Edit. Espasa Calpe,S.A. Madrid-Espafia, =--—
1981, Phg. 771.

S.— Cfr. Quillet. Nueva “nciclopedia Autodidacta. Tomo 4. Fditorial
Cumbre, S.A. Ed. 17, USA. 1979. Pag. 303.




I.2 Roma.

Turopa Meridional

El pais de Italia 2s una Repfiblica de la

entre el Mediterraneo, los Alpes y el mar Adridtico.

Cuenta con una superficie de 301,277 kilbmetros cuadradosg

¥ una poblacifn de 57.810,000 habitantes. Su Capital es Roma, la —-

cual cuenta con una potlacidbdn de 2.950,000 habitantes.

n cuanto a su situacibdn geogr&fica Ytalla se encuentra di

la Italia del Norte que comprende la vertiente

vidida en 2 partes,
es la mas -

meridional de los Alpes y que domina la planicie del Po,

roblada y existe m&s riqueza que en la Italia Peninsular que s810 po
&5 monta-

(6>

see recursos agricolas como son trigo, malz y arroz, etc.,

por lo tanto es ms pobre y menos poblada.

filosa y volchnica,
cada familia

La base econbmica de Roma era la agricultura,

producfa cuanto necesitaba y solo se intercamblaba en el mercado
aquello que siendo imprescindible no se podfa producir en la casa.

Estos intercambios comerciales fueron extendiéndose hasta
los pueblos vecinos llegando asli a las colonias griegas. Por ende -
Roma se caracterizd como una sociedad agricola, cada familia tenia -

las tierras que podia cultivar con la mano de obra familiar y con un

reducido nGtmero de esclavos.

Posteriormente la fuente de rigueza fue la ganaderia, un -

mercado auy prbapero y bhAsico con el que contaban los romanos.
Su mercado progresé, debido al surgimiento de la moneda co
mo forma Juridica de pago entre los comerciantes, ya que no existla

en un principioc y Se usaba en su lugar cabezas de ganado o lingotes

6.- Cfr. Garcia Pelayo Yy Gross Rambn. Pegueifio_Larousse. Edit. Noguer.
Barcelona 1991. P&g. 1376.

Ed. l5a.
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de bronce que valflan segfin su peso. (7)

Roma en los afios 503, 348 y 306 a.C. tuvo varios tratados
comercialeas con CArtago con los chalea la Ciudad wmejord, pues ya se
contaba con otros productos, &sto lo favorecia en gran forma a BuU -
mercado el cual continuaba progresando dia a dia. (8)

En la &poca Romana devAugueto se experimentd un alza bri-
llante en todo el Imperic, porque s5lo existia rivalidad en la com~
petenclia oconbmica entre hombres de negoclos, debldo al comercio —--—
que ge desarrollaba libre de toda clase de consideraciones politicas.
La finlca restriccibn impuesta al comercio eran los derechos aduana—~-
les de todas las fronteras de cada provincia.

MAs adslante conforme fud aumentando la poblacibdn urbana,
se fue desarrollando la industria artesanal y de manera predominante
el comercio internoc y externc con los paises de Cartago, Egipto, Si-
ellia, Africa y Espaiia.

Con el tiempo el Imperio Romano empezd a aumentar los im--
puestos, provocando de &sta manera la ruina de la agricultura y de -
la industria.

El Estado se convirtié en una barrera infranqueable para -
la actividad econbmica.

Este desequilibrio econbmico, aunado a las invasiones ger—
manas y frabes al territorio Mediterrhineo dieron paso a la calida del
Imperio Romano de Occidente y la destruccibn del Imperio Romano de -

Oriente.

?.- Cfr. Bernal, Beatriz y Ledesma, José do JesGs. Higtoria del Dera-
cho Romano de los Derechos Neoromanistas. Edit. Porr6a,S,A., =
Sa. Ed. México, 1992. Phg. GhL.

8.~ Cfr. de Churraca, Juan y Mentxka, Rosa. Introduccién Histbrica -
a) _Derecho Romang. Edit. Univ. de Deustc Bilbao. 6a. Ed. Vol. 7.
Bilbao 1992. P&g. 28.

H
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rFasando a la &poca medieval podriamos decir que con el in-
tento militar de recuperar los Santos Lugares, conocldos como Cruza-—
das, se di& un vigoroeo impulso a la econbmia y al comercio, al abrir
8e nuevos mercados.

Por consigulente estas Cruzadas estimularon el comercio ex-—
terior y fomentaron la formacidn de los grupos burgueses dedicados al
comerclo y a la industria.

Este comercio cred las ferias, donde se exiglan la creacidn
de letras de camdbilo y de monedas, las cuales se aceptaban en todos --—
los feudos de acufiacibdn y permitfan el cambio de un feudo a otro.(9)

El feudalismo habia estado entorpeciendo el desarrollo eco-—
némico de la Fdad Media. Pero en los (ltimos afios de &sta, aparece —
el capitalismo y Junto con &ste las sociedades anbnimas, los titulos
de crbditc ¥y 108 bancos que beneficiarian el desarrollo capltalista.

Para 1955 1la actual Italia sme incorpord al Consejo Furopeo
¥ fue admitida en la ONU, sucesivamente en el afio de 1950 ingresb al
Mercado Comdn Buropeo. (10)

La economia dtaliana tardd en recuperarse despubs de la —-—
guerra, pero hoy est& en pleno auge, la mecanizacidn de los trabajos
agricolas ha dado grandes resultados en la produccidn dgl cCampo y en
el degarrollo industrial es mAs notable su economia, la cual es mlx-
ta ya que aestfh conformada por las explotaciones agricolas y el desa-
rrollo de importantes industrias. ®n ellas se produce trigo, maiz,

arroz, avena, cebada, centeno y como cultivos industriales, la vid,

9.= Cfr. Herrerias Harmando. Fundamentos para 1la Historia del Pensa-
miento Econbmico. Edit. Limusa d. La. México, 1983. P&g. L.

10.-Nueva Enciclopedia Temfitica. Tomo 9, Tdit.Cumdbre, S.A. 25a. Ed.
México, 1979. Pag. 310.




el olivo y la remolacha azucarera, asi como el cultivo de &rboles -
frutales y el forrajea.

La panaderia y la mineria son de relativa importancia
aunque cuenta con gran re-

por=

que su suelo es pobre (tiene poco carbbn),

serva de gas y de petrbleo; sin embargo, se aprovecha en gran escala

el sistema hidroelé&ctrico debido a los rios torrentosos con que cusen

ta.
Con el tiempo se han hecho importantes las industrias en -
las siderGrgicas, las metalGr

materia de textiles, las alimenticias,

gicas, las eléctricaas y los astilleros.
*n la industria ligera que esth muy desarrollada, e fabri-

m&quinas de calcular,-

can:autombéviles, motores de aviones, camiones,

Tamblén producen fertilizantes, Ja-

de eacribir y mAqulnas de coser.

bén, detergentes y plhasticoasa.
Italia ha basado su economfa principalmente en la agricultu
ra y en la industria, ya que son los principales productos d= exporta

cibn a nivel internacional y que poco a poco le han abierto las puer-

tas de los distintos mercados.
I.3> ESTADOS UNIDOS DE AMERICA.

En lo referente a los Estados Unidos de América vemos que -
es un pais de la Repfiblica Federal de Amé&rica del Norte; se crncuentra
limitada al Norte por el Canadh, al Sur por México, al Eate por el —-
Atl&ntico y al Oeste por el Pacifico, agrupa a 50 Estados incluyendo
Alaska y las Islas Hawal; es un pafe con 9.385,000 kilbmetros cuadra

dos y de 241.007,000 habitantes.
Este pals cuenta con una basta producclibén en los distintos
la ganaderia, la extraccién de mi

campos como lo son: La agricultura,
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nerales, la industria textil, metallrgica y la pesquera entre otras.
Hemos de comsntar que losa suelos de la gran llanura Central

¥ de los Valles de Callfornia son extremadamente fértiles, aqui la -

agricultura va a disponer del 25% del suelo y estando mecanizada ea

demasiada su productividad, tanto que el mismo gobierno ha tenido -

que intervenir para disminuirla y as{i

mundiales de sus productos agricolas: trigo, maiz, arroz, aveaa, ceba

da, soya, sorgo, remolacha azucarera, papa, Srboles frutales y forra-

Como vemos todos estos productos son bAsicos para la alimenta--—

Jes.
cién, o5 por eso gque Estados Unlidos de América trata de que sSean de -
calidad, su produccibn es altamente controlada para asi poder expor—-—

tar a otros paises. T8 también gran productor y exportador de algo—-—

d6n y tabaco, productos que tienen mayor demanda en el extranjero lo

cual hace que su economia sea mhs estadble y que siempre es8t8s en un —-—

constante mejoramiento. Ahora con la apertura del Tratado de Libre

Comercio con M&xico y Canadhi tendri un mejor mercado para sus produc-

tos, pues podr& introducirlos a estos dos paflaes, l1los cuales a su vez

le venderSn a 1los Tstados Unidos de América sus productos, realizando

un gran intercambio comercial con el fin de beneficlar a los tres en

sus econbmias.

Pero no 6610 es la agricultura la base de su economia, tam-—

bién existe gran praduccidn ganadera, pues cuenta con distintas razas

lecheras de bovinos, que se crian en los estados Que bordean los gran

des lagos del Norte. En lo referente a su ganaderia &sta se cria en

los valles al Este del Mississippi, en su curso medio.
Por lo que se refiere a su ganado porcino es criado 2n toda

la zona del mafiz o también llamada cinturbédn del maiz, que va desde el

evitar que bajen mhs los precios
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Sur del lago Erie hasta la cuenca del rio Missouri. (11)

Como podemos wor los TIsgstados de Amé&rica tienen un gran te—
rritorio, distintas llanuras y valles f&rtiles en pasturas y propias
para el pastoreo de cualquiler tipo de ganado, 1o que hace que este -
pais enfrente el mergado internacional con gran seguridad.

Otro de 1los recursos con los que cusntan los Eatados Unidos
esthkn en el subsuelo, pues es muy rico en minerales, tales como: hie-

rreo, carbbn, aluminio y otros que se encuentran en los sistemas monta

flosos del Noroeste y ©ste, también exieten el cobre, plomo, magnesio

¥ uranio que abundan en las montafias Rocosas. Uno de los principales

productos extraidos del subsuelo y quizis el mhs importante por su am

Plia extensibdn y mayor abundancla es el petrbleo, el cual ocupa exten

aas zonas que van desde Texas y el Golfo de México hasta los grandes

lagosg, siguiendo la franja oriental del Misaissippi. Es por &sto que

s8e consldera a los Estados Unidos de América como uno de los pafises
m&s ricos en petrbleo y por lo tanto 8su economia es mhs ablida y segu

rR. Exister ademfs otros yacimientos de petrbéleo en las faldas orlien

tales de las montafias Rocosas en California y Alaska.
Adem&s del carbdn, disponen de abundantes fuentes de ener—-
gfia termo e hidroeléctrica que le ayudan mfis & consolidar su industria

¥y 8u economia. Por 1o que se refiere al uso industrial de la energia

atémica es afin un poco limitada, pero ya se tienen proyectos para a-—

provechar dicha energia y poder utilizarla en la industria metalfrgil-

ca. Fn materia de siderurgia &sta se concentra en el Este, dentro --

del sistema apalachino cerca de 81 hasta Alabama y Californla, cerca

America del Horte, Asia y Afri-

11l.- Cfr. Nueva Encieclopedia Tembtica.
ca. Tomo IT. Edit. Cumbre, S.K. México, 1979. Phg- 69 y 70.
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de los Estados que bhordean 1l0s srandes lagos.

La metalurgia se va desenvuelto en todos los centres mine-

ros tanto del Zste como del Ceste, las industrias mechbnicas estan en

los Ssgtados a lo largo de los grandes lagos, con Chicapgo Milwaukee,

Detroit, Buffalc ¥y en las zonas Noreste desde Nueva Inglaterra, Boa-

ton hasta Nueva York. En l1a industria textll se ha dado un gran de-—
sarrolleo y se encuentra ublcada a le largo de toda la zona del Este,
desde lo que e¢8 Nueva Inglaterra, que fue donde se inici8 en tlempos
de la Colonia, Hasta Chicago hacia el Oeste y los Egtados del Sur --—

exiaeten grandee industrias alimenticias situadas cerca de los centros

de produccibn, con el fin de no retrasar demasilado las mercancias en

el traslado de un lugar a otro y que asi salgan de inmediatc al mer-
cado.

Los Esetados Unidos cuentan ademf&s con una importante flota

pesquera para la cesta o para altamar, las cuales abastecen la indus-—

tria de comservas, con centros en Boston, Provincetow, San Francisco

y Portland,

En Alaska la mayor parte del terrltorio esth cubierto con
bosqueas de coniferas, que aprovecna la gran industria maderera, so -
cultivan cereales <n los Valles templados y se crian ovejas y cabras.
Lea pesca tiene gran importancia por la abundancia del salmbn y focas,
pero sin duda que 1la gran riqueza del territorio es la mineria, pues
&6sta es muy abundante en metales como el oro, el platino, la plata ¥y
el cobre, existe también carbbn y un campo petrolifero.

Ahora bien, en las islas Hawai la vegetaciédn es exuberante,

en las franjas costeras se cultiva café, arroz, anonas y caila de azl

car. Como hemos visto, los Eatados Unidos a lo largo de su territo-
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rio tiene variadas regiones en las que s2 cultivan y producen distin-

tas cesas.
A continuacibén haremos mencibn de laa siete regiones mas 1im

portantes de los Estados lInidos que son:

1.- Regibfn de la Nueva Inglaterra, ©=s la mhAs antigila regibn
se encusentra bhAsicamente todo 1o que es el sector de agricultura espe
clializada.

2.- Regibébn Atlfintica media, se extiende desde el rfo Hudson
en la Bahfia de Chesapeake, en esta repgién se comprenden 2 grandes ciu
dades comc son Nueva York y Filadelfia, donde con gran imrortancia se
1levd a cabo la agricultura y la industria en general en forma activa.

3.- Una de las regiones mAs importantes de los Zstados Uni-
dos de Ambérica es la Planiclie Costera del Sur, que est& dominada por
los Apalaches, esta regifn es la de los cultivos troplcales y del pe
tr6leo en Texas, de ahf su gran importancia.

4.~ Las praderas de la reglbn de los grandes lagos estlin -—-
consagradas principalmente a la cria del ganado. En la proximidad de
los grandes lagos se encuentran las cludades industriales mha importan
tes como Chicago y Detroit.

S5.- La regibén de las grandes llanuras se considera como ver
daderc granero, pues se da en abundancia el trigo y el maiz en la par
te del Este, aunque hacfa el Oeste las llanuras son muy Aridas.

6.— Otra regibdn comprende las montaiias del Oeste o sea las
Rocosas, la cual posee grandes llanuras y planicles Aridas, la que -
viene a llamarse Planicie del Colorado.

7.~ Por iltimo la Regibn del Pacifico, que posee ricos dis-

tritos agricolas (California) que se encuentran en plena expansibn.(1l2)

12.- Cfr. Garcia Pelayo y Gross Ramén. Ob. Cit. Pig. 1282.
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Como podemos ver gracias a sus regiones, a su superficle y

a la abundancia de vias fluvianles y terrestres que posee, asi como a

su inmenso mercado interior y exterior, los Estados Unidos constitu-

ye actualmente la m&xXima potencila econbmica del Mundo. Su preponde-—

rancia 8e deja sentir particularmente, en ciertas &reas de la indus-

tria como son:

El acero, los autombviles, construcciones mechnicas, indus

triss quimicas, cmpresas administrativas y corporaciones extranjeras

Por ojemplo la General Electric, gue actualmente tiene 197 divisio--—

: nes y 11 grupos operacionales, dicha corporacibn se fusiond posterior

i mente con la subsidiaria Canadik para formar un grupo internacional.(l3)

Como hemos visto anteriormente en l1os Estados Unidos de Nox

te América la evolucibdn del Mercado ha sildo de gran importancia, pues

& travhs de bste, Estados Unidos ha logrado

exportar sus productos a

otros paises y es por &sto que también 1o consideramos, pues ahora -

con el Tratado de Libre Comercio,

estamae en mayor relacibn con ese
rais ya que Se han ablierto las puertas para que amdbos intercambien —-

mercancias y con lo cual 1los dos mejorardn tanto su produccibn como -

B sus respectivas economias.

I.4 MEXICO.

A) Epoca Precertesiana.

Centro la atencibdbn en 1la cultura Azteca por ser la que al~—
canzé un mayor esplendor entre todos los pueblos de Mesocambérica y del
cual existe mayor informacibén en las crbnicas redactadas por los con-—

quistadores e historiadores.

ternacional, Introéoduccidn al Mundo de 1a Zmpresa Multinacional.
Edit. Prentice Hall.Internaclonal.

i

% 13.~- Cfr. Richard D, HYS. Traduccibn de Rodil Florencio. Comercie In-—
¢ WE¥1ico,197hL. PRE.265.

¢
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Respecto & esta “poca Precortesiana hablaremos y analizare-

un poco los diversos grupos o pueblos de México quisenes fueron =--

mos
los primeros iniciadores del comercio o mercado en M&xico. Asi tene-
moe al pueblo Chichimeca que habitaba en una zona &arida.

Su estructura econémica estaba fundada en la agricultura,

con la introduccidn de clertas t&cnicae agricolas, segln las necesida

des del terreno como la de roza y quema y el uso de coa, canales de -

riego, cultivo de terrazas, etc., lo que propicid una mayor producecibn

Ademfis del cultivo predominante de mafz (base de la alimen

calabaza, chile, papa y otros

agricola.

tacibn mesocamericana), obtenfian frijol,

Productos, los cuales fueron en parte ayuda para ellos mismos en su -

sustento y a la vez para poder comerciar con ellos. (14)

Cuando aumentd la productividad agricola, se contd con exce

dentes y surgieron los comerciantes, a los8 que se consideré positivos

para el progreso general, debido a que fomentaban la produccibn inter
na y a las relaciones con otros sefiorios. Tgto comenzd a favorecer -

mAs el mercado y el coumercio de Bus cultivos ayudfindose asfi unos a —-~

otros.
Los comerciantes eran apreciados por las clases gobernantes,
adem&s tenfan

dado que eran muy Gtiles para el crecimiento del pueblo,
(15)

ingresos econbmicos elevados por su relacién con otroe pueblos.

Las fechas que anotamos para ubicar el desarrollo de estos

pueblos son aproximadamente en el afio 1100 a.C.

Los Olmecas estaban situados en el sur de Veracruz y oeoste

de Tabasco, oentre los rios Papaloapan y Grijalva, al igual que otros -

f4.< Cfr. Rodriguez Palaclios, Mario Alfonso. México en la Historia.
Edit. Trillae. México, 1984. Pag. 4b4.

15.- Cfr. Quintana Zchegoyen, Carloa. Los Espacios del Comercio. Edit.
Limusa, S.A. de C.V. México, 1992, Pag. 42.
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Fueron

pueblos prehisplnicos, vivieron de la agricultura y la caza.

conocidos por la mayorfia de los pueblos debido a sus actividades co-

merciales.

Se les conoce como '"Cultura Medre' por hsboer influido en -

otras culturas, lo cual es vislible en luzares como el Valle de Méxi-~

co, Oaxaca (Mont2 AlbAn) las regionesms Totonaca y Huasteca y entre --

los Mayas. Quizas &ste sea uno de los pueblos piocneros 0 precursores
del comercio en México.

Teotihuachn (400 a.C. a 727 d.C.) este importante centro -

cultural prehisplnico de la meseta del Anahuac, extendid su influen-

cia a lugares como los actuales estados de Morelos, Fuebla y Oaxaca,

asf como Guatcmala.

Los fundadores de este gran centro ceremonial y de poblacibn

fueron probablemente un nGcleo perteneciente a los primitivos pobla-

dores de la cuenca de Mé&xico. Esta cultura, como las otras, tuvo co

mo base de su economfia la agricultura.

"L.os productos cultivados fueron el maiz, calabaza, frijol,

Destacaron en el comercio por sus artesanfias produ-

chile y maguey.
cidas con materiales como piedra, obsidiana, madera y barro, las cua

16

les se diseminaron en toda Mescamérica.
Con referencia a los Zapotecas (600 a.C. a 1521 4.C.) 6stos
Tlacolula y Zimatl&n en el Eg

se establecieron en los valles de Etla,
fué

Al igual que Teotihuackn en el Valle de México,

tado de Oaxaca.
El sacer

Monte Alb&n el centro cultural mis importante de esta zona.

dote era el principal dirigente. Esto se supone debido a gue represen

taban gran cantidad de murciflagos y mariposas en sus construcciones,

al igual que las culturas anteriores aportaron un ampllio mercado.

16.~ Rodriguez Palaclos, Ob. Cit. Pag. 47.
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La cultura Mixteca (700 a.C. a 1521 4.C.) ae astablecibd en

la parte Oeste de Oaxaca, en L regiones: Coixtlahuaca en el Norte de

la llamada regién Mixteca; Tilantongo en la Alta Mixteca; Tultepec -

en la costa y Tlaxiaco en la sierra. Por las caracteristicas geegra

ficas de la parte montafiosa de los actuales estados de Oaxaca y Pue-

bla, los Mixtecas se vieron a formar sefiorios independientes y dedi-

carse a la guerra.

El comercio activo, puso en contacto pueblos vecinos ¥y le-

Janos, por lo que los conocimientos cientificos de los mixtecas son

los mismos que tenisn los dem&s pueblos de mesoamérica: Numeracibdn -

vigesimal, chllculo del tiempo y dos calendarios: uno Ritual y otro -

civil, con los cuales @e regfian para realizar los cultivos de sus --

tierras.
Otro pueblo Megoaméricano, fue el Totonaca (400 a 1521).Se

daba el nombre de Totoenacapan a una ragidn comprendida al Centro y —

Norte del actual Puebla y el Oriente de Hidalgo; su centro ceremonial

mAs importante era el Tajin. Se ha encontrado vestigios de otros a-

sentamientos en Zempoala, el Otate, Castillo de Teayo, Papantla, Is-
la de los Sacrificios y el Rancho de las Animas.

La actividad b&slica fue la agricultura, cultivaron maiz,

frijel, chile, calabaza y como producto exclusivo, la valnilla, que

después loa eapaifioles, diercn a conocer &1 mundo exporthindola.
Desarrollaron un intenso comercio con los Huastecos, Olme-—

cas y Nahuas. Este comercio fue muy importante ya que todos se bene-

ficiaron y tuvieron conocimiento de sus culturas.
"Loa Mexicas (siglo XIV hasta la conquista espafiola 1519).

Esta corriente &ftnica que se conoce como Mexica provienen de AztlEn
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o Atzalan (en medio del agua), localizado en la Zona Noroccidental de
lo que constituye el actual territorio de México.' (17)

Debido a las condiciones del islote donde se establecieron,
se practicé la siembra on chinampas, cuyos cultivos aumentaban la —-

produccién agrfcola.
Se organizaba la produccibédn, la distribuciébn ¥y el comercio
de tal manera que &e intercambiaban toda clase de bilenes (trueques).
Asl es como en Tenochtitlén se disponia de cacaoc, vainilla y tabaco,
& pesar do que se trataba de cultivos que no podfan lograrse sn el al

tiplano central.
Criaban animales domésticoes y una especie canina que Jjunto

con la amplia variedad de productos artesanales y de especias, servian

para llevar a cabo =21 comercio.
En esta ciudad Indigena adquirieron gran importancia las -
“En los tiangulis qQue se localizaban

concentraciones de comerclilantes.
en distintas plazas de la urbe AZteca, 88 comerciaba toda clase de
mercancias. El comercio llegd a constituir la base principal de eco-
nomia de la cludad durante la 8poca prehispénica.”™ (18)

La cultura Azteca fue la m&s importante de mMbxico por ser -

un puebdlo laborioso y dotado de una intuicibén mercentil extraordinaria,

pues realizaron su comoercio a través del contrato de compra-ventsa,
permuta, depésito y también utilizaron el contrato de transporte, con
el cual podfian comerciar con otras entidades m&c lejanas.

"Segn Pifia Chan, las rutas comerciales se dividian en dos
unas iban a la costa de Ayotla y otras & Xicalongo, las prime-

&grupos,
102.

Ob. Cit. PAag.

Aflo 1952 a 1964.

Garecia Pelayo y Gross Rambén.
méxico, —-

17.-

18.- Secretaria del Departamento del Distrito Federal,
La_Ciudad de #bxico. Zdit. Dpto. del Distrito Federal,
1964. Pag. 4.



- 18 -
ras servian para comerclar con las rerfiones del Golfo de M&xico Y las

otras llegaban hasta América Central.™ (19)

La moneda no existia pero buscaron un elemento que se ajus-—
tara al valor de los diferentes bienes y asi mismo fusra apreciado.

Por lo que socleccionaron el cacao y 1o establecieron como forma de

transaccibn comercial.

A lo largo del México antigiio, cada pueblo tenia un tianguis,

el m&s grande fue el de Tlatelolco (que impresiond a los conquistado-

res), en &1 se vendfan todos los productos que existfian en ese enton-—

ces y llegaba a concentrar aproximadamente sesenta mil gentes, quie—-

nes ofrecfian sus mercancias dentro de un sgran b&rden. El tianguis de

Tlatelolco estaba dividido en 7 secciones.

Tn la primera seccidn se encontraban los comerciantes que -

provenian de Cholula, los cuales vendian piedras preciosas y joyas.

En la segunda se situabsan 108 comerciantes que vendian chocolates y -

diversas especias. La sBeccibn tercera se asignaba a los vendedores

de Texcoco sue comerciaban ropa, jicaras y loza.

En la cuarta seccib4n estabvan los de Acolmen que vendfan miel,
mafz, frijol, pavos, conejos y perros. L& quinta seccidn ofrecia una
miscelanea de alimentos sillvestres, papel, herramientas y pieles. En
la sexta seccidn se vendian verduras y tortillas. n 1la GQltima sec—--—
ci6n se podia comerciar tavaco y al fareria.

Estas secciones se encontraban divididas por soportales que

& su vez servian como bodegas.

En el mercado de Atzcapotzalco 5e vendian esclavos que eran

utilizados para sacrificios o bien para uso doméstico.

Dentro de su reglamento comercial existfian los tribunales -

19.~ Quinta Echegoyen, Carlos. Ob. Cit. Pag. Lk
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especlales que se encargaban de mediar los problemas ocasionadoa por

robo o alteracidn de precios, as{ tambi®n vigilaban el bBuen estado de

las mercanci{ias y fijJaban los precios de los artficulos de primera nece

sidad. Los castigos eran muy severos, llegando hasta la pena de muerte.

Los Pochtecas gue eran comerciantes organizados, aservian a

las autoridades como informadores de las condiciones en que se@ encon-—

traban las regilones vecinas; inclusco llegabdan a participar en la gue-

rra. Pagaban impuestos Yy tributos en aespecie, nunca de tradbajo. Te~

nfian asifnados a un buen nimero de cargadores o tamemes para ol desem

pefio de su funcibn comercial.

Estos comerciantes desempefiaron un papel muy importante en

el desarrollo del poderio de Mbéxico, ya que fungian como "espias en

loe territorios que frecuentadban, (ni una sola de las conquistas de

Tenochtitlén dejé de ser precedida por una penetracibdn comercial) ellos

obtenfian informacibdn topogrhifica, demogrhifica y politica.'" (20)

En 1521 se cliaerra el ciclo prehispinico de la Historia de

México.

I.4.B) Epoca Colonial.
Durante la Epoca Colonial, Espafla sigue una polftica econd-
mica con 1la cunl pretende obstaculizar el progreso en todos los aspeg
tos de 1la Nueva Espafia.

Comienza estableciendo un régimen de propiedad privada de -

la tierra, con el cual propicia el latifundismo cen sus formas laica y

aeclesifSstica, realiza una serie de prohibiciones en algunos cultivos,

y favorece adem&s a los monopolios y el estanco como medios para im--

pedir el libre comercio, protege 10 que es la industria metropolitana,

20.- Ibfdem. Phg. 444,




- 20 -
evitando la creaclbdn de una industria colonial y finalmente tambibn
monopoliza el trafico del comercio con el extranjero.

Con &sto vemes que Fspalia durante la “olonia trataba a to-

da costa evitar que se tuviera un mejor desarrollo econbmico en la -

Nueva Espaia, con el propbsite de blequear lo que era el régimen de

propiedad, la agriciltura, la minerfia, la ganaderia, la industria y

el comercio.

A continuacidn haremoe un estudio para ver como influyeron

estas trabas Metropolitanas en el sistema econbmico de la Nueva Es-—
pafia.

Con respecto a las propiedades comunales, &éstas fueron res

Petadas por pertenecer a 1los pueblos y villas, ya que eran el susten
to de betas.
Con el fin de premiar a Cortés y su gente a &atos se les -

formé en grandes latifundios (propiedad privada) con lo cual despojan

& muchos pueblos de sus tilerras, con esto se provocd que desde enton-

ces la propiedad de 1la tierra estuviera mal distribuilda.
La propiedad particular, constitufia lo que oran las Hacien

das, el hacendado mis rico de los propletarios fue el clero pues acrg

centaba sus bienes a través de donativos, mercedes reales, dotea de -
las mujeres y el pago de los diezmos, derechos parroquiales, mandas y
legados y sobre todo con el privilegio de no pagar impuestos al Estado.(21:
1.a Hacienda se desarroll$ para alimentar el mercado interior,
local y regional cuando 6&ste habia dejado de Sser provisto, por la pro-
duccidn indigena.
Esta Haclenda se consideraba una pequefia empresa ya que pro—

ducia una variedad de productos con los cuales se manteni{ia por si mis-

21.- Cfr. Gonzblez Blackaller C. ¥y Guoevara Ramirez L. Historia de M&xi-
co. Edit.Herrero,S.A. 1lCa. Ed.Mbéxico, 1971L. Phg. 197.
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ma y a la vez comerciaba con ellos,

con 1o cual tanfa una estabilidad
econbmica y no depeondia tanto del comercio exterior, algunas hacien—

das de este tipo se situaron en las ciudades da Hé&xico, Puebla, Gua-
dalajara, cerca de los reales de minas y al lado de los

caminos que conducian a 105 eentros de consumo.

Querétaro,

(a22)
Zn 1la Colonia la agricultura fue la base de la alimentacibn

pues en las tlerras de los indigenas (en casi todo el pais de Mé&xido)
6e cultivaban el maiz, frijodl y el chile, dando a §5ta un mercado me-
Jor ¥y fue el eustento de la colonizacibdn y de las minas de plata.

S5in embargo loe conquistadores lograron aclimatar plantas -
como el trigo que prosperd en las tierras templadas;
tano,

otro fue el pl&-
el arroz ¥y la cafia de azficar,

que fue trajida por Hernhn Cortés

Y a su ejlemplo otros comendadores y funcionarios gastaron grandes su-
mas en la adgquisicibdn de tierras, construccibdn de sistemas de irriga-
¢i6n, importacib4n de maquinaria para los complejos ingenios. A fines
del siplo XVI ya existian 12 ingenios operando y antes de concluir eg
te 8iglo Nueva Espafia producia el mayor volumen de azficar, 1a mayor -
parte se gquedadba por b6rdenes del padre Acosta y la otra parte que se

elavoraba en la costa de Yeracruz se exportaba a Espaiia.

También existfan otros productos troplcales que tenfan gran
demanda Europea como son: tabaco, cacao, 4indigo, adil, palo de tinte,

vainilla y otras plantas que se empezaron a explotar en escala comer
clal desde la segunda mitad del siglo XVI.

En este siglo s cultivdé la morera y se practichd la cria —-
del gusano de seda, pero después estos fueron prohibidos.

Las causas que proplciaron el atraso de la agricultura du-
22.- Cfr. Flores Cano ®nrique y Martinez Rodrigo.

Historia Gr&fice de
Mbxico. Edit. Patria afto 1988. Vol.

1 P&g. 8.
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rante la colonia fueron la mala distribucibd4n de la tierra, ya que —--—
existia el latifundismo; otra causa fueron los Mayorazgos, 1los cua--—

les no tenfian interés en el cultivo de sus tlerras y por otro lado

los malos sistemas de riego y sobre todo las prohibiclcnes para cier

tos cultivos.
En la Nueva Eapaila cuando los productos basicos se escasea

ban por falta de lluvias o por el adelanto de las heladas los comer—
ciantes subfan el precio de tal grado que se vieron en la necesidad
de remediarlo, para &ésto en 1537 se creb la alhbndiga junto con los
pbsitos (auxiliares) de grano que fueron instituciones creadas para
regular los precios del mafz, trigo y harina que eran los cereales de
mayor consumo durante la Colonia; la Alhbéndiga era intermediaria para

la compra y venta de esos productos. (23)

Sucesivamente los espafioles trajeron ganado y empezaron a
mul tiplicarse las vacas, caballos, ovejas, cabras, pusercos, mulas, -
burros y gallinas, las cuales contribuyeron a mejorar la econémia de

los indigenas y de los hacendados.

Todo &steo cambia la fauna original y el uso del suelo. Las

yuntas se convirtieron en instrumentos regulares de lasg técnicas -
agricolas del PaJic y del Norte, las carretas y carros movidos por -—
bueyes, caballos o mulas, introdujeron una revolucibdn en los siste--
acortando las distancias y facilitando el trasla-

mas de transporte,
l.as pieles de los -

do de mercaderias y productos para el comercio.
animales dieron lugar a un activo comercio de exportacidbn y propor--
cionaron artfculos indispensables para la extraccidn y transporte de

cu-~

los minerales. La lana creb6 la manufactura de telas y vestidos,

23.~ Cfr. Quintana Echegeyen, Carlos. Ob. Cit. Pag. 55.



- 23 -

Yo uso se goneralizd tanto para la poblacid4n blanca como entre log -

mestizoas.
Dedido al aumento de ganado y mercancifias empezaroh a exis-

tir las Iglesias—-mercado o plazas—-mercado, para conjugarse tanto la

tradicié6n comercial indf{gena que se habia conservado y las nuevas, o

distintas estructura comerciales de los espafioles.

mejor <dicho,
ge establecilid al frente de las

Este tipo de plaza-mercado,

Igzlestas, frente a 1la casa del diezmo 0 en otros espacios de recep—-~

cié6n de articulos.
Como ejemplo de §stos mencionaremos: 'La Plaza de 3Santo Da
mingo y la de la Constitucibdn, la mhs importante es la de la Consti-
tuctén, misma que recibid su nombre oficial el 19 de Marzo de 1812.%(24)
La industria minera fue un factor muy importante en la eceong

mia de 1la Colontia, pues existfa una amplia gama de metales preciomoas,

8e encontraban tanto en los pueblos como entre los mismos individuos,
era muy grande su auge, ya gue la mano de obra era barata o inclusi-—
ve gratuita, los indios y loa negros eran los que trabajaban en ellas.

También se favorecid los privilegios quec tenfa el gremio de los mine-
ros por la no intervencidn de la Iglesia en el negocio de las minas.
Para ol beneficio de la minerfia el doctor Bartolom& de Se-—

introdujo en el afio 1553 el m&taodo de amalgamacibn con azoque

villa,
(mercurio), que permitfa rerfinar minerales poco ricos. El desarro-—-—

llo de eata nueva produccifn se acelerd por la demanda y valor de la

plata en Furopa, la cual convirtid a este metal en el principal pro-—
ducto de exportacibn Americana. A partir de entonces tuvieron por eje
la explotacidn de lac minas y el envio de plata a Espafia; a cambio -~

24.~ Cfr. Quintana Echegoyen, Carlos. Ob. Cit. Pag. 52.
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La mineria

de manufacturas, materias primas y productos agrifcolas.
era el sector dinfmico gque impulsaba la agricultura, las manufacturas
Bn esta &poca M&xico era =1 principal produg

Y el comercio interfor.
tor de plata en el mundo y era el pais que mis carecfa de moneda cir-
culante para su comercio, porque la mayor parte se iba a Espafia y tam
bién a Europa. (25)

A su vez la exportacidn de grandes volimenes de plata a Fu-
estinuld el comerclo, las manufacturas ¥ la integracidn

ropa y Espafiia,
proporcionando & los espaiioles de AmErica el

de l1a economia mundial,
medio de cambio para satisfacer asus requerimientos de bienes Europeos.

Eapafia recibia de méxico las dos terceras partes de sus gas-—
tos imperiales, se estima que de la Nueva Espaila se enviaron en los -

afios 1771 a 1779 unos 50 o 60 millones de pescs de plata a Filipinas,
la plata era el producto clave, el

Luisisna, Puerto Rico y la Habana,
s0sté&n del sistema colontial y de FRspafia misma. La cual utiliz6 para -

cubrir el deficit comercial que tenfia con los paises manufactureros -~

productorea de alimentos y para pagar a suS acreedores nacionales y ex

tranjeros. (26)
Los comerciantes de la Ciudad de M&xico, smpezaron a tenexr -
participacidén en la producciodon de minas, a través del crédito que presg
las deudas atrasadas que eran exigidas

taban a lo8 mineros para pagar
por ello se convirtieron en socios natu

por la Reina Isabel de Espafia,
Su negoclio con-

¥y m&a tarde en proplietarios de minas.

mineros a cambio de que 3stos les ven-—--—

rales de &stos,
Adem&s los co-

sistia en prestar dineroc a los

dieran con descuento, parte de la produccié4n de plata.
Ob. Cit. PAg. l4l.

martinez Rodrigo.

25.~ Cfr. Florescano tnrique y
26.~ Cfr. Brian R. Hamnet. Revolucién y Contrarevolucibn en Méxlco vy ol
BEdit.Fondo de Cultura EBconbémica. la.BEd. México,1978. PLg.79.

Perfi.
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merclsantes frecuentemente obtenian ganancias mis conslideraktles al en-—

viar la plata a la metrdpoli eludiendo los impuestos.

Los principales centros mineros de oro y plata fueron: Zaca-—

tecas, Fresnillo, tGuanajuato, Taxco, Tlalpujahuac, Pachuca, Michoachn
y Oaxaca entre otros, es por esto que la minerfia rdentro de la Epcca =

Colonial, la podemos considerar una de las fuentes econbmicas que tu-—

ve mayor auge.
Sin embargo, en otros Ambitos econdmicos no se corrla la —-
misma auerte, por e)emplce en la industria, todas las leyes dictadas -

por el Censejo de Indias tuvieron un caricter prohidbitivo.
e inclusive se des

La Nueva

Espafie no pedfia producir vinos, ni elaborar sedas,
truyeron plantios de cafia de azflcar, de vid y de morera, lo cual dete

nfa 1a econemfa de esa &poca. (27)

Sin embargo la explotacidn de la grana y €l pulque fueron

los menos perjudicados por las prohiblciones de las leyes dictadas —-—

por este conaejo.

Las principales industrias en la Colonia fueron: Los hilados

¥ los tejidos, s2 fabrican telas gencillas de lana y de algodén; exis-

tf{an también las que elaboraban tabacos,
Fanaderos y agricultores de San

Leén, Sala-

azficar y naipes.

Las podblaciones de mineros,

Guadalajara, Michoac&n, Caxaca, Celaya,

Miguel el Grande,
empezaron a instalar obrajes y talleres pre-—

maneca, Cbrdoba y FPueblsa,

hilados y tejidos, en varias poblaciones del Bajfo,

ductores de telas,
lo cual acelerd la diversificacidn productiva de esta regibén y la for
maciébn de una nueva economfa equilibrada e interdependiente del suelo,
urbano y 1los8 flujos comerciales.

el desarrollo social,
OCb. Cit. P&ag.199.

27.-- Cfr. Gonzflez Blakaller C. y Guevara Ramirez L.



Fue hagta 1790 cuando s5& obhservd sn varlias partes del vi--

rrelnato un crecimiento extraordinario de obrajes y talleres que fa-
mostrando una mejorfia en la

bricaban articulos de algodsn y lana, —_—
técnica y on la confeccibn, produciendo asf artf{culos m&s finos y tan
bien acabados como los europeos, por esta razén subid la exportacibn

de México.
En la Nueva Ksgpaia existian Monopolios controlados por el
el cual fijada un precio a su conveniencia, estos monopolios

Gobierno,
la pbdlvora, los naipes, la —-

se diecron en las industrias del tabaco,

nieve, la sal y el mercurio entre otros.
“También la metrbépoli ejercifia el monopolioc sobre el comer—-—

Y solamente dos puertos llevaban a cabo el tr&fico de mercancifas:
28>

cto,
Veracruz para Espafia y Acapulco para las Filipinas."
ganadera

Estos monopolios limitaban la produccibédn agricola,

® industrial y tambidn controlaban la importacibn y exportacibn de es

tos productos.
Otro monopolio fue 21 Consulado que surgid en el afio 1581 -

por autorizaclidbdn de Felipe II, su objetivo fue servir comec un elemen-—
to de gesatibn ante el comercio general, asi como resguardar los inte-—
reses de la industria. Este organismo obedecia las ordenanzas de Bur
gos y Sevilla, m&s adelante se sustituyeron por los de Bilbao hasta -
1854, afio en que se creb el primer C6digo de Comercio de México Inde-

pendiente.
Este monopolio de comerciantes obtuvo las mayores y m&s al-
tas gananclas y a partir de esta acumulacién de riqueza monetaria, --

logré eojercer tambidn un monopolio sobre la compra y comercializacién

28.- Garcia Pelayo y Gross Rambn. Ob. Cit. I'g. 1329.
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de los productos de exportacién y de importacién. “xportaba a Turo-
pa Grana y Cochinillla; a Espafia afill, palo de tinte; a Manila y al -
Sur de América vainilla, purga d= Jalapa, azicar, cueros, loza, telas,
ropa de algodébn, grana, cochinilla y otros productos. Para los dos -~

il timos pafises el virreinato tenia una balanza de salida y entrada de

mercancias en escala reducida.
La Nueva Espafia importaba del pafs de Cuba, m&s de 20,000 -
de Fspafia y Zuropa, vinos, aguardlientes,

quintales de cera de abeja;
de Inglaterra,

tejidos de lana y paflos catalanes; Francia y -

acelite,

Holanda, se¢ importaban telas de algodén, seda y articulos de ferrete-

rfa; de 1a Habana se importata el cacao y de Filipinas, China y la In
(29)

dia, se surtfan seda, loza fina, marfil y especias.

Estos comerclantes del Consulado controladban y nombraban a
los alcaldes mayores y corregidores de las villas del Virreinato y --
ocupaban ea la sociedad colonial un lugar privilegiado. Por su carég
ter monopdlico y corporativo, siempre formaron un grupo reducido com-—

puesto exclusivamente por espafioles peninsulares.
Este Consulado controlaba, cobraba la renta de alcabala, pa
goblerno ¥y le cobraba a su vez a los comerciantes,

gaba clerta cuota al
fueron: "L.a creacién y apertura de los caminos

construyb6 obras como
también se realizd la cong

de M&xlico a Veracruz y de M&xico a Toluca,
que clrcundaba la ciudad con objeto de librarla

truccidn de un canal
A dicho canal se le denomind Canal del Consula-

de las inundaciones.

do." (30)
ya que a ==

Con todas estas obras s~ beneficib el comercio,

Carlos. Ob. Cit. PAg. SiL.
cit. FP&g. 55-

Cfr. Quintana Echegoyen,

29 .-~
Carlos. Ob.

30.- Quintana Echegoyen,



- 28 -
través del pueate y 10s caminos surgieron rutas comerciales por las
cuales se dliastribuian productos s otras ciudades, e inclusive se lo-
graba un intercamtio comercial que beneficlaba a todas las ciudades

comunicadas por dichos caminos.

1 Consulado mMexicano tenfia permiso de la Corona para ven-
der los productos espaficles en Veracruz y continuaron la practica --
que ya habian realizado en Acapulce con favorables resultados para -
ellea. (Una feria de las mercancias que trafan las flotas).

Suceslivamente la Corona cred miltiples impuestos a los co-
merciantes de Mb6xico, los cualea aumentaron excesivamente los precios
de las mercancias, &eto le abrib lae puertas al contrabando, que se
inicid con la introducclén de articulos mEés baratos, provenientes de

Inglaterra, Holanda y Francia. Estos comerciantes clandestinos ven-

dian esclavos negros en América y mercancias, de esta manera, inunda
ron de contrabando el interid6r de Nueva Egpafia.
Tamblién Eatados Unidos participéd en =21 mercado en calidad

neutral, sirvib de enlace cemercial entre Espafia y el virreinate al

terminar las guerras de Espafia contra Inglaterra e Inglaterra contra

Portugal. Los barcos mercantea estado-unidenses eran los transportis

tas del comercio exterior de Nueva Espaila, por lo tanto l1os agentes

comerciales de esa nacibébn se instalaron en los principales puertes y

ciudades del virreinato, comenzando a intervenir tanto en el comer—-—

cio legal como en el ilegal.
Esta piraterfia de mercancias enriquecibé a todos los palses

esuropecs, menos a Egpafia. Para remaediar eata aitvacibn Carlos IIT -~

puso fin al sistema de flotas y se acabaron laa ferias comerciales,

rompiendo as{ las bases que sostenfan el monopolio de los comercian-

tes de la ciudad de M&xico. El comercio fue liberado, por lo gque ==
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que aumsntaron o1 primer

concedf{an numarosas franquicias mercantiles,

afio en ocho veces el impuesto de derecho de aduana.
A continuacidén menclonaremos las rutas comerciales dentro

estas fueron las mismas rutas prehisplinicas solo

Valle de Mé&xico,

del
favor de los intereses espafioles.

Pachuca,

se ampllaron y modificaron, en

que
Las rutas a Zacatecas,

m&As importantes fueron 9 que son:
Calpulalpan,

Las
Cuautla,

los caminos de Toluca, Cuernavaca, Tepsatlaoztoc,
Ctumba y Apam.
La Gnica ruta comercial que mantuvieron los indf{genas, fue

que se realizaba a través de los lagos de Chalco, -

la de las canoas,
Xochimilco e Iztapalapa. (31)
la agricultura,

Como hemos observado en la &poca Colonial,
tanto en su produc-—

ganader{a y la industria estuvo siempre limitada,
cibn como en su comercio, pero, en la &poca Virreinal tuvo mayor auge
el comercio debido a la libertad que tuvieron en cuanto a produccidn,
calidad y exportacidén, ademfis tenfa mucha demanda su mercancia y por

ende M&xico prosperS.

I.4. C) EPOCA INDEPENDIENTE,

Las causas que originaron la Independencia fueron:

- Internas.

- Externas.
Las causas internas fueron provocadas por los aspectos de

1a& vida colonial que ocasionarcn descontente entre los diversos sec—

tores de la poblacidn y una continua incomunicacié6n entre la Nueva -

Espafia y Espafia.
Cb. Cit. P&g. 51.

31.-~ Cfr. Quintana fchegoyen, Carlos.
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La poblaclé4n de la Nuaeva =spafia 82 encontraba dividida en -

indios,mestizos, criollos y peninsulares.

I.os primeros nunca fueron incorporados a la civilizacldn

europea, fuecron ocupados en las labores mas pesadas por ejemplo en el

campo, minas y como esclavos. Al respecto Sombart en una ocasibn ex-—
clamé "Nos hemos enriquecido porgue pueblos, razas enteras han muerto
por nosotros se han despoblado continentes @snteros.*

POTr nosSoOTros;
Al tr&fico de

De esta manera el comercio con las colonias de américa,
esclavos y la explotacibn de los atorigones aumentb6 desmesuradamente
la cantidad de capitales que flufan a Burocpa. (32).

En esta &poca se implantdé el comercio obligatorio con las

colonias del nuevo continente, el cual fue un medio facil para los --

europeos de adquirir considerables beneficios. Vendfan mercaderia y

artficulos a los indigenas cuyYo uso les era completamente desconoccido

a precios exorbitantes, (los indfigenas pagaban este precio con oro y

metales preciosos).
se dedicaron a

Los mestizos, hijos de eapafioles & indias,

la ganaderia, a las armas. Servian como artesanocs o peones de la Ha

clenda; las cas8tas inferiores pagaban su tributo y los marcaban para
que JamAs abandonaran su condicibén. Los criollos fueron hijos de eg
pafioles nacidos en la Nueva ©spafia y formaban el sector mAs importan

te, se dedicaban a la carrora eclesifistica, la abogacia, mediclina ¥y
la profesibdn de las armas. L.os peninsulares eran los espaiioles naci
eran el sector priviliegiado, dusiio de las fuerzas --—

dos en Europa,
productoras y ocupaban los principales puestos de la administracibn,

del Ejbrcito y de la Iglesia.

Historia Social y Econbfmica de Mméxico,

32.—- Cfr. Cue Canovas, Agustin.
(1521-1854). Edit. Trillaas. México, 1930. Pag. 21.



Tata divisibn de las clases sociales y poderes de cada grupo
Ayuntamien

social, ocasiond odio hacfia los blancos y protestas anta sl

to de la Ciudad de M&xico.
LLos criollos pensaron en la independeznicia del pals para po-

der disfrutar de sus riquezas sin intervencibdn de Fspaiia. Porque la
polftica econbmica consistia con respecto a la Nueva Espafia, en crear
monopolios y estancos, prohibiendo la fabricacifn de determinadas mer-

cancias y cultivando clertas plantas con el fin de favorecer su comer-

cio.
Las influencias externas fueron: La Revolucidn Industrial, -

los enciclopedistas, la Independencia de Estados unidos y la Invasién
Inglesa en Espafla,
La Revoluciédn Industrial trajo beneficios a los mercaderes

capitalistas, porque aumentd la producciban de mercancias y redujo el -

Pago de salarios; también mejoraron los medlios de locomocidn por mar y

tierra, lo cual ocasionbé gque el mercado creclera y las mercancias pro-
ducidas ses distribuyeran por todo el mundo, ademfhs los mercados se mul
tiplicaron incrementfndose el comercio internacional que trajo consigo

un nuevo 6rden Jjuridica, politico y filosbfico en la socledad.

¥sta Revolucién Industrinl surgid a mediados del siglo XVIXIY

¥ cred .el mercado mundial que determindé el tr&nsitc de la manufactura

a la maqulnofactura y del taller a la fAdbrica. Debido a este descubri-

se originaron grandes imperlios coloniales,
(33)

miento de la industria, cen
tros del comercio internacional y nueves mercados ultramarinos.
Loa enciclopedistas fueron adam Smith con su obra que llamd

Riquezas de las Naciones (contiene ldeas econbmicas liberales o libre

mercade) y Juan Locke con su obra Ensayo Sobre el Gobierno Civil (tra-—

33 .- Cfr. Cue Canovas, Agustin. Ob. Cit. P&g. 18
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ta sobre las libertades, derecchos del hombre y la soberania del pueblo).

La obra de Adam Smith planteaba una sociedad en la que todos

sus miembros debifian estar guiados por el inter&s propio (obtener ganan

cias) en la direccién m&As acorde con los intereses de toda la socledad.(34)

Este interés propio y la competencia comercial eran los dos -
que forzaban a todos los participantes del mer-

factores de equilibrio,
So-

cado hacfia fines que a la larga resultaban Socialmente benéficos.
bre este punto nos referiremos m&s adelante en el Capftulo IT.
Otra causa para la Independencia de M&xico fué la Independen

el 4 de Julio de 1776, el cual tomé el nombre de

bajo el mando del primer preoesidente Jorge

cia del pais vecino,

Estados Unidoasa de América, -
Washington (1789 a 1797). Inglaterra reconocid la Independencia de eg
te palis por el tratado del 3 de Septiemdbre de 1783.

A finales del siglo XVI Inglaterra vence a Espaila y gana el

comercio de América, conquista los mercados trasatlhinticos y proclama

@l liberallsmo de Adam Smith defendiendo la libertad de comercio, tra-

tando asi de destrulr los monopolios comerciales que Eapaiia tenfia en -
sus colonias; pero Espafia cerrd sua pusrtos a Inglaterra, la cual pragc

ticé el contrabando, favoreclendo la penetracibn subrepticia de libros

a la Nueva Espafla con ideas econémicas de Smith e ideas politicas de

l.ocke fomaentando en esas colonias la Independencia de los pueblos his-
panocamericanos.

Estas influencias que se tuvieron con el sistema de libre co
mercio implantado por los ingleses durante el corto periodo de su domi

nacibn, indujo a los criollos a destituir las autoridades espaficlas Yy

gobernarse por si1 mismos.

El1_APC de 1la Zconomia. Edit. Harla, mé&xico,

34.— Cfr. Douglas Michael.
1986. P&g. 51 y S52.
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Con esta invasidn iaglesa en Espafia, la Nueva Sspaiia era so—
berana provisionalmente mientras

flspada recobrara su libertad, para es
toe el monarca de Espafha pide al Virrey Iturrigaray que siga al frente
del goblierno. Este Virrey convoctd a una junta de gobierno, pero se en
contrd con la oposicibdbn de los peninsulares que temfian aue el poder —--—
quedara en manos de los criollos, quliones a su vez pencaban que 1los pe
ninsulares no los dejarian participar en el roblerno y comenzaron a ma
nifestar la idea de independaencia y a difundirla en el pais hasta matg

rializarla en forma de conspiracibn.

Iturrigaray invitdé a Don Miguel Hidalgo, cura dol puedblo de
Dolores el cual ejercfia una influencia decisiva sobre el bajo puedblo

quién aceptd y participb en 1la Independencia y el 16 de Septiemdbre de
1810 dib el grito de Dolores con el que comenzd la guerra. (35)
Cuando l10s Insurgentes lleparon a Guanajuato, Don Miguel Hi-

dalge y Costilla nombrd autoridades para 1la Ciudad y el 19 de Octubre

publicd un decreto aroliendo la esclavitud en esa provincia, prohibien
do el comercio de esclavos, bajo pena de muerte y el 29 de Noviembre

de 1810 se proclamd ese decreto en todo el pails de méxico.

Durante la &poca lndependiente la actividad comercial se vid
reducida y restringida, pues con 2l movimiento de revolucibédn resul ta-

ba muy riesgoso comerclar, ya que podian ocurrir robos de mercancias

¥ sobre todo porque s= exponia la vida de los comerciantes.

Al emigrar los espafioles, se fueron grandes y pequefionc co--
marciantes que tenfan el temor de ser asaltados o inclusive nmuertos -

dentro del movimiento de independencia.

Como un ejemplo de 1o anterior, en el Estado de "“Oaxaca, de
un total de 82 tiendas de espsafioles, s8lo quedarcon 30 de las cuales

35.—~ Cfr. Gonzhlez Rlackaller C. ¥y Guevara Ramirez L. Ob.Cit.Phg. 253.
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Gnicamente 3% siguieron funcionando." (36)

NDurante @l tiempo Aque tardd la guerra de Independancia, la
actividad comercilal fue menor y las relaciones que &8l comercio exte-—
rior tenfia, algunss se perdieron y otras no fueron muy cstables. S0
lo de Tspafia Se importata alfgo de vino y papel en mayor prioridad y
de otros pafises FEuropeos s86lo algunos productos de menor importancia,
por otra parte de Estados Unidos se importaba armamento. (37)

En 1o referente al comercioc interior, &8ste so encontraba -
whs disminuido, debido a la situacién so daban anomalias y abusos en
tre el comerciante y el puedblo. Otro factor que hacfa que el comer-—
cio no funcionara en el interior del pais, era el ccaparamiento que
realizaban los militares con las mercancias, ya que tenfan el control
de las rTutas por donde llegaban los comerciantes, para vanderlas =n
el 1nterior del pais.

El control lo ejercian desde militares que tenfian un rango
inferior, hasta los jefes de mayor poder e inclusive habfia algunocs —
que se ponian de acuerdo con los comerclantes para asi sacar m&s be-—
neficlo de las mercancilasg.

Poateriormente se consumd la Independencia el 21 de Septiem
bre de 1821, pero Espafia no la reconocib, sino hasta el 28 de Diciem
bre de 1836, con la firma de un tratado de paz y de amistad entre ——
ambos paises.

En eata &poca Independiente, el comercio sufrid un decai--—
miento debido & que no se producian las mercancias regularmente y el

campo estaba abandonado por la falta de travajadores. Todo esto re—

36.— wulntana Echegoyen, Carles. Ob.Cit. Phg. 72.

37.— Cfr. Instituto Nacional de Estadistica Geografia e Informéatica,
Banco Nacional de méxico. SNC., Fomento Cultural Banamex. Secre-—
taria de Programacibn y Presupuesto. Bdit. del Equilibrista, S.A.
de C.V. la. Ed. Mé&xico, 1987. Pag. 191l.
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percutib en la economia de M&xico.

A pesar de que el goblerno nacional ertuvo en quiebra duran
te las primeras décadas de vida independiente y del constante caos en
la vida politica del pais, la waciédn continué avanzando en la Epoca -
R=publicana.

De acuerdo con la Coustituciédn de 1824, Mé&xico se considerd
RepGblica Federal y Ge procedid6 a nombrar como rresidente por elec—-
cl6n al General Don Guadalupe Victoria, el cual vidH lz necesidad de -
negociar con Inglaterra dos empréstitos, para cuya gmeguridad hipotecd
todas las ventas pGiblicas presentes y futuras; de estos empr&stitos -
M&xico recibidé la cuarta parte (quien sabe por qub motivos). (33)

En este perfiodo de la Repfiblica todo el comercio se hacia -
en buques extranjeros, (ingleses, franceses, norteamericanos y alema-
nes) los sustituyeron a los comercliantes espafioles que habfan abando-—
nado el pafis, voluntaria o forzadamente. También se abrieron nuevas
rutas comerciales especialmente hacia el Norte, desarrollando de es-
ta manera un activo comercio con FEstados linidos.

Este comercio dio origen a la acufiaclbdn de moneda que era -
el peso de plata con un aAguila y tambibn se empezbd a usar la letra de
cambio, el primero que 1la utililzb6 en Mixico fue la Casa Barday. A pe
sar de que no existia un sistema monetario y de que las casas de mone
da de los Estados de Durango, Culiacn, San Luis Potosi, Chihuahua, -

Zacatecas y Ciudad de M&xico acufiaron entre 1825 y 1842 cerca de 60 -

millones de pesos de oro y plata, la moneda espaficla quedd prohidbida.(39)

EFmpezaron a surgir también en este periodo grandes y nuevos

almacenes de ingleses y franceses.

38.— Cfr. Orozco Linares, Fernando. Gobernantes do Mé&xlco. Tdit. Pano-
rama, S.A. M8&xico, 1993. Pag. 2l4.

39.— Cfr. Zaraida VAzquez, Josefina. Historia de Mb&xico. TNdit. Trillas.
Mbxico, 1975. Pag. 76, 7B y 79.
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M&s adelante el 3 de Junio de 1348 =21 Congreso designd como
presidente a Don José& Joa-~uin Herrera quien recibid parte de la indem
nizacibn que Tstados Unidos di® a M&xico por el territorio de Texas,
Nuevo Mé&xico y Alta California. Con esta indemnizaclién mejoré la Ha-
cienda pGblica y fundd 21 ganco nNacional con fondos recibidos por con
cepto de la misma indemnizacidn; consolidd la deuda pfliblica; inicid -
la construccién de ferrocarriles, del servicio elé&ctrico, el telbgra-—
fo y 1limitd los fueros del ejército. Posteriormeate, Julirez decidib -
dar un golpe radical contra el clero y publicd las leyes de Reforma —
en las que despaojaba al clero de los bienes econbémicos que posefia y -
le quitaba la intervencidn en asuntos de carfcter civil. (4O)

Al dictar estas leyeas de Reforma, Jufrez obtuvo para el go-
bierno mejores recursos econbmicos con los cuales elevd el ingreso fe
deral y conforme a la Constitucién de 1857 sobre estas leyes existie-—
ron mejorae como son: El predeminio de 2 clases soclales, la de los -—
grandes hacendados y los capitalistas. Otra mejora fue la entrada al
pais de grandes capitales extranjeros. También Estados Unidos y uran
Bretafia querfian tener relaciones econdmicas con el pais a través del
libre comercio de sus mercancias.

Con este triunfo liberal comienza proplamente, la vida del
M&xico moderno. Las nuevae autoridades del pais tuvieron que enfren-—
tarse al rezago que tenfa la industria nacioconal. Se tratd de estimu-
lar el comercio exterior, el aparato industrial, la mineria y la agri
cultura.

No obstante, no habfan los factores necesarios para originar
un proceso de industrializaciédn como el caso inglés y se tuvo que re-—

currir a la creacibn del HBanco de Avio, encargado del fomento de la

40.— Cfr. Gonzflez Blackaller C. ¥ Guevara Ramirez L. Ob.Clt. PAg.347.
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industria nacional. La mayoria de sus emprbHstitos quedaron en la -
Ciudad de t:&xico dando impulso a las empresas fabriles de textiles,
de papel y de asuardientes, siendo la rama textil la gque alcanzé ma-—
yor degarrollo.

Respecto a la informaclén sobre 1la industria, &gta es es-
casa en la cliudad de ii&xico, pero se sabe que 80lo Puebla competia
con ella en cuanto a la cencentracibdn fadbril.

En cuanto a la actividad comercial interna, ‘'don Manuel —-—
Orozeco y Berra presenta la siguiente 1ista, (1854, en la que hace un
inventario) de 1os locales comercliales existentes en la ciudad de -
Méxtico:

Existian 358 f&bricas, 117 talleres, 4539 locales comercia
les." (41)

La mayorla de estos locales estaban en edificios y tambié&n
eran viviendas, tenian acceso directo a la calle, teniendo un mostra
dor a medio cuarto y anaqueles en el fondo; en la parte posterior se
situaban las bodegas y las nabitacionea de los comercliantes y sus fa
milias. Estos anaqueles eran casl slempre de madera, desde los mas '
modestos hasta los mas finos. Por esta razé4n se practicaba un trato
directo entre los clientes y los tenderos.

Posterior a la muerte de Don Benito Juhrez (1872) le suce-
di6 Sebastifin Lerdo de Tejada (1872-1876) el cual sufrib un golpe de
esctado por Don Porfirio Diaz, quién se adueitd del poder hasta 1911 -

que es cuando emplieza la revolucibdn y se ve obligado a abandonar el

pais.
Es8 necesario que hablemos un poco del comerclo durante el

porfiriato (1875 a 1910) ya gue s en esta &poca en la que el comer-—

41 .- Cfr. Quintana chegoyen, Carles. Ob. Cit. P&g. 79.

e a4 e AR e



- 28 -
clo organizado se logra consolidar y va adquiriendo poco a poco mayor
solidez e importancia para el comercio interno del pafs.

En este periodo fueren adjudicadas m&s de doce millones de
hectAreas a unas cuantas personas, tambi&n inaugurd el ferrocarril -
Interocefinico Mexicano y la obra portuaria de Tampico.

Se observa en esta &poca un desarrollo econbmico dedbido al
crecimiento de latifundios en Méxicoe por el amparo de leyes protecto-
ras, los caclques amigos de Don Porfirioc Diaz, sBe aduefiaban de las ma
Yorea extensliones territorisales. Para el afio de 1910, habia en el —-—
pals 840 hacendados, duefios de la '‘mayor parte del territorio Nacional.

ElL desarrocllo Industriel alcanzé un esplendaor extraordins—-—
rio como consecuencia de 3 hachos principales: La técnica mecanizada
de produceclédn; las leyes protectoras de la reforma lidberal y el régi-
men porfirista concediendo a 1as empresas privadas la explotacibédn fa-
bril de su producto; amén de la paz dictatorial de represiédn y de ne—
gacibn de derechos a los trabajadores mexicanos, que el ré&gimen porfi
rista tenia estadblecida.

En esta &poca el capitalismo extranjero disfrutb6 de faclli-
dades extraordinarias y el que acrecentd de un modo pasmoso la produgc
¢16n itndustrial: en camblo, el capitalismo nacional fue postergado, —
supeditfndose a lo que aquel le dejaba.

1La mineria se desarrolld y se transformbé en el afio de 1881,
en eate mismo afio tamdbién se construyeron los ferrocarriles, se intro
dujo nuevos sistemas para el beneficio de la mineria y se admitid la
inversién internaciocnal, que repercutirfia favorablemente en M&xico -
para aumentar su economia y su mercado a nivel lanternacional.

La explotacidn de oro tambidn se superd en este perfiodo, de

seiscientos doce mil kilogramos, ascendld a 40 milleones de kilos.
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Con respecto a la plata &sta ascendidb de casi siete millones de kilo-

gramos a setenta y tres y medio millones de kilogramos en los afios de
1890 a 1891. (42)

Como se ha notado en el periodo porfirista, México superd -

8u econcmia debido al crecimiento de latifundios y por las leyes de

Reforma que concedian derechos exXcesivos a los extranj)eros que quisie

ran invertir, debido a &ésto empezaron a haber americanos,

espafiolep,—~
ingleses, franceses y alemanes que invertfan su capital en la mineria,

petréleo, textiles y productos alimenticios, muy sSuperiores a los de

los mexicanos.

Por este motivo nuestro comercio estaba en manos todavia de
espaficles, franceses, alemanes e 1ngieses, los cuales se repartian los
productos, las tiendas y almacenes que habian en el pafs, quedando a
los mexicanos sSo0lo la opcién Qe integrarse en los mercados, tendajo--—
mes o puestos ambulantes. (43)

ZPero que debemos de entender por cada uno de estos tipos
de comercio o lugares?

Bueno, los mercados eran aquellos lugares pQiblicos grandes

que se encontraban dentro de un local amplio y en el cual se reunfian

compradores y comerciantes, unos a vender y otros a adquirir mercan-—
cfas, ya fuese por mayoreo o por menudeo, por lo general acudia gente
de clase medila.

Loa tendajones: Estos van a ser las tiendas chicas o media
nas en la cual se expendian abarrotes de todo tipo, algunos granos o
productos para el campo O para el uso doméstico.

Ahora bien, los puestos ambulantes eran de aquellos comer—

L2.,- Cfr. Gonzhlez Blackaller, C.,
LO2.

¥ Guevara Ramirez L. Ob.Cit. Pag.
43.- Cfr. Quintana Echegoyen,

Carlos. Ob. Cit. Phg. 93.
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ciantes rue se establecfan en la via pGklica y aue no tenfan un lugar

f1j0o ya que siempre andaban de un lugar a 2%ro o cads d{z cambiaban -
de una a otra colonia. Se podfa encontrar cualqulier clase de produc-
tos y cada comerciante anunciaba gritando el nombre de sus productos

con 10 cual le daba un toque muy especial o 1a Ciudad Capital, pues -

aquf era donde se concentraban mhs comerciantes y se vendfan los pro-

ductos al menudeo o mayoreo.

Es preciso mencionar, que despufs de la Ciudad de Mé&xico co
mo principal centro del comercio, existieron otros estados que por su

situacidn geogr&fica fueron importantes para el comercio de M&xico; -
uno de ellos es el Estado de Veracruz, ya que en su puerto se recidfan
los productos que irfan hacia la Capital o a otros Fstados. Tambi én

los Estados de Puebla, Jalisco y Nuevo LefSn, eran congsiderados como -
grandes centros de comerclo.

(En lo que ge refiere al comercio de alimentos, &ste segula

& cargo de los espafioles).
I.4 D) EPOCA REVOLUCIONARIA.

La &poca revolucionaria, fue un perfodo de vioclencia, por -

tanto las condiciones econbOmicas eran pnco favorables: la propiedad

lo
el comercio con Es-—

quedaba en manos de lcos peninsularea y del cleros
pafia desaparecif; los campos8 no se cultivaron normalmente, la indus—-
tria se encontraba paralizada, la mineria habfa disminuido porque ya
no circulaba la moneda sino la emision de billetes que los europeos -

lanzaron al mercado para sustituir sus monedas; todo &sto ocasionaba

al pafis pobreza.
Los desbrdenes que sobrevinieron al triunfo de la Revolu--
sino -

c¢i6n, no sclo significaron un derroche exhaustivo de recursgos,
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que prolongéndose por tantos ajfon, lesionaron gsravemente la produc-—

cién y desarticularon el comercio y =1 sistema financiereo.

El gobernante (Victoriano Huerta) para sostener su gobiar

no y legitimo mandate, no solo agotd el erario, sino que aumantd re

petidas veces los impuestos, adquirib cuantiosos préstamos tanto del

interior del pafs, como del extranjero, suspendid el pago de la deu-—

da; de los miembros del ejtrcito y de los empleados de gobierno,
tamblfn autorizé a los bhancos para que emlctieran mayor volumen de

papel moneda, con Lo cual provecd una acelerada inflacirbn y el valor

del peso que estaba a dos por un dbolar durante el gobierno de rran—--—
cisco I. Madero, bajb a cuatro.

El comercio 8e ejercia poco, deblido a que no se transporta
el ferrocarril estaba destinado a las necesidades mi

(44)

ban mercancias,
litares o se encontraban destruidas las vias y el equipo.

Por esta situacidén todos los estados y sobre todo la Ciudad

de M&xico carecfan con frecuencia de alimentos y los pocos que podfan

encontrarse alcanzaban precios desmesurados, 1o que produjo 21 saquec

de tiendas y bodegas, motines populareas que, en ccasiones, llegaron a
Ber sangrientos.

Esta revolucibn rompid la linea de comunicaciones de los mi

neros con sus proveedores de cré&dito. La mineria requeria fuertes in

versiones, pero muy pPocos propletarios tenian ese capital.

Por 1o tanto los mineros se vieron forzados a financiar la

produccibn mediante la conversib6bn de sus productos en dinero 11quido.

La mayor parte de la plata producida, pasaba por las manos de gentes

intermediarios llamados rescatadores, quienes dependfan de los fondos

Revoluciébén Mexicana. Edit. .

4f{h.~ Cfr. Rodriguez Lapuente, Manuel.
Gili, S.A de C.V. 2a. Ed. México, 1987. P&g. 15.
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que les proporcionaban los comerclantes peninsulares de la Ciudad de

Mbxico. A Bsu vez eran intermediarios en las actividades de produc—-

€16n y comercio de colorantes y algoddn. (45)
Estos comerciantes (rescatadores) compraban la plata a pre

cio m&Ss bajo del que pagaba la casa de moneda en el mercado.

En fin en este periodo revolucionario prevalecld la inesta

billidad politica, la inseguridad pGblica (en todos sus aspectos), -«

por aestas razones la poca produccibdn agraria era solo para el auto—--—

consumo y el mercado se encontraba detenido. Tras varios gobiernos

que prosiguileron la obra revolucionaria hasta 1934, vino un periodo

donde las politicas econdmicas de los goblernos revoluclonarios, se

manifestaron en un sinafimero de obras pblicaa e inversiones b&sicas,

asi es como despubs del movimiento armado, la revoluciédn pudo iniciar

su etapa constructiva, llevando como fin la transformaclbn de la es~

tructura socloeconbfmica de M6xico en beneficio de la poblacibn.
A continuacib4n se mencionar&n 1los hechos mé&s importantes

que existieron en el perfodo revolucionarior: Siendo Presidente LAza-

ro Chrdenas (1934-1940), en su primer afio de goblerno, el intercam—-—

bio con el exterior s= habfia recuperado bastante y la exportacidn --

ascendib a 200 millones de dSlares, el ascenso siguid hasta la expro

pilacibn petrolera, politica que provocd una disminucibn.

Las ventas de plata a Estados Unidos de América se suspen—

dieron y la exportacifn minera varib. El1 precio del metal bald y --

los ingresos en dblares disminuyeron entre los afdos de 1937 y 1940,

tambi®n bajd 1la exportacibn de zinmc y cobre, pero la venta més rica

qQque iniciaba, seria la del petrdleo.

4,5.- Cfr. Brian R. Hamnett. Ob. Cit. Phg. 83 y 84. .
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Como s2 dijo al rrinciplo del periodo de Lazaro Chrdenas,
ita en aumento lu »roduccion do petrdleoc, pues era una pFran empre:a.
{Fl1 Aguila) angloholandesa, habfa empezado a explotar los depboitos
de Foza Rica y para 1937 s8e exportaba el 61% de la produccién, es -
decir, alrededor de 25.7 millones de barriles. (45)

Por lo anterior, podemos afirwsar que México realizé una -
inversifn cen el petrdleo al expropiarlo y vosteriormente basbd su —-
economia y su mercado con otros paises en este recurso nacural, el
cual ha mantenido hasta nuestros dias. Debido & la inversidn pabli
€a a partir de 1940, se observd un gradual crecimionto industrial y
agrario, que fomentd el comercio de nuestro pais.

E8s en &ste pericdo qu~ el mercado de la Merced alcanza un
mayor auge; tambilién existfian los mercados de Santa Anna, el Barati-
1lo y el de Iturbdide. Ya desde esa &poca el abasto de productos a-
limenticios comenzaba a concentrarse alrededor de la Merced.

Como podemos observar durante esta época, la Ciudad de M&
xico fincd Bsu economia en la mineria y baslicamente en el petrdHieo -
que hasta la actualidad es uno de sus principales productos que me-

Jer produce, con lo cual ha mejorado su economia.

A continuacibn hablaremos de 1la dpoca actual o moderna, -
en la cual veremos comO 8e ha transformadoe la Ciudad de Méxilco con

1a inclusibdbn de nuevos y grandes centros comerciales.

I.4 E) EPOCA ACTUAL.

¥l mercado de mayor importancia es el de la Merced que -
surge a finales de la revolucidbn HMexicana.

Faote se convlierte en el mercado de mayor venta de produc—

4$46.~- Cfr. Rodriguez Lapuents, Manuel. Ob. Cit. PAhg. 120.
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tos, 108 cuales vende al mayoreo, medio mayorec y manudeo. NDa tal -
forma, atasteces & la capital de frutas, verduras, lepumbres, chuche-—
rias, baratijas, cosas bonitas para ver y buenas para comer.

Recibe el nombre de mercado de la Merced, porque se esta—--—
blecid contiguo al convento de este nombre, en cuyo interior se esta
blecia 1a venta de sus mercancfas y operaciones, 10 que evitaba una
larga cadena de intermediarion.

Su crecimiento disminuyb, debido a l1a invasion de diversas
calles y plazas por un n@mero aproximado de 7,000 ambulantes, con —-—
puestos fijos y semifijos aue ocupaban casi en su totalidad las ace-~
ras y calles destinadas a la circulacidn, con 1o cual impidieron 1la
carga y deacarga de 1os productos que ahfi se vendfan.

Zn los filtimos afioe esta situacibdn se agravd en tal forma,
que los llamados mercados en via pfiblica, no solo representan un gra
ve peligro para la salud de la poblacibdn, sinc también agravan el ——
problema de trénsito, porque invaden numerosas callns. Estas zonas
presentan un aspecto deprimente y antiestético, las personas que en
ellas habltan padeoen trastornos provocados por la insaludbridad y el
hacinamiento de barracas, mercaderfias y desperdicios.

Por &sto, el gobierno del Distrito Federal a partir del afio

de 1953 decidibé resclver en forma integral el problema, mediante 1la

construccibn de nuevoms y funcionales edificios gque contarfn con to-

dos los adelantos modernos. Se construyeron 160 mercados con un to-—
tal de 49,588 puestos. Estos mercados cuentan con guarderias infan—
tiles, donde los pequefios, hijJos deo los locatarios, reciben la aten-
cldbn requerida en especlal por lo que hace a nutricidbn, actividades
recreativas y educativas, bafios en los que se puede dar servicio a

27C personas, un comedor con sala de preparacibén de las verduras y
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lepumtres donde se lavan y desinfaectnan. (47)

A continuacion mencionaremos alrunos mercados importantes
construidos por el Departamento -iel Yisgstrito Faderal: para el Merca-
do de la Merced sa construyeron 7 unidades #n donde se acomodaron —--—
5,525 expendios, clasificados de acunmrdo con las mercancfas que ha—--—
brian de manejar cada uno como eson: frutas y legumbres, articulos pg
ra el hogar, puestos de flores, de comidas, expeandios de ropa, calza
do y articulos diversos.

Los andenes con que cuenta el nuevo mearcado de la Merced -
permiten la carga y descarga simult&nea de 150 vehfculos.

Tata construccibdn que sirvibd para desalojar $,525 expendios
del anterior mercado de 1la Merced, recidbid el nombre de Central de a-
Abastos, pero el mercado tradicional de la Merced no desaparecid, so-
lo fue un desalojo de comerciantes y actualmente continGa con sus ven
tas de mercancias en general y aoasteciendo a la Ciudad de México.

£1 Mercado de San Juan, ubicado en el centro de la Ciudad,
también funcionaba en condiciones antihigiénicas y fue sustituido por
4 edificlios, en los que se sigue comerciando sus especialidades tradi
cionales como eon: Pescados y mariscos, flores, curiosidades mexica--
nas, comestidbles y verduras que son vandidas al mayoreo, medio mayo--
reo y menudec.

El Mercado de Jamaica ha sido uno de los tradicionales y fa
mosos debido a la venta de legumbres y verduras que ofrece al mayoreo,
medio mayoreo y menudeo. Este mercado fuoc construido en un predio de
55,000 metros cuadradoa, localizado en la misma zona que el antiguo
mercado. Los andenes tienen capacidad para 140 vehiculos de carga y

descarga. Tambiftn ea avastecedor de otros centros comerciales y cada

47.- Cfr. Secretaria del Departam=2nto del Distrito sfederal. Ob. Cit.
Pae. 89 y 90.
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dfa someten 13 toneladas de verduras a una inmersidn en los tanques,
aue contiene una solucidn a base de plata coloidal, nue eSS un exce-
lente bactericida.

Estos mercados fueron y son, los mls famosos e importantes
de la Ciudad de Mé&xico, por las ventas y mercancfas nue ofrecen al -
consumidor.

Respecto al Comercio ambulante en la Ciudad, tenemos que el
Departamento del Distrito Federal, ha tratado de establecerlos en zo-
nas dispersas, pero ha sido infitil, ya que surgen m&s y mis comercios
ambulantes que invaden las aceras y calles en forma descomunal.

A este comercio ambulante s2 le llama economfa informal o
subtarrhnea y se divide en dos tipos: "La primera son las actividades
legales o i1legales, cuya contatilidad elude las estadisticas oficia~-
les, por lo tanto no son gravadas o 1o son en menor medida; la segun-
da son las actividades lficitas que no s@on registradas, o Son en menor
medida gravadas por el fisco.'" (48)

En el Distrito Federal podemos decir que la convivencia del
comercio ambulante con el comercio establecido, es un conflicto cons-
tante, sobre todo en el Centro deg la Ciudad.

Por otro lado es importante mencionar gque Aaparte de los mer
cados, anteriormente exlstfian los comercios de lujo que se ubicaron -
en la calle Madero, donde se vendfian géneros de importacibn; de entre
estos comerclos destacaron las tiendas que se dedicaron a la venta de
Joyas.

¥n el Centro de la Ciludad (Z6calo) no solo se congregd gran
parte del comercio del pafs sinc aue permanecid como el punto de reu-

nibn mAs importante de la polfitica, lo que darfa ya la imagen del po-

48.— Quintana “chegoyen, Carlos. Ob. Clt. Pag. 151.




der centralizado.

“n este lugar s2 empezaron a establecer tiendas departamen-
tales que representaban el peso decisiveo al comercio organizado. Y-
tas tiendas departamentales eran una novedad comercial provistas de -
mercancias extranjeras y destinadas para la gente de alto poder econb
mico, algunas de las cuales ain estin vigentes.

Todas estas tiendas como son: Z1l Centro mercantil, La Casa
Bocker, Fl Banceo de Londres y México, El Correo Espafiol, El Progreso,
La Gran Sederia, ¥l Correo Francés, =tc., se ublcaron en el Centro de
la Ciudad, alrededor dal Zbcalo; tenian trato con exportadores a ni——
vel internacional y no solame2nte con al=2manes, que habfan monopoliza-
do esta actividad. (49)

Existe un aspecto importante que cabe mencionar el cual ha

influido en el &x1to actual de estas tliendas y de otros centros com

xr
cliales; que es la pudblicidad, de la cual se hablari en el sepgundo ca-
pitulo con sus detalles correspondientes.

Un ejemplo del tipo de conjunto comerclial actual =5 el de —
Perisur ques cuenta con un amplisimo estacionamiento y que s2 encuen-—
tra extraordinariamente ubicado en Insurgentes Sur y Periférico Sur,
el cual se caracteriza por ser un comercio de lujo teniendo las prin-—
cipales tiendas departam~entales ubicadas hacla los puntos cardinales
del conJunto.

También cuenta con numerosas inatalaciones, sus materiales
de construccibn son de primera clase, entre los cuales sobresalen el
marmol y 21 encino. 1 disefio de Perisur ese basb en una serie de es-—

tudios de zona y de mercado, que determinaron el amplazamiento del —-

49.~ Cfr. Quintana =cheroyen, Carlos. Ot. Cit. P&g. 99 y 101.




centro, la ubicacidbn de las tiendas, las Areas de venta y servicios,etc.
El estacionamiento, espacio vital en 21 comercio moderno, -~

cuenta con 240 mil metros cuadrados do Area total, teniendo cinco mil

setecientos cajones da estaclicnamiento, nque se distribuyen en Areas -

descubiertas ¥ =2n Areas cublertas A2 % niveles. (20)

En dicho conjunto comerclal nodemns encontrar 4L centres co-

marciales de gran imnportancia como son: Liverpool, Sears, Sanborns y
asi tambis&n el ConJjun-

Falacio de Hierro. Y tiendas de autoservicio,

to comercial cuenta con un sinnGmero de locales adicionales donde se

expenden cualquier clase de mercancias como ropa, articulos deporti-

vos, de playa, de caza, mueblerias, laboratorios de revelado de foto

srafia, Jugueterias, zapaterfas, dulcerias, restaurantes, etc.

50.— Cfr. Quintana Fchegoyen, Carlos. Ob. Cit., Pag. 170.
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CAPITUL O II.

NATURALEZA DEL MERCADC E IMPORTANCIA DE SU REGLAMENTACION.

2.1.~ C.onceptos de Mercado de Autores ClaAsicos y Modernos.

A continuacibn haremoe un breve estudio de algunas defini-—

ciones sobre el mercado para que de esta manera se pueda compreander

qué es un mercado.

"Mercado (Del latf{n mercatus. Contratacié6n pGblica en pa-

destinado al efecto y en dias sefialados. Sitio plGblico desti-

reja,
para vender, comprar 0 --

nado permanentemente o en dfias smefialados,
Plaza o pais de especial importancia

permutar géneros o mercancfas.
[¢®}

o significaclié4n en un 6rden comercial cualquieral).®

"Derinicibdn de mercado: Mercado es un lugar donde la gen—

te concurre para comprar y vender mercancfas. Estas mercancilas pue-

den ser homogéneas o heterogéneas. Pueden ser mercado de verduras,
mercado de peacado, de carnes, de frutaa, etc.'" (2)

'"Mercado es un& zona cualquiera, en la cual los comprado-

¥ los vendedores se encuentran tan intimamente en contacto en-

res,
los precios que

tre sf, directamente o a través de distribuidores,

se obtienen en una parte del mercado afectan los precios que se pa-

g&an en otras partes." (3)

1.~ Diccionario Instituto de Investigaciones Jurfdicas. Edit. Porrfa
S.A. UNAM. Quinta Edicibn. M&xico 1992. Phig. 2118.

2.- Gomez Granillo, Moisés.
C.V. Sexta Edicidn, México 1991. Phg.

Cit. Phg. 57.

Teoria Econbmica. Fdit. Esfinge, S.A. de

56.

3.- Gomez Granillo, Molis&s. Ob.
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"Z1l mercado es un lugar determinado en el que se realizan

transacciones sobre uno o m&s bienes. Esta definicidn excluye una -

serie de operaciones de compra-venta que no se celebra en un lugar

fisico concreto. Por ello es preferible definir el mercado, ‘como

el conjunto de compra—-ventas de blenes y sorvicios econbmicos detor

minados en el espacio y en =21 tiempo.' (4)

"Derinicibn de Mercado: es un conjunto de puntos de contag

to entre los compradores y los vendedores." (S5)

"Se entiende por mercado, un dispositivo notadle por medio

del cual los consumidores maximinizan su satisfaccibn, igualando sus
deseos con las alternativas disponibles." (6)

"En terminoclogia econbmica, un mercado es el &rea dentro -

de la cual los vendedores y compradores de una mercancia mantienen
estrechas relaciones y llevan a cabo abundantes transaccliones acerca

de ella, de tal mode que los distintos precios a que se realizan tion

den a unificarses. Puede conslderarsele desde el punto de vista geo—-

como una extensldn fisica deo territorio; y desde el punto -—

grhfico,
como un grupo mas 0 menos organizado de personas que

7>

de vista social,

estfin en intimo contacto de naturaleza mercantil.‘

Elementos_de TeOria Econbmica. Edit. Po-—

4.— Astudillo Ursua, Fedro.
rrGa, S.A. Ed. lo. México, 1938. Pag. 48.

5.~ Donalds S. Watson. Teoria de los precios. Traducclbn de Villegas

#dit. Trillas. México, 198l1. Pag. 28.

Garcia Carlos.

6.- Weldon J. Taylor y Roy T. Shaw Jr., Mercadotccnfia. =Zdit. Trillas,

México, 1985. Pag.- 55.
Zamora Francisco. Tratado de Teorfia Sconémica. Edit. Fondo de Cul
tura Econémica. Edit. D&cima Novena. México, 1984. Pag. 232.
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Notemos otras definiclones sotire el mercado:

Mercado:

1.- “Area geogrfifica en la cual concurren compradores y -
vendedores de una mercancia para realizar transacciones comercilales:
comprar y vender a un precio determinado.

2.~ Grupo de personas ks 0 menos organizados en constan-
te comunicacibn para realizar transacciones comcrclales.

3.~ Relacifn que existe entre oferentes y demandantes de
bienes y servicios.

4.~ Ambito dentro del cual las relaciones de oferta-demap
da, concurren para la fijacibn de un precio.

S5.- Serie do transacclones que llevan a cabto los produc—
tores, intermediarios y consumidores para llegar a la fijacién del
precic de las mercancias.' (8)

Con todo 1o anterior, llegamos a una conclusién: para gue
exista un mercado, debe haber tres factores que son determinantes:
El vendedor, el consumidor y el proveedor, que al relacionarae en-
tre sf, dan origen a lo que se denomina comercio o mercado. Por lo
tanto todos somos consumidores, el que no consume perece, asi mia-
mo, todos somos duefios de factores productivos, ya sea fuerza de -
trabajo, capital o recursos naturales 1los cuales podemos invertir o
vender.

Con esto queremos dar a entender que el mercado en si, -

es ol sistema 1iddneo para que un pals fortalezca su economia y a -

8.- Albarracin Jesfis. La Economia de Mercado. Fdit. Trotta. ladrid,

1991. Pdg. 66.




la vez pueda expender los productos nue produce (ll&mense productos
del vestido, alimenticlos, de calzado, agropecuarios o de 12 indus-—

tria del acero), ya sea a nivel local, nacional o internacional, un

ejemplo de esto es ol mismo Tratado de Libre Comercio.

2.2.~- Tipos de Mercado.
Fn este punto analizaremos cuantos tipos de mercado exisg-

ten, tratando de nombrar 1los més importantes, ya que e85 una rama muy

extensa por su naturaleza.
Este cuadro nos ayudar a comprender mejor los tipos de -

mercado, de 6sta manera agruparemos las ramas que integran la produgc
¢ién naclonal, m&s comunes, en las cuales México ha basado y estabi-
lizado su economia.

En la siguisnte phrina ilustraremos un cuadro con los di-

fercntes tipos de mercado.
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FORTALES

REGIONALES LRCADO DHEL
JE ACUERDO CCHNSU MIHCADO ARGH
AREA GEOGRAFICA MUNDIAL MERCADO INT-RNACIONAL

DT ACUERDC CON DT MERCANCIASH® Del Café,del AzGcar

LO QUE SE OFRECE DE SERVICIOS sercado de Trabajo

= =)
D= OFHRTA Productos Perecederos

DE ACUZIDO CON EL INSTANTANEA
TIEMPO DE FORMA-~

ci6n del PRECIO Mercado de Dinero

Mercado de Capitales

COMPETH NCIA

| #| PERFECTA
DE ACUERDO CON LA

COMPETEZNCIA COMPETENCIA

IMPERFECTA

MERCADO {——p Productos escasos
NEG RO
]
OTROS TIPOS DE .| MERCADO
MERCADO \ ILBGAL ———» Contratando

MERCADO
INFORMAL

DIVISAS
9>

M&ndez Morales José Silvestre. Fundamentos de Hconomfia. Edit.
Mec. Craw-Hill. Ed. Segunda. Fé&xico 1990. Pag. 123.

# Produztos Callejeroa" .

Db6lares
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Los iMercados locales se localizan 2n lugsres muy restringi-
dos, por ejemplo el mercado de la colonlia Portales.

Los mercados raeginmnales son los que abarcan varias locali-
dades integradas en una reglibdn econbmica, ejemplo de dste vs el mer—
cado del Bajfo.

A los Mercados Nacionales, se les llama asf, porque son in
ternos o sea que integran la totalidad de las transacciones comercia
les que se realizan sn un pals.

El mercado mundlial realiza transacciones comerciales intexr
naclonales con otros paises.

‘Tambifn existe el mercado de acuerdo a su mercancfa, que -
es donde sc ofrecen bienes producidos especi ficamente para venderlos
como son la agricultura, ganaderfa, avicultura, silvicultura, pesca,
artesanias, etc.

Otro mercado importante e8 el de seorvicio laboral o merca-—
do de trarajo, que es cuando una persona vende su fuerza de trabajo.

¥l mercado de oferta instantanea es en donde el precio se
establece répidamente y esth determinado por el precio de reserva, -~
(Gltimo precioc en el cual venderfa el oferente).

Otro tipc de mercado eos el de corto plaze o mediano plazo,
aqui o) precio se establece r&pido y se encucntra determinado por el
costo de produccibn. Por 1o tanto el de corto plazo es8 cuando la -=-
oferta o la demanda es8 inmediata y el de largo plazo es cuando la —-—
oferta o la demanda soh medlatas.

Ahora blen, para que exista un mercado psrfocto, la mercan
cia debe tener caracteristicas perfectas y bien definidas, con propig

dades de uniformidad u homogeneidad y por tanto rige l1a ley de la in
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de esta manera tenemos un mercade perfecto. Un ejemplo
es el monopolio puro como son algunos servicios
por el contrario

di rferencia,
de mercado perrecto,
pfiblicos tales como drenaje,
81 el articulo est& diferenciado,
dosa imperfectos tenemos a los monopolios imperfectos,

alumbrado, etc.,

es un mercado imperfecto,
que siempre es

agua,
de merca

t&n compiltiendo sus productos con los de la competencia., (10)
Mercado Negro es llamado asfi porque est& conatituido por -

compras y ventas clandestinas que pretenden ovadir 10s precios o cug
ademfis ostas opera--—

tas fijas por las autoridades correspondientes,
clones clandestinas no se sujetan a Los preclos oficiales.
es

Otra clase es el mercado libre regulado o intervenido,
en este mercado donde los sujetos tienen llbertad para efectuar sus
transaccliones. El mercade regulado o intervenido se llama asi por-
que sus cantidades de bienes y los precios son impuestos por un poder

extrafio a los precios cambistas.
Los mercados cautlvos son aquellos productos que los consu

midores se ven obligadoe a comprar porgque se encuentran prochibidas -

las importaciones © porque los derechos de importacién log hacen pro

hibitivos.
Tenemos otros tipos de mercados de diferentes actividades,

como ason las industrias de las cuales existen varias de diferentes -
de

materlias primas, ya sea de productos quimicos o de procesamiento,
tal forma tenemos industria extractiva, manufacturera, minera y pe-—
trolera.

Ob. Cit. Pag. 49.

210.-~ Cfr. Astudillo UreGa Pedro.
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La industria extractiva es la que se dedlica a la explota-—

cibén, extracclbn y beneficios de depbsitos minerales (no incluye el
petrbdleo, carburos e hidrégenos). -

La extraccion de oro en 1993, fub de 4,661 Kg. y de plata

960 toneladas. ¥stos minerales sobresalen por su caricter de provee
dores de materias primss para la industria. Y la produccibn de pe--—
trdleo en el afio de 1922 tué de 65 mil millones de barriles aproxi-—
madamente, (11)

La industria manufacturera es la mAs extensa en cuanto al
desarrollo de las actividades que integra como son: alimentos, bebi.
das, tabaco, textiles, vestidos, cueros, madera, papel, guimicos de-—
rivados del petrfleo, como los cauchos y plasticos, minerales no me-—
t&licos, maquinaria, etc.

5 L.a industria maquiladora tiende a ser menos costosa, ya que

se aprovechan las ventajas que presenta, ademfs es una parte importan

te en la economia de MExico y una gran fuente de trabajJo a desocupan-—
tes de la frontera Norte y de los que quieran ir a trabajar a Tatados
unidos de Norteambrica, también es fuente de importantes divisas; por
lo tanto ha avanzado en diferentes aspectos como son: nGmero de esta-—
H blecimientos, expansidn geogrhfica y en la diversidad de sus productos.
A continuacibn se enlistan los establecimientos de la indus-
tria Maquiladora durante l1os afios de 1988 a 1992, donde veremos c¢Obmo
se han i1ido incrementando los establecimlientos y los empleos en esta —

materia.

H 11.- Cfr. Chmara Nacional de tomercio de la Ciudad de México. Compen-—
{ 410 de Datos y Estadfisticas, 1993. PAig. 116 y 118.
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Aio Total i= Yariacidn “otal leo Variacibn
Plontas. ‘mpleos Anual .

1aan 1,490 .y 3%, S 2.5

11373 1,790 2.5 HA? o 12.3

1D 1,222 7.0 Lus, nES 2.1

191 1,214 2.3 L57, 352 4.7

1392 2,075 .4 511, 529D .4 " (12)

En el mercado monetario de divisas sc 4% 1o compra-venta -

de papel moneda d=» l1o0s diferentezs paises, en los cualz2c ce vA a ecta
blacer qu® moneda oz m&s fuerte froente a laxs otras, aunque en la aec—
tualidad vemos nua 2l dblar es prhcticama2nte la mhs Turrte con rela-
cién a las dem8s.

“n el mercado metalfirgico lo aue sec v&h a vender zntre los

fabricantes, v5 a ser el acero, tanto para la prodnceibn de herramien

tas rde tratrajo, como parna la =2latvorzcibhn de autorartas en la fabtrica-

cibn de automdviles.
no de los mercados maAs complejos, »naro nuiz&s de los mAs

redituables, es el mercado burshtil, en Exico exists por ecjemplo la
Polza de Valores, donde se lleva a caro compra » vaenta de acciones -
“4e Al ferentes 2mpresas, las cualaes e cotizan » se venden al mejor -
comnrador, claro que este mercardo, tiene sus riescos, pues a veces -
lleman a caer las accliones y esto trae comn consecuencia grandes pér
didas, es por &sto que decimos cu2s os uno do los mercados mhs comple

Jos.

12,- Cfr. Chmara !Macionnl de Comercio de la Ciudad de t:&éxico. Ob.
Cit., P&r. 127.
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“in las &reas urtanas de M&xlco, existen los Marcados Muni-—
clipales, que han sido construidos gcoan 21 fin 4~ v2nder groductos ali
menticios a precios bajos (ror lo ge2nsral no se reanliza oste precio)
¥ los gobierncs municipal=s no recuperan su 1laversidn, feroc a pesar

de &sto han prollfernho Aa medida Aqu> las cludades se han extendido.

Zn los mercados pubtlicos, los ;roductos que mhs s= venden
clientes son personas de bajos y medios es-—

nerecederos; los
en parte, por razones polf-

son los
Estos mercados han proliferado,

tratos.
ticas ¥ porque se les consldera un pxlitativo 21 problemo de =mpleo.
Log locatarios son en general, personas nue apenss curesaron 10s pri-

meros niveles de educacibn.
Los mercados sobre ruedas eran una forma de acercar al prg
ductor, al consumidor final, pero actualmente &sto ya no se da por-

que toda la produccidbn la controlan los 12 ciudad. Esg

mayoristas de

tos mercados sobre ruedas s ublican resularmente en la via pfiblica,
donde crean problemas fde tr&fico y salubridad. Su rardio de acclbn es
inferior a un kilb6metro y expenden, adoamas de frutas y hortualizas, -
ropa y utensilios para el horar. Ademhs pagan menos slquiler

pero deban transportar

carne,
en la tardm, aquello

qQque los mercadeos fijos,
que no consiguieron vender, sus mermas tianden a Ser mayores.
Las tiendas de gobierno y conasupers

los empleados d2 algunn institucidn,

son las que abastecen

tebricamente a las rarilias de
se manajan productos perecederos y
Pambién se localizan en

por lo general no adem&s reciben

subsidios de la institucib&n patrocinadora.

zonas de ingresos bajo y medio.,
Por (Gltimo hakluaremos de los supermercados o tiendas rde -~

auto-servicio, que se loecalizan <n nonas 42 pnblacibn con infresos
altos y medios, pero va emvpiezan a penetrar en las zonas de menoreg
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ingresos, sSus ventas zson surtidas tanto 4o productos no perecnedaros,
como parz2caederos, tzxlas como frutas y hortalimas. 5e akstnece=n con

los mayoristas do productos wrocasados. (13)
2.3 LOSTROL DT MERCANCIAS.

Sabtemos que aeste control de mercancfas os ~jercido por el

Goblerno .“ederal mediante 1la Compafifa Nacional de utsistencias Po-

pulares (CONASUPO), qu~ tiene como principal funcibn rerular =2n el
mercado la produccibdn agrfcola mediante 21 mantenimiento de vrecios
de parantia, adem&s participa en la constitucibn de roservas t&cti-
cas, distritucibn, compra y venta principalmente de granos y olea-
minosas. 1y)

Conasupo coordina sus actividades a través de la Secreta-
rfa d» Comercio ¥ las dependencias relacionadas con 1la produccifn -
argrficola como el Gabinete Agropecuario y la Secretarfia de Acricultu
ra y Recursos {idrfulicos, ahora secretaria de agricultura, Ganade-
ria y Desarrolle ‘tural y =1 FYanco MNacional de Crédito Pural, 5. A.
Adenmhs suriere la superficie que conviene sembrar para wumentar, -—
disminuir o conservar las Areas d2 cultivo, prevees por tante, las -
existencias futuras, sezin sea el caso de déficit o superavit.

Conjuntaments con COIASUTO se creb la Sub;ecrﬂtﬂria de re
gulacibn y abtasto, 1a cual continGna como wrincipsl instrumento ope-—
rativo d=21 Gobi~rno ¥ederal, pero con otro sistema para la compra -
Nacional, como para las internacionales, bAgsicamente an materia de

granos y olesarinosas.

13.~ Cfr. Lusting. Nora. Panorama y perspectivas deo la “conomfa Mexi-—
cana. “dit. El Colerio de M&xico, Tomo XI. Mfxico 1230.Pag.422.
14.- Cfr. Lustig. Nora. Ob. Cit. Pags. 387 y 338.




elparivas parn las esmgran,

dirzctarcnt,

cooridina?o por ia Zecretarfia do

y aTraagtos con 1a porticinncidn e
les ¥ de Loz propios industriales.

inh arentes

ronsabilidad

ne tantas r=
La sltuacldn de Ta ~reoduccidn de mercancias perccndoras, -

o5 diverca. Respocto - l=g

noras,

ras existe pocn coordinaecibdn ¥ el resultado »s5 la p&radida ffsica 2l -

habtar sobtrn produccidn estacional, pero eon =1

oleasginoszs, <2xiste toda un2 infraestructura

CNASUPO junto con

de coordinacibn, que es la

do por la Subsecretaria ds ™slaciones y b

&Grdenes de cunntas hect&reas de ojidos deten sombrarse de
*o6 ciando havn n~zca-

ductos para poder almacenarlos y disponer +de oo

ces de produccidn por cambios de clima, etc.
Otro contrel de mercancias existe on 1o -roduccibz svicola,

¥Aa gque s2 enfrentata a un mercado en expansifn » a nivel de

rases y

eatas estan totalmente coordinadas en to-das

Que realizan por 1n conordinaeci®n dol subsectar avicelon,

volatilidad de la oferta ¥ de los nrecios Re oLS rva 4o
te una ecarrdinacidn completa.

A continuacibn ilustramos un cuadro =n el cual podremoc ver

los diferentes niveles da produceidn on cus
Mafz, .rijol, Arrcz tolay, Algedban (en semilla), 2jonjoli, rrigo, -

Sorgo en smrano, Chrtamo, Soya y Cetada duraate los ajios d= 19°%4 a -

1992.



Murante extos ano. voemos auae an Al-iaos cultivos su pro-
duccibn tendld n disminuir, =mlentras Aue on otreox sucedid lo contrz

rio, tendié a aumentar.

MEXICO: PRODUCCION DE LOS PRINCIPALES CULTIVOS
(MILES DE TONELADAS)

CONCEPTO 1984 19835 1986 1987 1988 1989 1990 1991 1092

— MAIZ 12,789 14,103 172r 11,607 10.600 10.945 13,659

FRUJOL 931 912 1.085 1.024 857 586 1,313
ARROZ PALAY 319 533 360 380 301 420
- ALGODON (SEMILLAY 433 317 226 414 491 255
AJONJOLI 63 75 59 51 34 32
TRIGO 4.505 5214 4,77 4.415 3.665 4374
SORGO EN GRANO 5,02 6,597 4.333 6,298 5.895 5.004
CARTAMO 209 152 161 219 247 142
S50YA 685 929 709 828 226 992
CEBADA 619 536 ‘515 617 350 433

Como hemos visto ~2n 21 cuadro anterior 1o0s niveles de cul-

steni ficativas, --

tivo de eatos productos han tentido varianters muy
pues constantemente ostin tajando y en ocasinnas tiendeon a aumontar
en gran forma, e5 poOr a9sto que consideramos que 10s cultivos aue han
tenlido una muy buena produccibdn en el alio de 1292 son los sinulentes:
El malz, ya qus ror ser un producto de pricipal consumo ¥y
por sSer un grano que se cultiva en la mayorfa de los Estados d= la -
RepGtlica, logré una proJuccidn muy alta, llerando a laa 14,135 tone
ladas y fufé uno de 1los cultivos mhs estables en su vproduccibdn pues —
aunque en el afio de 1390 tumbian fub uno de sus.msjores affos, ahora
disminuyd sensitlemente, sin embargo consideramos Aque es uno de los

principales productos con los rue cuenta el pais para tener una eco-

nomfia estable.
15.— <Camara Hacional de Comercio de la <iudad de México. Ob. Cit.
wExico, 17335, Pas. 3N




Otro de los cultivos que ha tenido gran significado en -~--
nuesatro pafis, 25 el cultivo del sorgo en grano, pues al igual que —

el mafiz, de 1984 a 1992, su prodinccibn tuvo altibajos, siendo su me

i
!
:

Jor afio en 1985 donde alcanzd una produccidn de 6,597 toneladas y -
de ahi en adelante en los afios subsecuentes tendid a sublir y bajar
para quedar en el afilo de 1992 con una cantidad de 5,106 tonseladas.
Fl trigo es un cultivo mis de los que en nuestro pals po-
demos considerar importantes; aunque tzmbién ha sufrido altibajos,
ha logrado una produccidn mhs o menos estable, siendo su mejor afo
1985 pues alcanz6 1z cantidad de S,214 toneladas, durante el afio de

1992, quedd en 3,723 toneladas, lo que hace que 1lo consideremos co-

: mo el tercer grano de cultivo en nuestro pafs.

; Otro grano que también se produce en nucatro pals y del -
: que consideramos importante hacer mencibn es el frijol, a pesar de
; que su cultivo ha sido en menor eacala que los anteriores, su impor

tancia en la economia de nuestro pals es muy significativa, en el

afio de 1991 tuvo su mejor produccidn con 1313 toneladas y para el

de 1992 disminuyd a 1,267 toneladas.

Consideramos solamente hablar de los granos anteriores por

Bus grandes cantidades de produccibn, aunque los demfs productos —-

también son de gran importancla para la economia mexicana, sus nive

i
i

les de producci®dn son normaleas y su variacibdn es mhs pequeila en re-

lacién con las anteriores.

Continuando con nuestro estudio, a continuacibd4n haremos -

alusidn a un cuadro m&s, en &ste veremos los niveles de produccidn

de Los8 que llamamos cultivos de seleccidn, en los cuales encontramos

Aguacate, Durazno, Fresa, Limbn mexicano, Mango, Mandarina, Manzana,
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MelSn, Yaranja, Tiia, Plfitano y Tataco, como podemor
#di¢ho cuadro anali-aremos durante

~fa swa frutas,
afjus de 133, a 1322, pues ai igunl gue on el cuadoo znterior -

rartaciones en los

da d2
nrataceibn.

axistieron Zrondes nivelas o
MEXICO: PRODUCCION DE CULTIVOS SELECC!ONADOS
{MILES DE TONELADAS)

PRODLCTO 1984 1985 1986 “loss 1991 392
AGUACATE 439 366 s 5
. 10
DURAZNG 134 172 175 178 o1
; 57 5 z s
LIMON MEXICANO =26 see 743 s e
TOWNGO 551 408 10 uss s
AMANDARINA 100 S5 28 59 M
MANZANA 3 12z 118 507 Bt
MELOY 332 294 426 o
NARANSA L770 1,909 2,099 2,389
320 210 318 290 277
1996 113 1365 1559 1387
a8 51 s9 oo “nd
15)

T8 necesario hacer un breve comentario del cuadro anterior
¥ya gue aquf vemos que el producto cultivade a mayor <scala es la na-,
ranja, sus niveles de nroduccibdn htran ido de meno a mAz durante los

s mAavor produccibn

afios aa 1934 a 19222
(2,435 toneladas) lo cuaAal hace la consideremos com

silendo este Gltimo afo el d=
lz fruta gu-c tie

no mayor demanda cn =2l mercado.

71 plStano es otra de las

frutas gque ha tenido grandes ni-

de produccibdn y que a lo largo de estos afios su produccibn ha

aciones nue sin emtargo han © menos esS-—

voles
Sido m&s

tenido diversas varti
alto nivel de

en el a’io 13% =lcanzb su T&

asy{ tenemos Qque
”l 2o de 1932 en -

toneladas para terminar ~n
1934 no ez mur

tatles,

proiuceibn con 2,092
1,537 toneladas, esta taja coz relacibn a marcada, -

¥&xico. Cb.Cit.

16.~ C&mara sacional de Comercio de la Ciudad de

12¢<
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por lo cual consideramos que el platano os otro de los princlpales -
productos en 1los cuales nuestro palis estabiliza su economfa en mate-
ria de agricultura.

Referente al cultivo del mango, es otro de l1os productos -
de mayor consumo y de mayor cultivo en nuestro pails, Sus niveles de
produccibdn quizhk sean menores al de las frutas anteriores pero no -
por eso deja de ser importante para la economia mexicana,, sus niveles
de produccibn también han variado como todos los demfs y asi tenemos
que en 1984 su produccldén fué la m&s pequefia con solo 851 toneladas,
pero con el paso de los aflos fué aumentando Ssta y para el afio de ——
1992 logrd tener una produccibn de 1,182 toneladasa, lo que provochd —
tuviera una mayor demanda dentro del comercio mexicano.

El Gltimo producto que veremos de este cuadro que también
tuvo camblos significativos en su produceidn es el aguacate, ya que
al i1igual que el mango su menor producclén se dibd en 1984 con tan aso-~
1o 439 toneladag, sin embargo esta cifra fué aumentando paulatinamen
te haata que en el afio de 1992 1llegd a 978 toneladas.

En cuanto a los dem&s productos también tienen su debida -
importancia para la economia de Mbéxico, pero quisimos resaltar los -
que tuvieron mayores niveles de produccidn, clarc gque esto no signi-
fica que los otros sSean menos importantes, sino por el contrario, con
sideramos que todos forman parte de la gran riqueza econfmica de M6-—
xt.co con la que obtiene mejores beneficlos para su mercado.

Nota: Consideramos mencionar que dichas cantidades fueron
proporcionadas en ol afio de 1992 y que a la fecha de ahora dichas can
tidades pudieron aumentar o disminulr segin sea cada caso, porque es-
te censo es realizado cada 10 afios por el INEGI, por eso hicimos alu-—

846n a b8stas por ser la fuente mis actual tenida hasta ahora y dada -
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por la Secretaria de Recursos Hidraulicos, hoy Secretaria de Agricul-
tura, Ganaderia y Desarrollo Rural.

Despu®%s de haber analizado los niveles de produccibn de -
los diferentes granos basicos de alimentacibdn, consideramos necesa-
rio analizar ahora las superficles sembradas de dichos cultivoa, es
pPOr esoc que nusvamente 1lustramos un cuadro en el cual veremos las

distintas superficles gque se sembraron durante los afilos de 1991 y -

1992.
SUPERFICIE SEMBRADA DE CULTIVOS BASICOS.
(Miles de Hecthreas.)
Granos 1991 1992 Variacién
Porcentual.

Arroz 96 90 -6.2
Cebada 296 230 -22.3
Frijol 2199 1809 -1?7.7
Maiz 7730 Boz20 3.7
Trigo 1007 953 -S54
Sorgo 1509 1404 ~-6.9
AjonJjolil 90 37 -58.8

Al godbn 271 52 ~-80.8
C&rtamo . 98 102 4.0
Soya 348 318 -8.6 @7)

En este cuadro podemos ver que nuevamente el malz se en-—
cuentra en primer lugar por lo que se refiere a su superficle ceom-—
brada con relacibn a los otros cultivos bAsicos, asi tenemos que -
en el afioc de 1991 la sSuperficie sembrada fuf de 7,730 hecthreas y -
para el sigulente afio se incrementd a 8,020 hectéreas lo cual vemos
fué un sumento significativo.

Continuando con nuestro estudio observamos que el frijol -

ocupa el segundo lugar en lo que sSe refiere a superficie sembdbrada, -

17.~ Tbidem. PhAg. 106.
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¥Ya aue en 21 2To de 1791 =2 semdtrS un totat de 2,170 aecthreas, sian
do este un-io =l mejor para dican ~rano, pues rara el ain da o4z L -

rbrada se vio dismtnuids a 1,90 hectlreas.

superficie

“n lo referente a la surnerficle cultivada de sorgo, se aprg

cla que 2r 13111 fué de 1,93 recthreas cifra aue tendid a disminuir

cultivd solumonte una superficie de -

para el afio de 1392, ya gque £a

1,404 hecthreas nqui nuevamente el &rea cultivada disminuy%, 2sto no

quiere decir que haya existido una gran pérdida en diecno grano, ya -

que por sor d¢ consumo thsico tuvo pran demanda en el mercado.
Al igual que los granos anteriores notamos aue en lo reaferep
te al cultivo :inl trigo se di6 tambifn una disminicibn en su superfi-

cie sembrada, puesto gque 81 en el afio de 1991 se sembraron 1,207 hec-—

t&reas 1o cual hace ver que dicha disminucibdn fu® muy significativa -

an &ste producto.

Ahora bien, consideramos que estos cuatro cultivos son los

que han tenido mfs variaciédn on sBus fHireas de cultivo, sin cmbarro de-

bemos considerar todos los dem&s con ipgual importancia que 195 nrime-
ros ya nue todos forman parte ‘e la economfa mexicana y poar ende son

necesarios parn el mercado de #&xico.

Nuevamento hacemos manceiébdn nae a la fecha dichas cantidades
enumeradas antericrmente pudieron tener variaciones muy significati--

vas, ya que este informe fu& realizado en 1392 pero consideramos mz>n-
cionarlo por ser la fuente mAs actual dada por dicha secretarfia.
Tontinuando con nuestro estuiio estadistico de la nrodicecibn

de los distintos productos mexicanos ahoran nos corresronde aaalirar -~

uno de ‘los productos que quiz& sea <o)l mhs importante y bAsico v la -

economfa de Mbxico, el Petrbleo es ~l producto principal » mhs valioso




hagtn 2hora. v ogounvlnaneid: tlastrumos us cuadro =n

cantidades 310 52 1 on

mon daternmi

o L7t e o Y Aag raservadi gl

ri{uiuv com;

12l de patrbleo crudo, asl tambifn 1in nroduccidn --

la produccidn
diaria y eual~s han sido las cansidades exportadas diariameate, wor

fltimo el vulor =2n dS%lares t2ato por la axrortacidn total de hi-iro-

carkturns covo 3 1la exportseibn del petrSleo cruzo. Nicho cuads

queda conformado de 1a “irulnnte manaras

MEXICO: ESTA[NST1CJ\SPETRI)LERJ\S

CONCEPTO Y UNIDAD 19386 1387 1988 1989 1990 1891 19682 p/
RESERVAS PROBADAS
QOMILLONES DE BARRILES) 70.000 69.000 87.600 66,417 65,500 63,000 65,000

PRODUCCION ANUAL DE
PETROLEO CRUDO
QMILES DE BARRILES) 386.093 927,333 O17.431 917,356 930023 976.682

PRODUCC[OV DIARLA
DE PETROLEO CRUDO
(WHLP_S DE BARRILES)

EXPORTACION DLARIA
DE PETROL. EO CI\L Du ’
OMIL DE BARRIL

1.290 15145 1,306 1277 1277 1.371 1.336
YALOR DE LA EXPORTACION
TOTAL DE HIDROCARBURCS
IMILLONES DE DOLARES) 5,133 §.469 6,113 7.842 9,946 8,148 3.747

VYALOR DE LA C\PORI‘ACIO\ .
DE PETROLEO CRUDO
QIULLONES DE D()l__‘hi‘b)

2,206 2.513 2,548 2,675

7.5376 5854 7.281 3,900 8,173 7 5,135
(17)
Como tndica el cuadro anterior, vemos gus <n materias rro-

badas fen millones do barriles) el afio de 1326, fub el mejor
se tenf{a unis reserva de 70,070 millones de barrilaes, lamentablemoate,

a%o con afio e5+ts cantidad ha ido disminuryendo hasts nuo2dar para Lhan

en tan solo 53,070 millones de barriles, lo cual nos arroja uana pér

.da de 5,000 millonana de barriles, esto se puade cousiderar grave jyu

que tan solo ~n % ajdos Be 416 dicha disminucibn, Lo cual nas hace nen

13.- Iridem. Tas. 119.
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3y provecnado

con*rnol mAs esihricte morre =21 ~atrtl oo
! ,

asi [ -
agf{ coms han Aisminuilo las resorvyas O retrd
Leo ~2ntando afio gon AR 1~ ~raducelSt an:? de —-
e »n el perfodo del ~ia ie 1326 5 10732 ~ymenth de

D barriles al ado, esto es mis sipgnificative nues a
pesar de qu2 se perdid en nateria de reservas, se ha ganaio on produg
eibn, cor. 1n que se compensa2 un poco dichas pirdidas.

.o mismo veros 1us ocurre en 12 =roducci®n di=ris 2el pe-
trbleo cruido pues las cifrns dadas en oste ratro nos indican gque di-

cha prod

celdn ha mejorado en 1o referente nl nlmero de Yarriles pro
ducidos diariamiente, pues también subid do 2,423 barriles diarios a
2,67" tarriles, esto nos parmite ver me hubo una mojoria de 244 ta-
rriles mhs por dfa 1o nue a la larga es muy bu2no, pues &l darse obs

produccidn tisnden o subir las reservas » o rumeontar las sxportaciones.

Asi tenemos aue 1a exportaci®n dinria e wr arudo tu-

vo 21tibnjos on cusntd a su exportacidn, puvs arvio - 1326 Bu -

nivel era de 1,2%0 barriles do petrbdleco diaries cifra aue tondld a —

itunulr en -

aurmentar durante los os de 1987 y 1339 para 7!

los afios de 1939 y 1377, pero en los a%os le 1991 y 1232 wolvib a reg
puntar,alcanzando la cantidad de 1,335 barriles diarios.

A coentinuacid4n proporcionamos e)l valor de la

totnal de hidrocarburos, Aamnf tapemoes nue nn a2l afio da
6,13= millones dn dblares, cifra aue en age 2o se consi-lert 2lta po

ro que con el transcurso del tiemno ful Lumontando a tal

1o Aaus -
para 21 uzfio de 1370 alcan~& los 9,946 millonaes de dblures, 2sto dib

orifen a nue la ~2cnnbnia mexicana aumentara y faera connt s sda una
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de las mh. wsflidas en e2ate rubro, sin emtrarrso, en los afdos v 1971 ¥y

1732 el valor de lua fxiportactidn tendibd a disminuir nuevamoats nquedan

do on 1397 ~an la cratidand e Y 747 millonaes de dbllares.

Sobre el valor de 1la axportaciédn de petrdleo crudo nodre—
moes s~fialar ane el mejor afo fud 21 de 123, el cual alcan»b 105 ——

8,907 millenes de dblares, re-resentando un repunte econbdmico posi-—

tivo para el pals, sin embarrso se observa tambifn disminuciébn en los
affios 9L y 92 los cuales han manrfuado de nueva cuenta la economia de
méxico.

Iara terminar cabe mencionar gque el petrdleo as y seguirl

siendo por un buen tiempo ~1 principal recurso econbmico con el que

cuenta .txico y en el cual ha basado su estakilidad econbmica.

2.4 CONTRCL DE PRECIOS.

Para comprender 2l control de precios vamos a dar antes -
que nada una definicidn de Aué& es el precio y despubs su control.
Tenemos aue el precio e la cantidad de dinero gque se d& a cambio - N
de alguna mercancifia o servicilo, es decir se expresa wmonetariamente
el valor de dichas mercanclas o serviclos, ya que el precic de todas .
las mercancias tiende a ser i1gusl a su valor. (19)

Por otra parte tenemoS que en M&xico se d& uasa cconomia -
mixta en la cual el e6ector piblico es tan fuerte c¢omo el sector pri

vado. Por lo tanto el Fstado puede intervenir y modificar las leyes

de oferta y demanda con el fin de proteger los intereses de las per-—

sonas 42 bajos recursos, a2 esto es & lo gque llamamos control de rre-—

clos.

19.- Cfr,. Mendes Morales Jos& Silvestre. Ob. Cit. Pag. 1l4l.
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anBr el enroe

nio de Josb Loam toartillo (LT 2 LAER2D)

¥ e'n 1l Aactuanl ecrizis - -
econbémica a

Zaxanio e Carles “alinzs 2a cortart (192 @
1994) ne an veaido vractican o 1o flLjacidbn deo -raclns a eiartas mor

cancfas, coa L avjnto <o

2l cn=to wita. Tn la zmateemioes
el

ueron: coacelfin, fiJnecibn =2

1.~ L. coacelbn o AictAmencs dados por 2l fstado, por -—

ejemplo: oklifrar a los truabajaiores 2 particicar en la producei®n o

de lo contrarin sa verin Loaninnandos en oo

15 tat2raosen como puede ser

la multa o 11 corcel.

Ln fLjacibn “n nreginc 2s acuella o1 la aue el Sstado

determina el valor de un producto, lo vexos con La tortilla, pan -—-—
blaneco, azucar » la leche.

ifera auc debemos <snbtondar por snhsiiia?

3.-

sutsidio a5 otra m2idilida oue toma nl Estado para el

control de nrocions, el cusl consiste en concnder una caantidad dete

It

minada a productoraes e i

porta lores para cutrir la pfrdida que imp

g
>

ca la reduccifin del precio. .o

forma el -stado evita que lLo= cgo

merciantes intermediarios subwsn los precios, cabe aclarar nue el oOr-

ganismo encarpado de vigilar los precles es 1la (VRO CO) Procuradu-—-—

rfia Federal del Consumidor.

Por lo visto anterinrmente, M&xico sicmpre ha practicado -

el control de¢ precios, de un total da 74 productos con mu precio con

trolado nque existian a inicies dz2 13978, actualmoente sbdlo 4 productos

esthAn sujetos n proacis oficinal, %=to 1o s5eiald La Procuraduria Fade-

ral del Coasumidor, los productos sont:
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%1 Zstado controla alpunces precios para 21 mirecwlo, v .r 2a-

da en el Area metropclitsana, los slguientes productor:

Bolillo de 60 gr. la pleza, su costo =s:3 8 U cuntavaas.
Leche Pasteurizada de un litro, su costo es: § 5.C0 Pemou.
Lechz en snvase de cartbd4n, cualauier marca: k3 haoDO Pasos.
Harina de malz, su costo por kilo es: 4 1.70 Pa~na=.
Tortilla de malz, por un kilo 3u costo es: s 1L.7D Doas.
Una tonelarin de mafz, su costo es: % 2,100.00 Pesos.

¥n l1nos Estados de la Repfiblica Mexicana ©0lo un
controla el “stado, el costo de un kilo de tortillas es de T 1.7
pesos ¥y de una tonelada de malz, gu costoe =25 de % 2,100.00 pesoz.

Pero varfia este costo en los Estados o regiones, asi{ tene-—
mos que un kilo de tortillas en Quintana Roo, Baja California y Paja
California Sur, su costo es de % 1.75 pesos y el cofto de una tone-
lada de maiz es de % 1,450.00. En 1la regibédn de Cancln el kilo Ze -—-
tortillas es de 3 1.90 y 1la tonelada de mafz es de S 1,5:3C. 0. Por
1 timo tenemos la regibdn de Cozumel donde el costo de un kilo e L0 of
tillas es de % 2.00C pesos y el costo de una tonelada de matiz uu de -
$ 1,700.00 pesos. (20)

La Procuraduria Federal del Consumidor (PROFFCC) realiza =
diversos estudios de mercado con relacidn a los ovroductns jae LYianen
mayor consumo, 2ste estudio lo hace generalmente en las 2 ferentaes -
tiendas de auto-serviclo, con el cual despubs do haber comprobnado los
distintos precios que se dan en cada una, elaboran listan aue 1adican
donde dichos productos se encuentran a menor costo. <Istas listas son
publicadas en los periodicos con el fin de que el consumidor pu~ia -
elegir 1la tienda que m&s le convenga para adquirir 1ns nroductos que

desea.
20.~- Cfr. Diario Oficial de 1a Federacion del dia 27 de Diciemtre de

19946. Phig. 3 (Primer=m “eccidn)
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En un estudio que realiz6 la FPROFECO en mariscos durante 1la
temporada de cuaresma, tenemos AQue en Superama la mojarra se vendfa a
% 7.90 pesos, mientras que el pulpo se expendia en 21 mercado de San
Cosme en 3 18.00 pesos, la ruvia se vendfa en 8 10.90 pesos en el

wall Mart, mientras que la slerra del uol:io y la trucha nacional se -
vendian en 8 13.00 y % 11.90 pesos respectivamente en o1 mercado Muni
cipal de Naucalpan ¥y Aurrer&. (21)

Podemos observax que en los distintos centros comerciales -
el precio varia de acuerdo a su localidad, lo cual nos lleva a pensar
dua la PROFECO realizb este estudio con el propbsito de proteger y —-—
orientar al consumidor.

El Presidente de la Chmara Nacional de Comercio de lua Ciudad
de mbxico, Salvador Lépez Negrete, expresf "“que actualmente en el seno
del. Pacto se da el proceso de preclos sugeridos y participan todos los
sectores productivos de la nacibn, para evitar un impacto en la econo-
afa.” (22)

Otro de los organismos encargados del control de precios es
1la Compafila Nacional de Subsistencias Populares (CONASUPO) la cual rea
liza brigadas que contribuyen al interbs nacional y guien propuso para
este afio de 1995 m&s de 76 mil despensas alimenticias, que serfin dis-
tribuidas en toda la Repfiblica Mexicana, a través de la Secretarfia del
Medio Ambiente, Regursos Naturales y Pesca, 1o que quedd establecido -
en un convenio suscrito por eatas dependencias.

Ajeno a la coaccibn y fijacidn de preclos existen algunas -

causas que pueden provocar el aumento o disminucifn de precio de los

21.~ Cfr. Perfodico La Prensa. Vie}nes Z1 de Marzo 42 1995. Pag. 21.
22.~- Crfr. Paerfiodico La Prensa. Lunes 20 de Tebrero 4= 1995. PAg. 24.
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productos, H#s3tos puaeden ser la escasez e maercancias o el aumento
del deseo de adnuirirla por parte del consumidor, le cual aumenta
la demanda.

Una causa fque puede provocar la disminuci®n del precio es
la abundancia de mercancifas (aumenta 1a oferta) que obliga al vendg
dor a bajar el precie para astimular 1a venta.

Sobre el tema de la oferta y la demanda hablaremos en el

siguiente punto.

Con respecto al control de precios el presidente actual -

de la Concanaco, Gormfn Gonz8lez Quintero expresd que el pals cuenta

con un abasto del 98 por ciento, por 10 que no es necesario el con--
trol. Ademfs especificd que con la apsrtura de la economfia y ante —
ol Tratado de Libre Comercio, no es factible que @xista un control -
interno de precios, pues las cadenas productivas deben realizarse

por la ley de la oferta y la demanda. (23)

2.5 LA OFEZRTA Y LA DEMANDA.

a) Concepto de Oferta.

“Zg la cantidad de mercancias que puedsn ser vendidas en -
difercntes precios al mercado, por un individuo o por el conjJunto de
individuos da la socledad.”™ (24

Samu=zlcon expresa que la oferta es la relacibn entre el -

precio de marcado y la cantidad del biaen que el productor esth dis-

puesto a ofrecer. (25)

23.—- Cfr. Perfodico La Prensa. Ob. Clt. PAgr. 24

24.~ MBndaz Morales Jos& Silvestre., Ob, Cit. PAg. 132.

2.~ Cfr. Samucelsgon A. Paul, Nordhaus. D. William. Traduccidn de Tuis
Toharia Cortés. Tconomia. Wdit. Fuentes ilmprosores, S.A. Duodb-
cima Tdiclbdn. MExico, 1928. Phg. 145
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g ita de -

aos dam

i astos tran cone2pt

Tonecl

Aue san: cantidatl, venta, mercancia » tiem

algunns puntos 2portantes

po.

La canttda? glempre es variabls, debido al aumento d21 pre
ande a disminuir, ahora bien,

cio de 1la mercancia,la vonta de &sta ti

si su precic ti-nd2 2 bajar la demanda 2o dicha mercancia, tenderf a

subir, o5 decir nue 21 wvrecio v 1la darmandn son inversos.

“n 1o raferaente a la venta, %sta dete resalizarse an in mer—

cado libre, don:dle no ~xista ningin control para aque funeclions Laterra—

mente.
A debe &nr Gnica, os decir unsa

Respecto n 1. mercancia, &s

socla.
de oferta ¥ domanda nos refe-

Al hrarlar de tiempo ea 1o leov

rimos a2 que puede durar 1a oferta un mos, un d¢fa, una sesaanx, un ato,
etc.

Sin embargso, comunmente entendsmos por oferta cunndo existe

en abundancia un producto y disminuye su venta, para acluclonar el pro

blema de sobtre produccibn, se baja el rrecio de la mercancfi{a por un -

tiempo determinado, la finalidad es nue %ste se veonda ¥ a esto lo co-

nocemos como ofertn.

26.~ Ufr. DomfInguez vargas Sergio. Teorfa Fconbmica. Bdit. ForrGa.

1S5a. “dicifn. Mé&xico 1292. Pag. 7%3.
27 .- Cfr. Astudillo rsfia “edro. Ob. Cit. Pag., Sl.
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=1

) SONTHPTO DT ODANAMNDAL

TL.a demanda es la cantidad d2 un producto o servicio que -
los consumidores adiuieren a ua vnrecio fijo. (27)

Otro autor expresa aue la demanda os la suma de las mercan
cfas aque pneden srr compradas debido a sus rfdiferentes praclos por —-
cualauier individuo que pertenezecn A la socledad. (273)

Con resrecto a Esto, !Moisés manifiesta aqua '"la demanda de
una mercancfa, es la cantidad qun d2 slla se comprar&, n un precio -
dado ¥ con tase en una unidad de tiempn." (29)

Todos estos conceptos contienen elementos como son mercan—
cfa, ~recio fijado, cantidad de mercancfa jue se adnuilera, y tiempo,
Ya sea un dia, semana o mes.

FPodemos decir que la demanda es la necesidad cue tioene un
individuo o varios por un producto. Bl cual, si es arotado, al esca

searse, su demanda ser& mayor, por ende su precio tender& a sublir.
C) CONCEPTO D& CHRVA.

Mendez lMorales opina nuae la curva de la demanda es la medi
da o cambic prorcentual en la cantidad demandada, © sea la curva reprg
senta o mide la variacibn de la cantidad demandada cuando exlste un
cambio de precilos. (30)

"Por lo tanto, en cualquier momento dado del tiempo, existe

una reolacién clara entre el precio de mercado de un bien (como el tri

27 .— Cfr. Astudillo Ursfia Pedro. Ob.Cit. iag. 51l.

28.— Cfr. Mé&ndez Morales Silvestre Joss. Ob. Cit. Pag. 124.
29.—- Gdémez Granillo MNoisés. Ob. Cit. Pag. 68.

30.—- Cfr. Méndez Morales Silvestre. Ob. Cit. Pag. 28.
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Zon todo lo anterior, podeomos Jdacir qua La curva de 1l deg
manda se d& cuando sube el rrecio de ls mercancia » nor consifuisn-—
te 1a demanda disminuye t=mmbién ou oferts “umaenta, peoer el contrario,
81 el preocio de la mercancia taja, 12 demanda o venta aumenta y la
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o'curva d- la demanda.
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1la en 1~ nue el precio varfa, pero 1a demnnidn

recular esto sucede en todos los productos de p

principalmente en la sal, nue es un productd gu
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qu® suba © baje el precio, por lo regular siomp
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a ser mAs el&cstieca o curva, ¥a2 aue al aumnatar
3l .~ Samuelson A. Paul "William 7D, Tordhsus, Ob.
32.- Zfr. O6mez (ranillo Molisés. Nb. Cit. Tas.
ZA.~ Cfr. Astudillo Vrgla Tedra. Ob. Tit. Par.
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de &ste »producto tenders a rajar consideraklemente, porque 105 consy

midores quc dese=n comprar ese rien serfén pocos,debkido a nue no as
necesario y lo pueden sustituir por otro bien m&s econdmico.

Para el fisco este tipo de elasticidad o curva en 195 pro-

ductos de lujo los afecta, pues a medida que e aumenta el impuesto

a &stos articules, la demanda de ellos tiesnde a disminuir y por ende

reciblrs menor increso de 1a venta dn dichos productos al consumidor.

D) TEORIAS ACERCA DI LA OFTZRTA Y LA DIMANDA.

"La teorfa de la oferta y la demanda nos demuestra que la
demanda de mercancilas se basa, en la preferencia de los consumidores
Y la oferta en los costos de las empresas. Zstas dos fuerzas centra

les, la oferta y l1la demanda, se ven equlilibradas por los precios de
los bienes.' (34)
""La Loy de Say dice gque el precio de un bien y la cantildad

del misesmo intercambiada en el mercado se fija ~n aquella situacibn —

en que la oferta iguala a la demanda o soa 1o que ha dado en llamar—

Bse equilibrio del mercado.” (35)

""La L,ey de 1la Oferta y la Demanda, se formula diciendo que
el precio varia en razbn directa de la demanda e inversa de la ofer-—

ta." (36)
Al respecto podemos decir que la demanda y la oferta se e-
quilibran por el precio de los blenes o servicios, por lo tanto cuan

do existe un deacenso de los precios, se atraen nuevos compradores y

Samuelson.A. Paul y William. D. Nordhaus. Ob.Cit. Pag. 71.

Astudlllo Ursfia Pedro. Ob. Cit. Pag. S51.
Yistoria del Pensami=nto Econfmico.

36.- Scheifler Am&zaga Xavier.
Sdit. Trillas, S&ptima ~dicibén. México 1987. Tag. 3ShLbh.
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cuaando suie =21 pracio tiande a Aisminuir 1- ennti ind jamandada, ra
que los compradores siempre tratan e sastitulrlo por otros bilenes,
por ejemplo: la carne de res por la de pollo, l.us tortillas por el
pan, etc. isto origina que 9l productor se vea okllgsado a ofrecer
su mercancfa a un precio més bajo al del dfia anterior por un perfo-
do corto de tiempo para poder venderla.

A continuacidn mencionaremos alrunas cosas ue alteran —
la oferta y la demanda.

Por ejemplo, el precio, Bi &ste es superior qu2 el ante-—
rior ofrecimiente, por ende la oferta ha progresado, pero si las -
ventas no aumentan, entonces hay que bajar el precio de la mercan-
cfa para estimular la demanda.

Tna de las cosas que alteran la oferta y la demanda, es
la mejorfia de la técnica actual que reduce el costo de la produc-—
cifén, lo que traes como consecuencia un aumento de 1=z oferta y de
la venta debido a la baju‘de precios.

Otro caso es que también la oferta puede disminuir por
@) aumento ocasionado de uno o mas de los elementos de produccidn,
lo que trae como consecuencla el aumento del precio ¥ de &sta mang
ra ge reducen las8 ventas.

ino de los elementos de produccibdn es el salario, cuan-—
do se incrementa afecta a la oferta y a la demanda, la oferta se -~
ve afectada por causa del aumento del costo de produccidn y la de—
manda porque el trabajador 6 consumidor tlene mas dinero para gas-—
tar.

1 tiempo también inflyye rigurosamente, por eso durante

&1, tanto la oferta como la demanda misma puede cambliar en ciertos

productos o servicios.
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Otro element~ importante o3 1a noblacidn, la cual influye
de acuerdo a los roles y preferencias, un ejemplo, soncillo es el -
anmento en la tasa de natalidad, lo cual eleva las ventas de paia—-—
les, por lo tanto aumenta la demanda de paiales, cunas, ropa de be—
b%, juguetes, etc.

Otra causa m&s es la que conocemos por expectativa, que se
dA cuando se prevee una guerra o cualquier otro conflicto social, 1o
que trae como consecuencia que la gente realice una gran-.-demanda de
productos y mercancfas, ya que plensan que con este conflicto, pueda
haber escapes provocando con esto que el comerciante tienda a subir
el valor de dichas mercancifas.

Como tltimo elemento tenemos el gusto o preferencia que —-—
tiene el consumidor, pues d& lugar a variacidn en la demanda de pro-—
ductos debido a la publicidad o propaganda comercial que se hace de
ellos.

por todo lo anterior, las formas de la oferta y la demanda
van variando de acuerdo a las exigencias del consumidor y a los me-
dios de publicidad, ya que debido = &stos se motiva al consumidor a
adquirir productos necesarios para su subsistencia, por &sto es que
pensamoe que tanto la demanda como la oferta se encuentran unidas,
pues una depende de la otra y & su vez ambas van a depender de la -

publicidad, la cual veremos a continuacibn.
2.6 MIRCADC Y PUBLICIDAD.

A) CONCEPTO DE PUBLICIDAD.
Publicidad es el "conjunto de medios para divulgar 0 ex-

tender las noticlas o hechos. ConJunto de medios empleados para -
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dar a conocer un producto comercial o industrixl.' (37)

"La publicidad =z el medio por 21 cunl se crea artificiale
desnos necesarins para constituir 1- (33)
por 2l cual

dermanda del ma2rcado.'

mente los
el comercian

Por ende la putlicidad es el medio
ofrece

te provoca 21 interés del consumidor sobre algin producto gqus

dotarnminado y en cinrto lurar.
pars aumentar

de los medios de pu-—~

a un pracios
Por lo tanto los Su fanancia de—
relacion&ndolo a través

tnformar al cliente,

conarcianten
ten aumentar =1 consumo,
sino ha-

blicidad, cuyo objetiveo principal no

cerlo que compre el producto o mercancfa.
Para la publicldad de sus mercancifas,

los comerciantes deben

tomar en cuenta la teorfia de estimulo-respuesta, gue considera al cop

sumlidor como un ser susceptible de se2r condicionado por 21 aprendiza-

sistemftica de causa efecto. (39)

establece una relacidn
1la campaila que estd

Je ¥y
Un eajemplo de publicidad comercial es
realizando la cmpresa Pepsico a través de peribdico y por televisién,
en el cual pudblica su slogan "el reto Pepsi' sisue adelante; cue nosa
d& a entoender una comparacidn de sabor esntre -

disrfrutar su sabor ¥

pepsicola y cocacola,
realizar

por lo tanto al tomar pepsicola podemos
Ge -

asta ampafia publicitaria ya

Monterrey y actual

(40)

cualquier reto que nos propongamos,

comenzd a realizar en las cludades de GuadalaJara,
Federal y posteriormente en otras ciudades.

37.- Garcia Pelayo Ramén ¥y Cross, Peguefio Larouse. Edit.
celona 1972. P&g. 729.

38.~ Venegas Lynch. (4) Alberto. Fundamentos de AnSlisis Bconbmicos,

Perrot. Edicién 1Oa. Puenos Aires 1990. Pag.1l23.

mente en el Distrito
Noger. Bar—

Edit. Abeledo.
39.- Cfr. Matterlart Armand. La Publicidad. FRdit. Fdiclones Paildos,
S.A., ¥dicién la. Espafia, 1991. P&g. 73.
del dfa martcs 9 de -

Soto. El_Financiczro.

seccidn de Negocios. Fag. 12.

40.— Cfr. Reportero Luis
Agosto de 1994 en la



B) MEDIOS D= PUELICIDAD.

Para comprender mejor este punto de los medios de publici-

dad, daremos a conocer tres métodos que llevan a cabo los comercian-
tes para transmitir su prodicto o mercancfa al consumidor.
consiste en hacer ver al consumidor todos

l.—- Hotivacidn:
(11 ame-

los beneficios que obtendr& al comprar determinado prosducto,

autombvil, seguro de vida, aparatons eléctricos, domé&sticos

a través de la motivacibn se crea el interé&és en =1

algunas ocaslones sb6lo bas

se casa,
o deportivoes), -
consumidor por comprar dicho producto, en

ta con la forma en que se anuncia un producto para obtener como res-—

puesta la adquisicifin del mismo.
2.- Estilos de vida.- en este método, el comerciante se -~
vuelve quizfs un poco socibdlogo, pues va a analizar con més detenl-—

miento cufiles son los ostilos de vida de sus clientes o consumidores

¥ trazar& la forma de comportarse en su almacen, la forma o estilo de

ropa que portan, también se dar& cuenta de 1la mercancfa que les atrae
menos, teniendo la finalidad de poner m&s inter&s para promocionarla
y as! tratar de venderla, ver& y analizarf inclusive la clase social
»nropbsito de ver que postbilidades -

A1

ésto ¢

a la que pertenecen,
tienen para comprar "X'" mercancfa o poner mercancia de acuerdo a las
rosibilidades de los consumidores, observar& adem&s cual es la mercan
cfa que prefieren mayormente, con el propbsito de tener de dicha mer-
canclfa un abasto suficiente ¥y asf poder vender més.

3.~ Cognitica: es aquel mbébtodo que se refiere a la publici-
Y la vemos a travfs de anuncios

dad dirligida al sentido de la vista.
© cat&lo-

de mantas o propaganda en folletos,

luminosos, de carteles,
sin nGmero de mercan--—

gos en los cuales nos ofrece el comerciante un
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cfas que nos permitan ver y comparar preclos, anulizando cufil nos con
viene mhAs, tanto por el uso que le podamos dar como por el precio al
cu&l nos fué vendida. (4Hl)

Este m&todo en la mayorfia de los casos es ventajoso, pues -
siempre se ha dicho que el intorés del consumidor se despierta a tra-—
vés de la motivaclbn visual lo que hace que &ste tienda a comprar ca-—
81 todo lo que ve, aunque muchatb veces no seéa necesario.

Hlosotros consideramos que la rublicidad va dirigida princl-
palmente a los sentidos del hombre, el ofdo, la vista, el gusto, el -
olfato y €1 tacto, ya que a través de.ello, llegan al cerebro creando
una necesidad de adquirir cualquier producto con el fin de satisfacer
un deseo.

A continuacién mencionaremos los medios de pudblicidad que a
B8u vez son de comunicacibd4n masiva y de los cuales se valen los comer—
clantes para dar a conocer sus productos: la televisibébn, la radio, -—--—
los periddicos, las revistas, los cines, loo anuncios luminosos tanto
fijos como de movimiento y la seccldn amarilla que ya tiene gran pres
tigio debldo a que abarca un enorme n@mero de comercios, enlistados -
en forma alfabbtica con duracién de un afto. Podrfamos declr un gran -
nfimero de medios pudblicitarios pero no acabarfiamos, por eso solo men-—
cionamos los que consideramos mAs importantes y viables para despertar
el interés del consumidor.

Zn seguida analizaremos brevemente cada uno de ellos:

La televisifn es uno de los medios pudblicitarios m&s impor-—
tantes, ya que en forma masiva dirige publicidad a millones de perso-

nas en el pais, a través de su imagen y da su sonido envia el mensaje

41.- Cfr. Marttelart Armand. Ob. Cit. Phgs. 74, 75, 7?6 y 77.
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al tele espectador, invitindolo a adquirir un determinado producto,
este medio realiza todo tipo de anunciaes, tanto de productos alimenti
como productos de uso personal, ropa, autombéviles, seguros, via

todo este tipo de publicidad se encuen-

cios,

Jjes, especticulos y deportes,
tra repartida a lo largo de los diferentes horarios que ya se tienen
determinados, tememos que durante un programa de una hora de duraciébn,
existen 6 intervalos para publicidad, en los cuales cada intervalo -

lleva de 5 a 6 anuncios con una duraclén cada uno de ellos de 20 a -

30 segundos. Aunque el tiempo parezca poco, el anuncic del producto
o servicio, llega & millones de consumidores en un instante, que al -

ser motivados por é&ste, acuden a adquirir el bien o servicio que 59 =

ofrecis por televieibn.
La Radio al igual que la televisidn, es ecuchado por millo-
nes de personas, aunque en oste medio el plblico no puede ver lo que

a través de un mensaje claroc y bien dirigido, se logra la

se ofrece,
imagen del producto y a su vez desplerta la curiosidad y deseo de ad

gquirirlo. En este medio también el tiempo es minimo para cada anun—

cio pero su mensaje no deja de ser efectivo.
Un medio publicitario que tamblén llega al consumidor aun-

que en menor escala que los dos anterlores, es el peribdico, este me
dio lo que proporciona son espacios en diferentes tamafios para anun-
efectivo, ya que se

ciar un producto o servicio, aungue un pPOCO menos

encuentra condicionado a que el pfiblico consumidor lo adquiera y lo

Es de mayor economia en cuanto a costo. En relacibdn al tiempo

lea.
&éste es determinado wor aquien presta

de exhidbiciébn de cada anuncio,
el servicio o por el comerciante, pudiendo ser por un dfa, por tres

o inclusive una semana.
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Las revistas son otro medio da purlicidad gquas al irfual que
el anterior, tamblf&n son efectivas, ruos o1 fstas exicste la ventsja
sobre los anteriores, de asue se nuedan puklicar preoductos o sérvicios
en forma espoecifica, asfi tenemos revistas dirigidas a los productos
alimenticios, a la ropa, a los articulos 4e uso persconal, =z los de-—
portes, de autombviles, de bisnes inmuetrles, de productos para el -
hogar e iAnclusive revistas donde se nabtlica la prestacidan de bienes
¥ servicios, un ejemplo claro ez tanto la revista de 3egunda Mano -
como 1~ “nccibn Amarilla; =2n ambos casos se lleva un control por 6x
den al fab4dtico. Aungue se diferenclian tanto en la duracid4n de la PO
blicidad, como en sus costos y estfin dirigidas a un pliblico en esps
cifico, los clientes.

Los cines tambifn son un medio da pudblicidad aunque en me
nor escala, pues aquil solo es de 10 a 15 minutos el tiempo destina-
do por exhibicibdn para la publicidad; é&sta tambi&n es masiva pero se
encuentra reestringida a que el consumidor asista a las salas. (42)

Otro medioc que mencionaraemos son los anuncios luminosos —
tanto fiJjos como los que tienen movimilento, &stos los encontramos en
todas pertes y nos ost&n invitando a adoiirir el producto que anun-—
cian e inclusive en ocasiones a acudir a pualquier centro comercial.

Por filtimo mencionaremos el mensaje subliminal que es el -
que se aprecia en la publicidad.

Detemos aclarar de antemano, que no existe una definicién
exacta de lo que se conoce como mensaje sublinminal; sin embarpgo des
tacaremos 10s eolementos mAs importantes que lo conforman para enten

derlo.

42.- Cfr. Marttelart Armand. Ob. Cit. P&ag. 79.
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La t&cnica Subliminal es hacer llegar mensajJes con clerta

intencién al inconsciente del ser humano, utilizando signos o imhge-—

nes que motiven sus m&s sensibles asplraciones para que actfie docil-
mente sin que intervenga el racilocinilo en lo més minimo.
En la técnica subliminal, los esfuerzos suelen aplicarse -

precisamente en este nivel —subconsciente-, de manera que todas las

incitaciones son en cierto sentido *“OCULTAS'"; comn lo que resulta que

a muchos de nosotros se nos influye y se nos manipula en mayor medi-

da de lo que nos damos cuenta en muchas de las pautas de nuestra vi-

da diaria.
Veamos un ejemplo de esta técnica que se realizd en Nueva

Jersey Yy consistid en introducir en un documental que se proyectaria

en un cinema, un mensajJe acerca de un conocido helado. La mecknica -

fub hacer cortes cada 24 cuadros al documental y ahfi incluir (montar)

un cuadro con un mensajJe de los helados. El resultado fué sorprenden-

te; la gran mayoria del pfidlico que vis el documental, sintid la ne-

cesidad de comprar un helado como el puesto en el documental.
Notemos una segunda forma de eledborar los mensajes sublimi-~
nales que se basa en un elemento: el desecho psicolbdgico., S1 antes -~

tenfamos televisidn en blanco y negro, ahora la queremos a color, —--

luego con control remoto, luego con pantalla gilgante. Se crea en el
individuo la idea de que el producto que 81 posee es anticuado, pasa
se hace

do de moda. Esta transformacién del producto no es azarosa,

con toda intencibn.

Hoy en dfa, al comprar cualquier producto revelamos quienes

somos, pues cada producto tiene connotada una personalidad. Este pro-

ceso adquisitivo, es8 una interaccidn entre perscnalidad del producto

¥ la personalidad del individuo y 6ste es precisamente otro elemento
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en el que se basan los mensajes subliminales: dar al producto una per
sonalidad, una forma de ser, una forma de vivir.

Como se ha observado, los publicistas se han valido de la
psicologia y la sociologila para conocer 1los motivos que mueven =al hom
bre a actuar de determinada manera. Y algunos de los especialistas -
han encontrado algunos aspectos que se resumen a continuacibn:

Vender seguridad emocional, vender afirmacibdn del propio va
ler, vander satisfacclbdn por el propio yo, vender objetos de amor, ——
vendexr sensacién de poder, vender inmortalidad.

Estos seis puntos engloban necesidades soclales que trang—-
formadas en mercancias, cualquliera de nosotros caerfia sublimemente.

La forma de traducir estas necesildades psicosociales en men-~
aajes es a través del lenguaje y las imAgenes: autos elegantes, muje-—
res bellas, buenos vinos, Joyas finas, todo acompafiado de gente bonita
en grandes residencias. En cuanto al lenguaje, podemos decir gque 8ste
intenta persuadir al receptor envolviéndolo en un juego de palabras: -—
Todo. . . con el poder de su firma, para usted que tieme el Don, Usted
que va conquistando todo en la vida, Es un pequefic lujo, pero créo que
lo valgo, y muchos mas.

De todo lo que hemos mencionado y que parece plausible no 10
notamos cuando vamos al cine ¢ vemos la televislibn, oimos la radio o -
leemos revistas. Todo llega de manera inconsciente al ceredbro.

Como podemos ver la publicidad la encontramos en un sinnfime-—
ro de lugares, ya que €8 imposidble limitarla a medios especificos, no
trataremos las de menor importancia, pero si cabe mencionar la pgbli-
cidad intencional no voluntaria de la que somos objJeto todos, &sta es
en la que anunciamos marcas y productos con solo pertar una prenda, -

una bolsa, un llavero, etc.
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C) PUBLISILAD ¥ SUS COS3TOS.

Para comprender mejor este punto, empezaremos diciendo que
los costos de la publicidnd son las tarifas o precios que va a pagar
el comerciante al anunclar sus productos en cualnniera de los medios
publicitarios, (Pelevisidn, Radio, Prensa o Cine). Dicho costo varfia
segGn sea el producto a anunciar, 21 medis en aque se anuancie y los -

minutos o segundos que dure dicho comercial.

A continuacibn mencionaremos 105 costos de publicidad en -

los medios de comunicacibn masiva: Televisiédn, Radio, Ferfodico, Re-
vistas, y Anuncios Luminosos fijos y con movimiento.

Proporcionamos primero los costos de Canal 13,21 cual tilene

tres horaricos que son los siguientes:

El horario '"A" que comprende de las 8 AM a las 2 PM. don-

de el costo por minuto es de N 3 15,500.00 pesos, dicho minuto com-—-
prende 3 anuncios de 20 segundos aproximadamente, de este modo el -~
%8 5,503.00, ahora bien, para el gegun-

costo de cada anuncio es de N
a las

"TAA" que comprende de las 3 PM.

do horario denominado doble
5 33,000.00 -

6.30 PF., el costo por minuto aproximadamente es de N

en este caso cada anuncio de 20 segundos tiene un costo de —-—

pesos,
N 53 11,000.00 pesos, como podemos ver, existe un gran incremento en-—

s8ln embargo existe un horario ain m&s costo-

tre uno y otro horario,
pues es el horario de mayor captacibdn de tslevidentes y se deno~

so0,
el cual comprende de las 6.30 PM. hasta el cierre

mina triple '"AAAY
3 49,500.00 pesos,

de programacibn, aquf el costo por minuto es de N
por lo tanto cada anuncio de 20 segundos es de i $ 16,500.00 pesos,
que vendria siendo i1gual al costo del minuto en el primer horario.
Asf{ tenemos que un proprama de 1 hora tiene 4 cortes comer
lo cual da, que en un

ciales, cada uno comprende de & 2 5 mensajes,
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prograna do 1 hora, sz pabklican corca ‘ie 2 comaerciales, ror lo tanto,

comerciale Az o % 110,000.00 pe~

en el horario A" el costo o=
sB0s, 2n el horario doble MAA" as e 3 2235,000.030 pesos, y por Glti-
mo, en el horario triple "AAA" el costo eguivale a N3 330,007.00 pesos.

En Canal 7 existen tambifn, 3 horarios:

¥l horario "A'" cuyo costo por 1 minuto es de NS ih,zBO.Qﬁ -
pesos, lo cual 448 que cada anuncio de 27 segundos en este horaric, es
de N 8 4,750.00 pesos.

Por 20 anuncios comprendidos en un proframa de una hora que
tiene 4 cortes comercilales, el costo es de N } 95,000.00 pesos.

En el horario denominado doble '"AA'" el costo por minuto es
de N 3 28,500.00 pesos, cada anuncio de 20 segundos tiene un costo de
N 8 9,500.00 pesos, por 20 anuncios durante un programa de una hora —
el costo es de N $§ 190,000.00 pesos.

¥n el Gltimo horario, denominado triple "AAA", el costo por
minuto es de N 4§ 42,750.00 pesos; ahora kticen, un anuncio de 20 segun-—
dos cuesta N 8 14,250.00 y ¢l costo global en un programa de una hora
con 20 anuncios es de N 3 285,000.00 pesos.

L.os anteriores Costos son 105 actualizados al mes de Septiliem
bre de 1995, por lo cual dacidimos incluirlo en nuestro estudio.

Tlsta informacién nos fué proporcionada por el Grupo de Telg
visibn Azteca, S.A. de C.V. Periffrico Sur No. 4121, el dfa 25 de Sep
tiembre de 1995.

Continuando nuestro estudio de logs Costos de Publicidad, a
continuaciédn veremos loc del Grupo Televisa, para 1o cual presentamos

el siguiente cuadro:
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TELEVISA, S.A. DIEC.V. :
TARIFAS EN VIGOA A PARTIR DEL to. DE ABRIL DE 1996

ANUNCIOS DENTRO D

PIROGRAMAS ]

CLASE DURACION CANAL 2 CLASE DURACION CANAL 4 CANAL S CANAL 9 )
= AAA - 60" $ 1,206,000.00 - AAA - 60- $ 96500000 840.UN0.00 210.000 00
17:00 40~ 804,000.00 19.00 a0~ 64,000.00 $60.090.00 140,000.00
A a0- 603,000 00 A 30- 48,000 00 105,000 .00
24:00 HAS. 20" 402,000.00 24 00 HAS. 20- 32,000 00 70,000.00
TAA " 0" $ 72,00000 618,00000 162,000 00
17°00 40" 48.000 00 412.00000 108,000 00
A a0~ 36.00000 309.00000 B81.000.00
19 00 HRS 20" 24.00000 206.00000  54,000.00
A= 60 $ 591,G00.00 A= 60- § 5100000 423.00000 111,00000
24:00 a0~ 394,00000 24 00 40" 3400000 282.00000 74,000.00
A 30° 295,500.00 10~ 25,50000 211,50000 55,500.00
17:00 HRS. 20" 197,000.00 17.00 HRS 20" 17,000.00 141.000.00 37,000 .00

[[ANUNCIOS tiN_COIRTi: DIE ESTACION

= AAA " 60" § 1.029,000.00 T AAA " 60" S 80,400 00 714 00000 183,000 00

17:00 40 = 606,000.00 19 00 a0 " 53,600 00 47600000 122,000 00

A ao- 514,500 00 A 30" 40,200 00 357.00000 91,500 00

24:00 HRS. 20" 343,000.00 2400 HRS. 20" 26.800 00 238.020 00 61.000.00
= AA " 60" S 62,100 00 510,30000 138,000 00 4

. 17 00 a0 - 41,400.00 340.200 00 92,000 00

A ac T 31,050 00 255,150 00 69.000 00

19.00 HRS. 2u” 20,700 170,100 0O 46,000.00

A" 60"~ $ 516,000.00 AT GO~ S 45,000....; 37 00D +;.000 00

24:00 40 = 344,000 00 24:00 40" 30.000.00 232.000 00 64.000.00

A 30~ 258,000.00 ao- - " 22,500.00 174.u00.00 48,000.00

17:00 HRS. 20~ 172,000.00 17.00 HAS. 20~ 15.000.00 116400000 232.000.00

[ TARIFAS ESPECIALES ]

PERMANENCIA VOLUNTARIA NOTICIERO "MUCHAS NOTICIAS®
a s CANAL 9

B
60" 35 1.440,000.00 60~ s 561,000 00 !
40° 960,000.00 4a0- 374,000 00 .
30- - 720.000.00 20" 280.500.00 ¢
20 480,000.00 20-

187.000.00 ;

: La Pars Cloaros. s0id POGrE IransmItirse & PaAIT delng 21 00 e ias Deb.dat alconaliess con
Oraduacion 2" Gaylusise o mis, 5 an Mae 2 parte s 2200 tes.
*Ems \wla exa svia » por &t o us actustes.

’
ESTAS TARIFAS NO INCLUYEN EL LV.A.

43)

43.- Esta informacidn nos fué proporcionada por el Grupo Televisa,
S.A. de C.V. Avenida Chapultepec No. 18.
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21 cuadro anterior describe sl horario tipo ‘A" que va de
las 24 a las 17 horas, el horario doble "AA" deo las 17 a las 19 ho-
ras y el horario triple '"AAA'" que va de las 19 horas a las 24 horas
¥ el cual tiene mayor audiancia.

Ahora bien, las tarifas del cuadro, ilustran 21 costo de
los anuncios dentro de un programa, como los que se ascen entre uno
¥ otro programa.

s importante mencionar gque en ‘r'elevisa, en programas con
duracién de una hora existen 8 cortes comerciales, cada corte con—-—
tiene de 4 & 5 anuncios con duraclbdn cada uno de 10 a 20 segundos.

Y en programas de media hora tienen 4 cortes comerciales e igualmen
te cada de 4 o0 5 anunclos con duracibn de 20 segundos cada uno.

Existen tarifas especiales, fgque son para la publicidad —-
realizada dentro de los Noticieros de "24 Horas' en el Canal 2, el
de "Muchas Noticias'" en el Canal 9, asi como en Parmanencia volunta
ria del Canal 5, las cuales son mis caras.

Por filtimo cabe mencionar que la publicidad de clgarros -
est& restringida a un horario al igual que la de betidas alcohbSlicas
despufs de las 21 horas la primera y posterior a las 22 horas la se-—
gunda. '

Asf tamblén decidimos hacer mencibén de los costos de Publi

cidad por Cablevisibébn y &stos los veremos en el siguiente cuadro:
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©

(__CANALES COMERCIALIZABLES )
(Ccamat sustraa B
;
it

-—

L]

< o

ot AOHTO ar CvIntD

— :

> ‘ COBERTURA DURACION] IMPORTE $ ) 4

fo— LOCAL 6u* 30,000.00 :
-~a 20.000.00 H

a 300 15,000.00 B
20° 1N.000 00

COBERTURA ADICIONAY (.0 $4.000.00

<0~ 16.000.00
307 27.000.00 !
20- 18,000.00

(7o) -

— FOTAS IPORTANTES: LA PUBICIGAD QUE 3 HAGA PARA CICARRDS OO0 PODRA TRAMAGIMSE A PARTH X LAS 20,00 #ens .

z LAT HBIOAS ALCOTIOHICAS EON CAADRACION 0° CAT LUIAC O MAS, SOUO FODRAN ANUNCIARN A PARTH DX Las 73.00 reas

CorRTURASS
SOCAL D2,V ARLA LETROPOATAMA
A (T o AT I Ve carmoronttass » mteoses 0% amt atminions i 1o stPACEn J

TN (4n)

4Y4.=~ Tardifas de CablevisiSn. Ob.Cit. Grupo Televisa, S.A. de C.V.
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EX cuadro anterior se divide en Cobertura Local y Cobertu-
ra Nacionel; como podemos obaservar, en la Cobertura Nacional el cos-
to es mAa elevado para la pubdblicidad, que en la Cobertura Local debi
do a razomnes obvias.

Al respecto podemos decir que haclendo una comparacidn en-—
tre las tarifas especiales de Televisa y 10s costos de Cablewvisidn,
Televisa supera por mucho a la otra Cadena, afin a nivel Nacional.

Como podemos ver, las tarifas de publicidad son demasiado
elevadas, ya que la Televisién es un medio de pudblicidad muy impor-
tante y con tanto alcance pues el grupoc Televisa abarca incluso pafl
ses de habla Hispana.

Este mismo grupo tiene también estaciones de Radio como -
son la XEW en Amplitud Modulada, la voz de la América Latina desde
México, en 6sta estacibn los tiempos por comercial son de 10%, 20%,
'TOP HO" y 60" segundos y los costos son Los siguientes:

60" segundos, 3,590.00 Pesnoa.

40" segundos, 2,400.00 Pesos.

30" segundos, 1,790.00 Pesos.

20" smsegundos, 1,200.00 Pesos.

10" megundos, la mhs baja es de 845.00 Pesos.

Por otra parte, las tarifas para la Estacidn XEW-FM Magia
Digital, son menores, c¢osa que podemos apreciar a continuaciodn:

60" segundoa, 2,900.00 Pesos.

40" segundos, 1,940.00 Pesos.

30" msegundos, 1,450.00 Pesos.

20" segundos, 970.00 Pesos. y

por 10" segundos, 675.00 Pesos.




Otra estacibdn de Radio que pertenece al grupo Televisa,

la estacidn KEQ en AM,

60w
son
30n
20"
.Y por 10w

Por

cién XEQ-FM la Ke Buena,

60"
40"
zon
20
ior

Como vemos,

1la anterior,

La XEWA-AM,

San Luis Potosi, llamada la Ke Buena WA y sus tarifas son:

60n
yor
>on
20"
10"

Por

Televisa que tlenen popularidad en los Estados dea la Repfiblica Me-—

xicana, &stas

segundos,
segundos,
segundos,
segundos,

segundos,
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aqui tas tarifas son las siguientes:

1,110.00 Pesos.
760.00 Pesos.
565.00 Pesoa.
380.00 PeBOS.
270.00 Pesos.

otra parte, l1os costos se ven incrementados en la esta

segundos,
segundos,
8s8egundos,
segundos,

segundos,

es superior,

pertenece tamblién a Televisa en el Estado de

segundos,
segundos,
segundos,
segundos,

Bsegundos,

agqui las tarifas son:

2,340.00 PeBOS.
1,560.00 Pesos.
1,170.00 Pesoa.
780.00 Pesosa.
550.00 Pesos.

560.00 Pesocs.
370.00 Pesos.
280.00 Pesos.
185.00 Pesos.
135.00 Pesos.

debido a que tiene mayor audliencia.

el incremento de esta estacién con relacién a

6ltimo mencionaremos otras 2 Estaciones de Radio de -

sons
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XEBA-~-FM que recibe el nombre de la Ke Buena de la ciudad de

Guadalajara, &ata cobra por un comercial segin loe segundos, de alqui

ler:

60" segundos, 550.00 Pesos.

40" segundos, 370.00 Pesos.

30" megundos, 275.00 Pesos.

20" segundosa, 185.00 Pesos.

10" segundos, 120.00 Pesos.

En la ciudad de Mexicali, tenemos la estacibn XHMOE-FM. Lla-
mada 90.7 esterec, la cual tiene las sigulentesa tarirfas:

60" sBegundos, 160.00 Pesos.

40" segundos, 110.00 Pesos.

30" segundos, 80.00 Pesos.

20" segundos, 55.00 Pesos.

10" segundos, 35.00 Pesos.

Informacibn dada por el Grupo Televisa. Sistema Radibdpolis.

Tarifas vigentes a partir del lo. de Marzmo de 1996.

Otro medio de publicidad que emplean comercilantes para pro-

mover sus productos es el perifdico, de loe cuales utilizaremos como

ejemplo los 2 peribdicos con mayor cobertura publicitaria.
El Peribdico Univeraal cobra por anuncio de una plana de

hoja, $ 29,646.00 Pesos mexicanos y por media plana § 18,240.00 Pesos

mexicanos, lo cual podemoB observar en la siguiente 1lustracibn:

UNA
PLANA

e T A
PLANA
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El Peribdico =xcelsior para -nunciar un producto comercial,

cobra por la extansibn que ocupa =2n la hoja. Asf resulta gque un anun-

cio que ocupa unz plana par tiene un costo de N §§ 21,370.00 Nuevos pe
sos, de una plana impar, el costo es de M % 26,730.00 Nuevos Pesos, -—
por media plana par corra N 2 12 438.00 Nuevos Pesos y por un cuarto
de mitad, 2l costo es de N 3 15,344.00 Huevos Pesos, que 25 la mitad

de una plana impar.

[ ©G0000000000000000000:.

f

10000000000000000000

++1 FPOPOPVPRIRPPLRLP0LQ

B o R T T R PR

t
i
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i
!
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2
]
!
!
!
!
!
1

$itttbbd it

Una plana parxr N 3 21 ,870.00 Huevos Pesos.
— - — ~ Una plana impar N § 25,730.00 Nuevos Pesos.

@oooo00o Un cuarto de mitad N § 15,344.00 Nuevoa Pesos.
+++++++ Medla plana par N § 12,488,

Tarifas proporcionadas por el Periddico Excelsior.
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Como 52 obgervd, la pubtlicidad por televisiSa, radio, pe-
ribddico, ticne costos muy elevados, poro 1o% lorros son mavoras, ya

que por Sor medlos de publicidad importantes y principales, son de —
gran utilidad para a1 comerciante pues su producto es ampliamente di

fundido entre millones de personas. Sin ombargo despuds de 235to5 me

dlios, existen otros que tambifn son impoertantes para los prandes y -
pPequeiios comerciantes, como son los Anuncios Luminosos,

con movimien
to ¥ los anuncios fijos, ya sea

de estructura metflica o en muros de
edificlos.

¥l costo de un anuncio luminoso con movimiento es de

N 8§ 7,200.00 Huevos Pesos de renta mensual, con una frecuencla de ca
da 10 minutos de lapso entre los distintos anuncios.

“n 1o que se reflere a los Anuncios Fijos de Estructura Me
tflica o en Muros de Costado de Rdificios, su costo es de N 9 3,000.00

Nuevos Pesos de renta mensual por 1 a%io m&s el 15% de IVA. ¥n este -—

tipo de anuncios el costo es mucho menor que en los medios de comuni-

cacién mencionados anteriormente, pero sin embargo son medios vistos

por un gran phiblico consiguiendo despertar el interés deseado en el

producto gue se anuncia.

A continuacién hablaremos de las revistas y pondremos como

ejerplo dos gque consideramos de mayor importancia por sus publicacio-

nes y reportajes. De antemano sabemos que existe un sinnfmero de pu-—

blicaclones y revistas gue abarcan 1o cultural, lo politico, los es-—

pecthculos y los deportes, pero nos resultaria interminable poner la

mayorfia de ellas, ¢s por eseo gue s0lo inclulremos las revistas de

leccilones y Proceso,

Se=-
ya que la primera tiene una difusibdn tanto nacio

nal como internacional y la revista Proceso, es muy leida en la RepG-

blica Mexdicana. £n la revista Seleccliones del Readers Digest,

el cog
t0o por putlicidod es el siguicnte:
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Tratindose de una phAgina completa su costo =25 de NS 35,300.00

Nueves Pegos, por medla p&gina N 3 23,302.00 y por un cuarto de pAgina

N 8 11,650.00 Nuevos Pesos, estos costos no incluyen el 15% de IVA, ~-—

que debe agregarse y el tiempo de publicidad, serf solo por un mes, ya

que la publicacié&dn de esta revista es mensual.

POr 1o que se refiere a la revista !'roceso, aunque es de cor

te polfitico, tambi®én ez muy lefda y sus costos 3on los sirfuientes:

Por forro a color es W 8 31,000.N0 Wuevos pesSos.
Por contraportada N 8 35,000.00 Nuevos pesos.

Media pagina N % 12,000.00 Nuevos pesos.

Por las péginas interiores que son en blanco ¥ negro, sl coOg

to ser& por plana N § 21,000.00, por dos tercios de plana I § 16,000.00

Nuevos pesos, por un tercio de plana el costo es de N 3 9,000.00 Nuevos

pesos y por un sexto de plana, N 3 5,000.00 Nuevos pesos, ¢l cual es -~

sollcitado con mayor frecuencia.
Como un comentarlio mhs sobre los costos de publicidad, anota

remos ahornm los costos de la Seccibdn Amarilla, que es de mucha circula

cibn. Zn &5ta se cobra segfin el espaclio que ocupe el anunclo.

Por ejemplo: por cuarto de columna, N § 16,764.00 Nuevos pe—

so08 para pagar en 12 pagos de N % 1,269.00 NHuevos pesos.

FPor medio cuarto de columna utilizada en el anuncio se cobra

N 4 10,728.00 Nuevos pesos, el cual se puede pagar on 3 pagos de

N $ 3,5756.00 Nuevos PesoSs.

Por cuarto de columna cobran N 3% 5,364.00 Nuevos Pesos, para

pagarlo en tres pagos de N 3 1,788.00 Nuevos pesoa.

Por Gltimo y pasando a los montos a nivel mundial, empleados

en publicidad, tenemos que en el aflo d2 19838 se gastaron 200,000 millo

nes de dblares en publicidad, cerca de La mitad de 2sta suma se gastbd
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tadons finidos e América » Canadh, la ntra nitad, se gast& cn

en los
Suropa, Japdn, isin-Pacifico, Thern-‘mfrica, Africa y Criante Medio.
Tsto nos muestra la concentrucinfn de las gastos publicitarios en o1
mundo.

Las revistas Time,Readers Digest, Cosmopolitan, Hational --
Geographic, @llen, Hewsweek, a2tc., trasmiten anuncios a través de --—
sus miltiples ediciones extranjeras y sus costos son:

Por un anuncio en una p&gina cobra Reader's Digest - — - =
322,000 Dblares, el Time cobra por una p&gina 212,000 D6lares, - - —
169,000 DSlares por pfgina cobra la Revista Wational Geographic, News-
week por una pagina cobra 149 Dblares y la revista @llen cobra 135 --—
por pfgina.

Por todo lo anterior, se puede considerar que los medios de
publicidad tienen gran importuncia psra 21l comerciante, pues son la =
mejor forma de anunciar sus productos. Zn lo referente a los costos,
&6s8tos varflan peroc sin embargo van de acuerdo a las posibilidades de =

pago del comerciante.
D) REGLAMENTO Dz PUBLICIDAD.

Analizaremos en forma breve 10 que cs el Reglamento de Pu—-—
blicidad o de Anuncio, por ser algo extenso, por lo tanto mencionare-—
mos algunos de sus capfitulos con el propbsito de destacar sus princi-
pales puntos.

En el capitulo primero, ostablece las digposicilones de este
Reglamento qus son de interés pGblico ¥y su objetivo es la regulacibn,
f1Jacibdbn, instalacidn y distribucidn de anuncios =n lugares a los que
tenga acceso el pfibtlico o sean visitles desde la via plblica.

Asi tenemos que la definicibén de Anuncio: Bs todo medio de

comunicacibn que indinue o di funda nl pGblico cualauier mensaje rela-—
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cionado con la produceibn, venta de bieaes, prestacibn de servicios,
actividades profesionales, pollticas, cfvicnas, culturales, industria-
les, mercantiles o té&cnicas. (45)

Tste reglamento no es aplicable a2 los anunclios que se dai fun
dan por radio, televislbdn, cine o prensa. Los anuncios de carbcter
politico no serfin regulados por este reslamento a menos que exista
convenio entre la Comisibédn Local Rlectoral ¥ el NDepartamento del Dia-—
trito Federal.

Pero los demfs anuncios politicos fuera del perfodo de la -
canpafla electoral, quedarfin sujetos a este reglamento.

Tambi®n establece que no se le otorgari permiso o licencia
a loa quec contengan ideas o im&genes que inciten a la violencia y sean
contrarias a la moral o a las buenas costumbres, promuevan la discrimi
naciébn de raza, condicibn social, o letreros redactados en idiomas dis
tintos del espafiol, con excepcibn de los dialectos Nacionales o de nom
res propios de productos, marcas o nombres comerciales en lengua ex—-—
tranjera que est&n registrados en la Secretarfia de Comercio y Fomento
Industrial.

Este permiso no es otorgado psra instalar anuncilos si tienen
semejanza con los signos o indicaciones de la Secretarfia General de —-~
Proteccibn y Vialidad del Departamento y de la coordinacifn o de otras
Dependencias oficiales.

No requerir& de Licencia © permiso los volantes y toda la —-—
propaganda impresa, pero si se2 sSujetar& a las disposiciones legales —-—
del Reglamento.

1 reglamento tambibn estadble las atridbuciones del Departa-—--—

mento por conducto de la Delegacibén o la Coordinacibén que son:

45.—- Cfr. Reglamento de Anunciosg. Diario Oficial de 1la Federacibdn del
dfa 30 de Nowviembre de 1976. Phg. 22.
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l.- Otorgar& tanto los permisos Eono las licencias para Ya
colocacibn de anuncios, asi tambifn podrf negsar o revocar dichas Li-
cenclas o permisos.

2.~ Practicar inspecciones de los anuncios qu2 se encuentren
en buen estado o de 1o contrario ordenar la reparacibd4n para garanti-
zar la sepgurldad.

3.- Ordenar el retiro o modificacién de los anuncios gue -
constituyan un riesgo para la construccidn en donde fué colocado.

4 .- Establecer el registro de licencias y permisos otorga-—
dos.

S.—- Llevar a cabo las medidas de seguridad y aplicar las -
sanciones por infracciones a este Reglamento.

CAPITULO ITI.

Clasificacibn de los anuncios gue son: Transitorios y Per-
manentes.

Son anuncios transitorios: los de propaganda impresa y dis-—
tribuida en forma directa,por ejemplo: los volantes, folletos y mues-
tras de productos, baratas, liquidaciocnes, subastas, de especthculos,
de cultos religilosos y 108 que se instalen o coloaquen por un téramino
no mayor a 120 dfas naturales.

Los anuncios permanentes son: En general todo aquel gque se
fije, instale o coloque Por un t&rmino mayor a 120 dfas naturales, -—
yor ejemplo: los pintados en muros o bardas, 1os que se instalen en -
estructuras sobre azoteas, etc.

Tamblén existen los anuncios Denominativos, que son de acuer
do a sus fines, aquellos que como su nombre lo indica, contionen la -
denominacién o razbn social de la persona fisica o moral o el signo o
figura con gque sea identlificada una empresa o un establecimiento mer—

cantil, por ejemplo el busto del caballito de Prodbursa, ya que identi
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fica a la casa de Folsa y al Ranco «denominado tercantil iFrobursa.

Establece Aque el Jefe del Daepartamanto aprotrarf& y expedirh
el Manusl de *lormas Técnicas y el procedimiento para la instalacién,
modificacidén, mantenimiento y retiro de anuncios =a el Distrito Fedeg
ral, cuando no 82 encuentren en btuenas condiclones ¥y no 5e apeguse al
reglameanto.

Sl rManual rs elabdorado vor 1a Comisidén Mixta de Dictamen y
Consulta de Anuncios para el Distrito ¥Federal, el cual est& integra-
do por cuatro rerresantantes del Departamento que son:

¥l Secrotario eneral de Coblerno, nuién presidiri la comi
8%:6n, o) Coordinador teneral de Transporte, el Coordinador Géneral -
Jurfdico, quién funsirf como Secretario Técnico y ol Director General
de Reordenaciédn Urbana y Proteccibdn Ecolégica.

Est& integrado por el Titular del Instituto Nacional del -
Consumidor, un representante del ConseJo Consultivo de la Ciudad de
México, Consejo del Centro Histédrico de la Ciludad de México, Consejo
de la Crénica de la Ciudad de México, Colegio de Arquitectos, Chmara
Nacional de la Industria de la Transformacidbdn, C&mara Nacional de Co
mercio de la Ciudad de México, Consejo Hacional de la Publicidad y -
la Asociacibn Wacional de anunclos de Mé&xico. Todos 6s5t08 represen=—
tantes tienen voz y wvoto.

¥l Manual contlene las zonas °n las gue sSe autoriza la colp
cacibn de anuncios, tambibén establece las caracteristicas de los anun
cios, materiales, simstemas de colocacidn e iluminacibn y tamblén sefia
la las zonas en que se prohibe la colocacidn de anuncios como sSon las

zonas donde hay monumentos, lugarcs tipicos y belleza natural. (46)

46.— Cfr. Nuevo Reglamento de Anuncios. ©ditorial T.ibre. México 1995.
P&g. 20.
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Carftuls .

Licenclias y Yarmisos.

Las solicitundes de licencias para la instalacibdn e anun-
cios,deberfin Llovar los siruientes datos:

l.-Nombre o rambn social y domicilio del solicitante, el
documento con el que acredite su constitucidn y personalidad de ——
quien la reprr=2senta.

2.- Fotograffa, croquis, dimensionoes, texto y demfs elemen
tos que constituyan el mensaje publicitario, el lugar de uticacibédn -
del anunclo, el sistema a utilizar cuando sea luminoso y copia del -
contrato de arrendamiento.

¥Vstaklece que las licencias se otorgarfin por un plazo deo 3
afios y los permlisos hasta por 120 dfas naturales.

Este capfitulo contiene las obligaciones de los propietarios
que son: mantener en buenas condiciones los anunclos tanto de sefuri-
dad, estabilidad, limpieza y dar aviso de la terminacibén de los traba
Jos.

Son causa de revocacidn de licencias © permisos cuando: los
datos proporciocnados por el soliciltante sean falsos, cuando el Servi-
dor piblico que los haya otorgado carezca de competencia, cuando el -
propietario del anuncio no resalice los trabajos de mantenimiento y con
servaclibn del anuncioc o de sus estructuras ¢ instalaciones dentro del
Plazo que se le haya fijado » cuando se instale en una =z=ona prohibida.

La revocacibn es dada por el departamento el cual expidid -
la licencia y retirari el anuncio inmediatamente o0 en un plazo no ma-
yor de diez dfias naturales.

Capfitulo VI.
Menciona las inspecciones gue se realirzan sobre los anuncios

as{ teonemos que:
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La delagacidbn es competente para =jercor la inspecciba, 1la
cual tiene por objeto verificar aue los anunclios cumplan con las dig

posiciones de este reglamento y aque se ajusten al Manual y a la li--

cencia o permiso otorgados.

1 inspector debers identificarse y mostrar una 6rden por
escrito que contendr& la fecha ¥ la ubicacién del anuncio y 2L nombre
¥ la firma de la delegacién, realizada lz inspeccldn deberi dejar al
interesado copla de easta acta donde firmd el interesado ¥y 2 testigos.

Capitulo VII.
Se refiere a l1a denuncia popular, la cual podré ser ejerci-—

da por cualquier individuco respecto a los anunclos cuando se encuen-—--—

tren en malas condiclones que pongan en pel{gro la salud, la vida o la

integridad fisica de las personas. Pero en ningln caso se darf trami-
te a las denuncias de anuncios en la delegacibn si son anbénipas, por-

que estas denuncias deben llevar el nombre del denunciante y el lugar

donde se encuentra dicho anuncio.

Después de analizar este Reglamento de Anuncios podemos declr
qQue como cualquier Reglamento establece normas que deben respoetarse o
de 1o contrario serf&n sancionados los propietarios de los anunclos —-—

que infrinjan esta Ley. Para ejecutar ostas sanciones corren a cargo

del Departamento y tiene la otligacidn de autorizar permisos o licen-
cias a los ciudadanos que lo soliciten, asi como también tendr& la fa
cultad de realizar inspecciones sobre estos anuncios de gue se sujeten
a este Reglamento o de lo contrario expedir& la revocacién de permiso

o licencia de dicho anuncio que no estén suJetos a este ordenamlento

legal .

Hemos observado que este Reglamento no regula los anuncios

que son difundidos por lozs medios de comunicacidn como son: la radio,

televisibn, cine o prensa ¥y los de caracter polftico en 21 perfodo de
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ancuaatran fuera de

elaeccilones, p=ero las cue ao aste porfodo st las
Ze sujetan a este ordenamiconto legal.
2n los m2dio

se llama Publicidad

regula y

Al respecto de los anunclos 5 +ie publicidad,
analizado en 2l inciso C que Yy sus
sobre los anuncios dontro del periodo de elececionses

¥lectoral o por un con

¥ya lo hemos

costos, ahora

lo reslamenta cspecificamente la l.ey Federal
Local Flectoral y el Departa

venio aque se c~lebre entre la Conmisién
propioc regla-—

mento para que repgule dicha Publicidad a través de su

mento.

i
i
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CAPITULO IIT.
REGIMEN JURIDICO PARA UN ADRCUADO MIRCADO.
2.1.- Conatitucibn Politica de los Estados Unidos

Mexicanos.
El mercado fu$§ y es reglamentado actualmente por la Consti-

tucibn Politica de los Estados Unidoas Mexicanos, la cual es la base -~
de leyes y reglamentos Juridicos. En ella analizaremos los artfculos
que tienen relacibdn con nuestro tema.

La Constitucibn estadblece en el artfculo S50., que a ninguna
persona se le prohibe ejercer cualquier actividad o profesibn, indus-
tria, comerclo o trabajo que a &1 le agrade, siendo lfcito. Ademéas,
nadie puede ser privado del producto de su trabajo. (1)

Esta es una de las garantfias que tiene todo mexicano, con lo
cual se nos d& una amplia libertad para eJercer el comercio, que vie-
ne a repercutir en diferentes tipos de mercado y que en ocasiones es
benbfrico, pues acrecienta la calidad en las mercancilfas, sin embargo, -
puede también ser perjudicial al permitir un comercio informal (ejem~—
plo: ambulantaje) que debilita el mercado.

El Artfculo 27 de la Constitucidn, indica que el Estado prg
mueve las condiciones para el desarrollo rural integral, con el fin -
de generar empleos, apoyando asil a la poblacidn campesina, haciéndola
partfcipe e incorporfindola en el desarrollo nacional; de esta manera
se fomenta la actividad agropecuaria y forestal.

Para mejorar el uso de la tierra, s¢ han implementado obras
de infraestructura, insumos, cré&ditos, servicios de capacitacidn y -

asistencia técnica, expidiendo la legislacién reglamentaria para pla-—
X.- Cfr. Constitucibdn Politica de los Estados Unidos Mexicanos. Publi
cada en 21 Diario Oficlal de la Federacifn el 5 de Febrero de 1910.

P&g. 149.
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near y organizar la produccidn agropecuaria, su industrializacibdn y

comercializacibn.
De esta manera me generan enpleos y suficilente produccléa

para el comercilio, tanto nacional como internacional.

Abora bien, el Art. 28 en uno de sus phrrafos sefiala que
con el fin de proteger al consumidor y propicliar su organizacisn pa

ra el mejor cuidado de sus intereses, las leyes fijarén las bases -~
Para que 8o aefialen los precios mlximos en loas mercados de los artf
Prroductos o materias necesarias para la sconomia nacional p

culos,
eomo imponer modalidades & la organizeacidn

el consumo popular, asfi
de la distribucliédn de los mismos.

También mse hace con el fin de evitar intermediarios que -
pProvogquen con st influeneia en el abasto el alza de precilo.

Podemos apreciar que este artficulo es la base juridieca de

l1la Ley Federal de Proteccibn al Consumidor, la cual tiene como obje

tivo principal proteger a &aste en su economia.
Esta Ley Fedsral de Proteccifn al Consumidor la analizare

mos posteriormente dentro de este Capitulo ya que e85 un elemento del
tema sobre el mercado en M&xico.

El artfculoc 23 da facultades al Congresc de impedir que -
se establezcan restricciones dentro del comercio que se reslice de
Ademfs do &8to tambibén tiene la atribucién de fijar
2)

Estado a Estado.
las contridbucionea sobre el Comercio Exterior.

Este articulo muestra que el Congreso de la Unibén debe vy
Eilar que el comercio que circula de Estado a Estado ae efectfie 11-

bremente, sin reatricciones que puedan afectar al comerciante o su

mercancia.

2.~ Cfr. Diario Oficial. Ob. Cit. PAg. 134.
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©n el Articulo 89 fraccibn X, se menciona una de las facul-—
tades que tiene el FPresidente pars celebrar tratados internacionalaes,
oometiéndolos a la aprobacibn dal Senado. Reapecto a fs5to se hablarkh
posteriormente en el presente capfltulo en los apartados de los princi

pales tratados que se han firmado sobre 21 mercado internacional con
el rin-de mejorar la economfia mexicana.

Por filtimo, en el Articulo 131 se d& a conocer la facultad

Principal que tiene la Federacibn para rravar las mercancias tanto de
importacidon como de exportacidn, asi como de reglamentar o inclusive

prohibir por motivo de seguridad la circulacidn de toda clase de efec

tos sin importar su procedencla dentro del Territorio Mexicano, siem-

Pre y cuando no sS8e dicten o estatlezcan impuestos en el Distrito Fe-
deral por parte de la misma Federacibn.

Todos 108 Artficulos menclonados de la Constitucién, demues-—

tran gque el mercado siempre ha sido reglamentado y continuaré siendo
a la &poca por ser un elemento indispensable para

regulado de acuerdo

la superaci6tn de la poblacidn del pals.

A nivel internacional el mercado evoluciona, lo que s~ apra

cia en los tratados que se han firmado con varios pafises, teniendo co

mo fin mejorar la economia para exportar productos nacifonaless y de es

ta manera crear mhs fuentes de trabajo ampllando el mercado mexicano

a otras naciones.

3.2.~ CODIGO DE CCMERCIO PARA EL DISTRITO FEDERAL.

A continuacldn haremos un anAlisis del C&digo de Comercio

para el Distrito Foderal, en el cnal se anotarfin los articulos que se

relacionan m&s con el Mercado, explichndolos de manera breve.
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El Cédigo de Comerclio para el Distrito Federal, en su Arti-
culo lo. establece, que &1 mismo reglamenta todos los actos juridicos
que-se relacionan con el comercio. Este articulo nos indica que cual
quier persona que pretenda celebrar un acto de comercio, debe reali--—
zarlo de acuerdo a 1o gque se establece en el presente Cb6digo y deberh
regularse por &1.

El Articulo 30. seflala que son comerciantes todas las perso
nas que adquieren la capacidad legal y que pueden ejercer el comercio
y desarrollarloc como un trabajo fijo eternamente. (3)

De acuerdo a este articulo comprendemos que toda persona ——
que quiera ejercer el comercio, debe haber cumplido la mayoria de edad
para poder contratar o realizar contratos comerciales respecto a su -
negocio.

El Articulo Lo. menciona, Qque quedan sujetos a 1las leyes --—
mercantiles todos los ciudadanos que accidentalmente efectfien alguna
operacidn de comercio con establecimiento fl1Jjo o0 sin 81 y que no son
por derecho comerciantes; por ejemplo: los labradores y fabricantes,
son considerados comerciantes y por lo tanto quedan sujetos a las le-—
yos mercantiles.

De &sto se deduce que cualquier persona que atienda un lo-~
cal o establecimiento aunque no sea el duefio del negoclo, pero efec-—
tla alguna operacibdn de comercio, es por accidente comerciante y debe
regirse por el C&digo de Comercio.

En el Articulo So. se especifica, que no se prohibe el co-
mercio y que toda pesrsona que tiene habllidad para contratar y obli-

garse a cumplir con 1o contratado, puede ajercerlo.

3.— Cfr. C6bdigo de Comercio para el Diatrito Federal. Publicado en el
Diario Oficial de la Federaciétn del ? al 13 de Octubre de 1889.
Phg. 5.
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En este articulo s mnnciona aue todoz podemos ser comer—
ciantes, sieapre y cuando se tenga tanto la habilidad para contratar
como la capacidad ¥ resronsabillidad para obligarse a cumplir los con

tratos realizados.
En lo gque se refiere

al artfeculo 120, #&ste prohibe que ~

los quebrados no renabilitados,

ejerzan el comercio los corredores,

ejecutoria hayan sido condenados por

las personas qu2 por sentencia

delitos de fals=2dad, peculado,

cohecho y concusibn.
Se puede decir que este articulo prohibe a todas las persg

nas que no poseen recursos econdmicos O que no son responsables Juril

dicamente a realizar un acto de comercio.
que -

El C&6digo de Comercio establece en su articulo 1l3o.,
los extranjeros podr&n sjercer el comercio de acuerdo a los convenios
realizados en los tratados con sus naciones y de acuerdo a las leyes
qQue rijan los derechos y sus obligaclones. (4)

El Artfculo anterior menciona que los extranjeros son 1li-~-
bres de ejercer el comercio, slempre y cuando se apeguen a las leyes
amanadas de los tratados realizados con sus palses.

menciona a los extranjeros, que cualquier

El Artfculo 1l4o0.
acto de comercilio qQue se efectfie deberl sujetarse al Cédigo de Comer-—
clo y a las dem&s leyes de M&xico.

Consideramos no tan aceptatle el hecho de gque el comercian
te extranjero posea enorme plaza v poco a poco va minando la economfa
mexicana, debido a jue regularmente terminan sacando su capital del -
pals.

Tl Artfculo 1580o. hatla de las obligaclones que deben cumplir

los comerciantes ¥y 2l punto dice:

la Federacibn, Pig. 5.

4.— Cfr. Diario Oficial de
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1.~ Deberf darse de alta en el Registro Pfiblico de Comercio
o sea en el Registro Pfiblico de la Propiedad. En relacidén a &sto el

Artficulo 2lo. establece que deberé llenar un formato anotando: sSu nom

bre, razbén social o tftulo de comercio, la fecnha de inicio de sus ope
raciones, el domicilio del negocio y de sus sucursales si las posee y

las escrituras de la constitucldbdn de 1la socledad civil.

2.~ La pudblicaciédn de 1la calidad mercantil deberh hacerse =a

través de loa medioes de comunicacibén i1dbébneos, donde se dard a conocer

la apertura del establecimiento, nombrse, ubicacibdn, objeto, adembhs el

nombre o firma del encargado o administrador y la razbdn social.

3.~ Deberfi l1levarse un sistema de contabilidad, el cual cong

tarf de dos libros, el Libro Mayor y el Libro de Actas.

4.~ El comerciante deverh conservar la correspondencia que

tenga de 108 giros relacaonados con su nesocio o comercio. (5)

Estas mon las obligaciones que debs cumplir cualquier comer
ciante y son importantes tanto para el Estado como para &1, porque -—-—
con ellas tiene seguridad y un derecho de posesidn del negocio que ——

pretende realizar, al mismo tiempo el Estado adquiere una contribucibn

llamada impuesto que podrh destinar al gasto pfiblico.

Como se ha observadd, estos articulos reglamentan a l0e CO-—
merciantes en general; eventuales, accldentales o fijos, y gue por lo
tanto deben cumplir y sujetarse a las normas del Cbdigo de Comercio -

para el vistrito Federal.

S.- Cfr. Diario Uficial del 23 de “nero de 198l. Pag. 3. ;
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3.3 LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR.

El an&lisis deo esta ley obedece a la relaciébn que guarda con
el tema del mercado, por ende los articulos que mAs se apeguen al 68--—
tudio que estamos realizando los desglosaremos teniendo como finalidad
una mejor comprensibn de su coantenido.

El artfculo lo. da a conocer que esta ley se decretd con el
fin de promover Y proteger los derechts de los consumidores, a la vez
que la igualdad juridica de las relaciones entre proveedoree y consumi
dores.

También en este articulo encontramos que en la fraccibn I -
protege al consumidor su vida, salud y seguridad, contra los riesgos
que pusde tener al adqulirir un producto o contratar un servicio gque a-
paren;e encontrarse en buen estado, 108 cuales pusden smer pelligrosos o
no, novivos para la salud o bien no funcione por encontrarse en malas
condiciones, etc.

Aqui se aprecia que ol legislador se preocupa por la integri
dad del consumidor, lo cual pensamos 68 correcto puesto que el consumi
dor merece estar protegido contra cualgquier defecto del producto o ser
vicio prestado.

En la fracolif6n IIY encontramos otro principio bhisico de la -
relacifdn de consumo que €8 dar informacibn preclisa de como Seé encueén—-—
tran los diferentes productos y servicios, incluyendo sus caracteristi
cas detalladas, calidad, cantidad, composicibn, precio y 105 riesgos -
Qque posee; en otras paslabras, Que la informacibn debe aer fidedigna Yy
‘completa.

En la fraccibén VII se protege al consumidor de la publiicidad

que se realiza con fines engafioscs, tales como mbtodos creados y utili
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zados por los comerciantes coercitivos y desleales. También loa pro-

tege de las pré&cticas y clusulas abusivas impuestas en el abasteci--

miento de productos y servicios.

Aqui podemos ver que ley prohibe a los comerciantes,dar in-
formacidn engafiosa al consumidor, inclusive dentro de los medios de pu
blicidad y por Otra parte también prohibe las clausulas 1legales que

se realizan en contratos de abastecimiento de productos y servicios.

Pasando al articulo 2o. dste establece que es consumidor, -

'toda persona fisica o moral que adquiere, realiza o disfruta como deg

tinatario final blenes, productos o servicios.' (6)

Con &sto se entiende que el consumidor es la dltima persona

que adquiere algin producto y se queda con 81 para disfrutarlo con sus

seres queridos.
Por otra parte este articulo en su fraccibn IXI, menciona —-—

que proveedor, es cualquier persona fisica o moral que ofrece, vende,

distribuye productos y servicios consecutivamente o peribdicamente.

De lo anterior se desprende claramente la diferencia entre -

un consumidor y un proveedor o comerciante.

Continuando con el an&lisis, el artficulo 60. sefiala, que tg

das las personas que tengan la condicié4n de ser proveedores O coansumi

dores est&n obligados a cumplir con esta ley, inclusive las entidades

de la adminiastracién pfiblica federal, estatal y municipal que tengan

esta condicibn.

Este articulo es muy claro, nadie que se desempefie comoc pPro

veedor o consumidor queda exento de ella.

Diario Oficial de la Fe-

6.~ Loy Federal de Proteccién al Consumidor.
Phg. 26.

deracibén el dfa 24 de Diciembre de 1992.
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m el Articule 70. se expresa Que todo proveedor y presta-—
dor de servicios ost& oblirado o convenido con =21 consumidor a que le
entregue el producto o la prestaclibn de servictio y por ningtn motivo
le serfin negalos estos bienes o productos y la prestacibn de servicilo.

El proveedor o prestador de serviclio se sncuentra oblirado
a cumplir con los contratos © convenios que realice con los consumi-
dores para entregar y cumplir con lo pactado.

En su Articulo Ho. muestra que todos los que son proveadores
estln obligados a aceptar los precios, tariras acordados o autoriza-

dos por la Secretarfa de Comercio y Fomento Industrial o cualquier
otra Dependencia Federal.
De 1o anterior se deduce que todas las personas que se de-

diquen a ser proveedores deben respetar las tarifas o precios fijados

por la Secretaria de Comerclo y romsnto Industrial.

E1 Artfculo 160. establece qQue las empreosas que realizan la
investigacibdn de cré&dito o recopilacidn de informacién de los consumi
dores con fines de mercado thcnico, s encuentran obligados a dar in-
rformacidtn a cualquier cludadano que 1o solicite, siempre y cuando ten
gan esa informacibdbn.

Esto es benético para los consumidoree porque al obtener es
ta informacisdn de mercado tfcnico y sus precios, podrfin elegir el lu-
gar o local para la compra de la mercancia que les interesa.

Menciona su Artfculo 20o0. que la Procuradurifia lederal del -
Consumidor es un organismo descentralizado, dn servicio social, con -
personalidad Juridica y vatrimonio propilo fue desempefia la funcibdbn de
auntoridad administrativa, ademfs, protege los derechos e intereses —--

del consumidor y establece la equidad Juridica @ntre proveedores y --—
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consumidores, por 1o nue debe sujatarse a las normas de =285ta ley.(7)

Con &sto podemos decir que la administracidn de la Frocu-—

radurfa Federal del Consumidor se crea con el fin de establecer la

igualdad entre proveedor y consumidor y de esta manera se proteje-

ran los derechos del consumidor al momento de comprar las mercan-—-

cfas que &ste desea.
T1 Articulo 2lo. hace referaencia al domicilio de la Pro-

curadurfia que va a establecerse =2n la Ciudad de México, menciona -

que pondr&n delegaclones en las di ferentes entidades fedarativas y

un tribunal competente.
Esta organizaclbdn se considera importante porque al crear
delegaciones fuera de la Zona Metropolitana, cvita que exista un sa

turamiento de quejas o demandas de consumidores en un so0lo lugar,
por lo tanto realiza una mejor vigilancia sobre los comerclantes pa
ra que &stos cumplan con lo establecido por la ley.

©n o1 Artfculo 220. sefiala las atrituciones nés importan-

tes de la Procuradurfa Federal del Consumidor que son:

I.- Promover y proteger los derechos del consumidor, asi

como aplicar las medidas necesarias par” que exista una equidad y -

una seguridad jurfdica entre proveedores y consumidores.

IX.~ Tiene competencia para repressntar al consumidor y

defender sus intereses mediante el ejercicio de las acclones, recur

so8 y trmite que procedan.
IV.- I"fene la obligacibdn de recopilar informacibdbn en los
supermercados, abastos y tilendas de autoservicic, para darla a cong
cer al consumidor con motivo de que adquiera un criterio m&s amplio
de la calidad ¥y precio de los bienes y servicios que se ofrecen en

el mercado.
7.— Zfr. Diario Oficlal de la Federacibn. Ob. Cit. Thg. 28.
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VI.—~ Otra artribucibdn de la Procuradurfia Federal del Consu-
midor es dar informacibn y orientacibdn a los comerciantes e industria
les sobre las necesidades de los consumidores para que realicen mayor
produccion.

VIITI.- beben elaborar prorramas educativos y de capacita-—-
ci16n para promoverlos y de esta forma orientar al consumidor y pres-
tar asesoria tanto a los consumidores como a 108 proveedores con el -
fin de enterarlos de sus derechos.

IX.—- Con el objeto de ayudar al consumidor dehe realizar -
mejores sistemas o mecanismos para facilitar el acceso a bienes y ser
vicios en buenas condiciones y a precios bajos de mercado.

XI, XIX¥.- Para lograr los objetivos de esgta ley, gque es pro
teger loas derechos del consumidor, la Procuraduria Federal del Consu-
midor, debe celebrar convenios de colaboracitn e inrormacidm con los
proveedores, autoridades Federales, Estatales, Municipales y las Enti
dades Paraestatales.

XIII,- Para proteger al consumidor en sus intereses y evitar
duplicacién de funciones, es necesario vigilar y verificar el cumpli-
miento de precios, tarifas acordados, estadbleclidos y autorizados por
la Secretarfia de Comercio y Fomento Industrial, la cual debe coordinar
se con las demfhs dependencias facultadas para inspeccionar.

XIV.— En los términos de la Ley Federal sobre Metrologia y
Normalizacibn, tamdidn tienen que vigilar y verificar el cumplimiento
de normas oficiales mexicanas, de pesas y medidas para la actividad -
comercial.

XVIX.—~ Debe denunciar los hechos constitutivos de delito al

Ministerio Pfiblico que sean de su jurisdiccidén y las violaciones ad-
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ministrativas que afecten a los consumidores.

XVIII.- Tienen la atribucibdbn de promover y apoyar la cons-—

titucidn de organizaciones de consumidores, dAindolea capacitacibdn y

asesoria giempre que la soliciten.

XX.~ Esta facultad para invitar a las autoridades competen-—

tes a tomar medidas adecuadas para combatir o evitar todo lo que se

relacione con lesionos a los interesee de los consumldores y cuando

1o considere pertinente publicar dicha excitativa.

Todas estas atribuciones gque son de la competencia de la -
Procuradurfa Federal del Consumidor, como su nombre lo indica, van -
encaminadas a proteger al consumidor, pero la fracciédn més importante
de todas las que mencionamos ee la II, en la cual establece que vd a

representar al consumidor ante cualquier problema que tenga con 108

comerciantes o provesdores, esta representacién es para defender sus

derechos mediante los recursos ¥y tramites que procedan.
En su articulo 250. se enuncia que la Procuraduria prederal
del Consumidor para cumplir con la obligacién que esta ley le confile-
re, puede imponer multa equivalente de una hasta dosclentas veces el
salario minimo general vigente en el Distrito Federal y en caso de -

que persista la infraccibdn podrin imponerse nuevas multas por cada dia
que transcurra sin que ae obedezca el mandato respectivo, teniendo el

auxilio de la fuerza pliblica para cumplir con el desempefio de las fun

ciones que establece esata ley.
Al respecto podemos decir que es bueno que la Procuradurfia

Federal del Consumidor cuente con el apoyo de la fuerza pfiblica, ya —

que existen comerciantes y proveedores que se niegan a cumplir con la

legislacibn establecida.
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Como hemos observado, esta Ley Federal de Proteccibn al Con
sumidor nos da a conocer los derechos que tiene el consumidor freante
al comerclante y en‘ocasiones frente al mismo proveedor, a través de
eata ley el consumidor est& protegido tanto de los proveedores comc de
los comerciantas que sSlempre auleren vender sus productos o mercancfas
obteniendo jugosas ganancias, pero que sia rmbargo, deben sujetarse a
los precios aune establece la Secretarfa de vomercio y Fomento Indue-—
trial; de aguf parte la importancia de la Procuraduria Federal del -

Consumidor como 6rgano de vigilancia.

3.4 LEGISLACION SOBRE PROPIEDAD INDUSTRIAL, TRANSFE-

RENCIA DE TECNOLCGIA E INVERSION EXTRANJERA.

A continuacibdn sasnalizaremos la legislacibn sobre proptedad
industrial, transferencia de Tecnologia e Inversiones Extranjeras.
Consideramos gue estas Gltimas tienen relacid4n con el mercado mexica-—
no,debido al gran nGmero de inversionistas extranjeros que smplean su
dinerc en nuestro pafs, con lo cual se favorece el aumento de su capi
tal y nos favorece a nosotros, ya que con la produccidbn de mercancias
a largo plazo se beneficla la economia de México.

En su articulo lo. se establece que esta ley de Inversién -
Extranjera "as de o6rden pfibtlico y de observancia general en toda la -
Repiblica. Su obJeto es la determinaciétn de reglas para analizar la -
inversibn extranjJera hacia el pais y proplciar que &sta contribuya al
desarrollo nacional.' (&)

Este artficulo nos expresa que la Ley de Inversibn KExtranje-

ra rige en toda la RepGdlica Mexicana y su objetivo es fijar normas -

8.~ Legislacifn sobre Propiedad Industrial, Transferoencia de Tecnolo-
gfia e Inversidn Rxtranjeras. Publicada en el Diario Oficial de 1la
Yedoracidtn del dia 27 de Diciembre do 1993. Phg. 92.
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para las inversiones internacicnales en nuestro pais, con el fin de
gque contribuyan al desarrollo de M&xico en beneficio de los ciludadanos.

El articulo 2o0. manifiesta que para hacer cumplir esta Ley -

tenemos la Comisidn Naclonal de Inversibn Extranjera que consiste en:

a) La particilpacién de inversionistas extran)eros en cual--

quler proporcibn en el capital social de socledades mexicanas; b) Las

sociedades mexicanas con la mayoria de caplital extranjero; c) En las

actividades y actos participan los extranjeros en inversiones contem-

pPladas en esta ley.
Este artficulo nos ravela que la Comisidn Nacional de Inver-

816n Extranjera y la inversibn extranjera misma, sSon clementos necesa

rios para que funcione ‘o se lleve a cabo dicha ley. Ahora bien, la —-

participacidn de inversionistas extranjeros en el capital social de

socledades mexicanas o8 de acuerdo a la cantidad que ellos quieran

aportar. Asf también las sociedadeas con mayoria de capital extranje-—

ro pueden participar en estas sociedades en actividades y actos que

exigtan en la socledad.
En su fraccibn tercera, nos menclona que se entiende por —-
inversionista extranjero, toda persona fisica o moral de cualquier -—-—

pals que no Sea de nacionalidad mexicana, asf como las entidades ex—-

tranjeras sin personalidad Jjuridica. (9)

Fata fracclédn tercera del articulo segundo es8 importante

porque nos da a conocer quienes son inversionlistas extranjeros, y nos

menciona a todaa las personas fisicas o morales que radiean en otro

pais y considera ademfs a todas las entidades extranjeras que no tie-—
nen personalidad juridica. Por lo tanto todas estas personas extranje

ras que no tienen nacionalidad mexicana, pueden invertir en mbéxico, -

9-~ Cfr. Diario Oficial. Ob, Cit. P&r. 92.
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siempre y cuando se rijan por esta Ley de Inversitn Fxtranjera, gpor
ende, estas inversiones extranjeras van a beneficiar econbmicamente
a Mbxico y a sus mercados por su produccidn de sus diversas mercan-
cias, las cuales podr&n sSer adquiridas por los comerciantes mexica-
nos y asf{ tener una gama més amplia de productos para vender.

Fn su fraceién cuarta del artficulo 20. indica gque méxico
lleva un registro llamado Registro Nacional de Inversiones Extranje
rase. Como su nombre lo indica, aqui se registran todas las inver—-—
siones que quieran realizar los extranjeros en México.

Nos muestra el articulo 20. en su fraccldn quinta, que la
Secretaria de Comercio y Fomentc Industrial (SECOFI) es la que ten-—
dr& a su cargo hacer cumplir todas las disposiciones de esta Ley.

Al respecto podemos decir gque dicha Secretaria se va a en
cargar de la reglamentacidn de 1los precios y productos gque provengan
del extranjero, asl como del tipo ds inversibdn que realice cada ex-
tranjero, &s5to con el fin de proteger la economfia de nuestro pais.

El articulo 4o. expresa nue la inversién extranjera puede
participar en cualquier proporcidn en el capital soclal de socieda-—
des mexicanas ¥y de adquirir activos fijos, ingresar a nuevos campos
de actividad econbmica o fabricar nuevas lineas de productos, etc.
Por 1o tanto, puede realizar estas cosas slempre y cuando lo dispopn

.

ga esta ley.

De lo anterior podemos menclonar que las inversiones que
realicen los extranjeros, ya sea en Capital Social dentro de Socie-
dades Mexicanas o en el Sector Financiero, se llevar&n a cabo con—-—
forme lo aestablece la proplia Ley de Inversiones Extranjeras.

El artficule So. de esta Loy nos da a conocer que los inver

sionistas extranjeros no pueden invertir en las actividades reserva-
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das para el Fstado como son: Petrbleo, Acuitacibn de moneda, Emisidn
de tilletes, Ferrcocarriles, Correos, Telfigrafos, Rudiotelegraffia, =
Comunicacidn via sat8lite, Minerales Padioactivos, Generacidn de —-—
Tnergia Nuclear, %lectricidad, Petroquimica b&sica, por lc tanto es
tas actividades son exclusivas para los cludadanos mexicanos.

Sobre este articulo podemos comentar que en todas estas -
empresas, los extranjeros no pusden invertir porgque son exclusivas
del Wstado y asfi lo determina la T.ey de Inversién Extranjera.

En su Art. 60. de esta ley nos sefiala nue so0lo 1o0s mexlica
nos o las Socledades Mexicanas podrn invertir en: Materia de Trans
porte Terrestre, de PasajJeros, Turismo y Carga. Fn materia de co-—-—
mercio al por menor, en Gasolinas y distribucidbn de Gas Licuado, de
Petrbleo, en Servicios de Radiodifusidn y en la prestacibn de Servi
cios Sociales y Thenicos.

Como hemos observado, este articulo protege a los inver~-—
sionistas mexicanos, ya que pueden invertir en todas las ramas men-—
cionadas y de esta manera pueden realizar el comercioc libtremente, -
eiempre de acuerdo a lo estipulado por esta ley. Ademb&s prohibe a
los extranjeros intervsenir en estas actividades, salvo por lo dig—-
puesto en esta ley.

En lo referente al Art. 7o. dispone que los inversionlistas
extranjeros podrfn participar en las actividades econbmicas y sBocle—
dades cooperativas con un porcentaje de acuerdo a las actividades que
son: En estas G(ltimas socledades cooperativas de produccidbn, su por-—
centaje es hasta el 10%; en Transporte abéreo naclonal,aerotaxi y ab-

reo especlalizado, el porcentaje es hasta del 25%;las cociedades con
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troladoras de agrupaciones financieras, instituciones de crédito de
Casas de Folsa y especialistas burs&tiles, su porcen

Banca mGltiple,
por lo que respecta a las instituciones de s6-

taje es hasta el 30%;
casas de camblo, -
empresas de factoraje financliero,

armas de fuego y fuegos arti-

almacenes generales de depbsito,

furos, fianzas,
fabrica-—

arrendadoras financieras,

c16n y comercislizacliédn de oxplosivos,
ficliales s8in incluir la adguisicidn y utilizacibébn de explosivos para
actividades industriales y extractivas, sociedades navieras dedicadas
&a la explotacibén comerclal de embarcaclones para la navegacién inte-
rior y de cabotaje, con excepcifn de cruceros turisticos y la explo-
tacién de dragas y artefactos navales para la conservacib4n portuaria,

de estas actividades los inversionistas extranjeros podr&n participar

con el porcentaje hasta el L9%.

Por lo anterior podemos decir que el porcentaje de partici
pacibn de los inversionigtas extranjeros, est& regulado por este ar—
ya gque seflala o establece el porcentaj)e de acusrdo a

tfculo séptimo,
existen

la actividad en la que quiera invertir,

mdchaa actividades en las cuales pueden invertir siempre y cuando -~
porque no po--—

como hemos observado,

respeten los limites de la participacidn extranjera,
debe sujetarse a lo establecido por es-—

dr& rebasarlos, por lo tanto,

ta ley para poder realizar su comercio en México y de &sta manera au-

mentar su capital invertido.
podemos ver que un inversionista

Sobre este articulo So.
extranjero puede participar en un 49% en actividades econémicas y so
cicedades mexidanas, pero deber& obtener una resolucidn favoradble de
la Comisibn Naciocnal de Inversiones Extranjeras. Las Soclicdades o -

Agentes de Segpuros, Socliedades —

actividades son: Telefonfia celular,
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de informnecibn crediticia, las Sociedades nnvieras cue se dedigquen 2
la explotaclon de embarcaciones ~2n trffico 4« altura, Tns%itucinnas
calificadoras de valor, en 1la administracion d» terminales afbraas; -
los serviclios portuarios para las embarcacinnaes nue afectitan sus opg
raciones de navegacién interlor que son: remolque, amarre ‘d~ cabos ¥
lanchaje.

Analizando este artfculo podemos comantar =sue 2n todos og-
tos comercins o actividades econbmicas, o1 inversionista axtranjero
puede participar en un 49% sismpre aue pracsente la resolucidn favora
ble que le permita participar =2n estos comercios o0 empresas, va sca
directa o indirectamente.

Siguiendo nuestro estudlio es conveniente que hatlemos de —
la inverslitn de personas morales extranjsrac on el tftulo cuarto de
la premente ley, a travée de su artficulo 170. nu=e establece que des-
pués de haber obtenido la autorizacidn d- 1la Secretarfa de “omercio
¥y Fomento Tndustrial, deberé inscribirse en 2l Registro TGklico de -
Comearcio.

Asi de esta manera, ya registrado puede participar libre—-
mente el inversionista extranj)Jero en l1os comercios o actividades que
existen en M&xico.

For otra parte en el tftulo sexto explica acerca de la Co-~
misibn Nacional de Inversiones Extranjeras, la cual en su primer Ca-
pitulo se rafiere a la informaciédn de la estructura de la Comisibn,
1o cual en su articulo 23o. informa gque estars integrada por las si
Eulientes Secretarfas: Turismo, Desarrolleo "ocial, Hacienda y Cradi-
to PGblico, Comercio y Fomento TIndustrial, “nerg{a, “inas e Indus--
tria Paraestatal, Trabajo y Previsidbn Social, Goternacitn, Relacio-

nes extertiores y todas lac demfs que tenfsson competencia.
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Secretarfa de Comnarcio y %omento Tadustrial (357COFI) propo-
ne los lineamientos para desarrollar las franjJas fronterizas, promo-
viendo la creacibdn de industrias maquiladoras, la operacion de cen--—
tros comerciales y de abasto, 2l comerclo =xterior; las estrategias -
en materia de intercambio de rienes y sorvicios eon las negoclaciones
internacionales, ya sean multilaterales regionales o bllaterales;preg
mueve Sistemas de defensa contra pricticas desleales de comercio in-
ternacional defendiendo los interesaes e los ~xportadores mexicanos y
asistiféndolos técnicamante contra algin pals ztue cometa dichas accio-
nes desleales de comercio; propone las cuotas arancelarias para los -
productos de comercio exterior, tramita los pormisos de exportacidn e
importacibtn de mercancias expldiendo los requisitos para dicho fin.

L.a Secretarfa de Comercio en las nepgociaciones comerclales
internacionales, establece las politicas para nsue M&xico participe on
acuerdos bilaterales, trilaterales y multilaterales. Por ende se en-
carga de coordinar el trabajo legal de las negjociaciones, dar segul--
miento a loc tratados en los que participa México y vigilar ¢l cumpli
miento de las reglas de orfgen negocladas con otros palises.

A esta Secretarfa le corresponde estudiar, proyectar y fi-—--
jar los preclos oficlales aescuchando la opinibn de la Secretaria de
Haclenda y CTrédito PGbliico.

Tanmbi&n debe estudiar y determinar las restricciones para -
los artfculos de importaclibdn y exportacibdn.

Esta Secretarfa coordina el funcionamiento del Sistema Na-

cional de Mercade sotre ruedas. En cuestidn de monopolios, interviene

cuando f&stos realizan actos que impongan precios de manera arbitraria

y qQue eviten la competencia.
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Secretarfa de Fnergfa, Minns e Tndustria Paraesgtatal (3SMNIP)

se encarga de otornar concesiones Aaue permitan el uso, la axploracibn
de los bicnes y recursos naturales no rennvatles, L.u 1= dominio pl--
tlico y los de uso comn d=-l pais. ~onsidrera la evalucid4n en el mer-
cado petrolero internacional y su tmiracto en la pclitica enerpgébtica -

naclonal.
Secretarfa de Trabajo y Previsidn Social STES) cuenta con
organi smos sectorizados que son la Comisidn VYacional Mixta de Protec-—
cibén al Salario. Tstos fijan y revisan 1 salarie minimo, satisfa-—-—
ciendo las demandas surgidas entre obreros, frnderaciones sindicales y
los productos de

sindicatos autbdnomos y vigilan el preciao miximo para

primera necesidad de los cludadanos.

Secrctarfa de Relaciones Exteriores (SKZ) bueca o trata de

aque las relaciones de M&xlico con el exterior fomenten el desarrollo —

2condbmico y soclial del pafs acorde a la: prioridades » que promuevan
el comercic internacional. Tambil &n concede a los extranjeros las 1i-
cencias y autorizaciones que raquieran conforme a las leyes para ad--
qulrir el dominio de las tierras, aguas 2 intervenir on la explotaw-

citn de recursos naturales, participar en socledades meXxicanas civi-—
les, mercantiles, as{ como conceder permisos parn la constitucibdn de

&stas o reformar sus estatutos, adruirir bienes inmueklas y derechos

sobre ellos.

Este artficulo 230. Se refiere a la formaci®n de la Comisibn

Nacional de Inversiones FExtranjeras, que se encuontra integrada a tra
vé&s de varias secretarfias, con el fin de llevar a cabo con &xito su -
labor y de esta manera tener 21 contreol de tedos los extranjeros gque
vienen a invertir a M&xico y la cantidad 4= Llnversiones gque reallzen
tambié&n, llevando un control de mercancias y do easta mancera se puede
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determinar gf: inversicnes o raoarcancias sSon luenas ¥ necesariasg para

el marcado maxicunos,
Yor Gltime anallizaroncs an forma trave o) capftulo segunds
An su articnls ~ho. gue e refiere a2 1lan a%ritucionnes que tia2ne la -

Txiranderas que sScod: Actuar como Op

Comisibn Nacional de Inversionars
gano de consulta 2n moteria 1 lrversida e2xtronjera ante las deren—-
denciac y entidades de la Administraclibdn Pfitlica Federal; dictar 1i-
neamientos de polftica sohre inversién extranjera y disefar mecanis-—
establecer criterios para

mos para promover la inversibdn en Maxico;

la aplicacifn de las disposicianes lajales r2flamantarias sobras in
versibn extranjera a través de expedicibn de resolucliones generalos;
regolver por medio de 1la Secretarfa 32 Comercio sobre la procedencia
t&rminos y condiciones de 12 participacidn de la inversién extranje-—

ra y de sus actividades.

Nacional de Tnversiones X—~

Podemos decir Aue 13 ComisidHn

tranjeras tiene una gran responsabilidad con 2l comercio mexicano, -
ya que a trav®s de ella a2 Aderarfin de revisar cualquier tipo de in--
versibn extranjera con lo cual ottendrf® ») rosultado si =s ben&tica
para el comerclo mexicano, con &rto se podrs observar los niveles c2
merciales tanto a n¥vel nacienal comn internacional en relacidn a --
las inversiones que a su vez realize Méxicou @n 21 extranjero.
Como hemos analizado easta lay, nos damos cuenta que la Co-

misiébn de Inversciones Extranjeras, va a ser la encargada de contro--
2n M&xico, también va a coordi-

lar todas lasinversiones 2xtranjaeras

narse con otras secretarfas con el propbsito de tener una mayor vigil

lancia y ver hasta gue punto son ben&ficas dichas inversiones al mer
cado mexicano. Consideramos Agtao muy acertado, ya que ahora con la -
apertura comsrclal que ofrece 2l Tratado de Tibre Comercio, el cual
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analizaremos m&s adelante, M8xico va a tener mayores oportunidades

en su mercado y por lo tanto mejorari su economia.

3.5 LEY DE HACIENDA DEL DEPARTAMENTO DEL DISTRITC FEDERAL.

De esta ley se analizarfin los artficulos que se encuentren

relacionados con el comercio, que es tema de nuestro estudio.

Fn la Seccibdn cuarta del Registro PGblico de la Propiedad

o del Comercic y del Archivo General de Notarfias, seflala su articu-

lo 7?60. que: por cada anotacibn en el Registro PGblico de la Prople

dad y del Comercio ya sea inscripcibn o cancelacibdn, causar& una —--

cuota de § 175,000.00.
Esto expresa que cualquier persona que sollicite algGn do-

cumento o que requiera alguna anotacibd4n en el Registro Pfiblico de la

Propiedad o del Comercio, deberh pagar un impuesto.

En el articulo 86o. se establece que Be deberfi pagar por

concepto de derecho 8 75,000.00 por la matricula de comerciante pa-
ra una perscna fisica, para la constitucibdn o aumento de capital o
de socledades mercantiles que se encuentran

(10)

inscripcibn de créditos,
comprendidas en la Ley Federal de Fomento a la Microlndustria.
De este articulo se sobreentiende que cualquier persona que
realice el comercin debe pagar su derecho para obtener la matrfcula -
de comerciante.
Fl artfculo 1350. menciona que deben pagar impuesto las -

personas que usen vias abreas o terrestres pfitlicas para el ejercl-

clio de sus actividades comerciales.

Ley de Hacienda del Departamento del Distrito Federal. Pu-
Di—-—

10.~ Cfr.
blicada en el Diario Oficial de la Federacibn el dfa 31 de

ciembre de 1982. P&g. 68.
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De aqui se deduce que los vendndores o personas que quieran

transportar su mercancfa por vias agreas o ror carretsras, esthn obli

gados a pagar un impuesto.

Respecto a esta Ley de '{acienda del Departamento del Distri

to Federal, vemos que el lepgislador la reallzd con =1l propbsito de re

gular los impuestos que deben pasar tanto las personas ficicas como

las personas morales, que tengan la finalidad de establecer algGn co-

mercio o pertenezcan a alguno, ya que el propio departamenta es el en

cargado de regular y hacer el cobro de dichos impuestos. Al revisar

esta ley vemos gue s8lo en tres de sus articulos nos menciona en for-

ma breve los i1mpuestos que se deben pagar por importacibdn o exporta--

cibdn de alsgunas mercancilas, pero 8in embargo plenso que estos impues-—

tos deben disminuir debido a la apertura del Libre Comerclo.

Posteriormente hablaremos m&s 3obre los Tratados de Libre -

Comercio con los Estados Unidos de Norte Am&rica, Canadh y Centro Amg

rica.
Es importante expresar que esta ley debe reformarse o actus

lizarse, ya que su Gltima modificacibn fue hecha el 29 de Diciembre -

de 1993 y las cantidades de cuotas que nos indican los articulos 76 ¥y

86 se encuentran expresadas aGn en viejos pesos.
3.6 LEY ADUANERA.

Esta Ley Aduanera es importante para la aplicacldn en el merxr

cado mexicane, porque controla las entradas y salidas de mercanc{ns, -

por lo tanto, esta ley debe respetarse a nivel nacional e internacio--
nal por las disposlictiones gque contiene.

A continuacibén anallizaremos y desgrlosaremos aquellas dispo-

siciones que se apeguen m&s a nuestro tema.
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“sta ley en el articulo lo. regula la entrada y salida de
mercancias, de los medlios en que se transporten o conducen en el Tg
rritorio Nacional, asf como el despacho aduanero. Ademhs estas dis
poasiciones se aplicarin a los Tratados Internacionales en nue Mexico
sea parte.

Con este artficulo quedan reglamentadas todas lac mercan—-
cias que entren © salgan del Territorio Nacional.

Por lo tanto, creemos que este articulo es importante para
el mercado mexicano, ya que Se va a tener un mejor control en el mo-
vimiento de mercanc{as a lo largo del territorio.

Su artficulo 2o. conaidera que mercancia son todos los pro-
ductos, articulos y cualquiera otros bilenes, que las leves los consi
deran inalienables © irreductibles a propledad particular. {(21)

Este artfculo da a conocer que mercancia es todo 1o que ==
produce o elabora el hombre para venderlo.

Menciona el articulo 30. que las autoridades aduaneras tie
nen a su cargo las funcliones administrativas que es 10 relacionado a
la entrada y salida de mercancias al Territorio Nacional.

Estas autoridades aduaneras ©estarhn auxiliadas por los fun
cionarios y empleados plblicos federales y locales para el desempesfio
de sus funciones cuando 1o requieran. Asf{ mismo, las autoridades mi
gratorias, sanitarias, de comunicaciones, de HMarina, Aduanera y otras,
colabvorarfn en el desempeflo de la misma.

De &s5to sa deduce que su campo de accibdbn os amplio, por lo
cual tiene el apoyo de otras autoridades para desempefiar con &xito -

sus funciones.

1l.- Cfr. Ley Aduanera, Tublicada en el Diario Oficial de la Federa-
cié6n el dfa F0 de Diciembre de 19381, Par. 12.
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Tstablece n su articulo Lo. que quedan sujetas a las dispo-

sicilones de esta ley, las naves militares y serviclos sociales de la -

Federacidn o de los gobiernos extranjeros, slempre y cuando se utili-

cen para efectuar alguna operacibn comercial.

Esto signiflica que cualquier nave que sea empleada como

transporte de carga de mcrcancias deberh sujetarse a eate reglamento,

hasta que comprueben su carfcter oficial las autoridades aduaneras.
El articulo 50. nos indica que para que tenga efccto esta

Ley Aduanera, debemos entender por despacho "el conjunto de actos y -

formalidades relativas a la entrada de mercancias al Territorio Nacig

nal y a sBu salida del mismo."

Lo que se establece en este articulo e5 la definicibn de

despacho, que es deJar que clrcule la mercancia hasta su destino:

sliempre y cuando cumpla con las formalidades exigidas por las autori-

dades aduanales y fiscales.

Fseste artfculo 60. menciona que la entrada y salida de mer—-

cancias en el Territorio Nacional, se debe realizar por el lugar autgo

rizado y los propletarios del transporte est&n obligados a presentarse

ante las autoridades aduaneras, con su documentacidbn correspondientae.

Pero sl 1las mercancfas no cuentan con la documentacién exigible, estas

mercancias se almacenarin en lugares apropiados y sSe hablliten al efeg
to como recintos fiscalizados por las autoridades aduaneras.

Tn el artficulo anterior observamos que el comerclilo se encuen

tra totalmente controlado por la autoricad aduanara, ya que se exige -

al personsal que la transporta, toda la documentacibn necesaria para --—

que dicha mercancia entre © salga del Territorio Mexicano, ya sea en -

forma nacional © internacional.

En su artfculo 70. nos habla de aquellas mercancilas que po-=-



drfn introduacirlas o extraerlan dal Terrttorio Yacional, ya sea on --

transportacibn marftima, torrestre, =28rea y ror la via postal.

“stae articule di la likertad iz elesir 21 transports que ng

cesita el duciio © comerciante para transportar melor su mercancia

tro o fuera del Territorio Nacional.

Sefalan los articulos "o. ¥ S0.C. que 1la carga o descarga,

transborde, Aalmacenamiento y coaduccibn de mercancfas y el embargue o

desembarque <2 pasajeros deter&n pasar por revisibn sus equipajes o -

mercancias y de realizarla por 21 lugar autorizado en el dfa y hora

h&bll que seiale la Secretarf{a de Haclenda y Crfidito Phblico mediante

reglas de car&ct2r smeneral cuando entren o salran del pafs.

De estos dos articulos se dsduce que 1la revisibn de ecaipa-

Jes o en su caso de marcancias que realiza la Jecretarfia de Haclaada

¥y Crédito Tdtlico es para aeavitar el contratvando de mercancias ¥ 2o --

productos t&xices que salpan o entren a MEéxlico, por esto motivo la re-
vislbdn es roneral,:iesde documentacifin del conductor del vehicule y de

1la mercanci{ia que se lleva a cato por los medios magnéticoo. De esta

revisibn se cncargan las Aautoridades aduszneras.

Rz

ipecto al articulc 25o. sedala qua cual~-uter persona aue

importe o0 exjyorts mercancias astari obligado 2 presentar ante 1o adua

na un padimento oficial, <1 cunl ectarh arrobado por la Secretarfia do

Hacienda y CTr&dito PaGblico, ¢l cual contendrf los datos aduaneros del

destino donde s pretenda mandar la mercancisa, as{ como el pago de los

impuestos al comerclo exterior y las cuotas comrensatorias. l.ag mer-—

cancfas qu~ ©n encucntron sujetas ol permiso de exportzcibn o importa

cibén delerhin presentar @l pedimento, 1acluyende 1a firma nlectrdnica

que denuestrs el descarpgo d4e 1a moercancia total o parcial del permlso.

Este pedicentn daberf acom™nfinrss con 1as Ancuvraentos de Importaclifa -
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la factura comercial con los requisitos que establezca la

los documentaos que compruge

que son:

Secretarfa de Haclenda y Crédito PGbklico,

ben el cumplimiento de los requlsitos no arancelarios a la importa--—
cidn, de acuerdo a la Ley de Comercio Fxterior y la nomenclatura que

le corresponda de acuerdo a la tarifa de la Ley del Impuesto General

de Importacién, la comprobacibn del origen y procedencia de 1a mer--—

cancia. Para la exportacién se rresentaran junto con el pedimento,-
los siguientes documentos: la factura seialando el valor comercial -

de las mercancias y l1os comprobantes de que se cumpli® con los requi
slitos no arancelarios a la exportacibdn de ascuerdo a la Ley de Comer-—

cio Exterior y su Nomenclatura correspondiente de acuerdo a la Ley -~

General de Exportaecidn. (12)

Egte articulo nos sefiala los requisitos necesarios ¥ exigi

dos para poder exportar o importar mercancias en el Territorio Nacig
nal. Consideramos acertados dichos requisitos, ya aque asi se tiena

un control sobre las mercancifias que entran o salen de nuestro pais,

pues a través de esta Ley Aduanera se controlan los despachos de mexr
cancias, de importacidbn y exportacibn, por lo tanto las autoridades
de las Aduanas, vigilan las entradas y salidas de mercancias al te-
rritorio Nacional; también se encargan de revisar la documentacidn -
requerida y las mercancifias para corroborar la documontacidén para su
importacidn o exportacidn, Adem&s las disposiciones de esta ley se

tomarfin en cuenta y se aplicarfiin en los Tratados Internacionales de

que MEXx1co &maa parte, por ejemplo: Los Yratades de Libre Comercio -

con Fatados unidos de Norte América y Canadh y el Tratado de Centro

América que en el sigulente punto analizaremos.

12.- Cfr. Diarioc Oficial de la Federacidn Reformado el dfa 28 de Di~

ciembre de 1994. FPag. 28.
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EL MERCADO MEXICANO ACTUAL Y SU ASPECTO INTERNACIONAL.
3.7 A) TRATADO DE LIBRE COMERCIO CON ESTADOS UNIDOS Y
CANADA.

Daspufs de haber hecho un breve anhlisis sobre el Mercado
en nuestra legislacibdn mexlcana, consideramos necesario hacer un es—
tudio de 1o que o8 el Tratado de Libre Comerclo y qué beneficios ob-
tiene con el mismo nuestro mercado mexicano.

Asi tenemos que el Tratado de Libre Comercio (TLC) es un -
acuerdo comercisal entre México, Canadh y Estados Inidos de Narte Am§&
rica con el fin de facilitar la compra y venta de productos industria
les y agricolas cntre los tres paises.

Fl Tratado de Libre Comercio va a establecor tanto las con
diciones, como el calendario para la entrada de productos a los otros
pafses sin pagar impuesto.

Este Tratado contiene adem&s una serie de dispogiciones geg .
neralesa para que aquellos productos gue se intercambien, cumplan con
ciertas normas, para proteger la salud humana, animal, vegetal, el -
medio ambiente y los derechos del consumidor en el sentido de que se
indique el contenido y composicion de los productos alimenticios, as{
como la clase de fibras con que esth hecha una prenda de vestir, con
el fin de 1ndicar como debe ser su lavado y cuidado; asi mismo todos
los productos que estén dentro de <este Tratado.

Como vemos estas normas Son necesarias en la vida actual -
pero el cumplimiento de &stas no debe utilizarse para impedir el co-
mexrcio entre los tres pafises. El mejor ejemplo de estas restricciones
sanitarias, aplicadas en forma injustificada, lo constituye ol aguaca
te: México lo exporta a Furopa, poro no a Estados Unidos porque hace

mucho hubo una plaga (el gusano tarranador) y aunque se erradicsd, --
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subsiaete la restricciédn santtaria. (13)

Por la gran actividad econbmica en el emplec de la indus-~
tria textil que utilizea mis de 800 mil personas y la industria autg
motriz a 450 mil personas y a la gran actividad agricola, al reali-
zar eoste Tratado se negociaron capitulos especiales sobre estas ac-—
tividades.

Ahora bien, el comercio entre México y Estados Unidos de
Norte Ambérica, asciende a 60 mil millones de dblares y con Canadhi -
a mil doscientos, con el Tratado, las compras y ventas entre 108 —-
tres paises aumentarfin en gran proporcidn.

Por consiguiente podemos declr que el Tratado es8 un conjun
to de reglas para estimular las compras y ventas entre los tres pali-—
seg, los cuales omiten paulatinamente los aranceles o impuestos que
pPagan los productos para entrar a otro pais; dichas normas deberhn -
ser respetadas por los productores de los tran paises, asi como los
mecanismos para resolver las diferenclas que puedan surgir entre es
tos.

Al crecer el comercio entre los tres paises a travbés del -
Tratado, M&xico tendrk 1la oportunidad de aumentar gsu produceidn para
venderla en el exterior y con lo cual crear& nuevos empleos, que es-
tar&n mejor pagados.

Pebemos pensar que el Tratado es tan so0lo un medio mhs de
1la politica mexicana del goblerno con el propbsito de atraer nuevos
capitales, abrir nuevos mercados, crear mejores empleos y asf elevar
el nivel de vida de los mexicanos.

Sin embargo, ese¢ ostablecid que el TraCado fuese congruente

13.,— Cfr. Secretaria de Comercio y Fomento Industrial. EL ABC del
TLC. Afio 1994. Phg. 6
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y de acuerdo a lo gue dice nuesStra Constlituciédn Politica de los Yis-—

tados Unidos Mexicanos, es5 por 2sto que mencionaremos 1os principios

rectores que estin plenamenta establecidos en el Tratado, 108 cuales

se refieren a la industria del petrdleo y la inverslién extranjera.
asi quedd establecido el primer principio en dicho Tratado
que no entrar&n compafiias extranjeras a explotar el peaetrbleoc, ya que

PEMEX lo seguirf haciendo, con 1o cual México sigue sieando dueiio de

su petrfleo.
Qued6 especificado tambibn, que no entrarfn compafilas ex—-—

tranjeras para comerclar directamente el petrdleo, gas refinado y pe

troquimica basica.
‘lampoco s2 did ninguna garantfia de vender petrdleo a Esta-—

dos Unidos de Norte América y CanadA ya que M&xico continuarf vendten

dolo a quien mejor se lo pague. Y me establece adem&s queoe no podr&n

eastablecer gasolineras extranjeras en Mé&xilco.
Comc podemos ver, en materias del Petrbleo no existicrfhi nin-

gn tipo de negociacibdn para su aexplotacién, pues sole le correspon-—

de a Mé&xico dicha explotacibdn.
¥n 1o referente al segundo Mrincipio sobre Inversiones, no

habrh inversién extranjera an materia de satflites, telegrarfia, ra--

diotelegrafia, servicio postal y emisibdbn de billetes y monedas entre

otros.
i1gualmente no podré&n gdquirir los extranjeros la propiedad

de tierras y aguas en las fronteras y en las costas del pais.

Queda detorminado que 0o se permitirén inversiones que con
taminen, puecs se busca proteger el medioc ambiente.

Despubs de ver estos dos principios rectores de franca ne-

gativa por parte de M&xico para con losz otros paises enlo referente
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&l petrbleo ¥ a la inversidn de determinadas &reas.
s necesario que hablemos ahora acerca del comercio de bienes.
En dicho comercio se van a presentar lo qu<e son las reglas

de oriren y estas van a Ger el conjunto de procedimientos para deter—
P

minar s5i un producto puede benaficlarse de las ventajas que concede -
el tratado.
Zporqué las replas de orifFen? Esto es, si un be=2n estlA ra—

bricado totalmente en M&xico, Canad& o Fstados YUnidos, © con partes —

producidas en cualquiera de los tres pafices no tendri problemas para

enviarse y venderse en cualauiera de los tres paises.

Existen también otros bienes qu-= tienen partes fabricadas

fuera de la regibn de América del Norte, cuando aesto sucede se deberh

determinar cuantas son y que valor rerresentan para gque puedan enviar

se y venderse en Méxlco, Canadh o FEstados Unidos de Norte im&rica.

Ahora si un btlen es construildo fuera de los tres raises, no
tendr& las ventalas que ofrece el Tratado, 51 so gquiera vender en cual
quiera de los tres paises. (14)

IL.os objetivos de estas repglas rson: Peneficliar a los obreros,

campesinos y empresarios des méxico, ya que habri mis empleos, inver—-—

ercancias, -

siones y exportaciones y se evitari la trianfulacibn de

es8 decir aque un producto fabricado en el resto del mundo sea vendldo

en la zona con las ventajas que concede 2l Tratado.

Con estas reglae, M&xico obtiene 2l beneficio de aumentar -

lae exportaciones a Canad& y Estados Unidos d2 Norts América con mas

ventajas que el resto del mundo. También estas regflas evitan gque los

productos de otros continentes ingresen a ~aetos dos palors y doespués

sean vendidos en mMéxico. Con $sto se protege la Industria nacional.

romento industrial.iQué es el TLC?

14.- Cfr. Secretaria de Comercio y
Tditorial SFCOFI. Pag. 6.
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Otro objetivo que s¢ nersigue es eliminar cuotas que ponen
topes a la venta de nroductos mexicanos en Canad& y Estados finidos -
de Norte Amé&rica o la climinacién nue se va a ir dando en forma pau-—
latina de los aranceles o impu<stos que gravan las ventas de produc-—
tos mexicanos en su eXportacibdn. Por lo tanto, los productos entra-—
r&n a cada pafs de acuerdo al calendario de forma: inmediata, en cin
co afios, diez y quince afios.

De acuerdo a est2 calnndario, M&xico exportarf en forma in
mediata ¥y sin impuestos los siguicentes productos:

A Estados Unidos de Norte Amé&érica son: Autombviles, para--—
brisas, estufas de gas, planchas eléctricas, refrigeradores dombsti-
cos, lavabos de cerfimica, envasns de vidrio, televisores, motores de
gasolina, radios, caseteras y computadoras.

Los productos de exportaci®n inmoediata, sin impuestos para
Canadh son: cerveza, equipo dao cbmputo, partes de televisores, para-—
brisas, lavabos de cerfimica v marmol. De ectas exportaciones inmedia
tas se obsaerva que entrarfn mAis productos mexlicsnos a Raotados Unidos
de Norte AmBrica que al pafs 4~ Canadf, nuizas por estar mas leojos.(15)

La entrada de productos mexicanos a ostos dos paises en cin
co afios sin pagar impuestos son: Para Estados 'nides de Norte Am%:rica:s
cerveza, cnmiones de carga, pantalones de alrodfn, motores elé&ctricos,
asientos auvtomotrices y tejidos de algodbn.

Para Canadl se exportar& en c¢inco ajos sin pagar impuestos,
los productos como £on: televisorss, envasos do vidrio, calentadores,
camiones ligeros, cristalerfa, azulejos de corfmica y baterfas para -

autombviles.

1S.- Cfr. 2Qué es 23 TLC? Cb. Cit. Phg. 7 B
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Se obaerva que en este periddo, el palis de Canadh importa-
r& de MBxico m&s blenes para el uso personal que los Estados Unidos
de Norte América.

Después de Que entre en vigor este Tratado y pasado un pe-
rfiodo de 10 afios despubs de sn firma, no pagarfin impuestos los si- -
guientes productos mexicanos: l&mina y tuberia de acero, botas y za-
patos de cuero, sanitarios de cerkmica, calentadores de agua y peni-
cilinas al ser exportados a los Estados Unidos. (16)

A Canadf: Jjuguetes, cafeteras eléctricas, exprimidores de
Jugos, pantalones de algoabn y calzado.

De estos productos se observa que algunos de ellos no se —
utilizan necesariamente y otros si, pero sin emdbargo se les dib un -
plazo a 10 afios y a final de cuentas, beneficiar& a Mbéxico.

Con todo esto M&xico 8e favorece por el retiro de cuotas
para la venta de productos nacionales en Canadh y Estados Unidoa.

Aaf{ tamblbén se obtienen mé&s ventas de productos mexicanos
a menor precio en Canad& y Estados unidos, lo cual viene a repercu-
tir en qQue haya mayor produccidn y a la vezr m&is empleos.

Todo esto propicla en M&EX1cOo un mayor desarrollo tanto en
8su mercmdo como en sSu economia.

Sin embargo, asi como M&éxico obtiene beneficios, tambibn
darf a cambio urna aperxrtura a una series de productos que vendrin de
Estados unidos y CanadA.

As{ tenemos que de inmediato México suprimirk impuestos -—
para productos que no se fabrican aqui, como son: de Estados Unidos
de Norte América: Locomotoras diesel, fotocopiadoras, videocaseteras,

aviones, bulldosers, teléfonos celulares, maquinaria, cequipo elbc--—

16.~ Cfr. Diario Oficial de la Federacibn. Lunes 20 de Diciembre
de 1993. P&g. 43.
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trico, equipo de transporte no automotriz e instrumentos de presicidn.

De Canadf ,M6xico importari de inmsdiato y sin que paguen 1im
puesto el egqulipo de telecomunicacicnes.

S3e oOobssrva qu<s los productos que vienen del extranjero son
m&s bien proiuctos para oficinas y equipo para las industrias que pa-—
ra el uso personal y domé&atico.

Fn lo que s8e refiere al perfodo de cinco aflos M&xico hatra
eliminado totalmente los impuestos para el 18% de sus compras a Esta-
does Unidos de Norte América y Canad& que cubren 2,500 productos.

De ¥stados unidos de Norte América: Computadoras, hornos -
industriales y papsal.

ahora bien, en el plazo a diez afios después se hadbr&n elimi
nado los impuestos en forma total., (17)

Asf de Estados Unidos de ~orte América entrarfin los autos,
los refrigeradores y las lavadoras ya libres de impuestos. Y por par-—
te de Canadf llegarfn los productos como tractocamiones, champues y -
pafiales desechables.

Como vemoo aqui,el plazo es m&s largo para gue los produc-—
tos extranjJeros entren a Mmbxico sin pagar impuesto,lo cual favorecerd
a los productores mexicanos que tienen un tiempo necesario para poder
tener mAs calidad en estos mismos productos y asi competir mejor con
los otros dos palses.

Esto es por lo que respecta al comercilo dc bienes, sin embar
gFo a continuacibdn hacemos mencibdn de otra serie de productos con los
cuales M&xico va a tradajar en el mejoramlento de los mismos para po-—

der venderlos a Canad$ y Estados Unidos de Norte América y aqui tam--

17.- Cfr. Diarioc Oficial de la Federacidbdbn. Obh. Cit. Pa&g. 23.
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bi%n deberf abrir sus puertas a los mercados de estos pafises.

Nosotros los incluimos on nuestro egtudio como sectores es-

pecialaes: el sector textll, el sector automotriz y sl que consideramos

m&s importante, el sector de la arricultura.

lniciaremos nuestro estudioc con el sector de los textiles,
&aste va a comprender desde la elaboracibdn del hilo y la produccidn de
telas, hasta la confeccldn de telas de vestir.

En este msector existen en Mé&xico cerca de 11,000 f&bricas,
las cuales dan empleo a 850 mil personas.

Asl México ya cuenta con una exportacidn a Estados Unidos -
de Norte Am&rica de 950 millones de dblares y las ventas a Canad& son
por 17 millones de dblares.

Por ol momento las ventas de textiles de la nacibdn a los Es

tados Unidos de Norte América pagan unas cuotas m&s altas y  algunos
impuestos demasiado altos.

Sin embargo, con todo esto ahora con el Tratado, M&xico ga-—
narfi y obtendrf que ge supriman todas las cuotas existsesntes en los Es
tados Unidos de Norte América y M&xico podr& vender hilos, telas, pren
das de vestir las cantidades que quiera.

Por 10 que se refiere a Canadi, también suprime de inmediato
los impuestos para el 19 por clento de nuestra exportacién lo cual nos
favorece, ya que l1los productos son mls econbmicos que los quée llegan
de otros paises a Estados Unidos de Norte Amé&rica y Canadi.

A cambio de todo lo anterior, méxico no cobrar& a ningfin pro
ducto que provenga de Estados Unidos de Norte América o de Canadf, cla
ro que eutos llegarén en una forma mas lenta.

Al aprobarse el Tratacdo de Libre Comercilo, M&xico eliminari

sus impuestos al 20% de sus compras textlles en Sstadons Unidos de Nor-
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te Amé&rica y al L.7% en Canadh.

¥n este sSector podemos competir casi de igual forma con es
tos dos pafses, ya aue se cuenta con una lndustria capaz de competir
con la de los otros paises y sl por el momento no somoE mejores, al
menos estamos a la par con ellos y con la apertura del mercado por —-—
parte de los tres palses, @2n este sector habri& una competoncia Jjusta,
la cual beneficiari a los tres.

Por 1o que se rafiere al sector de la industria automotriz,
aqui vamos a ver que é&sta da trabajo a mas de 400 mil personas, ya —-—
que Mé&xico produce casi un mil1l6n de vehfculos que son coches, camio-
netas, autobuses y tracto camiones (trailars).

¥sta industria exporta 5,500 millones de dblares a todo el
mundo, de esta exportacidn la mayor parte vh a Bstados Unldos de Nor-

te América y Canadh, pero al entrar a estos paises tiene que pagar im

puestos con lo cual terminan siendo maa caros que los que se producen

en el extranjero.
Los beneficlos que s obtienen con £1 Tratado son los si--—

gulentes: los autos mexicanos entrarén en forma inmediata a Estados -~

Unidos de Norte Amé&rica sin pagar impuesto. Para los camiones lige—-—

ros mexicanos, se reducir&n de 25 a 10 por ciento y se eliminarh& en —

un periodo de 5 afios. Ahora bilen, los camiones pesados como autobu--—

8688 entrarin a Fstados Unidos de Norte América sin pagar impuesto en

un perfiodo de 10 anos.
Con &sto las plantas productoras de autos crecerfn aun mas

con lo cual se darfin mbs empleos, mejorando asf{ la produccibn la cual

podr& entrar al mercado de Estados linidos de Norte América considera-—

do el mejor del mundo en esta industria, lgualmente entrarén a Canadh

s8in pagar impuesto.
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Como hemos viato, México cuenta con una gran industria au-
tomotriz, la cual con el Tratado la podrh llevar adelante ante los -
otros dos palses y ea una gran oportunidad aque los Estados Unidos de
Norte Am&érica con el ‘Tratado de Libre Comercioc le abra a ti&xico esc
mercado que tienes, aunque M&xlico ya exportaba a todo el mundo, con -
esta apertura comercial entre los tres palses se creark un mercado -
mayor y ben&fico para todos.

Ahora bien, a cambio de Bsto México abrirfi sus puertas a -
los autombviles que procedan de STstados Unidos de Norte América y Ca
nadh en forma pausada.

Hasta dentro de 10 aftios podrén entrar a México sin pagar -
impuestos tanto los coches, como los autobuses de manufactura ameri-—
cana y las camionetas en 5 afios; en lo qua se refiere a los vehiculos
usados de Wstados Unidos y Canadf podré&n satrar pagando impuesto hasg
ta dentro de 1S5 aflos después de aprotado el 'I'ratado y ain pagar impueg
tos hasta dentro de 26 afios.

Podemos decir que con esta apertura,México va a obtener -—-
grandes beneficloa ya que al poder entrar autos del extranjero nos -
serviri para mejorar nuestra produccidn porque a la vez iremos per—-—
feccionando 1los nuestros al ir viendo la tecnologfa y disefio de los
vehiculos extranjeros.

Para crear mas trabajos en Méxlico todos los venfculos que
se vendan entre los tres pafses deberfin tener un alto porcentaje de
partes fadbricadas en la regidbn como pueden ser el motor, los asien-—
tos, los limpiaparabrisas, laa cajas de velocidad y frenos.

Al tener México una agricultura menos degarrollada que la
de Canad& y Estadoas Unidos de Norte Amé&rica, se ha determinado que -—

con el Tratado se le darh un impulso a la infraestructura, a los pro
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gramas sanitarios y a2 la invastigacién de productos especificos.

Ademfs se podr8 importar de fCanadh y Fstados unidos sin -
alngGn impuesto los slguientes productos: Tractores nuevos y usados,
segadoras, trilladoras, cosechadoras, empacadoras de forraje, incu-
badoras, trituradoras, secadoras, hoces y guadafias, arados, mezcla-
doras de carne, lavadoras de legumbres, hortalizas y frutas, pelado
ras de papa, clasificadoras de camaron, fertilizantes, insecticidas
¥ herdicidas, vacunas entre otras.

Tate Tratado de Lidbre Comercio que firm6 Mé&xico en materia
de agricultura, podemos declr que va a ser ayudado en gran forma, -
pues al importar toda esta maquinarlia sin pagar impuestos, va a te-
ner un gran ahorro, con 1o cual va a tener la oportunidad de sacar-
le m&s provecho a su tierra y a su campo, pues al contar con esta -—
maquinaria ahorrarf tiempo y las cosechas de sus cultivos se reali-
zarfin en forma mis rApida y con mejores resultados.

Ahora bien, por parte de Estados Unidos de Norte Amé&rica
con el Tratado eliminar& de lnmediato Los impuestos que pone a los
productos mexicanoas y asi el 61% de nuestras exportaciones no paga-
r&n impuecstos, entre otros rroductos estfin: el ganado bovino en pie,
miel de abeja, nueces, todas las flores eXxcepto las rosas, tequila -
fresas, mijo, melaza de cafla y ajos.

Se observa que todos estos productos mexicanos al poder -
venderse a los Estados Unidos de Norte Ambérica la agricultura moxi-
cana podr& mejorar la calidad de los mismos y asi obtener mejores -~
ganancias para su economfa, lo cual hace que M&xie€o vaya alcanzando
una meJjor calidad en sus productos.

Por lo que Se refiere a Canad& los productos que podré&n -—

entrar haclia allh son: coles, cafhd, Jugo de toronja, verdura y nueces.
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Se ha denominado ventanas estacionales a los perfodos del

afio o meses en que podrén ingresar algunos productos a Estados uni-

dos sln pagar impuestos, as5i tenemos que del 1% de Noviembre al 29

de Febrero, no se pagarf impussto por exportar tomate, del lo. de

abril al 30 de Julio las berenjenas,

de Octubre lo. a Julio 31 chi-

les, calabazas del lo. de Octubre a Junio 30, Bandfia del lo. de Ma-—

yo al 30 de Septiembre, cebolla de Fnero Yo. al i de Abril.

Estos productos al no pagar impuesto en T.stados Unidos de

Norte América, significa una ranancia o un ahorro que va a mejorar

al comerclante y a los productores que cosechan su producto en es—-

tos meses.

México exportarf a Fatados Unidoe en cinco afios sin pagar

impuesto en los siguientes productos: zanahorias, frutas en conser-

va, zZarzamoras, frambuesas, Jugo de pifia, aceltunas, naranjas, man-

gOB Yy rosas.
Eete plazo fijado en el Yratado de Lidre Comercio ss rea-

peta, ya que continfian los comerciantes pagando un impuesto a esta

Nacibn por la exportacibn de esto® productos.

Diez afios despubs de que haya entrado en vigor el Tratado
de Libre Comercio no ypagarhn impuesto a Tstados Unidos de Norte Amé

rica los sigulentes productos: fresas congeladas, chocolate, chile

ancho, tomates, aguacates, hojas de tabaco, limas, condimentos sazgo
nadores, salsas y tabaco.

Para el pais de Canadh, M&xico en diez afios exportarf sin
pagar 1mpuesto en los productos que son: fresas, flores, pepinos, -
brocoli, chayotes, tomates.

Estos productos que se exportan a Canadf son abundantes en

México y ricos en sSu sabor aunque paguen impuesto segulrfn siendo ex
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portados por su calidad.

Otros productos que dejar&n de parsar impuesto a “stados

Unidos de Norte amé&rica dentro de 15 afios son: Jjugo de naranja con-—

gelado, melones, cacahuates, ajJo seco, cebollas secas en polvo, Jugo

de naranjJa sin congelar y cebollas secas.

Todos estos productos se siguen exportando aunque paguen

impuesto.
Este tratado en uno de sus capitulos protege a los mexica

nos estadleciendo que el maiz, el frijol, la leche en polvo, pollo,

productos porcicolas, papa, manzana, aceltes, alimentos preparados

¥ embutidos, estarin protegidos durante gquince afios, s0lo hasta esa

fecha o sea en el afio 2009 entrarin estos productos a méxico sin pa

gar impuestos.

Esta proteccifn para los mexicanos de los productos nece-

sarios son elementales para su subsistencia mientras se estabiliza
la economia nacional.

Otro producto que va a estar protegido durante 15 aflos es

el bosgue. Sobre este punto me parece que el tiempo es muy corto ya

que nuestros bosgques sa estan escaseando porque no se lleva un buen

control de la tala © corte de &arboles.

La entrada de los productos agricolas de Estados Unidos —

de Norte Am&rica a Mé&xico, ser&n de manera inmediata y no pagaran -

impuesto los siguientes productos: sorgo para grano, bebidas no al-

cohollcas, Jjugos de frutas, cacao en polvo sin azlGecar, frutas fres-—

cas o secas sin chscaras, &rboles de navidad, ciruelas pasas, ajos,

Jaleas, mermeladas, purés, guisantes y jugo de tomate.

De estos productos provenientes de Estados Unidos se ob--

serva que no son tan necesarios para la Nacirdn, porque ya se pradu-
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cen y se encuentran a disposicifn del consumidor.

Dentro de cinco afios los productos provenlentes de los -
Estados Unidos de Norte América no pagarfn impuesto como 8on: peras,
preparaciones para sopas, potajes, caldos, cervesa de malta, pasta
para productos de panaderis, ciruelas, aguardientes, jJugos de legum
bres u hortalizas.

En diex afios dejarfn de pagar impuesto los productos que
provengan de Estsados Unidoa a México como son: residuos de aceite de
soya, grasas de animales »ovinos, ovinos o caprinos, carne de Ppavo,
resliduos de almidones, chocolates rellenos, Jjamones, pollo, embuti-
doa.

Productos provenientes de Estados Unidos de Norte Ambérica
que no pagarfin impuesto hasta dentro de qQuince afios son: maix, leche
en polvo o en paatillas, frijol excepto para sSlembra, atfin y jugo de
naranja.

Toda esta importacifn de Estados Unidos de Norte Ambrica,
serfi para el pueblo mexicano ‘'un beneficio, porque habri mas mercan—-—
cias de donde escoger para 8l gasto familiar.

En el pafis de Canad& el comercilo de productos agricolas es
menox ¥y se excluyeron los productos l&cteos o avicolas. Ademfs las
exportaciones inmaediatas qub se realicen a Mb&xico se desgravark el -
4% del valor de las importaciones en los productos que son: lentejas,
guisantes, merluza, A&rboles de Navidad, pistaches, legumbres, caballos
de salto o de carreras, pimientos secos y goma laca.

Las exportaciones de productos de Canad& a M&xico en cinco
afios son: alpiste, carne de animales caprinos, salvados, sustituto de
leche para becerros, preparaciones alimenticias de harina, sémola y -
almidabn, cerveza de malta, Juges de legumbres y peras.

De estos productoa 86 desgravari el impuesto en cinco afios,
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el % del total de la importacibn.

La exportacidn de Canadh en diez ajos se desgravarh el 28%

por los productos de trigo, gluten de trigo, jamones, preparaciones

para pastelerfias y panaderfias, cebada en grano, carne porcina refri-

gerada o congelada, carne porcina salada o en salmuera.,

Toda esta importacidn que viene del pais de Canadi competi

r& con la calidad de los productos mexicanos, porque esta produccibn

an su mayoria se encuentra al alcance de los consumidores mexicanos.

Retomando lo mencionado anteriormente sobre las importacio

nes de Estados Unidos de norte América con relacid4n a la producciébn

de azficar en M&xico, que es de 4 millones de toneladas al afio, lo

cual vemos que con esta produccibdn, el pais se puede convertir en un

proveedor importante para los Estados Unidos de Norte Ambrica, ya -

que durante seis afios este producto no pagarh impuesto, sino solo -
una cuota, ya gue posteriormente a los quince afics no se pagari nin-
gln impuesto y se podr& exportar la cantidad que se desecc.

Respecto Bl problema de una amenaza grave para alglin sec-—
tor en cuanto a su produccidbdn, pueden recurrir al mecanismo llamado
t*galvaguarda' que frenar& la importacibdn que esth afectando a este -
sector, por lo tanto, este salvaguarda actfia como una especie de sal

vavidas.

Estos salvaguardas son especiales y deben utilizarse clara
¥ transparentemente.

El pais que recurra al salvaguarda debe otorgar otros bene
ficios que compensen al pals exportador deo ese producto que amenaza

gravemente una actividad productiva del pais que 1la utiliza.

Esta salvaguarda beneficia al pafs en ese momento de presidn,

por la quiebra o desaparicidn de esa producclébn , mientras se recupera

de su crisis.
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B) TRATADC Dz LIPRE COMIKRCIO CCH CINTROAMIRICA.

Con este Tratado, M&xico contribuye al proceso de intaegra
ceibn econbmica de Am&rica Latina que es el %mbito comercial y seo--—
gr&fico natural de MMExico; con gulen nos une la historia, el idioma
¥ la cultura.

América Latina y América Central significa para Mé&xico un
mercado de m&s de 440 millones de consumidores potencilales.

M&xico con estos palses basa una estrategia comercial que
consta de 10 puntous que son:

*l .- Celebracibn dn acuerdos comerciales con cokertura am-
Plia de negocios.

2.~ Desgravaclbn arancelaria a partir de un arancel m&xi-

mo acordado.

3.- Eliminacidén de las barreras no arancelarias al comer-—

cio, con excepclones en productos muy sensibles.

4.~ Aplicacidn transparente de los mecanismos contra prac-—

ticas desleales de comercio y la oliminaciébn de subsi-
dios a la exportacibn.

5.~ Fliminacibn de obsticulos al transporte y la negocla-~

cidn de créditos transparentes para la aplicaclédn de
normas técnicas.

6.- Concertacién de reglas de origen claras.

7.- Definicién de salvaguardas transparentes y tranaistorios.

8.- Concercacién de mecanismos fgliles y efectivos para la

solucibn de controversias.

9.- Creacion de programas concretos y permanentes de prompo-

cidn comercilial y de inversiones.
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10.,- Formacibdn de subreriones econdmicas consruentes con 21
multilateralismo.™ (19%)

Los diez puntos anteriores son 1los que 8e inscribieron en
los diferentes tratados comerciales gquos se realizaron o lo largo del
Continente Ama2ricano y fueron aceptados y firmados por los Presiden-—
tes de Chile, Costa Rica, Colombia, Venezuela y EBolivia.

Asf tenemos que =1 primer tratado fué 2l firmado entre M&-
xico y Chile, el cual so firmb en el mes de Septiembre de 1991 y en-
trd en vigor el primero de Enero de 1992.

En este aiio de 1992 el comercio cracld en m&s del 4O por -
ciento.

Se acordd en este Tratado que para este afio de 1996, so0lo
unos cuantos productos pagar&n aranceles y para 19393 no ce pagarfin -
impuestos.

M&xico exportarf al pails de Chile los sigulentes productos
que son: Harina de pescado, frijoles, ciruelas pasas, nitrato de so-
dio y de potasio, <uraznos, manzanas, cortezas de afrios, maderas —-—
tratadas con pintura, pimientos secos, uvas Yy acelte de pescado.

Anallzando estas exportaciones se observa que mMméxico expor
tarh al pafs de Chile productos industriales y que Chile exportarik a
la Nacibn productos agricolas en su mayorfia. Por lo tanto México au-
mentarf su economia por la venta de estos productos detido a que son
Gitiles y necesarins para este paias.

También on este Tratado se establecen inversiones entre ME
xico y Chile en sectores como el minero, hortofrutficula, pesquero y

silvicola.
18.-

Secretarfia de Comercio y Fomento Industrial. México y América
Latina. Tditorial S¥COFI. P&g. 4.
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Por lo tanto, M&xico tiene inversiones en el pafis de Chile,

de panificacién, televialdn y petroquimica. Adem&s ha mostrado inte-

r8a en el turismo, textiles y vitivinficolas.

Las inversiones que realiza Chile en Mbxico son: Frigorifi-

cos, productos de champifiones y guantes quirfirgicos.

Sobre estas inversiones que realiza México, en el palfis de -

Chile servirfn para ampliar el mercado Nacional en ese pais y de esa

manera obtener un capiltal para los inveralonistas mexicanos.

La inversibfn hecha por el pais de Chile en México, los va a

beneficiar aconémicamente porque son productos de calidad, l1os cuales
tienen una demanda favorable.
Este Tratado que se firmd entre México y Chile es ben&fico

para loa dos pafises, porque con las inversiones y el intercambio de ~

productos, se abrirén fuentes de trabajo y tambibn habrh una relacibn

comercial en ambos paises.
El Segundo Tratado fué entre México y Costa Rica,

8e firmb el dia Martes S5 de Abril de 1994 y entrd en vigor el primero

el cual -

de Enero de 1995. (19)
Hacemos mencibdn a l1os diferentes puntos acordados entre es-

los cuales son los sigulentes: Acceso a mercados, reglas

tos paises,
medidas de salvaguardia, —--—

de origen, agricultura, normas té&cnicas,

practicas desleales, inversibédn, servicios, propiedad intelectual y -

solucibn de controversias.

En materia de agricultura, México exportaré en forma inme-

diata al igual que Costa Rica, los pepinos, garbanzos, ciruelas, du-—

Tratado de Libre Comercio México y -~
P&g. S.

19.- Cfr. Porrfa Miguel Angel,
Ccosta Rica. Fditorial Porrfia. México, D.F., 1994,
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raznos, cer=ezas, manzanas, tomatas enlatados, espirraros en consarva,

as! como frutas de clima templado =n consarva, como son: Jugo de to-—

mate y jurgo de uva =2ntre otros.

Existen ademis otros produhtos sensiblea, los cuales Se ne

gociaron a plazos de desrravacibd4n lenta, como son: Carne de bovino,

carne de porcino, rosas, crisantemos, granos, oleaginosas, aceites,

cacao, chocolates y algunas preparaciones alimenticias.

Para los productos mis sensibles se excluy®d el proprama de

desgravaclifdn arancelaria como son: el café, el pl&tano, la leche, los

queBos y los embutidos de ave.

También se acordb en aste ‘I'ratado que el pafis de Costa Ri-

ca exportarf a México azGcar cuando la produccidn Nacional sea insufi
ciente para cubrir las necesidades del pais.

Con este acuerdo Costa Rica tendrf una exportacidn asegura

da de azficar a n&éxico, la cual le serf benbfica economicamente.

Fn este Tratado se estatrlecieron regclas de origen y se con-—
sigeran como originarios de ME&xico o Costa Rica cuando Bean produci-—

dos en su totalidad en el territorio de una o de ambas partes, o cuan

do cumplan con el requisito de valor de contenido regilonal estadbleci-
do.

E1 chlculo del wvalor de contenido rggional se puede reamli-

zayr medlante dos métodos: El valor de transaccibn y el de costo neto.

¥l primerc que es el valor de transaccibn esti basado en el
precio factura de bienes final y de los materiales no originarios.
Tl segundo parte de la estructura de costos de la empresa y excluye
las regalias, los gastos de promocidn de ventas, los costos de embar—

que y reempaque, 2 la vaz

que limita o1 monto de los intereses que




- 154 -

pueden ser incluidos en el costo neto del twien.

Sobre estos dos métodos de valor regional se pusde decir -
que el valor de transacclbdn son los bienes que estin construidos o -
producidos con materias primas de otros palses y afectan el precio.

Se le llama costo neto o 1los bienes que son de la industria
automotriz Yy que no afectan el preclio de la venta por su originalidad.

Para evitar la triangulacibdn de bienes, el capitulo de re-—
glas de origen incluye una lista de operaciones que no confieren oril
gen, tales como la dilucidn de sustancias en agua, el desempolvado o
lavado y la ampliacibdn de marcas, entre otras actividades.

El Comité de Integracliédn Regional de insumos (CIRI) se encar
carfs del funcionamiento de las reglas de origen para los sectores —-—
quimico, textil, hierro, acero, cobre y aluminio.

Egte comité realizar$ una labor excelente al reviasar la ori
glnalidad de las mercancfas de Aimportacibdn y exportacibdn de los dos -
paises v de esta forma podr& evitar controversias tanto del pais de -~
Mé&xico como de Costa Rica.

Las Normas Técnicas de comercializacibn agropecuaria, esta-
r& formada por un grupo de tratajo de ambos pafises para revisar las -
normas de clasificacibdn y de calidad agropecuaria cue afecten el co—-—
mercioc entre loe dos pafises y resolverfn las cuestlones con la aplica
cibn de ellas.

Tetas normas técnicas de comercializacibn agropecuaria entre
México y Costa Rica, serf en cuanto a la clasificacibn » calidad de la
produccidn que ser& revisada por umn grupo estatrlecido por ambos paises
para proteger la relacibn comerclal entre cllos.

En este Tratado se acordd que durante el perfodo de tranasi—-




ctén, una itndustria o rama rroductiva run-d~e afrontar situacionaes im-
previsibles que 12 impidan competir, por lo tanto tiene el derecho de
adoptar medidas d2 emergencia como son 1la salvajuarda btilateral y la
salvagFguarda rlobal; gque es cuando un aumnento sustancial 4+ estas im-
portaciones, causa un dafio serio a una indiactria Jaclional.

T.a salvaruarda bilateral es una me:dida temporal hasta dos -
afios despubs de concluldo el proceso de dessravacién. Pero si persis-—
ten las causas que motivaron su adopcibn, el pais que adoptd esta me—
dida bilateral les podr&. gcuspender el proceso de desgravacidn arance-—
laria o aumentar el arancel del producto.

Existe también la salvaguarda rlobnl, que ayudar® inmediata
mente al pafis que la adopte en un caso urgente de que una de sus em—-—
presas o industrias se encuentra en pelirro de quiebra total. Impidien
do 1la importacidbn de ase fafes s1 no le afecta demasiado.

El pais que opte por aplicar uns medida de emergencia esth
obligado a dar una compensacibn al otro pails, que ser& convenida entre
los dos. Esta medida de compensacidn debe tener beneficios comercia-
les equivalentes al impacto de la medida de emergencia.

Estas medidas de salvarmuasrda son importantes porque garanti-

zan la proteccidn adecuada de las plantas productivas, ante situaciones

de dafio merio y evita el uso injustificado de la salvaguarda con el pa
go de la compensacibn.

Las prfcticas desleales fueron tratadas entre Costa Plca y —
México y ambos coilncidieron en que la mayor vinculacibén de sus econo—-—
mias no debe seor motivo para nque se admitan prictlicas gue distorcionen
el comercio y afecten 1la planta nproductiva Nacilonal, como son: el dum-
ping y el otorgamiento de subvenciones rubsrnamentales a los exportado

res.
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En materia de dumplng se acordd que la obligatoriedad para

las autoridades es de notlficar de inmediato y de forma directa a los

exportadores acusados de realizar pricticas desleanles, también deben

otorgar a los exportadores denunciados, plazoa e informaclén suficien

te y oportuna para que se defiendan en igualdad de circunstanclias an-

tes de que se les imponga una cuota compensatoria; estas cuotas podrén

hacerae efectlivas hasta despubs de haber transcurrido un plazo mfnimo
de 45 dias h&biles para que en ese tiempo el exportador desleal preps
re su defensa.

Regpecto a los subsidios, estos paises se comprometieron a
no otorgar nuevos piréstamos a las exportaciones.

Tamblifn "se incluyd la clhusnla deminimis® que impide recu-—
rrir a una salvaguarda si el margen de dumping o el monto del subsidio
otorgado es minimo. (20)

Este capitulo gue se incluyl en el Tratado para prever y com
batir las prfcticas desleales de comercio internacional entre Costa R}

ca y México estfh blen, ya que el dumping es un método que consiste en
vender a precio artificialmente bajo una mercancfia en el extranjero,

con el fin de conquistar el mercado. Estas exportaciones desleales —-

afectan al comercio y la produccibdn del paias en donde se vende este ——
producto.

En el Tratado que celebraron México y Costa Rica decidieron
acordar ambos paises adoptar una definicibdn amplia de 1o que es la in-
versibn con el fin de protejer a sus propios inversionistas y a sua in
versiones mismas en cada uno de ellos.

Asi entre los dos palises se acordd una serie de principios

de los cuales hablaremos a continuacidn: uno fuf el principio del Tra-

20.- Porrfia Miguel Angel, Ob. Cit. Phg. 4LO.
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to Nacional, en &ste ambos palses acordaron ot~rgir 2 los inversionis
tas extranjeros y a sus inversiones, de la miema forma en gue ambos —
paises tratan a sus inversionistas nacionales ¥y a sus inverasiones. Es
to quiere decir que ambos palses no tendrén distingos entre el inver-
sionista extranjero con los nacionales,ni para las inversiones mismas

pues para ambos se les dari un trato 1gual al estar en el territorio

de cada pais.

Ahora bien, un sSegundo principioc al cual también estuvieron

de acuerdo estos dos palses, fué el principlo de la Nacidn m&s favo--—

recida, en este principio, los dos pafises decidieron acordar el hacer

extensivos a los inversionistas y a sus inversiones de la otra parte,
aquellos beneficios que les confieran y les favorezcan a sus paises,
por otra parte los beneficios que ge les otorguen a otros palises no —

miembros del tratado, tambi&n se tomarfin en cuenta siempre y cuando -
esos palises se encuentren en circunstancias similares.

Bl priancipio de libertad de transferencias, es en donde las
partes que son México y Costa Rica, permitir&n el libre trasladoc de ~

recursos al exterior, como pagos por concepto de exproplacibdn a los -

derivados de sentencias arbitrales, utilidades, dividendos, gananclas
de capitales y pagos por asistencia.

El iltimo principio es sl de la indemnizacibn para el caso
de expropiaciones. Estas podr&n realizarse por causa de utilidad pG-
bllica, sobre bases no discriminatorias, con estricto apego a la lega-
lidad. Por lo tanto la indemnizacibn deberi ser completamente liqui-
dable y transferible.

Despuése de analizar estos principios se observa que son b~

slcos de este tratado, porque protegen la propledad de los dos palses
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en cuanto a préstamous, reinversiones y en pgeneral toda transferencia
de recursos relacionadoes con 21 comercio.

Otro punto acordado entre estos dos palses fuf& el de servi

cios que contienen las dispoeiciones y principlos gque reglamentan el

intercambio de esta actividad, 1.o8 cuales se aplican a la totalidad

de lo8 sServicios, con excepcibn de los prestados por instancias guberx

namentales, como sSon la seguridad social, la educacibn pfiblica y los

programas de atencién a la nifiez. TTambién se excluyeron los servi--—

cios abreos comerciales y los servicios financileros.

Los servicioe son: la construcciédn, la computaciédn, el trang

porte terrestre, el transporte maritimo, los servicios profesionales,

los a&reos especializados y los de reparacidtn y mantenimiento.

Fara estos serviclos se crearon normss O criterios basicos

como el trato nacilonal, trato de la nacibdn mhs favorecida y presencia

local no obligatorta.

El trato Nacional significa que cuando un prestador de ser

viclio ingrese a un pals, ya sea en M&xlco o en »#l pais de Costa Rica,

se le otorgarf un trato equivalente al que proporciona a sus propios
nacionales.

La Nacibn mhs favorecida implica que los dos paises otorga-
r&n un trsto no menos favorable al que concedan, en cualiier servicilo
a otro pafis que no forma parte del Tratado © sea que el comercio no -

debe estar sujeto a ninguna discriminacidn entre los paises. Por 1lo

tanto todos los paises estfin obligados a extender a los demés paises

los beneficlos arancelarios y no arancelarios que se otorguen recipro
camente.
Esta norma de presencia local no obligatoria, permite que

el prestador de servicios lo otorgue sin necesldad de estar estatleci
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do en el otro pais.

Otro punto que se acordd en este tratado fué la propiedad
intelectual que incluye nrincipios generales gue se aplican a la prg
teccibn de todos los tipos de derecho de2 propiedad intelectual que -
son: Proteccidn ampliada, &sta se refiere a que cada pals puede con-—
ceder proteccibn mfis amplia que 1la otorrada on este capitulo.

El principio de la libre circulacibdn de bienes sipgnifica -
que la proteccidn y defensa de los derechos de propledad intelectual
no deben constituir, en ningln caso, un obsticulo al lidbre comercio
de mercancias legitimas.

Pel principio del trato Nacional se establecid que todos -
los poseedores de derechos del otro pals recibirfn el mismo trato —-
que l1O0s nacilonales.

El dltimo punto acordado en este tratado, fud la solucibn
de controversias que se lleva a cabo en tres fases. Primeramente -—--—
los paises deben cOOperar para solucionar sus diferencilas de manera
amistosa, a través de consultas; si &6stas no logran resolver la con-—
troversia, las partes pueden como segundo recurso, convocar a la Co-
misibn Administradora. Esta ademfs de poder formular recomendaciones,
cuenta con una amplia gama de posibilidades para ayudar a las partes
a solucionar su conflicto, mediante los buenos oficios, la concilia-
cién ¥y la mediacibn.

Si la controversia no se resuelve, entonces &e¢ puede transi
tar a la tercera fase: solicitar la formacidn de un tribunal arbitral.

Este Tratado gque México firmf& con el pals de Costa Rica es
para promover nuestros mercades y el comercio de bienes y servicioss

tambi®én es para facilitar el desarrollo de las inversiones.
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¥l Tercer Tratado de Libre Comercio se le llamb: Tratacdo
del Grupo de los Tres (G-3) que se encuentra intesrsdo por Colombia,
México y Venezuela; este Tratado se firmd en Junlio de 1994 y entrd -
en vigor el lo. de Ensro de 1995,

Tal grupo de los tres acord® cubrir las diversas &reas -
que ayudarfin a promover ¢ incrementar el intercambio comercial y la
inversifn como son:

Trato nacional y acceso de bienes al mercado; sector agrg
pecuario; reglas de origen; procedimientos aduanales, salvaguardas,
pricticas desleales de comerclo internacional, normas té&cnicas, in-
vorseibn y solucibn de controveraias.

De estas &Areas realizaremos un breve anhlisis o recordatg
rio de los puntos acordados del anterior Tratado firmado entre m&xil
co y Costa Rica, ya que podemos observar que son 1los mismos; acorda
dos por el Tratado del drupo de los Tres que sont

El trato Nacional se refiore a que cualguier productor ex
tranjero debe recibir el mismo trato que los que residen en ecse pals.

Acceso de blenes al mercado, este punto establece los pla-—
zos para la eliminacibdn de aranceles aduaneros de productos.

El sector agropecuario contarhf con obligaciones internacigo
nales donde las partes se consultarin antes de adquirir compromisos
en otros acuerdos intergubernamentalee; cuentan también con apoyos -
internos para no distorsionar el comercio o la producclén.

Las reglas de origen son para garantizar los productos que
son originarios totalmente de ese palis exportador.

Los procecdimientos aduanales son para verificar, certificar

la originalidad de los btienes y para que exista una libertad de tran



- 161 -

sito de mercancias.

tHedidas de salvaguarda, estas pueden ser adoptadas por al-

fguna industria nacional que se encusntre daiada seriamentse ¥y no brue-

da competir con la produccidn industrial extranjera.
Zstos tres paises que son Colombtia, t&xico ¥y Venezuala,

acordaron evitar entre ellos las pricticas desleales de comercio in-

ternacional.
Se establecieron servicios financicros en materia de impor
tacibn y eoxportacibdn como son prHstomos o crbditos para el comercio

de sus mercancilas entre el grupo de los tres.

Las normas técnicas de comercializacibn son otra &rea o

punto que se abarca en este 'ratado para revisar las operaciones de
claslficacibdn y de calidad de la produccibn. Lsta funcibn la realiza
un grupo formado por los tres paises para resolver las dificultades -
que surjgan por la aplicacidbdn de dichas normas té&cnicas.

Fste tratado incrementd la inversibn que es para proteger a
los extranjeros inversionistas y sus inversiones que lleguen a reali-
zar.

La solucibn de controversias es otro punto que se tomb en -
cuenta para la flirma de este Tratado del Grupo de los ‘f'res, por 1o =-—
tanto se establecid un procedimiento para prevenir y solucionar las -
controversias que puedan surgir del llibre comercio entre Colombia, M&
xico y Venezuela.

Este Tratado busca un accesoc amplio a los productores de es
tos paises en los mercados de cada uno en forma reciproca a través de

la eliminaciéd4n gradual de aranceles y se consideran ademfs entre los

tres paises las medidas internas de proteccidn a la salud y a la vida
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humana, animal y vegetal, tratando de 7ue estas no se conviertan en
un otsticulo innecesario al comercio.

Sobre las exportaciones que Mé&xico podr& realizar al pals
de Colombia de acuerdo a este tratado son: Autombviles, computadoras,
productos quimicos, fibras artificiales, industria bhsica de hierro,
aparatos eléctricos. (21)

Ahora bien, con respecto a Venezuela se pactbé comerciar 1i
bremente con productos de la industria editorial, con metales como -
el aluminlo, asfi como con productos quimicos, combustidbles y aceros.

Como hemos visto en este capiltulo, nuestro pails México, es
th tratando de tener un mejor desarrollo econSmico a nivel interna--—
cional, es por eso que en los Gltimoe adios ha estado firmando una sg
rie de tratados de libre comercio con distintos paises, tanto de Nox
te Ambrica como Centro América y América lLatina, en sBu affin de dar -
una mayor proyeccibdn a su economfa, lo cual 1o beneficiar& grandemen
te. Ahora bien, hablaremos de un filtimo tratado con el pifis de Boli
via, en el cual ambos paises decidieron firmar un tratado comercial
en Septiemdbre de 1994 y entrb en viéor el 1o. de Enero de 1995, en —
dicho tratado, ambos paises acordaron los siguientes puntos: ElL tra-
to Nacional y acceso de bienes al mercado, agricultura y medidas —-—
zoomanitarias y fitosanltarias, las cuales no deben impedir la cir-
culaci6bn de mercanclas.

Otro punto que se ge trtatd rueron las reglas de origen o
sea que deben ser productos originales de ese pals que quiera expor
tar.

El sigulente punto fueron l1os proceodimientos aduaneros —-

que tisnen el objeto de facilitar la opersciédn aduanera por medio -

21.~ Secretarfia de Comercio y romento Industrial. Cb.Cit. Phg. 8.



i
i
i
i

_versionista y su invereibn,

- 162 -

de un certi ficado de origen comfin a2 los dos paises, gque deber& ser
l1lenado y firmado por el exportador del nroducto o mercancia. Por

su parte el importador también
basada en el cartificado dse origen para

deber& presentar una declaracidn al

momento de la importacién,
evitar abusos sobre los propbsitos del tratado.

En easte tratado se incluyeron las medidas de salvaguarda

que permiten la adopci6bn de medidas temporales para corregir pPro-~-—
blemas o dafios significativos a2 la produccifn de mercancias simila

res o directamente competitivas con las de importacibn.

Se acord6 entre estos dos paises de no utilizar prfcticas

desleales que e5 cuando existe un apoyo gubernamental a las empresas
que proporcionan ventajas indebidas a un pafs on la competencia in-—

ternacional.
Para este punto de inversién se traté de proteger al in--—

otorg&ndole un trato i1gual al que Se le

da a sus inversionistas nacloaales.
tratd fub el de solucidn de con-—

Eate filtimo punto que
troversias que es la relacibbn de conflictos por 1o general ante Ar-—

bitros escogidos por las partes, los cuales pucden desembocar en re

comendaciones o desiciones que cbligan a las partes y que deberén

cumplir en los términos y plazos fijados.
Actualmente México continfa abrlendo mAs mercados a través

ahora con el trifinfulo del Norte de Centro Am&-—-

de nuevos tratados,
Honduras y El Salvador.

el cual esth integrado por Cuatemala,

rica,
este tratado esthk en proceso de negociaclibdn

Por Lo tanto,

entre M&xico y el Trifingulo del Norte, ya que M&xico establecid en -

el mos de Septicembre del afio de 1533 las bases y principilos de este
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tratado, se esperaba que para el afio de 1994 se continuarh avanzando
pero hasta nuestros dfias no se ha coansollidado afin.

Esto sucede también con el Tratado de Libre Comercioc con -
M&xico y Nicaragua, @l cual se inicid en el mes de Septliemdbre del —-
afio de 1991 y se esperaba que concluyera en el ailo de 1994 pero has-

ta la fecha no se ha formalizado plenamente.
Consideramos que con las firmas de estos tratados con eatos

paises, méxico ha logrado tener un mejor desarrollo econémico a nivel

Pues asi amplifia dia con dfa su mercado, 1o cual da co-

internacional,
claro, &sto debe ser —-

mo resultado una mejor establlidad sconbmica,
reciproco entre cada uno de los pafses para asf benericilarase todos.

3.8 CAUSAS Y EFECTOS DE LOS DOS TRATADOS EN MEXICO EN

CUANTO A ECONOMIA.

Estos tratados comercialea firmados por México tanto con
Estados Unidoa de Norte Axérica y Canad&k y el firmado con Centro Am$

rica con los palses de Guatemala, Honduras y el éalvndor, también el
Tratado de América Latina, llamado el uUrupo de los Tres que son: Co-
han tenido gran importancia para nuestro
una reflexidn de las can

dentro de nuesta economia.

lomdia, MExico y Venexuels,
pais, es por eso que a continuacidn ase hark
sas y efectos que han tenido estos Tratados

Com® causas tenemos: Apertura comercial, liberacibdn de aran
celes, mayor exportaciédn de productos, creacidn de empleos, captacibn

de divimae y libre trfnsito de mercancias.

Respecto & 1la apertura comercial: Mé&xico decidid llevar a
cako estos Tratados con el propbaito de poder vender sus productos a
otroes paises y aasi beneficiar amau economia y a la vex en forma recipro

ca va a permitir que entren productos extranjeros a nuestro pais, con



slideramos que &8to es un tanto arriergado, pues en ocasiones se pre-—

fiere el producto extranjero y no el Wacional, &#sto debido a 1a me——

Jor calidad del extranjero.

Pero para que exista esta apertura comercial, M&xico deci-

dib establecer una liberacién de aranceles a diferentes productos --

provenientes del exterior, Asto también ser& en forma reciproca con

los otros paises, pues también a nuestros productos se les deber& -

exentar de esos impuestos para poder entrar al mercado extranjero.
D&indose la apertura comercial y la liberacibtn de aranceles,

México pensd an tener una mayor exportacidn de productos al extranje

ro, 1o cual tambifn serk ben&fico para su economia, tanto en las —-—

grandes empresas como en las pequefias, lo cual beneficiar& al gran -

mercado mexicano.

M&xico realiza &sto con el propdsito de generar mAs empleos

para su clase trabajadora y asi elevar sus niveles de nroduccid4n para

poder competir con los productos de lonr extranjeros, y de esta mansra

poder enfrentar la competencia a nivel internacional.

Al darse las anteriores causas, M&xico también busca con la

firma de los tratados, una mejor captacibn de divisas, lo cual ayuda-
rfa al palis a establlizar m&s Bu economfa y a tener més tranquilidagd

econbmlica frente a los paises con 1os que ha negociado el liore comer

cio.
Con todo lo anterior, México ha lorgrado establecer con los

di ferentes pafises un tratado de libre comercio, donde se A4 un amplio

tr&fico de mercancias con estos paises y asi establecer un smran merca

do internacional que benefficle a todos por igual.
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Sin embargo, al hablar de las causas consideramos también
hablar de los efectos que causa la firma de estos tratados en nues—
tro pais, como son: Mejoramiento de la calidad productiva, capacita
clbn a los travajadores, apertura a nuevos mercados, competencia in
dustrial y establlizacidn monetaria.

El mejoramiento de la calidad de nuestros productos es ne
cesaria, ya que si queremos que 6stos sean aceptados a nivel inter-—
nacional, deberfin ser igual o mejores que 108 que importemos y &sto
lo logramos fabrichndolos con mejores materias primas, con el propt
slito de que nuestros productos tengan una buena presentaciédn.

Ahora blen, para que logremos esto, con los tratados de -—
libre comerclo acordados, noe vemos en la necesidad de capacitar —-—
mhs a los trabajadores con el fin de gque sepan apllicar las nuevas —
técnicas para mejorar los productos y sumentar asfi su calidad, cla-
ro esto implica tambibdn que a estos trabajadores se les proporcione
un mejor salario, para que de esta manera rindan mhAs y se encuentren
a gusto en su trabajo. -

Esto trae como consecuencia la apertura de nuevos mercados
para nuestros productos mexicanos, al realizar estos tratados, esth
obteniendo un amplio mercado para sus productos y como consecuencia
deber& de mejorar en gran proporcidn la calidad de l1os mismos, ya -
que al tener nuevos mercados tendrf mayores niveles de exportacibn,
lo cual traerA como consecuencia una mayor competencia de productos
entre los paises que han acordado firmar el tratado y es donde qui-
zas México salga algo perjudicado, pues recordemos que tanto su ca-
lidad de mercancfias como sus niveles de producecidn, son menores & =

los de otros paises, pero esto no debe hacer decaer ol &nimo sino -
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por el contrario establecer un sentido de superacibn frente a las
economias de los otros paises.

Este tratado provoca que se d% una mayor competencia entre
las diferentes 1ndustrias nacionales y las extranjeras, con el fin
de mejorar o superar la calidad de los productos de cada uno, claro
que esto es ben&fico para el pais mexicano, porque termina por meJo
rar la economfia, siempre y cuando logremos los cambios que hemos em
prendido.

Otro de los efectos que crea la firma de los tratados, es
Que poco a poco Y a través de las diferentes exportaciones o impor—
taciones de productos y mercancias se d& lo que pretendemos con la
firma de estos tratados que es la estabilizaciédn monetaria en rela-
el6n al dbSlar y frente a la 1anversidn extranjera.

Como podemos ver, aparentemente la firma de estos tratados
nos ha beneficiado, ya que con esto tenemos que mejorar nuestros pro
ductos y debemos doblar esfuerzos para lograr tener una mejor econo-
mfa. Consideramos estas causas y efectos como b&sicas que fueron las
que dieron ple a que M&éxico rirmara dichos tratados y solo hicimos -
alusibn a &stos porque ya anteriormente en este Capitulo realizamos
un estudic mfis a fondo de los diferentes tratados que ha firmado —--

nuestro pafis.
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CAPITULO IV.
4.1 FORMAS DE ACTUALIZACION DEL MERCADO.

Consideramos que es importante llevar a cado la actualiza-
cién del mercado, pues debido a la apertura comercial que se da con
la firma de los diferentes tratados con los pafises de Canadhk, Esta-—
dos Unidoa de Norte Amfrica, Chile, se pretende mejorar la economia
de nuestro pais, para lograr 88sto es necesario renovar y actualizar
la maquinaria que se tiene para que lo8 productos nacionales puedan
competir con la produccidn extranjera que entre al pafs y asf poder
exportar m&s mercancias e importar menos. Es por eeto que a conti-
nuacisn mencionaremos algunas formas Que consideramos importantes -—
para llevar a cabo dicha actualizacibna:

La primera es realizando un MejJoramiento de Calidad en las
Mercancfias. Para lograr &sto nuestras fAbricas e industrias deben -
organizarse conjuntamente para poder tener un mejor desarrollo y asi
mejorar el sistema de produccibdn y por lo tanto debe mejorar, moder—
nizar la maquinsaria de cada industria o fAWrica y a la vez capacitar
al trabajador para que pueda manejarla y asf obtener m&a produccibdn
¥ mejor calidad de mercancfas con el fin de poder abastecer de pro—-
ductos tanto al mercado Nacional como a los nuevos mercados interna-
cionales ablertos con la firma de los Tratados. Quizhs bsto cueste
trabajo hacerlo, ya que las pequeﬁas industrias o fAbricas no cuentan
con el capital necesario para hacerlo y &sto se lograria solc a lar-
&0 plazo. Es por &ésto Qque nosotros proponemos que 5 lleve & cabo -~
dicho mejoramiento de mercancias y que el Estado ayude a esas peque—
fias empresas mediante la reduccidén de impuestos para que asi poco a

Poco vayan formando su propio capltal y de &ésta manera puedan tener
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la capacidad econbmica necesaria para adquirir su maquinaria y tra-
W®ajar en forma independiente y poder salir adelante.

Como segunda forma de actualizacidn del mercado, nosotros

pProponemos que se deben de producir mercancias de calidad y de 1im-—

portancia, tanto para nuestro pais como pars los pafises extranjeros
a los cuales se les exportarfian como son: la construccibn de ;ntoné

wiles, computadoras, productos alimenticios industrializados e in-—--

clusive la construccibdn de satélites en materia de comunicacidn con

el fin de tener una cobertura comercial mhs amplia en el mercado 1n
ternacional.

Una tercera forma serxria que nuestro mercado mexicano rea-
lisara una gran variedad de mercancias y asi tener un amplic merca-~
do donde el consumidor nacional como el extranjero tenga de donde -
escaoger cada producto que consuma Yy & Su vet se debe realizar una -
encuesta para saker qué productos se venden mhs, para que de esgta -

manera se produzcan mhkae de evsos productos. As{ como ver y estudiar

aquellos productos que tienen menor demanda, con el propbsito de me
Jorar su calidad, logrando asf{ aumentar la venta de esoas productos

¥ evitar un riesgo de quiebra de esa pequefia o mediana empresa.

Algo que consideramos de gran importancia y que tambifn -
funcionaria como cuarta forma de actualizacidén, es la capacitacibda

del traBajador en cuanto & la nueva maquinaria, 6§sto se va a referir

& que pe dedbe de capacitar a los trabajadores medlante lnstructores

que a través de wvideos, de clases y folletos,, se les explique como

es el funcionamiento de esa nueva maqulnaria y como Se le puede sa-

caxr un mayor provecho, asfi tamblén se les debe ensefiar como lograr

mejores niveles de produccidn con el propdsito de que &sta se mejo-
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re, asl como elevar la calidad del producto, toda esta capacitaciédn
servirf para reducir el nfimero de accidentes, tanto lavorales como
industriales y que traerian como consecuencila grandes pbrdidas para
la empresa en donde occurran.

Quizfis otra de las formas de actualizacibén, es a través -
de establecer mayores niveles de produccidbdn de mercancias para ex—-—
portar. Esto con el propbsito de aprovechar al m&ximo esta apertura
comercial que se ha logrado con la firma de los diferentes tratados
Ya que al contar nuestro pals con mayor cantidad y calidad en nues-
tros productos, estos podrn ser exportados al comercio internacional
¥y asi se obtendrhn mejores divisas que mejoraran mis la economia y el
mercado de nuestro pais.

La sexta forma Que proponemos para llevar a cabo la actualil
zacibn de nuestro Mexrcado es mediante la buena relacibdn con los pai-
ses extranjeros, 6sto con el propbsito de que nos puedan asasSOrar en
las mejores técnicas de mercadotecnia y de inversibn, ya que a travbés
de easta relacibn sayudaria a las empresas mexicanas a tener un estudio
wm&e completo de los productos que Se consumen wmhs en cada palis y de -
loe lugares de m&s consumo para que de esta manera pueda exportar el
producto m&s indicado para cada zona de eme territorio. De esta mane
ra también los ilnversionistas mexlicanos estarfin informados de las em~
presas extranjeras y tendrfn varias opciones parsa invertir su capital.

Una sfptima forma seria a travbs del apoyo de Goblerno, so-—
bre todo a la pequefia y mediana industria mediante el otorgamiento de
créditos wancarios con intereses bajos, para Qque dichas industrias —-
puedan adquirir maquinaria, herramientas para trabajar, materias pri-

mas para elaborar sus productos alimenticios O mercanclas ya sean tex
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tiles, metalurgicas © artesanales y de tecnologia; asi mejorarh sus
niveles de produccibn y calidad para poder competir mejor con el cQo
mercio exterior y de esta manera no entrar en una s8ituacibn de quile
bra o de plano desaparecer del mercado por falta de recuraos econd-—
micos.

Como fltima forma de actualizacidn del Mercado sugerimos
revigsar y actualizar la diferente legislaclbdn existente on materia
de mercado, &ato con el prop8sito de tener un mejor control de la -
calidad de las mercancfas, de la samidad de los productos alimenti-
clos, de los diferentes cargos de impuestos, ya sea por importar o
exportar y por fltimo el pago que se debe hacer en las aduanas, ya
que en Ocasiones eAa exXCesivo y aes muy alto el costo por importar al
guna maquinaria o herramienta.

Todas estas formas sl las aplicamos de manera firme pode-
mOos lograr que nueatro mercado t;ng- un nivel competitivo frente a
los demfs y asi se podrk mejorar nuestra economia y 1la del psis en

geneoral.

4.2 LCUAL ES LA IMPORTANCIA DE DICHA ACTUALIZACION
EN CUANTO A LA REGLAMENTACION DEL MERCADO EN MEXICO?

La importancia que tiene la actualizmaclidn de nuestras le
¥es referentes al mercado es necesaria porque con la apertura co--
mercial ahors a nivel internacional se debe tener un mejor control
de las mercancfas con &l propbsito de que cumplan con los requisi-
tos de calidad, cantidad, sanidad, tanto de importacibdn como de ex

portaclibn.
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A continuacifn haremos un ®reve comentario de algunas de
las leyes que consideramos que son mAs importantes para el mercado
¥ que debomos actualizar como son: El C6digo de Comercio, la Ley de
Inversiones Extranjeras, Ley de Proteccién al Consumidor y la Ley -—
Aduanera.

Como primera ley tenemos el C6digo de Comercio para 6l —-
Distrito Federal, en el Capitulo anterior hablamos sobre &sta, ha—-
ciendo referencia a las personas que puaden ser comerciantes o agque
llas que lo son por accidente o0 bien establecer a que edad se puede
considerar a una persona como comerciante, as{ también hicimos men-—
cidn de los requisitos y obligaciones que se requleren para poder -—
serlo.

Nosotros conaideramos que cada comerciante que deses llo-
var a cabo el comercic en nuestro pais deber&k cumplir con lo qQue —=
disponga este C6digo y asi también proponemos que al se trata de un
comerciante extranjero el qQque quiera ejexrcer dicho comerclio, adem&sa
de apegarse a nuestra legislacibn, deders de proporcionar al comer—
ciante nacional la instruccidn necesaria para poder mejorar dicho -
comercio, asi como explicar en forma amplia qué tébcnicas son propl-
cias para elevar la produacidn en determinada Area comercial, quiris
esto resulte un tanto diffcil de llevar a cabo ya qQue no cualquiera
va a dar a conocexr sus técnicas de Mercadotecnia para mejorar el co
mercio de otro pafis, pero consideramos que punede ser dable que me —
1legue a dar.

En lo referente a los llamados comercliantes por accidente
estos no 80lo van a ser los labradores o fabricantea pues no nada -

wm&s ellos se dedican al comercio sino tambibén existen aquellos mengo
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res de edad, los cuales trabajan por necesidad y gue vemos queé nNnoc ne-
cesarliamente deben cumplir la mayoria de edad para ser comercliantes -
como establece nuestro C6digo de Comerclo, ya que los vemos a diario
vendiendo articulos o mercancias para poder subsistir, respecto a &s-
to consideramos que es necesario que primero se les proporcionen los
medios necesarios para que curasen estudios deo primaria y secundaria -
como minimo con el fin de que con estos estudios puedan sobresalir por
81 mismos, pues aunque ya 1o hacen no slempre consiguen su propbsito
por ser extorsionados o explotados en los lugares donde trabajan.

Respecto de las obligaciones que tienen los comercliantes, =
vemos que &stas deben ser:

l.~ Darse de alta en el Registro PGblico de Comercio con el
propbsito de que su centro comercial o tie;da Guede debidamente regis
trado, asil tambibn deberh darse de alta en el Registro PGblico de la
Propledad si el local es de su propledad, con el fin de protejerse -
afin m&s e inclusive tener una Escritura PGblica de dicho local.

Como podemos ver, esta obligacidm es necesaria, ya que con
&sto se va a tener un mejor control de cada establecimiento comercial
y se sabrh cuales son los comercios naclonales y cuales extranjeros,
pues con la firma de los diferentes tratados y al abrirse el mercado
nacional a nivel internacional entrarfin un gran nGmero de comercian-
tes al pais con el fin de vender &sus productos aqui, es por ésto que
se debe llevar un reglstro de cada uno de los comercliantes que se es
tablezcan en Mbéxico.

2.- Nuestro C5digo de Comercio tamblén nos hace alusibn al
tipo de pudlicidad que deberf hacerse para dar a conocer tanto al --

Centro Comerclal, como la mercancia que se venderh ahi, asi también
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nos indica que dicha publicidad se har& a través de los medios de co
municaclbdn masiva. Consideramos &sto idbneo, ya que es la mejor mang
ra de dar a conocer tanto nuestro negocilo como nuestro producto.

3.= Otra obligacidn que nosotros proponemos ademfs de las
ya mencionadas ea el capitulo anterior es que toda aquella persona
que mea comerciante y que tenga un establecimiento grande ademé&s de
registrarlo debidamente deberf& dar capacitacibdn a su personal que -—
contrate, ademfs dicho personal deber& tener la mayoria de edad pa-
ra poder ejercer el comerclo, 86s5to con el propbsito de que no s5e ——
contrate a menores de edad, 1los cuales sce les pone en riesgo o ponen
en riesgo a la propia empresa en la cual laboran.

También consideramos necesario que nuestro Cb6digo de Co-—
mercio sea m&s rigido y que verdaderamente nuestras autoridades lo
apliquen en forma correcta para con el comerciante extranjero y asi
como se le aplica al mexicano 1gualmente se haga con €l extranjero.

Como hemos visto, nuestro Cbdigo de Comercio nos da las -
normas que se deben contemplar para ejercer el c¢omercio, vemos que
&stas sliempre serfin buenas sl se hacen cumplir como debe de sBer y -
en forma igualitaria para todos.

En lo referente & la Ley de Inversibédn Extranjera, ésta ba
sicamente regula los porcentajes que debe tener cada comerciante de
otro pais que desse invertir en México. Asi tambifén determina en -
qué i1ndustrias el extranjero podr& tener injerencia y hasta qué pun
to contarfi con las ganancias de dicha inversidbn.

Sin embargo, consideramos que la Repfibllica al realizar --—
tantos acuerdos comerciales con los distintos paises esti dando op-

cibn a que el comerciante extranjero se interese en invertir m&s, -
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10 cual nos beneficia, pues entran mfs divisas y las industrias ten-—
dr&n nuevas tecnologias para obtener mayor produccién y mejor calidad
en los productos. Esto es favorable para la economia, pues asfi a lar
£0 plazo los productos poco a poco serfhn més soliciltados por los ex—
tranjeros.

Ahora bien, consideramos que la actual Ley de Inversiones
Extranjeras, es correcta y mls que actualirzarla es ponerla en acorde
con las reglas que se ostén estadbleciendo en cada uno de los Tratados
Comerciales que ha firmado México y aplicarla y ponerlia & la prActli-
ca para toda la Nacibén y a nivel iqtarnacional con los inversionis—-—
tes, ya que a todos nos beneficiarfin dichas inversiones, a unos qui-
s&s econbmicamente, a Ootros elevando sus niveles de calidad y de Pro
duccibn y generalizando habrf una recuperacifn econbmica de nuestro
paia. ’

La Ley de Proteccidn al Consumidor, indispensable en el te
ma relacionado con el mercado porque el legislador la redactd con el
fin de proteger los derechos que tiene el consumidor frente &l pro=-—
veedor y establecer una relacibén equitativa y justa de manera jJjuridl
ca entre ambas partes, 1o cual ya analizamos con anterioridad, ahora
nos abocaremos a ver de qus mansra podemos actualizar dichas normas,
de acuerdo con la apertura comercial que se ha dado en nuestro pais.

Se considera necesario gque al recibir productos de proce-—-~
dencia extranjera &stos deben de pasar por un riguroso control de ca
lidad y ver si realmente son indispensables para el consumidor nacig
nal y para el mercado debemos ver hasta qué punto nos beneficia o —-—
perjudica dicho producto o servicio, ya que 81 es igual o parecido a

1o que nosotros producimos o prestamos un servicio al consumidor, —-
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tendremos una gran competencia y a la larga esto va a perjudicar a
nuestros productos, por &sto conslideramos gue dicha actualizacibn

56 debe de hacer er forma generslirzada y de la siguiente manera:

Primero: Aplicando el reglamento en forma plena tanto a
los distribuildores y consumidores ya sean nacio
nales o extranjeros.

Segunda: teniendo un mejor control de calidad en las mex
cancfas que provengan del extranjero y haciendo
un estudio de mercado para ver sl realmente nos
van & beneficlar o perjudicar dichas mercaderia
¥ hasta que punto es costeable su adguisicibdn.

Tercera: Si ae tratase de un servicio, debemos de ver si
es excelente © no, 51 realmente va & cubrir las

necesidades que se exigen o bPien hasta que pun-—

to puede benericlar la economia si 1lo adquirimos.

Esto es en cuanto a lo que nosotros recibamos del extrane
Jero a nuestro pais. Ahora, en 10 Que se refiere a nuestros produg
tos o sBervicios que nosotroa proporcionemos o exportemos al extran-
Jero, &stos deberhfin da <contener la calidad requerida para que pue-—
dan ser aceptados en el extranjero. Ademfis deber&n cubdrir todos —
los requisitos de forma, tamafio, peso, confiabilidad y costeabili-
dad, 81 son productos perecederos 6stos deberfin de contener la fe-
cha de caducldad y la de elaboracibén, el modo de preparacibm o los
ingredientes que contiene, con el fin de que el consumidor tenga -
un perfecto conocimiento del producto que esth adquiriendo y debdve
de ir escritc con el idioma reglamentado en ese pafis.

Ahora bien, si son equipos electrbnicos o de sonildo &stos
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deberfn contener una garantia contra defectos de fAbrica hasta por
dos afios, asi como Bu respectivo instructivo para ver el manejo e
inmtalacibn del mismo.

De manera similar lo vemos con nuestxas mercancias de te-
las o prendas de vestir, las cuales deberkn contar con una etiqueta
donde se especifique la manera de lavar la prenda o de plancharla -
con el propbsitc de que no se decolore o se astropee la misma.

Cada uno de nuestros productos deberfi tener un costo Jjuas-
to y razonable Yy que sea equivalente a la calidad del producto con
el propbsito de que el consumidor extranjeroc lo valore, 1o aprecie
¥ lo prefiera con la confianza necesaria de saber que eath adquirien
do un producto de buena calidad a un precio justo.

Pero para que exista esa buena disposicidédn del extranjero
de adquirir nuestros productos, debe de existir una buena relacidn
comercial con cada pais, ofreciéndole una seguridad sobre la mercan
cia que esth importando.

En 10 referente a la prestacidn de servicilos, debemos con
=siderar en mejorar los aeropuertcos, carreteras, hoteles y lugares -
turisticos como son: Museos, Areas srqueolbgicas, calles, plazas co
loniales y 1o principal las playas ¥y los diferentes puertos con que
cuenta ol pals, ya que al turista extranjero es 1o que le atrae de
manera principal por ser Areas de descanso y de recreo para &l y su
familia.

Por todo 6sto consideramos que de acunerdo con esta Ley, -
mAs Que reformar algin srtficulo o actualizarlo, dewemos de aplicarlo
como se debe y de manera justa y pareja para todos, tanto para los
consumidores nacionales como para los extranjeroe y todo con apego

al marco juridico.
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Respecto a la Ley Aduanera que ya analizamos anteriormente
vemos que e encarga de regular la entrada y salida de mercancias —--
del pais, ya que con la apertura comercial que nuestro pais tiene —--
con l1os otros palees, trata de mejorar la economia mexicana.

Estos tratados también vienen a ®eneficiar a nuestro pais
en relacifn con la Ley Aduanera, ya que dedido a esta apertura comer
cial se ha establecido una serle de reglas en las cuales, determina-
das mercancias al pasar por las aduanas pagarfin menos impuestos, al-
gunas no lo pagarfn y otras mas lo seguir&n pagandoc hasta que se cum
Pla el término estadlecido en los tratados de li®re comerclo firma--
dos segfin se haya establecido con cada pais.

También debido a estos tratados, la Ley Aduanera serfh un -
tanto mAs flexibkle, pero a su vez cunplliri con los fineas para lo que
fud creada de tal manera que se aplique en relacibdn a los acuerdos -
tomados en los diferentes tratados y sea aplicada tanto a la mercan-—

cia que se importe como a la que exporte al extranjero.
L.3 VENTAJAS CON DICHA ACTUALIZACION.

Con la actualizacidn de nuestro mercado y de su reglamenta
eién obtenemos las siguilentes ventajasm:

1.~ Se va a proteger mAs al consumidor, Bsto dedido a que
en ocasiones recibe abusos ya sea del comerciante o en forma directa
del proveedor y con dicha actualizacidn, el comprador va a estar me-—
jor protegido respecto de la calidad de las mercancias que va a adqui
rir, ademfs hace que tenga mayor conflanza en los productos naciona--—
les Qque en los extranjeros, lo cual ocasiona que nuestra oeconomia va—

¥ya mejorando y s8e tenga que importar menos mercancias.
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2.~ Otra ventaja es la proteccién de la salud pdblica, ea-

to er base & Que se tendr& un mayor control de calidad y salubridad
en los productos alimenticlos, que en ocasiones llegamos a importar
del extranjero, asil con los productos naclionales, 108 cusasles serhn -
revisados sanitariamente con el propbsito de que se encuentren en --

buen estado, otro de los productos que también tendr&n control sani-

tario, serhn los medicamentoa para que no afecten a los coansumidores
de cada palis.

3.~ Con esta actualizacibn, también se lograrh ua mayor --
crecimiento econbdmico, debido al aumento de los niveles de produccibn
de mercancfas y me mejorar& la calidad de las mismas, lo cual har& -
que se importe menos y se exporten més, pues con la apertura comer—-—

clal tamblén entrarfn m&s divisas a nuegtro pails, siendo rfavorable a

la economfia de México.
4.~ Otra ventaja que logramos tanto con la actualizacibn -

es la olimina

de nuestra legislacibn como con la apertura comercial,
con el fin de ~

c¢i16n de aranceles o impuestos a huestras mercancias,
&stas puedan entrar sin ningin pro

que al exportarlas al extranjero,
debido a que nuestras mercan

»lema al pafs donde se estén importando,
clfas van a cumplir con una calidad y un mejor precio de venta para el

consumidor nacional o extranjero.

5.- Tanbkbibn se tsndrf un mayor mercado internacional donde
se venderh&n nuestros productoa y mercancias, pues con dicha actualil-
zacibn nos permitir& tener nuevas maneras de controlar las sxporta——
clones y las importaclones que vengan de otros paises, con ssta aper

tura comercial,México exportari mercancias ya sean de productos sli-—

menticios, del vestido o tecnologia en materia de comunicacibén y en
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industria automotriz que paulatinamente va mejorando al grado de que

hemos importado menos autombviles.
6.~ Una fltima ventaja que consideramos que estamos ganan-—

do con la actualizacidn y con la apertura comercial, es que con esto

importaremos menos productos, puesto que al tener meJjores niveles de

produccibn y de calidad el consumidor nacional optarf mAs por nues<-
tros productos que por los importados de otros pafises que en ocasio-—

nes vienen defectuosgsos, lo cual llega a afectar nuestra ecoanomfia y -

hasta nuestra salud.
CTonelderamos estas sels ventajes porque pensamos qQue son —

las bésicas para mejorar nuestra economfa y nuestro mercado y asf PO

der tener una meJor relacibn comercial con los pafises extranjerop.

A continuacidn veremos el reverso de la moneda, que pasaria

sl no realizamos dicha actunalizacibdn y cuales serian las desventajas.
4.4 Desventajas si no se Actualiza.

En la actualidad, M&xico se encuentra en una crisis econb-

mica de la cual le resulta difficil salir, dedbido a que la coancentra-—

clén y Adiastribucisdn de la riqueza, ha originado un mayor nfimeroc de -

desenpleados y de smpresas en quiebra; por tode esto, consideramos -

que el capital extranjero dia a dfa va tomando mayor importancia so-

®re el caplital nacional, lo cual momentaneamente nos ayuda & sobre—-—

llevar nuestra crisies econémica, pero a la larga también nos va a --—

perjudicar, es por todo esto que a continuacibn haremos mencibén de -

las desventajas que tendrfamos si no llevamos a cabo la actualizacibdn

de nuestro mercado, de nuestras empresas y de 1la pequefia y mediana -

industria, que os la Qque cotorga mayores emplecs.
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1.~ Como primera desventaja serf la aplicacibm de mayores
aranceles a loe productos que exportemos al exterior, asi como la -
proliferacidn injustificada de requisitos fitosanitarios a los pro-
ductos agropecuarios y el establecimieanto de especificaciones téc-—-

nicas a nuestros productos manufacturados, todo esto 1o podemos evi

tar actualizando y mejorando tanto nuestras técnicas de producclibdn

como de exportacidm de nuestros productos.

2.~ Rechazo & nuestros produstos de cultivo. Actualmente
los Estados Unidos de Norte América ha pretendido cerrar sus merca-—
dos a nuestros productos de cultivo como es el jitomate, el aguaca-
te y las verduras, pues para ellos no cumplen con los requisitos ne
cesarios que exigen, pero hasta la fecha no 1o han logrado porque -
1a gonto de ese pals prefiere nueatro jitomate por tener mejor color
Y tamafio, lo cual provoca una competencia con los productores de -

allk, es por esto que conslderamos necesarioc mejorar m&E nuestra —-
producecibn con el fin de que no se den estos pretextos y asfi poder
exportar m&s, tanto A los Estados Unidos de Norte América,

pals de Camadhk, etc.

como al

3.— La disminucibn de produccibdn de mercanciea se d& al no
contar con un buen presupuesto y una buena tecnologia moderna, lo -
cual propicia que no se alcancen loas niveles de produccidn necesa—-—
rios para poder cubrir una demanda grande de exportaciones; por eso
consideramos necesaric que el Estado debe apoyar de mejor manera a
la mediana y pequefia empresa con el propbesito de que &éstas tengan el
apoyo econbmico de financiamlento para elevar su produccibn y mejo—-
rar sus tecnologias de procesamiento de productos o mercancias.

4.— Ahora blen, 81 no contamos con una buena tecnologia,-
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va a ser menor la exportacidn de productos, pues con la falta de Pre
supuesto para procesar 6s0s8 productos, dicha produccldn es menor, lo
cual wva a repercutir en la exportacibn y en el Mercado Nacional, por
que va perdiendo competividad frente a otros mercados Internacionales
¥ nuestra economia disminuye alin m&s, por &sto consideramos que el -
apoyo del Estado y de la iniciativa privada sSon necesarios para que
nuestro mercado tenga el apoyo econbmico que le hace falta y asi ele
war dichos niveles de exportacibn.

S.~ Al darse esta disminuciédn de produccibdn, va a ocasionar
ol encarecimiento de materias primas, principalmente a nivel Nacional
por lo tanto, va a ser afin mAs diffcil la produccidbn de productos a—
limenticlos, asi como su procesamientoc adecuado para la conservacibdn
debida.

6.- Otro de 1los problemas que tendriamos si no actualizamos
el mercado, es la rfalta de confiabilidad de nuestras mercancias. Lasa
cuales en la actualidad han encontrado una serlie de oksticulos en el
extranjero, ya que no cumplen segfin ellos con las normas de salubri-
dad que tlienen en su pals, 1o cual los hace que tengan desconfianza
en nuestros productos, por &sto conslideramos necesario que se deben
actualizar todos los mecanismos y sistemas de produccidn con el pro-
pbs8ito de mejorar la calidad de nuestros productos y asi poder expor
tarlos con mfis confianza.

Estas desventajas que mencionamos c<¢on anterioridad conside
ramos que son las quo se estén dando con mhs frecuencia, ahora con -
la apertura comercial, lo cual es perjudicial para el Mercado Mexlca
no. Es por eSO que creemosS necesario que se haga un estudio més a -

fondo por parte de las empresas e industrias para ver de que manersa
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el Estado puede ayudarlas & generar una mayor calidad y produccibn
de mercancias para que ealga adelante el Mercado Nacional ante la
competencla de mercanc{as que se esth llevando a cabo con los di-

ferentes paises Internacionales.

£.5.- COMO DEBE ENFRENTAR EL MERCADO MEXICANO A
LOS TRATADOS DE LIBRE COMERCIO?

A: continuaciébn proponemos algunas formas para que el Mer
cado Mexicano pueda enfrentar a los distintos Tratados de Libre Co
mercio:

Primera: Que existsan mejores presupuestos por parte del
Eatado a las distintas empresas e industrias Yy que les proporcione
un mejor apoyo mediante la reduccidn del impuesto fiscal, para que
produzcan mercancias sin mayor presibdn y de mejor calidad, aai de
esta manera puedan aumentar su capital para pagar sus deudas y tam
bilén sudbir el nivel de produceibdn para la exportacibn.

Segunda: Elesvar las relaciones comerciales c¢con los demhs
palises del Oriente o Continente Asiatico, con el fin de lograr una
apertura comercial, la cual nos beneficiarfia de gran manera por su
amplia tecnologia en sistemas de comunicacifnes Y electrbnica.
Siempre y cuando nro abandonemos las anteriores relaciones comercia
les ya establecidas por los Tratados de Libre Comercio, para que a
futuro, no tenganmos problemas de que ®aje el nivel de exportacibn
nacional en esos palises.

Tercera: Modernizando a las industrias textil, agropecus
ria, metalfrgica y artesanal. Consideramos llevar a cabo una mo-—-

dernizaciétn de estas industrias, tanto en sus sistemas deo produce-—
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c1b6n como en su maquinaria y en sus mbtodoas de calidad de productos,

con el propdsito de elevar 1los nivelas de produccliédn y exportacibn -

hacfia los mercados internacionales, asi de esta forma lograremos ob-

tener un mercado m&s amplio con 10 que mejorar&k nuestra economfa y -

8e mantendrfin mejores relaciones comerclales con esos paises que han

firmado tratados comerciales con México.

Cuarta: La capacitacibn del trabajador. Consideramos esto

muy importante ¥y necesario, pues con la apertura comerclal, Se abre

un amplio mercado ilnternacional con a8l cual sSe da la competencia con
aquellos pafses con los que sme llegd a dichos acuerdos, por esto cree
mos necesario que se debe capacitar al trabajador para el maneJo de

la nueva maquinaria, asi como explicarle y ensefiarle las diferentes

técnicas de mercadotécnia y exportaclbdn de productos,

propésito de que 81 tenga un amplio conocimiento tanto de la maquina

esto con el —-—

ria con la que labora, como del mercado a donde van a llegar los pro

ductos y la forma o m&todos de eomo exportarlos al extranjero.

Quinta: Al establecer el mearcado mexicano nuevas rutas co-

via terrestre, maritima o abrea, lograr& ampliar -

mercitales, ya sea

m8s su mercado, lo cual favoreceri a su economia y 1o pondr& a la a)

tura de los demfAs paises, es por &sto que consideramos que el Estado

dede apoyar con el presupuesto necesario para abrir dichas rutas y -
asi{ lograr mejores niveles de exportacidn al extranjero, mejorando -~
con &ato las relacionea comerciales internacionales.

Las formas antes mencionadas son las m&s 1dSneas que debe
cubrir el mercado mexican¢o para poder enfrentar los Tratados de Libdbre
Comerclo, pues dedbido a esta apertura comercial se ha generado una -
mayor competencia de calidad de productos entre los paises firmantes,



- 186 ~

es por esto que debemos mejorar cada una de las Areas de producecibdn

¥y cada una de las empresas, con la finalidad de obtener mejores pro

ductos con mayor calidad para poder ser exportados a los diferentes

paisos.
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CONCLUSTIONTES S.

PRIMERA: En la antiguedad el comercio fu$é la fuente de ri-—
el cual realizadban por via maritima y terrestre;
Egip-

queza de los Fenicios,
wendfian o intercambiaban sus productos con los palses de Chipre,

t0o y la Ciudad de Creta. En ocasiones smplearon el trueque, posterior

mente se les atribuyb la invencién de la moneda, pero no fué asi, ya -

que quien acufio la primera moneda fué Libia, en el ailo 520 AC. La ac~

tual Sirla basa su economia en la agricultura,principalmente en el cul

tivo del algoddn, pero em nuestros dias ya no se le considera un comer
ciante activo.

SEGUNDA: EconbSmicamente Roma era considerada autosuficiente
por producir casi todo lo que consumia, esporadicamente realizaba true

que por aquellos productos que no fabricaba; al surgir la moneda. L&

ganaderia fue su base econbmica. También reallzb acuerdos comerclales

Egipto, Africa y Espafia, con lo cual amplib su

con Cartago, Sicilia,

comerclo. Este gran auge se perdi debido al aumento de impuestos y -

de las invasiones Arabes y Germanas, lo que provocd la cafda del Impe-—

ric Romano; sin embargo la actual Italia se ha recuperado economicamen

te; pues aest& en pleno desarrollo al mecanizar las industrias y su sis
tema agricola en los cuales basa su economia.
TERCERA: El pais vecino Estados Unidos de Norte América, ba

s®& su economia en la agricultura, la ganaderia, la extraccibn de mine-

la industria textil, metalfirgica y la pesguera.

pues cuenta con todos los recurses y de buena calidad,

rales, Este pais es -

autosuficiente,
debldo al control de produccidn qQque ejerce el Estado para que no baje

el precio de la mercancia en el mercado. Por todo esto se le conside—

ra uno de los paises mhs ricos con una economfa mhs sb&lida.
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CUARTA: Durante la &poca precortesiana sobresalid la cultu-

ra Azteca de los pueblos de Mescambrica, sin emdbargo podemos decir que

los pueblos Chichimeca y Olmeca, fuseron los precursores del comercio -

por vender los productos que ellos misasmos producfan, lo cual les permi

tia ser autosuficientes y tener mejores relaciones comerciales con otros

pueblos. Los Zapotecas, Los Mixtecos y los Totonacas tenfan un merca-

do y comerclio prbspero, una economia viable y mfs © menos estable. -

Ahora bien, la cultura de los Mexicas o Aztecas fuf de las mfs impor--—

tantes, pues st comerclo 1o realizaba a travls de un contrato de compra

venta, en los tianguis vendfan sus productos a otros pueblos y consids

ramos que estas fueron las bases de nuestro actual mercado.
QUINTA: En la Colonia, Espafia ejerce una politica econbmica

de control sobre la Nueva Espafia, establece el rbgimen de propledad —-

privada, con 10 cual dk origen al latifundio en forma laica y eclesias
tica. Al darse 6ste, surge la Hacienda, que realiza varios cultivos -

con los que se abastece el mercado local y regional. En esta 86poca Co

lonial 1la base econébmica fud la agricultura y posteriormente la mineria,

en donde se extrala oroc y plata, tenliendo su mejor mercado en las ciu-

dades y Eastados de Zacatecas, Guanajuato, Oaxac&, Pachuca, Michoachn,

Fresnillo, Taxco y Tlalpujahua. Con todo lo anterior podemos apreciar

que la economia de esa &poca mejord en gran mnanera a pesar de la res--

tricecibn ejercida por Espafia.
SEXTA: Durante la Independenclia, el comercio mexicano decae

en gran manera, debido a que se suscitan asaltos, robos y saqueos a ——

con este movimiento los campos quedan aban

Al ~-

los comerciantes espafioles,
donados y los campesinos se unen Al movimiento de Independencia.
darase esta baja en el cowmercio Naclonal se opta por el comercio en bu—~

ques extranjeros y surgen nuevas rutas comerclales. Durante el gobler
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no del Presidente Benito Juirez, se crea el Banco de Avio para impul-
al -

sar a las empresas y de esta forma favorecen mejorar el mercado,

grado que se abrié la inversidn a comerciantes extranJeros con lo que

se beneficid afin m&ks la economfia de México.

SEPTIMA: El comercio se ejerce poco en la bdpoca Revolucio-
naria porque no se transportaban mercanclias deblido a que las vias se
encontraban destruidas e incluso hasta el equipo. por este motivo —
principalmente en la Ciudad de Méxlico carecfan de alimentos y los po-

se vendian a precios desmensurados. Easta si-

cos que se encontraban,
Siendo Presiden

tuacidn cambid para bien a finales de 1la Revolucibn.
te L&zaro Chrdenas se recuperd la exportacifn, pero volvid a bajar deg
posterior—--

bido a la politica causada por la Expropiacibén Petrolera,

mente todo volvld & la normalidad y el comercio Naclonal se superd,
subld el nivel de la exportacidn de petrfleo, en la cual afin hasta —-

nuestros dias M&Sxico basa su economia, también se observd un crecimien
to industrial y agrario que fomentd el comercio de nuestro pafis.

OCTAVA: Tanto la Merced, Central de Abastos, el Mercado de

San Juan y Jamaica, son los primeros mercados donde se pone en venta -
difterentes mercancias que produce la ciudad,
1o que genera una buena economia para el pals y para el comercian

varios

ya Sea por mayoreo o menu

deo,
te. Posteriormente surgen los centros comercisles que aldbergan
negocios entre ellos, el Conjunto Perisur o la Plaza Galerfias, en los

que se venden productos Yy mercancilas a preclos accesidles en un sinnt-

mero de locales que forman estas plazas.

NOVENA: Como hemos visto a 1o largo de nuestro estudio, el -
mercado es el lugar donde concurren vendedores y compradores de produc
otros

toa, unos con el fin de venderlos a un precio Jjusto y razonablse,
con el fin de adquirir esas mercancias para satisfacer una necesidad.
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DECIMA: Cuando hablamos de los tipos de mercados, hicimos
referencia a un gran nfimero de ellos, por lo que podrfamos dscir que
existen tantos como productos se ofrecen. Sin embargo lLos podemos -
englobar en seis grandes rubros como son: el Textll, el Agricola y -
Ganadero, el Artesanal, el Metalfirgico y automotriz, Petroquimica y
el Mercado Burseatil. Podria mencionar m&s, sin embargo creo que es-
tos son los principales en los que Mbéxico basa su comercio de expor-
tacibn.

DECIMA PRIMERA: ¥l Gobierno Federal mediante la Compafiia
Nacional de Subsistenclias Populares, (CONASUPO) es el encargado de -
regular la produccidn agricola con el fin de determinar eon que cantil
dades se va a vender "X" mercancia, lo cual se determina tomando en
consideracibn la cantidad de produccibdn de cada cultivo y asf decir
que productos o mercanclas podr&n ser puestos a la venta en el Merca
do Nacional y cuales podr&n ser exportados al extranjero. AdemAs de
10 anterior determina los preclos de garantfia de cada producto en ——
coordinacibn con la Secretaria de Comercio; el Estado también ejerce
un control estricto sobre el petrdleo, pretendiendo una mejor admi-——
nistracibn, ya que es el producto en el que México basa su economia.

DECIMA SEGUNDA: Respecto al control de precios, analiza--—
mos que el precio es la cantidad de dinero gque se d& a cambilo de una
mercancia o servicio. Se le l1lama control de precios cuando el Esta
do interviene modlficando leyes para ayudar a las personas de bajos
raecursos econbmicos. Por lo anterior podemos declr que Mé&xico siem
pre ha practicado =21 control de precios, en el afio de 1938 controla
ba 74 preclos de productos, actualmente solo cuatro productos se en
cuentran sujetos a pracio ofiecial, los cuales ectablece la Procura-

durfia rederal del Consumidor (PROFECC), tales son: bolillo, leche,
mafz y la tortilla.




- 191 -~

DECIMA TERCERA: Al hacer el anSlisis de la oferta y la de-—
manda, comprendimos que la oferta se dA cuando al existir en demasia
un producto, se disminuye su precio por algln tiempo para que &ste -
se consuma. Esto nos hace pensar que en ocasilonas el comerciante se
wvale de esta estrategia para vender sus mercancfas. Sin embargo, su-
cede lo contrario cuando se¢ da la demanda en demasfa debido a que el
comerciante tiande a elevar el preclo del producto por la gran deman
da y escasez, 6sto en ocaslones vA& en perjuicio de las clases popula
res, las cuales muchas veces sustituyen este producto por otro mas -—
econbmico.

DZCIMA CUARTA: Los prnductores o comerciantes hacen uso -—
de la publicidad para dar a conocsr un producto comercial o industrial,
tales medios de publicidad son: la Televisibdn, la Radio, los Peribdi-
cos, las Revistas, etc.; en buatos, los comerciantes de productos crean
en su mayoria, de manera artificial la necesidad para constituir de--
manda en el mercado. Por tanto, muchas wveces la finalidad no es in--
formar al cliente, sino hacerlo que compre el producto o mercancia.
La publicidad actualmente, sBe vale dn los sentidos del hombre para —--—
llegar a su cerebro y crear una necesidad de adquirir casi cualqguier
producto, con el fin de satisfacer su deseo o reforzar una personali-
dad. 1,08 meneajes BSubliminales basan su efectividad en dar al produgc
to ¥y a quien lo consume una persaonallidad, una forma de ser o una for-
ma de vivir. Cualquier consumidor no esth exento de caer en ellos, =
afin sin percatarse; porque los publicistas se han valido de la paico-
logfa y la sociclogia para conocer los motivos que mueven al hombre a

actusar de determinada manera.



DECIMA QUINTA: La Constituciétn Politica de los Estados Uni-

dos Mexicanos, contempla la regularizacibdn al mercado en varias formas,

como son: Un derecho y una garantia individual que tiene cada persona

para ejercerlo. Medlante la promocibn del desarrollo rural integral,

con el propbseito de generar empleos e impulsar la comercializacidbn e -

industrializaciédn de loa productos agricolas, establece leyes para la

fijacibn de precios mlximos a tales articulos: Con el propbdésito de —-
pProteger al consumidor; regula y evita que se establezcan restricclo-

nes al comercioc entre los distintos Estadoas. Determina las contribu-

cliones para ol comerclo exterior. Tanbién menciona las facultades que

tiene el Presidente para firmar tratados comerclales que pretendan me-—

Jorar la economfa nacional.

DECIMA SEXTA: El Cbdigo de Comercio para el Distrito Fede-—

ral establece las normas juridicas necesarias para ejercer el comercio

¥ menciona, que cualquier personsa puede ejJercerlo, siempre y cuando --

tenga la capacidad y responsabilidad juridica para contratar y cumplir
con lo pactado; tambibén se observa que el comerclante o inversionista
extranjero, puede ejercer ol comercioc siempre y cuando respete los —-—

acuerdos tomados con su pais y se sujete a este C6Aigo de Comercio, el
fin de lo anterior es proteger al inversionista nacional del comercian

te extranjero.

Quizas una de las odligaciones m&s acertadas para el
comerciante y que deberiamos considerar Justas es la que establecs que

el comerciante deberf registrarse e inscribirse en el Registro PlGblico

de Comercio y de la Propiedad, con el fin de sefialar su domicilio co—-

mercial y de esta forma estarf plenamente identificado y no sorprende—

r&f o perjudicarh& a ningfin consumidor Nacional.
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DECIMA SEPTIMA: La Ley Federal de Proteccibdn al Consumidor
fubé creada para proteger a los consumidores de los provesdores, preas-
tadores de servicios y del propio comerciante, debido a que constante-—
mente son victimas de ellos por la negacidn de alg@in servicio o bien,
por acaparamiento de un productce o incremento de los precios en pro--
ductos de primera necesidad. Con esta Ley el consumidor tiene medios
necesarios para reclamar ante la Procuraduria Federal del Consumidor,
faltas cometidas en su contra. Por lo anterior es necesario que se -
eastablezcan mAs dependencias de dicha Procuraduria en las Entidades -
Estatales y Municipales, teniendo como fin lograr un mejor control -—-
del comerciante en Provincla. Respecto & la multa que se estadblece -—
para el comerciante, &sta vA de una a dosclentas veces el salario mi-
nimo vigente. Creemos que es acertado sobre todo, sl se toma en cuen
ta que estos abusos son continuos.Tambibn, se agrega el cierre tempo-
ral o definitivo de su comercio si &ste relncide en dicho abuso o in-
fringe lo establecido en esta Ley.

DECIMA OCTAVA: En la actualidad vemos que en MBxico Se ha
destacado la inversié6n extranjera de paises como Francia, Japbn, Chi-
le, Espafia, Estados Unidos de Norte Ambrica y Canadi, los Gltimos dos
favorecidos con el Tratado de Libre Comercio debilido a que M&éxico cuen
ta con un gran territorio, en el que pretenden establecer grandes com
pafitas extranjeras de procosamiento de alimentos, armadoras © inclusi
ve de Telecomunicaciones, es por &8to que consideramos necesario que
@) Gobierno de la Nacibn, a traviés de la Secretaria de Comercio y Fo-—
mento Industrial, debe llevar a cabo la aplicacidn de esta ley sobre
Propiedad Industrial, Transforencia de Tecnologia e Inversibdn Extran-

jera, la cual debe revisar toda inversibn que pretenda realizarse en
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M&xico y vigilar los porcentajes de ifinversionistas en cada empresa,
con el fin de evitar que sea desplazado en su totalidad el inversionis

ta Nacional, observando los niveles de inversibn extranjera que se ha-
cen tanto a nivel Naclonal como Tnternacional, para asi determinar loa

beneficios que obtliene el mercado Mexicano de dicha inversibn extranjJe

ra.
DECIMA NOVENA: Mediante la Ley Aduanera, la Secretarfa de -
Haclenda y Cré&dito Pblico, ejerce control sobre los comerclantes, ya
sean Nacionales o Extranjeros, quienes al transportar y vender sugs mer
ancias en territorio nacional o fuera de &1, deber&n pagar un impues-—
to por la transportacién maritima, terrestre o abraa. Todas las mer—-—
para ver que estas —-

cancfias deber&n pasar por el Control de Aduanas,
asi también tratandg

cumplan con los requisitos de control de calidad,
&éstos pasar&n por las oficinas Adusne

se del desembarque de pasajeros,
la mercancia que porten en sus

ras y cubrirfin un pago de impuestos por

todo con el fin de evitar sl contrabando.

equipajes al ingresar al pais,
VIGESIMA: Consideramos que el Tratado de Libre Comercio cele
brado entra los Estados Unidos de Norte Ambrica, Canadh y México, es -
un gran paso para abrir amplioc mercado comercial para los tres palises
¥ lograr entre ellos un intercambio de mercancfas, las cuales beneficia
No solo se firmd -

r&n en gran manera la economia de los tres paises.
tambibn se firmaron otros contratos co-

merciales a lo largo del Continente Americanoc con los paises de Chile,
Venezuela, Bolivia, Guatemala, Honduras y El1 Sal

debemos conslderar gue esta apertura comercial, a

Costa Rica, Colombia,
vador, por lo tanto,
la vez provocarf una gran competencla entre las distintas compafifas de
cada pafis y por ende en nuestro caso, por lo que debemos mejorar nues-—

tra maquinaria.
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VIGESIMA PRIMERA: Mé&xico pretende promover un mejor y mis -

seguro acceso a nuestros productos a los mercados internacionales, por

eate motivo firm& los Tratados comerciales pretendiendo reducir la vul

nerabilidad de nuestras exportaciones frente a medidas unilaterales,
discrecionales y mediante la eliminacién de los impuestos de importa—-

cidn y exportacidn. Por lo tanto los ciudadanos Nacionales, debsan me-—

Jorar y modernizZar sus empresas y capacitar a sus trabajadores.
VIGESIMA SEGUNDA: Con los diferentes Tratados internaciona-

les que M&xico ha firmado, se tendrAn buenas relaciones con 105 pafises

extranjeros y el Gobierno Mexicano deberf dar un gran apoyo a la pequsg

fia y mediana industria, con el propbsitc de que &sta pudada exportar -

sus productos, para generar divismsas y mejorar mhs la economia del pails

Ademfs debemos actualizear las diferentes legislaciocnes existentes en

materia de mexrcado, con el fin de tener un mejor control de las mercan-

cfas de importacidn y exportacidn que entren o salgan del pais.

VIGESIMA TERCERA: Despubs de la firma del Tratado de Lidre -~

Comercioc con diferentes paises internacionales, se espera que México -

obtenga ventajas con dicha actualizacidn como son: proteger al consumi

dor respecto de la calidad de la mercancla, proteccibdn de la salud pG-

blica, eliminacibdn a corto o largo plazo de arancelea, se obtendr& un
mayor mercado Internacional y de esta forma ase lograr$ un mayor creci-—

wmiento econbmico, por lo que lo hecho en México es de buena calidad, -

debido a que los fabricantes Nacionales, realizan esfuerzos para mejo—

rar cada dfia m&s sus productos.
VIGESIMA CUARTA: Al no modernizar el mercado Nacional, ten-—
drfamos algunas desventajas como sSon; mayores aranceles para 108 pro--

ductos de exportacidn, rechazo a los productos de cultiveo, encareci-—~-—
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miento de materias primas, la falta de conflabilidad de la mercancfa ¥y

menor produccidn de mercancfas por falta de tecnologla moderna y de com

petitividad internacional. Por este motivo para que no se vean afecta

dos los negocios o empresas por la apertura comercial es necesario aba

tir los costos sin sacrificar la calidad ya que 5sta es una de las car

tas fuertes para competir con los productos importados.

VIGESIMA QUINTA: El mercado mexicano debe enfrentar al Trata

do de Libre Comercio con un me jor presupuesto por parte del Estadado a

las empresas de menor tamafio, reduclendo impuestos y brind&ndoles el -

acceso a créditos bdlandos, también d&ndoles informacibn de los mecanis

mos de comercio exterior para que este terreno no le sea desconocido ¥y

crear programas de mercadotecnia que explique claramente la funcibn y

utilidad de esta disciplina, pues solo asi podran ser competitivas.

Eastablecer nuevas rutas comerciales via terrestre, Aerea y principal--

mente maritima, la cual debe aprovecharse para intensificar y diversi-

ficar nuestro comercio, para convertir al transporte maritimo en dina-~

mizador del comercic internacionsal.
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