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TNTRODUCCIC~. 

~n Mltx.ico e1 mercado es d~ l.oa pr1nclpnl.es medios para 

mejorar economía porque a travbs de él. comercializa y vende las -

mercanc1.as que produce. tanto en e!. campo como en sus grandes 1.ndus­

trias como aon: l.a de alimentos. la textil., la metalQrgica. l.a auto­

motriz y 1a d~ petroqu~micos. con 1as cuales nuestro pai.s ha 1ocrado 

Galir adelante, sin embargo, consideramos que aan r~lta mucho por~~ 

car. es por ~ato que a continuaci6n r'!:!alizaremos un trabajo en e1 

cua1 anal.izaremos y habl.aremoa de como ha 01rol.uc1.onado el mercado a 

l.o l.argo de l.a Historia. 

En el. Pr.imer Capitu1o haremos una breve refl.exj_6n de cómo 

eurgi.6 el. mercado en ,c;1.ria, en Italia. en E:stados: Unidos de Norte 

AmArica y en M~xico, mencionamos estos paises porque consideramos 

que ea donde se da un mayor deaarrol.l.o del mercado, aai consideramos 

a Siria por darse ahi l.os primeros pagos con moneda.e al. momento de -

vender sus productos. en Ita.J.ia veremos que se encuentra 1a cuna del. 

comercio en 1a ciudad de Roma, a1 darse tanto e1 trueque, como e1 P.!! 

go de mercanc~as con moneda o bien rea1izarae los contratos de com-­

pra venta con m~s rorma1~dadea, sin ~mbargo veremos tambi6n como se 

origina e1 mercado en 1oa Estados Unidos de Norte A.m'irica, como sur­

gen sus pri.meros l.ug.a.res de comercio y con quienes cornenzarian a ven 

dar sus productos; por d1timo rea1izaremoa un anál.iais de1 mercado -

en H6Jd..co, en e1 cual. estudiaremos au evo1uci6n histórica a travbs -

de 1as distintas épocas como son: 1a bpoca ~recortesiana, 1a Apoca 

co1onia1, 1a bpoca revolucionaria. 1a bpoca indep9ndiente y por 01t.1. 

mo 1a Apoca actua1, en cada una de el.1aa, veremos eo t'orma breve co-

evo1uciona e1 comercio y el. m~rcado y cua1oa rueron sus retroce-­

aos y sus avances dentro de cada época. 
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Sn e1 Segundo Capítulo hare?TH'Jfi :..!!1 •..:ntud1.o acere.o d<! 1.os di. f,2 

rentes conceptos que se han darlo sohre ~1. m~rcndo. veremos cuales ~on 

los ti.pos de mercados y como runci.ona cad& uno de ellos. 9otudtnromoa 

comn la Secretaría de Gc~erc1.o 1lova a ceho 41 control de 1~3 mercAn-­

ciaa en cuanto n su producc16n y ca11dad de lns mismas y de que manera 

podrAn compet1r con las del extranjero, ~nHllzaremoa ln en que 

se lleva a cabo el control de preci.os y a que productos a~ le~ fija su 

precio; al fijar e1 preci.o o al estar 6ste subiendo o bajando, se va a 

dar lo que conocemos l.a of'erta y la demanda, veremos d•l estae 1"1.-

guras, sua conceptos y en que eonsi.sten, menci.onaremos la curva de ia 

demanda y hablaremos de la6 di.versas teorías que ao han dado ac~rea de 

1a demanda y otras sobre 1a o~erta. Con e1 propósito de determ1nar de 

qué manera se establecen 1as vontas de 1os productos o mercanciaa. por 

01timo en este Cap~tu1o hablaremos del mercndo y 1a publi.cidad. aqu~ -

veremos su concepto de 1o que ea la publ.i.ci.dad. diremos cuales son 1os 

pr1.nc1pa1es madi.os para pub11car un producto. rea1iz.arqmos un estud.1.o 

sobre cuales son sus costos tanto en televisión. radio. revi.staa. 1u~ 

rea f'i.joa y anunc1.oa 1um1.nosos,. haremos ad~Jmlla un anál.iais del reg1a-­

mento de publ.1.ci.dad en a1gunoa d~ sus art~culos con el prop6ai.to de d~ 

termi.nar que requisitos debe cubri.r cada anuncio y como aleo adicional. 

haremos menc:1.6n f'orma breve de lo que es la publici..dad cub11.mi.na1 -

que ea ni~o que no tan f'aci.lmente 1o comprendemos. 

Ahora bi.on. para comprender mAs lo de1 mercado. en e1 Cap~t.!:!. 

lo Tercero. haremos alus16n a todo 1o qu9 su r6g1men jur~d1co. don-

de haremos menc16n de nuestra Carta Magna. que es 1a Conatituc16n Poi~ 

t~ca de 100 Estados Unidos Mexicanos. en 1a cuai ana1izaremos aque11os 

Artículos que se ref"l.eren a1 mercado. despu6a revisaremos 91 Código de 
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Comercio que es s~n duda la Cae~ jur~dica da1 mercado, pues ~ste va a 

regular lo que es un morcado, lo que ~s ei comercio de mercancías y d~ 

ter~inar quienes pueden ser co~erciantes, sin embargo no só1o haremos 

reCerencia a1 comerci~nte, sino que tambi~n hablaremos da1 ccnaumidor 

~uién al rin y al. cabo es 61 que compra a1 comerciante y para proteger 

a1 consumidor estudiaremos 1a Ley de Prot6cci~n a1 Consumidor, pero c2 

mo todo mercado atrae ioversionistae extranjeros, haremos un breve an~ 

lisia de 1o que nos dice la Ley de Inversi6n Extranjera al respecto, -

con el propósito de proteger nuestro comercio, a.1 haber dicha inverai6n 

extranjera quo a vez genera exportaciones e importaciones. 

lo que nos menciona la Ley de Hacienda y en conjunto con 6sta. 1a Ley 

Aduanera con 1ao cua1ee van a contro1ar 1as mercancías que entren o 

ea1gan de nuestro pa5..s. s1gu1P-ndo este aná1ioia. observaremos nue~ 

tro mercado actual. enrrentar6 a 1oe Tratados de Libre Comerc1o con 1os 

Estados Unidos de Norte América y Canad~ y a1gunos pa.1..ses de Centro -­

Am6rica. por ú1timo mencionaremos 1as causas y erectos que producir6.n 

dichos Tratados a nuestro mercado naciona1 y como deber~ arrontar1oa. 

En e1 Cuarto y d1timo Cap~tuio haremos una serie de sugeren­

cias respecto de1 Mercado en ~6x.:1.co. 

Mencionaremos a1gunaa propuestas que consideramos necesarias 

para actun1izar e1 mercado. pues con 1a apertura comercia1 ea necesario 

hacer1o. veremos quA tan importante resu1ta actua1izar su marco jurid~ 

co y de que manera ea ben6rica dicha actua1izaei6n. diremos quA venta­

jas obtendremos de ~eta. asi tamb~~n estudiaremos 1oa prob1emas y 1aa 

desventajas que nos ocaeionar~a a~ no actua1izamos nuestro mercado y -

por d1timo propone~oe una serie de rormas con 1aa cua1es e1 Mercado M2 

x~cano deber6 hacer rrente a 1oa Tratados. ya que aJ.. ~irt:tarse betas. -

o1 mercado ser~ m6s amp1~o y por consiguiente con ~6s ventajas para -­

nueatro Mercado. 



C A P I T O L O I 

ORIGEN Y EVOLOCION 

OF:L MERCADO .. 



- 2 -

e A p I T u L o r 

I .l. Si.ria. 

Fenicia fub una re~i6n que ocupó e1 territorio costero de 

l.a actual.. ~epObl.ica de Siria. se 1oca1izaba en la reg1.6n comprendida 

entre el 1'-!a.r Medi.terraneo y l.aa montaf\as de L:1bano. no ex1.st:1an 11.a-

nuras para dedicarse gran escala a 1a agricul.tura. por ende se d~ 

dicaron a l.a pesca y a1 comercio. Eran grandes marinos. conetru!an 

sus barcos con cedros del. Líbano. Ta.mbi6n cultivaban en 1ae l.aderas 

de l.as montnffaa ol.ivo y vid. 

Su gobierno era monárquico con un consejero que era el co-

merciante mAs rico. 

La sociedad estaba dividida principal.mente en dos el.ases e~ 

cia1.ee. l.a priVil.egiada o dominante int~grada por 1oa comerciantes 

dueftos de ta11eree mao.ufactureroa y 1a el.ase expl.otada. rormada por 

l.oa artesanos. esc1avoa y campes1.nos. Los esc1avos general.mente trab.!! 

jaban como remeros de 1os barcos. 

Sus ci.udadee mAs 1.mportantes fueron F:1.b1os. S1.d6n y •1"1.ro; 

1a gran c.1.udad de ~1.bl.oa se enr1.quec1.6 con el. comerc1.o con Chi.pre. -­

Eg1.pto y Creta. Posteri.ormente empez6 a decaer ante e1 surg1.m1.ento de 

l.a ci.udad de 51.dOo. l.a cual. ae extendi.6 por e1 Med1.terraneo y e1 Mar 

Negro. pero rueron l.os comerc1.antea mar1.nos mAs notabl.es de esta 

&poca. (l.) 

Cuando l.os ren1.c1.os ru~ron 1.nvadi.dos. decayeron y se reru­

g1.aron en l.a c1.udad de Ti.ro y empezaron a navegar por el. mar Madi.te-

1.- Crr. Si.so Mart~nez y Bartol.1. Humberto. M1. qi.etoria Un1.versa1. 

Editor1a.l. Tril.l.ae, Cuarta Edic1.6n. México, 1983- PAg. 59. 
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rr~neo Occidental. 11eBando a Espa~a y a1 3ur de Ital.ia. En Sapa.ña 

rundaron 1a ciudad de Cádiz y en e1 Norte de Africa rundaron 1a Ci~ 

dad de cártago. 

Destacaron en 1a industria por e1 arte de fundir metales. 

1a e1aboraci6n de1 vidrio transparente. 1as te1as te~idas de color 

p6rpura. color q~e se extra~a de un caracol marino 11amado m~rex. 

Para ioa fenicios principal actividad era e1 comercio 

mar~timo ya que durante m~a de 3 siglos ejercieron un monopolio mex_ 

canti1 en e1 mar Mediterráneo. 

Este pueblo renicio comunicaba diversos pueblos debido a 

BU mercado de te1as te~idas. objetos de vidrio. armas de bronce y -

de hierro. joyas de plata y oro. vaeoa. adornos. utensilios de co--

bre o de bronce. vino, aceite de o1ivo y maderas de cedro. Adem6a 

intercambiaba sus productos artesanales por pl.ata. oro, hierro. pl.2 

mo. estal\o, cereal.ea, 1.ana. marfi1 y escl.avoa. ~ambi~n practicaron 

el. comercio terrestre principal.mente con l.oa pueb1oa de1 cercano --

Oriente. (2) 

Respecto a eu moneda "Durante mucho tiempo se atribuy6 

ioe fenicioe 1a :1.nvenci6n de l.a moneda; sin embargo, hoy sabemos 

que no rue as~, pues l.oe hal.1azgoa arqueo16gicoa han demostrado que 

Libi.a comen%.6 a acui\ar monedas en e1 año 570 a. C. 

Atenas en e1 520 a. c., Persia en ei 480 

dadea fenicias de Tiro y Cartago en el. 460 a.c., y 

respectivamente". (3) 

c., y 1.aa ci!!, 

e1. 350 a.c., 

2.- crr. Ni•to Lbpez J. de Jee6a. Betancourt Suarez Ma.dei socorro, 
Nieto L6pez. Ri..goberto F. Historia. Edit.Sitenea, 3a. Edic. Tomo 
I, M6xi..co, 1994. P~g.60. 

3.- N:1.eto L6pez. J. de Jea11a, Betancourt Suarez Ma. del. Socorro, ~:1.eto 
L6pez. Ri.goberto F. Ob. Cit. P~g. 60. 
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Por 1o tanto e1 pueb1o ren~cio practicO su comercio mar~ti­

mo ba•ado en e1 trueque y su aportaci6n m~s importante fue a1 a1tabe­

to. m~e tarde mejorado por 1oa erieF,os. de asta manera se popu1ariz0 

l.a eacrJ..turo. .. 

La aetua1 Siria descendente de =enicia. cuenta con una ex--

tenei6n de 350.000 km2 y contiene una pob1aci6n de 3.700,000 habitan-

t••· (4) 

Se encuentra limitada a1 Norte por Turqu~a. al.. Este por Xrak, 

a1 Sureste por Jordania, a1 Suroeste por Imrae1 y a.l. Este por L~bano y 

el. mar Mediterr'-neo. 

Basa su econom~a en ia agricultura y auo principales cu1ti-

voa aon: trigo, a1god6n, cebada, avena, mai.z, manzanas, uvas, higos, 

a1bar1.ques, aceitunas, tabaco, etc. Tambi6n cuenta con 1a ganader~a 

de boYi,noa, equino• y caprinos. De1 subeue1o se extrae petr61eo y sal.. 

Su producc16n anua1 de energ~a e1•ctr1ca es de 616 m111onee de Kwh. En 

cuanto a au 1ndu8tr1a t1ene Chbr1cas de tej1dos de 1ana y a1god6n, ce­

mento. aaraito, v1dr1o, jab6n, az6car, aceites comest1b1es y 1a e1abo­

raci6n de1 tabaco. 

Su exportac16n principa1 es e1 a1god6n (43% de sus exporta­

c~ones). tr1go, cebada, ace1te de o1ivo, etc. (5) 

AdemAa cuenta con 7,866 Km de carreteras y 844 Ka de vi.as r~ 

rreas. E1 idJ.oma or1c1aJ.. ea e1 Arabe, en 1a actua11dad no deseapefta 

un pape1 :1.mportante en e1 comercio mundia1 como 1o ruera en 1a anti--

gÜedad. 

4.- Crr. Industria y Comercio. Encie1opedia Universal. I1ustrada Euro­
peo-Americana. Tomo 56-Ed1t. E•pa•a Ca.l.pe,S.A. Madrid-Eepaf\a 1 -­

l.9Bl.. Pi<g. 77l.. 
5-- Crr. Qu111et. Nueva ~ncic1oped1a Autod1daeta. Tomo 4. ~ditoria1 

Cumbre, S.A. Ed. 17, USA. 1979. ?Ag. 303. 
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r .. 2 Roma .. 

El. paí.s de Ital..1.a 9S una ~epQb11.ca de l.a ~uropa f~aridiona1 

entre e1 Med1.terraneo, l.os J\l.pes y el. mar Adri..át.1.co .. 

Cuenta con una superf1.ci.e d.e 301.277 k1.16metros cundr-adoo 

y una pobl.Rc.1.hn de 57 .. 810.000 habi.tantea. Su Cap.1.tal. ea Roma, 1a --

cua1 cuenta con pobl.ac1.6n de 2 .. 950.000 hab1.tantes .. 

Sn cuanto a su ai..tuaci.6n geogr6.f'1.ca Ita.J.1.a ae encuontra d.!,. 

vidida en 2 partes, l.a Ita..1..1.a del. Norte que comprende l.a vert.1.ente -

mer.1.d1.ona.1 de l.os Al.pee y que dom.1.na l.a pl.an.:1.c1.e dol. Po• ea l.a m:t.e -

pobl.ada y existe m~s ri.queza que en l.a Ital.1.a Peninaul.ar que s61.o PQ 

aee recursos agrí.col.as como son tri.so. maí.z y arroz, etc •• es montH-

ftoea y vol.c•n.1.ca 1 por l.o tanto es mAa pobre y menos pobl.ada .. (6} 

L• base econ6m.1.ca de Roma era 1a agM..cu1tura. cada rami1ia 

producLa cuanto necesitaba y so1o intercambiaba en e1 merc•do --

aque11o que siendo impreacindib1e no ee pod~a producir en 1a casa. 

Estos interc&l'llbioe comercial.ea rueron extendiAndose h~sta 

1os pueb1oe vecinos 11egando as~ a 1aa co1oniaa griegas. Por end~ -

Roma ea caracteriz6 como una sociedad agr~coia. cada ra.mi1ia ten~a -

1aa tierras que pod~a cu1tivar con 1a mano de obra rami1iar y con un 

reducido n6mero de eec1avoe. 

Posteriormente 1a ruente de riqueza rue 1a ganader~a. 

aercado muy pr6apero y bAsico con e1 que contaban 1oe romanea. 

Su mercado progree6. debido a1 surgimiento de 1a moneda c2 

mo rorma jur~dica de pago entre loe comerciantes. ya que no exist~a 

en un principio y usaba en su lugar cabezas de ganado o 1in~otee 

6.- Crr. Oare~a Pe1ayo y Groes Ra..m6n. Pequeño Larousse. Edit. ~oguer. 

Ed. 15a. Barce1ona 1991. PAg. 1376. 
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de bronce que va1~an segOn peso .. (7) 

Roma en 1o& años 509. 343 y 306 n.c. tuvo varios tratados 

comerciales con Cártago con los cualoa la Ciudad mejoró, pues ya ae 

contaba con otros productos, bsto 1o ~avorec1a en ~ran Corma a su -

mercado e1 cual continuaba progresando d~a a rt1a. (8) 

En 1a Apoca Romana de Augusto ae experimentó un a1za bri­

llante en todo e1 Imperio, porque sólo exiat1a rivalidad en 1a eo~­

petenci.a ocon6mica entre hombrea de negocios, debido a.1 comercio -­

que ae deaarro11aba 11.bre de toda c1aae de consideraciones po1~ticas. 

La 6.ni.ca restri.cc.1.6n impuesta al. comercio eran loa derechos aduana--

ies de todas las tronteras de cada provincia. 

M~e adelante contarme ru6 aumentando l.a pob1aci6n urbana, 

se Cue deaarro11ando 1a .1.nduatria arteeana1 y de manera predomi.nante 

el. comerc1o interno y externo con 1os pa.:!ees de cártago. Egipto, Si-

ci.11.a.. A t'r1.ca y F::epa.ña. 

Con el. ti.ampo e1 Imperio Romano empez6 a aumentar 1os 1.m--

puestos. provocando de ~&tR manera 1a ruina de l.a agr1.cu1tura y de -

1• 1.ndustr.1.a. 

El. Estado ee conv1rt16 en una barrera 1nrranqueab1e para -

1a act1.v1.dad econ6m1.ca. 

Este deeequi1.1.br.1.o econ6mico. aunado a l.ae 1.nvaeionea ger­

manas y ~rabee al.. terr1.tor1.o Medi.terrAneo dieron paso a l.a cai.da del. 

Imperio Romano de Occ.1.dante y l.a destrucc1.6n del. Imper1o Romano de -

Or1ente. 

7.- CCr. Berna.1. Beatr:lz y Ledeama. José de Jesd.a. H1.etor1.a del. Dere­
cho Romano y •el.os Derechos Neoromani.atae. Edit. Porraa.s,A •• -
5a. Ed. M6x1co. 1992. P~g. 64. 

8.- CCr. de Churraca, Juan y Mentxka. Rosa. Introducci6n R1st6r1ca -
a1 Derecho Roma.no. ::!di.t .. Un:lv .. da Deustc B1.1ba.o. 6a. Ed. Vo1. 7 .. 
E11bao 1992. PAg .. 28. 
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Pasando a 1a &poca medieva1 podr~amos decir que con e1 in-

tanto mi1itar de recup~rar los Santos Lur,ares. conocidos como Cruza-

das. se di6 un vigoroso impulso a 1a econ6mia y a1 comercio. a1 abri~ 

se nuevos mercados. 

Por consiguiente eEtas Cruzadas estimularon el comercio ex-

terior y fomentaron 1a Cormaci6n de los ~rupos burgueses dedicados al 

comercio y a la industria. 

Este comercio cre6 las reriaa, donde se exig~an la creaci6n 

de letras de cambio y de monedas. las cua.J.ea se aceptaban todos --

1os ~eudos de acuftaci6n y permit~an el cambio de un feudo a otro.(9) 

El feudal.ismo hab~a estado entorpeciendo el desarrollo eco­

n6mico de 1a Edad Media. Poro en los 61timos años de Lata, aparece -

el capita.1iemo y junto con ~ate 1as sociedades an6n~maa. 1os t~tu1oa 

de cr6dito y 1os bancos que beneCiciar1an e1 deaarro11o capita1iata. 

Para 1955 1a actua1 Ita.1ia oe incorpor6 a1 Consejo F.uropeo 

y rue admitida en 1a ONU, sucesivamente en el año de 1960 ingres6 a1 

Mercado Común Europeo. (10) 

La econom~a ita1iana tard6 en recuperarse despu6e de 1a --

guerra. pero hoy está en p1eno auge, 1a mecanizaci6n de 1oa trabajos 

agr~co1as ha dado grandes reeu1tados la producci6n de1 campo y on 

e1 deaarro11o induatr~a1 es ~~s notab1e econom~a. 1a cua]_ es mix-

ta ya que est• con~ormada por 1as explotaciones agr~co1aa y e1 doea-

rro11o de importantes industrias. En e11aa se produce trigo. ma1z. 

arroz. aTena. cebada. centeno y como cultivos inñuatria1es. 1a vid• 

9-- Crr. Herrer~aa Sarmcndo. Fundamentos para 1a Historia del Pensa­
miento Econ6mico. Edit. Limuan. ~d. 4a. Mbx~co. 1983. P&g. 42. 

10.-Nueva Enc~c1opcdia Tec~tica. ~omo 9, Sdit.Curnbre, S.A. 25a. Ed. 
M6xico. 1979- p&g. 310. 
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e1 o1ivo Y 1a remo1acha azucarera. así como e1 cultivo de ~rbo1es -

f"ruta.J.es y el f"orrajR. 

La p.anader~a y 1n m1.ner1a son de re1at1va 1mpor~anc1a pnr~ 

que eu aue1o ea pobre (tiene poco carb6n). aunque cuonta con gran re-

serva de e.as y de petr61eo; s~n embargo. se aprovecha en graa eaca1a 

e1 sistema h1droe1~ctr1co debido a 1os ríoe torrentosos con que cueQ 

ta. 

Con e1 tiempo se han hecho 1.mportantee 1as industrias en -

materia de text11ee. 1as a11~entieiaa. 1aa siderúrgicas. 1as meta.10I 

gicas. 1ae e1bctri.cae y 1oe aeti.11eroa. 

;:n 1a inciuatr1.a. 11g-era. que estt.. muy desa.rro11ada. ae f"abri-

can:autom6vi1ea. motores de aviones, camiones, ~áquinae de ca1cu1ar.-

de eacri..bi..r y mAqui..nae de coser. 'J.'ambi.ltn producen rert1.11zantea. ja­

b6n. detergentes y p16sti.coa. 

Ita.11a ha basado su economía principalmente en la agri.cu1t~ 

ra y en 1a industria. ya que son loa principales productos d~ cxport~ 

c1.6n nive1 intornaci.ooa1 y que poco a poco 1e han ab1.erto 1aa puor-

tan de 1os d~&t1ntoa mercados. 

X.3 ESTADOS UNXOOS DE AMERICA. 

En 1o rererente a 100 Entados Unidos de América vemos que -

ea un pld.s de la Rep6b11ca Federal. de A.m6rica de1 Norte; se oncuentra 

limitada a1 Norte por e1 Caoad6, al. Sur por M6x1co. al. Eate por e1 -­

At16.nti.co y al Oeste por e1 Pac!.f"i.co, agrupa a 50 Estados incluyendo 

Alaska y 1as ralas Hawa1; ea un pa:!• con 9-385.000 ki16metros cuadr~ 

dos y de 241.00?.000 habitantes. 

Este país cu~nta con una basta producci6n en los di..Gti..ntos 

campos como 1o son: La aeri.cu1tura. 1a ~anader~a. la extracci6n de m~ 
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neral.es. 1a industria texti1• ~eta1úrg~ca y la pes~uera entre ot~aa. 

Hemos de comentar que 1oa eua1oa de 1a gran 11anura Centra1 

y de 1os Va11ea de ca11rornia son extremadamente Cérti1ea. aqu~ ia -

agricu1tura va a disponer de1 25% de1 aue1o y estando mecanizada ea 

demasiada su productividad. tanto que e1 mismo gobierno ba tenido -

que intervenir para disminuirla y as~ evitar que bajen m&s 1oa precios 

mundiales de sus productos •Rr~co1as: trigo. ma~z. arroz. avena. ceb~ 

da. eoya. sorgo. remolacha azucarera. papa. 4rbo1ea frutales y rorra­

jee. Como vemos todos e&tos productos son b•sicos para 1a a.1imenta-­

ci6n. es por eso que Estados Unidos de América trata de que sean de -

producci6n es altamente controlada para as~ poder expor--

tar a otros pa!eea. ~a tambi6n ~ran productor y ~xportador de a1go-­

d6n y tabaco. productos que tienen mayor demanda en e1 extranjero 1o 

cua1 hace que su econom~a sea mAa eatab1e y qua siempre esté on un -­

constante mejoramiento. Ahora con 1a apertura de1 Tratado de Libre -

Comerc1o con M6xico y CanadA tendr~ un mejor morcado para sus produc­

tos, pues podr~ introducir1oa a estos dos pa..iaos, 1os cua1ea a su vez 

1e venderán a 1oa Sstados Unidos de América sus productos. reaJ.izando 

gran intercambio comercia1 con e1 rin de beoeCiciar a 1oa tres en 

econ6m~aa. 

Pero no s61o es 1a aer1cu1tura 1a base de su aconom~a. tam­

bi~n existe ~ran prGducci6n ganadera. pues cuenta con distintas razas 

1echeraa de bovinos, que cr~an en 1os estados que bordean 1oe gra~ 

des 1agoa de1 Norte. En 1o reroronte a au ganader~a ~ata cr~a en 

1oe val.1ea a.1 Este dol Misaise~ppi, en au curso medio. 

Por 1o que se reríere a su ganado porcino ea criado 9n toda 

1a zona del ma~z o también 11a~ada c~ntur6n d~1 ma~z. que va desdo el 
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Sur del 1ago Er1e ~asta 1a cuencR del r~o Missouri. (11) 

Como podemos T9r 1oa ~atados de América tienen un r.ran te-

rritorio. distintas 11anuras y va11es f§rti1ee en pasturas y propias 

para e1 pastoreo de cualqui~r tipo de ganado. 1o que hace que este -

pa.!.s enfrente e1 mercado internnciona1 e:ran seguridad. 

Otro de 1os recursos con 1oa que cuentan loe Estado& Unidos 

eet•n en e1 subaue1o. pues ea muy rico en minera1es. ta1es como: hie­

rro. carb6n. aluminio y otros que se encuentran en loa sistemas mont~ 

f\osoe del ?loroeste y ~ate. tamb1.6n existen el cobre. p1omo., magnee1.o 

y uranio que abundan 1ae montanas Rocosas. Uno de 1os principal.ea 

productos extra~doa del subsuelo y quizAe el más importante por su am 
plia extensión y mayor abundancia es e1 petr61eo. el. cua1 ocupa exteA 

eas zonas que van deede Te%as y el. Go1ro de M6x:1.oo hasta l.oa grandes 

l.agoa. siguiendo l.a rranja oriental. del. MisAiasipp1. Ea por 6sto que 

se considera a l.oa Estados Unidos de Am6ri..ca como uno de l.oo paises -

m&a ricos en petr6l.eo y por l.o tanto su econom.1.a ea m~a a6l.i..da y seg~ 

ra. Exi..etea ademAs otros yaci..mientos de petr61eo en l.ae ta1das orieQ 

tal.es de 1as montaffaa Rocosas en Cal.itorni..a y A1aska. 

Adem&s del. carb6n. di.aponen do abundantes ruentes de ener-­

g~a termo e hi..droe1éctrica que l.e ayudan más a conso1idar su industria 

y su econom.1.a. Por l.o que se ref'iore a1 uso industrial de l.a energ.i.a 

at~mi..ca es a6n un poco l.i..mitada. pero ya se tionen proyectos para a­

provechar dicha energ~a y po4er util.i..zarl.a en l.a induatri..a meta.l.úrgi-

ca. En materia de siderurgi..a ~ata se concentra en e1 Este. dentro --

del. ai..etema apal.ach:ino cerca de 61 basta A1abama y Cal:if'orn1a. cerca 

11..- Cf'r. Nueva Enci..cl.oped:ia Temát1.ca .. Amer:ica del. Horte. Asia Y Af'ri­

~· Tomo II. Ed1.t. Cumbre. S.K. Méx:ico. 1q79. PAg. 69 y 70. 
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de 1os Estados que bordean 1os ~r~ndea 1a~oe. 

La metal.ureia ~- desP.nvue1to en todos 1oe centros mine-

roe tanto de1 Este como de1 Oeste. 1aa industrias mec&nicae aatán en 

1oe ~atados a 1o 1argo do 1oe grandes 1a~oa. con Chicaco Mi1waukee. 

Detroit, Burraio y en 1aa zonas Noreste desde Nueva Inglaterra, Boa-

ton hasta Nueva York. En 1a industria texti1 ae ha dado un gran de-

earro11o y se encuentra ubicada a 1& 1argo de to'a 1a zona de1 Este, 

desde 1o que ea Nueva Inglaterra, qu~ fue donde se 1..nic1.6 en ti.empoa 

de 1a Colonia, Hasta Chicago hacia e1 Oeate y 1oa Estados de1 Sur --

existen grandes industrias alimenticias eituadae cerca de 1os centros 

de producci6n, con e1 rin de no retraGar demasiado 1as mercanc~as en 

e1 tras1ado de un 1ugar a otro y que aa~ sa1gan de inmediato a1 mer­

calll.o .. 

Loe Estados Unidos cuentan adem~a con una importante riota 

pesquera para 1a costa o para a1tam.ar. 1as cua1ee abastocen 1a indus­

tria de coasorvae. con centros en Boston. Provinceto•. San Francisco 

y Port1and .. 

En Al.aska 1a mayor parte deL territorio está cub~erto 

basquea de con~reras. que aprovec~a 1a gran industria maderera. 

cu1tivan cerea1ea ~n 1os Va.11ea templados y se cr~a~ ovejas y cabras. 

La pasea tiene gran importancia por 1a abundancia de1 sa1~6n y Cocas. 

pero sin duda que 1a gran riqueza 4e1 territorio es 1a miner~a. pues 

~eta ea muy abundante en metal.ea como e1 oro. e1 p1atino 9 1a p1ata Y 

e1 cobre. existe también carb6n y un campo petro1~roro. 

Ahora bien. en 1as ia1aa Hawa.1. 1a vegetaci6n exuberante. 

en las rranjas costeras se cultiva car~. arroz. anonas y ca~a de az~ 

car. Como hemos visto. 1.os Esta.dos Unidos a 1o 1.argo de su terri.to-
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rio tien~ variadas rer,ionea l.as que se cu1tivan y producen distin-

tas c•saa. 

A continuaci6n haremos menci6n de lao siete regiones m~s i~ 

portantes de 1oa ~atados lJnidoa que son: 

l..- Reei6n de l.a ?lueva :Ingl.aterra. ea 1a más antigüa regi6n 

oncuontra básica.mente todo 1o que ea e1 sector de ar,ricu1tura eap~ 

c1.a11.zada. 

2.- Regi6n Atl.Antica media. se extiende desde el. río Hudson 

en l.a BahLa de Cheaapeake. en esta ree~6n se comprenden 2 grandes ci~ 

dades como son Nueva York y F1.l.adel.ria. donde con ~ran im~ortaneia se 

11ev6 a cabo l.a agricul.tura y l.a industria en general. en rorma activa. 

3-- Una de l.as regiones mAe importantes de l.oa ~atados Uní-

dos de Am6r1.ca 1a P1a.nicie Costera del. Sur. que eatA dominada por 

l.oe Apal.acheo. esta regi6n l.• de l.os cul.t1.voa trop1.calea y del. P.!? 

tr6l.eo en Te%as. de ahi su gran .1.mportancia. 

4-- Laa praderas de l.a reg1..6n de 1oG grandes l.agos eetll.n 

consagradas principa1mente a 1a cr~a del ganado. En l.a proximidad de 

l.os grandes 1agoe se encuentran l.as ciudades inrtuetrial.e~ m~e .1.mporta~ 

tes Ch.1.cago y Detroi t. 

5-- La reg.1.6n de l.as grandea l.1anurae ee considera como ve~ 

dadero granero. pues ee da en abundancia e1 trigo y el. ma~z en l.a pa~ 

te de1 Este. aunque hacia el. Oeste l.aa 11.anuraa son muy Ar1.das. 

6.- Otra re&.1.6n comprende 1aa montañas del. Oeste o sea l.as 

Rocosas. l.a cual. posee grandes 11anuras y pl.anic.1.es Aridas. la que -

viene a l.l.amarse Pl.anicie del. Col.orado. 

7-- Por ú1timo 1a Regi6n de1 Pac1f'ico. que posee ricos dia­

tri.toe aeri.co1aa (Ca.1.1.f'ornia) que se encuentran en pl.ena expansi.6n. (12) 

l.2 .. - Cl"r. Garc1a Pe1.a.yo y Groas Ra.m6n. Obª C.1.t. P.6.g. l.282. 



Como podemo& ver gracias a suQ regiones. a au superficie y 

a l.a abundanci.a de vi.as f'l.uvtn.l.ee y terrestres q•.1e posee. as!. como a 

eu 1.nmenso mercado interior y exterior. l.oa Estados Un1.dos constitu-

ye actual.mente l.a. máxima potencia econ6mica del. Mundo. Su preponde-

rancia se deja sentir parti.cuLarmente. en c1.ertas Areaa de l.a 1.ndua-

tria como son: 

El. acero, l.oe autom6vil.es. construcciones mecánicas. 1.ndu~ 

trias qu~m1.caa. empresas administrativas y corporaciones extranjeras 

por ejempl.o l.a General.. El.ectric. que actualmente tiene 197 d1.vie1.o--

y l.l. grupos operacionales, dicha corporaci6n se ~us1.on6 poeterio~ 

mente con l.a aubs1.d1.ar1.a. Canadá para f'orma.r un grupo :1.nternac1.ona1.(l.3) 

Como hemos visto anter1.ormente en l.os Satadoa Un1.doe de No~ 

te Amhrica l.a evol.uc1.6n de1 Mercado ha sido de gran importancia. pues 

a trav&s de &ate, Estados Unidos ha 1o~rado exportar sus producto& 

otros pa.1sea y es por ~sto que también l..o consideramos, pues ahora -

con e1 Tratado de L1.bre Comercio. estamos en mayor re1aci6n con ese 

pai:a ya que se han abierto 1aa puertas para que ambos 1ntercamb1.en --

mercancías y con 1o cual.. 1os dos mejorarán tanto su producc:1.6n como -

respectivas econom~as. 

I.4 MEXICO. 

A) Epoca rrecorteaiana. 

Centro l.a atenci6n en ia cuitura Azteca por ser l.a que ai-

ca.nz6 un mayor esp1endor ontr~ todos l.os pueb1oa de Mesoam6rica Y del.. 

cua1 existe mayor 1.n~ormaci6n on l.as cr6nicae redactadas por l.os con-

quietadorea e historiadores .. 

l..3.- Cf'r .. Richar.t. D. HYS. T~a.ducc1.6n de Rodi.l.. Fl.orenc:i..o .. Comercie In­
ternacional... Intr0ducc1.6n al. Mundo de l..a ~presa Mul..tinaciona.1.. 
Ed1.t. Prent:1...c'3 !ial..1. .. Internac:i.onal.. Hbx1.co,1974. PAg.263 .. 
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Respecto a esta Spoca Precortesiana hab1aremoa y anali.zare-

poco 1os di.versos ~rupoa o pueb1oa de México quienes rueron --

1os primeros iniciadorea del comercio o mercado en M~ld.co. Asi tene-

a1 pueblo Chichimeca ~ue habitaba una zooa ltri.da .. 

Su estructura econ6miea estaba run••d• en 1a agricu1tura. -

1a 1.ntroducci6n «e ci.ertaa t6cnica• agr~co1aa. seg6n 1ae neceai.d~ 

dee de1 terreno como 1a de roza y quema y e1 uso de coa. ca.na1ea 4e -

riego. cu1tivo de terrazas, etc •• 1o que prop1.ci6 una mayor producci6n 

agr~co1a. Adem&s de1 cu1tivo predomi.nan.te de maí.z {base de 1n a.1.1.men 

tac1.6n meeoaoericana). obten~an rr1.jo1, ca1abaza, ch1.1e, papa y otros 

productos, los cua1es tueron en parte ayuda para e11os mismos en su -

sustento y a 1a vez para po4er comerci.ar con e11os. (14) 

Cuando aument6 1a productiv1.da4 agr~co1a. se cont6 con exc~ 

4entee y surgieron 1oe comerciantes. a 1oa que se consider6 positivos 

para e1 progreso genera1. debi4o a que f'omentaban 1a producci6n 1.nte~ 

na y a 1as re1acionee con otros se~or~oa. ~ato comanz6 a tavorecer -

mAa e1 merca4o y e1 comercio de sus cu1t1.voa ayudllndoae as~ unos a --

otro e. 

Loe cooerciantea eran apreciadoe por ias a1aaes gobernantes. 

4a4o que muy 6ti1ea para e1 crecimiento dG1 pueb1o. ademAe ten~an 

1ngreaos econ6micoe e1evados por su re1aci6n con otros pueb1oa. (15) 

Las rachas que anotamos para ubicar e1 deearroiio de estos 

pueb1oe son aproximadamente en e1 a~o 1100 a.c. 

Loa 01mecas estaban situados en e1 sur de Veracruz y oeste -

de Tabasco. ontre 1oa r~oo Papa1oapan y Orija.1va. a1 igual. que otros -
14.- C1'r. Rodr!guez Pa1acioa. Mari.o A1 f'Onao. Mliix1.co en 1a !i.1.etor1.a. 

Edit. Tr1.11ae. M~ldco. 1984- P6g. 44. 
l..!).- CCr. Quintana Schegoyen. Carl.os- J..os 'Sspacioa de1 Cornerci.o. Ed.it. 

Limuaa. S.A. do C.V. México. 1992. P,g. 42. 
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pueb1oa preh.iap.!ln.lcos. v1.vieron de l.a ay,r1.cul.tura y 1a caza. Fueron 

conocidos por 1a mayor~a de l.on pueb1oa debido a sus activida~ea co­

mercial.es. 

Se l.es conoce como ' 1Cu1tura. Madre'' por habor .1.of°1uido en -

otras culturas, 1o cual. ea via1.b1e en l.ueares como el. Va11e do Méxi­

co, Oa.xa.ca. (Monte A1b6n) 1as regiones Totonaca y Huasteca. y entre --

1os Mayas. Quizas bate eea uno de 1os pueblos pioneros o precursores 

del. comercio en M6xico. 

Teotihuacán (400 a.c. a 727 d.C.) este importante centro -

cul.tural. prehiap~nico de ].a meseta de1 Anahuac, extendi6 su 1.nC1uen­

c.1.a a lugares como J.os actua1ea estados de Morel.oo, Pueb].a y Oa.xaca, 

as~ como Guatemala. 

Loa f'undadores ele este i!','ran centro cerBmon1.a1 y de pob1ac1.6n 

rueron probab1emente un nfic1eo perteneciente a 1oa primitivos pob1a­

dorea de 1a cuenca de M&xico. ~ata cu1tura. como 1aa otras, tuvo CQ 

mo base de su eeonom~a 1a aericu1tura. 

"J .. oa productos cu1tivadoo ruaron e1 ma.1.z, ca1abaz.a, f'rijol.,, 

chil.e y maguey. Deetacaron en e1 comercio por sua artesan~aa produ­

cidas con material.ea como piedra, obsidiana,, madera y barro, 1as cu~ 

l.. ca so diseminaron en toda Heaoa111.6rica.. (16) 

Con ret"erencia a ].os Zapoteca.e (600 a .. c. a 1521. tl.C .. ) &istoa 

se estab1ecieron l.oa va11ee de Etl.a, Tl.aco1u1a y Z.1.matl..5.n en el. E!:!_ 

tado de Qaxaca... A1 .1.gun.1 que Teotihuacá.n en el. Va11e do Mbxico • .t'ult 

Monto Al..blin el centro cu1tura1 mlis importante de esta E1 saco.!: 

dote ora el. principal. dirigente.. Esto se supone debido a que represeA 

taban gran cantidad de murcibl.agos Y maripoaaa 

a1 igual. que 1as cul.turaa anteriores aportaron 

16.- Rodríguez Pa1ac~oo, Ob .. Cit. P4g. 47-

sus conotruccionas,, 

ampl.:l.o I::Jercado. 
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La cu1turn M1.xteca l?OO a.c. a 1521 tl.C.) se eatab1ec16 

1a parte Oeste de Oaxaca. en 4 reg1.ooea: Co1.xt1ahuaca en e1 Norte do 

1a 11amada rer,i6n Kixteca; T1.1anton~o en 1a A1ta M1.xteca; Tu1tepec -

1a costa y T1ax1.aco en 1a sierra. Por 1ae caracter~sticas geegr~ 

r.1'..caa de 1a parte montañosa da 1oa actual.ea estados de Oax:aca y Pue-

b1a. 1oa Mixtecae v1eron a rormar señor~oa indepond1.entas y dedi-

caree a 1a guerra. 

E1. comercio activo. puso en contacto pueb1oa vecinos y 1e­

janoa. por 1o que 1oa conocim1entos cient.1r1coe de 1oa m1.xtecaa son 

1.oa mismos que tf'Jn.1'..a.n 1oa demlle pueb1os de M.eaoamltrica: Numeraci6n -

vigesimai. cli1cu1o de1 tiempo y 9oa cal.en•arios: uno Ri.tual. y otro -

civi1• con 1oa cua1es ae reg.1'..an para rea1izar 1oe cu1tivos de sus -­

tierras. 

Otro pueb1o Heaoa.mftr1.cano. rue e1 Totonaca (400 a 152l..).Se 

~aba e1 nombre de Totonacapa.n a una regi6n comprendida al. Centro y -

Norte de1 actua1 Pueb1a y e1 Or1.onte Ge K1dalgo; su centro ceremonial. 

mAs importante era e1 Taj.1'..n. Se ha encontrado vestigios de otros a­

sentamientos en Zempoa1a, e1 Otate. Caeti11o de Teayo. Papant1a, Ie-

1a de 1os Sacr1.Cicios y e1 Rancho de 1aa An1.mas. 

La actividad bAaica rue 1a agr1.cul..tura. cu1t1.varon ma~z. -

rrijo1, chi1e. cal.abaza y como producto exc1usivo. 1a vaini11a. que 

deapubs 1os eapaño1ea. dieron a conocer al.. mundo exportlu:ido1a. 

Desarro11a.ron un intenso comerc1.o con 1oa Uuaatecos, 01me­

eae y Nahuas. Este comercio rue muy importante ya que todos ae bene-

riciaron y tuvieron conocimiento de cu1turaa. 

"Loa Mexicaa (. aigl..o XIV hasta l..a conquista eaparto1a 1519) • 

Esta eorrien~e &tnica que se conoce como Mexica provienen de Azt16n 
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o Atza1an (en medio del agua). 1oca1izado en 1a Zona Noroccidenta1 de 

1o que constituye el actual terr1.torio do N6X1...eo. 0 (1.7) 

Debido a las condiciones del islQte donde ee eetablee1.eron. 

praeti.c6 1a s1.embra en ch1.nampas. cuyos cult1.vo.e aumentaban 1a -­

producc1.6n agr.ico1a. 

Se organ1.zaba la producci.6n. 1a d1.stribuci6n y el. comerc.1.o 

~e tal.. manera que se 1.ntercambiaban toda clase de bienes (trueques). 

As~ es como en Tenochtit1An se disponía de cacao, va1.nil.1~ y tabaco, 

• pesar de que se trataba de cultivos que no podían lograrse en el. ~ 

tip1ano central.. 

Criaban animales dombaticoa y una especie canina que junto 

con 1a ampl.ia variedad de productos artesanal.es y de eapecias.serv.ian 

para 1levar a cabo el comercio. 

En esta ciudad Ind.igena adquirieron gran importancia las -

concentraciones de comercian tea. "En l.os t1.ane;u1.e que se 1oca1.izaban 

en d1.st1.ntas p1azaa de l.a urbe Azteca. ae comerciaba toda c1aee de -­

mercanc~as. E1 comerc1.o 11eg6 a coneti.tuir l.& base pr1.ncipa.1 de eco­

nom!.a de l.a c1.uda.d tilurante l.a época preh1.apán1.ca." (18) 

La cultura Azteca rue la mAe :lmporta.nte ~e Mbxi..co por eer -

un puebl.o 1abori.oao y dotado de una 1.ntuici6n merco..nti1 extraorcU.nar1.•. 

pues rea1izaron su co~erci.o a trav6s del. contrato ~e compra-venta. --

pennuta. dep6a1.to y tambi.én util.1.zaron el. contrato de transporte. 

el. cual. pod~a.n comerciar con otras ent1.dadea mAo l.ejanae. 

"Segó.n Piña Chan. l.aa rutas co~ercial.es se d1.vid~an en dos 

grupos. una.e :lban a la costa de Ayotl.n y otra.a a x.1.c.a1ongo. l.ae pr1.me-

1?.- Garc~a Pe1ayo y Groes Ram6n. Ob. Ci.t. Pág. 102. 

J.8.- Secretaria del. Departamento del 01.etri to Federal• Afio 1952 a 1964. 
I.-a. Ciudad de M6x1.co. Ed1.t .. Dpto. del. Oietrito Federal.~ M~x1.co. --
1964. PAg. 84. 
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ras servi.an para comerciar con Las reeiones del uo1~o de M6xico y l.as 

otra.a 1.1.or;aba.n hastl!t. América Central..•• ( 1'1) 

La moneda no exi.st~a pero buscaron un el.ernP.nto que se ajus­

tara al. va.l.or de l.oe diferentes bi.cnea y ani. mismo f'uora apreciado. 

Por lo que aol.ecci.onaron el. cacao y 1.o eatabl.ecicron comn ~orma de -­

transacci6n comercial.. 

A l.o l.argo dgJ. ~6xico antigüo. cada puebl.o toni.~ un tianguis. 

el. más erando rue el. de Tl.atel.ol.co (que impreaioñ6 a loa conquistado­

res). en 61 se vend~an todos l.os productos que exi.eti.a.n en ese enton­

ces y 1.1.egaba a concentrar aproximadam.P.nte sesenta mil. gentes. quia-­

nea orreci.an sus ~ercanci.ae dentro de un ~ra.n 6rden. El. tian~uis de 

Tl.atel.ol.co estaba clividi.do en 7 secciones. 

En l.a. primera secci6n ee encontraban los comerciante~ que -

provenLa..n 4e Cholu1a, l.oo cuales vendían piedras preciosas y joyas. 

En 1a secunda se sLtuaban 1os comerciantes que vendían choco1atoa y -

diversas especias. La secci6n tercera se aai,.naba a 1os vendedores -

de ·rexcoco ~ue comerciaban. ropa, j1.caraa y l.oz.a .. 

En l.a cuarta aecci6n estaban l.on de ~colmen que vendían mie1, 

maíz., f~jol., pavos. conejos y perros. La quinta eecci6n arrecía una 

miacel.anea de a.l.imentoa sil.vestres, papel., herramientas y piel.es. En 

1a sexta aecci6n se vendían verduras y tortil.l.aa. Sn 1a última aec-­

ci6n se podía comerciar tabaco y alfarería. 

Estas secciones se encontraban divididas por soportal.es ~ue 

a su vez. servían como bodegas .. 

!:n el. mercado 4e Atzcapotzal.co se vendían eac1avoo que eran 

uti.1:\.-z.adoa para ea.cri.Cici.os o bien para uso dom6at1.co .. 

Dentro de su reg1a.mento comercial.. ex1.et~an 1os tr1.bunaies -

19 .. - Quinta ~chegoyen, Car1os •. Ob .. Cit. PA~ .. 44 
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especial.es que se encargahRn ~e mediar l.os problemas ocasionados por 

robo o a1teraci6n de precios. as~ tambi~n v~~i1aban el. Duen estado de 

l.aa mercanc~as Y Cijaban l.oa precios de l.os art~cuios do prim9ra nec~ 

si4ad. Los castigos eran muy severos. iiegando hasta l.a pena da muerte. 

Loa Poehtecas qua eran cornorcíantes organizados. aerv~an a 

1aa autoridades como in~ormadoroa de l.aa condicionas en que sa encon­

traban 1as regj.onee vecinas; inc1uao 11.e~aban a participar en l.n guo­

Pagaban impuestos y tributos en especie, nunca de trabajo. Te­

n~an aai~nadoe a un buen número de cargadores o tamemea para el. 4eae~ 

peao de su runci6n comercia.]_. 

Estoa comerciantes doaempeñaron un papel. muy importante 

el. tlesarrol.l.o d.el. poderi.o de M&xico,, ya. ..,ue f'ungi.an como "eap1.as 

l.oe territorios ~ue f'recuentaban,, (ni una ao1a de las conquistas de -

Tenochtitl.fu1 ~ejb de eer precedi4a por una penetraci6n comercia1) el.l.oa 

obteni.an in f'ormaci6n topográfica,. demogr6.f'ica y pol.:l.tica." (20} 

En 1521 3e cierra el. cicl.o prehispánico de l.• Historia de -

Mfncico. 

I.4.B} Epoca Co1onia.l.. 

Durante la Epoca Colonial,. Espa~a nigue una poL1.tica econ6-

mica con la cual pretende obatacul.izar el. pro~reso en todos l.oa aspe~ 

toe de 1a Nueva Eapafta. 

Comienza eatabl.eciendo un r6gimon de propiedad privada de -

l.a ~ierra, con el. cual. propicia el. l.atifundismo en sus formas 1aica y 

ecl.oai~etica,, real.iza una serie de prahibicionem en al.gunos cul.tívoe, 

y f'avorece además a l.oa monopo1ios y el. estanco como meCios para im-­

pedir el. l.ibre comercio, protege l.o 'ºª ea 1a industria meeropo1~tana,. 

20.- Ib!.dem- PAr;.. 44. 



evitan~o la craaci6n de industria. col.onl1-tl. .Y rina1mente tambibn 

monopol.iza el. trá~ico del comercio con e1 extranjero. 

Con ~ato vernos qu.~ F.apa~a durante 1a ~ol.onia trataba a to-

da costa evitar que se tuviera un mejor desarrol.lo econ6mico en l.a -

Nueva Espada. con el. prop6sito de bl.oquear 1c que era e1 rf!g1.men de 

propiedad. l.a a,ericúl.tura. l.a miner~a. l.a ganader~a. l.n industria y 

el. comercio .. 

A cont~nu•ci6n har~mos un estudio para ver como inf"1uyeron 

estas trabae Metropol.1.tanas en el. sistema económico do l.a Nueva Ee-

paña. 

Con respecto a iaa propiedades comunal.es. éstas Cueron re~ 

peta•ae por pertenecer l.oa puebl.oa y vil.l.ae. ya que eran el. suste~ 

to de 6etas .. 

Con el. Cin de premtar a cort6s y su gente a &atoa se ias -

Corm6 en grandes l.at1.Cundios (propieftad privada) con l.o cual. despojan 

a muchos puebl.os •e sus tierras. con esto se provoc6 ~ue deode enton-

ces l.a propiedad de l.n tierra estuviera mal. distM...bui4a. 

La propiedad part~cuiar. constitu~a 1o ~ue oran 1aa Hacie~ 

das. e1 hacendado m~a rico de loa propietarios rue ei c1ero pues acr~ 

centaba sus bienes a través do donativos. mercedes real.es. dotes 4e -

l.as mujeres y el. pago de l.oa diezmos. derechoa parroquial.ea. mandas y 

l.egadoe y sobre todo con e1 privil.egio de no pagar impuestos a.J.. Eatado.(21: 

La Hacienda se desarrol.16 para al.imantar e1 mercado interior. 

1oca1 y re~iona1 cuando éste hab~a dejado de ser provisto. por l.a pro-

4ucci6n ind~gena. 

Esta Hacienda se consideraba una peque~a empresa ya que pro-

4uc~a una variedad de productos con 1oa cuaLea se manten~a por si mis-

21. .- Crr. Gonz~1ez B1ac~a.l.l.er C. y Guovara Ram~rez L .. ~istoria de Méxi­
~· Edit.nerrero.s.A .. l.Oa. Ed.M~xico, 1971.. P6g. 197 .. 
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ma y a 1.a v-ez comerci.aba con el.'l.oa. con l.o cunl. tAnia una eetabi.l.1.dad 

econ6mi.ca y no dopend~a tanto del. comerci..o exterior. al.p,unas haci.en­

das de este tipo se si.tua.ron en 1.as ci.udadea de t-~éxi.co. ?'...lebl.a.. Gua­

da.1ajara, q,ueréta.ro, c~rca de 1.os real.es de mi.nas y al. 1.ado de 1.os -

ca.mi.nos que conduci.an a l.Os centros de consumo. (~2) 

~n l.~ Col.onia l.a aericu1turn rue l.a baae de 1.a al.1.mentac1.6n 

pues en 1.aa ti.erraa de 1.os ind~~enaa (en casi. todo el. pai.a de Méx:L.do) 

se cul.ti.vaban el. maiz. fri.jol. y el. ch~l.e 9 dando a 6sta un mercado me­

jor y :f'ue el.. sustento de 1.a col..oni7~aci..6n y de 1.aa mi.nas de pl.ata. 

51.n embargo l.oe conqui.atadores 1.o~raron acl.imatar pl.antas -

como el. trigo que proaper6 en 1.as ti.erras temp1.sdas• otro fue el. pl.~-

tano. el. arroz y 1.n caña de az6car. que rue tra.1.da por Hern~n Cort~a 

y a su ejempl.o otros comendadores y func1.onar1.os gastaron grandes su-

mas en 1.a adqu1.aic1.6n de tierras. conatrucci6n ¿e sistemas de irriga­

ci6n. importaci..6n de maquina.ria para 1.oa comp1.ejoa 1.ngeni..oa. A rinea 

de1 air;1o XVI ya exiat~an 1.2 ingenios operando y antea de conc1u1.r e~ 

te a~gl.o Nueva Espana produc~a e1 mayor vol.umen do azúcar. 1a mayor -

parte se ~uedaba por 6rdenes del. padro ~costa y 1a otra parte que se 

e'l.aDoraba en 1.a costl'\ de 'leracruz se exportaba a España. 

Trunbibn exiet~an otros productos tropicaies ~u~ ten1an gran 

demanda Europea como son: tabaco. cacao. ~n<ligo. añ~1. pnl.o de tinte. 

vaini11a y otras plantas que ae empe~aron a expiotar en escal.a come~ 

c1.a1 desde 1a se~unda mitad de1 ei.gl.o XVI. 

En este si.~io se cul.ti..v6 1.a morera y se practic6 la cr~a --

de1 gusano de seda. pero despu6a estos ruaron prohibi..dos. 

Las causas que propici.aron e1. atraso de 1a agr1.cu1tura du-

22.- Crr. FJ.orea Cano ~nrique y Hnrti.nez Rodrigo. Histori.a Grári.ce de 

M&ldco. ~dit. Patria año 1q8B. Vol. 1 P~g. 8. 



- 22 -

rante 1a co1onia fueron 1a ma1a d~atribuci6n da 1a tierra. ya que -­

exiet~a e1 1at1Cundiamo; otra causa fueron 1oa Mayorazgos. 1os cua--

1es no ten~an inter6s en e1 cu1tivo de uun tierras y por otro 1ado -

1os mal.os sistemas de riego y sobre todo 1au prohibiciones para cie~ 

tos cu1tivoa. 

E.o 1a Nuova Eepa~a cuando 1os productos básicos se escasa~ 

ban por Cal.ta de 11nviae o por e1 ade1anto de 1aa he1adaa 1os comer­

ciantee sub~an el precio de ta.1 grarlo que se vieron 9n la necesidad 

do remediario. para ésto 1537 se cre6 1a a.l.h6ndiga junto con loa 

p6sitos (auxi.1iaree) de ~rano que ruaron instituciones creadas para 

regular 1oa precios de1 maíz. tri~o y harina que eran los cerea1ea de 

mayor consumo durante 1a Colonia; 1a A1h6ndiga era intermediaria para 

1a compra y venta de eeoe productos. (23) 

Sucesivamente 1oa espafto1ea trajeron ganado y empe~aron a 

mu1tip1icarae 1ae vacas. caba11oe. oyejas. cabras. puercos. mu1as. -

burros y ga11inas. 1as cual.ea contribuyeron a ~ejorar 1a ecooóm~a de 

1oe ind~genae y de 1oe hacendados. 

Todo ésto cambia 1a ~auna origioa1 y e1 uso de1 aue1o. Laa 

yuntas se convi.rtieron en instrumentos regulares de 1as tbcnicaa 

agr~co1ae de1 Baj~o y de1 Norte. 1as carretas y carros movidos por -

bueyes. caba.J.1os o mu1aa. introdujeron una revo1uci6n en 1oe oiete-­

mae de transporte. acortando 1aa distancias y raci1itando e1 trae1a­

do 4e merca~eriaa y productos para e1 cooercio. t.as pie1es de 1os -

anima1es dieron 1ugar a un act~vo comercio d~ exportacibn y propor-­

cionaron art~cu1os 1ndispenaab1es para 1a extracc~ón y transporte de 

1oe m1nera1es. La 1ana cre6 1a oanu~actura de ~e1as y vestidos. cu-

23.- crr. Qu1ntana Echeg~yen, Car1os. Ob. C1t. Phg. 55. 
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yo uso se gonera.J.iz6 tanto para 1a pob1aci6n blanca como entre loo -

mee tizo e. 

Debido a1 aumento de ganado y rnercanc~as empezaron a exis­

tir 1as Ig1esiaa-mercado o p1azae-marcado. para conjugarso tanto 1a 

tradici6n comercial ind~~ona que oe hab~a conservado y 1as nuovaa. o 

mejor dicho. distintas estructura comercial~o de loe oapafiolee. 

~ate tipo de p1aza-~ercado. ae estab1eci6 al. rrento de 1•a 

'It:1ea1.aa. rrente a la casa del diezmo o en otros espacios •e recep-­

ci6n de art~culos. 

Como ej amplo de éstos mencionaremoG: "La P1nza da Santo D.2, 

mingo y 1a de la Constituci6n. la m&s importante es la de la const~­

tuc1.6n. misma que recibi6 cu nombre of'icia.1 el 19 de Marzo de 1812. "(24) 

La induetria minera f'ue un f'actor muy importante la econg 

m~a de la Colonia. pues exist~a una runpl~a gama de metal.es procioaoa. 

ae encontraban tanto en loa pueb1oa como entre los m1.smos individuos. 

era muy ~rande su &U8o. ya que l.a mano do obra barata o íncl.uai-

va gratuita, l.oa indios y loa neeros 1on quQ trabajaban en ell.aa. 

También favoreci.6 l.oe privi1egios que tenia e1 gremio de loe mi.ne-

ros por la no intervcnci6n d~ la Iglesia en el negocio do 1aa minas. 

Para el. beneficio de l.a miner~R el. doctor Rartol.om~ de Se­

vi.11a. 1.ntrodujo en el a~o 1553 e1 m6to~o de amalgamaci6n con azoque 

(mercurio). que permitía refinar mi.nora1es poco ricos. El. deaarro--

110 de esta nueva proñucci6n se ace1er6 por la demnoda y val.or de l.a 

plata F:uropa. la cual. convi.rt1.6 a eate meta1 en el principal. pro-

dueto de exportaci.6n Americana- A partir de entonces tuvieron por eje 

1a explotaci6n de l.ao minas y el. envio de plata a Bspaffa; a cambio -

24.- Cfr. Quintana Eche~oycn, Carl.oa. Ob. Ci.t. PAg. 52. 
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«e manuracturaa. materias primas y productos aer!co1as. La minería 

era el sector dinAmico que impulsaba la a:,ricu1tura. 1ao msnuracturae 

y e1 comercio interlor. Rn esta 6poca México era ~l. principal produ_s. 

tor d~ plata en el mundo y era el. país que mba carec~a de moneda cir-

cu1ante para comercio. porque la mayor parte se iba a ~apafta y tll!!!, 

bi~n a guropa. (25) 

A su vez la exportac1.6n de grandes vo1ÚQenea de plata a Eu-

ropa y ~apa~a. eatirnul6 el comercio. las manuracturae y la integración 

de l.a econom!.a eundia.1. proporcionando a l..os espai'loJ.es de Azn6rica el. 

medio de cambio para satiaracer aus requerimientos de bienes Europeos. 

España recib~a de México las dos terceras partee de sus gas-

tos imperial.es,. se estima que de 1a Nueva Espatia se env1.aron en l.oa -

aftoa 1771 a 1779 unos 50 o 60 m.1.11onos de pesos de pl.ata a F1.l..1.p.1.naa. 

Lu.1.s.1.ana. Puerto R:t.co y 1a Raba.na. 1a pl.ata era e1 producto c1ave. e1 

aoat~n ~el. e.1.stema col.on.1.a1 y d~ 8spaffa misma. La cua1 util.iz6 para -

cubrir el. deric.1.t comercia1 qu~ ten~a con 1os pa1.sea manuractureros 

productores de a1imentoa y para pagar a sus acreedores nacional.es y e~ 

tranj eros. ( 26) 

Loa comerciantes de 1a C.1.udad do i'téx.1.co. empezaron a tener -

part.1.c.1.pación en l.a producc1.0n de m1.naa. a trav6s del. cr&d.1.to que pre~ 

taban a l.oa m1.neroa para pagar l.ae deudas atrasadas qu~ eran exi.g1.daa 

por 1a Reina Isabel. de EapaBa. por e11o se conv.1.rt.1.eron en aoc.1.oa nat~ 

ral.ea de ~atoa. y m~a tarde en prop.1.etarioa de mi.nas. Su negocio con­

e.1.at~a en prestar dinero a l.os mineros a crunb1.o de que éstos l.ea ven--

dieran con descuento. parte do 1a produec.1.6n do pl.ata. _l\derolis 1os co-

25.- Cfr. Fl.oreecano Snr.1.que y Mart.1.nez qodrieo- Oh. Cit. P&e. 141.. 
z6.- C~r. Erian R. Hamnet. Revolución y Contrarevoluci6n en México Y el 

~· Edit.Fondo de Cu1tura ~con6mica. ln.Ed. México.1978. P~g.79. 
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merc1antee rrecuentemente obten1an ~ananciaa m6s consideratles al en­

viar 1a plata a la metr0po1i eludiendo loa impuestos. 

Los principa1es centros mineros do oro y plata rueron: Zaca­

tecaa. Frean1.l1o. uuana.juato. 'T'axco. T1a1pujahuac. Pachuca. f'~1.c~oac:t.n 

Y Oaxaca entre otros. es por esto que 1.a miner.ia rtentro de la Epoca -

Colonial. la podemos considera= una de las ruent~s econ6micas que tu-

ve mayor au~e. 

Sin embargo. otros ámbitos econ6micoG no se corr1a la --

misma suerte. por eJemp1o en la industria• todas las leyes dictadas -

por e1 Consejo de Indias tuvieron un carácter prohibitivo. La Nueva 

Eapaña no ped~a producir vinos. ni elaborar sedas. e inclusive se de~ 

truyeron plant~oa de caña de azúcar. Ce vid y de morera. 1o cual. 4et~ 

n!a 1a econem~a de esa 6poca. (27) 

Sin embargo 1a exp1otaci6n de 1a grana y c1 pu1que rueron -

1oe menos perju4icadoe por 1as prohibiciones de 1aa 1eyea dictadas -­

por este coneejo. 

Las principa1es industrias en 1a Co1onia Fueron: Los hi1adoa 

y 1os tej~dos. s~ rabrican te1as aenci11aa de 1ana y de a1god6n; exia­

t~an tambi~n iaa que e1aberaban tabacos. azócar y naipes_ 

Las pob1ae.1.on1:te de mineros. r,anaderos y agr.1.cu1 torea de San 

Mi~ue1 e1 Grande. Uuada1ajara. MichoacAn. Oaxaca. Ce1aya. Le6n, Sal.a­

manea. C6rdoba y Pueb1a. empezaron a instalar obrajes Y ta11eres pre­

ductorea de telas. hi1ados y tejidos, ~n varias pob1acionea de1 Baj~o. 

1o cua1 ace1er6 1a diveraificaci6n productiva 4e esta regi6n y 1a ro~ 

•aci6n de una nueva economía equi1ibrada e interdep1:tndiente de1 suelo. 

e1 deaarro11o aocia.1. urbano y 1oa f'1ujos comercia.J.ea. 

27.-- Crr. Gonz6.l.ez B1aka1ier C. y Guevara Ram~rez L. Ob. Cit. P~g.199• 
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Fue hasta 1790 cunndo sa obaerv6 en varias partes de1 vi--

rre1nato un crecimiento extrnordinario o~ obrajes y ta.1.1erea que ra­
bricaban art!cu1os de a1eod6n y 1ana. mostrando una mejoría en l.a 

t6cn1.ca y en 1a. con .f'F!cc:1.6n. produc!.eado us.í a.rt:!.cu1os mtia 1"1.noa y tan 

bien acabados como 1os europeos. por esta raz6n aub1.6 l.a exportaci6n 

cie Mltx::Lco .. 

En l.a Hueva Eapaf\a ex1.etian Monopol.ioa control.adoa por e1 

Gobierno. el. cua.1 t"ijaba un precio a su conveniencia. estos monopol.ios 

ee dieron en l.aa industrias del. tabaco, l.a p61vora, l.oe naj,_p5e, 1a --

nieve, l.a sal. y el. mercurio entre otros. 

"Tamb.1.~n l.a. Metr6po11. ejercí.a el. monopo11.o sobre el. comer--

cio, y sol.amente dos puertos l.l.evaban a cabo el. trárieo de mercancías: 

Vera.cruz. para Eapafia y Acapu1co para 1aa :=-1..1.i.pinaa." (28) 

Estos monopolios 1im1taban la producci6c agr~co1a. ganadera 

e industria1 y también contro1nban 1a importaci6n y exportaci6n de e~ 

toa productos. 

Otro monopolio rue ~1 Consulado que surgi6 en e1 a.fto 1581 -

por autorizaci6n de Felipe rr. su objetivo rue servir como un e1emon-

to de eeati6n ante el comercio general. aoL como resguardar loe inte­

reses de la industria. Este organiamo obedec~a 1aa ordenanzas de Bu.!: 

~os y Sevi11a. m&s adelante se sustituyeron por los de Bilbao hasta -

1854. affo en que se cre6 e1 primer C6digo de Comercio de M6xico Inde­

pend1.ente. 

Este monopolio de comercia~tes obtuvo las mayores Y m&s a1-

tas ganancias y a partir de esta acumu1aci6n de riqueza monetaria. --

1oer6 ojercer tambi~n un monopolio sobre 1a compra y eomercia.l.izaci6n 

28.- Garc~a Pelayo y Graos Ram6n .. Ob. C1.t. f'lit;. 1329. 
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de loe productos de exporcac16n y do importac16n. ~xr>ortaba a ~uro­

pa Grana y Cochinilla; a España nñ11. palo de tinte; a Manila y a1 -

Sur ds Am6rica vaini1la. purBa d~ Ja1apa. azúcar. cueros, loza, te1ns, 

ropa de a1gorl6n, grana. cochinilla y otros productos. Para los dos -

d1t1moa pa~aes e1 Virreinato ten~u una balanza da salida y entrada de 

mercanci.aa en escala reducida. 

La Nueva Eapaña im~ortaba do1 ?a..:t:s de Cuba. m5s de 20,000 -

~u:Lnta1ea de cera de abeja; de F.apaña y Europa. vinos, aguardientes, 

aceite. tejidos de 1ana y paños cato.l.anes; de rng1atorra, Francia y -

Ko1anda. so importaban telas de a1god6n, seda y art~culos de rerrete­

r~a; de la Habana se importaba el cacao y de F'i.lipinna, China y la I~ 

dia.. aurti.an seda. loza rina, marril. y especias .. (29) 

Estos comerciantes del. Consulado contro1aban y nombraban 

loa al.cal.des mayores y corregidoras de 1ao vi11ae de1 Virreinato y 

ocupaban en 1a sociedad co1onia1 un lugar pr1.vi1e~iado. Por su car~~ 

ter monop611co y corporativo. siempre rormaroo un grupo roducido com-

puesto exclusivamente por españoles peninau1ares. 

Eat~ Consulado contro1nba. cobraba la renta de alcabala, p~ 

gaba c1erta cuota a1 gob1erno y le cobraba a loe comerciantes, 

construy6 obras como :fueron: "I .. a creacj_6n y apertura de 1oa ca.minos -

de M6xico a Veracruz y de M~xico a To1uca, trunbi~n e~ rea1iz6 la con~ 

truccj_6n de un canal que circundaba 1a ciudad con objeto de librarla 

de las inundaciones. A •icho canal. le denominó Canal. del Conau1a-

"º·" (30) 

Con todas eataa obrae ee benerici6 el comercio• ya que a --

29.- Crr. Quintana Echogoyen, Car1os. Ob. Cit. P&g. 54. 

30 .. - Quintana Schegoyen, Carlos. Ob .. Cit. ~&g .. 55. 
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travbe dP-1 pue~te y 1os caminos surgieron rutas co~ercia1es por 1as 

cuales se 111.atribu.ian pro-duetos a otraa ciudadf'ts, e 1.ncl.usi.ve se 1.o­

graba un intercambio comercia1 que benertciaba a todas 1as ciudades 

comunioadas por dichos ca.minos. 

S1 Conau1ado Mexicano ten.ia permiso de 1a Corona para ven­

cer 1oa productos espa~o1ea en Veracruz y continuaron 1a pr&ctica -­

que ya ~ab.ian real.izado en Acapu1co con ravorab1es reau1tados para -

e11oa. (Una reria de 1.aa mercanc.ias ~ue tr~an 1as r1otas). 

Sucesivamente 1a Corona cre6 m61tip1ea impuestos a 1oa co­

merciantes ~e M6xico. loa cua1ea aumentaron excesivamente loa precios 

de 1as mercanc.iaa. ésto 1e abri6 1ae puertas al contrabando, que se 

inic16 con 1a introducción de art.iculoa mAa baratos, provenientes de 

Ing1aterra, qo1anda y Francia. Eetos comerciantes clandestinos ven­

d~an eac1avoa negros en Am6rica y mercanc~as. d& esta manera, inun4~ 

ron de contrabando el interiór de Nueva EapaBa. 

Ta.mbi6n Estados Unidos particip6 en e1 mercado en ca1idad 

neutra1. airvi6 de en1ace c•mercia1 entre 8apafia y el Virreinato a1 

terminar 1aa guerras de Eapana contra Ing1aterra e Ing1aterra contra 

Portuga1. Los barcos mercantqa estado-unidonses eran loe transporti~ 

tas ~e1 comercio exterior de Nueva Espaaa, por 1o tanto 1os agentee 

comercia1es de esa naci6n 1neta.1aron en 1oa pr:1.ncipa.1es puertee y 

ciudades de1 virreinato. comenzando a ~ntervanir tanto ~n e1 comer--

c:Lo 1ega1 en e1 :1.1ega.1. 

Esta pirater~a de mercanc~aa enri~ueci6 a todos 1.oa pa.:1.aee 

europeos. menos a Espa~a. Para remed:1.ar esta aituaci6n Car1oa IIY -

puso Cin al siete~a de C1otaa y se acabaron 1aa reriaa comerciales. 

rompiendo as~ 1as bases ~ue aoeten~an el monopolio de 1.os cooercian­

t ea de 1a ciudad de M&xico. E1 comercio ruo 1iberado. por 1o que --
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conced~an num~rosas rraaquicias m~rcanti1~s. que aum~ntaron el primer 

año en ocho veces e1 impuosto de derecho de aduana. 

A continuac16n mencionaremos las rutas comerciales dentro 

del Vall«!> de Ml!x.1.co. estas f'ueron 1.as :nismas rutas prehisplioica.a solo 

~ue se ampliaron y modir1caron. e~ ravor de los intereses espa~olea. 

Las m&s importantes rugron 9 que son: Las rutas a Zacatecaa. Pachuca. 

loa ca.minos de Toluca 1 Cuernavaca. Cuautla, Tep~tlaoztoc. Calpulalpan, 

Otumba y Apam .. 

La Gn1.ca ruta comercial que mantuvieron l.os ind.!eenaa, f'ue 

la de las canoas, que se rea.11.zaba a trav~a de los lagos de C~al.co, -

Xochimilco e Iztapa.1apa. (31) 

Como hemos observado en la época Colonial., la agricultura. 

ganader~a y la industria estuvo siempre limitada. tanto au produc-

ci6n como en su comercio. pero. en 1a bpoca Virreinn1 tuvo mayor auge 

e1 comercio debido a 1a 1ibertad que tuvieron en cuanto a producción. 

calidad y exportaci6n. además tenia mucha demanda su mercancía y por 

ende México proeper6. 

r.4. C) EPOCA INDEPENorr-;NTF:. 

Las causas que originaron 1a Independencia ~ueron: 

- In ternas. 

- Externa.a. 

Las causas internas rueron provocadas por 1oa aspectos de 

1a vida co1onie.l. que ocasionaron ~eacontento entre 1os diversos sec­

tores «e 1a población y una continua incomunicaci6n entre la Nueva -

Espada y Espa3a • 

.31.- Cf."r. Quintana 8chegoyen. Car1oa. Cb. Cit. PAg. 51. 



- 30 -

La pob1ac1.6n de 1a Nuflva ~spaña s~ encontraba dividida en -

indios.mestizoB. crio11os y peninsulares. 

Loa pri~flroa nunca rueron 1.ncorporadoa a 1a civ11izacl6n 

europea. ruoron ocupados ~n 1as 1aborea más peuadao por ejemp1o en e1 

campo. minas y corno eac1avos. Al respecto ~ombart en una ocaai6n ex-

c1aa6 "Nos hemos enriquecitlo porqufl pueblos. ent~raa han muerto 

por nosotros; por nosotros se han rlespobl.ado continentes ~nteroa.'' 

De esta rnan~ra el. comercio con las co1onias d~ América. ~l trACico de 

esclavos y la exp1otaci6n de 1os abori~onea aument6 desmesuradamente 

l.a cantidad de capital.ea que t'1uian a Buropa .. (.32) .. 

En Aeta 6poca se 1.mp1ant6 el comercio obligatorio con las -

co1on1.as del nuevo continente. e1 cual. f"ue un medio rá.ci.l. para l.oe 

•uropeoe de adqu1.r1.r conaiderabl.ea benericioa. Vend~an m~rcader~a y 

arti.cul.oa l.os 1.ndigenaa cuyo uso 1es era compl.etamente «eaconoci.do 

a prec1.oe exorb1.tsntea. (1oa ind~genna pagaban este precio con oro y 

meta1ea preciosos). 

Los meat1.zos. hijos de eapa~oiea e 1.ndiaa. se dedicaron a 

l.a ganader~a, a l.aa armas. SerV".tan como artesanos o peones de l.a H~ 

cienda; l.aa castas inCer1.orea pa~aban su tributo y l.oe marcaban para 

que jam6e abandonaran su cond1.ci6n. Los criol.1os Cueron hijos de e~ 

pa.liol.ee nacidos en l.a Nueva ~spada y rormaban el. sector más 1.mporta~ 

te. ee de~icaban a l.a carrora ecl.eaiástica. l.a aboeac~a. medicina y 

l.a proresi6n do l.aa armas. Los peninaul.aree eran l.oa español.ea nac~ 

dos en Europa, eran al. sector priv~1ieg1.ado, dueño de 1as Cuerzaa --

productoras y ocupaban l.oe principa1ee puestos d~ l.a administraci6n, 

de1 Ej~rc1to y de l.a Igl.esia .. 

32.- Crr. Cue Canovaa, Aguat~n. Historia Social Y Econ6micn de ~éxico. 

(l.521-1851~). Edit. Tril.1ae. r-~(,xico, 1980. PAg .. 21. 
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~ata divlaibn de 1as el.ases social.ea y poderes de cada ~rupo 

soci.al.. ocasion6 odio hací.a los blancos y protestas unt~ el. ,,yuntamie!!. 

to de l.a Ciudad de M~xico. 

Loa criol.los pensaron en la independ~nc.1.a del po..1a pnra po­

der di.arrutar de sus riquezas sin intervenci6n de Rspafta. Porque 1a 

po1~tica econ6mica consistí.a con respecto a l.a Nueva ~apaña• en crear 

monopolios y estancos. prohibiendo 1a rabricaci6n de determinadas mer-

canc~as y cultivando ci.ertaa plantas con e1 r1.n de ravorecer su comer-

cio. 

Las innuenciaa externas fueron: La Revol.uci.6n Industr1.a1. -

loa encic1opedietaa, l.a Independencia de Estados unidos y l.a Iovasi6n 

Inglesa en Eapana. 

La Revoluci6n Industri.al. trajo benefi.cioe a loa mercaderes -

capital.ietas. porQUe aumentó la producci6n de mercanc~aa y redujo el. -

pago de ea.1ar1.os; ~ambi.bn mejoraron l.oa medios de l.ocomoci6n por mar y 

tierra. J.o cual. ocasion6 que e1 mercado creci.era y l.aa mercanc1as pro­

ducidas ea dietribuyeran por todo e1·mundo. adomáa l.os mercados se mu~ 

ti.p11.caron increment~ndose el comercio 1.nternaci.ona.l. que trajo consigo 

un nuevo 6rden jur~dico, po1~tico y fil.oa6fico en 1a sociedad. 

!-:ata Revolución Induatri.!1.1 curg.:16 a mediados de.l siglo XVrII 

y cre6 -el mercado mundia.1 qua determi.n6 el. tr~ns1to de l.a manut'actura 

a 1a maqui.noCactura y del. tal..lor a l.a fAbrica. Debido a este descubrí-

m.:1ento de 1a industria. ee originaron grandes imperios co1onia1es, ce~ 

tras del comerci.o 1.nternacional. y nuevos mercados u1tramarinoa. (33) 

Loa oncicl.opedi.stas fueron Adnm Smith con su obra que l.1run6 

Ri.quezas de J.as Naciones (contiene ideas ocon6micaa 11..bera.les o libre 

mercado) y Juan Locke con su obra Ensayo Sobre el Gob1.erno Civi1 (tra-

33.- CCr. Cue Canovas, Aguet~n. Ob. Cit. PAg. 13 
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ta sobre 1ns 1ibertadea. deree~os del hnmbre y la aoberan1.a del pueblo). 

La obra de Adam Smith plante~ba una sociedad en la que todos 

miembros deb1.an estar guiadoa por el interés propio lobten~r gana~ 

ciaa) en la dirccci6n m&a acor«e con loo intereses de toda la sociedad.(34) 

~ste inter&s propio y la competencia comercial eran loa dos -

ractoree de equilibrio. que rorzaban a todos los participantes del 

cado hac1.a fines que a la larga resultaban socialmente ben&!'icoa. So-

bre este punto nos rereriremos mAs adelante en el Cap1.tu1o II. 

Otra causa para ia Independenciu de M~xico rué la In~epende~ 

c~a del pa1.a vecino. el 4 de Julio de 1776. el cual tom6 el nombre de 

Estados Unidos de Am&rica. bajo el mando del primer proaidente Jorge -

Washington (1789 a 179?). Ing1at~rra reconoci6 1a Independencia de e~ 

te paJ.a por e1 tratado de1 3 de Septiembre de 1783. 

A f'1.na1ee del.. a1.g1o :<VI Ine.l.aterra vence a Espada y gana e1 

comercio de AmArica. conquista 1oa mercado8 trasatl..Anticos y proc1a.ma 

e1 l..1.bera1iemo de Ada.m Smith dorendiendo 1a 11.bertad de comercio. tra­

tando as~ de destruir 1oa monopo11.oa comercial.ea que Eapai\a ten~a en -

eue co1on1.aa; pero España cerr6 sus puartoo a Inglaterra. l..a cua1 prac 

tic6 el.. contrabando. f'avorecie~do la penetrac1.6n subrepticia de 11.broe 

a l..a Nueva Eepaña con ideas econ6m1.cae de Smíth e ideas pol..~ticae de -

Locke romentando en esas col..oniae l..a Indnpendencia de l..os puobl..os bis-

panoamericanoa .. 

Estas 1.nnuencias que se tuvieron con el.. sistema de l..ibre e~ 

marcio imp1antado por 1os inel..eaoa durante e1 corto per~odo de su dom~ 

nac~6n• indujo a 1oa criol..1oa a destitu~r 1as autoridades eapafto1as Y 

gobernarse por s~ mismos. 

34 .. - Crr. Douc1aa Michae1. F_.l_ APC de la ~conom~a. Edit. qar1a, México. 

1986. PAg. 51 y 52. 
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~on asta invar.16n i~~L~sn ~n ~apa~a. ia Naeva ~apaña era an­

berana proviaiona1mont~ mientras ~apaña r~cobrara su 11berta«. para ea 

to e1 monarca 4a España piQe a1 Virrey Iturr1~aray que siga A.1. frente 

de1 gobierno. Este Virrey convoc6 a una junta dP. gobierno. pero oe e~ 

contr6 con la opoGici6n 4e los p~ninsulares que t0~~an que el poder 

quemara en manos de los crio1Loe. quiones a su vez penoaban que los p~ 

ninsu1area no loa dejaria.n participar en el ~obl~rno y comenzaron a m~ 

ni~estar la idea de inaepend~ncia y a difundir1~ en el pais hasta mat~ 

r1.a1izar1a en forma «e conap1.raci6n. 

:Iturri~aray inv1.t6 a Don Mieuol. ti1.4alp;o. cura. do1 puebl.o de 

Dolores el cual ejerc~a una i.nr1uencia riecisiva sobre el bajo pueblo -

qui6n acept6 y particip6 en la Independencia y e1 16 •e Septiembre de 

1810 ai6 e1 ~rito ~e Do1oree con e1 que comenz6 1a guerra. (35) 

Cuando ios Insurgentes 11e~aron a Guanajunto. Don Migue1 Hi­

•aigo y Costi11a nombr6 autoridades para la Ciudad y e1 19 de Octubre 

pub1ic6 un decreto aboliendo la eac1av1tud en esa provincia. prohibie~ 

ao el comercio de esclavos. bajo pene de muerte y e1 29 de Noviembre 

9e 1810 se proc1amb eso decreto en todo el pa~s de tt6:d..co. 

Durante la ~poca in9epen4iente in actividad comercial ee vi6 

reducida y restr~ngida. pues con Q1 movimiento de revo1uci6n resulta­

ba muy riesgoeo comerciar. ya que pod~an ocurrir robos de mercanc~ae 

y sobre todo porque se expon~a la vida de 1oa comercia.nteo. 

A1 emigrar loe espaftoles. se fueron grandes y pequeftoo 

merciantes que ten~an e1 temor de ser aea1tadoo o inclusive muertos -

dentro de1 movi~iento de independencia. 

Como un ejemplo de lo anterior, en el Estado de "0axaca. de 

un total de 82 tiendas de eapafiolee, e61o quedaron 30 de las cua.1es 

35.- Ctr. Gonzilez 1~1acka11er C. y Guevara Ram1.rez L. Ob.Cit.Pfl.r; .. 253-
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Can1..camente "; s1.~uieron runcionanrlo." ( Z.6) 

Durante ~1 tiempo ~u~ tar~6 1a y.u~rra d~ Independgncia. 1a 

actividad comercia1 fue menor y laa re1ac1oneo que al comercio exte-

r1..or tenia. al.eunas se perdieron.Y otras no fueron muy establea. S~ 

1o de 'Sspal"i.a se :1.mportaha a.1p;o de vino y pape1 an mayor prioridad y 

de otros países Europeoa e61o a.l.gunos productos de menor importancia. 

por otra parte de Estados Uni~os se importaba armamento. l37) 

En lo referente al cocercio 1..nterior, 6ste s~ encontraba -

m&a disminuido, debido a la s1..tuac~6n sa 4aban anomalías y abusos e~ 

tre el. comerciante y el pueblo. Otro f'actor qu" naci.a. que el. comer-

cio no funcionara en el. inter1..or del. pa.J..s, era el acaparamiento que 

real.1..zaban l.oa m1..l.itares con 1ae mercanc~aa. ya que tení.an el contro1 

4e 1ae rutas por donde 11egaban 1os comerciantes. paro vander1aa ~n 

e1 1.nterior llilel. pais. 

J.1 control. 1o ejerc~an dea4e mili.tarea que tení.an un rango 

inferior. hasta los jeres de mayor pod~r e inc1ua1.ve habí.a al~unoe -

que se pon1.an de acuerdo con 1os comerci.antea para así. ~acnr más be-

nericio de l.aa mercanc~no. 

Posteriormente 

bre de 1321. pero Sspa~a 

conaum6 1a Independencia el 21 de Sept1.e~ 

1a reconoci6. sino hasta el. 28 •e D1cie~ 

bre de 1836. con l.a Cirma de un tratado de paz y de amistad entre -­

ambos pa.:í.aee. 

En esta bpoca Independiente. e1 comercio surri6 un decai..--

miento debido a que no se producian las mercancias reeul.ar?:lente y e1 

campo estaba abandonado por 1a Cal.ta de traoajadoree. ToQo esto re-

36- ~u1ntana Eche~oyen. Car1os. Ob.Cit. ~~g. 72. 
37-- Cf"r. Instituto Nac1.ona1 de Estadi.at1ca Geograrta e Inf'ormát1.co.. 

Banco Nac~ona1 de Méx1..co. SNC., Fomento Cultural Bnn,iunex. Secre­
tar~a de Progra.mac1.6n y Presupuesto_ Ed1.t. del Equi~ibr~sta:-s=-~. 
de c.v. 1a. Ed. M~xico. 1987. Pág. 191. 
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percu t1.6 1a eeonom~a de M~xico. 

A pesar de que e1 gobierno nac1ona1 e~tuvo en qutebra duraa 

te 1aa primeras d~cadas de vida independiente y de1 cooatante caos en 

1a vida po1f.tica do1 país. 1.a L"'ac1.6n cont1.nu6 avanzando en 1.a :-;poca -

Repbb1icana. 

De acuerdo con 1a Constituei6n de 18?4. México se consider6 

Rep6b11.ca F~deral y oo proced1.6 a nombrar como presidente por e1ec-­

ci6n a1 Genera1 Don Guada1upe Victoria. e1 cual vi6 1~ necesidaa de -

negociar con Ingiaterra dos empr6etitoe, para cuya aeguridad h~potec6 

to•as 1aa ventas pdb1icas presentes y futuras; de estos empr~stitoa -

M6xico recibi6 1n cuarta parte (quion sabe por qu6 motivos). (3~) 

F.n este per~odo de 1a R~pfiblica todo e1 comercio SP- hac~a -

en buques extranjeros, (in~1eaee, ~ra.nceses, norteamericanos y a1ema-

nea) los sustituyeron a 1os comerciantes eapa~oles que hab~an abando-

nado e1 pa..i.s. vo1untaria o rorzadamente. Ta~bién se abr1.eron 

rutas comercial.ea especialmente hacia e1 Norte, deoarrol1ando de ea-

ta manera un activo comerc1.o con Estados llni.doa. 

Este comercio dio or~gen a ia acuñación do monedn qu~ era -

e1 peso de p1ata con un h~uila y tambi6o ae empez6 a usar 1a 1etra de 

cambio, e1 primero que 1n uti1iz6 en Hqxico rue 1a Casa Barda.y. A p~ 

sar de ~ue no exiat~a un sistema monetario y de que 1aa casas de mon~ 

da de 1os Estados de Durango, Culiactin. San Luis PotoG~• Chihuahua, -

Zacateca.a y Ciudad de Mbxico acuBaron entre 1825 y 1842 cerca de 60 -

mi11ones de pesos de oro y p1ata. 1a monada española quedó prohibida.(39) 

Empozaron a surgir tambibn en este per~odo grandes y nuevos 

a1macenea de ingles~G y ~rancesea. 

38.- CCr. Orozco Linares, Fernando. GobnrnantP.n de H~xico. Bdit. Pano­
rama. S.A. México, 1993. Páe. 214. 

39.- CCr. Zaraida V~zquez, Joserina. qistor~a dP. M6xico. ~dit. Tri11aa. 
M6xico. i976. P~g. 76, 78 y 79. 
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HA.a ade1ante e1 ri~ Junio de 1~48 ~1 Con~reao dflsien6 como 

presidente a Don Joat'! Jo?1-uin f{~rrera f'\Uif')n r'9cibi6 parte do l.a inde.e 

nizaci6n que ~atados Unidos üi6 a M~xico por e1 territorio de Texas. 

Nuevo Mftxico y Al.ta Ca1.:1!'o!"nia. Con esta i.ndemnizac1.6n mejoró 1R Ha­

cienda pdbl.ica y run•6 e1 ~aneo Nacional con rondas recibidos por con 

cepto ~e l.a misma indemni~aci6n~ conso1id6 1a douda pdb11.ca; inici6 -

1a construcci6n 4e rerrocarri1es. del. servicio e1.bctrico. e1 tel.bgra­

Co y 1imit6 los rueroa rje\ ej6rcito. Post~rior.-ieate. Ju~rez decidió -

dar un gol.pe radical. contr1:1 1131 el.ero y puh11.c6 1as 1eyea de Ref"orma 

1aa que despojaba al. el.ero de l.os bienes econ6oicos que pose~a y 

1e quitaba 1.a 1.ntervenciOn en asuntos de carActer civil. (40) 

A1 dictar estas 1eyea de Reforma. JuArez obtuvo para el go­

bierno mejores recursos econ6micos con 1os cuales elev6 el increso r2 

deraJ.. y conrorme a 1a conetLtuc~6n de 1857 sobre estas 1eyea exi.stie­

ron mejoras como son: E1 predominio de 2 clases aocia1ee. la de 1oa -

grandes hncendadoo y l.oe capitalistas. Otra mejora rue 1a entrada a.1 

pa~a de grandes capitn1eR ~xtranjeros. Tarnbibn Estados Unidos y 

Bretafta quer~an tener re1aciones econ6micae 

libre comercio d• sus mercanc~as. 

e1 pa.i.a a trav6a el.el 

Con este triunCo 1ibera1 comienza propia.manta. la vida del 

M~x::Lco Moderno. Las nu~vae autoridades del pais tuvieron que enrren­

tarse al rezago que ten~a 1.a industria nacional.. Se tratb de estimu­

lar el. comercio exterior. el. aparato industrial.. la mineria y 1a agr~ 

cultura. 

No obstante. no hab~an 1os ractorea necesarios paru originar 

proceso de induetrializaci6n como el caso ing1éa y tuvo que re-

currir a la creaci6n del ~aneo de Av1o. encargado del. remonto de 1.a 

40.- CCr. Gonz~1ez B1acka11er C. y Guevara Ram~rez L. Ob.Cit. Phg.347. 
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induetr1a nac~ona1. La mAyor1A ~a eus empr6stitoa quedaron ~n 1a -

Ciudad de K~x1co danrto impul.sn R las empresas rabrLl.an de texti1es. 

de papel. y ne aruardi~ntqa• si~n;o la rama textil la que a1canzb ma­

yor deoarroll.o. 

Respecto a 1a información sobre 1n industria. éata ea es­

casa en l.a ciudad de M&x1co. pqro ea sabe que sol.o Puebla competía 

con el.l.a en cuanto a 1a cc-ncontracibn t'abril. 

En cuanto a l.a actividad comerc:1.al interna. lldon Manuel. 

Orozeo y Ber~a rresenta 1a si.gu1Antc i1sta. (l.854. an la que hace 

inventario) de 1os local.ea com~rc~nles exiotentea on la ciudad de -

M6ld..co: 

Exist~an 358 ~ábricas. 117 tal.l.erea, 4539 l.ocal.ea comerci~ 

l.ee ... " (41) 

La mayor~a de estos Local.ea estaban en edi~icios y también 

eran viviendae. tenian acceso directo a la cal.ie. teniendo un mostr~ 

dor a medio cuarto y anaquel.es en e1 f'Ondo; ~n la parte posterior 

s1tuaban las bode~aa y l.as ~abitacionea de los comerciantes y ous f'~ 

m1lias. ~stos o.naquel.ee eran casi siempre de madera., desdo los más 

modestos hasta los más r1nos. Por esLa razón a~ practicaba un trato 

directo entre 1oa c1i~ntee y l.oa tenderos. 

Posterior a la muerte de Don Benito Juárez (l.872) l.e nuce­

d~6 Sebaati~n Lerdo de Tejada (1872-1876) e1 cuul. surri6 un golpe de 

ea~ado por Don Porf'irio D:luz. qui6n se adueñ6 del. poder hasta l.911. -

que ea cuando empieza la revol.uci6n y ae ve oblip.ado a abandonar el. 

pa.i.e • 
Es necesario que hablemos un poco del. comercio durante el. 

por~iriato (1875 a 1910) ya que ea ~n esta época en l.a que el. comer-

41.- Cf'r. Qu1.ntana C!cbegoyen, Car1oa. Ob .. Cit. Páe.;. 79. 
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cio organizado se 1ogra conao1idar y va adquir1endo poco a poco mayor 

ao1idez e importancia para e1 comerc1o interno de1 pa.!.s. 

En este per~odo ruer•n adju•1ca4as m6a de doce mi11onea de 

hect&reae a unae cuantas peraonaa. tamb16n inaugur6 e1 terrocarri1 -

Xnterocefln1co Mexicano y 1a obra portuaria 4e Tampico. 

Se observa en esta 6poca un desarro11o econ6mico debido a1 

crec1miento de 1ati~undioa en M'xi.co por e1 amparo de 1eyes protecto­

ras, 1oa caciquea amigos 4e Don Porfirio Diaz, se adue~aban 4e 1ae m~ 

yorea extensiones territoria1es. Para e1 año de 1910 9 hab~a en e1 

pa!.e 840 hacendados. rlueñoo de 1a 'mayor parte de1 territorio Nacional. 

El. desarro11o Induatria.1. al.canz6 un esp1endor extraord.1.na-­

rio como consecuencia de 3 hechos pr1ncipal..ea~ La t6cnica mecanizada 

de producci6n; 1as 1eyes protectoras de 1a rerorma 11beral. y e1 r&gi­

men porr1r1ota concediendo a 1aa empresas privadas 1a exp1otac16n ra­
br11 de eu pro,ucto; am&n de 1a paz d1ctator1a.1 de reprea16n y de ne­

gac16n de derechos a 1oa trabajadores mexicanos, ~ue e1 r6gimen porr~ 

r1eta ten~a eotab1ec1da. 

En esta 6poca e1 cap1ta1iemo extranjero disrrut6 4e tac111-

4ades extraordinarias y e1 que acrecent6 de un modo pasmoso 1a produ~ 

ci6n 1ndustr1a.1: en cambio, e1 capita1ismo naciona..J.. fue postergado, -

suped1tdndoae a 1o que aque1 1e ~ejaba. 

La miner~a se deaarro116 y se trans~orm6 en e1 afta de 1881, 

en este mismo aao también construyeron 1oa rerrocarri1es. intr~ 

dujo nuevos sistemas para e1 beneficio de 1a miner~a y ae adm1..ti6 1a 

inversi6n internaeionai. ,ue repercutir~a ravorab1emente en M&xico -

para aumentar au econom~a Y. au mercado n n~vei 1nternacioaa1. 

La exp1otaci6n de oro tambi•n se auper6 en este per~o4o, de 

eeiac~entoa doce mi1 k~1ogramoa. ascend~6 a 40 mi11onea de k11oa. 
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Con respecto a 1a p1ata 6ata aacendi6 de casi ei.ete mi11onee de ki1o-

gramoa a setenta y tres y medio mi11onea de ki.1ogramoa en 1oe aaoe de 

1890 a 1891. (42) 

Como se ha notado en e1 per~o•o porfiri.ata9 M~xico euper6 -

su econom~a debido a1 crecimiento de 1atifund1.oa y por 1ae 1eyee •e -

Rerorma ~ue conce4~an •erechoe excesivos a 1oa extranjeros que ~uiei.~ 

ra.n ~nvert1r, debido a 6eto empezaron a haber americanos. eepa!'io1e~.-

1.ng1eaea. rraneeees y al.emanes ~ue invert~a..n su eapitai en 1a mi.ner~a, 

petr61eo, texti1es y productos al..imentici.oa, muy superiores a ioe de 

1oe mexi.ca.noe. 

Por este moti.To nuestro comercio estaba en manos todav~a •e 

eepa.fto1es, rrancesee, a.1ema.nea e 1.ngieaes, 1os cual.es se repart~an. 1oe 

productos, 1ae tiendas y a.l.macenea que hab~nn en e1 pa.J:a. quedan4o 

1os mex-1.canos so1o 1.a opc1.6n de integraree en 1oe mercados. tendajo-­

nea o puestos ambu1sntee. {43) 

¿Pero que debemos de entender por cada uno de eetoa ti.pee 

4e comercio o 1ugarea? 

Bueno. 1oa merca4oe eran a~ue1~oa 1ugares pdb11.coe grandeo 

que se encontraban dentro de un ioca..1. amp11.o y en e1 cual. se reun~an 

compradores y comerc1.antea 9 unos a ven4er y otros a adquiri.r mercan-

c~aa. ya rueae por mayoreo o por menudeo. por 1o genera.1 acud~a gonte 

de c1aee medi.a. 

Loa tendajonee: Estos van a ser 1aa ti.andas chi.caa o medi~ 

nas en 1a cua1 se expend~an abarrotes de todo ti.po. a1gunoe granos o 

productos para. e1 ClUllpo o para e1. dombati.co. 

Ahora bien 9 1.os puestos ambu1antea eran de aque11.os comer-

42.- Ctr. Gonzlü..ez B1.acka11.er 9 c •• y Guevara Ram~rez L. Ob.Ci.t. P&g. 
402. 

43.- Crr. Qui.ntana Echegoyen. Carios. Ob. Ci.t. PAg. 93. 
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ciant.es establ.ecínn l~ vt~ r~tlíca y ~tte no tenían un J.usar 

~íjo yn ~ue aiempre andabqn de un lugar a ~~ro o cnd~ d!, cambiaban -

de una a otra colonia. Se podia encontrRr cualquier el.ase Je produc­

tos y cada comerciante anunciaba erit~ndo el nombr9 de sus productos 

con 1o cun1 1e daba un toque muy P-Bpec~al ~ la Ciudad Cnpítnl. pues -

aquí era donde concentraban m~s comerci~ntea y se vendían l.oa pro-

duetos nl ~enudeo o mayoreo. 

Es preciso menc1onar. que despu~s de ia Ciudad de M~xíco e~ 

mo principal centro del comercio. cxiotí9ron otros estados que por 

situaci6n geogrArica ruaron importantes par~ el comercio de H~xico; -

uno de el.1.oo es el. Estado de Veracruz. ya QUf.'J on su puerto se rccib1.an 

1os productos que ir~an hacia 1a Capital. o a otros ~atados. Tambi6n 

1os Estados de Pueb1a. Ja1ioco y Nuevo León. eran conGidorados como -

grandes centros de comercio. 

(En 1o que .c;e ret'iere a1 comercio de alimentos. éste aegu:{a 

a cargo ~e los espano1es). 

r.4 D} EPOCA REVOLUCIONARIA. 

La ~poca revo1ucionaria. t'ue un periodo de violencia. por -

1o tanto las condiciones econOmicas eran pnco ravorab1es: la propiedad 

quedaba en ~anca de 1os pen~nsu1aree y de1 c1cro; e1 eom~rcio con Ea­

pa~a deeapareci6; 1oa campos no se cu1tivaron norma1mente. la indus-­

tria se encontraba par.al.izada. la miner~a habia disminuido porque ya 

no circulaba 1a moneda sino 1a emieion de bi11etea que lor. europeos -

lanzaron al mercado para sustituir sus monedas; todo 6ato ocasionaba 

a1 pa!a pobreza .. 

Los des6rdenee que sobrevinieron Al triun~o de la Revo1u-­

c16n• no aoio aigniricaron un d~rroche ex~austivo de recuraoa. sino -
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que pro1ong~ndose por tantos 3ñoA. lesionaron ~rnv~~ent~ 1a produc­

ei6n y desarticularon el co~e~cio y ~1 siate~a rinanciern. 

E1 eobernan te ( Vic tori anr.i Huerta) para so at qner su ~obi •3.!: 

no y 1egiticio mandnco. no ao1o aeotb el. era.ria. stno riue aUm'31nt6 r~ 

petidaa veces 1oa impuestos. adquirió cuantiosos préstamos tanto do1 

interior de1 pa~a. como del oxtrnnjero. suspendi6 e1 pago de la deu­

da; de los miembros del. ej~rcito y de los empleados de gobierno. --

tambi~n autorizó a los bancos parn que emicieran mayor volumen de -

papel. :noneda. cou l.o cual provoc6 unn acelerada inf"1.aci0n y el valor 

de1 peso que estaba a dos por un dOlar durante el. gobierno de ~~an-­

ciaco I. Madero. baj6 a cua~ro. 

El. comercio se BjerciA poco. debido a que no se transport~ 

han mercancías. el. f"errocarri1 estaba destinado a 1as necesidades m~ 

1itares o se encontraban destruidas 1aa v-í.aa y e1 equ1po. (44) 

Por esta situaci6n todos 1os estados y sobre todo la Ciudad 

de M~xico carecían con frecuencia de a1imentoa y 1oa pocos que pod~an 

encontrarse a.l.cnnzaban precios d~smesurados. 1o que produjo ~1 saqueo 

de tiendas y bode~ªª• motines ropul.area que. en ocaDiones. llegaron a 

sangrientos. 

Esta revol.uci6n rompió 1A linea de comunicaciones de 1oe m~ 

neros con sus proveedores de crbdito. La minería requer~a f"uertes Íll 

versiones. pero muy pocos propietarios tenian ese capital. 

Por 1o tanto los mineros se vieron forzados a financiar la 

producci6n mediante 1n converai6n de sus productos en dinero 11quido. 

La mayor parte de 1a plata producida, pasaba por 1as manos de ge~tes 

intermediarios 11amados rescatadores. quienes dependían de 1os fondos 

44.- crr. Ro4r~guez Lapuente. Manuel.. Revo1uci6n M~xicana. Edit. u. 

Gi1i.• r.:.1, de C.V. 2a. Sd. M6xico. 1937. Pll.g. 15. 
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que 1es proporc1.oaaban 1os comerc1ant~s peni.nsu1aroe de 1a Ci.udad de 

M6x1.co. A eu vez eran 1.nt~rmed1.ar1.oa en l.as act1.v1.dadee ~e produc-­

c1.6n y comerc1.o de co1orantes y al.god6n. (45) 

Estos comerc1.antea (rescatadores) compraban l.a pl.ata a pr~ 

c~o m&s bajo del. que pasaba l.a casa de moneda en el. mercado. 

En r1.n en este per~odo revol.uc1.onar1.o preva1ec1.6 l.a 1.nest~ 

b.111.dad po1~t1.ca. 1a 1.nseguridad púb11.ca (en todos aua aspectos). --

por estas razones l.a poca produec1.6n agrari.a era sol.o para el. auto--

consumo y el. mercado se encontraba deten1.do. Tras var1.oa gob1.ernoe 

que proa1.gu1.eron l.a obra revo1uc1.onar1.a hasta 1934. vi.no un per:iodo 

donde l.aa pol.~ti.cae econ6m1.cae de l.oa gobi.ernos revol.uci.onarioa. se 

man1.restaron en un s1nn6mero de obras p6b1icae e inversiones bAsicas. 

as~ es como después de1 movim1ento armado. 1a revo1uc16n pudo 1nic1ar 

su etapa constructiva. 11evando como C1n 1a tranetormac16n de 1a 

tructura aoc1oecon6m1ca de Mbx1co en bener1c1o de 1a pob1aci6n. 

A cont1nuaci6n ee menc1onar~n 1oa hechos mha 1mportantee 

que exi.stieron en e1 periodo revo1uc1onar1o: Siendo Presidente Láza­

ro CArdenaa (1934-1940). en su pr:t.m~r ano de gobierno. e1 interca.m-­

bio con e1 exterior se hab~a recuperado bastante y 1a exportaci6n -­

ascendi6 a 200 mi11ones de d61area. e1 ascenso aigui6 hasta 1a expr2 

piaci6n petro1era. po1~tica que provoc6 una diaminuci6n. 

Las ventas de p1ata a Estados Unidos de América se suspen­

d.iaron y 1a exportac16n m:t.nera var:t.6. E1. precio de1 metal.. baj6 y --

1oa ingresos en d61area d1sminuyeron entre 1os anos de 193? y 1940. 

tamb16n baj6 1a exportac160 de z~ac y cobre. pero 1a venta m~s r~ca 

que in~ciaba. ser~a 1a del petr61eo. 

45.- Ctr. Brian R. Hamnett. Ob. Cit. PAg. 83 y 84. 
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Como dijo al. ~rincLplo d~l. peri.oda d~ L•zaro c•rdenas. 

iba aumanto lij ~rod11ccibn d~ petróleo. llUes era una ~ran empre14a. 

lF~ Acui1a) an~lohol.andesa. hnbf.a empezado a expl.otar l.os dep6oitoo 

de Poza Rica y para l.9 !>7 expnrtaba e1 61.';(. de 1.a producción. 

tleci.r. alrededor d" 26.7 mil.1.ones de barril.ea. (46) 

Por 1.o antarior, podemos af1.rioa.r q1.1e Mbxico real.iz6 

1.nversi.On nn el. petrOl.eo al e:xpropiarl.o y pos-.:.er1.ormente bas6 

econom~a y au rnercRdo con otroa p~iaes este recurso na~ural., el. 

cual. ha mnntenl.J10 hnata nuestros di.ns. Debi.do a l.a inverai6n públ.!, 

ca a parti.r de 1.940• ae observ6 un gradual. crecimionto i.ndustrial. y 

agrario, que t"oment6 el. comerci.o de nuestro paf.a. 

Ea en 1'ate peri.o do qu ~ el. mercado de l.a Merced a1canzo. un 

mayor auge; tambi.&n existi.an los mercados de Santn Anna. el. Barat1.­

l..1o y el. do Iturbide. Ya desde esa !!poca el. abasto de productos a'­

l..:Lmentic'i.os comenzaba a concentrarse al.rededor de l.a t-:erced. 

Como podemos observar durante esta época. l.a Ciudad de M~ 

x:Lco t"inc6 su econom1.a en l.n mi.neria y bll.ai.camente en el. petr6l.eo -

que hasta l.a actual.1.dad ea uno de sus principal.es productos que ~e­

jor produce. con 1.o cual. ha mejorado su economi.a. 

A cont1.nuaci6n habl.aromos de l..a 6poca actual. o moderna. -

l.a cual. ~ero~os como ae ha tranaformaao l.a Ciudad de Méxi.co con 

l.a incl.us1.6n de nuevos y r.randee centros comercial.es. 

I .. 4 E) SPOCA ACTUAL. 

Bl. mercado de mayor 1.mportancia 

surge a r1.na1es de l.a revoluc1.6n Hexicann. 

el. de l.a Merced que -

Eote se conv1.ert~ en el. mercado de mayor venta do produc-

46.- Cfr .. R'C'lrir1.e:uez Lapuen1:e. !-ianuai. Ob. Cit. Pll.g .. l.20 .. 
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toa. 1oa cua1ea vende a1 mnyoreo. medio m~ynreo y mnnudeo. ~a ta1 -

forma. abast~ce a 1a cap1tn1 de frutns. verd•1ra~. 1e~umbres. cht1che­

r~aa, baratijas. cosas bonitas pnra ver y buenn3 para comer. 

Rec~be e1 nombre de mercado de 1n Merced. porque se eeta-­

b1eci6 contiguo a1 convento de este nombre, en cuyo interior s~ est~ 

b1ee~a la venta de sus mercanc~aa y operaciones. lo ~ue evitaba una 

1arga cadena de intermediar~on. 

Su crecimiento disminuy6. debido a Ln ~nvasion de divorsas 

ca11es y plazas por un nómero aproximado do ?.000 ambu1antea. con -­

puestos fijos y semi~iJoa que ocupaban casi en au tota1~dad 1aa ace­

ras y ca11ee destinadas a la c~rcu1aci6n. con 10 cual impidieron 1a 

carga y descarga de loa productos que ah~ vend~an. 

En 1os 61timos añoe esta Bituaci6n se agrnv6 en tn1 forma. 

que 1os 11amados mercados en v~a pdb1ica. no oo1o representan un gr~ 

ve peligro para 1a salud de 1a pob1aci6n. s~no t~mbi~n agravan el -­

problema de trAnsito. porquo invaden numeros~e ca~los. Estas zonas 

presentan un aspecto deprimente y antieat~t~co. 1ns personas que en 

e11aa habitan padecen trastornos provocados por ia insalubridad y e1 

hacinamiento do barracas. mercader~aa y deBperdicioa. 

Por ésto. e1 80bierno del Distrito Federal a partir del a~o 

de 1953 decidi6 reao1ver en forma ~ntegra1 ~1 problema, medi~nte la 

construcci6n de nuevoa y runciona1es ediricios que contar~n con to­

doo 1oa adelantos modernos. Se construyeron 160 mercados con un to­

tal de 49,588 puestos. Bstoa mercadoG cuentan con guarder~ao infan­

tiles, donde 1os peque~oa. hijos do 1os locatarios. reciben la aten­

ci6n requerida en eapecia.1 por 1o que hace a nutrici6n. actividades 

recreativas y educativas, bados en ios que se puede dar servicio a 

270 personas. un comedor con sala de preparaci6n de 1as vorduraa y 
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A cont1nuacion mencion~r~rn0·~ Hl~unos mercarjos important~s 

construidos por el. ~)epartnmento ·iel. '..Ji a tri to :F'ede ral: para e1. Mo::trca-

do de l.a Merced cnnatruyeron 7 un~dRdes •ln 1iond~ se acomodaron --

5.52~ expAndios. clas~~icados dP. acu~r<to con 1.as mercanc~a~ que ha--

bri.an rle maneJa.r cada uno como son: frutas y legumbres. art~cul.os P.2, 

el. hogar. puestos de flores. d~ comidas. expendios de ropa, cal.z~ 

do y art~cul.oe diversos. 

Los andenes con que cu~nta P.1 nuevo m8rcudo de l.a Merced -

permiten 1.a carga y descarga aimul.t~nea de 150 veh~culoD. 

Seta conatruccibn qu~ airvi6 para desalojar ~.525 expendios 

del anterior mercado de 1.a Merced, recibib el nombre do Gentra.l. de •-

Abastos. pero el. mercado tradicional. de la Merced no deaapareci6, so-

l.o !ue un desalojo rle comerciantes y actual.mento continúa con sus ve~ 

taa do merca.netas en genera1 y aonateci~ndo a 1.a Ciudad de H&xico. 

S1 Morcado de San Juan. ubicado en e1 centro de 1a Ciudad. 

tamb1~n runcionaba en condiciones antihieibnicas y ~ue austi~uido por 

4 edirícioa. en 1.oe que se aieue co~~rcinndo sus especialidades trad~ 

ciona1ea como eon: Pescados y mariscos, rloreo. curiosidades mexica--

nas. comeatib1ea y verduras que son vendidas a1 mayoreo, medio mayo--

reo y menudeo .. 

E1 Mercado de Jamaica ha sido uno de 1.oe tradiciona1es y r~ 

mosoa debido a 1a venta de 1e~umbree y verduras que orrece aJ. mayoreo, 

medio mayoreo y menudeo. Este mercado ruo construido en predio da 

5>,000 metros cuadrados. 1oca1izado en in misma zona que el antiguo 

mercado. Los andenes tienen capacidad para 140 veh~cu1oa do carga y 

descarga. Tambí6n ea aoastecedor d~ otros centros comerciaiea y cada 

47.- Cf"r. S'!!lcreta.ri.n del U~partam"'!nto riel. 'Jiatrito .t"'ederai. Ob. Cit. 
Ph~. B9 y 90 ... 
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di.a someten l.3 ton~l.adas .Je verd•Jr"l.s a una inmers1.6n en l.oa tanques, 

~ue cont1.ene unR noluc16n ~ bnsa ~e p~ota col.o1~al., ~ua eo un exce­

lente bacter1c1.da~ 

Estos mercados Cuoron y son, l.os m~a f~mosos e 1.mportantes 

de l.a C1.udad de M~xico, por l.a~ vQntas y mercanc!.as ~ue orrocen al. -

consumidor .. 

Respecto n1 Comercio nrnbul.ante en La Ciudad, tenemos que el. 

Departamento del. Distrito Federal., ha tratado de astahl.ecerl.os en zo­

nas di.speraas, p~ro hA sido 1.nút11, ya quo surp,~n mbc y mAa comercioa 

ambul.antes que invaden l.as ncerns y cal.Leo en rorma desco~unal.. 

A este comercio ambu1ante se l.e 11.ama econom!.a inrormal. o 

aubterr~ea y oe div1do en dos ti.pos: nLa primera son las act1.vidades 

1ega.1es o il.egal.es, cuya contab1.l.idad elude l.as oatad~st~cas o~icia--

1es. por l.o tanto no son gravadas o l.o son on menor medida; l.a segun­

da son 1as act1vidades 11.citas que no aon reeistradas. o son en menor 

medida gravadas por el. risco. 1• (1+8) 

En e1 Distr1.to Federal. podemos decir que l.a convivenci.a del. 

comerc1.o ambulante con e1 comercio Astabl.ecido, con~l.icto cons-

tante, sobre todo en el. Centro de l.a Ciudad .. 

Por otro l.ado es importante rnenc1onar que aparte de l.os me~ 

cadas. Rnteriorrnente exist!.nn 1os comercios de l.ujo que se ubicaron -

on l.a cal.1.e Madero, donde se vendían e6neros de importaci6n; de entre 

estos comercios destacaron l.as tiendas que se dedicaron a l.a venta de 

joyas .. 

~n el. Centro de l.a Ciudad (Z6ca1o) no sol.o congreg6 gran 

part~ del. comercio dol. pds sino que permnneci6 como el. punto de reu­

ni6n m~a importante de l.a pol.~tica. l.o que dar~a ya l.a imagen de1 po-

48.- Quintana ~chegoyen, Carl.oo .. Ob .. Cit .. Pbg. 1.51. 
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der centra1~zado. 

":n este 1uga.r nmpP.zaron a P-stab1ecer tiendas dc~arta.men-

tn1ea que representaban el paso decisivo a1. comercio organizado. ~a­

tas tiendas departame~ta1es eran una novP.~~d conercia1 provistas de -

mercanc~as extranjP.ras y destinadas pa~a 1a r~nte de a1to poder econ2 

cico, a1gunao de 1as cun1es aún están vi~entoo. 

Todas estas tiendas como son: E1 Centro Mercanti1, La Casa 

Bocker, E1 Banco de Londres y H6x~co, E1 Correo Eapanoi. 81 Progreso, 

La Gran Seder~a. S1 Co~reo ?rnncbs, etc., se ub~caron en e1 Centro de 

1a Ciudad, a1rededor dq1 Z6ca1o; ten~an trato con exportadores a ni-­

ve1 internaciona1 y no so1~mente con a1~~anes, que hab~an monopo1iza­

do esta actividad. (49) 

Sxiste un aspecto importante qu~ cabe mencionar el cual ha 

1.nt"l.u~do en el. ~x1to actua1 dA estas t1endaa y de otros centros comeI 

cial.ee; que 1a publicidad, de l.a cual. se habl.ar~ en el. s~~undo ca-

p~tul.o con sus deta11oD corrPspondientee. 

Un ejemp1o de1 tipo de conjunto comercial. actual. es e1 de -

Perisur qu~ cuenta con un amp1ia~mo estacionamiento y que s~ encuen­

tra. extraordinar1.a.mAnt"' ubicado en IneurgP.ntes Sur y Perifbr1.co Sur, 

el. cua.1 ae caracteriza por ser un comercio de lujo teniendo l.as pr1.n­

c1.pa.1 ea tiendas departat?i~ntal.ea ubicadas hacia 1os puntos cardinal.ea 

de1 conjunto. 

Tamb1.~n cuenta con numerosas inata1acionea, sus material.es 

de conatrucci6n son de prirnern el.ase. ontre loo cual.es eobreaa1en el. 

mármol y e1 encino. "-~l. diseño rie Peri.sur ee bas6 en una serie de 

tudioa de zona y de m~rcado, que determinaron el. ~mpl.azamiento rle1 --

49.- Crr. Quintana ~chcFoyen, Carl.oG. Ot. Cit. Pbr,. 99 y l.01. 
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c~ntro. 1a ubLcaci6n de lns ti9nda~. l3s Ar~as de venta y sorv1c1os.etc. 

E1 eatacionar.:iento. ~epacio vital 91 comercio moderno. --

cuenta con 240 mil ~etros cuadr~dos d9 ~rea total.. tan1endo c1nco ~11 

aetecientQG cajonas d~ ~stac~an~mi~nto. qt1e se distribuyen en Areas -

descubiertas y ~n ~reas cuhLertA6 rl~ : niv~1es. (~O) 

~n d~cho conjunto co~~rclal pndam~~s oncontrar 4 centros co­

merc1.a1 es d"!t r.ran 1mportanc1A. como ison: T .. ivarpool. Sea:rs. S.i<tnborns y 

Pa1acio de Kierro. Y tiendas do Autoservicio. aai tambl~n e1 Conjun­

to comereia1 cuenta con un slnn6~~ro de locales adicionales donde se 

expenden cua1quier clase je m~rcanc1.aa corno ropa. art1.culoe deporti­

vos. de pl.aya. do caza.. rnueb1.er1as. 1aboratorioa de revel.ado de f'ot.2 

graf'ia. jugueter~aa. zapaterías. dulcertas. restaurantes. etc. 

50.- Cf'r. Quintan.a ~chegoyen, Carlos. Ob. Cit. PAg. 170. 
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e A p I T u L o rr. 

HA.TU RALEZA DEL MERCAOO E I~PORTANCIA DE SU REGLAMENTACION. 

2.1.- c. onceptoa de Mercado de Autores C1As~cos y Modernos. 

A cont1.nuac1.6n haremos un breve eetud1o de a1gunae der1.n1.-

c1.ones sobre e1 mercado para que de esta manera ae pueda comprender 

quA es un mercado. 

"Mercado ( De1 1at.:ín mercatue. Contratac1.6n p0.b11.ca en pa­

reja. deet1nado a.1 erecto y en d~as seftal.adoe. S.:1t1.o p6b1ico dest1.-

nado permanentemente o en dí.as seftal..ados. para vender. comprar o --

pe.niutar gAneroe o mercanc~ae. P1aza o pai.a de eapec1.a1 1Mportanc1.a 

o e1.gnj_.f"1.cac1.6n en un Orden comerc1.a1 cual.qui.era)." (l.) 

"Defin1.c1.6n de mercado: Mercado es un 1ugar donde l.a gen-

te conc~rre para comprar y Tender mercanc~as. Estas mercane.:ías pue-

den ser homog6neae o heterogAneas. Pueden ser mercado de verduras. 

mercado de p~ecado. de carnee. de t'rutaa. etc." (2) 

''Mercado es una zona cua1qu~era. en 1a cua1 1oa comprado-

rea. y 1oe vendedores se encuentran tan 1nt1mainente en contacto en-

tre sí. directamente o a trav~s de d1str1buidores. 1os precios que 

se obtienen en una parte de1 mercado at'ectan 1oa precioe que se pa­

gan en otras partee." e 3) 

1.- Di.ec1onar1o rnat1tuto de rnvest15aeionee Jur~dicae. Edit. Porraa 
S.A. ONAM. Quinta Edic16n. México 1992. PAg. 2128. 

2.- Gomez Grani11o. Mo1s6a. Teor~a Eeon6miea. Edit. Eat'inge. S.A. de 

c.v. Sexta Edici6n. M6xico 1991. PAg. 56. 

3.- Gomez Grani11o, MoiaAe. Ob. Cit. PAg. 5?. 
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11 1--::l. mercado es un 1ugar determinado en el que se real.1.zan 

transacciones sobre uno o m&e bienes. Esta derinici6n excl.uye una -

eeri.e de operaciones de compra-venta que no ae ce1ebra en un 1ugar 

tlei.co concreto. Por e11o ea prefer1.h1e definir e1 mercado. "como 

e1 conjun~o de compra-ventas de bl~nea y servicios econ6micoa date~ 

mi.nades en e1 eapaci.o y en el.. tiempo." ( 4) 

0 Der1.n1.ci.6n de Mercado: ea un conjunto de puntos do conta.!:, 

to entre l.oa compradores y l.os vendedores." (5) 

''Se enti.9nde por mercado. un d1.apos1.t1.vo notabl.e por madi.o 

del. cual.. 1.os consumidores max1.mi.n1.zan su aatie~acci.ón. 1.gua1ando aue 

deseos con 1as a1ternat.1.vaa d1.aponib1es." (6) 

"En torm1.no1og:1a econ6mica. un mercado es el. tí.rea dentro -

de 1a cual. l.os vendedores y compradores de una mercanci.a mantienen -

estrechas rel.acionea y l.l.evan a cabo abundantes transacci.ones acerca 

de el.1.a. de ta1 modo que 1oa distintos precios a que se realizan tion 

den a un:t.ricarae. Puede cona:t.derarae1e desde el. punto de vista geo-­

gr&r:t.co. como una extena:1.6n ~~sica do territorio; y desde el punto -

de vi.ata aociaL, como un ~rupo mAa o menos organizado de personas que 

estilo en 1.nt:t.mo contacto de natural.eza. mercantil. • ., (7) 

4.- Aatudil.l.o Ursua, Pedro. E1ementoa de Teoría Económica. Ed:lt. Po­

rrda. S.A. Ed. 10. México. 1938. Pag. 48. 

5.- DonaJ..da S. Wataon. Teoriu de loa precios. Traducción do Vi.11.egaa 

Garc:1a Carios. t-:d:tt. Tr:L11.as. M6x1.co. 1981. Pag. 28. 

6.- Wel.don J. Te.yl.or y Ro;y T. Shaw Jr •• Mercadot~cní.a. :Sdit. Tr1.11a.e. 

M6x~co. 1985- Pag. 55. 

7.- Zamorn Francisco. Tratado de Teoria ~con6micn. Edit. Fondo de Cu~ 

tura Econ6m1.cn. Edit. Décirna Novena. Hf!.xico. 1981,. Pag. 232. 
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Notemos otrR.:s de f'in1.c1.ones sobre el. mercado: 

Mercado: 

1. .. - "Are a geogrli rica en 1u cual. concurren compradores y -

vendedores de una mercanc~a para rea1izar tranSaccionea comercia1es: 

comprar y vender a un preclo determinado. 

2.- Grupo de personas :c.lt.s o menos orea.nizactoa en conatqn­

te comunicaci6n para realizar transacciones comcrc~a1ea. 

3-- Re1aci6n que existe entre ocerentea y demandantes de 

bienes y servicios. 

4.- Ambito dentro de1 cual. lao re1aciones de orerta-dema~ 

da, concurren para la rijaci6n de un precio. 

5.- Serie do transacciones que l.l.evan a cabo los produc­

tores, intermediarios y consumidores para 11ogar a 1a Cijaci6o del. 

precio de 1.ae mercanciaa. 11 (8) 

Con todo lo anterior. iiegamoa a una conc1uai6n: para que 

exista un mercado. debe haber trea ~actores que son determinantes: 

El. vendedor, el consumidor y el proveedor, que a1 relacionarse en­

tre a~. dan origen a 1o que se denomina comercio o morcado."Por lo 

tanto todos somos consumidores, el que no consume perece. aei mis­

mo. todos somos duedoe de factores productivos, ya soa fuerza de -

trabajo, capital o recursos nntura1es los cuales podemos invertLr o 

vender. 

Con esto queremos dar a entender que el mercado en si., -

ea el sistema ~dÓneo para que un pa~a ~ortaiezca su econom~a y a -

S.- Alharrac~n Jea6.s. La Economi.a do Mercado. Bdit. '!'rotta. Ladrid. 

l.991. Pág. 66. 



l.a vez. pueda oXp"'tnder 'los productos qur1 produce (ll.lunenGo productos 

del. vestido. al.imonticioa. de calzado. Ohropecuarios o de i~ indus­

tria del. acero), ya sea a nivel. l.ocal. nacional. o internacional. 

ejemplo de eGto e.o ol. mi.amo Tratado de Libre Comerc1.o. 

2.2.- Ti.pos de P.ercado. 

r..n este punto anal.izaremos cu~ntoa tipos de mercado exis­

ten, tratando de nombrar l.os mAs 1.mportantea. ya que ca una rama muy 

extensa por su naturaieza. 

Este cuadro nos ayudar~ a comprender mejor loa tipos do -

mercado. de ésta manera agruparemos l.aa ramas que integr3n la produ~ 

c1.6n nacional, m~s comunes. en 1ns cual.es Héx:ico ha basado y estabi­

lizado su eeonom~a. 

En l.a si.c:ui-=-·nte p!'ri.,'"'.:ina il.u5trar0moe un cuadro con l.oc di­

:rercn t C!.S tipo a do mere ndo. 



DE ACUERDO CON 

LO ~UE SE OFRECE 

O~ ACU'l!:~DO CON' EL 

TIEMPO DP. PORMA­

c1.6n de1 PRECIO 

DE ACU :!:RDO CO~l L.\ 

COr-!PETENCIA 

O'l'ROS TIPOS 

MEHCA.00 

- ~'~ -

DS MERCA..".JCIA 

DI::: S~RVICIOS 

COMPET :O~N'C I A 

PERFECTA 

COMPETENCIA 

IMPERFECTA 

MERCADO DS 

DIVISAS 

De1 Ca f'é• dc1 Az(icar 

;--:arcado de Trabajo 

Productos Perecederos 

Mercado de ~1.nero 

,.:ercndo de Cap1. tal. os 

Productos escasos 

Contrabando 

D61area 

(9) 
9 _ - Mftndez Moral.es José Si1 veatre. F'undamon tos de r:conom:!.a. Edi t. 

Me ... Craw-Hil.l. .. Ed ... Segunda .. Mftx1.co l.990 .. Pag .. 123 .. 
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Los ~ercadoo 1ocnles 

dos. por ejemplo e1 mercado do la co1onia Portal.os. 

Los rnercndoc ro~ion~les son los que aharcan vari~s locali­

dades integradas en una re~i6n económica. ejemplo de dste en el mer­

cado del. Baji.o. 

A loa Mercados Nacional.es, se les llama aa1, porque aon iU 

ternos o aea que integran la tota..1idad de las transacciones comerci.!! 

lea que se realizan en un pata. 

El. mercado mundial reu1iza transacciones comercial.es inte~ 

nacional.ea con otros pa.1.ses. 

'l'ambién existe el. mercado de acuerdo a su mercnnc::ra. que -

ea donde orrecen bienes producidos eapec!ricamente para venderlos 

como son la agrl..cul.tura, ea.nadería, avicultura, sil.vi.cultura, posca. 

artesan!aa, etc. 

Otro mercado ioportante ea el. de servicio laboral. o merca­

do de trabajo, qu~ es cuando una persona vende su fuorza de trabajo. 

E1 mercado de orerta ~natantanea es en donde e1 precio se 

establece r~pidamente y oet& determinarlo por e1 precio de reserva, -

(fi.1t1.tno precio en el. cua1 venrlerí.a e1 o-ferente). 

Otro tipo de mercado os e1 de corto p1nzo o mediano p1azo. 

aquí. e1 precio se establece r~pido y encuentra determinado por e1 

costo de producci6n. Por 1o tanto el de corto p1azo 

ol'erta o l.a demanda ea 1.run.ed::Lata y a1 de largo plazo 

ol'erta o l.a demanda oon mediatas. 

cuando la 

cuando la 

Ahora b::Len. para que exista mercado perCocto, l.a cerca!!, 

c::La debe tener caracterí.sticas p~rCectas y bien deCinidas, propi.2, 

dadas de un::LCormidad u homoeeneidad y por tanto rige 1a ley de la i!!, 
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d1rerenc1a. de esta manera tenemos un mercado perrecto. Un ejemp1o 

de mercado perrecto. es e1 monopo11o paro como son a1gunos serv1cioa 

p6b1icos ta1es como drenaje. agua. a.1umbrado. etc., por e1 contrar1o 

e~ e1 art~cu1o eatA d1rereneiado, es un mercado imperrecto. de mere~ 

doa 1mperrectos tenemos a 1oa monopo11oa imperrectos, que aiempre e~ 

tAn comp~tiendo sua productos con 1os de 1a competencia. (10) 

Mercado Negro ea 11runado a.s:t porque est6 constituido por -

compras y ventas c1andeatinaa que pretenden ovadir 1os precios o cu2 

tas r~jaa por 1a.s autoridades correspondientes. además oataa opera-­

cianea c1a.ndeatinas no se sujetan a 1os precios oricia1ea. 

Otra c1aae ea e1 mercado 1ibre regulado o intervenido, ea 

en este mercado donde 1oa sujetos tienen 11bertad para ecectuar sus 

transacciones. El. mercado regu1ado o ~nterven1do se 11ama as~ por­

que sus cantidades de bienes y 1os prec1os son impuestos por un poder 

extraño a 1os precios cambistas. 

Los mercados caut1vos son aque11oa productos que 1os eones 

midorea ae ven ob1~gados a comprar porque se encuentran proh~bidaa -

ias importaciones o porque 1oe derechos de 1oportaci6n 1os hacen pr2 

hibitivos. 

Tenemos otros tipos de mercados de direrentee actividades, 

como son 1as industria.a de 1ae cua1es existen varias de direrentee -

mater~as primas. ya sea de productos qu~micoa o de procesamiento. de 

~a.l. rorma tenemos industria extractiva. manuCacturera. minera y pe-­

tro1era. 

10.- Crr. Aatudi11o Ura6a Pedro. Ob. Cit. Pag. 49-
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La industria extractiva ea l.a que ee dedica a l.a exp1ota­

ci6n. extracci6n y beneficios de dep6eitos mineral.es (no incluye el. 

petr61eo. carburos e hidrógenos). 

La extraccion de oro en l.993. fu6 de 4.661 Kg. y de pl.a~a 

960 toneladas. ~stos mineral.ea sobresalen por au carAeter de preve_!! 

dores de aa~erias primas para la industria. Y la producci6n de pe-­

tr6l.eo en el. afio de l.992 t"ué de 65 mil. m1.11ones de barril.ea aproxi-

madamente. tl.l.) 

La industria manufacturera ea 1a más extensa en cuanto al 

desarrol.l.o de l.ae actividades que integra como son: alimentos. bebi-

das. tabaco. textil.es. vestidos. cueros, madera. papel., qu~micos de-

rivadoe del. petr6l.eo, corno l.os cauchos y pl.áetieoe, mineral.ea no 

tlUicoa, maquinaria. etc. 

La industria maqui1adora tiende a ser menos coa~oen. ya que 

aprovechan 1as ventajas que presenta. adem6s es una parte importa~ 

te en 1a econom~a de H§xico y gran fuente de trabajo a desocupan-

tes de 1a rrontera Norto y de 1oa que quLeran ir a trabajar a ~atados 

Unidos de Norteam~riea. tambi~n ea ru~nto de importantes div1..sas; por 

1o tanto ha avanzado en di~erentee aspectos eo~o son: námero de esta-

b1eeimientos. expa.nsi6n geogr&fica y en 1a diversidad de sus productos. 

A eontinuaci6n se en1istan 1oa eatab1ecimientoa de 1a indue-

tria Haqui1adorK duran~e 1os años de 19~~ a 1992. donde veremos c6mo 

se han ido incrementando 1os estab1ecimientoe y 1os emp1eoe en esta -

materi.a. 

11.- crr. cWnara Naeiona1 de comercio da 1a Ciudad de M~xico. compen­

dio de Datos y Estad~eticae, 1993. P~g. 116 y 118. 
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~"'lo '!'otnl. 10 •.tn.rinci6n ··•ote-1. !~ Vc~ri;tci6n 

Pl..:•nt:.n:.; .. !\:tU".ll. ':!:pl.""º·~ 

l.1~? i., ... ~....., 1.~·-:; 3q J, ~1.5 

l.'J.~; 1.7'1~ ~:, .. 5· t137 ... :).:1. 

l."l'"'lJ 1..92•) 7.0 '~4:::. ,-,5q 2.J. 

l.""l?J. 1.,;11.4 'J .. 3 l~j? .. 352: 

l.·'.)")~ 2,075 ~ .. 4 51.l.. ; .. J:) 9.4 " (J.2) 

En el. cerco.do monctn.r.Lo de d'Lvi:::;:.t~ se d~ l.::1 co:npra.-venta '-

de pnpel. monedn d-;- 1on di.fC?rent<::n pn.ia<?s, en loo; e•.:. a~~...; c:a v5. ·".l ect~ 

l.a ne-

tunl.i.dnd vemos ~u~ al. d61.ar es prLct~c~m~nt~ 1a m~c ~·J~rto con rol.a-

ci6n u l.as ~o~~s .. 

~n el. nercndo metnl.drgico lo nue vh a v~nder ~ntre los 

tas ñe trnl:ajo, 

ci6n ~e autom6vil.ec .. 

'!no da los :n<"?rcadon ::1.!is c0rr:pl.0jo.s, ;Jera •1uJ..z.5.n de lo::; mf\s -

redituables, es o:;:l. mercado bUrGli.tt.l, ~n ¡,~::-::ice exist-= por ejemplo l.n 

Pal.su de Val.ores. donde 1.1.eva a c~~o cornpr~ y v~nt<:l ct~ accionan -

~ !3' -ti f'erentB::::. ::!mp::-con.o. l.ao cual.~r.> s0 cotizan :1 !'>~ va:iden al. mejor -

comprador. el.aro ~ue este merc8rto. ti.nnc suc rlac~oo. pues n veces -

1.1.er:o.n l.nn occi.ones y ~sto trae cn~0 co~nec~~nc~a ~rnnd~s p&~ 

rlirlas. es !IOr 4sto quo deci:noE" r.-tt~ 0s unn ;~ l.on r.~rc"u"los mfls compl..,!! 

jo:;. 

l '"-: .. - Cf"r .. C5::inr.::1 :Tacionnl. dB Gcwierc.lo de l.o. Ciudnd de t:úx.ico .. Ob .. 

Cit. P6.¡-. 127. 
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~n 1as ~reas u~t~naa de ~6~lco. ~xintun 1o~ P~rcado~ Mun~-

menticios a precios bajos (por lo ~~ner~l no r~111iza ~st~ procio) 

y los eohiernos rnunic1pal~s no rccup~ran su 1~vers16n. ~ero a pesar 

de ~ato ~nn proli~~rn~o R ~~rlld~ ~u~ las ciud~~es se ~an ext~ndido. 

Sn los mercados pablicos. 1os ;rod11ctoc que m6s a~ v~ndan 

son los :1crocoderoo; los clientes son paroonns de bajos y morlioa es-

tratos. F.stoa morca~os ~an prolir~rado. ~n parte. por razones pal~-

tLcas y porquo S9 les conuid~ra tln p~llativo ~1 problern~ de ~mpleo. 

Los locatarios son fln g'3n~ral, p~r.5onas '"IUO npenos cursaron loa pri-

nivelas de oducaci6n. 

Los mercados sobre ru~das or~n una rorma de acercar a1 prR 

ductor, ;il consumidor final, p~ro nctu.a1mente ~sto ya se da por-

que to,~"l la producc1.6n la controlan los mayoristas de la c1.udad .. E,!! 

tos mercados sobrfl' ru-:!dns s~ ubican re;ularr!t~nt"3 en l.a v:ía pt'.íbl.icn. 

donde crean problemas de tráfico y sal.uhridnd. Su ra~io de acc1.6n es 

1.nferior a un k1.16rnetro y exr~nrlen. Rd3m6s de rrutaa y hortl1lizas. -

carne. ropa y ut~ns111.os parR ~1 ~o~ur. Adem~5 paenn me~os ~lqui1er 

que l.o.s tYJ1..00 rcadoo f"ijoG. pero rlP.b~n trnn<.porta.r- en Ln tar·dq• aquel.lo 

que no eons1eu1.~ron VPndnr. Rus ~er~Ra tinnrl~n a cer m~yorea. 

Las ti.andan d~ ~ob1erno y co~~supers son 1~~ que abastecen 

te6ricc::imcnte a 1ns :f'n!'T'llinn de los emrilenrloa de a1r:ttnu 1nstituci6n, 

por 1o eenera1 no s~ mnn~jnn productos perecederos y ad~m~a reciben 

auba1.d1.on de la 1nst1.tuc16n patroclna~or~- Tambi6n se 1oca11.zan en 

zonas de ineresoo bajo y ~erlio. 

auto-servicio, qu~ se locali~nn ~onaa ~~ pobl.nci6n con in~reaoa 

a1tos y medios. poro y:1 <"!r.;piez.an .';I; pon"!!'tra.r ""'n lns zona/S' do menores 
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ineresos. sus vqntao ~on surtLdan tnnto ~0 productos no p~r~cadqroa. 

corno p~r3coderon, ~Hl~3 corno rrut~s y horta11~as. Se at·1G~~c~n con 

1os mnyori.stas d~ prod11ctofi nrocqsa~os. (13) 

3abemon 1uc ~stry contro1 de mercanc~3S qs ~j~rcido por el 

Uobi.erno .•'odcral. rnrydinnte 1F< Compañí.a ~laci.ono.1 rfe ~-;u~ni.s.:·~ncias Po-

pul.ares (CO::AS!JPO), qu·~ ti'3ne como princi.pn1 :runci.6n reru1.ar gn e1. 

mercado la producci6n a~r1coln mP-dianta 91. rnanteni~i.~nto de ~recios 

d~ Garantí.a, ctlnmAa p~rti.cipa en l.a constituei6n d~ roservas tActi-

cas, di.::;trir.uci6n, compra y venta principalmente do ~rnnos y olea-

i:.inoeas. (l.4) 

Conusupo coord~na sus acti.vi.dades a trav~s de 1~ Secreta-

r~o d0 Comercio y 1ns dcpondenci.as relnc~on~dao con l~ producci6n -

ar:ricol.a como el GabinetrJ -'\~ropecuario y l.a Secretr ... rí.n d0 Asri.cul t.!!, 

ra y Recttrsos :ti.drtiul.icos, ahora Secretaria do ~Gr1culturn, ~nnade-

ría y Denarrol.lo '?ur.al y el Panco Naci..onal. de Cr~dito ?ur."'.ll., :;. A. 

Ade~&s au~i..ore la superric1e que convi..one sernbrnr para :•umontar, -

di.sm1nuir o coneervar las &reas 1ia cu1tivo, preveo por t~nto, 1ns -

exi.st~ncJ_ac fut•Jr;iG, s~0ún srya el C"3BO ct~ d6f"ic.it o sur'~r5.vit. 

r:::onjunta..,ent~ con CO~l.".~IJPO se cre6 1" Subs·""3'Cr"t"'l.ria de r~ 

gu1nci..6n y ~basto, 1~ cual continó~ corno ~r1nci.pPl 1..nstrumnnto ope-

rativo del Gobi..·:rno ~~edcrn.1, pero con otro s1...e:t11r.in ;iar:> l~l compra -

!iacion.:i.1, CO!T'O !13.rr.1 1as internacionales, bltoican.-.:'lt~ 0n :'1at•_;.:::-ia de 

~rones y o1Rn~1nosas. 

l.3.- Crr. Luoti.np;. 1'-lorn. Panorama y perap~ctivas d~ la -.:conor:i!a Mexi.­

~· ··'d1.t. El Col.e1-io de Y.:~xico, '1'orn.o XI. P.~~ico 1.'?~0.Ptir,-.422. 

lI¡..- Gf"r. t.uotic .. Nora. Ob. Cit.. Pltgs. 387 y 3-33. 
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por l.o t·,nt:: !.:•.; i·~:!•1::;tri.""l.lc~ ~.r-ect:•Í:1;1 l:i-:> cc..-r;-:--."'l~ dir3C"':..<ii:':"'·!:'lt ...... :;_;,_ !;!! 

pr~ :~ c•.1 -"\~ !~ n~t~n. :O!l:r.rvl!'.::'1~".:'ro p0 .. o1 .... o-if. ~ :.:-:tu. ~l. c·,1-il .~':-::---f• -

y :.~anto.<-: co:J 1·1 ¡:•::irtlci~ .... -::l6:1 -J~ -c•J,\3'..'~: p•:..:· :•:-:i--: :!-:~.i . .J 0l.i""-- :_.f'iCiQ 

1es :r do "!.Q.:: ;-ropioB 1.nd...1stri.,l.~c. De e.8tci ..,::i•·r:.. .-.t·::t:.:•::·c .:•"J. :'10 ti.2. 

1-,.; :"?·~~c:i·1r:inr: --r.._~c".!-!!..!_ 

rns exi::>t'3 ?nen caor·'i1n••Ci6:i y ~1 r<?sul tn~o ~s 1:--. p~rr.!ldn !'f.::.::..c.:i ,1 -

hab~r so~r~ pro.!ucci6n est~c10~a1. poro ~n ~1 c~1¡0 de lnn ~rn~~n ~ --

de coord1.nnci6n. que e.e l.a ·~c.·~,'\.3TJ!'O junto co•1 ·l ~.~!.Gt~rr:a actuFJl C!""""•:?a­

do por 1a ~ubsccretnria d~ 0elncio~e~ y ~bas~oc. ··GtRo 0~rreo3a jan 

6rdeneo d-e- cu-i:-itas ~<':'cttírP-as rfc ":!ji.dos d.~~·"?::. .:;.~~t·rn:"'o.".!' d·~ tal··.""1 ~ro­

ductoc rar~ pGdcr al.rnac~narlos y disponer~~ 'l~'oc e ¡n~~o hayn ~=c~­

ces do producc16n ¡1or ca~bioa de c1i~a. ~te. 

nt~o co~trol de -crcnnc1.aR ~x1st~ n~ l~ -~oducci6~ ~v!col.3. 

YR que s~ ~n~r~ntabu o 

estas c~~a~ tot~l~cnte co0rdinadac en to~~G ~~s r~~~s y ~·11ci~n~n -­

que r9nltzan p~r l•i c0~r11~~ci6n rl0l oubsector av!col~. per~ por 13 

vo1ati1~dad ~e la oferta y ~~ loa nrectos Re otG·,rv~ ~uo ~~n 

te u~n ~~-r~~n~ci~n cn~plcta. 

A continuación 11~1s~ra~0s ur: ci:A<lro ~n el cu8l po~~~~o2 

·;ox:i.::! 

.Ma.í.z. "r:!.jol• Arroz t..ol'"'!y. ~-.1gc.d6c. (en S·?~il!a). ~jonjoL!. :'ri.F;o. -

Sorgo en ~r~no. CLrta~o, ~aya y Cebada dur3ntc los ~~os de 19°4 ~ -

1992. 
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~)urd~ te 0.:;to=: a:i.1.)_. ~ue ~n ~i~ :~o~ c:J~ttvos nu p~o-

ducci6n tcn.-I.L6 ~ di.~?::11.r11.1ir, ::;L~:-itr;is 'lllP. ry~ u .. _r~::: sucerli6 1o contr.:! 

riu, ten<li.6 .:i '.'l·.1~cntar .. 

MEXICO: PRODUCCION DE LOS PRINCIPALES.CULTIVOS 
(MILES DE TONELADAS) 

-------- --
CO~CEPTO 1984 1985 1986 1987 1988 1989 1990 1991 19~l:.? 

lvlAIZ 12,789 1-1,103 u:121 .. Ll,607 10.600 10.945 M,li35 13.fi,'\!J 1-1.13:. 
FRUOL 931 912 1,085 L.02·1 857 586 1,287 l,313 l,:!ó7 
ARROZ PAW'.Y 319 533 360 390 301 420 2fl0 21'l 3Gl 

· ALGODON (SE:V!ILLN 454 317 226 414 491 255 29·' 332 52 
.-\.IONJOLI 63 75 59 51 3.i 32 "" 35 :~~ 

TRIGO -1,505 5.21.+ ""'·'"'º 4.-115 3,665 4,374 3.9:1 ·1.113 1,í':!.1 
SORGO EN GRANO 5,039 6,597 -t,833 6,298 5,895 5,00-t 5.978 ·l.:1;') :i,Jl)lj 

CA.IITi\.MO 209 152 161 219 2.¡7 112 15~ H.'i ::q.:i 
SOYA 685 929 709 828 226 992 57.'i 725 7:!:~ 

CEBADA 619 536 ·515 617 350 433 492 sso :iit) 

(l.5) 

Como hemos visto ryn el. cuadro ant<eri.or loe ni.vol.es de cu1-

tivo do estos productos ha~ tcr1t~o V3r1.nnt11~ m·1y si~nificat~vas. --

puea co11~tante~en~c ostAn tRjando y ~n ocas~r'n~a tlendon a aumontar 

en gran rorma .. es por qsto quo conaidoramoa r;uo los cu1tivos 11.ue han 

tenido unn nuy buena rrod~cci.6n en el. a~o rt~ 1~·12 no:l 1os s~~u1entea: 

El. mai.z. yLl. <¡U'! r-•-ir .'.';Cr '.ln produc t.o do prícipa1 consumo y 

por ser grano oue flq cu1tiva ~n 1a mayo~~ª de l.os Estados d~ 1a -

Repúbl.ic.:t. 1or;r6 proJucci.6n etlJ:V A-Lta. 1.1.e~u.ndo a l.~a l.l+,1.35 ton.!!_ 

1adaa y fu6 uno de loa cultlvoo rn~s ~otah1ns An producci6n puea -

aunque en el. ano ria 1?90 tHr.lb:t~p ruó uno de .S'.JS.rn9jorcn añon, ahora 

diarn:1.nuyt> r;;ensit-1.~Jmante. oi.n ernbarr.:o connid~r.a!"lo8 iiuer en uno de loa 

principnl.es p~oductos con l.oa i1ue c•1~nta al. p~~s porn tonar una 

nom~a eatabl.e. 

15 .. - Gamara :1.nciontl dP. co~.ercio ric 1.a 1;iud:;:1.d d<:? M6xico. Ob. Gi.t .. 
i·.&:-::ico, 1_1}3. ;.>ar;. 1:)11 • 
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Otro de 1os cul.tivoe ~ue hu tenido gran signiN..cado 

nuestro pa.:!s, es el. cul. tivo del sor,r.o en c-rnno. pues al. iE"Ua1 que -

el. ma.1.z, de l.9R'• a ).q92, au producciOn tuvo al.ti.bajos, s1.endo su m~ 

jor año en 1985 donde al.c~nzo una producciOn do 6,597 tonel.adas y -

de ah~ en adel.ante en l.os años subsP.CU~ntes tendiO a subir y bajar 

para quedar en el. año de 1992 con una cantidad de 5,106 tonel.adaa. 

El. trigo es cul.tivo más de l.oa quo en nuestro pa:!.a po-

demos considerar importantes; aunque ternbi&n ha surrido al.ti.bajos, 

hR l.ogrado una producciOn m~s o menos eotabl.e, siendo su mejor año 

1985 pues al.canzO l.n Cüntidad de 5,214 tonel.adao, durante el. año de 

l.992, qued6 en 3, '/23 tonel.adas., l.o que hace que l.o consideremos co­

mo el. tercer grano de cu1tivo en nuestro pa.1.s. 

Otro grano que tamb~bn se produce en nuestro pcds y de1 -

que considera.moa importante hacer menci6n es el ~rijo1, a pesar de 

que au cultivo ha sido en menor oscala que 1oa anteriores, su impo~ 

tancia en la economía d~ nuestro pa~a ea muy significativa, en el -

afto de 19Y1 tuvo RU mejor producci6n 

de 1Y92 disminuy6 a 1,26? toneladas. 

1313 toneladas y para e1 -

Considerrunoa so~amente hablar d9 loa granos anteriores por 

grandes cantid~dee de producci6n, aunque loa demAs productos 

también son de grAn importAncia para 1a economía mexicana, sus niv~ 

1ee de producci6n son normn1~s y su variaci6n es m~s pequeña en re­

lación con las anteri.oree. 

Continuando con nuestro estudio, a continuaci6n haremos -

a1uai6n a un cuadro m~a, en &ste veremos 1oe niveles de producc16n 

de los que llamamos cultivos da se1ecci6n, en 1os cual.es encontrrunoo 

Aguacate, Durazno. Fresa, Lim6n mexicano• Mango, Mandarina. Manzana, 
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t?o d.? a1lo.1.s de i~::::,, a l.JJ2,. pud.,,; .... ...;.. i.cun1 c;u·~ 0~ ..::l. c•1.:.:::.d~., ~ntor-i.:.ir -

axistie!'on e;r-.nde:::; ·.r.:irio.ci::>nes ~n 1.oe nivolas- ,!•.J :-·r.• 1-cci6n. 

MEXICO: PRODUCCION DE CULTIVOS SELECCIONADOS 
(MILES DE TONELADAS) 

--------------- --------------
PROD L:CTO 1984 1985 

--- -- ---------
1986 1957' 1988 1939 1990 1991 

AGL".-\C.-\TE 439 566 448 523 5-W 5.59 686 780 DCR..-\Z)."0 1-54 17:: l7'i 173 178 !-l5 IS! FRESA 132 co 57 45 71 78 65 106 98 LI\.10~ :0-IEXIC.-\:"O ,~:!6 668 7-IJ ~32 tiGi.) :-::;- ·l.:15 716 .\.L\.'.'GO .-::51 1.l.OY !,Ofl) LJ07 ~96 i.1:1 UJ7..¡ l.IIS .\L-\...'.'O.·\.RJNA :.>oo SS SS 90 ¿g 90 
~L-\..'iZ.-\~o\ ~01 ~:?::: "" 

dO 88 
486 507 -19'9 -150 527 ;...fELO:-.;" 329 332 ~94 339 426 .;96 523 ~-·\.R-\..'<J.-\ +;..¡5 

1992 

978 
167 
~9 

ci..l:) 
1,102 

7.S 
.3:l;'; 
i;:n l.ti.37 1,770 l,VQ9 1.93.+ 2.099 1.1·~6 2.2~0 2,369 PI.'\:.-\ .l5.+ 320 :;.io 3-13 318 

:.? • ..;:;s 
p1_:.,::-_':._'"º :!.ú~3 l.9"""16 

-G.5 -Ei5 299 :.!7;'" 
l.~ :-1 ~.771) 1.560 l.~$.S 1.9$6 T.4..Bo\C 1.> H .,~ .;4 

l.SO:J :s.::;:-
47 69 ->? ""'" :?O r..d 

(l.S) 

~s neconario hacer un breve comentar~o del. c~adro anto~ior 

ya qtte aqu~ vemos quo el producto cu1tivndo a m~yor ~sc~la es l.a na-

ranjn,. suo nivo1cs de nroducci6n han ido de menos a rnhc durante los 

aftoa da 19~4 n 1'?')2 siendo nste ól.tirno nfto ol. d~ 01 ~~yor producci6n 

(2,.435 toneladas) lo cuA1 hace la consideremo~ como l~ frLJta qu~ t1s 

no rnoyor domnn~R nn ~l. mercado. 

'""=:l pl .'1 t.:>.no cu otra de 1a.s !'ru t >stR qu ~ ha t.0n i.do grand en ni-

v~leo_de producct6n y quu u lo l.nr~o de ~ston a~os ou producci6n ha 

tenido divorsnz¡ v~rl~cion~s ~uc sin e~burco ~~n oi~o =~~ o 

tnbl..-.s, o.si. tenemos ,~1e en el.. a-lo 19q4 3.1.canz6 su ~5..:::; :ilto nivel de 

pro:!ucci6n con 2, :)~~· toneladas p;1ra teroinnr on ~l. ,"1:1.o de 1992 en -

1,5~7 toncl.~das,. gcta b~ja co~ re1aci6n n 1934 no ne ~uy ~nrcada, -

16.- Ctun.:..r.:i •.:tclo:-i.:il. de Comercio do 1H Ci:..idad :!o ~-~r;,x.i.co. Cb .. Ci.t. 
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por 1o cua1 consi.deramoa que el. p1atano ou otro de 1os pr1.nc1pa1es -

productos en 1os cua1ea nuestro pa~a estabLl~za 

ri.a de acricu1tura. 

econom~a en mate-

Ref'erente a1 cu1tivo del. mango. es otro de l.oe productos -

de mayor consumo y de mayor cul.t1vo en nuestro pa.1.a. sus ni.veles de 

producc1.6n qui.z~ sean menores a1 de l.ae frutas anter~orea pero no -

por eso deja de eer 1mportante para l.a econom1.a mex:l.cano •• sus ni."W'el.es 

de producc1.6n tamb1.6n han va.ri.ado como todos l.os demAs y aa~ tenemos 

que en 1984 su producc1.6n tu& l.a mAa pequefta con sol.o 851 tonel.adaa~ 

pero con el. paso de l.oa aftas ~ué aumentando ésta y para el. año de --

1992 l.ogr6 tener una producc1.6n de 1.182 tonel.adas. l.o que provoc6 -

tuY1era una mayor demanda dentro del. comere1o mexicano. 

El.. d1t1mo producto que Yeremoe de este cuadro que tamb16n 

tuyo ca.mb1oa a1gn1r1cat1yos en eu producc16n es e1 aguacate. ya que 

a1 1gua1 que e1 mango su menor producc16n se d16 en 1984 con tan ao-

1o 439 tone1adas. s1n embargo esta c1rra t"Ué aumentando pau1at1namen 

te hasta que en e1 840 de 1992 11eg6 a 978 tone1adae. 

En cuanto a 1oe demAa productos tamb1~n t1enen su deb1da -

1.mportanc1a para 1a econom~a de M6x:1..co. pero qu1s1moe resa1tar 1os -

que tuvi.oron mayores n1ve1ee de producc16n. c1aro que esto no s1gn1-

r~ca que 1oa otros sean menos ~mportantes. e1no por e1 contr~o. co~ 

a~deramoe que todos rorman parte de 1a gran r1.queza econ0m1ca de MA­

xi..co con 1a que obt1ene mejores beneC1c1os parn su mercado. 

Nota: Cone1deramos Nenc1onar que d1chae cant1dadee Cueron 

proporc1onadas en o1 año de 1992 y que a 1a Cecha de ahora d~chae ca~ 

t~dadee pudieron aumentar o d1am~nu1r eeg6.n sea cada caso. porque 

te censo es rea1~zado cada 10 aftoa por e1 INEGI. por eao h~c1mos al.u­

a~6n a 6atas por ser 1a ruante m&s actuai ton~da hasta ahora y dada -
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por 1a Secretario de Recursos q1~rau11.coa. hoy Secretaria de Agricu1-

tura. Ganaderf.a y Deaarro11o Rura1. 

Deapu§s de haber ana11.zado 1os n1ve1ee de producci6n de -

1oe di~crentes granos bAeicoa de a.1imentaci6n. consideramos neceaa-

rio ana1izar ahora 1ae auporficiee sembradas de dichos cu1tivoa. es 

por eso que nuevamente i1uatramoa un cuadro en e1 cua1 veremos 1aa 

distintas euperCiciea que ae sembraron durante 1oa adoe de 1991 y -

1992. 

SUP~RFICIE ZD"IBRADA DE CULTIVOS BASICOS. 

(Mi.lea de HeetAreae.) 

Grano e l.991 1992 Variac:S.6n 
Porcentual... 

Arroz 96 90 -6.2 
Cebada 296 230 -22.3 
Fr1.jo1 2199 1809 -17-7 
Múz 7730 8020 3-7 
Tri.ge 1007 953 -5-4 
Sorgo 1509 1404 -6-9 
Ajonjo1f. 90 37 -58-8 
A1.god6n 271 52 -80.8 
CA.rtamo 98 102 4.0 
Soya 348 318 -8.6 (17) 

En este cuadro podemos ver que nuevamente e1 midz se en-

cuentra en primer 1ugar por 1o que se rer1ere a ou auperC1c1e sem­

brada con re1ac16n a 1os otros cu1t1voa bAo1coa, as~ tenemos que -

en e1 a.iio de 1991 1a superr1c1e sembrada Cu& de 7.730 hectAreae y -

para o1 s1gu1onte afto se 1ncrement6 a 8.020 hect6reaa 1o cua1 vemos 

rué un aumento o1gn1~1cat1vo. 

Cont1nuando con nuestro eetud1o observamos que e1 rr1jo1 

ocupa e1 segundo 1ugar 1o que se ref1ere a superr1c1e sombrada, -

1?.- Ib1dem. PAg. 106. 
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sup.o:?r-!"lcl.8 ~:.~"f'~·rri·la G'!' v1.0 di."'-~ln:..ii-:l-:; ni.~.,, :1ect:'ire.:Jo .. 

··;n l..:> referente :-t l::i cu:-~rflcie cult.1.vnda d.~ soreo. s~ "'tpr~ 

cia q110 én l.! 11. rué de 1.-:.-"9 'lectftr~as ctf'ra ..,ue t~n.jib n diar.-:t!'li:i.r 

para el 1tffo c!o 1?n2. yo que ~~ cultiv6 sol.amonte una su~grficio ~e -

1.404 hectbronc ~q·1l nuevam~ntg 91 fire~ cu1tl.vnd~ rticrninuy6. ooto no 

qu~ere decir que ~uya existtdo una ~rRn pérd~dn 

que por ~nr c'!c consr.n!lo bli.nico t11vo r-ran dernanda on ol. .:iercado .. 

A..l ieual que 1.os f:r;;i;noa anteriores notamos que en lo r•:?fcro.f!. 

te al cu.ltivo ~i·~1 tri~o se d1.6 tamb.1.6n una dis:::i1...:-i..1c1.6n en su s11?9rf'i-

c1.e sembrada. puesto que ai e1 año do 1.991 s~ sembr3r0n 1.007 hec-

tti.reas l.o cu'°'l. ~nea vor ciue dic~n d1.sm1.nuci6n f"u6 r.iuy significativa -

en 6ate producto. 

Ahora bien. considern~os que estos cua~ro cult~vos son los 

que ha::i. tenido n:i.tls vnriaci6!1 ~n auc .'"irenn de cu1tl.vo. !'iin cob~rro de­

be~os concidorn~ todos 1oa do~~B con iru3l. i~portnncia r¡uc 1.0~ r•ri~o-

roa yn r¡uc todos form~n p.:irtc ,.le 1n ccono:nía mexicann y por onde :;on 

necesarios p~r~ ol mercado da r·6xico. 

'iueva:!!o11to hnccr.ioc M""!nc16n ri-10 al.a fecha dl.c!las c~.tnti·.Jnd·~s 

enumeradas Hnteri...or'tlento pudiero"l to!'1cr variacione$ r:it~v .st_c:::i..:. fic.:tt.i--

vas. yn que este informo ru& ren1i~ado en 1?q2 pero concideroMoc m~n­

cionarlo por ser l.a fuente mfts a.ctua.1 dada por dicho Gecre-tar.í.n .. 

Go!ltinuanrlo con n-..ient.ro estu-ii.o ectad.ist.ico de la protl ..iccl6n 

de los distintos productos ~oxl.canos n~orn nos corrosrondo 0:1~lizar -

uno de lo=: prod11ctoo que qui;i:/i .r:ao c1 :nf1a importante y b.~n.ico ·~a l.u -

econom~a de M6xtco. e1 Petr61oo ea ~1 producto pr~ncipa1 y ~5~ vol~oso 
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e •:-1 ... L1·.Jnc'-6·: !..l 1::t.rJrr:os u:; cuadro <:!'1 ul. CLI~ ;.•::ii-·..;-

C'lrl:urno co-o pc.lr 1."1 -;oxport::-,ci6n r!ol. pctr6l.oO Cr:1·lo. T)_ichO C'..JH:!r.;-1 

MEXJCO: ESTAOISTICAS PETROLERAS 
------- ···------------·-.. ----

CONCEPTO Y C:>."!DAD 

RESERVA.'=; PROBADAS 
(.\tlLLONES DE B.~ES) 

PRODUCCIO::'\.' .-1. ........ -t:,.\L DE 
PETROLEO CRL L>ü 

1986 1987 

70,000 69,000 

1938 1989 !990 

07 .600 66,4 l 7 65.500 65 .ooo 65 .ooo 

G\HLES DE DARRJLES> 886.093 927,:::>J 917.-l3 l !:H 7,356 930.023 976.682 975.2~ 

PRODUCCION DL~L-\ 
DE PETROLEO CRUDO 
f.\rIILES DE BARRILES) 

EXPORT . .\CION DL·\.RL·\ 
llE PETROLEO CRL01 J 
1".'.!ILES DE e,.\RH.1L~=') 

':ALOH DE L.\ EX.POKf.--\Clü~ 
TOT . .\.L DE HIDROCARBCRC''i 
l'.'.ln_LONES DE DOL\RES) 

V . ..\LOR DE LA EXPORT . .'\CIOS 
DE PETROLEO C1'CDt'.J 
t).llLLO;-..'ES DE üOL'.RESl 

2 • ..J'.!8 

l.29fl 

t).1:13 

5.5~2 

2.5-tl 2.506 

1,3 15 1.::;116 

SA69 fi.I 1:1 

7 • .3.16 ~.~s.: 

Como ind~ca el cuadro ~·ntor~or. 

2.513 2.548 2,675 ~.672 

I,277 l..:!77 1.371 t.3S6 

7.8-t2 9.Y4ti 8,US $.7-t7 

7,281 d.900 6,1.-:'S ti.155 

(l") 
~ate:=--i.nr. ;'ro-

badas ( on rr.iJ.1 o:i.•!!i do barri.l"'Js) '31. Rño de l.;!~G • f''..t6 el mejor ':l:!o ;::~:~s 

S'~ ten.ta '..l:-t'.l rer.'3'rva dn ?O • .:J'10 ~i1l.o:i.ea de barri1·:tu. 1n."!le!'1.tabl~:n·.::-lt-:?,. 

n~o con o.~o 00~~ cn~t1~nd ~a ido ~in~Lnu:·endo haat:J ~u~dar p~rQ L,)~ 

tnn aolo G5.0 ·0 millones ~e barril.e~. 10 cu~i no~ arroja unn ~6rd~ 

qu'3 tan aolo nn 5 a~os se di6 d1cha disminuci6n. lo cunl nos ~neo r~~ 

13.- Ibidcn. ~n~. l.~9· 
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p~n::ir dn qua ae per•liO en ;:1aterie de ros~rvan, se h-·t C""'!lª !0 ~'!'! produ~ 

c.1.611, 10 que s0 co~punsa un poco dic~ao p~rdidas. 

T.o ml.smo Y".!';'OS ""!LO" ocurre en 1.~ ~-ror-Jucct.6n JL-,rt.·1 .. :ol pu­

tr61.eo c1·•1:io !'~1es 1..-is c1. fr--:i.s i.Ol:--!nn en ~sto rul:ro noB .Ln•i1 c."l:-l 1un di­

cho ;::ro'lt.:cci~n ~a mejorado ~n 1.o rcfer~ntQ .<il nú:nero do l-arrl.1.es pr.2. 

<lucido~ ~Lnr~~mi~nte, pu~s tambi6n a11bi6 do 2,42S burr~lec :!.Lar.Los a 

Ao:[ tr..lner:oG '!:..!e l;~ nxportnci$¡n <li·1ri._.-,, -:~ r ·.:trt.Jl .. ,... cr·_1'.:lO tu­

~1.+.ibajos 0n cuvnto n. ;.u exportac.1.6n, .i-.;.~·-J -=~ el ·l:--io d · l )~/; au -

n1ve1 or~ do 1,290 bnrrllca d~ petr61oo ~iario~ ctrr~ ~:.:e :~nd16 3 -

aur-.P.:'lt·¡r d1.:r.::t!"lto los ::t~los d.,_""? 1.')87 y l.J'30. pura ·?e!.ipU6D di..:;: L:1"Jl!"" 

loa aftas ~o 1~99 y i~~·~, poro 

punt~r,alcanzando ln c~nt1~~d de 1,336 b:lrr~les dlar~ns. 

A cont~nunct6n proporc~onnrnoc e1 v•1lor dn la 0:~;1•irtnc~6n -

ro que con el tranGc•Jrco dnl. tie!:'lno f'uh .:...uM,.,ntnn.•;o a tal t-:?··,-to 'ltl'3 -

parn ~l u~o de 1?~0 alcan~6 los 9,94G rntll.on~s ~~ •16lnreo. ~6to d~6 

ori,ceti a :\1c i,~ 11cr:in6ni.a :""l<J:<ic.":lna -:..u~~c:1t:ir.:.i :; f'l'Jr-i. c::i;:.-~ ! · 1·t~~ 
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de 1~s mh.~ ~~lidas e~ g~t~ r~1bro. stn e~~Ar~o. en lna 3~0G !ú 1071 y 

1:v.>? Pl vnlor .:iP. l.:.• .,.~<:¡·~r"t..'lc1.6:i. t~nrl1.6 "\ -iim!'inuir nuevnn.~:it·::i '1uo::!a.!!. 

Sobre el valor d.,,. l':l 'J:Cp~rtacitln d~ petr6l.eo crudo pi:>dre­

moe s~ff~lar nuo el ~e.jor n~o ru6 el de ~~1~, el cual u~can~O los --

8,9~n ~ill~n~s de d6larea, r~~resentando un re~unte econ6mico posi­

tivo p~rn ql. pa{s, ain cmb~r~o se oha~rv~ tamhi~n disminuci6n en los 

añoo 91 y Q2 loa cual~a ~nn n~n~uado cte nueva cuenta la economía de 

i•.~xico. 

i-ara terminar ca.be mencionar que el petr6l.eo '!lB y SP.guirá 

o~endo por un buen tiempo ~l principal. recurso econ6rn1.co con el. que 

cuenta i.~x~co y en a1 C•J:al '.-la basado su eot::abil.idad econ6mica. 

2.4 CO~T~CL DE PRECIOS. 

Para comprender ~1 control. de precioa vamos a dar nntee -

que nada unn dec~n::tc::t6n d~ ~u6 ea el. precio y despu6a control. 

Tenemos ~UP. ~1 precio ~a 1a cantidad dfl dinero que ao dh a camb::to -

de 3.l.guna mercnncia o o~rvic::to. ea decir se expresa monetariarr.onts 

el va.:tor do dichaa mercanc1..ae o servicios, ya que el. precio de 't.Odae 

l.as r:-.ercauc1-as tiende a s~r igual a su valor. (19) 

Por otra parte tenemos que en H6xico se dA oconom.í.a -

mixta l.a cual. e1 sector p:lbl.1.co oa tan fuerte corno el. sector pr.!, 

vado. Por 1o tanto el :::otado puedo 1.nterveni.r y modificar 1aa l.eyea 

de orert3 y demanda con el. fin de proteger los intereses de las per­

sonas d·~ bajos recurso o, a os to es a lo que 11.ama.mos con trol de :--re­

c1..os. 

19 .. - C1'r. Mendas Moral.ce Jos6 Sil.veotro;,. Ob. Cit. Pag. 141. 
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l.• Ftc':.·..1.~l. cri::::t.s 

1<.191,) ~e :-¡n v~:-i.i._to ·•ractic . ..,_:i '""l·• f'l..jé,,.ci.f1n •)·-! --r::.-cln;:; a ci.·""!rti:i.:::. t:•'..:.!: 

cancfn!:;• co.1 ~:. .-.":j"?to •.'<ry ~1-:.-.-r·.~ .. !!"' ':!l c.-.~":o \-=.·~!.·!a .. -::n l.("• ~:-tt··:-i"::'!"' 

1-.::J. nue el. -~s.tndo 

riet":!'rnina el. vnlor ne un prn:!uct0. 10 vn!T'os con ln tortil.l.a. p.::in -­

bl.nneo. azucar y ln lec~~-

3 .. - ··-:l subsidio ns 'Jtr:-t rr:~dida <=''JO tn'"1n nl. :~stn.<lo para el. 

control. da '.'r·"!cios. el. cur:.l c0n . .:;i.J;t0' en conc~«·;r un.'." .. cnnti.d.n.r\ ctct~r 

minada a prorluctor~a a importa ~nr~fi par~ cutrir l.a p6rdi.tia quo impl.~ 

ca 1.a. reducc1.6n .lcl.. precio ... ;..-,, ·~<>tn !'Or?:'la el. ·.stacto evita flUC l.os Cf!. 

merciantes int~rmn 1 l.iari.oa r;ub,.n. 1.oc procioc, cabo ocl.arur que el. or-

gani.smo en.carr;n.do ele vigi l.ar 1. on prec:Lco as l.n (~·;~e FSCO) Procurad·.i-­

ri.a Federa.l. d<:?l. Connnmi.d.or .. 

Por lo visto ant~r\.....,rr:1ante. t-:bxico t=:ie~pro ha practicv.do -

~l. control de prccLos, rt~ un totai do 74 prod~c~on con t:u ~rcc~o con 

trolado ~ue 9X~Gtl3~ a ~nicloo '!e 19~q. uctunLm·~ntc s61o li productos 

eat&n oujetoc ~ proci~ ~ricl~L. ~Eto 1o 8e~~ib i~ Procuradur~o ?ede-

ra1 del Consur.:::lrlor. 1o.".> producto:::; GO:'l.! 
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:·:l. ~Gt:;.do controla ¡jlr:1.1ncs preci.o:;:; p:;ar-o ·31 ""l?:-c·1.!n 1 

d~ en el. Iarea metropcl.i.t"'lnn, l.oa si.guientes proiuc+,o~: 

Pol.il.l.o de 60 ~r. l.a pieza. $U costo ~s: 

Leche Pnuteur1.zada dq un litro, su costo 

Lech~ en ~nvas~ de cart6n. cual.nu~er marca: S 

Jtar1.na rl~ 1!1<'112' .• costo por kilo es: l. .'10 P13-'"J,O:. 

k1.l.o su costo es: 

Una tonelarln de ma:!z, costo ea: 

~n l0a Estados de 1a Ropdbl.ica Mexi.cn~a ~ol.o 1ln rr·J~U~~o 

control.a el. Setado. el. costo de un kil.o de tnrtil.l.Ds e~ d~ ~ l.~·J 

pesos y de unn tonel.ada rle mai.z. au costo ~s do ~ 2,10~.00 pe5oz. 

Pero var~a este costo en l.os ~stados o re~ion~s. as{ tnne-

moa que ki.l.o d~ tortil.l.as en Quintana Roo, Baja Cali!orni~ y Paja 

Cnl.if"ornia Sur. costo ea de ~ 1..7? pesos y el coBto de 11na tone­

de ~ 1 1 450.09. ~n l.a reg1..6n de Cancún el. ki.lo ~~ --l.ada de mai.z 

tort~l.l.aa es de~ l..90 y l.n tonel.ada de ma~z es de S 1.6·)0.~~. Por 

6.1t:1.mo tenemos l.a reg:1.6n de Cozumel. donde el. coRto de un ki 1.o :!-':'! t-.r, 

t:1.11aa OR de ~ 2.00 pesos y el. costo do una tone1ada de mAiz ·~:~ de -

'$ 1,700 •. ".)0 pesos. (20) 

La Procuradur:ia Fertera1 del. Consumidor (C'f°'10?'2CC,) realiza -

di.verso~ eatud1.oa de mercado con re1ac1.6n a l.os product"s ~·i~ t~~nen 

mayor consumo. este estudio l.o hace general.mente ~n l.3s ~ir~r~ntas -

t:1.endaa dP- auto-serv1.c:1.o. con e1 cua1 después d9 haber compr~b~rlo 1os 

d:1.stintoe prec:1.os que ae dan en cada una. elaboran 11.stnn i•:q ~~di.can 

donde d1.choe productos se encuentran a menor cocto. ~stn~ Li~~as ~on 

publ.1.cada.a en l.oa per:1od1.coa con el. f"1.n de que el. conflu:ntrlor pu·-,1a -

e1eg~r l.a ti.anda que m~o 1e convenga para adqui.r1.r 1as nroducton que 

desea. 

20.- Cfr. Diar1.o 0f1.e:1.a1 de 1-A ~ed~rac1.0n dP-l. di"' .~7 1°!1':? nici.·ir·1~rc de 

l~~~- ~~c. 3 (Primer~ ~ccci6n) 
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En un e~tuqio que rea1iz6 1a YROFECO mariRcoa durante 1a 

temporada de cuaresma. tenemos ~ue en ~uperama 1n mojarra se vend~a a 

S 7.90 pesos. m~entraa que e1 pu1po se oxpencil.a en 91 mercado de San 

Cosme en ~ 18.00 pesos. 1a ruuia se vend~a en S 10.90 pesos en e1 --

wa11 Mart. mientras que 1a sierra de1 uo1LO y 1a trucha naciona1 

vend~an en S 13.00 y ~ 11.90 pesos respectivamente en e1 mercado Mun~ 

cipa1 de Nauca.l.pan y Aurrer&. (21) 

Podemos observar que en 1os distintos cen~roa comercia1ea -

e1 precio vari.a de acuerdo a su 1oca1idad. 1o cua1 nos 11eva a pensar 

que la PROFBCO rea1iz6 este estudio con e1 prop6sito de proteger y --

orientar a1 consumidor. 

El Presidente de 1a Chmara Nacional de Comercio de 1li Ciudad 

de M6xico 9 Salvador I .. bpez Negrete. expres6 '"que actual.mente en el. seno 

del. Pacto ae da el. proceso de precios suger~doa y participan todos l.os 

sectores productivos de l.a naci6n, para evitar un impacto en 1n econo-

m~a." (22} 

Otro de 1os organismos encargados del. control. de precios 

1a Compañi.a Nacional. de Subsistencias Popul.ares (cortASUPO) 1.a cual. ro~ 

l.iza brigadas que contribuyen a]. interbs nacional. y ~uien propuso para 

este a~o de 1995 m~s de 76 mi.1. despensas alimenticias, que sorfi.n dis­

tribuidas en toda l.a Repdbl.ica Mexi.cana, a trav6s de la Secretar~a del. 

Medio Ambiente, ~ecuraos Natural.ea y Pesca. 1.o que qued6 establ.ecido -

en un convenio ouscrito por Aetas dependoncian. 

Ajeno a 1.a coacci6n y N..jnci6n de precios existen a].gunaa -

causas que pueden provocar el. aumento o disminuci6n de precio de l.oa 

21..- CCr. Perí.odico La Prensa. Viernes 31. do Marzo d~ 1995- PAg. 21. 

22.- crr. per:í.od~co La Prensa. Lunes 20 da ~ebrero d~ 1995- PAe. 24. 
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prorluctos, hnt0s pu~den 1.~ ~~cAs~z rle morconcl~~ o e1 aumento 

de1 deseo de Rd~ulrlr~a por p~rtff ~el cons•1mLdor, lo cual aum~nta 

1a demanda. 

Una causa que pued~ prnvnc;:ir 1a dlar.i1.nuct6n dl':!l precio ea 

l.a abundanc1.H de mercancias (aumento. 1.n. of"erto) q110 obl.1.ga al vend.,!! 

dor a bajar el precio pare ~s~imul~r ln venta. 

Sobre el tema ~e la o~erta y la demanda habl.aremoa en el. 

siguiente punto. 

Con respecto al control de precio~ el. prnsidente actual. -

de l.a Concannco, Gorm~n nonzAlez Qui.otero expre~6 que el pa.:is cuonta 

con un abasto del. 98 por ciento, por lo que no es n~cesario el con--

trol.. Ademft.s especi 1"-tc6 que con la apertura de la economi..a y ante -

el Tratado de Libre Comercio, no ~act~ble que qxista un control. -

interno de precios. pues 1ac cadenas pro~uctivao deben rea1izarae --

por 1.a l.ey de 1.1.i -:lfortn y l.a dumn~da. (23) 

2. 5 LA OF~RTA Y LA Dt-:l-1.ANDA. 

a) Concepto de Orerta. 

"~a l.a. cnnt1.da.d de mercanci.as que pueden ser vendidas en -

d~fercntes precios a1 mercado. por un individuo o por e1 conjunto de 

individuos d~ l.n sociedad.'' (~4) 

Samue1oon expresa que l.a oferta es 1a rel.aci6n entre e1 -

precio de m~rcado y 1a cant~dad de1 bi~n que el. productor eatA dis­

puesto a orrce~r .. (25) 

23.- crr. Periodico Ln rrenea. Ob. Cit. P~~- 24 

24.- M6nd~z Morn1ea Jos6 Si1vestr~. Ob. C~t. PAg. 132. 

25-- Cf'r .. Samuel.con A. Paul.. N"ordhnus .. D. W1.l.l.1.·'l.m. 'l'raducei6n de J.uis 

Tohnria Cort~s. ~conomi.a .. ~d.1.t. Puentes ~mprosorea. S.A. Duod~­

eima ~diei6n. México. 1.9~9. P6e. l.G 



po. 

cio de 1.:-'t ~erc~nc!a.1.:i v0nt~ d"" ~ota tl.-o.:'ldo a -:iistn1.n:J.i ..... '1,_orn 'b.i..<:'!n. 

cado 1.i't>r-~ •• ~nn~1~ n•.> "'X1.s'!:n ntnr.;1ín contr:::i1 p::tr'.l iiue ru:--1ci0:1·~ t-it.o;,,-ra.-

:nettte .. 

Respecto n 1. ., ~<"!rc.:inci.A• óc:~;i daho snr única. ry~ riccir 1Jns 

sol.a .. 

etc .. 

abundancia un prortucto y cii.sm1.n~ye su ventf'l. par.el ao1.uc.!.nn'"lr e1 pr~ 

b1erna de ~obre prodt1cci6n. oe baja e1 ~r~cio de 1a morcsnc!a por un -

vonda ~ ~ QCto 1o co-

nacemos co~o orertn .. 

26 .. - 1,.;f"r .. Dom!nru"'!'z ·.;ar¡;an S~rcio .. Teorí:a. t.~con6rnica .. F:dit .. 'F'orrúa .. 

15a .. "dici6n .. M~xi.co ].'.'.lq2.. nai;. 7B .. 

27 .. - Cf"r .. ~stttdlllo !JrsGa ;edro .. Ob .. Cit .. Pa~ .. 51 .. 
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La demanda es 1a cant1..~nd d~ un producto o s~rv~cLo qtie -

l.oa consttmi.dores ad1ui.~ren n un nr~ci.o !'i.jo. ( 27) 

Otro autor ~xpr~sa nu~ 1A dqmnnrta ~s La su~o rte Las merca~ 

c~ns ~un p11~~en onr compradas d~~i.do a RUS •11..rerqntQs pr~c~os por -­

cua1~u1..~r i.nd1.vtrl~o ~~e pertAne~cn A ta socte~ad. (2~) 

Con reR!:>ecto a €teto. Foi.sés :nan1... f°iesta. ri.u-:i ''l.a d~"'anda de 

una mercancXa. ea 1a canti.darl ou~ d~ ol~A Ge co~~rarh. ~ u~ ~raci.o -

dado y con ba~-e en unn u ni.dad de t1.e!npo. ' 1 (29) 

Todos estos conceptos eontLenen elementos eo~o son mercan-

e~~. :recio rijado, canti.dad de mercancía 1uc se ad~ui.era. y tiempo, 

ya sea un d~a. scmaoa o oea. 

Podemos deci.r que l.a demnnda eG l.a n~ccsi.darl ~ue tione un 

individuo o varios por un producto. El. cual• si ns a.v'!'.'>tado, al. ese!!. 

searsc, su demanda ser& mayor. por cnrle prec1.o tenderh a subir. 

C) CONCB~TO D~ CTIRVA. 

t-tendez J-iora1ea opina 1"1'.le l.a curva de 1n dcmnnda ea l.a med!, 

da o cambio porcentual. en 1a cantidad d~~~ndada, o s~a i~ curva repr~ 

senta o mide l.a variaciOn de l.a cantidad dP-mnnda~a cuando existe un 

cambio ~e precios. (30) 

"Por 1o tanto, en cual.qui'3r momento dBdo del. t:Lenspo. existe 

ro1ac1.6n el.ara entre el. prec1.o de mercado de un b1.en (como el. tr~ 

27-- C~r- Aatudil.l.o Urs6a Pedro. Ob.C1.t .. iae. 51. 

28.- Cfr .. M~ndez Moral.ea Si.l.veetre Jos&. Ob. ,,;i.t. Pag. 1.21+ .. 

29 .. - Gdmez Gra..nil.l.o Moi.s6s .. Ob. Ci.t- Pag .. 68 .. 

30.- Crr. M~ndez Moral.es Sil.vestre. Ob. Cit. Pat. 23. 



que V1~ne s1endo la curv~ del~ dem~nda. (3~) 

8on todo lo ::interi..o:::-. ,.odc'rlvn .Jr;cir ,11.; J.:'l curva de lu U.2_ 

manda d5 cuando sube ol ~roc1o de i~ ~9rcnncin y por conu~r~i~n-

1·encio:i..:ire~o.s .n continuaci5n "ll;711nn:: tipon de -:il."'\nticidad 

o curva d~ ln dornanda. 

r.a curva de la rfoM~n<1n yn oe~ r~ctd3 o 1ne1~et\c~. ~9 a~u~ 

rec:ilt1r auto sucede en tor!oe l.os productoc ·!..:: pr-iT"lot"'a nececlda<J, 

prin.cipalrr:cnto en 1:.l oal., ,,U'! ea 

tituto ad~cuado y por eata :::-nz6n 

cn:itidD.d. 

Ahora bien, tene~o.<rJ qu~ 1a .-Jern~1:--.tl1 ;~ art:1c•11os 10 1ujo v~ 

31.- .C-:ar.:,uelcon 1\ ... Pnul º/i11L<im '">. 'fordh,,·..:..c. rn~. Cit. 0 ac;. 7~-

32.- Crr ... G6rnez Gran1l1o ~o~s6n. rb. G1t. ~n~. 64. 

33.- Crr. Aut~d111o TTraóo ~edro. Ob. ~it. ~ap. 52. 
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de óst·~ :ir.:i'i-.1cto te!!jer.'l -:t !,ajar cons1.d12rnblcr.1ente. porque loe cons.!:!. 

midoren ~uo dese~n cornprnr ese hien ser~n pocos.~ob1do a ~u~ no QS -

nocesari.o y 1o p:ioden s11a':.1 t.~lir por otro bien :n!is econ6ml.co. 

Para el !'isco este tipo de elnaticidad o curva en 1os pro-

duetos de lujo lon arccta. rues a ~e~ida que se aumontn el impuesto 

a batos art~cu1os, la demanda de ellos ti~nde a disminuir y por ende 

recibirh ~enor increso d9 1~ ventn d~ rlichos prorluctos al conot1midor. 

D) TEO~IAS ACERCA n;_; L~'\ OF?.R'!'A Y LA DSMA~TDA. 

"La teor.í.a de 1a orerta y la dgr.:ianda nos de:nuoatra que la 

de~anda de nercanc1as se basa, en 1a pre!'erancia do los consumidores 

y la o~erta en los costos de las ompresaa. Estas dos t"uerzas centr~ 

les, la ororta y 1a demoncta. se von equi1ibradas por 1os precios de 

1oa bieneo.•• (34) 

''La L~y de Say dice que a1 precio de un bien y 1a cantidad 

del mismo intorcambiada en e1 m~rcado G~ f'.1.ja ~n aque11a situaciOn -

en que 1a orcrta igua1a a 1a demanda o son 1o que ha dado en 11amar-

ee equ:1..1ibr:1..o de1 mercado .. " (35) 

''La Ley de 1.n O!"ertn y 1n Demanda. se f'orou1a diCi'!lndo que 

el precio varin. en razOn directa de 1a de:nnnda e inv':!rsa de 1n o:rer-

ta." (36) 

Al. respecto podemos decir que l.n demanda y 1a o:f"erta se e-

quil.ibran por el. precio de los bienes o servicios. por l.o tanto CUUQ 

do existe un deocenao do los precios. se atraen nuevos co~prndores y 

34.- Samuelson .. A. Pau1 y Wil.liam .. D .. Nordh.::ius. Ob.Cit .. Pae-. 71. 

35-- Astudil.l.o Ursfia Pedro. Ob. Cit .. Pag. 51 .. 

36.- Scheirl.or Am~zaea Xavier. ~isiorin dol. Pensami~nto Económico. 

~dit. ·rrillnn. ~éptica ~dici6n .. M~x~co 1987. Pag. 344-
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que l.oa compradores si.empre tratan :le s:ist.ttulrto i'·-,r ot.roG bienes. 

por ejemplo: l.a carne da res por 1a de pollo, i~o tort1.l.l.as por el. 

pan. etc .. ~sto or1.gina que 91. productor se vea otl.Lcado a ofrecer 

~ercancra ~ un precio más bajo al. del. d~a nnter~or por un per~o-

do corto de ~icmpo para podnr vcnderl.a. 

A continuaci6n mencionarec:ios =il.r:unn.s cosas que alteran -

1a ocerta y l.a demanda. 

Por ejompl.o. el. precio. ai éste es nur-erior que el. ante-

rior orrecimiento. por ende l.a orerta ha prosrosado, pero si 1aa -

ventas no aumentan, entonces hay que bajar el ~recto de l.a mercen-

era pnra eati~ular l.a demanda. 

Una de l.aa cosas que alteran l.a oferta y 1.a demanda~ es 

l.a mojor~a rle l.a t~cnica actual que reduce o1 cooto de 1a produc-

c:l6n. 1o qu~ trae co~o consecuenci.a aum on to de l .s o f'erta y de 

1a venta dcbi..do a 1o baja de prec~os. 

Otro caso es que tambi6n 1a oCerta puado disminuir por 

el. au1:1ento ocnaionndo de uno o mlia de 1os e1cmentoo de producc:t6n., 

1o que trae como conaecuenci.a e1 aumento da1 preci.o Y' de éata man.!!_ 

reducen 1ao ventas. 

lfno de 1oa e1ementos de producci.6n es el. salario. cuan-

do incrementa aCecta a 1a oferta y a la. demanrta,. l.a oCerta se -

ve a.Cectada !=JOr causa del. aumento del. costo de prod11cc::L6n y l..a de-

manda porque el. trabnjador 6 consumidor ti.ene rn~a dinero para gas-

tar. 

~1 tiempo también i.nnv.yo ri.eurosamente. por eso durante 

t?l.. tanto ].a oCerta como 1a demanda mi.amo pucrl~ carr.biar en ciertos 

productos o norvicios. 
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ntro e1w·.,,,.ntn 1M!H..,rtanto ~s la r>nt-1.nci6n. 1!1 cu3.1. 1.nf"luye 

de ucuerdo a los roL~R y prgrerenc:las. u~ ejemp1o. s~nc~llo ~s el. -

a•Jmento en 1.a taGa de nata1:ldarl. 1o cual el.eva 1as venta.o rlo pafia--

1es. por 1o tanto ~u~cntn 1a demanda de pafta1eo. cunas, ropa de be­

b~. juguetea. etc. 

Otra causa nAa es 1a que conocemos por expgctativa. que 

dA cuando se prev~e una guerra o cual.quier otro conr1icto soc1a1 9 1o 

que trae como conaecuenc:la que 1a p::ente rea1i.co una grun ·demanda de 

productos y mercancías. ya que p:lenaan que con este conf1ic~o. pueda 

haber escaoez provocando con esto que e1 comerc:lante tienda a subir 

el. val.ar de dichas mercanc~aa. 

Como d1timo el.amento tenemos e1 rrusto o prererenc:La que -­

tiene e1 consumidor. pues dA 1ugar a var1ac16n en l.a demanda de pro­

ductos deb1do a l.a publ.icidad o propaganda comercial. que ae hace de 

el. l. os. 

por todo l.o anter:Lor. l.as formas de l.a oferta y l.a demanda 

variando do acuerdo a l.as exigenc:Las del. consum1dor y n. l..oa me­

dios de publ.icidad. ya que debido a 6stos se motiva al.. consumidor a 

adquirir productos necesarios psrs subsistencia. por ~ato ea que 

pensamos que tanto l.a demanda como 1a o~erta se encuentran unidas. 

pues una depende de l.a otra y vez ambas van a depender de l.a -

publ.icidad. l.a cual veremos cont1.nuaci.6n. 

2.6 MSRCADO Y PUBLICIDAD. 

A) CO~CEPTO DE PUBLICIDAD. 

Publ.ici.dad ea el. "conjunto de medios para divul.gar o ex­

tender l.ae noticia.e o hechos. Conjunto de mediou empl.eados para -
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dar a con0cor un producto co~e:""cial. o f.n:f·t:-;~_rl::ü. 11 (_"37) 

''La pllbl.:icidarl e:-.; el. :ne:"J.lo rcr -.:il c:i<~l ~e crea ::irt.i. f"ic.ia.l-

mente lo~ deG"10S necesarios par:i constit·1ir l.- der:i.::in~Ja dr-d. m~rcado." (.33) 

Por ende l.a pul-1.ici.dad es el. me·:lio fl"...."::· ~l. cual. el. CO!:'l'3rcia!! 

te provoca ~1 inter~s del. con~umirlor nobre al.r.ún pro1ucto qu~ ofrece 

a un pr~ci:') di:-t'-'l'r'T!inado y en cinrto l.urnr. 

Por l.o tanto l.os con'3rc:iantea pnrn auMontar nu canancia do-

ben aunentar ~l. consumo. rel.~cionándol.o a través d~ 1.os medios de pu-

bl.icidad. cuyo objetivo principal. no 1.:!form3r al cliente. !:ll.no ha-

cerl.o que compre el. prodltcto o ~ercnnc~a. 

P~ra l.n pub1ic1clad de cus mercanc~ac. l.os comerciantes deben 

tomar en cuenta 1.a teor~n de estí~ul.o-respucstn. que considera al. coa 

aum.i.dor corno un ser susceptible de ser condicionado por el. aprendiza-

je y esta~l.eco una re1aci6n sistemAt1cn de cauaa erecto. (39) 

Un ejemplo de publ.icidad comerci.al es ln campai1a -:iue nstlt 

rea1izando l.~ empresa Pepsico a través de peri6di.co y por tcl.evi.si6n. 

e1 cual publ.ica su sl.ogan "el reto Pepsi" oi~ue adel.ante; cue nos 

dá a cntondor una comparación de sabor entr~ pepsicola y cococol.a. -

por l.o tanto al. tomar pcpsicol.a podemos disf"rlltar ou sabor y real.izar 

cual.quier reto que nos proponea.m.os. esta campniL-i publicitaria y;i se -

comenz6 n real.izar en. las c.i.udades de Guad.nl.ajara,. Monterrey y actual. 

mente en el. Distri.to F'edera.J. y posterior:.i.ante en otras ciud.:idC?-s. (40) 

37--

38.-

39--

Ga.rc:{a Pel.ayo Ramón y Cresa. Pequeño Laroune. Edit. lloc;er. Bar­
cel.ona 1972. PSg. 729. 

Vanee.ne I.ynch. (H) Alberto. Fund¿:U:]entos de J\nlil.icia 't!con6mícos. 
Edit. Abe1.odo. Perrot. Edici6n J.Oa. Euonos Aires l.990. Pág.1.23. 

crr. Matterl.art Armand. La Publicidad. Bdit. ~diciones Paidos,. 
S.A •• Edición 1a. ~opnña, 1991.. P~~- 73. 

40.- C~r. ~eportcro Luía ~oto. El ?:inanci0ro. dC?-1. dLn martes 9 de -
A5osto do 1994 en 1.a ~~cci6n de Neaocioo. F6c. 1.2. 
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R) HBDIOS o;..; PfJELICIDAO. 

Parn comprender mejor este punto de 1oc medios de pub1ici­

dad. daremos a conocer tras rnbtodos que iievan a cabo 1oa comercian­

tea para transm1.t.1_r su prorf 1cto o mercanc:ía R.1 consumidor. 

1..- I-Iotivac16n: consiste en hacer ver a1. consumidor todos 

1oe benef"icioa que obtendr.!'t a1 comprar determinado pro:'!ucto. (11ame­

ae casa. autom6vi1. seguro d9 vida. aparatos e1éctri.cos. domésticos 

o deportivos). a trav6s de ln rnotivaci6n se eren o1 inter~a en e1 -­

consumidor por comprar dicho producto. en a1bunaa ocasiones 061.0 ba~ 

ta con 1a f"orma en que anuncia un producto para obtener como rea-

puesta 1a adquicici6n da1 mismo. 

2.- Eati1os de vida.- en este método. el comerciante oo --

vue1ve quizás un poco soci61oBo. pues a analizar con m~s detcni-

miento cuAl.ea son 1os oatil.oa do vi.da do sus cl.ientes o consumidores 

y trazar.§. l.a f'orma de comportarse en su a1macen. 1~ r,.,r>J·.3 o eati1o de 

ropa que portan. también se dar6 cuenta de ln mercanc~a que les atrae 

menos. teniendo la f"inalidad de poner m6s inter6s para promoc.1.onar1a 

y as! tratar de vender1a, verh y aoa1.1.zará inclusivo 1a clase soc.1.a1 

a 1a que pertenecen. ésto e:-:~·, --.i:. nrop6sito de ver que pos:!::bilidades -

tienen para comprar "X" mercnnc:(a o poner mercanc:!.a de acuerdo a 1aa 

~onibilidadea de 1oa consumidores. observarh además cuai ea 1a ~erca~ 

c!a que pref".1.eren mayormente. el propósito de tener de d.1.cha. mer-

canc1a un abasto euf"i.cientc y ns.! poder vender mlis. 

3 .. - Cogn:!.tica.: es aquel m6todo qua se ref"iere a 1a publ.ici­

dad d.1.ri.g.1.da a1. sentido de la vista. Y la vemos a travhs de anuncios 

luminosos. de cnrte1es, de mantas o propaeanda en f"o11etos. o catlü.o­

gos en los cuales nos of"rece el comerciante u~ sin nOmero de mercan--
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c!.aa que nos permitan ver Y coinpar~r prec1.os, anul.i.zantJo cu6.1. noe con. 

viene m~s. tant0 por el. uso que 1e podam0s dar co~o po~ el. precio al. 

culll. nos f'u6 v<:!nd1. da... ( 11-1.) 

Este m6todo en l.a mayoría de 1.os casos es vBntajoso, pues -

siompre ne hn di.c~o que el. 1.ntor~s del. conaucidor se despierta a tra­

vés de l.a motivaci6n viounl. l.o que hace que ~ate tienda a comprar ca-

si todo 1.o que ve. aunque muchaG veces no sea necesario ... 

:~esotros consideramos qu.e l.a T"Ubl.1.cida.d va d.1.ri.ei.do. princi.­

pal.mente a 1.oz sentidoo del. hombre, el. oído. 1.a vista, el. eusto, el. -

ol.~ato y el. tacto, ya que a travba de el.1.o, 11.ecnn al. cerebro creando 

una necesidad da adquiri.r cual..quier producto con el rin do sat1.s~acer 

un deseo .. 

A continuac1.6n mencionarernoo 1.oa modios da pub1icidad que a 

aon de comunicnci6n masiva y de loa cual.ea valen loa comer-

ciantes para dar a conocer sus productos: la to1eviai6n. la radio. --

1os per:l.6dicos. las revistas. los cines. 100 anuncios luminosos tanto 

1'ijoa como de movimiento y 1a secci6n CJ.marilla que ya tiene eran pre~ 

tigio debido a que abarca un enorme número de comercios. enliatadoa -

en 1'orma a11'ab6tica. con duraci6n do 

ndmero de medios pub1icitarios pero 

año. Podr~amos decir un gran -

acabar~nmos. por eso solo men-

cionamos los que consideramos máo importantes y viables pnra despertar 

el interbs del consumidor. 

~n soguidn analizaremos brevemente cada uno de ellos: 

La to1evisi6n ea uno do los medios publicita.rico m~a impor­

tantes. ya que en forma masiva dirige publicidad a mil1onos de perso­

nas en e1 pn~s. a travén de su ima~en y d~ su oonido env~a el mensaje 

41.- C~r. Marttelart Armand. Ob. Cit. Págs. 74, 75. 76 y 77. 
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a.l. tal.e esp<lctador. invit:indol.o a ad<1.U1.r.1.r un deter-r.tínado producto. 

este medio realiza todo tipo d~ anunci.os. tanto rl9 productoo al.1.ment~ 

cios. como prod~ctos de uoo personal.. ropa, auto~6vil.es. aeguros, vi~ 

jea, espect.!icul.os y deportes, todo esto ti.pe de pub11.c1.dad se encuen­

tra repartida n l.o l.ar6o de l.oa diferentes horarios que ya ae tienen 

determinados, tenemos que durante un programa da una hora de durac.1.6n, 

ox.1.aten 6 interval.oa para publicidad, en loa cual.es cada interva1o -

l.l.eva de 5 a 6 anuncios con una duraci6n cada uno de el.l.os de 20 a -

30 segundos. Aunque el. tiempo parezca poco, el. nnuncio del. producto 

o servicio, 11.egn a tnil.l.onea de conoumidorea un instante, que a1 -

ser motivadoG por ~ate, acuden a adquirir e1 bien o servicio que se -

o~reci6 por te1oviei6n. 

La Radio ai. igual que 1a te1eviei6n, es ecuchado por mi11o­

nee do personas, aunque en este medio e1 pab1ico no puede ver lo que 

se orrece. a trav6a de un menoaje claro y bion dirigido, ee 1ogra 1a 

imagen del producto y a su vez despierta 1a curiosidad y deseo de a~ 

quirirlo. En este medio también e1 tiempo ea m~nimo para cada anun­

cio pero su mensaje no deja de ser erectivo. 

Un modio publicitario que tat!Jbi~n 11ega al consumidor aun­

que en menor esca1a que 1os dos anteriores. ea o1 peri6dico, este m~ 

dio 1o que proporciona son espacios di~erentes ta.maftoa para anun-

ciar un producto o servicio, aunque un poco menos e~ectivo, ya que so 

encuentra condicionado a que el p6b1ico consumidor 1o adquiera y 1o 

lea. Ea de mayor econom~a en cuanto a costo. So rA1aci6n a1 tiempo 

de exhibici6n de cada anuncio, bate ea determinado "Por quien presta 

el servicio o por e1 comerciante. pud~endo ser por un d~a, por tres 

o inc1us1ve una se~ana. 
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Las revistHs con otro rn":?"ii.n rl·"? ,,u'tlicidnd qu·-:- .-Al i.,-:-ual. que 

el. :"lnt<:!''!"'i.or• t-1mbif:n nor.. ct'L"Cti.vns. "'l·:!~> '.~; '~Gt.as 9Xl:~t~ 1.:-1 ventF:ja 

sobre loo anteriores, d~ ~ue ~o ?Uerl~n ~ub1i.car productoa o servicios 

en f'OrMa cspoc:1Cica, así. tenemos revistns rl~ri.gidas a Loa pro<luctoc 

a..1.iment.1.cion, n. l.a ropa, n 1.oo nrt:ÍC!il.os '1<? uso personal, ;;:. lo::; de­

portas, de autom6vil~G. ~e bianon i~~u~~lo!;, de productos pnr:l a1 -

hoenr e i~c111Dive revistns donde so ~u~licn 1.n prestnci6n dQ bienes 

y ::::;crvi.cios, un ejcrtplo el.o.ro e.s tnnto l<l r"-"vista de .3ecu!lda Mano -

corno ~~ ~~cci.6n tUnarilla; 9n ambos c~oos se lleva u~ control por 6~ 

den nl.~ab4tico. Aunque ne dif'erencian tnnto 

blicidad, como en sus costos y ost6n dirl~idns 

c!.f'ico. l.oo cl.icntes. 

l.a durhci6n de la pu 

público en esp.!?. 

Loa cines tambi6n son u~ rned1o dn publicidad ~unque en m~ 

escala. puea ar¡uí. sol.o es do l.D a 1.5 minutos el tiempo destina­

do por exhibici6n parn la publicidad; kGta tru:ibi~n en rnaciva pero se 

encuentra r~strin~idn a ~ue el. consurnidor nDista a l.no cal.as. (42) 

Otro medio que mencionnr~mos uo~ l.os nnuncioa luminosoo -

tanto :f'ijos como loa tienen ~ovimiento. ~stou l.os encontramos 

todas 'Partes y non '3Stltn invitando a ad.,•l"i.rir el producto :iun anun­

cia...91 e inclusive en ocasiones a acudir a cual.quier centro comercial.. 

Por !í1timo mencionaremos el mencnjo subl.iminal. que es el. -

que se aprecia en l.a publ.icidad. 

Debemos aclarar rte antemano. que no exinte una de~inici6n 

exacta de 1o que se conoce coco mensaje DUbl.~cinnl.; sin embo.r~o de~ 

tacaremos 1os o1e~cntos más importantes que 1o conforman para ente~ 

derl.o. 

42.- C~r- Marttc1art Ar~and. Ob. Cit. P~~. 79-
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La t6cnica sub11.m1.na1 es nacer 11egar mensajes con c1.erta 

1.ntenc1.6n al. 1.nconsc1.ente de1 ser humano. ut111.zando s1.gnos o 1.m6ge­

nea que moti.ven sus m6e eens1.b1es aap1.rac1.onee para que aetde doci.1-

mente e1.n que 1.ntervenga e1 rac1.oc1.n1.o en 1o mAe m~n1.mo. 

En 1a t6cn1ca sub11.m1na1. 1oa eeruerzos eue1en ap11.carae -

prec1.eaaente en este n:1.ve1 -eubeonec1.ente-. de manera que todas 1aa 

1.nc1.tac1.onea son en c:Lerto eent1.do "OCULTAS"; con 1o que reeu1ta que 

• muchos de nosotros ee nos 1.nt1uye y se nos mani.pa1a mayor medi.-

da de 1o que nos damos cuenta en muchas de 1as pautas de nuestra vi.­

da d1.ar1.a. 

Veamos un ejemp1o de esta técrú.ca que se rea11.z6 en Nueva 

Jersey y cons1at1.6 en 1.ntrodac1.r en un documental. que se proyectari.a 

en un c1.nema. un mensaje acerca de un conoc1do he1ado. La mecAn.1ca -

ru6 hacer cortes cada 24 cuadros al. documental. y ah~ 1nc1u1r (montar) 

un cuadro con un mensaje de 1os be1ados. E1 resu1tado .t'U6 sorprenden­

te; 1a gran mayor~a dei pdb11co que v.:1..6 e1 documental.. e1nt16 1a ne­

cea1dad de comprar un he1ado como e1 puesto en e1 documenta.1.. 

Notemos una segunda rorma de e1eborar 1oa mensajes aub11m1-

na.l.ee que se basa en un e1emento: e1 desecho peico16g1co. Si antes -

tezda.moe te1eTie16n en b1anco y negro. ahora 1a queremos a co1or. 

1uego con contro1 remoto. 1uego con panta.11a g1gante. Se crea en e1 

incli.viduo 1a idea de que e1 producto que 61 posee es ant1cuado• paa~ 

do de moda. Esta transtormaci6n de1 producto no ea azarosa. se hace 

con toda intenc16n. 

Hoy en d.1.a. a1 comprar cual.qu1er producto reve1amoe quienes 

somos, pues cada producto tiene connotada una pereona.11dad. Este pro­

ceso adquisitivo. ea una 1nteracci6n entre personal.1dad de1 producto 

y 1a pcraona.1~dad de1 1nd1T1duo y 6ste es precisamente otro e1emento 
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en e1 que se basan 1os mensajes aub1im1na1es: dar a1 producto una pe~ 

aonal.idad. una rorma de ser, una rorma de v1v1r. 

Como se ha observado, 1oa pub11c1etaa se han ~a11do de 1a 

ps1co1og~a y 1a soc1o1ogf.a para conocer 1os mot1voe que mueven a1 ho~ 

bre a actuar de determ1nada manera. Y aJ..gunoa do 1os espec1a11stae -

han encontrado a1gunos aspectos que resumen a eont1nuae16n: 

Vender eegur1dad emoc1ona1. vender af"1.rmac16n de1 prop1o v~ 

1er. vender eat1eracc16n por e1 prop1o yo. Tender objetos de amor, 

vender aensaci6n da poder, vender inmorta11dad. 

Estos eeie puntos eng1oban necesidades aocia1es que trana-­

rormadae en mercanc~aa, cual.quiera de nosotros caer~a eub11memento. 

La rorma de traducir estas necesidades paicoeoc1a1ee en men­

sajes ee a trav~s de1 1enguaje y 1aa 1m&genee: autos e1egantea. muje-­

ree be11ae, buenos vinos, joyas N.nae, todo acompaftado de gente bolrl.ta 

en grandes ree1denc1ae. En cuanto a1 1enguaje, podemos dec1r que 6ste 

1ntenta persuad1r a1 receptor envo1'rl.6ndo1o en un juego de ps.J..abraa: -

Todo ••• con e1 poder de su f"i.rma, para usted que t1ene e1 Don, Usted 

que va conquistando todo en 1a vi.da, Es un pequefto 1ujo. pero creo que 

1o va.l.go, y muchos m6e. 

De todo 1o que hemos mencionado y que parece p1aua1b1e no 10 

nota.moa cuando vamos al. cine o vemos 1a te1en..ei6n, oímos 1a rad1o o -

1eemoa rev1.etae. Todo 11ega de manera inconsciente al. cerebro. 

Como podemos ver 1a pub11cidad 1a encontramos en un sinndmo­

ro de 1ugares, ya que ea imposib1e 1imitar1a a med1oa eapec~ticoe, no 

trataremos 1aa do menor importancia, pero a1 cabe mencionar 1a pub1i­

cidad intenc1onal. no vo1untaria de 1a que ao~oa objeto todos, 6sta es 

en 1a que a.nunc1amoa ~arcas y productos con so1o portar una prenda, -

una bo1sa, un 11avero, etc. 
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C) PUBLIGil.J.'\D y sun í!C:.3TO.~. 

Parn comprend~r mejor este punto. empezarernon diciendo que 

l.os costos de 1n publ.icid~d son l.an tarirao o precioo que vn a pagar 

e1 comorcinnte a1 anunciar sus productos en cuRl.r-;uiera <le 1oa madi.os 

pub1ici tarios. {Te1evisi6n. qadi.o. Prcnaa o Cine).. Dicho costo var.!.a 

seg6n sea ol. producto a anunciar. ~i medio en ~~~ se anuncie y l.on -

minutos o se~undos que dur~ dicho comercin1. 

A continuaci6n mencionnr~mos lon costos de publlcidad en -

l.oa medios de comunicaci6n maoiva: Tel.~vioi6n. ~adio 1 Per~odico. Re-

vistas. y Anuncios Luminosos ~ijoa y con ~ovimiento. 

Proporcionamos primP.ro l.os costos de Canal 13.31 cual. tiene 

tres horarios que son los Sí~uientea: 

E'l. horario 11 A 11 que comprende rle las 8 AM a 1as 2 PM. don-

de e1 costo por minuto es de N $ 16.500.00 p~soa. rlicho minuto 

prende 3 a.nuncios da 20 segundos aproxi~arl~~ente. de eete modo e1 --

costo de cada anuncio os de ;.: S 5. 50·:::>. oo. ahora bien• para e1 aogun-

do horari.o denom1.nado dob1e "AA" que comprende de 1as 3 PM. a J.aa 

6 .. 30 Pf>~ •• e1 costo por rninuto aproximadur:iente es de N S 33.000 .. 00 

pesos. en eete caoo cada anuncio de 20 set;undos tiene un costo de 

N S 11.000.00 pesos. como podemos ver. exiote un gran incrc~ento en­

tre uno y otro horario, sin embargo cxi.sto un horario aCín mfia costo­

so. pue.9 es aJ. horar1.o de nayor cnpto:ici6n de t!:i1evidentos y se deno-

m1.na tri.ple "AAA" e1 cua1 comprende <ie las 6.30 Pl·': .. h.:iata el cierre 

de proE,ra~aci6n, aqu~ e1 costo por ~inuto es de N ) 49,500.00 pesos, 

por 1o tanto cada anuncio do 20 see,'undoc ea d'l ¡; ~; 16.500 .. 00 peoos. 

que vendr.Í:l siendo igual a1 costo de1 mJ..nu to en el primer horario. 

As~ tenemos que un prorrama de l hora tiene 4 cortos come~ 

ci.nl.es. cada uno comprende de 4 n 5 m~nsajos, 1o cual da. que en un 
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prograna d~ 1. hrira, ae :-•ul:l.lc,•n C".".'rcu ·1~ 2'1 co:nnrcl;:il.en. ror l.o tanto, 

en '!l. 'lorn.rio ",\" el coz to .-1;? 

aoa, en al. h.ornrio rlobl.':" "!\,'\" 

CO'l'lerci.nl~~-; "'!S de r·I 3 110,000 .. 0D pe­

~!~ :1 ~ ~2~,00~J.~0 pesos, y J>Or fil.ti-

mo, en el horario tripl.c "AA,\ 11 el. costo oq-..11.val.c o N-:; 330,00'1.00 poaos .. 

'Sn Ca.nnl. 7 exist~n ta~bi&n, 3 'lorurios: 

F:l. horario "A" cuyo cn1::to por l. minuto ei:; :-Je tl1 111,250 .. Q"l -

pesos, l.o cunl. d6 que cada ~nuncio de 2~ s~etindoo en estg horario, es 

de N S 4,750.00 pesos .. 

Por 20 anuncios co~pr~n~idoG en un pro~roma de una hora que 

t:1.ene 4 cortes comercial.ne, el costo eo de H J 95,000 .. 00 peDoa .. 

r~n el. horario denominarlo dobl.e HJ\A 11 el cooto por minuto 

de N ;\: 28,500.00 pesos, cada anuncio de 20 see;undoc tiene un costo de 

N S 9.500.00 pesos. por 20 .:\nuncios durante un programa do una hora -

e1 costo ea de N S 190.000.0~ pc~os. 

En el ú1 timo hora.ria. denominado trip1e "AAA"• el costo por 

minuto es de N S 42.750.00 pnson; ahor~ Cien. 

dos cuesta N S 14,250.00 y el costo global en 

con 20 a.nuncios es de N S 285.000.00 pe.sos. 

anuncio de 20 sogun-

programa do una hora 

J .. oa anteriores Costeo son 100 actualizados a.J.. rnoa de Septie!!!. 

bre de 1995. por 1o cua1 rlflcidimoa inc1u1.r1o en nuestro estudio. 

Beta in~ormaci6n nos ru~ proporcionado por o1 Grupo de Te1~ 

v1.s1.6n Azteca, .n.A. de C.V. Pori.!"6r1.co 5ur No. 4121. e1 dí.a 25 de Se.e. 

tiembre de 1995. 

Continuando nueotro estudio d~ 100 Costos de Publicidad. a 

continuaci6n veremos loa del Grupo To1eviaa, para lo cual presenta.moa 

e1 siguiente cuadro: 



CLASE 

"AAA" 
17:00 

A 
24:00HRS. 

"A" 
24;00 

A 
17:00HRS. 

"AAA" 
17:00 

A 
24;00 HAS. 

"A" 
24:00 

A 
17:00HRS. 
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TELEVISA, S.A. DE C.V. 
TARIFAS EN VIGOn A í'ARTln DEL 1o. DE AORIL DE 199G 

OURACION CANAL 2 CLASE OURACION CANl\L4 CANAL S 

60" s 1.206,000.00 "l\AA" s 96.000.00 840.UOO.OO 
40" 804.000.00 19 00 40" 64,00000 5GO,O'J0 00 
30" 603,00000 A 30" 40,000 00 420.f!iJOQO 
20" 402.000.00 24 uo t-tnS 20- 32,000 ºº 200.t:'lfJOO 

•AA• 60" s 72,000 ºº 61 B,llQQ 00 
17 00 40" 48,000 00 412.CIOOOO 

A 30" 36.000 00 309,00000 
19 00 HRS 20" 24.000 ºº 20G.C>00 00 

60" s 591.000 00 St.000 00 423.000 00 
40" 394.000 00 24 ºª 40" 34,000 ºº 202.000 00 
30" 295,500.00 A 30" 25,500 ºº 211.soo oo 
20" 197.000.00 1700HRS 20" 17.000.00 141.000.00 

60" s 1.029,000 00 •AAA~ 60" s B0,400 00 71400000 
40" 606,00000 19 ºº 40" S:J,600 00 d'l6.000 ºº 
30• SI 4.500 00 A 30" 40.200 00 :357.t'O() 00 
20" :34:3,000.00 24 00 HR5 20- 26.BOO 00 238.ü'.)Q 00 

•AA· oo- s 62,10000 s1 o."loo oo 
t 7 00 41.400.00. 340.200 00 

A ::"''' 31,050("1" 255. 1 soºº 
19 00 HRS 2" - 20.700 170,10000 

60" s 516,000.00 "A" 45.000 ... : 3 -- uc •)() 
40" :344.00000 2.i.00 40" 30.000.00 2:i2.roo oo 
30" 2se.ooa oo A 30" 22.~oo oo 174.UOO 00 
20" 172.000.00 17 00 HRS. 20" 15.000 00 t 16.1 ºººº 

TA. R lFA. S ES PÜ C 1 A._L_~ 

PERMANENCIA VOLUNTARIA NOTICIE.RO •MUCttAS NOTICIASº 
CAN."\L S CANAL 9 

so· s 
40" 
30" 
20· 

1.440,000.00 
960.000.00 

. 720.000.00 
460.000.00 

60" 
40" 
30" 
20· 

s 561.000 00 
374.000 00 
200.soo oo 
1 B7.000.00 

CANAL 9 

210.000 00 
140.00000 
105.000 00 

70,000.00 

162,00000 
100.000 00 

81.000 00 
54,000.00 

111,00000 

74,000 ºº 
SS,500 00 
37.000 00 

103.00000 
122.000 ºº 
91.500 00 
61.000.00 

1 :JB.000 00 
92.000 ºª 
69.000 00 
46,000.00 

"'·º00 00 
64.000 00 
46,000 00 
32.000.00 

t«>TASIMPCIRTANTES: L• put:llcl-qu•••r>•g. p- cl-uo•. ""'º poo••"-"""""'• • P•"•rd•I•• %1 OO•it• .I•" b<9bo,.."-*c-<>llC••con 
lll'•ck.acóOn:;!(J"'O•yLUP..C o ......... 11ol6 podo.In .,.,,........., ... • pa"• d• laa Zl.00 Hl1' 

•E .. tar•• ••a ..,¡ .. a tno-catión poo el lncf
0
eme"'º _, la11 coba<"'"•" aci, .. 1.,. 

ESTAS TARIFAS NO INCLUYEN EL l.V.A. 

C4:S) 

43.- Esta ~nror:mac~6n nos ru6 proporc~onada por e1 Grupo Te1a'rl.ea. 
S.K. de C.V. Aven1da Chapu1tepec No. 18. 
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:!:l. cuadro anterior ctescriL-e e1. ~c.rar.:Lo tipo · 1 ."," que va de 

1as 24 a 1aa l.7 h.oras, el.. :1or1:trio dobl.-3 "/\A" do l.as 1.7 ."<J. 1.as l.9 ho­

y el. !loro.río tripl.e "AAA" qu0 va de l."1-i:: 19 h.oraa a 1.D..S 24 horas 

y el. cunl. tiene mayor audiz:mcia ... 

Ahora bien, 1a~ tnriras de1 cuadro, i1ustra.~ nl. cooto de 

.l.os anuncios dentro ric un proeramn, COl'!'li:'I l.os que SP. ~1:;icnn entre uno 

y otro proe;:rama. 

Bs importante menc1.onar qne en 'L'el.evisa, en proeramas con 

duración de una hora exioten 8 cort~s comercial.es, cada corte con-­

tiene de 4 a 5 anuncian con duración cada uno de 1.0 a 20 segundos. 

Y en programas de media hora tionen 4 cort~n comercia.1eo e igual.me~ 

te cada de 4 o 5 a.nuncios con duración de 20 seeundoa cada uno .. 

Existen tarifas especial.es, que son para 1a publicidad 

real.izada dentro de l.os Noticieros do "24 ;.foras" en ol. Cana]_ 2, el. 

de "Huchas Not:tc1as11 e1 Canal 9, as~ como en Permanencia vol.unt~ 

ria del Cann1 5, l.as cuales son mfis 

Por fil.timo cabe ~cncionar quo l.a publ.~cidad de cigarros -

est~ restringida a un horario nl. igua.l. que l.a de bebidna a.1.cohOl.icas 

despu6a de l.ns 21 horas l.a primera y posterior a l.as 22 horas l.a se­

gunda .. 

As~ tambi~n decidimos hacer menci6n de l.os costos de Publ.~ 

cidad por Cabl.evj_ai6n y ~stos l.oe veremos en el. siguiente cuadro: 



~ (--CA--N-A-l-ES---:-=-
2

-0,.-~-E-R_C_l_A_l_l_Z_A_B_l_E_S~) 
\..C 
~ 

__, -c.= = < 
z 
o -~ -> 
"""' ..... 
= 
~ 

" .. 
~ 

" 
" ,, 
" " 

" 

O<O 
DIUU.C: .. -IUl 
........... c ........... ....,CD 

Prtcovt••c"" .. ""' ... ,ca 
c"ª'OOO't -.WO-• 
•1r..c:uo .. • .. ,co 
nu-r ..... co 
C--l;OlOl',.CH<;MCll 
CI ... _ GolOl'N CHQICI I 

""'•º........-°"' "~º 
~ .. -•oc:o 

... uco 
c .. •u~ ••UCD 
~OVl"a'r C ...... _, aNCal ... ""'e"ª'"' UINn•r_ .. , ""'e"ª'" c ....... foa••••GU"' ..... c ... , .. 
<H ..... c ... , .. .. , .. e;...., .. 
1111-tW~ ... llAllCD -· -· '" -· 

COBERTURA. OURACfON 

LOCAL 

OBERTURA. ADICIONAi 

..,.. 
JO• 

...,. ,.,. 
20" 

coer•r~ .. ooct()H.0.1 
10C:"'I 

COMULMIA"DoC>0'""' 
CDMU~"'DoC"° .. "' 
ca.i:n~ .. Deoo.....,._ 

COMalu.A .. ooc:oo... .. t 

·~· 
·~· lOC'\I 

co.1•1......,, .. oocio-a 
.. uaro .... IVl,.10 
1ua10'" f"'1NIO 

""'ª'º"' '"''"'º 

IMPORTE $ 

Jll,000.0U 
20.000 00 
fS,000.00 
10.000 00 

54,000 00 
Jb.000 00 
.a.000.00 
18,000.00 

""°''" _,AHTU., lA "'911CJO<.D QUf M ~ r-... COCA••os IOtO roo.... , ..... _1 .. v ... , ...... OI' lAt Jo i:oo _;. 
lAS9f..0..S..U.C~C~C-~>C>Hn•c,..,1'1Ul'-'CO'""'S,Sot01'0f.-.. .. ,.,.u..r; ... a ..... ,.,..,.llllAtll00,...t 

44.- TarJ..Eae de Cab1eT:f..a16n. Ob.C1t. Grupo Te1e~aa, S.~. de C.V. 
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El. cuadro anter1.or se d:1.v1..de Cobertura Loca1 y Cobertu-

ra Hac:1.ona1; como pode•oe observar. en 1a Cobertura Rac~ona1 e1 cos­

to ee m6e e1evado para 1a pub1:1.c:1.dad. que en 1a Cobertura Loca.1 deb~ 

do razones ob~as. 

A1 respecto podemos dec1r que bac:1.endo una conparac:1.6n en­

tre 1ae tad.~&a eepec1al.ee de Te1ev:1.ea y 1oa costos de Cab1e'rl..e:1.6n. 

Te1e"rl.aa supera por mucho a 1a otra Cadena. adn a n:1.ve1 Nac:1.onal.. 

Como podemos Ter. 1aa ta.r:1.~ae de pub11c1dad son demae:1.ado 

e1evadaa. ya que 1a Te1eY1.e:1.6n un med:1.o de pub1:1.c:1.dad muy :1.mpor-

tanta y con tanto a1.ca.nce pues e1 grupo Te1ev:1.ea abarca :1.nc1uao pa!_ 

aee de hab1a B~apana. 

Este m:1.smo grupo tiene tamb:1.6n estaciones de Rad:1.o como -

son 1a XEW en All.p1:1.tud Modu1ada. 1a TOZ de 1a AID6r1.ca Lat:1.na desde 

Mlioñco. en 6eta eetac~6n l.oe t1.empoe por comerc1.al. son de 10 ... 20"• 

•30: 40" y 60" segundos y l.oe costos 

60" segun.dos. 3.590.00 Peeoe. 

40" segundos. z.400.00 Pesos. 

30" segun.dos. i.790.00 Pesos. 

20" segundos. 1.200.00 Pesos. 

:¡,.oe a1.gu1.entee: 

10" segundos. 1a m6.e baja es de 845.00 Pesos. 

Por otra parte. 1ae ta.r1~ae para 1a Estac1.6n XEW-FM Mag1.a 

D1.g1.tal... son menores. cosa que pode•oa aprec1.ar a cont1.nuac1.bn: 

60" segundos. 2 •. 900.00 Peeoe. 

40" segundos. 1.940.00 Peeoa. 

30" segundos. 1.450.00 Pesos. 

20" segun.dos. 

por 10" segundos. 

970.00 Pesos. y 

675.00 Peaoe:. 
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Otra eatac16n de Rad1.o que pertenece a1 grupo Tel.ev-1.aa. es 

l.a eatac16n XEQ en AM. aqu~ l.ae tar1.raa son l.ae e1gu1entea: 

• ;r por 

60" segundos. 1.110.00 Pesos. 

40" segundos, 

30" eegundoe, 

20" segundos, 

l.0" aegundoa, 

760.00 Pesos. 

565.00 Peeoa. 

380.00 Pesos. 

270.00 Pesos • 

Por otra parte, l.os costos ae Ten 1ncrementadoa en l.a eet~ 

c16n XEQ-nl l.a Ke Buena, aqu~ l.ae tar1tae son: 

60" eegundoa, 2,340.00 Pesos. 

40" segundos, l..,560.00 Pesos • 

.30" segundos, 1,170.00 Pesos. 

20" eagundoa, 

10" segundos, 

780.00 Peeoa. 

550 .. 00 Pesos. 

Como vemos, el. 1ncremento de aeta eatac16n con rel.ac16n a 

l.a anter1or, ea auper1or, deb1do a que t1ene mayor aud..1enc1a. 

La XEWA-AM, pertenece taab1•n a Tel.e~aa en el. Estado de -

San L\U.a Potoa~, l.l.amada l.a Ke Buena WA y sus tar1taa aon: 

60" segundos. 560.00 Pesos. 

4on segundos. 3?0 .. 00 Pesos .. 

30" segundos. 280.00 Pesos. 

20" segundos. 185.00 Pesos. 

10" segundos. 135.00 Pesos. 

Por d1t1mo menc1onaremoe otras 2 Eatac~onea de Ralti.o de -

T'e1e'ñ.aa que t~enen popu1ar1dad en 1oe Estados de 1a Repdb:U.ca Me­

ld.cana. 6ataa son: 
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XEBA-FM que rec1be e1 nombre de l.a Ke Buena de 1a c1.udad de 

Guada1aja.ra. 6eta cobra por un comerc1.a1 eegGn l.oe segundos. de al.qu~ 

l.•r: 

60" segundos. 550.00 Pesos. 

40" eeguc.dos. 370.00 Pesos. 

30" eegundos. 275.00 Pesos. 

20" segundos. l.85.00 Peeoa. 

l.0" segundos. l.Z0.00 Peaoa. 

En l.a c1.udad de Hald..cal..1.. tenemos 1.a eatac.1.6n XHMOE-FM. L1a-

mada 90.7 eetereo. 1a cua1 ti.ene 1ae a1.gu1.entea tar1..ras: 

60" segundos. 160.00 Pesos. 

40" segundos. l.l.0.00 Pesos. 

30" segundos. 80.00 Peeoa. 

20" segundos. 55.00 Pesos. 

10" segundos. 35.00 Pesos. 

Inrormac1.6n dada por el. Grupo Tel.e~aa. S1.etema Radi6pol.1.s. 

Ta.r1.tae v1gentee a part~r del. l.o. de Marzo de 1996. 

Otro madi.o de publ.1.c1.dad qua empl.ean comerc1.antea para pro­

moTer eue productos es el. pe~~cl1.co. de l.oe cua.iee ut1.11z.aremos como 

ejemp1o 1oe 2 peri6d1.coa con mayor cobertura pub1~~tar1a. 

El. Peri.6d.1.co Urü.veraa1 cobra por anunc1o de una p1ana de 

hoja, S ?g.6b6.00 Pesos me%1canoa ~ por med1a p1ana S 18.240.00 Pesos 

•&Z1canoa. 1o cual.. podeaoe obaer•ar en 1a s1gu1ente 11uatrac16n: 

UNA 
PLANA 

MEDIA 1 
PLANA .· 
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El. Periódico ~xce1oior pnra .. nunciar un prodl1cto co~ercial. 

cobra por l.n oxt0nni6n ~ue ocupa 9n ln ~oja. Así resulta que un anun-

cio que ocupa un~ plana par tiene 

sos, de una pl.ana impar, el. costo 

costo de N' ii 21. • .'370.00 Nuevos p~ 

de 11 S 26,730.00 Nuevon Pesos, -

por medin pl.ana par cobra N ~ l.2,438.00 Nuevos Pesos y por un cuarto 

de mitad, el. costo ec d9 :1 S 15,344 .. 80 Nuevos Pesos, que es l.a mitad 

- - - - - - - - --=-= ._ 1ºººººººººººººººººººº1 
i f 

i , .................... ! ... '''''''''''''''''''' 
+ 1 t 

1 ~ 1 ::: 
1 t J : 
1: 1 ~ 
1t :: 

+ + 
1+ + + + 
I + + + + 
1 :t:: l t 
!. !+::..+~+~+~++~ +~+++ + .. t-++++++ ++++++++++++++++++! 

Una pl.ann par N :i. 21,870.00 Nuevoa Pesos .. 

Una pl.ann impar N $ 26,730.00 Nuevos Pesos. 

0000000 Un cuarto de mitad N S l.5,34l•·ºº Nuevos Pesos. 

Media plana par !{ S 12,488 .. 

Tarif'as proporcionadas por el. Peri6di.co Exce1sior. 
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Como o~ obcerv6. ~n pu~ii.cidnd pryr to1cvi.G~5n. rnrl~o. pe­

r1.6rlico, tiene costoo mu:t e1evndos. p'1rO 1o!"; 1o¡roa r3on mn·:or"!!c>, ya 

que por G-:or madi.os de publ.i.cid9d i.mportnntes y princ1.pa.l.ea, non de -

gran uti.11.dad paro. el. comercinnte pues GU producto eG .:lmpl.i1u"Jente d~ 

~und1.do entre mil.lonco de per~onae. Sin ombnreo despu~s de cstoG m2 

d1.oa, existen otros ~ue té?.tobi~n soa importantes pnra loe r,rand~D y -

pequeños co~erciantes, cono 

to y loa nnuncioa fijos, ya 

edific1.oa. 

l.os Anuncioc:: T..umi.nosoo, con r:i.ovit!lir.!!!:, 

de estructura met5.l.ica o en muros de 

El. costo de un anuncio luminoso co~ movimiento es de 

N S 7,200,.0U i{uevos Pesos de renta mensual, con unn frecuencia de C,!!. 

da 10 minutos de l.apso entre loo distintos anuncioo. 

~n 1o que oe reN.ere a 1oa Anuncioa Fijos de Estructura M~ 

tA1ica o en l':uros de Costado de !=!di fici.os. su cooto de N 'l 3,000.00 

Nuevos Pasos de renta mensun1 por 1 n".'\o m!is e1 15% de IVA. t::n este -

tipo de anuncios e1 costo ea rnuc~o menor qua en 1oa medios de comuni­

caci6n mencionados anteriorment~, pero sin c~bargo son ~edioa vi3tos 

por un gran p~b1ico conalguiendo despertar o1 intor6s dcooado en el -

producto que se anuncia. 

A continuaci6n hob1aromoe de 1as revistas y pondremos como 

ejemp1o dos que conaiderrunos de mayor importancia por sus pub1icacio­

nes y reportajes. De antomnno cabemos que existo un sinn6mero de pu­

b1icacioneo y revistas que abarcan 1o cu1tural., 1o po1~tico. 1os es­

pect6cu1os y 1os deportes. pero nos resu1tnr~a interminable poner la 

mayor~a de ellas. os por eso que so1o inc1uiromoa 1as revista~ de Se-

1ecciones y Proceso. ya quo la primera tiene una di~uai6n tanto naci2 

na.J.. como internacional y 1a revista Proceso. es muy 1eída an 1n Rep6-

b1.icn MeY.:icana. Sn in. rt0tvi.sta Se1eccionos del 1eadors Digont. o1 CO§ 

to por pul:1ici...dsd oo e1 ~ir.nionte: 
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Trat6ndos9 de una p6cina comp1ota su costo ~s do N~ 35.300.00 

Nuevos Peoos. por o.edia p.!t.gina !'l :; 23. 30J. ~J~l y por un cuarto de p:iginn 

rr S 11.650.00 Nugvos Pesos, estos costo!> no incl.uyen el. 15'].... de IV.A., 

que debo agrec,arse y el. tiempo de publ.icidnd, ser~ 0010 por un mes, ya 

que 1a publ.icaci.6n de eota revista es mensual. .. 

Por l.o que 

to po].~tico, tambi~n 

ref'iere a l.a revista 1 'roceso, aUnf'JUe os de CO.!: 

muy 1e!da y sus costos ao~ los si~uiontcs: 

Por !'orro a col.ar es N' S 31. ooo .. r;o :,;u ovos pesos. 

Por contraportada N ~ 35,00'.:J.OO Nuevos pesos. 

1·~edia paeina N S l.2,000.00 Nuevos peGos. 

Por 1as pAginas interiores ~ue son en b1anco y ne~ro, su co~ 

to ser!i por :P1ana N 5 2.1,000 .. 00, por dos tercios de plana :1 S 16,000.00 

Nuevos peaos, por tercio de pl.ana el. costo oz de N l 9.000.00 Huevos 

pesos y por un sexto de plana, N $ 5.000.00 Huevos pesos, al cual ea -

aol.icitndo con mayor frecuencia. 

Como un comentario ~As sobre loa costos de publicidad. anot~ 

ahora. l.oa costos de l.a Secc.1.6n Amnril.l.a. que de mucha circu1,!!; 

ci6n. 3n ~Sta se cobra eeg6n el. espacio que ocupe el. anuncio. 

Por ejemplo: por cuarto de col.umna, N Ji; 16.764.00 tfuevos pe­

sos para pagar en 12 pagos de N t) i.269.00 Uuevoo pesos. 

Por medio cuarto de co~umna util.izada en el. anuncio 

N ) l.0,728.00 Nuevos pesco, el. cual. se puede par:ar 

N S 3.576.00 Nuevos Pesos. 

3 pagos de 

cobra 

Por cuarto de col.umna cobran N S 5,364.00 Nuovoo Pesos, para 

pagarl.o en tres pagos de N 5 1.788.00 truP.vos pe.oos. 

Por 61.timo y pasando a l.os montan n nlvol. mundial., ornpl.eadoa 

publicidad, tenemos que on el. ado d"' 1988 se enataron 200.000 rnil..J.._!2. 

nes de d6l.ares en publicidad, cerca de ia mitnd de esta cu~a so ~ast6 
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en 1os ~a~adon flni•ios !l~ ~m~ricq ~ CanadA. 1a ~tra nltnd. se gnst6 en 

~uropa. Jap6n. ~oin-Pac~~ico. Tbnrn-~~~rtcn. ~frica y Ori0nte ~ledio. 

:<:ato nos muestra la concentr~ci.f>n de l.on ~asto.::> publicitnri_o;:: en 'Otl 

mundo. 

Lns revistas Time. ~endaz'ls Di ges t. Cosrnope"1i tan. trationü1 -­

Geograph1.c. ·~11en. rfewowoek,, etc.,, trasmiton anunc.1..os a trav~s de -­

m6ltip1eo ediciones extranjeras y sus costos son: 

Por anuncio en una página cobra. ~eo.d•.?r' s Digeet -

322,,000 D61area, e1 'N..~e cobra po~ una p~gina 212,,000 D6lareo,, 

169,,000 D6la.res por p6.g.1.na cobra l.a ~avista Nationo.1 Geographic, Newa­

week por una páfP_na cobra 149 J6lares y l.n revista ~l.lon cobra 135 -­

por ptig1.nn. 

Por todo 1o anterior. se puede consider~r que los medios de 

publicidad tienen grnn irnport~ncio. p~rn e1 comerciante,, pues son 1~ -

mejor ~orma de anunciar ous productos. ~n l..o rorer9nte a 1os costeo. 

6atos var.1an pero ain embargo van de a.cuerdo a l.as posibi1idades de ~ 

pago de1 comerciante. 

D) REGLAMENTO D~ PUBLICIDAD. 

Analizaremos en rorma breve l..o que- ce e1 .f:lee;l..amonto de Pu-­

blicidad o de Anuncio,, por ser alGO extenso,, por l..o tanto mencionare­

mos algunos de sus cap~tu1os con e1 prop6sito de deotncar sus princi­

pa1es puntos .. 

En el capitulo priooro. establece 1ao disposiciones do oste 

Reg1runento que oon de interés púb1ico y eu objetivo oo 1a rce;u1aci6n. 

f'ijaci6n,, instnlaci6n y distribución de anuncioo 1ugnrcs n 1oa que 

tenga acceso e1 púb1ico o sean viaibl..oa desde la vi~ públ..ica. 

Asi tenemos qu0 1a rlcrinici6n de Anuncio: Es todo madio de 

comun.:1.caci6n que indir¡ue o di f"unda :\1 púhl.i.co cn1l~ni..er m~ns.;;,jc rel.a-
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cionado con 1a producc1.6n 9 venta de bi~~ec. preotnci6n d~ servicios. 

actividades prof"e:;ion:-il.eo, pol.í.ticas. civic.;c. cultur.,1es. industria-

1ea. mercantil.es o t6cnicaa. (45) 

'Sste reg1a.rnento no es aplicab1e a los anuncios que se di f'un. 

dan por rad:lo, te1evia1.6n, cine o prenna. Los a~1uncios de carll.cter 

po1~t1.co no sor~n reeu1ados por este reG~n~cnto a menos qu0 exista 

convenio entre l.o. Com:Lsi.6n Local ~1ectora1 y ol. Departa.monto del Di.a­

trito Federal.. 

Pero l.os demAs nnunc1.os pol.iticoc fuera del. periodo de 1.a -

cru:ipaf\a electora1, quedarán sujetos n este re(':l.?..m'O!'nto. 

Tambi~n establece que no so l.e otorgQr~ permiso o lice~ci.a 

a l.on que contengan ideas o im5genea que i~cit~n a l.a violencia y sean 

contrarias a la mora..1 o a 1as buenas costumbres, promuevan la di.scri.m!_ 

naci6n d~ raza, condici6n social, o 1etreron redactados en idiomas di_!! 

tintos del eapafio1, con excepci6n de 1os dialectos Nacional.es o de no~ 

rea pr~pios do productos, marcas o noobres comerciales en lengua ex-­

trnnjera que est&n reg1.atrados en 1a Secretaria de CoDercio y Fomento 

Induatria.1 -

Este permiso no es otorgado para inota1.-:1r anuncios si ti.enen 

semejanza con los signos o indicaci.onoa de 1a Secretnr~a General. de --

Protecci6n y Via1.i.dad del Departamento y de 1a coordinaci6n o de otras 

Dependencias oricia1ea. 

No requer:lr.§. de Licencia ·o permiso 1os volantes y toda 1a 

propaeanda i~preaa. pero oi ae sujetar~ a lae disposiciones legales 

del. Reg1amen to. 

EJ.. regla.monto tambi6n estable los atribuciones del. Departa-­

mento por conducto de la De1egaci6n o l.a Coordinac~6n que son: 

4,S.- CCr. Rog1runento de Anuncios. D~ari.o Oric1.a1 de l.o. Fedoraci6n de1 

dí.a 30 de !'1oviembre dB 1976- PAg. 22-
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1.- Otorcar~ tanto los porm~soo cooo i~s licencias para 1a 

colocaci6n de anuncios. asi tnmbi~n podrh ne~ar o r~vocar dichas Li­

cencias o perl".1isos. 

2.- Practicar inspecciones de 1os anuncios qu~ se ancuentron 

en buen estado o r.e lo contrario ordenar 1Q reparnci6n pnra garanti­

zar 1a socuridad. 

3-- Ordenar e1 retiro o modiricaci6n de 100 anuncios que -

constituyan un riesgo para 1n construcci6n en donde ru~ co1ocado. 

4-- Bstablocer e1 regiotro de 1iconciaa y pormiaoa atarea-

dos ... 

5-- Llevar a cabo 1as medidas de seguridad y aplicar 1as -

sanciones por in:fracciones a oatP- qec:lnmento. 

CAPITULO II. 

C1asi~icaci6n do loa ftnuncios Que son: Transitori.os y Par-

manen te e. 

Son anuncios transitorios: loa de propaganda impresa y dis­

tribuida en rorma diroeta,por eje~p1o: los vo1nntea, ro11etoo y mues­

tras de productos, baratas. 1iquidaciones, subastas, de eapect~culos, 

de cu1tos religiosos y ioa que se instalen o coloquon por un t~rmino 

mayor a 120 d~an natura1eo. 

Los anuncios permanentes son: En genera1 todo aquel que se 

~ije, instale o co1oque por un término mayor a 120 d~as naturales, -

por ejemplo: 1os pintados en muros o bardas, loa quo se insta1en en -

estructuras sobre azoteas, etc. 

También existen los anuncios Denominativos, que son de ncue~ 

do a sus fines, aque11os que como su nombre 1o indica, contionon la -

denominación o razón social de la persona ~~sica o moral. o el signo o 

figura con quo sen identi~icada una empresa o establecimiento mer-

cantil, por ejomp1o el bunto d~l cnbnLlito de Probursa. ya que idont~ 
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fi.ca .u l.a casa de ::O-o1sa y al Panco rJenomina.rio t:ercantil. ljrobursa. 

~stab1~c~ ~ue e1 Jefe Llcl. ~eparta~nnto nprotar6 y expedLrA 

el. Manual. de !·formas •r6cnicas y F:?l. procedimiBnto p.:ir"l la 1.nstal.aci6n. 

modirieaci6n. mantenimiento y retiro de anuncios e~ el Jistrito Fed2 

ra1. cuando no s~ encuentren en buo~as co~diciones y no se apeeue a1 

rc~1a..'tlo::?nto. 

i::::i f-~anual. !"?S ol.aborado !'Or l.::i. C0!'!1iSi6n Mixta de Di.ctamen y 

Conaul.ta de Anuncios para el. ~Jistrito :;"ederal.. el. cual est5. integra-

do por cuatro rerres~ntantea del. Departamento que 

1::1... Secrot~rio '.ienernl. d"3 Gobierno. r¡ui6n presidirá 1a COT"!l.1 

a:L6n. ol. Coordinador t;oneral de Tranoporto. el. Coordinador General -

Jurí.dico. qui.§n funr.irtl. como Secretario Tf,cnico y ol Director General. 

de Reordenaci6n Urbana y Protecci.~n Ecol.ógica. 

EstL. intogrndo por e1 ·~itul.ar de1. Instituto Nacional. del. -

Consumidor. un representante dc1. Consejo Conaul.tivo do 1.a Ciudad do 

Mftxico. Consejo del. Centro 3ist6r1.co de 1a C:1.udad de México. Consejo 

de 1.a Cr6nica de la C.1.udnd de México. Colegio de Arqu:1.tectos. Cb.mara 

Nacional de la Industria de 1.a 'T'rana:1"ormnci6n. CS.mnra Nacional. do C..Q. 

merc1.o de la Ciudad de Méx:tco. Consejo Hacional. de 1.a Publicidad y -

l..a ,'\aociaci6n iiaciona.J.. de _"\nuncios de H~xico. '!'odoa estos represen.-

tantea t1.enen voz y voto.., 

E:l. Manu;-il contiene 1.as zonas ~n las que ae autoriza l.a col.Q. 

cnci6n de anuncios, tambi6n establ.ece l.as carncter~sticas do los anu~ 

cios. materin1.es. sistemas de co1.ocaci6n e 1.l.uninaci6n y tar.ibién se5._!!. 

l..a las zonao en que se prohibe l.a colocaci6n de anuncios co~o 5on las 

zonas donde hay monu~entoa. luGaros t~picos y belleza natural. (46) 

46 .. - Cfr ... Nuevo Ree;1.aoento de Anuncios. "Sditorial. Libre. MC:txico 1995· 

Pll.g ... 20. 
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LaB so1ici. t11des de 1.icl9'nc1..no para. l.a. inatal.=ici6n de Anu:'l­

cios, deber~n 1l.9var l.os siruientes datos: 

1..-Uombre o ra~.6n social. y domicilio del. sol.icitante,. el. 

docu~ento con el. qu~ acredito su constituci6n y p~rDonal.idnd de 

quien l.a rerr9senta. 

2.- Fotoera~{a, croquis, dimension~s. texto y dembs el.eme~ 

tos que constituyan el. ~ensaje publ.icitario, el. l.ugar do ubicaci6n -

del. anuncio. el. sinterna a utilizar cuando ~ea luminoso y CO?iD del. -

contrato de arrenda.rni~nto. 

~stab1ece que l.as l.icencins se otorgar~n por un pl.a~o dn 3 

a.i\os y los permisos hasta por 1.20 d~as natural.es. 

Sato cap~tul.o contiene las obl.igaciones do l.os ?ropietnrios 

que son: mantener en buenas condiciones 1.os anuncioo tanto de so~uri­

dad. estabi1idad, limpieza y dar aviso ~e la terr.iinaci6n de ios trob~ 

jos ... 

Son causa de revocaci6n de licencias o permisos cuando: 1os 

datos proporcionados por c1 solicitante sean fa1sos, cuando ei oorvi­

dor pt'ibl.ico que los ha:.·a otorgado carezca de competencia.. CU.3.ndo ol -

propietario del anuncio no realice los trabajos de mantonirnionto y co~ 

aervaei6n del nnuncio o de sus estructuras o innta1acion~s dentro do1 

p1azo que ie haya fijndo y cuando se inotnl.e en unn pro'!"libida. 

La revocaci6n ea dad.q por el. dep.:irta::::icnto el. cunl expidi6 -

la licencia y retirar:i el anuncio in~ediatamento o en un plazo no ma­

yor de diez di.as natural.es. 

Cap!. tul.o VI. 

l·~Bncion.'3. 1as i!'lspecciones que se realizan sobre los anuncios 

as!. t·~ne::i.00 que: 
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La do1qgaci6n es compet~ntc ryAr~ ~jcrcor l.a inspecci6~ 7 l.a 

cua.1 ti en~ por objeto veri ricar qu~ l.os "nuncios cumplan con l.as di,!! 

posiciones do este rer;l.am9nto y n.ue se ajusten al. Manual. y o. l.a l.1.--

cencia o permiso otorgados-

Fi inspector deber~ identiricarse y mostrar una 6rden por 

escrito que cont'3ndrfi 1a f"ocha. y lo. ub.icaci6n del. anuncio y "3l. nombre 

y l.a t'irmn do l.a del.egaci6n,, real.1.zada l.o. inspecc1.6n deber!i dejar al. 

interesado copia de esta acta donde f"irm6 el. interesado y 2 testigos. 

Capi.tul.o VII .. 

Se reriere a l.a denuncia popular, l.a cual. podrfi ser ejercí-

da por cual.quier individuo respecto a l.os anuncios cuando se encuen--

tren en mal.as condiciones que pongan en pel.igro l.a salud. l.a vida o l.a 

integridad :d.aica de las personas. Poro en ningGn caso se dar& trami-

te a las denuncias de anuncios en 1a deleeaci6n si son an6ni~as. por-

que catas denuncias deben llevar ol nombre de1 donuncianto y el lugar 

donde so encuentra dicho anuncio. 

Denpuéa de analizar est~ Reglarnonto de Anuncios podemos decir 

que como cualquier Reela.m~nto ostableca normas ~ue dobcn rBspotarae o 

de lo contrario serán sancionadon los propietarios de los anuncios --

que inf"rinjnn esta Ley. Para ejecutar ostns sanc1.onoa corren a cargo 

del Departamento y tiene la obli~aci6n de autorizar permisos o 1icen­

ciaa a loa oiudndanoa que lo soliciten. uai como tambi6n tendrA la f"~ 

cu1tad de rea:t.izar inspecciones cobre estos anuncios do que se sujeten 

este Reglamento o de lo contrario expedir~ la revocación da permiso 

o licencia de dicho anuncio que no est6n sujetos a este ordena.mi.ente 

lecal.. 

!femoa observado que este Re~larnento no regula los anuncios -

que son dirundidoa por los medios de cornunicac1.6n corno GOn: la rad1.o• 

telovis1.6n~ cine o prenon y los do caracter pol~tico on ~l periodo de 
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reguJ.a y sujetan a este 0rd0na~i0~to 1e~~1-

A1 rcGp~cto de 1oR 3rluncio3 ~n los M~~los ·la publicidad. 

ya 1o her.tos an.:i...l.1.zado el inci::;o e qu~ 11..arna Public.idnd y cuu 

coatoa. ahora zobre los anuncios rl~ntro d~l portado de eLecciones -

lo recl...:unentn cspoc.!f"ican:iente 1n I.oy Feder.::iJ.. !·::l.octoral O por un COQ 

ven.1.o ~ue so c~lobrc ontre la Comisión Local P.lcctoral. y e1 Depart~ 

mento para que regule dicha Youbl.icidad a travóa de su propio re,G1a­

mento .. 
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CAPI'l'UI.O III. 

REGIMEN JURIDICO PARA UN AD~CUADO M.~RCADO. 

3.1.- Conetituci6n Pol.~tica de l.os Estados Unidos 

Mexicanos. 

El. mercado f"u6 y ea re~llUllentado actual.mente por 1a Conati-

tuei6n Po1~tica de 1os Estados Unidos Mexicanos. la cua.1 ea la base -

de 1eyea y reglamentos ju~dicoe. F.n e11a anal.izaremos 1oa art~culoa 

que tienen re1aci6n con nuestro tema. 

La Conetituci6n establece en e1 art~culo 5o •• que a ninguna 

persona se le prohibe ejercer cualquier activ1..dad o pro~eai6n. indus­

tria, comercio o trabajo que a 61 le agrade. siendo 1~cito. AdemAa. 

na~e puede ser privado del producto de su trabajo. (1) 

Esta ea una de las garant~as que tiene todo mexi.cano. con 1o 

cual. se nos d6 amplia libertad para ejercer e1 comercio. que Vi.e-

ne a r~pereutir en di~erentea tipos de mercado y que en ocasiones ea 

ben6f"1.co. pues acrecienta 1a calidad en 1ae mercanc~aa. ein embargo. -

puede también ser perjudicial. a1 permitir un comercio in~orma1 (ejem­

p1o: ambu1antaje) que debi1ita e1 mercado. 

E1 Art~cu1o 27 de 1a Constituci6n. indica que e1 Estado pr~ 

mueve 1ae condiciones para el deearro11o rural integra1.. con e1 rin -

de generar emp1eoa. apoyando asi a 1a pob1aci6n campesina, haci6ndo1a 

part~eipe e incorporándo1a en e1 deearro11o naciona1; de esta manera 

se romenta 1a actividad agropecuaria y roreata1. 

Para mejorar e1 uso de 1a tierra. se han implementado obras 

de inrraeetructura. insumos. cr~ditoa. servicios de capacitaci6n y -

asistencia t~cnica. expidiendo la 1egis1aci6n reg1a.mentaria para p1a-

1.- Crr. Constituci6n Po1~tica de 1os Estados Unidos Mexicanos. Pub1~ 

cada en e1 Di.ario O~icia1 de 1a Federaci6n e1 5 de Febrero de 1910. 

Pb.g. l.49. 
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near y organ~zar 1a prod~cc16n agropecuar1a. su 1ndustr1al.1~ac16n y 

comerc1a11z•c16n. 

De esta •anera •• generan emp1eoa y au~1c1ent• producc16n 

para e1 comerc1o. tanto nac1ona1 como 1nternac1ona1. 

Ahora b1en. e1 Art. 2.8 en uno de au• p6rraro• sedal.a que 

con •1 r1n de proteger al. conewm1dor y prop1c1ar au organ1zac16n p~ 

ra e1 ••Jor cu1dado de eu• 1nterea••• 1ae 1eyea ~ja.r.l.n. 1aa base• -

para que •• ••fta1en 1o• prec1o• •~1mo• en ioa mercado• de 1os art~ 

cu1o•. producto• o materi.a• neceear.1.ae para 1• econond.a uac1onal. p 

e1 consumo popu1ar. ald •omo :S..poner moda.l.1dadee a 1a organ1zac16n 

de 1• dJ.•tr1buo16n de 1oa m1.a.oa. 

Tamb1fin •e hace con e1 .N.n de ev1ta.r 1ntermed.J..ar1oa que -

pro•o•uen con su 1nr1aene1a en e1 abasto e1 a1za de prec1o. 

Podamos aprec1ar que •ate art~cuio es 1a base jur~d1ca de 

1a Ley Feder~ de Protecc16n al. Coneum1dor, 1a cua.1. t1ene co~o obj~ 

t1vo pr1.nc1pal. proteger a 6ate en su econo.~a. 

Esta Ley Federal. de Protecc16n al.. Coaeunü.4or 1a ana11zar~ 

mos poater1orm.eate dentro de este Capitu1o ya •ue ea un e1emeato de1 

tema sobre e1 mercado en M&x1co. 

E:L articu1o z.l da ~acu1tadea a1. Congreso de 1mped1r que -

ae eatab1ezcan rest~cc~oaes dentro de1 comerc1o que se rea1~ce de 

Estado a Estado. AdemAs de 6ato tamb16a t1ene 1a atr1buc16a de 1"'1.jar 

1aa coat~buc1onea sobre e1 Comerc1o Ezter1or. (2) 

Este a.rt~cu1o muestra qne e1 Congreso de 1a Un.J.6n debe ~ 

g:1.1ar que e1 comercio que c1rcu1a de Estado a Estado se erect6e 11-

bremeate, s1n reatr1ce1onea qae puedan arocta.r al. comerc1ante o su 

mercanc~a. 

2.- crr. Di.ar1o Or1c1a.1. Ob. C1t. P.§.g:. 134. 



- l'.Y') -

~n 01. /l.rt1.cu1o !i2, fracción '{, ae rnoncion.'Ol una. de 1as f"a.cul.­

tades que tiene e1 Presidente p~r~ celebrar tr,tn~os internaci~naies, 

aometibnrlo1.oo a 1a aprobaci6~ dq1 Senado. Rnap9cto a ~sto oe h~~1RrA 

posteriormente en e1 presente c~p.f.tulo en 1.os apnrtarloa de los prLnc~ 

pa1ea tratados ~uP. ae han fLrma~o sobre ~1 ~ercado intornnc1onal. con 

el f"in: cte rnejorar 1.a economia mexicana. 

Por último, en el Art.f.cu1o !.2.!. se dA a conocer 1a racul.tad 

principa1 que tiene 1a F&derac16n para ~ravar 1as mercanc.f.aa tanto de 

importación como de exportación, aa.f. corno do ra~1annntar o inc1u~ive 

prohibir por motivo de seguridad l.a circu1aci6n de toda c1ase do ere~ 

toa sin importar su procedencia dentro del Territorio Mexicano. ~iem­

pre y cuando no ae dicten o estab1ozcan irnpueotoa en o1 D1atrito Fe­

deral. por parte de 1.a misma .f<'ed~raci6n. 

Todos 1oa Artieu1oa ~encionados de 1.a Constitución, demues-

tran que e1 mercado o:lempre ha Sido reglamentado y cont:lnuarA siendo 

rDgu1ado de acuerdo a 1a 6poca por a~r un ei~~ento ind1sp~nsable para 

1a superación do 1.a pob1aci0n de1 pa~s. 

A nive1 internac:lona1 e1 mercado evoluciona, 1o que Go npr~ 

c:la en 1oa tratados que ee h~n r~rmado con varion paísoa, teniendo e~ 

mo rin mejorar 1a economía para exportar productos nac:lona1ea y de e~ 

ta manera croar mAa .t'uentea de trabajo ~mpl_ia.nrlo e1 mercado mexic.tino 

a otras nac:lones. 

3.2 ... - CODIGO DE COMERCIO PARA F.L DIST:.?ITO FEDERAL. 

A continuación haremos un nnál.ia:la d~l C6d.igo de Comercio -

para e1 D:latr.i. eo Federal, en e1 c1Jal. ao ~notarán 1os artículos que se 

re1ac:lonan m~s con e1 Mercado. exp11c~ndo1oa de manera breve. 
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E1 C6die;o de Comerc.1.o pare. el. 01..strito t•ederal.. en su Art!.­

cul.o io. eetabl.ece. que 61 mismo regl.amonta todos l.oa actos Jur~dicoa 

que· se rel.acionan con el. comercio. Este art~cul.o 1.ndi.ca que cua.!_ 

qu1er persona que pretenda cel.ebrar un acto do comerci.o. debe real.1-­

za.rl.o de acuerdo a l.o que se establ.ece en el. presente C6d1.go y deberA 

regul.arae por él.. 

El. Art~cul.o 3o. eeftal.a que son comerciantes todas l.ae pers.Q. 

nas que adqui.eren l.a capacidad l.egal.. y que pueden ejercer el. comercio 

y desarrol.~arl.o como un trabajo rijo eternamente. (3) 

De acuerdo a este art~cul.o comprendemos que toda persona --

que quiera ejercer el. comercio. debe haber cumpl.ido l.a mayor~a de edad 

para poder contratar o real.izar contratos comerci.al..ee respecto a au -

negoci.o. 

El Art~cul.o 4o. menciona. que quedan sujetos a l.aa l.eyes -­

mercantil.es todos l.oa ciudadanos que accidental.mente erect6en alguna 

operaci6n de comercio estab1ec1.m1.ento rijo o sin él. y que no son 

por derecho comerciantes; por ejempl.o: 1os l.abradoree y tabricantea. 

son considerados comerciantes y por 1o tanto quedan sujetos a 1aa 1e-

yes mercant11ee. 

De ésto se deduce que cua1quier persona que atienda un 1o-

cal.. o establ.ec~mien~o aunque no sea e1 duefto del. negocio• pero e~ec-

tda al.guna operaci6n da comercio. ea por accidente comerciante y debe 

regirse por el. Código de Comercio. 

En e1 Art~cu1o 50. se especirica. que no se prohibe e1 co­

mercio y que toda peroona que tiene habil.idad para contratar y ob1i-

garae a cumpl.ir con 1o contratado. puede ejercer1o. 

3.- crr. C6digo de co~ercio para e1 Di.atrito Federa:L. Publicado en e1 

Diario Of'1.cia1 de 1a Federaci6n de1 7 a.1 13 de Octubre de 1889. 
PAg. 5. 
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En estP. ~~t1cu1o no m~ncio~a nu~ todo3 pod~mos sor com~r-

ciantes. siempre y Cucinrlo s~ t~np,;i tnnt:.o la. babil.1.dad par;¡ contrac!lr 

corno 1a capacidad y ros~·onsab1.1.1.dad p~:trn obligar.oe a cumpl.1.r 1.os con 

tratos real..1.zactos. 

E.n 1.o ~uc se ref'iere .;¡l. -'rt.!.cul.o l.2o. liste prohibe f!Ue -

ejerzan el. comercio l.os corredor~s, los quebrados no renab.1.11.ta.dos, 

1.ao poraonas qua por sentencia ~jecutor1.a hayan sido condenados por 

del.1.toa de !"a1s-3dad, pecul.ado. cohecho y concus1.6n. 

Se puede decir que est~ art~cul.o prohibe a todas l.aa pera~ 

nas que no poseen recursos econ6m1.cos: o que no son responsabl.es jur,! 

di.ca.mente a real.izar un acto de comerc1.o. 

E1. Código de Comercio o~tabl.ece on su Art~cul.o 130., que -

l.os extranjeros podrán ::Jjorcer eJ. comercj_o de a.cuerdo a J.os convenioa 

rea1izados en J.os tratadou con sus naciones y de acuerdo a J.as leyes 

que rijan J.oa derechos y sus obiieaciones. (4) 

E1 .r.rt1'.cul.o antorior menciona que J.os extranjeros con J.i.-­

brea de ejercer el. co~erci.o. sLe~pre y cuando ae apeguen a J.as J.eyea 

emanadas de los tratados realizados con suo pa.:tsea. 

E1 Art~cuJ.o 140. menciona a J.os extranjeros. que cua1qu1.er 

acto de comercio que se erectae deberA sujetarse a.l. C6digo de Co~er­

c.j_o y a J.as der.:tls l.P-yes de M§xi.co. 

Conaidarnmos no tan aceptal:-l.e el. hecho de que el. cor.i:erci.:t!!. 

te extranjero posea enorce pJ.nza y poco a poco va minando J.e economj'.a 

mexicana. debido a ~uc reeul.armontc terminan sacando su capital. doJ. -

pa1.a .. 

F.1 Art~culo J.60. habJ.a de l.as ob1igaciones que deben cuop1ir 

100 co~orciant~s y jl punto dice: 

4.- C!'r. Diario Of"icinl. dt..? l.a Fedorac.16n. Pág .. 5 .. 
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1.- Deber& darse de al.ta en e1 Registro P6bl.tco de Comercio 

o sea on el. Registro Pdbl.ico de 1a Propiedad. En rel.aci6n a 6ato el. 

Art~eu1o 21.o. eatab1ece que deberA 11enar un rormato anotando: su no~ 

bre. raz6n social. o trtulo de comercio. la recna de inicio de op~ 

raciones. e1 domicilio del. negocio y de aua eucuraalea si 1as posee y 

1as escrituras de la conati~uci6n de la sociedad civil. 

2.- La pub1icaci6n de la cal.idad mercantil. deberk nacerse a 

trav~s de 1oa medios de comunicaci6n id60eoa. donde ae darA a conocer 

1a apertura del. eotab1ecimiento. nombre. ub1caci6n. objeto. adem~a el. 

nombre o ~irma del. encargado o administrador y 1a razón socia1.. 

3.- Deber& 11evarae un sistema de contabil.idad, el. cual. con~ 

tar& de dos l.ibroa. e1 Libro Mayor y el Libro de Actas. 

4.- Bl. comerciante deoar~ conservar 1a corroapondencia que 

~enga de 1oa giros rel.acionadoa con su necoc1.o o comercio. t5) 

Estas aon las ob11gac1.onea que debe cump1ir cual.qu1.er come~ 

cinnte y son :1mpor~antea tanto para e1 Estado como para ~1. porque 

con el.las tiene seguridad y derecho de poses1.6n del negoc1o que 

pretende rea11zar. a]_ mi.amo tiempo e1 Estado adqu1ere una contribuci6n 

11amada 1.mpueato que podr~ deetinar al. gasto p6b1:1co. 

Como se ha observado. estoe art~culos reg1amentan a 1oa co­

merciantes en general.; eventua1ee. accidentales o ~ijoa, y que por 1o 

tanto deben cump11r y sujetarse a 1as normas de1 C6digo de Comercio -

para el. Ui.atr:1to Federal... 

5-- C:t'r. D1.ar1.o U:t'ic1.a.1 de1. 23 de ·4-:nero de 198'1. Pág. 3. 
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3.3 LEY FEDERAL DE PROTECC:ION AL CONSUM:IDOR. 

El. anlü.1a1e de esta 1ey obedece a l.a re1ac16n que guarda con 

e1 tema de1 mercado. por ende l.oa art~cul..os que m6.a se apeguen a.1 ee-­

tu~o que eeta.mo• rea11zando 1oa deag1oaare•oe tenJ.endo como r1.na.11dad 

una aejor comprena1.6n de su conten1.do. 

El. art~cu1o l.o. da a conocer que esta l..ey ea decret6 con e1 

t1n de promover y proteger 1oa derechO• de l..os coneum1doree. 1• vez 

que l..a ~gua1dad ju~clj.ca de l.aa re1ac1onea entre proveedores y aons~ 

cores. 

T .. b16n en este art~cu1o encontraaoa que en l..a rracc16n I -

protege &1 coneuid.4or su v1tla.• aa.l.uC y aegur1.dad. contra l..oe r1eegoa 

que puede tener a1 adqu1.r1r un producto o contratar un aerv1..c1.o que a­

paren.te encentra.rae en buen estado. l..oe cual.ea pueden ser pel.1.groaos o 

no. nou1.voe para l.a aal.ud o b1en no ranci.one por encontrarse en mal.a.e 

cond.:l.c1ones. etc. 

~qu~ se aprec1a que e1 1eg1.a1ador se preocupa por 1a 1.nte~ 

dad de1 conBU1111.dor, 1o cua.1. pensamos es correcto puesto que e1 consum~ 

dor •erece estar protegj.do contra cua1qu1.er derecto de1 producto o ae~ 

Ti.c.i.o prestado .. 

En 1a tracc:1.6n J:X:X encontramos otro pr.1.nci..pi.o bA..s1co de 1a. -

re1ac:1.6n de consumo que ee dar 1nrormac1.6n precJ..ea de como se encuen-­

tra.n 1oa d.:1.rerentea productos y eeryj.d..oa. 1.nc1uyendo oue caracter~at~ 

e.as 'eta11adas, ca.l.1.dad. ca.nti.dad. compoe1.c16n. preci.o y 1oa ri.esgoa -

que posee; en otras pa.1abras. que 1a 1.nrormac:1.6n debe ser r1.ded1.gna y 

·com.p1eta. 

En 1a ~racc1.6n VII ae protege a1 consumi.dor de 1a pub11.c1.dad 

que se rea.1:1.za con fi.nea enga.fioaoa, tal.ea como m6todos creados y uti.1~ 
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zadoe por 1os comerciant~s coercitivos y des1ealee. También loa pro-

tege de 1aa prActtcaa y c1Auau1ae abusivas impuestas en el abastecí--

miento de productos y aervicioa. 

A~u~ podemos ver que ley prohibe a 1oe comerciantea,~ar in­

t"ormacL6n engaffoea a1 consumidor. inclusive dP.~tro de loa medios de p~ 

blicidad Y por otra parte también probibe las c14u~uÁaa ileg.a.1es que 

se rea.1.1.zan en eontra'Cos de abaatec.1.miento de productos y qervicioa ... 

Pasando a1 artie~lo 20. &ate establece que ea consumidor, -

"toda persona t"1.e:l.ca o moral que adquiere. real.1.za o d1.sf"ruta como de_!! 

tina.tario t"ina1 b.1.enee. productos o aervic1.oa • ., (6) 

Con fiato se entiende que el consumidor os la Oltima persona 

que adquiere algdn producto y se queda con b1 para di.errutar1o con sus 

queri.dos. 

Por otra parte este art~cu1o en su rracc1..6n rr. menc1.ona --

que proveedor. ea cua.l.qui.er persona ~~si.ca o mora.1 que oFrece. vende• 

di.atri.buye productos y servi.ci.oa consecuti.vamente o per1.6dicam:ente. 

De 1o anter1.or se desprende claramente 1a di.rerencia entre -

un conaumi.dor y un proveedor o comerci.ante. 

Conti.nuando con e1 a.nA11.ais. e1 art~cu1o 60. eeffal.a. que tg 

das 1ae personas que tengan 1a condic1.6n de ser proveedores o coneum~ 

dores estAn ob11.gadoa a cump11.r con esta 1ey. 1.nc1us1..ve 1ae enti.dadee 

de 1a admi.ni.atrac1.6n pfib1i.ca Federal.. estatal. y muni.ci.pa.J. que tengan 

esta cond1..c1.6n. 

Este art~cu1o ea muy claro. nadi.e que se deaempeffe como pr2 

veedor o consumi.dor queda exento de e11a. 

6.- Ley ?edera1 de Protecc1.6n al Consumidor. Di.ar1.o Of1.ci.a1 de 1a Fe­

deraci.6n e1 dLa 24 de 01.ciembre do 1992. P6g. 26. 
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~ el ,\rt1.cu1o ?o. n~ l"!X:preGa qu-;1 to.-Jo rirovoacior y pr"HJt.;:a­

dor de servicios ~st6 oblir~do o convenido con ~l con$umi.-Jor a que 1e 

entreeue el producto o la prestac~6n de s~rviclo y por nincrón motivo 

1e ser5n neen~oa aatos bienes o productos y la prestac16n de servicio. 

E1 proveedor o pr~atador de aorvicio ~e encuentra oblt~arlo 

a cumplir con los contratos o convenios que realice con los consumi­

dores para entr~gar y cumplir con lo pactado. 

En au Articulo Ho. muestra que todos los que son provegrlor•n 

eat~n obligados a aceptar los precios. tariras ;:acordados o autoriza­

dos por 1n Sacretar~a de comercio y Fomonto Induntrial o cualqu1er -

otra Dependencia Federal. 

De lo anterior deduce que ~odas lan personas que se de-

d:1.quen a proveedores deben respetar las tarifas o precios fijsdos 

por 1.a Secretari.a de Comercio y .to'omo:tnto Industrial. 

gl_ Art~cu1o 160. estAblece que 1as e~pr9sns que rea11zan la 

1.nveatigacibn de cr~dito o recopilación de 1.nroroacibn de los consum~ 

dores con fines de mercado t~cnico. se encuentran oblir,adoa a dar in­

~ormaci6n a cualquinr ciudadano que lo solicite. siempre y cuando te~ 

gan esn información. 

Esto ben~rico para loa consumidores porque al obtener e~ 

ta inforcacibn de ~arcado t~cnico y sus precios. podr~n ol~~ir el lu­

gar o local para la compra de la mercanci.a que les interesa. 

Menciona su J\rti.culo 200. que la Procuradurla .to"ederal del -

Consumidor es un organismo deoc~ntralizado. d~ s~rvicio social. con -

personalidad Juri.dica y patrimonio p.ropi.o que desempefta la f"unc1.6n de 

autnridad adminiotrntiva. adP-rnhs. protege 1oG ñerP-choo e intereses 

de1 consumidor y eotab1ece 1a equidad jur~dicn ~ntre proveedoras y 
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consumidores. por 1o nu~ debe suj~t~rae ~ 1as nor~ns de ~stn 1ey.(7) 

Con ésto podemos d~cir que 1a 3dminLstraci6n ~e 1a ~rocu-

radur~a Federa1 de1 Consumidor se crea con e1 fin d9 establecer 1a 

igualdad entre proveedor y co~sumidor y de esta manera se proteje-

ran loa derechos de1 consumidor n1 momento de comprar las mercan--

c~as que 6ato desea. 

S1 Art~cu1o 210. hace rererencia a1 domicilio de 1a Pro-

curadur~a que va a establecerse ~n la Ciudad de México. menciona -

que pondrAn delegaciones en las direrentes entidades redP.rativaa y 

un tribunal competente. 

Esta organización se considera 1.mporta~te porque aJ. crear 

delegaciones ruera de 1a Zona ~etropo1itana. evita que exista un s~ 

turamiento de quejas o demandas de cons~midores un sol.o 1uear. -

por 1o tanto rea1.iza una mejor vigilancia sobre los comerciantes p~ 

ra que ~atoa cumplan 1o establecido por l.a ley. 

~ el. Artí.cu1o 220. señal.a l.as atribuciones r:i.§.s importan­

tes de 1a Procuraduría Federal. del. Consumidor qua son: 

I.- Promover y proteg~r l.os derechos del. connumidor. asi 

como aplicar l.aa medidas necesarins par~ que axiata una equidad y -

una seguridad jur~d.ica entre proveedores y consumidores. 

rr.- Tiene competencia para representar a1 consumidor y 

defender sus .intereses mediante ol. ejercicio de l.as acciones. recu~ 

sos y trfunite que procedan. 

IV.:._. 'l'iene l.a obl.igaci6n d1'? racopil.ar inf'orrnac.i6n en l.oa 

aupermercadoo. abastos y tiendas d~ autoDorvicio, para dar1a a con2 

cer al. consumidor con moti..vo de que adquiera un criterio mli.s al?'lpl.io 

de 1a ca.l.idad y preci..o de 1oe bien"ls y servicios que se of'recen en 

el. mercado. 

7.- Cf'r .. 0inr1.o O!'ici..al. de l.H Fedf'!rac1.6n. ()b. Cit. ?!tg. 28. 
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VI.- Otra at.ribuc1.6n de 1a Procuraduría Federa1 de1 consu-

midor es dar 1.nrorrnaci6n y ori~nt.aci.6n a 1os comerci.antea e 1.nd;1a'Cri._!! 

1.ea sobre 1as necesidRdee de 1os consumidor~s para que rea1icen mayor 

producci.ón. 

VIrr.- Ueben a1aborar proF.ramae educativos y de capaci.ta-­

c1.6n para promover1oe y de esta !orma orientar a1 coneumi.dor y pres­

tar aseaor~n eanto a 1os conaum1.dores como a 1oa proveedores con e1 -

~1.n de en'Cerar1oa de derechos. 

IX.- Con e1 objeto d~ ayudar a.1 consumidor debe realizar -

mejores_ ei.etemae o mecanismos para racl.11. tar el acceso a bienes y ªª.!:. 

vi.cica en buenas condiciones y a precios bajos de mercado. 

xr. XII.- Para 1.ograr 1oa objetivos de esta 1ey. que ea pr~ 

teger loa derechos de1 consumi.dor. la Proeuradur~a Federal de1 Consu­

midor. debe ce1ebrar convenios de co1aboraci6n e inrormaci6n con 1oe 

proveedores. aueoridndea Federal.ea. Eetatn.1ea, Mun~c~pa1es y 1as Ent~ 

dades Paraeata~a1es. 

XIII.- Para proteger al. consumidor en sus 1.nteresea y evitar 

dup11cac:1.6n de runciones, ea necesario vig11ar y veriticar e1 cump1i­

miento de precios. tar1.~as acordados. estab1ecidos y autori.zadoe por 

1a Secretarí.a de Comerci.o y Fomento Industrial. 1a cual. debe coord1.na~ 

con 1as dem6s dependencias ~acuitadas para inspeccionar. 

XIV.- En 1oa t~rminos de ia Ley Federal sobre Hetro1og~a y 

Norma1izaci6n. tambi6n tienen que vigi.1ar y veriricar e1 cump1imiento 

de normas o:f"i.cia1es mex1.cnnaa. de pesas y medidas para 1a actividad -

comerc:1.a1. 

XVII.- Debe denunciar 1os hechos conatitutivoe de de1ito a1 

tt1.nieterio Pdb1:1.co que sean de su jurisdicc:1.6n y 1as vio1aciones ad-
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XVIII.- Tienen 1a atribuCi6n de promover y apoyar 1a cona­

tituci6n de or~anizacionea de consumidores• dAndo1ea capacitaci6n y 

aeeeor~a siempre que 1a so1iciten. 

XX.- Esta racu1tad para invitar a 1aa autoridades competen­

tes a tomar medidas adecuadas para combatir o evitar todo 10 que se -

re1acione con 1eaionoa a 1os intereses de 1os consumidores y cuando 

1o considere pertinente pub1icar dicha excitativa. 

Todas estas atribuciones que son de 1a competencia de 1a -

Procuradur~a Federa1 de1 Consumidor. como su nombre 1o indica. van -

encaminadas a proteger a1 consumidor. pero 1a rracci6n mAs importante 

de todas 1as que menc:lonam.os ea 1a II • en 1a cual. eatab1ece que v'1 a 

representar a1 consumidor ante cua1quier prob1ema que tenga con 1oa 

comerciantes o proveedores. esta representación es para deronder aua 

derechos mediante 1os recursos y trámites quo procedan. 

En su artí.cul.o 250. se enuncia que 1a Procuradur:!.a to'edara1 

del. Consumidor para cump1ir con 1a ob1igaci6n que cata l.ey 1e conCi.e­

re. puede imponer mul.ta equiva1ente de una hasta doscientas veces e1 

sal.ario m~nimo genera.1. vigente en el. D:latrito Federa.i y en caso de -

que persista l.a inrracci6n podrAn imponerse nuevas mul.tas por cada d~a 

quo transcurra sin que ee obedezca el. mandato respectivo. teniendo e1 

aux:1.1io de l.a Cuerza pObl.ica para cumplir con e1 deeempeffo de 1as ~u~ 

cion6e que establ.ece esta l.ey. 

A1 respecto podemos decir que es buooo que la Procuradurí.a 

Federa1 de1 Consumidor cuente con e1 apoyo de l.a ruerza pabliea. ya -

que existen comerciantes y proveedores que se nier.an a cumplir con l.a 

l. ep,ia1a.ci6n establecida. 
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Como hemos observado. esta Ley Fadera1 de Protecci6n al. Ccirr 

eumi.dor nos da a conocer 1oa derechos que ti~ne el. consu~idor frAnto 

a1 comerc1ante y en. ocasiones frente nl. m:lcr:io proveedor. a tr.:ivlrs de 

esta l.ey el. consumidor eath. proteF:ido tanto do l.os proveedores comn de 

l.oo comerciant~a que siempre nu1era~ vender auc productos o ~e1·cnncLas 

obtoni~ndo JUgosaa 6ananc:laa. pero QUe siu ~mDnrgo. deben sujetarse a 

l.oe precios q•l'9 estahl.ece 1a Secretari.a de i.;omercio y Fomf?'nt.o :Induc::.-

tr1.a1; de aqu~ parte l.a importancia de 1a Procuradur~a Federal del. -

Consumidor como 6r~ano de viei1ancia~ 

3.4 LEGISLACION SOBRE PROPIEDAD INDUSTRIAL. TRANSFE­

RENCIA DE TECNOLCGIA E INVERSION BXTRANJERA. 

A continuaci6n anal.izaremos la 1egie1aci6n sobre propiedad 

industrial.. tranaterenc:1.a de Tecnol.og~a e Inversiones Extranjeras. 

Cona:1.deramoe que estas 61timae tienen ro1nci6n con el. mercado mexica-

no.debido al. eran n6mero de invereion1staa extranjeros que emplean eu 

d:1.nero en nuestro pai.s. con l.o cual. oe f"avorece el. aumento de su cap_!. 

tal. y noa Cavorece a nosotros, ya que con l.a producci6n de mercanc~as 

a 1argo p1azo se bene!'icia. la economi.a de M~xico. 

En su art~culo l.o. ae eotablece quo esta 1ey de rnverai6n -

Extranjera "ea do 6rrt"?n pCib1ico y de observancia general. en toda la -

Rep6b1ica. Su objeto ea l.a determinaci6n de reglas para anal.izar l.a -

inverai6n extranjera hac.1..a el. pai.a y prop1cia.r que i13ata contribuya a1 

deaarro11o nac:1.ona1.•• (8) 

Eate art~culo nos expresa que la Ley de Inverai6n Bxtranje-

ra rige en toda 1a RepCib1ica Mexicana y objetivo ea !"ijar normas -

8.- Le5isl.aci6n sobre Propiedad Industrial, Tranaf"erencia de Tecnol.o-
6:1.a e Inversi6n Sxtranleraa. Publicada en el. Diario Oficial. de 1a 
!'.'-.edoraciOn del. d1.a 27 de D:tciembré do 1993. P.§.g. 92. 
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para l.aa inversiones Lnternacicnalee nuestro pa.1.e. con el f'in de 

que contribuyan ai deaarrol.1o de M&xico en bene~icio de 1oa ciudadanos. 

E1 art.í.cu1.o ;:?o ... manif"iesta que para h..a.cer cump1ir ea~a Loy -

tenemos 1a Comie1.6n rlac1.ona1 de Invere1.6n 8xtranj era que consiste en: 

a) La partic1.pae1.6n de 1.nvera1.on1.stao extranjeros en cua1-­

f!(Uier proporc1.6n en el. eap.1.ta1 soc:La1 de aoc1.edades mex1.canae; b) Las 

a0c1.edadea mex-1.canaa con 1a mayoria de capital extranjero; e) En 1as 

actividades y actos participan 1os extranjeros en inversiones contom-

p1adas en asta 1ey ... 

Este art~cu1o nos reve1a qu~ 1a Comisi6n Nacional. de Inver-

si6n Extranjera y 1a invereiOn extranjera misma. son e1ementoa necee~ 

r1.oe para que runcione·o se 11eve a cabo dicha l.ey ... Ahora bien, 1a -­

participación de invereionietae extranjeros en e1 capital. social. de -

sociedades mexicanas ea de acuerdo a 1a cantidad que e11oa quieran --

aportar... Ae~ también 1ae sociedades mayoria de capital. extra.nje-

ro pueden part1ci.par en estas soci.edades en acti.vidadee y actos que -

existan en 1a sociedad. 

En eu f'racci.6n tercera. nos menc1ona que se entiendo por 

invera1..oniata extranjero. toda persona r~aica o moral. de cua1quier 

pa~e que no sea de nac1ona.l.1.dad mex1cana. na~ co~o 1aa entidades ex--

tranjerae sin peraona1idad jur~dica. (9) 

Beta rracci6n tercera de1 art~cu1o segundo ee importante -

porque nos da a conocer quienes eon inversionistas extranjeros. y nos 

menciona a todaa 1ae personas ~~aicaa o moral.ea que radican en otro -

pa.i.e y considera adem6e a toda.e 1aa entidades extranjeras que no tie­

nen personalidad juri.d1.ca... Por 1o tanto todas estas personas extranj~ 

ras que no t1..enen nac"i.ona.1.idad moxicana. pueden 1nvertir en M6xico. -

9 ... - Cf'r ... Diario 0!"1cia1. Ob ... Ci.t. PAg. 92. 
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si.empre y cuando se rijan por esta Ley de rnversi6n P.xtranjera. r,or 

ende. estaa invarsiones extranjeras van a benericiar econ6micnmente 

a ~~x1co y a sus mercados por su producción de sus diversas mercan­

cí.as. l.as cual.es podr~n ser adquiridas por l.oa comerciantes mexica­

nos y as{ tener una gama ~bs ampl.ia de productos para vender. 

En su ~race1.6n cuarta del artí.cu1o 20. 1.ndica que M~Xico 

l.l.eva. registro 11.amado Registro Nacional. de Inversiones Bxtranj~ 

Como au nombre l.o indica. aquí. se reeiatran todas l.as inver-­

eionea que quieran real.izar 1oa extranjeros en México. 

Nos muestra el. artí.cul.o 2o. en su f'racci6n quinta. que l.a 

Secretarí.a de Comercio y Fomento Industria.1 (SECOFI) l.a que ten-

dr~ a su cargo hacer cumpl.ir todas l.ae disposiciones de esta Ley. 

A1 respecto podemos decir que dicha Secretarí.a se va a eg 

cargar de l.a reg1amentaci6n de 1os prAcioa y productos que provengan 

de1 extranjero, as1 como d~l. tipo d9 invorsi6n que rea1ice cada ex­

tranjero. ~sto con e1 rin cte proteger l.a econom~a de nuestro pa~a. 

El. artí.cu1o 40. expreaR qun 1a inversi6n extranjern puede 

participar en cual.quter proporción en el. capital. socia1 d~ socieda­

des ~exicanas y de adquirir activos fijos. in5reaar a nu~voa campos 

de actividad econ6mica o rabricar nuevas ii.neaa do productos. etc. 

Por l.o tanto. puede rea1izar estas eoeaa siempre y cuando 1o diapo~ 

ga esta 1ey .. 

De l.o anterior podemos mencionar que l.aa inversiones que 

rea1icen l.oa extranjeros. ya sea en Capital. Social. dentro de Socie­

dades Mexicanas o en e1 Sector Financiero. se 11evarAn a cabo 

~orme 1o eatabl.ece l.a propia Ley de rnveraiones Extranjeras. 

E1 art~cu1o 50 .. d~ esta L9y noa da a conocer que 1os inve~ 

sionistas extranjeros no pueden inv~rtir en l.as act1vidades reoerva-

-...:: . 



- l.?.::! -

~as para el. Botado como son: Petr6leo. Acuftaci6n de mon~da. Emiai6n 

de 'til.l.etes, Ferrocarri.l.l:'.l's, Correoo, '!'el.l:i-Era fos, Rudiotel.eeraf'i.a 9 • 

Comun1cac1.6n vi.a sat~l.ite, M1.neral.es Qad1.oact1vos. Generaci6n de 

~nergi.a Nucl.ear. "C!l.ectricidad. Petroqu~mica bksica. por l.o tanto e~ 

tas activ1.dades son exc1us1.vaa p3ra los ciudadanos mexicanos. 

Sobre este arti.cul.o podemos comentar que en todas estas -

empresas. 1oa extranjeros no pu~den inv~rtir porque son excl.usivas 

del. ~atado y as!. l.o determ1.nn 1a !.ey d".l' Inversión Extranjera. 

En su Art. 60. do esta l.ey non s~ñala ~ue sol.o 1os mexic~ 

nos o l.as Sociedades Mexicanas podrán invertir en: Materia de Trao~ 

porte Terrestre. de Pasajeros. ~urismo y Carga. En motoria de co-­

mercio al. por menor. eo Gasol.1.nae y diatribuci6n de Gas Licuado• de 

Petr61eo. en Serv1c1.os de Radiodi~uGi6n y en 1n prestación de Serv~ 

cios Social.es y Técnicos. 

Como hemos observado. esto art~cu1o proteee a 1os inver-­

aionistaa mexicanos. ya que pueden invertir un todas 1as ramas men­

cionadas y de esta manera pueden realizar el. co~ercio libremente, -

siempre de acuerdo a lo eotipulado por enta ley. Ademba pro~ibe a 

loa extranjeros 1n~er~en1.r en estas actividades, Dn1vo por lo día-­

puesto en esta ley. 

En 1o re~erente al Art. 7o. dispone que los inversionistas 

extranjeros podrAn participar en 1aa actividades econ6micae y aoc1e­

dadee cooperativas con un porcentaje dg acuerdo a laa actividades que 

son: En estao 61timas aociedadeo cooperativas de producci6n. su por­

centaje es hasta el 10%; en Transporte a6reo nacionnl.ae~otax:i. y a6-

reo ospecLa11.zado, el. porcentaje ea hasta del 25%;1aa Gociedadea con. 
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tro1adoraa de agrupaciones rinAncieraa. instituciones de crédito de 

Banca m61t1.ple. Casas de Bolsa y cspecialistns buraAtilea, su porceQ 

taje ea hasta e1 30%; por lo que respecta a 1aa ins~ituciones de se­

guros. rinnzas. casas de cambio. almacenes generales de depósito, -

arrendadoras rinancieras. empresas de Factoraje F1.nanciero, Fabrica­

ci6n y co~ercis.11.zaci6n de axp1osivoa, armas de ruego y ruegos arti­

Ficia1ea .sin incluir la adqu1s1ci6n y uti1izaci6n de explosivos para 

act:t..vida.des industria.1.ea y extrs.ct1.vae •. soc.1.edades navieras ded1.cadaa 

a 1a exp1otac1.6n coQercia1 de embarcaciones para 1a navegaci6n inte­

rior y de cabotaje, con excepc1.6n de cruceros tur~aticoa y 1a exp1o­

taci6n de dragas y arteractoe navales para la conaervaci6n portuaria, 

de estae actividades 100 invoroion~staa extranjeros podr&n participar 

con e1 porcentaje hasta e1 49%. 

Por 1o anterior pod~moe decir que e1 porcentaje de part1.c~ 

paci6n de 1os invers~oniotas extranjeros, eatA regu1ado por este ar­

t~cu1o s~pt~mo, ya que aeBa1a o eatab1ece e1 porcentaje de acuerdo a 

1a act~v~dad en la que quiera invert.1.r. hemos observado. existen 

muchas act~vidadee en 1as cualos pueden invertir siempre y cua~do -­

respeten 1oa 1~mites de la participación extranjera. porque no po-­

dr.6. rebasarlos, por 1o tanto, debe aujetnr.ee a J.o eatab1ecido por 

ta 1ey para poder rea.11.zar su comercio An México y de ésta manera 

mentar eu capital. invertido. 

Sobre este art~culo 80. podemos ver que un invoraion.1.ata -

extranjero puede participar en un 49% en actividades econ6micaa y S.f?. 

ciodades mex:t.Oanas. poro deberA obtener una reso1uci6n ravorable de 

1a Comisión Nacional de Invernionea Sxtranjeraa. Las Sociedades o 

act~v~dades son: Taleron~a ce1u1ar, Agentes de Ser.uros, Sociedadea -
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d~ 1.nform,ci6n cr~dltlci~. 1as ~oc1~~~~~A ~nviqrnR at1~ se dodi~uen ~ 

la AXploLeclon de ~mbarcaciones on tr6fico ~o a1tura. Jnti~ltucinnrya 

ca1l~1.cArlorns d~ yq1or. on 1~ adm~niatr~cion ct~ term1.n~19C n~r~~s; -

los s<:!rvlc1.os pnrtuarios para. 1.=iia embarc'-lcl.-,:-1'::°" -ttt"'.? ofectf1an nus op.,2_ 

ra.ct one!!'I riP. navegac1.6n int~rior 11ue son: rP.mo1que, am::irre ,.1,.... cabos y 

1anchnj P.-

~n31i~nndo ~ste ~rt~cu1o podomos com0nt3r ~t1c 0n todos ~3-

tos comercios o activ1.dadea econ6micaa, el inv"!r~iontsta nx~ranjero 

puede p . .,.rt1.c1.rar en un '•Q<'!; siempre (\Ue pr,,.ncnte 1~ r~nolucibn !"a.ver!!_ 

ble <lUe le rier1:11.ta pnrtic1.par .,n estou com~rclos o emprer;ns. ya sea 

directa o indirecta.mente. 

S1.gu1.~ndo n11estro eatu~1.o ea convi?ni~nt~ ~uc h~h1emo~ do -

1a i.nversi6n de personas mora1ea extranj~rac nn el t1tu1o cuarto do 

1a pr~e~nto ioy, a trav6e de su art~cu1o 170. r.u~ ~stab1eco ~uc dos­

pu~n de h~bcr obten1.do 1n ~utorizae1.6n dn 1~1 Secretaria d~ ~ornercio 

y Fomento Tndustr1.a1. doberA :tnscri.b1.rBfl en ~1 ~eeiotro T"úbiico de -

Comerci.o. 

As1. de oota manera. ya regiatracto pu~·1e pnrttcipar 11bre-­

mente e1 ~nversioni.ata extranjero en 1os comercios o ncti.viñndes quo 

exioten en M~xi.co. 

Por otra parte en e1 t~tu1o sexto expiica acerca do 1a Co-

m1.ai6n ~aciona1 de Inversiones F.xtranjBraa, 1u cua1 primer Ca-

p~tuLo se rBr1.ere a la información de 1a estructura d~ la Comiaibn. 

1o cual en su articulo 230. informa que e:;tarft integrada por las s!. 

guientes Secretarias: Turismo. Desarro1lo -ocia1. l{aclend~ y Cr&~i­

to Póblico. Comerc1.o y Fomento Tndus~rinl. ~nerctn, !~inan e Indus-­

tria Parnestatai. Trnhajn y Previsibn Social. Goternac1.6n. Reiacio­

nes ext~r1.ore6 y todas i~c de~4a que tenr.nn compet~ncia. 
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di.na.c16n con J.-i; ~ecrotar!..:>. '!·~ :-?lacio:i.es ·:-xt·~ri. ... 1r~:;. pa.r.-:i f"a-=i.1.lt~(r 

e1 int~rc~~bto. d~o~rrol1o tur!.~ti.co ~n ~l ~x~r,:1j:ro y ceJ.cbr~r -­

J.oa convenios d~ co~pcrnc16n turfutlca. 

La ~ecr~tar!a do Desarrollo ~ocial. co~rii~R y njecutn la 

pol..!tica. nacional p'l.ra crear, ·1po:.:'"lr a BMr>rosan 0•1·~ n1:rupen ;¡ c.:.t.~P2. 

s1.noR y t:~rupoo IJO:'ularea ·~n !J.rea.:. url:an;.1s. "'~t~bi~:-:. dicta 1ai.:; r.tec11-

Sccrct.'lrÍ.a do H"aci.,,nd¿1 y Cr~dito ;:'.'lbl:i.co r.,;.~I.C.P.) re.·11.!_ 

za 1o~ pro~rRrn~fi referontos '"l 1· ·1o~oct~ci6~ ·· c~:·~ru~aci6n ~~ ri--

na.:ici-"'l:-:JÍ'2:i.to co-:. nr,.-·,nis~nc <:?Conf,rr,t.co:; :-· r-;_:-i··~cc:... r"·'; i:1t-~r--:.'lCi..0;1:,l~:.:, 

103 pnÍd0G ~cr~c 1 or~n v lo~ ~1,~~r en qu~ hay ·~U•! pagar t!lchoa nd3~ 

dos. Lo t~uc so rori9rc a 1~s ai~·~·1as, aq·1i dct·!rrn~n~ ~u est~b1cc1-

m1ento, r~cu1~:1do 1a o~trq~a :· cnlt·~a de :~~rc.~~c1~~ ~91 pn13, 1~~ -

vaJ.Ci.a. p<1.r:i r.:tarr..ínar ~1 i:'l_:..-·.:~zt.o '"!LlO ;-:-1.r~rf,:1, c=0:-·lin=t 100 n0rv~--
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SecrotR.rÍ..q dA Co1r.'°!rcio y to·ornentn T:1dustrial. (.:;·::con) p:"'opo­

ne 10S J.inea~lP.OtOS para desarro11ar 1as frnnj~G rronterizaa. promo­

viendo 1a crenci6n d9 tn~ustrtAR maqtJi1ndoras. la operacion d~ can--

tros comercial.es y d9 ab8sto. e1 cornercio 0xt~r1or; ~as eatrateciaa -

en materia de i.ntcrcambio do hlenes y S'lrvicios on las n~p;ocincionoa 

1.nternaciona1es. ya s~an multilutcrnles regton~les o bil.aterala~;pr2 

mueve aistemno de defensa contrn pr6cticas denlealeG de co~ercio in­

ternacional der9ndiendo loa tnt~renes de Los oxportadoros mexicanos y 

as1.ati6ndolos t6cnicamonte contra ale;ún pa1c -:::ue co:neta dichas accio­

nes deslealen de comercio; propone las cuotas arancelarias para loa -

productos do com'9rcio exterior. tramita lon p~r:nisos do exportaci6n e 

1.mportaci6n de ~ercanci.as expidiendo los ~equisitos para dicho rin. 

r .. a Socretarln de Conercio on l.as nc¡ociucionos comercia.los 

internacionales. establece 1as poli.ticas par11. nu'9 M6xico participe on 

acuerdos bilaterales. tri.laterales y mu1ti1at~rnles. Por ende se en­

carga. de coordinar ol. trabajo 1.egal d'9 las negociaciones. dar ae~i-­

miento a loe tratados en Los quo participa M~xi.co y vigil.ar 91. cump1~ 

miento de l.aa reglas de or~~un nesocindas con otros paises. 

A euta Secretar~a le corrospond~ ootudiar. proyectar y fi-­

jar l.os precios oricialea 06CUChando l.a Opini6n de la Secretaria de 

Hacienda y Cr6dito Pdbl.ico. 

Ta.Dbién debo estudiar y deter~in~r lac rostriccíonoa para -

l.os articules do importaci6n y exportación. 

Esta Secretaria coordina el funcionamiento del Siste~a Na­

c~onal do Mercado aotre ruodan. En cuestión de monopo11.oa. interviene 

cuando óatoc real.izan actos que imponsan precioo de manera arbitraria 

y que ~v1t~n ia compntcncia. 
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~ecretari.;;i d~ F:!l.erg{a. Mi.~,.1.r; e Tr1dustrln Paraeotata1 ( ~3Sl-'.IP) 

9~car~A de otor~ar conceston~s ~u~ r·~r~it~n el uso, 1~ ~xploraci.6n 

de loa bienes y recursos natura1es 

blico y lon de uso comQn d01 p~i.s. ~onHid•:ra la nvnlt1ci6n en e1 

cado petro1@ro 1ntgrn~cionnl y su l~:·~c~o ~n ln pclítica enerc6ti.ca -

naci.rJnal. 

Secretari.a de ~rabajo y Pr~vi~ión ~acial f~T~~) cuenta con 

organismos sector1zadoa que oon la Comloi6n Vac~onal ~ixta de Protec­

ción a1 Sa1ario. ~cto::; fijan y rr>vi:<.::tn ~,1 srll.ari.c r.ii:n11"1o. 1>at1Gf"a-­

ciendo lan demandes zur17idAs .;;-,tr<:? obr<:!r~Hi, f"~c:::!~racion~o nindlca1P-s y 

sindicatos autónomos y vi~tlan el preclc> mfixlmo pAr:• los productos de 

primera necesidnd de los ciudAdanoE. 

Secretarí.a de R<:!-lA.c.1.oneG ~xteri0r'2'G (SJ,:;) buecn o trata de 

,ue las relacion~s de MAx1co con el ex~arior roment~n el desarrollo ~ 

econ6m1co y social del pals acorde a 1n!. prinridRjec y ~uo promuevan 

el comercio 1nternaciona1. Tamb16n concc<lo a los Axtranjeros las li­

cencias y autor1zacioneG que r~quiernn conrorme n las leyes para ad--

~u1rir el dominio de las ticrraG. 3~uAs e interv~nir un ln explota-­

c16n de recursos natura1os. partic1par en noc1edados mexicanas civi­

les. mercantiles. as:{ como concoder per~isoo parn ln conGt1t11c16n de 

~stae o reformar cus estntutoG. ad~uirir biene~ tn~ueblos y derechos 

sobre e]. los. 

Este art:1cu1o 230. se rer1erc a la rormac16n de la Com1e10n 

Naci.onnJ.. da I:nv"E!'rsio:nes RxtranjoraG. 11uc GQ cncu.0ntr3 inteer,"lda n tr_!!; 

vlta de varia.a secretarí.ns. con e1 rin do llov.:i.r a c.:ibo con bxito 

labor y de esta manera tener ~l control do todos 1oG oxtranjeros que 

v~en~n a ~nvertir a ~éx1co y lD cRntidarl d0 ~nverGiones que rea1lzon 

tamb16n. llevando un control d~ Mercunc~as y do eGtn manorn so puede 
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determinl•r ...:;,•:(, \nv·~r:.31t::.n~;; ·.:> :-•!rc.:1:ict-i!i ,.;.:;:-, l .... •·:-t<~'"'" ;;• n~c-:::o•:::iri:...1.:.; par~ 

@l ~@rCA~O ~·1Xi~:.n;. 

;-¡rtf.c•:l.:- ---~ .. ::. q'l<:> ~·· r<:-f"i..~r.:o !'l ln:--; 3':ri. ~·1c1 nneH -:¡t:c t-i~ne la -

Com1al6~ NGctonal de Irive~si~::··~ 7xt~n:~jqr~~ ~~~ :;on: ~ctuRr co~o Or 
gano de const11t, 0n ~~t~rl~ 1-: t:,vorai6n 8Xtr~njera ante lao Jercn--

denc1.ac :y entidnd~s de ltl r..:::ont."1l~:-.':r<:tc16n Públ.ica 1-'ederal; dict,-:¡r li­

neamientos rle política s0hrn :~v~1-oi6, ~xLr~~J··r~ y dioe~ar rnocanio­

rnos pnra proMover la ~nver~~6n Bn ~4xico; cct~hl0cor criterios p~lra 

la apl~caci6n rto lns dl~poclci~nrys 1~ 1~aleG ¡ r~clam~ntarina aobr~ 12 

vers16n extrnnj~ra n trav~s dn oxr~qdicLbn d~ rcsolucioneu eenorn1os; 

resolver por modio do l~ Sccrotaria j~ Co~orc1o aobre la procedencia. 

tlltrminos y condicionen do l.n participnci6n de l.ti; invern:i6n extranje­

ra y de suo act~v1.da~~s. 

Podernos doc~r ~u.:o ):1 ~omi~16n ~3Ci~n3l do Tnvurnionus ~x-­

trn.njerns t:l.en~ unn :~ran r~"í'"tl!Hlhili<iarl con '11 cor.i.,.rclo rn<:ixicano. -

ya que a trav~o d~ oll.a no ~n~~rhn d~ rav~i;Hr cunl~ui~r tipo de in-­

versión extr~njorR con lo c~nl ottnn~r~ nl r0sulta~o si ~s ben~r~ca 

para e1 comercin m~xicano. con ~~to so po1r~ obcervar los nivelas c2 

mercialos tRnto rt n~ve1 nncion~1 co~n int~rn3cionnl en relación a 

laa invcrsion~n que ~ stl voz ro~liza Yhxicu ~n ~l extrn~jQrO. 

Como hemos nn31iz~rln ~ata loy. r1os ~a~os cuanta que la Co­

misión de Inverciones ~xtranj~ran. vn a ser la encargada de contro--

1ar todas las1.nvcrsi.one8 ·~xt.r<"lnj~r-ac t:!n M~xico. ta.mbilrtn va a coordi­

narse con otras oecretarlas con el propósito da tener una m~yor vig! 

iancia y ver ~acta ~uo punto con bcn6ficas dichas inversiones ai me~ 

cado I:lryxicnno. CooG1..deram0s '-nto muy ncert.o:ino. ya que a.hora con l.a -

apertura co~ercial ~ue ofr~c~ ~1 ~ratarlo rje Libre Co~ercio, el cual 
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an.al.1.z.a.remoe m.§.s adel.nnte. Hbxico va a tener mnyores oportunidades 

en su mercado y por io tanto mejorará su econom~a. 

3. 5 LEY D~ ~IACIE.JfDA D8L DF.PARTAl-lENTO DF.L DISTRITO FEDERAL. 

De esta 1ey se ana.l.izarAn 1os art~cu1oe quq ee encuentren 

re1acionados con e1 comercio• que es tema de nuostro estudio. 

F.n 1a Secci6n cuarta de1 Registro P6bl.ico de l.a Propiedad 

o del. Comercio y de1 Archivo Genera1 de Notar~aa. ae~al.a su art~cu-

1o ?60. que: por cada anotac1.6n en e1 Reeistro P6b11.co de 1a Propi~ 

dad y del Comercio ya inscripci6n o cance1aci6n. causar& una --

cuota de S 175.000.00. 

F.sto expresa que cua1qui9r persona que solicite al.g6n do­

cumento o que requiera alguna anotaci6n qn el Registro Pdb1ico de 1a 

Propiedad o del. Comercio. deber& pncar un impuesto. 

En e1 art~cu1o 860. se establece que se daber6 pnga.r por 

concepto de derecho S 75.000.00 por 1a matr~cu1a de comerciante pa-

ra una persona ~~sica. para 1a constituci6n o aumonto de capita1 o 

inscripci6n de cr6ditos. de sociedades mercantiles que se encuentran 

comprend1daa en 1a Ley Federal. de Fomento a 1a Micnoinduatria. (10) 

De este art~cu1o Ge sobrocntiende que cual.quier persona que 

rea1ice el comercio debe pngnr su derecho para obtener 1a matr~cu1a -

de comerciante. 

El. nrt~cu1o 1350. menciona que deben pagar impuesto 1as -

personas que usen v~aa a6reaa o terrestres pdb1icaa para e1 ejerei-

cio de sus actividades comercial.os. 

10.- crr. Ley dfl Hacienda do1 Departamento del Distrito FederaJ... Pu-

blica.da e1 Diario Oficia.l. d~ la Federaci6n el d~a 31 de Di--

ciembrc de 1982. P&g. 68. 
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De aquí oe deduce qu~ 1oa v~nd~dor~o o p~rGonaa que quieran 

transportar s11 m~rcancia por v!aa a~reas o PO~ carret~ra.s, estfln obl.~ 

gados a pa~ar un ~mpu~sto. 

Respecto a esta Ley de ·taci~nda de1 De!"arte.~onto de1 Di.str.!.. 

to F'ed'3ra1, vemos que e1 1epis1ador 1a r~A:1i.z.6 con c1 prop6oito do r_§! 

gular los impuestos que deben par.ar tanto lns p~rsonas ~~oicaa como -

1as personas mo~a1ns, que tenr,an 1a rína1idad de establecer a1gún co­

merc:1.o o pert"3nezcan a a1guno, ya que e1 propio clapartanlf'}nto es el en. 

cargado de regu1ar y hacer el cobro d~ dichos 1rnpueatos. Al revisar 

esta ley vemos que a61o en tres de sus art1.cu1oe nos ~enciona en ror­

ma breve 1os impuestos que se deben paear por importac16n o exporta-­

c1.6n de a1gunaa mercanc1.a.s. pero sin embargo pienso qt1e estos 1.mpues­

toa deben dism:1.nuir deb:1.do a ln ap~rtura da1 Libre Comerc:1.o. 

Poater1.ormente hablaremos m1:ta aobre l.oa 'I'ra.tadoa de Libre -

Comerci.o con 1os Estados Unidos do Norte Am~r1.ca. Cnnad6 y Centro Am,,t 

rica. 

Ea importante expresar que estn l.ey debe rerormarae o actu~ 

11.zaree. ya que au ó.1t1.ma mod1.f'icaci6n !"ue hecha el. 29 de Diciembre -

de 1993 y 1aa canti.dadee de cuotas que indican loo art1.cu1oa 7ó y 

86 encuentran expreaadae aún v1.ejoa pesoo. 

3.6 LEY ADUANERA. 

Esta Ley Aduanera ea 1.mportante para la aplicaci6n en e1 me~ 

cado mexicano. porque controla l.as entradas y aal.1.dae rle mercancías. -

por 1o tanto. esta l.ey debe respetarse a ni.ve1 nac1.ona1 e 1.nternacio-­

nal. por 1aa diapoaici.onoa quo contiene. 

A continuac1..6n anal.izaremos y dea~1osaremos aquellas diapo­

sicionee que ae apeguen ~~a a nuestro tema. 
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Seta l.ey en el arttcul.o lo. regu1a La entrada y sal.ida de 

mercanc1.o.s. de l.os rnedioA en que se transportP-n o conducen en el. 'l'!?, 

rr1.torio Naciona.1, as!. como el despacho Aduanero. Ademb.a ""?etna di,!! 

poe1.c1.onea se apl.icarh.n a los Tratados Internac1.onalee en '1Ue M'3xico 

sea parte. 

Con este art~cul.o quedan re~1nmentadna todas l.ao mercan--

c1.aa que entren o aal.gan del 'l"erritorio Naciono.l.. 

Por l.o tanto. cr~ernos que est~ nrt~cul.o ca importante para 

el. mercado mexicano, ya que tener un ~ejor control. en el mo-

vi.miento de mercancías a l.o largo d~1 territorio. 

Su art~cul.o 2o. considera ~ue mercanc~a son todos los pro-

duetos, art~cul.oe y cual.quiera otros bi~nea, ~uc l.aa leyes l.os cona~ 

doran ina.11.ennbl.ea o irreductibles a prop1edad particular. {11) 

Este a.rt~culo da a conoc~r qu~ rnercanc~a ea todo lo que 

produce o elabora el hombre para venderLo. 

~enciona e1 art~cu1o 3o. que las autoridades arl\laneraa ti~ 

nen a su careo las t"Unciones administrativas que ea lo relacionado 

1a entrada y salida de mercanc~aa al Territorio Nacional. 

Estas autoridades a~uaneras ~starán auxiliadas por Los Cu~ 

cionarioa y empleados púb1icon Coderales y 1ocales parn el desompeao 

da aua Cuncionea cuando lo requieran. An~ mismo. las autoridañea m~ 

gratoriaa, sanitarias. de comunicaciones. de ~nrina. Aduanera y otras. 

co1aborarbn en el desempeao de la misma. 

De ~sto se deduce que su campo de nccibn rya amp1io. por lo 

cual tiene el apoyo de otras autoridadoa para desempe~ar con bxito -

sus runcionee. 

11.- Cfr. Le;r Aduanera. ~llblicada. ~)n ol !)inri.o OCicial dB la Federa­

ci6n oi d~a 30 de Dic~embre de 19~1. P&~. 12. 
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Bstabl.ece -~n su Rr"&t.cu\.o 1.0 .. aue quedan sujetas a 1.aa dispo­

eicionea d~ asta 1ey, 1aa naves mi1itar~n y servicios social.ea de l.a -

Federaci6n o de 1oa gobiernos extranjeros, siempre y cuando se uti1i­

een para efectuar a.1guna operac1.6n comercia1. 

Esto significa que cual.quier nave que sea empleada como -­

transporte de carga de t:1C·'t"Canc1:.as deberb. sujetarse a eate reglamento, 

basta que comprueben su car6cter oC1cia1 1aa autoridades aduaneras. 

El art~cul.o 50. nos indica que para que tenga efecto esta 

Ley Aduanera, debemos entender por despacho "el. conjunto de actos y -

rorm.al.idadee re1ativaa a 1a entrada de mercanc~aa al Territorio Nací~ 

na1. y a su sal.ida del. mismo." 

Lo que se eatab1ece en este art1cu1o ec 1.a dofinici6n de -­

despacho. que ea dejar qu~ circu1e 1a mercanc~a hasta su destino: -­

siempre y cuando cump1n con las ror~a1idades exigidas por 1as autori­

dades aduana1.ea y riaca1es. 

F.ate a.rt~culo 60. menciona que 1n entrftdn y nn1ida de mer-­

canc~ae en ei Territorio Nacional.., se debo real.izar por a1 1ugar aUtQ 

rizado y 1os propietarioo del transporte ~st6n ob1igados a presentarse 

ante 1as autoridades aduanaras, con su documentaci6n correspondiente. 

Pero si 1ns mercanc~aa no cu~ntsn con la documontnci6n exigible. estas 

mercanc:i.as se a1macenar~n en 1u~nrea apropiados y se habiliten al ere~ 

to como recintos r~acal.izados por 1aa Autoridades aduaneras. 

'Sn e1 art:i.cuio anterior observamos que o1 comercio se encue!!. 

tra totnl.mente contro1ado por 1a autor1.d~d aduan~ra. ya que se exigo -

a1 personal. que 1a transporta. toda La documontaci6n noccfiaria para -­

que dicha mercanc~a entro o oa1ga daL Territorio ~exicano. ya sea en -

'!onna. nacional.. o :t.nternac1.onaJ.. 

En su articulo ?o. nos habla de aqueiian rnercnncias que po--
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drA.n 1.ntroU·.tcirl::i.n o extra"'r'l.Ri:"l r!,:,l ..... errl..tort.o •J;ici.ona.i. ya s1n1 

tranaportaci~n :"'lari.ti.~"1., t•'.!'rr~~trn. 3~rei'.l y fOt'" 1.A Vt.-:1 postal., 

~stR nrt{cul.o dfi l.a 1.ibertad .¡ry ~1~1~1..r ~1 tr~nsportn q•le nQ 

casi.ta. el. du~ñ.o o cornP.rcinnte p<'.s.ra transportar ~~.:Jor 8U rnercnncí.u ~1~.n. 

tro o f"uern. .io1 Territorio Nacional.. 

~e~alnn 103 artic\lloG ~o. y 80.C. que }.3 cnrga o rtescnrGa., 

transbor•!o., ·•l.macenami<.)nto y co.1jucci.6n de morcanci.ns y el. embélrque o 

desembarque d~ pasajeroa do~erhn pasar pnr revini6n ous equip3jeo o -

mercanc~as y '.i9 real.izarl.a por ~1 1.1Jcar autorizado ~n el. dí.a y hora -

hA.b1.l. que se"l~l1.e l.a St0:cretart.n. dP- Hacienda "! Cr'.Jr!ito PCibl.ico rnP-dinnt'3 

regl.aa de car!.:i.ct-~r r.:enora1 cuando entre:i. a sal_·~an del paí.a. 

Do estos dos articu~oa Be ~~duce q11a 1~ rcv1s~6n do e~Jipa­

jes o en au caso d~ mercanclan ~u~ roalizn 1n ~ecretarí.a rl~ llaclo~dR 

y Cr€tdito 1'Úl:l.icú es pnra 8Vi_t3r e1 contrnb:1ndo tic l!'erc;:incf.gs y ::!~ -­

productos t6xicrn que sa1~:'ln o ~ntren a ~·:éx1.co. pC'!"' esto motivo 1.o re­

vi.a1.6n es r:-·~nc:--!11.., icsrle docu'!'<:-it:i.ci6n d'"!1 conductor rlel. vehi.cul.c y de 

1a mercanc:i.a que se 1.1.eva n cubo por l.os rngrlio8 ~aen6ticoo. De esta 

rev1s16n G~ oncnrcnn las nutor~dn~~s ndueneras. 

Ronpocto n1 articulo ~~O- OP~~la q11~ cunl~u~~r per~on~ 

~mporte o cx¡or~0 rnercanciao qntnr5 obl~gado a presentar ante 1.t• ntlu~ 

na un p~·iim~nto 0f~C~31., ~l c11nl nGtnrh aprob~~o por la Secretar~a d~ 

Hac1endn y 8r6rtito P6blico. el cun~ contendr& loa datoR adu~nnroc del 

dest1no dond~ R~ prct.~nd3 ~Gn~Br 1~ mercanc~a. nA1 como el pn~o rt~ loa 

1.mpueatos nl comercio exter~~r y ~as cuot~a conr~nsator1Rs. T~as ~or­

canc~aa qu~ n•i rncu0ntrL•n sujntna n1 porm~uo d~ ~xportacibn o 1mport~ 

c:i.6n dcb"'..?~hn ¡,r .... se~tnr ~1 y>c<iim~nto., 1.:i.cluyendo 1.Tl f'i.rrna ...,,1ectr6nicA 

qua de~uentr" Al deRcar~o d- ~n ~~rca~c~~ tot~l o pnrcial dql pcr~1so. 
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que son: l.a factura cornerciRl co~ lns rnqutsítos ~ue ~atnblezca la 

Secretaria de Hac1enda y crédito P6b1íco, loa r!oc1Jmentos 1ue co~pru2 

ben e1 cumplímíento de loa re~u~sitoa no Rrancelarios a 1a importa--

cí6n, de acuerdo a la Ley de Co~ercio ~xterior y la nomenclatura que 

1e corresponda de acuerdo a la tari ra de la I.ey de1 Impuesto uen...,ra1 

de rmportací6n. la comprobací6n del or1gen y proced~ncía de la mer--

canc~a. Para la exportación se presentarnn junto con el pedimAnto.-

loe ei~ui~ntea documentos: la ractura ac~alando el valor comercía1 -

de las ~ercanc1aa y los comprobantes de quo se cumplí6 l.oa requ.!, 

sitos no arancelarios a la exportaci6n de acuerdo a la Ley de Comer-

cío Exterior y su Nomenclatura correapondi~nte de acuerdo o la L~y -

General de Exportaci6n. (12) 

Este art1culo nao aeftala los re~uis1tnn necetiar~os y exi~~ 

dos para poder exportar o 1mportar mercnnc~as en ol T~rrítorio Nac12 

nal. Conn~deramoa acertados dichos roquisitos. ya ~u~ as~ se ti~nA 

un control sobre las mercancí.as que entran o salnn de nu~stro paia. 

pues a trav~e da esta Loy Aduanera ae controlan los denpachos de me~ 

canc~aa, de importación y exportaci6n. por lo t~nto ino autnridades 

de 1as Aduanas. vigilan 1aa entradas y aalidan rlo merconc~as al te-

rritorio Nac:lonal.; también ae encarp;an de reviBAr l.-:i documentac1.6n -

requerida y las rncrcanc~aa para corroboror 18 documontación para 

~mportací6n o exportación• Ademhs las disposiciones de esta ley 

tomarhn en cuonta y ae aplicar~n en los Tratados lntornacionales de 

que M~xico soa parte. por ejemplo: Loo TrHtados dP Libre Comercio -

con ~atados unidos de Norte ~méricn y Ganad& y el Tratado de Cen~ro 

12.- Cf'r. Diari.o Of'i.c:1..a.l. de 1a Federo.c.1.6n He rorrr.ado Al dí.a 28 de 01.­

ciembre de 1994. Pág. 28. 
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EL MERCADO MEXICANO ACTUAL Y SU ASPECTO IN'Ti-:RNACIONAL. 

3.7 A) TRATADO DE LIBRE COMERCIO CON ESTADOS UtlIDOS Y 

CANA.DA. 

Después de haber hecho un breve an~11eia sobre e1 Mercado 

nuestra 1egia1aci6n mexicana. consideramos necesario hacer un ea-

tud~o de 1o que es e1 Tratado de Libre Comercio y qu~ benericioa ob-

tieoe con e1 mismo nuestro mercado mexicano. 

As~ tenemos que e1 Tratado de Libre Comercio (TLC) ea un -

acuerdo comercial entre M6xico. Canadlí. y Estados Unidos de norte Aml! 

rica con e1 N.n de faci.11.tar 1a compra y venta de productos 1.nduetri~ 

1ee y agr~co1aa entre 1os tres países. 

F.1. Tratado de Libre Comercio va a estab1ecor tanto 1ae coa 

die~onea. como e1 ca1endario para 1a entrada da productos a 1oa otros 

pa~eee sin pagar impueato. 

Este Tratado contiene adem~s unn serie de dispoo1.cionea g~ 

neralee para que aquellos productos que se intercambien. cump1an con 

ciertas normas. para proteger 1a aa1ud humana. animal. vegetal. e1 -

medio ambiente y loa derechos del consumidor en el sentido de que 

indique el contenido y compoaicion de 1oa productos alimenticios. así 

como la claoe de ribraa con que eath hecha una prenda de vestir. con 

el. f'i.n de 1.ndicar como debe eu 1avado y cuidado; as~ mismo todos 

l.oa productos que eat6n dentro de ~at8 Tratado. 

Como vemos estas normas necesarias en l.a vida actual. -

pero el cumplí.miento de éstas dobo utili~arso para impedir el. co-

marcio entre l.os tres pa:í.ses. E1 mejor ejemp1o de estas restricciones 

sanitarias, ap1icadae en ~orma injust~ricada. lo constituye ol. aguac~ 

te: M~x1.co lo exporta a Eu~opa. pQro no n Estados Un~doG porque hace 

mucho hubo una plaga (e1 guaano ~nrr~nador) y aunque se errad~c6. --
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aubs1ate 1a reatr1cc16n san.1.tar1a. (13) 

Por 1a gran act1Yidad econ6m1ca en e1 emp1eo de 1a ~ndua­

tria text11 que ut111za mAa de 800 m11 personas y 1a 1nduatr~a auto 

motr1z a 450 mi1 personas ~ a 1a gran actividad a.gr~co1a, al. real.1-

zar esta Tratado se negoc1a.ron cap~tu1oa espec1a.l..es sobre estas ac-

t1v1...dadea. 

Ahora bien, e1 comercio entre M6D..co y Estados Unidos de 

Norte A.m6rica, asciende a 60 mi1 mi11onea de d61area y con CanadA -

a m..1..1 doscientos. con e1 Tratado, 1ae compras y ventas entre 1oa --

tres pa:f..aee aumentar~n en gran proporci6n. 

Por consiguiente podemos decLr qua e1 Tratado ee un conjua 

to 4e reg1ae para eetimu1ar 1ae compran y venta.a entre 1oe treo pa:!.-

sea, 1oa cual.ea omiten pau1atinamente 1oa aranco1ee o impuestos que 

pagan 1oa productos para entrar a otro pa.i.o; dichas deberht -

eer respetadas por los productor&a do 100 treo p~soa. así como 1os 

mecanismos para reao1ver 1ae d~~erenc~aa que puedan aurg~r entre e~ 

toe. 

A1 crecer e1 comerc~o entre 1os tres pai.eee a trav~a de1 -

Tratado. M6xic.o tendr~ 1n oportun.:1.dad de aumentar ou producc~6n para 

Tender1a en e1 exter~or y con 1o cual.. creará nueTos emp1eoa. que ea-

ta.rt..n mejor pa.,;ados. 

Debemos penaa.r que e1 ~ratado ea tan so1o un mod:lo m•a de 

1a po1~t~ca mexicana de1 gob~erno con e1 prop6a~to de atraer nuevos 

cap~ta.J..eo. abr~r nuevos mercados. crear mejores emp1eos y aa~ elevar 

ei n.1..Te1 de vida de 1oa mexicanos. 

S~n embar~o. ee ostab1ec~6 que e1 ~raCado ruoee congruente 

13.- Crr. Socretar~a de Comerc~o y Fomento Industri.&J... El. ABC de1 

:n...!h. Aao 1994. Pá~. 6 
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y de acuerdo a lo que di.ce nuestr3 Constitución Po1~tica de los ~s­

tados Uní.dos fw1exicanos. e::> por '?sto r¡UF:t mencionaremos lo¡:;; :irincipior. 

rectores que est~n plenB~entq eatablecidos en ol Tratado. los cu~les 

se refieren a la i.ndustria del pF:ttr61eo y la inversión oxtranjera. 

Así f'1Ued6 eetabl.ecido el. primer principio dic~o 'l'ratado 

que no entrarán compañiau extranjqraa a explotar el patr61eo, ya que 

PEl-'IEX lo seguirá haciendo, con lo cual M6xico oieue sieodo dueño de 

su petr61eo. 

Qued6 eopecificado también, que no entrar~n compañiaa 

tranjeras para comerciar directamente el petróleo, gas rerinado y p~ 

troqu~mica básica. 

'l'ampoco se di6 n1.nguna garantí.a de vender petr6l.eo a Esta­

dos Unidos de Norte Am6rica y Canadá ya que México continuará vend:ie~ 

dolo a quien mejor so 1o pague. Y se eatablece ademAs quo no podr~n 

establecer gasolineras extranjeras en M~xico. 

Como podemos v~r. en materia de1 Petrbl.~o exi.stir-h. n:in-

g6n tipo de negoc:iac16n para au qxp1otac:i6n. pues solo J.q corroopon­

de a M6xico dichn exp1otaci6n. 

~n lo rc~~rente n1 segundo rrincipio sobre Invoraion~o. no 

ha.brft. inversi6n '1Xtranjcra ~n rnnteria de aatl~l.iteo. tel~r:ra!'í.a. ra-­

d:iotel.egraf~a. servicio postal y emis:i6n de bil.leteo y monedna entre 

otros .. 

ieual~ente no podrán ~dquírir loo extranjeros l.a propiedad 

de tierras y aguas en l.as rronteras y ~n las costas del pa~a. 

Queda detorminado ~ue permitirán inversiones que co~ 

ta.minen. puoo se busca prote~er el med:io amb~ento. 

Doopubn dP ver nstoa dos princ1p~oo rectoras d~ rrnnca ne-

gativa por part~ de t-'.~x1co p.:\ra con loe otros paf.aes en lo ref"erente 
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a1 petr6leo y a la invercibn de d~tflrmLnad~s ~reas. 

~a necesario qu~ hab1emofi a~ora acerca d~1 comercio de bienes. 

Sn dicho comercio van a prP.sentar lo ~u~ son 1as reg1ae 

de or~~en y estas van a oqr e1 conjunto do procedimientoo para deter-

minar at un producto pueda benB~iciarse de 1as ventajas que concede -

e1 eratado. 

¿porqull las rep:la.G de or1-F"'ln? r-:;sto en. si un b.i.en está f'a-

bricndo totalmente en Mbxico. Canadá o ;.:stadoa Unidos. o con partee -

producidas en cualquiera de los ~res paíoes no tendr~ problemas para 

enviaroe y venderse en cua1ou1.era de los tros pA~sas. 

Existen tambi~n otros bienes qu~ tienon partqs rabricadas -

!"uera de la reg1.6n de Aml!ri.ca del Norte. cuando qeto st1codo se debor~ 

determinar cuantas oon y que vs1or rf'!'¡:-resentnn para que puedan envia.!: 

se y venderse ~n Mhx1co, CanadA o ~atado~ t1nidos de Norte ~m6r~ca. 

Ahora s1 un b1en es conatru1do rtiera ~~los treo ra~sea,no 

tendrb. las ventajas que orrece el Tr.:i.tado. si so quier,~ vendi=r- en cua.1 

qui.era de 1os tres pa~oes. <14) 

Los objetivos do estAs re~loG son: Penor1c1ar a los obreros, 

campesinos y empresarios d~ México, ya que ~abrá m~s emplaos, inver--

aionen y exportaciones y ev1tar~ lu tr~~n~ulac16n de mercanc~aa. -

decir ~ue un producto rabricado en el rento del ~undo soa ~endido 

la zona con las ventajas q~e concedo 01 Tratado. 

Con eataa reGl~e. Mbxico obtí~ne ~1 benericío de aumentar -

l.ae exporta.cíones a. Canad5. y EotadOG Un-L...!os d·~ Norto /',.::r.&ríca con mAa 

ventajas que el resto del ~undo. Tamb~~n ~ot~s reF,laa evitan que loa 

productoa de otros continentes ingrPoen n ~etos dos p3~a·~s y dospu~s 

vend1.dos en México. Con ésto ae protege la Indust.rin. Nnci.ona.1. 

14.- C~r. Secretar~n de Comercio y Fomento lndustr1a1.¿ou~ CA e1 TLC? 
~d~torial SF.COFI. Pág. 6. 
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Otro objetivo que so ncrs1.~ue 

topes a 1a Vl!nta do ~reductos m~xicanoa 

~llminar cuotas qt1e ponen 

C~nnd& y Estados llnidoa -

de Norte Am~r~ca o la c1i.minaci6n ~ue se va a ir rlando on ~orma pau-

1at.1..na de 1os arance1es o impu~Atos que ~rnvan lns ventas de produc­

tos mex1..canos en su exportación. Por 1o tAnto. 1.os productos entra­

rlin a cada paí.s de acuerdo a1 calt.:ndario do rorma: 1.nmed.1..ata. c1..n 

co aftas. d.1..ez y quince años. 

De acuerdo a est~ cal~ndario. Mbxico exportar~ en ~orma 1.n 
madi.ata y si.n impuestos 1.os n1.f"•.Jicntes prortuc1".os: 

A Estados Unidos de Norte Am6rica uon: Autom6v.1..1ea. para-­

brisas. esturas de gas. plnnchas el.~ctricaR. refrigeradores dornbsti­

coa. 1avabos de cerlimica. envAS~G de vidrio. tcl.evisores. motores de 

gaso11na. radios. caseteras y computadoras. 

Los productos de cxportac1~n inm~d1ata, sin impu~~tos para 

Caoad6 son: cerveza. ~quipo 11~ c6mputo. pRrtoH de te1ev1.ooras. para-

br1sas. 1avaboo de cor6rn1co v mnrmo1. De ectnLJ axportac1ones 1nmed1.~ 

tas se observa qua entr~r~n ~~s rro~uctos m~xic••noE1 a Satodos !Jnidos 

de Norte ,.\.."?16r1.cn au.-. Al. pn!s dn c.,nndfi. 0ui.zaG por nstar mfts 1ojoc..(15) 

La ontrada de prod11cto~ mexicnnon n 0a~oc dos paí.sos nn c1n 

co nños sin pRf,'nr impUQstos .snn: Pnrn Botador. TTn1.rlcn de Norte J\m1-~r1.ca: 

cerveza. cn..mioneo de carr:a. pnnt.-i1onen dn alrod~n. ~atores el.l!ctricos. 

asientos automotr1cea y tojidoo d~ aleod6n. 

Para Canadh Ge PX7ortará en c~nco 3~os sin P~Lar impuestos. 

loo productoc co~o con: te1~vl~orn6• cnvnoos d~ vidr1o. ca1ontadores. 

ca.rr.ionos licc:-oc. crist.a1e::-i.A. nzulojos d·~ cor~rnica y baterí.aG para -

au tom6vi 1. e.e. 

15 .. - Cf'r. ;.ou:? es ol. '1'LC? Ob. C~t. PSc. 7 



- 140 -

Se observa que este pe~64o. ei pa..!.e de CanadA 1mporta-

r• de MAx:f.co •A.a b1enee para e1 uso personal.. que 1oe Estados Un1dos 

de norte AmAr1ca. 

Deepu&e de que entre en T1gor este Tratado y pasado un pe­

r~odo de 10 aiioe despu6e de ea t"J..rma. no pa.gar6.n 1mpueatoa 100 s1- -

gu.:1.entee productos aex1.canoe: 1i...1na y tuber~a de acero. botas y za­

patos de cuero, ean.1.ta.r1oa de cer6:m1ca. cal.entadorea de agua y pe~­

c111naa a.1 ser exportados a 1os Estados Un1doe. (16) 

A Canad~: juguetea. caretera.s e1bctr1caa, expr1m1doree de 

jugos, pa.nta1onea de a.1.god6n y calzado. 

De estos productos ee observa que a1gunoe de e11oe no se 

ut111zan necesar1amente y otros e1. pero o1n embargo se 1ee CU.6 un 

p1azo a 10 o.fice y a r.t.nal. de cuenta.e, bene.t'1.c1arA n Mbx.1co. 

Con todo esto MAX1co se rayorece por e1 ret1ro de cuotas 

para 1a venta de productos nac1.ona1ee en CanadA y Eotadoa Un1.doa. 

~a~ tamb16n se obt1.enen mAe ~entas de productos mex:t.ca.noa 

a menor prec1.o en CanadA y Estados Un.1.doo. 1o cua1 vi.ene a repercu­

t1.r en que haya mayor producc1.6n y a 1n vez m&e emp1eoa. 

Todo esto prop1c1.a en M6%1..co nn mayor deaarro11o tanto en 

su mercado como en su econom~a. 

S1n embargo. a.s1. M6ld..co obt1.ene bene1'1..~oe. ta.mb16n 

dar& a camb1o una apertura a una aer1.e de productos quo vendrAn de 

Eatadoe U?U.doa y C&nadá. 

Ae~ tonemos que de 1nmed1.ato M6x:l.co supr1m1.r& 1.mpueatoe -

para produc~ba que no se rabr1can aqu~. como son: de Estados Un1.doo 

de Norte Am&r1.ca: Locomotoras d1.eae1. ~otocop1.adoraa. v1.deocaseteras. 

a~onea. bu11dosera. te16~onoo ce1a1area. mnqu1nar1.a. oqu1po o16c--

l.6 .. - C~r. D1.ar1.o Ot'1.c.i.a1 do 1a Federac1.6n. Lunes 20 de Di.c1embre 

de 1993. PAg. 43. 
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trico. equipo de transrorte no auto~otr1z e 1nstrumRntos dg pres1c10n. 

De Cannrl•.~~x1co importar~ dq inmftdiato y sin que pngueo 1a 

puesto el equipo de telocomunicacionea. 

Se obaerva qu~ loa productos que vienen del 9xtranjero son 

rn:fte bien pro·~uctos p<lra of'icinaa y equipo para 1as industrias que pa­

ra el. uso persona1 y dom~otico. 

En l.o quP. ae re~iere al per~odo de cinco años M6xico habrh 

e11minado tota1ment~ loa impuestos para el l.8% de sus compras a Esta­

doe Unidos de Norte Arn~rica y Canad6 que cubren 2.500 productos. 

De ~stadoa Unidos de Nor~e Am&rica: Co~putadoras. hornos -

industriales y papel.. 

Ahora bien, en el. plazo a <liez años despu6s se habrhn e1im~ 

nado l.oa impuestos en f'orma tota1. (l.r/) 

As.! de Sstadoe Uni.dos dA "•nrt~ ·'\mltr:ic• e:i.trarlln :Los autos, 

l.oa rerrigeradorcs y laa lavadoras yn l.ibres do impuestos_ Y por par­

te de Canad6 11egar~n l.oa productos corno tracto~a.mionea. champuee y -

pa5.a1.es desechables. 

Como vamoo nqu~,~1 plazo es m&a iargo para que loo produc­

tos extranjeroG entren a M~xico sin pa~ar impuesto,Lo cunl ravorecerü 

a loe productores mexicanoo QUP. ti~nen un tiempo necesario para poder 

tener m~s calidad en estos miemos productos y as~ competir mejor con 

l.os otros dos pa~ses. 

Esto es por lo que respecta al. comercio <le bienes. ain emba~ 

go a continuaci6n hacemos menci6n de otra serie d~ productos loa 

cua.lee M6xico va a trabajar en el mejoramiento de los mismos para po­

der venderlos a Ganad~ y Estados Unidos de Norte Am~rica y aqu~ tam-­

l.?. - Cfr- Dinrio Of'icial. do 1a Pederaci6n. Ob. Cit. PAg. 23 .. 
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bi~n deber5 abrir sus puertas a 1os ~oreados de natos pa~sgs. 

Nosotros 1oa inc1u.1.ooa un nuestro eatudio como s~ctoree 

pecia1ea: e1 sector text.1.1. e1 sector autnmotriz y e1 que cona.1.deramos 

m~s importnnte. e1 sector de 1a aPricu1tura. 

iniciaremos nuestro eetud~o con e1 eector de 1os textiles. 

éste va a comprender desde 1a e1abornci6n de1 h.1.1o y 1a producc.1.6n de 

t~1ae, hasta 1a con~ecc.1.6n de te1aa de v~stir. 

En eate sector existen en M~xico cerca d~ 11.000 r~bricae. 

1ae cua1ea dan empleo a 850 m.1.1 personas. 

Aa.1. M6xico ya cuenta con una exportaci6n a Estados Un.1.dos -

de Norte América de 950 m.1.11onea de d61area y 1aa ventas a Canad~ son 

por 17 m.1.11onee de d61area. 

Por e1 momento las ventas de textiles de 1a nación a 1oe E~ 

tadoa Unidos de Norte Am6rica pagan unas cuotas mAs a1taa y al.gunoa -

impuestos demasiado altos. 

Sin embargo. con todo esto nhora con e1 Tratado. M&xi.co ga­

nar~ y obtendr~ que ae supriman todas 1aa cuotas existentes en 1oa E~ 

tados Uoidos de Norte Amhrica y H6xico podr~ vender hi1os. telas. pre~ 

das de vestir 1aa cantidades que quiera. 

Por 1o que se reriere a Canadá• también suprime de inmediato 

1os impuestos para e1 19 por ciento de nuestra exportac.1.6n 1o cua1 nos 

ravorece. ya que ios productos son m~s econ6micos que 1os que 11egan 

de otros paS.aes a Estados Unidos de Norte Am&rica y Canad~. 

A cambio de todo 1o anterior, México no cobrar~ a ning6n pro 

dueto que provenga de Estados Unidos de Norte Am6ricn o de Canad~, c1~ 

ro que eotoa llegarán en una forma más 1enta. 

AJ. aprobarse e1 Tratado :-fp Libro Comerc:to 0 P-~~xico e1iminará 

sus impueGtos al. ?.()%, de sus compras t~xtil"?f3 03n ~stadon T1nidoa de Nor-
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te !\t!'lértca y a1 'l· 7% en Cnnad5.. 

~n est~ sector podemo8 competir casi de i8Ual rnrma con e~ 

toa dos pa!aes. ya qu~ ne cuenta con una industria capaz de competir 

con 1a de 1os otros pa~ses y si por e1 momento no somos mojares. a1 

menos estamos a 1a par con e11os y con 1a ap~rtura de1 mercado por -­

parte de 1os tres pa~a~a, en ost~ e~ctor habr~ una competencia justa, 

1a cua1 bene~iciarh a 1os tres. 

Por 1o que se r~riere a1 sector de 1a industria automotriz, 

aqu:i. va.moa que &sta da trabajo a rnAs de 400 mi1 personas, ya --

que México produce c~si un mi116n de vehículos ~ue aon coches. camio­

netas, nutobusoa y tracto camiones (trail~rs). 

~sta industria exporta 5,500 millones de d61ares a todo e1 

mundo, de esta exportación la mayor parte v~ a Bstadoe Unidos de Nor­

te Am&rica y Canadlt. pero n1 entrar a estos paises tiene que pa~ar i~ 

pueatoa con lo cual terminan si~ndo m~a caros que 1oa que se producen 

en e1 extranjero. 

Los benefi.cioa que ae obtienen con e1 Tratado son 1os ai-­

guientes: 1os autos mexicanos entrarltn en rorma inmediata a ~atados -

Unidos de Harte América sin paear impuesto. Para 1.oa camione.c 11.ge-­

ros mexicanos. se reducirán de 25 a 10 por ciento y se el.i~inarb en -

un per1odo de 5 afias. Ahora bien. 1oa camiones pesados como autobu-­

sea entrarán a Sstados Unidoa ñe Norte América sin pagar irnpuaeto en 

per~odo de 1.0 anos. 

Con ésto 1aa p1anta8 productora.e de autos crecerbn aun más 

con 1.o cual se darltn más emp1eoa, mejorando aa1 la producción 1a cua1 

podrlt entrar al. mercado de F:atadoa llnidoa de Norte Amltrica considera­

do e1 mejor del mundo on esta industria. igualmente entrarán a Canad~ 

e~n pagar impuesto. 
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Corno hemo5 vtato, ~&xico cuenta con una gran industria au­

tomotriz, 1a cua1 con e1 Tratado 1a podr6 11ov~r a~e1ante 3nto 1oa -

otros dos pa~a~e y es una gran oportunidad ~u9 1os F.atados Unidos de 

Norte América con e1 ·1•ratad.o de Libre Comercio l.e abra a M&xico ese 

mercado quo tiene, aunque M~xico ya exportaba a todo el. ~undo, con -

esta apertura comercial. entre l.os tres pai.sea ae crear:i un marcado -

mayor y ben~fico para todoa. 

Ah.ora bien. a cambi..o de 6eto ?-1~xico abri.rli sus puertas a -

l.oe automóvil.ea f!U'!! procedan d'9 ~atados Tlnidos de Norte :.r.i.~rica y C.!!, 

nad§. en f"orma pausada. 

qaata dentro de 10 años podrán entrar a ~~xico sin pagar -

impu.,etos tanto l.os cochea, como loe autobuses dA r.:i;anuf'actur.;:1 a.mer1.­

cana y l.as ca.m1.onetaa en 5 anos; en 1o qu~ ee refiere a 1os veh~cu1oa 

usados de T~atados Un:1.dos y Canadá podr~n f"JntrAr pagando impu~ato ha_!! 

ta dentro de 15 años después de aprobado e1 'l'rata.Oo y oin pa1~ar 1.mpue.§. 

too hHsta dentro de 26 años. 

Podemos dec1.r que con eatn apertura.México va a obtener -­

grandes benef"1.c:1.oe ya que a.1 poder entrar au too de1 extr.:inj ero 

servirá para mejorar nuestra producc1.6n porque a 1a vez iremos per-­

f'eccionando los nuestros al. 1.r viendo 1a tecno1og!.a y disaño de l.oa 

veh:1.cu1oa extranjeros. 

Para crear más trabajos en Méx1.co todoa 1oa von~culoa que 

se vendan entre 1os tres paí.aea deberán tener un alto porcentaje de 

partee Cabr1.cadaa en l.a reg1.6n como pueden sor e1 motor. los asien­

tos. los 11.mpiaparabrisaa. 1aa cajas de ve1oc1.d:-.id y fronos .. 

A1 tener M~xico una a~r~cul.tura monoa deonr~olLada que 1a 

d9 Ganad& y Estados Unidos de Norte Am~rica. se hn dot~r~~nado que -

con el Tratado se le dar6 un 1.mpulso a ia infraoEtructura. D los pr~ 



grDmae ennttarios y~ 1a invq~~i~aciOn de prod11cto~ espec1r1cos. 

Adem~s se podr~ importnr de ~anad~ y Satadoa Unido6 s~n -

n1.ngdn 1.mpuento l.os sigui.entes productos: Tractores nuevos y usados, 

segadoras, tri11adores. cosechadoras, empacador~s de rarraje, 1.ncu­

badoras. trituradoras. secadoras, hoces y guada~aa. arados. mezc1a­

doras de carne. l.avadoras de 1e~umbrea. hortal.i~as y rrutas. pe1ad2 

ras da papa. c1asificadorae de camaron, ferti1izantes. insecticidas 

y herb1.cidas. vacunas entre otrAs. 

~ate Tratado de Libre Comercio que firrn6 México en materia 

de agricu1tura. podemos decir que va n. ser .:i.yudado en gran for:na, -

pues al. importar toda eata ~aqu1.narin sin pa~ar impuectos. va a te-

ner un gran ahorro. con l.o cua1 

l.e mAs provecho n su ti.erra y a 

a tener la oportunidad de sacar­

campo, pues ul contar con esta -

maquinaria ahorrar& tiempo y laa cosechas 0fl sue cultivos 

zar~n en rorma m~s rAp~da y con mejores resu1tartos • 

rea.1i-

. Ah.ora bien. por parte de P.atadoe Unidos de Norte Am~rica 

con e1 Tratado e1iminar& do inmediato los impuestos qtte pone a l.oa 

productos mexicanos y asi e1 61% d~ nuestras exportaciones no paga­

r5n impuestos. entro otros rroductoa ~st&n! e1 ganado bovino en pie. 

mie1 de abeja. nuecec. todas 1&s r1oreo excerto las rosas. tequila -

Cresas, mijo. me1aza de caña y ajos. 

Se observa que todos estos productos mexicanos a1 poder -

venderse 1os F.stadoe Unidos de Norte Am&rica l.u agricultura moxi-

cana podr~ mejorar l.a calidad da l.os mismos y aoi obtener mejores -

ganancias para su econom~a. 1o cual. hace que M~x~eo vaya a1canzando 

una mejor cal.idnd sus productos. 

Por lo que ae refiere a Ga~ad~ loa productos que podrán -

entrar hacin a1l.h uon: coles. car6. jugo do toro~ja. verdura y nueces. 
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Se ~a denominado ventanas estacLona1eo a Los per~odos del. 

a~o o meses en qua podr~n in~resar a1eunoa productos a Setadoa uni­

dos a1.n paFar impuestos, asi tonemos que de1 1. 1j de Noviembre al. 29 

de Febrero, se par,arS impuesto pnr exportar tomate, del. 1.o. de -

abril. al. 30 de Jul.io 1.aa berenjenas, de Octubre lo. a Jul.io 31 chi-

1.es, cal.abazaa del. l.o. de Octubre u Junio 30, iJa.nd:1a del. l.o ... de Ma­

yo al. 30 de Sept1.embre, cebo11.a d~ J::nero l.o. al. '• de A.bri.l.. 

~atoe productos a1 no paaar impuesto en ~atados Unidos de 

Norte A~&rica, signi~ica una •anancia o un ahorro que va a meJOrar 

al. comerciant~ y a l.os productores que cosocho..n su producto en es-­

tos 

H~xico exportar~ a F.atadoa Unidoe en cinco años sin pagar 

impuesto en l.os siguientes productos: zanahorias. ~rutas en conser­

va. zarzamoras. rrambueaas, jugo de piña, aceitunas. naranjas, man­

gos y 

l'::ete p1azo 'fijado en el. 'l'ratado da L1..bra Cornerc1..o 

peta. ya que contindan 1os com~rciantea pagando 

Naci6n por 1a exportnci6n de eoto~ productov. 

impuesto a esta 

Diez años deepu6s de qu~ haya entrado en vigor e1 Tratado 

de Libre Comercio no ragnr~n 1..mpuesto a Estados Unidos de Norte Am~ 

rica 1os siguientes productos: rreeaa congel.adas. chocol.ate. chile 

ancho, tomates. a~uacatea, hojas de tabaco, 11..mua, condimentos aaz~ 

nadoree, aa1cae y tabaco. 

Para e1 pa~a de Canadá, M~xico en diez años exportar~ sin 

pagar i.mpueato los productos aue son: Cresas. C1orea, pepinos, -

broco1i, chayotes, tomates. 

Eatoa productos que se exportan a Canad~ Don abundantes 

M~xico y ricos en su sabor aunque paguen impuesto aeguirán siendo e~ 
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portados por su caiidad. 

Otros productos que dcjarAn de pa~ar impuesto a Satadoa 

Unidos de Norte América dentro do 15 a~os son: jugo de naranja con­

ge1ndo. me1onea. caca~uatea. ajo seco. cebo11as secas en po1vo. jugo 

de naranja sin congelar y cebo11as secas. 

Todos estos productos ae si~uen exportando aunque paE,uen 

impuesto. 

Este tratado en uno de sus capituloa protege a loa mex1.c~ 

nos eatabl.eciendo que el ma.1.z. el f"rijol. 1a leche en pol.vo. pollo. 

productos porc~colaa. papa. manzana, aceites. al.imentos preparados 

y embutidos. eatarful proteeidos durante quince años, so1o hasta esa 

~echa o sea en el año 2009 ~ntrarbn estos productos a Máxico sin p~ 

gar impuestos. 

F.eta protecci6n para loa mexicanos de loa productos nece­

sarios son elementales para su subsistencin mi.entras se eatabi1iza 

1a eco~om~a nacional. 

Otro producto que 

e1 bosque. Sobre este punto 

a estar protegido durante 15 años 

parece que el tiempo ea muy corto ya 

que nuestros bosr.ues sa están eecaaeando porque no se 11eva un buen 

contro1 de la ta1a o corte de árbo1ea. 

La entrada de los productos a~r~co1aa de ~atados Unidos -

de Norte Am6rica a México. serán de maner~ inmediata y no pagarán -

impuesto 1os siguientes productos: sorgo para grano. bebidas no al­

coho1icas. jugos de rrutas. cacno polvo sin azúcar. erutas rres­

cae o secas sin cáscaras. Arboles de navidad. ciruelas pasas. ajos. 

jaleas, mermeladas. purés. p,uiaantes y jugo de tomate. 

De estoo productos provenientes de Bstadoa Unidos se ob--

serva 11u~ son tan neceaar~os para la Nac16n. porque ya s~ ¡>rodu-
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cen y se encuentran a diepoeic16n de1 consumidor. 

Dentro de cinco aftoa 1os productos proyenientea de 1oe -

Estados UnJ.dos de Norte Am6rica no pagar&n i•pueeto como son: pera.e, 

preparaciones para sopa.e, potajes, ca1doe. cervea• de ma1ta, pa•ta 

para productos de panader~•. cirue1a.e, aguardientes. jugos de 1egu!!. 

ltrea u hortal..1.za.a. 

En .:U.ea a.flos deja.r6.n de pagar impuesto 1oe productos que 

provengan de Eatad.oa Unidos a M6JC.co como son: residuos de aceite de 

soya. grasas de an1..aa1ea ~ovinos, oTinoe o caprinos, carne de paYo, 

ree1.duos de al.midonee, choco1ates re11enoe, jamones, po11o, embuti­

dos. 

Productos proyen.1.entee de Estados Unidos de Norte Ant6rica 

que no pagar6.n impuesto baata dentro de quince o.fice son: ma1.z, 1eche 

en po1vo o en pa.ati11aa, r.r1jo1 excepto para e1embra. atOn y jugo de 

naranja. 

Toda esta ~mportac16n de Estados Un1doa de Norte A.m6r1ca. 

aerA para e1 pueb1o meX1.cano ·un bene~c1o. porque habrA mAe mercan-­

c~as de donde escoger para e1 gasto tam111ar. 

En e1 pa.J:e de Ca.nad• e1 comerc1o de productos agr~co1aa ea 

menor y ee exc1uyeron 1oe productos 1Acteoa o &T~co1aa. Adem&a 1a.a 

exportac1onea 1nmecli.atae qu& se rea11cen a K6xico se desgravar~ e1 -

4% de1 Ya.1.or de 1as ~portac1one_e en 1.oa productos que son: 1.entejaa. 

gu1sa.ntee. mer1uza. •rbo1ee de Nav1dad. p1etachea. 1.egumbrea. caba11os 

de aa1to o de carreras. p1m1entoe secos y goma 1aca. 

Las exportac1onee de productos de Ca.nadA a M6x1co en c1nco 

a.nos eon: a1p1ate. carne de aiú.ma1.ee capr1nos. eal..Yadoe. auet1tuto de 

1eche para becerros. preparac1ones a11ment~c1aa de har1na. s6mo1a y -

al..m1d6n. cerveza de ma1ta, jugos de 1egumbree y peras. 

De estos productos ae desgravar~ e1 ~mpueato en cinco aftos. 
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e1 '7':: clel. totn.1 de 1a 1..mportaci6n. 

La exportaci6n dP. Canad~ en diP.Z a~oa se desgravar~ el. 28% 

por los productos ele trieo. g1uten de trieo. jamones. preparaciones 

para paste1er~as y panader~aa. cebada ~rnno. carne porcina re~ri-

gerada o congel..ada. carne porcina salada o an sal.muera. 

Toda esta i~portnci6n que viene de1 pa~s de Canad~ compet~ 

r'- con l.a cal.1.dad de l.oa productos mexicanos. porque -:tata producci6n 

en mAyori.a se encuentra al a.l.cn.nce de 1os conaumi.dor·'?B mexicanos .. 

RetoMando l.o menci.onado antffriormente nobre l.as importac12 

nes de Estacloe Unidos de Norte Am&rica con re1ncibn a l.a producc1.6n 

de azúcar en México. que es da 4 mil.iones dn toneladas a1 a~o. lo -

cua1 vemos que con estn prortucci6n. el pa~s se puede convertir en un 

pro~eedor importante para 1og Estado6 Unidos de Norte Ambrica. ya -

que durante seis affoa oato producto no pagarb impuesto. aino solo -

cuota. ya que posteriormente a los quince años no ae pagar~ nin­

g6n impuesto y se podr~ exportar la cantidad ciue se desee. 

Respecto al. problema de una amenaza erave para algdn sec­

tor en cuanto a su producc:1.6n. pueden recurrir al mecanismo llamado 

"sal.va.guarda" que :trenar!i l.a importnci6n ciue eat~ af"ectando a este -

sector, por lo tanto, este salvaguarda act6a 

vavidas. 

una especie de aa~ 

Betas salvaguardas son especial~s y rleben utilizarse clara 

y transparentemente. 

El país que recurra al salva~uarda debe otor&ar otros ben~ 

r:lc:loe que compensen al pn..1.e exportndor do ese producto que amenaza 

gravemente actividad productiva del pnis quo la ut:i.1:1.za. 

Esta sa.l.vaguarda benef~c:i.a al pa~a en ese momento de pres:1.6n, 

por la quiebra o deanparic~6n de eaa producci6n.mientras se recupera 

de su crisis. 



Con. est~ 1.'ratario. l'~f.i.xico contri.huye al proc.gao de 1.nt!'lgr_g_ 

ci.6n econ6rnica da Am6rica Lat1..na que ea e1 ~mbito comercial. y .f"eO-­

gr.6.t'i.co na.tura1 dA r-:6xico; cor. qui.en nos une 1a hiotori.a. al. idioma 

y l.a cul.tura. 

Am6r:1.ca Lati.na y l\m~ri.ca ~entral. si¿.-:ni.f"ica para ~6x1.co 

mercado de m~s rlfl 440 mi11onas rle consumidores potencial.es. 

M~xico con estos p~~ses basa una eatrate~ia com~rcia1 que 

consta de 10 puntos que non: 

"1.- Ce1ebraci6n d'"l acuerdos comercial.es con cobertura. om­

p11.a de neGocios. 

2.- Deegravaci6n aranco1ari.a a partir de un arancel. rnAxi­

mo acordado. 

3-- E1:1.minaci.6n de 1.as barreras no arance1ariae a1 cOmP.r­

cio. con excepciones en productos muy aenaib1ea. 

4-- Ap1icaci.6n transparente de 1oa mecanismos contra prAc­

ticaa deo1ea.lea de comercio y la Q11.minaci.6n de eubai­

di.oa a l.a exportaci6n. 

5.- ~1iminaci.6n de obatácu1oe a1 transporte y la negocia­

ci6n de cr6ditos transparentes para 1a ap1icaci6n de 

normas t6cnicaa. 

6.- Concartaci6n de reg1aa de orieen c1aras. 

?.- Det'iniciOn de sa1va~ardaa tr~naparentea y tranaietorioa. 

8.- Concertaci.6n de mecanismos &giles y e~ect1voa para ia 

so1uci6n de controversias. 

9.- Creacibn de progrrunaa concretoa y permnncnt~s de pro~o­

cibn comercial. y de inveroionea. 
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10.- FormncL6n de subr9Fionoa ~con6micaa cnn~r11~ntes con ql. 

Loa diez puntos anteriores uon l.oo quo se inscribieron 

l.os di~erentes tratados cornercia1es quo ae real.izaron a l.o l.argo del. 

Continente Amaricano y rueron aceptados y firmados por l.oG Presiden-

tea de Chil.e, Costa. :::~Lea,. Col.ombia,. Venezuel.a y Bol.ivia. 

J\s1 tenemos que el. primer tratado f'ult •31 firmado entre M~­

xico y Chi1e. el. cuRl. so ~irm6 en el. mea de Septiembre de l.991. y 

tr6 on vigor el. prioero de Enoro de 1992. 

En este a11o de 1.992 e1. comercio creci6 en rn.6.s del. ltO por -

ciento. 

Se acord6 en este Tra~ado que para ·cate año de 1996,. sol.o 

unoe cuantos productos pae;a.rán arancel.es y para l.998 no ce pae;:ará.n -

:1.mp•.iestoa .. 

· M~xico oxportarA al. paí.s de Chi1e l.oe siguientes productos 

que son: Harina de pescado. frijol.es,. cirue1as panas, n~trato de so-

di.o y de pota.sic. Juraznoa, manzanas, cortezas de nr:rios,. maderas 

tratadas con pintura, pimi.enton secos, uvas y aceite do pescado. 

Ana.l.iznndo estas exportaciones se obaorvn que México expoE 

tar~ a1 pa~a do Chi1e productos industrial.es y que Chile exportar~ a 

1.a Naci6n productos agr:!co1as en mayor:!a .. Por l.o ~anto México 

mentarA su econorn~a por 1a vontn de estos productos debido a qua son 

útil.es y necesarios para este pa:!a. 

Tambif,n '3n nste Tratado ae establecen inversionoe entre M~ 

xico y Chile en sectores como al. ~inero. hortofrut~cula, pesquqro y 

s:l.1v:!col.a. 

18.- Secr~tnr:!a de Comercio y Fom~nto Industrial.. ~~xico Y América 

~ F.:d1.toria1 Sl~CUFI. PL.g. 4. 



Por 1o tanto. Méx1co t1ene 1nversiones en e1 pa:ta de Ch11e. 

de paIU.r1cac16n. te1ev:l.a16n y petroqu~m1ca. AdemAa ha mostrado 1nte­

rAa en e1 tur1amo. text11ee y vi.t1v1~co1aa. 

Las 1nvera1onoa que rea11za Ch11e en Hbxi.co son: Fr1gor~N..-

cos. productos do champ1ftonea y guantea qu1r0rg1coa. 

Sobre estas 1nveraiones que rea.11za Mbx1co. en e1 pa.í.a de -

Cb11e serv:LrAn para amp11ar e1 mercado Nac1onal. en ese paf.a y de esa 

manera obtener un cap1ta1 para 1os 1nvora1on1stas meXicanoa. 

La 1nvera16n hecha por e1 pa~a de Chi1o en M6xico. 1oe va a 

benef":1.c1ar econ6m1camente porque son.~roductos de ca.11dad. 1oa cuales 

t1enen una demanda ravorab1e. 

Este Tratado que se E~rm6 entre M&x:1.co y Cb11e ea benA.t"i..co 

para 1oa dos pa.1.aea. porque con 1aa 1nvors1ones y e1 1ntercainb1o de -

pro4uctoa. se abr1r6n f"uentes de trabajo y tamb16n habr6 una ~e1ac16n 

comerc1al. en ambos pa~ees. 

EJ.. Segundo Tratado f"ub entre Mbxico y Costa Rica. e1 cual.. -

se f"j.rm6 e1 d~a Hartes 5 de ~br11 de 1994 y entr6 en vigor e1 primero 

de Enero de 1995. (19) 

Hacemos mención a 1oe direrentea puntos acordados entre ea-

tos p~ses. 1oe cual.es eon 1oa siguientes: Acceso mercados. regl.as 

de origen. agr1cu1tura. normas tbcnicas. medidas de aa.l.•aguard1a. -­

pr6ct1cae des1eal..ee. in•ersi6n. servic1os. prop1edad inte1ectua1 y -

ao1uci6n de controversias. 

En mater1a de agricu1tura. M6x:1.co exportar& en rorma inme­

diata al. igua.1 que Costa R1ca. 1oa pep1nos. garbanzos. cirue1as. du-

19-- Crr. Porróa Migue1 Ange1. Tratado de Libre Comercio M~x1co y 

Costa Rica. Ed1tor.1..a1 Porrtla~ Mbxico. D.F •• 1994- PAg. 5. 
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raznos, .,,,;erezaa, m~n"?anas, tom:-ttq5 An1ataños. eap~rrapos en conso;?rvn. 

as! como rrutas de clima t~mp~nrlo ~n con~Qrva. co~o son: Jugo de to-

mate y ju~o de uva entre otros. 

'Sxiaten adem~s otros produ.ctos senuibiea. l.os cua1es se n2 

eociaron a plazos da d~SFravac~6n 1~ntn. son: Carne de bovino, 

carne de porcino. rocas. crisa~te~os. rronos. oie~einoaas, aceites, 

cacao, choco1atec y ~1Eunas prepar~ciones alimenticias. 

Para los productos m5s sensibles s~ exc1uy6 a1 pror,rama de 

desgravaci6n arancel.aria como son: al carA, e1 plátano, la leche, loa 

quesos y loo embutidos de ave. 

Tambi~!1 se acord6 en este 'i'rntado que e1 pai.s de Costa Ri.-

ca exportará a M&xico az~car cuando 1a producci6n Nacional. inauf',!:. 

ciente para cubrir 1as necesidades del pai,a. 

Con esto acuerdo Costa Hica tenct.rli una exportaci6n a.segur.!! 

da de aztícar a t'l~xico,. l.a cug_l. l.e S(?r.5. bcnhfica econo::iica..'?lente. 

En eate Tratado oe esturlecinron recias do origen y se con-

Bideran como oriGinarios de M6xico o Costa Rica cuando senn produci-

dos en su totalidad en e1 territorio de una o de ambas partes. o cuan 

do cumplan con el requisito de va1or de contenido regional establ.eci-

do. 

El. cá.lcu1o del.. valor dP. conte=iido r.~c:iona1 ae puede res.1:1.­

zar mediante dos m6todos: El. val.ar d~ tranaacc:1.6n y el. de costo neto. 

El. primero que es e1 vaior de tranoacci6n est~ basado e1 

precio ~actura do bienes rina1 y de los material.ea no ori~i.narios. 

El. segundo parte de la estructurA d~ coGtos de l.a empresa y exc1uye 

ins rega1~na, 1oa ~astoa dff pro~oci6n de ventao, loR costos de ernbar-

que y reempaque. o. la vqz. que limita el. monto de los intereses que -
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pue~en ser incluidos en e1 costo n~to do1 ~ion .. 

Sob~e estos dos m~todoe de valor racional oe puede decir -

que el va1or de tr~nuacci6n son los bienos que est~n construidos o -

producidos con materias primas de otros pa~sea y arectan el. precio. 

Se l.e l.1a~a costo neto n l.os bienes qu~ de l.n industria 

automotriz y que no afectan el. precio de l.a venta por origino.l.1.dad .. 

Para evitar l.a triangul.aci6n de bienes, el cap~tu1o de re­

glas de orieen incluye una lista de oporncioneo que no conrieren or~ 

gen. ta.les corno la dil.ucibn de Ruatancias en agua, el. deae~pol.vado o 

lavado y l.a amp1inci6n d~ marcas, entre otras acti..vid.::ldes .. 

El. Comit~ de Integración Reeiona1 de Lnaumoo (CIRI) ea enea~ 

r;ar& del ~uncionan:iionto de las reglas de orir:cn para los sectorea -­

qu~mico. textil. hierro. acero. cobre y aJ..u~inio. 

Este cornit~ rea1izar~ una labor excelente ai revisar la or~ 

ginni:t.dad de ias ~ercanc~as de importaci6n y exportaci6n de loe dos -

paf.sea y de esta ~orma podr~ evitar controversias tanto del pa.í.s de -

Ht!xico de Costa Rica. 

Las Normas T6cnicao de comerc1.a1.iz.aci6n acropecuaria, eata­

rh rormada por un r-rupo de 't.ra."bajo de ambos pa:íaes para revisar lna -

normas d~ claaif':1..caci6n :1 t1e ca.1.1.dad agropecuaria que af'ecten el co-­

mercio entr~-100 dos pa.í.ses y reao1ver.§.n las cuestiones con la ap1ic~ 

ci6n de ellas. 

Estas normas t6cnicas de comercializaci6n agropecuaria entre 

Mllxico y Costa ru..ca. serA en cuanto a 1a c1aa1. f'1.caci.6n :,• cal.1.dad de la 

producci6n que serA revisada por un grupo estaClecido por ambos pai.ees 

pnra proteger la reiaci6n comercial. entre o11os. 

F.n este Tratado ae acord6 que durante el per:íodo de trans~--
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ci6n. una industria o :-roducti.va. .-.11•'.l'-1:"! "l.~rontar l'>it1.1:lci•")n .. 1~ im-

previsi.b1ea quo l.~ impidan competir. po~ lo tanto ti~ne el. d~r~cho de 

adoptar mar!:ldaa d-9 emerp:o:-ncia como son l.n. snl.v~gu~•rda l:il.atcral. y l.a 

sal.vaf:unrda r-l.obal.; qu'9 es cuando un num""!ntci sust;1.ncial. d• 4 eGtns 1.m­

portac:lones. causa un dafto s~r1.o ~ 11na 1n1~ctrin :sacional.. 

I.a sal.va:uardn bilateral es una !'l'le:!ida t~mporal. h-=u;ta dos -

afios deGpu6s de concluido el. proceso ~e dcsrravaci6n. Pero si persis­

ten las causas que motivaron au adopción. el pa~G que adoptó esta me­

dida bil.atera.1 les podrA ouspender el. proceso d'3 dcor;ravación arance­

l.aria o "l.Urncntar el. arancel. dal. producto. 

'Sxiste tambit:?n la sal.vae;uarda rrl.:)'tinl. • quo ayudar5. i.nmediat~ 

mente a1 pa.1s que l.a adopte en un caso nrr:ente dfl que una <i~ aun em--

presas o 1.nd1istr1.as se encuentra 

do la importaci6n de ~se País si 

~el.icro de qu~ebrn total. Impidie~ 

l.e af9cta demasiado. 

Sl. p~a que opte por apl.1.car U,?1 i"l~r:!ida de e:n~rcP.ncia eotfl. 

ob1igado a dar una compensaci6n a1 otro país. ~uc será convenida entre 

1oe dos. Esta medida de compeneaci6n dehe toner bener1.cion comorcin­

les equivalentes al. impacto de la m~dida da ~~er~encin. 

Estas medirlas de sa1va~uurda non importantes porr,ue r,aranti.­

zan l.a protecci6n adecuada de las plantas productivas. ante situaciones 

de dafio serio y evita el uso injusti~icacto de 1a salva~unrda con el p~ 

go de l.a compensac1.6n. 

Las pr~cticaa desleales fueron tratadas ~ntre Costa ºica y -

México y ambos co~ncidioron en qua la mayor vinculación dP. sus econo-­

m~as no deba a~r mot:l..vo para ~ue S"? admitan pr~ct~caa que distorcionen 

e1 comercio y nrecten 1o planta product~va Nacional. como son: el. dum­

ping y el otorgamiento d<? ct1bv~nciO!"l"!G r'..lbornam<?nta1ea n 1os exportnd.2_ 
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En materia de dump1ng acord6 que 1a ob1igatoriedad para 

iae autoridades ea do notiricar de 1nmed1ato y de rorma directa a 1oa 

exportadores acuendoe de real.izar pr~cticas des1eo.1ea. tambi6n deben 

otorgar • 1oe exportadores denunciados. p1azoa e intormaci6n auticie~ 

te y oportuna para que ae deriendan en igual.dad de circunstancias an­

tes de que se iee imponga una cuota compensatoria; estas cuotas podrAn 

hacerse etectiYae basta deapu~e de haber transcurrido un p1azo m~n.1.mo 

de 45 d~ae hAbi1es para que en ese tiempo e1 exportador dee1eal. prep~ 

re au derenea. 

Respecto a 1oe subsidios, estos pa..1.see se comprometieron a 

no otorgar nuevos pr&etamoa a 1ae exportaciones. 

Ta.mbi6n "se inc1uyb 1a c1Aueu1a deminimis" que impide recu­

rr.1.r a una ea1vaguarda ei e1 margen da dumping o e1 monto de1 eubeid1o 

otorgado es m~n.imo. (20) 

Este eapitu1o que ee 1ne1uy6 en o1 Tratado para prever y co!!_ 

batir 1aa pr6cticae des1eal.ee de comercio 1nternac1ona1 entre Costa R:!, 

ca 7 H6x1.co eatA bien. ya que e1 dump1ng eo un m6todo que cone1ete en 

vender a prec10 artif"1.c1a.1mente bajo una mercanc~a en e1 extranjero. -

con e1 1"1.n de conquistar e1 mercado. Estas oXportac1onea dea1ea.1ee 

arectan a1. comerc1o y 1a producc16n de1 pa~a en donde se •ende este 

producto. 

En e1 Tratado que ce1ebraron México y Costa Rica decidieron 

acordar ambos pa.1.ees adoptar una der1n1c16n amp1ia de 10 que ee 1a in­

vera16n con e1 rin de protejer a sus propios 1nvers1onistas y a aua i,a 

versiones mismas en cada uno de e11oa. 

Atd entre 1os dos ps.J..eee se acord6 una seri.e de principios 

de 1os cua1.es hab1aremoe a cont1nuac16n: uno ru~ e1 pr1ncipio de1 Tra-

20.- Porrda Migue1 Angei. Ob. C1t. PAg. 40. 
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to .Nac1.onal.. qn éste ambos pa..!.oes acordaron ot·-·rc;·lr '.'l l.os 1.:i.vorGioni_!! 

tas extranjeros y a sus inveraionea. de l.n misma rorma en quf'! <1mboo -

pa1.sea tratan a :lnvcrsionistaa noc1.on"llou y .":l sus invera.iones. E§. 

to quiere decir que amboa paí.sos no tendrán dist1.ncoa entre el. inver­

eion1.eta extranjero con l.os nucional.es.~i para l.as inversiones mismas 

pues para runbos se 1es dar~ un trato igual. al. octnr en el. torritor1.o 

de cada paí.s .. 

.\hora bien, un segundo pr1.nc1..p1.o al cu<-t1 tamb1.~n estuvieron 

de acuerdo estos dos pa!.aee, ~u6 el. pr1..nc1.pio de 1a Nac1.0n m~a ravo-­

recida, en este pr1..ncip1..0 1 1os dos p~aea decidieron acordar el. hacer 

extena1.voa a l.os 1.nvere1..onistns y a sus 1..nversionea de l.a otra parte, 

aque1l.oe beoef"icios que l.ea conf'.1.era.n y l.ea 'favorezcan a sue paises,. 

por otra parte 1oa benef"i.c.1.oa que ae l.es otoreuen a otros paí.eea no -

m.1.embros del. tratado,. tambi~n ae tomarAn cuenta siempre y cuando -

eaoe pa~aea se encuentren on c.1.rcunatanc.1.aa aimil.aros. 

El. pr.::tnc.1.pio de 1ibertad de tranaf'erencias,. es en donde l.as 

partea que son M6xico y Costa l-tlca,. permit.1.r~n e1 1.1.bre trasl.ado de -

recursos al. exterior,. como pagos por concepto de expropiaci6n a 1oe -

derivados do aontenc.1.aa arbitral.es,. util.idadea,. d.1.videndos,. eananc.1.as 

de cap.1.ta.l.ea y pagos por asistencia. 

El. d1timo pr.1.nc.1.p.1.o ea el. de l.a .1.ndemnizac.1.6n para e1 caso 

de exprop.1.ac.1.onee. Estas podrán real.izarse por causa de util..1.dad pG­

bl..1.ca. sobre bases no discriminator1.as,. con estricto apego a 1a l.ega-

1.idad. Por l.o tanto 1a .1.ndemnizaci6n deberh ser compl.etamente l.iqu.1.­

dabl.e y transrer.1.bl.e. 

Deapu&e de anal..1.zar oatoa principios se observa que son b4-

a.1.cos da este tratado,. porque protegen l.a prop.1.edad de 1os dos p~ses 
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cuanto a pr§stamoe, reinversiones y en rr~nera1 toda tranafer~~cia 

de recursos ro1~cionados con e1. comercio. 

Otro punto acordado entre eatos dos pai.sae ru6 e1. de aerv!, 

ci.os que contienen 1.ae diapoeicionea y pr1.nc1.p1.oa que reel.amentan el. 

1..ntercambi.o de esta act1..v1..dad.. J .. oa cual.ea se apl.ican a l.a total.1.dad 

de l.oe eerv1.e1.oa, con excepci6n de l.oa prestados por instancias gubeR 

n.amenta1ee, corno son 1a seguridad aocia1 • 1.a educac1.6n p6.b11.ca y l.oe 

programas de atenc1.6n a 1.a n:1.i"i.ez. "L'runbi.f!n se excl.uyeron 1.os aerv1.--

ci.oa a6reoa comercial.ea y 1.os aorv1.c1.oa rinanc1.eroa. 

Loo servicios son: l.a conatrucc1.6n, 1.a co~putaci6n, e1 tran~ 

porte terrestre, e1. transporte mar~timo, l.os servicios pro~esional.es, 

l.oe a6reoa eepec1.a11.Zadoe y 1os de reparacibn y rnanteniciento .. 

Para estos servi.c1.os se crearon normas o criterios bksicos 

como e1 trato nacional.. trato de l.a naci6n mbe ravorecida y presencia 

1oca1 no obl.igatoria. 

El. trato Naciona1 s1.~nif1.ca que cuando un prestador de se~ 

vicio ingrese a un pld.s. ya eea en M~xico o en ~i pa~a de Costa Rica. 

se l.e otorRar~ un trato equiva1ente a.1 que proporciona a sus propios 

naciona1.ea .. 
La Nacibn m~e favorecida imp1ica que 1os dos pai.aea otorga-

rkn un trato no menos ravorabl.e al. que concedan. en ou.a.1.!¡ier serv1.c1.o 

a otro pe...!.a que no ~orr:ia parte d~1 Tratado o sea que e1 comercio no -

debe estar sujeto a lrl..nguna d.iscriminaci6n entre l.os pa.i.aes. Por 1o 

tanto todos 1oa pa.1.aee eatfi.n ob1igados a extender a los demás p~ses 

1oa beneficios arance1ar1.oe y no arancel.arios qtte se otorguen rec!pr.Q. 

ca.mente .. 

Esta norma de presencia 1oca1. no ob11.~atoria 9 perrn~te que 

el. pr~at~~or de servicios 1o otorg-ue si.n necesidad de estar esta.bl.ec~ 
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do en el. otro pa:i.s ... 

Otro punto quP. so acordó en este tratado ~ué l.a propiedad 

intel.ectual. que incluye nrincipioa eeneral.es qüe oe apl.ican a l.a pr~ 

tecci6n de todos los tipos de derecho de propiedad intelectual. que -

son: Protección ampliada. ésta se re~iere a que cada pa.i.a puode con-

ceder protecc16n m5s nmpl.ia que l.a otor~ada este capi.tul.o .. 

El. principio de l.a libre circu1aei6n de bienes aienifica -

que l.a protección y de~ensa de loa derechos de propiedad intelectual. 

no deben constituir. en ninp,fin caso. un obstáculo al. l.ibre comercio 

de mercanci.as l.egi.timaa. 

Del. principio del trato Nacional. se estnbl.eci6 que todos -

l.oa poseedores de derechos del. otro pa~a recibirfln el. mismo trato -­

que l.oa nacional.es ... 

El. 6:1.tioo punto acordado en este tra"Cado,, t•uA la soluci.6n 

de controvers1.as que se lleva a cabo en treo i·asea. Pr1.meramente --

1oe pa~aea deben cooperttr para solucionar sus direrenciaa de manera 

amistosa. a travbs de consultas¡ si ~atas no losran resolver la con­

troversia. las partes pueden como aesundo recurso, convocar a la Co­

mis1.6n Administradora. Esta ademAs de podar ~ormular recomendaciones,, 

cuenta con una amplia gama de poeibi1idades para ayudar a las partea 

a solucionar su conrlicto. mediante loa buenos oricios,, la concilia­

ci6n y la mediac1.6n. 

Si la controversia no se resuelve, entonces se puede trane~ 

tar a la tercera rase: solicitar la rormaci6n de un tribunal arbitral. 

Este Tratado que México rirm6 con e1 pa.i.a de Costa Ri.ca es 

para promover nuestros morcados y el comercio de bienes y servicios¡ 

tambi~n es para faci1itar e1 desarroL1o de 1as inversiones. 
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~ Tercer ·1'ro.tado de T.ibre Coriercio so l.c 1.1-ar.i6: Truta.rlo 

de1 Grupo de 1o.o Tres (G-3) que se encu~ntra inte~rodo por Col.ombia. 

M6xico y Venezue1n; este Tratado se firm6 en junio de 1994 y entr6 -

en vigor e1 1o. de Enero de 1995. 

Tal. grupo de l.os tres ucord6 cubrir l.as diversas ~reas -

que ayudarán a promover e incrementar o1 intercambio co~grcinl. y 1n 

1.nversi6n como 

Trato nacional y acceso do bienes aJ.. mercado; sector agr2 

pecuario; regl.as de origen; procedimientos aduano.lea. aal.vaF,u&rdas. 

prbcticas des1ea1eo de comercio internacional.. 

vorai6n y so1uci6n de controversias. 

tócnicas. in-

De estas ~reas rea1iznremos breve anli.l.isis o reeordat~ 

rio de 1oa puntos acordados de1 anterior Trabado firrnado entre M~X~ 

co y Costa RicR. yn que podemos observar ~ue 

dos por e1 Tratado del urupo de loa Treo que 

los mismos; acord~ 

El. trato Naciona1 se re~iore a que cua1qui~r productor ex 

tranjero debe recibir el mismo trato quo loa que residen en pai.a .. 

Acceso de bienes a1 mercado. esto punto establece los pla­

zos para 1a e1iminaei6n do aranceles aduaneros de productos. 

El. sector Ogropecuario contar~ con oblieaciones internaci~ 

na1ea donde 1ae partee se conaultar~n antes de adquirir compromisos 

en otro~ acu~rdos intergubernamenta1ee; cuentan ta~bi~n con apoyos -

internos para no distorsionar el comercio o la producci6n. 

Las reglas de origen son para garantizar loa productos que 

originarios totalmente de ese pa~a exportador. 

Loe procodimientoG aduanalea son para verificar. certi~icar 

ln orLginalidad de 1oa bi~nee y para que exiota una 1ibertad da tra~ 
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sito de mercanc1as. 

Medidas do sa1va.r;uarda. estas pueden sor adoptado.o por a1-

guna industri..a nacional. que se encuentre da~ada seriamente y no pue­

da competir con l.a producci.6n industria1 extranjera. 

Estos tres palses qu& son Colombia, M~xico y Venezue1a, -­

acordaron evit~r entre el.l.os l.aa pr~cticas des1ea.lea de com~reio 1.n­

ternaci.onal.. 

So estab1ecieron oervic~oa f"i.nRncicroa en materia de 1.mpo~ 

taci6n y ~xpor~aci6n como son pr~s~run.os o cr6ditos para e1 comercio 

de sua mercanc:1a.a entre el. grupo de 1oa tres .. 

Las normas t6cnicaa de comerciul.iznci6n son otra área o -­

punto que se abarca en eate 'J.'ratado para revisar l.aa operaciones de 

cl.aai~icaci6n y de cal.idad de l.a producci6n. Seta ~unci6n l.a real.iza 

un grupo formado por loe tres paf.sos para resolver lae di. N..cultades -

que suraan por la ap11.caci6n de di.chas nor~as t~cn1.cas. 

F.ete tratado increment6 la 1.nverai6n que ea para proteger a 

1oa extranjeros 1.nvera1.on1.staa y aua inversionea que 11.eeuan a reali-

zar. 

La soluci6n de controv9rs1.aa ea otro punto que se tom6 en -

cuenta para 1.a f'i.rma de este ·rratado del. Urupo de 1oe •.rrea, por 1o -­

tanto se eatab1ec1.6 un procedimiento para prevenir y aol.ucionar ].as -

controversias que puedan surgir del 11.bre comercio entre Colombia, M~ 

xico y Venezueln. 

Este Tratado busca un acceso amplio a loa productores de e~ 

toa pa~aea en los mercados de cada uno on forma rec~proca a trav~e de 

la e1im1.naci6n gradual.. de aranceles y se consideran arlem~s entre los 

tres pa~sos las medidas 1.nternaa de protecc1.6n a la aa.l..ud y a la vi.da 
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humana, anima1 y vegetn1, trat~ndo de ~uo ostaa no s~ conviertan en 

obet&cu1o innecesario a1 comercio. 

Sobre 1aa exportaciones que México podr~ realizar al pais 

de Co1ombia do acuerdo a este tratado son: Autom6vi1ea, computadoras, 

productos qu~micoa, ~ibraa artiricia1ea, industria básica de hierro, 

aparatos e1~ctricos. (21) 

Ahora bien, con respecto a Venezue1a se pact6 comerciar 1i 

bremente con productos de 1a industria editoria1, con metales como -

e1 a1~minio, as~ como con productos qu~micoa, combttatib1es y aceros. 

Como hemos visto en este cap~tu1o, nuestro pa.i.a M~xico, e~ 

t~ tratando de tener un mejor deaarro11o econ6mico a nive1 interna--

c:l.ona1, ea por que en 1os d1timoa a~os ha estado firmando unu B2 

rie de tratados de 1ibre comercio con distintos paises, tanto de No~ 

te Amllirica como Centro Am~r1.ca y Amftrica Latina, en au af'!in de dar -

mayor proyecci6n a au econom~a. lo cua1 lo benerLc1.arñ grandemea 

te. Ahora bien, hab1aremoa de un 61timo tratado con el p§.f.s de Bol~ 

via, en ol cual ambos pa.$_eee decidieron firmar un tratado comercia1 

en Septiembre de 1994 y entr6 en v1.gor e1 1o. d~ Enero de 1995, 

dicho tratado, runboa p~aee acordaron los sic,uientee puntos: El. tra­

to Nacional y acceso de bienes a1. mercado, agricultura y medidas 

zooean1.tar1.as y fi.toeanitariae, las cuales no deben impedir la cir­

eu1aci6n de mercanc~ae. 

Otro punto que se ~rtat6 zueron lao reglas de origen o 

sea que deben ser productos origina1es de eso pa~e que quiera expo~ 

tar. 

B1 siguiente punto f'ueron los procedimientos aduaneros -­

que tienen el objeto de racilitar 1a opergei6n aduanera por medio -

21..- Secretarí.a de Comercio y r·omento Induotri.al. Cb.Cit. Pli.g: .. 8 .. 
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de un cert1.r1.cado de ori~~n comQn ~ 1on dna pa1aes. que deber~ sar 

1l.enado y t"1.rmar1o por el expnrtR.dor de1 ::>roducto o mercanci.a. Por 

su parte e1 importador también d~~~rA presentar unn ~ec1nraci6n al 

momento de 1a 1.mportaci6n 9 ba~ada en el c~rti~1.cado de orieen p~ra 

evitar abusos sobre 1oa prop6s1.tos d~1 tratado. 

En este tratado se inc1uyeron 1as r.>.Adidaa de sa1varruarda 

que permiten 1a adopción de medi~as tempora1ea para correcir pro-­

b1emae o da~os signi~1.cativos ~ 1n producci6n de mercanci.as simi1~ 

directamente co~petitivas 1~a de i~portnci6n. 

Se acord6 entre estos doo países de .no uti1izar prticticas 

dea1ea1ea que es cuando ex1.s~e un a~oyo gubernnmentaJ. a 1aa empresas 

que proporcionan ventajas indebidas a un pa.is ~n 1a competencia in­

ternaciona.1. 

Para esLe punto d~ invere16n ae trat6 d~ proteger a1 in--

__ vera.ion1sta y su invere16n. otorg:Índo1o un trato igual. a..1 que se 1e 

da a invera1oniataa nacio~alea. 

Este 01timo punto que n~ trat6 ~u6 e1 de so1uci6n de con­

troversias que es l.a ra1aci6n de con f"1ictoa por 10 general. ante ár-

bitros escogidos por 1as partes. 1os cuales pueden deaembocar en r~ 

comendacionea o desicioneo qu~ ob1ignn a l.as partes y que daberAn -

cump1.ir en l.os t6rm.inos y pl.azos f"ijadoa. 

Actual.oento M6xico cont~nOa abr.1.endo m6a mercados a trav6s 

de nuevos tratados. ahora con el. tri~n~ul.o da1 Norte do centro Am6-

rj_ca. el. cual. ectli .integrado por Guatemala, H"onduras y El. Sa1vador .. 

Por l.o tanto, este tratado estli en proceso de ne~ociac.i6n 

entre México y el. TriAngu1o de1 Norte. ya que H~x.1.co eatabl.ec.i6 en -

el. moa de Sept.iombre dol. a~o de 19~3 ].as bases y principion de eat~ 
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tratado, ee esperaba que para e1 afto de 1994 ee cont1nuarA aTanzando 

pero hasta nuestros d~aa no ae ha conso11dado aan. 

Esto sucede taab16n con e1 Tratado de L1bre Comerc1o con -

K6x:l.co y N1caragua. e1 cual. ee 1n1.c16 en el. mee de Sept1embre de1 --

afto de 1991 y ee eeper•b• que conc1uyera e1 a.a.o de 1994 pero has-

ta 1a racha no ae ha ~orm&1.1zado p1enamente. 

Cone1der .. oa que con 1aa f'1.rmaa de estos tratados con estos 

paf.•••• ft6x1co ba 1ogrado tener un mejor deearro11o econ6m1co a n1Y•1 

1nternac1onai. pue• aa~ .. p1~a ~- con d~a au mercado. 1o cua1 da co­

ao reeu1tado una mejor eetab1l.:1.dad econ6-1ca, c1a.ro. 6eto debe aer -­

recdproco entre .cada uno de 1oe paf.sea para aa~ benet'1c1aree todos. 

3-8 CAUSAS r EFECTOS DE LOS DOS TRATADOS EN M!!XICO EN 

CUANTO A ECONOllIA. 

Estos tratados co•erc1a1ea f"1rmadoe por M6%i.co tanto con -

Eatadoa Un1doa de .Norte 06rtca. y Ca.n.ad.I. y el. f'1rmado con Centro Am,! 

r1ca con l.oa pa.1.aee de Ouateaaia. Honduras y e1 Sa1Tador. tam~ién el. 

Trat•do de Am6r1ca L•t1na. 11 .. ado el. urupo de l.oa Trea que son: Co­

l.o•-1•• M6ld.co y Yenezueia. han ten.1.do gran 1mportanc1a para nuestro 

pa.1.a. ea por eeo que a cont1nuac16n ae harA una ren.ex16n de 1aa C&J:! 

aaa y erectos que han ten.1.do estos Tratados dentro de nueata econo9d.a. 

Com~ causa.e tenemos: Apertura comerc1ai.. l.~berac.160 de ara~ 

cal.ea. •ayor e%portac16n de productos. creac16n de empl.eoa. captaCU.6n 

de ~ria.a.a y l.1bre trfln.a.1.to de merca.n.c.1.aa. 

Respecto a l.a apertura comerc.1a.1: MAx.1.co dec1cl.1.6 l.l.evar a 

ca•o eatoa Tratados con el. prop6.fd..to de poder vender aua productos a 

otros pdeaa y aa:t bene.t'i.cia..r su econom1.a y a. l.a ves en :rorma rec1.pr.2. 

ca va a perm.1.t.1.r que entren productos extranjeros a nuestro pa.!.a, co~ 
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s1.deramoa qu~ éato ea un tnnto arriP.r.p-ado. pues en ocaciones 

riere e1 producto AXtranjero y no e1 ~acionn~. ~ato debido a l.a 

jor ca11.dad del. extranjero. 

pre-

Pero para que ex1.sta asta api:trtura comorc1.Al.. f.~6x1.co deci-

di.O eatnb1ecer una 1iberac1.6n de arancel.ea a d1.rer~ntes productos -­

provenientes dol. exterior. ~sto tambi6n s~r~ en forma rec~proca con 

1oa otros pa~aes. pues también a nueRtros productos se 1.eG rlebarA -

exentar de esos impu~stos para poder entrar al. mercado nxtr~njgro. 

D~ndooe 1a apertura comarcin1 y l.a 1iberac1.0n de arancel.ea. 

Mltxico pans6 en tener una mayor exportaci6n de productos al. i:txtranj.!!_ 

ro. 1o cual. tal!lbiltn ser& benf!>f'1.co par.R su oconomi.a. tanto en 1.aa -­

gTandee empresas como en 1aa pequef\aa. 1o cun1 bener.1.cinr!l. al. r,ran -

mercado mex:lcano. 

M~xico rea1Lza ~ato con e1 prop6s1.to de generar mAs empl.eos 

para su el.ase trabajadora y as~ el.cvar aus nivel.es de ~roducci6n para 

poder competir con 1oa prod11ctos de 1oa ~xtranjeros. y de ~ata manera 

poder enf'rentar 1a competencia a nivel. internaciona1. 

AJ. darse 1.as anteriores causas, M6xico tambi€!n busca con 1a 

~~rrnn de 1oa tratados. una mejor captaci6n de divisas, 1o cua1 ayuda­

r~a n1 país a estabi11zar m~a su econom~a y a ~ener m~s tranqui1idad 

econ6m:1.ca rrante a 1.os pa~sas con J.os que ha negociado c1 11bre come~ 

c:1.o. 

Con todo 1o anterior. M~xico ha J.oerado eatabl.ecer con 1oa 

dif'orentee pai.eee un tratado de 1ibre comercio. donde se dA un a.mp11.o 

tr§rico de mercancías con ~atoa pa~ees y as~ oatabJ.eccr un ~ran mere~ 

do inter~ac1.ona1 que benef'~cie a todos por igual.. 
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S1n embargo. a1 hab1ar de 1as causas cons1dera.moa tamb16n 

bab1ar de 1os erectos que causa 1a f'i..rma do estos tratados en nues­

tro pat.a. como son: Mejoramiento d~ 1a cal..idad productiva, capacit~ 

c16n a 1oe trabajadores. apertura a nuevos mercados, competencia i~ 

dustrial.. y eatab11izaci6n monetaria. 

El. mejoramiento de 1a ca1idad de nuestros productos ea n~ 

ceearia, ya que si queremos que éstos aceptados a nive1 1nter-

naciona1, debertm ser 1gua1 o mejores que 1os que importemos y 6sto 

1o 1ogramoe ~abricll.ndo1oe con mejores materias primas, con e1 prop~ 

sito de que nuestros productos tengan una buena presentaci6n. 

Ahora bien, para que 1ogremoe esto, con 1os tratados de -

1ibre comercio acordados, noe vemos en 1a necesidad de capac1tar -­

m&s a 1os trabajadores con e1 N.n de que sepan ap1~car 1ae nuevas -

tAcn1caa para mejorar 1oa productos y aumentar as~ su ca11dad, c1a­

ro esto 1mp11ca tamb1An que a eatoa trabajadores se 1es proporc1one 

mejor sa1.ar1o. para que de esta manera r1ndan m~a y se encuentren 

a gusto en su trabajo. 

Esto trae como conaecuenc1a 1a apertura de nuevos mercados 

para nueatroe productoe mex1canoa, al. reaJ..1zar estos tratados. eatA 

obten1endo un amp11o mercado para sus productos y como conaecuenc1a 

deberA de mejorar en gran proporc16n 1a ca11dad de 1oa m1amoa, ya -

que a1 tener nuevos mercados tendrá mayores n1ve1ea de exportac16n, 

1o cual. traerA como consecuenc1a una mayor competenc1a de productos 

entre 1oa pai.eee que h~ acordado N..rmar e1 tratado y es donde qu1-

zaa K6x1.co sal..ga a1go perjud1cado, pues recordemos que tanto eu ca-

11dad de mercanc~aa como sus n1v91ea de producc~6n, eon menores 

1oa de otros pa1.see, pero esta no dobe hacer decaer e1 Ani.mo a1no 
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por el. contrario eetab1eeer un sentido de euperaci6n rrente a 1as 

econom~ae de l.oa otros pa~ses. 

Este tratado provoca que se db una mayor competencia entre 

1ae direrentes industrias naciona1.ee y 1as extranjeras, con e1 fin 

de mejorar o superar l.a ca1idad de 1os productos de cada uno, el.aro 

que esto es benA1'1co para el. paí.s mexicano, porque termina por mej~ 

rar 1.a econom~a, siempre y cuando l.ogremoa 1os cambios que hemos e~ 

prend±.do .. 

Otro de l.oa erectos que crea l.a firma de l.os tratados, es 

que poco a poco y a través de l.as direrentee exportaciones o impor­

taciones de productos y mercancias se d6 l.o que pretendemos con l.a 

~rma de estos tratados que ea l.a eatabil.1zaei6n monetari..a en rel.a­

ci6n al.. d61.ar y rrente a l.a inversi6n extranjera. 

Como podemos ver. aparentemente 1a rirma de estos tratados 

nos ha bener~ciado. ya que con esto tenemos que mejorar nuestros pr.Q. 

duetos y debemos dob1ar earuerzoa para 1ograr tenor una mejor econo­

m~a. Considera.moa aseas caueae y erectos como b&sicas que rueron 1aa 

que dieron pie a que M~xico n.rmara dichos tratados y eo1o hicimos -

a.l..uai6n a ~atoe porque ya anteriormente en este Cap~tu1o rea1izamoa 

un estudio m6e a rondo de loa di~erentes tratados que ha firmado -­

nuestro pa..!.s. 
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CAPITULO IV. 

4.l. FOllMAS DE ACTUALIZACION DEL MERCADO. 

Cone1deramoe que ea 1aportante 11eTar a ca~o 1a actual.1za­

c16n de1 mercado. pues de~1do a 1a apertura comerc1a1 que se da con 

1a n.rma de 1oa cli.rerentea tratado& con 1os pa1.aea de Canad6• Esta­

dos U~doa de Norte Am6ri..ca. Cb11•. se pretende mejorar 1a econom~• 

de nue•tro pa.1.a. para 1ograr 6ato ea necesar1o reno•ar 7 actua11zar 

1a ••qu1nar:La que se t1ene para qua 1oe productos nac1onal.ea puedan 

compet~r con 1a producd..6n extranjera que entre a1 pida y aa~ poder 

exportar m&a mere.ano~•• e 1aportar menos. Ea por esto que a cont1-

nuac16n menc1onare•oa a.l..gunae rormaa que cons1dera.moe 1aporta.ntes -

para 11eTar a cabo d.J.cha actua.1.1zac16n: 

La pr1.aera ea rea11zando un Mejoram1ento de Ca.l.1dad en 1aa 

Mercanc:!as. Para 1ograr 6ato nuestras r&~r1caa e :lnduetr:laa de•en -

organj_zarse conjuntamente para poder tener un mejor deearro11o y as~ 

mejorar e1 a:s..atema de producc:l6n y por 1o tanto de9e mejorar. moder­

n:l.zar ia maqu:lna.r:la de cada :lndustr1a o t69r:lca y a 1a ves capac1tar 

a1 trabajador para que pueda ma.nejar1a y as~ o9tener mAe producc:S..6n 

y aejor ca1:ldad de merca.nc~ae con e1 :N..n de poder abastecer de pro-­

duetos taJitO a1 mercado Nac:lona.1 como a 1os nuewos mercados :lnterna­

C.1.onal.es ab1.ertoa con 1a f':lrma de 1oe Tratados.. Qu:lz•a fllsto cueste 

trabajo hacer1o. ya que 1as ~equeftae :lndustM..ae o f'Abr1.cae no cuentan 

con e1 cap:lta1 necasar:lo para bacer1o y 6sto se 1ograr~a soio a 1ar­

go p1azo. Ea por 6eto que nosotros proponemos que se 11eve a cabo -

d.1.cho mejora.JD:lento de mercanci.ae y que ei Estado ayude a esas pequa­

Aas empresas aed.1.ante 1a reducc:S..6n de ~apuestos para que as1. poco a 

poco Taya.n rormando su prop:lo cap:ltal. y de ~ata manera puedan tener 
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1a capacidad econ6mica neceaar1a para adquirir su maquinaria y tra­

••jar en rorma indepencil.ente y poder aa11r ade1a.nte. 

Como segunda rore.a de actua1izaci6n de1 mercado. nosotros 

propone•oe que se deben de producir ••rcanc~aa de cal.idad y de i•­

portan~a. tanto para nuestro pal.e como para 1oe pa.1.eea extranjeros 

a 1oa cua1ea se 1ee exportar~an como son: 1a conatrucc16n de attto•A 

'rl..1ea. computadoras. productos a1:1..aentic.i.oa induetrj.a.l.izados e in-­

ciua~T• ia conatrucci6n de sat61itee en aater1a de comun:Lcac.1.6n con 

e1 r1n de tener una co•artura co••rcia.l. m•e aap11a en e1 mercado i~ 

~ernaciona1-

Una tercera toraa aeri.a que nuestro mercado mex:1cano rea­

i~sara una gran v~edad de marcanc.i.aa y as~ tener un amp11o merca­

do donde e1 conau.1.dor nacional. coao e1 extranjero tenga de donde -

escoger cada producto que consuma y a su Te& se debe real.1zar una 

encuesta para aa-er qo6 productos ae ~enden m~a. para que de esta -

manera se produzcan ••a de eaoe productos. Ae~ como ver y eetud1ar 

aque11oa productos que t1enen menor demanda• con e1 prop6e1to da ·~ 

jorar su ca.11dad• 1ogrando asi. auaentar 1a ~enta de eaoa productos 

~ e....,_tar un ri.eego de qu1e~ra de esa peqaeaa o aed1ana eapresa. 

A1go que cona1der11J11.oe de gran 1mportanc1a y que tam~16n 

tunc1ona.ri.a como cuarta rorma de actua11zac16n. es 1a capac1tac:J.6n 

de1 tra~ajador en cuanto a 1a nueya aaqu:1...nar1a. 6eto se va a rerer1r 

a que se debe de capacj_ta.r & 1os trabajadores med1a.nte 1netructorea 

que a traT6• de Ti.deos. de ciases y ro11etoe., se 1ee exp11qus como 

ea e1 tunc1onaa1.ento de esa nueva maqu1nar1a ~ como se 1e puede sa­

car un mayor provecho. as~ ta.mb1•n se 1ee debe eneeftar como iograr 

mejores n1ve1ee de producc~6n con e1 prop6s1.to de que 6sta se mejo-
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re. as~ coao e1eYar 1a ca1idad de1 producto. toda esta capacitaci6n 

aer...-ir• para reducir e1 n6mero de accLdentee. tanto 1a~oral..ee como 

industrial.ea y que traer~an como consecuencia grandes pérdidas para 

1a .. presa en donde ocurran. 

Qu1z6e otra de 1ae ~ormas de actua1izaci6n. es a tra•6e -

de eatab1ecer mayores ~ve1ea de produccj.6n de mercanc~aa para ex-­

portar. Esto con e1 prop6sito de aprowecbar a1. mAxi.mo esta apertura 

comercial.. que ae ha 1ogrado con 1a t'i.rm& de 1os cU.terentes tratados 

7a que ai contar nuestro pa.i.a con mayor cantidad y ca.1idad en nues­

tros productos. estos podr6.n ser exportados a.l. comerc1o internacional. 

7 así. ee o~tendrlu1 mejores diTiaa.s que mejoraran ••e 1a econom~a y e1 

mercado de nuestro pa.1.e. 

La sexta ~orma que proponemos para 11evar a cabo 1a actua1~ 

zac16n da nuestro Mercado es mediante 1a buena re1ac~6n con 1oe pai.­

see extranjeros. 6eto con e1 prop6eito de que noa puedan as~aorar en 

1ae mejores técnicas de mercadotacn.i.a y de 1nversi6n. ya que a traYba 

de esta re1ac16n ayudar~a a 1ae empreaaa mex:Lca.nae a tener un estuctl.o 

•As comp1eto de 1oe productos que ea consumen m6e en cada pai.a y de -

1oe 1uga.ree de m&s consumo para que de esta manera pueda exportar e1 

producto m&a ~nd1cado para cada zona de ese terr:Ltorio. De aeta man~ 

ra tamb16n 1os 1nvereion:Lataa mex:l.canoe eetarA.n inrormados de 1aa em­

presas extranjeras y tend.rAn var1as opciones para 1nvertir eu capital... 

Una s6ptima rorma eeri.a a traT&a de1 apoyo de Go~1erno. so­

bre todo a 1a peque~a y media.na industria aediante ei otorgo.miento de 

cr6ditoe ~ancarios con intereses bajos. para que cU.cha.s industrias 

puedan adquirir maquinarj.a• herramientas para trabajar. materl..a.a pri­

mas para e1aborar sus productos al..imenticios o mercancias ya sean te~ 
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t11ea. ••tal.drg1ca.e o artesanal.ea y de tecno1og1.a; ae~ •ajorar• sus 

n1Te1ea de producc~6n ~ ca11dad para poder coapet1r mejor con e1 cg 

aerc1o exteri.or y de aeta aanera no entrar en una e1tuac16n de qu1~ 

bra o de p1ano desaparecer de1 aercado por ~a1ta de recursos econ6-

m.1coe. 

Coao d1t:1.aa ~oraa de actua11zac16n de1 Mercado euger1moa 

r•T1ear ~ actual.1zar 1a di.taranta 1eg:1a1ac16n exj,.etente en ••ter1.a 

de •arcado. 6ato con e1 prop&a1to de tener un mejor contro1 de 1• -

ca11dad de 1aa mercanc~ae. de 1a eaa.1.dad de 1oe productos a11ment1-

c1oa, de 1oa d.1.rerente• cargos de 1apueetoa. ya sea por j__mportar o 

exportar y por 61t:1.mo •1 pago que ae debe hacer en 1as aduanas. ya 

que en ocae1onea ea ezcee1wo y ea muy al..to e1 costo por üaportar aJ;, 

gana aaqu1nari.a o herr&1111enta. 

Todaa eataa :f'oraaa s1. 1aa ap1:1.c-oe de manera ttrme pode­

moe 1ograr que nuestro mercado tenga un n1.Te1 compet1.t1.YO :trente a 

1os da••• y as~ ae podr6 •ejorar nuestra econom~a y 1a de1 p~e en 

genera1. 

4.2 ~CUAL ES LA IMPORTANCIA DE DICHA ACTOALJ:ZACJ:OH 

EN CUANTO A LA: REGLAMENTACJ:ON DEL MERCADO EN MEXJ:CO? 

La :1.mportanc1a que t1ene 1a actua11aac16n de nueatraa 1~ 

yea re:f'erentea a1 mercado ea neceaa.ri.a porque con 1a apertura co-­

merc1a1 ahora a n:1.Te1 1nternac~ona1 ee debe tener un mejor contro1 

de 1as meroa.nc~ae con e1 prop6e1.to de que cump1a.n con 1os req~s~­

tos de cal.1dad. cantidad. ean.1.dad. tanto de ~mportad.6n como de e~ 

portac1.6n. 
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K cont1nuac~6n haremos un ~reve comenta.r:l.o de a.1gunae de 

1aa 1eyea que cona1deramoe que son m6e 1mporta.ntea para e1 mercado 

7 que de-eaoa actua.l.1zar como son: E1 C6d1.go de Comerc10. 1a Ley de 

rn~era1onea Eztranjeraa. Ley de Protecc16n a1 Conaua1dor y 1a Le~ -

Aduanera. 

Como pr1.mera 1ey tenemos e1 C6.U.go de Comarc1o para e1 -­

D1.atr1.to Federal.. en e1 Cap~tu1o anteri.or ha•1am.oe sobre 6ete• ha-­

c1endo re~erenc1a 1as personas que pueden aer comerc1antee o aqu.!!. 

11aa que 1o aon por acc1dente o b1en eetab1ecer a que edad ae puede 

cona1derar • una persona como comercj.ante. aa~ t .. b16n h1c1aoa men­

c16n de 1oa reqa~a1toa y o~11gac1onee que ee requ1eren para poder -

aer1o. 

Sosotros cone1der .. oe que cada coaerc1ante que desea 11a­

T&r a ca~o e1 comercio en nuestro pa.1.e de•er& cump11r con 1o que 

d1aponga este C6d:Lgo ~ as~ taab16n proponemos que e1 ee trata de 

comerc1a..nta extranjero e1 que quiera ejercer d:.1..cho comercio. adea6a 

de apegarse a nuestra 1egi.e1ac16n. deber& de proporc1onar a.1 comer­

c1ante nac1ona1 1a 1natrucc16n necaaari.a para poder mejorar d.1cho -

comercio. as~ como exp1icar en rorma amp11a qa6 t6cn1.ca.s son prop1-

c.j_a.e: para a1eYar 1a produoc1.6n en determinada A.rea comercial.., qu1zAa 

esto reauite un tanto d:Lt.ícj,.1 de 11eTar a ca•o ya que no cual..q1l1era 

dar a conocer aae t6cn:1.caa de Marcadotacn1a para mejorar e1 e~ 

•erc1o de otro p~a. pero consideramos que puede ser dab1e que ae -

11egue dar. 

En 1o rererente a 1oa 11amadoe comerc1antea por accidenta 

estos no ao1o van a ser 1oa 1abradorea o rabr1ca.n.tea pues no nada -

m&s e11oe se dedican a1 eomerc~o s1no tamb1~n e.xi.aten aque11oe men,2_ 
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res de edad. 1os cua1ea trabajan por necea1dad y que vemos que no ne­

cesar1a.mente deben cump11r 1a mayor~a de edad para ser comerciantes -

como eetab1ece nuestro COdigo de Comercio, ya que 1os vemos a diario 

vendiendo articu1oa o mercanc~ae para poder subsistir. respecto a 6e-

to consideramos que necesario que primero se 1es proporcionen 1oe 

medios necesarios para que cursen estudios de primaria y aecundar1.a -

como m~nimo con e1 n..n do que con estos estudios puedan eobresa1ir por 

e~ miamos, pues aunque ya 1o hacen 

por ser extorsionados o exp1otadoa 

siempre consiguen su prop6eito 

1os 1ugaree donde trabajan. 

Respecto de 1ae ob1igaciones que tienen 1os comerciantes, 

vemos que 6etae deben ser: 

1.- Darse de al.ta en e1 Re~atro Pdb1~co de Comerc~o con e1 

prop6a1to de que BU centro comerc1a1 o t1enda quede deb1damente reg1~ 

trado• as~ tamb1~n deber& darse de alta en e1 Reg1atro Pdb11co de 1a 

Prop1edad a1 o1 1oca.l... ea de BU prop1edad. con e1 ~1n de protejerae -

adn mAa e 1nc1uaive tener una Escr1tura Pdb11ca de d~cho 1ocal.. 

6ato se 

Como podemos ver, esta ob11gac16n ea necoaar1a, ya que con 

a tener un mejor contro1 de cada eatab1ec1m1ento comerc1a1 

y se eabr& cua1ee 1os comercios nac1ona1ea y cua1ea e%tranjeroe, 

pues con 1a f"irma de 1oa d1~erentee tratados y a1 abrirse e1 mercado 

nac1ona1 a n1ve1 1nternaciona1 entrarAn un gran n6mero de comercian­

tes al. pa!.a con e1 f'in de vendar sus productos aqu~, ea por ésto que 

se debe 11evar un registro de cada uno de 1oe comerciantes que ee e~ 

tab1ezcan en M6xico. 

2.- Nuestro C6digo de Comercio tamb1én nos hace a1uo10n al.. 

tipo de pub11c1dad que deber& hacerse para dar a conocer tanto a.1 

Centro Comerc1a1. como 1a mercanc~a que se vonderA ah~. as~ tn.mbi§n 
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nos indica que dicha pub1icidad har~ a través de 1os medios de e~ 

municaci6n masiva. Consideramos ~ato id6neo. ya que 1a mejor man~ 

ra de dar a conocer tanto nuestro negocio como nuestro producto. 

3.- Otra ob11gaci6n que nosotros proponemos adem~s de las 

ya mencionadas en e1 cap~tu1o anterior es que toda aquella persona 

que aea comerciante y que tenga un establecimiento grande adem§e de 

registrarlo debidamente deber& dar capacitaci6n a su personal que -

contrate. ademAs dicho personal deber~ tener la mayo~a de edad pa­

ra poder ejercer el comercio. Asto con e1 prop6sito de que no se --

contrate a menores de edad. loa cuales 1ea pone en riesgo o ponen 

en riesgo a 1a propia empresa en 1a cual laboran. 

Tambi~n consideramos necesario que nuestro C6digo de Co-­

merc1o sea mAs r:i.gi.do y que verdaderamente nuestras autoridades 1o 

ap1iquen en rorma correcta para con e1 comerciante extranjero y ae~ 

como se 1e ap1ica a1 mex1cano igua1mente oe haga con e1 extranjero. 

Como hemos v1eto. nuestro C6d1go de Comerc1o noa da 1ae -

normas que se deben contemp1ar parn ejercer e1 comercio. vemos que 

batas s1empre aerlt.n buenas e1 ae hacen cump1ir como debe de ser y -

en rorma 1gua.1ita.ria para todos. 

En 1o rererente a 1a Ley de Invera16n Extranjera. ésta b~ 

sicamonte regu1a 1oa porcentajes que debe tener cada comerc1ante de 

otro pa..i.s que desee 1nvert1r en Méx1co. As~ tambi6n determ1na en -

quA industrias e1 extranjero podr& tener 1njerencia y hasta qub pu~ 

to contar4 con 1ae ganancias de dicha invers16n. 

Sin embargo. cons1deramos que la Repdb11ca a1 realizar -­

tantos acuerdos comerc~aJ.es con 1os dist~ntoe pa~sea est& dando op­

c~6n a que ei comerc~ant~ extranjero se 1nter~se en ~nvert~r m6s, -
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l.o cua1 nos banef':1.c1a. pues entran •Ae cli.Ti.aaa y l.as 1nduatr1aa ten­

drlln. nu•••a tecnol.ogf.aa para obtener •ayor producc16n 7 mejor ca11dad 

en 1oe productOe. Eato ea t'a•orabl..e para l.a economf.a. pues aef. a 18!:, 

go pl.azo 1oa productos poco a poco aerAn m•a eol.1c1tadoe por l.oa ex­

tranjeros. 

Ahora b1en. cona1dera.mos que l.a actual. Ley de XnYers1.onea 

Extranjeras. ea correcta y m6.e que actual..:1.za.rl.a ea ponerl.a. en acorde 

con l.ae regl.aa que ae eet6.o. eetabl.ec1endo en cada uno de l.oa Tratados 

Com.arc1.a1ea que ha firmado Pl6JC:l.oo y apl.1.carl.a y ponerl.a a l..a pr6.ct1-

ca para toda l.a Nac16n y a n.1.vel. 1~ternac1ona1. con l.oa 1nvers1.on1e-­

ta.a. ya que a todoa nos beneN.c1arAn d1chae 1nTers1onea. a unos qu1-

sAa econ6m1ca.mente. a otros el.evando sus ni.val.es de ca.1.1dad y de pr~ 

duc~6a y genera11zando habr& una recuperac:1.6n econ6m:1.ca de nuestro 

pai.a. 

La Ley de Protecc16n a1 Consu..-:1.dor. 1nd.1.apenaabl..e en el.. t~ 

aa rel..ac1onado con e1 mercado porque el.. 1eg1a1ador l..a redact6 con e1 

r1n de proteger l..oa derechos que t1ene el.. conewa1dor rrente al. pro-­

yeedor y estab1ecer una re1ac16n equ1tat:1.va y justa de manera jur1.d;!. 

ca entre am~ae partee., l..o cua1 ya ana11z-oe con anter:1.or1.dad., ahora 

nos abocaremos a ver de que manera podemos actual.izar d:1.chaa normas. 

de acuerdo con 1a apertura comerc1a.l.. que ae ha dado en nuestro pa:i.a. 

Se cona:1.dera neceaarj_o que al. rec:1.bir productos de proce-­

denc1a eztra.njera 6atoa deben de pasar por un r1.guroso control.. de e~ 

1:1.dad y ver e:1. rea1mente eon :1.nd.1.apeneabl..ea para el.. conaum1dor nac:1..2_. 

naJ.. y para el.. mercado debemos Ter basta qu6 punto nos bener:1.c1a o -­

perjud:1.ca d:1.cho producto o eerv1c:1.o. ya que a1 es :1.gual.. o parec:1.do a 

l..o que nosotros produc:1.moe o presta.moa un eerv1c:1.o al.. coneum1dor. --



- i77 -

tendremos una gran competenc1a y a 1a 1a.rga esto Ta a perjud1car a 

nuestros productos. por Aato cone1deramoe que d1cha actua11zac10n 

se de-e de hacer en rorma genera11&ada y de 1a a1ga1ente manera: 

Pr1mero: AP11cando e1 reg1aaento en rorwaa p1ena tanto a 

1oa <li.atr1bu1dor•• 7 coneum1doree ya sean nac1~ 

Da1ee o extranjeros. 

Segunda: te~endo un mejor contro1 de ca11dad •n 1ae me~ 

canc1ae que proTengan de1 extranjero y hac1eado 

un eetud1o de mercado para Ter e1 real.mente nos 

Tan a benet1c1ar o perju<li.car d1cba mercaderi.a 

y hae~a que punto ea coateab1e su. adqu~e1cj_6n. 

Tercera: Si. •e tratase de un aerd..~o. de-emoe de Ter e~ 

exce1ente o no. a1 rea1mente va a cubr:Lr 1ae 

neces1dadee que se ex:1.gen o •1en basta que pun­

to puede bene~c1ar 1a econom~a ei 1o adqu1r1moe. 

Esto ee en cuanto a 1o que nosotros recj_bamos de1 extran­

jero a nuestro pid.e. Ahora. en 1o que ae re~ere a nuestros produs 

toa o aerv1c1oa que nosotros proporc1one-.oe o &%portemoe a1 extran­

jero. 6etos deber6.n da eontener ia ca11dad requeri.da para que pue­

dan ser aceptados en e1 extranjero. Adem~e deberlln cubrj_r todos -

1os requ1s1toe de torma. tamaao. peso. con:N..ab111dad y coeteab111-

dad• a1 son productos perecederos 6etos deber~n de contener 1a ra­

cha de caduc1dad y 1a de e1aborac16n. e1 modo de preparac16n o 1oe 

1ngred.1.entea que cont1ene. con e1 fi.n de que e1 conaum1dor tenga -

un per~ecto conoc:Ua:1ento de1 producto que est& adqu1ri.endo y debe 

de 1r escr1to con e1 1c\1..oma reg1amentado en ese pa.i.e. 

Ahora b1en. e1 son equ1poe e1ectr6trl.coa o de aon1do ~atoe 
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d••erA.n contener una garant~• contra derectos de rAbr1ca hasta por 

dos a.ftoa. as~ coao au reapect1wo 1nstruot1YO para ••r e1 manejo e 

~aatal.ac16n de1 m1mno. 

De manera a1m11ar 1o weaoa con nuestras mercanc~ae de te-

1aa o prendas de yest1r. 1ae cua1ea deber•n contar con una et1queta 

donde ae eapec1n.que 1a manera de 1awa.r 1a prenda o de p1anchar1a -

con e1 prop6a1to de que no ae deco1ore o ae estropee 1a m1ama. 

Cada uno de nuestros productos de~erA tener un costo jus­

to y razonab1e y que aea equ1wal..ente a 1a cal.1dad de1 producto con 

e1 prop6a1to de que e1 conauBd..dor extranjero 1o val.ore, 1o apree1e 

7 1o pre:f'iera con 1• conr1anza neceaari.a de saber que eat& adqu1r1.e~ 

do un producto de buena ca11dad a un prec1o justo. 

~ero para que exi.eta esa buena d1spos1c16n de1 extranjero 

de adqu1r1r nueetroa productos. debe de exj.st1r una buena re1ac16n 

comerc1a1 con cada p~a. orrec16ndo1e una seguri.dad sobre 1a mercaa 

c~a que est• ~•portando. 

En 1o reterente a 1a preetac16n de aerv:i.cü.os. debemos coa 

s1derar en mejorar 1oa aeropuertos. carretera.a. hote1ea y 1uga.ros -

tur1.et1coa como son: Huaeoa. 6reaa a.rqueo16gi.cas. ca.11ea 9 p1azas e~ 

1oa.1.al..ee y 1o pr1.ncj.pa.l. 1aa p1a~ae y 1oa d1terentea puertos con que 

cuenta e1 ps.1.a. ya que ai turi.eta extranjero es 1o que 1e atrae de 

manera prj_nc1pa1 por eer Area.e de desea.neo y de recreo para 61 y su 

1'am111a .. 

Por todo 6ato cona1deraaoa que de acuerdo con esta Ley. -

m6.a que retorm.ar a.1.gtin art~cu1o o actua1.1za.r1o. de~emoa de ap11car1o 

como ae debe y de manera Juat& y pareja para todos. tanto para 1oa 

conaum1dores nac1onal..ea como para 1oa extranjeros y todo con apego 

a.1. marco jurf.di..co. 
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Respecto a 1a Ley Aduanera que ya a.na11zamoe anter1ormente 

Teaoa que ee encarga de regu1ar 1a entrada y ea11da de mercanc1aa 

d•1 pa1.e 9 ya que con 1a apertura coaerc1al. que nuestro pa.i.a t1ene 

con 1oe otros pa..1.eee. trata de mejorar 1• econom~a mexi.ca.na. 

Eatoe tratados t .. •16n v1enen •enet':lc1a.r a nuestro paf.a 

en re1ac16n coR 1a Ley Aduanera. ya que de~1do a eata apertura come~ 

c1al.. ee ha eatab1ec1do una aer1e de reg1aa en 1ae cua1ea. determ1na­

da.a mercanc~ae al. pasar por 1aa aduanas pagarlLn menos 1mpueatoa. a1-

gunae no 10 pagarA.n y otras m~e 1o aegu1r~ pagaodo hasta que se cu~ 

p1a e1 t6rm1no eata•1ec1do en 1oa tratados de 11•re comerc1o :r.1.rma--

dos eegdn se haya eatab1ec1do cada pa~e. 

Taa•1•n deb1do 

~anto ••a :tl.ez:t.•ie. pero 

estos tra~adoa. 1a Ley Aduanera ser• un -

su Tez cump11r6 con 1os :c1nea para 1o que 

~u& creada de ta1 manera que ee ap11que en re1ac16n a 1oa acuerdos -

tomados en 1oe d1terentee tratados y sea ap11cada tanto 1a mercan-

c~a que se 'i..m.porte como 1a que exporte a1 extranjero. 

4-3 VElfTAJAS CON DICHA A"CTOALIZACION-

Con 1a actua11zac16n de nuestro mercado 7 de su reg1.am.ent~ 

cj.6n o~tenemoa 1aa ld.gtrl.entea ventajas: 

1.- Se Ta a proteger m&a a1 conauaidor, ~ato debido a que 

en ocaai.onea rec19e abueoe ya sea de1 comerciante rorma cltrecta 

de1 proTeedor y con d.:1.cha actua1.izac16n, e1 comprador va a estar me-­

j or pro~eg1do respecto de 1a cal.~dad de 1aa mercanc~ae que Ta a adqu~ 

rir, ademAe hace que tenga mayor conN..anza en 1oa productos naciona--

1ea que en 1oa extranjeros, 1o cual. ocasiona que nuestra econom~a va­

ya mejorando y ae tenga que importar menos mercancáae. 
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2.- Otra ventaja 1a prot•cc1ón de 1a sal.ud pdb11c•. ea-

to en base a que ae tendrA un mayor contro1 de ca11dad y aa.l..ubrj.dad 

en 1os productos a11ment1c1os. que en ocae1onea 11egamos a :lmportar 

de1 extranjero. ast. con 1oa productos nac1ona1ee. ioe cual.ea aerlln -

reY:1.aadoa eAD.1.ta~a.mente con e1 prop6s1to de que se encuentren 

buen estado. otro de 1os productos que tamh16n tendrAn contro1 ea.r:U­

tar-1.o. aerA.o 1os ned1caisentoa para que no arecten a 1oa conawz.:1.dorea 

de cada paie. 

3.- Con esta actua.l..1Eac16n. tamb16n se 1ogra.r4 un mayor -­

crec1~ento econ6a1co. de~1do al. attaento de 1os n1Te1ee de producc16n 

de merca..nc~ae y ee·mejorarA 1a cal.1dad de 1aa miamaa. 1o cua1 -a.rA -

que ae 1aporte menos y se exportan mA.a. pues con 1a apertura comer-­

c1al. taa~1~n entrarA.n •Aa di"ñ...eaa a nuestro pa.:ts. a~endo ra•orab1e a 

1a econoa.i:a de H6x:1.co. 

4.- Otra yentaja que 1ogramoa tanto con 1a actua11zacJ.6n -

de nuestra 1elP.e1ac16n como con 1a apertura comerc1al.. es 1a e11mJ..n~ 

c16n de arance1ea o 1mpueatoa a nuestras mercanc~aa 9 con e1 ri..n de -

qae al.. exportar1as a1 extranjero. 6ataa puedan. entrar s1n !1:1.ng(in p~ 

b1ema al. pa::is donde ae estén 1mporta.ndo. deb1do a que nuestras mere&!! 

c~aa Tan cump11r con una ca11dad y un mejor prec1o de venta para e1 

consum1dor nac1ona1 o extranjero. 

5.- Ta.~16n ee tandr6 un mayor aercado 1nternac1onal. donde 

ee yenderfu:t. nueatroa productos y merca.r:a~ae. pues con di.cha actual.1-

zac16n nos perm1t1rá tener nueyaa maneras de contro1a.r 1aa exporta-­

c1onee y 1as 1mportac1ones que vengan de otros paises. con esta ape~ 

tura comerc1a.l. 9 M6X1co exportarA •ercanc~ae ya sean de productos al.1-

ment1c1os. de1 veat1do o tecno1ogÍ.a en mater1a de comun1cac~6n Y on 
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1ndust~a automotr1z que pau1at1namente va mejorando al. grado de que 

he•os 1mportado menos autom6•11ea. 

6.- Una d1t1ma ventaja que cone1deramoe qua eetamoe ganan­

do con 1a actual..1zac16n y con 1a apertura comerc1a1.. es que con esto 

1mportaremoa menos productos. puesto que al. tener mejores n1Te1es de 

producc16n y de ca11dad e1 consua1dor nac1onal. optarA ••a por nuea•­

troa productos que por 1os 1mportadoe de otros p~ees que en ocaa1o­

nes v1enen deractuoaos. 1o cual. 11ega a arectar nueetr• econom~a y -

hasta nuestra eal.nd. 

Conl!d..deramos esta.a ee1a ventajaa porque pensamos que aon -

1ae b&e1cae para mejorar nuestra econollda y nuestro mercado y a.a~ P.2. 

der tener una mejor re1ac16n comerc1a1 con 1oe p~sea extranjeroe. 

A cont1nuac16n veremos e1 reverso de 1a moneda, que paaar.ía 

e1 no rea11zamoa d1.oba actua.11zac16n y cua.1ea aerí.an 1ae desventajas. 

4.4 DesTentajaa s1 no ae A:'ctua1.1z•-

ED ia actua1.~dad. M&x:lco se encuentra en una cr1e1a econ6-

•1ca de 1a cua1 1e reau1ta d1~~c11 sal.1r. deb1do a. que 1a concentra­

c16n y dl.atr1~uc~6n de 1a r1queza, ha or1g1nado un mayor n6mero de 

deaemp1eadoe y de .. preeaa en qu1ebra; por todo esto, cons1deramoa 

que e1 cap1tal. extranjero d.1.a a d:ia TA tomando mayor 1mportanc1a ao­

~re e1 cap1tal. nac1onal... 1o cual. momentaneamente nos ayuda a aohre--

11evar nuestra cr:1.e1a econ6m1ca. pero a 1a 1a.rga tamb16n nos va 

perjud1car. ea por todo esto que a cont1nuac16n haremos menc16n de -

1aa desventajas que tendri.amos s1 no 11evamoe cabo 1a actua.l.1zac16n 

de nuestro mercado. de nuestras empresas y de 1a pequefta y med1ana -

1nduetria. que ea 1a que otorga mayores emp1eoe. 
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1.- Como prj,,,mera desventaja eer6 1a ap11.cac16n de mayores 

arance1es a 1oa productos que exportemos a1 exter1.or, as~ coao 1a -

pro11~erac16n ~njuet11':t.cada de requ1.e1.toa :n..toealdtar1.oe a 1oa pro­

ductos agropecuar1.oe ~ e1 estab1ec1m1eato de eapec1.t':1.cac~onea t6c-­

n1caa a nuestros productos manu~acturadoa. todo esto 1o podemos e~ 

tar actual.1.zando y mejorando tanto nuestras t6cn1.caa de producc1.6n 

como de ezportac16n de nuestros productos. 

z.- Rechazo a nuestros pro.duetos de cu1t1.vo. Actua1.m.ente 

1oe Estados Un1doa de Norte Am6r1.ca ba pretencli.do cerrar aua merca­

dos a nuestros productos de eu1t1.vo como es e1 j1.tomate, e1 aguaca­

te y 1as verduras, pues para e11oa no cump1en con 1oa requ~a1toe n~ 

c•sar1oe que ex1.gen, pero hasta 1a recha no 10 han 1ogrado porque -

1a gente de ese pa..1.a pre~1ere nuestro j1tom.ate por tener mejor coior 

y tmtafto• 1o cual. proYo~a una competenc1a con 1oa productores de 

a.J..1~. ea por esto que cons1dera.moa neceear~o mejorar mAe nuestra 

producc16n con e1 ~n de que no ee den estos pretextos y asi. poder 

e%portar •~a. tanto a 1oa Estados Un~doe de Norte Ambri.ca. como al.. 

pa.i.s de Ca.aad6. etc. 

3.- La d1.em1nuc16n de producc16n de mercanc~aa ae dA a1 no 

contar con un buen presupuesto y una buena tecno1ogf.a moderna• 1o 

cua1 prop1c1a que no se a1cancen 1oa rúTe1ea de producc16n necesa-­

r1..os para poder cubrj,.r una demanda grande de exportac1ones; por eso 

conoi.deramoa neceaar1o que e1 Estado debe apoyar de mejor •anera a 

ia med1ana y pequeaa empresa con e1 prop6s~to de que 6staa tengan e1 

apoyo econ6m1co de :N..na.nc1am1ento para e1evar su producc16n y mejo-­

rar sus tecno1ogí.as de proceeam1ento de productos o mercanc~as. 

4.- Ahora b1en. a1 no contamos con una buena tecno1ogí.a.-
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Ta a ser menor 1a erportac16n de productos, pues con 1a ra1ta de pr_!!. 

supuesto para procesar eeos productos, d1cha producc16n ea menor, 1o 

cual. va a repercut1r en 1a exportac16n y en e1 Mercado Nac1ona1. po~ 

que va perctl.endo compet1Y1dad ~rente a otros mercados Internac1ona1es 

y nuestra econom~a d1am1nuye adn mAa. por 6eto cone1deramoe que e1 -

apoyo de1 Estado y de 1a 1n1c1at1Ya pr1Yada son neceaar1oe para que 

nuestro mercado tenga e1 apoyo •con6m1co que ie hace ral.ta y as~ e1_!! 

Tar <li.cboe n1ve1ae de exportac16n. 

5.- A1 darse esta cli..em1nuc16n de producc~6n. Ya a ocae1onar 

e1 ancare~m1ento de mater1ae pr1mae, pr1nc1pa1menta n1ve1 Nac1ona1 

por 1o tanto, va a eer adn mAe di~c11 1a producc:L6n de productos a-

11mant1~oe, as~ como su proceeam~ento adecuado para 1a conservaci6n 

debida. 

6.- Otro de 1os prob1emae que tendr~amoa a1 no actua11zamoe 

e1 mercado. es 1a ra1ta de confi.abi1idad de nueatraa mercanc~as. Las 

cua1ee en 1a actua1.1dad han encontrado una serie de o~at&cu1os en ei 

extranjero. ya que no cump1en eeg6.n e11oa con 1as norma.e de ea1ubr1-

dad que t1enen en su pa!.a. io cua1 1oe hace que tengan deaconN..anza 

en nuestros productos. por ~ato cons1deramos necesa.r1o que se deben 

actual.izar todos 1oa mecan:i.amoa y sistemas de producc16n con e1 pro­

p6sito de mejorar 1a ca1.1dad de nuestros productos y as:! poder ezpO,!: 

ta.r1oa con mAe conrianza. 

Estas desyentajae que mencionamos con anter1.or~dad coneid.!!, 

ramos que son 1as quo se estAn dando con m•s rrecuencia. a.hora con -

1a apertura comercin1. 1o cua1 ea perjudicia1 para e1 Mercado Mex1c~ 

no. Ea por eso que creemos neceea~o que se baga un estudio mAe a -

rondo por parte de 1ae empreaae e induatr~as para ver de que 
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e1 Estado puede ayudar1as generar una mayor ca11.dad y producc16n 

de merca.nc~as para que aa1ga ade1ante e1 Mercado Rac1.ona1 ante 1a 

eo•petenc:1.a de merca.nc~aa que se eat& 11.eyando a cabo con 1oa c:U.­

terentee pa.1.see Internaciona.1.ee • 

... 5.- COMO DEBE ENFRE:NTAR EL MERCADO MEXI:C.illO A 

LOS TRATADOS DE LIBRE COMERCIO? 

>:, cont1.n.uac1.6n proponemos a1gunaa rorm.ae para q_ue el. HeI 

cado Mex1.cano pueda enrrenta.r a l.os diet1ntoa Tratados de Libre C2, 

•erc:1.o: 

?~•era: Que ex1at..n mejores presupuestos por parte de1 

Eatado a l.aa <U.st:1.ntaa eapreeas e 1.nduetriae y que iea proporcione 

un mejor apoyo aedi.ante l.a reducc1.6n del. 1.mpueeto ~1.eca.1.. para que 

produzcan mercanc.1.as s:i.n mayor pree1.6n y de 11.ejor cal..1..dad., a.si. de 

esta manera puedan aumentar su cap:1.ta1 para pagar aus deudas y t~ 

b1.6n subi.r el. n:1.Te1 de producc1.6n para 1a exportae1.6n. 

Segunda: E1.evar 1as re1ac1onea comerc1.a.l.es con 1os dem•s 

paises dei Or:i.ente o Continente A.81.at~co. con e1 C1.n de 1ograr una 

apertura comerc1.al• 1a cual. nos 'benefic1.~a de gran manera por 

a.mp11a tecno1ogi.a en e1etemae de comun~cac1.6nee y e1ectr6n1.ca. 

~empre y cuando no abandonemos 1ae anter1.ores re1ae1.ones comerc1.~ 

1es ya estab1ec1.dae por 1oe Tratados de L1.bre Comerc1.o. para que a 

:ruturo. no tengamos prob1emas do que ~aje e1 n1.ve1 de exporta«U.6n 

nac1.on.a1 en e.sos ~a.1.eee. 

Tercera: Modern.1.zando a 1as 1.ndustM..as text1.1• agropeeu~ 

r~a. meta.l.6rg:1.ca y artesanal... Cona1.deramoe 11evar a cabo una mo-­

dern.1zac1.6n de esta.e 1.ndustr1.as, tanto en sus s1.stemas de produc--
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c16n como en su maqu1narj_a y en aue m6todoa de cal.1dad de productos. 

con e1 prop6e.:1.to de e1eTa.r 1os niTe1es de producción y exportaci6n -

hac~a 1os mercados 1nternac1onaJ..ee. as~ de esta rornaa 1ograremoe o~­

tener un mercado m&a amp1io con 1o que mejorar& nuestra econom.ta y -

se mantendr6n mejores re1ac1onee comerc~a1ea con esos p~see que ban 

f":l.rmado tratados comercial.ea con K5x1co. 

Cuarta: La capacitaci6n de1 trabajador. Consideramos esto 

muy 1mportante y necesario. pues con ia apertura comerciai. se abre 

un amp1io mercado internacional. con e1 cuai se da 1a competencia con 

aque11oe p~eea con 1os que ae 11eg6 a dichoo acuerdos. por esto ere~ 

•os necesario que ee de~e capacitar a..1 trabajador para e1 manejo de 

1a nueva •aquinar1.a. as1. como exp1icar1e y eneefta.r1e 1ae d.1.rerentes 

técn1caa de mercadot6cn:1.a y exportac16n de productos. esto con e1 -­

prop6s1 to de que 61 tenga un amp11o conoc1m1ento tanto de 1a maqu1n~ 

r1a con 1a que 1abora. como de1 mercado a donde Tan a 11egar 1oe Pr.2 

duetos y 1a rorma o métodos de como exportar1os &1 extranjero. 

Qu.1nta: A!L eetab1ecer e1 mercado mexl.ca.no nuevas rutas oo­

mercia1es. ya sea ~a terrestre. ma~t1ma o aérea. 1ograrA amp11ar -

•A.a au mercado. 1o cua1 raTorecerA a su oconom~a y 10 pondrá a 1a ~ 

tura de 1oe demAe pa:{see. ea por ésto que cons1deramos que e1 Estado 

debe apoyar con el. presupuesto necesar1o para abri.r di.chas rutas y -

as1. 1ograr mejores n1ve1ee de e%portac16n al. extranjero. mejorando 

con bato 1as re1ac1onea comerc1a1ee 1nternac1ona.J..ee. 

Las ronnaa antes mencionadas son 1ae m~e id6neae que de~e 

cubr1r e1 mercado mexicano para poder enrrentar 1oe Tratados de Libre 

Comercio. pues deb1do a esta apertura comerc1a1 se ha generado una -

mayor competenc1a de ca.11dad de productos entre 1os p~see ~1rma.ntea. 
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ea por esto que debeaos aejora.r cada una de 1aa &reas de producc16n 

y cada una de 1ae eapreaa.a. con 1a ~nal.1dad de obtener mejores pr~ 

duetos con mayor cal.~dad para poder ser exportados a 1oa d1~erentes 

p~sea. 
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e o N e L u s r o N E s • 

PRIMERA: En 1• ant1guedad e1 eomerc1o ru6 1a ruente de r1-

queza de 1oe Fen1c1oe. e1 cua.1 rea11zaban por v1.a mar1.t1ma y terreet~e; 

Tend~an o 1ntercamb1aban productos con 1os pai.eea de Ch1pre. Egi.p-

to y 1a C1udad de Creta. En ocaa1onea emp1earon e1 trueque. poster10,!: 

mente se 1es atr:1.buy6 1a 1nvenc16n de 1a moneda. pero no :ruA as~. ya -

que qu1en acufto 1a pr1mera moneda 1"u6 L1b1a. en e1 aiio 520 AC. La ac­

tuai S1r1a basa su econom~a en 1a agr1cu1tura.pri.nc1pa1mente en e1 cu~ 

t1wo de1 a1god6n. pero en nuestros d~aa ya no se 1e cona1dera un come~ 

c1a.nte act1wo. 

SEGUNDA: Econ6m1ca.mente Roma era cons1derada autoaufi.c1ente 

por produc1r cae1 todo 1o que con8Ulll~a. eeporad1camente roal..1zaba tru~ 

que por aque11oe productos que no rabr1caba; a1 aurgi.r 1a moneda. La 

ganader~a .t"Ue su baae econ6mica. También rea11z6 acuerdos comerc1a1ea 

con CArtago. Sici1ia. Egi.pto. A~r:l.ca y España. con 1o cual. amp116 su 

comercio. Este gran auge ae perdi6 debido al. aumento de impuestos y 

de 1aa invasiones Arabea y Germanas. 1o que provoc6 1a ca:!da de1 Impe­

r1o Romano; sin embargo in actua1 Xta1ia se ha recuperado economica.me~ 

te~ pues eat~ en p1eno desarro11o a1 mecanizar 1as induetr1.ae y su si~ 

tema agr~~oia en 1oa cual.ea baoa au oconom~a. 

TERCERA: E1 pa.i.s vecino Estados Un.1.dos de Norte Ambr1ca. b,!!; 

ea su econom~a en 1a agr1cu1tura. 1a ganado.ri.a. 1a extracci6n de mine­

ra1ea. 1a 1nduatria text11. meta16rg:1.ca ~ 1a pesquera. Este pais os -

nutosuticiente. pues cuenta con todoe 1oe recursos y de buena cal.idad. 

debido al. contro1 de producción que ejerce e1 Estado para que no baje 

e1 prec1o de 1a mercancía en e1 mercado. Por todo esto se 1e conside­

ra uno do 1os pai.ees m~s ricos con una econom!a m&a a61~da. 
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CUARTA: Durante 1a 6poca precortes1ana eobresa116 1a cu1tu­

ra Azteca de 1oe pueb1oe de Meeoa.m6r1.ca. s~n embargo podemos dec1r que 

1oe pueb1oe Ch1cb1meca y 01meca. 1'ueron 1oe precursores de1 comerc1o -

por Tender 1oe productos que e11oa m1emoe produ~a.n. 1o cua1 1es perm6 

t~a ser autosuN.o1entee y tener mejores re1ac1onee comerc1a1ea con otros 

pueb1oa. Loa Zapotecas. Loe H1xtecoa y 1oe Totonacas ten~an un merca­

do y comerd..o pr6epero. una econom~a v1ab1e y mAs o menos eetab1e. 

Ahora b1en. 1a cu1tura de 1os Mex1cae o Aztecas f'U6 de 1ae mAa 1mpor-­

ta.ntee. pues BU comerc1o 1o real.1zaba a trav6e de un contrato de compra 

venta. en 1oe t1angu1e vend~an sus productos a otros pueb1oe y cona1d~ 

ramos que estas f"ueron 1aa bases de nuestro actual mercado. 

QUINTA: En 1a Co1on1a. Espa.lia ejerce una po1~tica econ6m1ca 

de contro1 sobre 1a XueYa Eapafta. eetab1ece e1 régi.men de prop1edad -­

pr1..vada. con 10 cual d& or1gen a.l. 1atitundio en rorma 1a1ca y ec1eaia..e 

t1ca. A1 da.rae 6ete. surge 1a Hacienda. que reaJ..1za varios cu1tivoe -

con 1oe que ee abastece e1 mercado 1ocal. y reg1_ona1.. En eata ~poca c2 

1onial. 1a base ocon6mica ru6 1a agr1cu1tura y posteriormente 1a mineri.a. 

en donde ee extra.1.a oro y p1ata. ten1endo eu mejor mercado en 1ae c1u­

dadee y Estados de Zacatecae. Gua.najuato. Oaxaca. Pachuca, MicboacA.n. 

Freeni11o. Taxco y T1a.l.puja.hua. Con todo 10 a.nter1or podemos apreciar 

que 1a econom~a de esa 6poca mejor6 en gran manera a pesar de 1a ree-­

tr1.cc16n ejercida por Espa.fla. 

SEXTA1 Durante 1a Xndependenc1a. e1 comercio mex::t.cano decae 

en gran manera. debido a que ee suscitan aaal.toe. robos y saqueos 

1os comerciantes eepafto1ea. con este movimiento 1os campos quedan aba&l 

donados y ioa campesinos se unen a1 mov:1.m~ento de Independenc1a. A1 -

darse esta baja en e1 comerc1o Naciona1 ae opta por e1 comercio en bu­

ques extranjeros y surgen nueTaa rutas comerc~a1ea. Durante e1 gob1e~ 
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no de1 Prea1dente Ben1to Juárez. se crea e1 Banco de Av:t.o para 1mpu1-

aar a 1as empresas y de esta rorma ravorecen mejorar e1 mercado. al. -

grado que se abr:f.6 1a 1nvore16n a comerc1antes extranjeros con 1o que 

ae bener1c16 adn mAe 1a econom1a de M6x1co. 

SEPTIMA: E1 comere1o ee ejerce poco en 1a 6poca Revo1ue1o­

na.r1• porque no ee transportaban mercanc1as deb1do a que 1aa .-1.ne se 

encontraban deetru1daa e 1nc1uao basta e1 equ1po. por este mot1vo -

pr1.ncipa1mente en 1a Ci.udad de M6x:l.co carec1an de -Uimentos y 1oa po­

coe que se encontraban. se vend~an a precios desmensuradoa. Esta si­

tuae16n camb16 para bien a ~ina.J..ea de 1a Revo1uci6n. Siendo Preside~ 

te LAzaro C'-rdenas se recuper6 1a exportaci6n. pero vo1vi.6 a bajar d~ 

b1do a 1a po11tica causada por 1a Exprop1aci6n Petro1era, posterior-­

mente todo vo1vi6 a 1a nonna..11dad y e1 comercio Nacional. se auper6. -

eub:t.6 e1 nive1 de 1a exportac16n de petr61eo, en 1a cua.1. adn hasta -­

nuestros di.as MGxi.co basa su econom~a. ta.mbi~n se obaerv6 un crecimie~ 

to 1nduetria1 y agraM.o que ~oment6 e1 comercio de nuestro pal.a. 

OCTAVA: Tanto 1a Merced, Central. de Abaetoe, e1 Mercado de 

San Juan y Jamaica, son 1oa primeros mercados donde se pone en venta -

di~erentea mercanciaa que produce 1a ciudad, ya sea por mayoreo o man~ 

deo, 10 que genera una buena econom~a pa.ra e1 pa..1:a y para e1 comercia~ 

te. Posteriormente surgen 1oe centros comercial.ea que al.bergan varios 

negocios entre e11os, e1 Conjunto Periaur o 1a P1aza Oa.1eri.ae, en 1oe 

que ae venden productos y mercanc~aa a precios acceeib1es en un ainnd­

m ero de 1oca1es que torman estas p1azaa. 

NOVENA: Como hemos vi.ato a 10 1argo de nuestro estudio, e1 -

mercado es e1 1uga.r donde concurren vendedores y compradores de produ~ 

toa. unos con e1 ~~n de venderlos a un prec~o justo y razonab1e, otros 

con e1 t":i.n de adquirir esas mercanc1as para aat~a~acer una necea1dad. 
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DECIHA: Cuando hab1amos de 1os ti.pos de mercados. h1c1.moa 

rererenci.a a un gran ndmero de e11os. por 1o que podr:!.amos deci.r que 

e:d.aten tantos como productos se o~recen. Si.n embargo 1os podemos -

engl.obar en eei.e grandes rubros como eon: e1 Texti.1. e1 Agr~co1a y -

Ganadero. el. Artesanal. e1 Hetal..drg1.co y automotri.z, Petroqu~mi.ca y 

el. Mercado ~ureati.1. Podr~a menci.onar mAs, ai.n embargo creo que es­

tos son 1oa pr1.ncipa1ea en 1oe que M6x1.co basa su comercio de expor-

tac1.6n. 

DECIMA PRIMERA: El. Gobi.erno Federal madi.ante l.a Compadi.a 

Naci.onal. de Subaietonci.aa Popu1aree, (CONASUPO) ea e1 encargado de -

regu1ar 1n producei.6n agr~col.a con e1 fin de determi.nar ~n que cant~ 

dadea se va a vender "X" mercanc:!.a, l.o cua1 se determi.na tomando en 

cons1deraci6n 1a cantidad da producci6n de cada cultivo y as~ decir 

que productos o mercanc~ae podrAn ser puestos a 1a venta en el Mere~ 

do Nacional. y cuaJ..ea podr§.n ser exportados al extranjero. Adem~a de 

1o anter1or determina 1os precios de garant~a de cada producto en 

coordinac1..6n con 1a Secreta.r~a de Comercio; el F~tado tamb16n ejerce 

un contro1 estricto sobre e1 petr61eo, pretendiendo una mejor admi--

nietraci6n, ya que ea e1 producto en c1 que M6xico basa econom.!.a. 

DECIMA SEGUNDA: Respecto al control de precios, analiza--

moa que e1 precio ea la cantidad de dinero que d6. a cambio de una 

mercanc~a o servicio.. se 1e 11a.ma control d~ precios cuando el Eat~ 

do interv1ene modi~icando 1oyes para ayudar a 1as personas do bajos 

recursos ocon6m1coa.. Por lo a.nteri..or podemoo decir que M6xico a1.e!! 

pre ha practicado e1 control de precios, en e1 año do 198g contro1~ 

ba ?4 precios de productos, actua1mente solo cuatro productos ae e~ 

cuentran sujetos a procio oric1.a1, 1oa cualea eatablece la Procura-

duri.a. l''ederal. del Consumidor {PROFECO), t.:tl'ls son: bolil.1o, leche, 

mai.z y la tort1.11a .. 
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OECIMA TERCERA: A1 hacer el an~11a1a de 1a o~erta y 1a de­

manda. comprendLmoa que 1a o~erta s~ dA cuando a1 ex1at1r en demaa~a 

un producto. ae d1em1nuye su prec1o por a1g0n t1empo para qu~ ~ate -

se consuma. Esto nos hace pensar qu~ ~n ocae1onea e1 comcrc1ante 

Tal.e de esta estrategi.a para vender sus mercanc1as. S1n embargo. 

cede 1o contrar1o cuando se da la demanda en demae~a deb1do a que e1 

comerc1ante tiende a e1evar o1 pr~cio de1 producto por 1a gran dem~ 

da y escasez. 6sto en ocasiones v6 en perjuicio de 1aa c1asea popu1~ 

res. 1ae cual.es muchas veces sust1tuyen este producto por otro mAe -

econ6mico. 

D~CIHA CUARTA: Los prnductores o comerciantes hacen uso -

de 1a publicidad para dar a conocer un producto comercia1 o induatri..a1. 

tal.ea medios do publicidad son: 1a Te1eviai6n. 1a Rad1o. loa Peri6di­

coe. 1as Revistas. etc.; en 6uto$. 1oa comercLantea de productos crean 

mayor~a. de manera artiricia1 la necesidad pnra constituir de-­

manda en e1 marcado. Por tanto. muchas vecoa la rinalidad no ea in-­

tormar a1 c1iente. sino hacerlo que compre el producto o mercanc~a. 

La pub1icidad actual.mente. se vale d~ loo sentidoo del hombre para --

11egar a su cerebro y crear una necesLdad de adquirir casi cualquier 

producto. con e1 tin de oatisraccr su deseo o rerorzar una persona1i­

dad. Loa mensajes sub1imina1es basan su erect~vidad en dar al produE 

to y a quien 1o consume una pernonal~dad. una rorma de ser o una ror­

ma de vivir. Cualquier consumidor no eatA exento do caer en ellos. -

adn sin percatarse; porque los pub1icLatas se han valido de 1a paico-

1og~a y 1a socio1og~a para los motivos que mueven a1 hombre· a 

actuar de determinada manera. 
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DECIMA QUINTA: La Constituci6n Po1~tica de 1os Estados Uni-

doe Mexicanos. contemp1a 1a regu1arizaci6n a1 mercado varias ~ormas. 

como son: Un derecho y una garantia individua1 que tiene cada persona 

para ejereer1o. Mediante 1a promoci6n de1 desarro11o rura1 integral.• 

con e1 prop6eito de generar emp1eoa e impu1aar 1a comercia1izaci0n 

industria1izaci6n de 1oa productos agr~co1aa. estab1eee 1eyee para 1a 

rijaci6n de precios mAximoe a ta1ea art~cu1oe: Con e1 propósito de 

proteger o.1. consumidor; regu1a y evita que se eetab1ezcan restriccio­

nes a.1 comercio entre 1oe distintos Estados. Determina 1aa contribu­

ciones para o1 comercio exterior. Tambibn menciona 1as racu1tadee que 

tiene e1 Presidente para r1rmar tratadoe comere1a1ea que pretendan 

jorar 1a econom~a nacional. 

DECIMA SEXTA: El. C6dj,_go de Comerc1o para e1 Distrito Fede­

ral. establece 1ae normas jur~dicae necesarias para ejercer e1 comerc1o 

y menc1ona. que cua.l.qu1er persona puede ejercerlo. siempre y cuando -­

tenga 1a capacidad y responsabilidad jur~d1ca para contratar y cumplir 

con 1o pactado; tamb16n se observa que e1 comerc1ante o inversionista 

extranjero. puede ejercer ol comerc1o siempre y cuando respete loa --

acuerdos tomadoe con su p~s y sujete a este C6digo de Comercio. e1 

rin de 1o anterior es proteger a1 inversionista nacional da1 comercia~ 

te extranjero. Quizas una de 1ae obligaciones mha acertadas para el -

comerciante y que deber~amoa considerar justas os 1a que establece que 

e1 comerciante deber& registrarse e inscribirse en o1 Registro P6b1ico 

de Comercio y de 1a Propiedad. con e1 ~in de aeaa.J.ar eu dornici1io co-­

mercia1 y de esta ~orma estar& plenamen~e identi~icado y no sorprende­

r~ o perjudicar~ a n.1.ngdn conaumidor Naciona1. 
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DECIMA SEPTIHA: La Ley Federa1 de Protecci6n a1 Consumidor 

ru6 creada para protager a 1oa coneumidorea de 1os proveedores. pres­

tadores de servicios y de1 propio comerciante. debido a que constante­

mente son Tictimae de e11os por la negaciOn de algdn servicio o bien. 

por acaparamiento de un producto o incremento de loa precios en pro-­

duetos de primera necesidad. Con esta Ley el eoneum~dor tiene medios 

necesarios para reclamar ante 1a Procuradur~a Federal del Consumidor. 

~a1.tae cometidas en su contra. Por lo anterior ea necesario que se -

establezcan m~e dependencias de dicha Procuraduría en las Entidades -

Estatal.es y Mun:lcipa1ee. teniendo como rin lograr un mejor control --

del comerciante en Provinc1a. Respecto a 1a mu1ta que eetab1ece -

para e1 comerc1anto. ~ata vá de una a doac1entaa veces e1 aa1ar1o m~­

n1mo vigente. Creemos que ea acertado sobre todo, si ae toma en cueil 

ta que estos abusos son continuos.Tambi6n, se agrega e1 cierre tempo­

ral.. o detinitivo de su comercio si ~ete reincide en dicho abuso o 1n­

tr1..nge 1o eetab1ec1do en esta Ley. 

DECIMA OCTAVA: En 1a aetua1idad vemos que en H6xico se ha 

destacado 1a inversión extranjera de paí.aea como Francia, Jap6n. Chi-

1e, Espada, Estados Unidos de Norte Am&rica y Canad6, 1oa 61t1mos dos 

ravorecidoa con e1 Tratado de Libre Comercio debido a que M6xico cue~ 

ta con un gran territor~o. en e1 que pretenden eatab1ecer grandes com 

paa~aa extranjeras de proeoeamiento de a1imenton, armadoras o inc1us~ 

ve de Te1ecomunicaciones, ea por ~ato que consideramos necesario que 

e1 Gobierno de 1a Nnci6n. a trav6s de 1a Secreta.r~a de Comercio y Fe­

men to Industr~a.1. debe 11evar a cabo 1a ap1icac~6n de esta 1ey sobre 

Prop~edad Industrial., Tranarorencia de Tecno1ogÍ.a e Inversi6n Extran­

jera. 1a cua1 debe revisar toda ~nverai6n que pretenda rea.l.~zarse en 
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H6ld..co y vi.g:1.1ar 1oa porcentajes de 1nvers1on1staa en cada empresa. -

con e1 fin de ev1tar que eea desplazado en su totalidad e1 .1.nTere.1.on.1.~ 

ta Nac.1.onai. observando 1os n1ve1ee de invera.1.6n extranjera que se ha­

cen tanto a n.1.ve1 Nac1ona1 como Tnternac.1.onal.. para aa1 determinar 1oa 

bene~.1.c.1.oa que obtiene e1 mercado Mexicano de dicha .1.nvera.1.6n eztranJ~ 

ra. 

DECIMA NOVENA: Madi.ante 1a Ley Aduanera. 1a Secretar.í.a de -

ffac.1.enda y Cr&ctito P0b1.1.co. ejerce control sobre 1os comerc.1.antes. ya 

eoan Nac.1.ona1es o Extranjeros. qui.enea al. transportar y Tender eue me.!: 

canc.1.as en terr.1.tor.1.o nac.1.ona1 o ruara de 61. deberán pagar un .1.mpuee­

to por 1a traraeportac.1.6n mar~t.1.mn. terrestre o a6rea. Todas 1ae mer-­

canc.í.aa deber~n pasar por e1 Contro1 de Aduanas. para ver que estas -­

cump1a.n con 1oa requ1e1toe de control de ca1i.dad. ns~ tnrab1An tratand2 

se de1 desembarque de pasajeros. Aetos pasarAn por 1aa of'i.ci.nas Aduan~ 

rae y cubri.rAn un pago de 1mpueetoe por 1a mercanc~a que porten 

equi.pajee al i.ngreear a:i. p~s. todo con e1 r~a de ev1tar el contrabando. 

VIGESIMA: Cone1deramoe que e1 Tratado de Li.bre Comerci.o ce1,,!!. 

brado entra 1oa Eatadoe Uní.dos de Norte Jun6r1ca. CanadA y M6x:i.co. es -

un gran paso para abr1r amp11o mercado comerc1al. para 1os tres pa.i.see 

y lograr entre e11os un 1ntercamb1o de mercanc~as. 1ae cuales bener1c1~ 

rAn en gran manera 1a econom~a de 1oa tres p~aea. No solo oe r1rm6 -

e1 Tratado comerc1a1 anter1or. te.mb16n se ri.rmaron otros contratos co­

merc:1.a1es a 1o 1argo de1 cont:.tnente Americano con 1os pai.aea de Cb:.l1e 111 

Costa R1ca. Co1omb1a. Venezueia. Bo1:1.v1a. Guatemala, ffonduraa y E1 Sa~ 

vador. por 1o tanto. debemos cons1derar que esta ap~rtura comerci..a..l.. a 

1a vez provocarA una gran competenci..a entre 1aa d~st1ntas eompan~aa de 

cada pa!.a y por ende en nuestro caso. por io que debemos mejorar nues­

tra maqui..nar1a. 
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VIG8SIMA PRIM~ñA: Méx1co pret~nde promover un mejor y mAe -

seguro acceso a nuestros productos a 1oa mercados 1nternac1onal.os. por 

este mot1vo ~1rm6 1os Tratados comerc1a1es pretend1endo reduc1r 1a vu~ 

nerab111dad de nuestras exportae1ones ~rente a med1dae un11atera1es. -

d1screc1ona1ea y med1ante 1a e11m1nac16n de 1os 1mpueatoe de 1mporta-­

c16n y exportac16n. Por 1o tanto 1oa e1udadanos Nac1ona1ea. deben me­

jorar y modern1zar sus empresas y capae1tar a sus trabajadores. 

VIGESIMA SEGUNDA: Con 1os d1rerentes Tratados 1nternac1ona-

1ee que M6Jñ.co ha ~1rmado 9 se tendrAn buenas re1ac1onea con 1os pa.S,aee 

extranjeros y e1 Oob1erno Mex1cano deberA dar un gran apoyo a 1a pequ~ 

fta y med1ana 1nduatr1a, con e1 prop6s1to de que ésta pudada exportar -

eue productos. para generar divisas y mejorar m&a 1a econom~a de1 pa~a. 

AdemAe debemos actua1izar 1ae di~erentea 1eg1a1ac1onee ex1stentee en -

materia de mercado.con e1 fin de tener un mejor contro1 de 1aa mercan­

c~as de ~mportaci6n y exportación que entren o ea.l.gan de1 pa..i.a. 

VIGESIMA TERCERA: Deapu6s de 1a t"i.rma de1 Tratado de LLbre -

Comerc1o con di~erentee pai.eea 1nternac1ona.1ea. espera que México -

obtenga ventajas con d1eha actua11zaci6n como son: proteger a1 coneum~ 

dor respecto de 1a ca11dad de 1a mercanc1a, protecci6n de 1a aa.1ud pd-

b1ica. e1Lminaci6n a corto o largo p1azo de arance1ea. 

mayor mercado Internac~ona1 y de esta ~orma ae 1ograr6 

obtendrA. un 

mayor crec.1.-

miento econ6mico. por 1o que 1o hecho Mbxico es de buena ca1idad. -

debido a que 1oa rabr1cant~a Nac1ona1es, rea1izan es~uerzoe para mejo­

rar cada d~a mAs aua productos. 

VIGESIMA CUARTA: A1 no modernizar e1 mercado Nac~ona1. ten-

dr~amoa a1gunas desventajas son; mayores aranceles para loa pro--

duetos de exportaci6n, rechazo a 1os productos de eult1vo. encaree~--
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m1ento de mater1aa pr1mas. 1a ra1ta de conr1ab111dad de 1a mercanc~a y 

menor producc16n de mercanc~aa por raita de teeno1ogia moderna y de CO!!, 

pet1t1v1dad 1nternac1ona1. Por este mot1vo para que no se vean arect~ 

dos 1oe negoe1os o empreaae por 1a apertura eomerc1a1 ea necesar1o abA 

t1r 1oe coetoe a1n eacr1r1car 1a ca11dad ya que §ata ea una de 1ae ca~ 

tas ruertes para compet1r con 1oe productos 1mportados. 

VZGESIMA QUINTA: El. mercado mex1cano debe enrrentar a1. Trat~ 

do de L1bre Comerc1o con un mejor presupuesto por parte de1 Eetadado a 

1as empresas de menor tamafto• reduc1endo 1mpueatos y br1nd•ndo1ee e1 -

acceso a cr~d1toa b1andoa. también dAndo1ee 1nrormac16n de 1oe mecan1~ 

moa de comercio exterior para que este terreno no 1e sea desconocido y 

crear programas de mercadotecn1.a que explique ciara.mente 1a runci6n y 

uti1idad de esta discip1ina. pues eo1o aa~ podr~n ser competitivas. 

Eatab1ecer nuevas rutas comerciales v~a terrestre. Aerea y principa1-­

mente mar~t1ma. 1a cua1 debe aprovecharse para intenairiear y cU.versi­

~icar nuestro comercio• para convertir a1 transporte mar~timo en dina­

mizador de1 comercio internacional.. 
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