» UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
DE MEXICO

ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
“ACATLAN".

EL JEFE DE REDACCION EN LA EDICION
DE LA REVISTA PLAZA SESAMO

MEMORIA DE DESEMPENO
P R O F E S 1T ON A L
QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:
LICENCIADO EN PERIODISMO
Y COMUNICACION COLECTIVA
P R E s E N T A :
OFELIA SALGADO GONZALEZ

ABRIL DE 1997

TESIS CON
FALLA DE ORIGEN



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



TESIS SIN PAGINACION

COMPLETA LA INFORMACION



Dedicatorias

A mis padres Irene y Carlos por su amor infinito.

A mis hermanas Elizabeth, Lupita,
Lidia y Caro por su carifio de siempre.

A mis abuelos ausentes.

A Flor y Cristina por su amistod.



Agradecimientos
A la licenciada Mario de Lourdes Cortés Esparza por suguia y asesoramiento.
A la diseodora gréfica Laura Arriola y al arquitecto Sergio Méndez.

A lvisa Huertos, Rosita en Plaza Sésamo |,

A la Dra. Marcella Lembert, Directora de Investigacion y Educacién del programa
Ploza Sésamo.

A Eduardo Mezao, Coordinador de Edicidn del Programa Plaza Sésamo.

A Manuel Manrigue, oficial de Comunicacién y Movilizacion Social de la oficina
de UNICEF México/Cuboa.




SUMARIO

INTRODUCCION 1

L. CAPITULO 1
! EL PROGRAMA TELEVISIVO SESAME STREET 1
1.1. Surgimiento 6
1.2. Patrocinio 10
1.3. Curriculum Educativo 13
1.4. Produccién 29
1.4.1, Personajes 32
1.4.2. Transmisiébn 36
1.5. Evaluacion 39
1.6. Gufas de produccidn 43
Notas al capituio 1 49
CAPITULO 2
EL PROGRAMA TELEVISIVO PLAZA SESAMO 51
2.1. Patrocinio 55
2.2. Curricuium Educativo s8
2.3. Produccion 68
2.3.1. Personajes 76
; 2.3.2. Transmisidon 109
: 2.4. Evaluacion 113
Notas al capltuko 2 116
L CAPITULO 3
. LA REVISTA PLAZA SESAMO 117
i 3.1. Antecedentes 120

3.2. Curriculum Educativo 161



3.3. Pertil del publico

3.4. Caracteristicas

3.5. Contenido editorial
3.56.1. Temas
3.5.2. Secciones

Notas al capitulc 3

CAPITULO CUATRO
EL JEFE DE REDACCION Y
LA REVISTA PLAZA SESAMO
4.1, Ubicacién de la revista Plaza
Sésamo en la empresa editora
4.2. Equipo de trabajo
4.2.1. El jete de redaccién
4.2.2. El redactor
4.2.3. El corrector
4.2. 4, El disehador grafico
4.3. Proceso editorial
4.3.1. Cuadricula
4.3.2. Acopio de material
4.3.3. Redaccidn, raduccidn
Y coreccidn
4.3.4. Disefo y diagramacién
4.3.5. Preprensa y tilmacién
4.3.6. Produccién
4.3.7. iImpresidn
Notas al capitulo 4

CONCLUSIONES Y PROPUESTAS

163
173
175

179

180
185

187

190
196
197
209
210
21
213
218
223

229
2N
232
233
271

273



ANEXO UNO
ANEXO DOS
ANEXO TRES
BIBLIOGRAFIA

279
321

375



introducclén

Como egresada de la Escusla Nacional de Estudios Profesionales
Acatlan, la superacién es una meta constante en mi vida, y ello implica
la conclusién de mis estudios académicos de la carrera de Periodismo
y Comunicacién Colectiva con la titulacién a nivel licenciatura mediante
la realizacion de una memoria de desempefio profesional.

El tema elegido para la memoria es el papel desempefiado por el jefe
de redaccién en la elaboracién de la revista Plaza Sésamo, con el obje-
tivo principal de poner de manifiesto las habilidades y conocimientos
necesarios para el ejercicio efectivo del cargo.

Este trabajo busca pues, ser una guia que ilustre las caracteristicas
que debe poseer un periodista para desenvolverse con eficacia como
jofe de redaccidn de una revista. Si bien el contenido editorial difiere de
una publicacion a otra, no ocurre 1o mismo con ! proceso editorial. Por
esa razén la forma elegida para satisfacer este objetivo es a través de
la exposicién de las tareas desarroliadas por el editor en cada etapa de
la edicion.

Como es insuficiente tan sélo enunciar estas actividades, ofrezco la
explicacion de cada paso seguido en {a publicacién de la revista Plaza
Sésamo, y de la participacion del jefe de redaccién. De esta forma el
lector conocera también la manera de hacer una revista.

Me interesa resaltar que independientemente de la posiciéon
jerarquica ocupada en la empresa donde preste sus servicios, el perio-
dista puede hacer frente a los retos impuestos por la profesion, en
materia de edicién periodistica, si cuenta con la preparacién adecuada.
Y aqui pongo por ejemplo mi caso.

Parte de mi trabajo profesional lo realicé en el puesto de jefe de



redaccion de la revista Plaza Sésamo, durante 1995, donde enfrenté el
desatio de editaria sin contar con el apoyo de reporteros-redactores y
sin la guia de un director editorial; respaldo que se da por sentado en la
mayoria de las publicaciones periédicas de importancia.

Es frecuente que una sola persona desempefe eficazmente el papel
de editor, pero por io general sucede en publicaciones consideradas
pequefias segun su tiraje y numero de paginas. por ejemplo: boletines
y revistas internas de grandes empresas.

Por sus caracteristicas fisicas, de contenido y tamafio, Plaza Sésamo
estaba clasificada como una revista comercial importante, de periodici-
dad mensual y distribucion internacional.

Salir avante del trance me permitid percatarme de que ocupar el
cargo de jefe de redaccion de Plaza Sésamo la Revista exige estar al
tanto del proceso completo seguido en su elaboracion, desde la elec-
cién del tema hasta la distribucién, y poseer el talento para desarrollar
las tareas del director, los reporteros-redactores y el corrector; es decir,
los restantes integrantes del equipo y poder suplirlos si lo requieren las
circunstancias.

Pretendo pues, resaltar la indole de las actividades realizadas, asi
como los problemas enfrentados durante la edicién de Plaza Sésamoy
la forma como se solucionaron.

La eleccidn de este periodo de mi desarrollo protesional para
consignario en esta memoria se debid a las circunstancias singulares
que rodearon ia experiencia, y ademas, al caracter peculiar de la publi-
cacion.

Hasta donde sé, Plaza Sésamo era la unica revista en su tipo editada
durante 1995. ;Cuales eran esas caracteristicas distintivas? En pocas



palabras: era una revista intantil educativa y de entretenimiento, dirigi-
da al publico infantil en edad preescolar de entre tres y seis afios, con
objativos educativos especificos de acuerdo a un plan curricular creado
a propoésito de acuerdo al perfil det pablico objetivo.

Desde esa perspectiva, he dividido la presente memoria de desem-
pefio protesional en cuatro capitulios. En el capitulo uno doy a conocer
fos pormenores que rodearon al desarrolio del programa televisivo
estadounidense Sesame Street, antecedente del programa Plaza
Sésamo, su motivacién y objetivos educativos propuestos, asl como
detalles de su produccion y el impacto que tuvc en el publico infantil.

La inclusién de la semblanza de Sesame Street es pertinente, toda
vez que resume la esencia del programa intantil unico en su género: el
aspecto educativo que justifica su aparicion.

En el capitulo dos abordo el programa de televisién infantil Plaza
Sésamo, antecadente inmediato de la revista del mismo nombre. Aqui
expongo las razones que en su momento justificaron su aparicion, asi
como sus principales caracteristicas, tanto a nivel de respaldo curricu-
tar como de produccioén.

La mencion de la naturaleza del programa televisivo es importante
porque es la base sobre la cual se desarrollaria, mas tarde, el proyecto
editorial.

£l capitulo tres relata el surgimiento y evolucién del proyecto editorial
Plaza Sésamo; los propoésitos educativos perseguidos, y el perfil del
puUblico al cual se dirige. Presenta también los temas tocados durante
los 21 nimeros de su existencia y la integraciétn del contenido editorial.

En el capituio cuatro describo paso a paso el proceso editorial de la
revista y, paralelamente, las actividades desarrolladas por el jefe de
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redaccién, es decir, 1a practica realizada; asi como las tareas efectua-
das por los otros integrantes del equipo. Para contribuir a que el egre-
sado realice la transicién de la escuela al ejercicio profesional de la
manera mas expedita posible, ofrezco algunas sugerencias tendientes
a conseguir un mejor aprovechamiento de los contenidos de la carrera.

Ya en las conclusiones sefialo algunos enfoques que podrian redun-
dar en un enriquecimiento del plan de estudios de la carrera de
Periodismo y Comunicacién Colectiva, que cursé entre 1981 y 1985.

A través de mi trabajo cotidiano poniendo en practica los conocimien-
tos adquiridos en las aulas y siempre con la observancia de los princi-
pios éticos recibidos, intento contribuir a la construccién de un nuevo
México, un pals mas fuerte y seguro para las generaciones futuras.

Con esta memoria de desempefio profesional pretendo llevar a buen
fin mis estudios académicos y retribuir, en parte, un poco de lo mucho
que tan generosamente me ha brindado nuestra maxima casa de estu-
dios, la Universidad Nacional Auténoma de México.



Capitulo 1
El PROGRAMA TELEVISIVO SESAME STREET

Antecedente del programa en espafio! Plaza Sésamo, el programa tele-
visivo Sesame Straet salibé al aire en el otofio boreal de 1969 en
Estados Unidos. Su creacion fue el logro de una mujer Joan Ganz
Cooney, quien tuvo la visién, la energia y la fe necesarias para concre-
tar un proyecto que se ha mantenido vigente con el paso del tiempo.

La historia inicié, segin narra Lioyd Morriset en la introduccién al libro
Children and Television Lessons from Sesame Street, del Dr. Gerald S.
Lesser, cuando a mediados de la década de los affos sesenta, en los
Estados Unidos existia una gran preocupacién sobre la educaciétn
preescolar para los nifios pequefios. La diterencia entre la preparacion
de los nifios en edad preescolar de clases acomodadas y los de clase
baja era enorme y palpable. Maternales y kindergardens impartian cier-
ta educacién sistematica, pero muchas escuelas no ofrecian estudios
de kinder y la maternal era accesible s6lo a una pequefia fraccion de
nifios de tres y cuatro afios de edad. Ademas, mientras la educaciéon
preescolar tradicional enfatizaba los juegos y el desarrollo emocional y
soclal, surgian nuevas evidencias de que el desarrolio intelectual es
extremadamente rapido en los afios preescolares y de vital importancia
para su aprendizaje posterior.

*“Por tanto se desarrollaron planes para incluir contenido cognoscitivo
a la educacién temprana del nifio, pero la mayoria de esos esfuerzos
dependian de la educacién preescolar estructurada ya como kindergar-
den o como programas intensivos de verano antes de comenzar et
primer grado.



"Sin embargo, debido a la lenta expansién de escuelas maternales y
kindergardens a través de Estados Unidos y su inaccesibilidad a los
nifios de escasos recursos, se pensd en la televisibn como el vehiculo
ideal para llegar a muchos, sino a la mayoria y proporcionaries ayuda®. 1

Sara Délano, en su tesis Plaza Sésamo: un perfil de audiencia
comenta que la propuesta de hacer proyectos televisivos especiales
destinados al piblico infantil surgié como una forma de hacer accesi-
bles esos conocimientos impartidos a nivel preescolar a millones de
nifos de escasos recursos, y darles herramientas a aquellos prove-
nientes de nucleos socioecondémicos bajos que sufrian problemas de
adaptacién al ingresar a la primaria. Asi nacié la idea de hacer proyec-
tos televisivos especiales destinados al publico infantil, en los que se
ofrecerian elementos cognoscitivos, psicoldgicos y humanos y con ello
proporcionar algunos principios de desarrolio intelectual, emocional y
social.

“Se creia que al utilizar la televisién, medio slegido debido a su fun-
cién de comunicacién masiva, muestra del avance tecnolégico, para
transmitir un programa en el que se ensefarla el abecedario, los
ndmeros, elementos aritméticos, vocabulario y estimulacién de su
capacidad de razonamiento, se solucionaria parte del problema”. 2

La television empezaba a cobrar fuerza a nivel global por fa abundan-
cia de aparatos de televisién y porque comenzaba a formar parte de la
vida cotidiana de una gran parte de la pobilacién mundial.

"En 1926 la British Broadcasting Corporation la puso al servicio del
publico y poco después la television fue introducida en todos los pafises
attamente industrializados de! mundo, convirtiéndose en uno de fos princi-
pales medios de recreo e informacion dei mundo de la postguerra®. 3



“En 1950 casi cuatro millones de familias americanas (el 9% del
namero total de hogares en Estados Unidos) tenfan televisién propia. Y
rapidamente se convirtié en un elemento omnipresente en la sociedad
norteamericana”. 4

Ya para 1970 una investigaciin daba cuenta del nimero de horas que
los nifos pasaban frente al aparato de television. "Los nifios en edad
preescolar constituyen el auditorio mas numeroso, e! que se pasa e!
mayor numero de horas de vigilia viendo televisién, que los miembros de
cualquier otro grupo de edad. Los nifios de dos a cinco afios pasan un
promedio de 30.4 horas cada semana viendo televisién; mientras que los
nifos de seis a 11 afos pasan 25.5 horas frente al aparato™. 5

No se equivocaron al elegir a la televisibn como el vehiculo ideal,
Cedric Cullingford en Chikdren and society atirma: "Hay esencialmente
tres posibles fuentes de informacién, ademas de la observacién per-
sonal, para el nifo: 1a educacién formal, la conversacién con los padres
y sus pares, y la experiencia de los medios de comunicacién®. 6

Aqui es preciso dar una detinicién de educacién formal. Mialaret en
Introduccién a las ciencias de la educacién escribe: “se puede atirmar
sin temor que educacidon es una palabra polisémica y que puede
usarse como minimo con cuatro sentidos diferentes: a)educacién-
institucién; b)educacién-accién; c)educacién-contenido; d)educacién-
producto.

La educacion institucion se refiere al conjunto de estructuras sea de
un pals, sea de un grupo de paises, sea de una época que tiene por
finalidad la educacién de las personas (los educandos), que funciona
segun reglas mas o menos precisas y presenta, en un momento dado
de la historia, caracteristicas con una cierta estabilidad”. 7



Para efectos del presente trabajo puedo tomar como valida la defini-
cién que Mialaret ofrece. toda vez que a nivel popular se acepta como
educacién formal ta referida a la actividad en ia etapa escolar en un
lugar determinado, con cierto orden y método.

Cullingford prosigue: "La television, en tanto la mayor presentadora
de sucesos y como foco de atencién esencial en la casa, es una fuente
principal de informacién. Hay pocos nifios que ven periddicos, y
algunos que hablan de los sucesos en el salén de clases, pero son una
pequefa minoria comparada con los que cada noche se sientan frente
a la tetevisién solos o con sus padres”. 8

Mas adelante Cullingford abunda en que la televisién presenta ima-
genes a una audiencia que estad ocupada haciendo otras tareas al
mismo tiempo que observa las imagenes. Y los nifios encuentran sufi-
cientes fuentes de informacién para formar sus opiniones acerca de
una variedad de cuestiones, regionales o internacionales.

“Los niftos comparten estas opiniones con otros, mostrando cuanto
tiempo estan ocupados intentando descitrar las razones de lo que
sucede. En todo esto la televisién juega un rol importante y simbdlico.
Es la fuente de informacion mas potents, tanto por la fuerza de sus
imagenes como por la cantidad de tiempo que es observada. Es tam-
bién vista como una ventana a! mundo, una verntana cuya perspectiva
se convierte en familiar”. 9

El Dr. Lesser reconoce que en ese antonces (a mediados de ia déca-
da de los sesentas) no habia una evidencia real de si el nimero de
aparatos de television y de horas de observacion hacia alguna diferen-
cia en cuanto a qué tanto aprenden tos nifos, pero afirma: "cientamente
tenia lugar un aprendizaje informali™. Y respalda su punto de vista con
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reportes de nifios que aprendieron a deletrear Batman antes que sus
propios nombres.

"Elio nos tentd a imaginar el potencial de aprendizaje de programas
de television que fueran cuidadosamente disefiados para ensefiar a los
nifos”. 10

Patricia Marks aporta: “Si conocimiento equivale a poder, 1a tele-
visién, dada su accesibilidad desde los puntos de vista psicolégico y
material, tiene posibilidades para ayudar a distribuir dicho poder
mas ampiiamente en la sociedad y entre sociedades, sobre todo
mediante su uso en el sistema educativo”. 11

Abro un compds para presentar una definicién de televisién educati-
va, término en el que encaja el proyecto Sesame Street. El Dr. George
N. Gordon, en su obra Television educativa define de manera gene-
ral: "El uso popular ha aceptado que el término televisibn educativa
comprenda casi cualquier clase de programa educativo de video que
se presente con cualquier propésito serio, o como un intento de
ensefnar algo a aiguien™. 12

Jesus Garcia Jiménez, director de ta Televisién Educativa Espafiola,
s mas preciso: "La telovisidn educativa se dirige a un publico que los
sociblogos califican de 'grande’ y de heterogéneo, paero no es anénimo
sino analégicamente; es decir: no es un publico indiscriminado, confuso
@ incontrolable, sino un publico tipificado, preseleccionado y conocido
al menos en sus caracteristicas generales de grupo™. 13

El proyecto que respondié a las caracteristicas buscadas se llamé
Sgsame Street.



1.1. Surgimiento

"Su creadora fue la visionaria Joan Ganz Cooney, cabeza de Children
Television Workshop, la compafifa productora del programa de tele-
visién, capaz de reunir los fondos necesarios para este nuevo experi-
mento cuyo objetivo era ensefiar letras y habilidades numéricas al
gueto de nifios en desventaja”. 14

La inquietud de Lloyd Morriset, vicepresidente de la Fundacién
Carnegie, acerca de la necesidad de dar a los nifios preescolares una
opcién educativa, lo impuisé a proponer a Joan Ganz Cooney (a la
sazén productora de noticias y documentales del WNET, estacion de
Televisién Educativa de Nueva York), la elaboracién de un proyegto que
explorara la posibilidad de que la televisién pudiera usarse como una
herramienta educativa para preparar preescolares, particularmente
aquellos de ciudades pequefias. Originaria de Phoenix, Joan Ganz
Cooney tenia un grado de Bachiller en Educacién por la Universidad de
Arizona.

En ef boletin de prensa que la empresa Televisa repartié con motivo
del lanzamiento de la cuarta temporada del programa televisivo Plaza
Sésamo en enero de 1998 se lee: "En el reporte que la sefiora Cooney
presentd a la Fundacién Carnegie se indicaba que la Asociacién
Nacional para la Educacion recomendaba que todos los nifios deberian
tener la posibilidad de acudir a la escuela, por lo menos desde los
cuatro afios de edad. Para que eso fuera posible habfa que proveer
salones para los, entonces, cinco millones de nifios que tenian esa
edad, con un costo de tres mil millones de délares. Indicaba también
que a través de la telavisiéon seria posible llegar a todos esos nifios
reuniéndolos en 'salonas sin paredes' y por sélo una fracciéon del pre-



supuesto anterior”. El reporte de Joan Ganz Cooney condujo a la for-
macién del Children's Television Workshop (Taller de Television Infantif)
del que fuera nombrada presidente.

En el prefacio a Children and television..., 1a propia Joan Ganz
Cooney afirma:

"Sablamos que los nifios pasan mucho tiempo viendo la televisiéon
antes de ir a la escuela. Sablamos también que les gustaban fas cari-
caturas, los juegos, las situaciones graciosas; que respondian al humor
bufonesco y a la musica repetitiva, a los menszjes rapidos y sobre
todo, al ritmo acelerado, aitamente visual de los comaerciales.

"No se habia intentado antes, pero después de todo, no hay nada
muy radical en usar fas diversas técnicas populares de television para
ensenar a los preescolares algunas habilidades cognoscitivas. Desde
ol comienzo planeamos que seria un proyecto de investigacion experi-
mental que involucraria a consejeros educativos, investigadores, y pro-
ductores de televisién™. 15

Haciendo a un lado el escepticismo de incorporar en un mismo
proyecto a investigadores y productores, Joan Ganz Cooney
emprendié la tarea de conformar un equipo interesado en lograr el
objetivo de ofrecer una alternativa educativa y divertida, sin contar con
el estimulo econdémico ni el prastigio de la televisién comercial.

La produccidn de cinco programas de televisién de una hora cada
uno durante 26 semanas consecutivas era una tarea inmensa. Se
requieren afhos de experiencia para resolver las continuas crisis que
surgen en una produccién diariamente y recobrarse a tiempo para et
siguiente dia. La gente con esta experiencia era escasa y general-
mente se encontraba fuera de los programas infantiles en actividades



que daban mas prestigic y dinero. Aun asl encontraron a personali-
dades dispuestas a comprometerse y enfrentar el reto, pero, sobre
todo, expertos en su area, segun cuenta et Dr. Lesser.

David Connell fue llamado para ocupar el cargo de productor ejecuti-
vo, puas ademas de ingenuidad contaba con sentido practicoy 11 afios
de experiencia como productor de Captain Kangaroo, un programa
matutino para preescolares.

Samuel Gibbon, antiguo colaborador de Connell en Captain
Kangaroo, fue contratado como productor pues tenia excelentes habili-
dades técnicas y la capacidad de trabajar bajo presion.

Jon Stone, también ex-colaborador de Connell y Gibbon, un escritor
preocupado por la nifiez y tas injusticias sociales fue nombrado
libretista principal.

Matt Robinson, un productor y escritor negro de espectaculos en
Filadelfia se afiadié al equipo creativoe. Cuando mas tarde los produc-
tores tuvieron dificultad para localizar un actor negro que interpretara a
Gordon -el principal personaje masculino- Matt fue requerido en la
audicién y al encontrar que transmitia la combinacién de casualidad y
autoridad que los productores estaban buscando, se gquedd con el
papel.

Jeff Moss habla escrito un libro, misica y letras para el programa
Princeton Triangle (y actuado en elios) y libretos para Captain
Kangaroo, cuando Connell y Stone lo sumaron al staff de escritores.

Al sugerir Joan Cooney que los muppets fueran incluidos en la serie
el personal creativo se mostré escéptico, pero admiraban el trabajo de
Jim Henson (que con sus asociados habla creado muppets de todas
formas, tamafios y colores) y fue bienvenido en el equipo. Connell,



Gibon y Stone creyeron que la variedad, encanto y vitalidad de los
mufiecos proveerian a los escritores de un amplio campo para sus
imaginaciones. Pronto Bernt, Erie, Kermit the Frog, Big Bird. Oscar the
Grounch, Cookie Monster y otros se convertirian en el corazéon de la
searie.

Aunque menos visible que los muppets, pero también crucial, la musi-
ca se encargd a Joe Raposo, poseedor de un sorprendente instinto
para crear musica sofisticada y sin complicaciones. Habia escrito musi-
ca para Broadway, y el programa televisivo Hay Cinderella con Stone y
Henson.

Para que los niflos de ciudades del interior pudieran identificarse con
los personajes decideron que dos miembros del elenco deverlan ser
negros. Loretta Long, una cantante que habia ensefado en prepri-
maria, interpretaria a Susan, en tanto que su esposo Gordon seria
interpretado por Matt Robinson. Bob McGrath, un cantante experimen-
tado se unié a Susan y Gordon como el vecino blanco. Will Les un
actor de caricter con 40 afios de experiencia, compietd el reparto adulto
como Mr. Hooper el propietario de la tienda de dulkces.

El Or. Edward L. Palmer, psic6logo investigador sobre los efectos de
la television en los nifios, se unidé al equipo en el verano de 68.
Colaboraria con los escritores y productores para realzar el perfil
educativo del programa. Ademas de planear las metas educativas y
definir las actividades de investigacion de Workshop. Con un doctorado
de ia Universidad Estatal de Michigan, Edward Palmer trabajaba en la
Division de Educacion Preparatoria en el Estado de Oregon donde
habia desarrollado medidas de atencién de nifios a la televisién. No
séio tenia la preparacién y los intereses adecuados, también habia



regalado sus observaciones a productores y escritores.

Evelyn Davis experimentada trabajadora social, de la Liga Urbana de
Nueva York, se unié a Workshop para trabajar con la gente de la comu-
nidad local, en ciudades del interior de todo Estados Unidos y descubrir
los tipos de servicios educacionales que deberfan reforzar los efectos
del programa.

Para distribuir informacién avanzada en todo el pais, contaron con los
servicios de la agencia Carl Byor, a través de Bob Hatch un periodista
con imaginaciéon y energia.

A Bob Davidson, un ex-colega de Joan Ganz Cooney en el canal 13
de Nueva York, se le asigné la asistencia de la direccién de proyecto.
Su principal responsabilidad fue obtener el consentimiento de los direc-
toras de las 180 estaciones de transmisién publica alrededor del pais
para proyectar la serie en horario matutino, cuando habla mas probabi-
lidades de que los preescolares la viesen. 16

1.2, Patrocinio
La Fundacién Carnegie que habia encargado el proyecto a Joan Ganz

Cooney se comprometié a colaborar con parte de la aportacién mone-
taria necesaria para su desarroilo. Su motivacién era ayudar a imple-
mentar una posible solucién al problema que los inquietaba: hacer ase-
quibles a los nifios de familias de menores ingresos herramientas
educativas adecuadas a su perfil. Su preocupacién se extendié a otras
organizaciones privadas que se mostraron dispuestas a dar su respai-
do econémico.

Los fondos principales provenian del gobierno federal a través de la
Oficina de Educacién, en un 50% mientras que el 50% restante de
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fuentes privadas diversas, entre eflas fundaciones privadas como
Carnegie, Ford, Markle y la Corporacién para Transmisiones Pudblicas.

"En Estados Unidos a mediados de la década de los sesenta la prin-
cipal fuente de financiamiento de la televisién educativa de circuito
abierto habfa sido la Fundacién Ford, por conducto de sus muchas
agencias, y espacialmente el Fondo Para Ensefianza Adulta, y el
Fondo Para el Fomento de la Instruccién™. 17

“No sélo ha dedicado muchos millonas al financiamiento de construc-
cion de estaciones también ha dado subsidios para programas experi-
mentales de television, para teorfas educativas e investigaciones sobre
los usos de la televisién en la ensefhanza. Y también para la compara-
cién de ese medio con los métodos convencionales de ensefianza, y
(lo que es méas importante) para aquellas agencias que producen y dis-
tribuyen materiales filmados para televisiéon, y que coordinan las activi-
dades de la televisién educativa™. 18

He ahf la razén de la intencién de la Fundacién Ford de respaidar el
proyecto Sesame Street. incluso a la fecha ayuda en México a la cons-
truccién de escuelas. Si bien el autor reconoce que la generosidad de
la Fundacién Ford desperté suspicacias y criticas (incluso suyas), no
puede negar que su papel fue muy importante durante la primera déca-
da de desarrollo y experimentacion de la televisién educativa; "y que la
preocupacién de la Fundacién Ford con la televisibn educativa es un
ejemplo, de muchos, de la forma en que las grandes fundaciones con-
centraron sus energfas para el mejoramiento de ia instruccién en todos
los niveles™. 19

El 15 de marzo de 1968, varias agencias del gobierno y fundaciones
privadas anunciaron su respaldo conjunto a la propuesta de Joan Ganz



Cooney Television para nifios preescolares.

Habfan juntado 8 millones de délares para cubrir un periodo de
planeacién de 18 meses y un afio de serie de 130 programas de una
hora. En una declaracién conjunta, Alan Pifer, presidente de
Corporacién Carnegie, McGeorge Bundy, presidente de la Fundacién
Ford y Harold Howe, entonces Comisionado de Educacién de Estados
Unidos, dijeron: "Esta es una empresa que necesita y merece apoyo.
Nuestras tres organizaciones estan felices de unir esfuerzos para
experimentar con el uso de la televisién para la estimulaciéon de los
nifios pequefios... La pregunta es... si la clase de entretenimiento que
los niflos pretiaren en telavisibn puede acoplarse a objetivos educa-
tivos”. 20

Sin embargo, mas adelante, en una deciaracién personal Harold
Home puso el dedo en la llaga al cuestionar las prematuras predic-
ciones de éxito, dado que el proyecto ain no habia comenzado, y
sefiald una de las razones para otorgarie su respaido.

~“¢Puede un programa de television diario compuesto por elementos
de ensefanza atraer y mantener la atencion de los nifios de cuatro y
cinco afos, particularmente de aquellos de hogares de escasos recur-
sos, en libra competencia con dibujos animados?

“Si el programa puede ganar y sostener su atencién ;aprenderan los
nifios habilidades basicas? Hay un gran trecho entre el lanzamiento de
hoy y un exitoso aterrizaje. Nadie puede predecir el éxito. Pero es una
prueba que debemos hacer, a menos que deseemos admitir, de ante-
mano, que la televisién con toda ta atencién que acapara de los nifios,
no sirve mas que para desempefiar el papel de nifiera”. 21

No era la primera vez en la historia de la television que se anunciaba
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un proyecto televisivo con propésitos de tales dimensiones.
Periédicamente los productores comerciales habfan proclamado, a lo
largo de 25 afios, nuevos y mejores programas infantiles, pero tales
declaraciones bien intencionadas no se tradujeron en una consistente
elevacién en la calidad.

Para hacer las cosas diferentes esta vez se tenia que encontrar al
personal (productores creativos, escritores, investigadores) apropiados.

1.3. Curriculum Educativo

Al comenzar a definir lo que se iba a ensefiar e! equipo de trabajo se
top6 con un vacio. No tenian planes para trasladar sus ideas a la pro-
duccién, ni idea de coémo deberia ser la serig, o su nombre. Mas tarde,
conforme el formato y el estilo del programa se aclararon, también se
hicieron mas claras las ideas acerca de qué ensefar. Para logrario,
Joan Ganz Cooney propuso la formacién de un Consejo Nacional de
Asesores, presidido por e! Dr. Gerald S. Lesser. Ef primer proyecto con-
sistié en identificar lo que deberfan ensehar a los nifios que miraran el
programa, responsabilidad que recay6, precisamente, en Garald S.
Lesser. A continuacién un breve resumen de la forma en que se efec-
tuaron los seminarios, segun lo narra el propio Lesser.

En ia tarea de definir las metas educativas participaron productores,
investigadores y personal de la comunidad pues deseaban que el di-
sefo y la implementacién de Sesame Street fuera realizada por el
mismo equipo de trabajo, y que los creativos trabajaran de cerca con los
educadores y los consejeros externos al foro.

El paso inicial hacia el establecimiento de las metas educativas fue la
realizacién de seminarios y juntas, organizados en la primavera y vera-
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no del 68. Cada seminario (de tres dfas) consideré uno de los si-
guientes tépicos:

1. Desarrolio social, moral y afectivo.

2. Lenguaje y lectura.

3. Habilidades matematicas y numéricas.

4. Razonamiento y solucién de problemas.

5. Percepcién.

Se decidié que en cada seminario se propondrian tantos puntos de
vista diferentes como fuera posible, incluyendo los de maestros de
preescolares, psicodlogos, cineastas, psiquiatras, artistas, musicos,
escritores de libros infantiles, sociblogos, muppeteros, productores de
television y personal creativo de comerciales. Esto podria crear ciertas
dificultades en la comunicacién, pero también se esperaba que se con-
siguieran mas contribuciones variadas.

Al principio de cada seminario, de casi 20 participantes, se ofrecia
unas guias acerca de la television y de los nifios. En ellas se resaitaba
el rasgo distintivo y Gnico de la televisién, y se advertia que si se
intentaba forzar a otra estructura, algo semejante a un salén de clases,
podria perder su integridad como medio. Se enfatizé la necesidad de
que las series debian ser lo suficientemente entretenidas como para
competir con los programas existentes y atraer al auditorio de preesco-
lares y a sus hermanos mayores que, por lo general, son quisnes con-
trolan el botdn de encendido. Aunque se intentarfa conseguir que los
padres mirasen la televisién con los hijos, la serie no pretenderia
depender de la participacién adulta.

El Dr. Sheldon White, psicélogo de Harvard, proporcioné informacién
valiosa acerca de los lineamientos maximos y minimos en el aprendiza-

4



je de nifos de tres, cuatro y cinco ahos.
Teniéndolo en cuenta, el primar dia, cada grupo formulé una lista de

fo que podria ensefarse en su téopico particular. Cientos de ideas
surgieron entonces. Los participantes se reunieron en grupos de tres o
cuatro. El segundo dia se formaron pequefios grupos aleatorios para
ponderar cada conjunto de sugerencias e identificar las posibilidades
de produccién. El tercer dfa, el grupo completo discutié las ideas desa-

rrolladas en detalle por fos grupitos.
Aunque conscientes de que ninguno de los asistentes sabla real-

mente como preparar a los nifos para la escuela, asumian que una de
las rutas serfa despertarle un apetito por aprender basado en méritos

reales y su reconocimiento.
Una de las premisas fue sugarir habilidades que podrian ayudar al

nifio a entrar en la escuela de manera rapida y confortable.
Otro criterio tomado en cuenta para seleccionar las metas fue el

deseo expresado por los padres de que sus hijos conociesen tectura,
escritura, aritmética y cualquier otra habilidad que los equipase para fa

vida. .
Otra decisidén discutida y aprobada fue la de ensefar el mundo como

es5 y algunos aspectos del mundo como deberifa ser. 22
Los seminarios generaron muchas mas metas educativas de las que

podrian incorporarse en una sencilla serie de telavisién.
De la lista do todas las metas sugeridas, cada miembro de! equipo
televisivo, incluido Gerad S. Lesser, destact, de manera independiente
6 u 8 que le parecieron mas importantaes y viables para la television.
Hubo consenso en varias habilidades finglisticas y numéricas e incer-
tidumbre sobre las habilidades de razonamiento y conceptos sociales.

15



Decidiaron que por lo menos durante el periodo inictal del experi-
mento se enfatizarfan las habilidades cognoscitivas mas que los aspec-
tos soclales y emocionales del desarrolio. Por la sencilla razén de que
las demandas de los padres y las escuelas sefialaban hacia la aptitud
intelectual basica.

"Deseabamos también ensefarle al nino habilidades que pudiera
mostrar a otros y le hicieran sentirse bien aprendiendo, y, tal vez, des-
pertarle un sentido de capacidad, y en sus maestros, padres y her-
manos mayores un cambio en las expectativas acerca de lo que &l
deberia aprender bajo condiciones apropiadas. Ademas acordaron
enfatizar el conocimiento porque nos intimidaba ia idea de tratar temas
sociales, emocionales y morales en un medio de comunicacion”. 23

Con estos criterios se determinaron las prioridades de o que
deberfan ensefiar. El contenido de lo que se denomind Las Metas
instruccionales de Children's Television Workshop, base de 10 que en
espafiol se llamé Curriculum Educativo, es |la guia donde se establecen
las metas u objetivos educativos, que se elaboran de acuerdo al perfil dol
grupo elegido.

Las Metas Instruccionales de Children's Television Workshop fueron
las siguientes:

1. Representacion simbdlica

El nifio puede reconocer simbolos basicos como letras, niumeros y

formas geométricas, y puede desarroilar operaciones rudimentarias
con estos simbolos.



A, Letras
{Nota: Para la mayoria de las siguientes metas, el entrenamiento se
concentrara sélo sobre un limitado namero de letras. E! alfabeto com-
pleto solo se relacionara con la recitaciéon).

1. Dado un grupo de simbolos, ya sean todos letras o
nameros, el nifo sabe si esos simbolos se utilizan pa-
ra leer o contar.
2. Dada una letra impresa el nifio puede seleccionar
otra letra idéntica de un grupo de letras impresas.
3. Dada una letra impresa e! nifio puede identificar
su versién manuscrita de un grupo de letras impresas.
4. Dada la réplica oral de ciertas letras el nifio puede
elegir la letra apropiada de un grupo de letras impresas.
5. Dada una letra impresa el nifio puede dar la réplica oral.
6. Dada una serie de palabras presentadas oralmente,
todas comenzando con la misma letra, el nifio puede
inventar otra palabra o escoger otra palabra que co-
mience con la misma letra.
7. Dada una letra hablada el nifio puede seleccionar
un grupo de dibujos u objetos que comiencen con esa
letra.
8. El nifio puedae recitar el alfabeto.

B. Numeros
1. Dada una cifra impresa el nifo puede seleccionar los
nuameros idénticos de un grupo.
2. Dado una cifra hablada entre 1 y 10 el nifio puede
seleccionar los nimeros apropiados de un grupo de
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nameros impresos.

3. Dado una cifra impresa entre 1 y 10 el nifio puede

proporcionar la réplica oral.

4. Dados dos grupos desiguales de objetos cada uno con

mas de cinco miembros el nino puede elegir un grupo

que contiene el nimero pedido por el examinador.

Ejemplo: "¢ Dénde hay dos monedas?”

5. Dado un grupo de objetos el nifio puede definir un

subgrupo conteniendo arriba de 10.

Ejemplo: "Aqui hay algunas monedas. Dame dos".

6. Dado un conjunto ordenado de mas de cuatro

objetos, el nifio puede elegir uno por su posicién

ordinai.

7. El nifio puede contar hasta 10.

8. El nifio puede contar hasta 20.

9. El nifo entiende que el sistema numérico se extiende

mas alla de lo que ha aprendido, y que los nimeros

grandes se usan para contar un gran nimero de objetos.
C. Formas geométricas

1. Dado un dibujo o un recorte de un circulo, cuadrado o

triangulo, el nifio puede seleccionar un dibujo que

concuerde, un recorte o el objeto de un conjunto.

2. Dada la réplica oral, “cfrculo”, "cuadrado” o

“triangulo~, el nifio puede seleccionar el dibujo

apropiado, recorte u objeto de un grupo.



1. Proceso cognoscitivo

El nifio puede distribuir con objetos y eventos en términos de ciertos
conceptos de orden, clasificacidon y relacién; puede aplicar ciertas habi-
lidades basicas de razonamiento y posee ciertas actitudes conductivas
para efectuar pesquisas y resoiver problemas.

A. Percepcion de discriminacién

1. Representacion del cuerpo

£l nifio puede identificar y marcar partes del cuerpo

tales como codo, rodilla, labios, lengua.

2. Discriminacién visual
a. El nifio puede igualar un objeto o pintura dado
de un variado grupo de objetos o pinturas la
cual tiene forma, tamafio o posicién similar.
b. Dada una forma el nific puede encontrar su
equivalente incluido en una pintura o dibujo.
Ejemplo: Dado un circulo e! nifio puede encontrar
la misma forma en ias tlantas de un auto. {Esto
puede hacerse con letras y numeros también).
c. El nifio puede estructurar partes en un entero.
Ejemplo: 1. Usando plastilina (o barro) para mode-
lar y frijoles el nifio puede tormar una cabeza.
Ejemplo: 2. Dados dos triAngulos y un modelo el
nifio puede construir un cuadrado.
Ejemplo: 3. Mirando un dibujo de nifios con regalos
y un pastel con vela el nifio puede describir el
dibujo como una fiesta de cumpleanos.
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3. Discriminacién auditiva
a. Sonidos iniciales
El nifio puede igualar palabras sobre la base de
sonidos iniciales comunes. (Ver |. A. nimeros 6 y
7. arriba).
b. Rimas
El niftio puede igualkar palabras con base en la nma.
Ejemplo: Dadas dos o mas palabras que riman, el
nifio puede escoger o proporcionar una tercera.
c. ldentificar sonidos
Dados dos sonidos el nifio puede asociarlos con
objetos o animales familiares.
Ejemplo: Bocinas de auto, sierra, el ‘muu’ de una
vaca.
d. Copiar ritmos
El nific puede copiar un patrén ritmico.

8. Relacién de conceptos

1. Relaci6on de tamafio

Ejemplo: Grande, mayor, el mas grande; bajo, alto;

delgado, pequeno.

2. Relacién de ubicacion

Ejemplo: Debajo, sobre, encima, abajo, arriba, al fondo.

3. Relacién de distancia

Ejemplo: Cerca, lejos, proximo a, siguiente a.

4. Relacion de cantidad

Ejemplo: Todo, ninguno, alguno; igual, mas, menos.

5. Relacién de tiempo
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Ejemplo: Ayer, hoy, y manana; temprano, tarde; rapido,
lento; primero, Gitimo.

6. Relaciones auditivas

Ejemplo: Fuerte, méas fuerte, el mas fuerte; suave mas

suave, el mas suave; ruidoso, silencioso, tuerte, bajo.

C. Clasificacioén

1. Dados por lo menos dos objetos que definen las bases
de agrupamiento, el nifio puede elegir y afiadir obje-
tos que "van con ellos™ con base en:
Tamafio: alto, largo.
Forma: circular, cuadrada, triangular.
Funcién: para manejarlo, para comaerlo, etc.
Clase: animales, vehiculos, etc.

2. Dados 4 objetos, 3 de ellos tienen una atributo en

comun, el nifo puede separar el objeto inapropiado
sobre la base de:

Tamafho: alto, largo.

Forma: circular, cuadrada, triangular.
Funcién: para manejarlo, para comerlo, etc.
Clase: vehiculos, animales.

3. El nifio puede verbalizar las bases para agrupary
separar.
D. Ordenar

1. Dados el mas grande y el mas pequefio de cinco obje-
tos los cuales son graduados en tamafo, el nifo puede
insertar los traes intermedios en su orden apropiado.

2. Dados el primer y uitimo dibujo de cinco eventos en
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una secuercia temporal légicamente ordenada, el nifio

puede insertar dibujos de eventos intermedios en su or-

den apropiado.

E. Razonamiento y solucién de problemas

1. Inferencias y causalidad
a. Dada una situacién el nifo puede inferir proba-
bles eventos antecedentes.
Ejemplo: Dada una manzana con una mordida el nifio
puede indicar que alguien fa mordid.
b. Dada una situacién el nifio puede inferir proba-
bles eventos subsecueantes.
Ejemplo: Dado un hombre subiendo una escalera y
una cubeta de pintura a sus pies, el nifio puede
reconocer que el hombre va a pisar fa pintura.

2. Generando y evaluando explicaciones y solucicnes
a. Ei nifo puede sugerir multiples soluciones a
problemas simples.
b. Dado un grupo de soluciones sugeridas a proble-
mas sencillos, el nifio puede elegir las mas impor-
tantes, completas o eficientes.

3. Actitudes hacia imemogantes y solucién de problemas.
a. Persistencia
El nifio persiste en sus esfuerzos para resolver
problemas y entiende eventos a pesar de sus fraca-
sos iniciales.
b. Reacciones a la carencia de conocimiento
El niftio exhibe una frustracién o embarazo no exce-
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sivo cuando debe admitir una razonable carencia de
conocimiento o cuando debe plantear preguntas.

c. Control del impulso

El nifio entiende que reflexionar y planear puede
dar resuttado donde no lo hace el atacar problemas
prematuramente.

IN. El Ambiente Fisico

La concepcion del nifio del mundo fisico deberia incluir informaciéon
general acerca de los fenémenos naturales, cercanos y lejanos; acerca
de ciertos procesos que ocurren en la naturaleza; acerca de ciertas
interdependencias las cuales narran varios fenémenos naturales; y
acerca de las formas en las cuales el hombre explora y explota el
mundo natural.

A. El nifo y el mundo flsico que le rodea

1. El amblente natural
a. Tierra, cielo y agua
El nifto deberia comprender que l1a tierra esta he-
cha de tierra y agua y que la superficie terrestre
difiere en varios lugares.
Ejemplo: El nifio puede identificar charcos, rios,
lagos y océanos cuando se le muestran tiguras de
ellos, puede decir que todos son de agua, y puede
decir en qué son parecidos y diferentes en térmi-
nos de tamafios y profundidad.
El nifio puede identificar montahas y rocas aunque
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difieren en tamafio y forma.

El niflo puede identiticar y resaitar hechos notorios
acerca de objetos vistos an el cielo.

Ejemplo: El sol provee calor y luz durante el dia;
la luna y las estrellas proveen luz en la noche;

los aeroplanos llevan gente; los cohetes exploran
el espacio.

b. Ciudad y campo

El nifio puede distinguir el medio ambiente y vida
natural de la ciudad de 1a det campo.

c. Plantas y animales

El nifio puede clasificar un grupo de objetos como
plantas aunque difieran en tamafo, forma y aparencia.
El nifo puede decr que las plantas son cosas vivas, y
que requieren sol y agua para crecer y vivir.

El nific puede nombrar algunas plantas que e! hom-
bre cultiva y come.

El nifio puede clasificar un grupo de objetos como
anwnales aunque varfen en tamano, forma y apanencia.
El nifio puede decir que los animales son cosas vi-
vas y necesitan alimento y agua para crecer y vivir.

£1 nifo puede asociar ciertos animales con sus
casas.

Ejemplio: El nifio puede asociar pajaros con nidos,
peces con agua; 0sos con bosques.

d. Procesos naturales y ciclos

(1) Reproduccidn, crecimiento y desarrollo
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Dadoe un dibujo de varias clases de cachorros y
beabés, el nifio puede decir lo que seran cuando
crezcan.
Ejemplo: Becerros y potros se convierten en vacas
y cabalios; renacuajos, ranas; orugas, mariposas;
nifos, hombres; nifas, mujeres.
El nifio puede identificar semillas tales como
maliz, bellota, frijoles, y sabe que después de que
uno de éstos ha sido plantado crecera una nueva
pianta.
El nifto puede identificar nacimiento, crecimiento,
ancianidad y muerte como periodos en el procaso
de la vida de individuos, plantas y animales.
(2) Clima y estaciones
El nifio puede describir el clima y actividades con
las que se asocia el verane y el invierno.
Ejemplo: En verano el clima es calido y soleado,
los arboles tienen todos sus hojas, la gente usa
ropa ligera y puede ir a nadar; en Invierno el
clima es frio y nevado, muchos arbotes pierden
sus hojas; la gente usa ropas gruesas, y
puede deslizarse en trineo o patinar.

2. El hombre hace el ambiente
a. Maquinas
El nifio puede identificar automoéviles, camiones,
autobuses, aeroplanos y botes, y puede decir cémo
y dénde se usan cada uno.
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El nifio puede identificar herramientas tales como
martillo y sierras, y puede decir cdmo se usan ca-
da una.

El nifio puede identificar aplicaciones basicas
tales como refigerador y estuta, y puede decir c6-
mo se usa cada una.

b. Edificios y otras estructuras

El nifto puede identificar algunos de los diferentes
tipos de edificios que sirven como casas habita-
cionales, escuelas y tiendas.

El niffio puede identificar algunos de los materia-
les usados en edificios, tales como ladrillos,
madera y concreto.

IV. El ambiente social

El nifio puede identificarse a s{ mismo y a otros individuos familiares
en términos de caracteristicas de roles. Esta familiarizado con formas y
funciones de instituciones que puede encontrar. Comprende situa-
ciones desde mas de un punto de vista y la necesidad de ciertos reglas
sociales, particularmente aquelias que aseguran justicia y juego limpio.

A. Unidades sociales

1. El mismo
a. El nifto sabe su propio nombre
b. El nifio puede especificar si él o ella crecera
para convertirse en una madre o un padre.
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2. Roles

Dado el nombre de ciertos roles de la familia, vecinda-

rio, ciudad o pueblo, el nific puede enumerar respon-

sabilidades apropiadamente.

Ejemplo: El nifio puede nombrar una o mas funciones
principales del padre y la madre, alcalde, policia,
panadero, cartero, granjero, bombero, soldado,
doctor, dentista, nifio o nifia.

3. Grupos sodiales e nstituciones que conciemen al nifo
a. La familia y el hogar
El nifio considera actividades tales como leer, ju-
El nifio reconoce que varios tipos do estructuras
sirven como casas.

b. Vecindario

El nifio distingue entre el vecindario las areas
seguras e inseguras para jugar.

c¢. Ciudad o pueblo

El nifto reconoce varias estructuras, espacios y
puntos de interés que caracterizan a la ciudad o

al pueblo.

Ejemplo: Ei nifo esta familiarizado con los con-
coeptos de zoolégico, parque o jardin de juegos,
aeropuerto y desfiles, y con tiendas donde pueden
adquirirse varias clases de objetos comunes.

El nifio entiende que hay muchas ciudades diferen-
tes, que tienen fronteras limitantes, que varios bie-
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nes o productos deben ser transportados para en-
trar o salir, y que se emplean varios modos de
transporte.

El nifio identifica las funciones respectivas de
instituciones tales como escuela, oficina postal y
hospital.

Ejemplo: El nifto sabe que la gente va a la escuela
a aprender a leer y escribir; al hospital si esta

enformo o tiene un bebé.

B. Interacciones sociales
1. Perspectivas diferentes
El nifio reconoce que un solo evento puede ser e inter-

pretarse de manera diferente por diferentes individuos.
Ejemplo: dado un dibujo mostrando un nifto en traje de
bafio y otro nifio en traje de invierno, el nifio puede

expresar los sentimientos de ambos nifios en el evento

de la nieve.

2. Cooperacién
El nifto reconoce que en ciertas situaciones es benéfico

para dos 0 mas individuos trabajar juntos en una meta
comun.
Ejemplo: Dos nifias quieren traer siillas a la mesa, pero
pueden levantarlas y cargarias solamente trabajando
juntas.
3. Reglas que aseguran justicia y juego limpio

a. Comportandose de acuerdo a las reglas
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El nifio es capaz de comportarse de acuerdo a ias
obligacién de reglas sencillas presentadas ya sea
verbalmente o por modelos.

b. Reconocer justicia o injusticia

El nifo puede reconocer situaciones siempre que
representan justicia de aquellas que representan
injusticia.

Ejemplo: El nifio puede decir si una forma particu-
lar de elogio o castigo es o no es apropiada en
una situacién particular.

c. Evaluando reglas

Dada una regla, el nifio puede decir si es buena o
mala, y por qué.

d. Generando reglas

Dada una situacién que involucra conflictos inter-
personales, el nifio puede proporcionar una regia
apropiada para resolverlo.

Ejemplo: Se dice que dos nifios desean jugar con ia
misma pelota, el nifio debe formular una regia que
es equitativa (ninguno puede jugar; pueden tomar
turnos; etc.). 24

1.4. Producclién

Durante el periodo de planeacioén el equipo creativo de Children’s
Television Workshop decidié desarrolitar un formato de revista para el
programa, pues podria permitir una mezcla de diferentes estilos, pasos

y caracteres.
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El formato revista otorgaba una enorme flexibilidad, ya que permitia
retirar, modificar o afadir segmentos. Era poco probabile que cuaiquier
otro método proporcionara espacio suficiente para presentar material
en el mismo rango de las metas seleccionadas.

"El equipo de investigadores también desarroilé otro recurso para
productores y escritores: el ‘Cuademo de los escritores’, que sugeria
wvarias situaciones familiares en las cuales podria agotarse cada meta.
El cuaderno serviria como puente entre las metas establecidas y el
guién desarrollado. El guién seria un vinculo entre las metas, los datos
sobre niveles de competitividad y las sugerencias para las situaciones
familiares del ‘Cuadermno de los escritores’.

“Consclentes de que llamar y sostener la atencién de los nifios era
una prioridad, pusimos a prueba los primeros segmentos producidos y
grabados por los productores y escritores. Utilizandolos como progra-
mas piloto, observamos a nifos de manera individual y en pequefios
grupos en casas, guarderias y maternales”. 25

tesser menciona algunas conclusiones a las que llegaron luego de
analizar los resultados de sus observaciones con respecto a captar la
atencion infantil:

- De los programas de alta calidad en el aspecto visual y en la forma,
aunque no en el contenido; les atraen las situaciones de comedia con
actores profesionales, escenarios realistas decorados de manera
atractiva, con variedad en las técnicas de camara.

- La musica y los efectos visuales sirven para un amplio rango de
funciones, y el nifio puede encontrar signiticados en formas y estilos
musicales diferentes.

- Sus habilidades de atencién dual les permiten escuchar sin estar
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concentrados en ello, ain cuando No estén mirando la pantalia activa-
mente.

- La musica tiene un marcado impacto en el nifio debido a que evoca
participacion tisica. Las variaciones en el estilo provocan diterentes for-
mas de participaciéon. Los mas pequefios tienden a moverse al ritmo
de las cancionas sencillas. Entre més movida es la melodia mas inten-
sa es la reaccidn fisica. Cuando conoce la letra de las canciones su
respuesta es tanto ffsica como verbal. Para ser efectiva, la musica y
efectos de sonido deben estar cuidadosamente integrados con los
movimientos visuales.

- La atencién del nifio se pierde si la misica y efectos de sonido se
asocian a imagenes visuales estaticas (por sjemplo: una orquesta en
concierno o un itdrprets tocando la guitara).

- L.a repeticiébn es otro elemento atractivo para los infantes ya que
pueden practicar habilidades conforme estas se vuelven mas fami-
liares, les sirve de puente entre lo familiar y los conceptos desconoci-
dos. Les da oportunidad de conocer situaciones que no entienden facil-
mente en una sola exposicién y puede actuar como un dilatador de la
mente pues les permite regresar varias veces a un evento o sujeto no
explorado por completo en su primera presentacion.

- Para dirigir la atencién de los nifios hacia un suceso es importante
que se interesen por una imagen o un evento sorpresivo o Incongruen-
te, porque viola sus expectativas establecidas del mundo. Les parece
un rompecabezas que debe ser ordenado para restablecer un sentido do
orden y regularidad.

- La animacién, otra fuente de incongruencia, les resulta atractiva
porque gracias a ella cualquier cosa puede convertirse mégicamente
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an otra cosa distinta, y les fascina por la carencia de légica.

- La accién es un ingrediente clave en la telavision para nifios. La
inactividad, por el contrario, los aburre. El ‘pastelazo’ les interesa por
sus dosis de incongruencia y sorpresa.

- La acci6n no tiene que ser rapida o frenética para ser efectiva, en
lugar de ello el ritmo y animo deben ser variados.

- Para mantener la atencién de los pequefios, el humor es importante
porque resuita divertido. Varias son las fuentes de humor para ellos:
ver a los adultos cometer errores obvios, el suspanso de la espera de
un suceso incongruente y jugar con el lenguaje.

- El uso de materiales diversos es clave para mantener el interés de
los chicos, pues se aburren si e! programa se dilata demasiado en un
sujeto, evento, ritmo o estilo. 26

Era razonable pues, que el formato de Sesame Street fuese una
mezcla de cuatro ingredientes principales: muppets, elenco de nifios y
adultos en el foro, animacién y desatinos, y peliculas de accién en vivo.
Todos estos elementos acompafiados por muisica y efectos de sonido
apropiados, ademas de personalidades invitadas, dramatizaciones, jue-
gos. Es decir, una combinacién de fantasia (muppets, monstruos, dibujos
animados) y realidad (nifios y adultos en vivo, escenas de accién, etc.)

1.4.1. Personajes
Los personajes constituyen un elemento clave para mantener la aten-
cién del publico infantil. Ninguna produccién o técnica de escritura es
efectiva si los personajes no son atractivos o no incluye personalidades
destacadas y dignas de confianza.

En Sesame Street existen los personajes adultos interpretados por
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actores y los muppets. Entre los habitantes iniciales estaban:

- Gordon: figura de identificacién masculina, negro y fuerte.

- Susan: esposa de Gordon, figura de identificacién femenina e inde-
pendliente

- Mr. Hooper: hombre maduro, ligeramente malgeniudo y tosco pero
con una vena simpatica mal disimulada.

- Buddy y Jim: dos adultos atolondrados que enfrentan una serie de
sencillos problemas (lo suficientemente faciles para ser resueitos por el
publico infantil).

- Alice Braittewaithe Goodyshoes: una arrogante sabelotodo (se pre-
senta a sf misma como ‘la nifa mas lista del mundo'), cuya compostura
se disuelve ligeramente cuando se cuestiona su experiencia.

Quiza son los muppets los que mejor ilustran la diversidad de perso-
najes necesarios en la television infantil. “Parte de la razén del gran
éxito internacional (hoy se transmite en mas de 50 paises) se debe a
los muppets creados por Jim Henson. El uso inteligente de marionetas
intaractuando con los niftos e invitados de Sesame Street los han con-
vertido en favoritos faciies de indentificar y su licencia en una mina de
oro para Children's Television Workshop®. 27

"Cada uno de los mupp®ets tiene caracteristicas claramente
definidas. y pueden representar roles y funciones mejor que las fi-
guras humanas. Este es su propésito fundamental. Dar a los nifios
una imagen méas clara y entendible de las diferentes situaciones y for-
mas de actuar y reaccionar. Pueden exagerar mas que los humanos
sin parecer falsos, e! papel que cada uno desempeha y la respuesta
que se espera provocar en los nifios estan relacionados con sus ca-

racteristicas”. 28
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- Big Bird (Pajarote): de 8 pies y 2 pulgadas de alto, comparte su nido
con Radar, su osito de peluche. Es amistoso, ingenuo y se confunde
facilmente y tiende a cometer errores obvios.

- Kermit the Frog (La Rana René): hace la funcibn de mediador, se
comporta como un caballero cortés que intenta permanecer impasi-
ble ante el caos y generalmente lo logra.

- Ernie (Enrique): este chico extrovertido es la parte espontanea del
equipo que conforma al lado de Bert con quien a menudo, pero no
siempre, aparece acompafiado. Es casi un fastidio, pero un fastidio
estimulante a quien le encanta gastar bromas, sobre todo a su camara-
da Bert, aunque a menudo cae en su propia trampa. Adora cantar en la
tina con su patito de hule.

- Bert (Beto): es la mano derecha de Ernie, pero inteligente y menos
inocente de lo que se espera de un equipo en el que un personaje
hace a otro victima de sus travesuras. Es la victima de Ernie pero
conserva su integridad personal y posee un refinamiento que le per-
mite afrontar la intriga y el caos de manera graciosa. Es muy serio
con respecto a aspectos como limpiar su habitacién, pero también
sabe divertirse y lo hace al observar palomas y coleccionar tapas de
botellas.

- Cookia Monster (El Monstruo Comegalietas): es voraz, y taimado a
la hora de satisfacer su incesante apetito. Es consciente de los demas
y deseoso de entender sus razones para detenerlo. Es simple, pero en
su afan de conseguir comida demuestra una amplia habilidad para
resolver problemas.

- Groover (Archibaldo): es cordial y complaciente aunque un tanto
rudo. Busca ser Gtil aunque eso signifique una carga fisica y mental.
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Aunque tiena una energia desatada a menudo termina completamente
exhausto cuando hace todo lo posible por cooperar. Su entusiasmo
puede causarie problemas en el mundo adulto, pero su mami lo anima
a seguir intentando. Se autoproclama el monstruo mas guapo del
mundo.

- Herbert Birdfoot (Grefaldo): a menudo aparece en compafifa de
Groover, es un poco pedante. Cortésmente acepta los ofrecimiento de
Groover para auxiliarlo en las demostraciones para manipular objetos.

- Roosselvet Franklin: un muppet nifio negro, agil, ingeniocso. Sabe
mucho, le gusta aprender y mostrar lo que sabe y puede hacaer.

- Shaerlock Hemlock (Sherlock Olmos): un detective no muy compe-
tente, a la busca de crimenes que resolver. Descifra algunas pistas,
pero no siempre resuelve los misterios y pocas veces lo hace sin
ayuda.

- Count Von Count (Conde Contar): es amistoso, luce como Dracuta y
su pasatiempo favorito es contar, cualquier cosa a cualquier hora.

- Oscar the Grounch (Oscar): es grufén, contradictorio y le gusta lle-
var la contraria, desprecia las virtudes clasicas (como la limpieza, el
orden y la consideracion) y acepta lo que otros rechazan (desorden,
suciedad, displicencia, etc.). 29

Las peculiares caracteristicas de los muppets fueron pensadas para
ayudar a alcanzar una meta educativa concreta. Por ejemplo: en el
caso de Count Von Count, se espera que el nifio conozca los nimeros
y aprenda a contar. Oscar the Grounch ensefia que aquellos con dife-
rentes puntos de vista también tienen derecho a ser escuchados.
También hace contribuciones positivas at vecindario, pues lo mantiene
limpio al coleccionar lo que otros tiran.
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El monstruo Telly, incorporado mas tarde al elenco, es el clasico suje-
to que se preocupa a menudo y eso le causa confusion y frustraciéon.
Sin embargo, nunca se rinde, asi demuestra el papel que juega la per-
sistancia.

Ademas de estos mufiecos caracteristicos, hay gran cantidad en
diversos tamafos y formas, que pueden actuar cualquier rol, desde e!
panadero hasta el cartero.

Las modificaciones al programa de televisién, el aumento de metas
educativas en el curriculum, han requerido de nuevos personajes, que
se han ido agregando segun las necesidades. Ejemplo: Rosita, es una
monstruo de color rosa, de origen mexicano que neceasita aprender
inglés, a través de ella, se pretende dar a conocer aspectos del medio
latino y por ende, atraer a ese sector del publico.

Casi todos los muppets tienen su contraparte en espafol, que
aparece en el programa y la revista Plaza Sésamo, con el nombre tra-
ducido o modificado de acuerdo a la idiosincracia. En el apartado 2. 3. 1.
del capitulo dos aparece la versién para América Latina de estos per-
sonajes.

1.4.2. Transmision
Antes de empezar la transmisién el 10 de noviembre de 1969, el
equipo de investigacién comandado por et Dr. Gerald S. Lesser nece-
sité de una investigacién que le dijera qué tanto les gustaban a los
nifios los segmeantos y pequefias piezas ya grabadas y la manera en
qué podian mejorarios para hacerlos mas atractivos.

Escritores y productores se vieron obligados a trabajar juntos, a
pesar de la reticencia de los segundos acostumbrados a guiarse por su
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instinto y a tener el control del proceso creativo, a soportar la presién
de hacer educacién entretenida (o entretenimiento educativo), y a
seguir un proceso metédico para alcanzar su meta. El costo de la
investigacién, conducida por el Dr. Edward Palmer, se calculdé en
alrededor de 10 a 15% de los 8 millones de délares del presupuesto
para los dos afios inikciales. Durante la investigacion los examinadores
procuraron simular las condiciones en que los nifios miran ia televisién
e instalaron, en angulo de 45 grados con respecto al monitor de tele-
visién un distractor, consistente en un proyector que cambiaba ias ima-
genes cada 8 segundos.

Luego de observar las reacciones del publico infantil a algunos pro-
gramas infantiles existentes (Yogi Bear, Captain Kangaroo, The
Flinstones, Lost in Space, etc.), a pequefios segmentos de Sesame
Street y programas cempletos de una hora, confirmaron que los
preescolares estan atentos a la accidén de ritmo rapido, situaciones
nuevas e incongruentes, variedad en el formato y contenido. ani-
macidn, comedia, muppets, otros niffos y animales.

*Encontramos también que el nifio prasta atencién a la banda sonora
y a otras diferentes formas de musica. Nos percatamos de su fasci-
nacién por las palabras sin sentido y que les suenan divertidas, de su
confusién cuando personajes familiares aparecen en un contexto
desconocido, su preferencia por lo que a un adulto puede parecerie
una repeticién sin fin". 30

Con esta informacién hicieron los arreglos necesarios. Cuando por fin
salié al aire el programa Sesame Street (escogido por breve, era el
nombre de la calle donde vivian los personajes), llamé la atencién de la
prensa y los padres, quienes aplaudieron su originalidad e imaginacién.
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Para asegurarse de que llegaba a! publico de las ciudades del interior
{la produccién se realiza en Nueva York), la compafia destind el 8% de
su presupuesto inicial de 8 millones para distribuir boletines que des-
pertaran la curiosidad.

De origen, el programa se disefié de una hora de duracién para ser
transmitido semanalmente una vez al dia. Sin embargo, la red de tele-
visién publica tenja poco al aire y ia mayoria de las estaciones lo trans-
mitieron dos veces al dia. En algunos lugares Sesame Street fue
visto 17 6 28 veces a la semana.

Durante el primer aho la audiencia fue pequefia, pero sin compe-
tencia y sin la necesidad de impresionar a inexistentes anunciantes con
“ratings” elevados, el programa continué. Los estimados iniciales indi-
caron que a la semana entre 5 y 6 millones de nifios lo observaban.

"Pronto se convirtié en favorito de los preescolares y de sus padres, y
su audiencia acumulada semanal creci® a nueve millones de hogares.
El éxito de Sesame Street convencié a mucha gente de que era posible
producir programas de entretenimiento para nifios, y al mismo tiempo,
hacer que los beneficiaran™. 31

Enmedio del clamor general las criticas llegaron hacia el final del
primer afo de transmisién. Algunos criticos se quejaron del éxito de
Sesame Street en atraer la atencion de los nifios pequefios, porque,
sehalaron, eso los hacfa mas susceptibles de ser seducidos por la
pasividad de la television.

Otros encontraron ofensivo la repeticion y el ritmo rapido del pro-
grama. También cuestionaron el valor de iniciar temprano el aprendiza-
je de habilidades intelectuales. Los mas radicales lo tacharon de comu-
nista y 1o acusaron de adoctrinar a los nifios en un mundo anticristiano,
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antinacional y sin identidad. En pocas palabras, lo criticaron todo: el
contenido y el método, la forma y el fondo.

Al cabo de los afios los criticos reconocieron las bondades del pro-
grama y predijeron que la television comercial se veria forzada a
responder rapidamente mejorando la calidad de sus propios programas
intantiles. Eso no sucedié. Y 20 afios doespués de la salida al aire del
programa Sesame Street Joan Ganz Cooney se lamentaba de ello.

“Me siento decepcionada de la suerte que ha corrido la calidad de la
programacion televisiva para el publico infantil. Y por la renuencia de
nuestra nacién a pensar en a televisién como el maestro, que hemos
probado, puede ser. Casi 20 afios después del comienzo de Sesame
Street ain no hemos comenzado a explorar el potencial de la tele-
visién y de las videocaseteras para enriquecer las experiencias en el
salén de clases y para servir como importante sistema de apoyo para
el maestro”. 32

1.5. Evaluacion
El examen periédico, durante el primer afio de transmisién, pensado,
en principio, para guiar a la produccién sélo podria dar resultados
pasajeros acerca del aprendizaje del publico infantil. Al terminar el
primer afio de transmisién era necesario evaluar el impacto de Sesame
Street en Estados Unidos, conocer si funcionaba, en qué medida lo
hacfa, de Qqué manera y si habla diferencias, es decir, conocer el apren-
dizaje de los nifios en relacién a las Areas educativas del programa, fue
el objetivo principai de una investigacibn-evaluacion a largo plazo.

Para evitar el riesgo de contaminar los resultados de la evaluacién
fue encargada y conducida por la Educational Testing Service de
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Princeton, New Jersay.

“La eleccién se debié a que esta entidad tenia un equipo de investi-
gadores hibil y experimentado, exarminadores competentes distribui-
dos nacionalmente y un plan de investigaciébn que podrian llevarnos
mas alla del mero conocimiento de si el programa funcionaba, al anali-
sis de para quién funcionaba o fallaba, bajo qué condiciones era efecti-
vo y cudles eran sus aefectos”. 33

La Educational Testing Service disefié una prueba con 200 incisos
que requeria dos horas para su resolucién, generalmente distribuidas
en tres o cuatro sesiones. No exigia respuestas verbalizadas, salvo en
los casos en que la verbalizacién era una prueba y se aplicaba indivi-
dualmente.

Acompafiaba a esta prueba un cuestionario a través del cual se pre-
tendia conocer los habitos de estudio del nific en casa. Se incluyeron
también varios aspectos de la vida familiar como aspiraciones, hébitos
de ver television y posicion socioecondmica.

"La investigacion fue conducida por Jerry Ann Bogatz y Samuel Ball y
los resultados publicados en un reporte titulado The First Year of
Sesame Street: an Evaluation. En 1971 estos rmismos investigadores
efectuaron una segunda investigacidén-evaluacién, estableciendo otras
areas de investigacién, especialmente encaminada a medir la moti-
vacion de los nifios para ver el programa, asi como también a aclarar
criticas hechas a la primera investigacion y al programa en si. Los
resultados fueron publicados en The Second Year of Sesame Street, a
Continuing Evaluatior. 34

El mayor hallazgo de esta investigacién fue saber que los nifios
aprenden mas entre mas tiempo ven el programa, y sucedia en nifios
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de diferentes edades, sexos, localidades geogréficas, posicién
econdémica, nivel de inteligencia, tanto si ven el programa en casa
como en la escuela.

También se encontré que el programa Sesame Stroet tenla mas éxito
en ensefiar aigunas metas mas que otras, y que aquellas que recibfan
mayor atencién mejor se aprendian.

“Si bien el programa tuvo éxito al ensefar algunas hablilidades basi-
cas, No estaremos seguros de los resultados de la investigacién hasta
que pase mas tiempo. Sin embargo, a consideracién de los padres
astas habilidades basicas aprendidas eran dtiles para ayudar a los
nifios a estar listos para la experiencia de la escuela formal. Esta sola
hazafia parecia justificar la existencia de Sesame Street como un
complemento a otras oportunidades educativas. Pero quiza su mas
grande éxito fue el mas obvio: atraer a una gran audiencia de niftios
pequefios a una serie de televisiébn con propésitos deliberadamente
educativos. Esto no habla sucedido nunca antes en la historia de la
televisiéon™. 35

Con el propésito de hacer una ‘evaluacién de evaluaciones' et Dr.
Thomas Cook analizé los resultados de las dos evaluaciones hechas
por Bogatz y Ball, concentrandose en los efectos directos y las implica-
ciones sociales que tenia el programa sobre su audiencia.

Segun Cook y su equipo, "no se compensa la diferencia existente
entre los nifios en edad presescolar que se encuantran en condiciones
de inferloridad y aquelios otros en situacién ventajosa. La conclusién es
comprensible, ya que no se puede esperar que un espacio televisivo
elimine una diferencia en conocimiento creada por la accién de multi-
ples tactores sociales”. 36
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Lesser precisa: "la intarpretacién de Cook ignora los diversos pronun-
ciamientos del taller de que nuestro esfuerzo por aicanzar a la mayor
audiencia nacional posible es incompatible con reducir la brecha entre
nifios pobres y nifos bien®. 37

Ademés, segun relata Délano Frier, "Bogatz y Ball demostraron que
los grupos en situaciones desventajosas aprenden lo que se ensefia
en el programa y asimilan mas cuanto mas lo ven. El mismo Cook
reconoce que Sesame Street ha demostrado ser un medio eficaz de
ensefianza masiva, mientras que otros programas que también llegan a
todos los nifios, no lo han probado”. 38

El diario The New Yorker publicéd: "Sasame Street es, con mucho, el
programa mas inteligente e importante de la televisién. Eso no as
cualquier cosa hoy en dfa”. 39

En noviembre de este afo, 1996, Sesame Streat cumple 27 afios al
aire en Estados Unidos. En este lapso ha crecido en muchos sentidos.
Muchos personajes se han incorporado al elenco (entre gente y mu-
ppets, hay mas del doble que al inicio); el vecindario se ha ensancha-
do, ahora abarca también lo que sucede a la vuelta de la esquina, pero
se ha mantenido en constante experimentacién manteniendo el progra-
ma siempre frasco y relevante.

El curriculum se ha vuelto mas complejo en respuesta a los cambios
del mundo y a la creciente sofisticacion de los nifios en la era de la TV,
el video y las computadoras. Las metas del curricuium incluyen funda-
mentos de pre-lectura, pre-escritura, y pre-ciencia, geografia, con-
ciencia del medio ambiente, interaccién social, relaciones familiares y
diversidad humana y cultural. Esta ultima disefiada para ensefar al
nino a respetar y celebrar diferentes culturas sin comparacion.
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A la par de los cambios en la forma y contenido del programa se han
desarrollado proyectos destinados a aumentar la informacién relativa al
cuidado y estimulacion de los nifios que abarca libros, videos, juguetes,
juegos de computadora, etc.

Ademis ha dado pie a la produccién de otras series de televisién
como: Cro, un programa animado de ciencia y tecnologfa, Ghostwriter,
una serie de lectura y escritura para nifios de 7 a 10 afios de edad, 3-2-
1 Contact, programa sobre ciencia, y Square on TV para nifios de 8 a
12 afos.

La audiencia es un indicador efectivo del alcance de la serie.
Semanalmente Sesame Stroet os sintonizado por mas de 11 millones
de hogares en Estados Unidos. La version en inglés ha sido proyecta-
da en S0 paises y, desde su estreno, ha sido vista por mas de 100 mi-
llones de nihos fuera de Estados Unidos.

Ha acumulado mas de 85 premios, 51 de ellos han sido Emmy.

La diversidad de los productos que ofrece Children's Television
Workshop le genera importantes ingresos, ademas de las ventas por la
transmision internacional y productos educativos para reforzar el con-
tenido del programa, destinados a la produccion del mismo, ya que no
osta respaldado por publicidad de ninguna clase. no acepta anuncios
comerciales.

1.6. Guias de producclén

Afios de experiencia en la transmisién del programa Sesame Street,
han proporcionado informacion importante para la optimizacién de la
transmision del mensaje y la eficacia en la estimulacién del aprendizaje
infantil. Las sigulentes recomendaciones fueron dadas a conocer por

43



primera vez en la primavera del 79 y son resultado de la obser-
vacién y estudio del equipo de investigacién de Children's Television
Workshop, comandado por el Dr. Edward Palmer. 40

Su propésito es disminuir dos clases de problemas potenciales como:

1. Que el segmento (mensaje) en su propdésito fundamental como
vehiculo educativo no llegue o

2. Que sin intencién pueda tener un efecto negativo.

A continuacién algunos de los mejores criterios que Children's
Television Workshop emplea y aconseja para lograr 'a efectividad.

1. Nivel de dificultad conceptual - Es muy dificil para los aduitos evitar
juzgar mal las habilidades conceptuales. Debe recordarse que el
vocabulario, ideas, e imagenes apropiadas para comunicarse con nifios
mayores o adultos pueden carecer de sentido para un nifto pequefio.
Para dirigirse a los preescolares es una buena regla seleccionar el
componente mas simple de cualquier mensaje y luego intentar simpilifi-
carlo aon mas. Los mensajes educativos acerca de letras, nimeros y
otras habilidades cognoscitivas deben ser disefiados para ser io menos
complicados posible. Es mejor repetir un mensaje simple varias veces
en distintas formas, que presentar rapidamente varios mensajes dife-
rentaes en el contexto de cualquier segmento.

2. Presentacion de simbolos - Los nifios en edad preescolar estan
empezando a aprender las cualidades y caracteristicas de los simbo-
los y darse cuenta de que cada letra y numero tienen un significado
especifico. Asl que es importante representar estos simbolos de mane-
ra consistente. De esta forma el nifio podra reconocerlos, de lo con-
trario mucha variedad podrian confundirto. La orientacién de una fetra o
namero es importante, porque es parte de su significado. Una letra o
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numero puesto al ravés quizd no sea reconocible, o peor aun, sea con-
fundido con otro simbolo.

3. Patrones negativos - Debido a que una de las formas a través de
ia cual los nifios aprender es la imitacién de otros, a menudo pueden
imitar conductas que ven representadas ean televisiéon.
Desafortunadamente son igualmente propensos a imitar conductas
malas, asl como las buenas. Quiza los nifios sé'o atiendan la parte
visual de un segmento y no hagan caso de los 'no’ verbales. Otro peli-
gro de mostraries conductas negativas s que pueden darles ideas que
no han sido consideradas previamente (por ejemplo jugar con cerillos).
Las conductas negativas pueden ser imitadas aunque se les dé una
explicacién o demostracién de sus consecusncias.

4. Miedo e ira - El miedo es un problema que requiere especial
cautela de los productores ya que los miedos infantiles son, con fre-
cuencia, excéntricos @ impredecibles. Por lo general hay dos tipos de
programas que requieren especial cuidado. El primer caso es cuando
los productores, como parte de un intento deliberado, hacen un esfuer-
2o sensitivo y cuidadoso para presentar a los nifos estrategias para
adoptar en algunos miedos infantiles comunes como pesadillas, mons-
truos, la sombra en el armario y otros. Al aire debe ponerse especial
énfasis en la resolucién de la situacién y menos en los efectos espe-
ciales, porque pueden sobrecargarse facilmente. Procirese la mode-
racion en el uso de la musica atemorizante y las visiones imaginarias.
Obviamente e! nifo debe ver la solucién como valida.

El segundo tipo de situacién atemorizante se da cuando se programa
una situacién que no tiene el propdsito de ensefar nada acerca de los
miedos, pero inintencionadamente presenta un caracter o efecto espe-
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cial o historia que aterroriza a los espectadores.

La reaccién a otros elementos que se observan en la pantalla es
impoertante. Si los personajes aparecen asustados de un evento o per-
sona los nifos que observan en casa es probable que reaccionen de la
misma forma.

5. Fantasia y realidad - Una razén por la Que es especialmente impor-
tante ser cuidadoso al representar miedo, ira y violencia en televisién
se debe a que los nifios pequefios tienen ideas poco claras acerca de
lo que es real y 1o que se deriva de otros reinos: de la fantasfa de la
telovision, del suefic o l1a imaginacion. La confusién de fantasia y reali-
dad en los nifios también significa que los productores deben escoger
cuidadosamente entre las estrategias de produccion disponibles cuan-
do su meta es ensefiar ciertos hechos relacionados con la ciencia o en
ambiente natural.

Por ejemplo, si no desea representar el crecimiento de un arbol paso
a paso, una animacion rapida quiza no sea el mejor vehiculo, ya que
los niftos pueden tallar al reconocer los elementos reales de ios que no

. son verdaderos.

6. Estereotipos - Sesame Street no so6lo rechaza la presentacion de
roles estereotipados, sino que también programa la representacién de
conductas y actitudes positivas hacia otros.

Discapacitados - Evite representar el estereotipo de discapacitados
como personas tristes, malhumoradas y desamparadas. Procure repre-
sentarios, ya sean nifos o adultos, tan interesantes y divertidos como
cualquier persona de Sasame Street.

Evite enfatizar la discapacidad y etiquetar a la gente al decir: "aqui
esta la nifa retrasada”. Procure presentar a personas con desventajas
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fisicas en la realizacion de actividades cotidianas y naturales, integrados
con sus congéneres.

Trate de presentar a miembros de ambos sexos expresando emo-
ciones y slendo activos y espontaneos. Evite retratar roles sexuales
como, por ejemplo: a nifas y mujeres como emocionales, pasivas y
miedosas y a los nifios y hombres como espontaneos y activos. Intente
presentar a hombres y mujeres en roles profesionales, y avite mostrar
a los hombres como los Gnicos procuradores del bienestar tamiliar y a
las mujeres como las unicas encargadas del hogar.

Prefiera presentar a nifios y adultos como personas creativas y dis-
frutables con iniciativa e independientes. Evite mostrar a los ancianos
como seares depresivos, indefensos o pasivos, a los nifios como depen-
dientes y a los adultos como Unicos generadores de ideas, diversién y
actividades.

7. Balance visual y verbal - puede afectar favorablemente la atencién
y comprension de los espectadores. Los preescolares entienden mejor
los conceptos simples y l1a construccién clara de los segmentos. Para
evitar 1a confusién visual los elementos visuales en el foro deben rela-
cionarse con el mensaje educativo y |a trama. Los elementos visuales
extrafos compiten por la atencién de los nifios. Para evitar la confusion
verbal el lenguaje debe ser usado solamente para proporcionar clari-
dad y concentrar ia atencidn del espectador. La verborrea confunde y
distras. Recuerde que los nifiitos no saben escuchar de manera selecti-
va, tienen poca paciencia con los episodios largos y la charla.
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Capitulo 2
EL PROCGRAMA DE TELEVISION PLAZA SESAMO

El gran impacto que significd et programa Sesame Street en Estados
Unldos tuvo repercusion en diversos palses. Dada la cercania, México
fue uno de los primeros en experimentario.

Antes de que se terminara de transmitir la primera temporada de
Sesame Street, Children's Television Workshop habla recibido ya mualti-
ples peticionas para realizar co-producciones. Las primeras en
realizarse fueron:

Plaza Sésamo - producida en México
Villa Sésamo - producida en Brasil
Sesamstrasse - producida en Alemania
Sesamstraat - producida en Holanda

A mediados de 1970 comenzaron los pianes para producir {a versiéon
México-Latinoamericana de Sesame Street pues se pretendia que el
programa fuese transmitido en otros paises de América Latina ademas
de México.

El investigador mexicano Rogelio Dfaz-Guerrero habla efectuado
estudios en los que habla liegado a conclusiones impresionantes.

En of prélogo a su obra /nvaestigacién Formativa de Plaza Sésamo,
indica que entre los resultados obtenidos en un buen nimero de estu-
dios transculturales comparativos descubrié "que algo en !a cuiltura
mexicana amparaba una tendencia definida a producir un retraso signi-
ficativo en el desarrolio cognoscitivo e intelectual de sus nifios. Lo mas
sorprendente fue el hecho de que este retraso en relacién a los de
naciones industrializadas era semejante al observado, dentro de la
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misma nacién mexicana, entre los nifios pobres respecto a los nifios de
clases acomodadas. Mas de meditar era el hecho de que ila cultura
mexicana estaba produciendo un retraso cognoscitivo e intelectual en
las nifias mexicanas, con respecto a los niflos mexicanos, semejante a
la diferencia existente entre las clases bajas y las altas en la ciudad de
México”. 1

En esas circunstancias el investigador mexicano habfa comentado ia
conveniencia de producir en México un programa televisivo semejante
a Sesame Street. Asi que cuando fue invitado a participar en la rea-
lizacién de los estudios necesarios para la produccién de la versién lati-
na de Sesame Street aceptd entusiasmado. La invitacién la cursaron
Norton Wright, Presidente del Departamento Internacional de Sesame
Street y John Page, lingliista y productor radicado en México. Ambos
convocaron tamblién a educadores, psicélogos, productores y
escritores de otros paises a integrar el Consejo Asesor Interamericano
de Educadores de Plaza Sésamo. Su primera reunién tuvo lugar en
Caracas Venezuela el 18 de marzo de 1971. En ella participaron tam-
bién:

- Dr. Pilar Santamaria de Reyes, de inravision, de Bogota, Colombia.

- Profra. Susana Szulanki, de Buenos Aires, Argentina.

- Ana Rodriguez de Underwood, Directora de Educacién

Praeescolar de! Departamento de Instruccién Publica en San Juan de
Puerto Rico.
- Dra. Luisa Elena Vegas, protesora de Padagogia de Educacion
Preescolar de la Facultad de Educacién de la Universidad Central de
Venezuela.

- Profr. Evaristo Obregéon Garcés, del Departamento de Comuni-
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cacién de la Universidad Tadeo Lozano, de Bogota, Colombia.

- Dr. Gerald S. Lesser, Presidente de la Junta Nacional de
Consejeros y Asesores de Children's Telavision Workshop., Productor
de Saesame Street y protesor del Laboratorio para ei Desarrollo
Humano de la Facultad de Educacién de la Universidad de Harvard.

- Ahwanetta Cutter, miembro de la Junta Nacional de Consejeros y
Asaesores de CTW y de la Junta de Educacién del Distrito Xil de! Bronx
de Nueva York.

- Dr. Edward Palmer, Director de Investigacién de Children's
Television Workshop, de Nueva York.

- Carlos Prieto, escritor de television de México.

- Miguel Lopez Somera, Director del Programa de Television México-
Latinoamericano, de México.

En esa primera reunion los asistentes llegaron a la conciusion de que
producir un programa de televisién de educacién preescolar para los
nifios de Latinoamérica resultaria valioso e importants.

"Se traté también la conveniencia de producir dicho programa modifi-
cando para América Latina la serie Sesame Street. Se considerd tam-
bién que si hubiera un denominador comun del lugar comunitario de
reunién serfa una plaza colonial. Alrededor de elia se podria hacer vivir
un programa latinoamericano”. 2

Una segunda reunién, también en Venezuela, pero esta vez en
Macuto, tuvo lugar el 8 de marzo de 1972. En esta participaron,
ademas de la mayoria de los ya mencionados, los siguientas especia-
listas en educacién y otras areas afines:

- F. J. Seijo Gonzalez, Asesor del Ministerio de Educacién Puablica
para los Programas de Educacién Audiovisual de la Paz, Bolivia.

53



- Wilson Beiandia, Director de! Departamento de Investigaciones
Educativas de la Universidad Javeriana de Bogotd, Colombia.

- Profra. Victoria Sanz de Weite, de la Facultad de Educacién de la
Universidad de Costa Rica.

- Edith Altmann, Subdirectora de Programacién de la Vicerrectoria de
Comunicaciones de la Universidad Catdélica de Chile.

- Dr. Horacio Harris Duke, Director de la Escuela de Psicologia de la
Universidad de Panama.

- Protfra. Elvira Paredes Deza. del instituto Nacional de Tele-
Educacién de Lima, Peru.

- Ernesto Garcia Cabral, productor asociado del, para entonces ya
constituido, Taller de Televisién intfantil de la Ciudad de México.

- Zita Chao de Joyce, Licenclada en Psicologia, de México.

- Juan Manuel Torres, escritor, de México.

Uno de los puntos concretados en esa reunién tue: "Representar lo
mas posible las manifestaciones artisticas culturales y los aspectos
cotidianos de Latinoamérica, resaltando su masica, el nific y su
mundo”. 3

Por consenso se determinéd también el grupo de palabras que
deberian ensefiarse. La condicion fue que el lenguaje fuese o mas
neutral posible, evitando los mexicanismos y abundando en los aspec-
tos genéricos de la lengua espafiola. Por esa razétn en el programa
Plaza Sésamo se utilizd, por ejemplo, la palabra banano, en lugar de
platano, porque asl se le nombra a! fruto en la mayor parte de
Latinoamérica. Con este mismo procedimiento democratico se acordé
flamar a la letra W doble V en jugar de doble U y mencionar bombillo
en lugar de foco.
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2.1. Patrocinlo

Para esa primera temporada de! programa televisivo Plaza Sésamo el
acuerdo fue que la misma Children's Television Workshop y la empresa
Xerox aportarfan los fondos necesarios para la produccién en México,
por parte de la empresa Televisa.

Plaza Sésamo | empezé a transmitirse el 8 de enero de 1973. En
1974 Televisa financié una segunda temporada. Plaza Sésarmo Il cons-
t6 de 260 programas de media hora de duracion cada uno.

En 1983, Televisa produjo, con el apoyo de Coca Cola, 130 progra-
mas de 30 minutos de duracién cada uno, que conformaron la serie
Plaza Sésamo Ilf proyectada en México y América Latina. Para 1991
esta tercera etapa se habla transmitido varias veces y estaba aon a! aire
en ocho paises latinos.

Vale aclarar que la escasa informacién con respecto a los patroci-
nadores del proyecto impidié abundar en ese aspecto en relacién a las
tres primeras temporadas del programa. Sin embargo, podemos dar
una idea de la forma en que UNICEF se unié como co-patrocinador al
proyecto de la cuarta temporada.

La serie que se proyecta por canal 5 inicié su transmisién el 9 de
enero de 1995. Plaza Sésamo IV es una produccién de Televisa S. A. y
Chiidren’'s Television Workshop con patrocinio de Coca Cola Company
y UNICEF. Consté de 130 programas de media hora de duraciéon, que
cubren seis meses de transmisién efectiva y continua de lunes a
viernes. Esto significé que para el mes de julio de 1995 ya se habfa
proyectado la serie completa, pero no fue retirada de! aire, la empresa
Televisa decidié retransmitiria. La razén de su continuacién al aire en
1996 fue simple: es dificil hacer una serie nueva de esta envergadura
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cada seis meses.

En palabras de Eduardo Meza, coordinador de edicién del programa,
Plaza Sésamo es un programa cuya realizacién implica mucho tiempo.
“Ademas, es muy caro porque no acepta comerciales; pero si admite
patrocinio. Desconozco las cifras exactas de su presupuesto pero aun
con patrocinio es costoso. Tengo entendido que Coca Cola aporté una
décima parte del costo total de produccion, mientras que UNICEF lo
hizo en una proporcién mucho menor”, dijo en entrevista.

Si bien la participacién de UNICEF no tue significativa en términos
econdémicos sf lo fue en cuanto al contenido del programa. Se dio luego
de una junta efectuada en diciembre del 81 en Acapulco por un grupo
de funcionarios de UNICEF y otros especialistas que hablan trabajado
cercanamente con la organizacién, con el propoésito de discutir y detinir
su posible participacién en la produccién de Plaza Sdsamo IV.

“La idea de este talier Hamado UNICEF on Plaza Sésamo IV era ase-
gurarse de que la participacién de esta organizacién fuera lo mas
apropiada, efectiva e innovativa posible. Los participantes en el taller,
que incluyeron especialistas en los campos de la informacién, la comu-
nicacion y movilizacién social, educaciéon, psicologia e investigacion y
evaluacién, fueron interrogados para sugerir, analizar, y definir las
metas educativas a ser cubiertas por el programa, gulas y estrategias
para la colaboracién de UNICEF en fa produccion, distribucién y trans-
misién del programa, para el disefio e implementacién de investigaciéon
permanente y actividades de evaluacién y para disefiar e implementar
la proyeccién de actividades comunitarias complementarias”. 4

Los participantes en este seminario fueron:

Oficina Central:
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- Karen Dautresme, Oficial Legal, SENI/GCO.

- Nora Godwin, Ofticial de Educacion para el desarrolio de la sede.

- William Hetzer, Jefe de la Seccién de Radio, Televisién y Cine.

- Margaret Murray Lee, Oficial Global de Comunicacion.

- Luis Rivera, Representante Regional, Director de Latinoamaérica y el
Caribe.

- Vicky Colbert, Asesora Regional de UNICEF en Educacion.

Bolivia:
- Ramén Lebdn, Consultor de Desarrotio det Nifio y la Comunicacion.

Brasil:
- Agop Kayayan, Representante.
- Salvador Herencia, Oficial de Informacién y Comunicacion.

México: -

- Jorge Jara, Representante.

- Manuel Manrique, Oficial de Comunicacién y Movilizacién Social de
la Oficina de UNICEF en México/Cuba.

- Cynthia Selde. Asistente de Comunicacién.

- Mario Acha, Consultor.

- Marfa de Lourdes Lépez, Oficiai de 1a Divisién de Comunicacion y
Movilizacion Social.

Consultores especiales para 1a reunion:
-Marta Arango, CINDE, Medellin, Colombia.
- Edward Paimer, World Media Partners.
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- Hernan Montenegro, Universidad de Chile.

- Martha Llano, Consultora Independiente.

- Federico Puente, Presidente de la Federacién Mundial de Sailud
Mental.

"El proyecto Plaza Sésamo IV fue considerado por muchos en
UNICEF como una oportunidad unica y potencialimente muy promete-
dora de alcanzar a una audiencia bastante grande de nifios y tamilias
latinoamericanas y ofreceries informacién sobre habilidades cognosciti-
vas bdésicas, sociales y de salud”, comenta en el informe UNICEF on
Plaza Sésamo, el tuncionario Manuel Manrique. Al finalizar el taller, los
participantes habian discutido y definido una serie de gufas basicas,
estrategias, metas y lineas de accién para la colaboracién de UNICEF
on la produccién de Plaza Sésamo IV, Serla sobre esas bases que se
establecerfan las acciones futuras.

2.2. Curriculum Educativo

Rogelio Diaz-Guerrero asegura en el prélogo a su obra /nvestigacién
Formativa de Plaza Sésamo, que sus estudios intra y transculturales
demostraron claramente “la diferencia que existe entre los nifios y las
nifias mexicanas y entre los nifios mexicanos de clase baja y clase alta
respecto de su desarrolio cognoscitivo e intelectual. En todos los casos
la evidencia tiende a indicar que esta talta de desarrollo en las clases
bajas y en las nifias mexicanas, que va de la mano con un menor
desarrollo cognoscitivo e intelectual de tos nifios mexicanos en relacién
con los de naciones industrializadas, se debe a la ausencia de estimu-
los intelectuaies y cognoscitivos en los primeros afios de la infancia de!
nifio mexicano; de alli ia importancia capital de un programa como
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Plaza Sésamo dirigido precisamente a enmendar ia falta y/o la distribu-
cién parcial por sexo de tales estimulos en muchos de los hogares
mexicanos™. 5

Luego de convenir la importancia de realizar un programa televisivo

que ofreciese tales estimulos a los nifios latinoamericanos, los partici-
pantes a la primera reunidn del llamado Consejo Aseasor
Interamericano de Educacién de Plaza Sésamo examinaron los obje-
tivos instruccionales del programa de Estados Unidos Sesame Street
también tlamados Curriculum de Ensefianza o mejor, Curriculum
Educativo. Diaz-Guerrero sefiala que los educadores latinoamericanos
criticaron abiertamente la aproximacion educacional excesivameaente
analitica de Sesame Street.

"En este se ensefian letras aisladas y nimeros aislados en lugar de
hacerlo dentro de algin contexto. Se indicé que en América Latina
prevalecia la idea de la ensefianza global de ia lectura, en la cual se
presentan palabras mas bien que letras, desde el principio™. 6

Tras arduos debates que prosiguieron en la segunda raunién en
Venezuela se acordd que podrian utilizarse los dos enfoques el analiti-
coy el global.

Al observar con detenimiento y comparar algunos de los objetivos
educativos para el programa Sesame Street y los equivalentes para el
programa Plaza Sésamo puedo apreciar que el entoque global persiste
al lado deo! analitico en el curriculum para Plaza Sésamo, pues hace
éntasis en la ensefanza de palabras mas que en el de letras. Incluso
define la actividad a realizar en cada objetivo, ya sea aparear, descifrar,
reconocer palabras, etc., y la desglosa con precision.
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Ejemplo:

El Curriculum Educativo de Sesame Street sélo contempla e! si-
guiente objetivo relacionado con la ensefianza de palabras:

6. "De una serie de palabras presentadas oralmente, todas comen-
zando con la misma letra, el nifio puede inventar otra palabra o escoger
otra palabra que comience con la misma letra”.

El Curriculum Educativo de Plaza Sésamo enuncia, en cambio, el

siguiente objetivo relacionado con la ensefianza de palabras:
¢) "Relacién del orden de sucesidn en el tiermmpo y en el
espacio. (Las palabras y las oraciones se leen de iz-
quierda a derecha):
1. Al darsele una palabra impresa el nifio puede sefialar
la primera letra y la ditima.
2. Al ddrsele una oracién impresa el nifio puede sefialar
la primera palabra y la dltima”.

El mismo enfoque se sigue en los objetivos numéricos y se hacen
precisiones que no aparecen en 8l curriculum de Sesame Street;, por
ejemplo:

Objetivo de Sesame Street.

5. Dado un grupo de objetos el nifio puede definir un
subgrupo conteniendo arriba de 10.
Ejemplo:"Aquf hay algunas monedas. Dame dos".

Objetivo de Plaza Sésamo:
a) Enurnerar. El nifio puede determinar un grupo o sub-

grupo hasta de 10 objetos dentro de un grupo mayor.
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Ejemplo 1: "Aquf hay unas monedas. ¢Cudntas son?"
Ejemplo 2: "Aquf hay unas monedas. Tormna dos”.

El nifio es capaz de percibir que el uftimo numero que
ha contado es el numero total de ese grupo de numeros.
Ejemplo: "Cuenta las monedas. ¢ Cudntas son?"

Dfaz-Guerrero prosigue: "También se consider6é que los objetivos
educacionales acerca del razonamiento y solucién de problemas
deberfan recibir en Plaza Sésamo mayor realkce dei que se les daba en
el programa Sesame Straet. A través de esta drea se buscaria producir
una mejorfa de la propia estima del nifio latinoamericano™. 7

Como resultado de esa sugerencia se redactd un apartado exclusive
que comprende Razonamiento y Solucién de Problemas.

Otra sugerencia resultado tanto de la experiencia personal de los
educadores latincamericanos como de los datos obtenidos por
Dfiaz-Guerrero en sus investigaciones transculturales fue que: "En
Plaza Sésamo deberia realzarse a la cooperacidn a nivel de 1a comunidad,
puas su carencia es uno de los problemas de las sociedades iberoameri-
canas”. 8

Asf se hizo. El objetivo sobre el tema de Sesame Street apunta:

“2. Cooperacién

El nifio reconoce que en ciertas situaciones es benéfico
para dos o mds individuos trabajar funtos en una meta
comdn.

Ejemplo: dos nifias quieren traer sillas a la mesa, pero
pueden levantarias y cogerlas solamente trabajando
juntas”.
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El objetivo de Plara Sésamo abunda:

2. Cooperacién. El nifio reconoce que en ciertas situa-
ciones resulta beneficioso para dos o mas individuos
trabajar de comun acuerdo para llegar a una meta comuin.
a) Divisidn de labores. Cuando un nifio es miembro de un
grupo que trabaja para llegar a una meta comun se cda
cuenta de que alcanzard mdés tacilmenta si cada miembro
del grupo comparte ol trabajo o 1a planeacion.

b) Conjugacion de habilidades. Cuando un nifio es miem-
bro de un grupo con una meta comdn, se da cuenta que
sara mas fdcil alcanzar la meta si cada miembro del
grupo aporta al proyecto la habilidad que le es propia.

¢) Reciprocidad. El nifio advierte que en ciertas situa-
ciones, para lograr su objetivo tiene que pedir la

ayuda de otros, ayudandolas 6/, a su vez, a lograr sus
obfetivos”.

Estos son solo algunos ejemplos de la manera en que se modificd el
Curriculum Educativo de Sesame Street para adecuario a las necesi-
dades y caracteristicas del publico latinoamericano.

Se carece de informacion para constatar si esos objetivos se mantu-
vieron o cambiaron para las temporadas Il y il del programa, para la
temporada IV se modificaron en gran medida.

Se desconocen los términos precisos del contrato de participacion tri-
partita UNICEF-CTW-Televisa, pero ciertamente muchas de las suge-
raencias, conclusiones y gulas de accidn derivadas del taller UNICEF on
Plaza Sésamo, etectuado en diciembre del 91, fueron atendidas y se
les dio salida en la serie. Es en el contenido del Curriculum Educativo
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donde es posible apreciar cabalmente la incorporacién de los cambios
propuestos por el equipo de UNICEF.

Vicky Colbert, Asesora Regional en Educacion de UNICEF sugirié por
ejemplo, "cambiar e! enfoque de! programa de preescolar a un desa-
rrollo integral™. 9

Durante ta formulacién de las metas educativas del nuevo curriculo
se tomé en cuenta esta recomendacién. Un vistazo al curriculum (que
aparece en el Anexo 1) muestra que se han remarcado los siguientes
aspectos:

« El fisico - con sus precisiones sobre la salud, la higiene, el ejercicio,
la seguridad y el autocuidado.

« El socioemocional - con los temas sobre el yo, las entidades
sociales, las interacciones sociales, el ambiente, ecologia, la diversidad
humana, minusvalidos, etc.

« El cognoscitivo - con el nific y sus capacidades, representaciéon sim-
bdlica y organizaciéon cognoscitiva.

Otra conclusion dal equipo de UNICEF durante su taller fue: “El nifo,
en et contexto de la familia y la comunidad, debe ser el foco del progra-
ma. En ese contexto tendra que compartir con otros nifios de diferentes
edades, aunque no debera perderse de vista que, el centro de atencién
os la nifez de tres a seis afos™. 10

En ei curriculo para ta temporada Plaza Sésamo IV el nifio es, efecti-
vamente e! centro de atencién. El concepto El nifio y su mundo, que en
el curriculum para la primera temporada de 1973 formaba parte del
apartado titulado El Ambiente Fisico, es el primer tépico y abarca
temas que no habfan sido considerados de manera minuciosa tales
como: ciclo de vida, el orden social, salud, higiene, seguridad y
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autocuidado, entre otros. Durante et taller UNICEF on Plaza Sésamo
también surgié la propuesta:

"Debe ponerse éntasis en la vida familiar. Los nifios interactuando en
todas las formas posibles con toda 1a familia, en una atméstera natural
y distendida™. 11

El objetivo educativo que da réplica a tal solicitud aparece en e}
apartado de las entidades sociales referido a la familia y el hogar (ver
Anexo 1, capitulo 1, apartado 4.1.1), que dice:

- "Que el nifio reconozca que son parte de una familia, asti como las
caracteristicas sociales y fisicas.

- Que describa a su familia, nombre y nimeroc de miembros, pueblo,
ciudad y pals.

- Que describa algunas actividades de su familia”.

Otra sugerencia derivada del taller de UNICEF fue:

"“La pertinencia cultural es de primera importancia. No sélo porque es
un elemento de particular valor para América Latina, sino porque, tal
vez, en el pasado no tuvo el peso especifico que le corrasponde. A este
respecto debe darse un lugar preponderante a la diversidad cultural,
tanto entre los paises latinoamericanos como al interior de ellos”. 12

Son varios los objetivos educativos que dan respuesta a esta pro-
puesta, pueden observarse en el capitulo |l titutado Diversidad humana
(ver Anexo 1, apartados 2. diversidad cultural y 3. relaciones étnicas)
aentre otros:

- "Que el nifio reconozca que algunas personas son distintas de otras
por la manera en que se ven, su lenguaje y sus costumbres.

- Que enttenda que los intercambios entre personas de distintas cul-
turas son muchas vecaes estimuiantes y que deben tener una actitud
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positiva hacia ellas.

- Que reconozca la diversidad étnica dentro de su pals y la diversidad
cultural en los distintos palses de América Latina.

- Que reconozca que diferentes culturas producen diferentes valores
culturales”.

Estos son unos pocos ejemplos de como la presencia de UNICEF
influyé en el contenido de los objetivos educativos.

Como sucediera en la elaboracién del primer curriculum, el presente
tuvo un trabajo previo: la discusién entre especialistas de la educacién
para armarlo de la manera mas adecuada posible para responder a las
necesidades del publico.

En entrevista, la Dra. Marceila Lambert, Directora de Investigacién y
Educacién del programa Plaza Sésamo, afirmd que el proceso de ela-
boracién del Curriculum Educativo tuvo varias tases.

La primera fue la revisibn y actualizacion, efectuada por ta Dra.
Lembert, del curriculo utilizado en la temporada anterior (la 11l en 1983),
mediante el cotejo del documento con el utilizado en Estados Unidos y
Espafia. Para ello se documenté con el curricuio de la Secretaria de
Educacion Publica.

Este primer documento fue discutido en un seminario realizado en la
ciudad de Cuernavaca, Morelos, el 28 y 29 de octubre de 1992,
con especialistas en desarrolio infantil, educacion y televisién educativa.

Para modificar y enriquecer el documento se tomaron en cuenta las
ideas, reflexiones y puntos de vista, aportados por los siguientes prote-
sionales participantes en et seminario:

Especialistas de desarrolio intantii:

Nina Rosa Cervantes - México

65



Rosa Maria Gama
Eugenio Gonzalez
Laura Huéramo
Maria Rosa Prada
Marcela Ramirez
Alejandra Rios
Gabina de la Torre
Guadalupe Vadilio
Eduardo Contreras
Maria Angélica Klotirenco
Heman Montenegro
Martha Arango
Martha Villada
Mario Viques
Martha Uanos
Gladys Micheiena

México
México
México
México
México
México
México
México
Chite

Chile
Chile
Colombia
Colombia
Costa Rica
Peru
Venezuela

Especialistas en Televisiébn Educativa de Estados Unidos:

Gerald S. Lesser
Gregory J. Gettas
Charlotte Cole
Matt Edie

Yolanda Platon
Mari Luci Jaramilio
John Hoffman
Cooper Wright
Shari Maurer
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Keith Mielke

Asesores de UNICEF:

Bill Hetzer USA

Jorge Jara Peru
Manuel Manrique Pera

Luis Rivera Puerto Rico
Marcella Lembert México

Especialistas en educacién ambiental:

Eduardo Limén México
Mayra Rodriguez Costa Rica
Antonieta Vizcalinos México

Equipo de produccion de Plaza Sésamo:

Rosy Ocampo Meéxico
Fritz Weingartshoter México
Ursula Bertrand Peru

Nimbe Salcedo México
Genoveva Martinez México

El siguiente paso fue llevar el documento a Estados Unidos para su
revision, tomando en cuenta los datos de investigacién recabados por
Children’s Television Workshop a io largo de su trayectoria. Y tinal-
mente se obtuvo el Curriculum Educativo para Plaza Sésamo cuarta
temporada, con énfasis en los conceptos de salud, higiene, y
autocuidado. poco abordados en anteriores series.
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Una tercera reunién efectuada en Jalisco, tuvo como objetivo discutir
la estrategia de investigacién de impacto del programa y la imple-
mentacién de materiales.

Como un adelanto de lo que se podra ver en el futuro en el programa,
la Dra. Lembert coment6 que durante la revision y modificacién del cu-
rriculo se acordd que los conceptos a destacar para la temporada V de
Plaza Sésamo (probablemente al aire en enero de 1997) seran am-
biente y ecologia; en tanto que para la siguiente temporada, la Vi, se
dara relevancia a la lectura y escritura.

2.3. Produccion

El investigador Rogelio Diaz-Guerrero cuenta que la idea de producir
Plaza Sésamo le fue comunicada por Norton Wright, Presidente del
Departamento Internacional de Sesame Streety John Page, linglista y
productor de televisién radicado en México. Ambos le invitaron a parti-
cipar en la realizacién de la investigacion previa.

Los tres acudieron a la reunién efectuada en marzo del 71 en
Caracas Venhezuela que tuvo como finalidad discutir el proyecto, a l1a
cual, como ya se menciond, acudieron especialistas en desarrollo
infantil de varios paises de América Latina, quienes discutieron la con-
veniencia de producir un programa similar a Sesame Street para los nifos
latinoamericanos.

Como resultado de esa reunién se formoé el Taller de Televisiéon
Infantil de ta Ciudad de México a cargo de John Page, quien ademas
fungiria como productor del programa y Ernesto Garcia Cabral como
productor asociado.

Asf{ pues en co-produccién con la compafiia Xerox se inicié la
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grabacién de la primera temporada det programa Plaza Sésamo. La
escasa informacién relacionada con las primeras tres temporadas del
programa nos impiden consignar aqui los detallas de su produccién.
Sin embargo, podemos sehalar la manera como se realizé fa tempora-
da al aire en 1995, es decir, Plaza Sésamo 1V. Esta serie consté de 130
programas de 30 minutos de duracién que se transmitieron de lunes a
viernes. Cada programa incluye entre 16 y 18 segmentos. Cada seg-
mento cubrié un objetivo curricular especifico. La duracién de cada uno
varia de entre 20 segundos a dos minutos.

El hilo que une a los segmentos de un programa es el trabajo corres-
pondiente a estudio, concretamente, la accién desarrollada en la Plaza.
Ademas hay otros formatos incluidos en el programa. En total son:

- La plaza

- Documentales de México y Latinoamérica

- Animaciones

- Muppets

La plaza - La escenografia fue disefiada por el arquitecto mexicano
Ricardo Legorreta, quien recogié con una visién modema, los concep-
tos de vecindad latinoamericanos. En la plaza se da la interrelacion
entre los humanos y los muppets. Las acciones giran en torno a la par-
ticipacién de estos muppets con los nifios de la plaza y tres familias
principales, ademas de algunos personajes incidentales.

Ei foro de la plaza se construy¢ en el foro 10 de Televisa San Angel
en tebrero de 1994 y la grabacién comenz6 el 21 de ese mes. La
escenogratia se integré por un conjunto de viviendas populares forma-
do por un patio grande rodeado por edificios. Hacia la plaza dan las
viviendas de:
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- La famitia nuclear integrada. Consta de cuatro miembros: padre
(Pablo), madre (Susana), una hija (Elena) y un hijo (Julio). Es una
familia joven que disfruta de una buena relacién interna y se enfrenta
con naturalidad y optimismo a los problemas cotidianos.

- La familia con madre soltera. Consta de cuatro miembros: la abuela
{Dofia Ana), con dos hijos adultos, una mujer (Alda) y un hombre
{Fausto), y un nieto (Patricio) hijo de Aida. Es otra forma de inte-
gractén familiar que debe resolver los retos de integracion que
plantea la situacién con madre soltera.

- La tercera familia presenta una perspectiva distinta. Tiene tres
miembros: los padres y un hijo adolescente que estudia en provincia.
La pareja madura la forman Don Boni y Dofa Gertrudis, duefios de la
tiapaleria que tiene su entrada principal hacia la calle, en tanto que a la
plaza da el taller de la misma.

En la plaza también se ubica la loncherfa de la abuela. Hacia ella da
la terraza de la loncheria, un sitio pequeno, familiar y centro de reunién.

La fyente se ubica en el centro de la piaza donde juegan los niftos.
Estos viven ahi en e! vecindario, aunque quiza no se vea ni a sus fami-
lias ni a sus casas. Los segmentos de la plaza tienen fa funcién de
servir de base para presentar y reforzar la informacién y las habilidades
desarrollados en otros segmentos.

Asi, por ejemplo, cuando en el documental se hablé de los cocodri-
los, los personajes se refirieron a la letra C, inicial det nombre de estos
animales. El documental sobre la biblioteca dio pie a la presentacién de
la letra B.

Documentales - Se presentan como capsulas con ia finalidad de
mostrar los diferentes aspectos culturales, sociales, histéricos, ecolégi-
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cos, etc. que engloban a Latinoamérica, realzando nuestras raices y
mostrando la autenticidad del fugar, de la gente, de su actividad y
entomo.

En noviembre y diciembre de 1993 se filmaron 14 documentales en el
estado de Tabasco y 20 en la Ciudad de México, acerca de los si-
guientes tépicos:

- FAbricas de cocoa y chocolate

- Instrumentos musicales

- Tortugas

- El rio como un ecosistema

- El oficio de carpintero

- El zoolbgico

- El mercado

- El teléfono como sistema de comunicacién

- Elmar

No tueron los unicos temas, se han tilmado otros, en diversos
lugares, incluso en ciudades de América Latina, de acuerdo a las
necesidades del Curriculum Educativo.

Animacliones - La serie incluy6 un total de 97 segmentos animados
divididos de acuerdo a los temas que tratan:

- UNICEF: Aborda los temas relacionados con la salud, higiene y
autocuidado. Tiene como personaje protagénico a una pequefia aguila,
que como amiga de los nifios proporciona consejos, gufas e informa-
cién para ayudar a su bienestar.

- El alfabeto: De la A a la Z, tiene como objetivo sefialar algunos de
los fundamentos de pre-lectura mediante palabras sencillas, tacilmente
identificables.
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- Formas geométricas/objetivos numéricos: presenta fas formas basi-
cas como cuadrado, rectangulo, circulo y triAngulo. También opera-
ciones numéricas sencillas de suma y resta.

- Temas diversos: como herramientas (del cince! a la computado-
ra), el mundo y sus culturas, partes del cuerpo, etc.

Las animacionas fueron realizadas por distintas casas de animacién
con la idea de que proporcionasen disefios de personajes variados y
utilizasen técnicas diversas: a lapiz, por computadora, de tal manera
que sean lo suficientemente claros, atractivos y divertidos para los
nifos.

Un ejemplo ilustrativo es la animacidn realizada para la entrada de la
sorie. El tema es el viaje realizado por Abelardo, Lola y Pancho
Contreras (los muppets que interactian con los humanos) y varios
nifos hacia ta plaza en un camién. Este fue inspirado por aquellos que
todavia existen en algunos pueblitos de Latinoamérica que transportan
desde un perro hasta una jaula con guajolotes, cajas con fruta y, por
supuesto, a los pasajeros.

El camioncito inicia el trayecto en una zona colonial de la ciudad de
México y recorre varios lugares, a través de montafas, rios y un
bosque tropical. Los personajes de Plaza Sésamo encuentran a nifios y
animales que les indican el camino correcto para llegar a la plaza.

La animacién fue realizada por The Bear Animation Company, con
sede on Los Angeles, firma que mezcld animacién con accién viva. Es
una de las pocas compafiias de animacién especializadas en técnicas
de tercera dimensién y proveedoras externas de Disney. Ha participado
en muchas de las peliculas animadas realizadas por la productora f{lmi-
ca incluyendo ¢ Quién engafié a Roger Rabbit?
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Muppets - constituyen el elemento magico del programa. Cada uno
tiene caracteristicas humanas (de adultos o nifios) con las que el publi-
co puede identificarse. Los segmentos en los que Unicamente apare-
cen muppets fueron cuidadosamente seleccionados por los produc-
tores del programa de televisién de la vasta videoteca de Children’s
Television Workshop. Luego fueron traducidos y doblados al espafnol.

Entre los principales muppets que aparecen en la serie estan
(algunos ya los mencioné en el apartado 1.4.1.):

L a Rana René

Beto

Enrique

Enriqueta (sobrinita de Enrique)
Archibaldo

Lucas, el Monstruo Comegalletas
Grefaldo

Oscar

Conde Contar

El Sefior de la Sonrisa

Juanito Juanito

Manfredo maravilla

Sherlock Oimos

Aurora

Betty

Patito Juguetén

Los trompeteros

Vale indicar que ademas de los ya indicados en la revista Plaza
Sésamo aparecen algunos de los que figuran en el programa y la
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ravista Sesame Street como:
Elmo
Mona
Doctor Premio Nobel
Lombricita
Pajarito
Big Bird
Telly

La realizacién de cada programa cubre varias etapas, a decir de
Eduardo Meza, quien relaté en entrevista la forma como se efectia
cada una.

“La primera corresponde a los seminarios de los escritores, coordina-
dos por Sara Gerson y Mathela Ruiz, también denominado taller de
guionismo. La reunién empieza con lluvia de ideas que se discuten
amptiamente. Luego, a cada escritor se le asigna un objetivo educativo
para desarroilar una historia ("history iine”). Esto es, una especie de
sinopsis o condensado con ta trama a desarroliar, ios personajes que
intervendran, etc. La historia es revisada por el coordinador. Si es
aprobada pasa a la etapa de dialogo, a la redaccién del libreto o guién.
De acuerdo con ese guién se inician los preparativos de grabacion, es
decir, la pre-produccién”.

La etapa de pre-produccién se inicia con el desglose dei guién en lo
que se denomina "break down", un esquema que parmite apreciar
escena por escena los elementos requeridos para la produccidn. Ahi se
pone de manifiesto las escenas a filmar, los personajes participantas, el
vestuario, la utileria, 1a escenogratia, la musica, etc., necesarios.

De acuerdo con lo requerido por el guién ios asistentes de produc-
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cién acuden al encargado de cada departamento para solicitarle el
material. La coordinadora de pre-produccion se pone de acuerdo con el
escendédgrafo, ambientador, utilero, disefador de vestuario y disefiador
grafico asignados al programa para verificar que el material tenga las
caracteristicas adecuadas y asf cumplir con el objetivo educativo co-
rrespondiante.

Paralelamente contratan a los actores, tanto adultos como niffos. Los
niftlos contratados son capacitados en un taller donde reciben clases de
actuacién, canto y baile. También en la etapa de pre-produccién
escriben y graban las canciones tratando de que haya variedad en
cuanto a temas y ritmos.

Cuando todo esta listo se solicita tiempo para grabar en foro. Es
entonces que empieza ia fase de producciton. En esta graban los seg-
mentos de estudio correspondientes a la plaza. Si es necesario lo
hacen en locaciones. "Grabar en locacién s un gran avance, pues
anteriormente los productores de CTW no permitian que los muppets
salieran a la calle, pero finatmente los convencimos de que podia
funcionar y... efectivamente, asl ha sido. También los convencimos de
grabar niumeros musicales con muppets, la los nifios les encantal”, pre-
cis6 Eduardo Meza, coordinador de edicion del programa.

En la etapa de produccién también graban los documentales, tanto
en México como en otros paises.

Luego viene la etapa de post-produccion. En esta se toma la decisién
de elegir las escenas definitivas a utilizarse. En la jerga televisiva esta
tarea se conoce como edicién. Primero, el editor hace una pre-edicién:
una seleccién previa en un equipo Menos costoso que el utilizado para
la edicién definitiva. Cuando ya se ha agotado la pre-edicion y han
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seleccionado las tomas detinitivas, el editor especifica los segmentos y
los tiempos y efectiua los cortes y afiadidos correspondientes. Luego
pasa a la cabina de audio donde incorpora la musica @ incluyen
puentes, remates y efectos especiales.

El equipo de produccion estuvo integrado por:

- Productor:
- Productora ejecutiva:
- Realizador:

- Coordinador de produccién:
- Supervisora de produccién:

- Post-produccion:

- Produccién musicai:

- Escritora:

- Escritora:

- Curriculum educativo:

- Director de cAmaras:

- Directora de escena nifios:
- Coordinador de talento:

- Coordinador de ediciéon:

- Coredgrato:

2.3.1. Personajes

Dr. Fernando Morett
Rosy Ocampo

Fritz Weingartshofer
Federico Alarcén
Ursula Bertrand
Rosendo Avellaneda
Walteiro Pesqueira
Sara Gerson
Mathela Ruiz

Dra. Marcelila Lembert
Ernesto Arreola
Dina de Marco
Alejandro Sotelo
Eduardo Meza

Felix Greco

Durante la primera temporada del programa Plaza Sésamo (1973) los
personajes habitantes de la plaza estaban inspirados en los de

Sesame Street.

- Don Ramén, el tendero era el equivalente a Mr. Hooper de la serie
estadounidense. Era ligeramente enojén, un hombre maduro interpreta-



do por Carlos Ancira.
- Gonzalo, era el mecanico duefio de su propio tatier, lo actuaba José

Angel Martinez y estaba casado con:

-~ Maria Luisa, ama de casa, a quien le daba vida Dunia Saldivar.

- Rosita, enfermera hermana de Gonzalo, una muchacha alegre e
independiente.

- Abelardo, un pdjaro gigante, ingenuo y a veces infantil. Justo
Martinez interpretaba este personaje y el de:

- Paco, un muppet muy enojén y obstinado, empefiado en objetar las
decisiones y puntos de vista de los demas.

Los muppets Abelardo y Paco interactuaban en la plaza con los per-
sonajes humanos.

Para la segunda temporada (1974) continuaron los mismos persona-
jos, pero para la tercera (1983) el reparto crecié, aparecieron:

Montoya - Alberto Estrella
Teresa - Romelia Aglbero
Fernando - Justo Martinez
Sandra - Ana Silvia Garza
Pepe - Salvador Sanchez
Don Goyo - Raul Rossi

Paula - Rosallia Valdez
Sebastian - Jaime Garza
Bodoque - Jaime Vega

Ana - Rocfo Ortiz

Elena - Elena Mufioz Bravo
Migue! - Alejandro Ibarra
Juan - Sebastian Garza
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El origen distinto de los personajes dio pluralidad a la serie, ademas
de los mexicanos habfa cubanos, venezolanos y colombianos. Se
queria pues, dar relevancia al caracter latinoamericano del programa.

En la cuarta temporada (1995), tanto los personajes como el con-
tenido del programa fueron modificados adaptandolos a los tiempos, y
sobre todo a las necesidades del publico infantil. Los principales son 11
entre humanos y muppets, ademas de un grupo rotativo de nifios, entre
los que destacan Julio (5 aflos) y Elena (6 afios) hijos de Pablo y
Susana y Patricio (4 afos) hijo de Alda. Al final de este apartado se
incluyen algunas fotografias donde aparecen los personajes de las dis-
tintas temporadas. Puede apreciarse en ellas los cambios tanto en los
personajes muppets como en la escenografia.

Muppets son tres:

1. Abelardo Montoya

- Caracteristicas: Observador, ingenuo, considerado, teliz, inteligente,
deseoso de aprender, preocupado por los sentimientos de los demas,
amistoso con todos, osta al tanto de lo que sucede, se emociona y
excita rapidamente, ve et lado positivo de las cosas.

- Acciones: Gira la cabeza en 160 grados. Se mueve como un perico,
por ejempilo camina de lado, cofre rompiendo el ritmo.

- Exprasiones: "¢ Por qué?”, "¢ De verdad?", repite con entusiasmo,
tararea canciones, hace ruidos propios de un perico cuando se emo-
ciona (prrr! prrel).

2. Lota ’

- Caracteristicas: quiare crecer, adora el color rosa, tiene mucha
energfa, habla en tercera persona, se emociona con todo, piensa rapi-
do, habla con oraciones cortas, quiere estar envuelta en las situaciones
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de manera dramatica, le gusta astar en contacto con los demas., es ca-
rifiosa, brillante, curiosa y amigable.

- Acclones: entra y/o sale de manera rapida y sorpresiva, diciendo
frases cortas, cuando aparece es porque aigo divertido va a suceder.

- Expresiones: "Lola puede”; “Lola quiere”; “malo, malisimo™; “aburri-

do, aburridisimo”; "¢adivina qué?”, usa superlativos, y un lenguaje con
mucha energia.

3. Pancho Contreras

- Caracteristicas: es egocéntrico, obsesivo, siempre astad ocupado,
adora comer, pretende tener siempre la razén y ser perfecto tisica y
sfiquicamente, colecciona cosas singulares, quiere que la gente piense
que le gusta estar solo, su color favorito es azul, y siempre encuentra
su propia manera para hacer sus actividades.

- Acciones: mueve y sacude la cabeza cuando niega, repite frases
ejemplo: "no quiero ir al campo, ademas no quiero ir al campo”; posa
como estatua cuando habla de s{ mismo, se tapa las orejas con las
manos cuando no quiere 8scuchar y se las destapa poco a poco para
hacerlo.

- Expresiones: "no puedo, estoy ocupado, muy ocupado”; "ya estoy
aqui, ya legué”; "yo tengo un mejor idea, si hubiera... yo harfa...”

Los personajes humanos son:

1. Pablo

- Profesion: dibujante de historietas.

- Caracteristicas: es paciente, imaginativo, idealista, optimista, buen
esposo y padre de familia, tiene sentido del humor, lee mucho y quiere
ser escritor.

- Acciones: cocina, pone la mesa y hace otras labores del hogar, va por
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los niftos a la escuela, siempre carga lapices, cuadernos, periédicos,
libros, propone juegos, retata cuentos con los dibujos que hace, baila y
canta.

2. Susana

- Profesién: gedloga.

- Caracteristicas: dindmica, carifiosa, l6gica, practica, ecolégica, muy
organizada, siempre tiene hambre, la experimentacién y la ciencia van
con ella.

- Acciones: trae una mochila grande con objetos varios (propios de su
profesién); siempre tiene prisa y todo lo hace rapido, usa botas, anda a
fa busca de pistas, experimentos y respuastas cientificas, cuando tiene
hambre come zanahorias. apio, manzanas, etc.

- Expresiones: "jQué hambre tengo!™

3. Dofia Ana

- Caracteristicas: comprensiva, carifiosa, tradicional, maternal, solici-
ta, atenta, viuda.

- Acciones: se queda dormida en todos lados, escribe un libro de re-
cetas, experimenta platillos, (Pancho es su conejillo de Indias), nifiera
de los nifios de la plaza, teje o borda, escucha a todos.

- Exprasiones: refranes, s dicharachera.

4. Alda

- Ocupacién: costurera.

- Caracteristicas: madre soitera, tiene un nifio pequefio llamado
Patricio, melodramatica, emprendedora, cambia de idea constante-
mente, muy apegada a su hermano Fausto, por quien se preocupa.

- Acciones: reacciona exageradamente (se ahoga en un vaso de
agua); siempre esta reparando ropa (cosiendo, planchando), intenta
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hacer negocios de todo tipo, menciona constantemente a su hermano en
sus conversaciones.

- Expresiones: "Mi hermano... I, "jQué barbaridad!™.

5. Fausto

- Profesion: médico interno en el hospital.

- Caracteristicas: efusivo, deportista, saludable, limpio, agil, positivo,
preocupado por la salud de los demas.

- Acciones: se relaciona estrechamente con Patricio su sobrino y habla
acerca de los temas de salud, anima a sus vecinos a practicar deporte.

- Exprasionas: “;,Cémo estas? ;Cémo te sientes?”

6. Gertrudis

- Ocupacién: ama de casa, asistonte en la tiapaleria.

- Caracteristicas: lider, alegre, obsesiva con la limpieza.

- Acciones: canta todo el tiempo, lleva un objeto de limpieza con el que
timpia y/u ordena los sitios por los que pasa.

7. Don Boni

- Ocupacién: comerciante en la tlapaleria.

- Caracteristicas: practico, ingenioso. desordenado, infantil, espiritu
juguetén, realiza labores multiples.

- Acciones: siempre repara aigo, tiene consigo juguetes y herramientas
mecanicos que le ayudan a reparar.

8. Neftall

- Ocupacién: cartero.

- Caracteristicas: comunicativo, simpatico, sociable, entusiasta, estudia
magia por corraspondencia.

- Acciones: trae ias noticias de! exterior, torpe como mago.

Enseguida se muestran las fotos de los personajes.
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2.3.2. Tranamision

El programa Plaza Sésamo salié al aire por primera vez el 8 de enero
de 1973. Se transmitié 2 veces al dia en la ciudad de México y una vez
en provincia de lunes a viernes.

En su obra La cultura como empresa muitinacional Mattelart comen-
ta: "En 1973 la serie adaptada al castellano gracias a los aportes de
Xerox, que financié mas del 60% del costo de produccién, debe
haberse estrenado en, por lo menos, 15 palses latinoamericanos. En
febrero ya la habian adquirido Argentina, Chile, Ecuador, Panama,
Venezuela, México, Puerto Rico, Costa Rica, El Salvador, Honduras,
Guatemata y Nicaragua y Brasil habia estrenado la versién en por-
tugués”. 13

Como se hizo en Estados Unidos, antes de iniciar la transmisién, era
preciso que en México también se efectuara una investigacion previa
para determinar el nivel de desarrolio y conocimiento de los nifios de
tres a cinco aftos de edad de distintas clases sociales en el D.F. y en el
campo.

"Para los estudios precursores se utilizaron varios tests (sic) desarro-
Hados por el Educational Testing Service de Princeton, New Jarsey, que
fueron estudiados, traducidos y adaptados antes de ser aplicados a los
nifios mexicanos®. 14

El estudio fue encargado al Centro de Investigaciones Psico-
pedagdgicas A. C. (CIPAC) y conducido por el Dr. Rogelio Diaz-
Guerraro. Estas investigaciones se efectuaron en el verano de 1971,
con la finalidad de conocer de antemano el grado de conocimiento de
fos infantes para que en el programa se destacaran los conocimientos
aun no desarrollados en ellos.
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Con los resultados obtenidos y tomando en cuenta los tines educa-
tivos especificos se integré el contenido del programa, siguiendo e! for-
mato de revista que tan exitoso habfa resultado para Sesame Street.

Luego de su estreno las criticas y los elogios surgieron de inmediato.
Las madres descubrieron que con Plaza Sésamo podian tener la mejor
guarderia infantil en su casa, pues clavaba a los pequefios frente a la
pantalia.

En Chile, el programa Plaza Sésamo fue rotundamente prohibido, ya
que e! gobiernco del presidente Salvador Allende consideraba que ia
serie difundfa ideas capitalistas y que pretendia introducir subjetiva-
mente los valores norteamericanos en las distintas culturas.

El Correo de la UNESCO de Chile publico:

"Plaza Sésamo es una iniciacién de una sociedad de consumo.
Pretende el sometimiento at adulto. El adulto es ei hombre de ingenio
capaz de crear y manejar situaciones y el nifio debe someterse a sus
decisiones. Es notorio como los nifos participantes no presentan mayor

importancia que la escenografia®. 15

En México las criticas mas acervas fueron las de Raut Cremoix publi-
cadas en la revista Industria Mexicana, Actualidades Industriales:

~La adaptacién del programa norteamericano al ambiente nacional
deja mucho que desear, al punto de que ja realidad mexicana se ve
saveramente trastocada”. 16

A 23 afios de la primera transmision del programa Plaza Sésamo en
las pantallas caseras mexicanas, resulta dificil confiar en fa memoria
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para hacer un juicio, en tanto que los recuerdos no son siempre fieles
para evocar sus caracteristicas, pero cifiéndonos a lo expuesto por el
Dr. Rogelio Diaz-Guerrero en su obra /nvestigacidon Formativa de Plaza
Sdsamo, el acuerdo resultante de las reuniones de Caracas fue “pro-
ducir una serie de televisién educacional para preescolares, modifican-
do para Latinoamaérica la serie Sesame Streef.

Quiza el motivo de la apreciacidn de Cremoix con respecto a ia reali-
dad trastocada ocbedezca a que el programa no era propiamente
regionat, no se Intenté hacer una programa para ser transmitido exclu-
sivamente en México, sino a toda América Latina. El error consistié en
generalizar la serie haciéndola, o intentando hacerla, adecuada para
todos los palses, en lugar de tratar de realzar las caracteristicas
propias de cada lugar, resaltando su riqueza cultural. Hasta cierto
punto era natural que al realizar por primera vez un programa de esta
naturaleza tuviera fallas. Por otra parte cabe apuntar que los produc-
tores del programa en espafol no estaban muy errados, toda vez que
el propio Cremoix reconocié y destacé la forma desarrollada para dar a
conocer los elementos cognoscitivos de pre-lectura y operaciones
numéricas.

“La estructura de la emisién habia de elementos metodolégicos que
no son despreciables en las necesidades de la modema ensenfanza. El
apareamiento Agil de letras y palabras, la representacion simbolica,
accesible y clara, la simplicidad en el dar a conocer las operaciones
numéricas y geomaétricas, el reconocimiento de figuras integradas vy,
sobre todo, el propiciar un interés que rompe en el nifo las actitudes
tradicionales de apatia y aburrimiento™. 17

Por el estilo escribe Florence Toussaint critica de television:



“Programas que ayuden a los infantes a obtener conocimientos utiles
para su desarrollo escolar son dos: Plaza Sésamc y El tesoro de!
saber. Pero esa preparacion no carece de tendencias ideolégicas
favorecedoras de la vision yanqui del mundo, especialmente Plaza
Sdsamo”. 18

Era casi imposible evitar la influencia estadounidense en la produc-
cién de un programa que tuvo su origen en el vecino pais, planeado
para ayudar a los nifios estadounidenses aunque ia intencién fuera
darle caracteristicas latinoamericanas. La falla consistié, quiza, en
que la moditicacién y adaptacién a la forma de pensar latina no estuvo
del todo lograda. Sin embargo, para la cuarta temporada pude apreciar
que el Curricuium Educativo se actualizé y enriquecit de tal suerte que
resaita la diversidad cultural.

Mattelart en La cultura como empresa multinacional apunté: "En
Peru, el Ministerio de Educacion negé al canal 5, o Empresa Editora
Panamericana. el permiso de exhibirla en las estaciones de television
nacionales. Su decisién se basé en la incompatibilidad existente entre
la concepcién del programa Sesame Street y los objetivos de la refor-
ma educativa®. 19

La actual temporada al aire se transmite en 18 palises, incluido Peru.
Esta vez no hubo objeciones para proyectaria en aquel pais. Al inicio
del proyecto participaron especialistas en desarrollo infantil, asesores
de UNICEF y productores peruanos en los seminarios destinados a la
elaboracion del Curriculum Educativo.

En la actual temporada del programa los destinatarios suman mas de
30 millones de preescolares latinoamericanos cuyas costumbres y
modos de vida varian ampliamente a pesar de un lenguaje comdn.
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A partir del 3 de abril de 1995 Plaza Sésamo hizo su debut en
Estados Unidos a través de la cadena Univisién con la transmisién de
65 episodios de 30 minutos. Durante ese afio se probdé en tres merca-
dos: Los Angeles, Dallas y Miami, por dos cadenas televisivas. Durante
la semana y en estaciones afiliadas a través de Univisién y durante los
fines de semana sélo por la cadena PBS. Si el experimento era exitoso
se transmitirfa en 1996 en otras estaciones de Univision a todo el pais.
Y lo fue.

“La respuesta fue favorable, y se transmite a nivel nacional. La idea era
llegar al pubiico de habla hispana, pero a los padres americanos (sic) les
interesaba que sus hijos aprendieran espafiol y velan en Plaza Sésarmo una
oportunidad para ayudaries a aprender el idioma”, expresd Eduardo Meza.

2.4. Evaluaclon

Al concluir la transmision de Plara Sésarno | fue indispensabile llevar a cabo
una evaluacién que permitiera conocer af impacto del programa. El estudio
fue encomendado al Centro de Investigaciones Psicopedagdgicas, A. C.
(CIPAC) y conducido por el Dr. Rogelio Diaz-Guerrero. Los resultados se
consideraron positivos.

~La investigacion hecha en México demostré que los nifios que vieron el
programa mostraron avances notables en areas de aprendizaje tales como
reconocimiento de paiabras, reconocimiento de numeros y habilidad para
clasificar.

“La evaluacién fue realizada con 221 nifos divididos en grupos que
vaelan y grupos que no vefan el programa en tres guarderias en las
zonas de San Angel, Las Aguilas y Tizapan. Los nifios hicieron una
prueba antes de comenzar el programa en 1973, otra después de siete
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semanas de programacién y una tercera al final de {a temporada.

"E! Dr. Lesser, presidente del consejo de educadores de Children's
Television Workshop, dijo que los avances registrados entre los espec-
tadores de Plaza Sésarmo en las areas de lenguaje, y habilidades de
clasificacién fueron superiores a los obtenidos en !a evaluacion similar
del primer afio de Sesame Streef’. 20

De igual manera a como se hizo con Sagsame Street, también para
Plaza Sésamo en su cuarta temporada se realizé una investigacién-
evaluacion que tuvo como propésito fundamental poner a prueba
algunos de los materiales iniciales y, de esta manera, saber si eran
atractivos para los nifios o no.

A ésta se le denomina Investigacién Formativa, “La Investigacion
Formativa nos permite probar distintos materiales (segmentos del pro-
grama) y saber cudles funcionan y cudles no”, explicd en entravista la
Dra. Marcella Lembert, Directora de Investigacién y Educacion de
Plaza Sésamo 1V. "Esta investigacion -abundé- es de suma importancia
para los productores porque les proporciona informacién valiosa sobre
los segmentos ya grabados y saber si requieren modificaciones antes
de salir al aire™.

Sin embargo, ademas de la investigacién Formativa se necesita
conocer el impacto global de la serie para saber si cumple su objetivo.
Para ello se efectia una investigacidon-evaluaciéon destinada a identi-
ficar el grado de comprensién y asimilacién por parte del publico infan-
til, hacia la informacién presentada en el programa.

Se le ilama Investigacion Sumativa y es desarrollada por un comité
formado por especialistas en investigacién en el 4rea de educacién de
Children's Television Workshop y aquellos contratados especificamente
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para este fin por parte de la empresa Televisa S. A.de C. V.

De manera coordinada el comité también se encarga de evaluar los
“history line™ desarrollados por el equipo de guionistas-escritores y de
ser nacesario sugleren las modificacionas pertinentes antes de proce-
der a la elaboracion del guién.

Debido a que la Investigacién Sumativa sobre la cuarta temporada de
la serie se encuentra en curso no hay todavia resultados definitivos. Es
probable que el informe con los resultados finales esté concluido hacia
e! segundo bimestre de 1997, pero diticiimente se podrd acceder a él,
ya que se le considera informacién reservada, restringida a los invoiu-

crados en la produccién del programa.
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Capitulo 3
LA REVISTA PLAZA SESAMO

En su obra Introduccién al Periodismo, Fraser Bond destaca la impor-
tancia de la revista al expresar: “En el medio de comunicacién con las
masas a través de la palabra impresa, en los Estados Unidos !a revista
ora inferior sélo al diario. Desde que Benjamin Franklin publicé su
General Magazine, en 1741, la revista ha sido uno de los instrumentos
do comunicacién mas persuasivos®. 1

Mas adelante el autor explica en qué consiste esa persuasion:
"Generacién tras generacién, la revista ha ejercido fuerte influjo en la
estructura social y econtmica norteamericana, al crear gustos, estimu-
lar el comarcio y moidear ia opinion publica™. 2

Fraser Bond también da ejemplos de esta influencia ejercida por las
revistas a Jlas que califica de triunfos sobresalientes: "En todas la
revista ha comprendido las necesidades y las aficiones del publico y ha
desempefado papeles sucesivos, como arbrito literario, como campeo-
na de buenas causas, como ‘expositora de ruindades' e injusticias
sociales y como pasatiempo”. 3

Fraser Bond relata que después de la Primera Guerra Mundial
surgieron nuevos tipos de revistas "como las de noticias, sintesis y gra-
ficas", con el tiempo aparecieron en e! mercado publicaciones tan
diversas y especializadas que a la fecha abarcan centenares de cam-
pos de actividad y de intereses humanos.

Ya en 1981 Alberto Deigado Cebrian en Introduccién al Periodismo
identifica tres grupos de revistas: "las de informaciéon general, las de
entretenimiento, familiares o la denominada ‘prensa del corazén’ y las
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revistas técnicas o especializadas”™. 4

Los 241.7 millones de ejemplares (5) que se editaron en nuestro pais en
1993 dan una idea de la magnitud de la industria editorial tan sélo en el
renglén de revistas. Sin embargo, en ese mercado tan vasto eran esca-
sos los titulos de publicaciones dirigidas al pdablico intantil. Segun el
reporte anuat de la Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
an 1993 se publicaron 773 titulos de revistas y boletines.

Conforme a los registros de la Comision Caliticadora de
Publicaciones y Revistas llustradas de la Secretaria de Gobernacion en
1993 sdlo circulaban dos destinadas a los pequefios: Cuentos infantiles

y Las aventuras de Clarita la gotita. Constan en sus registros 10s si-
guientes titulos:

En el rubro de 'dibujos y caricaturas':
Dammissima -

No circula
Kaliman - No circula
Parque Jurasico - No circula

En 1a clasificacion ‘historietas para colorear:

Cuentos infantiles - Circula
Las aventuras de

Clarita la gotita - Circula
Leyendas clasicas - Se ignora

En la clasiticacion de 'intantiles y juveniles':
Salva-vidas -
Mundo Jurasico -

Se ignora
No circula



Aventuras de la

pandilla jurasica - Se ignora

El escarabajo - Se ignora

Vale aclarar que estos fueron los registros de las publicaciones que
acudieron a 1a comisién para dar tramite a la solicitud de registro de
tituio y/o de licitud de contenido. Las marcadas con 'se ignora’' se
refieren a las publicaciones que tuvieron la intencién de iniciar el
tramite pero no lo completaron, o cual da pie a la siguiente aclaracién:
Segun la comisién puede haber revistas que circulen pero sin contar
con ios registros correspondientes, ya sea por ignorancia det tramite o
porque no les interesa realizarlo.

En ese afo existian casi 10 millones de nifios en edad preescolar. E1
INEGH{ registra a 10,195,178 de acuerdo al X! Censo General de
Poblacién y Vivienda, 1990, en las edades comprendidas entre cero y
cuatro aftos, que para 1993 integrarian el segmento de nifos de entre
tres y siete afios de edad, la citfra es un indicativo del nimero aproxi-
mado de preescolares. Es decir, a los 10,195,178 habria que restar los
que en 1993 cumplieran siete afios y los finados, para tener la cifra
exacta, pero el diticil hacer el calculo porque el INEGI no los registra por
rangos de edad anual. 6

En estas circunstancias se pretendia que Plaza Sésamo la Revista
tuese una guia en el inicio de actividades de lecto-escritura, en el
desarrolio de habilidades y destrezas motrices y cognoscitivas; ademas
de proporcionaries entretenimiento y diversion. Una herramienta paipa-
ble para alentar el aprendizaje infantil at reafirmar ia informaciéon difun-
dida por el programa Plaza Sésamo en su cuarta version, que fuese su
complemento impreso aunque no necesariamente requeria que el nifio
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hubiese visto el programa para beneficiarse con la ravista, era apropia-
do que lo viese, pero no indispensable.

A diferencia del programa en el que sélo se desenvolvia como espec-
tador, en la revista se le invitaba a actuar. La inquietud de proporcionar
al nifio un material que le diera la oportunidad de emprender acciones
en las que pusiera de manifiesto sus habilidades, fue el motor que dio
marcha a! surgimiento de Plaza Sésamo la Revista.

3.1. Antecedentes

Cuando se pensé en editar Plaza Sésamo La Revista, ya en México se
habfan proyectado en distintas fechas tres temporadas del programa
televisivo Plaza Sésamo y se planeaba la cuarta. Este fue el
antecedente inmediato y directo del proyecto editorial, pero no el
unico. En gran medida se debi6 también a Sesame Street Magazine, la
rovista estadounidense que era la contraparte impresa del programa
Sesame Street.

En un boletin editorial distribuido por Children's Television Workshop
en noviembre del 93 se hizo un recuento del proyecto Sesame Street
Magazine y se indicaba que la publicacién da la bienvenida a los nifics
al mundo de la lectura y se le calificaba como la perfecta transiciéon de
la televisién al mundo impreso.

"Cada numero de Sesame Street Magazine alienta la lectura, la
curiosidad y las habilidades sociales. Cada edicibn se organiza en
torno a un tema con algunos conceptos basicos como nimeros, colo-
res y formas. Otros son conceptos de desarrollo como la necesidad de
autoestima en el nifio, o de hacer amigos™. 7

Los personajes que aparecen en la revista son los mismos que se
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ven en televisién salvo la Rana René (que soblo tigura en el programay).
En la actualidad et numero ha crecido considerablemente, pero la ma-
yorfa de los que aparecieron desde el principio permanecen.

Los personajes humanos y los muppets protagonizan la mitad de las
historias y actividades de cada revista.

Para crear una revista educativa y estimulante que se ubicara en los
linderos del mundo de los preescolares, los editores de Sesame Street
Magazine cuentan con el respaldo de un equipo de investigaciéon, que a
su vez mantiene contacto con los suscriptores, quienes dan respuesta
sobre la efectividad del material expuesto.

El mencionado Departamento de Investigacién de la revista se encar-
ga de proporcionar al editor, redactores y equipo de arte ideas sobre
los intereses, preferencias y reacciones del lector, tanto nifios como
adultos.

Sus &reas de enfoque incluyen:

~ Determinar o decidir el desarrolio apropiado de articulos, activi-
dades y diagramas para jos lectores.

- Determinar el valor educativo y la efectividad de los articulos.

- Asegurar que los mensajes sean presentados con claridad y com-
prension.

- Asegurar que los mensajes sean consistentes con los valores y
filosoffa de Children’'s Television Workshop.

- Asegurar que los articulos sean relevantes y atractivos.

- Asegurar que los articulos reflejen el pensamiento comun y las
investigaciones recientes en desarrollo infantil y educacion.

La investigacién para la revista generalmente involucra. de acuerdo
con el boletin, entrevistas individuales con nifios en escuelas primarias,
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preescolares y en programas extra-escolares, sobre actividades parti-
culares, historias, juegos y formas. Ademas se cuenta con un grupo de
padres de familia (Parent's Network) que proporcionan datos sobre las
reacclones de los nifos a articulos especlificos. Estos padres-investi-
gadores aportan la perspectiva de los padres en una amplia variedad
de temas relacionados con la educacion que les conciernen a elios y a
sus hijos.

Los editores de Sesame Street Magazine cuentan también con el
apoyo de los investigadores de! programa televisivo, quienes proporcio-
nan la experiencia de afios de astudio sobre nifios en el rango de edad
objetivo. También se solicita informacién a los miembros de la Junta
Nacional de Consejeros y Asesores, que estan en la cumbre de su
campo en literatura, desarrolio del nifio y pediatria.

El actual consejo lo integran:

- Charles Flatter, doctor en educacién, profesor de desarrollo humano
en sl Instituto para Estudios Infantiles de la Universidad de Maryland en
College Park.

- Gerald S. Lesser, doctor en filosoffa, graduado de la Escuela de
Educaciéon de Harvard.

- James McCord, doctor en medicina, pediatra del Hospita! intantil de
Saint Paul.

- Vateria Lovelace, doctor en filosofia, Vicepresidente de
Investigacion de la serie televisiva Sesame Street.

- Nancy L. Roser, doctor en educacién, profesora de lenguaje y estu-
dios de literatura de la Universidad de Texas en Austin.

- Istar Schwager, doctor en filosofia, psicélogo educativo, en Nueva York.
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En la planeacién y elaboracién de la revista estadounidense Sesame
Street se toman en cuentan las ideas aportadas por su propio departa-
mento de investigacién, por la agrupacién de padres de tamilia, por los
investigadores del programa televisivo, la junta de asesores y sobre
todo a los lectores, quienes sefialan lo que les gusta y lo que no.

Para estar al dfa, en la primavera de cada afio los editores de
Sesame Street Magazine sostienen una reunién con los miembros de
la Junta Naclonal de Consejeros y asesores, el equipo editorial y de
arte. En ella se intercambian ideas, puntos de vista y propuestas para
hacer los cambios y adiciones necesarios.

Las caracteristicas de Sesame Street Magazine son:

Periodicidad: mensual (a excepcidn de fabrero y agosto)
Tamaho: 10 3/4" x 8/18" (26.5 x 20.5 cm)
Encuadernacion: grapa

Paginas: 32 mas portadas

Colores: la mayoria de los primarios y pasteles
Preprensa status: 90 % convencional

10 % por computadora

Esta tltima indicacion quiere decir que apenas un 10 por ciento de la
elaboracién de la revista se realiza por computadora, et 90 restante
continda haciéndose fotomecanicamente, lo cual implica mayor trabajo.
A diferencia de la revista Plaza Sésamo, que se realiza digitalmente en
su totalidad.

A continuacién se incluyen fotocopias de un ejemplar completo de
Sesame Street Magazine. Asi se podra apreciar con mas facilidad sus
caracteristicas, tanto tfisicas como editoriates.
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Cuddis
Like people, pets= need foud.

water, and sleep. They also need
lots of love. Linda gives Barkley
all those things. What would you

el
s

give yvour pet?
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SEXAMESTHEER

@ Pet Poems: Animal poems
@ Lost Dog: Sesame Street picture story
€3 A Frog at Home: Story to read aloud

@ Rosie the Visiting Dog: Photo essay

€3 Act Like an Animal! Charades game

@ Weicome to the Pet Fair: Neighborhood maze

@ Counting Cats and Dogs: Learning numbers, adding
@ Slimey'’s Underground Circus: Discussing a picture
&5 Hungry as a Horse: Learning letters

s Sesame Street Alphabet: Collectible poster

Falit. Y
. L DG
@ Funny Fish Tank: Discussing a picture ,\{ PN
S PP
Kingston's Diary: Pct pages h.’\"r’\:\
E T
53 Lakeside: Counting e

@ Monty’s Silly Stories: Cunting. storytelling
- 1:_4{//'“ £2) You Don't Say! NMurch caiendar

hen we chose pets
WBS this month’s
theme, we decided to
focus on a subject of
great interest to children
and great value to their
development.

Caring for a pet offers
a chance to learn about
responsibility, pride, and
even, as you'll read in
“Lost Dog” (pp. 4-5],
disappointment.

This month's puliout
poster is all about guinea
pigs. Gentie and easy to
care for, they make great
first pets. There are many
animajl lessons in this
issue, and chifdren will
have a howling good time
(see “Act Like an Animal,”
pp. 6-10). whether they
have a pet or not.

’
fthaano Lo
Rebecca Herman
Executive Editor

STCET MAATIE. P, ton ARSI, Raner.

Cover Blustration by Tom Leash

Special thanis to thes momh's
omaultants from the American

Presd nce
Jutie Bank, Dirsctor of
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Mary had a little lamb,

Its fleece was white as snow:;
And everywhere that Mary went
The lamb was sure to go.

It followed her to school one day;

That was against the rule.

It made the children: laugh and play

To see a lamb at school.
Traditional

952 by Rand MeNally & Company

CaT Kzisss

w

Sandpaper kisses

on a cheek or a chin—
that is the way

for a day to begin!

Sandpaper kisses—

a cuddle, a purr.

I have an alarm ciock

that’s covered with fur.
Bobbi Katz

b
3
s

=

g

Mr. RapBIT
Mr. Rabbit has a habit
That is very cute 1o see.

He wrinkles up and crinkles up
His little nose at me.

lfson reprinted witk permission of Hana

I like my little rabbit,

And 1 like his litle brother.

And we have a lot of fun

Making faces at each other.
Dixie Willson
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“Mr. Rabbit” by litie
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dog followed me from the park.

think she’s lost. We need 1o find her owner.”

»:.— = B.\'I aria suggested they make posters and pu: them up near the park. “All right,” said

I Keep her?” ¥ Luis said, “We'll see.”

F

poster,” said Gabi. "'Do you know this dog?" " They wrote Gabi's words on the poster. They

made copies and put the posters up. “Someone will c2ll.” said .- B Maria.
= ‘;5 o
Bur . Gabi hoped that no one would ever call. She liked the =\ '{....‘rt dog. She gota

— ~ § e
brush and brushed the\z' é dog. She gave the ;’x‘ < ¥ dog water and food. They played

R =

Story by Sant Complos R July. Fmﬂlﬂx  Adaplution by 1" Kevin Strader



fetch the stick. That night the gﬁ-\% dog even sleprt in her bed.
Nt

The next day

-. -~ poster and wanted to come see the )

ot

. — > & L=
fj—/‘ dog. \.éé.-' Luis, E; Gabi, and the = - < dog waited on the front steps. Soon a girl and her
Q 5 :,.

SR <
= -
mother ran toward them. The girl shouted, “My (;;-' i’\-} dog! You found my N dog!™
: (../'~ 7'!:f SN
B The girl hugged they B odog iike it was her best friend. The * ~ \ dog licked her face and
! '\—_—.: ®.
far - <L T
made it all wet. Finally, the girl turned to .t" Gabi and said. “Thanks for finding my ™ \;-,-';; dog.”
EATS
Z;: Gabi felt bad that the ‘:_\‘ "\/ dog would leave. But she could see that the g.‘/' ’3 dog
== ey % ‘5\?&
was very important to the girl. The girl’s mother thanked Gabi for taking such good care of
<
I
the\-;lf . £} dog.
-
Qi
~I guess you'll be leaving now.,™ said
- ~ = .
a stick to NI Gabi.
“She wants to play fetch.” said
b=
They all ran and plaved and had a lot of fun. And; Gakti and the girl made a promise to visit each
: other often. Because. now, they were friends.
4 e s‘u’ﬁ
i aes O \\ 6 wied 10 =
i ooﬁd *3352% ety 1955 yatton-

“rt <
wa\c““‘: *335: = vna “" 20\ your P85
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12 pig by Mary Jone Degin

by Kllen Applely

« flinstrations

TR I YR AT T T

playing! This game

dancing like a seai and
howiing like a duck!

Or is that howling

Vonssevaencnssssdnnsssresresriaed

Smiiey, get you

couid have vou

it's
time agzin

to let mie, Guy

like a doggie?
Hay! Let’s find

out!

on the Go

IJO Ok ior three

miore pets to cut out in

this issue. Save them
and turn to page 32 to
find out how to make

a pet carrier.

S L R T R P P R P

.

Woof,
woof!

sesransrananee

Ah-woo,
ah-woo!

How %o Play

O Cut out the
picture cards and
put themn in a pile
next to the game
board.

& Pur on vour
favorite music.

& Pick a card and
place with the

sound words facing

. up. nextro
7

the matching

game board.

€ Dance like that
animal and make
the sound it makes.
& Keep playing
until you can act
like all the pets on
Sesame Stireet.

§ Quack,
! quack,
i quack!

Naaay!




reesansrenense

imaginary animal you think
would make this sound.
= IR 1 X i

//‘;‘ DE“aW a picture of the i
i

ingamoo!

.~
: oz :
s  Little Doggies  + :

ceressesanrorsnn

Woltgang Seal
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Find out how pecple tzke
care of their pets.

Cut out the family shown
at the botom of this page.
Take them tfrom ZT__.~ 0 @
. You can us zer
and then yvour 13 10 show
the w :

w”"”w :

S
:,‘/m.mmn'om by R W. Alley
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How many cats are in
the Count’s picture?

= How many cats and
dogs are there in ail?
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SLivEey’'s UnpErcrOUND Circus

Weicome to
Slimey's Underground Circus.
s £ world dirt and mud, where nothing
end nobody can sticy ciean! Step right up and see
tire wacky worm who rides a unicycle!
See tre amazing acrotats!
& igziing juzsliern And remember:
2y's Undezrground Circus,
tiave to wipe your feet!

= s e
~eme T What is happening at Slimey’s Underground
Have you ever been to the circus? What did Vou see there?




- HuNGRY As A HORSE
11, I'm For

horse, Bust
at the thing

ore in the couniry store o buy some food for my

; : T
"hﬁe’z'd the things on
this page that begin with
the letter H.

What other words can you
*  think of that begin with
the ietter H?
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is brought to you
by the letters

! This month'’s issue + %
]
!

@ and =,

Cuinea nig pups cuddle
to keep warm.

Zuinea rigs like to eat
fresh fruits and
vegetables.

N x
g

Guinea rigs like to
have friends.



A Frog at Home-\

uddy was a happy frog who lived on a pond that was tucked all cozy into a forest of oak

and elm trees. He liked to hide at the edge of the waler, in the short grasses, orin a pool of
slimy algae, and wait for bugs.

One day he was sitting in the grass when a bug buzzed by. 1 hope it's a beetle,” thought
Buddy. Crunchy beetles were his favorite food. But it didn’t much martter.
You see, frogs are born to jump for bugs. So he did.

Story by I. Kein Strader ¢ Tibustrations by Tim Raglin



As Buddy soared through the air, he could see that the bug that was buzzing by was a
beetle. He shot out his sticky tongue and tried to snatch it. But the beetle zigzagged to
the left. Buddy missed him. When Buddy turned his auttention to where he was going,
his eves bulged. “Woooaaah!™ he velled.

He crashed into some tall grasses that spun him around and—splat!—he <

landed on his back in the mud. As Buddy struggled to turn right-side-up. he
3 saw a boy and a girl -

pointing at him.
The children ran over. They seemed like

giants to Buddy.
“A frog would make a good pet,” said
the girl. Buddy's heart started beating :
quickly. Buddy thought about his pond. !
He thought of how he could swim :
anywhere he wanted. at any time. But,
most of all. Buddy thought about his frog

cey would all sit

ends. Somerimes
around and {lip their big tongues in and out,
just for the fun of it!
‘The girl ’
grabbed
Buddy with
her giant hand.
~Got it!l” she said. But
{ frogs like it better in ponds
surprise. the girl turned right
side-up and placed him gendy on the ground. &
“Maybe s0,” said the girl.
Without wasting a second. Buddy jumped— .

sploosh! His strong back legs pushed him
toward the bottom. where the water was \
coolest and he felt safest.
When Buddy came up
again, he floated atop the
pond for a while. Then he
spied a strider running
across the water in his
) dxrecn’on. Buddy srn.lled to . %
himself, “I like my home in the pond.” &
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. .
Pointea
the funny things you
see in this fish tar
Then count the fish.
Where else besides a
fish tank might you
see fish?

20







Kingston’s
Diary

-

Hl! I'm Kingston Livingston IIL

1 drew o picture of & puppy. Do you want
to color it in? Get a crayon.

E TSI TT P

1 made a collage of pet pictures that { cut
out of newspapers and magazines. Can
you make a collage? Get some paper and
some glue. Cut pictures out of
newspapers and magazines before you
recycele them. Make a collage?

Iwrote the name of my favorite pet.
Write the name of your favorite pet

-

saved a
phiotograph of
my friend’s
clay model
of a snake. Do
vou have a
photograph of

an animal? Pat
it in vour diary.
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MONTY'S -

- mapemnscssecsssssccsncsssnmanssns

and marriecd a pig
named Al

took a bath

ate some grass




How to Tell Moniy’s Siiiy Sicries

© Cut out all the game cards, Put the green cards in one pile, the
blue cards in a second pile, and the red cards in a third pile.

& Pick a card from each pile to tell the beginning, middle. and
end of each silly story. You can use either side of the card.

& Can you make up your wen funny story?

Illustrations by Nathaw Jarvis » Monts by Ellcr Aspleby
eesssesccenccsrscccnsrecsscacacane

ate 2 banara

mun into the woods

and danced with a
chicken.

playved fetch the stick

redadanid
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Sometimes vou can send a message without saving a word. You use
vour body. What is everyone in the picture sayving without words?

Internanonat Day
of tne Ses!

12

18

19

i
2
|
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0

Biz 3:rd's Sirtnda
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Put these J

boxes in

the matching
spaces above.
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Rosie the Visiting Dog

Meet Rosie. She is z special kind cf pet.

She visits people 1o make them feel better.







Paniel’s Letter to Big Bird >

. Are 6, California ~

Daniel Van Haosi

Berigerator photograpky by Dennis Mosner « 3-D doos hangle by Eric Brouwn

3-D magmets by Anna Walker » Bunny by Mary Jane Begin




Ashley made a life-size
portrait. Look—Ashley ix
smiling, just like her
drawing.

Ashley Kramka, Age 4. Micnes

FiEy £ gngs
vy Sittie randmg

s

My i
Ville o andma

Tove m
Ican

&randma
sleep ai p,
er
And she has three o
and t; v sve - @
-a Neyre fitied with
Shaina Wagr gy, Asre 3

house

Wers
toys

N Jeres

Christopher’'s Monster Plar:
Christopher Skene, Age 6, Virginia

' Drawing

Lauren Age B

1cole Vianzon

Aissour

Lauren N
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How to Make Your Pei Carrier
Cut along the dotted lines. Fold the
paper so that this side is on the
outside. Tape the four corners and the
end of the handle closed. Put vour
pets in the carrier. Where will you
take them?

[EXIYTEXIALS

vou've collected T
-# wvour guinea pig.
Kitten, puppy. and

Dunmy fom this issue,

vou can carry them
arcund

;"‘;
te

pet carrier.

]
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Children's Television Workshop brings
yYou award-winning magazines,
custom-designed for yvour child's age
and interests. Packed with exciting.
colorful graphics, every issue features
one-of-a-kind reading. learning

- excitement. and fun. Choose the best

_ publication for your child today.

Return the order card or write to
the magazine of yvour choice at

P.O. Box 52000, Boulder, CO 80322-2000.
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P HTI0 sees

pi
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cture. How many do you see? Tell
story about Elmo and his puppy.

Hlustration by Jerry Smati




¢

3.2. Curriculum Educativo

A diferencia de Sesame Strest Magazine, para Plaza Sésamo la
Revista no hubo un trabajo de investigacién previo que ayudase a con-
figurar un Curriculum Educativo exclusivo para el proyecto editorial. Al
iniciarse este, al parecer se acordd que la revista tuviera como obje-
tivos educativos los mismos ya definidos para el programa televisivo
producido en México, que al fin y al cabo, habia tenido una extensa
revision por parte del equipo de investigacion.

Desafortunadamente no fue posible acceder al Sr. Remy Bastien Van
Der Meer, ex-director de 1a revista, para verificar esta informacién pues
cuando se le solicité una entrevista con el propésito de conocer su
experiencia al frente de este medio se negd a ello en redondo. No le
interesd de ningun modo, traspasar sus conocimientos como editor de
Plaza Sésamo a quien iba a sucederle en el puesto.

Tengo entendido que cuando la revista se encontraba en etapa de
planeacién, el Sr. Bastien fue invitado por Children's Television
Workshop a un seminario en Nueva York ofrecido con el fin de mostrar
(a 81 y a otros editores) 1a manera como se realiza Sesame Street
Magazine y proporcionaries sugerencias, guias y lineas de accidn para
poner en practica en las distintas versiones editoriales, incluida la
revista destinada al publico latinoamericano. Por la razén ya expuesta
tampoco fue posible conocer ef contenido del seminario, las ideas
derivadas de &1 y su aplicacién en la publicaciéon.

Asi pues, Plaza Sésamo la Revista se rigié siempre por el Curriculum
Educativo definido para la cuarta temporada del programa televisivo,
que, como ya se menciond en el capitulo dos, se integrd luego de una
minuciosa revisién en conjunto entre funcionarios de UNICEF, el equipo

L



dea produccién televisiva, espacialistas ean desarrolio infantil y psicologia
educativa no sélo de México, tamblén de otros paises de América
Latina. En suma, un Curriculum Educativo ampliamente discutido.

Vale recordar que e! objetivo principal de la revista es servir de gulia a
los padres para proporcionar a los nifios informacion de tipo cognosciti-
vo y, al mismo tiempo, estimular la curiosidad por el mundo que les
rodea.

En el Curriculum Educativo facilitado por la oficina de produccion del
programa Plaza Sésamo se aclara que si bien no forman parte de los
objetivos educativos especificos, se busca promover en el nifio distin-
tos valores fundamentales para su desarrolio, entre los que destacan:

- Comprensién y respeto a la persona humana.

- Responsabilidad personal, familiar y social.

- Valorizacién de la familia, base de la sociedad .

- Respeto por la naturaleza.
- Identidad cultural, base del respeto y dignificacién de su diversidad

cultural.
- Apreciacién de las ralces latinoamericanas, tanto en el ambito fami-

liar como social en general.

En el boletin Update distribuido por UNICEF en marzo de 1994 se
explica "que el contenido educativo de la revista en espafiol se basa en
alto grado en el material de la publicacién en ingiés producida por
Children’'s Television Workshop, con material extra realizado en México.
Los editores de Plaza Sésamo planean inciuir abundante material de
Latinoamérica para destacar tépicos y expresiones artisticas de los
paisas donde !a revista comenzara a distribuirse™. 8

Sin embargo, la revista terminé antes de tener ia oportunidad de

%2



concretar este propdsito.

Asf como no existia un departamento de investigacién que disefiase
un Curriculum Educativo especitfico para la revista tampoco lo habla
para evaluar su impacto. En este sentido la unica forma de conocer la
manera como era recibida por los padres e hijos era a través de las
cartas enviadas a la redacciéon.

En el Anexo 2 incluimos algunas de fas misivas recibidas que posi-
blemente sirvan para enriquecer el punto, no sin antes repetir que el
Curriculum Educativo utilizado en ia edicién de Plaza Sésamo la
Revista tue el mismo que se usd en la cuarta temporada del programa

de! mismo nombre, al aire durante 1995 y 1996, y que aparece comple-
to en el Anexo 1.

3.3. El pertii del publico

Dirigido a nifos en edad preescolar, especiticamente entre los tres y
seis anos de edad, el modelo Sesame Street esta elaborado de acuerdo
a las caracteristicas propias de la audiencia.

Pero, ¢cudales son las caracteristicas de los nifios en edad preesco-
lar, el publico a quien esta dirigido el programa? Aqui es preciso hacer
una pausa para conocer un poco mas a fondo el proceso evolutivo a
nivel fisico e intelectual desde el momente de! nacimiento hasta los
seis anos de edad.

En la seccidon "A through the years. A guide to development” apareci-
da en la revista Sesame Streat Parents (9), el doctor James Herzog
(catedratico en psiquiatria infantil en la Escuela de Medicina de
Harvard) hace una exposicion de la manera como crece el cuerpo y las
habilidades del nifio y como aprende a usar su mente.
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A continuacién un breve resumen que ayudari a darnos una idea
clara de los cambios que se suceden en los infantes.

Durante los dos primeros afios después del nacimiento, el bebé crece
mas rapido y se desarrolla mas que en ninguna otra etapa de su vida.
A los cinco meses pesa dos veces mas de lo que pesé al nacer; a los
doce meses pesa tres veces esa cantidad. Al final det primer afio, el
bebé es, en promedio, entre 25 y 30 centimetros mas grande que al
nacer.

Estos cambios flsicos extraordinarios corren al parejo de las capaci-
dades fisicas. El desarrollo de las habilidades motrices gruesas (que
involucran el cuello, brazos, piernas, manos y pies) y las habilidades
motrices finas (que involucran los dedos), refuerzan el sentido de si
mismo del! nifio y su habilidad para ser auténomo. Las capacidades
crecientes del nifio, en particular sus habilidades motrices mayores,
afectan la interaccién entre él y sus padres en forma imposible de pre-
veor. Su habilidad para gatear o caminar ocasiona que sea mas dificil
cuidarto.

El progreso se da también en las habilidades motrices finas. Desde el
momento en que nace, por instinto cerrara su mano alrededor de un
dedo que presione su palma. A las ocho semanas este instinto da
forma a los primeros signos de coordinaciéon intencionada ojo-mano.

A los tres meses de edad, ei bebé puede alcanzar objetos pequefios
cercanos.

A los seis meses se sienta en silla alta y coge un objeto colgado
frente a éI.

A los siete meses transfiere objetos de una mano a otra.

A los nueve meses usa los dedos para coger bloques.
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A los 12 meses levanta objetos pequefios, como pasas.

£n ol terreno intetectual también suceden prodigios. Al nacer, e! cere-
bro del bebé es un 6rgano complejo que contiene todas las neuronas,
o células cerebrales, que se desarrollaran al crecer (alrededor de un
trillén).

Durante los primeros dos afios de vida, el axén, o sinapsis, que
conecta unas células con otras se multiplica, 1o que incrementa el
tamafio del cerabro del bebé y forma una estructura neural que permite
aprender lo que sucede, a través de los sentidos. El nifio observa y
organiza la informacién acerca del ambiente que le rodea, Gnicamente
sobre la base de lo que puede ver, oir, oler, tocar y saborear. En los
primeros meses, por ejemplo, un bebé aprende que su cunita se siente
diferente de su frazada. MAas tarde aprendera que duro y suave son las
palabras, tanto como los conceptos, que describen esas diferencias.

Durante los primeros 2 afios de vida, el nifio alcanzan un naumero
mayor de sefales cognoscitivas.

A los seis meses de edad el bebé ya ha desarrollado una profunda
percepcién. Reconoce la diferencia entre estar arriba y abajo. Es decir,
sabe que estar sentados en una silla no es lo mismo que estar sentado
en el suelo.

A los ocho meses puede formar imagenss mentales de personas
que les son familiares. Cuando una persona extrafia se le acerca, e!
bebé puede reaccionar con angustia (ansiedad a lo extrano). Y cuan-
do la cara frente a 61 no concuerda con la imagen de un rostro cono-
cido, llora.

De los 10 a 12 meses comprende 6rdenes simpies y su propio nom-
bre. También ha conquistado destrezas como alimentarse a si mismo,
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lo que significa que reconoce un deseo o necesidad flsica especifica y
resualve cémo satisfacerla.

A los 12 meses vocalizan y sefialan. Empiezan a caminar, lo cual sig-
nifica que estin desarrollando las habilidades mentales para medir dis-
tanclas y la relativa estabilidad de los objetos.

De los 18 a 2 afnos empieza a formular palabras reales y oraciones
completas. Recibe una gran cantidad de informacién, y el desarrollo det
lenguaje ocurre a un paso notablemente veloz. Las habilidades motri-
ces finas se desarrollan aiin mas y es capaz de usar sus dedos habil-
mente y ejecutar tareas precisas.

Los avances en las destrezas motoras reflejan el aprendizaje
cognoscitivo que acontece durante estos meses. Cuando una nifiita es
capaz, por ejemplo, de trepar del sueio a una silla demuestra que sabe
que hay diferentes niveles, y también que puede moverse de un nivel a
otro a voluntad. Ella ha resuelto que sube jalando con sus manos y
empujando con sus brazos y piernas. También es lo suficientemente
coordinada como para realizar actividades que involucran una com-
pleja serie de pasos: colocar objetos a través de las aberturas apropia-
das de una “caja de formas”, sostener un crayén firmemente y "dibu-
jar®, manipular las piegzas de un rompecabezas.

De su capacidad de alimentarse a si mismo o caminar en lugar de
gatear, el nifio deriva un sentido importante de logro.

De los dos a los cinco afios

El Dr. Charles Flatter (protesor de desarrolio humano en e!
Instituto para Estudios Infantiles de la Universidad de Maryland en
Coliege Park) expone en un articufo publicado en la revista Sesame
Street Parents, en la seccién ‘Through de Years: a Guide to
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Development, la forma como el nifio de dos a cinco afios de edad
aexperimenta los cambios fisicos y del pansamiento. 10

En resumen el proceso ocurre asi:

A los dos afios de edad el crecimiento fisico decae en forma consi-
derable, comparado con el primer ano de vida. El nifio pierde aigo de
su grasa de bebé y adelgaza. A los tres afios es dos veces mas alto de
lo que era cuando naci6, y cuatro veces mas pesado. Las proporciones
corporalas empiezan a cambiar. LLa cabeza, por ejemplo, que al nacer
s una cuarta parte de la longitud del bebé es un quinto de su longitud
a los dos ahos. Estos cambios fisicos hacen posible que use su cuerpo
en fornas mas complejas de lo que podia a los pocos meses.

El desarrollo flsico sucede de arriba hacia abajo y de adentro hacia
afuera. Es decir, el niho empieza por controlar cabeza y cuello. Luego
aprende a hacer lo mismo con los brazos, las manos, los dedos, pier-
nas y pies.

A los dos afios el niffo puede caminar y comer con tacilidad, y tiene
una modesta habilidad para trepar escaleras, mientras se sostiene de
la mano de alguien o del pasamanos. Es capaz de manipular objetos
grandes como pelotas y pequefios como crayones. Ademas el cerebro
se vuelve mas sofisticado permitiendo el uso de palabras para repre-
sentar, o simbotizar objetos. Ahora su juguete favorito o su animalito de
peluche existen para el nifio en su mundo sensorial, donde puede ser
observado, olido o masticado, y en su mundo mental, donde existe
como una idea, con un nombre como Teddy.

A los tres afios el nifio es capaz de montar en triciclo, arrojar una
pelota con la mano y atrapar una que le sea lanzada, caminar y bajar
ascaleras por si mismo. Muestra importantes avances en la coordi-
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nacién ojo-mano, por gjemplo: insertar pequefias cuentas, abotonar
prendas, subir cierres y dibujar circulos.

Su capacidad cerebral para la simbolizacién y pensamientos abstrac-
tos se ha expandido debido a un creciente nimero de conexiones
sinapticas (las que unen unas neuronas con otras) en el cerebro; esto
permite al nino comprender cada vez mayores cantidades de informa-
cién y organizaria en una forma méas compleja. Ahora es capaz de ca-
tegorizar cosas que comparten una cuatlidad especifica, como un color
o forma.

Entendera, por ejemplo, que los gatos astdn en una categoria dife-
rente de los perros. Un afo después, a los cuatro afios de edad habra
comprendido que ambos pertenecen a la gran categoria llamada ani-
males.

También a los cuatro afios entiende que los nimeros no son sélo pa-
labras, sabe que tienen un significado y funcidén particutares; que
pueden ser usados, por ejemplo, para dividir una coleccién de canicas
o descubrir cual hermano tiene mas galletas.

El nifto de tres afios es capaz de asignar sentimientos especificos a
las conductas que observa. Si ve llorar a un compaferito, puede rela-
cionar esto con la idea de que lo estan lastimando; lo que no puede
hacer es considerar opciones como, por ejemplo, que el otro nifio esta
enojado o se siente desdichado. Un cerebro de tres afios es incapaz
hacer mas de una asociacién a un tiempo.

A los cinco afos el nifio salta, brinca la cuerda, patina sobre ruedas y
corre con los brazos columpiandose opuestos a los pies. Es capaz de
escribir letras mayudsculas, palabras simples (pero con trecuencia
invierten las letras) y nimeros del 1 al 5. En esta etapa empieza a con-
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solidar su concepto del tiempo y sentido del pasado y futuro. Sin un
conceapto del tiempo bien establecido un nifio no piensa légicaments; ni
entiende causa y efecto. Desconoce que las acciones tienen conse-
cuencias, por esa razén los preescolares son tan susceptibles de acci-
dentarse. Un nifio de cuatro afos podria saltar dentro de ia piscina
porque el agua luce invitadora; el hecho de que no sepa nadar no se
le ocurre. Los nifios no nacen con un sentido del peligro, aprenden sélo
mediante experiencia de primera mano. Sobre todo, viendo, oyendo,
oliendo, tocando y saboreando.

Un nifo de cuatro afios no puede imaginar un suceso que nNo ha vivi-
do antes. Una razén por la que 6! divorcio es especialmente traumatico
para el preescolar, se debe a que no concibe una configuracién familiar
diferente de ia que ya existe. Sin embargo, con el tiempo, cuando
tenga cinco o seis afos comenzara a hacer la importante transiciéon
hacia el pensamiento abstracto, entonces podra considerar mejor ios
resuttados légicos de las acciones que toma.

En sintesis:

Del nacimiento a los dos afios

- Durante el primer afio de vida del nifio, las habilidades motrices
gruesas y finas se desarrollan rapidamente; cuando tiene dos ya ha
pulido sus habilidades motrices finas.

= Desde que nace recibe informacion a través de sus sentidos, mien-
tras mas informacion obtenga, la anatomia cerebral reflejara el proceso
de aprendizaje.

- Contorme se desarrollan las habilidades motrices del nifio, necesita
de los padres no sélo cuidado, también admiracién de su capacidad de
crecimiento y ayuda, literalmente, para dar e! siguiente paso.
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= Entre los meses primero y noveno, y de nuevo entre los meses 18 y
24, tienen lugar extraordinarios avances cognoscitivos. El rol del padre

o del cuidador as proveer los nutrientes y la estimulacién necesarias
para el proceso de aprendizaje.

De los dos a los seis afios.

» El desarrollo del nific adopta su propio paso. Es decir, el avance
sucede de acuerdo con los horarios genéticamente predeterminados.
Ocurre de arriba hacia abajo, y de adentro hacia atuera y empieza a
controlar el tuncionamiento de su cuerpo en el siguiente orden: cabeza,
cuelilo, brazos, manos, dedos y finalmente piernas y pies.

- El nifto de dos afos de edad es literal; un objeto existe para &1 sélo
si puedeo verlo.

= A la edad de tres la capacidad cerebral para la simbolizacién, o 1a
habilidad para usar palabras para representar objetos, se ha desarrolla-
do lo suficiente como para que el nifio entienda un objeto como una
idea tanto como una realidad tislca.

= El nifio de cuatro ahos tiene poca capacidad para entender que las
acciones tienen consacuencias; por esta razédn los preescolares tien-
den a ser susceptibles de accidentes.

- Dificilmente puede acelerarse el desarroilo del nifio y su progreso
no es una reflexién del valor del padre o madre, o importante es que
complete cada etapa del desarrollo en una forma que asegure un senti-
do de crecimiento de competencia y dominio.

Los estudios de los psicélogos especializados en el desarrollo,
durante la segunda mitad de la década de los €60, promovian intensa-
mente la nocién de que gran parte del desarrollo intelectual del ser
humano ocurria entre el nacimiento y los cuatro afios de edad y, que
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otra parte sustancial de este desarrollo se llevaba a cabo entre ios cua-
tro y ocho afos de edad. Es asi como dos terceras partes, aproximada-
mente, del desarrollo intelectual se completaban antes de empezar la
educacién formal.

En Psicologfa evolutiva y educacion preescolar se afirma que hoy por
hoy, "a la educacién infantil se le reconoce no sdélo la funcién preparato-
ria y propedeltica, sino el papel fundamental de promotora de la con-
struccién humana”. 11

Referida ésta en sentido amplio, (es decir, la educacién infantil) como
el proceso vital que se realiza en la etapa inicial y temporal del ser
humano, que va del nacimiento a la entrada a la escolaridad obligato-
ria. En una perspectiva mas restringida se refiere a la educacion institu-
ciocnal que pueda realizarse en centros educativos especificos.

Mas adelante se afirma: "Parece evidente que una oferta curricular,
para la educacién infantif, que pretenda una fundamaentacién objetiva,
debe partir do los resultados de la investigacién sobre el desarrollo
humano en los primeros estadios de la existencia®™. 12

Asi jo entendieron en su momento Joan Ganz Cooney y su equipo, y
con base en los lineamientos en el aprendizaje de nifios de tres, cuatro
y cinco afios de edad, proporcionados por el Dr. Sheidon White psicélo-
go de Harvard, formularon la lista de los objetivos educativos, que mas
tarde configurarian el Curricuium Educativo.

"Independientemente de la relevancia de las distintas teorias. el dise-
fo curricular y la practica educativa en educacion preescolar precisan
apoyarse en hechos y generalizaciones acerca del desarrolio del nifio
en esta etapa”.

Si bien esta afirmacion se refiere a la educacién formal, es igual-
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mente valida y digha de tomarse en cuenta para los propésitos de!l
proyecto televisivo Plaza Sésamo en virtud de la similitud de sus
propdsitos.

En México, antes de ponerse en marcha la produccién se efectué un
trabajo de investigaciéon previo destinado a determinar el nivel de
desarrollo y de conocimiento de los nifios de tres a cinco afios de edad
de distintas clases soclales, en el D. F. y en el campo mexicano,
durante el verano de 1971.

En el estudio se utilizaron varias pruebas desarrolladas por el
Educational Testing Service de Princeton New Jersey, que fueron estu-
diadas, traducidas y adaptadas antes de ser aplicadas a los nifios me-
xicanos.

El estudio fue encargado al Centro de Investigaciones
Psicopedagoégicas A. C. (CIPAC) y conducido por el Dr. Rogelio Diaz-
Guerrero. “Era, claro, indispensable conocer de antemano el grado de
conocimiento de los nifios a fin de que, en Plaza Sésamo se le diese
mayor importancia a aquelios conocimientos que no estuvieran desa-
rrollados en los nifios mexicanos™. 13

Diaz-Guerrero también describe la seleccion de la muestra: "Para el
estudio piloto de Plaza Sésamo se decidié que deberilamos tener un
ejemplo de 24 nifios de los siguientes niveles socioecondmicos:

Clase media alta

Clase aita trabajadora

Clase baja de las ciudades perdidas

“Dado el cuidado con el que se realizé esta parte del estudio, nos
sentimos seguros de que los resultados, para cada uno de los grupos,
pueden ser juiciosamente generalizables a los nifios de tres a cinco
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anos de edad que tengan las mismas caracteristicas demogréficas”. 14

3.4. Caracteristicas
La revista Plaza Sésamo fue editada y publicada para los distintos
paises mediante convenio con Editorial América, S. A. por autorizacién
de Children's Television Workshop.

- Periodicidad: mensual

- Tiraje promedio inicial: 81 000 ejemplares

- Precio: N $5.00

- Medidas: 27.5 x 20.5cm

- Forma: italiana

- Numero de paginas: 32 mas 4 forros

- Tipo de papel interior: Baxter 66.6 g.

- Tipo de papel exterior (forros): Couché 135 g.

- Acabado: Barniz cristal

- Encuadermacién: grapa

- Impresién: off-set por Procoelsa, S. A.

- Fecha de lanzamiento: abril 1994

- Tiraje internacional incluyendo México: 150 000 mensuales

Argentina: 25 000
Colombia: 18 000
Venezuela: 14 000
Chile: 12 000

Distribucién: Se realizaba a dos niveles:

A. En México: A nivel nacional exclusiva en México a través de la
empresa Distribuidora Intermex, S. A.de C. V.

Distribucién en el D. F. y zona metropolitana mediante la Unién de
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Expendedores y Voceadoraes de Peribdicos de México, A. C. Ademas
de puestos de periddicos la distribucién llegaba a locales cerrados y
tiondas de autoservicios.

B. Intemacional:

En Argentina:

Importador: Editorial Televisa S. A.
Capital: Vaccaro Sanchez y Cia.
Interior: Distribuidora de Revistas Baertran.

En Colombia:

importador: Editorial América, S. A.
Distribucién: Distribuidoras Unidas.

En Venezuela:

Importador: Editorial Variedades
Distribuidor: Distribuidora Continental, S. A.

En Chile:

Importador: Editorial Andina, S. A.
Distribuidor: Sociedad de Distribuciones Alfa S. A.

- Venta: La empresa Editorial Televisa consideré que los datos refe-
rentes a ventas de sus publicaciones es informacién reservada, por
tanto sélo proporcioné datos generales. En este sentido solamente
puedo hacer aproximaciones y calculos sobre la base que dio el Sr.
Romero, jefe dal departamento de circulacion.

Afirmé que: "la devolucion de la revista Plaza Sésamo oscilé entre
20% y 30%. En consecuencia, la diferencia (entre 80% y 70%) era la
venta”. Si de acuerdo con el memorandum, fechade 1 de junio de 1995,
firmado por el Sr. Sergio Garcés Solis de Ovando, a la sazdén director
general, el tiraje era de 34,000 ejemplares (es decir, habia sufrido una
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reduccién de mas del 50%), podemos calcular que la venta oscilé entre
27,200 y 23,800 ejemplares.

- Presupuesto: El asignado a la edicién de la revista tenia caracter de
reservado. La informacion disponible en este rubro era que habia
autorizacién para solicitar 18 paginas de material a Children’'s
Television Workshop dnicamente, y gastar 150 délares en fotografias.
Como una fotografia costaba precisamente esa cantidad unicamente
compraba una y la destinaba a la portada de Padres de Plaza Sésamo,
el suplemento dirigido a los padres, del que se hablara mas adelante, y
obsequiado &n la compra de la revista para los nifios.

- Publicidad: El plan inicial fue que durante los primeros tres meses a
partir del lanzamiento se diera un intenso apoyo publicitario en tele-
visién, Cablevisién y revistas. Posteriormente se hizo una campafia de
soporte al relanzamiento del programa de televisién. Para la campafia
de lanzamiento se transmitieron 672 anuncios en televisién nacional y
768 en radio durante el mes de abril de 1994,

3.5. Contenido editorial
Si bien en su edicion ia revista Plaza Sésamo era una publicacién inde-
pendiente, cuyo equipo de redaccidn decidia de manera auténoma los
termas que se presentarian en sus paginas, la forma en que se
mostraria ese contenido no era arbitraria. E! convenio con la firma
Children’'s Television Workshop, se asenté que la revista editada en
México seria elaborada teniendo siempre presente la guia de valores
que son parte del espiritu de CTW. Asl pues, el contenido editorial
debia observar las siguientes caracteristicas:

- No podria editarse ningGn material que promoviera estereotipos
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sexuales, raciales o étnicos. Esto incluia tanto a la seleccién de con-
tenido, del texto en si, como la manera visual en la cual se presentaba.

- La revista no deberia tocar temas de naturaleza excesivamente vio-
lenta o que alentasen conducta violenta de parte de los nifios.

- La revista no debearfa mostrar imagenes de personas bebiando alkco-
hol, fumandoe o haciendo cuaiquier cosa qQue pudiera interpretarse o tra-
ducirse como un apoyo de esta clase de conducta.

- Los articulos de la revista no deberian alentar al nifio a seguir un
comportamientos peligroso. Las actividades que requiriesen el uso de
objetos filosos, fuego, quimicos y cualquier otro material potencial-
mente peligroso deberfan ser cuidadosamente manejadas y de manera
apropiada al grupo de edad de la revista.

Desde el inicio se acordé que Plaza Sésamo no incluiria anuncios
entre sus paginas pues esto romperia con su propdsito educativo. Sin
embargo, si estaban permitidos en las paginas de Padres de Plarza
Sésamo.

¢Qué es Padres de Plaza Sésamo? o mejor dicho ;qué era? Era un
suplemento de 14 paginas (que se regalaba al comprar Plaza Sésamo)
dirigido a los padres de los nifios preescolares, con la finalidad de dar-
les informacién que les orientase en la tarea de proporcionar un mayor
bienestar a sus hijos. De tal suerte que se incluian temas referentes a
ta salud, como por ejemplo: ;CémMo escoger a un nuevo pediatra?, al
desarrollo infantil, por ejempio: "Conozca su desarrollo fisico”, o de
autocuidado: "La seguridad al nadar". Temas que aparecieron en la edi-
cién 12 del afio 2.

Ademas cada suplemento constaba de secciones fijas. Las 12 pagi-
nas se dividian de la siguiente forma:
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La pagina 1 estaba destinada al indice.

La pagina 2 a las cartas de los lectores y a '‘Pequefio Gran Humor',
las anécdotas que los padres contaban en sus cartas y que eran pro-
tagonizadas por los pequefiines.

En la pagina 3 aparecia la seccién 'Padres Practicos' en la cual los
propios padres comentaban su manera de abordar algun tema especifi-
co o resolver alguna problema retacionado con él. Ejemplo: "Cémo
manejar las pregquntas embarazosas en puiblico™.

En las paginas 4 y 5 se publicaban pequefias notas de interés gene-
ral para los padres y la familia en general que coniormaban la seccidn
‘Noticias en Breve'. Por ejemplo: "Agua en todas partes™ o "Accidentes
peatonales”.

Las paginas 6 y 7 estaban destinadas a responder dudas o preguntas
referentes a ia salud. Con la asesoria de especialistas pediatricos; la
seccion se titulé 'La Salud de sus Hijos'.

Las paginas 8 a 11 se reservaban para la secciéon ‘A Través de los
Afios: una Guia del Desarrollo’. En esta se tocaba un tema relacionado
con el desarrollo infantil.

En !a altima pagina, la 12, se publicaba la seccién Para toda la
Familia, en la cual se exponfan las novedades bibliograficas, tanto para
nifios como para aduitos, y de informacién como de entretenimiento.

Es importante mencionar y recordar que la revista Plaza Sésamo
astaba dirigida al publico infantil preescolar de entre 3 y 6 afios; pero
como el publico de esta edad aun no lee, no puede saber lo que dicen
los textos, asi que para ello debia recibir la ayuda de sus padres o de
un adulto, y que éste se encargase de guiarlo en las actividades a
raalizar.
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Por esta razdén en la p&gina 1, junto al Indice, se publicaba una edito-
rial breve en ia que se sugerfan formas de aprovechar las actividades y
lecturas propuestas en las paginas posteriores, o se hacfa un llamado
de atencion para estar alerta ante cualquier eventualidad. También
advertia sobre la manera de abordar algin tema.

Ademas e! suplemento Padres de Plaza Sésamo inclufa en la pagina
4 6 5 de la seccion 'Noticias en Breve’, sugerencias de actividades
extra para realizar dentro o fuera de casa, en las que no necesaria-
mente se utilizaba la revista sino los elementos materiales y/o visuales
que se tuvieran al alcance.

Las paginas de FPadres de Plaza Sésarmo si permitian la inclusion de
anuncios, pero no cualquiera. Aqui también habla que acatar las direc-
trices de Children’s Television Workshop, pues descartaban los que
quedaban fuera de las siguientes normas:

No violencia

No racismo

No sexo

No sexualidad explicita

Ademas rechazaba los anuncios de:
Productos de higiene femenina
Tabaco
Acohol
Armas de fuego
Productos religiosos.
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3.5.1. Temas
Tomando en cuenta estas consideraciones se desarrollaba el tema

seleccionado, a lo largo de las 36 paginas de la revista. Los temas se
elegfan en funcién de los objstivos educativos, luego de revisar el
Curriculum Educativo, y a propo6sito de alguna celebracién, costumbre,
o temporada especial. A veces se tocaban temas ya presentados por
Sesame Street Magazine.

Los temas que se tocaron durante los 21 nimeros publicados, cuyas
portadas aparecen en 8l Anexo 3, fueron los siguientes:

Titulo - tema Edicién
Amigos hoy y siempre # 0 afio1
Estoy creciendo #1afo1
Colores # 2 afio 1
IExpresa tus sentimientos! #3 afo 1
Vacaciones # 4 ano 1
Regreso a clases # 5 afic1
Deja volar tu imaginacién #6 anho 1
Conoce el ambiente #7 afio1
IFeliz Navidad con numeros! # 8 afio 1
{Comida y fiestas! # 1 afio2
Cosas opuestas #2afio2
Hogar dulce hogar #3 afio2
“A" es de animales # 4 aho 2
Juegos y deportes # 5afio2
# 6 afio2

Campo y ciudad
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Yo amo las letras #7 afio2

Todo tiene una forma #8afio2
Sonidos y musica #9afo2
Mascotas # 10 afic 2
Viajes y transportes #11 afio 2
IFelices fiestas! #12 afio 2

3.5.2. Secclones

La revista Plaza Sésamo constaba de 36 paginas incluidas las corres-
pondientes a forros. En la portada se indicaba el titulo tema, junto con
una llamada para el péster desprendible de las paginas centrales. Asi
como una breve guia de! contenido con cuatro ilustraciones del lado
izquierdo.

En la segunda de forros se encontraba la seccidon 'Album de familia’,
que servia para destacar aigun personaje del programa televisivo Plaza
Sésamo mediante una fotografia o ilustracién y facilitar su familiar-
izacién. La eleccién no se hacfa al azar, se procuraba, vincular al per-
sonaje con el tema. Por ejempio: para el # 7 afio 2 cuyo tema fue las
letras, el personaje elegido fue Pablo, que en el programa es dibujante
de historietas, deseoso de convertirse en escritor.

La tercera de forros se destinaban a alguna actividad manual que
aprovechase la caracteristica del pape! (couché de 135 g.) mas grueso
y resistente que et de las paginas interiores. Estas caracteristicas per-
mitian una manipulacién frecuente e inciuso ruda por parte del nifio, sin
maltratarse tanto. Ejemplo: en el # 10 afio 2, cuyo tema fue mascotas,
en la tercera de forros se sugirié la realizacién de una mascara en

forma de conejo.
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En la cuarta de forros se ubicaba un articulo de una pagina, ya fuera
una actividad como un rompecabezas o la seccién tiguras escondidas.
Ejemplo: en el # 10 afio 2 se escogié a Elmo y sus cachorritos, cuyo
objetivo educativo era de tipo numérico.

Las 32 paginas interiores se dividian en dos grandes apartadcs: los
de lecturas (que en la revista se identiticaban bajo el rubro Historias y
Poemas) y las actividades manuales (sefialadas simplemente como
Actividades).

Una distribucion equitativa indicaria, en primera instancia, una pro-
porcién de 50% para cada divisién; pero este porcentaje destinado a
lecturas en una revista para nifios preescoliares que adn no leen resulta
excesivo. Por esa razén se dedicaba al rubro de Historias y Poemas
(que el padre debia leer en voz alta al pequefio) de 18% a 20%. entre 6
y 9 paginas aproximadamente. E! restante 62% a 68% (22 a 25 pagi-
nas) era ocupado en actividades varias que implicaban: recortar, dibu-
jar, colorear, pegar, etc. Esto en cuanto a actividad fisica, pues a nivel
cognoscitivo las sugerencias intentaban estimular otras acciones como:
reconocer, aparear, contar, identificar, etc., dependiendo de! objetivo
educativo especifico al que atendia.

Para facilitar el entendimiento de esta parte veamos la distribucién
por secciones.

Lecturas:

Poema 2 paginas
Lectura con muppets 2 paginas
Segunda lectura 2 paginas
Fabuia 2 Paginas
Reportaje grafico 2 paginas
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Actividades:

Laberinto 2 paginas
Péster 2 paginas
Correo de Abelardo 2 paginas
Actividad manual 1 pagina

¢ Doénde los has visto? 1 pagina
Actividades varias 16 paginas

Estas paginas eran mas o menos fijas, y decimos mas o menos
porque sélo sels eran inamoviblas: el poema, las lecturas, el correo, el
poéster y el laberinto. La inclusion de las restantes en mucho dependian
de 1a disponibilidad del material y por la misma razén variaban su colo-
cacion.

Las secciones del rubro Historias y Poemas, que pretendian satisfa-
cer algunos de los objetivos educativos de pre-lectura y pre-escritura
como los anotados en los incisos 1.1.2, 1.1.3, 1.1.4, 1.2.1 del capitulo
{11 Representacion Simbélica del Curriculum Educativo para Plaza
Sésamo IV (ver Anexo 1), se disponian de la siguiente forma:

Las pAginas 2 y 3 se adjudicaban al poema que tenia como propdsito
interesar al nifio en ta lectura y comprensién. A veces se reproducia un
poema ya publicado, otras era escrito exprofeso por el redactor.
Ejemplo: # 10 afio 2.

La lectura protagonizada por muppets se incluia en las paginas 4y 5.
Se procuraba que fuese acorde al tema seleccionado. El contenido del
texto también satistacia algun objetivo. Ejemplo: # 12 afio 2.

La segunda lectura, otra seccién permanente, también tenia asig-
nadas dos paginas, la 22 y 23, aunque a veces el texto las rebasaba,
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se le concedia entonces una pagina mas. Tal fue el caso de la historia
"l.os gatitos del color”, del nimero dedicado a las mascotas, que abar-
c6 hasta la pagina 24. Ejemplo: # 10 ano 2.

La fabula se ubicaba en las paginas 20 y 21 y para conformarla se
recurrfa a fabulas clasicas como las de Esopo o La Fontaine. Ejemplo:
# 8 afio 2.

El reportaje grafico se asignaba a las paginas 28 y 29. Este contaba
una historia con fotografias y su propésito era incitar al nifio a expresar
sentimientos. Esta manifestacién se relacionaba con el objetivo 1.3 de!
capltulo | El nifio y su mundo del Curriculum Educativo, sobre autoima-
gen y autoestima: "que el nifio sienta orgullo de sus logros y compren-
da las limitaciones de su edad” (ver Anexo 1). Ejemplo # 11 ano 2.

Las Actividades se disponfan de la siguiente forma:

El laberinto se ubicaba en las paginas 14 y 15 y se utilizaba para
desahogar el objetivo educativo referente al concepto de relacién de
direccién. Ejemplo: # 10 ano 2, con aste se queria ilustrar la relacién de
direccion salida-meta e izquierda-derecha, del inciso 2.7 del capitulo IV
Organizacién Cognoscitiva, del Curriculum Educativo para Plaza
Sésamo V.

El péster se encontraba en las paginas centrales, 16 y 17. Con el se
intentaba satisfacer el objetivo de discriminacién visual de tigura fondo,
inciso 1.1.2 también del capitulo IV que dice: "si se le da una forma, ef
niffo podra encontrar la réplica de dicha forma integrada en una imagen o
dibujo”. Ejemplo: # 10 afo 2.

El correo de Abelardo se exponia en las paginas 30 y 31, y de acuer-
do al objetivo educativo, del inciso 1.2.2 del capltulo Il Representacion
Simbdlica, !a intencién era: "reconocer la escritura como una forma de
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registrar y comunicar nuestras ideas, experiencias y sentimientos”, etc.
Ejemplo: # 8 afo 2.

La actividad manual, se ubicaba en la pagina 32. En esta seccion se
utilizaban materiales destinados a la basura como envases de leche,
canén, corcholatas, etc. A través de ella el nifio podria entender, segtn
el Curriculum Educativo inciso 7.6 "que hay cierto tipo de desechos que
ellos y otras personas pueden utilizar de modo distinto y que esto tam-
bién puede ser divertido™. Ejemplo: # 6 afio 2.

¢Dénde los has visto? era una seccién compuesta de sélo una pagi-
na, esta caracteristica permitia ubicarla a la derecha de los articulos
con numero de paginas impar. En el # 10 afio 2 se colocé a la derecha
de la tercera pagina de la lectura "Los gatitos del color”. No tenfa un
lugar definitivo asignado.

Otra seccidén fija era la actividad destinada a las paginas 6 a 9. Como
su naturaleza dependia del tema en general, su titulo siempre cambia-
ba, pero usuaimsente se trataba de un juego que el nifo debfa realizar
siguiendo instrucciones y opcionalmente en compafiia de otra persona.
Para el tema de las mascotas del nomero el juego fue “lActuia como
animal!” Como objetivo educativo pretendia satisfacer el marcado en el
apartado 1.2.1 de! capltulo IV Organizacién Cognoscitiva que dice: "el
nifio podréa asociar determinados sonidos con objetos o animales que le
son familiares”. Ejemplo: # 10 afio 2.

Una seccién semifija era la del Conde Contar que daba cauce a los
objetivos numéricos enunciados en el apartado 2.1 del capitulo It
Representaciéon Simbdlica. Usualmente se colocaba en las paginas 18
y 19. Para el # 3 afo 2, que tenla como tema Hogar Duice Hogar, se
escogié el articulo donde el Conde muestra su castillo.

184



Las paginas restantes no tenfan una seccién fija o especifica. En
ellas se acomodaban los articulos dependiendo de! tema. En el # 7 afho
2, del tema Yo amo las letras, las paginas 10 y 11 se ocuparon para
presentar el articulo “Yo", cuyo objetivo educativo se insertaba en el
apartado 4.1.1 del capitulo | El niflo y su mundo, correspondiente a la
familia: “que el nifio reconozca que es parte de una familia, asi como
las caracteristicas sociales y tisicas™. En tanto que para las mismas
paginas 10y 11, pero del # 11 afio 2, donde el tema fue Viajes y trans-
portes, se ubicd un articulo que presenta los diterentes modos que
tiene el hombre para transportarse, relacionado estrechamente con el
objetivo 4.1.4 del mismo capitulo que dice: "que el nifo reconozca y
nombre los distintos medios de transporte”.

Para las paginas 12 y 13 del # 8 afho 2, donde se abordé el tema de
la tormas, se publicéd el articulo "Epoca de lluvias”, con el propésito de
"que el nifio reconozca que puede obtener informacién si observa y
escucha lo que sucede en su entorno (apartado 3.1.1 dei capitulo | EI
nifio y su mundo).

Las paginas 26 y 27, también del # 7 afio 2 dieron cabida al articulo
"El lenguaje del cuerpo” que corresponde al objetivo 1.1 (también del
primer capftulo, ver Anexo 1), con el que se pretende “que el nifio
conozca y nombre las partes del cuarpo y sus funciones”.

Finaimente, en la pagina 1 aparecia el indice, los créditos y una edi-
torial breve que servia de introduccién al tema y proporcionaba tips de
actividades extras para realizar juntos padres e hijos, fuera o dentro de
la casa, con los objetos de uso cotidiano. Ejemplo: indice # 10 afio 2.
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Capituio 4
EL JEFE DE REDACCION Y LA REVISTA PLAZA SESAMO

Para poder sefialar claramente el papel que el jefe de redaccién
desempefid en la revista Plaza Sésamo es preciso apuntar aquf que la
revista sufrié un proceso singular. Cuando en diciembre de 1994 la
situacion del pals se volvié critica debido a la devaluacién de nuestra
moneda frente al doblar, la debilitada economia afectd el proceso de
produccién de numerosas empresas.

Muchas se vieron obligadas a cerrar debido a quiebra o insolvencia
para hacer frente a sus préstamos crediticios; otras reestructuraron sus
organigramas y eliminaron aquellos departamentos que no significaban
una fuente de ingresos importante.

Este ultimo fue el caso de Editorial Televisa. La empresa que apenas
un afio antes editaba mas de 90 publicaciones a nivel continental, con
170 millones de ejemplares anuales (1) también fue atectada por la cri-
sis econdmica, y emprendié un estudio de mercadotecnia minucioso de
cada una de sus publicaciones para reevaluar su posicion.

Aquellas cuyas ganancias eran minimas o incluso operaban con pér-
didas fueron descartadas y se tomé la decision de cerrarlas; sucedid
con Activa. Mia, Maniqul, Moda Moldes, Celebridades, Ripley.
Electrénica Hoy, etc. y las decenas de empleados que trabajaban ahi
fueron despedidos.

La empresa mantuvo las revistas con ingreso saludable pero con
algunas modificaciones. A los directores les solicité que redujeran su
personal tiquidando a dos o tres miembros de su equipo. En esta
situacién estuvieron TVynovelas, Telegula, Furia Musical, etc.
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También decidié que las revistas con ingresos substanciosos edi-
tadas en Miami por Editoria! América, filial de Editorial Televisa, serian
trasladadas a México para abaratar costos ya que su elaboracién en
Estados Unidos implicaba un presupuesto mayor al pagar sus costos
en délares. De esta forma llegaron /deas, Harper's Bazaar, Buenhogar,
Elle, Marie Claire, Mecanica Popular, etc.

La revista Plaza Sésamo también se vio en aprietos. De repente, con
ia devaluacidon sus gastos se elevaron desmesuradamente, pues al
modificarse el tipo de cambio peso-délar, las regalias que debia pagar
por el concepto de la revista aumentaron. El porcentaje segulia siendo
el mismo: 20% sobre el precio de portada, pero al aumentar el tipo de
cambio a casi el doble (de aproximadamente $3.50 a poco mas de
$7.50 pesos por dbélar) la cifra en doélares de tas regalias casi se
duplicé. Ademas de las regalias, Plaza Sésamo la Revista tenia otros
gastos: distribucion (50% sobre el precio de portada), papel, renta, luz,
agua, telétono, mensajeria, impresién, sueldos, etc.; y sus ganancias
eran insuficientes para cubrirlos. De hecho no habia ganancias.

Veamos: en diciembre de 1994 Plaza Sésamo la Revista costaba
$5.00 De esos, $2.50 (el 50°%) eran para la empresa ditribuidora
(Intermex S. A. de C. V.) y los otros $2.50 (el 50% restante) eran para
la editorial. De ahif debla pagar $1.00 (20% sobre precio de portada) de
regalias a Children’s Televisién Workshop. Pero la cuestibon era que no
pagaba en pesos, sino el equivalente en dblares, es decir .28¢ de
dolar.

Al devaluarse ia moneda y elevarse et tipo de cambio a $7.50 pesos,
los .28¢ de délar se convirtieron en $2.10 pesos, el 84% de los $2.50
que la editorial recibia descontando el gasto de la distribucion, o sea, el
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42% del precio de portada. A eillo habla que restar los otros gastos ya
mencionados.

Era pues a todas luces incosteable continuar con la edicién de la
revista a ese precio. Se considerd entonces la posibilidad de elevarlo,
pero era una medida muy arriesgada pues con @l mercado deprimido
oran escasas {as probabilidades de que se vendiese. Ademas, los estu-
dios financieros indicaron que ni aun duplicando el tiraje, vendiéndolo
completo a un precio mayor, y respaldando estas medidas con una
campana publicitaria en television se recuperarfa lo suficlente para
cubrir los gastos. Por otro lado, fa revista no contaba con fondos sufi-
cientes para pagar la campana publicitaria y solicitar un préstamo para
respaldaria.

No habia opcion, Plaza Sésamo debia correr la misma suerte de las
revistas con ganancias nulas: desaparecer. Sin embargo, al dar los
pasos para ello y revizar las clausulas del contrato de colaboracién
entre Provenemex, S. A. de C. V. (la razén social editora de Plaza
Sésamo la Revista) y Children's Television Workshop (la empresa aso-
ciada de Estados Unidos, productora del programa Sesame Street y
editora de la revista del mismo nombre) descubrieron que la letra chica
especificaba claramente que la renovacién o cancelacion del contrato
sélo era posible cada 12 meses, s decir, hasta diciembre de 1995, y
apenas era enero.

Ante la imposibilidad de cancelar la publicacion de Plaza Sésamo,
Editorial Televisa se vio obligada a editarla hasta fin de affo, aan con
pardidas. Para disminuirias en lo posible se eliminé a la redaccién origi-
nal que la elaboraba y se le asigné a la Direccion Editorial de Nuevos
Proyectos, donde yo ocupaba el cargo de jefe de redaccion. Asi llegéd a
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mis manos Plaza Sésamo la Revista.

4.1. Ubicacién de la revista Plazs Sésamo en la empresa editora
Editorial Televisa, la empresa editora de Ia revista engloba otras empre-
sas filiales mas pequehas con distintas razones sociales que son las
encargadas directas de la edicién de sus publicaciones como Editorial
Television S. A. de C. V. Editorial Samra, S. A. de C. V. y Provenemex,
S.A.deC. V.

Las diferentes revistas que semana tras semana se ponen al alcance
del publico en los puestos de periddicos son editadas por estas
razones sociales ubicadas fisicamente hasta enero de 1997 en: Lucio
Blanco # 435, Col. San Juan Tlihuaca, delegacién Azcapotzalco, C. P.
02400, Ciudad de México. Después se mudaron a Santa Fe.

Aunque las razones sociales estan centralizadas en el D. F. la elabo-
racién de algunas revistas se efectia en Miami, en la sede de Editorial
América filial de Editorial Televisa. Para dar una idea de la forma como
astia organizada la razén social general,en la siguiente pagina se
muestra un organigrama con los distintos departamentos.

No se enlistan todos los titulos, pero el esquema sirve para entender
como la revista Plaza Sésamo ocupaba un plano de igualdad con
respecto a otras publicaciones de mayor tiraje y niumero de paginas.
Estaban en el mismo nivel pero de cara a la cuestién presupuestal no
todas pesaban igual. Ello dependia en mucho de ia relacién tiraje-ven-
tas. En este sentido no podian compararse, por ejemplo, la revista
TWynovelas y Plaza Sésamo. En junio de 1995 ia primera tuvo un tiraje
de, aproximadamente, 300 mil ejemplaras, en tanto que el de la segun-
da fue, en la misma fecha, de apenas 34 mil nimeros.
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Organigrama de Editorial Televisa

Presidencia

[ Sistemas | [ Editoriales — ] [ Produccién | [[Administracion ]

|

[ Editorial Editorial Editorial
Television Samra l Provenemex J
Geomundo Marie Claire Cosmopolitan
Vanidades Harper's Bazaar M
. uy Interesanite
ldeas Elecirénica Hoy Plaza Sésamo
Maecénica Nintendo Padres e Hijos
popular Salud y Sexo To
Buenhogar Cristina la revista TVynovelas
Hombre Salud Total Activa
Conozca Mas Afio Cero Mia
Teleguia Tesoros de la Uno mismo
Maniqui cocina

Redacclon orlginat

Inicialmente Plaza Sésamo la Revista era realizada por el equipo de
redacciébn que también se encargaba de la realizacién de las revistas
Ripley y Condorito. En su corto tiempo de vida, apenas 21 nimeros
(lanzada en abril de 1994 y cerrada en diciembre de 1985) tuvo tres
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importantes cambios que afectaron la composicién de sus integrantes.
El equipo original realizé los primeros ocho numero del afio uno (94)
y tres nGmeros del afio dos (95), los correspondientes a enero, febrero

y marzo.

En el siguiente esquema puede apreciarse quienes eran sus inte-
grantes y la manera como estaba organizado el orden jerarquico.

Remy Bastien Van Der Meer

Director editorial

l

Jefe de redaccion
Jorge Ramirez

Jefe de arte
Don Yogui Casab

1

Redaccién
Armando Diegopérez

Diagramacion
Alicia Vega

Arte
Javier Dlaz
Angel Navarrete

Cuando estaba en proceso el nimero 4 (correspondiente a abril de
1995) en febrero de 1995 la empresa eliminé este equipo y encargé la
edicién de Plaza Sésamo a la Direcciéon Editorial de Nuevos Proyectos.
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Redacclon de Nuevos Proyectos

La Direccion Editorial de Nuevos Proyectos habfa sido creada con el
propésito de iniciar el desarrollo de nuevas revistas. Su tarea era
realizar el "dummy"” correspondiente, darle su pertil caracteristico,
luego, hacer los primeros ntmeros, y ya encaminadas cederlas al
equipo que las trabajaria en adelante. La coyuntura econémica a nivel
nacional impidié el comienzo de proyectos editoriales; y a 1a sazén el
departamento sélo habla sido requerido para efectuar ediciones espe-
ciales de publicaciones ya existentes, como las revistas Afio Cero y
Activa.

Al encargarse la edicidén de la revista Plaza Sésamo a la Direccién
Editorial de Nuevos Proyectos dos miembros del equipo original fueron
transteridos al mismo tiempo: Armando Diegopérez como redactor y un
disefiador gratico: Ange! Navarrete que tenia a su cargo realizar las
ilustraciones de la revista.

El papel que hasta entonces habia desempefiado el director editorial
recayd en el jefe de redaccién y el del jefe de redaccidn en el redactor
recientemente transferido.

El equipo de nuevos proyectos completé el nomero cuatro ("A" es de
animales) y realiz6 las ediciones cinco (Juegos y deportes) y seis
(Campo y ciudad) del aho dos, correspondientes a mayo y junio. Luego
de planearse el contenido del namero siete (Yo amo ias letras) del mes
de julio, el redactor renuncié y su plaza quedd vacante.

Al asignar fa revista a la Direccién Editorial de Nuevos Proyectos, los
créditos quedaron de la siguiente torma:
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Redacclon de Nuevos Proyectos

Coordinadora editorial
Laura Arriola

L

Jefe de redaccion
Ofelia Salgado

|

Jefe de arte
Patricia Gonzalez

Redacciotn
Armando Diegopérez

Correcciébn
Federico Nava

Para la realizacién del nimero ocho (Todo tiene una forma) de agos-
to, uno de los disefadores fue relevado para asignarseie otras tareas y
se trabajd sin redactor. At empezar el mes de julio se incorporaron at
equipo dos redactoras que colaboraron en el nimero nueve (Sonidos y
musica), de agosto. Sin embargo, dos semanas después una segunda
reastructuracion en la empresa desintegré al equipo. La Direccién
Editorial de Nuevos Proyectos desaparecié y siete de sus miembros

fueron despedidos, los otros reubicados.
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Redacclién Preprensa
Luego de la segunda reestructuracién, la elaboracién de Plaza

Sdsamo la Revista se asigné al departamento de Preprensa, dirigido
por Juan Carlos Espinosa, un ingeniero mecanico.

El departamento de preprensa realiza el proceso de digitalizacién de
las imagenes necesarias para trabajar con ellas en la computadora, fil-
macién de los acetatos para, posteriormente, imprimir, asi como el
retoque de fotografias y peliculas y la elaboracién de pruebas de color,
entre otras actividades.

Cinco elementos directamente involucrados en la elaboracién de la
revista Plazra Sésamo, incluidos el jefe de redaccidén y el corrector
fueron reubicados en el departamento de Preprensa. Como fa mayoria
aeran dissfiadores graficos formaron el Pool de arte, abocados a ia
tarea de diferentes proyectos, entre eilios Plaza Sésamo la Ravista. A
partir del nimero 10 los créditos aparecieron de la siguiente manera:

Coordinador editorial
Juan Carlos Espinosa

Jefe de redaccién Jefe de arte
Ofelia Salgado Patricia Gonzalez

Arte
Ange! Navarrete
Olga Diaz Osuna

Correccion
Federico Nava
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4.2. Equipo de trabajo

Tradicionalmente en las revistas editadas por Editorial Televisa las
redacciones se integran por el equipo de redaccioén y el de arte y se
compone de la siguiente forma:

- Director: que se encarga de tomar las decisiones inherentes a la
politica editorial, contenido y aspecto administrativo.

- Jefe de redaccién: que redacta sus textos, da seguimiento a las
6rdenes de trabajo encomendadas por el director y, en ausencia de
éste, toma las decisiones pertinentes. Funge como un intermediario
entre el director y los redactoras, actarando dudas o dando sugerencias
con respecto a los articulos.

- Redactor: elabora érdenes de trabajo, es decir, reportea. redacta
entroevistas, reportajes, crénicas, columnas, articulos, etc. que le solicita
el director y/o el jefe de redaccion. Incluye a los colaboradores por ho-
norarios.

- Corrector: reviza y modifica los textos de acuerdo a las reglas gra-
maticales y ortograficas que sefiala la lengua espanola.

- El departamento de arte: que engloba al jete de arte y los diagra-
madores, todos profesionales del disefo gratico, elaboradores de la
parte visual de la revista, es decir, unen texto e imagenes.

Estas son, en generai, las funciones de cada integrante de! equipo de
redaccién, pero esto no es un esquema rigido e inalterable, por el con-
trario, se modificaba segun las necesidades de la revista o como lo
requirieran las circunstancias.

Como hemos visto, la realizacién de la revista Plaza Sésamo fue
adjudicada a tres equipos diferentes. Al tener, cada uno, un organigra-
ma distinto, las funciones también se modificaron. Como en la
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Direccién Editorial de Nuevos Proyectos y el Departamento de
Preprensa estaban a cargo de profesionales cuya especialidad era dis-
tinta al periodismo, en el primer caso se trataba de una disefiadora gra-
fica, y en el segundo, de un ingeniero mecanico sus funciones de coor-
dinadores editoriales con respecto a la revista se enfocaban a los
aspectos administrativos, y en la practica el trabajo de edicién era rea-
lizado por el jefe de redaccion.

4.2.1. El Jefe de redaccion

“El trabajo de un editor es altamente complicado. Requiere de
numerosas habilidades técnicas, ia destreza de supervizar una rutina
complaja y el ejercicio continuo del juicio sensato. Esto es particular-
mente cierto en el caso del editor de una revista pequefia. A menudo,
8l es todo el equipo y desarrolla las funciones que en una revista co-
mercial se dividen entre varios miembros®, explica Rowena Ferguson
en Editing the Samall Magazine. 2

Plaza Sésamo /a Revista era una publicacién comercial de 32 paginas,
sin anuncios, con un tiraje internacional inicial de 150 000 ejemplares.
Sin embargo, como ya mencioné, con los cambios el personal se
redujo, y con apenas dos integrantes, el jefe de redaccion y el correc-
tor de estilo, debla sacarse adelante.

Durante los primeros meses de 1995, como jefe de redaccién de la
Direccién Editorial de Nuevos Proyectos tuve a mi cargo la edicion de
Plaza Sésamo la Revista, Padres de Plaza Sésamo y Publiacciones
(un boletin mensual) para el departamento de Mercadotecnia. Este
dejé de editarlo en junio. Por la misma fecha el redactor renuncié y ya
no conté con ninguna asistencia para la aelaboracidn de la revista objeto
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de estudio de este informe.

Hacer las veces de director, jefe de redaccion y reportero-redactor
puso a prueba mis conocimientos y experiencia, al tiempo que significéd
una magnifica oportunidad para aprender mas de los medios impresos.

¢(COmMo enfrentar este compromiso sin fallar?

¢COmMo desempefiar las tareas recién asignadas de manera eficaz y
eticlante?

4COmMo conseguir informacién y orientacion?

¢Qué modelo seguir para sortear 1a situacion?

Estas interrogantes me obligaron a delinear una guifa, un plan de tra-
bajo que ayudase a enfrentar el reto que la profesién presentaba.

ta primera tarea que se imponia era el conocimiento cabal de la
revista Plaza Sésamo. 'nicié entonces una revisién minuciosa de cada
uno de los numeros publicados hasta entonces (enero de 1995). Ya
habfan salido a la venta ocho numeros del afio uno; el nimero uno dse!
afio dos estaba a punto de distribuirse, mientras que los tres siguientes
estaban en proceso de produccion.

Supe que ia revista era la contraparte escrita del programa televisivo
Plaza Sésamo, con objetivos educativos especificos y dirigida a un
publico bien pertilado. Como puede apreciarse en el capltulo tres, esos
objetivos estaban sefialados en el Curriculum Educativo, documento
que se convirtié entonces en el principal punto de referencia al momen-
to de integrar el contenido editorial.

Aunque consciente de que restaban 10 meses (9 numeros) para la
terminacién de la revista, pues cerraria con el numero 12 del afio 2,
correspondiente al mes de diciembre, emprendi el proyecto con entu-
siasmo. Sin embargo, una actitud optimista no es suficiente para hacer
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el trabajo como es debido, requiere taiento. Asi pues, el segundo punto
en mi plan de trabajo era conocer con precisién cuales caracteristicas
me hacian faita para desarroilar las tareas de un jefe de redaccién a
cargo de la edicion completa de una revista.

En Editing the Small Magazine, Ferguson sefaia que el editor debe
reunir las siguientes habilidades especificas:

~1. Capacidad de comunicacion: saber hablar a sus lectores de ma-

nera convincente.
2. Manejo del lenguaje: ser capaz de dominar el lenguaje en forma

agil y competente.

3. Entender ilos principios del disefio: as decir, pensar graficamente.

4. Conocer el proceso de produccién: tener una idea clara y precisa
del procasc completo de edicion. 3 '

La experiencia en Plaza Sésamo me permitié ratificar la atirmacion de
Rowena Ferguson. El primer tépico a que hace referencia lo aprendi en
las aulas universitarias, con la aplicacién continua de la informacién
obtenida en las clases de raedaccién periodistica en sus diferentes
géneros. Gracias a materias como nota informativa, entrevista y repor-
taje, pude desenvoiverme como regportera de la seccién de espectacu-
los del periédico 'El sol de México'. En la elaboracién de mis notas,
entrevistas y reportajes pusae en practica los conocimientos y estrate-
gias aportados por las materias mencionadas.
Con la practica constante mi capacidad de comunicacion fue pulién-
dose hasta permitirme escribir para los lectores de una revista femeni-
na: Activa, donde también colaboré en las columnas de teatro, cine y
televisién, ademas de la redaccion indistinta de entrevistas y repontajes
y articulos sobre salud y otros temas de interés.
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Las materias Redaccién Periodistica |, Il y subsecuentes son la
columna vertebral de la carrera y de capital importancia para quienes
deseen trabajar en los medios impresos. Si bien el prograrma de la ca-
rrera esta estructurado de tal manera que no pierde de vista esta idea,
también es cierto que los egresados no siempre tienen bien afirmados
los conocimientos relativos a la ortografia, gramatica, sintaxis y demés
elementos de la redaccién, indispensables para una comunicacién
efectiva.

Cabe aclarar que no es tarea de la ENEP Acatlan resolver las defi-
ciencias presentadas por el alumno en este sentido, porque los funda-
mentos del idioma espafiol se ensefian desde la primaria. Sin embargo,
doy cuenta de los observado durante mi desempefio como jefa de
redaccién de la revista Plaza Sésamo, de 20 candidatos entrevistados
para ocupar el puesto de redactor, (todos con estudios a nivel licen-
ciatura), apenas dos (mujeres por cierto) tuvieron las calificaciones
aprobatorias en los examenes de aptitud aplicadas por el departamente
de seleccién de personal. Pruebas consistentes en ejercicios basicos
de ortografia y gramatica.

Aqul me atrevo a hacer una sugerencia: que por parte de los profe-
sores que imparten las materias de redaccién periodistica la evaluacién
sea mas rigurosa y poco tolerante en lo referente a fallas gramaticales
y ortogrdficas. Asl los alumnos se verfan obligados a solventar la
carencia de un conocimiento solido del idioma espafol y redundaria en
un mayor grado de profesionalismo de los egresados.

La lectura diaria, es una solucién practica a! alcance de cualquier
estudiante, siempre y cuando sea realizada con el afan de distinguir los
textos bien redactados de los que no. Mas importante es que escriban.
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Realizar diariamente y por su cuenta ejercicios de redaccién les dara
habilidad.

"Fernando Benitez con la experiencia de casi dos décadas como pro-
fesor universitario en la especialidad de periodismo y redaccién sefiala
o siguiente: si creo que podemos ensefiar a escribir con sencillez, cla-
ridad y brevedad. aunque también se necesita un poco de imaginacién
y mucha practica; saber escribir es como saber boxear o jugar futbol,
hay que escribir todos los dias para hacerse de un estilo y para hacer
que las palabras digan lo que nosotros queremos que digan”. 4

Esta sugerencia me remite al segundo punto mencionado por
Ferguson: el dominio de! lenguaje. "Lenguaje es el medio que tiene el
hombre como ser racional, para manifestar sus deas o sentimientos.
Puede hacerlo empleando sonidos articulados (lenguaje oral o habla-
do) mediante signos graficos (lenguaje escrito) o valiéndose de gestos
o sefias (lenguaje mimico)”. 5

Solamente con su manejo apropiado (que implica el conocimiento
cabal del idioma propio, sus reglas y excepciones), se podra establecer
una comunicacién eficiente con los lectores de una publicacién.

E! periodista que tiene en la palabra -escrita o hablada-, la herramien-
ta basica de su trabajo tiene la obligacién de utilizarla en forma adecua-
da. Ramos Martinez en su Manual para hablar bien y escribir mejor
afirma: "La gramatica es una y ella debe orientar a todos para benaeficio
de la cultura en general y del individuo en particular®. 6

Estoy de acuerdo, el uso apropiado del idioma implica la preser-
vacién de su puraza, con et destierro de extranjerismos @ incorrecciones
gramaticales, as{ como avitar a toda costa la corrupcién del léxico.

La tActica que utilicé (y utilizo) para no caer en el uso erréneo de la
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lengua es la mas simple y difundida: acudir a los expertos, mediante la
consulta a la Real Academia Espafiola, a través de su Gramatica y su
Diccionario. Insisto: la lectura es el medio mas rapido y entretenido
para conseguir un manejo, sino habil, al menos competente det idioma.

"Escribir bien lleva tiempo, dedicacion y mucha lectura, necesaria
para aumentar el vocabulario. El 'tumbaburros’, como lamaba Manuel
Buendlia al diccionario, debe ser la herramienta inseparable de todo
periodista™. 7

El tercer punto mencionado por Ferguson, entender los principios del
disefo, implica tener ojo para la forma, sentido de proporciéon, balance
y destreza para la composicién gréfica.

Si bien es cierto que esta habilidad puede aprenderse sobre la mar-
cha, pues a fuerza de tener contacto frecuente con el trabajo de los di-
sefadores graficos se adquiere experiencia ‘visual'; seria provechoso
para los estudiantes que el programa de la carrera de Periodismo y
Comunicacién Colectiva les proporcionase esta informacién en las
aulas, quiza mediante la inclusién de una materia como Introduccion al
Disefio Grafico, que fuase parte de la preespecialidad de medios
escritos.

El cuarto aspecto sefalado por Ferguson, referente al conocimiento
det proceso editorial en sf, coincidia con el siguiente punto de mi plan
de trabajo: conocer el proceso de edicion de Plaza Sésamo.

Gracias a mi colaboracién como coordinadora editorial de las edi-
ciones especiales de la revista Activa tenfa ya cienta idea de la dinami-
ca que entrafia la aparicién de una publicacién periédica, pero era insu-
ficiente. Debia conocer a fondo el procedimiento completo, incluidas las
tareas y funcién de ios integrantes del equipo original, asi como el fun-
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cionamiento y grado de participacién de los otros departamentos rela-
cionados como preprensa y produccion.

Dado que los estudios universitarios no me habian provisto con la
informacién pertinente a la edicién periodistica fue necesario investigar
y verificar paso a paso sus diterentes etapas; daesde la eleccién del
tema hasta la fase final que culmina cuando la revista esta lista para
ser distribuida.

Como la orden recibida de la presidencia de la empresa fue no hacer
cambios a {a publicacién, sino continuar en ia misma lfnea, los ejem-
plares ya publicados fueron el modelos a seguir.

En la tarea de profundizar acerca de la forma de integrar su con-
tenido y las actividades implicadas fueron de gran ayuda el redactor y
e! disefador grafico transferidos del equipo original a mi grupo en
Nuevos Proyectos.

Su explicacion sumada a mi experiencia e investigacién dejaron en
claro que al asumir la responsabilidad de la elaboracion de Plaza
Sésamo, como jefe de redaccién debia realizar el siguiente trabajo:

1. Seleccién del tema a tratar en cada ntmero.

2. Seleccién del material filmico. Como 18 paginas de las 36 totales
debian solicitarse con anticipacion a CTW en Nueva York, era preciso
elegirlas de entre los ejemplares de Sesame Street Magazine publica-
dos con posterioridad a 1987.

3. Redaccién de la carta-solicitud de material dirigida a Aura Marrero,
encargada del departamento de produccién de Children's Television
Workshop, especificando mes, afo, paginas y titulo del articulo.
Firmaba la carta el coordinador editorial y la secretaria ia enviaba a su

destino via facsimile.
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4. Confeccién de la cuadricula. Al escoger el material fisico le asigna-
ba las paginas en la revista atendiendo a su contenido.

5. Elaboracién del material original. Las 18 paginas restantes las rea-
lizaba el equipo de redacciéon local. Escogia las lecturas y actividades
atendiendo al! Curriculum Educativo, y solicitaba al area de arte el
material gréfico (ilustraciones) alusivo a los textos.

6. Traduccién de textos. Como el material fiimico solicitado a CTW,
ya publicado por Sesame Street Magazine, estaba en inglés debia tra-
ducirse al espafol. Esta tarea la compartl con el redactor.

7. Recepcién del material filmico. Al recibir las peliculas las cotejaba
con la solicitud y la cuadricula. Si estaba incompleto solicitaba material
sustituto. Si elegia peliculas las solicitaba a Nueva York con otra carta,
si preferfa material original pedia las ilustraciones a los diseftadores
graficos.

8. Redaccién de textos de las paginas originales.

9. Entrega de material al &rea de arte para su disefio y/o diagra-

macioén.

10. Revisién de impresiones. Una vez terminado el disefio era impre-
so en blanco y negro para verificar redaccién y disefio gréafico. De ser
necesario modificaba texto o imagenes.

11. Aprobacién de pruebas de color.
12. Comprobacién de que el matarial estuviera listo y completo para

las siguientes fases del proceso editorial, de acuerdo al calendario de

produccién.

Para mostrar con claridad la naturaleza de mis actividades como jefe
de redaccién paralelamente al proceso editorial de la revista, en los
siguientes apartados de este capitulo relato la dinamica seguida en su
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edicién y describo el trabajo asignado a los otros integrantes de la
redaccién (reportero-redactor, corrector y disefiadores graficos), y su
relaciéon con el editor al empezar la segunda etapa de Plaza Sésamo la
Revista, en la Direccién Editorial de Nuevos Proyectos.

Cabe sefialar que las tareas asignadas al redactor las asumi poste-
riormente a su renuncia en mayo de 1995. Eventualmente desempefié
también las funciones del corrector de estilo durante sus ausencias.

Antes, me atrevo a sugerir que se considere la conveniencia de que
el programa de Periodismo y Comunicaciéon Colectiva de la ENEP
Acatlan incluya la ensefianza del proceso editorial de una revista.
Quiza como parte de la materia denominada Edicién Periodistica
{ausente del plan de estudios vigente entre 1981 y 1985).

Aunque la esencia de la edicién es la misma para un periédico que
para una revista, la dinamica inherente a cada una es distinta por cues-
tiones de periodicidad, presentacién, tratamiento del contenido, carac-
teristicas propias, etc. por ello insisto en la edicién concreta de una
revista.

Ademas, con el propésito de completar la teoria con la practica su-
giero la idea de pedir a los alumnos la edicién de una. Asi se les ofre-
cerfa la oportunidad de poner a prueba los conocimientos derivados de
fa teoria, y por ende, a sf mismos.

Definir una publicacion con todas las caracteristicas que involucra
como la determinacién de su perfil, periodicidad, precio, etc., permitiria
afirmar, redondear y enriquecer la tecoria sobre la materia en cuestion.
Exige un gran esfuerzo, pero creo que la experiencia derivada de este
trabajo irfa en proporcién directa con el tamafio del proyecto editorial
pretendido, sin olvidar la calificacién semestral.
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Lo ideal seria que en el proyecto participara todo el grupo repartiendo
las tareas por equipos de acuerdo, inicialmente, a la capacidad e
interés de cada alumno. Después podrian rolarse para que todos cono-
ciesen las distintas etapas desarrolladas. No se pierda de vista que el
factor econémico es determinante para llevario a buen recaudo.
Planear la manera de conseguir los recursos para el financiamiento
podria requerir mas tiempo que la definicion del perfil editorial de la
publicacioén.

Editar una revista pues, implicaria un esfuerzo continuo por parte de
los estudiantes y mucha dedicacién, pero estoy convencida de que los
beneficios en materia de conocimientos serian provechosos.

Ademas de las ya maencionadas habilidades que debe reunir el editor
existen otras que dificilmente se ensefian en las aulas, pues con harta
frocuencia se adquieren sobre la marcha segun los requerimientos del
trabajo mismo.

Un periodista profesional reconocera su importancia y la tendra pre-
sente aunque quiza no las posea al iniciar su carrera. Lo mas probable
es que muestre algunos indicios, los descubra y los pula con la practica.

Las aptitudes del editor necesarias para la publicacién puntual de
Plaza Sésamo, (que pueden hacerse extensivas para otras publica-
ciones de género similar), en palabras de Rowena Ferguson son las
siguientes:

1. "Entender a los lectores: conocerios, ponerse en sus zapatos, si es
necesario.

2. Tener buen juicio editorial: es decir, saber tomar decisiones ade-
cuadas.

3. Saber trabajar en un tiempo programado”™. 8
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En referencia a la primera cualidad mencionada es dificii ponerse en
los zapatos de un nific o nifa de cuatro afios de edad si no se le
conoce. Lo recomendable entonces es recurrir a los estudios del perfil
del publico objativo realizados por el departamento de mercadotecnia,
si los hay.

En ol caso de Plaza Sésamo la Revista, encontré en los archivos de
la redaccién inicial tos informes del Dr. James Herzog y del Dr. Charles
Flatter acerca del proceso evolutivo a nivel fisico e intelectual expaeri-
mentado por los nifios desde el nacimiento hasta los seis afios de
edad, publicados en la revista Sesame Street Parents.

La lectura de Ef nifio de 1 a 5 anos. Guia para el estudio del nifio
preescolar de Arnold Gessell (edit. Paidés) fue también de gran utilidad
en este sentido.

En el apartado 3.3. se detalla el pertil del piablico objetivo.

El segundo punto, tener buen juicio editorial, involucra la toma de
decisiones, y ademas poseer disposicion y capacidad para asumir las
responsabilidades que implican. Para evitar equivocaciones se debe
tener siempre presente las responsabilidades de cada quien, lo que la
empresa o el jefe espera del editor y cefiirse a la linea editorial sefiala-
da por la direccién. A veces es preciso posponers, rstrasar o, incluso,
cambiar nuestros planes personales en beneficio de nuestro trabajo y
desenvolvimiento profesional.

Durante la edicion del namero ocho decidi tomar vacaciones luego de
entregar el material a los disefadores graticos con la idea de que mi
trabajo estaba concluido. Sin embargo, no habla discutido con mi jefe
inmediato (el coordinador editorial) si 8l se encargaria de supervizar las
siguientes etapas del proceso editorial (aprobacién de pruebas de
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color, entrega a produccién, etc.) y to di por sentado. Al volver, encontré
que la portada habla sido impresa sin titulo del tema. Nadie reparé en
ello y no pudo remediarse, pues ya era tarde.

En cuanto a “la habilidad para trabajar en un tiempo programado”
resulta esencial para que la revista esté en los puestos de periédicos
en la fecha prevista. Por ello la fecha de cierre es inquebrantable, pues
entregar a tiempo el material, el dia que estipula el calendario de pro-
duccion, minimiza el riesgo de un retraso en las sigulentes etapas del
proceso: filmacién, produccién, impresion y distribucién.

Conviene que cada miembro del equipo tenga una copia del calen-
dario para no perder de vista la fecha de cierre y entregue su trabajo a
tiempo. Si alguna etapa de Ia edicién se demora es preciso averiguar la
causa y notificar de inmediato al jefe. Si esta en sus manos proponer
soluciones y levarlas a cabo, debe hacerio.

En Plaza Sésamo hubo un problema de tardanza en el material en-
viado de Nueva York. Aura Marrero, ejecutiva de Children's Television
Workshop encargada de remitirlo a Miami fue cambiada de puesto y la
suplente desconocia e! proceso. A pesar de las llamadas telefénicas
continuas hechas por el coordinador para acelerar el tramite no habia
respuesta.

Empecé entonces a buscar material sustituto para cubrir esas 18
paginas faltantes. Ello implicaba trabajo doble para todo el equipo pero
no habfa opcién, la revista debia salir. Finalmente, las peliculas lle-
garon, pero no pudimos entregar a tiempo a produccién, lo cual obligd
a ese departamento a trabajar a marchas forzadas, 10 que provoco dis-
gusto y tension.

Los estudiantes deberfan acostumbrarse a cumplir sus compromisos
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(tareas, examenes, etc.) en las fechas sefialadas, sin pretender
ampliacion en los plazos. Evitar las postergaciones y ceflirse a un plan
de trabajo con fechas definidas ayudaria a no caer en retrasos y los
prepararia para ejercer esta habilidad en la practica profesional.

4.2.2. El redactor
Carl N. Warren afirma que: “los periodistas se hacen, no nacen”, y que
la habilidad para redactar noticias es algo que se aprende, para lo cual
se precisa una inteligencia normal, energia y estudio™. 9

“La redaccidn es, naturalmente la herramienta primordial del peri-
odista. La literatura contemporanea, su producto. Pero una amplia for-
macion en ciencias y humanidades equipa al periodista corl una reser-
va de aprendizaje que le resultara atil a lo largo de su carrera™ 10

Plaza Sésamo la Revista me brindd la oportunidad de experimentar
esta afirmacién en carne propia. Estoy de acuerdo con Warren. La rea-
lizacion de la revista me obligd a desempoivar de la mente las ie-
cciones aprendidas en la materia de sicologia y aunque no con-
seguimos ahf todas las respuestas, supimos donde buscar. Si bien la
redaccién de textos para Plaza Sésamo no exigia profundos
conocimientos, la gufa para los padres que se regalaba con la revista
para ninos si requeria estar al dia, investigar y entrevistar a especialis-
tas en pedagogia y medicina. Ademas, era preciso que como redactor
contara con un manejo fluido de! idioma inglés, ya que ese era el
idioma original en que se redactaba el materiai enviado de Nueva York.
Para ello fue muy util contar con el requisito de comprensidén del idioma

inglés, exigido por el programa de la carrera.
Hasta el numero 6 (junio) del afio 2 tuve la colaboracién de un redac-
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tor, quien habia sido reubicado del equipo original a huevos proyectos.
Debido a su dominio del idioma inglés tenia a su cargo la traduccién de
los textos y adaptaciones necesarias al espafiol. Asi como también la
redaccion de algunos textos originales. Al renunciar, sus tareas fueron
asumidas por el jefe de redaccién hasta la elaboracién del nimero 9.
Para éste conté con la colaboracién de Jdos redactoras quienes fueron
despedidas dos semanas mas tarde, durante la segunda reestruc-
turacién de la empresa.

El redactor trabajaba los textos en una computadora, enlazada en red
con las del jefe de redaccién, el corrector y los disefiadores graficos.
Una vez terminado el texto, el redactor lo snviaba a la maquina del jefe
de redaccitn. Luego de su revision y, de ser necesario, moditicacion, lo
pasaba al corrector de estilo.

4.2.3. El corrector
En la lista de créditos del equipo original editor de Plaza Sésamo la
Revista no estaba contemplado este puesto. La tarea de corregir los
textos era realizada por el jefe de redaccién y/o el director. Al pasar la
revista a manos de la Direccidn Editorial de Nuevos Proyectos, que si
contaba con un corrector de estilo, se le adjudicé a éste la tarea de co-
rregir los textos de Plaza Sésamo y de Padres de Plaza Sésamo.
Cuando la Direccién de Nuevos Proyectos se desintegrd (julio 1995)
algunos de sus miembros fueron adscritos al Departamento de
Preprensa, entre elios el corrector, que hasta el cierre de la revista
siguié desempefando la tarea de vigilar la ortografia y gramatica de los
textos, para que estuviera de acuerdo a las reglas del idioma espafiol.
E! corrector verificaba dos veces los textos, primero en pantalla y
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después en papsel. Luego lo pasaba al ordenador del jefe de arte. En su
ausencia, la tarea de correccién era efectuada por el jefe de redaccién.

4.2.4. El diseffador gréfico
El area de arte en Plaza Sésamo estaba conformada por los di-

sefiadores graficos, quienes se encargaban de la parte visual de la
revista, de unir texto e imagenes. A veces, el crédito del coordinador
del area aparecfa como jefe de arte, otras como director de arte. El titu-
lo no afectaba et cesempefio de su trabajo, asistido por otros di-
sefiadores a quienes se les daba el cargo de diagramadores, o
aparecian simplemente bajo el rubro "arte”.

En Plaza Sésamo los créditos se dieron de acuerdo a la decisién del
Coordinador Editorial de Nuevos Proyectos, y se siguié ese formato
hasta que terminé la revista. Colocado bajo el crédito "diagramacién™ o
“arte”, el trabajo det disenfador grafico era harto importante en la elabo-
racion de la revista, pues se encargaba de dar cuerpo a su aspecto
visual. Este es primordial para que el mensaje legue de manera efecti-
va al publico al que esta dirigido. En Plaza Sésarmo era crucial y defini-
tivo dado que su publico era., an su mayoria, preescolar y sin saber
leer. El aspecto visual significaba su atractivo y su mensaje.

En cuanto al disefio o trazado de Plaza Sésamo, el acuerdo con
Children's Television Workshop estipulaba que para el material original
creado en México, debfan seguirse los mismos lineamientos hasta
entonces utilizados en Sesame Street Magazine. Aqui vale recordar
que por acuerdo con CTW 18 pé&ginas debian lenarse con material ya
publicado por la revista estadounidense, y el resto con originales

hechos en México.
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La razén era simple: el disefio manejado por Sesame Street
Magazine era el mas efectivo que habian encontrado los investi-
gadores de CTW, luego de invastigaciones y comprobaciones largas y
laboriosas, para dirigirse al publico Infantit.

Este formato cumplfa con algunas de las cinco funciones del disefio
que Ferguson destaca como primordiales y pertinentes en su libro
Editing the small magazine (11) a saber:

- Capturar la atencién del lector e invitarlo a leer, en este casoc a
hojear y manipular la revista.

- introducir el contenido primordiat e interesar al lector.

- llustrar y ampliar el contenido con fotogratias e ilustraciones atracti-
vas y enriquecedoras. Ya mencionamos que la parte visual era funda-
mental porque de hecho las imégenes eran el principal ingrediente de
Ia revista.

- Mantener la atencién del lector y evitar que deje la revista de lado.

- Expresar el caracter de la revista, es decir, el disefio debe ser con-
sistente con el propésito y mensaje de la revista expresando o que es.

En esta perspectiva la tarea del jefe de arte consistia especifica-
mente en:

- Coordinar el material recibido de la redaccién.

- Asignar tareas de disefo especificas a los disehadores asistentes.

- Dar continuidad al trabajo.

Una vez repartido el trabajo, el disefio consistia en:

- Diagramar las paginas: unir texto (incluidos pies de foto) e ima-
genes, ya sea diapositivas o ilustraciones, folios y demas elementos
que afectan el aspecto visual de 1a revista.

- Hacer ilustraciones: dibujar y colorear de acuerdo a las necesidades
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ospecificas de cada nimero, las imagenes pertinentes.

- Dar a preprensa el material para retoque, especificando los cam-
bios.

- Entregar el material a filmacién.

- Revizar pruebas de color.

- Enviar el material disefiado al departamento de produccién.

4.3. Proceso edltorial

Hoy la era de la informéatica ha invadido también la industria editorial y
ha agilizado el proceso que tan sélo unas décadas atras tenia su base
en las maquinas de escribir y los linotipos. El trabajo de edicién ha
pasado de ila mecanizacién a la era de la microinformatica, en un afan
por hacerlo mas simple, rapido y preciso.

Pero aun hoy en dia es en la redaccién donde comienza este proce-
so tan sofisticado. La eleccién del o los temas es, casi siempre, produc-
to de una reunién en la direccidon, donde se detinen los articulos ade-
cuados al perfil editorial de a publicacién.

En Plaza Sésamo el tema era escogido en funcién de los objetivos
educativos, por el jete de redaccion y el redactor, cuando lo hubo, y a
propésito de alguna temporada especial (primavera, vacaciones, regse-
so a clases, Navidad) o t6pico especifico (deportes, musica, colores,
sentimientos, tradiciones etc.).

Pero no podia ser cualquiera, debla tomar en consideracién tos
temas tocados en Sesame Streaet Magazine. Para dar una idea de
ostos se enlistan a continuacién los titulos de cada numero desde
1987, ano a partir del cual estaban disponibles las peliculas para su
raimpresién:
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1987

Los opuestos
Actividades invernales
Filestas y cumpleafios
Fingir que soy otro
Colores

Juegos y deportes
Campo y ciudad
Actividades de vaerano
Escuela

Fiestas

1988

Hogar dulce hogar
Libro de actividades
Palabras

iSuper yol (crecimiento)
Es primavera
Seguridad (juegos)
Vacaciones

Animales

Mira de cerca (el mundo)
Tiempo

Fiestas
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Enero/febrero
Libro de invierno
Marzo

Abril

Mayo

Junio
Julio/agosto
Libro de verano
Noviembre
Diciembre

Enero/febrero
Libro de invierno
Marzo

Abril

Mayo

Junio
Julio/agosto
Libro de verano
Octubre
Noviembre
Diciembre



1989

Sonidos y musica
Amigos

Arriba, abajo y akededor
Cosas tontas
Estoy creciendo
Sentimientos
Cielo, mar y tierra
Aventuras
Escuela

Signos y simbolos

Comida y Accion de gracias

Celebraciones

1990

Dfa y noche

Dénde vive la gaente
Simular
Cambiosftiempo
Colores

Tiempo de jugar
Viajes

Opuestos

Escuela

Halloween y formas
Amigos y familia.
Fiestas

25

Enero/tebrero
Libro de invierno
Marzo

Abril

Mayo

Junio
Julio/agosto
Libro de verano
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

Enero/febrero
Libro de invierno
Marzo

Abril

Mayo

Junio
Julio/agosto
Libro de verano
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre



1991

Cosas que sorprenden
invierno divertido
Cumpleafios

El ambiente

Jugar seguro

Imitar

Viajar

Animales

Escuela
Amigos/Halloween
Comida/Accién de gracias
Fiestas alrededor del mundo

1992

Escucha (Comunicacién)
Colores

En mi cuarto

Primavera

Cugarpos: estoy creciendo
Numeros/contar
Juegos/deportes/Olimpiadas
Al aire libre

Escuela

Como funcionan las cosas
Tiempo de cuentos
Fiestas/compartir y cuidar

2%

Enero/tebrero
Libro de invierno
Marzo

Abril

Mayo

Junio
Julio/agosto
Libro de verano
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

Enero/tebrero
Libro de invierno
Marzo

Abril

Mayo

Junio
Julio/agosto
Libro de verano
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre



1993

Grande y pequefio
imviemo divertido con Big Bird
Libro de entretenimiento
Hogar dulce hogar
Movimiento y ejercicio
Granjas

Explorar cielo, mar y tierra
Verano divertido

Escuela: nuevos lugares
Distraces

Comida

Tradiciones familiares

1994

A la vuelta de la esquina
25 aniversario
Puedo hacerlo
Circo

Bebés

Hacer amigos
Cumpleafios
Letras y ndmeros
Juegos

Comida

Hacer regalos

27

Enero/febrero
Ltibro de invierno
Marzo

Abril

Mayo

Junio
Julio/agosto
Libro de verano
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre

Enero/tebrero
Marzo

Abril

Mayo

Junio
Julio/agosto
Septiembre
Octubre
Noviembre
Diciembre



La mayorfa de las peliculas conteniendo este material estaban
disponibles, con excepcién de algunas paginas de los libros de invierno
y verano, pero no podia saberse cuales hasta haber hecho el pedido.
Luego de escoger el tema consultaba las revistas para escoger el
material que se pediria a CTW. Por ejemplo: para el # 12 afo 2 el tema
searla las fiestas navidefias, con el proposito de resaltar la forma en que
se celebra en dicha época en Occidente y las celebraciones de otras
culturas como Hanukkah de los judios, y Kwanza por algunos pueblos
de Africa. Luego de escoger el tema efectuaba los siguientes pasos:

4.3.1. Cuadricula

La cuadricula @s una hoja donde se han dibujado tantos rectangulos
verticales como paginas tiene una revista, en Plaza Sésamo eran 36,
correspondiendo a una por pagina e incluidas portada, contraportada,
segunda y tercera de forros. Es muy util para planear el contenido de la
rovista pues facilita en gran medida abarcario todo de un vistazo dada
su configuracién esquematica.

En la cuadricula adjudicaba los articulos a las paginas teniendo en
mente las secciones ya mencionadas en el apartado 3.5.1.

Con el tema ya definido consultaba las revistas Sasame Street para
elegir el material adecuado al tema. Escogia 18 péginas, pues el con-
venio con Childran's Television Workshop para la edicion de Plaza
Sésamo establecia que la mitad del contenido podia apoyarse en
material! ya publicado Sesame Street Magazine, solicitandoles las
peliculas para reproducirlas. La otra mitad la integraba por material
totalmente original elaborado por nuestra redaccion.

Los titulos de los articulos seleccionados iba acomodandolos en los
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cuadrados de la cuadricula para asignaries su lugar. Para el numero 12
del afo 2, cuyo tema elegido eran las celebraciones decembrinas
repasé las ediciones de Sesame Street Magazine correspondiontes a
los meses de noviembre, diciembre y enero de los distintos afios, en
las cuales era mas probable encontrar material alusivo. Conforme
seleccionaba las p&ginas les asignaba un lugar en la cuadricula, las
identificaba con el titulo del articulo, mes, afio, y numero de péagina en
que habia sido publicado.

Para las paginas 4 y 5 donde va la primera seccién fija de las lecturas
se escogibd el cuento ‘Smilel’, ( "Sonria™).

De la 6 a la 9 se dedicd a la actividad con instrucciones ‘Gift Giving’,
("Regalando”).

Como la pagina 8 involucraba ilustraciones que facilmente podian ser
recreadas por los disefiadores de la redaccién de Plaza, no la solicité.

El laberinto 'Birdland Basch' (*La fiesta de los pajaros™) lo seleccioné
para la seccién fija de las paginas 12 y 13.

El p6ster ‘Happy Holidays' ("Felices fiestas”) era ideal para las pagi-
nas centrales, 16 y 17; en tanto que el Conde Contar y sus nGmeros en
“The Count's New Year's Eve Party’ ("La fiesta de afioc nuevo del Conde
Contar”) pasé a ocupar las paginas 18y 19.

‘From House to House’' ("De casa en casa”), otra actividad con
instrucciones la escogi para las paginas 22 y 25. Como la hoja interme-
dia en fa que van las paginas 23 y 24 era recortable y con ilustraciones
serncillas, que pueden recrearse facilmente por los disefiadores tam-
poco la tomé en cuenta.

‘Hidden Gifts' ("Regalos escondidos™) servirfa para la pagina 26 y el
reportaje grafico ‘Fun on New Year's Eve' ("Diversién en fin de afio”)
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para las paginas 28y 29.

En la cuadricula sefialaba también los articulos que requerian ilustra-
ciones originales, indicaAndolos con alguna sefial distintiva como =. El
material original para las paginas restantes 1o dispuse como sigue: en
la 2 y 3 ef poerma, en esta ocasién escogi dos, uno inédito y otro ya
publicado {solicitaba permiso de reproduccién al editor).

Para las paginas 10 y 11 un articulo que mostrase la forma de cele-
braclén decembrina en otras culturas.

Para las paginas 14 y 15 seleccioné una versién del arbol genealédgi-
co, pero en forma de pino, para ir acorde al tema. Aqui el nifio tendria
que colocar en el lugar adecuado los nombres de las personas impor-
tantes para él.

En la pagina 27 un ‘;,Dénde los has visto? que se contormaria por
ilustraciones utilizadas en ese mismo nimero.

En la 30 y 31 el ‘Cofreo de Abelarda’, con material de los lectores y en la
32 sugeria confeccionar una tarjeta navidefia.

Finalmente, en la tercera y cuarta de forfos un regalo para alguien
especial.

Cabe sefalar que tanto la cuadricula como los demas pasos men-
cionados en el proceso de edicion de 1a revista debian atender a una
fecha dispuesta con antetacion. A ios plazos tijados para cada etapa se
le denominaba calendario editorial.

La redaccién estaba obligada a cubrir cada fase de! trabajo de ma-
nera expedita y apropiada, con énfasis en evitar retrasos, toda vez que
no era la Unica revista editada por la empresa. Una demora en alguna
etapa significaba llegar tarde a la siguiente y la acumulacién podria
ocaslonar no estar a la venta en la fecha de circulacién anunciada.
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4.3.2. Acopio de material

Para e! material original realizado en México solicitaba al disehador
gréafico, especificamente al ilustrador, la imagen mas adecuada para
vestir el articulo, y é) daba vuelo a su creatividad, atendiendo a mis
sugerencias como jefe de redaccién. Su experiencia e imaginacién per-
mitfan captar de inmediato la idea que se pretendla ilustrar y muchas
veces hacian innecesarios mis puntos de vista.

Por ejemplo, para darle vida a los poemas elegidos para las paginas
2 y 3 del # 12 afo 2 considerd pertinents que los dibujos mas adecua-
dos eran de juguetes tipicos para nifios, pero principalmente teniendo
presente los referidos en el texto (uno de los poemas era de su inven-
cién), que habla de pelotas, soldados, carritos, dados, etc; y estuve de
acuerdo.

Conseguir el material originalmente publicado por Sesame Street
Magazine implicaba mas pasos: solicitarlo por escrito y una vez con-
seguido se retocaba, traducia, redactaba y adecuaba al espafiol.

Este material se conformaba por pelicuias en positivo que se envia-
ban desde !a oficina central de Children's Television Workshop ubicada
en Nueva York. Para conseguirlas, primero las solicitaba por escrito
con la especificacion del niomero de pagina, mes, afio y titulo del articu-
lo asi como el tituio-tema con el que habian sido publicadas en
Sesame Street Magazine.

A esta lista de! material le anexaba las fotocopias del articulo en
inglés. La carta-solicitud era redactada por el jefe de redaccién y la
tirmaba el coordinador editorial. Estaba dirigida al departamento de
produccién de Children's Television Workshop, a cargo de Aura
Marraro, en los siguientes términos:
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CAMILLE DE FILIPPO September 5, 1995
Production Department

Children's Television Workshop

One Lincoln Plaza

New York

Dear Camille:
I’'m sending you our film order for # 02/12 issue. It will be “IFelices Fiestasl
(Happy Holidays!). Enclosed you will find the order and the magazines'

photocopies. | would like to get all these material as soon as posible.
Please contact me if you have any question.

Best regards,

Ing. Juan Carlos Espinosa
Plaza Sésomo - México
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FILM ORDER 02/12 (FELICES FIESTASI

US lssue

DEC 89
DEC 89
DEC 92
DEC 90
DEC 90
JAN/FEB 91

DEC 89
DEC 93
DEC 93

TOTAL PAGES

poges 4 & 5
pages 6,7 & 9
pages 22 & 23
pages 8 & 11
pages 16 & 17
pages 18 & 19

pages 20 & 21
pages 28 & 29
4nd of cover

18

(Photocopies included)

Smilel

Gift Giving

Birlond Bash

From house to house
Happy Holidays

The Count’s new
year’s eve party

The little Evergreen
Fun on New Year’s Eve
Hidden Gifts

Enviaba 1a solicitud via tacsimile directamente a Nueva York, pero el
material filmico no era remitido directamente a México. El departamen-
to de produccién de CTW lo hacia llegar a Editorial América, S. A.,
empresa fillal de Editorial Tetlevisa en Miami, a la atencién de Luis
Eljaiek, quien a su vez lo remitia a la ciudad de México por mensajeria.

En tanto los positivos eran enviados de CTW-Nueva York a Editorial
América-Miami y luego a Editorial Televisa-México, el jefe de redacciéon
y el redactor (cuando lo hubo) proseguian con la elaboracién del mate-

rial original.

Si alguno de los articulos precisaba la ilustracidn de un muppet debia
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recibir el visto bueno del equipo de disefio grafico de CTW. Entonces,
en cuanto el ilustrador concluia el boceto y antes de ponerle color, el
dibujo se enviaba a Nueva York para su revision y aprobacion.

Tal fue el caso de la portada # 12 afio 2, para el que se eligié a Lola,
Abelardo y Archibaldu colocando esteras a un arbol de Navidad. Con el
dibujo de Lola y Abelardo no habfa problemas porque esos eran per-
sonajes creados para el programa de televisién Plaza Sésamo produci-
do en México, pero deblan aprobar el dibujo de Archibaldo. El dibujo
era enviado via fax con otra carta, también redactada por el jefe de
roedaccion, que declia asi:

KERRY GILES October 23, 1995
Production Manager/Publishing Group

Children’s Television Workshop

One Lincoln Plaza, New York

Dear Kerry:
Please find attached one sketch drawing for your approval for issue 02/12
“WFelices Fiestasl". Please contact me if you have any question.

Best regards,

ing. Juan Carlos Espinosa
Plaza Sésamo - México
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Habla articulos que no precisaban ilustraciones o dibujos sino
fotogratias o transparencias, como por ejemplo el presentado en ias
paginas 26 y 27 del # 10 afio 2, dedicado a las mascotas, que mostra-
ba diferentes tipos de animales. En ese caso el jete de redaccién debia
proporcionar el material requerido por los disefiadores. Para ello visita-
ba la fototeca del Departamento de Servicios Editoriales de la empresa,
donde buscaba entre los archivos hasta encontrar las mas convenien-
tes. Si bien el acervo no era ni muy variado ni de la mejor calidad, con
una busca cuidadosa podia encontrar suficiente material como para
ilustrar el articulo sin menoscabo de su calidad.

4.3.3. Redacclion, traduccién y correccion

En tanto los positivos eran enviades de Nueva York, en la redaccion,
como ya dijimos, seguia el trabajo. El jefe de redaccion asignaba los
textos al redactor y a &1 mismo. Luego se abocaban a la tarea de tra-
ducir los textos en inglés que acompafaban a las imagenes solicitadas
a CTwW.

£n esta tarea debia tenerse mucho cuidado de que la traduccion
fuese los mMas apegada posibie al sentido dado por Sesame Street
Magazine, ya que a veces su traduccién literal no era tan clara ni signi-
ficativa.

Al concluir el trabajo, el texto era aimacenado en la memoria de la
computadora sefialando el titulo que se le adjudicaria en espafol, las
paginas en las que apareceria, asi como numero de la edicién y el titu-
lo. Después de traducidos todos los textos, el jete de redaccion raevisa-
ba tanto los suyos como los de! redactor y los modificada si era nece-
sario. Enseguida los almacenaba en la memoria de {a computadora del
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corrector, para que éste, a su vez, corrigiera los errores de ortografia y
redaccién existentes.

Mientras tanto, el jefe de redaccién y el redactor procedian a la
redaccién de los textos originales en espafnol. Al concluir esta tarea e!
jofe de redaccién verificaba los textos y los modificaba si era necesario.
Luego los almacenaba en la memoria de la computadora del corrector
para su revision, tal y como habia hecho con los textos traducidos al
inglés.

Al terminar de corregirlos, el corrector guardaba los textos en la
memoria de la computadora de los disefiadores y el jefe de redaccién
lo sefialaba en la cuadricula.

Aproximadaments tres semanas después de solicitado liegaba a la
redaccién el material filmico. El jefe de redaccién cotejaba el envio con
la lista de solicitud y marcaba en la cuadricula lo que habia llegado. A
veces sucedia que algunas paginas no estaban disponibles, entonces
habia dos opciones: una, solicitar material para reemplazar el faltante o
elaborar material original.

Por ia presién del tiempo, y como el reemplazo tardaria en llegar
otras tres semanas, era preferible realizar material original, entonces
pedia ilustraciones adecuadas al ilustrador. De esta forma podia tener
mayor control del material y cumplir con el calendario editorial.

Al recibir los acetatos los clasificaba y guardaba en sobres en los que
se anotaba el tema-titulo de la edicién, el nimero de ia pagina a ia cual
estaban asignados de acuerdo con la cuadricula y el titulo del articulo.
El mismo proceso se efectuaba con el material original. La intencién de
colocar en sobraes los acetatos y las fotogratias de cada articulo, era
facilitar la tarea del disefiador gréfico. Las imagenes disefiadas por el
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ilustrador se imprimi{an en papel y eran verificadas por el jefe de redac-
cién, luego, eran guardadas directamente en la memoria de la com-
putadora de los disefiadores.

Con el material completo los disefiadores graficos se encargaban de
unir texto e imagenes de la manera mas adecuada posible. Al terminar
su tarea (detallada en sl inciso siguiente 4.3.4) sacaban una impresion
de la pagina, que era revisada por el jefe de redaccién.

Aqui se imponia otra lectura del texto para subsanar cuaiquier error
que el corrector hubiese pasado por alto y verificar que la particion
sifabica a final de texto fuera correcta, también se cotejaba que las iméa-
genes correspondieran al texto y la tipografia fuese sencilla y facil de
leer, y que, en general, el disefio de las paginas guardara continuidad
entre sl.

Con el visto bueno del jefe de redaccitn la impresién era devuelta a
los disehadores para que concluyeran el disefio.

4.3.4. Diseno y d!agramacion

Una vez corregidos, los textos se enviaban y archivaban en las com-
putadoras de los disefiadoras. Esto es posible hacerio sin moverse del
lugar, pues las computadoras estan enlazadas en red. Luego entrega-
ba al jefe de arte el material ilustrativo.

En el diseno de Plaza Sésamo se trabajaba con dos tipos distintos de
imagenes: ilustraciones realizadas por el ilustrador; diapositivas (trans-
parencias a color), y las peliculas en negativo solicitadas a CTW y en-
viadas desde Estados Unidos. El jefe de arte asignaba a sus asistentes
el material para su diagramacion. Para que el disefiador pudiera traba-
jar con las imagenes en la pantalla de la computadora, daba antes un
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paso previo: enviar las fotografias al departamento de preprensa para
escanearias.

Con los textos y las imagenes almacenadas en la memoria de su
computadora, el departamento de arte diagramaba las paginas. es
decir, distribuia texto e imagenes en el lugar méas atractivo de tal forma
que respondiera a las necesidades de la revista.

Esto se hacfa en computadora con un monitor de alta resolucién y
con la ayuda de programas de software como Quark XPress y Adobe
llustrator. Este tltimo permitia combinar y modificar la tipografia de tex-
tos y titulos. Terminado el disefio se imprimian las paginas en blanco y
negro sobre papel en una impresora laser y se entregaban al jefe de
redaccion para el visto bueno. Era el momento de hacer modificaciones
o correcciones si hacia falta.

Cuando no se trabajaba con material original sino con los negativos
enviados de Estados unidos, se procedia antonces a los siguientes
pasos: solicitar al departamento de Preprensa una prueba de color.
Generalmente se usaba el procedimiento de "cromalin”. Aquf se
imprimia la imagen de !os negativos en papel. Esta prueba de color se
escaneaba como si fueran diapositivas, se digitalizaban para trabajar
con ellas en la computadora y disefiar ia pagina.

Cuando los textos cafan sobre las ilustraciones, por ejemplo en las
paginas 18 y 19 del # 12 afio 2 (ver paginas 254 y 255); se retocaba la
ilustracion borrando el texto en inglés y sustituyéndolo por el texto en
espafol.

Cuando los textos no cafan directamente sobre la ilustracién, es
decir, estaban separados, como por sjemplo en la pagina 7 del # 12
afio 2, (ver pagina 243) se sacaba solamente la pelicula del texto en
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tinta negra, luego en los negativos que llegaban se recortaba el texto
en inglés, se sustituia por el de la peticula con el texto en espafiol. En
este Gitimo caso las sustituciones ias indicaba el jefe de arte y los asis-
tentes de Preprensa lo hacian fisicamente.

4.3.5. Preprensa y flimacion

Con las Hlustraciones y diapositivas el proceso de "escanear fotos en
blanco y negro para posiclén® se realizaba de la siguiente manera:
Las diapositivas (o transparencias en color) y las ilustraciones se
sometian a escaneo. Es decir, se registraba la energia luminica de las
fotogratias mediante un dispositivo de células fotoeléctricas, y se trans-
formaba en impuisos eléctricos que a su vez se traducen a un lenguaje
capaz de ser reconocido por una computadora.

Aprobado e! disefio se escaneaban las imagenes a! color y al tamafno
indicado por los disefadores y se filmaban las peliculas en positivos
por cada pégina. Los positivos se identitican porque en ellos los tonos
claros corresponden a las luces y los obscuros a tas sombras del original.

El proceso de filmacién se etectuaba como sigue: ya que resulta
imposible utilizar tantas tintas como colores aparecen en una imagen,
s reconstruian a partir del negro, azul cyan, magenta y amarillo. Esto
se lograba por medio de filtros que descomponen las Imagenes an
esos colores y se obtenia una trama para cada uno. La trama es e}
resultado de convertir las zonas claras y obscuras en redes mas o
menos abiertas o cerradas de puntos; en un proceso conocido como
tramado.

A este proceso general se le denominaba separacién o seleccion de
color. Con los cuatro acetatos o peliculas que componen las paginas
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{uno por color: cyan, magenta, amarillo y negro) se hacia una prueda
de color que permite verificar la calidad del trabajo.

Como ya se menciond la prueba mas socorrida (hay varias) era el
“cromalin" que ofrecia resultados confiables por su cercania con la
apariencia final del impreso. La imagen de la prueba se imprimia sobre
papel con el mismo tipo de pigmentos que componen las tintas uti-
lizadas en “off-set”.

4.3.6. Produccién
Una vez que las pruebas de color han recibido el visto bueno del jete
de redaccion, el disefiador las enviaba, junto con las peliculas filmadas,
al Departamento de Produccién acompanadas de una relacidon especifi-
cando la procedencia del material.

En produccion fotocopiaban las pruebas de color, pagina por pagina y
las unian siguiendo el orden numérico. A esto se le llamaba armar un
"dummy”, esto @s, una simulacién o borrador de la forma en que
quedarda la revista ya terminada. €I "dummy"” permitia detectar
cualquier error, para ello se pasaba al editor, en este caso al coordi-
nador editorial, para revisidén del compaginado, las fotograffas e ilustra-
ciones y, en general, la continuidad del trabajo.

En Plaza Sésamo la Revista esta revisién la efectuaba el coordinador
editorial, quien al mismo tiempo fungfa como jefe del Departamento de
Preprensa. Si detectaba alguna anomalia de disefio o redaccién llama-
ba al disefiador grafico en jefe o al jefe de redaccién para subsanarlos.
Con la aprobaciéon del "dummy” por parte del coordinador, las peliculas
eran entregadas por el departamento de produccién al impresor, con
una relacidon detallada para asegurarse de que no faltase algo.
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En un plazo estipulado previamente y marcado en el calendario edito-
rial, el impresor, presentaba a produccién las "pruebas azules”, para
verificar, una vez mas, la inexistencia de errores y el orden adoptado
de acuerdo al "dummy”. Si en esta etapa se detectaba alguna errata se
avisaba de inmediato al coordinador, de lo contrario se regresaban las
“pruebas azules” al impresor para que continuase su trabajo.

4.3.7. Impresion

Ya recibidos los acetatos y pruebas de color, el impresor procedia a la
elaboracién de las “pruebas azules™ mencionadas en el inciso anterior.
Se denominaban asi perque inicialmente eran una copia hielografica de
los acetatos. En !a actualidad se utiliza un procedimiento llamado Dylux
que prescinde del revelado.

Este proceso se efectiaba de la siguiente manera: las peliculas de
cada color (negro, cyan, amarillo y magenta) de las diterentes paginas
se montaban sobre otra pelicula del tamafic del pliegec en el que se
imprimira posteriomente. A cada pliego le caben ocho paginas por lado.
En apariencia e! montaje carece de ldgica pues las paginas se ven
encontradas. Una vez doblado y cortado el pliego, las paginas aparecen
en secuencia correcta.

Con la aprobacién de las "pruebas azules™ el impresor realizaba el
reporte de los acetatos a las placas de impresién. Esto es: depositar la
informacién de los positivos en las planchas o placas de impresién,
mediante un proceso de fotosensibilizacién. En este, la pelicula es
colocada sobre la cara de las placas cubiertas con material fotosensi-
ble y expuestas a una fuente de luz. Los rayos que atraviezan las
partes traslucidas del montaje provocan en la capa fotosensible rea-
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cciones que modifican sus propiedades. Luego del revelado la placa se
divide en dos zonas. una oledéfila, que retiene tinta por ser de base
grasa, otra hidréfila que la rechaza por ser de base acuosa.

Luego, la plancha sensibilizada era colocada sobre un cilindro aili-
mentado de tinta y agua por unos rodillos, para enseguida pasar por
una mantilla cilindrica de caucho que imprime sobre el papel.

Después de impreso color por color, el papel pasaba a gran velocidad
por un horno gigante con la temperatura regulada a 180 grados centi-
grados, suficientemente caliente para secar la tinta, pero no demasiado
como para quemar el papel. Enseguida e! papel era pasado por unos
rodiflos con agua que fe proporcionaban la temperatura adecuada para
ser maniputado sin maltratarse.

E! pliego seco se conducia a un equipo mecanico de doblez y poste-
riormente era encuadernado en forma de caballete o grapa. Luego la
guillotina refilaba los bordes para que coincidieran los bordes de todas
las paginas y tuviesen e! mismo tamafio: 27.5 cm. en el lomo por 20.5
cm. de ancho.

Finalmente las revistas se empaquetaban y se entregaban al depar-
tamento de produccién, para luego ser distribuidas. Para apreciar el
resultado final se incluye a continuacion una copia del # 12 afio 2.
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Era la vispera de Navidad en Plaza Sésamo. y Archibaldoy -
su mamaid estaban listos para visitar @ Luis. Maria y Gabriela.
“Esta es la primera Navidad de Gabriela —dijo la mamd
/ de Archibaldo—. Serd mucho mas divertido para ti y tus
2 amigos ayudarla a celebrar™
~Estoy muy contento de ir a visitar a Gabriela —afiadié
Archibaldo—. Pero Gabriela es sdlo una bebé. No sabe
hablar. No puede correr con nosotros. No sabe jugar
nuestros juegos. Mami. no s€ como ayudar a la pequefia
Gabricla a que se divierta™. La mamai de Archibaldo
penso en lo que su hijo habia dicho. luego, fue al librero
v bajé su dlbum de fotografias. “*Mi lindo monstruito
—comentd sentindolo en su regazo—. Cuando td y tus
amigos eran bebéds, se divertian mucho™. Dio vuelta a
la pdgina del @ilbum que tenfa una foto de Archibaldo
sentado con el regazo de su mamad cuando era bebé.
“o Ves? —le pregunté sciialando la foto—. Selias divertirte mucho

conmigo escuchidindome cantar”. “Todavia me gusta sentarme en tu regazo mami
—~express Archibaldo. Luego. agregé—: ensdéiiame algunas fotos

mias v de mis amigos cuando
éramos bebés™.

Asi pues, la mami de
Archibaldo dio vuclta a la
pdgina. *“Aquf hay una foto
de Aurora cuando era una
bebé. Ya entonces le
gustaba tocar su
pianito™. Sefialé otra
foto: Y aqui estd

Elmo de bebé
Jjugando con sus
cubos™.

Histonia: Mareie Kenneelyy
tustracionas: soluy Nez



=Y quién es éste?”, Preguntd Archibaldo, seflalando una
foto de 1a siguiente pdgina.

“Ese es Enrique —dijo Ia mamai de Archibaldo-. Ej estd
entreteniéndose haciendo muecas’,

“Creo que un bebs puede divertirse mucho —comentd
Archibaldo; en S€guida afiadic—: esta tarde., cuando
visitemos a Gabriela, Puedo canmarle. Aurora puede tocar
el piano para ella. v Elmo Puede mostrarle cémo jugar
con cubos™.

“Esa es una muy buena idea,. mi lindo monstruito
—agregs la mamad de Archibaldo-, pero ¢ qué pasa con
Enrique? {Qué puede hacer err: ;

“Enrique puede hacer reir 1 Gabrisla haciendo iy
caras tontas —manifesté Archibaldo-. Eso es algo que =
Enrique hace muy bien™.

Mas tarde, ege dia todos se di\'iru'::ronjugando con
Gabriela. Y Gabriela tuvo el mejor rato de todos.
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Beto v Enrigue tienen un monion de Tein % Terte e e
regalos para entregar a sus amigos. ¢A
quién le darin cada regalo? Si quieres
descubrirlo. participa en este juego.
Prepardindose para jugar:

1. Primero recort kas dos prezus de juego de
rique. fos regalos envoeltos, las

v las wrietis con numero de esta
pdgina, por lus lincus punteadas,

2. Paru hacer fas prezas de juego. dobia los
recortes de Beto y Enfique alo larzo de las
lineas continuas v pegea ke base de ca
f encontrada. Luego. recoru Ia linea
S (IHUION.

<. Pexu una bota en
cadi personaje del : hY

abluro de jueao /
Deia lu punta de las
botas ubtenta para }

que los regalo:
puedun introducirse.

5. Pon lus tarens con némeros en una
bolsa de papel.

Para jugar:
1. Decide quién ayudard 4 Beto s gquacn
ayudard 2 Enrique 3 eniregar sus regalos
Deia que tr amigo empiver. Elo elia debe
coger und tarietd con nimero de la bolsa v
mover ese numero de espacios wrededor del
tablero de juego en cudiquier direccion gue
€l o ellx quiera ir

2. Cuando el jugador caiga ¢n un espacio con
regala, ese jugador debe omar uno de fos
que lieva en su mano v decieir 2 cudl amizo
del mblero de juego le gostariy mis ese
regido. En sequd el jugador debe ponerio
en Ja bota de ese amigo v devolver L tariet
con nimero de regrso vn la bolsa de papet
Lucgo es tu turmo.

3. Sigan jugando hasta gue T v i amigo
havan syudado a Betw v Enrique a entregar
todos sus regalos.

i
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EXTRA: Mira los regalos Gue
cada amigo recibid. Di por qué
este presente es especiaimente
buenoc para ese amige.




Asi es como

— Hanukkah comi a medindos de diciembre y dura : . Antes de cenz:, uno de los cdultos
HAN U KKAH ocho dios. Cada nache, nosotros encendemos ung | cuenta [o historia de Hanukkch. Me N
vela en el condelobro de ocho brazos ! entanta escuchor como I duracion de _ g,
llomade menerah. un dia de una vels de cera se £z
extendid jocho dius!"_\ N

o'la vispern de Navidod »womos
-« todos. a |u lgleuu y escuchnmos |

La Navidad es el 25 de diciembre. Comenzames
nuestro celebrocion decorando. Nesoiros

_ golocamos luces dentro y fuera de la casa.
Tombién colgomas botes en el pasomanos. M"
parte favorito es poner adornos en

Kwunzuu comienza el 26 de diciembre y duro
siete dias. Esta fiesta es como algunos
festivales de la cosecho que se
conmemoran en clgunas partes de
Africa. En América, Kwanzag
«elebra o vida fomilier.

) Hustraciones: .Anael Nauarrete



yo celebro...

-
Después de gue se hc contado tc i Todos los nifios reciben el “gelr” Hunukkah. -
histaria. todos comemos fatkes, : Nosolros usamos estas monedas de chacolote

- delicioscs tortitasde pepe. + cubiertas de popel dorade, Rore Lugur un

T .- . juego con nuestros T

© “dreidels”. Si mi permdn»w

f aterriza de tierta formux:zfe\‘ N

! quedo ton todo el gelr. Pero si

i aterrize de uno manera distintg,

i
! joh, no!

El dm de Novidod intercombicmos regelos. Zste
ofia, (omo presente parc mi moma y mi pope,
dibuje un refrcte mia. Después de recoger tedo el
sapai de envolver, nos sentamos y disfrutomos de
una gren cenc. jMmm!i___

, H gltimo dic de Kwanzag, toda uno d2 nasotros hoce un regola pora {

‘ " olguien que omomos. Yo hicz una wma para mi hermanito. 1Shh!
Es un secreto. T
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M

: —- MU
amigos tienen una fiesta de
fin de ano! Y i puedes
divertirte también. Ayuda
a Big Bird a llegar de Ia
salida a la mera. Usa tu
dedo ¥ luego un cravon
para mostrarle ¢l camino.







PRUPRION BBUV Ugmo:sny

Unithot fantitiar puede tiostre
fu nombse y fos de fas persomis
(e son itportantes pacs ii.
Decor este ithof escribivndo fos

nothres de Ls persotis
especiales.
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LA FIESTA DE
ANO NUEVO DEL
CONDE CONTAR

I ric-tac del reloj que suena muy fuerte.
2 tazonex de palomitas de maiz son suficientes
3 invitados a la puerta: 4 globos tloltando.

5 violinistas su musica tocando.

6 murciclaguitos en trayjes de etigueta

7 silbatos: 8 sombreros de fiesta.

9 platos con fruta: 10 rebanadas de pastel helado.
Ahora a gritar ;Feliz Afio Nuevo!™
para despertarnos

iFELIZ ANO NUEVO!

;jLa l.una se ve
hermosa esta

noche!
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EL PERETO

Ao largo de todo ef ano, el :
ha estado creclendo en el bosque.

Ao largo de todo el ano, los
otros . han estado
divlmendose a costa del .

“iEres tan peqgqueno!”. dijo uno de

los grandes robles en primavera.

"Tienes una forma tan graciosa.
Ni siquiera puedes dar sombra”,
sefald uno de los de maple
en el verano.

“Tienes . en lugar de
—agregd uno de los oimos en el

otofRo—. No eres hermoso como yo”.

A lo largo de todo el ano. el
estuvo friste. Una noche mird hacia
crnbc en el cielo, y vio muchas

R . Buscd a 10 mas
brlllcm‘e y le pidid: "Me gustaria ser
> . verdadero”

T cen’relleo. Pero en la
manana el seguia siendo un
- 7. Su deseo no se hizo realidad.
Liegoé el invierno. Los otros
se fueron a dormir. Pero el
estaba completamente desplerto.
Un dia, escuchd un extrano sonido.

Cuando veas unc palabra
dice en ingle's,

- o<l
evergreen —

@ Adapracién ae ta histonio

HusToCiones: kRicnard Ferbe

Se volvibalosotros -2 - 20y
preguntd: “ique es ese ruldo”"
pero ninguno le contestd. El sonido
se hizo mds y mads fuerte. Mird
alrededor y vio varias criaturas de
extrana apariencia que no habia
visto antes. jHablaban! jUsaban
vestidos! Lievaban muchas cosas
en una bolsa de papel. Y se fueron
carminando directo hacia el - .~i-2.
Este permanecid guietecito. Pronto
la criafura mayor habld. “jAqui est&
-l —gritd—-. [Este es el = -~z que

adornaremos este anol” Los - *zz lo
miraromn:

“iEs muy bonitol”, comentd uno
delos - . altiempo que ponia un
bastéon de dulce en una de las

“Tiene la forma perfecta”, anadid
otro de los ;. conforme
colgaba un :.t- alrededor del

“Tiene - <. suaves”, dijo el
tercer nino al tiempo que colocaba
una = en la puntadel = Tz,

Conforme los ~ © 2. hablaban del

, &éste mird alrededor. Primero
nacia el viejo roble.

“Es verdad que no soy alto —se

. mira el dibujo para gue aprendas comeo se

needies —

lecves --° =z



TR
dijo a si mismo—. Pero si fusra alto,
no tendria una en mi
cabeza”.

Luego mird al de maple.

“Es verdad que no tengo anchas
rzmmzz. Pero si las tuviera, mo podria
sostener un Lo

Después, mird hacia el oimo.

"Luego es verdad gue no fengo

7
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—se dijo—. Pero si tuviera
ya se habrian caido”.

Pronto. las extranas criaturas
terminaron su trabajo. Se quedaron
quietos y o miraron. Ellos sonrieron.
VY, aungue el sabic que ellos

no podian verlo, les sonrid. Desde
ese diq, el
feliz de! bosque.

fue el mdas




De casa en casa

Diciembre es época de fiestas alrededor de tode e! munco. La gente tiene

conmemoraciones especiales en sus casas. T4 puedes ayucar @ esas personas 2

celebrar entregando tarjetas especiaies de fiesta en sus casas.

~ Extra: Las velas y

:n\)' otras luces se usan
en muchas fiestas.

~— ¢Puedes encontrar
las luces en las
casas?




bavar

Instrucciones

1. Desprende esta hoja de la revista. Luego.
recorta todas las piezas de juego por las
Iineas punteadas. Dobla el camidn del
correo ¥ las tarjetas de felicitacion por las
lineas rojas. Pega juntos los lados del
camidn.

2. Coloca las
tarjetas de
felicitacidén

T L T e

FELIZ
SHOGATZU

3. Pon las tarjetas de colores en un
sombrero.

4. Deja que tu compaiiero empiece. El o
ella debe escoger una tarjeta del sombrero.
Qué buzdn es del mismo color de la
tarjeta? El jugador debe conducir el camidén
del correo hasta esa cusa ¥ poner la tarjeta
en el buzén correspondiente. Después es tu
turno.

5. Sigan jugando hasta que i ¥ tu amigo
hayan entregado todas las tarjetas.

6. Lee cada warjeta para descubrir las
diferentes fiestas que la gente celebra en
diciembre.

#eetsacencnttestfeccectttrtoncssanitsssoancoeiosn

FeLiz
Kwanzaa
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Kwanzaa es una fiesta africang-
americana que ceiebra la cosecha. La
gente se junta para festejar Is vida
familiar. Kwanzaa comienza el 26 de
diciembre y dura siete dias.
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En Japon, el 31 de diciembre hay una
fiesta lamada Shagatsy. La gente oryaniza
festajos para decir adids al anb viejo.
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do

S
pucdes

encontrar tar

sCcondl
Nosotros

enconmramons dics
e este dibujo.

zCuantos

walos escondidos

E

re.

Jerry Smath




&
Cuando termines de leer
PLAZA SESAMO LA REVISTA,

trata de recordar donde

thas visto estas im&genes.
Haz un circulo airededor
de cada una cucndo ias

encuentras.



Diversicom emn in de afie

iHay una celebracién especial para festejar en el Afio Nuevo!

iEl Ao
Nuevo casi
estad aquil
Ven con
- Elmeo, y conoce
" los reportes de
noticias de los monstruos.
Te diran ¢émo se celebra
la vispera de AiRo Nuevo
en Noruega, Israel, Japén
¥ México. jVamosl

Max, Alfa y Bjarne van a Ia
ceremonia especial de encender
velas. Le cantaran Ia despedida
al afto viejo y recordaran
momentos felices. Le¢ cantardn la
bienvenida al Ao Nuevo v
deseardn alegria y amor.

O ——
———.m
Moishe OQofnik, el primo de
Oscar, conmemora el regreso
del Afio Nuevo judio en
septiembre. Un amigo le da
manzanas surnergidas en miel

para desearle un dulce ano.
“IMmm!”, dice.

@3
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<Por qué esti moliendo arroz
csta nina® Elmonoske, el primo -
de Elmo, sabe. Ella esti
haciendo pasteles de arroz.
Conforme lo muele. los nifios
canuan acerca del Afio Nuevo. El
dia de Ano Nuevo jugardn a la
pelot y volardn cometas.

Reosita visita a sus parientes. Ella
v Pepe, el primo de Elmo, van a
una fiesta la vispera de Afio
Nuecvo. Hay muasica y bailes.
i{Rosita rompe la pinata y
encuentra dulces. fruta

v otras sorpresas!

iFeliz Aho Nuevo a todos
donde quiera que estén!

<~ ¢CQuiles

son las
celebraciones que hacen
en tu familio? ;Qué es lo
que mas te gusta de las
fiestas? ¢Cudles son tus
deseos de Ao S

> Nuevo? @



VESTIDA

- DE BALA
fLEANA DEL CARMEN
Lara Luis. ¢ afOs,
Tecamac, Epo. 22
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wnstarn darle
ese regalo

espoectal gue

hiciste? Llena
la tarjeta con ol
nombre v corta

Ia pigina.

Despuds. dobla
como ¢sut
senalado para
envolver te

regalo.

alo hargo de
tas Iinceas
punicadas,
Dobila los

lados haci
arviba de tal
forma que se
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Conclusiones y propuestas

~La UNESCO sefala que para el desarrollo de la prensa es indispen-
sabie un personal bien preparado técnica y profesionalmente. Las
escuelas de periodismo y comunicacion tienen el mandato de preparar
personal para los medios, pero también e! de formar al profesional que
atienda las necesidades de comunicacién actuates y futuras de la
sociedad en general...” 1

Es patente el esfuerzo que la Escuela Nacional de Estudios
Profesionales Acatidn hace para cumplir con los propdésitos para ios
cuales fue creada, en lo tocante a la preparacién de egresados de la
carrera de Periodismo y Comunicacién Colectiva.

A mediados de la década de los ochenta modific6 el programa de
ésta carrera atendiendo a las necesidades sefialadas por el entorno
social y académico.

Sin embargo, cada afio decenas de egresados de periodismo inten-
tan incorporarse a la fuerza laboral sin lograrlo. La oferta supera la
demanda. Y el alumno que cursé la preespecialidad en medios elec-
trénicos, por ejemplo, no encuentra ninguna oportunidad en esa areay,
ademads, carece de experiencia practica.

¢Qué hacer?

Conviene que el alumno se plantee esta interrogante e intente darle
respuesta con anticipacion, antes de que la realidad lo enfrente a ella
como egresado.

E! momento pertinente es cuando debe elegir una de las cuatro
preespecialidades ofrecidas por el programa de la carrera.

&En funcién de qué debe realizar la eleccion?

¢Debe decidir por una area con mayores probabilidades de ofrecer
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mejores oportunidades de trabajo, una vez haya concluido sus estu-
dios; en el caso supuesto de que pudiera disponer de esa informacién?

¢Debe elegir en funcidn de sus preterencias y habilidades, desen-
tendiéndose de las oportunidades que pudieran existir?

Por la misma razén que eligié la carrera de periodismo y no otra, su
decisién, casi seguro, se inclinara por el segundo derrotero.

Es una realidad que el egresado que ofrezca mayores niveles de
competitividad podra conseguir un empleo satisfactorio y a la alttura de
sus expectativas.

Pero para ser competente es preciso tener experiencia, el titulo no es
suficiente. El camino entonces es claro: adquirir experiencia en la
materia cuando todavia se es estudiante.

Un empleo de medio tiempo (o de jornada completa) en el area de su
interés, aunque ni el puesto ni el sueldo sean prometedores, les permi-
tirA entrar en contacto con el medio, tomarle el pulso y constatar si,
efectivamente, es ahl donde desea ejercer.

Quiza una forma de acceder al medio en cuestidbn sea poniéndose en
contacto con algun egresado de la carrera que 18 permita conocer de
primera mano el quehacer periodistico y las posibles vacantes.

Paralelamente conviene que e! alumno adopte una actitud enfocada
a sacar el mayor provecho de las materias del programa, enriquecién-
dolas con ejercicios y tareas por su cuenta y descartando la idea de
conformarse con apenas cumplir con los requerimientos minimos que
fa carrera exige. Por el contrario, la excelencia se alcanza sélo cuando
existe disposicion a esforzarse un poco mas para ser mejores.

Si el requisito es obtener la comprensiéon del idioma inglés, es mas
redituable y util tener 1a posesién o mejor aun: dominarlo.

274



Solamente e! egresado en posesion de una adecuada combinacién
de preparacidn y experiencia tiene mas posibilidades de encontrar un
empleo en condiciones satisfactorias en los distintos érdenes: social,
econdmico y profesional y, por ende, procurar que el ejercicio de su
profesién se enmarque en los principios éticos que la sociedad y la
academia requieren.

Como en el ejercicio de cualquier actividad humana realizada en
equipo, el éxito de la edicidn periodistica de una revista depende de!
trabajo eficiente de cada uno de sus integrantes.

E! tamafio de la publicacidon determina, en parte, e! nimero de per-
sonas involucradas en su manufactura; pero en ocasiones las circuns-
tarcias obligan a disminuir al personal, reorganizar y reasignar sus tar-
eas. Sucedi® en Plaza sésamo la Revista durante la crisis econémica
de diciembre da 1994.

Repentinamente, como editor tenia la responsabilidad de sacar ade-
lante la publicaclén de una revista para mi desconocida, sin el apoyo
usual de un director editorial; por el contrario, con la obligacién de
asumir sus funciones.

Para que e! tuncionamiento del equipo continuase de manera apro-
piada y llevase a buen recaudo esa nueva tarea, modificamos nuestra
rutina y la adecuamos a las nuevas exigencias.

Esta situacién excepcional me obligd a reconocer, adquirir y poner en
practica los conocimientos y cualidades necesarias para el desarrollo
cabal y eficaz del trabajo asignado al jefe de redaccién durante el pro-
ceso editorial de la revista Plaza Sésamo.

En funcién de su forma de aprenderlas las he dividido en dos tipos:

1. aquellas habilidades susceptibles de aprenderse en las aulas, y
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2. aquellas con posibilidades de aprenderse gracias a la préactica pro-
fesional.

Es preciso saber reconocerias y distinguirias para ejercerlas cuando
la oportunidad se presente.

Entre las primeras se encuentran:

- Capacidad para comunicarse con los lectores.

+ Dominlo del lenguaje.

« Entendimiento de los principios del disefio.

« Conocimiento del proceso completo de edicién.

El programa de estudios de la carrera de periodismo en vigor de
1981 a 1985 no ofrecia catedra alguna en relacién a los dos Gltimos
puntos. Con el propésito de proporcionar a los estudiantes de
Periodismo y Comunicacién Colectiva de la ENEP Acatlan estas he-
mamientas cognhoscitivas sugiero, primero, la imparticién de una mate-
ria que proporcione los conceptos bdsicos del disefio editorial, algo asi
como Introduccion al Disefio Grafico; y segundo, la inclusién de la
ensefanza del proceso editorlal proplo de una revista en la materia
Ediciéon Periodistica. Ademas, complementar este conocimiento con la
ediciébn de una revista por parte de los estudiantes. Esto les permitira
poner en practica la teoria casi de inmediato.

Las otras habilidades que ayudan al desempefio eficaz del jefe de
redaccién, obtenidas mediante la practica profesional son:

* Entendimiento de los lectores.

« Tener buen juicio editorial.

« Capacidad para trabajar en un tiempo programado.

El editor o jefe de redaccién en ejercicio de estas aptitudes podra
hacer frente, con muchas posibilidades de éxito, a los retos que la pro-
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fesion le imponga en materia de edicién periodistica, pues @stara facul-
tado para efectuar su trabajo de manera profesional y, ademas, podra

suplir a los restantes integrantes del equipo de redaccion si las circun-
stancias lo exigen.

1 Julio del Rlo Aeynaga, Rg
comunicacién, pp. 124 - 125.
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ANEXO 1



Curriculum Educativo para el programa Plaza Sésamo 1V (1995) y
T revista Plaza Sésamo

- i El nifio y su mundo

Abarca las relaciones que el nifio puede ostablecer consigo mismo asi
como con las personas que le rodean en su medio ambiente.
1.Elyo
1.1 Las partes del cuerpo y sus funciones
Que ol nifio conozca y nombre las partes de su cuerpo y

sus funciones. Las partes del cuerpo que debe conocer son:
cabeza

ojos
nariz
boca
lengua
orejas
cuello
hombros
brazos
codos
manos
dedos
piernas
‘ rodillas
i tobillos
piel

T vista
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oltato
oido
gusto
tacto
1.2 La identidad
Que el nifto sea capaz de decir su nombre, su edad, su sexo,
su direccién y su nacionalidad.
1.3 La autoimagen y ia autoestima
Que el nifto demuestre sentimientos de orgullo por su persona,
que reconozca y estime sus habilidades tisicas:
1.3.1 Que el niftio nombre con orgullo tres 0 Mas carac-
teristicas fisicas propias.
1.3.2 Que el nifto reconozca con orgullo que esta cre-
ciendo y aprendiendo.
1.3.3 Que el nifto sienta orgullo de sus logros y com-
prenda las limitaciones de su edad. Sera capaz de
maencionar logros presentes que en un pasado no podia
manejar.
1.4 La autonomia
Quae el nifo reconozca su capacidad de pensar, decidir y
actuar por si mismo.
1.4.1 Que el nifo reconozca las acciones que puede
realizar en forma independiente como vestirse,
desvestirse, bafiarse, lavarse los dientes, comer,
beber, subir y bajar escaleras, ayudar en ciertas
tareas del hogar, cuidar a un animalito, etc.
1.4.2 Que el nifio reconozca que puede tomar decisio-
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nes como: qué y con quién platicar, qué y con quien
jugar, qué ropa ponerse, qué programa de television
ver, etc.

1.5 Los sentimientos y las emocionas

Que el nifo sea capaz de reaccionar ante las distintas emocio-
nes y estados de animo, asf como que muestre empatia hacia
ios sentimientos de otros.

1.5.1 amor

1.5.2 alegrfa/enojo
1.5.3 felicidad/tristeza
1.5.4 valor/miedo
1.5.5 sorpresa

1.6 El ciclo de vida
Que el nifio comprenda el significado crecer en todo ser vivo
y las relaciones que devienen de este hecho:

1.6.1 Que el nifio reconozca que fue un bebé , que
ahora es un nifo, que ios nifios se vuelven adolescen-
tes, jévenes,luego adultos y después viejos.

1.6.2 Reproduccion

Que el nifo sepa que la reproduccién en los seres
vivos es fruto de un proceso.

1.7 El orden social
Que el nifo encuentre un equilibrio entre el orden individual
y su entorno:

1.7.1 Normas de convivencia
- respeto a los demas
- cuidar los bienes comunes
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1.7.2 Valores de orden social
= honestidad
- solidaridad

2. El bienestar
Que el nifio reconozca que adquirir buenos habitos de higiene
nutricién, seguridad y autocuidado, mejoran su bienestar.
2.1 La salud
Que el nifio entienda la salud como la sensacién de “estar
bien”, l1a ausencia de dolor y estar contento (tomar en cuenta
a los minusvalidos)
2.1.1 Que el nifio entienda que es importante asistir
al médico, al dentista y al oculista
2.2 La higiene
Que el nifio reconozca la importancia de adquirir habitos de
de higlene y ta relacién de estos con su salud.
2.2.1 Higiene personal
Que el nifio reconozca que el cuidado adecuado de su
higiene personal lo mantiene saludable y que aplique
las siguientes practicas:
- lavarse las manos antes de comer, después de ir al
bafic y siempre que estén sucias.
- copillarse los dientes después de comer o tan se-
guido como pueda.
- bafiarse y lavarse el pelo tan seguido como pueda.
El aspecto de limpieza de cuerpo y ropa, influye en
la aceptacién de los demaés.
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2.2.2 Higiene en alimentos
Que el nifio comprenda a relacién entre la higiene de
los alimentos y el funcionamiento adecuado de su
cuerpo.
2.2.3 Higiene en el agua
Que ol nifio sepa que hay agua que no se debe beber,
que las frutas y las verduras se deben lavar
- El nifio debe preguntar a un adulto, ;esta agua se
puede beber?
2.3 El ejercicio
Que el nifio sepa que hacer ejercicio lo mantiene sano, io
hace mas fuerte, mas saludable, lo ayuda a tener una mejor
coordinacién y es divertido.
2.3.1 "Bio-teedback” positivo.
Que el nifio reconozca que al hacer ejercicio: su propio
corazédn late mas fuerte, su respiracidon es mas acelera-
da, se ponen rojas sus maejillas y suda su cuerpo.
2.4 La seguridad y el autocuidado
Quoe el niflo sepa que para prevenir un accidente es necesario
actuar con precaucion.
2.4.1 Cruzar ia calie
Que el nifio sepa que para cruzar una calle él debe:
- tomar la mano de un adulto
- conocer el funcionamiento de un semaforo
- pararse en la esquina y voltear hacia los dos lados
de la caile para ver si vienen coches; si un coche
viene, esperar, si no vienen coches cruzar
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con cuidado.

2.4.2 Sefalizaclon y signos de peligro

Que e! nifio reconozca las siguientes sefales y signos
de peligro:

- prohibido (mano en silueta con diagonal)

- alto

- disco cruzado al centro

- calaveras

- flechas

- no tome esta agua (grifo cruzado con una diagonal)
2.4.3 El tuego

Que el nifo sepa que el tuego s muy peligroso y que
debe de mantenerse alejado de 61.

2.4.4 Simulacro de evacuacion

Que e} nifo conozca un simulacro de evacuacion

3. El nifio y sus capacidades
Que el nifio reconozca que puede actuar eficazmente por si
mismo utilizando sus capacidades.
3.1 El conocimiento
Que el nino desarrolle 1as distintas maneras de adquirir
conocimientos
3.1.1 La observaciéon
- Que el nifio reconozca que puede obtener informa-
cién, si observa y escucha lo que sucede en su
entorno.
- Que el nifio reconozca que observando lo que otros
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hacen y el ambiente puede obtener informacién.

- Que el nifo reconozca que observar y escuchar
puede ser divertido.

- Que el nifio demuestre intarés por observar y
escuchar.

3.1.2 La experimentacion

Que el nifo explore e! ambiente a través de la
expearimentacion

- preguntando obtiene informacién de fuentes externas.
- planeando se anticipa a necesidades futuras.

- probando una ikdea obtiene un resultado

- que @l nifio reconozca que experimentar puede ser
divertido.

3.1.3 La practica

Que el nifio sepa poner en practica e incorporar
nuevas estrategias y destrezas a las adquiridas pre-
viamente

- Que el niflo use su memoria, qQue recuerde (usar
informacién previamente adquirida), etc.

3.2 La imaginacién

Que el nifio alimente sus capacidades imaginativas manipu-
lando el entomo en su mente

- a partir de la realidad

- a partir de la invencién

3.3 El razonamiento

Que el nifio sepa que razonar le ayuda a resolver proble-
mas y también puede generar explicaciones y soluciones.
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3.3.1 Solucién de problemas

Que el niftlo soluciones problemas no sélo de orden
intelectual sino préactico, artistico, fisico, afectivo, etc.
- Que el nifo pueda sugerir diferentes soluciones a
un problema.

- Que el nifio pueda sugerir la posibilidad de varios
hechos antecedentes o subsecuentes de la situacion
presente.

- Que el nifio pueda escoger la explicacién adecuada,
si se le plantean diferentes explicaciones de un hecho.
- Que el nifio pueda elegir 1a soluciébn mas factible,
dada una gama limitada de soluciones posibles.

- Que el nifo pueda utilizar un grupo de pistas, para
llegar a la respuesta correcta.

- Que sl nifo pueda descubrir diversos usos para un
mismo objeto.

- Que el nifio pueda reconocer e identificar propie-
dades y funciones analogas entre objetos distintos.
3.3.2 Lidiar con el fracaso

Que cuando el nifio sea incapaz de salir adelante con
una tarea, pueda aplicar estrategias efectivas para
lidiar con el fracaso.

- Persistir con un enfoque determinado para resolver
un problema.

- Elegir un enfoque alternativo.

- Buscar ayuda de otra persona

- Desistir del intento de resolver el problema.
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3.4 La pre-ciencia
Que el nifio tenga en este primer acercamiento cientlfico
al mundo, la certeza de que puede explorar el por quéy
cdémo suceden las cosas a su alrededor, y que esta activi-
dad puede ser divertida.
3.4.1 Que el nifio sepa que un experimento consiste
en: observar, hacer preguntas, planear, tratar de
probar una idea y decir que sucedio.
3.4.2 Que sl nino pueda mediante observaciones,
axperimentos y exploraciones aprender propiedades y
estados de las cosas.
- procesos de la vida animal o vegetal como: crecer,
raspirar, comer, etc.
« objetos flotan o se hunden
- observar a través de una lupa
- jugar con espejos
- convertir el agua en hielo
3.4.3 Que el nifio satistaga su curiosidad preguntando
que hay debajo de la superficie o dentro de un
objeto hecho por el hombre.
3.5 La expresion artistica
Que el nifo reconozca al arte como una posibilidad personal
de expresién y creatividad.
3.5.1 Enla pintura
3.5.2 En la escultura
3.5.3 Enla danza
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4. Las entidades sociales
4.1 Los grupos sociales y las instituciones

4.1.1 La tamilia y el hogar
Que el nific reconozca las caracteristicas sociales y
tisicas de !a familia y el hogar.
- Que el nino describa su familia, nombre y namero
de miembros, asi como su direccién, pueblo, ciudad,
pals.
- Que ol nifto describa algunas actividades de la
familia.
- Que el nino reconozca que existen distintos tipos
de familia.
- Que el nific reconozca que distintas estructuras
sirven como hogar.
4.1.2 La vecindad y la ciudad
Que el nifio reconozca las caracteristicas sociales y
fisicas de su vecindad o su ciudad.
- Funciones de instituciones como ia escuela, la
oficina de cotreos, el hospital, bomberos, la policia, el
banco o la compafiia de teléfonos.
- Puntos de inter6s como museos, zooldgicos, parques,
aeropuertos, acuario (salado y dulce), almacenes en
donde se adquieren productos especificos (papeleria,
madereria), etc.
4.1.3 La diversidad de ciudades.
Que el niho comprenda que hay diferentes ciudades,
que muchos articulos o productos tienen que ser
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transportados y que para sllo se emplean diferentes
sistemas de transporte.
4.1.4 L.os medios de transporte
Que el niffo reconozca y nombre los distintos medios
de transporte:

* camién de pasajeros

« camién de carga

* metro

« barco

- avién

- caballo

= bicicleta

« automoévil

- carreta

- tren
4.1.5 Los medios de comunicaciéon
Que el nifio reconozca y nombre los distintos medios
de comunicacion.

- teléfono

» peridédico

- cine

« radio

* correo

= televisién
4.1.6 La ascuela o el jardin de nifios
Que el nifto reconozca y hombre las funciones primor-
diales de ir a la escuela.
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- La escuela es un lugar al que los nifios van a
aprender y a conocer gente nueva.
- La escuela tiene actividades estructuradas durante
el dia y éstas son variadas.
- Los rituales de conducta del salén de clase (como
levantar ia mano, esperar su turno, formarse en
finea, etc.).
- Que el nifio muestre una actitud positiva hacia la
escuela y las actividades escolares.
- Que el nifio conozca el rol del maestro.
4.2 L as profesiones y los oficios
Que el nifio pueda aspirar a diferentes roles laborales y
reconozca que para llegar a ellos se requiere de distin-
tas habilidades, intereses y preparacidn, que no son con-
dicionados por la raza, el sexo, las limitaciones fisicas
o psiquicas. Se busca revalorizar los distintos oficios.
4.2.1 Que &l nifo identifique y nombre varias ocupa-
ciones (tres o Mas), y que describa una o mas de sus
principales funciones.
4.2.2 Que el nino reconozca la relacién entre una
actividad que é! desarrolia y las tareas cofrespon-
dientes a una determinada ocupacién (por ejemplo:
un nifio jugando con bloques y un colocador de
tadrillos haciendo su trabajo).

5. Las interacciones sociales
Que el nifio conozca las estrategias que le faciliten las
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relaciones con sus compareros de juegos.

5.1 La cooperacién

Que el nifo reconozca que en ciertas situaciones resulta

beneficioso para dos o0 mas individuos unir esfuerzos para

llegar a una meta comun.
5.1.1 Divisi6én de tareas
Que cuando el nino participe en un grupo que trabaja
para llegar a una meta comun se de cuenta de que ia
meta se alkcanzaré& con mayor facilidad si cada miem-
bro del grupo efectia su tarea segun la planeacién.
5.1.2 Combinacién de habilidades
Que cuando el nifio participe en un grupo con una me-
ta comuon, se dé cuenta que sera mas facil alcanzar
la meta si cada miembro del grupo aporta al proyecto
la habillidad que le es propla.
5.1.3 Reciprocidad
Que el nifio reconozca que en ciertas situaciones, si
para lograr su objetivo tiene que pedir ayuda a sus
compaferos, en reciprocidad debe ayudarles a lograr
los de ellos.

5.2 La incorporacién a grupos sociales
5.2.1 Que el nifio reconozca y utilice varias estra-
tegias para iniciar una interaccién con otros nifios
o grupos de nifios.
5.2.2 Que sl nifio ya miembro de un grupo pueda reco-
nocer que a un nifflo nuevo le gustaria formar parte
de su grupo, y que aprenda a desarrollar tolerancia
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hacia los intentos de ese nifio por entrar al grupo.
5.2.3 Solucién de contlictos

Si el nifto se encuentra ante un conflicto de relacién
social sencillo, pueda reconocerio, identificarlo y/o
proponer soluciones adecuadas para resolverio.

6. El ambiente
6.1 El ambiente natural
Se busca que el nino sea capaz de reconocer e identificar
elementos de la naturaleza y caracteristicas generales
del medio.
6.1.1 Los elementos de la naturaleza
= agua, ciclo del agua, estados del agua
- aire caracteristicas y funcién
- tierra caracteoristicas y funcién
= fuego caracteristicas y funcién
6.1.2 Los seres vivos
» animales domésticos
« animales en cautivario
- animales en libertad
- plantas alimenticias
= plantas de ornato
- plantas en su habitat
6.1.3 Los fenémenos naturales
« calor
- frio
= Huvia
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- arcoiris
= trueno
= rayo
« nieve
6.1.4 Los desastres naturales
huracan
erupciones volcanicas
terremoto
6.1.5 Eltiempo
- dia y oche
* semana
*mes
« las estaciones
6.2 La geografia
Que el niflo reconozca algunos elamentos geograficos, sus
caracteristicas y su repesentacion simbdlica.
6.2.1 El universo
- el sol
- ialuna
« la tierra
« las estrollas
6.2.2 La tierra, nuestro pianeta
- Que el nifio sepa que la tierra es el lugar donde
vivimos personas, animales y plantas.
- Que el nifio identifique ia representacion del globo
terraqueo.
- Que el nifto entienda que ha existido un proceso
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evolutivo (antes habla dinosaurios, etc.).

- Que el nifio identifique, nombre y conozca las carac-
teristicas de los siguientes elementos de 1a tierra:

- mar

«rio

- lago

* montafia

- selva

- bosque

- playa

- deslerto

6.2.3 La ciudad y el pals

Que el nifo reconozca que su localidad esta en su
pals.

6.2.4 E) campo y la ciudad

Que el nifio describa las cualidades geograficas del
lugar en donde vive, zona urbana o rural (ciudad-
campo).

6.2.5 Los mapas

Que el nifio sea capaz de identificar con la palabra
"mapa” distintos tipos de mapas.

- Que el nifio pueda definir un mapa como la foto,
dibujo o disefio que muestra lugares y cosas.

- El nifio sera capaz de decir que los mapas se usan
para mostrar como ir de un lugar a otro donde estan
las cosas, o para entender cémo estan las cosas en
determinado lugar.
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- Que el nino reconozca varios tipos de mapas: de
carreteras, de ciudades, geograficos, el mapa de
América, etc.
6.3 El medio ambiente creado por el hombre
6.3.1 La energia
‘Que el nifio conozca que el hombre transtorma la
energia, que no se puede crear y que entienda sus
usos y conservacion.
- Energla eléctrica.
- Energia solar
6.3.1.1 Conservacion de energia
El nifto sabra que es bueno ahorrar energia y
conocera algunas formas de hacerlo.
- El nifto sabr& que al salir de una habitacién
debe apagar la luz.
- El nifio sabra que si ya no va a ver televi-
sién o la radio debe apagarias.
6.3.2 Las construcciones
E! nifo podra identificar y nombrar la funcién y/o
funcionamiento de ciertas construcciones, estructuras
creadas por el hombre:
- edificios
- puertos
- carreteras
- diques
- puentes
- presas
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6.3.3 Las maquinas

El nifio podra identificar y nombrar {a funcién y/o
funcionamiento de aigunas herramientas y maquinas
creadas por el hombre.

» al tractor

« ol automoévil

= el cohete espacial

« la computadora

= la licuadora, etc.

6.3.4 Los procesos

El nifio conocera y se dara cuenta de los procesos de
creacion, manufactura, cultivo o extraccién.

- talieres artesanales

- fabricas

* campos de cultivos

- granjas

« minas, etc.

7. Ecologia

Se pretende hacer consclente al nifio de la importancia de cuidar,
conservar y apreciar el ambiente en el que vive.
7.1 Ecosistema

El nifio sabra que los hombres, animales y plantas se nece-
sitan unos a otros para vivir.

- Para que haya huevos para el desayuno se necesitan ga-
llinas, las gallinas necesitan malz, el malz necesita agua, etc.
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7.2 Recursos no rencvables
El nifto entendera que hay cosas que los hombres no podemos
fabricar y que por to tanto hay que cuidar.
7.2.1 El agua
7.2.2 El aire
7.2.3 Los mares
7.2.4 Los bosques
7.3 Las especles en extincion
El nifio sabra que algunos animales estan en peligro de extin-
¢ién y que se deben proteger.
7.3.1 Animales en peligro de extincién en América.
- Tortugas
- El quetzal
- Las ballenas, etc.
7.3.2 Las reservas ecolbgicas
El nifio sabra que hay formas de proteger a estos
animales.
- Las reservas ecolégicas
- Los zoolégicos
7.4 L.a contaminacién
El nifto entendera qué es la contaminacién y qué se puede
hacer contra ella.
7.4.1 Agua
£l niffo sabra cémo se lleva el agua hasta su casa.
E! nifto entendera que no debe dasperdiciar el agua.
7.4.2 Aire
El nifio sabra que los motores, los cohetes. quemar
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plastico o hule no es bueno poque contaminan el aire.
7.4.3 Tierra
El nifo sabré que las boisas de plastico y la basura
contaminan la tierra.
7.4.4 Mares
El nifo sabra que no hay que tirar basura en los mares.
7.4.5 Bosques
E! nifto sabra que los bosques purifican el aire, que
no hay que cortar arboles.
7.5 La basura
El nifio entendera los tipos de basura que hay y que se deben
clasificar.
- Latas
- Papel cartén y teta
= Vidrio
« Desperdicios de comida
7.6 El reciclaje
Que el nifio entienda que hay cierto tipo de desechos que él
u otras personas pueden utilizar de un modo distinto, y que
esto puede ser divertido.
- Hacer juguetes con envases vacios o con cobjetos viejos.
- Utilizar el otro lado dei papel.
- Dar la ropa y los juguetes que no usa a sus hermanos,
primos, vecinos, etc.
- Reciclaje industrial de vidrio, papel y metal.
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i Diversidad humana

El ser humano presenta una gran diversidad cultural, racial, econémica,
de salud. El objetivo de esta area es que el nifio conozca algunas de
estas diferencias y semejanzas y que sienta orgullo por las propias. Se
motivara a los nifios para que vean a la gente que es diferente a ellos
como posibles amigos y a incorporar al grupo a un nifio que ha sido re-
chazado por sus diferencias culturales o flsicas.

1. Diversidad ffsica

Que el niNo sepa que las personas con distinto color de
piel, textura de cabello, forma de ojos, y/o que hablan
otro idioma pueden vivir, trabajar o jugar con él.

2. Diversidad cultural

Que el nifio reconozca que algunas personas son distintas
de otras por la manera en que se ven, su lenguaje y sus
costumbres. Que el nino entienda que los intercambios
entre personas de distintas culturas son muchas veces as-
timutantes y que puecde tener una actitud positiva hacia ellas.

3. Relaciones étnicas

En América Latina hay muchas culturas prehispanicas que
se manifiestan de distintas maneras. Estas manifestacio-
nes pueden servir como ejempios de interacciones positi-
vas entre los diferentes grupos étnicos dentro de cada
pals y entre palses latinoamericanos, haciendo énfasis en
las similitudes que nos hacen a todos los humanos y fo-

299



mentando una apreciacion de las diterencias fisicas y cuitura-
les. Se motivara que los nifios aprendan a respetar y apreciar
los distintos grupos étnicos.

- Que el nifo reconozca la diversidad cultural regional
dentro de su pals, y la diversidad cultural en los distintos
palses de América Latina.

- Que ol nifio reconozca que diferentes culturas producen
distintas cosas de valor: comida, indumentaria, muosica,
ceramica, etc.

2.2 Apreciacion de lenguas

Que el niflo reconozca que existen distintos idiomas y que
cumplen la misma funcién que el propio.

- Que el nifo reconozca que todas las lenguas son buenas,
incluyendo la lengua que se habla en su casa.

- El nifio aprendera que hablar otro idioma es bueno, utif

y divertido.

- Que el nifio reconozca que hay lugares donde casi toda
la poblacién comparte mismo idioma.

- El nifo aprendera que existen muchas lenguas, podra
identificar la lengua que se habla en su casa asi como
mencionar alguna otra.

- El nifio aprendera que las personas que no hablan ta
misma lengua, pueden encontrar ia forma de comunicarse
por otros medios.

- El nifto escuchara como ejempio algunas palabras en:
maya, quechua, aimara, nahuatt.
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3. Diferentes perspectivas
Que el nifio reconozca que individuos distintos pueden tener
diferentes reacciones o percepciones de una situacién similar.
3.1 Que el nifio demuestre que esta consciente de los
sentimientos, preferencias y modos de conducta de otros
individuos.
3.2 Que el nifio demuestre estar consciente que otras
perspectivas deben ser valoradas.

4. Minusvalidos
Que el nifio reconozca que hay personas que no gozan de todas
sus facuitades, pero que existen muchas similitudes entre 8l y un
niffo minusvélido: los sentimientos, la personalidad, el interés, las
actividades diarias, etc.
4.1 Que el nifio reconozca que ayudar, compartir e iniciar
una relacién son estrategias apropiadas para interactuar
con un nifio minusvalido.
4.2 Que el nifio reconozca que en cliertas situaciones
algunos nifios necesitan mas ayuda de otros nifios y adultos,
y tal vez mas tiempo y practica que él.
4.3 Sordera
- Que sl nifio reconozca que existen parsonas que no oyen,
que son sordas.
- Que el nifo reconozca que {as personas sordas pueden
comunicarse con otras en diversas formas.
4.4 Ceguera
- Que el nifio reconozca que algunas personas no pueden
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ver, que estan clegas.

- El nifioc reconocera que las personas que tienen dificul-
tad para ver o que son ciegas utilizan otros sentidos
(e]. ofr, tocar, probar, oler) para aprender.
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11l Representacion simbdlica
1. Pre-lectura y escritura
1.1 Fundamentos de la pre-lectura:

1.1.1 Forrnatos literarios y de medios

Dar ejemplos de los siguientes formatos literarios y

de medios de manera que el nifio los distinga verbal-

mente.
1.1.1.1 El libro
- Que el nifio defina un “libro® como un grupo
de hojas encuadernadas que pueden ser escri-
tas, ilustradas o en blanco y que se leen de
adelante hacia atras.
- Que el nifto defina una “pagina” como un peda-
zo de papel en un libro o sefalara en la parte
apropiada del mismo y que las palabras de la
pagina se leen de izquierda a derecha y de
arriba hacia abajo.
- Que el nifio conozca que en un libro pueden
estar escritas, historias, cuentos,poesias y
obras teatrales.
- Que el nifo defina a un "autor” como alguien
quien escribe sus ldeas para que estas puedan
leerse y compartirse con los demas.
- Que el nifio defina y reconozca como "ilus-
tracién™ el dibujo utilizado para explicar o
decorar algo que esta escrito.
- Que el nifo defina al “ilustrador™ como la
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persona que hace los dibujos para el libro o
historia, o el que selecciona un dibujo que
representa la palabra.

- Que el nifio defina el ~titulo” como el nombre
que se le da a un libro, historia, dibujo o

poema y que lo sefiale en la parte apropiada del
libro que contiene el titulo.

1.1.1.2 Lacarta

Mensaje personal escrito que comienza con un
saludo y termina con una despedida.

1.1.1.3 El periédico

Papel impreso y distribuido diario o semanal-
mente y que contiene noticias, articulos de
opinién, anuncios, tiras coOmicas, etc.

1.1.1.4 Larevista

Publicacién periddica conteniendo articulos,
historias y poemas, que a menudo esta ilustrada.
1.1.1.5 El letrero

Tabla escrita u otra forma de anuncio utilizado
para identificaciéon o publicidad.

1.1.2. Funcién de la lectura

El nifo identificara la lectura como un medio de
obtencion de informacion.

1.1.3 Apreciacion de la lectura

E1 nifto reconocera la lectura como una actividad que
disfruta.
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1.1.4 Lectura de cuentos
Que el nifio pueda comprender, interpretar un cuento
y predecir acontecimientos subsiguientes en una si-
tuacién predecible.
1.1.4.1 Comprensién literal o recuento
1.1.4.2 interpretacion
Que el nifio interprete un cuento jeido previa-
mente, dando juicios de valor emocional.
1.1.4.3 Prediccion
Que el niftio pueda decir qué es lo que va a pa-
sar usando sus propias palabras o las del texto,
después de haber leido un cuento tamiliar o
predecibie.
1.2 Fundamentos de la escritura
1.2.1 Relacién entre la comunicacion verbal y escrita.
Que el nifio reconozca que la comunicacién oral puede
traducirse a simbolos escritos y viceversa.
Principios de pre-lectura:
La siguiente lista de principios de pre-lectura ilustran
la relacién que existe entre el lenguaje hablado y el
ascrito. A pesar de que astos principios abstractos no
se ensefaran directamentea, cada uno de ellos ha
guiado la seleccién de una o méas de las habilidades
previas a la lectura que se enseffiaran en forma directa.
- Las palabras pueden ser identificadas como unidades
separadas en el lenguaje escrito.
- Las palabras escritas son simbolos que representan
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palabras habladas.
- Las palabras habladas estan formadas por la emisién
de diferentes sonidos.
- Las palabras escritas estan compuestas por letras,
que son los simbolos de esos sonidos.
- Las letras se combinan para formar palabras escritas,
los sonidos se combinan para formar palabras
habladas.
- El orden en que las letras aparecen en una palabra
ascrita corresponds al orden en que se emiten los
sonidos cuando se emite la palabra.
- Las palabras y las frases se leen de izquierda a
derecha.
1.2.2 Funcién de 1a escritura
Que el nifio reconozca que la escritura es una forma
de registrar y comunicar nuestras ideas, experiencias,
sentimientos etc.
1.2.3 Apreciacion de la escritura
Que el nifio reconozca que la escritura es una actividad
que puede disfrutar.
1.2.4 Implementos de escritura
Que el nifio reconozca que existen muchos implemen-
tos que pueden usarse para escribir: |apices, plumones,
crayolas maquinas de escribir, computadoras, cubos
con jetras.

1.3 Conciencia fonémica:

La conciercia fonémica puede ayudar al nifio a desarrollar
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destrezas necesarias en l1a instruccion tonémica. Muchos
niffos pequefios no pueden extraer un scnido individual al
escucharlo en una palabra. La manipulacién y el aislamiento
de estos sonidos es una parte importante de la instruccion
fonética.
1.3.1 Identificacién de sonidos
Presentar una pailabra verbalmente para que e! nifio
identifique un segmento especifico en posicién inicial
o al final. (Por ejemplo: "gato empieza con G
écon qué empieza pajaro? La palabra sonido acaba con
0, con qué acaba la palabra amor?).
1.3.2 Omisién de sonidos
Presentar una palabra verbalmente para que el nifio
demuaestre que al quitar un sonido, otros sonidos
permanecen y que sabe cuantos son (Por ejemplo:
~¢écomo puede decir alto sin el sonido A?" o “;cémo
puede decir: siga, sin el sonido a?" Cuando un soni-
do se quita, una palabra quedara (Por ejemplo: son-
ries-ries).
1.3.3 Substitucién de sonidos
Presentar oralmente tres palabras separadas de la
palabra familia para que el nifio pueda substituir e!
sonido inicial para crear una nueva palabra. (Por
ejemplo: miel, quito la M y pongo la P y dice piel;
quito la P y pongo la R y dice Riel).
1.4 Destrezas de pre-lectura
1.4.1 Recitar el alfabeto
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El nifio podra recitar el alfabeto.

1.4.2 Reconocaer las letras

- igualar

Que el nifio reconozca una letra impresa dada (mayus-
culas 0 minusculas) a su idéntica de entre un grupo
de letras impresas.

- Reconocer mayuisculas y minusculas

Que el nifio reconozca la misma letra en mayuascula o
mindscula (por ejemplo: B-b. G-g, H-h.).

- ldentificar

Dar el sonido de la letra para que el nifio pueda

elegir 1a letra apropiada de un grupo de letras
impresas (ya sean mayusculas o mindsculas).

- Nombrar

Dar una letra impresa (mayuscula o minuscula) el
nifo puede nombraria.

- Letras confundibles

Que el nifo descrimine correctamente entre un par de
letras con caracteristicas fisicas similares (Por
ejemplo: E-F, A-H, b-d, p-q).

1.4.3 El sonido de las ietras

Los nifios no pueden confiar todas las palabras a su
memoria de modo que puedan usarias para leer. Por
medio del conocimiento de los sonidos de las letras

y otras reglas fonéticas, 1os nifios pueden empezar a
poner sonidos a las letras para descifrar palabras.

- Dar el sonido de una vocal al nifio con el fin de
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que seleccione de un grupo de letras impresas la
correspondiente.

- Dar un sonido de una consonante al nifio con el fin
de que seleccione de un grupo de letras impresas ia
letra correspondiente.

- El niffio podré producir el sonido correspondiente
de las consonantes: m, t, s,l.r,p, N, c,d, v

- El nifo podréa seteccionar el dibujo de un objeto
cuyo nombre comience con el mismo sonido con el que
comienzan la serie de palabras presentadas verbal-
mente.

- El nifio podra nombrar cosas que empiecen con el
sonido de una consonante dada.

1.4.4 Rimas

- Dar dos 0 mas palabras sonidos que rimen para que
el niftfo pueda seleccionar o proporcionar una tercera
palabra que rime.

- Dar una serie de palabras que rimen presentadas
por medio de dibujos y el sonido sostenido de la
consonante inicial de una palabra nueva para que et
nifo produzca una palabra que rime o un sonido que
empiece con ese sonido.

1.4.5 Familias de palabras

Las famiiias de palabras ayudan al nifio a aprender
las relaciones entre ios sonidos y las letras. Cuando
los nifios reconocen dos 0o mas palabras en una de
estas tamilias pueden pronunciar una nueva palabra

309



de esa familia cuando se la encuentran en una lec-
tura. Al darles una palabra de una silaba, presenta-
da visualmente u oraimente, con una separacién entre
el sonido de la consonante sostenida inicial y e!

resto de la palabra, el nifio puede combinar las par-
tes de la palabra juntandolas y repetir la palabra

sin la separacion.

Ejemplos:

* papa

- ropa

- copa

- plaza

- taza

- caza

1.4.6 Portadores de texto

El nifio podra reconocer palabras usadas en los por-
tadores de texto mas usuales.

- lgualar

De un grupo de cuatro letreros escritos de no méas de
dos palabras cortas el nifio podra empatar las palabras
idénticas.

- Reconocer

Eil nifo podra reconocer en una variedad de contextos

donde esté un grupo de cuatro letreros escritos, una
palabra mencionada verbalmente, elegida de la lista
de palabras de letreros de Plaza Sésamo.

- Conocer el significado
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El nifio conocera el significado de un letrero impre-
so, y lo definira correctamente, o podra sefialar la
imagen que lo representa.

Lista de palabras de letreros:

entrada hospital
salida policia
peligro basura
alto calle

siga mearcado
si/no cine

papa teatro
mama teléfono
agua zoolbgico
escuela bano

1.4.7 Sin6nimos *

El nifio reconocera que mas de una palabra se puede
usar para referirse a un concepto (ejemplo: sombre-
ro-gorra, feliz-contento, necesita-requiere).

1.4.8 Sinénimos visuales

El nifio reconocerad que mas de una palabra se puede
usar para designar un dibujo.

Ejempio: Bola/peiota carro/coche

1.4.9 Lenguaje de construccién

Que el nifio reconozca los siguientes simbolos para
destacar un texto o una figura: encierra en un circulo,
subraya, una con una lnea, tacha, marca con una
cruz, sigue la flecha, etc.
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1.4.10 Vocabulario

Que el nifio enriquezca su vocabulario y que re-
conozca que utilizar una variedad de palabras y

experimentar con nuevas palabras resulta diver-
tido.

* Anténimos

Nota: los principales anténimos se encuentran

en el Area Organizacién Cognoscitiva, concep-
tos de relacion.

2. Objetivos numéricos
2.1 Nameros

2.1.1 lgualar

Dar un nimero impreso y el nifio seleccionara el nu-

mero idéntico de un grupo de numMeros IMpresos.
(Numeros 1-40).

2.1.2 Reconocer

Dar un nombre verbal de un nimero para que el nifo
pueda seleccionar el nimero apropiado de un grupo de
numeros impresos (numeros 1 al 40).

2.1.3 Nombrar

Dar un nimero impreso para que el nifo pueda decir
el nombre. (Numeros 1 al 40).
2.1.4 El cero

€1 nifto podra nombrar un grupo sin objetos con el
nombre "cero” y con el nimero O.
2.1.5 Recitar los nimeros
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- El nifio podra recitar los numeros del 1 al 40.
- De un nimero menor que diez, el niho pueda seguir
contando hasta diez.
- El nifio podra contar regresivamente del 10 al 0.
2.2 Operaciones numéricas
2.2.1 Enumerar
El nifio podra definir un grupo o un subgrupo de has-
ta 20 objetos de un grupo mayor.
- El nifio reconocera que el ultimo nimero que puede
contar es el total del grupo.
- El nifo puede contar los eventos an el tiempo.
Ejemplo: ¢cuantas veces aplaud(?
2.2.2 Correspondencia nimero/numeral
El nifio podra asighar el numeral correcto a grupos
de diterentes niumeros, ejemplo: “3" va con un grupo
de "000".
2.2.3 Conjuntos
El nifo podra reconocer conjuntos de hasta cinco
objetos.
-1 -2 ==e3 eeeeq eceee5
2.2.4 Medicién
El nifio podra identificar varios instrumentos de
medicién: reglas, basculas, etc. y entendera su fun-
cionamiento.
2T 2.2.5 Sumar
: El nifio podra juntar y contar dos colecciones de
objetos (de 1 a 10 objetos cada una) para saber
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- Ef nifto podra recitar los nimeros del 1 al 40.

- De un numero menor que diez, el nifo pueda seguir

contando hasta diez.

- E! nifto podra contar regresivamente del 10 al 0.
2.2 Operaciones numéricas

2.2.1 Enumerar

El nifilo podra definir un grupo o un subgrupo de has-

ta 20 objetos de un grupo mayor.

- El nifo reconocera que el ultimo numero que puede

contar es el total del grupo.

- El niffio puede contar 1os eventos en el tiempo.

Ejemplo: icuantas veces apiaudi?

2.2.2 Correspondencia nimero/numeral

E! nifo podra asignar el numeral correcto a grupos

de diferentes numeros, ejemplo: 3" va con un grupo

de "000".

2.2.3 Conjuntos

El nifio podra reconocer conjuntos de hasta cinco

objetos.

.1 2 eee3 ceeed esesh

2.2.4 Medicién

El nino podra identificar varios instrumentos de

medicién: regias, basculas, etc. y entendera su fun-

cionamiento.

2.2.5 Sumar

El niflo podra juntar y contar dos colecciones de

objetos (de 1 a 10 objetos cada una) para saber
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cudanto suman.

2.2.6 Restar

El nifio podra separar algunos objetos de una colec-
cién de 10 o menos, y contara los restantes para sa-
ber cuantos quedan.

3. Formas geométricas
3.1 Reconocer
El nifio podra reconocer, dibujar, seleccionar, o recor-
tar un circuloe, un cuadrado, un triangulo o un rectangulo.
3.2 Nombrar
El nifo podra nombrar un recorte, ¢ un objeto en forma
de circulo, cuadrado, triangulo y rectangulo.
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IV Organizacién cognoscitiva
1. Discriminacién y orientacién de la percepcion

1.1 Discriminacion visval
1.1.1 igualar
El niffio puede igualar determinado objato o imagen
dentro de un grupo de diversos objetos o imagenes
samejantes por su forma, tamafio o colocacion.
1.1.2 Figura-fondo
Si se le da una forma, el nifio puede encontrar la
réplica de dicha forma integrada en una imagen o
dibujo.
1.1.3 Relacién entre el todo y sus partes
El niho puede estructurar las partes hasta consti-
tuir un todo que tenga sentido.
- Si se le proporciona un modelo y un surtido de
piezas, el nifo puede acomodarias conforme al modalo.
- Si se le da un modelo y una seleccién de partes
del mismo, el nifio pusede escoger las que son esen-
ciales para la construccién de!l modelo, rechazando
ias piezas que no corresponden.
- Si se le da un modelo y alguna de sus partes, el
nifio puede decir qué partes faltan.

1.2 Secuencia de patrones visuales

El nifio podra identificar en dos secuencias ordenadas de

manera distinta la siguiente secuencia como continuvacién

de un mismo patrén.

1.3 Discriminacion auditiva
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1.3.1 Identificacién de sonidos

El nifio puede asociar determinados sonidos con obje-
tos o animales que son familiares.

1.3.2 Discriminacién de patronas sonoros

Que el nifo reconozca semejanzas y diferencias
entre estos patrones simpies de sonido:

- Orden (aplaudir, aplaudir, golpe vs aplaudir,

golpe, aplaudir).

- Namero (aplaudir, aplaudir vs aptaudir, aplaudir,
aptaudir).

- Ritmo (aplaudir, aplaudir, pausa, aptaudir vs
aplaudir, pausa, aplaudir, pausa).

- Dinamica (fuerte vs suave).

- Volumen (alto vs bajo)

- Tiempo (rapido vs lento).

1.3.3 Fundamentos musicales

L os nifios necesitan tener experiencias musicales. La
voz del nino as su instrumento musical natural; es

la primera forma de hacer masica. Las habilidades
para cantar son la llave para la comprensién de con-
ceptos musicales. El propésito del curriculum musi-
cal de Plaza Sésamo es proporcionar experiencia mu-
sical a través de canciones sencillas. Y el conoci-
mianto de algunos instrumentos musicales entre ellos
los latinoamericanos.

- El nifio podra cantar una cancién siguiendo otra voz.
- El nifo podra cantar una cancién en forma distinta,
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ejemplo: rapido-lento, suave-fuerte, cambiando palabras
o frases.

- El nifto producira sonidos con su cuerpo.

- E! nifo escuchard composiciones musicales.

- €l nifo podré expresarse con rimas y trabalenguas.

- El nifio podré imitar distintos sonidos (cosas y ani-
males).

2. Conceptos de relacion
El nifio puede establecer relaciones entre distintos conceptos de
relacion.
2.1 igual, diferente
Este concepto es ia base de todas las categorias de conceptos
de relacién que se enumeran a continuacion.
2.2 Relacion de tamano
Grande, mas grande, el mas grande; pequefio, mas pequefno,
el mas pequefio; mas pequefio que, mas grande que, chico,
mediano, grande.
2.3 Relaci6tn de cantidad
Nada, mas, menos, poco, mucho.
2.4 Relacién espacial
Arriba, abajo. dentro, fuera, principio, fin, junto a,
alrededor, aqui, all&, entre, sobre.
2.5 Relacion de distancia
Cerca, lejos.
2.6 Relacién de tiempo
Primero, Oitimo, antes, después, principio, medio y fin,
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rapido, lento.

2.7 Relacién de direccién

Hacia adelante, hacia atras, adelante, atras, izquierda y
derecha, salida, entrada.

2.8 Relacion de calidad

Limpio, sucio, pesado, ligero, mojado, seco, lleno, va-
cfo, silencioso, ruidoso.

2.9 Retacién de intensidad de sonido

Suave, fuerte, voz alta, voz baja, ruido, silencio.

2.10 Relacion de altura

Alto, bajo.

3. Clasificacién
3.1 Clasificar
¢ Cudles de estos objetos son semejantes? Se te dan por lo
menos dos objetos que definan la base sobre la cual se esta
clasificando, el nifio puede ascoger uno o varios objetos mas
que pertenezcan al mismo grupo tomando en cuenta:

- tamano alto, largo, etc.

- forma figura, contomo, etc.

- funcién para comer, vestir, jugar, etc.
- clase animal, planta, etc.

- cantidad nimero

3.2 Eliminar

& Cual de estos objetos es diferente a los demas? Al darle
un grupo de objetos que tengan un atributo comun, el nifio
puede eliminar el objeto que no corresponda, basandose
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en: tamafo, forma, funcién, clase y cantidad.

3.3 Clasificacién muitiple

Agrupando los objetos en conjuntos y/o subconjuntos el
nifio podra:

- Identificar caracteristicas

Al darle cualquier objeto, el nific puede nombrar cuando
menos dos caracteristicas de dicho objeto. Ejemplo: la
pelota es redonda y roja.

- Diterenciar e incluir el objeto en miltiples categorfas

Al darle dos objetos cualesquiera, el nifio es capaz de
percibir que son iguales en cierto aspacto pero diferentes
en otro. Ejemplo: estas dos cosas son redondas, pero una
@s rojay la otra es azul.

- Reagrupar

Al darle cualquier grupo de objetos, el nifio podra clasificarlos
basandose en una caracteristica (por ejemplo: tamafio). Y
luego reclasificar los mismos objetos con base en otra
caracteristica. Se debe establecer que no existe una sola
respuesta correcta sino varias.
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