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J:NTRODUCCJ:ÓN 
El. bajo consumo de 1.ibros ·.Y_ e_1 .. escaso arraigo del. hábito de 

1.a 1ectura entre nuestra pobl.ación • ... han col.oc.ado en situación 
crítica a 1.a industri·a • edi'to.fa,i;de· ej emp1ares bib1iográficos en 
México y al. mismo tie~J;>o •han,; gé,,;era.do una tragedia cu1tural. para el. . 
Paí·s. ··1 -.. :-~~-'::~·~=::-(--=-. :',,.;·-:~-·----

deteri~to~~:~/;j~:;,!:~:t:~tit:~,:~~:r:~~=t!:f~::~~n 'tre:b:ji:;:;:~i:~ 
alarman te•,· c;·:,:,..;;·éi.~ie.I'lt~:. 'dE¡!i;,,, de;_,,;•;;,·;r;p1eo· y ·1.as. cada vez menores 

. oportüni'dJides '·'.de. encontrar 1.lii¡;¡_ _ cic..ii:>a.~iÓI'l . ~~lllun.;;.ra.c1a.; han tornado 
po.é:o~:;./p~'.é)·~·~,S~'~'f(~'~-~-.:-:~~:~e~·~r:I·~-'.~.~·-¡;,a;'~·>·~-~ti.·ri\~1:a.r ::i-ent.:r:e·-:·--l.·as: m~~icanos 1a 

comprá~:'é:ié·:l.i:'k>r:os' 1.a' causa prii::icipa.J...' dÉ;í: É"sté' triste . fepómeno parece 
encoricfa:Z:::se 'en ;1acarencia 'd.e/una·· cül.tura''naéiorial.: ,donde se forje 

... ,_ ~ _t- ' :-~-. :.--,;~:2~":~ ... ::.-~: ~-:<~~ un_ genii.:i.rio gú.sto por. ·ieer: 

É1-__;ii'ngeriiero Gabrie1mezracida·d' '•0;un.·.·.·e·dhi.~t#o~r·~-i~a'·;Pl.:··· :;;_oft.mdamente 
. del.· •. ·coi:nportamiento del. . ._.. ..·, . . ... -.-.mexi.cano,. 
atiriadamente: "el. mayor costo·•-·· de :·u:n. i'i.bro e es el. 

enterado 
sostiene 

costo de 
equivocarse. El. autor que trab.aj ~;-,,,.¡;¡:.J:..i.osi'af16;..' en 'una. obra fal.1.ida; 
el. edit:'o:c; de un 1ibro que, final.merite;_ h'3.y. que. sal.dar (o al.macenar 
para siempre); 1a 1.ibrería que .no',::Pü.ede. venderl.o ni devo1verl.o; el. 
1ectcir decepcionado que no t'erniinó de 1eer1o e.o ... peor aún, 1o · 
terminó>; se equivocaron y no- pu.,;d;,.~'::recui::.erar . .- .el. _costo". 

La i.ndustria editorial. .IIle;fi.c:i;,.·na, ::1os 1ibreros .- y todos 1.os 

sectores del. país vincu1ados ccm 'ia ;i:'C>du~c:i.ón; ··.distribución y 
comercialización de obras b~bl.iÓ~ráfi~as.::~han .-~;?ebido pagar 1.os 
costos mencionados por el. ingeniero: zaid y ai:~Il,os'. fÍiás ;, 

El. pago de 1.a factura .ha; sidc; e1evado:~:)Eri;19_90 ,'existían 780 

~~::::~::ne~ O~~ :e:t:bl.:::t ~:::c e_ª·'1:aª_: ... ·~c-0i-~u:d::a.~di.:_ .... : .••. __ d¡e~~kt;l;;~~tei~t .• c •• _ •. _ª_.a,1._ .... P-~.1i~.ªt·
6 

.• _sa:_ .. ·1..~_-- ~_d.~~e· : .. 
1ibrerías ubicadas tan só1o en Eía.'r'6E¡!J'.i:;;.,;,: 
1a provincia de Catal.ufia en ~1 no;:_;s~e :d~ .. E~p'a,fla. 

Aceptar que 1a crisis de' 1a. ·industria editora de 1ibro;,. en 
México prosiga su marcha signifiC::á -hipotecar el. futuro cul.tura1 ··y 
educativo de quienes ahora son nifios y jóvenes. El. remedio a esta 
situación no consiste únicamente en co1ocar 1os ej emp1ares al. 
al.canee de la pob1ación. La fórmu1a se compone de medidas mucho más 



profundas y efectivas. 
Fomentar el hábito de la' lectura en.· un. país con el enorme 

rezago ·educativo imperante en _el nuestro, exige· una labor intensa y 
una activa participación de células' '~o-c:Í.a.l..~s -bás:ica:s como la 
familia y. i.os ~entres escolares~ cuando_ ~n' una nación los nii'ios no 

observan a: sus padres leer Y .. los.· jÓvenes •·crecen asociando los 
libros ··üni:camerite a traba::ios· académicos·, el:resultado no puede ser 
otro que un.a ·a.us;,,,ncia generalizada del 'gusto por leer. 

En México, los analfabetas y los individuos mayores de ,.15 

afies sin educación. básica concluida integran un conglomerado de 40 
miliones de personas en. quienes no puede 

libro de la noche a la mariana. Por 

forjarse una cultura del 
consiguiente, combatir 

decididamente el rezago educativo es .·.el paso que necesariamente 

debe c;:larse "antes de sembrar entre nuestra población el espontáneo 

interés por acudir al fantástico encuentro con las obras 
bibliográficas y su lectura. 

Durante· 1994 y 1.995, aproximadamente 200 editoras de libros 

en el país dejaron de operar. Lo que representó tal. fenómeno para 
la economía mexicana fue alarmante. pero para el medio cul.tural 

nacional resultó trágico. El cierre de una editora dedicada a 

producir obras bibliográficas o una librería signific~ una 

posibilidad menos de divulgar el c_onocimiento, de combati:r la 

ignorancia y reducir distancias en- materia científica y tecnol.ógica 

con respecto a las naciones catalogadas como potencias 'eri. ambos. 
terrenos. 

Debe aceptarse que el increment!=' :en .los cost;os de los libros, 

propiciado en gran medida por. ei encarecimiento de l.os insumos 
necesarios para producirlos, lo~···ha alejado de al.gunos sectores de 
nuestra población. Pero este --d-ista'né:iamiento ha encontrado su causa 

principal. 

de leer 
en la carencia 'de una·:_.filosofía educativa donde la tarea 

un texto vaya mucho' más· lejos que exigir un resumen o 

control. de lectura; es. indispensable enseriar a nuestros nii'ios y 

jóvenes a reflexionar y discernir sobre el contenido de una obra. 
Promover l.a celebraci.óri de más ferias de libros,- -tal.leras de 

fomento a la lectura y progr.amas de descuento editori'al, así como 



:e :e :e 
la apertura de más bibliotecas públicas y el enriquecirnien=o del 
acervo de las existentes, contribuirá a despertar mayor interés 
entre los mexicanos por los ejemplares bibliográficos, pero éstas 
son sólo algunas tareas orientadas hacia la creación de una _cult_ura 
nacional del libro, ob]etivo que exige más esfuerzos. 

La Ley del Libro, cuya promulgación parecía inminente al: 
redactarse estas l:Lneas, no puede limitarse a funcioriar -c~-rno· 
protección jurídica para los editores, libreros y demás _se:::_t~:i::-es.:-_ 
productivos vinculados con las obras bibliográficas. Este. rnaridatC.
legal debe emerger también corno uno de tantos sustentos ~e ::i:'ecl'arn.Ei_-
el gran reto de cultivar entre los mexicanos el amcir __ ,iP'?r, ___ ;1os 
libros. --- _-_, 

~~~;~:~~~;~:;~: 
1

;~:~f ::u::::~;:~~::~I::=~f ;¿~\~~\i~~~~···· 
medio de divulgación del conocimiento que es el .:í.i.bro;/;;:h~i Ii:is'¡;i.:,;íid~ 
también en gran medida la realización de esta_ in:;;,esitO:id&di~ri';~:: )> -·---:••-

actore:1 d~~bre0sc::::i:ercu::::::id:accio:::alun;·;:{Jf~JT:i~:rt:rnpj:~:~~=~ 
desde esta modesta vitrina, ha sido fuenteir de'-: 'fris'f/.i.~'a:c'i6ri':para 
emprender la búsqueda de información a través ;:a:e,•:::e;-,:,~-re'.;:Íkt~~ ;' notas 
periodísticas, documentos oficiales y, por !;,u_J;>ue~'t:ci-;'. iÚ:;r'~.;.·; 

En la evolución histórica del género h.:.irna..n:6, ei:l.~br6'.h.,;¡ sid~ 
testi-go y actor fudarnental. 

El libro es un boleto _para trasladarse_ al pa-sado- o a1_-futuro 
: . . . 

que no puede comprarse ni. en la mejor agencia de -viajes de1 ·mundo; 
ha sido el refugio de ideas de los más grandes pensadores de todos 
los tiempos y la esperanza para muchas culturas de de:iar--test~monio 
de su existencia. 

:Cndagar en los orígenes y evolución del libro ha sido la meta 
perseguida en el primero de los cuatro capítulos de este reportaje. 
Transitar entre las primeras formas de expresión creadas por los 
hombres y los textos construidos para ser leídos en computadora es 
el primer camino que ha de recorrerse en la lectura de este 
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trabajo. 
Así, el. capítul.o uno de esta investigación considera corno 

punto de partida en 1.a historia del. 1.ibro el.: .. surgirniento. del. habl.a 
entre 1.os hombres como el.ernental. forma de ·cé;;il\urifé;;,.cióri. 

Hace 230 mil. anos, cuando el. rieariclercal. 1.ogró emitir sus 
primeros sonidos gutural.es. comenzó a . gestÍ3.:C-s·e· el. nacimiento del. 
1.ibro. Las pinturas rupestres, de 1.as. cual.e.s ·aún pueden hal.1.arse 

vestigios en al.gunas cuevas del. mundo;. así. ·c:;:;rnº 1.a aparición de 1.os 
primeros sistemas de· escritura, fueron·: ot:ras dos val.iosas s.emil.iás 
para el. fl.orecimiento del. l.ibro. 

La invención de 1.a escritura, c'.:unei.for~e . por 1.os · surn~ri . .;,s 
cinco mil. . anos ·antes del. nacimiento de cristo, constituiriá;.otro 
esl.abón fundamental. en 1.a evol.ución ·del. .1.ibro. Y fÚe: pr.ecisa~erice 
en el. sene;•. de 1.a civil.ización surneria donde· apareciÓ·:ia qu'e quizá 
sea 1.'a más antigua manifestación de l.iteratu~a., ·:,i~ l.;;yi;;nc:la de 

Gil.gamés. 
De l.os 1.ibros escritos por el. hombre en discos o t~bii'iias ·de 

arcil.1.a, ·así corno· 'en bastones de madera tal.1.ados o en.:.papi.ro, 
ofrece testimonio el. primer capícul.o de este reportaje. 

Asimismo, ··ai· escabl.ecerse el. marco histórico de este trabajo, 
se habl.ó de 1.as formas fundamental.es adquiridas por el. ··1.ibro 
manuscrito: el. vol.urnen y el. códice. Sobre el. origen, rnate.rial.es y 
estructura de ambos se da también cuenta en esca invescigaci:ón. 

Las aportaciones de grandes civil.izaciones de l.a ·a:..:;.ti:giie:dad· 
corno 1.a egipcia o l.a griega en 1.a evol.ución de 1.os 1.:Í.bros,. -no 

pasaron de 1.ado al. conformarse este trabajo, como ·t:ani,poco. el.· 
1.egado de chinos y egipcios en torno a 1.a fabricación.·:de.i t>apel., 
paso trascendental. en el. desarrol.1.o cul.tural. del. hombre 

El. Signif{cado del. l.ibro en 1.a Edad Media. y su;t;;.ansfb,;rr:.;,.e::i_ón 
corno obra de arce al. perfeccionarse su en~U:aci~·:,::::;.;,;.c':l'ón'·· :e 

il.ustración, no pudieron omitirse al. escudrif1ar ·en .'E;,i\~;;'a:s;a'¡j_c, del. 
protagonista central. de este trabajo. ,.,, . . .. · .. 

La invención de 1.a imprenta de cipos: rnóvi1es ·:Pó.:z:\· ~{'':iÍé'rnán 
Juan Gucenberg a mediados del. sigl.o xv y 1.as · rep~rcú~icines/de, este 
acontecimiento entre 1.a humanidad, forman igual.rnent:e ,P,Cl:r,te:·"de,· ·1.·a 



- V 
columna vertebral del.primer capítulo. 

La ll:egada'. de los europeos - a nuestro continente no sól:> debe 
ser __ interpret~da • com() . un proceso de coloniza.;ión sino como eJ. 
erige~ de "\:ln.:·-~~(;.c;;J.i:ta:r'.•·ín~stizaj e cultural- que •tu..:ro - en los . libros. una 

füf ~C=ru~:.a~n~dfoi~J(ut~a?n:tt:~:~~:•::~~==::o •:::,~:~~:.::na -~~:;~:d:e~{:~::~ 
. . Gutenberg dio. forma a su imprenta . :, t-~pos 

móviJ.es:"'en'<i.i sigJ.o XV, no imaginó que esa máquina. p,;~p~¿,i~ría'. ~:¡; 
~acimie,:,,to,de una industria: la del libro. , ,:;,:-. 

i::.·;;,y. industria del J.ibro aceleró la difusión· deJ.·~--pansamiento 
entre: los pueblos y tornó fértil eJ. terreno para ti:-~:~.;_i,,rid:';,;ri~:;,;.1•;;,;,. 
acontecimientos como J.a Ilustración, la RevoJ.ución F.i'ari.'c'esa>· ·.ia 
Guerra de Independencia de Estados unidos y J.os · ~o-;im'i.án'ec/;,. de 
liberación emprendidos por varias colonias de nues't;_#6;;c;~·~iri.;,nte 
durante el siglo XIX. Analizar la participación del :.J.{brci ;;,p ess,os 
sucesos ha sido parte de la tarea desplegada en' es'te reportaje.·_, 

El contexto histórico planteado en el ¿;apÍ:t~lci~ :,;~~X deja · 
igualmente en: claro que el libro ha sido .refJ.ejo': da' ::l;;s· :avances 
científicos y tecnológicos deJ. género humano. Hoy,; ~{' i'ri:.;:Ctado de' 

'.--.· :.f; 

honor de este trabajo posee muy variadas formas. ... :·;· ··:'X:• ... -., .. 
La tecnología de nuestro tiempo ha trasJ.ad~dc;;:· iC)s)J.·ibros del 

papel a 1a computadora y a través de J.a "'.Ú.p':'r~~~~~~i~:~~;:,~E! la 
información conocida como internet· · pe.rmic_<;; aJ. · 'hombre::·,acceder· .en_ 

~~~=me::::.ndos a obras J.ócaüza~~~ ~físic.~?;<p~~~~~~~,~~~:8~:Ff}' , de 

Más aún, J.a creatividad: hull\ana.'-:·Y'·i ~1 :~e!;la:i::"i::o,J.J.o}•de> la 

~~\~t~~~~~t¡;~~¡~~~iliJJi!illlf !ll!P.~~ 
' '. ·. :.,.: :' ~ 
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extinción del. tradicional hábito de la 
de la. desaparición definitiva de los 
tradicionales. Durante 
Editores ·efectuado en 

el Congreso de 
abril de 1996 

comunicólogo italiano Umberto Eco fue 
di.jo: •el libro no desaparecerá, pese 

1ectura ni como un indicio 
ejemp1ares bibliográficos 
la uni.csn· Internacional de 

en · Barcé1ona, Espai'1a, e1 
cat.egórico al. respecto y 

ª· que se irá adaptando a 
nuevos formatos como la 1ectura por computadora". 

La pasibilidad de establecer contacto·· ·con el libro en el 
asiento de un autobús, en la comodidad de una cama o en la playa, 
no será desplazada por el desarro11o tecnológico. Hoy 'debemos 
concebir el. 11 audiolibro 11

, e1. 11 vide0i\ibr0° y_-- e·1· "·l.ibro 
computarizado•• corno 
como sus enemigos. 

auxiiiares y promo.tor<;!,,;:·del hábi..toz,de.:1-;,,er .y no 
;-·: ·, ·:~.~;\-.-.. :~:ú- 'O.·.~i' '.~.,.'r'-..'. 

final del capítulo uno deV .,;.;,·t;;¡,;,.;t.:iabajO se. En la parte 
presentan opiniOnes • emitidas por persona!; ':/~{ñ.;;:i1'~d.as· él .. · 1a 
producción de "audiolibros" que coinciden en· Ci;;;'s'c·.¡;_-¡t~i-~ Ú.aJ: nuevas 

::~n:~:~ía;e:e0::s ª:::::::r d:l v::b~:o :eela~:ó~ecet~:~t;~~~i~~:1~::i~: 
tecnológico y el librO ·tradicional. Gracias a e~tex:Vi~<=t'.i1a;· hoy la 
lectura se encuentra· .. al. alcance de personas ~e·:·:p.;';f:•::·;i~,i·~d'.ici,'.' a1gún 

impedimento físico O determinadas ocupaciones qÚ~~a:,:::;6ri:;rna:rgina:das 
por ai'1os de la fantá.stica posibilidad de leer. · ,:;;x ·±·:.::•. 

Asimismo, ·el capítu1o con que inicia ~ste'.éreportaje deja 

~:::~:::i:1 d:~b;: f~=:=~ci::a ~u::osun~n:~:~:uo;X~~:r;~=~::::r P:~~: 
quedar bajo el cobijo de la electrónica. ·Es pb.,;·<el..1o::C!Ue. algunas 
páginas de esta investigación periodística dai<; cuenta;_del. lib.,;.;:... 
objeto, una modalidad bibliográfica o:rieI'l.taciá'. .. :bási.;ameI'l.te a 

==~~:~~a;u::it:nea ~::o n~:::l e:e ~~::s:::. pi:r:f.~~~1::~:eJiá'~~:~:o~ 
de toda aquella persona interesada en recr'ear'• -a:: través'; __ dé :~un .. libro 
alguna historia o relato. 

El origen del libro-objeto, 
México fueron también motivos de 
capítulo de este trabajo. 

·.<:::-;;,:, -·\.:· :_~·:-> ,-<' ·-;~." 4,, 

sus ·••.forrn'a,s.Y hiv'U19'ac.ió~'eri •. 
indagación:á.1'.C:oristru'i:r•e1.primer 



panorama 

segundo apartado 

editorial de la 

VJ:J: 

de este reportaje 

ciudad de México 
ofrece al lector un 

que inicia cor:i- una 
revisión .his.tórica de las librerías existentes en la capital del 

país desd.e. los primeros afias de la Colonia hasta nuestro tiempo. 
Conocer los problemas padecidos por el gremio librero 

mexicano a lo largo de su historia resul.ta misión indispensable· 
para comprender sus dificultades en el presente. 

Los libreros de hoy enfrentan el gran reto de subsistir no' 

sólo ante las adversas condiciones económicas que han envuelto al.· 

país en general, sino ante el cada vez mayor desinterés de nuestra· 

pobl.ación por leer y comprar obras bibliográficas. 

Por tradición, las librerías en México han sido .neg·acios.· 

familiares. peiro hoy tienen más posibilidades de sobrevivir las.:: que 

operan en cadena. El cierre de un importante ntlÍnero de· 

negociaciones de este ramo durante la presente década, .se ha 
convertido en motivo de alarma para la industria editora de obras 

bibliográficas y en una herida para la cul.tura nacional, 

cicatriz no podrá borrarse. 
cuya 

Si para el editor la desaparición de una librería significa 

un punto de venta menos, para la formación cultural y educativa de 

nuestro pueblo es un desastre. No obstante, las propias empresas 

editoriales han causado en gran medida la crítica situación en que 

se halla el sector l.ibrero. 

Al otorgar más privilegios a los colegios que a las librerías 

en el comercio de textos escolares, ia·s editoriales han mermado la 

principal fuente de ingresos del gremi~ librero en el afta. Al 

ofrecerle importantes descuentos y la posibil.idad de devolución al 

l.00 por ciento a sitios como los "Sanborns" o los "Vips", los 

editores le han asestado otro golpe ..;;;rt.;,;:.:.a a .los libreros. 

La poca unidad imperante entre libreros y editores, pese a 

que ambos sectores navegan· en ei 'mi.smo barco, se torna cruel ironía 

si consideramos que u.no Y. otro. giro nacieron y se desarrollaron 

prácticamente como un cuerpo desde el establecimiento del 

Virreinato de ·la Nueva Es.pafta hasta bien avanzado el presente 

siglo. El capítulo dos de .esta" investigación da claro testimonio de 



el.l.o, al. habl.ar de l.os hombres que durante l.a segunda mitad del. 
sigl.o XVI y l.a primera del. XVII trabajaron páral.el.arnente corno 
editores y vendedores de l.ibros. 

A fin de dar una dimensión precisa de·ha~·cl:'isi.s:c~·de'-1.a 
industria editora de 1.ibros en MéxÚio _;·P~.~~5:~t:.:~c7? ,::5:'.::'}:'te:x:to 
internacional., uno de l.os apartados .del. segur1do'°:'capítul.o\es,télbl.ece 
comparaciones entre el. nuestro y otros paí;,.e·~" 's;¡:;J:f?'Ei ~::i~::;c;J:ei~ta· y 

consurn:e de e:!:rnp~:::~ b~~l.i~::~~~co:~n tará co2f.i~~¡!~t~~:~~~ ],ara 

confrontar el. mercado l.ibrero mexicano col'.l., e .. ~,;--.~.i·~;{~S~~~:"i~:Ci.c:mes 
catal.ogadas como l.íderes mundial.es en el. ramo¡,pero.'\tarnbién: se han 
aportado datos dentro del. segundo capí tul.o pa:r~i;'cai~.i;1~;r·~¿;i;;,;:~\1i.t:'.t,;.á:c.;;6n 
de nuestra industria editorial. con l.a de pais.;i·;;;;::(~t:1i'¿61.'~;;;;::i8~rioS a 
l.os que nos unen enormes sirnil.itudes~ 'e~c:)ri';5;¿j;>¿;~~.~~\;¡;;'c:)cI~iíi.s y 

'';-;\: ··~r'.Y~';.., .,; ,~ .. _,·-~ 

;;:;~;~~:~~~::·.º::. ::::::iE:::::d~3¡¿~Yd~~1t.:,d,_~et.· .. ·iº.~.·.·.•.·.ºP•ri;._·e·;ª:.n·.:.:e ... ;.:t .. •.:.·ªb.:: .... · .. ~ .... ·vs.'.: .•. te •. "re.:_.~s' .•. =ª····~· 
forma corno l.l.egan a l.os al.umnos en ot;:..;;.s;p·~,;,:2.;;·;,;: ' '., - -
uno de l.os apartados del. segundo. capí~ul.;;;. ,· . ,, .· .· · :_• · ';é'. 

y hoy Lsa:n f;:~::d~~~::r::e:::sga;;d~.o~!rd~~·±:frc={~:·:;~~~f;fJ~~~~;:~: 
~:~::!~u~~:n~~u:~;;:::r;;a::::::s vpeonrta:j:e~:ri~::·~~ei~~~f~'l~r~Zt~i:e 

Habl.ar de 1.as más importantes .f ~;rias de iibros e~·-Mé:;¿f.Có2':i/. el. 
mundo en el. cont:.enido del. segundo· capítul.o no ha si'dó (~'f~i::·,i;;:¿·¿,. 
confrontar cifras corno el. número de editori.al.es, -títU:ios'·e>Chibidos. 
y vol.úmenes de venta en 1.os principaJ..e;,. e~e~t;,,s de esta nat'u:C:-.i'.i'e':Za 
en el. orbe, ofrece ot:.ra val.iosa si'j;,.;:rca,;i.Ón para '1'i

0

sU:a1.i,zar · 1..os 
al.canees de nuestro mercado l.i:bréro ~n·.·.;,l._piano int:.ern,;,,,cional.:' 

Navegando entre números - ii~Q.~~os_·, a 1a. ·Pa~te fina1 ae1: se9'undo 

apartado de ese.e reportaje.· Así,, a partir de ,datos proporcionados 
por 1.a Cámara de l.a :i:ndust·r.:L:a Editoria1 · Mexi.cana eval.uarnos el. 
comportamiento de 1.a produ!=cicSn y ~omerciaLi.zación de 1.ibros en 
nuestro país durante .;,l.' perí-od.; i99l.:-:-J..995. 
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Las cifras expuestas aquí sobre la edición y consumo de obras 
bibliográficas en la nación son fiel espejo de una crisis 
industrial y del empobrecimiento cultural de nuestra. pob.lación. 

Detrás de los números en que se retrata la cr:Í.tié::a situación· 
de nuestra industria editora . de libros existe una- ·expl·icacióri 

contundente: el grueso de la población mexicaria no :se··)r:t::ie~;esa:· .. p~r·
leer obras bibliográficas, mucho menos por comprarlas·. 

Y hablar de ausencia del hábito de leer en \.in pue:bi~?.;;;n :_ía' 
tradición cultural del nuestro es lamentable, , n.;.S,..i'.il:iÍC:\i;,{::·0J- una' 

situación vergonzosa ante los ojos del m~ndo', ~:}.él~'i:.~:~t-;~sgt:i'.'bs' 
mismos. - ,.::d, 

Afortunadamente no se nace con desinterés':. 'héÍ'.(;f~·,•:·:.1;;~:;;:libro·s. 
Por desgracia, tampoco se nace con amor por ellc;,~;~·r~J!jih.~J:,>i~o,de la 
lectura es fruto de la formación social y culturai~~i{J:ie'.>Jribre~·; . 

mayorec:a:~oerellosi~disv:::~r~re:~ r;~ea:: Pa:~:~fX¡~:~~;(.~~~~BÍ:,6: s~: 
sumergirse espontáneamente en la lectura. de cobras1ibibli6gráf.ic,as. 
Pero en el México de nuestro tiempo existen circ\.Í..;stanc'f:as'-qtie :han 
mermado significativamente el interés por .ia<1•.;,•c¿'Jra'."' :~n¿;,:-E;! ·1.;,. 
mayoría de nuestra población. .. ,··,. _·'.· '"'·:·:·,'.··:·<:"c.••.· 

libros F~:1 P::;:::;::ºt: ~:1 b~=~==:º deen .:::::~~f{Ó: -~1·:0L~0:~~~~n~= 
al terce·r capítulo de este reportaje. ··'. ;-... 

Esa labor de encontrar las raíces del.poco. interés.de n\.Íestra 
población por la lectura y los libros ~o'nd.:ijo :·e~te ·- trab.,;.::io lo mismo

al ámbito económico que al social., cultural éy hasta polÍ:tico. 
El sistemático deterioro del poder adquisitivo de nutr'idos 

grupos de nuestra población, .así como una inflación a la que se ha 
intentado combatir desde_. el. sexenio salinista a costa de limitar 
las posibilidades de crecimiento económico del pueblo, aparecen e~ 
el cuerpo de este reportaje como dos factores con clara influencia 
en el consumo de ejemplares bibl.iográficos en nuestro territorio. 

Otros agentes de orden económico con incidencia en la crisis 
de nuestra industria editora de 1.ibros han sido el galopante 
·desempl.eo y 1.as cada vez más adversas condiciones para encontrar 



X 

trabajo en nuéstra nación, sin olvidar por supuE!sto el. .impacto que 
ha tenido en el costo de los textos el. encarecimiento de l.os 
insumos necesarios para producir obrás· bibl.i'og'ráf :lcás, 
parti:cul.á.rmence el. papel. y l.a tinca. ., .... ~ .. '·"~,·~.Li~ 

~:;~;~:~~:.:::=:}i~~º:~:~ :;;:::~:±~~~~=~~{~Jiº~{lt~f Si~f~f, it · 
~~~~;E:~~}?;Jf :;Y::::::~º::=:::::::I~l~,~tf 1~~itirt .... 
rezago en nuestra naCión y ,ele el.l.o se ·ic1"'."oi'!C~E!nt~~l": l:<;c\le:rpo: de 

;st;r ::::::aje~: =~ t.:ietner:1e~e: f::rz:e=~~~~~~i1ffJ?~1f ff~:4fW ¿~~~~~:~11::: 
~=~~:~:;r;eel. ~~:;º. insuÚc iente para fÓ.rj'~;j{ig~~fltWtí~~;~.n~·~: c~i tú;; a 

Estimular el., hábi,co de leer 'no ·.~·se~· .,·resuel.ve\/'.col.ocando una 

::~~~ot:::a~o::.ª ~~~:::~:a ende ca~: :sedi~:k:t~~;~~~;;:. =~~~:::e::: 
Públ.icas, el. 60 por cienco de los mex:i..c~n6'i:fjamási,há. pisado una 
bibl.ioteca. Por .. consiguiente, la apertura•, de'\ri¡á.;;'::;°re,ci~tos de , este 
tipo y el. enriquecimienco del. acervo de ·l.os"'é_;<,istentes, no es l.a 
única tarea q'.J.e ha de emprenderse para combatir';;l.~:' b,á.jos promedios· 
de consumo' de l.ibros' en México. ..oe·· 

Elevar significativamente l.a tasa de' ieC:~ü:ra.'.~e '.m~~{c, libro 
por persona al. afl.o en nuestra República}: ·d<imai'.ld~ .Üref;;;n:t:eil\~nte /d~ 

;~~~::::v:!::¡~~:: e~0:1 P;::: ad~ª t::t:u~~t~ri'.~;~~t~~~~ltfC:J-.~cos 0 

promoción :Y v'enta de obras bibl.iográfic~s:>· '·i( ''''·:'.&':'. >' ... ·,.'.;>: ....... . 
Pe.ro un reto de esta natural.eza debe éomproÍn~¿~;;;·. ~-=~:~ todo, 

a padres de.' f~;nil.ia y profesores como prOmOtár'eslip~i~CÚ:>al.'es de la 
val.iosa ·C:Ósc'Üml:ire de l.eér ii.bros encre · nu~strOS'•ni:fl.a.;. · ·~/ j'óVeries. En 
·cada padre; en .cada maestro debe imper~r el. es'pirit:{;• ~e": e;:,_senan~a 
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de fray Pedro de Gante, el paciente misionero franciscano al que la 
corona Espai'1ola envió al Virreinato de la Nueva Espai'1a para 
alfabetizar a los indígenas. La tarea no es sencilla, sobre todo si 
consideramos que en el 21 por ciento de los hogares del país no se 
cuenta con libros, corno se desprendió de una investigéiáión· -
realizada entre 1994 y 1995 por la Universidad de Colima b<:<j6. -el
título de "Formación de. o'fertas y Públicos Culturales", ·de cuyos 
resultados se ofrece detallada cuenta en el tercer apartado, de esta 
investigación. 

Las opiniones de'' editores y propietarios de librerías sobre, 
las causas del bajo consumo de ejemplares bibliográficos en el país 
representaron otra valiosa aportación al análisis de la crisis que 
embarga a nuestra industria editora de libros. El sentir de ambos 
sectores, expuesto en la parte final del tercer capítulo, resultaba 
imprescindible para ofrecer una completa visión del problema que ha 
dado origen a esta investigación. 

La crítica situación que envuelve a nuestra industria editora 
de libros ha tenido consecuencias en distintos terrenos. Indagar 
sobre ellas dio origen al cuarto capítulo de esta investigación. 

Más allá de la frialdad de las estadísticas sobre el cierre 
de librerías y empresas editoriales, existen valiosas reflexiones 
de personajes vinculados con nuestro mercado librero que han sido 
rescatadas en el último 
con toda exactitud las 
entre nuestra población. 

capítulo de este reportaje para 
repercusiones del bajo consumo 

explicar 
de obras 

Asimismo, la exploración del comportamiento de otros mercados 
libreros en el mundo planteada en el cuarto apartado de este 
trabajo permitirá al lector detectar las similitudes y diferencias 
que sobre la materia existen entre México y otras naciones. Esta 
revisión del panorama editorial internacional deja en claro que 
nuestra industria del libro no es ·la única en el orbe en situación 
recesiva, pero también exhibe las bases en que se ha cimentado el 
exitoso comercio de textos en otros países. 

Ante los raquíticos índices de consumo de libros imperantes 
en nuestra nación, muchos de los editores han decidido apostar en 
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aflos recientes su capital e infraestructura hacia la, publ.ica,ción de 
periódicos y revistas por considerar tal actividad más :.:re.ntable. 

·La posibilidad- de captar - ingresos por la_ comerc'iaJ..:'i.za~ió~ de 

espacios publicitarios ha emergido también como·(üri,-:atra'.ctivo;ipara 
los editores que han preferido las mayores garanti;;.,;-;:.!-fi.na:ncieras 
ofrecidas por diarios y revistas en vez de asuÍni'.:C: .t;;;'.:.<-·c::-a:d.a vez 

:::o:ee~r:e~ce::::ei~:n~::::cea:~::~:~~ci::~::a:::s:~~~~~{1it~;~f i~~:=~ 
~~~~~:a~:::t~~b:~r foen::ce;iobi:e q:: ;:::::s ::d:¡ '.~::Jf~~; .. 1~th:i::~: 
población hasta un profundo desconocimiento ae·:'riueúitráfh::l;tór:la. 

nuestr:
0 p:~::::~:· n:l. t::~:bre:ci=~e:~~o c~~:~I~~?JE~~filN~~i1f;:~~: 

1.ectura ni su única ni su principal cau~:'.:;'.1.,~.::f':·.~:~·_r:i}?:I\~.;-~:~·~{:.9·~f;_·-._~_~Zago 
educativo. :-· .... :>.i¡'.-1-·· ::;•,.;·,;··:_: ._ ·r.: .. 

Para al.entar esluf<gcu<setnote por : l.a l..~f\i~*~~i);{.i,?1E~7:"-:ª' ;¿e~~z:os 
compatriotas, no es ~ ~ con. E'.lnsefia,r:·":a>.·,:;l.eer,·.;:y·.;escribir. 

~~l.tf~v:;ra;~:: ~:~~~::de:a:::::~t~~i··YtJfo~1i·±&;:d~~~~:ik~;:;;oe~h::::· 
fal.ta esfuerzos más intensos al respecto:.:.•;Eritre.:• 'rna~~r sea la 
preparación de un individuo, mayor-será el ridmero'aé libros-por los . . . 

que se interesará. 
Como fruto de su poco __ a_rraigada· cos_tumbre po:r;. leer, el 

mexicano ha sido víctima de la desinformación y junt'o con ellá -de 
la manipulación de los 
como caldo de cultivo 

grupos de poder, 
idóneo para la 

quienes lo han concebido 
propagación de rumores, 

temores y verdades a medias que terminan siendo completas mentiras_. 
Este fenómeno, junto con el empobrecimiento cultural derivado de un 
abierto desinterés por los libros, forman igual.mente parte de la 
columna vertebral del. capítulo con que concluye este reportaje. 

Pero casi toda problemática tiene soluciones y este trabajo 
no podía darse el lujo de culminar sin hablar de l.as que pueden 
existir para l.a crisis reinante en nuestra industria editorial. 

Por ello, la parte final del cuarto episodio de.esta· 
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investigación analiza la ·utilidad de l~s talleres de fomento a la 

lectura y los programas de descuento editorial como opciones p~ra 

auspiciar entre los mexicanos de manera más decidida el interés por 

los libros. En este sentido, establecer como deducible de impuestos 

la compra de obras bibliográficas para la población en general como 

una realidad y no como mera posibilidad, fortalecerá los esfuerzos 

que en otras áreas se emprendan para atraer a nuestra población 

hacia esos ejemplares cruelmente olvidados en los estantes de una 

librería, de una biblioteca y, lo que es peor, eri .casa. 

En las últimas páginas de esta investigación, el lector 

hallará los detalles más relevantes de una Ley del Libro que desdé 

hace varios arios ha sido reclamo de n:.:ie~tra industria editori"á.1"·y 

cuya promulgación resultaba una dem..;._nda, urgente al escribirse ·estas 
líneas ; .-,:. 

De la revisión del anteproy.eC:i"é:,·. d~ Ley del Libro ·se desprende 

que tal documento tiene amplias. ·posibilidades de funcionar _como 

protección jurídica para nues"i::':ra ·industria editora de ejemplares 
.~;. ; 

bibliográficos, pero ha de ser enriquecido como pilar .de una 

cultura nacional del libr_o .Y "en_ .. es.ta misión deben tomar parte de 

manera decidida todos los órganos públicos y privados vinculados 

con el invitado principal:·:· .. dei." E?ste trabajo. 

Decía José Vasconceil·o~:. quien fue director de la Biblioteca 

Nacional, secretario de::: Educación Pública, rector de nuestra 

Universidad y candidato.· a la presidencia de la República·, ... "un 

libro, como un viaje, se comienza con inquietud .y se termina con 

melancolía" . Este reportáj e busca despertar ambos sent.imientos en 

quien lo lea. La opinión del lector, al igual que en los libros, lo 

decidirá. 
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ORZGENES Y EVOLUC:I:ÓN H:CS'l'ÓRJ:CA DEL L::CBRO 

"Un l.ibro es ll.evar un jardín en el bol.sil.lo", reza un viejo 

refrán árabe. 
El. l.ibro significa algo distinto para .cada persona, pero 

indudablemente ha sido uno de l.os canal.es de ·comunicación y 

divul.gación cultural más. irnpO'rtant:es del género :humane; a 1.o largo· 

~~~}}f ;:~~~~~~t~tlí~~~!lf iíf lf IJ~i~i:~!~~1S 
En nuestro. sigl.o·;"'"el"<·mun ei··,~·escrito nt . . rge;;:Luis 

aorges gi.ró···· E!n}t~~~~:,~1aaf'.*~J·i~}l§~~i~~i&~~§~$~i~§;:, . ~~#,,~~~~1::~~-~1':~,i\ 
vida1 no -necesariamente-0-:de:f::manera~L:'sentimental. %a·;{¿ni:nguna~J1.e · 

_ - , ,,_: •. : ... '.: .;':···.· .. :.:~·.\·: ,,"·:,;·;;,: ·: ¡.:)S;.:, ·/»;.~,·"'..'.>:~,':}<·,.·_:·· ';.1¡;;:-,,,:--t1·;->c· __ ·;:\~:<t·-+ .i,:!'rí~:i.:''íJ.P~-,:: .i.\x,~·L·-:,, .i~~·~.:o.,;_.~~W (, :;:;.,,·:1 .• -.~,-.,;:~:i ;::? ·'." - , · . 
profesó 'el.· amor· que1;"tuvo'1''porl~·l.os··?;:teX:tos ;,i~Borges;¡ aMhaber,~···naéido 

~:.:f i¡f {~~f l~~~~~i1t~~{¡!~f~~~~tiZ~ili~ii~i:: 
padre; .'-;'ahí·· ,donde ·· pasaba . horas•·.•· sumergido .. ,; • .¡,ri·::. ·'·1..os"i:).t·ol)los,,;·,•·de; ·.ia· 

Enc.icio:P~cii~ :Británica. En 1.955, c6iiic!:i '·Cii.J;ecto~ cíe ra'•.•iBÍ.blfoteca 
Nacional, de Argentina, escribió;' ··:·:La .: .. biblioteca· ... es ·, i:nfiriita y 

pasiva. ·con una hospitalidad que es· afín a l.a resignación y a 1.a 

indi:ferencia, acoge y atesora tc:idos l.os:.1.ibro:S·, porque todo l.ibro, 

algún día, puede ser útil. a alguien o alguien puede buscar la 

seguridad de que no l.e es útil.. La. bibl.ioteca, así, propende a ser 
todos los libros o, l.o que es igual.·, a -ser el. pasado, todo el 

pasado, sin l.a depuración y 1.a simplificación dél. al.vide". 

Al.guna ocasión, el histól.ogo".espai'l.ol. Santiago Ramón y Cajal., 
Premio Nobel de Medicina y Fisiología en 1906, escribió un diál.ogo 

donde se encierra 1.a importancia que·. el 1.ibro ha tenido para el 

hombre de todas l.as épocas y lugares: 

"-Dime l.o que l.ees y adivinaré l.o que piensas. 
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- Es que no ieo nunca. 

- Entonces ya sé' quiéri discurre por tí, Y. por consi.gui·ente, 
lo que piE:!nsa~ 11 

• 

;h~ª~1:YU~~~t~~:~ ª1~1¡~~f iiiii!~:r~;• 
Pero ... ¿cómo y cuándo naci,.ó e.:;tE!¡;;;fant. s~ic,o':medio: de .. atesorar 

;;:;;::~~~::f :~:~~~~::;::~::~E~~~~i3!~if ~!~[~j~~=:::::: 
formas de lenguaje escrito en. ia reg'.i.6r1'.'mesop;,tárn:i.cci:., . ' 

Sin embargo, tai vez la prime~á :~aíz de 'donde .. su::::ge'. el libro 

es el hab1a y si fuese así, entonces es posib1e qu~ 9;_. :n.a~i~iento 
se haya 'comenzado a gestar hace:,230 mi1 afies~ .,~·;,, ·":;:•·,·.' .. ····"'. 

un estudio recientemente rea1izado .por. Rick: .. Gore; 'urio•.'.de 1os 
investigadores de ia sociedad de1 National Geographic;· 'r'e:;;~la .. que" 

el neandertai' considerado por a1gunos antropÓ109'0;: co~~.'·ii~~:;,;.n.c;;'. y 
por otros como una especie muy parecida al. ho~'rE;, ~·i,.i;~6~'zi~;:; i~ual, 

habiab=~ neandertai ha sido cata1ogado como un 'hom¡~lcic:>>~es'd.ecir, 
un mamífero primate en ei que pudiera encontrarse" ~'i'.. origen. de1 

hombre. se establ.eció en Europa hace 230 mil afies :Y .. :de. manera 
súbita e inexp1icable· desapareció hace 300 siglos. Se, di.ce .. que su 

extinción se produjo en ia región de Gibraitar en Espaf1a Y. 1os 

primeros restos f6si1es de esta especie fueron ha11ados por unos 

mineros hacia 1856 en Alemania. 

que 
Los humanos modernos 11egaron 

debieron convivir ai menos 

a Europa hace 40 rni1 afies, 

durante 100 sig1os con 
neandertai. No obstante, se desconoce si ei neandertai 

exterminado por el hombre o si ias especies se mezc1aron. 

así 
el 

fue 

Para construir ia historia del 1ibro, lo reaimente importante 
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es que el neandertal hablaba, como P.arece. demo.stra.rl.o un· fósil 
hallado en J.g.83 en las :·cavernas de. Kebara en· Isra·el. _ .Ese·· ejemplar 
posee una antigüedad de apro::'.éirnada.iil.;.ritE! 60 ir11.:i ·afies y·>; ei liueso 

:~:!:::~a~ª~~=:~·:-~:~~:t:jr~~;;~d::::n~~;::it§:Jl:~~~~i:~e·;·~·r····· .• ~.·:f~~=k)r=~ 
pero habiaCio ~ · . · •.··· i '· : •• , ::·:: • ·· • • · /iT ., {.'' · . · ,. 

·EJ.·. iii:o:(d~SI :~s ·5-'~C:hi'.;~s'o en ··f º?:"rna de .-herr'.áciU~.i.'(• .;;{r_tf:i'cici 'en ·ia 

base del crári47o'hu.rna~9 Y de él cuelga el aalp.;3.rh_··_ªa.· .bt.".'ol···~•aY~.··•.·.·~.·c;oim·.~o?_'; .. ~.'.':.cu .. ~;-_ºn· .. ·.~.'6 .• a·}_ .. ·.• ... ~ .•. ·:d.·e.~i·_: ...• i·a·· s :H;;.;nc;,:.: :~c:i:':i-bi:iiC:lo .· tai importancia 
princ.ipal.e;;.· ;;,;_aíceis del' ·libro. porque de · elia d.er·i~6 "i~;'·c.raái.cióh 
oral, 'una'••de' ía..s: primeras formas en que el '·hombre·'·'66merizó a 
sati's:Ea.'c::.;,; '':;;;.~: 'necesidad de transmitir pensam.ie~t;;s }i:dien 
estri.Í~tu,;ad~s''a través de modalidades como l.a poesía·~ ilos.•. cari~os • 

.. :r.;:i_·S:'' f:>ihturas rupestres. como las halladas en A.ita~'i.ra.::de;,.,tro 
de la:' ~rb.;;:{fí.bia de Cantabria en Espai'1a, constitu;en 8t:r.;, claro 
t;;,st·i~.::>nio':.d.;;; esa milenaria inquietud humana por tra.:nsrnitir a. sus 
semejant·e;,,:'ía·s vivencias cotidianas y sus ideas. 

,r:.~ ... escri.tura 

Pero· ·llegó un momento en que la tradición oral no le resultó 
suficiente al ser humano para construir un acervo mediante leyes 
civ~·ie~~·· 
diversos 

normas religiosas, mi.tos;. leyendas, poemas históricos 
documentos que hoy permiten conocer el. pensami.erito 

y 

y 

condiciones de vida de hombres que vivieron por lo menos hace ··siete 
mil afies. 

El origen del. libro ·incunable o manuscrito está 'precisamen.te 
asociado al nacimiento .. de ·ia escritura, que debió aparecer "en· la 
Mesopotamia, región asiática donde confluyen l.os rÍ.os Tigris y 
Éufrates. 

Los sumerios, que se establecieron eri la Mesopotarnia, crearon 
al.rededor de cinco mi.l. .afies. antes de Cristo un léngua.je constituido 
por un conjunto .de si·gnos que representaban sonidos en vez de 
ideas, como ocurría ·con ·los antiguos sistemas pictográficos o de 
ideogramas. Es pC):sibi;;¡::· q'j'.i,'é:Sta forma primitiva de escritura haya 
sido concebida por 'la :~éa:.,:t:.a.; 'sácerdotal. sumeria corno respuesta a· la 
necesidad de l.levá;,,.: .. \.ln~;:;c,ni:'rol. del pago de tributos y sal.arios en 
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origen en Egipto, donde comenzó a el.aborarse con hojas de papiro. 
El. l.ibro adquirió tal. importancia en esta cul.tura de "Africa del. 
norte que t"res: mil. anos antes de Cristo l.a fabricación-- 'de papiro 

madera. 
Por SU- parte, l.as CUl.turas mesopotámicas grabaron textos',con 

escritura -cuneiforme, gerier.;.imerit.;, -~h -'l.en9ua- asiriO-babi:J.óñicá. •. ;y 
sobre_ tabl.as _de _arcil.l.a de forriia 'rei::tari~l.ár y dife'ren:tes t'amafios 
que era'n, rnlmeradas eri serie para l.l.e.;;,ar cont'rol. de el.l.as en l.ugáres 
qt.Íe bienpúdieron ser primitivos intentÓs de bibl.iotecas. 

Según l.a forma y materi.al.es -empl.eados para su -el.aborac:iión, el. 
l.ibro manuscrito recibió l.os nombres de vol.umen y códice. 

Por vol.umen se conocía a una l.arga tira enrol.l.ada de l.áminas 
de papiro pegadas por l.os l.ados y en el.ias se escribía por una sol.a 
cara. Este tipo de l.ibro comenzó-a empl.earse tres mil. af'!.os antes de 

Cristo y dejó de util.izarse tres sigl.os antes de nuestra era. 
El. códice o cuaderno fue l.a otra- forn;a -adquirida por el. _l.ibro 

manuscrito. se trataba -de un- c.;n3i..int0 de_ hojas de pergamino cosidas 
por un l.ado. Este tipo de l.ibro pO.seía ya características muy 
símil.ares al. de nuestro tiempo. __ 

Fue en l.a _Corte de Pérgamo en el.· Asia Menor donde. cómerizó, a• 
util.izárse el. códice hacia el._ tercer-.- sigl.o antes -de cr:i:~t.ó'Y En 'esa: 
época,_ el. pergamino se convirtió .en sustituto'.de:J_ p~pi.ro.':;·-·y, '':'01~5'- . 

~~:!:::~: ~:::~:::~::~::UE:l. :::~:{~:::f:c;~1-~-~ti}!~~z~~5~¿~~n;~:: --
Menor_. Por consiguiente, en Pérgamo< decidÍ.er6n cr.;,a:.:: . un material.: 
~ara supl.ir el. papiro. :-;: .. 

Asimismo, existe l.a versión d·e que eii•· empl.eo del.. pergamino 
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en 

de· 1a 
era 

egipcia, 
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introducirse a Europa por Espaf1a y Sicilia. En el afio 1150 se 
estableció en Játiva, ciudad de la provincia de valenci ._, la 
primera fábrica de papel de lo que es hoy territorio :,;,,,spafi~l. 

El surgimiento del papel produjo mayor de'sa~rbllo: cuitural en 
los lugares donde se introdujo y el nac:i.i:n:L.9r:.!:.o,,,, de 'grandes 
bibliotecas. Asimismo, los antiguos textos g,?,;.;igc;'í~t'i'l'i~iJ)¿'Qii\eríiaron 
a traducirse al árabe y gracias a ello "1a ,ci<;;.i.'iii~~i:ÓÜ'i;:Í.:;:ián;i'.~a 

~;i~i;;~f !:f ({;j~:~~i~t~i}i{J{f~{;i~J~l?i}jj~B;} 
de la cultura islámica sobr'e varias ciud's.:aei;;,,a~{,;;;:vi~~{g~'co~~rn'.;;rit;,,. 

::::?:~~~~[.~;5~Jf:i~;;;:~it~~~i~~~f~~\S~~; 
convirtieron entonces en objeto de luj,o "a1'':.cua:i1:,(~6lo .•tenían.: acceso 
la nobleza y ei clero. ,,,, .. "'" :··:'' '""' ,"J; <"· 

Entre las más brillantes escuélas medievales dedi.c;;adasi'a . la 
ilustración de libros podemos citar la carolingia, fundada, en el" 
siglo IX por iniciativa del emperador Carlomagno, el más importante 
soberano europeo de la Edad Media. Una de las obras maestras·'.de 
esta escuela fue e1 sacramentario del rey Carlos el calyg# escrito 

y dibujado en los af1os 869 y 870. 
La eJ.aboración de 1ibroa a. gran eaca.J.a. 

Al divulgarse la fabricación de papel en la Europa medieval, 
la producción de libros empezó a desarrollarse a gran escala y se 
redujo su costo. Así, el mercado de libros creció y con, él la" 
penetración de este medio de difusión cultural. 

Es en este· contexto en el que tuvo lugar el auge de las 
Universidades y la cultura comenzó a tornarse J.aica durante la baja 
Edad Media, que dio inicio con las Cruzadas en el afio 1096 y para 

la.mayoría de los historiadores culminó con el descubrimiento de 
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América en 1.492. 

En i.a· Edad Media, cátedra• era transmitir 
,. .., ·- -

1.iteral.mente.·· de , mo'do oral. el. contenido de un texto ·y. 1.á .tarea del. 
estudiante·· eri ~onasterios o Univer,;;~da:d~s-~con~istÍ.:S.:. no ~~-óÍ';; :~ncel. 
aprendiz~j E! ·, d.~t 1.a 1.ección sino .. ·. en ~E!~fE!C:ci.;ri~~ ~{{···2ic:i;!tB!t:?'.s~/· 
ccoo .. nmvpi~rl.ta ... i·.'::6\' ... dl..ei.;:~ .. •.-a·~ .•... 1.6gusj.·_.n···.p····ªmro' dª. º·.···· éel.n Y. 1.as :bibi.i'C>t::E!cas. . ; . _ . . .. . : predecesor<:del. al.Üinne>:·.~':i ';.~<j,k,,' ,a;:;..;.,~~.;:.J?:on 

::x:::~:::~::~::;~:~IS1 l?~f~t~f~.:7t:ié:r .1.~ac::~STi~;:i' e 
Asimismo,. 1.a 1.ectura.E!I'l.;~~6z{a1.ta,permitía a~e,nuár def¡;;cto • écni:::os 

~~~~~i!~;l:~~~::ª!f lJ~;ª~ªi~~;iªiiil,llt~~ 
amanuenses. Más tard.E!).\~Íl.a·O ·incondicional. :'Mar'ía';.;'Kodama;0•.·.•quient,fue 
primero su secretarii.:;i y~~<iE!k];>Üés •• su .. eÍ9~o;;;:~ ;;\'ís,~]~st~~~;::f1'Íf!.~F§~,i~ '6j os 

;:~;;}:~~w~~tt::E: .. _.d:ru:r~ª~·nJt•ªre•Jf .. _•.~.re{l.Í.:_
0

.·.· .. ···ul}l.tfJ.~mJº~ .•.•. ~wi~;j:::: E;:; 
. La. x'ú~~:í:-a'i:(~ise U:t:il.iz~ , cuarto del. sigl.o 

~~::~:~~~~lS;iE~l1~~~?la.~§fff~±;::::E!::i:~~:~t:~ 
:~;:::uc~~=: · d:u::~::~~e:.~t:~::¿óg~;d:~Et~~~~t~f~:nq:e i.:ª:::i:: l.~: 
manuscritos.. ·T'" <:~:·· 

A favor y en"" contra·,_,, 
Desde , ei sur~:i;¡;:i"_,;:nt6: .. ,'de 1.a escritura :Y; 

manifestaciones 1.iter;;ria.,; al.rededor de cinco mil. 
cristo hasta 1.a aparición.de 1.a.impre~ta'enel..sigl.o 

1.as prÚl\eras 
años antes de 
XV de .. nuestra 
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era, el libro manuscrito encontró corrientes. a favor y en contra. 
Para el filósofo griego Platón/ la.- gente de libros era a tal 

grado superior que merecía el don de mandar. 
Confucio, el célebre filósofo chino, coincidió con Platón en 

que la práctica debe ser necesar.iamente fruto de la teoría 
cimentada en te:<tos y que el buen gobiern-o surge del buen proyecto. 
Para ellos la perfección se gestaba en la teoría y eran los hombres 
de libros los indicados para dirigir a una sociedad. 

Pero no todos los grandes pensadores de la antigüedad fueron 
simpatizantes de la divulgación de las ideas por escrito. Sócrates, 
maestro de Platón, fue uno de ellos. Cristo se mostró igualmente 
renuente a escribir. Sócrates, que se presume nunca escribió, se 
convirtió en personaje central de los piálogos de Platón. Cristo no 
fue el autor de los evangelios sino su protagonista principal. 

san Clemente de Alejandría, considerado el primero de_. lo_s, 
llamados padres de la Iglesia, advirtió en el siglo III de ,nuestra: 
era el peligro que, según él, representaba la escritura para· ·el 
hombre: "el maestro puede escoger a sus discípulos pero el_ esc_:r'it?~ 
no sabe quiénes serán sus lectores". 

EL SURGIMIENTO DEL L::CBRO IMPRESO Y SU 

En 1448 la inteligencia del alemán Juan Gutenberg ie- llevó: a __ 
crear la primera imprenta de tipos móviles del mundo occi.dentai, 
que en China fue inventada por Pi Sheng en el a~o 1041. 

La técnica de impresión de Gutenberg puede sintetizarse_como 
el empleo de caracteres móviles de metal fundido, tinta grasa y una 
prensa. Gutenberg estableció en sociedad con el rico joyero Johann 
Fust en la ciudad alemana de Mainz una prensa de tipos móviles en 
la que reprodujo entre 1450 y 1455 la e; bl ia en latín, 

universalmente aceptada como la primera obra impresa. 
Más tarde la sociedad se disolvió y Fust continuó con la 

imprenta asociado con Peter Schoffer, mientras Gutenberg instaló su 
propio taller, donde reprodujo las Cartas de Indulgencia en 1455 y 
el Catholicon en 1460, entre otras obras. Al igual que la era del 
libro manuscrito, el nacimiento de la cultura impresa se 
caracterizó por el predominio de textos de carácter religioso. 
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El. surgimiento de l.a imprenta se produ'jo en .un sigl.o donde se 
registraron· .hec.hos de profundo significado en l.a ·historiá humana 
como l.a unificélc.iÓn de 'ios reinos de Castil.1a y Aragón_:.,para dar fin 
a casi' 'sao :afio's 'Cie ·-dond.:nio moro 
sig1o cuélndo' tiiiscari.do -una nueva 
crist6bal.'Col.6r1>i;;.;, encontró 

sobre Espaf1a ~·o.:·~F'"':e :;E!R:r: e7<;! ~;mismo 
ruta comerc'ial.. ;haci:á/'.l.a·-India, 

con un nuevo 
1506 sin 'saberl.o.' :, ':• '.;\:,'-

Con·': el.· l.ibro :'impr.eso. se promov.i_6.'. ·.paul.a:t-inamente ·:.,una 
trans f orma.ciód' ; s'oc ial. .. de l. mundo . moderno> a.;. {:';co~o';:. C!a~:Í.os : en l.as 
costumbre;s;·-y modos de vida. No obsta;,:tei~ •ia ;:p~ri.etraC:i.ón . de l.a 
cul.tura '{mp,!;;;.S"a.·: ~n el.. orbe no· ha>s.id~ 'totai;. fAúri existen sitios en 
el. pl.a.riet..i dori.~é.C'ii;o ha hecho sü. 'al;:>a,;,:ici.611.~ 

En 'una. invé.;.tigaci6n - real.{-zaéi;,,. paf'a l.a sociedad del. National. 
Geographic ;·.·: el: rieozel.andés Steven·;:_Fischer _revel.6 que todavía a 
fines del. si-gl.o ·XVIII l.os pobl.ado'i::-e',;;.-. de. •1a Isl.a de Pascua e~ . el. 
océano Pacífico desconocían l.a imp.r'e,'.11::.'a, _escribían l.ibros. tal.l.ándo 
en .bastones de madera l.os 120 'gii.f;:;:;"' ~e constituían su sis!:erci~ 
l.ingüístico y util.izaban cantos •para.i·ieer su contenido. · "'·'.:; .:,,'. · 

Nacimiento de una indus.t~:i.a'.J· ., . ·;, .. 
El. invento de Gutenberg .: dio') or'igen· a,·una industr.i;;.,:, 'ia;·aei 

~~b::~d~:c~~~r::tal.::r:~:t::m; ;~~~~i±~ti~i~: P:::a:b::.~~t~&=%~1~~:~ 
l.ibro impreso fue una mercancÍ.a''.''de''égrari'''demanda '.·que . furic'ióriaba' como 
medio para ganarse l.a vida; }e;: \~~.;:)~;.:• .,.,, · - :· · 

El. negocio de el.abo,;ar.i.i::b;cj9 ;im¡»;_,;soi;! f~oreci6 con ei apoyo 

de grandes capital.es y propi.c.i.6; ii,., 'ci:i.v\iig"1ciic5ri: de obras a l.as que 
por sigl.os sól.o tuvieron. a.cc~s.; :J..;.:Igl..;.;.'.ia o l.a nobl.eza. 

No obstante, a'_fi;:iesdeFsi:gfo :Kv ·e.i··c::iero aún mantenía 
considerabl.e dominio -sobré l.os· :co:Ó.teni.dos-c':li.terarios. De ahí que 

un 
el. 

50 por ciento de l.os iibros irnpre;;.os . de ,;;~~il.a época versaran 
sobre temas r'el.igiosos'; y.•: s61.o ",· .. _úná,. 'd.éc'ima' parte. estuviese 
constituida .por. obras de _escritores .antiguos,_ Paul.atinamente ·.este 
pan:orai:iia~"c¿,menz6 a:m'~di:Éi"carse . 

. Entre- 1.500 y·, 1.520 un tercio: de los l.ibros impresos ... -en,. Europa 
correspondía a obras· de pen,,;adores humanistas .. )ral.· s:Í.tuac~6~, así 
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como el auge del pensamiento renacentista y la revisión de dogmas 
eclesiásticos, se convertirían en caldo de cultivo de la Reforma 
religiosa emprendida por el alemán Martín Lutero en la· primera 

mitad del siglo XV. Era el final de la Edad Media. 
Si bien con la aparición de la imprenta los libros dejaron de 

ser paulatinamente- propiedad exclusiva del clero o,. la --:-Íiob_iezá; 

primero se convirtieron en patrimonio de los burgueses antes" de 
alcanzar su total penetración entre - las clases popula;·es hacia los 

úitimos ai'ios del siglo XIX. Asimismo;.· el. l.ibro.é;0 ir:í.a::;(perdi.endo _esa 
lujosa apariencia que en la Edad iMedia •· l.e dieron'': .. lo~\;i:1ust.radores y 
encuadernadores para adquirir una I:>resentación.C';tiá~-- ;2,b:C:la: hacia ei 

·,. '.:· ·' 

sigl.o XVIII. ..... '•":'::"-:!:•<:: •. :(, 
La cul.tura :l..mpresa .J.J.ega'..,•a .. • nuestro cont:Lnente 
En América, l.a primera::- imp.re.r!ta- ·:f:¡;·,¡¡; ·~'st'..;.biecida .Por 

iniciativa del. arzobispo Fray Juan de zumárraga•haciá l.536. Fue él. 

quien encomendó en ese afio.: a Esteban Martín l.a· reproducción· de 
.E~s...,,c~a..,..l~a..__,,e~s.._p..,.1.._· .r_1.._· ,,.t:~1 .. 1,,.a._J..__.p,...a.....,r_,a...__1 ...... 1"'e.,· "'ª"'ª'""'r _ _,a.._.1 _ _,c...,i.,,e.._..J.,q.._, obra :·.escrita hacia f·in:es 

del. sigl.o VI de nuestra era por 

algunos historiadores como el 

continente. De aquel.l.a edición 
existencia de al.gún ejempl.ar. 

san Juan Clímaco y catal.ogada por 

primer 

no se 

l.ibro 

conoce 
impreso en nuest;;;, 

en l.a actualidad l.a 

El. mismo Fray Juan de Zumárraga celebró poco después un 

convenio con el. alemán Juan cromberger, un impresor establ.ecido en 
se.vil.l.a, Espai'ia, para que enviase al. Nuevo Mundo a su dependiente 

Juan Pabl.os acompai'iado de su pequei'io-tal.l.er de impresión. 

Juan Pabl.os se instal.ó en l.o que hoy es l.a cal.l.e de Francisco 

Primo de Verdad en el centro de la ciudad de México y la primera 
ob_ra 1mpresa en su ta:ller fue la Breye - y más cqmpend iosa dpctrina 

cbrj$tiana en lengya mexicana y cast9l1apa para aprpyechamjeptg 

dest:os 'ipdios, que data de 1539 y ha sido considerada por otros 

historiadores l.a primera reproducción impresa de América. 

El l.ibro impreso se convertiría para l.os europeos en un medio 
muy útil· en su labor de adoctrinamiento rel.igioso y mestizaje 

cul.tural. sobre los pueblos que fueron conquistando en nuestro 

continente. Un testimonio muy el.aro de l.o traumático que resul.tó 
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este proceso nos lo ofrece Miguel León Portilla en su obra .i::..l. 
reverso de la Cqngyista. . ·- . 

En un episodio de su libro. León Porti.1·1a haJ:il¡a ·,de la· forma 
corno Atahualpa :rnca murió asesinado; por arro:Í ar .. ~1 · s\.u,.10, un. texto 

;;:;;t:::f:~~1~:~~::~~l~:~~-:~?~ff ªS7I~i~f~fai~&±::·~~: 
::·:;::::.:p;:.:;;;;::º:;.~·t::'~n:::J:~~~~~l'~~~af:t:;;:; 
negras de los espaf1o1es. · .. ,,... •,.,,./ ·· 

Francisco Pizarra,· conquistador; delfi?e'~·;·~; lSe ;.Oferidi'.Ó por él 
despreció que Atahualpá'. 
asesinaron al rey:';.ir:i:,'.;'a;·y' 
colonizadores· 
comprender un :riue,;:o' .'med:lo : 

' ..,., \::. ¡:~\t~; ;:i¡f·:· .:~::· ;-;:~'-:;:·, 

es· un. -->-·"; ·.',~:-:~/~X ... ; .--_ < :;· · 

Este ej emp10 revela: qile: J..j_i:;;ó, no . o 

¡¡~~\~J.~;~¡~;~~::iE~:lt1~\~i~i\ill:\!liif ~~;¡~ 
:II1I~ ::::~r~:s ::;::a :de:::::c::~~~Ó~~P~i-~~M{~::E;!::s f~:~::ta~~= 
coeditores de esta vasta obi::-.;,, coie'cc.'i"1'ai:•ae~,33Y,vci1úmenesi que tuvo en 
Mostequieu, Voltaire y·· Rosseau a.su's>.;ri°áS:·':_:f.,;;mosos. colaboradores y en 
la Torna de la Bastilla la primera d.e .csüs. grandes consecuencias. 

Porque el libro'; :irnpre~o .. O.('.);;. h~.'·d,.;,,¿('.), la oportunidad de conocer 
el idealismo universal del 61ÚjÓté ;de)C:e;;rvantes, los dramas de 
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Shakespeare. la maestría de Juan Rulfo plenamente manifie<0ta en 
Ped~o Páramo; porque ha sido la memoria humana y el preámb1 lo de 

los retos o amenazas que siempre depara el futuro, el invento que 
debe atribuirse lo mismo al chino Pi Sheng que al alemán Gutenberg, 
bien podría catalogarse como el más útil e ::i'ínpártante del milenio 
que está por concluir. 

EL LIBRO DE NUESTRO TIEMPO y· SUS DIFERENTES 

MODALIDADES: 11 AUDIOL:CBRO 11 , 11 ~:rDE'~L·:~·B_Ro u, 11 I,J: BRO 

COMPUTARIZADO" 

Si el libro es aún capaz de propiciar. e;n:·_::_nu~stro tiempo la 
construcción de un edificio monumental como la Biblioteca Nacional 
de Francia en París y si en ese recinto de siet~ y media hectáreas 
se atesoran 10 millones de obras, eso significa que este canal de 
comunicación y divulgación 
la importancia que tuvo 
creadores de la más grande 

cultural aún tiene para el hombre de hoy 
para los egipcios de hace 24 siglos, 
biblioteca de la antigüedad. 

El libro sigue ocupando un lugar preponderante en la cultura 
al promediar la década de los 90. Admitamos que durante el presente 
siglo el cine ha vivido su consolidación y medios de comunicación 
electrónicos como la radio y televisión han alcanzado un poder de 
penetración inimaginado cuando surgieron. Pero también debe 
aceptarse que el libro no puede dejar de ocupar un sitio primordial 
en la vida humana. 

La Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la 
Ciencia y la Cultura CUNESCO) ha buscado fortalecer de diversas 
maneras el hábito de la lectura ante el auge de los medios 
electrónicos y por ello ha declarado como Día Mundial del Libro el 
23 de abril de cada ano, fecha que coincide con el aniversario 
luctuoso de Miguel de Cervantes Saavedra y William Shakespeare. 

Justamente en la celebración del Día Mundial del Libro de 
1996 en Barcelona. Espafta, el escritor e investigador italiano 
Umberto Eco ratificó el papel culturalmente trascendente que sigue 
teniendo el libro y aprovechó como foro el Congreso de la Unión 
Internacional de Editores para seftalar: •el libro no desaparecerá, 
pese a que se irá adaptando a nuevos formatos como la lectura por 
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computadora•• . 

_El._ c_ongreso contó con l.a presencia de 800 editores 
procedent.eºs de 62 naciones-y en él. se_- anal.izó -el. papel. de l.as 
nuevas t;,.c~ol.ogías frente · aL l.ibro. · 

La evol.ución ·dé-l. l.ibro es un tema .l.o- súficiéntemente 
rel.evante come> para l.l.egar' al. - extremo de crear' un recinto dedicado 
a el.l.o ., Fue por _eso que , en_ Madrid, Espaf1a surgicS 'un Museo -del. Li.bro 
a partir de· textos incunabl.es, grabados·; ·,dibujos, mapas y otros 
val.iosos documentos procedentes de l.a_ Bibl.iotecá Nacional. de -aquel: 
país._ A estos 'testimonios históricos se ·sumó el. apoyo de recursos 
tecnol.ógicos· como l.as cintas de audio, l.as pantal.l.as dé 'video 
digital.izadas o d:i.scos de computadora.· 

El."Museo -del. Libro de Madrid es, un' l.ugar" de dos mil. metros 
cuadradós 'dedicado a cinco grand~s ·¿e,n(a:¡;,;-• •. í6s material.es .• ~óbi:'·.:,,j{C>s• 
que el. - hombre ha pl.asmado s".1 pensamiento, l.os sisteim'~~};ici~ 
escritura/ _l.a era __ medieval, l.a imbr~ht:~i y~•l.¡;_-·Edad ModernÍi;-:• ¿, .. -:'.:' 

::~~[ J:~J~~¿~:t~f~~illilt~i§¡¡~~~t§~~~~ 
sistema B:rail.e;. que apáreciió 'desde med1{adosffC1_,.,,. __ ,. sig]_o:;pásado'para 

;!6C,ril~nzÓ, a 
,;.,~ ._¡ ~,,. /?'. 

"". •" 

a 
microf_il.mar_se '0 

\ ·~~ ~.~ . 

audiO, 
en _l.a 

··.t~ 
'J·: >.,;,¡· audiol:ibro 

El. primer antecedente del. aud:iol.ibre>/debe atribuírsel.e al. • 

~~:i::s;e::;:e;:º;ra::::~:u:~~:::~1c~r:~t~;~;k!{;tdf!i°;n~~~::~~rsor de 

Hacia l.877, Edison creó ·una'"mác:[ui:na/•que registraba en •un 
cil.indro metál.ico l.as vari.aciol:'l.es', d;,, ia: p~'esión del. aire producidas 
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por l.as ondas sonoras. Para ell.o empl.eaba un instrumento puntiagudo 
de acero conocido como punzón que grababa un surco de· .prÓfund.idad 
variable sobre una lámina de estaf1o usada." p·ara ··envol.ver un 
cil.indro. Poco. después,_ l.a lámina fue sus_tituida• .. por cilindros de 

Edison grabó u,:, poe"íila.;·:;:n::Eant:i.i;~ cera dura. En. un_o: de ellos, 
El audiol.ibro puede grabarse en un~ ci'ri¿-_i -~<7Jri.;,ra .o : en disco 

compacto y 'ia industria dedicada a comérciaii,;·a.:rio ''.surgió hace 
aproximadamente 11 afies en Estados Unidos /i:fo':C_,i.i_'h;.:C:'iativa de Jane 
Friedman, presidenta de l.a División' -d~<·'Aud.':i.~<ifi:dé:· ira· editorial 
Randhom House. Actual.mente existen a1reideCtoí:'\'a:'~·,,.70'··m~l. ·-títulos de 
libros grabados en audio en la unión,Ai-cíer:ica'ria'.<Y'·''.'.'- : 

Se ca.1cul.a que las ventas de audiol:ii:;,,'..o'~·~;.;;·ri<:E:stádos ·.Unidos en 
1995 ascendieron a 1. 4 bi11one~ de dó1ar·~¡,;:p; e;~I~;;.J;.;;;;,,i::.es a 10, 500 

mi11ones de pesos . . ~ .. ·.;·: .. ::~~::·~~ ~-~~~-:}·i~~~~fttf!ti\~U·~~ . .-:.·.- ->:---. · 
En México el. desarrol.l.o del. audi91ibro:(es'.;fi~cipien1:"e, a pesar 

'.'.:~:~~;\j{(~~~~~¡};iilllilf ~:~~~;!:;:;~ 
En este sentido, José Luis :urdápi1l.et.a\-·y."¡;.Fraricisco:-Medina, sostienen· 

a nombre de Indisa. F il.~SI-; -·H ~-C:~_\;~~J'.~-~~¡~c~~~~-~-~;_a.P;;Yatmosi .a: l.a .i~C:~t.ra 
y l.as obras impres.a,s ;i: Est,e. 'producto!t<:<;istá : diseñado ;p;,;,J:'a:: ;·~ser: 
escuchado en tras:lad~~;3i'}:rg'c};,;;~.¡¡;b ~i::rii:i'6 kse ·" h.ace ej erc:i::,~§.)' .por .. · 

· •\'.' '~ ,- ' - • ~ ··'.:>f!;f; ;'.{".'.~;". . ~~,lt;::_.'·,;~.\r_: .· "'.{-
ej emp10

11

• _ , __ : :_ :.:~:.~,;·_: :;=:':.:(:\:}~}j:~;i~'.:,'.;~~~~?I{~/- <,_;; ;_ • 

Marisa de -¡:,e6n~''<<iir~'::':c:ir. .so,:,:bHbrO-s, serial.a:, ".Ú l.éctura 

::r~:n~:ú';r(~~~~~~~,~~i~º;(~f {r~~~+~~~:-':·-::::~~~:~~ p:o:s:eiedn~_d···n·-·· :fc:a.~c0u~·,~:t{~a··~ad~te:::s· -·· -
quienes ;por su -'e'dádfPo;:'impedimentOs':º físicos no ... 
para l.eer. La J::'~c'i~\·i;~':riO-';i)ú'~deser sustituida por un Si.6ri6J..ú;:i::c;. 
Hacerici.'sería C:'6m6' iritent'a,r '~itár el. .hambre con una :Pastil.Ía de 
vitamináS .. ~,::: 

Ana María:Aguirre .de .. vázquez, directiva de Audio1ibros·; 
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establ.ece: "estas grabaciones son el. esfuerzo más serio en pro de 
l.a l.ectura. porque interesan ª· todo~ por: el., ,;.undo _del.: saber en un 
país donde se l.ee poco•. 

Entrevistados en l.as instal.acionesj·•.ae·,,ciridi:sa, ·Fiirns '. eri''la 

~~~~~~~;~:;~~~~~:~~~t?f ;!;~~~}~~?~{ lf lt~li1~~if l~~J 
Por su parte, Sonol.ibros cuenta con>un'céi~ál.c:)go 'd.,,[ijoc:'('.:)'.:'rnás 

~l~~I~l~i;~~~~~:1i~f~~~~;f~if ª~IiYlllli~~~ 
cl.ásicos", ternas de sal.ud, desarrol.lo profesiori:~i;:.: ¡;¡,~t:;>.~O..E.i~ac;i-~n, 
obras de misterio y suspenso, integración iam:i'ij_~r'.';'. ''r'efie'xióri y 

, ,-« ,-,:}.:.'. .~::S~»T-'. ~\.:.- . >;_ ,. . 
desarrol.l.o personal.. 

Audiol.ibros, la otra de l.as tres grandes empresas ''dedicadas 
en nuestro país a reproducir textos en c':intii~-- so:nC>i:as:' s~rgió en 
1992 y es propietaria de l.os derechos para·. expl.'otar comercial.mente 

l.os términos "audiol.ibros" y •audiocuentos". 
Tras una fal.l.ida rel.ación con Tel.evisa, Audiol.ibros busca 

ahora acrecentar su mercado fuera de México mediante exportacíones 
a Estados Unidos, Canadá, Chil.e, Venezuel.a y Puerto Rico. Entre las 
col.ecciones producidas por Audiol.ibros pueden citarse: "La pirá~ide 
y l.a catedral.", "El mundo mágico de l.a mitol.ogía griega" y 

11 Audiocueritos •• . 
En l.a producción de audiol.ibros interviene un nurnero'.so eqúipo 

de .trabaj_o.,_const_ituido por investigadores, guionistas, 
rnusical.'iz:acie>r~s:_'.y narradores profesional.es, entre otras .. personas. 
Por ejempl.o, para grabar ia versión íntegra de "La Il.iada~·. s~
recurricS a '15 .aC:toresde reparto con los que se dio vidé!, ª.esta 
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obra en cinco casetes. Cada una de estas cintas cuenta con una 
portadil.l.a que incl.uye una sinopsis de la .trama, así como, _una 
bibl.iografía básica que puede consul.tarsei -. como- compl.emento_, para 

entender mejor l.a obra. -· '·- -

Audiol.ibros ofrece sus :: C:ói;;;;C:iotie~ ,s ·1-0 "·-mismo en· 

~:;;::::.ci:onda:::::c;on~;:er:;:e~::º-- ~:ª:~J:;;;l~~~f~~~r:~~;~ 'd:i:~: 
serie de 10 capítul.os como "La pirámide y l.a catedral'~¡\•pued~:·.;er de 

~:~0:e:~s d;:;: :orm:::ct:~ rústico grabado en v~~S:~~~;~~-~~sf.¡;y.;.- de mü 
Abordada en l.a oficina donde labora como '.'di:rectora de 

Sonol.ibros, Mar isa de León establ.eció las causai0fpé;'.,::< y~:,¡; .. c;a1es los 
textos grabados en audio son aún poco consurrii.d~~:·~;,~-~~f~.á'~.i'.~C>: "existe 

desconocimiento del. producto debido a su_ pob,::.,;)cii.f:..i~ión,' pero al. 
mismo tiempo l.a crisis económica ha ido re'ducien.do. el. poder 
adquisitivo de nuestra pobl.ación y eso ha:i;:iropi.ciado que las ventas 
sean pequefias" . De León indica igualmente ·cuál.es son los temas 
preferidos por el mexicano al comprar,._ audi-olibros: "l.os de 
superación personal. y autoayuda son los" más vendidos. Todavía no 
estamos en l.a etapa 

La" pantal.l.a 

El. hÓinbre ·de 

propicia para que·: se consuma novel.a en audio". 
suple al. papel. 

nuestro tiempo 
de televisi.ón' o computadora. 

también, puede_ lee_r 7n pantal.las 

Hoy -la tecnología nos brinda- la fabulosa.- ·c;portunidad de 
explorar un videol.ibro en una pantalla digital.i.;..ad:;;;:':'a~/teÍe.JisiÓn. 
En este tipo de l.ibros electrónicos, el. p.;,tenciaL:~i;,;~·i:·.;;;:. ~;.C:on,trará 
al. inicio un diagrama donde se exponen las par·~~s-,:d;.,:qu'e consta· ia 

obrá, como si se tratase del. índice de un,. teixt-o tradicional. El 
interesado puede oprimir con un dedo, lápiz->o,;'i:,í'l.l.~a:.~1- cuadro que 
corresponde al. capítulo o sección que desea,consÜlt-ar: .. 'Al_hacer1o, 
la televisión le presentará el. texto acompafiado ·.de imágenes y en 
algunas o_casiones de narración y/o música:._ 

El libro ha cobrado igualmente -vida en la computadora a 

través de discos compactos conocidos·' como :CD-,Rom. 
un documento contenido·en un-CD-Rom'es· conocido como 



18 

hiperrnedia y en él se afiaden ·a ·la obra'· escrita informaciones no 
textuales corno sonidos e imágenes fijas_. o anirn~das. 

La inf.o:i::-rnació.:,_ grabada en un'· CD-Rom'. tiene. por sustento un 

. =~:~Z;ª¡i't:~~~1::~~~::.s:~xt:e~:'d(i!::~$~~:frrni~~=cz~i_~d:'t~~~:::~:: 
la obr~'o'de algúri narrador . .',_,;;;'•')]~·-',:~,:,;:/ !;o:•. 

En 'ei''· C:i:i..:R.am. 'la'•. pe,;~º~ª {;j;,;6,d.rá :.;.J:1~6ri:~-,¿~r '?c,;.,~.3,' 1 ' p~gina 
acompa~~ci~'>c;e.· 'ux;.a.' i~~!;)'ein:;1,f ~}~~i"~º.< e~ ~6~imi~~to •. p~o~ra~ad,a, en 
perf.ecta sincronización• con'>lo·:que::se ·lee. Existen obras: que _han 
sido adap'tadas a peÜc\.1:i:;;;.;;.\6i¡:,.;;;;,át;gráfic~s y las esce~ás' a.;;..· esos 
filmesc~e0 ~t:j_ii;;;a:ri·,;~a:r:a:-i.i\.1.;t,;1.rOestos libros computarizados. 

g:~~~~ilif f !~~~~~~~\~Itf~t~~;~;:;I~f i~f=E~ 
::::::~1s~t&11~~;·j~~~~::~:y¿:~~ª:r:k~~rl~lit:~~d~~ 
obra iinp·,;.~..;,-;,.. · Para ello se recurre a imagl3ries' 'de;\v.i'.deo que lo 

sumergen ···a: uno e~ las •etapas históricas ;de ~10\;·~~·:se naZ::ra' 
EÓcist~:i:i obraSI, que datan. de·. la· Eaad Medi~'~'¡;,:./ a:;;~de gracias a 

este sistérna ·.es· posible ap,;ec'iar: ;Jt,;d;r' 1a. :b;;l.ieiz:a de dibujos 
creéidós originalmente en rniriiatura. Mediante· este fabuloso avance 
tecnológi'c6 uno puede consultar libros' milenarios corno una Biblia 
escrita en griego que data del siglo IV de nuestra era y es el 
ejemplar más antiguo de la Biblioteca Nacional de Espafia. 

Para apreciar una obra recreada holográficarnente, uno debe 
colocarse un casco con unos lentes especiales en los que se 
proyectan imágenes empleadas para ilustrar la narración del libro. 
También existe un sistema de proyección computarizado que plasma en 
él espacio esas escenas sin necesidad de contar con una pantalla. 



19 
Ambos métodos 'convierten ar l.ector prácticament.e en un partícipe de 

l.o que se narra. 
La redreación hol.ográfica de l.ibros ·es:.·:un· sistema .adn poco 

conocido ·en México. .Sól.o •al.gunas _.institUc_iones;· educativas y 

empresas dedicadas a l.a fabricaci<Sn .~~; •. f.~.';~PiTa..~~ra.s-ha,n .m6I1tado 
esporádicas exhibiciones para :darl.o/a')con':'ce:i:-:. SE!J::-á :P:c:-ácticamente 

:::;;ci:~i::::::0Y :t~~ga::::~.;e-~:;fif~JaThl~~;:ili::::::~f:cªaj:.s . l.a 

~=t :::::car:c:-etera : ae .ia: · trif'b~~~dr6~~['%~h~~~¡~a":·~undiaimente 
como internet '·es" 6tr'o · de' .,.l..os· <•re_curscis·\·:c::.omp_u.tar.izados que nos 

permiten hoy aía tener. acceso .·a ros•:;•iir::r:~;s/.:¡-;,~:f'7S:~a,7'-.f:este sistema 
es posibl.e consul.tar una obra _éí:ue'1.f.ísicament!2;;;puede 'hal.l.arse a 
mil.es de kil.ómetros de distancia. 

Internet es una red. internac:iona.i ·a l.a. i;i·.,,', ~'l.led;,;n conectarse 

todo tipo de computadoras, desde l.as más sencil.l.as .. .Pa'?:-a escritorio 
hasta l.as más sofisticadas. Se cal.cul.a que actual.mente existen en 
el. mundo aproximadamente 40 mil.l.ones de computadoras conectadas a 
esta red. A través de l.os servicios que ofrece este sistema, uno 
puede acceder a l.ibros, fotografías o páginas de periódicos o 
revistas actual.es o del. pasado, entre otros documentos. 

La supercarretera de l.a información o internet no es de 
reciente creación como podría suponerse. El. sistema surgió en l.969 

con l.a apl.icación de un programa de investigación desarrol.l.ado por 
el. ejército de Estados unidos bajo el. nombre de Arpanet. 

México es l.íder de conexiones a internet en América Latina. 
Según un informe de Internet Society, en nuestro país existían 
hacia octubre de l.994 al.rededor de 7 ;5()0 computadoras suscritas a 
este sistema y en l.995 había ya .más ·de 30 .. instituciones educativas 

enl.azadas a l.a red. 
En su col.umna "La Repúbl.ica .. de 'J.as Letras". publ.icada el. 30 de 

diciembre de l.996 en el. dia.~io Reforma, Humberto Musacchio 

proporcionó al.gunos datos.' sobre'.· el.' número de usuarios de internet 
en nuestro país hasta esa··fecl'la•~: Musa.cchio sef'ial.6 que en México 
existían entre 2. 2 y 2 . .s' .. mii'l.;;,nes' de computadoras personal.es y 



20 

estimó en aproximadamente 200· mil las ·personas conectadas a la 
supercarretera de la información. 

De acuerdo con ·Musacchio, .. lai'.mitad de· los : susC:ript:'.ores de . .. -

internet en nuestra nac.ión· Eimplea::'este::servi.cio en su ,o_ficina: . .Y _una 

:::::::::::~;_":::!::;:~¡t~~q54~~~í~i~Tut~i,:::~ibi:r ,:~·,~:~=~ 
microonda u otros. tipos'•i·dei'~::enlace':\··Hoy,'.c,el·- medio irnás·: 'conilin';_:.,·pa-r'a· ·-

unirse a esta supéf,ca'.#~~,t~~~'.:':i,',1,f,~:r~_;;;tiva- es. el ;:;teHé'~¿,~c;, ,; 
principalmente por su<economía·;;'CNo>'obstante, la transirrii.,:i.~6ii\':6<:>r'·· 
fibra óptica permite terie:le Irlá'Y<:>r .,é6rii::'rói .sol::>:l:Ce. ia senai :l(/r;,;i~:i_~i,;la · 

¡¡¡;~~~¡¡~~~~~ltf {~f~;}t~ll~~i?~iif lf -~~f 
::i::~~~:it~f ~:~~~:=:::::::~:::::~:~~t4~li~=,>~~:;~:;t~7 
suscripf;i_~n::e~'''5le;~~por lo menos dos mil._ p~sostfanu,;¡les•;,,.;a1.mque:3por 

use:>-· ii~~~~~~~J-;E!_i/ccisto puede incrementa:rs~/:i1}~~~;s~~~'í'1'f~~~:;:g~'.-:~;,~'f,.~~ip 
debe sumarse\- un ·promedio de renta ;de<:':'SO:ió':P.eso por_~\i,120/cc;.horas 

::::::~~:b'i?J.~~:_:i:~0:o?::~:~:zo ~·~:~i!~~~],ftEl~~F}:f!¡~~~;: 
sabremos. 'de' usuarios que tras '·.h:3:i:>'Eirs~#,:.'si:.Í.Sér.i.t'<:>','~''a' ·'esta 
supercarretera pagarán una cuota·- tari .J;;,;.j.i;;.'{C:::6rrld,' la .de):t1na :j'.Í.élmada 
telefónica local cada vez que solicitÉin 'informaC:::ióri á :Ú(·~Eid~ 

una de las aplicaciones o sÉir,vi.c'::ios ofr;,,c.i.do's, i5or\intÉirnet '. . < '. · ... ..._., 
recibe el nombre de FPT (Protocolo·de· T:Í:-an.sferencia· de·:Archivosl. 
Este método permite sol.icitar información en cualqui_er- momento de 
hasta más de dos millones de archivos .de computadoras.conectadas a 
internet. En esos archivos uno puede encontrar libros, diarios, 



21 

revistas, videos o audios, entre otros materia1es. 
De esta manera, el. usuario puede conectarse a un gigantesco 

disco duro capaz de a1macenar 1.a infor,.;.aci6n.que podría hal.1.arse en 
toda una bibl.ioteca. La ventaja• de. este.- sistema es que. una persona. 
común y corrí.ente no requiere. de ·~_un~;· C.<:)mputadora con un disco duro 
especial. para aJ.macenar dos miJ.J.on·es de archivos. Gracias a 
internet tiene J.a posibiJ.idad •d.,,;.:,t Consu1tar en cual.quier instante 
aquel.1.as fuentes informativas que:.·.,<i~ ·interesen dentro ·de J.a ,ampJ.ia 
gama de servicios o util.idades c;[,:i~-1íe' ofrece esta supercarrete;;;a:: 

B1 1ibro-objeto 

Final.mente haremos rnen·c.ión: del.· .. " J..ibro~óbj et.o.• , ·.una • mÓdal.i.dad 
orientada básicamente a fomentar., J.a creatividad ,·i~.f.anti·J:•;;.~·y~ "ª. 
funcionar como instrumento ¡;:iédagógk:'; Cl.':1.n~ue;j0 2.~m~i,e,,~.).~l.~~I;os 
artistas pl.ásticos· han sido ·autores' dk..• obras,•,de.·,gran·,'.cal.idad',~dentro 

de est:i e~~:~~:~~~~:t1:~.b~is09:::i~:;a a i'a: ~e {~;··ninji ·~~1~~~', dar , 

::::;s:t::::a;~ep:~:~~e:~~=· c::I.10
: f::.::,.;.=~~::::e:1.1~:iit~J~h· 

texto ya existente o al.gt.Ína· hi.;;·t:;;,~i_a i.nventa:da por el.1.os••;'}Esté 
método se opone al. l.ibro . tradi.ci.óriaimente concebido sól.o p;i,;;~(j .s.;,r 

iéído, ' \~~ ;; ···· ·· ;· .•.· .• •.>:: • ··· 
.En 1.995 el. ci:msejo.•:iNac.i.o'rial:'. para J.a cul.tura y J.a~. Artes 

(CNCA), .así como el. consej.;";•Na;;'.i.o';,,a.i de Fomento Educati;.; CConafe) 
convocaron al.. Primer . Prem.i.'o:~:a.e;:¡;;.ifibro~Obj eto.. para Nifi;;,~· .. En . este 
concurso participaron aa··:.t:,:,C;il;aj;;~~· de iJ.ustradores. d.is~nadores y 
artistas pl.ásticos. cori.·.e!~t:6~'!-~a:t'e'ria1es se real.izó ti.iia'.JYa'.ntoiogía 
para divul.gar l.as mejores·.>;•propuestas de •J.ibro-objet<:>.". :.a que dio 

origen L:
1 g:::~::·a del.· PiI¿~~ :remio de "Libro~Obj et'o·~· .. para Nifios ., . 

fue Yani Pecanins, quié~· .. :r'e~'.i'b:icS :10 .•mil. pesos .c~rnc:> ;l:c_ec:?mpensa a su 
trabajo titul.ado "¿Qué·.c .,;s.;.un, 1ibro?;;. Al.;"'ser,./;re'conocida como 
triunfadora de este ce'rtanÍ.en~ Pecanins ·estab1eció> .(;pie,. a1 crear su 
vol.umen tuvo presente · J.a neces.i.Ciád ;de·; despeor~ar em l.a gente 
curiosidad por. el.abo~,;;.r un •.1ibro ;;,.;ri-~,:,:~~propi.cis~f~,;,t'rs~s· e 
imaginación. La gal.ardonada expl¡ccS ~e :,ie',to~ó]dd~ ;semanas 
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construir su iibro y agregó: •conforme desarrol.l.aba mi historia fui 

buscando ios eiementos necesarios para recrearia con materiai 

disponibie en mi casa como papei ceiofán, hil.o, boisitas de 

piástico y hasta unas aias muy bonitas que aiguien me regaió y me 

ayudaron a darie forma a una parte dei ejempl.ar. No utiiicé nada 

complicado .. 

Entrevistada en junio de i996, Pecanins expiicó que para 

desarroiiar su propuesta partió de l.os conceptos expuestos por 
Ul.ises carri6n en su obra El pueyn arte de hacer librqs ~ En ese 

texto, Carrión definió ei "iibro-objeto" como •un vehícuio de 
comunicación donde ia imaginación de su creador transforma una 

historia tradicionai o da vida a una nueva•. 
uiises Carrión murió a mediados de ios anos 80 en Amsterdam. 

Hoianda y fue considerado a nivel. internacionai como uno de ios 

artistas más importantes en ia especial.idad de iibro-objeto, aunque 

en México su obra es prácticamente desconocida. 
Ei jurado dei Primer Premio de "Libro-Objeto" Para Ninos en 

nuestro país estuvo integrado por Feiipe Ehrenberg, Mónica Mayer y 

Armando Sáenz. Ei coordinador dei concurso fue Rodal.fo Fonseca, 

editor dei Conafe, quien se pronunció en favor de defender el. 

"iibro-objeto" como un vol.umen artesanai hecho a mano frente al. 

auge cobrado en anos recientes por ia producción industriai en 

serie de este tipo de obras bibiiográficas. 

Ai abundar sobre sus motivos para dedicarse a crear.· iibros
objeto, Yani Pecanins deciaró: "quienes trabajamos eri,.es,te .. tipo de. 

obras io hacemos por necesidad de expresarnos· y· por ·terquedad,. 

porque en México faita muchísimo apoyo instituC:i~nai y· de ·ia 

Iniciativa Privada para este arte". ;"'-·: · 
Yani tuvo a su cargo ia iibrería -,•Ei:·,·,, :il.rcihivero" ,· ·que 

oficiaimente dejó de funcionar en 1993, ·aunerué.<~·ecanins ·senaió aún 

opera en ia "ciandestinidad" ai dedicarse: a_J.··facopi~ y resguardo de 

iibros para artistas. 
En "Ei Archivero•, Yani Pecanins trabajó ai l.ado de.Armando 

sáenz, uno de ios integrantes·deJ.\j\l.r<'tdo:der Primer Premio de 

"Libro-Objeto" para Ni nos. ·La l.ibrer1á estuvo especial.izada en ia 



23 

venta de textos de arte. 
su mercado en México 

Yani·Pecanins· habl.ó también sobre.el. consumo de 1-ibros-objeto 

en México y sentenció: "en .. esta época casi nadie compra 1-ibros 
creados :por. un artista y. "estó és producto de un·'-círcul.o 'vicioso. 
Como no "-hay información sobr.e 1.:i.:bro,;,-objeto, .ia, gente• no sabe qué 
hacer con. una obra de esta' :,.,.atural.e~a, no:.~-~b'~-··_9·;;,.·::_col.garl.a o 
guardarl.a en su bibl.ioteca. 

publ.ic:~d~:!:~s e;e Maé;tii0s0tah:.~:; ;fºi:: .. f f{J~!~:L!sit:s ~:t·:::~:~::ó:~ 
pues general.mente requieren de un ,ir;,.:b~:J"o ;~-~~::ia:i· y:.: al:"tesanal.. 

"Por si fuese poco, 1-as iristi.tuc'i.C>rieísi'. 'cUl.tural.es mexicanas no 
apoyan ese e arte. Ni siquiera · e·x.ist.e·;:;, uriá, escuel.a o tal.1-er 
auspiciado por al.guna institución,Ced;:;_¿:,i¡;i_:_,:.,;:,_-oficial. donde se pueda 
aprender encuadernación o técnica'~ :_:de~J-''.i~p:;,.;;,sión y mucho menos 1-o 
que es un libro creado por un arti.~t-~.,.:::~~-.-~~(' 1·'" 

Pecanins dejó igual.mente .en_. el.ar.o .. ·· que .. para crear un' l.ibro
obj eto no es indispensabl.e ser .. ar,ti}at~;-.\;iástico o poseer una 
formación académica especial. y al.'-/r·e'sp'ect'o.·manifestó:· ... •C::on el. 

1.ibro-objeto su creador busca rompeJ:"'.c_~ii~c:>·ri~.~pto tradicior1a:i' de 1-0s 
ejempl.ares bibl.iográficos para _dar, :.forma'• a.;una obra. 'éio:i:ide._ .. pl.asme.• 
sus ref 1-exiones sobre el. arte y 1-o,;; , J..'j_b'~'C>s. E:ti este _sentido, una 
formación en artes pl.ásticas ayuda· mucho·; ·pero 1a ·creación del. 
1.ibro-objeto permite también un cruce. de. discipl.inas ·tan variadas 
como el. disef'io, 1-a música, 1-a poesía o 1-a fotografí_a·/ .El.. arte del. 

1.ibro-obj eto es esencial.mente mul.tidiscipJ.inario" ·... . .. 
En su afán por divul.gar en nuestro país el. 1-i};iro~_ol:ijeto, Yani 

Pecanins montó en septiembre de 1996 una exposición·dei este tipo de 
creaciones 
artista" y 

bibl.iográficas. 
se 1-1.evó a cabo 

La exhibición fue. deribmi:;:,:ada "Libros de 
'.e ·.'·, , 

en 1.a Gal.ería Pecanins · de· ia· ·e:aii:e· de 

Durango en 1.a capital.ina col.onia Roma.. En 
presentados trabajos de otros especial.istas en 
este tipo de ejempl.ares bibl.iográficos. 

continúa ganando espacios 

el.· evento fueron 
1-a el.aboración de 

Si bien el. conocimiento del. 1-ibro-objeto aún no se ha 
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propagado 1.o suficiente en nuestro· pa.ís, paulatinamente ha ganado 

espacios para su divulgación .. -A 1.a expósi'ción 'montada por Yani. 
Pecanins en septiembre de l.9 9 6 · s·e' s.;i~ó - Úi. presentada en· enero de 

l.997 bajo el. tí tul.o de ·:r..aterati.ira~ -~~ariéÍ.ciónés' de -un_ mismo tema" 
en la Casa de la Cultura JaimE;;''sai:l'iÜ:e;¡;" el'l'sa~:!Angel.. 

'"Literatura, variaciones :-,~obi:-·e·.::.·:·un:' ·'tnismo 

exhibición donde el. públ.:ico. 't.ú:vo oportunidad de 
tema'.' 

apreciar 
fue _una 

l.ibros-
objeto y rarezas bib1iográfic!a$·; r:a. realización de esta muestra. se 
debió. princi.pal.mente al. aporte'" dé : Agustín Jiménez, propietario de 
1.a librería "La Torre de Lul.io", ubicada en 1.a colonia Condesa .. 
Jiménez facilitó para esta exposición una de sus colecciones de 
textos, donde figuraban libros con presentaciones ·insólitas ,.y de 
ediciones prácticamente desconocidas. 

En 1.a exposición "Literatura, variaciones .sobre un mismo 
tema" también se hizo presente la Editorial. Papel.es· <erivado·s--,, con 
seis obras creadas por Mario del Val.le, a quien l:a Cámara: ·ae 1.a 
Industria Editorial Mexicana (CANIEM) gal.ardonó'- en· novi.'e~bre de 
1996 por su libro-objeto "Corimbo del. otof1o•. 

Del. Val.le fue distinguido por 1.a CANIEM duran.te· una,- ceremonia 
efectuada el. l.2 de noviembre de 199 6 con m;tivo d.ei: Día ·Nacional. 
del. Libro. En ese acto, la CANIEM galardonó ·a: 1.os ~;,,j'ci,;~s trabajos 

de nuestra industria editorial. en l.996y.Mario·de1 vail.Éa.recibió su 
premio en 1.a especialidad de 1.ibro-obj eto de -,;ál'l6s\d.e·:: Miguel. Limón 
Rojas, secretario de Educación Púbi:i.éa. · - ::''-:-; • .. 

El. reconocimiento a Mario del. Vall.e :C:iof'lst:i:-_':-u~;,,·\j¿J:'a.- .pal.pabl.e 
muestra de 1.a importancia que .dentro- del:'II\eai'o/educativo'.;:Y.;c:..:.;:i:tural. 
mexicano ha ido ganando el l.ibro.,.obje~o:, ., :~,C;}~''.}F'' :·-

::o~~~f:~f.:;::;:i1l~~~~'ll~~lt~t~~~f '~~~i,i~ifü 
visual. y táctil. a su duefio,:0 ·' ' \;'>?~ :'' >i,J'}' "'.,'.. ' _:;{ :·!· -.,7 

~:;:!;~r~~~:}2~1?;~~~J!~~f {:~{~!~t~~Mi&~~b~ Francis 
··.:, 
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traducciones de este poema al francés y espai'iol, _ rea-lizadas r or el 
galo Paul. Claudel y el. mexicano Juan José Arreola, respectivarr_ente. 

En la producción del libro-objeto •corimbo· del otof\o" 
intervino también el. pintor chiapaneco Raymuridc) -sesrna~-_-c-o'n. nueve 
grabados· de gran calidad artística. __ -.:::,•,:: ·- · ·--

"Corimbo del otof\o" es una obra que consta-· :<::le ~j2:::páginas de 
31. s por 24. 5 centímetros y fue impresa sobre' ho:ia:S:'de' :Pa.Pt31: hecho 
a mano por la casa espai'iola Guarro. Del-,:. ~ai:-ie~::irifo:í:-mó·-- q::..ie ·se 

::~::::~ón 1 :~taelj e;:ela;ees1B ~u::~a:::os~e E:rto~i[i:·:~a~'ii:~ ~~;Í:ad~: 
ha ofrecido este ejemplar en el mercado eón' un pre.'ci'c:i'.:d~_:nueive mil 

. ·i' ~- . ; ... · -
pesos. ··:.::.pi··~·~· .1;._;,; .. · . ..,,.,~ 

~~~~::;~:€:~;:~:;~::~:~~~ijif frS~f l{f/l~~~~?~iY f~~i}~:;:: 
bibliófilos". · i</ .. --~-' · 

Segunda edición -::-
1 
. .:i.

1
:·· ::··-:-.:-:·,, .-_. · • 

Tras la nutrida presentación de trabajos en el·P~~rri~,;: ~,,:_-~mio 
de "Libro-Objeto" para Nii'ios en 1995 .- el consejo N-<Sl'~j_C:)ri~i p.3;ra. la 
Cul.tura y las Artes y el Consejo Nacional de. Fomento __ --Ed,;cativo 

decidieron convocar en 1996 a una segunda edición de este concurso. 
César Santillán emergió como el triunfador del Segundo Premio 

de "Libro-Objeto" para Nii'ios por el trabajo titulado: "El nombre -

del dragón". Al igual que Yani Pecanins en 1995, santil.lán recibió_ 
un reconocimiento económico por 10 mil pesos durante una ceremonia 
efectuada el 17 de noviembre de 1996 con motivo de la Fer.ia 
Internacional del Libro Infantil. y Juvenil en la ciudad de México. 

Al. opinar sobre la calidad de los tra~ajos del Segundo Premio 
de "Libro-Objeto" para Nii'ios, Yani Pecanins mencionó: "mejoró mucho 
el nivel de las propuestas con respecto a la primera edición de 
este evento, lo que me 1-leva a reiterar la necesidad de brindar 
mayor apoyo institucional. a la divulgación del libro-objeto a 

través de becas y exposiciones, entre otras acciones". 
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Data de1 aig1o x:i::x 

Si bien pudiera pensarse en el. •J.ib~o~objeto• corno un canal. 
de comunicación de. reciente surgirnientc> •. el. catál.ogo . infantil. y 
juvenil. dei grupo editorial. rnadril.efl.o Anaya·:· rEi,rnor:Í.ta.~'.e;i.,:·• origen de 

;:;~:r:t::::.i;.:::iiº:l:!~=.d ::n~:;::::"~ii1~fiiií~k~~5Ii'Et: 
escenarios teatral.es en l.as páginas.· ae: Jria'~fob,::._~5,tc;:i;;,¿iáá)'i>!=>F :ios 
nifl.os o jóvenes . · .. : ,,,, ... ú:;:/f(;i¡. :x. ·· ¡;' : <' ·. · • 

En nuestro tiempo el. • l.ibro~ob:Í.~t~~\;};;,·S,jJ~i~~::i'é'~''::id:e;;{~~ficado 
en al.gunos países como "l.ibro...:móv:Ll.'-'i.c::,;,::E:n)'VeiV :terreno •~'nd.us.trial.. 

~=~::~:=o~rn:::!:::::fe~:~::~t~}1B:}~~~~~~JR~:~:1:~;{~{:~i::::~~:::: 
el s i g 1 o pas ~do . . _ ·-[~); ~:-.. ~'~;~~~~]~~\::~{¡~;~~~-:'~~~~;-~:~ ·d~~~:i_>/,L~~--: .:~,~ ,:-:.·. : : 

Es posibl.e que el. teat:r'C>'~guifl.ol.''haya::+sido;.l.a,.,sernil.l.a, de donde 

cobró vida el. • l.ibro-objeto
1

;;
0

;'s\ ..•. Arnb.::d:oos' .. ~~ .•... ' ... •s-'.~eº .. ·.·.·.·n.·.·.·.d<a.":·,.~ •. _· d~c~iones .:del.·. escenario 
teatral. tradicional. y en· · .. · in6~i.~i~iítc>. a p_ersonas. 
animales y obj et.os. ~~·-:~-f ~~~~~.:X~~-f ·*~]:-~:>~?~:./:· ·-;, .. '.;:, :. · 

::::::::º .. 0::p:,::p~:~:::_::~º·.;~;1JZ~~~~tf ~i~1:5~,r~~~:Li~:: 
de ejernpl.ares donde sel.e da ia:misma·.interpretación:•gráfica:a una 
historia. Cuando l.a obra bi1:>1iográf.icá.' s;_.rge c.dinóJ e~p;esión 
artesanal.. el. nifio es quien da vida ··al. l.ibro y cada infant·e :uti:l.iza 
diferentes ·recursos para representar visual.mente· uri :r.'e:láto .. 

El. "l.ibro-objeto• corno mercancía l.irnita ~l. pequefl.o a 
entretenerse con una obra bibl.iográfica que no .. es' de su· creación. 
El. l.ibro artesanal. motiva l.a imaginación del. nifio y l.e brinda una 
dobl.e oportunidad de entretenimiento: il.ustrar su propia historia y 
jugar con su obra en l.a escuel.a o en el. hogar. 
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PANORAMA ED:I:TORJ:AL EN LA C:I:UDAD DE MÉX:I:CO 

El. l.ibro puede poseer distintos significados para una 

sociedad. Gabriel. Zaid, escritor y miembro de l.a Asociación 
Mexicana de Bibl.iófilos, asegura: •un libro es muchas ces-as- a l.a 

vez. Puede ser una obra personal., un objeto de arte', un -producto 

industrial., una obra incunable, un documento ofic_ial, un 

instructivo práctico, un juguete pára- nif1os,_ un -reportaj_e_'_de:hechos 
recientes, el. refugio de una s0rifa~_..de:poemas, una~·:~~~,~:c1·~i~;e·dia., una 

col.ecci6n de fascículos, un recetario de cociná.;\:~,:.l'.iri ~-material. 
gratuico para l.a ensef1anza, un reconocimiento o:. regaÍo '-4'.ie' reparten 

las instituciones para su mayor gloria, medio kil.O''-_ dE! b;;;.sura, tres 
horas de l.ectura divertida, una revel.ación qÜe--puede'.<cambiar 

la conciencia del. l.ector hasta la del. mundo, - un• monumento 
desde 

de l.a 
cultura nacional., una transcripción de archivos, una base de datos 
estadísticos o una novel.a que inspira un del.ita•. 

Más al.lá de l.o dicho por Gabriel. Zaid, el. número de l.ibrerías 
existentes en una nación suel.e significar un parámetro muy preciso 

de su desarrol.lo cultural._y educativo. Comparar cifras al._respecto 

entre la ciudad de México y otras del mundo puede representar un 

fiel. refl.ejo del. nivel. de preparación intel.ectual. de ·nuestra 

pob1aci6n en el. contexto internacional. 
Sel.eccionar para este cotejo al Distrito Federal. 'de entre 

todas las entidades de l.a- República, puede parecer a primera :Vista 
arbitrario, pero l.a capital es un núcleo geográfico represerita'.tivo 

del. consumo de libros en el. territorio nacional., por _ser- el. l.ugar

donde se concentra la mayoría de l.as librerías y puntos de venta de 

textos en nuestro país y por tratarse de l.a ciudad má_s poblada de 

México y el. planeta. 

Según 
Estadística, 

de 1995 el. 
habitantes y 

datos proporcionados por el. Instituto Nacional. de 

Geografía e Informática (INEGI), hasta l.a culminación 

país contaba con aproximadamente 91 mil.lenes de 
el. 18 por ciento de el.los (al.rededor de 16.4 mil.l.ones 

de personas) tenía su l.ugar de residencia en l.a zona metropolitana 

de l.a ciudad de México, integrada por l.as 16 delegaciones pol.íticas 

del. Distrito Federal. y 27 municipios del. Estado de México. 
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Asimismo, cifras proporcionadas por el 
1993 el Distrito Federal. generaba el. 

INEGI 

24.06 

establ.ecen que 

por ciento del 

Producto Interno Bruto nacional., más que cual.quier otra entidad de 

la Repúbl.ica. El Estado de México aparecía en el. segundo lugar de 

esta tabla con una aportación del. 1.0.52 por ciento. 

Lo anterior significa que poco más de l.a terce_rél. pa;c-te .de. l.a 
riqueza nacional se genera en el. Distrito Federal .. Y. e_l E_st;ado de 
México. Tal fenómeno es una muestra de la central.ización•.· de .· .. ia 

actividad económica en el país y ello explica 'qu·e. la .~a~a:t:;ía .·de·, las 

librerías y sitios para la venta de textos se .ubi.queo'·en:· 1,a>·capita'i· 

de l.a República como ocurre con muchos .otro.s .:;,stáblec:'imientos' 

comercia:Les. 
RECUENTO DE LIBRERÍAS y CENTROS DE' VENTA '.;DE .~ ~~X:~os ·" EN 

EL DJ: STR::CTO FEDERAL ·'. "<'7_ ·. ;:·::<:;<:::-,-·,,_: _,'.: 
::: . .:; ~:,;_i_:.;i . '~- '• 

En México el comercio de libros se inició durant,e .. J..~.' .. i;>;c:i.mer.a 
mitad del. sigl.o XVI y arribó procedente de España. p'.rá.;f.'i.~';;;:~·_;;;·r;t'.;,"~1. 

. . - '• ··- ., - ' ' , " 

mismo 

Nueva 

tiempo que la imprenta de tipos móviles. ,.:~, .,-, ::~>- -

Los primeros textos que circul.aron en el. Virreinato· de la 
España l. legaron en el equipaje de los col.onizádoré's .. _,Muchos 

de el.los sirvieron para formar bibl.iotecas religio.sas º .. : p:i..viles. 
Al.gunos más se importaron para satisfacer la demanda de ún'mercado 

incipiente. 

Muchos historiadores consideran al tipógrafo .Esteban .Martín 

como el primer vendedor de l.ibros en el Virreinato de l.a Nueva 
España. A Esteban Martín se le atribuye también la impresión de I.i.a 

escala espiritual para llegar al cieJq 1 obra de San Juan Clímaco 

que ha sido catalogada como el. primer texto editado en nuestro 

continente y del. que no se guarda vestigio. 

Andrés Martín, posiblemente pariente de. Esteban, establec.ió' 

durante l.os primeros años de la Colonia una tienda de libros en el 

interior del Hospital. del. Amor de Dios en .. lo que es hoy: l.a ciudad 

de México. 

Hac'ia 1.539 existía en Sevilla un negocio de impresió.n muy 

prestigiado que pertenecía al tipógrafo alemá~ Juan c~omberger, 
quien recibió de la Corona Española "la: facultad exclusiva de editar 



29 

y vender 

envió a 

libros en la capital de 

la ciudad de México al 

la Nueva Espaf'1a. Para tal efecto 

pocos historiadores atribuyen 

italiano Juan Pablos, a 
la impresión del primer 

quien no 

libro de 
América : la ~B.,.r.._.e._y'"'"'"e __ y~__,c~o"m.,..p~e~n~d~i~o~s~a-~d.g~c~t:ur~i_n~a~~cuh~r~i.s~t~i~a..._.n~a.___e~n~~l~e-n¿g,.._,1.1_a 
mexiéape-y castellana para aproyechamiepto destqs indios. 

La imprenta y tienda de libros de Juan Pablos comenzó a 
operar en 1539 tras las gestiones efectuadas ante el rey Carlos V 
de Espaf'1a por fray Juan de Zumárraga y Antonio de Mendoza, primer 
virrey de la Nueva Espaf'1a. El negocio de Juan Pablos se ubicaba en 
la Casa de las Campanas, en lo que es hoy la calle de Francisco 
Primo de Verdad a espaldas de la catedral de la ciudad de México. 

·Por··aquel. tiempo la demanda de libros .era li.;[¡ita.da y los 
tiraj es muy reducidos. Además existía censura·pa.,¡..a.)p~bi.i:C:ar•obras 
"de romance, fábulas y materias profanas··~ · > ... e· 

Cuando en .is4o:'Ju.3:n C:;::o~e:Í'.-\1e:r .murió> .· s1.l~i·~~s2e;;:dientes 
recibieron de 
exclusividad para iropd!l\i.r. y :_,e'..:id.;;;~.Úbr.;s. eh ia :N:,_,,~..:ra.'Úpana. 

Juan Pablos corisi.gÚió comprar a los fam;i;u.S..rii.s c:l.e ,cromb~rger 
la imprenta y junto cc;n 'ella la :facultad. de.· ser' el. :.Íni.C:o ·:·edi.tor y 
comerciante de textos en el México. colonial. Ya.·e~: i5.4S. e_.;·das las 

obras salidas del taller del italiano llev.;.ban in~cr~to .. el: pie de 
imprenta "En casa de Pablos•. ···. 

Al ir en ascenso su negocio, ·Juan Pablos deci.dió traer de 
Sevilla a cuatro ayudantes, eritre quienes destac.;,.b.;. . .,;1 fundidor de 
tipos Antonio de Espinosa por sus innovadc:>J:'as fa!l\iii.a~{: a.a! letras. 

No obstante, Espinosa decidió Tndependizarse· de' ·Juan Pablos y 
para acabar con el monopolio e.ditori.al en la Nueva·. Espaf'1a argumentó. 

ante la Corte que la exclusividad-. disfrutada por el italiano 
propiciaba que no bajase el costo de· .. los libros impresos en su 
taller .. Ante ello,. ei. Conse.j.o de Indias :autorizó e1· libre ejercicio 

de la edición y venta de textos. Esto permitió a Antonio de 
Espinosa establecer. su propio taller en la calle de San Agustín 
(hoy República de Uruguay), a un costado· del templo donde hasta 
hace poco se hallaba la .Biblioteca Nacional de México en el centro· 
cie:( Distrito Federal. 
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La J:nqu:l.e:l.c:l.ón, un ·obetácu1o 
La apertura. :en el. 

resol.ución. del. ,.consejo, de 
. com~rc.io de l.ibros surgida tras l.a 
Indias desaparecería. a principios del. 

sigl.o XVII'árite-~i:a--.·-c:ensUra~ inC;illisitoii:a.i. ,. _ ,,_ •. . . 
. En 1563 murió .Juan· Pabl.o~'ó;,y•,,sú \tál.iér de:'\:O:i;r!esión fue 

heredado: por' Jerónima Guti.érrez, • su-:.;,..ú.ld.,;.-:. !El.l'a )''de~ici.'{~1,'_a:.~entar del.e 
negocio. 'ai francés Pedro Cebarte, qui<a!n;;_s~º-'-~-~-::~:- e~~ - hija 

Pabl.os~uando cebarte fal.l.eció en 1605,;;'~'i¡I;g:~~·~k~":~Ú•~~~ha· dejó el. 

==~~=:i:;- e:::~: ::r s~u ri:;:~10q:i~:d~~~-~·:~;~~~~~t~~::iJ~ 1a 'tradición 

En - su momento, Pedro Cebarte f-'G:'~óC-'.- ~;;;';;,;;,:;;,-d-~ de· 1uterano y 
torturado en l.as Cárcel.es de l.a Perpetl.l,~\ 'i,,J;.i'c::iOla~s en l.o que es hoy 

' ~. - _.-...... · •,·; ,, --

el. Pal.acio de Medicina frente a l.a .. Pl.aza • de santo Domingo en l.a 
ciudad de México. Otro impresor .. ,jL1;,,g<id6 -p;;r -l.a misma causa fue el. 

ho1andés Cornel.io césar, quien tuvo. como intérprete al. cél.ebre 
ingeniero Enrice Martínez durante el. careo que sostuvo ante el. 
Tribunal. de l.a Santa Inquisición. A l.a postre, Martínez se 
convertiría en depositario de l.a imprenta y bienes del. hol.andés. 

Al.·· inicio del. sigl.o XVII l.os mercaderes de l.ibros debían 
presentar un inventario detal.l.ado de sus obras ante el. Tribunal. del. 

Santo Oficio, organismo encargado de autorizar o prohibir l.a venta 
de textos. ·ouien no respetaba esta disposición se exponía a ser 
juzgad6:ymu1tado. 

-Nace/ como, tradic:l.ón famil.:i.ar 

Es" en: el. sigl.o XVII cuando comienza a_ desarrol.l.arse en 
nuestro ter.ritorio el. comercio de ·l.ibros como tradición famil.iar y 
surgen_-1os :Priméros _impresores y vendedores _de textos _nacidos en 1a 
Nueva Espaf1a. ,:: Haci.a 1623, Bernardo Ca1dérón abre· --·su tienda de 
l.ibro:S·'en_ 1a ca1l.e de san Agustín (hoy Repúbl.:Í.c.;i·,d~''uru;;_,ay). Paul.a 

senavi.des, ,su viuc:la; heredó el. negocio. Ahí ·se ;:,freéía a un 
reducido número ·de cl.ientes principal.mente '.;br:a:s·:-.rel.igiosas. Una 
pequef1a parte ·de su acervo estaba confor~~da~:P?r textos sobre 
asuntos_ mil.itares, pol.íticos o de medicina .. -,, :.-: · .. · _:- --

Fal.l.ecida Paul.a Benavides, su hijo Diege:;· 1ogr:6 en 1684 que el. 
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conde de Gal.ve, por entonces virrey de l.a Nueva Espai'1a, le 
reiterase los derechos para continuar imprimiendo· est';tm:Pil.l.as y 
doctrinas cristianas - El. negocio dé Diego·= c'al.derÓn.: Bénavides 
cerraría en 1 703 debido a l.a escasez dé. pap.;l. .. · 

otra. de las fami1ias precurso;rasLde él.a yénta ~deJlybros . en el. 

::::E:E~:o:::~i~::r:: .. ~~1;{gfSfBi:?~i~~ir~~~~l~t::t ¿:::::· 
representó el.· 1anzamient6 . del Té Soro' de>':2Mgciic\ ri1'9C:~dii. :. Gregario 
Lópe·z _ · ·¡·~-.> .·.'.;.{l:.· ... ;;s;~•.,=i~.··. •<• :•: '· - ·- - ' 1·~;:·:r :---;'-~ .. ·-. <_;. . 

La librería de los Rodríguez cor:Ítabaiicari);:grari' cantidad de 
textos traídos de Es pana, así · comó ál:guna,'s .;;ob]:-'a_s): :PrC:>cedentes de 

~~~~~:ª 1:mp:~~~~in:: ~a I~:~~:- E::a:~ ~t~~3{i~ttJi1d:ec::n B~:::~:: 
cal.der6n, Enrice Martínez, Pedro. ocliarte-:•i:> '.í?ea~c;;:·}'eal.ii _ •La mayoría 
del. material editorial exhibido ahí versa:ba:!•so:bre·~•teínas religiosos, 
pero también podían encontrarse algurias ',obl:'a;;. :·ae.··literatura, así 
como de aritmética, botánica y fil..osof.ía:,.. Ei·{estab1ecimiento 
desapareció por causas desconocidas hacia 1733. 

En el siglo XVIII, l.a librerías ubicadas en l.a· :'capital.· de la 
Nueva Espai'1a seguían siendo básicamente negocios familiares. En 
1720 arribó a la ciudad de México el. espai'1ol. José Bernardo de 

Hogal., quien al. percatarse del mal estado en que se hall.aban las 
pocas imprentas del. l.ugar resolvió establecer su pr_opio tall.e_r. Su 
hijo José Antonio l.e ayudó a tramitar l.a licencia y conseguir los 
material.es necesarios para abrir un negocio competitivo. 

Bernardo de Hogal inauguró su tal.l.er en·1721 Y. por. l.a.'c.al.idad 
de su trabajo recibió del. Cabildo l.os títulos de Impresor Mayor .. d.e 
l.a Ciudad e Impresor de l.a santa cruzada. La. ·prosperidáú:L:·:de=·.'·su· 
negocio l.o obligó a instalarse en un l.ocal. más .·ampl.i~·. en/ia'.<.c.;,.l.le 

::r~:~~:h~:as1 7 c:1o~ ::n~=:~::~º c::::nz;~i::r:7~~ ~~~~t~~:~i;;·~.Ji~~!º~ 
poco después de su hijo José Antonio_,. qÚien fue: .. riciinBrado ./Impresor 
del. Supremo Gobierno. ·· · 

Tras dedicarse 16 anos al. oficio.de editar~ v.;,nde:;;. ii:br6s, 
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José Antonio de Hogal. decidió concentrarse. excl.usivamente en l.a 
impresión de bil.l.etes de .l.otería. 

Ya durante 'ia segunda mitad de:l,sigi8xvIII,>e1 padre José de 

Jáuregüi emprendió .·el.. negocio de imprimir/ 1ibros; ·.:; ve.r1d~~fos. El. 
rel.igioso se distiriguió. por fabricar 'é:'aract:~:r~.S': .,;n' su. };>~opio ta11er 

para evitar ·· l.as -:-iargas esperas qu~;;.:i_ri;pi~cél:ba.~tr:i~,;ios •d~ Espaf'.ia. No 

transcurrió. rnuchai':t:i.e[I\p~ an~e9,\ª~~t#-~-j~~a:;:c~rte }.e prOhibiese la 
producción- de· :-tipos·.;.:móvil.es~·--•:•:posiblemente' .. -Por.· .con.siderar esa 
actividad uf1a.:.c/i~eria.za·'.ccmtra'.1'C:;'s'.¿:•.Í:n'.t'er:.,;ses de l.a Corona~ José de 

~eesá :::toarcbeil.·g:e:c~teir-:=o::n.e~.-.'_.~_~h,:a~~cÍ~a~.•.:~17·~-~~6:1f_._~t1i~~im:::: t:ba:ub:::::a n::::::to: 
~ ~ sobre 1o que es hoy l.a 'cai:t.'e\idei. Palma en 

el. centro cae l.': ois'trÚ.o'(Federal. uno. de los úl.ti,mos) tal.l.eres .. del. 
México col.oni.él:l dedi.cados a· 1a impresión y venta. d.;;·, Í:Í.b~o;{i'. ; ... 

~E:;::~:}~;::K2:f f: ;;~::~~·i~;~:~;=~~t~~iíf l~~iÍ~~~;~~ 
oficin:a::n o~:e:~ort::::;::i::" ~al.idad ei; ~~-'.~~~~~~~~E~-~-~'.·?;~~ que 

1os Zúi'1iga On.tiveros invirtieron una.- fuertt;>:SUil\ªiede .,~in¡;,:rC>,a:,.fin d.e 
traer desde Espai'1a equipo de impresión. ;;s;agú.r1 .ii'á.f:.;,iá,'.,:i>:.(opcirc.i~:n:i.;.dos' 
en nuestro tiempo por 1a librera AÍtíél:i.iél:.X E~'trad~ 'e'o~:,,:d.;_, · 16s 
hermanos Zúf'.iiga Ont i veros debieron esipera:r,•·;-,1.2 ,. afto_s ·'. pa:r·a · q;_;,e l.es 
11.egasen de Europa 100 cajones con· ti:Pci·,,;••. ·móvil.es; pero no 

consiguieron cornpl.etar. con e11os una imprer1téi.\en'"_i'orma .· 
Por esa razón, Felipe Zúf'.iiga compró·· ia fáb-,;:ica de punzones, 

matrices y cajas traídos de Espai'1a por el. impresor Jerónimo Gil. y 
so1icit6 permiso al. virrey para_ fundir tipos en México, 
expl.icándol.e que 1a tardanza de su pedido de caracteres a Espaf'.ia 
perjudicó su negocio. En 1795, Felipe heredó el. ta11er a su hijo 
Mariano, quien' se dedicó a imprimir el. "Diario de México" y l.as 
tesis de l.os graduados en la Universidad, entre otras obras. Hacia 
1·a20, en plena Guerra de Independencia, el. gobierno se apropió la 
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1ibrería de Mariano Zúftiga. 

Entre 1os 1ibreros de1 México co1onia1 también va1e 1a pena 

mencionar a María Rivera, primera mujer dedicada.a éste negOc:i.o sin 

heredar1o de su marido. E11a abrió su estab1ecimiento en l.732 y 

obtuvo e1 derecho exc1usivo de imprimir 1as obras< que ie' enca:Í:-gábá 
el- gobierno. Lamentab1emente, entre 1745 -y l.748 '-ia-"_cii'entE!ia-~ __ dE! su-:

ta11er disminuyó notab1emente ante el. surgimiento. "y- ·au_g~_-·:de·:.::ia _ 

imprenta de1 Co1egio de San I1defonso. 
',·-

Nueva época. • · ·· · ·• 

E1 sig1o XIX trajo consigo 1a Guerra de Iridependenc:L-.;/:Y. con 

e11a- desaparecieron 1as restricciones impuestas en 1a -- c;1oni'a:·- a'·:1a 

impresión y comercio de 1ibros. E1 10 de noviembre!. "aE! ia~o. 
mientras e1 movimiento insurgente mexicano vivía sus ._.Pr_imeros 
episodios y Espafta se encontraba ocupada por José Bonaparte, fue 

promu1gado en 1a Rea1 Is1a de León en Cádiz un decreto en cuyo 

artícu1o - primero se estab1ecía en favor de 1as co1onias espafto1as 

en América que: "Todos 1os cuerpos y personas particu1ares, de 

cua1quier condición y estado que sean, tienen 1a l.ibertad de 

escribir, imprimir y pub1icar sus ideas po1íticas. sin necesidad de 

1icencia, revisión o aprobación al.guna anteriores a 1a pub1icación. 

bajo 1as restricciones y: respo.nsabil.idades 'que Sle .expresarán en el. 

presente decreto"._ 
."' •"'. ,-:.· ·.·::"·-· 

Asimismo. en su; art.í.cú1o - segundo_ .el.· documento consignaba: 

"Por tanto, quedan abo:Í.icÍ;SI t~dos 1os á.~t~~i;,;s juzgados de imprenta 

y l.a censura de l.as_ Ób-;;as pol.íticas prec~dente;s a su impresión". 

Evidentemente este! decreto pl.asmaba·:_- de al.gún modo 1os 

pensamientos de. l.a Il.ustración que - inspirar_on_ l.a Revol.ución 

Francesa a final.es de1 sig1o XVIII. Esta-tendenci·a en favor de l.a 

l.ibertad de imprenta sería reforzada por 1as Constituciones de 

Cádiz y Apatzingan promul.gadas en 1812. y ia14; ·respectivamente. 

pero en México fue vigente más en teoría qt.Íe de hecho. 

Los_ aires l.ibertarios que sopl.aban en nuestro país en el. 

amanecer de1 sig1o XIX y 1os adel.antos tipográficos generados por 

1a Revol.ución Industrial., parecían ofrecer un panorama propicio 

para el. comercio de l.ibros en México. Sin embargo, 1a inestabl.e 
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situación política provocada por el. movimiento insurgente no 
resultó apropiada para. el desarrollo de··1a por entonces>iricipiente 

industria editorial mexicana. 
Durante l.as ·· primera:9 dos décadas del' sigl.o pasado ·los 

libreros e impresore~ no arriesgaron su capital. e i.nvirt:ieronc16 
menos pos.Í.bÍe e.n :sucs ;._:,;,¿.;c:::.i;;s: Las ;Í.mp,;_eritas de la' époce1;;~·trab'aj aban 
con equipo obsol.eto y'pcico "material.. " /: 

De i~tiz;i.·m'bdo, l.os'1ibros 'dispersos en una éaót:.ica. é:iudád de 
México comeri2:áron\a:·'yend;,,rse en i'ugares que poca re1aciÓn guardaban 

con el.los: co~C!.':¡,-;i.C>s. ca:i one;;i ·de ropa, 
hasta en·ÚncCál.mac~n 'de azdcar. 

mercerías, algunaS'·tóc.:i.nerías y 

Eis~¡._bi_i'id~d, orden y crecimiento en el. mercado 

l. ibrerc:i :,( •' . .··· 
Tr,{~···. '-'ía''': cul.miriacióri del movimiento de Independencia en 

septiembre' de· 1821, el comerci·o de l.ibros en México fue encontrando 
paulat.:i.n.3.mente cierto orden. Algunos l.ectores comenzaron a' tener 
contacto.,. con obras bel.l.amente impresas provenientes de. Europa. 
Empezó entonces a desarroll.arse en nuestro país el.'(gusto : por el. 
l.ibro como objeto de arte y l.os impresores se .Preacupár'ori ·por 
editar con ·mayor calidad los textos. ·'. .. •.':.,;<::' ; .. ·.: .·• :. 

Durante la primera mitad del. sigl.o pasado c::ircul.aban .. por l.a 

~~u:~d o~1ei i:ét:xei.co E:~== ~~~o o~:a~ib:::~t:::~~Y=~~:::ta;~JJi~f:~~~=i~!:: 
por la calidad de su presentac'ión el Calendario ·cf.si' !]''i3.='í't.[$t;f¡oritas 
Mexicanas, editad.o ··P~~··, Marian.o·,::Gal. ván. · .,,, .:;.~:.:~·i~·f~~~.:J\::~\{ ~;·;:·~:-

En 1886 arr.ibó a riue;a,tro país con l.a .ini:én'CI·<sr;::•: de hacer 

fortuna el. astur.Í.a¡.;,() :•·Jasé , •. Porrúa Estr:duan,t-_0.-q\lj_"~!((';'~C:,c;~ después 
establecería eri ·.·ia';; c::Ltiaa.·d ·de México J bor1:;·.•'fu'us" hermanos· 

Francisco e Ind~l.ecio '.un~· ti.enda dedicada a ia·:· .. C::ºrripra y 

muebles, así. como al ! comerci'o de l.ibros. · ...... '·L'-

venta de 

Hacia 1·910, ya ante l.a irimi'nenc:L"éO!. .'·"del. m~vimient:o 

revol.ucionario, "ios hermanos Porrúa. ina.ugurar.6n. su librería en la 
calle de Donceles en el. centro del. Distrito Federal.. Dedicados 
pl.enamente al. comercio de textos, l.os Porrúa.comenzaron a comprar 
bibliotecas y adquirieron un gran ndmero de obras antiguas. 
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A fin de agilizar 1a venta de libros, la familia Porrúa 
publicó desde 1904 boletines donde daba cuenta de las obra;; que 
poseí<:>:. La .c.ircuiáción de sus catálogos bibliográficos permitió a 
1os Pórr\1a q) relacionarse comercialmente con otros .'1.¡br~ros 
extran:ieí~o~\e:St'á.b1ecidos en la capital del país como 1os:.,espaí'1oles 

Q
Gua. artcr·~-J.~;c;h~·.'i.;_.y·¡; .. '.~.-~.~-·-~M··~-_·a:~_'g.~~g.;ys~J..·.'.?_n .. :.:r ... :_".· .. ~.-·,}·: :;SÍ COtnO ~i ;;.-1 e~án - He:S ern.;ri~sry -.•_~i_oc~; .ingieosés 

~ - - _ _ .. _ .-:~~~-~~:~ .. ~P:~~!~!~_,1--,~::·r:,::¿·-~--!'-,:;;·_·_ ~:!, 
• Ai?'•.:in'aÜg\J:rá~;_,: en 19 l.0 su 1ibrería. de ;Don:cel:f'S\' í/l~s¡1· l'lermanOs 

. ;:~~~=.:~¡:¿~~{~.fil'~~%;~:r:·~~e~:m~~~':ª:n d:1~;it~:f~:~vt¿~~~~1;f~it1~~:. 
Romero. •Hacia 19i4 '1e editaron 1ibros>a1'· fi16s~fo/·~y_,¿~eSC]::"_itOr· 

~~i~~I~:~~!g~~~=~~~~~[tª~~Ii~!liilítt~i~· 
existen:¿i:las> d~:· ~u~ saturados inventarios. _.-:.~·;~, ,.,);_;·,:·_.':, .. · ,_ ~·:. · 

:~:ric:!b?~·:E~:::E::::::~:':'~~::::u ·:::5t"~~~~~~~~t=;;~· 
Herman;;s •-.Y· compaí'ií.;,, tras 1a incorporación~ de .. dos ··n:u.'ev8.S:::·m':L-e'áibros 
de la famHia a1 ~egocio: José Antonio y FrCl.ncisc6 -p~,::';;;~~:¡:p¿;~~;i:'. _ .. 

Esta. destacada familia de 1ibreros daría ot~6· :pás.'·;:f;;~a~'iailte
en 1944 "a1 crear Editorial ·Porrúa s. A., _cuyo :,:·--p~i.mé_rü;;gr_?n 
1anzamiento fue 1.a "Co1ecci6n de Escritores Mexic·.;.~d¡,;~·;'. . .'serie 
constituida ·por. más de 80 títu1os y dirigida en una :pr.Í.~e:i:'.·.;.,éetapa. 
por Joaé;ruín Ramírez Cabaí'ias y más tarde por Antonio· c:'~,;.t·:,;.;.;~;;,.;.,l_~. 

• - '•",""• r •" 

Editorial Porrúa ha tenido una destacada participac_i_ón::',en,.e1_ 
mercado de 1ibros dirigidos a estudiantes y en. especial· a .. 1os 
universitarios. Entre su producción han sobresalido .1.a ."C.o1ecc.ión 

Jurídica" y 1.a serie "Sepan Cuántos", cuyo primer. ejemplar· fue 
pub1icado en 1959. 

Más l. ibreríae del. a igl.o XX 
Pedro Robre.do, otro de 1os principales 1ibreros mexicanos en 
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el. sigl.o XX, abrió en 1908 su negocio en. l.a._esquina···qu.e::.forman l.as 
cal.l.es de Argentina y Guatemal.a en el. ·primer.·· cuadro del. .. Distrito 
Federal.. Él. se especial.izó en l.a comp;;.a ·y ~enta de;·t~x'tos .antiguos 

;;:;7ªtf i;;?f~t~~~~iiti~lllllllt~iit;li~: 
Escuel.a Nacional.·: Preparatori·a·:tdonde'c:'se··:podía<adquir;Lr;'/;hasta: .. ,:textos 

. ' _.· .. ,. - .. ', ·, 

incunab'J.es ·. · "!"•; .. ·. \:~~- .~,~''.,, .. :..)>:· :::·• ,< ~),':' ~:·:~:,:.: ' · ,, .. - ·' 

::p::i~~I;u~~;:;~~S~~~~ét~~~!~~~i~!l~~tt~~~Jk~~~ 
cal. l. e C\e J()sé Mari:3' pl_'rio Suá~e~, muchos. iibreros ·encóntraroiíjobras. 

·-:·:·::-·;;;:'.-<" 
val.iosas' para' enriqu'ecer.: el.. acervo 'de' sus' negocios. . ' • :. 

Pu~d.e de~ir;se 1 que e.t Illerc:ado J.ibrero en l.a ciudad• ~¡;;:0~é~i,;o 
vivió'•su •épocá·::de"'.oro"'''del. 'sigl.o'.·xx entre l.os ai'1os 30:,.y '50:·: 'E:n '..l.a 
décadá: 'de'\'.l.'c;~. i:3 el;' '/.;:o;.e >~oi,rúa Estrada establ.eció dos ·:negocios 
dedi.caéi6:s a. :,.iC< compra 'y.·: .-.Venta ".de /te:X:tos tras haberse . separado de 

:~:mtl~J!{i{~~~l~S~~~f !~·~::::~:~:·~:º~::::::;:. :Tf ;;~: 
~~:~!';fff~9~~;~h~5!-tf~j · L:" .. ::=~~==ad'::r~a::º edie ~~g::fa~:n::e:::!: 
dei>d~sc.::;bfim~~rito.:de '·las ruinas del. Ternpl.o Mayor . 

. · · E~·.·;:i985 !•i'.ot.. "Antigua Librería Robredo" cerró sus.· puertas de .. 

maner~··d;,;0fi~Í.ti.;,a y Arnal.ia Porrúa, nieta de don Jo.Sé~·/seLaEid:ic6 a 

~~~:=~~~f.±:b:~:k0d:r:::::i:0:ors~ªa_~u:~:~e::r:~~TI~~l~~=~~:r7.Z:~:i 
y desde i993 en .el. Pal.acio de Medicina. · • 

Par.te .del. éxito obtenido por José Porrúa al. ad~irir'.':l.a: 
"Antigua .Librería Robredo" radicó en mantener l.~:S·, poi'í'ticas 
comercial.es y editorial.es adoptadas por Pedro:Rob:l::'E:'ao; su 
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propietario original.. Porrúa preservó l.a compraventa de 
bibl.iotecas, l.as ventas de - mostrador ·y ·por catál.ogo, así como l.a 
distribución de ediciones novedosas, l.a publ.icación de textos· de l.a 
casa y ].a adquisic.Í.ón de. obras.·. antiguas, ·.raras· -O curiosas. 

Las :famil.ias ~~t-;-a,' Nav~~~~· .. Y~·'i.6pez- ·casiJ.J.as 

Entre l.os más 'deS.tacádos"veridedores· 'd.e::_i,i:bros- en l.a ciudad de 
México durante ei - pre;,..;;nt;;a ·'~{9i'C>- ·aebe ''mencionarse también al. 
espai"íol. Andrés Botas,· quien .. l.l.egó a. ·nuestro·. pa-ís '.procedente de 
castil.l.a para dedicarse al. ·cornerbio éie :-J;>;i:;os\ y-> por azares :_del. 
destino terminó é::o:ri~~j;··2-:i:á,~d'~se er{.prÓ~p~·ro:~·iiB~·~~O·~~~·· 1 J. 

Don Andrés tenía su establ.ecimiento· com;;;:rci.a:l ~~-; .a~ :fiúmero 

ocho de l.o que -hoy e's l.a cal. l. e de Bol.ívar .l.-'eC•i,:_ .. ··h.'7a:r.b~:íoa.i:'-~-:d,··~'·c··~o-~s;:t~r:a;fd'r:o?.:,•_•_._:.·ammu_ ic· gh·_ºo· 
catal.án "'.uyo l.e dejcS lJ.,,'.,a cáj a de l.ibros que -- ·· 

;::~~~:r i:.,;:.~:rn:~:::~F:::~~::,:~:::.::~•a ":±:1~~{~~~~~~:5::: 
En l.910 arribó a nuestro territorio Gabr':i.e'i- 'E.6t:'.iiS.;\;:;~ijo .de 

don Andrés. Venía con l.a idea de col.aborar con, _s'tí'.·'!~¡;t~(fe( :;en el. 
negocio l.ibrero que desde principios de sigl.o habíá'i~rn¡;)r¡¡inéíic'ioIDon 
Andres y su hijo se dedicaron no sól.o a ·:v.;.;~d:;¡,;·r.{!~:Í ecipi.,;,_res 
bibl.iográf icos sino a editar 
Novel.as Colqniales de Jul.io 

Mariano Azuel.a. 

al.gunas obras de •1.:'ect'U.ráic áme~a 
Jiménez Rueda o, 

corno 

de 

Con el. correr del tiempo, Gabr'iel.· Botas dio· exitosa 
continuidad al negocio de don Andrés. - . H-.;;_ci:.;,: i9.40 •iriáuguró l.a 

"Librería México" en el. cruce formado por. l.as cal.les de Palma ·y 
Donceles en el centro del Distrito Federal. - Al morir Gabriel· Botas 

en l.968, uno de sus hijos heredó el nego<='.·io pero paulatinamente .la 
crisis de las últimas décadas y el. .decreciente interés"por la 
lectura entre nuestra población le fueron afectando. En 1988 ,' el 
abogado Gabriel Botas dejó dei ser"prÓpietario de la librería creada 
por su abuel.o en el amanecer del. presente siglo, aunque el 
establecimiento sigue operando. Aún en ai"íos recientes Botas se ha 
dado a l.a tarea de publié::a·r ediciones con las que su padre tuvo 
éxito comercial como Las calles de Méxicq, de Luis Gonzál.ez 
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Obregón. 

En J.os años 20, Enrique Navarro dio vida a otro de J.os 
comercios de libreros con másiarga'._vida ~n E!1.:0:i.stri.to Fed'3ra1 en 
el. siglo .xx. Navarro se·. inició :.;¡,n ,este .giro :e~ 1924 con, un>puesto 
dedicado a vender textos .;.ri~ i;.;. ~~;It:;id..;'?~t~~;;;: ,a:;;i~::y:c:;i_~d.¿,~~:;;;iiYá:~. caiié 

::~;:~:::i:~::~~~=i~=·•· ::;:~~~i~~~i¿~~i~1t~1~~t~~~~i~~:~~u~=~= 
Hacia 19 33, Enrique >Na0'a::i~o ! \;~~~:rizó ;.;.;:'i>tibi'i:éarT·.·obras 

bibl.iOgráf icas y pa:ra · ~a1·1ii'riNí'¿~~6{ ,,,:1 'lnerC::a'.ci.; ('Éa{'<:;i:b·ri'-a;;·:tF.i~rite 

~~~~~::1 ·N::::::0 t~:~~:: aún hoy;·-~~t¡:J:,;;:1~:t~:~1~.·.:e·:·:·'..'±c.~i~~ .. ··.~.::.~t.c_~.· .. : .. ~.';'.·.ihle.·~ ~=. 
en J.a. ::E;~~:..~~'NaÚvitas. . · ., ·· ··- · ··· .. ···· 

~~~:: :~:::~r~~ 6 

ej e~pJ.a~e~': d~ • ~J.gunas edici:nt:itdg~~~~~·t~'·~=~~:: 
antigu::~al.mente, val.e mencionar a J.a famil.ia ~ób~¿~~¡~~~~~~I~~;~~omo 
~:=e d:ig~:s e:á:a i:::;:;n;:sMé:::~~adas al. comerbi.~.~-~·~H~~,~~ ,·~~farite 

Esta empresa ,famil:ia.r surgió por iniCi;;,t·Í~~lfa~< 'Nicc:>iás 

~;;:::~.~:.::,::~~~::::::u:::::::~=::~::E;Ij~~~tt~~::::~: 
prosperar en· eJ. comercio. de textos aJ. atender.;<una :::librería de su 
cuñado conocida cori éJ. nombre de "OteJ.o • . ~.i:.6•9;,o:;;~_¡;· hijos de Ubal.do 
López y doí'1aBertha·Cas{l.J.as·de.Lópezhari~rna''n2e'n:i.aohasta nuestros 

ActuaJ.merite esta.· fa,;\il.ia •es .• pro'pi.,;;tá',;;i.a . de poco más de 25 

librerías en eL DistritÓ. Fede::iél.i; <va;:ia:;;; de ~ll.as ubicadas sobre J.a 
caJ.J.e 'de Done e J. es,< ent~.;; ;;P;,,,J.~él. y . i!i;asi:i.1: c\i~t::.:-o de J.os hijos de don 
Ubal.do López son' d.;efio~: deL ·;gr~p.; .~Librerías de ocasión", 
constituido por ocho<;; est'á:biecim:i.'entos.: "EJ. mercader de libros", 
"Librería de viejó•, ·"Los ;':hermanos de J.a hoja•, "El. inframundo•, 
"Bibl.iofil.ia", "EJ. gran remate~.' "Mundo feJ.iz" y "Regia". Silvia 
López, otra de J.as · hij a·s de· do_n .Ubal.do, tiene a su cargo tres 
comercios más. ·de este._ giro': 11 Teorema", "At-ico" y .. A través de1 
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Espejo". Su hermano Uba1do es titu1ar de 1as librerías "Selecta" y 
"Popu1ar" ~· 

contin.uidad a una·· tradición 
Hoy, l.as '.'L.ibr~rí~s.' de Cristal.H, l.as "Gandhi", "Herrero"., l.as 

"Porrúa" •. ·;_.·ias.·:·dél-: ··só.tano.•, así como •casa de1 Libro" Y. 1as 
sucu-rsalés de1 Fondo de Cultura Económica, ~nt:?:''~-' _o_tros 
esta-b1ecimientos - simi1ares. buscan dar continu:lda.d'· ;a :,un' . giro 
comercial forjado.· desde 1a época co1onia1 por Juari-::1?,,t'J,:;1c;:;s·; -·É:steban

Mart:Ín, Pedro Ochar te, Bernardo Ca1derón, Pedrc,: _EÍ~ift f:~'; ~~-él~~isc6 
Rodrígue·z Lupercio, Bernardo y José Antonio de· H6ga1:: c;>,}1cis.;;he~manos 
Fe1ipe y Cristóbal Zúi'1iga. :,::·;,;.'';;•i¡:J'.f: \:) 

Los 1ibreros de nuestro tiempo se enfrentan:~-0'~1.::>s-~.E;'stragos de 
1a que quizá sea 1a más grave crisis económica• .. eri}érci!~h.i-storia _ de1 
país. Los incrementos constantes a1 pre~io ::dei:.: ;i:;;:;.J~ifo;), ,:J..'os ins,_;_mos 
necesa:r:-ios para producir textos. así como : ~i;:/cr'E?·.;--;t'E;ii~e·--·desemp1eo. 
e1 sistemático deterioro de1 poder adqui,;.it,i:.;ci'~~d~~'.•:::i'ilest,;:a población 
y un cada vez menor interés por la 1ectu:.::a,:·c:iéi:!'t6i>;';~';iif'};j_b1i-ográficas, 
se han convertido en 1atentes amenazas p~'.r-.3:} J'.~·5,:,_-ifbr.erías. 1ugares 

que' antes de ser considerados como comercios ;;;¡c;.;'.:i:eh- esencia fuentes 
de sabiduría.. ·- -<-.j.c··· ::·: :·t_;;;': 

De igua1 modo, cada vez es menb'r-,;~i_' 'rii.ilt\~;o de 11-brerías de 

viejo, esos; refugios donde hasta hace}i:i.ÍQ-uii.6$• ai'1os era común ver a 
1as persooI1ai;;. 'de escasos recursos ecc:n:'lÓrnl'C:c;s.· ~ricontrar a buen precio 
magníficos :,mater{a1es de lectura o do.ri.d~7_. ~'e ·ha11aban valiosas obras 
que 1as . e'cÜ.:eo'ria1es· dejaban de publicar' : Las personas interesadas 
por 

día 
de 

1os . __ t'e,:Cf¿;·9 ofrecidos en este tipo de estab1ecimientos son cada 
mencis' ~" t--.3:i vez esa es 1a principa1 causa de que 1as 1ibrerías 
viejo __ se hayan convertido en una especie en pe1igro de 

extinción. 
La mayoría de 1as principa1es 1ibrerías de viejo que aún 

operan en el Distrito Federa1 se ubican en co1onias céntricas. Aún 
es posib1e ha11ar estab1ecimientos de este tipo en aveni-da Hida1go, 
Bucareli, · Rosales, Bo1ívar o Puente de A1varado. En 1a co1onia de 
1os doctores ·funcionan 1a "Librería Mercurio•. "Librería para 

Juristas" y "Librería de1 Abogado". La co1onia Roma cuenta con 1as 



40· 

librerías "Sagitario"" y "Los.iniciados•, mientras en la.condesa 
destaca "La Torre de Lu1:io•, .negociación que cuen~a con una 
sucursal. en Miguel. Ange1: de Quevedo/ al. sur ·de :ta c.i:udad' 

La cr.i.a:La ··y ·el..•· c.i.e_rra.· de • l._.i.breríaa 

Desde su pos.Í.ció.n ·comoC.t:it~iar1de• .1.a Asociación de~·Libreros 
Mexicanos (ALM), el' do6:to~!{;e,';si-,:Eja'ilón · Urios.~e :E!S"t".:ib:t •. ;,ii:,;,,• .que 

:~::::::.::::b~:~:f f i~~~fli1E~f r;=~:s:i:t~t~~~!~ii~tt=::: 
~=r:::~::~=~~:::~10~ti~ii~JtB?::::c:::~;ii4&~L~~~!;~~~~~~:: 
librerías.· en :ta .·nación. y·•', se •;encuent:J::"a "'.facu1:taCioF:para•¡l.1:e":~":: ·.un 
contro1: preC:iso de:t:. f~nc:;ioriani.ier;.to .·a:-: ;;;;;i:~ ·.·.~ir? 'ce:uii~réia:l;· y sus 

probl.emas' /: • .' . >t·,L'., .. >< •. ''. · '> . ; · · 
Por su parte, eL l'icencia:do /.Jorge i:ve:tascÓ Felix, .. máximo 

dirigente de" la Cámara de'. la:•:i:rid:u~'tr .. La~Edit6ria1: :Me~i.cana ccÁNJ:~¡' 
concuerda. con e:t número total:dé •:i·ib'rE!r.ías contempl.ado en · e:t.· ·: . · :... . 
territorio naciona:t por :ta ALMch;.4:Lih'.i'sm~. asegura que :ta ma~or_¡-;,._•rde. 
:tas :Librerías ubicadas fuera· ·•de'· 1.a capita1: se concentra'";E!~··;);as .. 
ciudades de Guadal.ajara, Jalis·c.o; 'Monterrey, Nuevo León Y'.:.Pueb~a,· 
Puebl.a .. ·Los datos proporcionad·.:,·s.":por· Jorge ve:tasco se fundamentan 

en an:a:ti.Sis estadísticos real:(i!:.ados por 1.a CANJ:EM y en 1:os:•·.ce;';1:sos 
Económicos dados a conocer.en.'.i995. por el J:NEGJ:. .,_, ..... ··\· 

Eri lo que no existe·coin.;i.dencia es en e:t número de•puntok. .. de 
venta. Mientras :ta ALM • :.sE!fiaia la existencia de i>:ioote;ri' i"1 
Repúb:tica, :ta CAN3:EM habl.a,cde ,3:;900. Ambos organismos é;:uentan como 
centros de venta :tas··· 1..i.bre,:,:::Cas y local.es cerrados cciinci :tós 
"Sanborns", ca.denas .de·:~:··· ,;;;,staurantes, papel.erías· y··· tiendas 
departamentales,_ ·.··entre.·.- otros .. La diferencia ,.est:i;'iba. en .'que la 
Asociación .de L.ibreros :: no incl.uye en sus e·stadísticas :tos 2, 600 
puestos· de periódi.c.;,S. •.en ·'donde. supuestamente se pueden adquirir 
obras bib1:iográficas,·, de acuerdo. con··e1:·· conteo :·de 1a CANJ:EM. 

Eritr~yistado "en su Óficina :de. ia AI.M~' el doctor Bai.1.ón .· 
Urioste aseg~rÓ que como rest.iltado'de°,:ta:c:r;isi.s,ec.on6mica padecida 
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por el país, aproximadamente 380 librerías. dejaron de funcionar 
en la República entre 1990 y finales,. de.· 1996.; Para confirmarlo 
expone el caso de •Librerías de Crist_a1" ·; empresa que contaba al 
inicio de 1995 con 74 sucursales en ·ia:•Reipllt>1'i2:a•y para diciembre 

de 1996 ya sólo poseía 63. 

En el marco de la Primer.~: ;,c:;_p#~~P.~.~.~i'i~ Nacional Librera 
efectuada el cuatro de junio de· 1995• :en :1,Tepic, Nayarit, José de 
Jesús Legaria Guzmán, por entonc'es ;/p}~'¡;,"{a:;,,·¡.f~~¡;~:de 1;,. ALM, dio a 

::~oc::b~:n::s ~98~ M;:~~:d~:nt:~~; i~ij~~~::!·t~.ii~~~~{:·riP9:e:::a ~~~ 
establecimientos de esta naturaleza;o;·.;cifra •. ;,:equivalente .a una 
librería por cada 200 mil personas;· ·; .. ·:,;·:.:,· ... ·· 

Luis Gómez Hernández, uno de lo'3,:Lib',:,.erC>spa.rfi.cipant:e,;;.en la 
convención de Nayarit, informó en ~qu~iia. reunió;,,_ <V.i~::,e~'.:1987·: había 
en México 750 librerías y de ese afio ·hasta m·eaiáaos'•·ae 1995 

desaparecieron 300. Apoyándonos en datos del.INEGI.yy¡;.•cá~a.,:,.a de 
la Industria Editorial Mexicana, detectamos que .·en nu.estr·o. pa.ís la 
mayoría de las librerías emplea a un promedio. de 10: individuos. 
Esto significa que el cierre de 300. librerías entr.e.1.98,7 y 1995 
dejó sin trabajo a unas tres mil personas. 

En contraste, Gómez Hernández habló de ia ·:·~~{'3tencia ,de 36 
mil cantinas en el país, una por cada 2, 500 h.a.l:>i:i:a.~t·~;¡.. Esto lo 

llevó a concluir: "los libros tendrían: .c;rue i':Í::· .a:: .. 1as 6a.í:1ti:nas ·para 
poder venderse en México 11 

• .. . . . :' ;.-.,.._ ~~· -->:.·:,. 

Lib.;;~-~~/~--~;_' ·st'~;,'. ;:;~~:,~;-.· El. "Acuerdo Nacional de 

Ante tan desalentador panorarii~'';_}i_¡:,·9'.· ;C:onV:encionistas de 

Nayarit decidieron suscribir un "Acu,.~rc!e.;•~ªctonai de Libreros" que 
fue enviado en junio de 1995 'a1-.<pres1.dente· Ernesto Zedi11o; a 
Miguel Limón Rojas, secretario·d;i{:~·Ea~C:kié:ii.c5n'Púb1ica; a Guillermo 
Ortiz Martínez, titular de J.a• Sedl::'~'1::¿,:,;ía'· de Hacienda y Crédito 
Público; a salvador López •.Negrete;' :r:esponsable de la cámara 
Nacional de comercio ·Y a Julio ~a:;.,z Crespo, por entonces máximo 

dirigente de la Cámara de la Industria Editorial Mexicana. 
En" uno de los puntos más. importantes del acuerdo, 

libreros solicitaron evitar.la venta directa de textos de las 
los 
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editoriales hacia maestros o escuelas, dado que las librerías son 
el medio natural de distribución de· obras bibliográficas. en e:. 

país_ Asimismo, reclamaron sancio~~s.para qu_iez:i~13:ejE!rcen:.la .venta 
informal de publicaciones con una· alta· -e~asiÓn :Éis.ca1: · ·.:~, 

que 
De igual modo, la ALM pidió en el ·ac::iC:{ip~er', n0~d. ·.c:>u··•·c··~c';l::ó#nr .. ;¡_ .• ·.·. tc/eri; Tepic 
el Estado mexicano r·eduzca: su .. ~. \';'iie· obras 

de '.los '. téX:tos; pÚb1'i.cados en bibliográficas, ya que el 70 por. ci'erito 

nuestro país son editados 

libreros estiman que con 
ampliarán su mercado. 

'por organismos 
tal' ·medi:da "las 

~ ... ,,. l. . . •. 

gubérnáinent::klles _ .. Los 

· ed:L t'cii-.i'ar~'s \:pr':Lvadas 

La respuesta a estas peticiones de la ALM debe·l.l.egar con l.a 
inminente promulgación de la Ley del Libro. 

León Bailón, quien asumió la presidencia de 
1995 durante la Feria Internacional del. 

Sin edtbCl:rg~; el doctor 
la.-.·ALM:•.en .,noviembre de 

Libro"•• dei ,. Guadal.aj ara, 

Jalisco, ha revel.ado su intención de que "l.os beri~fi.cios derivados 

de la ley sean para todos los establecimientos· donde l.a venta de 

libros genere al menos el 80 por ciento de. sus,. utilidades anuales. 
No sería justo que lugares como "Sanborns", donde el comercio de 
textos sólo representa un dos ó tres por cié.nto dé sus ingresos al. 

año, disfruten de las mismas concesiones que quienes son libreros 

de tiempo completo". 

COMPARACIÓN DE CIFRAS CON OTRAS NACIONES 

Los datos proporcionados por l.a Asociación de Libreros» de 
México y l.a Cámara de la Industria Editorial Mexicana. (CAN·J:'fu;i·í·:' ·en· 

·., - -,-.· .. :-'.;-_,.';::·;:· 
torno al número de librerías y puntos de venta de text·os':~,;(e;n'•· el. 

país, adquieren mayor significado para quienes no se encú'.enti'.án._· 

compenetrados con el consumo literario en nuestra nación,, c.u'...'.fr~'c;;,.,i¡¡;.;,,: 
les compara con las cantidades que al respecto se marie:iélz:::i;/éri .el. 
extranjero. 

Las 400 librerías existentes en la Repúbl.ica constit~xe·n· un 
número paupérrimo al confrontarl.as con las aproximadamente'•:<10 •:mil. 

ubicadas en Estados unidos, el país que cuenta con mayor:::_r:iú~~ro· de 

negociaciones de este tipo en el mundo. . ..... :·:· .. " ,. 
uno de .los muchos ámbitos donde se reflejan las condiciones· 

de extrema pobreza en que viven algunos estados de la República.es 



43 

en el editorial. A- principios· de 1995, la suma de librerías 
existentes . en Oaxaca: y Chi'.apas·.'era de· 13. Para abril de ese af o, la 
cifra se reduj.; a' ~.;¡;is~' 'La -- a.i.-ignaci6n de 3 50 millones de ·dolares 

arpers_poba·-ª1.d~a~r-.P .•. -_-._-_-.• 1~.-2{_._ .• -:--~---·_;p •. e;r:o;y.Be::".'c.nt:To:-ºs;.':·~.-s· uon.c~ia···ª_·1··-•_1e'.:s~ª_. ·., fines --de --septiembre,:de.:19_96.para --
_- _ _ ~ en Chiapas, y Oa.xaca clura~t~ {'1997 a 

fin ,ae>rií'~j:ci~a~~l;'á;;,;:.;~ '-~º¡¡';º 'iia·~::agricultura, edu.;aci6ri:; :;;;¡,;~;;;~ª :de 
salud.:: é:arret~ra'.S./e - :Í:nfraestructura·._· en general~··. ¡,;5 s61b: ..;n.;,,;. •,.:n;_,_e;stra 

del -~~g-~":':~e-'_'¿,;.;ú;i;,,.m:o de recurso¡¡;: en muchas COI[luni_d.;.de .. _::- de :.;._robas 

entida::;·~-e1 contrario, la Asocia~i~n- AineJ:°ican~--d~ Li~;:,..eros, con 

sede en ChÍcago, Illinois y fun~ada eri~1876~ cont~ba con 56,500 
miembros hasta finales de 1995. oicho·:organismo.: ag~pa,.y-representa 
a propietarios de librerías¡ así- -cómo·•.· a personas_ dedi-cadas a 
promover y mejorar los servicios ·.pJ:"op6re::'i.C,Xl.a.dos> por este tipo de 
establecimientos. En contraste·,· ,--r~du·é;,;:de:Se ~ue la ALM reúne-

únicamente a 260 afiliados. 
Asimismo. mientras en Estacios unidos se public_aron 2, 27_4 

millones de obras bibliográficas durante·--19·9.4,·. nuestra· industr-ia.· 

editorial produjo apenas 92. 3 . millones de ej em~la.l:-e-~, :,>Es_ to 
significa que en el vecino país del .ncirte:· la edición'.·Cie.téxtos .fue 

superior a la nuestra casi 25 veces. a pesar de , n'6'_, e;ci:~~1:;:;'~- 't_a1 
desproporción entre la población .de•.uno .y __ otro·. territorios,•:-_-:-;::·--:-' 

Al concluir 1994, la uniÓn -Americana estaba:ha-bi.~~da-por 
alrededor de 261 millones de personas. Tal indicador exp~esa que 
ese afio se editaran en promedio 8. 7. libros por cii,ida¡jano en aquel 
país. Por su parte, el territorio mexicano contaba con una 
población de aproximadamente 90 millones de individuos al finalizar 
ese afio y la tasa de obras bibliográficas editadas por habitante 

fue de 1.02 textos. 
La 

Estados 

tercera 
Unidos 

parte de1 comercio librero se genera. en 

Datos proporcionados por la ·CANIEM ubican a Estados Unidos 
como el país donde mayores utilidades .. gen~#a .·el - comercio de libros 
en el planeta, de acuerdo con cif~ala;:.-Cie- 1993~ ;,Ese afio la venta de 
obras bibliográficas en el or_be pro'dujo -iXl.g~es~si por casi 70 mil 



'' mil.l.ones de' dól.ares a quienes ejercieron esta actividad.· 

Durarite 1993, l.os establ.ecimientos dedicados a negociar obras 
bibl.iog,::.áficas eri l.a unión Americana obtuvieron 22,500 mil.l.ones de 
dól.ares como ganancia, cifra equival.ente prácticamente a l."Í t::'ercera 
parte de~~·l.as· ingresos percibidos por el. mercado l.j_b;ero, muI1dial.. 

·El. ·_'país que más se aproximó a Estados Unid'?s _fue .Japón con 
una . pe,::.cepción de aproximadamente 9, 130 mil.l.ones de l.a divisa 
norteamericana, aunque cabe acl.arar que l.a pobl.ación, n·i~ona ese afio 
era de al.rededor de 125 mil.l.ones de personas, menos de l.a mitad de 
l.a existente en l.a Unión Americana. 

Al.emania ftie l.a tercera nación donde más beneficios 
monetarios propició l.a venta de l.ibros en 1993. Las utÍl.ida-des 
derivadas de est·e giro comercial. en territorio germano: ese 'afio. 
fueron de 8,3o'O ':mil.l.ones de d61.ares. Gran Bretafia apareció'·.en 
cuarto - l.ugar con· 3';'500 mil.l.ones de l.a divisa est~do~nidense y 

Es pafia en qui~t(:, 'si tia _con una derrama económica. de :J, 2 0 O inil.iones 
de dól.á'res. :cvéa~~;_ anexo - uno) - - -

De . i.8.S·-: dat:.;;,.·, p:C-oporc'ionados- por l.a CANrEM se. desprende, qu'e l.a 

demanda. d;a'.1ib:.:'olSi·en''_ ia.Fmayoría de. l.as naciones del. pl.aneta' depende 

más de s~ '.desa~,::.oii~; 'fi~anci~r'? que ·del. tamafio de su pobl.ación; un 
el.aro .ejempl.o dé 'el.l.o· nosi¡:i.o·,,proporciona J.a confrontación de 'Cifras 

sobre el. consu~o ; bil!,ilódf'áfi:ic;;~ ~n 'Corea del. Sur y China durante 

::::~~=~=::::::rlif Jj~~~f~j~\\{~ri~di :~~:: .. ·:::b:" h;::::.ª0ºº~:: 
::~~~~:::º~:~:"~f lf ~f f J f~~~tf S:. ::::~!~:~~~~;i:~::::n;:.:: 
anexo uno) . ..:'.,:-- <·-~, 

Mientras eri" -"ca're_a_ -del. sur l.a venta de ej empl.ares 

bibl.iográficos engendró en 1993 ganancias por 2,200 mil.l.ones de 
dól.ares, en China l.os beneficios monetarios desprendidos de este 
giro comercial. fueron de 1,500 mil.l.ones de l.a divisa 
estadounidense. (Véase anexo uno). 
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gasta más en libros 

Estados· Un·idos es el' país con 
el. mundo y· es ahí donde la venta 

mayor número .. de 
de esta mercancía 

produce más utilidades; 'mi~eX:os :_ facilita:d,;s por, la c.AN:i:E:M X:"'velan 
que las naciones del .",horteÚ el.lrop~~-~mar~han' a'· 1a':vknguard:i.a en: el 

promedio anual de dól.a.:i-;;.,,; gastado poi-\ cada .h.'abi:tante en• obras. 
bibliográficas; (VéalLs;;,¡; ;;llL~e~O 'Uno)~ •' 

Las· cifr;;_s ~ág'; recientes' al. resp.,.cto. datan de 1993 y•s,/;_h.,,'ian_, . ., 
que ese afio cada_.c~udadano estadounidense· destinó'una:·.medi_"a;''.ae/89' 
dólares a la .adquisición.de libros. En Noruega .la;.tasa. fui;,:ciE!:~_1._3: 
dóla.re'.s. per.\::apita•·':'en .Alemania de 102, en Austria 95 y ~iriama%'.C::a 
92. cv·e!a~.,;.a,nexo;.uno). 

L;,.j6.;.:i,~'d.e'• A:iemania, España y Argentina , {'; 

s'eg.in"'~'ri'.formes proporcionados por el doctor Bailón .ur:ioste en. 

su cal:Í.d~d d.'e. .t:Í.t:Ular de la Asociación de Libreros Mex.:i.cario~: ._CALi:O 1 

Alemani:a/.'Espafia y Argentina son otras naciones que d~spc;nen•:'C1e:·una 
cantiaíi~W 'muy·· s'uperior de librerías ª las exi'.stent;,,s en :M:é;.;i.;.;,~:' · 

Aieinania cuenta con siete mil. librerías;· cifra' ·qÚe ··le .}Übica· 
corno el· segundo país en el. planeta con· rnayo:r. núÍnerC>, éi;;;: ... _ T> 
establecimientos de este giro. Sobre la: irn¡;lort;anc_ia.qÚei fienen·en 
aquella nación europea el fomento. a.· la ,lectu:i:-a:_, y ·:J.e<.::ind'u:'.stria 

editorial, el licenciado Jorge Velaséo. apuntó. desde ·su \ofi.ci.na de 

la CANIEM: "en Alemania se estimula mucho•' la . l_.,.cturi;i_,: con: grandes 
ediciones de revistas, periódicos 'y libros. Ailá el:- libro es un 
complemento de la televisión, que·:: es esencialmente educativa y 

cultural, no enajenante como. la_. nuestra. La. indus_tria editorial 
germana es fundamental para el enriquecimiento·. cultural y educativo 
de su población. En contraste, aquí el desinterés por la l.ectura es 
tan grave que de las 8,760 horas _del afio, nuestros. hijos pasan dos 
mil frente al. televisor y ún:icarnente 600 en la escuela. Los padres 
de familia tenernos una real responsabilidad'. ante .. este fenómeno. 
Debernos refl.exionar y alejar· a nuestros hijos de·la televisión para 
que lean más". 

Corno una muestra de la importancia que ·poseen l.as obras 
bibliográficas para el· ·pueblo germano, vale· mencionar que la Feria 
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Internacional. de1 Libro organizada cada ano en 1a ciudad al.emana de 
Francfort- es 1.a más grande del. planeta. ,., 

Espan:a es otro de 1.os países' con• mayór-;,,_úrÓero ele iü;:c"e~ías en 

el. orbe. - De acuerdo con datos. otorgado"'. }~~~;.:. ~~;'§.~~7o':c"' _Bailón. en 
aquel.la ,nac,ión hay. al.rededor. de, cuatro • __ mil.)::li}=>J:'.ería;s_., A1 dividir 

~:~~::::;i~~d- ~::~ra:~~o;- ::r::1~:~r:~~·&t~t~~t;~t;~t~~J~~J~:::::::a·~= 
una librería·- por cada· 10 ·mii<h.abú::;s.d_~0tned_se •. !-h'a-~s;t.~a;P_-·•_:_._-_º_ .•. mrecd_i

1

/5ª0

nd_.o __ s23 veces 
superi<:lr ;·:a>ia•preva1eciente en. Méx_ico 0 de 1996 
había. una por._;-_cada 230 mi1 personas. ·' '. 

•En 1á-- ccmvenciCsn -de' Libreros de Tepic. 
1995, Jósé'de Jesús Legaria Guzmán comentó en: 

Naya~:i~ de junio de 
su ca1i..dad.de titular 

de 1.a · A.;o-ciaci6n de Libreros ·Mexicanos que tan· s'cS1ó" en. Barcelona, 
capi.tai i·d.éVia provincia de Cata1uf".l.a en el. nores,te '.e'Spá.rio1, existen 
más 1;.i.b«rerías que en . toda 1a República Mexicana; situación 
com¡;:ú::·.;;,ns:ib1é 'si · C::onsi.deramos 1.a_ tradición '.cu1tur~i· de aquel. 1ugar. 
que está·~ adei;;,ás . catalogado como uno de, ,1os ,:Pr:i~cipa1es centros 
edit.or-ia1es' del. mU:ndo. Barcelona C:o~t.ába hasta 'f.Ú·iaiés de 1996 con 
aproximadamente -7so:.•1ibr_erías. 

.-·.; 
: ·:.• , .. ~i, ·• 

sin"émbargo, :Jorge,ve1asco'Fé1ix_saúó_.ei,ia de(ensá del. 

:'..··; 

_ ;~iendas 
en este 

:peras con 

:con:·_ al.rededor de_ 2 i400 ~-1ibrer;ías;•,-;'Ar.geritina·.r;;figura entre 1as 

:~~!1.:7::~:::pi~;:;::::::;
6

:t:{~:itWj~~2?tJ}~~!~~~t~;~:::~~~~ns:~:~~: 
caste11ana. . ·. .·.: .. . :'. . ;-: 

En e1 caso de Argentina; país:. que •:cuenta con una pob1aci6n de 
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aproximadamente 34 mil.l.ones de habitantes, se sabe existe una 
l.ibrería por ·cada l.4 mil.·.personas,_ ·io_.que se .traduce en una 
proporción l.6 v.;,ces ·superior .ª ia de ·México. . -

- ·-Pero'• el.·· •:que• en 'Ars;f'entina~ ex.istai•apa:J:'entemerite~_ mayor interés 
por Ía 'iectura de< obra:;;.. bi.l:hú;gráf:i..caE.• c¡u.;,. eri.~ Mé:,a.~b~ ·;;.; ~'3.~ece 
obedecer fundam.;,ntaim;¡;;rit.;,< -\a ira:ióiles ~co',,.ó~i.C::'.;.:;( sino 'a -1as 

diferencias en. torne:/ a}iá'' cul.t~;;a\ dei:'; Übro prevaiec;:i.erites,: entre 
uno y otro país. Para·;.: f'ú'~dan'\'erif:'~r;"iac:anterior; vaie?apoyarse en .. 1a 
Gi1 í a para el rriVflx:!:::;i-é;;·;t·i_·~~-t;·:a~}0_·':~d,-E;' \:''.¡'a,·; :. c·"i,ú:d8d .. >:dg ?1.f'é.i'iC'\~--~D~:de/~ -.·¡ g 9 3· ~ 

documento' donde se revel.'a'·Ciue'j.;,se afio el. P°iod,;ct.6'c:J:.:i-cei:'nói Bruto 

< P:IBl del. oistrit.O Feiae~ai·;;e<:¡UivaÚ.ó ai 9Ó -.-Ppr <:i~n~,~ éi.~;;~~1fi_<:V-ie'za_ 
generada en todo el.>'te:i:-~i26rio ;•argentino. : . ,, ·.': ' 

~~~:=~~·:;~}:~f ~Ji,~:f f !ff ¡:~;~~~S::?:i~?5~t~t!~,12i:~ 
riquezAas;me.~.-s'.>'~m .. ·?

0 
__ ~.-.:.ª_ •... •_·····;_·_;_:v··~·a'3ime i.•---.i_a;:.oand.;,<sr de ar:gentinos. >•, ;; '/;: ;~/i{;:(./ , .. , , 

~ ~ u ~ corno .rlaferE;!ricia;_q_g~u-•• __ eb·-·-··e;'_-r~'nn __ ._'a;__l;_~mj?-__ .,e·-~.n~9 .• _t-~.'a5·l.··~-"-éxico 
destinó;· e'1/\i;9:; p6r :ciento de su presupuesto, k l.a 
educación;- rengión•al.. qué Argentina sól.o asign6 un 9 .3. po'r 'ciento 
de sus recUr~os'.~fic:i..aiés. - · ,.·-·---···,_ -.. :_-.-- ·.· 

Los. élat.C:;SI- más: recÜrites proporcionados por l.a or~~~iz~ciÓn de 
l.as Naciones Ünidas · para l.a Educación, 1a Ciencia y l.a "Cultura 
( UNESCO J' . sob~e "el.· consumo - de 1ibros en l.a Arnér ica hispanoparl.ante, 

revelan que en l.992 Argentina fue l.a nación donde más :t.í.tui~s se 
produjeron dentro de esta región del. mundo. Ese afio. -1.a industria 
editorial. de aquel. país sudamericano publ.icó 5 ,·628 tí tul.os. 
venezuel.a apareció en el. estudio con 3, 879, Chil.e; co_n l. ;_820 y 
Col.ombia con l.,481.. En su investigación, l.a UNESCO~,sól.:o)::onteinpl.aba 
l.os 2, 608 títu1os impresos por nuestros editores en-:1990.> 

Ante el.l.o, recurrimos a l.a cámara de l.a :rndu:Stria.Editorial. 
Mexicana (CAN:IEM) para conocer con exactitud el. núrn,~:i:-o --d~ ;títu1os 
impresos· en nuestro país durante l.992. En ese·-.·Organ-i.·sm'o'_ se nos 
informó que l.as cifras divul.gadas por l.a UNEsé:9,< ;,¡-6i6'.''.'.66ri~ideraban 
l.as primeras ediciones publ.icadas en cada nación; _r_eí:-iglÓn ,en el. .que ,. . . -·_, 
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México generó 3,972 títu1os en 1992. 
Las 3, 972 obras editadas en ·México en . 1992-· por .. · primera 

ocasión, só1o representaron e1 27 por. ciento de. ·1a .: producci.6ri 
bib1iográfica naciona1 de ese áno~ ··Z::.as>reeinipres:iories •conscituyeron 
e1 65 por ciento ,de 1os ,títu1os.·irripreso°S;,y..'i1as á:·eedici;;nes .. ei .. ·.,;cho 
por ciento. . . .·.::~"'· ·~:=~~r:-:":-j-:;.~:~~, --· -- ~~·> ~--)'_: ·!.\t~> .;~~-':_> ,,,J_ .:~_-_-.>~ ~:;~_-. 

comparativo entre ' ~'~r~:;_ri;~J:L:~~;t;:~' ~'.}~~~;11,;;?n:.:t:~oJ.omb:La. y 

~E::?:P~~l¿~f 1i?~c~:~~it~!iiilt\~~:{~~~z~;:~:: 
centro Regiona1 para eJ. . Fomeritó<;c:ie1•iLibrol\erJ.l América Latina y ei 

~~~=::::~c::~:~~:::::;i•c~~~l~i~lf li~it¿,:;~i';.:do,;•,n:::~;~~ 
E1 CERLALC reaHzó un.':estud,i.ói"c:om¡;;;élrativoi sC>bre 1a .cantidad 

~:~::;!:: ys;~:~:::=~~::l:a~~1~~f 1t~l~t¿!g~~:~:2::~~~~::~~:~=:::~ 
1 os importados . ,_ ~ __ '.;~~ ;.~:. ~~'.·~;:'-: ;};;;:;:;(~~;."1~::~;&:;_~t~;¡~,:-~:·:~r:}:~~L~\t-'..~~;fi:: .. ::t:'.:~,;~:~,-:·.:·:~i~-:>.-·::~:··:;~·_;;_: (~-." -~ .:·/·-;-:. : . ·· _, 

A partir de e11oo e1'\CERLALCcO';obtüvo::;.dos:;J:pr.omedios~;anua1es. de 

;;~f;E:f:!~i~f{~~W!tl!l~l~lll\iiliI~t 
media que' ref1eja• ele. mocio ''It\ás~'rea.J:'i>'.e1c'CC>IIIPºrt°7.mientofd<;'J,'';mercado· 
1ibre:i::-o en e:a:d.;;.: u.n:~ ·d:,;.\,:ll.;.:+~~;:,'i_:.;r;:'ii;~;·.¡0{rivB'iuc'r:~aa~'~ ¡~~§(~¿';i:·~·~, a,;,,exo 
do a > • -. · 1.'.''é >·\e".;.\' '•::;, ~!/· · . :.' ·f;;-', :~/ .~;;·';' .,, ''/'; 

A1 confrontar entre esitos '~u.iEroli :6k:í.sesiei.'.:P~~rri~~{~; anU:aJ. de 
Hbros . dirigidos a cada person:~ iriciuyerid.o' •iÓ;. ;dia:X:~oE;>'i>ara 1os 
a1umn0s de primaria y secundaria, ·1a:.-mediá én .Méxi.é:::o fue de 2. 86 
ejemp1ares, en Argentina 2.06, .en.:Brasi·J. ,1.71 y en CoJ.ombia de 

J:. 60. (Véase anexo dos). 



El promedio donde se excluyó el número de obras orientadas a 
escolares de primari~ 'y secundari;;,.. 'cO'iocÓ al. frente a los 

~:!~::~:.ºi:i2:'JFrfr:~~~.iiiiiif~~t~J~\~::Y1. =JtE::::::~T ::: 
C Véase.· ... ari.,i,.;.?~}d:;j~ >''.•) '•'' ~y, ··"'- ·.c;c.., ••·o-,;~ "~ ,·,,_ '.L.. . '•,. 

Ásimi.~~rno; •:,la. coril"baración. r·~:_,el.ó ''<:,lue ··i{.'~;~ ~~~s.i.:J. el. país donde 
mayor 'ca:ri't:idad ; de ~j ei~piar~s .• :~ircuúr-on·' ~ii· ·~,:,: mercado .librero en 

~: 9 ~a~~~n2·~:n~~~~~:~·~It~a:t~:~:~:~:~:s é::=~~1:i~·:::r;c~; •.. :~1~:::: :: 
personas r. e.véase anexo dos.) . . 

el comparativo del CERLALc·; ~édi.6o''apareC:e ·como 
los confrontados donde l.a:e;:Xis\;.eric:i.a 'de libros 

Al anal.izar 
el único país entre 
dirigidos a estudiantes de primaria y secundar:ia, ,:E.úeó: superior a l.a 
cantidad destinada para el resto de l.os hab.:Í..tah~e:;;·:1·~;6i>:'capacidad 
para leer. Este dato significa que en nuestra;'ne._·¿:i_~'n,·Ji~'Írn:,;.yor parte 
de los. libros se venden porque existe una ~b:ligaci.<s.r/.:·es.éol.ar de por 
medio y no por el interés de nuestra pobl.'aci.óri<P'.~u::-a:'énriquecer su 
acervo cul. tura l.. (Véase anexo dos) . 

Todavía como presidente de la Asociación de.Libreros 
Mexicanos, José de Jesús Legaria Guzmán reveló en··junio de 1995: 
"el consumo de textos escolares representa el 60 por ciento de l.as 
utilidades obtenidas al. ai'1o por nuestras librerías\ s:i.~-~effibargo, la 
venta directa de l.as editorial.es a las escuelas con ia'.·'J;.;·~ibil.idad 
de devol.ución. provoca un grave desorden en el mercad:ó'~;>?;··•i 

En este sentido. es válido comentar que' de:·::ic=:;;-;·;·92 '.é3c''íiiil.'l.ones 

de ejemplares producidos por editorial.es privadá.s((ef:i.'·ii:é.>.:i:C:C:::ciJran'te 
l.994. el 47 por ciento fueron obras orientad.a's'h'a:c'i.éi'éic;:••a:iu:n\ná.ci6/ 

'·. -~" 
desde nivel preescolar hasta licenciatura: ·... '' .. ·•· 

Tal fenómeno indica que erl m.iestro paiÍ.s ·ia' mayor .Parte ';dei; la 
pobl.ación ve en l.os l.ibr.os una ''fuente. de . consuit'á. para:~ el:, •mero 
cumplimiento de tareas escolares. La· ··.lectura para": promover 
investigación' enriquecer e'l. acervo .cultural. ·y d'esar;,.oii-ar. 
inteligencia ha quedado relegada a planos secundarios. En México, 
el hábito de la lectura. amén de.· ser raquítico. no· es fomentado 
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decididamente ni en el hogar ni en J.as escuelas. 

E1. :fenómeno en Bras:l.1. 

--Las -_cifras, proporcionadas por _el. CERLALC' en torno a l.a 
circul.ación _de libros en el. mercado editorial. de México, y· _otros 
países l.atinoamericanos durante 1995, permiten iguaiinente'--·-·coricl.uir 
que - promover J.a lectura de obras bibl.iográficas no ·-'sóio"'-exige 

destinar un importante porcentaje del. presupuesto '9'ubefri~-;,:;ental. a 
J.a educación ni reducir los índices de élria1fab'eti;¡;;ri¿;'f- sino 
emprender acciones efectivas para fomentar este' ':tiiihpt:•o;ü?·;;!~;\:r'e'. _Ta· 
pob:laci6n · ·~ .- ·' :·::~.;_-; :· ... ~~, ;.<·-

:::;::;fa~~f ~f =~~T;?f f ~~:t~:~J::;?{~;i~~~fk~1~~···· 
aquei país existen condiciones menos favora:bi¿,SI ;<:¡u;;;:::é~- ~i'- -ñu~st:'.ro 

para f~:e::::oJ.:n~eicct:;oª; de e1J.o es el porcentajJ' ;!~~-~~;~~::~:~~~ 
gubernamental. asignado en 1995 a l.a educación; qu~'\e';;~_---J:{~-¡,,jf:dJ, f-li'e'' 
notablemente inferior al destinado por riuestro':Ese·ado:-1-::C/i}--:·:--.-.,,,,,. :·:,-_•: 

Según l.a Fundación de Estudios Económicos GetU'iié/ v~~gas'"y el. 
Instituto BrasiJ.eí'1o de Geografía y Estadí~t:ica:;·-:-eii'.:"_'.,gÓ};i-¡;;;-fn~ de 
aquel país canal.izó 4. 2 por ciento de sus -'re'C:urisós ~!c)'f:i'é:::i.aies al. 
rengl.ón _educativo en J.99 5. proporción más de - 'diCit:J:°'o't'yec.,;:S_-_. iti~no;,. al 
19 por ciento de J. presupuesto que en- Méxi.co;;6torgÓ '~i\:E:.;.'t:.éi.do a tal. 
concepto. AJ. traducir estos porcen~aj es\_ eri: dÓl.are's; ---ericóritramos que 
el_ gasto educativo de aquel.la :Repúbii.ca 13\ldame:C-.i'C::aria: fu.,,' de 5, 250 
mil.lenes de l.a divisa estad.::>uriid.eri'i;.:'e~- mi'entras· el. -''de '_-'l.a nuestra 

ascendió a 14,833. EJ. cál.cul.o en;~J.--caso de Brasi.l. s~hi_',¡;.; sobre J.a 
paridad de J.. 02 real.es por d.óia:C-:> En México l.a equivalencia fue" de 
seis pesos por dól.ar. imper"'nt.e en l.os primeros d-ías _:-de' enero de 
1995. Además, J.a población brasil.eí'1a ese afio era 72 por. c:ie~to 
mayor a J.a existente en México. (Véase anexo dos) • --.-_-:- -_·: . 

En contraste. datos proporcionados por el. ·'-In-sti.-túto 

Internacional. de Estudios Estratégicos, organismo dedicado-·a. 
efectuar investigaciones sobre asuntos armamentistas, re,;el.aron que 
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Brasil fue l.a nación latinoamericana con el. mayor gasto militar en 
1995. ·El gobierno de aquel país dispuso de 6 '890 millones de 
dólares para operativos castrenses y pagar a 295 mil. efectivo.s. 

Por su parte, el. Estado mexicano fue ertercero que más 
capital. reservó en América Latina para 'su ejército.con una.suma de 
2,676.mi11ones de dólares . 

• As~Ínismo, el. índice de analfabetismo en Brasil es 
pa1pabl.emeri..te superior al. nuestro. En territorio amazónico. existíaff 
28 mii"ion;;,,;.,de analfabetas hasta fines de 1995, lo que representaba 
el. 1é{•p8r ciento de l.a población de aquel. país. En: ·México; :según 
C::ifra~ ··:PrC>porcionadas por el Instituto Nacional. para l.a Educación 
de los Adultos (INEA), cinco millones de personas se encontraban en 
tal . situación, cifra equivalente apenas al. seis por ciento·· de· l.os 
aproximadamente 91.1 millones de habitantes con que contaba nuestra 
nación. 

A este panorama debe agregarse una confrontación de los 
millones de nif1os entre cero y seis afies de edad que en. uno·:.Y otro 
país no se encontraban aún en posibilidades de asistir.a la· escuela 
para aprender a l.eer y escribir. En Brasil existían 22::·mi1·1one·s ·de 

infantes en tal circunstancia, l.o que se traducía,':eI"l:.el.•,"14:.por 
ciento de su población. En México había 15 mi11cirÍes ··de:• pe.quef1os 

inscritos en tal. situación, cantidad equivalent.e' ai\16'/::P~:r:- ,,c:iento 

de los ciudadanos residentes en el. territorio naci.º,nCl,J.~?-.· ··c. :· 

Toda esta visión numérica revela que. en :Brasi:1')prác::t.icamente 
una de cada tres personas no sabe leer :ni.:'.;e·,;.·c:~ib:i':r-':)1En >nuestro 
país, sólo un 22 por ciento de l.a pob1acióri;~,;i~~·~:ri6'l.ieritra _en esta 

posición~ sin embargo, en México l.a mayor .':Pa~t:E!:foe~fa~ :P;oducción. de 
ej empúrE!s bibl.iográf ices va o:r::-i~nta:da'.•.'hac:ié;,:';.~e~i::'1él:ia:ni:es de 

p
0
. rbir· maas:;,..· :Í.a y· secundaria. El· 53. 8 'por ~mSeir·~·c°"a7od'.o~-~.' ... ~e.1' \ib~r-~ej,ri20'.~60 iniiiones de 

que··~ir~u1.;:'ron en·'nuestro·' . ~ en'·1995 fue 
publicado' precisa:mente pa~a aÍumrio,;. 'de e'.sC)·;a; ii'i.~~t;;;,;i .. i:i~~i.cos. 

En 'Bras:i.1;.:ei. ~01;'.,,men de 1.ibrC>s ed.:ii:afio;íÍ;:>ara>estudiantes de 
primaria' y secundaria ·representó 'el . 4g "·pC:::r>.'c.:i·;,,~to 'de 1os 268 

millones de ej'ernpiai-es que circularon :·en'.: ese ::p.aís .. De el.lo se 

deduce que l.a :in:ausn:i:-.:ia editorial. ·en aquella nación. destina l.a 
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mayor parte de su producción bibl.iográfica a- una pobl._ación 
dispuesta a l.eer por iniciativa .. prop_ia:-. y sin necesidad de 
requerimientos escol.ares. 

El. probl.ema ea . de qui.enea, ~o;;jd.¡,;aean~·Ll.~ta.;. -~ _ 

Ante este panorama cobran réieyci€C,i'~Al.~·É;_iii;<1:L<lb~.is del. 

::~::~~:: ·::~::::~:=::~:n:~~::.;~;i~l~f ~~~~~;:=r::;~,~~~~;::: 
universitarios que no quieren ~e·e-~.~~::·:';~.~?~-~~~~~.~1:1'~.?.-;~o:'·:.l~:e libros ·porque 
nunca aprendió a l.eerl.os, po,¿qu'e·' ',i~;:{'¿~¡¡_fi~';'.:;·;i;~;i;'ontró el. gusto y 

porque para tener éxito profesionai:,;;_;.c~eF ~.C::éptado social.mente y 

ganar bien, no es necesario leer>i.ib~~~n3)•.:·~.~? ·. ~.· 
Asimismo, Zaid descarta:'· a'J:::·:;_ti,~~~~·; '·como un medio de 

comunicación de masas y afirma: "debeíno's>preguntarnos si todo l.ibro 
.,' ' 

necesita o· merécé l.a difu'sión masiva;·-. L·a. ·inmensa mayoría de l.os 

l.ibros no ·se. escribe para el. gran pdbl.-.i'c,:>• ni l.o necesita para 
justificarse·'. económicamente. Hay Lib.ros de baja cal.idad con 
públ.icos:· masivos ·:cOmparabl.es con l.os dé -:prensa, radio o tel.evisión, 
sin qtie .; pC;;i-' 'er'io .·dejen de ser mal.os .. Ló deseabl.e para todos l.os 

textos no es .. -.que tengan mil.l.ones de l.ectores sino su públ.ico 
natur'al.; 'el. que puedan al.canzar co'n .. una .. distribución perfecta y un 

precio-just.o.: De este modo¡ todo .:Posibl.e l.ector interesado por l.a 
obra tendría acceso a el.l.a•. 

Las pal.abras de María Teresi;{.:'·Martínez López, directora 
general. de l.a Feria Internacio~a:i'~deÍ· Libro del. Pal.acio de Minería, 

también cobran rel.evancia\trá.~(:_~l.a~i'cciil\paración de cifras planteada 
entre México y Brasil.: · _.~·del:ieiriC:.'s::pensar que no basta con ensef1ar a 
l.a población a escribi.'r;'":b'.;~;iE>ér .. 'para• que ·se acerque de manera 
automática a l.os libros·>·~~ . .;,'g:~s~~cOmo 'elevaremos el. bajo promedio 
de l.ectura del. mexicaric;\4 :E{~~er'.imos qúe~: ri..i~str~:pobl.ación arrie l.os 
l.ibros. Para el.l.o •es\' iñdispensábl.e :,l.a ex.istencia de instructores 

que l.l.even de l.a man~ al., individuo hacia .,;,l. mundo de los l.ibros 
mediante l.ecturas dirigi-das. La l.ectura:·no debe verse como una 

. ~ . . . ' ' 

tarea obl.igator.ia sino como un gozo. -Leer. debe ser una acción que 
produzca pl.acer por conocer, por encontrar y crear historias y 
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fantasías". 
Margarita Sierra, quien ha fungido como directora de ].a Feria 

Internacional. del. Libro de Guadal.ajara, establ.ece que el.: baj'o 
promedio de l.ectura de obras· bibl.iográficas es un fenómeno 
general.izado en América. Lati.na'y que tal.'.situacióri sól.o. reproduce 
l.as diferencias que en· otros terrenos :imperan. entre;.l.as. riaci.ones de 
esta región y l.as catal.pgadas como de primer mu?:do. ·Al. respecto 
señal.a: "l.as estadísticas presentadas en. 1.995. 'en iá' Feria,.del. Libro 
de Franc fort, Al.emania, l.a más grande en su ,gén~ro' en e;l. : pl.aneta, 
indicaron que América Latina produce 40 ,mii' tí tul.os : al. .. 'año .. En 
contraste, Estados Unidos, Canadá, Europa~ . Aust;;,.~i':ia ''·Y.· .Nueva 
zel.andia editan al.rededor de 4 50 mil. obras .. ·· ... ,. ··.:,l: ·,>,., ·'«-' 

m~l~~Ef ;~~~~~{~~~~~i if li~f~\l~\~1I:~~ 
naciones de primer mundo". -~:~~: "-·.~;~··.:<;~:-; _,_:'.·.~:.-

Esta crítica situación del. ·,me·r'C:adci:-1.'ibrero l.atinoamericano 
fue también expuesta en agosto ·.áe :i99'5 durante l.a inauguración de 

l.a XIX Feria Internacional. deÍ~',L{b:r:"~ de Uruguay por Francisco del. 
Carril., vicepresidente de ia:. :cámara Argentina del. Libro y titul.ar 
del. Grupo Interamericano. de .. Editores. En su mensaje, Del. Carril. 
expuso: "en este momento, l.á:principal. preocupación del. sector 
editorial. l.atinoamericano·es fomentar el. hábito de l.a l.ectura. 
Después de tres años de crecimiento, l.as editorial.es y 
distribuidoras de l.a mayoría de l.os países l.atinoamericanos 
atraviesan por un período de recesión e incertidumbre respecto a su 
futuro, directamente l.igado a l.a marcha de l.as respectivas 
economías nacional.es". 

El. editor argentino agregó: "el. l.ibro es una de l.as primeras 
mercancías que se dejan de comprar cuando hay crisis económica y 
también una de l.as primeras que se adquieren cuando existen signos 
de recuperaci6n 11

• 
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Sin embargo, Francisco del. carril. acl.aró: "no se puede hacer 
general.izaciones al. habl.ar del. seccor ·.editorial.. en •Arriérica Latina, 

pues en cada país l.a situación es distinta .. 'En Argent.:l~a.' el.. primer 

bimestre·- de l.996 ha sido bastante bueno• y,:en_:c;iJ~e .igual., pero en 
México· 1a situación es muy duraº. ~->. :( .. ~~·;_<-~-/< --- -

A fin de el.evar el. nivel. .de l.ectur~·:a.e ;~~i:-icia;:-·~a~i.na, el. 

~~~füii~~~:~~~::~~;~;:1:ii5~::-h;1;B~ir1Jt~~~rr1· :::~~~::;: 
LOS TEXTOS ESCOLARES f .,, 6 . ··<_> 

_ Para compl.ementar l.a comparaci~~},<:le:'::.nÜes.tro_. mercado iibrero 
con respecto al. de otras naciones es también.importante anal.izar l.a 
situación imperante en torno a l.os .. textos ~scol.ares y l.as ferias de 

l.ibros. 

La propuesta hecha por l.a Asociación de Libreros Mexicanos 
(ALM) en junio de l.995 para l.imicar l.a función de nuestro Estado 

como productor de obras bibl.iográficas cobra eco en voces como l.a 

del. l.icenciado Jorge Vel.asco Fél.ix, titul.ar de l.a cámara de l.a 
Industria Editorial. Mexicana (CANIEMO, quien expone: "en México el. 
Estado edita l.a inmensa mayoría de l.os textos para primaria y eso 

es justamente l.o que necesicamos se acabe. 

"En Francia, por ejempl.o, 1.os l.ibros se ofrecen gratuitamente 

a l.os niños durante ].os cinco grados de educación primaria con 

dinero proporcionado por el. Estado, pero eso no signifca que se 

regal.en. Los textos son prestados. Al.l.á ].as obras escol.ares son 

producidas por editoras privadas y l.os maestros sel.eccionan l.os 

l.ibros que consideran más adecuados, desde l.uego con aprobación 

oficial. porque se requiere de homogenidad en l.a educación para 
evitar que cada quien vaya por un camino distinto". (Véase anexo 

tres) . 

Vel.asco Fél.ix señal.a que l.a CANIEM sol.icitó a cinco 

investigadores de l.a Universidad ·Naci!".>nai·: Autónoma de México 

efectuar un estudio comparativo .sobre el.· .. manejo de textos para 
primaria y secundaria entre Méxic·Ó. ::/·otros ,;ueve países: Al.emania, 
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Australia, Brasil, Canadá, Cuba• Espai'1a, Francia, Inglaterra y 

Japón. 
La investigación fue fruto de .la información.·propor·cionada 

por .las embajadas de .los países invoh1crados, _:e·l.,s<i.'~éC:,.:M:u:.:idia.l y l.a 
Organización de .las Naciones Unidas 
.la Cul. tura ( UNESCO) . Sobre .los 
presidente de .la CANJ:EM afirma: "de 

para .ta. Educac{6n, .la ciencia y 
res;_,_.lt~dC>s :\i~i . a~ál..Í.sis, el 

16s ··-nueve - :P~l~~s' 'c~mparados con 
el nuestro, sólo en Japón se regalan .los Li.bl:"C>s-•:-:de\primaria cc>mo en 
México, pero aque.ll.a nación es r:iqu:Ísii1M1.: Nti.estZ:ó Estado obsequia 
entre seis y siete .libros a un alumno de priill·;,;,::i_a --;,.n cada cicl.o 

escolar y eso se hace durante seis af1os·. oe.-:esú:oe modo, un nif1o 
mexicano recibe regalados aproximadamente. 3 8 textos - durante su 
primaria y esos libros se producen gracias' a I'lu·é-5'tros .impuestos.". 

. -

(Ver :::x:ar:::s ;~ndamental. crear conciencia e~t~~ ~tri6SI} j6"."eines 

y padres de familia para conservar en · bUen .:- e~ta'dii(~e;;-,;;/.tE>xtos 
escolares que gratuitamente proporciona el ·gobi-erno·: y·_::devo.lverlos 
al culminar cada curso. Hacer.lo permitiría :Z:-erio;,ar,-·'ecifé;.:6nes ···s6l.o 
cuando resulte estrictamente necesario modifi.;ar '~l.l<-~·¿;;-;¿,;;;~:{cao y no_ 
cada aí"io. Si consideramos que en México para·· ei.'_ p-e¡,:i,.··í.oa6 escolar 

1996-l.997 l.a producción de 123 mil.l.ones de libros para. primaria en 
espaf1ol y millón y medio en dialectos indígenas . r.ec'l.amó una 

inversión de 800 millones de pesos, el ahorro de r,;;;~urs.os generado 
con esta medida resultaría real.emente importante y tal. ·capital. 
podría canal.izarse a investigaciones y otras tareas ór{enta.das a 
el.evar l.a calidad de .los textos, así como a .la crea_ción de 
bibliotecas públicas o el enriquecimiento de l.as existente.s. 

Políticas como esta son prop~as incluso de países 
económicamente tan poderosos como Alemania, int.eigrant::e· ·del grupo de 
las .l. l. amadas OO siete potencias indl.lstri-a1izádaSl·;·;,'él.e1 mundo M' al lado 

de Canadá, Estados Unidos, ,Francia, Ingl.at:erJ::á_; Italia y Japón. 
Sobre el uso del texto.escolar en'.terr{toi::-io,gérmano, Ve.lasco Félix 

==~º~=~ ~=:st:~:ma1nois~1i::~=d~:r::;ffit;~:J~61:~:~:: ~~:!~::::::~: 
y en calidad de préstamo _en iaSI/ eis~ueiC:..SI. ~fi~ial.es. En .las 
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instituciones privadas se paga por J.os textos". (Ver anexo 

tres>-· 

El. máximo dirig.erite ·de J.a CANIEM habl.a'-también :del. -caso de 
Austral.ia: "en ese país el. Estado· c.;Üip~;,. : J.ci..; -l.ibros -. a. - editoras 

privadas pero sól.o J.os proporcibria' gratJÚaÍtie'.:it:~ e'i,, , l.a~': e'sé::úel.a~ 
oficial.es y a préstamo~ (Véase B.:C: .. ~o _;;t:z: .. ·9 )·; _. ___ '•, ·-~:'· •: 

"Todo mundo J.e compra' a :ias e'di.'~o:r:a's;i~'p~-iv;,;.~.;.:s:f0~¡,e'i-o es6 se 
debe a que en esos países existe 'uri'a: :Le:Y :;:iei'i: I.Oibfo;:" i:..'ay't'Seiguridad 
jurídica para quienes producen J.o·s te.xtos· y:;'-ios-~editore'si•compiten 
entre sí por el. derecho a publ.icár obras --~:;;col..,;_resi~{:c:.:,:n .eiJ.o el. 

~~~;::. rE:st:J.:: :::e!~c~==o ~e:á0sr~u:d::::~~'{í~':; ;-~!~~=~~C>tC>:n::!~::: 
J.a Ley del,: ·Libro•. (Ver anexo dos). 

Los. ·padres pagan en Bspa.fla 

En. Espana, por ejempJ.o, J.os textós pará-pr:i.maria' :Y•secundaria 
no so~ propdrcio~ados gratuitamente por el. Estado;:ios'padres deben 
comprarl.os. En aJ.gunos casos J.as autoridades escoJ.ár-es ·oto_rgan 
becas para J.a adquisición de J.ibros .a J.os al.umnos cuyos padr'e:S 
poseen un nivel. de ingresos muy bajo. (Véase anexo tres)._-

La situación es simil.ar en Ingl.aterra, donde - empresas 
privadas editan J.as obras escoJ.ares, J.os profesores seJ.ecciona~· J.as· 
más apropiadas para cada curso y el. Estado paga esos J.ibros ;·para 
prestarl.os gratuitamente al. al.umnado. (Véase anexo tres)~--··' 

Pangramo en Amér;lc;a. Latí.na -_ .. -:·_·-.·:,-;'.-,--:'.:Sj~.'·_ <: 
Revisemos J.a situación del. J.ibro de texto en Cuba':y:.''Bra1siJ., 

países l.atinoamericanos con simil.itudes económicas con·:i'ésip'e_C:to a 
México. \.·-~,·· 

En Cuba J.os textos son publ.icados y faciJ.itados' grai::.uitámente 
por eJ. Estado a J.os al.umnos durante J.os seis anos de· .. ed~cac.ión' 
primaria y tres de secundaria" A diferencia de México.', en aquel.J.a 

- nación caribef1a no existen editoras privadas y J.os text_os escol.ares 
deben ser devuel.tos a J.as autoridades académicas aJ.· concJ.uir el. 
curso. (Véase anexo· tres) • Según J.a Asociación de Libreros 
Mexicanos, Cuba posee uno de J.os promedios de J.ectura-más_el.evados 
del. mundo. En aqueJ.J.a nación caribef1a con aproximadamente 11.3 
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millones de habitantes, cada persona lee una media de siete. libros 
por aí'\o. 

Por su parte, el Estado brasileí'\o otorga a editoras_ pri.vadas 
la producción de los textOs _escolares que gratuitamente, proporciona 
a los estudiantes- de·--prirnarias y.secundarias públicas, pero_ sólo en 

préstamo. En aquel país.sudamericano, donde la educaci6Il.i>;;:i.m'3.r:i.a 
consta de siete aí'\os· Y: '1a·'secundaria de cuatro, las autori-dades 
escolares proporcionan un texto único para cada grado. (Véase 

anexo A;:;s~~n : gr~tu:i.t~a y se :rega1an 

En México,- ·'10s l.23 millones de libros de texto para primaria 
editados en espaffoJ..,y)e1'.-millón y medio de ejemplares publicado en 
dialectos indígenas'-:-·con ,·motivo del ciclo escolar l.996-1.997. fueron 
enviados a 600" alrri¡;c¿,nE!S estatales para ser distribuidos en cada 
una de las ·95."'~{i.'escuelas donde se imparten clases ·a este nivel. 

- ' 
Tal cantidad 'de - textos llegó a manos de l.4 millOries 600 mil 
alumnos. 

' ·_, . '" ' 

Asimismo, -se ·publicaron tres millones de __ libr-os:. de ·diferentes 

==~~~::r1:a~ª~:s i;~a mo1d:~ ::c1~t::11':::e:rd:e~i:0 ~i~isl~~:i,::~t=n~~ 
de los Libros de Texto Gratuitos fueron, im~:~_esc:i_s: :·materiales .de 
apoyo para e1 Programa de Tel.esecu.ndaria. ,; ;:'_,_~:>' 

Según informes proporcionados por el licenciado · . .::nioni.-o.'_Meza 
Estrada, director general de la Comisión _Nacional de los Libré:>s de 

Texto Gratuit~s. fuéron 38 los títulos editados para los seis 
grados de :primar:i.a: siete para primer aí'\o, seis en segundo, cuatro, 
en tercero, : siete· en cuarto e igual cantidad para quinto y sext·o' 

Los ·1ibr6s de primaria distribuidos en México en septiembre. 
de 19.96 ::f-uer.on publicados en 46 de las 56 lenguas habladas _en _el 
país; . eón E!iio ·se logró atender _l.a demanda del 9 5 por ciento de la 
población ,indígena que recibe este tipo de educación. . , . 

Vale. ·además comentar que la Comisión de los Libros de Texto 
Gratuitos contempla en su producción a la población inv .. id-ente, 

sector de nuestra sociedad para el que editó 30 mil _ejemplares de 
primaria en sistema Braile con motivo del curso 199 6-19_97_. 
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Se redujo au costo· 

Entrevistado en su oficina de l.a comisión Nacional. de l.os 
Libros de Texto. G,;atuitos. Meza Estrada . sef'1al.ó. que en el. ciclo 
l.99 6 --19 97 -ei'" costo. 'prom~di;:, ld~·:- c:'ada c,}ej empl.ar·~~-e~t:r"egado 
gratuitamente a un -;·de. ·con 
respecto al. período 

convenio con la 
adquirir directamente 

tasa 

nos permitió aminorar 
infl.acionaria de 

entonces en 1996 cada 
haber firmado tal. acuerdo" 

no 

El. ti tul.ar de ;l.a Comisió:' · Nac:i.ona1':¡:de:;;-r,c:>s¿'.'.Libros;¡:;de TE;!xto 

;~;~~~~~~~g:;:;;:~r~~:~~ff f~?!I~;~~tf~?~fp~~i~i1~;g 
promedio de 318 : pesos. Al.' Estado l.a produccióI1 de • ios ~j em:P:i'.ares 
correspondientes·· 'a. cada af'1o le cuesta una media· de. 3 s:- P_.;,sos. -,. .. :-• 

Cuando se ·J.e cuestionó si existe el. proyecto de edita:i:;.,.-textC>s_. 
para secundaria, "el. funcionario responde: "se ha pensado,- porqÚe ha 
sido una _necesidad externada en reiteradas ocasiones por:.:_padre·;;. '.de 
famil.ia y maestros. Sin embargo, históricamente el. compro!Tlis_o de 
nuestro Estado ha sido editar l.os libros de primaria y-po·r ahora· no 
habría disponibilidad financiera para atender l.a demarida•·;d~ :J.a,_ 
educación secundaria". .-.-,·· .. ,. 

Para testimoniar que l.a Comisión de l.os Lfbros de·: d-E.~t~ 
Gratuitos no ha editado ejempl.ares de secundaria. por··éa:%°encia 'de 

~~:~~::::=c:~~~::::g::i:~~:==~~::~::ó ::~·::I::_}a::I_~p:u~bº_f_ju_.i-_~
0

c•_=_::_ta:_f•-,; ___ i_~_-.t_ód{e·_%'_;~E~~c 
Rel.aciones Internacional.es ·--para_•: apoya;x:-· a. , _ 

::
1 :::~:r i:: 1:dietl.::0°:Cl:~::::e1 ~~==:s r~:~~:x:1:~:~-:~ett!~fi~&~t6t!·i~ • .. 

ejemplares. Nosotros.l.os~ubl.icamos y se.l.oseI1'.,;:.í.á'm;;~iC1P~~áI1d.;Í1.os,a 
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nuestros costos y naturalmente ellos pagaron el monto .ie su 
producción y distribución". 

VAMOS A LA FERIA ••• DEL LIBRO 

Voces autorizadas vinculadas con nuestro mercado editorial 
coinciden en afirmar que las f erías de libros constituyen un 
magnífico medio para motivar no sólo el consumo de textos sino para 
fomentar el hábito de la lectura. 

Al respecto, 

Librerías "Gandhi". 
Mauricio Achar Hamui, propietario de 

sostiene: "siempre he creído en las 
l.as 
ferias como 

una opción extraordinaria para motivar al público a consumir textos 

y leerlos. En el caso de la capital pueden obtenerse magníficos 
resultados promoviendo este tipo de eventos en cada delegación, 
pero no sólo como la posibilidad de venderle libros a la gente sino 
de poner a su alcance otras ofertas culturales como la música, el 
teatro o concursos de novela y cuento en que se otorguen premios 
pagados equitativamente por todos los feriantes, algunos de los 
cuales podrían integrar el jurado calificador•. 

María Teresa Martinez López. quien ha vivido la experiencia 
de ser Directora General de la Feria Internacional del Libro de 
Minería, opina también sobre este tipo de sucesos: "las ferias son 

en esencia eventos de comercia1izaci6n auspiciados por las 
compañías editoras y todos aquellos organismos dedicados a prever 
de algún tipo de información a la sociedad. uno de sus propósitos 
es apoyar la industria librera en los mercados nacional e 
internacional. Son para mí puntos de encuentro entre todos los 

personajes vinculados de una u otra forma con el libro. 

"Pero así como estos event:.os cumplen una función de 
comercialización, también acercan al lect:.or con los textos y al. 

hacerlo difunden la cultura. Entre más ferias del libro existan en 
todas las regiones del territorio nacional. mayor oportunidad 
tendrá el lector de diversificar y acrecentar su cultura". 

Gabriel zaid, quien en 1954 presentó su tesis profesional 
sobre un análisis de la industria editorial nacional en el 

Instituto Técnológico y de Estudios Superiores de Monterrey y a 
través de su empresa de consultoría ha realizado en los últimos 
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anos diversos recuentos escadíscié:os relacionadosc con el 

comportamiento' de nuestro mercadolibre:ro, c~iéri háblade la 
imporcan,;i.a ,de.· 1a~ ferias de. ol:;-i-a.s· bU:>1iográficas: "es 

~~~~~~~~iif r~~~~~~iitit~,í~?41;~~:~::~: 
'La'<'ináa·~ grande del m:und.c;:·,.:c· · .,. .. .... ,:c-::·~ .:.:· 

cad;,.;ano; normalrne~ce. en ·ei ~~s· de octubre, se·org,;.'niza· en 
Franc.fO,¿t.:/A.J.emCl.rüa la feria i,,;,terna.cú:>nal·de libros:más; gr~:riciE!d-e1 
planeta. ·i:::a. efectuada en 1996 fue ia n'úriiero' 48 ·y ·e:;6ricó'.:'··C:é:>n la 
participación de 110 países, cifra sin preceaeri¿¡,;5.j.'· E:n '1995 
asistieron97 naciones. No obstante, el evento de''i99:6·'tu;o uri·14· 
por 

fue 

ciento menos de visitantes que el del ano precedente•:• . ·:e: ·. 

Eri 1995 la asistencia a la.Feria :rnternaci.ona1'cie·Frané:forc 
de 319 mil personas, mientras la versión de i996 ·recibió· .. a. 274 

mil ·individuos. Pese a ello, por primera vez en la história'·de este 
magno acontecimiento librero se superó la cantidad de· nueve mil 
expositores, fenómeno interpretado por los expertos en la máceria 
como un síntoma de que el negocio editorial ha superado ia crisis 
económica imperan ce en la mayoría de las naciones del. mundo. En· 
1995 fueron 8,900 los exhibidores concurren ces ·a.: este· 

acontecimiento realizado en territorio germano. 
Para monear la Feria de Francforc 1996 se requirió d·e. SCL')nil• 

metros cuadrados más que en 1995. Informes oficiales ·-rE!_~ei~arc:>n. quEl 
la exhibición de octubre de 1996 se instaló en una:·sui;:ier'.ficie_:~de 
182 mil metros cuadrados. Las 310, 400 obras expuest'~s-~fed' é'sc:e 

evento D~:':~~n ~::re:::::ro~í:: n~:er:u:~~i~:ec;:e~~~f,/~~k;::J\~:96 ,-
Francforc organizó más de un millar de eventos.:·: culturales 
vinculados con el gran encuentro 1i.brer6. ·: •Ai'ertÍCl.,:L;.''a_':,:,·cuv.;,-- el 
contingente más nutrido de. e~posicores .con 2 ;·sao; :l'.e;;:~-;.:~.i:.;;rc>n 'Gran 
Brecana .con 860, Estados• Uriidos :con 816 ;, Fraricia "co~-,31. 7 ;· 
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México, presente 

La Cámara de la Industria Editorial. Mexicana (CA.NIEM) se hizo 

presente en la Feria de Francfort 1996 en ~e~resenta~ión de 100 

empresas de nuestro país dedicadas a producir, libros; La CANIEM 
exhibió 1, 200 obras en sue1o germano~ ~·=-.oc:~~-= e=-=-- __ (' 

rnos tradas ··por :: Méi:i~C>'' Entre las novedades en.· el 

cuadragesimoctavo encuentro librero de Fra.nc:ÉC:n:-t·'d.eist.'élco: .in video 

de 30 minutos de duración proyectado en una gréln::pant.3.:l1"-:·d~ cu¡;¡.tro 

por tres metros construida con rn6n~t6reis/ de · t'eÍ.e~.:Í.~i.'6ri 'de 40 

pulgadas. En la parte inicial del video, la'::.·c~~EM ·:rn6st:Í:-ó una 

impresionante rotativa M 1000 Harris de DoÍlne.l'ley;. la- más avanzada 

del mercado. Esta máquina se ubica en san Juan d.ei·:Río>ouerétaro y 

es capaz de imprimir 45 mil pliegos de 32 páginas cada uno. en el 

lapso de una hora. 

El video llevado 

costó 50 mil dólares, 

nacional.es dedicadas 

por la CANIEM a Francfort, cuya produc~ión 

dio a conocer información sobre la·s empresas 

a la publicación de libros, a·sí . corno los 

servicios y productos ofrecidos por el ramo editorial. rn·exicano. El 

dinero utilizado para elaborar tal grabación fue proporci_onado por 

las compañías editoriales interesadas en hacerse presentes por,este 

medio en Francfort. La participación mexicana en la cita cumbre del 

mundo del libro en suelo alemán requirió de una inversión de 120 

mil dólares. 

El. libro goza de buena sal.ud 

La Feria de Francfort de 1996 

presentación 

cobrado por 

tradicional aún goza 

los textos adaptados 

de 

a 

reveló que el 

buena salud, 

computadora y 

libro en su 

pese al auge 

la internet, 

también conocida corno "supercarretera de la información". 

En el evento organizado en territorio alemán trascendió que 

los mercados libreros de varios países registraron mejoría durante 

1995 y los primeros meses de 1996. Por ejemplo, en Estados Unidos 

la venta de obras bibliográficas entre enero y septiembre de 1996 

reportó un incremento de 5.3 por ciento respecto al mismo período 

de 1995. Los editores estadounidenses señalaron en la Feria de 

Francfort que la comercialización de libros en su país en 1996 
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podría generar una util.idad de 19,900 mi1l.ones de d6l.ares más en 
rel.ación con el. afio precedente. 

Los edit~res nortea;,¡eri.;anos 'proyeÍ~~an arn;;,l.iár ,e:O un 24 por 

ciento SU mercado·· eri fos '°tlltim~s tl'."es af'Í.osc,dEÜ; sigi6. . 
Por su parte, Gerha:rd K{,.rtze, president~- dE!' l.a 'Asoc:;:acióri ·de 

Editores y Libreros. Al.emanes, sefial.6 en 'eldis.cu*.:;? :i~;;,.;:~~al.d;;,.l.a 

:::::::~,~::::;~:::E=~~:~~í:~~~~::1~::E¿?2t~~!t~~tJ~~~~~°'1~: .. 
precisa de l.a magnitud .de esta cifra, basta de'cir·que.:ias"'compafiías· 
editorial.es estadouriidenses estimaron en · Fraricforii·~:Ciüe>" su 

.. . ,-,,:·· ·.··'.'·:•.'."·.'··e 
producción en 1996 ·sería de. aproximadamente 52 mi.i: títúl.'os'.: 'E,sto · 

:::::~:e:º:~~=~~::::;::: ::i.:~::::P::::::::~~~~tJJ~ffe;~~M~•· · 
Americana. ,\':' ·"~J: >·':>): .· 

::::~?:~:~~:~~~:::;~;y¡ f I:~:~~:~;~::~~:t f!~~If~tl~~S·· 
de obras bibl.iográficas en ese afio fue cinco por ·cie~to:'fmay:()l'.":'<éi<~a 

de 
199:~ l.a Feria de Francfort 1996 trascendió' =~~~i~.J~f(~~:i'~-de · 

~:~ra~::6o:e::s ;:::~:s .. :"'e:ib:~:!::r::a~i:ti::::: .. ~~~~~·~W2~~~f.±r:·. 

IB~::g~~~~t r~~~i~~~~~~~ª;~~::~?~¡~~illli~~É 
Después ~~;;;~a~\F'e,~i.a,¡ de · Francfor;.t,. l.a• f~ria<organiza,Cia ·cada 

:~:n:~r~~~ .. ·~f~~~é>.~~~-~:te~if{n~·-.b:~.e .. bª~.~.~ .•. · . .,_~·.;i-0J'··g:·····.r···r·_ .. :áo.'.r.·f·.~.·.f'·,.· .. :·sci.;i_·.'.a·.·.~.~--.5~~1t~.-~.e-.s·arn·'··e·,;l.i~-~~~~-·,·~~~~:~:t~: 
encuentros· d~;·~dj_~¿,,;';¡,¡..d~!~:~~:~-. .... -'-~ ~ . et} ~ .·. pÍ-~ri~ta ~ 
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Respecto a la Feria de Miami vale comentar la apertura que se 

ha registrado en las ediciones mál;. .reciel"1tes de ese evento hacia 
los literatos hispanoamericanos> De . este modo, el importante 
encuentro :iibrero 'efectuado en.:.1a·:·penínsu'1a.•de · lá Florida ha roto 
con el perfil de otros suce·s-oS''Cie '-ºii!'sta'··.·ria:turaleza ·en territorio 

estadounidense. donde es abru'.madora ia•"':í;:ire~;,,ricia::ae_ obras escritas 
p~r a:utor~s ·de origén aÍl.gJ:OSkl:''.fóri<:'.~:~:::~Í.~·:Í:inei'~,~-;1·~-?'.: dÉ:! ~~xtos dir~~idos a: 

hispanoparlantes. 
Comc:i 

escritos en 
parte de 

espai"iol, 

».;~- ( ~ .. · :'.· '"'·'<<. <: ::: .. 
su ,IJ';;.i:!'..d{~~i; c:i.i, ':;;apertura hacia los libros 

la ·Fer.Ús.!CléWMfiimi. ~f.;;ctuada en ~oviembre de 
19.96 contó con la presenc:Í.a de -1:os·· autore~·-mexicanos Homero Aridjis 
y carmen sou11osa, así como _ae·•ia:· púertOrriquef'ia Rosario Ferrer, la 
espaf'iola Rosa Montero y ei_ ·chileno ·Gonzalo Rojas, entre otros 

literatos hispanoamericanos. 
El mexicano Aridj is fue· invitado a dictar una conferencia 

donde presentó su libro ;En·quíén piensas cuando haces el amor?. En 

el evento, identificado como "El mundo de Homero Aridjis", el 
escritor mexicano leyó además algunos poemas del libro Tiempo de 
Angeles, editado por el Fondo-de Cultura Económica. Por su parte; 

Carmen Bou11osa tomó parte en una de las varias mesas redcn.;déls 
organizadas en el transcurso de la feria. _,,. 

rotund:~t:::::t:l ~~ :i~~a~e d:g:::o P::1:99~~ ~:~: ~~:~~Ei1~~1~t~: 
registró la venta de 17.5 millones de libros, vo1umen.J·32Ci:>Or~.iento 
superior a los 13. 2 millones negociado'á· en ··19·94•l·,_·.•_:'8._;L._4~s··~ufi1\aa"<:i __ :·ed .. _"e·-_.:·. 
derivadas de la edición de 1996 ai;;;:,0;>.aieronc a .'. i:t.i._i:iori'es 

dólares, derrama económica 27 por ciento:mayor a·la'de-1994, •. cuaridc:i 
los ingresos fueron de 66 millones de la divisa ·estadounidense: 
Para montar la edición de 1996 se. r~~:i.rió una i~ve1'sión dé ocho 
millones:· de dólares . 

. Los organizadores de la Bienal. de Sao Paul.o de 1996 vieron 
rebasadas sus expectativas de ventas. Ellos esperaban negociar dos 
millones menos de ejemplares. Asimismo, la afluencia de millón y 
medio de visitantes al. evento representó un incremento de 300 mil 
personas respecto a la versión de 1994. La Bienal 1996 contó con la 
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participación de 811 expositores de 22 países y en el la se 
exhibieron 152 mil.·títulos, incluidos tres mil. lanzamientos . 

. ·La •Feria de. Madrid es otro de l.os grandes encu;,,ntros 'libreros 
en. eJ. mundo.· En :1.996•,esta exposoción de obras .bi.b:li.og'ráfi:c;,,_s 

g;~;~f :F;~I:::g~c~~~
1

~~=:~:f ·p~:;Y{~~i~~~!~1~t~!li~i~c 
exhibición de esta• Feria fueron mostrados··~.l.''/600.'~t1.t.u1os:'·f.\,'As.ir.li.'srno,: 

la reunión contó con ia participa~f¿,~«,;f;e~r~!~.'9,:~?·~f~);.s~~~.f;g~:t;{:,~95 
editores, 51 distribuidoras y· 15; organisiinos.>i•ofic'i·a1"es:ft·espafioi·e·s. 

:.::b:~;;:r:é~::: .. ~610 acudier~n é1· ~~~~~-~.d~~·~~{;t;j~JJ.~~?~~f;;,ff;~ª 
Entre los principales. eventos edi t~rial.es Y~l"l~~:r-.nacio';'élies: a:;;;· 

;~~:::::~:~: s~?:;?:.m:::::=:::~:::d::f :r;i~~§;~l~~~~iE· 
modo, vaie mencionar "El: Mundo del: Libro '96", ce1ebradé:l':eri• .. ::Praga·; 
capital: de ia Repúbl:ica Checa. Ahí acudieron 628, ed.i.e'or:i.a:l~s':éi~'.20 
naciones ·y la' producción bibl:iográfica exhibida requi:rió .. para .su 
acomodo. de tres y medio kilómetros de estantes. Los pa'í.;.~.;. 5;,;;, 
mayor'.'.representación en ese encuentro fueron Al:emania' .. con.:240 
editorial.es-y Gran Bretana con 46. 

• - . i 

' _· .... ·. . ·-
:En ·América Latina también destacó durante 19.96' ia:.XI~Feria 

Inte~;,;;._cional. de Buenos Aires, Argentina. A est.e."suceso /acud:ieron 
30 ··editoriales mexicanas para promover 400 títui~s ~· : .. 

. . ' - . - - -· -- - '>:h~: -. 

. ~=a v::r~::orl.iiz:rd:ra;e 
8

:or;:x~::asco · Féi~~/ ti tUl.ar ·de· l.a 

CANIEM, ·Sef'1;,.1a l.a existencia de aproximadamente.,'5o'~'f.J;:~:t~si;i'ú:ireras 
en .. nuésC:~o•pa:Í.s .· La más importante de el.ias · ,ai;;\ái'~¡'irite~rúilc.ionai ·de 
Guadalajara, · Ja1i.;.co, que normal.mente se l.~e'~;';:;·~ ,6'a~b en·. ios 
úl:timo'iSf'dí~;,. .de·nciviembre y l:os primeros de dic.iemb~e de cada ano . 

. O~ros · '.á.os importantes encuentros de .edil:..;~<;!s de obras 

bibl:i,09]:-,áfi,cá;a '<;!fectuados en México son l.a Feria;:rriternacionai del. 
Libro '.de.J., Pal:acio de Minería y ia Feria Metropol:itana del: Libro, 
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ambos celebrados en el Distrito Federal.. 
En 1995 se realizó la IX edicióri de la Feria Internacional 

del Libro de Guadal.aj ara y para tal everito había varios·, temores: 
poca asistencia, bajas ventas, mínima· ... participación de .editores. 
Sin embargo, durante sus nueve ·d.ías ··,de·. actividad·. la ··Feria recibió 

más visitantes que en 1994 a .. pesar;:··de ·1a crisis,, económica La 
concurrencia en 1994 fue de·25o:m:Í..i .. perso:nas, en 1995 hubo 275 mil 
asistentes. 

reunid::imei:m~~9~~s o~1~a:x~;t:~~~t:.o::~~::5 c::::::.d:~ ~:raqu:a 1~: 
edición de la Feria, 583 fuer'C>I1S'e~tranj~ras. También se reportó un 
incremento en el número de·':·p~ofes'io:nales venidos de otros, países· 
para promover libros. En .:'i99'4,>ai:ribaron 1, 375 provenientes de 33 
naciones, mientras en.1995'.'ii',;,g"'ron· 6,500 enviados por 26 países., 

De los 275 mi1 .. :visÜoantes>a1 encuentro librero efectuado en ., ... ,-. 
1995 en suelo tapatí6;>·2os····mil.· fueron adultos o jóvenes,., pero 
también conocieron la Feri·a·•.' 67 ··mil nii'1os. El evento permiti.ó la 

exhibición de 75 mil. tíc'ú.ids. Organizar la Feria costó 4.6 mil.1ones 
de pesos y las ventas asc<;!ndieron a 4. 8 millones, así es .. que ·hubo 
una utilidad oficial. de ·•200: mil pesos. · ... 

La Feria I:nternaci~nal. real.izada en territorio j al.isc.i.~I1se es 
organizada por J.a uriivers:Í.dad de Guadalajara y en. Ta' ed.i'('.;ió.n ''de 

1995 se llevaron a cabo paralelamente a la exhibición. a9.oi:.:i?;i.';;,:;· 
bibliográficas aproximadamente 200 actividades· dei.•:'.:.;·,;;\,;:á.'~ter 
cultural, inc1uida la entrega del Premio ·d.e~<c'i-'j_~'i,,'C-~tura 
Latinoamericana y del Caribe Juan Rulfo. ···''\,'·~·c .. c:;,•: ••·· .··::·. ; ... · .. · 

:::;:;;::.::::::::::':-:,;,.:::::::::.~ :=::::ZLif ~:~I~~~~4~:!F:~ 
dobl.e de 1.o que costó J.a de 1995. :;--. "· <.7-;ó:.~.-:.-",.: .-:.0 ,-.:,:,:.'::J:-:~>::.'.: 

La x Feria Internacional del. Libro en: Gua~~~~j~~.~~iC::;b~t~ ·con 

la asistencia de aproximadamente 275 mil perscm.;.,~.;;•t'."'r1·7l:""'·z. eiiás .60 
mi l. jóvenes y un número igual. de nif'l.os, s;egúri ·:reportaron los 
organizadores responsables de este importante ·a:é:::ontecimiento 

editorial. y cultural.. 
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del. encuentro l.ibrero ·realizado· en l.a 
como su máximo responsabl.e a Víctor 

c.3.pital. 
·1anuel. 

Gonzál.ez Romero, rector de l.a universidac:L de Gu.;_dal.ajara, ·quien .fue 
auxil.iado por Raúl. Padil.l.a López. _en su. cal.id.i;.CÍ . de j;,,;es~'dent¡,, del. 
evento. i'm;i_entras ··que Mari carmen: ''é:::a~ái~sF .. ;.;~ cM~:g:.;;:';::':C~'~"c'·si.~·rr~ 
fungieron. cé:>ffi_~,.- ~i~.ec~o~as . ~e.··-~~ _,._·F~~-~-~-:>,~;·~--- <;'._. ~-;.~::··· :~~~-:~_~·-~;52 ~~~~~;,~,,~¡~;,~~~~~~~- :;:~~-~> ..... :~·;' 

La·:: exhibición l.ibre'ra,se'::;l.eyantó)'sobre_· uria:.súP,e;,::;,f~C::}·.=,· de JA 

:~~ta~::;::es··c~:d;:;:~a\i;:~·~~]~~~~,ff~~~~'.:iB~~~~~!;:'~ .:·ssf¡~~J;:'~.fHs~·i::. 
programaron 2 8 O· ac t.i v:idades c1il.tural.esA':Y,c>.accidérniC:::i9,S. <donde 

::~t ~:~::~::. 9 

o o po~;~f sft;fir:·; .. ; :0:.:~c~:{·:;t~-i~~i~t~~~~::.~~~~~:.:ªrn~ri~e '
2 9 

Al. hacer .un:: ba~élnc:;:e;~de~\:~a;: x•o:'eX::ia;,• I~te:rn09.cional. del. ~ibro de 

~~==ª~:!::~~<:f:~~,~~.~~~:;~~~~;t~~~j~f~~át~·~~*%1~~f.~~~·:I:!:::t;:l.~:~~ 
satisfacer ia:, demandaji"'.de;.,~.l.'os'.•.edi:tores·:·.'.'.deseosos••:de participar en 

:::1:;~::1ts2~~~~S:~F1~~~~:s::i1~1~~:s;:r~::~~:·!:J:~~= 
l.os gobi.erné>s• estatal. y federal., ·ª fin de dupl.i.cár .el. espa.;.i.o· de 
exposi:c'ióh .. Para el.l.o requeriríamos utiiiza:r. Ün ):.e..;r¡;;noiai.,;dai'io a 
Expo' C3l.l;;.:ci;,;:i.a:i;,._ra .con una superficie de i4 mil. .~E!~ro~j cl.la:ci,ra.aos;¿ como 
l.a··empi~ct'da· para esta X edición de l.a Feria".=" .. :. ._:, .,, ..... ''" 

<sobre l.os resul.tados financieros de l.a. fe:da,t.~:Pa:t.la::de l.996, 

::~~~:::il.:: ~:::: :::if:;;ó r:~::m~:re:~:::;~fi;~~~viiiffl~Z 1~!e:~! 
recuperados por medio de l.a venta : de s't:'arid; -f~J;;:t;;f:i'.h~'.;;'.e'sc:> ;,.n 
taquiiia .. , : · :\: · · · ,. '':'.;; >< 

Aunque no habl.ó de l.os vol.úme.nes ·de. ventas de l.~s '.'edit~rail.es · 
concurrentes a l.a Feria, . :Í?acl;il.l.a ··aseguró que·. comérciaimen:te, el.. 
suceso fue un. éxito.,para ia:··mayoría de' l.as empresas expositoras;· 

Padil.l.a López especif·i-.:ió ql.Íe la Feria de Guadal.ajar,;. de l.996 
contó con el.· patrociriio:de 20 instituciones públ.icas y privadas, 
pero dejó.ver ·su.confi.a:nza·en incrementar el. número para la próxima 
edición. 
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Por su parte, Mari carmen Canal.es, una de 1as dos dire:·::toras

de l.a Feria, sentenció que para l.ia ·edición. de 1997 ya· ·están 
vendidos todos l.os 1ocal.es de exhibición ·de -1ibros· y' adel.ancó. que 
se dedicarán exc1usivarnente tres días de».:: acti.vi·d.aa· ·para - ·ias 

profesional.es de 1a producción, distribución § ·c~rnerciaiizaci_6n: de 
obras bib1iográficas, a fin de que puedan·-rearizar--negociaci.onés-,y
convenios edi toria1es. Asimismo, canal.es agregó: •a' d::Lferen8'.i:a'_, de 
1a Feria de1 Libro de Francfort, A1ernania,_ a· l.a·· ~e.·,~ri.ic'~~mE!l'lt:2e 
asisten editores, distribuidores, l.ibrerOs, ~ome~c,~·a.1i'~~·~io~~_,~:s'~ · 
promotores y agentes literarios, el. evento de Gucii.eta1;a:i~:r.c{Y~·~g,;irá 
abierto al. público para l.a venta de obras, pues• es. e.1:.~ t~PC:Í?;de;;:feri:"-
que coricebirnos desde un principio" . -.. ;t:, >.;, ,,.-.,<. 

Segdn datos proporcionados por 1as autoridades1\o:C:~aiii~adoras 

t~~~I;ff f~:;?:iJR~i~;~~:{~;~fH:;:J:E;1;tl~~lli~2~~; 
De igual. modo, l.os directivos de l.a ferf~·. '.'f·i:~:C:ii,.;:;.:r'o'n· que 

~~:;::ga::::s::ittao~::i:s5 d:i:6 ;~::~:.s A=~rni::;~ t:~:::tI~¿o:;:: 9;~ 
de l.os · 14 mil. metros cuadrados donde se l.evant.ó . l.a~" 'exposición 
fueron· _destinados a l.a exhibición de textos par· computadora, 

mientras que otros 340 metros se asignaron corno zona artesanal. .. 
La X edición de l.a Feria Internacional. de. Guadal.ajara estuvo 

dedicada a .Canadá y Margarita sierra, 1a otra de l.as directoras de 
este encuentro librero, anticipó que 1a versión ;dé 1997 .tendrá_. corno 
invitado de honor a Argentina y l.a de 1998. a _Puerto Rico, en. su 
calidad de Estado 1ibre asociado a Estados Unidos. 

De1 Metro a Exh:Lbimex 

La Feria Metropolitana del. 
durante junio de. 1996. Este evento 

L.ibro .;umi;>i-ió. su xxv•. edición 
s:urgió: en 1972 por· iniciativa 

de1 editor Javier Ortiz y su esposa, "qui.enes· propusieron se 

organizara el'l; el. pasaje del. Metro. Zócalo-Pino suárez en- _l.a · -ciudad 

de México. Las primeras 22 ferias se efectuaron.ahí. A partir de 
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tras1ad6 a Exhbimex, 1ugar 

especial.mente acondicionado para exposiciories Y> ubicado·. en e1 cruce 

de avenida cuauhtémoc y Antonio ~; _Anza. . .. -.. - -. 
En· 1996 1a Feria Metropo1itana del Libro .:congregó durante .una 

120' -Y - , , a· 1:3: 

P.er_so:ia~. ~· 

1á'.:b6r.; de 

ios 
por 
2, 400 .. ejemplares a 
en.ventas lo ocupó 

de 1.7 

fueron 
editada 

::=~;O ::~:::~:~::::~~:;.01v~:=:~"1~f 6~: .::u:;::;:::: 
las editoriales recuperó su inversión·;_.<~~::-::;',":, -'~';'· 

En Minería también hay sitio.,: :':PáJ:'¡;i\~éie.1'-_,- l.ibro 

El Palacio de Minería, uno de ;'io.SJf{recini:.Os .universitarios de 

~;:f ~ti~Z~~~~~iª~~:~~~l~lf ll:~it}~:~~~~:?:;~ 
editorial.es y en el1a se exhibieron,700 .milé i::Ctiilos:y~,sei cel.ebraron 
350 acéi:Vid'adesculturaies y- artística:~: ·_2:.;_ ... ,,· '.(/ ' 

Pára.J.axvrrr edición de J.a Feria .Interna~ic:;t:iai~ciei.,i.i:bro del. 
Pa1a~iC> de:•:MinerÍa;i pJ:'.ogramada para efectuarse,:der5:2i.'.de. febrero al 
dos de. marzo ·de, l.997. sus organizadores anunciar,ori' l.a presencia· de 
1, 400 empresas .editoriales y de por lo menos;· 20 ·países. Asimismo, 
anticiparon· la ·participación· de una d.e~en.a_- de organismos 
internacional.es .·relacionados con el libro, poco :más de 50 
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dependencias universitarias de distintos sitios de 1a Repúb1ica, 
a1gunas secretarías de Estado y varios periódicos de1 país. 

Las autoridades editoria1es de 1a UNAM informaron también de 
1a programación de aproximadamente 400 actividades cu1tura1es como 
tai1eres de fomenco a 1a 1ectura, eventos para e1- púbii.co :infa_nti1 
y presentaciones de 1ibros con motivo de 1a Feria ~e Mine~ía de 

1997. ::" '. . 
La xv:r:r I versión de1 encuentro editoria1. ·.efectuad.o .. en·. e1 

espaf'l.o1 · Manue1 ···Toisá; : fue 

estados·· d~~-~Gu~I"la.ju~to, 
pa1acio construido por e1 arquitecto 
dedicada a 1os 1ibros y escritores de 1os 
Querétaro, San Luis Potosí y zacatecas. 

·;: ' o • 

Dentro de 1as novedades de 1a XVIII .Feri.ii· de·; .. •Minería se 
programó 1a apertura de un espacio denominado ."Nueya.sI;_té·.;n.;logj'.as~·, 
a fin de permitir a1 púb1ico entrar en contacto .•.;on; .i:ristit:'.u:ci.:Í.:on.;,s y 

empresas dedicadas a 1a fabricación de producto!;;:. l;,ar,;.· C:onii:>l.J.¡¿.;ido:C°as 
"multimedia". .,)·-

En 1a ciudad de México también· se 11evan -éabo otras 
reuniones bib1iográficas de menor importancia que ·1as:C:i..tadas. como 
1a Feria de1 Libro Centífico y Técnico organi~ada por e1 Instituto 
Po1itécnico Naciona1, 1a Feria Naciona1 de1 Libro de Antropo1ogía e 
Historia, 1a Semana Internaciona1 de1 Libro de Arte o 1a Feria 
Internaciona1 de1 Libro :rnfanci1 y Juveni1, cuya XVI edición fue 
montada en noviembre de 1996 por e1 Consejo Naciona1 para 1a 
Cu1tura y 1as Artes con 1a participación de 300 editoria1es sobre 
una superficie de 20 mi1 metros cuadrados en e1 Centro Naciona1 de 
1as Artes, ubicado a1 sur de1 Distrito Federa1. E1 evento contó con 
1a concurrencia de aproximadamente 250 mi1 personas. 

Aunque e1 número de exhibiciones bib1iográf icas en México ha 
ido creciendo cada año, en nuestro país só1o 1as Ferias de 
Guada1ajara y Minería manejan cifras de expositores y títu1os 
comparab1es con algunas de 1as más importantes en el mundo. 

REPORTES DE LA CÁMARA DE LA INDUSTRIA EDITORIAL 
MEXICANA SOBRE LAS VENTAS EN LAS 
FEDERAL DURANTE EL PERÍODO 19 91-9 5 

LIBRERÍ:AS DEL DISTRITO 

En México vender libros parece haber dejado de ser negocio. 
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Margarita Sierra, quien como directora de la Feria Internacional 
del Libro de Guadalajara, Jalisco ha vivido de cerca el 
comportamiento de nuestro m'ercado de obras· bibliográficas, .se:í':l.ala 
sobre el tema: "de acuerdo ·co1i<·1a·.:CANIEM, en· 1994. se imprimieron 92 

millones de libros en nuestr.o¡,paí:S ' .. ·pero no todas .las obras llegan 
a manos del lector". 

En una charla soste.iJ.l2í~:·c con ella durante una de sus muy 

frecuentes visitas a la ,;.iudad: de México, .Margaritá. Sierra aclaró 

que em el país existeI1 · 27 .. ··mii' posibles puntos ;,ciei,:Ve"::it~; de 'obras 
bibliográficas, a pesar de que la CANIEM habi.a::~·de_'.:'.~·,900 y ,,la 
As'ociaéión de Librer.os .M.;;xi~'aI1bs· de 1, 300. Sierr;;;;: (iuien:~es una.d:e' 

~~:f J::f 1J5~;~:i~1&~#:~EI~~;:~~~iál~li~~~~ifi~~ 
podernos concluir qtl~ e.·.,.'l cada lugar se. compran' .•. en\,:pro:e~.~o''(ocho 

~X~~/.~: ::'·:r'::~-. ~~: ·;-, ,,,, 

90 

en la 
.•:ter:iaE!I1c:ia 

·nú~erOs·-
reportados de 199'4·j,<~ '.fiei ;;~e'fléjo .crisis. 

económica imperante el1".yias·~ri:'k.C:I~ri:.~ '(vé~c .... ~ a'.ne>co ;;:u~tro> ··~·. .. ·.·. . .. · 
La creciente irif1aci6I1·;:'ace1eráda· par· i'a 'devaluación del peso 

frente al dólar en diciembie éiei 'i9 94' . así como el incremen.to :. en.· lbs 

costos de los productos .. necesarios para editar libros.·· Y ... su 
consecuente impacto en los preciós de las obras bibliográficas, 
aparecen a primera vista como dos de las razones ecOn6rriicas 
principal'es de la crisis que afecta al mercado librero en el país. 

A estos factores deben sumarse las altas tasas de desempleo 
registradas en nuestra nación en a:í':l.os recientes y la cada vez menor 
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capacidad de compra en l.a mayoría de l.as famil.ias mexicanas. ·oero a 
todos estos agentes económicos se unen - causas socia~es y 

cul.tural.es. La aparente poca disponibilidad de tiempo para l.eer, la 
penetrac_ión de los medios 'de comunicación celectrónicos y el. 
insufici.ente 'fomento del. hábito ·de la l.ectura.••eri;_~las. escuelas y 

hogares, ~- son .iiQ'unas \:ie :ell.as«. ~:·:: · •··· .·.:/• ·. <:: 
La. :,,;1.,;·:1.óii. d:ei 1:1.brerci · .~.:,:.;> " '" 
Pe'ro. q,iié¡{ ~ejai' p~ra hablar; de: la 6i'i.·~i~';/a,;,\ ~Üef3tro mE!rCado 

::h::r:f~~t~,~!;:~~!~tt:rq~: ,'.1;ia:·sv·•leitn·-~t·-~ª;_·_·r_e_ ... dfe'.l_·,_ª. '_.1rrb•~r:~º;ds%_·-~.·~.ª_·.·,···e::n"~.f_··:M·~éªxii.rc:oe:h:o~y:~cdi:í· 0a' 
"el. i>i:-o:bi~~ª 'más gréi:nde · eri ~ . 
gira ·en"· t«:>rn6 · a '°1os ·textos ·importaClC>s ... ' "\·Po.cas::.:• .. personas están 
dispuestas' a pagar 200 pesos por una noveia;it'ra

0

ída·. del. ex.tranjero. 
Antes pod:Í.amC:,s adquirir paquetes de hast::a':;.3o'o:}~j'~mpia.res de un. 
títuio de importación, ahora s610 venderne>s{«iio'.{'i)Brq,_,:e· sal::>emos,.,que 

:~=e~~:::~~::::;:: ~~:::::seºp~:::dri::!;::EJ2:~~~E:~~S~~2~~;Sti~~t~: .• 
1iterarias de otras nacionesH. ".'/;~";5 ~;::·"'.:~~:~·:_;~ ,::...~-,,; ;-;': -.. ·, < -

Achar Hamui hace una pausa en SU J;ll.'á_~·.i_c_a;;·~~,i~°eg6 ofrece una 
expl.icación de 1a crisis imperante .. en nues"tro''•mercado l.ibrero ajena 
a 1os factores económicos: •existe un:a'::J:;.i,'já:'~·~viaente en el. consumo · 
de cu1tura impresa, pero me parece .. ¡,.é•~;d:~:be'< fúndamentalmente a l.a 
te1evisi6n y no tanto a la · ·,¡¡i;é',:,k;·¡;ión económica. Antes 
acostumbrábamos l.eer en nuestro' tie'~:b'? .'{':Í:.bre, ahora encendemos el. 

tel.evi~:::~o se l.e. cuestionó-"si;·r~~~:it~· buen negocio vender 1ibr6s 

en México, Mauric.i.o_,Acl1<;i:r\·r~~~<;>nd.i.'6 desde su oficina ubicada en 1a 
avenida Miguel Angel' dE;':•auevedb ai sur '.del Distrito Federal.: "para 
mí 10 ha siaó> He'[;\C>S.: i·6:rriii.:ao. ~n 'buen >equipo 'de trabajo, luchamos 
por bajar ·el:· prec:i:o•:'de:;.l6s l.ibros a• partir de compras grandes o de· 
convencer a ·l.Ós' ;,¡d~to';,;e~ ·y dejanÍos l.os textos al. al.canee del. 
públ.ico para -~e l'os c6nsÚl.te y 1os pueda •cachondear'. Esto brinda 
confianza al.·. posibl._e cliente, aunqúe uno como librero paga un 
precio por· el.1o: el robo". 
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Como estudioso del comportamiento del comercio de ejemplares 
bibliográficos en'••México;, Gabriel Zaid no acepta- la situación 

económica-·- como>causa ,principal.,de.los:-bajos_·· ~:dices de· co~suffio···de 

~ ~~y 
texto. Aunque é ic>}é{t6.a6' mundo 

o el surrealismó;',_:";h:~y . libros 

indica: 
todo 

irregÚl~r 

rio;· pueden consultar -~fn cierta 
enormemente el público de· un,'• iibro, por 

comprar_la y leerla. Sin 
sentirse centro de 
~~i~·h.os a escribir, 

que ,hablan de un bajo 

acumulada como gerente de l.a "Antigua 
'-'·directora de "La Libre;;,.Oía.~, Arnal.ia Porrúa .... -·.·., -

la _crisis de las librerías_ obedece antes que 
que natural.mente se desprende del 

de Ía riCl.C:iór'i; El precio de las 

relación con el nivel de ingresos de la 
o de quienes son candi.datos a serlo. 
convertido en el privilegio de unos 

cuantos.· éii'aa>vez :es menor el número de compradores co-nstantes que 

por necesi'Clad; vicio, afición o curiosidad acuden a las lfbreríiii.s; 
a 1as poc.;,,ia-a.11n;éxistentes. 

_; .'-· 

"Nuestras~'librerías agonizan y l.os editores han tenido '.;,.¡:J:cho 
que ver eri el_lo. sus políticas duras e injustas nos el'im.i.n:;,.r;:"_,ci~! la 
competencia automáticamente. Ante la difícil situación econÓmié:a· 
del. país, su .r_espuesta ha sido una absurda concesión .-de excesivas 
facilidades··y descuentos a tiendas de autoservicio, ·s~nbÓrns" y 
Librerías 'Gandhi' 11 



73 

Los indicadores económicos y e1 1ibro 

Gabriel. Zaid expl.ica que para . conocer l.a cantidad de 

ejempl.ares producidos y vendidos anual.iríerit.e :por cada editor· desde 
que su empresa de consul.toría se ha.• ... dado·,;·~1: ·1;,,,· tarea de real.izar 

estudios estadísticos sobre el. mercado-1.'ibrero>mexicano, se apl.ican 

cuestionarios a l.os responsab.l._es._ .de __ -~:.~ada:_·; _comp_af'l.ía dedicada a 

publ.icar obras bibl.iográficas. •··· .,_:. 
Para crear mayor confianza· en '.;el. ··'editór y l.ograr resul.tados 

más precisos, 
monetarios. De 

l.os cuestionarios no pl.ántean preguntas en términos 
este modo se ev.it~··· obtener cifras de producción y 

ventas inferiores a l.as real.es por .temor de l.os editores a que sus 
informes pudiesen ser util.izados para l.l.evar un control. fiscal. de 
su actividad. Asimismo, el. ingeniero Zaid acl.aró que resul.taría 

difícil. conseguir a través de l.a Secretaría de Hacienda y Crédito 

Públ.ico cifras sobre el. vol.umen de ganancias anual.es obtenidas por 

cada editor o vendedor de l.ibros, porque dicho organismo considera 

confidencial. esa información. 
Además, l.a experiencia obtenida por el. ingeniero Zaid en l.a 

el.aboración de directorios industrial.es especial.izados, l.e ha 
11.evado a concl.uir que conocer l.a cantidad de ejempl.ares publ.icados 

y vendidos cada af'l.o en el. país refl.eja de;una:manera más exacta el. 

comportamiento de nuestra industria editor:Í.ai: que el. saber l.as 

util.idades financieras generadas por.:es_i::~.;_:;;:;.arno .. : Al. cabo del. tiempo. 

l.as ventas expresadas en térmi:no~·::?:.\,1ónetarios pierden 
representatividad, porque el. val.o;,. al2i•:::cif'fi~;c;-,:-varía en función: de 

l.as condiciones económicas imperan:tes •e'ri't.;;,_ici;;,}época. 
Así, por ejempl.o, comparar .l.as::gariarici.as derivadas de l.a 

venta de l.ibros en l.99 6 con l.as de'.io''¡; ó.:. 15 af'l.os atrás puede 

resul.tar poco il.ustrativo, pues l.os indicadores económicos como l.a 
paridad del. peso frente al. dól.ar, ia.· infl.ación, el. desempl.eo o el. 

poder adquisitivo de nuestros días .. :son muy distintos a l.os de 1986 

ó 1981. No ocurre l.o mismo cuando se: ·confronta l.a cantidad de 
l.ibros comprados anual.mente por: nue.stra pobl.ación en diferentes 

épocas. Cotejar el. promedio de l.ibros adquiridos por cada habitante 

en el. país en 1996 con l.a tasa de 1981 es más representativo, pues 
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la confrontación puede permitirnos 
mexicano por la lectura: ha crecido o 
afies·. 

detectar si el- interés del 
disminuido.en ese. lapso,de 15 

Bonanza ·entre·-' 1.991 y- 1993 :-.~~-- _ ... __ ,_ 

Entre''.C9giºY: i993: se registró- una tendenciá:"c¡;-s¡~~rid,<;>nt;:e en 1a 
venta y ~r6ducc-1'ói-i, de libros de_ las'.'• edi t'6riales:'': na'.;'ionales. Al 

=~::~::=:~tif ~f:~;,~:::::~':i2;t[;i:i~~~li~ti~l1~~:::·:=:: 
vendieron , 55';•3 • mi'llÓnes. ·El- número'i'de'2te:Xt(;)sWne>goC:iados · representó 
el 95 por ciento: de la produc;~i.6~J i'i.l;f';,i:;::'~c:2rii~:;;\~ii~~" <(véase anexo 

:.-1 : . ,, ',, ~ ~,~'i"' ::,_.:._·;,·\: J;,~~'-~~:-- ,::li7o,\~ ";._'.:~~L'.' l- ;·;~>- :::<"~ 
e u a t r ~-- ~ .. _ , ... _. . . ·. . . ... " ,, . :_ ._ _ . , . ~-:··:. --:·: --~·,. _:.i:~:::,:·.~··"/:·,~~-:.:.-~i·:·:::-.. : _ -~-::~i·:::~~~;5f;~~-~f;;!?>1.'~·t<: ;:;:;;;~\>·?. _: · 

El'' comportamiento_ de .::nuestro+~'merca:do,"•bibl'iográfico en 1991 

::~~o::i::ts~\e;~f :.~=~~~*jt\~t~~{1i~~~tdi~[tft~:~1~~~~~l~~~::o:e;::;;::~ 
Nuestros•· ed_it,C>rE>S<;~{pubJ.,icaro~'·c7.9 ¡9·--~~iFlone!;';;y d7:•'.C>b~asy vendieron 

::~;:~?:C~If~¿~~~~~~~l~:g;~~~~~JI~!J,i_~~;~l;:;i~~,j~i(~:~:~6:n T:~ 
'Para·;ccome_~zar'l'1993~ e><'.istían · eri el. merca.do/librero n~dcina1 

61. 9 millor{e~f/éie}E,;:f.;l;.pia~.ki;, dl alcance del- l~cto~{ Ese{;~fio e,:t::-t;?' 

~f fii1~ittlli~i!~1~~~:~~~~~~~~~?::::~~:~:~::: 
ventas,, y : 'Ji:''5auc'ciisn;·,,di,, los editores mexicanos se , redujeron de 

:=:i:i~¿~!~f~~~~tt~i¡S:r::ic~:n:~:::;: ~:;s ú~:i::~ .. ~~r;;;;;i::d~ada 
por un;"'C:ofiffi'k ''ae': i'~c~rtidumbre económica, pero en 1994 se 
presentaro'ri il'l;,.spEO>radoS. · acontecimientos de orden político que 
acentuaro'·n esta si,tuaci.ón ... El: levantami.ento del' Ejército Zapatista 
de Liberación:·Nacional (EZLN) el_ uno de enero. de· 1994 en. Chiapas. 
así como los magnici:dos de Luis Donaldo,Colcisio Murrieta. candidato 
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de1 Partido Revo1ucionario Instituciona1 a 1a presidencia de 1a 
Repúb1ica', y de José Francisco- Ruiz,Mas'sieu, 1íder naciona1 de ese 
instituto po1ítico, propiciaron una atmósfera financiera de zozobra 
que dio pie a1 retiro masivo 'de capita1es por parte de 1os 
inversionistas extranjeros, a la_reducción de reservas de1 Banco de 
México y f ina1mente a una -devS:l.:.:i.,iciÓ~ del peso frente a1 . dó1ar 
superior a1 ciento por cient~ .a·n di:ci.embre de ese af'l.o. 

A1 inicio de 1994, ei inventa'rio dei mercado lj_brero nacio~al 
registraba 1a existencia de· 75 mi11ones., de· ejemp1ares creados por 
editores mexicanos. Las ventas se ·'redujeron de 85 a 78;8"mi11ones 
de obras. Natura1mente 1a imbL:Í:'c;,¡c:ión - de .-volúmenes también 
desarro116 una tendencia a la baja y•_ se- contrajo de 98 .1 a 92 ~ 3 
mi11ones. La cantidad de ejemplares''~egoc'iádos representó e1 85 por 
ciento de la manufacturación bib'iic:>gráfica·~naciona1 d~. ese afio, 1o 
que se tradujo en e1 peor ba1ancé'd~ verí'tas'contraprocÍU:cción_entre 
1991 y 1995. (Véase anexo c.:J:~tr.;'):~ - · . - - ---~- •-: · --

Las cifras correspondientes ·a 'igg~ se ha:iári' ~dbi_:~cas'.;>hasta> 

2~i~;~~~~:t~:~f 2f~EX:~~~:f H~~~~~l!~f f lil~it~~::·· 
1a pub1icación_ de 1ibros en el ter~itO,~~c;- ~~~'.~f.~~f"{::jf[~&~~-~~j~J:¡'.<'J:.;~X 

La actividad de1 mercado librero•'. mexicano:::·en<'-·1995.~écomenzó:,:é::o'n 

1a existencia de 88. 5 mi11ones de obr~,;..'~!:ra:'.[':6:+ºi~~f~~:~~~~Jf~e'f;~.;.;~-~e 
haya iniciado un ejercicio anual dur'a'r'i't:-~·é;•e1<"FpeJ:::íOdo;;T;;_199_1:-1995. 

;;;~~~:;~~:f ~~I.1:~~? :::.:::;:~s[~iJi~~f f!~:i',~:~=:= 
disponib1es para e1 púb1ico a1 comenzar e1·:-;;;je"rc''Í.C:::t·c,·,a_9:~1995 era 54 
por c~ento superior a 1a existente e1 uno a_;;, :;¡,;;;-,_~:ro'';<:ie;"199i·, a pesar 
de que ni 1as ventas de 1ibros ni nuestra pobl.'ac-i_6ri' crecieron· en 
ta1 proporción durante ese 1apso. 

Los estimados de IBCONSA y la CANJ:EM hasta e1· ú1timo-bimestre 
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de 1996 revelaban que la venta aproximada de obras bibliográficas 
en 1995 fue:de 68.7 millones de ejemplares, 1.o.c;[ue de confirmarse 
representaría .una reducción de 12.9. por c;Lerito' con-resp.ecto a 1994 
y 1.a cifra ,-más·,.baja desde 1991. (Véase á:nexo·.· cuatro). 

Asimismo, IBCONSA y CANIEM calcui~:r'ÓJ'l: en 7 S. S millones de 
ejemplares .. l~' .·producción bibl..i.ográf'ica.: ñ.;J:C::i.6'I'la.1 · en 199 s. Tal:' dato 
representá.;íauna ·contracción de 17,.9 .. ¡;;~;,·c{e;nt'o en relación 'a· l.os 

libros publ.icaclos en 1994 y también la cantidad más baja .desdé 
1991

" ~~~ª}0~;r;::ci~:ª::0 >1~s ·~st¡mél~os el.e 1995 revelada ;Li' ~ás · · 

ventas ;c;·~rrespc:mdientes a ese afl.b :r:epresentarían el 91 'pof.fc'.i:i;orit.o 
de l.~ . ¡;~oducción nacionai . d·.;¡; :libros·. (Véase anexo cuat::.06 )":-·e· 

c..int,;,al.:lzación en l.... :c:Íi~tribución ;::\,'.')'•:;;: 

Los estudios efeccl.la.d.os · por l.a empresa de con'3ui'.t6;~~); cl¡;,1: 
ingenie:?;'.o •Gabriel. zaid·permiten advertir también una C:f3~t:'~a.ii•i·ii~i'.ón · · 
de 1.a dis~ribución Ú.b,;..;,ra nacional. Los reportes de Ú1·94:~{':dd~de'.·'s'e .. 
incl.uyen . las cifras real.es más recientes de nue~t:·;g:r,;f;;~~célao' 

=~~~:::~~~:;;~~:::~:m::~~:::~::~:::!7:º :::u ·;¡r~S;¡~!~Jlif ~:~~: · 
El. .42.por ciento de 1.as obras fue canal.izado· al-.re'~i::6 · dei::-'];,áís;'y un 

:~::=á~::o c!::t:o:1::~0~:ac1~0n::~ú:1\c:ey 1:2::1~::5;":::~~=t~:t:1:: 
las librerías y editoriales existentes e~ ~:i..'f:i,,.Q::fl'~~,;I;:>\naC::icmal., 
parece explicar 1.a centralización en la d.Í.~t;::.~ib'iicJ~;i/d.~~ '6}?r.,;.s · 
bibl.iográficas. (Véase anexo cuatro). . ·::<.~:~Z::j"._;c'·.·~¡ ;:_ ... 

El. cada vez menor número de editores c~ri;;;~.;u~sci';;i::.'iri;,,_t~ri.il.es, 

f ~~:~~t~~~ESP~:i~~=T~{;~:~~=~if f 2i~Ñ~~1.i~!i~~~~ 
importados más recientes. 

Aunque l.a CANIEM no proporciona 
libros por entidad federativa, el que 

el voiulll~n' ~~J~~'':'cie'·'~e'ritas 
cinco dei"cada Íolibros 

de 
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producidos en e1 país en 1994 se hayan quedado .en e1 Distrito 
Federal. permite deducir cJ.aramente que J.a mayoría de J.os· ejer i;>J.ares 
son negociados en J.a capital. y su área metropoJ.:Ltana. 

Asimismo, J.os_números manejados por J.a CANIEM0 .z:e.sp~ct:,<:);;.~.1 
comportamiento de nuestro mercado bibliográfic;:o _ el'l.:199~ :reveJ.~n ·~e 
ese afio J.as J.ibrerfas constituyeron e1 principal. ',ca:nai'{á~\..;~¿h~s)de 

::.~~~~~;;::::,·~:: .. :~º:•:;¡to:~. 3 :u:::t::::::; ~~~i~~i~~~~~P~i:1:: 
Er ·reporte de-- ·ia CANIEM sobre· ~1.a .... d:Lstr.ibución;, •. ::á:e> 'ia 

-producción bibJ.iográfica 
distingue con J.a categoría 

En esté rubro, 
ciento de sus 
contratadas para 
J.ibros y J.os puestos 

Los 1oca1es 
cafeterías, 

estos sitios~-,;,;e. entregó e1 

.,<,'' ' 

n:;;,..::i.onaL 

(Véase an'e:Xo·:,- cuatro). . .. , \:•. ;•.\é;-.. ,-~•;/•:>: 
Otros· canales donde se distribuyerOn '(ej'erripJ.ar.es para ser 

negociados. fueron J.as propias editC:.~i.'.ii~'.;,;,,._,y-·~i'~s'_ ii.b~"'ría~ 
dependientes de e11as, así como J.as escué-ia's', :'~J:~~ eX.,c};t,,;.'ci.ó¿·;,,s y 

. . .. , ·•"• . ,. .. . . ,. ' " 

J.a_s -ediciOnes específicamente contratadas por -aJ.guna .emp:sesa 'º __ 
institución. (Ver anexo cuatro)·.· 

EJ. 45 por ciento de J.os -92.3 •mi11ones de J.ibros pub1i.C::ados en 
México durante 1994 correspondió a reimpresiones. Las pr.imeras 
edicionesy J.as 
J.a producción, 

reediciones,_ c_onstituyeron e1 41 y 14 por ciento· de 

respectivamente. (Consu1tar anexo cuatro). 

Uno de cada tres 1ibros es importado 

Gracias a J.os datos-.proporcionados por e1 Centro Regi_onal. 
para e1 Fomento del. Libro .en. América Latina y e1 Caribe (CERLALC) 
se sabe que en 1995 i~gresaron a1 mercado editorial. mexicano 120 



78 

millones de ejemplares _bibliográficos. cifra ajena a -los,-textos. 
escolares. De acuérdo con los estimados de la CANIEM:.e 'IBCONSA, 
75. 8 millones de esos· 'libros fueron publicados por ·editóre~ 
mexicanos. Esto - signif.Íca que aproximadamente 4 4 . 8 · mi.llC,r1e;¡; de.::las _ 
obras puestas a· la··- venta en nuestro territorio· · ( 3_6 ;·s :.,::P6_z:::~ .c_~ento). 
provinieron del'': exterior, ya sea porque fueron _ adqúir_i!das-/por .. 
editores extranjeros establecidos en nuestro país a sus~:'fii'.:i.'é>.i'es: en: 
otras naciones o simplemente fueron colocadas par· empr'É;;s'á's.:.h:bf.án~a~ 

:!;mist:cucro::ll::r e:UeMé:pirco:~m~:am~:::r:::t:i:iócnad:e t;:~li~~f{~i!tª·::: 
ingresan a nuestro me!'."cado proviene de más - allá:'.· ·de. :·nuestras 

fronteras. (Conaúl.teae anexo cuatro} . ;•: _ . . 
Lo anterior explica el que la balanza de. exportaciones e 

importaciones de libros en México durante el perío-do .19.91:719g5 .hayá 
resultado deficitaria para nuestro país en cada uno de esos afies. 
Si bien CANIEM e IBCONSA no proporcionan cifras relacionadas ; con 
las utilidades 
nacionales de 

monetarias obtenidas anualmente por los ·editores 
libros, ambos organismos sí pudieron ofrecer datos 

sobre los millones de dólares generados en anos recientes por 
exportación e importación de obras bibliográficas en México a 
partir de información recabada por el- Comité para el Desarro-llo - de 

la Industria Editorial y comercio del Libro de la secret'Cir.Ía de 

Comercio y Fomento Industrial dada a conocer oficia1men_t::'i,;,':}'por él 
Banco de México. (Observar ·anexo cinco)·. :,,--¡;•;.;:':;;1_~: 

Sobre este particular exisl::eri cifras rea1es de 16:> IT\:Li:ic:n:ies 
de dólares derivados de exportaciones e i-mporta:c·iones 
bibliográficas en México en el período 1991-1994 y·'.se · manejan 
estimados para 1.995. (Ver anexo cinco). 

Así, por ejemp1o, se sabe que -entre 1991. y 1.994 ·e1 afio en que 
mayores utilidades obtuvo nuestro país por la co1ocación de 
ejemplares publicados por editores mexicanos en el extranjero fue 
1993 con un monto de 62 millones de dólares. En contraste, el ano 
en que más dinero se gastó en nuestra República para importar obras 
bibliográficas fue 1.994. La suma ascendió a 308 millones de la 
divisa estadounidense. (Remitirse al. anexo cinco) . 
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1994 la balanza mexicana de '!'xportaciones e 
libros registró saldos deficitarios superiores a 
de dólares en todos los anos. En 1991 el monto de 

las exportaciones fue de 48 millones de la divisa estadounidense y 
el de importaciones ascendió _a 14-9, génerándose con ello un déficit 
para nuestro país de 101' niil·lones: de dólares. Un ano más tarde·. el 
saldo negativo creció a ·:!,.38,:rnili~nes de dólares, en 1993 a 175 y en 
1994 fue de 250 millones !-;;<·ccC:,~·su'itar anexo cinco). ,, 

Los estimados rea:Í::i..'zéld6's('p.or IBCONSA y la CANIEM durante e, el 
último bimestre de 1996-<sobr·~ ·nuestra balanza comercial de/l.:Í..b~C>s 
en 1995 calculaban que las: ·ex~ortaciones generaron una• u~.:Í..1i.da.d,~ de 
aproximadamente 7 4 millones de d_ólares. mientras que .ei, vC>lu~en' de. 
importaciones debi6 ser de unos 185 mi1lones para :prb'á:uc:i.r'.;'un 

défici:1 d~i~:~ =~:::n:: ~:g~:i~~::::d;:;d::" ¡a <;:~::;~;¡~~~jJtJ.fl~l 
de México con al.gunas naciones. Este es el. casó .de, ~':'¿s·~:fci;;:;;'j:~cuio 
mercantil. con Espaf1a; Durante el·primer semesitr~•·de·,·199s,-i.libros 

Pfuaetr~ua~t- aEm
1
enmtoentl

0

o dque e
1

amsás · importó nuestro país:,¡,. ;~a~iil.a,inad.de~a1_ ;.n;-:aa"J:'~ 
~ compras de obras bibliográf.~cae:-

mercado librero mexicano a Espana entre enero yj junio/de· i99,G 
ascendió a 13. 3 mil.lOnes:· de dól.ares. · :·;~-::· "· · 

Pese a el.lo>· ·la' Federación Espanoia :de· cá·lt\;;;.:;:.a,s; del- Libro 
(FECL) dio a conocer a fines de mayo de 1996.:;q;ie ;i¡¡;;,¡¿"J:'e ~él.rzo de 

1995 y el mismci··m~s'·.de·· 1996 l.as importaciorie,;.:mexicanas:d;,;··'obra.s 

bibl.iográfic<;i~ .Púb1icél.dá.s_en aquel país euro-Peose;Irti!d.t:;.;;~.:;:n.e,,:;_ un 
57. 8 por ciento. - Para testimoniarl.o, la FECL' d:i.:;,;;J:-~6 citJ.í:,.:-Mé,.Cico 

dejó ·de ser en 1995 el principal comprél.do;:. 1de e!je~.Pi:ares 
bibliográficos espanoles y descendió hasta e_l ,:,teic,;.·r ,soi:ti.o por 

detrás L:e ::.~:.n:~:::ó F:.,:ci=~ 1994 nuestro ~~:Í.s: bbiri~i:-~ 194f mil 

ejemplares a Espana y en 1995 la cantidad se -.redujo:;¿,: 'á2 _lt\ii;;· 
Asimismo, dicho organismo informó que' de--.marzo:,de '.•1995 

mismo mes de 1996 las exportaciones de -libros·' mexicanos. a:- Espana 
disminuyeron dramáticamente en un 97.07 .. po-r C:ient'c;.: 'Aiaí, por 

ejemplo, en marzo de 1995 nuestro país obtu~C> 3.15 ~ii doiar~,;. ciomo 



ganancias derivadas de l.as ventas 
mercado espaf1ol., pero en marzo· .de 
concepto disminuyó a 10 mil. dól.ares. 
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de obras 
199.6 .•. ei 

bibl.iográficas 
monto ·por . este 

en el. 
mismo 

::'1::de::::::. Es:P~nC>i,a.~~~é~s~;;a.~~'7,\i~~~J:1~¿:'~~~~,;k~~f~~~)t.J4~·~~ª 
caída de l.as exportaciones .• mex,icanas°f~de oiej ~Irlpl.a.:i:-.esf,.bij:)l.iográf ices··· 

~f ;~I;I~~~~{~{;4Jii~I~~~~ilf j:::;~~~~~~~~~i~!lf ~ . 
nuestro mercado>i:ibrero ha sido .. r'~tuÍÍaci:'.ti'.fI.;ii;'.;;i'.-'~ducci.ór1 em un'h2'.'7 
por ciento' d,ei; Producto Interno;B':;,:.;¿.;;~,qd.i:i: ;':ra,;.() indust:l:-:iai: d.; 

~::~:z:;.~Li~ .. ~t~i·~~:~:1;:ríd:d:~::e i:~;·~~liel1~::7:::r:ª:;ª 1::16 ¡~~: 
en i"1 :Pr'óatic~.i.ésri': manufacturera di;,,, ~s'.¿"',;:sir6 .. .;ntre enero ~.·· jl.llíi~ 'd.e' 
1996·•.,;ri.'.:l:-<;>i'cié:'~Ón con eJ. mismo .l.aps.;,,:a~.J.:995, ;.on paJ.pabl.es ml.lestras 
de .Eil.iC>.>' :;_.,.· · .· · · :;};:ti,\:;;' ·' · · ··. ···. ' 

Erl 'oc'tUbre de 199 6, eJ. INEG:r;, conside¡_'aba .al. sectCJr .de 
impreri¿as: y.· .. editorial.es . como uno' de •.io,,; 'cl.la'trÓ ·ramo.;,; • .i:nál.lstria1es 
en re~e.Sió~ en eJ. país. j\.lnt:ó ;•JC:cil1 /"'1 d,e .~u~'bi·.;.'s ' metál.icos. 
aJ.imertto;.\ pa:ra.· animal.es'' y ei'. de 'equipo ' y. 'material. . 'a'e 'transporte. 
Toda' esta. situación presenta eJ. fl.lt\.lr.o c:ie J.os edito':r.;~ y vendedores 
de l.ibros del. país 'de un.:co1ori negro.' 
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ANEXO UNO 

PA:fSES DONDE MÁS MJ:LLONES DE DÓLARES GENERÓ EL 

COMERCJ:O DE LJ:BROS EN 1993 

País 

Estados unidos 

Japón 

Alemania 

Gran Bretaf'ia 

Es paf\ a 

Italia 

Corea del Sur 

Canadá 

China 

Mil.1o:c.ea de dó1area 

derivado• de 1aa 

ve:c.taa de l.ibroa 

22,500 

9, l30 

8,300 
3,500 

3,200 
2,400 
2,200 

l.,500 

.l..500 

Fuente: Cámara de la Industria Editorial Mexicana (CANIEM). 

••• NOTA: en el caso de Estados Unidos se sabe que en 1994 las 

ventas de libros produjeron utilidades por 23, 798. 5 millones de 

dólares, de acuerdo con datos proporcionados por The ppiyersal 

Almanac, editado por John w. Wright. 

NACIONES CON EL PROMEDJ:O MÁS ALTO DE DÓLARES GASTADOS 

EN LIBROS POR BABJ:TANTE DURANTE 

País 
Noruega 
Alemania 
Austria 
Dinamarca 
Estados Unidos 

Promedio de 
dól.ares por 

habitante gastados 
en l.ibros. 

l.13 dólares. 
102 dólares. 

95 dólares. 
92 dólares. 
89 dólares. 

l.993 

Fuente: Cámara de la Industria Editorial Mexicana (CANIEMl 
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ANEXO DOS 

COMPARA'l'XVO DB LA SXTUACXÓN DEL LXBRO EN ARGENTXNA, 
BRAS:J:L, COLOMBXA Y MÉXXCO 

PORCEN'l'AJB DEL PRBSUPOBS'l'O GOBBRNAMENTAL DESTXNADO A LA 
EDOCACXÓN EN 1995: 

Argentina: 9.3% 
Brasil.: 4.2% 
Co1ombia: J.6.6% 
México: 19% (14,833 mi11onaa da dó1area) . (•••) 

<•••)NOTA: en 1995 el gobierno mexicano asignó al gasto educativo 
89 mil millones de pesos, que al ser convertidos a dólares de 
acuerdo con la paridad imperante en enero de ese ano dieron por 
resultado la cantidad de 14,833 millones de dólares. La paridad de 
nuestra moneda frente a la divisa estadounidense en el primer mes 
de 1995 era de seis pesos por dólar. 

CONFORMACXÓN 

Pob1ación total. 

Población entre 

DE LA 
EN 

l. y 6 años de edad 
que aún no pueda 
acudir a 1a escuela 

Ana1fal:>etas 

Al.umnoe de primaria. 
y secundaria 

Resto de 1a población 

POBLACXÓN DE 
M:J:LLONES DE 

ESTOS PAÍSES 
HAB:J:'l'ANTBS 

HASTA l.995, 

Argentina 
34 

4 (13%) 

2 (5%) 

8 (22%) 

21 (60%) 

Brasil. 
157 

Colombia 
37 

México 
91 

22 (14%) 5 (13%) 15 (16%) 

28 (18%) 2 (6%) 5 (6%) 

33 (21%) 6 (18%) 27 (30%) 

74 (47%) 23 (63%) 43 (48%) 

Nota: entre paréntesis se indica el po~.Centaje 'de la 
población total al que corresponde cada cifra~ 
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ANEXO DOS 

NÚMERO DE EJEMPLARES QUE 

L:CBRERO DE ARGENT:CNA, BRAS:CL, 

C:CRCULARON 

COLOMBJ:A Y 

EN EL 

MÉXJ:CO 

MERCADO 

EN 1995 

Pa:is 

Argentina 
Brasil. 
Col.ombia 
México 

Nota: 

Total. de 
l.ibroa 

70 mil.l.ones 

268 mil.l.ones 
59 mil.l.ones 

260 mil.l.ones 

el total incl.uye l.a producción de la industria 

editorial en cada nación más los ejempl.ares de importación que se 
introdujeron a su mercado librero. 

MJ:LLONES DE EJEMPLARES DESTJ:NADOS A LOS 

PRJ:MARJ:A Y SBCUNDARJ:A, AS:f COMO AL RESTO DE 

EN ARGENTJ:NA, BRASI:L, COLOMBJ:A Y MÉXJ:CO 

ALUMNOS DE 

LA POBLAC:CÓN 

EN 1995 

Argentina Brasil. Col.ombia México 

Producción dirigida 

al. al.umnado de 

primaria y secundaria. 

Producción destinada 

al. reato de l.a 
pobl.ación. 

10 

60 

1.3 2 24 1.40 

1.3 6 35 120 



84 

ANEXO DOS 

PROMED:rO DE L:rBROS POR PERSONA 
ESTUD:rANTES DE PR:rMAR:rA Y SECUNDAR:r.A, ASÍ 
LA POBLAC:rÓN DURANTE 1995 EN LOS CUATRO 

LAT:rNA COMPARADOS 

DEST:rN.ADOS A 
COMO AL RESTO DE 

PAÍ:SES DE AMÉR:rCA 

Promedio de 
por persona 
a1umnoa de 
secundaria-

ejemp1area 
de atinado 

primaria y 

Argentina 
1.28 

Brasil. 
3.99 

Col.ombia 
3.69 

México 
5.20 

Promedio de l.ibroa por 
persona dirigido a1 
reato de l.a pob1aci6n. 

a 

2.95 1.83 1.51 2.78 

PROMED:ro DE EJEMPLARES POR HAB:rTANTB QUE c:rRCULARON 
EN EL MERCADO L:rBRERO DE ARGENT:rNA, BRAS:I:L, COLOMB:rA Y 

MÉx:rco EN 1995 S:J:N :rNCLU:rR LOS TEXTOS ED:rTADOS PARA 
ESCOLARES 

País 

Argentina 
Brasil 
Colombia 
México 

Promedio de 
librea. 

1.78 ejemplares. 
0.87 ejemplares. 
0.95 ejemplares. 
1.32 ejemplares. 

PROMED:rO DE EJEMPLARES POR HAB:rTANTE 
DURANTE 1995 AL MERCADO L:rBRERO DE LAS 

QUE :rNGRESARON 
CUATRO NAC:rONES 

TEXTOS PARA LAT:rNOAMER:rCANAS COMPARADAS, :rNCLUYENDO 

País 

Argentina 
Brasil 
Colombia 
México 

ESCOLARES 

Promedio de 
1ibroa. 

2.06 ejemplares. 
1.71 ejemplares. 
1.60 ejemplares. 
2.86 ejemplares. 

Fuente: Centro Regional para el Fomento del Libro en América 
Latina y el Caribe (Con sede en Bogotá, Colombia) 
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ANEXO TRES 

COMPARAT:CVO DE 
EDUCAC:CÓN PR:CMAR:CA 

LA S:CTUAC:CÓN 
Y SECUNDAR:CA 

PAÍSES DEL 

DEL L:CBRO 
EN MÉX:CCO 

MUNDO 

País 

A1eman.ia 

Austral.ia 

Brasil. 

Canadá 

Cuba 

Grados en 
primaria. 

6 y es gratuita 
en escuel.as 
oficial.es. 

6 y es gratuita 
en escuel.as 
oficial.es. 

7 y se brinda 
sin.costa·sól.o 
en escU:el.as . 
oficial.es·., 

6 y es gratuita. 
en toda escuei·a 
oficiaJ.:;. 

6 y es 
gratuita. 
en todas l.as 
escuel.as. 

Grados en 
secundaria. 

6 en 2 cicl.os 
y es gratuita en 
escuel.as 
oficial.es. 

6 y sól.o el. 
el. primer grado 
de este cicl.o se 
estudia 
gratuitamente en 
escuel.as 
oficial.es. 

4 y se ofrece 
gratuitamente 
en escuel.as 
oficial.es. 

4 y es:gratuita 
en· l.as.<'·escuel.as 
oficial.es' 

3.,Y .. es" 
gratuita. 
en· todas .l.as 
escuel.as. 

DE 
y 

TEXTO 
OTROS 

!N LA 
NJEVE 

¿Quién paga 
l.os l.ibroe 
de texto? 

El. Estado 
proporciona de 
manera gratuita 
los libros 1::n 
todos l.os grados 
de primaria y 
secundaria. 

El. Estado entrega 
sól.o tres l.ibros 
gratuitamente por 
grado en primaria 
y secundaria, 
pero sól.o en l.as 
escuel.as 
oficial.es. 

El. Estado absorbe 
el. costo de l.os 
l.ibros y l.os 
proporciona de 
manera gratuita 
en todos l.os 
grados. 

Las escuel.as 
absorben el. costo 
de 16s · l.ibros y 
l.os al.quil.an. 

El. Estado paga 
l.os l.ibros y J.os 
l.os distribuye 
gratuitamente en 
todos J.os grados. 
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ANEXO TRES 

COMPARATIVO DE 
EDUCACIÓN PRIMARIA 

LA srTUACrÓN 
Y SECUNDARrA 

PAXSES DEL 

DEL LIBRO 
EN MÉXICO 

MUNDO 

País 

Espafla 

Francia 

Inglaterra 

Japón 

Grados en 
primaria. 

6 y es gratuita 
en toda escuela 
oficial. 

5 y es gratuita 
en escuelas 
oficiales. 

Grados en 
secundaria. 

4 y se brinda 
sin costo en 
cualquier escuela 
oficial. 

7 divididos 
en 2 ciclos. 
El primer ciclo 
es gratuito en 
escuelas 
oficiales. 

Estos dos dos ciclos se estudian en 
un período de 11 aflos y su 
impartición es gratuita en escuelas 
oficiales. 

6y es gratuita 
en escuelas 
oficiales. 

3 y.sólo .. es 
gratuita en 
escuelas 
ofic'iales. 

DE 
y 

TEXTO 
OTROS 

EN LA 
NUEVE 

¿Quién paga 
l.os l.ibroe 
de texto? 

Los padres. En 
casos donde se 
se comprueba que 
los padres 
perciben ingresos 
mínimos, e1 
Estado otorga 
becas para que 
los niflos compren 
sus libros de 
texto. 

Cada uno de los 
96 departamentos 
que integran las 
22 regiones del 
país produce sus 
propios libros 
con dinero de1 
Estado. 
Los ejemplares 
son gratuitos 
hasta primero de 
secundaria. 

El Estado absorbe 
su costo y los 
proporciona 
gratuitamente. 

El Estado regala 
los libros en· 
todos los·grados 
de ambos ciclos. 
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ANEXO TRES 

COMPARAT:CVO DE 
EDUCAC:CÓN PR:CMAR:CA 

LA S:CTUAC:CÓN 
Y SECUNDAR:CA 

PA:Í:SES DEL 

DEL :i;_.:CBRO 
EN MEX:CCO 

MUNDO 

País 

México 

Grados en 
primaria. 

6 y es gratuita 
en escuel.as 
oficiales. 

Grados en 
secundaria. 

3 y es gratuita 
en escuelas 
oficiales. · 

DE 
y 

TEXTO 
OTROS 

EN LA 
NUEVE 

¿Quién paga 
l.os l.ibros 
de texto? 

El. Estado edita 
sól.o 1.os 1.ibros 
para primaria y 
los distribuye 
gratuitamente. 

Fuente: esta información la obtuvieron por sol.icitud de la Cámara 
de la Industria Editorial Mexicana CCANIEM) 1.os siguientes 
investigadores de 1.a Universidad Nacional Autónoma de México: Erika 
Ával.os Cal.apiz, María Teresa Gómez Martínez, Javier Contreras 
Marín, Daniel. Lamadrid León y Laura val.adez Chávez. Los datos se 
derivaron de 1.a información proporcionada por las embajadas de 1.os 
países involucrados, 1.a Organización de las Naciones Unidas para 1.a 
Educación, la Ciencia y 1.a Cul.tura (UNESCO) y el. Banco Mundial.. 

NOTA: en países como Al.emania, Australia y Francia donde 1.a 
secundaria es un cicl.o escol.ar de cinco o más grados, en ese 
período se incluyen los estudios equival.entes a nuestro 
bachill.erato. De este modo, 1.os al.umnos de esas naciones están en 
condiciones de ingresar a 1.a Universidad al concl.uir el. cicl.o de 
secundaria. 

En el. caso de Ingl.aterra, el. cicl.o escol.ar de 11 anos marcado 
como equival.ente de nuestros nivel.es primaria y secundaria, incl.uye 
1.os estudios de bachil.1.erato. Cul.minado ese período de 1.1 anos, el 
al.umno se encuentra en condiciones de sol.icitar ingreso a una 
1.icenciatura. 
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ANEXO TRES 

COMPARATIVO DE 
EDUCACIÓN PRIMARIA 

LA SITUACIÓN 
Y SECUNDARIA 

PAÍ:SES DEL 

DEL LIBRO 
EN MÉXICO 

MUNDO 

DE 
y 

TEXTO 
OTROS 

EN LA 
NUEVE 

País ¿Quién publ.ica 
l.os l.ibros? 

Alemania. Editoras privadas. 
Los maestros 
deciden los libros 
para cada grado con 
aprobación oficial. 

Australia. Empresas privadas. 
Los maestros 
seleccionan los 
textos para cada 
grado con anuencia 
de las autoridades 
escolares. 

Brasil. Editoras privadas 
publican un texto 
único para cada 
grado con 
supervisión del 
Estado, que 
entrega de manera 
gratuita los libros 
a los alumnos. 

Canadá. 

Cuba 

Son publicados por 
editoras privadas 
y la autoridad de 
cada escuela elige 
los textos más 
apropiados para 
cada grado. 

Los textos son 
producidos por 
editorial.es 
estatal.es. 

¿Se l.es prestan 
a l.os al.umnoa? 

Sí. 

Sí 

Sí 

¿Se l.es regal.an 
a l.os al.umnoa? 

No. 

No. 

No. 

Se ·les al.quilan a l.os padres. 
Deben devolverse al. cul.minar 
el. curso. 

Sí. No. 
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ANEXO TRES 

COMPARAT::CVO DEL PAPEL DEL L::CBRO DB TEXTO EN LA 
EDUCAC::CÓN PR::CMAR::CA Y SECUNDAR::CA EN MÉX::CCO Y OTROS NUEVE 

PAÍSES DBL MUNDO 

País 

Espafla. 

Francia. 

¿Quién publica 
l.os l.ibros? 

Editoras privadas. 
Los maestros 
eligen con 
aprobación oficial 
los textos 
indicados para 
cada grado. 

Los textos son 
producidos por 
empresas 
particulares y los 
profesores deciden 
con aprobación de 
las autoridades en 
materia de 
educación los 
libros más 
apropiados para 
cada curso. 

Inglaterra. Editoras privadas 
los publican y el 
profesorado elige 
los que juzga 
mejores para 
cada grado. 

Japón. Empresas 
particulares crean 
un libro único 
para cada grado 
con supervisión 
estatal. 

¿Se les prestan 
a 1os aJ.u.mnoe? 

No. 

Sí. 

Sí. 

No. 

¿Se les regalan 
a J.oa al.umn.oe? 

Los compran los 
padres. 

No. 

No. 

Sí. 
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ANEXO TRES 

COMPARATJ:VO DB 
EDUCACJ:ÓN PRJ:MARJ:A 

LA SJ:TUACJ:ÓN 
Y SECUNDARJ:A 

PAÍSES DEL 

DEL J::l:BRO 
EN MEXJ:CO 

MUNDO 

País 

México. 

¿Quién publ.ica 
l.os l.ibros? 

El. Estados produce 
a través de 1.a 
Comisión Nacional. 
de 1.os Libros de 
Texto Gratuitos 
1.os ejempl.ares de 
primaria. 
Las obras para 
secundaria son 
publ.icadas por 
editoras privadas 
con autorización 
del. Estado. 

¿Se l.es prestan 
a 1os al.umnos? 

No. 

DE 
y 

TEXTO 
OTROS 

EN LA 
NUEVE 

¿Se 1es rega1an 
a 1os a1umnos7 

Sí, en primaria. 
En secundaria 
el. pago de los 
1.ibros corre por 
cuenta de 1.os 
padres del. 
al.urnno. 

Fuente: esta información 1.a obtuvieron por sol.icitud de la Cámara 
de 1.a Industria Editorial Mexicana (CANIEM) los siguientes 
investigadores de la Universidad Nacional Autónoma de México: Erika 
Ával.os Cal.apiz, María Teresa Gómez Martínez, Javier Contreras 
Marín, Daniel Lamadrid León y Laura Valadez Chávez. Los datos se 
derivaron de 1.a información proporcionada por 1.as embajadas de 1.os 
países invol.ucrados, 1.a Organización de 1.as Naciones Unidas para 1.a 
Educación, 1.a Ciencia y la Cultura (UNESCO) y el. Banco Mundial. 
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ANEXO TRES 

PROMEDJ:O DB Ll:BROS ?OR GRADO PARA LOS Nl:VELE 3 
PRJ:MARJ:A Y SECUNDARJ:A BN MEXJ:CO Y ALGUNOS DB LOS NUEVE 

PAÍSES COMPARADOS CON EL NUESTRO 

Paía .. · 
Alemania. 
Austral.ia. 
Brasil.. 

Canadá. 
cuba 
Espaf1a 
Francia. 

Ingl.aterra. 
Japón 

México 

Promedio de 1ibroe 
uti1izadoe por grado 
considerando 1oe 
cic1oe primaria y 

eecundari.a .. 
De cuatro a seis. 
De siete a nueve. 
Siete en primaria. 
Cuatro en secundaria. 
No proporcionó datos. 
No proporcionó datos. 
No proporcionó datos. 
De cuatro a seis 
en primaria .. 
10 en secundaria. 
No proporcionó datos. 
De cuatro a seis 
en primaria. 
De siete a nueve 
en secundaria. 
De seis a siete 
en primaria. 
De siete a ocho 
en secundaria. 

Fuente: esta información la obtuvieron por solicitud de J.a Cámara 
de la Industria Editorial. Mexicana (CANIEM) l.os siguientes 
investigadores de l.a Universidad Nacional. Autónoma de México: Erika 
Ával.os Cal.apiz, María Teresa Gómez Martínez, Javier Contreras 
Marín, Daniel. Lamadrid León y Laura Val.adez Chávez. Los datos se 
derivaron de la información proporcionada por l.as embajadas de 1os 
países involucrados, l.a Organización de l.as Naciones Unidas para l.a 
Educación, la Ciencia y la Cultura (UNESCO) y el. Banco Mundial.. 
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ANEXO CUATRO 

VENTAS DE L:CBROS DE PRODUCC:CÓN NAC:CONAL EN LA 
REPÚBL:CCA MEX:CCANA DURANTE EL PERÍODO l.991.-1.995. 

(C:CFRAS PROPORC:CONADAS EN M:CLLONES DE EJEMPLARES) 

l.991. l.992 l.993 l.994 l.995 

:Cnventario inicial. 55.5 58.4 61.. 9 75.0 88.5 

Producción del. año 58.2 79.9 98.1 92.3 75.8 
(Est.) 

:tnventario final. 58.4 61.. 9 75.0 88.5 95.6 
(Est. ) 

Ventas aproximadas 55.3 76. 4 85.0 78.8 68"7 
(Est.') 

Ba1ance de venta a 95% 96% 87% 85% .. 9 l.% 
contra producción 
e•••> (Est.) 

Fuentes: Cámara de la Industria Editorial Mexicana· (CANIEM) ,:e 
Iberoamericana de Consultores, Sociedad Anónima (IBCONSA). 

NOTAS: 
Las cifras proporcionadas en el renglón ·de inventario inicial 

significan la cantidad de ejemplares existentes en librerías y 
puntos de venta de textos en el país al comienzo de cada ai"io. 

Los números del renglón de inventario final representan la 
cantidad de ejemplares que quedaron sin vender al final de cada ai"io 
en librerías y puntos de venta de obras bibliográficas 

(Est.): las cantidades de 1995 proporcionadas en los renglones 
de producción del ai"io, inventario final, ventas aproximadas y 
balance de ventas contra producción, son estimados obtenidos por la. 
CANIEM e IBCONSA a partir de cuestionarios aplicados a editores .. Y 
libreros, así corno de promedios obtenidos con los números de. los·. 
cuatro años previos. Los datos reales de l.995 serán dados a conocer 
en abril de 1997. 

* Las cifras sólo comprenden los libros de producción· nacional. 

( * * *) : Para calcular el balance de ventas 
necesario detectar a qué porcentaje de 
equivalían los números proporcionados en 
aproximadas. 

contra producción fue· 
la producción ·anual 
el renglón de ventas 
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CUATRO 

DJ:STRJ:BUCJ:ÓN GEOGRÁFJ:CA DE LOS LJ:BROS PRODUCJ:DOS EN 

MÉXJ:CO EN 1994 

Ejemp1ares distribuidos 
en 1a ciudad de México 
y au área metropo1itana. 

Ejempl.ares distribuidos 
al. reato del. país. 

Exportaciones. 
Total.ea 

Mil.l.ones de 
l.ibros. 

45 

39 

8 

92 

Porcentaje de l.a 
producción tota1. 

49% 

42% 

9% 
100% 

Fuentes: Cámara de la Industria· Editorial :Mexicária · (CANIEM) ·e· 
Iberoamericana de consultores, soc':i.edad·Ariónima ·(IBi=oNsAi;: 

:º;,~s ~e 1994 son·· 1as clfr;;~f·r~~ii~.:~á·~·:rf':c:i;~n~~;i;'···Qíle;k~Jej~n sobre 
el mercado librero me~'{~',i~¿i',i~··;:;;¡r,~~ .;r(;;'..·i·i3é:Sf?J~~;;~ ;·•;t~';;N~~;i~;;;',;,s ·.·de• 
19 9 5 están basados ~c;;b~é ; .;;s eirri¡;;,2i:ci;;.\ '.~]:.;;;;; <l;;.' ¿-~;;;; ·~~·ne;~:-:•d.;, l~J.9 9 5 .• :S~rán 
dados a con:oce~··'en/¡,;tifi.í/ai,;·ti99-7'..'rl,~F~.;u!~~;_.~;i_;:.,;:;: .~~·-d.'.''·- ~tsi;~;1'Y~ ·j;;., •·. 

; _ . ..__- =--,. .;. '·--~, -'-'f:- fi ·;·:·:';···:·i .:;·~\>'; ·;¿(<~ : . ~'.~;-- ~';"'.: ·-· -. ~~',~~'._;'~ :'-::- ;¡..:' ~':.:>:;_¿;.~; ).~'~:; '·-'':,,e··. 

* El área metropoli~ana:d~ l~Cl b'i.l.la;;.d• -~~'- ~é;;_~oei:iitá'i~:tnf-ormada por 
27 municipios del Estado de MéxÚ:o 'ú;;.i~~ofesi c~n' ei Distrito 
Federal. 
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ANEXO CUATRO 

DISTRIBUCIÓN DE LIBROS PRODUCIDOS EN MÉXICO POR CANAL 
DE VENTAS EN 1994 

Librerías. 

Librerías 
dependientes 
de editorial.es. 

Escuel.as. 

Venta directa de 
l.as editorial.es. 

Exportaciones. 

Ediciones 
contratadas 
específicamente por 
a1guna empresa o 
institución. 

Locaies cerrados. (•*) 

Otros. (***) 
Total.es. 

Mil.l.ones de 
l.ibros. 

33 

7 

8 

8 

8 

6 

10 

12 
92 

Porcentaje de J.a 
producción total.. 

36% 

9% 

8% 

8% 

8% 

6% 

11% 

14% 
100% 

Fuentes: cámara de 1a Industria· Editorial· .. Mexicana. (CANIEM) e 
Iberoamericana de Consu1tores, Sociedad Anón'.i.ma•:(IBCONSA) ·.·· · 

NOTAS: 

: 1L~~r~~lC: 9 f i~~~r;ª~e~l~~~~ r~;i~~~i~ ~e.c::~c5:~~~~~~1nneJ::r~~b~; 
1995 están basados sobre estimados. Los datos· reares".de :i995.:serán 
dados a conocer en abril. de 1997. •<· 

( **) : En el. reng16n de 1ocal.es cerrados ;es;¿:~~.-.>gbn'temp1ad0s 
estab1ecimientos como tiendas departamental.es•;···:. cafeterías, 
papel.erías, restaurantes o farmacias, entre otrós·: · · •' 

(***): En el. reng1ón de otros se inc1uyen, por 
contratadas por editorial.es para vender 1ibros 
Ferias del. Libro y puestos de periódicos. 

e~emp1o, personas 
a ·domici1io, las 



DISTRIBUCIÓN DE 
DURANTE 1994 POR 

Primeras ediciones. 

Reedicionee. 

Reimpresiones. 
Total.es. 

95 

ANEXO CUATRO 

LA PRODUCCIÓN DE 
PRIMERAS EDICIONES, 

REIMPRESIONES 

Mil.l.o:nee de 
l.ibroe 

38 

l.3 

41 
92 

LIBROS EN MÉXICO 
REEDICIONES O 

Porce:ntaj e de l.a 
producción total. 

41% 

14% 

45% 
100% 

Fuentes: Cámara de l.a Industria Editorial Mexicana (CANIEM) e 
Iberoamericana de Consultores, Sociedad Anónima (IBCONSA). 
NOTAS: 
* Las de 1994 son las cifras reales más 
el mercado librero mexicano la CANIEM 
1995 están basados sobre estimados. Los 
dados a conocer en abril de l.997. 

recientes que manejan sobre 
e IBCONSA. Los números de 
datos reales de 1995 serán 

* La diferencia entre reediciones y reimpresiones radica en que 
aquéllas hacen modificaciones para actualizar o mejorar el 
contenido original de la obra y éstas respetan las características 
iniciales del texto y únicamente sirven para ampliar el tiraje. 
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ANEXO CINCO 

BALANZA COMERCIAL DE LA INDUSTRIA MEXICANA EDI:TOR.A DE 

LIBROS EN EL PERÍODO 1991-1995 

(LAS CI:FR.AS ESTÁN DADAS 

1991 

Exportación de libros. 48 

Importación. 149 

Sa.1do. -101 

Fuentes: esta 

proporcionada 

balanza comercial de 

por 1a Cámara de J.a 

EN MILLONES DE DÓLARES) 

1992 1993 1994 1995 

43 62 58 74 

(E et.) 

181 237 308 185 
(Eet.) 

-138 -175 -250 -111 

(E et.) 

nuestro mercado J.ibrero fue 

Industria Editorial Mexicana 

(CANIEM) e Iberoamericana de ConsuJ.tores, soC:iedad Anónima 

CrBCONSA) a partir de datos del. Banco de México recabados por el 

Comité para el Desarro1J.o de J.a Industria· Edi toriaL y ·comercio del 

Libro de 1a secret.,;ría de comercio y Fomento Indus'triaJ. < secofi) • · 

NOTA: 

(Eet.) las de 1994 son las cifras real.es más recientes.· que 

manejan sobre eJ. mercado J.ibrero mexicano· 1a CA?,iIEM e 'IBCONSA. Los 

números de 1995 están basados sobre estimados. Los datos ··reales de 

1995 serán dados a conocer en abril. de 1997, 
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CAUSAS DEL BAJO CONSUMO DE LXBROS DEL CAPJ:TALXNO 

En medio de1 ajetreo cotidiano que caracteriza a la ciudad de 

México. se erige discreta en la ca1le de Gante en e1 cent:z;-o de1 
Distrito Federa1 una estatua donde parece sintetizarse una de 1as 
soluciones a1 empobrecimiento educativo y cultura1 de nuestra 

población. El pequefl.o monumento. ubicado entre Venustiano Carranza 

y 16 de septiembre. muestra a1 frai1e franciscano Pedro de Gante 

ensefl.ando a una nifl.a indígena a leer. 

La estatua. frecuentemente rodeada por las pa1omas. proyecta 
e1 amor .a 1a ensefl.anza que durante .medio sig1o, :P:c"ofes6 ei mis'i'bnero 
franciscano. pariente de Felipe II y Car1os v'E!nviado'ai.vi:r:r'eiri.;._t6 

de 1a Nueva· Espafl.a para evange1izar a, 1os .. indígenas .Y, 'fundar ias 
primeras escue1as de1 México co1oniai. 

·Hoy. ia pob1ación adu1ta en nues.tro p.;ís ·'debe re't-omar 1a 
vocación de fray Pedro de Gante pa:r:-.,.;_ - despert'ar .- erit'i:::e nifl.os y 

jóvenes el interés por 1os libros :Y;:,.p:r:6fiio~-.iÚ::- entre ei1os eT hábito 

de' ·la lectura. Hacerlo es foil\E!n¿a'.:C)/, e'i des.:lrro11o. - cu1tura1 de 

nuestra nación, es combatir':::·:,1<;t ;_;depend_E!ncia científica y 

tecno1ógica, es motivar ·e'1, amor;·.• p-o·r_;--ia,: s~b~dl.l:c"ía, No obstante, 

emprender una cruzada de esta .:'ria'.tura:1E!:Zá: rep:r:esE!nta enfrentar 

obstácu1os de índole económica>: ~6~~:iÍ/ c\.lit.1.l:r:cJ:i y hasta po1ítica. 
EL BAJO PODER ADQUJ:SJ:T:CVO. -.,_,:_o:E::i:,;' CAPJ:TAL:CNO COMO 

OBSTÁCULO PARA QUE COMPRE - f.:r·:Ei~ó~ '·' 

entre 

una de 1as causas más - i~J;:>ortárites- dei'· ·bajo . consumo de 1ibros 

ia población capita1ina ha sido. E!'i ·~e:E!ri~,;a:áo det'erioró del 

poder adquisitivo padecido en afl.os recierite~;P.;,; '1os habitarl.t.¡;s de1 

Distrito Federal. 
.: h < 

Detrás de esa urbe que e1 gobierno_. ·mexicano promueve en -- e1 

extranjero 

servicios y 
marginadas 

iáminas de 

como un gran centro financiero internaciona1 de 

negocios. existe un Distrito 'Federa1 en cuyas zonas 
es escena habitual observar ·casas construidas con 

cartón y pedazos de madera viejos o nifl.os con su ropa 

rota y corriendo descalzos. 
Durante _1995 1a secuela de la crisis generada por ei 1lamado 

"error de diciembre de 1994" se tradujo en un deterioro del poder 
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adquisitivo de;J. sal.arici-míriimo de 22.6 por ci:eritO, en 1.a pérdida de 
más de un mi.1.1.ón. de empl.eos, en eJ.. cierre de::24 :-m.iJ.. empresas y en 
una caída del. 6·. 9 por ciento del. Producto Int'er;..,o·,•':Bruto, según se 
desprende de éifras' proporcionadas· J;>or-:,.:e'J::.;E\a.~~o•,de-~México, l.a 
Facul.tad de Eco~ot'nía de l.a UNAM, f~'ei•::lJ:I"l~t'it:'\J.'~.6 '.; NaC:ionaJ.. de 
Estadística, Geografía e Informática•;::. < I'r.É'G:c')•;;; >iia'~::.secretaría del. 

~;~;~~~~~i~~.:;~:~HI;~~~11~~~~![f ~::;;.::::·~: 
nivel. de poder adquisitivo':'más'· 'alt'c:,·:;-.;.ri~'ia:•hi:storia de l.a nación, 
pero en el. curso de l.os 20 .,;:n:c:;·.;;--: P"~-~·t,:~;;i_c)~es perdió eJ..· 80 por ciento 

:: :~d::~orc:d:::i:i::~ ~~~¡J~~~I ~~i:t~;~=~:: :i:oml.e:sio s::i~;::t==~= · 
que se compraban dos década~·:·.;;:c:J:::á~> EÍ estúdi~ establ.eció que para 
recuperar en 1.99 6 el. p~d¡;r-: ;;.:a:q:u:r~iiiv~- existeI"lte; e'n · Méx:i:co: en 1.976-
hubiese sido necesario :LncremeI"lta:r· l.os·'s';;;i.,irios 265:i>6,;.·::C::ien¡;o .. 
(Obsérvese anexo un;;:._c:;;uad:r.;& ·e ~ '.•o)'~:""><·-. '">>.ci:''?."· :0'(;'.• :,,._,:,.·.,.:•.:e,,.;¡,,·.•· 

Asimismo, ei Banco· d~ M'é~.~-.~~/-~.,~:~~\'.~.::.~:;,:~.~-~·~.~:~::~~~fJ,f;~~:f/~'.~Yf;~¿~:f:~/ _d~_, 
1996 que el. sal.ario en nuestr? país~:sufriócí':J.na'/,(~éiídéi:)~is,tEi!mática 

:::~:1::::~re:::::~::;:s::::::i~~·1:~~~~l~i~1~~~~~~i~!fJti:~jJ~ª1:~:· 
por ciento. ·.,·.,--:· '--<:·~i~.,.:.t~:.:_,:~?;'.~~~·:;.~.>~f:;.f-<-~-::::~, ·{~L· ·,~/'~: ·-··~--. 

:::::~~~:·;~~:~;g;~¿;f ~iltlW~~:~~É~~t=.~~~~~.:: 
Zedi11.o. En ese anál.ii;;is·;se,~·da'ª"'?º:r'ºC.:errque .de diciembre> de;1994. a.· 

septiembre de ·m1:9e6n·•·.t,\iráa~·s}~ .. ~ .... :.· .. ~e~f.:.:e~~¡:k;'~5i:":;¡§.;is· pó.cl.r
0

ementó su cosco./eri.{i29. 5 
por ciento, ~ ... saJ..~r:io :: creció en •48 .- ';.5uritos 
Porcentual.es. ,:._¡,:.._ ;;<:.· .. ·.·::.:· .•.•. -..... ¡.•.- -:: .. •.•• .--.:. ::--.: 

\ ..... - ;~'.;'',: ~:i1-f::··· ., ·-., ,. . ;J; •. , - -· 

_ El. estudi~ ci,~:: }.~ c'~~á#~ifr':'''.:d~: Eco:nomía abunda eri~·~¡f;as que 
revel.an cl.aramen_te·-•er.·.deter'io_ro'·:del.".poder adquisitivo :en •México.; 
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Así, por ejemplo, e1 16 de diciembre de 1987 con un salario mínimo 
de 6. 4.7 pesos· se :podía comprar.· 32-~ 4 kilos de torti11a. E1 uno de 
septiembre.de· 1996 e1 .mi.nisue1do .de 22.60 pesos correspondiente a 
la zona salaria{ A .;.6-10 :permi¿Í.a adqÜirir 15 kilos de ese producto. 
cvéá.se '':a%i.exÓ'·~ t::n.:,~..:cúaci:rci :•A>'-•)-.,, .. 

t~Jl~f jf f jf~~iª~~{~~~fl~1~~F~i~?~~~~~lt~~ 
e ~~·v¡;~ e··~:;f4:>~:~.;:~6 ·: '.'.:\~ri:~ -C·ri~'d.~o A) i~. 

===iri~ts.~;:~~~:::::::·1:r:~~:t1~~:.~~~~:tJ~t~~~1 :~. 
registr'ó~u;.;, ·incremento acumu1ado'·.en su_. ~os to de 1, 041<7;p;;r<c:i.''fi>ni'o,·· 

m:ientras ei salario mínimo s616·.a~mentó 349 .3 puntos pc;;:r"C'é~tii;;;:ie~·
Estas ·ci.fras representan un ideteri.oro en e1 pode:Z:. adqU:i';¡ic'f,_;.¡ji:·ae1 ·, 
minisa1~rio de 69. 4 por. ciento en;,'es.;,, lapso de nueve ·af1o~r;-: ·.:: 

Entretanto, el INEGI. dici .. a :conocer durante 1a' Sleg~:;,iá.;;: ·~:Í.t~d 
de 1996 que en los primeros. 21 meses del sexenio ;._zed'i.:íii:;;;'~:; .i¡;s 
incrementos a 1os precios·. a1 ' consumidor propiciaron 'qÜe ;~nuestra 
población haya disminuido en.,29 por ciento su coriSlumo :\:i;;·i:P:,;.bd¡_,_~tos 
básicos. En tal lapso, ninguna mercancía de pr~mera ri'e~;;,s;·:Í.dad quedó 
exenta de la escalada de costos. 

Hacia septiembre de 1996 e1 INEGI tenía contempiado c¡ue_ la 
Población Económicamente Activa (PEA) en México estaba conformada 
por 54. 8 por ciento de los 92 mi11ones de habitantes de1. país, 
cifra equivalente a 50.5 mi11ones de individuos. Sin embargo, en 
ese momento había casi ocho mi11ones de personas sin trabajo en e1 
territorio nacional. Si bien entre septiembre de 1995 y e1 mismo 
mes de 1996 la tasa de desempleo abierto se redujo de 7.3 a 5-.5 por 
ciento de la PEA, el cierre de fuentes laborales como secuela de1 
"error de diciembre de 1994" ha persistido. (Obsérvese anexo 
uno-Cuadros F y G). 
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Para octubre de l.996, l.a· tasa de ·'desempl.eo en. l.a Repúbl.ica 
era de 5.2 por .ciento; ro:·que ·representó :una·::.reducción.·de tres 

décimas de .. punto."'p'orc'e:n,~uar~c con re~pec,to .. a1. mes previo. No 

~~E~tf :f ~;~{t~J~It!!~~~i~I~f raiJtf :~~~:::~~ 
desocupación en nuestro 'cer.z-i torio~ durant.é• ei <ú.1't::imo 'J:Íi~est:.:..,;, de 
l.99 6 no fue mayor graéia,;; ·a1 c;reci~ieiric:;;;: d~1;;;mJ;ie~ i':rli'6~~ai_~ntre 
nuestra pob1ación. ·• ... :}'/. :;,.,;· · .. 

El. INEGI consfde,rá: coro¿) empl.eo -informal.·· ·ia',;·:ocupación 
desempef'1ada en unidadeis ;;.·:i.~ \:1i.ngÚh ·l:.ipo 'Cie:·::registrci o:fi.c;i.a.i, y• donde 
l.aboran no más de cinco· persoriá:s •· : 'En esta sit.;,,:·aci.ófi•;: se hal.1an 
quienes atienden en 1.a C:al.1.e ai;;J\ln'.p~esto·de corciia'3.,.r.;:Pa:; fl.ores, 
herramientas y en general.'" cual.quier tipo. de ··mercanc.Í.a .... En este 
rubro quedan igua1triente'inscritos'.quienes man.,;jan al.g,ln, .bicitaxi, 
ofrecen al.gún producto ein •un criice ,'de aveilidas' é ii.m.;:ian b>arabrisas 
de automóvil.es, cuidan."'V:eib:ícui6s : . o· : pre~tan· sus' servicios como 
al.bai'1il.es, e1ectricista's; :f,i'oine~os·~ •.>ti.ei:rreros · o· •ca.rpinteros, entre 

otros oficios. · (Ver 'ari..,;:.c'C:,:: ~ric,·.'.éú:2'.:.Íro :r > ~ 
A final.es de'.iri~vi:eroBÍ:'e·;ide~zi'9g5 el. INEGI ,;:_e1:i'ort¿)·qUe el. .21. 7 

por ciento de : 1a pobl. .. ació:ri'i;'ocupada '-eri nuestro pais . se':'c:iesempei'1aba 

::ro~f rna:::et.:~'.!·;fJ~.~~~fr2t::r ~:nt:;resonC:.:~ :seta. t :::;~.f :6a~: 
equipararse por·; eri¿cn{c:.,,sfi3.i· ndrnero de desempl.eados ex~sterit.,;;,; en ,1a 
Repllbiica\' cR.-.:..ii.t:l~se•i/~1~ anexo uno-cuadro :r). . . . . 

'Más ;;\in:,'. Ú C:::áma~a··N'a.~ional. de comercio (Canaco) especificó 
que el. 4.0 por·"·c·:iento ·del.· P~oducto Interno Bruto de1 Distr'ito.: 

Feder;,,_1. hasta r16viembre de l.996 derivaba del. comercio ambul.arite, 
también identi:ficádo ·como "economía subterránea". 

Según datos de1 INEGI, 1.as personas más propensas a perder su 
trabajo en Mé~ico son.aquel.las cuya edad oscil.a entre 12 y 34 ai'1os. 
De igua1 modo, 1.as cifras proporcionadas por este organismo .dicen 
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cl.aramente que poseer estudios ha dejado de ser garantía para 
conservar l.a fuente l.aboral.. De acuerdo con el. J:NEGJ: ,- ·personas con 
escol.aridad de secundaria, educación media superiory.superior han 
resul.tado l.as más afectadas por l.a al.a de desempl.e'o :.•<;>.cal.erada por 
l.a crisis deval.uatoria de 1994, l.a peor que';;en_',,,m,a-te_r,ia_ económica 
haya padecido el. país en muchas décadas. _,._. - ':-:: "-'.<'7:--' ;:<_ 

El. número de trabajadores afil.iados·::':;,{]);.:}':Seguro - Social. 

demuestra contundentemente el. preocupante,• c:r~~f~.,~~fi~'?.:);_cie!i desemp1eo 
en México durante l.a década de l.os 90. En' 1991o:e;x:istía11•-poco más de 

38 mil.lenes de asal.ariados asegurados_. E;;:.;:•.p,Úe:i.,>r)·s'=.';-0':enJan~:bs~:~Y~;de.: 1995 l.a 
cifra se redujo a 34 mil.l.ones 324 mil.-,> ., -':-aunque se· 
pronosticaba que l.a cantidad repuntaría a:.:;·.35r:.,tii;;.iianE!'s. 923. mil. 

asegurados al. concluir l.996. l.a posibi1idad def:PE!faE!'.!':.:Oéi E!mp1eo es 
una amenaza l.atente con l.a que nuestra pobl.ac:ii<Sx{",C:-~~~rá' aprender a 

:::::i:::~;~:~::::n::i•c:~:;;:~:=:::ri~:.;:~.rit~Z~J~E~:~±::·i~~ 
estragos de l.a crisis del. sexenio zedil.l.ista;<sE!'l1'ari~vc::C>ñvE!rtido en 
algunas de l.as principal.es causas de que. mi1·ié:ni¡:;;~~.'ii'.;{¡;;;·r"s6i-iá~. hayan 

;;;;;~~r~~~~~:;~·~;~~i~ii~~=~:i::::~:t~W ll~f~f~€~:7 d~: 
l.a confederación Patronal. Mexicana;,: Arnú:ir,:do9Araujo ~.Montáf1o, de l.a 
Confederación de Cámaras Nacional.es d¡,;,~~coiri~:¿~::':i6';'. y car1os Gutiérrez 
Ruiz de 1a cámara Nacional. de l.á- :itidu'se.'ª"ioa'."· d~." l.a ·Transformación, 
reconocían que durante tal. af1o el.:'. ~.;;'c;f.'6~';:~E!~presarial. del.. país 
comenzó a dar muestras de 'recupera_;;,_{ón<6an:Crespecto a l.a aglida fase 
de recesión imperante en nuestra 'naciórl'.•eii -1995. 

De acuerdo con estos líderes i ·-'-28. de .. l.as _49. ramas ·integrantes 
de l.a industria manufacturera nacional. l.ograron superar•'.en--19.96--_l.a 
recesión que gol.peó a nuestra economía en l.995. Los otros. :2L'r~mos 
productivos, entre el.l.os el. editorial. y de impre_ntas, aún 
presentaban una tendencia descendente en·eJ. úl.timo bimestre:de 
1996. 
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Las ·cabezas del sector empresarial mexicano coincidieron en 
sef'lalar hacia noviembre de 1996: •J.a principal limitante que 

enfrenta la recuperación económica del país radica en la debilidad 
del mercado_ interno _derivada del deterioro en l.os ingresos de_ la 
pobl.ación•. A nombre de la Cámara Nacional de l.a Industria-de la 
Transformación, ·carlos Gutiérrez Ruiz agregó: "la debilidad'el'l ~e-1 

._ "-';_--· 

aparato productivo permanece por la fal.ta de recursos para 
recapitalizar- a 1a- industria, por la incipiente recuperación>::del: 

mercado interno, obsol.encia tecnológica y .problemas de .P':Q.~{.:~~,?2}.Ti;i_ . 
banca, ·1a. seéretaría de Hacienda y crédito Público·, el-· :rnsitituto 
Mexicano: del. Seguro social y el rnfonavit que frené!._~,: i,'~_._:;ap¡;,rciC:ión 
de miles de negocios". ·. -'",-::. ,,, .. >:· 

cifras~asEn:;~a::::em::e G~:i:~~:z y R:~:i:=r/~:!t~l~~Jt~i~~'~:'_-~:~ 
empresas en la nación se dec lar_aron en quiebra ::if. _ los;o;'ad.é!udos'>"erí- el. 
campo moti:varon el embargo de aproximadamente .15;;ni.i.i ;~_;;;,a:;;'éhos "·: 

El. creciente desempleo y la pérdida· de .pode'r,_d<;;, compra entre 
nuestra población, así como las poco alagadoras.· t:'7rS.~ec_ti..;as: de 
rec_uperación económica para los trabajadores_·. a corto o··- ·:n-\~Cii'an() 
plazos, han propiciado un engrosamiento en las filas dei :C::':me~ci.o 
informal en las principales regiones urbanas de la.República. :E:~c.i;;. 
el último bimestre de 1996 se calculaba había poco máS. a:.;, 95 ·_mii· 

vendedores ambulantes en la capital del país. - . . .... 
Pero con la crisis económica derivada del error deceritbririo·de 

..,._\. 

1994 no sólo aumentó el ambulantaje en el Distrito Federa-1 - sino 
también la delincuencia, que a final.es de _1996 alcanzaba :YÍ3. · .Í.ncticies; 
alarmantes. Entre mayo-·de 1995 y octubre de 1996 1a tasa del.iC:t.iva 
en la ciudad de México. presentó_-.un incremento de 50 por:é_ien_to! sin 
incluir los casos· no denunciados a .las autoridades·. En noviembr·e ·ae 
1996 se calculaba ·-•·en· -665 el promedio diario de ilíci.td.3- 'en la 
capital. de 1a Repúb1ic_a, entre los que destacaban horn:i.cidic~)s·,_ robos 
a casa habitaci6n·-·y comercios, violaciones, así c.;,mo _ ásai.tos a 

transportistas~y~tran~eúntes. 

Para tener .una. idea del número aproximado de fuentes 

laborales que se _necesita generar en el Distr_ito Federal, vale 
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remitirse a1 libro Haqia up nueyq balance de la pqlítica soqiel ep 

la ciudad de México, 

establece que tan sólo 
empleos al a~o. cifra 
oportunidades de trabajo 

donde la investigadora Clara Jusidman 

en la capital se requiere crear 200 mil 
equivalente al 20 por ciento de la's 

en el país. 
Meno a recursos a l.a educac::l.ón 

El impacto de la crisis irnp~rante en el sexenio .zedillista se 
ha dejado sentir igualmente en la· reducción·<de :recursos oficiales 
orientados hacia el sector educativo.· .La·.': Organización de las 
Naciones Unidas para la Educación,·, ia'•c:LeI1..;ia:·{y la:• cultura (UNESCO) 
recomienda a los gobiernos" destina;:.-<•.E..l'li0·prornedio el 4. s por ciento 

del Producto Interno Brut';' (P:C~>Ja;~~~~f,/,~r·eá. sin embargo, para 
nuestras autoridades no· fue ·Po,¡;ib1e·,,·atend7r,, a esta sugerencia ·en 

~=~=a~v:~1:ac:~s':,~s~::~:.;d:~~~§~$.~~f¡i~~t~t:1ci:I1a:~:.·:::1ª;d:él:~: 
profesores en nuestro. país '8é·.~;;,B8b:g¿:i'a.i:>a:';;·éri e1>nive1 mási'•bajó de la 

:~s:::~:r::de::a ~o~~e:~:=~·~=~:~~sjJ~J:.t:~l P::el:te:teÓ l;::f::::::t:~ 
existent·e en 1980. ;:.: .'> "' 

Por si fu'ese poco~ las escuelas ~~i~aCi~'s 'transfirieron a las 
de cada . 10 ; aiurnno~ 

. . . 
públicas a tres entre 'di.ciembre de 19.94 . y 
octubre de '1996, ante la incapacidad 'de•muchcis padres de familia de 
seguir solventando las colegiaturas de:'•sus•· hijos. 

instituciones educativas administrádas por el 
empobrecido paulatinamente. 

Sin embargo,·· l·as 
gobierno se , han 

Y es justamente educación y capacitación lo que se r~quiere. 
ofrecer a nuestra población para combatir efectivamente el:problema 
del desempleo y reducir el enorme desequilibrio en la distribu~ión 
de. la riqueza en el país. A este respecto, Rodolfo de 1a Torre,. 
investigador del. Instituto Autónomo de México, advierte: "Aun 
cuando la economía reporte un crecimiento a tasas moderadas.: o. muy 
altas, la pobreza permanecerá porque no se han mejorado los niveles 
de escolaridad y preparación entre los sectores de la población más 
necesitados de ingresos. Aunque haya recuperación de empleos, las 
·personas más pobres no podrán acceder a ellos y la miseria 
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permanecerá" . 
- -

un análisis elaborado de manera conjunta por la Unive "sidad 

obrera de México y eJ. Centro de Investigac1ones-·.:Muitidisc:ipl{,.,,arias 

de la Facultad de Economía de J.a UNAM,. revél.aba en eJ. último 
bimestre de J.996 que el. uno por -cient'o~'C;'.ciE!;·c.ia.-s.' familias más 

acaudaladas del país concetraba 16. 29 de ·;:,,~~:;,_ ;·10.ó'. p.;;sos ·generados 

en México. Se trata de un sector. -de.· pr<=;>P_i.E;i!tarios_· de bancos, 

industrias y cadenas comerciales que en uri" ai'1Ó ':Perciben utiJ.;º.dades 

equiparables a 1.as obtenidas en el mis~o . J.,;.~;;o· por 11 - m{J.J.ones de 

mexicanos de estrato social medio 

En contraste, J.a población mexicana en pobreza ex.trema se 

incrementó de manera impresionante durante el. sexenio saJ.:Í.n'i:s'~a ·'y 

el primer ai'1o y medio de 1.a administración zedillista. En 1989, · 1as· 

personas en pobreza máxima representaban el. 16. 2 por cieri'tci'-.-éiéi'.-:iá 

población nacional. En mayo de 1996 este sector equiválí:;,_.-.. ai·-so~7' 
por ciento de la sociedad mexicana. 

Los 46.6 

conformaban la 

miJ.1.ones de 

pobl.ac ión en 

subsistían entonces con apenas 
Esto significa que poco más de 

habitantes que 

extrema pobreza 

en 

de 

mayo ·de·· 1'996 

nuestro· paí.S, 

7.3 por ciento del. ingreso nacional. 

la mitad de 1.os mexicanos percibía 

menos del. 10 por ciento de 1.a riqueza generada en 1.a nación. 

Evitar estos contrastes socioeconómicos, combatir el. 

desempleo y 1.a pérdida del. poder adquisitivo, así como reducir 1.os 

al.tos índices delictivos en 1.a ciudad de México y el. país en 

general., exige, ante todo, educar y capacitar mejor a nuestra 

población y en esa tarea el. 1.ibro debe ocupar un 1.ugar primordial., 

aunque por desgracia este fabuloso vehicul.o de difusión cultural. y 

transmisión del. conocimiento parece haber quedado relegado a un 

pl.ano secundario o terciario entre 1.os mexicanos. 

LOS 

LIBROS 

En 

CONSTANTES 

este contexto 

INCREMENTOS 

de creciente 

EN LOS PRECIOS DE LOS 

inflación, sistemática pérdida 

incremento deJ. desempleo. 

desigual. distribución de 1.a 

deJ. poder adquisitivo, alarmante 

devaluaciones del. peso frente al dólar, 

riqueza naciona1 y contrastes socioecon6rnicos, invertir en libros 
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se ha convertido en una acción cada vez menos contempláda en ei 
presupuesto de ia mayoría de las famil;ias mexicanas. 

El: c.;nstant.,; ascenso en el precio de los l'ibros. ha influido 
de manera~i:decisiva en esta situación. Según datos"<pr.oporcionados 

~;: :r·r!YJ:g~d't:;~:~::~i:~::n:: -~:s¿:e::~I:1-;:E.JttJt~ft1e~i:~~~~~~ _-~ 
la infia'é:Lón/ .también identiÜcadá c·¿,mó úi'd.i~e';;n.~·c;;Lc;"ti~i dE.' ·:Precios 
al con,;.u~_i_doro (Véase anexo doa:_Cuadr~': '_A)4':;)~i ~} . ' 

~=:·:~~e~:::•~: ~:!;'::~~ .. ~~:b1:~~~i:!~€~i~f l~t::~:::~::::: 
más bajo en el; decenio: tres por c'iento'. EJ.::, índi~e nacional: de 
precj:os · ai consumidor de ese afio .tuJo'''t':.altlbi.én sU: menor al.za en el. 
d.;cen:Lo; _si.ete por ciento., -'co:bsérv<oiii'e anexo dos-cuadro A). 

Sin-; embargo, en 1995 - 'ia:: iri'fiación se disparó hasta 52 por 
ci.erito ·.y junto con el.J.a• - er:'.';\f:i16:!:: 'd.e' los J.ibros, que reportó un 
incre,,;eri¡,,o promedio dé 54'. J;)Jn.t.'6s' porcentual.es, el. más al.to en los 
afios·.-90 .' una de l'7s · cá.i:.í.sa!i•di;.';~.sta -escalada· fue J.a devaluación del. 
pe-so Úente ai · .dól.ar:;~ ~~~: cii1Ciembre de 1994 y J.a consecuente 

1iberaCi<S~'~~ J;~Ci, p~~~A~.~~~'._;_~~ii;·~·:.~rnbas unidades monetarias de acuerdo 
con J.a '.ley de';~é':''.ofe;rta,i';~ _J.a 'demanda. (Ver anexo dos-Cuadro A). 

ii: nntc. erre_ nm~:e:n.:t:EoJ ... ·_:pJr;to=_ •. _m·_c_~,;·_:.eid;~!oi¡.~_:.:ca~0n~u~·ffia~if.-_·_;d~~:e~~2:6:.:5s.::~~::" :;:~iE7Zº:egispte~r-óíoudno 
. ~ .... .... por ci~i.tci. du~;,,_nte' eÍ 

g;~~t±Jf !::f?f ;S~!~~?~~~~\~?~:il~~lQ!g\~~f f J~:::::: 
:~" 

En - contraste, el men.orc:::aumento en el vaior ·de ''los libros 
escolares• entre 1990 y 1g'9s'.'se:p~es'entó en 1:993 'C:on un ascenso del. 
13 por ciento. Ese h;,. ,;.ido ,;o;,.· c.Í.erto el. único afio 'en la década en 
que el incremento promedi_o en los costos de los textos para 
estudiantes fue i.nferior ~i del: resto de las obras. (Observar 
anexo dos-cuadro A). 
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De igual. modo, vale comentar que: en todos l.os affos del actual 
decenio la inflación reportada en .. l.os textos esc01ares ha sido 
superior a l.a ,general, exce'ptc)en· '1990. 'Este dato. testimonia 
claramente, el.' alarmante encar~ci.~.i.~nto ~:i:'egi.st;.;c~do·•.,eri~affos ·~·~eci;;,rites 
en los materiales ec:Üto~.i..;.1e:S. destinados.; a :.ia·:f:ormaé::iÓn /educa ti va 
de nu.;,st:r6sºF~in6-si~:Y •.. j ó;;eries"'~ 'Jé~~r'''<í.:nii;c;;::"d:6&:'.:c~'°;i:'d;;c;• Zi:-°· oe:·~ 

.... ·-·-· ,,. '"- - -.·:·"- ~-. ·:; .. --.e.- ,·. ;" ' . '", '·, - . . - ;" '-.""..,'.-:~·~o•: ._ J . • ' <z<": .. ' , :.-<o·;;<•'• , --;:'--.·.~~ .~~:t;~::>~~~~~:;· 
.,E1•; f¡!,~c~rf¡!t::tilliE!nto \~~:J- '.~8-];>ª1:\ ;, °'• ••·, ... ·.···.· }: fo' " > , 
.En1os'primei-os, meses posteriores /a'. 'la cfova:Luªt::ión.·de {miestra 

moneda:f;e,;-t:..;,::;aÍ•dcS,d1~r'rás,etnJ.._,C,·da'"J..m,ce»n·.·etxTibe. r1eo"S~~.J..:-1ngc'9r'4e·'·m,:e>nat.::O'./S.~··, .. ·d,:e.~n·~.--·.t.-.'.re>l.: .. ·a ... : .. ,·.· ... ·,;C~-~O-~Sj_t'too'ria1 
mexicana\. resintió.. del. 
pape1!..::Y.'.(o·~~P~ :i.n.Sunios como la tinta. n:;;;cesai-i.;:;s Jb';;¡~:¡;;_;:;:¡;r6Ciucir 

~~=:~1~JE:I!~ó n::i:;~r:o:e c::::o yy :a;~:~ d;a i::nst•~.-:~,~~~c~:n::~ 
porcentuaies. El val.or de l.os periódicos ,;i~b.:i(S SO: por: 'ci.ento. 

Ncitu;ral.merite un ascenso de est~>dim;,_,i;;;,;i.ó'r,.)~n_·'.', ei" precio del. 
papel .tenía que impactar de manera .¿,orisi.deira:bl:.;,'.}el·; CO'sto ·de las 
obras bibliográficas y provocar una i-E!aucciónXeó·~7·ic1 'i;ir.;ducción y .,,, 
venta de ej emp1ares. · .'-·> 

En 1995 la publicación de nOvedades"'.editori.·a1e·s;c;:iisminuyó a 

la mitad de l.as que circularon en, 1994; .i{f1o . e~ ~~.;,:yi~~resaron .S:r 
mercado librero cinco mil nuevos tít:'uiós' dmp'resos" ein ·"el .. país'. ·De 
acuerdo con datos proporcionados'· :por "'la é';é:ámaZ:a.;de' la Industria 
Editorial Mexicana (CANIEM). en .1995 -·~·1a''}p~od;J,cción nacional de 
obras bibliográficas 

mill.ones de ejemplares 
se 

con res~ec'2o a ~1_994. ·. Asimismo. 
16 y ·medio 

se calcula 

fuerono:::~i:::s~~ ~~~~::~sci~=~:~e16::~rn::::n::: =nA~~:~stración de 

Editorial. Grija1bo. habla d.;, l.a .:;~isis que vive la industria 
nacional. dedicada a producir• ·libros: "en México se lee muy poco 
debido al bajo nivel. educativo· y económico de nuestra población. 
Lamentablemente, no creo 
financiera en el país y 

que haya pronto alguna reactivaci:ón 
esto agravará la situación del ·ramo 

editorial. y otras áreas económica,¡;". 
En entrevista sostenida en su oficina de Editorial Grija1bo, 

Ruesca Cadena se refirió también l.as cargas fiscales como factor 
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que propicia incrementos en los precios de los libros: "aun cuando 
la industria editorial goza del 50 por ciento de exención fiscal en 
el pago del impuesto sobre la renta, una aberración que pesa mucho 

sobre este sector es el gravamen del dos por ciento a los activós, 
_oneroso para un ramo industrial que no- ·es floreciente y ha· 

result-ado afectado por el alto costo del papel.". 
-El. directivo editorial. sef.!.aló igual.mente l.a .paupérrima 

situación económica de nuestra población co~o ca~sa ' d;,, l.a · 'c,;isls, :.,,;;, 

:~b=~~!f :.d:. 1~:~:~.~:~ :::·:~ h:º.::~!·~~Y:t !iil~t~~~~;~~z 
·-Homero Aridj is, reconocido - escrito:t"i'•oY'.;¡ecologis~a;· ,;¿~ri;bién: 

~~~7.b~:.~:::~1E:::~::~::;:~::E~IYdi~,it~~~~~¡~~?~Y~º;:~ .. 
problema. del ·papel es, sobre todo; _ ur¡a'•/~risi . _s;:~ul.t.ura-: una 
verdade~a política de desarrollo_ ·•cul~;_,_,;,ai-;}d.~'b:e,~~~·¡;,;;,:;,_,~ <ilr:ig:Í..da . a 

;;;;~I[::~Ef :i:;i~~;~:::f~:::·:?:~:~t2i~~~~if ªJ~~~:: 
proporci?riar papel. subsidi_ado no sól.o- a edit(:>:í::-i.ales_.guheJ:'~arnentales 
sino a l.as_ empresas privadas •que promueven:¡ia i:Lt~ratu~~ '.i:ne,:Ci.cana". 

NÓ al. a'isl.amierito édi.tori·a:i·· ·· · 

Gabriel Zaid, un hombre que' se ha·.especia:lizado,';en escribir 
sobre asuntos vinculados con.el libro,;, aporea·•'sU.~;6pir1:i..ó'1. en ,_torno 
al sistemático aumento en los precios de obra~·. bibi{ográficas: "el 
negocio de la prensa, la radio. y la•_ televisión: ccmsÍ.st_e en reunir 
público vendible a terceros.: El.. contenido funciona ·como cebo para 
atraer l.a cantidad y calidad d.é públ.ico erue r-esul.ta propicio para 
l.os intereses del. ·anunciante. :·En el. caso de-l l.ibro no hay 

intermediarios. El costo lo· .paga exclusivamente el-. públ.ico. En l.a 
radio o tel.evisión ocurre' lo contrario, el. públ.ico no paga nada 

fuera de la compra del. aparato. Asimismo, l.os periódicos y revistas 
son pagados en parte por l.os anunciantes y en" otra por el. lector. 
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Por consiguiente, comprar un l.ibro cuesta más que tener cor1tacto 

con otros medios y eso restringe su difusión". 
Zaid habl.a también de cómo infl.uye el costo. del papel en el. 

precio de J.os J.ibros: "para mí resul.ta obvio que J.a protección 
industri-al. - otorgada al. papel- mexicano-- ha-- resul.-tado 

contraproducente. se han sacrificado recursos.,.para<~i·, fomento de J.a 
lectura, J.a creación intelectual., J.a edición dÉL,·textos, las 
librerías y la difusión nacional e internacional.· de nuestro i:.bro, 
a cambio de apoyo para la producción _de.papel:" en nuestro pa.is. Lo 
peor es que sól.o una parte de esepap.;,i.se de~tina.a editar J.ibr~s; 
Además, sólo exportamos papel. cua~do J.leva algo irnp~eso~ 

Evidentemente, J.a actividad editorial.- ·y·>.autoral ha hecho vendi:bie· 
en el. extranjero papel. mexicano que ;era::innegociabl.e por su al.to 
costo. Para ell.o se ha tenido. que subsidiar ... el precio .de ese ... p.ili;:.ei 
a costa de ofrecer libros caros_a- J.,;s·,J.e'ctores. mexicanos; .. .}:". __ 

"Es indeseable una cultura llle~i6ána' limitada a ie.;,r l:Í..b~b~~d'e 
autores mexicanos, editados en México ~c:m .nu~~tro papel.; ,·i~~;~~c:>s 
en tall.eres mexicanos y distribuido~ por trª.I'.lf;POrt:i:st.as/nácici'rikie's'. • 

no 

sobre 

los escritores 

~=:~~~~~=~,;-f:IS~ítff i\e~t~K~\If;fi{ff i~ft!~::~~r~~§~:B;!::: 
del escritor; 's:irio la actividad• editoriaL Al aumentar: e.i. costo ;'dei 
papel.. las edito,;iales . d.;, ·México, pdblica~ o, p;;ivadas, 'han debido 

elevar l.os costos de ·sus J.ibros. al.ej ándolos más aún :de los. pocos 

lectores . que el.·• país tiene" :. 
Abordado·al·término de la presentación de.un·libro en J.a 
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calle de Bolívar en el centro del Distrito.Federal', Ramírez Heredia 
agregó: "cada día nuestros . ni nos .: rechazari- más· _l_a, lectura y si a 
esto le agregamos el costo de io's' libros por. 'iós 'a:U;r;'éntos del 
pape]., echamos lena al fuego". '· >·· ·;,: 

::no:~c::::: i:a::::en:sc;:~i:s liéri,i;E3t~6Éiai:( :.-•kifr~~~i'-,"oe la .e·. 

Academiá'·Méxi.cana de la Lengua desde 1-964 y :P~es;id.ericé'·1d.~'i :consejo 
consU:iti.vode Fundación Cultural Televi.sá' A.."c ~- ¡·; :anéi.l.'iza'--'también el 
impacto.: que ha tenido en la industria E!d:itci;¿i.ai'"~~e1J::sistemático 
ascenso en el costo del papel: "es una cosa'.:';qu:é;:•ya·, ,se.'·'."esperaba, 
dadas las circunstancias imperantes en. el :P~·{s;;.''E.sf.·a.s:··· dóndiciones 
han repercutido negativamente en la industria. :;;;a::i.¿·~;;:i.ai•, 
particularmente en los periódicos, que se hari ·;;:_i'.¡,;~.; ~ .. n. la. n~cesidad 
de reducir la extensión de los artí'cuÍ'~~-; :~·:·utilizar<papei. más_ 

delgado". 
Entrevistado vía ce1ef6nica, He!·~~s·tr·o·s·a;:··MOráies ~·xp'1::iCá "que 

él mismo como escritor ha sufrido las'; 86iis·.i;•C:u'E!nci.a~· de ia :·e;·sdaiada: .. 
en ei precia aei papel.: 11 mi i·ibró··:·· iif>·!~F,,-i;¿·u,i;res· "Wf{-"' é:iis:¡;e.C-!46~.-:-·ia.· 
.da.nz.A, comenzó a venderse en 1-20 ¡>¡:,i;.!i;;;'S. 'Y. e;n: dos mese~- :su:;:V:ai6r:' se 

incrementó a 220" '.-e' 
·,.'·,~-~-. J.•;~-..- >>:.·· 

Toma la palabra Jesús c;a.i~;~:jj¿i¡\,;;:~:r'id.,: ge:í::entéi; Je \Í-~.'ii::as: de 
Tri Has, empresa editorial qÚe ~;Ó'ad6¡;; :•a.i ···;;,_:no' aproxiffi'aci~¡i;.nté seis 

millones de libros. Desde Í;;\Í;~;r,~:~:i_~iri~ ubicadá'(. erJ.: ~V-.,;~~da Rí~ 

~~~~~~f.}~f f ~~tif illt~~~~~ªll'.~i¡~ 
libros". 

Mauricio Achar Hamui·, ·pr~pi_etario y director general de 
Librerías "Gandhi" , habla de la. inf_luencia que han tenido los 
incrementos en· los costos de los ·'libros en el bajo consumo de 
ejemplares bibliográficos en nuestro país en anos recientes: 



110 

"nuestra experiencia persona1 nos indica que para atraer lectores 

necesitamos ofrecer 1ibros a precios muy 11amativos._ Una .est'rategia 
que hemos seguido para no de_scapita1izarnos ha sido __ CC>,'f'Prar'- títu1os 
en vo1umen. Con e11o hemos ganado poco a cada ejemp1ár, 'pero'hemos 
vendido más 1ibros. Tan só1o en 1a matriz ·ae~ M{g\.le].;,<A.;:ig;,,1 "'de 
Quevedo estamos vendiendo un promedio mensua-i 'd.e: ioo :::tii':L-i'{;'f:i'~m'Pi-ares _ 
aproximadamente 11 • - ,·;.:_ •• • •••• _ ••• <. . ... ~¿.:_:;~.,~ 

Como titu1ar de 1a CANIEM, Jorge· ve1a:Sco ~é{{x:·h,~'i:i{~ .. del 
efecto de las cargas fisca1es en el -preci'o finar de'1o's {:i:;;'r6-;it; .:.¡,;l 
Estado dice que exenta a 1a indus~r:i.a editor'iai en Un so:''por';''~Ierito 
de_1 impuesto sobre 1a renta, pe_ro l~s librer"ías pagan r.v-A:: .'3:sÍ.::c6mo 
1as distribuidoras. La gente dice_ -qÚe los 1ibros están:' caros y,.iesto 
ocurre porque en e1 preció :a.e--,1.;;.s; obras va incluido un:::{ngrediente 
fisca1 de aproximadamente:•:-5c)_,_:por' ciento. Necesitarnos eliminar• 
impuestos. como lo hace..;, en: é>'t'r'os países. En Co1ombia, por ejemplo, 
el Estado paga gastos de''-, transportación a los editores que 

exportan, de modo que _Y(), p~·~do comprar un 1ibro prácticamente al 
mismo precio en Bogotá- que-- en· 1a ciudad de México. Todo esto 1o 

hemos contemp1ado en nuestro proyecto de Ley de1 Libro. Nuestra 
industria editoria1 se ha tornado muy frágil y requiere de 1eyes 
que 1a protejan, porque es de orden público e interés' social". 

Los efectos de 1a crisis deva1uatoria de diciembre de 1994 

aún se dejaban sentir en los primeros meses de 1996 en e1 ramo 
editorial. En febrero de 1996 bastaba efectuar un recorrido por la 
Feria :rnternaciona1 d_e1 Lib_ro del 
de México para advertir la forma 

Pa1acio de Minería en la ciudad 
en que 1os incrementos en e1 

precio de .las materias primas necesarias para e1aborar textos 
repercUtieron en _1os costos de 1os ejemp1ares bib1iográficos. Una 

enciclopediá modesta_ só1o se conseguía de mil pesos hacia arriba, 
un diccionario __ de s_inónimos y antónimos tenía un va1or promedio de 
500 pesos. Los -lib-rosv- de - arte se cotizaban entre 200 y dos mi1 

pesos. 
La Feria I.nternaciona1 de Minería 1996 se caracterizó por una 

escena común: -.:risitantes_que .abandonaban e1 recinto construido por 
Manue1 Tolsá con 1~s'- manc>'s vacías o cuando mucho con 'una bo1sa" 
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donde llevaban uno o dos libros. Muchos ejemplares adquirieron 1.a 
categoría de inaccesibles por sus precios. Aunque hubo descuentos y 
promociones de algunas editoriales para atraer compradores, en 1.a 
mayoría de 1.os casos resultaron insuficientes. 

En el período l.991.-1.995, 1.a inflación promedio anual en 
México fue de l.9.6 por ciento. Durante ese mismo lapso, el. costo de 
los libros se incrementó cada ano a una tasa del. 23 por ciento, de 
acuerdo con datos proporcionados por el Banco de México._ (Ver 

anexo dos-Cuadro A)• . '.:: ·~: : ' .-·~ 

Por su parte, los periódicos y revistas regist·r.arori> .. entre 
1991 y '1995 ·un incremento promedio anual en su val.ar, a;;\. :29/y.'26 .8 

por ciento, respectivamente. Esto significa que el:. alzél:.i'eJ:i::,:_ei.:::costo 

de estos· material.es editorial.es resultó superior ª,.].~'f:?~'Sf~~'.i,~:';~r:ºSI 
durante el. quinc¡Uenio evaluado, .pero sus ventas.:',en •;anos.;;..r.acientes 

han sido superiores a 1.as de obras bibl.iográf~7~~~ii:~:f~~4~\=·~:#~·~ a.1 

:::::t:~:=~::::~: i,:! ~:~~~:i:;;ª:ei:~º d:n~:~i:.sefr~~f~i~'f fÍ'l~~:::~ 
resultó contrastante cori el. 83. 4 por ciento de i"ncr'ia!fi{erl:t.'o >_al. ano 
que registró el.· ·índice nác":i.onal. de precios al. corisum'.i"aor:.durante el. 
período !a'~bei-í1.'3:rne~taÍ de Miguel. de 1.a Madrid, .:~:L ·:cdrit:rol a 1.a 
escalada de; ci.;sfci's.':~e'•l.ogró sacrificando ei c:i:-.ec:irll:i.eri¿~ de sal.arios 

de nue's tra . ~o"bJ.eiC''i.Si;: y el. de 1.a nación misma . ,, 
·.En ·.el.·' .seX'enio de Carlos Salinas de Go'~t'ari:. 1.a inflación 

acumulada :.•:·fu.e: ··:'d'e'•;•'•·l.4.2 por ciento, mientras ·'el.•\. sal.ario mínimo 

registró·' s:i.et¡,, · ;,,:].,,:¡3:,;. ·que representaron un· incremento de apenas l.Ol. 
puntos J;ló~cerituaie''3'. Entre l.987 y octubre de l.996--fueron suscritos 
l. 7 pactos entre· .. e·l gobierno y 1.os sectores obrero y empresarial. 
para ·promoveri;la estabilidad y el. crecimiento· económicos, pero 1.os 
salarios perdieron.". durante ese 1.apso un 69. 4 por ciento de su poder 
adquisitivo, de acuerdo con datos proporcionados por el. Centro de 
Anál.isis Mul.tidiscipl.inarios de 1.a Facult?d de Economía de la UNAM. 

Tan sólo la nueva Alianza para el Crecimiento suscrita el. 26 
de octubre de 1996 entre los sectores productivos del país y el 
gobierno, otorgó un aumento del l.7 por ciento a 1.os salarios 
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mínimos a partir del uno de diciembre de ese ano, pero al mismo 
tiempo se autorizó un .incremento al costo .de la gasolina del ocho 
por ciento a partir del primer día de diciembre de 199 6 y de 1. 03 
por ciento mensual- - durante 1997 .... ,para.-.. la .electricidad de _uso 

residericiai se aprobó un alza de L 2 -:po'r: cient~ mensual a la tarifa 
1'.' 

en 1.997. '<' ·· · """ 
·.ra1· situación nos lleva a: corici:Ji.J:-. .,,ciu~:;los pactos constituyen 

~~.::::~::?l!:;;:~:= . .:::1ir8~~~l!lél:S,l:)::í~EEi€i~;~i~•• 
país' :y·>:i~ ,;,•;;i:~'iiJ 

El promedio inflacionario:Oanu;,;.1·:de.'•21:;3. por ciento registrado 
en nuestra nación entré 1990 ~;~.;';;i9g5 :::c6htri.buyó a gener;,.r un 
crecimiento económicO al ano:.·de i-·.-7.:::.J;>uht.;s :p'orcentuales, de acuerdo 

con cifras proporcionadas por el Forido:'Monetario Internacional, el· 
Banco de México y la Secretaría de Hacienda y Crédito Público. En 
contraste, Argentina tuvo una inflación anual de 421.5 por ciento 
en el mismo lapso y a pesar de ello .su crecimiento económico al ano 
fue de 4. 8 por ciento. En Chile, en el curso del período analizado .• 
se produjO una combinación ideal: control a la escalada de precios 
y una aceptable tasa de crecimiento e~onórnico. En esa nación 

andina, la inflación anual promedio entre 1990 y '95 fue. de. i5.9 
por ciento y la tasa de crecimiento del 6.5 por ciento. 

En México la administración Salinas de Gortari:'- ,,:.;,·~:~dó al 
gobierno zedillista un país pauperizado en extremo·_. ·: •. Durante· el 

sexenio 1988-1994, la industria procesadora de celulO';'á.('Y.:):>a:Pel'; 
estrechamente vinculada con el mercado del libro·," repdrtó. una 
reducción en su productividad del o .1 por c'ieht'd. ~'.sd:.:;" a. este 
panorama agregarnos una cada vez menor demanda-· 'de·.'páf;el: para 
producir libros, resulta fácil comprender . lá r·e6-es:iór:.: que ha 

envuelto a este ramo productor de tan importante, rnate~i.i ~rima., 
Más .aún;--'una encuesta efectuada en octubre de ._1995· por .A._ c. 

Nielsen Cc)IrlPa,!l~;)·:. ei¡:;,p'.resa especializada en .estudios de mercado, 
reveló que 'ia;.:::reiv.:Í.st;.:s y ~eriódicos eran de los productos que la 
población cúest!io'n.3.aa .más es taba.- dispuesta a dejar de consumir_ a 
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raíz de l.a crisis económica acel.erada por. l.a d·eva.l.uación·decembrina 
de 1994. c(Véase anexo tres). 

A. e. Niel.sen hizo su es~\.ld·¡,C> ''~ta;;_,,8;863,}:kao'.' h'.6g:~]:-;;;¡; de l.a 

Repúbl.ica ubicados o más 

editorial.es'~··· 

eran 
de 

el. 

l.as casas 

: --·:· .-
Leche/ aceite;-comestibl.e';·:·carnes rojas, po-il.o, pescado y 

papel. higiériico: api:lr;;.·h.i~:.Co,g_<~;;Fia: -eil~...ie~ta <de Nie1sen como l.os 
productos <;IUe ,l.a •gent~ ~ai.j;;': esi:;..-r menos dispuesta a- dejar de 
comprar, evide'ntemente por trat'arse de mercancías- .básicas. Sin 
embargo, este ¡;,stud:i.o de :-rlle~cado permitió detectar. aÍ rri:i..smC> tiempo 
que el. público prefería dejar de l.eer diarios y revist:'.'3.,,;', antes que 
prescindir de _otros- ·productos en esencia superfiiios como l.as 
botanas, ·cigarros, cosméticos, gol.asinas y refresco;s·t:· - Y .. si esto 

ocurrió cori' di~rios y revistas, ya podemos imaginar ciiie;:,ie>:,,. iibros 
hubiesen sido de l.as primeras mercancías que l.os · ·:i.'nterrogados 
habrían el.i:minado del presupuesto famil.iar si huk;i·t;;'9e,n_· sido 
conternpl.ados en l.a ·encuesta. (Ver anexo tres) • 

Los libros~ ~ás caros que en Estados ~xii~bi.'> Gran· 
- . .. -~- ··--'~;,.··, . 

Bretaña y F.ranci'a' ~~-: };~: · 
Tan l.amentabl:e- situación se expl.ica, en gran It\E!d.:lda,:,cpor_. 1os 

el.evadas precios'. al.canzados en afias recientes por. -i'.;,;/i'-1.'{b~os ~ Un 
1 p'..;'• . • -

comparativo efectuado por Knight Ridder Tril::>ü'ne,_•:~;.eri\presa 
estadounidense especializada en estudios estadístic;;o,;/~;/á~riÜnc'ió'. que 
durante 1995 el. costo promedio de los l.ibros en Méxi~-g~f'i'.i.i;c~;,:;'.p·e;_,,io-r 
incl.uso al de naciones con mayor grado de desa;~·C>ii.;· ·: ;,;;·c;C>nóm'.ico 
donde l.a pob1ación posee un más el.evado poder adqu::i.s:Lc'i'vo: ·que l.á 

nuestra. (Observar anexo dos-cuadro B). 
De acuerdo con l.as cifras de Knight Ridder Tribune, mientras 
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en México el costo promedio por libro en 1995 fue de 10.40 dólares, 
en Estados Unidos se limitó a 7.06 dólares, en Gran Bretaña a 8.56 
y en Francia a 9.05. 
Japón se ubicó con 

Entre los países contemplados en 
el promedio más alto,_ 15.03 

anexo dos-cuadro B) En el caso de ejemplar. (Ver 

el análisis, 
dólares_ por 
México, las 

cifras debieron ser obtenidas a través --de la_ secret-aría de Comercio 
y Fomento Industrial, pues la Secretaríá.-:--de Hac-ienda y Crédito 
Público también debe manejar datos al respecto, -pero los considera 
confidenciáles. 

LA POCA DISPON:CB:CL:CDAD DE T:CEMPO 

Pero no sólo inflación, pérdida del poder_ adquisitiyo e 
incrementos constantes en los precios de los libros han motivado 
los bajos índices de lectura entre nuestra población. -Hoy, -;_el 
mexicano parece no estar muy dispuesto a dedicar parte -de su_-tiempo 
libre a leer obras bibliográficas, por varias razones. •· 

Gaspar Melchor de Jovellanos, escritor y políti-cO español 
nacido en Gijón hacia 1744, dio vida a una máxima que ____ adquiere 
especial significado cuando se habla de ],as pocas horas _que el 
hombre de hoy dedica a la lectura: "sólo falta tiempo a quien no 
sabe aprovecharlo". 

Como fruto de la Revolución Industrial gestada a fines del 
siglo XVIII, el hombre ha utilizado una serie de herramientas para 
acelerar su trabajo e incrementar la productividad. Hoy, el ser 
humano cuenta con vehículos de transporte para trasladarse de un 
lugar a otro más rápido que en otras épocas y dispone del auxilio 
de las computadoras para efectuar en segundos tareas que antes 
realizaba en horas, días o semanas. Hace un cuarto de siglo, la 
empresa IBM, especializada en la fabricación de equ1pos de cómputo, 
creó la "arquitectura 370", capaz de realizar procesos informáticos 
en "tiempo real". Esto significa que una computadora actúa en el 
momento mismo que recibe órdenes, en vez de acumular datos y 
trabajar con ellos cuando se le programa un paquete. 

Más tiempo 1ibre, pero ... 

En nuestros días, el desarrollo de la tecnología parece estar 
inspirado en dos premisas: hacer las cosas a mayor velocidad y 
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promover más productividad con menos pe'rsonas. Tal. panorama J.J.eva a 
pensar que el. hombre moderno podría disponer de más tiempo J.ibre y. 
por consiguiente, de más horas para dedicársel.as a J.a diversión y 
esparcimiento, pero también a actividades tan necesarias para el. 
enriquecimiento de su acervo cul.tural. como J.a J.ec_tura, 

No obstante, J.eer es una de J.as tareas a J.as que el. hombre 
moderno destina menos tiempo. En 'mayo de 1996, Arnel..iá',J:>í.e,. jefa de 
redacción de J.a edición espaf'iol.a de . J.a revista Muy ·rnieresante, 

presentó en esa publ.icación un estudio científico:_en·:~i":.•Ciue se 
caJ.cuJ.ó el. tiempo dedicado por una persona que _vive· :_.:/s'Aanos a una 
serie de actividades cataJ.ogadas como comunes pá.ra .ia'.;'mayoría de 
J.os seres humanos. La investigación :reveJ.6 ·que E!sa''pérsoria.:destina 

:::;~~::~~~~:~:;;.:_,:;::;::;::;;;~tiii~~~~~;~~~i:·:~; 
af'ios "1.. ver _tel.evisión. La, tabla Cleoj~.::enxcl.a:i:-o:;:que:'.es<esta J.a 
segunda acti_vidad a J.a que el. hornl:)~e/C:es'~~a 'íná's tie;.;~~ : d;,,;..p.:.iés de 
dormir: En tercer· J.ugar: apárec{ó~:,:éi<2ra:bajo, al. cual.. una persona 
que -aJ.é',3.nza :'75 'afies 'de ;·édadi~a·eti>destina siete af'ios y medio. En 

contraste/ ;u.i:i::1.ndi~i.du0 7b'~"i e~c~:_; i6ngevidad sól.o emplea 6. 9 meses 
para ~a· :i-ectura éiE,'C'ii.l:iros';-•;,'!iiúchc{':ffienos del. tiempo que utiliza para 
limpiar ,l.a;,:'.d~~a-1 <ciriéo'):'á.ri6s1/ ¡;,••asearse C 4 .1 af'ios l . < consu1ta.r 

::::::~f,t~itJ;~~?~~~~~~~~f .~ .i ti•~o deoaproveohado para 1• 

Federa~1 eirieoc~im,Aetii~!~r~tff(:Ji;:: 0::~::~:e:t:::r~:: ;:up~~s ~:i ~= 
poJ:)J.ación ql.l.e trabájari': en<1á;·.C::apital a establecer_ su residencia en 
J.a periferia de J.a ciudaa'.-::·o··"·en: .. "aJ.gunos municipios ·del.. Estado de 

México colindantes con ·iac ·cá'.pitaJ.·" En:' z:iU;e~_tr~ tiempo es escena 
común observar a mil.es de pe_rsonas :. trasl.adarsé, .desde sus casas en 
el. Estado de México hacia su trabajo,· escuela u otras actividades 
en el. Distrito Federal. o viceversa~ ';Esta .:acc.ión implica traslados 
de al. menos una hora en J.a mayoríá'd.<S J.o;,. casos. 
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La mayor parte de quienes transitan casi cotidianamente entre 
el. Distrito Federal. y e1 Estado de México para desernpefiar a1guna 
tarea, l.o hace a bordo de un medio de transporte pdbl.ico. Ta1 
situación se torna propicia para que l.a gente uti1ice ese tiempo en 
1a 1ectura de· l.ibros, pero no es usua1·- ver.- .a 1os pasajeros de 
camiones, microbuses o metro hacer1o. Las personas que en e1 mejor 
de l.os casos destinan parte de su tiempo de· ."tras1ado a l.eer, l.o 
hacen en su mayoría para consu1tar una.· revista o ·un diario, que en 
poco contribuyen a enriquecer su acervo cul.t~ral.. ·· 

si bien en al.gunos medios de transporte: _ocasional.mente se 
advierte a estudiantes l.eyendo,· l.a mayoría:· d;;;..:~l.1os.: lo hace más por 
obl.igación escol.ar que por interés es'i>ontáne;o:de el.evar su nivel. 
cul.tural.. y si esto ocurre con' el.l.os ... ·:Y,a·-;,pod¡,,mo;._ imaginar l.o poco 

~=n~:e:a ~~::~:d:~b.':, :::~;irz:~~éeªitfg:~~~~~:Y:Ift:;ol.: ~=~~:~:- ~en:n 
l.ibro. :,: < :::- ::G< f:' ::· 

¿Por qué l.een?· :<· .. ...::,_;:,.-'c:.-··',::'~-.'ii':~C.::·,_ 

~::;::~~~~:::~~r:::~j§~m4J .. !~i~~~f !2!Hi?i~~~~}{~&fü 
cuauhtémoc en el.. oi.s1::.~it0•, Federal. ciCindE; ·sié :;:monta"n ·expOsic.iones. 
(Ver anexo c:i.nc0).'~ . .. . . :·-: ·:'.:'·~ . 

Al. hacer·<piibiicOS sus· reSul. tadoS:· a través .-de l.~·,.· ~·ári.~-~."a·Y~~ ·<ia 
Industria Écii1::.C>riai:'·M~xicana (CANIEM), l.a Fundación ind:Í.cÓ ;c:íu'e el. 
21 por. ciento -cie:;iC,s: .;,ncuestados manifestó l.eer corno compiém.;,·n.to' de 
sus estud.ib's :/·un siete por ciento por razones de tr~ba_j ¿~:-• E:sto 
significa: _que_ ¡)_~ádticamente una tercera parte de l.a p·;;,biaC:i.ón 
cuesi:.iOnad.~°' no .··iee· l.ibros de manera espontánea.' ccOnsúl.tese 
anexo . c~-~--¡-~~'6 )·.:~~ ':;~--- · 

ape;.;o~==~ u~:t:~*:'6:~~:: ·:.Asi.m:i..srí\6; el. 45 por ciento 
seaal.ó · ded.i:car. menos de una hora 
bibl.iográficas y un 38 por ciento 

de l.as 
diaria 
indicó 

. ·,. ·;, -,.· ·,. 
no destin·ar, más de 120 

minutos a esta actividad. - (Observar anexo _ci.rico_),. 
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¿cuánto ieen? - -
El. prome-dio de lec.tura. anual. de-1.os. encuestados._ también puede 

considerarse paupérrimo; ·-El. as· por· c:Lerito·: d.e· l.as · personas 

entrevistadas· dij o. ·l.eer entre:~urio ·-y;.;10\,l.{bros :: anúaiinente_.: sól.o dos 
por ciento extern6 :ieer}más céde!'::·3or:,e'jeimpi.;'.i-es •'.ii..'i :a.n:6. ,·,-cR..,;m:l.~:1.rse 

;;::~:t;:~i~E-d::;~:;t~;:;~~~~í~t~~~~?f =z:~E~:~~~::·i~::~ 
una· tercera parte de 1.os'" individuo'S. :."c::uest.i..onadcis' admitió 1.eer 
ej empl.a,;e's- sol.ici tados- eri' aiguriá.i.'bi:bÍioteca. fotocopiados o 
prestados'; ·-unicarriente ei·.---65,:por-:ciento .de l.os entrevi.stados dijo 
1.eer 1.ibros que· compra. o :i:e<'~ei!;iaian'~ (Véaese e1 anexo cinco). 

Las'· prefere,-;,,_c:l.as~·deii:,;;:;ie'ctor mex:l.cano 
·Por'-su parte, el. .;;q\iit>o'•d.k i:1:1vestigaci6n del. diario Reforma 

real.'izÓ' 'eritre< e'i 16 y 23·; de ;:'cÜciembre de 1995 su segunda encuesta 
anuai ··~C)br'e· áonSurnO- clll.¿.:U·~-~~).:~·_;:riie-diós· de comunicación en 1.a ciudad 

de .México, un·· sondeo dond~j, se, C:::bt:.ivieron datos muy representativos 
de l.os hábitos de l.ectura-"de·-: l.a pobl.ación capitalina. (Ver anexo 
ocho-Cuadros c y D) • 

Al. expl.icar l.a metodol.og_ía ,empl.eada eri 1.a apl.icación de esta 
encuesta, Reforma serial.a habe·r, cuestioriado durante l.a tercera 

semana de diciembre de 1995·- a 800· personas .mayores· de 15 años de 

edad con residencia en el. Distrito-<É"ederal. o -municipi_o_s del. Estado 
de México limítrofes con l.a capital.: El. sondeo se·• efectuó en el. 
domicilio de l.os entrevistados, .·'.a:_~i.'.;;nes -se l.es ·sol.ici.t6 contestar 
un cuestionario con 89 pregU:-dt;;.:S.·'.'::: EÍ .tiempo promedio de cada 
consulta osciló entre 30·- y.-:·45- :·;;;ini.ito-s. -(Obsérvese anexo ocho-

--.",~~ . 

cuadro:]. cre:i:~r l.os pr{,;:é'fJ~{~',¡;:: :resultados de l.a encuesta se 

detectó que el. 54 por cient6_; d;;·:.--i',;,,' pobiacióri _cuestionada dij~ 1.eer 

por costumbre. No obstante;· .;u'ando a l.as personas consul.tadas se 
1.es interrogó si en-ese•m:omentol.eían al.gún l.ibro, el. 76 por c:i,-ento 

aceptó que no. (Véase ·anexo. ocho-cuadros C y D) -
Entre l.os individuos que sí 1.eían alguna obra al. momento de 
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ser interrogados, los títulos más mencionados fueron: la Biblja, 
Juyept;ud 'en éXtasis, de Car1os Cuauhtémoc ·sánchez, y Ciep anos de 

soledad, de Gabriel García Márquez. (Rem:Lt:l.rse''- ai anexo ocho

Cuadros C y D) .-
El sondeo reveló también que la- población capitalina lee 

básicamente por dos razones: para obtener alguna util"idad del 
material que consulta o por esparcimiento. El 64 por ciento de 
quienes respondieron al interrogatorio_de Reforma dijo buscar en el 

hábito de la lectura utilidades como "aprender más", "estar 
informado", "tener más cul.tura 11 o 11 pa:Ca resol.ver tareas ... El. 36 por 
ciento manifestó 1eer Npor gusto" y "para entretenerse", respuestas 
que pueden sintetizarse en una palabra: esparcimiento. 
(Consú1tese anexo ocho-cuadros e y D). 

Asimismo, el 52 por ciento de la población entrevistada dijo 
no haber comprado libros durante 1995. Entre el 48 por ciento de 
quienes sí lo hicieron se mencionaron 85 títulos diferentes y los 
más nombrados fueron: Juyent.ud en éxtasis, El Caballp de Troya (del. 
espaf'1ol Juan José Benítez > , un grj to desesperado (de Carlos 
Cuauhtémoc Sánchez) y ..,E._J...__,p..,...e._r._.f""'u .... mu=e Cde Patrick Susskind) . (Ver 

anexo ocho-Cuadros c y D) • 
Vale mencionar que el éxito comercial obtenido por obras como 

Juventud en éxtasis, tJn grjt:g desesperadq o La última oportunidad 

ha derivado de una estrategia moralista seguida por su autor 
(Carlos Cuauhtémoc Sánchez) para promover particularmente entre 
nuestros jóvenes ciertos valores tradicionalistas que se encuentran 
en peligro o crisis en época de recesión económica, incertidumbre 
política y social, así como inseguridad y violencia. De este modo, 
la población ávida de mantener como patrimonio ciertos principios 
morales, ha encontrado en este tipo de libros un refugio emocional. 

Al hacerse una clasificación temática de la clase de obras 
bibliográficas preferidas por los encuestados del diario Reforma se 

detectó un predominio de las novelas de ciencia ficción y asuntos 
esotéricos. (Observar anexo ocho-cuadros c y D). 

El estudio efectuado por Reforma permitió igualmente advertir 

que el 63 por ciento de los 800 encuestados acostumbraba leer algún 



diario. No 

actividad 

obstante, 

todos l.os 
sól.o el. 

días. 

l.l.9 

31 por ciento 

Al. efectuar. 

dijo desarrol.l.a:· esta 

~a interpretaciSn de 
resul.tados del. sondeo, Reforma establ.eció .4. 2 días como el. pr-:>medio 

semanal. que l.os entrevistados dedicaban a .. l.a l.ectura de diarios. Al. 
interrogarse a l.as personas sobre sus periódicos preferidos, l.os 
rotativos más mencionados fueron La prepsa, El l1piyerSa1, I.L.a 

Jqrnada, oyac;jqnes, Excélsigr y Reforma. (Consu1tar anexo ocho

Cuadros C y D). 

E1 
mundial. 

deterioro _del. hábito de l.a 1ectura,_ un fe:c.6I11eno 

Evidentemente, - nuestra pobl.ación dedica P.oco tiempo a l.a 
l.ectura de l.ibros·, pero tan l.amentabl.e situación parece ser hoy un 

probl.ema mundial.. Desde su posición como ti tul.ar de.:l.a_ Cámara de l.a 
Industria Editorial. Mexicana, Jorge Vel.as'co '.'.•Fé'.u.:x· establ.ece al. 
respecto: "en todo el. pl.aneta hay un grave·· ¡,,;.o:bi'eima> en· torno al. 

deterioro del. hábito de l.a l.ectura y estamos:irit~;,.,ta~d6 combatirio. 
En octubre -de· l.996 sostuvimos una reunión de edi.toi::es e-n ;aarcel.ona, 

Espana donde se examinó este fenómeno y se dieron cifras 
verdaderamente al.armantes. Por ej empl.o, l.a representante C:Ie·c:ia: 

Fundación Germán Sánchez de Espana revel.6 que el. SO. por.:: c.i:.ento de_ 

l.a pobl.ación de ese país no abre un l.ibro en el. ai'l.o"" 

combatir el. deterioro del. hábito de l.a :LecturCI. exige·a todas-
1.uces promover entre l.os individuos de todas l.as nacio'n'e;·,¡;~" dél.

pl.aneta l.a necesidad de dedicar más tiempo a .l.a l.ectura:. ·Y··· ~sta 
tarea debe comenzar fundamental.mente . en. l.as aul.as escol.are'!'.: .. ::_como 
cl.aramente l.o externa l.a escritora El.ena Poniatowska: "desde;l.tiego 

somos más mexicanos ahora que en l.os• anos SO, pero ahora/se: .l.ee·_ .. 
mucho menos que entonces. Necesitamos crear l.ectores en io'~:;··\n:i.nó's ·.· 
En l.a escuel.a, l.os maestros deberían impl.antar una hora:.d.;i~ria'· •. ·d.e 
l.ectura durante sus el.ases. Deberían hacer l.eer en voz. al.t.'.":<.a:.: :tos. 

pequenos, pues muchas veces uno no se da cuenta que l.a ·gente;:i;í.o.--:l.ee 
porque no entiende l.o que l.ee o no l.o sabe anal.izar. Asimismo, es, 

muy importante poner l.os l.ibros en ciertos l.ugares al. acceso' del.as 

personas. de modo que tengan l.a posibil.idad de l.eer l.o qu_e·. se l.es 
antoja" .. 
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La opinión de 1a autora de La ngche de Tlatelolcq, Palabras 

c~u?ªdas o Todo empezó en domingo, encuentra eco en 1a voz de la 

profesora Lila Márquez. quien con más de 30 aftas de experiencia 

docente se desempeña actualmente como jefa, ·'del Colegio de 

Literatura del Colegio de Bachilleres: "de seis~añosa la fecha he 

decidido cambiar mis estrategias de fomento a.J.a lectura, porque he 

pensado que ni siquiera los libros de texto que·· imparto sirven para 

interesar a niños y adolescentes por leer. De plano :he ·resuelto 

acercar a los muchachos a textos más ágiles 'como el.:peJ::'.iódico, que 

leemos diariamente". 
Abordada en su cubículo de trabajo, la profesora .. Márquez 

ejemplificó el poco o nuJ.o tiempo que en una clase. se destina a 

leer: "en un grupo de 40 alumnos que entran a .:una ·élase de 40 

minutos, a cada uno J.e corresponde en promedio 60 .. segundos , de la 

atención de su profesor. y: tradicionalmente, durante: 'ia clase los 

estudiantes tienden a. escribir lo que a su criterio fue J.o .,.mejor dé 

la exposición de su maestro; pero en esos 40 minutos no se leyó un 

libro". 

J:NFLUENCJ:A DE OTROS MEDJ:OS DE COMUN:I:CACJ:ÓN 

cuando Jorge Velasco Félix sentencia como cabeza de nuestra 

industria editorial que un niño mexicano ve la televisión en 

promedio dos mi J. de J.as 8, 600 horas del año y a cambio sólo 

transcurre 600 horas en la escuela, resulta evidente la penetración 

de este canal de comunicación entre nuestros infantes. 

Amparado por una investigación efectuada por especialistas en 

psicología y comunicación de la Universidad Nacional Autónoma de 

México (UNAM) sobre eJ. tipo de programación televisiva observada 

por los infantes mexicanos, el planteamiento de Ve lasco Félix 

denuncia contundentemente la influencia que 

comunicación electrónica ejercen sobre nuescra 

los medios de 

población como 

agentes de distracción que en poco favorecen el hábito de J.eer 

libros. 

Los resuJ.t:.ados de la citada investigación fueron dados a 
conocer por la agencia noticiosa española EFE y el diario Reforma 

durante J.os primeros días de enero de J.997 y entre J.os datos más 
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relevantes derivados de el.l.a se detectó que en el. 67 por ciento de 
l.os programas transmitidos por l.a televisión mexicana hay escenas 
violentas. Más aún, el. estudio estima que a l.os 15 afias de edad un 
adolescente mexicano ha observado en la l.1amada "pantal.l.a chica" un 
promedio aproximado de 7,300 crímenes. 

Asimismo, l.a investigación establ.eció que el. 95 por ciento de 
l.os infantes menores de tres afias de edad en·l.a.ciudad·de México ha 
adquirido el. hábito de ver l.a tel.evisión ·y .desarroll.ado una 
preferencia especial. hacia l.os dibu_jos ani'mados. Una de l.as 
principal.es conclusiones de este informe sentencia: "A l.argo pl.azo, 
presenciar escenas viol.entas induce al.· i~divicluo a conducirse bajo 
ciertos parámetros cul.tural.es y, aun~íie· l.os patrones de 
comportamiento varían de uno a otro'.',sujeto, l.os mensajes crean 
hábitos, conductas e ideas. i· ... ·, ..•. · /~· 

:Cnexistencia de 1ibros, un i;:.;i..id:;~·~/de cu1tivo 

La penetración de l.os medios'.;Yeiectrónicos entre nuestra 
pobl.ación ha encontrado un terren:~·<:fa:v:orabie en el. bajo o_ nul.o 
número de libros existentes en· 1.os hogíi.r'es del. país. Un estudio .. - . 
efectuado por l.a Universidad. de cdii.má.'i ent,;e 1994 y 1995 .r~~el.6 {¡ue 
el. 21 por ciento de l.os --me;;;;i;,,anos ·no cuenta siquiera .. con .. un 
ejempl.ar bibl.iográfico en• casa•y el. 16 por ciento de l.os .. habitan'tes 

del. territorio nacional. só1.o -posee en sus hogares entre ;uria'.'Y.<c.inco .. 
obras. (Ver anexo seis)'. 

Bajo el. ~ítul.o de "Formación de Ofertas y Públ.~~os 

Cu1.tural.es", l.a Universidad de Col.ima real.izó una inve;;;:i;i:gillk;.óri 

durante un afio a fin· de detectar l.as actividades cul.turáJ.E!s_''~má_s 

:~e~::::~:as N::;o::1es;:;a P~:i:::~ó:;raE1.Y e:::d~:t:~e < ~~2Ai~.tt~r~~ii 
participaron 140 personas dedicadas a efectuar encu.~s;~;J:s~-.;e~i~ 34 
ciudades del. país can·. más de 100 mil. habitantes. ·•:, 

La investigación tuvo un costo de 900 mil." .pesos· ·.y una 
duración de Un afio Eint.re el..-trabajo de campo y un ,p:t:'.ime:r)f;ro.;es;C> de 
interpretación de resul.tados; 

coordinado p«)r·'J'or'ge:Á'; Gonzál.ez, el. estudio "Formación de 
Ofertas y Públ.icos' cul.tural.~s .. · obtuvo respuestas de l.as. personas 
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cuestionadas en ocho rubros: abasto, al.imentaci6n, .-comunica.ción, 
cultura, diversión, educación, religión y salud. Gua·lalupe 
González, directora -del Programa Cultural- -:c;lel. Cent=o de 
Investigaciones Sociales de la universidad de colima, indicó que la 
encuesta fue aplicada exclusivamente a individuoá __ m_ayores de 15 
ai'1os de edad y las contestaciones dadas por cada informante 
representaron l.a posición· de aproximadamente 8 mil 300 personas. 
Asimismo, sei'1a1ó que el. sondeo tenía un porcentaje de confiab:Llidad 
del 95 por ciento. 

Muchas te_J.ev:l.s:l.ones, pobres b:l.bl.:l.otecas 

Entre l6s-- resul.tados derivados de éste: compl.etísimo estudio, 
se detectó que_ sólO ei-: 25 por ciento -dE!-_,~'l.os mexicanos encuestados 
contaba con--más-'de: 3].' libros en _casa.-----_Eri __ contraste, en el 87 por 
ciento de iO's h.;ga.res visitados ex:LSl'tía_;'.J;,oi- l.o menos un tel.evisor a 
color y en el. 64 'pOr ciento _una -_viaei~j:;'>;;'cvé,ase anexo se:l.s) • 

En er Distrito Federal, cüatr-o-" -de - -cada 10 _ habi'tantes 
consultados dijo haber comprado_ pe;; il.6\;nenos un libro'' d.ti'ra:~'te -el.' 
ai'1o previo a la aplicación del - cties_tiOI'la-:rio~- ,, _ -- - _, _F:éi: __ _ 

Al presentar los resultados de ~,;¡¿,;;;_ irwestigac:Lóri antie.'i'hiedios 
de comunicación de la capital' Jo:C:ge:<A-> o<:>ri:Záiez-e~pl.icó: qué; ].~ 
interpretación de resul.tados :de' -f°af.!. é-nc,_;,'~'s'ta dio -'.P~;¡;-~_a la 
conformación de "grupos que cC:.-i:.ipi..:it~ail- --hábitos_ y prácticas 

culturales muy semejantes y no rieciesa_riamente 
una ciudad, el.ase social o edad·- -en común. Esas 

clásicas. El análisis estadístico real.izado por 
en conformar seis diferentes tipos de grupo de 
sobre sus preferencias culturales•. 

tenían qÚe ':~~r- _con 

varia.ble~~son ias 
nosotros con!;:Lstió 

acuerdo con:datos 

Gonzál.ez establ.eció las características del más-- nutrido de 
los seis grupos: "estuvo conformado predominantemente por población 
de clases socioeconómicas bajas y personas del sexo femenino. La 
mayoría no leía jamás y nunca había visitado lugares de interés 
cultural. Cada grupo estaba policompuesto; tenía personas de todas 
las clases socioeconómicas, pero había determinadas preferencias 
culturales que caracterizaban a cada sector". 
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Loa profeaionistaa no' l.een 
El coordinador .del·'estudio" "F.ormación de Ofertas :y ·Públicos 

Culturales• sef1alótá.mbién lC:,;•resulta'dos que.más· le sorprendi.eron 

~~ ~=g~;:;~ :~g~~t~:t:~ .. i:~·~~¿~eº~~~f~ .. r;:t;i~~~~f ;,i;~~j}~€!?~·!f ? .. ~~I¡i·~: 
titulado, .pero( lo impresionant':;~,:f1.ie;.:p"."rcatarno~,0:,cie5:cuáI'ltosc"1:ibros 

~:.:::::::~=···:!:i3cª:¡~¿~id~J~J!t~~~~fil~i~~~l~t~~~~f ~t~f Ei {=~~= 
l · ··ó ·d l · t · · • ·• • < .•z:•i~'t\i:(:~:(;•;c¡f~,:•'.',.C~;. '>' ·/f. .. :;''" '·"- ' · · · · 

;;¿~:;:~1 :!~f ~dt~~~~1f!l~1~~t!W$!~S~~~;¡t::.~~:: ~= 
cultura· .de la información,,':•EstdÚroiccinstatarlO.; Mll'chas personas con 
nivel de ;,,studios s~per¡'<;>~~s•:;(ri6~·;p6s.;en más> de. 30 l.Í.bros en su 

hogar. NO hay mercado~. no/sef:;hanformado lectores". 
El análisis coord.in~d~:;.pC:,r la Universidad de Colima también 

permitió conocer el t.fp'o~J'21~''• li.bros predominantes en lo~ h~gar.;s 
mexicanos. En las· 3 i:nil'.:3·3 i< casas visitadas donde se detectó: ·la 
ex'istencia de al merios unar, obra bibliográfica, el 66 por .ciento ;·de 
los libros eran de carác:;te:i:::: enciclopédico. En el 45 por ciento.de<: 
los acervos existía.n· .. n'c:i~éii'él·s y obras literarias, en el ".:2s,'. por 
ciento había textos .. sol:lr'e .'ovhis (objetos voladores no :.~:;· 

identificados>, en e1: .as· ¡:)or, ciento se halló diccionario_s :Y,: i:in .71 
75 había por lo menó~· ·\í'na•Biblia. (Véase anexo seis) .• ¡ ...... ,.,.,, •. 

Jorge A. GonzáiE.i~ h;.,bl6 también del papel de l~st•iiied?-q:S de 
comunicación ante er:jf'11,t;~_o Y:. aludió específicamente ª · i:a. raa.io . y 

televisión: •son carial'é's' ábsolutamente de>;per:a.~'=.;f:J§;~~filii~~~= 

~::~;i~~tlliJil,í!iit E~f ~ii~1fi~1i~B¡f~{~1!:: 
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donde no se l.ee al.ge que val.ga l.a pena. ·Una .. buena .par.te c'e l.os 
mexicanos l.ee en el. baf'l.o, donde comúnmente , se ha.ce .. una COllSUl.ta 

!~:~~. YN::::d:e ::~e:::~:d~c~e::r: ::a!~f!t.~f.be:~~~~.~::i:rd¡o :: ··=~ 
b"afi'Qu-;---· , "; .. ,.·, ··--: ·.:;·,,.. __ .. , <~ .. ,::-.:;,J:·.•._," .,_-._ , 

::::!~ª:2::•::;ve~:~~:::E:i:lsieibc:u~n~d~1ª~lr.··~a,s.! .• c~u~á~~nt~o~si=.'l.E:b~r:o~fs•~.•~.•.~h .. ~a•~.·.:_te.~í::d:o:.· 
pre9unt.;.,, a cual.quier al.umno de ·.· .. · . · ... •·. ·. -:":· : ·. · .. · . . - . , .... ,. .. 
difícil.mente dirá que ha tomado: J.rio 'po:;!;::s;·~>:Propia -vÓl.u;,t~d.' cuando 
uri estudiante de primaria o s'ec\.ínci~~i.a. ~segura l."'er un i'.i.-b;,:.;; dirá 
que l.o hace porque se l.o pidió el. .maestro. No l.ee ni uná 
pal.abra más de. l.o· que l.e exigen. Si l.e sol.icitan· revisar de l.a 
página 33 a l.a 42, l.eerá eso y nada más". ., .. :,;,;· :: 

una expl.icación sobre l.a creciente penetración 'que.,.ha.xi.'t.enido 
entre nuestra pobl.ación canal.es de comunicación masiva,>'ei~ct~ónicos 
como l.a radio y tel.evisión deriva de l.a es'case:i'' "·&e· '::ófertas· 
cul.tural.es en l.a mayoría de l.as ciudades del. país. AJ.,:;:abordar el. 
tema de l.a concentración de espacios para l.a cul.turaé4"i;:c(i~.-;ci.udad' 
de México, Jo~ge A. Gonzál.ez manifestó: "con sus SG;::.;.,Ü:d~tb";i:;.;;,; ·' 42' 

casas de :la cul.tura, 40 teatros, 3 6 museos, 28 c~~~;;7'$'~t~ij;~'.*·,'26 
ga1erías y siete sa1as de conciertos. tan sóio·. e1 .. ;sur;1der::ois'trito 
Federai supera abrumadorarnente :las ofertas cuÚ·.{i,;;.;i'~;;t;l~~,?~3,i~i·q;_,,·ier 
otra ciudad de l.a Repúbl.ica". '\_ ;_::<•·:···/> .. ,. • · -.;." 

;~~::~~~~~;]?}.}f ~}~ijE}~~l~~~~~{~f~~f~~~~~·· 
La 11amada "te1evisión comercial; ... '· di'sta:: mucho 'de· ·'fi'.iric'IC::,,:iar 

::::d~:=~:me::º ~=s laa::::a~ó:ª éd~::~~~~ª~~~~~~~r~t:~:-~i¿[7~::-
actividades cu1tural.es. 

La 1oabl.e tarea educativa y cu1tura1 de 
22 y 40 ha sido avasallada por :la programación 

... :'·:: :·':': 

-.::.··,· ': ",.:"• 
canal.es. corrio, ·ei 11-, 
de:oÍ::ras ?PC:~ones en 
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la llamada "televisión abierta" y_ un creciente número de canales 
por cable o vía digital. 

- - -
En su número correspondiente ·al último bimestre·:·de 1996, la 

Beyist:a Mexicana de Comll,rÍi:.cá.Ci6ri-:;.(plll:,i_'i_~ó> un·· estudi~·:··::·t·itUiado 
"Intensa campafl.a de actua.l.izaci.ón',.d~l padró~_ 13lectC>rai-",; , donde en 

~::d::i:~:t::ª::ª~'::s ::ª 11::ts:r¡~:~!~i~?1:ierig-::J~t~3'i:s~f~~r]f;;~~:: 
una revisión de los números 'i;223'y 2';2:24id.;; i.;,¡ :C-:~~'ist~ST'i.{egUía, 
cuya v_enta _inició ló_s . ci~asj5'::;2c)' y :<Í6 _·de. :~k'i~~,~-{~~;;:;:1·995, 
respeC::ti_yamente.. ,'(R~~i·t;:..ir&8 .. ~,:·a1~;--. --~~~:~º .. ·_·a:i..''etªS> '.-···~·:: ·.;{n .. :.'i.··"· 

Tras - eval.u_ar la. carteler'a!fttel.evisiva anunc:i'aéia:Den-':: ambos 
ej empl..ires. se_ detectó quiaj ei g~i:ierÓ de programas dorn~n~i:;_te. en el. 
l.apso dé:'éios semanas C:.i:bierto.:por las. _citadas .edicion~;j:'.'d_.i;·;xei.eé:rufa 
fue el.-; de pel.-ícul.as .. cori.:; U:n- ~:17_;39 por ciento' d;:i:·;c-~.Í.empo de 

transmisión. seguido '<=i~tg~~é>.:C-i~=~~:::ela~12 .28_; pp:i¡¡,,~cient~ >, 

~~~I;~:~~t~f ~~ºi~::~:~=:::n:~:::ir:::i;i:°i~;~;;;~;, 
corr;;,sp-ondiÓ. a' e'ste género. Otros programas con paupérrirnós''~'íi'iai.ces 
fueroriO'l.os documental.es (O ._72 por ciento> y l.os tel.'ei:.eai::rJ;L:co~66-
por ·ciento). (Consúl.tese anexo a:l.ete) - -.,-_,\~;: :'u-<t: 

li:ºY• en aras de convertirse en fiel. espejo del.·,.:-~cori:t<i.cer 

::~~:l. ~a l:a:oay:: í:ec::i~:s i:;:;~:s a d;rotge:a:aiss ~:n :a::~::tJ~tt:·l~t 
roja ,donde imperan l.a viol.encia, l.a del.incU:encia, el. ·<"1.busC>/s.;;~lo.i.
el. - al.cohol.ismo, l.a drogadicción y otras muestras de.empObre~iltli.É!nto 
moral. en nuestro país. ·Por_ desgracia, en l.a tel.evisión mexicana--- es 
más. fácil que trascienda el.-- nombre de un delincuente que --el-_ de- un
in'vestigador destacado, un profesor de il.ustre trayectoria 
académica o un al.umno de al.to nivel. de aprovechamiento. 

Un estudio real.izado entre enero y septiembre de 1996 por el. 
Instituto Brasil.ef'io de Opinión Públ.ica y Estadística (IBOPE) 
denunció que el. 5.1 por ciento de l.os tel.evidentes en México carece 
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de estudios. Este tipo de datos expl.ica_ que l.as primeras cuatro 
versiones de una pel.ícul.a de ínfima cal.idad cinematográfica como -

"La risa en vacaciones" hayan figurado - entre l.as l.5 cintas más 

vistas _po_r tel.evisión en nuestro país durante 

meses de - 19 9 6, - aunque Roberto Gómez Bo1af'1os 

asegurado :desde su posición como director: de 

fil.mes •fueron excel.entes y rentab1es". 

1os primeros nueve 

e "Chespirito" > -haya 
Tel.evicine ·que 1os 

-____ El.- IBOPE es un organismo que ha real.izado confiabl.és_: sondeos 

sobre · 1as preferencias televisivas de nuestra poblaC:ió~ y.- 1os 
resui-tados de sus estudios han servido de base a empres-as -como 

Televisión Azteca y Televisa en su 1abor de captar patrocinadores. 
En 1996, el IBOPE efectuó un sondeo en l.as 27 ciudades más 

pobladas del país, donde vivían 36 millones 697 mil 22 personas. E1 
97. 7- por ciento de ese conglomerado ft.ie catalogado como potencial. 

púb1ico televidente que se encontraba distribuido eri siete rciiTlones 
701 mil 573 te1ehogares. 

El IBOPE visitó siete millones 918 mil 780 hogar¡;;s -en .. l."'s 27 

ciudades donde 1levó a cabo su sondeo y_ en e1' 98.2 por?c~iento de_ 
ellos detectó la existencia de al menos una·. tel.evis'ión':-:'':En:>-;,,i; 8 6; 2 

por ciento de las casas donde había te1eV:is;~:r'.;;.éi\'. aparatá; 'e_ra a 
coio·r. ,'.·,->> ... -\· .. -: ·:.;::t:~~-~~~:-ti~~f~J. -,y~~}:~ ~ 1T 

En la tercera parte de l.as viviendas -d'6ria.~;:~)~;,;-- 'cont'aba _con 
televisión había por lo menos cios'-__ :aparat:o':i:. L- ----:>~:_-- '.'.-' -_ _-_:-_' -;/''-~;,:_, 

Para determinar el nivel , d¡;, escolaridad- de 1.'os: teievideni:es 
existentes en los hogares donde efectuó-. su _-sCindeo;'.''-.;,-!(- -'l:Bo'PE 
consideró únicamente a personas mayores de seis :_-anosi',,~;_,d.;;--:···.;a_a_d, por 

catalogarlas aptas para recibir algún tipo ·de_. :instru~ción 
académica. De este modo, el universo original de" televidentes 

constituido por aproximadamente 35.9 millones de habitantes, se 

redujo a 33 millones 35 mil 820 individuos. 

Las cifras del IBOPE revelaron que el 5.1 por ciento de los 
televidentes con edad para cursar algún nivel escolar, no poseía 

estudios. Asimismo, el 37.6 por ciento de la población muestra sólo 

había concluido la primaria. el 22.7 por ciento la secundaria, 14 
por ciento cu1minó alguna licenciatura o más, 12.1 por ciento 
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estudió. hasta 1a preparatoria. 6.5 por ciento cursó una carrera 
comercia1 o técnica además de la .secundaria y dos por ciento. 
finalizó alguna cá.rrera técnica.o·ccimercial sin . .secundaria. 

E.1 ~ z:eporte del .. :IBOPE. r<;rv;~l~.- igúalmente. que .la: mayor ¡;:>arte de 

los t;:elevidente.s detecta~'?S>. '~:n,.-:·~~sc 27'. ciudades _estudic•d~s,,.e"'t~ba 
constituida p6r'jóvenes·. El', 24\'s 'por;_:c:t:ento .de· la•·pobJ.ac:ión' .. Ínue.s.t:ra 

~~¿r:~:::=!:::: t:~~;11:~1@~i~~tf~:~;:nL:~ ~~.~J.{f~ªf~d: 
Todo· esto refleja c:1.él,:z:.~mene·~ •·é:;it.ie ia progr.;iiria&::lo~--ci~;ri.U.esfra 

::~::!:!:::te~:::e i; ov:~c:,~~~jf:~t~~~]~~~;~~f,~~j~;:~~:i~= . :;·. :~~~~=~ 
En con.secuencia. nuestra. pobraci'ónt;''.'.·.se::•'e'ncuentra más ·_apta y 
dispuesta a dedicar tiempo' a lo~ : ·ií{~d~.;¡:J'~$};'t;aievis.:ivos ciue .. a ieer un 
1ibro. • • '\:;•; ~.;.•; . .: · 

~·'" , :-.:r' 
De esta manera. la televiá::i.Ón• .se.~ha. convertido. en un medio 

cultura1 cuasi único en nuestro país. ·:_como se desprende de, la:.· 
investigación realizada por 1a Universidad de Colima bajo;, eli>título 
de "Formación de Ofertas y Púb1ico.s culturales"'•· a.sí·· ·c;·i:>ino>del 
sondeo efectuado por el IBOPE. 

··: .. " 

·:·_,,. 

Los resul tado.s de la Primera Encuesta sobre co~.s1.l~?·;:;~.'::11:.Sural 
y Medios de Comunicación en la Ciudad de. MéxicO; ~eali'l!;ada};por el 

~:::::::~ ::E~:u:;,::~:~'::,.:::::~:::.,¿:~¡;E!5~~~?:1~}:~:= 
ocho -c:a::r:u :~~ue.s ta. Re forma entrev.i:.s t6 . en'.t~~ ·:el·.· {/~~~?~.j~i embre 

y el 18 de diciembre de J.994 a· eoó: personas-·· radi,cadaá en el 
Distrito Federal o en municipios del E.st.ado .de· Méxi.co •limí_trofe.s 
con la capital del país. A cada·. individuo se · 1e.:.'aplicó en su 
domicilio un cuestionario con 98 pregunta.s·y la durac:iónpromedio 
de cada interrogatorio osciló entre 30 y 45 minutos. El sondeo tuvo 
un 95 por ciento de confiabilidad. (Obsérvese anexo.·:ocho.,-Cuadro 

A) • 

Al aplicar esta encuesta, Reforma .seleccionó colonias de la 
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ciudad de México o municipios del Estado de México colindantes con 
ella con distintos niveles socioeconómicos. El periódico acudió a 
cinco casas en cada colonia y pidió a la persona más próxima a 
cumplir: af1os ,: contestase su cuestionario, siempre y cuando tuviese 
más de·· 15. aflos de edad. C Consú1tese anexo ocho-cuadro A) • 

... :.Eritré' · 1os resultados más representativos del sondeo se 

det.ectó '--la' constancia con que la población capitalina observaba la 
televisión hasta entonces. El 65 por ciento de los entrevistados 
dijo hacerlo frecuentemente, un 24 por:.ciento algunas veces, siete 
por ciento. casi nunca y cuatro por cie.:ito .jamás. De estos datos se 
desprende que el 89 por cientoc del' conglomerado interrogado veí,a 
con cierta regularidad la televisión. , En· promedio, .. · cadcii· .persona 
cuestionada encendía 5. 8 días a, ia: :;¡.,¡mana. su. "pan'.t.;liii... chica~ .. 
(Observar anexo ocho-cuadro A. y· .:·.,;;1. 'anexo '~ue;,,..,;)•;'3;'. 

;:~=::Í~::~~:;:: :;f ~i::Ai)i_:~?i~Fj~~}lt~f~~f i~~·f.~f ~1~tF 
C ver anexo ocho-cuadro ··•.;e:· .. . ':':i:·' ' ' , , '!"'" ,;,~:·, :{': '"" ,., .. •\:: ·:·<:/' 

cu es t i::a~0ans~r::~:' ... ;:~: ~: ci:~t: '.f l::!Jt::l;i1!~~~~~Jf~J~~t::.S '~ i en to 

~:=~~~~·=:d~~º :nª::e c;~:~:ª:,a:::es;2'}~3:;;;.r .. ~i1ff~ff:::~·2:~~::ár 
desarrollar esta actividad. (Remitirse·,·:a1'' ''. an.;xo·:•cnueve) ''" 

Más aún, únicamente el 17 por ciento :'.ci~c.;Í~· :i;:>obl~ción muestra 
mani.festó comprar frecuentemente un librci·,. "~'~\.iior,.:ciento J.o hacía 

algunas ·ocasiones, 13 
tercio. (31 por ciento) 
(Véase-' anexo nueve). 

por ciento casi'2n~.nca'::Y •prácticamente un· 
reconoció no consumir obras ·bibliográficas. 

No dejó de llamar nuestra atención .. que el porcentaje ·:de 
quienes· dijeron leer frecuentemente libros fue superior· ·a:1 .. ;'·de 
quienes manifestaron acudir con tal constancia a un museo o galería 
de arte, así como a1 teatro, un concierto de música clásica ·o·.un 
espectáculo de danza. (Obsérvese anexo nueve). Sin embarg.o, 
este aparente mayor interés por los ejemplares bibliográficos puede 
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obedecer más a la falta de recursos económicos para acudir a 

ciertos foros culturales que a un verdadero gusto por la lactura. 
Sobre el papeJ. dominante desempefiado por la telev.:Í.siÓn en la 

GuiJ.lermo orozco Gómez sefiala en formación cultural del capit.:>.lino, 

su calidad de maestro y doctor en comunicación egresado .de la 
en Estados Unidos y miembro··-del '•.consejo 
Mexicana de Cqmupiqaci6o: "cada.,vez con 

Universidad 
Editorial de 

de Harvard 
la Rgyist:a 

mayor fuerza somos educados por los medios de comunicación, por la 

televisión preponderantemente. La televisión media nuestro contacto 
con la realidad y determina quién es personaje público o no". 

El también investigador y autor de obras como Al rescate de 

los med4qs, agrega: "la televisión es el medio de consumo cultural 

por excelencia de la mayoría de la gente, tanto entre semana como 
sábados y domingos. Sin embargo, falta conocer exactamente qué tipo 
de programación se observa más. Hay algunos indicadores al 

respecto: telenovelas, deportes, noticiarios o pelícuJ.as, no 
obstante, se requiere profundizar más en las razones por las que la 

televisión actúa corno el medio de interacción principaJ. en el 
tiempo libre de la población•. 

De acuerdo con el universo de la encuesta efectuada por 
Reforma a fines de 1994, el 70 por ciento de los cuestionados 

poseía dos o más teJ.erreceptores y 35 por ciento de este gru~o_··-(una· 

cuarta parte del total> tenía entre tres y cinco apara¿~si'~::---l?oco::~ás 
de J.a mitad de los interrogados (51 por ciento')'_,_ ''::tn<'ii:C::'ó .. ::su 
preferencia de ver J.a televisión en compafiía, pues.':para····e1c'-:91;;,-por-·
ciento de este conglomerado (46 por ciento ·de'i·:-:i-~o'caJ.':)·-·--·esta 
actividad constituye una oportunidad de convivir-_ .;c,,:1:-i~-- fami:ii.a .. 
(Consultar anexo ocho-Cuadro A). TaJ. revelación r:es-Ül~a- -.. --.a. 

todas J.uces lamentable cuando uno reflexiona que la lectura:_ 'de -;un 

J.ibro, un .juego educativo o alguna tarea en eJ. hogar . serían·_rnóti:v-os 

de convivencia familiar intelectualmente más sanos. 
La encuesta apJ.icada en 1994 por Reforma reveló que el:-.•54-.p_or 

ciento de J.a población muestra tenía ingresos mensuales inferiores 
a dos mil quinientos pesos y la mitad de este grupo (27 por-ciento 
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del total) no percibía ni siquiera 500 pesos quinrenales. 
(Remitirse a1 anexo ocho-Cuadro A). 

El 23 por ciento del conglomerado entrevistado por Reforma 

dijo poseer opciones televisivas distintas·, .a:· __ los· canales de 

Televisa y Televisión Azteca, así como el 11 y·_ 22·. La ·décima parte 

de los interrogados manifestó tener .acceso al'sistema cablevisión, 
12 por ciento a Multivisión y uno por ciento contaba con antena 
parabólica. (Ver anexo ocho-cuadro ·A) ~-' ·~·--

Sobre la preferencia por algún cana'i. d~ -'determinada empresa, 

el 68 por ciento de los- entrevistados< i:ridi66T~ri~ de Televisa. No 
obstante, este mii;;mo porcentaje dé encúe'.s'tados';_se:i'1a1ó algún canal 

de esta compaf'l.ía como el que más.: le;· disSt'.i;taba. (Obsérvese anexo 
ocho-cuadro A) . :c:.:c. ·::-¡.e:;· 

- :.·- .:~. : :· "/:C,'\ :, . ·,~ ,1 
La preferencia po:r TeJ.evisa; 'en'·'deíc1ive 

La voz autorizada de Fátirna Fe;,,::ná.nci.,;z-'-christlieb, licenciada 

en ciencias de la comunicación· y socio'logía: además de presidenta 
fundadora de la Asociación Mexicana de Investigadores de 1a 
Comunicación, opina sobre la preferencia de la mayoría de la 

población capitalina por los canales de Televisa: •todavía existen 

públicos alarmantemente mayoritarios que asocian tiempo libre con 

televisión y a este medio con Televisa. No ·.en balde han 

transcurrido 44 af'l.os de un estilo continuo, de pautas programáticas 

insistentes y con escasísirna competencia .. Tele~i:sa "-cosecha hoy 

altísimo índice de penetración debido a su" labo'riosa siembra 

varios af1os 11 
• 

un 

de 

Fernández Christlieb, quien pub1ic-ó -en 1982 el libro .I..i.s:u;_ 

med;ips de djfu5i6n masjya en Méxicg, aburida: 1•J.as mayorías nos 

indican lo mismo de siempre, una predilecé'ióri por Televisa, pero un 
29 por ciento de los encuestados por BefOrma en 1994 externó su 

preferencia por Televisión Azteca, así como por canales culturales 

corno el 11 ó 22 y esta opinión de las minorías es muy importante 

porque delata el fastidio de ciertos sectores de nuestra población 
por el mismo formato televisivo. Por ejemplo, estas minorías 

conceden a Javier Alatorre de Televisión Azteca un porcentaje de 

preferencia similar al de Jacobo Zabludovski. Sin embargo, este 



131 
fenómeno no impJ.ica que J.as nuevas opciones sean muy buenas, sino 
hartazgo por J.os modeJ.os teJ.evisivos triJ.J.ados. Se trata de un no 
impJ.ícito a un viejo estiJ.o de hacer J.as cosas•. 

Por 
director 

su parte, Federico Reyes HeroJ.es, 
de J.a revista __ ~E~s-t:~e-~p~a~í~s~, habJ.a 

anaJ.ista, escrit~r y 
deJ. acaparamiento--- de 

ofertas cuJ.turaJ.es de J.a J.J.amada "pantaJ.J.a chica·" 

en "México vive una etapa donde J.a teJ.evisión se ha _ con\Te:C-t_.i,do 
protagonista centra J. de- :ia información y deJ. escenario;•cuJ.turaJ. . .... , .. ' -· - --
Los consorcios -teJ.evisivos tienen J.á sartén por, eJ.:--mango, pues 

reJ.acionados con: \'y<',:ven:c:Údos control.an teatros,::- revis·t·as 

por J.a teJ.evisión~. 
Entre eJ. 16 . y 23 de 

o J.ibros 

diciembre de 

efectuar su 
Comunicación 

encuesta.-· sobre Consúmo·· 
en · ia• :.ciüdad de México. 

199S,_ 

constituida. nuevamente por 800 personas>·cónfreslcl"'.I1cia ten·•eJ. -
Distrito FederaJ. o municipios deJ. Estado· d'e'?:Mé;¿.i.~o;:ii~.itrofE'>s 'con 

~:.p::~:~·' ~~:~·.~:~:~:~t:~:::E:~::t:::;.~~,f i~~,f l·i~{if ii1'~~:~: 
por cada entrevistado a observar J.a tel.evi.si.6ri:·",S';;;YincremÉmt6/c:ie ;~5. a 

;~ -~ 1 ~ - ' .- • - '. 

a 6.2. En 1994, eJ. 40 por ciento deJ.osY:C:uésf.fonados'a.i.jo:~érJ.a 

::j ~n;:;:t;:n;:;s:::s :e m:~::c~¿~ ~~f~rJ~!JJ:tf:JseinB.t>.:.~~:tt·n:f ~9 ~~ 
por ciento. (Obsérvese anexo o.::.ho''."c·ua·d.róa::;A -:y.-

Las cifras derivadas de.·l.asCé~c:;l'e;stas/efectuad.asipo,;._.Befqrma 
en 1994 y 199S ofrecen iguaim~nte'ú'n:t·.ai.timonio deJ. al.to grado de 
preferencia de nuestra pobJ._ac1.'ts~·~:,J~;:.; J.a teJ.ev'isi6n sobre J.a 
J.ectura. Esta prediJ.ecciÓn ·J.ie·b-a·;::.~ ,,tá-Í·_ extremo que J.a mayoría deJ. 
púbJ.ico acostumbra enterarse <a.e-·· ·-1a\\prog~amaci6n de J.a "pantaJ.J.a 
chica" a través de J.a .propia •teJ.evisi6n en vez de consuJ.tarJ.a en 

aJ.gún diario 
interrogados 

o revista,_ 
pbr Reforma 

En, :1994, eJ. SS 

dijo informarse 
por 
de 

ciento de los 
J.a programación 

teJ.evisiva en J.a propia caja electrónica y un a~o más tarde esta 
respuesta fue dada por el 69 por ciento de J.os encuestados. 
(Remitirse a1 anexo ocho-Cuadros A y B). 
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Asimismo. el. volumen de entrevistados que seí'ial.ó corno su 
canal. favorito al.g_uno de Televisa, se redujo de -68 -por ·ci·ento en 
1.994 a tres quintas partes (60 por ciento) en el.sondeo de 1995. 
(Observar anexo ocho-Cuadros A y B); 

En 1.a encuesta de 1995 también. fue- notoria 'iá ;d:isrninución en 
el. porcentaje -de personas que poseía contra to -~con,:.,· a.ig~na_:_: cornpaí'iía 
de televisión por cable en rel.ació_n eón el.--a.fii:.•:Previb 1;- Por' ejemplo, 

1.a proporción de encuestados que: iTtarii.fi.s'tó /i;fo-,,,:~z:::~:c:l;;,i ''servicio de 
Mul.tivisión en su hogar se redujo _de 12-:·'i;)·o:z:' éientó'i·en')-19.94• al. siete 
en 1995. En el. caso de Cabl.evisión'•'.·hU:i:>6:.in'é:Í.e~6~:n,;ú:,'Ci;,,L 10 al. seis 
por 

B) • 

ciento entre uno y otro afio~:, cvé~;'.'e :'. ari.~-•:.<6- bebo-cuadros .A y 

.- ~··-;~,~~~~~~ 7;ói~'\ .':·_;}: i'. , ' . -; -~:. ··,,_,." >:f" 
Tras 1.a real.i zación • d~:· sU:::•'encU.·eista')sob~é; consumo cultural. y 

Medios de comunicación , en{ia:; C:iuda'.d d¡;,·xMé::.c'i:C::o: .. ;;,orrespondiente a 
1995. Reforma solicitó_ :ai -~f~ado\:~.;;.;rito~-.C:a;,:ios :Monsiváis hacer 

algunos comentarios sObr'e; ··'i6~ :,;.ei',;.ul.Í::'adé:.s :Yd.él : ';,.orideo y entre sus 
principales conc1u.Siones, el.·:.autor de· :·,..mpr···Perdidq y Los dfas de 
guardar planteó: "Los - gustos . real.es en"' ia·:-tel.évisión mexicana se 

manifiestan por hábitos .. o por estallidos de l.a moda. Por ejemplo. 
entre 1.os casos recientes tenemos dos personajes de víctor 
Truj il.1.o: 1.a Beba .Gal.ván y_ Brozo. Desde iuego no pueden faltar 1.as 
telenovelas o 1.as series de indagación policiaca y debate 
moral. ... En este tipo de encuestas como l.a de Reforma para 

determinar 1.as preferencias del. televidente, l.o más probable es que 

se mencione 1.o que hay como 1.o que gusta y esta confusión entre 1.o 
inevitable.y 1.o predilecto es apenas previsibl.e". 

La- radio, entre cambios y refritos 
·Sobre· ia·' radi·o a 1.'a que tiene acceso 1.a población capitalina. 

deben .comentarse 1.os constantes cambios en ra programación de 1.as 
emisoras. aÚnque 1.-a mayoría de el.las hace parecer corno novedosos 
algunos._ fé:.rmatos--ya "mu; '~e-friteados. Así, un estilo d-e programación 

va de una empresa a otra y pocas han sido 1.as casas radiofónicas 
que ·han rnantenid6 cons'tante 1.a línea de sus emis:iories .- Tal. fenómeno 
ha -transformado al.- cuadrante en un carrus·ei donde 1.os -locutores, 

1.os tipos de música y programas van de ún canal. a'otro pero no 
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desaparecen para dar lugar a una genuina metamorfosis en aras de 
emisiones social y culturalmente más provechosas para el receptor. 

Durante 1996. el grupo radiofónico que realizó más ajustes en 
su programación fue "Radiópolis". empresa donde se modificó la 
línea de cuatro de sus seis estaciones en el Distrito Federal. Así, 
por ejemplo. en el cuadrante de amplitud modulada (AM) la XEX 
cambió su corte predominantemente noticioso por un formato 
"filosófico y religioso" identificado con la frase: "Sintonía 
humana, comunicación total". La XEQ, también integrante de 
"Radiópolis", heredó la programación noticiosa de la "X". 

En frecuencia modulada (FMl. "Radiópolis" buscó conformar una 
programación abiertamente destinada a satisfacer las preferencias 
de su muy numeroso público joven. En el resto del cuadrante. varias 
emisoras han establecido una guerra por la supremacía en materia de 
"música grupera". pero pocas estaciones han podido definir 
claramente su identidad y hacerla arraigar en el gusto de1 
auditorio como ha ocurrido con "Radio Red" en °AM y FM a partir de 
una programación mayoritariamente informativa. así como "Radio 620" 
o el "fonógrafo del recuerdo" con música de antai'to. 

FALTA DE PROMOCIÓN A LA LECTURA 

La evidente penetración de los medios de comunicación masiva 
entre nuestra población, particularmente los electrónicos (radio, 
cine y televisión), sólo puede ser contrarrestada en aras de mayor 
interés por la lectura de libros a través de acciones efectivas e 
inmediatas que promuevan, especialmente entre nii'tos y jóvenes, el 
hábito de leer. una cruzada de esta naturaleza exige medidas como 
la realización de un mayor número de ferias libreras en toda la 
República, la organización de más talleres de fomento a la lectura, 
la creación de programas de descuento editorial más atractivos. así 
como la apertura de más bibliotecas y enriquecer el acervo de las 
exiscentes. 

Pero fomentar el hábito de la lectura no es una tarea que 
competa exclusivamente a organismos de carácter público o privado. 
La misión involucra fundamentalmente a los padres y particularmente 
a la madre como núcleo de la célula social básica: la familia. 
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En este sentido, la escritora Elena -Poniatowska sentencia: 
"los hábitos fundamentales se inician en la familia. La madre debe 
leer junto a sus riií'1os un libro por las noches, -quizá un .cuento o 
la mitad de _un relato., La .madre .que .n6_ ·lo -hace.-•-priva--a:-_su·s·'~nii'1os 
de una vida interior.- -una vida propia,: -Cuando' uria '.rnadrE> .no_:.;l'e':'.' a, 
sus hijos, les niega la oportunidad de aprender. que\deritro_:_de;/ellos 

::~~:n~== :~Y~:::r:~r::~~== :~i'1~1:o- ~~~é\~o:: ±~~~:~~:~e~ .• _:_:_._ht' '_0r:_-.~_-a~_:_._fvr_:~_ •• é·-_:_._s __ --·.í_,•_ •• __ ~_,_-_:.d•_~_;,·ey_n .. _-_._:_~_._·_-_; __ s __ 1,: Y_ea __ .,_. __ _ 
las estrellas, pero ·todo eso_ van _a ,'a~scúbr.i:r'.•':.,:.., 
lectura. ·" - -!'·!,'-,--e>:\-_:_,.-

"Las imágenes- d_e televisión .se:- van• :iQ-úá1 qu~'·:ii~~·)'·.á~1 
periódico porque ,se,romp<;>;o amaril:lenta, pero:un 1ibro·i-'•10Jú;iéj(3,eiilos_
sacar de algún mueble y podernos regre·sa·r' a _:;:él siernpre,_,:por';;::-eso·~,:es· 

;:::~::d~::a~j::::::e:oncob:b:::t::::~~ ::~i:~:r a d~~:n:~~::~~-~~~1,jt~~ --

por los libros debe recaer en la madr_e; ·:antes que en la- Irla.e.,''¿,i:_~~:L< - -
Por su parte, el escritor carlos Mosiváis indica ·a1Q'únz<s>-,de 

las principales causas por las qu_e el hábito de la ieci_t,~~-i,,.":z'iC>'. 
arraiga en el público infantil: -"no- leen los nii'1os de cas·as Úionde· 
no se conocen los libros ni. est:Ónuios familiares de le<;,"tJ',:.-a_,'; .l~s 
pequei'1os de comunidades pobreüi; los sometidos al bornbard-eo de 
imágenes televisivas. Los nii'Íos:iéiue sí leen son aquéllos .destinados 
vocacionalmente a hacerlo O- ~10-S : animados por atmósferas donde la 
lectura forma parte de uná'.;e'c:i,.;,cici:c{ésn profunda". 

Internacional del Libro - :I:nf,,;.:.:it-_•i_1.•y.-_ .. JÚvenil, el dramaturgo y poeta.· 
Alejandro Aura sei'1aló ·una'''de----las-- limitantes principales -:·para-
desarrollar entre nuestra--pobiac:f.'6n<e1- gusto por los libros: c''los 
mexicanos carecen de una educiaci.ón \para la lectura. En nuestras 
escuelas se ensei'1a a pegar letras··para ._hacer palabras y oraciones 
sumamente lejanas del mundo ___ de •1-as. _posibilidades creativas.:- Por 
ello, una gran parte de nuestra· población no se siente invitada a 
leer". 
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Por una .cu1tura. de1 1ibro y 1a 1ectura 

A1fonso .de 
Consejo Nacional 

Maria y Campos, 
para 1a Cu1tura y 

director de pub1ic"'.lciones del 
1as Artes (CNCA).;· ·habla .de 1a 

carencia de apoyos para forjar en nuestro país una, .cu1.tura. de1 

1ibro: "es i1usorio pensar en formar una cultl.ir~\:·a:efW/1'i~rp_~ :ii :ia 
1ectura si no hay una contribución a1 respect'óft'~:d~>'!;Varias 
dependencias y .se mantiene esa ayuda". ··>; ·'J.:'.::':·', ·:'•: . .;'· ·····< ,( 

• 0 . ·~:·-.·.:.t.,,~·"L'" .·',;:·, ':'J"J,"».~·- '·', .·.-··.·, 
Entrevistado a mediados de diciernbre:de,'.,·,1996.,::~De' .. ~l).![¡¡tria·.·y 

campos informó que en ta1 afio 1a Dirección Ge~'e;;::~í·i·ci~t~;'tibi~Í::~~t='iónes 

~=~riC:iCrA a:!::~~~da':en~:e:~~u:::o e;:rnp~~~i!::}~¿ffi~·~;t:'~i~~~~~t-9tj;; 
1os cua1es fueron coediciones rea1izadas.:· conri'.ernpresaá.','privadas .· 
Asimismo, ac1aró: "e1 65 por ciento de núesti:;;,_ ·¡;:i;:.;d'..:.;:.;¿;;:;s~ 'borist;É{· de 
coediciones. Ya no pub1icamos obras que no, se; v'erida~;' '.corno O'curJ::.~a 
antes". 

E1 titu1ar de 1a Dirección Genera1 de ,Publicáciones áse9'ur6. 
que 1a mayor parte del presupuesto de esta 9ependencia se des.tina· .. a 
cu1 ti var entre 1a población e1 interés por los libros: •de. 1os 21 
rni11ones que gastamos en 1996, cerca de 1a mitad se orientaron a 
rega1ar 1ibros y no a venderlos, porque buscarnos organiza.r. e1 
fomento a 1a 1ectura y no recuperar e1 capita1". De Maria habló 

también de otras tareas emprendidas por e1 organismo a su e.argo 
para incu1car e1 hábito de 1eer: •para nosotros es muy importante.·· 
no dejar 1 ibros en 1as bodegas, por eso donarnos obras. a ,'.·las, 

bibliotecas u organizamos ferias y no cobrarnos por hacerJ.o•. -~-:~-, 

En torno a 1a misión de 1a Dirección Genera1 de Pub1icaciones 
corno promotora de ferias de 1ibros en e1 país durante .19 96 .Y~ .. -.:s:u c.. 
contribución al enriquecimiento de nuestras bib1iotecas .• 
Campos abundó: "1levarnos a cabo en toda 1a 

De M'a~iay··· 
R.eputií:i.:c a 

aproximadamente 40 ferias 1ibreras y festivales de '··:lec ti:,.rs;, en 
co1aboración con organismos púb1icos y privados. ;.·s'~m'Í.··.;;~·o·, 
incrementamos la Red Naciona1 de Bib1iotecas con .la. apertura; de:'.120 
recintos púb1icos y con e11os logramos cubrir el 88. ,por. ciento ,de 
1os municipios de1 país. De igual modo, enriquecimos l.;·s .;.C::~rvos, de 
nuestras bib1iotecas mediante 1a adquisición de un rni1lón'.de·· 



136 

ejemplares, volumen constituido por 200 -títulos producidos por 70 

casas editoriales. Esta acción - representó un incremento -del cuatro 
por cie~to en la ofe~ta a:;; ejemplares de 1-á Red.•; 

Lectura en-- voz a1ta• estrategia -eficaz 

En_tretanto, el escritor Felipe -Garrido -- expone_ :en' l'a' _ :6égunda 
edición de su libro Cómo leer mejqr PD yoz --alt:a- algunas _de lás 

tácticas que a su juicio son las más adecuáa,,i$:-para __ ':fb~E!ntar el, 
interés por las obras bibliográficas, pero de;;.ta.~a'\\.iiiS: v;:o~o :.l,a',:más 
eficaz: la lectura en voz alta. :-,,,:-e:.: ./·\· : · 

Durante la presentación de la segunda' versÍ:cSri'';cd.;,.;, Ctsüit;' leeir 

mejor en ·voz alta, efectuada a fines de dicie'a.bre ''.cie>:'ig!:Íé;".:Garrido 

explicó 'hacia•'- quiénes está orientada prin.cipalmeri.eé;· ~'sta·· obra 

editada;- ;e:>~;,lá· Fundación Mexicana para el Fomerito ·de la Lectura: 
"es ·u~:'.·lihr.;~:a.i.:r.igi:do básicamente a los padres 'y'maeistros-, .'po'rque 
son quieii.,;;;,.p~t;,aen trabajar con más provecho en la formación de 
lec.to;;.,,s'}ci\~r;ei'C:. 'también puede auxiliar ·a,. 3:0S co0rdinadores y 
prorrioébre';;_ :i•d,e;íf.1ós Rincones de la Lectura' de la secretaría de 
Educác;.i:¿;ii;'-';";li:;i'.i_c::a, grupos, clubes, centros <y talleres de lectura 
qué)S.'E,;:tfó".ríri•íi,ri:ren escuelas. bibliotecas casas de·. cultura, centros 
depói:-e·_i.,_:e;;,;-. .-Q:':aé trabajo o cualquier otro_ lugár donde haya gente con 
deséO :'..-¿~-y~~i'e~r .. -~ 

;-¡jr¡¿-_.-~ de las razones que inspiraro_n a .Garrido 

esta'- ÓJ:,:i~ es la necesidad de promover -entre 
gusto ··por libros culturalmente útiles y en 

para escribir 

C6mq leer en voz 
aproximadamente 12 millones 

alta asegura 

de mexicanos 

nuestra población el 
la segunda edición de 
al respecto: "Hay 

que leen historietas, 
fotonovelas y publicaciones de este corte. Este número considerable 
de personas no ha aprendido a leer en verdad, pues son individuos 
imposibilitados para asimilar textos más extensos y complicados que 
los descritos. Leer en verdad es una tarea que ocupa toda la vida y. 
siempre es posible ser un mejor lector. Cada persona hace, por 
decirlo así, su propia carrera de lector; comienza con textos 

sencillos y paulatinamente, a medida que realiza más lecturas, 
tendrá el deseo de ir leyendo obras más complicadas. donde deberá 
poner más esfuerzo y atención ... El lector auténtico busca los 
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libros por voluntad propia e ·intenta encontrar. en ellos las 
respuestas a sus necesidades· de· ·información, __ capacitación y 
formación personal, .aun~e 'ta.'mb.i:én:. l.o 'hace ·por puro· placer de 

leer" . ::é, 
. ' 

Garrido, un hombre f.;~m.ido: d·~ntro .de la tradición de leer 
después de la- ceria~::oo'~~e;ri:·.'.~~'.;iri:í;ia'fi.í,a; ... de;- la familia durante los 

apacibles domingos;: .dese:'arta;icomo/ieci:ores tanto a nuestros alumnos 
de primaria como a. los~_:c:ie·.~;ili~·.,,;r;-;;,i'.atura: "hay 14 millones de nif1os 
de primaria y un m.i1i'6r..'eie{;e;;.tl'.i'.aiant;,,s de nivel superior que no son 
lectores, pues los: i'i:J:,Q;;,;-~-'d;i.'{f;;,:>ct~,· por lo general, se consultan 
obligatoriamen_te y ;p'C:,':r :]:e,;;. )~a'nto •.no son bien comprendidos, se leen 

mal". 
La labor •del.-. :Í:~Ni. :CNBA:.y UNAM 

Aunque en Méxi.co· ailn·:.hace' falta emprender muchos esfuerzos :en 
ar~s de promover. mejor 'ei.-háp:i.to de la lectura entre la pob1.ac'::{ón; 
existen .entidades. invol.u.cradasi con·· el quehacer académico y 1a 
difusión ·cultural como el .:Cnstituto Politécnico Nacional (:CPN), el 
:cnstituto Nacional 
Autónoma de México 
sentido. 

de ae11as·'Artes C:CNBAl o 1a universidad Nacional 
tarea ejemplar· e:n 'esie 

El IPN, por ejemplo, cpu.bl..ica, cada día hábil algún título de 
diversas especia1ida.des como ··arquitectura, medicina o cier'ta 

modalidad de ingeniería. El'.'cos.to.:"por ejemplar no excede ·1os.· 10 
pesos. Esta labor forma parte.' de un ambicioso proyecto editorial 
iniciado en febrero de 1996 bajo el nombre de "Colección de ·.Textos 

Económicos" por inicia ti va del. ingeniero Diódoro Guerra Rodrígl.J.ez. 
director de esa casa de estudios. 

Bartolomé Costa Arnic, reconocido editor de origen catalán·, es 
quien ha tenido· a su cargo la impresión de los ejemplares del 
proyecto "Colección de Textos Económicos" y al ser entrevistado en 
las instala~iones de su empresa, explicó que el IPN no subvenciona 
el costo de los libros, pues su precio es real y aclaró: ••el fin 
del :rn·stituto Politécnico es hacer llegar a los alumnos los libros 
a .su precio. verdadero, sin la· pretensión de ganar algo, ya que no 

es una empresa privada corno las editoriales convencionales". 
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Así, libros de 600, 800 o mil pág~nas tienen idéntico costo, 
poseen una presentación durable y son impresos en papel de buena 
clase. Gracias a este esfuerzo editorial, alumnos de clase media o 
bajos recursos reciben apuntes de sus profesores o textos básicos 
en el plan de estudios de su -carrera -a precios-- accesibles .. Más,:aún;
existen profesiones como medicina, arqui-tectura o l'as in'geni.erías 

para las que se han impreso ejemplares que las ;,,di.tor'iales 
convenciona_1.es ofrecerían en dos mi1 o más pesos. ·,;" 

costa Amic abundó en detalles sobre el proyecto_:. ·:;~~1°;.t:.':l:raje 
de esta colección ha sido- de tres mil ejemplares por' cada'!·:·t:'.:i_tulo -y_ 
estas obras se han ofrecido directamente a los -.,;,1;i~¿;·,;.~-~-\-é~: las -

aulas, así como en los llamados centros de Apoyo a .•· i:6s': É:s'tÜéÍi.antes 
y en -tres--librerías del Instituto Politécnico•. 'Sin¡:·;emba:rga;· eil 
connotado-L: __ editor ·reconoció que este programa•!' t:ieri~" sus-

~~:~~:~~PJ;:~?;~i;::::::;::f ~:~;:~;~~::::~:1:~~f~~~~f f "g 
institución". , ·.' .,", .:.;/~-".'.,· 

::~::;~~:~:i~:~~t:~::~::;:::~~:~~:~;::·:.~f f :~f f l~i~J~:E 
Asimismo, en 1996 fueron adquiridos -·106·;380:·;eJemplares~,en las 

~~=:::eín::r :: 1 10~0 ~~; é~~::t0C: suq::lu::~ ::~~~~~~~~!~~~j~iffJ:?i~~ e::~ 
1995

. La "Gran venta de bodega" ~e:-~P~'-~*~}it~~~-~;~r,··'; ·:· 
El INBA también cumple una lpá_ble:t•J:ábpr;t';d~':prcirnoción de la 

~=:~~rad: :::dea::.~ :;:~::::: ::rha~'sf~c1~9~¡~i.~_:·~~.;;_-~fü~:~ió:ó::n~·G~=~ 
Palacio de Bellas Artes. _ . -_.;', ... _ -..;::/•-

Es te evento se ha llevado a cabÓ en ·;·~·1'-:J:Ile~ de diciembre de 

cada afio desde 1992 a fin de -cóloc:ar:'a1· ·'~ic¡:¡rice d-el público a .bajos 
costos un lote de 40 mil ejemplares qÚe-sobrévi.v1.eron al cierre de 



1:39 

l.as l.ibrerías del. INBA en 1988. 
La edición 1996 de l.a "Gran vent.a de bodega• P.rese.-ntó l.ibros 

de editorial.es como Anagrama, Era o Tusquets· sobre· ártes .. pl.ásticas, _. 
l.iteratura, mús:tca,_ d_anza., teatro y otras. temáticas. Entre .-los 20 
mil. ej empl.ares ofrecidos en este aconteé::imiºeñto. ·editC>ri"ai·:· -había. 
l.ibros cuyo costo origina1 de tres, cinco;',-10~. · 15-y.;26:;,~~s6iil fue 
rebajado entre 20 y 50 por ciento. -·-· '·• _:_· ... 

samuel. cortés, jefe de J.a coordi~,;.:cij5n E~i~6r:i~{:\aei INBA, 
acl.aró: "todos l.os · ej empl.ares que hernÓ.S ;pll'eSito ;:.ein '.'c-i.rcú.iaci-ón con 
esta venta de bodega formaban parte <iei\Ih~~he'a,¿;:Í.:¿,,:a_e. l.á.~ '·Úbrerías 
del. Instituto cuando desaparecieron. 'E,rÍ'¡;:i;98a{lY,/éi.;;i:-;·idiriios• ;;frecerl.os 
para fortalecer el. hábito de J.a J.ectí'.íi:/;i':'Y:: l.:io'rifi.:i:-;,i.'ai·: al.canee del. 
públ.ico a precios accesibles - l.ibrasfi cii.i'e>-'en''.Jsu :•mayoría son de 
procedencia extranjera" . - :<e·· 

.. ·,··;·- ·\: .. •: 
En charl.a desarrol.l.ada-·en el. -Pal.acio·•de:iBel.l.as· 'Ar'tes, samuel. 

Cortés que l.as 20 mil. obras ofertadas- e~: 1~9·G·: eÍ-l-:ia "Gran 
representaron apenas l.a mitad:;:-de/un: 'i.i:it:e: que .se 

por el. rumbo de Ticomán y de~de.•·1g92,_. síÉ!: h:a i:do 
vendiendo paul.atinamente en cada mes de diciembr;,;:,-: .•.>:··.·· :{• :·o-e: • .-:':,·.: 

tenía embodegado 

indicó 
venta' de bodega" 

Sin embargo, eventos como l.a "Gran venta a:;,.:•;bod;.,~ci:··.:;aeii INBA 
carecen de suficiente difusión y por el.lo c:cueiri'i·.;,.n) con.: :pobres 
asistencias, de modo que el. esfuerzo de pone~ ;a_• j)_':;;;:~'·;;:.;.iit:;,.·;; .:;,bras a 

bajo costo no rinde l.os frutos deseados y t.a:i: si.c:J.-á.c'i.'ón' resul.ta 
l.amentabl.e cuando uno refl.exiona que durante el.· 'mes::,.de;·· d.i:ci ... nibre 
mil.J.ones de capital.inos transitan cerca de un ·r.e'c::i.rito .tán -:·céntrico 

como el. Pal.acio de Bel.l.as Artes en busca de -un•. ~bs·;;;,qu~o navidef'io 

para l.a famil.ia y pierden J.a oportunidad de regal.ar.· a_:'.mínimo precio 
uno de tantos l.ibros condenados al. abandono y a .. conformar un mar 
picado de papel. que reclama ojos ávidos de lectura,_· 

ºPor mi raza hab1arán. 1os 1ibros 11 

Por su parte, l.a Universidad Nacional. .Autónoma de -México 
CUNAMl es l.a institución educativa que más·· libros·· .publ.-ica en 
América Latina, de acuerdo con información divulgada por .esa casa 
de estudios durante l.a segunda mitad de 199 6 .. · Los -comunicados 
indicaban que l.a UNAM imprime un promedio de dos ejemplares cada 
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minuto. 
Datos proporcionados en febrero de 1996 por el. escritor 

Vicente Quirarte Castai'ieda, ti tul.ar de l.a Dirección General. de 

Publ.icaciones de la UNAM durante los -,-ocho años --de rectorado dei 
doctor José Sarukhán, indicaban que_ hasta ent_onces;--1a: "máxima .. casa 
estudios" editaba anual.mente 600 títulos y._- ponía a ,1a:- :,,,:en'toa otros 
3, 500 que no se producían en l.a institución.-" 

Al. efectuar a mediados de diciembre -de. -1996 un .l:iaiarice de l.o 
····. :·. -,-- .- - .-. ., .·. "'" ''!:_.,.··.;, 

real.izado por l.a Dirección General. de Publ.icaciones· .-?te~c-.l.á-:'.~-UNAM°>:. en 
l.a gestión de José sarukhán al. frente de l.a · :Lnst:Ltuci:ól1., (Quirarte 
Castai'ieda establ.eció que l.a dependencia a su ._cargo_:_:edi:t'ó-• o\;':i::eeditó 

952 tí tul.os en ese lapso, equivalentes apenas _al. 10 -.pe>r:'.c_iento de 

l.os impresos por l.a Universidad en el período 1989_-199_6'. - · ;'_ .. 
Asimismo. Quirarte castai'ieda notificó que 1os -·t:res ::.;:ni11ones 

832 mil. l.ibros producidos por l.a dirección bajo su c\.lstc:idiá.~entre 
1989 y 1996 sól.o representaron el l.2 .por ciento de ios P\.lbl.icados_ 
por la· UNAM. en el. rectorado de Saru.khán ._ 

, . - , ' 

De estas cifras se desprende que.•1a institución:pub1.icó 'cerca 

de 40 mil.iones de obras bibl.iográfi:cas mientras el dc:lc~or> sar\.l:khán 
asumió _l.a rectoría, al.go así como 400 mil. ejempl.ares ·al. ._mes', :··100 

mil. semanal.es o un promedio de l.3, 333 cada día natural._-.. ;;:· ~-. 
efectos:;__:,, de '-':la También 

crisis 

en la UNAM se :resienten loe 

Pese a ser. l.oabl.es l.as cifras dadas ·a 
castai'1eda, la actividad edito'ria:l. _en'. la UNAM 

conocer.:_•pc:ir;:,ouirarte_ 
también ha· resentido 

l.os : precios· de ,l.os l.os efectos de l.a crisis : y l.Ós_, ____ aumentos en_ 

insumos para publ.icár l.ibrcís·. 
A final.es de febrero.: de '-,199-"6 ;~ .. , .el propio Vicente Quirarte 

castai'1eda advertió que: el' área' -'-ii/El\.l cargo había resentido el. --:c::, 
incrementro del. 40 
del. 200 por ciento 

precedente y sobre 

por ciento-~eri;:,e·i,:precio de l.as tintas y hasta 
en el 'cios~J;:-a:~i-':i;>ápel. durante el. afio y medio 

el.. tema.-· s';,,fi.;;:-~6; ,;:resul.ta absol.utamente injusto 

que estemos a expensas:•·, dé:::c\;ri;;_'. rna_nej o l.eonino de l.os mercados 
internacionaies ae· estas.-«mat~ri.as~· ·primas" . 

Entretanto,_ Arturo Velái-qÚez Jiménez, director de Fomento 
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Editorial de la UNAM, reconocía al finalizar el primer bimestre de 
l.996 que la publicación de libros en esta institución educativa se 
había visto,afectada por el ascenso en el valor de'ios textos, pero 
también por "la ausencia de lectores, a qui'e¡i'nE:.,s , no' podemos 
inven-t'arios;--- l;:>éro- 'sí --crearlos mediante 

para e;,;:,'ti.muii,.~ ~i~ tiábit;;- de la lectura". 
una -gran~(cruzada_,:nacional 

.,:~/;·::· . 
•. , ~':' ·,o .• • •• 

-E>rociemá.s-- ·.con: ia distribución . ·~.)·::·. ,~,;_;_-{,..· ,~'',~-, 

uri6 · í:ie< los principales problemas:· .. ;,,''f:r'ontados·-. ·.por' la 
uniV:e:r's:i.d.~~ d.¡,- México' en su tarea de diwlgac:L6ri:;ael :'há}'.;i'to de la 
lec~ura gir¡'entorno·-·a la distribución de.'libr6$;-X~ ,,-- -, \-\':T-

. Al_ ,;:.~spe6t6_. Hernán Lara zavalá; quien - fun~:LÓ como 
responsable' de la Dirección de Literatura de la UNAM entre."l.989 y. 
l.996. sefial.ó: "una 'de las dificultades· que debe resolver la 
universidad es la distribución de libros real.izada por el. área de 
Fomento Editorial, pues vende de igual forma textos de historia, 
matemáticas, ciencia. cuestiones sociales o literatura. Fomento 
Editorial es un _organismo grande, pero sin criterio de selección de 
obras. Debe hacerse una reconsideración sobre el trabajo de esa 
dependencia, porque hasta ahora su labor ha sido amorfa, vende en 
masa y su sistema-de ·operación produce complicaciones 

No todas las.ediciones pueden distribuirse con igual 
ejemplo, un lote de libros de literatura se agotará 

mientras una edición de anuarios de geografía no 
venderse ni en una década". 

innecesarias. 
criterio. Por 
en dos años, 

terminará de 

Entrevistado en su hogar a principios de l.997, Lara Zaval.a 
habló igual.mente de la presencia dentro y fuera del. país de los 
libros editados por la UNAM y sentenció: "entregamos ejemplares· en 
40 librerías del Distrito Federal. y' en otros 33 puntos ·d·e _'venta -.·en 

l.a República, así como en Argentina. Canadá~ Guatemai¡;l, ·-veií.eiuel.a y_ 

ocho sitios de Estados Unidos". :<'·• -.-._. "'" · ¡--·• ... 

Lara zaval.a agregó que durante el. rectorac;1o .a'E:.;fJosé·;,.sa~ukháI'l 
l.os libros publicados por l.a UNAM ganaron un t'err~n·;;·._:c;c;r;_';i:i_á~ra'bl.e 
en el mercado editorial y apuntó: "logramos un in~r'e!;r;ei'.:to del. 400 
por ciento en las ventas de obras de la insti_tución·•:, en•: "el.'' período 

l.989-1996 y apoyamos editorialmente l.os diversos gé'neros de l.'a 
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literatura, muchos de el.los desdenados por l.os sel.los comerc-ial.es. 
Asimismo, propiciamos un.mayor encuentro entre. el. l.ectOr. mexocano,y 
los autores latinoamericanos". , ·., ,.' · 

Al.. hacer un balance de su actuación al. frente ·_i:te', l.'a - DÍ:r;,;ccj_(SO, 
de i.i.teratura·, Hernán -Lara estableció: "buscanu::ls=:-C:onve'rt-i.rc-'"a.: '.i.3.·-

::a;:m~:a p:~:i::b~~;:;t~~~::s d::;~:i::~ :e~:·=~~·i-:1.f~z:;~6~Z¡i~f~:u:· 
no só'l.o para estudiantes y. académicos" . ,. .. .-. <~-:~~:::; , ,,_:·:··: ~~~b~-,~\;·r~;~~---.-+}; :·, ·''.:·: 

El. directivo universitario explicó que -:durante •,eJ., rector.ido 

:,,:Ebl.~::~k:~ ::i::~ó:!:t:~:~y~.A~:sol.~;íoaxsi•~ad~;:±n~:~!~~~te':ín·.~t~~r-~~e.~~~.:-~oJt~~r~'ats~:._; 
Estudio", "La Huerta", 11 El Puente" ·y ~-Ray:t-1e1á·~-~";: 

~:~;~:m:~t:::.~. ~.~:cuLli~o c:::~c~:::~. e~c::;:::1~~':,':':s'jM~j:i~t~~i~~Z · 
, - . ,. . . . ~ ,·, ·. o: .. ,·,~ /:~:_.-:;,. 1 ~:,--

Cuentos••. ' ;_·,;t '.¿~,~'.'·' 
Final.mente, Lara zavaia· indicó que. l.a-· UNAM · fomen-tó.;'el--hábito-

de la lectura entre los hijos de univer~itar:i'.'o.3: iií;·.;,,d:i_'ci:i:1t'i3• 

colecciones como "El c~'43nto 'conte-mporáneé::>• y ·P6esía'moderría.;., 
integradas por 48 y 51 •obras, ré;,.pectiyáment,e. Con· esta. mi~rni3. 
intención, la institución;mantuvo'e11c:i.rcul.ación publicaéió~e,!,;\.;.;riio 
el. periódico "Los Univers~tarios" ·y ··J.a:revista "Punto de Part-ida.~ .·· 

Las bi.bliot~cél.a y :1a' ;,;.;mo~dcSn de la l.ectura • 

Al.· igual. que el. ·hogar .y l.a escuela; l.a biblioteca resul.t;,,.:''un 
sitio fundamental para promover el. hábitó de leer l.ibrbs: Sin 
embargo, existen cifras que revelan una situación alarmante .. -en'. 

torno al.- uso de bibliotecas en nuestro país. 
De acuerdo con Ana María Magal.oni, directora de la Red· 

Nacional. de Bibliotecas Públicas del. Consejo Nacional. para l.a 
Cultura y las Artes (CNCA), durante 1996 este sistema de recintcis· 
bibliográficos atendió 77 mil.lenes y 'medio de consultas, -cifra 
equivalente a menos de una por habitante en l.a República. 

Magal.oni estableció que aproximadamente el. 60 por ciento de 
los mexicanos jamás ha pisado una biblioteca pública. Por 
consiguiente, de bien poco ha servido que de 1983 a 1996 el número 
de bibliotecas abiertas a l.a población en general. en el país haya 
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aumentado de 351 a 
disfrutar del. generoso 

A pesar de el.lo, 

5,630 si no hay interés en visitarlas y 

biblioteca pública en 
profesión y directora 
desde su surgimiento 
inauguró 120 recintos 

caudal de información atesorado en el.las. 
Ana María Magal.on.:i insiste!': •necesitarnos una 
cada esquiria··. Magal.oni• .bibliotecól.oga de 
de la Red Nacional.' de Bibl.iotecas Públicas 
hace 14 af'l.os, sostiene que este sistema 
en 1996 p_ara ·a1canzar un total de 5,630 

unidades distribuidas en 2,122 municipios del. territorio nacional., 
además del Distrito Federal.;·. 

En charla efectuada en su oficina de trabajo, l.a doctora 
Magal.oni informó que ·la. ·Red :Naci¿;rÍal · de Bibliotecas . tiene 
distribuidos sus rec.:Í:ne.;s~:.•.dE!.·. l.ectura ·y ·consulta de . eje.mplares 

bibliográficos en _el : a,a ':po_r: •c!iento _de los rnunicipio!a de la 
República. En l.99G;/;;'1~· s.;,éreear~a.de·'.,Educación ?úb1:ica. d;,,_s,t.j_nó 35 
rnil.l.ones de pes~'s•·a.·ia':iie.?,:: .. qu;;{,s:¡.u:-d;,._d6s a los .. recursos:del CNCA 
permitieron adquirir ;U:n\mÚl.ón._de'libros. con esta éo;,;Í;>ra.'inasiva, 
el acervo de la Red• :r;;;g.::Li;; t'r;_s ilin..:;'.i.n:'crernento de: . cua i::,;.; : por ciento en 

su capacidad, que• asciericie;:\,';;_~:'.a.).23. rni11,ones, 49Í Il\:i1.1ia .vol.úrnenes 
clasificados y cata1o~·ado;,.],i1•.r ·. ., · 

Asimismo, la tieul:ar :rde/:•cl~· Red Nacional de ·~Bibl.iotecas 
aseguró que de los 77 y rned.:i.§~·m'j,'.l_lones ';de cons1.lltas \efectuadas en 
l.996 a los recintos ·de~::Sé!s'te\,,organisrno, 46 rnil:l.ones •fueron 
real.izadas por nifios·. y; jó;~ri';,,si\< 

Quizá una de l.~;s C!'a.i.ii;.a$}d.e la pobre asistencia 'de públ.ico a 
las biblioetcas obedei::"e;,.;.:,;1.;,.:,iaita de capac;itación del· personai que 

leal.bl.oor, aenen
19

e
9
l
6
la

1
sa pRaerd_··~.: .. ·.·.~NJa~c~:o~ndael.r daedeBci~bal.d<aomteenctaes a los.: usuar'i~s, Por. 

. ~ ~ Públicas •o•:fr:e_..;ió 200 

t:.al.l.eres de capaci1::a~·~6ri en trabajo bibl.iotecario ·ª.cerca_.'. de: cuatro 
mil personas' 

Sobre ia ·./,;._teric:Lon que se brinda a los visitantes de la Red 
Nacional. de Bibl:'iotecas, Ana María Magal.oni explicó:• ".los. servicios 
de las bib_liotecas públicas t:.ienen carácter de permanente y sus 
características se ajustan a l.as necesidades de ·· iectura de l.as 
comunidades donde se encuentran. Cada una cuenta cÓn:un mínimo de 
l.,500 libros, ·un al.to número si se considera.que l.a,UNESCO 
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(Organización de las Naciones Unidas para la Educación, .-la Ciencia 
y la Cultura) recomienda no sean merios de.· 500 •. 

Asimismo, la máxima autoridad de la Red. Nacional de 
Bibliotecas Públicas habló sobre los eventos:_desarrollados por _est_e 
organismo•.en 1996 para promover el interés de .. la.·población-.por.leer 
obras bibliográficas: "organizamos 170, 300 a~tividades ·de fOmeritci 
al hábito de la lectura donde contamos con· .la as{stenciá. de 
aproximadamente dos millones de personas. La· ·-•mitad .de:.> esta 
participación se registró dentro del programa ·'Mis vacac.i.ones' en la 
biblioteca', conformado por talleres de- lectura, es~eé~ácu:to·;,. :Y 

otros eventos 11 
• 

Sobre el sostenimiento de las •-biblioteca.s d:e .. 1a ··.Red.·Nacional, 

la responsable de esta entidad e~peci.fié::ó'.: \~al.· esi"i.l:,í~cers~ una. 

ll~lll!1t~~~~~ilif lllf illtl~\~~J~;;f ~~~;~¡. 
terrenos ;:Y,.- -Y~( •... :"'.<.:~ .,:-.)::e;:- •· •· .:,:·;-:?-'·· :•·:. ·: i!i;;; ·é:~:;,;; ~i-:·5 · (: :··· ':h 

conso~:::~:·2~Ili~~ ·;: 
9!·e·~~·e~:~.:~~:.s)~f#~r:,~:í!~r~~:t~:~:~~ .~:e,.~: 

centenar 'de' bibliotecas sino por :e1<.ie.1'-abaj6. perm-anente:. en,. áreas 

como ·fomento ·a la 'lectura; taliere~- de "capacitaé::ión a los 
biblio.tecarios y actualización de lo~( :acervos, así como una mayor 

coordinación en nuestro trabajo con los gobiernos estatales y 

mÜnicipa1es" . 
Tabasco, 

bibliotecas 

Puebla y Zacatecas, a 1a ca.be za en 

En su columna 
diari·o Refprma el. 

"La República de 
18 de noviembre 

las Letras", publicada en el 
de 199 6, Humberto Musacchio 

notificó que Tabasco, zacatecas· y ·Puebla son los estados con más 
bibliotecas por cada 1.00 mil habita,rites en el país. Tabasco posee 
20 casas de lectura _por cada'- cien millares de pobladores, Zacatecas 
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15 y Puebla 12. 3; (Remitirse a1 anexo 1.0) . 

Pese a su.· ... pobreza, Oaxaca figura sorpr.es.ivamente corno e1 

cuarto estado. ·con más. bib1iotecas por cada. cien ini.r habitantes en 
la nación ·con un promedio de 12. Hidalgo·;;; .támbi'én~ aquejado por 
muchas . carenc.Í.as .. económicas y sociales; · f{gur6 · iri'e~peradarnerite como 
1a se:X:ta•eritidad con más casas de lectura· 'i;:>c>l:·: .:;·;;;:d:i;;:» 1.'oo rni11ares de 
pobladóres .con una tasa de 10.6. (Consú1t.e'~a· .anexo' 10). 

En' contraste, estados con mayor nivei-:.d.e/iri~resos .que .oáxaca 
e Hidalgo disponen de menor oferta bib1iotec.aria;· ·Este. es· e1 .. caso 
de Aguasca1ientes. sonora y Chihuahua. donde -:Por cada<·100 - rni1 
habitantes existen 6. 5. 5. 8 y 4. 4 recintos •bib1:Í.ográ:{Lcos, 
respectivamente. (Véase anexo 10). 

Resulta también importante sef1a1ár ·que 1os .tres·' estados .del 
país con menos bibliotecas por cada 100., mi1 habitantes' cuentan con 
gobernadores surgidos de1 Partido de Acción Naci<'.>na1 '.. ·En tal 
situación se encuentran Guanajuato, Baja ·Ca1ifornia·::y Jalisco, 
donde e1_ poder Ejecutivo es ejercido por: Vicente ·Fox Quezada, 
Héctor Terán. Terán y Alberto' -cárdenas Jirnénez ,. :·respectivamente. 
(Obsérvese·· anexo 10) . 

<;Eri_Guanajuato existen 2.0S·-bib1iotecas· por cada 100 mil 

pobladores, mientras ~n. Baja :california· ia:<t·asá es de 2. 8 recintos 
y en Jalisco de 2. 9. (Ve_r anexo .-, 1~0 ):. ·'_s.obre .. este fenómeno, el 

periodista Humberto Musacchi.o . c;orclenté '-' eni'~:s;-0_>. cit.;.:da _ -columna: "Este 

~::0 g::i:~~noisf i;::~::a:i f::~~~if:~Iit!:_~t_~ei'it~t:scYae::: :;~~=:~:ª:~ 
además de su confusión entr,e;?ét'ica•;y,estét-ica,:. sus fobias y afanes 
persecutorios. e1 miedo a :?1~ 'p·1;:,r;,,_1~d~d y - ;,;u, poco aprecio por 1a 

promoción y difusión cu1turá'l.. ' ?<lo'/;,;~ a'l.'entu:c-'ado deducir que aiguna 
,--.-- - - - - -

relación hay entre ignorancia y vóto '·.b1anquiazu1. Perrni te suponerlo 
1a falta de bibliotecas en·1os pagos: que gobierna Acción Naciona1". 

Comentario especial merece e1 caso de1 Estado de México. 
donde e1 índice de 3.83 bibliotecas por cada 100 mil habitantes se 
antoja bajo pero explicable, por tratarse de la entidad que mayor 
número de migrantes recibe en 1a nación y 1a de más ·acelerado 
crecimiento demográfico. Quizá por e11o 1a mitad de los 120 
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en la República por la 
1996 fueron ubicados en el 

(Revisar anexo 10). 

Red Nacional de 
Estado de México. 

Entretanto, el Distrito Federal cuenta con 296 bibliotecas 
públicas, de acuerdo con información proporcionada por la doctora 
Maga1oni. Al confrontar esta cifra con los datos del censo sobre 
población y vivienda levantado por el Instituto Nacional. de 
Estadística, Geografía e Informática ( INEGI) en 1995, puede 
desprenderse que en la capital. del.país existen aproximadamente 
3. 48 bibliotecas por cada: 100 rni1 habitantes. cifra equivalente a 
una casa de lectura por cada 28,679 personas. 
l. o ) . 

(Consu1tar anexo 

Uno de los retos que_:af:rontan. en: nuestro tiempo las 296 
bibliotecas - públicas· del.'.'-·tDi-strito Federal gira en torno a la 
rnoderni zación de .. sü ::;,.1'3tema.-. de'. ca tal.ogación y. 'ubicac iÓn de textos, 
así corno a 1a -i~p1~~t::a.c'ión:<~ d¡,; rnecanisrnc;>_s (:pa;a\~I.,;,;'.j_-e_a.r el robo de 
materiales y a su :incOrporacióri ·:a·, la'. red/:inundial.. de información 
conocida corno internet. 

~- :;;-·· 

Entre 
misión de 

los recintos que ya ·trabajan> ej emp1arrnente en esta 
actuaiizaci6n 

México, fundada en 1867 
se 

por 
encuentra iaEs.i.b1ioteca 
Benit.; · J~á:%:-;;.z:> El acervo 

Nacional 
original 

de 
de 

este lugar estuvo integrado por 84·· rn'i1 ,'vc»iúrnenes pertenecientes a 

bibliotecas conventuales. Esos ej e~p1ares" iheron decomisados con· l.a 
aparición de las Leyes de Reforma p'ara integrar l.a col.ección de. l.a 
Bibl.ioteca Nacional y el. "Cronológico Mexicano", serie de textos de· 
gran val.or histórico impresos en nuestro país entre 1554 y 1821. 

La Bibl.ioteca Nacional forma actualmente parte del patrirnonio
de l.a UNAM y cuenta con un catálogo de dos millones de vol.úmenes; 
entre los que es posible local.izar 400 mil. títulos. Este·recirito,-
ubicado en l.a Ciudad universitaria, 
bibl.ioteca más importante del país. 

está considerado ·corrio .. la 

Sobre el. proceso de modernización en la infraestructura de 1a 
Biblioteca Nacional.. José G. Moreno de Alba, quien asumió la 
dirección del. J.ugar durante los ú1 timos cinco ai'l.os :·de·· rectorado de 
José sarukhán en la UNAM, explica: "ahora ya' no es necesario 



acercarse a J.os 
bibl.ioteca para 
mil. títul.os que 
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cientos de ficheros ubicados. en el. vestíbul.o de l.a 
detectar l.a ubicación de l.os aproximadamente 400 
conforman su acervo. Durante el.' período· i992-:l.996 

trasl.adamos esos 400 mil. registros bibl.iográfi.cos a un .·;s'?porte · 
el.ectrónico recientemente puesto a disposi.ción · de·.:··.l.o~ :\1suariOs '·a 
través de 1.0 terminal.es de computadora". •.ex· 

Moreno de Al.ba abundó sobre el. apoyo de ·ia'C::oil\bU.~adión en l.as 
actividades de l.a Bibl.ioteca Nacional.: ·"en; riues.tro'· tiempo;· 1.lna. base 
de datos registra el. recorrido de un ri.b:ro de'3cie:?;u'.~C:~,;:.~ibÓ '..;;.i l.ugar 
hasta su col.ocación en el. estante,. : así'.·:i·c;ori\0·:2·:'su'.'0 ¡;:>~éstamo y 
devol.ución. Dentro de nuestra l.abór.·:e·de·· '¡:;;'C;\;i.¡;·:r''~'iz~cicSn de l.a 

:~:~~::e::~e::::;:i;:m:;:: piao:::~oesL:~~~~{~~~t§r~Z~~~::º:~ a toda 

recint:~~ embargo, Moreno de Al.ba' ~~/k'},"; };~:·.~~ ~ontempl.ado seguir 

~::::~a:::tr~0::u ~=d:;::io~:::.,.,, ~::~i~t:~. ;{t i~;i::.:- z;acie6J.:m~:ac~~: 
de l.as E~ic~::tdoer ca::ón~~·~·~~':2i/~~h~::;~!3p~cial.idad en Lingüística 

Hispánica, habl.6 también a;i;J.::•c.:¡,aJJi.osísimo apoyo que constituye hoy 

día l.a internet para;· l.a. ·:Bibl.'ioteca Nacional.: •gracias a esta red 
computarizada, ahora .Ya' ·:n;;;:,: es necesario trasl.adarse ·hasta Ciudad 

Universitaria para conocer · l.os ej empl.ares con que cuenta l.a 
bibl.ioteca y saber si l.a obra buscada se encuentra o no en el.l.a. La 
facil.idad otorgada por el. sistema de consul.ta remota de nuestros 
ficheros vía internet, no sól.o representa ahorro de tie.mpo para l.os 
investigadores, sino también una mayor agil.idad en el. ··intercambio 

interbibl.iotecario•. 
Entre l.as col.ecciones integrantes del. acervo de l.a Bibl.ioteca 

Nacional. destacan l.as del. Fondo Reservado,· conformado: por 200· mil. 
l.ibros antiguos, incl.uidas l. 7l. obras incunabl.es fechadas cerit·:re .CJ.472 
y l. 5 o o , así como 3 o mi l. ej empl.ares raros y curiosos imi;:>re!s.;s · en 

América y Europa entre l.os sigl.os XVI y XX. 
La Bibl.ioteca Nacional. de México es uno de l.os 164 recintos 

de esta natural.eza con que cuenta l.a UNAM en l.a Repúbl.ica .··En estas 
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bibl.iotecas son resguardados aproxi.madaménte nueve , mil.J.ones de 
ejempl.ares; entre. J.os c¡Ue se inciu~E!n.cpiE!zas documental.es ·:de gran 
val.ar histórico. Asimismo,_. J.a tJNAM,ha calc;:uJ.aclo en. aproxi~adamente 
J.2 mil.J.ones 'el. número de' corísuJ.tas~~;~teindida·;;;- -~~niialm,ente.• ... en sus 

recintos •bLbJ.iotecarios; "' i' · . .. -~· \,\• ''"' :;:/,:,";,;;¡." •,,;,,; ·>• 
Entrevistado a principios: de-;n~viE!mbrE!:0•:d'é";'.:Í:~·9:6}au.ri. en J.a 

ofici.na c.orrespondiente a .J.a di.rección de. J.a aú;i:t'ote6á~~-Nacional.. 
Moreno de AJ.ba habl.ó igual.mente sobre J.a ,:¿.;d,~:C:iii.~-,;;;c.Í.ón de J.a 
Hemeroteca· Nacional., ·que también forma parte_.. faei. patrimonio 
universitario: "el. material. del. recinto est~ integrado por 
aproximadamente 700 mil. fascícuJ.os, vol.umen"·'qú:e;· di.ariamente se 
incrementa';" Tambi.én ·este acervo ha comenzado ·'á•: cJ.asificarse en una 
base de ·,'dat·a,;;·:computari.zados cuyo cerebro:maE!stro·;·es .un aparato· con· 

un· ·costo: riC>r'rnai: ·de 125 mil. dó1ares que fue '::adqUirido por J.a .. UNAM 

cori un aE!.i;6i.iE!.iit:ci .:ae 55 mil." . : > ' 
AJ.> '"~:bt'.i~cis(r en su expl. icaé: ión · .. , sobre·1. ·ia ca tal.ogación 

compiita~'j_~·ada' de J.os ej empl.ares. res'g\l.;.'~eiaéios ·en .J.a. Hemeroteca 
Nacionai, ';él.· directivo universitari.o:' expus.:>•:; . ..:;~tE!'nemos clasificado 
en terminales de computadora el. 30<:,i;,a'i:{;··;ci~.e;i{to: .del. acervo y hemos 
microfilmado el. 40 por ciento, espec:iaJ.i:n'erií:e:;:J.os impresos· deJ.''Forido • 
de Reserva, donde se encuentran .t:c,'ci.;~;:.\ib:s'.J2~E!riódicos· y· r'E!v.Í:stas
publ.ié:ados antes de 1916 y expuestos :;,.,.;.;'ri,·/niayor deteri.oro ,'E;!ri.:.J.as 

consuJ.tas debido a su antigüedad". ..," ' -.:\' 
Asimismo, Moreno de Alba desta{;,ó 1a' -exÚ1teficia a.'ent:C'c, d.;.' '.l~ 

Hemeroteca del. servicio de Pren;,;a MElxi~.i~~ (.SE!_rpretl"le;;l; g:Cabia'~ia'i 
cual. es posible consultar un res1.Únen' ·.de ·1.a~·: '·noti.bi.ás -·_más 
importantes publ.icadas por J.os. diarios deJ..p;;,ís· de":19'g1fii;;'ia(:Eecha. 

Final.mente, el. doctor en letras' ·desc.~rt·ó:":.q\.úo '.,·:.:J.,s..·:- ayuda 

ofrecida por J.as computadoras J.J.egue ,,ai~u.'ri~· día' ~.:· de~piai1.;:; por 
compJ.eto al. J.ibro y sobre el. tema externó ,-:e· .. eoJ..:'.empJ.E!C> .·de J.os. 

soportes electrónicos no está concebido para ~el.egar a ios textos 
impresos, sino para agregarles elementos de apoyo. EJ. libro no es 
una moda, es indispensab1e para J.a cul.tura. No 'imagino a alguien 
J.J.evándose una computadora para J.eer en J.a playa•.· 
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r..a Bi.bl.ioteca Méxi.co 

Así como . l.a . UNAM . promueve l.a . l.ectú.ra. entre l.a pobl.ac ión a 
través del. acervo. de.''sus bibl.iotecas', :·ei: consejo ... Nacional. para l.a 
Cul.tura . y l.as Artes . (CNCA), .cumpl.e ,igual.m'e,~te ,'c'on·, uria ,l.oabl.e l.abor 

~~~;\~:K#l~i¡ilf ilf 111~,~i~i~i~I~i¡~ 
mil. personas. ;<;:,,.::.;: ...... •':o·' ···;... "",· ·•·· 

El. recin'ta:·, de.,,i;,;J ci~c:l.ad~ia'. foei remodel.ado en 19·~;~-íA; 2~n. l.a 

actual.idad · "'s di~igido por el. poeta Eduardo. Lizal.de,; én i• sust:'ituci6n: 

:::~:~:~:·~~::;::~:u~::::~::::: ~T~:~~~s:el.c::::~::1:~~~~~J~l¡fij:: .• 
l.ec.cu.ra Y: funciona corno su órgano informativo ofic~a.i.:) a'~í{c6moi;.por,' 
un val.iosísimo acervo de l.ibros antiguos. tal.l.eres ·a.~ ~i:L,e§t.U,:~:~:,:,z''-':n 
cine cl.ub y sal.as para consul.ta, exposiciones :Y·.nif\OSÍ•·"[,i'!:;~:,•j;:·:.'.>:i,t'[i;;~'.:~·."'·'. · 

Entre l.os orgul.l.os de l.a Bibl.ioteca México' se"eric\leiitra·•su 
Fondo Reservado. integrado por más de ioo mil.· v.;iilir.~n.;;;s~i[q,_i"~U¡;; su 
vez conforman el. Fondo de Col.ecciones Especiaies del. ?i~~a::.'.".(E:S.i::a 
área de l.a bibl.ioceca fue fundada en l.946 por el. maestro :'José 
vasconcel.os y en el.l.a se custodian material.es publ.icados -.desde .. l.os 
primeros años de vida de l.a imprenta en el. sigl.o XV hasca nuestros 
días. 

El.' Fondo Reservado de l.a Bibl.ioteca México es una col.ección 
de ejempl.ares bibl.iográficos única en su tipo en América Latina. La 
importancia de escas obras radica en su val.or hiscórico o en su 
rareza. El. vol.urnen más antiguo de este fondo daca de 1490, dos anos 
anees del. arribo de l.os europeos a nuestro continente. 

A mediados de enero de l.997 fue presentado el. Catál.ogo del. 
Fondo Reservado de l.a Bibl.ioteca México, conscicuido por l.as fichas 
bibl.iográficas de l.os 580 títul.os más importantes de esca col.ección 
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en 1a que se encuentran incunab1es europeos, como se conoc~ a l.os 
l.ibros impresos en ·e1 viéj o continente durante 1os 5L af1os 
posteriores.a1 surgimiento.de:.1a·,imprerita·._ También forman_ par_te de 
este acervo tOdas:l.as -;,,diC:iones •p:rínc:i.pe~··- d'e -l.ibros .pub1.:Í.c¡;¡_a..;;··;,;.i-i: · 

México del. sig1o XVI al.'.XIX .. · Se'.1l.ama ecli.c:i.ón- príncipe ·a l.a :;;:r:iri.e';,:a 
de cada · obra.· 

una de 
Reservado de 

l.as razones por· l.as , que - e1'• patrimonio del.:;; F()Il.do 
1a Bib1ioteca México ha sobrévivido a: ma16s :clii'd;!,.''do's, 

guerras y manos irresponsab1es radica eri el. material. .. con ·'q.je,; 'fü'e~on 
el.aboradas estas obras. Los 1ibros de• esta col.ección se -_escrib·.i.;,,ron.
sobre hojas de a1godón, superficie más resistente a1 paso del. 
tiempo que l.a ce1u1osa emp1eada para fabricar pape1. 

Al. asumir 1a dirección de 1a Bib1ioteca México e1 ·.ocho de 
noviembre de 1996, Eduardo Liza1de expuso su proyecto de trasl.adar 
a 1a internet e1 acervo de este refugio bib1iográfico e incrementar 
el. número de presentaciones musical.es y conferencias sobre temas de 
arte en e1 l.ugar. Sobre 1a incorporación de1 catá1ogo de este 
recinto a l.a internet, Lizal.de externó: •toda bib1ioteica moderna 
tiene que disponer de más y mayores e1ementos de-' difusión 
e1ectr6nica, como computadoras, redes de informacióri,·videol.áser'y 
discos compactos para incrementar su 1abor cul. tura'i "·. . . ---· 

uno de 1os recl.amos más importantes que deberi•-'aterider'<hoy día 

l.os responsabl.es de nuestras bibl.iotecas: pa·r·a:::'Itla'~t-;Eo:ne;z:-l~s~'-:·~c~mo 
potencia1es promotoras de1 hábito de' 1a• 1ecturaé''en "México' es-., e1 

cuidado de 1os acervos y para el.l.o eis ;i~~~~}?~n~.sib~~ 'pr~:,_,~~i~ y 
evitar l.os robos de obras. 

sobre e1 particu1ar, Paco Ignacio TaiboL:r. es~r:Í.~o~; ~- ;;,~itor 
sección cu1tura1 de1 diari:c)- EF UnjyersaJ·, -expo~e:- aÍgunas de 1a 

medidas necesarias para evitar: que _nuestros t.esoros bib1i:ogl':'á'f.:i.cos 

enriquezcan pau1at~namente 1as bib1iotecas extranjera•~ "Se 
requiere de un sistema detector de 1as co1ecciones nacional.es _que 
l.as cl.asifique por su val.ar y es indispensab1e contar c.on un· 
conjunto de 1eyes donde se especifique si 1a venta de bibl.ic)tec:as 
a1 extranjero es o no de1ito. Asimismo, se necesita un programa 
serio y eficaz para conservar todos nuestros archivos 
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bibl.iográf icos y una campana para promover en l.os herederos de l.as 
joyas bibl.iográficas un espíritu patriótico para rechazar l.os 
ofrecimientos económicos pl.anteados desde :el. ···ext.ran.j-~ro;.' para· 

l.l.evarse l.as mejores bibl.iotecas, del. país": ''':- _ ~'. ;'<;_')é -:>S--·•.->:_-•: --·· 
Paco Ignacio Taibo I establ.ece que l.as medi.dCl:s (ci.t:.aaa':S ; exigen 

;:e:~;:, m:y :ii:n d:ed:::::r P::a s1:.l.l.eiv:: 1~:1ª p:1tii~{~~~;!t1~~~1~~L~ 
~:~::::n:::~l.e~::~~==. al.gunas ··.que al.gún día i~'f~~~;7~~~%6~~~~~.~J',c1~ 

La -necesidad de i.ncu1car a l.os, m..-xi..;ak'6s;~\>Ü~~éfac'Ü'i~\1r..: 

~;:~:~]ª~~~~¿~~iYfri~~:·¡!:::~~;;~~=~;:~t:~~#{t !~Íif ~5~ 
una genuina.~cul.turaidel. ;.l.,ib,ro y -~_h.,.cerl.o: impl.ica'; e~sena.2:"•'él)'nuest;r:-a 

~:=iª~t~~¡¿~;tfl~t~~tif:~:!~:i~:t:::· ~a;:vs:nieis~i t~:tJ.ff i!t~l~~~:j;,tºª · 
textos:ed tir{"1¡,biÚibt~c;;;;: .;;'.s;:(,'_co~o\l.a organizació;_:,:; a~'.-'~~t!~?~tpC:,:~ d,e; 
recintos~~ ~,:.. ·'"""'",~1~.i' '.~:, -'f."" 

En. México se han , ~n,~ensif.icado en a_nós:, ;t~?',;if~~ti-~~~ ; l.Ós 
es fuerzas por· incul.car · al.'. puebl.o _ e l.--.. hábito de l.eer,·; l. ibros ,·;-::pero :'a_ú;_.,_ 

resul.tari insuficientes. , ·:· :¡·~-~f:r>~;;'.>- ·~ . ~~:~;: 

Al. respecto, l.a soci'e'aÉl.ci: General. de - Escrito~e~:;_ de ~éxico 
csoGEM), presidida por .José-María .Fernández __ onsaíh.~;:h.a{i~órgariizado 
desde 1994, de manera coriju~ta con socicul.tur dei·;_Depártamento, del. 
Distrito_ Federal. y l.as_ 16 del.egaciones pol.íticas -,~.;, ._,i.;<capital., el. 
ciclo "Los escrit:.óres- en la ciudad 11

• Este:~~-- -~.,y-~~1)::~· ,inicia 
tradicional.mente el. 23 de abril., fecha en quec's·e;·. c·el.'ebra ·el. .Día 

",·-":,·· .. -.. 
Mundial. del, Libro. Sobre el. objetivo de este ;cicl.o ;, Fernández 
onsaín senal.a: "pretendemos desechar l.a idea de ·que,-·40 -mil.l.ones de 
mexicanos pobres no l.een por fal.ta de gusto,_ sino por l.a carencia 
de recursos para adquirir un l.ibro". 

~n 1996, el. cicl.o "Los escritores en l.a ciudad" se desarrol.l.ó 
entre ·ei 23 de abril. y el. 30 de junio con l.a participación de 80 
l.iteratos, entre quienes puede citarse a José Agustín, Federico 
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Carnpbell., Erninanuel carballo o Hernán Lara zavala·~ ·Según datos 
proporcionados por el titular de la SOGEM, este acontecimiento de 

' . . 
promoción a la lectura.convocó aproximadamente.a ·16:mil personas en 

foros de las 16 delegaciones del Distrito Federa.i'~Y:~ener6 l.a ~enta 
de unas ·10. 500 obras bibliográficas. · ···,-. ..•. ,, ... · ··· 

Entrevistado vía telefónica, Fernáride<,(·,; U:,:,.~a:ín:· detalló la 

forma corno se desarrolló el ciclo en 1996: · "l.6;.. •¡,;s¡·~ritores no sólo 

leyeron fragmentos de sus obras. sino .. p:..,.·~i.'eron: al. al.canee del. 
público ej ernpl.ares a costos muy baj ci.,; ;":;·: ·E;. te programa busca 

básicamente contribuir a revertir cifras·· espantosas en materia de 
índices de lectura en México, donde. el. ·65 por ciento de la 

población tiene televisión a color, pero el 21 por ciento de los 

hogares no cuenta con un libro, el. 75 por ciento únicamente posee 
l.a Biblia y cada persona l.ee un. promedio anual. de medio ejemplar" .. · 

Las ed:l.tor:l.a1es y 

En esta tarea de 

l.os · 11cuentacuentce 11 

promoción de la lectura también han 
participado al.gunas editoriales, especial.mente 1.as de mayores 

recursos financieros. En 1996, por ejemplo, el. Fondo de:. Cul.tura 
Económica (FCE) organizó un curso denominado "E1 placer de leer. y 

escribir en el. aula", dirigido a profesores de secundaria y adultos 

interesados en la lectura y escritura de los adolescentes. 

El curso fue impartido en tres sesiones, cada una con 

duración de tres horas. 

al debate en torno a 
Los objetivos del. evento fueron: contribuir 

la selección de lecturas para al.umnos de 

secundaria, enriquecer las concepciones de los participantes sobre 
las prácticas escolares de lectura y escritura, así corno promover 

nuevas estrategias para fortalecer la lectura y la escritura en la 

educación secundaria. Para cubrir estas metas fueron programados 

los siguientes ternas: "El. maestro y 1.a lectura", "Estrategias de 
promoción a la 1.ectura en el aula" y "La literatura en la formación 

de lectores" . 

Pero 1.as editorial.es han ido más allá de las ferias, 

descuentos, talleres y cursos para promover el hábito de leer. En 

af'l.os recientes han aparecido en tal.1.eres de lectura y ferias de 

1.ibros 1.os l.1.arnados "cuentacuentos", personajes que mediante la' 
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recreación de historias buscan despertar enel. públ.ico infantil. el. 
gusto por l.eer. 

Durante su participación corno "cuentacuentos• en J..a XVI Feria 
Internacional. del. Libro Infantil. y Juvenil. efectuada en el. Distrito 
Federal. a principios de noviembre de -1996,- Gerardo Méndez "el. 
espantapájaros" habl.a de l.a firial.idad perseguida por estos hombres 
dedicados a protagonizar rel.atos para l.os nii"ios en eventos 
editorial.es: "desde siempre ha existido gente consagrada a contar 
historias corno parte de l.as actividades educativas destinadas a 
difundir el. conocimiento entre l.os nii"ios. Durante mucho tiempo esta 
tarea no se real.izó como espectácul.o, pero paul.atinamente fue 
emergiendo corno un apoyo para_ l.as bibl.iotecas y el. hábito de l.eer". 

Abordado al. término de una de sus presentaciones en l.a Feria 
Internacional. del. Libro ::rnfanti:l. y Juvenil. de noviembre de 199 6, 
"El. espantapájaros• agregó: •hace cinco o seis ai"ios l.as editorial.es 
comenzaron a contratar '_cuentacuentos • con el. afán de promover sus 
l.ibros, porque es interesante rescatar todo l.o vincul.ado con l.a 
tradición oral. y l.a magia de l.a pal.abra. Además, con esta actividad 
podernos montar un espectácul.ci sin 
espacio. Mi objetivo es didáctico. 
l.ectura en voz al.ta busco :motivar 

muchas cosas y en cual.quier 
A través de l.a pal.abra y 1a 
al. nii"io a consul.tar fuentes 

bibl.iográficas y acercarl.o de modo divertido a l.a l.ectura. 
"Es difícil. captar l.a--atención del. nii"io, porque se encuentra 

acostumbrado a l.a rapide~ de imágenes tel.evisivas. Por eso debernos 
recurrir a l.a sorpresa-.- Es necesario jugar con l.a voz y encantar a 
tu públ.ico con el. movimiento. De l.o contrario, a l.os 15 minutos el. 
espectador ya pierisa ·en otra cosa. El. nii"io es como una esponjita a 
quien puedes dar l. e cosas buenas para ayudarl.o, _por ej empl.o, a 
descontaminarse del.os videojuegos•. 

Ferias, ta11eres, cursos, bib1iotecas, cic1os ·de conferencias 
y programas de descuento editorial. forman parte de.:una arnpl.ia gama 
de actividades orientadas a fomentar l.a l.ectura de l.ibros entre el. 
mexicano y todas estas rutas son vál.idas, p~rb l'i~<::Éi!· fal.ta trabajar 
de manera mucho más decidida en aras de cul.tivar• sobre todo en l.as 
futuras generaciones, el. gusto por tornar un'a: ~bra.·- bibl.iográfica y 
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perderse _en el.1a. se requiere, y urgentemente,· reivindicar a_ 1ibro 
ante 1os ojos de· todo's, pero parti:cu1ar'm:ente' frente' a· 16·~ r.ifios y 

jóvenes, ,porque e11os '·ª'_su ve~. haránJ.-ic:i;~m.:Í.,;.m·C>.,,c.con 

desce~:~:nt.;;~Sl:ONES DE·· LOS EDJ:TORES ?·DE:: ·;J;:~~;i~-t1:r~)2·._;'~ 
·sus 

::::~:}~;:J:·;~:§iff:r~~::~::~::~~~:~PÉil~IK~f~i~~:~~~~~ 
refiere a1 número de ejemp1ares y aún así pen«;itran;::IT\uy' difícil.mente 
en un públ.ico que no 1.ee y no 1.ee porque no ':cs·e :-:-ié' •ha .. incu1cado en 
l.os hogares y en 1as escue1as e1 amor a iá 1.ectU:ra.: 

''e '• 

"La indiferencia ante el. 1ibro ·generada.: en·· 1os·:. puebl.os 
hispánicos se convierte entre nosotros -en una suerte ···cíe-. horror,· 
Para 1a mayoría de nuestros compatriotas 1eer un 1.ibro. ·es.:.uha·> 
excentricidad, una curiosidad psicol.ógica que ··coÍi,nd~::i c6r:._:,,,1a' 

pato1ogía. Esto ha sido e1 resul.tado de afies y afias ''a~f;f::J'.id.(;.s'as 
campanas de a1fabetizaci6n 11

• r·:· :-... ~.'--· .·~ -~.-.:=~~.-__ .;:;::_:·.·.·.:.-.:..~.·.•.: -~:· ·~·~·:-::· . .-->··' , -~ -.. '.i.~.s.j::.y:-.-

Las pal.abras de1 Premio Nobel. de Literatl.lrá;.;."ae;J.;~199 

f f E:;XH2:/!!f ts:~.~{~~~;z~:~f }~~~1iit11-~~; 
el. costo de 1os ejempl.ares. .,. ___ :.•::¡-,_.,·~:'·'· ·-:,---

Hemos hab1ado aquí también de 1.a in~ i;,.·c{<s¡:g ·.el. .·· c:r'e;;.iente 

desemp1eo y 1a pérdida de poder adquisitivo cC>rnC> factorés -c;rU~ han-· 
acentuado 1a crisis de 1.a industria editorial.. ·Péro más a11á de .1os 
agentes económicos, e1 bajo consumo de 1ibros entre nuestra 
pobl.ación parece obedecer más a 1a fa1ta de una genuina cu1tura de1 
1ibro que a l.a insuficiencia de recursos para comprar una obra. 

Las bibl.iotecas púb1icas y 1as ferias donde se venden 
ejempl.ares con importantes descuentos constituyen en teoría 
magníficas opciones para obtener 1.ibros en tiempos de crisis ... Sin 
embargo, 1.a pobre asistencia de púb1ico a este tipo de sitios mueve 
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a pensar en la falta de interés, antes que de dinero, como ~rigen 

del bajo consumo de obras bibliográficas en nuestrá nación. 
Adolfo Castaf1ón, directivo de Editorial Vuelta-, habla de las 

pobres ventas de libros en nuestra nación y sostie~e ___ ~l _respecto: 
"en México no se lee principalmente porque no ex.Íst'e-::\-l'na -verdadera 

cultura del libro en el país y para ello es nece:Sari'o:;-emprender una 
reforma en el Sistema Nacional de Bibliotecas-- e:T:i_:nb1li~o\~na r1;oforma 
educativa y una transformación política y escoi,,;i:r_-:de- la :_'file>,,;ofía 

, ·'?'.··r:~ :~,.: .,-~ 

en· .:_:_·~éjc~cco 
con que se desempef1an los cargos públicos._-_- -,-:: 

"La creación de esa cultura del Li~bro exige al 

mismo tiempo la profesionalización de los tr;¡.bajadores_y ejec~tivos 
vinculados - con" la creación de textos:--:~<-- la indus_tria de la 
comunicación. Debemos dar ese paso para promover eficazmente la 
lectura entre periodistas, distribuidores-:d.e,---ii:brós, - irripreso:.:.es:, 
editores y hasta, en locutores de radio y televisió~M o ' 

El directivo de Editorial' Vuelta no h-izo -a 'un - lado la 

situación financiera del país al_ analizar las causas d.ei bajo 

consumo de libros entre los -mexicanos y expuso: "el factor 

económico condiciona en buena medida los bajos índices de consumo 

de libros. Basta revisar en la escala salarial el nivel de los 

maestros de educación básica,-media y .Superior, así como el de_ los 

bibliotecarios, correctores ~ todas las personas relacionadas en el 

sector público con la difusión, uso y producción del libro para 

confirmarlo. A veces me pregunto: si en la universidad misma aigunos 
profesores eméritos no ganan-menos, mucho menos que quienes>fueron 

sus discípulos y se han dedicado a la Administración Públiéa~ Y me 
cuestiono también: ¿cuántos libros pueden comprar al mes- esos 

maestros con sus sueldos?M. 

En diálogo- desarrollado en las instalaciones de Editorial 
vuelta en Coyoacán, castai'ión abundó sobre el impulso que debe 

dársele a la creación de una cultura del libro en México "la 

promoción de obras y la lectura debe reflejarse en el presupuesto 
de las entidades públicas. Como sef1ala el doctor Pablo Latapí 

(asesor de la Secretaría de Educación Pública y colaborador de la 
revista Proceso), es urgente revisar en México la condición 
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alfabetizada de J.os alfabetizados, de J.os licenciados. Pero esta es 
una t·area que no le compete aJ. gobierno sino a. J.a sociedad misma. 

Esta labor· re.clama un examen de conciE!nci~ .. por parte. de todos y en 
especial. de. J.as clases supuestamente . letradas" •. :. 

La <'-po~ic':ión ·de .J.a cámara• de .. ia'..· J:nd~atria. Editorial. 
- ' - ~c •• -

M ex i can a 
Por su parte, Jorge ·.veJ.asco FéJ.ix, t.:ltui:ar de ia c~ara' de J.a 

J:ndustria EditoriaJ. Mexicana (CANJ:EM), sostiene ·gou.;,-. 1.as Crisis en 
este sector productivo del país han sido c.ícJ.icas ·y 'estabiece: ·.J.,;..s 
etapas de recesión en nuestro ramo han obedec:Í.do' más?¿;. ···~rc:lblemas 
económicos de J.os editores que de J.os corriprador.es · si.n:.·E!~argo, 
nuestros editores han sabido adecuarse aJ. sistema ecoriÓ~'.i:C::;':;y' ·.·J.os 
problemas de la nación••. ·_·,. - }>.. 

AJ. habJ.ar de J.a forma en que J.ás , ed.:itóriaJ.es ina'd.ioriai'É;!s. han 
sacrificado utiJ.idades como respue·sc:a ··.a: J.a d:ifíciJ.·._ situación 

.- ' •. .-, 

financiera del país, veJ.,,;sco FéJ.ix indicó:·· •eJ. editor .mexicano 
tiene J.a cuaJ.i.dad fundamenta]. de pensar' mu.cho en su púbiico. Desde 
J.uego, empieza por pensar en su negocio, porque sin empresa carece 
de púbJ.ico. No ·abs cante, han existido compáí'1ías de J. ramo que han 
sacrificado utiJ.:Í.dade;,.. Por ejempla,·· 'en 1995 eJ. costo deJ. papeJ. se 

incrementó 300 .'por. ciento y muchos editores . se ajustaron a J.a 
situación económica y sólo incrementaron SO por ciento J.os precios 

de sus obras" . 

En J.a realidad, J.os editores parecen .. no .ac.tüar.:·.con J.a J.eaJ.tad 
referida por VeJ.asco Félix. Nuestro mercado.de obras;•bibJ.iográficas 

se ha convertido en escenario . de . dos. gue'rras: •· J.Cl .d.,; editores contra 
libreros y J.a protagonizada por · J.ibrE!ros~ fre-..;_~e.; a.· ;i;us.(cii.en.tes. · 

" .. '- - " . - .. ·-. ·-
La mayoría de J.as editoriaJ.es .ha éstabl:é~i.dó ; .. J.a ·absurda 

poJ.ítica de conceder mayo:r:-es ·~i:>.;J:-C:~nt"1jes· \de '~tiiidades. ~·a ,J.as 
librerías grandes que a iaSi·::pe~ena;;.;· Así·~ por.· ejernpJ.o, mientras 

librerías como "Gandhi" o ;,Ef:S'ót:~:nc:>.;: p{iederi obtene,,_::.un marderi;de 
ganancia del 30 al SO por c'.ieifiéc:) '·en J.a venta de una obra, J.os 

pequeños establecimientos. só.16.consiguen un beneficio de entre .·J.O y 
20 por ciento. 

Naturalmente, esta situación permite a J.os propietarios de 
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las librerías grandes otorgar atractivos .descuentos a•su clientela 
y ha marginado .de .1a· compet.encia a ·1os pequei'1os establecimientos, 

muchos ·a.e :1os .<cuales 'se han visto obl.'ii;ia-dOsi ·a cerrar en anos 
recientes._,. __ _ -.;=.-o __,_; __ ~~· ~~

.Por• su _'·p.S:rt-~; '·los·: l:Í.breros han· espantado a los potenciales 
lectores:: con• '.incrernent.~'.9·:~1:/e:.;st6 -'.de.'iós; .• ejemplares que en 
ocasiones '.1se·:,'ant-ojan'fJ.:eon:inos .<:A 'ello'.:a:ebe''.:sumarse la incapacidad 

de los empleados· de Cl.1gunos estaB1ecimúmt:oSI. d~nde se le niegan a1 
cliente;•· C>:br'.i;;,.; ':(¡tie · en· realidad se encu-entrari ahí. se trata de 
vendedores·· careñt'es. de cu.ltura generaJ.· :;;- sin conocimiento de las 

editoriales· ·que.::;fcirman parte de nuestro 'mercado librero, así ·como 
deJ. tipo de .obras:;'.publicadas regularmente por. cada empresa y• los 
au tares • más · i:rrípÓr2ántes ·en cada materia. Después de todo, p_ara · 1a 
mayoría C:ie·.1e:.'s\;;.11lpie;;,_dos de J.ibrerías, laborar en un negocio-así 
es una a~t:Í.:Vi•a'áa''meramente pasajera. 

- M:á's - '.:.:iin~ no··'son pocos los propietarios-· de librerías que por 
prevenir:/p6:Sib1E!s .robos suelen dar un .trato humillante a su 

clientel~é:' .• a1'. ordenar una incómoda revisión en las pertenencias de 
J.os -.pos'i_bles · compradores, particularmente cuando se trata de los 
bolsos ·d.a- ·damas. En algunas librerías la estricta vigilancia de 
empleado¡¡;. .;, policías se torna atosigante para eJ. púbJ.ico. 

Desde Editorial Trillas, una de las empresas más importantes 
deJ. país en su ramo, surge otra perspectiva de J.as supuestas causas 
del- bajo consumo de libros entre nuestra población. Como director 
general'de esta compai'1ía, Francisco TrilJ.as externa al respecto: "a 

raíz de la devaluación del peso frente al dólar de 1994, la ven~a 
de ·publicaciones se redujo sensiblemente por falta .de poder 
adquisitivo en el país. :La población se ha empobrecido y el libro 
es en' determinado momento prescindible". 

AJ. ret·ratar· en ·cifras las consecuencias sufridas por su· 
editorial ·i::;,.a,,; _la· c::risis devaJ.uatoria surgida en diciembre de 1994, 
Francisco Trillas '.indicó': "en 1994 la empresa produjo 260 títulos 
nuevos -Y é• eri -i99S ·no ':'lJ.egó ni a 100. El aumento en el costo del 
papel·' i~p~·c·t·ó: 'negaci:vamente la reimpresión de obras en nuestra 

compai'1ía. ui'i~·'d"'':l~s ·salidas para cumplir nuestros .proyectos 
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editoriales ha sido la obtención de financiamientos •.. pero _est §.n por 
1as nubes". 

En aras de· llevar a cabo algunos de sus planes durante ·1995, 
Editorial .Tri.11as_- asumió los riesgos de solicita~ .crédit-os;. sobre 
el particuiar,.'.Francisco Trillas explicó: "la firma' reoc\J:rrió·-·a 
créditos_-.e~ dÓlares a plazos cortos, pero sin someterse a 1a~_.alt~s 
tasas_ .. dei' iritérés. prevalecientes en el mercado nacional tras ia· 
devaiüac:Í.ónidel peso frente al dólar de diciembre de 1994". 

A.i'.:_'r.eoferirse a la postura adoptada por los editores ·mexicanos; 
ant'e las baja·s .ventas de libros en los primeros meses del d:Í.fíci·l. 
1995, :«don Francisco Trillas externó: "muchas de las editoriales. 
real·izamos :.un esfuerzo por ser prudentes y no aumentar el precio de· 
las obras .más del. _50 por ciento. Esta situación propició _un 
adelgazamiento de nuestras utilidades y un rezago de costos. d_e1. 30 
por ciento. Además, para nuestra industria todo esto ha significado 
un problema financiero importante, porque la disminución de 
ingresos ha puesto en aprietos la reposición de- inventarios• ... 

Francisco - Trillas expuso igualmente otra medida asumi-da por 
su editorial anie la recesión financiera nacional: •para apoyar 
nuestra expansión en época de crisis, nos:.;_asoc:Lamos con.U~a - empresa 
argentina para,-_ formar Trillas-Argentina'; cuy_o:· ... p-:e'.opósi.to es la 
exportaciónº' . •-'· · · · · · · · ·· · · · 

A med.i.ados de enero de 1996. duri:i'~i~:'.::Sus Jl~.i.IT\os días como 
titular':de; la.Cámara de l.a Indústria;~J;;'i:iit'~i:'~;,.:31-;;M~xi.cana (CANIEM). 

~f ~;i§~~;~¡ r~~t~~~iiili~l~~~~~If ~~~~~~illtª 
el papel .Y· la --tin_ta_·, _,:así•:.,com~''.E!_J.><:encarecimiento en el disefio, 

~~~~;~z·.,7Ji2~t~1?if~.~j~~~lti~~t~~:~:::~·::\nºc::~;:!::r:~ 
público en .9-ei:e~al ;: <Para•·rna:pten.,;r .Sti presencia en el mercado I las 



159 
editorial.es disminuyeron su producción de títulos ·nuevos y el 
número de ejemplares por cada tiraje. Durante el primer sernes~re de 
1995, las ventas ·de libros en el país descendieron aproximadamente 
25 por ciento". 

Novelista y editor de Alfaguara, Sealtiel Alatriste·atribuye 
fundamental.mente a la crisis económica la disminución'. .. en :ios 
índices nacional.es de consumo de ejemplares bibliográficos:' "los· 
lectores no tienen' dinero y están desilusionados. Las' 'librerías 
quiebran y nosotros hemos hecho reajustes corno la reducción·· de· 
tirajes. El tropiezo sufrido por la industria editorial. despues de. 
la devaluación del peso frente al dólar a fines de 1994'.:fue brutal 
en términos nacional.es, porque descendimos a..· puntos: donde no 
imaginarnos llegar tan aceleradamente. Alfaguar·a, por ejemplo,· se ha 
esforzado por mantener su proyecto editorial, a pesar de tener todo 
en contra". 

Sin embargo, Alatriste aceptó en conversación desarrollada en 
su oficina de Editorial Alfaguara que sin llegar a ser negativo, 
1995 fue ano complicado para su empresa y ofreció indicadores al 
respecto: "en 1995 sólo editarnos 18 novedades de arte y literatura, 
cuando en otros anos nuestra producción fue del doble o triple. 
Ante la crisis, debimos suscribir un acuerdo con Editorial. Azabache 
para distribuir nuestros libros fuera del país, pero la devaluación 
del peso frente al dólar de diciembre de 1994 propició una baja 
significativa de nuestras ventas en el extranjero. Además, en 1995 
no sólo hubo un descenso en el número de ejemplares negociados por 
nuestra cornpanía, sino también en la calidad y actualidad de l9S 
textos". 

Bajas ventas, porque 1a gente no 1ee 

Diego García Elío, director de Edicione·s 'Él:'. Equil.ibrista, 
atribuye más a la falta de una cultura del l'ibro entre el ·pueblo 
mexicano que a los. efectos de la crisis econórn:Lc'a 'la baja tasa de 
consumo de obras bibliográficas en la cápital y la República en 
general: "está' c'laro que la realidad mexicana': actual ·es terrible en 
muchísimos ·aspéctos y no lo es menos en'· tri~t_.¡,:fia de educación y 
cultura. Básicamente es en este apartado dondé radica el problema 
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fundamental. del libro en nuestro país. Si bien la crisis económica 

ha lastimado fuertemente los presupuestos de la gente, el· precio d.e 

los ejemplares no es la razón principal. de las bajás _ _yentás !"n las 
librerías•. 

Abordado en las instalaciones de Ediciones _E.l.-~E~-i.iil:::i~.ista, 
García - Elío amplió su punto de vista sobre ia:• -~c!:'a~.;ric:i.;¡ ·aé una 

¡¡~~~~~;~1~~f ~!~i~~;~;~1rt~?lf tili!i~~t~i~ 
Para Homero Gayosso, presidente _de· Grupo Editorial'iPla'.Il.eta y 

extitul.ar de la Cámara de la Industria Edito~iaÍ' ':~;;;;¡,{¿_i•na~- las 

bajas ventas de libros registradas en __ afias reci~ntes;/en'.'J~~~i.-co han 
obedecido fundamental.mente al impacto de la cr'is'is_.,'~:económica 

nacional. en el bol.sil.lo del público, pero e:xternó -- su b'onfianza· en 
que durante 1.997 los lectores retornen a ·ias ·:J..ib,;:eria:s: "la 

psicosis ha pasado y la gente ha determinado vol.vE!:i:- a':J.-1'.ibro,_ a la 

librería. Por este público nos hemos entregado:_ a __ .la.- búsqueda de 

nuevos títulos con el propósito de lanzar a.l. mercado cada mes y 

medio durante 1.997 alguna novedad cuyo tiraje !"ea superiora los 10 

mil ej empl.ares" . 
Según Gayosso, el grupo editorial. al que representa ha 

sorteado con fortuna la recesión imperan_t:e<en ·ia. mayoría de las 

empresas de su ramo: •en Planeta no hemos hablado en anos recientes 

de crisis ni de pérdidas. Si bien 1995 fue difícil., puedo decir con 

satisfacción que mantuvimos las ventas, el ritmo y presencia en el 
mercado gracias al lanzamiento de 233 novedades editorial.es". 

Las pal.abras de Homero Gayosso dejan tambi.én en el.aro que 
1.996 fue afio de recuperación para su importante grupo editorial.: 

"si bien obtuvimos utilidades pequefias, nuestra empresa vivió en 
1.996 un proceso de estabilización económica y durante el segundo 

semestre del afio logramos mantener una tendencia creciente en el 
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mercado 11
• 

Durante la charla sostenida con él en las oficinas del Grupo 

Editorial Planeta ubicadas en avenida Insurgentes Sur en la capital 

del país, Gayosso explicó la causa de1:. __ ,leve repunte experimentado 
por su ·empresa en la segunda mitad.·de'·1996: •llevamos a cabo una 

reconsideración de nuestra ofe.rta .. edit:.oria1 ... Hubo grandes cambios 
entre los planes origina1mentec·contemplados para 199 6 Y. los 
f ina1mente ejecutados. Tení.3.it\o·;;¡· .'.· :.~n ·proyecto edi toria1 para el 

público infantil. pero con la 'crisis sufrió un deteri:or<:>\ mu~ho 
mayor que la novela. Por ·10·.itanto. determinamos increme:dtar·''e1 
número de novedades en ei·~: g:é'.n~~o:.~··~:i~·-· novel.a". . ;.:,---:_:;~;::~ --

El dierctivo de P1aneta:ha:l:.1ó.de uno de sus mayores'é~i't'.<:>s .en 

1996: "apoyamos fuertemente libros como el escrito por i?;;;'c6':·:i:;;fria:ciio 

:::;:!;~: n:;:;:a;:;;.:;:::~:~r::~:~::::::~:=a~:::ir~:[~~~=;. 
Argentina y Espafl.a. También vendimos los derech'?s ,. i;>,C3::r;-~·0,':'..>;;e~u~ir el 
cexto al alemán, inglés •. francés y japonés •. así'· com6'<:Para,: hacerlo . . ·-:•~ . 
circular en Turquía y los países nórdicos". , ,.·., 

Homero Gayosso señaló que en 1996 Grupo' Editorial Planeta 

publicó aproximadamente 170 títulos nuevos', a,;;Í. ¿orno mi.11ón y medio 

de ejemplares para librería.y obras editadas pa:ra,venta a crédito. 

De igual modo, 

incremento en el 

informó que su empresa' tenía contemplado un 
cosco de 1Ós.,libr<:>s para. 'sepciembre de 1996, pero 

no lo aplicó porque.hU:b'i.ese significado undescenso en las ventas. 

Final.menee, adelantó ;un: .aumento en el precio del papel de entre el 
cinco y 10 por ciento para 1997, aunque calificó el alza de mínima 

porque "en este momento .. existe gran oferta del insumo, a diferencia 

de 1994, cuando la escasez de esta materia prima motivó un 

incremento enorme en su costo". 
Por esta. razón, Gayosso anticipó :.para ::,1997 .. un. aumento en el 

valor de los libros publicados por Planeta•. '~.ere:>, ;:.o; excederá,· del 10 
por ciento. De acuerdo con este dato, el 'i.ncrerrieri'to' ~:r:'omedi·; en el 
costo de las obras de este grupo editorial en ···i99'7 :· ,;;e,;.á' cinco por 

cient:o inferior al de 1996. 
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Otras editorial.es parecen haber detectado en un aparente 
. . . 

hastío de temáticas entre el. público una de ].as principal.es causas 
del. descenso en el. consumo de libros en ·ios aftas '90·. 

Ante el.lo, el. Grupo Patria cultural., as·í ·.·cómo Ed.itorial. 

~:::~í:u:0~~~~~c==~e~:!~;:0~o:::;ea~:~:i-rgéi;:ri~$Ei~~7~i,~~~1~~~ ::t~~= 

§?~~;:~~.7;:~~:~~~=fi:~:~fü;~gn{~:¡~~}~~j~f f f ;r ;f~~=~ 
mayor número de lectores y brindarles·· 'l.a•·.posibil.idad de tener 
acceso al.os mejores libros•. 

Al. hablar de l.as modificaciones cont~'mi;ir'a:aa's ·para 1997 en 
Nueva Imagen, Alianza Editorial. Mexicana·;> ?·~o~exa y Drago, l.as 
cuatro editorial.es que integran el. Grupo -P.at'~i'.;,(.'cúl.tural., sandro 
Cohen especificó: .. todas estas compa:rií:as' ;:. serán fuertemente 
impulsadas para recuperar su presencia ,_eny·e'i·· Irierc¡;.do a través de l.a 
presentación de una serie de novedades·: .. , Tenemos contemplada l.a 
publicación de 60 tí tul.os nuevos, 30· · :i;::ior ciento de l.os cual.es 
versarán sobre ·literatura". 

En 
Cultural. 

charla 
en 

sostenida con él. en ·su oficina de Grupo Patria 

.coljei~ agregó: "Alianza Editorial. 
prácticamente ya no existe,: 'Núeiva Imagen no ha tenido nuevos 
tí tul.os, Promexa está más· 6 fri~rio:S dormida y Drago ni siquiera se 
conoce, razón por l.a . cu.3:{ ·I:ieiriJ,~;(~conl:empl.ado resuci tarl.a :·como ·una 
editorial. de humor cuyos r:Í.uevó's·.t'ítul.os aparecerán en~_breve_:: :P:or. 'su 
parte. Alianza Edi toriai· 'Mexicana también l.anzará·,~i'noVeaad.es i ,en·. 

1997... .•. -:n~@~·r¡r:~~.~ü:;:·:i:·: { 
Como parte de esto-;;. cairioios planeados: PC1r'":fGrup9 _Pát:i;ia 

cultural., durante l.a segunda ;...ita.a de 1996 Edit0~:/{.;,'.'.l'\~:N~,~~;i';'.frn~~éiri 
programó el. l.anzamiení;:2'2 de una versióil''.~ai'~t''i\~-~~·Js~~h\'.~sui 
publicaciones, en cuya r,ama ·de literatura ha sido. ~:.:;dte~p'i¡;;aa l.~ 
aparición desde bese sel.1.e:i::-s hasta narrativa dé v;.:ngu;,,_rdi¡;, escrita 
en México. 

Entretanto, Editori.al. Joaquín' Mortiz, 
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por Joaquín Díez-Canedo, decidió 
de 1995. Andrés Ramírez, hijo 

redefinir su rumbo desde final.es 
del. escritor José Agustín y 

responsable de este sello editorial, expuso a mediados de 1996 las 
razones de este cambio: "hubo llamadas de atención de autores y 
l.ectores que motivaron este giro en nuestra política de trabajo, 
porque la editorial entró en un letargo. El equipo de distribución 
era ineficiente y las novedades editoriales eran cada vez más 
escasas. 

"Anee la férrea competencia existente en el mercado, 
reorganizamos nuestro aparato comercial e impul.samos la l.iteratura 
extranjera, así como l.a producción de jóyenes autores, sin olvidar 
el apoyo a la obra de escritores consagrados". 

Para algunas otras editoriales, la causa principal. del. 
descenso en las ventas de libros en nuestro país durante el. primer 
l.ustro de los afias 90 derivó de la falta de promoción de l.as obras 
entre el público. Esta es la posición de Editorial Gr.ijal.bo 
expresada a través de Francisco Vargas, jefe de promoc_ión y 
publicidad de esa empresa. 

Al hacer un balance de la actividad de su editorial en 1995, 
Francisco Vargas sentenció: "para Grijalbo 1995 fue un buen afio, 
porqua tuvimos un incremento económico y en volumen de ventas de un 
20 por ciento respecto a 1994. La clave de este ascenso fue l.a 
amplia inversión realizada en el área de publicidad. Nuestra 
táctica ahora es complementar la promoción con una manera distinta 
de efectuar las presentaciones de libros". 

Entrevistado vía telefónica en julio de 1996, 
Grijalbo agregó: "hemos procurado ser comercialmente 

el directivo de 
más agresivos, 

carne al asador con porque las editorial.es están echando toda la 
sus mejores libros". 

EL PUNTO DE VJ:STA DE LOS PROPJ:ETARJ:OS 

Los libreros también levantan l.a voz 
experiencia cotidiana de dirigir sus negocios. 
para ellos son las causas principal.es del 
ejemplares en nuestro país. 

DE LJ:BRERÍAS 

y guiados por 
hablan de las 
bajo consumo 

Al igual que los editores, el gremio librero atribuye en 

la 
que 

de 
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términos general.es'· l.as bajas ventas de obras a dos _ razones: l.a 
crítica situación económica en el. país y l.a carencia de una cul.tura 
nacional. del. l.ibro .. : .. 

Benito zychil.'inski_, ___ :director de l.a cadená. ·''.Librerías de 

~~~~~t~~·~:J~;:f~~:~~~:~;~~ttittl~{{il~~~~f 
=~u~:~:::rn~:~:~á g:~t~~::i:~ ~~:::· .. t!!~~~~t·~~~'~ih~~tg~~~t::~~Bi:~~: 
han sido vendidos en 1 ibrerías" ·~, ··;:·_: '' - "-?~:.~~ ').- '. o'·;· .... ~: •. ·\:·<~··;f~!>Jfj~_:-:·:~/-/.~<~~:~-~-·¡ 

Pero Zychil.inski expuso otras· ra.'zónes rel.'aci'o~adas}i.:co~:· el. 
decreciente consumo de l.ibros: "l.a penetración ''dé'l·\i'ti's\s'nieciios 

:::~~~sed:n~::~:i~:c~:np::l.~~:ó:~~:::: ~: ~==~:!:~·;::~[=~t~~1h;~. 
infl.uido en esta situación l.a fal.ta del. hábito de l.éer ... .y','.':·er:/rezago 
educativo en promedio de .l.a sociedad mexicana... ---~~-·,/~:<·: ,. 

El. directivo de "Librerías de Cristal.• abundó: ·•e~-igene,ral., 

el. futuro de l.as l.ibrerías en México dependerá. de l.a<demar:ida de··: l.os 
ejempl.ares y de l.a sistematización en l.os procesos de. vedt.~:,·a,éi:-és~e 
ramo 11 

La voz de1 "Sótano" 

Por su .parte, -Manuel. López Gal.l.o, direct'or de l.as .. ilbr.erías 

del. "sótano" , aportó su opinión sobre l.as razones del. al.armani:.e 
bajo nivel. de consumo de l.ibros en México: "l.as l.ibrerías están 
deS:prote.g:Í.das por quienes tienen a su cargo l.a pol.ítica cul.tural. 
del. país. De"otra manera, su desaparición no se incrementaría tan_to 
como l.as-· cifras. l.o demuestran. Para una pobl.ación superior a l.os 20 
mil.J.:one·s 'de- ·personas en el. Distrito Federal. y su área metropol.itana 
sól.o existen 150 l.ibrerías, mientras en Barcel.ona hay 7 80 para 
atender···ia demanda de unos cuatro mil.l.ones de individuos•. 

Abordado en l.a sucursal. del. "Sótano" en l.a avenida Miguel. 
Angel. da Quévedo en Coyoacán, López Gal.l.o agregó detal.l.es para 



Porrúa Hermanos o Librerías de Cristal.". 
El. también director del. Grupo Legaria agregó: · ;; .,;l. ·:riec;Jo.:::i:o .·de 

l.as l.ibrerías no es tan rentabl.e como parece, 
de mantenimiento. un establ.ecimiento de este 
buen monto de capital. para sol.ventar l.a renta 

debido·~ l.os· gastos 
giro . re~:Í.eria de un 

del. l.ugar, comprar 
mobil.iario y contar con una reserva de ejempl.ares. Para.surtir una 
l.ibrería recién abierta l.os editores piden l.a compra de l.ibros al. 
contado y sól.o ofrecen crédito al.os negocios que funcionan.con 
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sol.idez. 
1.ibrerías 

Sin embargo, 
y mayor el. 

cada vez 
interés de 

es menor 1.a cl.ientel.a de 1.as 
1.as edit:.orial..es · por encontrar 

canal.es·deventa distintos a 1.os-tradic::i:onal.es;' .. - -
En su esfuerzo por evitar_'-.uri\mayor éierre de· iib:;·e;ías; - un 

grupo de propietarios de este tip6 a.·~ negciC::.i:a.ciorl.es:eni~i.6ia f:i.I"la.i~s 
de .. 1996 uI"la carta al. presidente; ii;:::rie.s.é'6 ~e;dÚio i;:)élra .plarit;;;a.rie 1.a 
crític:;.-.'si.tuación que vive e;l. gr~~.i..; "y sbl:i.'Citar_Íe; a.igJiía.posibl.e 
s<"Jl.,_;_ci:Ón:. El. jefe del. Ej e,;cuÍ:i~C> turnó~ 1.a _misiva• de'-· 1.6s ¡;·libreros a 
1.a Secré.taría de EducacicSn ·;;.dbl.ica ;; al. c<"Jns~j C> Nélc:i_.;,;'.~1. péÍ.ra 1.a 
Cul.turá" y. Ías Artes · en aras : dé e'stabl.ecer medidas en:.:}:,E;~ei-ficio ·de 

.este se~tor tan importante para· 1.a vida. cul.t:.urai 'ae · 1.a ·.nación~ 
. Dentro- del. cuerpo de su carta a .Zedi.1.io'. :).os- -Íibreros 

indicaron que . ante . él. escaso porcentaje de ie;c~-oi-E!S.. \e:X:ist.;;nte en 
Méx.i.C::C..'· para ~1.1.os 1.a única forma de reÓapitaÍiz;,,:r sus negocios 

radica- :.ein .1.a ._y:enta de 1.ibros de texto en t:.empo~áda _es~ol.ar, pero 
sei"1al.aron _que esta posibil.idad de recuperaci,óri firianciera ha 
queda.cic'.:Il.~1.ificada con el. ofrecimiento ci:lr'ecto<d~·;·e;j.;;mpl.areS. de 1.as 
editor.Í.al.es a. 1.os dir.ectores ,de escu~J..;.-9 ~- prc/i:~sC:>rÉ>s ~- a. quienes 

'-· ·,··: 
otorgan mejores garantías -como :.descuentos, ciento _PO:J::'.. ciento.· de 
derecho de devol.ución y Ót~o~" ;'i~;:;.;;ri2.i.v_C>.s_~ ·_ oE!: -este modo. 1.a 
cl.ientel.a en 1.as 1.ibr.,;rías ·-h.a:"'áismirl.uiaci y: ii:ai S.:i.t.uaciÓn ha 
propiciado pa ,_;_ 1. a:t iI"la~en:'t.E! ;{-~'.· E!i '.2;·;)6.i e~~ ia_ de ''E.se~-- tipo de 
establ.ecimientos. " .. -- ,,._ ,:, <;<· -

~::::~~:-~l;~~~7Jf ,~t~Í1~Yf f lfr~f I~~~~::~~:y.::A~:~~:i~:::·::: 
1.ibr.erías· como canai. n:a.~G'ra'i"''\i~-- ventas -bibl.iográficas: "1.as 

editorial.es no deben· aban.'dóri'a.r-':-S.,:i' m!;dio natural. de comercial.ización 
de ej empl.ares ni tratar:. ai,,S.J.~al.me~te a 1.as 1.ibrerías ofreciendo 
mayores ventajas en 1.a. negociación de textos escol.ares a 1.os 
profesores. Los editor;,;s, :{, :."i'a •"'pobl.ación en general. deben comprender 
que un 1.ibrero se ha_ formado durant'e muchos ai"1os y tratamos de 
darl.e continuidad a una tradi:ción heredada de nuestros abuel.os o 
padres. Aunque en México no se nos reconozca, somos 1.ibreros con 
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trayectoria profesional, pero. si. no lograrnos conseguir. apoyos para 

recapital.izarnos, nuestros negocios se convertirán en .especie en 

extinci6n 11
• 

Bailón Urioste •. quien a.d~más :cl.e:.:fungir .. _como· presi'dente. de J.a 
ALM se desernpefl.a como dir;,,ctor'. de:· l:ibrerías "TaU:ró ~ •.. o fre.;e .·.· t.;,rnbién 

una visión de J.as causas de donde. h.i ·derivado. el. escaso consumo de 
,, .-' ". 

textos en la nación: "nuestra .sociedad carece d~J. hábito de J.a 
lectura y este factor ha influido en J.a. ·quiebra de librerías o en 

J.a deficiente asistencia de públ.ico.'ca'dsurnidC::.r a estos negocios". 
Ante tal. ·situación, J.a 'Asocia.ción de Libreros ha emprendido 

conjuntamente con institucione.s cultural.es un programa de fomento a 

J.a lectura entre J.os nifl.os desde:. nivel pre.es col.ar. Sobre esta 
loable tarea, el doctor Bailón' Urioste afirma: •corno en México 
hemos perdido generaciones ·ae i.ector-es,:_· varias instituciones nos 
propusimos promover entre J.os ··n-ifl.os del país el. hábito por J.a 

lectura. En esta tarea calcularnos·· obtener frutos en un plazo entre 

10 y 15 a!'ios. El último dato· con que contamos sobre .el. promedio de 
lectura de libros al a!'io - por cada mexicano es de medio ej ernplar, 

mientras en Cuba J.a tasa es de siete textos•. 

Para sustentar la posición desleal de a.l.gunas editorial.es 
para con l.os l.ibreros, el. doctor Bail.ón .. expuso· que: al. negociar 

directamente con J.os colegios. las empresa.s :.·e.cl,.itoras. J.l.egan a 

ofrecer a l.os profesores descuentos de há.stá.:·,·40· .•. por ciento, 

mientras l.as rebajas máximas otorgadas a l.as:.:i:ib~~r:í.<i's son del 30 

por ciento. 

Bail.ón urioste sentenció 

proyecto para dar vida a l.a 

además que en;; l.a. do.nforrnación del. 

Ley del. Libro, ia: Cámara.· de la 

Industria Editorial. Mexicana ignoró a l.os l.ibreros, ~azón por l.a 

cual. este gremio presentó a través de l.a ALM su propia propuesta 

J.egisl.ativa ante J.a cámara de Diputados. En ese documento, la ALM 

solicitó J.a apertura del. Instituto Nacional. del Libro, l.a concesión 

de estímul.os fiscal.es para J.as librerías y_ el. reconocimiento 

jurídico de este tipo de negociaciones corno canal natural. para la 

comercial.ización de obras bibl.iográficas. 
Final.mente, León Bail.ón indicó que la Asociación de Libreros 
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Mexicanos, fundada en e1 marco de 1a Feria Internaciona1 de1 Libro 
de Guada1ajara en 1991, busca estab1ecer so1uciones• para··ei·· n;ercado 
de textos sin.~afectar a 1ibreros -ni 0 editores. E1.tituiar\de ia ALM, 
orgaríi.smo "donde se ericúentran agrupados 2 so ·de• -·1os4o0;":Pl;opietarios 
de 1ibrerías·;. ~ri la RepubJ.ica, ·· ·puntua1izó además: é;•no•· :Pretendemos 
quitár1e ··a.· nadi:e+'ia. venta; sino respetó para 1as' 1:Ú:>r~rías como 
cana1 riat,:¡f.,3.'],.Ta~ 6~m:erciaÚzacióri de textos" . 

~omo vehícul.o · de.· .'veD.taá 

de opiniones nos 
1ibrería "Quinto 

conduce a Lidia Gonzá1ez, 
propietari.a• de 1a 
editor.ia1es practican hacia nosotros 

So1", 
una 

quien 
po1ítica 

so·stiene! 
desJ.ea1 

"1as 
y han 

relegado a: nuestros negocios a1 noveno 1ugar en importancia en e1 
proce'so de compra y venta. ·C!e 1.ibros, ubicándonos por debajo de 1as 
tiendas de autoservicio, bibliotecas, puestos de periódicos y hasta 
vendedores ambu1antes. entre otros". 

Con nosta1gia, dof1a_ Li_dia agregó: "antes ocupábamos un 1ugar 
importante en el proceso de comercia1ización de obras, ahora ya no 
recibimos condiciones igua1itarias para 1a adquisic'ión de vo1úmenes 
y su posib1e venta. Tampoco contamos con significativos descuentos 
y accesib1es p1azos de pago". 

Pero 1a sef1ora Gonzá1ez propuso una solución para esta 
probJ.emática: "un reordenamiento para mejorar 1as con.diciones de1 
mercado debe contemp1ar un trabajo en conjunto donde estén 
invo1ucrados editores, distribuidores y 1ibreros, así como 
instituciones oficia1es y organismos independientes". 

En torno a 1as dificu1tades económicas enfrentadas por e1 
gremio 1ibrero, dof1a Lidia aseguró: "para mí es injusta J.a negativa 
de 1os· bancos para conceder préstamos a nuestros estab1ecimientos, 
como ya me ocurrió. Las instituciones financieras han cata1ogado 
1as librerías como negocios no rentabJ.es y yo pregunto: ¿acaso 1a 
cultura no va1e 1a pena como para invertir en e11a?". 

Fina1mente, 1a propietaria de 1a 1ibrería "Quinto So1" abordó 
también 1as causas de1 bajo consumo de ejemp1ares bib1iográficos Y 
sostuvo: "1a fa1ta de cuJ.tura informativa en México es tremenda. 
Por e11o 1a gente no se acerca a 1as 1ibrerías, donde no só1o puede 
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encontrar textos caros, sino algunos muy baratos, aunque con ello 
se remate el conocimiento•. 

La opinión de1 po1émico Mauricio Achar 

Fundador y propieta:rio de la l.ibrería "Gandhi" desde 1971, el 

controvertido .•. Mauricio Achar Hamui, expu~o .también un punto de 
vista ~obre;.•: el ·ori.gen.· del bajo. consumo de obras :entre nuestra 

poblac:iÓ~i -.;- ~-ª.t:ri.buy'ó .;,l f enómerio fundamen:talmeirite ' a .. ·.· ros pob:res 
niveles '_de :escolaridad imperantes en la naci6ri',·:·,·:1a:';eciiicaci6n de 
este·· pa,;{,;;·:;:J;'si :·de: muy baja calidad, aunql.Íe ~.;:n.::i'ií..9·::,.1l.mitaciones 

::~:t:~¿~!~t:~:~:·- ne:~i:: ~:;:m:0~~ :~: ~o::t:~~'.¡~~i~tfjc=~~=t~::~e ~ 
sin entl:>ar~6 •.. Jesús Reyes Heroles sostuvo alg\.l.~a:.:~~~~-c:;-omo secretario 

de Educación Pública: 'educar a un mexicano',C::;:>eE;i't:}a rhU:C:'ho dinero, no 
educarlo· ·cuesta más'. Aquí somos un pá,~,;;' :: p_obre· ···y la educación 

~..:. ,,: ' 
cuesta, pero debe invertirse en ella". · ·: · 

Al profundizar en las causas del . d·~·sc,eí:i~o en las ventas de 
libros en nuestro territorio, el propietario de las librerías 
11 Gandhi" sostuvo: "la crítica situación de nuestros negocios deriva 
también del escaso apoyo que _hemos recibido por parte de quienes 
tienen a su cargo la promoción ·de la cultura. Ante ello, a las 
librerías sólo nos queda rnodif icar nuestras formas tradicionales de 
ofrecer textos a los cl.ientes, atrayéndolos con otro tipo de 
materiales culturales . como los discos. un estímulo para la 

sobrevivencia de los _librerós. sería permitirnos organizar ferias én 
los portales, explanadas_· .y -plazas públicas. Con ello, el go_bi'erno 

impulsaría en cierta medida nuestra actividad". ,_ ._ 
Entrevistado eri_ julio de 19 9 6, Achar Hamui habló igualmente 

del papel desempefl.ado por sus librerías durante . poco más· .. de ·un 

cuarto de siglo en el mercado editorial nacional·: •somos· quienes 
más •hemos apoyado las obras marginales editadas por el propio 
autor. Si el público revisa nuestra librería, éons.tatará que 

tenemos en exhibición uri importante número de textos editados por 
su propio autor. Hablo. de autores que editan sus libros con su 
dinero y llegan aquí con sus obras y con gusto las coloco en la 

mesa de novedades. Si se venden, les pido me sigan surtiendo. De lo 
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contrario, l.es sol.icito se 11.even.su material.. Acostumhr6 mantener 
en venta est'as obras entre uno y dos meses• . 

Pero Achar acepta. haberl.e cerrado l.as·. pue:i::tas á'c'l'et~:rminádos · 
1ibros: "~enemos un criter::Lo de sel.eccióri, · · i:>orqu~C:.,;,:;:,.~códo ' .. es 
l.iteratura. si me traeri.ei:·.'i:lbro La Irma 

Serrano. o· "e1.· del. Negro .. Durazo, eso 
1.;.:teratura .·y; no tengo el. 
mejor 10 compre en : Aurrerá o 
pregúntar.on: •'¿va' a·· querer el. 1ibro. 

no 

porque .pé>:ra. mí e.ra amari11ismo, no .. 
1ibro. se ·vendió.mucho, pero a mí no" me 
podido vender 300 ejemplares diarios:" 

es 
que 
··me 

no, 

. el. 
' ·:~ 

l.ujo d:i:o :::::~:·:. l.a real.idad parece :;~~b';;l~'c·:.:~~~~~· ~~obre: 1a 

supuesta apertura ddeeLibrerías • Gandhdei. • · haci.a>:i~,;..Y'M$}'0"h:r/0·,. s.·••;ü,a·;;·r····.·g
1

i
0
,risaieSI · 

Este es el. caso 1os l.ibros Edi.t.c:ir:ta1' ·que 
aparentemente sin justificación vál.ida se ·ies f.'éit:iró .. deexh'{:bición 
en los establecimientos de1 barbado MaurÍ.éia·"·Ach~r_;'·-H~~m;i:~ "'· 

A principios de l.997. poco tiempo 
creada por el. escritor Guil.l.ermo Fadanel.l.i, 

después de haber ·sido 
Editorial. Moho'C::oii.taba 

.,,,- · .. · -.- . ' --.·· 
ya con cuatro tí tul.os publ.icados. Sin embargo, l.os textos':puestos. a 
1a circulación por esta empresa independiente f;.ie:Z:-6n·., :rechazad;s 

primero·. por 1a cafetería y l.ibrería "El. Péndul.o" •: de 1a ··C:oi'oriia 
Condesa, y .. :más tarde por "Gandhi". · Los empl.eados. de "E1,_.·P.éndu1o" 
argumentaron que 1as obras de 1a editorial. de Fadane11i "rio iban 
con ia· l.ínea•.de' 1a l.ibrería•. 

Luego. 1as Librerías "Gandhi" cerraron también sus puertas· a· 
l.a producci.ón'·ae Editorial.. Moho debido a su baja demanda,, Pese a 
el.1o, ·• 1a ':.~ode·~·t:.a. empresa ·.de Gui11ermo Fadanel.1i demost.ró .· con 
facturaSI :,;n:••,;•n;;,;,rio·· 1a venta de. 50 ejempl.ares en pocas Sl;;.manas. · 

cantidad m~y:.j;;C)si'iti.v'a: para una editorial. con 1imitados recurs¡os; 
En ·co':irio. ··a este caso también circul.ó 1a versión , de· que 

a1gunos.c1.i:entes de ··aandhi" se· quejaron de ver textos de.Editorial. 
Moho ~din-~<~N? b_a:c·eJnoS. rj§ai, malo .<de 'Peggy L6pez) y coitg cii:cuit:o 

(de Mauric'io Ba:res) junto a l.as obras de Octavio Paz. 
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Sobre esta absurda censura, el periodista Rogelio Villirreal 
escribió en su columna "Los caminos de la vida" del periód:.co ~ 

Financiero del 22 de enero de 1997: "Para quien esto escribe, 

'Gandhi' , a pesar de sus baños de pureza y de su esmirriado 

discurso en favor de la libertad de expresión, no es sino una 
empresa tan comercial como lo son Wal .·Mart o Sumesa" . 

Poco antes, en octubre de 1996~ ·"el también periodista Sergio 

Gonzá1ez Rodríguez escribió sobre la censura para determinados 
ejemplares en algunas librerías, distr.ibuídoras y .tiendas como los 

"Sanborns", donde se ha llegado al· extremo de impedir la venta de 
obras por el simple hecho de mostrar· •algún cuerpo desnudo en 

portada. En. su columna "Escalera al cielo",. publicada el 20 de 
octubre de 1996 dentro del suplemento. c-..,_ltural" "El .. Angel" del 
diario Reforma, González Rodríguez sente'n~'j_Ó: ~ . .:Ahora resulta que 

los lectores estamos sujetos a las sinrazone;.i''" de un puñado . de 
burócratas. de criterio estrecho y con <po'C:i;;i:':.·~~-~.'~ando para dec:Í.cÚ;; 

lo que.-debemos y no debemos leer". · 
En el mismo texto, González .R.;.d,,;:{~,;~z·· aludió con ._las 

siguientes palabras a la negativa .de ._li.brerías "Gandhi" de-. vender 

obras con portadas donde se most.rasen cuerpos desn.;,,dé:>s o 

semidesnudos: "El hecho de que la· librería más importante . eri'· ·el 

medio intelectual exprese su -.·apoyo a una política de'c: ·mayor 

conservadurismo, recuerda sin lugar a dudas que los bárb~r.0-s· ya 
están entre nosotros ... 

11 Porrúa hermanoa 11 dice ... 

Finalmente, Manuel Burgoa, director general de· "Librería 

Porrúa Hermanos", atribuyó contundentemente a la falcataei· l~ctores 
el bajo consumo de libros en la capital y el resto ·d.éi\::país: "el 
número de librerías en México ha disminuido y cada :vez'';·e,;;;;te tipo de 

establecimientos son menos negocio porque no hay"demanáda·de textos 
y esta situación es reflejo directo de la f~lta de· lectores. 

Nosotros sólo tenemos una clientela considerable. al inicio del 

ciclo escolar, cuando los colegios solicitan libros. En diciembre, 

por ejemplo, nuestra situación es triste. La gente transita mucho 

por las calles del centro de la ciudad de México, pero las 
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l.ibrerías de ··l.a zona están' vacías" .. 
Entrevistado en ·su :.of:icina :a: mediados· de 'diciembre de 1.996, 

Burgoa· establ.eci6 con·: cl.ar:idad \ei·:~riesgo,.que .i:~pÍica •publ.icar y 

::~de:a~n el.}:::r:::l.~=xico':" en~·al.g;n~ ··acasi~n ·me: pregunt¿iban: ••...• ¿por·· 

poder· adqu'is.i. ti V-o; entre·• otras .: ~a'.:i~iis ~·., '· el: \{panorama ':~para . 

l.ibic~.~~:füm::~.·:~i:: .::c::~::~:·~~:~:: .::~:~tz:.t~h~~~~Cº·;d~·:ieai 
entre : ec:Útorial.es y'/l.ibreros. as.í · corno l.a ¿;_i:,~~rd.'a. .. :·~o~.:ición 

l.as 

de 
al.gunos'está.bl.ecirnientos d~ cerrar.sus pu~rtas a,.de!t§~ni~nadas obras 
o empresas independientes dedicadas a l.a ·publ.if'.ac:i,'ó;>;(de· textos, el. 
futuro p'ara · l.as l.ibrer:Ías es simpiemente.'."inciérto<y.',.·pC>dría 1.1.egar 
el. día· en que el. número de negociaciones ,d~ ~ este:,:¡:":i:pb se cuenten 
con l.os ·dedos. de l.as manos y posibl.ernente nos 's:6:b;e,¿·_· 
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ANEXO UNO 

CUADRO A 
LA PÉRDJ:DA DEL PODER ADQUJ:SJ:TJ:VO ENTRE 1987 Y 1996 

En el siguiente cuadro se ejemplifica cómo a raíz de la 
pérdida de poder adquisitivo del salario en nuestro país en aftas 
recientes, la capacidad de compra de ciertos productos básicos ha 
disminuido entre nuestra población. En cada renglón se indica la 
cantidad de kilos o litros de cada producto que se hubiese podido 
adquirir con el salario mínimo vigente en el Distrito Federal en 
1987 ó 1996. 

Producto 
Tortilla. 
Azúcar. 
Leche de la 
Conasupo. 

Cantidad que se 
podía comprar en. 

1987 

Sal.ario mínimo 
diario vigente 
en el. Distrito 
Federal 

32.4 kilos 
17.3 kilos 
28.8 litros 

$ 6.47 (***) 

Cantidad que se 
podía comprar en 

1996 
15 kilos 
4.1 kilos 
9.2 litros 

$ 22.60 (***) 

variación 
46.2 % 
23.6 % 

- 31. 9 % 

Fuente: Facultad de Economía de la universidad Nacional Autónoma 
de México. 

(***) Observación: en este cuadro se proporciona la equivalencia 
en pesos actuales del salario mínimo diario vigente en el Distrito 
Federal en diciembre de 1987. Asimismo, el salario mínimo para la 
capital correspondiente a 1996 era el imperante hasta septiembre de 
tal afio y con base en esa cantidad la Facultad de Economía de la 
UNAM hizo los cálculos que aparecen en este cuadro. En los cuadros 
B al E del anexo uno, se publican cálculos elaborados por el 
Departamento de Investigación del diario R<>forma donde ya se 
contemplaba el salario mínimo diario vigente en la ciudad de México 
en diciembre de 1996, mes en que el sueldo mínimo registró un 
incremento del 17 por ciento en todo el país. 
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ANEXO UNO 

CUADRO B 
EL SALARJ:O MÍNJ:MO EN LOS 

CUATRO MÁS RECJ:ENTES SEXENIOS 

Sexenio 
José López Portillo. 
(1976-1.982). 

Miguel de la Madrid. 
(1982-1.988). 

Carlos Salinas de 
Gortari. 
(1988-1.994). 

Ernesto Zedillo 
(De diciembre de 1994 
a diciembre de 1996). 

variación del. sal.ario mínimo 
Al inicio el salario mínimo era de 91.3 
viejos pesos y terminó en 331.5 viejos 
pesos. Se otorgaron seis incrementos que 
representaron un alza acumulada de 263 por 
ciento. La tasa inflacionaria fue de 459 
por ciento. 

Este sexenio empezó con un salario mínimo 
de 331.5 viejos pesos y culminó en 7,405 
viejos pesos (7.40 pesos actuales). En esta 
administración se concedieron 16 
incrementos al minisalario que 
representaron un alza de1 2,134 por ciento, 
inferior a la inflación acumulada, que fue 
de 3,710 por ciento. 

La percepción mínima al comienzo de esta 
gestión presidencial era de 7.40 nuevos 
pesos y al culminar este mandato fue de 
14.19 nuevos pesos. El régimen salinista 
otorgó siete alzas al salario mínimo que 
produjeron un incremento del 101 por 
ciento, mientras la inflación acumulada fue 
de 142 por ciento. 

El gobierno zedillista heredó un salario 
mínimo de 14.19 nuevos pesos y en diciembre 
de 1996 esta percepción era ya de 26.45 
pesos. Durante los dos primeros a~os de la 
administración de Ernesto Zedilla se 
concedieron cuatro alzas al salario mínimo, 
con lo que se registró un incremento 
acumulado del 86.3 por ciento. En el curso 
del primer bienio presidencial de Ernesto 
Zedilla, la inflación acumulada fue de 
aproximadamente 78.2 por ciento. 

Fuente: diario Refqrma, con datos de Infosel. 



La 
productos 
el po"der 
recientes. 

Producto 
Tortilla 
Leche 
Huevo 
Frijol 
carne 
Azúcar 
Gasolina 
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ANEXO UNO 

CUADRO C 

COMPARAC:CÓN DE. -~REC:COS :.··ENTRE 1976 Y 1996 
'. _ '' ·,:'..~ ·:". - . 

siguiente conf:i::o.:ité':c':iÓ.n: : en los 
básicos tiene por objeto mostrar. el 
adquisitivo de ri;_;_·estra población 

precios~ ·de algunos 
deterioró'·.·· sufrié'.o por 
en .• los .':2 o . añoi; más 

cantidad 
1 kilo. 
1 litro 
1 kilo 
1 kilo 
1 kilo 
1 kilo 
1 litro 

·:,,.,. 
- :·-<¡-· 

··.~")' ··1:;_·: 

Precio : ,;.~~.a6:L6 
en 1976. ·_en'.1996. 

(En.•· vitaj os<",~" ( E:ri·' ri'.ul;;~~s 
pesos) .. ··• .·;·';;¡),;·9~·.;. >< 

$ 3.J4 '•''·>·1; sii}4o· 
$ 4;54• "F .. <·:$_3.;6_0· 

$. 17;56. 

$ 8 .61 

$ 45.65: 

$'2.73 

$ 2 .20 

.. $ 

$.: 

$ 

$ 

s 

_1Ó. 00 

7;22 

30.40 

4.60 

2.89 

Salario mínimo 
en el Distrito 
Federal 

$ 91.3 $ 26.45 

Fuente: diario Refqrma con datos de :Cnfosel. 
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ANEXO UNO 

CUADRO D 

¿CUÁN'1'o:-e SE -COMPRARÍA 

CON UN SALARJ:O MÍ:N:tMO? 

La siguiente confrontación ,,d.,;:: cifras revela la cantidad de 
kilos- o litros de algunos. produ;;t:'<Js: básicos que en 1976 y- 1996 se 
hubiesen podido comprar con el. salario mínimo vigente en el 
Distrito Federal en cada época. El comparativo tiene la finalidad 
de mostrar el. deterioro sufrido por el. poder adquisitivo de nu.estra 
pob1aci6n en ese l.apso de 20 anos. 

Cantidad que se Cantidad que se 
podía comprar en podía comprar en Variación 

Producto 1976 1996 
Tortill.a 27.3 kilos 18.8 kil.os 31.2 % 

Leche 20.1 l.itros 7.34 l.it:.ros 63.5 % 

Huevo 5.2 kilos 2.64 kilos 49.3 % 

Frijol 10.6 kilos 3.66 kilos 65.5 % 

Carne 2· kilos . 87 kilos 56.5 % 

Azúcar 33.4 kilos 5.75 kilos 82.8 % 

Gasolina 41.5 litros 9.15 kilos .77 .9 % 

Fuent:.e: diario Reforma con datos de Infosel.. 
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CUADRO E 
COMPARAT:CVO DE PREC:COS V:CGENTES 
EN D:CC:CEMBRE DE 1995 Y EL M:CSMO 

MES DE 1996 

La siguiente confrontación de cifras tiene corno propósito 
indicar los incrementos registrados en los costos de algunos 
productos básicos y servicios, así como en el salario mínimo diario 
del Distrito Federal y en la tasa inflacionaria entre diciembre de 
1995 y el mismo mes de 1996 para detectar la proporción en que se 
devaluó el poder adquisitivo de la población capitalina en tal 
lapso. 

Concepto 
Productos 
básicos: 
Leche 
Tortilla 
Huevo 
Bolillo 
Pan de caja 

Bistec de 
espaldilla 
Pollo entero 
Azúcar 
Frijol 
Refresco 
envasado 

Gasolinas: 
Magna Sin 
Nova 

Transporte: 
Autobús urbano 
Metro 
Taxi verde 

Sal.ario 
mínimo: 

:Cnflación: 

Medida 

1 litro 
1 kilo 
Docena 
1 pieza 
Paquete 
grande 
1 kilo 

1 kilo 
1 kilo 
1 kilo 
1.5 litros 

1 litro 
1 litro 

Pasaje 
Boleto 
Banderazo 

Diario 

Anual 

Costo en 
diciembre 
de 1995 

$ 2.70 
$ l.10 
$ 6.60 
$ 0.40 
$ 4.60 

$ 24.60 

$ 10.60 
$ 3.75 
$ 3.80 
$ 3.70 

$ 2.10 
$ 2.03 

$ 0.40 
$ 1.00 
$ 3.00 

$ 20.15 

52 % 

Costo en 
diciembre 
de 1996 

$ 3.60 
$ l.40 

.$ a.so 
$ 0.60 
$ 6.50 

$ 30.40 

$ 14.10 
$ 4.60 
$ 7.22 
$ 4.40 

$ 2.89 
$ 2.75 

$ 1.00 
$ 1.30 
$ 3.60 

$ 26.45 

26.2 

::I:ncremento 

33 % 
27.3 % 
28.8 % 
50 % 
41.3 % 

23.6 % 

33 % 
22.7 % 
90 % 
18.9% 

37.6 % 
35.5 % 

150 % 
30 % 
20 % 

31.3 % 

- 50.3 % 

Fuente: elaborado con datos del Departamento de Investigación del 
diario Befgrma. 



Año en 

l.985 

l.986 

l.987 

l.988 

l.989 

l.990 

l.9 91. 

l.992 

l.993 

l.994 

l.995 

l.996 (***_) 

Tasa 
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ANEXO UNO 

CUADRO F 

COMPARATIVO DE LA TASA DE DESEMPLEO 

DEL DISTRITO FEDERAL Y DEL PAÍS 

DURANTE EL PERÍODO 1985-1996 

de desempl.eo Tasa de desempl.eo 

el. Distrito Federal. nacional. 

4.5 % 4.3 % 

5. l. % 4.3 % 

4.4 % 3.9 % 

4.3 % 3.6 % 

3.7 % 3.0 % 

3.2 % 2.8 % 

3.0 % 2.6 % 

3.4 % 2.8 % 

3.9 % 3.4 % 

4. l. % 3.9 % 

7.4 % 6.6 % 

6.8 % 5.2 % 

Fuente:_:_,J:risti't.ui.C:.:.N_acionai_ de_ .Estadística, Geografía e Informática 
(INEG:t)·\.. ..:~. '•. '':-; 

h
( a*s":t*a)y~ N·:a·~.i~c·:ao:n: ;cw~:u·~s'-~i-~·-•6:~n;7'_._: _;;;.¿.~·-.:··r'eportadas, para l.9 9 6 '. eran . ias imperantes 

.... . .... ~·~,c6ct:Ub,;.e de ese afio' 

1r:::~;f ~I~~~~~li~¿11tidw:±~r~::-:~··:f ::ri:~ p:::::::': ~= 
Repúbl.:i.c\;;,.}~Eij¿l~.;;:,;,-:;;:¡:~;e·;~:;,;a:;ce.;;Í.a de ocupación formal; ai cuiminar cada 

uno de io;;,· aftos'·:c:tta'.oos'. 
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CUADRO G 
EL DESEMPLEO ''·EN .. MÉXICO 
HAC:X:A OCTUBRE· DE 1996 

~-~' _:, 

Tasa de desempl.eo nacional.: 5. 2 .. % • 

Desocupación en l.as 

Ciudad 
Distrito Federal. 
Monterrey, Nuevo León 
Guadal.ajara, Jalisco 

tres 

Tasa dei 
desempl.eo 

6.8 % 
6.l. % 
4.5 % 

Ciudades con mayor desempl.eo 
importantes del. país) : 

Ciudad 
Moncl.ova. Coahuil.a 
Sal.tillo, Coahuii·a 
Querétaro, Querétaro 

Tasa de 
desempl.eo 

7.4 % 
6.4 % 
5.7 % 

Ciudades con menor deaemp1eo: 

ciudad 
Tijuana, 
Baja California 
León, Guanajuato 
Acapul.co, Guerrero 

Tasa ·de . 
·desempl.eo 

l.. 3 .% 

l.. 8 '% 
2.2 % 

(sin 

ciudades 

incl.uir 

del. país: 

l.as tres más 

Fuente: Instituto Nacional. de Estadística, Geografía e Informática 
(INEGI). 

Observación: l.a tasa de desempl.eo representa el. porcentaje de 
l.a Población Económicamente Activa en cada ciudad que carecía de 
ocupación formal. hacia octubre de 1996. 



l.80 

ANEXO UNO 

CUADRO H 

DISTRIBUCIÓN DEL INGRESO 
POR FAMILIAS l.984-1994 

Decil.es (**) l.984 l.989 l.992 l.994 

I l.. 72 % l.. 58 % l.. 55 % l.. Ol. % 
II 3. l.l. % 2.8l. % 2.73 % 2. 27 % 

J:II 4.21 % 3 .74 % 3.70 % 3. 27 % 
IV 5.32 % 4.73 % 4.70 % 4.26 % .. 

V 6.40 % 5.90 % 5-;74 :% 5.35 % 
VI 7.86·% 7 .. 29 % 7. l.l.' %. 6. 67 % 

VII 9.72 % 8.98 %· ,a/92 % 8.43 % 
VIII l.2.l.6 % l.l..42 % l.l.':37 % l.l.. 20 % 

IX l.6.73 % l.5.62 % i6:82 % ·i6. 30 % 
X 32.77 % 37.93 % 3 8. l.6 % 41-.24 % 

Fuentes: l.as cifras contenidas en este cuadro fueron publ.icadas en 
el. diario Reforma por el. periodista e investigador Lorenzo Meyer el. 

28 de marzo de 1996. Meyer obtuvo :Las cifras correspondientes a 
1984 y 1989 de México social. 1992 v 1993, editado por Banamex

Accival., mientras :Los datos referentes a 1992 y l.994 :Los retomó de 
Epcuest:a naciopal de ingresos y gªst:gs de lqs hqgªres. pub1icada en 

1993 y 1995 pe~ el. Instituto Nacional. de .Estadística, Geografía e 
Informática (INEGI). 

(**) Nota: cada decil. del. cuadro H representa un 10 por ciento de 
:La pobl.ac~ón del. país. Así, por ejempl.o, el. decil. I simbol.iza el. 10 
por ciento de :Los habitantes de :La Repúbl.ica que sobreviven con 
menos recursos económicos, mientras el. decil. X equival.e al. 10 por 
ciento de :Los mexicanos que concentran mayor porcentaje de :La 
riqueza nacional. (Producto Interno Bruto). 



181 

ANEXO UNO 

CUADRO :r 

REFERENC:rAS SOBRE LA D:rSTR:rBUC:rÓN 

DEL :rNGRESO NAC:rONAL HAC:rA 

NOV:rEMBRE DE 1996 

*** El uno por ciento de las familias más acaudaladas del país que 
concentraba el 11. 32 por ciento del ingreso nacional al .. esta11·ar la 
crisis devaluatoria de diciembre de 1994, elevó tal participac::ión a 
16.29 por ciento hacia noviembre de 1996. 

El nueve 

noviembre de 
por 

1996 
ciento de 

el. 40.4 por 

!:·-- ~.· 
-'«,-

la población del pa:C~ ·a:osorí:>ía en 
ciento de 

monto superior al que recibía el. 70 por 

1os· recurs·os' .. 'riaC-{Cú1.aie.s, 
ciento Cié; los') h~bi'.~antes 
de 1996 vio' d:i,,;minuir de que 

37;7 
entre diciembre de 

a 32.4 por ciento 
Bruto. 

l994 y noviembre 
su participación en el Producto·:· Interno 

Los ingresos captados anual.mente por el. 10 por•· cient:'o; de los 
mexicanos más ricos hasta noviembre de 1.996 eran eCiuip'~,C:~bJ.es con 
l.os obtenidos por poco más de 1l mil.l.ones de habi.tantes< 'del. paí~ 
pertenecientes al. estrato social. medio. 

*** A fines de 1989 los mexicanos en pobreza extrema .repr,esentaban 
el 16. 2 por ciento de nuestra población. Para noviembre':de,'.19.96·, 
los habitantes del país ubicados en l.as fil.as de l.a .;,obre~a;,,~i.ma 
equival.ían al. 50.7 por ciento de la población nacional.. Esté:sector 
de familias más pobres en México, sobrevivía apenas con el7~3.po~ 
ciento del. ingreso nacional.. 

Fuentes: Universidad Obrera de México y Centro de Investigaciones 
Mul.tidiscipl.inarias de l.a Facul.tad de Economía de la Universidad 
Nacional. Autónoma de México. 
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CUADRO J: 
REFERENCJ:AS SOBRE LA DJ:STRJ:BUCIÓN 

DEL J:NGRESO NACJ:ONAL HACIA 
NOVJ:EMBRE DE 1996 

Entre el. 50. 7 por ciento de 1.os mexicanos en situación de 
pobreza extrema en noviembre de 1996 se encontraban jornal.eros, 
pequeftos ejidatarios, empl.eados domésticos y de servicios 
personal.es, así como vendedores ambul.antes, peones y ayudantes 
personal.es. Sus percepciones no superaban 1.os 30.52 pesos diarios 
por famil.ia y se encontraban al. margen de toda prestación social.. 

*** El. 90 por ciento de 1.os mexicanos percibía en 1996 el. 59.6 por 
ciento del. ingreso nacional.. 

*** Los obreros cal.ificados de 1.a construcción y 1.a manufactura, 
técnicos y trabajadores administrativos obtenían hacia fines de 
1996 un promedio de dos sal.arios mínimos y su ingreso apenas era 
suficiente para adquirir una tercera parte de 1.os artícu1os de 1.a 
canasta básica. Su contribución en el. Producto :i:nterno Bruto era de 
aproximadamente 25.1 por ciento. 

El. 19 por ciento de nuestra pob1ación carecía hacia fines de 
1996 de 1.o el.emental. para vivir. Se trata de. personas radicadas en 
1.a periferia de 1.as grandes ciudades y en 1.as zonas más marginadas 
del. país. 

A fines de 1996, el. 51 por ciento de 1.a pobl.ación mexicana 
padecía de el.evades nivel.es de desnutrición como producto de 1.a 
agudización de nuestra crisis económica. Una creciente deserción 
escol.ar y 1.a necesidad de cada vez más niftos y jóvenes de 
contribuir al. gasto famil.iar han sido otros de 1.os fenómenos 
derivados del. acentuado empobrecimiento del. mexicano en aftos 
recientes. 

Fuentes: Universidad Obrera de México y Centro de Investigaciones 
Mul.tidiscipl.inarias de 1.a Facul.tad de Economía de 1a Universidad 
Nacional. Autónoma de México. 
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CUADRO J 
CRECIMIENTO DEL EMPLEO 

INFORMAL EN MÉXICO 

Porcentaje de 1a pob1aci6n 
ocupada en e1 país con 

Período 
Primer trimestre de 1994 
Segundo trimestre de 1994 
Tercer trimestre de 1994 
cuarto trimestre de 1994 
Primer trimestre de 1995 
Segundo trimestre de 1995 
Tercer trimestre de 1995 
Cuarto trimestre de 1995 
Primer trimestre de 1996 
Segundo trimestre de 1996 
Tercer trimestre de 1996 
Octubre de 1996 

emp1eo informa1 ·-
14. 3 % 
14.6 % 
19.3 % 
19.3 % 
19.8 % 
20.6 % 
21.2 % 
21.5 % 
22.5 % 
22 % 
22.5 % 
21.7 % 

NÚMERO DE ESTABLECIMIENTOS 
COMERCIALES EN EL PAÍS 

Año 
1988 
1993 
Incremento 

Estimado para 
el. año 2000 

Personas a l.as 
que emplearían 

.en el. año 2000 

Comercios forma1mente 
estab1ecidos 

758,369 
1,210,184 

59.6 % 

2,328,148 

3,639,709 

Puestos 
ambu1antes 

319,210 
515,918 

61.6 % 

1,258,281 

2,422,489 

Fuente: cifras de Concanaco Servytur, con base en datos del. INEGI. 

Observación: el.· INEGI considera a l.os propietarios de 
negocios no establecidos y a l.os trabajadores que laboran en l.os 
mismos e.orno empleo informal. respecto de la población ocupada. 



Año 

l.990 
l.991 
l.992 

l.993 
l.994 

l.995 

Año 

1990 

1991 
l.992 
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ANEXO DOS 

CUADRO A 

J:NFLACJ:ÓN EN EL MERCADO EDJ:TORJ:AL 

DURANTE EL PERÍODO 1990-1995 

:tnf: l.ac ión Incremento promedio en l.os costos de: 

general. Periódicos Revistas Libros 

30 % 

l.9 % 

12 % 

8 % 

7 % 

52 % 

30 % 42 % 

22 % l.4 % 

27 % 28 % 

3 % 15 % 

14 % 15 % 

79 % 62 % 

J:NCREMENTOS EN LOS COSTOS DE LOS 

TEXTOS ESCOLARES ENTRE 1990 Y 1995 

l.9 

24 
l.6 
18 

3 
54 

Porcentaje en que Porcentaje en 

% 

% 

% 

% 

% 

% 

que 

se el.evó su costo Año se el.ev6 su costo 

24 % 1993 13 % 

28 % 1994 8 % 

22 % l.995 64 % 

Fuente: Cámara de l.a Industria Editorial. Mexicana, con datos del. 

Banco de México. 
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CUADRO B 

COMPARA'l."J:VO EN'l."RE EL COS'l."0 PROMED:CO POR L:CBRO Y 

DJ:ARJ:O EN 1995 EN MÉX:CCO, ESTADOS UN:CDOS, 

:CNGLATERRA Y JAPÓN 

FRANC:CA, 

País 

México. 

Estados Unidos. 

Francia. 
:Cngl.aterra. 

Japón. 

Costo promedio 
por 1ibro 

10.40 d61-ares. 

7.06 d61-ares. 

9.05 d61-ares. 

8.56 d61-ares. 

1-5.03 d61.ares. 

Fuente: Knight Rider 'l."ribune. 

Costo promedio 

por diario 

0.72 d61.ares. 

0.46 d61.ares. 

1.10 d61.ares. 

0.47 d61-ares. 

1,57 d61.ares. 
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PRODUCTOS 
EL:I:M:I:NÓ 

POBLAC::CÓN 
FAM::CL:I:AR 

QUE MÁS 
NUESTRA 

DEL GASTO 
EN 1995 

El 18 de diciembre de 1995, el diario Reforma publicó los 
resultados de una encuesta realizada por la agencia especializada 
en estudios de mercado A. c. Nielsen Company, a fin de detectar 
entre la población mexicana cuáles eran los productos que más había 
dejado de comprar durante ese ano como consecuencia de la crisis 
económica nacional derivada básicamente de la devaluación del peso 
frente al dólar en diciembre de 1994. La encuesta fue aplicada en 
8, 863, 680 hogares de la República Mexicana ubicados en zonas 
urbanas con 50 mil o más habitantes. El sondeo se efectuó en 
octubre de 1995. 

Producto 
Vinos, 1icores y 
cervezas. 
Revistas y periódicos 
Botanas. 
Pan y tortillas empacadas. 
Cigarros. 
Cosméticos y productos 
de belleza. 
Alimentos enlatados 
Alimentos empacados. 
Golosinas. 
Ropa. 
Refrescos. 
Carnes frías y embutidos. 
calzado. 
Productos lácteos 
Shampoo. 
Aceite comestible. 
Pollo, pescado y 
carnes no frías. 
Papel higiénico. 

Fuente: diario Refqrma, 
Company. 

Porcentaje de 
encuestados que 

eliminado e1 consumo 
33.4 % 

24.1 % 
15.7 % 
15.3 % 
13.7 % 
11.1 % 

10.6 % 
9.7 % 
9 '!; 
5.9 % 
5.2 % 
4.3 % 
3.3 '!; 
2.7 '!; 
1.5 '!; 
1.2 '!; 
0.9 % 

0.4 % 

hogares 
dijo haber 
de1 producto 

con datos de la agencia A. c. Nielsen 
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ANEXO CUATRO 

ESTUDJ:O SOBRE EL 

EMPLEO .DEL TJ:EMPO 

Arnelia oíe, jefa de redacción de la edición espaflola de la 
revista MuY Interesante, di'o a conocer en el ejemplar de. mayo 'de 

1996 de esta publicación un estudio donde realizó 
tiempo dedicado por una persona que vive 75 aflos 

un estimado del 
a una serie · de 

actividades catalogadas como comunes para la mayoría de los seres 
humanos. A continuación los resultados de esa investigación. 

Actividad 
Dormir 
Ver la televisión 
Trabajar 
Comer 
Limpiar la. casa 
Esperar 
Asearse 
Soflar 
Leer libros 
Hacer deporte 
Buscar las llaves 
Afeitarse 
Pintarse los labios 

Tiempo dedicado 
a esa actividad 

25 aflos. 
8.3 aflos. 
7.5 aflos. 
6 aflos. 
5 aflos. 
5 ai'l.os. 
4.1 aflos. 
4 ai'l.os 
6.9 meses. 
4.4 meses. 

3 meses. 
76 días. 
11 días. 

C Ca1cu1ado sobre un promedio de vida de 7 5 años) • 

Fuente: revista Muy Interesante del mes de mayo de 1996. 
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ENCUESTA A LECTORES 

En 1994 y 1995 1a Fundación Mexicana para el. Fomento de 1a 
Lectura, Asociación Civi1, rea1izó una encuesta entre a1gunos de 
1os asistentes a 1a Feria Metropo1itana de1 Libro montada en e1 
centro de exposiciones Exhibimex de1 Distrito Federa1, a fin de 
detectar al.gunos datos re1evantes sobre sus hábitos de consumo 
bib1iográfico. E1 primero de estos sondeos se efectuó entre mi1 
personas de1 8 a1 17 de ju1io de 1994. E1 segundo se verificó entre 
1,100 personas de1 23 de junio a1 dos de jul.io de 1995. Aquí 1os 
resu1tados de ambas encuestas dados a conocer por 1a Cámara de 1a 
:Industria Editoria1 Mexicana. 

1. Motivos por 1os que 
menciones mú1tipl.es). 

Respuestas 
Gusto o entretenimiento. 
Estudios o compl.emento. 
Trabajo. 
Tota1. 

acostumbra l.eer. 

Porcentaje en 
1994 
65 % 
22 % 
13 % 

100 % 

2. - Horas diarias que dedica a l.a 1ectura. 

Respuestas 
Menos de una hora. 
Una a dos. 
Más de dos. 
Tota1. 

3. Libros que 1ee al. año. 

Respuestas 
1 a 10 
11 a 20 
21 a 30 
Más de 30 
Tota1. 

Porcentaje en 
1994 
36 % 
42 % 
22 % 

100 % 

Porcentaje en 
l.994 
55 % 
23 % 
10 % 
12 % 

100 .% 

(Porcentaje 

Porcentaje en 
l.995 
72 % 
21 % 

7 % 
100 % 

Porcentaje en 
l.995 
45 % 
38 % 
17 % 

100 % 

Porcentaje en 
l.995 
85 % 
10 % 

3 % 
2 % 

100 % 

de 
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ENCUESTA A LECTORES 
4. Tiene en su casa. 

Respuestas 
Menos de 50 libros. 
50 a lOO 
101 a 500 
501 a 1,000 
Más de 1,000 
Total. 

5. Los libros que lee son. 

Respuestas 
Comprados o regalados. 
Prestados. 
De biblioteca. 
Fotocopiados. 
Total. 

6. Cuando compra un libro. 

Respuestas 
Se deja atraer por lo que ve. 
Lo tenía decidido. 
Total. 

7. Dónde compra sus 1ibros. 

Porcentaje en 
1994 
10 % 
18 % 
41 % 
16 % 
15 % 

100 % 

Porcentaje en 
1994 
69 % 
14 % 
13 % 

4 % 
100 % 

Porcentaje en 
1994 
53 % 
47 % 

100 % 

Porcentaje en 
Respuestas 1994 
cualquier"librería. 57 % 
Una librería en especial. 30 % 
Cafeterías. 12 % 
Centros comerciales. 8 % 
Escuelas o Universidades. 6 % 
Puestos de periódicos. 4 % 
Correo. 1 % 
Vendedores que lo visitan. O % 
Papelerías. O % 
Farmacias. O % 
Ferias de libros 39 % 
Menciones por entrevistado. 1.6 

Porcentaje en 
1995 

9 % 
18 % 
42 % 
16 % 
15 % 

100 % 

Porcentaje en 
1995 
65 % 
18 % 
12 % 

5 % 
100 % 

Porcentaje en 
1995 
55 % 
45 % 

100 % 

Porcentaje en 
1995 
53 % 
39 % 
21 % 
15 % 
17 % 

7 % 
2 % 
5 % 
1 % 
o % 

68 % 
2,3 

*** Nota: los porcentajes dados en el renglón siete, representan 
la proporción de la población encuestada que acostumbra adquirir 
sus libros en uno u otro lugar. 
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8. Cómo se 
(Porcentaje 

ENCUESTA A LECTORES 
enteró de l.os úl.timos l.ibros 
de menciones mú1tipl.es). 

Respuestas 
Los vio donde l.os vendían. 
Los vio en otra parte. 
Los vio (Tota1). 

Le dijo un maestro o jefe. 
Le dijo otra persona. 
(Tota1). 

Periódicos o revistas. 
Radio o tel.evisión. 
(Tota1). 

Porcentaje en 
1994 
29 % 
10 % 
39% 

11 % 
29 % 
40 % 

17 % 
4 % 

21 % 

que ha comprado. 

Porcentaje en 
1995 
37 % 

8 % 
45 % 

9 % 
29 % 
38 % 

13 % 
4 % 

17 % 

Nota: 1os porcentajes .. dados:Jen·,. e1• 'r.eng1ón ocho, representan 
1a proporción de l.a . población \·enéuestadá. ·que habitual.mente se 
entera de 1a existencia de l.ibr~s::'pór: uno :u: o.tro medio. 

9. De l.ibro que está. :J..eyendo,:;':ac'tua1;:;,é~~e ~ .• 
. :'.P.orcentaj e· ·.en Porcentaje en 

Respuestas 
Recuerda el. 
Recuerda e1 
Recuerda el. 

títul.o. 
autor .. 
editor. 

( *) 
( *) 

(*) 

Recuerda l.os tres datos. 
Recuerda dos. 
Recuerda uno. 
Está l.eyendo y recuerda uno, 
dos o tres de l.os datos. 
No está l.eyendo o no recuerda 
ninguno de l.os tres datos. 

'· .. ,\ :•1994: 
.. '· .. "-\75 ·;, % 

' 52,.:% 
.40 % 

' 25.· % 
42 % 

8 % 
75 % 

25 % 

(•)Estos 
l.eyendo y 
sol.icitados 

porcentajes se refieren 
recordaban uno o . más 
(títul.o, autor y. ,·e.d.itor.),. 

1995 
77 % 
50 % 
38 % 

26 % 
34 % 
18 % 
78 % 

22 % 

·a: ... ·quienes 
de, .. ».1os.:.·. tres 

/:'· 

estaban 
datos 

Nota: l.os porcentajes dados eil..'.~l.:··:,,.~i-,_giód::::ri:.;19,;-;; ,' representan 
l.a proporción de l.a pobl.ación. encuestáda•.,.qúe2•r:i:-eco;r:d6 . el. tí tul.o. 
autor y editor del. l.ibro que l.eía. en·'el.·,:,momento·: de.:ser •cuestionada 
o que recordaba uno. o dos de· l.os: .. datos .'.'":·a·s.í'é•i.-éomo quienes no 
memorizaron al.guna de estas referencias';-; · 



10. Esco1aridad. 

Respuestas 
Secundaria o menos. 
Preparatoria o 
carrera técnica. 
Universidad, 
aun incompleta. 
Posgrado. 
Total. 
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ANEXO CJ:NCO 

ENCUESTA A LECTORES 

Porcentaje en 
1994 

8 % 
25 % 

58 % 

9 % 
100 % 

Porcentaje en 
1995 

8 % 
25 % 

58 % 

·9 % 
100 % 

Fuente: Cámara de la Industria Editorial Mexicana, co~ da~cis de la 
Fundación Mexicana para el Fomento de la Lectura, Asociación Civil. 
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ANEXO SE:I:S 

EL L:I:BRO EN LOS HOGARES MEX:I:CANOS 

Aquí algunas cifras relacionadas con la presencia de obras 
bibliográficas en los hogares del país, a partir de la 
investigación realizada durante l994 y l995 por la Universidad de 
Colima con el. título de "Formación de Ofertas y Pdbl.icos 
Cultural.es". 

Nota: los resultados de este estudio derivaron de la 
realización de una encuesta financiada por el. consejo Nacional. para 
la Cultura y las Artes (CNCA) . El. sondeo se aplicó en 34 ciudades 
de la Repdbl.ica con población superior a l.00 mil. habitantes y fue 
coordinado por el. investigador en comunicación Jorge A. González, 
de la Universidad de Colima. 

La investigación tiene un índice de confiabilidad del 95 por 
ciento y las respuestas dadas por cada individuo representan la 
posición de aproximadamente 8,300 personas. El cuestionario 
conformado para este estudio constó de 77 preguntas y se aplicó 
exclusivamente a personas mayores de l.5 a~os de edad en cuatro mil. 
hogares del. país. 

Número de libros en l.os hogares: 

El 2l. por ciento de la población cuestionada dijo no cóntar 
siquiera con un libro. 

El. l.6 por ciento de los interrogados manifest·ó tener en casa 
entre uno y cinco libros. 
* * * El l.4 por ciento dij o poseer entre seis y l.O obras 
bibliográficas en casa. 

Un 15 por ciento aceptó contar con un monto entre l.l. y 20 
libros en su hogar. 
*** siete por ciento declaró tener de 2l. a 30 ejemplares en el 
lugar donde reside. 
*** Unicamente el 25 por ci~nto aseguró poseer más de 30 libros 
en casa. 

Tipos de obras existentes 
l.a presencia de libros: 

en 1oe hogares donde se detectó 

El 66 por ciento de los libros que había en las casas 
visitadas eran de carácter enciclopédico. 
•• • El 45 por ciento de las casas con material bibliográfico 
tenía obras literarias. 
••• Un 25 por ciento de los acervos disponía de ejemplares sobre 
ovnis (objetos voladores no identificados). 

En el 85 por ciento de las viviendas con textos se aseguró 
había diccionarios. 

El. 75 por ciento de los hogares visitados contaba al menos 
con una Biblia. 
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ANEXO SE::t:S 

EL L::t:BRO EN LOS HOGARES MEX::t:CANOS 

Estas son algunas cifras de la investigaci.ón sobre "Formación 
de Ofertas y Públicos Culturales" gracias á las cuales se advirtió 
que los porcentajes de hogares vis.itados 
d~ video y computadoras eran superiores 
dijo tener libros: 

con.televisión, 
a .. · l"c)is de casas 

aparatos 
donde se 

*** Mientras sólo en el 79 
aplicada la encuesta se 
bibliográficos, en 87 por 
a color. 

por ciento de: las viviendas donde fue 
dete6t6 ia presencia de ejemplares 

ciento de .. esós .hogares había· televisor 

*** En el 64 por ciento de las casas había por lo ·menos. un 
aparato de video.·•· 

En el 7.7 por ciento de las viviendas habia computadora. 

Fuente: Centro de Investigaciones Sociales de la Universidad de 
Colima. 
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ANEXO SJ:ETE 

GÉNEROS DE PROGRAMAS J:MPERANTES 
EN LA TELEVJ:SJ:ÓN MEXJ:CANA 

A continuación se presentan los resultados de una exploración 
realizada a la programnación televisiva de la ciudad de México por 
la Revista Mexicana de Cq=1nicación durante un período de 14 días 
comprendidos entre el 20 de marzo y el uno de abril de 1995. 

Para efectuar este estudio, 1a Reyista Mexicana de 
Cqm11picación se apoyó en los números 2, 223 y 2, 224 del semanario 
Teleg11ía. Dichas ediciones salieron a la circulación los días 20 y. 
26 de marzo de 1995, respectivamente. 

La investigación fue publicada en la página 37 de la edición 
número 46 de la RPyist:a Mexicana de Cqm11picaci6n, correspondiente 
al bimestre noviembre de 1996-enero de 1997. 

Género de 
programa 
Películas. 
Caricaturas. 
Noticias. 
Telenovelas. 
Ventas. 
Variedades. 
Deportes 
(partidos) . 
Musicales. 
Deporces 
(comentarios) 
De polémica. 
Tele-verdad 
(programas de 
denuncia). 
Series. 
Comedias. 
J:nterés general. 
J:nfantiles. 
Juegos y concursos. 
Análisis. 
Otros. 
Cómicos. 
Documentales. 
Teleteatros. 
Culturales. 
Totales. 

Minutos 
transmitidos 

8,730 
6,165 
6,100 
5,550 
4,710 
2,370 
1,900 

1,710 
1,585 

1,560 
1,500 

1,440 
1,350 
1,-170 
1,050 
1,050 

660 
450 
390 
360 
330 

90 
50,220 

Porcentaje 
total de la 

17.38% 
12.28% 
12.15% 
11. 05% 

9.38% 
4.72% 
3.78% 

3 .41% 
3.16% 

3.11% 
2.99% 

2 .87% 
2.69% 
2. 33% 
2.09% 
2.09% 
1. 31% 
0.90% 
0.78% 
0.72% 
0.66% 
0.18% 

100.00% 

abarcado de1 
programación 

Fuente:.número 46 de 1a Beyista Mexicana de Cqmunicaci6p, apoyada 
en las ediciones 2,223 y 2,224 del semanario TelPguía, publicadas 
el 20 y 26 de marzo de 1995, respectivamente. 
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ANEXO SJ:E'1'E 

PROCEDENCJ:A DE LA PROGRAMACJ:ÓN 
TELEVJ:SJ:VA EN MÉXJ:CO 

En e1 número 46 de la Reyista Mexicana de CpmunÍcacián se 
publicó igualmente la procedencia de los programas transmitidos por 
televisión en el Distrito Federal durante la catorcena comprendida 
entre el 20 de marzo y el uno de abril de 1995. 

Para efectuar este sondeo, 1a Reyist:a Mexicana de 
Cqmunicacióp se apoyó también en las ediciones 2,223 y 2,224 del 
semanario Telem1ía. A continuación se indica la procedencia de los 
programas presentados por la televisión en la ciudad de México 
durante la catorcena señalada. Los números colocados en cada 
columna expresan minutos de transmisión. 

Lugares de procedencia de 1os programas: 
Género de Estado a S:l.n América 
programa México Unido a Europa de~in.:Lr Latina Otro '1'ota1 
Películas. 3,450 4,140 o 1,140 o o 8,730 
Caricaturas. o 5,205 o o o 960 6,165 
Noticias. 5,650 450 o o o o 6,100 
Telenovelas. 1,890 660 o o 3,000 o 5,550 
Ventas. 4,710 o o o O- o 4,710 
variedades. 1,950 420 o o :O o 2,370 
Deportes 1,300 240 240 1-20 o o 1,900 
(partidos). 
Musicales. 960 600 30 120 o o 1,710 
Deportes 1,525 60 o o o o 1,585 
(comentarios) 

De polémica. 600 960 o o o o 1,560 
Tele-verdad 60 1,440 o o o o 1,500 
(programas de 
denuncia). 
Series. o l, 140 60 90 o 150 1,440 
Comedias. 150 1,200 o o o o 1,350 
Interés general. 1,050 120 o o o .o 1,170 
Infantiles. 930 30 o o 90 o 1;050 
Juegos y 690 120 240 o o o ---1-,050 
concursos. 
Análisis 660 o o o o o -- 660 
Otros. 450 o o o o o ;:_450 
Cómicos. 330 o o o 60 o_> - - , 390_ 
Documentales. 120 60 30 150 o o --,360 
Teleteatros. 210 o o o 120 : .. O -· 330 
Culturales. 90 o o o o .-o , 90·-· 
Tota1es 26,775 16,645 600 1,620 3, 270 1_, 110. 50,220 

, '.">·e ... :~~',, 
Fuente: número 46 de l.a Reyist:a M~xicana de comupicacjón;': !aPOYaéia, 
en las ediciones 2, 223 y 2, 224 del semanario Telegüía; püb_licadas 
el 20 y 26 de marzo de 1995, respectivamente. 
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ANEXO OCHO 

SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MED::COS DE 
LA C::CUDAD DE MÉX::CCO REAL::CZADA POR EL 

ENTRE NOV::CEMBRE Y D::CC::CEMBRE DE 1994 
(C::CFRAS SOBRE TELEV::CS::CÓN) 

CUADRO A 

Los siguientes son los resultados en materia de televisión de 
la encuesta efectuada por el periódico Refgrma entre el 13 de 
noviembre y el 18 de diciembre de 1994 sobre consumo cultiJ.r:"l .. Y 
medios de comunicación en la ciudad de México. 

Metodología de 1.a encuesta: 

Población: se definió como 
años del Distrito Federal y 
limítrofes con la capital. 

todos los habitantes mayores· de 15 
los municipios del Estado de México 

Muestra: se eligieron 800 personas. 
Diseño de la muestra: aleatorio por conglomerados. En la versión 
más reciente de la Guía Boj i se seleccionaron dos manzanas de 
varias colonias de la ciudad de México y municipios del Estado de 
México limítrofes con el Distrito Federal, donde se eligieron cinco 
hogares. Se solicitó que contestase la encuesta la persona más 
próxima a cumplir años que fuera mayor de 15 años de edad. Si no se 
encontraba en casa, se repetía la visita. 
Tipo de entrevista: se interrogó a la población directamente en 
su vivienda. 
ConfiabiJ.idad: el nivel de confianza de la encuesta fue del 95 
por ciento. 
Cuestionario: se elaboró con 98 preguntas, divididas en apartados 
para cada medio de comunicación o determinado tipo de actividades 
culturales. La duración de cada entrevista osciló entre 30 y 45 
minutos. 
Fechas de levantamiento: del 13 de noviembre al 18 de diciembre 
de 1994. 
Coordinación de encuesta: Rafael Giménez. 
Organización de campo: Norberta Juárez. 
Diseño de la muestra: Guillermo Aguilar. 
Codificación y captura: Fabiola valor, Ariadna García y Aída 
Fuentes. 
Encuestadores: Equipo de investigación de Reforma. 

RESULTADOS DE LA ENCUESTA: 
¿Cuántos días a 1.a semana ve te1evisi6n? 
Promedio: 5.8 días. 
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ANEXO OCHO 

SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MEDJ:OS DE 
LA CJ:UDAD DE MÉXJ:CO REALJ:ZADA POR EL 
ENTRE NOVJ:EMBRE Y DJ:CJ:EMBRE DE 1994 
(CJ:FRAS SOBRE TELEVJ:SJ:ÓN) 

CUADRO A 

*** Nota: a partir de 1a siguiente pregunta, 1as cifras obtenidas 
se refieren a1 porcentaje de 1a pob1ación muestra que ofreció una u 
otra respuesta. 

¿Cuán.to tiempo vio ayer 1a tel.eviaión.? 
Menos de 30 minutos: nueve por ciento. 
De 30 a 59 minutos: l.7 por ciento. 
De una hora a menos de dos horas: 21 por ciento. 
De dos horas a menos de tres horas: 16 por ciento. 
Más de tres horas: cuatro por ciento. 
No vio l.a te1evisión: 13 por ciento. 

Horario favorito para ver 1a tel.eviaión: 
De 7:00 a l.2:00 horas: ocho por ciento. 
De 12:00 a l.7:00 horas: seis por ciento. 
De l.7:00 a 21:00 horas: 39 por ciento. 
De 21:00 horas en adel.ante: 32 por ciento. 
No sabe o no contestó: l.5 por ciento. 

¿Qué cana1 ea su 

Can.a1 
2 
5 

l.3 
7 
4 

l. l. 
9 

22 
Otros 

favorito? 
Porcentaje de l.a pob1aci6n. muestra 
que l.o men.cion.6 como su favorito 

39 por ciento. 
l.8 por ciento. 
l.2 por ciento. 
nueve por ciento. 
seis por ciento. 
seis por ciento. 
cinco por ciento. 
dos por ciento. 
tres por ciento. 

¿Qué cana1 1e disgusta más? 

Can.al. 
4 
2 

l. l. 
5 
9 
7 

l.3 
22 

Otros 

Porcentaje de 1a pobl.ación 
muestra que 1o mencionó 

28 por ciento. 
24 por ciento. 
10 por ciento. 
ocho por ciento. 
ocho por ciento. 
siete por ciento. 
siete por ciento. 
dos por ciento. 
seis por ciento. 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA 
COMUNJ:CACIÓN EN 

DJ:ARJ:O REFORMA 

SOBRE CONSUMO t;ULTURAL Y MEDJ:OS DE 
LA CJ:UDAD DE MEXJ:CO REALJ:ZADA POR EL 
ENTRE NOVJ:EMBRE Y DJ:CJ:EMBRE DE 1994 
(CJ:FRAS SOBRE TELEVJ:SJ:ÓN) 

CUADRO A 

De 1oa siguientes tipos de programas, 
favorito? 
Telenovelas: 20 por ciento. 
Deportivos: 16 por ciento. 
Espectáculos musicales: 12 por ciento. 
Culturales: nueve por ciento. 
Concursos: tres por ciento. 
Otros: 40 por ciento. 

¿cuál. ea 

¿Con qué 
programas? 

periodicidad ve J.o a siguientes tipos 

Noticiario: 
Películas mexicanas: 
Películas extranjeras: 
Deportes: 
Telenovelas: 

Regu1arm.ente: 
58 por ciento. 
43 por ciento. 
40 por ciento. 
38 por ciento. 
35 por ciento. 

su 

de 

Nota: en esta pregunta se ofrecieron también las opciones: 
"al.gunas veces 11 

, "casi nunca" y 11 nunca 11 
• Se presenta sólo 

"regularmente" y el porcentaje de la población muestra que dijo ver 
con tal periodicidad cada tipo de programa. Por eso la suma de 
porcentajes no es de 100. Los cinco tipos de programas expuestos 
fueron los más mencionados en la muestra de 800 personas. 

¿Quién ea e1 personaje de tel.eviai6n que más 1e guata? 
Paco Stanley: 14 por ciento. 
Guillermo Ortega: ocho por ciento. 
Lolita Ayala: seis por ciento. 
Eugenio Derbez: cinco por ciento. 
Raúl Velasco: cinco por ciento. 
Ricardo Rocha: cinco por ciento. 
César Costa: cinco por ciento. 
Otros (63 personajes): 52 por ciento. 

¿Cuántos te1eviaores tiene en casa? 
Uno: 30 por ciento. 
Dos: 44 por ciento. 
De tres a cinco: 25 por ciento. 
Seis o más: uno por ciento. 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA 
COMUNJ:CACJ:ÓN EN 

DJ:ARJ:O REFORMA 

SOBRE CONSUMO quLTURAL Y MEDJ:OS DE 
.LA CJ:UDAD . DE MEXJ:CO REALJ:ZADA. POR. EL 

ENTRE NOVJ:EMBRE Y DJ:CJ:EMBRE ·:.DE:_ 1994 
(CJ:FRAS SOBRE TELEVJ:SJ:ÓN) 

CUADRO A 

Cuentan ·en su casa con: 
SÍ 

Multivisión: 
Cablevisión: 
Antena parabólica: 

12 por ciento. 
10 por ciento. 
uno por ciento .. 

Datos demográficos de la encuesta: 

Sexo: 
Masculino: 44 por ciento. 
Femenino: 56 por ciento. 

Edad: 
15 a 18 anos: 21 por ciento. 
19 a 30 anos: 34 por ciento. 
31 a SO anos: 30 por ciento. 
51 y más anos: 15 por ciento. 

Escolaridad: 
Ninguna o máximo primaria: 21 por ciento .. 
Secundaria o equivalente: 28 por ciento. 
Preparatoria o equivalente: 31 por ciento. 
Universidad o grados mayores: 19 por ciento. 
No contestó: uno por ciento. 

J:ngreso familiar mensual: 
De cero a 1,000 pesos: 27 por ciento. 
De 1,001 a 2,500 pesos: 27 por ciento. 
De 2,501 a 4,000 pesos: 16 por ciento. 
De 4,001 a 6,000 pesos: seis por ciento. 
De 6,001 a 8,000 pesos: cuatro por ciento. 
De 8,001 pesos en adelante: dos por ciento. 
No contestó: 18 por ciento. 

No 
88 por ciento·. 
90 por ciento. 
9 9 por ciento. 

Fuente: periódico Reforma del 14 de febrero de 1995. 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA 
COMUN::CCAC::CÓN EN 

D::CAR::CO 

SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MED::COS DE 
LA C::CUDAD DE MÉX::CCO REAL::CZADA POR EL 
REFORMA EN D::CC::CEMBRE DE 1995 

(C::CFRAS SOBRE TELEV::CS::CÓN) 
CUADRO B 

A continuación se presentan l.os resul.tados en materia de 
tel.evisión de l.a encuesta efectuada por el. periódico Befqrma entre 
el. l.6 y 23 de diciembre de l.995 sobre consumo cul.tural. y medios de 
comunicación en la ciudad de México. · 

Metodo1ogía de J.a encuesta: 
·~ .. 

Pobl.ación: personas mayores de 15 af'ios de edad qu·e viven en el. 
Distrito Federal o en municipios del Estado de México J.imítrofes 
con l.a capital. 

! __ ,·. ·.·_ ":'·:· Muestra: fueron real.izadas 800 entrevistas. 
Diseño de 1a muestra: se realizó 
representativa de l.os distintos nivel.es 
pobl.ación. según los criterios trazados 

una estr~t~~i~~ción 
socioecon6micos de l.a 

por el. mapa de B::CMSA, 
empresa especializada en sondeos. 
Tipo de entrevista: se interrogó a la pobl.ación directamente en 
su vivienda. 
confiabi1idad: el. sondeo posee un índice. de confianza de 95 por 
ciento. 
cuestionario: fue el.aborado con 89 preguntas, divididas en 
apartados para cada medio de comunicación o cierto tipo de 
actividades cul.turales. La duración de cada entrevista oscil.6 entre 
30 y 45 minutos. 
Fechas de J.evantamiento: del l.6 al 23 de diciembre de 1995. 
coordinación de encuesta: Rafael. Giménez. 
Organización de campo: Norberta Juárez. 
Organización de codificación y captura: Fabiola Valor. 
Encuestadores: Equipo de investigación de Reforma. 

¿Cuántos 
Promedio: 

RESULTADOS 
días a l.a semana ve 
6.2 días. 

DE LA ENCUESTA: 
teJ.evisión? 

*** Nota: a partir de l.a siguiente pregunta, las cifras obtenidas 
se refieren al. porcentaje de l.a población muestra que ofreció una u 
otra respuesta. 

¿Qué horario prefiere para ver 1a · teJ.evisió.n? 
Maf'iana: ocho por ciento. 
Tarde: 41 por ciento. 
Noche: 41 por ciento. 
Cual.quiera: 10 por ciento. 



ENCUESTA 
COMUN:I:CAC:I:ÓN EN 

D:I:ARJ:O 

¿Cuál. es 

Canal. 
2 
s· 

13 
7 

11 
9 
4 

22 
40 

Otros 
Ninguno 

su cana1 
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ANEXO OCHO 

SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MEDJ:OS DE 
LA·· CJ:UDAD DE MÉXJ:CO REALJ:ZADA· POR EL 

, REFORMA EN D:I:CJ:EMBRE DE 1995 
(C:I:FRAS SOBRE TELEVJ:SJ:ÓN) 

CUADRO B 

favorito? 
Porcentaje de la población muestra 
que 1o mencionó como su favori.to 

31 por ciento. 
20 por ciento. 
12 por ciento. 
seis por ciento. 
seis por ciento. 
cinco por ciento. 
cuatro por ciento. 
dos.por ciento. 
uno por ciento. 
tres por ciento. 
10 por ciento. 

¿Qué canal. l.e disgusta más? 
Porcentaje de l.a pobl.ación 

Canal. 
2 

muestra que 1o mencionó 
20 por ciento. 

5 
4 

11 
9 

13 
7 

40 
Otros 
Ninguno 

seis por ciento. 
ocho por ciento. 
ocho por ciento. 
siete por ciento. 
seis por ciento. 
cinco por cienco. 
dos por ciento. 
uno por ciento. 
36 por ciento. 

¿Cuál. es su tipo favorito de programas? 
Deportivos: 18 por ciento. 
Telenovelas: 17 por ciento. 
Noticiarios: 16 por ciento. 
Películas: nueve por ciento. 
Espectáculos: ocho por ciento. 
Culturales: ocho por ciento. 
Series excranjeras: cinco por ciento. 
Otros: 19 por ciento. 

¿Quién es eu personaje de televisión preferido? 
Javier Alatorre: 13 por ciento. 
Paco Stanley: ll por ciento. 
Guillermo Ortega: nueve por ciento. 
Otros (67 personajes): 67 por ciento. 
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ANEXO OCHO 

SOBRE CONSUMO CULTURAL Y - MEDJ:OS DE 
LA CJ:UDAD DE MÉXICO REALJ:ZADA POR EL 
REFORMA EN DICJ:EMBRE DE 1995 

(CJ:FRAS SOBRE TELEVISJ:ÓN) 
CUADRO B 

¿Quién es el. personaje de te1evisión que más 1e desagrada? 
Cristina: 24 por ciento. 
Paco Stanley: 22 por ciento. 
Jacobo Zabludovski: 17 por ciento. 
Otros (23 personajes): 37 por ciento. 

¿Cuántas televisiones tiene en casa? 
una: 34 por ciento. 
Dos: 41 por ciento. 
De tres a cinco: 23 por ciento. 
Más de seis: dos por ciento. 

Ti.ene en casa: 
Multivisión: siete por ciento dijo estar suscrito a este sistema de 
televisión por cable. 
Cablevisión: seis por ciento aseguró contar con este servicio. 
Antena parabólica: ninguna persona manifestó poseer este 
instrumento. 

87 por ciento de la población muestra no poseía servicio de 
televisión por cable o antena parabólica. 

¿Cuánto tiempo ve l.a te1evisión al. día? 
Menos de 30 minutos: tres por ciento. 
De 30 a 59 minutos: 11 por ciento. 
De una hora a menos de dos horas: 29 por ciento. 
De dos horas a menos de tres horas: 27 por ciento. 
Más de tres horas: 30 por ciento. 
No ve la televisión: cero por ciento. 

Para usted, l.a te1evisión ..• 
Divierte y entretiene: 47 por ciento. 
Distrae: 28 por ciento. 
Informa: 14 por ciento. 
Educa: tres por ciento. 
No seleccionó alguna opción (divierte; distrae, informa o educa) : 
cuatro por ciento. 
Seleccionó las cuatro opciones citadas en ·el incisó anterior: 
cuatro por ciento. 

¿Acostumbra ver te1evisión? 
Sí: 90 por ciento. 
No: 10 por ciento. 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA 
COMUNICACIÓN EN 

DIARIO 

SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MEDIOS ;)E 
LA CIUDAD DE MÉXJ:CO REALIZADA POR EL 
REFORMA EN DJ:CJ:EMBRE DE 1995 

(CIFRAS SOBRE TELEVJ:SIÓN) 
CUADRO B 

¿Cuá1 ea su día favorito para ver te1evisi6n? 
Lunes: tres por ciento. 
Martes: uno por ciento. 
Miércoles: dos por ciento., 
Jueves: uno por ciento. 
Viernes: seis por ciento. 
Sábado: 17 por ciento. 
Domingo: 18 por ciento. 
Ninguno: 17 por ciento. 
Todos: 35 por ciento. 

¿Cuá1 es e1 tipo de programa que más 1e gusta? 
Telenovelas: ocho por ciento. 
Noticiario "Hechos•: seis por ciento. 
Programa deportivo "Acción•: seis por ciento. 
Otros (se incluyeron 18 programas): 62 por ciento. 
Ninguno: 18 por ciento. 

¿Qué tipo de programa 1e disgusta más? 
Telenovelas: 1~ por cien~o. 
Caricaturas: cinco por ciento. 
"Siempre en domingo": cuatro por ciento. 
Otros (se incluyeron 23 programas): 43 por ciento. 
Ninguno: 35 por ciento. 

Fuente: periódico Refqrma del 22 de enero de 1996. 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MED::COS DE 
COMUN::CCAC::CÓN EN LA C::CUDAD DE MÉX::CCO REAL::CZADA POR EL 

D::CAR::CO REFORMA ENTRE NOV::CEMBRE Y D::CC::CEMBRE DE 1994 
(C::CFRAS SOBRE MED::COS ::CMPRESOS) 

CUADRO C 

En este cuadro se presentan los resultados sobre preferencias 
de lectura entre la población del Distrito Federal y municipios del 
Estado de México limítrofes con la capital. a partir de la encuesta 
efectuada por el periódico Reforma entre el 13 de noviembre y el 18 
de diciembre de 1994 sobre consumo cultural y medios de 
comunicación en 1a ciudad de México. 

Metodología de 1a encuesta: 

Población: se integró con habitantes del 
municipios del Estado de México limítrofes con 

Distrito Federal y 
la capital del país. 

Muestra: se eligieron 800 personas. 

Diseño de la muestra: aleatorio por conglomerdos. En la versión 
más reciente de l.a Guía Rqj i se seleccionaron dos manzanas de 
varias colonias de la ciudad de México y municipios del Estado de 
México colindantes con el Distrito Federal. De cada área de dos 
manzanas se e~igieron cinco hogares. En cada vivienda se solicitó a 
.l.a persona mas próxima a cumplir años contestase la encuesta, 
siempre y cuando contase con 15 o más a~os de edad. Si el individuo 
seleccionado no se encontraba en casa, se repetía la visita. 
Tipo de entrevista: el interrogatorio se realizó en presencia de 
la persona seleccionada y directamente en su hogar. 
Confiabilidad: el nivel de confianza de este sondeo fue estimado 
en 95 por ciento. 
Cuestionario: se elaboró con 98 preguntas, divididas en apartados 
para cada medio de comunicación o determinado tipo de actividades 
culturales. La duración promedio de cada entrevista osciló entre 30 
y 45 minutos. 
Fechas de levantamiento: del 13 de noviembre al 18 de diciembre 
de 1994. 
Levantamiento de encuestas, codificación 
Departamento de ::cnvestigación de Befqrma. 

RESULTADOS DE LA ENCUESTA: 

• Nota: las cifras se refieren a porcentajes. 

¿A qué dedica su tiempo 1:i.bre entre semana? 
ver la televisión: 48 por ciento. 
Dormir/descansar: 21 por ciento. 
Leer el periódico: 20 por ciento. 
Escuchar música: 19 por ciento. 

y captura: 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA SOBRE CONSUMO .CULTURAL Y MEDJ:OS DE 
COMUNJ:CACJ:ÓN_ EN LA __ CJ:UDAD_•'DE -MÉXJ:CO REALJ:ZADA POR EL 

DJ:ARJ:O REFORMA ENTRE NOVJ:EMBRE ·Y DJ:CJ:EMBRE DE 1994 
( CJ:FRAS SOBRE MEDJ:OS J:MPRESOS) 

CUADRO C 

¿A qué· de.dica su tiempo 1ibre 1os fines de semana? 
Convivir con la familia: 46 por ciento. 
Ver la televisión: 23 por ciento. 
Labores domésticas: 18 por ciento. 
Leer el periódico/leer un libro: nueve por ciento. 

Nota: en las primeras 
rebasó el 100 por ciento 
opción. 

Periódicos. 

dos preguntas, la suma de porcentajes 
porque las respuestas fueron de triple 

¿Acostumbra leer algún periódico? 
Sí: 59 por ciento. 
No: 41 por ciento. 

¿Cuántos días a la semana 1ee periódico? 
Promedio de días: 4.2 

¿Qué secciones del periódico son sus favoritas? 
Nacional o política: 37 por cient6. 
Deportes: 26 por ciento. 
Espectáculos: 15 por ciento. 
Asuntos relacionados con la ciudad de México o. municipios del 
Estado de México: seis por ciento. 

Revistas. 

¿Acostumbra leer 
Sí: 51 por ciento. 
No: 49 por ciento. 

revistas? 

¿Cuáles son sus revista.s,· preferidas? 
~: 14 por ciento. _,-_·< _ , •. ·_: 
TY v Nqyelas: 12 por di'érito .. - -
Vanidades: nueve por· 'c.ient~.· 
Telem1ía: siete por ciént6. 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MED:X:OS DE 
COMUN:X:CAC:X:ÓN EN LA C:X:UDAD DE MÉX:X:CO REAL:X:ZADA POR EL 

D:X:AR:X:O REFORMA ENTRE NOV:X:EMBRE Y D:X:C:X:EMBRE. DE º1994 
(C:X:FRAS SOBRE MEDIOS :X:MPRESOS) 

Libros. 

¿Acostumbra 1eer 
Sí: 53 por ciento. 
No: 47 por ciento. 

¿Actua1mente 1ee 
Sí: 29 por ciento. 
No: 71 por ciento. 

CUADRO C 

1ibros? 

a1gún 1ibro? 

¿Qué tipo de 1ibro 1e gusta 1eer? 
Novelas: 37 por ciento. 
Historia: 18 por ciento. 
Científicos: ocho por ciento. 
Superación personal: siete por ciento. 

¿Dónde acostumbra 1eer 1ibros? 
Librerías: 59 por ciento. 
Lugares tipo •sanborns• o •vips•: 11 por ciento. 
Puestos de periódicos: dos por ciento. 
Tiendas de libros usados: tres por ciento. 

¿Qué 1ibro recuerda haber leído 
16 por ciento de la muestra de 

título. 

este 
800 

año ( 1994)? 
personas respondió algún 

Títu1o 
Jqyeptud en éxtasis: 
El Caballo de Trqya: 
Ciep anos de soledad: 
El perfume: 

Porcentaje sobre 
títu1os 

menciona.dos 
15 por ciento. 
10 por ciento. 
seis por ciento. 
cinco por ciento. 

Porcentaje de la 
población muestra 

que lo mencionó 
2. 3 por ciento. 
1. 5 por ciento. 
0.9 por ciento. 
o.a por ciento. 

¿Cuá1 es el libro 
11 por ciento de 

algún título. 

que más le ha gustado? 
la población muestra de 800 personas mencionó 

Títu1o 
Juyeptnd en ..Sxta"si s: 
El principitq: 
La Biblia: 
El Ouijqtt=o: 

Porcentaje sobre 
títu1os 

mencionados 
14 por ciento. 
nueve por ciento. 
siete por ciento. 
c~nco por ciento. 

Porcentaje de 1a 
pob1ación muestra 

que 1o mencionó 
1.5 por ciento. 
uno por ciento. 
0.8 por ciento. 
0.5 por ciento. 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MED:X:OS DE 
·coMUN:X:CAC:X:ÓN EN LA C:X:UDAD DE MÉX:X:CO REAL:X:ZADA POR EL 

DIAR:X:O REFORMA ENTRE NOV:X:EMBRE Y DIC:X:EMBRE DE 1994 
(C:X:FRAS SOBRE MEDIOS IMPRESOS) 

CUADRO C 

¿Cuá1 es e1 úJ.timo 
Nueve -por ciento 

mencionó algún título. 

J.ibro 
de la 

que compró? 
población muestra de 800 personas 

' . ·." -

Porcentaje sobre 
tí tul.os 

Porcenta'j e .:. de., 1a 
pob1ación ·.muestra 

Títu.J.o 
Juyentud en éxtasis: 
Up grito desesperado: 
Cien ano~ dg sqledad: 
El laberiptq de la sgledad: 

mencionados 
ll por ciento. 
nueve por ciento. 
siete por ciento. 
cuatro por ciento. 

¿A qué escritor prefiere J.eer? 
12 por ciento de la muestra mencionó algún 

Porcentaje de menciones 

Autor 
Gabriel García 
Márquez: 
Occavio Paz: 
Carlos Fuences: 
Edgar Allan Poe: 

entre 1os autores citados 
por J.a pobJ.ación muestra 

18 por cienco. 

Cuauhtémoc Sánchez: 

1.1. por cienco. 
nueve por ciento. 
cinco por ciento. 
eres por cienco. 

que ·J.o mencionó 
uno por, ci.ento;. 
O. 8 por ciento·. 
0.6 por ciento. 
0.4 por. ciento. 

-·.··-·:··-" 

autor~· 

Porc.entaj e de 1a 
pobl.ación muestra 

, que "'.J.o mencionó 
2 .·J. por cienco. 

1..3 por cienco. 
10 por ciento. 
0.6 por ciento. 
0.4 por ciento. 

No se mencionan 1os porcentajes menores. 

Fuente: periódico Reforma del 13 de febrero de 1995. 



208 
ANEXO OCHO 

ENCUESTA SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MED::COS :tJE 
COMUN::CCAC::CÓN EN LA C::CUDAD DE MÉX::CCO REALIZADA POR EL 

D::CAR::CO REFORMA EN DICIEMBRE DE 1995 
( C::CFRAS SOBRE MED::COS IMPRESOS) 

CUADRO D 

En seguida se presentan los resultados sobre preferencias de 
lectura detectadas por el diario Reforma a través de su encuesta 
sobre consumo cultural y medios de comunicación levantad¡;, en el 
Distrito Federal y municipios del Estado de México limítrofes con 
la capital de la República entre el l6 y 23 de diciembre de 1995. 

Metodología de 1a encuesta: 

Población: se entrevistó a personas mayores de 
radicadas en la ciudad de México y municipios del 
colindantes con la capital. 

Muestra: se seleccionó a 800 personas. 

15 afl.os de edad 
Estado de México 

Diseño de 
Federal y 
ciudad de 
distintos 
criterios 
sondeos. 

1a muestra: fue conformada considerando al Distrito 
los municipios del Estado de México limítrofes con la 
México, con una estratificación representativa de los 
niveles socioeconómicos de la población, según los 

trazados por el mapa de BIMSA, empresa especializada en 

Tipo de entrevista: se interrogó en su hogar a las personas 
seleccionadas. En cada vivienda se eligió a la persona más próxima 
a cumplir años, siempre y cuando contase con 15 o más afl.os de edad. 
Confiabilidad: estimada en 95 por ciento. 
cuestionario: estuvo conformado por 89 preguntas, divididas en 
apartados referentes a cada medio de comunicación o determinado 
tipo de actividades culturales. Cada entrevista duró en promedio de 
30 a 45 minutos. 
Fechas de levantamiento: del 16 al 23 de diciembre de 1995. 
Coordinación de encuesta: Rafael Giménez. 
Organización de campo: Norberta Juárez. 
Organización de codificación y captura: Fabiola Valor. 
Encuestas: Equipo de Investigación de Reforma. 

RESULTADOS DE LA ENCUESTA: 

* Nota: las cifras se refieren a porcentajes. 

Periódicos. 

¿Acostumbra 1eer 
Sí: 63 por ciento. 
No: 37 por ciento. 

periódicos? 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MED::COS DE 
COMUN::CCAC::CÓN EN LA C::CUDAD DE MÉX::CCO REAL::CZADA POR EL 

D::CAR::CO REFORMA EN D::CC::CEMBRE DE 1995 
( C::CFRAS SOBRE MED::COS ::CMPRESOS) 

CUADRO D 

¿Cuántos días a 1a semana l.ee periódico? 
Promedio de dias: 4.2 

¿Para qué 1ee el. periódico? 
Informarse: 86 por ciento. 
Entretenerse: cuatro por ciento. 
consul.tar J.a publ.icidad o "chismes": tres por ciento. 
Otras causas: seis por ciento. 
No contestó: uno por ciento. 

¿Hay algún personaje 
en e1 periódico? 

a1 que 1e interese l.eer especial.mente 

* Nueve por ciento de J..os encuestados respondió al.gún nombre. 

Personaje 
Germán Dehesa: 
Miguel. Angel. Granados 
Guadal.upe Loaeza: 
Otros (se mencionó 56 

Chapa: 

periodistas) 

Porcentaje de 1a pob1ación 
muestra que l.o mencionó 

15 por ciento. 
seis por ciento. 
seis por ciento. 
73 por ciento. 

¿Cuá1 ea su sección favorita del. periódico? 
Nacional. y pol.itica: 27 por ciento. 
Deportes: 23 por ciento. 
Espectácul.os: 14 por ciento. 
Otras Cse mencionaron 12 diferentes secciones) 38 por ciento. 

Libros. 

¿Acostumbra J.eer 
Si: 54 por ciento. 
No: 46 por ciento. 

libros? 

¿Actua1mente l.ee a1gún 1ibro? 
Si: 24 por ciento. 
No: 76 por ciento. 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MEDJ:OS DE 
COMUNJ:CACJ:ÓN EN LA CJ:UDAD DE MÉXJ:CO REALJ:ZADA POR EL 

DJ:ARJ:O REFORMA EN DJ:CJ:EMBRE DE 1995 
(CJ:FRAS SOBRE MEDJ:OS J:MPRESOS) 

CUADRO D 

¿Qué 1ibro se encuentra 1eyen.do actua1.men.te? 
Nota: 1os porcentaj~s dados en esta pregunta se obtuvieron a1 

considerar como un ciento por ciento a1 24 por ciento de 1as 
personas de 1a pob1ación muestra que dijo estar 1eyendo a1gún 1ibro 
en e1 momento en que fue ap1icada 1a encuesta. 

Tí tul.o 
La Biblia: 
Juyeptud ep éxtesis: 
Cjep anos de 5qJedad: 
Otros que registraron 

¿Qué l.ibros ha l.eído este 
l.8 por ciento de1 tota1 

títu1o. 

año? 
·de:··1os 

Porcentaje de l.a 
pob1ación muestra 
''qú.e l.o ·.mencionó 

nueve.'por: éiento. 
cuatro por ciento. 
dos por.ciento. 
85.'por Ciento. 

encuestados mencionó 

Los porcentajes ofrecidos a continuación fueron obtenidos 
considerar como un ciento por ciento e·1 18 por ciento de 
pobl.ación muestra que mencionó al.gún títul.o. 

Tí tul.o 
~iventud en éxtasis: 
un arito desesperado: 
La óltirna qportunidad: 

Otros (se mencionaron 81 
obras más): 

¿Cuál. es el. l.ibro que más l.e 
l.S por ciento de 1a pobl.ación 
Los porcentajes ofrecidos a 

considerar como un ciento por 
pobl.ación muestra que citó a1gún 

Títu.l.o . 
.:iuyentud en éxt:asi~: 
La ip~qpgrtable lgy~dad d@l ~er: 

Ningún 1ibro 1e ha gustado: 

Porcentaje de l.a pobl.ación 
que mencionó a1gún títu1o 

y se refirió específicamente 
a esta obra 

siete por ciento. 
seis por ciento. 
tres por ciento. 

84 por ciento. 

ha gustado? 
muestra mencionó al.gún títu1o. 
continuación fueron obtenidos al. 
ciento el. 15 por ciento de 1a 

títu1o. 
Porcentaje de l.a pobl.ación 
qu.e mencionó al.gún títul.o 

y se refirió 
especí.!:icamente a esta obra 

11 por ciento . 
dos por ciento 
cuatro por ciento. 

Otros (se mencionaron 84 obras más) 83 por ciento. 
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ANEXO OCHO 

ENCUESTA SOBRE CONSUMO CULTURAL Y MED:COS DE 
COMUN:CCAC:CÓN EN LA C:CUDAD DE MÉX:CCO REAL:CZADA POR EL 

D:CAR:CO REFORMA EN D:CC:CEMBRE DE l.995 
(C:CFRAS SOBRE MED:COS :CMPRESOS) 

CUADRO D 

¿Quién es su autor preferido? 
* l.4 por ciento del conglomerado muestra mencionó algún autor. 

Los porcentajes ofrecidos a continuación fueron obtenidos al 
considerar como un ciento por ciento el 1.4 por ciento de l.a 
población muestra que citó al.gún autor. 

Autor 
Carlos Cuauhtémoc Sánchez: 
Julio verne: 
Gabriel García Márquez: 

Otros (se mencionaron 
34 autores más): 

Porcentaje de l.a pobl.ac ión 
que mencionó a1gún autor 
y señal.6 específicamente al. 
que aparece en 1a co1u.mna. 

de l.a izquierda 
siete por ciento. 
seis por ciento. 
cuatro por ciento. 

83 por ciento. 

Fuente: periódico Reforma ~el 23 de enero de l.996. 
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ANEXO NUEVE 

FRECUENC::CA CON QUB LA POBLAC::CÓN DEL 

EDS::CT~;,~::CT~E F=~~~;; i::cM~~~~i.i~::COgONDEX:-A 
CAP ::CTAL ESTABLECE CONTACTO CON DETERM::CNADOS 

MED::COS DE COMUN::CCAC::CÓN O ACT::CV::CDADES CULTURALES 

Entre el 13 de noviembre y el 18 de diciembre de l.994, el 
periódico Reforma efectuó una encuesta sobre consumo cultural y 
medios de comunicación entre personas mayor~s de 15 affos de edad 
con residencia en el Distrito Federal. o municipios del Estado de 
México limítrofes con la capital del país. 

El sondeo fue aplicado entre 800 personas de todos los 
niveles socioeconómicos y en uno de sus apartados se buscó 
determinar la frecuencia con que la población cuestionada establece 
contacto con algún medio de comunicación o actividad cultural. Los 
resultados de este apartado fueron publicados parcialmente por 
Reforma, pero tiempo después los facilitó a la Cámara de la 
Industria Editorial Mexicana para que los incluyese en su informe 
anual correspondiente a l.994. A continuación se presentan los 
resultados completos. 
* Nota: los números representan el porcentaje de la población 
muestra que realiza determinada actividad con alguna de las cuatro 
frecuencias citadas en ei sondeo. 

Regularidad con que efectúa 
esa actividad: 

Al.gunas Casi 
Actividad Frecuentemente veces nunca Nunca 
Ver la televisión: 65% 24% 7% 4% 
Leer el periódico: 35% 30% 13% 21% 
Ir al cine: 31% 32% 16% 30% 
Leer un libro: 25% 37% 13% 24% 
Rentar un video: 24% 31% 12% 33% 
Comprar un libro: l.7% 35% 16% 31% 

Acudir a un museo 
o galería: l.6% 33% 16% 34% 

Acudir a un teatro: l.0% 20% 19% 49% 

Asist:.ir a un 
concierto de 
música clásica: 5% 11% 12% 70% 

Asistir a un 
espectáculo de 
danza: 4% 17% 16% 61% 

Fuente: Informe Anual de Actividades de la Cámara de la Industria 
Editorial Mexicana, con datos aportados por el diario Refqrma. 
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ANEXO 10 

PANORAMA BIBLIOTECARIO EN 

LA REPÚBLICA MEXICANA 

Número 

Bibl.iotecas. 

de recintos 

Públ.icas: 5, 63 o 
que integran 

(Hasta 1996). 

l.a Red Nacional. 

Recintos incorporados a l.a Red Nacional. 

Bibl.iot.ecas Públ.icas durante 1996.:- 120. 
Capacidad de cobertura ~e l.a Red Nacional. 

de 

de 

de 

Bibl.iotecas Públ.icas: 2, 122 municipi.os 

estima que la .. Red tiene presencia· en 

municipios del país .. 

y el Distrito Federal.. Se 

el. 88 por ciento de 1os 

Consultas atendid~s por l.a Red Nacional. de 

Bibl.iotec.as. ,P.úbl.icas durante 1996: 77 mi11ones y medio (46 

mil.l.ones de ·estas consultas fueron efectuadas por. nirios. o .. jóvenes). 

Acervo. de l.a Red Nacional. de BibJ.:i.ot'.~-c;as ~- l?Ü:bJ.ic.as 

hasta el. 31 de diciembre de 1996: 23 mill.orié's;';i491·~ 'rilii 178 

ej ernp.lci~es ... _cl~sif icados .y .Catalogados. :'·:.::· ·-.:·~~::-. t~~]~;~~~~~~;J'.::~Y~~;-i/.~t; .. -í ·?<:- ..... : . 

el. 31 B~=l.~::::::re e:~s:::::s 29:~ :1
1 c~~;:ffttii-J'.'fi~~@~fh~ª::: 

la pobl.aci6n existent_e en· la capital del - ':P'¡ij:";¡;·, 'según·:=:e1· "censo 

leva;ntado en 1995_. por. el Instituto Na'C::{~·;,,•.~t.{ if::3:·;;;.·~~ b.Í369rafía, 

Estadística e informática, en l.a ciudad de· ·México existe 

aproximadamente una bibii.;;teca por cada 29 mil personas. 
Estados de-' i;,.,:,·,:,·R.,.-Í;'.nlb:Licá con más bibl.iotecas 

1 o o mi l. habi t:a.rit: e·~r~J:i~·.;'tii. ;Ldié :lembre de 19 9 6 : 

Tabasco :·-·20 ·' bibilotecá."s. -

zacatecas: 1.s;'-bibÚótee;;as. 

Puebl.a: · i2. 3 .· bibliot_ecas. 

Oaxaca: 12: 

por cada 
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ANEXO 10 

PANORAMA BXBLXOTECARXO EN 
LA-- .CREPÚB:i:;·xc.A:-- MEXXCANA 

bib1io:::::ospor d:ad:ª~oo~;~=~f;s-6:~.¡to:i:::s ::::: d;cfiee'::e :: 

19 9 6: ::;:ájc:::~hr~~f~<~~:~~'~lJ~~~]~~s. 
Jai:l..s'66 :· -. 2·t 9 ~t,.{b{i.6t:e;.;ª;,. :: .·-

:Ha:~t:·~·Y':l,i.;:·cc,c;·;:,;¿,·1u;:1.ó·ri·· ;de ''1996, Guanajuato contaba con 

92 bibl.:Í.otec'a.s,-_· J~1i.scc:> .con 178 y Baja Cal.ifornia con 61. 

Comentario a obre el. número de bibl.iotecas públ.icas 

del. Estado de México: 

El. promedio de 3.83 

habitantes existente en el. 

bibl.iotecas pdbl.icas por cada 100 mil. 

Estado de México hasta l.a final.ización 
de 1996, puede catol.agarse a primera v{sta bajo. Sin embargo, debe 

considerarse que se trata de l.a entidad fe.derativa con mayor ndmero 

de migrantes y más acel.erado crecimiento demográfico. Tal. vez por 
el.l.o, l.a mitad de l.os 120 recintos inaugurados -durante 1996 por· l.a 

Red Nacional. de Bibl.iotecas Pdbl.icas quedaron ubicados en el. Estado 
de México. 

Actividades cul.tural.'es .· Y. de · '·a:i;).6yo. al. há:bi.to de l.a 

de l.ectu:ra organizadas durante' i99·5- '•:Por· l.a Red 
Bibl.iotecas Públ.icas: · - i 76 ;·3•ob·:;. , 

.o·-- ~:~·/" .-1_•>; """ . o.::¡'~-

impar t: :~~~·r;;;&~:6ii-l[ J?6ª~1s~-~Ei1~r: ··.Red N:::::::; 
Públ.ica.s: .2oo párá cúaÍ::;o:·mil. personas. 

-bibl.iotecario 

de Bibl.iotecas 
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ANEXO 10 

PANORAMA·: BJ:BLJ:OTE.CARJ:O EN 

LA REPÚBLJ:CA MEXJ:CANA 

Principal.es bib1iotecas en México: 

Bibl.ioteca Nacional. de México·. Fue fundada en 1867 por 

Benito Juárez y está catalogada .corno la más importante de la 

nación. Su acervo estaba conformado hasta diciembre de 1996 por 400 

mil títulos y dos millones de ejemplares. 

Biblioteca México. 

presidente Manuel Avila 

con 400 mil ejemplares. 

Fue inaugurada en 1944 

Camacho. Hasta diciembre 

por el 

de 1996 

entonces 
contaba 

Biblioteca central de la Ciudad Universitari~. Se 

inauguró en 1924 Y, hasta finales de 1996 cent~~~ con 

~~~~j~~:Jt~~;;::~i;~~;~::r~;::::;o:l3~~í&lif ~~~:~~::~ 
actualmente dispone de un acervo consti1:.ui.do~:.:cpor·,'apr.oxirnadarnente 
500 mil ejemplares. ·"::..,:, .. ·' ·.:~.:::{.'. ... ... 

Biblioteca del Estado de Jal.i·s;:,o·/\FÚ:ei· »fJ·n.~'.ada" en la 

ciudad de Guadalajara, Jalisco en 1861 y:"iiai'i::~Yfine:S de 1996 su 

acervo B:::i~et:~:ox~:dam;:;:i::~~o rn:~~~:j_~:ü:i~[y$'~"")~e' Estudios 

Superiores de Monterrey, campus Mont·.;,·r:;;.,;:·,~··: ·Se ,·i~auguró en 

1943 en la ciudad de Monterrey, Nuevo L.,;;s~:,:;;;.:b:a:~t.a;·d:i.~iembre de 

1996 su acervo se estimaba en 150 mil' ejem1:»1ares"•;. ·. 
'" '\::; 

Fuente: doctora Ana María Magalo,:,,i·~· · clire'c\.ora de la 

Nacional de Bibliotecas Póblicas, del C?~~~jo.Nacional para 

Cult.ura Y. las Artes. 

Red 

la 
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ANEXO 11 

CRECIMIENTO BIBLIOTECARIO EN LA 
REPÚBLICA MEXICANA ENTRE 1986 Y 1992 

CUADRO A 
Cantidad tota1 de bib1iotecas y su tipificación. 

Años : Porcentaje de 
Tipos de bib1iotecas 19 86 · 1992 crecimiento 
Bibliotecas públicas. 1,034 4,263 312% 
Bibliotecas escolares. (***) 3,068 3,838 25% 
Bibliotecas universitarias. 639 1,070 67% 
Bibliotecas especializadas. ~118 144 22% 
Total.ea. · .4~859, · 9,319 92% 
( ***) Nota: en el. renglón de ·bib1iótecas escolares se incluyeron 
las existentes en secundarias Y .. :prep.aratorias. 

Número de bibliotecas 

cantidad de bibliotecas.· 
con hemeroteca. 

Ejemplares, visitas 

Cantidad de ejemplares 
(en mil.l.ones). 

y conau1tas~ 
·Años: 
1986 

22.4 

1992 
4 

1992 
46.6 

Porcentaje 
crecimiento 

33% 

Porcentaje 
crecimiento 

109% 

Visitas (en millones). 68.4 150.3 120% 
consultas (en millones) 87.4 163.8 87% 

de 

de 

* Nota: por visitas se considera 1.a asistencia de una persona a 2a 
biblioteca para solicitar ejemplares, leer libros propios, efectuar 
tareas escolares, estudiar o realizar otras actividades. 
Por consul. ta se considera 1a concurrencia de un usuario a 1a 
biblioteca para solicitar específicamente ejemplares. 

Promedios 
Porcentaje de 

Años: crecimiento o 
1986 1992 disminución 

Ejemplares por biblioteca. 4,574 4,998 + 9% 
Visitas diarias por biblioteca. 56 65 + 16% 
Consultas por visita. 1.3 1.1 - 15% 
Consultas anuales por ejemplar. 3.9 3.5 - 10% 

Notas: el. cálculo de visitas diarias se hizo considerando 250 
días hábil.es al a~o. Asimismo, para que las cifras de ejemplares 
por biblioteca tengan al.gún significado para e1 lector, val.e 
comentar que la UNESCO (Organización de l.as Naciones Unidas para la 
Educación, l.a Ciencia y la Cultura). recomienda que una biblioteca 
debe poseer un acervo mínimo de l.,500 ejemplares. 
Fuente: elbaorado por l.a empresa de consultoría IBCON, con datos 
del Instituto Nacional. de Estadística, Geografía e Informática 
CINEGI) contenidos en Est:adísticas dP cult:qra CuadPrpo D'Ímerg l. 

~-



217 
ANEXO 11 

B::CBL::COTECAS EN LA REPÚBL::CCA MEX::CCANA, 
SUS SERV::CC::COS Y ACERVO HASTA 1992 

CUADRO B 

C1asificaci6n por tipo. 

Tipos de bib1iotecas 
Públ.icas. 
Escol.ares. 
Universitarias. 
Especializadas. 
Con hemeroteca 
Tota1. 

Cantidad de 
bib1iotecas 

4,263 
3,838 
1, 070 

144 
4 

9,319 

C1asificación por sostenimiento. 

Tipos de bib1iotecas 
Federal.es. 
Estatales. 
Autónomas. 
Particulares. 
Total.. 

Cuántas daban servicios 

Cantidad de 
bibl.iotecas 

2,697 
4,698 

de. 

693 
1,231 
9, 319 

Porcentaje sobre 
e1 tota1 

45.8% 
41.2% 
11.4% 
1.55% 
0.05% 
100% 

Porcentaje sobre 
el. tota1 

29% 
51% 

7% 
13% 

100% 

Tipos de servicio. 
Préstamo en sala. 

Porcentaje sobre 
el. número total. 
de bib1iotecas. 

Préstamo a domicilio. 
Préstamo interbibliotecario. 
Consulta. 
Fomento de la lectura. 
Fotocopiado. 
Elaboración de bibliografías. 
Búsqueda automatizada. 
Diseminación selectiva. 
Documentación. 

Continúa e1 Cuadro B ••• 

95% 
77% 
13% 
59% 

9% 
13% 

8% 
4% 
2% 
2% 
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ANEXO 11 

B:rBL:rOTECAS EN LA REPÚBL:rCA MEX:rCANA, 
sus SERv:rc:ros y ACERVO HASTA 1992 

CUADRO B 

Cl.asificación 
detectadas en 

Tipo de acervo 
Libros. 
Tesis. 

del. acervo 
e1 país hasta 

de 
1992. 

Documentos y folletos. 
Publicaciones periódicas (títulos) . 
Mapas. 
Microforrnatos. 
Diapositivas. 
Audiovisuales. 
Películas y videos. 
Discos y cassettes. 

l.as 9,319 

Número total. 
de ej empl.ares 

46,573,688 
l, 457, 068 
1,537,017 
1,909,912 

471, 014 
1,029,834 
1,562,666 

84,257 
124, 110 
l.04,026 

bib1iotecas 

Fuente: este cuadro fue elaborado con datos proporcionados por la 
empresa de consultoría IBCONSA, que a su vez obtuvo esta 
información de las cifras publicadas por el Instituto Nacional de 
Estadística, Geografía e Informática (INEGI) en Estadísticas de 
cultura Cuad~rno púmero 1. 1995. 

Observación: aunque en el contenido de este trabajo se dan a 
conocer cifras de la Red Nacional de Bibliotecas Públicas vigentes 
hasta diciembre de 1996, en los cuadros de este anexo sólo se 
incluyeron cifras imperantes en materia bibliotecaria nacional 
hasta diciembre de 1992, por ser las más recientes que el INEGI 
poseía. 

Se decidió incluir los números proporcionados por el INEGI, 
ya que este organismo contempla bibliotecas públicas, escolares, 
universitarias, especializadas y con hemeroteca, mientras las 
estadísticas de la Red Nacional de Bibliotecas Públicas únicamente 
consideran recintos abiertos para el público en general y excluyen 
los de carácter privado como pueden ser los universitarios o 
especializados. 
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CONSECUENCJ:AS DEL BAJO :ÍNDJ:CE DE 
LECTORES DE LJ:BROS EN EL DJ:S'1'RJ:'1'0 FEDERAL 

En el prólogo de su libro Oficio de leer,, el e"scritor 

mexicano Ricardo Garibay sentencia: "Te entregas 

casi no sabes hacer otra cosa, y vas cazando, 
momentos de mucha felicidad donde el idioma de 

para la intelección el misterio de la vida". 

a leer porque ya 
acá - y afiá-, los 

los autores -- abre 

Las palabras de Garibay denuncian en esencia que leer libros 

es un oficio, aunque la mayoría de nuestra población diste mucho de 

ejercerlo. 

Sobre lo dicho por Garibay, el periodista César Güernes 
comenta en la columna "Internáutica" del. diari6 El Financiero del 

nueve de enero de 19 97: "Escribir es leer, necesariamente. Lo 

opuesto, la ausencia de lecturas, se evi-dencia de inmediato entre 

quienes ejercen la palabra impresa. El mito del escritor fantástico 

que saca de la nada una novela ha tornado su real dimensión: el mito 

y sólo eso. Literatura es trabajo diario, de ocho horas o más". 

Así, -un pueblo corno el mexicano, tan poco acostumbrado a 

leer, tan poco ·ávido de acudir al encuentro fantástico con - un 

libro, se convierte en caldo de cultivo idóneo 

empobrecimiento cultural, la desinformación y el rumor 

El· . ci.erre de librerías y empresas editoras es lameritabl.:e 

cuaridO- se origina por las cada vez más críticas condiciones 

eéonómicás _en que opera la industria del libro en nuestro país, 

pero_. Sl·.k· 'torna aterrador cuando se advierte lo mucho que influye en 

ello . e:L ):>a] o -promedio de lectura del mexicano. 

CIERRE DE LIBRERÍAS Y EMPRESAS EDITORAS 

. Durante la VI Reunión Nacional de Libreros efectuada en la 

ciudad···(ié Guadal.ajara. Jalisco a principios de diciembre de 1996, 

el ·.doctor León Bailón urioste, titular de la Asociación de Libreros 

Mexicanos (ALM) , advirtió: "en l997 el 30 por ciento de las 

librerías del país podría desaparecer por quiebra financiera. En 

l990 existían 780 librerías en la República, pero ante los estragos 

de 'la c~isis-económica, la cifra descendió a 400 y en el curso de 

1997 otras l28 negociaciones de este ramo podrían declararse en 
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bancarrota". 

El doctor Bailón pronosticó que el volumen de ventas de las 

librerías del país en 1996 debió registrar un déficit de entre 40 y 

50 por ciento. El máximo dirigente de los libreros mexicanos 

atribuyó esta situación a "la disminución del poder adquisitivo de 

la sociedad mexicana, la cual no considera los bienes culturales 

como los libros dentro de sus productos de primera necesidad". 

Por su parte, José de Jesús Legaría Guzmán, quien precedió a 

Bailón Urioste en la presidencia de la ALM, denunció: "la realidad 

es bastante cruda. Con esto no sugiero que todos los libreros 

estemos al filo de la quiebra, pero si descompensados en nuestras 

finanzas. Basta poner un ejemplo para confirmarlo. En 1989, México 

contaba con 780 librerías abiertas, pero ahora, a finales del siglo 

XX, sólo posee 400". 

Legaría fue más específico en su explicación y habló ·.del· ·cásio 
de "Librerías de Cristal": "hasta hace. poco esta cadena ;,,ont.aba::;;c,,:;:. 

74 sucursales, ahora sólo tiene 63. Ásimismo, entre 1993 y.,:1'9.9G_·:;,.e; 

incrementó el cierre de librerías pequeñas distri:Í:n.iida;;;· e:i ·:.lo,;.· 

estados de la República y para .·199.7. ·se .. estima en 40 ·e1 núme'rd ,·de 

negociaciones de este giro ·que podrían desaparecer''·, y.::.;:12.8: se 

declararán en bancarrota".· 

Sobre el cierre: de algunas sucursales de "Librerías de 
Cristal", Benito Zychi.iinski, director de esta empresa;· ·.;,:·ciár:ó a 

principios de 1997: "la nuestra es una de las compañías más 

importantes de México en su giro. contamos con más de 60 sucursales 

instaladas en el Distrito Federal y en diversos estados del.país. 

En este momento, para contrarrestar los efectos de la crisis, hemos 

iniciado un plan de transformación en nuestra cadena donde .. se'. ha 
contemplado 

ofrecer un 

provedores". 

corregir nuestras estrategias 
mejor nivel de servicio y 

y procedimientos:. para 

atención a clientes y 

Abord<!-do en las oficinas de "Librerías de Cristal" en la 

colonia Roma, Zychilinski agregó: "en los últimos meses hemos 

trabajado para mejorar nuestros controles financieros. La empresa 

ha cerrado algunas sucursales porque no eran suficientemente 
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productivas, pero abriremos otras en puntos estratégicos de l.a 

Repúbl.ica". 

No 1es reponen el. IVA 

Uno de l.os principal.es probl.ernas afrontados. por el. gr_emio 
l.ibrero gira en torno al.os impuestos, pues este···s-ectOr ha sido 

víctima de· una pol.ítica fiscal. injusta. _ -.-,-- ·_:,· 

Aunque l.os l.ibreros no pueden sumar. al _cO.Sto/:de\Üria-.-obra el. 
. · · --- _,<:'.A'.~-.-: ;~:;'rr.~: ·· '--;--,. ;.\~·-:-·>'_."-;· ·. · 

impuesto al. val.or agregado ( IVA) , quedan obl.ig<;Ldos~•;_ a'.:'.p_agar ;_esta 
carga fiscal en todas l.as compras que realizan_:;'.;·para\.inarite'rier-: en 
funcionamiento sus establecimientos. -- ~- --~:.,;:.~~ ··;:..;=::.:::·- :j;i~;~-~\5/{~:: -H~( 

pagan 

este 

Al. no poder recuperar en l.a vertta -de-•e:ÍE!rr{P'.:li;l]::'es0 e.J.:·,:rvA que 
en sus compras, los l.ibreros quedan , cohdena-dos.' a: -absorber 

impuesto y tal. situación repercute negat:ivarnente en sus 
finanzas. 

Hasta el. momento no existe un mandato l.egal donde se otorgue 

a l.os l.ibreros l.a posibil.idad de recuperar en sus ventas el. IVA que 
ellos deben pagar en l.a renta de l.os l.ocal.es donde establ.ecen sus 
negocios, así corno en el consumo de papelería y otros insumos 
necesarios para sus empresas. Por consiguiente, l.o justo y l.ógico 

es que l.os l.ibreros reciban el. rembol.so del. IVA, pues por l.ey el.l.os 
no pueden gravar con ese impuesto el. precio de l.as obras. 

En México l.a l.egisl.ación exenta a l.os editores con cierto 

porcentaje del. pago de impuestos. pero contradictoriamente nuestras 

autoridades no aplican l.a misma pol.ítica para con otros sectores 

vincul.ados con el. l.ibro como l.os fabricantes de papel. o tintas y 

las librerías. Por el. contrario, en varios países 1.atinoarnericanos 
todas l.as ramas industrial.es rel.acionadas con l.a producción, 

distribución y cornercial.ización de l.ibros reciben arnpl.io apoyo 

fiscal., pues l.os ejempl.ares bibl.iográficos están catal.ogados como 
bienes fundamental.es para l.a educación y cul.tura de l.a nación. 

En su obra Los demas;ados Jjbros, Gabriel Zaid expone otra 

visión sobre el. origen de l.as bajas ventas de ej empl.ares 

bibliográficos en nuestro país con l.os siguientes términos: "el. 

probl.ema de fondo es que los l.ibros son sumamente baratos y por eso 

hay demasiados, aunque l.a inmensa mayoría tiene una demanda exigua 
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y, l.o que es peor, impredecibl.e" . 
En otro fragmento de Los demasiados libros, el. ingeniero Zaid 

da una pauta a l.os l.ibreros de nuestro tiempo para atraer públ.ico a 
sus negocios: "Un l.ibrero admirabl.e de Monterrey, a mediados de 
sigl.o, hizo obra cul.tural. y prosperó con un método imposibl.e. 
Revisaba l.os catálogos con l.os ojos de cada uno de sus cl.ientes. 
Sabía qué l.ibro le iba a interesar a cada quien, y apostaba con una 
puntería casi infal.ible. Compraba el. l.ibro equis para el. l.ector 
zeta, y cuando éste l.l.egaba y se ponía a ver l.as novedades, hacía 
el. descubrimiento feliz: un l.ibro que l.e interesaba y se l.o 
l.l.evaba. Natural.mente, si el. encuentro no se producía, el. l.ibro se 
quedaba ahí 10 ó l.5 años. De hecho, Al.fredo Gracia funcionaba como 
una especie de agente de compras, por su cuenta y riesgo, para un 
conjunto de l.ectores. En vez de comprar por encargo con el.l.os, 
adivinaba sus deseos. 

"El. probl.ema central. de l.os l.ibreros es que deben adivinar, 
l.o cual. expl.ica muchas cosas. A l.os l.ectores, ya no se diga a l.os 
autores, nos mol.esta no encontrar l.os l.ibros que quisiéramos, 
precisamente ahí, en el. momento". 

Con su profundo conocimiento del. mercado 
agrega en r,,os demas iadps l ibrqs: .. El encuentro 

editorial., Za id 
fel.iz puede ser 

incosteabl.e, para el l.ector y para el. l.ibrero. ¿Cuánto tiempo 
pueden dedicar a la compra o venta de un sol.o ejemplar? Un l.ibro es 
tan barato que no puede absorber muchos gastos para anunciarl.o o 
l.ocal.izarl.o; para hacerl.o l.l.egar o conseguirl.o; para empacarl.o, 
transportarlo, almacenarlo, abrirle tarjeta, facturarlo, cobrarlo, 
darse vuel.tas para ver qué pasa, informar, informarse". 

El. ingeniero egresado del. Tecnol.ógico de Monterrey y autor de 
al.gunas obras rel.acionadas con el. mundo del. l.ibro sostiene que es 
primordial. una buena organización del. acervo de una l.ibrería para 
capear mayor cl.ientel.a: "La exigencia fundamental. de un acervo es 
que sea informativo por su propia forma: que tenga un perfil. 
definido, donde esté el.aro qué encaja y qué no encaja; una forma 
que oriente a quien busca y l.l.ame su atención por sí misma. Ahí 
está el. secreto de l.a imantación que producen ciertos fondos 
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edit:.oriaJ.es, ciert:.as bibJ.iot:.ecas y J.ibrerías. Generan • J. mayor 
número de encuent:.ros feJ.ices al. menor cost:.o posibJ.e; mucho t:.ráfico 
de J.ect:.ores y mucha rot:.ación de J.ibros por unidad de inversión, de 
gast:.os fijos y de viajes de búsqueda. Un libro puest:.o donde encaja, 
está puesto precisament:.e donde se J.o van a encont:.rar quienes saben 
que J.os J.ibros de tal. t:.ipo suelen est:.ar en determinada parte". 

Gabriel. Zaid advierte igual.menee J.os riesgos que invo~.ucra J.a 
def.i.cient:.e organización de una J.ibrería: "Un J.ibro puesto donde no 
encaja o en un acervo raquítico, amorfo, sin sentido, es un libro 
t:.irado a J.a basura". No obstant:.e, el. ingeniero Zaid aJ.ega en 
defensa de J.os J.ibreros: "Nos sent:.imos molestos de no encontrar un 
J.ibro, ése que debería estar ahí, en ese preciso momento. Acusamos 
a J.os J.ibreros de ineptos, si no de conspiradores cont:.ra ese J.ibro 
maraviJ.J.oso que debería est:.ar en todo punto del. universo. En aJ.guna 
J.ibrería que J.J.egué a saberme de memoria, me daba una satisfacción 
absurda sei'l.aJ.arJ.e a un cJ.iente dónde estaba un libro que 'no 
había', según acababan de decirJ.e. Pero a fuerza de observar a los 
J.ibreros, de hacerme amigo de aJ.gunos y de refJ.exionar en sus 
probJ.emas, caí en J.a cuenta de que su papel. es imposibJ.e. Habiendo, 
como hay, J.ibreros admirabJ.es y J.ibreros ineptos, el problema de 
fondo rebasa J.a capacidad personal.. Enojarse porque no hay un J.ibro 
es enojarse con e1 azar". 

Deben emplear tácticas más agresivas 
Los concepcos del. ingeniero Zaid deben ser interpretados por 

nuestros J.ibreros como una invitación a poner en práctica mejores 
sistemas de atención al. cJ.iente, pero también para aplicar tácticas 
de comerciaJ.ización más efectivas. 

En este sentido, 
Industria Editorial. 

Jorge VeJ.asco FéJ.ix, 
Mexicana CCANIEM) , 

tituJ.ar de 
sugiere a 

J.a Cámara de 
J.os J.ibreros 

modernizar su trato a J.os 
directamente a]. púbJ.icio, 

potencial.es consumidores: 11 deben salir 
porque la J.ibrería tradicional. se está 

acabando en todo el. mundo. AquelJ.os estabJ.ecimientos con mostrador 
al frente y el. 
lugares donde 

montón de J.ibros atrás, se 
J.J.ega el cliente a pedir 

están extinguiendo. Esos 
un ejemplar y se inhibe 

porque el mismo librero lo apabulla con sus preguntas, van a 
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desaparecer" . 
El máximo dirigente de la industria editorial nacional 

advierte: "en México va a crecer pronto el número de l{brerías de 
grandes extensiones, como ha ocurrido en Europa y Sudamérica. Este 
fenómeno involucrará a cafeterías, centros comerciales o tiendas 
departamentales. A partir de este modelo, nuestra Cámara tiene ya 
registrados aproximadamente 3,900 potenciales puntos de venta de 
textos en el país. Si los libros salen a la calle, la gente los ve, 
los examina y los compra. Ese es el futuro de las librerías aquí. 
De alguna manera hemos hablado ya con libreros muy importantes y 
han adoptado esta nueva forma de vender los textos. Ellos saben que 
deben volverse muy agresivos como comerciantes para ofrecer un 

verdadero servicio al consumidor. si tengo un negocio librero, debo 
salir al paso de mis consumidores. Ante las condiciones económicas 
actuales, las librerías necesitan ser negocios fuertes y 
atractivos" .. 

Durante la ceremonia en que el 12 de noviembre de 1996 la 
CANIEM entregó premios al arte y mérito editorial con 
Día del Libro en nuestro país, .Antonio Ruano Fernández 

motivo del 
estableció 

en su calidad de presidente de 1a Asociación Nacional del Libro que 
este valioso canal de comunicación y difusión cultural se ha visto 
amenazado por la crisis económica y por el papel preponderante 
desempefiado por las nuevas tecnologías como el CD-Room, la internet 
y la proliferación de las fotocopias, fenómeno al que catalogó como 
la peor de todas las amenazas afrontadas por las obras 
bibliográficas. 

Sin embargo, Ruano Fernández tuvo también palabras opti~istas 
para referirse al futuro de los ejemplares bibliográficos 
tradicionales: "el libro permanecerá por muchos afias. La intimidad 
de encontrarse frente a un volumen no tiene parangón. Resultan 
infinitas las ocasiones en que un libro es insustituible. No me 
imagino leyendo poemas frente a una pantalla de computadora". 

Asimismo, el dirigente de la Asociación Nacional del Libro 
indicó que durante el XXV Congreso de la Unión Internacional de 
Editores, efectuado en abril de 1996, se aceptó que las 
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enciclopedias y diccionarios podrán ser absorbidos por las nuevas 
tecnologías, pero el libro, como tal, no morirá. 

Los editores, l.a otra cara de l.a moneda ,, .. 
Así como la crisis económica acentuada en el ,país ·.p.or. la 

devaluación del peso frente al dólar en diciembre d;,. .·1g9 4 .y ·el. poco' 
interés por la lectura entre nuestra población han ·ifnpácta·d.o 
negativamente a los propietarios de librerías< los ·editores ·.tá.mbi.én 
han resentido l.os estragos de esta difícil situación.. ,. 

. . . . 
Sobre el panorama afrontado en años recientes· por l.a 

industria editora de libros en México, Jorge :Vel.asco. Fél.ix 
sentencia como máxima autoridad de este sector productivo: "1995. 
fue un año verdaderamente atroz para las editoriales' .del.. páís. 
debido al alza de las materias primas. Las ventas de este sector 
bajaron mucho y en ello influyó determinantemente el incremento del.· 
300 por ciento en el costo del papel". 

l.995 
Velasco Félix habla también de otras causas que 

un año aciago para los editores: "de pronto se 
hicieron de 
agudizó una 

feroz competencia entre las editoriales de libros de secundaria. 
Durante 20 años se mantuvieron los mismos planes de estudio en este 
nivel, pero con el inicio del actual gobierno se modificaron y esto 
desató un enfrentamiento férreo en nuestro gremio. No nos pusimos 
de acuerdo, porque en esta rama industrial somos como lobos 
esteparios y cada quien publicó sus opciones. Cosecuentemente, el 
mercado se saturó y muchos nos quedamos con nuestras bodegas llenas 
de libros de texto" 

Al extender su explicación sobre el saturado mercado de 
libros de texto para secundaria, Velasco Félix sostuvo: "por 
ejemplo, yo tengo una compañía llamada Mejor Editores donde 
publicamos la Secundaria Ilustrada para el. ciclo escolar 1994-1995, 

pero resul.ta que me quedé con un millón de dólares en libros por lo 
competido del. mercado. En nuestras secundarias se imparten 30 
materias y hay aproximadamente cuatro millones de alumnos. Pese a 
ello, para el curso 1994-1995 los editores publicamos un total de 
640 opciones para 30 asignaturas, con un tiraje promedio de 50 mil 
ejemplares por título. Naturalmente, esto se transformó en un mundo 
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de libros que no había dónde colocar. Finalmente debimos vender 
ejemplares a países sudamericanos como Perú. Chile o Ecuador y eso 
nos ayudó a estabilizar nuestras finanzas"': 

El titular de la CANIEM habló :tarnbiérc del incremento 
registrado en los costos de impresión tra-s ·'=1a.=·:crisis· deva1uatoria 
iniciada en diciembre de 1994 y de la --:f8-rin'.f. en· que la industria 
editorial resintió esta situación: "'en-'ái·gun:os/tal1eres se cobraba 
hasta 10 que el cliente se dejara;'· Ño;c.Pe::.Cistía control en los 
precios y ante e11o algunos editore;,.:-,a..;.;idi'é·r-on imprimir sus textos 
en Sudamérica o Espaf1a, porq,;ie:. le~ ···r.a'sUltaba más barato. Sin 
embargo. en 199 6 varias 'emp.re·sa:,;.--- '.irnp'resoras extranjeras se 
instalaron en nuestro pa~s y los precios comenzaron a 
regularizarse 11 

.. 

Jorge Velasco 
llegada a nuestra 

menciona las consecuencias que trajo consigo 
nación de compaf1ías extranjeras dedicadas a 

la 
la 

impresión: "'con el arribo de estas empresas se adoptaron en México 
las reglas del juego a nivel internacional en materia de impresión 
de revistas y libros. Ahora los precios son fijos y muchas 
editoriales vienen a imprimir a nuestro territorio. El interés de 
compaf1ías impresoras por instalarse en México continúa y hay gente 
que desea comprar plantas aquí. R. R. Donne11y, la impresora más 
grande del mundo, abrió primero talleres de terminado de libros en 
Reynosa, en 1996 compró una planta de 100 mil metros cuadrados en 
San Juan del. Río, Querétaro y tiene otra en la ciudad de México. 
Otra empresa canadiense muy importante en el ramo vino a instalarse 
a nuestra República y todo ello ha estabilizado los precios en esta 
área"'. 

Sobre las repercusiones que tuvo en el gremio editorial el 
alza de hasta 300 por ciento en el costo de la tonelada de papel 
después del llamado "'error de diciembre de 1994", Velasco Félix 
afirmó: "'el papel representa el 27 por ciento del precio de un 
libro y tras la devaluación de nuestra moneda frente al dólar a 
finales de 1994, hubo un período en que el costo de esta materia 
prima aumentó 300 por ciento. Sin embargo, los editores no 
incrementamos en esa proporción el valor de los libros, porque 
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hubiese representado al.ejarl.os más del.os bol.sil.l.os del. l.ector". 
El. también director de Publ.icaciones CITEM agregó: "l.os 

editores debimos absorber l.as pérdidas propiciadas por el. 
encarecimiento del. papel. y l.uchamos para conservar nuestra pl.anta 
productiva mientras se estabil.izaba el. mercado. Ahora E!l.'.:~':'.'ªl.or ·de 
l.a tonel.ada de esta materia prima ha descendido de l./300 '•··a·· '750· 
dól.ares y esto ha beneficiado mucho a nuestra industria·.<· ~:;.: ·: : .· 

Así, l.a combinación de determinados factore·¡¡;·· . .:.:.i::o.mo · l.a 

disminución en el. precio del. papel., 
impresión tras el. establ.ecimiento 

l.a reducción en :i6s 'ciostos de 
en nuestro país ·de /C:ori.paf1ías 

extranjeras pertenecientes a este ramo y l.a canal.izaci.Ón:·;ae.·teixtos 
para secundaria hacia Sudamérica, se tradujo, según Jorge .Vel.asco 
Fél.ix, en un repunte para l.a industria editorial. mexicana durante 
l.a segunda mitad de l.99 6. Esta recuperación, de a'cuerdo con l.as 
pal.abras del. presidente de l.a CANIEM, se manifestó en un ascenso de 
l.as ventas y producción de ejempl.ares bibl.iográficos. 

Jorge Vel.asco Fél.ix dio un sorbo a l.a taza de café que su 
secretaria l.e preparó durante nuestra estancia en su oficina de 
Publ.icaciones CITEM y l.uego proporcionó datos sobre el. repunte de 
l.a industria editorial. mexicana en l.os úl.timos seis meses de 1996: 
"a partir de final.es del. primer semestre del. af1o hubo una 
recuperación de nuestro ramo y esto l.e permitió aumentar su 
producción y ventas. Según mis cál.cul.os, durante 1996 debieron 
haberse editado aproximadamente mil. mil.l.ones de ej empl.ares de 
periódico, 800 mil.l.ones de revistas y unos 240 mil.l.ones de l.ibros. 
En este úl.timo rengl.ón, el. 46 por ciento de l.a producción fue de 
obras educativas, 23 por ciento de temas infantil.es o juvenil.es y 
el. resto de ciencia ficción u otros asuntos. Asimismo, nuestras 
exportaciones 
l.00 mil.l.ones 

de revistas y l.ibros debieron ascender a un monto de 
de dól.ares". Y concl.uyó diciendo: "hubo además 

editorial.es como Logman, 
l.icitaciones públ.icas de 

Tril.l.as 
l.ibros 

y Noriega 
de texto 

que obtuvieron muchas 

en Chil.e, Venezuel.a y 

otros paises sudamericanos en el. curso de 1996". 
Aún se encuentra en etapa de recesión 

Las pal.abras de Jorge Vel.asco Fél.ix mueven a pensar 



228 

optimistamente sobre l.a industria editorial. mexicana, pe-~o existen 

indicadores económicos que aún ubican a esta rama procuctiva en 
etapa de recesión, pese a su l.igero repunte del. segundo semestre de 

1996. 

El. Instituto Nacional. de~Estadística, Geografía e Informática 
( INEGI) 1.1.eva un control. del.:: .. comportamiento de l.a pl.anta 

manufacturera ·del. ·país:- :·divi:d.iéndol.a en 49 ·-ramas. Según. su 

p:i:;oducción, el. INEGI/ catal.09'~- a: estos_ giros ·industrial.es como "muy 
dinámicos", 11 en ::c~~~.i~i-~ri~9 11 :),:'.:·-•• ;~-~:~>)~·e~~peraci6"n. 11 ; "estanc·ados•• y.,i"en 

recesi6n 11 
.-

Al. comparar: -~l ,:·-~c;:~p·6;,.t:amieni:o de l.a producción manufacturera 

nacional. entre enero:;:Y.:-si-.,;ptiembre de 1996 con respecto. al. mismo 

período de_- 1995/ e:L .:::tiSri::ar"::ubi.có ai giro de imprentas y editorial.es 
corno uno de : l.os C:i.nco /sectores industrial.es del. país en ·recesión 
junta:· con :ios::·:r.iimbs: i.de productos farmacéuticos, petroquímica 

., ' - ,,_.- .. 

básica, a.1.iment·os :.para, animal.es y el. de equipo y material.es de 

transpo_rte .. 
Entre enero y 'septiembre de 1996, el. área de _«editorial.es e 

imprentas registró un déficit en su producción· de 1-3.4 por".·.c·ien-to 

en relación con el. mismo l.apso de 1995 .. En este· ·sentido,·-· su 

descenso de productividad sól.o fue superado por,. el. dé l.a ·industria 
de equipo y material. de transporte, que redujo. ·su· generación 

manufacturera en 18.1 por ciento. 

cuando un ramo industrial. reporta disminución en su 

producción, regul.armente también registra un menor vol.urnen de 

exportaciones e importaciones. Así, por ejempl.o, el. sector 

manufacturero del. papel., imprentas y editorial.es experimentó entre 

enero y octubre de 1996 un descenso en sus exportaciones del. 3.3 

por ciento y en sus importaciones del. 1.1 por ciento con respecto 

al. mismo período de 1995, según datos proporcionados a principios 
de 1997 por el. INEGI, el. Banco de México y l.a Secretaría de 

Hacienda y Crédito Públ.ico. 

De acuerdo con estas tres instituciones, el. área industrial. 

del. papel., imprentas y editorial.es exportó en l.os primeros 10 meses 

de 1996 un monto de 706.8 mil.l.ones de dól.ares y real.izó 
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import.aciones por 2, 403. 4 millones _de la 'divisa est.adounidense. 

Est.os números represent.aron un déficit. en la. balanza ,comercial de 
est.e bloque indust.rial de 239.9 por'cient.,o, equivalent.e a 1,696.1 
millones de dólares. 

Las difíciles condicicmes.-económicas, del::país 't.ambién se han 

dejado sent.ir en la generación de eni,p1~0': ·y .. :los saiar:ios' 
prevalecient.es dent.,ro de la industria edit.o,;i'alDmex:iéana: .· , - ,., 

En oct. ubre de 1996, la apert.ura ~de f~erit.,;s ;labó'rC>.1é~, en.• la 

planta manufact.urera nacional registró uri in6re;f;ent0 .·dél 5. 5 ;: ,b)c:>r 
cient.o respec t.o al mismo mes de 19 9 5, segu'~ dat;;s pr6po.rci.;ri'C>.d:ós

por el INEGI. sin embargo, el ramo indust.rial':'_del papel,./impr~ntas 
y editoriales report.ó un descenso del: O. 2 por· ciento •ú en" :::SU· 

generación de plazas de trabajo en octubre de 199 6 en relac16ri' ,:c6ri·' 

el mismo mes de 1995. 
De este modo, mientras el sector manufact.urero nacionC>.1:;;;íci~rÓ>,· 

en octubre de 1996 elevar por sépt.imo mes consecut.ivo s~-"o'f'éit:;:~f;de 
trabajo para alcanzar un índice de personal ocupado dé ~g·'J_·.;:;3)'.;i)C:;r-·.::· 
ciento, las empresas procesadoras de papel, así como.'i~l'as'~'?,de 
impresión y edit.oriales, dist.aban mucho de sumarse a est.a; ¿~;,:'d,¿ri~i.at' 
de recuperación de empleos. 

Desde luego, no es fácil hablar de 

laborales en el sect.or edit.orial mexicano 

generación ' aé5;fl.ientes 
cuando hac'e' ' no ,',mucho 

t.iempo la plant.a manufact.urera nacional vivía condic:i:ones 
verdaderamente crít.icas al respect.o. Si bien entre.abril y.octubre 

de 199 6 el INEGI repor'tó un increment.o en el ofrecimiento de 

empleos dentro del ramo manufact.urero, no debe olvidarse que 

durante 27 meses consecut.ivos comprendidos entre enero de 1994 y 

marzo de 19 9 6 esta área de la act.ividad económica del país 

manifest.ó una t.endencia a la baja en la apert.ura de vacant.es. 
Los salarios irnperant.es en los sect.ores edit.orial y del papel 

t.ambién se han vist.o afect.ados por el adverso panorama económico 
vivido por nuest.ro país en los a~os 90 y part.icularment.e desde la 

devaluación del peso frent.e al dólar en diciembre de 1994. 

De acuerdo con el INEGI, durante la primera mitad de 1996 las 

remuneraciones promedio del sect.or manufacturero nacional 
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registraron una caída general. del. '28. 2 por ciento. 
industrial. del. papel. y editorial.es -el.- descenso fue de 
porcentual.es. En contraste, l.a inf l.ación acumul.ada 
primer semestre de 1996 ascendió a 15.31 por ciento. 

Más adn, l.as cifras proporcionadas por el. 

En el. ramo 
22. 4 puntos 
durante el. 

INEGI nos 
permitieron detectar que el nivel sal.arial. de la industria nacional 
en el primer semestre de 1996 resul.tó 20.2 por ciento inferior al 
prevaleciente durante la primera mitad de 1994. 

Al. revisar los nómeros específicamente rel.acionados con~el 

ramo industrial del papel., 
reducción del. 22. 5 por 

imprentas y editoriales, encori.tramo.,;'_,üna: 
ciento en el. sal.ario real. po,r -:per-sona 

ocupada entre enero y 

de 1994. 
junio de 1996 

. . . ' ·._ ·.· ~ 

con respecto al. mismo---P<;>~íádo 

Ante estas cifras, que hablan claramente del 
poder adquisitivo entre l.a el.ase trabajadora del 
comprensibl.e la :reducción registrada en l.as ventas 

de~~rJ~~j;_::~'e\ 
país-;,,:,,-,,,:resul. ta --
. ~ ·i<rfu~iit~~~'ó·~~~~: e~< 

~;:::r::~:.::Ei :::r::::::~~:::;~ -~~:~:::~:::; :;~f !~i~~f =~ 
11. 3 por ciento. ..);~.::.:;~J;};~~):~i~i~i.~:}~~,.\·~;;,~. 

Así, 1a combinación de estos indicadores eCon~rnico';;:fri'egativos 

:~:E:::::;;~:~.'v~{·;ur~;:~::~~=!:~:~¿[ f:?.l~.(~~f~~t1!:~~~! 
nuestra pobl.ación por la lectura. '-""' ,--,,-e '''-"''"'" ',:; > "-'- '~,-.:--- v- -

La industria de l.as artes-: g:rá¡'~cas; ~;,~~~iej :~"e\:' l.a 

crisis editorial. ··::."'. 

Entre l.as industrias vincu1ada-s a la 'producción 'de'-- l_ib'ros-~' ,_,J.a 
de artes g:ráf icas ha resul. tado una de l.as más: daf'iad~s - po-r-- la::c:risis 
del. gremio editorial.. Esto l.o permiten suponer l.~ caída ,eri ia 
producción de este ramo en af'ios recientes, así corno l.a reducción en 

;·· ·.· .·'.. : 

el. nómero de miembros de l.a cámara Nacional de la Industr_ia_ de 
Artes Gráficas (Canagraf). 

Al respecto, Francisco Javier González Azuara manifestó en su 
calidad de vicepresidente de 1a Canagraf: "durante l.995 este'sector 
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reportó una reducción en su producción· de aproximadame.nte 40 por 

ciento en rel.ación con la de 1994 .. Asimismo·• ~n·· 1995. · sól.o 

registraron su inscripción ante nuestra: Cárnar.a_:t=;r<;!_:' mil. de; las seis 
mil empresas del ramo detectadas por el·_; INEGI Yen.c•c· sus ····.'censos 

Económicos" . . .· - ·,, : .· <. 
Tras asegurar que en 1995 el. cinco ·par ciento·· de-· ·las' 160 

compafiías 1.itográficas del. país cerró sus puertél;,;, Gonzále:i:.Azuara 
indicó: "las empresas de artes gráficas no han reg.istrado una 

mejoría en su comercialización. Como testimonio el.aro de .el.10 .puedo 

mencionar que durante el. primer cuatrimestre de 1996 únicament.e 400 
compafiías del ramo pagaron sus cuotas a 1.a Canagraf. Si el. 
estancamiento de ventas continúa, podría propiciar más quiebras". 

Frente a esta crítica situación, la Canagraf ha buscado 

posibles soluciones para los probl.emas de 1.os industriales 

agremiados a e11.a y Gonzál.ez Azuara estableció sobre el. tema: "para 
elevar 1.as ventas y exportaciones de las compafiías de artes 

gráficas. hemos contempl.ado la creación de la primera empresa 
integradora para 1.a industria litográfica. Se trata de un proyecto 

financiado con créditos a 1.argo pl.azo proporcionados por Nacional. 
Financiera. Este proyecto podría invol.ucrar a unas 30 firmas". 

Entrevistado a fines de jul.io de 1996, el vicepresidente de 

la Canagraf habl.ó del. interés de dicho organismo por crear otras 

compafiías que agrupen a industrial.es del. ramo: "tenemos 1.a 

intención de poner en funcionamiento tres empresas integradoras más 
y para ell.o hemos contempl.ado 1.as ramas de empaques, comercial. y 

editorial. Estas compafiías incluirán a proveedores de papel. y otros 

insumos, así como a impresores, pues buscarnos reunir 1a fortaleza 
de ios distintos sectores de 1.a cadena productiva y abatir costos". 

Según el. directivo de 1.a Canagraf, en estos proyectos 
integradores se afil.iará mayoritariamente a 

pequefias y micro interesadas en incrementar 
empresas medianas, 

su competitividad y 
exportar productos gráficos, así como fol.letos, impresos y material. 

de empaque, entre otras mercancías. 

Aunque estos pl.anes de 1.a Canagraf en aras de mejorar las 

condiciones financieras de 1.os industriales de las artes gráficas 
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fueron presentados en abril de l.996, se espera que sus primeros 
frutos se adviertan durante los últimos anos de este siglo. 

Entretanto, Héctor Cordero Popoca, presidente de la Sociedad 
de Industriales de las Artes Gráficas, afirmó también a mediados de 
1996:. "EI"Í este momento, nuestro sector trabaja al 60 por ciento de 
su capacidad y sus ventas han caído hasta en 30 por ciento el 
úl.tiino ai'10 11

• 

Durante la entrevista desarrollada vía telefónica, Cordero 
Popoca explicó: "a raíz de la· crisis devaluatoria de diciembre de 
1994, la industria de las artes gráficas experimentó un retroceso 
de 25 a 30 anos y en este instante trabajarnos en un plan 
estratégico de desarroJ..lo nacional de nuestro gremio llamado 
Proyecto 2020, consistente en dar forma a empresas integradoras·y. 
buscar opciones para hacer autosuficiente 1.a planta product.iva. de 
nuestro gremio y permitirle exportar". 

La recesión no se puede maquil.l.ar 
Los índices de productividad, oferta de traba:jo:·.:y:.sa·iarips 

dentro de 1.a industria editorial. reportados duráríce·:· •'la · pr'esente 
década, especial.mente tras 1.a devaluación del. ·peso ;:f';;e~'te:. al. dólar 
en diciembre de 1994, hablan de crisis en este sector·¡· -~:¡:_{nque Jorge 
Val.asco Félix corno titular de 1.a CANIEM haya J;):X.-Ei.~~'.id.i.<l.:;nria:qui11arl.a 
al. hablar de repunte en la producción y vend:iS. r;·a:e(:• :Í!ibros en el 
segundo semestre de 1996. · ... · · . 

Así como se sabe con exactitud del. cierr~;.'cJ.e/::3so librerías en 
el país entre 1990 y 1996, el. propio Val.asco Félix ha reconocido 
que un número importante de empresas editoras ha dejado de operar 
en 1.a República. 

En una entrevista 
Silvia Méndez Romo del 

admitió que entre 1994 y 
de libros dejaron de 

concedida en abril de 1996 
periódico El Financiero, 

a la reportera 
Velasco Félix 

1995 aproximadamente 200 empresas 
funcionar corno producto de las 

editoras 
adversas 

condiciones económicas imperantes en el país. 

1.a 
cuando en agosto de 1996 

CANIEM sobre el. número de 
se cuestionó al. máximo dirigente de 
editoriales existentes en nuestra 

nación, Jorge Vel.asco respondió: "hay 600 aproximadamente, 400 de 
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ellas dedicadas a la publicación de libros y el rest•) produce 
revistas o periódicos" . 

Al solicitá¡:-sele una 
editoriales 
desaparecido 

importantes. 

desarrollar 

entre l.994 y 

explicación sobre el cierre de 200 
l.995, Jorge vel.asco afirmó: "han 

empresas dentro de nuestro sector, pero no l.as más 

Hay muchas personas físicas que se dan de alta para 

supuestamente actividad editorial, pero sólo lo hacen 
pa¡:-a publicar un libro. Al. emprender un negocio editoria:_, varias 

personas creen que es maravilloso. De pronto, muchos individuos se 
dieron a la tarea de editar una publicación periódica porque 
pensaron les iba a ir muy bien, pero cuando comenzaron a tener 
problemas desaparecieron y culparon de ello a la crisis. 

"En contraste, hay editoriales grandes que han trabajado muy 

bein en af'ios recientes. océano, P.Or ejemplo, está facturaridd: como 
nunca lo había hecho, porque está publicando buenos lib,;oS.'.',-p,ifi;d,C,· 

asegurar que muy pocas empresas editoriales grandes li~ri_;;<};'e';;:r'aao' 
ante la crisis. Muchas se han fusionado o han busc¡;¡_do :'.:'2,'i:'ra:s: 

opciones, pero siguen ahí" .. 
No conocen l.a pal.abra . crisis 

La versión de Jorge Vel.asco parece 
planes para l.997 de editoriales como Plaza 
Cultura Económica. 

~;~ .'!l''. ;;'·,: ;; <.i 

ij~~.~~j~ft,~~~~0:::·· 
·';"," _, : '/~, ~ . ' i~·5·"~;::·;~:,-· < .... 

Juan Guillermo López, director editorial 'ae'::,i?iaza' :Y::iriin.e5. 
asegura: "nos ha ido bien. somos una empresa. '¡;:)equef'i·a :Y :,e;.;c,>~os 
exige más trabajo. Nuestra política es publicar J;>oc·a.··.· .. P'.brq:i.ie 

preferimos dedicC!r nuestra atención a l.2 ó ·is· autores ·i;>o·r.·· ·afio:·· Y. 
editarles tirajes fuertes en vez de dispe.rsarnos en is·Ó· .;;;· rrÍ.ás··. 

novedades con una producción limitada de ejemplares por t
0

ítur6 .. · 
Esta táctica nos ha permitido colocarnos rápidamente· c'c::imo·.· ·uria. 

editorial eficiente, de gran distribución y ve~~as\ muy 
considerables". 

Plaza y Janés reapareció 

meses antes del llamado "error 
en el mercado editorial mexicano dos 

de diciembre de l.994" y·p~~~a ello 

ha consolidado su presencia en nuestro país. Según Ju.án · GuLllermo 

López, ellos no conocen la palabra.crisis. 
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A1 anunciar en conferencia de prensa los proyectos 
editorial.es de Plaza y Janés para 1997, Juan Gui11ermo López puso 
ej emp1os de1 éxito alcanzado por su empresa con 1a política de 

- -___ - _.- ~- -

publicar pocos títulos pero con tiraj es importantes: "tenemos ·el-
caSo de Paseo de la 'J3,"e1QX-IDa., la más reciente novel.a ,,de·º" E1ena 

Poniato~ska, cuyo tiraje inicial. fue de 25 mi1 ejemplares. Esa 

producción se agot·ó en· unas cuantas semanas y sacamos .a la 
circulación un nuevo tiro con ·ocho mi1 libros. Habrá. qui.en ··diga que 

esto sucede por tratarse de Elena Poniatowska, pero también ocurrió 
con un libro de Victoria Haro. Ella publicó con nosotros La tía 

que era 

cautelosamente. 

su primera obra. Con 

Publicamos primero tres mil 

ese título actuamos 
ejemplares y como se 

agotaron rápidamente, lanzamos de inmediato otros ocho mil". 
Entre 1os planes de Plaza y Janés para ·.1997 se anunció la 

publicación de obras escritas por importantes autores como Germán 
Dehesa, Guadal.upe Loaeza, Carlos Monsiváis y e1 Premio Nobel. 
egipcio Naguib Mahfuz, entre otros. 

Por su parte, e1 Fondo de Cultura Económica ·.(FCE), empresa 
surgida en 1935, prometió incre·mentar sus ventas entre .. i7 y 20 por 

ciento en 1997. Durante sus primeros 62 af'ios de vida, este 

importante organismo en 1a vida editorial y cultural de1 país 

publicó más de siete mi1 títulos y 71 mi11ones de ejemplares dentro 
de 40 colecciones. 

Jorge Ruiz Duef'ias. gerente general. de1 Fondo, informó que en 

1997 1a empresa para 1a cual. trabaja recibió un presupuesto de 135 
millones de pesos para editar 1,220,500 ejemplares. Ese volumen de 

producción incluye 494 títulos, 244 de e11os catalogados como 

novedades y 250 como reimpresiones. 

Ruiz Duef'ias hizo público e1 balance financiero de1 Fondo 
durante 1996 e informó que 1a institución obtuvo ingresos por 800 
mi11ones de pesos tras haber vendido mi11ón y medio de ejemplares. 

E1 directivo del FCE habló también de 1os planes de crecimiento en 

dicho organismo y anunció 1a apertura de una librería por e1 rumbo 

de Miguel. Angel. de Quevedo en e1 Distrito Federal. a fin de contar 

con mayor espacio de exhibición y comercialización, así como 1a 
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aparición de una subsidiaria en San Diego, California. 
El gerente del FCE se refirió igualmente al crecimiento 

experimentado por la institución en los años 90: "en esta década, 
el Fondo se ha convertido en una empresa moderna, con altos 
estándares de calidad y congruente con su misión cultural .:,en:,,,el 
país e Iberoamérica". De acuerdo con datos proporcionado's,_por;0 ,'Jorge' 
Ruiz Duéñas, hasta la culminación de 199 6 el FCE contab¡;·;. con'~:nu¡;.ve 
subsidiarias y 13 representaciones en el mundo. Al habi~~; ·¿t;,, ~'J.os 
planes para 1997 en algunas de esas subsidiaria,;,./',"el""d.:irecti.;o 
notificó la idea de publicar en la de Argentina .42. t:.:it:.l.Íio's':i:n.¡_;_év~s, 
en Colombia 47, en Chile 27, en España otros 31. Y.• eo~ ?<;!:r,i 1.0. Se 
trata de 157 novedades que se transformarán en 'ia ''producción• de 
320,500 ejemplares. 

Sin embargo, dos golondrinas no pueden "hacer verano en el 
sombrío panorama afrontado por la industria:editorial.·mexicana en 
1a década de los 90. Los resultados posit~vos ·alcanzados en años 
recientes por Plaza y Janés, así como por el Fondo de Cultura 
Económica, no deben movernos a pensar en·'una pronta salida de la 
crisis para la mayor parte de los empresarios dedicados en nuestro 
país a publicar libros. Además, no se olvide que el FCE es un 
organismo apoyado 
mientras Plaza y 

financieramente con recursos gubernamentales, 
Janés es una filial de Bertelsmann, una de las 

cuatro empresas editoriales más importantes de España. 
El ligero repunte de ventas y producción de libros logrado 

por nuestros editores en el segundo semestre de 1.996 y anunciado 
con una visión sobrada de optimismo por el titular de la CANIEM en 
los primeros días de 1.997, no significa una pronta prosperidad para 
los editores que contra viento y marea se han mantenido en la cada 
vez más arriesgada labor de publicar libros en México. Los 
ambiciosos planes notificados para 1.997 por Plaza y Janés o el FCE 
no son presagio de bonanza para nuestra industria editorial en los 
últimos años del siglo XX. La recuperación y crecimiento real.es en 
este sector podrían presentarse hasta el amanecer del siguiente 
milenio y para ello se debe trabajar no sólo en la planeación de 
tácticas empresariales y comerciales más efectivas en el ramo, sino 
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en la formación -de·una verdadera cultura del· libro entre nuestros 

niños y jóvenes, donde el hábito de leer debe.·ocupar un .lugar 
preponderante. 

EL CONSUMO DE L:CBROS EN OTROS;. PA:fSES .:.~--· · - - ·-

comportamiento de la··- indu"'si::J:'ia\editorial·:· en. otr-as 
ayuda a darle una verdad.;,:;¿a<di~.,;risi:ón a la· cr:isis 

padecida en años recientes por este sector. en México.· 
partes 

Analizar el 

del mundo 

Durante la XLVIII edición del Feria ·;Irit-ernacional del .. 'Libro 

de Francfort, Alemania, efectuada en octubre· de i996, ·se. habló en 

términos generales de buena salud .en el mercado':. editorial 
internacional. El germano Roland Ulmer, presidente del · C-onsejo 

organizador de esta feria catalogada como la •más importante:· en su 
género en el planeta, habló de una tendencia de creci~i~nto eri la 
mayoría de los mercados libreros del 

la edición electrónica de textos 

orbe,,: pes.e ••.al auge tenido por 
a•: través de los paquetes 

multimedia y ·la inte:i;net. _ :· . ·:. :·. . . 
Ulmer señaló que la cifra·.: récord .-:de•. expositores en la Feria 

de Francfort de 1996 fue ·un. ·cJ..'.El,';()':'' $j:·J:'if'C>m'.~L-o de la buena salud 

imperante en el mundo delélibrci.;.t;e><c;ij,,:,'i'<'.;¡ui~~ modo, no dejó de 

reconocer que algunos países afrC>rit'.~ri:.:.áif'::t,;u1t.'_'3:des .· e;n la. producción 

Y Ventas de lJ..'bros. - ·•-'.·.· .. •'•:' .. •.i_i•.-.·. ·•,·--- .. · .-"' -.·.-.· ~ -< ;~; "; ,~ ·: : "'~ 
Directivos de la Asoéiación·;:d,é'.'''Edi't'ori;.s · de Estados unidos 

asistentes a la Feria de FrancfC>i't•:.;;>:dóriosti:lc~ro:n que entre 1997 y 
el año 2000 la producción ·de' lib~C>s··/•en'' su é.país se incrementará 

aproximadamente 24 por ciento. Más aun/'• 'ias\autoridades editoriales 
norteamericanas vaticinaron un .iri~:i:C~me;nt~ ':°d.el. 34 por ciento en la 

publicación de obras especializadas'·'en'°'su-·nación, pues el inglés se 

ha convertido en la lengua cien~.Ífica:mundial y esta situación le 

abre mercados a los libros estadoun-i.denses. 

según cálculos de la Asociáción de Editores de Estados 

Unidos, la facturación de ejemplare;s bibliográficos en ese país 

durante 1996 fue superior en poco mas de cinco por ciento respecto 
a la del año previo. Los editare~ norteamericanos estimaron en 52 

mil los títulos publicados en su.territorio en 1996. 

En contraste, el ~ector editorial en Gran Bretaña afrontó 
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dificultades al culminar el primer lustro de los años 90 e iniciar 
la segunda mitad de la década. La desaparición del precio único·del 

libro provocó un incremento promedio de 6.7 por ciento en el valor 

de obras bibl.iográf icas en esa nación entre septiembre de 1995 y el 

mismo mes de 1996. La venta de libros en territorio británico en 
1995 disminuyó 4.5 por ciento en relación con la de 19g4_,:~in° 
embargo, el presidente 
Francfort aclaró: "la 
bibliográfico británico 

del Consejo 

liberación 

Organizador de la Fe'r:C.;;;:>:de 
de precios en el' ~e;;;;;a:a:~· 
bajas en las v.;,nt.'as'~:cé:l~"· :La~ no produjo 

~, ~ .. ; ~~~::: '!_~~:~::: . 
grandes librerías•. 

En la misma Feria de Francfort, 
calidad de presidente de la Asociación de Edit'o'res".:;,.;.::¿-·;i_i:,:¿:;,;,ros de 

Alemania que en su país los índices de pul:i'1tC:::a,Cii.6,ri. ca'ns~mo y 

lectura de libros en los años 90 han alcan:iado ci:fra:s sin 

precedentes. Kurtze habló de una pro~uc,c=i.'Ón .d;,,·: 70 mil t{tulos en 
suelo germano en 1995. 

Por su parte, el sector editoriai francés publicó 41. mil 
títulos en el curso de 19g5 y el.;:pompo:l'.'tamiento del mercado librero 

en territorio galo durante· ese··.:año resultó estable, pues no 
registró ni aumentos· ni descensos ··significativos en el consumo de 

obrás,. En l.994 la industria edito;i::ial. en Francia había logrado un 

ascenso de 2. 6 por ciento. en:.: su volumen de ventas de libros con 
respecto a 1.993. 

En China el incremento en el. consumo de libros en 1.995 fue 

impresionante. Las autorid.ades editoriales de esa nación reportaron 
un aumento de 4.1. 2 por ciento en 

durante 1995 en relacion con las 
la industria del libro en el 

atribuyeron este ascenso en la 

las ventas de su mercado librero 

del año previo. Los directivos de 
país más poblado del planeta 

compra de obras a una corrección 

general de precios dentro del sector editorial.. 

El titular del Consejo Organizador de la Feria de Francfort 

de 1.996 (Roland Ulmer) señaló que en 1995 se registró un aumento 

mundial. de 132 por ciento en las ventas de libros editados para 

computadoras. Asimismo, Ul.mer anticipó un cambio en la estructura 

del mercado internacional de obras bibliográficas para los últimos 
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afias del. siglo XX, donde la aparición de grandes cade•nas de 
l.ibrerías se tornará un fenómeno cada vez más común. 

Crecimiento en 1a industria editoria1 españo1a 

Para l.a industria editora de l.ibros en Espa:f'!.a el.· bal.ance de 
1.995 fue positivo y el. de 1996 aún mejor. 

En 1995, l.as ventas de l.ibros en la 
resul.taron cinco por ciento mayores a l.as 
editora espa:f'!.ola publ.icó 41 mil. títul.os; 

1.1.amada ; "mél.dr_e· patria" 
de· .. 1994::t-~uia industria 

-::.·,-,·¡;/.,,_:'?>·--:-.·:;:y-. 

Para 1996 1os editores hispanos pusierbn·~~'n_\(i::irC:::'í.iia.c_;iÓn · 53 

:!1 c:~::~::~ó:ifcr:n q:: ::~:;::n~~b~ict~:r,.::f~!~;-~~~~~1~r:~~r;i~t=~~~ 
l.as autoridades editor ia1es espa:f'!.ol.as cal.cul.aron ·.·Ém::: 23.cl ·rniil.a·n:.;s·.-'de 

~;~f~:::;~;:~~~~:g~i:~:~.·:~::ª~;n·:;?:g~i2}Z~iilili~~E·•·· 
Al.emania y Gran Breta:f'!.a, pero por del.ante de Franci:a';···.::·( .·:;;,;,~··~·e;·~'._,.::, .. 

Según los editores espa:f'!.ol.es, l.a diversificai::iÓ~;j}~~::_:t~á~s' 

:=~~::!!::ne::~:: ::~ats~ :::s:l.l::;;:e:~~:::~:ic·=::ol.:: i'¡:~~f~~%~~':~:· 
::.ú:::¿:=:g:~º~::;~:::~~· ~«:::::::ESF,~;R~~~!~::: 
Üraj e~n:ª!:s ~os fenómenos donde más se· ha re~Íe~~~&';;¿~r ~recimiento 
::l. s::::~:: :~~:::~:l.s ,es:;:::m:a ~:d:ne~~~t:~~$1~~-~tf'fLE,~b:~:::i:: 
representado un éxito de l.as primeras ver's:l'6i-i~s';i•',·í:~:ITlbién conocidas 
como ediciones príncipe. 

Evidentemente l.a industria editorial: esp.ifiol:él.·i::uenta cada a:f'!.o 
con más empresas competitivas en el. cozit.;¡j¿t6· inter.nacional. y 
al.gunas de ellas han sido promotoras del.. resurgimiento del mercado 
librero en países latinoamericanos. 

Los a:f'!.os 90 han servido de marco a la consol.idaci6n de 
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Planeta, Anaya, Bertelsmann y Santillana como los cuatro grupos 
editoriales más importantes de Espana. 

En l.996, Planeta facturó libros por 923 mil.lenes de dólares y 
dispone actualmente de·· siete .. editoriales f Í:liales :· Espasa-Cal.pe, 

Seix Barral, Ternas de Hoy •• ·Martínez Roca,. Destino, ·RBA y Tusquets. · 

Anaya, que registró i.r:igresos por.207 mill.ones. de. dÓl.ares en 

1996. agrupa a cinco· fil.ial.es ! -. Ál.ianza, Cátedra, <Ma,;,:io'·.Muchnik, 

Barcanova y Pirámide.<. . .... ·.· _ ~-\ · ·/>· -:' ... 
Por su parte, Bertelsmann ganó l.61 rnil:L°ones de· dÓ.iares' con 

sus ventas de 199 6 •y control.a corno fil.iales >a c:f.r'C:~l.o de; Lectores, 
Plaza y Janés, Debat~'y\/Lurnen. :·:· 

Final.mente, . San'.ti.l.l.ana al.c.;,_nzó util.idades·''p6r l.54 · rni.l.l.ones de 
dól.ares en· 1996; ·Este ··grupo se encuentra· in.tegr.ado. por_ l.a propia 

Editorial. saritil..l.ana/· ·así corno por Al.faguara, Aguil.ar y Taurus. 

Difícil. panorama en Cuba 

Cuba, uno de l.os países l.atinoamericanos donde mayor interés 

existe por l.a l.ectura. ha encarado probl.ernas en su producción 
editorial durante 

aportados por 

promedio anual. 
bibl.iográficos. 

l.a 

de 

l.a década de los 90. De acuerdo con informes 

Asociación de Libreros de México, hasta l.995 el. 

l.ectura de cada cubano era de siete ejernpl.ares 

Las dificultades para l.a industria editora de Cuba se 
acentuaron durante el primer 1ustro de l.os 90 y para 1996 el. tiraje 

de ~ibros en l.a isla resul.tó 400 por ciento inferior al. de 1~8ef~ ' 

Según Francisco López; presidente de l.a Sociédad de 

Escritores de Cuba, en 1989 l.a producción editorial. de ese país fue 

de cinco mil.l.ones de l.ibros, pero l.a crítica situación económica 

imperante en ese territor.io caribeno hizo descender a poco más -de 

un mil.1ón de ejemplares l.a publ.icación de obras bibl.iográficas en 
l.9 9 6. 

López habl.ó de l.as causas de l.a severa caída de l.a industria 
editorial. en cuba: "esta situación ha sido resultado de l.as 
presione~ econÓ.mi:¿·asi:·estadounidenses contra l.a isl.a y de l.a crisis 

que de por· - sí enfrenta este sector desde l.a década pasada. El. 

bl.oqueo impuesto .f.or Estados Unidos contra cuba desde los anos 60 



240 

ha influido negativamente en los precios de los insumos para 
nuestra industria editorial." .. 

Tras admitir que las relaciones comerciales de la industria 
editorial cubana con los países europeos se han visto afectadas.con 
el descenso en la producción de libros dentro de la isla,· -F-ranci:sco 
López agregó: "sabemos que no estarnos cumpliendo con la-:.d_~i:n"1nc:i"a"· d_e 

nuestros compatriotas, porque en Cuba hay una gran. tradic:ió_n de 
lectores y no podemos satisfacerlos con edicion.es. -de peq.J:ei'1o 

tiraje 11 
•. 

Al abundar sobre la reducción de tirajes, el titular _de la . . . 
Sociedad de Escritores de Cuba manifestó: "en este momento estárnos 

. . 
publicando promedios entre 1,500 y tres mil ejemplares por obra .... 
Luego de esti:rnar en 500 el número de títulos producidos durante 
1996 por la industria editorial cubana, Francisco López habló de la 
forma en que los escri:tores de la isla han encarado el bloqueo 
norteamericano: "Estados Unidos pretendió imponernos ~n 
aislarnienbto que por fortuna los escri:tores hemos roto al·· ganar 
premios internacionales o colocarnos como autores dentro de las 
casas editoriales de Espai'1a y América Latina". 

Entrevistado a finales de enero de 1997 en la·· ._¿;·_apital 
mexicana tras una conferencia de prensa donde se anunció'·» que: Cuba 
dedicará su Feria Internacional del Libro de 1998 a "riue~~:r"ó país, 
Francisco López reconoció el apoyo ofrecido por algúná·;¡. í!{ac:i.on.es a 

la industria editorial de la isla: "en 1989 las ediciones· cubanas 
eran masivas, ahora se han reducido por la falta de papei_~ pero aún 
así hemos publicado nuevas colecciones y hemos contado con ayuda 
internacional. México, Italia y Francia nos han °br-indado apoyo 

importante. En 1a isla hemos obtenido ingresos· :v-al_iosos a través 
del Fondo de Cultura- Económica de México". 

Por su parte, Armando Hart Dávalos, min_is tr? de cultura 
cubano, aclaró que una de las acciones emprendi:dá~ por .. su. país para 
encarar 1a crisis de ~u mercado librero ha sidc;_ la>· ri..alización de 

coediciones con otras naciones. 
. ·.•. _. ' 

Abordado en el Distrito Federal a pri.ncipi..os de: 1997 tras el 
acto donde se anunció of:ici.;.lrnente ·que la Feri:;;·· inter1'acional del 
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Libro de 1. 9 9 8 en Cuba estará dedicada a México, Hart Dával.os 

destacó l.a l.oabl.e l.abor del. Fondo Cubano para el. Desarroll.o de la 

Cu l. tura en aras de l.a industria editorial. de l.a isl.a: "para 

fomentar l.a recuperación del. quehacer cu1tura1 en nuestra nación, 

se propuso a nuestro gobierno destinar l.as ganancias obtenidas por 

las empresas vincul.adas con l.a cul.tura y el. mercado del. arte a la 

misma l.abor_ cu1t_ura1., como si se tratase de- una especie de 

reciclaje. 

"Fue· así como se constituyó el. Fondo para el. Desarro1.1o de l.a 

Cul.tura, dedicado a l.os rubros 

autofiriariciabl.es como el. sistema de 

artística". 

Al. sur del. continente 

sin capacidad 

bibliotecas o l.a 

para ser 

ensef'ianza 

Nuestra revisión del panorama editorial. internacional nos 

conduce a l.o ocurrido en este sector dentro de Sudamérica en 1.996. 

Iniciamos el. recorrido en Argentina, donde en 1.996 el. libro 
más comprado fue Noticia de un secuest.rq, del escritor colombiano 

Gabriel. García Márquez. Se calcul.a en 170 mil. el. número de 

ejempl.ares de esta obra publ.icados durante 1996 . en· territo.rio 

argentino, donde por sus al.tas ventas l.a novel.a del. Pr·e~i~_- Nobel. de 

Literatura de 1982 agotó cuatro ediciones y propició· ~1 ·ti.raje de 

una quinta en el. af'io. 

La Cámara Argentina del. Libro 

publ.icados en 1996 por l.a industria 

estimó títulos 

editorial. .;;i:Í· ;aqU.e~l.a . ncÍ.é:ión 

sudamericana, cifra l.igeramente inferior a l.as: 9 ,·5:44·:.d;;brai;s puestas 

en circulación en 1995. 

En Ecuador, hubo un l.eve repunte en l.a ¡:;';:-;;_a\i6ci.Sn. cie l.ibros 

en 1.996, después de cuatro af'ios consecutiv'os:-e;i·:·que-: 1a .. p\1b1i.caci6n 

de ejemplares bibl.iográficos mantuvo una tendencia. descendent_e en 

ese país. 

Durante 1996, l.a industria l.ibrera ecuatoriana editó 460. 

títul.os, 39 más de l.os publ.icados en 1995. Sin embargo, l.a decisión 

del. gobierno de gravar el costo de l.as obras con un impuesto del. 10 

por ciento al. val.ar agregado (IVA), podría desacel.erar en l997 1a 

productividad de 1as editorial.es en ese territorio. 
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El. 50 por ciento de l.as obras editadas por l.a industria 

l.ibrera ecuatoriana en l.996 versó sobr~ temas de ciencias social.es 

vincul.ados particul.armente con_l.a_economía, historia y derecho. En 

l.iteratura, l.os géneros de poesía,· novel.a y cuento acapararon l.a 

mayor parte de l.as 120 novedades· que de esta especial.idad 

circul.aron en e1 mercado bibl.iográfico de Ecuador. 
De Ecuador viajamos a Perú, donde El mundo de Sqfía, obra del. 

noruego Jostein Gaarder, resul.t6 el. l.ibro más vendido en 1996.-"entre 
l.os escritos por autores extranjeros. El. texto de:L l.iterato 
escandinavo fue seguido en ventas por Ét iea para 'del. 

espai'iol. Fernando Savater, así como por Nqt:ieia de ·:de 

Gabr:Í.el. García Márquez. · ·. ·_·> 

Los charrúas mostraron en 19 9 6 especial. prefe_rencia por 
Historl a·· contemporánea- ·ae tJr11g11ay, obra de Gerardo caeta~O ·:Y- José 

Ril.l.a, al. igual. que por· EJ· fut:bol ·a sql y sqmbra, de 'Eduardo 

Gal.eano. Ambos fueron l.os textos .escritos por uruguayos que may_ores 
ventas recabaron en ·s.uel.o charrúa en 1996. Entre l.os l.ibros ·de 
proc.edericia extraOj·~-~-a·; ·.'N0tfCia de un secuestro fue e1 . ."rilás 

adquirido en l.a RepÓbii'c;,.· Oriental. ·del. Uruguay. 

De;;pués de' .haber' ~Ol.ocado en el. mercado 411 tí tul.os durante 
l.os primeros ocho: me'ses de 199 6. 'l.a industria editorial. uruguaya 

mantenía su confianza de superar 1a publ.icación de 549 obras que 

registró en 1.995. Los úl.timos datos de 1.996 aún no habían sido 

dados a conocer al. momento de redactarse estas l.íneas. 

En Col.ombia, l.os periodistas Mauricio Vargas, Jorge Lesmes y 

Edgar Tél.l.ez aprovecharon el. escándal.o derivado del. financiamiento 
de l.a campai'ia presidencial. de Ernesto Samper con recursos aportados 
por el. narcotráfico para dar· vida a El president.e qne se iba a 

~. e'.L l.ibro más vendido en l.a patria de Gabriel. García Márquez 

durante 1996. 
No obstante, ningún l.ibro escrito por col.ombianos · apareció 

entre l.os '.LO primeros l.ugares de ventas en el. territorio que 

también vio nacer al. l.iterato Al.varo Mutis. ·';::· 

Por su parte, la Cámara Chil.ena del. Libro informó de l.a 
edición de 1,959 títul.os en esa nación en 1.996. Esta·éi'f~a 
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producción de 1995, cuando 
publicó l,552 obras. 

de 
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26 .2 por 
industria 

ciento respect :> 

editorial de aq\.:el 
a la 
país 

Entre los autores extranjeros que ingresaron al mercado 
librero chileno en 1996, el noruego Jostein Gaarder ~caparó honores 
al encabezar las ventas bibliográficas del género_ - de ficción 
durante 36 semanas con El mupdo de Sofía. 

Gracias a su obra Ma 1 de ampres 1 la escri't-Ora mexicana 

Angeles Mas treta también destacó entre los autores' con - rnej ores 
ventas durante l.996 en el mercado librero chileno. , .· , 

Editada por Seix Barral, Mal de A!nores fue ·l.;,;·'. tercera obra 

más vendida en l996 dentro del género de ficción ·en 
primer lugar fue para El mqndo de Sofía y el segundo_¡;>ara 
Expres, libro escrito por el chileno Luis Sepúlveda. 

Chile. El 
patagonia 

En Paraguay, la difícil situación económica obligó en l.996 a 
los editores de aquel país a disminuir su producción en 20 por 
ciento con respecto a la de l995. La industria editorial guaraní 
debió publicar aproximadamente un centenar de títulos durante l996. 

El colombiano Gabriel García Márquez extendió a Paraguay el 
éxito de su novela Nqticia de 110 secqestrq, el libro más vendido en 

ese país en l996 entre los escritos por autores extranjeros. De los 
textos publicados por literatos paraguayos, el que mejores 
resultados comerciales obtuvo fue Madame Sui, de Augusto Roa 

Bastos. 
A su vez, el mercado venezolano del libro se vio agobiado en 

l996 por los severos ajustes macroeconórnicos dictados en abril por 
el gobierno de aquella nación y sus editoriales publicaron un 40-
por ciento menos de ejemplares con respecto a l995. 

Gracias a la producción de peque~as editoriales formadas por 
los propios autores, el número de títulos de literatura aparecidos 
en Venezuela en l.996 fue de 540, apenas cinco menos que los 
publicados en l995 y 1.5 más de los surgidos en l994. 

Las obras de autores extranjeros con mejores índices de venta 
en Venezuela en l996 fueron El w1ndp de Spfía (de Jostein Gaarder) 
y Nqt.icia de un secqestrp (de Gabriel García Márquez), así 
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como No se lp digas a nadie, del peruano Jaime Bayly .. Eritr.e los 

textos de l.i teratos nacional.es, el. mundo l.ibrero venezol.ano' vio 
encumbrarse a pe5pués de Caracas, de José Balza, c·omo 'el ae::;tne.Jores 

resul.tados comercial.es. • 

De Venezuel.a vi aj amos un poco más- al. ·su:r;~ ¡;::>~-r~.: · rev.:is.k..r l.o 
ocurrido en l.996 en el. ambiente edfto~i.-:ii•:. de;' Brasi.i•, ''P~l;; >donde 

para l.os críticos l.iterarios no hubci obr~si: brii:l~ntes·• e~,;el.•, afl.Ó y 

su juicio fue igual. de desfavocruaebnl.teo·. ;s~P •.... ª.· ra: el. - gé~s.·'~o,.rb.~r···,,e.d···-,'.:.~.·.;·f,:,~.-l..~oys,~oy~f~í:a~e 
para· l.cis ensayos, crónicas, -''t'ítul.oá·· ~ ,.o 
textos biográficos. · .. , ··· '· ._.: · -- ·•.•·.y• -;,;g'.:~· ·-

En Brasil. l.a mayor parte,. de' l.os -l.anzaÍnientos, ec:Í_:i:¿¿,~{f~i.a;,, 'se 

~:=~~::c :~:=~ t :e l.: i::~~nedsEªtsát:i t:t¿!t~~i ::oo;;:nl.fa:_:_•·.·.dt,ioe.::r.~c-~e.~rf.•a]\ ... l..: .... af~eJir~~a'±~rda.~e-
Bras i l.efl.a del. Libro y i._ ~a.t:~:i_'ogado como ~ 
ej empl.ares bibl.iográficcis más 'i.rn:Portanté del. · mu'.i;éi6:'~cjf?/2i:.,;t:rá,;. de 
l.as montadas en Franfort, ·'Aiemania y en l.a ciudad E!sÍ::.acic;.;,irl.iden,;.'e :_de 
Miami, Fl.orida. 

Si 
durante 

bien l.os cr.íticos 
1996 títul.os a{gnos 

l.iterarios 
de encomio 

en 
en 

Brasil -no •ncontraron 
su mercado editorial., 

para l.a Bienal. efectuada tradicional.mente en l.a ciudad de sao Paul.o 
sí ·hubo buenas noticias-_ pues obtuvo cifras sin precedentes como l.a 
presencia de 811 exposi.tores procedentes de 22 naciones, así como 
l.a exhibición ·de 152 mil. títul.os, entre el.l.os tres mil. 
l.anzamientos. La Bienal. de 1996 superó además en ventas y ganancias 

a ia de 1994:-Ed el. primer rubro el. ascenso fue de 32 por ciento y 

en el. segundo ··de 27 por ciento. 

Aunqt.Íe en Brasil. comenzó a circul.ar hasta 
semanas de 1996; l.a exitosa novel.a Noticia 'de "D 

l.as tres úl.ti.mas 
secuest:rq logró 

encabezar l.as· ventas bibl.iográficas en ese país durante tal. l.apso. 
El. noruego·: Jostein Gaarder también fue de l.os autores extranjeros 
con mayores ·ganancias en suel.o amazónico durante 19 9 6 con El mundo 
de Sofía. 

Entre 
aceptación 

l.as publ.icaciones de autores nacional.es con 
~n 'el. mercado iibrero ~~asi~l.efl.o destacaron 

-- . 
vincul.adas con el. futbol., deporte seguiclo con enorme.pasión en 

más 

dos 
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aquel país sudamericano. Se trata de dos textos biográficos: ~ 

qaldanha, ejemplar que el escritor Joao_Máximo dedicó a quien fuese 

periodista y entrenador de la selección brasileria de futbol, así 
como Escrella solitaria, obra basada en la vida del extraordinario 

11 Garrincha "·· jugador Manuel Francisco dos Santos 
... · ..... 

País pequeño con formidabJ.e producción- --edi-tóriaJ. 

De Sudamérica cruzamos el Océano .Atlánti-co·:- para dirigirnos 

hacia el centro de Europa y referirnos a la-- industz::ia•'editorial de 

Suiza, un país pequefio en extensión geográfié::'_a-,'.-p_ero con una muy 

respetable producción bibliográfica. ~~> 

Los informes proporcionados por la .só';;{~a;;;_a Helvética de 

Autores en los primeros días de enero de;.J.9_97'( establecieron en J.7 
mil el número de títulos publicados en J.996•- por la industria 

editora de libros en Suiza. Esto significa que diariamente ingresa 

al mercado helvético de ejemplares bibliográficos un promedio de 46 

obras. 

Entre los J.7 mil títulos publicados durante J.996 en Suiza, 

J.0,790 fueron novedades. Asimismo, la Sociedad Helvética de Autores 

notificó que el 60 por ciento de la producción de libros en aque_liél_ 

nación centroeuropea circuló en alemán, 20 por ciento en franc_és;._ 

J.J.. 5 por ciento en inglés, 2. 6 por ciento en italiano y O. 4 ·por 

ciento en romanche, cuarta lengua oficial en Suiza después -del-

alemán, francés e italiano. 

El comportamiento del mercado librero mundial en nuestro 

tiempo se ha tornado irregular, porque sobre este rubro puede 

hablarse lo mismo de prosperidad en algunos países que de crisis·:·en

otros. Asimismo, el comercio de libros se ha convertido en fiel_ 

reflejo de los enormes desequilibrios económicos, industriales, 

tecnológicos, científicos, sociales, políticos y culturales 

prevalecientes hoy día en muchas áreas del quehacer humano. 

Las naciones catalogadas como potencias, principalmente en lo 

financiero e industrial, tienden a ser más productivas en el sector 

editorial y tal situación las ha colocado a la vanguardia del 

mercado librero internacional. Así, países con graves carencias en 

lo económico y social como el nuestro, han sido relegados a la 
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categoría· de dependientes, especial.mente en J.os ámbitos científico 
y tecnol.ógico. 

México ha quedado rezagado en J.a edición de J.ibros a nivel. 
internacional. y su papel. es· 0 cada·--vez - menos trascendente en un 

mercado dominado por-qÚieries.pued~n producir-obras a menor precio y 
en mayor vol.urnen, por :.quienes. tienen ... capacidad exportadora y 

deciden, en gran medida, qué debemos J.eer, cuándo y cómo. ·Tan 

J.arnentabl.e situación· .ádquiere rnat:Í.ces trágicos en el. caso de!·:: un 

país corno el. nuestro con·-u~a enorme .. tra:dición cuJ.turaJ.. para_ exhibir: 

ante el. mundo, pero sin· J.os medios para hacerJ.o. 

LA PREFERENCIA DE EDITORES POR PUBLICAR REVISTAS:· Y 
,,·, ,' 

PERIÓDICOS 

Aunque el. número 
J.ibros en México es 

de editorial.es dedicadas a J.a pub~icac¡~n'.. de 
aún importante, sobre todo si tomamos ._.corno. 

referencia J.as cifras que hemos revisado en al.gunas naciones de 
América Latina, cada día parece ser más atractivo para J.os hornbr.es 
de negocios de nuestro país invertir su capital. en J.a producción de 

revistas y periódicos, en vez de arriesgarl.o en J.a creación de 

libros. 

En este sentido, Jorge Velasco Félix expone como dirigente ... de 

J.a Cámara de J.a Industria Editorial. Mexicana: "en nuestro .País:.· es 

considerabl.emente más barato producir una revista que en muchas 

naciones del. mundo. Si en Argentina una revista se ofrec.e .. en :dos y_ 

medio o tres dólares, en México es posibl.e hácerl.a: circula·:z:.-- ·con .. un: 

precio inferior a dos dól.ares". _ 
Con su amplio conocimiento de nuestro mercado editoria:J.·; ·ei:· 

ingeniero Gabriel. Zaid deja en el.aro que los iibros navega'~·...-.a~te~ el 

gran reto de subsistir por sus ventas, 

diarios y revistas queda garantizada 

espacios para los anunciantes. 

mientras J.a super-Vivencia de 

con la cornercial.~za"c.Í.ón de 

La opinión autorizada del. sef'ior AJ.fredo La tour, ·jefe de 
producción de Editorial. Televisa, emerge para sentenciar: "publ.icar 

una revista puede resuJ.tar hasta 100 por ciento más rentabl.e que 
editar un J.ibro. Así, por ejempl.o, un empresario que invierte un 

peso para J.anzar una revista al. mercado, puede recuperar ese 
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peso Y ganar otro mediante sus ingresos por publicidad y venta de 
ejemplares. En contraste, quien destina ese peso para publicar un 
libro, en el mejor de los casos obtendrá una utilidad máxima de 50 
centavos 11

• 

cubano de nacimiento, el sei"ior Latour asumió en 1995 la 
jefatura de producción de Editorial Televisa, grupo que ostentaba 
hasta finales de 1996 la propiedad de 30 revistas: Aut-omóyil 
Papamericang, Buenbogar, Club Niptepdq, Cocipa Eáqil, Condqritq, 

Cqpozca Más, Cosmop6lican, pepqrte Internaciqpal, .E..l...J...e, ~, ~ 
~. Furia Musical, Geomundq, Ha~per•s Bazaar, Hombre Saludable, 
.r~d~e~aus~_.p~a~r~a~~s~u~~h~q~g=a~r_, ~M~a~r~i~e~-~C~l~a~j~r~e-, Me e á n i e a Pqpular, ~ 

Interesante, Padres e Hijos, PC Cgmputipg, PC Maga.,..ipe, Saber yer, 

~aber yer para la Familia, Saludable, ~, Tel~cru;í'a, x.ú., ~ 
Noyelas y Vanidades. 

Editorial Televisa, empresa líder en publicación de revistas 
en e1 mercado latinoamericano, cuenta con filiales en Argentina; 
Colombia, Chile, Ecuador, Perú. Puerto Rico, Venezuela y Estados 
Unidos, nación donde ha instalado oficinas en Los Angeles, Miami y 
Nueva York. 

Al abundar sobre la rentabilidad de una revista ·sef'ior 
Alfredo Latour establece: "para que un título resulté:-redi'tuab:L.e, 
debe incluir publicidad aproximadamente en el 35 por cieni::ci_':de' sus.-. 
páginas. A veces una buena venta de ejemplares puede. coníperisar<'c:Iue 
el porcentaje de publicidad contenido en la edición:_sea l::igeramente 
inferior al mencionado". 

un caso "Muy Interesante" 
El jefe de producción de Editorial Televisa sel·eccioné>'' una 

revista del Grupo para hablar de su rentabilidad. Para tal ·efecto, 
llamó a su oficina a Roberto Guarneros, jefe de redacción de la 
edición mexicana de la revista MuV Interesante. 

Muy interesante es una publicación con periodicidad mensuai, 

cuyo costo por ejemplar es de 15 pesos. Según el sei"ior Guarneros, 
este título tira J.86 mil revistas por edición y su volumen de 
ventas promedio es del 80 por ciento. (Ver anexo u.no). 

El sei"ior Latour habló entonces de la rentabilidad de ~ 
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Int:eresanr:e: "En el. caso de esta revista, la empresa gana er 

promedio aproximadamente 39 centavos por cada peso que invierte. 

Sin embargo este índice varía en función del número de anuncios 

negociados por edición". (Obsérvese anexo uno). 

El jefe de redacción intervinó para explicar: "los·,- primeros 

meses del afio l.a venta de publicidad es baja. una edici.'ón .;'i,i:,;.e 

enero y marzo puede negociar cuando mucho 10 anunc.io,:s, .- d_e\•l,'.>á.giI1a 
ente"ra en interiores, así como los tres forros. • .. ab:Í..er-t:o·s .. :¡;:>_ara 
publicidad. En contraste, l.a revista puede publ.icar-:40·:-"anu.ridi:os".·de 
pl.ana completa en noviembre o diciembre". (Véase a:r:i'ex·c;·-~no)_-~ -.. ·-· 

Para ofrecer testimonio de sus pal.abras, el. sefl.or .Guarneros 
mostró la edición de Muy Int eresant:e correspondiente a d:ic.:lentl:>1:::e, aE. 
1996, donde ;¡e incluyeron 40 anuncios de página· ente~a···~ ;\:;u~-~.ici 
tintas (azul, magenta, negro y arnaril.l.o) y se negociaron·/108•·.tres 

forros disponibl.es para patrocinadores. De acuerdo . ·_c'oI1·~.::~:i\;s·~'fi.O:r 
Al.fredo Latour, cuando Muy Interesante l.ogra captar ei;¡·~·a\:c~ritidad 
de publ.icidad y mantener su promedio de venta de ej.~rnpl."':~~s';'d~/ SO 
por ciento, l.a revista reditúa a Editorial. Televisa:· :6 4•;c:fefi'~·i.;);;¡,' "de 
utilidad por cada peso invertido. Regularmente, Eist.;;'; ¿¡;;<·¡;;i':riiá.~.i.mo 
nivel. de rentabil.idad de esta publicación. (Revisa:r·'~nexo»uno). 

Muy Interesante consta de 98 páginas y . ~;,.·~,~··, .ii.'i.;.irizar un 

promedio óptimo de rentabilidad requiere negoc~af'./:<:f4• ;;_-~¿r,_cios de 

pl.ana completa y a cuatro tintas por edición, de:;a~t,.-erdo con los 

parámetros establ.ecidos por el. sefl.or Latour. Así·; l.Ós »ejemplares 

correspondientes a l.os úl.timos meses del afio compensan las 
dificultades para captar publ.icidad entre enero y-marzo. 

En el caso de Muy Interesante, el promedio de rentabil.idad 

mensual. del 39. 4 por ciento significa que por la venta de cada 
ejernpl.ar ofrecido en 15 pesos, Editorial. Tel.evisa capta corno 

ganancia 5. 91 pesos. (Remitirse al anexo uno) 

Los cál.cul.os hechos por el sefior Alfredo Latour tornaron en 
cuenta todos los procesos necesarios para crear la revista, así 

como los insumos requeridos en cada etapa. Al es_till1ar . ·la 
rentabilidad-de Muy Interesante, el jefe de producción de Editorial. 

' . . . 
Tel.evisa conternpl.ó los gast·os de redacción, corrección, edición y 
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diseño. así como la filmación de la publicación en fotomecánica, el 
transporte de la revista de negativos a las placas para rotativa 
mediante la acción de emulsiones químicas. el alquiler delº taller 
donde se "tiran" los ejemplares. el costo de impresión, la 
encuadernación y distribución. De igual modo. se incluyeron los 
precios de materias primas fundamentales en el proceso como las 
películas para la filmación de la revista en negativas. las placas 
para impresión. el papel y la tinta. (Revisar anexo uno). 

El estudio de rentabilidad planteado por el señor Latour 
contempló también el sueldo de una persona encargada de administrar 
los ingresos y egresos de la revista. así como el de un empleado 

-responsable de dar mantenimiento al equipo de cómputo ocupado en 
todas las etapas del proceso de producción. (Véase anexo uno). 

En la conversación sostenida a principios de 1.997 con los 
señores La tour y Guarneros. hubo oportunidad de conocer otros 
detalles importantes sobre la producción y rentabilidad .de la 
revista M11y rnceresance. 

El señor Guarneros ofreció datos dignos de consideración: "el 
75 por ciento de la revista Muy Tpteresapte se produce en Espana. 
En nuestro país aportamos el otro 25 por ciento y hacemos 
correcciones a la edición proveniente de Europa. porque hay algunos 
modismos o tecnicismos incomprensibles para la mayoría de los 
lectores mexicanos. En la redacción. corrección. edición y diseño 
de la revista laboramos cinco personas. El equipo de trabajo lo 
encabeza la señora Pilar 
publicación. El grupo se 
asistente editorial que 

Hoyos, quien es la 
completa con un 

realiza múltiples 

directora de nuestra 
director de arte, un 
tareas de apoyo, un 

coordinador de producción y su servidor 
Según el señor Guarneros, los 

personas implicaban hasta enero de 1.997 
mil pesos al mes. Los sueldos iban de 

como jefe de redacción". 
salarios de estas cinco 

el pago de una nómina de 43 
los 24 mil pesos recibidos 

por la señora Hoyos hasta los 2.500 pesos otorgados al coordinador 
de producción o al asistente editorial. (Ver anexo uno) 

Para el trabajo de filmación de la revista en el área de 
fotomecánica se pide el apoyo de cuatro personas. cada una de las 
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cuales obtenía hasta principios de 1997 
pesos. En esta sección de la empresa 
color computarizada de fotografías y 

un salario mensual de 2,500 
se realiza la selección de 

páginas ya disef:l.adas. Es 
también en el departamento de fotomecánica donde se filman las 
páginas que habrán de ser impresas, se retocan los negativos donde 
existe algún defecto y se producen cromalines o pruebas de coJ.or 
que permiten tener una idea exacta de cómo se presentará al público 
cada plana. (Obsérvese anexo uno). 

sobre esta fase de la producción de la revista, el sef:l.or 
Latour explicó: "de cada página se filman cuatro películas, cada 
una correspondiente a una de las tintas básicas para impresión. 
(azul, amarillo, negro y magenta, equivalente al rosa mexicano). 
Obtener estas cuatro películas e imprimir su cromalín o prueba de 
color le cuesta a la empresa 500 pesos". (Revisar anexo uno), 

Para transportar las imágenes de negativos a láminás\para 
rotativa se requiere de dos personas en e1 caso de Muy Interesante·. 

El salario mensual de un transportista hasta enero de 1997 era de 
2, 500 pesos. Estas personas forman con l.6 páginas un pliego de 
impresión que filman en acetato antes de transferirlo a pl.acas para 
impresión a través de emulsiones químicas. (Véase anexo uno). 

E.l proceso de producción de Muy Interesante prosigue en la 

planta de impresión. Sobre esta fase, el sef:l.or La tour acl.ara: 
"Editorial Tel.evisa no cuenta con una impresora propia, porque J.e 
resulta más rentable alquilar l.os servicios de una empresa dedicada 
a este trabajo. Para esta tarea hemos recurrido a Offset 
Multicolor, compaf:l.ía que nos cobra por hora" . (Mirar anexo uno) • 

Alfredo Latour aportó más detall.es sobre la producción de ~ 
Interesante: "para imprimir 186 mil ejemplares de esta revista 

necesitamos alquilar una rotativa Harris M-600 durante 37 .horas. 
Asimismo, requerimos 60 y media toneladas de papel couchei ''de·:70 
gramos y 768 kil.os de tinta". 

De acuerdo con datos proporcionados por el jefe de proC::h.ic:'ci6n 
de Editorial Televisa, el papel couche empl.eado por esta empresa 
hasta principios de 1997 era importado y tenía un costo· 'por 
tonelada de 970 dólares, mientras el precio del kilo de tintá era 
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de aproximadamente 35 pesos. El seftor Latour agregó: "el costo del 
papel representa el 29 por ciento del precio de producción de la 
revista Muy Int:eresante 11

• (Observar anexo uno) En el caso de los 

libros, según comentó el presidente de la cámara de la Industria 
Editorial Mexicana, el costo de esta materia prima determina el 27 
por ciento del valor de un ejemplar. 

Al hablar de los recursos humanos necesarios en la planta de 
impresión para el tiraje de una revista como Muy Ipteresapte, don 

Alfredo La tour mencionó: "con seis personas podemos cumplir esta 
fase. Para ello requerimos de un jefe de tripulación, un prensista, 
un ayudante, un rollero y dos recibidores. Los sueldos mensuales de 
estas personas equivalen a unos 30, 900 pesos, pero como sólo 
necesitamos de sus servicios para imprimir la revista .durante dos 
días, el costo de la mano de obra en .esta etapa del proceso es como 
de unos dos mi l. pesos•• . (Revisar anexo urio} .· 

Asimismo, el encargado de la producción de revistas en 
Editorial Televisa recomendó: "debe tenerse cuidado con la 
contratación de servicios de impresión, porque hay plantas donde se 
abusa del cliente. Por ejemplo, si para producir una revista se 
requiere de 20 horas, algunos tall.er.es le dirán a quien los 
contrata que necesitan de 30. Si el editor no conoce bien este 
proceso o no se encuentra bien asesorado, puede ser víctima de 
personas deshonestas. En el tiempo de producción deben incluirse la 
instalación de bobinas de papel en la rotativa, la colocación de 
placas y tinta en la máquina de impresión, así como pruebas para 
checar si no existen problemas en la calidad del trabajo". 

En su explicación, el seftor Latour dio referencias sobre el 
alquiler de una planta impresora: "Offset Multicolor nos cobra en 
mil pesos por hora la renta de sus instalaciones y maquinaria. Así, 
para tirar 186 mil ejemplares de Muy Interesante, Editorial 

Televisa paga aproximadamente 37 mil pesos". (Ver anexo uno). 

Datos aportados por Alfredo Latour nos permitieron saber que 
la encuadernación de un tiro de Muy Interesante vale l,500 pesos y 

agregó: "hay revistas muy rentables y eso nos permite unir los 
pliegos con los forros a través de un moderno sistema a base de 
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calor. En el caso de Muy rnteresapte y varias otras revistas del 

Grupo, los forros forman parte de un pliego y encuadernamos por 

engrapado. Este método es más económico". (Consu1tar anexo uno). 

Sobre la distribución de las revistas de Editorial Televisa, 

el seí'1or La tour apuntó: "la empresa se apoya en_ Intermexr --.que 

también forma parte de Grupo Televisa y es una de las· tdas· · grandes 

compaí'1ías dedicadas a esta labor en el país junto - Con · DIMSA 
(Distribuidora Industrial Mexicana, Sociedad An·c5n.i;,,ci:) ~- Es 

importante seí'1alar que el 40 por ciento del ingreso obten.:Í.dc/:-:·pa}· ·la 

venta de cada ej_emplar termina en manos de Interm_ex ·Y_: la··:.'¡jí:i'{6n· de 

voceadores. Así, por ejemplo, de 1.os 15 pesos· que c'\leá.'_¿a-: .'U:ria 
revista Muy Interesante, Interrnex y la unión de voCea'dOr'e'S se· 

quedan con seis".. (Tómese como referencia el. anexo ·urio)<:·,;·., 

El. jefe de producción de Editorial. Televisa agregó: -;, Iri't=:~~rriex 
y la Unión de Voceadores suscriben acuerdos para determinar 'c\srriC::,' :s.e 

distribuirán esa cuota de 40 por ciento que se 1.es entrega por cada 

ejemplar vendido. La repartición de ganancias varía en función de 

1.a revista de que se trate". (Consú1tese anexo uno). 

Finalmente, en torno a la capacidad de producción de las 

rotativas existentes en México, Alfredo Latour seí'1al.ó: "la Harris 

M-600 donde Offset Multicolor procesa nuestras revistas. imprime un 

promedio de 30 mil pliegos de 16 páginas por hora. Sin embargo, 1.a 

empresa R. R. Donnel.ly ya cuenta en su planta de San Juan del Río, 

Querétaro con una rotativa Harris M-1000 capaz de tirar cada hora 

45 mil pliegos de 32 páginas cada uno. Para que estas cifras 1.e 

digan algo a la gente ajena a esta industria, vale la pena comentar 
que una revista como MuV Interesante se arma con seis pliegos de 16 

planas cada uno. Por eso la publicación consta de 98 páginas y en 

una Harris M-600 nos tardarnos unas 37 horas en tirar 186 mil 

ejemplares con estas característicasº .. 
E1 

Al. 

publicar 

con.traste 

referirse 

un libro, 

con e1 mundo de1 1ibro 

a los contrastes 

el seí'1or Latour 

entre editar 

indicó: "se 

una revista y 

trata de dos 

negocios muy distintos. La revista circula con tiraj es mucho 

mayores a los de un libro. En este momento, los editores mexicanos 
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de libros actúan con mucha cautela y 
cinco y siete mil ejemplares en la 
libros exceden este tiraje. Sólo hay 
trata de textos escolares 11 

.. 

de cada obra imprime.n. entre 
mayoría de los· ·casos. Pocos 
ediciones masivas cuando se 

·' ··:''· ·-· . 
conservando aún el acento cubano en sus expré:Sú:>n~s;·,.e•ei·';:s-eí'l.dr 

Latour aportó otras diferencias entre los proce;;.<;;S:~·"de';)'é!cticil<s;:, de 
revistas y libros: 
pubiicación de libros no sólo el soporte fina:nci~ro de;. la 
publicidad, sino la posibilidad de inundar el··· ·rr.;,:;;,.cad6 con· el 
producto con mayor frecuencia que las obras bibliográf:LcaS: .. Claro; 
el editor de revistas asume riesgos distintos a los encarados por 
quien produce libros. una publicación catorcenal puede permanecer 
ese lapso en el mercado y lo que no se vende en ese período 
difícilmente se consumirá después. En contraste, los libros no 
pasan de moda y la vigencia de la mayoría de ellos es permanente. 

"Respecto al consumo de papel para crear una revise~ o un 
libro, también hablamos de trabajos muy distintos. Por ejemplo, 
para tirar 100 mil revistas 
y media 
100 mil 

toneladas de papel 
ejemplares de un 

de Mqy +nt:ere!=:ante se requieren unas 32 

couche de importación y para publicar 
libro de 200 páginas como los de la 

co1ecci6n 'Sepan cuántos' de Porrúa, necesitaríamos 67 toneladas y 
media, pero de un papel más barato. Además, 
sólo trabajaríamos con películas en negro 
consumo de acetatos para su filmación, 
y también de tinta". 

menos 

para producir el. ·libro. 
y esto implica menor 
gastos de fotomecáni.ca·· 

Alfredo Latour indicó algunas otras diferencias entre .·-editar 
una revista y un libro: "los ritmos de venta son distinc6,,; ... :En 
materia de revistas, uno obtiene resultados rápido y las ut::iridades 
llegan inmediatamente. Cuando hablamos de libros, existen Óbrets;que 
requieren aí'l.os para agotar su tiraje". 

En cuanto a tiempos de producción, el seí'l.or Latour rehusó 
hacer comparaciones, pues varían en función de la revista 6 · 1ibro 
que se desea publicar. Sin embargo, indicó: •cualquier empresario 
buscará elaborar su mercancía en el menor lapso posible y obtener 
ganancias pronto. Según sus intereses, políticas de trabajo y 



capacidad financiera, 
recursos humanos, así 
el mercado" . 

A partir de su 
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el editor empleará mayor o menor cantidad de 
corno de tiempo para presentar su_: producto en 

conocimiento sobre el consumo de revistas. en 
México, el jefe de producción de Editorial Tel'Svisa-"sent'e'rici..6-, 

~ - :-' -· . ' ;-- -·.... ' ; . 
"cuando uno introduce un título en el mercado; es conven·iente' no 

publicar más de 25 mil revistas. Después el tiraje :'se->:aj~-star:á. en 
función de las ventas de ej ernplares y espacios••· i;:n_;:biibi.'t~,;.:j_c,5 .. A 

veces es recomendable regalar el primer ej ern.;;,J."ci.;;,;;;~;~;:,~;i:~/ ~~:V:ist:i 
para promoverla. pero eso depende de los-- recÚrs6".S ,·;económicos ,_-:_c1ei-

;;::;i~c=~==:~I:;::. ~::fn::::::::7:;ºi~i t~;~~~~~~S~~i~f~~ 
empresas. :.:,:,._;·:f,:0!_:;, ' ''. 

.De·:-.todos los datos proporcionados 'en.<ei·,c, de 

Editorial Televisa se desprende que una.: ;~:,;:g:;,¡~,{ puede", comenzar_ .a 

;:; ::r:::nde~e~~c~:rc~::~:0~porta a quien {a :pti6~:;¿,~;~{~l~li~~'.~%~;j~~-
Sin embargo, publicar revistas en México dur~~t-e i'()~ _·años:: 90 · 

ha dejado de ser la panacea para los editores, "iricluso. ".pá·ra .. ::1a 

propia Televisa. : . : :· :·::~. ~· 

Informes proporcionados en abril de 1996 por la' empresa_ 

entonces dirigida por Emilio Azcárraga Milmo sei'1alaban que Televisa 

había registrado en el primer trimestre de ese año un descéns() del 

19.2 por ciento en sus ganancias dentro del área de publicaciones 

con respecto al mismo período de 1995. Esto era reflejo de una 
situación general dentro_ de esa cornpai'1ía, pues en el rubro de 

televisión por cable se reportó una disminución de utilidades del 
19.1 por ciento y en el de televisión abierta del 4.5 por ciento. 

El único renglón donde Televisa logró un ascenso en sus 

ganancias durante el primer trimestre de 1996 en relación con el 

mismo período de 1995 fue el de sus negocios radiofónicos. Las 

utilidades en este sector mejoraron 8.1 por ciento. 

La empresa de Azcárraga Milmo informó que el descenso en sus 
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percepciones monetarias entre enero y marzo de 1996 fue de 8.9 por 
ciento en comparación con las obtenidas durante esos mismos m~ses 
un af'io antes. Así, 1.os 2,244 mil.1.ones de pesos captados corno 
utilidad por Televisa en el. primer trimestre de 1995, se 

transformaron en 396 mil.1.ones de pesos menos. durante 1.a primera 

cuarta parte de 1996. 
La situación no mejoró para Televisa en· el·.: segundo y tercer 

trimestres de 19 9 6. ASÍ, 1.aS Utl.idades netas' para ·:1.a ·empresa· entre 
enero y septiembre de 1996 fueron 41;4.cpor c;i'e:nt.;: rn'erior"'s a 1.as 
conseguidas en los primeros tres trimestreis'',(ie';t19;9 5;,'.<':,{'.:/ .:. · 

De enero a septiembre de 1995', Televi:;;.a' 5 :éiap.~Ó::: beneficios 
, - :,,-':·r··-.' 

económicos por 1, 2 3 9 . 8 mi 1.1.ones dé pesos,·· mientras :. en el. mismo 

lapso de 1996 sólo generó utilidades por .. 513 .7 mÍ.1:i'.:oriés; lo que se 

tradujo en una reducción en sus ganancias· de 7 2 6. i millones de 

pesos. 
Entre abril. Y. septiembre de 1996, Editorºial. Televisa vio 

disminuir la comercialización de sus publicaciones, pues 1.os al.tos 

mandos de 1.a empresa decidieron retirar apoyos financieros a ese 
sector y a 1.a televisión por cabl.e para redoblar esfuerzos en aras 

de captar mayores utilidades en radio y televisión abierta. 
La situación de l.os periódicos 

En 1.os af'ios 90 la preferencia de los editores·mexicanos por 

publicar revistas y periódicos en vez de 1.ibros se ha tornado más 

notoria. Sin embargo, esto no significa que Tas adversas 

condiciones económicas imperantes en 1.a. naci.ón ··durante. la década 

sól.o hayan afectado a quienes publican obras bibliográficas. 

Hoy, publicar periódicos y revi:stas ,no;. garantiza al. editor 

.una rentabilidad ampliamente superior c'on 'respe·cto: a 1.a producción 

de libros. Ante la crisis financiera acentuada::·por 1..a devaluación 
del. peso frente al. dól.ar en diciembre· de .•.1994·;. 1.a mayoría de 

nuestra población ha decidido suprimir casi•.por ·igual.. el consumo de 

diarios, libros o revistas. 
Aparentemente los editores han preferido publicar revistas o 

periódicos porque este negocio implica menos riesgos financieros y 

da oportunidad de captar utilidades con mayor prontitud que 1.os 
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libros. 

En agosto de 1994. el. periódico Ex.célsiqr publicó· un estudio 

sobre l.a producción de diarios en América Latina y el Caribe, de 
acuerdo con cifras dadas a conocer ese mes eri el. Reporte sgbre 

pesarrqllq Hl]rnapq editado por el. Programa de'·l.a;Orga.nización· de l.as 

Naciones unidas (ONU) para el Desarrollo. En ·esta'· i-nvestigación. 

México apareció entre las naciones con· mayores promedios de 

periódicos publicados por persona. (Obsérvese anexo dos) . 

Según el reporte de la ONU, hasta 1990 se publicaban en 

México 13. 3 diarios por individuo. tasa superior al. promedio 

mundial. de 9. 2 periódicos por persona. En l.os llamados países 

industrial.izados. l.a media de diarios editados por habitante era 

hasta entonces de 30.3. (Véase anexo dos). 

El. promedio de diarios publicados por persoria en··- México 

resultó inferior a l.os índices reportados en Chil.e·, urugui;,y_j{•'EÍ_:~a.sil. 
y Venezuela. donde se registraron tasas de 25. 5, 23. 3/: ·:i,~·";¡·:.y;;:14; 5 · 

;;;;;;~~~=r~~::::t~~~::;~:f :f fi:~o~:~~:~Jf.;fü;il~f~if~~= 
dominicano l.a tasa reportada fue de 3. 2. en· suel.o· cha.píri:, a'e '2. 1 y 

en Haití de 0.7. (Remitirse a1 anexo dos). 

La devaluación del. peso frente al dól.ar en dicieinbre· de'1994 

propició una escal.ada de precios en distintos ámbitos. de ·ia 

actividad económica nacional. y l.a industria editora de periódicos 

también se vio envuel.ta por esta al.a infl.acionaria. 

Entre noviembre de 1994 y marzo de 1995, 

internacional. del. papel. periódico se encareció 224 por 

el. precio 

ciento, el. 
de l.a tinta aumentó 150 por ciento dentro del. mercado nacional. y el. 

costo de l.os diarios se incrementó 100 por ciento. 

Ante tan crítica situación, l.os editores de diarios se 

entrevistaron el. 24 de abril. de 199 6 con Emil.io Chuayffet. 

secretario de Gobernación, a fin de sol.icitarl.e un trato 

preferencial. en materia fiscal. y detener el. ascenso en el. precio 

del. papel. periódico. 
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Tras esa reunión, Ricardo Perete 
presidente de la Asociación de Editores 

informó en su calidad de 
de Diarios de la República 

Mexicana: "pedirnos al secretario de Gobernación darnos un trato 
fiscal especial. Requerirnos de una política idéntica a la aplicada 
con los editores de libros, quienes han quedado exentos en un 50 

por ciento del pago de sus impuestos•. 
Perete dejó en claro los motivos que orillaron a los .editores. 

de diarios a solicitar esa entrevista con Emilio Chuay.ffet: •el 
encarecimiento del papel y una disminución del 60 ~por :diento· en 
nuestra captación publicitaria durante 1995, haI1' ·.;,s¿:C..i'ngiiiaé:io 

tremendamente 
abiertas las 
adelante. 

a nuestra 
fuentes de 

industria y 

trabajo y que 

nosotros 'desie~;noi'" ~~nten'er 
el periodismo: esc3~ri:o;:siga 

,., ' :·:::; '.~~ ! ,._ 

'~:: ··:· ... : .. · .. :;'.·.: -¡r~>-·"};_ 
Esperanzadores. ·indicios «'«·~« •«.. .,,, 

En los tlltirnos meses de 1996 se pr:ese:zit_á.rci~ '.iridi.cios de 

:!;:in~;~~~ e;e l:::c:::~orssein::::ac~:::~bsiát~f'-t:¡:~h~t~:l~:~ni: 
industria editora de periódicos y revistas en nuestro "país podría 
experimentar un repunte. 

Una nota escrita por Christopher J. Chipello para el lcla.ll 
Street Jo11rnal en septiembre de 1996 establecía que la reducción 

del 25 por ciento acumulada durante ese año en el precio 
internacional del papel para prensa era un indicio de que el costo 
de esta materia prima podría iniciar con una tendencia a la baja 
1997. 

El artículo de Chipello señalaba que de mantenerse la 
tendencia a la baja en el valor del papel para prensa, el precio de 
la tonelada de este insumo podría estacionarse por debajo de los 
500 dólares en los primeros meses de 1997. En septiembre de 1996, 
el costo de la tonelada de papel periódico oscilaba entre 550 y 570 

dólares. A principios de 1996, la tonelada de papel periódico se 
cotizaba a un promedio de 740 dólares. 

James Doughan, director general y presidente ejecutivo de la 
fábrica canadiense de papel para prensa Stone Consolidated Corp., 
sostuvo en una entrevista concedida al Wall Stre~t Jqnrnal a fines 
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de septiembre de 1996: "Los pedidos de papel. recibidos por -iuestra 
empresa en septiembre superan l.os de cual.quier mes desde de :>ctubre 
de 1995. Nuestros cargamentos han aumentado en l.os úl.timos meses. 
Las cifras prel.iminares de l.a industria canadiense de papel. 
muestran que J.os inventarios de J.os productores se mantuvieron 
constantes en agosto, aunque en este momento J.as pJ.antas operan':'ai~--

89 por ciento de su capacidad". · 
Stone Consol.idated Corp. vendía en septiembre de 199~. '7ri/--~70 

dóJ.ares J.a tonel.ada de pape J. periódico, pero J.os pequeí'1os 
productores de esta materia prima en Estados Unidos.:J.·a_::o.fr~_c;·:{~·n·._:en .. 

550 dóJ.ares. e_: ,, >: '~;_· · 
Ante ta J. situación, J.as editoras 

periódicos que compraban papeJ. a stone consoJ.idated \coñl'.iiri~a~dri a 
presionar a esta compaí'1ía para que redujese ~ é.J.,;;·pre'C:'io'-: de ia· 
tonelada de este insumo a 550 dóJ.ares y, sobre .el.J.o, J_;:rn~s ::Ooughan 
indicó: "En eJ. mercado se especul.a que el costo podría disminuir 
hasta 500 dól.ares por toneJ.ada". 

Frank A. Dottori, director generaJ. y presidente ejecutivo de 
Tembec Incorporation, firma canadiense dedicada aJ. procesamiento de 
productos forestal.es, revel.6 también a final.es de septiembre de 
1996 a Wal.1 St:reet: Journal: "Desde enero comenzó l.a caída en l.os 

precios deJ. papel. prensa y 

será antes de que el. costo 
tocarán fondo próximamente, aunque no 

descienda.a 500 dól.ares estadounidenses 
por tonelada métrica". 

Al. concJ.uir 1996, el. comportamiento en l.os 
internacional.es del. papel. para prensa movía a pensar en un 
para nuestra industria editora de diarios en 1997, 

de J. 

costos 
repunte 

pero, el. 
país:. no optimismo debe ser moderado. Este sector empresarial. 

sól.o requiere de disminución en J.os precios del. papel., 
mejoría en otras variabl.es económicas. 

sino de :.U.na 

No debe perderse de vista que l.a 
ciento registrada en México durante 1996 

infl.ación deJ. 27. 7 
resul. tó J.a segunda 

por 
más 

aJ.ta en América Latina, aunque nuestras autoridades financieras l.a 
hayan maquillado como síntoma de recuperación. EnvueJ.ta por graves 
dificuJ.tades económicas, Venezuel.a fue l.a única nación 
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latinoamericana donde se reportó una. infl.ación superior a la de 

nuestro país en 1996 .. En aquel. terr:Í.torio sudamericano el índice 

general de precios pre:serit6 un· ai;;,.rma:n.ee ascenso de 103. 2 por 

ciento. . .••. •.•··. .. . . ·· .. 
El 27. 7 por c;i.entd a'é. i.riflación r'.ágistrado en México en 1996 

quedó lejos ·ae:···índ'.ices·····como·.''el·°" 0.5·•• pór '•·ciento ... reportado en 

Argentina, ·el 1< 3 por ci.ento' de Panamá· o el 6. 6 por ciento 
detectado en Chile. 

Apuesta por l.os libros 

Los editores mexicanos 
riesgos al poner a trabajar su 

de ·nuestro tiempo encaran graves 

capital y muchos de ellos ven en la 
·publicación de revistas o diarios mayores garantías financieras que 

en el caso de los libros. Pese a ello, hay empresarios decididos a 

invertir en la producción de obras bibliográficas y apuestan por 
esta actividad. 

Uno de estos hombres de negocios es Jorge Velasco Félix, 
quien como presidente de la cámara de la Industria . Editorial 
Mexicana (CANIEM) pone el ejemplo al resto del gremio ·y· sostiene: 

"para hacer redituabl.e su negocio, al editor no debe importarle ·si. 

produce revistas, diarios o libros. La experiencia obtenida comó 

editor de libros y revistas me ha dicho que uno debe publicar tem;;;.s 

atractivos para el público. El lector nos dice qué producir. Por 
ejemplo, yo fui editor de los Supermachos y la revista se ·vendió 

muY. bien durante muchos años, era una publicación que los muchachos 

esperaban con interés aún antes de circular. 

"Cuando un editor viene a mi oficina para quejarse de sus 

bajas ventas, de inmediato le pregunto por los textos que no le 
compran. De pronto alguien por ahí me menciona La Tliada y le 

explico que no se vende porque el público no la pide aunque la 
tenga con una presentación maravillosa. En contraste, en este 
momento una obra de García Márquez como Noticia de qn sec11e5t:ro o 

alguna d.e Julio Scherer puede vender 100 o quizá 150 mil ejemplares 

porque aborda algún tema de interés para el público'. Si a mí en 

este instante me solicitasen sugerencias para invertir en el ramo 

editorial., mencionaría por ejemplo la literatura infantil.". 
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entonces de .la evo.lución en .las 
preferencias editorial.es de nuestra pob.l.ación en ai'1os recientes: 
•entre .l.985 y 1996 .los hábitos de .lectura entre .los mexicanos se 
modificaron 
periódicas. 

particu.l.armente en e.l. rubro de pub.l.icaciones 
Hace 

área de revistas 
este tipo de 
internacional. 

10 anos e.l. porcentaje mayoritario de ventas en el. 
l.o acaparaban l.as historietas. Ahora el. consumo de 
material.es ha disminuido, incl.uso a nivel. 

"En nuestro país han aumentado .las ventas de publ.icaciones de 
tipo pol.ítico, así como de periódicos deportivos y diarios de 
información general.. Los textos donde se manejan notas un tanto 
escanda.losas o l.os orientados hacia el. púb.l.ico femenino y juveni1 
también se han tornado muy rentab1es". 

El. titu.l.ar de .la CANIEM se refirió igual.mente_- a -.las 
principal.es preferencias entre .los .lectores de .libros en México: 
•nuestro mercado .librero tiene segmentos a.l.tamente redituabie~_- .-'É:n 
1996, aproximadamente un 22 ó 23 por ciento de .las ventas¡_·se 
produjo en e.l. área de temas infantil.es; Los asuntos po.l.ít.ib~s 
representaron un 13 ó 14 por ciento del. consumo editorial.'. y 1.as 
novel.as siguen aportando un 60 por ciento de 1.as uti_l._idad'es 
obtenidas por nuestro ramo". 

Entrevistado en agosto de 1996, vel.asco Fél.ix indic6_~e __ en 
ese momento 1.a CANIEM preparaba ya un estudio para ·.d-et'~c-tar 
preferencias en el. consumo de 1.ibros en América Latina y México, a 
fin de orientar mejor. a nuestros editores al. invertir. 

Ante 1.as poco favorabl.es condiciones económicas para invertir 
en 1.a mayoría de 1.os negocios en México. 1.os editores se han 
incl.inado por 1.a publ.icación de revistas o periódicos, 
evidentemente atraídos por el. soporte financiero otorgado por 1.as 
ventas de publ.icidad. 

La mayoría de 1.os editores de revistas y periódicos se ha 
preocupado por l.a rentabil.idad de sus publ.icaciones. pero jamás ha 
reparado en-su aporte a 1.a formación cul.tural. de nuestra pobl.aci6n. 
Para estos empresarios 1.o importante es transformar e.l. papel. para 
consumo editorial. en pape.l. moneda. Los temas abordados en sus 
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determinados en un al.to 
han convertido l.as páginas 
homenaje al. signo de pesos. 

porcentaje por 
de sus revistas 

criterios 
o diarios 

En su voraz espíritu mercantil.ista, al.gunos editores han 
otorgado l.a categoría de escritores de libros l.o mismo a u~a model.o 
de bien tornado cuerpo que al. estil.ista de moda o a un -.·actor-
cómico, aunque no posean l.as facul.tades para ejercer·-·-er:·-o.fic-io 
literario. 

La capacidad intel.ectual. de nuestro puebl.o ha ·sido 
subestimada. Para muchos de nuestros editores, el. ·t§;.:i.t.o{:'_d.,;·:· una 
revista radica en no hacer pensar mucho• ·al. l.ector, . en :-ofre.cerl.e 
muchas fotografías y poco texto, en publ.icar ejempl.ares para ser 
vistos, no l.eídos. 

Pero l.os bajos índices de consumo de textos en nuestro país 
siguen siendo notorios. El. fenómeno se acentúa más en el. caso de 
l.os l.ibros. Cada día l.a mayoría de nuestra pobl.ación parece 
al.ej ar se más de el.los, incluso los alumnos que sól.o l.een por 
obligación y l.os profesionistas que jamás han pisapo una bibl.ioteca 
o no toman un J.ibro desde l.a culminación de sus estudios. 

Para l.os editores, el. bajo consumo de libros se ha convertido 
en una crisis. Para l.a formación intel.ectuaJ. de nuestro pueblo eJ. 
fenómeno simboliza ignorancia, pobreza cul.tural. y moral., un futuro 
sin muchas oportunidades de progreso social, un futuro incierto. 

EL EMPOBRECXMXENTO CULTURAL DEL CAPXTALXNO 

El bajo consumo de libros ha propiciado empobrecimiento 
cultural en amplios sectores de nuestra pobl.ación. Este fenómeno se 
manifiesta de diversas maneras: en el. l.imitado l.éxico utilizado por 
muchas personas para hablar o escribir; en su raquítico o nulo 
conocimiento de nuestros val.ores históricos y cul.tural.es; en sus 
escasos referentes informativos de l.a problemática social., política 
o económica del. país y del. mundo; en su mínimo o inexistente 
interés por acudir a un museo, a una sala de exposiciones, a una 
sal.a de cine de arte o a un concierto de música distinta a l.a 
dictada por los patrones de modas comerciales impuestas por las 
estaciones de radio o l.as disqueras. 
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Hay para quienes el poco interés por leer libros ha sido una 
de las causas del empobrecimiento cultural de nuestra población, 
pero no la más importante. En este sentido, Jorge Velasco Félix 
torna la palabra como titular de la Cámara de la Industria Editorial 
Mexicana para sent.enciar: "yo no sé si necesariamente este 
empobrecimiento debamos atribuírselo 
Evidentemente necesitarnos promover más 

a la falta de lectura. 
el hábito de leer entre 

nuestros compatriotas, pero este es un problema mundial. 
"En México el empobrecimiento cultural y educativo se ha 

gestado por el establecimiento durante varias décadas de fórmulas 
educativas equivocadas. Por ejemplo, hubo un período de 20 anos en 
que se impartió a nuestros ninos el 
gramática estructural, pero nadie 
familia no se encontraban preparados 
sus hijos. 

idioma espanol a través de la 
la entendía. Los padres de 
para ensenar esta gramática a 

"Más brutal resultó eliminar el civismo corno materia 
obligatoria en nuestras secundarias. De pronto, el nuestro se 
volvió un pueblo de salvajes. Las únicas escuelas pre.ocupadas· por 
incluir. esta asignatura en su programa de est:ud.ios · fueron las 
particulares. La Secretaría de Educación se dio ~uent• después de 
lo· erróneo de todas est:as decisiones y resolvió relrnpl.antar la 
ensenanza del. civismo en nuestras secundarias y cambiar ·l.a 
irnpartición de l.a gramática estructural. por l.a tradicional.. 

"Los frutos de estos cambios no l.os percibiremos de un día 
para otro. esta transformación será paul.atina y debe ent:enderse 
como generacional 11 

.. 

Mauricio Achar Harnui, propietario y director general. de 
Librerías "Gandhi" no int:erpret:a el empobrecimient:o cul.tural. de 
nuestra pobl.ación como product:o de una problemática general., sino 
corno resultado de actit:udes individual.es: "hay empobrecimiento 
cul.tural. en México, pero el fenómeno se deriva principal.mente del 
espíritu conforrnist:a de cada persona. Nosot:ros hemos sorprendido a 
individuos robando l.ibros y en muchos casos sabernos que lo hacen 
verdaderamente para sat:isfacer su necesidad de lect:ura. En algunas 
ocasiones llegamos a un acuerdo con quienes desean llevarse un 
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t.ex.t:.o pero de momento no cuentan con el capital suficie1 .te para 
comprarlo. En ese instante pido me entreguen un adelanto y al resto 
me lo vayan abonando, porque para mí robar un libro es como hurtar 
un pan, ambos productos atienden una necesidad vital. 

"Otra veces hemos visto en nuestras librerías a personas.con 
ropa cara o relojes finos intentando robar un ejemplar y en estos 
casos no lo hemos permitido. Con ellos no puedo hacerme- de--J.a- vi.s'ta 
gorO.a como he decidido hacer 1.o con indivduos en.:· -:iuienes 
verdaderamente he visto 1.a 
1ibro sin pagarlo 11

• 

El. maestro Fel.ipe 
Publicaciones Educativas 

il.usión o gran necesidad de un 

de la Üni:dad· de Garrid6, director 
de la Se6retaría de EducaciÓnS PúblÍ:ca, 

también aportó su punto de vista sobre la aparente asocia~ic5:0. entre 
el bajo consumo de libros y el empobrecimiento cultural de nuestra 
población: "uno de los orígenes de esta pauperización cultural ·se 
encuentra en nuestras escuelas. Los centros educativos constituyen 
el segundo mejor lugar para formar lectores, porque es ahí donde- se 
concentra a 1.os ninos y se les ensena a 1.eer y escribir. 

"Sin embargo, así como se habla de poco fomento a la lectura 
en la mayoría de los hogares mexicanos, por desgracia el fenómeno 
también se presenta en muchas de nuestras escuelas, donde existen 
profesores y hasta directores que habituá.lmente no son lectores. 
Son estos maestros quienes han creado la idea equivocada de 
entender lectura de libros como sinónimo de trabajo escol.ar y nada 
más. 

"Por el.lo, no 

estudios se sienten 
son pocos 
liberados 

1.os al.umnos que al. culmninar 
de los libros por el resto de 

sus 
sus 

vidas. Quienes afirman que los libros son importantes para la 
educación, el enriquecimiento cultural o la superación personal, en 
realidad le hacen un gran dano a las obras bibliográficas. Lo mismo 
ocurre con quienes al concluir su carrera ya no se preocupan por 
1.os libros porque sólo los asociacian con el trabajo escol.ar. La 
1.ectura y 1.os libros son importantes en todos 1.os órdenes de la 
vida, no sól.o para ia educación, el progreso personal o para nutrir 
nuestro acervo cultural.". 
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Un l.éxico l.imitado a l.50 pal.abras 

Uno de l.os principal.es fenómenos cul.tural.es derivados de l.a 
fal.ta de l.ecturas de l.ibros en nuestro país es el. cada vez más 
reducido núrnero_de vocabl.os util.izados por distintos sectores de 
nuestra pobl.ación para expresarse. La probl.ernática impera por igual. 
eritre c;iú.i.enes-poseen-recursos para comprar textos que entre quienes 
carecen de el.l.os. 

Al. presentar en 1'992 l.a edición más reciente de su 
diccionaro, l.a Real. Academia de l.a Lengua Espanol.a conternpl.ó 83 mil. 
pal.abras, pero en -México l.a mayor parte del.a pobl.aciónsól.Ó 1.itl.iza 
un promedio diario de 150 vocabl.os para comunicarse,' se-gún sostuvo 
Max Rojas, coordinador de l.as Primeras Jornadas de_, Anál.isis sobre 
l.a Situación Actual. de l.a Lengua Espanol.a, real.izadas en.el. Ateneo 
Espanol. de México entre el. 31 de enero y el. siete dé marzo de 1995. 

Max Rojas, quien se ha desernpenado también corno director del. 
Museo casa de León Trotsky, apuntó: "si bien en México se habl.a mal. 
el. espanol., el. fenómeno no es excl.usivo .de nuestro país. La 
reducción de vocabul.ario es también una preocupación en naciones de 
habl.a ingl.esa o francesa, 
rnundo 11

• 

así corno en muchas otras partes del. 

Por su parte, -Manuel. Al.cal.á .senal.ó corno secretario de l.a 
Academia Mexicana del.a-Lengua: "l.a reducción de vocabul.ario entre 
nuestra pobl.ación obedece.-.principal.mente -a l.a fal.ta de cal.idad en 
l.a_educación y al.a ause,;.cia,de buenas l.ecturas". 

Para Max Rojas. el.; fenómeno t'iene raíces más compl.ej as: .. a l.a 
par de una crisis< dél. -- 'ienguajé, ,exi:ste _otra rel.acionada con l.a 
imaginación, con-- el. mundo·_ de --i-as(·ideas~ Al. parecer, estarnos ante 
una real.idad que nos ha reba,;.;;.dc) por compl.eto y ya no podemos 
control.ar. 

"La tel.evisión y l.a ll.amada real.idad virtual. computarizada 
han gestado mundos imaginarios, donde se supl.anta l.a verdad. Estos 
mundos no nos invitan a pensar sino a conducirnos mecánicamente. 
Nuestra capacidad para apl.icar con exactitud el. l.enguaj e se 
encuentra paral.izada, por el.l.o han surgido terminajos como 
'faxear', 'nintendo', 'módem' o 'scanner'. Asimismo, la televisión 
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y la realidad virtual nos han alejado de la vida afectivá, nos han 
distanciado de la posibilidad de ser creativos y apo:r't'..ar algo al 

rnundo 11
• 

Rojas atribuyó a los medios de comunicación y a todo-s los 

agentes sociales que impiden al ser humano pensar y _ser _cre_ativo la 
responsabilidad de que "ex:istan neologismos, barbar{smos _·e 

idiotismos. Se trata de una jerigonza con remoto parecido a la 

lengua espaf1ola". 
El director del Museo casa de León Trotsky ·a.tribuyó tamb.ién 

el empobrecimiento en el léxico de los mexicanos a lá,-globaÍ.iz.ación 

comercial impuest:a por 1.as naciones catalogadas corno p·c;cencias 
industriales y a su consecuente internacionalizacióri d~ marcas y 

productos: "suponer que el llamado Primer Mundo es un Mc'Donalds o 
algo parecido, resulta verdaderamente patético. Quien_es piensan 

así, reflejan la rutina. inercia y grisura de este mundo que- ·a fin 

de cuentas es producto de nuestra inercia y grisÚra iritelectual. 
11 Si nos encontramos en un mundo sin horizonte, porque e1 

horizonte se acaba en Me' Donalds, para qué· piensa_ \ino_, 'si. 'el mundo 

se acaba en los partidos de futbol del domingo ,·.-:para· qué· me 

preocupo por el futuro". 

Max Rojas abundó: "hoy, 

::o:te:=r
1
a:eo: ~0:u~:trmoísninmi0fio:e y P;~::::: : r:::t'j_;:}g:1::)¡~~~::~1: 

las cuestiones afectiv.;.s.:·c, ·.l.abórales 

con aproximadamente l.50 vocablos. ; >: -;_ · .. :-
11 El 'ro11o' , la 'onda' , lo _, pc:idre', ya. no son _.té~-~irioS' de 

moda, porque ya se encuentran rutinizados y han venido -a ,;.-us-tituir. 

absolutamente todo lo que antes requería de 20 ó 30· :'térm:tnÓs 

distintos para decirse. 

este fenómeno no debe 

empleo del l.enguaj e" . 

Pero es importante 
denominarse pobreza 

dejar en claro-· que todo 

del lenguaje, sino mal. 

Dentro de las Primeras Jornadas de Análisis sobre la 
Situación Actual de la Lengua Espaf1ola, Max Rojas expuso ejemplos 

sobre el deficiente empleo del. lenguaje entre nuestra población. En 

uno de el.los, Rojas dijo: "hace 30 arios se podía establecer 

conversación con el. barrendero o un chofer y esta charla podía ser 
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lingüísticamente enriquecedora y productora de ideas. Hoy ya no se 
puede hacer lo mismo con este tipo de personas, pero tampoco se 
puede hablar eón esa clase med~a supuestamente alfabetizada que se 
encuentra completamente desculturizada. Por desgracia, aquel pueblo 
del que los grandes escritores llegaron a utilizar su expresividad 
lingüística de un modo u otro, fue arrasado con la modernidad, 
porque ésta no necesita de historia, tradiciones o raíces". 

Para el escritor Sergio González Rodríguez, quie~ es además 
colaborador del diario Reforma, la tendencia actual no sólo •n el 
español sino en diferentes lenguas es incorporar al habla término.s 
de origen anglosajón, porque el inglés ha sido impuesto cC>moidiorna 
universal por los países considerados potencias en terr.erios corno <el 
económico, industrial, científico, comercial y tecnológico. 

En una nación con graves rezagos educativos como· la:' nuest";,:.',i, 
resulta cotidiano escuchar a personas decir que estud.i:.án·:~··i·rig:l·é's 
para encontrar mejores oportunidades de trabajo, por neceS.iclades':;ae. 
su negocio o para obtener alguna beca en su centro de :.: ... és;'t't.ia::l'o:s;· .• 
entre otras razones. Hay quienes dicen dominar totalmente:'~r·::·empl'E!o, 
del inglés. Tales expresiones suenan demasiado preí::eru3.fos.3:s -'·y 
falsas en individuos que carecen de un conocimiento profuri.do' 'del 
español. 

Cuando se desconoce la variedad de palabras en español que 
pueden ser equivalentes de un término de origen anglosajón, resulta 
una falacia decirse traductor de inglés. El primer requisito para 
realizar una buena traducción de inglés o cualquier otra lengua a 
la nuestra, es conocer por completo la naturaleza del español, 
dominar su gramática. Esta labor implica interiorizarse en la 
sintaxis, ortografía, semántica, analogía, prosodia y otras ramas 
fundamentales en el estudio del castellano. 

Sin J.ecturas de l.ibros, no conoceremos J.a riqueza de 
nuestra l.engua 

Por desgracia, la mayoría de nuestra población desconoce la 
riqueza de la lengua española. Muchas personas compran manuales de 
ortografía y redacción creyendo encontrar en ellos la fórmula para 
escribir bien, sin imaginar que la mejor receta es la lectura de 
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libros. Cuando se carece del hábito de leer queda anulada la mejor 
oportunidad de conocer a fondo la lengua que uno habla. 

El estudio de la lengua de Cervantes debe ser 
par.a ello es fundamental leer libros todos los 
secretario de la Academia Mexicana de la Lengua, Manuel 

cotidiano y 

dí.as ..... como 
AlcaÚ 

sostiene: "una lengua como la espafiola es como un árbol que va 
perdiendo varias hojas. En el espafiol, el equivalente de esas· hojas 
son .las palabras viejas, de las que sólo va quedando test.imo';:,_;::¿ .;~ · 
los textos antiguos. Pero a ese árbol le nacen hojas '·:ri',·,;:~·,;a;¡,;·, 
palabras nuevas que incorporamos al idioma de uso común.: · ··.:··:. · 

. "Los diccionarios de la Real Academia de la Lengua Es·;;.ci:~ola 
sólo incluyen las palabras con uso extendido, me refie.ro_"'.a::.·:lc::>s 
v·oc:iablos que se sabe quedarán permanentemente en ·er ·'habla 
cotidiana. Por ello las palabras empleadas por los 
incorporan de inmediato 
perdurarán" . 

a 

Más técnicos, menos 

los diccionaros, pues 

humanistas 

j Óvei-J'.esi r,.; se 
no·· se·. sabe· si 

La voz de Adolfo Castafión, miembro del Consejo de Redacción 
de la revista Vuelta, emerge para hablar también del bajo consumo 

de libros y la carencia del hábito de la lectura como promotores 
del: empobrecimiento cultural padecido por el grueso de la población 
mexicana: "hay muchos sectores de nuestra sociedad donde se 
desconoce nuestra historia y cultura. Cada vez se forma con una 
visión más técnica y menos humanística a nuestros profesionistas. 
Pero este empobrecimiento cultural se presenta en todos los niveles 
de nuestra nación. Para comprobarlo sería suficiente con aplicar un 
examen de conocimientos escolares y cultura general a personas que 
ocupan cargos de elección popular como los diputados, senadores o 
gobernadores. En algunos casos bastaría someterlos a una prueba de 
ortografía o historia para advertir su deficiente preparación. 

"En el Sistema Nacional de Investigadores la producción de 
libros como una manera de evaluar el trabajo de quienes forman 
parte de ese organismo se encuentra totalmente desalentada y esto 
es verdaderamente lamentable porque muchas de esas personas poseen 
un alto nivel intelectual". 
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El. rezago educati.v-o como obstácul.o de l.a l.ectul a 
Promover un mayor consumo de l.ibros y el hábito de la lectura 

entre los mexicanos puede contribuir a reducir el empobrecimiento 
cultural de grandes sectores de nuestra población pero no 
erradicarlo. 

La pauperización cultural de los mexicanos~ así como los cada 
vez más bajos índices de ventas de libros registrados en la 
República y el raquítico interés entre nuestros compatriotas por ir 
al encuentro de obras bibliográficas e involucrarse plenamente en 
su lectura tienen una raíz aneja y común en el rezago educativo. 

Habla sobre el tema el doctor e investigador Pablo Latapí: 
"el futuro de la educación en nuestro país no es halagüeno y son 
temerarios los suenos de primermundismo de algunos mexicanos, en 
tanto no se combata el rezago educativo que afecta aproximadamente 
a cuatro de cada 10 habitantes de la República". 

Latapí, quien ha sido asesor de dos secretarios de Educac1ón 
Pública (Fernando Solana Morales y Miguel Limón Rojas), agrega: 
"comparar los promedios educativos de México con los de sus socios 
en el Tratado de Libre Comercio para América del Norte es 
alarmante. Mientras en nuestro país sólo el 52 por ciento de los 
habitantes ha terminado la primaria, en Estados Unidos ·el índice es 
de 90 por ciento y en Canadá del 97". 

Apoyado por cifras derivadas del censo levantado en 1995 por 
el Instituto Nacional de Estadística, Geografía e Informática, el 
doctor en Ciencias de la Educación por la Universidad de, Hamburgo, 
Alemania , abundó: "el promedio de grados escolares· cursados en 
México es de 6.7. En la Unión Americana la tasa sube a 12.6 y en 
territorio canadiense se calcula en 11.7". 

El doctor Latapí, quien se desempenó como delegado permanente 
adjunto .del gobierno de México ante la Organización de las Naciones 
Unidas para la Educación, la ciencia y la Cultura (UNESCO) entre 
1989 y ~992, habló del origen de nuestro rezago educativo: "es un 
saldo histórico de adultos con escasa o nula instrucción que 
quedaron por abajo del nivel de escolaridad obligatorio; son los 
grandes excluidos de la educación" . 
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Entrevistado a mediados de 1996. el también colaborador de la 
revista proceso sentenció con una visión realista: "los programas 

aplicados por el actual gobierno para 
ayudarán a disminuir los índices de 
escolar existentes en el país. pero 
combatirlos en su totalidad. 

abatir el. rezago educativo 
anal. fabet ismo y deserción 
de ninguna manera podrán 

"Este problema no es marginal, alcanza, con di.ferentes grados 
a lo largo del país. a unos 4 O mil.l.ones. de. mexicanos entre 
anal.fabetas y adultos mayores de 15 anos de edad que nunca 
terminaron su educación básica 11

• 

Latapí, quien es miembro del.· Sistema Nacional. de 
Investigadores desde 1985, expone el. l.ado más trágico de todo este 
rezago: "cada afio crece en 400 mil. el. número de personas que forman 
parte de este l.amentabl.e fenómeno. Los programas escol.ares 
destinados a l.os adul.tos que no cursaron o no concl.uyeron su 
educación básica han sido insuficientes e ineficaces. Los 
certificados 
la Educación 

de primaria expedidos por el Instituto Nacional para 
de los Adultos (INEA) entre 1980 y 1990 cubrieron 

apenas el uno por ciento de este 
se logró que el 2.2 por ciento de 

rezago. A nivel. secundaria, sólo 
la pobl.ación contempl.ada en l.os 

programas del INEA concluyese esta etapa". 

Con una dura expresión dibujada permanentemente en su rostro, 
el doctor Latapí continuó aportando cifras valiosas en materia de 
rez.ago educativo: "de los 6. l millones de analfebtas existentes 
hasta 1995 en México, aproximadamente el 63 por ciento era 
población femenina. El. promedio de escolaridad era de 6.3 grados 
entre las muejres y siete en los varones. La tasa nacional· de 
analfabetismo era hasta entonces de 12.4 por ciento. Hay municipios 
constituidos mayoritariamente por población indígena. donde el. 
índice de analfabetismo es tres veces más grande al. promedio del. 

país". 
Tr.as apuntar que en el Distrito Federal existía hasta 1995 

una tasa de analfabetismo del. cuatro por ciento, el doctor Latapí 
dejó en el.aro que el rezago educativo es más notorio en estados 
como Chiapas. Oaxaca y Guerrero, donde la mayoría de su población 



270 

está constituida por indígenas. 
Según datos aportados por Naciona1 Financiera en e1 

ecgppmía m~xjcana ep ~ifras C1995l ~ en Chiapas 17 de 

1ibro . .I.t.a. 

cada 100 
habitantes no sabía 1eer ni escribir hasta 1a conc1usión de1 primer 
1ustro de los aflos 90. En oa:xaca e1 16 por. ciento .de .. su·· pob1ación ·· 

se encontraba en idéntica condición y en Guerrero la tasa de 
ana1fabetismo era de 15 por ciento. 

El aná1isis de estas cifras nos indica que e1 ·acentuado 
rezago educativo debe contemp1arse, sin duda, como ... ·un:a:i· .. ae·· 1as 
principales causas de1 ma1estar socia1 que en Chiap.as•.:",;;,e : .. dejó 
sentir con el levantamiento del Ejército Zapatista de·,·Liberáción 
Nacional (EZLN) e1 primer día de 1994 y en Guerrero a· .trávés de1 
Ejército Popu1ar Revolucionario (EPR) a partir de· mediados de '1995. 

según Pablo Latapí, quien actua1mente trabaja. ,también como 
investigador 
en 1a UNAM, 

desigual y 

titu1ar en el Centro de Estudios sobre·ia Üniversidad 
e1 mapa nacional sobre e1 

e1 
rezago educativo es muy 
fenómeno por vo1úmenes sostiene: "si medirnos 

abso1utos de población, 1as entidades donde este atraso a1canza sus 
mayores nive1es son Veracruz, Ja1isco, e1 Estado de México y e1 
Distrito Federal. En cada una de estas entidades existen más de dos 
millones de personas que no saben leer ni escribir o no cursaron 
comp1eta su primaria. 
California Sur, donde 
situación. 

El contraste lo encontramos 
sólo existen 114 mil personas 

en 
en 

Baja 
esta 

"Sin embargo, estas cifras no indican que el prob1ema del 
rezago educativo sea más alarmante en veracruz. Jalisco, el Estado 
de México o la capital, pues se trata de las entidades federativas 
con mayor número de habitantes. Es más ilustrativo analizar el 
fenómeno revisando qué porcentaje de la población de cada estado 
del país no concluyó su primaria o no sabe ni leer ni escribir. Si 
lo evaluamos así, la situación es más crítica en Chiapas, porque 
ahí e1 62 por ciento de los habitantes es analfabeta o no finalizó 
su educación básica. Las enormes desigualdades de nuestra nación 
parecen reflejarse en este indicador, donde se acumula el saldo 
histórico de la ignorancia y se exhiben los vicios del modelo 
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concentrador adoptado por nuestro Estado para regir el desarrollo 
del país". 

El doctor Latapí habló también de estrategias para combatir 
el rezago escolar en México: "por ejemplo, si decidiésemos dar 

preferencia en la atención educativa a la población que puede 
aportar más a la producción, podría seleccionarse al grupo de 

ciudadanos cuya edad está comprendida entre los 18 y 34 aftos. En 

este conjunto hay 5.4 millones de personas sin primaria concluida y 

7.4 millones sin secundaria completa. Estamos hablando de casi 13 
millones de individuos. 

"Quienes configuren una política de educación orientada hacia 
los adultos deben, ante todo, conocer muy bien a quienes se 

proponen atender. Hay datos suficientes para realizar un buen 
diagnóstico y no se limitan al sexo, características étnicas o edad 
de los individuos, sino a los grados escolares cursados por cada 

adulto, su ubicación geográfica y su actividad productiva, entre 

muchas otras valiosas referencias 11
• 

En desventaja con nuestros 11 socios" comercial.es 
Durante tres décadas, el doctor Pablo Latapí ha investigado a 

fondo distintos problemas educativos nacionales. Esta labor le ha 
permitido publicar algunos libros como Educaci6n Nacional y Opinión 

ptíbl j ca, Mit:qs v Verdades de la Educación en MPxicq, Valores 

naciqpales y pd11cacjóo o Análisis de un sexenio de la edqcaci6n ep 

México. Todo este amplio trabajo de investigación le ha dado la 

vi~ión para opinar de los riesgos que entrafta para México el haber 

suscrito un Tratado de Libre Comercio con naciones como Estados 

Unidos y Canadá donde los índices de desarrollo educativo son muy 

superiores a los nuestros. 

contundenternente: En este sentido, el doctor Latapí sentencia 
"nuestra principal desventaja para competir con 

desarrollo económico se encuentra en el nivel 

países de mayor 

de educación. La 
mucho menor a la escolaridad de los trabajadores mexicanos es 

imperante en la planta laboral de la Unión Americana. El promedio 

de adultos sin primaria concluida en nuestra República es de 
aproximadamente 52 por ciento, mientras en Estados Unidos la tasa 
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es de 9.9 por ciento y en Canadá de 13.3 por ciento. 
Latapí sigue aportando contrastantes datos y sostiene: 

"apenas un 26.4 por ciento de la población mexicana posee estudios 
comprendidos entre la secundaria completa y alguna licenciatura, al 
tiempo que en Estados unidos -un _-71. 4 __ por ciento de_ sus habitantes 

se halla en tal situación y en Canadá el indice es de 59.8 por 
ciento". 

El doctor Pablo Latapí ,· quien ha sido-· galardonado dentro de 

su extensa trayectoria como investigador con el Premio 

Interamericano de Educación "Andrés Bello", abundó en sus 
apreciaciones sobre la situación· educativa imperante en nuestra 
nación y al respecto sentenció: "en los 20 af'.los comprendidos entre 
1970 y· 1990 el perfil escolar de nuestra fuerza de trabajo se 
trans.formó: lentamente y se reflejó en un ascenso del promedio. de 

estudios por individuo de 4 .2 grados a poco más de seis. Para: mí 
este cambio resultó muy lento, aunqu'e habrá quienes digaricq,i;;c;ifue 

seguro 11
• 

-El. rezago educativo nacional" ha -sido "frutO -ae:"absurdas 

políticas aplicadas por nue'stro 'gobierno 'en-- esta'; mate:.:.i;;;, durante 
muchos af'.los. 

Desde el sexenio _ iopezporti;tlista l'lªst:a _el _ actual, las 
administraciones guberna'mental.es•:, eií' Méx:ico-'· ha::.::·cont;,.aÍdO importantes 

deudas con. otros países -'y 6rg'á.riikmos )f:iria:I1éié'i:o:s: internacionales en 
aras' de 'impulsar el. desarrol.1.o ·'nac':ioI1ai: 'Nada- más falso y absurdo. 

Cuando nuestras· autoridades: ·e_n 'tmate'.<ia'· fi:nanciera han debido 

einfreritar el. dil.ema de- pagar". a sus· acreedOres o canalizar recursos 

para el.; crecimiento del pa.Í.s' r.;,;guiarmé'ííi::e' se han inclinado por lo 

primero .. 
·El" 'gobierno" de 

Miguei:· de ·:1a ,: M·adrid 

dólares.-- ·Entre 1982 y 

José López Portillo heredó en 1982 al 
una deuda exterria por 92 mil millones 

1988, este débito se incrementó a 100 

milioI1~s'de 1.a di~isa estadounidense. 

de 

de 

mil 

La administración de Carlos salinas de.Gortari hizo crecer el 
endeudamiento externo del país a 136 mil mil·lones de dólares. El 

gobierno de Ernesto zedilla recibió en febrero de 1995 un primer 
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préstamo por parte de Estados Unidos. Este paquete de "rescate 

financiero" ascendió a 20 mil. mil.l.ones de dól.ares -y_ no sól.o_ impl.icó 

un crecimiento de l.a deuda externa mexicana sino ei otorgamiento 
como garantía del. 80 por ciento de nuestros ·ingresos. pet,;ol.eros y 

l.a abierta aceptación de que el. gobierno esta·a:c;urii.d."'n:s.·.k 'siiper:Vise y 
defina l.a pol.ítica económica nacional.. /-:. \:.'fs;· ---

Así, el. rezago educativo_ héi ~ido U.~6. /cieFt'.,;:rit.o~: costos 

::;:~~::~:::~:~:::::~:~~;;~::~~:;;::¡~:~~~!!~~~~~~~~~tS~JH:f~:~: 
de l.as más al.tas en el. mundo. sin em:bki:"gd';: ;;;r·:¡;;,;:¡;;.,'ü.;.' ha ic:>grado 

crecer ni económica ni social.mente a;. ;;;':rt.:l~ .·a~: <i'.a•.: i.nyección de 
r.;,cursos provenientes de otras naciones 2;'::.de O',;g~'rí":i.·s~o'.s financieros 

' . ': { ' ·~·. . . . . . ' .,. " ... 

internacionales. ;"''' 
'"<·~·; 

Por consiguiente, combatir el. empobrec:Í.riiiento cul.tural. 
mayoría de nuestra pobl.ación no puede '<::o·g.,;j;s;·c,:{f •\lnicamente en 
más l.ibros al. al.canee de nuestros comi;)at:'.:i:i.·c:>•t::·as: y· promover 

de l.a 
poner 

entre 
el. l. os el. hábito de l.a l. e e tura, porque.-:- E.~i~·t.;;• un enorme rezago 

educativo nacional.. 
Mil.l.ones de nuestros compatriotas· no poseen l.a facul.tad de 

acudir al. encuentro con l.os l.ibros y l.a l.ectura, porque son 

víctimas del. anal.fabetismo y el. rezago educativo. Sin embargo, es 

tiempo de crear mayor interés por_ l.as •.obras bibl.iográficas entre 

quienes sí pueden l.eerl.as y esta - l.abor debe estar orientada 
preferentemente hacia nuestros niños - y- _jóvenes, 

vez serán l.os grandes promotores del.- :hábito 

futuras generaciones. 

porque el.l.os a 

de l.a l.ectura 

su 

en 

EL BAJO PROMED:!O DE LECTURA DEL MEX:!CANO COMO CAMPO 

FÉRT:!L DE DES:!NFORMAC:!ÓN 

El. empobrecimiento cul.tural. es una de muchas manifestaciones 
del. poco interés por l.a l.ectura imperante entre l.os mexicanos y l.as 

cada vez menos propicias condiciones tanto económicas como sociales 
existentes en nuestra nación para promover el. consumo de l.ibros -

La poco arraigada costumbre de l.eer entre nuestro puebl.o, l.o 

ha convertido en un congl.omerado humano desinformado y sujeto a l.a 
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manipu1ación de 1os grupos de poder. 
Amp1ios sectores de 1a pob1ación mexicana v·iven· en ·1a errónea 

creencia de sentirse bien informados deSJpués'd.e :haber escuchado.e1 
noticiario radiofónico por 1a maf1ana o·· 1os ya tr-adicioná1es 
recuentos informativos presentados_por,-.ia· t-e'i'e~i:s::Í.c5rl.''~en_;·d.i.st.int6s 
horarios, pare icu1armente por -1~S ~?.c~.e~~_\\ :/,_::·_·:,:_:}f~:·~\.:~.:-.·-x~:<,·~,~¡~·:~ ~:;.:,.,~{f{:~·~f~,~>.,;-~,·:-~.-,~::~:~::~:,,'. ;:~ ?" 

Para e1 grueso de 1os mexicanos''no '{e:>e.iste ria{: c:c:mfrontación .. de 

~=r~~=n::c:::r:P::ta~~c::rP:: ~~:n:::-~~=;:,;~~Í¡n.•r·· .. ·•.d:fai;ecfhi;º~in::s.'·:·uº0K.d.::'n'~ºx~.t.C¡u.·.-.·,·.:.•:Lp?o.~r~.;P·f·····.·'J~.'.<iua~·es:é, 
un capita1ino puede empezar y terminar)'e;{'.~'.i'6 .· _ 
Gutiérrez Vivó, Enrique Muf1oz. Pédro 'Fe!rri.k: de cori~> Zi:iavie'r 
soiórzano,. carmen Aristegui y otros · iocutores· de'· ·ios: iici't'.i6':Lar";.i,os 
rad:iofónicos: Iguaimente, ese panorama· p\:1ecie .··i:ú:nTtarse': ·a· 16 
transmitiddo por Guillermo ortega' RÚiz, Pab1o Lat~;;;::{c]' '•'Jacobo 
zabiuao;¿;:;,,:k{ o Javier A1atorre en 1os · espacios infÓr~~t::i..;Fos de 

_ teievi's::ióri'. •· .,'.•o, ; 

'La 'm~yoría de nuestra pob1ac:lón no acude a'ia ref1e~ión y 
estudi~· 'n;á~. deta11ado de 1os acontecim:Í.:éntos que puede· p~esentar1e 
un. artíbuio, reportaje o coiumna· en 1os diarios~ Las·· revistas de 
anáiisis .. sobre sucesos po1íticos, .. ec,;nómiéos, ·sÓcia1es o cu1tura1es 
distan mucha· de formar parte de 1as·· preferencias edito:r::'ia1es del 
grueso de nuestros compatriotas; :se' trata de publicaciones 1eídas 
particuiarmente por el círculo ácadémico · (aiumnas·. profesores· e 
investigadores), por algunos hombr"'.·s·, .. de negocios, por 
persona1idades vincu1adas con el: ambiénte;cu1tura1 y otros sectores 
minor{tarios .. 

Amp1ios grupos de nuestra sociedad ·:a7' .hari convertido en campo 
férti1 para el esparcimiento de rumores por su notoria 
desinformación. Es en est,os cong1omerados, tan d:lstantes ···de · •1éer 
diarios y revistas de análisis, en.• .quienes· e1 ,desconcierto 
informativo 'y ·ia manipu1ación han encontrado un ca1do de ·cultivo 
idóneo. 

Documentarnos más sobre nuestro país, rec1amo 

urgente 
Para 1a escritora E1ena Poniatowsk·a la. pob1ación mexicana 
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requiere de un mayor conocimiento del. país y del. mundo a tJ·avés de 
J.os medios informativos impresos corno paso deterrninant e para 
orientar 
sostiene: 

eficazmente nuestro rumbo corno nación. Al. 
•J.os mexicanos necesitarnos documentarnos 

respecto1 
más sobre 

nuestro país, saber qué nos sucede, 
cómo fue nuestro pasado. Ese es un 

cómo somos, hacia dónde vamos, 
rec1amo esencial. para nuestro 

puebJ.o, porque para saber a dónde nos dirigirnos, requerirnos conocer 
de dónde provenimos y esto se aprende por medio de J.a J.ectura. 

"Pero no vamos a progresar si en este país J.a mayoría de sus 
habitantes no desea leer y sól.o al.irnenta su formación personal. con 
programas de tel.evisión producidos aquí o en el extranjero que en 
muchas ocasiones resuJ.tan cul.tural. e intelectual.mente muy 
desafortunados. En contraste, si nosotros a través de J.a televisi_ón_. 
ense~ásernos a J.eer y qué J.eer, J.e haríamos un enorme favor a J.a
sociedad". 

Jorge A. González, coordinador de J.a investigación ·efectuada 
entre ·1994 y 1995 por la Universidad de Col.irna bajo el. título de 
"Formación de Ofertas y Públ.icos Culturales•, aporta también· su 
parecer sobre las limitaciones informativas de nuestra pobl.ación: 
"los mexicanos en general. somos indocumentados. Por un J.ado, se 
dice que el. hombre moderno vive en un ambiente de muchas ofertas 
culturales, cuando en realidad su mundo es muy restringido, muy 
especializado. Por otra parte, nuestra pobl.ación adquiere muchos 
materiales de lectura, pero en J.a mayoría de los casos se trata de 
revistas con textos muy sirnpl.es. 

"La mayor parte de J.as revistas consumidas por J.os mexicanos. 
son creadas a partir de enormes recursos técnicos y humanos para J.a 
producción editorial y representan un enorme negocio para quienes 
las el.abaran por su difusión masiva, pero sóJ.o son textos 
pl.acenteros que no representan ningún reto inteJ.ectual para quien 
los J.ee•. 

El. inve>stigador de la universidad de coJ.irna abundó sobre el. 
tipo de J.ecturas desarroJ.J.adas por el. grueso de los mexicanos y 
expuso: •nuestra gente busca libros de uso práctico, consume J.a 
obra que le dice cómo reparar un contacto en casa o cocinar mejor 
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para sus invitados.· En estos casos, 1a 1ectura se torna 
instrumenta1. E1 mexicano· consume mucho 1os textos que .1e dicen 
cómo comportarse ycactúa en consecuencia. Por ejemp1o, si. e1· 1ibro 
indica poner1e jamón y determinados ingredientes a1 :p1a.t:i1-1<:>··, hace 
exactamente ·eso y no ·se conduce con criterio••. 

Para Ado1fo castañón, directivo de Editoria1 .Vue{l.ea;· :•ex.is ten 
opciones para propiciar que nuestra pob1ación sea,:in.formativamente 
menos dependiente de 1os cana1es 
1ograr1o, Castañón sugiere: 

de comunicac icSn : el.e6t::C.óni:c'a: Para 
"condicionar cit·a.~- .. ~·.;-.-:\/~-~··~_::" m"ás 1a 

adquisición de información a 1a 1ectura. y no:·'pe:J'."C::ibir1o todo en 
medios como 1a radio o 1a te1evisión. ·· ,r{a;;,:. :. nÍuc.ha.s' f;,,rmas de 
interesar a nuestra gente por 1os 1ibros;·: p();~-.: J'~eil\pi·o~ ... pueden 
promoverse cursos o ta11eres re1acionados\: C:'6:ri'.;,'·i·a:·'.: 1ec·tura para 
enriquecer el. currícu1o de .todas 1as . pro':fes''i.61'íe~'/•, ilarticul.armente 

:::º:u:::~:::?ir·e~:b:~:an:es::t1:'1:d~~¡:~ii~.:rEfJl~}f¡~esm:;~::n:0m: 
hispanoamericana en 1os cua~tosi: dÉi}'::h()t:~i::;'¡?~~d~'. .y· debe J.1egarse 
inc1uso al. extremo de rega:ia.:C '\::e,,¿tÓ~' e;,;1 s;¡;:.Ías de espera y en 
genera1 en · :c;:ua1quier <: s~f::ro. ;,pi.i:bü:cio/.aorl.de; ~J.a gente acostumbra 
reun.1rSe:~ :, <0'··. ~-:;,·' ':·-... • 

:: ...... cp·~¿;~-6~er. ·:·entre'_- '.~~~-~·t~a pob1ación una cu1tura de l.a 
infor~ac:i'5n~Il\ái;;"º:Cientada hacia 1os medios impresos exige cu1tivar 
más~ eii'.':_hábú~'b ae·._ ·ia:· 1ectura y esta misión recl.ama muchas acciones: 

su~rimir~a~g~s fiscal.es, sancionar efectivamente J.a piratería¡ 
reg1anientar e1 uso de 1as fotocopiadoras, exigir mayor nive1 
cu1tura1 a quienes desempeñan cargos púb1icos, organizar ferias, 
abaratar 1os cost;os de J.os l.ibros y e1evar paral.e1amente su 
ca1idad, así como incrementar e1 número de bib1iotecas y mejorar 
permanentemente su contenido. L1evar a cabo todo el.l.o exige una 
po1ítica cul.tura1 más aJ.1á de modas sexena1es". 

AmpJ.ios sectores de mexicanos basan su opinión sobre J.os 
sucesos pol.íticos, económicos o social.es de 1a nación en meros 
rumores, en "oídas". Edmundo Gonzá1ez L1aca, abogado queretano 
egresado de 1a UNAM y doctor en Ciencias Po1íticas por 1a 
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Universidad de París, habla en su libro Teoría y p~áctica de la 
propaganda de las condiciones propicias para la divulgación de 

rumores y al respecto asegura: . "el rumor se explica como la 
respuesta de 

información y 
por una élite 

el pueblo, a 

una masa que se siente impotente, por falta de 

de participación en los asuntos públicos, manejados 
que lo decide todo entre bastidores. De esta .forma, 
través del rumor, crea sus propios canales de 

información y explicación de los problemas. Estos canales son 

paralelos a los medios oficiales desacreditados". 

El rumor tiene en la desinformación una de sus raíces 
principales y, según González Llaca, para prol.Í.:Ée~ar:dentro de una 
comunidad "requiere de un estado críti'co, de una tensión 'dentro de 
la estructura política". Por ello, cuando ·en·<Mé:x:.:ic~<se·i·aproximan 
votaciones para elegir al presidente de ·l'a .. Rel;5i11:>1.i.ba'.y. juntc:i· ccin 
ellas la culminación de una administra'b.i.ón dtibe;n'a.m'el"l.tai·: y el 

inicio de un nuevo régimen, es común escuchar rumores entre nuestra 
sociedad. 

Es así como cobran fuerza las suposiciones sobre.incrementos 
en los precios de productos básicos o escasez de algunos de ellos, 

así como de alguna posible devaluación de nuestra moneda frente al 
dólar. Es también práctica tradicional en nuestro país jugar a 

vaticinar el nombre del candidato de un partido político para un 

puesto de elección popular, desde el cargo de presidente de la 

República hasta los de gobernadores, diputados, senadores y 

asambleístas, entre otros. 

Los medios han legitimado este juego· aL .especular con la 
contradictorias· ·de ·los·; hechos~ información u ofrecer versiones 

González Llaca sostiene que muchos periodistas contri.buyel1. a'· la 
advi~'r{.;;,,;e.n· la: propagación de rumores y tal situación se .· •,-., .. 

publicación dentro de los diarios nacionales de uri:··inÍpor.tante'': 
número de columnas· políticas construidas'' •a ....... :;·;;,éJ._r.t•:i:r: . de 

especulaciones. como permite suponerlo la apari~ión- en~e1las de 
frases como "se diceº, "se comenta", o "corre e.J.",i-Unlor·~.,· entre 

otras. 
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Los madi.os el.ectróni.cos sobre l.os i.mpresos 

Cifras derivadas de 1.a Encuesta Sobre consumo · Cul.tural. 
Medios de Comunicación ·en 1.a·· ciudad· de México real.izada :por 
diario- Refo=a en diciembre de 1995, ratificaron de. al.gún i:nodo· -l.a 

preferencia de 1.a mayoría de l.o;,.~ar>:i..iai::tn:os por l.a- te1;;,yision 

y 

el. 

sobre l.a prensa como fuente de información~ ,-_-- :_; :':;/ - _,:\:-. -. . ·-
El. sondeo de Be fgrma detectó que. l.as .::persona_$ ,é_,.;;;~tÍ.a~a.das 

observaban l.a tel.evisión un promedio de 6'. 2 días-~~-:,, i.,;•!:~;;;.'n.'.s:ha. En 
contraste. 1.a pobl.ación muestra manifestó': consií'.iii::~,;~f¡i~~ .. {pe~:Í:ódicos 
4 . 2 días por semana en promedio. . :. -,-;~ : ;•,{ <:' .; .:'>i;~_t_~'!;~ 

Aparentemente, l.a mayoría de l.os . mexic'anos:l/ffiantiene 1.a 
tel.evisión o l.a radio como sus fuentes · n6ti6i6~a:Si•kpriri6ipal.es. Pero 
el. fenómeno no significa que el. gru.i!sc;: d;¡,, ·n:üestr~¡(i{6b{¡,;_c:i6n otorgue 
a l.os medios de comunicación el.ectrónicos rriZ..§;:;-:,;)!'b:J:.'~d:i.Í:)i.Lidad que a 

1.os impresos. . .. ·. :~~~ ?" ·.·: ifi~;'-, '" ·-·,: 
Si ampl.ios sectores de nuestr,a- .Sociedaí:i·_,cont:Lnúan' rigiéndose 

por l.a primera versión de 1.os hech<:);,. _;_di~i-2ia''d'.a::,,:é;:,:". tel.evisión o 
radio, eso se debe principal.mente- ai,e'sé<i,si6·;-:a.;~á:i9-6··:del. hábito de 
l.a 1.ectura entre el.1.os. -•- -.:: ;:)'.'_ --"-- ··_:·--·;¡": 

Para cul.tivar interés por .J.os' diar'ios'. y( re:;_,.istas é:ie anál.isis, 
particul.armente entre nuestros,' jó-ven.;,s, ·-,e~ t1:ece,sario. exista en .1.os 
hogares este tipo de. publ.icacion;,;s ··:Ái: -mismo -tiempo, el. contenido 
de esos periódicos o revistas debe .. con'-1'E.r-tirse en motivo de 
conversación, refl.exión y convivencia .;,ntre' padres-·e. h:l::ios, e:.ntre 
1.a famil.i.a en general.. Para el.1.o es i.ridispensabl.e aprerider. a. vivir 
sin 1.a tel.eyisión prendida, perder el. mi_edo a apagarl.a y: decidirse 
a dejar de ~er. un puebl.o sujeto a 1.a manipul.ación i-nformativa ,de 
l.os_ grupos-de poder. 

ALTERNAT:CVAS PARA :E:L R:E:SURG:I:M:CENTO DE LA :I:NDUSTR:CA 

:E:D:CTORXAL M:E:X:I:CANA 

Pu-eden existir sol.uciones financieras y empre_sarial.es para 
que 1.a industria editora de 1.ibros en nuestro país supere su
crítica. situación, pero para 1.os inversionistas de este ramo, como 
para l.a cuitura nacional., resul.ta más importante poner en práctica 

. todo tipo de ··acciones encaminadas a despertar y fortal.ecer entre 
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nuestra población el interés por ias obras" bibliográficas y su 

lectura. 

En este sentido, los calle~é~-:- de .. ·fornento ·.·a '.'la ·1ectura, los· 

programas de descuento edi.tOrial ;.,:1a-;adq..;;i:sici.6n' de) i:;,,xcO's corno 

posibilidad. de deducir impuesto~.- :parecen• :rúcas•; .sólidas ·hacia la 
creac;;i.ón de ~na- C:uitura riác:Lona't'~~-~1~-J.i.br:;:,-: > . ·.·· .· ... ·• •. 

La ·promulgación de ia ··Ley:- del: Libro; . _·aoC!~~.,;,I'l~.; que··. se 

encontraba en etapa de cabildeo· en' distintas secretar'ía:S·,_ de.·.' Estado 

al redactarse estas líneas, no ··debe interpretarse corno.:. el:. ·paso 
cu1rnin.ance de codos 1os esfuerzos emprendidos has ca .. "ahora· --p'a.ra 

fornenc·ar el: consumo y 1a lectura de obras bibliográficas• en·.:~n.u.estro 
país. Por el: contrario, este instrumento jurídico debe simbolizar 

el: primer eslabón en una cadena de acciones orientadas no .. s'ó10. a 

propiciar el resurgimiento de 1a industria editorial mexicana, sino 

1a dignificación cultural: de muchos sectores de nuestro pueblo 

marginados de toda posibilidad de progreso y arnplia~ente 

distanciados del fantástico encuentro con los libros. 

LOS TALLERES DE FOMENTO A LA LECTURA 

Fomentar interés y quizá hasta carifio por 1os libros entre la 

población es una compleja carea que en México debe enfocarse 

primordialmente hacia nifios y jóvenes, aunque 1os adultos también 

pueden y .deben formar parte de esta cruzada cultural:. Los ta11eres 

de fomento a 1a lectura constituyen uno de los vehículos idóneos 

para 11evar a cabo esta labor. 

En nuestro país los talleres para alentar la lectura. han 

encontrado como foro habitual 1as ferias de libros, pero no·puede 

encasi1lárse1es a este tipo de espacios¡ debe estimularse su 

realización en otras áreas culturales y ello implica hablar de 

museos, exposiciones y una amplia variedad de actividades 

recreativas que pueden ser vinculadas con los libros. 

Jorge A. González, coordinador de la investigación "Formación 

de Ofertas y Pdblicos Culturales", efectuada entre 1994 y 1995 por 

la Universidad de Colima, apoya la idea de emprender toda tarea 

tendiente a fomentar el hábito de 1a lectura, porque para él: no 

basca poner los textos al alcance de la población, debe motivarse a 
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l.a gente para que l.os l.ea. En este sentido, manifiesta: ",•ería un 
grave error pensar que para promover l.a l.ectura es suc:iciente 
col.ocar. más . l.ibros en l.as bibl.iotecas. Un nutrido,· grupo, de· perosnas 
puede pasar toda su vida junto a una bib1ioteca y :iarnás.tocar1a, 
porque puede tratarse de individuos indocumentados 'qu'e• ni, s:Í.qÚiera 
saben cómo tener acceso a esos l.ibros y s616 1os ·' t':Í:'e~en/ .como 
escenografía. Yo no promuevo l.a existencia de meriOs b:Í.bl.i.ót'ecas; 

~=:~i::i':r0e:90ab~~: ::: e~::::o d:us1aco:':i~:~:a o Y 1:s19:::;3~:~:"ii~::: 
de que dispongan para cu1tivar el. hábitO de i·e;¡.r·;·,:·e'ii.t'~,e'•,1a 
pobl.ac ión" . ·.:' ''',\'':,''e:;.: ,.,, 

Intern::::::~ t:ei.
5 i:::;;, d~n:u::ai~~:r:~s Ja~~:::~~~:~t:eh·ai~Q~:;~:> 

1a necesidad de auspiciar más el. hábito . d~·. ie~'J:' . ent~ef.l'lU,es,tra 
pob1aci6n: "fomentar 1a l.ectura debe ser una res~o;;sa'bú.':i.a;;;d;:~~.;;; 1a'. 
sociedad en su conjunto. Deben ser l.os. ciudadanos' c;i\.li:enes ,'formen 
junto con l.os editores, l.a Iniciativa Privada. y ;¡;1 . gobierriO .una 
estrategia para promover el. hábito. de l.a l.ectura; ·cada< G.no\,. de 

nosotros debemos comprometernos con l.a _confección y apl.iC::a~_i,Ó,:,, •de· 
Úna campafia destinada a cul.tivar en nuestras ciudades 1a cotidiana 
práctica de l.eer. 

"Despertar el. interés por l.os l.ibros no es únicamente.misión 
de 1as escuel.as sino de l.a sociedad civil.. Una comunidad doride no 
se genera entre .l.os nifios l.a inquietud por 
considerada como democrática. Al.guna ocasión 

1eer, no puede 
escuché decir· a 

ser 
una 

persona dedicada a fomentar 1a 1ectura que este hábito se cul.tiva 
por contag'io. Cuando en una casa no se da importancia a l.os l.ibros 
y 1os ::padres :no l.een, difícil.mente l.os nifios l.o harán. Los padres 

que.no'abren un l.ibro, no pueden incul.car a sus hijos este hábito. 
"Como adu1tos, tenemos l.a obl.igación de l.l.evar a nuestros 

pequefios a 1as bib1iotecas y ensefiarl.os a usarl.as. Asimismo, 
debemos incul.carl.es 1a inquietud por comprar l.ibros y contagiar1es 
el. pl.acer de 1eer. Ese es el. mejor regal.o que puede hacerse a un 
ser hllmano 11 

•• 
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La Feria I:nter:naciona1 de Guadal.ajara, exce1ente 
foro 

Margarita Sierra expJ.icó que durante J.a X edición .. de l.a ·Feria 
InternacionaJ. del. Libro de GuadaJ.aj ara, JaJ.isco, · ·.c'eJ.ébra'da en 

diciembre de J.996, se J.J.evaron a cabo 22 tal.J.eres para.nirios de 

tres a J.2 años de edad donde entraron en contacto •..• ·á'r.e;,:::a:vés de 

juegos con J.a pintura, J.a música, eJ. cuento y espec'i~'iiii<;!i{t'e:ibs 
1ibros. .. <-·,.;·~--~ .. /: -"· 

Así, en distintas secciones de J.a Feri·a ,··~f:~·~f~·a.2i;,.·> en·. J.a 

jalisciense era posible ver hasta ·medio)ceorit::E;riar: de capital. 
pequeños sentados sobre cojines de coJ.ores obse:C-._;aridt:>• 'É;idiC:::i.ories de 
cuentos canadienses presentados con eJ. apoyo .de Í.mágeoli.es·~ · Después· 

de narrarJ.es aJ.guna historia, se pedía a J.os niños .desa,;.~oiia',;;..;,)'.1,si,i 
propio reJ.ato a partir de J.as imágenes observadas. 

En otros taJ.J.eres se leía un cuento a los niñOs y.•a,i,·C:ulm·i.~.;,:,,_ 
J.a historia J.os coordinadores organizaban dinámicas:\jdi'yerti.cias 

donde se promovía entre l.os pequeños J.a discusión y,·· aháf'i.~'i.s.·~éiel 
reJ.ato. .· , ..... ·i< .. _ . : 

Como .. una manera. de tornar atractivos los tal.J.eres'/ae,:: i'e.ctura. 

para J.os'. infantes, sus coordinadores. daban f.;;rm:S..·. ~. ·c:oior·' "y·: hasta. 

sabor a los protagonistas de J.as historias narradas á los pequeños. 
As·í, por..-ejempJ.o, se regaJ.aba a :ios niños ·.'J.Os en.anos del. cuento de 

Bl.ancanieves fundidos en chocolate, princesas creadas con 

pJ.astil.in?• coronas de cartón y dulce o figuras de barro. 

La respuesta a estos talleres de fomento a J.a J.ectura 

organizados en el. marco de J.a Feria InternacionaJ. del. Libro de 
GuadaJ.ajara fue exceJ.ente. Distintas instituciones educativ.as a 

niveJ. preescolar y 

de duración· de J.a 

días normaJ.es. 

primaria 
Feria 466 

reservaron durante 
horas de talleres, 

J.as nueve jornadas 
equivaJ.entes a J.9 

Según cál.cuJ.os de J.os organizadores de J.a X edición de l.a 

Feria de Guadal.ajara, J.os talleres de fomento a J.a J.ectura contaron 

con l.a presencia de aproximadamente 60 miJ. niños. 
María Teresa Martínez López, quien ha vivido l.a experiencia 

de ser directora de J.a Feria Internacional. deJ. Libro del. PaJ.acio de 
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importante foro que constituye este tipo 
tal.l.eres de fomento a l.a l.ectura: "l.as de eventos 

ferias son en esencia eventos de comercial.ización auspiciados por 
compañías editoras y todos aquel.l.os organismos dedicados a proveer 
de al.gún tipo de información a l.a sociedad. uno de sus propósitos 
es apoyar a l.a industria l.ibrera en l.os mercados nacional. e 
int.ernacional.. Son para mí puntos de encuentro entre todos l.os 
personajes vincul.ados de una u otra forma con el. l.ibro. Sin 
embargo, l.as ferias también propician un acercamiento del. l.ector 
con l.os textos y al. hacerl.o difunden la cul.tura. 

"No son pocas 1as ferias que contribuyen 
l.ectura a través de cursos y tal.l.eres. En el. caso 

a fomentar l.a 
de l.as· ferias 
' . •' . 

internacional.es, el. públ.ico encuentra un medio para, tener acc~so, a 
l.a producción editorial. de otros países y natural.mente esto 

un mayor intercambio cul.tural. l.Os' puebl.os. En propicia 
síntesis, entre más ferias 
del. territorio nacional, 

del. l.ibro existan en todas l.as "r:egi'ones 
mayor oportunidad ,tendrá el. i'eC:tor, 'de 

diversificar y acrecentar su cul.tura 11
• 

Al. comentar l.a importancia educativa' y social. de prop,ici,ar un 
acercamiento entre e1 puebl.o y 1os l.ibros .a través del. fomento de 
l.a costumbre de l.eer, María Teresa Martíne,;. indicó: "para darl.e al. 
l.ibro el. l.ugar que merece en l.a sociedad, necesitamos pensar en su 
promoción y difusión. Esta misión exige buscar l.os canal.es más 
apropiados para hacer 1.1.egar al. mayor número posib1e de personas l.o 
que se produce en materia editorial. y aún.se debe trabajar mucho en 
este terreno. La pobl.ación requiere que se l.e facil.ite al. máximo el. 
acceso a l.a oferta de material. de l.ectura, porque de el.l.o dependen 
sustancial.mente l.as bases de su educación y formación profesional.". 

Acercamiento de l.os niños al. mundo del. l.il::>ro 

Uno de 1os eventos donde en años recientes se ha buscado 
fomentar decididamente e1 hábito de l.a l.ectura entre nuestros niños 
por medio de novedosas dinámicas ha sido l.a Feria Internacional. del. 
Libro Infantil. y Juvenil.. En la XVI edición de este encuentro 
l.ibrero, realizada en 1a ciudad de México en noviembre de 1996, el. 
i1ustrador y escritor ingl.és David Mckee expuso interesantes 
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estrategias para fomentar entre los niños la valiosa costumbre de 
leer. 

Así, en el marco del Seminario Internacional sobre Fomento 
del Libro y la Lectura, David Mckee explicó: "si desearnos tener .un 
mundo mejor, debemos entender_ la necesidad de producir libros.para _ 
nii'los con el más alto nivel de calidad y también exig:Í..;; icuCl.ritó .;.ea 
posible a los niños, pues ellos representan el fu tu~;,:, ~~n_,;"i-¡;g¿¡·.;;,;· sii.S 
formas y sólo por medio de los libros estaremos en'.-'p6;,;·;;_'-t;i1,idad de 

influir positivamente en ese futuro 11 
.. 

En su exposición, Mckee reconoció la necesidad.de _apoyar con 
más imágenes los libros dirigidos a infantes y al respecto afirmó: 
"los niños de finales de siglo tienen una vinculación muy estrecha 
con el mundo de las imágenes y sin pretender decir que los 
contenidos de las lecturas han dejado de ser importantes por sí 
mismos, es necesario entender que los infantes suelen aprender y 
comprender mejor 1as cosas cuando se reiacionan abiertamente con un 
lenguaje creado a partir de imágenes". 

Dentro de su conferencia "La narración de historias con 
imágenes", Mckee señaló ante profesionales dedicados a la 
producción de libros en nuestro país: "las obras con imágenes no 
sólo deberían ser para nii'los pequeños, no debernos poner límites de 
edad a la lectura de este tipo de libros, pues en algunos casos los 
infantes que se convierten en adultos abandonan el hábito de leer 
al no encontrar imágenes". 

Mckee escribió su primer libro en 1964 y actualmente publica 
sus propias historias a partir de ternas corno la sexualidad, el 
racismo y la intolerancia que para algunos padres y maestros. 
resultan incómodos o inaceptables, particularmente en Estados 
Unidos. Por ello, muchos editores en la Unión Arnericana,.se··-hari 
negado a publicar sus libros. 

Sin embargo, los textos creados por Mckee ya han ci];"cul.,;:do -..en' 
han sido catalogados corno "best s';;;lleru - _en Europa y algunos 

Inglaterra, mientras 
vetado. 

las bibliotecas estadounidense's' 

Al concluir su conferencia dentro de la XVI.Feria 

J.:os han 
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declaró: "hay Internacional 
muchos tipos 

de 
de 

Libro Infantil 
lectores y los 

y Juvenil, Mckee 
nif'ios son más inteligentes y 

accesibles que muchos adultos, porque no tienen prejuicios 

fuertemente a:r-raigados. Quizá por _e,sa raz<?n me'~_gusta_ más ~;!-_rabajar 
para los pequefl.os: que para los mayores. Me:'agrada'.·l-abora;_pa·ra::·,_1osc-
nif'1os que serán los adultos del futurd: - · · --- ,.,, :-,,:.,>',( :;\ 

".Pese a ello. he tratado': de . .;,.;t:al::>i~C:~i'-':· ~·ri,;,;:i( i:'e.tXe:?i:bií 

fü~Xf ZHJ::~;~~:!=~:: ~~~º~E~l~f f!t~~lf li~!i~ 
su Insup.:.rable instrumento· 'de'' -~i>~"J¡ii.;,,'~:i~i\'.J. ~-¡¿,S_;;:':;'j_f1-'J 

. • " ,·¡•/,' ~1 ,." 

JÜ inaugurar el nueve dé novféffi};i:e',cd~::19gG''la·-·XvI ·•Feria 

Internacional del Libro Infantil y 'JúV:enil ,' Mj:~~é1~!-;:L~inóri: ~oj'as. 
secretario de Educación Pública, declaró o/ -" ei:' libro •:cont:Í:núa· .. siendo 

~:P~:~~:~:=n~o P~:::~:::~~:;::r:eª1::en::::e c::::::.Y2if::!:~~~::rl:~ 
aprendizaje y estimular la creatividad. Es muci-i.~" J.o'':que -puede 
hacerse en una sociedad para extender y profundi:zar·ei' hábitc) de' la 
lectura, 
ninos". 

pero nada es más eficaz y duradero que inc\.li~arlo en los 

En el mismo acto, realizado en el centro Nacional de las 
Artes en la ciudad de México, Rafael Tovar y de_ Teresa externó en 
su calidad de presidente del Consejo Nacional para la Cultura y las 
Artes: "para nosotros ha:' sido muy importante organizar el conjunto 
de tal-lere.s gratuitos que se impartirán en esta Feria para 
desarrollar· la creatividad infantil. y capacitar a los nif'ios en el. 
uso de ·_la .. :bibli-oteca pública, la internet, la _televisión educativa . -
y los medios inte;ractivos". 

Para· i;)i:asmar los objetivos expuestos por Tovar y de Teresa, 
la XVI Feria· Internacional del Libro Infantil y Juvenil abrió sus 
puertas ál· taller "Interenlaces", a fin de fomentar novedosamente 
el hábito de la lectura entre los nif'ios. 

Fidel. -Pineda Castro, diréctor ·de "I·nce·rerilaces", detalló: 
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•este ta11er se dividió en eres parces. En 1a primera se noscró a 

1os pequeños cómo conectarse a 1a internec. La segunda ec~pa tuvo 

1a fina1idad de enseñar a 1os niños a entrar en contacto con a1gún 

1ibro que 1es agrade mediante 1a incernet. Por ú1timo, 1es 

enseñamos a escribir y transmitir mensajes por computadora a través 

del. correo e1ectrónico, de modo que pudiesen conocer 1os con_c:ep_tos· 

fundamenta1es de este tipo de comunicación•. 

Otro de 1os ca11eres importantes programados en 1a xv:i: Feria 

Internacional. del. Libro Infanti1 y Juveni1 fue cicul.ado '"Ju«~~a- .ª 
1eer en computadora" . Federico Samaniego, director g.enera·i.t de· ·ia 

empresa CD Roro de México y encargado de supervisar este ":ió~;:Úier\ 
exp1icó 1as caraccerísticas principa1es de esta activi'dad!'.· .;~·por 

medio de 1a compucadora presentamos a 1os niños cuencos'..'-a:n'imados 

::~~::g:n::. g::c:a:: ~:s:::~:l.::m:: l.aa 
1
c

0

o:;::::::s e~á ~~J!i~~ii~·.i:: · · 
dibujos ucil.izados para recrear e1 rel.ato. con este. j\}e,g.;·" :iiem'Os'
querido demostrar que 1a computadora es también un instYutiie;:rl_i::o 

eficaz para fomecar 1a 1ectura. 
"En este cal.1er, l.a computadora 1eía el. cuento para e'l.:.'~J:Í:ifi:.;, 

pero a1 mismo tiempo l.e i1uminaba l.a sección del. texto ·~e,) .. E!n: 'E!se' 

momento rel.ataba para permitir al. pequeño rea1izar ,su~_:;'J?r.op_i.a•· 

l.ectura. Luego, por medio de animación e1ectrónica, cPa,el. .. 'rl.,me_r{ ..• ~_ie·ins'ocsu"'v.·0a: l.os niños jugar con l.os personajes de1 cuento. E1 ., 

orientado básicamente a infantes entre seis y ocho años,;·~::éT~d_~á,.-,;<;_ 
La Asociación. Mexicana para e1 Fomen.to·: ·;~-ia?;Y·(i;~i~.ro. 

~nfan.ti1 y Juvenil. 

Entre l.os organismos dedicados en años recientes-' .a ·:cuicivar 
·-, ·- ,_::e~ . 

en nuestra pobl.ación e1 hábito de 1a 1ectura· :·m·erece atención 
especia1 l.a Asociación Mexicana para e1 Fomento 'cie1 ,_.~-il:>'ro Infanci1 

y Juvenil. (AMFLIJ), fundada en 1980. 

Esca Asociación funciona como 1a fi1ia1 mexicana de 1a 

Internaciona1 Board on Books for Young Peop1e (Consejo 

Incernaciona1 de Libros para Pob1ación Juvenil. o IBBY) organismo 

surgido en 1_953 en suiza y a1 cual. se han sumado desde entonces 64 

países. 
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Pil.ar s. Gómez, directora de la Asociación, expl.icó el 

objetivo de este organismo: "nuestra misión consiste en acercar a 
los pequei'ios a l.a magia que brota de las letras y despertar su 

imaginaci¿n, adormil.ada por la televisión ci l.cis juegos de video. 
Para conseguirlo, nuestra Asociación requiere de l.o,;; .. donativos de 

quienes aceptan conscientemente el compromiso- de''l::irindar a l.os 

nii'ios l.a oportunidad de acceder al. cúmulo de experi.encias que sól.o 

pueden encontrarse entre l.as páginas de un libro". _ 
una de las estrategias seguidas por l.a.AMFLIJ para poner l.os 

l.ibros al alcance de l.os nii'ios ha consistido. en' _la crea'c:i.ón·:de 
"bunkos", concepto que define Pil.ar s. Gómez: · .. i;ii,_ .. p·al.abra ·-es·:de 
origen japonés. El. primer 'bunko • surgió E.n JapcSri de

0
spué;..: á_E,':' ia 

segunda Guerra Mundial. cuando un grupo de madres·'·n'.oeó''.é;i:i:ie ,,l.c:)~\ni.'nos 
no tenían acceso a muchas cosas y decidió abrir: ·sus - ·e:·asas·.(a '·_··l.os 

pequeños de l.a comunidad para compartir con el.l.cis'. l.os·; i:i.l:>ros.: que 

tenían en sus bibliotecas". 

En nuestro país estas "bibl.iotecas de barrio como las 
define Pil.ar Gómez, aparecieron en 1.992 y hasta final.e,;; de 1.99_6 

sól.6 ·existían en Jalapa, Veracruz y Cuernavaca, Morel.os, per·o entre 

los proyectos contempl.ados por l.a Asociación se encuentra· ia · 
instal.ación durante 1.997 de seis "bunkos" más en l.a Repúbl.icá, tres 

de _el.l.os en l.a ciudad de México. 

Para crear -un "bunko" sólo se requiere poseer el. l.ugar para: 

instal.arl.o, pues la Asocación Mexicana para el. Fomento del Libro 

Infantil y Juvenil proporciona un l.ibrero con aproximadamente 250 

textos de poesía, cuento y novel.a, así como mesas, cojines• otros 

material.es didácticos de auxil.io y capacitación para quienes 
trabajarán con l.os niños. 

De igual. modo, l.a Asociación ha puesto a disposición del. 

públ.ico en general. una bibl.ioteca especial.izada en l.iteratura 
infantil.-, ubicada en Parque Espai'ia número 1.3, en l.a- ciudad de 

México. El recinto cuenta con un acervo de ocho _mil. libros y 

documen'tos y en él. se proporciona orientación. y asesoría a 
escue:Las, 
l.ectura. 

editorial.es y empresas interesadas en promover l.a 
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J.a IBBY una guía anua J. de 
pubJ.icaciones con resef'1as de J.ibros para ninos y jóvenes 

clasificados por etapas de madurez J.ectora. Este catáJ.ogo ha sido 
eJ.aborado desde l.985 y 'los textos,que aparecen en éJ.. se distribuyen 

en México. Se. trata de obras seJ.eccionadas por su cal.idad,l.iteraria 
y art.Í:Stic.:l." -- . -

Entre las -m...;:chél.s ·actividades desarro1l.adas por l.a ~sociacicSn 
Mexicana pará:el'' Fomento del Libro Infantil y JuveniJ.'',seienci.i.entra 
el Programa écie :cAi:1:imaci6n -a l.a Lectura, iniciad.;-, .. :.,;,r¡'.'<í.~'ag:;.con el. 

~~º~~e::~~~Yº~:~~tzi¿~~~n ~~E1s::,,~:"c:s0tnoe: :~:i:::~ffff~~~i~f:;:~:'I,~f¿~ 
de crear medios. ·para ·promover el. acerc'amient:o' de"'' l.os: n'if'1os 
mexicanos con los :L.:i.i:i;;;c,,;; • , , . 

Al. detallar' el.a·" finalidad '''de estos tal.1eres, Pil.ar s. Gómeiz 
explicó: "a t.ravé.i".i" de- ·sesiones teóricas y prácticas, ,l.os 
participant:es· se é:ap:,¡:"cita:;-¡ ,para t:ransmitir a 1os nif'1os el. gocei de 

l.a l.ectura y entúsiasmarl.os por e1l.a. Aquí consideramos que para 

cul.tivar en un infánte 1a l.ectura, es necesario entienda 10 que'J.ee 
para que pueda refl.exionar·: sobr'e e1l.o y disfrutarl.o. 

"La animación a la' l.ect.ura es una metodología de trabajo .cuya 
actividad preponderante. es el juego. su objetivo principal. es 

motivar al.os nif'1os a l.eer.buenos l.ibros y vivir J.a l.ectura como un 
hecho pl.acentero. No se' trata de un sistema de l.ecto-e·scritura ni 

un método didáctico, porque no deseamos ensef'1ar a ·1eier .. a·"•l.os 

pequef'1os sino que_· aprendan a querer l.eer" . 

El. cJ..ub "Las Aureol.as" y su ej empl.ar- l.abor 

El. fomento a: l.a l.ectura no puede circunscribirse éi1 .ámbito de 

J.as ferias de l.ibros o a l.a l.abor de organis.mos . públicos' e 

instituciones privadas auspiciadas por donativos .. La :'·sociedad civil 

también puede organizarse espontán.eamente, :para,' crear pequef'1os 
grupos o cl.ubes donde se cul.tive el gusto'"por·-'1eer., un taller 

destinado a promover l.a l.ectura puede: ·.Sur.gir incJ..uso como una 

actividad familiar. 

Entre esos pequef'1os sectores de sociedad civil que trabajan 
en la promoción de l.a lectura de libros en .. nueistro país podemos 
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citar el. caso del. cl.ub "Las Aureol.as", fundado por el. escritor 
Al.ejandro Aura. 

El. cl.ub "Las Aureol.as" .surgióé ·en marzo de. l.99.5 y en 1.a 

actual.idad reúne aproximadamente a 700 personas que cada sábado se 

intercambiar 1.ibros, así como para esc..,c:ha:r~1gtl.nas·l.ecturas. 
Sobre 1.a existencia del. cl:ub ··Las':A~reol.as• i Alejandro Aura 

apuntó: "buscamos probar .que es posibl.e revert:tr el daf'io propiciado 
por 1.os pl.anes de educación públ.ica de 1.os gobiernos priístas, al 

no incul.car 1.a 1.ectura entre 1.os mexicanos. En nuestro país' há sido 

ol.vidado el. enriquecimiento enorme existente detrás de 1.a 1.ectura. 
La educación públ.ica es monst.ruosa y por 1.o menos desde hace 40 
af'ios no se promueve en 1.os educandos el. pl.acer por 1.a iectura. 

"Esto es terribl.e, .pero tal. vez hay mill.ones.de.personas que 
no han 1.eído un -1.ibro,- en toda su vida. Aunque se me ol.vidan 1.as 

referencias estadís.ticas; me horrorizó saber que en México tenemos 

menos 1.ibrerías ,_que· .en Haití. Eso fue para mí una campanada en el. 

al.ma" . 
Para f.o~"n}~r~· .~··p~X-te del. e 1.ub "Las Aureo1.as 11 no es necesario 

cumpl.ir con ciE>tE>l'."ri\i.nados requisitos ni pagar dinero para tener 
acceso. a un aéE>~.iJ¿;_:co;;'stituido por poco más de 2. 500 tí tul.os, todos 

el.1.os dona:dos:. ;:J./'abt.i'ndar sobre 1.a manera como funciona este cl.ub 

de 1.ecturá., . Atlra:<.i·n.j_i.có: "para pertenecer a •Las Aureol.as • sól.o se 
necesita teriia:Í:"::c:deseos de venir con nosotros y sol.icitar . en·. un 

registro·-·mf.'ni'.mo.· el. 1.ibro 
para 1.eerlo.: ··confiamos en 

que el. interesado se 11.ev~rá a su ·casa 

1.a gente y en su conciencia. Aquí, quien 

comete ún· saquea· se daf'ia a sí mismo, porque este es un acervo común 

pertenecierieé.:: a" todos los integrantes del. cl.ub" . 

Alejandro Aura confía en que iniciativas civiles como el. cl.ub 

"Las· Au:Í:"e61as" se reproduzcan en el. país en aras de un mayor 

fomento· a .1.a 1.ectura. El. también propietario del coyoacanense bar 
"El hijo del. cuervo" mencionó que entre 1.os donativos recibidos por 

el._ cl.ub se encuentran obras cedidas por escritores como Germán 
Dehesa: y Adol.fo castaf'ión, así como por 1.a Librería "Gandhi", 
Editorial. Sigl.o XXI y la Dirección General. de Publ.icaciones del. 
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Consejo Nacional para la Cultura y las Artes 

La casa Universitaria del. Libro 

Uno de esos rincones de la ciudad de México donde también se 

organizan importantes actividades de -promoción--al hábito de 

leer es la casa Universitaria del Libro, edificio de fachada 
antigua ubicado en la esquina forma_da· po-r las :calles de- ori.zaba y 

Puebla en la colonia Roma. 
La casa universitaria del __ Lib:i'.o, fue fu?d;,;_da.,en i9a6-.• ~:Y,:>sobre 

misión habla Dolores Pavó, directoz-a<ciel:;lugar: -.. 1a_ tiN~- r'eaii.za 
labor significativa en mat:E3:C-':i"a'. 'de'; -f.;m'entc:i al hábit-ó de -la 

lectura en este sitio, no sólo :Por Ta <calidad ;:)-c'án-l;id.a.'d' de 

nuestras ediciones, sino ~or'-,,_la_', alllpiitudº de nu.,;;,.t;:.:C-o''.;;'acervo, 
superior al de cualquier otra Casa d-edi.cada- a -este' -~·ficio -en el 

país. Esta casa está al mismo ,.;::Í.vel de las que poseen las mejores 
Universidades extr?nj eras;.~ .. 

su 
una 

Al detallar las tareas des ar.rolladas en este recinto 
universitario, Dolores Pavó manifestó: "desde l.99l. la Casa ha 
impartido cursos y talleres para formar a más de cuatro mil 

profesionales vinculados con el ramo librero. Asimismo, este lugar 

ha sido sede de más de 200 actividades anuales como presentaciones 

de libros, conferencias, exposiciones, mesas redondas y reuniones 

académicas, entre otras". 
La Sociedad Mexigana de Bihli6filoe. 

A la gran cruzada de cultivar el gusto por leer entre nuestro 
pueblo se ha sumado la Sociedad Mexicana de Bibliófilos, fundada en 

diciembre de 1996 y presidida por Juan Sánchez Navarro. 
Esta Sociedad tiene su sede en el barrio de Chimalistac, al 

sur de la ciudad de México. Entre sus miembros figuran los 

escritores Carlos Monsiváis, Andrés Henestrosa y Gabriel García 

Márquez, así como los historiadores Miguel León Portilla y Enrique 

Krauze, entre otras personalidades del medio cultural de nuestro 

país. 

Además de promover el hábito de 

organiza presentaciones de libros, así 

la 

como 

lectura, la 

conferencias 
redondas para discutir el cont-enido -de' determi-nadas obras. 

Sociedad 

y mesas 
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para 

af\o. 

La Sociedad Mexicana de Bibliófilos proyecta publicar libros, 
lo cual se-ha fijado la meta mínima-de-edi.tar .al: menos uno al 
su producción editorial estará sujeta •a .ias cuotas -aportadas 

por sus agremiados. .. - - --- - _, c--'c-=C - - -

Antes de la actual sociedad 7'1exi~~n-~~-~~~~J31b,l:L~~ilos 
existieron otras en nuestra nación-'durance::e;i_:-presente siglo. En 

~:~:u:~r:~:í::: ~:::::: :0:!:::is~~~\§~~ti{~t~~~:~te~:~~ ~::~:a l:: 
personalidades integrantes de aq:uel¡-grupó;tpOdemoscitar al escritor 
Luis González Obregón y al diplomáti.'i::\:,":\;~ri:a~.; '~se:.:.ada. Esá sod.edad 
desapareció en 19 3 2 . --··: ··T(~~~~~;·c, .- -. ,-'..~.:}::· 

En 1959 apareció otra soci~d~d':·de- :aibl'i-ófi1os :en nuestra· 
nación por idea de Francisco Gonzál~·z':coi'!aí:'C>- :;;., durante sus-' 10'-' aftos 
de existencia llegó a editar 10 ejemplaré,;;-. -~ac.i.'3: 1975 'n.áci'ó ~na 
nueva asociación bibJ.iófila, cuya vida se' extendiCs 'hase;.> 1977; _ Es'te 
organismo también pubJ.icó algunas obras. 

La posición de1 1ibrero 
Mauricio Achar Hamui, propietario y 

Librerías "Gandhi" también se involucró con 
promover el arraigo del hábito de_ la lectura 
Sobre el· particular declaró: "yo siempre he 

director general de 
las prOpuestas para 
entre los mexicanos. 
creído en las ferias 

como una opción extraordinaria para promover no sóio el consumo de 
libros sino el gusto por leer. En e1 caso del Distrito Federa1, 
pueden a1canzarse exceJ.entes resultados auspiciando esta ciase de 

eventos en cada deJ.egación, pe:i:o sin concebirlos como· J.a mera 
posibiJ.idad de venderle ejempJ.ares aJ. púb1ico. Debemos- entende:i:::<,·1as 
ferias como J.a oportunidad de poner al alcance de J.a gente- -otras-
ofertas cuJ.turaJ.es como la música, el teatro o concursos de!.-ñoveiJ.a 
y cuento. 

- :~ .. - :.:~ ';·::-}.:.. · .. -
_,_.' ·_,;. 

"una primera fase en J.a programación de feriás-:''pod,ría 
desarroJ.larse a nivel deJ.egacional en eJ. Distrito Federa1···y de~pu-és 
podrían tomarse en cuenta J.as experiencias y resultados ---a:er:i~ados 
de esos eventos para· crear un programa de ferias ' del_ ·--libro en_- la 

provincia, donde existen más de 100 ciudades con pobJ.ación·superior 
a 100 mil habitantés que representan un magnífico mercado•'. 
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Por su parte, el ingeniero Gabriel zaid aportó su profundo 
conocimiento sobre el mundo del libro para opinar acerca del 
fomento a la lectura en nuestra nación: "promover el hábito de leer 
debe competir a todos los sectores vinculados con las obras 
bibliográficas: editores, libreros y organismos educativos y 

culturales públicos y privados. La secretaría de Educación Pública 
y el Consejo Nacional para la Cultura y las Artes deben comprar 
todos los libros editados en México y los textos de nuestros 
autores publicados en el extranjero para abastecer de ,ellos :ª las 
bibliotecas nacionales. 

"En este sentido, es necesario apoyar a bibliotecas públicás, 
librerías y editoriales para que 'reciban gratuitam:>nte los 
programas, catálogos o directorios donde se incluyan .los ··textos 
publicados recientemente y sus costos". 

PROGRAMAS DE DESCUENTO ED:CTOR:CAL 

Junto con los talleres de fomento a la lectura, los programas 
de descuento editorial constituyen una valiosa ruta de acceso hacia 
los libros, sobre todo en una etapa de aguda crisis económica como 
la padecida por México en la actualidad. 

No obstante, la poco favorable respuesta ofrecida por el 
público a planes de reducción de precios ofrecidos por editores y 
libreros en nuestro país, mueve a pensar que el poco interés del 
mexicano por los textos es propiciado más por la falta de una 
cultura nacional del libro que por las adversas circunstancias 
económicas encaradas por nuestra población. 

En torno a tal situación, Amalia Porrúa, gerente de la. 
"Antigua Librería Robredo" y directora de "La Librer.ía•:.; ·apunta: 
"en un país donde la pobreza extrema ha crecido de manera s'in~ia~ 
en afies recientes. podría esperarse un uso extenso .de ':.',1i;is 
bibliotecas públicas y un máximo aprovechamiento de los d.;,,,;·c,;..i:;,;~t;;,. 

. .·_,., ,. 

editoriales como opciones ante el encarecimiento de los libros'..'; Sin 
embargo, al menos una cuarta parte de nuestros profesionistas jamás 
se ha p~rado en una biblioteca pública". 

Las palabras de la señora Porrúa han sido ratificadas por la 
mínima respuesta dada por el público a ofertas de textos muy 
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atractivas. Este es el caso de la Colección Alianza Cien, editada 
por Grupo Patria Cultural·. 

Martín Arellano Jiménez, gerente de ventas de Grupo Patria 

Cultural, habla del poco•~nter~s mostrado por el pdblico mexicano 

hacia la Colección Alianza Cien:. "con las bajas ventas de estos 

textos hemos aprendido que el mexicano no lee por falta de cultura 

y no por el ~esto de las obras. A través de la Colección Alianza 
Cien hemos ofrecido por apenas tres pesos obras literarias selectas 

y pese a ello no hemos tenido la respuesta esperada. Necesitábamos 
vender por lo menos el 70 por ciento de estos textos para que la 
colección resultase rentable y sólo hemos negociado aproximadamente 
la mitad". 

Ante ello, Grupo Patria Cultural detu~o a principios de 1995 
la producción de libros de la Colección·Alianza· Cien···cuando apenas 
se habían editado 68 títulos del cente,:,ar _qu~·iseo ten~a proyectado. 

escritores publicados en esta .~·c6iección: se·: encuentran 

Jul'io có>:'.t,ti'2:ar; ~ai:;riel.García 
~ ," . . 

Jorge Luis Borges, Alejo Carpentier·, 

Már.quez, Juan Rulfo y Octavio Paz. 
Abordado en las instalaciones del· Grupo.·Patria 

Azcapotzalco, 'Are llano Jiménez abundó ·sobre·· el· c·aso :·de.· ia 'colección 

Alianzaé Cien: "nuestra intención fue vender éstos .libros a bajo 
precio:':porque :·pensamos que el pueblo no· leía por el costo de las 

obras ,;:pero. ya' detectarnos el origen .del bajo consumo de -.. textos y no 
es ecori;s;;:;i.c6, Hay falta de lectores_ en México, hay desinterés por 
los. lib~6!;i 00 

;' 

Cultural en 

:it:iS.:.ri'·'.carlos Argüelles, gerente de mercadotecnia de Grupo 

Patria>.,'é::u . .J_ttiral·:'aporta igualmente su parecer sobre el desinterés 
del :~eX"~;;;,i;';6'~\':P'or' la lectura de obras bibliográficas: "a diferencia 
d~ n.'.ie~:¿z:~·,:p-~ís, ':en Espai'ia ·la Colección Alianza Cien ha tenido un 

gran}é~1\:'6.·, En'~:aquella nación la colección fue lanzada en 1994 y ha 

obtenido:Y:en'tas'globales de entre 10 y 12 millones de ejemplares". 

. ;,.r'g1l~il·e·s·· explicó que en México la Colección Alianza Cien 

comenzó a circular a fines de 1994 con la publicación de cuatro 

obras por quincena. El tiraje de esta colección contó originalmente 

con el apoyo financiero del Consejo Nacional para la Cultura y las 
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Artes, al. tiempo que autores y editores ·aceptaron sacrificar un 
importante porcentaje de sus rega:Lías, con e:L propósito de poner a:L 
al.canee del.. bol.sil.lo. de cual.quier J.ector estos. libros. 

EJ. gerente de mercadotecnia de Grupo Patria Cul.tura:L agregó: 
"en el caso· .de esta colección tuvimos .que repl._e,garnos un poco, 

porque 'ei~~v-olumeri de ventas no just_.i:ficaba-·sostener e:L promedio de 

prciduc~ió13- .inicial. ni :La fuerte campana .publicitaria real.izada para 
prornoc·i.onárra .- En J.os puestos de ··revistas debíamos competir con 

pubJ.icaciones .· como el 'Libro Vaquero'. . En México editamos una 
producc-ióri orTgina:L de 120 :mil ej ernpl.a;,.es de esta colección a fines 

de J.994, pero ;·en los primeros meses de 1995 decidirnos J.irnitar a 20 
mil. libros cada tiraje.de esta se:Lección de J.ecturas". 

'Mientras en México'.. e.·1 · ritmo de publicación de la Colección 

Al.ianza Cien' fue·'.de cuatro obras por quincena, en Espaf'1a salieron a 
J.a circulación ocho:·) títul.os por semana, informó Juan Carlos 
ArgüelJ.es, quien -·además sentenció: "para nosotros, el nivel. 

cul.tural. de la pob:Lación ha sido el. factor que ha marcado·· la 

diferencia entr~ ei éxito de los J.ibros económicos en Espafta y la 
experiencia desafortunada en México". 

De acuerdo con informes de este directivo de Grupo Patria 
Cul.tural., en Espafta ya se terminó de pub:Licar J.a Colección Alianza 

Cien, mientras en nuestro país hasta enero de 1997 continuaba en 

bodega el. 30 por ciento de l.os ejernp:Lares producidos y faltaba por 
circular el. 32 por ciento de los títuJ.os que conforman esta 

sel.ección de lecturas. De cualquier modo, Argüe:L:Les aclaró que la 

empresa para la cual.- trabaja no abandonará su proyecto de seguir 

ofreciendo a la población obras a bajo precio. 

Corno el caso de la Colección Alianza Cien han quedado 

nuestro país frustrados 

tendientes 

costos. 

muchos 
a poner 

otros proyectos editoriales en 
al. alcance de J.a población los :Libros a bajos 

Pese a el.J.o, aún ·existen personas vinculadas con e:L medio 

editorial. nacional. para quienes existe la esperanza de atraer el. 
interés de nuestro pueblo por :Los J.ibros ofreciéndol.os a precios 

mínimos. AJ. respecto, Mauricio Achar Harnui, quien ha tenido la 
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experiencia en sus Librerías "Gandhi" de vender a bajos precios y 

en gran.des vol.úmenes, externó: ,~J..~ gente.:~.·p.ueae ~.ompra::c:-· un-· l_iJ:?.ro ·a 

10 pesos cuando siente que J.e será :·d_;, mucha utiTidad,· ·pero: es 
necesario poner 1as obras aJ. 'aJ.c:ián.ce··:de·;, tod<~;.:.·mundo.' Editores y 

libreros debemos 1J.evar J.os J.ibros•ca J.a'caiJ.é; esa~E;!s¡=J.a;·Úl-ii'=<>.·· ... 

~:::~:.···d:n:ª~:ª;:;: ~e::::ª~::·s:~~t;r0€pj~ .. t)~1i~~~~~:5~~~:~~?~:~ -
feriaJ.es, como por ejempio:;, en: J.oso;<portaJ.es , de:' una,,· ciudad,, J.a 

:::~f =~t?r::=::~;::~:::~t·•.s~~'.(f l\~~~~~J~~~~~}1~2~~~~~~4~~±r&±#:~ 
inªº·ººi~::~::·s::~I:}:fE7J~~[~~l~~~~i'~f;~~~:i~f ~~J;.,~c· 
J.ibrería:S ··y ferias o persigue i en '';diC1ri<:)sf''Yhrey-istas1: anur1c19s :, d.e 

~:s:~::;:r e:~;::i:1;:e~i~:0:~~1~t~r~z~~Et:~~~!!~z:~·-~1t~~~it:± .. t~~::· 
prácticamente todo el ai'1o. .""'· ·,~':·.: >i:;:f> · :·;:_:/,:::/! ·':·,: · 

No obstante, cuando se· ::,·ha.'.n·.·':,'programado •promociones 
bibl.iográficas con motivo de aJ.gÚna·'.fecha· eS.p;;.c'iCili re.i.;,.cionad.i 'co,;. 
eJ. l.ibro o un evento editoriaJ. ·importante';' ia ;espuesta dei púbJ.ico 
mexicano ha resuJ.tado decepcionante. 

En aras de promover J.a J.ectura, al.gunos organismos vincul.ados 
aJ. l.ibro en nuestro país han J.J.egado al. extremo de regaJ.ar obras. 
Así ha ocurrido, por ejempJ.o, eJ. 12 de noviembre de cada a~o desde 
1980, fecha en que se ceJ.ebra en México eJ. Día NacionaJ. deJ. Libro y 

se conmemora el. natalicio de Sor Juana Inés de J.a Cruz. 
EJ. 12 de noviembre de 1996, l.a Asociación Nacional deJ. Libro, 

l.a Secretaría de Educación Públ.ica y l.a Cámara de la Industria 
Editorial. Mexicana publicaron para regal.ar en distintas J.ibrerías 
del país 70 rniJ. ejemplares de La yida en l.l.amas, antología poética 

del. tabasque~o Carl.os Pell.icer compil.ada por Fel.ipe Garrido. 
Esta iniciativa cultural de regal.ar textos el. Día NacionaJ. 

del Libro ha estado encaminada a fortal.ecer el. hábito de la lectura 
entre nuestro puebl.o y tradicional.mente se ha buscado pubJ.icar para 



295 

esta fecha especial obras de autores mexicanos. Así, desde 1980 han 
sido regalados con motivo del Día del Libro en nuestro paín títulos 

de Sor Juana Inés de la Cruz, Ramón López Velarde, Salvador Díaz 

Mirón, Edmundo valadés, Alfonso Reyes, José .vasconcelos; .. Y ... Martín 
Luis Guzmán, entre otros escritores. De 1980 a 1996 .se·regalaron.17 

títulos distintos con motivo de esta fecha teóric.iriiente :Í.mpc;rha:ni:e' 
para el mundo cultural mexicano, pero. que ~egul.irn{ent'e:>:P.3.sa 

desape~:i~~~:i~:,i-ªc::ú:r~:s:u::t::es;:;s~::!ªi.á~~;-1_ú,,,;er'7)~.'.~'.·'.:~~~a.ien 
obras u ofrezcan importantes descueiit:'o~ ' con rrlo,t:iv.0 i: de: .. \;:~·s 

·' : •• ·- - • : j" "-~. ;'./(·~· ~·~ 

;~;:;~~Si~!J::¿:~~[~~~;f.~gi~.@tf ~~i~~~~~~\!~il~t~E 
Esta promoción se ha tornado' tradicional cada·.'.'diciemb:1:-eXen 

"El Juglar", a.'onde la gente no ~Ólc; tiene la 6~6~iüri:L'a:,,.d de 
adquirir amuy bajo precio 1:Í..bros para s:Í m.i.sma sino.par~:r~galar a 
familiares y a~igos con motivo de 1a:S fiestas de fin. d;,; a.~¡:;·'; 

Sobre· J.a acostumbrada política de reducción de· costos cada 

diciembre en "El Juglar", Víctor Manuel Prieto declaró en su 

calidad de administrador de la J.ibrería: "esta tradición es 

necesaria para contribuir de alguna forma a eJ.evar el bajo nivel de 

lectura existente en nuestro país. Con estos precios de temporada 

buscamos al mismo tiempo elevar nuestras ventas en el a~o, pues .la 
crisis económica afectó en cierta medida nuestros índices de 
comercia.l.ización en 1996, aunque no de manera preocupante 11 

.. 

Por su parte, la Librería "Gandhi" ofreció importantes 

descuentos durante 1996 por haber cumplido un cuarto de sigJ.o· .. de 

existencia .. 
Librerías de viejo, 

Otra opción de acceder 

desaprovechadas 
a las obras bibJ.iográficas a ~recios 

bajos son las lJ.amadas librerías de viejo, lugares donde . .'uno· puede 

haJ.J.ar textos que forman parte de ediciones agotadas o :ejempléires 

peculiares por su presentación o contenido. No obstante, el grueso 
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de nuestra población ha hecho caso omiso de estos lugares, cuyos 
propietarios cada vez gozan de menor capacidad financiera para 
reabastecer sus negocios y donde cada vez existen menos cli~ntes. 

Ante la crisis económica enfrentada por el país y las poco 
- -- --__ .·. 

favorables condiciones para hacer rentables las librerías de viejo, 
el número de personas dedicadas a este giro ha ido disminuyendo ·a 
pasos agigantados en anos recientes. 

De este modo, las maravillosas librerías de viejo donde uno 
puede acudir al fascinante encuentro con textos ant·igil.Os > usados, 
de rara presentación, de bellas ilustraciones o autog:C:af.iados por 
famosos personajes, se 

peligro de extinción. 
han convertido en un en 

Por si fuese poco, la posibilidad de comprar bib.iiotecas se 
ha tornado muy complicada para los libreros de v.iejo y existe 
escasez de obras catalogadas corno antiguas. Tanto bibliotecas corno 
textos vetustos acaban por irse al extranjero, donde ofrecen más 
dinero por ellos. Naturalmente, nuestras autoridades culturales han 
contemplado con indiferencia esta situación 
esfuerzos por evitar esta fuga de libros. 

y han 

las per..;;6na~ >~on el 
vie"j o>·: -~-c-a·~~~rt::L-aas 

., .<:; :~,~<;;~'.'}.'.:,-f·:;: ... 

girO. ·~~J:l.; ~bs 'López 

eciad y'j;,;fé:'d.e' esta 

familia con gran tradición en el mundo librero mex.iéiano;· ;:,·ornenzó a 
vender textos desde que tenía 20 af1os. 

Más aún, en nuestro tiempo son muy pocas 
oficio para administrar las librerías de 
prácticamente en negocios familiares. 

Una de esas familias dedicadas a este 
Casillas. Don Ubaldo, hombre con 73 af1os de 

El modesto puesto que don Ubaldo tenía en el mercado de La 
Lagunilla hace poco más de medio siglo se transformó en un emporio 
librero guiado eficazmente en nuestra época por sus hijos. 

Hoy, la familia López detenta la propiedad de varias 
librerías de viejo en la ciudad de México. La más importante de 
esas negociaciones opera con el nombre de "El Mercader de Libros" 
en la calle de Donceles, entre República de Brasil y Palma en el 
centro del Distrito Federal. "El Mercader de Libros" fue fundada en 
honor de don Ubaldo López, quien dice: "siempre me he considerado 
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un mercader, porque he rechazado el romanticismo que supuestamente 

envuelve la profesión de librero. Me gustan los libros, me extasío 

con ellos, pero nunca dejo de venderlos, pues de ello como". 

Además de "El Mercader de Libros", l.a famil.ia López Casil.l.as 
es actualmente propietaria de otras nueve l.ibrerías. de viejo: -""El. -

inframundo", "Bibl.iofilia", "El mundo fel.iz", "A través del. 

espejo 11
, 

11 Teorema", 11 Atico 11
, 

11 EJ. tomo s~elto 11 , 11 La selecta" y 11 Los 
iniciados". 

Cierta ocasión el. escritor José Emil.io Pacheco describió con 
estas pal.abras l.a experiencia de acudir a una l.ibrería de V:iejo: 

"Aún reservan sorpresas. Uno, ,Puede encontrar sus propios J.ibl:-os 

(dedicados l, l.os .. que prestó· y "jamás le devol.vieron, cosas "tan 
insólitas· corno El ESf·g;do;_:.-y: ·-ia· ·reyolue;j on prqJ etaria ·(Madrid,· 

Bibl.ioteca Nueva, . l.92o')-' de. por supuesto, Lenin, traducido ·dei 
ingl.és por ¡Pedro Henríquez. ureña, Carl.os Pereyra y ._.Al.'fonso 

Reyes! .... Ante l.as adversás 'condiciones en que sobreviV:e~" hoy .~día 
l.as l.ibrerías de viejo, no ... sería 
l.ejano sól.o exista t~stimÓni-o de 

-; ., 

Emil.io Pacheco y por 'l.os rel.atos 

extrai'\o que en un futu:r:"o ri.C> i·'rnuy 
ell.as por l.as pal.ab:r:"as ·de: .:iC>sé 

que de estos l.ugares b:Ére~C::·an: 
al.gunos jóvenes de nu;;;'st.":ioa época a sus hijos o nietos.~ 

El. Día Mundi·a·i";c. _ _..,d.'ei Libro, un caso eapeciai 

Muchos progra~'3.s';;·d~ descuento editorial. pasán deO:..i.p~;;c:Í.bfdos 
para el. grueso de. nuest:i;,. pobl.ación por fal.ta de difusi6-f1. .. As:Í.,' por 

ejemplo, ofertas importantes programadas por l.ibrerías y 

editorial.es cÓn m;;t:Í.~o del. Día Mundial. del. Libro el. 23 de. abril. de . . . 
l.9 9 6. fueron muy .. : poco promovidas y millones de personas j amási se 

percataron de ·el. l. as. En al.gunas librerías, ni siquiera l.os propios 

empl.eados s~bían l.o que se festejaba en esa fecha. 
En la tienda del Fondo de Cultura Económica, ubicada en la 

avenida universidad en el. sur de l.a ciudad de México, se anunciaron 

ofertas de 
motivo del. 

20, 30 y 50 por ciento 

Día Mundial del Libro. 

en el. valor de l.os textos con 
Sin embargo, l.a afluencia de 

cl.ientes al. l.ugar fue la habitual. e incl.uso un empleado comentó: 

"hasta hay menos gente que en otras fechas". 

En Librerías "Gandhi" se prefirió ignorar este día especial. 
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implantado por la Organización de las Naciones Unidas para la 
Educación, 1.a Cienc:i'a.. y J.a··cuitura CUNESCOJ. Los empl.eados de esta 

cadena de 1.ibrerías se iimit.iír'ol'l" a decir: "por ahora no hay nada 
con descuento esp·ec:;;i·ai. ·Las buenas ofertas vendrán ahora que sea 
nuestro 25 aniV.erSa~i'a'•/ .. 

La Asociación Nacional d.;;1..·.·Li.bro y la Cámara de 1.a Industria 
EditoriaJ.:Mexicána i,'.;::Vj_f:.,;i;;:o~a los 1.ibreros a exponer su mercancía 

de manera atractiva· fÚera de sus J.ocal.es y a programar algunos 

descuentos con motivo del. Día Mundial. del. Libro. La propuesta de 

ambos organismos no prosperó. Los ejempl.ares permanecieron 
ordenadamente guardados en estantes y sin descuentos especiales, 

mientras los empleados de la.s librerías miraban pasar el. tiempo 
recargados en al.gún mostrador y en espera de compradores. 

En el. resto del. mundo hubo aproximadamente mil. 1.ibrerías en 

l4 países que participaron con descuentos y promociones de esta 
cel.ebración instaurada por 1.a UNESCO a petición de 1.os·· editores 

espafloles. 

Entretanto, en México la Dirección General. de PÜ~J.i.~aciones 
del. Consejo Nacional para 1.a cul.tura y las Artes .aJ;>i.i.cÓ'_ ,:;;.:,_ ·;':fo · .. por 

ciento de descuento a todos sus títulos en exi:St.;;nc;;ia.···::dehtro de :ias 
librerías EducaJ. ubicadas en el. Palacio dei Bel.·1.:.;,;¡: .Af't'e~, <el.. Pá.1.acio 

Legisl.ativo, eJ. centro Nacionai :de 1.as ._Artes localizado a uri 

costado de la Cineteca Nacional,· así. ·co~.º ·en •. ei··: Museo de cul.turas 
Popul.ares en coyoacán, en el. Ae.b:ipu.;;rt:ó· Internacional. Benito 

Juárez, en la sal.a Oll.in Yo1.izt1.i·~ en ,e1..:Temp1.o Mayor y en avenida 

Ceylán al n 0 rte del .Distrito Federai. L'aníentablemente el anuncio de 

esta promoción s61.o fue publ.icado en a1.gun0s diarios y por cierto 

de manera poco 1.J.amativa. 

Por 1.o tanto, cuando este tipo de promociones carecen de 
suficiente difusión, pasan inadvertidas para la mayor parte de 

nuestra sociedad y de poco sirve la buena intención de ciertos 

organismos públ.icos o privados de reducir el costo de 1.os 1.ibros. 
En consecuencia. 1.os programas de descuentos y promociones 

editorial.es requieren divulgarse eficazmente para que realmente 

contribuyan a despertar un mayor interés entre nuestra pobl.ación 
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por ias obras bib1iográficas y su iectura. De 1o contrario, da 1a 
impresión de que ios propios editores, 1ibreros. e instituciones 

cu1tura1es púb1icas o privadas só1o ofrecen descuentos p'ara su 

propio iucimiento o para justificar ei presupuesto. 

LA COMPRA DE LIBROS COMO. DEDUCIBLE DE IMPUESTOS 

Si bien e1 anteproyecto de Ley de1 Libro presentado. por ia 
Cámara de ia Industria Editoria1 Mexicana (CANIEM) a· ·'éii.stintas 
secretarías de Estado para su cabi1deo en septiemb~.;,,.":ci~,, 1996 

conternp1aba ia 1iberación de cargas · fiscaies :para>:;: to.dos 1os 

sectores vincu1ados con ia producción, di's.tribuc'ión y 

cornercia1ización de obras bib1iográficas. este rnandato•<:jurídico 
•• ,. ·~.. ,? 

debe inc1uir medidas para beneficiar en ei pago de impuestos ... a , .. 1os 

compradores textos. 
E1 anteproyecto jurídico en torno ai 1Í.broi, en.tregado''.; ai 

presidente de ia Repúb1ica y ios secretarios de Educac.i.'ÓniPÍ.1b1Í.ca·, 
Hacienda y crédito Púb1ico, Gobernación, así corno' a1· .. <ae·~ .. ccirnerci:ci y 
Fomento Industria1, podría ser prornu1gado corno 1ey .;,n 'éi:,;'C::u'rso'. de 

1997, aunque no conternp1a ia posibi1idad de beneficiar. 'fi;,;'c.iÍ1rnerite 

a 1os compradores de textos en genera1. c;J 

La Ley de1 Libro configurada por 1a CANIEM con ~u~lii.6 de1 
Instituto de Investigaciones Jurídicas de 1a· Univ:er.sid~d;d;i~b.ionai 
Autónoma de México, propone 1a exención de1 100 por ·,c:;;··i'e,·r;'t:o de 

impuestos a 1os editores de 1ibr.os. E1 documento pre:Vé',;:i~Ü~1mente 
exención de1 100 por ciento de_ cargas fisca1es para ia • . .i'rnportación 

de insumos destinados a ia edici:ón, irnpresi.óny. ericuadernación-de 

textos. 
De1 mismo modo, e1 nuevo ma_ndato jurídico para proteger a . 1a 

industria editoria1 1ibera de1. pag_o de1 ·Impuesto Sobr_e 1a'· R·enta a 

ios autores mexicanos o extranjeros 

por concepto de rega1ías derivadas 

1ibros·. 

con domici1io en ·nuestro· ·.país 

de 1a edición y caedición de 

Asimismo, con 1a promu1gación de ia Ley de1 Libro ·se 

e1iminaría ei pago de1 impuesto ai activo para editores, impresores 

y encuadernadores. 
A decir de Jorge veiasco Fé1ix. tituiar de 1a C.::..NIEM, en caso 
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de prornul.garse 1.a Ley del. Libro, podría beneficiar.e-e a "1.os 

consumidores de obras bibl.iográficas con una reducción gen~ral.izada 

del. 3 O al. 3 5 por ciento en el. ces to de 1.os ej ernpl.ares. Ve l. asco 
ofrece razones para suponerlo así: "los irisusmos'; bi-e~e.S --y_ 
servicios rel.acionados con el. proceso productivo" de obra:S
bibl.iográficas están gravados con distintos impuestos;.- pe.ro· el. 

1.ibro, que es 1.a mercancía final., está exento de cual."qui'e"r--'.i:::a-~ga 
fiscal.. Por el.1.o, 1.os editores y 1.ibreros se han visto 'ob.i.':Í.g~'dó.s a 
compensar sus pagos de impuestos el.evando el.· .pr-ecio;·<d.<;;: -io~ 
ej ernpl.ares" . 

Pero 1.as autoridades vincul.adas de un modo u·- otrá• a'i: 1.ibro, 
pueden hacer mucha· más por 1.os consumidores de' :<S!s·t:·;,;; val.ioso 

producto cul.tural. que una reducción de entre 30 y 3s por_c_i.eritó ·en 

1.os precios.. Esta disminución en el. val.ar de 1.as· ·abras corno 
cónsecu.enc::ia-- de.· 1.a apl.icación de 1.a Ley del. Libro sól.o'. d'ebe ser el. 
comienzo de una cadena de esfuerzos encamina-dos a. propiciar· un 

mayor consumo de ejernpl.ares bibl.iográficos y ei - fo-ri:al.ecirniento del. 

hábito de 1.a 1.ectura en nuestra Repúbl.ica. 

En este sentido, María Teresa Martínez Lópe·z sentenció con 1.a 
experiencia que 1.e ha dejado ser directora de 1.a Feria 

Internacional. del. Libro del. Pal.acio de Minería: "el. personaje en 

quien más debe pensar 1.a Ley del. Libro es en el. 1.ector, sin el. cual. 

ningún papel. impreso tendría razón de existir. Es indispensabl.e que 

quien hace 1.ibros piense en quien 1.os va a comprar y a consul.tar". 

Hasta 1.a fecha, 1.as disposiciones en materia fiscal. dentro de 
nuestro país contempl.an 1.a posibil.idad de que una persona física 

útil.ice 1.os comprobantes de sus adquisiciones bibl.iográf icas corno 

dedt.icibl.es de impuestos por el. 100 por ciento del. val.ar de 1.os 

1.ibros comprados, _siempre y cuando 1.os textos se encuentren 

rel.aciOriadas· con su ejercicio profesional.. 

De esta manera, un abogado puede util.izar como deducibles 

fiscales las facturas o notas que le hayan expedido por la compra 
de leyes, códigos o reglamentos, pero no por una novela o cuento 

ajenos al área jurídica ni tampoco por los libros para '1a· escuela 

de sus hijos. 
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Así como l.a legislación hacendaría mexicana ha permitido a 
las personas físicas presentar como deducibles de impuestos al. 1.00 

por ciento de su val.ar sus gastos por l.a contratación de servicios 
médicos o por la compra de medicamentos en beneficio de l.a salud de 
l.a población, el bienestar educativo y cultural de nuestro país 
reclama autorizar l.a adquisición de libros de cualquier naturaleza 
como posibilidad de pagar menos impuestos. 

Esta medida constituiría una gran ayuda económica par.a ·J.os 
padres de familia. para quienes al. inicio de cada ciclo .. es col.ar 

, •,_ · .. · 
existe el. enorme agobio de solventar compromisos por .el ·pago de 
cuotas en los centros educativos y J.a compra de uniformes, útiles y 
libros. De este modo, los padres podrían incluir los comprobantes 
por las adquisiciones de textos escolares realizadas en los meses 
de septiembre y octubre como deducibles fiscal.es al. 100 por ciento 
de su val.ar en su declaración de impuestos ante la Secretaría de 
Hacienda y Crédito Público entre enero y abril. del. siguiente aao. 

Operar de esta manera, representaría un beneficio para l.a 
educación del. país y J.a economía de los padres de familia, a 
quienes resulta cada día más complicado sostener J.os estudios de 
sus hijos por l.a crítica situación financiera vivida por J.a nación, 
especial.mente desde J.a devaluación del. peso frente al. dólar en 
diciembre de 1.994. 

Desde J.a presidencia de l.a Cámara de l.a Industria Editorial. 
Mexicana (CANIEM), Jorge Vel.asco Félix sostiene: "en J.a Ley del. 
Libro ha quedado contemplada l.a exención del. 100 por ciento del 
Impuesto Sobre l.a Renta en toda l.a cadena productiva de l.a 
industria editorial. y el.lo implica habl.ar de talleres o fabricantes 
de insumos para 
disposición, el 

l.a elaboración de obras bibliográficas. Con esta 
Estado perdería muy poco y ganaría muchísimo más 

con .un país culto. 
"Dice Víctor Manuel Díaz Romero, el. presidente de la 

Confederación de Cámaras Industrial.es, que para el. ano dos mil. 
México no requiere de más empresas sino de una población más 
preparada y tiene razón. Con un país bien preparado tendremos 
mejores condiciones de vida y en J.a CANIEM respaldarnos ese 
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objetivo, porque la idea no debe quedar nada más en trazos". 

Pero Jorge Velasco Félix y Víctor Manuel Díaz Romero, así 

como todas las autoridades empresariales o gubernamentales que 

tendrán en sus manos la promulgación de la Ley del Libro, no deben 
olvidar que para forjar un país más culto es fundamental allanarle 

a la población el camino hacia las obras bibliográficas, 
inagotables fuentes de conocimiento. Asimismo, deben tener presente 

que el alma de la industria editora de textos es el lector·y la Ley 
del Libro debe contemplar beneficios para él. Una de tantas maneras 

de hacerlo, es legitimar el consumo de ejemplares bibliográficos en 

general como posibilidad de deducir impuestos. 
En un artículo escrito para el diario Reforma a .. principios de 

febrero de 1997, el ingeniero Gabriel Zaid realizó una propuesta 

interesante para fomentar el hábito de la lectura ... entre los 
mexicanos y al respecto seí'1aló: "Curiosamente, el·. c:lne, que 

desplazó en parte a las novelas l.eídas en casa, ahora· es· ·aesplazado 

en parte por l.os videos, vuelve a casa. Y vuelve como. ccirtuc.ho que 

tiene algo de libro, que se compra o se renta cerca de l.a casa, en 
una especie de l.ibrería o bibl.ioteca de barrio. ¿S~ría práctico 

rentar y .vender novelas y otros libros junto con l.os .videos?". 
La propuesta del ingeniero Zaid en favor del. 1-ibro no es 

descabel.l.ada y puede prosperar en l.a medida que quienes .ia: · l.l.even a 

cabo estén capacitados para entusiasmar a l.a población por el. 

al.quiler de textos como ocurre ahora con las cintas de video. Una 

medida para apuntalar l.a iniciativa de Gabriel: :zaid puede consistir 

en considerar el. pago por l.a renta de ob~as-bibliográficas como 

deducible de impuestos. 

Por donde se quiera·· ver,. el 

. ,. -_ :·:·,-,·>. -

.:~nc~~~-~n:·~-~ en· el. consumo ·de 

l.ibros en México exige redúcir - C::a:·:r·g;;,.s ;;fiscales para quienes 

producen, distribuyen y :venden·· ·te.xt6s C::'oni.5~,Jna_:'vía para abaratar 

l.os costos de l.os ej ernpÚres:; i,pe:re:; '~º se]ptiede . pensar - egoístamente 

sól.o en el.l.os. Es.·· indi'~p~ri,,;.;;.~i:Ei cifr.;,céir .• ,ta,;.bién ;;,stímulos fiscales 

para qui.enes están del.cit~c;Ta:ao ci.ei. mc;;,.~rador: los l.ectores. 

LA LEY DEL LJ:BRO .. . ·._ ··'. ·.-, . ' 
Desde l.as• escondí.das oficinas de l.a CANIEMi. ubicadas sobre la 
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tranquila calle de Holanda en la colonia Churubusco, Jorge Velasco 
Félix sostiene como presidente de ese organismo: "México cuenta con 

la industria editorial más antigua del cont:.inente y la más 

importante por su infraest:.ructura y número de tít:.ulos publicados en 
América Latina. Por ello merece- _contar con su Ley del Libro como 

desde hace muchos años 

Chile, Ecuador y Perú. 

la tienen países como Argent:.ina, Colombia, 

Yo espero sea en 1997 cuando se promulga 

est:.e nuevo rnandat:.o jurídico". 

El gremio editorial mexicano ha conformado durant:.e seis años 
un ant:.eproyect:.o de Ley del Libro para contar con un amparo jurídico 
que represente una potencial solución a 1-a mayor parte de sus 
probl.ernas, particul.armente 1-os de índol.e financiera. ·Al redact:.arse 
est:.as líneas a principios de 1997, la Ley se ·ericont:.r-aba ·.en proceso 
de cabildeo en cuatro secretarías de Est:.ado y __ era:-~riai_.izada_ -por el. 

propio presidente Ernest:.o Zedil.lo, quien poc:i:Cí_a' enviarla a ia 
Cámara de Diput:.ados o a la de senadores como una - ::i.nici.at:.i-va.: del. 

Poder Ejecutivo. ,., 
Jorge Velasco habla del origen de la Ley del Libro:: "e·ste 

proyect:.o es la mat:.erialización de un viejo anhel.Ó :. a_.;. ;·ri.uch~s 
editores afiliados a nuest:.ra Cámara, todos el.los m~y :C.;.cC>ri'66:iélo.3.. 
Pero ante t:.odo, 1-a Ley ha sido fruto de una inquiet~d de_: dori · .:iuii.o 

sánz crespo y Hornero Gayos so, quienes me pre~ed.i·e,;·on--- e·n· la 

presidencia de 1-a CANIEM. Con ellos formamos una comisi6~--d~di~ada 
a promover 1-a promulgación de 1-a Ley del Libro. 

"Hay países como Argent:.ina, Colombia, Chile, Ecuador, España· 

o Perú donde existe Ley del Libro desde hace muchos años, pero 

recomamos muy poco de sus experiencias para darle forma a nuestro 

proyecto, porque algunas de sus fórmulas no son aplicables en 

México. 
"Si nosot:.ros hubiésemos seguido el modelo de esas naciones, 

habría la posibilidad de que cada entidad de la República Mexicana 

cont:.ase con su propia Ley del Libro y por el tamaño de nuestro país 
se hubiese generado un desorden en materia edit:.orial. Por fort:.una 

encont:.ramos el modo para crear una 1-egisl.ación única donde se 

contempla toda la cadena de producción de libros. 
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"Para poderle dar categoría de mandato federal, dispusimos 

que la Ley del Libro tenga carácter mercantil. Esto lo resolvimos 

en el entendido de· q\.te la Federación sí .posee facultad para 
le~isla.r s.;bre .asi;,e~t-6s .· come:r"ciales. Al adoptar esta medida, 
evitamos dar· pie' 'al :surgimie;:;_t.; de. leyes privativas que contemplen 

la producción de libros' bajo· crit'.;,rios distintos en cada estado del 

país y de acuerdo con· normas impuestas a capricho de cada 

gobernante. 

"En la creación de esta ley tomamos en consideración a todos 

los sectores integrantes de la cadena de producción de libros: 
talleres de impresión, fabricantes de insumos para la elaboración 

de obras, empresas de preprensa ( fotomec"ánica) , editoras y 

librerías, entre otros". 
Al. hablar acerca de las repercusiones que podrían derivarse 

de la Ley del. Libro, Jorge Ve lasco sos tuvo: •los beneficios 

derivados de .este instrumento jurídico no se palparán a corto sino 
a largo plazo. Debemos crear conciencia entre todos los sectores de 

la. industria editorial para que conozcan la protección legal 

ofr~c:;ida'.pb'r este nuevo mandato. El editor deberá saber que cuenta 

con una: ·ley para manejar su industria y realizar inversiones 
fue.rt:e's·';·'':Así' evitaremos que el gremio editorial continúe en 

situa!=::'ión ·:pr-ecaria y sólo haya en él inversiones pequeí"ias". 

·consta 'de seis capítul.os y 24 artícul.os 

.,.ÉÍ{proyecto de Ley del Libro fue conformado con 24 artículos 

distribuidos en seis capítulos. Existen además cinco artículos con 

carácter de transitorios. 

En su primer capítulo, la Ley· deJ. Libro deja en claro que 

este instrumento jurídico es de orden público e interés social. 

Asimismo, define como su ámbito de aplicación toda la República 

Mexicana. Entre los artículos más importantes de este capítulo se 

encuentra el primero, donde se establece que esta legislación 
"regula en todo el territorio nacional la promoción, creación, 
edición, producción, distribución, difusión y en general los 

aspectos mercantiles de la cadena productiva y distributiva del 
libro mexicano y de las coedi.ciones mexicanas en sus diversas 
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expresiones lingüísticas .. . 

El artículo tercero es también de los principales dentro del 
primer capítulo de la Ley del Libro. En él se definen conceptos 
básicos en materia editorial como el de libro, libro mexicano, 
coediciones mexicanas, autor, autor nacional.', editor de libro, 
servicios editorial.es, impresores y encuad~_rnadores. ,_ , distribuidores 
y librerías. 

Revisemos dos de los más importante~: c~f'c.eptos .definidos por 
el artículo tercero: los de libro y autor;. ::Esta inminente ley 
entiende ·por libro: "toda publicación uxij_'tari.'~' no periódica, de 
carácter 1iterario, artístico, científico,.:_;:-.. técil.Í.co, ·educativo,. 

informativo o recreativo, impresa en c.:ua'.º~~~Ü-~·-ª.~·~. ·SOp~~.-~~'::: ~uY:_a 
edición Se haga en SU totalidad de una sola ~¡,,Z~,'e~'uh, v:;;i'umeno. en 
intervalos en varios volúmenes o fascículos';.· é~mpre~d~;,.á: > t.;.mb":i.én 
los materiales complementarios en cualquier'· t'il:>O'> á.e ~~:so:POr:te~ 
incluido el electrónico, que conformen, conjú~tame;:,te·:;c.;n é1<1ibro, 
un todo unitario que no pueda comercial.izarse. -.~epa;aa~m~nte N---~--- :. 

vale comparar esta definición con la ofreCida en 196.4 por la 
UNESCO y que aún en anos recientes ha sido tomada en cuenta ·aén'.t,;.o, 
de nuestro país para resolver algunos asuntos editoria.les. -La 
UNESCO conceptualizó al libro como " ... una publicación impresa no 
periódica, que consta como mínimo de 49 páginas sin contar las de 
cubierta, excluidas las publicaciones con fines publicitarios y 
aquellas cuya parte más importante no es el texto". 

Sobre esta conceptualización, 
comentó atinadarnente en su texto El 

Jorge E. De León Penagos 
1 ibro: "La definición de la 

UNESCO es funcional, en tanto que pretende dar un criterio para 
caracterizar al libro y diferenciarlo de otras publicaciones". El 
mismo De León Penagos sostenía que la definición de la UNESCO tenía 
el gran defecto de ignorar las obras antiguas y apegarse únicamente 
a las características de los textos modernos, pero reconoció en 
ella una utilidad práctica, al permitir al estudiante distinguir 
con claridad entre una revista con características muy apegadas a 
un ejemplar bibliográfico y un verdadero libro. 

El anteproyecto de Ley del Libro configurado por la Cámara de 
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la Industria Editorial. Mexicana define en su. artículo tercero como 

autor a: "l.a persona que real.iza alguna Obra destinada" a ser 

difundida en forma de libro. Se considera como autor, sin .. perjuicio 

de los requisitos establecidos en la l.egisl.ac'ión vigent.e,, .a:i 
traductor. respecto de su traducción·, al. compilador ·y.e·, a····quien 

extracta o adapta obras original.es, así como al. il.ust'ra.dC>.r·.i.Y:: '·al. 

fotógrafo, respecto de sus correspondientes trabajos". 
En torno a las definiciones presentadas en el.'.,,~:j·t'.l'b~'~o 

- .· ···~·, _,, '· ! . " ' - . -·· 

tercero de l.a Ley del. Libro, val.e comentar que este ·:·-ñ\andai:o, 

jurídico ha previsto l.a evolución tecnológica y ha consid.;;r~d.oi::'c'c:irno . 

libros los presentados en soportes electrónicos 'cotT;~·'-"··ias · 
computadoras y las pantallas de televisión digital.izadas;C·:: a:;;;,úr~i::>rno 

~ .... -;-.(·~; ... ::;L"_:·. los grabados en cassettes y discos compactos. 
Liberación de cargas fiscal.es -;¡"-,: :.::: 
El. segundo capítulo, titulado "Del Fomento a la ··':Indust:ria 

Editorial.", está integrado por nueve artículos, donde· s'e ,cont~rii~l.a 
la exención de distintos impuestos para este sector productivo del. 

país. 

Así, por ejemplo, el. artículo séptimo propone la exención del. 

l.00 por ciento del. Impuesto Sobre la Renta para las empresas 

editorial.es en los siguientes términos: "Los editores de libros, 

cuyos ingresos anual.es provengan, corno mínimo. en un 80 por ciento 

de la edición de libros, podrán obtener una exención de hasta el. 

l.OQ por ciento del. Impuesto Sobre la Renta que resulte a su carg?• 

una vez efectuada la reducción a que se refiere el. Artículo l.3, 

Fracción IV, o en su caso, el. Artículo l.43, Fracción IV, de la Ley 

del. Impuesto Sobre la Renta, siempre y cuando reinvierta en la 

industria editorial. nacional. el. l.00 por ciento de sus utilidades". 

Sobre esta disposición, Jorge Vel.asco comentó: "este era el. 

régimen que teníamos antes del. sexenio de Carlos Salinas de 

Gortari, pero Pedro Aspe Ar.mella nos l.o quitó al. arribar ·i.a .l.a 

Secreta:i:;ía de Hacienda y ahora lo proponernos de nuevo en la L'e:¡r-' del. 

Libro porque resultó muy positivo para la industria editorial. y la 

hizo muy atra."ctiva para 1os inversionistas". 
Otro artículo de la Ley del. Libro donde se ha previsto 
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exención de impuestos para 
vinculados con las obras 
determina: "No pagarán ·el.' 

el. -gremio editor y ... otros_ sectores 
bibliográficas es_ -.el noveno, que 

impuesto al· activo:.- l.os . editores de 

libros. los impresores y - encuadernadores •. .-_así ;·com,o -·l.as personas 
físicas o morales dedicadas a ;.--1·a·- pre-,;.;;¿;·i_'Ó;.- _de _servicios 

editoriales, las librerías y los 'd_i¿,t.i:lbiLLa~;::·;¡;,9;,:c~yos ingresos 

:;::::=~::::::~:~~·~::::~~~SE7Ir¡f l'i~P Jl~~~~~E~j.ttic:~: :: 
90 por ciento de la suma de todas las :'activi:dade's'' mericionadas, o de 
varias de e11as 11 

• 

Respecto a 
beneficiarían con 

este mandato, 
él lugares como 

vale·-; comentar. 
los "Vips" o los 

que no se 
:- .. s~riborns", 

donde se venden obras bibl.iográficas pero éstas no constituyen su 
principal fÚente de ingresos. 

Uno de l.os artículos de la Ley del Libro que influiría_ de 

manera ~ignif icativa para reducir los precios de los textos es el. 

décimo, 'don.de se estipula: "La enajenación' de libros estará exenta 
del pago del Impuesto al Valor Agregado (IVA) y, en consecuencia, 
se re.integrará a los editores, distribuidores y librerías los 

importes correspondientes al IVA que paguen en las adquisiciones 

respectivas de insumos, bienes y servicios". 
De esta manera, los distribuidores y libreros, 

en la necesidad de elevar el costo de los ejemplares 

financieramente el IVA que ellos venían pagando 

ya no se verán 

para compensar 

en todas las 
operaciones necesarias para 

ahora, la legislación fiscal 

reembolso del IVA para los 

Hacienda les ha deposicado 

repartir o vender l.as obras. Hasta 

en México sólo había contemplado el 

editores, a quienes la Secrecaría de 
regularmente la devolución de este 

impuesco en alguna cuenta bancaria especialmence creada para ello. 
A fin ·de promover el. crecimienco de nuescra induscria 

dedicada a la producción de ejemplares bibliográficos, la Ley del 
Libro dispone la eliminación del pago de impuescos, derechos o 

aranceles por l.á importación de maquinaria y productos descinados a 

la elaboración de obras. Sobre este parcicular, el arcículo 



308 

decimoprimero de la Ley 
películas. grabados y 

sostiene: "La importación de fotografías, 
otros elementos reproducibles; materias 

primas, 
edición, 

insumos, maquinaria y equipo, partes y refacciones par·a J.a 
impresión y encuadernación de J.ibros, queda exenta de 

pérriti.S-~ _ l?:1:eVl~ ~- -_-aranceles, derechos o impuestos a~uana1es" . 
··En :1os beneficios fiscales incluidos en J.a Ley del Libr_o para 

todas las· personas vinculadas de. un modo u otro a los. ejemplares 
bibliográficos, también fueron contemplados los autores de obras. 
Así," por ···ejemplo, el artículo decimotercero de este instrumento 
juríd{co indica: "Los autores me~icanos o los extranjeros 
legalmente domiciliados en el país. no pagarán el Impuesto Sobre 
la Renta por J.a obtención de ingresos~- por derechos de autor 
respeci:o de edición de libros mexican6i.' ;.;.;•, c6ediciones mexicanas. a 
condición de que los libros se dese:i.i'ie':ri .. I:;;¡¡_:r.Él su enajenación al 
público. por la persona que efectí1a i1o~~·i.::,:ii:g:ci..ii ";r;espectivos y siempre 
que el titular de los derechos'.::· e",.cp~aa'.1J;_p'dr"• dichos ingresos ~l 
correspondiente comprobante que·::.·.·contenga\;;· l'a .··leyenda •ingreso 

~:~;~~:~º en los términos dál:~-~~-~Í~~~-~-}~¡:~:~~.~~Ú.J.a Ley General. del 

A decir de Jorge . Ve;1:asC:;º~'f-~~~-f~·;fa'.).~~'{,ci~-~célJ:'gas fiscales 
contempladas para los editore;s, ·d.i:str,ibuidores••,de'. obras y libr'e1'-6's 
en el segundo capítulo de·:1a•Ji.ey.>ct~J..krij:b':ro·;· corit::C::i.b,U..i:rá¡.J:; p~ra:~c;li:i'e 

Méxi cpoodceurenpt
0
e
1 

í•t• ~ocn0. •i:ir{a. •.· indu~ tria i podE!rosuanO'a·.··~.J:.'rªe.:Jd:.~unc·.~c·_tª __ ó •. _ ..•... n:1 __ .. ·•,·_,º.c.··d· s.·e·_·~_·1,.'!_, .... ·•.~-·-··.s· :i._.o~_ .. ·_·e·'······Pl'l_0.~·rs del ~ pues\ parél' C>bi:ei:i.er, __ · ~. .. -
ciento del Impuesto Sobre·· la c:•Renta 

los ~a 

Tra·s sef'ialar en su 

edi toreis e impresores de obras 
contempla en su cuarto 
trascendental para el medio 
Fondo Nacional de Fomento del 

El anteproyecto de Ley 
Nacional de Fomento deJ. Libro 
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dependencia de 1.a administración públ.ica federal. que el. presidente 
de 1.a Repúbii.ca ténga a bien designar. 

-Sobre el.: procedimiento para cOnforrnar el. patrimonio _de·- este 
Fondo, . eJ: ;:.,.;,.{_ícuiC> ; decimonoveno de 1.a Ley del. Libro dispone "se 

integrará :··:con una partida del. Presupuesto de Egresos -de 1.a 
Federación, con 1.os recursos que se 1.e asignen por _.~disposi.dión __ de:_ 
6tras··-:i·~y:;;;;.-~: así corno por donaciones y 1.egados ... 

-·.·Los recursos del. Fondo Nacional. de Fomento del. -- L.ibr'o ._y 1.a 

Lectura,_ seran ernpl.eados para financiar l.5 actividadés;';E:l"J.tr~' el.l.as 

destacan "1.a creación y reforzamiento de 1.os hábÍto.S :.c:ie·: :_l.éctu~a". 
el.. ·· ... des-arrol.1.o de programas de computación para -,ut'i.rizarse ·en 

bibiiotecas públ.icas, 1.ibrerías y editorial.es _q,;.;,·· 1.C> :requieran,· ·a 

fin de. re'ducir sus costos", así corno "el. estírnul.o_ 'a: 1.as· :inversiones 
privadas para 1.a creación y expansión de ii.b._r-er::éas, _ .. y 1.as 

actividades en defensa de 1.os derechos del. autor-~·_ del.·· traductor y 
del. 'edito~, :a~·ntro y fuera del. territorio nacio!n~ii.•, . 

. ·En·- su capítul.o quinto, 1.a Ley del. Libra·.· establ.ece candados 

para evitar el. desvío de estírnul.os conternpl.ados por este 

-instrumento jurídico para los sectores. de 1.a industria Y· el. 

comercio de obras bibliográficas. Final.mente, en. su sexto apartado, 

1.a Ley prevé l.a aplicación de sanciones: para ias infractores de 1.as 

disposiciones contempladas en sus artículos. De· entrar en vigor, 

muy probablemente este instrumento jurídico sería identificado corno 

Ley General. del. Libro. 
Camino a su promul.gación 

Sobre 1.os pasos previos a 1.a 

Libro, Jorge Vel.asco Félix acl.aró a 

promulgación de 1.a 

fines de septiembre 

Ley del. 

de l.996: 

·"el._- documento ya 1.e fue enviado al. presidente Ernesto zedil.1.o. así 

corno a 1.os secretarios de Educación Pública, Gobernación y Comercio 

y Fomento Industrial.. Con el secretario de Hacienda y Crédito 

Público sostendremos una audiencia especial.. dado el. énfasis puesto 

en el. anteproyecto de 1.ey a 1.a liberación de cargas tributarias que 

han frenado durante varias décadas el. crecimiento de una industria 
prioritaria para el. país. El. visto bueno de Hacienda podría ser el. 

más importante para 1.a promulgación de esta 1.ey". 
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En torno a la posición del secretario de Goberna :::ión con 
respecto a la Ley del Libro, velasco FéJ.ix expuso: "el 1, cenciado 

Chuayffet nos sol.icitó entrevistarnos con Rafael. Rodríguez Barrera, 

responsable de la Subsecretaría de Asuntos Políticos y Rel.igiosos. 

Ya sostuvimos ese encuentro y Rodríguez Barrera nos remitió a la 
Dirección de Asuntos Jurídicos, de la cual. estamos esperando 
respuesta" . 

Una punta de 1anza 

Jorge Velasco Félix mnaifestó su confianza de que en el curso 
de J.997 se promulgue J.a Ley del Libro, aunque no antes de J.a nueva 

Ley Federal de Derechos de Autor, la cual. podría funcionar como 
punta de lanza para comenzar a trabajar en beneficio de algunas 
áreas de la industria editora de ej.ernplares bibl.iográficos ·en 

México. 

La nueva Ley Federal de Derechos de Autor entrará en,:vigC:i:J:° .. el. 
26 de marzo de 1997. El proyecto origi~al de este mandato 'j:.'ír':í.dico · 

sufrió 110 modificaciones y la versión definitiva· fue · aa'ci;;. ·.a. 

conocer. públ.icamente en la edición del 24 de diciembre.(d:e,''; ~i~;~J .P6r 
el. Diario Oficial. de la Federación. .., " .,.~".:.· 

Entre ·las principal.es disposiciones de esta T:iuE;.vlc:1E.!;J:i~i.;;ci.ón · 
figura la transformación de la Dirección General aE.{i:;<,;r:ei¿;hC>'k: de 

Autor en Instituto Nacional de la Propiedad iil.t'li.i',;;'¿'¿';:i'.\i't':'to.?~~ie 
organismo iniciará sus trabajos con una suma de :¿~§~_:f~~,~~~~~t362 
mil pesos contemplada dentro de J.as parti.dá.S: del . Presupuesto '"cie 
Egresos de J.a Federación para 1997. . . ,," ·:t''~1(t{;iJ~f·?·\f't . 

· En la Ley Federal de Derechos· de Autor.:-·. que .. ;·entr~rá _,,en 

:~g;::i;e:a:ª;::ret':i~1~~0 d:e m~;:~a::r¡c:y_t~rnpJ;ó ~~~j_~fü1·~~\;;~~nto 
Con la aparición de esta ley se espe,ra. una'. r_eact_ivación de 

J.as labores contra el "pirateo• d~ obras, par¿i.c~J.armente en el. 

área de video. 

Desde la desintegración del Comité Nacional.· Antipiratería en 

1995 se dejó de emprender medidas judiciales contra los vendedores 
de cintas de video que violan las disposiciones en materia de 

derechos autoral.es. Los altos cos¿os que implica pagar.a 
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investigadores y abogados para perseguir este delito, así como la 
fal.ta de apoyo del. gobierno estadounidense, que l.l.egó a otorgar 

hasta 700 mil. dólares anual.es de ayuda para combatir este i
0

l.ícito, 
han sido l.as causas principal.es por las cual.es se ha dejado de 

atacar el. 11 videopirateo 11 

contra l.a reprografía 

En materia de l.ibros, l.as autoridades editorial.es de nuestra 
nación consideran l.a •reprografía• (actividad de fotocopiado sin 
respetar l.os derechos de autor, como el. equival.ente del. 

"videopirateo" . 
Sobre tal situación, Jorge Ve lasco Fél.ix decl.aró: "Autores· y 

editores tuvimos oportunidad de participar en l.a creación ·de·· l.a 

nueva Ley Federal. de Derechos de Autor. Expusimos nuestros :'p.ií:ieos 
de vista en distintas reuniones con l.as Comisiones de ''c;.ui.t.:.:i'7a.· y . 
Difusión de la Cámara de Diputados para pl.antear. ·nuestras 

observaciones sobre este documento. En esta l.ey aut~ra'l.~ .ha~ un 
capítul.o dedicado a la industria editorial., donde se. ·cans;.:dera·· a 
periódicos y revistas. así como a l.os autores de l.ibros' .. dá_n.;,:do,¡;· por 

l.os cinco mil mil.l.ones de fotocopias en tamafio carta .que se 
producen cada ano en México sin pagar derechos. 

"En Espafia, Brasil., Noruega y otros países existen e'mpresas 

encargadas de recaudar l.os derechos por l.as fotocopias. En México 

por ejempl.o, podrían cobrarse cinco centavos por l.os derechos ·'de 

cada fotocopia y se obtendría un magnífico ingreso pára autoresl y 

editores"·. 
Ai comentársela el. val.or de l.as fotocopias como recurso 

didático primordial. en l.as es cu el.as, particularmente en· l.as :de 

nivel.es medio superior y superior, Jorge Velasco apuntó: "nosotros, 

a diferencia de l.a l.egisl.ación argentina, no prohibimos· el. 
fotocopiado, pero le debemos un respeto a l.os editores 'y áut.'~res; 
seamos o no universitarios. 

"En l.a Universidad Iberoamericana o en el. I~~~~thto 
Tecnol.ógico Autónomo de México (ITAMl es donde más s.e abusa deo l.a 

•reprografía•. cada una de esas instituciones ~uenta 

aproximadamente con 600 máquinas para fotocopiado y ambas cometen 
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atraco contra los derechos 
menor respeto. Por ejempl.o, 
del. autor, y lo introducen 

de a~cor, porque mucil.an 
coman .. un "·capícul.o, ·sin 

a un ej empia'r donde se 
incl.uyen fragmentos de l.ibros de o eros escritore.s ·,.·.ESO ·es 
piratería vil.. Estamos en contra de esto. y dese~mos se control.e 
legalmente. 

"Con mi pl.ancearnienco no propongo coartar la l.ibertad de.los 
estudiantes. Sé, por ejempl.o, que un texto de medicina es carísimo 
y es vál.ido fotocopiarlo, siempre y cuando se paguen por cada 
cuartil.l.a l.os cinco centavos correspondientes al derecho autoral.. 
No tenemos facul.cad para robarl.e a al.guien sus derechos". 

En l.a charl.a se solicitó a Velasco Fél.ix su opinión sobre l.a 
posibil.idad de poner un límite al. número de páginas de un l.ibr.o que 
se pueden fotocopiar y sobre el. particul.ar asentó: "se . puede. 
fotocopiar una obra compl.eta, pero que sea compl.eta. ·D~ l.ci. 
contrario, se cometería una mucil.aci.ón contra el. texto. Si el.·c,l.ibro 
que se reproduce es para uso personal., me parece correcto pe7mitir:. 
se fotocopie. una sol.a vez". 

"desafortunadamente, en este .fenóine:rio;..de 
impuesto el. espíritu de l.ucr.o.. con :el. 
gana quien vende el. papel.,... al.gunas 
como l.a universidad :rberoameri~ana,,C.' .el. 

Y concl.uye di.ciendo: 
l.a •reprografía• se ha 
fotocopi.ado de libros 
insti.tuciones educativas 
ITAM y hasta quien vende encuadernadas l.as 
tratase de una obra bibliográfica. Debemos 

fotocopias como si-~e 
respetar . lo·s ·derechos: 

aucoral.es. porque corrernos el. riesgo de aparecer ante el mundo como 
un país de piratas". 

Con l.a puesta en vigor de l.a nueva Ley Federal. de Derechos de 
Autor el 26 de marzo de 1997, entrará en funciones el Instituto 
Nacional de la Propiedad Intelectual CINPI) en sustitución de l.a 
Dirección General de Derecho de Autor. Entre l.as tareas del. INPI 
vinculadas con la industria editora de libros pueden mencionarse la 
protección y fomento del. derecho de autor, el. auspicio de nuevas 
obras l.iterarias y artísti.cas, el control. del Registro Público del 
Derecho de Autor y l.a actualización de su acervo histórico, así 
como el. fortalecimiento de la cooperación internacional. y el 



313 

intercambio con instituciones encargadas del registro y protección 
del derecho de autor y derechos conexos. 

Asimismo el. INPI podría llevar un control. de ·1.a captación de 
impuestos de 1.as sociedades autora les, que a partir del. 2 6, .de marzo 
de 1.997 se convertirán en "sociedades de gestión". 

El. surgimiento del INPI no significa una gran garantía para 
la industria editora de libros en materia de protección a los 
derechos autorales. Por ejemplo, el INPI no tendrá a su cargo 1.a 
aplicación de sanciones administrativas para quienes violen la 
nueva Ley Federal de Derechos de Autor y delegará esta tarea en el 
Instituto Mexicano de 1.a Propiedad Industrial (IMPI), órgano que no 
parece estar facultado ni técnica ni financieramente para respaldar 
eficazmente a los autores. 

Sobre este particular, una persona que firmó con el seudónimo 
de "Peter Pan" publicó en enero de 1997 un comentario en el número 
15 de la revista Qrapia, especializada en propiedad industrial. e 

intelectual. La nota decía: "En una ley de derechos de autor, cuyo 
sistema en México se encuentra totalmente separado del de propiedad 
industrial por razones no sólo históricas sino políticas, hay 
algunas tareas, quizá las más ingratas, que de golpe y porrazo se 
trasladarán al. Instituto Mexicano de 1.a Propiedad Intelectual. 
(IMPil, como es el. establecimiento de sanciones administrativas a 
quienes violen derechos de autor, pero sin que este organismo tenga 
en sus manos ninguna otra facultad relativa a esta materia. 

"Como el. IMPI ha demostrado tener un sistema eficiente que 
emana de 1.a 1.ey en materia de protección industrial y se sustenta 
en 1.a infraestructura del. propio instituto, los redactores de 1.a 
nueva Ley Federal. de Derechos de Autor prefirieron colgarse de 1.o 
que ya existía en lugar de prever estas facultades para el. nuevo 
Instituto Nacional. de 1.a Propiedad Intelectual.. 

"El. Instituto Mexicano de Protección Industrial. (IMPI) se 
especia1iza, como es obvio, en patentes y marcas, y es c1aro que 
1.os derechos de autor requieren a su vez de especialistas. ¿De 
dónde sacará recursos el. IMPI para hacer frente a sus nuevas 
responsabilidades? Tómese en cuenta al.ge elemental.: 1.os recursos 
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que hoy tiene el. IMPI se antojan pocos para 1a gran tarea que tiene 

por del.ante en 1o que se refiere exc1usivarnente a su ámbito de 

competencia: 1a protección industrial.". 

Por consiguiente~ 1a Ley del. Libro deberá J.J.eriar 1os huecos 

que en materia de protección autora1 de obras_ bib1iográf icas deje 
1a nueva Ley Federal.· de Derechos de Autor-;- Esta ··importante tarea 

debe ser fundamental.mente responsabi1idad_--- de':·:1á. cámara de 1a 

Industria Editorial. Mexicana, pero el.J.o no -~,i~pl.::ica J.iberar de J.a 

ob1igación a todos J.os sectores vincu1-ado:á _ _'.-,con 1a producción, 

distribución y venta de 1ibros. 
¿Qué esperan de 1a Ley del. L:i.b-rp?::; · 

cuatro personal.idades vincu1adas con el. ámbito. editorial. 

mexicano habl.an de l.o que esperan de · J.a Ley del. : L_ibro·, - cuya 
prornu1gación debe tener 1ugar en 1997. Torna pri.mero ia: "paia'.bra:···e1 

ingeniero Gabriel. Zaid para exponer: "por· pri-ncipio;: :I1o-:>·s:~ríá :ni 

de:Seab1e ni sano conferir e1 manejo de 1a industria'd-el.:'cJ..ibro:'auna· 

sol.a autoridad, porque _hay muchos sectores vincuJ.ados éon'·:ias: .obras 

bib1iográficas. La Ley debe definir con c1aridád todd J.o 

reJ.acionado con e1 1ibro y 1a 1ectura para no dejar dudas.--Si:_ hay 

incertidumbre en re1ación con aJ.gunos rubros de este instrumento 

jurídico, puede retornarse 1a experiencia de varios países de hab1a 

hispana donde ya existen 1eyes sobre 1ibros. Argentina - fue J.a 

pionera en esta 1abor en 1973 y su ejernpl.o fue imitado- ·por 

Col.ornbia, Costa Rica, Chi1e, Ecuador, Espana, Guatemal.a, Nicaragua; 

Perú y Repúb1ica Dominicana. Más aún, e1 Centro Regional. para el. 

Fomento del. Libro en América Latina y el. caribe, que es patrocinado 

por 1a UNESCO, cuenta con un rnode1o - de Ley del. Li-bro para quien 

guste uti1.izar1o. 

"De entrada, 1a Ley _debe fomentar J.a 1ectura 1.ibre y 

gratuita. Para e11o es necesario ·apoyar a 1a Red Nacional. de 

Bibliotecas Púb1icas, a1entar u~ conjtinto de bibJ.iotecas mexicanas 

fuera del. país y brindar toda el.ase de facilidades a J.as 

bib1iotecas extranjeras que se interesan por 1as obras de autores 

mexicanos .. 
"Asimismo, es indispensabl.e exentar a nuestros J.ibros de 
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cual.quier arancel., permiso o restricción para su expo> .. tación. 
Igual.mente, debe propiciarse 1.a creación de bibl..iotecas en :1ogares, 
1.ugares de trabajo, escuel.as, hospital.es, asil.os y hasta 

recl.usorios. Al. mismo tiempo, esta 1.ey debe. resp.a,1.,d,ar ,~fiscal.emnte a 
1.os escritores, editor.es y l.ibreros. Debe defenderse el. derecho 
autoral. y combatirse 1.a pirateria. 

"A través de este mandato, debe propiC:,:Í_.ars':'::··l.~ publ.icación 

anual. de catál.ogos y directorios donde se_: C:Onternpien . l.os 1.ibros 

~:~~=n~:~:n::e~::~r~::ª~::t:~ ::r~=~:~a:e}tf~?~ffj~d:L--.1:a:~:Y e~~~ 
resul.taría conveniente auspiciar concurs?s(\para'P>:E!.mi,as: 1.os .1.ibros 
mejor escritos, mejor traducidos, con •·mejor<<d:i.sefio, •·con mayores 
cuidados en su el.aboración edi torial.;;y';'.fri~j?ifi p~o;;:;'or;;;ióI1 eI1tre su 

precio y su contenido. ..·.~·: 

"Seria formidabl.e por medio·:::de .. :. ~¡¡¡¿~· _1.egisl.aci6n crear 
mecanismos para ofrecer becas, n:c;; ci<:!'estudio_.sino de aprendizaje a 
través del. trabajo, para quienes. se ·interesen en 1.aborar como 
auxil.iares de especial.istas en c_ual._esquiera de 1.as artes y oficios 
del. 1.ibro. Serían becas que po_drían ofrecerse no sól.o para 
ejercerl.as en México sino en _el. extranjero. 

"Con esta 1.ey debe apoyarse paral.el.amente todas 1.as carreras 
y programas universitarios donde se al.iente 1.a formación de 
especial.istas para 1.a creación de. 1.ibros y esto impl.ica orientar 
1.as carreras de 1.etras en gran parte hacia el. mundo ed·i,torial. y 
bibl.iotecario. 

en 
"Otro de 1.os terrenos 

1.a promoción del. 1.ibro 

donde. debe, d.ej~rse:s.;¡;;tir'~s.'t:a iey es 
en todos . sus :aspec't:o,;. Y, :~·ii6> fanpl.ica 

fortal.ecer 1.a cooperación. interr:iacional. eI'l: faycil::':.de'.;riúestras< obras 

::::;:::·!:;:;;::::::-~::::~:r:::;:;~~~~:t~f ¿~t~~:f e~~lt:f.o:~:: 
y_ .. . ... i.·-. ~ ·:; :·· ,,.:_\., _con 

ejernpl.ares bibl.iográficos". 
La op:Lnión del. 1ibrero · ·.- · · · 

Con 25 afies de ejerce; el o fido de. ~end~.:C: te>?<t?S,, Mauricio 
Achar Hamui, propietario y direc_tor general. de .Librer .. íai:>. "Garidhi" 
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también habl.a de l.o que desea de l.a Ley del. Libro: "por principio, 
debe promover todos l.os eventos que ayuden a el.evar el. interés por 
el. l.ibro entre l.a pobl.ación. Para cumpl.ir este cometido, debe 
invol.ucrarse principal.mente a editoras.Y l.ibreros. Simultáneamente, 
debe ofrecerse el. máximo auxilio a quienes producen l.ibros, para 
que l.o hagan al menor costo posible en beneficio de l.a cultura del. 
país y en este sentido es muy importante reducir las cargas 
fiscales en varias etapas del. proceso editorial. 

"Con esta l.ey debe apoyarse también a quienes escriben los 
libros, a los creadores intelectuales de l.os textos. Debemos 
entender que l.a l.iteratura es un arte y subsistir de una actividad 
artística es muy difícil.. En México hay, por ejemplo, cientos de 
pintores sin lugar para exponer y l.o mismo ocurre con quienes 
escriben libros, necesitan canal.es para dar a conocer sus obras. 
Por eso debe apoyarse a las editoriales independientes y a quienes 
siendo escritores imprimen sus propios textos". 

María Teresa Martínez López aporta igualmente su purito de 
vista sobre las necesidades a las que debe responder la,, Ley. :del 
Libro. Su parecer queda aval.acto por l.a experiencia adquiri.da, como 
directora de la Feria Internacional. del. Libro del Pal.acio de 
Minería: "espero que al conformar este anteproyecto jurídico, los 
partícipes de la industria editorial. se hayan preguntado: ¿cuáles 
deben ser l.os criterios para publicar uno u otro títul.o?, ¿cuántos 
ejempl.ares deberi tirarse de determinado tipo de libros o revistas?, 
¿quién l.ee más de estas ü otras páginas?, ¿qué se edita en nuestro 
país?, ¿qué riecesita l.eer la sociedad mexicana, por qué y para 
qué?". 

"Las respuestas a 
contenidas en la Ley del. 
este mandato jurídico, 

estas y muchas otras preguntas deben estar 
Libro. Al estructurar de manera definitiva 
no podemos dejar en el olvido a ninguna 

persona que colabore en el nacimiento de este bien de consumo que 
es el l.ibro. Debemos pensar en l.as tareas y responsabilidades que 
invol.ucran a quienes participan en la misión de hacer l.legar de un 
modo u otro el l.ibro al. gran público y el.lo impl.ica habl.ar de 
editores, bibliotecarios1 libreros, autores, impresores, 
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disef'ladores y todas l.as manos al.as que está sujeto un texto". 
Final.mente. Adol.fo Castai"ión. directivo de Editorial. .vuel.ta. 

sostiene: "fundamental.mente. esta l.ey debe contener l.os rnec~nismos 
para promover l.a cul.tura escrita mexicana en el. país y en el. 
extranjero. Esto irnpl.ica apoyar l.a traducción de nuestrasc;obras: .. e;n. 
otras lenguas y l.as l.ibrerías mexicanas existentes en ;tros/pa,.íses.· 
Es necesario respaldar más al.l.á de nuestras fronte~.;;_·,;. 'ebdo: libro· 

que difunda J.a cul.tura nacional.. 
"De igual. manera. debe ofrecerse mayor proteccz.ión·:. fisc·ai·, a 

~~~:: u~o:a o~ic~°asi ;:;:~~ad~= a~:~ t~:ec:.l. tu::t::~s ~ib~~~¿.;~i~~~t:t:~ 
vendedores. importadores e impresores. entre otras•.pe:.rsorias~"}·:<>·· · 

"Asimismo. J.a l.ey debe procurarl.e el. mayor apoyo'·:Posi.:bÍe:,a•:l.a 

~::;;:::: i~: ::nt':in~~ii::::asy paúcbtl.uiacl.aisza~ i!~ i v;:.;;_ef~~~~!~ii~it~: 
bibl.iotecas privadas se requiere además pensar en· meéani'sríío·s.·T:·i;:;á:ra 
conservar sus obras en el. país y evitar que sean·?~~:ría:iaas :ca. 
extranjeros". 

como 
La Ley del. Libro en México 

un mandato perfectibl.e y en 
quienes producen. 
bibl.iográficas. 

distribuyen, 

•'::;~' . ·:e\·!• .. 

surgirá con 1':irrl~ t.a~·itb:b~'.·~·-,\t~~~·~·erá 
esa tarea deben parei.C:I:P.,;:',:'; ebd.os 

cornercial.zan o :Prornueveri; ··• 6bra:S 

Los editores no deben concebir egoístamente este ,mandato corno 
un mecanismo para su excl.usiva protección jurídica. De hac,erio así, 
debil.itarían l.a posibil.idad de construir una cul.tura nacional. del. 

l.ibro de. l.a que también el.l.os necesitan mucho_. 
La Ley del. Libro en nuestro país afrontará de inmediato 

enormes retos y l.os frutos de su apl.icación no se advertirán ni· a 
corto ni mediano pl.azos. Este mecanismo l.egal. debe entrar en 
vigencia como una potencial. posibil.idad de ir paul.atina.rnente 
acrecentando entre nuestra pobl.ación el. interés por l.os. l.ibros y l.a 
l.ectura. 

Todos aquel.l.os sectores de nuestra sociedad que mantengan 
al.gún tipo de rel.ación con l.os l.ibros y el. fomento a l.a l.ectura 
deben emprender tareas para cornpl.ernentar l.os efectos de l.a nueva 
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ley. Descargar en 24 artículos y seis apartados la responsabilidad 
de reivindicar al libro como protagonista fundamental· de la vida 
educativa y cultural del país resultaría absurdo. 
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CONTRAPORTADA 

Transitar de los discos de arcilla a _los de computadora le ha 
tomado miles de ai'los al libro, .Pero su esencia sigue siendo la 
misma: funcionar como vehículo de coinU:hica~ión _.y divulgación 
cultural. 

concebido por algunas culturas -P.,;~:,::"~:~§~-j~~~ testimonio de ·s.u 
existencia o como med:Lo para· conocer- de- ·su·cpasado, el - libro ha 
cumplido al mismo tiempo la valiosa misión cie tornar universales 
muchos pensamientos y acercar a través ·d;,,· eii.;,;¡· :.;.:· los pueblos. 

Lejos de interpretar el apoyo ofrecido por l.a nuevas 
tecnologías al hábito de la lectura como un mal presagio para el 
futuro del libro, tal fenómeno debe verse corno una ratificación del 
lugar preponderante que ocupa en la sociedad de nuestro tiempo. 

Si el libro hubiese perdido relevancia para el hombre 
contemporáneo, la monumental Biblioteca Nacional de Franc:La en l.a 
ciudad de París no habría cobrado forma como la última gran obra 
emprendida por el gobierno del hoy difunto Francois Mitterrand. 

Los l, 600 millones de dólares invertidos para l.evantar la 
Biblioteca Nacional de Francia y los J.2 millones de ejernpJ.ares 
resguardados en ese recinto son fiel testimonio de lo que es capaz 
de hacer el hombre de nuestra época por el libro. 

Por consiguiente, el libro ni se encuentra en proceso de 
extinción ni ha perdido su valor corno protagonista central de la 
formación educativa y cultural de los pueblos. Así, la posibilidad 
de que un hombre ubicado en Espai'la acceda en unos segundos a un 
libro localizado en la Biblioteca del Congreso de los Estados 
Unidos a través de la supercarretera informativa conocida como 
internet, ha venido a consolidar el papel de las obras 
bibliográficas como valiosas rutas de divulgación del conocimiento. 

El libro se apresta a encarar el siglo XXI con presentaciones 
muy distintas a las que poseía hace mil ai'los, pero disfrutando de 
complementos tecnológicos de los que carecía en la Edad Media. 

Si en México la industria editora de libros afronta una 
crítica situación, no es porque: las obras bibliográficas se hayan 
convertido en objetos obsoletos y la lectura haya pasado de moda. 
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Los libros no se leen y no se compran en México porqie se ha 
carecido de una cultura para reivindicarlos ante los ejes de un 
pueblo del que se encuentran cada día más lejos. 

Comparar las 400 librerías existentes en nuestra Republica 
con las 780 ubicadas en Barcelona, Espafia, podría pasar a segundo 
plano si entre nuestra población se forjase un genuino gusto por 
·los libros. 

Las cantidades pueden ser síntoma de la crisis de nuestra 
industria editora de libros, pero para encontrar sol.uc.i6n·:.a ·esta 
problemática resulta indispensable analizar la •ctitud de nues~ro 
pueblo cuando se 1.e invita a leer. 

Enseñar a nuestros nifios a leer no es una tarea que se limite 
a mostrales cómo unir y pronunciar sílabas; la misión exi·g.e 
prepararlos para identificar .las partes de un lib~o, para 
localizarlo y solici.tarl.'o en una biblioteca, para cuidarlo y 
compartirlo, para arnarl.Ó. 

Los editores y 1.i.b~eros han si.do partícipes de la tradición 
cultural. de nuest°r·a'··pa.::Cs. desde hace más de cuatro siglos. Hoy 
luchan ante . ·.rc1i:.chós·"'"f.;,,ctores para sobrevivir. su peso corno 
di vulgadorés' de' riue:.st:ra : histeria, como educadores, como promotores 
del desarrolló ci.;~~ífico y tecnológico, no debe ser desdeñado. 

Su .;sfue~·;;,o.'·'p'or subsistir enfrenta amenazas económicas, 
sociales; culturales, políticas. 

El. sisteinát'ico encarecimiento de los insumos necesarios para 
publicar libr'os, ha impactado el costo de las obras, ha mermado' 1.a 
capacidad de producción de las empresas editoras, ha dañado su 
salud financiera. 

El debilitamiento del poder adquisitivo de nuestra población 
derivado en gran medida del proceso inflacionario y de 1.as erróneas 
políticas económicas implantadas por nuestro gobierno con.·:·apego a 
esquemas neoliberales para frenar el alza de precios castiganda···el 
crecimiento de los salarias', ha contribuido a distanciar los· 1.ibros 
de los bolsillos de quienes. podrían ser sus potenc~ales 

consumidores. 
Para millones de mexicanos aquejados cotidianamente por 1.a 
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firme posibilidad de perder su empleo, el libro ocupa un lugar 

secundario, quizá terciario. 

Para quienes a diario salen de su hogar en desesperada 

búsqueda de un trabajo, los libros diceri 'bien"po.co, tal vez nada. 

cuando investigaciones serias ... denuncian .. que en·" el 2l. -por 

ciento de los hogares mexicanos no hay __ libros, el ·50 por ciento de 

nuestra población jamás se ha parad.o en. una b.iblioteca pública y el. 

promedio de lectura por cada habitante en nuestra nación es de 

medio ejemplar al afio, uno de. inmediato palpa la enorme necesidad 

de emprender eficaces e inmed-iatos esfuerzoS para comenzar a 
sembrar una cultura del libro entre nii'!os y jóvenes, quienes 

conformarán la primera generación de adultos del próximo siglo en 

este país. 

En un pueblo que· ha' construido gran parte de su riqueza 

cultural a partir de los·· libros es indispensable alentar por todos 

los medios posibles>:·.ei'.'.'háb{to de la lectura, aunque se deba luchar 

contra un enorme rezago educativo, particularmente el imperante en 
aquellas entidades cuya población está constituida mayoritariamente 

por indígenas que por siglos han sido marginados de toda 

posibilidad de progreso. 

No es fácil llegar a comunidades rurales y organizar en ellas 

talleres de fomento a la lectura o ferias de libros, tampoco lo es 

en las grandes· concentraciones urbanas. El grueso de nuestra 

población no se 

mayoría de los 

encuentra apta para comprender el contenido de la 

ejemplares, no posee la preparación para ello. Ni 

siquiera los propios profesionistas cuentan con suficientes 

referentes educativos y culturales para analizar millones de 

libros. Para un médico puede resultar inaccesible un texto de 

metalurgia corno para un ingeniero un libro especializado en el 

sistema circulatorio del cuerpo humano. 

El cierre de librerías y empresas editoras dedicadas a la 

publicación de ejemplares bibliográficos constituye un fenómeno 

inquietante. Para la economía nacional representa la pérdida de 

fuentes de trabajo y recursos financieros, pero el fenómeno no 

resultaría tan alarmante si no tuviese tan profunda relación con la 
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pobre formación cultural y educativa de nuestro pueblo. 
Dentro de la planta manufacturera nacional existen muchos 

otros sectores a los que la crisis económica agravada por el error 
devaluatorio de diciembre de 1994 ha daBado, pero en la mayoría de 
los casos la recesión ha sido fruto de causas financieras. 

En contraste, el debilitamiento del sector editorial mexicano 
parece tener más raíces culturales que económicas. Durante el aBo, 
el genuino lector busca promociones y descuentos editoriales, los 
persigue, los encuentra. Hay muchos rincones en este país dónde se 
puede tener acceso a los libros y el grueso de nuestra población 
los desconoce o los ha ignorado. 

Nuestras bibliotecas debiesen constituir una formidable 
alternativa para acudir al fantástico encuentro con la lectura 'de 
obras bibliográficas en tiempos de recesión, pero la mayóría de 
quienes asisten a ellas no lo hace por experimentar el espontáneo 
goce de leer. 

Los recintos bibliotecarios son vistos como la posibilidad de 
ir en busca del texto necesario para ,cumpi'ir con la tarea escolar. 
Pocas son las personas que penetran en ellos para conocer 
detalladamente su acervo. 

La riqueza de nuestras bibliotecas podría deparar 
maravillosas sorpresas a nuestro pueblo, pero la mayor parte de los 
mexicanos ha optado por dedicar valiosas horas de su tiempo libre a 
observar una programación televisiva que resulta cultural y 
educativamente pobre en términos generales. 

Más aún, la posibilidad de convertir la lectura de libros en 
motivo de convivencia familiar está prácticamente desterrada de 
nuestros hogares. Rara vez el contenido de un libro forma parte de 
las charlas entre familia, amistades, vecinos o compaBeros de 
trabajo. 

Hablar de cultura nacional del libro aparece a primera vista 
como un concepto vago. Por lo tanto, su definición resulta 
indispensable en la búsqueda de una solución a la crítica situación 
en que se halla toda la planta industrial vinculada con la 
producción, distribución, promoción y comercialización de 
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ejemplares bibliográficos. 

Cuando se habla de construir una cultura nacional del libro, 
muchas personas pensarán de inmediato en la apertura de más 

bibliotecas, en la organización de un mayor número de ferias,· en la 
impartición de talleres de fomento a la lectura, en mayo<_:a~oyo. de 

nuestras autoridades gubernamentales hacia editores .y libr~ros; 

pero la misión debe partir de procesos mucho más elementales> 
La creación de esta cultura libresca entre los· ·~e~.icarios 

exige ante todo un cambio en la filosofía educativa· ,del: paí·s···.y•::1a 

misión compromete por igual a padres y maestros. ~: :·:·'..-·. -~;~/:• ;; . __ :·. " -

Para el florecimiento de una cultura del li.bro resulta 
indispensable que millones de padres mexicanos abandoii~ri ·'ia abs~~dá 
idea de depositar .absolutamente en los pro_fe'sore°.s ·la· 
responsabilidad de . forjar en nif'!os y jóvenes el hábito de .la 

lectura. 
Las actividades escolares encaminadas a despertar entre. el 

alumnado el interés por la lectura sirven de bien poco cuando l·os 

estudiantes no observan a sus padres leer, cuando crecen asociando 
libros con escuela, con resúmenes, con trabajos para acreditar el 

curso. Mientras esta manera de ver el libro no sea desterrada .de· 
las escuelas y hogares mexicanos, la cultura nacional del libro no 

será realidad. 

Antes que concebirse como mecanismo jurídico para proteger ~ 
la industria editorial, la Ley del Libro en México debe . ser 

catalogada como el cimiento principal en la edificación de una 
cultura nacional tendiente a reivindicar el papel de las ob.ras 

bibliográficas como pilares de la formación de mejores estudiantes, 

de mejores profesionistas, de una mejor sociedad. 
Si este mandato jurídico funciona primordialmente como 

constructor ,de una cultura nacional del libro, automáticamente 

creará las condiciones para proteger y fortalecer a quienes se 

dedican a producir, distribuir, promover 

bibliográficos 
Pero la Ley como mero documento, 

y vender ejemplares 

como papel, no hará 

milagros. La Ley debe verse como un apoyo en la gran cruzada de 
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promover entre nuestra pobl.ación el. hábito de ·l.a .J.ectu:i:-a, por 
compl.icado que s·ea el. reto. 

La tarea de· atraer· el. interés del. mayor númer~ ·de mexicanos 
que sea posibl.e ·hacia l.os l.ibros debe convocar~ .. a .. todos;'.~i.;s:,,.sE!ctores 
vincul.ados con l.a cul. tura l.ibresca. •<'·•· ·· i.'·· · ··· · ·-· ··;;. 

eiio :;:;;:ª~º:n:;reom:~:sº:ra d:0:~:~:~ª eBC):tf~~f~fi~~~~rf1i~~i"ªY c:~ 
consumo .de ej empl.ares es una misión ·por/:odernás;qc.ompl.ejc;l;i,'; e.xige 

:c~~ª:a~:::~ªh:·b::i:,:m::tnee.r ~oasc:ee::t:.ªdff.i~t2~,t~f.j$~§!Ó~~~ti~¡c~= 

~~;~~~:~;H:~~~~~I:~~:~¡;f ~tisI~~tl~j811\Í~~~~:~~~ 
económica. tecnol.ógica. pol.ítica. y·~ cul.t\J.;c.al.m~~t.ii • de ia:S grandes 
potencias mundial.es. Es tiempo· de· ·l.eer; 
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ANEXO UNO 

ESTUDIO DE RENTABILIDAD DE 
LA REVISTA MUY INTERESANTE 

El. siguiente anál.isis de rentabil.idad de 1.a revista ~ 
Ipteresapre, publicada por Editorial. Tel.evisa, fue real.izado con 
base en datos facil.itados en enero de 1.997 por 1.a jefatura de 
producción de esta empresa, área a cargo del. senor Al.fredo Latour. 

Notas: 
Este estudio de rentabil.idad se real.izó considerando un 

tirqje de 186 mil. ejempl.ares por edición y un promedio de ventas 
del. 80 por ciento, equival.ente a unas 148,800 revistas 
aproximadamente. 

* * * El. cálcul.o de rentabil.idad de 1.a revista se hizo 
considerando distintas cantidades de anuncios de página entera a 
cuatro tintas (a col.ar) por edición. Así, se real.izó un estimado 
para una edición con 10 anuncios de pl.ana compl.eta a col.ar, otro 
para un número donde se incl.uyen 40 espacios publ.icitarios con 
igual.es características y otro tomando en cuenta 1.a rentabil.idad 
promedio de 1.a revista. 

ANÁLISIS DE RENTABILIDAD 
EGRESOS: 

cantidad 
concepto en pesos 
Trabajo editorial. __________ 43, 000 
(Redacción, correción y 
diseflo) . 
Fotomecánica _____________ 10, 000 
(Suel.do del. equipo encargado 
de 1.a fil.mación de 1.a revista 
en negativos) . 
Material. de fotomecánica _____ 49, 000 
(Pel.ícul.a para fil.mar 1.a 
revista en fotomecánica). 
Transporte ________________ ? , 500 
(Grabación de negativos en 
pl.acas de impresión a través 
de emul.siones químicas). 
Papel. _________________ 4 69, 480 
Tinta 49,980 
Equipo de prensa 2,060 
(Suel.do promedio percibido por 
el. personal. encargado de la 
impresión de 1.a revista). 
Proceso de impresión_--,,. ______ 37, 200 
(Pago del. al.quil.er de 1.a 
maquinaria e instal.aciones para 
1.a impresión de 1.a revista). 
Encuadernac ión _____________ l, 5 O O 
Distribución 892, 800 
Administración y 
mantenimiento _____________ 10, 000 
Total. 1,572,520 
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ANEXO UNO 

ESTUDJ:O DE RENTABJ:LJ:DAD DE 
LA REVJ:STA MUY INTERESANTE 

J:NGRESOS: 

cál.cul..o en una 
entera y venta 

Concepto 

edición con 
de forros. 

10 anuncios a col.ar 

Cantidad 
en pesos 

venta de l.O anuncios de página ____________ 300, 000 
entera para interiores y a color. 

venta de tres forros para publicidad. ________ 104, 555 

venta del 80 por ciento de los ejernplares_·_._._·l.,339;'200 
Total. 1~743,755 

Cál.cul.o en una edición con 
entera y venta de forros. 

Concepto 

40 co1or 

Cantidad 
en pesos 

venta de 40 anuncios de página. __________ i,200,000 
entera para interiores y a color. 

Venta de tres forros para publicidad. ________ 104, 555 

venta del 80 por ciento de los ejernplares __ l.,339,200 
Total. 2,643,755 

de página 

de página 
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ANEXO UNO 

ESTUDIO DE RENTABJ:LJ:DAD DE 
LA REVISTA MUY J;NTERESANTE 

Al ser entrevistado en enero de 1997, el sei"ior Alfredo 
Latour, jefe de producción de Editorial Televisa, mencionó que la 
rentabilidad promedio por edición de la revista Muy Interesante era 
de aproximadamente 39.4 por ciento hasta diciembre de 1996. Para 
alcanzar este promedio, la revista requería vender el 80 por ciento 
de su tiraj e.. así como los tres forros abiertos para espacios 
publicitarios y 25 anuncios de página entera a color para 
interiores. A continuación se presenta un cálculo de los ingresos 
que percibía M11y Tnteresant 0 hasta finales de 1996 cuando alcanzaba 
una tasa de rentabilidad del 39.4 por ciento por número 

cantidad 
Concepto en pesos 

Venta de 25 anuncios de página ____________ 748,337 
entera para interiores y a color. 

Venta de tres forros para publicidad_-_______ 104, 555 
. . .. 

venta del 80 por ciento de los ejemplares.:.:.::::__i,339,200 
Tota1 2,192,092 

Observaci.on.es: 
El cálculo de ingresos por publicidad se realizó considerando 

que Editorial Televisa captaba hasta diciembre de 1996 un promedio 
de 30 mil pesos por cada anuncio de página entera y a color que 
vendía para interiores. 

Editorial Televisa ofrecía a sus clientes cada espacio 
publicitario de página entera y a color para interiores en un 
promedio de 30 mil pesos por edición cuando se contrataba 
publicidad por seis meses. Este costo resultaba un poco mayor 
cuando se contrataba publicidad por menos tiempo. Cuando el cliente 
incluía publicidad por más de medio ai"io, se le hacía una reducción 
en el costo promedio de 30 mil pesos. 

Los ingresos por la venta de los tres forros abiertos a la 
publicidad se calcularon también sobre el costo promedio ofrecido 
por Editorial Televisa a sus clientes cuando se adquirían espacios 
comerciales por seis meses. Al igual que en el caso de las páginas 
interiores, el costo promedio por forro tendía a bajar entre mayor 
fuese el número de ediciones en que el cliente se interesara por 
anunciarse. 
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ANEXO UNO 

ESTUDIO DE 
LA REVISTA 

RENTABILIDAD DE 
MUY INTERESANTE 

En seguida se presenta el desglose de los costos de al.gunos 
de los procesos necesarios para la producción de la revista MJ.u¿ 
Interesante, de acuerdo a los precios vigentes hasta diciembre de 
1.996. 

Costo ed.itor.ial.. (Incluye 
diseño de J.a rev.ista) 

Personal. 

J.a redacción, 

Sueldo mensual. 
en pesos 

Directora. _______________________ 24, 000 
Director de arte 7, 200 
Jefe de redacción 6, 800 
Coordinador de producción· 2, 500 
Asistente editorial. · · · 2, 500 
Total. 43,000 

corrección y 

Costo en fotomecári~~~:. 
que f.il.man una edic.:l:ón 
J.a pel.ícul.a ._necesaria 
rev.ista). 

·,,,Incluye 
de Mµy 

para 

sueldo de J.as personas 
rntereaante y el. precio de 

reg.istrar en negativos J.a 

el. 

Concepto 
Suel.do de cuatro personas encargadas 
de fil.mar l.a revista, real.izar 
selecciones de color, imprimir 

Cantidad 
en pesos 

pruebas de col.ar y retocar negativos _____ l.O, 000 

Costo de l.a película necesaria para 
fil.mar 98 páginas de Muy Interesante 
Total. 

49,000 
59,000 

Costo de impresión. (Incluye el. sueldo de las personas 
necesarias para imprimir una edición de Muv rntereeante, 
así como el. aJ.quiJ.er de J.a rotat.iva e .instaJ.aciones de J.a 
empresa Offset Mul.ticol.or donde hasta diciembre de 1996 se 
t.iraba J.a revista). 

concepto 

Remuneración por un tiraje para un jefe 
de tripulación, un prensista, un ayudante, 

cantidad 
en pesos 

un rollero y dos recibidores ______________ 2. 060 

Alquiler de la rotativa e instalaciones 
. para impresión ________________________ 37. 200 
Total. 39,.200 
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ANEXO UNO 

ESTUD:CO DE RENTAB:CL:CDAD DE 
LA REV:CSTA MUY :CNTERE SANTE 

*** Tasa de rentabi1idad de Muy Tnteresapte hasta diciembre 
de 1996, cuando una edición de la revista vendía el 80 por ciento 
de su tiraj e, los tres forros abiertos para publicidad y 10 
anuncios de página entera a color: 10.8 por ciento (Este 
porcentaje permitía a Editorial Televisa captar aproximadamente .una 
utilidad de 171,235 pesos). 

Promedio de rentabilidad de Mnv Interesante cuando 
vendía el 80 por ciento de los ejemplares, J.os tres forros 
disponibles para publicidad y 40 anuncios de página entera y a 
color: 6 8. 1 por ciento. (Este promedio se traducía en una 
uti1idad neta para Editoria1 Televisa de 1,071,235 pesos). 

*** Cuando Muy Interesapte al.canzaba su tasa promedio de 
rentabilidad de 39.4 por ciento por edición, el beneficio 
económico para Editoria1 Te1evisa era de aproximadamente 748,337 
pesos. 

Notas: 
EJ. costo de la tonelada de papel couche de importación 

de 70 gramos uti1izado hasta diciembre de 1996 para producir ~ 
Ipteresante era de 970 dólares. Para imprimir 186 mil ejemplares de 
esta revista eran necesarias aproximadamente 32.5 toneladas. 

••• EJ. precio del kilo de tinta hasta fines de 1996 era de 
35 pesos. Para imprimir 186 mil ejemp1ares de Muy Ipteresapte se 
requería de 768 kilos de este insumo. 

Por cada ejemplar de Muy In~eresante vendido, Editoria1 
Televisa entregaba hasta diciembre de 1996 el 40 por ciento del 
valor de J.a revista a J.a Distribuidora Intermex y a la Unión de 
Voceadores. Así, de una revista vendida en 15 pesos, Editorial 
Televisa se quedaba con nueve. 

••• El cálculo de rentabilidad de la revista Muy Ipteresapte 
fue hecho con los costos de producción y tarifas pubJ.icitarias 
vigentes hasta el 31 de diciembre de 1996. 

Fuente: sef'lor A1fredo Latour, 
Editorial Televisa hasta enero de 1997. 

jefe de producción de 
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ANEXO DOS 

PROMEDJ:O DE DJ:ARJ:OS PRODUCJ:DOS 
POR HABJ:TANTE EN LOS PAÍSES DE 

AMÉRJ:CA LATJ:NA Y EL CARJ:BE 

A continuación se presenta la tasa de ejemplares de diarios 
publicados por habitante en naciones de América Latina y el Caribe, 
de acuerdo con información dada a conocer por el periódico 
Excélsior el 12 de agosto de 1994. 

Exc&lsiqr tomó estos promedios de1 Bepqrte para el pesarrc:..J...l.Q 
HHmapg de 1994, editado por el Programa de la Organización de létS 
Naciones Unidas para el Desarrollo. Las cifras, aclara Excélsio~. 
corresponden al a~o 1990. 

Países 
Haití. 
Guatemala. 
República Dominicana. 
Paraguay. 
Honduras. 
Bolivia. 
Colombia. 
Jamaica. 
Nicaragua. 
Panamá. 
Perú. 
costa Rica. 
Ecuador. 
El Salvador. 
Surinam. 
Guyana. 
Barbados. 
Cuba. 
Argentina. 
México. 
Venezuela. 
Brasil. 
Uruguay. 
Chile. 

Promedio de ejemplares 
de diarios producidos 

por habitante 
0.7 
2.1 
3.2 
3.9 
3.9 
5.6 
6.2 
6.4 
6.8 
7.0 
7.9 
8.1 
8.7 
8.8 
9.5 

10.1 
11.7 
12.4 
12.4 
13.3 
14.5 
15.7 
23.3 
25.5 

Fuente: diario Excélsjgr del 12 de agosto de 1994, con base en los 
datos facilitados por el Repgrte de Desarrollo H11mang de 1994 del 
Programa de la Organización de las Naciones Unidas para el 
Desarrollo. 
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México, Editores Mexicanos Unidos, 1982, novena edición, 134 
p.p. 

Calvirnontes y calvirnontes, Jorge. 
El rgpprtaje .. 

México, ·Ediciones Constate, 1994, tornos :i: y :i::i:. 

Cámara de la Industria Editorial Mexicana. 
Actj yida:d . gdit.pij f¡'r-" en·· i,9.94 .. 
México, Cámara.ae··la;·.'·:i:ndust:i:-ia Editorial Mexicana, 1996, 101 
p.p. 
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El ] ibrg. 
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reimpresión), 81 p;·p·. 

Gaos, Ignacio. 
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Barcelona, Edicionés Martínez Roca, 1972, 288·p.p. 

Garibay, Ricardo·.· 
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México, Editó~ial Océano, 1996, 154 p.p. 
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Teoría y 6ráccica de la prppagapda. 

México, Tratados y Manuales Grijalbo, 1981, 200 p.p. 



McDougaJ.J., curtís D. 
Reportaie intgrpretatiyo. 
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México. Editorial. Diana, 1.983, 606 p.p. 

saJ.vat Edltore~~ 
Gran Eric.iclope.dia pi dáctica Ilustrada Hqmbre y Máquinas. 

Navarra; ·~saJ.vat Editores, 1.985, 1.33 p.p. (Vol.umen 1.0). 

PauJ., AÍ~n. 
;:;1:. Sj t'iQ·fde-Macqpdo y el eie Tqrooeq-Buenos Aires. 

Méx.Í.;:o>.·Fondo de Cul.tura Económica, 1982, 174 P'P· 

za id, · Gab;i.ei. 
pe -Jqs Jibrgs al poder. 

México, Editorial. Grijal.bo; 1988, 309 p.p. 

Zaid, Gabriel.. 
Los demasjados libros. 

México, Editorial. Océano, 1996, 152 p.p. 



Abelleyra, ·Angélica. 
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HEMEROGRAFÍA. 

"La Biblioteca Nacional de Francia, clímax de la renovación 
librera•. 
La-·c JórDa-da·~~ 

Méxi;o ;\,-:Di;;;t~i~o. Federal. 
Ai'lo :···.trece'; -·;número: 4, 372. 

:á:~ni~~~7~~,tg-~:L~~!~¿ura) 
:.·,~ :~i'._~;i:··:·~·. -~,:::. :i·,~~~-: :~-o~:/ ;"';:-:_ ' 

Aceves ;. RS{Éa_'e·1 ~~.~:·et·:~· 1;-~-¡·;: 
"Llega a 21.'7% empleo'· i.nformal". 
Refqrma -. ·'· '. ~~-_;~~ '-";.: ,_.··.~;\· 

México, Distritci Fed;;,ral.. · 
Ai'lo: 4, número:. 1;:;ó92;; 
2 de diciembre ;de ;1996 .. · 

Página 33A (Sección-Negocios) 

Aguilar, Roberto. 
"Pierde Televisa •396:millones". 
Rgfprma. 

México, Distrito Federal. 
Ai'lo: 3, número: 871. 
25 de abril de 1996. 
Página 19A (Sección Negocios) 

Aguirre, Mayra Nidia. 
"Creció ·4. 9% el índice de .personal ocupado del sector 
manufacturero en septiembre". 
El tJpjyersaJ. 

México, Distrito Federal. 
Ai'lo: LXXXI, tomo: cccxrx, número: 28,907. 
30 de noviembre de 1996. 
Página 4 (Sección Finanzas) . 
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Anabitarte, Ana. 

•oos millones de visitantes para la Feria del Libro de 
Madrid#. 
El t7pi yersal. 

México, Distri.to Fe.déral .. --
Af1o: LXXX, tomo:.;cccxv:rrr. número: 28,727, 

~á::n!u~i~:==~~~~6~0}~~~aJ.l 
.;,.;· .. -· "-,,~~~'· -:~~:~> 

~:¿~e!~:!ií;~~=~~i:t~::~: · 
e1-· .·on :tye·r·s·a i · .. 

México, D.is.tri to· Federal ... 
Afio: LXXX, tomo: CCCXVIII, número:28,822. 
4 de septiembre de l996. 
Páginas l y 4 (Sección cultural). 

Arroyo, Francisco. 
•Nuestros libros y documentos siguen enriqueciendo las 
bibliotecas extranjeras•. 
El Universal .. 

México, Distrito Federal. 
Afio: LXXX, tomo: CCCXVII,. número: 28,695. 
29 de .abril de l996. 
Páginas l y 4 (Sección Cultural). 

Arvizu Hugües; Francisco. 
•En las universidades privadas impera el lucro: Jorge Velasco 
Félix•. 
El Financiero. 

México, Distrito Federal. 
Aí'1o: xvr, número: 4,263. 
ll de diciembre de l996. 
Página 66 (Sección Cultural) 



Audifred, Míryam. 

-Aprender a querer J.eer-. 
Befgrma. 

México, Distrito FederaJ.. 
Af'io: 4,···núrriero: 1;125. 

6 de .. enero de;'-1997. 
Página 2C (s.;;;cción CuJ.tura) 
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-conc'iuye - J.a F.J:LJ:J con 250 mi J. asistentes-. 
Be-eormt{/,· ~ ~,- '".· , 
México; <:Di:.éiti:It'c>· FederaJ.. 

~º~e~~JZ1é~~~·j~~'.?~,!~s: 
Pá¿:in¡;;_ :.:(C:' csec:;;ión ci.íitura) 

:;.',~-~ 'é" ',~ "' ··'_:: .. ·:_'.'/: 

')·; ;'~-~:;~ > :· ~~-

-cüeritac'tieril':os/'; fleies promotores-. 
Be·fbi=IDa<)'? · 
Méf'i.c'C,'. 'D¡'s'tritC> FederaJ.. 

Af'iCÍ: 3. núrrie~o: 1, 079. 

i9 Cleno~iembre de 1996: 
Págiri'a 3C (Seé:::ción_CuJ.tural 

-----------·· 
-.EJ. J.ibro• instrumento insuperabJ.e de aprendizaje-. 
BeeC,rma-. 
México, Distrito FederaJ.. 

Af'io: 3', número: 1, 070. 

10 de noviembre de 1996: 

Página 6C (Sección CuJ.tural 
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#Hay que educar para la. lectura#. 
Befqrma .. 

México, Distrito Federai. 
Año: 3, número: l. ,"075' 
15 de noviembre de. 1996 .· 
Página 3C. (Sección Cultural 

Avilés, Roberto. 
"Más empleo en manufacturas. 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Año: 4, número: 1.,095. 
5 de diciembre de 1996. 
Página 27A (Sección Negocios) 

"Registra Televisa pérdidas ... 
Reforma .. 

México, Distrito Federal. 
Año: 3, númer_o: ·l., 053. 
24 de octubre de 1996. 
Páginas 25 y 32A (Sección Negocios). 

Ba11inas, víctor.·~<urrutia, 'Alonso. 
"Los salarios en el' Distrito Federal, en su nivel más bajo .en 
30 anos". 
La Jqrnada·. 

México, Distrito Federal. 
Año: trece, número: 4·,371. 
5 de noviembre de 199.6. 
Páginas 39 y 40. (Sección La Capital) 
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"Seis millones de pobres en el DF, la perspectiva de la 
angustia". 
La ·Jqrpada. 

México·, ___ Distrito ·Federal. 

Ai'l.o: trece, número: 4,370. 
4· ·ae noviembre de 1996. -

Páginas 41~43 (Sección La' Capital) 

Batta, Víctor. 
"Los costos sociales del e~deudamiento•. 
El Finapcierq. 

México, Distrito Federal. 
Ai'l.o: XVI. número:4,307. 
26 de enero de 1997. 
Página 61 (Informe especial) 

Becerril, Isabel. 
#Sortean la crisis empre~as editorales•. 
El Fipapcierq. 

México, Distrito Federal. 
Ai'l.o: XV, número: 4,145. 
13 de agosto de 1996. 
Página 24. 

Berdeja, Jorge Luis. 
"Dejad que los ni~os se acerquen al libro•. 
El tJpj yersaJ . 

México, Distrito Federal. 
Afio: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,890. 
12 de noviembre de 1996. 
Páginas l y 4 (Sección Cultural). 
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#Exposición de libros-objeto y rarezas bibliográficas". 
El Uniyer5al. 

México·, - Distrito. Federal. 

Aflo: LXXXI, tomo: CCCXX, númi=ro: 28,952. 

16 de enero de 1997: 

Página 3 (Sección Cultural). 

#Fundan la sociedad Mexicana de Bibliófilos". 
El nniyersal~ 

México, Distrito Federai. 
Af'lo: LXXX, tomo·: CCCxVIII, número: 2 8, 821. 

3 de septiembre'_ dé-.'1996._ 

Página 3 (Sec.~iÓn cÚit:ural). 

~~~~~~~~~~~~~~· 

"Hoy presentan. el cat_álogo de su fondo reservado. Biblioteca 

de México". ·-:: 
El universal. 

México, Distrito·- Federal. 

Año: LXXXI, tomo:·' CCCXX, número: 2 8, 9 53 . 
17 de enero de· 199·7· .. ' 

Página 3 (Secc~Ó~-culturall. 

•La Asociación ·M;;;x:i..'.:ana ··de •_Escritores cumple 32 afies". 
El npiyerscil. 

México, oistr~to' Fiiid.e:ra.1-; 

Año: LXXXI; tomo: CCCXx, -número: 28, 951. 

15 de enero de 1997. 

Página 3 (Sección cultural). 
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MLa FIL ya es autofinanciableH. 
El Uniyersal. 

México, Distrito Federal. 
Afio: LXXXI, tomo:. CCCXIX, .número: 28, 884. 
6 de novi;;mbre de 1996~, ·. 

Páginas· 1.·'y ·4 cseci::i6ri cultural). 

Hr,;::,_ lectura, }impriii~c'inct'.i.ble _en l.a formación de los l.ectoresH. 

México,' .. Distrito ;,ed.;,ral. 
Af1o: ·Lxxx;' ·tomo: cccxvIIr, número: 28. 73 6. 
10 de junio de 1996. 
Página 3 (Sección Cultural). 

MLos ni~os batieron récords en l.a Feria del Libro". 
El Universal. 

México, Distrito Federal.. 
Af1o: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,896. 
18 de noviembre de l.996. 
Páginas l. y 4 (Sección Cultural). 

"Urge una ley, el.aman los editores". 
El Universal. 

México, Distrito Federal.. 
Ai'l.o : LXXXI, tomo: CCCXIX_, número: 2 8 , 8 91 . 
13 de noviembre de 1996. 
Página 3 (Sección Cul.turall. 
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Bertrán, Antonio. 

MHoy podrían estrenar ley los autores". 
Reforma. 

México. Distrito Federal. 
Ai'lo: 4. número: 1. osa.-· 
28 de noviembre de 1996. 
Página 1C (Sección cultura) 

Refgrma. 

México. Dis t:r1t6 ~;,;d.;;i-a.J.. 
Aflo: 3, mimer'o';ú';o20::: 
21 de s;,,pt.Í.;,,~r~<c:í~ Ú9S. 
Página _1sé ·cst;;ccióli·cu1turaJ 

·<_. ··<:.:·>_ f;::, 

-----------'-·'- ·-· 
#La Ley del 1Libro_-1.iséa en un mes". 
Refqrma. 

México. Distrito Federar. 
Aflo: 3, núrnero:931.·' 
24 de junio de_ 1996;
Página 1C (Sección Cultura) 

"Modernizan la Biblioteca Nacional. Visíte1a en la Red". 
Refqrma. 

México, Distrito Federal. 
Año: 3, número: 1,060. 
31 de octubre de 1996. 
Página 1C (Sección Cultura) 
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"Promete hacer ruido México en Francfort". 
Reforma .. 

México, Distrito Federal. 
Año: 3, número: 1,031. 
2 de octubre de 1996. 
Página 1C (Sección Cultural 

"Una buena noticia para el lector". 
Refgrma. 

México, Distrito iedera1~ 
Año:3, núme_ro: .,1,072. 
12 de _noviembre de 1996. 
Página 1c (Sección cultural 

Canseco, E1ena·" 
"Rincones de :Lectura ha editado 449 títu1os". 
El Universal. 

México, Distri~o ~edera1. 
Año: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,875. 
28 de octub_re de 1996_. 
Página 2 (Sección cú.:Ltú.ra). 

Casti1J.o., Jesús .. 
"Perderá salario 21.7% de s_u poder compra". 
Reforma. 

México, Distrito Federar. 
Año: 3, número: 1,081~ 
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Página 41A (Sección Neg~cios) 
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Castillo, Jesús y Gazcón, Felipe. 
"Los pactos ¿un model.o agotado?". 

_Reforma. 

México, Distrito Federal.. 
Afio : 3 , número : . 1 , O 5 6 ._ 
27 de octubre de 1996." 
Página 4A. 

Castillo, Jesús, et. al.. 
usajan vencas en sectores del comercio y servicios•. 
Reforma. 

México, Distrito Federal.. 
Afio: 2, número: 663. 
28 de septiembre de _1995 :> 
Página 19A. (Sección Negocios) 

"Suben, sa1ario'1'7_% y l.a gasol.ina 22%•0 • 

RefQrma.' 

México·, Distrito Federal. .. 
Afio : 3 -; rl:úrnero :, 1· , os 6 .. 

27 de '.oét:'.ubre de 1996. 
Páginas :1A y 4A. 

castro; José _Alberto y De l.a vega. Miguel.. 
•sin dinero; sin clientes, siri libreros, el. mercado del l.ibro 
viejo, eri extinción• . . · .. 
Proceso. 

México, 6istrito Federal.. 
Número: 1,046. 
17 de noviembre de 1996. 
Páginas 56-59 y 61. 
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Cienfuegos, Roberto. 
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Páginas 1A y 10A. 

contreras Reyes, Ricardo. 
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Página 1 (Sección Finanzas). 
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El Uniyersal. 
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Año: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,899. 
22 de noviembre de J.996. 
Página J. (Sección Finanzas) . 
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Contreras Vásquez, Germán. 
MCrisis en 1a Actividad Editoria1 en 1a UNAM: Quirarte 
casta:i'l.edan. 
Excélsigr·. 

México, Distrito Federa1. 
Aí'\o: LXXIX, torno: I, número: 28,709. 
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Páginas 25A y 27A. 

Córdoba, Mayel.a. 
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El Upiyersal. 

México, Distrito Federal.. 
Afio: LXXX, tomo: CCCXVII, número: 28,691. 
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Página 3 (Sección Cu1tural.) 

Chipel.l.o, Christopher J. 
MLos expertos creen que el. papel. prensa bajará aún rnásn. 
Reforma. 

México, Distrito Federal.. 
24 de septiembre de 1996. 
A:i'l.o: 3, número: 1,023. 
Página 34A (Sección Negocios) 

De 1a Rosa, Tomás. 
"Desempleo: cierra '9.6 con una tasa de 4 .1%" . 
Reforma .. 

México, 
Ai'l.o: 4 , 

Distrito Federal.. 
número: 1, 140 .·· 
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Página 21A (Sección Negocios) 
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Página 41A (Sección Negocios) 
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"Mejora· el PIB. por·habitante. Está :!-léxico abajo de Chile, 
Brasi1 yArgenúria;•; 
Reforma.·· 

México.. Distri.to:'Federa1. 
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"Persiste de·s.;;m:Pieó·, en. el DF". 
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Reforma. 
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9 de septieinbre de 1996. 
Página 36A (Sección Negocios) 
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Reforma. 
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. ---· . -

::!:::~ Distrito;;iFe~e;~i; 
Afio: 4, número: i\i'ií;;,•: 
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Página 2C · (Sec·¿,.icSh cuÍ~ura) 

··\:;-·-

Díe, Amel.ia. 

•En bus.ca .. del. t.iempo .Perdidon. 
Muy Tnt;ere5apte. 

México, Distrito·. Federal.. 

Afio: xrrr, número: os, 

Mayo de 1996. 

Páginas 18 a la 23. 
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Afio: XIX, número: 6,825. 
24 de octubre de 1996. 
Página 22 (Sección Cul.tura) 
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•urge una po1ítica de Estado que proteja a editores y 

derechos de autores: Jorge Ve1asco•. 
Uno más uoq. 

México, Distrito Federal. 
Año: XIX, número: 6.845. 
13 de noviembre de 1996. 
Página 22 (Sección Cultura) 

Estrada Porrúa, Ama1ia. 
•Libros y librerías de viejo en 1a Ciudad de México. (Parte 
IV)" . . 

Uno más upg .. 

México, Distrito Federal. 
Año: XIX. número: 6,766. 
25 de agosto de 1996. 
Página 18 (Suplemento •página uno•, número:777). 

•Libros y librerías en 1a Ciudad de México. Corredores y 
libreros ambulantes y semiambulantes. (Parte XIII)*. 
uno más uno .. 

México, Distrito Federai·. 

Año: XIX, número: 6, 828 .· 
27 de octubre de 1996 •.. 
Página 18 (Suplemento' .•Página uno•. número: 786) . 

. · ,• 

•Libros y librerías en la Ciudad de México. El comercio de 
libros en la época Colonial.· (Parte I J •. 

Uoq más uno. 

México, Distrito Federal. 
Año: XIX, número: 6,738. 
28 de julio de 1996. 
Página 18 (Suplemento •Página uno", número: 773). 
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"Libros· y· l.ibrerías en l.a Ciudad de México. El. comercio de 
l.ibros en ia: época col.onial.. C Parte VI) • . 
Pop más uno~ 

México, Distrito'' Federal.. 
Afio: XIX, número·: 6,780. 
8 de septiemb~e de l.996. 
Página 18 (Supl.emento "Página uno•, número: 779). 

"Libros y l.ibrerías en l.a Ciudad de México. El. comercio del. 
l.ibro en l.a época Col.onial.. (Parte II)•. 
Unq más uno. 

México, Distrito Federal.. 
Afio: XIX, número: 6,752' 
11 de agosto de 1996. 
Página 18 (Supl.emento •Página uno•, número: 775). 

"Libros y l.ibrerías en l.a ciudad de México. El. México 
Independiente. (Parte-VII)• 
pno más upq. 

México, Distrito Federal.. 
Afto: XIX, número: 6,787:· 
15 de septiembre de 19_96~--

Página 18 (Supl.emento<..;Pági~a uno•, número: 780). 

"Libros y l.ibrerías en ·l.a Ciudad de México. La época de oro: 
de l.os 30 a l.os 60. (Parte IX)•. 
Uno más upo. 

México, Distrito Federal.. 
Afio: XIX, número: 6,800. 
29 de septiembre de 1996. 
Página 18 (Supl.emento •Página uno•, número: 782). 
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"Libros Y·l.ibrerías en'l.a'ciudad de México. La época ele oro 
de. 1.os 30. a 1.os 60. (Parte X)". 
Unq más upo. 

México; oi'str.it.; ;'.;;,de;;~l .· 
Afio: XIXi· ntlÍrtero:· 6;'°So7: 
6 de 6ctubre''h:1;,i,.1996; 
Págiria •:iS ' .. e (SJp.t~inE,;::,t·~. ~j,,ágina 

/: .... '._~;~],'·. '~.· '.; :~.;'~ :·-J - - ' ·' .. ' ... 
,o.;)o_ .. :;·\· ... {'{·-

unow_, número: 783). 

"Libros y •::ii.:bi-'el:-'í.si:S ·¡;~·,la; Ciudad de México. La época de oro 

de ios '36 -'ii ·26'{ 6 6~~¿ (Pa,'.;te xI > • • 
uno rñá$',:·µ~·s;;\···:f\~. <·:·~'-~;ró·.t ·-·::~:- -

::~cii€%~€~~·~fi~;~~r:·r=t·· 
13 .de octubre',,i:de/·1996'~"' 

Página. 18 .'(s~ffiEi~<i?Iif'i:,·.c:~ágina uno•. número: 784) . 
. : -~;.'-'·'.:~~~:].: ·:-;:·:> . , " . '. .: .-

:·-, >-.:: :'_./:~." ·, :··7>.,'.~. 

"Libra's Y· Í.:Í:brer:'ias';/eri'. la ~Ciudad de México. La situación del. 
mercado.:~·,·_ ( J?~:r;;t~ 'xI:(\j .dÚinia) " 
Uno m6S·f1il.:úf·:~. ~<-··.-:· · 

Méxi.co; ois2r.i.~6 F~·~eral.:; 
Afio:.· XI~.~·• .. ri~~~~O,.~:.~j~8}~. 
3 de noviembre:de>1996~. 

riúrnero: 

•Libros y . l. ibr'e'f.Í~s~;·¡;;X· l.~ : Ciudad de México. 

viejo a fines déÉ..st{;,; '.s
0

igJ.o. (Parte XII)" 

Uno más uno. 

México, Distrito ·Feder;,,.1.. 
Af1o: XIX, númeroi,6,821. 

20 de -octubre de '1996. 

787). 

Las librerías de 

Página 18 (Sup_l.emento: "Página uno•, número: 785). 
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"Libros y librerías en la Ciudad de México. Librerías de 
principio de siglo. (Parte VIII)". 
Uno más uno. 

México, Distrito Federal. 
Afio: XIX, número: 6,793. 
22 de septiembre de 199.6. 
Página 18 (Suplemento "Página uno", número: 781). 

"Libros y librerías en la Ciudad de México. 
familias de libreros en la época Colonial. 
Uno más uno. 

México, Distrito Federal. 
Af1o: XIX, número: 6,759. 
18 de agosto de 1996. 

Principales 
(Parte III) ". 

Página 18 (Suplemento ."Página uno", número: 776). 

"Libros y librerías en la Ciudad.de México. 
familias de libreros en la época c·olonial. 
Uno más uno. 

Af1o: XIX, número: 6,773. 
1 de septiembre de 1996 .•· 

Principales 
(Parte V)". 

Página 18 (Suple.mento'.'.'~:ágina ·uno", número: 778). 

Frías santillán, Amali·a·;- -
"Cerraron en un afl.o ·.2"4:{"~ii empresas". 
Ung más unq. 

México, Distrito Fede~al: 
Ai'1o: XIX, número.::-6,835. 
3 de noviembre de 1996~ 
Páginas 1 y 14. 
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Gámez, Si1via Isabe1. 
#Inaugura Zedi11o Feria de1 Pa1acio de Mineríaw. 
Reforma. 

México, Distrito Federa1. 
Ai':io: 3, número: 810. 
24 de febrero de 199.6. 
Página 22C. 

-Premian a editoreS._qUe no se rajan#. 
Reforma. ;,-t·,_~ ·· 

México, Distrito' Federa1. 
Ai':io: 3, número: 1, 071. 
11 de noviembre de· 1996.~· 
Página 1c (Sección i:::uit:..iral 

- . .. 

Gámez, si1via r·sabe1 ' .. y··,~erii:ioza Mocifio~ Arturo. 
#Medio sig1o de . di Vu1gacióri .· Difusión Cu1 tura1 de 1a UNAM•. 
Reforma. ''; -_::<.··:::---
México, Dis tri t6 : l'·.,;,ci~~a:.i\ 
Ai':io: 4 , número: · 1;'Í:34 >·~"•: 
15 de enero de 1997. 
Página 1C (Sección Cu1tura) 

García Bermejo, Carmen. 
#Debe existir una política en defensa del lector. Las 
1ibrerías, ¿una especie en extinción?. Parte II•. 
El Financiero. 

México, Distrito Federa1. 
Afio: XVI, número: 4,302. 
21 de enero de 1997. 
Páginas 52 y 53 (Sección Cu1turall. 
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HLas editoriales no deben nulificar su canal natural. Parte 
I.". 
El·. FinanéÍ.,Eiro ~-. 

México,.Disi:rito Federal. 
Aria , xvI'; nilmero , 4 , 30 l . 
2o'de en~r.o de i997. 
Págirias 72-73 (S~~ción cultural) 

García Hernández, Arturo. 
#Sin estudios 5.1 por ciento de los televidentes en México. 
II y último•. 
La Jornada. 

México, Distrito Federal. 
Afio: trece, número: 4,374. 
8 de noviembre de 1996. 
Página 25 (Sección Cultural 

García, Marisol. 
#Catalogados fondos de archivos de la Biblioteca y Hemeroteca 
Nacionales". 
Upp más uno. 

México, Distrito Federal. 
Afio: XIX, número: 6,833. 
1 de noviembre de 1996. 
Página 22 (Sección cultural 

MLas risas en vacaciones, excelentes, pero queremos hacer 
cintas de mayor calidadH. 
Uno más uno . 

México, Distrito Federal. 
Afio: XX, número: 6,898. 
8 de enero de 1997. 
Página 22 (Sección Cultural 
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Garda, Juan Carlos. 
#Rapa.Nui, 'ombligo del. mundo•#. 
Reforma. 

México, Distrit~ Federal.. 
Año:_: 4_, ·número: ._1,, _131. 
12 de ·enero_ de 19 9.7. 
Páginas 1-21 - csecci6ri: De viaje). 

Gázcon,. :Feli.pe ·-
#Reduc{eri:'afi.iiad~s dé. 1a canagrafH. 

· Re"fcirIDá ~~'f:.,·::- ~:,:,·':.'..;./.e;, ' 

México_, Di.;i.tri.to Federal.. 
Año: 3. nú~ero: -- 854. 
8 de ~brir'~~,1~96: 
Página 2áA csección Negocios) 

Gómez Salgado, Arturo. 
"La pérdida del. poder adquisitivo se transforma en riqueza 
para algunos". 
EJ Fipapciero. 

México, Distrito Feder~1. 
Año: XVI, número: 4,230. 
7 de noviembre de 1996. 
Página 27 (Sección Economía) 

Gonzál.ez, Juan Manuel.. 
#La industria editorial. espaftol.a creció en 1996#. 
El universal. 

México, Distrito Federal.. 
Año: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,933. 
27 de diciembre de 1996. 
Página 2 (Sección Cultural.). 



González Rodríguez, Sergio. 
ucensura en librerías". 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 3, número: 1,049. 

20 de octubre de 1996. 

355 

Página 1 (Suplemento •El Angel•, número: 147. Columna: 
•Escalera al Cielo.") . 

•Entre Octavio Pa,,;,y.Luis Miguel". 
Reforma. 

México, Distrito Féder.al. 
Afio: 3, número: ·4·4'ó'c 
17 de febrero '.'de.: 1.995 .· 
Página 150 ~ '. . . 

·FIL 96: Logro:S y Limites•. 
Refqrma. 

México~ Distrito Federal. 
Ano: 4, número: 1,105. 
15 de diciembre de Í996. 
Página .1 (Suplemento: •El Angel", número: 155. Columna: 
"Escalera al Ciel6">~ 

•La biblioteC::á;;~ 
Reforma. 

México, ·Distrito Federal. 
Afio: 3,- número:' 942.-
5 de julio dé 199-6. 
Página 25 (Suplemento •primera Fila", aí"io:2, número: 59). 
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Gore, Rick. 

#Neandertals. El despertar de la humanidad•. 
Cqpgzca más. 

México, Distrito Federal. 

Ano: 7, número: 7. 

1 de julio de 1996. 
Páginas 24-31. 

Güemes, César. 
•aaribay: oficio de leer• .. 
El Financierq. 

México, Distrito Federal·. 
Ano:: XVI, número: ·4, 290. 
9 de enero de 1997·. 
Página 46 (Sección.::cul.6i_ral. Columna: •rnternáutica•). 

Gutiérrez Ruvalca:ba,· Javier .. · 
•co~solidado e1·:,s¡-_;;·terna: Bibiiotecario Nacional. al sumar s, 630 

biblioteé::a.S···•públ:ic~~;;::_. 
Él ·· uD'i·ye·r·sa'i .·,:.--
México; Distrito~- Federal . 

Ano: LXXXI; tom6: cccxx, ~número : 2 a, 9 so . 
14 de enerode'1997,: ,,. 

·Página 4 csecc.i.ózi'cain:Pu~ 
~· '),-··:·.;.:: -·~·· 

~==~·ª º~~=' .~~~ht·. ~!~~~:t .;t~~~:~=~ -. , .. -., 
Reforma.. -"-":- ::-·"!:~--·~::/~·-,,-,,. 

México,.: I:>.is.2~.i!:.'C:, FeáeraL 

Afio: 3 , ,;n~~e5"/f~~·o}t 
24 de abril·.de::··1996.· · 
Pági~a ic Cá~cc:i.ón Cultura) 
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Irízar, Guadal.upe. 
u56J.icitan editores ayuda al. secretario Chuayffet". 
Reforma .. 

México·, Distrito Federal.. 
Me: 3, número: 871. 
25 de abril.. dé 1996. 
Págin:a 11A. 

Jáuregui, Arturo. 
#Tendrán utilidades los editores. Después de dos anos, 
repunta la industria editorial.u. 
Refprma. 

México, Distrito Federal.. 
Ano: 4, número: 1,093. 
3 de diciembre de 1996. 
Página 4C (Sección Cultura) 

Jiménez1 Norma. .:;·'>:," 
uEJ. drama del. rezago educativo". 
Befprma. 

México, Distrito Fed~~al.. 
Ano: 3, número: 65.3: 

18 de septiembre de 1995. 
Página 4A. 

.,· ~ . 

Labastida, Jaime.·> 
u Ley Mexic&na';·a·,;;i::_:i:,ibro". 
Excélsio.r.:-,·, .;.~'.,~·¿ 

México,::oi~t~:!-2'6 }'é.ideral. .. 
Ano : LXxIX ~ • tom'o: ; I, . número: 
22 de ab:r.i~' a'e 'i995. 
Páginas: 1A y. 19A. 

28,405. 
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•Luz al· final. del·. túnel. De gran nivel, libros de la SEP•. 
Excélsigr. 

México, Dist.rito··Federal. 

Aí'1o: L~,c tom?: IV,:n~mero: 28,840. 

6 de julio. dé!: l.99 6. 
Págiria,;;·fa · ••• ;,··a~~;. 

:~~~~i·~~2I~!3~~~~~;~~Úicaciones y esperanzas•. 

Méúc'b;; oi'st:i'it6;Féderal. 
Afio , :r;· ~·h,'.;iit;,,,;¿; ; . na . 
:i3 de 'E!riE!;:.6 d~ Ú96: 
Página 9C csé'c~ic5ic. cultural 

•La TV: un medio cUltural cuasiúnico". 
Refgrma. 

México, Distrito Federal. 

Afio: 2, número: 437. 

l4 de febrero de 1995. 
Página 16D (Sección Cultura) 

•Medios, consumo ... ¿cultural?-. 
Reforma-. 

México, Distrito F.ede~al. 
Afio: 3 , núrnerb: ·. 7.7 6 • 

21 de enero de 199·6·. 

Página 1C (Sección.Cultura) 
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MPrefieren J.a J.ectura de autosuperación•. 
Refgrma. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 2, número: 436. 
J.3 de febrero de 1995. 
Págiria 9D (Sección cu1tural 

MTeJ.evisión. sí, aún hay:más•. 
RefCu;.•ma ~ 

México,. Distrito Federal.. 
Afio: ·3, número:· .77.-¡. · 
22.de ene:ro de 199s, 
Página· se, csecciÓn ctÍJ.tural 

· López.' María Luisa. 
#Demandan J.ibreros una acción concertada•. 
Reformª. 

Méxic6, Distrito Federal.. 
Afio: 4, número: 1,122. 
3 de enero de 1997. 
Página 4C (Sección CuJ.turai 

MEJ.. JugJ.µr, otra': vez á mitad de precio•. 

México', Distrito Federal.. 
Afio: 4; nú~er:.;; i,,120. ·, 
31 de diciembre a·e.1996. 
Págiria,15C (Sección Cul.tural 
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•pianeta no está en crisis ni tiene pérdidas-. 
Reforma.·. 

México, Distrito FederaJ.. 
Afl.o , 3 ; , ~riÓmero"; 85 9 . 
14 de ab:id.:i ;;d_~f19'9 6. 

Página r.isc. 
..• 

~~~~-:_~~-··~';._fl_~~-·-~~~-''-·~~·· 
•se éonv:iert~ •ia . .'F:i:~' '95 en un oasis•. 
B~tQZ:Dúi~t .. ·~:::~:-. 
México/: rii.strii~ .Federai. 

10 d.;; n6V:i'e~:r~ , de .19 9 5 . 
Página 4c:·,.· 

Mac.eda, 

-Fe1iz .J.ect..:ii-:i en 1997: FeJ.ipe Garrido-. 
e1'. u~iv·ersa.1<-~ 

MéxiCo, .·oistritc:l Fed;,;:rai. 

Afl.o : LXXXI, tom~: · : CCCXI~, número : 

29 de diCiemb~e:d..;;>i99G; 
Página 4 (S.;;c::'~iesri cuituraJ.J 

28,935. 

-La bib1ioteca Morga~, un J.ugar para eJ. asombro-. 
El Un"ivftrsal. 

México, Distrito FederaJ.. 

Afl.O: LXXXI, torno: CCCXIX, número: 28,887. 

9 de noviembre de 1996. 

Página 3 (Sección CuJ.turaJ.J. 
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Magana, Manuel y Ruíz, Patricia. 
"Mirar e Irse con las Manos Vacías, Constante en la Feria del 
Libro•. 
Excélsior. 

México, Distrito Federal. 
Afio: LXXIX, tomo: I, número: 28,709. 
25 de febrero de 1996. 
Páginas 25A y 27A. 

Martínez Velázquez, Mónica. 
"La Casa Universitaria.'del· Libro, espacio para la cultura•. 
El Ppjyersal. 

México, Distrito Federal. 
Afio : LXXXI, tomo : CCCXIX, .. ndmero : . 2 8, 8 9 7 . 
19 de noviembre de 1996; 
Página 6 (Sección Campus) 

Melgar, Ivonne y Robles .de la Rosa, Leticia. 
•colapso en la educación. D¿loros·,;,: secuela de la crisis: 25% 
de profesionistas, sin empleo. Deserción en Universidades 
particulares•. 
Upp más uno. 

México, Distrito Federal. 
Afio: XIX, número: 6,S36. 
4 de noviembre de 1996. 
Páginas 1 y 4. 

Mendoza Moc.ino, A.rturo. 
•Abogan por ::·expandir l.a lectura en México. Una década de la 
FIL". 
Reforma. 

Méxic.o, ·.Distrito ·Federal. 

Afio: 4, •· ndme;,:.o: 1, 091. 
1 de diciembre de 1996. 
Página 1C (Sección Cul.tura) 
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"Abre hoy la·· fiesta de las letras. una década de la F_IL". 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afl.o, 4, "nl1Inerc>~;-· 1; 0·9 o . -
30 de novi.einb~edfá"1996. 
Página 1c. csecC:::i.óÍ'i>cultural 

•catalogan libros '-editados a partir del siglo xv•. , :r. . 
Reforma. -;:· 

México, Distrito Feaéi:-iii. 
Ai'!.o: 4, número:· •1, "i3 6;~· .":· 
17 de enero de ··19·97;;,., '.:·, 
Página 4C 

~~~~~~~~~~~~~~~~· 

•concluye la I)C."-FIL _C:::C;ri saldo positivo•. 
Reforma. 

México, Dis ti:-i tC::: :F.;.d.i,,.ral. 

Ai'!.o : 3 , número: · 7 3 O . 

4 de diciembre de 1995. 

Página 4C (Sección .. Cultura) 

"Del concurrido túnel·.al solitario Exhibimex. Feria 

Metropolitana del Libro, un cuarto de siglo". 
Reforma. 

México, Distrito Fedérai·~ 
Ai'!.o: 3, número: 928. 

21 de junio de 1996. 

Página 21C (Sección Cultural 
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#Estrena director ,la.Biblioteca de México". 
Reforma. 

México, Dist~~tcicF~deral. 

Afio: 3, número:/l.069 .. 
9 de n.ov.i.emb±-Eiia~§i9_g-¿;:··· 
Página; 2Co '(seccc:i~.n~', Culbira) 

; ',~"··.( ~./~~~ .~·~\''~;\;;~::-~·.· 
·:.\.;., ' .. ~'._;~~;:- '~:~·\>.' 1::-::.~_-: :;~.;·!:: 

#Exist.:.n• 'e'b''•ú~ócio'-"e;i i:País 450 1.ibrerías". 
Be'forIDa :~,.;-.: :·{~;;r:··~u~:(~ .. ,-~:~-. ·:.;:::-:: ·' 
Mé~ic:o; nis t~.i. to . Fed.e~al.. 
Afio : ' ' 2 ; < núme:i::.; : ,5 71 . 

2S de; :i'-u.~i.b de Í995. 

!'ágina so.· 

M'Groserías' en la Feria" .. 
Reforma .. 

México, Distrito Federal. 

Afio: 3. número: 731. 

5 de diciembre de 1995. 

Página 4C (Sección Cultura) 

#Las editoriales en, pie ·de lucha" .. 
Refgrma. 

México, 

Afio: 3, 

Distrito .Fede~al. 
·número: ·770·. · 

15 de .. enero .dec.1996. 
Página SC·. 
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"Proponen consu1ta naciona1 sobre prob1ernas de1 1ibro". 
Reforma. 

México, Distr:i.to ··Federa1. 
Ai'lo: 3 , -riurne~o~- 9 2 g :: 

22 de :iu:.C.i~td~/199~; 
Página 1sc - (.Sei'é:::'é:::.í'Ór1 cuituraJ 

::~::t~f ~r~4g~~~~tc~::r::~ 
Ai'lo , 2 , rit1cié:rcN 5 7 3 : 
30 de ··junio:a~'·i9·9s) 

venderse en 2as cantinas?#. 

Página 120 c'sE;_C:c'.i6n cuitura> 

"'Todo 1e .que_dó,.::.<;:hi_co•·:' Reportan ba1ance -positivo". 
Reforma. 

México, Distrito.'Federai. 
Ai'1o: 4, núrnero:-:1;099. 

9 de diciembre d~-Í996, 
Página 1C (Secci6n.Cu1tura) 
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•una década de honrar a las letras. Anuncian Feria 
Internacional del Libro de Guadalajara•. 
Refqrma. 

México, Distrito Federal. 
Af'l.o: 3, número: 1,066. 
6 de noviembre de 1996. 
Página 1C (Sección CÜ.1tu.ra)· 

Meyer1 Lorenzo .. 
"La desigualdad, un problema que se agrava". 
Refqrma .. 

México, Distrito Federal. 
Af'l.o: 3, número:·. 843. 
28 de marzo de 1996. 
Página 11A (Columna: "Agenda Ciudadana">. 

Montes de Oca, Luis. 
"'Todo lo marginal lo apoyamos'. Luis Montes de Oca 
entrevista a Mauricio Achar, fundador de librerías Gandhi". 
Uno más uno. 

México, Distrito Federal. 
Af'l.o: XX, número: 6,875. 
14 de diciembre de 1996. 
Página 6 (Suplemento •sábado", número: 1,002). 

Musacchio, Humberto. 
"40 millones de libros de la UNAM en ocho años•. 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Año: 4, número: 1,106. 
16 de diciembre de 1996. 
Página 3C (Sección Cultura. Columna: "La República de las 

Letras">. 
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"En internet, ¿250 mil ó 400 mil mexicanos?". 
El Pniyersa l . 

México, Distrito Federal. 
Afio: 4, número: 1,119. 
30 de diciembre de 1996. 
Página 17C (Sección Cultura. Columna: "La República de las 
Letras"). 

"La nueva ley, un despojo a los autores". 
Reforma. 

México, Distrito Federal; 
Afio.: 4, número! 1,092 .. 
2 de diciembre de 1996. 
Página :'.4c C Secció.,.,. cuitura. Columna: "La República de las 
Letras") 

"Las bibliotecas y su distribución en el país". 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 3, número: 1,078. 
18 de noviembre de 1996. 
Página 3C (Sección Cultura. Columna: "La República de las 
Letras") 

"Las empresas editoriales afrontan la crisis". 
Refql=ma. 

México, :Distrito Federal. 
Afio: 3, número: 987. 
19 de agosto de 1996. 
Página 14C (Sección cultura. Columna: "La República de las 
.Letras#). 
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"Más contra la nueva ley de derecho autoral". 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 4, número: l,146. 
27 de enero de 1997. 
Página 4C (Sección Cultura), 

"Más de dos mil hora·.S ide ·Tv 'tiene cada nii'!o". 
Reforma. 

México, Distrito ':.Fede:i::;.1. 
Afio: 3, número: 924'..' 
17 de junio de' 19g5·~-
Página 11C (Sec.ción Cultura. Columna: "La República de las 
Letras"). 

"Nueva Ley Federal_ del Derecho de Autor". 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 4, número: 1,085. 
25 de noviembre de 1996. 
Página 4C (Sección Cultura. Columna: "La República de las 
Letras" l 

Nielsen Company. 
11 ¡No me alcanza!" 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Aí'io: 3, número: 744. 
18 de diciembre de 1995. 
Página 32A (Sección Negocios) 
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Ochoa. Jorge octavio. 
MColapso en la educación. Dolorosa secuela de la crisis: 25% 
de profesionistas. sin empleo. 34 millones no concluyeron la 
primaria,.. 
Ung más uno. 

México, Distrito 
Ai'l.o: XIX, número: 
4 de noviembre de 
Páginas 1· y ·:10. 

Federal'. 
6, 836. 

1996. 

Peras, Delphine. 
MMonl.imental í;::ie:iCo : ínt.ima M 

Refgrma·~ 
:. :.',.' .; .. :• ·.-,; 

México; Dis.tri.to Federal. 
Ai'!o: 3, ·/número':· ·7 66. 
11de erie~óae. 1996. 
Págin'a.ioc (sección cultura> 

MNo hay he'roísmo en la bibliotecaM. 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afto: 3, número: 767. 
12 de enero de 1996. 
Página 15C .(sección Cultura) 

Pérez, Migu_el' 
"Aumenta:. población 1. 5 millones al afio". 
Refgrma. 

México, Distrito.Federal. 
Afto: 3, número: 948. 
11 de julio de 1996. 
Página 12A. 



369 

Piffa Williams, Víctor Hugo. 

MBorges a 10 affos de s.u muerte". 
Reforma. 

México, Dis.tritO .Federal. 

Afio: 3, núrrierc;: 921. 

14 de juni.o;:·dei Ú96~ 
Página 1c •• c~eé,i::.ic5n cultura> 

Ponce, 
·xxv Fei:ia Met'ropolitana del Libro". 

,- ,, ·'•" ', 

México, Distritó Federal.. 

Affo: 3, número: ·921. 

Página 16 · i suplemelcito ·"Primera Fila", · .. 
. -- . [ 

Prieto, Franci~~o;0 
M A prop6s i t'O ~, d~. :·-º.,L..,·:º"'."$._'..;d...,e"'· m...,.a.,s~i.,a.._..d._,g .... s._·_...1_i._b ..... r..,q.,....s , 

Uno más ypp·~ "-,. 
México. Distrito .. Federal. 

. . . ' . . . 
Afio: XX, númei·o :.· :6, 84 6. 

14 de noviembre de: 1996. 

Página 21. (Sección cultura) 

Quintana, Enrique. 

affo: 2, número: 56. 

de Gabriel Zaid•. 

"La base exportadora.en cuatro sectores". 
Reforma. 

México, Distrito :F.;,dera1 .. ·· 

Afio: 4, número: ~1, 095. 

5 de dicieffi.bre de'1996. 

Página 2 (Suplemento ."Hecho en México"). 
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Ramo, Mildred. 
•Estiran familias su presupuesto#. 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Ano: 3, número: 919 .' 
12 de junio ae Ú96~· · 

Página· 30A csecci6ri Negocios) 

Ravelo, Renato. 
"Eco: el libro no se extinguirá, sólo adoptará nuevos 
formatos"'. 
La Jorpada. 

México, Distrito Federal. 
Ano: doce, número: 4,177. 
23 de abril de 1996. 
Página 27 (Sección Cultura) 

MLa gente en México no lee, 21% de los mexicanos carece de un 
libro#. 
La Jornada. 

México, Distrito Federal. 
Ai':io: doce, número: 4 , 17 O. 
16 de abril de 1996. 
Página 23 (Sección Cultura) 

MMéxico ya cuenta con una base de datos con información sobre 
consumo cultural•. 
t 1a Jorpada. 

México, Distrito Federal. 
Ai'1o: doce, número: 4,169. 
15 de abril de 1996. 
Página 25 (Sección CUltura) 
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"Vigente desde e1 26 de marzo 1a nueva Ley de Derechos de 
Autor•. 
La Jornada. 

México,_ nis tri to F'.edera1. 
Aflo: trece, núm-ero-: ··4, 450; 

26 de ene~o ~~ 1997. 
Página 28 (Secc.Í.Ón,cu1tura) 

Rob1e:S de '1a Rosa, -:Leticia. 
MCo1apso en 1a ~auC:ación. Do1orosa secue1a de 1a crisis: 25% 
de profesionistas, sin emp1eo. Baja 60% e1 trabajo de 1os 
independientes•·~ -
TJpg más yno .. 

México, Distrito.Federa.l. 
' . . . . . 

Af'1o: xrx, número: 6 .. 83 6. 
4 de noviembre de' 1996. 
Páginas 1 y 8 •. -

Rubio Rose11, car1os. 
u Abren Muse.o. de1·, :L.Í.bro•. 
Refqrma .. 

México, Distrito Federal. 
Año: 3, número: 748. 
22 de diciembre de 1995. 
Página 1C.-

•caen 97% exportaciones de 1ibros mexicanos•. 
Reforma. 

México, Distrito Federa1. 
Aflo: 3, número: 901. 
25 de mayo de 1996. 
Página 17C (Sección Cu1tural 



Ruiz, Bl.anca. 
"Entre rosas y mel.ancol.ía•. 
Reforma. 

México, Distrito Federal.; 
Ai'l.o: 3, número:- -870 .e;:. 
24 de abril. de 1996. 
Página 1C (Secci.6~-C~l.~ura) 

Ru.:l'.z Manjarrez, ·Pa2rii:::ia. ' .... ;. ~ -
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•círcul.o Perverso ·de,.Déval.uaciones e InfJ.aci6n Encarece eJ. 
Papel.•. 
Excélsior. 

México, Distrito Federal.~ 

Af1o: LXXIX,_ t::ºm<?7~---~' núffiero: 28,695. 
11 de febrero de .. 1996. 
Páginas 1A y 10A. 

Sal.as, Irma. 
"Ganan adeptos en l.a·FIL·l.os taJ.J.eres infantil.es". 
Reforma. 

México, Distrito· Fed.era1. 

Ai'l.o: 4, número: 1;·09,G~ 
6 de diciembre 'de'19S6. 
Página 3C (Secci6~ C':1J.tura) 

Sánchez, Leticia. 
"Anuncian programa en Dirección de Publ.icaciones del. CNCA". 
Reforma. 

México, Distrito Federal.. 
Ai'l.o: 3, número: 837. 
22 de marzo de 1996. 
Página 13C. 
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•cumple 10 anos la Casa Universitaria de1 Libro•. 
Reforma. 

México. Distrito.Federal. 
Afio: 3. número: 1 /057. 
28 de octubre de:i996. 
Página 4ccsécci.6:rl c~ltural 

"Fomentan cr~ación de libro-'objetos•. 

México. 
Afio: 3. 

Distrito Federal. 
número: 716. 

20 de noviembre de 1995. 
Página 3D. 

Segura. Judith. 
uAcercan 1os 1ibros a los niños-. 
Befprma. 

México~ Distrito Federal. 
Afio: 3, número: 1,068. 
8 de noviembre de 1996. 
Página 13 (Suplemento "Primera Fila". ano: 2. número: 77). 

Taibo I. Paco Ignacio. 
"La razón de .. la~ bibliotecas•. 
El universa J ·,~_;:- , '·.- · · 

Méxicó;·'oistrito. ~~deral. 
Afio: LxXx;'·"tomo:é'cccxvIII, número: 28,697. 
2 de mayo cie.i996: 
Página 1 · (sec.;i6n cultural> . 
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Valenzuela, Angélica. 
"Alrededor de 12,000 títulos, en la Feria del Libro 
Científico". 
El tzniyer5al. 

México, Distrito Federal.· 
Afto: LXXX, tomo: CCCXVIIr; número: 2 8, 83 8. 
21 de septiembre de 1996. 
Página 3 (Sección cultural). 

"La Biblioteca de México editará dos catálogos más•. 
El Ppjyersal .. 

México, Distrito Federal. 
Afto: LXXXI, tomo: CCCXX ,_ número: 2 8, 9 5 5. 
19 de enero de 1997. 
Página 3 (Sección. Cultural). 

•severa caída de la .1nd.i..iit,::ia editorial en Cuba, este afio•. 
El Universal. 

México, Distrito Feder¡,,:Í. ' 
Afto: LXXXI, tomo: '. cc·(;XIX, ;número : 28,923. 
16 de diciembr~ d~·:Í_g9(j; 
Página 3 

. '.·" .re.: '··:·· 

<sección _Cultural) 

Vázquez s., Antoni·o;'· 

"Ocho millones de mexicanos, desempleados•. 
uno más uno. 

México, Distrito Federal. 
Afto: XIX, número: 6,835. 
3 de noviembre de 1996 .. 
Páginas 1 y S. 
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Vega, Patricia. 
•Editará el FCE 494 obras con más de un millón de 
ejemplares•. 
r.a Jornada. 

México, Distrito Federal. 
Afio: trece;"'núrner-o: -4,397. 
2 de diciembre:.- de 1995, 

Página 27~ CS~cción Cultural 

•FIL de Guada1ajara: 554 escritores y más de 75 mi1 títulos•. 
r.a Jornada. 

México, Distrito Federai. 
Afio: trece, número: 4,395. 
30 de noviembre de 1996. 
Página 22 (Sección Cultura) 

•será Puerto Rico invitado de honor en 1a FIL '98•. 
La Jqrpada. 

México, Distrito"'Federa1 ,, , 
Afio: trece, número: '~,"4/404: 
9 de die iembre de 19 9 6 .' 
Página 27 (Sección Cultura) 

ve1ázquez Yebra, Patricia. 
•Alrededor de 275 mi1 visitantes recibió la FIL•. 
E1 Ppiyersal. 

México, Distrito Federal. 
Afio : LXXXI • tomo : CCCXIX. número : 2 B ' 916 -. 
9 de diciembre de 1996. 
Página 1 (Sección Cultural). 
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•E1 FCE editará 494 títulos este afto. De los cuales. 244 
serán novdades•. 
El npiyersa J • 

México. Distrito Federal. 
Ai'lo: _LXXXI. tomo: CCCXIX. número: -28. 938. 
2 de enero de 1997. 

•Hoy: Día Mundial' del --Libra•. 
El Universal . 

México. Distrito -Federal. 
Ai'lo: LXXIX. tomo: CCCXVII, número: 28,689, 
23 de abril de 1996. 
Página 1 (Sección Cultural) . 

•La FIL busca proyección mundial•. 
El Universal. 

México, Distrito Federal. 
Ai'lo: LXXXI. tomo: CCCXIX, número: 28,915. 
8 de diciembre de 1996. 
Página 5 (Sección cultural). 

•La lectura debe ser prioridad nacional: Padilla.-Abrió sus 
puertas la Feria Internacional de Guadalajara". 
El Universal. 

México. Distrito Federal. 
Ai'lo: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,908. 
1 de diciembre de 1996. 
Páginas 1 y 4 (Sección Cultural) . 
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"Las J.ibrerias, en pel.igro de extinción". 
El Uoiyersa 1 . 

México, Distrito Federal.. 
Afio: LXXXI, torno: CCCXIX, número: 28,9J.0. 

3 de diciembre de J.996. 
Páginas J. y 4 (Sección Cul.tural.) . 

"Libró infantil.: La feria se iniciará el. día 9 con doce 
espectácul.os". 
El tJpiyer·sal.; 

Méxic'o, Distrito Fedeorai. 
Afio·: : LxXxI -;.. tomo: .. :cccxix, ".número: 2 a , a a o . 
2 de noviembre de ·i199G .>:. 
Páginas, i ~/ 4, (secciÓii .. ful.turaJ.l_ 

·· .. 
·.-·. 

"Monsi.váis. deofiende J.a .·rec·;:ura infantil.". 
' . .J' .. 

El .. Unj yg.r"sa·J ·• , .. ,· _ . ., ... ··.· .. 

México, DistriÍ:.o'FedeiraJ.. ~ 

Afio: LXXX, torno: CCCXVIII, número: 28,7J.J.. 

J.6 de mayo de 1996. 
Página 3 (Sección Cul.tural.). 

"P1aneta publ.icará J.30 títul.os en J.997". 
si 11nivei:Sa1. 
México, Distrito Federal.. 
Afio: LXXXI, torno: CCCXIX, número: 28,924. 
J.7 de diciembre de J.996·." 
Página 3 _(_Sección Cul.tural. l. 
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•Tercer mil.enio, proyecto encicl.opédico de l.a DirecciL·n de 
Publ.icaciones•. 
El pnjyersal .. 

México, Distrito Federal.. 
Al'1o: LXXXI, tomo: cC:cxl:x: .-riúmero: 28,929. 
22 de diciembre de J.9g5':C-
Página 2 e sección cul. ~'.ir'3.i)·_ 

El pniyersal. 

México, Distrito Federal.. 
Ano: LXXXI, tomo : CCCXIX, '. número: 2 8 , 8 7 l. • 

24 de octubre de 1996. 
Páginas 1 y 3 (sección" Cul. tura l.) . 

Vil.l.arrea1, Rogel.io. 
"Censura y l.ibros". 
El Fjnapq ;i ero. 
México, Distrito Federal.. 
Ano: XVI, número:· :4 ,303. 

22 de enero de 1997. 
Página 54 (Sección cul.tural.J. 

Vil.l.el.a •. · víctor. 
•Editores vs. l.ibreros, y l.ibreros vs. cl.iente.s"'.. 
uno más uno .. 

México, Distrito Federal.. 
Ai\o: XIX, número: 6,835. 
3 de noviembre c=.e 1996. 
Página 21 (Sección Cul.tura) 
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#Las ediciones gratuitas para el Día del Librow. 
Unq más uno. 

Año: XX, número: 6,8~9. 

17 de noviembre-de 1996. 

Página 24 <sección t:,'.;:ii:U.ra> 

zaid, Gabriel. 
#¿Adivinos o_-_liJ::>reros?• 
El pnjyersa1·. 

México, Distrito Federal. 
Año: LXXX, torno: CCCXVII, número: 28,733. 

7 de junio de 1996. 

Páginas 1-2 (Sección Cultural). 

#Interrogantes sobre la difusión del libro•. 
Vqelta. 

Año: XX, número: 234. 
Mayo de 1996. 

Páginas 7 a la 10. 

zenteno Medina, Alejandro. 
#La democracia debe basarse en la cultura y el fomento a la 
lectura: Raúl Padilla .. Inauguraron la FIL de Guadalajara•. 
Uno más ltDQ. 

México, Distrito Federal. 
Año: XX, número: 6,862. 

l de diciembre de 1996. 
Página 27 (Sección Cultura) 
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AFP. 
•Abre Feria del Libro con 310 mi1 400 obras. Francfort•. 
Reforma. 
México, 
Af1o: 3, 

Distrito Federal. 
número: 1,030. 

1 de octubre de 1996. 
Página 2C (Sección cultura) 

•Alemania: se inaugura 1a 48 Feria del Libro de Francfort•. 
La Jqrnada. 

México, Distrito Federal. 
Afio: trece, número: 4,336. 
1 de octubre de 1996. 
Página 27 (Sección Cultura) 

•Atracciones de la Bienal del Libro•. 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Af'.lo: 2, número: 619. 
15 de. agosto de 1995. 
Página 10D (Sección Cultura) 

-Descifraron por vez primera el rongorongo•. 
El universal .. 

México, Distrito Federal. 
Af'.IO: LXXX, tomo: CCCXVII, número: 28,740. 
14 de junio de 1996. 
Página 4 (Sección Cultural). 



3 Bl. 

#El 20, la Biblioteca Nacional de Francia abre sus puertas al 
público#. 
Ung más uno. 

México, Distrito Federal. 
-, - ,:_.- -. --

Af1o: XX, número: 6,_875. 
14 de diciembre de 1996. 
Página 24 (Secci"ón Cultura) 

#El libro no:desapar_eceráw, Eco. 
Reforma. 

México, Distrito'.Federal. 
Af1o , 3 , · nún:i~r-'6~ 's~9·; - -
23 de ab,;i.iae:•19g5'. 
Página.' 9c::- ( sec_ción Cultura) 

#El mundo editorial goza de buena salud#. 
El Universa 1. 

México, Distrito Federal. 
Af1o: LXXXI, tomo: CCCXIXi número: 28,850. 
3 de octubre de 1996. 
Página 3 (Sección Cultura). 

#En México las editoriales se recuperan#. 
El Universal. 

México, Distrito Federal. 
Af1o: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,937. 
31 de diciembre de 1996. 
Páginas l y 4 (Sección Cultural). 
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#Espana editó más de 50 mi1 títu1os. La crisis afectó a 
muchos países#. 
El npi versa J .. 

México, Distrito Federa1. 
Afio: LXXXI, tomo: CCCXIX,·~número: 28,936. 
30 de diciembre de 1996. 
Páginas l y 4 (Sección Cu1tura1). 

#La Feria de Francfo~t, ·.menos visitantes y más expositores#. 

28,855. 

uun. nuevo premio para 1os escritores argentinosw. 
El·_ uniV8rs·a·1. 
México, .Distrito· Federa1. 
Afio': LXXX,··tomo: CCCXVIII, número: 28,679. 
13 de abri1 de 1996. 
Página 3 (Sección Cu1tura1). 

AFP y EFE. 
"Notorio aumento del. gasto militar en AL". 
El nn;iyersal .. 

México, Distrito Federa1. 
Afio: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,856. 
9 de octubre de 1996. 
Página 20 (Primera Sección). 
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ANSA. 

•El Salón del Libro en París creó un clima de optimismo•. 
El Uniyer$al .. 

México, Distrito Federa~. 
Afio: LXXX, tomo: CCCXVII, número: 28,675. 
9 de abril de 1996. 
Página 2 (Sección Cultural:) 

•un tren de libros en una fabulosa mudanza. La Biblioteca del 
Museo Británico se cainb:ia: de'. casa•. 
El nniyersal .. 

México, Distrito Fed~~ai: 
Afio: LXXXI, tomo: .. CCCXIX; ·'número: 2 8, 9 31 . 
24 de diciembre de i:·996~· 

Página 1 (Sección.cu1turall ,-,,, .. 

AP y Notimex. 
"Llega a 8% el desemple~ en América Latina". 
Reforma .. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 4, número: 1,103. 
13 de diciembre de 1996. 
Página 45A (Sección Negocios) • 

Dpa y Reuter. 
•Francfort: 3% del comercio librero, por medios 
interactivos•. 
La Jqrnada. 

México, Distrito Federal. 
Afio: trece, número: 4,338. 
3 de octubre de 1996. 
Página 28 (Sección Cultural 
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EFE. 

"Abren sa1as de 1a Bib1ioteca de Francia". 
Re.f0rma·- .. 

México;- Dist:.rito 'Fei,derá1-;' 

Afio: 4, nun!e.:r.;: i,108. ~ 
18 de dié'.:i:e~:i'~ ci;; -~,{995 ~ i 
Página '2C: C~~c'~ió;:,. ,cui't:.Ural 

-~{'/'' ·;,·-,"'_,:._._ ·-=:··; 
¡ ··'.~)~--~~-. '·::/·;: ___ )·:..:. . ; 

"Anunc:lan 'feria argentina de1 1ibro". 

México>: Distrit:.o _Federa1. 
· Afio:'· 3, numero: 8 61. 
15 de. abri1 de 1996. 
Página 13C. 

"Comienza 1a mayor Feria de1 Libro". 
Re.foi:má .. 

México, Distrit:.o Federa1. 
Af10 :· ·2, n'Ómero: 676. 

' ' . . . - . 
11 de octubre de 1995. 
Página: i4:D,' cseccióp Cu1tura) 

"Ch:i:rac inauguró 1a Bib1ioteca Mit:.terrand". 
El uDiver~ia'i .. 
México, :ci:istrito Federa1. 
Afta: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,925. 
18 de diciembre de 1996. 
Página 2 (Sección Cu1tura1) . 
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#Fomentar el hábito de la lectura, preocupación de los 
editores de América Latina•. 
El Uniyersal. 

México, Distrito FederaL. 
A~o: LXXX, tomo: CCCXVIII, número: 28,811. 
24 de agosto de 1996. 
Página 2 (Sección Cultural). 

#Inauguran el Mundo del Libro•. 
El tzpiyersal. 

México, Distrito Federal. 
Ailo: LXXX, tomo: CCCXVIII, número: 28,719. 
24 de mayo de 1996. 
Página 3 (Sección Cultural). 

MLos editores suizos publican 45 libros diarios•. 
El Uniyersal. 

México, Distrito Federal. 
Ailo: LXXXI, tomo: cccxx, número: 28,941. 
5 de enero de 1997. 
Página 2 (Sección .. Cultural). 

#Más de 27. pa:C~es ;;.y .. so'o casas editoras, 

Libro de • Mosbú~7 ?y 
El r1n i~~~s-a:1~:~~/: ~· < ,_.; '· _ 
México,Distr':t¿c;.Feciera1. 

en la II Feria del 

Ailo : r..:xXx; " 't:C::>íiio ~ < é::écxvI I I. 
4 de sept.i;,;n;b~~·<de' 1996. 
Página 2 (Secc.i.Ónci.i.iturall 

número: 28,822. 
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MSe vendieron 17 mil.lenes de 1.ibros•. 
El universal . 

México, Distrito Federal.. 
Af!o: LXXX, tomo: CCCXVIII, número: 28,814. 
27 de agosto de 1996. 
Página. 4 csección ctiiturall . 

Notimex. - . 
MHernán- Lara _zaval.'a :hace un -bal.ance". 
sefoX:ma~ 

México,' oisérito Federal.. 
Af!o:--4~ número:. l',127.' 
8 de enero.de 1997. 
Pági.na 3C :·cs.;,cc.Í.ón Cul.túra) 

MLa '1.ibréría ·fl.c:itante visita Panamá". 
El Univers•i.; ; -

MéxiCo, l:l.i..;i::rit;,,'Fed;,,ral.. 
Afia: LxXxI;'tomó: cccxx, número: 28,939. 
3 de enero de 19_97: 
Pagina 4 ·(Sección Cultural.) • 

"Múltiples actividades en la conmemoración espa~oia. Día 
Mundial del. Libro•. 
El tJpiyersal. 

México, Distrito Federal. 
Afio: LXXX, tomo: CCCXVII, número: 28,690. 
24 de abril. de 1996: 
Página 2 (Sección Cu1.tura1.) . 
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"PubJ.icó J.a SEP J.a Ley Federal. del. Derecho de Autor". 
Unp más upo. 

México, Distrito Federal.. 
Af:io: XX, número: 6,886. 
26 de diciembre de 1996 .. 
Página 25 (Sección Cul.tura) 

Reuter. 
•La escritura. ).ÍegCs pri.mero a J.a rsJ.a de Pascua•. 
El Ooiye:i:::ffl) >'°'',_\: .. 

México, DÍsti,ito·~~deraJ.. 
Aí'1o: LXXX, tomo:·."CCCXVI::C, número: 28,692. 
26 de

0

abrii·de 1996 . 
. Pág.iri.:l 3 ·.· (secci.ón cu1 turaJ.) 

S/A. 
"AJ.canza 9. 4%. J.a. tasa de desempl.eo en saJ.tiJ.J.o, durante 
agosto de 1996. 10 ciudades están por arriba del. promedio 
nacional.. Tasa de desempJ.eo abierto". 
El Uniyersa 1. 

México, Distrito Federal.. 
Aí'1o: LXXX, tomo: CCCX::CX, número: 28,848. 
1 de octubre de 1996. 
Página 10 (Sección Finanzas). 

•Aridji·s en J.a Feria .. del. Libro en Miami•. 
Reforma·. 

México, Distrito Federal.. 
Aí'1o: 3, número: 1,082. 
22 de noviembre de 1996. 
Página 4C (Sección Cultura. CoJ.umna: •La ventana•). 
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#Arranca 1a fiesta de ias 1etras#. 
Reforma. 

México, Distrito Federa1. 
Afio: ··.3 /; ·nÚ.meiro: 721. 
25 de noviembre de 1996. 
Página 6C CS.ección cu1tura) 

"Baja a 4.8% 1a tasa de desemp1eo en novieritbre de 1996". 
El UoiyersaJ .. 

México, Distrito Federa1. 
Afio: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,925. 
18 de diciembre de 1996. 
Página 1 (Sección Finanzas). 

#Baja a 5.3% 1a tasa de desemp1eo: INEGI". 
E] nniyersal. 

México·, Distrito Federa1. 
Año: LXXX, tomo: CCCXVIII, número: 28,837. 
20. de septiembre de 1996. 
Página 1 (Sección Finanzas) . 

"Caen 23.14% 1as remuneraciones rea1es por persona en e1 
sector manufacturero en 24 meses". 
El Universal. 

México, Distrito Federa1. 
Afio: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,907. 
30 de noviembre de 1996. 
Página 1 (Sección Finanzas). 
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•caen 28.2% 1as remuneraciones promedio de1 sector 
manufacturero en ei a~o·. 
El universal. 

México, Distrito Federa1. 
Af'io: LXXX, tomo: CCCXVIII, número: 28,842. 
25 de septiembre de 1996. 
Página 1 (Sección Finanzas). 

•carrera de precios y saiarios". 
Befqrma. 

México, Distrito Federa1. 
Af'io: 4, número: 1,093. 
3 de diciembre de 1996. 
Página 23A (Sección Negocios) 

•conso1idando ei crecimiento". 
Refprma. 

México, Distrito Federa1. 
Af'io: 4, núm.ero: 1,114. 

24 de dicieffil::>re de 1996. 
Página 23A csección.Ne~ociosÍ 

•conso1idando .ei cr~·~,:i:,';;ientc;. variación en 1a producción 
manufacturera por·. c1as~·cde ·actividad•. 
Befgrma .. 

México, Distrito F~ael:"~i~ 
Af'io: 4, número: . 1 ;.1:22 .··· 

3 de enero de 1997. 

Página 32A (Sección Negocios) 
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"Crea 189,400 empl.eos 1.a industria maquil.adora en 24 meses". 
El Uniyersal. 

México, Distrito Federal.. 
Año: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,905. 
28 de. noviembre de.1996. 
Página 1 (Sección Finanzas). 

"Crece 12% '.emp1eo manufacturero•. 
BefprmB.. 

México,_ Distrito Federal.. 
Afio: 4,- ~\1i:,\.,;r.o; 1,149. 
30 d~ :khE:;J::o':ciE! _1997. 
Página·~4·1;.•(sección -Negocios> 

o:'·;-~··; 

ucreciÓ-8·1'6%-•anual. 1.a actividad industrial. en jul.io de 1996.w 
El · uriiV;é.rSa 1<· 

Mé:x:ico,·nistrito Federal. 
Año: LXXXI. tomo: CCCXIX, número: 28,862. 
15 de octubre de 1996. 
Página 1 (Sección Finanzas). 

#Eduardo Lizal.de, nuevo director de la Bibl.ioteca de Mé:x:icow. 
El t:Joiyersal .. 

México, Distrito Federal. 
Afio: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,887. 
9 de noviembre de 1996. 
Página 2 (Sección Cu1.tura1.). 



"'El. comercio en el DF 11
• 

Reforma .. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 3, número: 1,025. 
26 de septiembre de 1996. 
Página 23A (Sección Negocios) 

391 

»En 1997 desaparecerán 128 librerías». 
El Financiero .. 

México, Distrito Federal. 
Afio : xvr, número : 4 , 2 5_5 . 
3 de diciembre de 1996:; 
Página 67 (Sección Cultura:u 

"En octubre, cifra histórica de asegurados en el IMSS". 
pnq más unq .. 

México~ Distrito Federal. 
Afio: xrx, número: 6,843. 
11 de noviembre de 1996. 
Página 3. 

"En seis entidades f_ederativas reside el 46% de la población 
total". 
Excélsipr. 

México, Distri_to Federal. 
Afio: LXXX, tomo: ':r:r, número: 28,770. 
26 de abril de 1996. 
Página 1F (Sección Financiera). 
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#Enfrenta severa crisis la industria periodística". 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 2, número: 482. 
31 de marzo de 1995. 
Página 1A. 

"Favorable producción editorial del Instituto Pol.it:écnico 
Nacional". 
El·Fipapcierg. 

México, Distrito Federal. 
Afio: XVI, número: 4,308. 
27 de enero de 1997. 
Página 74 (Sección cul.tural.) 

#Feria de·,:Minería. · Guan'ajuato, Querétaro, san Luis Potosí y 
zacatecas, los ~stadosin:Vitados". 
El pDiyerSa1·. 

México, Óistri.to Federal. 
Afio:: LXXXI; ·t:c:ullo: :cC:cx:rx~ número: 28. 92 6. 
19 de dici'einbre dlS! 1~96; .· 
Páginas.i:·l.: y 4 (Sección Cultural). 

"Inauguran Macrobiblioteca en shangai". 
·Reforma. 
México, Distrito Federal. 
Afio: 4, número: 1,105. 
15 de diciembre de 1996. 
Página 4C (Sección Cultura. Columna: "En Líneas"). 
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"La inflación en América Latina". 
Reforma. 

México.~Di~t~ito Federal. 

Año: • 4. n''1"'.ªrº =~ i~14 7 .· 
28 de enero .•de l.99.7. 

Página·t32P.:: e sección Negoc':ios > 
,;··-

"La r~ct.lperaé::ión. 
Refgrma ~, 

Méxi.co; .• Distrito Federal. 

Año': 3, núme'ro: l., 082. 

22' de noviembre de. 1996. 

Página 21A (Sección Negocios) 

ºLenta recuperación dé ··la industria 11 
••• 

Reforma. 

México, Distrito Federal. 

Año: 3, número:-'· 8 s·6 ,. 

10 de abril:· de i·9·9 6. 

Página 19A .. <secc'i6n Negocios> 
•7': 

M Libros~ · i'o · c;¡Üe! más ·"importa México de Es pafia" . 
El noiversa·j:.:,::' 

México~• bi.;s't~.Í. té> Feideral. 

Año: LXXX, ··tomo: CCCXVIII, número: 28,824. 

6 de sep~iembre de l.996. 

Página l.· (Sección.,Finanzas). 
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#Los niftos dedican dos mil horas a la televisiónw. 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 4, número: ,l, 126. 

7 de enero de 1997. 
Página lC (Sección Cultura. Columna: #La Ventana#). 

#Los núme~os d~ las bibliotecas públicasw. 
BAfprm?r.. 

México,. Distrito Federal. 
Afta: 4, ni1ine,;..,oi, 1,123. 

4 de e~;'~?;,;ci~,;;i~.;97·,, ••.....•. 
Página ·:4c<<Cse'cción .. cultural 

,--';'. -·\f.~-~~trr ,::\~::~1::·c· 

"Los ~·ala}~~i;(,:~~;·~éxfoo en 1996". 

=!x~~:~'7~2Zt~i~() Federal. 

Afta: L~I~""tomo:. CCCXIX, número: 28,868. 

21 de octubre· de' 1996. 

Página 1 (Sección Fi'nánzas) . 

"Maquinaria y equipo. el más dinámico". 
Reforma, 

México, Distrito Federal. 

Afio: 4, número: l·,'.135. 

16 de enero de 1997; 

Página 28A (Sección Negocios) 
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"Marcador manufacturero: despidos 27, emp.l..eos 7". 
Reforma. 

México, Distrito Federal.. 
Afio: 4, número: 1.,133. 
14 de·enero de 1997. 
Página 24A (Sección Negocios) 

#México y el.. ana.l..fabetis'mo funcional.#. 
Excélsior. 

México, Distrito·· Federal.: 
Afio: LXXVIII, tomo ·III, ·número: 28,109. 
26 de junio de 1996 
Página 1 (Sup.J..erri~nto .•E.J..,;Búho#, número: 459) 

"País de con.traSt'e·s•• ~. 
Refqrma. 

México, Distrit6Federa.l... 
Afio: 3, número:.932::: 
25 de junio de 1996. 
Páginas 8A y 9A. 

#Persiste .J..a crisis económica en .l..a industria del. sector 
imprenta y editoria.J..w. 
El Universal. 

México, Distrito Federal.. 
Afio: LXXX, tomo: CCXVIII, número: 28,832. 
1.4 de septiembre de 1996. 
Página 1 (Sección Finanzas). 
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"Pierde 3.95% real. el. sal.ario mínimo durante 1.a vigencia de 
1.a APRE". 
EJ Universal. 

México, Distrito Federal.. 
Año: LXXXI, tomo: CCCXIX, número: 28,855. 
8 de octubre de 1.996. 
Página 1 (Sección Finanzas). 

"Pierden terreno el. Estado de México y Jalisco en 1.a 
participación del. Producto· Interno Bruto". 
El npiyersal .. 

México, Distrito Fede"i:·al.2 
Año: LXXX, tomo: CCCXVII,''núineroi 28, 679. 
13 de abril. de 1996. 
Página 1 (SecciÓn FinaI1cii~ra). 

"Poco a poco. se v.recupera el empleo 11 
• 

Reforma. .. " ' ·- -'.· <- -

México, Distri~~\~~d.e:.Cai. 
Año: 4, niÍhl~;::6_::'. 1}Yi68. · 
10 de d.i:ci.eiñb~e:>d.e! :1996. 
Página 25A és~dbi'Ó,'.,. Negocios> 

-~;; ·.~~::-~<-~;?-:_< _;¡.r-·· 
-;_:.:-·-. 

México, DcLsi::rhó·Federal.. 
Año: XVI, _número: 4,242. 
18 de noviembre de 1996. 
Página 64 (S~cción Cultural.) 
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•¿Quién 1ee más periódicos en América Latina?". 
ExcPlsiqr. 

México, Distrito Federa1. 
Año: LXXVIII, tomo: IV, número: 28,156. 
12 de agosto de 1994. 
Página 1 (Sección Financiera) . 

"Radiografía 1abora1". 
Refqrma. 

México, Distrito Federa1. 
Año: 4, número: 1,085_; 
25 de noviembre de;i996. 
Página 41A (Sección:N~gocios) 

"Radiografía manufacturera". 
Reforma. 

México, Distrito Federa1. 
Año: 3, número: 1,050. 
21 de octubre de 1996. 
Página 47A (Sección Negocios) 

11 Radiografía manufacturera 11
• 

Reforma. 

México, Distrito Federa1. 
Año: 4, número: 1,140. 
21 de enero de 1997: 
Página 25A. (Sección Negocios l 
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"Regresa el déficit manufacturero. Balanza comercial 
manufacturera•. 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 4, número: 1,125. 
6 de enero de 1997. 
Página 23A (Sección Negocios) 

"Rendimientos financieros•. 
Refqrma. 

México, Distrito Federal. 
Año: 4, número: 1,150. 
31 de enero de 1997. 
Página 16 (Suplemento: •su dinero. Fondos de inversión y 
finanzas. Reporte del cuarto trimestre"). 

"Retrocede 11.12% superávit comercial en 1996 respecto a 
1995 •. 
El UpjyersaJ. 

México, Di~trito Feder~l. 
Año: LXXXI, tomo: CCCXX, número: 28,960. 
24 de enero de 1997. 

Página 1 (Sección Finanzas) . 

#Salarios ... como en ferian. 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
Afio: 3, número: 1,011. 
12· de septiembre de 199 6. 
Página 25A (Sección Negocios) 
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"Se estancan ventas en el OF•'. 
Reforma. 

México, Distrito Federal. 
A~o: 3, número: 1,024. 
25 de septiembre -de -199-6. 
Página 32A (Sección Negocios) 

"Se ubica casa de desemp1eo en 5.5% en septiembre". 
El unjyersal. 

México, Distrito Federal. 
~o: LXXXI, como: cccxrx. número: 28,865. 
18 de octubre de 1996.-
Página 1 (Sección Finanzas) . 

"Se ubicó en 5.5% la casa de desempleo abierto promedio 
durante de 1996". 
E] JJniyersa 1. 

México, Distrito Federal. 
~o: LXXXI, como: cccxx. número: 28,957. 
21 de enero de 1997. 
Página 1 (Sección Finanzas). 

usupera la actividad industrial los niveles de 1995#. 
El universal. 

México, Distrito Federal. 
~o: LXXX, como: CCCXVII, número: 28,733. 
Página 1 (Sección Finanzas). 



Achar Hamui, Mauricio. 

400 

ENTREV:CSTAS 

Propietario y director general. de Librerías "Gandhi". 
Fecha: 25 de jul.io de 1996. 

Aguirre de Vázquez, Ana María. 
Directora de AudioJ.ibrOs'.·. (Compañía productora de J.ibros 
grabados en cassett·~ . .Y •éiiscos) 
Fecha: 28 de mayo de' .1996';.. 

·. -._ - -. - ., . ·. -~< 

Ala triste, S~al.t·~ . .;,:J..:~ 
Novel.ista ydir.,..;Úvo,de.Editorial.Al.faguara. 
Fecha: J.2 de;'ha'~i'~iitl:;;;:~ de l.996. 

Argüel.J.es, Juan Carl.Os. 
Gerent·e de Mercadotecnia de Grupo Patria cul.tural.. 
Fecha: is ~e enero de J.997. 

Aura, Al.ejandro. 
Escritor, J.ocutor de radio y tel.evisión, así como fundador 
del cl.ub· de lectura "Las Aureol.as". 
Fecha: 11 de enero c•de .199.7. 

Bailón Urioste·, León. 
. . . - .- -

Presidente de la Asociación de Libreros Mexicanos (ALM) . 
Fechas·: 20 de juniO, 8 ·de agosto y 17 de diciembre de 1996. 

Burgoa, Manuel.. 
Director general de "Librería ?arrúa Hermanos". 
Fecha: 19 de diciembre de J.996. 
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castai'16n, Adol.fo. 
Escritor y directivo de Editorial. vuel.ta. 
Fecha: 17 de octubre de 1996. 

Cohen,-_ Sandro·. 

Gerente general. deGr.;;;p¿P¡,_t;ia cul.tural.. 
Fecha: 30 de juiio'.'a:~;:'.i9'9s~·-

cm:der;j Po~oca ;<'.~H~~-ti~.y,· · ' 

Preside;¡c;;,·:a-;; i __ -___ ._-~---_::•-·_•-• .. ·_ .. · __ '.s ___ ·.f.·._ <::-~~cfa_ii; de :rndustr:Lal.es de ias Artes 
Gráficasi~~ '· • . . , <v· 
Feicha:i, 22 •d.;;_1 ji¡,Úo de.' 199 6. 

Cortés,'.}~l~i.i~'.(·} <.:-·-··· 
Jefe cie'!,i~?C::,66:i'd.i:d,;,'ci6n Editor:Lal. del. Instituto Nacional. de 

==~~f:,;~;~:ft~s-~Ft:J~~re de 1995 . 
.. , -. '·h(~')' .f; ,:;~:·{·::· -'," 

. ces ta-Aril.:i6f . .Yií~:Ct:oio~é. 
i::~+ ~~¡-~.\~~r "li;'.; __ ;:-;~{:~:¡·; :-.,:··~ i:·: 
Fecha: ,'•-20; de·- diciembre de 1996. 

D~-~~~j~.'.. Ma;;ls~>. 
Dire'Cito'ra~·'.de '"Sonol.ibros" (Compai'iía productora de 

· - .. ·a~d::laí:i_.:b:Cc,s. .. > .< 
Fe-cha: 7 de junio de 19 9 6. 

De Maria Campos, Al.fonso. 
Director de Publ.icaciones del. Consejo Nacional. para l.a 
cul.tura y l.as Artes. 
Fecha: 13 de diciembre de 1996. 



402 

Del Valle, Mario. 
Ganador··del ·Premio al Arte Editorial 1996 en la cate¡;,oría de 
libro-objeto. 

Fecha: 12 de noviembre ,de 1996; 

Fernández uri~<;líI1.,;JC);;.é,Ma~ía~ 
Pres.:Í.der1t.,; de la s;:,c.i:~c:i.;;'d.:~ael1eral' de Escritores de México. 
Fecha·: 

!'_;-,:':··, ' ' 
::-·:·.. :; __ ._,- · .. :'/-> ·:·.~'.'_. 

Garrido, Felipe, ·.,·· .• < .... , 
Director de .. la unidad· de·· Publicaciones Educativas de la 
seer.,; taría de·· .. Educoic .:Í.~ri ::Ptlbl :ica. 

Fecha: 9 de enero de_i997 

Gayosso, Hornero. . . , , , ., .. 
Presidente de Grupo·,,Editórial)Planeta y expresidente de la 
Cámara de la :rndustr:i·;;,-, E:Ci.l.'2e:;¡iai :Mexicana. 
Fecha: 12 de noviémbr;;¡ •de'.é,1996 ;. 

González Azuara; .· F;;~~d.i~~o;':j..;,.~.ie':r. 
vicepresidente :de.·.la•C''árii'iir~·; Nacional de las Artes Gráficas. 
Fecha: 26 de jüi'io\a€{-i996. 
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González. Jorge A. 
Coordinador.de la investigación "Formación de Ofertas y 
Públicos cultural.es", desarrollada por l.a Universidad de 

colima. 
Fecha: __ 15_:_de ·octubre- de 1996. 

Propi'e!tá.ri·a: cie<la J.ibrerj:a ."Quinto Sol". 
Fecha: - Úl )ae:,ci.i.cielllbre de :l.996; 

• ~:,;~ : ··,~~--· :. -~- -·f --~ "-:,-~--·· 
_;;:· 

cuarnerÓ~ >, ~ó:ber_i:o-:' 
Jefe de redacéi-ión de '1.a:·--revista 

Fecha: 28_ d;,, :e~~:r,.;;·;'.:·aei'~1'.9,97; 
.:. ' r. ~':10/.:".r::; ~·; ¿.·r-..\.; ,">:;,, .. 

Hart oával.o~;- ~r;;~i~~:?( . ____ _ 
Ministro de CuÍtu';r-~:;de-éCuba 
Fecha: 2s_ de(érie:i:'o: de >.1997 . 

. - ~ :· ' .. - " ; 

Henestrosa Mor~ies, A;,..,drés. 

Muy Tptere5apte .. 

Escritor,-presidedi:e:d<;!i c;:;onsejo Consultivo de Fundación 
cultural Televisa AsÓci;,,_c.Íón ci'\,ril y miembro de la Academia 
Mexicaria-de· la Lengua. 

Fech.;.: 19 de septiembre:: de 199 6. 

Lara zavala, _Her_nán. 
Jefe de la Dirección de:· Literatura de la universidad Nacional 
Autónoma de ·México;' } ---

Fecha: a de- 'e"iie,;:~ :d,.{,'~i9si7. 

i.atapi ;. Pablo. -
Asesor_ .del· :Secretario de _Educación Pública Miguel. Limón 
Rojas, colaborador de ·la revistra Procesa e investigador 

,· : ·-'". ', 

titular del. Centro de Estudios sobre l.a Universidad de l.a 
Universidad Nacional. Autónoma de México. 
Fecha: 27 de julio de 1996 
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Latour, Al.fredo. 
Jefe de pro_ducción_ de_ Editorial Tel.evisa. 
Fecha: 28 - de -- enero, de 1997. 

López Gallo, Manuel. 
Directo;:. ·cde' la~'J.'.i:b:c=.;;,:Ía 'del "s6 tano" . 

Fecha:'. 12 d.~ -;:,6~.:i.eibb:r.~ ae -1996. 

López, P.ranc':isco;: 
P:i::.e~ila'éin~E;.' de {i';,, ,: !;i:>c'i.ectaci de Eser i tores de cuba. 
Fecha: 25 d-.;.:¿íi;,;z::c,: de 1997' . ,_ - .. _, '. 

Magaloni., A~~.;'.~~j~~. 
oireci::ora ·.-d.;;··r-;,.;·;R~d ~~~c.i.onal de Bibl.iotecas Públicas del. 
consejo Nacion~Í ·'.Pa,;;,,_ -ia cultura y l.as Artes (CNCAl . 
Fecha: 3 de>·e~E.r'.o de :1997. 

Márquez, 
Jefa del 
Fecha: 1 

Lil.a. · ' .. 
Col.eg:io -d-e --_iite-,;atura del Colegio de Bachill.eres. 
de 6éi;it;;e;/ci~- 1996. 

.~/f.;: .. -~~.::';:::>: 
-,··/; - '.·-', 

Martínez vázque.z';';M:a';:;.::ra· Teresa. 

~!~=~~:r:e;=r!tZ~if·e,-:,l_a\ peria Internacional del Libro del. 

Fecha: 24 ctE. :iú''.úa' de l.996. 

Med.:i.~á:, Fraric{s¿,o. ~ 
DirectivodE.•Indisk'-Fil.ms (Compafiía productora· de 

"audia'l ibros " ) . 
Fecha: 30de mayo de 1996 

Méndez, Jorge. 
"CuentciCufant.Os 11

• 

Fecha: 9 de noviembre de l.996. 
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Meza Estrada•, Antonio. 
Director 'de,, l.a Comisión Nacional. de 1.os Libros de Texto 
Gratuitos. 
Fecha: 28. de:>ag;;sto de l.996. 

' '"". ·,.-,~- . ;...;_. -.:::. 

~:~:;; i:~~1()if ~f~~:g2~~ '·ti~f~ers itar ia del. Libro. 
Fecha: l.3 d~5;,.riei:r<:>\ de l.997. 

Pecanins; Yari~ r::> . . . . 
Ganadora· dei ·Prii;;.,i,;.-;~]::.;mió'de •Libro-Objeto" para 
convocado p<:>,;;·fei'.:'c'é3'it;;.~jb:•J.;;.ci<:>nal. para 1.a Cultura 
(CNCA) y ei- c<:>nseij'c/.:Ni:í.6i_;::>.;.;,.i de Fomento Educativo 
Fecha: s de jurii:o 'de;:-1996: 

Porrúa, Ámal.ia. ; /; ::•''' > 

Nii'1os, 
y l.as Artes 
(Conafel. 

Gerente de l.a_· · .. ~_t:Í:~U..i;(.Librería Robredo" y directora de "La 
Librería 11 .~ -,·.0_~:.,,,-;:: ... -~. :-;-<· 
Fecha: l.2 de a"96~t:;;,:de l.996. 

·"~·.· .. ~:;.~_".::. ;e 

Ramírez· .·Hef~~~~~t~;~'.~'f?iF· 
Escrit,Ór·:~·:· , ~ ·-.1.'.;'.: .•. :" 

Fecha: l.3. de.;;septiembre .de· l.996. 
~~:~):~~ .:;.=:;~'.; ·-~\'.: - ·~ .. , 

Ruesca .cadena;\ ó~6~~--
oirect:or'.aE;'}F'ihar1;;.3.s''y Administración de Editorial. Grijal.bo. 
Fecha: 7 -d~0 

~'J;p~ieri.br;;, de l.9 9 6 . 
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Sierra, Margarita. 
Directora .de la Feria Internacional del Libro de Guadalajara, 
Jalisco. 

Fech~: 2 de julio de.1996. 

TriHás; '. F,f~h~-.{.S~o:;_ -' : ·. . . 
Director,:gener-a7:->'de···Editorial. Tri Has. 
Fechai 12 .ci~.h~~:i;;iitb~ía 'a~''.'1995 . 

. y,"· - ,.,~· ~~;: "•, '~:;'.;'~ -

urdetpfi1~~a. ,·· Jor:ge·:it...i:i'.s. 
Dir.,;ctiv6 de :J:riái'k.\,,:;','Fllms· 
11 audioiib~6~ 11 -)": -'>;.;:: ;·.· .. :·~·:·:·-.: 

'(C~mpafl.ía productora de 

Fecha: 3 0 de mayo ((i~ Ígg 6. 
":, 

vargas, Frci:nci.sc·~r~-
. '· ., . - _::;,:; .. '.. ,- ·. 

Jefe de PromC>ciónycPúbiicidaéi 

Fecha: S de 'jll,;1-~~ ;~;,, i996. 
de Editorial Grijalbo. 

Velasco Félix,. Jorge·. 
Presidente ·de :•ia. ·cámar·.;,_ de la Industria Editorial Mexicana 
(CANIEM); 

Fecha:· 1·ae.:agosto •éie· 19Sf6. 

Zaid, Gabriel.. . .,· 
Miembro de la As<:l~ia.C:::Lón:Mexicana de Bibliófilos, escritor y 

director de_ la _ei,;pr.;;:S;,i: ·Ib<E!roamericana de consultores sociedad 

Anónima. 

Fech~: 14 de agosioéie 1996. 

zychil inski, Ben:i'to. -• 
Director de la 'ilc:iena .. "Librerías de Cristal". 

Fecha: 8 de enero de 1997. 
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Sierra, Margarita. 
Directora de la Feria Internacional del Libro de Guadalajara, 
Jalisco. 
Fecha: 2 d~ j~liC> d~ 1996. 

Trilla·s·,_ Francisco_.~--• 
Direct~r ~ene'r.ir d~:EdÚorial fril1as. 
Feclia: ·-:1.2.i·a.a:~ri.'C;~iiém:b're: de'' 'i996. _--,,---.-,. .. -. ,._ .. _--

urda~il¡~t~. JC)~g''3•Luis. _ 
Direct.i~~- de •;Indisa ·-Films ccompai'iía productora de 
"a~d·.i-~ i.Í:b~'ci"~:-,:~---;---~c;;, .. :- ~- ~--

Fecha: 30 de:- mayo de 1996. 

var:ga~'-·· Franciséo.·· 
Jefe de PromC>ciésny_Publiciidad de Editorial Grijalbo. 
Fecha: 5 -ele julip de 1996. 

Velasco Félix, _Jorge. 
Presidente de la Cámara de la Industria Editorial Mexicana 
(CANIEM). 
Fecha: l de agosto de 1996. 

Zaid, Gabriel. 
Miembro de la Asociación Mexicana de_ Bibliófilos, escritor y 
director de la empresa Iberoamericana de Consultores Sociedad 
Anónima. 
Fecha: 14 de agosto de 1996. 

Zychilinski, Benito. 
Director de la cadena "Librerías de Cristal". 
Fecha: 8 de enero de 1997. 
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