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INTRODUCCIÓN 

Al reali:.mr cuak1uier tarea de Conltu1icación 
Gnífica y en p•1rticular de diseño editorial es 
in1port;1nte conocer las bases del diseño, los 
procesos de ehlliornción y producción parn 
comunicar un 1nensaje, idea o concepto, 
eficicntenwntt'. Parn ello los cnmtu1icadores, 
nos valc111os de recursos tanto teóricos con10 

pdcticos en h1 elaboración de materiales 
in1presos que con1pknwntan y apoyan todas 
las activicbdcs del ser lnunano. Es ac1uí el ptmto 
de p•lrticb de este tr;1b.1jo, donde al tener 
contactll en mi .Ktivid.1d profc,,ional con las 
diversas lll•lllifest;Kiones •lrtísticas y cultt1ralcs 
que hay en nue.,tra sociedad, considero que el 
comuniculor esta comprometido a realizar 
tr;1bajns que ayuden a difundir y pro1nocion;u· 
las ;\ctividadcs cultur.1lcs, pretendiendo 
enriquecer el conocitniento por las Bellas Artes 
que han sido cks.1tendidas por la problen1ática 
existente en nuc"trn vida social, que solicita y 
clc1nanda profesionales de la Comunicación 
Gráfica. 

El propósito de c"ta investigación es aportar 
un evaluación del diseño en los medios 
impresos, que pennita co1nprender fácilinente 
cómo se elaboran diseiíos editoriales en el 
InstiUlto Nacional de Bellas Artes, 1nostrando 
los ele1nentos teórico-pnícticos, esenciales del 
diseiío y que cumplan con el objetivo de 
conllmicar el 111cnsaje clarn y eficaz1uente. 

La investigación se centró en cuatro capítttlos 
que penniten mostrar todo tul proceso de 
diseño dentro de una Institución 
Gubermunental: 

• Contempla aspectos introductorios, 
es decir, los antecedentes de la 
comunicación, diseño editorial, 
medios impresos y la lústoria del 
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Institttto Nacional de Bellas Artes. 
• Tiene tm enfm1ue del proceso de 

edición y producción que nos 
pennite presentar como se produce 
llll conumicado gdfico, partiendo 
de la recepción de la información, 
pasando por 1uu etapa de diseño y 
revisión, hasta la i1nprc,~ic1n de una 
publicación. 
Se nluestran y aplican los elementos 
del diseiío (composición, fonn;1tos, 
tipogrnfía, fotogr.1fí,1s e 
ilustraciones, i:tc.) que nos penniti:n 
fiu1dan1entar y n1'u1ipuhr la imagen 
de im connmicado. 

+ Finalmente se sustenta toda la 
investigación en trabajos reales 
hechos dentlu del Institttto Nacional 
de Bellas .Artes. 

Considerando que uno de los principales 
problenrns que existen en la connmicación 
gráfica y concretamente en d discí10 editorial, 
es la falta de till proceso de diseño adecuado y 
fundatnentado que nos permita tener tm disciío 
funcional. 

Como aportación a la conumicación gdfica y 
en particular al diseiío editorial presentó tilla 
investigación que propicie el desarrollo y 
conocinliento de los 1nedios impresos que 
permitan al comunicador gnífico obtener 
mejores resultados en su actividad profesional. 

El planteamiento de esta evaluación no es 
defüútiva ya que se permitirán hacer ajustes 
para cada n·abajo y necesidad específica, puesto 
que cada tmo de los diseíms tiene tilla identidad 
y características propias. 



DISEÑO DE MEDIOS IMPRESOS PARA EL INBA 

•••••••• 





LA COMUNICACIÓN 

A partir de que d hombre es un ser social 

que no puede vivir aislado, y 
ret1uiere de la c0111paüfo de otras personas con 

las <¡ue nccesi ta establecer y nrnntcner 

relaciones, surge la necesidad de crnnunicarse 

con sus se111ejantes y poder 1nanifcstar y 
universalizar sus pensamientos e ideas, 

buscando a través del tic111po los medios 

idóneos para realizar su 111,ís anhelado sueüo, 

preservar la vida y el conocimiento. 

La connmicación entre los seres vivos pcrsi.!:,rtte 

tUl fin esencial: g•tr•111tiz,1r Lt continuidad de la 
especie. Es así como los animales (desde los 

1nenos des.1rrollados hasta los tn<Ís 

evolucionados) se valen de una gran variedad 
de rec1u-sos (n10vimientos, colores, olores, etc.) 

para atr;tcr •I su pareja o repeler a un enemigo, 

por ejemplo. Sin embargo, en el caso de la 
especie hu111an.1 Li co1nunicación es una 

actividad que V•l mucho 111,ís alU. 

La diferencia fund.unental estriba en que los 

seres lnunanos son cap;1ces de pensar, es deci1; 

elaborar ideas, que son "representaciones 
conceptuales del inundo". La necesidad 

luu11.1na de c01nunicación ha conducido ,iJ 

desarrollo de I.1s artes, las ciencias, la literanu-.i. 
Pero, ¿có1no se inició todo c.~to?. 

El importante av.mcc intelect11al en el des,uTollo 

del hombre primitivo le proporcionó la 

capacidad de org<mizarse en connmidades, así 

como lograr, en cierta 1nedida controlar su 

destino. Segura111ente los hombres primitivos 

se connuLieaban entre sí desde hace 2 111illones 

de aüos de 1nanera rudi111entaria (gestos, 

1novi111ientos, sonidos .!:.'ltttu·,tles), que fueron 
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refinándose poco a poco h<tsta cond111.:ir al 

desarrollo del lenguaje verbal. Sin embargo, el 
inconveniente de estas f<:)nnas de connmicación 

es su litnitación espacial y temporal, sólo sirven 

entre personas próxinrns y una vez t·mitida In 

conumicación, el signo desap,irecc. Por lo 

tanto, cm necesario encontrar una forma de 
con1unicacicJ11 que pcrn1itiera prescrv;.1r su 

contenido. Surgic:ron así las pri1neras 

1n<11Üfcstaciones de conuuücación visual que 

re1niten a las pinturas en las cwernas, con ello 

aparecen las pri1neras in1.igencs que eran 
sÍlnbolos gnílicos que nanab.1n y describí.in 

los sucesos ocurridos, o bien intentaban 

explicar o aplacar las fuerzas de ht natm·alcz.1. 

L,1 pintura y la escritt1ra tienen ese origen 
LOlllÚll. 

Detalle de las pinturos rupe!>tres. 
8,000 años a. de J.C. 

Escenas de caróctcr guerrero. 

"El trazo" es el tronco con1íu1 del que emergen 

sus dos form.1s con10 volunt.1d de 

crnnunicación: d dib1yo y la cse1·it11ra. Ambos 

se dividen de su tronco comt'm (el trazo), 

separados en sus dos líne<L5 que sedn diferentes, 

no por su raíz antropológica t¡ue es Lt 1nisn1<1, 

sino por su vincuLteión al mundo visual y 
perccptllal, el dibujo, y al 1111mdo conceptual y 
mental, la escritura . 

•••••••• 
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Para ello se utili:i:aron los materiales que 
penuitieron la penuanencia efectiva de estos 
mensajes, pig1nentos 1ne:i:clad.os con grasas 
sobre las paredes de las cuevas. Llegando a la 
evolucicSn pictogdfica y tomando dos 
vertientes: 

•:•En primer lugar constituyeron el 
principio del arte pictórico, de esta manera la 
1ne1uoria de los acontecünientos se preservó. 

•:•En segtmdo estas iin•Ígenes marcaron 
el inicio de la escritura convirtiéndose en 
sí1nbolos e iconos gráficos. 

Este empeüo del hombre por expresarse 
conlleva tlll esfuerLO portentoso de ;1bstracción 
l}Ue desemboca en la fijación mental de 
frag111entos de sus percepciones y experiencias 

sobre un soporte físico duradero. La gran 
e.volución hunrnna es haber establecido los 
códigos de conumic•Kión y ph1smar con ellos 

de nunem estable en el tiempo, las percepciones, 
las experiencias y las id.e.is. 

Cuevas de Uucoux Francia. 
Pintura Policroma. 
Paleolítico superior. 

El hombre pudo referirse ck este modo a cos;1s 
ausentes, lejanas en el esp•Kio, p.1s;1d.1s y fütiu·as, 

sin necesidad de que estas cosas estén 
oetuTicmlo aquí y •thor•L Esta revolución, que 

hizo transmisible de unos a ouus lo visto, lo 
hecho y lo ¡x1sado, ha sido sii1 nü1gmrn duda 
tmo de los logros principales de progreso de 

conuuucación de la especie hmnana. 

La escritura 

"Por nledio de la palabra escrita se intentaría 
transcribir ya no solo las cosas físicas del 

entorno (pictografía) o las nociones y los 
conceptos (ideografía), o las palabras 
empleadas en el discurso (logograffa), sino la 

materia física misma del habla: el lengt1aje 
fónico, u·aducido visualmente en fonognunas."l 

P.u·a fu1es pr•ícticos, nuesu·o ptmto de partida 
será el nacu1üento de la escrititra, hace tmos 
5,000 años. Puede notarse cómo desde los 

111anuscritos más antiguos la palabra escrita ya 
se hacía acompaírnr de dibujos explicativos 
(ilustraciones). Esta doble estrategia de 
connuücación p1·evalcce hasta nuestros dfas, y 
ha sido llevada •1 tm alto grado de sofisticación 
en la fornu de los act11ak~~ medios i111presos 

ilustrad.os: libro, revistas, periódicos. Así, nos 

acerc;unos •11 área de estl1d.io de esta tesis, que 

es el diseÍ\o editorial. 

1. Blanchard Gérard, la letra, Enciclopedia del Diseño, ed. CEAC, Barcelona 1988, pog. 28. 



Con la escrinu·a se pudieron llevar registros, 

creando siste111as para poner en orden una 
infonnación, ya que los conocinuentos exactos 

y continuos requerían de tUl registro, para poder 
transmitirlos, tmiversali.z.ulos y prcse1varlos, lo 
que no sucedía con la narración oral. 

Gracias a ht evolución de la escrinu-.1 se pudo 
lkgm· a consolid.1r d alfabeto, haciendo cada 

vez nt;Ís abstr.11.:tas las formas y en tUl níunero 
mínimo de líneas. 
Los hebreos y los 
ti:nicios fueron los 
pri111eros en 

•1 ba ndonar los 
símbolos picto-
ideogdficos par.t 
darse al alfabeto 
t(mético. La escrinu·a 
fenicia era una 

c"1.:rinu-a silábica que 
habfa sido adatad•t a 

L1 escriturn gram.ítica de las lenguas. Los 
pritn<'ros en crear 1m verdadero alfabeto füeron 

los griegos. 

Los escritos se en1pezaron a estructurar a 

111anera de volún1encs, utilizando para ello 
materiales y soportes diversos, ( las piedras, b 

corteza de los árboles, las telas, entre otras.) los 
cm·acteres se escribían por medio de ptmtas de 

piedras, madera, huesos, phunas de aves, etc. ~· 

las tintas se prep;uabmt •1 base de pigmentos y 
sust<utcias vegetales y animales. 

Estos prin1eros volíunencs o libros eran galeras 
lm·gas semejmtdo p•Íginas que se guardaban en 
rollos, y que posteriormente se utilizarían 

ANTECEDENTES 

papii·os y perganunos de los cuales se pudieron 
usar ya en fonna de cuadernos. Una vez escritos 
los libros se dejab;u1 espacios en blanco para 

realizar ahí dibujos, ilustraciones y otros 
adornos, con1bin<indolos entre sí p<tra 
transnutir la infonnación. Estos trabajos eran 
encuadernados con cuero y forrados con 
1nadera. 

Con la invención del papel a b;1se de fibras 
vegetales, hecho por 
los chinos en el año 
105 d.c. Colaboró 
notablemente al 

desarrollo de los 
primeros libros 
propiamente dichos 
y la reproducción de 

estos la hacían los 
copistas 
profes ionalcs q uc 
eran monjes al 

J:.riroMf. I,_, Dt\;\C r.l.mllL'ICr,.1-''IAlll 
.\1.lfl<T<>&/•'\.ll>"l ... ~•TO g\.,,lr.f1 

°'~'-QHJ.•\0<~'' t>IC'U 
"14"-... ·¡:~'.!t ... :~~~.~J•» 

::::, •• ~h, 

.,,:1 
~~ 

Portoda para la vida de la 
Virgen. 

All.mrto DuJcro 1 511 . 

servicio del clero y de los est11diusos de l.1s 
lnunanidadcs, cscrin1rns s;1gr•uLls ~· cic11ci.1s. 

Hus.tradón en moJcra, 
texto editado a 5 lineas. 

en tipo de metal. 
Alberto Dudero 1515. 
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Enn'C los siglos XII y XIII se fi.mdan las primeras 
mliversidadcs, en donde se enseñaba la cultura, 

la ciencia y tuia ;unplia difüsión de la cscrintra. 
En consecuencia y de acuerdo al donlinio de 
reprodw:ir los libros correspondientes y de las 

dimensiones y complejidades de los lectores; 
Se inicio el desarrollo de un culntra unpresa 
cuy.1 b.1se se encuentra en los libros csta1npados 

por el procedimiento xilográfico (grabados en 
madera). 

La imprenta 

"La imprenta sed a la caligrafía lo que la 
fotografía al dibujo. Una imitación mecanizada 
del acto manual de trazar: escribir, dibujar o 
pintar. Por eso mis1no, la Industrialización 
convierte la tipografia en Ja gran difüsora del 

1nensaje escrito por todo el niundo. La 
tipografía empieza en occidente con la in1prenta 

¡,•1.1tenbengiana ~· sitüa Jos ptmtos clave de su 
desarrollo histcírico sucesiv•unente en Alcn1<111ia, 
Italia y Francia."2 

Alrededor ck 14-J.O, Johann llutenbcrg inventa 

Taller de impresión, 
grubado. 
Paris, Francia 1 520. 

en Alemania tm proceditniento de i1npresión 
que pernlite it1litar la escrintra n1anuscrita y 
logra la transformación de esa escritura 
1nanuscrita en tma escrinu·a niecanizada. La 
utvención de tipos móviles que no son letras 
solas, sino en prin1er lugar conjtmtos de dos o 
tres letras tmidas por la pulsión de Ja escrinu·a 
y codificados por los usos sociales; es decir, 
por la ]centra habitual de 1nanuscritos de 

acuerdo con sus categorías (biblia, derecho, 
actas, informes, etc.). Materializando al libro, 
como tlll nücleo fi.mdador del principal medio 

in1prcso. 

A su vez los editores experimentaron 
alternativas originales, desde la creación de 
tipos, formatos y el ornan1ento en la 
encuadernación, con lo cual el aspecto del libro 

impreso adquirió tma entid,1d formal distinta 
al modelo histórico tradicional. 

Manu~rilo inglés del 
Gótico, Ormesby. 

Sigb XIV. 

2. Blonchord Gerord, La Letra, Enciclopedia del Diseño, ed. CEAC, Barcelona 1988, pog. 39. 



Los pruneros tipos de escritura los componen 
Ja gótica y Ja latina, los primeros tipógrafos 

adoptan :unbos alfabetos, entre tanto, con el 
natural desarrollo de la escrinm1 nace también 
la tipografia de caracteres romanos, itálicos y 
cursivos que predominan hasta nuestros días. 

En la Revolución Industri•il hay grandes 
nombres en la innovación tipográfica: 

Gia1nbattista Bodoni, Claude Garamond, 
William Caxton, Cristophe Plantin, John 
Baskerville, Willi:un Caslon entre otros. 

Después, el Art Nouveau y el fi.mcionalismo 

n1vieron sus propios caracteres, adecuándolos 
a su estilo, <\lutado a esto Hu·ge ht composición 
de bloques, el ec¡uilibl"io de blancos, la 
simplicidad y combi1ución de los elementos 

decorativos. Los c;unbios const.1ntes en la 
comtmicación visual han influido para que el 

conuuucador gr.ffico conceptualice y repre.~ente 
sus ideas <ÚC<UlZ•lndo las exigencias de rapidez, 
calidad, y fi.mcionalidad, para lograr mensajes 
útiles y dicaces que satisfagan fas necesidades 
de connmicación que nuest:ra sociedad rec¡uiere. 

La alta tecnología, 1necanización y 
digitalización de Jos medios han permitido en 
la actualidad que se mejoren los siste1m1s 
tipogrmcos, de diseño e unpn~nta, d:u1do Jugar 

a una con1lll1icación visual n1.ís funcional, 
apoyada de tecnología y herr.unientas nmdernas 

como Ja computadora. 

Hoy se dispone de computadoras personales y 
equipo de in1presión, con las funciones 
necesarias para producir in1presos de una 
calidad cen:ma o mejor a la de fotocomposición 
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y que es fácil diferenciar de Jos pmducidos 
por las casas editoras. Si se producen 
publicaciones, n1anuales, folletos o libros, el 

cmnunicador gráfico, diseírndor o editor 
controla desde su equipo de cómputo, todo el 

proceso de diseño y formación desde la 
redacción y la composición hasta la impresión. 

La revolución de la edición por cmnputadora 

es posible gracias al proces:uniento de textos e 
im;ígenes en las co111putadoras personales, el 

uso de impresoras híser y digitalizadores 
(scanners). Cre.111do •Írea.~ de especializ,u:ión 
dentro de la comunicación gdtica entre ellas 

el diseño editorial, la ilustración, la fotografía, 
etc. 

Compul'udoru Pcnonul {PC). 
Expo!.ición de computo 1993. 

El diseño editorial: Un intento de 
definición 

La definición propiamente de disef10 editorial 
es tuia definición relativ:unentc 1110dcrna. Pero 
esta actividad se ha manifestado desde la 
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aparición de la tipografía y de los talleres de 
imprenta donde se preparaban las obras 

literarias para reproducirbs y public;u·las. La 
diferencia con los tietnpos anteriores estriba 
en c1ue con Uutenberg •lparece llll cletnento 

V<'rd,1deranwnte origin.11: la nlc'canización de 
este trabajo, d uso de elementos técnicos 
am;iJi,1res que reducen d grado de nrnnualidad 

y artesanía de los dcKtunentos antiguos. De 

c.~te n1odo, hav una línea evolutiva franca c¡ue 
llega desde G11tenbe1·g hasta ht computadora. 

El diseí10 editorial en la •lctualidad es una de 
las ramas dd diseiío gdfico que se relaciona 
Con Jos tnedios de COnll111icaciÓn iJnpreS<l, 
donde su princip,11 exponente l',~ d libro, en 
torno a el aparecen en importanci.1 los 
periódicos o diarios y las revist;1s Se!:,Tttido por 
tr;.tbajos de 111enon·s di111l'nsiones con10 los 

boletines, caLílogos, n1.1nu.1les, folletos, 
invitaciones, cte. 

Figuro 1 . Esquema de los Modios Impresos 

Se caracteriz,1 el diseí10 editorial por la 

büsqucda de la organiz,H:ión de la infonnación 

que va a contener tma publicación, es decir, Ja 
iJ11portancia y jerarquía que debe llevar Jos 

textos y h1s im,\genes de 111anera tal que, el 
contenido de la información y del mensaje sean 
claros para el lector. 

6 ........ . 

La nmción primordial del diseño es connmicar 
un 1nensaje, una idea, un concepto, 

combirnmdo tipografía e unágenes de lUl modo 
eficaz y origiJ1al. La mayor parte del trabajo 
editorial aparece alrededor de la venta, la 
pronmción y la información de productos o 

se1vicios. 

El campo editorial ha sufrido tma evolución 

constante, el cual nos a pennitido con10 
diseñadores y connmicadores gdficos, conocer 
y 1nanejar 111étodos y siste1nas gníficos, los 

cuales han sido de smna utilidad par.1 resolver 
mas dpid<lmentc los trabajos de diseño y 
edición, por medio de programas o sojrll'ares 

de cómputo, dejando ;ltr.Ís los procesos 
1nanuales tradicionales para la elaboración de 
1ma publicación. 

Ejc111plo de ello cr.1 que anterionnente se 
realizaba de la siguiente manera: 

1. -La recepción ele los textos 
mec.u1ografiados en hojas. 

2.-Dcfinir las dimensiones y el formato 
de la obra. 

3.-Realizar el diseño. (estilo, selección 

de los cle1ncntos gráficos, cajas 
tipognificas, títulos, pies de foto, 
etc.). 

4. -Hacer la diagramación (cajas 

tipogdficas, m.írgencs, colunu1as, 
espacios para enc<lbezados, 

fotografías, ilustraciones, etc.) 
5.-C,\Jculo tipográfico del texto 

corregido y contemplando los 
aspectos anteriores. 

6.-Mandar p<1rar la tipografía 



perfectamente indicada. 
7.-Realizar ampliaciones o reducciones 

de logotipos, viñetas, ilustraciones 
y fotografías, así como mandar sacar 
los medios tonos o selecciones de 
color. 

8.-Preparnr los originales mecánicos, 
recibir y corregir si es necesario las 
galeras de texto. 

9.-Armar los originales y hacer las 
debidas indicaciones de color sobre 
las cunisas, etc. 

Por otra parte, algtmos aspectos del diseiío por 
co111putadora son: 

Un ahorro de tic1npo en la 
elaboración de los impresos, gracias 
a los tlcxi bles manejos de las 

tipografías e i111ágenes en la pantalla 
de la cmnputadora. 

Diversidad de herramientas, 
tipografías, ahnacenarnientos de 
memoria, captura, i1nportación y 
exportación de información. 

Elaboración simultánea de diseño y 

originales mednicos, (edición y 
producción) listos para ser 
digitalizados. 

Ahorro de costos de producción, 
(parar tipografía, uso del fotolito, 

paste-ttps, reducciones y 
ampliaciones, 111ensajcrías, etc.) 

Con todo esto podemos apreciar que el diseño 
editorial cu en ta ya con una ganrn de 

hernunientas que penniten hacer llll diseño 
cada vez más rápido y fimcional, de acuerdo a 

las exigencias que nuestra sociedad y tiempos 
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requieren. 
Existe tma gran variedad de géneros editoriales 
que se distinguen segím el fm a que se obedece 
y al objetivo de cnnnmicación que se pretende, 
de los cuales solo mencionaré algrn1os de dios: 

Ediciones publicittTrias v c0111c1·ci11/cs: Presentan 
las cualidades de persuadir al püblico, buscando 
el i111pacto y el efocto de fascinaci<ín por 1nedio 
de los rccm·sos retóricos del discrn·so verbal y 
tcxn1al, seduciendo visu.11 y psicológicuncntc 
al espectador, provocando un consumo 

material. 

Ediciones infinwatfras: El contenido de estas 

ediciones se caracteri:r~1 c01no, fa palabra lo dice, 
infornrnr un sut·eso o un acontecimiento, 
buscando la veracidad de las cosas y que el 
receptor conozca y acepte los n1ensajes de esta 
índole. 

F.diciones cducatÍPas v didácticas: Estas pretenden 
la transn1isión de conocitnientos que sirven 
para instruir o enseñar al receptor, los conceptos 

y valores para que sean parte de su educación 
y ilpremlizaje en todas bs ramas del saber. 

Ediciones c11/t11ralcs: Su finalidad es la de invit;u·, 

difi.mdir y promocionar actividades culttmtles 
con10: las exposiciones, cttrsos, conferencias, 

conciertos y todo tipo de eventos artísticos, 
pretendiendo c1u-iquccer el conocinlicnto en 

las bellas artes, (pinn1ra, literatt1ra, música, 
danza, cte.) siendo este tul ptmto itnportantc 
en la investigación de esta tesis. 
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Proceso de comunicación gráfica 

Nuestro cnfoquc connmicKional del diseí10 

pone de relieve l,1 existencia de tres núcleos 

Ílullhuncntaks: la emprc~~a, d con1unicador y 
d plÍblico. Emprcsa ~· plÍblico constit11ycn los 

dos extn ... ·n1os co1nunicantes. L.~1 prisncra 

atixtamlo .tl sc~~nndo en la 1daci6n prodlllxión

com\micKión-nmsmno. El tercer clcnwnto del 

cin;uito: d comunkadm·, situado cn d punto 

centr.11, cjcrce dcSlk cstc lug•lr el rol dc 

intcnncdiario. Como t.11. cnl.\za la cn1presa y 
su plÍblico •I rr.1\'t's dc los ditl-rcntc., resultados 

de su rare.1, que pucden d.1sificarse en estos 

dos gn1pos. 

Los productos y objetos técnicos: 

bienes de uso, dc consun10, de 

cquip,unicnto, etc. 

Los 1ncnsajcs gdficos, que 
constituyen el conjunto de las 

co1nunicaciones funcionales: 

institticion,tl, comerci.tl, pub) icitaria, 

informativa, dichictirn, señalética y 
de la identidad. 

La rcl.1ción cntrc el 11s11ario del discño (las 

empre.-as), el prufcsional (<"onnmic,1dor) y el 
destinar.trio ( plÍblico cons\unidor ), constituyen 

\lll siste111.1 inrcrdcpcndientc. Y, por lo tanto, 

un proceso de con1unicación y de intcr;1cción, 

donde no sabrí.unos privikgi•H ningimo de s11s 
componcnrcs en dctritncnto dc los otros que 

lo integran. Quien utiliz,1 d discí10; quien lo 

establece con10 se nutcri.1liza en objetos y 

mensajes, como se introduce en el siste1na 

social; c1uicn lo recibe y lo consmne fin,tln1cnte, 

constituyen los eslabones sucesivos de m1a 

verd.1dcra c.1dena de comunicación. 

8 •••••••• 

Cada tum de los con1ponentes de esta cadena: 
a) Tienen w1a posición determinada en 

relación con los demás componentes 

b) Desarrolla tul rol preciso 

e) Ejerce tma ftmción iterntiva 

Hay pues un sisten1a retroactivo, u1rn 

interacción perm•u1cntc cna·e Jos elcn1cntos. 

Esta interacción es la misma din•Ímica que 

impulsa y mantiene Ja co1nunicación, y 

sostienen así la integridad del sistema. 

Componentes y funciones del 
p1·oceso de comunicación 

L1 naturaleza y la acción de los diferentes 

con1ponent<" del proceso comunicativo son: 

En1isor-Codificador-Mensaje-Transmisor

Reccptor. 

1. El emisor o usuario del diseño confirma en 

primer lugar la utilidad y Ja necesidad de 
recurdr al diseño en sus formas variadas: de 

los productos, de los planes tic producción, Ja 

comunicación, la fonnalización de los 

mensajes. 

Es a través de la fimción del discím gdfico y 
audiovisual como las en1prcsas se integran con 

sus 1nercados, intcrcunbian infonnación con 

sus pliblicos externos, con las instiu1cioncs, la 

•ldministración, Jos medios de conumicación 

social, etc. Y de m1 modo m•ÍS general con el 

conjunto diverso de capas de sociales que 

constitt1yen lo que llamainos la audiencia. 

2. El diseñador es en ténnino de comtuúcación., 

el codificador de los mensajes. Es qtúen ejerce 



la interpretación creativa de los datos de base, 
relativo a rn1 propósito definido. Las relaciones 
enn·e empresa y diseñador conocen diferentes 

formas de dependencia. El diseñador se integra 
a tui departamento de estudio agreg<tdo a 

inenudo a la dirección técnica de 1mblicidad, y 
on·as veces dircct•uncnte a la dirección general. 

3. El mensaje es el result.1do material del diseño 
gdfico. Un mens.1je gdfico es un conj1mto de 
signos extraídos de un código visual 

determinado <]ll<-' son ens.unbhldos scgím un 
criterio de orden. Por medio de estos signos y 
sus rcg!.is combinatorias, se constituye y 
en1crgc el signific.1do, la intorm<tción, esto es, 
el mensaje propiamente dicho. 

El diseí10 gdfico trabaja, en síntc.~is con tmos 
elementos si111pks que son los signos 
correspondientes, estos a sus códigos. Letras 

y textos, en tanto que signos caligníficos, 
tipognificos, mccmogdficos, etc., pertenecen 
a códigos lingüísticos. Por otro lado, las figtu·as 

e im•Ígcnc'~ corresponden a códigos icónicos. 

El resultado del diseño sea producto o mensaje 

es la conjugación de unos objetivos de la 

empresa que se definen a partir de tm plan, de 
las expectativas y motivaciones del público, y 
de una interconexión precisa de con1rnücación. 

4. El n1cdio difüsor es el canal por el cual 

circu1'u1 los mensajes gdficos: prensa c.~crita, 

libro, revista, cartel, cte. Los inedios técnicos 
de difusión (medio impreso, fílmico o 
televisivo). Los medios difiISorc.~ son 11111nedio 

técnico constitutivo del conj1111to tecnológico 
de las connmicacioncs de informaciones y 
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inensajcs, ya sean iinpresos o filn1ados cmno 
un lib1u, los antmcios, cte. 

!i. El destinatario de las comunicaciones 
visuales de h1 e1npresa, es genernhucnte un 
segmento social, un grupo m•is o menos 

notable cuantitativ•unente, que ha si<lo definido 
previamente por sus características tipológicas: 

econóni.icas, culuu-.1les, políticas y sociak~. 

El destinatario de los mensajes es de hecho el 
factor que realimenta el proceso de 

comunicación. Su capacidad de aceptar o 
rechazar la com1ulicación, de creerla o no, y su 

actitud por ser 1notivado o no por ella, 
constitt1yc la energía retroactiva del l:ircuito 
comunicacional. 

El diseño editodal como proceso 

La realización de un trnb.1jo editorial, es labor 
de equipo, donde intervienen varios 
colaboradores y algunos de ellos son 

dependiendo ,\e su estn1ctttra: el director o 
diente, el editor, el disciíador, el i111prcsor. De 
todos ellos depende el éxito o fracaso de 

cualquier trabajo impreso, puesto <1ue cada 11110 
debe efectuar un trabajo conjunto y de 

p•ttticipación mutt1a. 

El director o cliente es la persona que se 
encarga o selecciona 1111 proyecto o comunicado 

específico, es decir, elabora y aporta el 

conte1üdo temático de la obra a realizcu·se. 

El editor es qtúen define y supervisa todos los 

criterios de la ii1formación y el tratamiento que 
se haga de ella. Y junto con el diseñador 
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determinar;Ín ~· aportanín, las ideas en los 

aspectos gdficos, (selección de textos e 

itn•Ígencs, estilo, tipografía, color, logotipos, 

etc.). Él L~~ quien ;maliz,1d y considerad los 

p;1ní111etros de b producción de los impresos, 

(costos, 111ateriaks, acabados, tipo de 

i111prcsión, etc.) con el apoyo del discí1ador y 
del i111pre ... Jr. 

El diseüador editori.11 se enearga de re.1liz,1r h1 

propuesta de d iseflo propi;unente dicho, 

(diagra111ación., con1posición., i1nagcn-i 
tipografía, cte.) es L]Uien aporta el cadcter 

estético ~· con1unicacional ;.\SÍ co1no la 
elaboración y corrección de los originales para 

i111prcsión. Siempre bajo b supervisión directa 

del encargado de la publicación, es decir, el 

editor. 

El i111prcsor es el L]Ue se encarg.1 de realizar la 

reproducción de los origi11;1ks de toda 

i111presión gr;Ífic.1, y supervisa que los 
111;1terialcs para la elaboración de las 111ismas 

in1prcsiones c.~te en óptimas condiciones para 

que tma vez terminados se hagan llegar al lcct01· 

o constunidor füul. 

Los elementos principales metodológicos a 

considerar en la planeación y proceso de tm 

diseño se 1ncndonan a continuación: 

Recopilación de textos e i111.ígenes. 

Jcrarquización de la información. 

Secuencia lógica de la información. 

Tratmnicnto gráfico. 

Relación de textos-i111;Ígcnes 

(composición). 

Procesos de producción. 
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P ara definir el término de medios 
in1presos es necesario precisar el 

significado de estas dos palabras que componen 
el concepto: 

"Medio es toda técnica de conuu1icación que 

hace posible que el mensaje llegue de tul emisor 
a tm receptor. En nuestro caso, nos refcritnos a 

cualqtúer técnica con11micativa que requiera de 
tm sustrato para enviar tui 1nensaje"3 

I1npreso es un soporte o superficie 
generalmente de papel que tnuestra textos o 
gdficos est•unpados a presión. 

Existe una gania de n1edios de conuuúcación 
que se elaboran 1nediante el arte de la 
impresión. A diferencia de Jos tie111pos 
anteriores a Gutenberg, hoy en día la mayoría 
de los objetos gdficos bidimensionales requiere 

de los n1edios Ílnpresos, ya que lUl gran nt'm1e1u 
de información, actividades y necesidades que 
tiene el hombre, son connmicadas niediante 
las técnicas gdfü:as de impresión. 

La importancia y características de los medios, 

obedece a los requcrin1ientos específicos de lUl 

e1nisor o usuario hacia un receptor con 
necesidades tan1bién específicas. 

Planeación y uso de los medios 
impresos 

Para poder c1m1plir con el principal objetivo 

que tiene la comunicación impresa es 

indispensable la participación activa de tUl 

comtuúcador gráfico como intermediario de 
este proceso connmicativo, ya que él, es el 
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encargado de comunicar visualmente el 
significado del contenido del mensaje que 
necesita el emis01; sintetizando y concretando 
los elen1entos verbales e icónicos, de esta 
nianen1 hace posible las representaciones 

gdficas bidimensionales, t¡ue captllrc la 

atención del publico receptor para después 
infi)rtll•trlo. 

En la realización de cualquier public.1ci<Ín es 
necesario conocer los aspectos de los cuales se 

deriva tma planeación adecuada y específica del 
entorno de cualquier disei1o editorial. 

• Marco referencial (tcn1<itica): "Lhun;unos 
niarco de n:fcrencia a <~5a c01nprcnsión a esa 
referencia y a esa valoración general e imncdiata 
de la realidad. Un mensaje c5 referencial si y 
sólo si ap•u·ece inserto en tul lll•U"Co de referencia 
prcvian1entc conocido, vivido y v.11orado"4 

Sin en1bargo la temática considera la 
comprensión de los datos prc5entados por el 
mensaje, delimita y pcrnúte hacer m•is acceBiblc 
detenninada información a un püblico 
detenninado. 
• El perfil del lector o constunidor potencial 

se refiere a las caractcrís tic as cconón1icas, 
políticas e ideológicas t]Ue para lo gdfico esto 

es capital, ya que produce tma adecuación del 

gtL5to de la gente y señala a los grupos sociales 
con características sitnilarcs. (cultura, edad, 

posición social, costtunbrcs, ideas, cte.) 
• La tipografía y los elementos configtu·ativos 
del diseño son fi1ctorcs que est,ú1 detenninados 

por los tipos e im•Ígenes que aparecen en los 

comunicados y que stU"gen de cada necesidad 
específica. 

3. • Torn Douglas. Guia completo de la Publicidad, ed. Herman Blume, Madrid 1 986 

4.· Daniel Prieto, Diseño y comunicaci6n, ed. UAM·X, México l 982, p. 23 
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• Duración y vigencia de la publicación y el 
contenido a u·ansmitir, e' decir, la periodicidad, 
es la frecuencia con la cual se produce tlll diseño 
editorial específico, si es diaria, sen1anal, 
quincenal, mensual , tínica, cte. 

• Cobertura., 01lc~1ncc., precio, tiraje., son 
camcterísticas de distribm:ión, difusión, valor, 
di1nensiones de h1 1wodrn.:ci<)n. 

• Calidad, implirn el tipo de impresión <1ue se 
realiza para terminar un diseño editorial. 
(limpiez;t del soporte, finura de papel y tint;1s, 
selección de colo1; acabados, etc.) 

Estos elementos no pueden entenderse en 
fonna aislada ya que todos en conjunto 
determinan los rectu-sos materiales, las técnicas 
de reproducción y b prcsent;1ción que se realice 
del medio i1nprc,o. 

Es un error pensar que para producir los 

nll'dios imprc.,os solamente se requiere de la 
cre;1tividad, ya l\Ue siempre e' preciso conocer 
las técnicas de producción. Por ello es necesario 
plante;U" ciertas consideraciones <¡ue nos lleven 

a una ;1decuada sclcn:ión y ;1plicación del 
1nedio. 

Técnicas de impresión 

Existe una diversidad de técnicas de i..tnpresión 

que debe1nos considerar sie1npre que 
realiccn1os cualquier impreso. 

La impresión es el medio por el cual se 
reproducen las imágenes visuales para algunas 

aplicaciones en la comu1úcación gráfica, el 

c'u1dio de los procesos de i..tnpresión abarcan 
un c;m1po nmy ;u11plio y diverso, ton1ando en 

cuenta los fonnatos, las tintas e1nplcadas, la 
multiu1d de soportes, el tira je, etc., han abierto 
el c;unino a tma variedad tal de ndL¡uinas, tan 
diferentes entre sí <¡uc con fn:cucnci;t, el único 

vínculo que justifica su pertenencia a la gran 
fa1nilia de m;íquinas de imprimir, est;Í 

constiu1ido solo por b finalidad l¡ue tienen en 
co1ním, es decir la de efectuar la i1npresión. 

"La forma y la constiu1ción física del Diseí10 
condicionan las características del 1nedio 
1nec;Ínico l}UC han de utilizarse con el fin de 

efecumr la prc,i<Ín para obtener la i1nprcsión"5 

Las técnicas de reproducción son b;ísica1nente 

las siguiente': 
- La Litografía. 
- Impresión offset. 

- El Grabado. 
- La Serigrafía. 
- Huccografía. 

- Rotogrnbado. 
- Fotocopiado. 

Estos aspectos se abordanín 1n;ÍS detcnida1ncnte 
en el capíuuo III, en donde algunos de los 
siste1nas de itnprc~ión no presentan interés 

alguno para la finalidad del objeto de csu1dio 
y solo menciornu·é los 1n;Ís utilizados en mi 

pdctica profesio1ul dentro del Instituto 

Nacional de Bellas Artes. 

De cualquier 1nancrn se precisar<Ín y ;unpliar;Ín 

estos principios a los que haré referencia cada 
vez que se presente la ocasión en este trabajo 

de investigación. 

5. S. Marogna, Impresión Tipográfica, ed. Don Bosco, Barcelona 1975, pag. 15 
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EDICIÓN 

EL DISEÑO EDITORIAL EN EL INBA 

E l propósito fundamental de este c1pítulo 
es proporcionar los elementos que 

pern1itan conocer el proceso de recopilación y 
selección de la infonnaci<Ín c.,pedfü·a, que hace 
posible la edición del matei-ial gdtico editorial 

para la difusión de los eventos culnm1ks <]Ue 
promueve el Institllto Nacional de Bellas Artes 
(INBA). 

Datos históricos del INBA 

Es a través de la comunicacic\n visual que 

co1np;u·tin1os una me1noria histcírica, y c.' por 
medio de ella cmno poden1ns reconocer las 

contribucionc.' y las obras de los mexicanos de 
todas las époc1s, la creación y difüsión de la 
culnmi. 

1'111 11 

1 1 ... 
El Instin1to Nacion.11 de Bellas Arte., desde sus 
inicios se ha considcr~uto con10 una institución 

que, con el pasar de los aí1os ha dej.1do honda 
huella en el enriquecer de 1.1 vid,1 culturnl de 
nuc.,tro país. 

"La rcfonna de la Secrctarfa de Educación 

Püblica ( SEP) en materia culn1ral füe profunda 
y tiene dos momentos particularmente 
relevantes hacia la finalidad de los años treinta 

y principios de los cu;u·enta con la creación de 
dos grandes dependencias en nrnteria de 
política cultural del estado mexicano: la 

creación del Instituto Nacional de 
Antropología e Historia (INAH) creado en 

1939, y el Instituto Nacional de Bellas Artes 

(INBA) creado en 1946, para absorbe1· las 

funciones del Departamento de Bellas Artes y 

se abocó al desarrollo de la difusión de las artes 
y a la fonnación de nuevos artistas.¡ ... ¡ 

"El INBA inició su actividad con la 

coordinación de las f1111ciones pedagúgicts del 
Conservatorio Nacional de Mlisica y su 

Orquesta Sinfónic.1, los centros popularc.' de 
iniciación artístic1 y h1s escudas de pintura y 
teatro. Qued<'i bajo su adscripción i¡.o;uahnente, 

el Palacio de Bellas Artes.¡ ... ¡ 

"Las décadas de los cincuenta y sesenr.1 
cmnarcan la consolidación y crn·i1niento del 
INBA: se constin1ye la Unidad Artística y 
Culnu·al del Bosque-se inaugurn en 1964-, el 
Musco de Arte Moderno, se crea la Pinacoteca 
Virreinal y se restaura el Palacio de Buenavista, 

en donde quedó instalado en l 96S el Musen 
de San Carlos.¡ ... ¡ 

"En 1979 en el ca111po de la promoción de h1s 

arte.~, se fimda el Centro de Expcrin1entación 
Teatral del INBA. d1m111te estos aííos la política 

de fomento al libro y la lccn1ra recibe un 
particular un pulso: cclebdndose la l 3 :Feria del 

Libro Infantil y Juvenil (FILIJ) y se crea 

EDUCAL, Entidad de Servicio Institucio1rnl 

para el diseño, la producción y la 
comercialización de los materiales de lectura 

de la SEI~" 6 

Política cultural 

Con la necesidad de cr=r tma instinteión capaz 
de coordu1ar la política cultural del estado y 
supervisar a las instin1cioncs culturnlcs del país 
-el INBA y el INAH- se crea en diciembre de 

1988 por decreto presidencial el Consejo 

6. Tovar y de Teresa R. Modernización y Política Cultural, ed. Fondo de cultura Económica, México 1994 
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Nacional para la Cultura y las Artes (CNCA). 
El CNCA es la Institución que otorga el 

presupuesto recibido del gobierno del estado 
a la protección del patrimonio cultural 

pmmoción y l"tÍnuún de la creatividad artística 
y difusión del ;u·tes y la cultura. En el decreto 

que le dio origen, se le transfirieron las tulidadcs 
ad111inistrativas adscrit•IS •I la Subsecretaría de 

Culttm1 de la SE!~ Pasaron a formar parte del 
Consejo las siguiente., entidades: 

Instituto Nacion.11 de Bellas Artes 

(órgano dl"conl·entrado) 
• Institt1to Nacional de 

Antropología e Historia (órgano 
desconcentrado) 

• rondo de Ctúttu-a Económica 
(empresa de participación estatal 
mayoritaria) 
Consejo N .1cional para la Ctúttu-a 

y las Artes (órgano concentrado) 

• rondo Nacional para el Fmnento 
de las Artc~anfa (fideicomiso 
püblico) 

• rcstival Internacional Cervantino 

• Eductl S.A. de C.V. 
Centro Ctútt1rnl Tijuana 

• Biblioteca de México 
R.1dio Educación 

l<unción en la actualidad 

.............. 1 
~ .... ~ 1 -) F 1 .•, r J p T 1..¡ 

' .· 
. ~ 

Museo de Arte Moderno. 
Junio do 1994, México D.F. 

El INBA es hoy tma 

Institución dedicada al 

apoyo, difusión y 
pro111oción de diversos 
eventos culturales y 
artísticos, con10 la 

ntus1ca, la danza, el teatro, la lite1-.1ttu·a, las 
;u1:es plásticas, etc. Su finalidad primordial es 

proporciomtr a la sociedad tul enriquecimiento 
cultttral y artístico por medio de aquellas 

111a11ifestaciones que presentan los artistas para 
goce de la sociedad. 

Cuenta con una 
diversidad de 

espacios para la 
presentación de los • 

, '. , 
' 

. 
eventos culturales Mu!oeodoArtoModemo. 

Febrero do 1994. 
(foros, salas, México, D.F. 

galerías, teatros, etc.). Año con aí10 d INBA 

publica una gran nl'unero de 111aterial gdfico 
que sustenta toda tma serie de actividades. 
Constantemente recibe solicitt1des de material 

pro1nociona] de diversas casas de cultt1ra de 
los estados y el Distrito redera!, secret.u·ías de 
estado, nluscos regionales y eventos 

internacionales. 

Los recursos que se 
asignan, siempre irán 

en función de los 
alcances de cada 

proyecto. Es decir se 
tatuará en cuenta la 
importancia y 
magnitud del evento 

cultttral. Dejando claro 
varios niveles de 
importancia: 

~ .. :ti 
~t -

Imágenes m6viles. 
Palacio de Bellas Arles. 

Junio de 1994. 

l. Eventos intcrnacionalc~ 

2. Eventos nacionales 
3. Eventos regionales o tradicionales 
4. Eventos locales 



Por la gran cantidad de trabajos, es necesario 

encargar algunos proyectos por fuera del 

departamento de difusión y propiatnente del 

área de Discí10 •l Agencias y Despachos de 
Diseño, 111uchas veces son1etiendo a concurso 

los proyectos. 

Organización Inst:itucional 

El Instituto Nacional de Bellas Artc.5 tiene una 
infrac.,tructura sólida c¡ue se sustenta en varias 

direcciones y subdirecciones, que hacen ¡xJsiblc 

que el INBA tenga reconocimiento nacional e 

inteniacional por su labor en el finnento dd 

;u-te y la cultura. 

Una de las principak,, direcciones con las que 

cuenta el INBA y la que nos interesa para este 

trabajo c.5 la Dirección de Difusión a la c11;1l 

llegan por escrito las soliciti.1tk'' provenientl'' 
de las diversas ;\reas culttmtlcs y posteriormente 

se turnan los trabajos a la subdirección 

correspondiente ya con la orden de trabajo. 

EDICIÓN 

Las subdireccionc.' tienen ftmcionc.' c.•pecíficas 
donde se desarrollan los proyectos y 
requerin1ientos de las ;Íre;1s ctúturaks y "-'tas 

subdirecciones son: Prensa, Editorial, 

Administración, Difusi<ln, Asuntos 

Internacionak,, y Rdaciones Püblicas; de todas 

ellas se desprenden varios departamentos que 

son los c¡ue dan fi>rnl;\ ;t los proyectos, parn 

ello presento el siguiente org;1nigran1;1 

institticional (ver figurn 2). 

Posteriormente en los departamentos se 

realizan los trabajos, con una metodología c¡ue 

llev;1 varios procc." is y c¡ue cad;1 uno de dios 

tiene una i111portancia fundamental en cada 

etapa de edición. 

01lJanización ffl;l trabajo 

La etap•l de edición envuelve V•trias fases, 
partiendo de !;1 n:cqwiém de la infonnación, 

captura de los textos e irn,\gcncs, la idea origin;tl 

de diseño, hasta la imprc.5i<Ín. La infi:>nnación 

DIRECCION DE DIF1JSION 

Subdirección 
Editorial 

P\lhlica.donu Control 
Editcnal 

SubWrección 
Difiuión 

Subdizecd6n 
Aruntos Jnter. 

Radio Teluvisión 

Corre:cción 

Figura 2. Diogrcma de la Dirección de Difusión del INBA 

•••••••• 17 
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l1Ue llevad una public.Kión proviene de las 
diversas áreas culniralcs. Presenta, en cada caso, 

características particulares. A partir de esto se 

elaboran las snlicin1dcs de bienL'' y servicios 
que se envían •I la Direc.:ión de Publicaciones 

en donde se ev.1hían y se aprueban los 
proyectos, asignando parn cada 1mo de ellos 
un presupuesto que otorga la subllirección 

ad1ni11istrativ.1. 

Una vez aceptado el proyecto es enviado en 

tm expediente a ht subdirección que cubrirá la 
necesidad del proyecto. 

Recepción de la información 

El expediente LlllC se recibe en ht subLlirección 
editorial tiene las siguicntL:~ car;1cterísticas: 

•!• N \m1ero Lle Proyecto 
•!• Área solicitante/Dirección: En el 

se dc,cribe quien solicit.1 el trabajo 

a rc•1lizar (danza, 111\isic;1, te;1tro, 
artes ph\sticas, etc ... ) 

·:· Public;1ción solicitada: Se 
selecciona h1 o las publicaciones a 
realizar 

·:· Progrnma de mano 
·:· Invitación 
·:· Invitación - cat;\logo 

·:· Volante 

·:· Diploma 
·!· Cat;\logo 

·:· Folleto 
•!• Tríptico 

·:· Cartel 
•!• Cédulas 

·:· Ampliaciones 
•!• Tipograffa 

16 ........ . 

•!• Postal 
•!• Hoja de sala 

•!• Libro 
·:· Evento: El tíntlo del proyecto l.ma 

descripción del mismo 
•:• Lugar: Donde se realizará el 

evento 
·:· Fecha: Día, 1nes, aÍlo del evento 
•!• Horario: A L1ué hora se realiza 

•!• Créditos: Nombre o nombres de 
los artistas, autores o participantes 

del evento 
•!• Fotografías: Si lleva o no 

fotografías y las carncterístic•IS de 

las 1nisn1as ( colo1; blanco/negro, 
cantidad, cte.) 

•!· Fecha de recibido en 

Publicacionc': Es la fecha en que 

e' entregado el trabajo en el 
departan1ento de publicaciones 

•!• Corrección: Especificar las 
correcciones ortogr.ificas, de 
estilo, cte. 

·!· Fecha de tipogrnfía: Es la fecha en 

que se debe entregar capn1rado 
todo el texto parn formación 

•!• Entrega de arte a corrección: Es la 
fecha en que el docl.unento es 

revisado y entregado para alg¡ma 
corrección. 

•:• Entrega de corrección de arte: Es 
la fecha en que el doctunento es 
corregido y entregado para su 

edición 
•:• Entrega final: Es la fecha de 

entrega del proyecto terrninado, 

listo para imprimirse 



•:• Envío a i1nprenta: Es la fecha en 
que se debe entregar el original 

¡xu-a imprimir 

En el tn•trgen derecho se anexan los datos de 

q1úen realizad el proyecto. 

• Diseí1ador: El nombre de la 

persona que re,1lizaní la 

publicación 

• Fecha: Es el tiempo en que el 
diseiíador tiene para realizar la 

propuest•I y entrega de edición 

• Tipografía: Las caractedsticas, si 
existen de los tipos que llevará la 

public1ción 

• Papel: Car•1Cterístic1s del papel, 
nmnbrc, 1nedidas y grosor en 

portada e interiores 

• Color: Cantidad de tintas que 
tendd t•1nto la port.1da como los 

i11tcrinrcs 

• Cantid.1d: Es el m'unero de 

ejemplares 

• Medidas: Es1wcífirn el formato de 
la publicación 

Se anexa en el folder toda la infonnación que 

lleva la publicación: cuartillas, fotos, 

presupuesto, fechas de entrega, etc. Esta 

información es supervisada de principio a fin 
por el jefe del departamento de Arte y Diseíí.o 

(editor) ya que es el encargado de vigilar todo 

el proceso de la publicación. Él determina y 

aprueba los par<Ín1etros que contendní cada 

proyecto a realizar. 

EDICIÓN 
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EVALUACIÓN DEL DISEÑO EDITORIAL EN EL INBA 

E n c.,te aparta,\o Sl' tbdn a conocer los 

diferente., aspectos que hacen posible la 
evaluación del diseño editorial. Estos aspectos 
tienen la finalidad de 1nostrar al lector una 
crítica constructiva del desannllo de diseño y 
comunicaciúu gráfica en d INBA. Este proceso 
se lleva •l cabo cuando los conocitnientos, la 
experiencia y la intuicic1n del diseñador 
interaccionan entre si para producir un 
connmicado gdfico. 

A su vez esta nrne,u·a de evaluación pennitirá 
al o los interesados en el ra1no editorial ¡\ 

detecta1; apo~·ar, solucionar y registrar posibles 
pro blcmas ') ue .,e presenten en su actividad 
profc,ional. 

Captura y revisión de los textos e 
im<ígenes 

................ ... ~ ... ..... ...... ~ . .-. ..... -...... .. 

HINtUBlt n mo ;1111mo rm 

Homena¡e a Hugo Gutiorrnz V. 
Palacio de Bellas Artes. 
Octubre de 1994. 
Di:>eño: 0Kar Hemóndez. 

Textos 

La mayor parte de el diseño editorial lo 
conforn1an las palabras que aparecen co1uo 

títulos o textos. A partir de este punto 
conüenzan a tener importancia la tipografía ya 

20 •••••••• 

que al realizar la captura aparecen líneas de texto 
con tm orden jedrquico. 

Los tíntlos se prc,entan con un ta1naño 1nayor 

que el texto <1ue lo aco1npañan. 

Generaltnente los textos de los 111·oyectos son 
recibidos en cuartillas a m•iquina con la 

it1fon11ación específica así con10 anotaciones 

de ú1dole gran1atical (pie' de lxígina, nombre' 
en otro idion1a, tenninologfa cspecializad.1, 

etc.) hechas por el autor (escritor de la obra 
literaria o coordinador dd evento). 

Esta infonnación se capttm1 en 1m procesador 

de texto en la computadora con 1ma tipografía 
negra de 12 puntos aproxi1nada1nente y con 
un tipo monoc5paciado (courier) similar a la 
escrita en m•iquina de escribir para facilitar la 
etapa de edición . 

Una vez guardado el texto en .udüvo de disco 
se corrige y coteja junto con el autor los 

posible' errores ortogdficos y de estilo para 
dar paso a la edición. 

Es indispensable que revise el editor el texto 

en pantalla conj1mtan1ente con el autor para 
que no existan diferencias del texto origit1al y 
el texto capturado en la con1putadora. 

La di.múnica de u·abajo que prevalece dentro 

del INBA es muy i.rnporta.nte puesto que los 
diseñadores trabajan conjuntamente con los 
capturistas apoyando en cuestiones de 
detención de errores y an1bos siempre son 

coordinados y supervisados en sus <1uehaceres 

por el editor. 



La necesidad de acortar tie111pos, errores y 
erratas en la edicicSn son solucionados 
satisfactorhu11ente cuando los textos se reciben 

en discos flexibles y ya revisados por el autor 
evitando revisiones innecesarias. 

Imágenes 

Las imágenes o gráficos que lleva cualqtúer tipo 
de publicacicSn son generalinente de dos tipos: 

•:• Ilustraciones 
.;. Fotografias 

Cada mia de ellas tiene c¡u·acterísticas propias 

que hacen distinguirse una de otra. Estas 
imágenes son recibidas ya sea en su t•unaño y 
fon11ato original, en negativos, frng111entos o 
detalles, digitalizadas o esbozadas para su 
intcrprctació11. 

EDICIÓN 

El material gráfico es entregado por las 
coordi11aciones o en algunos casos por la 
dirección de difüsicSn a la subdireccicSn cd itorial. 

A nienudo, las i111ágenes pueden contener toda 

clase de informaciones que no son significativas 
p•ll'a el te111a central que se intenta establecer, y 
si no se tiene ctúdado esta, infon11acicSn gráfica 
puede llevar a 111ensajes confi.1sos. 

En ocasiones es necesario recurrir a un 

fotógrafo o ilustrador contratado por el INBA 
en los casos que se requiera de imágenes y no 
se hayan presentado jtmto con el texto siempre 
y cuando sean solicitadas y aprobadas. La 

persona que vigila este proceso normalmente 
es el editor, que se responsabiliza c1ue estas 
i111ágencs crnnplan con su co111etido: crear un 
concepto de connmicacicSn global, integrado 
por el texto e iniagen. 

Una obra de arte 
cuidadosamente 

seleccionada 
puede constituir 
una magnífica 

ilustración 
siempre y 

cuando este bien 
futografiada. 
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Es posible que se entregue un nú1nero 
indctcrmirrndo de imágenes para que se realice 
una bucn.1 sdccci<ín de ellas y pueda crearse 

lUl diseiio fimcion•Ú. 

El diser-10 depende dd connmicador gráfico y 
de las sugerem:i.1s que haga d editor. 

En torno •l b calidad técnica y visual de las 
irn,\genes, existen alg1mas <pre son bast;u1te 
,1cept•1hks pero d nmnín de ellas es que son 

nece.~•U"io editarlas, ajusr.1rlas o retocarlas para 
poder crear una buerrn propuesta visual de 
discr"io, que 1-estúta limitada por la mala calidad 
de L1s im•Ígcnes. 

Cu.indo nos encontr.unos con problc1nas de 

digitalización de Lis ilustraciones e incluso de 
las fotografías por motivos de definición, 
tarnaüo, color, extensión de archivos que 

ocupan nnich11 llll'tlloria en disco, se rcctu-rc a 

dcj•ll" espacios o ventanas para después insertar 

las irnágencs. En a.lgtmos casos se n1andan a 
sacar copias sobre papel fotográfico, 

reducciones o ;u11pliaciones segím se requiera, 
esto se utiliza princip•Úmente en fotografías en 
blanco y negro. 

Té.xtos e imágenes en las maquetas 

El texto redactado se. coloca a través de lineas 

justificadas -párrafos, bloques, títulos y 
colunuias- jrn1to con sus anexos -leyendas, 

insertos, pies de págir1a, etc.-. 

En pruner lugar, el texto es compuesto de. 
forma provisional en la maqueta, para 
comprobar sino se excede en nú1nero de 
páginas y su distribución en las planas es el 
adecuado para corregir los pequeños errores 

(corrección de pn1ebas ), el segundo paso 
consiste en disponer las imágenes en los 

espacios destinados para ellas y así podemos 
observar la imagen glob;ú del diseño. 

Art• 
Tipocr.ifico 

Costos 

Figura J. Diagrama del mensaje editorial de una publicación 
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La colaboración del autor de texto y el 
conumicador gráfico establecen un vínculo 

cuyos ¡nmtos principales y sus interrelaciones 

son presentados en este csque1n•L A partir del 

texto de base debidamente pulido y corregido, 

y de tmas in1;Ígencs -qut· son iinpuestas por el 
disctu·so textual o que son propuestas como 

hipótesis- d connmirndor gdfico estabkce la 

compagin.1ción 111;Ís adecuada (ver figtu·a 3). 

La edición de 1m donunento, sin importar su 

voh'unen o a l)Uien va dirigido., requiere dl' una 

phmificación cuicbdosa de c;ufa ct.1p.t. Al igual 
que ocurre con cu;.ilquicr nucv;.1 tarea, se 

requiere disciplin.1, conocimientos y previsión 

que a1u11ent•lll con la expcrienci.1. Para ello es 

preciso dedic.1r tiempo a familiarizarse con los 

detalles dd proceso de edición, a fin de ;1horrar 

tiempo, dinero y csfüet"/.o m;Ís adcl•lnte. 

Ver i111presa una publicaci<)n cu~'<> aspecto 

ctunple con la necesidad de c<1111tu1icación., 

diseño y calidad, prnporcion.1 gran satisfacci<)n 

y ello implica cuidar y supervisar las munerosas 

transfonnacioncs a lo la.rgo del proceso de 
edición. Cnrrt~spomk al editor o comtmicador 

totnar las decisiones c1ue afectan el resultado 

final. El proceso esta bajo su control, es decir 

es él quien lo supervisa y estabkcc nonnas de 

calidad y objetividad. El control eficaz de la 

producción de una publicación se logra 

rcsponsabiliz;indosc d editor de todas las etapas 

del proyecto. 

Es frecuente lJUC las características 1nisn1as del 

docu1nento i1npongan fechas lí1nite, las 

demoras que surjan durante la edición pueden 

hacer que se iinpriinan 111enos ejemplares de 

los planeados o ii1duso 

se cancela el proyecto. 

La planeación 

cuidadosa y completa 
reduce los cambios 

innecesarios en el c1u-so 

del proceso, que dan 

por resultado gJstos 

adicionales, pérdidas de 

tiempo y repetición 

incluso de tu1 o·abajo ~"1 
di:ct11;1do. 

EDICIÓN 

Julio Cor-tozar, 
desplegado de prenso. 

Di~ño: Osear Hemandez.. 

El departamento de arte y diseflo 

Existe 1ma serie de obst;Ículos por los n1.1ks 

atraviesa un comunicador gr.ifico antes de 

desarrollar el proceso ck producci<in, estos 

obsdculos son factores que li111itan, atrasan, 

entorpecen y cuestionan todo el p1·oceso de 

diseño; y es aquí c1ue at'm con estos problen1as 

o inconsciencias tenen10s que abrirnos paso 
contra esta corriente de servilisn10, poses, 

aferraciones y necedades que frustran y 

pe1iudican el disei1o editorial. 

Para 1nuchas personas el trabajo editorial es lUl•l 

actividad, mmque desconocida, fácil de ejecuta1; 

ya que conti.mden el proceso con el resultado. 

Por eso es n1uy con1t'111 suponer que no se 

necesita 1n:ís que saber leer y escribir par•t 

ocuparse de ello, o bien, que cualquier ¡x-rsona 

cuya ocupación le exige t~star en contacto con 

libros y publicaciones puede desempeñar 
algtma o varias de h1s labores editorialc.~. 

Particularmente lo encontramos en el ámbito 

gttbermunental donde algtma de estas fi.mciones 
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significa reconoci111iento, prestigio y ptu1tos 

para obtener mejoras sahriales, sin itnportar 

lo bien o mal <1ue se haga el trabajo. 

Es comÍln encontrar en una oficina 

gubernan1ent;1l con10 el Instituto Nacional de 

Bellas Artes, que produce considerables 
volímK'.nes de material cditori•tl; pr~\supuc.stos 

li111itados p•tra la promoción de sus eventos 

culturales ~· dio conlleva a tener en 1nuchas 

Desplegado de prensa. 
Temporoda do Opera. 
Diseño: Osear Hemández.. 

oc;tsionc.s a pr<xlucir trab;tjos con poca calidad; 

es decir, los renu·sos materiales c01110: papel, 

tint;1s, métodos de reproducción, suajcs, cte. 

son afectados ;tsí con10 los rectu·sos visuales: 

color, fotografías, es1xtcios en blanco, etc. 

Por mencionar un ejemplo, las restricciones 

económicas y los pocos recursos afectan de tal 

manera que h1 entrega del material a edit;tr suele 

retrasarse por 111uchas ra:t.,(_1ncs, y estas r~1:1...oncs 

reducen los tiempos y afcct;u1 la calidad, al);,T\Ula 

de ellas son: 

• Los permisos para otorgar el 

presupuesto a tm evento c.s 

autorizado a ültima hora. 

• El material no c,t,i preparado y el 

evento esta próximo. 

• Hay den1asiados errores en los 

origit1alcs y c.s necesario hacer 

va.das revisiones. 

• El autor hace constante' cambios 
en su texto original. 

• Las in1;Ígencs no son incluidas y se 

entregan en fechas posteriores. 

• No son realizadas bs tr•tduccioncs 

en el tien1po cst;1blecido, o no hay 

quien las tr;1duzc.1 en el mrnnento 

que son recibidas. 

Al encontrarnos con <\ste tipo de problemas 

no signific.1 <]U<' no teng;unos h1 capacidad de 

realizar disel1os que ctunplan con d 111ínin10 

de creatividad, concepto y c.1lidad <]Ue 1ncrece 
tma publicación. Solo hacemos rdc1·cncia a 

alg1mos obsdculos que se pudieran evit;1r si 

nos concientisa111us L'll todo lo que abarc.1 este 

procl\'º• por ello, el co111u11icadnr gdfico debe 

hacer frente a h1s situaciones y dar respuesta 
profc,io11;1l a ellas. 

Autor o escritor de contenidos 

El autor o escritor crea el contenido de lUl 

docun1cnto y es la autoridad respecto del 

mis1no. Adctn;Ís, es su responsabilidad cre;tr el 

nwns.1je textual del doctunento. Es nu1y co1nún 

que los directores o rcspons.1blcs de las áreas o 

depart;uncntos ( d;1nza, teatro, músic.1, artes 

phistic1s) sean los autores princip;1lcs de la 

publicación, atmque t;unbién pueden ponerse 

en contacto con otras personas parn que 

redacten los 111anuscritos originales de la 

publicación. Sit1 itnportar cual sea el tema, la 

investigación del mismo y la redacción de los 

artículos son responsabilidad del autor que 



t:unbién esta sujeto a fechas lí111ite de entrega. 

Ha}\ los autores que utilizan procesadores de 

texto se encargan a si 111is1110 de la captura, la 

corrección y el fonnateo del docu111cnto para 
entregarlo en su presentación definitiva al 

editor. Las decision<" relativas a la elco.:icín de 

trabajos y tenias por des.1rrolbr y lo que se 

puede o no publicar corresponde directamente 

a la dirección de difusión. En esta dirección el 
autor entreg;1 el t·scrito tcn11i1rndo. El director 

1:esponsablc dcscmpef1a fi.mcioncs de control 
de calidad y jer;u·quiz;t los proyectos de acuerdo 

a la importanci;t. 

El edito1· 

El editor es el responsable de todas las 

actividades que implica la edición de un 
docmnento y su distribución a los lectores. 

Coordina todas las funciones del proceso 

cerciorándose que se terminen a tie111po, 

confonne a las normas que el 111isn10 proyecto 
establece y con los costos estipulados. Algrn1as 

de estas fimciones pueden recaer en ot:ros (poi· 

ejen1plo autores, dirección e impresores), pero 

la responsabilidad global del proyecto si¿..Tt1e 

siendo del editor. Lo m;Ís prob;tblc e,, que él se 

encu·guc de la mayor parte de las fimcioncs 

desde ht red;1cción hasta la imprc.,ión, en cuyo 

caso debe an1pliar considcrablcn1cntc sus 

conoci111icntos. 

Un proble111a que encontra111os cuando 

trabaj;1111os con un editor inexperto, 

despreocupado y con pocos conocimientos en 

el proceso de diseño, hace que los tiempos para 

la elaboración de \lll diseño que en principio 
se con ternplar;Ín razona bles, resultan 
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smnamente cortos; nlotivo por el cual, la 
calidad t;unbién se ve afectada, puesto que no 

existe tma etapa de plancación y razonan1iento 

eficaz al planeamiento del proyecto, 

si111plcn1entc se realiza un discf10 

c111pÍrÍC.Ul1ClltC y 11<> se picns~\ Cll lUla so)ucicJn 

flmcional y adecuada. 

El editor debe poseer conoci111ientos literarios, 

otrtísticos, técnicos" de pronHH.:ión y 
co1ncrcialcs, o rcctuTir ;,\ quienes los tengan. 

El editor debe co111¡x.-neo·.u·se con h1 crt·;1tividad 

y los pm1tos de vista personales que se expresan 
en una publicación. 

"El editor espera, incluso lktnanda, que se le 
presente no una sino varias soluciones a 1m 

problc111a. Esto puede incluir una cantidad de 

conceptos visuak\'-i, un surtido de bocetos, una 

V;ll'iedad de es,¡11c111;1s de color y la opornmid,1d 

de selección de tipos de ktr;1s. El nccesit;t tuu 

seguridad basada en Lt cantidad y la 
opornmidad de ejercer gustos y preferencias 

personales soh1T la in1agen global de los 

diseños. Él es tan1bién quien 111;Ís a menudo 

insiste en revisiones interminables con fochas 

de entrega urgente.,, que configur;m un rin1.1l 

que solo constunc tictnpo."7 

La actitud de los editores o jefes del 

departamento editorial, ejerce una presión 

constante al discñ.idor, a t<Ú grado que cuando 

hay 1ma falla en la planeación de los proyectos 

siempre hay culpables y nunca soluciones 

prácticas. 

Los continuos ca111bios de funcionarios 

constituyen un impedimento adicional. 

7. Poul Rand. «los Negocios y el Diseño» apareció originalmente bajo el titulo «Politics of Desing», como prefacio a la edición 1980· 

81 del Graphics Annual Publicado en suizo por Walter Herdeg, fue traducido por el prof. Mauricio Rivera. 
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Personas no calificadas para hacer juicios de 
diseño son colocadas con frecuencia en 

posición de intervenir en el p1uceso de diseño. 
Es aquí donde la situación de autoridad se 
cncuentt·a usatla como nmestt·a de experiencia. 
Este uso cquivoc;1do del privilegio no enriquece 
al diseí10, por lo contt·ario lo deteriora. 

El comunic;1dor gi·áfico 

A fin de crear m1a publicación que resulta 

interesante al ver y leer, es necesario aprender 
los principios de discím y también del ;rrte 
etlitorial. 

El connmicador define las especificaciones del 
espacio, tipografía, ilustraciones y cada tmo de 
los elementos especiales de la propia 
connuticación. En algunos casos, las ftmciones 
del director de arte y connmicador gráfico 

corresponden a una mis1na persona. 

Un diseúo adecuado i1nplica tll\ equilibrio 
agradable entt·e los textos y las imágenes. El 

diseño debe ayudar al texto en la comunicación 
con el lector y es el comunicador gr;Ífico quien 

lo hace posible. 

El director de arte es responsable del uso de 
im;ígenes y arte de calidad en tma publicación. 

Las fotograffas e ilustt·aciones deben tener 
constantes en cuanto a estilo, calidad técnica, 

presentar ptmtos de interés y poseer claridad. 

El director de arte crea la itnagcn, el tono y el 
impacto visual de las publicaciones para 

provocar la ünpresión deseada en el lector. 

El contwticador de un documento guarda 
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relación con la formación de páginas, la 
colocación de tíntlos, el uso de tipos de letra, 

el tamaño de márgenes, la ntm1eración de 
páginas, cte. El diseño de un documento 
requiere conocü1tientos de los principios de 
fonna, espacio, textura y color, así co1no 

experiencia en su uso. 

El connmicador y el director de arte también 

deben tener conoci1nientos acerca de la 
fotocomposición y la itnpresión, a fm de prever 

que aspecto tendní el docmnento itnpreso y 
gamntiz;tr que sea el adecuado. 

Por otra parte el comunicador debe estar 
capacitado a solucionar o aprovechar las 
tendencias, nonnas y rutinas que fija la 

institución para cre'rr tma imagen corporativa 
en sus publicaciones. 

Debe contemplar de que manera afectará esta 

normatividad al diseño y considerad que punto 
puede o no modificar. 

Compenetrado a cada aspecto del proceso de 
diseño el comunicador a menudo debe 

enfrentarse a personal de edición y producción 
y a procediinientos admi1tistrativos que ahogan 
el enn1siasmo, el instinto y la creatividad. 
Atmque estén periféricamente involucrados en 

la etnisión de juicios estéticos (seleccionar 
i1nprentas, p1·oveedorcs y otros 

abastecimientos) los enca1·gados de las 

subdirecciones ignoran, en su n1ayoría, los 
principios básicos de diseño y son it1sensibles 

a las sutilezas de lo que significa la c;uidad. 

Siendo su ftmción prünaria la disección de los 

costos. 



Y es aquí en donde tenemos que abrirnos paso 

a esta serie de afcrraciones y demostrar nuc.~tms 

capacidades profcsio11;1les ;tl solucionar los 

problc1nas que se nos presenten. Así como 

den1osrrar la existencia de nosotros como 

con11micadnres gráficos. 

EDICIÓN 
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PROCESO DE PRODUCCIÓN 

E n este capítulo se ex;1111im1 el 
prol·edimiento de producción editorial 

donde tU1'1 vez conocidas las bases de edición 
en el INBA, se conocedn los elementos que 
hacen posible la elaboración del original, las 
constantes de los textos e in1ágenes que se 

co111binan constituyendo un mensaje, la 
presentación de los originalc.~ y finalmente los 
sistemas de impresión y acabados. 

Elementos para la forrnación 

Folleto diseñado en el 
programa Corel Oraw 1992 
Autor: Anónimo. 

El diseiio es el 
proceso en que se 
conjuntan el soporte, 
los tcxtc >Se int;Ígenes 

y la persona que los 
h;1cc a trnctivos y 

funcionales es el 
e o 111 u n i e a d o r 

g r ,í f i e o . U n 

diseí1ador que 
trabaje en el área 
editorial debe de 

estar plen;1111ente fa111iliarizado con los 
elementos b;ísicos del diseiio (equilibrio, 
e.stn1cttu-.1, tmidad, forma, cte.) y capacitado 
en ellos para brindar los mejores resultados. 
Para obtener un buen cnnnmicado es necesario 

la libertad de propuesta l}Ue el editor otorga al 
diseñador. 

El diseiiador debe prestar atención particular 

a que la solución de diseño responda a corto 
plazo a las necesidades lJUe el cliente requiere; 
en otras palabras, el objetivo no debe ser 

sin1 plemente crear im d iseíto por «an1or al 
diseño», sino, niás bien, cre;U" 1u1 diseño que 
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cumpla tul objetivo y ade1rnís que lo c1unpla 
bien. 

Aspectos prácticos de diseño 

Al comenzar la elaboración del diseño mrn vez 

que se recibe el proyecto captt1rado en los 
;trchivos de disco y con las especificaciones en 

la orden de trabajo, las primeras decisionl'~ que 
hay que tont•tr, deben referirse a la forma, el 
tamaño y las proporciones del diseño. 

El factor fimu1ciero rige la forma, de rnl mancrn 
que deben adecuarse a est;índ•trcs de tamaí10, 
de lo contrario la divisic)n poco econc)mica de 

los pliegos de papel puede resultar costosa, puc., 
supone tui desperdicio. I11ici;1lmente hay LJUC 
considerar la nattiraleza del proyecto y cu.íles 
serían las proporciones del diseiio 111;Ís cre;1tivas 
y relevantes para el trab;tjo, ¡x1rn esto se cfcctüan 

y estt1dian divers;ts posibilidades. 

Una vez seleccionado el formato se hace J.1 
composición, es decir, se efcctüa una 

disposición de los elementos p•mt cre;tr tut tOllo 
satisfactorio que presente tui eLJtLilibrio, 1m peso 
y tuta colocación de los elementos con los que 
contará el diseño. 

"L1s retículas compositivas son parte sustancial 

de esta fase ya que pueden trazarse 1ma serie 
de líneas que nos lleva a obtener una 

disposición de espacios para tíntlos, colmnnas 
de texto, imágenes y blancos. [ ... ] 

"Es muy importante nieditar en profi.mdidad 
acerca de la retícttla, antes de que se en1piece el 
largo proceso de diseño, para ello lrny que tener 
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en cuenta la longiuid del texto que hay que 
incluir en el proyecto y decidir prioridades que 

se concedan al texto y la imagen. ( ... ) 

"Estas retículas deben conte111plarse con10 t'1tiles 

de creación flexible que ayuden a resolver la 
1nayor p;u1:e dd problema de diseí1o"s 

El ptmto de ¡x1rtida del diseí1ador para realizar 
publicaciones (folletos, c·•mílogos, invitaciones, 
etc.) es h1 fr,nnación de una estrucnu·a básica 

cuadriculada, la retícula es el co1nienzo ide,11 

para resolver muchos problenus, pero si se 
aplica con demasiada rigidez, puede resultar 
contraprod111.:cnte. 

Por ejemplo, si J.1 estructura aconseja el 
seguimiento de un formato rígido en cada 

p•Ígina con ilustracionl" de tamaíio y posición 
fijos, se pierde libert;1d P"ra introducir en el 
texto l"írrnfos adicionales a petición del editor. 
Al empicar retículas conviene dar flexibilidad 
al diseí10. Tom,ímlose libertad de poder variar 
los tamaíios y proporci<Ín de las itn;Ígenes, sin 

olvidar los espacios en blanco. 

Usando con habilidad los l"¡x1cios en blanco 

(zonas de tensi<Ín) se desahoga el discíio, 
gencmhnente se calcula de 20 a un 25'){1 del 

total de la p;ígina, para espacios en blanco, 

111ismos c1ue ayudadn a lhr naturalidad y 
solucion•ll"<Ín problemas de anexar a ülti111a hora 
textos e im;ígenes, pero lo m;Ís i111portante 
mejorarán la legibilidad. 

Tipografia 

Al definir la idea de cómo se va a estrucnirar el 

escrito no solo es necesario saber conumicar el 
mensaje, también es indispensable una 

presentación atractiva. Ello es 1x,sible mediante 
los tan1años, las fuentes y los estilos diferentes 
de letras que hay gracias a los tipos de imprenta 

y los tipos 111odernos de computadora. 

Las características de la nuyor parte de los 
caracteres tipogdficos caben en seis categorías 
b;Ísicas. 

"Los seis tipos lxísicos son: ron1ano antiguo, 
ro1nano 1ncxlerno, egipcio, palo seco, c;uacteres 
de escritura o caligráficos y carncteres de 
fantasfa."Q 

Con la excepción de algrn10s ejemplos de estos 
seis grupos, los demás incluyen alguna o 
algunas variaciones; nonnal, negrita, 
condensada, it;ílica, cte. 

En realidad no se puede hablar de tipos 
adecuados o inadecuados dado que el tamaí10, 
grosor, interlineado sep;u·ación entre ¡x1labras 
y el color pueden 1nodificar substanciahnente 
la legibilidad de los textos en h~ publicaciones. 

La destreza tipogdfica es la habilidad más 
i1nportantc que debe poseer un diseíiador 
editorial. Aún sin ser tm excelente dibujante 

debe ser capaz de utilizar convincentemente la 
ri¡X>grafía, conocer los distintos tipos y t:unilias. 
Debe hacerse sensible a la bellcz,1 tipogdfica 
para lograr st•~ objetivos, es decü; que al disefou· 

lma página es como hacer un buen dibujo, 
donde se sienta tma secuencia lógica y annónica 

entre los elementos que la componen. 

8. Alan Swonn, Como Diseñar Retículas, ed. Gustavo Gili, Barcelona 1990 

9. Beaumont Michoel, Tipo y Color, ed. Hermann Blume, Madrid 1988, pag 24. 



El diseñador tiene que prever el alcance de los 

posibles problemas de encaje. Conociendo 

estos problenrns de antemano se puede ofrecer 

diversas soluciones para poner las cosas en 
orden. 

Los que dedican habitualmente a maquetear 

tiene c¡ue ajust<tr gran c111tidad de texto en 
nu1ltitud de formatos diferentes. 

<Por dónde debe comenzar el tipógrafii cu.indo 

se encuentr.1 frente a una enorme c1ntidad de 

texto? 

En cualquier problcn1a de discí10, incluido el 

texto, surgen dos cuestiones l''trechamente 

ligadas que hay que plantearse y resolver antes 

de comenz.1r el trabajo. Escuetamente nos 

haymnos ante la disy1mtiva de: 

l) Realizar el diseño en función del 

texto~ o 

II) Redactar el texto para que se adapte 

al diseño. 

Saber qué es ante,,, si el discí10 o el texto, 

depende 111ucho de las cu·acterísticas del trabajo 

que se esta rc.1lizando. Por ejemplo la literatura 
técnica re.c1ueriní sic111pre una cantidad de texto 

determinada, independicnten1cnte de los 

deseos del diseí1ador. Esto da a entender que 

el texto tiene preferencia sobre el diseño que 

debed realizarse a la medida de aquél. Por el 
contrario, en los casos de anuncios sencillos 

con frases escuetas y directas, puede realiz<U"se 

primero el diseño y luego solicitar del redactor 

un nt'unero "x" de palabras para complementar 

la maqueta. 
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Para dar énfasis o resaltar detenninados 

aspectos de un trabajo editorial se pueden 

incluir de 111anera creativa letras cttrsfras, 
negritas o MAYÚSCULAS, subrayando, 

utilizando letras capitulares de la misma fan1ilia 

u otros c1racte1·es que contrasten con el texto 

principal y sean a la vez compatibles con éste. 

El uso de h1 cursiva es un 111úmlo fücil p<tra 

diferenciar una p<tlabra o frase corta dentro del 
bloque de texto corrido. Se trata de una fin·ma 

sencilla de distinguir b palabr.1 sin <tlterar el 
colnr ton.11 del texto. 

Si se requiere tm énfasis 111ayor se pueden 

utilizar negritas o mayüsculas, aunque en e~te 
liltitno caso con frccucnci<I se altera el equilibrio 

y la legibilidad cuando la frase es dcni.1si.1do 

huga como par.1 leerla de un solo golpe de vista. 

Por otra parte, el uso de las VERSAi.ITAS puede 

ofrecer una buena alternativa a las mayúsculas, 

c1ue son 1mís agre.sivas. 1 ,,1s versalitas son ideales 

para 1nembretes, nmnbres, citas de 1nu11erosos 

títulos o con1petcncias, etc. 

Cuando se utilizan vers<tlitas es preferible que 

la fuente tipogdfica utiliz,1da en el texto 

disponga de esta alternativ.1, aunque 

de'<1forn1.11adan1ente esto es poco frecuente. 

Elección de un tipo adecuado 

Sabemos ahora que los estilos de tipografía 

utilizados hoy en día en los disefíos son muchos 

y variados. 
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En el momento de elegir los tipos adecuados 
para un diseño hay que establecer 
cuidadosamente la imagen que deseamos 
transmitir a través de los tipos. Para 
cmnprender esto co111pare1nos tlll diseño que 

presente tma idea nost<ílgica o anticuada, en el 
que el tipo utilizado debe crear un vínculo con 
el pasado y proyectar una imagen confortable 
y clásic;1. Con otro diseí10 que presente tlll 

enfoque 111oderno, posiblemente infr>rmal, en 
cuyo caso, el tipo estaría provisto de una 

imagen contempodnea y frc.~cl. 

Utilización de tip:>grafia 
en Page Maker, para una 
invitación 1994. 
Diseño: Q5car Hemóndez.. 

"Es importante recordar <¡ue los tipos del 

pasado son tan accesibles y utilizados con10 

los de hoy. Los buenos tipos no se dese.u-tan 
mmca, al tietnpo que ap;u-ecen regulannente 
tipos nuevos. Hay con todo, fases y modas 

distintas, y los tipos viejos reviven y se 
convierten en imágenes cotidianas y popuJ;u-es. 
De 111odo alternativo, tlll tipo recién diseñado 

puede lograr en seguida una gran popularidad. 
Hay que cobrar conciencia de las corrientes 
actuales."10 

Especificación de color 

El diseñador debe ser capaz no sólo de 
selecciomu- el color y las combinaciones de 
color sino también asehrtm1rse de que el color 
que se desea sea el que finalrnente figure en el 

diseño cuando salga de la imprenta. 

Podemos especificar el color principalmente de 
dos n1odos a1nbos aceptados en el 111edio de 
las artes gdficas. El primer sistenrn es la gru11a 

PANTONE que utiliza unos 15 colores básicos 
ade111;is del negro, para crear una guía de 
colort" mmK-rosos <Jlle pennite connmicar al 
impresor exactamente el color que desea con 

t•m sólo citar el níunero de referencia. L•ts tintas 
PANTONE se mezclan directrunente antes de 

colocarh1s en el tintero de la tnáquina. 

El schrtmdo sistema basado en el proceso de 
cuatro colores, es el 111étodo b;ísico utilizado 
para reproducciones a todo color (fotografías, 
ilustraciones, in1presiones en selección, etc.) 
se basa en los cuatro colores de iinpresión 
básicos: cían (azul), magenta, ;un;u-illo y negro 
(CMYK). Utilizados pdcticamente para 
obtener cualquier color. En este caso, puesto 

que las tintas son transparentes, se mezclan al 
aparecer ante nuesnus ojos atmque se imprin1en 

por separado. 

La promoción, difusión de especdculos y el 
arte tiene que crear tlll determinado runbiente. 
Las itnágenes combit1adas con el esquema de 

color son de grru1 itnportancia y deben llegar 
directatnente a los sentidos, provocar 

expectación y prometer w1a nueva experiencia. 

1 O. Alan Swann, Bases del Diseño Gráfico, ed. Gustavo Gili, Barcelona 1990, pag. 94 



Por ejemplo el color que se debe emplear para 
la comtmicación de n1ensajes culturales de 
obras de teatro necesita sugerir la historia 
visual, ya se trate de tu1 dr;una, tma comedia, 
una tragedia o una farsa, 1nodernas o 
tradicionales. Lo mis1no octu-re con la danza y 
la míisica; es preciso utilizar los colores 
adecuados: fuertes, vibrantes, sedantes, 

discordantes, vanguardistas o u·adicionales. 

Hay miles y miles de publicaciones y del 
adecuado uso del color también se destina a d 

gntpo social, como tarea del diseilador sugerir 
las sensaciones correctas y crear las asociaciones 

de color adecuadas para cada publicación en 
particular. 

Utilización de color en los textos 

No hay restricciones 
creativas p•tra los 

n1étodosde 
combinar colores en 
el texto y en los 
títulos pero la 
naturaleza del 
proyecto que se 

intenta conn111icar 
puede limitar las 

opciones. 

lt.(i) ~- .. ~ 
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Diseño de cartel, 
ópero de San Francisco. 
Autor. Primo Angeli, lnc. 

La utilización de color en la tipografía, es una 

de nuestras herramientas 1nás i1nportantes y 
n1ás versátiles, dado que las variaciones y 
con1binaciones pueden emplearse para 
modificar nuestra percepción del material 

visual. 
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El color, igual que los diferentes tipos y 
cuerpos, puede utiliz;u·se para distinguir nivele., 
o bloques de infonnación. Puede resultar ütil 

cuando la información que debe leerse es 
co1npleja, con10 las tablas, infi>nnes anuales, 

catálogos detallados o ciertn' libros de consulta. 

El c1npleo de color en los caractere., de las 

publicaciones puede ser füncional, pero hay l)lKº 

tener presente que la legibilidad puede 
disnünuir si el fondo o el '''l"icio circundante 
"'t,\n ta1nbién en color, puesto que pueden 
competir con el tipo. 

En té.nninos generaks, los tipos negros sobre 
fondo blanco present•tn una legibilidad 
1n,\xi1na; mientras que los tipos blancos sobre 
el fondo negro no son t:ícilmente kgibk.,. El 
bhmco sobre ncgm puede tener una gran fi_1t-r1:a 
visual, pero sólo cuando se utiliza el tipo de 

letra correcto~ to111ando en cuenta su trazo 

terminal, t;1111a1-10 y si la impresión es de calidad. 

Las situaciones en las que no conviene 1nancjar 
color en la tipografia es cuando utilizainos tipos 
de un tamaí10 inferior a los 12 puntos y que 

pertenecen •I fa1nilias de cuerpo delgado y de 
remates finos, ya que por un 1níni1no 
1novi1niento del registro de color, al n1on1ento 
de impri111ir pniduce tut efecto borroso (doble 

punto) y de nuhi calidad en la tipografía. Lo 
rec0111endable en este caso es utilizar tm color 

puro (cían, 1nagenta, a1narillo o negro) en 

algimo de sus porcentajes. 

El uso de los ti pos en color pueden dar buenos 

resultados, sie1npre y cuando la familia utilizada 
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sea lo suficientemente fuerte para ofrecer una 

buena legibilidad y que la extensión del texto 

se reduzca antes de que h1 vista llegue a 

fatigarse. Por supuesto, esto sólo puede ser 
evaluado por el comunicador gráfico en el 

contexto del trabajo en cuestión. 

Ilustración y fotografía 

L1 ilustn1Ción y la 
fotografia son ¡x1rte 

integrante del 

diseño editorial y .1! 
con1binarse con la 

tipografía 

proporcion.111 las 
tres herra1nientas 

principales de 

conumicación LJUe 
dispone el 

diseñador. 
T ócnica computarizada de 

realizar grCficas en un diseño. 

A tnenudo las in1•ígenes fotogdficas pueden 

tener toda 1ma información que conumica con 

mucha rapidez y efectividad de forma que la 

elección del estilo de imagen (color, blanco/ 

negro, solarización, alto contraste, etc.) tanto 

pueden refonar con10 dcs1nerecer el proceso 

de conumicación. 

La mayoría de los diseítadores no son 

ilustradores diestros, aimque a 1nenudo son 

capaces de realizar esbozos adecuados. Gran 

parte del trabajo de ilustración se subcontrata 

en consecuencia a ilustradores especializados 

que trabajan con tma gran variedad de técnicas: 

lápiz, guache, óleo, acrílicos, grabado, acuarela. 

Ahora se dispone de técnicas computarizadas 
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muy sofisticadas e incluso copiadoras e 
impresoras a color son fuente útil para el 

diseñador. 

Contamos tarnbién con una gatna de in1ágenes 

clip art, donde el diseñador puede hacer uso de 

estas aplicaciones con toda libertad. Estos 

gnificos los obtenemos dentro de los misn10s 

paquetes o en CD's especializados. Pero el uso 

desmedido de esta utilcría frecuentemente cae 
en lo trivial y de nial gusto puesto que 

11:curri1nos a ellas cuando tenetnos 1ma 1u·gencia 

por sacar un trabajo y no cnntan1os con 

im.ígcncs propias de la publicación o con el 
presupuesto para pagar un fotógrafo o 

ilustrad1w. 

1 -Muchas veces las -utilizamos sin darle ... ;;,,'' 
un tratamiento .;;; s¡:::¡ ~ 
(edición) que bs 

haga verse 
diferentes. No por 

recurso •tdicional 

a la solución de 

los problemas 

gnfficos. 

Imagen clip ort, 
obtenida de un 

banco de imógeno,. 
Autor. Anónimo. 

P;u-a ase¡,rttrarnos de obtener tm buen u·abajo 

le debe quedar claro al ilustrador nuestros 

conceptos y necesidades es de lo <1ue queremos 

para el proyecto terminado, su estilo, tanuño 

y colores. Hay <JUC acordar la fecha de entrega, 

discutir el precio antes de encargar el trabajo y 

determinar si el trabajo justifica las imágenes 

costosas. 



Las imágenes combinadas con los textos 

La libertad de combinar ilustraciones y textos 

se basa en la capacidad de controlar aspectos 
visuales de ambas cosas, pennitiendo que se 
desenvuelvan jrn1tos de nmdo compkn1entario. 

Es magnífico <JUC en las primeras fases del 
discím, puedan definirse el estilo, la forma, los 

color<~' y el ta111aí10 no sólo de la ilustración, 
sino tambié.n del texto. Las ilustraciones 
pueden in tcgrnrsc ;1) texto, controlando su 

forma irregular y color o puede planificarse 
p;1ra que el texto se superponga o se incorpore 
a ella. 

Cuando se re;tliza 1m diseño con fotografias 

hay <1ue adoptar 1m enfoque un tanto distinto 
del utiliz,1do con Lis ilustraciones. Las 
fotografias nos ofrecen otro 111edio de expresión 

creativa, pero antes hay qué saber que puede 
hacerse con ellas. Visu;tl1ncntc las fotograffas 
son rcct;Íngulos a color o en escala de grises, 

independientemente de su contenido. 

Con todo, hay ;tlgimas alternativas creativas en 

la utilización de fotografías estas pueden 
recortarse ;tlrcdcdor del tema, resaltar algím 
detalle, editarse por medio de un software de 

retoque fotogdfico (phntoshop, ilustrator, 

photopaint, cte.) para conegir errores y 
defectos o para mejorar contrastes, crear 
diferentes fuentes lrnninosas, quitar o poner 

1nás color, cte. 

El texto y los títulos se manipulan del mismo 

modo que las ilustraciones. Sin embargo, a 
menudo alguna de las combinaciones más 
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atractivas de tipos y fotogrnñas son aquellas 
que se mantienen sobrias y son m;Ís bien 

formales, para los requerimientos de la 
institución (INBA). 

Presentaci6n y propuestas gráficas 

Definidas no sólo las ideas, sino la manera en 

que quedanín presentadas, se compone el 
diseí10 cmnpkto en un boceto preliminar, en 
el que es posible modific1r algún detalle con la 
posibilidad de estar satisfecho por completo, 

antes de realizar el trabajo definitivo. 

Al presentar el diseño se debe de111ostrar que 
se ha comprendido lo que se requiere 
transmitir, justificar la solución o soluciones, 

aconsejar la mejor alternativa y ejecutar el 
diseí10 final. 

Hay que estar preparados para las 
eventualidades, casi segirras, de que existan 
cmnbios de {tltima hora y se modifique la idea 

original, por ejemplo: cambios de fecha, lugar, 

color, tipografía, agregar información o 
eli1ninar algún texto o i1nagcn, etc., pero 
sie1npre especificando que pueden no 
solucionarse de la mejor 1nancra posible y 1nás 
cuando ya se n1andó a la i111prent;L 

Una vez plmúficado y aprobado el contenido 
del docllnlcnto y el boceto previo, se puede 
dctenninar la manera de n1ostrarlo en planas. 
Tradicionalmente este es el dominio del 

diseñador, cuyo objetivo es producir tm trabajo 

que sea atractivo y fácil de leer. Para conscgilir 

esto se debe tener en cuenta los clen1entos mltes 
1nencionados así con10 t;unbién ck1ncntos 
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con10 el níunero y el ta1naí10 de las cohunnas, 
el uso y sin1ación de los elementos del disciio 

(logos, viiictas, cte.) y c:l aspecto de los títulos, 

encabezados, subtítulos se deben considcrnr. 

En esta fase se determinan las restricciones 

prcsupucstaks y de disciio que vienen 

provocadas principalmente por el cc¡uipo c¡uc 

se utilice p•tra producir las publicacionc.s, <."tas 

dctcnninacioncs son b,ísica1nentc it-.'<Jaks para 

el discí10 tradicional con10 p•lnl el disciio 

asistido pm· computadora. Por cje1nplo, la 

prcns•l o la impn:sor,1 Líscr utiliz,1<h1s p•ll"•I 
imprimir el original csr.ín li1nitadas tanto en cl 

ta1naiio de p•tpcl que puedcn 1nancjar con10 el 

•Írca del papel sobrc la <JUC se puede imprunir 
(dcnomin.1da el •Írca de caja), así con10 en su 

resolución. 

Los ,dcanccs del equipo inform•Ítico 

(ha1·dll'cn-c), y programas de discí10 (so.fhiwrc) 

a utilizar ta1nbic'n determinan las opciones de 

disciio. Si se usó una i1npresora híser tanto p•1rn 

las pn1cbas con10 para la i1nprcsión fü1,1l, se 

tiene tm conjtmto de restricciones sobre las 

fücntes, tam.1iio del papel y ,frc,1 de iinprcsión. 

Si se usa una filmadon1 y un.1 imprenu offict 

con1crcial, se tendd 1m conjtmto diforentc de 

restricciones. En cu.1lquicr caso, se deben 

conte1nplar estos nx¡uisitos a la hom de realizar 

el discí10. 

Establecer las restricciones del equipo de 

producción a utilizar es un pri1ner paso 
obligatorio en el diseiio de cualquier trabajo. 

Estas restricciones determinan los lúnites en 

los que se diseña el original. Es necesario 

conocer estos lúnitcs antes de continuar. 
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Equipo 

La fonnación de planas en la oficuia del INBA 

se realiza en una con1putadora con las 

sit-.'<Jicntc.s característic.1s: 

Equipo (hardll'arc) 

Microprocesador: Intd 80486 
Memoria: 4 MB 

Disco dmo: 350 MB 

Disco flexible: 3 1/2 pulgadas de 1.44 
MB 

Monitor: Color y tarjeta VGA 
est,índar 

Ratón 

Teclado: En español estándar 

Impresora: Láser Jet 300 DPI B/N 

• Digitalizador de cama plana 
(scanner) 

• Aplicaciones (s~fl:ware) 
• Sistema Operntivo: MS-DOS 

verisión 3.3 

Windows 3.1 

Write (capttm1) 

Pagc Makcr 5 (formación) 
Corcl Draw 4 (gráficos) 

Las li1nitacioncs de 111c1noria son de srnna 

considernción ya q11e parn la realización de los 

trabajos y la navegación en las aplicaciones, la 

velocidad de respuesta puede ser una gran 

diferencia en el ahorro de tic1npo y esfüer.1:0, 

por lo que es necesario incrementar la me1noria 

cuando se hace uso de varias aplicaciones a la 

vez. 

Es recmnendablc que para la realización de los 

trabajos de diseiio se cuente con tuia gran 



capacidad de almacenanúento en disco, puesto 
que se nrnnejan grandes volú1nenes de 

información y si se tiene tm espacio reducido 

estos no podnin ser manipulados de manera 
rápida y eficiente. 

Formación de planas 

La 1nayor parte de las ftmciones de los costosos 

procesos de composición y montaje actuales, 
son resueltos hoy gracias ;1 los 1nétodos 

modernos de trabajo para h1 fonnación de 

planas por medio de la computadora. A c;unbio 

de costos m;Ís elevados se obtiene 111ayor 

control sobre las 1natricc" para impresión)\ por 
lo tanto, sobre la calidad. También se obtiene 
tm ahorro de tien1po. 

La preparac1on de paginas (cotnposición 
tipogr;Ífica m;Ís composición gnifica ), hechas 

en una computadorn personal ( PC) reduce 

considerablemente los tie1npos en la fonnación 

ya que se tiene la capacidad de realizar en la 

propia 1nesa de trabajo lo que antes era 

necesario m;111chu· a servicios de tipograffa y 

fotolito, que a veces ni siquiera se llegaba a 

in~prinür debido a su elevado costo. 

Gracias al program;1 de edición de Page Maker 

para Windows, se ha convertido en la 

herra1nienta elegida pa1·a producir hojas 

informativas, folletos, cat;ílogos y muchos ou·os 

doctunentos o publicaciones <]Ue nonnaltnente 

se 111andan •l un servicio de c0111posición. 
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Tamaño de Planas 

La pri1nera <kcisión a la hora de la fiw1nación 

es detennin;u· el tamaüo de las ¡xígi1us. Es 

importante establecer los lúnitcs exteriores y 

dentro de estos límites, se debe definir el 

tam•lÍlo de p<ígin;1 definitivo. El ta1naí10 

esdndar utilizado en el INBA e~' d cu·ta (21.S 

por 28 centímetros) o el oficio (21.S por .'14 

centí111etros); ambos ta111aí1os son utilizados 
¡xtra fcw111ar folletos, cadlogos, invitaciones, 

programas de mano, desplegados p;1ra prensa 

y publicaciones pequciías. Par.1 p;iginas 

mayores a e' tos fonnatos se puede utiliz;u- otros 

tamaüos dependiendo de la publicación y de 

la manern de rcproducirl.1. Se puede pegar 
varias p<iginas para crear una única página 

(técnica den01ninada ntllsaico) o se puede 

meter v;1rias p<iginas en una sola hoja o pliego. 

Composición 

La crnnposición se realiza en b;1se a una serie 

de líne;1s no i111pri1niblcs, sobre la i1nagen en 

pantalla de una p;igina que si1·ve para alinear el 

texto e itnágenes. Los 1n;Írgenes y los borde' 

de las columnas forman la parte de la 
composición en panrnlla. 

Es i1nportante recordar que una buena 

composición sustentar;\ siempre al diseÍlo que 

realicemos ¡xu-a cualquier publicación pec1uci'ia 

o grande con presupuesto cóntodo o sin él. 

El diagrnma compositivo de un discíto no 

gar;u1tiza por si solo buenos resultados sino 

que é.~to depende en gran medida del ritmo r 
espacio equiparados con la intuición y la 
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sensibilidad que tenga el conllmicador gráfico 

al 1nomcnto de tnanipular todos SlL' cle1ncntos 

en base a su crnnposición. 

El ti tino y el sentido del espacio son elementos 

que apoyan tma composición annoniosa ya que 

nos permiten n.·aliz,u·1ma lectura integral donde 

tod.1s las p.trtes que •tparcccn en una plana 

particip•lll form.mdo tma imagen global a la 
vista del lector. 

Má1¿rencs y co/11111nas 

Una vez c¡ue se define la composición y el 

tam•títo de la p•igina, se detennin.1 el ;\rea o 

caja de· la inugen. Esta es el ,\rc•I crnnprendida 

deno·o de los 111;irgem-.s de una p;igin•I donde 

se sin"1an los clenwntns que van a impri1nirsc. 

Para dctcrmin•tr el .irea de la i1nagen se deben 

decidir las medidas de los 111.irgenc.s: superior, 

infi..-rior~ intcrior y l'Xtcrior. 

De nuevo, bs restricciones del equipo y de los 

progrnnus influyen en los m;írgenes. También 

influyt:n otros factores, como por eje111plo, el 

tipo de encuadcrnKicín influencia al 1nargcn 

interior o smnidero. También se pueden usar 

los 1nárgenes superior e inferior 

particularmente grandes, para dar un estilo 

perso1ul a b public.icic'm. 

La mayoría de los diseÍlos editoriales tienen 

múltiples cohunnas en e.ida p;igina por que la 

gente e1Kuentrn llll•l cohunna eso·ccha m;is t:icil 

de leer. Por ello es importante determinar el 

nútnero de colum1us que aparecen en una 

página. Sin embargo en algtmos trabajos con 

especificaciones concretas o con poca 
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111.uúpulación de información, no se suele usar 

1nás de i.ma o dos cohunnas. 

También en esta parte hay que definir Ja 

cantidad de espacio en blanco entre las 

coltmu1as. Un espacio de 5 milímetros es lo 

habitual, pero no existen reglas fijas. 
Finalincntc, las columnas pueden tener el 

1uisn10 o diferente tamaÍlo .,egún h1s 

necesidades y consideraciones de estilo. 

Selección de fiumtes 

Al realizar la edición y l.1 prnduccic>n de fonna 

tradicional o 1uediantc h1 cmnputadora, es 

preciso seleccionar la tipografía o fuente a 
utilizar, su ta111.1í10, estilo, esp;1ciado y 
justificación. Las füentes disponibles de¡x,ndcn 

del eqtúpo que se utilice. Se pueden deternúnar 
al establecer la f<Jnnacicín de planas. 

L;.1 sclccci<'n1 de ft.tl'lltC~'i consiste en detenninar 

la tipografía, t•unaíto y L"tilo a utilizar en cada 

diseÍlo. Trab.1jar con 1ma ampli•l variedad de 

fuentes nonnalincnte incluyen un•l ;unplia 

V•ll'icdad de <'-'tilos ~· tunaí1os. 

l\1uchas füentes y estilos se almacenan en discos 
que se concct;.111 o cargou1 a la in1prcsora, estas 

se suelen denrnnin.tr fuentes software y se 

pueden transferir •l las con1putadoras e 

impresor'L' de fonua manual o autom;Ítica. Las 

fuentes softw,uc no escalables ocupan gran 

cantidad de espacio en disco ~~ si se cotrgan en 

el n1onll·nto ck h.H.:er el tr;1b.1jo se puede alargar 

significativ,unente el tie1npo, lo conveniente es 

cougar ímicamente las füentcs a utilizar. 



Elementos complementarios de disC1ío 

Algtmos de los elementos cotnple111entarios de 

diseño son las líneas, cuadros, viñetas y halas 

que separan y resaltan el texto en la fiirmacicín 

tradicional, los elementos se dihuj.111 •l mano o 

se transfieren a copias listas para positivar. En 
la actualidad, la 111.1yoría de los elementos se 

crean con la crnnputadora sobre la con1po.~ición 

de J.1s planas. 

____.,~~. 

-----·-----
Estos elementos se deben de manejar con 

cuidado, tmas líneas o bafas, por ejctnplo usadas 

de fortna apropiada son muy efectivos a la hora 

de mejorar la legibilidad y el aspecto de tma 

publicación. Sin embargo, un uso exagerado o 

erróneo distrae al kctnr ~· puede arn1inar tm 
buen diseí10. 

Los contenidos (textos) 

Casi todo el texto que se produce se recibe 

pri1nero en tm procesador de texto. Este el 
nlotnento adecuado para la prunera revisión, 

donde resultan de gran utilidad los correctores 

ortográficos que u1corporan la mayoría de los 

procesadores de texto. Su1 en1bargo, no hay 

que confiarse, por que hay algtmos errores que 

sólo puede detectar la persona adecuada. 

A cont.Umación se transfieren los archivos del 

procesador para tratarlos en Page Maker. Pero 

también se puede u1troducir texto directamente 

desde el teclado al programa. 
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Para publicaciones de pequeiías dimensiones, 

la introducción directa del texto mediante el 

teclado es más sencilla que usar tm procesador 

de texto. Además al usar la capntra directa en 

Page Makcr se puede colocar el texto en el lugar 

exacto que se desea. 

Los gráficos 

Los gníficos se crean aparte del texto y se 

incluyen en la preparación fmal de las planas. 

La tnanern tradicional de obtener estos gráficos 

era 111ediante ilustraciones y fotografías. En la 
actualidad se empican los 111is111os clc111entos 

pero ade111ás, se pueden crear dibujos e 

ilustraciones en la computadora 111cdiante 

programas como: Corcl Drnv.; Photopaint, 

Paintbn1sh, etc., y transferirlos directan1ente a 

la aplicación de Page Maker. 

Las fotografías y material simihu- también se 

pueden usar de esta 111ancra gracias al c111plco 

de digitalizadores ( m<Íl]Uinas que convierten 

la itnagen en un fonnato utiliz,1blc por la 

cotnputadora) y crear efectos d ifercntcs a los 

nonnales, ,unpliando m•Ís las posibilidades 

gdficas. 

Ver!'.O Graphic Medievalc. 
Ilustración digitcl, 
Silicon Grophics. 
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La mayor parte de los gráficos llegan del 
ta1naño en el que se crearon. Una vez en Page 

l\1aker, se pueden condensar o estirar para que 
se •ljustcn .1! espacio designado. Sin e1nbargo, 
si se hace un c;unbio ddstico dd ta1naí10, se 

puede ver afretada I.i nitidez de h1 imagen final 
(las indgenes de mapas de bits son 
independientes de la rcsolución, no así las 

vectoriales). Aunque no se pueden bormr partes 
del gd.fü:o, se puede t.1p,1r o ennuscarar con 
sombreados del color del fondo o del papel. 

También se pueden us.1r hts herr.unientas de 
dibujo para mejnr.1r 1.1 inugcn, pero los 
resultados no siempre son los 1nejores, par.1 

dio es preferible usar un progranta de retoque 

fotogdfo:o ( photopaint, photoshop, etc.). 

Imágenes di._r¡italizadas 

L<lS im•Ígc11es digitaliz,1das se crean utilizando 
tUl digitaliz,1dor o sc11111u-r, que es tUl dispositivo 
perifc'rico <:n el que SL' introduce una inugcn 
en papd o rr.msp.1rcnci.1 L1ue se transfine •I h1 
con1putadora. Co11 tUl digitaliz,1dor se pueden 

i1nportar ilustrnciones, dibujos, •lsÍ como 
fotogr.tfías en blanco y negro o color a la 

compuudcirn. 

Fokigrofia digitolizada. 
En scanner de cama plano. 
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La imagen digitalizada es el primer paso de 
una cadena que tennina en el papel; por lo tanto 

hay que controlar cada eslabón. Se puede usar 
la imagen para crear un borrador en baja 
resolución que permita decidir el tamaño y la 
siniación de la i1nagen en el trabajo, y para la 

in1presión final, hacer que la imprenta utilice 
la fotograffa original, o bien que digitalice la 

in1agen en un sci11111cr de tambor en alta 
r~·sol ución. 

Considl:racioncs finales 

Después de colocar los textos y las i1n•igenes, 

es preciso realiz<tr correcciones en la 
composición final. En esta fase, se deben 
localiz;ll" los posibles errores antes de entregar 

los originales para ello es necesario detectar 
textos o gnificos desalineados, líneas por 
enci.nu o por debajo de algt'.m elemento y en 
general, corregir cualquier aspecto no 
satisfactorio. 

A lo largo del proceso de autoedición, es 

conveniente imprimir pniebas del trabajo a 
111enudo para ver el aspecto que va tmnando el 
diseño. Cu.mdo se están añadiendo los \tltitnos 

retotp1es, esto pasa a tener aún 1nás 
importancia. 



LOS ORIGINALES 

E l tiempo empicado y la calidad en la 

ejecución de un t1·abajo editorial son 

factores econó1nicos iinportantcs que hay que 

tener nn1y en cuenta. Para llegar 

vcnfadcra1ncnte a ganar tic1npo, no basta 

aprender a coordinar racionahncnte las 

diferentes operaciones sino facilitar la 
continuación de la siguiente fase. 

Por ejc1nplo: al término de nuestro discí10 en 
Page Makcr, debemos lucer algunas pruebas 

antes de entreg;1r el tr;1b,1jo a fi:1trn:01nposición 

y de ;1hí al iinpre.,or. Estas pn1ebas nos d.mín 

la opción final de corregir y supervis.1r .:ada 

una de Lis partes <pie integran nuestro 

comunicado gnífi.:o (textos, gnitkos, fondos, 
ornamentos, etc.). Si utiliza1nos dem;1si.1dn 

tiempo en esta etapa, en h1s ct;1p;1s posteriores 

se verá reflejado la necesidad de 111;1yor tiempo 
y por lo tanto los costos se poddn elevar. 

Revisión de Origirn1les 

La realización de los originales, textos 

co1npuestos e imágenes <]lle han sido 
combi1rndas, constituyendo el mensaje, estos 

originales, antcrior111ente conocidos c01no 

originales 1nccínicns si~,.uen teniendo la 111is111a 
fi.mción hoy en dfa; la de ser parte intcnncdia 

entre la formación del diseí10 final y L1 

producción del impreso, sin c111bargo su 

proceso de clabor;1ción •l tenido ca111bios 

significativos que han permitido una 

optimización de los tiempos, costos, etc. y 
además la calidad se ha visto superada 

notablemente en el producto final (impreso). 

PRODUCCIÓN 

Pruneramente se realiza la prueba en blanco y 
negro de todo el dm:unwnto, siguiendo los 

pasos habituales para i1npri1nir. Es necesario 

configurar h1 impresor,1 en la que se piensa 

ilnprimir y delimitar la resnlucicín que en estos 

1nomcntos consideremos apropi;1da para 

nuestra prueba. 

En los casos que se necesite hacer tma pn1eba 

de color del diseÍlo en cuatricrnnía se siguen 

los mismos pasos par;\ i111primir las pruebas 

en hL.1nco ~· negro, excepto t.]Ul' se debe 
sek.:ciona1· l.1 i1nprcsora de color. Es muy 

i111portante saber ']Ue los colores con que 

in1prin1cn estas in1¡lrcsoras so11 ;1prnxin1;.ulos 

pero no rcak' de m1c.,tro funm1 impreso ~·a 
<¡ue las tintas de i111prenta son diferentes a la 

de las impresoras láser y solo en algunas 

ocasiones hay variación en el color 

seleccion;1do. 

El proccdilniento que se lleva acabo para los 

originales en el Instinito Nacional de Bellas 

Arte.' c.' b;ísic.uncnte de dos tipos: 

•!· Semi-digitalc.' 

Digitales 

Es tos dos procesos se desarrollan a 

continuación presentando sus características de 

cada rn10. 

Originales semi-digitales 

Los originaJc., se realizan fonnando las nutrices 

directa1nente de la con1putadora e 

iluprimiéndolas en tma iinprcsora láser blanco 
y negro. Estas 111atrices solo contienen los 
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textos, los dibujos y vmet.1s a lútea y en los 
casos donde se trata de reproducir gráficos en 

medios tonos que abarcan desde el negro más 
obscuro al bhrnco pm·o, pasando por toda la 
gama de grises, o gráficos a todo color se dejan 

las ventanas o recuadros donde se inserta fa 
imagen. 

El lugar donde se realizan cst;1s inserciones es 

l'll la fotoco1nposición, en donde se entregan 
los originales 111ontados sobre 1ma cartulina 

rígida y se entregan las especificaciones en las 
cainisas de color. 

Este procedin1icnto se conoce como originales 

semi-digitales, ya que en su elaboración se 
utiliza la parte digital parn formar el original 
en con1putadnra, i1nprimirlo y después 
continuar el n1étodn tradicional con el 
1nont;1<fo de las n1atrices impresas en soportes 

rígidos par.1 después llcv;1rlos •l la 
fotocomponedor;1 y obtener los negativos o 
positi\'os p;1ra la impresicín. 

El ticn1po p;1r.1 la elaboración de estos 
originales es 111,ís t.inlada <¡ue si tmb,1jánu11os 

con todo d prncc.'o digital ya <¡ue intervienen 
métodos m;111uaks ~·a su \'eZ las posibilidades 
de error •llllnentan. Por ejemplo, sino 

compaginamos bien podrían quedar p•Íginas 
opue,,tas. Si las ventanas de inserción de i111<1gen 
no est;Ín al tamaiio y l'n el lugar que dcsc;unos 

podrfan afretar L1 im.1gl'n dd diseí10. 

Si aline;unos o pegamos 111al las matrices en el 
soporte quedadn 1nal registrados los ncg<1tivos. 

La limpieza con fa que se debe manejar el 
material es importante y<t que evita posteriores 
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retoques en Jos negativos. T01nando en cuenta 
estos inconvenientes que pueden surgir, es 

preferible utilizar 1m proceso que nos lleve a 
obtener 111ejorcs resultados como el proceso 
de los originales digitales. 

Originales digitales 

La fimción prioritaria de los originales digitales 

es disminuir de manera in1porrante los errorc.' 
parn fa obtención y lin1pieza de 11eg•1tivos o 
positivos p;u-.1 la impresi6n. En la actualid,1d 
estos métodos no son n1;Ís que el proporcio1rnr 
las matrice_, u original<" l'n archivos de disco a 
fas oficinas de servicio par.1 que ahí, con tma 

filmadora (dispositivos periférico) que se 
adapta a 1ma con1putadora de igual 1nanern que 
turn impresora, se obtienen los negativos o 

positivos scglu1 se re<¡uiemn. 

Crc<1r negativos para ünprimir -incluyendo la 
generación de inedias tonos, sepamciones de 
color, sobre capas o cuak¡uier elc1ncnto 
individual de los negativos de la p<ígina final

se llama preimpresión o prcprensa digital. 

Esto acompaiia todas las actividades entre el 
diseiio y la imprcsi6n, incluyendo Ja 
exploración y la creación de los negativos. 

Los negativos finales se forogr:úfan sobre tma 
placa, que puede ser de metal, papel u otro 

material. Hay placas p;trn rnda color CMYK o 

plastas. Las placas se montan en tma prensa y 
se aplica la tinta del color para cada placa. 

Las oficinas o buros de servicio son muy 

importantes en nuestro medio: tienen el equipo 



necesario para la obtención de trabajos con 

mucha calidad. Conocen las entradas y salidas 

de los softw,u·es y los requerimientos del diseiío 

que necesita de su servicio, adcm,ís de realizar 

los trabajos con rapidez. 

La conumicación constante entre cnnumicador 

gráfico y oficinas de servicio es nece.,aria para 

obtener rapidez y buen servicio, asegiu-;mdo 

que a111bos entienden los est;índares y 

necesidades que el trabajo requiere, pero 

debe1nos cuilhll" que las oficinas de servicio no 

deben iinponcr requerimientos l}Ue no sean del 
todo razonable, sólo por factores de limit.ición 

de equipo. 

Envío de docurnentos en archivos 

Prin1ero se debe entregar a la oficina de servicio 

los archivos originales del trabajo y la rc.~pucsta 

depended de varios prnltos: 

• Un <u-chivo de texto, si se copia con el archivo 

de gráficos resttlta dcn1asiado extenso y ocupa 

mayor espacio en disco, si no tenen1os rnia 

unidad de disco móvil con capacidad para 

almacenar la suficiente información 

ocupare111os muchos discos y el proceso para 
copiai· los ,u·chivos sení más lento al proccs;u-)o 

en la fihn<Hlora. 

• La 1nayorfa de las oficinas de serv1c10 

prefieren recibir archivos del texto y gráficos 

por se¡urado, cada uno con sus especificaciones 

ya que así se constune menos tiempo al copiar 

los archivos pam filmar el negativo y se les 

facilita el trabajo. 
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• Un archivo de texto puede cambiarse sino se 

le da la salida correcta, por ello se debe 

especificar el nombre y la extensión, es decir la 

<tplicación en la que se ha hecho el doctunento 
y la versión de la mis111a, no hay que olvidar 

defuür los panímetros de t<unaiío, tipo, color, 

cte. 

• Las oficinas de servicio l]Utza no tengan el 

mismo tipo de letra que se este utilizando; si 

es así, no se podd in1pri111ir el docrnnento 
desde el archivo, a menos que se le proporcione 

la fuente. 

• No pueden editar un archivo sino se le_, da la 

autori?,ación previa ¡xH· lo tanto se deben cu id.u· 

todo tipo de errores, por ejemplo el olvidar 

imprin1ir las nl<trC<ts de registro. 

Es necesario entregar una pnteh<l con todas las 

imágenes colocadas en el docrnncnto, indicar 

la resolución, las son1bras y los colores 

marcados (incluyendo infiJrmación acerca de 

si son colores de separación o selección) así 

1nisn10 se debe incluir estos datos con10 

herran1ienta para detenninar si todo el 

conjunto alcanza las expectativas que el 
comtuücador quiere. 
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LOS SISTEMAS DE IMPRESIÓN 

L a est:n1ctm-.1 b;ísica en el arte de i1npri1nir 

requiere de los siguientes principios de 

funcio1un1iento: 

"El diseño de toda obra gdfica condiciona - y 
esta a su vez condicionado por- el 

procedi1niento <]lle se e1nplea para la 

producción industrial del impreso"ll 

Original. Implica todas fas características e 
indicaciones de tipografía, los espacios para 

i111~ígenes, los clen1entns orn1uncntalcs, los 

se1-uhunient<" de medida de p.ígina y del refine, 

;1sí como incluir los porcentajes de color, textos 

e.liados y en general la infonnación necesaria 

para la imp!"l'sicín, puede estar en fi>nna de 

soporte rígido ~· cunis;1 de color o en archivo 

en disco de computadora. Los origin.1Ics 

1necínicos pueden ser de tres tipos: 

·:· De Iíne<l, <]lle solo contienen textos. 

·:· 1\1edios tonos, que se elaboran pJ.ra 
tcJ>.1:os e itn<Ígenes en blanco y negro 

con sus respectivos 

intermedios. 

tonos 

·:· De selección de color, <]lle con10 su 

non1bre lo indica se refiere a 

imágenes forniadas por la 

con1binación, en distintos 

porcentajes de las cuatro tintas 

b;ísicas de impresión (cían, magenta, 

amarillo y negro). 

FWlción y tipos de impresión 

Los sistemas de impresión. Su función es 

importante ya que su operación pone en 

contacto por presión directa o it1directa, las 

11. Gerard Blanchard, La Letra, ed. ceoc, Barcelona 1988, pag.191 
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formas entintadas sobre el soporte. Es deci1; 

que necesita1nos conocer como fimcionan las 

máquinas p;u-a saber cual de ellas es la <]lle 

cmnple con nuestra necesidad de i1nprc.~ión. 

(velocidad, mí1nero de colores, nt'unero de 

operaciones, tiempo de secado, costo de 

materias pri1nas, etc.). Los sistemas de 

impresicín m<ÍS utilizados son I.1s siguientes: 

Litografía en offiet 

Es un pr<Kcso por el cual el <Írea de la imagen 

(hímina) es tratada con productos químicos 

¡x1ra que acepte Ja tinta y rechace el agua. El 

fondo c.~~ tratado 1urn <]lle acepte el ªh'1.la y repela 

la tint<l. T.m solo el <ÍJ"C<l de la in1agen conservad 

la tinta y se imprimid el p•tpel. L1 tinta es 

tmnsfcrida por la plancha •1 un revestimiento 

de caucho env1.1clto al rededor de un cilindro 

metálico; la tint.1 se tr;1nsfiere de ese 

rcvc.~timicntn al papel. 

l!i:ntajas y de;1•e11t11jm: l ,a wntaja de este método 

es que la dclic1da superficie met;ílica no corre 

el riesgo de sufrir daños por el contacto 

repetido con h1 superficie abrasiva del papel 
adcm;Ís de ser un proceso 1nuy dpido y con 

1ma 1nuy buena c1fülad. 

Papeles: Casi todos los papeles pueden ser 

i111presos en este procedi1niento, el único 

requisito es u1rn superficie que absorba 

fiícihnente la tinta y no este previamente 

recubierta. Las medidas del pliego dependen 

del ta111;uío de la máquina. Hay rn;Íquinas que 

aceptan desde ocho oficios u ocho cartas y 

nl•Íquinas pequeñas que aceptan dos oficios o 

dos cartas. 

Tiraje: Este proceditniento es muy apropiado 

para tirajes medios de 1,000 a 50,000 



ejemplares y los trabajos pueden ir desde textos 

a tlll solo color hasta obras ilusn·adas a todo 

color. 

Costos: Su costo es relativa1nente bajo y va a 
proporción con el ním1ero de tirajes ( enn·e 1mis 

ejemplares disminuye el costo a menor tiraje 

mayor costo). 

Impresión en serig1•afía 

Es una técnica relativamente antigua; las 

pri1neras pantallas eran de seda y se tensaban 

en un 1narco de madera o de 1netal, pero las 
pantallas modenrns son de tejido sintético, 

anterionncnte era todo tm trabajo artesanal. 

Consiste en colocar d papel bajo 1m 1narco 
sujeto sobre 1urn 1ncsa y hacer p<lS<lr la tinta 

por la pa11t;11la con un rnsero de gonrn. 

Vt:11taj11s y dc.n•ent11J11s: 1 .<lS vcntaj<ts que presenta 

h1 serigrafía es <111e se pueden crear algunos 

efectos especi.iles que son imposibles con otrns 

técnicas, pennite i1npri1nir con buena calidad. 

Hoy en día ya existen 1n<íq11i11as que operan 
c01nplctamcnte autom,iticas. Su dc,went•lja es 

que es tm proceso tardado y pdcticamente hay 

que aplicar color por color y c~to implica tm 

mayor gasto de materia prima y de tie1npo en 

su impresión. No es posible imprimir 

doctuncntos co1no libros, revista, catálogos. 

Por que sus costos serían srnnainente caros. 

Papeles: Pennitc impri1nir prácticamente en 

cualquier superficie: 1nadera, papel, 1nctal, 

vidrio, cuero, acetato, cartulina, cte. 

Ti.raje: Por el procedimiento que lleva la 

serigrafía es pai·a C<t11tidades de 1,000 a 10,000 

ejemplai·es. 

Costo: El precio de los trab,ijos hechos en este 

método son 1nás baratos <JUe los producidos 
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es offaet, pero entre 111<Ís tintas se utilicen mayor 

es el gasto y entre m<Ís complejo sea el diseño 

más difícil y tardado se vuelve el proceso y por 

consiguiente arnnentan los costos. 

Rotograbado 

Es tm proceso de identific.1LÍ<Ín; la imagen es 

ahuecuhi en una plancha, las ,\reas <thuccadas 

se llenan con una tinta de secado dpido. 

Durante la imprc,ión, el papel es compri1nido 

conn-.1 la planch•l por un cilind1n recubierto 

de caucho, y b tinta impregna el hueco parn 

realizar la impre.,Í<Ín. 

Vt:ntajas y dcsPc11tajas: Las ventajas del 

rotogrnbado es que tienen una calidad muy 

buena, pcnnite ma11ej.1r grandes vohunc1K·., de 

tro1b~1jo con excelente prcsc.ntación, es 

smna1nente dpido, proporciona espléndid,1s 

reproducciones en color y acabado. Sus 

desventajas, es caro este proceso y casi 

imposible corregir errores pn)venientc,, de 

originales y negativos. 

Papeles: Si son pliegos puede itnprimir sobre 

papeles finos de algodón y los tradicionales 
cmno bond, couchc, etc.. Las bobinas son 

rollos enteros de papel que sirven para tirajcs 

1nuy largos y de gran velocidad lo., 11tiliz,1dos 

para prensa, papel revolución, periódico, 

couche, bond, etc. 

Tiraje: Es casi ilimitado, imprime con facilidad 
de 10,000 a 100,000 ejemplares y puede 

co1nbinarse cuatro o cinco unidades para 

impritnir en color. 

Costos: Es incosteable para tirajes medios y 
cortos, existen pocas máquit1as de este tipo y 
hay 1nucha de1nanda, los costos se elevan 

enoriue1uente. 
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Fotocopiado, duplicadores digitales 

Consiste como su nombre lo indica en 

m•Íquinas de copi,1do digital que por medio 

de 1m polvo (tonni-i·) se entinta la s11perfidc de 

papel llonde h1 imagen es leída por inedia de 

\U\ kctor •'>ptin >, recibe imp11lsos ek'cn·icos '}lle 
penniten fijar por calor el to1111cr. 
Es tm proceso relativamente nuevo y que ha 

pcn1lÍtido 11tiliz,11· la tecnología cotnputadonal 

en las arte" gr•ifü.:as. 

H:11tajas y dc.n•c11taj1u: Es 11n proceso muy 

dpido que permite sacar trabajos de mediana 

calid.1d en pocu tiempo, es ideal para infonncs, 

docun1cntns.., voL.1ntcs.., progr•ttnas.., 

invit.1cio11L'S.., cte .. Sus desventajas no es 

li.mcional par•l trabajos a todo color, no acepta 

gran variedad de fr>nnatos y papeles. 

Papeles: Los 111ás 11tiliz,1,\os son los couches y 
bonds de difl,rentcs pe-" >S y tei..-n1.m, mate" y 
se111ibrillantes, los t.un.1í1os pennitidos snn: el 

111d.xiino pliegos cuatro cart~1s u oficios y 
tnínimos carta y oficio. 

Tirnjc: Son los sistc111as ide.1ks 1x1m menos de 

5,000 cjemph1n:s o trab.1jos de urgencia. 

Costos: Estos sistenrns son cconótnicos, s111 

en1b,trgo debemos recordar que su calidad es 

solo aceptable y si m1c,,tro trabajo re,1uiere de 
clb no es conveniente c,,te proceso. 

Estos son algtmos de los procesos de impresión 

que considero pl"in1ordiaks o 111ayonnente 

utilizados en la gran variedad 'lue existen de 

ellos. 

La clase de soporte o material que debe recibir 

la impresión abarca los diferentes aspectos bajo 

los cuales se puede o no presentar el soporte: 
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textura, dtu·eza, flexibilidad., absorción., tamaím. 

Sin embargo la tendencia a alimentat· las 

máquinas de impresión se deben lle calcular si 

se trata de cintas continuas (rollos de papel en 

bobinas) pliegos cortados a un ta1naí10 

dctenninado, hojas carta u oficio, cte. 

Con1binando entre si todas las características 

citad•ts, resulta una gmn variedad de m•iquinas 
lJUC intervienen en d proceso de in1prcsión. 

Acabados 

Los acabados es la ¡urtc final en la producción 

de \U\ impreso donde •ll s;1lir de la prensa pasa 
por algunas de las siguientes etapas, 

dependiendo del terminado que se le pretenda 

dar antes de ser entregado o distribuido al 

püblico final. 

• Suaje.- Cortar los pliegos con 
cuchillas aprensión 

• Montaje.- Enci1nar sobre cartones 

o bastidores rígidos los impresos 

• Foliado.- Cuando un impreso 

necesita llevar una numeración 

consecutiva, se utilizan 111,iquinas 

foliadoras. 

• Barnizado.- Cu,1ndo un itnpreso 

re<.JU.Íerc tenninadn especial se aplica 

rnia capa de barniz que puede ser 

niate o brillante. 

Laminado plástico.- Consiste en 

aplicar rn1a cap•l de polipropileno o 

poliet.ilcno, a través de color o bien 

con adhesivos. 



• Perforación.- Es cuando el impreso 
requiere de insertarse en carpetas o 

debe ser colgado. 

• Doblado.- Este acabado se usa en 
folletos, revistas, libros, c1npaques, 

etc. se realiza mediante m•íquinas 
dobladoras o manualmente. 

• Alzado.- Consiste en ordenar los 

pliegos de 1nndo c¡ue queden bien 

compaginados. 
• Refine.- Durante este proceso se 

corta el sobrante de papel l'n los 

bordes par.1 dar ,11 in1prcso sus 
dilnensioncs finales. 

• Encuadernado o empastado.
Cuando se n.~1Jiza d cocido o pegado 
de todo el doc\IJncnto por uno de 

sus lados. 

PRODUCCIÓN 
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PROYECTO GRÁFICO 

E n este capítulo presentaré algunos 
proyectos típicos de diseí10 editorial 

realizados ¡x1ra el Instituto Nacional de Bellas 

Artes. Estos trabajos los realicé conforme a 
solicitud de los autorc.~ o rc.~ponsablc.~ de las 

re.~pcctivas publicacionc.~ y supervisados por 
el editor o jefe del departamento de arte y 
diseÍlo, pasando por cada una de las etapas 

expuestas en los capítulos II y III. 

El plantea1niento de estos proyectos se 
realizaron conforme a tum agenda de n-abajo 
tal c01uo se especifica en las etapas de edición 

y producción. 

Para demostrar la actividad y función del 
Conumicador Gráfico en el campo profesional 

y sustentar con trabajos reales esta 

PROVECTO GllÁ~ICO 

investigación, 1nostrare proyectos gdficos 
realizados rnediante un proceso de diseño 
aprendido en el INBA y fimdamentado con 

los conocinuentos adquiridos durante mi 
fonnación u1úversitaria. 

Cada trabajo recibió un n·ata1uiento propio a 
sus necesidades de conumicaci<)n, pero todos 

ellos siguieron las nonnas, fase.~ y etapas que 
el INBA sigue en sus publicaciones. 

Daré tma definición de los 3 medios itnprcsos 

que presentó como proyecto gnifico 
(invitación, programa de 1nano y folleto) 

se~1ido de esto comentaré de fonna breve 
al~mos de los problemas, errores y aciertos en 
el tratatniento de cada tmo de los diseños. 
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INVITACIONES 

U na invitación es una publicación de 
pe<1ueiío fonnato, de tiro corto y con 

inform.1ción breve sobre la pr0111oción y 
celebración de tm evento, cultural, social o 

político, donde se convoca a tul pt'tblico 
específico a participar en la apertura de tm 
evento determinado. 

Es 1ma de las publicaciones donde se puede 

presentar gran creatividad por parte del 
comunicador ya que en su 111ayoda hay una 
libertad de expresión. El cliente espera que su 

mensaje sea conumicado por 111edio de la forma 
m;Ís si111ple y directa, pero con tma iinagcn 
impactante. 

Gcnera1111entc las invitaciones deben estar nu1y 
estrcch.unente ligadas en cu;u1to a su i1nagen 

con otro tipo de publicaciones (programas de 

mano, cat•ilogos, cutcles, desplegados para 
prensa) creando una imagen global del evento 
que se pretende con1u1tic1r. 

El tc:1.'to y los títulos, a menudo, son los factores 
m;Ís in1portant<" en la p1·cp;1ración de una 
invitación. Con todo, d con1unicador 

dc-5cmpeiía un papel crucial en la presentación, 

dentro de un espacio predeterminado 
generalmente de pequeñas diincnsiones y de 
los ele111entos L]llC se utilizan en \Ula invitación: 

textos, título, in1•Ígenes, fecha, lugar, cte. 

La esencia de 1ma invitación es el impacto visual 

con tma presentación clara e impecable. La 
utilización de tipos bien estudiados es 

C.'1.tremadamente importante y si hay que inchúr 

fotografias e ilustraciones deben ser relevantes 
y chu·as, así como estar en annonía con el te111a. 
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Al recibii· la información en el folder de la 
solicin1d de bienes y servicios comienza la t•trca 
del conumicador. Esta solicitud contiene los 

textos y gníficos del proyecto así como las 
fechas de recepción, corrección, entrega y envío 

a la iinprenta y en ht mayoría de los casos el 
presupuesto para la invitación. 

Un aspecto i1nportante es que se contcn1plcn 

los tiempos de elaboración y posibles 
iinprevistos que se puedan presentar en la tarea 
de diseiío. 



Proyecto Paseo de la Reforma 
(díptico) 

Este trabajo fue interesante ya que se combinó 
la i111presión en offiet con ensrunblado manual 
de ima fotografía impresa por sep•u·ado. Se 

manejó un diseÍlo donde utilizaba tres 
elen1entos: 

+ Una fotografía antigua en blanco y 
negro del n1onun1ento a 

Cuauhtémoc tomada por Juru1 Rulfo 
(1952). 

• Los logotipos del Palacio de Bellas 
Artes y del 60 aniversario del 

Palacio. 

Portada 
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• El texto correspondiente a la 
exposición fotográfica de los 
Monumentos del Paseo de la 
Reforma organizada por el Musco 
Nacional de Arquitectura. 

Este trabajo es un ejemplo de cótno la 
diversidad de trunaÍlos y espacios pueden crear 
tm contraste tonal así con10 dar jerar<¡uías a la 

información contenida. La producción se hizo 
de tma fonua semi-digital donde el texto turn 
vez formado se imprinuó en híser y se incluyó 

la ventana de foto para despu.:s mandar el 
original a la prensa. La imagen se realizó por 
separado en medio tono y posteriormente se 
pegó mmn1almente a la invitación. 

-~--~-
. INVITA /\ USTLIJ · 
A LA EXPOSICION 

PASEO DE LA REFORMA 
(1864-1991) 

MUSFO NACION.\l IJE AllOUllECIURA 

PA.lACIO dC BEILAS ARTES, Jk, ""9iw 
....... ~ ... f [l• 1i.'.::::! ,..,_, , .... ~ ...... 

hHVI'• , .. .JL juliu/J1:JO ~R\. 

Mh.lco, o.r., l 'il94. 
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Proyecto Doménico Capcllo. De la 
tos y del olvido (díptico) 

L;1s im;Ígenes obtenidas ck video es una 
altern;1tiva L]Ue tiene d crnnunicador en sus 

posibilidades de discíu> para crear nuevas 
soluciones gníficas. Por din se c1pttu-ó esta 
imagen por medio de una fihn.1dorn conectada 

•l la n>mputadur•l, c¡ue es p•lrte integrante de la 
obm del video artista Doménico Capello. Fue 
importante la utilizaci6n de la parte frontal de 

b invit.1cicín par•\ dar al mens.1je una m;ixima 

titL'r/"\ imp•Ktante. Esta imagen se copió a todo 

~·-'·-.' 
~, 

\ ~ .... ,_ 
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color en formato TIFF de 20 x 22 cm. y 
retocada ligern1nente en Photo Paint, para 
integrarla directamente al tamaño 1·cal de la 
invitación. El diseño tipogdfico fue sencillo, 
utilizando sólo dos bloc1 ucs de texto y 
man<'jando 1ma gran c•ultidad de espacio en 
bh~nco creando \U\ contrnstc annó1úco entre 
los textos interiores con la imagen del video 

en el exterior. 



Proyecto Vértigo. Safa en las alturas 
(díptico) 

La clabornción de esta invitación fue un 
proyecto interdisciplinario que contempla tma 
nlucstra de dibujos de José Antonio Platas y la 
obra teatral Vértigo. Safo en las alt:uras de 

José E. Gorlcro planeado para presentarse 
sunultáneamente en el teatro el Galeón. 

El tratmniento gráfico se realizó en tm formato 
de 26 x 10 cm. pensado para obtener dos 

ejemplares de tma p•ígina tamaño carta., uup1-esa 
en offiet frente y vuelta. 

Los textos fueron proporcionados por el 
encargado de la Compañía Nacional de Teatro 
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del INBA e incorporada en el folder de la 
solicitud tma fotografía blanco y negro de mala 
calidad, nusma que se le realizó un tratamiento 
especial de retoque para rescatar Ja i1nagen ya 
que estaba demasiado obscura y se perdím1 los 

detalles. 

La tipografía resultó tul elemento pruuonlial 

para realizar tm juego visual. Se permitió cierta 

libertad de manejo y selección de fuentes. Una 
vez tennuiado y revisado el diseño se le dió 
salida semi-digital con te;\."to e imagen en tm 

original láser y 1mmdados a la imprenta. 
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Proyecto Carbone 14 (díptico) 

Recibido d proyecto de invitación Carbone 

14. Se elaboró primeramente, tma imagen de 
este evento con n1otivo de las actividades 

p•ualclas del !~estival Internacional Cervantino 
1994, donde participaron el gobierno de 
México y Canad.i. 

La primera idea füe integrar alg\m demento 
rep1·csentativo de cada país, se bocetaron varias 

soluciones gníficas y se tenninó por elegir el 

.íngd de la independencia y el escudo de 
Canad.í, füsionados en supeq1osición y tTatados 

con p•mtallas así con10 un r•1y.1do gdfü:o. 
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El texto es corto y fi.1e capturado directmnente 

en Corel Drt111', con tma tipogmfía Times de 
12 pmltos, centrada y a tma sola colmnna. El 
fonnato se hizo de 18.5 x 28 nn. horizontal 
en papel couchc brillante e impr~·so a dos tintas 
negr~ y verde. 

Este trabajo fue solucionado satisfactori•unente 
ya que el corto tic1npo que se le otorgó para su 
claboraci<Ín limitó posibilidadc.~ pe1·0 atm así 

cun1plió con los requerimientos solicitados. 



PROGRAMAS DE MANO 

E l programa de 1nano t~' un 1nedio i1npreso 
cp1e se utiliza en las conferencias, 

se1ninarios, eventos culturales y artísticos, 

describen las actividades propias del evento. 

El progr;una •tporta infc>nrntcir'm relevante y 
detallada •11 p1íblic.:o asistente a la actividad en 

la cual se encuentra. 

El diente renuTe a e1>tos progr•Ull•IS por que 

puede rt'5u111irse una obra y al 1nis1110 tie1npo 

el público esta enterado de qué, quién y cu;índo 

aparece en el evento. 

Las dinll'nsiones de progra1na de mano 

dependen de li1nit•1Cion~' prc"upuestalc,, y de 
I.t cantidad de infonnación disponible. 

Generahnente solo disponemos de un color 

¡ura el contenido gencr;tl dd programa, ;nmque 

en <llh'l.UlOS casos se utiliz<Í 1m segtmdo color 
en títulos o para resaltar alt,'1.Ín elemento. Solo 

en trabajos e.,peci;tles se utiliz•t cuatricomía. 

El diseiío de un programa para la difusión de 

un acto culttu·al ofrece una imnensa libertad 

visual, atmque con10 siempre, existen ;tlgimas 

limit.1ciones. El interés de esta clase de trab•tjos 

reside en la constnICción dd progr•llna y en la 

libert.1d que ésta concede par;1 explorar 
i1n;Ígcnes visuales dinámic.1s 111cdiante la 

utilización del discüo, tipogr.ifía, ilustraciones 

y fotografías. 

PROYECTO GRÁFICO 
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Proyecto Vértigo. Safa en las alturas 

Este programa de mano se elaboró con las 
características que se habían definido en la 
invitación, es decir se utilizó la misma Ílnagen 

en la poi-rada y la misma tipografía permitiendo 
tma continuidad gráfica del evento. 

Consta de 8 p•Íginas, adem;Ís de portada y 
contraportada. El texto se enu·egó en disco, 
corregido y revisado. Se utilizó tulll coltunna 

para los comentarios de prensa y dos cohunnas 
parn los créditos de );1 obra y la ph111t;1 técnic.t. 
Ptt_f{C l\1ah'Y si1·vió para la frmnación de esta 
publicación y los originak~ se hicieron semi-

wr1'1.t~ ,,..,,.,.,..r..t..-. 

2s2 19 64 º 91 soo 9o.i4o 
~.· .... ·\•t,J.: "·.jw~ ,_.,,_, ..i, ~ 
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Contraportada 

• . ..UT••l'<r"•t.<d,./WM.o.,....u-..."-' -~, ............... ~ ~c..•~''9•3 ..... ~...., 

...... , .... troj ... ,¡ "'~..aiom7..n..L. 

~~ , ......... ZJNJ.11-~··• ... 

.A ......... ~.tl.&:1r.-erdw1»19""

Tl't~'.'fdf"-l..Uk,....~,. ..... ,,,.,.. 

digitales debido al presupuesto, primerainente 
se hnprinuó con sus registros en láser blanco y 
negm, a 300 dpi's y montados en carutlina p;m1 

llev;trlos a la Ílnprenta. 

El problema que u1ve en la fonnación de este 

discilo füc el de jerarquizar 1;1 infonnación 

contenida de tal forma que tkstacaran sólo 
algiu1os clc111entos dentro del t<xlo el texto, p•lra 
esto manejé h1s negritas para d;ll" énfasis en 
algunas p;1labras, así co1110 p•lr;1 utilizar plecas 
en las c1bezas de texto. 

Portada 

r;~:~~:.?J!~;,;~~";i'::::::~~~L•~-·~~:!~::~~~:~·;:;·~~·:~::',:,~.:C. 
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Proyecto La Ne.f. Música pm·a Juana 
la loca (díptico) 

El diseño realizado para el programa La Nef 

crnnpañía musical, Ml'isica para Juana la loca. 

Se construyó de mancr.1 si111ilar a la de la 

invitación Carbone 14, siguiendo la misma 

i111agen fusionada de ML'xico-Canad<Í con 
111otivo de la cclebr,1Ción del SO <llliversario de 

relaciones diplom;Íticas. 

Su formato es un díptico de 20 x 41 cm. 

horizontal, donde el diseño tipográfico se 
111anejo de mancrn sobria y elegante utilizando 
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tma sola familia tipognífica con sus variantes y 

disponiendo del espacio con toda libertad pero 

respetando el diseño d;Ísico. 

Esta es una muestra de tm t:rab,1jo donde el 

responsable dd proyecto y el con11111ic1dor 

nunplcn cada uno con su papel y colaboran 
estrccha1nente para la obtl'ncic'in de un buen 

co111unicado. La integración de una buena 

fi1tografía siempre enriquece ~· apoya al texto 
y por nmsiguientc <11 propio disl'r-10. 

Frente 
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Proyecto José Mm·ía félasco (díptico) 

Aüo u·as aím es un cventn que reali:¡;a d INBA 

en homenaje a José María Velasco, motivo 
por el cual hace ll!l<l serie de actos culturales 
con el apoyo de •lrtistas niexicanos de varias 

disciplinas. 

Para esta cdebr<KilÍn se d,1bornron progr•unas 

de actividades para diferentes salas y eventos, 

por lo que realké tm disdío donde se presentara 
obrn dd pintor y alklll<ÍS se explicara el evento 
que se rcali:¡;<Í en el Musco Nacional de Arte. 

Se utilizaron dos fr>togr.1fías de pinn1ras ,k 
Velasen y la infi>rnMci<Ín n111tenida en el 
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progra1na describe un recital de 1níisica 

mexicana. 

El diseño consiste en integrar armoniosarnente 
las Ílnágenes y el texto, considerando lJUC para 
este trabajo se podría reproducir en una 

Ílnpresora láser a color. 

El tiempo para su elaboración füe bastante 
anticipado por lo que se pudieron realizar v.uüs 
propuestas y la ilnpresión se efectuó con buenos 
resultados, ya que se tenía que realizar v.u·ios 

proyectos simultáneainente. Los resultados 
clllnplicron con las expectativas. 



FOLLETOS 

E l folleto es un docrnnento que describe o 

pronn1eve un servicio o 1m producto y es 

el medio por el cual se presentan sus 

características. Adicionalmente debe tnmsmitir 

la i1npresión de calidad y atraer al receptor. 

Al preparar un folleto para 1m cliente, habd 

que identificar sus necesidades y obtener una 

descripción lo m;Ís amplia posible de ella. Lo 

pri1nero a considerar es con10 se distribuir•Í el 

folleto entre pliblico potencial. Por ejemplo, si 

se ha de figurar junto con otros eventos 

culturales ya existente• o que se encuentran por 
salir al me1·cado, debed diferenciarse de ellos 

(aunque manteniendo la fidelidad al tema 

culn1rnl) para q11c atraiga la atención. 

Una vez que se ha detenninado cómo ha de 

presenr.trse el folleto podc1nos elaborarlo, y el 

prilner paso consiste en disertar la c11bierta. 

Examinando la fonna y experiinentando con 

tipos, colores y calidades de papeles si nuestro 

pres11p11esto y los requeri1nientos del cliente 

nos lo penniten. Preparamos conceptos 
alternativos, desde tma solucic'm sencilla hasta 

diseños m;Ís elaborados, definir este concepto 

nos ay11dar•Í a presentar toda la i1nagen global 

de n11estro folleto. 

Una vez decidido el c•tilo a 11tilizar en la 

cubierta habrá q11e hallar el diserto de las planas 

interiores, que deben contemplar los efectos 

visuales establecidos en las fases iniciales. 

Estaremos influidos por la cantidad de texto y 

por la información visual (gráficos) que se va 

ha incluir. 
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Una vez m;Ís, habr,í que decidir 11na 

disposición eficaz de la tipografía s11stentada 

obvia1nente por una diagramaci<Ín apropiada 

para el diserto. Prcp,u·ainos diversas retículas y 
selecdona1nos una que nos proporcione 

espacio suficiente para situar los eknwntos c¡11c 

confi,rman el fiJlkto, así co1110 un panor•lll1'1 

lo bast•Ulte amplio de blancos para lograr un 

estilo y tm cadcte1· pmpio del diseño. 
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Proyecto An:ángel (tríptico) 

Es tm folleto donde se integran Jos ele1nentos 

visuales en tuia composición y distribución 
<mnoniosa, manejando tma sensibilidad para 
obtener los resultados solicitados. 

Arcángel es tuta obra de teat:J-o que se presentó 
con tm comentario redactado por el director 
Tito Vasconcelos. Las ilustraciones del artista 
Chac encajaron perfectamente con el texto y 
con la imagen global del folleto. La inspiración 

de esta cubierta deriva de la obrn que se incluyó 
en el folleto. 

El cont:J-.tste del texto en blanco y la p<Ígina en 

negro presentan una gran n1erJ;a visual, así 
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mismo, la calidad del mismo folleto facilitan 

la comprensión gnifica, en caso contrario con 
un texto largo Ja legibilidad y la fatiga se 
incrementa con los tipos blancos sobre fondo 

negro y la mala calidad de impresión o tm tira je 
grande pueden afectar substanciahuente el 
diseño. 

Cada coltunna presentó tul problema diferente 
debido a Jos elementos gráficos, pero n1eron 

solucionados gracias a la composición, rit:Jno 
y sentido del espacio. El tamaño determinado 
del folleto es de 15.5 x 35.5 cm. en horizontal 

impreso en serigraffa a t1·es tintas negra, roja y 

dorada. 



Proyecto XVI Festival de Música de 
Cámara 1994 

Fue m.i primer folleto de más de 10 páginas y 
fue aquí donde cmuenzaron 1nis problenus en 

un trabajo real de compaginación. Para 

solucionarlo tuve el apoyo de mi editor, quien 

siguió todo el proceso de edición y producción. 

Los tei.."tos se proporcionaron en cuartillas a 
nlác1uina y füe ncccs.uio captlmulos, revisarlos 

y cotejarlos con el docu1uento original, así 

con10 supervisados por el respons,1ble, 20 
fotografías fücron las utilizadas parad folleto. 

El 80'!11 de ellas cmn de buena calidad, el 20'Y.1 

restante crnnplían con el mínitno neces;uio. Se 

buscó siempre 1m equilibrio entre las im;Ígencs 

lt"'•1rmt~r ... ......_-....,.,, .......... -. ·------····~ ........ . 

Interiores 
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y los tei.."tos mediante la colocación de bloques 

de tei.."to adecmíndolos a las fotografías. 

La formación del original se llevó a cabo con 

el annado de las planas de n1anera t:radicion;1l 

pegando las planas en hiser en un soporte rígido 
y cnvi;índohts con las \'enta1rns de fi:1to a la 

imprenta. Se imprimieron a dos tinus los 

intcriorc" y la portada se realizó con 1ma imagen 
en selección de color. 

Existió tm retraso en la entrega del folleto, 

debido a la inserción de las fotografías en 

bhnco y negro ya que se tenía que hacer tma 

reducción en negativos a su tamaño real. 

•.·bn,·r1crM .'•l/1111~ (~w/flrl • /,nrk l..lunrlrt 

r:w1rll"to Lrt111w,mirr11n11&• 1Jomdi11 'l'riu 

Portada 
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Proyecto Visiones nocturnas (tríptico) 

Con nmtivo del 8º Festival Internacional de 
Teatro de Títeres se elaboró un folleto 
promocional de la obra Visiones noctun1as. 

El proyecto se diseño en base al 1m1terial 
proporcionado por la compaíúa de teatro de 
figuras de Tubinge. Las imágenes extraídas de 
folletos anteriores se digitalizaron para 
utilizarlas nuevamente por decisión del editor, 

. '(~[~~f.Sll~jr¡~ 
':lru;;;.dúoa.l.'l&O,~Ui<.'-' 
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y füe necesaria la traducción de los texto al 

español ya que venían en su idioma original 
( ale1min). 

Se creó 1u1 ambiente de misterio, clen1ento que 
rcctuTc cnrcra111cnte a las i111ágcnes visuales de 
la rcprc.~cnración csn'nica. Este toque final 

resalta la u11.1gcn sobre los dc111ás c0111ponentes 
del diseüo h.1cié11dolo m;Ís eficaz y dinámico . 
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CONCLUSIONES 

Gran p•trte del interés en realizar esta 

investigación doc1unental y gdfica, füe con la 

fm,tlidad de ev;tlua.r las capacidadc• del egresado 

de h1 carrera de Comunicación Gdfica en el 
inedia profesional. 

Al evaluar la actividad de 1ni profc,ión, cotno 
crnnunicador dentro del Instituto Nacional de 

Belfas Arte.•, concluyo dentro de esta tc•is lo 

siguiente: 

"' Existe tma necesidad de conocer y 

manejar ampliamente las 
características, definiciones y 
procesos del discí10 editorial, 

111is1nos que se investigaron, 
aprendieron y aplicaron para la 

realización de este trabajo. 

"' Es importante conocer m;Ís sobre 
los rcqueri1nicntos y c;1rncterísticas 

que deberían llevar los trabajos 

editoriales y situarlos dentro de la 

serie de trabajos lJUC c•tablccen los 

principios b.ís icos en el 

conoci111iento y 1nanejo de 

composición, tipografía, color, 

nuírgcnes, cohunnas, formatos, 

tei..'tos e itnágcnc•. 

"' La realización de diseños editoriales 

fimcionales, no se debe, a la eficacia 

en la utilización de los modernos 

equipos tecnológicos aplicados al 

discíío gdfico, sino al estudio, 

creatividad, disciplina, iniciativa y 
experiencia del conumicador en la 

solución de problemas, pero sin 
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olvidar que estamos obligados y 
co1npron1etidos a actualizarnos, 

confonne a las exigencias de nuestro 

tiempo. 

"' Nuestra época rccL1ma nuevas 
posibilidades y expresiones al 

diseño, y"'' aquí donde se utiliza (;1 

crnnputadora, l}lle esta presente en 
todas (;1s ;Íreas de la activid.1d 

lnunan;.t., por lo qul' su uso, con10 

herramienta, no debe de estar 

ausente en el desarrollo profesional 

del Connmic.1dor l;r;Ífico. 

"' Por otra parte l\' nccc."1rio dcstac.ir 
que para la daborncic)n de e.,ta tc•is 

fue importante la investigación 

bibliogdfica y documental ya que 

ellas proporcionaron la infc>nnación 

y conoci1nicntos de los reinas y 
conceptos que no se tenían, p•trn 

que c111nplicran con d objetivo 

planteado. 

"' Desafornmad;unentc en mi estancia, 

con10 alu1nno en la Escuela 

Nacional de Artes PLísticas se 
n1vicron carencias en cuanto ,tl tipo 

del plan de c'n1dio, mismos que se 

1nanifc•taron al egrc . .,1r de la carrc ra 

y al cnfrent<ll'se con probkm.1s reak~' 

particulanncntc en d ,írc•t de disciío 

editorial. Este tipo de problemas 

füeron debido a la falta y manejo de 

conceptos, terminología y 
tecnología utilizada hoy en las artes 

gráficas. 
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.." La n1ayo1·fa de los egresados de las 
carreras de connmicación y diseiío 

gráfico de la ENAI~ no obtuvimos 

todos los conoci1nientos teóricos

prácticos sobre el diseí10 editorial. 

F~'t•l inve.•tigación pretende apoyar 
y fi.imentar 1.1 bt'ts,¡ueda de fuentes, 

1nétodos y proce."1s que pennitan 

elabor•u· connmicados editoriales de 

•tcuenlo a las exigencias en d C•unpo 

profesiclllal. 

Cuando se ha visto este trabajo, es 

consideración de cacfa conumicador desarrollar 

sobre estos trabajos de investigacicín \lll método 

personal de trabajo editorial, con la finalidad 

de abordar los problemas de diseiio, 

agudizando la intuición, sensibilidad al 

lenguaje visu.11 y •tpoyado por la teoría y el vivo 
sentido de la cxperi111entacicín. 

Para finali7~1r es i1nportante decir que no existe 

una fürn111Lt precis•l que nos lleve a la solución 

de los prob!c1nas de diseí10, sin embargo los 

proyectos expuc"tos y la investigación solo 

pueden delinear una aproxi1nación a las 

posibles soluciones. En el plano profesional es 

ahí donde se demuestra, aplican, reafirman y 
aprenden los conocin1icntos c¡ue el diseiío 

brinda a nuestra socicd,ul. 

El n1cjor método, el m•Ís acertado y a decir 

verdad para resolver los problemas de diseiio, 

es Lt pdctica, la determinación y la exploración 

personal del connmicador gráfico en su 

quehacer profesional. 
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