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INTRODUCCION

Todo proyecto de disefio grafico resuelve problemas
especificos de comunicacion visual.

El presente trabajo esta dentro del area de la identidad
grafica, que trabaja con los signos y simbolos mas
representativos para identificar alguna empresa, institucion,
efc.

Esta investigacion esta estructurada entres capitulos.

En el primer capitulo analizamos y estudiamos las
referencias que tenemos de la Casa de Cultura "Jesus
Romero Flores" para comprendery tener un mejordominio
sobre nuestro contexto.

Para continuar con el proceso metodolégico debemos
conocer puntos particulares del lugar donde aplicamos
nuestro proyecto, estos son: Organizacion, Desarrollo,
Funcion social, Difusion, etc.

El segundo capitulo es el sustento tedrico del proyecto,en
el que realizamos un analisis de los modelos de
cormunicacioén, la semidtica, asi como de disefio grafico e
identidad grafica.

Los modelos comunicacionales sirven para estructurar el
problema de disefio, debido al hecho de que éste resuelve
casos de comunicacion visual.

Otra parte esencial para fundamentar el disefio es la
semidtica, que es la ciencia que estudia los signos.

El disenador debe manejar los cédigos semidticos para
analizar, comprendery entender al objeto de estudio.

La identidad grafica se ampara en los elementos tedricos
de la comunicaciony la semidtica; de esta manera se hace
una sintesis para ser trabajada con un sustento valido y
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verdadero, ya que asi, antes de comenzar a trabajar una
imagen, tendremos controlada la solucion grafica.
Finalmente el tercer capitulo es el proyecto grafico. En él
desamollamos desde los primeros bocetos hasta laimagen
final, alli se define la forma, la tipografia, el color, etc.,
elementos esenciales para resolver el problema visual. De
esta manera, el disefo proyectado debe pasarauna etapa
confimativa, (aplicacion), que compruebe su eficacia como
identidad grafica.

De este modo abarcamos desde la imagen hasta sus
aplicaciones basicas, dando asi fin a nuestro proyecto.
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REALIDADES DE
LACASADE CULTURA
"JESUSROMERO FLORES"

LaCasa de Cultura "Jestis Romero Flores" se localiza enla
calle de Culiacan 103 esquina con el gje 4 Sur Tehuantepec
en la Colonia Hipédromo de la Ciudad de México.

La construccion del edificio principal es antigua,
aproximadamente de la década de 1940.

El establecimiento cuenta con dos cuernpos constructivos: el
primero es el edificio de entrada, que es una construccion
antigua, y el segundo es la parte posterior del sitio que esta
basado en una construccién modema, con salones NnUevos,
asicomo unforo.

El primer edificio es de dos plantas. En dicha construccion
esta la puerta de acceso a la casa de cultura. La fachada
denota la antigliedad de esta construccion debido a los
matetiales usados, como el tezontle, que enmuchos edificios
de la Colonia Condesa se utilizé a partir de la década de
1940,

Junto a la puerta de entrada hay dos salas de exposiciones,
la galeria 1 "Tonatl" (Dia-Sol) y la galeria 2 "Meztli" (Luna-
Mes).

Hay un patio donde se encuentra una jardinera con unbusto
del sefor Jesus Romero Flores, de este modo pasamosa la
parte posterior donde esta el foro "Victor Hugo Murillo
Soberanis" y un edificio modemo y pequefio donde se
imparten los talleres de artes marciales. Enia planta baja
también hay salones, oficinas, sanitarios, etc.

En la parte alta del inmueble antiguo esta la direccion,
oficinas, salones, sanitarios, etc.

Este centro cultural es una dependencia gubemamental
perteneciente al Departamento del Distrito Federal.
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DESARROLLO
Y FUNCION
SOCIAL

La Casa de Cultura "Jests Romero Flores" es conducida
por una direccion, y a partir de esta vienen las demas
funciones de toda institucién educativa como: Subdireccion,
Personal Administrativo, Personal Docente, Personal de
Limpieza, asi como Personal de Sequridad.

El organigrama superior de la Casa de Cultura "Jests
Romero Flores" es el siguiente:

~ Delegacion Cuauhtemoc. D.D.F.

~ Subdelegacion de Desarrolio Social

~ Subdireccion de Difusion Cultural

~ Subdelegacion Roma-Condesa

~Casade Cultura "Jesus Romero Flores" (1)

Para fundamentar esta parte es necesario primeramente
saber que Jesus Romero Flores fué un distinguido profesor,
historiador, escritor y politico mexicano.

Naci6 en La Piedad de Cabadas, Michoacan, en 1885.
Desempeiio el cargo de director de Educacion Publica en
su estado natal; asi mismo fué rector de la Universidad
Nicolaita de Morelia. Formo parte del Congreso
Constituyente de1916 a 1917, como diputado por el XVI
Distrito del Estado de Michoacan.
También fué senador por su estado en el sexenio de Gustavo
DiazOrdaz.

Jesus Romero Flores comenzo a publicar su poesiaenla
revista "Flor de Loto", entre sus obras se encuentran las
siguientes: "Historia de la cultura mexicana", "Historia de la
Ciudad de Morelia", "lconografia colonial", "Comentarios a
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la historia de México", etc.

Obtuvo varios premios como la medalla "Ignacio Manuel
Altamirano”, medalla por el Colegio de San Nicolas de
Morelia, premio de la colonia espafiola en México, etc. (2)
Debido a las funciones culturales de Jests Romero Flores,
esta casa de cultura adoptd sunombre.

Durante el sexenio de Miguel de la Madrid se inaugurd esta
casa de cultura, como parte de un programa de Hlevar la
instruccion cultural a la poblacion engeneral de unamanera
accesile. (3)

Desde su principio el centro ha organizado e impartido
talleres y cursos, que a través de fos anos han aumentado,
dandose de este modo una gran variedad de opciones.

La Casa de Cultura "Jests Romero Flores" cuenta conuna
planta de 45 empleados que atienden aproximadamente a
600 alumnos por mes, inscritos en talleres y cursos, como
por ejemplo: artes pldsticas, miisica, manualidades, teatro,
danza, baile, aerobics, artes marciales, idiomas,
computacion, zapoteco, cursos literarios, etc.

Como todo centro cultural su meta es abarcar a una
numerosa cantidad de personas, ya sea como alumnos o
publico para obras de teatro, danza, conciertos,
conferencias, concursos, jomadas literarias, exposiciones,
etc. y de esta manera, alentar el desarrolio y creatividad de
la poblacién.(4)

Otro aspecto importante de este centro es el de mantener
las tradiciones mexicanas por medio de los talleres:
lecciones de lengua zapoteca, alebrijes, etc. También se ha
guardado la tradicion de las posadas decembirinas, asi como
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la festividad del Dia de Muertos.

Lacasade cultura promueve la actividad artistica apoyando
a los creadores pormedio de exhibiciones de teatro, danza,
conciertos, presentaciones literarias, exposiciones de
pintura, dibujo, fotografia, escultura, etc.

Las dependencias de difusion cultural tienen como objetivo
eldesarrolio y la convivencia social por medio de talleres y
cursos que se imparten de Lunes a Sabado.

El publico que acude a esta casa de cultura esta dividido en
adultos y nifos, con un porcentaje aproximado de 60% Yy
40% respectivamente.

Entre las actividades de mas demanda estan: aerobics, artes
marciales, artes plasticas, baile, etc. (5)

La casa de cultura realiza exhibiciones periédicas de sus
actividades, ya sea por medio de exposiciones en el caso
de talleres como pintura, dibujo, manualidades, etc. O
exhibiciones de danza, artes marciales, teatro, efc.

Enia Ciudad de México hay muchos centros de difusion
culturalpara el ptblico en general, entre los mas destacados
estan la Casa del Lago, el Museo Universitario del Chopo,
el Instuto Cultural Helénico, etc. La Casa del Lago es uno
de los centros mas importantes debido a la relevancia de
los maestros, asi como porla misma historia delinmueble.
La difusién cultural del D.D.F. tiene también varios centros
culturales. En la Subdelegacion Roma-Condesa, unicamente
estan la Casa de Cultura "Romita” que se ubica enla Plaza
Real de Romita s/n enla Colonia Roma yla Casa de Cultura
"Jesus Romero Flores" que esta en la Colonia Hipédromo.
Ambas tienen una funcién similar.(6)
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La Casa de Cultura "Jestis Romero Flores" no mangjauna
difusion adecuada, ya sea como carteles, folletos, tripticos,
volantes, etc., incluso en su papeleria se usa el membrete
del D.D.F., posteriormente se escribe enla hoja: Casadela
Cultura "Jesus Romero Flores", en dos lineas de maquina
de escribir o computadora.El principal medio de difusion que
se maneja son los volantes, que cada maestro realiza para
su propiotaller. (7)

Las caracteristicas principales en la construccidon de laCasa
de Cultura "Jests Romero Flores" son los dos cuerpos
constructivos. El primero de ellos el cual es el mas relevante,
es el edificio de acceso, cuya construccion es antigua . El
segundo es modemo, y se ubica en la parte posterior del
inmueble.

La fachada del edificio principal consta de materiales que
se utilizaron en muchos edificios de la Colonia Condesa a
partir de la década de 1940. En este lugar hay unforo,
salones, dos salas de exposiciones, unpatio, una jardinera
con el busto de Jesus Romero Flores, oficinas, etc.

El centro cultural es una dependencia gubemamental dirigida
porelD.D.F.

Jesus Romero Flores fue profesor, historiador, escritory
politico mexicano. Recibid varios premios como la medalia
"Ignacio Manue! Altamirano”, premio de la colonia espanola
en México, entre otros.

Esta casa de cultura cuenta con muy variadas actividades,
como expresiones artisticas, idiomas, computacion,
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actividades recreativas, etc. cuyo objetivo pretende el
desarrollo y la convivencia social con la meta de abarcara
una grancantidadde publico. .

Los principales problemas de comunicacion de este centro
radican en una deficiente difusién localizada en carteles,
folletos, volantes, etc. y en su escasa personalidad en su
papeleria oficial.

(1).- MASSIEU, Esther. Directora de la Casa de Cultura
*Jestis Romero Flores" (entrevista
Noviembre 1996).

(2).-ROMERO Flores, Jestus "Mis seis afos en el senado”
Ediciones Rodas, México 1970.

(3).- TINOCO Zavala, Ariadna. Exdirectora de la Casa de
Cultura "Jesis Romero Flores" (entrevista
Octubre 1996).

(4).- Ibidem.

(5).- Ibidem.

(6).- MASSIEU, Esther. Directora de la Casa de Cultura
“Jesus Romero Flores" (entrevista
Noviembre 1996).

(7).- Ibidem.



ELEMENTOSTEORICOS
PARALA
COMUNICACIONVISUAL

La comunicacion es el intercambio de informacion entre un
emisory un receptor. Su principal fin es la comprensionde
un mensaje. "Esta definicién se enlaza con la definicién
etimoldgica del termino: poneralgo encomun”. *
MODELOS DECOMUNICACION

Los modelos comunicacionales se pueden aplicarenel
disefio grafico, ya que el principal elemento de este ultimo
€s comunicar por medio de elementos visuales.

Los modelos de comunicacion se realizaron debido a la
necesidad de comprender el proceso, de una manera
esquematica, que pemmitiera su descripcion, explicaciony

comprension.
El primer modelo de comunicacion fue el de Shannony
Weaver, este es un esquema lineal que se centraen el
proceso de fransmision del mensaje mds que en el contenido
de lainformacién enviada:
FUENTE-TRANSMISOR-RECEFPTOR-DESTINO

En este proceso el transmisory el receptor se refieren alos
instrumentos usados como: voz-oido, teléfono-teléfono, etc.
Para llevar a cabo la comunicacion, la fuente elige un codigo
y en éste codifica el mensaje, a su vez el destinatario debe
companrtir este coédigo con la fuente y asi el destino
descodifica el mensaje. (1)

El modelo de Jakobson

Roman Jakobson elaboré funciones lingiisticas para
analizar el proceso comunicativo que retomo de un esquema

* GODED, Jaime. "Antologfa sobre la Comunicacién Humana"
UNAM. México, 1976. p. 131
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f. referencial
f.emotiva f.poética/estética f. conotativa
f. metaligliistica
f. fatica
f.anclaje

Las funciones propuestas por Jakobson son aplicablespara
el disefno grafico, ya que pormedio de ellas se puede obtener
€l planteamiento de un proyecto de cornunicacion visual.
Funciones

A continuacion explicaremos brevemente las funciones
propuestas por Jakobson.

Funcion referencial: esta funcién es la referencia que se tiene
apartirde la necesidad de comunicacion y asi define las
relaciones de mensaije.

Funcién emotiva: define la relacion entre mensajey el
emisor, tiene ideologia, intencionalidad, intereses, etc.

"La funcion referencial y a funcion emotiva son las bases, a
la vez complementarias y concurrentes de la comunicacion™
Funcién connotativa: es la funcién en la cual se comprende

* GUIRAUD, Pierre. "La Semiologfa"
Siglo XXI, México, 1972. p. 12
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el mensaje por medio de la inteligencia o afectividad del
receptor.

Funcién poética/estética: es definida porJakobson comola
relacion del mensaje consigo mismo. En el caso de los
mensajes visuales, es la solucién amodnica, agradable,
funcional, etc.

Funcién fatica: mantiene abiertos los canales de
comunicacion, su objetivo es prolongar el contacto
comunicacional.

Funcién metaligliistica: define el sentido de los signos
manejados para que sean entendibles por el receptor, aqui
se manipulan cédigos de los cuales se extrae su
significacion.

Funcién de anclaje: es el hecho de potencializar los medios
para que la gente este enterada de nuestro objetivo
comunicacional. (2)

Elmodelo de Gerbner

Esta teoria esta basada en el hecho de que el serhumano
siempre realiza elecciones scobre el mensaje que emitira,
esto depende de la forma en que se percibié un
acontecimiento para comunicano a los demas. (3)
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Este proceso comienza a partir de un acontecimiento o
Hecho (H) que se encuentra en la realidad natural (RN).
Este hecho se encuentra Contextualizado, Susceptible de
ser seleccionado y disponible (CSD) para el agente nimero
1 (A1) que tiene una Percepcion del Hecho (PH) de la
realidad. Este agente tiene la posibilidad del acceso al con-
trol de medios (ACM) y da su enunciado de la percepcion
del hecho (EPH), este enunciado tiene ya utia realidad so-
cial (RS), y para difundir el mensaje se leda unaforma yun
contenido (FC). Esta ultima etapa a su vez se contextualiza,
selecciona y dispone (CSD) informacion para el que tiene la
percepcion del enunciado del hecho (PEPH), este es el
agente 2 y apartir de este punto se tiene todo el mismo
procedimiento para continuar con la escalera de este
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APLICACION DEL MODELO DE JAKOBSONALA
IDENTIDAD GRAFICADE LACASADE CULTURA"JESUS
ROMERORLORES"

El campo del diseiio grafico es susceptible de serplanteado
por medio de los modelos comunicacionales, debidoa la
naturaleza misma del disefio. Por este motivo aplicamos el
modelo de Jakobson, ya que las funciones nos dan una
buena cantidad de elementos para poder plantear nuestra
imagen gréfica.

Funcién referencial:

- Ubicacién en la Colonia Hipédromo Condesa

- Edificio y fachada principal que datan de la década de los
anos40

- Busto de Jesus Romero Flores en el patio

- Misién de divulgar y difundir la cultura al publico engen-
eral de una manera facil y accesible

- Mantener las tradiciones mexicanas pormedio de talleres,
cursosy festividades

Funcién emotiva:

Atraer a la gente a este centro para que amplie su nivel
cultural por medio de talleres y cursos justos a sus
necesidades.

Funcién connotativa:

El publico en general al que se dirige el mensaje, se debe
notar que se tiene una gran variedad de receptores, de
distintas dlases sociales, religiones, edades, ideologias, efc.
Por estas razones la identidad debe cumplir con un amplio
sentido de desciframiento.
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Funcion poética/estética:

La identidad grdfica debe ser entendible para una gran
cantidad de personas, obviamente tendra que seranmmonica
para poder representar ias funciones de este centro. Debe
ser sencilla para poder ser claro en el mensaje.
Funcionfatica:

Se establecera conforme a la divuigacion y diversificacion
que este centro tenga para tener contacto con el publicoen
general.

Funcién metaligliistica:

Son los signos que manejaremos en nuestrotrabajo, de esta
forma tomamos los signos mas representativos que son
retomados sobre los parametros establecidos en el capitulo
1, porejemplo:

integridad, debido a que este centro cumple con una funcion
educativa y de integracion en las personas. Sencillez debido
alaaccesibilidad que esta casa tiene para conla gente.
Expresividad ya que el objetivo de los cursos y talleres es
desarrollar la creatividad humana. Economia porla
accesiilidad de este centro para que las personas no gasten
mucho dinero en sus actividades.

Funcién de anclaje:

Este se manejara en medios de diversificacion quetengala
casadecuftura.

AN



El disefio grafico es una disciplina en donde se generan
imagenes visuales que responden a necesidades de
comunicacién por medio de manipulacién de imagenes,
tipografia, colores, texturas, etc., para crear un mensaje
visual, "Lo cormiente es que €l disefno obre s6lo como método
productivo, (til para incrementar la eficacia comunicativa del

mensaje
Dentro delfendmeno de la comunicacion visual, recibimos
mensajes, a partir del hecho de que todo lo que vemos tiene
un significado, ya sea un mensaje humano o un mensaje
natural.

Este campo lo divide Bruno Munari en (Disefio y
comunicacion visual) (4) enintensional y casual. El diseno
esta dentro del terreno de la comunicacion intencional,
puesto que se manipulan los elementos que proyectara el
mensaje.

Areas

Dentro de la practica profesional del Diseino Grafico
encontramos principalmente cuatro areas de aplicacion,
estas son: diseno de entidades graficas, disefio editorial,
empaque y embalaje, y publicidad, (carteles, folletos,
espectaculares, displays, etc.) (5)

Empaque y embalaje: relaciona al espectador con el
producto. Este ultimo no es visto, y no tiene contacto directo
con el espectador. Esta area resume por medio de signos
graficos al producto.(6)

Publicidad: En el caso de mensajes visuales, en este campo
confluyen la edicion, ilustracion, fotografia, cine, etc. La
publicidad y promocién son producidas por agencias

* CHAVES, Norberto. "Zimmerman Asociados"
G. Gili. Barcelona, 1993, p.7
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publicitarias. Para llevara cabo ésto, previamente se realiza
una investigacion de mercado. (7)

Disefio editorial: Es la organizacidn visual de los elementos
que forman una pagina, ya sea de revista, libro, periddico,
etc. imprime los rasgos visuales que unifican y definentodo
trabajo. También controla el disefio de la portada y ésta
siempre debe resumir simbdlicamente el contenido.
Disefo de entidades graficas: Dentro de este campo esté la
imagen grafica que define, disena y hace presente la
identidad por medio de los signos. Los soportes mas
comunes para este tema son: papeleria, publicaciones,
formularios, fachadas, etc.

Laimagen corporativa engloba y trasciende laimagengrafica
porgue representa a la empresa, para manifestar su sere
Esta sintoniza tres ambitos: cominicacion, entomo (presencia
del publico, arquitectura, interiorismo, senalizacion),
actuaciones (filosofia de los productos y/o servicios
ofrecidos) (8)

Senalizacion: es un sistema de orientacion para elpublicoy
es usado por un gran nuimero de personas. Una cuestion
importante es que se utiliza en lugares publicos, donde
acude ungran nimerode personas y, por lo tanto, no pueden
ser atendidas una por una. Ungran reto en este campo es
hacerfacil lo complejo.

Todas las dreas del diseio estan estrechamente vinculadas
con el estudio de los signos, ya que estos son elementos
primordiales para obtener un buen resuttado grafico.
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La semidtica es el estudio de los signos, "cuya tarea es
considerar la naturaleza de los signos, de los que lamente
hace uso para comprender las cosas, o sea para transmitir
el conocimiento de ellas a otros"*

Para el diseno grafico esimpontante el estudio de los signos,
porque éstos son manejados en todo proyecto visual. En
representativos de la casa de cultura, para poder llegara
una imagen final.

Signo
Elsignificado y el significante sonlos componentes del signo
"unsigno es una cosaque, adermnas de la especie introducida
porlos sentidos, remite de por si a la mente otra cosa"**
Dentro del terreno del signo, el plano de los significantes
constituye el plano de expresién, mientras que el de los
significados el plano del contenido.

El significado es la representacion (idea) psiquicade una
cosa pormedio de asociacion; por ejemplo, Saussure planted
lo siguiente: el significado de la palabra buey, no es el ani-
mal buey, si no su imagen psiquica. El significado es el
concepto psiquico-social que atribuimos a las palabras e
imagenes pormedio de asociacion con objetos oideas.
Los significados de los mismos elementos o cosas, difieren
segun el pais; por ejemplo, en México no tenemos el mismo
significado de "nieve" con el de un esquimal, que siempre
vive enlanieve.

Aunque ef significante no es ajeno al significado, este guarda

* SEBEK, Thomas. "Semi6tica aplicada”
Nueva Vision, Buenos Aires, 1978, p.7

** GODED, Jaime." Antologfa sobre la comunicacién humana”
UNAM.México, 1976. p.257
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una relacion con el objeto material, a diferencia del
significado, que esuna idea.

De todo ésto vemos que el signo adquiere un significado
que pede sercomprendido y compartido en el entomo; de
este modo, no es un significado intrinseco en el objeto.
Modelo de Pigrce

Charles S. Pierce es el precursorde la semictica. Su teoria
se resume asi: Todo lo que conocemos o pensamos es
conocido o pensado a través de los signos, nuestro
conocimiento MiSmo es un signo.

Para Pierce la ciencia semidtica se divide en tres ramas
distintas: " La PRAGMATICA que implica al sujeto pariante,
la SEMANTICA que estudia la relacion entre el signo
(representamen) y la cosa significada (denotatum), y
finaimente la SINTAXIS que tiene por objeto las relaciones
formales entre los signos”. *

O C § L
R C N S8
| R D A

O-Objeto: C- Cualisigno S- Sinsigno L-Legisigno
R-Representamen: IC- lcono IN- Indice S-Simbolo
I-Interpretante: R- Rema D- Dicente A-Argumento

* CARONTINL E. y PERAYA, D."Elementos de semi6tica general”
G.Gili. Barcelona, 1979. p. 19
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La representacion de Pierce estadividida en tres tricolomias
que son, cada nivel, como las gréficas anteriores.
El objeto (pragmatica) es dividido en:

Cualisigno: que sonlas cualidades

Sinsigno: es un objeto individual o evento, en este caso
resume al cualisigno.

Legisigno: sufundamento es una ley, regla, convencion, o
un habito.(9)

Elrepresentamen (semantica) se divide en:

Icono: es el signo que se refiere al objeto que denota en
virtud de sus caracteristicas propias. Entre el iconoy su
referente hay una relacion cualitativa, ya que éste puede
seruna estructura idéntica.

Iindice: es el signo que se refiere al objeto que denota en
virtud del hecho de estar realmente atanido por este, tiene
una relacion de contigliidad con el objeto denotado. Esuna
asociacion por significado.

Simbolo: esta constituido como signo fundamentalmernte por
el hecho de ser comprendido o utilizado comotal. Esuna
relaciéon meramente convencional que depende de la
presencia o ausencia de una similitud como ocurre con el
icono o de contigliidad psiquica como en el caso del
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indice.(10)
El interpretante (sintaxis) se divide en:;

Rema: es el signo conectado con su objeto por una
asociacion de ideas generales de manera que tal réplica
evocaa lamente unmensaje.

Dicente: es una proposicion, que esta conectada conel
objeto por medio de una asociacién de ideas.

Argumento: es un razonamiento. Elinterpretante representa
a su objeto considerandolo como un signo ulteriora través
de unalley, es decir, laley pasa ala conclusion.(11)

APLICACION DEL MODEL O DE PIERCEALAIDENTIDAD
GRAFICA DELACASADE CULTURA"JESUS ROMERO
FLORES".

El disenador grafico maneja imagenes (signos, lineas,
colores, texturas, etc.). Por esta razén el diseiiador debe
conocer los signos graficos y sus significados para poder
manejarios de una manera coherente, para cada proyecto
de comunicacion visual. De este modo aplicaremos el
modelo de Pierce a nuestro proyecto, para identificar los
signos con los cuales trabajaremos.
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CUALISIGNO SINSIGNO LEGISIGNO
cultura cultura recreacion
economia economia cultural
accesibilidad recreacion econdmica
integracion

actividad

recreacion

sencillez

Para elaborar esta parte del objeto de Pierce, retomamos
los elementos significativos del capitulo Realidades de la
Casade Cultura "Jesus Romero Flores".

El representamen en sus tres partes, sera indicado apartir
de los bocetos que justificaran el principal nivel de nuestro
trabaijo, ya sea iconico, indicial o simbdlico.

Rema: Serd la esencia del trabajo o sea el boceto aceptado.
Dicente: Sera el dummy final acabado.

Argumento: Serd la identidad acabada y aplicada.

En si, este modelo nos esta indicando el camino a seguir
para desarrollar nuestro proyecto de identidad grafica.

La identidad gréfica es la representacion simbdlica de
empresas, instituciones, etc. que son caracterizadas
mediante una imagen elaborada por medio de signos
visuales.

Este campo analiza las cargas semanticas que tiene la
institucion, y en elio basarse para disefar su propia identidad.
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La identidad visual retoma elementos simbdlicos comouna
formma sintetizada de los mansajes que se quieren emitir.
"Por motivos cbvios la identidad visual no esta oculta, sino
que es visible y es de primordial importancia para el valor
experimentado de la empresa, de sus productos y sus
servicios"*

Eunciones

Laidentidad visual se puede ver como un sistema de signos
que tienen una expresién y un significado o,
altemativamente, una forma y una funcién.

Enresumen estas sonlas funciones:

-identificar

-diferenciar

~comunicar

- anadir valor

- representar (12)

Hay muy diversos tipos de identidad desarollados hasta este
momento, a cortinuacion describiremos las identidades mas
usuales.

- Con nombre y simbolo: Son aquellos que se caracterizan
por tipografia, pero a la ves tienen un elemento basico visual,
como untridngulo, cuadrado, circulo, rectangulo, etc.

- Poriniciales: Estos basan su interés unicamente en el estio
tipografico, ya que solamente se manejan las iniciales de
laempresa: IBM, RCA, Volkswagen, etc.

* BERNSEN, Jens. "La gesti6n empresarial del disefio”
Fundacién BCD, Barcelona, 1987. p. Per Mollerup 1
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- De version pictdrica: se destaca el nombre de la
organizacion con elementos distintivos, o sea que cuando
se le quite el nombre al elemento que caracteriza, sigue
siendo reconacible, por ejempio: Coca-Cola, Kodak, Pepsi,
etc.

- De asociacion: este se relaciona directamente con el area
desarllada porla empresa, son juegos visuales simples,
directos yfaciles de comprender, por ejemplo: Wella, 20th.
Century Fox, etc.

- De alusién: estos remiten algtin elemento de la empresa
directamente, ya sea que se trate de una aerolinea (una
aleta), automoviles (volante o una llanta).

- De abstraccién: Es el resultado del trabajo de pura
simbolizacion con elementos graficos, que al verse no se
les encuentra relacion alguna con los elementos
verdaderamente visibles, por ejemplo: Banamex, Sanyo,
etc.(13)

Aplicaci
Las aplicaciones de una identidad grdfica son muchas:
Papeleria, (tarjetas, sobres, hojas, recibos, facturas, letras,
informes, circulares, certificados, diplomas, folletos,
portadas, etc.)

Publicaciones, (folletos, revistas, libros, diarios, etc.)
Amuitectura, ( entomo, accesos, etc.)

Elementos de gastronomia, (manteles, menus, senvilletas,
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Sefialética, ( sefiales de orden, informacion, prevencion, etc.)
Vehiculos, (carros, camionetas, camiones, motos, bicicletas,
etc.)

Comunicaciones, (anuncios de prensa, revistas, television,
cine, publicidad exterior, stands, etc.)

La identidad debe cumplir con tres requiisitos basicos que
son la funcionalidad, la semantica y la expresividad.
Funcionalidad: debe ser legible para pemmitir la lecturaa
gran velocidad. Debe contener originalidad y memorabilidad
para que pueda ser retenido y diferenciable. Versatilidad,
para que pemmita su reproduccion en circunstancias muy
diversas y sin que por elio pierda su capacidad identificadora.
Semantica: debe cuidar las asociaciones, que enrealidad
representen a lo que se esta trabajando.

Expresividad: se deben cuidar las cualidades estéticas
dentro de laforma, asi como laperdurabilidad de la identidad.
(14)

El estudio de la comunicacion es esencial para comprender
las funciones sociales que cumple el disefno para conla
sociedad. De esta manera los modelos comunicacionales
son aplicables para el diseiio grafico porsu misma naturaleza
de comunicacion visual intencional.

El modelo de Jakobson tiene una gran versatilidad para
aplicarse a casos especificos de disefio grafico, debido al
manejo de las funciones linguisticas.
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En nuestro proyecto de identidad grafica hemos manejado
y aplicado estas funciones de la siguiente manera:

La funcion referencial: La ubicacion delinmueble, antigliedad
y fachada del edificio principal, el busto de Jests Romero
Flores en el patio, la mision de divulgary difundir la cultura
asi como la de mantener las tradiciones mexicanas. La
funcién emotiva: El hecho de atraer gente para que amplie
su nivel cultural por medio de las actividades eneste centro.
La funcion connotativa: Esta representada por el publico en
general al que se dirige esta casa de cultura, tomando en
cuenta el hecho de que este grupo humano es muy varnado
desde condicion social, religion, edad, ideologia, etc.

La funcién poética estética: La imagen debe sersencillay
entendible para una gran cantidad de gente, las formas
tendranque seramonicas.

La funcidn fatica: Es la divulgacion y diversificacion que el
centro aplique a esta identidad grafica para tener contacto
con el piblico en general.

La funcion metalingtiistica: Son los signos y elementos que
manejaremos en nuestro proyecto; por ejemplo,
encontramos los siguentes conceptos: integridad, sencillez,
expresividad, economia.

La funcidn de anclaje: se manejara conforme a los medios
de diversificacién que tenga la casa de cultura.

El diseno grafico como disciplina que responde a
necesidades comunicacion visual manipula los elementos
graficos para crear una propuesta visual.

Entodas las areas del disefio gréfico es necesario conocer
y dominar el lenguaje de la semidtica, para poder proyectar
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nuestras creaciones visuales con el dominio de los simbolos
y Signos que manejemos en nuestros proyectos.

La semidtica es el estudio de los signos. El precursor de la
semidtica es Charles S. Pierce que propuso esto: todo lo
Quie CoNOCeMOS O pensamos es conocido opensado através
de los signos, nuestro conocimiento mismo es un signo.
Esta ciencia esta dividida en tres ramas distintas, la
pragmatica que implica al sujeto pariante, la semantica que
estudia larelacion entre el signo (representamen) y la cosa
significada (denotatum), y la sintaxis que tiene por objeto
las relaciones formales entre los signos.

Aplicamos el modelo de Pierce a nuestro proyecto de
identidad . Al trabajar el cualisigno y el sinsigno creamos
nuestro legisigno el cual es: Recreacion cultural econémica.
Todos los conceptos utlizados aqui los retomamos del
capitulo uno.

El representamen sera trabajado a partir de los bocetos.
De esta manera justificaremos el principal nivel de nuestro
trabajo, ya sea iconico, indicial o simbdlico.

El rema sera la esencia, 0 sea nuetro boceto aceptado, el
dicente el dummi final acabado y el argumento sera la
identidad acabada y aplicada.

Los signos son usados para crear una identidad grafica, por
lo tanto, ésta es la representacion simbdlica de empresas,
instituciones, etc. Las funciones de la identidad sonlas de
identificar, diferenciar, comunicar, aiadir valor y representar.
Dentro del campo de la identidad grafica vemos muchas
clasificaciones, como por ejempilo identidades con nombre
y simbolo, poriniciales, de version pictdrica, de asociacion,
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de alusidn,de abstraccién.

Laidentidad grafica tiene una gran versatilidad para poder
seraplicada en muchos sopores graficos, como : papeleria,
publicaciones, amuitectura, seRalética, vehiculos, vestuario,
efc.

Toda identidad grafica debe cumplir con tres requisitos
bésicos: la funcionalidad, la seméantica y la expresividad.

(1) ELLIS, Richard y McCUNTOCK, Ann.
Teoria y practica de la comunicacién humana"
Paidos, Barcelona, 1990. pp. 100-102.
(2) GUIRAUD, Pierre.
“La semiologia"
Siglo XX1, México, 1972. pp. 11-16
(3) ELLIS, Richard y McCLINTOCK, Ann.
"Teoria y practica de lacomunicacion humana"
Paidos, Barcelona, 1990. pp.
(4) MUNAR), Bruno.
"Disefio y cormunicacion visual”
G. Gili, Barcelona, 1985. pp. 79-86
(5) SWANN, Alan.
"Disefio gréfico”
Blume, Barcelona, 1991. pp. 110-111
(6) CHAVES, Norberto.
"Zimmemmanasodados”
G. Gili, Barcelona, 1993
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(7)BRIDGEWATER, Peter.
" An introduction to graphic design”
Chartwell Books, Inc. London, 1987. p. 85
(8) CHAVES, Norberto.
"Zimmemanasociados'
G. Gili, Barcelona, 1993
(9) GONZALEZ Ochoa, César.
"Imageny sentido"
UNAM. México, 1986. pp. 65-66
(10) CARONTINI, Enrico y Peraya, Daniel.
"Elementos de semiotica general"
G. Gili, Col. Puntoy linea, Barcelona, 1979,
PP 23-26.
(11) GONZALEZ Ochoa, César.
“Imageny sentido"
UNAM. México, 1986. pp. 71-72
(12) MURPHY, Johny Rowe, Michael.
"Comodisefiar marcasy logotipos"
G. Gili, Col.Manuales de Disefo, Barcelona,
1989.p.8
(13) lbidem. .. .pp. 16-25
(14) GASCH, Manuel.
"Curso préctico de disefio grafico por
ordenador”
Tomo 49:Elmanual de identidad visual.
Ediciones Genesis S.A. Madrid, 1991.
pp. 67-71.
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PROYECTODE |
IDENTIDAD GRAFICAPARA
LACASADE CULTURA

“JESUS ROMEROFLORES"

Para abordar esta parte del proyecto tomamos como
concepto primordial el legisigno del capitulo dos:
Recreacion cultural econdmica

De esta manera nuestros bocetos estan determinados por
estos conceptos.

A continuacioén le hacemos al concepto una posible-
“traduccion" a las formas gréficas.

Recreacion: Figuras con amplios espacios blancos o vacios
(descanso), que a su vez, den un sentido de interés con
elementos formales del diseno.

Cultura: Desarrollabilidad con elementos que denoten
educacion, sin llegar a aspectos trillados como el mundo,
libros, birrete, etc.

Economia: Simplificacién de formas (pocos elementos).
Conforme a estos conceptos proyectaremos las primeras

imagenes. Los controladores del disefo son la arquitectura
del sitio y las iniciales del mismo.
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BOCETOS
CONLAS

Los bocetos conlas iniciales de la Casa de Cultura "Jestis
Romero Flores" son bocetados a continuacion.

Los bocetos deiniciales presentan juegos visuales con la
letra C. En este disefio se ha jugado con las letras C de
Casa de Cultura, encontrandolas haciendo una reflexion de
laC paracrear un angulo que nos diera una idea de casa.

AN



Estos disefios son trabajados a partirde las letrasJy R,
queremos obtener unaimagenque sea atractivaa basedel
tratamiento grafico que se le de alas iniciales.
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Con estos disenos se ha buscado la apariencia de una
herreria que tiene esta casa de cultura en su fachada, este
boceto se relizé conlabase de lasletras J y R, con ellas se
hicieron varias rotaciones para crear un ambiente armonico.
Estas formas a su ves forman en el centro dos flechas
encontradas. El marco es para dar una envolvente de

(AN



Estosbocetos seran trabajados a partirde las letrasde Jy
R pero enbajas, también se tratara de crear una figura con
elementos que seanammonicos y acordes entre si.
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En estos esquemas emulamos los arcos de las ventanas
de la fachada de este sitio, son sencillosy sintéticos. Es un
juego delas letras Jy R, esunad invertidayunar
minuscula, se hainvertido la J queda laideadearcoy se
amonizaconlar.
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Los bocetos que presentamos a continuacion son basados
en la fachada arquitectdnica debido a que tiene muchos
elementos que pudieran ser interesantes para retomarse
como objetos identificadores.

O.\jHOQVQ

OPOOAQ

Este es el primer boceto mostrado directamente sobre la
fachada, es un indice de la unién de las columnas conlas
trabes de la portada, este diseio tiene equilibrio pero es
conformado por un elemento confuso, iINcluso existen algunos
problemas de percepcion, ya que es necesario verbalizar la
explicacion anteriormente mencionada, quitando de este
modo suinterés grafico.
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Ahora trabajarermos con algunos elementos que estanenla
fachada, pero le daremos un caracter mas dinamico y
modemo.

o o [TIT]

Este es undiseio conformado poruna estética coherente,
inclusive un poco audaz, el principal probiema es que esta
muy contextualizadoa la contermporaneidad, cosa qua puede
desvirtuar el mensaje pretendido, ya que no es ese elfinde
este centro.
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Ahora haremos una vista mas global de la fachada y se hara
una sintesis grdfica de los elementos que estan en lamisma

portada.

Este trabajo es un resumen en composicion grafica de la
fachada, tiene estética debido a la armonia que en sitiene
esteboceto.
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A continuacion trabajaremos conunode los elementos mas
imponantes de la fachada, este elemento puede serelque
tiene una carga semdntica importante, debido a la posicion
y conformacion del nicho.

6 =
0 B

fill
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Este ultimo boceto esta integrado por elementos
perfectamente sintetizados, ya que se da la idea de
proteccion (casa) con el semicirculo que envuelve la parte
superior. Este es unbuen elemento representativo, porque
es indice de un nicho que se encuentra en la parte superior
delafachada de esta casa de cultura.
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SELECCION

Nos damos cuenta de que los disefnos letragréficos pueden
seradecuados, pero algun dia puede existir la posibilidad
de que se cambie el nombre a esta casade culturay, porio
tanto, este tipo de imagen no convendria, debido a que
tendra un detemminado tiempo de duracién como identidad
gréfica. Porlo tanto, las imagenes mas adecuadas son las
que se basan en la arquitectura, pues no tendran dicho
problema, y la manera en que son resueitas representan
mas claramente los fines de este centro.

A continuacién presentamos el boceto, basado en la
amquitectura de la fachada, seleccionado para representar
a esta casa de cultura
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En esta etapa del desamrollo vermos que la imagen del hicho
es superior a las otras que son sobre lafachada, debido a
quealcanza un mayor nivel de sintesis. Estole damas realze
con repescto a nuestro legisigno de recreacion cultural
econdmica, por ejemplo, laimagen de la fachada en sintesis
gréfica contiene demasiados elementos que van en contra
de nuestro legisigno debido al témino de Economia, que es
obviamente mejor representado en la imagen del nicho, por
lo tanto la otra no resuelve bien el caso de sencillez.

E! disefio del nicho tiene las siguientes caracteristicas
formales a su favor:

Sintesis que representa Economia, ya que tiene pocos
elementos.

Equilibrio, ya que tiene una envolvente regular, conforme a
una linea central imaginara, y el nicho esta perfectamente
ammonizado con la parte superior.

Simplicidad debido a la linea regular, que de una manera
sencilla, se aplicd a laimagen.

Unidad, por que, tanto el semicirculo superior, como el nicho
armmonizan entre sf, dando asi la necesidad de que ambas
se requieren para unificarse.

Espacios blancos que dan descanso einterés a laforma.
Denota el aspecto cultural debido a la influencia de la
arquitectura colonial representada por el nicho.

Da laidea de los dos cuerpos constructivos que tiene esta
casa, uno moderno y otro antiguo, representados
respectivamente con la envolvente superiory con el nicho.
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Para estaimagen hemos seleccionado la tipografia Optima,
que es una fuente que hace buena ammonia con el simbolo,
debido a las curvas que tienenambos, porlo tanto muestran
compatibilidad.

La tipografia Optima tiene un alto grado de visibilidad en
todos los tamafios en que puedan reproducir la identidad
grafica.

Ambas se coordinan entre si, esto asegurara una apariencia
unificada en las reproducciones, por eso esta tipografia
ayudara a una buena comunicacion.

En esta etapa de nuestro proyecto analizamos las diversas
colocaciones de la tipografia.

Casa de la Cultura A IES,
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Jesis Romero Flores
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Casa de la Cultura
"Jestis Romero Flores"

Al analizarvarias propuestas, seleccionamos la colocacion
circular de tipografia, ya que de esta manera sele da mayor
énfasis a lo que es nuestro simbolo, y asi cemmamaos lafuga
inferior del mismo. Por lo tanto, también se ammoniza el
semicirculo del simbolo con el circulo de la tipografia.

Las palabras CASADE CULTURAtienen un menor puntaje
quelas de JESUS ROMERO FLORES, para de estaforma
darle mayorimportancia al nombre de la Casa de Cultura.
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A continuacion presentamos la imagen final en dos aspectos
importantes para su reproduccion, en positivo y negativo.

Ambas tienen un coherente aspecto estético, tanto en
negativo como en positivo, ya que la sintesis lograda penmite
Cada una sera aplicada con respecto a su fondo que tenga
la aplicacion.

(AN




COLOR Elnﬂsmolegisignonosdalaspautasparaenconuarelcolor

mdsadecuado.
Como centro cultural, vemos melosoobresmasnndmdos

son los tonos de verdes y azules que a continuacion




El color azu! nos da mas elementos referenciados con
respecto a la cultura, ya que es un tono serio, pero al mismo
tiempo nos da la sutileza (accesibilidad, economia) que
representa dicho lugar para con su publico. Este tono de
azul en el simbolo y la tipografia en gris nos da como
resultado una sensacion tranquilizante y amigable, que tiene
este centro para el publico.

Conrespecto a la psicologia del color el azul sugiere
serenidad, frescura, formalidad, confianza, etc.
(1).Precisamente esos son los conceptos que

representaremos con estaimagen.




PROPROCIONES Esta reticula muestra las proporciones de la identidad, asi
como los espacios correctos entre el simboloy la tipografia
para su reproduccion. '

La reticula da la referencia para asegurar las proporciones
adecuadas, para cualquier tamafno en el que se quiera

reproducir la identidad grafica.
| ¢
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Dentro de nuestra investigacion encontramos que se pueden
hacerjuegos enla papeleria con marcas de agua, que estas
no se apliquen completamente en ios soportes para no caer
demasiado en la redundancia.
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Esta parte de nuestra investigacion la comenzamos a
planear a partir de los capitulos uno y dos, en donde
encontramos las bases tedricas en las cuales nos
basariamos para disefar nuestra identidad grafica.

Uno de los aspectos mas importantes del capitulo dos, esla
parte de semidtica, por esta razén nos basamos en el
concepto de nuestro legisigno para dar forma a nuestra
creacion grafica.

Desamnollamos bocetos de identidad por dos vertientes, una
era basada en las letras iniciales de la casa de cultura 'y
otra era a partir de la arquitectura de la fachada de este
centro cultural.

Nos dimos cuenta de que el camino correcto era retomar
algun elemento de la fachada llegando asi hasta el nicho,
que debido al sitio que ocupa en la fachada, tiene un lugar
relevante en la parte superiorde la misma.
Posteriormente en la tipografia Optima encontramos una
buena armonizacion entre simbolo y tipografia, ademasde
que la tipografia Optima tiene un alto grado de visibilidad
entodos los tamanos en que puedan reproducir la identidad
gréfica.

Elacomodamiento de la tipografia en circulo alrededor del
simbolo, es debido a que no desvirtua el mensaje de
unificacién de este centro.

El colorazul fué elegido por la razén de que responde a los
conceptos iniciales de cuitura, libertad,serenidad,
formalidad, confianza, etc. Al combinarse con la tipografia
gris nos da como resultado una sensacion tranquilizante y
amigable que tiene este centro para el ptiblico.
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(1) SWANN, Alan
*E{ color en el disefio grafico"
G. Gili, Col. Manuales de Disefo, Barcelona,

1993. pp.41-47
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CONCLUSIONES

Para poder desamollar este trabajo fue necesario el estudio
de los fundamentos teéricos del diseino, de esta manera
se encontraron las posibles vertientes que tomaria nuestro
trabajo.

El estudio de la comunicacion fue esencial para poder
desamollar ef disefo de una manera profesional, ya que al
usar modelos comunicacionales como el de Roman
Jakobson, podemos controlar nuestro disefio en su primera
fase.

Después de una aplicacion semidtica a nuestro
planteamiento, controlamos eficientemente la solucion
visual de la identidad grafica.

Laidentidad de la Casa de Cultura "Jesus Romero Flores"
se retomo directamente sobre su fachada. Es interesante
notar que la fachada es en si uno de los valores mas
interesantes de este centro cultural.

Laimagen del nicho fue seleccionada debido a su sintesis
y coherencia estética, ademas de su comprobada eficacia.
La experiencia de desarrollar la tesis dentro del area de la
identidad grafica nos ha permitido profundizar dentro de
una profesionalizacién del diseho grafico,en su metodologia
proyectual, asi como en la aplicacion posterior.

Al disenar la identidad de éste centro cultural,
comprendimos la importancia que tiene esta area, ya que
al poseer una identidad eficiente, el mismo centro adquiere
mas impartancia y valor.

De esta manera vemos que los objetivos pretendidos al
inicio de la investigacion se lograron, dando asi fin al
presente proyecto.
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