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“Renovarse o morir”, una {rase tan cierta ¢ imprescindible en la actuatidad: Y en
materia de radiodifusion es ésta una regla primordial, pues ahora la radio dista mucho de ser
aguel pasatiempo practicado por aficionados en las primcras décadas del siglo,

1oy, las narraciones de eventos deportivos, los programas de concurso asi como las

radionovelas, ya no son parte del plato fuerte de la radiodifusion. Existen nuevos retos para
el quehacer radiolonico, pues la formula “musica-comerciales” que por tanto tiempo diera
buenos resultados a las emisoras, es ya insuficiente.

Las exigencias y necesidades del pablico actual han cambiado. Los radioyentes de

hoy ya no se conforman con scr sélo receptores sino que, dia con dia se convierten en

elementos activos del esquema radioténico.

Quizas por cllo, la radio  capitalina, especialmente ‘en su. banda de “Amlitud

Modulada, sea shora un extenso y varindo ment de opciones de comunicacién, compuesto

en su mayoria por espacios informativos.

Y a propdsito de noticiarios radiofénicos es conveniente resaltar que una larga
t

toria llena de altibajos gira en torno a estos programas: sus formatos, los servicios que
ofrecen, sus ticmpos de duracion... todo, absolutamente todo se ha ido modificando. Pero

una constante sobrevive: la tendencia expansionista de los noticiarios en la radio

Esto es una realidad pero... qué ofrecen este tipo de programas al radioescucha?

ison los noticiarios verdaderas producciones de servicio?, g qué factores deben su éxito?,

Jeomo se financian estos programas?...

£=1 pn.syntc \mhu_|o ululndo “Los" cqpnc:os radlofémcos mlurmnuvog como las

producciones de n\uyor cxplolncnén en la Ciudad de Méxlco en los 90's: cnso Formato 21 ",




ticne como nh]c.n\'us principales ofrecer un punorum.x general de los noticiarios en 12 radio

del Distrito Fu.krul su origen, su desarrollo y su suuucubn en c¢stos Gltimos aflos del siglo.

En < LSCI‘IIO, sc unalunn las mﬂucncms quc las producciones radiof6nicas

|nfurnumva= cjereen ﬁobﬂ. su . auditorio. . ¢A  qué  radioescuchas estéan  dirigidos los

noticiarios?, gpor qué ¢l pubhco prefiere en muchas ocasiones informarse a través de este y
no de otros medios?, glos noticiarios radiofénicos satisfocen plenamente laus necesidades de
sus radioescuchas?

Aqui se presenta ademas, un caso real en el que se demuestra que los noticiarios
son, lo mismo un servicio social y una solucién a las necesidades del radioescucha que un
buen negocio para los radiodifusores de la Ciudad de México. Nos internaremos asimismo
en’una de las 58 opciones que ofrece el cuadrante metropolitano. Su nombre: XECMQ -

Formato 21, ubicada en los 1320 kilohertz de Amplitud Modulada.

PPor ultimo, la investigacién incluye algunas expectativas para los noticiarios y la
radiofonia mexicana, mismas que junto con los anteriores puntos de este trubajo se
fusionaran en un reportaje especial para radio, cuya duracién serd de treinta minutos y del

ual se presenta aqui mismo, tanto ¢l guidén radiofénico como un detallado disefio de

produccion.

Iis justo agradecer en este espacio la valiosa informacién que generosamente
proporcionaron para la realizacién de este trabajo las emisoras y grupos radiofénicos del
Distrito Federal, protagonistas principales del mismo, asi como la Institucién Mexicana de

Medicion de Audicncia, INRA, una agencia e¢ncargada de medir (inconscientemente) el

rumbo de la radio en México.
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(,unosamc.nu. I.s h:stona és como una madeja de hllos cn la que, para referirnos a

uno de sus Lpl\OdiOb Ls'c.n5| lmposﬂnlc evitar enredarse con otros mas. .

l.as lmcm dc. cstc pnmu‘ npanado prclend»n enconlmr y cxlmcr dc esa mudeja. las

hebras que; conu ncn ln h-stona dc la mdlo y los nOllCIL\l‘IU; radxofémco% ‘en Méxuco.




1.1 La radiodifusién: un sueciio hecho realidad.

Cuando’ comenzaban a cicatrizar: las heridas de una devastadora lucha social que

parccin interminable. la presencia de un fabuloso invento logré atraer Ja atencion de la
poblacién mexicana. Las cruentas batallas de la Revolucién Mexicana parecian haberse

extinguido y la radio, aquella caja misteriosa que podia hablar y despertar al mismo tiempo

fuertes torrenciales de imx

sinacion, irrumpia por vez primera en tierras aztecas. lira el afo
de 1921 LUD"('D el DDClnr Adoll’o E. Gémez Fermandez en la Ciudad de México y el
tngenicero Constantine  de Tarmava en Monterrey, lograron plasmar sus nombres en ¢l

espacio reservado i los pioneros de la radiodifusion en nuestro pais,

A uste suceso le siguicron dos afios de investigacion y experimentos en la materia,
consiguiendo tinalmente el establecimiento de las primeras emisoras comerciales en la
capital mexicana. La primera con siglas de identificacion CYL., fue creada el 8 de junio de
1923 por el sefior Raal Azedrraga Vidaurreta, en sociedad con el director del periddico El
Universal Hustrado, Félix F. Palavicini. La CYL estaba instalada en e} Garage Alameda,
ubicado en el nimero 62 de la Avenida Judrez. El Universal, patrocinador mayoritario de
los programas transmitidos por esta emisora, intentaba imitar a diarios norteamericanos
como el St.Louis Dispaich, ¢l Kansas City Star Telegram y cl San Antonio Express que,
conectados de forma exclusiva con emisoras radiales, difundian capsulas informativas
extraidas de sus propias redacciones. Cabe mencionar ¢ue los primeros conciertos
transmitidos por la CYL. cncontraron en la Cerveceria Modelo a un inmejorable

puatrocinudor (Aefia Barquera, 1989, P. 399),



L.a otra emisora importante de ln época era la CYB (hoy XEB, La B gru;ldc de
Meéxico), surgida bajo el financiamiento de la compaiia de cigarros £/ buen tono. La CY13
inicié sus transmisiones el 16 de septiembre de 1923, dirigida por José J. Reynoso, Gerente

de la cigarrera (Ibidem. P.40).

"1 Estado, entonces al mando del General Alvaro Obregon, también cred sus propias
emisoras. Destacaban la CZA (1923), la CZZ (1923) y la CYILE (1924), operada esta altima

por la Secrctarfa de LZducacion Publica. Sin embarpo, todas ellas tuvieron una duracién

climera.

A la radio se llevaron todos los géneros literarios y periodisticos conocidos hasta 1a
fecha, ademds de quedar impregnados en ella dos elementos de suma importancia:
hablamos del ingenio y la creatividad., Asi se cscribian las primeras lineas de I1a

radiodifusion en nuestro pais; una actividad siempre avida de surcar por lo desconocido.

De ella surgicron personajes de la talla de Emma Telmo, José "El Cuate” Castilla,
Rita Rey, Femando Fernandez “El Crooner de México", Cuco Sanchez, Enrique Quezada
(del trio Los Tres Diamantes), Mary Barquin, Ramiro Gamboa.. Tambié¢n ¢n ¢lla se
consolidaron escritores, productores y artistas inolvidables como Pedro Infante, Lola
Beltran, Javier - Solis, Alejandro Galindo, José¢ Alfredo Jiménez, Dolores del Rio, Luis de
Llano Palmery BEulalio Gonzilez "El Piporro® entre muchos mas. Comenzaba la década de -

los treinta y con clla, la ¢poca dorada de las ondas hertzianas en México,

Sin embargo, 1o temido se hizo realidad. En 193 1, bajo’ la presidencia de Pascual
Ortiz. Rubio, ¢l Estado dio luz verde a la legalizacion de la transmision de los famosos v
cortes promocionales, argumentando que eran de vital irﬁponuncia pura el desarrollo de la

creciente industria radiofénica (ch:indéz Christlieb, 1993. P.'109).
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Las grandes empresas comenzaron entonces a patrocinar con fuertes sun:ms de
dinero a las diferentes programaciones radiofénicas, especialmente @ las radionovelas, 11
asunto cra muy sencillo. Los empresarios se encargaban de sufrogar los gastos que
‘ocasionaban  los  producciones radiales: sucldos de  actores,  cfectistas,  guionistas,
productores, gastos de operacién, gastos de transmisién, utilerin etc. A cuambio, los
radiodifusores le permitian a aqueltos anunciar sus bicnes o productos durante el tiempo
que durara ¢l programa. Lo hicieron en un principio la Cerveceria Modelo y 1a cigarrera £l
huen rono;, posteriormente, las companias The Sidney Ross Company (con marcas como
Mcjoral, Glostora y leche de magnesia Phillips) y Colgate-Palmolive. despuds, toda una

scada de am

" Con ello no sc hizo mas que solidificar a 1a recién nacida industria de la radio, pero
por ¢l momcento, lo que importaba era estar presente en la mente de los radioescuchas. Las
taritas por conccplo’ de publicidad "se fueron a las nubes™: ...y los anunciantes, en 1940, no
dudaban en pagar hasta 350 pesos por un espacio de diez segundos en radio, para dar o

conocer sus productos y servicios... (Kl Nacional, 30 de enero de 1996. P. 35).

IZl asunto no pard ahi, pues 2 medida que los tiecmpos destinados a 1a publicidad a
través de este medio aumentaban vertiginosamente, las producciones radiofénicas por el
contrario s¢ fueron quedando poco a poco en el olvido. El éxito que alpuna vez llegaron o

tener fas radionovelas y en general la programacion hablada, fue perdiendo fucrza,

Al finalizor la década de los 507s la radiodifusion experimentd una crisis interesante
pucs en nuestro pais aparecié un nuevo medio de entretenimiento y diversion: 1a television,
Incluso se lHegd a pensar que una vez que la television se solidificara en México, la radio,

lamentablemente, desapareceria.



Debido a este nuevo obstdculo, los dueitos de las estaciones de radio optarc;n por
abaratar los costos de sus producciones. Asi, idcaron una forma Je entretener al publico que
durante mucho tiempo tuvicron cautivo y la programacién radial tan llena de recursos,
opciones y promesas termind por enfrascarse en una férmula monétona que consistia

biasicamente en transmitir muivica - comerciales - miisica,

Una vez'adoptada csta receta, la actividad radiofénica s¢ ha convertido casi en su
totalidad, ¢n un simple aparato transmisor de canciones pegajosas y anuncios publicitarios
que por fuerza’de la costumbre, los radiocscuchas terminamos siempre por incorporarlos a

nuestra vida cotidiana. De esta mancera ha sobrevivido la radio en las Gltimas décadas.

~Adn‘.:lunuir_u'donos un poco al escenario de la radio actual, citemos a Beatriz Solis

Leree, csll;diosn de la Comunicacién en México, quien expone su preocupacion por la
siluncidn que gira entorno a esta actividad en la década de los 90's. En su investigacién,
Beatriz Solis concluye que de la programacién total que ofrecen las 58 emisoras de radio en
¢l Distrito Federal (25 en Frecuencia Modulada y 33 en Amplitud Modulada). en promedio,
¢l elemento musical es usado en un 72%, micntras que de la porcién restante ¢l 12%
corresponde u las producciones informativas o noticiarios (Revistu Mexicana de

Comunicacion -RMC-, num. 42, P. 12).




1.2 L.os noticiarios: un poco de historia, -

Ciertamente  la radio abandoné  casi dc.sdc su origen la gran oponunldad de

convertirse en un inmgjorable medio dxdécllco tras Lx necedad -de cmpcﬂnrsc en ser una

rockola transmisora de musica. RIS g
Sin embargo, u cllo se debe (ambu.n que la radio haya logrado alcanzar sus 75 afios

de vida salvando obstaculos tun adversos como lo son la competencia con su mds acérrimo

rival: la television,

Curiosamente, ¢sta ultima década parece haber marcado ¢l final de la radio como un
medio meramente musical. Al menos asi lo demuestran los resultados que Alma Rosa Alva
d;- la Selva (RMC, num. 43, P, 36) y Cristina Romo (Reforma, 24 de enero de 1996. P, 10-
C). obtuvicron tras analizar un sondeo realizado por un equipo de investigacién del diario

capitalino Reforma durante diciembre de 1995,

En tal estudio se¢ concluye que la preferencia por las programaciones musicales va

en descenso’ mientras que - los” programas informativos presentan’ cada’ vez una’ mayor

demanda.

No obslunlc. como ya mcncwnamos csu, po dc produccnones no son nucvas ecn el

kgsncclrn radial. Los cspncms noucnosos nncncron cnsn n la par de la radlodll'usxén mexicana,
aunygue con formn y estilo un tanto dn’crcnles dc_ los que hoy. conocemos. Rcuordcmos que
mientras la emisora CYL (de Azcdarraga y Pulawcml) tuvo la oportunidad de transmitir
mensajes, su programacion era’ aderezade con notas informativas, mismas que la mesa de
redaceion de El Universal Tlustrado les preparnba especialmente. Un dato relevante es el
que afirma que los micréfonos de esta emisora estuvieron siempre abiertos a la difusién de

sucesos trascendentales, tal como lo fue la campana presidencial de Plutarco Elias Calles,
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primer politico mexicano que empled la radio para dar & aconocer sus tesis y progrumas de

trabajo {Afejia Barquera, 1989. P.-39).

Este modelo de difusién de noticias por medio de la radio fue imitado mds tarde por
mcdms de informacién impresos, entre ellos el pv.,nédu:o Excglﬁmr. que el 18 de marzo de
1924 inaugurd su propia emisora, ~= AR e e s e e

Al solicitar al gobicerno un pt.mnso parn opcr.xr una csmcnén da. rndlo la.Direccion

.del Lx(.ulsmr argumentd que sus principales ob;:.uvos consm l‘undlr la cultura en

todas sus manifestaciones y propagaria la mlormnmén mil _l‘c‘l.Vaﬂll- quz, lh.gurn a. sus

mesas de redacceion. Bl permiso le fue otorgado y ‘e ta‘eﬁtauén de* rndxo opcré b.x_;o las

s CYX (/bidem, I*.40).

El gobicrno intentd hacer lo propio en apoyo a la informuacién y para cllo pla.ne6 una
extensa red de radiodifusoras en toda la Republica. Con este sistema de difusoras, ¢l Estado
pretendia hacer llegar a las comunidades madas alejudas, la informaciéon fresea y los
prondsticos  meteoroldgicos. “...Este proyecto presentado por Ramén P, Denegri,
Subsecretario de Agricultura durante la presidencia de Alvaro Obregén, tenia como fines
informar a los agricultores sobre ¢l eswado del tiempo, los precios en el mercado y otras
noticias convenientes a la actividad agricola. (Sin embuargoe) la iniciativa no prosperé..."
(Mejia Pricto, 1972, 1. 29). Una vez fracasado el intento, el gobierno de Obregén decidid
implaniar emisoras de radio en la Ciudad de México, siendo la mdas importante de ¢llas, lo
CYE de la Secretaria de Educacién Pablica ereada en 1924, Cabe mencionar que todas las
estaciones de radio estatales difundian los mensajes que se originaban ecn las dependencias

oficiales (Ihidem, P.29).

Un aflo mas tarde, en 1925 sc introdujo al cuadrante una emisora més. La CYJ fue’

creada con capitales de la General Electric y su funcidn era practi experi al

13



Poco ticmpo después, la General Electric cedié los derechos de lmnsmisién-y las

instalociones de la CYJ al director de El Universal Nustrado, Félix F. Palavicini, hombre
experimentado en el ‘campo - del periodismo y la radiodifusion. Palavicini bautizé a la
cmisora como Radio Mundial y la destind o ser una estacién netamente hablada al servicio

da.” : S e

de 1a prensa radi

A ‘d’ifcrcnciu de lus otras emisoras que dnicamente elaboraban flashes informativos.
Radio Mundial se cncu’rgl‘) de difundir el primer noticiario radial en forma, es decir, con un
horario, una estructura y un tiempo de duracién definidos. Fue asi como a partir de 1930 en
la radio sc podia escuchar diariamente a las sicte de la mafiana, un noticiario con una hora
de duracién. Este noticiario  se abastecia con cables proporcionados por la agencia
norteamericana United Press (UP), ademds de las notas de acontecimientos recabados por et
propio personal de El Universal llustrado. Conformaban esta primera produccion
informativa las notas politicas, deportivas, socinles y policiacas asi como el santoral, las

cronicas y los anuncios publicitarios.

Debido a su aceplacion, el noticinrio de Radio Mundial se extendié a tres emisiones
diarias. L.a primera, a las sicte de la mafana; Ja segunda a las ocho y, finalmente, la tercera

a las dicz de la madana (Ferndndez Christlieh, 1993. P. 89).

Una de las principales causas por las que los espacios informativos. dejaron: de
prosperar, aparte de que los radiodifusores descubrieron que trunsmitir inicamente musica
era un buen negocio, radicéd en la prohibicién que el Estado hizo de manera muy discreta a
los responsables de la radio, pidiéndoles que evitaran hacer comentarios relacionados con la

vida politica del pafs asi como con sus instituciones, Sé6lo en caso de ser necesario, las

Sccretarfas de listndo proporcionarian a los radiodifusores los mensajes convenientes.

14



Bsta determinacion llevada a cabo por ¢l Presidente Plutarco Elias Calles ‘qucdé
implicita en el articulo segundo de la Ley de Comunicaciones Liléctricas, formulado por el

Congreso de Ia Unidn y dada o conocer el 24 de abril de 1926 (Mejia Barquera, 1989. I
54).

Esta ley que exhortaba a los duefios de emisoras a mantener informada a la
poblacion se resumia asi “..queda prohibido ditundir mensajes cuyo texto sea contrario a ln
segpuridad del Es}udo. u la concordia, a la paz, al orden pablico, a las bucenas costumbres las
leyes del pais y a la decencia del lenguaje...De la misma manern, se prohibe todo mensaje

que ataque en cualquier forma al gobierno constiwwido(El Universo de la Radio, niim. 1. I,
7).

A pantir de ecsa fecha pocos fucron los cambios que se hicieron en materia de
producciones noticiosas. Si acaso los hubo, éstos fueron aislados. Uno de cllos lo presentd
la emisora XE-PNR (que mis tarde cambiaria sus siglas por las de XEFO), dirigida por los
micmbros del recién creado Partido Nacional Revolucionario. La emisora, ubicada en un
local de la Avenida Judrez y Revillagigedo iniciod operaciones de transmision el primer dia
de 1931, Su programacion consistia basicamente en noticiarios matutinos y producciones
de tintes politicos, encaminadas a defender el sistema gubernamental de la época ademas de

hucer propaganda al mismo partido (Mejia Barquera, 1989. I’. 55).

En la misma década de los 30's, la estacion - Radio Mil pretendid superar los
esfuerzos follidos de las anteriores radiodifusoras. El locutor Leonel Cervantes narra

brevemente la efimera historin de Radio Mil como estacion noticiosa: "Don Emilio
(Azcarragn) comprd Radio Mil y la convirtié en un periédico hablado. Los locutores

Heviabamos un periddico o una revista y nos poni s a leer d

c las doce o catorce



horas que transmitiamos. Nomas lejamos, sin hacer comentarios ni nada. Era muy aburrido.

Como la estacion no \uyé éxito se liquidé (RMC. niim 42, P, 20).

De la misma mancra que Ia radiodifusion en general, los noticiarios sc estancaron en
las ddécadas posteriores, Afortunadamente, ‘en’ la "actualidad ‘se ‘comienzan- a - abrir
paulatinnmente los microfonos a  representantes del sentir popular. Las producciones

informativas inician también una nueva etapa en su trayectoria.

©8i bien ya hablibamos en una ocasiéon anterior del porcentaje que poscen estos
rn"ogrnmus. vamos ahoran a hacer una comparacion del panorama general que tuvo la radio
informativa en 1984, afo en que termind esta recesion radivfinica y 1996. Sepan datos
presentados por Alma Rosa Alva de 1la Sclva (Radio ¢ ideologia, 1991, P. 30-40), 1a radio
metropolitana s¢ componia de 57 emisoras. De cilas, solo 15 producian capsulas
informativas micntras que 4 contaban con un noticiario. Entre estos cuatro noticiarios
podemos citar al pionero de los noticiarios radiofénicos contemporéncos Moniror de Josd
Guti¢rrez Vivo, creado en 1973, Actualmente se transmite por las emisoras XERED AM en
los 1110 Kilohertz de Amplitud Modulada y XHRED FM e¢n los BR.1 meguhertz de
Frecuencia Modulada.

n contrasie con csta raquiticas cifras, presentamos los nimeros de las producciones
informativas en este ailo (ver cuadro A). De acuerdo con Ias bitdcoras de programacién de
lus hoy S8 emisoras en el Distrito Federal podemos decir que: en la radio actual son 11 las
cmisoras que transmiten tanto capsulus informativas como noticiarios; 19 estaciones
difunden sélo cdpsulas informativas; 17 se especializan en producciones noticiosas de larga

duracién y Gnicamente 11 difusoras no cuentan con este tipo de servicios.

Solo resta a los siguientes capitulos descubrir y detallar mas a fondo ¢l por qué de

las 9 600 horas de transmision semanal, 1a radio dedica 1 200 horas a difundirsélo noticias,

16




CUADRO A.- LOS NOTICIARIOS RADIOFONICOS EN LOS ULTIMOS 12 ANOS

1984+

Emisoras en AM y FM 57
Emisoras con cipsulas 15
informativas

Emisaras con noticiarios 4
Emisoras con ambas 0
producciones

Emisoras sin  producciones 38

informativas
Fuente:* Alva de la selva, 1991, P, 30-40, ** Programacién segan

del D.F. (Véase Anexas).

1996+
58
19

17
11

.1

emisoras radiofénicas



. caPiTULO -1~

LOS NOTICIARIOS, ;UN PRODUCTO
e  COMERCIAL? '




El presente capitulo contienc una visién general de la situaciéon actual de la i‘adio
metropolitana y sus noticiarios. Con esta seccidn se pretenden disipar las dudas que existen
en cuanto a gpor qué han resurgido en los oltimos dias los noticiarios radiofdnicos?, gqué
ofrecen al radioescucha?, gexiste una ley que los regule?, jcémo es que logran

financiarse?...

19




2.1 "Entérese sin tener ba vista fija™ ' : ¢l publice del noti

Segin una encucsta realizada por el periddico Reforma (op. cit.), tan s6lo un 46% de
la poblacidon que habita en la zona metropolitana acostumbra leer con regularidad, pero, en
los Gltimos dias, inicamente 25 de cada cien personas manifestd haber dedicado parte de su
tiempo libre a dar lcclura a un libro. En la misma investigacion sobresale el hecho de que
los habitantes del Valle de México preferimos informarnos mas por la televisiéon o Ia radio
que por los diarios. Y de esto hacen alarde los concesionarios de radio y u:lcvjsién_ ya que
los mexicanos dedicamos como minimo dos horas y media a escuchar la radio (Camara de
la Industria de 1a Radio y 1a Television-CIRT- y Asociaciéon de Radiodifusores del Distrito
Federal —-ARDE-. Marzo. 1996). Atinadamente la Dra, Tere Vale, Directora de la emisora
Ondas del Lago (XEN AM, 690), comenta que por desgracia “u los mexicanos nos cuesta
tanto trabujo pensar y que por ello preferimos que nos den todo tipo de informacién bien
digerida (como lo hacen la radio y la televisién) aunque csto vaya en detrimento de la

calidad”.

Resulta c.nlonccs lndudablc que en matcrm de consumo dc medios de comunicacién.
la radio ocupa un pucslo prlmordml ‘Desafortunadamente como lo npunux Federico Vale,
conduuor de noucmnos rudlolémcos. “la prefur:.ncm por la radio, por nuestra radio (sic).
refleja qug en Mn_xu:o Iu lcclum es la actividad menos preferida” (El Nacional, 1o. de enero

de 1996, 1. 41).

! Lema de identificacion de lm cﬂpsulns informativas del Nicleo Radio Mil, que ofrecen a lector el beneficio
de estar informado sin s¢ frente a un diario o una pantalla de television.
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Sin embargo, el hecho dc'quc los habitantes del Valle de México escuchemos la
rudio pu‘r tiempos prolongados se debe también a que para hacerlo, ni se¢ nos cobrun
absolutamentc un sdlo centavo ni tampoco requerimos suspender nuestras actividades.

De dsta manera, la radio contemporinea, en su mayoria de tipo comercial, se ha
transformado ‘en un objeto ambientador que ofrece un fondo musical mientras realizamos

nuestras labores cotidianas.

" AOn cuando estamos acostumbrados a tener como clementos ambientales los
sonidos de¢ la radio, seguramente nos habrd sucedido que al iniciar un noticiario o le
prestamos toda -nuestra ‘atencién a lo que se dice o el incesante parlotear del locutor

terminard por aburrirnos.

No obslqhic, existe’ un scctor de la poblacién que si gusta de escuchar la
prngfamnciéﬁ iri(;oriﬁ;lli\;x; que nos ofrece la radio. Segtin estudios realizados por la Camara
de la Indusiria de Ia Radio y la Televisién (E! Universo de la Radio, nom 1. P. 37) y el
lv1lcmnij()ﬁgll Réscnrch Associates (INRA, abril, 1996), las cmisoras dec la AM son
cscmlcliudus porf’un pablico mayoritariamente adulto, mientras que las de FM tienen entre
sus principales rudioescuchas a jévenes de entre 13 y 25 aios. Para complementar esta
informacion es necesario afladir que el auditorio de la Amplitud Modulada prefiere
escuchar programas hablados mientras que la Frecuencia Modulada por la calidad del
sonido con que transmite, ofrece a sus clientes programas en su mayoria musicales. Lo
anterior nos lleva a-una primera conclusiéon. Los noticiarios en la radio estan dirigidos
principalmente a2 un auditorio adulto, compuesto por personuas mayores de 25 afios ya que

ellos, como radioescuchas asi lo estin exigiendo.

Finalmente un dato alentador para las producciones informativas. De acuerdo con el

sondeo del diario Reforma citado anteriormente, el gusto por las emisiones noticiosas van




en aumento pues al menos en el Distrito Federal, uno de cada cinco habitantes del area

metropolitina enciende su aparato radioreceptor con un objetivo:: manrenerse informado.

uncion legal del fnniiciuri >,

Con'la pr:ﬁcliéu de Vlu radiodifusidn en los anids veinté naciéd tambicn la idea de
ditundir noticias valiéndose del espacio aéreo, Probublemente cllo tuve sus motivos en la
simple curiosidud por experimentar, pues el medio escasamente explorado admitia con
fucilidad cualquier propuesta que se le presentase. Cabe de igual manera la posibilidad de
que los noticiarios radiofénicos que hoy conocemos, sean el resultado de la lucha entre los

mismos radiodifusores y su empeilo por captar la atencion de un mayor auditorio.

Lo cicrto es que no fue sino hasta 1926 cuando los cspacios informativos, aan
opcionules en las transmisiones de la época, fueron adoptados legalmente por la radio. Esto,
por unit condicion que u través de la Ley de Comunicaciones liléctricas publicado ¢l 23 de
abril de 1926, hiciera ¢l gobierno mexicano a los concesionarios. Este reglamento exponia
que los radiodifusores debian cumplir con un scrvicio noticioso intercalado dentro de su
programuacion (Mejia Barquera, 1989. PP. 54).Es nccesario aclarar que dicha reglamentacién
fuc creada como un mecanismo de defensa que el Estado implementd para limitar ol

creciente poderio que la radio comenzaba a desarrollar.

En los 34 afos posteriores, este tema no se volvid a tocar. Pero en 1960, fecha en
que se publicéd la Ley Federal de Radio y Television, ¢l derecho a la informacién fﬁc uno de

los puntos mis mancjados por los legisladores y la opinion puablica,

2 Lemn de In estacidn de noticias Formato 21 (XECMQ AM, 1320 kHZ),
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De manera general, la Ley Federal establecia como principios basicos de 1a radio y
1a television los siguientes puntos:

* Contribuir a la integracién nacional

< ljercer actividudes culturnles, recreativas e informativas

* Fomentar ln economia nacional

La tarea principal de la Ley Federal de Radio y Television era la de reordenar todos
los aspectos relacionados con la radiodifusién y con la reciente actividad televisiva. Pero lo
cierto fue que esta nucva legislacion al igual que las anteriores, dejé mucho que descar en

cuanto al tema de la radio como medio educativo, informativo y cultural.

Igual que como sucedid con la Ley de Comunicaciones Eléctricas, la Ley Federal de
Radio y Televisién, en su articulo segundo, obligé o los concesionarios a destinar una
porcién de sus tiempos parn mantener informada a la ciudadania, Sin embargo, los
legisladores pasaron por alto establecer tiempos definidos y concretos que garantizaran ¢l
cumplimiento clectivo de esta determinacion. Posiblemente cllo se debié a que gran parte
del interés de los miembros del Congreso de 1la Unidn se centrd en  la discusion de los
'licmhos maximos quc el Estado permitiria a los medios electronicos de comunicaciéon para
difundir publicidad. Esta batalla, cabe mencionar, la ganaron los industriales de la radio y la
television, pues lograron que se les concediera hasta un 40% de sus tiempos totales de

transmisién para comercinlizaciéon.

No obstante. el articulo 33 del Reglamento a la Ley Federal de Radio y Television

publicado en el Diario Oficial de la Federacion ¢l 4 de abril -de 1973, establece que "La

23




duracion de los programas ‘en vivo (...) no podrd ser inférinr al ‘dicz por ciento ‘de la
programucion total de las estaciones...”

En este porcentaje quedaron incluidos los programas titerarios, de concurso, las
conferencias, narraciones de eventos deportivos, artisticos, cullirales, socinles y civicos u
control remoto asi como los noticiarios.

Una vez que los conces ios re

.

cron la. noticia de que en su programacion
debian incluir producciones en vivo (descartando de esta clasilicacién o los espacios en que
interviniera un locutor anunciando temas musicales), la mayoria de los difusores optaron
por la solucidn mas atractiva y redituable que consistia en cubrir cste tiecmpo con los

servicios noticiosos.

En coincidencia con el tema, Alma Rosa de la Selva (1991, P, 99) comenta que “la
existencia de noticiarios en la radio, mis que un servicio al pablico, son un argumento para

legitimar y justificar ¢l porcentaje minimo de producciones en vivo requerido por el

Estado®.

Ciertamente, la realizacién de noticiarios ¢s mas costosa que la de las otras opciones
porque ademds del equipo téenico que se requicre para poder transmitir la sefial, es
necesario contar con un personal capacitado. No obstante. las posibilidades que existen de
comercializar estas producciones a precios mis elevados siempre esta latente.

A la fecha, esta formula de vender sus espacios cumpliendo al mismo tiempo con Ia
legislacién ha sido bien aceptada por la radio metropolitana. 8i revisamos rapidamente el
cuadrante encontraremos que. de las S8 emisoras que operan en ¢l Distrito Federal
unicumente 11 no cuentan con producciones informativas. Las restantes, como se comentd

en lincas anteriores, incluyen como minimo resimenes informativos a lo largo del dia.
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2.3 "Miis noticias en una - hora o antes, si ocurrc algo muy importunte"J

Caracteristicas de las noticias radiales

*Como un sislému de emisién, el noticiario ha definido ya un ritmo, un sistema de
eantradas y- salidas chlrc las notas, una duraciéon prbmcdio por noticia asf como un tono y
ritmo en ¢l hablar de los locutores. De tal mnncrﬁ qué aunque estemos escuchando la radio a
disluﬁcin ¥y no Vpudunxos percibir bien lo quc .se. dice, sabremos que sc trata de un

noticiario... "(Rebeil, Alva et al, 1989..P.°233).

pos-blcs.

- La mu;tca. las secciones y el c%ulo de los Iocu(ores es por lo gcncrnl muy similar.

cn todas las versiones |nformnnvu= L dn : i

* L.ema del Sistema de noticins del Nucleo Radio Mil, que ofrece al i ha .. cortes i i encl
momentio en (Jue sea l".'ccsnrio.
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De ucucrdo con Mnrlx\ Elcnn Cantd, conductom de. nouclanos la rudlo por sus.

curm:u:rls as dc opor(urudnd v fugucldud hn dc(ermmudo quc sen dc ésta mancm como sc

lrascncndcn a

spccd_ndo

J'Pero si bien'es cierto que In informacién que se transmite por medio de la radio debe

ser dim‘in‘iiéu’pu'ru: que ¢l auditorio no se fastidic, también sucede que los radiodifusores

rcnii?an estas pricticas de informacién por que son, en muchos casos, la Gnica manera de
hacer que las producciones noticiosas resulten redituables. Arturo Calvillo Cabrera, Jefe de
Redaccion de la emisora Formato 21, acepta que el publico de la radio (al menos en ¢l Valle
de México) escucha los noticiarios inicamente si éstos le resultan dinimicos, atractivos y
con la informacién que les afecta mas directamente. *“Por cllo - agrega Arturo Calvillo- toda
1a now que llega a la mesa de redaccion de cualquier medio colectivo de informacion debe
pasar por un proceso de seleccion y clasificacion, en el que, primeramente se analiza si la

noticia tiene relacién directa con el auditorio™.

Podemos decir cntonces que al escuchar un noticiario, los radioescuchas cstamos

rccibicndu el rcporlc de-un mundo fmgmcnmdn y- sintetizado, cn el que generalmente, se

nos da prlmv.ro una idea’ del nconlccur local o nacional; despuds, se revela que nlga succdné

nllundc nuestrns (‘romems. en el resto del mundo; y finalmente, nos! cmpupnn con. las

crénicas de lodo lo qut. succde *en’cl ancho mundo del deporte”.

lec esqucmu no obhgntono. sc ha convertido por fucrza de la costumbrc. en un
camino ~a seguir porv todas aquellas personas que planean rcnhznr producclones

intormativas, :
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"Las notas. informativas- -- explica . Arturo Calvillo .Cabrera -, deben ser también
oportunas y relevantes, Esta informacion, al momento de ser redactada, deberd cumplir

ademids con Ios requisitos de bruvednd interés".

Si comhurumos Ia informacion que aparece en los periGdicos con la que se difunde a
‘lr.\vés de los micedios electréonicos, vamos a cncontrar que salvo algunas ocasiones, ésta
coincide. Scéurumcnlc la diferencia radicard en ¢l estilo que cada medio impone para su
presentacion. Asf, ln informacién que un periddico nos ofrezea, serd sin duda bastante

extensa y a una misma nota se le dedicardan quizis varios espacios.

P’or su parte, la televisién nos comunicard del hecho mediante los audios ¢ imégenes
pertinentes micentras que la radio, por las caracteristicas que ya mencionamos, nos narrara lo

scontecido en una forma resumida ¢ inmediata.

Para finalizar, diremos que ademads de los elementos anteriores, las noticias transmitidas por
1a radio (asi como las que se transmifen a través de otros medios) deben reunir cierta dosis
de espectacularidad y sensacionalismo. Si la nota contiene estas caracteristicas, aunque no
sea relevante para el aspecto politico, social o econémico de una comunidad, sc habra
panado un lugar en los espacios informativos pues scgurﬁmcntc atraerd la atencién de un
piblico mayor.

2.4 " Lo vio ¢n I radio, jimaginese!* : Los l‘ld'icl‘ﬂl’i()’! ¥ la publicidad

In ¢l Distrito Federal, la zona sncmcconém\ca y polmca m(w importante de la

Republica Mexicana, operan 58 v.:wt.wm.s dc rad|

Amplitlud Modulada (AM) y 28 en l'rccucncm Modulndn (FM)

* Lema de la campada puhl citarin de 1994 en Rndio. realizada pur et Conscju Nnclom\l deln Publlctdnd
(CNI yian A incion de Radiodihi del Distrito l‘cder'\l (ARDF) e
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Tres de ellas cuentan con un permiso expedido por In Secretaria de Comunicaciones

y ‘Fransportes (SCT) para poder transmiltir su progrumacion, pucs su objetivo es difundir la

cultura sin ser univactividad tucrativa (Ley Federal de Radio _\" Television -LERVT-, Articulo

13). - S e

I3stas emisoras son Radio UN/\M AM (‘(CUN AM en los 860 Kilohertz), Radio
UNAM M (Xl lUN FM- cn los 96 1 Mq,uhcrt/) y Rndm quu\c:bn (XEEP - AM. ¢n los

1060 th/.). Zstas f-  ' ,bﬂ_]&) la re: p- bi lidad de instituciones educativas o estatales,

mismas que se encargan de su mantenimicnto.’

L.as emisorns XHIMER - FM OPUS (94.5 Mhz), X11OF - FM ORBITA (105.7
Mhz), XEDTL - AM LA CANDELA (660 Khz), XEMP - AM RADIO 710 (710 Khz),
XEBR - AM LA B GRANDE (1220 Kho)y la XEQK - AM 1LLA HORA EXACTA (1350
k11Z) no se cuentan dentro del grupo de las emisoras concesionadas pues aunque son
radiodifusoras  cstatales, su  programacion no es nctamente cultural ademas de que
manticnen una venta parcial de sus tiempos a la transmisién publicitaria. Cabe sefialar-que
estas estaciones de radio no difunden mensajes que vayan en detrimento de la salud de su
auditorio por lo que en ellas estin prohibidos los comerciales de cigarros, bebidas

alcohdlicas, cte.

L.as otras 49 emisoras son mancjadas por particulares y su meta principal es el lucro.
Estas difusoras, conocidas como comerciales o concesionadas, dependen’ econémicamente
de los ingresas por su “venta de tiempo” (LFRyT, Arn. 13). La dinamica c§ sencilla. El
concesionario prepara una programacion lo mas atractiva ]‘:psible. procurando agradar a su
auditorio. La programaciéon deberd contener indispensablemente y de mancra intércalada.,
tiempos libres que el radioditfusor vendera en f{racciones de 20, 30, 40 segundos o un

minuto a quien considere conveniente.
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Todo lo que se transmite en la radio, al menos en la comercial, estd encaminado a
vender ya sea una idea, un producto o un servicio. Esta prictica se realiza desde hace ya 75

ailos y a cllo se debe que la radio sea hoy una de las industrias mas sélidas en el pais.

IH) anilb de lashl:ir'il'é-s por concepto de venta de tiempo que en teorfa debiera ser
reguiado por ta SCT (Arts. S3 y 54 de la LFRyT). s¢ rige en realidad por el "rating” o
p}umédio de audiencia de cada estacion. El rating garantiza a los publicistas' que su mensaje
serd esctichado. De esta manera mientras mds elevado sea el rating de una emisora, mayores

serdn Jos costos de tiempo para quien desce anunciarse cn ella.

Jorge 1. Yafez, quien fuera Gerente General de Operaciones de la XEW y Director
de XEQ, coments en su oportunidad que “el rating es 1a base de nucstros movimientos...no
existe otra medida aparte de este...con él nos compra la gente de publicidad y por ¢so es tan

imporante” (Alva de la Selva, 1989. P. 116).

En lo que toca a los porcentajes de tiempos de comercializaciéon permitidos a las

emisoras radiales, es importante agregar lo siguiente.

Desde el inicio de la radio comercial en México, se han presentado fuertes pugnas
entre los concesionarios y las autoridades oficiales por regular los espacios de publicidad en
este medio. La primer confrontacién por este motivo se registro al finalizar la década de los
afos veinte. Esta contienda terminé con la victoria de los radiodifusores al conseguir que el
Presidente Pascual Ortiz Rubio modificara la Ley de Comunicaciones Eléctricas,

ss publicitarios.

legalizando con ello los tiempos destinados a transmitir mensaj
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Con molivo de tener un mejor control sobre la radiodifusion, el :.xparulo
gubernamental, ahora al mando de Adolfo Lépez Mateos publicod el 19 de enero de 1960 1a
L.ey Federal de Rndio y Televisién., En una presentacién previa de este documento aprobado
por la Ciamara de Diputados. sc establecia una  disminucidn considerable de las
prerrogativas que los industriales de la radio habian ganado anteriormente. Sin embargo,
luego de fuertes presiones por parte de éstos, la Cadmara de Scnadores opté por modificar la

ey u su tavor (Fernandez Chridieb, 1993, P 104).

Il tema de los tiempos de la publicidad, que por un momento se pensd  seria
afectudo, salid airoso de esta batalla. El articulo 67 de fn Ley Federal de Radio y Television
encargado de regularlo, dice a la letra: "Los concesionarios deberin mantener un equilibrio
prudente entre ¢l tiempo de propaganda comercial y el conjunto de la programacion”. La
redaceion tan ambigua de este articulo beneficié a los propictarios de las radiodifusoras

pues cllos lo interpretaron a su manera,

Para 1971, aflo en que se preparaba una reforma a la legislacién ¢n materia
rudiofénica, el tema mids candente fue sin duda el de la publicidad. Los Legisladores en
cucstion  se  pronunciaban nuevamente por una reduccién en  los tiempos de
comercializacion al mismo tiempo que demandaban una radio efectivamente cultural y
educativa.

1.a respucsta no se hizo esperar. La Camara de la Industria de la Radio y la
Televisiéon (CIRT) a través de su Presidente Joaquin Vargas, manifesté que:

"A veces aunque sin razon, se afirma que nuestras emisoras estan demasiado
comercializadas y que se abusa del anuncio comercial. Lo cicrto es que el volumen de
anuncios es variable al igual que la actividad econdmica nacional. Negar ¢l anuncio en tales
casos, seria contrariar una de las condiciones mismas establecidas por ¢l gobiemo federal al

olorgarnos la concesion cual es la de contribuir al fomento ccondmico. Se olvidan también
quicnes sin conocimiento de causa nos scusan, que nuestras industrias son posibles gracius
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al- patrocinio comcruul cuyas warifas son controladas por ¢l propio Estado” (/bidem. P.
126).

Los radiodifusores volvicron a vériccr y el 4 de abril de 1973, cuando el Reglamento

a lu Ley I~Ld;.r' dc R

publlcado. causd nmlesmr aln oplmén pubhcu

su articulo 42, En él qut..dé inscrito’que las rudlodxfusorus podrm\ dnspom.r dz. hn.sm el 40%

de su tiempo de lmnémis n puravdif'undlr pnl.i cios publicilario

to qulcre dLCII‘ quc un emlsoru lmn rmlc'lxm

ras del dfa. entonées tiene

derecho o, ocupar nueve hnms y mcdlu gn,fnrmu,_ ntercalada’ para © efectos - de

comercializacion,

Hoy, 25 afos despuds, este por je perr sin bios. La Camara de la
Industria de la Radio y Ia Televisién justilica esta cifra argumentando que "la informacién
publicitaria, como uny luncidn social de la radio, es un modo de orientacién para que el

auditorio elija los productlos y servicios que mas le convengan® (El Universo de la radio,
nuam. 1. 1. 7).

La radio continia plagada de esta actividad. Segun cifras ofrecidas por la
Asociacion Mexicana de Agencias de Publicidad (AMAP), la practica publicitaria
(inmiscuida en todos los medios masivos de comunicacion) invierte en Ia radio el 9% de sus

recursos ccondmicos, tal como lo explica ¢l cuadro B.

Practicamente, al patrocinio publicitario no escapa ninguna produccién radial. Por
el contrario, es meta de todo productor realizar trabajos que ngrﬂdcn.l’l‘l,‘pﬂblico ¥y. por
supuesto, a las agencias publicitarias pues de ésta mancra el factor econémico para seguir

celaborundo nuevos programas estard casi asegurado.
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CUADRO B.- DISTRIBUCION DE LA INVERSION PUBLICITARIA EN RADIO

- MEDIO - PORCENTAJE DE INVERSION
Radio . ; 9%
Television 74%
Prensa . 7%
Revistas : 4%
‘T'v por cable 2%
. Exlcriorés/d(ljos : : 4%

Fuente . Informacién de la Asociacién Mexicana de Agencias de Publicidad. 1995. RMC,
nam. 1. P.22; .

L.os noticiarios radiales no son la excepcién. Es mils, éstas producciones cstin
resultando_actualmente mis redituables de lo que 'se pensaba. Citemos un cjemplo y para
ello vamos a referirnos al noticiario Monitor, que se transmite cn las estaciones Radio Red

AM y FM de lunes a sdbado en cuatro versiones y los domingos en una edicién.

De acuerdo con las cifras del International Research Asociates (INRA), este
noticiario cuenta con {os ratings mas altos de la radio capitalina desde hace ya algunos afios.

Al menos cn cl reporte mas reci pre lo por ecsta

pencia de investigacion de

mercados, Monitor alcanzé un rating global de tres puntos.
Si tomamos en cucenta que cada punto de rating cciuivéle a 196 mil personas,

tenemos como resultado que, tan solo en el Valle de México,:las emisiones de monitor son

escuchadas por un auditorio de casi 600 mil individuos. .
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Aprovechando estas condiciones, ¢l Departamento encargado de comercializar los
tiempos de dicho programa, impone las cuotas mas elevadas de la radio capitalina. Las
tarifas para ununciurs‘c en Monilor; vigcnlcs a partir de julio de este aflo v..onh..mplun costos

desde 8 mil pesos pur un spol de:20 subundoa hasta 24 mil pc.sos por un anuncio con

duracién dx. un uunulo.
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cariTULS 11
LA EMISORA NOTICIOSA, UNA
PROPUESTA JUGOSAMENTE
ATRACTIVA: CASO FORMATO 21
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El interés del pablico por los noticiarios radiofdnicos ha sido muy variable. En un
principio, cuando la radio comenzaba, las producciones informativas como todo trubajo
radiofénico llamaba la atencién mids por su novedad que por su contenido. Informarse sin

necesidad de feer un periédico era un gran aporte radiofénico.

Pero llegada la década de los 40°s y hasta mediados de los 80°s los noticiarios se
convirticron en producciones poco interesantes rutinarias y aburridas, hecho que causé una
importante disminucién de éstos en la programacién radial. Sin embargo, en los altimos
n‘ﬁos las producciones informativas han recobrado un auge notable y son hoy, uno de los

servicios de la radio con mayor demanda y competencia.

n el siguiente capitulo vamos a conocer la historia, el funcionamicnto y las metas
de la emisora Formato -21, una’de tantas opciones: informativas que nos ofrece el dial

metropolitano, i o
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3.1 ORIGEN .

fL.uego de muchos inlcnlos de los rndiodifuﬁorc% por tener éxito ul poner en marcha

una cmisora nnuuosn. pnrccc que nl fin la cmprgsn radiofénica Grupo Radio Centro lo ha
logrado.

En-el’ Distrito ' Federal 'y ¢l Arca Metropolitana, varios grupos habian- sido los
intentos. Enl;c‘clloﬁ podemos mencionar a Radiopolis. con su estacién XEX-AM cny los
730 kilohcrtz; al Inslilx;to Mexicano de la Radio, con la ecmisora XEMP-AM, en c|‘710 det
cuadmnlc;. cl'Nﬁcléo Radio Mil con la XIZOY-AM en el mil dc AM | ¢ incluso ¢l misn;no
Grupd Radio Ccﬁtrn con su entonces cstaciéon XERC-AM "iExpresion 790" enlos 790
Kilohertz (l’éfcz. Muario A., 1994, .

oportunidad de experimentar, hoy son nucv: >, estnciones musical

En 1993, dio inicio un nuevo proyecto de este tipo. Currcspondlé por

Radio Centro,. ahora con su -emisora Radio bensauén. suspcndcr sus lmnsm-s:ones :

musicales para dar puﬁn al nucvo proyccto radiofénico, cumbmnd

Formato 21 (ver cundm C)

Radic bcnsucu‘m. fundudu en 1930, opcrubn bu_,o las! 5|gl

XECMQ-AM en 1a
frecuencia de |n‘. 1120 knlohcrtl.. \rnnsmmcndo musica mod-.mn cn mglés ¥ e )

de u\psulu.s ml'ornmllvus cada hora.

Con una poluu.m dg 20 mil watts, la sefial de Rudlo Sn.nsacu’m sc hacia escuchar con
facilidad en lodos los rincones del Valle de México.

23). Estas emisoras que alguna vez tuvicron -la'’
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Para emprender la nueva faceta, ¢l Director de Radio Centro, Adriin Aguirre, delegéd
al Sistema de noticins NotiCentro, la responsabilidad para sacar avante el nl}éyoﬁroyeclo.
Para 1al fin NotiCentro, con 27 aflos de experiencia en la materia, aporié tanto su

infraestructura como su personal. Asi con Carlos Aparicio Manmez ala cnbezn Fommlo 2!

comenzo a operar en Ilas antiguas instalaciones del Grupo Radio Ccnlro ub:cadns cmonct.%

en In calle Articulo 123, niimero 90, en el centro de la Ciudad de Méxica, con 140 e os

entre reporteros, redactores, locutores y personal téenico.

CUADRO C.- EMISORAS DEL GRUPO RADIO CENTRO pie 5 . J
NOMBRE SIGLAS FRECUENCIA = 1% FORMATO -
Radio Variedades XEIP 1150 AM Diversos

géneros musicales

Radio Centro XEQR 1030 AM . Baladas en espaiiol
El Fonografo XERC 790 AM Nostalgia/Entrevistas
Formato 21 XECMQ 1320 AM Noligins todo el dia
Radio Consentida XEFAJ 1560 AM Musica ranchera
Radio Red AM XERED - 1110 AM Noticias/Entrevistas
Universal Stereo XEQR 107.3 FM Albums de rock en
inglés
Sterco 97.7 XERC 97.7 FM Pop rock en espaiiol
Sterco Joya XEIP 93.7 FM Baladas rominticas
LaZ XHFO . 92.1 FM Grupera
Red FM XHRED ' . 88.1 F™M Noticias/Musica  en
R inglés
Alfa . i .XHRCA . 91.3 FM Musica

. moderna en inglés
Fuente: Perfiles y Tarifas. Grupo Radio Centro. Junio de 1996.

37




La programacién de Formato 21, que comenzd a transmitirse a parstir del 17 de mayo
de 1993, contemplaba  bisicamente un scrvicio noticioso duraute todo el dia ademas de

incluir_algunas otras opciones para ¢! radioescuchn tales como el reporte ambiental, cl

servu:io un.u.rcoléglco. sccciones deporuvas nrtlsucns. fi as y de esp Acul asi

como cl novedoso reporte vinl (|dcn ongmal de RﬂleTRcd) que en ‘los ultimos aflos ha

capturado’ un especial interés entre radlodnfusorcs y pubhco en general,

A excepcion de los reportes viales, de contami: ion y del do del tiempo, todo cl

materinl que sc transmite n través de la emisorn lo prepara ¢l personnl dc Fornmto 21,

apoyéand en o i en los

FRANCLE PRESSE (AFP), ASSOCIATED PRESS (Al'), NOT! lMEX y EFE' servicio por el

informativos que le oficcen las ngencms mfonuauvns

que la isora paga 1

e una cantidad de 16 mil pesos (Luis Repper Jaramnl]o).

Los reportes bientales y metereolégi han sudo. Imstn 1a fecha, nponamones de

1a oficina de Comunicacion Social de Aeropuertos y Servicios Auxiliares de Mexlco (ASA)
I*or su parte, las secciones del reporte vial ficron cubiertas hasta diciembre de 1995 por los
miembros de Formato 21. A partir de esta fecha, segiin un convenio de compra - venta
rcalizado entre Grupo Radio Centro y Radio Programas de México, correspondiJS al sistema
INFORIED dirigido por José Gutiérrez Vivé, producir para las doce cmi§orns dél Grupo
Radio Centro, ¢l reporte de vialidad (E? Financiero, lo. de octubre de 1995, P.16).

Para cubrir !a informacién sobre el triafico en la Ciudad ‘de México.’ Formato 21
empled inicinlmente a 26 personas, equipindolas con 14 automéviles, dlcz motomclelas. tres
helicéopteros  asi como el respectivo material  de. transmlsuSn. - lelefunos cclulares.

grabadoras,...
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No obstante las innovaciones que realizé esta emisora en comparacién con los

grupos radiofdnicos antes mencionados, los publicistas no vieron en Formato, en sus

primeros dos ailos de vida, una buena opcién para anunciarse.

La estacion no escapd tampoco a los efectos de la crisis econémica que comenzé a
padecer nuestro pais a partir de 1994 y parn el afo siguicnte. el Grupo Radio Centro
anuncid un recorte en su planilla laboral de 200 clementos, 95 de los cuales pertencclan a

tal emisora:; Actualmente Formato 21 funciona con un total de 45 personas (RMC, H43. .

11).

3.2 ESTRUCTURA

Mencionumos que los radiodifusores del Distrito chcrul han rccurrxdo ulnmnmemc

a las producciones noticiosas para ucrcccnlar o mantener sus mvclcs‘dc audl m..m. sus
96 mxl

ratings. Un punlu de rating (mcncnonumos tnmblén) LqUIVulL u la prckrencm dg

360 personas por una cstacion,

Formato 2[. emisora que- tnmblén nenc cntrc sus mcms ln dc ugmdar nl mayor
nuamero de radioescuchas posnble. ha log,mdo ul;héntur su; mvcl de audxcncna ¥y a sus tres
afios de vida cuenta con medio punto de rutmg. que mdu.n qut. “la esluuén de lus noticias"
agrada a uno de cada doscientos mdiocsél;chas. Para ¢llo, Formato 21" distribuye su trabajo

entos: - infor ién, red

en cuatro departs idn,” deportes y operacién, Todos bajo la

5n general de Carlos Aparicio Martinez,

direc
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Iiste equipo de lrabajo tiene a su cargo, la producc:én del ma(crlul que se transmite
por el 1320 de AM us( como las cépsulu:. |nformuuva,\, dn.l Slst:.mn NollCcnlro. mlsm.xs quc

se difunden en'las doc&. :.nusorns mleg,runu.s del Grupo.

En Forxt\tlln "I se lrnbu_)u por turnos de s s horas. Cnd-l turno, t.sl{x cubleno por un
Ld“‘"’- un bmbudor, dos r:.daclores y'dos Iocuton.ﬂ. 2 ——:' &

l'ura rcullmr lus cdpsulus de NouCunro se t.mplcun un’ u_lulor Yy dos redonctores que u

su vez cumplen el papel de locutores.

I} personal que realiza el reporte de trifico, como ya mencionamos, no depende
directumente de la emisora, pero es importante sefialar que trabaja por turnos de ocho horas
con cineo reporteros por cada uno de ellos y estian a cargo del seilor Alfonso Gémez, quien
coordina esta actividad desde tas antiguas instalaciones de Radio Programas de México

(RPM) en San Jerdnimo Lidice.

L.a programacion de Formato 21 se divide en bloques informativos de 21 minutos,
espacio que equivale al tiempo promedio que un automovilista de la Ciudad de México
permancee a bordo dc su unidad para trasladarse a sus centro de estudio o trabajo (Arturo
Calvillo Cubrcré). A lo largo del dia, la emisora transmite 72 bloques con 12 notas en
promedio: Es’decir, en una jornada de 24 horas, ¢n Formato 21 se dan a conocer alrededor

de 800 noticias, de las cuales, unas 120 por su importancia se repiten en varias ocasiones.

La inférmncién que proporciona Formato 21 provicne de los propio§ reportcros de la
émisom {39 en total) asi como de los corresponsales de ln ~mismn,,j_ubicndois cnlas
principulcs ciudades del pafs y en el extranjero. De igual manera] la’ Redaccién'se ,zrnpoyn cn’
el material proporcionado por las agencias de  noticias: AP, EFE. AFP 'y Notimex,

principalmente cuando ¢l hecho proviene del extranjero. ¥ N
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Cada blcque se compone por tres secciones. En la primera se dnn a conoccr los

sucesos de mlt.n.s nncnonnl y pos(cnormcnu: las noticias de orden lntcmacmnal La scg,unda

diez. minulos se da a conocer ¢l estado de la situacion vehiculur en - la Cnudn dc Méxxco

l'umlmulu. el Departamento de Comercializaciéon de GRC cncnr;,udo

u\pacms de Formato 21 (ver cuadros D y I2), establece que las sv.ccxonc@ con posnblhdnd dy

ser patrocinadus son: encabezados, informacién financiera, dcporuvn. meu.reolégcu. dc -

T 1los musical teatrales y cinematograficos.
[ CUADRO D.- PATROCINIO PARA SECCIONES DE F-21 "%
SPOT DE: 20 SEGUNDOS - 53>0 'SEGUNDOS
4 dias o menos $660.00 599 ' :
5 & 6 por semana $580.00
7 dias por scmana $500.00

Fuente: Tarifus de Formato 21. Junio de 1996. Los precios incluych P‘f:’i;

presentacion y crédito en presentacion y despedida
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CUADRO E .-PATROCINIO PARA EL REPORTE DI TRAFICO

hora 20 segundos - 30 segundos - dias
6:00 a 12:00 $1'300.00 T $1.950.00 4 o menos’
12:00 a 16:00 | $1100.00° " $1 650.00 566
* 16:00 221:00 ©$7940.00 STV IIsvato00 e
21:00 a 6:00 8 76000"j~ - - $1140.00 7

Fuente: Taritus de Formato 21 6 de 1906, Los precios incluyen spot-ligado o la

presentacion y crédito en prcscnlucikén y despedida del reporte vial

3.3 Objctivos

llnétn:'dir.iémbrc dc 1995, la Organizacién Radio Centro (ORC) integrante del Grupo
X Radio Cunro (GRC). operaba nucve cmisoras en la capital mexicana, lo que le pcrmnli..\

ofrcv.cr una amplm gama de opciones en cuanto u programaciones mdxofénlcns.

Ijizbidé ;ﬂ ello, el éonjun(o de difusoras propiedad de la familia Aguirre Gémez,
captaba una atencion global en el Valle de México del 125 % (i:l Financiero, 25 de marzo

de 1995 ' 18).

. Ll material informative de estus emisoras era’ sumlmalmdo por el Sistecma de
Noucnaq NO\ICLnu"O, también propicdad del mlsmo Grupo Sin’ embargo, los programas
noticiosos de Radio Centro dejaban mucho quc dt.scur. pues ninguno de cllos figuraba entre

los de mayor preferencia para el auditorio.

Fue entonces que el GRC decidiéd poner en marcha un proyecto para explotar en una

mejor manera, ¢l trabajo de NotiCentro. E
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Por elio sc¢ ncordd que ademas de ;;roducir las capsulas informativas del Grupé.
NotiCentro abastecerin las 24 horas del dia, la programaciéon de una estacidon radial con
perfil informativo. Tras los ajustes necesarios, ¢l dial de amplitud modulada regisiréd a partir
del 17 de m}xyo de 1993 la presencia de una cmisbra netamente noiiciosa: Formato 21.

’z{ru hacer mas competitiva esta nueva opcidn se plunéb estructurar o Formato
Zlcm\" informacion breve y resumida en blgqucs de 20 mirviul'us. ademaas d_c‘ una asistencia
extra para. ¢l -radioyente que consistia en- ofrecerle un,rcﬁonc sobre- la situacion de’ la
viulidx;d en las principales calles y avenidas de’ la Ciudad de México. El servicio fue

diseflado para ser transmitido cada diez minutos.

Formato 21, resultd ser una buena formula del GRC para hacer frente a otras
emisoras ‘con servicios informativos en el cuadrante metropolitano, especialmente la
estacion Radio Red de Radio Progrumas de México (RPM), que por esas fechas contaba

también con un reporte de vialidad transmitido cada 15 minutos.

Para Carlos Aparicio Martinez, Director General de Formato 21, la aparicién de la
emisora fuec mat interpretada por lo medios de comunicacion. "No somos una estacion que
busque la competencia con las otras emisoras del cuadrante; somos simplemente una opeién

mas de servicio, que pretende mantener informado a su pablico” (El Nacional, 10 de julio
de 1994, P.38).

Pero. la realidad resultaba contraria a tules declaruciones. Desde su inicio, Formato

21 armd de inmediato a todo un grupo de reporteros con ¢l equipo de transporte y

transmision mis sofisticado hasta ¢l momento.
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Su misién: monitorear y dar u conocer cudu dicz minulu'; el estado de la vialidad en

la ciudad mas grande dcl mundo. para asi, nrrebul.lrlc a Ios dcma noucmrlos. un poco de su

audiencia.

"Ern

funcionaria...

‘Un afio ‘Vlcspuéé‘dc'qué ‘en!ﬁfm Ven‘;ngor“l"or}mn‘tn 21, ¢l 'GRC estrené instalaciones.
El expresidente de México.‘ Carlos Sn]inxm de Cn;nn'ri' fue el 'cncafgudo de inaugurar, y
comprobar dc paso. la mds alta lccnologn en: '.qunpo dc npumclén y tmnsmwlén que
albergaba -.l mmucbk localizado en el nimero 1154 de: lu s.olonm Lomas Altas, en el
Distrito Federal (Reforma, 2 de mayo de 1994. I’.42).

Hasta ese momento, el Crupo qm. dmg,g Adn.’xn Abunrru Gémez habia logrado dos
dc, sus objetivos pnmordmlcs. El pnmcro. darlt. un - uso mus adecuado a su Sistema
informativo NotiCentro; el scgundo, cmrar en ia "bnlnllu quc escenifican actualimente los

noticiarios radiofénicos.

Solo restaba a los directivos de la emisora hacer de Formato 21 una cstacién
atractiva para los publicistas y, por lo tanto, rentable para cllos mismos, pues hasta cl
momento, la emisora continuaba funcionando (como es normal cn una emisora hablada de
reciente creacion segGn Federico Vale, Codirector de la emisora Ondas del Lago) en

“nameros rojos™.
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Hoy, a tres ailos de haber inicindo el proyccto, "Formato 21 comienza a ser tomada

en cuenty por las agencias de publicidad y la emisora ya comicnza a dar frutos a los duefios

del GRC - dice Luis Repper Jarnmillo, y aflade - E! reporte de vialidad es la seccion th

mas nos solicitan: no tanto como quisiérumos pero ya esti funcionando®

Por lo pronto, Formato 21 ha lol.,mdo conqum(ar el g,usm ‘de uno dc cudn d

radioescuchas, al dia; una audlcncm muy pobrc, SI sC le cumpura (uullmndo cl mismo
Universo «de 200 personas) con los 10 rndlocscuchas quc logm cupmr Momlor. ‘por
¢jemplo, en su versién matutina.. Sm Lmburgo. csu mlm d'. l‘ormmo 21 es rcalmcnlc
importante, yu que se trata de unp emisora rc.ln(wumc.ntc Joven. Cube mcncnonnr‘que
también los espacios de’ Formato 21 ‘deslinados n<la cnmercmhzncnén contintian

semidesiertos. Pero en palabras del propuo chc de lnlormncmn de I'ormato 21, chpt,r

Jaramillo, "la estacién se ha consolldudo v lnq Ob_lcllVOS : Iuluros dc la’ d|fusom son !

continuar siendo una cslncnén dc scrvu:xo una opc:én mAis parn cl nudnono

Por su’ panc Arluro Culwllo Cnbrcm. mlembro dc In radlodlfusom. cncrru este

capitulo aseverando quc "lodo es ne;,oc:o y cqm (Fummto 21). m.mblén es: un ncl,ocw
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CAPITULO Iv.

PERSPECTIVAS DEL NOTICIARIO
' 'RADIOFONICO ENMEXICO -
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Exlste. como es noto o. un gran xrccho entre las aﬂejns précucas dc radlo que se

- hacian alld en los aﬂos vemte v las mxl 200 homs de rndlo que sc dlﬁmdcn actualmcme. :

sa de. evolucnonar

ado a sus’ mnxlmos

ucciones sélo una

Dec esto y tnas, entérese por favor dando lectura “a las siguientes lineas.
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1985 es un aiio memorable para Ia radiodifusion del Valle de México. En ese en'lonces.
In programacion hablada no figuraba en ¢l gusto del auditorio y el dial estaba repleto de

segnientos musicales.

La radio de esos dias, tenia por costumbre informar a la comunidad- mediante
capsulas noticiosas de aproximadamente tres minudtos y pocas emisoras contaban con una
produccion informativa de larga duracién. Entre ellas podemos mencionar a Radio Red con

su noticiario Monitor.

Sin embargo, en septiembre de ecse mismo aiio, nuestro pais fue victima de de una

i idad dié al, de las ciudades mas

catdstrofe fisica. Un sismo de gran

in;pbnnnles de la Republica, incluyendo a! Distrito Federal y su drea conurbada. Este sismo

. causd grandes estragos en la idad y, a h medios masivos de icacion les

impidioé continuar con su trabaj

“Tales condiciones favorecieron en cierta medida al medio radiofénico que, durante la
catistrofe, se convirtié en un excelente canal de enlace entre todos los sectores de Ia
socicdnd (El Universo de la Radio, nim 1. P.- 7)" "A p‘nrlir de esa fecl;n. los radiodifusores
comenzaron .a preocuparse por incluir t;ll sus ‘proigrmrliacioncs, sistemas informativos miis

completos” (Pérez, Mario A., 1995. P.. 122). . .

Fue asi como la radio se co_nlciiié a poblar dé producciones noticiosas. Al escaso
anamero de noticiarios que éxistn’xin. _s]: lcrhgre_gé"unn amplia gama de versiones informativas
de las cuales sohré:vjvcn\ en nu;stfo# flins 'lb’nra‘ Embczar de Stereo Rey (XHMVS-FM, en ¢l
102.5  Mhtz), lnfonnnlivq,P;ilio;h}!ih:jdc Radio’ Acir (XEL-AM, en el 1260 khz) y ‘el

multicitado noticiario Monitor de Radio Red.
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tloy cn dia, la radio transmite 225 horas de programas informativos, y lo mais

n sélo’er

signi (lcnuvu de’ es(o es que, t

1 hornno mmuuno (dc 7:00 a 9 00 brs.), salen al

aire, en fianéa’ compc!cncm 22 nhem uvns ‘de ||\forn1nc|6n ¢ B’alelln de la Camara de la

Illllll.\‘ll'lﬂ de la R(Illlo > In T:.Iews:on. Mayo l 996)

- Por. lo tmll‘

Sl n.sms produccmn

para i in fommrsc de

Y. “smientras ceme cmul-cnoncs pcrdurcn. fos rndnodu!u%orcs no dudarnn en mantener

int bl

ml'._s pacios pucs con cllos. tendran nscg,uradn pnnc lmportnme de sus ingresos.

Acxunlmu-u__ 1a radio cuenta con oace elmsoras qm. no'se icdlcnn al

ncgoc:o" dc ln k

informacién. Si bien es diticil que estn minoria entre e “un ﬁ uro’” 'ompclcncm mmbu.n

mantenido dentro de Ia radio hablada.

tal como ahora lo hacen las estaciones musncnlcs
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CAPITULO V

. DISENO DE PRODUCCION

~EMISION ESPECIAL
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io, ahora prescr un capitulo quec

Tul como lo anunciamos cn_un princip
contiene los datos y referencias especificas . del programa radiofénico cuyo origen estd

hasado en la informacion de los apartados anteriores,




L DISERO DE PRONDUCCION RADIOFONICA J

f.- Nombre det programa: Al AIRE

1.~ Justificneid

2.1 Del nombre

Cuando’ en ¢l medio radiofénico se exclama: "jestamos al aire!” no s

anicamente al locutor para que comience a hablar como merolico. La frase "estamos al aire”
implica que cn> ese preciso instante, s¢ cierrn todo un ciclo preproduccion y el trabajo de
ulg(mu es puf.:sld a consideracion de un publico cada vez mas cxigc}nc. Por ello se ha
determinado que el radioreportaje con que concluye esta investigacion, lleve por nombre la

‘sefial tan conocida por muchos..."AL AIRE",

2.2 De la serie:

"Al Aire” es.un reportaje especial sobre la rudio misma, preparado con un motivo
expreso: evaluar en 30 minutos, - ln radio .mexicana tras sus 75 afos de vida. Por esta

ico.y no como una programacién

razén, Al Aire” ha sido pensado como. un programa’an

seriada,’ =3 :

"
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- Objective

3.1 General:

T Otorgar o los radioescuchas una version radial, amena y con media hora de duracién,

desta informacion oblenida en ol es

rito que lleva por titulo "Los espacios radiofénicos
informativos como las producciones de mayor explotacion en la Ciudad de México en los

G0's, Caso: Fornuto 21

3.2 Par

- Tager un recuento y una evatuacion de la radio mexic

ana

- Presentar los puntos de visia (de guicnes hacen y qu

consumen la

fio) en torno o

sta actividad
= Demostrar que puede resultar interesante hablar del

medio radiofanico valiéndose de et mismo

IV~ Antecedentes de In tenition:

20 nuestros dias, son numerosas las obras escritas que aportan datos interesantes en

cuanto al-temi de la- radiodifusion mexicanas de ella han hablado “en su oportunidad

respetables personalidades de la.comunicacion, entre ellas; Alma R. Alva de la Sclva,

Fatima Fernandez Chiristlicb, Jorge Mcjia Prieto, José /\n'\nniu‘ Paoli y muchos muis.

Ll tema es harto interesante que incluso ha comenzado a circular recientemente una

revista que explors exclu

vamente a cste medio, pero’ que tiene como finalidad principal,

promoverla comao la mejor alternativa publicitaria. . 2
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Por su parte, en [a radio pocos han sido los intentos que intentan revelarnos los
secretos de ella misma. 2] gjemplo mas reciente 1o tenemos con RADIOMETRIAS, un

programa dedicado al andlisis y critica de otrus estaciones de radio. Radiometrins se

transmite de lunes a viernes de 10 a 11 de s manana por la emisora Ondas del Lago (XEN

AM, 690) y es conducido por la Lic. Maria Elena Camu..

V.- Génere:  Reportaje

VI - Modalidad de prod ion: Grabad

Vik- I'ablico meta: -

Al Airc es una produccidn radiofoniea dirigida a un piblico mixto (sin contar edad

ni sexo) que manifieste interés por conocer mas acerca de cste medio: su programacion, sus

funciones y sus objetivos,

Vil.-

structurs:

Dado g

e un reportaje ofrece. ln facilidad de jugar con ¢l tiempo y el espacio, es
dificil establecer limites para cada punte que ¢ aborde. No obstante, vamos a establecer que

o grandes rasgos ¢l programa Al Aire estard dividido asi:




- Rabrica de entrada (40 segundos)

- Breve histo

1 de la radio en México (10 minutos)

n actual de la radio y los noticiarios en el Valle de México (12 minutos)

- An: is de una opeidn real de noticiarios: Formato 21 (10 minutos)
- Conclusiones (1 minuto)

- Rabrica de salida (40 segundos)

Vitl.- Recursos human

"R.1 Creativos: '
*ars hacer posible este proyecto sera necesario contar con tres locutores (dos voces

masculinas y una’ voz. feme

na). : Asimismo; resultard indispensable el trabajo de un

musicalizador y un realizador,

8$.2°0 Senicos:

Al Aire necesit 2 pi\yu'd’c un grabador-uperador que fucilite las tareas de

preproduccion y cdicion del material- auditivo previsto: para este programa. :lista misma
persona podrd encargarse ln'mhiénbdé mangjar los controles téenicos al momento de armar

el reportaje.

(cquiqu‘ téenico)

IX.- Recursos nataral

Para grabar ¢l proyccto radiofénico se habra dc.disponer de una cabina que

cantenga:

SsS




- Una consola-mezeladora

- Ulna grubadora de carrete abicerto

- Dos repraductores de d

- Una grabadors portatit

X.~ Patrocin

Camar de 1a Industrin de ia Radio y

Radio (IMEER).

08 compactos

la Telev

- Tres microfonos

ion (CIRT) Instituto Mexicano de la



CAPITULO VI [ . e !

" GUION RADIOFONICO - S :
PROGRAMA: “Al. AIRE"
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NOMBRE DEL PROGRAMA: Al AIRE
TEMA: REPORTAIE “NOTICIARIOS™
DURACION: 35 MINUTOS

FECHA DIE GRABACION: 26/0CT/96
FECHA DI TRANSMISION:

PRODPUCCION: MARCOS D. COLLAZO G.
LOCUCION: GABRIELA HERNANDEZ S,
ISMAEL JOAQUIN ANDRES

MARIO ALBERTO PEREZ

OPERACION: ERNESTO CANO R.

MUSICALIZACION: MARCOS COLLLAZO
Y MARIO ALBERTO PEREZ

AUDIOS ¥ MUSICA: .

CASSETTE #1: INSERTS

DISCO #1: CANTARES DE MISCELANEA |
DISCO #2: CANTARES DE MISCELANEA 11
DISCO H3: EXITOS DE PEDRO INFANTE
DISCO #4: PEDRO VARGAS Y SUS AMIGOS
DISCO #5: EXITOS DE LOS TEEN TOPS
DISCO COMPACTO #1: ANORANZA MUSICAL
DISCO COMPACTO #2: KILLER TTRACK (17)
DISCO COMPACTO #3: KILLER TRACK (13)



1HOJA DE INSERTS

1.- "New Port tiene ese sabor... New Post tiene ¢l sabor”
2.- "Coca Cola grande... Coca cola grande”

3.- "Esa radio curiosidad... llegd hastia los 50's"

inicia musicalmente)...y me encerrarron”

5.- "(inici

1 musicalmente)... canciones que dejaron huclla®
6.- ".Qué estacion escucho?... nada mis csas dos”

7.- "Resulta que con cl... mis que suficiente”

8.- “Al momento... (termina con chispa de Monitor)*

9.« "Uno de los servicios... informacion y Ia ciudadania®
10.- "Me gustaria comentar,.. otros programas especiales”
11.- "Simplemente recordemos... que se dan en México”
12.- "México ha vivido... la radio vuclvc.a colocarse"

13.- *(Rubrica de Radio Red)”

14.- “(Cortinilla de Radio Red)"

15.- “(Rabrica de Radio Red)”

16.- "{Ah si, Fornuo 21, de las noticias”

17.- “Nosotros somos una estacion... en ¢l Valle de México"
18.- “(Cortinilla Formato 21).> ' :

19.- "Nosotros armamaos un... se chute los comerciales”
20.- "(Cortinilla Formato 21)”

22.- "Esto no va a funcionar... y de aqui pn'delnn(é"

22.- *Todo ¢s segocio...estan nuy complacidos”’

23.- "Nos encontrmmos ante... que demanda cada dia mas".
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30"
P E
60"
az*
sa”
s0”
60"
25"
20"
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15"
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127
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18"
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JORERADOR_ENTRARUBRICA CID 2.1 = 5, BAJA A FONDO
2 . .

3 l.()CU'l'Oll 1 Sterco 200 FM presenta; AL AIRE... una produccién dedicada

4. al q‘uchace} radiofénico

6 QPERADOR _PUENTE.

- L B .

8 LOCU'I‘bR l : En los siguicntes treinta minutos, escuche a un equipo profesional
Y o ;' -~ de pci'iodislns con un analisis profundo de la Radio teas sus 75

10 . : afios de vida...Al Aire

o R

12 OPERADOR, MEZCLA MUSICA CON DISCO ), L-B, T-17, DESAPARECE
13 LENTAMENTE, ENTRA CD ! | T-7, BAIA A FONDO

14

15 LOCUTOR 1 Aiio de 1921, Paralelamente en ¢l Distrito Federal y en la lejana
16 ciudad de Mouterrey, se realizan los primeros intentos para

17 transmitir mensajes a través de las ondas hertzianas.

18 Los autores de estos experimentos fucron los seiiores Constantino
19 de Tarnava, ingenicra de profesion y el Doctor Adolfo Gémez

20 . Fernandez, quiencs figuran cn Ia historia de la radio como lo§

21 pioneros de 1a radiodifusién mexicann |

22

23 OPERADOR ENTRA PUENTE MUSICAL

24 .

25 LOCUTOR 1 Dos temas musicales formaron parte de I»cra’qnc ﬁ;c el pﬁmcr

26 prog}‘umn radiofonico cscuchnﬁo en Ia Ciudad de México.

27 : . . i
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1 LOCUTOR 1

Esta produccion fue realizada en el desaparecido Teatro Ideal Ia
noche del 27 de septiembre del mismo 1929 ql\ ¢l desaparecido

‘Teatro 1deal. El estudio de grﬁ‘ i6n, muy rudin

'nrio por éieno.
pertenccia a los hermanos Pedro y Adolfo Gémez l‘emnndez. asi

como al Doctro Francisco Barrn Villela.

ADOR MEZCIA MUSICACONCD 1, T-18. BAJAAFONDO =
8|
9 1923 fue un ailo importante para la radio comercial en nuestro pais.
10 En este ;u'\o sé fundaron las dos primeras emisoras comerciales en la
11 capital de lé,kcpﬁbiicn Mexicana. Una de ellas pertenccia al diario El
12 Universal Hlustrado. La otra era fi iada porla paiiia de
13 ciénn’os El Buen Tono,
14 -
15 OPERADOR _ENTRA INSERT 1, 30", CONTINUA MUSICA DE FONDO
16
17 Debido al ereciente interés de los particulares por la radiodifusion, el
18 gobicmo del General Plutarco Elias Calles se vio en la necesidad de‘
19 rcgln;llcx\lnr esta actividnd. Asi, ¢l 24 de abril de 1926 se publicé la
20 Ley de Comunicaciones Eléctricas.
21
22
23 En este regh o sc establecié que la radio tendria como tareas
24 iales el entretenini o y Ia informacid
25 o
26 OPERAROR_MUZCLA MUSICA CONCD 1 T-3, BAJAAFONDO =~

27
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oo

I LOCUTOR 1 n 1931, justo cuando la actividad radifénica se co lidaba como

2 toda una industria, el Presidente Pascual Ortiz Rubio decidié

3 modificar la Ley de Comunicaciones Eléctricas, legalizando en esta

“ ocasion, los tiempos destinados a transmitir mensajes publicitarios.,

6_ OPERADOR ENTRA_INSERT 2, 55" CONTINUA MUSICADEFONDO -~ -
7 ' F
8 Con las anteriores modificaciones se propicié un désck]uilibrio enla
9 programacién de la radio; esto favoreci a los prc;grumns de

1o entretenimiento que dia con dia, gozaban de mayores auditorios.

12

13 _OPERADOR_DESAPARECE MUSICA, ENTRA INSERT 3, 30" MEZCLA CON
DISCO 2, L-B. T-L DESAPARECE. ENTRA DISCO 3, L-B. T-2.BAJA__

AMENTE A FONDO__

14

17 Ln estas condiciunes legod la década de los 40's y con ella, la época
18 de oro de la radio nacional. Durante este periodo surgicron grandes
19 ¢ inolvidables personajes del mundo artistico. '
20

2L QPERADOR MEZCLA MUSICA CON DISCO 4, L-A, T-4, BDAJAA FONDO - =

22

23 El cuadrante era un variado mena P o por

24 musicales, programas de concurso y por supucslo.‘lns radionovelas.
25 B
26_OPERADOR_DESAPARECE MUSICA ANTERIOR. ENTRA INSERT 4. MEZCLA .

27 CONDISCO 5, L-A, 1-1, BAJA A FONDO

28 -
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1 LOCUTOR |

Para los ailos siguientes, la actividad radiofénica presentd pocos

2 cambios de consideracion En los 50's, valiéndose nuevamente de los
3 avances tecnologicos, se logrd la tr isién de jes n través de
4 1a banda de Amplitud Modulada. Mas tarde, ¢l 19 de enero 23 de

5 1960, se publicod en la Ciudad de México Ia Ley Federal de Radio y
6 Felevision que, con algunos aiin sigue vigente. A partir de ese

7 momento, la radio se olvidd de sus producciones llenas de

8 ¥y se dedicéd como una rockola musical a transmitir canciones, lucgo

Q comerciales y después.mis...canciones.

10

11 OPERADOR MEZCILA MUSICA CON INSERT 5, 60" ,ENTRA CORTINA CD 2,
12 T-17. BAJA A FONDQ

13

14 LOCUTOR 2 L.a radio sin duda, es el dio de i i6n masivo mas versatil y
15 clectivo que existe en nuestros dias.

io L.a gran compaiicra, como ha sido calificada csta via de

17 comunicacién, ofrece en ¢l Distrito Federal diversas opéiones a

18 través de sus 58 emisoras distribuidas en AM y FMk _k .

19 Los mensajes que este aparato transmite no ucncn ﬁ'onlems y pueden
20 ser escuchados en el momento y lugnr que uno lo d‘ sec

21

22 OPERADOR PUENTE MUSICAL

23

24

25 comprometido a dIVcl'lll‘

26 ello sc debe que su p|u5-

27

ales: los 1 icnles, Ios pcnodm os y los lucmnos.,
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1 LOCUTOR 2

Pero seguramente habremos notado que la radio actual dedica gran

pane de su tiempo a cubrir su faceta como aparato de diversién y

3 entretenimiento. Al menos ésta es Ia opinion gc'nern'lizavdh del :

-1 auditorio y, debido a elio hoy In masica figura con)(i el kpr(‘:duélo mas
5 solicitado entre los radioescuchas. e

6

7 QPERADOR ENTRA INSERT 6, 42", CONTINUA MUSICA DE FONDO

8

9 LOCUTOR 2
10

Es curioso que aunque en la Amplitud Modulada operan 33
estaciones de radio, la FM con sus 25

as es si izada por
11 dos de cada tres radioyentes. Esto obedece a dos razones.
12 La primera, que la radio desde siempre nos ha ofrecido un gran
13 porcentaje de progrmmas musicales. La scgunda. Que por la calidad
14 de sonido con que transmite la Frecuencin Modulada, Ins estaciones
15, que la componen son mayoritarigmente musicales. :
1o
17 _OPERADOR DES RE

TRA I ERT 7 *

18 T-11, BAJA A FONDO

19
20
21
22
23
24
25
26
27

Actualmente los géneros musicales ocupan el 72% dela .
programacién en la radio capitalina, mientras que a la radio hablada
corresponde una disminuida porcién del 38%, R

Dentro de estn radio hablada que comprende a los géneros
periodisticos y literarios, podemos encontrar diversas producciones

que van desde programas de opinién hasta espacios de denuncia y

por supuesto, de informacién.




2

20

LLOCUTOR 3

La radio como ya mencionamos, ticne entre sus miltiples

~obligaciones In de mantener informado a su auditorio. Al menos, asi

n en su articulo

lo seiala la Ley Federal de Radio y Televi

segundo, mi que hos radiodift es han puesto en préactica,

PERADOR_ENTRA INSERT 9, 60", CONTINUA Mus!ga DE_EQN!lO__.____.

Si hacemos un breve repaso por el cuadrante radiofénico podrenios
notar que son exactamente once las estaciones que no cucatan con
espacios informativos,

Por cl contrario, en las 47 cmisoras restantes aln permanecen las
aigjas fdrmulas de informar ya sea con capsulas insertadas entre
anuncios y canciones o bien, mediante noticiarios de larga duracion.
Sumadaos los ticmpos de ambos formatos, encontramos que en la’:

Ciudad de México se producen en promedio: 200 horas diarias de .

. radio con un fin comin... informar.

21 QEMDQL@SWWMMQQN
CD 2, T-5, BAJA A FONDO

22

23
24
28
26
27

LOCUTOR 3

Como un cjemplo de la creciente expansién de los noticiarios en estos
aflos, basta con citar que en 1984 solamente cuatro radiodifusoras
contaban con un noticiario de larga duracién. Figuraba entre cllos el

pionero de los noticiarios contemporineos: Monitor, creado en 1973,

[3-3




] LOCU’I'OI( 3 Aliorn la radio metropolitana transmite, tan solo en las mailanas, 22

2 distintas versiones de espacios informativos.

3

4 OPERADOR_DESAPARECE MUSICA, ENTRA INSERT 11, IS ENTRA
5 CORTINACDJ3T-12, BAIAAFONDO, == = =
[

7 En este nuevo auge de los noticiarios mucho tuvieron que ver los

8 lamentables sucesos ocurridos en la Ciudad de México el 19 de

9 septicmbre de 1985,

10 Como usted recordara, un sismo de gran intensidad sacudid la zona
(B} del Valle de México causando.graves daflos, La radio en ecsos dias
12 suspendié su programacion habitual y se convintié en el medio de

13 informacion mis cficaz.

14 A partiv de entonces, 1as emisoras cnpit’nlillns comcuilron a integrar.
15 sistemas informativos dentro de sus programaciones.

16 .

17 OPERADOR DESAPARECE MUSICA, ENTRA INSERT 12, 15", ENTRA CD 3,
18 F-2, BAJA A FONDO

19 )

20 LOCUTOR 3 Probablemente uno de los aspecto positivos que dejé 1a tragedia del
21 85, sea Ia transformacién de la radio, catalogada actualmente como cl
22 {io de comuni ion mas veriz y creible, Sin embargo, esta

23 situacion trajo consigo una competencia entre las concesionarios de
24 radio por conseguir mayores auditorios. Y c¢s que ademas de ser un
25 servicio para la ciudadania, los noticiarios son también un negocio de
26 | 1a radio. Si usted no lo cree, por favor escuche esto.

27
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L_OPERADOR_DESAPARECE MUSICA, ENTRA INSERT 13, 15" ENTRA CD 2, T-6,
BAJAA FONDO .

L-BE-- RS I DY I " I ¥

=3

16
17

i9
20
21
22
23
24
25

LLOCUTOR 2

LLOCUTOR. 2

Manitor es un noticiario de larga duracién y esta al aire desde hace

23 aitos. Este noticiatio cuenta con cuatro ediciones diarias y se

tr ite simulta e en Radio Red AM'en el 1 110, y en Red
FM en cl 88.1. s e
La primera edicién de Monitor es conducida por el seﬁo-!— José o
Gutiérrez Vivé y se transmite de lunes a sibado de 6 a 10 dc“ln

mailana,

Scgiun datos de INRA, una agencia mexicana de iﬁvcsligncién de
nmiercados,esta primera versidén de Monitor hin mantenido ¢l mayor
indi_ge de nudicuc_iil en la radio nacional, en los Gltimos aios.

De vn‘cu‘c‘rdo‘ con ¢l reporte de abril de este aito, Monitor de la maifiana

aleanzd un rating de casi tres puntos.

18 QPERADOR Ebj'}l RA INSERT 4, 5", CONTINUA MUSICA DE FONDO

Dcbido a su gran aceptacion, los espacios de Monitor reservados para
comercializacién, ticnen las tarifas mas altas de toda 1a radio. Si

usted desea adquirir un espacio de sélo 20 dos para se

en uno de los cortes de este noticiario, tendria que pagar nada menos

que 8 mil pesos. (No le parece un buen negocio?

MELMQEMMMMWMIM&QL;
1-6, BAJA A FONDO

27
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1LOCUTOR 3

Una vez iniciada Ia contienda entre los noticiarios, el Grupo Radio

Ccmru clc..cnln’) ncrcccnmr el ni 0 dc pnn '_ . CF lo una

estacién noticiosa muy asu cslllo. ¢,Nos pcrmlle cchnr un vistazo a la

estacion Formato 21?7

6 ORI RADQ._MEJQMLMMSLCA_CQMME&L_QJ;ML&A_CQ&MS&_L

7
8
9
1o
1l
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22 OPERADOR_ENT!

23
24
25
26
27

LLOCUTOR 2

LOCUTOR 3

LLOCUTOR 2

1.LOCUTOR 3

LOCUTOR 2

[T

La idca se¢ concr‘kct;')klm,cc tres_ aflos,’ l?l 17 de mayo de 1993 salib al

aire In emisora bautizada como Formato 21.

Las primeras lrnnsmisioues se realizarou en las antiguas instalaciones

dcl Grupo Rndno Cemro. cn"/\niculo 123, m'uncro-90. en Ia colonia

Cantro

I. una dc lns occ cmlsorne del Grupo Radio Centro, tiene

:mgnadn In ﬁccncnc-a de Ios l 320 leohenz en la bnnda de Am

Por su potencia de 20 miil watts, *la estacion de las noticias” tiene un

alcance relativamente reducido, por lo que su au potencial se

localiza en 1a zonn del Valle de México.”

Ya antes, otros grupos como ‘el Nu leo Rnd Mnl 23, Radidpolis, el

Instituto Mexicano de la Rmho c u : |smo Grupo Radio
Cecentro habian cmpncndldo ia lnrcn (lc crcnr unn cstacion

exclusivamente noticiosa, pero todos fracasiron.
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1 LOCUTOR 3

& WN

Pese a estos antecedentes, ¢l Conscjo Directivo del Grupo Radio

Centro decidié intentarlo nuevamente, sacrificando con cllo el

nombre y formato de Ia estacién ical Radio S 161

5_OPERADOR_ENTRA INSERT 18 _ﬂ._qqulluua.cowuca_gﬁ;mgg_,

-]

7 LOCUTOR 2 -

o

10 LOCUTOR 3
“11
12
13

rcsumldn y escueta, en bloqucc de 2| mmulos :

: ncuvxdnd de mlcrcs soclal

l‘o:mnlo 2] sce cnruclcnm por ofrecer unn mfunnncnén gcnernl

A lo largo del dm se transmiten en la estnc:on 70 b oques con notas

"polmcns. dcp 1|vns de e T acul de economis yde toda

14 OI‘LRADQR-EN’I RAINSERT_19. 19" CONT! I.N_I.JA.MMS_QA_QE__QEQQ._C_&ULA

15

CTO DE TRAFICO, BAJA A FONDQ

te

17 LOCUTOR 2

Otro recurso (ue incluyé la estacién de las noticias, fue el servicio

18 del reporte vial, cuyo objetivo es el de ‘orientar a los automovilistas
19 que transitan por calles y avenidas de la Ciudad de México.

20

21 OPERADOR ENTRA INSERT 20, 5% Y EFECTO DE

22 FONDO

23
24 LOCUTOR 2
25
26

27

Actualmente, por cuestiones administrativas, 1a produccién de este
servicio ya no corresponde al personal de la emisora, pero esta
scccién que aparece cada 10 minutos en la programacion de Formato

21, se ha convertido en {a preferida de los radioescuchas.

[




1 LOCUTOR 3 Por esta razén ¢l reporte vial ¢s, dentro de las secciones disponibles
-2 . para patrocinar, ¢l mis costoso. Comprar un espacio de veinte

3 segundos implica pagarle a la estacion la cantidad de dos mil pesos.

3 OPERADOR ENTRAINSERT 21, ¥, DESAPARECE EFECTO DE TRAFICO

6 CONTINUA MUSICA

7

8 LLOCUTOR 2 Obviamente Formato 21 como toda emisora de radio fue creada con
9 - a dos propési(os: ngradar a sus radioescuchas y ser n‘l mismo tiempo un
10 negocio para sus propictarios.’ o

] V ' )

12 LOCUTOR 3 Sin cmbnrgo. luego de permanecer tres ailos al mrc la emisora atin no’
13 ‘ . . ‘logm oncretar sus ochuvos

14 .
15" LOCUTOR 2

o con las c1ﬁ'ns de INKA Formato 2I cucnta con'un rating

to K Sl '_dc mcdlo pumo. lo quc sngml‘cn que de cndu 200 personns que

17 vumos cu la C:udnd de Mcxucu. sélo una preﬁere sintonizar la

18 . o .:cslacmn de lns noticias. .

19 . o

20 l.OCU'l'dR 37 ‘No oﬁslnute. los responsables de la estacién Formato 21 se nicgan a
21 reconocerlo.

22

(8]

23_OPERADOR DESAPARECE MUSICA, ENTRA INSERT 22, 33", ENTRA __
24 CORTINA. CD 3.T-15 BAJA A FONDO

25

26

27
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1 LLOCUTOR 1 Esta es la radio mexicana de fin de siglo. Una radio a la que no le
basta sef‘sélo cc'»vmpaﬁem ‘s'ino que intenta convertirse en esa’
interlocutora que oncnla. demulcm ¥y aconseja.

’::Unn mdlo quc yn no dcscn |mponcr mAS su programacion sino

: dlscﬂmln confonnc a un consenso general,

Unn ra io quc pc<c a su caricter fugaz y pasajero, busca

: lrnnsformnrsc en cl mc_mr medio colectivo de mformnc|6n

9_OPERADOR _ENTRA PUENTE

10

11 LOCUTOR | Una radio que aunque no dejn dc ser una ncuvudad lucrmlva, anhela la
12 diversidad y 1a especializacion para no ser nunca mﬁs, una simple

13 rockola musical. '

14 .

' 5_6 PERADOR DESAPARECE MUSICA, ENTRA INSURT 23, 1° 20", ENTRA_

e CHISPA 16, 3%, DESAPARLCE, ENTRA RUBRICA CD 2, T-5, BAJA A FONDO
17 ’

18 LOCUTOR 1 Stereo 2000 FM presento: AL AIRE... Una produccion dedicada al
19 quchacer radiofonico. Con los periodistas Gabricla 1{eméandez,

20 Ismacl Joaquin y Mario Lépez.

2}

22 OPERADOR PUENTE
23

24 AL AIRE...Una realizacién original de Marcos Collazo.
25 ’
20 _OPERADROR |
27

DESAPARECE MUSICA

7



CONCLUSIONES

72



Zn México, la historia de la radio ha tenido etapas muy variables pero también muy

contrastantes entre si.

Primero, ésta fue un aparato que despertaba curiosidad. Posteriormente, la radio se
convirtio en un medio proveedor de entretenimicnto 'y diversidén para la familia. Mads tarde,

adopa ¢l papel de una enja musical. Ahora, Ia rmhmhl‘usmn en el Valle de México apunta

v una nueva’ ctapa, una l.lnpa de’ especial

xu,u’m. en’ donde uld.x cmisora y cada

programa se rediseiian de acuerdo a las necesidades de auditorios especificos.

Yn quedaron atras los uempoq en que los concesionarios dn.lermlnnbnn lo quc el
r'uhoyr.n(u debia uscuchar. : ‘

in c.sm dn.cadn, lus cmwnrus Imn enido que Rujt_mrsc e nm:vu.s.rcblm. y so6lo

obtendrin una rghannda d;l “p.xslcl publicitario™ si son capaces de m,radnr a un auditorio

cada vez mas fraccionndo y exigente,

‘Teniendo. en cuenta esto, ¢l Grupo Radio Centro deci

ié apostar a convertir la
progrimacion de una de sus emisoras para hacerla cicito por ciento informativa. No

obstante, Formato 2I.'hu dado mucho de qué hablar, pues aunque este experimento adn no
termina de convencer a difusores y radioescuchas, ya logrd, como nadie lo habia hecho
anteriormente, permanecer al aire por tres atios y medio, 1o que nos remite a pensar que si
transmitir un contenido radiottnico netamente informativo no lfuera negocio, Formato 21

fucra hoy sédlo una experiencia y un recuerdo mas de la Radio Mexicana.
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IPor 1o que toea o los noticiarios en general, (que han sabido regresar en el momento
preciso), éstos se localizan como las producciones favoritas de un numeroso sector de la

poblacion

tmos ciertos que los noticiarios radiofonicos, producciones que dirigen en estos
tiempos el rumbo de la “radio habluda®™ aGn tienen mucho que aportar a la radiodifusién de -

la capital mexicana,




ANEXOS



La . siguicnte " informacion  fue claborada’ con el material - proporcionado - por los
grupos y emisoras que componen el espectro radiofénico en el Distrito Federal y fue !

camprobada mediante un monitoreo realizado en los mese de septiembre y octubre de 1996,




EMISORAS DE LA FRECUENCIA MODULADA

1.- Radio Red, XHRED FM (88.1):
Cuenta con el notidiario Monitor® que se transmite en cuatro ediciones diariusde

lunes a stibado Ademis dilfunde capsulas inl‘c'mnmivns,llunmdus El Metropolitano que se

intercalan en la programacion.

37%

. Porcenuje de espacios informativos en esta emisor;

2.- Azul 89, X1IN FM (88.9):

Cuenta con el not io Informativo: Panorama* que’ se (ransmite en una edicién
diaria de lunes a domingo,

Porcentaje de espacios infarmativos en esta emisorn: 13,1%

‘3.~ Morenn FM, XEOY FM (89.7): . = ©
Transmite cipsulas informativas -de ‘tres minutos proporcionadas - por el Sistema
Informative del Nacléo Radio Mil (NRM) a 1o largo del dia.

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 3.3%

4.- Pulsar FM, XEDA FM (90.5):
Eis unn estacion totalmente mh cal.

PPorcentaje de espacios informativos en esta emisora: 0%
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S.- Alfa, XHRCA FM (91.3):
Fransmite edpsulas y resamenes informativos con duracion prbniédio de 5 minutos,
proporcionados por el Sistema Informativo NotiCentro.

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 6.25%

do Z,, XHFO £M (92.1):
Ditunde ciapsulas ¥y restmenes  informativos proporcionados - por ¢l Sistema
Informativo NotiCentro.

Parcentaje de espacios informativos en esta emisora: 6.25%

7.- L Ke Bucna, XEQ FM (92.9):
IEsta estacion es totalmente musical.

Poreentaje de espacios informativos en esta emisora: 0%

H.- Sterco Joyn, XEDP FM (93.7):
Transmite capsulas y resumenes  informativos de 5 minutos en  promedio,
proporcionados por ¢l Sistema Informativo NotiCentro.

Porcentaje de espacios informativos on esta emisora: 6.25%

9.- Opus 94, XINIMER FNM (94.5):
‘fransmite el noticiario Antena Radio* que se difunde en tres ediciones diarias y
capsulis de tres minutos a lo Targo del dia, con duracion promedio de tres minutos.

Porcentaje de espacios informativos en esta emiso

T 16%
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10.- Okey 95, XHUSII (95.3):
‘Transmite ¢l noticiario El Mailanero® de lunes n viernes.

Poreentaje de espacios informativos en esta emisora: 3%

ll.- Radio UNAM,XHUN FM (‘)6.]): .
Cuenta con ¢l noticiario Radio UNAM fnforma* que sc transmite en tres ediciones

diarias de lunes a viernes.

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 6%

12.- WFNM, WFM (96.9):
Transmite  las  cdpsulas informativas - WINFO, con  duracion  promedio de dos
minutos a lo largo del dia.

Parcentaje de espacios informativas en esta emisora: 2.95%

13.- Stereo 977, XERC FM (97.7):

Transmite cup%ulnﬁ y esimenes informativos proporcionados por el Sistema

Intformativo NollCu,nlrn. ,'l

I’urccmaJc de espacios informativos en esta emisora: 6.25%

14~ Radiousctivo, NTHIDL FM (98.5):
Su |ii~ngruhmc|n'1h s totalmente musical.

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 0%

" ESTA TESIS MO DEBE
S:UR BE LA asidiip EDA
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15.- Digital 99, XHPOP FM (99.3):
Transmite capsulas  informativas de  tres minutos  Jde duracidn  en  promedio,

fas por el Sistema Informativo Acir,

proparcions

- Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 3.3%

16.- Sterceo Cien , XHMM FM ( 100.1):
Transmite el noticiario Enfoque* que se transmite dc. lunes A vicrnes en .dos’
emisiones diarias. También cuenta con los informativos dcpdrtivoﬁ (;“icn‘én déboﬁqs y
Deporteando que  se  transimtiten de lunes o viernes. .Asimisvﬁ:é; lr;xl‘ns.r'rii’(c vcépsdlus
informativas proporcionadas por el Sistema Informativo del NRM. o - :

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 1 8%

17.- Codigo 100.9 , XHROK FM (100.9):

(L1t
io deportivo Fast 13reak, de lunes a viernes.

Transmite ¢l notic

Parcentaje de espacios informativos en esta emisora: 4.85%

18.- Stereo 101.7, XEX FM (101.7):
Su programacion cs totalmente musical.

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 0%
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AVES FM (102.5):

19.- Stereo Rey, X

ario I'nm Fmpcnu" cn lrcﬁ edic

zo.-(iru mi. Mlm-M M (un.s).

lr.m\mm. Ius nm: 'mnos Cupulu mercsurml‘ La Formula de la Noticia y El

Noticiario de* Nmo Canun. Aduu{n mlers.aln dentro de su programacion las capsulas
informativas que Ics prupurcumn el Sistema lnlurnmuvn Radio Férmula,

Poarcentaje de espacios informativos en esta cmisora: 26.9%

21 Radio Uno, XEDF FM (104.1):

Transmite cdapsulas informativas proporcionadas por el 8

cma Informative Radio
Formula,

Parcenmaje de espacios informativos en esta emisora: 2.9% -

22.- FM Globo, XIIMRI FM (104.9):

Su programacion es totalmente musieal.

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 0%

L1}



Radio.

23.- Orbita, XHOFRK

KM (105.7)

Transmiite capsulas infurmativas proparcionadas por el Sistema Informativo Antena

Poreentaje de espacios informativos en esta emisora: 2,95

24.- Mix FM, XTID FM (106.)

Su progr ion es talmente st

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: W

28.- Universul Steveo, XEQR FM (107))

Treansmite cipsulas y resumenes. informativos  proporcionados por ¢l Sistema

Informative NotiCentro.

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 6.25%

FEMISORAS DE LA AMPLITUD MODULADA

1.- Radio Chapultepee, XEOC AM (S40):

Transmite los noticiarios Antena’ 1*, Sin Burreras y La Provincio os México.Ademas

ditunde ¢apsulas proporcionadas por el Sistema Informativo Notisat.

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora; 20.1%




2.- Sabrosita 590, Xl-‘.l'l‘l ANM (590):

Transmite cipsulas informativas de tres minutos de duracion a lo largo del dia.

Porcentaje de

pacios informativos en esta emisora: 3.3%

3.~ Radio 620, XENK. AM (620)'
T rmﬁmllc el nolu.mrm in Conluclo‘ cn lrgs ediciones diarias de lunes a viernes y |
un resumen mlorm.mvo lo-. ﬁm.s de semana,

l‘urccn(:\jc de csp:\cios informativos cn esta emisora: 10%

d.- L Candela, XEDTL, AM (660):

Transmite capsulas informativas de 2 minutos a 1o largo det dia, proporcionados por

el Sistema Informativo Antena Radia,

Porcoentije de espacios informativos en esta emisora: 2.95

S.- Ondas del Lago, XEN AM (690):

Transmite los noticiarios Hora 7% Hora 13, Hora 18y La Sintesis*, Ademads cuenta

comn el naticiario sabatinoe Tlora 9 y el noticiario deportivo Solo Deportes,

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 35.5%%

6.- Radio 710, XEMP AM (710):
‘Trunsmite capsulas informativas proporcionadas por ¢l Sistema Informativo Antena
Radio.

Porecnusje de espacios informativos en esta emisorn: 2.95%
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7.~ Sintonia Humana, XEX AM (730):

Nao cuenta con noticiarios dentro de su programacion,

Porcentaje de esy os informativos en esta emisori 0%

llCAl\i(760). B ;

(.,w.mu con los nom.mr\os AI bi\lll‘ el sal‘ I\BC Nnuuns. /\ ln espera del sol,
Iumlsfcrm 2000 yE ﬁm es dt.[\urlc, quc se lrnnﬁmnlcn dc Iuncﬁ a viernes:

POI’Ccnlch dc cspuos mformnuvos cn csla cnusom. 23 9% ¢

‘).—I I F(lll |_rnl'n \I‘RC Al\‘l (7‘)0)-
T

smite c.| nuuumlo I'crhlcs dc lu Nnuun‘ dc lum.-a av

ernes. Tambidn cuenta

con cupsulxw l rcsumcncs lnl'nrmmwos prop rum udo% pur cl tema Tntormativo

NotiCentro,

Porcentaje de espacios radiofénicos en esta emisora: 12.15%

10.- XELA, XELA AM (830):

T rxm\lnuu los nnl siarios Para

imipezar* en cuatro ediciones diarias de lunes o
viermnes y el noti

o nocturno Vara Usted.

Porecntaje de espacios informativos en esta emisorn: 21.7%
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1 l.- Radio Universidad, XEUN AM (860):

Transmile ¢l noticiario Radio LUUINAM [nforma® en tres ediciones diarias Jde lunes a

viernes.
Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 6%

12.--XEW, XEW AM (900):
Retransmite los noticiarios televisivos 24 horas de la tarde, 24 horas de la noche y
produce el informative Las Otras Noticias.,

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 7.8%

13.- Comunicacion Total, XEQ AM (940):

Transmite los noticiarios Detras de la Noticia® en sus tres cdiciones diarias y

Muchas Noticias, de lunes o viernes,

Porceninje de espacios informativos en esta emisora: 17.9%

14.- Rudio Formula, XEDF AM (9270):

Transmite los noticiarios Capula Empresarial®, La Férmula de la Noticin y §1
Naoticiario de Nino Canin. Ademads, transmite cdpsulas proporcionadas por el Sistema
Informativo Radio Formula. :

Porcentaje de espacios informalivos en esta emisora: 26.9%



15.- Radio Mil, XEOY, (1000):
Cucnta con los noticiarios Enfoque® en sus dos ediciones diarias y Hechos. También
transmite capsulas informativas que le proporciona el Sistema In formativo del NRM.

Parcentaje de espacios informativos en esta emisora: (8%

16.~ Radio Centry

QR AN (1030):

Dilunde las capsulus y restumenes que le proporciona el Sistema Informativoe
NotiCentro,

Porcentaje de espacios informalivos en esta emisora: 6.25%

17.- Radio Fducaciéon, XEEP, (1060):

Difunde los noticiarios Pulso Informativo* cn sus tres ediciones diarins. También
cuenta con avances informativos del mismao noticiario.

Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 6,.9%%

18.- Radio Red, XERED AM (1110):

\ Cucnta con las noti

rios Monitor* en sus cuatro cdiciones de lunes a sibado y Red

Accion, los fines de semana Transmite ademas, las cipsulas Hamadas El Metropolitano.

) Porcentaje de espacios informativos en esta emisora: 41.4%
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19.- Radio Varicedudes, XEJP AM (150
Transmite cépsul;\s y resimenes informaltivos proporcionados por el Sistema

linformativoe Nnu(‘cnlru.

Poreents; d;. espacios mlurmuu\'n\ en esta’ emisorn: 6.2

Qu prcq,rumucu‘m cs lolulmcnu. mumcnl.

l’orcen\m dc Lspnuoﬁ mfonnuuvos en'esta cmwora- 0%

21.- La 8 Grande; XER AM ( 1220):

Frunsmite ¢l noticiario’ Antena Radio® en'tres ediciones diarias, ‘Tumbién cuenta con

mlommuvn% en'ésta cmisoru: 19,4%

22.- Rndl EL'AM ('12(-0): :

Cuenta ¢ um I notluurm lnform.mvo Pnnommu‘ que se difunde en doq cmisione

de lunes a vu.rncs, y en unn ﬂl&ln cml‘m‘m los ﬁnc% de scmana.

l’nrv.cnmjc d L:pm. oS mfommuvn-: en gm'l cmwum- 19%
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23.- Radio 'l'n:cc. XEDF Al\l (1290):

lr.msmnc ¢l noti mrm Al Momcnlo“ en tres ediciones diarias de Iunus a viernes y

en dos ediciones lnq ﬁmﬂ dc sv..mum T nmbn.n cucn(n con avances informativos del mismo

noticiario.

Porcentaje de cspacuw mﬁ\rnmll\'n. cn esta emisora: 31.6%

informativos cn esta emisora: 100%

Porcentaje de espac

25.- La Hora Exacta, XEQK (1350):
So6lo transmite m_cnsujcs de sci’vicio'y la hora cada minuto.

Porcenta

c de espacios informativos en esta emisora: 0%

26.5 La I'ndér(j' ‘\I"CO Al\l (1380)'

Cuenta con ct ne rm vc..spcrunu Cada lnrdu. Tumbién dll‘undu avances del ©

rio,

mismo noti

l'nru,nmi de cspnclos mfnrnuuvoc en estn emisora: 10%

XI“B\ AM (I4l0)'

con Ldpsulns prnpnrcmn.ldns por el SN( ema lnlnnn:m\'o du.l NRI\«‘I

orcen dc ‘.\p. cios mlurm.mww en «.ﬁl.l l.ll‘ll\(‘lr O




28.-' Sonido Crystal, XEE AM (1440):

Su programacion

es totalmente musical.

Parcentaje de espacios informativos en esty emisora: 0%

29.- Vida 1470, .\'l l\l Al\l (I470).

Transmite el noti

0 dL Iunv..s a viernes, Tambidén difunde capsulas del

Sistema Iuturm.un'u lem ¥ l‘rrmul

Porcentaje de n.sp'\cms mformuuvos cn usm emisora: 11,99%

3.~ Radio Al, XEAT AM (1500).
Transmite L‘z’xpsulus del Sistema [nformative Radio Férmula.

Poreentaje de espacios infonnativos en esta emisoru: 2.95

31.- Cambio 1530, XEUR AM (1530):
Transmite el ‘nuli‘cvinriu La noticin y Usted*, ¢n sus tres versiones diarias.

Porcentaje de espucios informativos en esta emisora: 20.8%%

32.- La Consentida, XEFIA AM (1560):
Dilunde ciapsulas y resamenes informativos del Sistema Informativo NaotiCentro.

Porcentaje de espacios informativos en esta emiisora; 6.25%




33.- B

ita, XEVOZ (1590):

Su progrunacion

s totalmente musical.

PPorce

¢ de espacios informativos en esta emisora: 0%

* Este rticinrios tiene

mo, u version matutinn
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FE DE ERRATAS

Con una sincera disculpa y esperando que usted, amable lector, sepa disimular las
imprecisiones que por cuestiones técnicas aparecen en algunos fragmentos de este trabajo,
expongo que:

« En la pagina 23, parrafo tercero dice *...en el articulo segundo,” Deberia decir ““...en el
articulo segundo y remarcado por el articulo 77, .
e En la pigina 28, parrafo tercero dice *“...no se cuentan dentro del grupo de las emisoras

confeccionndas pues aunque son radiodifusoras estatales, su programacion...” Deberia

decir *no se cuentan dentro del grupo de las emisoras concesionadas pues son

radiodifusoras estatales aunque su programacion...”™

= En la pigina 36, parrafo scgundo dice *...varios grupos habfan sido los intentos.”
Decberia decir .. rios habian sido los intentos™.

e En la pagina 40, parrafo quinto dice *...para trasladarse a sus centro de...” Deberia decir
*...para trasladarse a su centro de...”

e En la pagina 48, parrafo tercero dice ** fue victima de de una catastrofe...” Deberia decir
“fue victima de una catastrofe...”

e Enla pagina 61 .lineas 2 y 3 dice **... del mismo 1929 en el desaparecido Teatro Ideal. El

estudio...” Deberia decir “*del mismo 1929, El estudio...™

En la pagina 61 linea 5 dice “Doctro’. Deberia decir “Doctor™.

e En la pagina 63 lineas 4 a la 6 dice “Mas tarde, el 19 de enero 21 de 1960, se publicé en
la Ciudad de México la Ley Federal de Radio y Televisiéon que, con algunos ain sigue .
vigente. A partir de ese momento, la radio se olvidé de sus producciones llenas de y...”
Deberia decir “Mas tarde, el 19 de enero de 1960, se publico en la Ciudad de México la
Ley Federal de Radio v Television que, con algunos cambios, aiin sigue vigente. A partir
de ese momento, la radio se olvidé de sus producciones llenas de creatividad y...»

e Eun la pagina 64, lineas 20 y 22 dice ** 72 % y 389%"™. Deberia decir **72 por ciento y 38

por ciento™,

En la pagina 68, linea 16 dice “Am™. Deberia decir “AM™.

En la pagina 68, linea 24 dice *‘Nicleo Radio Mil 23, Radidpolis™. Deberia decir **

Niicleo Radio Mil™.

En la pagina 69, linea 26 dice **10 minutos™. Deberia decir ** diez minutos™.

En la pagina 76, parrafo tnico dice “mese™. Deberia decir *‘meses™.

En la pagina 77, parrafo primero dice “diariasde™. Deberia decir “‘diarias de .

En la pagina 84, parrafo tercero dice “capsulas t restimenes’. Deberia decir * cipsulas y

restimenes™.

EL AUTOR.
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