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INffiODUCCIÓN 
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"1-(.cnnvursc o nu1rir" .. una frnsc tun cicrtn e i1nprcscindihle en la nctualidud: V en 
nmlt:riu de rudiodifusibn es éstu unu rcght prinlonJiul .. pues uhoru In rndio dista mucho de ser 
m.1ucl pasuticmpo prncticudo por aficionndos en las prin1cras décmJus del siglo, 

1 loy .. lus nurraciones de eventos dc['ortivos .. los progrumas de concurso así como las 

nulionovclus,. yn no son parte del plato fuerte de la radiodifusión. Existen nuevos retos pnru 

el L)Uchaccr radiofónico .. pues lu fónnulu "1núsica-conlcrcink:s" que por tanto tiempo dicr~1 

buenos rcsultudns u las emisoras. es yu insuficiente. 

Las exigencias y necesidades del público actual han cmnbiado. Los radioyentes de 

huy yn no se confonnan con ser sólo receptores sino que .. din con día se convierten en 

elementos activos del esquema rndiot'ónico. 

Quizás por ello,. tu rudio capitalina,. especialmente en su bunda de Amlitud 

Modulnda. sen ahora un extenso y vnrindo menú de opciones de comunicnci6n .. compuesto 

en su muyor(u por espacios informativos. 

Y a propósito de noticiarios radiofónicos es conveniente resultar que una largu 

hisloria l1cnu de altibajos gira en torno a estos programas: sus fonnatos. los servicios que 

ofrecen. sus th:n1pos de duración ... todo. absolutamente todo se ha ido modificando. Pcru 

una constante suhrcvivc: In tendencia cxpansionista de los noticiarios en tu radio. 

Esto es una realidad pero ... ¿qué ofrecen este tipo de prog,rttnlns ul rudiocscucha?. 

¿,son los noticiarios verdaderos producciones de servicio?. ¿u qué factores deben su éxito"?. 

¡,cl1mo se financian estos progrnmas? ... 

El presente tmbujo'.titulado 1!Los espacios radiofónicos inti-irmntivos como las 

producciones Je nluyor cxplotnci6n en la Ciudad de México en los 90's:' cuso Formato 21 ". 



licnc cumo objetivos principales ofrecer un pa~oruma general Je los noticiitrios en l~l rodio 

Jd Dislrilo Fedcrul: su origen. su dcsnrrollo y su situación en estos últimos ai'los dd siglo. 

En este escrito. se unali7.nn lus influencias que las producciones radiofónicas 

infomlntivus ejercen ~obre su auditorio. ¿A qué rndiocscuchns están dirigidos los 

noticiurius'!. ¿por 4ué el público prefiere en muchas ocasiones infonnursc u través de este y 

nu Je ulrns lllc1..lius'/. ¿los nuticiurios rudinlOnicns sutisfucen rlcnwncntc las ncccsiduJcs de 

sus n1dit1cscuclu1s'l 

A1..1uí se presenta además,, un cnso real en el que se demuestra que los noticinrius 

son. lo mis1no un servicio social y una solución u las nccesidnc.Jcs del radioescucha que un 

buen negocio para los rodiodiJUsores de la Ciudad de México. Nos internaremos asimismo 

en unu de las 58 opciones que ofrece el cuadrante metropolituno. Su nombre: XECMQ -

F'ornultn 21. ubicnc.Ja en Jos t 320 kilohcrtz de Amplitud Moduluc..lu. 

Por úhirno. Ju investigación incluye algunas expectativas paru los noticiarios y h1 

radiofonfu mexicana. mismas que junto con los anteriores puntos de este trubujo se 

fusionnrán en un reportaje espcciul paru radio. cuya duración será de treinta minutos y del 

cual se presenta uquf 1nisrno. tanto el guión radiofónico como un detallado disci'lo de 

producción. 

Es justo agradecer en este espacio Ju valiosa información que generosamente 

proporcionaron para Ja rcnli7...ación de este truhajo lus emisoras y grupos radiofónicos del 

Distrito Federal. protngonistns principales del tnismo. así como la Institución Mexicana 'de 

Medición de Audiencia.. INRA. una agencia encargada de nlcdir (inconscicntcrnentc) C: 

ru1nbo de Ju rndio en México. 
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CAP[TUl.O -.:· - .. 

r::osN'oTI'Jl~OS EN MÉXICO: COMPENDIO 
.. : • , ·>. 
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Curiosarncnte la historia es con10 una madeja de hilos en la que. para referimos a 

uno de sus episodiOs es casi in1posiblc evitar enredarse con otros más. 

. . . : 

Las IinCns de ·este primcr.npartado pretenden encontrar y extroCr dC esa madCja. lus 

hebras q':1c. coritic~~n l:n histori~. de In rodio y los noticiUrios ·. radi~fó~i~~s .· ~rl M~xico. 
- . . . .'' .. · . 

prucururic.Jo no causar.cnrc~os.cxccsiVos e inncccs~ios.Por ello. únicñ'!'Crite.sc·Prcscntarñn 

uquí datos· más rcicvarltes 'ambOS temas. 
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1.1 Lu. rut.liodifusión: un sueño hecho rcalhJud. 

Cuando comenzaban n cicatrizar las heridas de una devastadora lucha social que 

purcciu irucrininablc. la presencia de un fobuloso invento lug.ró alrncr lu utcnch':m de lu 

puhlución mexicunu. Las cruentas batallas de In Revolución Mexicana parecían haberse 

extinguido y la rudio. aquella caja misteriosa que podía hablar y despertar al n1isn10 tiempo 

fuertes tnrrcnciulcs de ininginución. irrun1pío. por vez primen• en tierri1s aztecas. Ern el ai\o 

de 1921 cuando el Doctor Adolfo E. Gómez. Fcmóndcz. cn la Ciudud de México y el 

Ingeniero Constuntinu de ·rnrnavn en Monterrey. lograron plasmar sus nun1brcs en el 

espncio reservado a los pioneros e.Je la n1diodifusión en nuestro país. 

A este suceso le siguieron dos años de investignción y experimentos en la niateriu. 

consiguir.:tuio linahncnte el cstnhlecimicnto de las primeras cnlisorus con1ercialcs en la 

cupital tnexicana. La prin1cra con siglas de identificación CYI.. fue creada el 8 de junio de 

l lJ:?:l por el scfior Raúl Azcúrruga Vidaurrctn. en sociedad con el director del pt.:riódico El 

Unh·L·rsul Jlustrudo. Félix F. Pnlavicini. La CYL estaba instaluda en el Gur..tge Alameda. 

uhicudo en el número 62 de la Avenida Juárez.. El Universal. patrocinador mayoritario de 

los pn.1grumas trnnsn1itidos por esta c:misoru. intentaba irnitnr u diarios nortean1cricanos 

Cl1mo el St.Louis Dispatch. el Knnsas City Star Tclcgrmn y el San Antonio Express que. 

cuncctudos de forma exclusiva con emisoras rudialcs. difundían cápsulas infOnnntivus 

cxtruidus de sus propias redacciones. Cabe n1encinnnr que tos primeros conciertos 

lrnns1nitidos por la CYL. encontraron en la Cervecería Modelo a un inmejorable 

.putrocinudor (Ah:ifa /Jarq"era, /989. P. 399). 
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La otra cn1isorn importante de lu época ero lu CYB (hoy XEB. La B gruflde de: 

J'Vtéxico). surgida baju el finunciun1icnto de lu cornpai\fa de cigurros El buen tonu. La CYB 

inició sus trunsmisioncs el 16 de septiembre de 1923. dirigida por José J. Rcynoso. Gerente 

de tu cigarrera (lhidc111. P.-40). 

El Estudo. entonces al n1ando del Gcner.d Alvaro Obregón. también creó sus propias 

c111isoras. Dcstucubun la CZA (1923). tu CZZ (1923) y la CYE (1924). operada cstu últin1a 

por lu Sccrctnrf:.t de Educación Pública. Sin embargo. todas ellas tuvieron una duración 

cl1rnem .. 

A In rudin se llevaron todos los géneros litt:rurios y periodísticos conocidos hustu lu 

íccha. udcn1ás de quedar impregnados en ella dos clen1cntos de suma importancia: 

hnblun1os del ingenio y la creatividad. Así se 1..~cribfnn las primeras Hncus de l.a 

radiodifusión en nuestro país: una actividad siempre ñvida de surcar por lo dcsccmocido. 

De ella surgieron personujes de lu talla de En1n10 Telmo. José "El Cuate" Cn.."itilla. 

Rita Rey. Fcmand1., Fcrnándcz .. El Crooncr de México", Cuco Sánchcz. Enrique Qucznda 

(Jcl trh.t L1.""'s Tres Diamantes). Mury Bo.rquin. Ramiro Garnboa ... Tnn1bién en ella se 

consolidaron escritores. productores y artistas inolvidublcs como Pedro Infante. Lola 

Beltrán. Javier Solis, Alejandro Gulindo .. José Alfredo Jiménc:7.., Dolores del Río. Luis de 

Llano Pnlrner Y. Eulalio Gon7.álcz "'El Piporro•• entre niuchos mñs. Comenzaba la década de 

los lreinlu y con ella, tu época dorada de tas ondas ~crtzianas en México. 

Sin embargo. lo temido se hizo realidad. En 1931. bajo la presidencia de Pascual 

Ortiz Rubio, el Estado dio luz verde a la legaliznción de la transmisión de los· famosos 

cortes prornOcionatcs, argumentando que eran de vital imponuncia purá. el desarrollo de la 

creciente industria radiofOnica (Fcmández Christlicb. 1993. P. 109). 
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1 .us grandes ctnpresus comenzuron entonces u patrocinar con fuertes sumas de 

dinero u las di IC:rcntcs programaciones rudiotf .. 'micas. espcciulmcntc u las rudionovclas. El 

asunto cru n1uy scm.:il lo. Los crnprcsurios se cncurgabun de sufragar Jos gustos quc 

ocusionubun lus producciones rm.Jialcs: sueldos de uch ... rcs. efcctistas. guionistas. 

productores. gastos de opcrnción. gastos de transmisión .. utilcríu etc. A cumbio. los 

radiodifusorcs le permitían u aquellos anunciar sus bienes o productos durante el tiempo 

que dururu el progrun1a. Lo hicieron en un principio Ju Cerw.:ct.•ria Afuúdo y la cigarrera El 

buen 10110; postcriom1cnte, las compañías The Sidney Ros.\· Company (con marcas como 

Mejora). Glostora y leche de n1ngncsin Philtips) y Cul¡.:ate-Pa/moliv'"~ después. toda una 

cascnüu de ununciontes. 

Con ello no se hizo más que solidificar a In recién nacida industriu de la radio. pero 

por el momento. lo que· importnba era estar presente en tu mente de los radiocscuchus. Las 

tarifos por concepto de publicidad "se fueron n las nubes": .... v ¡,,_ ... an1'nL•iantes, en 1940, no 

duduhan en puJ.:ur ht,,..·ta 3SO pe ... ·os pur 1'n e.~put..-io úe die= ... ·eg"ndo.\· en radio, pura dur a 

conocer ...-u...- producto . .; y ... ·ervlclos ... (El Nacional. 30 de enero de J 996. P. 3S). 

El nsunto no paró nhi. pue!i n n1edidn que los tiempos destinados n la publicidnd a 

través de este medio aumentaban vcniginosamcnte. las proJucciones radiofónicas por el 

cuntrurio se fueron quedando poco n poco en el olvido. El éxitn que alguna vez llegaron u 

tener las rudionovclus y en general In progrnmución hablada .. fue perdiendo fucr.l'..a. 

Al finnli7...ar In década de los so·s la radiodifusión cxpcrin1entó um1 crisis interesante 

pues en nuestro país uparcció un nuevo n1cdio de cntrctcninl.icnto y diversión: In televisión. 

Incluso se llegó u pensar que una vez que la televisión se solidi tican1 en ?v1éxico., la radio. 

lnn1cntublcrncntc, dcsupareccrfu. 
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Debido u este nuevo obstáculo. los dueños de lns estaciones de radio optur~n por 

nhuratur Jos costos de: sus producciones. Así. idearon una forn1u Je entretener ul público que 

Juruntc mucho tiempo tuvieron cautivo y la progrnmución ruJiul tan llena de recursos. 

opciones y pron1esas terminó por enfra..,.carsc en una fórn1ulu monótono que consistía 

básicamente en transmitir 1111ísicu - co111'•rc-iules - m1i.,·icu. 

Una vez."adoptadu esta receta. la actividad radiofónica se ha convertido cnsi en su 

totuliduJ. en un simp.lc npnruto transmisor de cancione.,· pcgujo,,·us y u.nuncios publicitarios 

que pór fucr?.n de la costU1n.brC. los radioescuchas terminamos siempre por incorpor..irlos a 

nuestra vidu cotidiana. De cstu rnancra hu sobrevivido la radio en las últimas décadas. 

Adel~nttu:1donos un poco al escenario de la radio actual. citemos u Beatriz Solís 

Lercc.·· estudiosa de la Comunicación en México. quien expone su preocupación por la 

situnció.·n que gira entorno a esta actividad en la década de los 90's. En su investigación. 

Bcutriz. SoHs concluye que de la programación total que ofrecen lns 58 emisoras de rudio en 

el Distrito Federal (25 en Frecuencia Modulada y 33 en Amplitud Modulada). en promedio. 

el cle111ento musical es usado en un 72o/o, mientras que de la porción restante el 12o/o 

corresponde u las producciones informativas o noticiarios (Revi.'>IU Mexicana de 

Comu11kt1ci,S11 -RMC-. ntim.42. P. 12). 
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f .. 2 Lo!il noticiarios: un t>oco de historiu. 

Cicrtumcnte Ja rudio nbnndonó casi desde su origen la gran oportunidad de 

convcr,tirse en un inmcjorubJe medio didáctico tras Ja- neccdud de cmpci'\arsc en ser unu 

rockola trunsmisorn de n1úsicn. 

Sin embargo. u ello se debe u:unbién que Ja radio haya logrado nlcnn:7.ar sus 75 rulos 

de vidu sulvum.Jo obslticulos tun udvcrsos como Jo son Ju compclcncin con su más ucérrinu.."f 

rival: lu televisión. 

Curio~a111enlc. ésta última década parece haber marcac..Jo el final de Ja radio como un 

medio meramente musical. Al menos a..c;;:f Jo demuestran los resultados que Alrna Rosa Alvu 

de: In Selva (RMC. núnt. 43, P. 36) y Cristina Romo (Reforma, 2./ de enero de 1996. P. JO-

C.J. obtuvieron tras anali:7.ar un sondeo realizudo por un equipo de investigación del diario 

cupitnlino Rcfomu1 durante diciembre de 1995. 

En tul estudio se concluye que Ja preferencia por las progrnmucionc'.' musicales va 

en descenso· mientraS ·que los progrn~_1as informativos presentan cada __ . vez una mayor 

dc1nundu. 

No obstante. con10 ya mencionarnos. cslc tipo de producciones no son nuevas en el 
. ' .- . ' ' 

espectro radial. L¡,s espacios· nO~iciosos nncier~n c~i ~.la Par' de Ja. r~diodifusión mexicana. 

uunlJUC con furmn y cstifo un tanto diferentes de los que hoy conocemos. Recordemos que 

micntras la cmiSom CYL (de Azcárrngu y· Pulavicini) tuvo lu opoMunidud de transmitir 

mensajes. su progrnntución era uder11zuda con notas informutiv'1s. mismas que la mesa de 

rcducck\n de El Universal Ilustrado les preparnhu especialmente. Un dalo relevante es c:I 

que ul1rn1a que Jos 111icróf'"onos de esta emisora estuvieron siempre abiertos a la dirusión de 

sucesos trascendentales. tal como Jo fue la campana presidencial de Plutarco Elías Calles .. 

12 



prilncr político mcxicnno que cn1plcó In rudio pnrn dar u uconuccr sus tesis y progru;nus (.h,: 

trahajo fi\fejía Rt1rt¡twru, 1989. P. 39). 

Este n1odelo de difusión de noticias por medio de la radio fue imitado más ta.rde por 

medios de infonnnción impresos. entre ellos el peri_ódico Excélsior. Que el 18 de mar.l'.o de 

J 924 inauguró su propia emisora. 

Al solicitar al gobierno un pcm1iso para operar ,unn cstU~·i.ón ':f~ ruc.ÍÍo. In Dirección 

del Excélsior urgumentó que sus principulcs objeÚVOs ·c~nsistiríun en ·difundir· t'a cultura en 
,·,· "· . 

tndus sus rnanifostnciones y propnguria la in_forfl'.lllC_ión nlús .. f-clcviirÍ1e quc· ttcgnro u sus . . . . 
rncsas de redacción. El permiso le fue otorgado y· esla c.staciÓ.n 'de, radio operó bajo las 

siglas CYX (/hidem, P . ../O). 

El gobierno intentó hacer Jo propio en apoyo a In información y para ello planeó una 

extensa red de rudiodi fusorus en toda In República. Con este sistema de difusoras. el Estado 

prctcndiu hacer llcgnr a lns comunidades n1ás alejadas. lu infornmción fresen y los 

pronósticos nlclcorológicos. " ... Este proyecto presentado por Ramón P. Denegri .. 

Subsecretario de Agricultura durante Ju presidencia de Alvaro Obregón. tenia como fines 

informar n los agricultores sobre el estado del tiempo. los precios en el mercado y otras 

noticias convenientes u In actividad ngricola. (Sin embargo) lu iniciativa no prosperó ... " 

(tv1cjin Prieto. 1972. P. 29). Una vez. frucasndo el intento. el gobierno de Obregón decidió 

irnpluntnr cn1isurns e.le rudio en lu Ciudud de México. siendo la más importante de ellas. In 

CYE de la Secrctnrin de Educación Pública crcudn en 1924. Cabe mencionar que todas las 

estaciones de radio estatales difundían los mensajes que se originaban en In...; dependencias 

oficiales (lhidem, P.29). 

Un uilo más tarde. en 1925 se introdujo ul cuadrante una emisora más. La CVJ fue 

crc.:uc.Ju con cupilulcs de tu Gcnernl Electric y su función eru prácticamente experimental. 
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l'>oco ticrnpo después. In General Elcctric cedió los derechos de transmisión ·y tus 

instnlncinncs de In CY J ul director de El Universal Ilustrado .. Félix F. Palavicini. hombn; 

cxpc:rimcnlado en el cnmpo del periodismo y In radiodifusión. Palavicini bautizó a la 

emisor':' co1no Rndio Mundial y In destinó n ser una estución nctnmentc habludu ul servicio 

de tu prensn rudimJu. 

A diferencia de lus olrus cn1isorns que únicamente clabl'lrabnn.f/as/re.\" iTtformativo.,·. 

Rudio Mundiul se cncurgl"> de difundir el primer noticiario rudial en forma. es decir. con un 

horuriu. una estructura y un tiempo de duración definidus. Fue usi como n partir de 1930 en 

lu rudio se pod(u cscuchur dinrhuncntc u las siete de In mui\mm. un noticiario con una hora 

de duración. Este noticiario se nbnstccía con cables proporcionados por In agencia 

norteamericana United (>ress (UP). además de lns notas de acontecimientos recabados por el 

propio personal de El Universal Ilustrado. Conformabun esta primera producción 

inl"onnulivu lns nutus politicns. deportivas. sociules y policiuc~ts asf con10 el santoral. las 

Cl"ónicus y los ununcios rubliciturios. 

Dchido u su uccptnción. el noticiurio de Radio Mundiul se extendió a tres emisiones 

diurius. Lu primeru. n los siete de In mni\nnn; Ju segundo a las ocho y. finalmente. In tercera 

u lns die~ de la mui\anu (Fernúndez Christlich. 1993. P. 89). 

Una de las principales causas por las que los espacios infonnntivos dejaron de 

prosperar. aparte de que los radiodifusores descubrieron que transmitir únicamente música 

ero un buen negocio. radicó en In prohibición que el Estado hi7..c."l de manero muy discreta n 

los responsables de In rndio. pidiéndoles que evitaran hacer co111entarios relacionados con Ja 

vida polhica del país usf como con sus instituciones. Sólo en caso de ser necesario. las 

Sccrctur(as Je Estado proporcionnrfon a los radiodifusorcs los mensajes convenientes. 
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Estn delcrminución llevada n cubo por el Presidente Plutarco Elias Calles ·quedó 

implfcitn en el artículo segundo de la Ley de Con1unicucioncs Eléctricus. fom1uladn por el 

Congreso de In Unibn y dadn u conocer el 24 de abril de 1926 (Mejfa /Jurquera.1989. P. 

5./). 

Esta ley que exhortaba u los duei\os de emisoras u mantener infonnada a la 

puhlm.:ión se n:sumfu u~i •• ... 4ucdu pnlhibido difundir 1ncnsujc:-;. cuyo texto sen contrurio u In 

.seguridad del Estado, u la concordiu. u tu paz. ul orden público, u las buenas costumbres las 

leyes del pals y u lu decencia del lcnguuje ... Dc la misma muncrn, se prohibe todo 1nensujc 

que utnquc en cualquier forma al gobierno constituido"(E/ Uni\•er ... ·o de Ja Rc1dio, nlÍ111. l. P. 

7). 

A partir de esa fecha pocos fueron los cambios que ~e hicieron en materia de 

producciones noticiosas. Si ucnso los hubo, éstos fueron aislados. Uno de ellos lo presentó 

lu cmisurn XE-1,NR ('-JUC más tnrdc cutnhiurin sus siglas por las de XEFO). dirigida por los 

mic1nbros del recién crcudo Partido Nacional Revolucionario. La en1isoru. ubicuda en un 

\ocnl de la Avenida Juárcz y Revillngigcdo inicie.\ opcrucioncs de transmisión el primer día 

de 1931. Su progrumución consistin básicamente en noticiarios matutinos y producciones 

de tintes políticos. cncaininndas u defender el sistema gubernamental de In época ndcn1ás de 

huccr prupugunJu ul n1is1110 rmrtido (Mejí" Bar'/1"!TU, /9.~9. P. 55). 

En In misma década de los 30's, la estación Radio Mil pretendió superar los 

csfucrL.os fultidos de tus anteriores rndiodifusorns. El locutor Leonc:l Ccrvnntcs nnrn:t 

brcvcn1cntc In ctimcrn historia de Radio Mil como cstnck\n noticiosa: "Don Emilio 

(/\zcó.rrngu) co1npr6 Radio Mil y la convirtió en un periódico hablado. Los locutores 

llcváhamos un pcribdico o una revista y nos ponfrunos a leer durante tus doce o catorce 

IS 



horas que tmnsmitinmos. Nomás leíamos. sin hacer com~ntarius ni nada. Ero muy ab~rrido. 

Corno In estación no tuvo éxito se liquidó (RMC, núm . ./2. P. 20). 

De la niismn niuncra que la ra~iodi fusión en general. los noticiarios se es~ancuron e11 

las déc_ndus postcriorCS. Afortunadwncntc. en la- actualidad se comienzan u abrir 

paulutinnn1cntc lus 1nicrófonos a representantes del sentir popular. Lus producciones 

int'brn1utivus inician tun1bién una nueva ctupa en su trnycctoriu. 

Si bien yn hablábamos en una ocasión anterior del pnrcentnjc que poseen estos 

programas. van1os uhorn u hacer unu comparación del pnnonuna general que tuvo la radio 

intlnn1utivu en 1984. año t:n que tcnnim.'l esta rcce.vl1in rudif~/iinica y 1996. Según datos 

presentados por Alma Rosa Alvn de In Selva (Radio e ideología .. 1991. P. 30-40). la radio 

metropolitana se componía de 57 enl.isoras. De ellas. sólo 15 producían cápsulas 

infonnntivus n1icntrns que 4 contahun con un noticiario. Entre estos cuatro noticiarios 

podcnll">S citar ni pionero de los noticiarios radiofónicos contemporáneos Monitor de Jos~ 

Gutiérrcz Vivl'l. crcudo en 1973. Actualnl.cntc se trunsn1itc por tus cmisurus XEREl> AM c11 

los 1110 kilohcrtz Je Amplitud Modulada y XHRED FM en los 88.l n1cguhcrtz dC" 

Frecuencia Moduladu. 

En contraste con esta raquíticas cifras. presentatllos los números de las producciones 

infOrmutivas en este ni\o (ver cuadro A). De acuerdo con las bitócoras de programación de 

las hoy 58 1.:misuras en el Distrito Federal podemos decir que: en la rodio actual son 1 1 las 

cn1isorus que trunsn1iten tanto cápsulas infonnativas como noticiarios; 19 estaciones 

difunden sólo ci,psulus inforn1ativus; 17 se especializan en producciones no~iciosas de larga 

durucil'ln y únicmncnte 11 difusoras no cuentan con este tipo de servicios. 

Sólo resta u los siguientes capítulos descubrir y detallar más a fondo el por qué de 

las lJ 600 horas de transtnisión semanal .. la radio dedica l 200 horas a difundir sólo noticins. 
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CUADRO A.- LOS NOTICIARIOS RADIOFÓNICOS EN LOS ÚLTIMOS 12 AÑOS 

E1nisorus en AM y FM 
Emisoras con cápsulas 
infom1utivus 
E111isorus con noticiarios 
Emison1s con ambas 
producciones 
En1isoras sin producciones 
infonnutivns 

1984• 1996•• 
57 58 
15 19 

4 17 
o 11 

38 .11 

Fuente:• Alvu de In selva .. 1991. P. 30-40. ••Programación según emisoras radiofónicas 

del D.F. (Véase Ancxus). 
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CAPiTULO · 11 

··: ·-:;~ .. ~ :· . :;f' 
. LO.S NOTICIARIOS, ¿UN PRODUCT9 

.· cO,~ERCtAL? 
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El presente capitulo contiene una visión general de la situación actual de In radio 

mctropnlitana y sus noticiarios. Con estu sección se pretenden disipar los dudas que existen 

en cuuntu a ¿por &.]Ué han resurgido en los últimos dius los noticiarios radiofi.\nicos?. ¿qué 

ofrecen ul rudiocscucha?._ ¿existe unu ley que los regule'!. ¿cónio es que logran 

finnncinrsc? ... 
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2.1 "Entérese sin tener In visla nja .. 1 : el público del nnlici.urio. 

Según unn cncucstn realizada por el periódico Refom1a (np. cit.). tan sólo un 46°/a de 

In pohlución "]UC habita en In zona metropolitana acostumbra ker con regularidad. pero. en 

los últimos días. únicmncntc 25 de cada cien personas manifestó haber dedicado parte de su 

ticrnpo lihrc u dar lectura a un libro. En la misma investigación sobresale el hecho de que 

los hubituntcs del Vullc de México preferimos infonnamos mús por la televisión o Ju radio 

que por los diarios. V de esto hacen alarde los concesionarios de radio y televisión. ya que 

los n1cxicanus dedicamos como n1ínimo dos horas y media a escuchar la radio (Cámara de 

la Industria de la Rudio y lu Tclcvisión-CJRT- y Asociución de Radiodifusorcs del Distrito 

Federal -ARDF-. Murzu. 1996). Atinudumentc lu Dra. Tcrc Vo.1lc. Directora de lu cmisoru 

Ondas del Lago (XEN AM. 690). comenta que por desgracia ••a los mexicanos nus cuesta 

tanto trnhujo pcnsnr y que por ello prefcrin1os que nos den todo tipo de infonnnción bien 

digerida (como Jo huccn In radio y la televisión) aunque esto vaya en detrimento de la 

calidnd". 

Rcsulm cnt~nces i~duda~le que en materia de consumo de medios de comunicación .. 

la rndio ocupa u~ "pucst-o Pri.m~rdinl .. Desafortunadamente c<.ln10 lo npuntn Federico Vale .. 

conductor de nc.~li-?ia~ios radiofónicos. "la preferencia por In nidio. por nuestra radio (sic) .. 

refleja que en México la lectura es la actividad menos preferida .. (El Nuc:ionu/, Jo. de enero 

"" /996. /'. -11). 

1 Lema de identificación de lns cépsulos infonnntivas del NUcleo Rodio Mil. que ofrecen a lector el beneficio 
de estor infonnndo sin necesh.lnd de mnntencrsc regado frente n un diario o una pontnlln de tclcvisiOn. 
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Sin embargo. el hecho de que Jos habitantes del Valle de México escuchemos la 

ruc..liu pur licn1po:' prulungudo.s se debe también u que purn lmccrlo. ni se nos cobru 

nbsolutumCntc- un- sólo centnvo ni tampoco requerimos suspender nuestras actividades. 

De ésta numcr..1. la radio contc:mporánen. en su mayoría de tipo comercial. se hu 

transformudo en un objeto ambientador que ofrece un fondo musical mientras rcali7..nmos 

nuestras lubores cotidianas. 

Aún cuando cstan1os acostumbrados a tener como elementos ambientales los 

sonidos de In rudio. seguramente nos hubrá sucedido que ul iniciar un noticiario o Je 

prcstan1os toda nuestrn ntcnción a Jo <.lUC se dice o el incesante parlotear del locutor 

tcrrninurá por nburrin1os. 

No obstante. existe un sector de In población que si gusta de escuchar la 

programución irÍfonnntiva que nos ofrece In radio. Según estudios reati2'..ndos por Ja Cámara 

de la Industria de Ju Rudio y In Televisión (El Universo de la Radio. núm 1. P. 37) y el 

Jntcmntionul Rescnrch Associates (INRA. abril. 1996). la!' emisoras de In AM son 

escuchadas por-un público mayoritnrinmente adulto. mientras que las de F'M tienen entre 

sus principales rudiocscuchus a jóvenes de entre 13 y 25 ui\os. Par..i co01plcn1entar estu 

inf(un1ación es · ncccsurio uifadir que el auditorio de Ju Amplitud Modulad u prefiere 

cscuchur progrun1as hnhlndos n1icntrus que la Frecuencia Modulada por Ju calidad del 

sonido con que transmite .. ofrece u sus L·/ienfe,\· progrnn1us en su mayoría musicales. Lo 

anterior nos lleva u- una primera conclusión. Los noticiarios en la rudio están dirigidos 

principalmente a un auditorio adulto. compuesto por pcrsonus 1nayores de 25 anos yu que 

ellos. con10 radioescuchas así lo están exigiendo. 

Finalmente un c.lnto alentador para has producciones informativas. De acuerdo con el 

sondeo del diario Rcforn1a citado nntcriorz:nentc. el gusto por lus emisiones noticiosas van 
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en numcnto pues al menos en el Distrito Federal, uno de cnda cinco habitantes d~l área 

mctropolitunn Cncicnd-c ~iu aparato mdioreccptor con un objetivo: mantener ... ·e informado. 

2 .. 2 u Enlé_re~c con nmc~tro!ttt2 : SU unción legal del ·noÍiciario. 

Con la práctica de lu rudiodifuSión en los ni\os veinte nació tnmbién la idea de 

difundir noticius vuliéndosc del espacio néreo, Probablemente ello tuvo sus motivos en la 

sin1ple curiosidnd por cxpcrimcntnr. pues el medio cscnsnmcnte explorado admitía con 

fm:ilidud cualquier propuesta que se le presentase. Cabe de iguul manera la posibilidad de 

que los noticiarios radit.lfónicos que hoy conocemos. sean el resultado de la lucha entre los 

n1isn1os radiodilUsorcs y su empci\o por captar In atención de un mayor auditorio. 

Lo cierto es que no fue sino ha..~ta 1926 cuando los espacios informativos. aún 

opcionales en lus transmisiones de lu época. fueron adoptados legalmente por la radio. Esto. 

por unu condición que u truvés de la Ley de Comunicaciones Elc.!ctricas publicado el 23 de 

abril de 1926. hiciera el gobierno mexicano a los concesionarios. Este reglamento exponía 

que tus rm.liodifusores dcbfnn cumplir cun un servicio noticioso intercalado dentro de su 

pn...,gmmnción (?vtejfa Barquera. 1989. P. 54).Es necesario uclarur que dicha rcglumcntución 

fue "creada como un mecanismo de Jcl""cnsn que el Estado implementó puru li1nitnr el 

creciente podcrio que la radio comenzaba u desarrollar. 

En los 34 ai\os posteriores. este tema no se volvió a tucar. Pero en 1960. fecha en 

que se publicó la Ley l'.edernl de Radio y Televisión. el derecho a la infon11ución fue uno de 

los puntos nu\s 1nnnejudos por los legisladores y la opinión pública. 

2 Lcmm de In csmción de noticias r-ormnto 21 (XECMQ AM, 1320 kl-IZ). 
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De manera general. la Ley Federal establecfn como princ.:ipios há..oq,icos de la radio y 

la tclcvisil'ln los siguientes puntos: 

• Contrihuir u la integración nacional 

• l·:jcrccr uctividudcs culturnlcs. rccrcutivus e intl1rn1ntivns 

• Fun1entur lu cconomfu nacional 

La taren principal de la Ley Federal de Radio y Televisión eru In de reordenar todos 

tus aspectos rcl:.icionndos con Ja radiodifusión y con la reciente actividad televisiva. Pero lo 

cierto fue 4uc esta nueva legislación al igual que las anteriores. dejó nluchu que <lesear en 

cuanto al tema de la radio como medio educativo. infom1ntivo y cultural. 

Igual que con10 sucedió con tu Ley de C01nunicncioncs Eléctricas. tu Ley Federal de 

Rudio y Televisión. en su unfculo segundo. obligó u los concesionarios u destinar una 

porción de sus tiempos paru mantener informnda a lu ciudada.nfa. Sin embargo. los 

lcgisludorcs pasaron por alto establecer tictnpo!-> dt.:finidos y ct1ncn:tos 4,Ue gurantizuran el 

cumplimiento elCetivu de esta determinación. f>osiblemente ello se debió u que gran parte 

del interés de los n1ie1nbros del Congreso de In Unit'ln se centró en la discusión de los 

tiempos rnáximos que el Estado permitida a los medios electrónicos de comunicnción pnru 

difundir publicidad. Esta hatallu. cabe mencionar~ la ganaron los industriales de In radio y In 

televisión. pues lograron que se les concediera ha.<iln un 40"/u de sus tiempos totales de 

transn1isión pun• comercialización. 

No obstante. el urlfculo 33 del Reglamento a la Ley Federal de Radio y Televisión 

publicudo t.:n d Diurio Oficial de la Fcdcrución el 4 de abril de 1973. establece que º'Lu 
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durución e.Je los programas en vivo ( ... ) no podn:\ ser inferior al diez por cicnt~ de la 

progrmnucil\n tutnl de lus estncioncs ... " 

En este porcentaje queda.ron incluidos los programas literarios, de concurso .. las 

confcrenC-ius. nurrncioncs de eventos dcportiVoS. urtístiéOs. cultUr0.1Cs-. socinlcS y cívicos u 

control rc1noto nsi como los noticiarios. 

Unu vez que los concesionarios recibieron Ju noticiu de que en su programación 

~chian incluir producciones en vivo (descartando de cstu clasilicación u los espacios en que 

interviniera un locutor nnunciando temas musicales). In mayoría de los difusores optaron 

por lu soluci6n más atractiva y rcdituable que consistía en cubrir este tiempo con los 

servicios noticiosos. 

En coincidencia con el temu .. Alma Rosa de la Selva (1991. P. 99) comenta que "la 

existencia de noticiarios en la radio .. más que un servicio ni público,. son un nrgun1ento para 

legitimar y justificar el porcentaje mínimo de producciones en vivo requerido por el 

Estudu". 

Ciertmnente,. In rcnli7.ación de noticiarios es más costos .. que In de las otros opciones 

porque udcmás del equipo técnico que se requiere para poder transmitir lu señal. es 

necesario contar con un personal capacitado. No obstante .. las posibilidades que existen de 

co1nc:rcinli7..nr estas producciones u precios más elevados siempre está Intente. 

A la fecha. esta fórmula de vender sus espacios cun1plicndo al mismo tiempo con In 

legislación hu sido bien aceptada por la radio metropolitana. Si revisan1os rñpidnrnente el 

cuaJrnnte encontraremos que. de las 58 emisoras que operan en el Distrito Federal 

imicumcntc 1 1 no cuentan con producciones informntivas. Lus restantes. como se con1entll 

en líneas nntcriorcs .. incluyen corno n1fnin10 resúmenes informnlivos a lo largo del día. 
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2.3 "Mús noticias en una hora o antes. ,.¡ ocurre ulgo muy importunte".J: 

Curactcrislicas de lus noticias radiales 

,.·Como un sistcmu de crnisióÍI, el noticiario ha definido ya un ritn10. un sistema de 

cntrndus y salidas entre lns notas, una duración promedio p«.1r noticia usf como un tono y 

ritn10 en el hablar de los locutores. De tal manero que aunque estemos escuchando In radio n 

distancia y no podun1os percibir bien lo que se dice, sabremos que se tratn de un 

noticiurio ... "(Reheil, Alvu el al. 1989. P. 233). 

Sinccrn1nente. si qui~iérnmos_conc.~Ptualizar en pocas palabras el término noticiarios . . . 
seria dificil encontrar unu.de_t:inició~ ~ás :U~ennda que tu ofrecida por el comunicólogo José 

Antonio Pnoli. 

Si·. analizamos :-~,~f.·~~-~:~~.;,~nte la . inf"ormución que nos ofrece la radio capitalina. 

podren10~ notn~· co~· 1aCÚi.dri4'.~ú~~· 
- En pr~~ncdio. lus_·-~OiBS-i;\r~rmutivus tienen una duración de un minuto y r_ncdio. 

- C~dn notn,.intcnta:~b~~~r d~mnsinda.-informn~iOn en el mc~or número de lineas 

posibles. 

- La música. las secciones y el estilo de los locutores es por lo genernl. muy similar. 

en todns las versiones infonnntivns. 

:i Lemn dd Sistcmn de noticins del Núcleo K1tdio Mil. que ofrece al radioescucha •• cortes informntivos en el 
111omen10 en que sen necesario. 
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De acuerdo con· María Elena Cantú. conductora de noticiarios. la radio por sus . . ·.. ·' . 
cnrnctcrlsticas de oport~nid~d Y fuga-~idu~ hn d_~lcrminnd~ qué sea dc,ésta mane~ co~o se 

dcha ·informar· ul' rU-di~Cscu~h~ ---·,·~~.-p-~~---qiie -e·1~- radioy-,;'~te·' Se cñterc··:;_de -10S ~ hCchO~- qUé 

truscicndc"n a S';' -;~'f~~~.id"~o~_;·~~ :; ~m~· ;· ·f _;ró¡~~- an1cnn .. · ni pida y: casi ·al n1omento de'. haber 

sucedido". 

·Pero~¡ bic'n es cierto_que la infommción que se transmite por medio de In radio debe 

ser din~'"!l_ica ·pUru_· que el. auditorio no se fastidie, también sucede que los rndiodifusorcs 

realizan estas prácticas de información por que son. en muchos casos, Ju única manera de 

hnccr que las producciones noticiosas resulten rcditunblcs. Arturo Calvillo Cabrero, Jefe de 

Redacción de la emisora Formato 21, acepta que el público de Ju radio {al me1_1os en el Valle 

de. México) escucha los noticiarios únicamente si éstos le resultan dinámicos, atractivos y 

con Ju información que les afecta más directamente. hPor ello - agrega Arturo Calvillo- toda 

la notu que llega a In mes:. de redacción de cualquier n1cdio colectivo de información debe 

pusur por un proceso de selección y clasificación. en el que. primeramente se unuli:l'.u si lu 

noticia tiene relación directa con el auditorioº. 

Podemos decir entonces que ni escuchar un noticiario. Jos radioescuchas cstwnos 

recibiendo el reporte de un mundo frugmcntado y sintetizado. en el que generalmente; se 

nos da primero una idea del nconieccr local o nacional: después, se revela que algo s~cedió 

allende nuestÍ'ns frontCms~ en el resto del mundo: y finalmente. nos. e.mpa¡)an con las 

crónicas de todó lo que sucede "en· el ancho mundo del depone". 

Este esquema no obligatorio. se ha convertido por fuerza de_ Ja cosiUm~re .. en un 

camino a seguir por todas aquellas personas que planean realizar ~rC;du"Cci-ones 

inforn1utivns. 
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"Lns notas infonnativus - cxplicu Anuro Culvillo Cuhrera -. deben ser también 

oportunas y rclcvnntcs. Esta intbnnación. al n1omcnto de ser redactada. deberá cumplir 

udcnuís cun los requisitos de brcvednd e interés". 

Si compurumos In información que aparece en los peribdicos con ta que se difunde a 

través de los nu:dios electrónicos. vun1os a encontrar que sulvo algunas ocnsionc..95. ésta 

coincide. Scgurumcntc In difcrenciu radicará en el estilo que cuda medio impone pura su 

prcscntudón. As(. tu inforn1nción que un periódico nos ofrezca. scní sin duda bnstantc 

cxtemm y n una misma nota se le dedicarán quizás varios espacios. 

Por su pune. In televisión nos comunicará del hecho mediante los audios e imágenes 

pertinentes micntrns que la rodio. por tus cnractcristicas que ya mencionamos. nos nanurá lo 

ucontccic.Jo en una forn1a resumida e inmediata. 

Pura finali:t..ar .. diremos 4uc además de los clen1cntos anteriores. las noticias transmitidas por 

In rndin (usf como las que se trunsnlilen u través de otros medios) deben reunir cicrtu dosis 

de cspcctucularidad y sensacionalismo. Si la notu contiene estas ca.rnctcristicas. nunque no 

sen relevante pura el lL<ipccto político. social o económico de una comunidad. se habrá 

gnnudo un lugar en los cspucios infonnativos pues seguramente atraerá. la atención de un 

público mnyor. 

2.4 ºLo vio en lu riulio. ¡imngincsc!,.: Los nOticiarios y la1 publicidad 

En el Distrito Federal. la zona socioeconÓ~ica y· p~lítica más importante de la 

República Mcxh:unu. operan SR cstucioncs-· de_. ~di~ .~~¡~;;.-ib~i~~· en dos bandas: 33 en 

An1plitud Modulnda (AM} y 28 en Frecuencia M~dulnd_~_(FM).__'. 

4 Lem.a de In cnmpunn publicilnrin de 1994 en Radio. renli7..nda por el Consejo Naclonnl de In Publicidad 
(CNP) y In Asocinción de Rndiodiíusorcs del Distrito Fedc.ml (~RDF). 
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Tres Je ellus eucntnn con un permiso expedido por Ju Secretnriu c.h; Comunicaciones 

y Trunspurtcs (SCT) purn poder trnnsn1itir su progrumnción. pues su objetivo es difundir la 

cultura sin ser unn actividad lucrativa (Ley Fetleral_~e Radio y 7f.•lt!vi . ..-ián-LFRyT-. Artfc:u/o 

13). 

Estas cm-isorus son Radio UNAM"AM -(XEÜN - AM, en los 860 Kilohenz). Radio 

UNAM FM (XI IUN - FM-. en los 96;¡ Mcgohertz) y Rndio Educnci6n (XEEP - AM. en los 

1060 KhZ). Éstas funcionan.,bojo In .rcspun~nbÍiidad de instituciones educativas o estatales. 

mismas que se encargnñ: de su mantenimiento. 

Lns emisora.~ XHIMER - FM OPUS (94.5 Mhz). XllOF - FM ÓRBITA (105.7 

Mhz). XEDTL - AM LA CANDELA (660 Khz). XEMP - AM RADIO 710 (710 Khz). 

XEn - AM LA B GRANDE (1220 Klu.)y lu XEQK - AM LA HORA EXACTA (1350 

kl IZ} no se cuentan dentro Jcl grupo <le las emisorus conccsionndns pues aunque son 

radiodifusoras estatales. su programación no es netamente cultural además de que 

rnunticncn una venta parcial de sus tiempos a la transmisión publicitaria. Cube sei\ulur·que 

estas cstnciones <le radio no difunden mensajes que vayun en detrimento de la salud de su 

uu<litorin por Ju que en cllus están prohibidos los con1crciales de cigarros. bebidos 

aleuhólicus. etc. 

Lus otras 49 emisoras son n1ancju<lns por particulares y su mctu principal es el lucro. 

Estas difusoras. conocidas corno comerciales o conccsionadus. dependen cconómicnmentc 

de los ingresos por su ••ventu de ticn1p0" (LFRyT. An. 13). La dinámica es sencilla. El 

concesionario prepara una programación lo n1á.'i atractiva posible. proc~rando agradar a su 

auditorio. La progrmnnción deben:\ contener indispensublemi::nlc y de. mWlero intercalada. 

tiempos libres que el rudiodifusor venderá en fracciones de 20. 30. 40 segundos o un 

n1inuto u quien considere conveniente. 
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Todo Jo que se transmite en la radio. al menos en Ja contercial. está encn.nti~ado u 

vender yu sen una idea. un producto o un servicio. Esta pnicticu se rcali7.n desde hace ya 75 

ai\os y u e U o ~e úcbc que In radio sea hoy una de las industrias más sólidas en el país. 

El ñ1onto de las tariJhs por concepto de venta de tiempo que en teoría debiera ser 

rcgulm.lo pur Ju SCT (Arts. 53 y 54 de la LFRyT). se rige en realidad por el "roting" o 

p·rornedio de uudicnciu úe cudu estación. El rnting garantiza a los publicistas· que 'su mensaje 

scrñ cscúchado. De cstn mancru mientras más elevado sea el rnting de una emisora. n1nyores 

serán Jos costos e.Je tiempo pura quien desee anunciarse en ella. 

Jorge 1 [. Yái'icz. quien fuera Gerente General de Operaciones de In XEW y Director 

de; XEQ. comentb en su oportunidad que .. el rating es tu b~c de nuestros movimicntos ... no 

existe otra ntcdidn aparte de estc ... con él nos contpra la gente de publicidad y por eso es tan 

imponunte" (A/w1 de Ja Seb·a. 1989. P. J 16). 

En lo que toen n Jos porcentajes de tiempos de comcrciali7.ación pcrntitidos a las 

emisoras rudiales~ es in1portnnte agregar lo siguiente. 

Desde el inicio de In radio comcrciul en México. se lmn presentudo fuertes pugnas 

entre Jos concesionarios y las autoridade~ oficiales por regular los espacios de publicidad en 

este medio. Lu primer confrontación por este motivo se rcgistn'l ul finuli;,.ar lu décudu de los 

ai'ios veinte. Esta contienda tenninó con Ju victoria de los radiodifusorcs ni conseguir que el 

Presidente Pascual Oniz Rubio modificara la Ley de Comunicaciones Eléctricas. 

leg,alií"_.ando con ello los tiempos destinudos a transmitir mensajes publicitarios. 
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Cun motivo e.te tener un mejor control sobre la radiodifusión, el aparo.lo 

gubcrnun1cntul. uhoru al mando de Adolfo Lópcz Mateos public.:6 el 19 de enero de 1960 Ja 

Ley Federal de Rndio y Televisión. En una presentación previa de este documento nprobado 

por In Cñrnura de Diputados. se establecía una disminución considerable de las 

prerrogativas que los industriules de la r.1dio hnbfnn ganado anteriormente. Sin embargo. 

luego e.Je fuertes presiones por parte de éstos. In Cámara de Senadores optó por modificar la 

·Ley u su favor (J-"'ernúmll!: Chritlieh, /993. P 10-1). 

El tema de los tiempos de la publicidad. que por un momento se pensb seria 

uJCctuJo. sulit'l uiroso de cstn butnllu. El urtlculo 67 de Ju Ley Federal de Rodio y Televisión 

cncurgm.Jo de regularlo. dice a Ja letru: "Los concesionarios dchcrán mantener un equilibrio 

prudente entre el tiempo de propaganda comercial y el conjunto de lu programación". La 

redacción tan umbiguu de este articulo benefició a los propietarios de las rndiodifusoras 

pues ellos lo interpretaron a su n1nnera, 

Pnrn 1971 • afta en que se preparaba una reforma a la legislación en muteriu 

rudiofónicn. el tema más cnndcntc fue sin dudu el de la publicidad. Lus Legisladores en 

cuestión se pronunciaban nuevamente por una reducción en los ticn1pos de 

cmncrciuli.,...ución ul n1ismo tic1npo <IUC dcmum..lubun una rm..Jin cfeclivumcnte cultural y 

cducntivn. 

Lu respuesta no se hizo esperar. La Cámara de lu Industria de In Radio y lu 

Televisión (CJRT) n través de su Presidente Joaquín Vurgu..">, n10.1nifestó que: 

,.A veces aunque sin razón. se utim111 que nuestras cmisorus están demasiado 
comcrcinlizndas y que se abusa del anuncio comercial. Lo cierto es que el volumen de 
anuncios es variable al igual que la actividad econón1ica nacional. Negar el anuncio en tales 
casos, seria contrariar una de las condiciones mismas cstableciJas por el gobierno federal al 
nturgurnns lu cunccsil.'ln cual es In de contribuir ul fo1ncnto económico. Se olvidnn también 
quienes sin conocimiento de cnusu nos ucusan, que nucstrns inJustria.~ son posibles grncius 
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al pu1rocinio co111ercial. cuyas tnrifns son controladas por el propio Estado•• (Ibídem. P. 
126). 

Los radiodifusorcs volvieron n vencer y el 4 de uhril de 1973. cuando el Regla1nen10 

n lu Ley Fc_dcr.JI 'd'?. ~~-dio~ Y:~~Je~}S:i~n fu_c puh_licado~ ctu.~s_ó n1ulestar o__ In_ opinió~ pública 

su articulo 42. ·E1'1 ~. -q~cdó .'i~sc.Íi10.-~ue -l~s i-~diodi.ruso~us· pod~n. d_i_:;ponc~ de hnsta el 40% 

de s_u 1icmpo de Í~nSnlisi_~;,;-p~-~-dÚ~~c:Íi~)u:~~ncio~ -~~blici~~i.~_s. · 

E~to quicr~.-dc·ci~ que~ Si -u~a· e"misonÍ- tmn~fnitC.la_~ 24 .. hl"l~:'d~r·dra.·cntonccs tiene 

derecho u ocupar nucv~ ho~s··._y ---"~~d¡~· ~~ Í~r1~u·: _·i~l~:ca.·l~dn para efectos de 

con"lcrcinli;r...ución. 

Hoy. 25 ui\os después. este porcentaje permanece sin cambios. La Cámara de tu 

Industria de In Radio y lu Televisión justifica estu cifra argumentando que "la infonnución 

publicitaria. con10 unu li.anción social de la radio. es un modo de orientación paru que el 

uuditnriu elija los productos y servicios que más le convengan" (El Unfrer."io de Ja radio, 

lllÍlll. 1. /". 7). 

La radio continúa plagada de esta nctividaJ. Según cifras ofrecidas por la 

Asociución Mcxicnnu e.Je Agencias de Publicidad (AMAJ>). lo. práctica publici1nrin 

{inn1iscuida en todos los medios masivos Je comunicación) invierte en la radio el 9% de sus 

recursos ccum.'unicos. tal Cl1n10 lo explica el cuadro 13. 

Pnícticnn1cntc. ni patrocinio publicitario no escapa ningUna producción rlldial. Por 

el contruriu. es nlcta de todo productor realizar trabajos que ngnldcn .al público y .. por 

supuesto. a lus agencias publicitarias pues de ésta mnncrn el 'ract~r· econón1ico para seguir 

claborundo nuevos progrnmas estará casi nscgurndo. 
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CUADl~O B.- DISTRIBUCIÓN DE LA INVERSIÓN PUBLICITARJA EN RADIO 

MEDIO PORCENTAJE DE INVERSION 

Rudio 9% 

·1·clcvisión 74% 

Pl"cnsa 7% 

Revistas 4% 

Tv porcuble 2% 

Exteriores/otros 4% 

Fuente lnfonnnción de In Asociación Mexicana Je Agencias Je Publicidad. 1995. RMC .. 
nún"t. 1. 1"». 22. · 

Los noticiarios radiales no son In excepción. Es más .. éstns producciones están 

rcsultnm.lo.nctunlmente mds rcdituublcs de lo que se pcnsobu. Citemos un ejemplo y pura 

ello vun1os n rcforirnos ni noticiario Monitor. que se transmite en las cstnciones Rnc.lio Red 

AM y FM de lunes a sáhado en cuatro versiones y los domingos en una edición. 

De acuerdo con las cifras del lnternationnl Rescnrch Asociales (INRA) .. este 

noticiurio cuenta con los rntings más nitos de In radio cnpitutinu desde hace yu algunos ni\os. 

Al menos en el reporte más reciente presentado por cstn agencia de investigación de 

n1crcados. Monitor alcanzó un rating global de treN puntos. 

Si tomamos en cuento que cada punto de rating ccluivale u 196 mil personas. 

tcncn1ns como resultado que. tun solo en el Valle de México. In~ -emisiones de monitor son 

escuchadas por un auditorio de casi 600 mil individuos. 
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Aprovcclumdo estas condiciones. el Departamento encargado de comercialbr..ar los 

tiempos de dicho Jlrogramn. impone lus cuotns más clcvmJas Je In rndio capitalina. Las 

tarifas pum ununciursc en Munitor~ .vig.cntcs a partir de julio de este ni\u contcmplun co~tos 

desde 8 mil pesos por un spot" de 20 segundos hustu 24 mil pesos por un anuncio- con 

duración de un tninuto. 

. -

Si pnrii~os:d~'? ·~.---.~.~~- d':.q~i~ e~ p~~medi·o. en cndn ~Oru se. ~~initen. akc~cdo~ ·de 

seis n1inl1t~s .~~ P~.~Ú~)~-~-d~":P~de~~s:' CnlcUl~ que-Íos cmi~oms Radi~ _i~e,{ÁÍv1·y Red FM 

obtienen cUdO -~nn::·.u·n )nR,reso· ~Ú~ri_O~~e ~.n n\i_llón 38.o -~il Peso~ ~ié~1en·1e ·en· J~s _nueve 

horus y mcd~a:~~ q~e·s~. ~~nsm~ten. l:;is éu~t~ Cdici~ncs d_el notic.i~ño Moni~or. 
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CAPITULÓ: 111 

LA EMISORA;NOTICIOSA. 

PROPUESTA JUOQ_SAMENTE 
. ·,. ··:, 

ATRACTIVA: CASO FORMATO 
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El interés del público por los noticiarios radiofónicos ha sido muy variable. En un 

principio. cuando In r..u.Jio comcnznbn. las producciones infOrmntivns como todo trabajo 

radiofónico llnmnbn In atención más por su novedad qul! por su contenido. lnfom1arse sin 

neccsidud de leer un periódico cm un gran uportc radiofónico. 

Pero llegada In década de los 4o•s y hasta mediados de los so·s los noticiarios se 

convinieron en producciones poco interesantes rutinarias y aburridas. hecho que cnusó unu 

in1portnnte disminución de éstos en In programación radial. Sin embargo. en los últimos 

ni\os las producciones informativas hnn recobrado un auge Ol.'ltuhle y son hoy. uno de los 

servicios de In mdio con mayor demanda y competencia. 

En el siguiente capítulo vamos a Conocer In historia. el l\.mcionmnicnto y las metus 

de In cn1isora Formato 21. unn -de. tuntns opciones infonnntivas que nos ofrece el dial 

n1ctropolitano. 
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3.1 OIUGIO:N 

Luego de muchos intentos de los rudiodifusorcs. por tener éxito u1 poner en marcha 

una c111hmru no~icios~._ parece q~c::_ nl fin la empresa radiofbnicu Grupo Radio Centro lo ha 

logruc.lo. 

Etl· el Distrito Federal y el Arca Metropolitana. varios grupos habiun sido los 

intentos. Entre· ellos podcn1os n1encionur n Rudiópolis. con su estación XEX-AM_. en los 

730 kilohcrtz: ul lnstitUto Mexicano de In Radio. con la emisora XEMP-AM. en el 710 del 

cundrontc; el Nl1clco Radio Mil con In XEOV-AM en el mil de AM. e incluso el mismo 

Grupo RnJio Centro con su entonces cstución XERC-AM "l~xpresión 790" en los 790 

kilohcrt~ (Pérc:r ... Mario A .• 1994. P. 123). Estas emisora~ que alguna vez tuvieron lu 

oportunidad de experimentar,. hoy son nuevamente. cstucionc.s 111usicalcs. 

. . 

En 1993. dio inicio un nuevo proyecto de este tipo. Corrcs~mlió.pO-~,~~~~nd~~~~z.. 
Radio Centro. ahora con su emisora Radio Sensación. susperlder · sUs '; t'ñinSÓiis.iorii:S 

Rudio Sensación. fundudu en 1930. operubn bajo··1aS siStBs XEcMQ_.AM en tu 

frecuencia d~-lós 13~0 ~~~~hcrt7~ t_mnsmitiend<:t n-1úsicn modcm~·~ri-in~té'~-~ es~ni\~1 además 

de ct\p.sulus infom1utiVus cndn hora. 

Con unu p~tcnciu de 20 n1il 'vutts, lu señal Je Radio Scnsuc~ón se hnc{n escuchar con 

fucilidud en todos los rincones del Vullc de México. 
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Pm·a emprender la nueva faceta. el Director de Radio Centro. Adrián Aguirre. ·delegó 

al Siste1na de noticins NotiCentro. la 1·es1>onsabilidad pnra sacnr avante el nueyo ·proyecto. 

Pnrn tal lin NotiCentro. con 27 ailos de experiencia en In 018tCria. aponó tanto su 

infrncstructurn como su personal. Así con Carlos Aparicio ~a11.inez a Ja cabe~. ~onnato 21 

conu:n;,.ó u operar en lns antiguas instnlnciones del Grupo Radio Centro. -~~i-Cad;s ~1Ítonccs 

en In calle Articulo 123. número 90. en el cenu·o de Ja Ciudad de México. con 140 elementos 

entre 1·cpo11.eros. 1·cdncto1·cs. locuto1·es y personal técnico. 

1 CUADRO C.- EMISORAS DEL GRUPO RADIO CENTRO. 

NOMBRE SIGLAS FRECUENCIA FORMATO 

Rndio Vm;cdndcs XEJP llSOAM Diversos 

géneros musica tes 

Radio Centro XEQR 1030AM Doladas en espnil.ol 

El P'onógrnfo XERC 790AM Nostalgia/Entrevistas 

P'ormnto 21 XECMQ 1320AM Noticias todo el din 

Radio Consentida XEFAJ 1560AM Música ranchera 

Radio Red AM XERED lllOAM Noticias/Entrevistas 

Universal Stcrco XEQR 107.3 FM Albums de rock en 

inglés 

Stcrco 97.7 XERC 97.7FM Pop rock en español 

Stcreo Joya Xr,JJ> 93,7 FM Baladas románticas 

Luz XllFO 92.1 FM Gn.ipern 

Red FM XHRED 88.l FM Noticias/Música en 

inglés 

Alfa XHRCA 91.3 FM Músicn 

moderna en inglés 
Fuente: Perfiles y Talifns. Grupo Radio Centro. Ju11io de t 996. 
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Lu programación de Fonnato 21. que comenzó a transmitirse a partir del 17 d'C ntayo 

de 1993. conte111plaba biasicamente un sen.ricio noticioso durante todo el día además de 

incluir nlgunns otras opciones para el rndioescuchn tales co!no el reporte ambiental.. el 

setvicio mctereológico. secciones deportivas. artisticas. finaricieras y de espectáculos. asi 

como el nov~doso repo11e vin1 (ideo oriSi.;at--=(iC ~--odiO- Red) que en tos últimos ailos ha 

capturado un especial interés entre radiodifusores y público en -general. 

A excepción de los re11ortes viales. de contaminación y del estado del tiempo. todo el 

n1ntcrinl que se trnnsrnite o tntvés de la emisom lo prepara el personal de 'Formato 2 l._ 

n11uyiandose en ocasiones. en los cables infonnotivos que le ~frecen las age~éias infonnativas 

FRANCE l'RESSE (AFI'), ASSOCIATED PRESS (Al'), NOTIMEX y EFE; servicio por el 

que In emisora puga 111ensunlmente una cantidad de 16 111il pesos (Luis. Repp_er Jaramitlo). 

Los reportes nmbientales y metereológicos hán sido. hasta la fecha. apOrtacio.nes de 

In oficinn de Conmnicnción Social de Aeropuenos y Sen.ricios Auxiliares de México (AS.A). 

Por su pane. las secciones del repone vial fueron cubiertas hasta dicien1bre de 1995 por los 

n1icmbros de Fomtato 21. A partir de esta fecha. según un convenio de compra - venta 

reali7.Jtdo entre Grupo Radio Centro y Radio Programas de México. correspondió al sistema 

INFORED dirigido por José Gutiérrez Vivó. producir pan1 las doce emisoras del Grupo 

Radio Centro. el .-epo11e de vialidad (El Financiero. lo. de octubre de 1995. P.16). 

(>m·a cubrir In infonnución sobre el tráfico en la Ciudad :de México. Fonnnto 21 

empicó inicinlmente n 26 personas .. equipñndolas con 14 automóviles, diez motoCicletns. tres 

helicópteros así conto el respectivo material de transmisión: teléfonos celulares .. 

grnhndorns ..... 
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No obslnntc las innovaciones que reali7.ó esta emisora en comparación con Jos 

grupos rmfiofi.rmicos unlcs mencionados. los publicistas no vieron en Formato. en sus 

primeros <los uilos de vidu. una buena opción para anunciarse. 

La estación no csc11p1'l tampoco n los efectos de Ja crisis económico que comenzó a 

pudcccr nuestro pnfs a pan ir de J 994 y para el ano siguicnlc. el Grupo Radio Centro 

ununcitl un rccorlc en su planilla lubor~1I de 200 elementos. 95 de Jos cuales pcrtenccCnn u 

tul c•nisoru. Achmlmcn1c Formato 21 funciona con un lotal de 45 personas (RMC. ff./3. r. 

11). 

3.2 ESTl~UCTURA 

Mcncionumos que los rndiodifusurcs del Distrito Fedcrnl han recurrido últimamente 

u las producciones noticiosas paro acrecentar o. mantener sús niveles·. de. :aUd.iCOcin, sus 

ru1il1)!..\'. Un punto <le ruling. (111cncionumos tam~ién), equivalen 1~.pr~J~~~.".'?in ~,e .196' mil 

360 pcrsonus por una estación. 

Formato 21. emisora que· tan1bién tiene ·entre· sus metás la· de ·agradar-al mayor 

número <le radioescuchas posible .. h~ logrado aumentar su· ni~cl ·de., nuJiCncin y n sus tres 

anos de vida cucntn con mcdiO punto de rnÚng9 que indica que "Ja estación de lus noticias" 

ugruda n uno de cndn doscientos radioescuchas. Pura eiro. Fonnuto 2 I" distribuye su trabajo 

en cuatro depnrtumenlos: infonnnción 9 _redacción, deportes y operación. Todos bajo Ju 

dircccUm general de Curios Aparicio Mnrtínez. 
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Este equipo de trabajo tiene a su cargo. lu producción del material que se t~smitc 

por el 1320 de ~M usl c~mo las Cápsulas informutivus del Sistema Noti.~cntíO. mismas que 

se difunden en lns doce emisoras integruntcs del Grupo. 

En Fci~ntuto 21 se trabaja por turnos de seis ·horas. C_~d~•: tum~ ·está. cubierto por un 

editor. un~grnbuJor.-dcis redactores y dos locutores. 

Pura rculiznr las cñpsulus de NotiCcntro se empican un.editor Y dos reductores que u 

su vez cun1plen el papel de locutores. 

El personal que rcali7.n el reporte de tnitico. como ya mencionamos. no depende 

dircctumcntc de la cmisoru. pero es importante sci\alnr que trabnja por turnos de ocho horas 

con cinco reporteros por cada uno de cllus y están a cargo del sci\or Alfonso Góme':f_ quien 

coordina esta uctividud desde las antiguas instulucioncs de Ro.1Jio Progrnnuts de México 

(RPM) en San Jerónimo Lfdicc. 

La programación de Fonnato 21 se divide en bloques informativos de 21 minutos. 

espacio que equivale ul tiempo promedio que un automovilista de Ju Ciudad de México 

permanece u bordo de su unidud pnrn trasladarse a sus centro de estudio o traba.jo (Anuro 

Culvillo Cabrera). A lo largo del día .. Ja emisora transmite 72 bloques con 12 notas en 

promedio. Es decir .. en una jornada de 24 horas. en Formato 21 se dan n conocer alrededor 

de 800 noticias. de las cuales. unas 120 por su in1portnncia se repiten en vnrins ocasiones. 

La información que proporciona Fonnato 21 proviene de los propios reporteros de Ja 

crnisora (39 en total) usr como de los corresponsales de . la misma •. -.ubicados en las 

principales ciudades del pufs y en el extranjero. De igual mnncru. la· Redacción se apoya en 

el material proporcionado por las ugcncia..o;; de noticia..o;; AP., EFE. AFP y Notimex. 

prim.:ipuln1cntc cuando el hecho proviene del extranjero. 
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Cada bloque se compone por tres secciones. En la primera se dan a conocer los 

sucesos de interés nacional y posteriormente la..c; noticias de orden intenmcional. La scgUnda 

sección es vnriahlc. teniendo como temas principales Jas -finanzas~' JOS C\ícóto~(C~.út~rD.tCs. 

nrtisticos. ct'c. Lu sección que cierra cada bloque infonnativo es :.Ja dcp~~i-~a~ _:.~n:-Ja que Se-­

dan u conocer un promedio de cuatro notns por emisión. 

:,\ <-:·" -~ ,-
Purn complementar la infonnución en cuanto al fom1Uto radiOrÓ-~i~~: c;,:.pÍ~·udo~ :~or 

"Ja cstnción de Jus noticins" hay que añudir que en cnda blóquc se,-intc~~a~.a~.:~~s"·~~n.:icÍos 
dcl·rcponc ambiental. el inforn1c mctcrcológico. la tcmpcruturu. la horu y:ru fccl~:'t y. cadu 

diez nlinutos se da u conocer el estado de In situación vchiculur en la Ciudad.'dc México. 
. . . .. 
Finalmente. el Departamento de ComcrciaJi;,.ación de GRC encargadO' d~~--vcndc_r __ .los 

espacios de Fonnnto 21 (ver cuadros D y E). establece que las !'occciones Cor:. pOs)bÚidlld de 
' ' ' 

ser patrocinndas son: cncabc7.ados. información financiera. deponivn. n:-CterCoJógi_cn •. de · 

espectáculos n1usicalcs. teatrales y cinematográficos. 

CUADRO D.- PATROCINIO PARA SECCIONES DE F-21 

SPOTDE: 

4 dfns o menos 

5 6 6 por scmunu 

7 días por scmunu 

20SEGUNDOS 

$660.00 

$580.00 

$500.00 

30 SEGuNoa's 

$990.00 

sii7o.oo· 
$;5~:00 '' 

Fuente: Tnrifus de Formato 21. Junio J(! 1996. Los precios incluyen~·SpOí Jig~do a' Ju 

prcsentucit.ín y crédito en prescntnción y despedida 

41 



CUADRO E .-rATROCINIO PARA EL RErORTE DE TRÁFICO 

hora 20 segundos 30 segundos dlus 

6:00 n 12:00 $1 300.00 $1 950.00 4 o n1cnos· 

12:00 u 16:00 $1 100.00 $1 650.00 

16:00 ¡\ 21 :00 $ 940.00 $1 410.00 

2'1:00 n 6:00 $ 760.00 $1 140.00 

Fm.:ntc: Tudlias t..lc Fununln.21. Junin 1.lc 191U•. I.us precios incluyen spnt lig.udu n tu 

prcscntucil'tn y créditu en prcscntnciórl Y 1.lc;spcdida del n;portc vial 

3.3 Objetivos 

l lnStn' diciembre de t 995. In Orgnni:l'..ación Radio Centro (ORC) integrante del Grupo 

Rudio Centro (GRC). operaba nueve emisoras en la capital mexicana. lo que le pcnnitia 

ofrecer una an1PI in gnma de opciones en cuanto a progrnn1ncioncs radiofónicas. 

Dchido n ello. el conjunto de difusoras propiedad de ta familia Aguirrc Gómc7-

cuptnbn una atención global en el Valle de México del 25 % (El Financiero. 25 de mur::o 

"" 1995. l'./8). 

El mntcrinl infonnntivo de estas emisoras. era suministrado" por el Sistema de 

Noticias NotiCcntro. tmnbién propiedad del mismo OÍ-Upo •. Sin embargo. los programas 

noticiosos de Rudio Centro dejaban mucho que desear. pues ninguno de ellos figuraba entre 

los Je muyor preferencia para el auditorio.· 

Fue entonces que el GRC decidió pon~r en marcha un proyecto para explotar en unu 

mejor manera. el truhajo de NotiCcntro. 
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Por ello se ncordó que udcn1ás Je producir los cópsulas infonnativus del Grupo .. 

NotiCcntro ahusteccriu lns 24 horas del día .. In ·progrnmución de una estación radial con 

perfil infunnativo. Tn's los ajustes ncccsuri<.ls. el c.liul de wnplitud moduludu registró u partir 

del 17 de 1nnyo de 1993 In presencia de um.1 cn:aisOra netamente noticiosa: Fonnato 2 l. 

1•aru. huccr n1ús con1pctitivn cstn nuevn t..'lpción se pluncb estructurar u Fllnnnto 

21 con inlhrn1udón breve y re~umidu en bloques Je 20 minutos. uden1Us d_c una· usistenciu 

extra para el radioyente.: que consistía en ofrecerle un_ reporte sobre la sit':1ación de_· In 

vialidad en las principales culles y avenidas de la Ciudad de México. El servicio fue 

Jiscftndo para ser transmitido cndn diez minutos. 

Fonnntu 21 .. resultó ser una buena fónnuln del GRC para huccr frente u otras 

emisoras ·con servicioN infonnativus en el cuudr..intc: mctn1politnnu. cspccinhncnte lu 

estación Radio Red de Radio Prog.rumus de México (RPM). que por esas fechas contaba 

también con un reporte de vialidad transmitido cada 15 minutos. 

Par..i Curios Aparicio Martincz.. Director General de Fonnnto 21. lu aparición de la 

emisora fue mal interpretada por lo medios de con1unicnción. "No somos una estación que 

huSlJUC lu compctcncin con las otras cn1isoras del cuadrante; s<.lmos simplemente una opción 

más de servicio .. que pretende mantener informado u su público" (El N"donal. /()de julio 

de 199./. P.38). 

Pero. la realidad rcsuhahn contrnriu u tules dcclurucioncs. Desde su inicio. Fonnuto 

21 annó de inmediato u lodo un grupo de reporteros con el equipo de tr..insporte y 

trnns1nisión mús sofisticado hasta el mon1cnto. 
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Su misión: monitorcar y dar u conocer cudu diez minutos él estado de In vialidad en 

In ci udud nuís grande del mundo. pnrn usi. arrebatarle a los d'"'.más. noticiarios. un poco de su 

audiencia. 

"Era Un servicio curo. curisilno .. lncfuso~,_- llcgamos .u pensar- que la idea no 

funciunu~·iu ... En -~se -.;ntc.m~es •. leV~~ltur:. un -hcliCó-~tc:r~::·~~~~·:-"rc¡~j¡~.:ar \nu~itorcoS <le tráfico 

nus costuÍ~u ~lgo ·~s.i -colno-~~is n~i11~~1cs ~~ p~-~~s~·~,Lui~- ~{cp~~-~ J~~~m~llc.~~~ :, · 

Un ni'\o después de que entrara en vigor Formato 21~- el GRC.cstrCnó instnlacioncs. 

El expresidente de México. CarloS Snlinus de Gortllri fuC el ·encargado de inaugurar. y 

comprobar de· paso. In mús alta tccnolog[a en· equipo de o(')cración y transmisión que 

ulbcrgubu el in1nucble. locnli;r.ado en el número 115~ .de Ju colonia Lomas Altas. en el 

Distrito Federal (Reforma, 2 de nrayo de 1994. I'.42). 

1 h1stn ese momento. el Grupo quC <liril;c Adrián Aguirrc G6mcz. hnbíu logrudu dos 

de sus objetivos prin1ordinlcs. El prin1cro. darle un ·uso ml1s ndccuudo u su Sistema 

inlhrmntivo NotiCcntro: el segundo. entrar en la "bntnllu" que escenifican actunhncnte los 

noticiarios rndiofbnicos. 

Sólo rcstnhn n los directivos de lu emisora hacer <le Fomu1to 21 una estación 

utrnctivn pur..i los publicistas y. por lo tanto. rcntrible paro ellos mismos. pues hastn el 

1nomcnln. In cn1isorn continuaba funcionando (como es normal en una emisora hablada de 

reciente crenckln según Federico Vale. Codirector de In emisora Ondas del Lugo) en 

"nú111cros rojos". 
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l loy. n tres nftos de haber iniciudo el proyecto. 11 Formato 21 comienza a ser tomada 

en cucnln por las ugcncins de publicidud y In. cn1i:ooru yu cotnh:n;r..n n dar frutos a los ducnos 

del GRC - dice Luis Rcppcr J1:1ramillo. y anodc - El reporte de .vinlidud es In sección que 

nuis nos solicitnn: no tanto como quisiérumos pero yu estú funcionando". 

Por lo pronto. Fonnato 2 t l~n logrado concjuistar el gusto -de uno .de cudn doSci~nto.s 

rm.liocscuchllS. ul diu; una audiencia muy pobre si se le co1_npnrll (utilizando el -mismo 

Uni,vcrso de 200 personas) con los t O radioescuchas qu~ 1.~gra_ cn~tar. -!""onitor. ·por 

cjcn1pln. en su versión matutina .. Sin embargo •. cstc,_mtinS, de Fo~uto 21 _e~ realmente 

importante. yu que se trata de unn c~1isorn rclntivllmcOtc joven .. Cabe rTicncionnr···que 

también los espacios de Fonnnto 21 destinados n In comercinliznción continúan 

scmidcsicrtos. Pero en palabras del_ propiO.~~fe de Informnc_i_ón dé Formato 21, ~eppcr 

Jurumillu. "In estación se hu consolic.fúcJo y los objetivos futuros de. In difus.offi sOti: 

cuntinuur siendo una estación de ~c.:ViciÓ;_~nn:~~i~n mñ.c; p~ el nUdÍtOri6··~ ~ 
. . ' . .· ' ·, 

Por su parte Arturo Cnlvillo Cabrera. miembro de lll radiodifusorn .. cierra este . . . - . -
cupítulo nsevernndo que "todo es 'riegocio y ~sto (Formulo 21), tnmbién ·es .un, negocio"'. 
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CAl'ÍTULOIV 
.. , ___ .; 

PERSPECTIVAS DEL NOTICIARIO 

RADIOFÓNICO EN M~CO ,, .. 
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Existe., como es notorio., un gran trecho entre las ailejns prácticas de radio que se 

hacían allá en lo~~~-º~ ·veillte Y:.·J~s ~ji 200 'horas~ de radio que se difu.:.den actUalnlente. 

Y e~" que 1'~ ~~dio.~o~:'::un ffie~iO de comuni~·ación vi·g~~¡~·no·:;~~\le evÓ1ucionar .. '- -·· '"·· ' ,.- . '-, - - ·.. . - - .. - . -·- ,. 

d_ín con dín~-: .. Po1··'euO,~C~ .. d~~éil ·p~~·~_r· ·qu".. _eSta si1\g~1ar activi~a-d hay~ 11c;g~dO: a Sus· ~ñximos 

lín1ites de d~sarro1iO~~~:~.~f¿qü·é ºh~~-- d-~ -¡~s n-~~ician~·57 .:· ¿Se,rán estas~ pf~du~id~e~- .Sólo una 

afició~ ~emp~r~i;~ ~~·~j~·~;·: ~l~_¡~:~ia:i. ~e~~~;otit~n~? 

De esto Y tná·s.·· Cntérese por favor dando lectura a las siguientes.Jinens. 
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1985 es un año memorable para In radiodifusión de1 Va1Jc de México. En ese erÍtonces .. 

In progrnmación hablada no figuraba en el gusto del auditorio y el dial estaba repleto de 

scgntcntos 111usicnles. 

La radio de esos dias. tenía por costumb1·e infommr a Ja comunidad mediante 

cápsulas noticiosas de n¡>roximndamcnte tres minUtos y pocas emisoras contaban con una 

producción infonnativa de larga duración. Entre ellas podemos mencionar a Radio Red con 

su noticiario Monitor. 

Sin embargo .. en septiembre de ese mismo año .. nuestro pais fue víctima de de una 

cntástrofe fisicn. Un sismo de gran intensidnd sacudió algunas de las ciudades niñs 

i11~1>011antcs de la República .. incluyendo al Distrito Federal y su área conurbada. Este sismo 

cnusó grandes estragos en la comunidad y .. a muchos medios masivos de comunicación les 

impidió continuar con su trabajo. 

Tates condiciones favorecieron en cierta medida al medio radiofónico que. durante la 

cntlÍstrOfe. se convinió en un excelente canal de eTI:lnce entre todos los sectores de In 

sociedad (El Universo de Ja Radio .. nÍlm J. P.· 7). "A p_anir de csn fecha. Jos radiodifusores 

comen7..aron a preocuparse por incluir en sus progra~naciones. sistemas inf'om>ativos nuís 

completos" (Pére=. Mario A .• J99S. P. 122). 

Fue así como lo radio Se comenzó a poblar de producciones noticiosas. AJ escaso 

nt'amero de noticiarios que e:<istian. se Je agregó"una amplia goma de versiones inf"om1ntivas 

de lns cuales sobreviven en nue~st,ros dios Para Empe7.ar de Stereo Rey (XHMVS-FM. en el 

102.S Mhtz). h1fonnntivo __ Piuiorlfr~lo::dc Radio Acir (XEL-AM. en el 1260 khz) y el 

multicitado noticiario Monitor de-Radio Red. 
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l loy en din. In rndio transmite 225 horns e.le ¡>rogrnmas informativos. y lo más 

sig.nificntivo e.le _-esto es <tti~. ~!'" s~.lo _ <:n._ el ~1ornño ·nmtutino (de 7:00 a 9:00 hrs.). salen ni 

aire. en frmicn-ComPcteilci.n;.2.2' alten\RtivaS'de información (.Bole1/11 de la Cámara de la 

/11c/11s1ria de la R<lllio .l• fá ·Te/evisi'ó11. Mayo. 1996). 

Por to tnnt~-~- nU: es casUatiditd que Cl 12% de In prognunnción del dial sen noticiosn. 
_-. _-,.'._- :.---: :: . . -.... ,- ---

Si ·estas proc.1uccio11cs cxistct) es por que un sector considerable del auditorio así lo demanda 

pnrn info~mrse··~fc~:¡~nn -~,~-i~· .. C~~- C·ó~~iodn. económico. breve y rápido. 

V micntrás estns condiciones perduren. los rndiodifusóres no dudarían en 1nantencr 

intocables tnleS cs11n.cios puCs con ellos. tendrían asegurada piu-t~ impoitnnte de sus ingresos. 

Actualmente In rndio cuenta con i.:mcc emisoras que no se:·~tC"dicftn al ··; 11nCgo~io" de la 

infnnnaciÓn. Si bien es dificil que e~"1n minodo entre en' Ún Í1.1l~r~~-~;,~.:~~~mP·~~--~~·¿iá~ la1nbién 

es casi imptlsiblc que los noticiados pict·dan el interés:·.:y ~·~ :'l~d~~~;i'~-\}~·j_ h~·-~i·á _hoy, han 

nmntcuido dentro de In radio hablada. 

: '· .. · ... _:·. _.. ·<'. >'-" ··:--. : - ' 
sohrcvivit· en cstu h1chn y esto conlleve n úna. r'?'pa:11.icióii más rcm~rcada ~~ ~~-s rad~oycnl'?S• 

tul como ahora lo hacen las estaciones musicales 



CAPÍTUl.OV 

DISEÑO DE PRODUCCIÓN 

, EMISIÓN ESPECIAi" 



Tul con10 lo ununcian1os en un principio. nhorn presentamos un capitulo que 

cmllicnc los datos y rcfcrcn.cia..'i cspccíficns del prugran1a rndiolOnico cuyo origen está 

hasadn en In infurnu1ción Je los npartndos nntcriorcs. 



DISE1'10 DE PRODUCCIÓN RADIOFÓNICA 

1.- Non1hrc del pro~rnmu: AL AIRE 

11.- .lustificncii•n: 

2.1 lld nombre 

Cuando en el 111cditl radiofónico se ex.clama: "¡estamos al nirc!" no se previene 

lmicurncnté ul lucutur pura lJllC cun1icncc o hablar cun1n n1crnlico. La frnsc "estarnos ul uirc" 

implicu que en ese r1rcciso instante. se c.:icrrn todo un ciclo prcprnducción y el trnh"-jo de 

ulgunn es pucstl.'l n considcrach.\n de un público cada Ve:/'. 1nás exigente. Por ello se ha 

1.lctcnnim:1do l)UC el rndiorcportajc con que concluyl! esta investigación. lleve por nombre la 

scílul tnn cnnocidu pnr n1uchns .•• "~L AIRE". 

2 .. 2 De la serie: 

"Al .Aire•• es un n:Jillrtajc especial sobre In nidio _misn1u. prcpurndo con un tnotivo 

expreso: cvnlu:\r en JO n1inutos. u In rodio. inexicuna trns sus 75 atlos de viJu. Por esta 

ruzón. "Al Aire .. hn si~o pcns~J~ cqm~~ un pr~,grnma.únice'! y "no cnmo t_ma progrnmución 

scriuJu. 



111 .. - Clbjcth•os: 

3 .. 1 c;cncrnl: 

Otnrgur u los rudincscuclms una versión radial. n.n1cna y cnn inedia hora de durucil'ln. 

de 1:.t inlhn11:1ch'm nhh .. •nid:i en el .:scrito que llcvn por titulo "Los espacios rudiolOnicos 

i11fnnnn1ivns cun1n las producciones de n1:.1yur cxplutaciún en In Ciudad de México en lns 

lJO's. C~nsn: Fnnnuln 21" 

3.2 Pnrticulnrcs: 

- 1 luccr un recuento y unu cvuluucil'ln de lu radio ntcxicmm 

- l'rcscntnr los punlns de vista (de 4uiencs hacen y lJUicncs 

consun1cn lu rmlin) en tnrnn u esta uctividad 

- Dcrnnstrnr que puede resultar intcrcsmttc Imbiar del 

1ncdiu rrn.liuli."mico vnliém.los..: de el 1ni:n110 

IV .. - Anh.•t.•ctkntcs de 111 tcnu'ieic11: 

En nuestros din.s. sun nunterusus las obras escritas que npnrtnn Julos interesantes en 

cuantn itl tc1nU Je la _rndiodifusión ntcx,icunu~ de ella hun lmhlm.tu en su oportunidad 

respetables pcnmnulidudcs de In comunicnción. entre, ellas. Alma R. Alvn de lu Selva. 

Fíllintu Fcrn:.indcz Christlich. Jorge: tvtcjia Prieto,. José Antonio Puoli y muchos ntús. 

El lema es harto inlcrc:s:.mte que incluso lm cc:nnenzndo n c,;irculnr recientemente una 

rc\.'isla llllC cxplnru exclusivmncnlc n este medio. pero 4uc tiene cn111n tinntic..luJ principul. 

prn111nvcrln ct1111n In n1cjur nltcrnutivn puhticitnriu. 



Por su purtc., en lu nuJiu pocos hun sido los intentos que intentan rcvclun1os los 

sc..•crc..•1os '"h: cllu misnu1. El ejemplo má.s n:cicntc lo tenemos con RADIOfV1ETRÍAS. un 

prngramu dcdicudo ni nnUlisis y criticn de ulrus estaciones de rudin. Ruc.linmclrins se 

transrnitc de lunes a viernes de 1 O a 1 1 de lu nmñmm por Ju cmisoru Ondas del Lngn (XEN 

AM. 6<l0) y es conducido por la Lic. f\-1:.aria Elena Cuntú .. 

V.- G:éncro: Heportujc 

VI - ?\1udulidsul ~h." llroduccii~n: Grnhudo 

VII.- Público 1n~tn: 

Al Aire es una producción rndiotOnicn dirigida n un público mixto (sin contar edad 

ni sexo) que nmniliéstc· interés por conocer más acerca de este medio: su progrumnción. sus 

funciones y sus nhjctivos. 

VII.- l•:Ntructuru: 

DmJo que un rcpurtajc ofrece lu fucilidnd de jugar con el tiempo y el espacio. es 

di 11cil cstnhlcccr limites para cada punto que él ubor<lc. No obstante. vamos n cstnblcccr que 

a grandes rasgos el pr<.lgrnmn Al Aire estará dividido. nsi: 
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- 1-tlthricu de entrudu (40 .scg,um.Jos) 

- Breve historia de la rm.lio en México ( 1 O rninutos) 

-.Situacil111 uctuul de la rndiu y los noliciarins en el Vulh.: Je México (12 minutos) 

-.Ant11isis de mm opción real de noticiarios: Fonnuto 21 ( 1 O mi nulos) 

- Conclusiones ( 1 mi nulo) 

- J(úhricu de sulidu (40 segundos) 

VIII.- l(ccursos hunu1nos: 

H.I Crcutivo!'I: 

Purn huccr posible este proyecto será ncccsurio contar con tres locutores (dos voces 

rnasculinus y una voz fcn1cninu) .. Asi111isn10. rcsultnrú indispcnsuhlc el trabajo de un 

111usicali:l'.ndor y un rculizndor. 

H.2 Técnico!'l: 

Al Aire necesita· tnmbién ~I upl1yo <le un grnhm.lor-~1pcrndor que facilite las turcas de 
. . . ' 

prcproduc:cUm y edicilln del tnntcr:inl nudiiivo prcvistn pum este progrnmn. Esta n1ismn 

persona f)rn.ln"a cncnrgarsc U1.n1bién de · n1uncjar los controles técnicos al 111omcnto de nnnnr 

el reportaje. 

IX.- J(c1:ursos nuturulcs: (cl¡uipo técnico) 

Pnrn grnbur el proyecto radiofónico se habrá de disponer de una cubina que 

ct111tcngn: 



- Unu consoln-mczclm..lon1 - Un rcpro<luclor de cassettes 

- l lnu gmhudnra de cnrrclc nhicrto - Dos tonuuncsns 

- f)os reproductores de discos con1puctos - Tres micrófonos 

- Unn gratuulurn portátil 

X.- PHlrocinin Posihh.•: 

C;.\nmru de In lm.lustrin e.le In Rudiu )'la Televisión (CIRT) lnstiluto Mexicano di.: In 

Radio (IMER). 



CAPITULO VI 

·au1óN RÁ01or-óN1co 

PROGRAMA: .. Al. AIRE" 
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NOMBRE DEI. l'ROC1llAMA: Al. AIRE 

TliM/\: llEl'ORTA.IE .. NOTICIARIOS"' 

JS MINUTOS 

FECI IA DE GRAHAC'IÓN: 26/0CT/96 

FECI IA DE TllANSMISIÓN: 

l'RODIJCCIÓN: MARCOS D. COI.LAZO C.. 

LOCUCIÓN: GAl3RIELA llERNÁNDEZ S. 

ISMAEL JOAQl JfN ANDR(lS 

MARIO ALBERTO l'ÚllEZ 

OPERACIÓN: ERNESTO CANO R. 

MUSICAl.IZAl"IÓN: MARCOS COI.LAZO 

Y MARIO Al.llERTO p(;REZ 

AUDIOS Y MÚSICA: 

CASSE"ITE 111: INSERTS 

DISCO 111: CANTARES DE MISCELÁNEA 

DISCO 112: CANTARES DE MISCELÁNEA 11 

DISCO 113: l~XITOS DE PEDRO INFANTE 

DISCO 114: l'El>RO VARGAS Y SUS AMIGOS 

DISCO llS: f;xrros DE LOS TEEN TOPS 

DISCO COMl'll.CTO 111: AÑORANZA MUSICAL 

DISCO COMPACTO 112: KILLER TRACK (17) 

DISCO COMPACTO 113: KILLER Tlll\CK (13) 
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1 IOJA DE INSERTS 

1.- "Ne"' Pon tiene ese sabor ..• New Port tiene el sabor" 

2.- "Cocn Cola grmu.tc ... Cocn cola grande" 

3.- º'Esn rndio curiosidad ... llegó hnstn los SO's" 

4.- ''(inicia 1t1usicnl111c11te) ... y n1e cnccrrnrron" 

S.- "(inicia 1nusicnh11cntc) ... cnncio11cs que dejaron hucllu"' 

6.- '"¿Qué cstncilm escucho? ... nndn 1nás csns dos .. 

7.- "Rcsuhn que con el. .. miis (1uc suficiente" 

8.- '"Al momento ... (tcnninu con chispa de Monitor)"' 

9.- '"Uno de los servicios ... infonnnción y In ciududnnia" 

lO.- "l\.1c gustada cmncntar ... otros progra111as especiales" 

1 1.- "'Simplen1cntc recordemos ... que se dan en México" 

12.- ''México ha vivido ... la radio vuelve a colocarse" 

13.- •0(Rút11;cn de Radio Red)º 

14.- "(Co11iniltn de Radio Red)"' 

15.- •'(H.llhricn de Rndio Red)" 

J(,.- "¡Ah si .. Formulo 21. .. de lns nuticins" 

17.- .. Nosotros somos unn cstnción ... en el Vnllc de l\.1éxico"' 

1 H.- •"(Cmtinitta Fonnnto 21 ) ..... 

19.- "Nosotros nrmnrnos un ... se chute 1os comerciales" 

20.- "(Cortini11:i Fonnnto 21 )" 

22.- "Esto no va a funcionar ... y de aquí pn'delantC" 

22.- "'Todo es ncgocio ... cstim muy complacidos .. 

23.- "Nns cncontrnmos unte ... que demanda cnda día 1111is" 
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l .O•~Wl.Al!QILJ..U~[rn.L\.l!._UJJ1-Y..CL\_~o 2 T - s !IAJ_ó_AJ:.Q~N~0~0~--------
2 

3 LOCUTOR 1 

4 

s 

Stcrco 200 FM 111·csentn: AL Al RE ..• unu ¡>n.1ducción dedicada 

al quehacer radiofónico 

6Q~lll~IJQ~._,1~·,.,..u._,_,._ _________________________ _ 

7 

KLOCUTOR 

10 

ti 

En los siguientes treinta minutos._ escuche a un equipo profesional 

de periodistas con un análisis ¡uofimdo de la Radio trns sus 75 

uilos de vida ... A1 Aire 

12_~M.P....QB,_M!>_ZCLA MUS!CA CON DISCO 1 L-ll T-17 DESAPAREC!L_ 

13 LFNTAMENTE ENTRA CD 1 T-7 IJNA A FONDQ 

15 LOCUTOR 1 

16 

17 

18 

IQ 

20 

21 

22 

Aílo de 1921. Pnrnlelnn1cnte en el Distñto Federal y en la lejana 

ciudad de Monterrey. se reali7..an los pñrneros intentos pnrn 

transmitir mensnjes a través de las ondas henzinnas. 

Los milores de estos experimentos fueron los señorf?S Constantino 

de Tónmvn. ingeniero de profesión y el Doctor Adolfo Gón1cz 

Fcnulnde7.,. quienes figuran en In historia de la rndio como lo~ 

pioneros de la rnJiodifusión nu~xicnnn 

23_QJ.!EMJJ.QB.~rRA PUENTE MUSICAL 

24 

2_~ LOCUTOR 1 

26 

27 

Dos temas rnusicnlcs formaron parte de lo que füe el primer 

progrurnn radiofónico escuchado en In Ciudnd de México. 
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2 

3 

4 

6 

LOCUTOR 1 Esta producción fue reali7.Jtda en el dcsapnrecido Teatro Ideal la 

noche de\ 27 de septiembre del n1ismo 1929 cÍ1 el desaparecido 

Tentro Idea t. El estudio de grabación. muy rudiment~rio po~ cierto. 

¡1crtenccín a los he1,nanos Pedro· y Adolfo Gómez Fernóndez. asi 

como u1 Doctrn Frnnciscu llarrn Villcln. 

]_QrE!~AQO!>.MJlZCl..A MUSICA_CON cp 1 T-18 DAjA_&_E_,.O,.N.i><P"'º"'--------

11 

9 

10 

11 

12 

13 

l.\ 

1923 fue un ~ño in1portante pnrn In radio comercial en nuestro pnis. 

En este año se fundaron las dos pri1ncrns emisoras comerciales en In 

capital de la República Mexicana. Una de ellas pertenecía al diario El 

Universal Ilustrado. La otra era financiada por la compañia de 

ciga1Tos El Duen Tono. 

l2_Q~!;l~!)_Q!Lfil!'.!J~_llifilill.Ll 30" CONTINUA M~ 

lb 

17 

111 

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

Debido ni creciente intc1·és de los pa11.icularcs po1· la radiodil'Usión. el 

gobien10 del General Plutarco Elías Calles se vio en la necesidad de 

reglan1entar esta actividad. Así. el 24 de abril de 1926 se publicó la 

Ley de Comunicaciones Eléctricas. 

En este rcglumcnto se e~"tnbleció que la radio tendría con10 tareas 

esenciales el entretenimiento y ln infom1nción. 

2b_Q_l".l~J>,i\12Q~UK!.L\ MUSICA CON CP 1 T-3. UNA A FONDO 

27 
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2 

3 

LOCUTOR 1 En 1931. justo cunndo Ju actividad rndifónicn 5e consolidnbn corno 

todn uon industrio, el Pr·esidcnte Pascunl Oniz Rubio decidió 

rnodificar Ja Ley de Connmicnci~nes Eléctricns. legalizando en esta 

ocnsiún. los tiempos destinados a transmitir 1nensajes publicitarios. 

§_Q~L;_IY\l.;>_QJ!.J~N[l_~_IJ~!SJiRT 2 SS" CQN_l:!Nl..!a.M_!!S!CA DE FONPO 

7 

H 

9 

10 

12 

Con las antedorcs modificaciones se pro(>ició un dCscqui1ibrio en la 

programación de la radio; esto favoreció a los programas de 

entretenimiento que día con din, goznbnn de n1nyores auditorios. 

1-LQl~l.6QQ!L!2~B.fil&_M~ENTRA INSERT 3 30". MEZCLA CON 

J:l __ QJSCO 2 L-U ~~E ENTRA DISCO 3 L-Q T-2 llNA 

I,'! ______ L_f!J'!Ti\.MJ:>NTl~_A_EQNDQ 

"' 
17 

18 

19 

20 

En estas conJiciuncs llegó la década de los 40's y con ella, la época 

de oro de la radio nncionnl. Durante este periodo surgieron grandes 

e inolvidables personajes del nmndo artístico. 

2 LQl~™QQ~~ZCLA MUSICA..!::QWl!SCO 4 L-A T-4 DNA A FONDO 

22 

23 

24 

25 

El cundnmtc eru un vm·iado menú cornpuesto~por segmentos 

musicales. prog1·nmus de concurso y por supuesto,'tas radionovelas. 

2Q_Qe_!;_MQQR._Q™MB._ECE M_!J_SJCA ANTERIOR ENTRA INSERT 4 MEZCLA 

U ____ CP_J'.•L_DISCO 5 L-A T-1 DA_-!A'-"ALF,_·,.O,_,N_,_,.D,,0"-----------------

28 
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2 

3 

4 

5 

6 

7 

s 

LOCUTOR 1 

10 

Para los años siguientes, la actividad rndiofónica presentó pocos 

cnmhios de consideración En los SO's. vnliCndose nuevamente de los 

nvnnccs tecnológicos, se logró In transmisión de n1ensajcs n través de 

In bnndn de Atnplitud Modulndn. Mñs tarde, el 19 de enero 21 de 

1 <>60. se publicó en lu Ciudad de México In Ley Federal de Radio y 

Tch .. ~isión que, con algunos aún sigue vigente. A pan.ir de ese 

1nomcnto, In rudio se olvidó de sus p1·oduccioncs llenas de 

y se dedicó co1no una rockola nn1sicol n trnnsn1itir canciones, luego 

comcrcinlcs y Jcspués.mñs ... cnncioncs. 

11 O(>ERADOll MEZCLA M!JSICA CON INSERT S 60" ENTRA CORTINA CD 2 

12 T- 17 DAJAA FONDO 

13 

14 LOCUTOll 2 

15 

16 

17 

111 

20 

21 

Ln radio sin duda, es et medio de comunicación masivo mñs versátil y 

efectivo IJUC existe en nucstn.ls dins. 

Ln grnn compmlcrn. como hn sido caliticndn C!i."tn vía de 

comunicación. ofrece en el Disu;to Federal diversas op,;iones a 

través de sus 58 emisoras distribuidas en AM y FM. 

Los n1ensnjes que este aparato trnnsn1ite no tiei~Cn- frontérns y puCden 

ser escuchados en el momento y lugar ql~e uno" lo d~se~ .. 

2L.QeERADOR PUENTE MUSICA 

23 

24 

25 

26 

27 

Ln rodio mcxicnnn como medio;n1asi~o -~-e -~on1úni.caci~~-•. est~ 
comp1·omctido n divc1tir. ~.dúcnr ~- inió.i!~1nr_y _~iientlt~· a: su público. A 

ello se debe que su prog~a~~nciÓn e~é c-¡;n~pü~Sta por ti-~s sél~cr~s 
clcmentnlcs: los musicales.- los pcñodísticos y los literarios. 
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2 

3 

s 

LOCUTOR. 2 Pero seguran1ente habremos notado que la .. adio actual dedica gran 

parte de su tiempo a cubrir S\I faceta co1no n1·rnrato de diversión. y 

ent1·ctenimicnto. Al n1enos éstn es la opinión generalizada del . 

nuc.litodn y. debido n ctlo hoy 1n músico figurn como e1 produé.to mós 

solicilndo enu-c los rndiocscuchns. 

~R.ADOR. ENTRA INSER.T 6 42" CONTINUA MlJSICA DE FONDO 

8 

9 LOCUTOR.2 

10 

11 

12 

13 

14 

IS. 

'" 

Es curioso que aunque en la Amplitud Modulada operan 33 

estaciones de radio. la FM con sus 25 emisoras es sintonizada por 

dos de cada tres radioyentes. Esto obedece a dos razones. 

La prin1era. que la radio desde siempre nos ha ofrecido un gran 

porccntujc de ¡n·ogrnmns 1nusicn les. La segunda. Que por la calidad 

de sonido con que trnnsmitc In Frccucncin Molluladn. las estaciones 

l\UC ln co1111,oncn son nu1yoritnrhuncntc 1nusicnlcs. 

17 Ol'ER.ADOR DESAPARECE MUSICA ENTRA INSERT 7 54" ENTRA CD 2 

.!..!! T-11 ~A...h~"""''--~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-

19 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

Actunlntcntc los géneros musicales ocupan el 72o/o de la 

progrnn1nci6n en ln radio cnpitnlinn. mientras que a .la rndio hablada 

cuucspondc unn dis1ninuidn po1"ci6n Jet 38°/u. 

Dcnll"O de esto 1·ndio hablndn que comprenden los géneros 

pc1ioclísticos y liternrios. podemos encontrar diversas producciones 

que vim desde tnogrnmns de opinión hnstn es¡mcios de denuncio y 

por supuesto. de infonnación. 



L@™DOR ENTM INSERT 8 SO" CONTINUA MUSICA DE FONQO 

2 

3 LOCUTOR:! 

.. 
s 
6 

7 

Ln radio como yn mencionamos. tiene entre sus múltiples 

- uhlignciones In de mantener infornmdo n su auditorio. Al menos. así 

lo Sci\nln In Ley Fcdcrnl de llndio y Televisión en su articulo 

segundo. misn10 que muchos rndiodifi.1sores han puesto en práctica. 

8 OPERADOR ENTRA INSERT 9 60" CONTINUA MUSICA DE FONDO 

9 

10 

11 

12 

14 

15 

16 

17 

18 

19 

20 

Si hacemos un breve repaso por el cuadrante r:ndiof"ónico podremos 

notnr que son exactamente once las C!i.1nciones que no cuentan con 

espacios infonnativos. 

Por el contrario. en las 47 cn1isoras rcstnntes nún ¡>ennaneccn las 

nilejns fürmuJn.,. de infonnnr ya sen con cápsulas insertadas entre 

anuncios y canciones o bien. mediante noticiarios de larga duración. 

Smnados los ticm1>os de ornbos formatos. encontramos que en In 

Ciudad de México se producen en promedio: 200 horas diarias de 

rodio con un fin común .•. infonnnr. 

U...O™P_Q_ILDESAPARECE MUSICA ENTRA !NSERT 10 25" MEZCLA CON -

;;t2~~CJ!_~_.J~l~ll\J,_,.~A~A~~F~O~N~~D'-""~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~-

23 

24 LOCUTOR:! 

25 

26 

27 

Como un cjen11llo de 1n creciente expansión de los noticiarios en estos 

años. basto con Citar que en 1984 solnmcnte cuatro radiodifüsoras 

contaban con un noticiario de lnrgn duración. Figuraba entre ellos el 

pionero de los noticiurios contemporáneos: Monitor .. creado en 1973. 
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2 

3 

LOCUTOR:! Ahorn In radio 1netro1>olitnnn transmite. tun solo en las mañanns. 22 

distintas versiones de cs¡.>acios infornmtivos. 

1._Qe_l;__R8_QQ_JLPJIBl\MRECE MUSICA ENTRA INSERT 11 15" ENTRA 

s ___ mLl.:.IJNlLCO~DAJI\ A.__FL•,_O,_.N_,,.O,.,O.,..... _______________ _ 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

l·I 

15 

16 

En este nuevo auge de los noticiarios nlllcho tuvieron que ver los 

lnmentnblcs sucesos ocurridos en la Ciudad de México el 19 de 

septiembre de 1 QRS. 

Como usted recordará. un sismo de gran intensidad sacudió la zona 

del Valle de México causando.graves daños. La radio en esos días 

suspendió su programación hnb~uaal y se convirtió en el medio de 

infonnnción rnás eficaz. 

A partir de entonces. las cmisorns cnpitnlinns comenzaron n integrar 

sistemas infornuativos dentro de sus progrnmnciones. 

.LLQPERA_QQIL_Q_!;SAP/\RECE MUSIC/\ ENTRA INSERT 12 15" ENTRA CD 3 

,18 T-2 llAJA A EQN>«>"-------------------------
19 

20 LOCUTOR:! 

21 

22 

23 

24 

25 

26 

27 

Probablemente uno de los nspccto positivos que dejó Ja tragedia del 

HS, sen In trnnsfom1nción de In rndio._ cntnlogndn nctuntmcnte como el 

ntedio de comunicación mñs vcrñ7. y creíble. Sin embargo, esta 

situación trujo consigo una competencia entre los conccsionnrios de 

radio por conseguir mayores nudito1;os. V es que además de ser un 

sentido pnrn In ciudndnnin, los noticiarios son también un negocio de 

la rodio. Si usted no lo cree, por fnvor escuche esto. 

<•6 



l_.Ql'mtAO.OILDm>órARECE MUS1-CA-l.l™1W;mcr 13 1 S" J,¡NTRA cp 2 T-6 

z_____l!AJL\_ó_EQN~I~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 

3 

4 

s 
6 

7 

R 

9 

10 

JI 

12 

13 

14 

15 

16 

17 

LOCUTOR2 

LOCUTOR. 2 

Monitor es un noticiario de larga duración y está al aire desde hace 

23 nilos. Este nn1icinrio cuenta con cuatro ediciones diaños Y se 

transmite sinmhñnenmcnte en Rn.dio Red AM en el 1 110. y en Red 

FM en e1 88.1. 

La ¡>ñn1crn edición de Monitor es conducida por el seno·~ José 

Gutiérrcz Vivó y se trnnsn1itc de lunes a sábado de 6 a 10 de Ja 

nmilann. 

Según Jntos de JNRA. una agencia n1cxk:nna· de invcstignción de 

n1ercndos .. estn primero versión de Monitor hn n1nntcnido el mayor 

indice de nudicnc!n en In radio nacional. en Jos últimos años. 

De acuerdo con el reporte de abril de este ai\o. Monitor de la mailann 

nlcnnzó un 1-ating de casi tres puntos. 

J.!1---º.r!L~ENTRA INSERT 14 5" CONTINUA MUSICA DE FONDO 

JQ 

20 

21 

22 

23 

24 

25 

Debido n su grnn accplación._ los espacios de Monitor reservados para 

comerciali7...nción. tienen lns tarifas más nhns de toda Ja radio. Si 

usted desea ndquhir un espacio de súlo 20 segundos para anunciarse 

en uno de los cortes de este noticiario. te11drá que pagar nada menos 

que 8 mil pesos. ¿No le parece un buen negocio? 

~l;l~OB.-ºESAM.~J..!SlCA.. ENTRA INSERT 15 12" J,¡NTRA CD 2 
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3 
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LOCUTOR3 Una vez iniciado Ja contienda entre los noticiarios. el GnJpo Radio 

Centro decidió ncrcccntnr el número de pnr1icipnmcs. cremuJo una 

estación' notiCiosa' Ri'uy a Su eStito. ¿No~ permite Cchar un vistn7.o a la 

estación Fonnato 21? 

~·-Qe.1..<1taD_Q!U\1_rut;CLA Mtisrct\ cON INsE1t;r 16 ENTRA co1tTINA MUSICAL 

7 

8 

9 

10 

11 

12 

13 

14 

IS 

16 

17 

IK 

19 

20 

l.OCUTOR2 

1.0CUTOR3 

l.OCUTOR2 

LOCUTOR3 

Ln idea se concict6 hace tre~ nilos: ~t 17 de mayo de 1993 salió al 

aire la emisora hnutizadn cOmo Fórmato 21. 

Las primeras trnnsntisiones se realizaron en las antiguas instalaciones 

del. Grupo Rndio Ce~fro~ en A11foulo 123. núrnero 90. en Ja colonia 

Centro 

:: .... - ·: ,.-._ - ... ~. 

FOmlnto 21. unii dC Jn:S docC cÍnisorns del Gn.Jpo Radio Centro. tiene 

nsiS.~~~~· -Ja fr~~·~~~.~~i8;~~-·los· J ·320 ~lohettz en la banda de An1 

l_">ur su pote1_1cin e.Je 20 rnil \VOits. "1.a cs1ació11 .. dc.las noticias" tiene un 

nlcancc relntivamcntc rcduci<Jo. por lo qu~ ~~ inÍd_ir~~~-~ Í>otcnCinl se 

Joca1i7..n en In zona del Valle de México. 

21 _.-. 

~N\.QQJL!>NTRA INSERT 17 10" CONTINUA i\.tLJstCÁ pE FONDO 

23 

24 LOCUTOR 2 

25 

26 

27 

· ... _:._.'· 
Ya antes. otros grupos como el .NÓC1eO:.Radio· Mil 23. Radiópolis. el 

Instituto Mexicano de la Ra.dio ~ -i-~~~lu~
0

0 ~I n~~-~ó Grupo Radio 

Centro lrnhinn cm¡Hcn<lido In ,·~~e~-·~·~ c~-~n~ ~1~ia estación 

exclusivamente noticiosa. pero todós fracnsnron. 
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LOCUTOR3 

7 LOCUTOR2 

8 

10 LOCUTOR3 

·11 

12 

13 

Pese a estos antecedentes. el Consejo Directivo del Grupo Radio 

Centro decidió intentnrlo nuevamente. sncrificnndo con ello el 

non1hrc y fonnnto de In estación musical Radio Sensación. 

Formato 21 se cnractcriza poi- ofrecer unn infonnñción-gcncrn1., 

resumido y escuct_n. en bloques e.Je 2 t_.minutos •. ·_ 

. ' ., 
A lo lnr8o del día~ se transmiten en la estn_~ión .70 bl?ques con notas 

pol:iticns." df?p~11i~~s. de cspectúculos.''de ~C0ric;~~d8 y_ de l'od~· 
- actividad 'de interés social. 

1,1 _oeEJV\PQILIThl:nt.o:\..!1SSGRX. . .l9 19" COM.TIN!M.JY!Ufil.CA DE FONPO-~Ró 

J.5 ___ 1,;1,:i.;c.IQ DE Tl.V\FICO l!~O~N~D~o~---------------

16 

17 LOCUTOR2 

IK 

'" 
20 

Otro recurso que incluyó la estación de las noticias. fUe el servicio 

del reporte vinl .. cuyo objetivo es el de oricntm· n los automovilistas 

que trnnsitnn por cullcs y nvcnidns de In Ciudad de México. 

;2_!_.Ql%!1,6QQR ENTRA INSERT 20 5" CONTINUA MUSICA Y EFECTO DE 

~~Ql'!Q~-~~-----------------------~~ 
23 

24 LOCUTOR2 

25 

26 

27 

Actualmente. por cuestiones ndministrativas.. la producción de este 

servicio ya no corresponde al pcrson:iJ de la emisora. pero esta 

sección que aparece cada 1 O minutos en Ja programación de Fonnato 

2 1. se ha convc11 ido en la prefcdda de los rndioescuchns. 
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3 

4 

LOCUTOR 3 Por cstn razón el .-cporte vial cs. dentro de lns secciones disponibles 

pnrn pntrocinnr, el más costoso. Comprar un espacio de veinte 

segundos implicn pagurle n la estnciún In cantidad de dos mil pesos. 

LQ~llM.QQJ.l.._J;]'IJ..Bó~&B._l::.21 5" DESArARECE EFECTO DE TBAFICQ____ 

c; __ C_ON_TIN_l,,[ll._!YIJ.!SlCó~----------------------
7 

K 

<) 

10 

11 

12 

13 

1-1 

15 

16 

17 

IK 

I<> 

20 

21 

22 

LOCUTOR 2 

LOCUTOR3 

LOCUTOR2 

LOCUTOR3 

Ohvinmcntc Fonnnto 21 corno todo emisora de radio fhe creada con 

dos pro¡lósitos: ngrndnr n sus rndiocscuchns y ser ni 1nisn10 tiempo un 

negocio para sus propietarios. 

Sin embargo. luego de pc.nnaneccr tres ailos al aire la emisora aún no· 

logl'8 ·concreta~ sus objetivos. 

De nCucrd~ co~1 ias cifras de IN RA. Formal.o 21. cueiita con un rating 

~e mCdi"o· f,unt~. I~ (¡ue significo ·que de c~da 200 pe:rsonas que 

ViVinl<:>s c1~ ta Ciudad dC Méxic':'• sólo una prefiere sintonizar Ja 

ésiación dé lns noticinS. 

No obstnnte. los rcsponsnblcs de In cstnci6n Formnto 21 se niegan n 

rcconoccr1o. 

;p __ Q!~ill_l.AQQ!Ll2!1Si'>_MRECE MUSICA ENTMJl'lSJIIIT-2.2 33" ENTRA 

~GQB.Illil\ CD 3 T-12._Qh.!_ó~~'----------------

25 

27 
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11 

LOCUTOR 1 Estn es Ja radio mexicann de fin de siglo. Una radio n la que no le 

bosta ser sólo compaftern sino que intenta convert.irse en esa 

interlocutora que orienta. denw1cia y aconseja. 

Unn rodio que yR no desea imponer nuls su progran1ación sino 

disei\m·ln·c~1~fo~11e- a un consenso general. 

U1~,n r~,¡-io ~uc JlCSe a su· carácter f'hgnz y pnsnjero. busca 

trnnsf~nnnrsc en et mejor medio colectivo tic información. 

9_Q1•J;MQPJ_~_TJ!.A'-''"-'"""""'-..U<-----------------------

10 

11 LOCUTOR 1 

12 

13 

14 

Una rndio que aunque no deja de ser una actividad lucrativa. anhela la 

diversidad y la especializ.ación para no ser nunca más. una simple 

rockoln musical. 

1 S _Ql~~&APQlL!Jl,;SL\I~A!lliC_l;JY(_UfilCA~l!ISI!Vi.l~.Sli:RI..;p I' 20" ENTRA 

___ l::_IJlli!~-_1-~._X'.,__Q~CE ENTRA l\UURu;;A__CD 2 T-5 UNA A FONDO 

17 

111LOCUTOR1 

IQ 

20 

21 

Stcreo 2000 FM presento: AL AIRE ... Unn producción dedicado ni 

quehacer rndiorónico. Con los pcdodistns Gnbricln l lcn1lmdez.. 

Ismael Joaquín y Mn1io Lópc7" 

i2 ~l,;ll,óQ_Q_~..,_.,.,_,_·~r~-~-----------------------~ 

2J 

24 

25 

AL AIRE •.. Unn renli;r.nción original de Mnrcos Collar.o. 

26 _Qellllt\12Ql~.J)_E_Sl\!'Al~{;_~U-~S~l~C~A~--------------
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En f\t1éxicn, la historia de In ruc..lio ha tenido etapas muy variables pero también n1uy 

contn.1stantcs entre si. 

Primero. éstn fue un upuruto <.Juc Jcspcrtuhn curiosidud. Pustcriorn1cntc. In radio se 

cnnvirtiú en un medio proveedor de cntretcnin1icnto y diversión pura In fumilia. Más tarde, 

mlopttl el pupcl de unn cnjo musical. Ahorn. lu rndinc.lifusi1'm en el Vnllc de México apunta 

hacio.1 una nuevu clupn. unu etapa de espcciuli:t.ach."ln. '-·n donde ene.la cn1isora y cada 

programa se rediseñan de acuerdo n las necesidades de auditorios específicos. 

Vn quedaron atrás los tiempos en que los concesionario~ dctcnninnban lo que el 

radioyente debía escuchar. 

En esta década, tus cmisorus hnn tenido c.¡uC sujcturse u nucVns _reglas y Rólo 

ohtcnd.nín un'u rchan~Ju ·J~1 ºp~stcl publiciturin'º si son capuces de ugradar u un auditorio 

cndu vc:t. más frucciOnmJo y exigente. 

T1.:niendo en cucntn e ... 10. el Grupo H.m.lin Centro decidió upostnr u convertir In 

prug.rmmu.:iún '-le una Je sus c1nisnrns puru huccrlu cicnln pur ciento infonnnlivn. No 

ohstunlc. Formulo 21. hu Jndu muchn de qué Imbiar. pues uunque este expcrilncnto aún no 

tcrn1inu <le convencer n difusores y radioescuchas. yu lognl, cnn10 nndic lo hubia hecho 

anteriormente. pcrnmncccr ul uirc pnr tn:s ui\us y medio. lo que nus remite n pensar que si 

tn1nsn1itir un contenido rndiotilnicu netamente infi.un1ntivo no l"'uera negocio. Forn1uto 21 

fuera hoy sbln una experiencia y un n;cucrdu más de lu Rm.lio l\-1cxicuna. 



l•ur In 1..¡uc tncu u lns nuticiudos en gcncrnl. (que hun s;ihiJn l""cgrcsnr en el momento 

preciso). éstos se lncnliznn cumo lu.s producciones tñvoritns de un nun1croso sector de In 

pl1hlncil'ln 

Estmnns ciertos 1..1l1c los nOticinrios rndioíl'>liicos. proJucciOñcs-quc diriScn en estos 

tic1npus el nu11ho Je In .. rndiu hnhludu'"'" ulm tienen mucho t(UC aportar u la mdiodifusión de 

lu capital mcxicuna. 
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La siguici:itc infonnación fue clnborudu con el mutcrinl proporcionudo por los 

grupos y cmisorus que cmnponcn el espectro rndiofónico en el Distrito Fcdcml y fue 

cn1nprohm.tn. mediante un monitorco rcali:r..udo en los mese de scpticn1hrc y octubre de 1996. 

"' 



EMISORAS l>lc LA l'IUcCUENCIA MOIHILAl>A 

1.- l{utliu ltctl, XllltEI> FM (HH.1): 

Cucnlu con el nuticiurin Mnnilnr• que se trunsn1itc en cuutro ediciones diuriusdc 

lunes a s{1hndn /\dc111{1s difunde cñpsulns infO~mntivm~ llumm.lus El Mctropolitnno que se 

intcrcalun en In progrun1ación. 

Pun::c111ajc e.le espacios inft.irmntivos en. esta emisora: J7o/i1 

2.- A>:ul H'>,XllM l'M (HH.9): 

Cuenta con el nntici~.rio Informativo Pm~o_rnmu• que se trunsmitc en una edición 

dinriu de lunes n domingo. 

Pnrccntujc de cspucios informutivos en CStU cmiSorél: 13.1°/o 

3 .. - l\-1orcnn .... f\.1. XEOY Fl\1 (89 .. 7): 

Transmite c¡\psulas infornmtivns de tres minutos proporcionadas por et Sistema 

lnfnrn1ntivn del Núcleo Radio Mil (NRM) ·a lo largo del día. 

Pnrccntujc c.lt; cspucios inforntntivos en cstu c1nisura; J.31Yc1 

4.- l'ulsnr FM. XEDA FM ('J0.5): 

Es unu cstuciím totalmente musicul. 

Pnrccnt.ajc de espacios informativos en esta c1nisorn: 0 1Yo 
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5.- Alfo, Xlll~CA Fl\1 ('JI.:\): 

Tnmsmilc cápsulas y resúmenes infhrmutivos con c.luruciún pronlCdio de 5 miriutos .. 

pn,pnn:it1n.mJ,1s p'1r el Sislcrna lnfom1utivo NlHiCcntro. 

l•urccntajc de cspucios infornmtivns en cstu cmisoru: <1.2So/c. 

(1.- Sonido Z.1 XIII'() f<~l\.1 (92.1 ): 

Difunde cápsulas y resúmenes infnrmativns proporcionados por el Sistcni.a 

lnti:.1nnativo NotiCcntn1. 

1•,nccntujc de espacios informativos en esta cmisoru: 6.25% 

7 .. - l.H h:'-• lhu•n111 XEQ Fl\.1 ( 1J2 .. 9): 

Estu csladón es 1otah11cnlc musical. 

Pon.:cntajc de cspucins informativos en cstu c111isoru: 0 1V.1 

H.- Stcrco .loyn, :Xl;:.Jp l"l\.1 (lJ.:\.7): 

Trans111itc cúpsulas y resúmenes infOnnutivos de 5 1ninutos en pron1cdio. 

pruporcionudus por el Sistema Jnlbrrnativo NotiCentro. 

Porccntnjc Je espacios informativos en esta c111isoru: 6.25o/o 

9.- <>11u~ 94,. XlllI\.1ER Fl\1 ('J4.5): 

Tnmsmitc el noticiario Antcnn Rm.lio• que se difunde en tres ediciones diarias y 

cúpsulas de tn.~s minutos u lo largo del día~ con dunu.:iún promedio de tres minutos. 

Ptirccnu~jc: de c:spacins informntivus en csu1 cmisorn: 16%. 
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IO.- Okcy 95, XllSll (95.3): 

Transmilc el noticiurio El l\-1ui\nncrn"' de lunes n viernes. 

Porcentaje de cs·pacios informativos en cstn cntisoru: J'Yo 

11.- H.udio UNAl\1. XllUN Ft\.1 ( 1J6.I): 

Cuenta con el nolicinriu Rndin UNAM ln1'.'lrmu• qm: se trnnsn1itc en tres cdicioncs 

diarias de lunes n viernes. 

Pnrccntnjc de espacios informativos en esta emisora: 6o/n 

Trnnsmilc las cápsulas infnrn1u1ivus WINFO. con durm:ibn prumc~lio de dos 

minutos u lo largn del din. 

Purccnlajc de espacios infi.11·111ativus en esta canisora: 2.95°/., 

l;:l.- Srereo 97 7, XE.RC ""'1\1 (.97 .. 7): 

Transmite cdpsulns y. resúmenes infomtntivos proporcionados por el Sistema 

lnfurnmtivo NotiCcnlrn. 

Porcentaje de espacios infom1ntivos en esta cntisoru: 6.25'Yo 

14.- H.nllicmctivo .. Xlll>L 1"1\.1 (98.5): 

:..;,. 1ir•lg,ramacitin es tntnlmcnlc n1usicnl. 

1'orccnt:1jc de cspucios inlllrmutivus en esta emisora: 0% 
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15.- l>iJ,tilal 9'J, XllPOP ..... M (99.3): 

Tn111s111ilc c{1psulus infonnulivus de lrcs n1inutns 1.h: durnción en promedio. 

prnporciumulm;, pnr el Sis1cn1n lnfonnativn Acir. 

Pnrccf11uJc de .:spncins infnn11u1ivos en cstu cmisnru: .),Jo/o 

16.- Srcrco Cien• XllM/\1 ..... M ( 100.1): 

Trnnsmilc el noticiario Enfoque• que se trnnsn1itc de· lunes n viernes en_ dos 

c111isinncs diurins. Tumhién cucnln con los informativos deportivos Cien en deportes y 

l.>cpt.•rtc1tndl'l que se tmns111itcn Je lunes u viernes .. Aslmisrno. transmite cápsulus 

inf(lrnmtivas propnrciomu.las por el Sislcmu lnfomu.llivo del NRM. 

Porcentaje de espacios infhrrnulivos en esta cnlisnru: J 8 1Yi1 

17.- c:,idii.:o 100.1). XlllU>K .... l\-1 (100.9): 

Trun:-omilc d noliciariu Jcpor1ivo Fusl Brcuk. <le lunes u viernes. 

P11rccn1:~jc de espacios informutivos en e.sin cmisorn: 4.MSo/.1 

IH.-Stcrco 101.7,X .. :::X .... l\.1 (101.7): 

Su program~ciún es totalmente n1usicul. 

Pt•rcc:nlu.ic de espncius inforrnutivus en csln i:111isnr:1: 0 1X1 
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t•J.-Stcrcn H.cy, Xllf\.1VS lt"J\1 (102.5): 

Transmite el noticiurin 1•am Empe:r . .ur• en tres cdicinm:s dinrius de lunes n viernes y 

el noticiario rync.turno Pura Usted, tmnbién de lunes u viernes. 

l>t1rcentnjc.t.lc espucit1s i11thrmati~t>S en cstu cmisuna: !~~.95'}~, 

20.-0ro 103~·XlllU'M ~·M (103.3): 

Trunsn.1i1C. ·los notiCiurios ~úpuln. E1nprcsuriul•. La Fórmulu e.Je la Noticia y El 

Noticiario e.Je Nino Canün. Adcrnás intercala dentro de su programación las cápsulas 

infbnnativas que les pn1purcionu el Sistcn"tu lnlt.1rmutivo Ruc.Jio Fónnula. 

Porcentaje de espacios infurnuuivos en cstn cmisoru: 26.9o/o 

21 ltudin tJnu, XEl>t-"" 1-'"M (104.l): 

Trunsn1itc cñpsulns infi.nmntivus propurciumu.lus por el Sistcn1u lnfonnativo Radio 

Fórmula. 

Porccnt~ljc de espacios intOnnutivos en esta cmisorn: 2.9% 

22.- li'i\.1 Globo, Xllr\.UU> ..... I\.1 (104.9): 

Su prngnunucil'ln es lntalmcntc n1usicnl. 

Porcentaje de cspucius infonnntivos en esta cmisoru: Oo/o 
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23.- t')rhitu. XllC)I•~ l•M (105.7) 

Trnns.milc c{,psulas inti.lrnuttivus proptlrcionm.lns pt1r el Sistema lnfornmtivo Antena 

Rudio. 

Porcentaje de espacios infi..lrnmtivos en esta emisora: 2.95 

24.- Mi,. FM. XllD l<"M (lll<•.) 

Su prugrnnmcil'ln es totahncntc musicn.l. 

Porcentaje de espacios inforn1ntivos en esta c1nisorn: Oº/Í1 

2~.- \lnivcrHUI Stcrco. X•:QH. Fl\1 (107.) 

Trunsn1ih: cópsulns y rcsún1cncs infi:>nllutivos proporciunnd.os por el Sistema 

lntf .. 1rn1ativu NntiCcntro. 

Porcentaje Je cspncins intOnnulivns en cstu emisora: 6.251Yu 

EMISORAS lll~ LA AMl'LIT\.ID MODULADA 

t.- t~udin _Chupulh!pce. XEOC Al\1 (540): 

Tnmsn1ilc los nnticinrius .An-lcnn 1 •. Sin Burreras y Ln Provincia es México.Ad.c1nñs 

difunde ctípsu1us proporcionadas po~ 1:1 Sistcmu lnfurnmtivu Notisut. 

Porccntnjc de espacios infommtivos en esta c1nisora: 20. l 1Yc1 
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2.- Snhrosill1 S90, XEl1 1l At\1 (590): 

Trammlite cúpsulus infomuitivus de tres minutos de dumción u lo largo del diu. 

Pnrccnh,jc t..lc espacios infnn1mtivos en cstu c111ison1: 3.3'Yt1 

:\.- ltudio C120., Xl•:NK AM (<120): 

Trunsmitc el .noticinrio En Contacto• en tres ediciones dinrins de lunes u viernes y. 

un rcsun1cn infonnativo los fines de scn1nnu. 

Pnrccntnjc de espacios inforn10.tivos en esta c111isora: l Oo/t1 

4.- Lu Cuntlclu, Xl':DTL Al\.1 (660): 

Trnnsn1itc c;\psulus inl(,n111¡\livns de 2 minutos u lo lurgn del din. propurcinnudos por 

el Sistema lnti.u·nmtivn Antena ltmlin. 

Purccnt:.,jc di: espacios inli.1n11utivns en esta cn1isorn: 2.951Yt1 

5.- <>ndu~ del Lugo, XEN AM (690): 

Trnnsn1itc los noticiarios l lorn 7• .l lorn 13. l lurn l N y Lu Síntesis•. Además cucntn 

con el nnticiarin snh;11inn l loru C) y el notidnrio dcrortivn Súln Dc¡iurtcs. 

l'nrci.:nlajc t..lc csp¡\cins inforn"lativus en cstn en1i~nru: JS.S'~'i, 

6.- ltsulio 710., X .. :l\.1P Al\-1 ("710): 

Transmite ct\¡isulns infom1ntivns pruporcionm.lns por el Sistcmn lntbrmutivo Antena 

l~tu.lio. 

Pnrccnrn.ic '-le espacios infi,.,rnmtivm1 en cstn cn1isoru: 2.95%1 
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7.- Sint11niu llunannu, Xl-:X AM (730): 

No cucntu cnn nnticiurins dentro de su p~ogrmnnción. 

Pun.:L·ntnic de csptldns inl"onnn1ivos en cstu cn1isnru: 0%1 

11.- AllC n_,.,u,.; XEAllC AM (7611): 

Cuc11tu con los noticinrios Al salir 1:1 sol•. AllC_Noticias, A ta espera del sol • 
. ' . 

l lcmis'rcrio 2000 y Eslo cs_dcp~ute, que se transmiten d~ lunes a viernes. 

Pnr~entUJc de ~spcios iOfor~·lati,vos e~ esta_ en~i.~:Orn: 23~?% 

' - '.",' ' e ,. • 

Trunsn1itc el noticinrio- Perfiles de ln ~nticin•. de luncS n viérncs. Tmnbién cucntn 

con ci'ipst~lns t rcsl1mencs i_n~~•n1u1Úv1."'>s- Prop','rci(.~-~un.los por el Sistcmn 101t ... rmutivn 

N,1tiCcntro, 

Pnrccntujc de espacios rndiofi.\nicos en esta emisora: 12.15"/o 

IO.- XELA, XELA AM 111311): 

Trnnsn1ih: lus nnticinrins l>urn E1upc7.ar• en cuatro ediciones diuriuR de lunes n 

viernes y el nnticiurin nocturno Puru Usted. 

Porcentaje de cspncios inl'ormativos en esta cmisorn: 2 l .7o/c1 

H4 



11.- 1-tatdio llnivcr~idlul. XEllN Al\1 (Hí,O): 

Transmilc el nnticinrin Rndin l fNAM Informo• en lrcs cdicinncs c.linrius e.le lunes u 

viernes. 

P11rccnu1jc de t.:spacios iníormutivns en esto cmis,1rn: fl'Yi'• 

12.-XE\V, Xl•:\V AM (9110): 

Jt.etrunsmilc h;s noticiarios televisivos 24 horus de la turdc. 24 horns de In noche y 

produce el infnrmutivo Las Otrns Noticias. 

Porccnlnje 1.lc cspncins infi.1nnutivos en cstn crnisoru: 7.Ko/o 

13.- Con1unicucic)n Total. XEQ Al\1 (940): 

Trmtsmitc los noticiarios Detrás de lu Noticia• en sus tres ediciones diarias y 

f\-1uchas Nnticius. de lunes u viernes. 

l111rccntaje de espacios intl."'lrntntivos en esta cntisoru: 17 ,lJ'Vu 

14 .. - Hatdio ..... {,rmuln. XF:D ..... Al\1 (970): 

Transmite los noticiarios Cüpulu EmprcsurinJ•. l.n F'ónnulu de In Noticin y El 

Notidurio de Nino Cunún. Adcnuís. transmite cápsulas proporciomu.las por el Sistema 

lnf11rmntivo Rudi11 Fórmula. 

Porccntnje de espacios inforrnutivos en esta c1niso_ru: 26.9% 
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15.- R1ulio Mil., XEOY,. (1000): 

Cuenta cnn los noticinrins Enfoque• en sus dos ediciones Jinrins y Hechos. También 

1rnns1nitc cúpsulus infnrmutivas que le proporcionu el Sistcn1u In fonnutivo del NRM. 

Pnrccntnjc i.lc cspucios infornmtivos en esta emisora: 1 H'Yc1 

1(,.- H.m.lio Centro,. Xl•:QH. AE\1 (1030): 

Difum.lc las cí1psulus y resúmenes 4ue le prnpurcinrn.• el Sistcnm lnfunnutivn 

Nt1tiCcntr1.1. 

Porcentaje de cspucios infornu1LivuN en esta emisora: 6.25o/n 

17.- H.ndin F.ducndón,. XF..EP. (1060): 

Difunde los nnticiurios Pulso lnlhrmutivo• en sus tres ediciones Jiurius. Tiunbién 

cuenta cnn uvunccs infi.lnnntivns del n1isn1n noticiurio. 

Porccn10.1jc.: de espucius infunnutivos en cstu c111isorn: 6.91
Vi1 

IH.- lfadio ltcd, XERli:ll AM ( 1110): 

Cuenta con los noticiurit'IS Monitor• en sus cuutro ediciones de lunes u sáhudo y Red 

Acción. los fines Je scmnnu.TrnnsnlÍlc ~nlcmás. las cñpsulas llun1ndas El Metropolitano. 

l'orccntujc de cspncins infornlntivns en esta c1nisora: 41 .4o/o 
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I'>.- H.udiu Vuricdudcs. XE~IP Al\t (150: 

·1·runsn1itc cópsulo:u; y rcslln1e11cs informativos proporcionndos por el Sistema 

linli.•rnulliv11 NntiC'entro. 

Porccnt;.~jc de cspuCios infurnmtivns en esta cmisuna: 6.251Vi1 

2o.- ,~>xid•~~ x·i~l<'lt Af\t (l l-HO): 

Su pr~"lgrmlmción cS totnimcntc tnusicnl·. 

PurcentnJC. Je ~spncios i~1fon11utivos en esta c1nisora: .0%1 

21.- Ln U Grande, XEU AM ( 1220): 

Trunstl~itc el noi.iciuriu:Antc:;'mt RuJio• en tres ediciones diurius. Tumbién cuenta con 

c{ipsulns inlhn11~1tivns. -

1•orccntujc Je cspm!ins inlt.1n11ulfvos en esta ctnisnrn: J l).41Yc, 

Cuentn eón ~I noti-~ia~i.; lnÍnrmuth•O Panorama• que se difunde en dos emisiones 
. . . ·,' -. '.. . 

<le lunes u viernes. y en un~ sól_o cmisil. . .,n. lns fines de semana. 

l•orccntujc dé.cspucios infom1ntivos en esta cnlisorn: 19% 
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23.- l;iudio Trece. XED•"' Af\.1 (1290): 

Trunsn1itc ~I noticiaJ'.il~,AI f\.1on1cnto"' en tres ediciones Jinrius e.le lunes u viernes y 

en dos ediciones los·r.nCs de scmnnu. -Tnm.bién cuenta cori uvnnces infnm1ntivns del 111ismn 

mlth.:iurin. 

Pnrccntujc ~e ~~fl~CÍns in"forn~ntivo~, en ,cstu cmisoru: 31.<>'V.• 

',. . ·. 

24.- l'"ormaro 21. X..:cMQ A~ (1320): . 
.. . 

Trunsmitc nnticiÍls todo el din. . . . 
l'urccntujé de cspuci~1s infilrmÚtivos crÍ esta Cmisoru: 1 OO'Yo 

25.- Lu llnru t;:xuctn. XEQK (13.50): . 

Sólo trans1nitc n1_cnsujcs dé servicio y In horn cndu rninuto. 

Porcentaje de espacios in!hrmUtivns en cstn emisora: Oo/c, 

2<,.- l~n Potlcrc)~a~X•::cO Af\t .(13H.O): 

Cuenta cmi ~I 1li1~i-cin~io vcspc~tino Cae.la Turde, Tun1hién difunde avances del· · 

misrno noticiario. 

Porccntnjc de csPnc_iOS inforínativOs en cstn emisora: 1 Oo/o 

~ . -:_ . .. . ; 

27.- Rndio.SinÍc~~nlá;·x~;:u~-A~ (14~0): 
Üifund~·cí 0~-,tici~-~~ri-.d~~~~i~~~-·0¿,~- c~.C-1 Árc~ e.le lunCs o don1ingo. Cuento tnmbién 

cnn.cñpsu-Jas f,rnpnrcin~-~-~1dri;- ~0~·1.{1- Sistc..i~·ric lntt~·;;nativo del NRf\-1. 
. . 

l'ur-ccntajc e.le cspaci~ls· infi .. lr-m::1tivos en esta emisora: 6. 7'!.ío 
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2H.- Sonido Cryslul, Xl<:EST Al\-1 (1440); 

Su progrurm:ich\n es totuhncn1·c musicnl. 

Pnrccnu1jc de cspncios informativos en esta cmisoru: 0 1Yn 

29.- Vid11 1470, Xli:Sl\I AM (1470): 

Tn111s111ih: el noticiuric~ M~·¡1111iun• de lunes u vicrm:s. Tmnhién cliJirndc c(1rsulns del 

Sish .. •nrn lr1fur11mtivu Rth.lio l'\'lnnula. 

Porcentaje de espacios informativos en cstu emisora: 1 l .IJ9'Yo 

311.- l{11dio Al, X•:AI AM (1500). 

Tnmsmitc cápsulas del Sistema lnl"hrnmtivo Rndio Fórmula. 

Pnrccntnjc de cs¡utcios infé.lnnativns en esta emisora: 2.95 

31.- Cn111hio 1530, XElJH . .Al\1 (1530): 

Trunsmitc el noticiario Ln noticia y Usted•. en sus tres versiones diarias. 

l'urccntujc de cspucios infornmtivos en cstu emisor.e 20.K'~ú 

32.- l.a C'onscntidn.XEF.J/\. l\!\.-1 ( 1560): 

l)ili.mdc cúpsulus y rcsúrncncs infbrnmtivus t.lcl Sistema lnlOrmutivo Nc.1tiCcntro. 

Porcentaje de csp;.tcius inlOrmutivos en cstu emisora: 6.25% 
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33.- llonitn._ XEVOZ. (1590): 

Su prng,ranmción es 1nul1111cntc rnusicul. 

Pnrccntqjc de cspncins inforrnutivns en esta cmisnra: n'Y,, 

• l•:sh1s nulicinrius licncn 111ínin1n. unn vcrsUtn 111nlulin11 
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~-E DE ERRATAS 

Con una sincera disculpa y esperando que usted, amable lector, sepa disimular las 
imprecisiones que por cuestiones técnicas aparecen en algunos fragmentos de este trabajo. 
ex-pongo que: 

• En la página 23. párrafo tercero dice •\ .. en el artículo segwido.•• Deberla decir º ... en el 
articulo segundo y remarcado por el articulo 77,''. 
• En la página 28. párrafo tt?rcero dice u ••• no se cuentan dentro del grupo de las emisoras 

confeccionnc.las pues nw1que son rndiodifusoras estatales .. su programación ... 09 Debería 
decir '"110 se cuentan dentro del grupo de las emisoras conccsionadas pues son 
radiodifusorns estatales aunque su programación ... u 

• En la página 36. párrafo segundo dice º ... varios grupos ha binn sido los intentos.º 
Debería decirº ... vados habían sido los intentos". 

• En la página 40. párrafo quinto dice h ••• para trasladarse a sus centro de ..• º Debería decir 
·• ... pa1·a trnsJadarsc a su centro de ... •• 

• En la página 48. pá1Tnfo tercero dice•• fül! ·dctima de de una catástrofe ... •• Deberla decir 
••fue víctima de una cntásnofc ... •· 

• En la página 61 .líneas 2 y 3 dice•• ... del mismo 1929 en el desaparecido Teatro Ideal. El 
estudio .. :· Dcbc1ia üccir "'del mismo 1929. El estudio ... " 

• En la página 61 linea 5 dice "'Doctro··. Debería decir ••Doctor''. 
• En la página 63 línc:ts 4 a la 6 dice ••Más tarde, el 19 de enero 21 de 1960, se publicó en 

la Ciudad de ?\léxico Ja Ley Federal de Radio y Telc,;sión que. con algunos aún sigue 
vigente. A partir de ese momento, la radio se olvidó de sus producciones llenas de y ... n 

Debelia decir ""I\tñs tarde, el 19 de enero de 1960. se publicó en la Ciudad de México la 
Ley Federal de Radio y Televisión que. con algWJos cambios. aún sigue vigente. A panir 
de ese n1omcuto, la radio se oh ... ;dó de sus producciones llenas de creatividad y ... º 

• En la página 64. líneas 20 y 22 dice•• 72 1% y 38~ó··. Debería decir ""72 por ciento y 38 
por ciento". 

• En la página 68. línea 16 dice ••Am'º. Debería decir .. AI\1'". 
• En la página 68. linea 24 dice .. Núcleo Radio I\1il 23, Rndiópolis•·. Deberin decir ... 

Núcleo Radio i\.1il ... 
• En la página 69. línea 26 dice .. 1 O minutos". Deberla decir ... diez minutosº. 
• En la página 76. pñrrafo lmico dice ... mesen. Deberla decir "6meses''". 
• En In página 77. párrafo primero dice ""diariasde ... Deberla decir -•diarias deº. 
• En la página 84. párrafo tercero dice .. cápsulas t resúmenes ... Deberla decir•• cápsulas y 

resú1ncncs··. 

EL AUTOR. 
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