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Tome

El Disaiio Grifico aplicado a los medios impresos y audiovisuales, para la elab
un Video y su portadilla.

TITULO

Disaiio de Portadilla y Proceso de Video con caricter de evtretenimiento para el
mejoramianto de la salud.

ONETIVOS GENERALES

o Fundamentar Ia experiencia adquirida en la aplicacion de los conocimientos necesarios
para [a produccitn de un video.
¢ Propaner que se imparta una materia de dotecnia y publicidad, como compl

para un disafiador.

¢ Cansiderar la importancia de todos los aspectos Jegales mvolucrados.

» Sugerir en aqueilas materias referantes a los medios audiovisuales se dé imiento a
fondo del signo sonoro asi como del Visual.




OBJETIVOS PARTICULARES

Analizar diversos elementos de los medios de comunicacion.

Conocer a fondo en teonia y practica el mercado del video.

Describir los pasos a seguir para 1a elaboracion de un Video.

Conocer la aplicacion del Disafio en los medios impresos.

Aplicacion del Disefio Grafico especificamente e una portadilla de Video,

Se pretende, con éste proyecto, dar a conocer de principio a fin todo el proceso para la
realizacién de un video que fué lanzado al mercado para su venta
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NTECEDENTES HISTORICOS GENERALES
DE LA COMUNICACION

Ei ser humano posee mwacronos que lo impulsan a superar su estado presente lo que hace que
tenga diversas que estén inti ligadas con su libertad y la posibilidad de
optar entre uno y otro camino para satisfacerias

Existen dos tipos de necesidades en ¢l ser humano, segin:  Antonio Paoli

Primanas y P alas p un aspecto vital, ya que son todas
aquellas de cuya faccién depende la misma del ser humano. Las necesidades
secundarias son sociales, quonendo decir con esto que son aquelas que emergen de las
Tefaciones entre ks seres . ¥ que le son imp al

Al realizar cuaiquiera de estas dos i nos estamos

Se entiende por comunicacién, ef acto de relaciones entre dos o mas sujetos, que evocan en
comin, un significado. €l significado, es aquelio que representamos mentalmente al captar un
significante, o una palabra, gesto, sabor, olor, algo suave o &spero

Para comunicarnos, necesitamos haber tenido algin tipo de expenencia en comin, o por otro lado
tener e mismo lenguaje, con el que obtenemos un mismo tipo de codificacitn de la realidad
Aunque aparentemente nunca hayamos compartido algo, los fenémenos se repiten en & mundo de
una u otra manera, y es asi como podemos tener aigo en comun

Esto no implica que entre los individuos que forman un grupo no haya diferencias, sino gue es
mas amplio &l campo de ios significados y son mas las posibilidades de que se le dé un sentido
similar a un contexto.

La vida de todos los dfas se comparte con ofros, nos hace conocer [as cosas y las relaciones que
debemos tener con ellas y con nuestros semejantes

Los hombres pueden evocar en comin algunos canceptos mediante diversos significantes. Estos

. evocan una pluralidad de sentidos que en algunas ocasiones, se refieren a lo mismo
y "en ctras tienen sentidos diferentes, pero entendibies para los que participan de la refacion
comunicativa

Vivimos en una sociedad en la que ef hombre, por naturaieza, nc puede wvivir sin comunicarse, no
puede aislarse del mundo que lo rodea y caminar por las calles sin percibir un solo mensaje o sin
comunicar absolutamente nada. Con el simple hecho de la manera en como se viste cualquier ser
humano, ya estd comunicando; nos dan la pauta para determinar que la comunicacién es vital.



/1.1 PROCESO DE
|__COMUNICACIGN

Teniendo mas claro el concepto de comunicacion, veremos que ef procesc de comunicacién “en
su forma mas simple, consiste en un transmisor (emisor), un mensaje y un receptor.” (4) Mas sin
embargo, no existe un esquema determinado para el procesc de comunicacion, ya que difiere
segun cada situacién o autor, pero st existen que ap:

Etimologicamente, comunicar signffica para
alguncs autores, segtin : Estos ¥ sus interrelaciones constituyen ef proceso de ta comunicacion, gue se simplifica en :
Antonio Paoli

* Acto de refacion entre dos ¢ mas sujetos,
mediante el cual se evoca en comin un
significado ™ (1)

Lm:l" Lumus J_. I nzcmoaJ ‘
Orozeo !
* Accién y efecto de hacer a ofro particips de
lo que uno tiene que descubrir, manifestar,
consultar, conferir con otros un asunto,
tomando su parecer.” (2)

Segu Schyamm, pero Schannon y Vaaver afladen ofros eiementos:

Horaco Guajado
* Comunicar consiste en participar el
conocimiento y la experiencia, lo que nos

rodea, 1o que Somos o lo gue sabemos, se
rn&TIT-'LM I I ESTRATARD

hace comun.” (3)
El concepto basico de 1a comunicacién, es L&J [_.m-_w—]
poner algo en comun con una u otra
persona, es decir, manifestar a los demis .

lquier conoci i deseo,
pensamiento, inquietud o duda que
queramos transmitis




EMISOR

El emisor, es el primer elemento para el acto
de i icacion, toda coi icacit

CANAL

Para que se lleve a cabo el proceso de

humana tiene alguna fuente, es decir, alguna
persona o grupos de personas con un
objetivo y una razén para ponerse en
comunicacion

MENSAJE

El mensaje, es el producto fisico verdadero
del emisor de la comunicacion, es decir. la
estructuracion de la idea que ef emisor
quiere comunicar en forma adecuada para
su receptor

CODIFICADOR

El codificador, es el que se encarga de que
los conceptos obtenidos por medio de las
investigaciones previas, den como resultado

jes bien con obj
especificos.

es que deben
exstir certas  linees o canales de
comunicacién. "El canal es el vehiculo de
transporte para el mensaje, el cual habra de
dirigirse a cualquiera de los sentidos, en uno
o vanos a la vez, para su percepcion”. (5)

RECEPTOR

El receptor es quien rec'be el mensaje, éste
o tiene que descifrar o interpretar, de
acuerdo 3 una relacion de coaigos que estan
situados en contextos similares. Puede ser
que haya 1 N 0 se p

una respuesta, ya sea inmediata o mediata,
diracta © Iinditecta, puede provocar un
cambio o una accién, o bien no detectarse
nunca por parte del emisor de la
comunicacidn adn y cuando haya existido,

La comunicacién en todos los casos, es
comiente que fluye o debs fluir

p , toda icacién siempre
se da en dos direcciones, e incluye hasta la
respuests silenciosa

Como podemos ver, el hombre se comunica
por diversos motives, utilizando infinidad de
medios, las causas de la comunicacién son
tan variadas. como los fines que con ellas se
buscan, y para lograr un perfecto proceso de
comunicacion, se deben tomar en cuenta
todas esas causas y fines. asl como cada
uno de los elementos que intervienen en éste
proceso, para que se lleve a cabo de la
mejor manera pesitle.

Cada mensaje, implica vanos mensajes,
cada canal o medios de comunicacién por
los que podemos enviar mensajes, son
incalculables : por ko que ahora veremos
aigunos de los medios mas utilzades por ef
hombre.



| 1.2 PRINCIPALES MEDIOS DE COMUNICACION |

Tomando en cuenta fas

destacadas en el punto antetior, ahora
veremos los mas signficativos medios de
comunicacién que utiliza & hombre para
transmitir un mensaje

Pero es importante fecordar que sdlo
mencionaremos los medios mas utilzados y
que sdlo profundzaremos en los medios que
serviran para la realizacién de éste proyecto

£n fa década de 1980 e hombre confronta
muchisimas alternativas para elegir un
medic ya sea de cardcter masivo o de
caracter directo * 6), mismo que para un
mejor entendimiento fos dividiremos en 2
diferertes dreas

* Medios Audiovisuales
* Medios imprasos

{ Los medws audi les seran 6

LA RADIO

Fue 1a estrella del mundo de los medios de comunicacién desde comienzes de la década de 1920

hasta poco después de 1950. Cre6

programas en cadena, fas y p
o delawvda

'que se en parte

Los programas del domingo pot la noche. especiaiments, le daban al pais de que habfar en el
transcurso de la semana

La radio también era ia fuente favorita de ¥ pal durante la
Mundial, cuando mucha gente Sus
las ditimas naticias dat frente.

P Guerra
0 todo #f dia para enterarse de

Hoy en dia Ja radio es un medio sobresaliente como vehiculo de pubhcidad y como fuente de
entretenimiento popular. La radic &5 méas que nada un medio local, pero las cadenas nacionales
han desempefiade un papet de impartancia en ios ttimos afios

Las icas sobre i de recep y nimero de
Hay mas de 600 ‘miliones de tadios en circulacion, cata aho se venden 80 mnkmes de lsceptmes
Aproximadamente un tercio de estos radios son aparatos portitiles, para uso fuera de casa. Lo
cual hace que éste sea e Gnico madio que se mueve junto con 1a audiencia  Mas dat 95 pof ciento
de los automéviles estan equipados con un radio, y las horas de mayor densidad de trafico

en ésta primera parte y los medios impresas
los dejaremos para la segunda parte de ésta
tesis)

Centro de los medios |, sin iugar @ duda uno
de los mds utilizados es fa Radic .

yen @i periodo pico de audiencia para fa mayora de las estaciones.

La radio liega, sernanaimente, at 5 por ciento de todas las personas de doce o més afios de edad,
mientras que ol 70 por ciento la escuchan en autormndviles.

Se nacesita mucha creatvidad para utilizar ia radio como medio de publicidad, puesto que al
radioescucha no se te pusde mosirar un paquete o una maica, ya que carece det atractivo visual.
Pero con el paso de los afos los i han técnicas ivas para superar

esas fimitaciones y los ingresos por publicidad de radic han eslado creciendo a una tasa anvel de
entre 7 y 10 pox ciento durante los Gltimos aflos.




Los anunciantes encontraran medios todavia mas sofisticados para identficar y alcanzar la

audiencia diversa de la radio. Segun KLEPPNER'S * Ia radio es el medio prototipo de ia sociedad
segmentada de ia década de 1980 (7}

Por iltimo, a través de las por satélite averun (] de las
cadenas de radio que vinculan estaciones con una gran variedad de programacion y que permﬂen
que las estaciones de mercado pequefio tengan una prog ith muy que p

transmitir todo tipo de mensajes a un gran nimero de ladioescuchas.

Otros de los medios Audiovisuales mas wlilizados t

fa Tel
breve resumen.

ision, del cual un

TELEVICION

Desde 1950 * La Talevisién ha sido el.principal medio de entretenimiento para millones de masas.
por todo su potencial como medio de educacién cultura e informacién”. (8)

Los avances tecnoldgicos y los nuevos sefvicios que la television offece, comenzaron poco

después de la Segunda Guerra Mundial como un medio para meorar la recepcion de

ivas en areas ap La por cable, ahora esta disponible en

grandes y pequefios y no solo estaciones locales y regionales, sino también
estacnones muy tistantes y cadenas exciusivas de cable

oon la 6 i &t cable es rel te un medio pequefio de publicidad

Svgun RODA y BELTRAN. * Un receptor de televisién permite la traduceién a imagen de

I

los operadores de cable, lo cual les da a
estas estacrones no sdlo una cobertura
dentro - de' sus propios mercados  sino
taminén a nivel nacional

" La magia de la T.V. , sigue siendo un
medic famitiar o goméstico, de lransmmén
de tanto p
como nega'wcs uridas a una pemepcm de
la realidagd” (10)

Es importante mencionar que ademds de los
avances técnicos y los que colaboran para
ello; existen otras personas involucradas
para la produccién de la misma  El
producter y el director, elementos que van a
aprovechar el adelanto técnico para enviar
un mensaje a toda persona que se encuentre
frente a un aparato televisor

Cada mensaje tiene un lugar dentro de la
programacion de la T.V. si se logra
ercontrar  adecuadamente, se  podrd
combinar la informacién auditiva y wisual
para que éste logre su objetiva.

La efectividad del mensaje publicitario, no
s6lo depende de una buena produccion, sino
que ®std condiionada también, por su

sefial, previamente codificada N

Desde la por satéirte, p por cable con la mejora en el canal que
allo implica hasta el progresivo aumento a la pantalla y la mejos definicin de imagen” {9)

Sin embargo, los ngresos par publicidad han crecida a un nitmo sin precedentes durante los
Gttimos cinco afios

Aparte de los servicios bisicos de cable, (a mayoria de tales sistemas ofrecen servicios auxtliares
no comerciales por una tarifa compismentaria y se le llama ‘cable pagado’. Las cintas
cinematograficas  son el rengion pnncipal de esos servicios de seguridad en el hogar {ya
disponibies en unos pocos mercados ) y cierto nimero de servicios de informacion

También se las super . éstas estdn (nimamente ligadas con las
cadenas por cable, son estaciones independientes cuyos programas se transmiten por satélite a

en horarios como ya
hablamos meqcionado, esto para que s
consumidores potenciales de un articulo en
particular raciban ef mensaje,

Los  publicistas  pueden ocupar con
inteligencia este medio creando mensajes
eficaces con demostraciones creibles, y su
fuerza estd en mensajes recordados, no en
mensajes transmitidos

Otros de los medios Audio Visuales mas
wtilizados por el hombre es el cine, de! cusl
veremos  algunas  caracteristicas  muy
generales



EL CINE

Las nuevas técnicas de base y de

Es un medio de icacié gradable para la masa. Tiene como fundamento,
una serie de il en los que p jes, y la i6n de estos p )
mueven al hacia

La imagen en movimiento, provoca una sensacién de “reafidad” a través de i de

van a modificar de raiz a
u_a_oras pmfesion;les enteros, alterando sus

secuencialidad y temporalidad
Existen tres aspectos fundamentales del film:

1) La matena de expresion: una historia, una narracion, real o ficticia, realista o fantastica, actual
o pasada

2} Laforma de expresion: el encuadre de lo que se ve en fa pantalia (Ia fotografla}
3) Llos planos y su sucesién: pnmer plano, piano medio, plano general, que dan una

secuencialidad, pero que no siempre tiene que ser finsal. Sin embargo, nos dan una coherencia
espacial, temporal y natrativa en general (11)

Ver el cine en una sala de proyeccion, e compx de reaccién ante el mensaje
quellegaal dor, ya que el desinhibe a los dentro de grupos masivos
La atencion det espectador estd Unicamente ocupada en ic que ocurre en la pantalla, es dficil no
prestar continua atencidn y entrar mds en el contenido del mensaje de la obra. ya sea éste de
aspecto social, comercial o artistico

Con & desarrolio de nuevas tecnologias, podemos disponer ahora de television por cable.
comunicarnos mediante cables de fibra éptica, arecibr docenas de programas televisivos
internacionales via satéite, poder escuchar misica de una cafidad hasta ahora inimaginables
gracias a los discos de nueva creacion, poder ver films en cantidad y calddad ilimitadas, gracias a
1as cintas de video, y a los videodiscos

el ord de los
puestos de trabajo, ademas van a incidir de
manera tajante en la conducta personal.

Estos medios estan impuisando, desde hace
algunos afios, dos tendencias de desarrolio
en la comunicacidn:

* Lamejora de los medios de comunicacion
ya existentes

* La creacion de nuevas técnicas
comunicativas.

Las nuevas técnicas. aportan al usuario
mayores beneficios, que permiten Ja
preduccion a costos mas bajos acelerando
finamente, la consolidacion y el excito en el
mercado.

En la actualidad, ya cast no queda nadie que
no estd afectado directa o indirectamente,
por la utilizacién de los medios modernos.
Lo que es un hecho es que Ia nueva década
de este siglo, va a tener una influencia
profunda en el desamolio  técnico,
econdémico, social y cuftural. Dentro de éstas
nuevas técnicas se encuentra, como ya
mencionamos, la cinta de video en el cual
profundizaremos, ya que dicho tema es de
gran interés para éste proyecto.



EL VIDEO

El hemtre. siempre Fa teridc la necesidad de mantener vivos sus rec.erdos, £rimero con ‘as
piriuras rupestres, lege ceon ‘3 fotograf'a y el cine. Al igual Jue e' video, estos ultimos han hecho
que el telespectador sea cor vez orime-a indepenchente, ‘Tente a les programas e television.

Ei usuario puede elegir ibremente sus filrs. os puece combinar y m'sar en ef MoTentc Jue cesee
y cuantas veces sea oositie.

Se smaginan dz qué ‘orTa tan extersa podriamos cotocer la historia de fa qumanidad si
milagrosamente ya er. 2 prehisteria hubiera exist-do una so a cana-a de cine o videc?,

Estas emociones las pedran sentr, sin duda, descend entes nuest'cs, gracias a ese importante
irvento llamado video, cJe caca vez zor mas fuerza se estd ~troduciendo en nuest-os hogares

Acabamos de ver una pequena mitrcduccien ael video, paa finalza- éste primer capittio y dar
raso al segunco cacLilo.
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VIDEO

“ La palabra video (dei latin vudeo:vuo) se

21 REFERENCIAS HISTORICAS DEL VIDEO

utiliza para designar la forma abreviada de
un aparato eléctrico cuya finalidad es la de
registrar, sobre un soporte magnético
{cinta magnética), imégenes y sonidos,

p tos
eléctricos, para después, y mediante un
procedimiento inverso llevado a cabo en el
propio aparato, poder reproducir dichas
imagenes y sondo en un receptor de
television tantas veces se desee”. (1)

En sy ongen, era conocido como
“grabador de cinta de widec”, éste
registraba imagenes y sonidos en cintas
magnéticas de carrete abierto, y en la
actualidad se le conoce como ‘video
cassette”, éste registra imagenes y
sonidos en cintas magnéticas de carrete
cerrado

El video se ha generalizado y es un
aparato de uso comente en muchos
hogares

La histona del video se inicia en 1952, afio en que la compafiia nonumermna AMPEX

CORPORATION fabrica su primer Video Tape Recorder, 16gi eng A
5 decir en blanco y negro  Dicho grabador, tilizaba cinta magnética de dos puigadas, y como su
precio hibtivo para el uso su aplicacion se Iimitaba a medios

exciusivamente prdesmnales

El pnmer grabador de sefiales de video utilizaba un sistema de registro sobre cinta magnética en
sentido longitudinal, y salié al mercado con la denominacion VR-1000, pero su calidad de
reproduccin dejaba mucho que desear, por io que posteriormente se aprecié gue una exploracion de
la cinta en sentido transversal permitia un mejor aprovachamiento de ésta, para pasar luego a la
exploracién helicoidal, que es la que actualmente se lleva a cabo en todos los grabadores de video.

€l sistena helicoidai o diagonal, consiste en un tambor giratorio con dos cabezas grabadoras
situadas en puntos opuestos del tambor, las cuales graban sobre la cinta magnética pistas en
dragonal. (2}

En , existen dos si

basicos de g en video tape :

* Elproceso de rastreo transversal , y
»  Elproceso de rastreo helicoidal o diagonat



RASTREO TRANSVERCAL

Audio dei progrema ( canal 1)
Video
ya
>4

7

Pmta de audic Dobleye (canal 2)
Puiso de sincronia

Tiene cuatro cabezas grabadoras girando a 14, 400 rpm. se panen
|a sefial de video en una cinta de 2 pulgadas de ancho

Una velocidad de 15 pulgadas por segundo, se usa generalmente
para programas de alta calidad.

Admite ediciones por medio de corte de la cinta
Se graba en cuatro pistas

- Elvideo

- Elaudio

- Una pista de audio para doblaje

-Una pista de centro (puiso de sincronia). ésta consiste en puisos
espaciados cada medra pulgada llamados pulsos de sincronla,
para que durante la reproduccion, las 4 cabezas de video rastreen
exactamente sobre las mismas lineas en donde se grabé el video.

RASTRED HELICOIDAL O DIAGCONAL

Pista de Audic

/ r—Vlh)

e

7

Pista de sudio Doblaje
Pulno de sincronia

Tiene dos cabezas gi
la cinta en forma diagonal

Generaimente tiene ias cuatro pistas, salvo algunas excepciones en
las que ta pista de doblaje no se encuentra en todos los sistemas
Tiene un bajo costo y resuta muy facil de operar

Su edicién es por medic electronico en donde se pusden ensambiar
oinsertar poiciones de video, para dar un orden logico a las tomas
Se graba en las cuatro pistas; para editar se graban directamente
{as cuatro pistas en ef video-tape, las dos pistas de audio, la de
video y a de sincronfa al mismo tiempo, pero esto es s6lo para
ensamblar. Pero si se quiere insertar, se tiene gue cambiar una de
las sefiales por otra, ya sea de audio o de video Pero sdio podrd
hacerse cuando se tenga grabada la pista de sincronia, sin este
pulso electrénico no es posible editar por insercién La insercién, es
la forma mas practica de post-produccién (edicion) porque es
positie cambiar las sefales de audio y video.

de video en

que ponen a i



2.2 PRINCIPALES FORMATOR DE CINTA |

€] video tape se mide por lo ancho de la
cinta.

« media puigada

o tres cuartos de puigada

¢ Unapulgada

¢ dos puigadas

MEDIA PULGADA

La version de la media puigada es [a gue se
ha impuesto entre los aparatos para los
aficionados, son los sistemas de grabacién
de video mas usados y mas habituaes.

TRES CUARTOS DE PULGADA
Las cintas tres cuarlos de puigada se
utilizan para usos i

o al servicio de fas instiuciones, es decir, en
aplicaciones  semi-profesionales,  para
reportajes  electrdnicos por parte de
organismos televisivos.

UNA PULGADA

En el sector de una pulgada, existen

p y
Son de alta resoducion.

DOS PULGADAS

Se utiizan en los sistemas profesionales,
que normaimente no aparecen en el

do normal de aud les. Su costo
es elevado. Las denominadas cintas master,
( necesarias para la fabricacion de tas copas
video en cintas de todos los formatos), son
generalmente de 2 pulgadas.

VIENEN EN DOS FORMATOS :

1) Carrete abierto.- Viene en medidas de
% pulgada, 1 pulgada, y2 pulgadas.

2} Videocasete.- Viene en % pulgada, y %
de pulgada

La duracién de la grabacién depende de lo
targo de Ia cinta, fos mas usuales son de 20,
30 y 60 minutos

Una cinta video es de plstico y muy
deigada, recubisrta con un 6xido magnético;
los materiales de soporte son éxido y liganta.
En 1985-1986, se inicia la sustitucion de
cintas magnéticas convencionales para
video, por cintas de tipo dptico, que son
Ieidas por rayos idser.

COPIADO DE CINTAS

Las copias de cintas video, se fabrican
normaimente a2 partir de una cinta master
(oniginal), de 2 puigadasy no resulta costoso.

La copisdora Video Tape Printing (VIP) de
Panasonic, es capaz de copiar un
videacasete VHS de una duracién de 2 y 4
horas, en unos minutos. El procedimiento
de copiado de una master, raquiere que ésta
se una estrechamente con la cinta video {la
copia), y entonces la informacién visual y
sonora se transmiten a ella mediante una
transferencra de un campo magnético. Una
master VTP, puede (tilizarse para la
fabricacion de unas 1000 copias.

Et VIDEO TRANSFER

Los aficionados al cine amateur, a principios
de los afios ochenta, comenzaron a pasar
sus films de super-8 mm. 2 video,
valiéndose para elio de un videotransfer, Su
costo es elevado, pero la duracién del
material s mayor. Se pueden copiar ho
s¢lo films de super8 mm. sino también
diapositivas



12,3 SQISTEMAS Y CAMARAS DE VIDEO |

SISTEMAS

Desde pnncipios de los afios ochenta, el
mercado cfrece S sistemas de video con
téenicas muy diversas y éstas son

v VHS { Video Home System, de ia fira
Victor Company Japan, JVC |

e BETA (de Sony)

=  VCR { Video Casete Recorder, Philips).

» SVR { Super Video Recording, que es
una mejora de VCR |

*  Video 2000 { de Grunding }

En 1983, unas 37 empresas fabricantes,
comercialzaban 273 modelos dferentes
de grabadores vidso de uso doméstico De
efios, 146 modeios trabajaban segin e
VHS, 36 el Beta y 52 el Video 2000

VHe

£} Video Home System, trabaja con una
cinta de % puigada a i3 velocidad de 23 39
mifmetros  por segundo Entre o8
fabneantes de aparatos VHS estan Akai,

Blaupunkt, Graef2, Hiachi,  Misubishi,
Panasonic. Notmende, Saba, Sharp,
Teletunken.

|

BETA

€/ beta, trabaja con cimas de % puigada y a
menor velocidad {1873 milimetros  por
segundo). El vocablo Beta, deriva del
faponés Beta Kiroko y significa grabacion
‘ceflido contra cefido’. Fue introducido
primeramente en Norteamérica, y es el que
tiene el casete de menor tamafio.  Algunos
de sus fabricantes = Fisher, NEC, Sanyo,
Toshiba, Wega

VIDEC 2000

£} video 2000 fue ¢! Glhmo en aparecer en ¢!
mercado. Su cinta es de % pulgada de
ancho, y su principal caracteristica, es que
puede utizarse como casete feversible
después de 4 hrs,

es o resuttado de un
junto de tas Philips
y Grunding, que siguieron el sistema DTF
(sistema dindmico de seguimiento de pista),
que consiste en que sus dos cabezas de
video, no estdn ya stuadas cigidamente
sobre ol rodiilo, sin que son moviies

El video 20!_)0,

Sus fabnicantes son © iTT, Korting, Loewe-
Opta, Metz, Siemens.

Estos tes sistemas, son los mas
comerciales y los que ofrecen mayores
ventajas en el Video Tape:

» Sy reproduccitn es inmediata.  No
necesitan de ningln procesc como el
revelado en el fiime.

Son de faci! operacion.

Se pueden regrabar gran cantidad de

veces.

e ta imagen de grabacion es de buena
calidad.

o Permiten 13 grabacion en sincronia de
audio y video, con un doble canal de
grabacién de audio
& normal y ei de doblaje.

» Facilidad de copiado de Video Tape a
Video Tape .

o Faclidad de conservar la grabacion
master y trabajar con copias,

+ Tiene bajo costo de coprado.

Estas y ofras ventajas, hacen det Video Tape
uno de los principales adelantos técnicos.
Sus funciones son mittiples, desplazando en
pran medida a 'a pelicula  {filme) en el
medio

Ahora, haremos un pequefio andlisis de las
camaras de video y sus diferentes sistemas.



Una fimadcra de video funciona siempre
con un grabador video, que pusde ser una

unidad separada de la fimadora, o estar
integrado dentro de efia. (3)

{2 luz reflejada por e] objeto, pasa a través
de un objetivo y es captada por un tubo de
grabacién donde se transforma en selales
eléctnicas, éstas se grabarén sobre ia cinta
de video Actuaimente, las camaras tienen
un micrétono integrado, el cual permite
realizar de forma simultdnea [a grabacidn
sonora

El tubo pgrabador posee una gran
sensibilidad  [uminica, es pequefio y
relativamente econbmico, pero su gran
desventaja es que, cuando se filman objetos
en ), se prod con
distorsiones sobre {a pantalla, éste fubo se
denomina “vidican®.

Pero  también  existen camaras mas
costosas, que Wilzan los  tubos
denominados  ‘plumbicon’,  éstos  no
i la imagen en f

Son tres los tipos de cimara existentes en ef
mercado.

1.~ Camara con tres tubos de captacion
{que se encuentran detras del fiitro principal
del objetivo y el espejo), éstos descomponen
la /magen captada por el objetivo en sus
poitiones 10ja, verde y azul, que a su vez se
transforman en cada uno de los tubos de
captacion, en sefiales de color y de
i Un g i agrega
a esas sefiales de crominancia y de
i los imp! de

2.- Cémara con dos tubos de captacion
En ésta, ia imagen captada es llevada a
través de un prisma hacia la parte trasera
dai objetivo, Sando un giro de 0° y llsganto
hasta uno de los dos tubos de captaciin
para que procese la luminosidad de la sefiat
L2 misma imagen captada. es entregada al
segundo tubo de captacion, delante del cual
exth instaledo un fittro de franjas de cobres ¥
éste es el que genera Ia sefial de color
Ambas sefiales se combinan con [a
sincronizacion

3.- Camara con un s6io tubo de captaciin,
Ia cual capta la imagen y [a lieva a través de
un filtro de franjas hacia atrés del objetivo,
donde se entrega al tubo de captacién, que
s el encargado de generar la safial de color.
Alli mismo y simutthneamente, se genea
también ta sefial de luminosidad  Junto con
las sefiales de sincronzacion, éstas dos
sefiales antericres se procesan dentro de la
cAmara para dar la sefial de video

Tambin existen ias microcdmaras | y las
chmaras de video sin tubos:

Microekmaras

Las camaras video desarrolladas en Japdn,
llevan mictograbadores integrados Y
cantienan casetes, que tienen un tamafo
inferior al de ios normales, permiiendo una
grabacién de unos 45 minutos. Se le conoce

como ‘videa de 8 mm.” y sus principales
cacacteristicas son -

« Grabacibn de pistas oblicuas con dos
cabezales

» Cinta de particulas metaficas y cintas de
metal vapotizado con un anchc de 7 a 8
mm.

o Eltamafio de! casete es de 9x6x74 cm.
{dos pistas paralelas).

e Su capacdad de grabacion como
maximo, es de una hora

« El didmetro de st bobina es de 40 mm

Comarae de Video ein tubo

En 1980, Sony presentd ia prime:
videocamara en color, comercial y sin tubas
En lugar de los tubos se trabaja con la
técnica CCD (dispostivo de desplazamiento
de casga), utilizando paca elflo un explorador
de imagen basado en semiconductores. La
cAmara aparecid en el mercado en 1983,
pesaba sdlo 1.4 Kg , es de tamafo pequefic
y posee una gran sensbilidad a la huz
inciuso cuando se trabaja con poca potencia
de captacién.



'_2.4 VIDEQHOME

Ef Video es una industria que se ha en forma paravcmraumbtarlos
habitos de entrenamiento y educacién. En México los vi ofrecen al vi entre
5y 6 mil peliculas distintas, ademas son los centros més visitados por un mismo cliente durante el
mes, quizé sdlo esthn primero los centras donde se venden tos productos basicos

Este auge soic podemos entenderio si nos damos cuenta que la palabra video estd mas usada en
ta actualidad dentro de los medios masivos de comunicacion. {4)

Por todas partes existen vi i gers, ps. efc.

£n otrcs paises, princip ios los objetos de uso doméstico son
simplemente objetos que pueden ser desechados cuando ya pasaron de moda, cuando se
descomponen o simplemente cuando aburren, en México los objetos son parte de fa vida de la
famiiia, son parte esencial def entorno dei ser humano, el radic primero y después de consolas, los
equipos de sonide 0 las

televisiones, los objetos son parte del hogar y en el caso de la videocasetera sblo se cambia
cuando se presenta una falla irreparable, cuando es robada o destruida totaimente.

Pero 4qué pasa con el videocasete que se compra, 7enta o graba?, Este tiene una duracion
indefinida, puede uno ver un video cuantas veces quiera y a la hora que sea, ademés se pusde
disfrutar en compafiia de otras personas.

Existen infinidad de géneros para un videocasete, por mencionar algunos:
Comedia, drama, mmiuln suspenso, terror, lndén terror-ficcién, aventurss, Infantiles,
gl .n‘l‘- ie. accién dis-musical “'

deports, dm:h, culturs, Mmh.
vaqueros,comedis-picaresca, video |uegos, clisicos, mniunu y vid-u familiares, entre
ofros y sin duda alguna surgirdn mds cada dla, por esto es necesario gue nos adentremos un
poco en el mercado de! videc y su situacion global,
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2.5 QITUACION GLORAL DEL MERCADO DE VIDEOS |

A exsten 9000 en todo el pa’ 5. de los cuales 1170 son del
grupo Videovisa, lo que arroja un do de 7830 videoci , @ los que llegan
o sdio itulos de Videavisa, sino también de todas 1as demas reproduc{oms

Oe acuerdo a un estudio que e reaiiza, tan séio en el Distrito Federal, &l nimero de personas que
poseen videocasetera asciende a 12,500 000 de los cuales 9,350 000 estan interesados en adquirir
un video de interés general.

El mismo estudio reveld que ia clave en ia produccidn de los videos radica en la distribucién, ya
que ei interés de compra generado por fos medios de comunicacion aicanza tan solo un 30%.
mientras que [a recomendacion drecta del producto rebasa el 60% del motivo que movid a la
compra.

Como dato significativo, destaca el hecho de que el consumidor de video oscila entre los 15 y 45
afies de edad, hombre o mujer indistintamente y de todos los niveles socivecondmicos, estando
dispuesto a pagar por un vuioo un precic que fructiia pnncipalmente entre NS 25 00 y N$S0 00

Existen distirfas d para las compafifas que estdn relacionadas con la
comercializacion de un video.

PRODUCTORA

Persona o compafiia que crea el video, apoyada en una post-prod para la de

éste. Generalmente posee los defechos de! video que produjo.

REPRODUCTORA
Persona o compafiia que compra o adquiere ios derachos del video, para su comercializacion.

DISTRIBUIDORA
Persona o compafia que adquiere en volumen, copias del video que les interesa promover en
renta 0 en venta. A este género pertenecen 105 videociubes.



REPRODUCTORAS

viaeovisa Yideomar Ve Unwersy Ofer
vides Mevcinema vided  Profesicnales en
video.  Kannor  MHore \idan  Viden
Reproduceicres  de  Tinara Videc
Diginbuicera 28t Paciico  impenal Firs
Liger Dier Sroducciores Amsoza
Latinas Provisa Magnum Super estrancs &7
v3e0. Selecciores en viseo Golden Vieo
1013 Video Corvmes  Rok Video [inangy
Central ge vides del Noreste JVG. Videc
Jaguat Yideo  Vets  Productorz de
teleprogramas  ‘veriel, Galavideo V-dec
sonc Stelaris Produccicries Viden 2000
Videodistioudera Cremipr, Vides
distrbudora Regorertana Video Gana
Colectitn Prvada Vicae v oeo Cintas £r0s
Yabaliero  Txcer  UR O [strbuciones
Orgarzacior y Dist Carty 18 Ceatyn
e Video Teylan Twra ndec S A de
st de Peliculas Gabng

VIDEOCLUBES

Videocemtra Multyidec Videocius Amores
Sacs Buster Vraotact FamasyVider

PIRATAS

vidae Aguta Haicon Viaen Video Bie
Vedae S v der Promi

En e ustade arteror dentro el gien
reproductoras’ e fider vy por muchs  es
videorsa ef segunda lugar a nive: naciona:
Iz ocupa Videomax de Ho'ac.c Altamirans, y
e tercer sitic perierece 3 Comunicaciér en
V-dec ce Enngue Gamez Sarrana

CUNTRAL Db VIDEC
DET NOROINTE, S A DRV
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En 1885, surgi6 la idea que no q °
pudieron penomcar a este grupo, so anommbraron Indnpmd»entes y
aA de V que

desaparece en 1568

Actuaimente existen dos asociaciones : la Anprovac y la Ancovi, esta
altima, resultado de una divisién de ta primera, ambas son asociaciones
princtpaimente de reproductoras.

ANPROVAC

La b | de P y Rep de
Videog: se por 21 emp de toda la Republica, entre
las que Video Rep i de Tijuana, que agrupa a

Video Distribuidora del Paclfico, Impenai Films, iider de Jorge Novo,
Luis Calzada y Jesis Carranza, Producciones Aménica y Latinas de
Rogeiic Ramos. ademds Provisa, Magnum, Super Estrencs en Video,
Selecciones en Video, Goiden Video, Lord Video, Corvimex, Rolivideo,
Dinangy, Central de Video del Noreste, JVG, Video Jaguar, Video Beta
y otras.

Esta asociacdn, organiza afio con afio una exposicidn denominada
“Festival del Video®, con el cbjeto de exhibir principaiments a los
distribuidores (videociubes) y el matenal que cada una promueve

Hasta 1992, el festival no contaba con buen prestigio en el do,

ANCOVI

Asociacién Nacional de Comercializadores de Videogramas, agrupa a
Videovisa, Videomax, Video Universal, Ofer Video, Mexcinema Video,
Profesionates en Video y Kannon Home Video

VIDEOVISA S.A. DEC.V.

Cuenta desde hace ocho afios con la autorizacion legal para explotar
peilculas en video en todo el territorio mexicano, y a ralz de ello se
crearon dos cadenas: Vrdoocmtro y demsron asi, muchas da las
tiendas que fi su al
unirse con alguna de las dos firmas

Por otro lado, a raiz de la apertura comercial y del tratado de Libre
comercio, comenzaron a llegar a nuestro pais grandes cadenas de
videoclubes estadounidenses, que signdica una fuerte competencia
para ics locales.

Videovisa, fue una empresa fillal més de! grupo Televisa, pero en
agosto de 1993, fue vendida a un grupo de inversionistas y actualmente
es sometida @ un proceso de reestructuracion.

Actuaimente cuenta ya con 1650 tiendas en toda la Republica, y planea

por considerario falto de interés al concretarse tan sélo @ promocionar
material, olviddndose de conferencias o charlas E! duefio de un
videoclub tiene que desplazarse desde su ciucad, en vez de esperar
solamente 2 que ¢! vendedor le informe an su localidad, de los nuevos
titulos de a Reproductora.

100 mds en este afio, Manqa ia mayoria de sus tiendas
bajo ef sistema de q de la tienda

£l inversionista, se compromete 2 pagar el 50% de o que facture, def
resto se pagan los gastos de operacion, los cuales no pueden ser
mayores a un 30%.



VIDEOCLUBES INDEPENDIENTES

Cadenas como Multivideo, Blockbuster, Videotech, etc. son ios

Vid i por ¢l simple hecho de no formar
parte de la cadena Videocantro A diferencia de éstos, los
independientes aceptan material de todas las reproductoras incluyendo
Videovisa

Mientras que en un Videocentro existen un promedio de 30 estrenos
mensuales, en las cadenas independientes, &l nimero de estrenos
disponibles al mes supera los 100 de Reproductoras Independientes,
mas os 30 Videovisa. Por lo tanto, la vaniedad potencial de titulos en
un videoclub independiente es mucho mayor que en un vidsocentro, sin
embargo, son contados los videoclubes independientes que cuentan
con todo el material

Biockbuster, 5.A. de C.V. - Actuaimente, es una de las cadenas mas
grandes de videcciubes de todo e mundo, tene 3530 tiendas en 10
paises

Funciona en México desde febreto de 1991, operada por grupo
mexicano de Video, SA. Cuenta en la actualidad con 77 tiendas,
distnbuidas en las 15 ciudades mas importantes dei pals. para el
presante afio planea abrir 54 establecimientos, y antes de cumplir 5
afios en el pals, tendra entre 280 y 300 tiendas, expandiéndose a un
ritmo de 50 a 55 locales por afic

Esta cadena de tendas dobla en nimero de copias a sus
e idores, los cuales jan hasta dos mil titulos, contra cinco mil
que controla Blockbuster.

Este es en general, el panorama que presenta el lucrativo negocio de
los videoclubes, calificado por los anakstas econdmicos, Como uno de
los més exitosos de los ftimos afios.

Sin embargo, existe un problemas grave para los productores y a éste
se le denomina

PIRATERIA

En México existe un principal centro del video pirata - "tepito”, zona
comercial famosa por su gente brava y trabajadora, por los boxeadores
que han sido campeones del mundo y sobre todo, porque en sus
puestos callejeros se puede hallar artefactos electrénicos que son el
dftimo grito de la moda en los paises del primer mundo. Tepito es una
zona comercial en donde te se realizan
muttimilionanas, al contado y en efectivo

El video le debe mucho a este viejo barrio en donde antes que en
cualquier gran aimacén o tienda establecida flegan las novedades
electronicas del mundo, legales o ilegales. Gracias a fa gente de este
barrio se popularizé de manera rdpida y sfectiva la videograbadora, ahf
por 1884 y 1985, para dcspubs ser una verdadera fiebre en 1986 y
1987

*Tenemos o ditimo, al meyor promo y con garantfa’, ésta es ia frase de
todos los dias de éstos cor en donde p

entre otros articulos, cientos de vidaos en donde un mismo titulo se
prasenta con cuatro o cinco marcas diferentes:  Video aguila, Haicon
Video, Videostar. Video Bike, Video Premier, etc

Esto sin lugar a duda afecta a las compafias reproductoras del pais.
mas de 400 puestos venden diariamente miles de copias en Beta y
VHS, abundan todos fos temas pero Ias peliculas que son aquelias que
se iera en los ip cines de la ciudad de
México Esta gmn pirateria afecta pnncxpalmonle a Videovisa, que de
una buena pelicula logra vender en ios videoclubes independientes y en
la cadena de Videocentro airededor de 30 mil copias, en Tepito ios
piratas pueden duplicar taciimente la cantidad.

Otras empresas afectadas son Videomax, Video Universal, Ofer Video,
Tijuana, América, Provisa, Mexcinema y en especial las empresas que
manejan material pomografico Y los videos para venta tamblén csrén
bien rep! National graphic, Disney, ios

Ventel, Musitel, Videomax, Stelaris, etc.

Es un hecho que [a piraterfa presente una division del trabajo, que
impide a ias autoridades encontrar at culpable; aiguien graba y vende
copias a un pracio bajo a otro que realiza las etiquetas y empaques y
vuelve a vender, otro plastifica y vustve a vender, de esta manera.



" 2.6 DERECHO DE AUTOR Y REGISTRO DE OBRA EN VIDEOGRAMA Y RT.C. |

Es de fecha reciente la aparh en el i de una
serie de instrumentos reproductores, conocidos bajo el nombre
genérico de Videogramas. Muchas fueron las palabras que en un
principio se utilizaron: videocasete, Tetecartuchos ... y fa que se hizo
mas popular fue *videocasele’.

En reuniones de la Comision Juridica de diversas

Loz derethoe patrimonisles del autor

Tienen que ver con la explotacion econdmica de la obra, de cuyos frutos
& autor debe siempre participar.

nternacionales, se opté por la voz ‘videograma®, definido como
*soporte material de toda secuencia de imagenes y de sonidos, asi
como la fijacion misma de esta sscuencia, independientemente del
estatuto jurldico reconocido en concepto de deracho de autor o de ios
derechos flamados conexos a la secuencia incorporada en este
soporte”. {5)

Ha sido muy discutida la naturaleza juridica de kos Videogramas a la
vista de su posible utilizacion en el mercade Hay quienes consideran
que los Videog alos otros a los libros
otros a las obras audvovlsudes pero al final, parece haber prevalecido
ia 6n de los Vi alaocbra

Sofamente las personas fisicas pueden ser consideradas como autons
De alii que las personas morales, es decir, las ¢ f

Estos , cofresponden a la ion ion, trad:

3

y la exhibicién, por mencionar séio algunos

Los derechos patrimoniales, a diferencia de los moraies, son
temporales, renunciables y pueden ser transmitibies en favor de
terceros por cualquier medio legal. Sin embargo, el autor de fa obra
siempre podra exigir que su nombre sea mencionado, asi como

, mutilacién © quier otra acto que
pueda afedarendemtmodesu obra

E! derecho de autor en su faceta moral, no tiene vigencia, perc en su
faceta patrimonial, tiene una vigencia de la vida del autor, 75 afos
después de su muerte, la obra cae en el dominio piblico, lo que
significa que cualquiera lo puede utilizar, siempre y cuando respete los

T
academias y empresas en peneral, Unica y extiusivamente sean
titulares de desechos de autor.

Esta disciplina juridica, matenializada en la ley Federal de Derechos de
Autor, le reconoce a los autores de cualquier tipo de obra, derechos o
facultades de orden moral y patnmonial.

Los dereehos morales de! autor

Tienen que ver con &f honor, con la reputacion, y con el prestigio del
autor Se wncvetan enia WSlbllld.u que tienen los autores de impedic
la on de sus obras sin su
consentimiento.

morales del autor.

La proteccidn autoral no se obtiene a través del registro, sino por el
hecho de [a creacion de |a misma ES decir, si la obra se encuentra
plasmada en un soparte material que pueda ser reproducido por algin
medio, es necesario que éste |lsve impreso

» £l nombre del autor

e Afio de la publicacion ( 1895 )

« Derechos Reservados o las siglas " DR.*
acompafiado de la letra C (Copyright)

Aunhque parezca insdlito, con estos simples requisitos, la obra encuentra
proteccién a nivel intenacional.



Los efectos de la inscripeion de la obrl ante el Registro Pablico del
Derecho  de Autor, son yno de
derechos, por #20 #s tecomandable inscribir las cbras autorales para
otros efectos, entrs eilos, los fiscales

En tsoria, nadie puede utilizar con propositos de fucro una obra
protegida sin & autorizacion expresa de su autor. Pero actuaimente esta
situacion se ve con mayor frecuencia y ef aitor afactadc se ve en la
necesidad de optar por diversas aternativas.

e Acudir a la Direccidn General del Derecho de Autor, para que a
través de un procedimiento concifiatono, trsle de avemir sus
Intereses con la otra parte

o Demandar por iavia civil of cumplimienioo

incumplimiento de un contrato, asf como la reparacion de ios datos
y perjuicios ocasionados

. Quqavse 1ormalmcnte ante la Procuraduria General de la Republica,

ision de hechos tip come delitos en fa
Iey Foderal de Derechos de Autor.

Aungue las tres aft son

mencionar que no se agotan simultaneaments, dapendera de cada
€as0 para que e autor o titular opte por una o por ctra.

Ahora que hemos mencionado los derechos que tiene cada autor sobre
su obra, veremos a continuacion todo el ermNe que se necesta para
registrar la obra en vi Pero s imp ionar, que
éste trdmite def registro de obra en vidsograma no se puede reahzar
hasta que la cbra esté terminada

Roquiritor paen 2l Ragittro de Obra en Videograma :

1.- Solicttud de registro de obra en videograma

2.- Sinopsis de la obra

.- Ficha tcnica (criditos)

4.- Dos copias del videograma en VHS.

§.- Pago de N$ 8.00 pera registro de obra. Se pagan en #f banco,
Nenando la forrma cinco { declaracidn general de pago de derschos
y aprovechacnientos ).

8.- Carta poder.

7.- Si la calsboracitn se hizo remunerada, anexar hojas con los datos.

NOTA: Todos ios documentos s debersn presenter con of onginal y
uns copia.

Requisitos para of regitho de contralo

1.- Sclicitud de registro de contrato de obra en videograma.
2.- Contrato.

3.- Carta poder. { en caso de no ir ef representante legal ).
4.- Acta constitutiva.

5.- N$ 2.00 por hoja del Acta Constitutiva.

8.- NS$ 39.00 de revision de contrato

7.- NS 26.00 de aceptacion.

NOTA: Todos los pagos se deberdn hacer en of banco con la forma
cinco ( deciaracién general de pago de derechos y aprobaciones ).
Todos fos d so deberén p con onginal y copia.




|

Requisiter para ol inieio de trémite con ol fin de obtener
Autorizecibn de eomereiglizacibn

1.- Acta constitutiva de la persona moral o social que compruebe su
objetivo social y, en su caso, de que ef Representants Legal sea
diverso del que aparece on ol acta
Carta poder nctarial en donde conste ia representacion.

2.- Original y copia de los documentos, para su cotejo.

Requisitor para obtoner Ia autorizaeién de
comareializacitn, { R.T.C.)

1.- Solicitud en papel membretado de la empresa, dirigido a la
Direccién de Cinematografla, firnada por 'a persona facuttada,
en donde se manifieste la peticion, con los siguientes datos :

) titulo original
b} titulo en espafiol
¢) nacionalidad
d} ficha técnica { director, afio de produccidn edicion,
[ musica, 5 p actores, arg Quion ).

i
!

o} versién ( idioma en que estd hablada ) indicar, en si caso,
a que idioma esta subtitulada

) duracién

g) nombre de ia distribuidora y su direccion

h} formato 16 “ 35 mm. video u otros formatos

2- D que i i de autor,
intérpretes o sjecutantes.
) certficado(s) de inscripcidn ante el Registro Pblico de
Derechos de Autor, o declaracitn juramentada o contrato,
on su caso, traducidos

3.- Un ejmplar del videograma ( supervisién ).

NOTA. Se presentaron orginal y copia de los documentos, para su
cortefo.

En su caso, carta poder simple de ls delegacién de funciones para
tramitar los asuntos.

Una vez cubierios todos los requistos, se sxtender una orden de cobro
por ol conceplo comespondients y previo psgo, se is proporcionsr fa
sulorizacion respectiva

En o supuesto de no cumplr con ef requisto establecido por ey,
respecio a las denominaciones, no se pusds continuar con trémite
nuevo.
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* EL DIARIO OFICIAL DE LA FEDERACION”
publics el 20 de Dieiembre do 1997

“EL CONGRESO DE LOS ESTADOS UNIDOS MEXICANOS ", DECRETA :

DIL ORJETO DE LA LEY

ARTICULO L- Las disposiciones de esta ley son de orden piblico e interés social y regirén en
todo el territorio nacional.

El objeto de [a presente ley es promover la p ' y

de peliculas, asl como su rescate y pres-rvacm procu:ando siempre el estudio y atencion de los
asuntos refativos a la integracion cinematografica nacional.

ARTICULO 2- Es inviclable la ibertad de realizar y producir peficulas.

ARTICULO 3.- Para los efectos de ésta ley el término pelicula comprende a Ias nacnonales y

extranjeras, de largo, medio y cc je, en cual lormatoo deog| otro
medio que Sirva para almacenar imag en imiento y su audio, i por la industria
cinematografica

DE LAS AUTORIDADES COMPETENTES

ARTICULO 4.- La aplicacion de esta ley P al Federal, a través da las
Secratarfas de Gobierno y de Fducacién Publica, en sus resp Ambitos de

ARTICULO §.- La Secretarla de Gobernacion tendra (as atribuciones siguientes:

8} Autorizar la exhibicidn publica de peliculas en el territorio mexicano, asi como su
comercializacidn, incluidas la renta o venta
La autorizacién se apegard a la clast que e y

b) Dirigir y administrar la Cineteca Nacional, cuyos objetivos son el rescate, conservacion,
proteccion, i6n, difusién y ion de las




de las iZaci previ en la fraccidn anterior, los productores,
o C i deberdn aportar psra el acervo de ia Cineteca Nacional copia
de las peliculas, en los términos que sefiale ol Reglamento’

Para ol

* Sancionar a los infractores de esta ley o su Reglamento; y
« Las demds que le atribuyan otras leyes

DE LA PRODUCCION, EXHIBICION Y COMERCIALIZACION

ARTICULO 8.- Las peliculas seran exhibidas al piblico en su version originat ¥, €0 su caso,

sublrtuladas en espafiol, en Ios ¢ S que | el ieg Las para
publico infantil y los d podran exhibi b al espafiol.
ARTICULO 9.- La exhibicion pablica de una p ! por medio de

difusién, no deber ser objeto de mutitacidn, consura © cortes por pane del exhlbldor salvo que
medie la previa autorizacién del titular de ios derechos

ARTICULO 10.- Las enti ylos ipios podran y en la promacion del
desarrolio de ta industria cinematogréfica.

ARTICULO 11.- Quienes exhiban, i ialicen o utilicen pibli p en
cualquier forma o medio, conacido 0 por conoces, deberdn poder comprobar que dichas
con (as leyes vigentes en materia de derechos de autor y
derechos de los amstas intérpretes o ejecutartes,
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PRODUCCION DEL VIDEO

“Brincos y Jalones con Gloria Trevi”

" 3.1 PROPUESTA CREATIVA |

PRODUCTO

Un video para poder practicar una rutina de i G y
Trevi

ESTRATEGIA CREATIVA

por Gloria

Dada la muy definida persanalidad de Gioria Trevi, e video debe ser una manera alegre y divertida
de realizar ejercicios aerobicos, para lo cual que lo mas adecuado es dejar que sea
elfa misma quien proponga la manera para realizar los ejercicios, con el Unico fin da que sea un
real reflejo de su personalidad.

TITULO DEL VIDEO

* Brincos y Jalones con Glora Trevi” |.a manera mas divertida de hacer ejercicio.

VALOR AGRECADO

[= o para el video por Gioria Trevi, lo que nos da !a posibilidad

de jugar mas con la rutma y representa a la vez un motivo mas de compra el querer conocer
nuevas composiciones de la antista
Para cualquier proyecto de un wid se cudles seran las
caracteristicas principales, por io que es neeesano mencionar, que después de panerse en
contacto las compafilas interesadas para lograr este proyecto, se firmé un contrato bajo las
siguientes condiciones y ante Ia fe det Notario Pablico

1*.- La attista se obliga a representar e
interpretar  una obra, que incluye el

de  ejercici i como
aerdbicos, para su fijacion audiovisual de
manera (nica y exclusiva para fa productora.

2.~ Desarroliar un guibn, que refleje la
personalidad y forma padicular en que la
artista ejecute sus rutinas de ejercicios
aerGbicos

3"~ Hasta que se apruebe el guion en
forma escrita, tanto por la artista como por el
representante, la productora podra iniciar e!
trabajo de produccién de! vidsograma

4'.- E fomato para la grabacién y
o del b

sera el formato betacam, uopiam;o en
formatos Beta y VHS para la omercializacion
def videograma entre el piblico interesado.



§".- La productora, al terminar el trabajo de
grabacién de! videograma, deber mostrar al
representante todo el material grabado para
dar inicxd a los trabajos de adicion.

6'- Al concluir la edicién, se volvera a
hacer otra gresenracion para ia aprobacion

11%.-  Hasta después de dos afios, la
artista, no deberd grabar videogramas de
serdbicos  como  éste, no  sola i
acompafiada, bajo ninguna circunstancia,

con cualquier olra compafila Lo mismo
con lap ya gue tamp
podrd  producit otro  videograma de
obicos, con otro artista

yrep de copias del vi

7"~ Elfitulo dei videograma serd "Brincos
y Jalones con Glona Trevi®,

8".- La productora, sers ta encargada de
registrar ante la Direccion Generai de
Derechos de Autor y ante las dependencias
gubernamentales que asi se requiera, el
guibn, el titulo del videograma y el matenal
grabado

9", La productora tendra los derechos de

y 50
dentro de la Republica Mexicana, ya sea por
medic de su propia cadena de distribucidn, o
bien, podrd hacerio via ias cadenas de
autoservicio, tiendas  departamentales,
iibrerfas, puestos de periddico, ventas por
teléfono, O sisternas de ventas por televisidn,
exclusivamente de la empresa Televisa y sus
fitates.

10"~ Es del interés de la productora, que
mareas apoyen la p

COMDICIONES DE CRABACION

12" La artista debera presentarse en el
lugar, dfa y hora que se sefiale para la
produccién  del videograma, siempre y
cuando no inerfiera con las actividades que
la artista pudiera haber adquindo con
anterioridad,

13'.-  La productora asumira todos los
gastos, vidicos y pasajes de misicos
arreglistas, técnicos y demas personal para
una produccién adecuada

14°- ta productora, puede utilizar alguna
foma para reproducita  en  posters
promocionales o algin oo  medic
publctario que facilte su promocién y

lizaci Para la produccién del

del

g o se podrd utilizar misica

p
videograma asi como la portadilla del
mismo, ya sea con presencia de marnca, o
bien utifizando el videograma en alguna
promocién de interés del patrocinador

En el caso de que la productora haya
obtenido el apoyo de patrccinadores, se
obliga a pagar al represartante la cantidad
de 50,00000 Dlis. (cincuenta mil dolares
americancs). Ademds de que @l
representante, debe de estar de acuerdo con
el patrocinador.

cof i3 0 por la artista
PACO DE REGALIAS Y
EXCEPCIONES

15".- La productora fijara el precio de venta
al mayoreo del videograma

16"~ Laproductora se obliga a pagar a ia
artista, por conceplo de regalias

« 18% (dinz y sele por ciento) sobrs las
veriss

De 1210000 =$ 50,000.00 c/u

De 10.001 a 50,000 = § 40,000 00 c/u

Oe 50.001 2 100,000 = $ 30,000.00 c/u
De 100,001 2 200,000 = § 20,000.00 cfu
De 200,001 en adeiante = $ 15,000.00 c/u

17~ Lla productora garantza a!
represertante  como pago minimo de
regallas, la cantidad de 300,000.00 Dlis

tos mil ddtares durante
el primer afio de vertas, sin existir la misma
garantfa para ¢l segundo afio

La forms de pago de |a garantia seri:

e 65,000.00 Dils { sesenta y cinco mil
ddlares ameficanos), para la firma del
canvenio.

s §500000 Dlls. ({sesenta y cinco mil
dolares amencancs), al término de
grabacion de imégenes para o
videograma

e 17000000 Dils. (ciento setenta mil
doiares americanos), por la presentacion
de una fianza en favor del representante



Estas fueron ias condiciones necesarias

4 {as que se lieg6 para poder firmar un
comvenic entre ¢ representante, la
artista y I productora.
TABLA DE ESTADO DE RESULTADOS
{SEIS MESES}
REGALIAS $ 1,015.000.00
PRODUCCION $ 147,000 00
COPIADO $ 1,800,000.00
PUBLICIDAD $ 600,000.00
TOTAL $ 3,562,000 00
PIEZAS $ 120.000.00
VENTA $ 6,000,000.00
UT. BRUTA $ 2.438,000 00
(acumulada)

DISTRIBUCIGN

una ds
nacional, en mps progresivas, con la
intencion de tocar no sblo los puntos de
venta obvios, sino también puntos de venta
Que nunca s han explotado para ia venta de
videos.

PROMOCION

Creemos que el éxito en ventas de un
producto de ésta naturaleza depende mas
de una buena distribucdn que de una
publicidad agresiva, aunque esto no significa
que 1a publicidad no se requiere.

En cancreto, inkiariamos con campafia en
fevistas y radio. para luego pasar a

! televisibn con ef flujo generado por las
PUNTOS DE VENTA No. i primeras ventas.
!
Pusstos de periodicos 12,000 | Si el productc tiene éxito, podtlamos
Video clud 1,500 ! proceder a negociar una venta masiva de
Autoservicio 500 | piezas a alguna empresa interesada en
Tiendas de Discos 20,000 i utiiizar el video como articulo promocional,
librerfas, deportes i loque obligarla a esta smpresa a invertir en
y abarrotes i television.
{
TOTAL 34,000 !
i Giloria Trevi recibirta apoyo
iooa su imagen no stlo con la publicidad
{  a@rededor del video, sino también con el
i videoen si. L3 presencia del articulo en el
Adici se la | punto de venta y a larpa vida del mismo,
posibifidad de vender por i lap ia de Glona Trevi en una
( ventel o similar ), con ei doble propésito de ’ gran mntldad de hogares Mexicanas.
i

vender y de recibir exposicion en pantafia de
television.



, 73.2 PREPRODUCCION, PRODUCCION
{ Y POSTPRODUCCION

La realizacién de un proyecto, ya sea en cine, T.V o video, comprende todo lo que se refiere a la
produccion del mismo, esto quiere dacir, Que tiene que ver con la calidad de las personas o actores
que aparecerdn en ia pantaila, con la cantidad de dinerc invertida en vestuario, maquilisie o
escenogratia, aunque 510 no sea garentia aiguna de una buena produccion; también tiene que ver

con la ini del y con los asp técnicos que hacen posible la grabacién
o filmacibn de un prquﬁo

La produccién de un proyecto, es la conjugacidn de fodos los elementos anteriormente
mencionados, para alcanzar yna meta

Produccion, es el proceso mediante el cual una |dna se va transformando hasta dagar a
plantearse,en téminos reales de audio y video (sonido e imég més los el
en el momento de sef grahado.

La produccion de un video, es ef resultado de una larga cadena que se origina en una sirnple idea,
y representa el esfuerzo conjunto de un gran numero de personas, que trabsiando en equipo,
hacen posible que el espectaculo se presente

A continuacién, veremos todos o5 que particip enla p ion de! vid
“Brincos y Jalones con Gloria Trev?', y ademds p ver, que fa ién de qui
proyecto se divide en tres etapas

8} Preproduetibn

b) Produecién

e} Postproduceién



PREPRODUCCION

Se liama preproduccién a la preparacién del
proyscto, y en la cual intervienen
generaiments ¢ productor, director, asistente
de direccié duccién, floor

ESTRUCTURA GENERAL

1.- Presentacion de Titulo
2. R o

yp A
camarégrafo, personal de g
. fuminac - v

fonistas, en este proyecto, veremos

que ademas de contar con este personal, se
requerdn otros mds

El productor s el que tiene ia mayor
responsabiiidad. Una vez que ya se tenia la
propuesta acerca dei videocasete ‘Brincos y
Jalones con Gloria Trevr”, el productor y el
director craativo se pusieron en contacto con
la Srta Trevifta {protagonista del video} y
grata fue la sorpresa al enterarse que entre
las ideas de tan talentosa dama ya figuraba
1a de hacer un video de este tipo, y mayor
fue nuestra alegria al conftmar varias cias
después que &t proyecto si se llevaria acabo.

A través de varias juntas, tanto con el staff
de produccion, como con ella, se le did
forma al concepto, al nombre y a la
estructura del video. La Srta Trewfo,
reconocié haber dado clases de aerobics.
pero nunca haber fenido instruccion formal al
respecto, por lo que se decidié como primer
paso contratar a 1a Srita. Vertnica Tinoco,
campeona nacional de aerébics, para que
estructurara y dingiera la ndina

Proseguimos después a la efaboracion de
una estructura general del guidn del
videocasete “Brincos y Jalones con Gloria
Trevi".

* Ropa v accesotios
* Horarios (nutina, alimentos)
* Alimentscion
* Cuidados para ¥ durante la ntina
* Lugar (sspectos, tamailo}
* Respiracién
3.- Restricciones
¢ Quiénsi ? v ;Quién no puede realizar la rutina?

4.- Guiz para 1a ruting
$.- Rutina ’
6.- Collage de las meyores tomas

Especificaciones

1.- Presentacisn de Titulo - enimacion de las letras haciendo slusiones al nombre.

1.- Las recomendaciones, asi como las restricciones médicas una vez definidas con Ia instructora, serdn
presentadas de maners divertida uhlizando 8 Gloria para actuar lo que se va diciendo.

Thempo eproximado © 3 minutos.
3.- La guia para 12 rutina consistc en explicar que la niting aqui planteada no es pare hacerse toda de ung
vez, que esta plancada modularmente para que cada quien haga lo que més le interess ejescitar.

Tiempo aproximado : { minuto.



4- Larutina requiere de cinco Jocaciones -

Fases Tiempo en min.
Primera y segunda 17
cualquier piso.
Tercera s cuarta 20
piso duro
Quinta y Sexta 8
cualquier piso
Séptima 10
cualquier piso
Octava 5
Lugar para relajacion
5.- Collage:
Escenas de Gloria Trevi de todo lo que
hapa, tipo making off, preparandole
actividades deportives como buceo,

vela, pesca, velada en la plava, jet sky,
etc... incluvendo errores d¢ las tomas ¥
terminando con una escena de adivs

Tiempo Aproxumado 3 minutos

6.- Instrucciones para el uso de la rutina.

7.- Crédites

8.- Eximicion de responsabilidad

RUTINA AERDBICA

PRIMERA FASE : (6 min)

Calentamiento
Sirve de preparacion de el cuerpo, es ¢l plan de ejercicio vigoroso, en esta fase es donde sube 1a temperatura
v también la frecuencia cardiaca, s divide en :

* Estramientos estéticos sencillos

* Ejercicios ritmicos de flexibilidad.
Estiramionts etétice sencillo:
Estisar los musculos por orden - Cervicales, Deltoides, Pectorales, Trapecio, Dorsales, Oblicuos, Espalda,
Piemnas.

[Etiremientos riemicos de
Movimientos de piernas \ bmnsqucpuedm scrlnrgos) controlados

SEGUNDA FASE : (6 min.)
En esta parte i con ¢l cal pero los ejercicios son mes largos ¥ controlados, ademas hay
impacto.

La frecuencia cardiaca aumenta, la temperatura del cuerpo se eleva, 1a respiracion debe de ser controlada, las
repeticiones pueden ser seties de ocho, de dieciséis y méximo de treinta v dos.

TERCERA FASE : (15 min.)

Buje impacte

* Corcografia sencilla

® Con repeticiones v desplazamientos.

* Sc puede trabajar una parte muscular por cancién, lomando aproximadamente tres minutos
por cancion, con repeticiones de : dos, cuatro y oche.




CUARTA FASE : (5 min)
Alte Impaety

* No existe fuerza

* El movimiento de brazos cambin, pucde ser largo, corto v controlado,

* Se pucde trabajar en gnupo, haciendo filas, ruedas o desplazamientos

* En el alto impacto se procura no estas més de 30seg. en un solo fugar.

* Es importame teney presente el cantrol de: respiracion, brazos, piemnas, forma de caer del brince,

12 espalds derecha (aunque se puede encorvat un poco en algunos cjercicios de piernas )

QUINTA FASE : (5 min)

Enfiamisnts
* Aqui no hay mucho tiempo establecido
* Puede haber una ruting pequefia con pasos de baile,
* Enesta fase sc empieza a enfriar ef cuerpo.
* Baja la frecuencia cardiaca.
* Se puede trabajar cintura
* Puede incluirse Ia liga v cualquicr otro accesario.

SEXTA FASE : (3 min)
Ei (! mm 4 Hade

* No hay repeliciones
* Los movimientos son mAs grandes

SEPTIMA FASE : (30min)
Pise
* Abdomen
Existen diferentes ejercicios para €] abdomen, se considers que un minuto apsoximad pars cada
uno de Jos ejercicios es suficiente.
* Muscudes inferioves
Obhicuos, Biceps femoral, Muslo intemo, Muslo externo, Gluteos.
*Muscalas Supeviores
Biceps, Triceps, Pectorales, Espaida

OCTAVA FASE : ‘ (3 min.)

Ralsjaonients
- Es I dismimucion de Is 1ension de los musculos para obtenet descanso.
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El segundo paso, fué definir locacion o lugar de grabacion, si ésta serfa an exterior o intenor, esto es para considerar que equipo se requeriria, puesto
que varia mucho. Si I3 locacion es en exterior, se considera siempre la participacion de una unidad mdévil, que generaimente consiste en un trailer o
camién, lo suficientemente grande como para Ilevar dentro un switcher de direccion, una consola de audio, una maquina vidsograbadora y los racks
necesarios para el control de videoy los monitores de las camaras ( generaimente son dos o tres), todo esto, junto con su equipo bdsico de
mantenimiento, y el matenial eléctrico necesario para hacer todo tipo de conexiones.

Las unigades mas grandes tienen su propia planta de energia Pero hay que tomar en cuenta que grabar en exterior eleva el costo de produccién.

Sin embargo en este proyecto grabar en extenor lo ameritaba, por lo que se decidi que la locacién fuera en una playa  Proseguimos a grabar en un
puerto

Otra de las cosas lmpoﬁanhes a considerar era también que 1a musica seria onginal, pues 1a cantante no podia ni utizar sus canciones, ni tener [a
il de que algo y eila cantara pues las casa disquera tiene esa exclusividad, por lo que se tuvo que recurrir al misico de planta

da {a casa productora para que se pudsera trabajar durante la grabacion

Una vez que tuvimos éxitc en conseguir |a locacion, proseguimos a determinar el equipo necesario para la realizacion del video.

Equipo de grabacidn
quibodeg Paquete de liluminacign
3 camaras CCD-Betacam SP cam-Corder
1 grabadora Betacam SP - Unidad de transportacion.- en (a cual se manda el equipo el dia de
1 mezcladora de video prolesional la filmacibn,
1 mezcladora de audio profesional - Planta generadora.- de 800 amp afterna 110 V.
monitores de niveles de video (vectorscopio y - Paquete de cables de alimentacion.- 150 metros da cables con sus
osciloscopio) i y holes de ali
juegos de filtros tiften (10 piezas) - Paguete Tramoya.- bancos con csjones, bandera de corte, bandera
3 tripiés para camara ¢' connor 100 normal, Baby y Hi- Hat de grasa, bolsas de arena, brazos, burros, baby-net, centuries,
1 doily peewee clamps, colch d franelas, prensas,
5 monitores de color de 8° reflactores de sol con !np»é sillas de produccion, sombrilias con tripié,
5 audxronos tonina con nieles y accesorios complementarios.
2 idi iser 816 - Paquete de equipo de iluminacién.- minis de 9 lamp. blancas, minis
1 grabadora de audio de dos canales nagra IV de 4 lamp blancas, minis de 1 famp. blanca, chupies, dosmiles M.R.
1 amplificador de audio Todo el equipo de iluminacion se proparciona con accesorios, tripiés,
2 bocinas aspas, gasas ¥ conos.

- HMI de 12,000 Watts.
- 2 HM! de 6,000 Watts.
- 2 HMI de 2,500 Parite.




En ko que se refiere 3 ESCENDCRAFIA, o ningan p pues ¢l 0 a
utilzar era natural, s6/o habria que buscar el paisaje o los paisajes més indicades para tenerios
como fondo. El hotel que nos dio la facilidad para grabar cumplia con todas las caracteristcas
necesarias del proyecto a grabar.

En cuanto al VESTUARIO de Ia artista, se muy coloridos pero sencilios,
puesto que la cantante as! lo dispuso.
Otro de los i i fueron y tenis, por fo que no se tuvo ningln

problema para conseguir el‘ves(uario.

Generalmente, en varias de las producciones siempre hay limitaciones, y este preyecto no fue la
excepcién, ya que debido a ias ocupaciones de 13 artista * Gloria Trevi *, tendrlamos Unicamente
dos dias para la grabacién del proyecio. Por lo que se determiné que durante la filmacion se
tomaran todas las FOTOCRAEIAS posiles. para que después pudieran ser utiizadas en el
disefio de fa portadilla {tema que se verd mas adelante) del videocasete, asi como en cualquier
aspecto de la campafia pubiicitaria

En esta parte, ef disefiador junto con el fotdgrafo, a partir de una idea general de la portadiila y de
Ia produccidn misma, realizaran fa sesion de fotos, tanto en exterior como en la adaptacién de un
estudio fotografico dentro de una habitacion del hote!

Equipo fotogréfico

Para exterior.-

- Equipo de iluminacidn , €l mismo del video:
Un HM) 6k (5000 Watts} fresnel.
2 pariith HMI 2.5k y el sol de back lith.
Iluminacién balancesda a $,500 grades
Keivin (por ko que no habria necesidad
de usar filtros). Algunos reflectores
- Cérnara Canon F-1 35mm.
fente 135mm.
Pelicula Fujichrome RDP 100.
-UnTnpé

Para interior.-

- Equipo de iluminacién:

Un flash Hensel Expert 1000 w con un soft-

star.

Un reflector blanco.

2 Bowens Prolite 82 (500 w c/u}
- Un baberet (tela que se usa como difusor)

blanco de 4x4m.
- Céamara Mamiya RB67 Pro. 5D.

Un respaldo 6x7

Lente 30 mm.

Pelicula Fujichrome RDP 100 120

FP-100 como pelicula instantanea
- Un tripié.



El fotograto es ol responsable del aspecio técnico de |a fotografia, pero el disefiador o5 of
responsable de que se respete 'a idea principal del disefio, a travis de las directrices que se dardn
oportunamente durante fa sesion fotografica

Otros de fos elementos a considerar son !amblen ol “AQU(U.&TA y o ESTIISTA, éstos mo

son siempte requeridos en todas ias prod , como sucadio en éste video, ya que fa artista
asi lo decidio.
Por iftimo, se determinaron todos los el de UTHERIA que se necesitarian en la

produccidn.  Estos acoesorios serian todos aquelios que se refacionaman tanto con el tema
{aerébics) a realizar, como las posibles ocurrencias det director, i creativo, e productor o fa
artista, por mencionar algunos: taalias de colores, pelotas de todos tamahios, ligas { para ejerciclos
). coichones o coichonstas, pinturas en aerosol de colores vives, pesas { o \atas de comida para
sustituinias por las pesas, sugeridas por la arista), accesorios para el cabello, bronceadores o
bloqueadores, etc

Después de haber definido durante las juntas de p todos los
tanto de personal, como técnico, y un sin fin de eosas a considerar, se llevé a cabo un presupuesto

del proyecto a realaar .



PRESUPJESTC N 1“&” CLENTE: GLORIA TREVH

FECHA 16 DE NOVENENE 08 093,
m DS Wulll.ll PRCELCTC: DANICOS ¥ JALOWES
IACTO PRODUCTORA COMBACTO.,
nwcmn CARLOS BARRON N. O CORATWO:
[y
LOGACKN 7 OW8 PROD MBICH
LOCACKN DM PRCCLEKION
o 1 SRECOD ¥ JALONDS TS um
FLMCION FORD DM
TOTAL DMS DE FLWACKN 3 DS
FORMATO BETACAN 99
POSTPRODUCCIONEN  MEXICO AGENCIA PROPORCIONA

COSTOS PROD. AGGALAS

1 - ame LYoty
2 PERSONAL TECHICO - W20
3 COSTOS DE PRODUCCION LTl
4 UTLERM Y VESTUANO - W0
s
& RENTA DE EGUIPO (RODAK)  mi0w
T MATERIALES, LABORATORD - ne

¥
8 TMENTO
+ oY MDD - 0w
19 POSTPRODUCCION - nome
11 AMACION
1
13 SEGUACS Y FNIAS " e
14 SUBTOTAL 277200
18 TOTALES WK [~y 0
17 GRNTOTAL T T
1808 1VA " imzew
19 GRANTOTAL EN U N N81.938.408 20

Después de 1a Uitima ;unta de pr&produccxbn inicamente para afinar todos los detalles, se

los | paralag i6n del videog ¢l dia 26 de noviembre a las 8:00 hrs.
en un hotel ubicado en ef puerto de Acapuico, Guerrero, en Méxica y con una_ hora probable de
terminacion de grabacitn a las 22.00 hrs. para continuar e dia siguiente a las 530 hrs. en of
mismo lugar, y con hora probable de finalizar a grabacién del videograma a las 22:00 hrs. y al dia
siguiente regresamos al fugar de origen

Todo estaba listo, nos dingimos a! lugar de I3 locacidn con todo el equipo de grabacion y
comenzaron los ensayos.

Los iluminadores. camardgrafos y técnicos, estaban afinando cetalles, mi que fa instruct
y la arista ensayaban [a rutina.  Todos se colocan en su lugar y cada uno ya sabe en qué
momento deberan actuar de acuerdo a fos planes del director y productor.




PRODUCCION

* Es la realizacién misma del proyecto a
grabar, donde entra en juego todo lo
preparado en la preproduccion, y que dabe
dar por una

de imagenes, y una méxma comunicacion’
]

Gonzdley Trevitlo, se refiere a :

Unidad

g composicion de 1mag: para
hacer una sola historia

Variedad

Para mayor atencién de audiencia.

E1 26 de noviembre de 1993 a Ias 3-30 de ta madrugada saiimos rimbo para Acapuico en autobus,
un equipo de 20 personas, la mayoria gente de produccion.

Llegamos al Hotel a las 830 AM pars estar listos en locacion, ya desayunados a las 10:30 AM.
Se comenzt a grabar a las 11 00 AM. y al mismo tiempo empez6 la sesién de fotos que servirlan
para la portadilla, o cualquier otro material gréfico de promocion

Se utilizaron cuatro distintas locaciones dentro dei mismo hote! y cinco cambios de vestuario.
Todas las durarte la fueron hechas con una cdmara Canon
135mm con e fente 135mm, y peiicula Fupchrome RDP 100. ta velocidad usada fue por fo
general 17250 con { 56, en X hactendo braguetecs de % paso
Ubicéndose el fotografo siempre a la cimara principal.

La instructora de aerobics, se colocd a un |ado de la camara principal, fuera de cuadro, para que
de esta manera la aitrsta siguiera cada uno de sus pasos, y al ritmo que indicaba cada fase de
ejercicios. En esta parte, puesto que no hubo tiempo de componer [a misica, se utilizaron unas
secuencias ritmicas con una bateria sintetizada grabada a distintas velocidades segin io requeria
cada fase de ejercicios. los cuales, en su mayoria tienen subdivisiones de 8 compases. En esto
se baso el musico para definir el pulso de cada piaza  El ritmo armdnico se desarrollaria dentro
de este contexto, para su edicién.

Se reptib vanas veces fa rutina aerbbica con dﬂuentes vestuarios durante los dos dias de
grabacién, ho hubo ningin problema técnico.

Los departamentos de produccion y técnico fesiizaron su trabajo en perfecta armonia y

Armonia
En donde sus secuencias deberan ser
I6gicas.

Balance
Para que el proyecto sea atractivo
visualmente en todos sus elementos

Continuidad
Que no se frate solo de composiciones
indviduales. sino de una secuencia de
composiciones.

Lmus, colores, movimiento y ritmo

rdinacién, con la mira puesta siempre en la toma
Una vez terminada la grabacion, se prosiguié a terminar (3 segunda parte de la seccion de
fotografias en una suite del hotel, que se adaptd en una sala amplia de 6x6 metros con 4 metros
dealtura. De fondo se coioctd un babenet blanco de 4x4 metros aproximadamente.
La iluminacién ; un flash Hensel Expert 1000 w  con un softstar de luz principal, cargado a la
derecha de! sujeto y un reflector blanco del lado zquierdo. El fondo fue iluminado con 2 Bowens
Prolite 82 (500 w. cfu }, rebotados al techo
L2 cdmara utilizada, fue una Mamiya RBE7 Pro SD, con el respaldo 6x7 y el lente 90mm.; la
pelicula . Fujichrome RDP 100 120, y FP- 100 como pelicula instantdnea
La velocidad de obturacién fue de 1/400 de segundo a F 16.5 al exponer para fas tomas de prueba
{FP 100). las tomas defindivas {RDP 100} fueron tomadas en F 16.
Una vez que se tenia la exposicion se coloct una marca en el piso, fuera de cuadro, para registrar
la distancia del sujeto con relaci6n a la luz principal.
Se tomaron primero unas instantaneas para checar (a iluminacién, y una vez realzadas las tomas
de prueba, se comenzo a trabajar en las profesionales
Las fotografias tenlan que ser tomadas con rapidez y seguridad, pues la artista haria un sin fin de

En cuanto a agilidad en ef det
proyecto.

E! directar es el mas importante en el staff
para lograr que todos estos elementos se
lleven a cabo

y Que pr no se repetirfan.
Para todas ias folografias, tanto de exterior como de interior, se utilizaron 14 rolios 120 y 12 en
35mm. , cerca de 600 folografias, suficiente material para poder seleccionar fotografias de afta
calidad

Una vez terminada la grabacion y Ia sesion ds fotos, pasamos 2 la siguiente etapa, la post-
produccion



xital Andio Tape [

s

<h

POSTPRODUCCION

La grabacior: det proyecto es hecha er pequehas Lartes ¢ sec.ens 3¢ Jue ener una gran canhdad
de tomas  Después ce conclur Ias tomas que Se hicieron durante l2 produccion  empeza un
eormpicade procese (FOStDTeduetiont para ponet en O°den ics videns v la sineronzactdn de los
canaies de son'dc voz Musca y efactos 5070105 a fn de merciaing en una oista fina! de sonido

Er ic que respecta a la musica s¢ mecestaron nacer 15 composiciones de Antre 2 a 8 minidos
Cor pste inmenso rOMPECATAZ3S §€ arme na ennime plaza continuz de &7 minutos de masica
que sube y ba de ntetsdag y teviuras obten-erds un gesarrclin v divessigad durante tode el
K2t ool

Dzra i3 edician e ias IMAgenes Drmaro ¢e hize ura base armanca y tvrica  Cuanco se terming

de edta e awsis € Lemne dF caca pieza v se §1abd la melodia i vesto de 13 composicién y fos
Hectos

Se realizarcr tambien algunas muesitas digitales (sampiear: £OmO grios, palabras y modismos
parz aphzarios de Lna manera musical centre de algunas de las ~amposiciores

Se ullizaron 12 mayo’ parts fe {os Instiumentos que usa Glona Trev: en sus discos

.3 Bater’s Bac Piano Guitarra eléctricz y percuciches de fodos hpos  £r algunas piezas solo ¢
LUkiZarer percusicnes

1.3 Gurtarra cue epecutd Claudio Mogha | D-agan,

F. Sa3xsotdn tenor gue tace Diege Maroto

bateria con Juar Caros Novelo

E' s-ntetizacor utilizazo fue et Furwerl K2000S

Pate de 'a misica se grabs via MID! en una computadora Macitoch, se uhihzo un secuenciador
perfonmer v '3 parte analoga se grabd en una grabadora Foster ge 1€ canales sincronizade @ 13
computadora con pulsos SEMTE  La mezcia fing' se hize contra imagen también sincrénico

1.2 grapacidn ge fa voz de Gilona Trev: se hize drrecto a betacam durante la filmarién en Acapuico







El trabajo final de postp L y , tanto las uscenas como el sonido de
un video tape mister agregare los titulos, algunos mctos especiales como camara lenta,

g de imagen. disoh , etc. En se podria decir que es [a edicion final de un
proyecto,

Existen diferentes de postp y el sistema més visual, es e} de off-
line 0 edicién en papel, que consiste en que una vaz que se han grabado las secuencias necesarias
para o armado de un programa o un proyecto, se obtenga de ellas, una copia de trabajo,
generaiments en media pulgada o 3/4 que contenga el time-code, o la identificacion aprobada de

cada ia en minutos, y nu de cuadro. Con esta copia de trabajo, el
productor o director, reslizan una hoja de “direcci " (esla ion inical y terminal de
cada secuencia ) u hoja de edicion, en elia el director ancta & nimero de secuencia de cada
seccion, su duracién y su descripcién principal y 18 icién de una u otra, al mismo tiempo,
registra lo que dura la secuencia para que no se pase de la duracion programada real def video
Ademds se anotan las icas de ia musica y ién, aunque esto, se pusde hacer
una vez que ¢l ideo esta editado.

Una vez terminada esta hoja de edicién, se le entrega al edor. el cual debe seguir [o indicado. sin
posibilidad de error

Es importante mencionar, por ejemplo en este Caso, que algunas veces se requiere de ofras
personas que puedan ayudar a la edicién, como en este video que necesitAbamos la presencia de
ta instructora de asrobics para lograr una secuencia y armonfa en los movimientos de la artista Y
para que el video fuera a cumplit con uno de los objetivos princip del proyecto una nutina

aerdbica facil de seguir.

Equipe utilizado para In pestpraduccibn :

Edicion on -line Betacam SP, sala con 3 maquinas Betacam SP.

Edicion de efectos en Qualli.

Edicién on-fine D-2.

Paint Box.

Kaleidoscopio (manipulador de imagen ).
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MENDOZA
(REMUNERADOS).
TS *BRINCOS Y JALONES - GLORIA TREVI*
R OBRA AUDIOVISUAL.

FammoDetscamO: 921
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ISENO GRAFICOY LOS MEDIOS IMPRESOS

El Disefto Grafico forma parte de cualquier tipo de publicidad y, quiza,
la industria publicitaria es la que genera mas puestos de trabajo de
Disefio Gréfico.

Practcamente en todos los medios impresos, el cliente toma algunas
decisiones sobre como y donde promocionar el producto

La forma en que se planfica la eleccidn de los medios pubhcmnos
depende de muchos factores, ¥ elp p ye
area de captacion en que viven fos clientes potencxales

La mayoria de las empresas no suelen saber cua! es 1a mejor forma de
anunciar sus productos o servicios, un diseflador puede ser iguaimente
sgnorante del tipo de mercado para el producto y de la forma més eficaz
de difundir ef mensaje. Se necesitan personas que sepan como
nvestigar el mefcado y que puedan convertir el mensaje dei anunciante
en una campafa publictaria

Para crear disefios graficos eficaces es necesario saber como y cuando
aparecerd el anuncio  °La seleccion de medios es parte del procesc
creativo - el tamafo y la forma de los anuncios es tan importante como
el numero de colores y el mensaje que se quiere dar.” {1)

En algunos casos el director de medios y el director art'stico disefan
una campafia en [a que se utilizan distintos formatos inusuales.

L3 eleccién de estos espacios poco offodoxos no es accidental, sino el
resultado de una estrategia creativa. Sin zmbavpo la creacién de una

fia que utilice f fh s extrafios requiere
que el director de medios sea una persona influyente. Es dificil que un
perddico © una revisia cambien 1a maquetacion de una pagina para
aconxxdar un disefio caprichoso a no sef que se compre mucho esgacio
publicitario

Es por esto que el disefiador debe conocer, otras areas de las cuales
depende su 1dea creatva

Cualguier gratico es de ia imp ia de la
presentacién. La carpeta que el artista ensefia a kos posibles clientes se
confecciona de una manera determinada para mostrar las diversas
habilidades y para ilustrar que posee la capacidad necesaria para
encargarse de una serie de disehos. Esta carpsta actiia como un
escaparate y sueie ser ei primer punto de contacto con el cliente.

Muchas b el primer contact una
<anta o algin tipo de material impreso.

Por lo tanto, @s importante que la presentacion grafica del matesial
impreso de una empresa -reflsje los mismos niveles de capacidad.
habilidad y calidad que #f disefiador pretende transmitir con los trabajos
de su carpeta

La tuncidn dei disefio grfico corp es que [a emp
transmita sismpre una imagen de s{ misma positiva y coherente.

Muchas . partic las creen que el
membrete de la organizacidn es el Unico asp-cw al que debe prestar
atencidn el disefiador, y permiten que impresores de remenderla sin
upenenma en el mundo del disefio les impriman !zr]cms de

0, hojas de f o cartas de ag poco
atractms e |déntms alas de otras empresas. Otras veces, 1a empresa
crece con demasiada rapidez y no puede controlar el aspecio de todo el
materiai de papelerfa. En cualquiera de los dos casos el resuftado es la
falta de una (dentidad sélida de 1a empresa

I.u ventajer del dizefio

Por el contrano, un buen disefio y un estilo grafico totalmente irtegrado

no sélo sirven para dar una meyor imagen de la empresa, sino que
sentido p ial.  Las facturas bien

disefadas suelen ser las que ocupan los primeros lugares en 1a pila de

pagos, una tarjeta de presentacion atractiva sirve para que se abran las

puertas de ios clientes.

Estos son algunos de Jos medios imp

imas adelante.

en fos que




Por otra laco, antes de reatzar un disefic v
los efectos que éste puede tener ante los
granges  secicres ge  podiacien ¥
principaimente en los consumidores. obeto
ge nuest: estudro y de cefialar los cntenios
Ce evaliacitn. es wmportante hacer algunas
consideracicnes  previas hay que tener
presente que cuando menns en Méxco el
consumoe 22 yn products sea cual sea este
satisface yn grar numers de recesidades
kumanas

Corsumni- es ur actc que reahizamos todos
195 dias For ese, muchas veces ni siquera
n0s dames cuenta  Consumimos €asi Como
respramos ya que forme parte de nuestrz
act-vitac "natura’

£r ei transcurso de esta attividac elegmes
y decidimes  Permarertemente elegmos
srve una ampra cartidad de productos
thuchos productos con Clereries envases
tamafics. colores. nrecies  disefos  y
texturas Sin emrargo. algunas ocasiones ¢
meior dcho la mayorla de i35 veces
eleQ:mos entie COs2s Gue $asEATOS [erT
que esinctamente no recestarmcs” L2
utiigad ¥ i2 Tneceswcad”  estan
absoitararte h3adas & fas exphracieres

ramionales y MICICECONCImICas en fa Jue ics
produrtes supien claraments aiguna f.ac6r
para ‘a cudl har $9C esheCaimente

dispRains

o tambien e imponants omar en fuerta
sl £70CRSC dI3Ciona oonas satistacemcs @
neces:dac 2 través de 2 dusor de un
mpulsc de f2 reflexon e aige 1égec v
afecivo lo cual se refiere ai desec  Los
productas nas hablar v res dicer £OMO son
a través de su magen visual y por rede 3=
esta nosolras gecidimos ILe gueremos que
sea

E: producto su nombre de marca y ef diseAo del mismo san ios eiementes mas fundamentales
pa‘a & Munae CoNsuriIsia en el que viimos Bl produsto es un nbyeto tangible que se vende a3 los
clentes, pero que va hgado 2 diselo de éste ¢ cua el publicn asocia de tal manera gue no se
podria vender un producto sin que éste terga alguna marca o logotpo ur disefio y un empaque
Muchas veces las personas no recuerdar e nombre del producto pero si racuerdan el disefio dal
empaque a través del cual pueden adguinra

Gracias 2 disefic. cada producte puede terer una personalidad propa gue se va a distrgur
siemore po? €53 Imagen




| 4.1 CONCEPTO Y ANALIGIC
| DE ELEMENTOS DEL DISEND

El proceso de Disefio, en su forma basica. es accesible para toda

Conciuiré con una definicion concisa, pero a mi consideracion lo

persona dispuesta a dedicar algin tiempo al estudio y fa
defallada de sus distintas facetas Los materiales constitutivos de un
disefio son los elementos utilizados en la construccién y la formulacién
de la obra final, y cada unc de eilos posee una dentidad y una historia
creativa propias. El problema al que se erfrenta &l disefiador es como
presentar sus ideas y qué combinacion de elementos es necesana para
conseguir con su trabajo el concepto mas eficaz e indrvidual.

“La fumo- de un duehdur tolllll en rewiver pmbkmu de
ibn relath dgenes ¥
organizaciones, y hacerio de foml original y pru:m."

CONCEPTO DE DISEND

De acuerdo con Jordi Liovet el proceso de disefio parecera ser siempre
una doble operacion

a) de composicidn analltica del problema que se presente, y

b) de articulacion y sintesis de jos presupuestos para la solucién (ios
rasgos perti 0 mas , las concretas para
cada rasgo o pertinencia). (2)

Ast pues, el disefic es un proceso en el que al denotar una necesidad
se estudia la manera idénea para expresania de una forma clara y
precisa para que sea captado corractamente a través de los ojos de un
espectador.

En un disefio, fa creacn no solo debe ser estética sino también
funcional

explicita de o que es un disefo :

El disedo grifico es un medio prictico, util y secesario para la
materializacién de [as ideas concebidas en el smomento creativo de la
composicida.

La definicion dada por Reswick, en 1965 es agn mas concreta °
“Actividad creativa que supone fa consecuencia de aigo nuevo y Uil sin
la existencia previa® {3}

y también ia de Jones, de 1966

"La realizacion de un compiejo acto de fe* (4)

Definiciones que como todas las dadas hoy, pueden ser susceptibles de
debates sin fin.

ELEMENTOS DEL DISEROD

Todo mensaje visual esta formado por dos partes, la parte propiamente
informativa y el soporte visual.

£l soporte visual estd a su vez formado por diferentes elementos, es
decir que, por ejemplo, una linea recta dibujada sobre un papel
(soporte), tiene caracteristicas determinadas, como su largo y su grosor
(MEDIDA). en su caso, una direccion especifica que le da su rectitud
{FORMA) ; |a apariencia que permite que se dferencie del soporte
(TEXTURA), que depende det material con e/ que fue trazado y que
también tiene un matiz determinado (COLOR)



MEDIDA

Todas 1as imdgenes que son peicibidas por ios sentidos tienen un
tamaho determinado.  Este tamafio siempre podra ser medido y tener
asi sus dimensiones Esta medicdn sera espacifica de acuerdo al
sistema de medidas utilizado, pero muy reistivo en cuanto a si se le
denominars grande o pequefic.

i
{
i

f
|
|

TEXTURA

Al sensibilizar una parte de una supetficie determinada mediante la
utilizacién de achurados, o formas diversas como puntos, liness,
formas orgdnicas, e(c , reaf con iales que pueden
ir desde un simple lapiz, hasta kos mas raros pigmentos naturales, o los
mas compleos collages de técnicas, provocamos un distanciamiento
visual entre ésta parte y el rasto de la superficie De tai manera, 12
textura se refiere a las cercanias entre la imagen del soporte y las
lo cual nos permite distinguir de una mejor manera todo

Lo antenior lo podemos afirmar porque siempre gue se p ios
elementos entre si se obtienen caificativos gque ics identifican en esa

X i al ser fe te con otros
yp do una idad comp!

Por ejemplo

Sitenemos 3 d p de la siguiente manera

el del centro serd grande en comparacion con el del lado izquierdo, peto
pequefio en relacion con el del fado derecho

De tal manera que una medida siempre serd especificada mediante la
nomenciatura determinada de un sistema métrico, ya sea el decimal 0
¢l inglés, o ben por la comparacién con una unidad respectiva.

I:;Yque en él se encuentra.

Los tipos de texturas,de acuerdo a sus caracteristicas formales, pusden
sef divididas en 2 grandes categorias

ORGANICAS Y GEOMETRICAS
Ya que todas las texturas estan formadas por una fepeticion de
slomentos, cuya posICiON puede provocar una secuencia regular o
irregular, ésta serd la pnncipal diferencia que las divida Asl, las
superficies con taxturas organicas serdn aquellas que igualando las
dala loza en |a irregulandad de las formas que las
crean, son en 3 Qul Y las geomé seradn ias
que iante técnicas de rep ] con t
que permitirén formas muy exactas, causardn redes en su mayorla
reguiares

Como ejemplos de las texturas organicas se pusden tomar las de la
corteza de un &bol, la det vetsado del marmol, elc.; y de texturas
geométricas serian, una red de ‘ineas paralelas, la reticula de un

m“”

pesposicion de texturas osganicas ¥ g



Por otro rado podemos aetectar que de acu2rdo a la apreciacion de la

tetura ndemoes dvdirtas en K3 grardes ramas

VISUAL Y TACTIL
tas texturas visuales sor esinctamente tudimensionales y fas tactiles
son trdimensianales es decr ademas ¢e que se ven también se
pueder sent.s

Las texturas visuales paeden ser de 3 clases

o DECORATIVA
« [SPOMTANEA
o MECANICA.

La lextura decorativa s aquella gue nc se interreiaciona cor el disefo
y que por fc tanic si se supnme ro a'ecta en lo mas minime las
farciones de este Puede sar grgarica o gecmétrea tai ver en a
onmera pueda teser 1n £Etto grace ce undormigad

i3 espontanes es ‘a que es Dare tel procesd Ce creacion de! diseho y
que por o rmsmo hd se puede separa’ tetura y farma ya que son ura
misma  Las formas 4ibliadas a mane o las acoidertales conbener yn
ejempla claro de este tipo ce texturas

Las lexturas mecamnicas son obtenidas a Dase ce medics Mecancos
valga la tedundancia Efemplas de este tpo de teviuras setian el
granulade ge una folcgrafia ias creadas 2 base de tpografias
transferitles  las  deformacones  obtemdas por medio de ias
fotocopiadoras ete

MECANICA




FSPONTAKEA

La textura tactit es toda ajuella creada por e disefador con un
cropdsito Agul tambier. podemos dividirias er 3 ciases

Las lenturas asecubles 50n en las gue se utlizan los matenales tal
£oma son y s¢ln se aghierer a una superfic’e por lo que no se ocultan
a5 procadenta2s de los mismos recerociéndelos sin problema aiguno

Las tedturas natyrales modificadas som er as que los matarales
stizatos se transforman lgerameate Tar ic que todavia logramos
dentricarics

:23085 $& CreAT £ON 13 ynor de pequefios razos de
lizar por lc que 2 veces |a nueva sensacidn dormina
caractanstcas de 08 ~aterales pnmarcs va no o sOp

Tode upe e lertura tacti puede rasar 3 cer visuai a t'gvés de ur
proceso fotogral oo = de fotocopiazo  Perc en este proceso intervienen
mas famentos que pueden liegar 2 afectar su apreciacion como fa uz
v sorrz £on 1as cue s2a lomada la foto oe la textura © bien el color
que er c290 de Gue ‘OrMe esquemas visuaies provocard que '3
wensac.de g8 lg taxdura pase 2 segunda planc S tenermos en cuenta la
ar(s-3F @ntanor oe las testiras visuales el resulftado oblemido de este
DIOVECHS pupdé S8 UNa teua Mecanics

Por ot 1age en as texturas tamb.en se pueder estudiar vanos
‘eremenos coms el de DENSIFICACION y e de RAREFACCION. los
cuaies se Zan poy” 1a acumulacidn ¢ separacion de ios elementos gue
forman f2 teacra (dersficaniéni o bien por la regularidad o la
ureguiangad er [a red que forma ia textura {rarefaccion)



COLLAGE

E co'age es fa forma directa oz usar I3 textuta wisual Se iogra
megharte la utizacon de ‘mAagenes formas en matenaies plarcs va
sea:mpresas Iatogra‘cas elc para iegrar una rueva textura visua:
Los t:pos @e noviages de acuerds a las caracteristicas ce los matersales
gtitzades secan dviddes er 3 granges Grupos

Los de matara.es sim imagenes ios de materales con rmagares y Ios
Jue uhizan Matengles con IMagenes esenriales

£ coliage Ce matergies st miageres s aques en & jue ics materales
sont de colvret o texturas vndorres como por ejempe & ublizar
rapeips ne Aerantes fextiiras parc de colores semajanties

£l colage de materales con imagenes esencidies es creadc non
materales £ ios que id imager es muy importante y oot elle debe ser
recorocitte  come ror ejempie 1as folografias centadas ©

P Marets que se aptecian perfactamente las imagenes que hay e
#ag

Las taaturas en e disefc nOs dan la postbiosd de lograr separar 1os
eigmentos entre § y 3 <y vez €l disefic de los elementos que forman e
medic que los roded  Procurardonos as: fa pesibidad de acumatar
elementos en ur mismc disefic pero logrande separarios de ta manera
idonea para si buena aprecacich y por fc tantc para s. ouen
tuncioramients como edic 62 transmisisn de me~saje




siuBOLO

Es la abstraccion de una imagen que evoca un significado.
Cuando |2 imagen se repite constantemente por un proceso histdrico
aunado a un contenido emocional se convierte sn simbolo.

Joan Costa da su definicién del Simbolo:
*“Un simbolo es un elemento material que est4 en ef lugar de otra cosa ansente,
con Ia cual no hay relacion casual, ¥ a la que representa por convencién” (5)

En cuanto a identidad corporativa se refiere. simbolo es aquella imagen
gréfica, faciimente recordable, que se emplaa para establecer a una
institucién en la mente del pubhoo Esto proceso de comunicacion y

disefio, va a 3 sin idad de que
exista un lenguaje hablado. EI simbolo puede ser de cardcter abstracto,
una simple forma g o se en un signo

simple acerca del wrwer dela empresa

Para que este simbolo tenga éxito en la mente del receplor, debe
realizarse de forma sencilla, original, que cree un impacto visual y tenga
un significado para el receptor. De este modo e simbolo tendrd una
funcién memoristica ante [as personas.

En la actualidad podemos ver como se utiza el nombre de simbolo
para signos, marcas y sefiales, que son descubiertas y que
generalmente no simbolizan nada que (legue 2 tener un contenido mas
profundo

Por io anterior podemos decir que va a ser el significado de una figura
€l que determine i2 Iinea divisoria entre lo que es meramente objetivo y
io que es simbdiico
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SIEND
“Es ta esirecha conexién que se estabicte entre un stgruficado ¥ un siguficante
determinados de un mismo codigo™. (6)

Significado; son las diferentes interpretaciones que le damos a una
sefial, objeto o situacion, por eso es abstracto
El significado se refiere al contenido interior det mensaje.

Signify Es oo y se refiere al externo y visible del
termino. Es el objeto en si, una palabra, un gesto o una imagen
Existen dos tipos de significados

Denotativo.- Que es el significado de un objeto segin el diccionario.

Comnotative.- Es el significado que nosctros damos a un objeto de
acuerdo 2 nuestro contenido emociona!

L 4| B
% (N6Y

LOGOGRAMA

Logos - Tratado
Grama - imagen o figura {grafismo}

Es la union de un simbolo y un Logotipo  En el logograma se debe de
utilizar el nombre con el Que se va a dar a conocer |a institucion
publicamente.

Debera de existir unidad entre la Tipografia empleada y el simbolo que
se haya diseflado. (7)

(MAHIGANY. S A.DE CV,

s
LIAYRYY ER¥7}



MONOGRAMA

Es la sintesis del nombre propio de una
empresa o grupo de palabras a sus iniciales
{siglas), con objeto de que sean més rapidas
de mencionar y as! mismo de memorizar.

Consta del menor nimera posible de letras y
no obedece a las reglas estrictas de la
escritura, por lo que se pueden utilizar una o
varias tipografias ya sean dissfiadas o de
catalogo (8}.

M vrpr
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LOGOTIPO
Logos - Tratado

Tipo - Letra

Es el nombre, razon social o marca de una
p op que esté p y
especiaimente  disefladoc  en  forma

¢ Cudles son ios pasos a sequir en !a creacion de un logotipc 7 Lo primero es ver ¢ simbolo que
ha estado usando la empresa hasta ef momento. Si ef cliente ha utilizado un simple membrete

] tiene “carta blanca® para crear una nueva imagen corporativa.
Sm embargo lo més frecuente es que haya algin simbolo gréfico creado con antenotidad.

St este simbolo ha llegado a hacerse conocido, descartario puede ser un error. Serd necesario
decidir el cambio nradual que mejor se pueda adaptar a la empresa y cresr una serie de
modifi que itan a los clientes ir asimilando !a nueva imagen. Otra opoién
puede ser transformar el disefio basico y los colores del logotipo ya existerte, simplficandoio y
dandole una apariencia més actual.

tipograéfica, (més adelante se hard
a este punto). El logatipo debe poseer una
validez personal y especifica para cada
compafia, si carece de esta identidad debe
estar apoyado por un simboio visual para
dar mayor fuerza al nombre

Se trata de un simbolo que debe identificarse
con 1a casa comercial a la que representa
en cualquier sitio en que aparezca. Adermnds,
debe tener la flexibilidad suficiente como
para poder reproducirlo en cualquier medio y
tamafia.

Crear un logotipo que cumpla estos
requistos no es una tarea sencilla ni

econdmica Por oftra parte, muchos
de no p la
necesidad de tener un  logotipo,

que nadie se
acuetda de los simbolos. En el caso de una
empresa pequefia de ambito local, quizd
esta argumentacidn resulte vdlida.  Sin
go. las pequef L no
siempre van a ser ‘pequefias empresas’,
cuando crecen a nivel regional, nacionat o
incluso. internacioral, tener una marca
i sirve de
garantfa para la calidad de los productos que
lleven su simbolo  Existen casos de
empresas grandes que han tenido que tomar
serias medidas para evitar que se abusara
de su marca comercial

Logotipos nuevos

Cuando se parte de cero, segin Braham hay cinco maneras de conseguir un buen logo:

« Usar el nombre de 'a empresa y presentario de una forma original. Obviamente, esto resultara
mas facil si el nombre se puede abreviar Por ejemplo, *DiPlanSa” es més facil de convertir en
un logotipe que "Productos de Dietética y Plantas Medicinales S A"

o Convertir en un simbolo as iniciales det nombre de la empresa. Este método puede funcionar
con empresas conservadoras que consideren que el método anterior supone un deterioro del
nombre de la sociedad. Muchas empresas, sobre todo las que tienen nombres muy largos, son
conocidas por sus iniciales

« Crear un simbolo gréfico que rep olos dela

el tipo de p P

+ Disefiar un simbolo abstracto que tenga fuerza grafica suficiente para llamar la atencion y
resulte al mismo tiempo facil de recordar. El riesgo en este caso es que, para afianzar un logo
de estas caracteristicas entre e plblico, se requiere de una inversion muy fuerte por parte del
cliente. Normaimente, soio las empresas muy grandes pueden afrontar ios costos publicitarios
que supone este sistema.

Combinar un sfmbolo con un tipo de letra.



Como ocurre con la vsualizacion de
cualquier ofra aplicac:én zel disefio, los
bocetos iniciales deben serv.r gara reducir gt
campc de accién a uras  cuantas
posibilidades. En esta fase. intente

certrarse solc en ias cpciones viables. En
prmer lugar, pierse en la impresién; el
disefio debera reproduc rse bien en bianco y
regro. 3 pequeda escala y ar ef papei mas
barato pesible  Artes de usar semitonos ¢
t-amas de fofcmecanica, tenga presente que
los purios tienden a jurtarse unos con otros
en la reproduccién.  Evie, por la misma
azdn, cue Faya muchas lineas o caracteres
demasiadc seauefios en regativo

Ur logo sempre aparece e~ un contextc
determirado en un membrete de carta, en
un iateral de un vehiculo, en una factura elc
Per Jo tanto, en esta primera fase es una
buena idea bocelar posibles disefics en
material de papeleria y ver ef aspectc que
tiener scbre :a pagira y !a forma en que
interactiar con las partes de texto. Doble y
arugue el simbelo, pues asl es como se
vera er un barderin @t moverse con ef are
Infente representar ef logotipo para una
hipotét.ca vaila publicilaria de seis metros de
aftura, ¢quedatia gretesco? S e director de
12 empresa qusiera que el logotipc
apareciera fundidc en unos gemelos de oro,
5 podrian leer ben las letras? No clvide
aque su disefio tiene que cubrir no solo las
recesidades del cliente en ef presente, siro
también las de un futuro previsible.

Asi pues, de la serie Je posibies disefios que
haya elaborado, podra efim:nar |5 gue, aun
siendo buercs, 10 sirvan pa'a representarios
en distirtos redios
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TIPOGRAFIA

La tipografia es el arte de usar los tipos con
eficiencia. Consiste en seleccionar &l estilo
de tipo que se usard, decidir los tamafics en
los cuales se armardn los diferentes
elementos del texto y preparar las
especificaciones para el tipégrafo

Literaimente, tipografia significa & disefo de
las letras

Un blogue de texto puede verse no solo
como meras palabras sobre papel, sino
como un fono especifico de gns que varia
dependiendo de la anchura de los tipos. la
eleccion acertada de un tipo de letra puede
resaltar e signfficado de todas y cada una de
tas palabras

La tipografia es una curiosa mezcla de
matematicas y magia. Por una parte, hay
reglas estrictas que deben respetarse para
que un bloque de texto dado Qquepa
peifectamente en un espacio. Por ofra, fa
buena tipografla consigue dotar de un
cardcter atractivo y personal a ada obra de

grafica, el sig de
las palabras

Se necesitan dos tipos de reglas para calcular of espacio de un texto:

Para medir a fongitud del texto debe utilizarse un tipémetro, instrumento que indica el nimero de
liness que acaben en un espacio determinado segun see el cuerpo de! ipo

Si se trata de saber ei espacio total que ocupard un texto una vez compuesto, es necesario
empiear una tabla de medidas. Para un céiculo muy preciso, las mas adecyadas son las que usan
los componedores de texto, en las que se espacifican las dimensiones de cada tipo, pero que se
basan en el nimero de caracteres por pica.

La mayoria de las f tienen una de tipos, no una tabla de
tamafo mural en la que aparecen todos los tipos de que disponen, divididos en familias, con los
cuerpos y estilos de las letras de caja alta. las de caja baja y los numerales

Los nornbres de los tipos varian de una folocomposicion 2 otia, pero més importante que las
en fos

mbres son las que se p en cuanto a [a altura y anchura de las letras.

Times Roman de 72 puntos,




€n los tipos mas habituales, los tamafios
pueden variar desde 6 a 72 puntos. Para
comprender mas faciments ios demas
aspectos en que puede variar la forma de
una letra, consideremos el tipo Helvética, de
uso frecuente

La primera y mas evidente variacion es la
cutsiva.  la Helvética cursiva tiens los
caracteres  ligeramente inclinados, en
contraste con la verticalidad rigurosa de la
Helvética normat

Al modfficar el grosor de las linsas se
consiguen tipos de distinta anchura. La
Heltvética médium es el tipo estandar, pero
también se utifizan mucho fa Helvética fina y
ia negra; ademds, existen las versiones extra
fina y extra negra

Aplastando los caracteres en sentido
vertical, se consiguen las versiones
idas o idas de! tipo. Medk
1a accidn inversa, se consigue la Helvética

condensada.

Al seleccionar un tipo de Helvética o de
cualquier otra familia, tenga en cuenta que
las variantes de la [etra redonda o cursiva
tienen como objeto exagerar las
caracterlsticas basicas. En este ejemplo, la
Heivética médium es e! tipo mds legible para
texto coindo, las otras pueden ser mas

prop para a titulos
secundarios.

Heivetica Thin

Helvetica Light

Helvetica Light italic

Helvetica

Helvetica talic

Helvetion el Cutiine

Helvetica Reguiar Condensed
Helvetica Regular Extended
Helvetica Medium

Helvetica Medium italic
Helvetiee Medivm Outline
Helvetica Bold
Helvetica Bold Compact Halic
Helvetica Ouitline

Halvetica Bold Condessed

(aloetiea Bald Condansed Oes
Helvetica Boild Extended
Halvotica Extrabeld Condensd
Helvetica Extraboid Ext.
fiaivetics Comprossad
flatvetica Extes Conproased
Neivatica Wtre Compressed



Caracteristicas

Antes de componer ei texto o los titulos, el teclista debe tener oftras

especificaciones aparte del tipo de letra y 1a variante elegida Es preciso

sabef el cu.rpo fa longitud de linem, ¢l tipo de justificacion, el
li yel iado de los

INTERLINEADO

El espacio sobrante que queda entre ias lineas facilta ia lectura. Un
texto sin espacio extra entre (as lineas se considera una mposluon
stlida®  Este espacio se liama interti y se esp en
puntos |a cantidad de espacio necesario o diciendo, por ejemplo, un
cuerpo 12 y un interlineado de 13 {un punto més para el interlinsado)

CUERPO

Para la mayoria de los casos en los que hay una gran cantidad de texto,
es impartante elegir un cuerpo que se pusda leer con facilidad. Los
cuerpos de 9, 10 y 12 puntos son [os habtuaies cuandc hay muchas
paginas de texto,

Si se va a imptimir &i texto en negativo o en un papel de tono oscuro, es
mejor usar un tipo de tamafio mayor o mas negro. Esto es
especialmenta conveniente si ef texto que se va a imprimir en negativo
esta stuado en una 2ona oscura de una ilustracion en color. Los tipos
médium con un cusrpo menor de 12 punlos son lotalmente ilegibles si
hay cual pequefiofalloen la d en

LONGITUD DE LINEA

La legibilidad depende también de la longtud de a linea; las lineas
fargas son diflciles de leer. especialmente si el tipo es pequefio. Por
regla general, 60 caracteres por linea es el maximo que se puede leer
sin esfuerZo

Conviene eviar también las columnas muy cortas, pues con una
longrtud de linea pequefia se producen cortes en las palabras poco
adecuados.

Ejem:

Los especislistas en cine de los principales
intérpretes, Ingrid Rubio, se ha convertido en la
gran revelacion del certamen. Esta joven actriz,
protagonista también del Gltimo filme de Carlos
Saura, “Taxi”, emitido el viernes en la seccién
oficial, se gano el elogio undénime de la critica.

se abreviaast . 12/13

Ejemplos:

mmucmkknpnntwmémmluﬁd
Rabio, s ha ido en la gran iaciém del

joves actriz, pretagosista también del aktimo filwe de Carlos S-ra.
“Taxi", emitido ¢l viermes en 1a seccién oficial, se gand el clogio
wnisime de la critica.

Los especislistas ea cise de Jos principales imtérpretes, Ingrid
Rabio, se ba coavertido en la gran revelacion del certamen. Esta
jovea actriz, protagosisis también del iiltimo filese de Carlos Sanra,
“Taxi”, emitido el viermes en la seccitn oficial, se gand ¢l elogio
unisime de 1a critica.

Los especialistas en cise de los principales intérpretes, Ingrid
Rubio, s¢ ha convertido en 1a gran revelacitn del certames. Ests
joven actriz, protagosista también del ltimo filme de Carios Seura,
“Taxi”, emitido el viernes en la seccitn oficial, se gané e elegio

uadnime de la critica.



JUSTIFICACION

Las liness se puaden disponer de cuatro formas, tal como aqui se
ilustra. El texto totaimente justificado o en bandera por la derecha es
més facil de leer, las otras dos opciones se utilizan sélo cuando hay
una buena razén

Ejemplos:

{justificado)

Los especialistas e cise de Jos priscipales intérpretes, Ingrid
Rebio, se ha convertido en I gran revelacion del certamen. Esta
joven actriz, protagonists también def titim filwe de Carfos Sanra,
“Tazi®, emitido ¢l vierses en |2 seccido oficial, se gani o} clegio
undaime de ia critica.

{alineacitn a la izquierda)

Los ialistas en cine de los principal P Ingnd Rubio, s¢
ha convertido en la granmclmbnklocnamm Esta joven actriz,
protagonista también del ltimo filme de Carlos Saura, “Taxi”, emutido
¢l viernes en 12 seccion oficial. se gand ¢l elogio uninime de 1a critica.”

(alineacion a 1a derecha)

Los especialisias en cine de Jos priscipales istérpretes, Ingrid
Rubia, se ha convertida cn 1a gram revelacida def certamen. Esta
joven actriz, protagonista también del Gitimo fikme de Carlos Saura,
“Taxi”, emitido ¢l viernes cn (a seccitn oficiai, se gand el elogio
sadsime de Ia critica.

{cenwado)

Laos especialistas en cine de Jos principales intérpretes, Ingrid
Rubic, se ha coavertido en 1a gran revelacidn del certsmen. Esta
joven actriz, protagosista también del sitimo filme de Cartos Saura,
“Tazi”, ensitida el viernes ex la seccidn oficial, s gand el elogie
unénime de Ia critica.

ESPACIADO DE LAS LETRAS
Al componer un texto con un sistama de fotocomposicin se puede
aumentar o reducir el espacio que queda entre los caracteres
composicién sueha o apratada. Cambiar el espaciado artre las letras
dentro de un mismo texto no faciiita la lactura, pero dejar un espacio
extra entre las mayisculas suele mejorar la apariencia global,
especialmente en los titulos. Algunas combinaciones de letras quedan
mejor con un do y ios de
pueden estos pares de lefras y
ponorbs més]umns Proceso que se conoce con el nombre de ligadura

Ejemplos:

{expandido)

Los especialistas em cine de los principales
intérpretes, Ingrid Rubio, se ha convertide en
la gram revelacidn del certamen. Esta joven
actriz, protsgonista tambiéu del witimo filme
de Carfos Saura, “Taxi”, emitido €] viermes en
1a secciom oficial, se gané el elogio undaime de
fa critica.

(compﬁmido)

cherde b it Ingrd R, b comerticn
1 pm reveiciin de o, hhuntm*ﬁﬁ
e de Cavks Sowa, “Tan, enilide d vierars en In sl il o gl ol e

usniine de bn crifics.

{normat)

Los especislistas en cise de los priscipales imtérpretes, lagrid
Rabio, s¢ ks ido en 1a gras dacidn del certames. Esta
joven actriz, protagonista tambiéa del éitimo fifree de Carfos Sanra,
“Tazi", emitido ¢l viermes en la seccion oficial, se gand ¢! clogio
unisime de Ia critica.




NEGRITA Y CURSIVA

Conviene evitar partes grandes en cursiva o
negrita a lo largo de un texto y reservarias
para enfatizar paiabras aisladas o frases
Existen algunos usos especificos para la
cursiva, por ejemplo, cuando hay una
referencia al titulo de un libro, se sueie poner
en cursiva para destacario del resto del
texto.

Ejemplo

Los especialistas en cine de los principales
intécpretes. fmgrid Rubio, s¢ ha convertido
en la gran revelacion del certamen.  Esta
joven actnz, protagonista tambi¢n del Wltimo
filme de Carlos Saura, “Taxi", emitido el
viernes cn la seccion oficial, se gand el
elogio undnime de a critica

SUBTITULOS

Son titulos que aparecen dentro de un texto,
en un tipo o cuerpo dfferentes, para dividirio
en partes

Para ios subtitulos, se suele usar ias
versiones negra o extra negra del tipo
utilizado para ef resto del texto. Lo normal
es componerios con un cuerpo bastante
mayor que ol de jos pAmalos. Si se pretende
que tengan mas fuerza, puede usarse un
cuerpo 18 en negnta

Ejempla:

ESPECIALISTAS

Los especialistas en cine de los principales
intérpretes, Ingrid Rubio. s¢ ha convertido
en la gran revelacién del certamen. Esta
joven actriz, protagonista tambicn del dltimo
filme de Carlos Saura, “Taxi", emitido el
viernes en [a seccion oficial, se gand el
elogio undnime de 1a critica.

TAMANOS DE PUNTO
Elcuerpo {tamafio) del tipo se expresa en puntos, 72 pof pulgada.

Ejemplos:

TAMASO dol ape

TAMASC det tige

TAMARO dd tipo
TAMARNO del tipo
TAMANO del tipo

TAMANO del tipo
TAMANO del tipo

TAMANO del tipo
TAMANO del tipo

8-pustos
10-puntes
12-pustos
14-puntos

18-puntos

24-puntos

30-puatos

36-puntos

' TAMANO del tipo
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abcdeffgghijklmnop
ABCDEFGHUKLM

Vi tracon

abcdcf"huklmno
ABCDEFGHI]

Pala cco

abcdefghijkimnop
ABCDEFGHIJKL

abedefghijkl

ABCDEFGHL)

b

abedefghijklm
ABCDEFGRIJ

Snpt
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Tipos de Letra

Los antiguos
modernos.

p de

no tenlan las p gréficas de los tipografos

Précticamente valia todo. A veces, se usaban en un mismo frabajo tantos estiios de letra que sdlo
el tamafic del papel impedia que los disefiadores se viesen arrastrados por su propio entusiasmo,
Hoy en dia, sin embargo, sbio se mmz:n mescolanzas parecidas para imitar el estilo antiguo.

los tipos se porgue cada uno de eflos tiene diferentes

cuatidades

Clésica (Estilo Antiguo) Son tipos romanos basados en los antiguos disefios holandzses, italianos ¢
ingleses  Son caracleres anchos y abiertos, de facil lectura, con rasgos acabedos en punta y muy poca
diferencia entre los trazos gruesos y los finos  Esta atractiva familia de tpos se sigue utilizando mucho en la
actualidad

De transicion En esia familis sc agrupen tipos como los Baskerville v los Century, ambos muy
habituales pera bloques de texto de libros v revistas; son letras ligeramente cursivas con e énfasis en los
trazos verticales v gracias mas horizontales que las de fos tipos de] Estilo Antiguo.

Palo SecO (Sans Scrif) Como su propio nombre indica, se trata de letras sin trazo terminal, de pelo
Helvética, Univers, Futura v Gill Sans consttuyen ejemplos muy utilzados de esta familia de tipos
Comperados con ofros, son tipos de diseflo mucho més uniforme, pero es preciso clegir bien su “peso™ para
garantizar 1a legibilidad del texto.

Modema En la actualidad, el nombre “Modemna™ resulta menos apropiado que cuando se Lmprimi este
tipo por primera vez, en el siglo XVII. El grosor de los trazos verticales contrasta mucho con los fines trazos
transversales v las gracias rectas. No se utiliza mucho en composicion; Bodoni ¥ Scotch son tal vez los tipos
més conocidos de esta familia. Las lineas finas no quedan bien al invertir de negro 2 blance, por lo que es
mejor evitar esta prictica.

Egipcia Dentro de csta familia, l tipo més conocido s €] Rockwell. El grosor de la gracia esid en
armonja con ¢l de 1 letra, de manera que resulta un tipo muy uniforme. Las versiones fina ¥ media son muy
adecuadas para bloques de texto.

Scripl Se basa en Ja escritura manual y es un tipo muy claborado que resulta dificil de leer cuando son
pérrafos largos

Decorativa Bajo este nombre genérico se agrupan muchos tipos. Los companedores suelen tener solo
algunos, pero hay muchos més en las Ictras transferibles. Son tipos ideales para encabezamientos breves,
tmpectantes, pero no sirven para bloques de texto



DICERO TIPOGRAFICO

Et diseflador no oo debe considerar la
forma de los caracteres individuales o las
palabras, sino también "los  espacios
comprendidos dentro de las formas y
alrededor de ellas.

El disefiador debe aprender a olvidar las

palabras y disfrutar su forma
Ejernplo:

Q
.,

A
|
Sy

YOLLMIZER

PARA LOS AMANTES
DE LO ACTUAL

WS

También se puede modificar la misma tipografia, ejem:
* Expandida

* Condensada

* Inclinada

¢ Sombreada

* Con Linea de caja

* Con doble perfil

* Con doble perfil mas pantalla decorativa

* Distorcidn (alpunas letras)

¢ Distorcidn todas fas letras

* Perspectiva

Los di estan o formas nuevas y més interesantes para
transmitir determinada sensacién o causar algin impacto.

Si se seleccionan los tipos, se puede abordar la i6n de estilos df de un modo
coherente y controlado.  Si nos limitamos a realizar determinadas variaciones dentro de una
misma familia, siempre tendremos la seguridad de que los tipos son compatibles

Pero también se pueden con éxito di de otras familias sin perder la
continuidad en el disefio y ef buen gusto.

El tipégrafo no se limita a elegir el estilo de tipo correcto; también decide cual debe ser su peso y
su color tonal.



COLOR

Realmente es importante el color a nivel
psicolégico, tanto, que muchos estudiosos
del disefio y 1a psicoiogia, se han abocado a
su estudio. Aqul haremos una sintesis de las
conclusiones que Joan Costa da en su libro
“Identidad visual®.

a) El color blanco, asl tomo e negro se
encuentran en los extremos del espectro
cromatico. Esto nos dencta un valor limite
que evoca que los colores mezclados con
elios adquieran cambios en su valoracién.

b) El color gris es el intermedio entre los
dos anteriores. Es un color pasivo, neutro.
Denota equitibrio

{a visibilidad de los colores decrece con la
asociacién de otros colores, de no ser asl el
naranja posee una visibilidad esepcional, el
que ie sigue en orden decreciente es el rojo.
posteriormente el verde, el gris, e azul y
finaimente &l amanlio.

Cuando sobreponemos colofes el impacto
varfa, por cuanio hace al contraste, de
acuerdo a la siguiente tabla

1¢ Negro sobre blanco
2° Negro sobre amariilo.
3° Rojo sobre blanco.
4* Verde sobre blanco.
5° Blanco sobre rojo.
6° Amarilio sobre negro
7° Blanco sobre azul.
8° Blanco sobre verde
9° Rojo sobre amarilio
10° Azul sobre blanco
11° Blanco sobre negro.
12° Verde sobre rojo.

i
|
E

Cuando combinamos colores sucede lo mismo, en cuanto a armonfa, las mejores son :
El rojo y of azul claro, el rojo y el gris, el rojo y el amarilio limén y el rojo y ef amarillo naranja.

€) El color rojo se relaciona con la vislidad, es el color de [a sangre, de la pasién. Resulta ser
gresivo y por elio inami i y peligro.

d) Eicolor verde es el color menos agresivo, por el contrario, es sedante, expresa tranquilidad y
nos remonta a ia naturaleza, a I3 vegetacion y a la frescura. Su pasividad es indfferente, no
transmite alegria, ni tristeza  Pero cuando ei verde tiene un poco més de amarilio se llena de
fuerza, de actividad y sol., si por el contrario tiende al azul, se vuetve sobrio y sofisticade.

e) El color aul simb profundidad, provoca tranquilidad, y una atta gravedad Nos
predispone favorablemente pero si se aciara se torna indiferente y frio, mientras mas oscurc es
més infinito.

f) El color amarillo es el mas luminoso, calido y alegre, nos denota vitalidad y nos tonifica

£) Efcolor naranja es menos agresivo que sus componentes rojo y amarilio, pero es expansivo,
acogedor, ciido, estimulante y provoca un dinamismo muy positivo

PROPIEDADES DEL COLOR

Al hablar de * dades’ nos ref a

Frop P

temperatura, y ef valor simbético.

como ef volumen, el valor emotivo, la

1) Volumen

Existen colores tranquilos, como el azul claro, ef rosa claro y el gris suave, y colores pesados,

como los rojos y los verdes vivos. Su volumen reside en su dominacion © en su tendencia af
Los colores i © pesados, son agresivos, mientras que [os colores recesivos,

0 mas palidos, son pasivos.

2) Valor Emotivo
La pafabra emotivo puede hacer referencia a un peligro, un riesge, Una advertencia o un temor.



3) Temperstura
Los colores tienen también temperatura:
Calientes o Fries

Calientes.- ¢l amarillo, naranja, rojo, plrpura y rosa.

Frios.- Azul y verde.

Los tonos de cada color del espectro pueden tener una temperatura opuesta a la de su color puro
{un amarilio palido, un rosa palido o un lila pueden ser frios, mientras que un amarilio verdoso
puede ser caliente)

Es imp saber utilizar los colores.
se propone transmitir.

de acuerdo al disefio y a lo que

4) Valor Simbélico
£l colot puede tener un vaior simbdlico en todos los campos.

Algunos nos evocan al sol, a la naturaleza, al agua, a ia cosecha, etc. , otros transmiten
tranquilidad, caima, alegria, nostalgia, frescura, salud, temura.

También existen unos que nas remiten algo femenino, o masculin.

Existen también colores wib o vivos, A {rivolos, L de diversit
dinamismo, seguridad o tradicion. Modemos o cigsicos.

Colores que nos dan la i6n de op ia, sofisticacion y alta calidad.

Al disefiar caracteres con colores hay que lener en cuentaa quien va dirigido e! producto o servicio,
si se trata de nifics, jovenes o p yores si son p i o con ingresos bajos.

La mayoria de las empresas suele especificar al menos un color extra como parte de su imagen
corporativa; incluso clientes conservadores. como os bencos u otras instituciones financieras.
Tienen un color distintivo de su entidad

La eleccion y utilizacidn de un color como parte del programa de disefio de una imagen corporativa
o resulta tan sencillo como podria parecer en un primer momento. De '@ misma forma que un
logotipo debe adaptarse a distintos contextos, as! mismo el color distintivo de una empresa
aparecerd an material de papelerfa, en carteles & incluso puede que en envases

También es aconsejable investigar cudies son los colores corporativos de otras empresas que se
dediquen a lo mismo
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y ropa Una de las grandes ventajas describirse en detalie. Incluso pueden

4.2 MEDIOS IMPRESOS

Y SUAPUCACION |

PRENSA

La prensa es ¢ principal medio de publicidad
en términos del nimero de lectores diarios,
ingresos por publicidad y preferencia entre o
piiblico como un vehicuko de 1a publicided

Es un medio nacional, regional y focal.

Caracteristicas y Ventajas:

e Libertad de anunciarse a  una gran
audiencia cuando y donde se desee.

+ La capacidad para dingir una campafia
o

publmrsc anuncios a toda pagina con reproducciones a coior.

Un anunciante nacional puede poner un anuncio en un periddico rapidamente ( de 1a noche 2 1a
mafiana si es necesario), una ventaja muy apreciada por los anunciantes que a vaces tienen
mucha prisa por hacer un anuncio espacial.

Cuando un anuncio nacional ha aparecido en un periddico o en una revista, e! editor entrega en la
agencia una copia de |a pégina donde aparecid el anuncio

Cm del periddico, esta pagina se ilama hoja suelta; la pagina de revista se denomina copia de

verificacion

Verificar una hog suetta consiste en examinar la pagina y registrar en una forma si el anuncio saht
segln |as instrucciones y los estardares de la agencia, particularmente en lo que toca a la posicion
e el periddico, 1a posicion en la pagina, y ta calidad de {a reproduccion.

Si ol anurcio es satisfactorio, se aprueba el pago. 51 no lo es, ef anunciante puede tener derecho a
un ajuste.

S ocurre un efror grave [} ednor pusde admitir volver a publicar el anuncio corregido sin costos
, lo cual se d

Pars mostrar ol quc sup les ofrece a los anunciaates nacionales, (a

mayoria de los editores, especiaimente en las ciudades grandes, pueden proporcionar datos Utiles

de mercadotecnia y demogratia acerca de su ciudad y sus habitantes

60 tan atracty

La Prensa continuard con su hincapié en la mercadotecnia y su expansion de servicios de

nacional, al ad:

para cada mercado de ciudad o at correr
anuncios de prueba en un cierto nimero
de mercados

La lectura de ia prensa es un ntual cotidiano
en la mayoria de los hogares y en los trenes
suburbanos E! que hace las compras en una
familia lee cuidadcsamente anuncios de
supermercados  para  saber  precios,
encontrar cupones de descuento y cfertas.
Estudia los anuncios de las tiendas de
departamentos y no solo para las compras
planeadas, sino también para mantenerse al
dia en las tendencias de la moda y los
estilos de vida

Durante 1a lectura de las noticias mundiales
y locales, la seccion financiera y las de
deportes y especticuios, los lectores
tropezaran con anuncios de automdviles,
articulos para ¢ hogar, equipos deportivos,

P

¥ los si

Los peniddicos seguiran estandarizando el tamafic de los
de facturacion para aumentar el numero de linea de publicidad nacsonal

También habra mds penddicos que cubran la totalidad del rnmdu La oobenura fota! det
mercado significa que todas las familias en un ) pli un
suplemento de publicidad, o incluso correo directo para quienes no son subsulpmres

La prensa continuard meprando sus servicios de comerciaizacion e investigacion para los
anunciantes.

En el futuro cercano, los podrén las ias de los p
de acuerdo con criterics undormes de fa misma forma que los raitings en radio y televusnbn

Los periddicos también prosperardn como un medio de base amplia y elevado alcance Como
cada vez son mas numerosos l0s medios que buscan seq: de la audi 3
prensa serd capaz de llegar a [a poblacion en general de una forma qua {al vez sea unica entre los
medios de comunicacién de masas.

on e

Los p g les de utilidades de publicidad para el futuro
previsible.

siendo fos recep pri







EDICIGN DE LIBROS

Es importante tener algunos conocimientos
generales scbre esta industria y sobre coma
una ided del autor o editor se puede

f en  voli imp y
encuademados.

Los iibros sin ifustraciones, por ejempio, (as
novelas, ofrecen al disefiador pocas
oportunidades.  Normalmente, la atencidn
del disshador se cantra s40 en la portada,
potque muchas veces es el tipografo o que
se encarga de elegir el 1ipo y cuespo Osl texto
asf como de la maquetacién de fas paginas.

LA veces, 13 ptimera pagina de un capituio se

compone utilizando un slmbolo
caracteristico. lo que también requiere algin
tlpo de d«seno Sin embargo, en los libros
st i ¢l papel dat disef no es
de mucha importancia. La realizacidn de
hbros con ijusiraciones ofrecen mas campo
para {as técnicas creativas.

En este caso, escritor, fotdgrafo, disefiador,
tipdgrato e ilustrador forman un equipe para
realizar o libro impresa

Esle campo ofrece buenas oportunidades
para que of disefador prafico sin expanencia
pueda recibir un primer trabajo.

La idea tradicionai de {a publicacion de libros
25 la de un autor que presenta un texto
mecanografiado a un editor, que a su vez
publica el lbro y paga al autor una tanfa
basada en las ventas del libro  Aunque esto
fue asi en la edicibn de libros durante

Hoy en dia, Ips libros no empiezan siempre a partir del autor: es muly posible que sea e editor ef
que {enga ia idem original para la edicion de un libro y que después busque af autor oportunc para
escribirio.

La edicion actuaimente estd mucho mads influida por los acontecimientos que en & pasado. La
edicion de libros es un negocia relativamente arriesgado y antes de emprender la publicacion de un
texto, el edrtor se esegura de cbtener cierto beneficio o al menos recuperar lo invertida con la
primera edicion.  Esta se 9 los de p ion en tantos d
oMo e pusds, muchas veces antes de empezar la prouuouén y edicion; e inciuso, 3 veces,
antes de encargar el libro al autor para que io escriba.

£l mercado para un [itbro no sdio estd definido por fos (imites geograficas o nacionales, sino
también por las drferentes formas de edicidn. Por ejermpla, un libro que primero aparsce con lapas
duras puede aparscer mas tarde en edicion de bolsillo reslizado por ofro editor, después, puede
aparecer una edicién espacial de un club de tibros y, quiza, ef lipro se publicara por entregas en
alguna rewsta.  Algunos fibros, I los de colecci que se publican en varics
volimenes. se vanden por correo; dos o tres de esios libros pueden unirse en un grueso volumen
para venderio en las grandes librerias

Todas estas formas constituyen diferentes mercados para los (ibros y el proceso se puede repetit
en distintos paises, traduciendo el texto a otros idiomas. El edftor inteligente intentard vender los
derechos de edicion dei lidro de tantas formas como sea posible. De hecho, os fibros ilustrados
impresos en color muchas veces no son fentables 2@ no ser que los derachos de publicacion se
vendan en diferentes mercados

La produccién ge libros no siempre fa illevan a cabo por los propics aditores.  Existen empresas
que se dedican a vender (os derechos y a resiizar los fibros, pero que no publican ni un sdlo fituio
Negocian un precio con el edrtor y le proporcionan una cantidad determinada de sjemplares. Estas
empresas pusden funcionar de forma mas rentable que ios grandes grupas aditoriales, por fo gue
ol edtor obhiene fibros acabados a un pracio inferior al que podria conseguir reat2éndolos en su

aditorial

El acuesdo lambién beneficia a la empresa que realiza oi libro, ya que of editor corre con el posible
1iesgo BCONGMICO Si NO S8 vende o libro y 1a empresa puede vender los derschos en otros paises

Como afecta 1ndo esto &) disefisdor de libros?
Depende dei campo que exista para el disefic creativo y dei presupuesto. Una serie de iibros
de calidad que haya sido vendida por &s muy posible

muchos aflos, en la indush
editorial también funciona de muchas otras
formas

an
que tenga un presupuesto ato y que se pusda utilizar color en todas las pdginas, ademas en los
bancos de imagenes



EL EQUIPO NECESARIO PARA
REALIZAR UN SOLO TiTULO:

Drrector artistico

Disefladores

llustradores

Recopiladores de ilustraciones

Fotsgrafo

y el squipo editorial que también puede
tener algo que ver con el proceso del
disefio.

El director artistico normalmente supervisa
la realzacién de varios titulos a la vez, cada
libro en un diferente estado de produccedn.
La mayoria de los directores artisticos estan
interesados en conocer nueves disefiadores
e ilustradores, no solo porque les guste ver
nueves lipos de trabajos graficos, sino
también porque una buena parte del disefio
de libros es estacional. un repentino
aumento de produccion puede ser la causa
por la que una empresa a la que llevd sus
disefios unos meses antes le contrate.

Las tanfas en fa industra editorial son
inferiores a las del mundo de la publicidad
En las agencias de publicidad el cliente paga
el trabajo de disefio indep de

£l trabajo de investigacién y de realizacion de! texto lleva bastante tiempo, por io tanto, (a sinopsis
e susie realizar antes de que o texto esté terminado; se disefla una parte det libro mientras el
autor termina ef resto. Hasta cierto punto, la sinopsis determina la forma de! trabajo terminado.

Algunos fibros ilustrados se realizan sobre una base de doble pagina, de forma que en cada par de

paginas enfrenw se trate un tema y el texto se edita para que encaje con precision en la
por el depa artistico.

Enctros libros, el texto pasa de una pagina a la siguiente hasta que se termina el tema

Para el diselo, ia sinopsis del hbro se convierte en un boceto general de paginas. Aqui se puede
marcar ia disposicidn del colof y de este modo decidir fos colores de impresion, que ha su vez se
decide negociando con ef impresor  Dentro de los limites de la imposicién todavia existe cierta
flexibilidad en la distribucion def color. Por ajemplo, si la especificacién general para un libro es
dos colores por un lado de cada pliego y custro por el otro, pueds jugar con el color de forma que
un pliego vaya a todo color por los lados y se sacrifique el coior en ofra seccion. Esto es
interesante si el libro tiene apéndices o glosario al final donde no sean necesarias ilustraciones a
color.

Antes de continuar con el trabajo de disefio, e director artistico tiene que decidir la tipografla E)
proceso es similar at de una revista se seleccionan tipos y cuerpos para e texto, titulos y pies de
ilustraciones.

También se dibuja una plantilla bisica para facxmar la maquetacion
El manuscrio se puede envial ya a fa Una vez

el texto en forma de

galeradas de prusba, se realizan copias para ef editor, & dnsnﬂador y ol autor. Una de estas
pruebas se pega en la posicion correcta en las planmlas y se el tamafio y la
de Ias L y fotog! Las para ver si tienen errores. Quiza

sea nacesano cortar texto para que encaje en el ospauo cxistema en la maqueta o eliminar viudas:
palabras que se han quadado scias en la (itima linea de un pérrafo.

También puede que sea necesano escribir unas pocas lineas mas de texto para que encaje en la
maqueta. Los titulares para los libros ilustrados se pueden enviar a la composicion al mismo
tiempo que el texto, aunque muchas veces, se realizan para que encajen en determinados

si se vende el producto o no; un editor, sin
embargo, no recibe nada si el libro no se
vende y, pot 1o tanto, debe reducir costos al
minimo.

La p de tibros il d
cuando se aprueba un titulo y el edior
encarga ¢l proyecto.

El responsable del proyeclo, el editor
artistico y el autor, realizan una sinopsis
pdgina a pagina

dela eta y, por o tanto, se mandan a la composicidn mas tarde.

Una vez acabadas estas tareas iniciales, la mayor parte del trabajo de disefio restante esta
relacionada con la comprobacion y i Las gal con las i de arrotes se
envian otra vez a fa fotocomposicién para su y las nuevas g idas se
comprueban otra vez para estar seguros de que el texto cabe en o ‘espacio dlspomble se
comprueban las il y se afiaden o las de
encargo o las de archivo se amplian o reducen a tamafio adecusdo. Las maqudas y las
galeradas corregidas se envian para hacer el montaje y la fotomecdnica, y Ias ilustraciones paca
realizar la separacitn de coiores.

Las pruebas de las ilustraciones en color y bianco y negro se comprueban y las paginas montadas
se con ias ylas i




Par gfumo  estas pagiras montadas v
corregidas  las  pruedas de color se
forngratian para otterer ur fatnlitc e cada
uno de los 4 coictes  Para 13 comprepaton
final e fa fntomecdnica a imprerta

Por ¢itimo, la smpresidn del IbrG casi siembre se supervisg po- or membro del equipo de disefo
que 2xamira los phegos a macida Gue sa'en ¢e latmprenta

Paravendar 10s derechos ¢e un 0 iysttagn muchas veces se tealiza coma va a nuedat el hbra
Prachicamente 1odas las mague’as inciuyer el hisefio de ta sobretuberta envolviennn a' ibro falso
Tamien puege tener simulaciones de var.os £hegos de' ibro ncluyendo 13 pagira v portada

3.7 embarge 105 plieges simulados adrmarnente se hacer e forma innepand.ante

Sstas presentacicnes deber parecerss al voiar-er faa lo mas pesible




REVISTA

La tarea de! artista grifico es crear un disefio
que se reconazea inmediataments en los
estantes de revistas y, también, cuando la
revista descansa abierta encima de una
mesa. Una vez definido el estio, la
realizacion de a revista debe hacerse de
forma rutinaria

El propésito del disefiador es lograr que las
paginas sean o més atractivas posibles.

(Porqué compra o lee una revista?
Normalmente, potque la linea edtorial le
interesa. Por fo tanto, es razonable deducir
que ef proposito del disefio de revistas es
simplemente hacer que las paginas sean o
mas atractivas posibles. Sin embergo, esta
afimnacion no tiene en cuenta el papel de las
ventas de las revistas pam@ que sea
rentable, una revista tiene que aumentar o a
menos mantener su trada Los lectores son
el sustento de una revista y no s&io porque
cada persoha GuUS compra un ejemplar paga
una cantidad de dinero por 61 El nimero de
lectores, su estilo de vida y su poder
adquisitvo son datos de suma importancia
para los anunciantes que compran espacio
en la revista. Por lo tanto, el perfil del [ector
es muy interesante también sn este aspacto.
Los ingresos por publicided pagan una
importante propofcion de los costos de
impresion y salarios de la revista, a menudo
mas que los ingresos pos ventas.  Algunas
revistas son gratuitas y se costean por la
publicidad.

Cuanto més interesante ssa el contenido de
ia revista, més lectores atraerd y mas se
podra cobrar por ios espacios publicitarios.
Estos ingresos, a su vez, serviran para

mejorar todavia mas 1a revista. Por desgracia, lo contrario también es verdad:

una revista que tenga tirada menguante, también perderd publicidad. £l departamento editorial y
o de publicidad de una revista son muy interdependientes y el disefio inicial de ta publicacion debe
tener en cuenta ambos aspectos.

Cuando se lanza una revista totaimente nueva, el disefio de la cubierta y ta iinea editorial estén
muy influidas por kas ventas en publicidad. E| editor de la revista rescciona ante un vacio en el
mercado y decide que un determinado grupo de personas tiene un interés comin que actuaimente
no esth cubierto por ninguna pubhc-:m Para podsr financiar la revista, ol espacio publicitario se
debe vender por deben estar idos de que |a revista en
cuestion puede ser un buen pera sus prod Para ir esto, et editor prepara
un perfil de los posibles lectores y de su m':rnovo totsl. La pnncipal tarem de! diseftador es
proporcionar a ia revista una imagen distintiva que atrarga al grupo objetivo de [ectores

Si el disefio de una revista es bueno, podr reconoceria inmediatamente  La forma en que se
utilicen Ios tipos de letras, las fotografias y los titulares deben dar a 1a revista una identidad clara.

Para uniformzar el disefio y para economizar en la produccion, la mayor parte del taxto de una
fevista s¢ compone en un (nico tipo de letra y en un Unico cuerpo, y los pies de fotos o de
ilustraciones en ctro  La eleccion entre texto justificado a ambos lados o sdlo justificado a fa
izquierda también se resliza al principio del proceso de diseflo. Esta decision es subjetiva, pero
algunas personas creen que el taxto justificado a ambos lados es un poco mis facil de leer. Sise
elige ol texto justificado s6io a a zquierda, tenga cuidado con fas columnas estrechss: si no se
especifica una longitud de linea minima aceptable que sea muy proxima a la anchura completa de
columna, ef texto pusde tener una apariencia muy desigual.

La maqueta de las paginas esta definida mediante una piantilia que se dibuga en |a etapa de
disefio. La plentiia espectfica la anchura de los mérganes, |a posicion de los tituios repetidos, del
nimero de ptgma ¥ quiza del nombre y nimero de la revista. En la mayoria de |as revistss, la
plantilla p vanas de 2y3 muchas veces
también N Una plantila de 2 columnas @8 muy restrictiva, ya que sdlo permite dos anchos
diferentes para ias fotografias; tambin exciuye los articulos muy breves, ya que sélo ocuparian
unas pocas lneas de texto si se componen en columnas muy anchas. Por io tanto, cuando disefie
la plantila para una revista tenga en cuenta consideraciones como estas y pruebe dferantes
maquetas con texto compuesic de muestra,




COMPOSICION DE LOS
TITULARES

las consideracones  estilisticas y  de
prasupuesto fimitan el nimero de tipos de
fetras que se utilizan en una publicacién. Los
tipos decorativos suslen ser dificiles de leet y
aumentan la factura de Un

i

LA PAGINA DEL INDICE

Esta o Una parie muy Importante del disefio de una revista,

Debe funcionar como un poste de sefializacion eficaz para el lector habitual y también debe
cOnVencer a la persona Gue casuaimente hojea 1a revista pars que ia compre. En este punto pusde
ser muy concreto en sus especificaciones de disefio. Muy posiblemente podré utilizar color en esta
pégina, teniendo asi més recursos para atraer ia stencion del lactor sobre kos articulos mis

snfoque inteligente consiste en  utilzar
normaimente sélo un tipo de letra pava los
titulares y, cumndo alguna camacterstica
especiat del articulc requiera un i

tipografico especial, pasar a tipos mas
usuales. Los titulos repetidos que aparecen
en todos {os nimeros son la excepcidn ya
que se componen sdlo UNa vaz y se pusden
guardar en pelicula para los si

EDICION DE REVISTAS

Realzar una mvsh semanal 0 mensugimente es tedricamente una cuestién de rutma. Sin

nameros, por lo tanto se pueden componer
en cualquier tipo de Istra sin que esto
suponga  pricticamente  ningin  gasto
adicional.

CORONDELES, RECUADROS Y
TINTAS

Sirven para dividir la pdgina Las fotografias
suelen quedas resaltadas si se utiliza un
recyadro  fino que las  enciers,
especiaimeants si en la parte superior tienen
una zona de cislo que, si no se utiliza ol
recuadro, se podria fundr con e margen
superior. Antes de utilizar un corondel para
separar columnas, piense qué apasiencia
tendré junto a una fotografla con recuadro.
2o filate del caronde! y i recuadro originan
una confusién de Imeas paralelas? Las
tintas puedan gyudar a aislar partes de texto
que proporcionan informacion de fondo que
no s estricamente necesaria para entender
{a historia principal.

que trabaje en una revista ensequida se da cuenta de que esto no
tiene nada qus ver con i3 realidsd. La iogistica de maquetar las paginas de una publicacion es
bastante compleja y cuanto mas grande sas la revista, més compleja es esta labor

Cuando se planes una revista, el disehador y el editor trabajan siguiende ciertas diractrices
previas, la mds importante es el nimero de péginas total y cuamas de ellas van a mbr
Normaimente, estas pdginas son fijas y se pero (

puede aumentsr Q cantidad total de pdginas o el nimero de paginas m color. Por b tanto, el
pnmer paso es realizar una planificacion pigina  a pdgina de la revista y asignar el espacio para

cada articulo. R que en ese o texto para la revista puede que todavia no esté
listo, esta planificacion es provisional.

Dibujar en una hoja grande p L dngulos para rep las péginas de dos en dos
facilita fa distribucion del texto y Las il Indique ia del color con
un marcador fas hojas en color. La distnbucion dei color depende de la imposicion, pero la
utilizacién del color se debe dacidir junta con of departaments de publicidad que . por sjemplo,
pueda vender dos dobles paginas consecutivas a un anunciante. La utilizacion del color también
puede estar limitada por el contrato que la revista tenga con la fotomecdnica y la imprenta
Normaimente, an ef contrato se especifica un nimaro fijo de elementos en color por nimero
Sobrepasar #se nimero significa aumentar o3 costes.

£! calendafio de produccibn de una revista se susie ascalonar, existen varios plazos para ias

o para la & "o sdio uno. La realizacn de las pdginas en color necesita
més tiempo que la de otras mns de la revista. En fas revistas mensuaies, fa portada se suesle
imprimir con bastante tan muy poco tiempc para su

Algunas
reglizacion, de forma que se tiene la oportunidad de insertar noticias que surgen muy poco antes
de la fecha de publicacidn.




Estas paginas e actualdaid se majuetan ca'tulando el espacio crectamenle de fa hoa
mrecancgrafiade y una vez compuesio e texto se Pega en i3 pagina inmedigtammente  El zesto de
13 revista se maqueta de una forma sim-iar a '3 de los boletires de prensa €1 edites se asegura de
que ¢ textc encaja mas ¢ manos en #f espacic que tene asigrade ' awste fina! se reahza
cuands ias gareradas llegan de la fotneem pasicion

£n gsta breve gescr:peior gel DIOCesE exslen MUCnas vanaciones & ntmo de una ‘evista seMana’
€35, POf SuPLESIO. MUChD méds rac-dS gue er una Mersual  Las rewstas con ura tirada grande
tiener mas rosiciidades en cLanto a 'a vanedaa y iz imaginacion er of disedo Nenen mas pagras
encoior ef persona de d'sefiy dispone e mas tempe de forma e pupcen Ser creatvos er ver
de simpiemente hacer gue & testo encale er & espatic disponidie, y hay un presubassio mavor
pasa encargar folngraties = slustranones especiaies  Por gl conttand '3s revistas de temas
Seclores CONCTetns SUEen “ealizaTse CON MUy POCO DErSONal y uft LreSUDUPSIO Muy Bajc  'as
uncas fotografias sueler ser las propercioradas gratutamente zor fos ‘abrcattes pata
promocenar Sus produrtos y € lenta suele realzarse 3 partr de -esimenes ze folietos
irformaciones 02 empresas y de 2ras pubicacrnes  Mushas cevstas forman pante de grandes
grupos egtanales v syslan lener ur equpe de [EISOR3S 20 10 €8 [uRde Arudi 0arg Servitog
esnerigizados




BOLETINES PARA LA
PUBLICIDAD DIRECTA

is furaion de ios bostnes de empresa ce
usc interng es fomertar ias relaciones entre
Ips empieados v 'a direccidn y quizz. aleatar
fa corpetencia arustosa entre
departamertos  Algunas veces aundue esta
o sea la nteradn del equipe que reahza ‘2
pubhcacidn ‘es belet mes son leidas por los
vistantes que var 2 'a empresa y s2 envian
Aguros e amMp'ates a.10s Clientes

tic es srobable auE 13s personas aue 02 son
de ig empresz estén interesadas en ies
nchicas sobre ios empleados y Cirectidr o
scbre e camreonato Je futbod ertre los
depaamentos  por o tantc
mucnas empresas realzar ovro botetin para
€3N0 poe 0t 3 Ing chentes

£stos ervios de bofetines a ios chentes no
se reatzar siempre de forma regular
Aparecen cuyandoc se ha reynigo suficiente
materal nuevo quizé de forma tnmestral o
semastral  En este ips de publcaciones la
lirea editormal ¥ los puntos ge vista geber ser
mas gererales Jue &r ios boletnes internos
y & e3tc de texto escrito y def tsefc deben
represerta’ a3 ia empresa de la meor forma
posit'e

Porio tanto e dsefo grafico debe defrir ta
idertizad de 'a empresa con clarida¢ un
crsefis de cabecera bueno v alractivo ayuaa
3 CONBeCUTIC [QWiZa JUNC CON LR fem2 o una
breve evposicitr de los objetvos de 1a
empresal  Foesto Gue '3 publicacidn tendra
una creulatidn externa. hay gue prestar
especiar atencién 3 fa tpografia disefos
grafees e dlustraciones & se dlhzan
folegratias de productos en proceso de
fagrcacon hay que aseguratse de que se
yihiza~ corectamente Lo mejor es que

aigur especiaiista de la empresa rev se tas fotografias anles de su publicacdn

£l formato fe ragma te un boletin para ios chentes puede Ser My parecice al de una publicacion
parala ¢-stnbucdn interra de habe aiguna diferencea esta puede ser gue [os articulos deben ser
m™as cotos v de nterés mas gereral  Hay que consegurr gue Ins articvios comiencen de forma
atrayente qu.za utlizande yra entraciia er regrita scbre dos C tres columnas para 13 introduccién
contr.ardo er yra cofumna senciia de tevic er regria para of rrimer pareata v desnués tentc an
1edorda pa‘a el resio de a

Hay cue DUSCAr asPeCtos e lz emeeesa Tentre bastigores’ roms ¢ manienimiento general de los
oroductos © peguehas bogralias de ios repesentantes de la empresa que sor i que “eahizan e
frmer cortacte cor el chene




PUBLICIDAD PARA EXTERIORES

L8 pubhcidas para extericres come Ics espectacuiares hacer aue e deefade: se onfrente a
o oplemas y oportyridades 3'st™Os de 0% otros Medios

L0 £rImery €5 MAgmarse ¢OmMS se verd ur disedn que st esta reahzands et la mesa de dibuje
cuando s2 amplie g set2 Tetros © mas

Twsten diferertes medisas unas de las mas ublizadas son las ge T 20m alt  par 1260 Largn
¥ fade 38€mat 50° 12 30m largo Existen ovas come 4 20mat por *6 00w largo

Y 198 sonanides coms Tmega anuares’ de T 20m at por 2B targs  4stos uidizatos er 1as
auinpstas

3. & dsefo tiene una aparerca poco Imnia er 3 mesz de Aty cuande se Amphé se verd
Tuehe peot

L2 p5CEA N0 €8tz Gnea consderanion Jue hay que tener er cuenta  Los espectaculares ios ve
Jecte que st en mov T ento y esle A'erta 2 ia 'ongtud del mensae gue &8 pusde poret 8N Al

£Ctaci'ares Son nate e una Campaha &S necesanc £esta’ especial atencicr al adaptar
otres meains A dderenaig de olfas adaptaciones a2 nequefig esca'a no suele set
rorceniente amoliar smpeTerte un anurcio de prersa hasta alzanzar las dimensiares det
esrect2c.-a Se debe pensar en a apariencta gue lendra el nane en ur erlomo urhang cor
srahicn rasande pot dela~te y "coeado por ofras muchas distraccones  Compare estc con ur
aranri @ tode DAGNA e n pendaies aLe practicamerte cubre 10ds et 23TIP0 de winidn det lector

s (seics g-atiens para ins espectaculares ceber ser c'aros y atreados y tener o centro focal
S rc e vene en 2uanta exto puede resultar confuso y Se captar ia atencAn de log espactadores
Lot espentaculares ce prestan ber a grandes !otngrafias sencslas  Las ‘rases cortas tampién
oo

Lrcoran ber

frecrenoi@ | 0% eSpactatalaces sor consideradcs como e parente potre de fa Famia
pubcilana $e UliZab Semierents COTC apoys & tuetes campatas en otos metios  Esta
actdut Cocr nteligarta ac tare ar ruanta aigunas 46 las prncipales vertaas de este medio
nobhetans

La ventae prncipa: e este medio &5 su ubicackdn el equips Je matos coroce evactamente
2nte Se va 8 C0iecar Cada catel cuande s2 va a colocar y cuande se va 2 qutar De esta forma
€ mersae bubhcitano puede gngirse a cuaiguer mva! geogratico desde ur nive! que abargue
Lras poras calles nasta una campa®a para tode el terntone raciorst  Pare el disefador. el
tarafc es 02 venlaja  hhngun olre medio proporaiona tante campe para pensar 2 lo grande Por
uhme log espectaculares son Lt med barats de publcicad o que hace este tipo de campahas
esteniaimente aconselable sara Clientes cor ur presupuesto bac



NI IJ\ \llll\\l

N TAIR

\l IIHll \\I) PARK HAIL
=28 APRIL

annjOP™

Bk O HOUEAND  DARK,
SHLPHLRDS BUNT. HANSIRSMITH

CARTELES

Ewsten dferertes Epos de catteies fos oe «as estaciones ae reres autnhiuses an e et en ios
rentros comerciales er [as escuelas en les oficmas msttucionss er ‘as exposicrones o cualqure
o0 s0 Gue lo requiera

En Gstog cases, e mensae puede ser hastante mas largs y complejn va que ics pasaeras o
espectadnras pueden tener mas hemno de leerlos ya sea ruentras esperan ¢ pergue simplemente
pasan ror aht

Aungee 3 legada det aulcbus o dei Matro interumpan 3 lectura 18 mevsaje el pasaero
orobay:ementa volvara al dia s.guenta i el ase%o es ie suficientermente bueno buscard el catte!
na-a finalizar su 'ectura

“na forma de asiar e carttel del entorne de a2 cudad es utihizar unz ampha zon3 bianca con
pequefias areas Impresas  Los cavteles grardes no se imiprimer n una sola peza se montan
pegando phegos individuaies de un tamafo estdndar L as medidas de ios carteles normaimente se
especifican por & nimers de phegos que se uticen [ 0s catteies mds comunes suelen tener
€ 32 0 48 pliegos aurque pueden tener hasta G€

Aigunos carteles su principa’ furcion es informatva, por o que éstes son fundamentaimente
upogratcos |.aimpres én en negativo es bastante aconsejable para este tpo de pubiicidad

Para conseguir Maydr 1mpactd v st 8! presupuestc del chente ee ic suficientementa atto al carted
ouede sopresalir de ics limites del espacic convencional



VEHTCULOS DE DISTRIBUCION

{na £e igs mayOres sats’accicres ce esta profesion €s ver pasar nuestra disefC on L lamahe
enarme sotre uao de los vehiculos comertiaies def chente = en cualuiyer a%o trarsnorts

Agzrte & ser una publicidad movil pasa t2 empresa es tambier ura mandectanidn auhita de As
haoihdades de! disehado: Er e DiseRo para vehicu'os se remniran las técnicas del diedo de
&0 vases v 1as e’ fisefio ce careles

Como acarte can ios envases se rala da refreseriar i3 :magen carpargtiva er ur obiele de o
¢ mensicres Por otra parte corvertr el membrete de Lna 2atta en e |ateral de un camibn supore
uT replantezmients simiiar 2 gue se necesta pata covet f um anurae 48 preasa an - cartel

E: disefs de vericulos es en aigunos aspectos ura mezcha 2+ vdentdad sorposatva v pubicidald
& RUMEIC 2P DETIONaT Jue ve Jn? Tamonetd de feparn et mwuthn maydr que @' gue ve el
membrete de Lra cata

Foraste @ thente consigera que & T COnSLILYRn LT Sistema grats de publedarse Ne
~hSIANte mambid 8l ASDANIT e LN F2THAT A0 88 13n Ranailic COME narens 8N gn Cante

16310 gue 1ot vehiCilcs estan en mpvients 1A mavor.a de' terena 12 worgitud de’ menszje debe
ser hirm 1243 ome ouTe con los catteles cue estan a los tades de fas ~atretas L3 nane uacera
e una exCepann on vehiruio puede v getias de urc de 'ne carvcnes de la empress Jurante
muchce WiSmetos  As rues U3 Date tracera e< @ b mRieaan pare porer A nfnrmacidr
detallada oer eerrple dne Py eng de li o)

v ape e RS

S e




VOLANTES ¥ FOLLETOS

Esta tarcién es una forma muy eficar de
hacer publicicag cJardo of clente tiene une
tuena itsta de consumidores potenciales ge
cs gue S2 sape fompaten Lt mismo
nteres UesgraciadaTente lo contranio
larpen es cierto que odos recibimos de
veZ en cudrdc Dropaganda en velantes ¢
por corren Que nmadiatamerte tiramos por
muy sen aue esle disefacdy e anuncic
POIguE RO EStAMOS  ileresadns an e
soducie o servcd St embargs A
mayarrz de las veces este tro de coree
esta entre los 3cs extremas ¢! producto ¢
servictd iene un atractivo genaral y ei retc
BS2 er Consegur. Caplal y mariene: 3
atention del consuTrdor durante & bempe
suficiente para cue e legue tode & mensae
comerrial

£ ewlo depende Ce 'a 'magen que ve &
corsumItor si el mensaip & 0

sulcientements fuete e ‘eerd v rOn sustte
responded

0n tion ge tapac grafice con una demanda
corstarie es el ce disefo e foletos
Aclust ias pequefias emrresas que ro se
anunciar de ninguns otra farma a menyda
necesitar  folletos  parz  desertr eus
nductas

£i tamafic dei folieto es :mportarte A
veces ei folelo depe guardar relacion con
otros articuios publcitanos o quiza existan
expestores de puntds de venta con Lnas
g:mensionas determsnadas en lo¢ que deban
colocarse fos foligtos  Una vez que se haya
ceterminads e tamafd recordemcs que un
fermato rectargular se puece ulhzar en
sentdo varical 1 henzontai :apaisada)

£! *ormado apasado es Manos habtual La
mayonia de los clentes pretigren el formate
verticat para la pubhcidad por corres

L3 ubizacon det coier en el folleto depende
del  matenar  que & chente  hava
selecticnado  LUn problema tpio es gue et
matera! e cotor  disponble es una
combinacidr de transparencias [osvos e
coior v diversos bpos de ane A veces e
clierte INS'SE 8 que $e Utice un suride de
fatografias e informanion diversas nada
parg e prepdsto principal i3

L8 argumentos ge venla se recomiendar
pOTEr &7 ias Primetas pagnas. ¥ toda la
nformaciér dretsa en las Limas paginas
_n formate muy comin de folteio s &
cectangular er sentign verical  cor 40§
chegues formando un tuptico  La pagina
frorta debe ser siMpie @ impactante v
grectamente regnionada cor das pagnas
s.guiantes

4} abrir el folleto hay que tener en cuenta dos
cosas e tector ve las paginas 2 y 5. por o
tanto estas pagiras deben armonizar desde
& puntn de veta cel dsefio  después,
cuando se levante ia pagina 5 ‘a pagina 2 se
vertocortaiylad

Un buer disehc da 'a sensacion de
rontinuidad 1o gque es  especriaimente
7€CESAN Cuarto hay que ullizar un tedo y
uras flustraciones

Se puede proporcicnar la apanencia de
imegrdad 3l foilelo pomenac tandas de
eo'ores ¢ a ‘c 'ago de la cane supenior de
tosas sus pagiras ¢ tai vez dejando una
amoha 2ona de blance arriba antes de
comenza a GOnET texio e ilustraciones

S se tiene bastante informacién técnica es
recomendatle colocarta or recuacios de ofro
color para separata del testo onncpat Un
fuen usc ge '3 tipogratia y de la abneacidn
puede factina- mucko la iactura de ‘s enorme
canticad de cdras tipica de los folletos
técmicos

Las tahlas vy Orgamigramas  comphcados
tampien se perefician de aste tpo de
t-atamierto

£1 uso creative y seguro de ios espacios en
bianrco es Juiz2 i2 rueba funcamental de ur
buen cicefizdar EI rapel sin tmprimic puede
ser tan importante como © textc ¢ las
fustraciores

Er ur foflets de seis pagnas. ios lugares
mas adecuados para Jtilizar el espacio de
{forna creativa 507 as paginas 2.3 y4 Siel
textc €s escaso  rc es  recomendable
aumenta: ol punto de la tupografis o
aumentar e tamafio de lag liustraciones
me:or pensar er 13 posibikdad de utilizar
margenes mas anchcs o simplemente
colorear parte cei ‘olletc o amplar la
cabecer2 en estos casos es cuando el
disefiador tiene que nacer uso de su
creatividad sin necesidad de exagerar en los
posisies recursos para flerar Igs espacics
vacics



PAPELERIA PARA EMPRESA

E! matenal de papeleria que més se utiliza
en una empresa son fas cartas con
membrete, ias tarjetas de p .

Cuando se piensa en el disefic es necesario
recordar que ahora muchas de las cartas
son enviadas por fax, por io que hay que
considerar la claridad que debe de tener el
mismo diseflo para que no se pierda ningun
dato de la empresa.

facturas, recibos, sobres, folders, etiquetas,
gafetes ya que constituyen la primera
oportunidad de identificarse ante un posible
cliente, por 10 que son muy importantes.

Todos los aspectos que se tienen que tomar
en cuenta tienen un electo esencial en la
imagen de la empresa: la forma en que
combine el logotipo de la empresa con la
tipografia, el tipo de papei, su grosor y la
magquetacién de la hojp son factores que
deben fenerse en cuenta

No hay reglas fijas en cuanto a la disposicién
gréfica de un membrete, las variantes soio
encuentran sus limites en 1a imaginacion del
diseflador y en e presupuesto
Generalmente se opta por poner et nombre
de la firma en ' parte inferior de lahojao 2
los lados

No obstante, antes de decidirse por formatos
extravagantes, hay que tener en cuenta
aspectos mas practicos, ya que los clientes
buscan identficar rdpidamente quien envia
1a carta, 0 un paquete, etc Y generalmente
1o busca en la parte superior de la hoja

En una hoja membretada o en un sobre. fa
informacion que debe n de llevar estos
documentos son: iogotipo de la empresa,
nombre completo de {a misma, Ia direccion,
teléfono , fax y el codigo postal

A de las tarjetas de presentacion,
la informacién que deberan lievar: es e
togotipp y nombre de la empresa ,
direccion, teléfono , fax, e nombre de la
persona que quisre ser identficada y su
cargo actual dentro de ia empresa. [Existe
una fendencia cada vez mas fuerte de
estandarizar el tamaho de ias tarjetas en 50
x 85mm, También pueden disefarse tarjetas
que se doblen por el borde largo o el corto. ¥
ast habrda mas espacio para hacer

Pueden pendiend
del disefio horizontales o verticales, y en
diferentes tipos de impresion, asi como
numerc de tintas. Esto va a depender del
presupuesto que se tenga dispuesto en ia
empresa para toda la papeleria

La imagen de ia empresa es impartantisima,
ya que es ko que hace que los clientes o
consumidores lo identifiquen

En algunos casos la empresa ya tiene toda
Su pap pero i
que es necesario cambiar 13 imagen de Ia
misma, por su crecimiento o por que
necesita modernizarse.

Para que &l cambio se sfectue de forma méas
rapida, es conveniente que el disefiador deje
claro e concepto que hay detras de la nueva
imagen y las razones por las que ésta debe
adoptarse.

Esto resutta mucho més tacil con la ayuda
del manual grifico corporativo. Este manua!
debe estar al alcance de todos los
p principales de la empresa y
de quienes puedan estar interesados o infiuir
en el proyecto.  Asl pues, es importante que
e manual corporativo esté al alcance de
todos los trabajadores de una smpresa.

El formato debe reflejar las necesidades de
fa emp y 3 al presup

do para su el i) p
debe tener una misma imagen en todo el
termtorio nacional, desde las sucursales de
las ciudades grandes hasta las de los
puebios pequefios.

E! disefiador al entragar el material de

disefio debe incluir:

o Copias de linea del logotipo en diferentes

tamafios

Muestras de color distintivos de |

empress

o Opciones del uso del ogo en caso de
solo poder utilzar una tinta, o si éste se
necesita en blanco y negro, aparte de! de
color

s Detalles sobre como usar el logotipo y ef
tipo de letra en carteles para exteriores 0
interiores.

« Directrices sobre ei disefio en los

hiculos de porte de la emp y
sobre como realizar las ampliaciones
para exposiciones

o Instrucciones para el uso del estilo
porativo en folletos y i
o Algunas propuestas de utilizacion del -
logo en articulos de promocion.




DISENDS DE PUNTOS DE
VENTA

tas campafias en TV, prensa, radio y
carteles casi siempre estan apoyadas por
promociones en los lugares en que se
pran 108 prod: Esta publicidad se
llama publicidad de “punts de venta’. La
forma de la promocién depende dsl tamafio,
forma y peso def envase en exposicion, del
entomo en que se vende el producto, del
periodo de vida que se supone va a tener el
Xpositor ¥, por sup del presup
La competencia por e espacio en los
supermercados es enorme  El espacio al
nivel de los ojos se valora especiaimente,
pues es donde los productos se venden
mejor. E| disefiador tiene poco control sobre
la postenor utilzacion de su disefio en los
puntos de venta, esta es una cuestion que
depende totalmente del encargado del
comercio minofista y ni el display mejor
disefado incrementard las ventas si se
coloca en el almacén de la tienda

Convencer a os encargados de las fiendas
para que utilicen los exposttores y para gue
pongan muchos productos de la marca en
los estantes de frente, en vez de apilados es
tan importante como persuadir  al
consumidor para que compre.

Los atries de exposicdn pueden ser un
elemento permanente en la tienda, pero a
menudo s&io se wliliza durante un corto
periodc de promocidn, después del cual los
productos vuelven a los estantes.

Los expositores permanentes sueien tener
un presupuesto méas generoso y se hacen
con materiales més duraderos que los
temporales.

Los materiales que se pueden utilzar son
cartén, laminas de plastico ondulado,
alarnbre pintado, madera.

Tambén tenemos el disefio de *stands’ para
exposkiones, que al igual que el disefio de
envases y puntos de venta, proporciona al
artista gréfico 1a oportunidad de trabajar en
tres dimensiones, en vez de en dos.

Las ideas de disefio pata un stand
normaimente se presentan como bocetos o
en forma de maqueta. Independientemente
de la forma de presentacion que se elifa, el
primer paso es estudiar detenidamente la
informacion que se ha obtenido dei cliente

El Disefiador tiene que tomar en cuenta la
visibilidad y acceso que se tendrd al mismo.
los grificos que se ven desde iejos
conducen @ plblico hacia el stand. Utilizar
luz, aftura, color y movimiento son recursos
para atraer la atencion,

Los graficos sobre el stand deben ser lo
suficientemente concisos para que los
argumentos de venta de los productos se
vean con clandad, pero también debe haber
informacion suplementaria para el visitante.
Se pueden concentrar todos los graficos y
textos en una 2ona concreta en la que se
vean bien.

Es necesario recordar que posiblemente se
necesite mobiliario, por Io que se deben
CONSiderar es0s eSpacios.

El diseflador debe conocer todos los
materiales posibles para disefar de acuerdo
al presupuesto de fa empresa.

.

Algunos XpOSi
no pueden permitirse el gasto de un (ujoso
stand hecho a medida, por lo que recurren a
ya fabri La disposicion de
estas Unidades varla dependiendo del
tsmafio y el lugar, pero generaimente
constan de una pared posterior, dos
Iaterales, un frontal y un panel para el
nombre.

No se puede elagir el color de la maqueta,
pefo puede haber extras opcionales como
techos forrados, focos,  mostradores,
armarios y estanterias.

Esios stands prefabricados tienen un panel
para el nombre de! expositor y el nimero del
stand, éste es de un tamafio y un tipo de
letra estdndar, por lo que sera dificil reflejar
la imagen corporativa de su cliente

Para resaltar 'a identidad de marca, se
puede utilizar una pancarta con #! logo de la
empresa alrededor del stand o un par de
disefios graficos de gran tamafic en las
paredes. Los paneles deben descansar en el
sueio 0 ser lo suficientemente ligeros como
para poder colgarios en las paredes con
cinta adhesiva

Los stands se tienen que montar en muy
poco tiempo.  El aparente cacs que existe
durante su maontaje se convierte rapidamente
en un elegante entorno de exposicion sdio
unos minutos antes de que entre el piblico



|
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CONTENEDORES

La funcién del disefador a (a hora de realizar
el disefio de un contenedor es la misma que

Es saber donde se va a vender o
usar ¢ producto.  El disefio de ios
contenedores también tiens que seguir fas
mismas directrices que los otros tipos de
publicidad con respacto al pedfil del
consumidor: grupo de edad, sexo y clase
social de las personas 2 las que estd

con cualquier otra forma de P
vender el producto o servicio ded cliente. Un
contenedor se coloca en los estantes de los
supermercados junto a otros

p

El d:seﬂc se comienza con  boostos

de la competencia y el consumidor tiene que
tomar una decision y elegir entre vanas
marcas o entre sy trabajo y o de otro
disefiador.

Normaimente, un producto nuevo se lanza
bajo ia proteccion de una marca conocida, el
contenedor tiene que mantener el estilo
grafico de fa marca ya existente.

El Disefiador tiene que saber cusiles son los
elementos graﬁcos que deben aparecer en el
los requisitos legales
enumerados mas adelante. En los
contenedores de comidas pusde haber
instrucciones de preparacion © recetas.
También hay que determinar la gama de
materiales que se pueden utiizer. Los
productos secos, como ceresles para el
desayuno, se pueden contener
practicamente en cualquier material, pero
esta gama se reduce mucho, por ejemplo, en
o caso de liquidos para frenos  Hay
productos que utilizan distintos materiales
como papel de afuminio, cartdn, plistico y
acero. £l material escogido debe proteger la
vida del producto. Por ejempio, aigunos
productos de alimentacién pueden ser,
en celofan , pero
otros nlemhn papel de auminio porquo les
a'ecta la luz ultravioleta y de esta forma e
producto se mantiene fresco durante mas
tiempo.

p en un cuaderno, pero es
importante pasarios de dos a tres
dimensiones o antes posible. La forma resl
en tres dimensiones debe determinar el
disefio grafico, si se trabaja en dos, se puede
pasar por alto alguna caracteristica
importante del contenedor. Los colores son
de pran importancia, aunque los colores
extras aumentan ef pracio del mismo, pero si
estos van a incrementar las ventas, se
justifican.

Cuando un contenedor se coloca en un
sstante, $0lo una de sus caras estd a la vista
del consumidor. Algunos, como (as
mermeladas, se disponen de tal forma que
ese lado del contensdor sea visible de forma
destacada. Al hacer este tipo de disefio es
muy importante que a identidad de marca se
vea claramente en la cara principal y
también en {a parte supefior, por i éste se
coloca en un estante bayo.

Alguncs productos se exhiben en sentido
vertical 0 en pilas, como el pape! de escribir,
en este caso es posible que el consumidor
vea cualquier punto de vista, incluso al
revés.

Cuando se trabaja sobre un contenedor
cilindrico, hay que tener en cuenta gque ia
“cara” completa de! mismo sbio se ve al
mirario de frente.

Un buen disefio es aquel en que kos aspectos
importantes del contenedor como el nombre
de la marca, permanecen a (a vista segin
pasa el consumidor al lado del producto por
¢l pasilio del supsrmercado.

Se han aprobado una gran cantidad de leyes
para proteger a los consumidores de los
posibles engafios en los contenedores. Las
leyes se estan actualizando continuamente,
por lo que es practicamente imposible decir
lo que pusde aparscer en una etiqueta y lo
que no  Sin embargo, algunas cosas estin
claramente fuera de la ley y o sentido
comin descarta otras

El nombre en el envase debe identfficar el
p tan completa y como
sea posible.  Los términos descriptivos
deben ser preciscs

La mayoria de los paises tienen leyes que
obligan a los fabricantes a incluir en el
contenedor cierta informacién. Entre la que
se incluye: peso o volimen; pals de origen,
porcentajes de fibras textiles (ropa y tejidos
de decoracidn), ingredientes activos y

ingredientes y valor nutrittvo (alimentos).
Muchas veces, la informacion se tiene que
presentar en una forma determinada para
cumplir {as leyes locales; algunos exigen que
se enumeren los ingredientes en orden
segun ¢ peso, mientras otros obligan a que
aparazce espacificado el peso en gramos o
olvnlo«nmrmodoadaporcondz

li Si el prod; s p para
la salud, como el tabaco, se debe indicar
esto; los productos peligrosos para ios nifios,
como los medicamentos o las boisas de
pléstico, deben tener impreso un mensaje de
precaucion.




Los codigos de barras

Las cadenas de supermercados pusden
exigir que sa imprima un cdigo de barras en
el contenedor, normalmente en la parte
inferior zquierda.

Existen regulaciones que indican en qué
casos deben aparecer, su tamafio y la
informacién codificada que pueden llevar.

El disefio debe rep

Hay que inveshgar y estudiar a fondo el

del p L3 o saber
cules son sus competidores y conocer la
posicién de! producto en & mercado, si
nuestro producto cuesta el doble que sus
competidores; su calidad, en terminos de
valor y de ima#gen, debe ser percibide como
dos veces mejor.

Una vez completada esta investigacion,
deberemos estudiar [as formas gue pueden
crearse pera contener e producto. Sin

la
susbncua 2 nauralm y Ia uhdtd del
Las f

deben mostrar lo que hay dentro  del
comnodov Es importante dejar esp-:»o

para texto Es
muy probable que antes de que su trabajo
5ea impreso tenga que pasar los controles
legales necesarios.

Esta 4rea de Disefio nos proporciona fa
oportunidad de explorar 1as posibi de

Es por ésto que debemos considerar la
importancia def diseflo del empagque, porque
ademas existen productos que requieren de
un contenedor especial, & incluso cabe
mencionar, gue en algunos casos el disefio
requiere también de un drseflo bidimensional
sobre un tridimensional, para que se
entienda mejor io anterior, pondremos un
ejemplo:

Un para un oun
videocasete, ambos requieren de las dos

go hay que tensr cuidado pues la ‘ Vumas de disefio: bidimensional y
mayor parte de les tiendas o sup :
tienen una superficie muy limtady en sus

mostradores y preferirén las proporciones | El disefio biuumenlional, sers el que

més de los que | toda ién y el mensaje

exponen. | del producto pero éste ira sobrepuesto en el

L disefio tridi i el cual el

Praparar  maquetas diversas a tamafic producto en si. Sin embargo, para proteger

natyral, utilizando carton o cartulina, nos
permte para determinar con claridad el
efecto visual que #f disefio tendria

Debemos tomar en consideracidn los
factores tdcnu:osydofabnacm Una vez
lizado el d e

la utilizacién de una supeﬂlcle b|d|mens|onal
para slaborar una imagen La

da la vi “‘desurabrxz:lon
hay que dibujar un piano cuidadoso de su

primera parte del irabajo consiste en
establecer la forma, o tamafic y fas
proporciones del producto que ha de ser
contenido. El disefiador puede influir en las
decisiones del cliente en este terreno,
aunque es probable que este lujo 63 muy
ente, pues ei p

estd ya dlssﬂado s: L] produeto ha de ser
contenido en una botella o en una caja, el
disefiador también puede infiurr en el disefio
de [a superticie y en el de 13 stiqueta que se
emplearan.

4n. Esto pusde hacerse on dos

|a portadilla {propiamente dicha), se usa un
pléstico, ef cual queda perfectameante bren
ajustado al contenedor, para asi poder
colocar el disefio bidimensional sin que éste
se deteriore.

Esto es en el caso del videocasete, y en el
caso del audiocasete se podria decir que es
igual, sdlo que el disefio bidimensional, va
incluldo en el interior del disefio

dimensiones, sobre diversas rfi con
vistas a preparar muestras con materiales
diferentes

Existen alguncs Disefios que permiten ver el
contenido del producto, para qus el cliente
sepa que lo que esth adentro es de alta
calidad. Sin  embargo, existen ctros

productcs que por su propia seguri no

junto con el produdn ol cual
se ve P bien y se en

perfecto estado

En resumen, el contenedor en sl mismo es,
a menudo, el Unico elemento del producto
que los compradores pueden ver en los

se pueden exponer a 1a [uz o ai ambiente
fisico, por lo que tienen que estar
perfectamente bien sellados

y el disefio #s fa Unica forma en
que los fatxicantes pusden comunicar sus
ideas al consumidor.



E! contenedor puede ser puramente
funcional, o suficientemente atractivo por si
mismo como para {entar al comprador
También  puede Mamar a2 atencidn
intensameste v en sus formas mas
prestigicsas saducr iotaimente

Otra caracteristica es que hace mas fac 18
nanspotacior del prodicto mas practice
£ara expoRerse y mas convenente ai uss
Tuesto que el consumidor se io puede levar
has'a s £asa sir nirgir preblera

Un conteredor tiene que comunicar por S
solo, ya que el consumidct escoge entrs
miles el producto por 3+ msTo sin ayuda de
empteades o cualau.er ctra persana  Es 207
ésto e nmisir qué tan 'moortantas sor 2s
resolucicnas de 1os graficns. cel matenal de
SU CONSITLCCIdn  se'is , manufaciurz de
contenedor

1




PORTADAS
Las portadas de libros, revistas, discos,
cuentos, casseftes, compact  disk,

videocasete, etc... Son muy importantes, ya
que es o primero que va a atrapar la
atencin del consumidor.

Lo primero que hay que hacer cuando se
disefia una revista nueva es realizar un logo
0 cabecera. Las cabeceras largas, o las
palabras largas en ia cabecera, crean
problemas  tpogrdficos  Se tienen que
componer en un tipo de letra condensado o
de lo contrario, la cadena ge patabras i3 de
un lado actro de la portada  En los estantes
de revistas, otras pudbhicaciones pueden tapar
toda la revista excepto la esquina superior
wzquierda de la portada, con lo que las
palabras largas se hardn ilegibles ocukando
la identidad de 12 rewsta. Los mismos
problemas se dan con las cabeceras que se
extienden mucho hacia abajo de la portada

El tipo de lefra que se utilize para la
cabecera es muy importante El tipo se debe
adaptar a una gama de dderentes estilos de
portada La cabecera debe seguir siendo
legible cuandc se imprima en negativo, debe
ser reconocible tante en silueta como en tipo
normat y facil de ver desde cierta distancia,
de forma que enseguida atrape fa mirada del
comprador

La posicion de la cabecera viene distada por
cmo se suelen colocar las revistas en los
estantes de los puntos de venta Las
revistas se suelen poner solapadas de forma
Que ocupen menos espacio  La sugerencia
de que se desplace el nombre de la revista
de la esquina supenior izquierda susle
encontrarse con un “no” rotundo.  Esa
misma consideracion es cierta en cuanto al

tamafio y [a forma de la publicaci Los de revistas pi trabajar con
publicaciones de unos 200x280mm; si la revista se alsja de forma considerable de estas medidas
habra problemas

La eleccion del papel para la portada es de suma importancia. Las revistas mensuales necesitan
un papel mas pesado y de mejor calidad que las semanales, porque estdn expuestas en fos
estantes durante mas tiempo  Sin embargo. en fa prictica, lo mejor es efegir un papef resistente
sea cual sea (3 periodicidad de la revista, ya que (as revistas estropeadas no se venden.

El plastficado o barnizado después de & impresién ayuda a proteger la portada, pero estos
procesos aumentan los costos de impresidn y pueden provocar retrasos en la produccién.

Adernas de 1a cabecera, los ofros elementos graficos que normalmente se deciden en el proceso
mic:al de disefio son el tamafho, tipo de letra y posicion de la fecha, precio. nimero, cdigo de
barras, etc

El disefio de ia portada debe preever las futuras necesidades de la publicacién. Podemos
comprobar los bocetos utilizando una fotocopiadora o una cdmara de fotomec#nica para poder
colocar la cabecera y otros textos sobre distintas fotografias, algunas recuadradas, otras a sangre
por fodos los lados. Examine el aspecto de [a portada con frases cortas de menos de diez o doce
paiabras para anunciar los temas tratados en ei interior de la revista.

En las sobrecubiertas de libros es I if . evi no se puede juzgar la
calidad de un texto por la portada que tenga ef libro, aunque muchisimas personas compran libros
simpiernente porque la cubrerta les atrae. Por esta razon, 10s editores otorgan mucha importancia
asudisefio Las cubiertas no sdlo deben refiejar el contenido def libro, sino también dénde y cémo
se va a vender, y quién va a comprario y leeric. Los libros que se venden en los aeropuertos
tienen cubiertas muy directas; estos libros normaimente se comprar por impulso  Por el contrano,
un libro que se vende prncip por Corieo es por el lector durante un periédo de
timpo mas largo y, por to tanto, |a cubierta puede ser mas sutil

€l disefio de las cubsertas estd Iimitado por ciertos factores fijos y, hasta cierto punto, por
convenciones: ef titulo debe poder leerse con claridad en la parte frontal, el nombre del autor
también debe ser visible en el mismo (ugar.

El nombre o logotipo de la edorial aparece en el lomo y muchas veces en algin ofro fugar,
también en el lomo suele ir repetido el titulo, junto con el nombre completo de! autor o su apellido
La parte posterior del libro suele llevar una explicacién del contenido o, en los libros de ficcion, una
breve informacién sobre la historia o o estiio del libro. En |3 parte posterior también aparace el
numero de libro y el cddigo de barras.

En las sobrecubrertas, el gisefio incluye también las solapas y posterior |
la solapa delantera |leva un texto que invita al potencial lector a comprar ef libro. Este texto puede

continuar sn {a solapa posterior, pero también puede tener una biografla del autor o una lista de
libros de fa editorial
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P ORTADILLA

(5.1 ELEMENTOS DE LA PORTADILLA DEL VIDEO '

\,

| “BRINCOS Y JALONES COM CLORIA TREW"

La portadilla la dividiremos en 3 partes

1.- Portada
2.- Lomo
3.- Contraportada.

Efementes o indieationes de ta Portada
TEXTO

3} Titulo.- Brincos y Jalones con Gloria Trevi

b) Slogan - "La manera mas divertida de hacer ejercicio’.

€} se requiere una tipografia dindmica y de muchos colores haciendo
referencia al titulo del video *Brincos y Jalones®

IMAGENES

a) Se utizacdn fotografias de Gloria Trevi haciendo ejercicio. Estas
iran sobre fondo bianco.
b) se pondran también algunas simbolos y sefiales que nos den idea
de movimiento y energla
ejem:  { en colores muy vivos )

Elamentos o indicationee del lomo

) Titulo - Brincos y Jalones con Gioria Trevi

b) Logo de la casa Productora .- OMAC mr.

c) formato .- { VHS o Beta)

d) fotografias

Elomentos @ indieaciones de !s contraportada

TEXTO
a) Producido y distribuido por OMAC VIDEQ, S.A deC.V.
Tels: 659-87-54, 658-31-71
Miguel Angel de quevedo 286, Coyoacdn 04000 D.F.
C  Derechos Reservados
P 1984
La manera mas divertida de hacer ejercicio.
b) tiempo de duracidn del Video : 73 minutos
¢) Cadigo de Barras
d] Logo de l2 Productora .- OMAC mr.
IMAGENES
) Fotografias de Glona Trevi haciendo ejercicio.



5.2 PROCESO DE DICERD |

« SELECCION DE TIPO PARA TODA LA PORTADA
o SELECCION DE FOTOGRAFIAS

« RETOQUE FOTOGRAFICO POR COMPUTADORA
o CODIGO DE BARRAS PARA VHS Y BETA

« EFECTOS DE MOVIMIENTO

« COLOR

o INTEGRACION DE ELEMENTOS Y DE TEXTO
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Fotos Seteccionadas para la Portadilla



















EQUIPO Y PROGRAMAS UTILIZADOS:

EQUIPO

Computadora: Qusdra 950 16MB Ram 125 MB
Disco Duro

Disco Duro removible Syquest 44MB

Scanner Microtek

Scanner Croosfield

Scanner Umax UC630

Impresora QMS Color Script 10

PROGRAMAS.

Adobe Photoshop
‘Adobe Hustrator
Aldus Free Hand
Streamline

RETOQUE FOTOCRAFICO POR COMPUTADORA

Un recurso cada vez mas utilizado en el proceso de disefio

Hay ocasiones en que [a post-p de la fotografia requiere un especial;
cambiar ciertos colores en la L ich efectos, proporcs
etc. Tratamsentos que por distintas cil no pudi en el estudio

No hace mucho tiempo, o retoque computarizado de una fotografia se resiizaba en empresas
especisizadas con equipos atamente sofisticados y cuyos costos impedian e acceso de este

TeCurso a proy de presup do. Hoy dla, la aparicion en ef mercado de programas
y equipos de puto también i perc con un costo razonablemente menor, ha
itido que el de la fotog pueda recurrir a este recurso con mayor facilidad,

menov costo y con resuttados de calided superior.

Aspectos a Resolver

1 Etvestuaric de la modelo en las fotos principales seteccionadas para la portada y contraportada

resultaba muy ‘apegado’ una vex que se lnugr:bm ala compwcubn final { colores pastel en
el traje y los calentadores vs  colores muy |l ivos en |a )

2 Los colores del traje (el mismo en las fotos principates) debia ser distinto para ia portads que
para la da, integrar ias fotografias al carécter expi de Gloria Trevi
y al concepto cmtwo del proyscto . Desorden , Diversién , Despreocupacion , Juventud
e informalidad, mezclas de color y amreglos insospechados.

3 Recortar el peio ( problematica harto evidente en este caso ) para aplicar las fotografias en
fondo blanco. {e! ciclorama utilizado para buscar un contraste nacesario fu# de color gris en ef
casc de las fotografias de estudio ).

4 Siluetear a la modeio y su singular en las fotograf! durante la rutina de
aerobics al aire libre

& Mantener la mayor consistencia en ios distintos efectos de la iluminacién provocados por ta luz
natural y ia [uz de estudio en las fotografias que integrarian la portada.

6 “llurnar® con colores distintos los calentadores y las calcetas.

7 Engeneral, casi ta i6n de color en fas fotografias.




METODOLOGIA

1.~ Scleccién y manipulacion previa de las
fotografias adecuadas al concepto creativo

Las fotogmﬂas (tnnspusncms)
seleccionadas

modifics i el brlioy o A do el brillo hasts convertir ef fondo gris
en blanco y ef contraste para *recuperar” ondguna medida el color del pelo que se ha aclarado
notablemente al modificar of balance.

miciaimente en un sunner de calicad
intermedia en bianco y negro en baja
resolucion Lo anterior en virtud de que las
fotografias convertidas a informacion digttal
OCupan menos memoria en bhncu y negro

A i i6n, on la misma seccion se trabajé simutanesmente con distintos filtros para el
baiance de color y ssturacion recuperando ol tono originat del pelo antes de [a modificacién del
baisnce. Este proceso se repite seccion por seccion siempre utilizando los mismos valores para
cada una

Um vaz recortado el se continud con Ia silusta de la modelo utilizando para ello la

que en color.  esto permite
elementos en una fase preliminar de ura
manera mas rapida

Utitizando e Programa Photo Shop, las
fotograflas digitalizadas son recortadas de

de “pluma®. Esta heramienta del Photoshop permite “dibujar” las formas de la silueta
de una manera muy evitando i 0 “liness en »l acabado final
Este trabajo se realizd también por seccionss pera agilizar el proceso, de esta manera se van
convirtiendo a blancos las secciones exteriores de la figura.

Si bien existe una heramienta denominada ‘Magic Wand® que permite seleccionar Areas
de un determinado color o graduaciones de color més féciimente, no es muy

una manera burda para g en la
composicién mas adecuada  dicho recorte
se realiza con una herramienta del programa
conocida como  “Lazo’ Una vez
determinadas la posicién y proporciones de
cada fotografia en la composicion se
conserva el archivo a manera de boceto.

2.- Digializacién de la imagen

La digitalzacion  defintiva de las
transparencias se reelzd utiiizando un
scanner crossfield de tambor en una
tesolucidn de 266 dpi (puntos de puigada )a
color.

recomendable cuando alguras fronteras entre fondo y figura no estan perfectamente contrastadas.

Cada fotog fué ig este proceso y en archivos individuales. Una
vez finalizada esta etapa cada fotog se ve enla final i las
pautas determinadas en el boceto en blanco y negro. Iniciando con todas ias fotografias de
estudio. Colocades éstas, se inicia el proceso de modificacion y saturacion de colores. Para ef
traje, y caicetas, s iona cada seccion especifica modfficando los valores de
color hasta aicanzar el resuttado requerido. Para modificar la de {a piel s i
simultdnesmente estas dress en todas las fotografias y se modifican con los mismos valores de
color, saturacidn, contraste y brillo.

3.- Retoque de las fotografias

Una vez capturadas las fotografias inicia el
procesc de retoque y recorte

Para recortar ef pelo se utlizd la hesramienta
lazo del Photoshop para ir trabagando por
seccionss. En el drea seleccionada se

A continuacién, se integran a fa P las fotografi al are libre y se aplica un
tratamiento similar sl anterior pero con distintos valores cui de i ia con el
conjunto

Final ¢ ¢ aplicd ata icion un fitro d “Unsharp Mask” que permite acentuar
a pa de las fotografias al delimitar con mayor definicdn los puntos que fa
componen.

Terminada |a fase de trabajo con la fotog en e prog F hop, este archivo se
almacena en forma de una gran fotografia para ser €O otros prog!

de itustracién y dibujo para craar los textos y ia compwcm grmz en pemml



CODICO DE BARRAS

LSTAKDARES PARA LA CODIFICACION ¥
SIMBOLUZACION

E!' sstema EAN  contribuye al ltre
mevimiento Se art'culos bajo el concepto de
sistema  de icentficacior  .niforme  de
productas usarco el cddige ae barras cara
que osueda ser ‘Leido’ automaticamente
Esio aseguta una identficacior Gnica para
cLaquier tpo de mercancia. no importande
el onigen o destirc  Puede ser utizado en
cualquer tipo de producto como tenes de
covsumo, libros farmacedtices. textiles y
aur en cua'quiera que ro exsa fiscamerte,
COMC SON ‘0§ SErVCICS

COMO FUNCIONA

A cada progucto se le asigna un Ilmero
anico que es representado por un simbolo
{ura sene de barras y espacios paralelos de
archos vatables) el cLal puede ser lefldo por
equipos lectores.  EI nimero solamente
dentifica al producto. Este nc cortiene
irformacién concerniente a su origen, lipo o
precio  Norralmente e nimero se asigna y
e simbolo se imprime en el empaque en el
momente de su fabreacior, ie cual asegura
zJe productos .dénticos siempre fengan el
mismre nimero de igentificacién

UNIDADES DE CONSUMO

Las vudades de consumo generalimente se
dentfican con un ndmerc de 13 digites A
cada organizaciér nacicnal miembro de EAN
Irternacional se le han asignaco u10 ©
varios ntmeros de 3 digtos, llamados
“prefics’ EAN". Les tres primercs digitos en

u7 numerc de prodicto SAN-13 consiste en este prefijo. Les siguientes rueve dipitos identrfican at
aticulo En ef caso de Méxco AMECOP asigna los 5 primeros digitos al fabricante y fos 4
siguientes son asignados por ia compafiia para .dentificar cada producto. E! treceavo digito es un
digc verificador cuya furcion es asegurar la correcta lectura de los doce digios anteriores.

Sara 'os procuctos cuyo empaque es Tuy sequeio para aceptar un simzolo EAN-13 existe una
version de 8 digitos

El sistema EAN es totaimente compatible con el sistema UPC {Universa! Product Code § utitizado
er EUAy Canadd

UNDADES DE EXPEDICION

Et sislema EAN también proveé as reglas pare fa identif.cacion de unigaces de expediion
icualquier agrupacior estandar y estabie de vanas unidades de consumo, gue sirve para facilitar
sJ manejo, almacena,e, predaracién y emba-que ) E£i acuerdo intermacional para la codfcacén y
s:mbolizac 6n de fas unidades de exped:con perr~te cualquiera de estas tres solucones.

STOMRK
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| 5.3 DISERO DE ETIQUETAS PARA EL VIDED |

TEXTO PARA (AS
ETIQUETAS AUTOADHERIBLE &

FRENTE CASETE

%) - Medidas
Beta 6.5cm X7cm
VHS  47cm XBem

b) - Texto:

Brincos y Jalores con Gloria Trew
OMAC mr. {Logo)

Adveriencia.- Esctriciamente prokibido:
cualquier forma de "eproduccion, expioracion
comercial, terzambio ¢ alteracion parcial ¢
total de! ccnterido de este v:deocaset. Quien
utr ce esta otra sin autonzacion, violara ios
cover:os racionales e internacionales de
derecho de au'or y cdédigo penal. Todo
infractor sera consigrado a las autoridades
correspand E! cont de este
vigeocasete es exciusivamente para uso
doméstice

SRODUCIDO Y DISTRIBLIDO POR OMAC
VIDEOSA CECV

Miguet Ange! de Quevedo 296 Coyoacan
04000 DF  tels £54-08-83, 659-89-45,
531-07-93

C Derechos Reservados

P 1994

Esinciamerie prordeda C.akauwe forna de tebroductaon,
exd comercal mievcambn 0 Mercon LAt 0 total
Cel conten0 Ot esle yiaeocase! Quwen Uiice €532 nor sn
2112000, w033 105 CORFENCS NACONIES ¢ rtematonales
Ge de'echo de auior y c00go panal Toda niracior sera
€0n5/gad0 3 133 auioadades corresgoncentes El contenxy
o esle vdeocas S RIChSAaTEN DIT USC IJOTESHCD.
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5.4 PRECENTACION DEL PRODUCTO TERMINADO
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Las fotos del video
de Giaria Trevi
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LAS FOTOS LA PORTLDILA

Hubien pasadn 12 koras § Gloria seguia “rmia®, 8 pesar de Auciends L s o def video

THeveicint todn ¢l dut & pleno sol acepulqueto Para adwiracinn de todos La Trerd tlegss s

La sr310m de fotas (10 00 pae) com un professonatismo furra de sevie y disparsia o dar su
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Gloria Trevi Lanza al Mercado un
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loria Trew invita a sus fans a ejercitar ¢ .
Glor n 1 Prmucna. Glona Trevnu
Primicia: Glona Trev e b

Glona Trew
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CONCLUSIONES

“Feliz el bombre Que se ejercita en la sabiduria, v que en su inteligencia
reflesions, que medita s caminos en su corazéa, ¥ mus secretos considera”.

Cuando decidi estudiar la Licenciatura de Disefio Grifico crel estar convencida de lo que eso
significaria; escuche muchas veces que era una carrera muy bonita, y esa palabra me sonaba un
tanto frivola; yo sabia que eso estabe muy Jejos de la realidad; que necesitaba descubrir
realmente que era diseflar o crear,

Se dice que Dios creé &1 mundo ¥ yo no creo que haya pensado en hacer algo solo bonito. creo
que rebasa cualquier definicion por muy profunda y sabia que ésta sea.

Crear un proyecto de Diseflo puede ser complejo y a) mismo tiempo simple; conforme va uno
descubriendo lo que es disefiar, va uno creciendo, nos v-. maravillando con la profundidad de
sus significados

Pero qué pasa cuando uno termina, se descubre que nada ¢s vacio; todo esid cargado de
multiplicaciones. cada vez que caminé por sus senderos descubri en 1a ciencia un telegrama y
mi experiencia se imprimia, 2] dejar caer en gotas mi existencia; asi pregunte a cada cosa si
exstia una respuesta.

Cada cuadro, cada pintura, cada pincel, cada color, me contestaban sin haber hablado; platiqué
con ellos v pude divertirme.

Me pas como al que escucha el canto gracioso y leve de una gaviota. en un atardecer rojiso de
abril.

Cuando terminé pense saberlo todo ¥ no fué asi, con los conocimientros que cargue, pregunté a
tantos que no respondieron y me alaresp sin haber hablado.




Pensé en poner cada cosa en otro sitio ¥ asi recomponer ¢! mundo de aquellos que
enmudecieron, quiz4 me sucedid como al que mira y lo ve todo, con la certeza sdlida del que al
mundo bwja, allf donde 1odos los sabios se congregan.

Pues bien, cuando surgit la idea de hacer un proyecto de caricter audiovisual, con todo lo que
¢sto implica y cuando me di cucnta de que me pedian que 1o llcvara a cabo aparentemente era
un dia como cualquier otro. pero 1a responsabilidad era muy grande puesto que tenia que lograr
ir mds all4 de Jo que ellos creian que un disefador podia hacer.

El comienzo fué como cualquies otro: después de absorter y analizar mucha informacién
proveniente de muy distinto origen, la cabeza se pone 2 trabajar y gencra ideas. En este caso
una idea se expresd:  Oye ! ;Y si grabamos un video de aerobics con Gloria Trevi 7 A partir
de entonces Ia tarea fué buscar, encontrar v contactar a Gloria Trevi

Asistimas 2 una primera cita con ¢l representante de 1a artista y se expuso nuestro deseo:

* Queremos ver Ja posibilidad de grabar un video de aerobics con Gloria Trevi”

Grata fué la sorpresa al enteramos que, entre las ideas de tan talentosa dama, figuraba ya la de
hacer un video de este tipo. ¥ mayor aun fué nuestra alegria al confirmar, varias citas despucs,
que si, ¢l video se haria. ; Y lo hariamos nosotros |

Nos pusimos a trabajar; habia que elaborar un contrato. una propucsia con sus lincamientos ¥
un presupuesto.  Citas. pliticas, jumtas. plantones, despistes y mucho mds, dicron forma al
concepto. al nombre ¥ a la estructura del video. Gloria reconocid haber dado clases de acrobics,
pero nunca haber tenido instruccidn formal al respecto, por lo que se decidié contratar a la
campeona nacional de acrobics (1993), pera que estructurara y dingicra 1a rutina.

Un “problemita” significativo fué ¢! que no se podria incluir la musica de Glona al video, ni
tener la posibilidad de que compusiéramos algo y ella cantara pues la casa disquera tiene esa
exclusiva.

Orra limitante era que slo teniamos dos dias para poder trabajar con Gloria Trevi; por lo que
debiamos contermplar tambien todos los aspectos de produccién, de publicidad y disefio, por
mencionar algunos © comercial de televisién, amuncios en revista, prensa, radio, articulos
promocionales, diseflo de portadilla ...

Es aqui donde supe que el oficio exigia de mi mds de lo imaginado; color, forma, fondo,
significados, extension de un alarido baftado en un conjunto de movimientos que emesgian de
un caracter de un temperamento.



Nacia el Disedador en su conjunto, ¥ después todo pasaba, las cosas se hacian y se rehacian una
¥ otra vez acompafiadas ded sonido. de esa cancién no escrita, no esperada; Til, que tiencs tus
plantas sobre 12 tierra que floreces a partir de lo sabido, que sabes del dincro y de sus
tempestuosas atrocidades: Tu que conoces a los hombres v sus legales: Th, sujeto de cambios
que renuebas las miquinas para dejarias flwir en 1a naturaleza del hombre.

Al estudiar, desarroliar y participsr en un proyecto como éste nos damos cuenta & la
impertancia de conocer a fondo los elementos que integran la produccion de un video, es
fundamental recorddr que es un trabajo de oquipo por lo que si una parte no cumple
apropiadamente cop su funcifn, los obgetivos 5o se Yogran.

Por su desarroll ionado tn 10s wltimos afios ¢l video sc ha convertido en uno
&losmcdwstd:ﬁubnmlmmmismpmzm,pmsuganpmﬂmhmlosdncms
nicleos sociales. Es por ello que ¢l Video-Home debe cumplir su funcién social al servir como
instrumento de entretenimiento ¥ educacidn para lograr una verdadera formacién integral ¥
para mejorar las formas de convivencia humana,

En!aelzbtmbnd:ls:gmﬁadocmdnb:\mrunamégm “ ¢l somide “constituye una
de crucial i 1a, del cudl deb de tener los conocimicntos necesarios

para su correcta aph:aclén

Conocer €] equipo completo con €] que se va a trabajar pera la realizacion de un AudioVisual es
primordial, ya que de ésta mancra se puoden explotar los recursos técnicos v ast enriquecer la
idea creativa.

Es aqui donde ¢l papel dei disefiador sc enfrenta a un reto con la sociedad. 1a de utilizar todas
1as herramientas posibles para obtener un mejor resultado.

Tenemos que scr objetivos para poder analizar v evaluar formalmente todos y cada uno de los
clementos de diseflo que s ven involucrados al realizar un proyecto en el cudl los aspectos
legales, mkjan&mmcnosimﬂanlspmeldiseﬂadonmmﬁéslnsd&mw
incluidos en el mismo ; ast como e blicitarios o de p i6n sugeridos por el
clicate. Es por esto que el dlscﬂadmdab:oonoocrumhén otras amsqmmnmumnw
ligadas a un proyecto audiovisual, porgue de no hacerlo es posible que tenga dificultades para
desarrollar un buen proyecto.




E\ haber colaborado en un proyecto en ¢} cudl un producto fué lanzado 2l mercado; nos permite
valorar 1a importancia del trabwjo que desempedia e} disefador; desde una jdea creativa hasta su
camercializacién;, aunque del video “Brincos y Jalones con Gloria Trevi “ no st tuvo I3
respuesta de venta que sc esperaba, ya que la estralegia de venta no fué 1a mds indicada ya que
no di6 resultado, pero no pot ello dejd de ser un producto de buena calidad.

Por eso, akore ¥ para siempre, ao sgradecimiento eworwe 4 exts profesiia por todos sus
desvelos ¥ caprichos a fos que me soweti sin saber que 1a cmpresa es para toda ta vida,
vida de placeres ¥ quebrastos.
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