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INTRODUCCION

Aunque de manera tedrica, nuestra iedad esla fir enraizada en la creencia de

que todos los ciudadanos tienen derecho (<Y a capac:dad) de elegir sus metas Y tomar

decisiones criticas, la mayoria de nues ras :acti des  esta Ideada. por. los modelos -de’:

comportamiento que ofrecen los’ en especial Iay’l‘elevxsnon.

Cuando el poder esta con:enlrado n (y usado por) umcameme I

dependencia entre los espec(adores y. el apmxo llamado telewsor dando como resullado una -

enajenacidn , es decir ya es luna necesndad verla TV.

En segundo termino el telespectador se (pasa. sin darse cuenta, a interactuar en los

eventos que presenta la programacion televisiva, tal es el caso del futbol.

El objetivo de la presente investigacion es dar a conocer la relacion que existe entre el

futbol y la televisién , al sefalar que a partir del surgimi de la televisién (en I949) los
eventos deportivos, en especial el Soccer, han sido objeto de disputa debido a 1a cantldad de

intereses econémicos que hay detras de ellos. -

En el primer capitulo se profundiza en el nacimiento @lql futbol, el desarrollo que ha

d hlacid :

tenido, como llega a nuestro pais y el impacto en la pc

El segundo capitulo se aboca al anilisis de la bicondicionalidad que tiene la television y

el balompié: se muestra como al desarrolla.rse la television -se va nutriendo con la

. blicidad

transmision de partidos de-soccer que le van a generar Ppor pu a la vez que

los equipos de futbol se consohdan como em resas. Por ‘ultimo en este apartado se hace

énfasis en la diferencia entre el futbol practxco ponlvo y el futbol espectaculo.

Para el tercer capitulo se a.nahza lo que vende la television durante una transmision de
sand

> los por se do como p: lla un partido de futbol y en realidad




que percibe el espectador al estar frente al televisor o dentro de un estadio observando un

encuentro deportivo.

Finalmente en el cuarto capitulo se define que el concepto de objetividad no se aplica al

hablar del comentario deportivo durante una tr ision de futbol



El Futbol

& Qué es el Futbol ?

En la actualidad, las redes de comunicacion por satélites que sustentan la Prensa,
Radio y Television, han dado al Futbol Soccer una proyeccién magistral tanto, que existen
millones de aficionados qtie semana tras semana siguen el desarrollo de este deporte, pero
¢ Cual es el concepto general de Futbol ? :

E1 Futbol Soccer es un deporte que se practica a dos tiempos de cuarenta y cinco
minutos cada uno, participan 22 jugadores divididos en dos equipos pateando un balén con

el propdsito de introducirlo en la porteria contraria y asi conseguir una anotacion
denominada "Gol".



Futbol Television

... 7 BREVE HISTORIA DEL FUTBOL

En las'cuevas de Kevin en Nueva Guinea se enct an las ima de un hombre

persiguiendo o impulsando un objeto redondo que puede ser. una pelota; data de una pintura
que se calcula de 10 mil a 12 mil afios.

EL PROTOFUTBOL

CHINA: Tsao Tse y Yang Tse bajo el emperador Xeng-Tl (XXV siglos A.C.),
describen poéticamente como el ejército se entrenaba golpeando, con manos y pies, un
pellejo de crines hasta lograr el éxito, la anotacion

En JAPON : se jugaba con un balon de cuero relleno de desechos organicos con un .|

diametro de 22 cm. en un terreno cuadrado de 20 metros por lado, limitado por arboles.

GRECIA: En las cuevas de Samotracia se encuentran pinturas del siglo 11 A.C,, en .

las que se observan vejigas de cerdo rellenas de lanas o crines. Se aprecia, ademas, que .

llevan vejigas de aire infladas por medio de un tubo.

Homcro cita en "La Odisea™. la’ pracuca de juegos de pelota Sofocles en "Las‘

Tragunmanas" hace la parodla de un dep‘ rte de pelota efectuado con las manos. Cral Diem
en su }ustona del Depone habla sobre el E?ISKYRQS {manos, pelota).

ROMA El I—laspartum. violemo heredero del anterior, es practicado por el ejército
romano para ser. ma fuertes Yy aguem os’

' MC1A§ Bl

cuerpo era practicad,

oule o Choule, donde se emplean pies, manos y otras partes del
or 1 aristocracia desde el siglo XI al XITI.




Futbol Television

ITALIA: El1 Calcio se Jugaba por grupos ‘de "0 a 40 pcrsonns por bando. Los
partidos se iniciaban con todos los jugndorm mmados de laimano en formn amistosa, lo que

se interrumpia al empezar las patadas. agan'ones empujones etc.

1 XII se efectuaban encuentros entre
pueblos y aldeas, transponaxido el be oS y plés; posteriormente se efectuaba en

e Birieadd

D >S y pos roturados®.

AMERICA : Existen codices y campos de juego que ifiestan la exi ia de

deportes parecidos al futbpl, caso especifico México, pais en que se desarrollo el juego de
pelota.
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PREHISTORIA E HISTORIA DEL SOCCER

Mientras se juegue al futbol, habra pueblos que se atribuyan su cuna .

Se supone que desde que nuestros ancestros se irguieron sobre dos pies alrededor del
periodo Pleistoceno medio de la era Cuaternaria o Antropozoica, uno de sus instintos
primitivos al hallar un objeto movil fue lanzarlo o patearlo. Por lo tanto, se puede establecer

que el antecedente mas remoto del futbol es anterior, incluso, a la invencion de la rueda .

En las obras literarias de Tsac-Tse y Yang-Tse escritores de la dinastia Hang, existen
vagas referencias a un futbol primitivo. La historia China atribuye su invencion a un

emperador que reind tres milenios antes de J.C.

Un libro de texto militar del siglo IV, refiere la practica del Tsu-Chu durante la
dinastia Han (de 206 a. de :J.C., a 25 después de J.C.). E1 nombre se explica asi : Tsu debe
aplicar el puntapié a Chu la pelota de cuero y rellena. ‘

Uno de los actos conmemorativos cuando nacia un emperador era un partido de este
deporte entre dos equipos. Delante del palacio imperial se clavaban dos pértigas de bambu,
de mas de 8 metros de altura, adornadas con listones de seda y colores brillantes. Entre estas -
se tendia una red de seda con una apertura de alrededor de 30 centimetros. Los

competidores pateaban la pelota por turno intentando hacerla pasar por la apertura,.

Los japoneses llamaban Kemari al juego en el que participaban 8 hombres que
ceremonialmente se pasaban una pelota en un campo de 14 metros de largo, limitado en sus
vértices por arboles.

Los arquedlogos aseguran que una especie de futbol se practicaba ya en Egipto y
Babilonia hace mas de 30 siglos. :
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~ vejiga de huey inﬂ la que g

De ahi pudo haber llegado a Grecm. pues en la Odlsea (libro 1V) se dice que Nausica
¥y sus doncellus jugaban el Epnsklros ‘Loos romanos aprendueron este deporte practicado por

los guerrcros espananos y lo adoptaron. rebaunzandolo con el nombre de Harpastum,

Su l.'mico ﬁare d(‘)‘ o tbol actAal era quxza el empleo de un balén hecho de

b

de un vi c capm;ado

" Los itali;xios' aseguran que'el Calcio (nombre con el que se conoce al futbol en ltalia)
ya se jugaba en Florencxa cuando Inglaterra todavia no terminaba la guerra dinastica de las

dos rosas en el snglo \4 rmemras que los franceses practicaban otro deporte seme; ante, el
Soule.

Eduardo II emitid el 13 dev abril de 1314 una proclama prohibiendo, bajo pena de
prisién, disputar juegos de pelota ya que motivaban perturbaciones del orden. A1l parecer el
futbol siguié practicandose pueblo 35 aflos mas tarde, Eduardo III ordend® a sus Sheriffs

desalentar este fuego y otras practi por ser ideradas como detonantes. del ocio.
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b 80, 1a represion Isabeli

fue insufici para sepultar este juego que
desaﬁé 1as iras de reyes prelados; incluso se sabe que fueron

el q

a 41 per j
talcs como Oliver Cromwell, protector de la republica de lnglalerm. y escntores tan ﬂustres
como Wiliam Shakespearelo mencionan en sus obras.

Shakespeare habil retratisia de las costumbres de la époﬂ :
también el futbol en su Comedia de Errores, informando que en

r, menciona

o se bodia

A través del tiempo el futbol va iend

deporte'y es-en
Inglaterra donde se da su maxima evolucién. g

il a dlverslon del
o mdo en’los

ono: da con ese

Durante el reinado de Victoria - de jn'gmevn—a. ste: deporte se extendid de las

instituciones educativas a los centros dep‘o:rﬁvp._sy en 1855, se cred el Primer Club de Futbol
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el Sherried élut;’E se:crea la pnmera Asocxacnon de ﬁxtbol postenormen(e el

el 10 dc nowembre umﬁcé Ias dwersas tendencias existentes

tart.ie: el: n

mudhos de

jugadores En 1871 se prohibe tocar el balén con

mismo afio pudo organizarse la Primera Copa de

| fue Ing! ra-E: ia, con un empate a cero
olanda Dina marca y Alemania) y se elimina la cinta de tela .
a susmuyendoln por un larguero de madera.

goles. En’ 1875 Ilcga .Eu pn

de la parte supenor e la po

Hasta 1855 lo _|ug ores reclben paga y en 1889 el arbitro se convnene en Ia maxima’
autoridad y se lc proporcxo an dos Jueces de linea, En la epocz en que el futbol ﬁ.|e .

exportado a A.menca. ya se Jugnba entre equlpos de once jugadores dlfercncxa de epocas

anteriores en el que el nimero qe parncnpames por bando era de quince y hasta veinte.

Fue hacia ﬁnales 1800 cﬁ;ndd el futbol salto 'de Europa hacia América, es asi que

comenzaron a aparecer equlpos en Nueva Jersey Uruguay y Argentina,
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Un antecedente del futbol en América es; ¢l Gomacart, de los indios tarahumaras de
México que consiste en lanzar una pelota con’ él p_ié descalzo y seguirla para volver a
lanzarla, sin que sea licito emplear las rﬁanoé. Pero este juegb es mas bien una carrera que se
prolonga varios dias y noches. . y

En América antigua también se practica el llamado fuego de pelota: “Los antiguos

7

hab del Ce Americano braron a los al de su

P

llegada, entre otras cosas, por jugar a la pelota con una bola hecha de un matrerial flexible

) ) )

cuyas propi para los europeos, hasta ese momento, hacian que su

rebote fuera muy vivo. A partir de entonces, los juegos de pelota del mundo- se

2ife )
Y

on. Los afi a los diferentes juegos de pelora en el mundo moderno

pueden pre iar practi ¥ disfrutar los encuentros deportivos gracias a la aportacion

admirable hecha por Amdrica al mundo en_forma de un producto que nuestros antepasados

conocian desde hacia siglos: el hule”. |

La presencia del juego de pelota en Mesoamerica data de muchos siglos antes de
nuestra era, segun lo confirman hallazgos arqueolégicos. Hubo diferentes formas de jugar la
pelota: -

1) Utilizacion de las manos para impulsar la pelota.

2) Uso de un bdstén. palo o mazo para golpear la pelota.

3) Posible juego de pelota con el pie. De esta forma se encuentra la pintura mural de

Tepantitla.

4) La variante mas importante y de la que se tiene mayor informacion es la que se
realizaba golpeando la pelota con las caderas. Este tipo de juego llamado en néhuatl

Ullamaliztlit, tuvo una amplia practica en M. érica
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Los jugadores
A la llegada de los espaiioles, los jugadores eran por lo general miembros de la clase
privilegiada. : :

Habia también jugadores profesionales, poé‘lo‘régulal: gemé del pueblo, quienes
gracias a su habilidad en el juego, di guir bie y una mejor posicion social al
estar bajo la proteccidn de algin seifior importante. B S

Las reglas del juego

Los jugadores estaban divididos en dos bandos y su rhf:méro era variable: 1a'1,2a2,

3a3,2a3, etc.

Cuando el numero de particip era muy
colocados en el patio central y los menos diestros en los pati
E1 campo de juego o tlachtli estaba dividid una linea o tlécot! pinthda en negro
o verde, los partidos se jugaban a “rayas” que se jban:marcando,” quiza hasta llegar a un

numero previamente convenido.

No se podia golpear la pclota salvo con Ia's  asentaderas, la caderi'o las rodillas y si se

ganaba automiticamente y el que lograba esta dxﬁcxl haza.ﬂa recxbxa honores ¥y premios.
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1.1 LA LLEGADA DEL SOCCER A MEXICO

A Pachuca Hidalgo se le. atribuye la cuna del Séccer en nuestro pais pues se dice que
los mglescs traba]adores de las minas en esta regmn. fueron qu:encs junto con el whiskey
trajeron .: un : pasatiempo europeo conocido - como: futbol. . Sin embargo, existen
cuestionamientos acerca de lugar por donde se .introdujo el balompié, siendo asi, la
verdadera cuna podria ser considerada Veracruz.

Los ingl comercializab

yute en la India para enviarlo a la regién fabril de
llegaron iécnicos, algunos de e¢llos ﬁ:)bahslas del Rangers y del Celiic,
destinados a trabajar en las fabricas de Sama Gertrudis, Cocolapan, Cerritos, Rio Blanco,
Nogales Mirafuentes y Samta Rosa", ¥

”

Orizaba. "y

No se sabe exactamente si en Orizaba comenzd el futbol en 1898 o antes. “Se dice
que llegaron tres técri D
v

McComush, McDonald y Thomas Henghey".

McComish formo hacia finales de 1800 el equipo Orizaba que conqulsto el primer.
campeonato de la historia, en 1902.°

" Por otro lado, en Pach Hidalgo, té

¥ mineros. mgleses del grupo dc la
Compaﬁla Real del Monte, fueron quienes alla por el aﬁo de 1900 forrnaron el’ pnmer Club
de Soccer que otorgaba remuneracién economica para sus_»mvtegrames. es declr. el primer
Club con caracteristicas de negocio. E E i

Fueron europeos residentes en las reglones mdustnales dc la Republlca Mexicana,

exclusivamente, quienes lntrodujeron el futbol en nuestro pms. Cierto es, que en los colegios

10
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Maristas se practico inmediatamente este juego entre los escolares, la mayor parte de los
cuales eran hijos de la clase acomodada. el

Después de formados los clubes dé dﬁnga y Pachuéatél futbol ilcga al Distrito
Federal y surgen otros tres equipos; Refqrma" A.C., British Club y México Oricket. Ya
existiendo cinco agrupaciones se toma la‘cvleci.sién de organizar la Liga Football Asociacién
amateur y en 1902 surge el primer Cambeonato o Tomeo Naéional.

Se dice Nacional por que participaron en esta primera competencia los estados de
Veracruz con Orizaba Hidalgo con Pachuca y el D.F. con el Reforma y el British y el
México Cricket.

Segun datos se sabe que dentro del impulso que Porfirié Diaz dio a diversas
actividades tales como las comunicaciones se encontraban a su vez los deportes entre ellos el
Golf, Cricket, Tenis, Polo y el Futbol Soccer. Es curioso, pero el primer mandatario llego a
simpatizar con el Reforma Athletic Club.

El mérito que tuvieron los pioneros al iniciarse en la practica de un deporte
desconocido, hasta aquellas fechas en México, radico en que tal vez sin pensarlo crearon las
bases para el futbol contemporaneo ya no ya no tan solo como deporte, sino méas bien como
espectiaculo que apasiona y arrastra multitudes.
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1.2 Representacion social del Futbol Soccer

Repr on del Sc en el esp 2/ alrave'dela sptica de la Psicologi
ioh /

zia y Antrop 5z

Practlcante no hay fenomeno de la época actual que merezca tanto andlisis
iologico logico como el depone, en este caso el soccer, que ha crecido
inconmensurablemente en magnitud y aprecio. Y. no obstante hasta la fecha, se han

realizado escasas tentativas serias de interpretar ese poderoso evento.

El hecho-de que las masas se hallen poseidas mas que nunca por el futbol,
practicamente no obliga a la inteligencia critica al esfuerzo de la comprensién. También la
relacuén con el soccer parccc estar menos determinada por reflexiones criticas que por

gas e irraci

De acuerdo al punto de vista de la Psicologia, el futbol es un deporte de combate y
de conjunto donde se encuentra la oposicidén con otro conjunto, lo que mueve al espectador
es la busqueda de sentir, de emocionarse ya sea con la alegria del gol o con el dolor o 1a
tristeza por la derrota. A la vez gran parte del aficionado se proyecta manifestando la
necesidad de pertenencia. esa necesidad de formar parte de un grupo, de estar del lado de un
equipo. El1 ser humano tiene una necesidad de juego y una necesidad competitiva,
moviéndose en dos extremos: cooperatividad v competencia, al presentarse estas vertientes
el espectador trata de solventarlas a través de una actividad que le permita cubrir dichas
carencias y es cuando se da la identificacion con ¢l soccer, deporte que maneja ambos
conceptos, sin que haya una reflexion critica.

Bajo el perfil de la sociologia y el caracter de la Antropologia. el individuo que se
mueve en el terreno del futbol soccer busca descargar, directa o indirectamente, a través del
balompié toda la tension o estres provocado por los problemas de la vida cotidiana. Al
entrar en 90 minutos de competencia (que es la duracion de un partido de soccer) en
determinado momento, el espectador encuentra el concepto de identificacion, deja a un lado
la consciencia y busca identificarse con algo que no puede hacer o con algo que le disgusta.

E1 futbol sumerge tanto a los participantes como a los espectadores en un mundo
imaginario en el que las dimensiones de tiempo y espacio pueden cambiar a voluntad.
Ademas se maneja todo un proceso de edificacion en: A) El escenario, B) Los participantes
y espectadores que se encuentran inmersos alrededor del soccer, y C) Se comparten codigos
de iniciacion entre los asiduos a este deporte. Se plasman criterios de inclusién y exclusion
en grupos de aficionados al futbol, implicando que ¢l aficionado sepa o pueda manejar, en un
solo partido informacion codificada como :

1) Nombres de jugadores técnicos y arbitros, entre otro.

12
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2) Manejo de fechas es decir que ha p do en confrontaci ‘anteriores con los éﬁuipos
que en ese cc iten en la h - E

3) Tener la capacidad de explicar la logica de las jugadas.

4)) Conocer la relacién a nivel mas profundo de los técnicos que dirigén ‘un equipo, (Cual ea
su estrategia para ganar?.

Estos y otros elementos son los que permiten al aficionado tener la posibilidad de
identidad y quien no los maneja es muy dificil que se le incorpore. al mundo del futbol.
Ademas implica un supuesto: la dedicacion del aficionado para poder manejar todos estos
codigos y pertenecer al grupo, parte de su tiempo libre y con ello dominar el cumulo de
informacién.

Por otra parte el espectador o aficionado vinculado con este deporte, en su mayoria,
no tiene una conceptualizacion firme de lo que es ¢l futbol soccer, cayendo con ello en un
patrén de conducta de aceptacion hacia determinada actividad por ser la que mayor difusiéon
tiene. (Ver grafica 1)

E1 determinar un dato implica tener la seguridad para poder manejarlo, la presente
investigacion esta respaldada por los resultados de una encuesta realizada a 120 personas
cuya caracteristica en comitn, es que asistieron al partido final del Campeonato de Futbol
Soccer Mexicano de Primera Division Necaxa- Atlético Celaya. E1 (porqué 120 encuestas,
es debido a que es la representacion del punto uno por ciento del niumero de aficionados que
se dieron cita el sibado <4 de mayo de 1996 en el Estadio Azteca.

E1 poder de convocatoria que tiene el futbol soccer en nuestro pais es impresionante
en partidos de trascendencia, concentrar en un escenario a mas de 120 mil aficionados y
mantener a otros tantos frente a un televisor a la expectativa de que caiga un gol es solo una
muestra de o que en su momento puede provocar una confrontacion deportiva, pero jque
busca encontrar el espectador. Ver grifica 2).

13
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T La Televis 6n y el Futbol Soccer en México
2.1 Las primera: l}ansmlsionex

Tanto ‘el ﬁ.nbal como la television se usan, en su mayor parte sin la mtenclon de
promover el deporte comeo ejercicio fisico.

"La lelevi:idn lograra adop las lide de los atl Y utilizara a los
para vender, y deformar los canceplo.\‘ hasta donde las autoridades o la ley Federal de

Radio y Television se lo permita”. ~
"E1 deporte televisado tiene la furncion de llenar un vacio de aspiracionesy deseos -
que el si. ha do a las cle bajas.

Aqui es donde la relevision participa, proparc:ana " al telespectador segurldad
Juerza y este a su vez alimema el comrol de los e jon 3 a su clase
social”, v

Practicamente desde su surgimiento en la década de los 50, 1a transmision de eventos
deportivos ha sido motivo de disputa y controversia en la television mexicana.

"En 1949 nace XHTV Canal 4, primera televisora comercial de Médéxico y América
Latina. E1 titular de la concesion de la empresa Television de México, S. A., es el sefior
Romulo O farrll La pr:mcra transmision fue hecha ¢l primero de septiembre de 1950,

se TUra con una ismision desde el Jockey Club del Hipodromo el

37 (Ie agoslo de este ntismo ano”. vi

Dos ailos mas tarde "en /951 nace XEW-TV Canal 2, concesionado a empresa
Televimex, S. A., propiedad de Emilio Azcarraga Vidaurreia.

béisbol, pero lrtaba experiencia y a la
o il

Eh marzo se hicieron ir X de
dica hora de iniciada la tr ision fallo la -" imag

En 1952 canal 2 inaugurd sus estudios, televicentro, con una funcién de lucha libre
desde Avenida Chapultepec 26, patrocinada por Cerveceria Modelo., Canal 4 transmitia la
Arena Coliseo con sus luchadores exclusivos.

E1l canal 4 tr itia los dc un partido de futbol desde el Estadio Olimpico
Casinos (marca de un cigarro popular en aquella época) a las 11:45 horas y posteriormente,
quince minutos antes de las cuatro de la tarde, enviaba camaras y microfonos a la Plaza
Meéxico, para difundir la corrida, bajo el patrocinio de la liantera Euzkadi.
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Para 1954, se fusionan los canales 2 y 5 y al afio siguiente, el 26 de marzo;, surge el
primer d del polio de la television privada Telesistema Mexicano, S.A. Asi,
se acabo la competencia.

Catorce afios después (1968), Surge Television lndepcndlcmc de México (XHTV)
respaldada por el Grupo Alfa de Monterrey, 1a cual inaugurd ¢ 1 e sus tr
el 25 de enero de 1969 y de inmediato encontro el filon comercial basico: las transmisiones
deportivas. En una de sus programaciones de prucba, el 4 de diciembre de 1968, transmitid
desde Roma la pelea por el Campeonato Mundial de Peso Medio entre el monarca italiano
Nunu Benvenuti y el retador estadounidense Don Fullmer. La cobertura se inicio a las 16
horas a través del satélite Pajaro Madrugador, puesto en orbita en 1965.

Los canales de Telesistema Mexicano, entonces se repartian la “transmision de la
a, en de 20 por ejemplo: el canal 2 los 1oros y un partido de futhol; el
canal o, futbol americanoy Automaovilismo; canal 5, futbol desde Toluca

El canal 8 dio una férrea batalla a Telesi. pr en algo que

ideraba de su propicdad: el furthol. En 1970 se Hevaria a cabo en México el
campeonato Mundial de Futbol y Telesistema yva habia preparado el gran escenario en el
Distrito Federal el Estadio Azteca.

Entre abril y mavo de 1969, la seleccion mexicana de futbol realizo una gira por
Europa. Telesistema tenia lista la transmision de los partidos, confiade en que habia
adquirido, los derechos en la Federacion Mexicana de Futbol sin embargo, canal 8 se le
habia adelanrado al comprar directamente esos derechos con las federaciones de los

paises en que jugaria la seleccion. Despuds los empresarios de on no la
competencia y comprendieron que 1o mejor era unirse.
A principios de 1970, Fomento de Television Naci ! s¢ fusi con Tele

Posteriormente ¢l 8 de enero de 1973, la television del sector privado _formo Televisa.

Es rtan estrecha la vinculacion en nuestro pais del futbol con la television, que han
aparecido interés economicos muy imporiantes.

A principios de los aflos 70, Emilio A:carraga Milmo (dueno de Televisa), adquiere

el club de furbol América y empi la participacion de la television prlvada en el futbol
que incluye como instantes cumbres, la reali: ion de los Camp fiales de 1970
y 1986" =

Ex 1973 comenzoé la gran batalla entre la television estatal y la privada, por las
transmisiones de Futbol soccer.

La guerra entre los canales estatales y comerciales aflord en serio, ante el Mundial de
Argentina 1978, los anuncios Televisa en el Mundial y E1 Mundial esta en el 13, asi lo
denotaron.
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En 1977, do fue la elimi >ria mundialista en Méxi Televisa tr itid
diferidos encuentros con un propésito bien " claros promover la venta de, Cablevisién, que
si pasaba en directo los encuentros del seleccionado nacional. Y funciono el negocio: el 9 de
octubre de 1977, el Azteca albergd a 100 mil espectadores que pagaron en promedio 9
pesos por ver el encuentro, ante el anuncio de que el choque México-Haiti se pasaria
diferido.

La television mexicana origino el nacimiento de la época de oro del futbol: se
construyeron estadios como el Azteca en el Distrito Federal Nou Camp en Ledn y en
Guadalajara el Jalisco, entre otros

En los afios setenta, la presencia de Televisa en el futbol hace penetrar a este deporte
en una etapa muy peculiar y paraddjica. Si antes la televisién Junto con otros medios
masivos ayudaba a llevar piblico a los estadios ahora los aleja y solo en ocasiones especiales
se dan llenos en los inmuebles. Ver futbol por television es una costumbre que va
sustituyéndose a la de ir al estadio. La tecnologia televisaba que incluye acercamientos de
camara a los Jugadores tomas de diversos angulos repeticiones de Jugadas trascendentales y
goles y una descripcion redundante del comentarista en turno Junto con un partido de soccer
en muchas ocasiones bajo en calidades, entonces jpara que asistir al estadio?

Con esa postura impuesta, involuntariamente, para el espectador la que triunfa es la
television curas tarifas publicitarias durante la transmisién de un juego de soccer son muy
elevadas. Los equipos con las tribunas de sus estadios semi vacias quedan subordinados a la
television y recurren a ella para tratar de equilibrar sus finanzas con ingresos que antes
provenian de la taquilla, y ahora en menor proporcion de los derechos que paga por
transmitir sus partidos, los equipos de futbol se consolidan como empresas.

16
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2.2 E1 Futbol Soccer como empresa

Cuando se exigio el pnmer pago de entrada a personns que querian presenciar un
acomecumento deponlvo, nacio el profesionalismo.

Los clubes de futbol con Jugadores profesionales son empresas econdmicas del
sector de la prestacion de servicios, que wvenden las hibi de futboli como
mercancia, a un publico que los consume. Tienen la forma de asociaciones andnimas, cuyas .
acciones se encuentran mayormente en manos de unos pocos industriales

La disposicion de servicios e una empresa fu;bohsuca depende de namerosos |
factores. '

La venta de espectaculos deportivos presupone un aparato técnico.
El mismo se basa en un capital en forma de gasto de un estadio lugares de

entrenamiento al aire libre y en recintos cerrados asi como la sede de una burocracxa
administrativa.

La utilizacidn de este aparato se halla vinculado a la compra y venta de la ﬁselza de
trabajo: guardnas de segundad jardineros, cajeros personal de limp de y
de organizacién.

La obtencién de beneficios en el mercado del futbol depende en primera linea de los
éxitos deportivos de los equipos del empresario a cargo. Este, por su parte esta vinculado a
la obtencion de trabajadores apropiados: de la adquisicion de las capacidades atléticas de un
material de Jugadores calificados y de la adquisicion de talentos de un equipo de
entrenadores que sepa conservar, y en lo posible acrecentar esa capacidad productiva.

En comparacion con las recaudaciones de los partidos representan ingresos de mayor
importancia, los que provienen de las concesiones para fijacion de grandes carteles de
propaganda en el estadio o contratos de arrendamiento con las empresas econdmicas que
venden sus mercancias durante los partido. En el balance anual de una empresa Futbolistica
surgen los factores que determinan su racionalidad economica.
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Ingresos

Partidos Oficiales
Partidos de Copa
Partidos Privados
Venta de jugadores
de publicidad
Comra(os de a.rrendamiem_o.

Egresos
A) Admumstracnon del club
M iento de

Mantenimiento de los inmuebles del club
Publicidad para el club Impuestos

B.) Actividades deportivas

Costos de organizacion de los partidos

Viiticos

Costos de los equipos visitantes

Salarlos de los jugadores

Salarios de dirigentes y entrenadores

Premios por puntos ganados

Compra de jugadores

Multas impuestas por Ila Comision Disciplinaria (impuesta por el arbltro)
Costos médicos

Adaquisicion de vestimenta y aparatos deportivos

C) GASTOS VARIOS

Gastos del club

seguros

Adquisicion de literatura técnica

E1 futbol pierde entre los aficionados, al igual que entre jugadores profesionales,
todo encanto ludico y queda sometido por completo a la lucha por el éxito deportivo y
financiero

En la competencia deportiva, que al mismo tiempo es una lucha por el espectador
que paga, los clubes sdlo pueden subsistir si a cc su capacidad de
éxitos deportivos, sometiéndose a una ley inminente que obliga a ampliar de manera
constantemente su capital para conservarlo. Si se requiere mantener la competividad del club
se debe restar en las primeras posiciones siendo asi que unos pocos clubes a otros mas
pequeilos, quitandoles espectadores, hasta llegar a d ecerlos quedando solo en el
olvido.

2.3 Ei Futbol especticulo el manejo del tiempo libre

18
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Uno de los elemento muy interesantes del futbol soccer es que en realidad es hasta
épocas relativamente cercanas que ha adquirido un gran auge en términos de mercancia.

E1l futbol no podia estar considerado dentro de los primeros Juegos Olimpicos

porque cra un deporte asocnado basicamente a las clases bajas. Hoy el soccer esta mas
> como ilo su mayor importancia es en términos de especticulo

Prostituyendo la esencxa de belleza del balompié como deporte.

Es futbol es una actividad que se profesionalizd, marcando la separacion mas patente
de dos grandes lendenc:as. por un lado el futbol espectaculo (el que se plasma a través de
los di de ion) y por otro, el futbol practico deportivo actividad que
proporciona a quien Ia practica recreacion salud contacto social y educacién).

El porcentaje mayoritario de los pobladores de nuestro pais denota no ser deportista
proplamenle es decir el gusto de la gente por un deporte como muchos creen es en realidad
de entr imiento a través de un espectaculo manejado casi en su totalidad por

ta television.

A medida que el deporte se ha hecho industria ha ido desterrando el placer que nace
de la alegria de Jugar porque si.

La difusion universal del futbol se haya ligada al surgimiento de la esfera del tiempo
libre en una determinada etapa del desarrollo de la humanidad.

Lo que se hace o se omite en el tiempo libre esta determinado por el mecanismo que
regula la producciéon del sistema capitalista es decir durante el lapso en el que individuo
aparentemente esta libre de actividades, el sistema de produccion se emplea para que todos
los actos o conductas y destinacion del tiempo vaya encaminada hacia una constante
renovacion y vitalizacion del modo de produccion capitalista. De esa manera, los
mecanismos que determinan el ambito laboral influyen también sobre el tiempo libre, lo cual
convierte la idea del ocio en una ilusion. La fuerza del capital ha fusionado el trabajo y el
tiempo libre; ambos estan entrelazados de 1al forma que solo es posible comprender uno con
referencia al otro. .

E1 control del tiempo libre se logra en primer término, por la longitud de la jornada
laboral, esa rutina hace que el tiempo libre se convierta en distension pasiva y en
recuperacion de la energia para la labor profesional.

La técnica del manejo de las masas ha desarrollado una industria del entrenamiento
que mantiene el ocio directamente bajo control.

E1 futbol organizado es una parte de esa industria que a través de la television asume
la funcién de controlar el tiempo de recuperacion de las masas, a la vez que impone al
espectador de manera instrumentaria, la busqueda de productos que lo lleven a encontrar,
esa recuperacion capitalizada a través de adquisiciones o compra.

19



Futbol Television

I La inversién de los 90.minutos "Todos Ponen®

3.1 g Qué vende la Television ?

A través del tiempo a nivel mundial, el televisor en los hogares es, ha sido y sera
fundamental para el ser humano debido a que por medio de esa caja él puede mantenerse
informado (Ver grifica 14) y a la vez entretenido con la programacion, tal es el caso de las
transmisiones de futbol soccer que son uno de los escapes al estres y aburrimiento del
telespectador.

Hoy por hoy el estadio de saccer es un gigantesco estudio de television. Se juega
para la tele, que ofrece el partido en casa. Y la tele manda.

En todo el mundo, por medios directos o indirectos, la tele decide dénde, cuando y
como se juega. El futbol se ha vendido a la pantalla chica en cuerpo y alma y ropa. Los
Jjugadores son ahora, estrellas de la tele.

Ahora pueden ver los partidos millones de personas, y no sélo los millares que caven
en los estadios. Los aficionados se han multiplicado y se han convertido en posibles
consumidores de cuanta cosa quieran vender los manipuladores de imagenes. (Ver grafica
15)

La television ofrece medios para que el espectador tenga acceso al futbol dando
toda una connotacion para la identificacion entre los aficionados. El1 hacer historia, el
generar imagenes de futbolistas como héroes. el relatar y relacionar anécdotas curiosas del
soccer dentro de una transmision son constantes de manejo a través de los medios de
comunicacion para el deporte, donde el espectador juega; un papel importante para el factor
consumo, vinculando al aficionado de manera que se sienta audaz al participar de un triunfo
(cuando su equipo gana), manifestando su presencia en el terreno de juego a través del
televisor y estableciendo ser el jugador numero doce (ver grafica 16), por otro lado dicho
medio de comunicacion ha influido en ¢l desarrollo tan acelerado del tutbol en relacion con
otros deportes, muchas de las modificaciones hechas, a las reglas del futbo! son derivadas de
la conveniencia de la Televisidn para poder transmitir mejor un partido. Se puede establecer
que el soccer se presta, mucho para ser televisado porque sus dos periodos competitivos, de
45 minutos cada uno, estan muy pautados. De hecho se aprecian y resaltan mas, ciertos
elementos del juego en una transmision televisada, que permite observar tomas y angulos de
jugadas que en un cstadio es dificil apreciar.

En relacion con el soccer, las dificultades que tienen otros deportes de conjunto para
ser televisados es que no pueden ajustarse a los tiempos de publicidad, de modo que no se
puede establecer la duraciéon de un parntido, ademads algunos deportes requieren de mucho
contexto para que el espectador entienda, las reglas de competencia, la estrategia, las
jugadas; en deportes como el futbol americano y béisbol es necesario dar muchos

dentes y expli nes de Jubadas que se dan sobre el terreno de juego. El futbol
soccer es mas cercano como experiencia cotidiana, hacia un grupo muy amplio de
aficionados que lo pueden practicar y entender de manera mas sencilla.

20



-

Futbol Television

3.1.1  Cudénto cuena pnrocinnr" B

Hay que establecer. que en una tra.nsmxsxon de Futbol por lo reglar se dan tres penodos de 45
minutos, esto es: e :

45 minutos dél Primer uerﬂﬁ periodos de duracién di: un
45 minutos del segundo tlempo “ partido de Soccer
45 minutos de .- - comerciali ion y publicidad

n ,teievisién se da en intervalos de 15 S apr d e
ios deportivos. Ly

"La; publidad:
dn de |

15 minutos antes de iniciar el partido dando el previo al encuentro

15 mmutos en el mtermecho Resumen del pnmer tiempo de
S competencia’:
15 rmnutos al fnal del encuentro . Resumen de todo el encuentro

Proporciones: '

Dec acuerdo ‘a datos estadisticos se puede afirmar, que durn.me una transmisién del
balompié normalmente figuran entre 70 y 80 comercxales divididos en los tres penodos antes
establecidos. : e

¢ Cuanto cuesta un comerc”la.l en una tra.nsmisién de socce:

En TV Azteca

20" 22'825.00
30" 31'125.00
40" 45'650.00
60" 68'475.00

:685'600.00
1'025'000.00

Datos tomados de Revista Tarifas y datos medios aud:ovnsuales _|umo 1996
Pagina 245 y 246 K
Directorios MPM Publicitarios
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3.1.2 ;Quién juega en 1a cancha?

La respuesta puede decirla un nifio es muy obvia, 22 jugadores enfréntandose en dos- .
equipos de once cada uno y regulando su actuacion un arbitro sin embargo no estan simple. .
En la cancha podria decirse que también se desarrolla:un feroz:' combate: entre: firmar
comerciales que buscan obtener no un gol, sino un aumento en’la .venta de diversos .-
productos, ¢y por que en el futbol.?

Es necesario establecer que en una final de campeonato de futbol asisten
aproximadamente 120 mil aficionados. pero estos no serian tan imporiantes para elevar
estratrosfericamente las ventas de una empresa si el futbol ademas de concentrar a tantos
individuos en un inmueble no se televisara. (ver grafica 17)

Debido al raiting que tiene la television durante 1a transmision de partidos de futbol
las firmas comerciales acuden a ella tratando de encontrar una macrovitrina que exhiba sus
productos con gran escala menor tiempo y de una manera inocente ante los ojos del
telespectador sumido en estado de recepcion para la publicidad.

La publicidad intenta poner al servicio de sus tines la catexia emocional que vincula a
incontables personal al Futbol. Hay numerosisimas posibilidades utilizar el soccer tomo
agente de propaganda.

A veces las grandes empresas contratan a equipos deportivos los hacen jugar con el
nombre su firma comercial, la cual gracias a los éxitos deportivos de ese conjunto lograr una
eficaz publicidad en todo el territorio de sus ventas.

Cuando deportistas de primera itud actaan expr e como vendedores o
representantes puede contar con una clientela mas numerosa.

Compailias productoras de alimentos se afanan por construir, dentro del mareo de su
publicidad, relaciones directas entre el consumo de algun producto y los éxitos deportivos.

A nivel de cancha todos los espacios tratan de ser aprovechados con la lidad de
obtener compradores de los productos que se promocionan a través de :

A) La camiseta de los jugadores

Esta se aprovecha como pantalla para comercializar La parte de enfrente de la
playera, a la altura media sirve para portar el nombre o logo de un patrocinador al igual que
comprende la espalda que puede portar una firma distinta a la de enfrente la técnica
caracteristica es que se permita observar con claridad el namero de la playera. También en la
parte delantera existe una zona destina da a promocionar la marca deportiva con la que el
equipo trabaja.
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B) E1 uniforme del arbnro i e IR BRI

Aunque parezca chusco pero el arbitro al igual que los Jugadores. patrocma 1a marea
deportiva con la que Comision Disciplinaria tiene convenios de comercializacién. .- .

C)A '-‘alr" dela h

Es ible identificarlos rapid ya que ion al
camblar el nombre o firma del patrocinador, esto en trabajo de sene La ublcaclon de’los
anuncios se da en toda la circunferencia del terreno de juego. i+ AU

También se comercializan todos Ios msens que durame la transmisora aparecen en la
pantalla del televisor como por cj 1 con presiden cola. Ademas al inicio de
un partido en ocasiones aparecen anuncios de realidad virtual, generalmente e ubican en

todo el circulo central de la cancha.
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3.2 La determinacién del estrato social en un Estadio de Soccer
*La frialdad de los niimeros™

"En que se parece el futbol a dios? En la devocion que le tienen muchos creyentes y
en la desconfianza que le tienen otros tantos intelectuales”. *

En el Distrito Federal habitan 8235 744 individuos de los cuales 47.83% son
hombres y el 52.16% mujeres, el promedio de edad es de 23 aiios, de tal manera que la
poblacion es muy joven, dato que se refleja en los escenarios deportivos.

En el partido final por el titulo de Campeoén del Futbol Mexicano temporada 95-96 el
publico en promedio oscilaba.entre 18 y 25 afios segin encuestas realizadas. (ver grafica 3)

Ademas el 63.3% de los asistentes fueron hombres (grafica 4) se hace énfasis en el
dato debido a que comunmente en un estadio la mayoria del publico pertenece al sexo
masculino. Los resultados mostrados en la grafica 5 indican que un alto indice de los
aficionados son solteros de los cuales se desprende que el factor que permite asistir a un
estadio es el dinero, y estar soltero implica mayores posibilidades de diversion.

Es importante destacar que a pesar de que el futbol es un espectiaculo de caracter
publico, del cual podemos hacernos participes cuando se trata de estar mas en contacto con
los acontecimientos que giran alrededor de é] existen mecanismos que someten al
espectador a comportarsc cOmo en su momento conviene a quién maneja el futbol. En un
estadio de Soccer ¢l espectador no puede estar en ocasiones donde quisiera estar, y se tiene
que regir por la oferta y la demanda del boletaje, quedando as! relegado al poder adquisitivo

En el Estadio Azteca la distribucion en el inmueble se da de la siguiente manera :

A) Especial bajo 1 “ nivel $ 60
B) Especial alto 2° nivel $ 40
C) Preferente 3 25
D) General (Cabeceras) s 6
E) Plateas altas $ 40
F) Plateas bajas $ 70
G) Palcos Costo derivado de membresia.

Cabe i que en fi

el costo se eleva en un 25%.
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La clas-ﬁcaclon antenor muestre como se va determxnando el estrato acorde al poder

adqu:smvo del espectador.

Por lo que Y

quc el por

lo dcmueslran los datos

que el p

contadas
correspondientes a la grafica 9.

del

tiene el habi
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. “3.2.1."E1 Consumimos en el estadio

Una de las carnctensncas de. los mcxlcanos es que con el pasar del tiempo hemos

1 de iedad consumista.

conscrvado en gran

ha gente que no practica el futbol trata de

En tomo’ a un o de
ganarse la vuda al vender productos que amenicen o identifiquen al espectador con el club

en Jos 90 minutos que tendra de expectativa en tanto juegan 22 hombres en la cancha.

En datos anteriores (grifica 10) se puede observar que el 35.8% del dinero que el
aficionado se gasta en un estadio. lo destina independientemente de la compra del boleto, a

la adquisicién de recuerdos comida y productos chatarra, pero (cémo los obtiene?

Economia Organizada

(con desglose de impuestos)

di de Trabajadores y Empleados. de

Dentro del Estadio Azteca existe el Si
Centros Deportivos similares y conexos del D.F. cuyos integrantes son aquellos vendedores
los que i su id en el i bl

que ofrecen al espectador toda clase de arti.

La agrupacion esta integrada por 600 asllados y su dmgente les da respal o de la -’

Seccién 4*dela C. T. M.

E1 mecanismo de esta fuente de mgresos se da de la stgu:entc manera ; Sindicato
3 e la Administracion del

opero desde el 29 de rnayo de 1966 “trabaja bajo las orden
Estadio Azteca, existe un comrato colecnvo de traba_]o que st
salario del empleado esta queto a comisién que otorgnn Ias compaﬂms que trabajan en el
Azteca. De esta forma al mvel bajo del estadio se le otorga el 18, S% de comisian y al 2

nova ‘cada dos afos, el

3er nivel 20.5%.
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E1l ingreso del empleadordependé de lakhabilidad y suerte que iehgﬁ }:ar; vender,
pero cuando sus utilidades rebasan tres salario minimos se le aplica su ;esbecﬁiv 46s_glose

destinado para H

Todos estos datos pretenden demostrar que el ‘futbol es un espectaculo que da de ,
comer a muchas personas, aun sin jugarlo, por ejemplo en cvcntos'donde el mmucble'

presema un lleno llegan a laborar hasta 2100 personas.

Economia informal

(evadora de impuestos)

Las inmediaciones del Coloso de Santa Ursula son campo de disputa de dos
agrupaciones: Vendedores deportivos y Comerciantes del Esta dio Azteca. Su origen se
remonta al dia en que se inaugurd el esta dio, La magnitud de las dos agrupaciones oscila
entre 320 y 350 segin datos proporcionados por el encargado de via publica en la
Delegaciéon Coyoacan Los comerciantes no cuentan con el reconocimiento como asociacion,

por lo cual no se les asignan permisos, no existe control que permita erradicar este tipo, de

economia subterranea.
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IV E1 futbol Mexi . Fetichizado ?

1 “En esta esquina: los técnicos”. La labor del ista de Se

radio se narra lo que se esta viendo los ojos del narrador son los del radloescucha. y en Ia'

television se tiene que comentar lo que se esta viendo, porque es una redundancm des cnb-r ;

lo que el espectador observa frente a su televisor.

“Hoy dia los istas g las imdg pera bien saben que no
pueden competir con ellas, en la mayoria de los casos relatan o tratan de narrar. en
television, partidos de s er que len no rener ha relacion con lo que en ese
momento ¢l televidente observa, hay narradores Jugada por Jugadea. y ista
dedicados a Anali. determinado partido; el especiali. que li. "ma’s alld del”

comemarista y después estan los emrevistadores™, ™

“Los animadores de Partidos pueden camtar un gol hasta 10 segundos del mismo:
modo que puedan destrozar el lenguaje, invernar conjugaciones y decir unas palabras por
otras; todo esto les ha hecho ganarse a pulso la maldicion popular que existe sabre los .
comentaristas de furbol gracias a la cual se les llama iletrados y merolicos. Pero I:ay otra

la de istas que de ze no ha i dido lo sufici al futbol de

nuestro palis integrada por aquellas personas que tienen gran conocimiento y manejo del
xii :

lenguaje y por lo tamto lo respera”.

d “hii

Los estilos adoptados por la televisio i han ori que el p se

divida y elija lo que quiere ver de acuerdo al gusto que posee por la forma de comentar,

narrar o animar. (Ver grafica 11)
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4.2 La realidad del Soccer Mexicano "Objetividad"

-Mucho se habla de la objetividad con que el comentarista debe abordar un suceso

cualquiera. definicién que hemos aprendido en la vida comuin dice que ser objetivo esta

relacionado o es pert i a un obj en si y no a lo que puede sentir imaginar o pensar
el sujeto que lo observa. De ese modo una vision objetiva ha de ser. desinteresada y sin
apasionamientos. Decir objetivo es renferirse a lo que hay o existe en realidad, fuera del

mundo interior del sujeto.

La objetividad es tener los suﬁcncntes elementos para poder analizar un fenémeno sin

que intervenga la eémocion.

Lo sub;envo es en 2 nuestra pa.mcula.r forma de sentir o

pensar, es lo que ooncebnmos en nuestro mtenor acerca de lo que existe en la realidad

exterior, lo que se produce o mamﬁestu en el sujeto en si ¥y no en el objeto.

En el comentario deportivo no se puede alcanzar la objetividad total, no desde que el

ser humano adjetiva las j d esta sel ionando de que hablar; no habla de todo lo que
ocurre en el terreno de juego, no se utilizan los mismos adjetivos para cualquier jugador, no
se manticne el mismo tono de voz para hablar de una a otra jugada. Generalmente en las
noticias deportivas hay una regulacion de voz muy estudiada, de la frecuencia de voz de
cémo mencionar si se gand o se perdid, en este sentido ¢l comentario deportivo va a estar

siempre cubierto de intereses subjetivos .

Es necesario establecer que hoy dia el papel d 1 del ista es dar
elementos que permitan establecer un interés de pertenécer al amplio grupo de aficionados.

Para que un comentarista pueda alcanzar la objetividad con relacion a su trabajo

tiene que someterse a ciertos lineamientos a seguir :
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a) Dar a conocer como acontece un suceso, no como ‘su.voluntad o sus sentimientos
1o hicieran desear. -

no para opinar..

En el futbol soccer mientras mas elementos maneje el comema.nsta de Ios aspec!os
ﬁsu:os de las distintas tacticas de la técnica y de los aspectos memales mas ob;euvo va'a ser
y sus analisis podran ser. mucho mas preciso.( ver grafica 12) .

Los comentaristas no se han dado cuenta de la importancia y trascendencia que sus
comentarios pueden tener y sin mucha consciencia emiten opiniones sin preocuparse del

impacto que puedan causar en el numero de personas que los estin observando'@y

escuchando en ocasiones los comentarios han acarreado violencia ataques contra jugadores
y arbitros vandalismo, en otras ataques contra monumentos ( Caso especifico el Angel de la
! Independencia, durante la eliminatoria rumbo a Estados Unidos 94).

Resulta dificil comprender como un pais de proyecci hu
técnicas, materiales, y organizativas, de la gran nacién Azteca no puede estructurar un

deporte y su espectaculo. (ver grafica 13)
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NOTAS

! Uriarte Maria Teresa El Jucgo de Pelota Mesoaméricana Pag. 13
# Sociedad de Amigos del Museo El Juego de la Pelota (Una Tradicién Prehxspamca viva)
Pag. 30y 31
il 5. Cit y Muler El Libro de Oro del Futbol Mexicano Pag. 45
* Ibidem Pag. 46
¥ Rodriguez Hernandez José Los Teleadictos Pag. 53
¥ Ibidem Pag. 59
viavila C. Victoria Alicia y Otros La Television en México Pag. 15
Vil Ibidem. Pag. 17
= Ibidem Pag. 18
* Fernandez José Ramdn El Futbol Mexicano ;/Un juego sucio? Pag. 82
* Ibidem Pag. 82
% fhidem Pag. 83
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I PROYECTO DE SERIE RADIOFONICA

ENCUENTRO DEPORTIVO

- I JUSTIFICACION

Particndo de que la radio es un medio de comunicacién que in-
form:i, entretiene y divierte, queremos darle a la poblacién un
programa cuyo contenido haga referencia a todos los aspectos que
giran en torno al deporte de mayor difusion en el Distrito Fede-
ral, como lo es el futbol, un espacio que permita al radioescucha
desfogar sus inquietudes teniendo como respaldo la experiencia en
el comentario deportivo. Para ello se contara con la experiencia de

gente especializada en la materia.
Por lo tanto, en cada programa se manejara un tema derivado del
Soccer y de interés general que permita al auditorio manifestar
su opinién, enriqueciendo el programa a través de llamadas telefo-

nicas.
2.1 Nombre de la serie
: Encuentro deportivo
2.2 Serie 7
El futbol y sus aspectos
III' Objetivo

Proporcionar al piblico los temas que giran en tormo al fiztbol

tratando de entender. -
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3.1 ESCENA IDEAL
Unarradiodifusora. un comentarista sus invitados y su pablico
trabajando en equipo realizando programas de entretenimiento,
versatiles, de interés general, que logran analizar los aspectos

que giran en torno al fiatbol.

. 3.2 OBJETIVO
Ser un programa lider en el analisis del futbol y sus aspectos.

3.3 POLITICAS
_Los invitados y ¢l equilibrio del programa deben ser profesionales.
_La comunicacién es mas importante que la técnica.
_El control de la comunicacién serd Illevado por el conductor del
programa.
_Procurar el equilibrio de los comentarios entre los involucra-
dos en el programa.
_Usar encuestas para localizar lo que desea la gente.

3.4 ESTADISTICAS
1. Nimero de llamadas por programa.
2. Felicitaciones y/o peticiones de repeticion de invitados.

3. Ingresos por concepto de publicidad.

3.5 PRODUCTOS FINALES VALIOSOS
1. Un programa de radio popular.
2. publico alcanzado, complacido y en expansién.

3. Patrocinadores interesados en promoverse a través del programa
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1V~ Antecedentes
Existen muchos programas radiofonicos que abordan el tema del

soccer, pero ninguno que analice al fiitbol como fenémeno social.

4.1 Tematica

Tematica actual
4.2 Gixia‘temética a

1. El fitbol en México
2.-Representacién social del soccer
3. La Television y el Fatbol en nuestro pais

4. El futbol como deporte en México

- '5. El futbol comb espectiaculo
6. El Futbol especticulo y el mancjo del tiempo libre
7. El futbol como empresa
8. La inversién de los 90 minutos
9. La determinacion del estrato social en un Estadio de soccer

10. El consumismo en el Estadio

V Periodicidad
Sabados

©.5.1. Duracion de cada programa
60 minutos. Tomaﬁdo en cuanta que el desarrollo de un texﬁa debe
ser de interés general, se maneja de manera holgada; creemos que
es el minimo de tiempo para tratar los puntos derivados de cada.

tema.

34




5.2 Horario
Entre 12 del dia y 16 horas

Vi Modahdad de produccnén
o Eano

VI Género radiofénico
Repon_;':jev‘: e

Vlll Pubhco mcm

Pubhco en gencml (hclcrog,enco)

Fase 1- 10 programas

X Recursos humanos
- . l‘ o 2 Comentaristas
T Operador
1 Productor

1 Asistente de productor
X1 - Recursos técnicos

Micréfonos, grabadora de caﬁclc' abierto, un deck, unidad de C.D

v un teléfono con hibrido.-

35



PARTE

GUION DEL

ENCUENT

o

81

PROG RAMA

ROTIVO



PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO

PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA 1
ENTRADA
1 OP ENTRA RUBRICA, SE MANTIENE 37, BAJA A FONDOQ Y SE MEZCLA A CON EFECTQS =~
2 DEPORTIVOS
3 LOC Esto es encuentro deportivo y algo mas...
4 INSTITUCIONAL La accién cerca de usted...
5 Conducido por un grupo de expertos...
6 una manera de hacerle llegar lo que gira en torno a
7 su deporte favorito
8 OP SUBE RUBRICA, PLANTEA 3" Y BAJA A FONDO HASTA DESAPARECER —_—
9 LoC1 tHola que tal; les saluda su amigo Alfredro Cocoletzi
10 invitandoles a quedarse con nosotros en: En encuentro
11 deportivo, el dia de hoy me acompafia Mary Hernandez.
12 LOC2 Que tal, buenas tardes, en encuentro deportivo hoy
13 hablaremos de la relacion que existe entre la
14 television y el futbol soccer
15 LOC 1 .Asi es que no se vaya, esta usted sintonizando
16 encuentro deportivo.
17 L.OC?2 El analisis sin compromiso.
18 W
19 DE BULLICIO, TRACK 5
20 NINO 1 - {Oye, vas a ir mafiana al fut?
21 NINO 2 No sé, mi papa quedo de comprar los boletos, py tu ?
22 NINO 1 Mi jefe ya los tiene en casa, haber si vamos
23 juntos.
24 ™M, TAD LA E D
25 1 1 FUTB .
26 DIALIST, BAJAY DA_DE FONDN
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PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO

PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA 2
TEMA :FUTBOL Y TELEVISION

1 LOC 3 Mientras se juegue fiitbol habra pueblos que se

12 atribuyan su origen. .

3 -Exi: Sdi Yy pos de juego en América que
4 manifiestan la existencia de un deporte parec‘ido" :

s al fitbol, llamado, Ulama. N .
6 -En nueva Guinea se encuentran frescos de 10 a 12
7 mil afios de antigiledad que muestran a un hombre

8 impulsando a un esférico.

9 -Algunas obras literarias chinas citan un futbol

10 primitivo practicado hacia el siglo cuatro antes

11 de Cristo, llamado Tsu-Chu.

12 : ~Japén llamaba Kemari a un juego similar al soccer.
13 Los griegos daban nombre de Episkiros a un juego de
14 pelota en el que Gni se utilizaban las

15 Los romanos los llamaron Haspartum.

16 En Francia hacia el siglo once existio un juego de
17 pelota llamado Soule.

18 Los italianos practicaban el Calcio.

19 -En Inglaterra se presento un juego parecido al

20 Rugby que en mil 820 tuvo reconocimiento oficial y
21 fue llamado soccer.

22 OP ENTRA SONIDO DO GONG, CD ] TRACK 4 Y SE LIGA CON EFECTO DE CLAXON

23 TRACK 97

24 NINO1 - Ya vimonos, se nos va hacer tarde, ya estan
25 ) tocando el claxon.
26  MAMA jEspérate!, ;Cual es la prisa? Total un partido mas
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PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO

PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA 3

TEMA :FUTBOL Y TELEVISION

1 MARIDO No vieja. ésta si va a ser una gran final; no

2 como el churro del afio pasado

3 OP ENTRA SONIDO DE HOMBRES TRABAJANDO EN EL INTERIOR DE UINA MINA,
4 CD 1L PLANTEA 15" Y DESAPARECE. EN EL RENGLON {6 ENTRACD 2, TRACK 3,
5 FONDEAR DIALOGOQ.

6 LOC 1 A Pachuca Hidalgo se le atribuye la cuna del soccer

7 en nuestro pais, pues se dice que los ingleses,

8

trabajadores de las minas en esta regién, fueron

[+ quienes junto con el wiskey (giiisqui) trajeron un
10 pasatiempo europeo conocido como futbol.

11 LOC 2 Sin embargo existen cuestionamientos acerca del
12 lugar por donde se introdujo el balon pie, siendo
13 asi, que la verdadera cuna podria ser considerada
14 Veracruz.

15 Los ingleses comercializaban yute en la India para
16 N enviarlo a la regién fabril de Orizaba, fue de esta
17 ° manera que arribaron a nuestro pais los primeros
18 técnicos y futbolistas del viejo continente, algunos de
19 ellos futbolistas de los equipos Rangers i
20 y Ceitics

21

22

23

24

25

26
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PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO
PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA 4
TEMA :FUTBOL Y TELEVISION

1 LOC 1 Destinados a trabajar en las fabricas y minas, los

2 ingleses tuvieron la vision de fomentar la practica

3 de este deporte. No se sabe exactamente si en

4 Orizaba comenzo el fitbol en mil 898 o antes, pero
s se dice que llegaron 3 técnicos escoceses:

6 Mecdonald,, Duncan McCosmich y Thomad Henguey.
7 . -McCosmish formo el equipo Orizaba que conquisté el
8 primer campeonato en la historia de futbol

9 ° mexicano en mil 902,

10 LOC2 También en el aflo de mil 902 nace la primer liga de
11 futbol amateur y es hasta seis aflos después que

12 David Islas se convierte en el primer jugador

13 mexicano que participa en un torneo de soccer

14 profesional puesto que los equipos participantes

15 en aquel entonces, eran en su mayoria ingleses y

16 escoceses

17 LOC 1 El futbol aparece en nuestro pais durante el

18 gobierno de Porfirio Diaz, siendo €l mismo quién
19 dio impulso entre otras actividades a los deportes
20 - como el Golf, Cricket, Tenis, Polo, y Fatbol Soccer
21 . Es curioso, pero el primer mandatario llegd a

22 ’ simpatizar tanto con el fiitbol que era seguidor de
23 equipo Reforma Athletic Club.

24

25
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PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO R
PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA S
TEMA :FUTBOL Y TELEVISION

1 Locz2 . El mérito que tuvieron los pioneros al iniciarce

2 en la practica de un deporte desconocido, hasta

3 aquellas fechas en México, radico en que tal vez

4 sin pensarlo, crearon las bases para el futbol

5 contemporaneo, ya no como deporte, si no como

6 espectaculo que apasiona y arrastra multitudes.

7 QPENTRAMUSICACDI3 TRACK2 PLANTEAIY BAJAAFQNDO, -~
8 LOC 1 Practicamente no hay fenomeno de la época actual
4] que merezca tanto analisis como el deporte, en este
10 caso el soccer, que ha crecido enormemente hasta
11 convertirse en el espectaculo mas popular del

12 ) planeta.

13 Actualmente las masas se encuentran poseidas mas
14 : que nunca peor el futbol; donde la sangre de los

15 gladiadores del balon comienza a hervir sobre la
16 grama de los suefios.

17 De acuerdo al punto de vista de 1a psicologia, €l

18 futbol es un deporte de conjunto y de combate

19 donde se encuentra la oposicion con otro conjunto.
20 En relacion a esto, Claudia Rivas, psicologa del

21 Deporte y del Centro de Capacitacién de futbol

22 manifiesta:

23 OPENTRAINSERT I, CASSET3

24 ' . lo que mueve mucho a la...

25

proyeccion, identificacion con el jugador.
26 T E. 1 -
27 DESAPARECE
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PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO
PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA 6
TEMA :FUTBOL Y TELEVISION
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LOC 2 Por otra parte el aficionado manifiesta la

idad de per esa idad de formar

parte de un grupo, de estar de lado del equipo.

. Es asi que la doctora Rivas opina:
OP ENTRA INSET 2 _CASSET 3_

El ser humang

1avidano es asi

P O DE B LICY TADIO DE FUTBOL CD < 49
—_— MEZCIACONCD 3 TRACK 8. BAJAAFONDOY MANTEN.
LOC 1 Al pr se esta idad, el esp dor trata

de resolverla a través de una actividad que le
permite llenar ese vacio y es cuando se da la
identificacion con el soccer, deporte que maneja
. tanto competencia como union de grupo con un solo
objetivo, jganar! Pero, sin que haya en muchas
ocasiones, una reflexion critica al practicario.
Locz2 ° Bajo la éptica de 1a Sociologia y la Antropologia,
el individuo que se mueve en el terreno del futbol
soccer busca descargar, directa o indirectamente,
a través del baldn pié, toda la tension o estrés
provocado por los problemas de la vida cotidiana.
Al entrar en 90 minutos de competencia, en
determinado momento, ¢l espectador encuentra el
concepto de identificacién, deja a un lado la
conciencia y busca identificarse con algo que no

puede hacer o con algo que le disygusta.

41



PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO .
PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA 7
TEMA :FUTBOL Y TELEVISION

1 OP ENTRA CD S, TRACK 10, PLANTEA 3 Y BAJA A FONDO 157,
2 LOC1 El futbol sumerge tanto a los participantes como
3 a los espectadores en un solo universo, el futbol,
4 un mundo imaginario en el que las dimensiones de
5 tiempo y espacio pueden cambiar a voluntad.
6 De acuerdo con la Antropologa Gloria Falcon, en el
7 - fatbol se maneja todo un proceso de codificacion:
8 P E 3 Al 3
9 Las criteriags de inclitsion
10 al manejo de toda la informacion
11 10, PI A3"Y A NDO D -
12 LoC1 Por otra parte, el espectador o aficionado vinculado
13 con este deporte, que ¢s el mas popular del mundo,
14 en su mayoria carece de una conceptualizacion
15 firme de lo que es el futbol soccer, cayendo
16 siempre con ello en un patron de conducta de
17 aceptacion hacia una determinada actividad por ser
18 la que mayor difusion tiene.
19 OP ENTRA CASSET 3. INSET 4, COLLAGE DE OPCIONES, LIGARLO CON SONIDO
20 A 4 ND DIA)] AMBIENTE TAD
21 JTRACK 49
22 COMPADRE Mira compadre, esta llenisimo, jya vez, por no
23 ; apurarte! Ahora donde jijos siento a la familia.

‘24 MARIDO No te aguites, mira saluda a la camara.
25 COMPADRE Oye desde cuando se pasaran los partidos por la Tele
26 MARIDO Hay, que idea, mejor hay que sentarmmos, aunque sea
27 en aquellos escalones.
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PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO

PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA 8
TEMA :FUTBOL Y TELEVISION

1 P A DE T ISk D E| 6, T K

2 o 4 7 49~
3 LoCc:2 Tanto el futbol como la television se usan en su

4 mayor parte, 5in la intencién de promover el

s deporte como ejercicio fisico.

6 LOC1 La television adopta las cualidades de los atletas

7 y los utiliza para vender, es decir, el deporte

8 televisado tiene la funcién de llenar un vacio de

o aspiraciones y deseos que el sistema ha negado a las
10 - clases marginadas. De esta manera las transmisiones
11 deportivas proporcionan al telespectador instantes
12 de seguridad y fuerza haciéndole creer que forma
13 parte del atleta, el equipo o la actividad plasmada

en la pantalla del televisor.

14 R
15 OP ENTRA PUENTE MUSICAL CD 4. TRACK I. PLANTEA 2" Y FONDEA HASTA LA

16 LINEA26

17 LOC2 Practicamente desde que surge la television en

18 Meéxico, en la década de los 50, la transmision de
19 eventos deportivos fue, y es hasta la fecha, motivo
20 de disputa debido a las cantidades exhorbitantes de
21 dinero junto con el mecanismo de control y poder
22 . que se obtiene a través del deporte televisado.

23 LOC 1 de tal manera que en mil 949 nace la primera

249 television comercial de Mexico, XHTV Canal 4,
25 abriendo sus transmisiones con una emision desde el
26 Jockey Club del Hipddromo.
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PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO
PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA 9
TEMA :FUTBOL Y TELEVISION
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LOC2

LOC1

LOC2

-LOC1

LOC2

Dos aflos mas tarde, en mil 951, nace XEW TV Canal 2
y este nuevo medio de difusion trata de cx>plotar‘,_
el potencial del béisbol llevandolo a los h‘ég‘ares;’

a través del televisor.

Canal 4 con mis experiencia en el medio comenzé a

tr itir todos los domi a las once cuarenta

y cinco un partido de futbol desde el estadio

olimpico Casinos.

Para mil 955 se da la aficion de canales dos 'y

cinco surgiendo con ello Telesistema Mexicano.

Trece afios después en mil 968, surge XHTV Television

Ind diente de México, cuyo de obtencion

de ganancias recae en las transmisiones deportivas.
Los canales de television que han surgido ala
sombra de Telesistema, hoy televisa, han dado una
férrea batalla en algo que el monopolio consideraba
de su propiedad: el fatbol . Es asi que en mil 973
comenzo la gran batalla entre la television estatal
y privada por la transmision de fitbol.
La guerra entre los canales estatales y comerciales
aflord en serio ante el mundial de Argentina 78,
los anuncios: Televisa en el mundial y el mundial
esta en el 13, asi lo denotaron.

2 L DIALISTA



PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO
PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA 10
TEMA :FUTBOL Y TELEVISION
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LOC 1

LocCc2

LOC

En mil 977, cuando fue la eliminatoria mundialista

en México, Televisa tr itié diferidos los

ros de la

1 con el
proposito de promover la venta de cablevision que
si pasaba en directo los partidos.

Y el negocio funciond: el 9 de octubre de mil 977
el Estadio Azteca albergo a 100 mil espectadores,
que pagaron en promedio nueve pesos por ver el
encuentro, ante el anuncio de que el choque México
Haiti se transmitiria diferido.

El manejo que la television dio al fiitbol origind

el nacimiento de la época de oro del balompié
mexicano, es asi que se construyeron estadios
como el Azteca en el Distrito Federal, Nou Campo
Campo Nuevo en Leon y en Guadalajara el estadio
Jalisco, entre otros. Todos con el proposito de
fomentar el crecimiento de la empresa que nacia
junto con el fitbol.

Hoy dia, la presencia de la television en el finbol
especialmente Televisa, hace que se presenta una
situacion peculiar y paraddjica. Si antes los

medios de difusion, entre ellos la television,
ayudaban a llevar publico a los estadios, ahora lo
aleja de los templos futbolisticos y, sélo

ocasi i} e se pr llenos en estas gradas
de jos inmuebles. -

Ver futbol por televisiéon es un habito que va

sustituyendo la costumbre de asistir al estadio.
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PROGRAMA: ENCUENTRO DEPORTIVO
PRODUCTOR Y GUIONISTA: EVARISTO LARA PAGINA 11
TEMA :FUTBOL Y TELEVISION
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LoCc2

La logi levisiva con acer i de
camara a los jugadores, tomas de diversos angulos,
repeticiones de jugadas trascendentales y goles,
hace que el espectador se mantenga sumiso frente al
televisor, de tal manera que las tribunas de los
estadios quedan semivacias, dejando a los equipos
subordinados a la empresa televisiva para tratar

de equilibrar sus finanzas con ingresos que antes
provenian de la taquilla, y ahora en menor
proporcion de los derechos que paga por transmitir
sus partidos. De esta manera la television gana
muchos miles de délares al vender los espacios

publicitarios, que pr durante una

transmision, al mejor postor.
T L. EFECTO D D 4.

Y FONDEA CON SONIDO DE ESTADIQ TRACK 49

MARIDO

COMPADRE

-

Compadre si que la regamos, ya vez te estoy
diciendo vamonos temprano.

Huy, pobre y delicado {Qué, a poco te gastarias
todo lo de tu semana por un mugroso lugar?, mejor
ya siéntate que te van a ganar el escalén y ya va

a empezar el juego,

OP ENTRA NARRACION DE GOL EN PORTUGUES. CASSET 3, TRACK 2. PLANTEA
50 ¥ BAJA A FONDO
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LOC3

LOC2

LOC1

LEn qué se parece ¢l futbol a dios? En la devociéon
que le tienen muchos creyentes y en la desconfianza
que le tienen otros tantos intelectuales.

Es importante destacar que a pesar de que el futbol
es un espectaculo de caracter pablico, del cual

podemos hacernos participes, cuando se trata de

estar mas en conlosa imientos que
giran al rededor de ¢l existen mecanismos que
someten al espectador a comportarse cCOmo en su
momento conviene a quien maneja al futbol.

En un estadio soccer el espectador no puede
presenciar el juego desde donde quisiera, se tiene
que regir por la oferta y demanda del boletaje,
quedando asi relegado al poder adquisitivo.

En el Estadio Azteca, la distribucidn del publico
dentro del inmueble se manifiesta conforme a la
cantidad de dinero que se tiene para comprar un
boleto, es asi que, la localidad mas barata cuesta
seis pesos y los sitios desde donde se aprecia
mejor un partido de soccer oscilan entre los 60 y
70 pesos, por lo tanto en pocas ocasiones el
publico asiste al estadio ya que segun, es mas

comodo y barato verlo en television,

A S"Y DE 1IDO D

TRAC 4, LIGAR CON AMBIENTE DE ESTADIO, TRACK 49
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Mira ya estan saliendo losjugadores.

1 MARIDO

2 COMPADRE pero 4,Cual es cual?, yo solo veo a los uniformados

3 . de Coca-Cola y el equipo que dice Corona. Estoy

4 col idoquelar , no podré ver el partido

5 - como yo queria; definitivamente es mejor verlo por

6 tele, ahi ni te cobran y ademas hay repeticiones.

7 MARIDO Mira mejor mochilas con las chelas, Tt pagas las

8 primeras, /Que te parece?, jah y no se te olvide que
9 ia familia también tiene sed!, jhel.

10 A, 2 IST, E. PL. EA 3°, LIGAR
11 < 30, D R_30~ AP, PR,
12 LOC 1 El mexicano tiene el habito del consumismo y

13 generalmente lo manifiesta cuando visita un estadio
14 ya que las cantidades de dinero que gasta en volumen
15 representan una fortuna para las personas que

16 N manejan el fiitbol espectaculo

17 LOC2 Por otra parte, en tormo a un encuentro de soccer

18 mucha gente que no practica el futbol trata de

19 ganarse la vida al vender productos que amenicen o
20 id 1en al esp dor con el club en los 90 i
21 minutos que tendra de expectacion en tanto juegan
22 en la cancha.

23

24

25

26
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LOC 1 Esta comprobado que tres de cada 10 personas que
2 asisten a un estadio , gastan su dinero
3 independientemente de la compra de su boleto, en la
4 adquisicion de recuerdos, comida y productos
s chatarra, pero ,Como los obtienen?
6 -Dentro del Estadio Azteca existe el Sindicato de
7 Trabajadores y Empleados de Centros Deportivos
8 similares y conexos del Distrito Federal, cuyos
9 . integrantes son aquetlos vendedores que ofrecen al
10 espectador toda clase de articulos que amenicen su
11 estancia en el inmueble,
12 -Fuera del Coloso de Santa Ursula también existen
13 abastecedores de recuerdos y comidas chatarra
14 organizados en dos agrupaciones: Vendedores
15 Deportivos, y Comerciantes del Estadio Azteca, pero
16 estas agrupaciones no cuentan con reconocimiento
17 oficial de la Delegacién Coyoacan, pasando a ser
18 de esta forma promotores de una economia subterranea
19 evasora de impuestos.
20 P DO DE D1 K4 YMEZCLAF DE. D e
21 SONIDO DE TELEVISOR. TRACK 22
22 JOVEN 1 Que bueno no fuimos al estadio.
23 JOVEN 2 Es cierto, no cabe ni un alfiler.
24 JOVEN 3 Aqui no gastamos en entradas ni pasajes, ademas se
25 aprecia mejor el parido, haber ;Cual es el mejor
26 equipo?
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;;tra‘amqmmaunp

14

RDL 6, 10"V B,

A través del tiempo a nivel mundial el televisor
en los hogares ha sido y sera fundamentalmente para el
ser humano, ya que por medio de esa caja €l puede
mantenerse informado y a la vez entretenido con
la programacion, es asi que las transmisiones de
futbo! soccer forman parte de la programacion que
liberan del estres y aburrimiento al telespectador.

TRA FOND D 4,

AGE HI DE E 1P NACIONALES

A FONDO
LoC 1

DESAP
LOC 2
LOC 1

En todo el mundo, por medios directos o indirectos
la television decide donde, cuando y cémo se juega.
E! futbol se ha venido a la pantalla chica en

cuerpo, alma y ropa. Ahora pueden ver los partidos )
millones de personas, y no solo los millares que
caben en los estadios. Los aficionado se han
multiplicado y se han convertido en posibles
consumidores de cuanta cosa quieran vender los
manipuladores de imagenes.

Hay que establecer que en una transmision de
fatbol, por lo regular esta integrada por tres
periodos de 45 minutos, estos se dosifican en:

45 del primer tiempo de competencia, 45 del
segundo y por si esto fuera poco, 45 minutos de

comercializacién y publicidad continua.
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W N OU s W N -

LOC2

. LoCc1

Locz2

La publicidad en television se da en intervalos

n

de 15 minutos aproxi acomp da de los

comentarios deportivos, de tal forma que: aparecen
15 minutos de comerciales antes de iniciar el
partido, dando el previo del encuentro. Hay otro
en el intermedio de ia transmision de 15 minutos
aproximado acompanado det anilisis de los
comentaristas en torno al primer periodo de
competencia y por ultimo, aparece un bloque de
comerciales después de concluir el partido que
dura en volumen 15 minutos, éste se mezcla con el
resumen de toda la competencia deportiva,

Y P

De acuerdo a datos icos, en una tr 5n

del balompié figura entre 70 y 80 comerciales, por

lo que las cantidades de dinero que cobran las
televisoras por anunciar productos durante un simple
partido de soccer son: en Televisa por 70 comerciales
de diversas firmas se recaban cerca de cinco millones
de doélares; y en Television Azteca por el mismo rublo
de comerciales se obtiene nada menos que 300 mil
dolares.

En la cancha podria decirse que también se desarrolla
un feroz combate entre firmas comerciales que buscan
obtener no un gol sino un aumento en la venta de

diversos productos.
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1 LOC Debido al raiting que tiene la television durante

2 la transmision de partidos de fiitbol, las firmas

3 comerciales acuden a ella tratando de encontrar una
4 macrovitrina, que exhiba sus productos en gran

s escala, menor tiempo y de manera inocente ante los
6 ojos del telesp dor que final es un po ial
7 consumidor sumido en estado de recepcidon para la
8 maravillosa publicidad.

9 Locz2 - A nivel de cancha todos los espacios tratan de ser
10 apro hados por la television con la finalidad de
11 obtener compradores de los productos que se

12 promocionan a través de:

13 La camiseta de los jugadores que ademas de cubrir
14 el cuerpo del deportista, sirve para portar el

15 nombre o logo de un patrocinador.,

16 El uniforme del arbitro también asume la funcién de
17 . ) exhibidor de la marca deportiva con la Comisidn.

18 Disciplinaria tiene convenios de comercializacion.
19 Por ultimo, los anuncios publicitarios alrededor

20 del campo de juego son la muestra mas palpable del
21 . romance entre la publicidad y el futbol. :
22 T 4, L1

23 DETELEVISOR, TRACK 22,

24

25

26
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1 JOVEN 1 Por fin, se acabo el primer tiempo.: .

2 JOVEN 2 te sudo ¢ Verdad? g -

3 JOVEN 3 ¢Cuidl sudor?, jsi vamos jugando bien!

4 JOVEN 4 La mera verdad, el arbitro les perdono ese penal.

s JOVEN 1 &Cual penal si ni lo tocd?, ya vez lo que dijo el

6 comentarista.

7 JOVEN 4 Ese hombre no sabe lo que dice, es pagado por el

8 equipo de la empresa, {No es objetivo!

9 ] JOVEN 3 ) &Y qué, seria objetivo si hubiera dicho que hubo .
10 falta dentro del area? )

11 JOVEN 2 No seas tonto, ese nunca va a hablar de lo que no_
12 marca el arbitro cuando el beneficiado es el

13 . equipo del patrén,

14 JOVEN 4 Objetividad, objetividad jla mangal

15 E A NARRA DE GOL D 6, TRACK, PLANTEA 30"

16 CD 7. TRACK I PLANTEA 5" Y BAJA A FONDOQ,

17 LoOcC?2 En México los medios de comunicacion le otorgan
18 caracteristicas que no posee haciéndole ver ante

19 los ojos del telespectador como el mejor del planeta
20 LOC 1 Mucho se habla de la objetividad con que el

21 . comentarista debe abordar un suceso cualquiera,
22 sin embargo en el comentario deportivo no se puede
23 alcanzar la objetividad total, no desde que el ser

24 humano adjetiva las ju d esta sel i do de
25 . que hablar; no habla de todo lo que ocurre en el

26 terreno de juego.
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El comentarista no utiliza los adjetivos para

1 LOC2

2 hacer referencia de cualquier jugador, no mantiene

3 el mismo tono de voz para hablar de una jugada a

4 otra, jugada.

5 LOC 1 Generalmente en las noticias deportivas hay una

6 regularizacion de la voz que estudiada en cuanto

7 a fr ia, el como ionar si se gano o se

8 perdid es muestra de ello, en este sentido el

9 comentario deportivo va a estar siempre cubierio de
10 interés y este siempre sera subjetivo.

11 LOC2 El comentarista se rige por su manera de sentir y

12 su funcién por lo tanto es errdnea en el Ambito

13 ’ del trabajo profesional. Hoy dia anicamente los

14 personajes que manejan el fiitbol sdlo dan elementos
1s que provocan en el espectador el interés de

16 pertenecer al amplio de aficionados, para

17 - después venderlos como raiting.

18 Y L IDO DE D

12 TRACK 4, FONDEAR CON SONIDQ DE TELEVISOR. TRACK 22, . . .
20 JOVEN 4 (Qué, a poco ya se acabo?

21 JOVEN 3 un MuUEroso empate a cero goles.

22 JOVEN 2 4y en esto desperdicié mi tiempo?

23 JOVEN 1 Que poca, pero que poca ambicién de los equipos,
24 me caé que no vuelvo a ver ese juego, por lo menos
2s - hasta la préxima final.

26 I D [+ o ——
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1 LOC?2 Uno de los el muy inter del futbol

2 soccer es que en realidad hasta épocas

3 relativamente cercanas que han adquirido un gran

4 - auge en términos de mercancia, siendo asi que el

5 balompié no podia ser considerado dentro de los

6 juegos Olimpicos, porque era asociado

7 basicamente a las clases bajas.

-3 OP MEZCLA FONDEANDO CON PUENTE MUSICAL, CD 8, TRACK e
o LOC1 - Hoy el soccer conocido como deporte mas popular
10 del mundo esta mas extendido como entretenimiento
11 ¥y su mayor importancia ¢s en términos de espectaculo
12 prostituyendo la esencia y belleza del balon pié

13 como deporte.

14 QP MEZCLA FONDEANDO CONCD 5, TRACK 10 EN LA PALABRA "TENDENCIAS"
15 LOC2 El fitbol se profesionalizo, marcando dos grandes
16 tendencias: por un lado el futbol especticuio,

17 v . difundido por los medios de comunicacion y el

18 futbol practico deportivo que en nuestro pais la

12 poblacién no ve como tal. El gusto que se tiene

20 por un deporte como muchos creen, es en realidad

idad de entr imi > a través de un

N
-

espectaculo manejado casi en su totalidad por la

22

23 televisidn.

24 D 8, 4,
25

26
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LOC 1

P

1

Al consolidarse la television en nuestro pais ha
desarrollado una técnica de manejo de masas a través
de una industria del entretenimiento que mantiene
el ocio bajo control. Siendo asi que el fiatbo!
especticulo es una parte de esa industria que
a través del televisor asume la funcién de controlar
el tiempo de recuperacion del individuo.

V, LM DIAL,CD 6,

PLANTEA 57Y BAJA A FONDQ

LOC1

Los comentaristas no se han dado cuenta de la

importancia y tr d ia que sus ios
pueden tener y sin mucha consciencia emiten
opiniones sin preocuparse del impacto que puedan
causar en el niumero de personas que los estan
observando, escuchando o leyendo. En ocasiones los
comentarios han traido consigo violencia, ataques
contra jugadores y arbitros, ademas del vandalismo

e inclusive ataques a monumentos que forman parte
del patrimonio cultural de nuestro pais.

Todo gracias a la mala imagen que se le ha dado al
aficionado de un filtbol espectaculo que no posee

las mejores cualidades del planeta, como se menciona
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LOC 1

LOC2

Record la Seleccion Mexi es uno de los

representativos que han participado mayor nimero
de veces en las copas del mundo. Diez ocasiones ha
paseado su bandera tricolor en los escenarios
mundialistas, pero ,Qué le ha significado esa rica
experiencia desde el punto de vista de prestigio
internacional?

salvo uno o dos triunfos esporadicos que no han
tenido otro tributo que alimentar las esperanzas

de miles de seguidores.

Cantidad mas calidad no significa mucho en el

futbol, por lo menos esto se refleja en los

resultados

DA, PLAN 5°Y

En Ia elaboracion de este programa participaron:

en la conduccion Mary Hernandez, Alfredro Cocoletzi
y Leobardo Hernandez.

En los controles técnicos: Susana Ochoa y Guillermo
Avendaiio

Esto fue: Encuentro Deportivo.

OP ENTRA SALIDA DEL PROGRAMA ENCUENTROQ DEPORTIVO,
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FUTBOL YESPECTADOR

COLONIA EN LA QUE HABITA

Sdibado de Mayo
“1996"

DELEGACION:

Instrucciones: Colocar dentro del paréntesis el numero de la respuesta elegida.

DATOS GENERALES

Edad )
1. 18-25

2. 2.26-35
3. 23645

4, 46 o mas

Sexo ()
1. Masculino
2. Femenino

Estado Civil ( )

1. Soltero 4. Viuc:'lo

2. Casado 5. Separado
3.Divorciado 6. Unién Libre

Ndmero de focos que tiene en casa

1. 1-8

2. 10-15

3. 16-30

4, 30 en adelante

Escolaridad ()

1. Sin escolaridad

2. Primaria Incompleta .

3. Primaria Completa

4. Secundaria Incompleta
5. Secundaria Completa
6. Preparatoria incompleta

58

7. Preparatoria Compieta

8. Profesional Técnica IncomDieta
9. Profesional Técnica Completa
10. Profesional Incompleta

11. Profesional Completa

12. Posgrado



Actividad principal ()
& En qué trabaja?

1. Empleado u obrero 6. Quehaceres del hogar
2. Jornalero © pedn - 7. Estudiante
3. Trabajador por su cuenta o 8. Jubilado o pen‘sionado
Profesionista independiente ’
4. Patrén empresario con negocio 8. Incapacitado permanente.
ué representa el Futbol Soccer re ustad? ()

1. Espectaculo que reune a la poblacién semana tras semana sin importar diferencias
de clase social.

2. Deporte mas popular del mundo.

3. Medio que permite olvidarse de los problemas aunque sea 90 minutos.

4, Actividad destinada soélo a individuos de caracteristicas especiales.

5. Medio que permite mantener sumisa a la poblacion a través del manejo que le dan

los medios de comunicacion.

2) LQué tanto esta vinculado con este deporte? ) .

1. Por lo regular o observo por Television.

2. Lo observo por T.V y lo practico.

3. Lo observo por T.V y asisto al estadio frecuentemente

4, Participo de él por que es una tradicion y en casa todos lo hacen.

3) ¢ A través de que medio de comunicacion se entera de los partidos de Futbol
Soccer?

1. Medios Impresos (Periddicos y revistas)

2. Radio

3. Television

4. Otros Medios (por medio de amistades)
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4) ¢ Considera que este deporte tendria la misma trascendencia sing se televisara? ( )
1 Si
2. No

5) ¢Porqué? )

1. La gente ya no asistiria a los estadios.

2. Tendria mas auge al no televisarse.
3. Seria lo mismo pues la desinformacién genera curiosidad.

6) sCuales son sus comentaristas depontivos favoritosen T.V. ? ()

1. Raul Orvananos, Enrique (Perro) Bermudes y Juan Dosal.

2. José Ramon Fernandez, Roberto Gémez Junco y Francisco Javier Gonzalez
3. Pablo Carrillo y Rodolfo Vargas.

4. Ninguno ,

7) . Creé gue exista objetividad en el comentario deportivo? ( )
1 Si
2. NO

8) ¢ Porqué? ()

1. Se dice realmente 1o que ocurre con el deporte mexicano.

2. No se dice lo que realmente ocurre con el deporte mexicano.

3. No por que el comentarista habla segun el beneficio que pueda obtener

9) ¢ Cudl cree que sea actualmente el nivel del futbol mexicano? )

1. Bueno ( A |a altura del europeo).

2. Regular (se juega de acuerdo a las limitantes que marca la gente que maneja el
futbol mexicano).

3. Malo (No existe avance en los ultimos afios y se juega mal).
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10) ¢Qué ti o deg intereses cree gue se manejen tras yn simple partido de Soccer? ( )

1. Econdmicos.
2. De sumisidn y control de la sociedad.

3. No se manseja ningun interés.

11) ¢ Cuantas veces asiste a un estadio de soccer en una temporada?

1. Det1a4
2. Alrededor de 10

3. Solo a :as liguillas
4. Unicamente a la Final del Campeonato Mexicano

_12) ¢Con quién asiste al estadio? ( )

1. Soélo

13) ¢ En promedio cuanto dinero se gasta al asistir a un estadio?

1. Alrededor de 20 pesos
2. Entre S0 y 90 pesos

3. Arriba de 100 pesos
4. Cerca de 500 pesos cuando se va con la familia

14) ¢ Enqué? ()
1. Pasajes y Boletos de entrada al estadio
2. Pasajes, Boletos y Suvenir o recuerdos (Banderolas, llaveros, etc)

3. Pasajes, Boletos, refrescos, Cervezas, Comida, Suvenirs y otros.

15) ¢Que busca al asistir a un estadio de Soccer? () .

1. Distraccion
2. Identificacidon
3. Unidad
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2Qué representa el futbol! soccer para el espectador?

Respuesta %

oy 24.10

Oorarte mas pucume an m——e 36.60 -

preSatvipminytuy 10.00

prese——y 1.80

P epepanin sty 27.50

GRAFICA 1
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& Qué se busca al asistir a un estadio de soccer?

Distraccian
Identificacion
Unidad

No hubo
respuesta

%
77.5%
12.5%
8.3%

1.6%

GRAFICA 2
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Edad promedio del espectador  *

Entre 18-25 €8.3%
Entre 26-35 20.8%
Entre 36-45 8.6%
De 48 o mas. 4.1%
- De 48 0omas
Entre 36-45
so% e

GRAFICA 3
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Sexo

Hombres 83.30%
Mujeres 368.60%

GRAFICA 4
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Estada Civil

Soltero
Casado

Vive en Union
Libre

Viudos
Divorciados
Separados

668.60%
25.80%

3.30%
1.680%
1.60%
0.80%

‘" GRAFICA S




Novel Sociocecondmico

Nivel

E/F 42.8
[« 26.6
AIB 8.3
D 225

<
26.6%

GRAFICA 6



Escolaridad

Protesonal
Incompieta 37.5%
Professonal

Compieta 200%
Protesional Tecnica

Compiata 58% .
Secundana

Compieta 58%
Prmana Completa 33%
Posgrada 25%
Protesional Tecrica

Incompleta 1.6%
Secundana

Incompieta 1.6%
Prmana incompieta o8%
Sin escolandad 0a%
Preparatona

completa 100%
Preparatona

tncompieta 10%

Preparatona Incompleta
Preparatona compieta

S escotandad

i
I
i
!
1
|
|
| Pnmana Incompieta
f Secundana Incompleta

Protesronat Tecrmca

Profesional Tecnica
Compieta

Protesvonat Compreta

Profesional Incompleta

5% 100% 150% 00% D50% 3I00% I50% A00% ABSO% S00%

: GRAFICA 7
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Actividad Principal
& En qué Trabajan?

Estudiante
Empleado u
Obrero
Trabajador por
Su cuema o
Profesionista
Independiente
Trabajador sin
pago en el
negocio o
predia familiar
Quehaceres del
hogar

Patron o
empresaria con
negocio propio
Desempleado
Jubilado o

42.5%

34.1%

10.8%

4.1%

2.5%

2.5%
1.6%

! 1e00%

Trabajador por
sU cCuenta o
Profesiontsta
Independiente

GRAFICA 8
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LCuantas veces asiste al Estadlo de soccer en una temporada?
2Con quién asiste?

Solo

Con familia

Con amigos

11.5%

T25.0%

63.3%

Detas
S6lo a las
liguiltas
Alrtededor
de 10
Unicamente
a final del
campeonato
mexicano

55.8
21.6

12.5

10

GRAFICA 8
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LEn promedio cuanto dinero se gasta al asistri a un estadio?

& En que gasta?
Pasajes y
boletos de
entrada al
Estadio
Pasajes,
boleras
suvenirs o
recuerdos
(Banderolas,
Naveros, etc.)

Pasajes
Bolstos,
Refrescos,
Cerveza,
Comida,
suvenirs y otros

Entre 50y SQ

45% pesos : 50%
Aribade 100 -

19% pesos 28.3%
Alrededor de

38% 20 pesos 17.5%
Cerca de 500
pesos
cuando se va
con la familia 4.1%

% 10% 20% 30% 0% S0% 60%  TO%  B0% 90%  100%

GRAFICA 10
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& Cuales son sus comentaristas favoritos en Television?

Ninguno

Jose Ramoén
Femandez,
Roberto Goméz
Junco y
Francisco
Javier
Gonzalez

Raul
Orvaianos,
Enrique
Bermudes y
Juan Dosal
Pablo Carrillo y
Rodolfo Vargas

40.0%

35.8%

22.5%

1.6%

@
i
!

GRAFICA 11
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& Creé que exista objetividad en al io deportivo?
Razones %
Se dice
realmente lo -
que ocurre
con el
deporte
No 85.0% mexicano 16.6
No se dice
realmente lo
que ocurre
con el
deporte
Si 30.8% mexicano 35

No por que
el

comentarista
habla segan
el beneficio
que pueda
Abstencion 4.1% abtener 44.1
Abstencionis
mo 4.1

Abstencion
4.1%
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¢ Cual creé que sea actualmente el nival del futbol mexicano?

Regular (Se
juega de
acuerdo a los
limites que
marca ia gente
que maneja el

futbol?

Bueno (A la

altura del .
europeo} 8.6%
Mato ( No

existe avance

en los ultimos

anos y se juega

mal.)

26.6%

Bueno (A s alturs del

eurapso
6.6%
Que marca Is gente que
maneia of futbol?
88.6%
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2 A través de que medio de comunicacion se entera de los partidos de futbol?

Television . 77.5%
Otros medios 11.6%
Medios

impresos

{Periodicos y

Revistas 8.3%
Radio 2.5%

Otros medios

i
|
|
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4 Qué tipo des intereses creé que sa
Econémicos 80.8%

control de la

i 17.5% -
No se maneja
ninglin interés 1.6%

De sumicién y control
oe 8 Socwsctacd

17.5%
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2 Queé tanto esta

Lo Observo por
T.V.

Lo Observa por
TV.ylo
practico

Lo Observa por
T.V. y asisto al
estadio
regularmente
Participa de @
por que es una
tradicion en
casa todos lo
hacen

el

6.6%

55.0%

20.0%

18.3%

en el ?

por TV y Participa e
asrsto al &l por que es
una tradicon
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& Considera que el futbol tendria la mi 1cia sino se Televisara?
No . 77.5% Razones K

La gente ya
no asistiria a
si 22.5% los estadios 50
Tendria mas
auge al no
televisarse 20.8
Seria lo
mismo pues
la
desinformaci
an genera

cunosidad 27.5
No hubo
respuesta 1.6
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ESTA TESIS M@ DEBE
SALUR DPE LA BISUGBTECA

FEDERACION MEXICANA DE FUTBOL
AFILIADA AL COMITE OLIMPICO MEXICANO Y A LA FIFA

Diversas denominaciones a la Federacion de Futbol Asociacion, hasta 1948, fecha en
que se reconocio oficialmente como tal:

1902 Liga Mexicana de Futbol Amateur Asociacién
1908 Liga David Islas (Es el nombre del primer mexicano en el futbol de nuestro pais)
1912 Liga Inglesa de Fitbol Mexicano

1916 Liga Mexi de Afici dos de Futbol Asociacion

1920 Liga Nacional de Fitbol

1922 Se fusionan la Liga Racional y la Liga Mexicana surgiendo la primera Federacion
Mexicana de Futbol Asociacion

1922 Federacidn Central de Fitbol

1922 Liga Spaulding de Aficionad

1925 Liga Nacional (que agrupa a equipos del llano: Atlanta y Atlas entre otros)
1929 Se afilia a la FIFA (F.edcracién Internacional de Fitbol Asoci'x":cién)
1931 Liga Mayor, se derivo de la fusion de la Federac:én Centn y 1a Federacton Mexicana

1948 Federacion Nacional y Liga Mayor se fusxonan. Nace la Federamén Mexxcana de
Fuatbol Asociacion.
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CONCLUSION

El Futbol Soccer es un deporte cuyo desarrollo se ha ligado a los medios de

transfor

con ello en espectaculo, es decir la profesionalizacion del
balompié marca dos tendéncias : por un lado el Futbol practico deportivo : disciplina de

caracter formativo, cuya practica constante es saludable para quien la desarrolia.

A su vez existe el futbol espectaculo difundido a través de los medios de comunicacién
por diversos canales de transmisién como son : Televisién , Radio y Prensa, cuya funcion es

cubrir todas las car ionales del afici do dandole i

de seguridad, fuerza ;.
y liberacién haciéndole creer que forma parte de un equipo y que de su actitud o conducta
dependera si se obtiene un triunfo. : :

una* falta ‘de
conceptualizacion entre deporte y espectdculo , es por ello que en el manejo'del soccer el
espectador acepta ser moldeado por los medios de comunicacion.

El seguimiento que el aficionado le da al futbol es ‘pr'oducto‘d

Un caso concreto es la Television, esta utiliza tanto al'espectadbr como a los atletas. El
espectador cansado de la rutina cotidiana busca liberarse de la tensién o estres al observar
una competencia entre dos equipos de Soccer inconcientemente hace alianza con alguno de
ellosy a través de una u otra jugada logra despojarse de sus prrnx;-

El atleta vive de la television, por que es ella quien le implanta cualidades y

caracteristicas exageradas que en la mayoria de los ‘casos no posee, pero el futbolista
profesional trabaja para la TV y la television vive del futbolista.

Creando relaciones bicondicionales entre futbol y espectador, la televisioln es quien se
beneficia.




Actualmente los estadios de Soccer son giganttescos estudios de televisién. Se juega

para la tele, que ofrece un partido en casa 'y la tele manda.

Las recaudaciones que se obtienen al manejar. el soccer.a través de una pantalla de

televisor son millonarias. El t pie ofrece jas para que la television pucda patrocinar

productos durante una transmision.

En relacién con el soccer , las dificuitades que tienen otros deportes de conjunto para

ser televisados es que no pued 1j se a los tiempos de publicidad, de modo que no se’

puede establecer la duracion de un partido, ademas algunos deportes requieren de mucho
contexto para que el espectador entienda las reglas de competencia, la estrategia y las

jugadas. El futbol soccer es mas cercano como experiencia cotidi hacia un lio grupo

de aficionados que lo pueden practicar y entender de manera mas sencilla.

En una tr isid del balompié normal ite aparecen entre 70 y 80 comerciales,

dependiendo de su duracion, divididos en 3 periodos de publicidad establecidos en lapsos

antes del partido, al medio tiempo y en el resumen final del encuentro,
En lo que respecta al papel que asume el sector que maneja el futbol se pudo establecer

que en el caso de los comentaristas deportivos estos no pueden alcanzar la objetividad total

debido a que sus comentarios van cargados de una particular forma de sentir o pensar.
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