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INTRODUCCION

a preocupacion por la problemitica de la contaminacidn del medio ambiente ha alcanzado
en los ditimos afios grandes dimensiones. t desarrollo industrial, la creciente explosion
demogrifica, los grandes avances cientificosy tecnoldgicos, etc. estan afectando gravemente
el medio ambiente; b contaminacién no s6lo afecta a el aire, 4 ol agua, a et suelo, sino a otras
esferas de la actividad humana como sen la familia, las instituciones priblicas y privadas y

Iopicamente a la sociedad.

ta Universidad Nacional Autonoma de México es una institucion educativa, que debido a su
extensidn a las actividades que dentro de effa se realizan y 4 Ja gran cantidad de personas que
dentra de ella se desenvuelven diariamente preseata problemdticas que influyen en ef delerioro
del medio ambiente que nos rodea; porlo que através de su Comision para ¢l Control Ecoldgico
dlel Campus realiza activirdaclos tendiontes a mejorar bis condiciones ambientales dentro de sus
quinl()ﬁ ya procurarunyso y manr,'jo n](](‘(f! m(:l(W (!6‘ nml(*rialvs |)r0\'(‘ni(‘nlos (](‘ TeCUreos ﬂﬂlllmtes.

Dentro de la UNAM L Escuela Nacional de Estudins Superiores Acatlin através de el Comité
Energético Ambiental realiza actividades tendientes a contrarcestar T problemitica ecoldgica
existente dentro de a institucidn; proponiendo para ello una estrategia gencral que incluye
medidas de cardcter técnico, (suministro planificado de agua y luz), de capacitacion (irigidas a
responsables en la administracion y mantenimiento de recursos! y de difusion ( para toda la
comunidad de fa INEP acatlin,

Ef presente proyecto surge de la necesidad que el Comité Energético Ambicntal de la ENEP
Acatlin tiene de difundir informacian de tipo ecoldgica a by comunidad universitaria por medio
de una campada de educacion ambiental utifizando como medios publicitarios principales af
cartel v al follelo,

Este trabajo de tesis esta conformado por cuatro capftulos. T capitulo uno contiene el sustento
tedrico que sinvio de apoyo y guia para la realizacidn del proyecto. En ol segundo capitulo se
encuentra la contextualizacidn de b problemdtica analizandn Ia problemdtica misma, el lugary ef
tipo de piiblica en donde y a quienes se dirigird la camparia ast como  las propuestas en lo que
a ecalogfa se refiere de cartel y folleto que se han difundido con anterioridad dentro de la
escuch.[n el capitulo tercero presento la metadologia de disefio que utilice’ como base para
realizar el proyecto grifico. Y como parte finl, f cuarto capitulo contienc fas propuestas de
cartely folleto realizadas para dar apoyo a b campafia de educacién ambiental.
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SUSTENTO TEORICO.




1.1.1 0\ o o s

a necesidad de hacer publicidad parece ser parte de la naturaleza

humana, y esto se ha visto desde los tiempos antiguos.Los griegos

contaban con pregoneros que anunciaban ha llegada de los barcos con
cargamentos de vinos, especias y metales. Los romanos ponfan letreros en
piedraterracota donde s anunciaba lo que las tiendas vendian, los anuncios
al aire libre fueron de las expresiones mds duraderas y més antiguas de la
publicidad y fueron usados por bos mesoneros para anunciar sus tabernas,

En 1614 se aprobo en Inglaterra una ley quizas la mis antigua en materia de
publicidad que prohibia los letreros que pasaran de 2.5 metros, otra ley exigia
que los anuncios fueron suficientemente altos para dejar pasar a un hombre
con armadura y montado a caballo.tl siguiente medio més duradero fué el
periddico, resultado delinvento de la imprenta con tipos méviles que cambic
los métodos de comunicacién en todo ef mundo. € periddico se origing de
los boletines de noticias, redactados a mano por escritores profesionalos y
dirigidos a los nobles. £1 precursor de los anuncios modernos de ofertas y
demandas se llamaba situis y eran anuncios escritos a mano gue se colocaban




en lugares piiblicos y se flamaban asi porque usualmente
comenzaban con las palabras * Si alguien... desea o sabe
de* fas personas que deseaban sirvientes o buscaban
trabajo, comenzaron a usar dicho cartel, también se
anunciaban objelos extraviados y anticulos

La historia de la publicidid como hoy la conocemos
seremontaa la Revolucion Industrial Estadounidense del
siglo XiX. En este periddo, la clase media, la produccion
en masa, el progreso de los transportes y las prensas de
impresion de aha velocidad se combinaron para dar kugar
ala mercadotécnia y Ia publicidad modema. De 1830a
1900 os periddicos eran el medio de comunicacion mds
importante en Estaclos Unidos.

Para ahorrar el costo de comprar papel muchos
editores compraban hojas que ya estaban impresas en
un ado con noticias mundiales, y por el otro lado
imprimian noticias locales y cualquier anuncio gue
pudieran oltener.

Las publicaciones religiosas son consideradas
precursors de fas revistas; tenian mucha influencia entre
sus lectores por lo que fueron ulilizadas por los
anunciantes de medicinas patentadas para anunciar sus
productes, constituyendo la categoria mis grande en
publicidad {75 % de toda la publicidad en revistas era
para este tipo de productos.), aunque sus afirmaciones
fraudulentas le daban ala publicidad mala fama. £n 1876
se inventd el método de medio tono para reproduccion
de fotografias e iluslraciones a color haciende a las
revistas mds atractivas para el pablico.

£n 1902, fa cantictad de publicidad que aparecia en
estas revistas era comparable con la publicidad de las
revistas modernas haciendo posible a venta de productos
a escala nacional, y dando origen a la publicidad por
toda la nacidn.

Entre 1900 y 1920 se introdtujeron restricciones y
reglimentaciones legales sobre publicidad, en 1906 la
Pure Food and Drug Act, fue fa primera ley que protegio
lasalud del pablico, y la primera que empezd a controlar
fa publicida. Cuando Estados Unidos entrd a la primera
guerra mundial en 1917 la publicidad se convirtié en el
brazo propagandistico del gobiemno.Entre 1950 y 1973
hubo muchos avances en publicidad con la aparicidn de
la televisidn y el procesamicnto electrdnico de datos.

En los aftos venideros, nuestro complicado sistema
de comunicaciones amenaza con dejar atrds a los
sistemas de comunicacion de masas. La habilidad para
llegar a audiencias definidas comenzd con revistas
selectas, pasd porlas estaciones de radio selectivas, mind
las grandes concentraciones de audiencia y tiene el
potencial para una comunicacion individual a través de
las computadoras personales. El anunciante llega a esta
audiendia fragmentada a un precio més elevado. Ahora
fa publicidad es considerada como un medio de
informacion.

Los anunciantes también se adaptan a los cambios
en los estilos de vida y l organizacion familiar, la pareja
que trabaja, el que vive solo, el que tiene hijos y vive sin
conyuge, elc.



ta palabra inglesa ADVERTISING= PUBLICIDAD
viene de advertere que quiere decir * Mover la mente
haci".' Esel 'método para comunicar a muchas personas
el mensaje de un patrocinador a través de un medio
impersonal."”

's cualquier forma pagada de presentacion y
pramocion no personal de ideas, bienes o servicios por
un patrecinador identificado””

También la podemos definir como el* Arte de Decir
y Vender"ya que se vale dela retdrica, término utilizado
en ¢l sentido de arte de persuadir mediante of empleo
antistico del lenguaje v la habilidad en el discurso al
receptor de un mensaje.

Por medio de fa publicidad podemos convencer a
una persona de que compre un praducto, apoyar una
causa o alentar menor consume (desmercadotéenia),
elegir a uncandidato, reunir fondos de caridad etc. pero
fa mayor parte de la publicidad esta destinada a fa
mercadotécnia de bienesy servicios,La publicidad ayuda
al consumidor a hacer su eleccién cuando compra
estimulandolo ¢ influyendo en ¢l para que satisfaga sus
necesidades comprando diversos bienes y servicios; por
otro lado los anunciantes contribuyen a mantencr nuestro

sistema de vida ya que gracias a ellos - disfrutamos de
unagranvariedad de programas de TV, y de radio puesto
gue sufragan los costos de esos programas. La publicidad:
tieae como principal objetivo influir en el receptor del
mensaje de forma que compre un producto, servicio o
acepte una idea y esto se logra mediante la publicidad
del producto y la publicidad institucional.

PUBLICIDAD DEL PRODUCTO.

£ aquelta gue nos proporciona informacion acerca
dedos productos y servicios y que estimula las ventas. ta
podemos usar para: apoyar las ventas personales, lanzar
un producto nuevo, recortar al consumidor los productos
existentes en ol mercado, aumentar las ventas, entrar
en un nueve mercado y fegar a un grupo diferente de
dlientes, etc.

PUBLICIDAD INSTITUCIONAL.

Este tipo de publicidad proyecta la impresién
favorable de una compaiia y crea bucna voluntad; no
trata de vender un producto sino que destaca la imagen
piblica que fa compania desea crear. La podemos usar
cuando queremos brindar informacion acerca de
problemas importantes para el publico ,o atacar
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problemas de interés general como educacidn,
alcoholismo, drogadiccidn, campanas de tipo politico,
ecologa, o recordar al piblico la marca de la compaifa,

Segin el tipo de consumidor af que va dirigida la
publicidad tenemas la siguiente dlasificacidn:

*PUBLICIDAD PARA EL CONSUMIDOR:

Este tipo de publicidad esta dirigida a las personas
que compran un producto para su consumo personal,, y
se divide en:

Publicidad nacional.-Es la publicidad que se hace
el propietario de un producto o servicio de marca de
fabrica. Da a conocer el nombre del producto o servicio,
sus usos, sus beneficios y ventajas , para que ef
consumidor fo compre y ordene cuando y donde
quiera.Raramente presenta precios , direcciones, clc.

Publicidad delalfista.-Ls el tipo de publicidad que
ademés de vender un producto o servicio, anima al
comprador aadquirilo en un lugar otienda determinado.
Especifica detalladamente fos heneficios que el
consumidor obtendrd al comprar en dicho
establecimiento,da a conocer horarios de la lienda,
precios, ofertas, politicas de crédito e informacion que
distinga a esa tienda de las demds.

Publicidad del producto final.-Publicidad que
alienta la demanda del consumidor de ingredientes que
estan incorporados en la fabricacidn de otros productos,
como ejemplo estan los productos dielélicos que se
hacen publicidad por el hecho de estar preparados con
otro producto como canderel o nutra sweet.

Publicidad de respuesta directa.-Es cuando se
vende un producto directamente de distribuidor a
consumidor sin pasar por las tiendas detallistas. Como
ejemplo estan los productos que se venden por
teleisién, por radio, o por correo.

* PUBLICIDAD PARA NEGOCIOS Y
PROFESIONIES.

Este tipo de publicidad se da a nivel de las grandes
empresas o fabricas que veniden o compran sus productos
en grandes cantidades.Se divide en:

Publicidad comercial.-Es ef tipo de publicidad que
se hacen los productores de bienes y servicios para que
las tiendas detallistas les compren sus productos. La
informacin que se presenta en este tipo de publicidad
nos proporciona datos referentes a los precios por
mayoreo, empaguetado, enbalaje, utilidades,
promociones especiales, éxito en cuanto a ventas, apoyo
publicitario, etc. sobre un producto. Su propdsito es
mostrar al cliente las utilidades que pucde lener una
lienda af abustecerse de cierto producto.

Publicidad industrial.- £n este tipo de publicidad
se presenta informacion referente « maquinaria, equipos,
materias primas, et y que va dirigida a los productores
de bienes y servicios. Fstablece una imagen de calidad y
reconocimiento de nombre para un producto.

Publicidad profesional.-Es la publicidad dirigida a
fos profesionistas a través de publicaciones especializadas
como ejemplo tenemos las revistas para arquitectos,
médicos, dentistas, diseriadores graficos.
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Dentro de la publicidad, tos medios son las formas o
vehiculos de los que se vale | agencia de publicidad y
el cliente de la misma para hacer llegar al pablico o
comsumidor el anuncio de una marca, producto o servicio
determinado.Los medios de comunicacion mds
frecuentemente usados son fos periddicos, lis revidtas,
el radio, la television, los carteles, los folletos, etr.

Estos medios de comunicacian tienen caracteristicas
propias que Yos empleados publicitarios deben conocer
para poder redactar un texto, preparar un boceto, o
lanzar una campaiia de publicidad. Los medios
publicitarios se dividen en siete grandes grupos:

1.- PRENSA,

Son los periddicos, revistas y las publicacienes
peridicas en general,

Periddico.- € periddico es un medio publicitario
local, debido a que ks noticias, articulos especiales,
editoriales y anuncios sc seleccionan para que satisfagan
el gusto de una gran variedad de personas que vivan en
la zona alcanzada por el periddico.ts un medio que
flega a una gran variedad de pesonas a muy bajo precio,
permite a los anunciantes escoger la mejor época para

$

anunciarse, dandoles laoportunidad de cambiar el texto
o insertar un anuncio pocas horas antes de que el
periddico se publique; ademds de que el periddico
puede tener diversas utilidades aparte de ser un medio
informativo ya que es usado para envolver cosas, para
kmpiar, etc.

La prensa s uno de los principales medios de
publicidad, en cuanto al mimero de lectores, ingresos y
preferencia entre of piblico como un vehiculo de la
publicidad. La publicidat en los periddicos aparece
como;

NAnuncios clasificados.-Esle tipo de anuncios
s enciientran en una seccion especial del periddico
y vicnen ordenados de acuerdo al producto o servicio
como por ejemplo hienes raices, empleos, mascotas,
autos, cie. Se caracterizan por ser lineas de texto
compactas en tipo peguefio y sin ilustraciones.

b)Anuncio desplegado.-Este tipo de anuncios
permite ef uso de tipos de letra grandes, el uso del
color para llamar la atencidn , y también presentan
ilustraciones, fotografias y elementos decorativos. Su
tamaiio va desde una pagina a fracciones de la misma
y se pueden encontrar en cualquier seccidn del
periédico.
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c)Anuncio clasificado desplegado.-Se
encuentran en la seccion de clasificados pero
tienen la caracteristica de utilizar tipos de letra mds
grandes y algunos elementos decorativos como
lineas para encuadrar; pero el material picidrico
es limitado o nulo.

Revista.-Mientras que los periddicos son
rapidamente descartados y sus anuncios son de
poca duracién, las revistas se conservan y se
comentan durante mas tiempo. Las revistas ofrecen
una presentacion de gran calidad, ya que son
reproducciones en color que presentan el praducto
del anunciante en una forma atractiva para los
lectores.El precio que paga un anunciante por el
espacio para publicidad en una revista es
refativamente elevado y debe, ademds, entregar
sus anuncios con bastante anticipacion a la fecha
de publicacion.

Tamafos.-Existen varios tamanos de revista
siendo los mds utilizados el standar que
corresponde a fa medida de una hoja tamano carta
(20.5x 28 cm) y el tamafio pequedio {13.5 x 18.5
cm) como la revista Reader's Digest.

Designaciones de compra de espacio.-la
portada de una revista se llama primera pagina de
cubierta y raras veces o nunca se vende, la pagina
interior de la portada se denomina segunda pdgina
de cubierta, la contraportada es la cuarta pdgina
de cubiertay la pigina interior de la contraportada
se llama tercera pigina de cubierta. Para la 2a, 3a
y 4a pdginas se tiene que pagar un precio mds
elevado y poner el anuncio en lista de espera.

D

El espacio en una revista o un periddico suele
venderse entérminos de pdginas completas y fracciones
de las mismas 2, %, 1,2, 3, 4, columnas etc.; un
anuncio en la pigina derecha de una revista o periddico
es mejor que uno que se encuentre en fa pgina
izquierda; y la mejor parte dentro de una pigina se halla
ent parte superior derecha. Cuando un anuncio ocupa
tados fos bordes de b piging sin dejar margenes se le
€OROCE COMO ANUNCIO $in Sangrid.

Cuando la cubierta o una pdgina interior se
desdoblan para mostrar una pdgina extra plegada o
insertada en la cual hay un anuncio desplegado
estamos hablando de una limina doble. Un inserto
son las tarjelas, cupones de respuesta, folletos de
recelas y otrotipo de material extermo que se incluyen
en coneccion con el anuncio ddydcenle, estos abren
la revista ol mensaje por Jo yue crean su propia
posicion de purtada.

2.- PUBLICIDAD DIRECTA.

Elhecho de comunicar ua mensaje publicitario a
una persona o grupo de personas previamente
seleccionadas es la caracteristica principal de la
publicidad directa ya que en su forma y en su
contenido, puede ser dirigida, escrita e ilustrada
especialmente para un individuo al que se hable en
primera persona, incluso encabezando el mensaje
con sus nombres y apellidos. Dentro de la publicidad
directa se encuentran los siguientes medios impresos:
circulares,prospectos, folletos, catdlogos, house organs
y merchandisings.

La Circufar.- Es una carta con el texto y L firma impresa,
argumentando en favor de unaidea, un producto o un senicio.



El Prospecto.- Es un impreso constituido por una sola hoja de papel, impreso a una o
dos caras, a una o varias tintas y se usa para informar sobre las caracteristicas de un producto
o servicio dado.

El Folleto.-Es la pieza fundamental del medio publicidad directa y es uno de los elementos
con mayores posibilidades para propagar ideas, productos y servicios. £l folleto es analitico;
tiende a seducir y a argumentar. '

El Catalogo.- El catdlogo también sirve para propagar ideas, praductos y servicios pero,
a diferencia del folleto enumera y describe los objetos ofrecidos, y estipula los precios y las
condiciones de venta.

£l House Organ.- £s ¢l folleto que en forma de revista publican algunas empresas para
mantener conlacto con sus clientes, comunicandoles fa puesta en el mercado de nuevos

articulos o servicios, anunciando novedades futuras, dando consejos sobre los productos
que vende, etc.

3.- RADIO,

La radio es un medio auditivo y generalmente las personas escuchan la radio cuando
estan solas, por lo que se establece un contacto personal que las hace mds receptivas a los
mensajes publicitarios, los costos de la publicidad en radio son de los mds bajos y usan gran
variedad de sonidos, activando la imaginacién. Al tiempo para publicidad en radio se le
denomina spot de radio. La desventaja del radio es que por ser un medio totalmente auditivo
no se e puede usar para mostrar ¢ ilustrar productos.

4.- TELEVISION.

Latelevision es un medio que combina ef movimiento, el color y el sonido absorbiendo
por completo fa atencion de fos telovidentes ; es muy eficaz para la demostracién de productos
y servicios por lo «ue tiene un efecto inmediato. Otra ventaja de fa television es que es un
medio asequible a todas las edades, a todas las inteligencias y a todos los niveles culturales

por lo que se pueden anunciar gran variedad de productos dirigidos a todo tipo de
consumidores .

()



Al tiempo publicitario en television al igual que en la radio se le conoce como spot
publicitario.La televisién es uno de los medios mds costasos para la publicidad.El radio
y la televisian son medios vendedortes de tiempo y sus tarifas estdn condicianados por
el tiempo que dura la emision y por la hora o programas en que la emisidn es televisada

o radiada.

5.- MEDIOS PUBLICITARIOS DE POSICION.

Se llaman asi porque el anuncio debe estar cofocado de forma tal que puedan verlo
facilmente los consumidores. Se divide en publicidad en ef exteriory publicidad en
fos transportes. Aunque se invieste relativamente poco dinero en publicidad de posicién
esta clase de anuacios da un impulse definitivo a muchas campadas publicitarias.

Publicidad exterior.- £s cualquier signo de identificacion localizado en lugares
piblicos como los carteles de diferentes tamarios, formas y colores que sefialan
restaurantes, boliches, cines, mateles, eventos culturales, etc. La publicidad en el exterior
generalmente es un complemento de campanas en otros medios; y es la mds barata de
todos los medios aqui analizados,la fuerte presencia local de fa publicidad exterior es
una de sus principales ventajas ya que ésta no se puede ignorar ;la senciflez de los
comerciales se traduce en un mensaje claro, breve, canciso, los colores brillantes y las
ilustraciones monumentales atracn la atencién de los consumidores. l

La publicidad exterior ayuda a los anunciantes a complementar una campaia
publicitaria con la repeticidn del lema empleade en otros medios de comunicacidn,
Recuerda a fos consumidores los productos conocidos para que los adquiera al momento
de hacer sus compras. Algunas desventajas de fa publicidad exterior son la poca
selectividad de fa audiencia, esto debido a que es un medio para una audiencia de
masds, es mids eficaz pard anunciar productos que usa la poblacion en general; los
mensajes corts si o estan bien pensados pueden provacar dificuftades para vender
un producto, y el espacio para publividad exterior en la mayoria de los paises es poco
para fa cantidad gran cantidad de anuntios que se desean colocar.

Dentro de este medio encontramos los espectaculares que utilizan luces destellantes

y brillantes y disefos técnicamente inpeniosos, fos hacen especialistas en construccién
de acero y son los mds costosos dentro de |a publicidad exterior.
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Se recomienda que mientras menos palabras, mds grande sea la ihustracién, mds
acentuados los colores, mis simple el fondo y mds clara la identificacién del producto,
mejor serd la publicidad exterior. £l tipo de letra es otro factor importante, la
combinacién de tipos y el uso de disefios con demasiados adornos; asi como el uso de
colores claros sobre un fondo oscuro reduce la facilidad de lectura.

Publicidad en los transportes.- Se divide en: publicidad de trdnsito interior que
es la que se coloca dentro de fos vagones del metro, o de los autobuses; en publicidad
de trénsito exterior que es la que se coloca en la parte exterior de los trenes o autobuses,
y la publicidad de estacién que es fa que encontramos en las estaciones del metro, en
aeropuertos, estaciones de autohus, etc.

6.- PUBLICIDAD DE ESPECIALIDADES.

Este tipo de publicidad emplea articulos promocionales utiles como holigrafos,
reglas, calendarios, lipices, lapiceros, ceniceros, libretas de notas, bolsas de compras,
carteras de ceriflos, laveros, etc. para llevar el nombre y direccion, o el mensaje del
anunciante; el articulo se da sin costo y obligacidn. Estos articulos transmiten un mensaje
publicitario continun debido a que el heneficiario los  conserva por mucho tiempo, su
precio unitario es reducido, su distribucidn es limitada, y también se utilizan como
complemento de una campana publicitaria.

7.- PROMOCION DE VENTAS.

Este Lipo de publicidad tiene la intencion de cerrar el trato, hacer que el consumidor
dé el paso final para comprar un producto. Las promociones de ventas se dividen en
dos categorias: planes dirigidos a los consumidores finales, llamados promociones y
aquellos dirigidos a los mayoristas o detallistas que se conocen como planes de
comercializacion. Las formas mis frecuentes de promocidn de ventas son: Publicidad
en el punto de venta,honificaciones, cupones, muestras, ofertas, concursos, folletos,
panfletos, catdlogos y piezas postales, exposiciones comerciates e industriales.

La publicidad en el punta de venta esta conformada por los displays que se colocan
en las tiendas para identificar, anunciar o comercializar un producto.



tas bonificaciones.- Se dan cuando se presentan notas de compra del producto o envases
de Jos mismos recibiendo por ello rebajas en el precio de los mismos.

Los cupones.- Se encuentran en revistas o periddicos o dentro del producto y al acumular
varios de ellos se obtiene descuento en una compra adicional del mismo producto o en fa
compra de olros productos [abricados por fa misma compaiita.,

Las muestras.- Son el medio mds cficaz para hacer que el consumidor pruebe el

producto, se repasten de casa en casa, por correo directo, en revistas, dentro de las tiendas,
etc.

Las ofertas.- Estan disedadas para que el consumidor ahorre dinero, lo mis comin es
una reduccion del precio o las liquidaciones de productos.

Los concursos.- Se dan cuando dentro de los productos vienen etiquetas donde se
indica algin premio, mientras mis productos se compren mis posibilidades se tienen de
ganar un premio también se pueden mandar eliquetas, envases, calcomanias, etc, por correo

presentando los datos de la persona y con esto puede entrar a concursos donde se regalan
diferentes premios.

Los folletos, los panfletos y las piczas postales.- Se dan en la venta de articulos para
el hogar, automoviles, matocicletas y atros articutos costosos,y tienen la tarea de presentar
a consumidor opciones de modelos o estifos para poder escoger.

Los premios.- Son incentivos para estimular 4 una persona para hacer una compra, es
un articulo que se ofrece a cambio de alguna accién del consumidor, (generalmente la
compra de un producto), pueden venir dentro de los paquetes, mandarse por correo o
adquirirse despues de la compra de algin producto con el pago de un cargo extra,

Las exposiciones comerciales e induslriales.- Son parte importante en el campo
industrial, exhibiendo al producto, servicio o maquinarias en uso , algunas veces se utilizan
monitores de TV y videotapes para la promacion de los mismos.
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ay divisidn de opiniones repecto acual fuie el primer cartel del mundo

pero se licne conocimiento de que en fa antigua grecia, as feyes

grabadas, con dibujos y tallas sobre piedra, eran expuestas a la
curiosidad publica. Algunas lecherias se anunciaban por medio del dibujo
de una cabra.En fa Roma det Imperio, hs representaciones teatrales eran
antinciadas mediante "carteles”que eran pintados en negro o rojo sobre muros
blancos y solian encontrarse cerca del foro. La invencidn de fa xilograffa y
de la imprenta contribuyeron al auge del cartel tipogrdfico, pero ef cartel en
color surgi6 cuando se descubrid falitografia y la cromolitografia sobre piedra
y, mds tarde sobre zinc.

Es en el siglo XIX , aproximadamente en fos aos 1860-1890 con fa
popularizacién de los procedimientos litngrdficos que permitian imprimir en
varios colores y a gran tamafio cuando ef cartel alcanza la enorme difusién
ue hoy conocemos, En este tiempo fa publicidadt era un arte inferior, fos
artistas no reconocidos se dedicaban a la realizacion de los carteles generando
una etapa de desarmollo publicitario misma que estuvo encabezada por fules




Cheret de nacionalidad francesa, el ingtés Fred Walkerer,
¢l suizo Liiti; quiénes son considerados como los primeros
artistas dedicados a pintar carteles publicitarios, estos
carteles consistian en imdgenes que amaban b atencidn,
pemitian su reproduccion en gran tamano para poder
ser vistos a grandes distancias, coloreados de manera viva,
con formas estélicas y con letreros organizadus que
pudieran ser vistos con ficilidad.

£l mds conocido de los artistas anteriormente
mencionados es fules Chérel, probablemente el
auténtico precursor del cartel déndole al mismo, ef
cardeter de medio de comunicacion colectivo al dar a
conocer piblicamente su obraen la calle. Asi, la pintura
de caballete paso a convertirse en una forma de
masifestacion popular. Cheret pintd muchos carteles
gue imprimid en su taller togrdiico, siendo éste ef mds
imporante de Paris en aquella época. Cheret manejo el
lenguaje visual del arte popular que se usaba en los
programas de circo y decorados. Sus carteles combinan
la técnica y la interpretacion tradicionales del gran arte
mural europen con ef sentido det idioma popularSus
canteles pueden ser considerados clisicos, porque cren
unia tendencia en la que predominan fas mujeres de
semblante alegre luciendo escotes provocatives, este
estilo fué seguicdo por otros catefistas curopeos, tilizando
principios bdsicos del movimiento impresionista,

Otro cartefista importante fue Henry de Tolouse
Lautrec, que realizd en total 31 carteles. En los cartelos
de Lautrec ef elemento caricaturesco, ironico y satirico,
las formas senciflas y fisas, y la finea decorativa fueron
patte importante . Lautrec comprendid Ja esencia técnica
y artistica del cartel, basindose en el arle japonés
aceptado por los impresionistas y postimpresionistas
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como Degas, Manet, Van Gogh y Gauguin. Esta
extrapolacién del arte japonés al cartel es muy
importante, ya que sus fundamentos persisten hasta los
carteles actuales, estos principios consisten en estructurar
el todo por medio de planos, sin sombras, con figuras
recortadus, se procura una sintesis furmal, con figuras
sangradas, wtilizacion de medios planos y primeros

phinos,

EL At Nowveau fué of estifo moderno mds
caracteristico de cambio de siglo; y el disefio de carteles
form parte del mismo. £l At Nouveau dio un valor
decorativo y omamental a las configuraciones lineales
que con frecuencia derivaban de formas orgdnicas;
ulilizando serpentinas, elipses y flores enlazadas con
cabellos de mujeres, estos elementos se ven bellamente
realzados con la impresion de tintas color oro y plata en
alginos de sus canteles.

£f Art Nouveau se conocié en francia como Le Style
Modern, £n Austria como Secesdion, en ltalia como Stile
Liberty, en Espania como Modernista, en Alemania como
Jugendstif; pero entodes los casos su interpretacion iba
unida a la idea de lo nuevo. La caracteristica principal
el Jugendstil en el disero de carteles es ha fantasfa, que
adoptaba expresiones orgdnicas y estaba relacionada con
failustracién. Alphonse Mucha de origen hiingaro es uno
e los mds importantes representantes def Art Nouveay,
sus carteles mds conacidos estan selacionados con Sarah
Berahardt.

A finales del siglo XIX, Wifliam Morris tuvo gran
importancia en el disefio inglés, usandoimdgenes lineales
y flurales entrelazadas en complejas muestras que
formaron la base de gran parte de fa imaginerfa tardo-



victoriana, Hlustradores como Aubrey Breadsley y Will Bradley utilizaron un estilo basado en
combinaciones de simples siluetas. £} Disefio gréfico de esta época reflejaba las cualidades de
marca, lanacionalidad y los lejanos paises exéticos de donde provenian los productos de lujo ; las
imdgencs eran visualmente complejas y con mucho texto.

Aprincipios del siglo XX, los disefiadores adoplaron un enfoyue mds funcional que reflejaba
la creciente productividad de la industria moderna, pero sin dejar de estar ligado paralelamente
a la historia del arte. Después de! postimpresionismo surgié el Fawvismo, caracterizado por un
colorido puro e intenso, en esta corriente los pintores utilizaron los colores taly como salian del
tubo, con esta tendencia postimpresionista tenemos representando a ltalia a Leonetto Capillo,
realizadlor de los carteles para Vermout y ef Biter Cinzano, en Norteamérica fue W, Elmis y en
Alemania Gotha y Hohlewin,

Hacia 1912 con el estilo cubista tenemos al inglés Mcknight Kawffer y el hiingaro Bereny, en
Francia tenemos a Cassandre, mismo que fué el mejor def mundo en los afios 205 a 405. No slo
por fa produccion y calidad, sino por proponer un estito influido por ¢l cubisma, con orden y un
gran sentido geométrico, después por la Bauhaus, logra un impacto grdfico en cada una de sus
obras, utilizé la pespectiva, presentando primeros planos impactantes,

El cartel se consolidé en la sociedad como un medio de exhibicidn y como objeto buscado
por los coleccionistas entre 1870 y la primera guerra mundial, los carteles se asociaron al arte y al
comercio y reflejaban los estilos de mada en decoraci6n ; también fueron utilizados en la guerra
yenla politica pero por las convenciones sobre fo que debia ser un cartel, fas consignas de las
ftrerzas en el poder se presentaban sin traspasar los limites aceptados; situacién que cambio al
final de a primera guerea mundial seAalando una nueva direccién al canel politico , encontrando
de esta forma dos fases distintas en la historia del cartel ideoldgico, la primera, de 187021919 en
ue la publicidad se enfocaba en los mismos términos que la publicidad comercial; y fa segunda
desde 1919 hasta ahora en donde aparece ef cartel politico propiamente dicho.

Ebcarted que surgé despues de la primera guera mundial abre brecha hacia un realismo
expresionista, (uc solo trata de horrar los estragos dela guerra, en este periddo la plastica publicitaria
se distingue por el juego de voliimenes y equilibrio que contienen fas formas mecdnicas, el
concepto de las cosas se maquiniza y geometriza, esta tendencia marca un cardcter sintético y
puro al utilizar el color.



Los carteles bélicos de la Primera Guerra Mundial eran de dos tipos principalmente: aquellos
que se ocupaban del reclutamiento, y los que solicitaban dinero en forma de préstamo de guerra;
ylos que divulgaban las atrocidades de la guerra, en los que cada bando presentaba al otro como
un villano.

Los carteles producidos durante la segunda guerra mundial no aportaren nada nuevo a los
logros conseguidos en la evolucidn del disefio de carteles. Los mélodos de fa comunicacionm de
masas habfan cambiadoy la propaganda se daba a través del cine y la radio. Se redujo la publicidad
de consumo y los carteles se dedicaron a aconsejar al personal civil sobre el mejor modo de
cultivar plantas alimenticias, conservar sus viveres o guardar los secretos de los paises.

A partir de 1945 se da un cambio importante en la opinion mundial acerca de la guerra, que
da lugar a la considerable publicidad que han recibido los carteles antiguerra; pero este cambio
no es tanto de estilo sing de contenido, pues el uso del realismo o de la sitira como medio de
disuacidn publicitaria no aportd nada nuevo al aspecto de los carteles

Hasta 1918 aparece la imagen fologrfica en el cartel, al mismo tiempo surgen carteles con
tendencias politicas y sociales, en 1923 surgen carteles con estilo 'OP* precursor del actual "'OP
ART" {optic art}, como su mejor exponente tenemos en Francia ademds de Cassandre a Carld,
Colin, Leupont y Nathan,

En las dltimas décadas del campo de la publicidad a fotografia es explotada grandemente,
pensando que es mds real que descriptiva, sin embargo, el cartel dibujado y pintado sigue a fa
cabeza; como muestratenemos a Hans Falk que en 1963 pinta una serie de seis carteles abstractos
para la feria de Laussane en Suiza; el italiano Piatti utifiza colores y contornos de fauvismo, en
América Milton Claser crea un estilo de ilustracion moderna con tendencia al modern style de
principios de siglo. Ultimamente podemos observar en la produccion de carteles una gama de
tendencias gue van, desde el naturalismo hasta ef pop art y comic.

Hoy en dia, fas técnicas de disedo y las férmulas cientificas que se usan para producir disefios
permiten ka transmision de un mensaje visual especifico. El estilo de disefio es de importancia
para el mensaje que se transmite, considerando el tipo de imdgenes con las que el piblico
receptor se relacionan,
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Como ya se menciond anteriormente, los carteles se
encuentran clasificados dentro de la publicidad exterior
y son el complemento primordial de muchas campafias
publicitarias, debido a su fuerte presencia local; (la
publicidad exterior casi siempre es vista, no se puede
ignorar); y a los altos niveles de exposicion a bajo costo,
el hecho de que su produccion sea poco costosa
posibilita su uso cuando medios mds avanzados
tecnoldgicamente serian prohibilivos).

Harold I Hutchison al inicio de su libro The Poster,
an llustrated History nos dice que: "El cartel es
esencialmente un gran anuncio, normalmente con un
elemento pictérico, impreso sobre papel y habitualmente
exhibido en un muro o una cartelera para un pablico en
general”.

Ef cartel es un medio de comunicacion de masas,
contiene posturas ideoldgicas y formas individuales de
definir b entorno.'El cartel es un vehiculo publicitario
cuyo contenido ha de ser eminentemente grifico,
lamativo, comprensible y persuasivo, a fin de fijar en el
recuerdo y promover la accidn en favor de una idea, el
producto o servicio que esté anunciado”.* Su funcion es
informar, promover, educar, ambientar, crear y
transformar valores y esta dada por las necesidades del
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piiblico receptor, su difusion es local, su repeticion y
funcionamicnto de copia, interaccionan emitiendo
estimulos que dan fugar a una cultura que aporta valores.

“Elcartel sintetiza contenidos y formas, su fuerza radica
enlaimageny sobrevive gracias asu posibilidad de llegar
a un gran nimero de receptores. A través del cartel los
ciudadanos recibimos informacion de muchos tipos, pero
también percibimos un mensaje estético, una
determinada actitud ante el evento o los hechos que nos
narra. Por ello no ha perdido su vigencia ni su cualidad
de transmisor de ideas y gustos. Asf en un sentide mds
amplio el cartel es un signo cultural, ademds de
informativo y estético".”

En el cartel se mezclan la imagen y el texto. " E buen
cartelesaquél en que eltexto no tiene sentidosin a imagen
y la imagen no tiene sentido sin el texto"* £l elemento
pictdrico o visual en el cartel debe sintetizar fa idea del
mensaje a s minima expresion, proporcionar fa atraccién
inicial y debe ser lamativo para provocar curiosidad en el
espectador por lo general necesita de un mensaje verbal
que complementay amplifica el tema pictdrico ol cual debe
ser corto y directo de manera que comunique el mensaje
con el minimo de clementos que permitan visualizar en
pocos segundos e} contenido total del cartel.
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£l cartel suele exhibirse en una zona piblica y
deberd compelir en su entorno con otros carteles;
por lo que dehemos considerar al momento de crear
un cartel ¢f mensaje que se quiere Lransmitir
buscando que este sea breve pero conciso, el tipo de
piblico al que va dirigido, y el lugar donde el cartel
serd colocado porque si se coloca en lugares de mucho
paso, donde cada dia son distintos los transedntes el
cartel debe influir de forma mds intensa y rdpida, ya
que serd visto sélo un pequeno nimero de veces
por cada persona y su comprension deberd estar al
alcance de cualquicra.

£l cartel contiene dos estructuras inseparables que
son: la estructura semdntica también flamada sintdxis,
que se presenta utilizando y combinando signos
conocidos, esta estructura traduce y objetivisa. ¥ la
estructura eslética 0 connotativ, que es individual y
subjetiva, pero entendida por [x mayorfa, contiene
valores culturales que llevan a la convencion o uso
cotidiano.

Psicoldgicamente, el cartel nos provoca dos tipos de
atencion:

Una sensiliva; cuando el espectador o peatdn
solamente ve de manera pasiva, analiza el cartel
fisicamente. Llama la atencion por medio de elementos
fisicos que involucran a color, la forma, ef tamafio, etc.

Una emotiva;en donde la persona observa y mira,
relacionando y razonando el contenido det mismo. Incita
auna refacion emocional de orden psicoldgico. E factor
psicoldgico mds importante para obtener la atencidn
voluntaria es la curiosidad, que produzea la sensacién
de asombro y novedad.

@

FORMATOS DE CARTEL.

Existe gran variedad de tamafios que van desde los mds
pequedios para vitrinas, hasta los mds grandes como los
paneles de ciudad o de carretera que fueron introducidos
en Estados Unidos como imitacidn de fa pantalla de cine.
Lagamadetamarios es bastante amplia y varian de acuerdo
alsistema de impresion, b maquinaria y los diferentes tipos
dde papel. Segin hin Tubao ™ ef formato estindar o tipico
del carte! mide 70 x 100 cm y esta medida se adecua alos
formatos - universales de papel. De esa medida surge la
mitad de hoja que mide 50 70 cm, ¢l cuarto de hoja que
mide 35 x 50 cmy el octavo de hoja que mide 25x 35 cm

éste dltimo formito no es muy usado debido a que su
tamario es muy pequedo.El tipo de formato usado
dependerd del presupuesto otorgado para la realizacidn
def cartel, y de la distancia a la que ird colocado.

Cuarlo
35x50

Medio

50x70

Octavo
25x35

Formatos de
carte!



FUNCIONES Y TIPOS DE CARTEL

El cartel es un medio de comunicacion que ransmite
mensajes visuales para cubrir necesidades especificas;
esunode los principales soportes grfico-visuales y aparte
de ser una explicacidn, descripcion o una imagen
comentada de un producto o servicio cumple con ciertas
funciones que complementan la necesidad de
comunicacion,

El cartel cumple con las siguientes funciones: *

Funcidn de informacidn.- £l objetivo real del cartel
es transmitir informaciaon, (contenido de la
comunicacidn), dar a conocer la exislencia de objelos
de consumo y la existencia de diversos eventos del
quehacer humano. De acuerdo a esta funcidn dividen
al cartel en: informativo y formativo,

Ef cartel informativo contiene mensajes que dan
conocer fechas, resntuciones, direcciones, etc.

Dentro de los carteles informativos se situa al cartel
cultural; que se orienta hacia cuestiones de cardcter
intelectualt o artistico, en donde la funcién de informacion
aventaja a b funcidn econdmica pura. Estan dirigidos a
una clase social y cultural especializada; tiene elementos
estéticos muy marcados. Por medio de estos se invita al
perceptor a eventos culturales y ademds s aporlan fos
datos referentes a la exposicion, conferencia u obra de
teatro.

También dentro de esta funcidn se encuentran los
carteles de esparcimienlo, usados para anunciar
festivales, bailes, centros de diversiones,cine, toros, eic.

tl cartel formativo es aquél que motiva a un cambio
de conducta, o sea, informan un criterio para gue el
individuo reaccione ante ef mensaje de manera positiva,

Dentro de estos carteles se encuentra ¢l cartel de
propaganda, en donde alguna institucidn del Estado o
entidad de cardcter politico, emite algin mensaje a un
gran niimero de individuos { masa ) no tiene como
abjetivo vender objetos de consumo, sino transmitir una
ideologia que convenga o bien que propicie reacciones
o formas de conducta social, hbitos de higiene,
seguriddad, etc., que modifique actitudes de inseguridad,
pasividad, apatia que interesen al Estado 0 a la
colectividad.

Los carteles politicos que son aquellos usados en
campanas en pro y contra de la politica, promueven a
algiin candidato o ideologia politica.

Los carleles de prestigio que son aquellos que
encarga una comparifa privada, pero sin una finalidad
fuerativa inmediata, huscan crear la buena imagen de
dicha comparifa.

Los carteles sociales o de interés pablico,que
son aquellos en donde no se anuncia algo que va a
beaeficiar a una determinada empresa comercial,
sino a toda la comunidad nacional o internacional
segin los casos:mantener fimpio el pais, luchar contra
ol analfabetisma, contra el hambre,ahorro de agua, la
hastira, ete. Este tipo de cartel estd menos esclavizado
que otros a un objetive ecandmico pero, deben
contencr una idea fo bastante amplia para que todo
el mundo se sienta representado en ella.



Dentro de los carteles de interés piblico se
encuentran los carteles reafizados en ef presente trabajo
de investigacion

Funcidn de persuasidn.- £f cartel propone ciertos
significados que son considerados como ideales y
emotivos de un producto o evento cualquiera; que
penetran en la mente del individuo produciendole
sentimientos complejos y deseos de compra, confianza
en una marca, o fa imagen satisfactoria de uno mismo.
Trata de convencer al receptor para que compre un
producto o acepte una idea.

Funcion econdmica.- Para cumplir con esta funcidn
el cartel debe ser eficaz para vender; hacer vender y
Conseguir nuevos consumidores.

Dentro deesta funcidn aparece ¢f cartel comercial
que se usa en fa promacion de toda clase de articulos,
sus imdgenes son muy apegadas a fa realidad, son
reforzadas con tipografia o un pequerio texto famado
slogan.

Funcion de seguridad.- Af orientarse el consumo
a satisfacer necesidades artificiales y psicoldgicas
como fa evasion de fa realidad cotidiana, ef deseo de
prestigio, etc., es aqui donde el cartel con sus formas
sugerentes lleva a la fantasfa y a una realidad
armoniosa y ficil, aportando compensaciones a las
frustraciones cotidianas; resaltando la necesidad de
seguridad y de afecto que siente el consumidor,
dotando a las imdgenes de encantos con los que el
individuo se identificard y lo hardn olvidarse de $u
trdgica realidad,

e

funcidn educadora.-Por medio del cartel se dan a
conocer los fenémenos fisicos o sociales que ocurren a
nuestro alrededor, generando nuevos habitos
perceptivos, al traducirnos experiencias humanas, y
nuevas formas de inteligibilidad, cuya fectura obliga af
fector a una estructuracidn de sus hibitos sensitivos y
cognoscitivos, lo cual constituye un proceso de
educacion.

Aqui aparecen los carleles educativos que dedican
su espacio a exhortar a ka gente a estudiar cualquier tipo
de materia o proporciona informacidn acerca de algin
lema.

Funcién ambiental.- £ cartel flena los espacios
vacios de los muros de fas ciudades destacando del paisaje
frio y gris de fa ciudad, aunque la multiplicacién de los
mismos puede alcanzar un grado de contaminacion visual
urbana provocando caos y fealdad.

Funcién estética.- £ cartel puede contener un aflo
valor estético. Por medio de sus formas colores y
composicion crea un campo de belleza que deja huelkas
mds profundas que un cartel que carece de atributos
estéticos.

Dentro de esta funcidn se encuentra el cartel
decorativo que al iguat que el cultural tiene elementos
estéticos muy marcados y va dirigido a cierto tipo de
gente. Su principal efemento es fa imagen y si
presenta texto, éste es muy corto. Este tipo de cartel
es para recrear fa vista principalmente, o bien,
proporcionar alguna sensacidn a los sentidos, suele
Hlamarse poster .
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ecibe este nombre todo impreso que conste de dos o mds paginas

y que por o general no excede de 16, aunque su nimero

depende de lo que se va atransmitir o del efecto deseado. Los folletos

forman parte de 1a rama de fa publicidad conocida coma publicidad directa,

es todo impreso que se cntrega directamente al pablico a través de un

mostrador, en facale, de puerta en puerta por correo u otro medio teniendo
como ventaja ef poder comparticlo y conservarlo por largo liempo.,

Los folletos son un medio de comunicacion masivo, directo, con un contenido
informativo, comercial, educativo o cultural, etc,.. en forma narrada la mayoria
de las veces. La folleteria s un medio sumamente flexible en cuanto a su
presentacion; la calidacl del papel, eltamario, formato, color, suajes, dobleces,
formas geométricas variadas o efectos tridimensionales, pueden utilizarse
indiscriminadamente para Ylamar fa atencidn del lector y evitar que éstos
desechen f publicidad sin haber considerado el mensaje.Este tipo de
impresos relacionan al productor y al consumidor de bienes directamente y,
por lo general se producen y distribuyen entre aquellos receptores interesados




en fas cualidades  servicios que el producto les pueda
ofrecer, siendo de gran impacto comercial y su
produccién puede abarcar todo tipo de presupuesto,

£ disefio de los folletos debe ser atractivo y
caracteristico, su forma puede ser de fos mds variada . £
objetivo del fofleto es anunciar de forma concisa y
resumida o que ofrece.Es importante considerar el orden
de lectura al momento disear un folleto, de manera
que ¢ lector no Lenga confusiones sobre el camino gue
debe seguir para comprender perfectamente el mensaje.
Las formas del doblez por lo tanto tienen que ver con ef
orden de lectura.

Lamedida que mds se acostumbra a usar en un folleto
eslade una hojatamanio carta 21.5 por 28 cm, en dobléz
riptico o diptico, en forma de fibro 0 con un formato

especial, pero su tamafio y presentacidn varfan de
acuerdo al presupuesto olorgado a su produccidn.Entre
los formatos mds comunes para folleteria se encuentran
los siguientes:

3 doblado de 4 pdginas.

by doblado de 6 péginas en forma de puenta,

¢ doblado de 6 pdginas en acordedn.

) doblado de 8 pdginas en acordedn.

e) doblado de 8 pdginas en paralelo.

) 8 paginas en doblez de dngulo recto.

g doblado de 12 piginas.

b doblado de 16 piginas

i) Libro por nimero de paginas multiplos de cuatro;
generalmente la unidn de las pdginas para este
formato se realiza por medio de grapas.
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El disefio editorial o5 la disciplina que ordena,
coordina e interrelaciona una serie de elementos cuyo
objetivo primordial es ¢l de comunicar uno o varios
mensajes haciendo uso de diferentes herramientas,
basindose principalmente en la tipografia, todo esto
conforma o que se conoce como publicacion.Los ambitos
del diserio editorial son : El libro, revista, periddico,
manual, instructivo, boletin y folleto.Los elementos que
componen al disedo editorial son los siguientes:
Tipografia, manchatipogrifica, diagramacion, elementos
decorativos u ornamentales, y elementos
complementarios,

TIPOGRAFIA

Tipografia es "todo simbolo visual visto en la pagina
impresa™ a estos simbolos se les lama caracteres y son
letras, nimeros, signos de puntuacidn y olros signos. Las
fetras se dividen en maytisculas y mindsculas."La
letragrafia es el uso de laletra en fa gréfica, para resolver
los problemas de la tnidn de forma y contenido deltexto
yelrestode os elementos grificos a usar en la resolucion
gréfica’.®

me_

TERMINOLOGIA DE LA TIPOGRAFIA.

Altura x.-£5 la profundidad del cuerpo central de fa
fetra mindscula {generalmente la x).

Ascendentes.-Esfa parte de las letras mindsculas que
se prolonga por arriba de fa altura x,

Descendentes.-Parte de las mindisculas que se
extiende por debajo de fa altura x.

Linea de base.- Base sobre la que descansa el cuerpo
centraly las letras maydsulas.

Hueco.-Espacio en blanco dentro de una letra.
Linea fina.-Rasgo delgado de una letra,

Remate.- Rasgo final en la terminacion del rasgo
principal de una letra.



ascendente

hueco

I——-Iinea fina
Graptic

=

remate

alturax

descendente —

R

finea de base

TIPO

Es la forma que los dibujantes creadores de alfabetos
dan a la letra y a todos los signos, es la letra individuat o
marca de puntuacién que se conoce también como
caracter B tipo presenta tres caracteristicas basicas que
son:

Tamatto que se refierc a la relacion entre Ja letra y
L superficic en donde la letra serd impresa.

Forma que es el estilo o tipo de letra utifizado.

Pesoque se refiere al peso visual del caracter, puede
ser bold (pesada), medium {mediana o normal), light {
ligera o delgada);o pueden ser extra bold, outline y
condensada. El tipo se organiza en familias, fuentes y
serigs.

FAMILIAS.-

Una familia son aguellos conjuntos de letras de disefio
estrechamente afin. En una familia puede haber cierto
nimero de variedades en amphiud, peso y posicion,
flamadas a veces estilos tipogrdficos; pero a pesar de los
estilos las caracteristicas bisicas de disedio de fa familia
permanecen constantes.Las variaciones en fa amplitud
serefieren a la condensacion del tipo (condensed] y a la
expansion (expanded).Algunos estitos tipogrificos son
diseriados con isgos mds delgdos o mds gruesos de los
de fa fetra normal. Se denominan light (clara), semibold
(seminegra), bold (negra) y extrabold (extranegra).Elestilo
tipogrifico normal es cuando no hay variacién en
amplitud o peso, llamado nomal o redondo, las letras
inclinadas a la derecha se flaman itdlicas o cursivas.

CLASIFICACION DE [AS FAMILIAS.

ROMANAS O LATINAS.

Son Ios tipos basados en el alfabeto romano, se
caraclerizan por contrastar rasgos suaves y fuerles
mediante el uso de *remates'. Se subdividen en estilo
antiguo y estilo modemo.

EGIPCIAS

Son aquellostipos cuya caracteristica bdsicaes la forma
rectangular de los patines en los vertices de sus bastones.



GROTESCAS

También lamadas sans serif o palo seco { sin remate).
Son tipos sin adormas, su estructura responde al disedo
def alfabeto griego.

MANUSCRTCAS.

Esta familia sc basa en la escritura caligrdfica y puede
ser tan variada como individual. Se utilizan para fines
especiales como membreles de cartas, invitaciones elc.

Necorarivas

Esta familia esta formada por tipes de letra cuyo
disefio se basa en ef estilo de fa época a la que
pertenecen.

FUENTES.

Una fuente esta integrada por letras, nimeros, signos
de puntuacidn y otros simbolos que constituyen una rama
de una familia en determinado tamado. {Por rama
entendemos una variacion de la familia )Las versalitas
son maydsculas de allura igual a la de fas mindisculas.

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abedefghikimnopgrstuvwxyz
1234567890
NSH0=2+ 1), i<>

SERIES.

Es la variedad en los tamaios de la rama de una
familia disponible para composicién.

Ha EalEates

apt 72pt 48pt 3opt 2l



Tilulares.- También se fes conoce como cabezas o fetras de resafte; son aquellos textos que
sobresalen a todo ef texto general, destacando por su gran tamafio, por su disposicidn especial,
por su tipo, por su color, etc.La principat funcidn de estos es atraer fa atencion. £ encabezado es
un elemento grifico y verbal y se pueden destacar usando un color diferente af del texto,
combinandolo con rayas y adomos, usando fetras cafadas sobre fondo negro, utilizando maydisculas,
mezclando diferentes tipos, usando letras iniciales capitulares, etc.

Subcabeza.- Son lextos que dividen y destacan Jos temas principales de menor tamafio que

la cabeza.

Secundarias.- Texto gjue sintetiza ¢f contenido de un articulo, no debe pasar de cinco lineas.

Los tamafios de caracter mas empleados dentro del diserio editorial son 6, 8, 10, 12, 14, 186,
24y 36 puntos. Para titudos y subtitulos se usan desde 30 hasta 72 puntos.

Legibifidad.- Se refiere a que ef mensaje sea ficilmente visible pero también a que éste sea
comprendido. Para lograr una buena legibilidad! dentro def texto detiemos considerar los siguientes
puntos: Evitar dejar demasiado espacio entre fas palabras porque dilicultan ka lectura; asi como
evitar el uso de columnas demasiado angostas. £ puntaje de ka tipografia también es importante
se considera que el tamafio de letra que favorece fa fectura es de 10 a 12 puntos, restringir f
texto a una medida standar de fas columnas, tanto en ¢f ancho como en la colocacién de las
columnas en Ja pagina para proveer mayor legibilidad tipogedfica y sensacion de color a través de
fos espacios de textos, también sc secomienda estandarizar los espacios entre efementos como

cabeza, texto, imdgenes, etc.

Porotro lado es de utifidad conncer has diferencias entre los distintos tipos y los aspectos que
estos adoptan para poder aplicarlos correctamente segtin el tema que se este tratando y poder
con esto destacar el mensaje verbal dindole un tratamiento grifico.

Por ejemplo, 3s fetras de pafo seco expresan actualidad, fa fetra de estilo romano expresa
clasicismo, tradicion, religion, arle, dellidad y sutileza, fas letras gruesas, simbolizan fuerza,
poder, energia, las delgadas expresan debilidad, suavidad, elegancia, lujo, etc. fa letra maydscula
indica titulo, encabezado, anuncio; fa fetra mindscula indica conversacion, frase, charla,etc. fas
fetras muy ormamentadas lienen una funcidn diferente a fas letras de palo seco, los cambios de
cuerpo en elipo por ejemplo funcionan cuando se utifizan para destacar titulos o para reduci la



importancia de ciertos textos, los textos pueden ir centrados, alineados a la derecha, adquirir una
forma peculiar, pueden distorsionarse, elc. Los pérafos pueclen iniciarse con una versalita, fas letras
pueden colocarse hacia atras, cabeza abajo o incluso omitirse, e} leer de izquierda a derecha no
siempre es necesario, ls palabras pucden leerse verticalmente o de abajo hacfa ariba; pero se
deben considerar las propiedades inherentes al lenguaje para que estos recursos tengan éxito.

Los razos a mano tienen tonos de intimidad y calides se asocian con la preocupacién por
personas o acontecimientos o problemas. También las palabras y letras pueden adquirir nuevas cualidades
y significados mediante I construccion y Ja destruccidn: Por construccidn se entiende afiadir algo al
tipoo grupo de lelras, y esto se puede lograr con subrayados o recuadros, pantallas, etc. Ladestruccidn,
supone el hecho de desgarrar las letras o palabras y reagruparlas con fragmentos faltantes, hacerlas
desaparecer o difuminarlas,

Se puede convertir a la tipografia en algo mds que simbolos fonéticos, transformindola en motivos
grificos. De estaforma ademds de comunicar un mensaje a través de palabras o del lenguaje, el tono
de voz en que se comunica ese mensaje compete tanto al tipo como al tratamiento grdfico al que es
sometido.

negrita %ﬁ%ﬂ@%&d/ |
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MANCHA TIPOGRAFICA.

Son fas columnas de texto; estan formadas por lineas tipogrificas que
contienen un determinado nimero de caracteres, su complemento son os
blances.

Linea tipogrdfica.-Son importantes en la composicién de una pigin
porque son las tineas que ef receptor leerd, se debe considerar la longjtud de
{a linea, 9 sea, el nimero de caracteres que entren en dicha tinea debido a
que una linea muy larga o muy corta resulta poco legible.Se dice que por
regla para una linea optima se aceptan 30 caracteres como minimo y 45
como maximo, pero esto depende también def tipo de letra, del lector, del
calor, etc .

Alincamiento horizontal.-Ls la forma sucesiva de presentar bajo un
mismo lincamiento el contenido de cada una de las pginas del libro. Para el
alineamiento se utifizan lineas invisibles que no ticnen ningun marca en el

papel.

Arriba: Mancha
tipogrifica.

Abijo:
Alincamientos
horicuplales

1 justilicadn 2
iequicrda,
2justificadv a fa
derccha,

3 justicado en
blogue

4 centrado

-

Las cuatro formas mds comunes de composicién de
texto o alineamiento son:

1.- Alineado a la derecha.

1 Alilneado a la izquierda.

3~ Justificado.

4.- Alineado al centro,

Anchura de columnas.-Cada pigina se encuentra
estructurada por una o dos columnas tradicionalmente
(del mismo ancho, diferente o combinadas), £l ancho
adecuado depende e lalegibifidad del texto, del tamadio

del cuerpo def tipo, de la longitud de la linea y del
interlineado entre estas. A las lineas demasiado largas el



ojo las siente como algo pesado y con fas lineas cortas ef
ojo es obligado a cambiar con mucha rapidez de linea.
Hlancho de columna adecuado crea las condiciones para
un ritmo regular y agradable que ayuda a fa lectura
distendida. Cuando se usen tipos grandes en columnas
anchas debe cuidarse que los mdrgenes no resulten
demasiado pequefios para que no se produzea la
impresion dptica de que las letras se acercan demasiado
al mérgen y de este modo se fuerze el espacio
disponible.

Blancos.-Es cl espacio no cubierto por texta ni por
ilustraciones que existe en un impreso. Este espacio
puede ser entre letra y lelra, entre palabras o entre
pdrrafos. Le proporciona at oo un drea de descanso.

Interlinea.-Es el espacio existente entre las lineas
de un texto, es bisica para la composicion y legibilidad
del texto Las lincas demasiado proximas entre sf
perjudican lavelocidad de lectura porque entran al mismo
tiempo en el campo dptico,con el interlincado excesivo
al lector le es dificil encontrar el punto de unién con la
finea siguiente. Un buen interlineado conduce
Gpticamente al ojo de linea en linea; se considera que
¢l tamario ideal de la intelinea es del 20 % mis del
puntaje del tipo que estemos empleando.

Medianil.-Es ¢l mirgen interior de la pigina de un
fibro, revista, ete donde se efectia la encuademacion.
También es el espacio que separa a las columnas.

Mirgenes.-Sirven como fondo al texto y enmarcan
la mancha tipogrdfica. Se dice que los mrgenes
estrechos provocan fatiga visual y los amplios invitan ala
lectura.

"En una pégina existen cuatro mérgenes:
Mdrgen superior ( cabeza)
Margen inferior {pie)
Mdrgen exterior {corte) )
Margen interior ( lomo)
DIAGRAMACION.

Es un modelo ritmico hasado en un conjunto
estructural de columnas espaciadas por sus respectivos
mdrgenes. Las composiciones deben de ordenarse en

base a una diagramacion, la cual puede ser una red, una
trama o una reticula.

CABEZA

LOMO CORTE

PIf




Red.-Es un elemento modular repetitivo e idéntico unido a otro
por uno de sus Jados de manera tangencial.

Trama.-Tiene un ritmo progresivo ( ascendente y descendente)
de manea vertical y horizontal; tiene un orden secuencial logico y
coherente.

Reticula.- "fs la division geométrica de un drea en columnas,
espacios y mdrgenes medidos con precision”." £5 una superficie que
se divide en campos que tienen el mismo tamadio; los campos estan
separados por espacios intermedios llamados constantes y que sirven
para que los textos ¢ imdgenes no se toguen, La anchura de uno o
varios campos, es igual o fa de las columnas, y a fa altura del campo
corresponde un ndmero determinado de lineas de testo.

La reticula es el tipo de diagramacién més usado en el diseio de
una publicacion, ya que ayuda a disponer los elementos de diseqo
en un espacio determinado de

manera equilibrada.

Alan Swan en su libro como
diserar reticulas considera a la
reticula de tres columnas como
una opcion acertada para los
folletos porque proporciona
anchas y legibles columaas de
texto, y la flexibilidad de poder
subdividirlas y convertirlas en seis
y menciona gue este Lipo de
reticulas a menudo se encuentran
en la composicion de revistas,
hojas informativas y material
publicitario.

El ndmero par de columnas
permite una distribucion pareja y
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equilibrada en la pdgina.

Artiba; red,
abajoizquirda
frama,

abajo derecha:
reticula de dos
columnas
subdividida
encualro
columnas,



1 Folio

2 pie do
fotagrafia

J cornisas-

4 pie de piging
5 rithrica o final
de arliculo

6 folografias o
ilustraciones.

ELEMENTOS COMPLEMENTARIOS.

Son los elementos que sirven como apoyo a la forma
y a contenido de a publicacin.

Folio.- Es el nimero que lleva cada pagina de la
publicacién su ubicacién en la pigina debe satisfacer
necesidades estéticas y funcionales.
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Pie de folo e ilustracidn.- Sirven para describir las
folografias o ilustraciones que un impreso contiene.

Cornisas.- Se ubica en la parte superior de las

pdginas de una publicacidn y puede ser el titulo del libro
o el nombre del capitulo.

.

Pies de pigina.- Van colocadas del lado
contrario del folio y son las leyendas que son
necesarias como apoyo ol texto; pueden ser
aclaraciones de notas de fuentes de informacién,
interpretacion de algin vocablo o amplificacién de
una idea. Su puntaje es mids pequedio que el del
cuerpo def lexto.

Citas.- Son palabras de un autor que son
retomadas por otro en su texto. Siempre aparecen
encerradas entre comillas.

Ribrica o final de articulo.-Es un elemento
pequefo que indica que cf articulo ha finalizado,
puede ser un cuadro, un circulo, una estrella o
cualquier otro elemento.

Fotografias e ilustraciones.-Las ilustraciones
pueden ser diagramas, mapas, gréficas, fotografias,
etc. representando figuras bien determinadas, que
acompafan al texto para explicarlo o valorarlo.Su
uso no debe interrumpir a lectura sino
complementarla. La ubicacidn y tamafio se calcula
de acuerdo a suimporlancia e interés y la posicidn
debe basarse en el aspecto estético. las
ilustraciones atracn al ojo, despiertan la curiosidad,
hacen receptivo al lector y por lo mismo se percibe
mejor la informacion.

(&)



ELEMENTOS DECORATIVOS U ORNAMENTALES.

Son adornos que representan elementos abstractos, sin refacion directa con e texto. Se pueden usar para divid,
contornear o resaltar el texto, deben adaptarse al propdsito del impreso. Son:

Cabeceras.-Son dibujos que sirven de ornato a la parte superior de la pigina en que comienza una introduccién,
capitulo, elc.

Balazo.-Son encabezados de una linea corta,
generalmente arriba de fas fineas principales de un titulo,
aunque puede aparecer en otro lado. También conocido
como volanta.

Network

Plecas.-Son filetes o rayas de cualquier grosor, Instalation = e

horizontales, diagonales o verticales. Son usadas para Guide m——mee——s
_—— .
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Significa "Disponer en el espacio-formato distintos signos, segdn una idea
directriz para obtener un efecto deseado mediante una forma estéticamente
agradable y ficilmente legible" 2. £l espacio formato y los signos varios son
los elementos gréficos generadores y los medios précticos de la operacidn
compositivas; la idea directriz, el resultado estético, el efecto deseado y fa
lectura ficil y agradable son los medios intelectuales y psicoldgicos de fa
composicidn.

COMPOSICION CEASICA O ESTATICA.

Composicion hasada en los mativos estéticos perennes (equilibrio,
estatismo de la unidad, ritmo, simetria) que se han venido afirmando a través
de Jos siglos en todas las expresiones artisticas fundamentales, mediante normas
bien precisas y determinadas.




COMPOSICION LIBRE O DINAMICA.

Esta dominada por of conlraste, no inspirada en reglas constantes, sino
mds bien inclinada a expresar la sensacion def momento,

R o:aoiine
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compisicion
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LEYES DE LA COMPOSICION.

Fabris Germani en su libro Fundamentos de! Proyecto
Grdfico s divide en Leyes Ceneralesy Leyes Especificas
olensiones. Las primeras se refieren a los restltados que
el artista pretende obtener con st actividad personal de
manera consciente o infuitiva,estas Ieycs se consideran
como intelectuales y son b Ley de la Unidad y la Ley del
Ritmo.

Las leyes especificas o tensiones son aquellos medios
que se emplean como factores sensibles, fisicos y
materiales de la composicidn, y sin los cuales la misma
compaosicién no poedria existir, son: La ley de la variedad
y del interés, la ley del resalte y la subordinacion, la ley
del contraste o conflicto, I ley de la simetria y laley de
la intensidad. Las tres primeras actiian dentro del imbito
de 1 ley general de la unidad y fas dos dltimas actian
dentro de a ley general del ritmo.

LEYES GENERALES

Ley de la unidad.-Se refiere a que una composicion
debe resolverse enla armonia total eatre lenguaje y signo
y entee contenido y forma consiguiendo con esto, que
la composicin se perciba y considere como un objeto
tnico. La unidad es tan necesaria a la composicién, que
o5 imposible aistar de clla un detalle 0 modificarlo, sin
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que todo el conjunto se resienta™,

Ley del ritmo.-Regula el efecto compositivo. Es la
sucesion y armonia de fos valores visuales:dibujo,
espacio, cliroscuro, color, dimension, movimiento y
equilibrio.La armonia redine ¢ identifica las partes en
untodo de forma proporcionada y concordante. Existen
varios tipos de ritmo:

a) Bl ritmo constante.- Es aquel que presenta la
sucesion regular de un mismo organismo segin un
movimiento de rotacidn o traslacin. Es una repeticion
que crea un efecto de recordacion. Este tipo de ritmo
tiene unsentidlo de inmovilidad que puede ser monotona
y provocar aburrimiento,

b) El ritmo libre.- f5 aquel en el que el equilibrio
entre fas partes se obtiene por medio de la variedad de
las superficies, de los elementos, del tono, de la
estructura, de 1 posicién. Este tipo de ritmo presenta
un equilibrio dinamico que suscita interés.

LEYES ESPECIFICAS.

Ley de la variedad y del interés.-Consiste en la
forma de escoger Ins elementos que componen a la
composicion, de forma que provoquen un interés y
vuelvan novedosa a la composicion. £l interés se crea
por el conflicto, el contraste y las tensiones que se dan
entre los elementos de s composicidn.

Ley del resalte y la subordinacién.-Enuna
composicidn debe existir un clemento dominante, segin
el significado y la finalidad de la misma, y los otros
elementos deben relacionarse con el elemento
predominante en posicion de subordinacidn.

Ley del contraste o conflicto.-*Cuando dos signos
no tienen ni sus formas ni sus relaciones iguales o
semejantes, carecen de toda afinidad y originan
oposicin o conlraste™. Bl contraste esta ligado a fa
ley del resalte y de la subordinacion. En toda
composicion existe preponderancia de un concepto
o elemento
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Ley de la simetria.-Se da cuando existe un
equilibrio de fuerzas contrastantes, mismo que se
abtiene por medio de las diferentes disposiciones de
los elementos .Segiin el movimiento sugerido se tienen
diferentes formas de simetrfa:

S . Jybeslond ity
a) Simetria lineal.- Se da },O;O]-V,v,\
cuando un mismo elemento )l ‘(}l’“ﬁ"
aparece dispuesto en espacios IO' :V: }‘
sucesivos, es un movimiento de )Y():(),'(}',(}l(
traslacion, seglin una recta ;| |,

oo

imaginaria.

b) Simetria alternada.- s
aguella en que los motives
constructivos, estan formados por
dos o mds elementos distintos,
que siguen un periodo constante.

¢) Simelria bilateral.- £s
aquefla en que las partes son
simétricas a un solo eje
imaginario, Ejemplo la imagen
especular de un espejo.

@

d) Simetria radial.- Es
aquella en que las partes son
simétricas respecto a un centro,

o e
% Q real o imaginario.

Ley de la intensidad.- Se refiere a la presencia de
unaintensidad o densidad de fuerzas en la composicidn,
es I diversidad en cuanto a cualidad y cantidad con
que se manifiestan los signos. Los dos caracteres
fundamentales con que se manifiesta la intensidad son
el estatismo y ¢f dinamismo.

El proceso de composicion se basa en unidades
visuales que poseen una significacion como el punto,la
finea, el tamano, el color, 1a textura, la ubicacidn, etc; la
manipulacién de estos principios es lo que da
significacion a} soporte grifico y lo convierte en
funcional,

ELEMENTOS CONCEPTUALES,

Son aquellos que estan presentes pero, no son
visibles, s decir, existen s6lo como concepto. Son el
punto, 1a finea, el plano y el volumen.

PUNTO.
Es fa unidad visual minima, sedalizador y marcador

del espacio, no tiene largo ni ancho, principio o fin de
una linca, fugar donde dos lineas se cruzan.



LINEA.

Es el recorrido de un punto que se mueve, tiene
largo pero no ancho, tiene posicién y direccidn y esta
limitada por puntos, forma los bordes de un plano. La
forma total de una linea se refiere a su apariencia, que
puede ser recta, curva, quebrada, irregular o trazada a
mano.En las artes visuales la linea, debido a su naturaleza
tiene gran energia, nunca es estdtica, es el elemento
visual por excelencia del boceto.

PLANO O SUPERHICIE.

5 el recorrido de una linea en movimiento, licne
fargo, ancho, pero no grosor, tiene posicidn y direccin,
"Es cualyuier superficie contenida en una linea cerrada
que le determina la forma y el contorno o perfif. “Existen
tres contornos o planos bisicos: el cuadrado, eftridngudo
equitatero y el circulo.Al cuadrado se le asocian
significados de lorpeza, honestidad, rectitud y esmero,
es estdtico, equilibrado, y simétrico ; el tridngulo es la
mis equilibrada de las formas, es estable y sélido, pero
si es invertido indica inestabilidad; el circulo es mds
arménico que ¢l cuadrado, més dindmico y en equilibrio
activo, simboliza fa infinitud, la calidez y la proteccion A
partir de estos contomnos bisicos, derivamos todas lis
formas fisicas de la naturaleza y de la imaginacion del
hombre.

VOLUMEN.

‘Es el recorrido de un plano en movimiento, ticae
una posicién en el espacio y esta limitado por planos”.
En un disero bidimensional,el volumen es ikuisorio.

ELEMENTOS VIiSUALES.

Cuando los elementos conceptuales se hacen visibles,
tienen forma, textura, medida, color

FORMA.

" Es el contorno de un signo sensible, 1a linea que
precisa y aisla del medio ambiente la realidad fisica def
signo" ™ Es L cualidad y modo de ser el signo, aquello
que otorga s caracteristicas para que un objeto sea
reconocido,

Platdn clasificd a s formas en absolutas y relativas.
Las formas absolutas estan formadas por lineas o
superficies absteactas inspiradas en la naturaleza, pero
realizadas con instrumentas, Se refiere alhecho de tomar
fos trazos geometricos y las cualidades sensibles con los
que bas formas naturales estan creadas. Las formas relativas
son aquellas que imitan y reproducen s formas de cosas
ya existentes.

TEXTURA.

También conocida como estructura o tectdnica del
signo. Se refiere al aspecto de la superficie del signo, o
sea, sus propicdades perceplivas tictilo visuales, pueden
ser luminosas, transparentes, opacas, coloreadas, toscas,
lisas, blandas, puntiagudas, cortantes.

Son propiedades visuales que sugicren y completan
fas propiedades tdctiles. Las propiedades perceptivas de
la estructura del signo y del espacio que lo rodea
dependen del soporte sobre ef que se traza, del pigmento
que se usa para dibujar y delintrumento que se emplea,
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MEDIDA O PROPORCION.

Todas las formas tienen un tamario, éste es relativo
en téminos de magnitud y de pequeriez. Proporcidn
s, correspondencia, refacion de mediday relacion entre
las dimensiones comparadas entre sf; después, refacion
defas diversas partes con ehtodo™ Hay proporcién entre
dos dimensiones, cuando se da entre ellas una
dependencia reciproca, de forma que, aumentando o
disminuyendo una de ellas, aumenta o disminaye laotra,
y viceversa,

Geometria y proparcionalidad.- £ nimero de aro
er geomelria es conocido como proporcidn durea,
seccion de phi o divina proporcién.Este némero surge
de la serie de Fibonacd, el cual forma una sucesidn
progeesiva de términos numéricos, donde cada término
es igtal ala suma de los dos anteriores. Obteniendo de
este modo una serie asimétrica, pero armonica por scr
proporcional

femplo: 141=2, 14223, 2+3=5, 34528,
54813, 8+13=21,13+21=34, elc.

1,2,3,5,8,13,21,34,55,89,144,233,377 clcefc
Estos mimeros representades en forma de quebrados
constituyen una serie de fracciones arménicas y

propor(iomlos entre sf

11, 102, 203, 35, 508, B3, 1321, 2134, 3455,
55/8¢, ele.ele,

Si se divide el Denominador por el Numerador, a
partir del quebrado 21/34 aparece una cifra constante
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1,618 que es el nimero de oro . Si se procede a la
inversa, aparece olra cifra también constante, 0,618 que,
en cuanto a proporcionalidad, representa lo mismo.E!
niimero de oro representa ka relacion proporcional de
medidas y tamafios en lincas o en figuras geométricas,
asi como en otras formas orgdnicas o inorgdnicas; un
ejemplo de ello es ef hombre.

Para dividir una linea en proporcion durea se aplica
elsiguiente método. Teniendo ¢l segmento de recta AB,
s fe saca el punto medio que es C; desde el extremo B
s levanta una perpendicular, despues apoyando el
compdsenel punto By con medida BC, se traza el punto
D, en b perpendicular de B, Luego el punto D se une
con A mediante una diagonal, apoyando el compés en
D se trashada b medida DB a f diaonal generando ¢f
punto £y finalmente apoyando el compds en Ay con
abertura AE se traza un arco de circunferencia que corta
el segmento de recta AB, ese punto genera el nimero
de oro 0 seccién aurea.

Las partes en que se dividio el segmento de recta AB
son proporcinnales, ef lado mayor mide .618 y el lado
menor 382, suponiendo gue tordo ef segmento
mide 1000 unidades. "Bt segmento
menor es al mayor como el
mayor altodo’”




Arriba:
conslruccion
del rectingulo
dureo,

Abajo :
rectingulos
dinimicos rarz
de dos, raiz de
tres, rai de
cuatra y raiz de
cinco.

[
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También se puerde constevie un rectingulo cuyus
dos esten en proporcion durea de L siguiente forma:
Aartiendo de un cuadrado; a uno de sus lados (AB] se I
sata el punto medio, generando ol punto 0, este punto
seune por medio de una diagonal a uno de sus vértices
superiores (D), luego, apoyando en O con medida OD,
st traza un arco de circunferencia que corta a
prolongacion del segmento AB en el punto £, al cual e
te traza su perpendiculr hacia arriba, después se
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prolonga el segmento CD, cortando la perpendicular de
E generando el punto F creando asi e rectingulo AEFC,
donde AL es el lado mayor y AC es fa medida
proporcionat o lado menor.

Existen dos tipos de rectingulos, los estiticos, y los
dindmicos. Bl rectingulo estitico es aquel donde la
refacin entre siss Lados (modulo) es un ndmero entero
o fraccionario racional finito conmesurable, [ rectingulo
thndmico o armdnico es fa figura geomdrica que sigue
en importancia af rectingulo dureo, en este tipo de
rectingto L relacion entre sus lados mayor y menor no
se-puede expresar con un ndmero finito puesto que,
dvidiendo L medida de uno de sus lados mayores por
fade uno dv sus lados menores, se obtiene siempre un
cuciente con un resto, o seq, un nimero irracional. Los
vatores de-las relaciones proporcionates de los
rectdngibos dindmicos se expresan con el signo

Los rectdngulos dindmicos se construyen de la
sigurente manera:t recdngulo raiz de 1 es el cuadrado
ydde ¢l se derivan todos los demds rectdngulos dindmicos
mediante la diagonal, i cual s prolonga a uno de sus
fados, despucs se traza su perpendicular y se une para
erear ¢ rectdngulo de T siguiente raiz. Repitiendo la
mismavperaciineneste: rectingulo raiz de 2, se genera
el siguiente raiz de 3,y éste crea of raiz de 4 y asi
sucesivamente.

Los rectdngulos dinimicos, durcos y esldticos, se
pueden descomponer arménicamente en otras
rectdngulos semejantes of rectdngulo base mediante ef
método de fa diagonat y su perpendicular este método
es ¢l siguiente:teniendo el rectingulo ABCD se traza la
diagonal del rectdngulo y desde uno de fos cudtro



dngulos internos, se traza fa perpendicular a esta diagonal CH. Desde H
<e traza I recta HE paralela at lado menor BC obteniendo de este modo
e rectdngulo interno HBCE, que es semefantc al rectdngulo base ABCD.
La relacir entre el lado menor HB y el lado mayor BC es igual a la
relacién entee los lados del rectangulo base, despues se traza una recta
que corta al rectdngulo en dos partes. Bl rectdngulo interno HBCE se
llama reciproco de ABCE. Erectingilo AHDE se lama gnomon de HBCE.
l gnomon es la figura que resulta de L superposician e dos de eflas
semejanter, pero de medidas proporcionales . Las descomposiciones
armdnicas mds simples son las que se basan en faley de la diagonal y de
su perpendicalar o sea en h construccion del gnomon y st reciproco y
aplicando 2cta operacion sucesivamente al formato se pueden obtener
varias modulaciones de un mismo tema.

Los puntos creados mediante las descomposiciones arménicas del
pspacio formato, ocasionan lugares donde s purden disponer fos
plementos de la compaosicion.

Ademés de sy descomposicion a los rectingulos se fes pueden
marcas sus trazas dureas y armonicas.Las trazas son aquellas lineas
que intersectan a los rectingulos o cuadrados y fos dividen, pueden
crearse por medio de proporciones armonicas, sacando el cuadrado
hase y su arco correspondicnte, o se pueden subdividir por mitades
0 cuartos que forman puntos propicios por donde hacer converger

fugas direccionales.

Los formatos durcos son aquetlos en donde sus partes puardan la
relacion de 382 para ¢l lado menor y 618 en el laddo mayor, dando
o} todo L unidad. Para conocer si un formato es Juren, se dividen
ais hados, el lado ancho entre el largo o viceversay ef resullado debe

ser 1.618,

Un formato es arménico, si el resullado de la division de sus partes
da 1.414 para la raiz de dos, 1.7321 para fade tres, 2.0 para la raiz

de cuatro, etc.
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Arriha:
Descomposicion
deun
rectingulo
mediante la
diagonal y su
perpendicular,
Abajo :
modulacién de
un rectingulo
suguiendo el
mélodo de Ia
diagonal y su
perpendicular.



Descomposicici
deun
reclingulo
medianle sus
lrazas aureas

prismatico los violetas y azules
cubren ef drea mayor, fos verdes y

amarillos la de 1a extensién
intermedia y los rojos la mds

pequeda; esto se debe a que ¢l
prisma dobla los rayos de fuz de
distinto color a diferente extension,
siendo mds extendidos los violetas
y menos los rojos.

La Yuz blanca del sol contiene
toddos los colores del espectro. Sila
fuz Ylega a una superficiv que refleja
torda la bz blanca la superficie es

Blanca a nuestros ojos; y si la
supeicie absurbe toda ba luz blanca

COLOR

£l color s tna sensacion del ojo humano o del
cerebro producida por estimutos fuminosos en la reting
o reacciones del sistema newvioso. . La pereepeion ded
color esta asociada con T luz y el modo en que ésta se
refleja. La luz, es una energia radiante constituida por
varias longitudes de onda, que ¢l ojo capta solo cuando
estas chocan con los objetos, cuya superficie absorbe
unasy devuelve reflejadas otras. Conforme las ondas de
luzse acortany sus frecuencias aumentan éstas s dejan
sentir como calor y después alcanzan ka visibilidad en
un rango variable que conoceinos como color

£l hombre descubre la escala cromdtica de L
tonalidades de los colores mediante la percepcion del
arco iris y del espectro solar visible. En el espectro

vemas ¢l objeto negro. Pero si fa
superficie es coloreads, parte del
espectro es dbsorbido tsubstraidor y b parte reflejada
determing el color que vemos. B amarillo por ejemplo,
absorbe la parte azul del espectro, reflejando los verdes
y0j0s, queal combinarse forman el amarillo. Los colores
e pigmento se conocen como colores substractivos y
los de ta luz como aditivos.

Colores primarios.-Estos son los colores
fundamentales y que no pucden ser constituidos por a
mezch de otros. La fuz blanca se descompone en tres
colores primarios: wjo, azuly verde. Cuando dos de
estos primarios s adicionan o superponen, se p[oduce
un color mis claro que se conoce como secundario,
combinandolos en dstintas proporciones se produce
cuddiuier color del espectro, cuando combinamos los
tres colores, resulta ef blanco, por ello se llaman colores
aditivos. Las mezclas aditivas se producen por ¢l paso



defaluz através de cristales de diferentes colores: vitrales
policromaos vistos por transparencia, laminas e
celofan, ctc. Los colores primarios substractivos son el
magenta que surge de la combinacin a partes iguales
del color rojo + azul violeta; amariflo gue surge de
comhinar color rujo + verde; y el azuf cyan que surge
de fa combinacion del color verde + azul violela.Los
tres primarios sustractivos mezclados producen el negro,
pero si mezcfamos dos de elios entre 5 producen:
amarillo + magenta = rojo, azul- verde + amarillo =
verde, magenta + azul = azul violeta.

Los artistas v artesanos, que trabajan con mezclas
pigmentadas o substancias de color: pinturas , tintas,
etc, considderan como colores primarios al: Rojo ( en
fugar de magental, Amariflo, Azul { en lugar de cian),
que proximos o mezclados producen, todas las
vibraciones del espectro solar, Mezclados de a dos
colores, forman los colores secundarios: Amarillo + rojo
= naranja, rojo + azul = violela, amarilo + azul =
verde,

Colores sccundarios.-Los colores secundarios:
verde, violeta y anaranjado proximos o mezclados
producen, en forma més completa todas fas viliraciones
del espectro. Segin fa cantidad de fa mezcla de los
colores primarios se obtienen los diferentes toros de los
secundarios,Cada color secundario tiene como
complementario el primario que le falta en su
C()mbinacn')n 0 m(‘l[l&

Colores terciarios.-Los colores terciarios-hermelldn,
limon y verde oliva, contienen cada uno de ellos todas
las vibraciones completas, por tener presentes todos os
colores del espectro, Segiin fa cantidad de fa mezcla de
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cadaterciario, su complementario puede ser, uno o dos
de los colores primarios, ya proximos o mezclados.
Cuando los colores primarios, secundarios e intermedios
se colocan de forma ordenada en un circulo, se forma
el circulo cromdtico qque es 1tif para indicar los colores
de fa misma familia de tonos, colores adyacentes, y los
colores opuestos, complementarios . €l circulo se
construye colocando los colores del arco iris o
espectro:ojo, amarillo,verde, cian,azuf violeta, magenta.

£ amarillo que es el color con mayor grado de
claridad o luz se coloca en la parte superior y los
substractivos { magenta, amarillo, y cian ) forman un
tridngulo equilitero inscrito en el circulo; lo mismo
sucede con los primarios aditivos ( rojo, verde y azul )
guie forman un tridngulo invertido inscrito también en
el circulo.Enda parte posterior se encuentra el azul violeta

, (que tiene of mayor grado de oscuridad.

Los colores complementarios son los que estan
apuestos en el circulo de colores. H complementario de
un color es aquel que al sumarsele completa Jos tres
primarios; asi el verde es complementario del rojo
porque en aquel esta contenido of azul y et amarillo; el
violeta es complementario del amaritlo porque contiene
azuly tojo.

Cuando dos colores complementarios se combinan
enpartes iguales se produce un gris neutro. Los primarios
pigmento son complementarios de fos primarios luz; fa
fusion de los primeros constituye por superposicidn el
negro ¥ la de los segundos, fa luz blanca.

Los colores se diferencian por tres cualidades
distintivas que son el tinle o matiz, intensidad o croma

y valor o tono.



Maliz.-'Fs una cualidad que se vale de un término genérico para diferenciar un color de
otra"?* Distinguimos tin color de otro debido afa calidad de matiz; cada matiz tiene caracteristicas

propias.

Valor.-Se refiere ala daridad u oscuridad de un matiz. Un color puede ser aclarado si lo
mezclamos con un matiz claro del mismo color o si fo mezclamos con blanco, h aclaracién de un
color produce un tin:e. La oscuridad de un cofor produce una sombra y esta se logra agregando
un matiz mis oscuro o agregando color hegro,

Intensidad.-" £s ‘a dimension de fuerza o debilidad de un color".# Los colores en su mixima

intensidad son los puros y en plena saturacion y los que fa tienen hasta ef menor grado o minima
son aquello que se degradan hasta la impresion mds palida.Se refiere a la pureza de un colo
respecto al gris. Alterar la pureza es cambiar el tono o debilitar, opacar o neutralizar un calor.
fsto se hace agregando el color complementario o ef gris. £ gris es un color sin matiz y se logra

combinando blanco y negro a partes iguales.

Turnbull en su Fbro * Comunicacién Grifica ™ menciona que ef color realiza las siguientes
funciones:

1) Atraer fa atencidn.-E principal uso de! color es llamar la atencidn y esto supone que ef
lector serd atraido v que pondrd atencin i lo que lo atrajo conserva significado o interés.

2) Producir efectes psicoldgicos.-Se refiere a las reacciones o sensaciones y a fa forma en
que un color influye en el estado de dnimo del ser humano.

3) Desarrolfar asociaciones.-Los seres humanas tenemos fa capacidad de asociar los colores
con los objetos dependiendo de nuestros conocimientas y de nuestras experiencias. Por efemplo

el azul representa of cilo y of mar.

4) tograr fa retencin.-Ef color es fundamentat para retener fa atencidn y actuar sobre la
capacidad reflexiva y emocional del individuo. Por medic del color fas personas recuerdan lo
que vieron. Cuando describimos algo generalmente hacemos referencia al color

5) Crear una atmdsfera estéticamente placentera~f impacto y poder de captacion de
un color dependen de sutonalidad, claridad y saturacion; pero también dependen de lasuperficie

©



que cada color ocupa y de los colores que le rodean. Si empleamos bien los colores y los
combinamos adecuadamente podemos aumentar fa eficacia de nuestro disefo.

B orden cromitico en i composicion ofrece dos aspectos: composicién de valor cromatico
cuando se usan uno o méds colores: monocroma y policroma , respectivamente;y composicidn
de valor acromatico cuandu se usa el negro o el gris.Cuando un tema cromdlico no se ha
compuesto acertadamente y el conjunto y dos contrastes son violentos 0 mal armonizados, el ojo
sensible se defiende formando sobre ese conflicto halos o aureokas que lo circundan o cubren en
forma de ficltro o de pantalla e los atenua asf, aparecen colores defensivos que el ojo humano
se procura inslintivamente y gue son del tipo aewtro. Cuando el equilibrio de los complementarios
no se ha resuello de manera adecuada, ef efecto pictérico es incompleto, indeciso, oscilante;
produce una desagradable sensacidn de rechazo, de intranguilidad, que ocasiona fatiga dptica.

PSICOLOGIA DEL COLOR.

Los colores s dividen en dos grupos de acuerdo a su sugerencia psicoldgica: Los cilidos y los
frios; los colores frios son el azul, verde, violeta o predominantemente azul; estos colores son
relajantes y dan la sensacion de profundidad y tienden a comprimirse y alejarse.Los colores
cdlidos son ef rejo, naranja y amsariflo, estus colores son estimulantesy resaltan; los colores ¢ilidos
tienden a extenderse y acercarse. Los colores cdlidos o que participen del rojo son arménicos
entre i lo mismo que fos frios, pero cuando son opuestos unos a otros se produce un contraste
que puede ser grato si una de las familias domina, o desagradable si ef predominio de calidos y
frios cs el mismo,

Alos colores se les han atrilusido significacioones convencionales  de acuerdo a las asociaciones
que nos producen, asf pues ¢l

Color verde.- Comunica frescor, tranquilidad, sensacion de descanso, confianza, ansias de
vivir se relaciona con la naturaleza, simboliza fa esperanza.

Color azul.-£s el mis frio y déll de los colores. Se asocia con ka lejania, ef cielo, el mar, los
espacios abiertos. Simboliza virtudes como la fidelidad, la honradez la sinceridad, la confianza.
En tonalidad clara simbefiza fa fe y la pureza Mezclado con negro sugiere fanatismo, intolerancia
y el misterio de los abismos del oceano.

&



Color violela.-El violeta es sabiduria, reverencia,
respelo, piedad, experiencia y misticismo;e! purpura es
dignidad, pompa y realeza. Si se mezcla con negro es
desesperacidn y pobreza, y muy oscurecido simboliza
traicion y deslealtad, ackrado con blanco es muerte,
silencio y quietud. £ un color mistico, sobrio,
deprimente, puede inspirar miedo.

Color rojo.-Es el color més llamativo, impulsivo,
estimulante y el que mds pronto cansa.Color dindmico
se asocia con el fuego, la sangre, fa pasin y fa alegria,
simboliza la violencia, la agresividad, impfica vida y
estados de dnimo como la accién,

Color naranja.-£s la representacidn directa del sof,
por lo que tiene una ifhuencia estimulante yamable. £s
el més cdlido de todos los colores, tiene fuerza hipndtica,
se asocia con el fuego, es un color activo y alegre,
prochuce fa sensacion de hambe,

Color amarillo.-Comunica calor y hsz, atraccion,
exhuberancia, idealismo, atrevimiento y dominio; es el
color deforo, de la dignidad real, de la arrogancia y dlel
poder fisica simboliza riqueza y alegria, al amaxillo limn
se asocia casi siempre | antipatia.

Color gris.-Se le considera como ¢ tipico color de
fondo puesto que cualquier color va bien sobre ¢;
suaviza el contraste violento de colores vivos sobre un
blanco puro, da reposo y serenidad, es un color triste,
indiferente.

Color negro.-Es un color solemne, elegante, se
refaciona con la muerte, es serio, ransmite miedo o
incertidumbre.

Color blanco.-Fs la base para las marcas del dibujo y
las dreas de color. Simboliza fa paz, la inocencia, la
pureza; algunos lo consideran como algo incorpdreo, el
color de fos fantasmas, espiritus, etc.

ELEMENTOS DE RELACION.

Estos elementos gobiernan fa ubicacidn y la
interrefacidn de las formas en un disefio. Unos se pueden
percibir como la direccidn y la posicidn; y otros pueden
ser sentidos como el espacio y fa gravedad.

POSICION.

La posicidn se juzga por su relacion respecto al
espacio-formato 0 a fa estructura. £ hombre percibe la
posicién de los objetas en funcién de las direcciones en
que debe buscarlos :

ESPACIO.

Las formas de cualquier tamafio ocupan un espacio,
este puede ser plano o ilusorio para sugerir una
profundidad.

DIRECCION. |

La orientacion y direccién de un signo grdfico, al
igual que el peso estan determinados por fa posicién del
signo en cl espacio formato, por la atraccidn recfproca
que se ejerce entre los demds signosy por el marco que
la conticne. En cf sentiddo gencral de la orientacidn del
hombse, se adquiere la sensacidn de las tres direcciones,
iguales y opuestas: arriba, abajo; derecha, izquierda;
delante y deteis.

()



GRAVEDAD.

Lasensacidn de gravedad no es visual sino psicolégica. Tenemos tendencia a atribuir pesantes
oliviandad, estabilidad o inestabifidad a fas formas.La sensaci6n barica ayuda af hombre a evatuar
¢l peso de las cosas reales; en una composicion ef peso puede estar distribuido en las zonas del
espacio formato y adquiere valores diferentes dependicndo de la posicién ocupada.

Un signo colocado en el drea centro vertical tiene menor peso quefos signos colocados fuera
de ésta drea; un signo colocado a la derecha tiene mds peso que otro colocado a la izquierda;
por fo que fa parte izquierda de una composicion soporta un signo mayor y mds pesado, el peso
dle las figuras geométricas regulares s mayor que el de s iegulares por ser mds compactas, los
signos que tienen una dircccion vertical, parecen tener mis peso que Jos de forma oblicua,si un
signo se asocia a un material que se sabe yue es pesado, aumenta el peso del signo, la parte
inferior de una figura requiere mds peso que la superior ya que fa pesadez de la parte baja de fos
objetos significa estabilidad, el peso de un signo atrae a los signos menores que lo circundan
dandoles una direccion en sentido opuesto a su atraccidn, el signo mas grande es el de mayor
peso; pera esto puede cambiar i ka estructura de atro signo es mds fuerte.

ELEMENTOS PRACTICOS.

Los efementos pricticos que comprenden a la representacidn, af significado y a la funcidn
subyacen el contenido y ef alcance de un disefio.

REPRESENTACION.

£s aquella que vemos y reconocemos deste el enforno y la experiencia. Cuando una forma
deriva de la naturaleza o del mundo artificial { creado por el hombre) es representativa, ésta

puede ser realista, estilizada o semiabstracta,
SIGNIFICADO.

s ol sistema de simbolos codificados que el hombre ha creado arbitrariamente y al que
adscribe ( transporta) un mensaje. Fl significado se hace presente cuando ef disefio comunica un

mensaje.



FUNCION.
£s cuandoel disefosirve a un propdsito especifico, consiguiendo un objetivo predetesminado,
TECNICAS DE COMUNICACION VISUAL.

Las técnicas de comunicacion visual son medios de los que se puede valer el disefiador al
momento de realizar una composicion. Dondis 1. A en su fibro "La Sintéxis de la Imagen'* nos
presenta fas siguientes definicidnes de cada técnica ast como su contraria.

Equilibrio.- Se basa en el funcionamiento de fa percepcion humana y en la necesidad de
equilibrio, es una estrategia en la que hay un cenlro de gravedad a medio camino entre dos

pesos.

Su opuesto cs la inestabilidad que es  ausencia de equilibrio.

Equilibrio

Alda Novare

Magister

Inestabilidad




Simelria Asimetria

FUN BOARD SHOES
Simetria.- El equilibrio lo
podemos lograr simétrica y
asimétricamente. Simetricamente ¢s
un equilibrio axial en donde a cada
fadode la linea central existen
elementos igualvs, puede resullar
estatico o aburrido.
Su opuesto os la asimelria en
donde pordenos bograr el equilibrio
mediante la variacion de los
\NlENER MESSE clementos y posiciones, de forme
9+ 16 Marzo 1938 que los pesns seencuentren
equifibrados Restlta interesante y
vartado.

Repularidad.- Se refiere df
desarrollo de un orden basado en
algin peincipio v método, que
favoresca la uniformidad de
elementos

Su opuesto es la irregularidad
que como eslrategia de diseno
realza o inesperadoy o inslito, sin
ajustarse a afgun plan descifrable.
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Transparencia.- Implica un
delalle visual a través del cual se
puede ver lo que existe detrds del
objelo.

La técnica opuesta es la
opacidad que bloquea y oculta los
clementos visuales que exiten aeds.

Transparencia Opacidad

Coherencia Variacion

Coherencia.- Expresa |
compatibilidad visual, mediante ol
uso de una temética uniforme y
consonanle en una composicion.

Su gpuesto s la variacion
técnica que permite fa diversidac y
fa varicdad de clementos.
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Sutileza.- Indica una
aproximacion visual de gran
delicadeza y refinamiento,
rehuyendo toda obviedad o energia
de propdsitos.

Su opuesto es la audacia,
técnica visual obvia que debe usarse
con atrevimicnlo, seguridad y
confianza, para conseguir una
visibilidad Gptima.

Sulileza Audacia

Neutralidad Acenlo

Neutralidad.- Se refiere al
hecho de que en una composicia
no existan clementos que resalten
sobre los demds.

Su opueslo es ¢l acento, que
consiste en el resalte de unasola cosa
contra un fondo uniforme,
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Predictibifidad

Predictibilidad.- Sugiere un
orden o plan convencional.

Su opuesto  es la
espontaneidad, que se caracleriza
por una falta aparente de plan.

Espontaneidad

Actividad

Actividad.- Técnica que
produce la  sensacion  de
movimiento.

Su opuesto es [a la pasividad,
que procduce mediante un equitibrio
absohito, un efecto de reposo.

Pasividad
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Realismo Distorsion

Realismo. Se refiere al hecho
de presentar los clementos visuales
tal como los conocemos de la
realidad,

Su apuesto es fa distorsion
toenica que permite Ja
transformacion o desviacion de los
contornos regulares de la formg
atintica,

Plana.- s cuando los elementos
visuales aparecen en plastasin ¢l uso
el prsspectivay de los efectos de
luz y sombras.

Su opuesto es la profunda que
aliliza fa perspectiva y los daros y
oscuros para sugerir Ta apariencia
natural de la dimension.

Phna Profunda
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FORMAS RELATIVAS

Simplicidad.- Consisle en
presentarlas formas de modo simple
y directo sin elementos que b
compliquen o la vuelvan miy
elaborada.

Su opuesto es la complejidad
qqueimplica una complicacian visual
dobiddo a la exislencia de qumerosas
unidadesy fuerzas clementales, quie
vueve diffcil T interpretacian del
sgnificado.

Simplicidad Complefidad

Unidad Fraomentackin

Unidad.- La unidad o refiere
al equilibtio adecuado de los
elomentos de forma que puedan s
percibidos como una totalidad.

La toenica contratia es la
fragmentacién,quesupone
descomposicion de os elementos y
unidades del diseiio en piesas
separadas que se encuentren
relacionadas unas con olras pero
fque conserven su - cardcler
indvidual.
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ta presencia de
unidades minimas

Economia.- Se refiere al hecho
de utilizar la menor cantidad de
medios visuales dentro de una
composicion.

Su opuesto ¢s fa profusién,
técnica asociada al poder y la
riqueza, recargada de elementos
valiendose de la ornamentacion.

Fconomia Profusion

Relicencia Exageracidn

Reticencia.- Técnica que busca
una respuesla méxima  del
espectador mediante ¢l uso de
elementos visuales pequerios.

Su opuesto es la exageracion
que se vale def ensanchamiento o
agrandamicnto de los clementos mds
alla de sutamanio normal para atrace
la atencion.
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Secuencialidad.-Se reficre a la
composicion que se estructura
siguiendo un orden 1gico, segln un
esjtiema titmico,

St opuesto es a aleatoriedad,
quie da fa impresin de una falla de
plan, de una desorganizacion
planificada o de una presentacion

Secuencialidad Aleatoriedad

Agudeza Difusividad

accidental de fa informacion visual.

Agudeza.- Sc reficre a la
dlaridad do expresion y af uso de
contornos netos y de fa precision
gite da como resultado un ofecto
niticdo y ficil de interpretar.

Su opuesto ¢s fa difusividad,
que utiliza elementos que tienden
alos degradados y en donde las




formas no son muy nitidas.

Continuidad. Es fa serie de
conexiones visuales ininterrumpidas
que llevan de un punto a otroy que
mantienen unidos a los diversos
elementos de una composicidn.

Su contario ¢s la episodicidad
que se refiere a Ly desconexidn o
conexiones muy débiles. Refuerza
el caracter individual de las partes
de un todo sin abandonar
completamente el significado global.

dif-

dif-fer-en
dif-fer-en-tial
en-tial

Continurdad

Los elementos mencionados existen dentro de limites
llamados " Referencia al Marco” o * Espacio Formato” que
seqiala fos limites exteriores de un diseio y define la
2ona ena que funcionan juntos los efementos creados
ylos espacios en blanco. Ejemplo fos bordes de un cartel,
de una revista,etc. Espacio formato. 'Es el marco en el
que se objetivan los signos, por cuya razén posee la
capacidad de contenerlos y estd determinado por
medidas’. *

El espacio formato y el signo son fos elementos
prdcticos y fundamentales def dibujo y de la composicion.
£n fas Artes Grificas se les conoce como blanco y
negro.Se entiende por negro cualquier signo impreso
sobre una superficie formato: Jos caracteres, las orlas, ks
ilustraciones y las impresiones en color. Con Wanco se
indica elsoporte de f impresin, 0 sea, el fondo, la hoja,

tial

Episodicidad

ol espacio entre fos negros y dentro de ellos mismos y
también son fos espacios formato de color

Generalmente el espacio formato en los trabajos
grficos se emplea en forma de cuadrifatero - rectangular
o cuadrado, pero en ciertos trabajos  publicitarios el
espacio formato asume contornos muy diversos e incluso
adopta formas de objetos.En el espacio formato existen
varias zonas dtiles para fa composicion, mismas que se
feen generalmente siguiendo fas sensaciones humanas
habituales para la orientacin y la lectura (horizontal,
vertical, periférica o marginal)

Las diferentes zonas del formato pueden establecerse
mediante fa division del espacio a voluntad segin
dimensiones constantes por medio de redes, lramas o
reticulas y con ef sistema geométrico proporcional de
fos rectdngulos estticos y dindmicos .
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| papel es una especie de tejido hecho de cualquier dase de fibras:

celuldsicas, madera, yute, paja, trapo, cafiamo, caa de aziicarVarios

factores de importancia deben considerarse al seleccionar el papel,
algunos son de interés para el usuario y otros de interés para el impresor. Las
propiedades prdcticas como | habilidad para soportar el tiempo son muy
importantes, el costo tambicn es un factor determinante; ef papel tiene un
precio por kilogramo que varia de acuerdo con eltipo y la cantidad H papel
presenta las siguientes caracteridticas:

La blancura.- Esta relacionada con la opacidad: Frecuentemente cuanto
mds blanco es of papel, menor es su opacidad.

Bl hilo del papel o grano.- Es la direccion en la que se orientan
predominantemente las filras.

a resistencia.-Depende del estucado, que es una mezcla de caolin y
otras materias aplicadas a fa superficic del papel para obtener un acabado




mds liso; y del calandrado, que es la operacién que
durante la fabricacion del papel produce el alisamiento
de su superficie mediante la aplicacion de presion entre
dos cilindros de acero. £ papel con un minimo de
calandrado recibe el nombre de antiguo o cascardn. Su
volamen es sustancial y tiene una textura dspera: Un
calandrado muy extenso produce una supericie mds
suave para ¢l papel llamado maquinado. Muchas revistas
utilizan este papet debido a su buena superiicic de
impresion.

El gramaje.- £s el peso del papel medido en gramos
por metro cuadrado. Sirve para calcular el peso de los
diversos tamanos del papel que se expenden en el
meicado. No siempre guarda relacion con el graeso, pucs
este depende de fas materias que componen las distintas
clases de papel y de factores de fabricacidn.

TIPOS DE PAPEL.

Con relacion al grado de lisura, los acabados de papel
son: rugoso, tramg, fitos, alisado fino, alisado ligero, y
fuertemente alisado. En cuanto @ su apariencia y uso:

Bond.- Se emplea para hacer bunos y cerlificados
de acciones y como norma en las oficinas, tiene un
terminado semiduro ideal para mecanografiar o escribir
a mano. Toddos admilen los métodos de impresion de
tipografia y offset: Las tonalidacles varian desde un blanco
azulado hasta el crema. Algunas marcas ofrecen variedad
de colores.

Papel para cubiertas.-Soporta of desgaste adicional

de las cubiertas de folletos y libros y st encuentra en
muchos colores y terminados.

o

Cartulina.- Los carteles, anuncios publicitarios y las
piezas promocionales de envio directo con frecuencia
se imprimen en un papel rigitdo y pesado compuesto de
varias capas: Suele ser flamada bristol o postal.

Papel para impresidn.- También conocido como
paped para fibros, se usa para todo medio impreso de
comunicacion masiva, viene en lexturas que van desde
la burda hasta fa satinada suave.fn el libro Consejos
Pricticos para Disefadores Grdficos y Dibujantes se
presenta ba siguiente dlasificacion de los papeles para
impresion.

Correo.- Se usa comunmente para cartas acepta las
tintas con facilidad y se borra comodamente. Se presenta
en hojas de 210 297.4 mm ( Din Ad)

Estucado.- [s papel corriente al que se le ha
stmiinistrado un revestimiento de estuco de gran lisura,
se usa cuando se requiere una gran calidad de impresion.
{650 % 900 mm y 700 x 100mm).

Lito color.- Diferentes texturas y colores, se emplea
para panfletos cubiertas y folletos ( 500 x 650 mm ).

Cubiertas.- Estucado de colores, de alto gramaje y
se-usan para cubiertas de folletos { 500 x 650 mm ).

Oifset.- Se asemeja al papel estucado y no estucado.
Letafahricado para la impresion en litografia sistema offset
{650 x 900mm y 700 x 100 mm ).

indice.- £s rigido y acepla L tinta de escritura con
facilidad. Existe con acabado rugoso y satinado, sirve para
hacer separatas y pestarias (650 x 900 y 700 x 100 mm),



Frensa.- Se usa para periodicos, es barato y muy absorbente,

Hiquetas.- Tenido por un o dmbos lados tiene buena capacidad de doblado y una supericie
apita para tados los wsos. (500 x 650 mm )

£l tipo de papel sobire ¢l que se imprime tiene efectos diferentes solire el color, un papel
satinado hace que fos colores parezean mds fuertes. £ papel prensa tiene una superficie mate
absorbente gue hace que los colores se vean apagados, también ef grado de blancura def papef
afecta b reproduccion en color St se usiun papelsecubierto, ef color serd, mds fuerte que ea un
papel poroso o sin recubrir
TAMAROS DE PAPEL, Desarroll

modular de los
| ., . . . I . formatos

Seglin la reglamentacian UNE { Una Norina Espanola), que tiene cardcler internacional y se unificadas,
funda en bases técnicas y cientificas, ef formato base es una limina rectingular de superficie sepin 1
iguata un metra cuadvadn, cuya medida de sus lados esta en relacion 1,414, o seaadical 260z peglamentacion
cuadrada de dus)” ., Los lados de este rectdngulo permiten, por paricién continua de uno de UNE
eflos, obtener otros formatos con la misma relacicn. Al formato rectingulas raiz cuadrada de dos
con estas cardcterticas se fe denomina ADy mide 841
x 1,089 mm, De ahi, con s sucesivas parliciones se
obtienen ¢l resto de formatos de la serie A, lamadas ORI 1
respectivamente A1, A2, AJ AL FGURA, Calculando ’
la media geométrica de los lados de la serie Ase olitiene
ol lado menor de fa sede B. Por fa media geométrica de e
sus fadas menares, se obtiere ¢f lade menor de la serie
€, que multiplicado por 1,414, nos da ef fado mayor.

Al v

La serie A es la principal, y nos da fos formatos para
los productos grdficos de uso primarin, como of papel
carla, impresos de oficina, opisculos, fasciculos,etc. Los A2
formatos de la serie C estan destinados a contener fos /
productos de [a serie A, como son sobres, carpetas, efc.
Losde faserie 8 estan destinados a contener fos producios ’ 09175 1297 }
de Ja serie C.
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n este apartado se presentan las caracteristicas de los sistemas de

impresidn que podrian ser usados por la ingtitucidn para Ly impresin

de los carleles y el folleto contenidos en el presente proyecto.La
impresicn en colores varia dependiendo del método de impresion clegido.
Existen tres métodos que podrian ser usados por el disenador: La litografia
offset en cuatricomia, la impresion litogrifica con tinlas especiales (pantone)
y la serigrafia.®

El offset es un proceso quimico que imprime imdgenes en el papel
con base en el fendmeno de que grasa y agua no se mezclan. Una
phaca normalmente de aluminio, es fotogrificamente expuesta y
tralada de forma que fa zona de la imagen recibe tinta grasosa y la
20na sin imdgenes recibe agua y repele la tinta. En la prensa, fa placa
ntnca toca el papel, el proceso tiene este nombre porque la tinta de
la placa primeramente es calcada (offset) sobre una superficie de
caucho que imprime la tinta sobre el papel. Las prensas de offset son
rotativas, o sea, que la imagen de fos tipos gira mientras ocurre la




impresin. La phaca recubre un cifindro que se pone en contacto con otro cilindro cubierto
con una mantilla de caucho, que a su vez, transmite fa imagen al papel cuando éste
pasa por un cilindro de impresidn. £l offset es el mélodo mis comdn de imprimir tirajes
muy largos por su rapidez de impresion como cheques impresos para depositos bancarios,
¢l material distintivo de las latas de bebidas y alimentos impresos en el metal del envase,
eliquptas de papel periddicos, revistas, libros ilustrados, carteles a colores y diversos
folletos de todos los tipos.

El color en offset generalmente se imprime por el método de cuatricomia, que es
el método de impresion en color mids comiin y es diferente a los otros dos que se
mencionaron porque con &l se consigue ol efecto de a todo color, por medio de la
impresion de los colores magenta, cian, amariflo y negro pudiendo con la combinacién
de dos v mis de ellos reproducir casi todos los colores. Los otros dos métodos de
impresién imprimen cada color con una tinta premezclada separada aunque en serigrafia
aveces se utiliza la cuatricomia,

Para reproducir un original a todo color, éste debe ser separado fologrificamente
en cuatio peliculas de semitonos, que al ser impresas juntas, reproducen el efecto de
todo color. Por ejemplo para conseguir un negativo para el amarilo se usa un filtro
azul, que absorbe todas las longitudes de ontla reflejadas por el amarillo del original,
de modo que el amarillo no se graba en la emulsion. Al revelar, la pérte "negra" def
negativo representard todo lo que en el original no era amarillo y la parte clara contendrd
todos los componentes amarillos del original. Asf para e magenta se usard un filtro verde
y para el cian un filtro rojo.

En este proceso of papel sobre el que se va a imprimir recibe cuatro pasadas de
impresion separadas, comenzando con el color amarifln, siguiendo ef magenta, después
el cian y finalmente ef negro.

B tipo de impresion con tintas premezcladas y sistema pantone, utiliza el mismo
proceso de impresidn y fas mismas prensas que [a cuatricomia; pero aqui los colores no
se producen 4 partir de otros colores impresos sobre ¢l papel; sino que las tintas se
mezclan para igualar la muestra antes de ponerla en la prensa, puede ser mezclada por
el impresor o formar parte de una gama comercial de las cuales fa mds comin es el
Sistema de Tgualacion Pantone.

()



La impresién en serigrafia es simple pero altamente especializada en sus usos. €l
equipo necesario para imprimir en serigrafia es un marco de madera, un trozo de
malla que puede ser de seda, nylon, rayon, elc; un material para bloguear los poros de
la malla, un rasero de caucho y pintura o tinta. La malla es el soporle impresor, ésta se
estira fuertemente por debajo del marco y se asegura a éste. Se imprime un drea sélida
haciendo pasar la tinta por la malfa sobre el papel. Para formar un drea sin imégenes es
necesario obstruir los poros de fa malla, creando en la malla una zona de imdgenes y
una libre de effas.

Los carteles, exhibidores y reproducciones de obras de arte son los usos mds
conocidos de la serigrafia, pero también se aplica a otros propdsitos debido a que
cualquier superficie de cualquier grosor puede quedar impresa mediante este proceso
{ botellas, calcomanias, tableros de maguinaria, papel tapiz, telas, madera, vidrio, metal,
plastico etc) para cada soporte existe una tinta dependiendo del grado de porosidad
del secado y de la durabilidad; las tintas se mezclan generalmente antes de imprimir
Debido a la capa gruesa y opaca de tinta que produce, a serigrafia se puede usar para
imprimir colores claros sobre superficies oscuras; en lo que se refiere a los formatos fa
serigrafia tiene mas variedad, por la factlidad de hacer marcos a la medida del soporte.

La serigrafia no se presla para la impresion por cuatricomia en trabajos muy
pequerios, aunque si para los grandes carteles; pero las tramas de puntos se pueden
usar para crear pigmentos claros u oscuros con las tintas aunque el mejor uso de la
serigrafia es explotar los matices sélidos planos de color y usar la calidad tictil de Ja
impresion acabada.
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a preocupacion por la problemética de fa contaminacion del medio

ambiente ha alcanzado en los dltimos aros grandes dimensiones. La

ecologia es uno de los grandes temas de nuestro tiempo; es una
preocupacion colectiva y politica que surge de un deterioro alarmante
de fa vida, tanto de la naturaleza como de los hombres. Deterioro
del que todos somos responsables, en la medida que nuestros actos
desencadenan consecuencias gue lesionan nuestro entorno.

El medio ambiente, es un sistema que engloba a todos los seres
vivientes de nuestro planeta, asi como ef aire, of agua y nuestro suelp
que constituyen su habitat o fugar donde se desarrofla normalmente
el ciclo vital de los seres vivos . Cuando las relaciones de
interdependencia entre los elementos que conforman el ambiente
afecta negativamente fa existencia, transformacidn y desarroflo del
hombre y demis seres vivos existe un desequilibrio ecoldgico.tl
desequilibrio ecolégico es causado principalmente por la
contaminacion que es fa presencia en ¢l ambiente de uno o mis , ’.




contaminantes o de cualquier combinacidn de ellos, entendiendo como contaminante
toda materia o energia en cualesquiera de sus estados fisicos y formas que al incorporarse
o actuar en la atmésfera, agua, suelo, flora, fauna o cualquier elemento natural altere o
modifigue su composicion o condicién natural.

£l crecimiento econdmico desenfrenado ef desordenado proceso de industrializacidn
y urhanizacidn, el uso de tecnologias agresivas y fa pobireza entrelazados, son fas causas
inmediatas del problema ecolégico de fa contaminacion del aire, de los suelos, del
agua, of ceciente gasto de energia y también el aprovechamiento irracional y el
manejo inadecuado de los recursos naturales . Dicho problema ecoldgico encuentra
su solucidn y desarrolio en la educacidn que tenga como objelo facilitar un cambio de
actitud en la poblacion para que por medio de su educacion ambiental actue en favor
de la proteccion del medio ambiente; dicha educacion esta orientada a tomar
conciencia, a crear patrones culturales y conductas responsables y solidarias.

£s necesaria una nueva cultura, un esquema de valores mediante el cual se incorpore
en fa toma de decisiones en la industria, en el hogar, en la escuela y en el gobierno una
actitud de conciencia, por medio de fa cual se puedan oblener al mismo tiempo los
satisfactores para fa vida humang, y la preservacion del medio ambiente facilitando
con cllo la existencia def hombre.

l

Actualmente en nuestro pais la educacion ambiental estd integrada en los programas
escolares de educacion bdsica y en sus textos de apoyo, se han producido diversos
materiales de apoyo, que incluyen libros, revistas, folletos, carteles y camparias de
difusidn y orientacion a fa poblacidn en todos los medios de comunicacidn.



La mixima casa de estudios de México y su
comunicfad preocspada por fa problemdtica ecoldgica
del pais, de fa Ciudad de México y en particular de sus
propias instalaciones cten, fos programas universitarios
de Energia (PUE) y del Medio Ambiente (PUMA), este
dltimo, encargado de aplicar tecnologias v
pracedimicntos que aseguren un avance en ef
mejorantiento ecoldgico en las instalaciones de Cludad
Universitaria y de fortalecer una cultura para fa

preservacion de los recursos naturales eatre b
comunicad.

La UNAM realiza, o través de su comisién para ef
control ecoldgico del campus (CCEC), actividades
tendientes a mejorar las condiciones ambientales que
prevalecen hoy endia dentro de sus recintosy a procurar
un uso y manejo adecuado de materiales provenientes
de recursos naturales, como son ef ahorro de Ly energfa
procedente de fa combustion de Jos derivados del
petrdleo; el reuso ded papel para reducir fa tala de
bosques y ahorrar energla en su procesamiento; fa
recuperacion de Ja lhwvia para recargar los mantos
acuiferos y cf reciclyje de aguas residvales con of fin de
ahorrar agua potable.E Subprograma para el control
ecolégico del campus esta inscrito desde 1991 dentro
del Programa Universitario de Medio Ambiente (PUMA)

que realizd investigaciones para defectar a problemdtica
ambiental dentro de fa UNAM y plantear sus soluciones.
L primero de junio de 1993, el rector de la UNAM. Dr.
Jost Sarukhan, congtituyd fa Comisian para ¢f Controf
Eenldpico del Campus con el fin de flevar a cabo las
acciones de mejoramiento ambiental dentro de fa
UNAM. Dicha comision estd integrada por seis
direcciones generales y por los Programas Universilarios
de Energiay de Medio Ambiente.

Tfomando como punto de partida las acciones
irlentificattas con anterioridad por el PUMA, la comisidn
inicid sus actividades con acho programas prioritarios:

1.- Uso eficiente de fa energfa.

2.- Dignificacion de servicios sanitarios,

3.- Mejoramiento continuo de dreas verdes,
4. Mejoramicnto de vialidad y transporte.
5.- Manejo de residuos sélidos.

.- Manejo de residuos peligrosos.

7.- Manejo adecuado del agua.

8. Dignificacion de espacios.

Durante su primer afo de actividades, la Comision
para el Controt Ecoldgico del Campus, identificd Jos
problemas particulases de cada programa asf como fas
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acciones practicas y los métodos por aplicar, capacité al
personal involucrado de fas direcciones generales y de
las dependencias comprometidas cun los programas,
selecciond los materiales y ¢l equipo para implementar
los programas, identificé asesores técnicos y realizé
acciones pricticas para implementar los programas.

Dentro de fa UNAM, la Escucla Nacionat de Estudios
Profesionales Acatkin es fa primera institucion fuera de
Ciudad Universitaria que como parle de un programa
piloto ha instrumentado estas medidas en mds de un
cincuenta por ciento, a través def Comité Energético
Ambiental, Srgano colegiado responsable dei uso racional
de la energia, de la optimizacion de fas condiciones
ambientales dentro de la escuela y de la coordinacion
de acciones dentro del marco establecido por el PUE
(Programa Universitario de Energial y por el PUMA
{Programa Universitario de Medio Ambiente).

Para cumplit con su objetivo el Cmite Energdtico
Ambiental, planea y dirige un programa continuo de
actividades para promover el uso eficiente de energia y
¢l mejoramiento ambiental enta ENEP Acatlin, e informa
permanentemente de los resultados obtenidos, identifica
problems especilicos en el uso de energia y medio
ambiente en la escuela y sugiere soluciones, apoya el
trabajo de los cuerpos técnicos encargados de proyectos
especificos en el campo del uso de energia y
mejoramiento del ambiente,instrumenta y da
seguimiento a las medidas operativas adecuadas a la ENEP
Acatlin,coadyuva a la concientizacion permamente de

la comunidad para lograr la adopcion de las medidas
propuestas y su difusidn fuera del campus de la escuela,
coordina acciones dentro del marco establecido por los
Programas Universitarios de Energia (PUE) y Medio
Ambiente (PUMA)

£l Comité Energélico Ambiental esta integrado por
10 miembros de ka comunidad de la siguiente forma:

il Director de b Escuela, como Presidente

It El Secretario Administrativo, que funge como
secretario,

Mt Tres profesores de tiempo completo.

IV Dos alumnos.

V' Untabajador administrativo de base.

£} Superintendente de Obras.

=

Los principales problemas ecoldgicos del plantel se
localizan en fos servicios sanilarios, el mantenimiento, el
transporte y Las cafeterias. £l gasto excesivo de agua y luz
constituye también un problema porque grava seriamente
el presupuesto pero fa complejidad de estos problemas
requiere de una conciencia ecolfgica por parte de la
comunidad que se traduzca en acciones cotidianas que
tiendan a respetar y mejorar ef ambiente y recursos de
nuestro plantel. Para contrarrestar esla problemética el
Comité Energético Ambiental propone una estrategia
general que incluye medidas de cardcter técnico
suministro planificado de agua y luzj,de capacitacion
{dirigidas a responsables en la administracion y
mantenimiento de recursos) y de difusion ( para toda la
comunidad de la ENEP Acatfin).
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Losdatos quese pr(‘senlan acontinuacion f(!f@f(}nlﬂs
al piiblico receptor, fueron tomados de un reporie
realizado a peticién del Comité Energético Ambiental
por da empresa EIKON S.C. - Capacitacion y
Comunicacion Aplicada con el proposite de dar inicio a
la Campana de Cultura Ceoldgica para la Comunidad
Universitaria de la ENEP Acathin UNAM.

£l modelo propuesto en dicho reporte: se resume: en
los siguientes cuestionamientos : éQuiénes son o
miembros de la comenidad universitaria?, 1Qué
problemdticas identifican en el plantel?, #Qué fuentes
de informacion y que conacimientos sobre  ecologia
tienen?, éQué dicen hacer y como la valorand y {Qué
proponen? A estas preguntas responde [ interpretacion
de datos que representa el perfil sociocultural, ecoldgicn
yrepresentacionab e los segmentos mds importantes de
la muestra: estudiantes y profesores.

En el reporte se aclara que los resultados nos dan
datos sobre algunas representaciones o estercotipos de
lo que la gente cree que deberfa contestar, no sobre sus
acciones y esa partir de estas respuestas como se elabord
el perfil de la muestra para fundamentar las propuestas.

Para identificar quiénes son los miembros de fa
comunidad universitaria se tomo en cuenta la

2.1.3
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estratificacion de la muestra como miembros
representativos de la comunidad , algunos indicadores
socioecondmicos y sobire sus consumos comunicativos
y culturales, asi como aspectos de salud y deporte.Se
encuestd a 290 miembros de la comunidad, distribuidos
de lasiguiente forma: 249 estudiantes, 26 profesores, 4
administrativos, 6 trahajadores y 5 estudiantes de
romunidad externa. Ly muestra et conformada por
163 hombres, 127 mujeres con edades entre los 17y 45
arios, casados el 15%, estralificados por carrera, tumo,
prado y categoriale los cinco segmentos estudiados,
dos restltaron estadisticamente vilidos y representativos:
profesores y alumnos, por o que el andlisis se centra en
ellos.

Estudiantes.-Se les encuestd en proporcion def
porcentaje de by matricula, que sus carreras tienen en el
plantel por twrno, y s tomaron muestras de todos los
semestres, en este caso pares.Los datos que llamaron la
atencion s que latercera parte de la muestra estudiantil
declara ser de alumnos irregulares y que casi la mitad,
dicen trabajar y estudiar

Profesores.-En este segmento se observa que existe

un sector de la planta (15%) con mds de 10 afios de
antigtedad, frente a un grupo mayor (60%) con menos
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de 3 afios, que en su mayoria se trata de profesores
interinos, contratados por horas, con pocas horas /clase,
conlicenciatura (509), posgrado (40%) y sintitulo {10%).

Administralivos, trabajadores y comunidad
externa-Los administrativos tienen poca antigiedad y
tres cuaitas paites son pasantes de licenciaturd;
diferencia de los trabajadores quienes a pesar de s
antigiiedad {entre 7 y 10 aos) tienen un nivel de
escolaridad muy bajo. Y finalmente fa comunidad extema
compuesta por gente de ficenciatura, en su mayoria
egresada de Acatlin.Estos tres segmentos no son
estadisticamente vlidos.

Tomando como hase a los dos segmentos mis
grandes (estudiantes y profesores) se obtuvieron los
siguientes perfiles:

En el aspecto socivecondmico se trata de una
poblacion urbana, que proviene de fas cercanias del
plantel, por partes iguales del Distrito Federaly del Estado
de México.La mayoria de la muestra corresponde 2 un
perdit de clase media, con casa propia o familiar de
regular lamaio con casi todos fos servicias.

La presencia familiar es significativa, se trald de
familias eatre 3y 7 miembros de fas que depende parcial
o totalmente ¢l 80% de la muestra. Respecto a sus
ingresos los profesores declaran ingresos Rasta por NS
3000.00 of mes, by mitad de tos estudiantes dice contar
conmenos de N$500.00. Sobre el consumo de alimentos
y ropa, los profesores prefieren el supermercado y
Boutitjues, los estudiantes prefieren supennercattos,
mercados y bazaresTambién se observa que del 30% de
los automovilstas en el plantel, la mayoria son profesores.

®

La mayoria declara tener o conseguir otro auto cuando
les toca el *hoy no circula” y tener problemas en la
verificacion.En o que respecta a la salud y al deporte,
cabe sefialar que casi la mitad de la poblacion usa lentes,
mds de fa mitad no practica alguna actividad fisica, y tres
cuartas partes sufren alguna enfermedad respiratoria por
fo menos una vez df afo,

L distincion entre dmbos segmentos se centra en
tjue Jos profesures son en su ayoria automovifistas poco
conscientes de la problemdtica asociada al uso del auto,
y de un cierto toque de “cosmopolitanismo® en sus
represeraciones.ta fo que su refiere al consumo de
medios de comunicacion y gustos, los profesores
prefieren fos diarios v los medios impresos asi como el
cine, los seminarios y las conferencias, la mitad por los
conciertos y una cuarta parte por los de rock.Los
estudiantes por su parte, tienen preferencia y alta
exposicion a los medios electronicos ( radio y TV), jal
cine, alas exposiciones y alos conciertos en su mayoria,
de rock.

#Que probleméticas identifican en ¢l plantef? La
muestra coincide en identificar ly importancia que las
dreas verdes tienen para ¢l plantel, los profesores
reconvcen que el gasto de apua y clectricidad grava el
presupuesto, Las problem iticas mencionadas son entre
otras: los banos, el mantenimiento, el transporte y fas
cafeterias.

En lo que respecta a los barios, su estado no se
alribuye a una causa en particular, aunque un 25% més
de profesores culpan & los empleados de impieza, Tanto
profesores como alumnos, coinciden en que la principal
causa de Jos problemas es fa propia comunidad, que se



queja de problemas que, més alla de su trascendencia
ecoldgica, le afectan de manera directa quizd con la nica
excepcion del transporte.

Sobre las fuentes que percibe y prefiere la muestra
para informarse de aspectos ecoldgicos, los datos son
dispersos, ya que solo una quinta parte coincide en
sefalar a la radio y la prensa como los mejores medios
de informacion ecoldgica, seguidos por TV y otros
impresos. £ medio considerado mds oporturo fue la
radio, y la mitad de fa muestra dice preferir la TV.por sus
reportajes y a la prensa por su informacidn mds seria y
reflexiva.

Los profesores muestran una marcada preferencia
por la prensa y los mnjilios impresos, y los estudiantes
prefieren la radio y la TV, ambos senalan a la radio como
el medio més dgily oportuno.Sélo la mitad de la muestra
pudo recordar algin programa de TV, con temdtica
ecoldgica, y entre otros se mencionaron muchos de
informacién general que ocasionalmente abordan
problemas ecoldgicos. Sélo se recordaron camparias

"o

como "Hoy no circula’, "adopta un drhol” y “cierrale’.

La comunidad tiene algunas nociones bisicas sobre
ecologia, pero es un conocimiento muy elemental. Un
dato significativo es que ambos sogmentos coinciden en
sefiafar que fa basura cs algo que se puede evitar si
cambiamos nuestras costumbres,

iQué dice que hace la muestra? En este caso,
muchas de las respuestas son previsibles, tales como tirar
la basura en fos botes (70%), apagar fa luz al salir (40%) la
muestra se vuelve apitica al tratarse de comportamientos
individuales en situaciones concretas, ya que un 70%

declara no hacer nada frente a alguien que tira un papel,
o frente a un salon desaseado. Slo algunos profesores
dicen recurrir los servicios del plantel.En lo que respecta
a sus costumbres alimenticias ta mitad muestran interés,
por ejemplo en comer en su casa por higiene, mientras
que un 40% lo hace en las instalaciones de la escuela o
en los alrededores.Sobre su autoimagen, la comunidad
dice en lo particular estar satisfecha con su
comportamiento para ayudar a abatir los problemas. £l
90% dice contribuir a que los bafios estén limpios, los
que no tienen coche dicen apoyar usando ef transporte
piblico, los no fumadores cooperan no fumando, etc.
En pocas palabras dicen hacer suficiente esfuerzo.

La muestra dice que es culpable la comunidad en
general, pero todos dicen cooperar en lo individual, sin
embargo, hay un 20% apatico que acepta o justifica su
comportamiento diciendo que todo lo que haga sera
indtil.Los profesores fuman 10% mds que Jos alumnos y
un 20% dicen evitarlo en lugares cerrados, un 20% mds
de profesares justifican el mayor uso de energia.Los
alumnos dicen usar el transporte pablico, usar la luz lo
menos posible y fumar en menor proporcion.

iComo se valora o qué se asocia a la problemtica
ecoldgica?, en lo general las respuestas fueron que fa
luz encendida se asocia a la contaminacidn, que el "hoy
no circula” se debe ampliar a la industria y hacerlo mds
rigiroso, que la hasura se puede evitar, y que el maltrato
al mobiliario grava el presupuesto, opiniones en las que
coinciden los dos segmentos.

£180% opina que la comunidad cs la causante de los

problemas. mientras que un 12% los atribuye a a falta
de recursos, y un 8% culpa a las autoridades.Los maestros
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ofrecen opiniones contradictorias en cuanto a sus
concepciones ecoldgicas ya que aunque un 0%
manifiesta que a la naturaleza se le debe preservar en'su
estado natural, un 10% mds que los alumnos, no visita of
campo ni le gustaria hacerlo y opina que se debe
transformar en nuestro beneficio. Al parecer para los
profesores b situacion ¢s imeversible y serda poco
probable un regreso a fo natural.

Los alumaos presentan posiciones mis definidas y fa
mayoria coincide en posturas de equilibrio, T tercer
parte, se inclina por delener el avance tecnoligico y
preservarla en su estado natural. Finalmeste of enumerar
una serie de causas posibles del deterioro ambiental, la
muestra menciona el deterioro y el modo de ser de los
mexicanos, como lis causas principales, y otras Ly
ignorancia (26%), L decidia gubernamental (245), y I
necesidad { 20%).

Subre como se resolverian los problemas ecologicos
se orientan cuateo respuestas de dos tipos, dos referidas
a los problemas ecoldgicos en general y dos a fos
problemas def plantel.Los resultados seatan que a mitad
de la muestra opind gue la solucién a los problemas
lobales debe venir de acciones colectivas coordinedas
de la sociedad civit (69%), de fa concientizacion de una
cultura ecoldgica (45%) y de medidas técnica {35%).

Sobre fas soluciones para el plantel, la muestra
coincide de nuevo en que se deben esperar de la
coordinacin de acciones colectivas en mayor medida
quie de medidas téenicas de las autoridades de 1a UNAM
(30%) o de otras autoridades (7%); los profesores tienen
mds fé en las acciones colectivas coordinadas, y ios

®

alumnos mds en las acciones de las autoridades, la
mayorfa coinciden en que el plantel mejorarfa si se
coordinaran campadas de concientizacion y medidas
técnicas.

Concluyendo la comunidad universitaria de Acatidn
es un estrato de chse media urbana que si bien tiene
cierta iriformacion v cierta formacién ecoldgica
elemental, en realidad esta muy lejos de tener una cultura
ecoldgica real, entendida como saber y hacer,

La comunidad con buena disposician sobre el tema
dice tener nuciones de cultura ecologica, lo cual es
contradictorio con fa falta de informacién que queda
maniliesta en T dificultad para identificar os problemas
ecoldgicos del plantel { las fiestas de fin de cursos), la
falta de concieacia de la mitad de los profesores
automovilistas, y la declaracion explicita del 70% de no
hacer nada frente a problemas ecoldgicos concretos, es
evidente una falta de motivacién para la accién
individual, misma que es resultado (ademds de la falta
de apoyo institucional y de recursos) de una falta de
identificacidn de los miembros con la comunidad.

Este problema de identidad se manifiesta en las
representaciones detectadas, cuya expresion podria ser
la causante de fos problemas es a comunidad, pero
COmo Yo sf Loopero pdra evitarlos, yo no soy parte de la
comunidarl’, sélo un 209 asume la autocritica de ser
puate de Ly comunidad y por lo Lanto también parte del
problema.Ningin seclor manifiesta algin esfuerzo real
por resolver los problemas y by mayoria sugiere que a la
comunidad fe hace falta cullura y educacidn, aunado
esto a las medidas téenicas.



En el reporte se menciona que una campaiia
institucional de cultura ecoldgica universitaria, es una
buena oportunidad para ayudar a crear una identidad
colectiva de la comunidad, que promueva el sentido de
pertenencia y su comresponsabiliclad en fos programas
institucionales.

En el mencionado reporte se propone l siguiente
estrategia general compuesta por una serie de opciones
que bajo et fema general de " los universitarios tenemos
cultura ecoldgica” podrian implementarse para diferentes
segmentos de la comunidad, por diferentes medios y en
diferentes momentos. Esta estrategia contiene lanto
medidas técnicas, como acciones de informacion,
educacidn y persuacion y acciones institucionales que
en su conjunto dan el siguiente plan global.

PLAN GLOBAL

Objetivo:Por medio de una serie de acciones
conjuntas incorporar la conciencia y el actuar ecoldgico,
alacultura de los miembros de fa comunidad de la ENEP
Acatlin.

Concepto general.El concepto general de la
campafia trata de wnificar en sus contenidos, dos

elementos : "¢l ser universitarios” y 'la cullura ecoldgica’
bajo el siguiente lema:

“ TU ERES UNIVERSITARIO: LOS UNIVERSITARIOS
TENEMOS CULTURA ECOLOGICA

* TU ERES UNIVERSITARIO: LOS UNIVERSITARIOS
EVITAMOS CONTAMINAR'.

“TU ERES UNIVERSITARIO: LOS UNIVERSITARIOS
PROTEGEMOS EL MEDIO AMBIENTE Y NUESTROS
RECURSOS."

" TU ERES UNIVERSITARIO: LOS UNIVERSITARIOS
CON PLQUENAS ACCIONES AYUDAMOS A MEJORAR
EL MEDIO AMBIENTE; £1C. .

En el reporte se sugicren acciones de informacion y
educacién hacia fa comunidad  dividiendo esta en
informacion dirigida a trabajadores y administrativos y
eninformacion dirigida a estudiantes y profesores debido,
a las diferentes caracteristicas y grados de incidencia
que tienen en [a problemitica tratada.

£n o que se refiere a trabajadores y administrativos
el reporte propone:La imparticion de cursos de
capacitacion técnica sobre el manejo de recursos para
todos aquellos trabajadores o administrativos que tengan
que ver, con la administracién, operacién o
mantenimiento de recursos tales como luz, maquinaria,
agua, papel, uso de substancias toxicas, etc.Revisar y
racionalizar os criterios para la administracidn y uso de
recursos como agua y luz, y establecer sistemas de
supenvision y control de su cumplimiento.

En cuanto a estudiantes y profesores en el reporte
se considera a los maestros de mayor importancia para
la estrategia, dado que su funcién como fideres de
opinian los hace potenciales multiplicadores de los
esfuerzos institucionales, y debido a que
comparativamente con los estudiantes, ticnen menos
espirilu e informacion ecoldgica. Proponiendo para ellos,
la planeacion, diseiio y apertura de una serie de
seminarios sobre ecologia, energia y medio ambiente
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para los profesores del plantel; asf como la publicacién
periddica, de un folleto, boletin o de una hoja
informativa, que dirigida a profesores, aporte
informacidn, opiniones y soluciones a problemas
ecoldgicos concretos. Por otra parte, los maestros son
casi en exclusiva (80%) los automovilistas del plantel,
ademds poco cunscientes, es por esto que cualquier
contenido dirigido a apoyar el "hoy no circula® o los
peridos de verficacidn, deberd eslar orienlado a los
maestros .

En los puntos en que profesores y alumnos
coinciden, como su preferencia por el cine se
sugiere programar ciclos de cine ecolégico o
conseguir spots o documentales sobre esta temdtica
que se proyecten en |1 sala del Centro Cultural
Acatlin.El 80% de la muestra coincide en que fa
basura se puede evitar si cambiamos nueslras
costumbres. Se puede implementar una campana
interna permanente para la separacion de
desechos; para lo cual no hastaria con poner dos
tipos de botes de basura diferentes con sus
sealizaciones respectivas, sino que es necesario
concientizar y educar a fa poblacion. Se propone
que siendo las cafeterias y comedores donde mds
productos se consumen y desechos se producen,
se podeda iniciar un proyecto piloto en el gue se
responsabilice dal personal de las cafeterias de
orientar a sus clientes sobre la manera correcta de
depositar sus desechos. Siendo necesaria también
una campania de informacidn y difusion explicando
y argumentando ¢l por qué de estas medidas.

Se proponen también medidas como la
creacion de una estacion de radio o programas de
T.V que hablen sobre problemas de tipo ecoldgico
realizados por las carreras de periodismo y
comunicacion.Y la creacién de carteles, folletos,
boletines, revistas, etc por parte de los alumnos de
disenio grifico.Sobre las tematicas que aparecieron
sugeridas durante el estudio, se proponen fas
siguientes:

a) Campafias sobre e} ahorro de energfa, con
pequefas Larjetas recordatorios pegadas en
apagadores de luz y oficinas, del tipo * la
produccién de electricidad contamina y es
costosa’, " apaga la luz antes de salir" o "apaga
tu mdquina antes de salir®, etc.

b) Campanas de medidas minimas de higiene
cuando se esta enfermo, como usar
adecuadamente los sanitarios, etc.

I
¢} Sobre salud y actividad deportiva.

d) Sobre la separacidn y reutilizacién de
desechos.

¢} Sobre tabaquismo.

i) Sobre el uso de automévil.
g) Sobre alimentacién y medicina preventiva.

h} Sobre el uso adecuado del agua.
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£l Comilé Energético Ambiental con base en fos datos
recopilados en el citado reporte inicio la Campaia de
Cultura Ecoldgica para la ENEP Acatlin con fa difusion
de una serie de carleles y folletos mismos que
comenzaron con la introduccidn de los conceptos
bisicos de la misma vy que conticnen informacin
referente a cada problema particular (basura, ahorro de
agua, ahorro de energla, conservacion de dreas verdes,
etc).

A continuacion se presentan los carteles y folletos
quese han difundido dentro del campus por el Comité
Energélico Ambiental para fa Campana de Cultura
Ecoldgica en ef orden en que han ido apareciendo.

£l cartel que da inicio a fa campania tiene como
finalidad crear expectacidn o curiosidad en el piblico.
Las hueflas suponen ks pisadas de un puma; en este
caso un "Puma-Oso” que es fa mascota representaliva
de la campania, y que es la que se encargard de crear
conciencia ecologica mediante sus mensajes.

En ol segundo cartel se presenta a la mascota de la
campaa de cuerpo completo con el mensaje de cuidar
y mejorar el medio ambiente.

El tercer cartel que aparccio es el referente a la
hasura; en él se presenta a la mascota tirando la basura
en los botes y el mensaje verbal alusivo al mismo hecho.

[l cuarto cartel es sobre el ahorro de energia y de
agud.

Debido a que los carteles son muy semejantes en
cuanto a los elementos de disefio que los componen,
realizé un andlisis formal general que contempla a los
cualro,

Los cuatro carteles tienen medidas de 50 x 70 cm
enformato rectingutar el tipo de papel usado es cartufina
bristol e impresion en serigrafia.

£n general la composicidn de todos los carteles es
de tipo clisica 0 estitica porque los elementos que los
componen estan ordenados o distribuidos de forma
tipica: lincas tipogrdficas centradas en las partes superior
¢ inferior del formato, imagen en el centro del espacio
formato, mrgenes en blanco alos lados, color del fonda
blanco.

La distribucin de los elementos que componen a
los carteles es casuial, y si aislamos o suprimimos algunos
de eflos el contenido total no se resiente debido a que

®



estos elementos no tienen relacign entre ellos y s
pueden entender cada uno por separado por o que
carecen de unidad; las formas son elementales
provocando que el mensaje o se percibe con
claridad; ademds de que existen demasiados espacios
en blanco que provocan que el mensaje se divida.

Todos los carteles tienen sus puntos de interés en
el centro del formato en donde se encuentran b
imagenes. [stos puntos de intercs estdn dados por ¢!
contraste de colores que tienen las misids, en
relacion con el color de 1 tipografia y ef color del
fondo, también se dan por las tensiones que existien
entre las direcciones verlicales que tienen las
imdgenes y las direcciones horizontales de L
tipograia.

Existe contraste en los colores usados tanto en
imégenes como en lipografia ticaen ef mismo grao
de intensidad y contrastan de iguat forma contra ¢f
fondo blanco, por lo que se puede decir que no
existen elementos que dominen mds que los demds
ya que lodos compiten entre sl y esto en cierto
momento puede ser negativo pues ef clemento
principal pierde la importancia que debe tener
También el tamafio de las imagenes contrastan con ol
tamaiio de la tipografia.

Encontramos sitmo ¢n la composicion de los
carteles porque el puntaje de latipogralia va de mayor
en la parte superior del formato; @ menor en fa parte
inferior def mismo. Pero en cuanto adibujos, cofores,
claroscuros, dimensiones, movimiento, etc no
encontramos ritmo. Y tampoco hay armonia entre los
valores visuales.

(2

Los carteles tienen simelria estdtica porque la
disposicion de los elementos que los componen tienen
sus pesos cquilibrados respecto a un eje imaginario y
porque la intensidad de los clementos que los
componen ¢s igual , por lo tanto existe un equilibrio
vstatico.

MUY
PRONTO....

%%%é %60'

ALGUIEN
DEJARA HUELLA
EN TU CONCIENCIA.

CARIEL# 1



Los puntos conceptuales estan en las esquinas del
formato de cada cartel y en fas intersecciones de todas
las lineas que aparccen en ellos .

Lastineas conceptuales estan dadas principalmente
por las lineas de texto que son horizontales; también
encontramos lineas rectas, curvas e iregulares en el
dibujo de las imdgenes; el plano es el formato def papel
, ¥ son también todas los contornos o figuras que se
encuentran en los carteles tipografia e imdgenes,

El volimen se da en los pliegues de la ropa de fa
mascota, pero no es muy visible casi no existe la sensacion
de espacio ilusorio.

Las formas encontradas en los carteles son simples
en'a tipografia, y relativas por I general en fas imégencs
yaque tratan de imitar o reproducir fas formas de cosas
yaexistentes, la mascoty, el bote de basura, los arhustos,
fa lave del agua, etc; fas formas son lisas ya que carecen
de grosor aparente y son plastas de color,

Enlo que se refiere al color el negro siempre es usado
para L tipografia v para delinear ef contormo de las
imdgenes en los cuatro carteles; el blancu es el color del
papel; Jos colores mds usados en ks imdgenes son ol
amarillo medio y el azul ultramarine intensos por b
relacidn que éstos colares tiepen con los colores
representativos de fa UNAM, sinimportar si eslos colores
tienen relacion con el objeto o la imagen representada.
Otros colores usados son el rojo y el verde intensos
también.Los colores usados atracn la vista inicialmente
debicdo al contraste pera como todos tienen el mismo
graclo de intensidad no hay alguno que destaque mis
que los demds

Enalgunos carteles se logran ver texturas por ejemplo
enlos pliegues de fa ropa de la mascota en los arbuslos,
en ol bote de hasura, elc.

En cuanto a las proporciones, el formato tiene
medidas que se adectan a los formatos universales de
papel, pero nose ve el uso de algin tipo de diagramacin
para la distribucion de los elementos ya que estos se
encuentran concentrados en ¢l centro del formato
dejando prancles dreas de espacio sin ocupar a los lados.

Las proporciones de la mascota no tienen relacion
con las proporciones de un ser humano y tampoco con
la de los animales que intenta representar; en el cartel
sobre fa basura el bote de basura esta mal dibujadoy por
o tanto mat proporcionado en refacion con el tamario
del puma.

Dentro de los carteles encontramos direcciones
horizontales y verticales. Las direccion  horizontal se
encucntra principalmente en fa tipografia de todos los
carteles y fa direccion vertical esta dada por el dibujo de
o mascota. Las posiciones horizontales de fa tipografia
en ka parte superior e inferior def formato se contraponen
con fa posicicn verticat de la mascota, dejando 1a vista
en el centro del formato en donde se encuentran las
imigenes.

La distribucidn central y simétrica de los pesos de
cadaelemento lograun equilibrio estitico, los elementos
de mayor peso son fos que se encuentran en la parte
central de fos cuatro carteles porque son los mis grandes
e tocas las composiciones y por los colores que tienen,
pero se perciben con mds peso las fincas tipogrificas
superiores por ser figuras geométricas. | espacio es fiso

O



en casi todos los carteles porque se usan pl
reconocemos por medio de nuestro entorio Y
semiabstracta yaque es un intento de com
a2 la ENEP Acatlin, dando como result

que represe

Los cualro carteles tienen e objetivo de cre
comunidad universitaria mediante la lectura de |

Partiendo de los puntos
analizados anteriormente podemos
decir que estos carteles no cumplen
21100 % con su objetivo debido a

fos siguientes puntos:

£f uso de una mascota con
caracteristicas y cualidades nfantiles
noesel mejor concepto para poder
ransmitir un mensaje a un pablico
con un nivel universitario, ya gue
¢sta no proyectalas caracieristicas y
cualidades de energla, vitalidad,
dinamismo, gustos, actualidad,
modernidad, , preferencias, elc.,
con as que una persona adulta
{profesores, trabajadores Y
administrativos) y  un joven
universiario se identifica; y por 1o
cual los carteles no son tomados con
Ja suficiente seriedad.

Tanto fas imagenes como ¢l
mensaje verbal no fogran crear un
impacto visual en el receplor,
algunas de las imagencs son
deficientes ensu trazo provocando

ado un dibujo caricaturizado.

L informacion contenida en ellos.

CONSERVEMOS Y MEJOREMOS
EL MEDIO AMBIENTE

Los Universitarios tenemos conciencia Ecoligica.
%37 =

astas de color. Las imagenes usadas en los carteles las
de nuestra experiencia, La mascota es Una imagen
Linar un puma que tepresenta a la UNAM y un 0s0

ar conciencia ccoldgica entre los miembros de fa

S —
YO SOY CUECUN
Y COMO TU
SQY UNIVERSITARIO

CARTEL #2



con ello que el mensaje no se entienda claramente Fl
espacio formato no es usado adecuadamente ya que

vemos grandes dreas en blanco que no se integran con |, TU E R E S

el resto de las imagenes mismas que se encuentran

concentradas en un espacio apretado. U NIVE RSITAR '0
Los colores auque son flamativos no logran despertar

elinterés en el mensaje del cartel,

TUERES UAIVERSITARID

- o

CARTEL# 4

2l :

DALE SULUGAR A LA
BASURA

Los Universitarios tenemos conciencia Ecaldgica.
o
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CARTEL #3,




FOLLETOS

Los folletos que se han difundido en la ENEP Acatfin con temdtica ecoldgica Hlevan el mismo
orden de aparicion que los carteles.

El primero presenta la informacidn referente a los programas creados en la UNAM con el fin
de preservar el medio ambiente y las acciones que dentro de éstos se realizan. Asi como las
actividades que dentro de la ENEP Acalldn realiza el Comité Energélico Ambiental.

El segundo folleto que aparecio presenta a la mascota de fa campania y proporciona més
informacion teferente a ks actividades del Comité Energético Ambiental en fa escuela asf como
las problemticas ambientales que existen dentro de la institucidn.

Lainformacion contenida en el tercer follelo es sobre el conceptode fabasura, los problemas
de contaminacidn que  existen en el pais por la misma y las acciones que el individuo puede
realizar para evitar la contaminacion por hasura,

Por (iltimo el cuarto folleto presenta informacidn acerca de la energia eléctrica, sus
antecedentes, como se produce y las acciones gue se estan realizando dentro de fa ENEP Acatlin
para el ahosro de Ja misma,

Las medidas del formato de los cuatro folletos es de 21.5 x 28 cm (hoja tamafio carta), en
doblez triptico con direccidn vertical , e impresion en offset.

El tipo de composicidn es chisica o estdtica en los cuatro folletos y presenta las mismas
caracteristicas que en los carteles: principales lineas tipogrdficas centradas, imdgenes justificadas
al centro de las cotumnas mirgenes a los fados de cada columna.

Los elementos que componen a los folletos no se relacionan entre si; algunas formas son
confusas por I que no se entienden con claridad. De fa misma forma que con los carteles las
imdgenes que componen a éstos folletos no logran unificarse con el texto. En los cuatro folletos
fos puntos que flaman mds la atencidn se encuentran en la primera pdgina de los mismos debido
a que solo en esta pigina se usan colores diferentes del negro para ilustrar las imégenes . Pero
en general todos los folletos sun muy simples y no tienen elementos contrastantes que los hagan
variados, también coma sucede con los carteles, ef trazo de las imdgenes es deficiente

&
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Los puntos conceptuales se encuentran en las esquinas del formalo y en las esquinas de cada
doblez, también se encuentran puntos concepluales enlos fugares donde se cruzan fas fineas; fas
lincas conceptuales son fas fineas de Lexto y son horizontales, también se encuentran fineas rectas,
curvas  irregufares en las imdgenes principalmente; ef plano def formato es en primer lugar el
formato del papel, y son también todos los contornos o formas que se encuentran dentro de los
folletos. La mayorfa de fas imdgenes tiencn volimen. Las formas usadas estan ma dibujadas, son
irregulares o trazadas a mano y tienen texturas que ayudan a crear Ja sensacion de espacio
ilusorio, mediante el uso de sombras, pliegues, etc.

£l uso del color en estos fofletos es escaso por o que no logra atraer la atencidn el negro es
usado para la tipografia de los tres @limos y el azul ultramarine se usa en I tipografia del primero,
todas las imdgenes interiores estan defincadas en negro y carecen de algiin relfeno de color, ef
color def papel en ef primer folleto es blanco con tipagrafia e ilustraciones en azuf uftramarino. £
color del papel del segundo y tercer folleto es amarillo medio, y ef color de papel del cuarto
folleto es hueso.

Bl puntaje de fa tipografia es adecuado para la lectura, aunque on el folleto referente a la
hasura existen partes en donde la tipografia no se entiende porque se ve que esta trazada a
mano. Las proporciones de fas imdgenes que se presentan son mds pequeiias def lamafio real y se
encuentran muy encimadas o flenas de clementos que fas hacen complicadas y no se entienden.
Las medidas del formato se adecuan a fos formatos universales de papel, el tipo de diagramacidn
usada es de tres columnastos folletos tienen un formato en direceion vertical. Dentro de eflos
encontramos direcciones horizontales en la tipografia principalmente y direcciones verticales en

fas imdgenes principalmente.

£l espacio ocupado por las imdgenes que los companen ¢s ilusorio generalmente y el de fa
tipografia es plano o fiso.Las formas que aparecen en los folictos son represcniativas ya que
derivan dela naturaleza y de objetos creados por e} hombre, son representaciones de tipo realista
porque son {ormas reproducidas de objetos ya existentes, la mascota como mencion?
anteriormente es una forma semiabstracta,

Hobjetivo de los cuatro foflelos es proporcionar informacion referente al tema que aparece
enlaportada de fos mismos; pero debido a la faha de elementos impactantes, al mal trazo de Jas
imdgenes al uso escaso y de color, y a la mala distribucidn de los elementos que los componen

el mensaje no se logra captar con facilidad,
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n cualguier proyeclo grdfico, ef disefiador tiene que seguir una

metodologia que consiste en una serie de pasos ordenados

Iogicamente que le sirva de gufa para lograr flegar al proyecto final
esto, le permite conocer mejor el problema de disefio y o ayuda a escoger
los materiales, costos y las técnicas adecuadas para lograr que un
disefio aparte de ser estético sea funcional. Existe gran variedad de
métodologias para proyectar, segiin los disefiadores y segln el tipo de
proyecto.

A continuacion presento la descripcion de lis metodologfas en las
cuales me hase para la realizacion del presente proyecto.

PLAN PUBLICITARIO

Este plan es propuesto por Ollo Klepners en su libro Manual de
Publicidad **  en donde menciona que toda campana publicitaria, para
alcanzar los objetivos propuestos requiere necesariamente de un plan




publicitario;esta metodologia la usé use como una forma de guia para la realizacidn general
del proyecto, ya que contiene una serie de pasos ordenados que sirven para la planeacidni de
una campania publicitaria,
Los puntos ue contiene ef citado plan publicitario son fos siguientes:
PLAN PUBLICITARIO,
1.- Andlisis situacional
2.- Objetivos y Estrategia de Creatividad,
3. Objetivos de los Medios.
4. Plan de Promacidn de Venlas,
5.- Aprobacion de la Campaiia,
6.~ Investigacion: Pruchas Posteriores.
ANALISIS SITUACIONAL.

£l andlisis situacional debe contener todd la informacion referente a:

H producto.- Para conocer las ventajas, desventajas, caracterfslicas, precio, materiales, etc.
del mismo.

Bl piblico principal.- Al cual serd dirigido el mensaje estudiando sus caracteristicas
demogrificas, econdmicas, sociales, culturales asf como sus problemas, gustos y necesidades
mds importantes.

L2 competencia.-Como parte final de este punto se sealiza un andlisis de las caracteristicas
que tienen fos productos de fa competencia,




OBJETIVOS Y ESTRATEGIA DE CREATIVIDAD.

En esta parte del plan se seleccionan los temas
publicitarios y atractivos de venta que tengan mds
posibilidades de impulsar al receptor del mensaje a la
accidn; estableciendo los objetivos generales del texto
y, describiendo ef modo en que este plan creativo
contribuird al Yogro e los objetivos. Se dehe determinar
fa declaracion especifica que se usard en el texto
publicitario, si existe mds de una se deben enumerar
en orden de prioridad, en esta parte se comienza
también con la produccién de la publicidad.

OBJETIVOS DE LOS MEDIOS.

En et parte se decide ¢l papel que cada medio tended
en b campafia final considerando, para esto, l identificacidn
deacuelosmedios que llegande mejor formaanuestro piblico
principal, los tiempos con los que operan ks medios como
fechas de cierre, tiempo de produccidn que se requiere para
la realizacién de anuncios y comerciales, fa duracidn de la
camparia, el nimero de exposiciones de fos comerciales, etc.
De acuerdo al andlisis de las caracteriticas mencionadas
anleriormente escomo e tlecide el peso publictario que se
dard a cada medio dependiendo también del alcance de los
mismos y de sufreciencia Eneste punto entonces se presenta
el programa real de los medios la justificacion de los mismos y
el presupticsto necesario para ka realizacion de los anuncios o
comerciales,

EL PLAN DE PROMOCION DE VENTAS,

Consiste en la planeacion de los sopartes de promocidn
como displays, premios, cupones, ofertas, etc que formardn
parte de [a campadia,

APROBACION DF LA CAMPANA,

Teniendo los anuncios, el programa de medios, el
programa de promacidn de ventas y los costos, se
necesita la aprobacion de la gerencia; para lo cual se
presenta por escrito una declaracion de los objetivos
que se pretenden Jograr, despucs una descripcioh de la
filosofia y 1a estrategia de publicidad con las razones
para creer que el plan propuesto ayudard a obtener los
objetivos.

FASES DEL PROCESO DE DISERO.

La melodotogia de diseiio en la cual me base para
fa realizacion del proyecto prdfico es la propuesta por
Bernd Lobach en donde presenta cuatro fases del
proceso de disefio que son: ™

1.- Andlisis del problema.
2.- Solucidn al problema
3.- Valoracion de las soluciones
4. Realizacién de las soluciones.
Fase 1: ANALISIS DEL PROBLEMA,

Bernd Lobach menciona que el problema
generalimente es planteado al diseiador por parte de la
empresa. Para analizar el problema es necesario
recopilar todos aquellos datos que le atafien para con
esto, tener un conocimiento completo de él. Lbach
desglosa las siguientes posibilidades por medio de las
cuales es posible analizar el problema :



Andlisis de la necesidad donde se estudia quiencs
son las personas interesadas en la solucion del problema.

Andlisis de fa refacion social, se refiere al vinculo entre
el usuario y el objeto en esta parte se describe
ampliamente al usuario del producte para conacer sus

caracteristicas.

Anilisis de las relaciones con cf entorno; aquf se
considera el ambiente en que se insertard ef objeto de
disefio. Estudiando las circunstancias a que se expondra
elobjetoy las posibles acciones del entorno [condiciones
meteorolsgicas, suciedad, contaminacién, vic.)

Andlisis del desarrgllo histérico; se refiere a la
evolucion en el disefa del objeto.

Andlisis de mescado por medio de éste se oblienca
datos sobre lis caracterfsticas que tienen objetos
similares al nuestra y su comportamiento para obtener
puntos comunes de referencia, considerando también
un andlisis competitivo del producto.

Andlisis de la funcion; presenta los datos téenicas
acerca def uso del objeto, mostrando fas caracterislicas
de un objeto por sus cualidades funcionales.

Andlisis estructural; permite mostrar los elementos
que componen al objeto de diseno y las relaciones que
se dan entre elios.

Andlisis de ta configuracidn; mucstra los puntos de
apariencia estética de un objeto, estableciendo las
caracteristicas formales y sus posibles variantes.

G

Andlisis de materiales y procesos de fabricacion
posibles.

Patentes, determinaciones y normas que pudieran
afectar ha solucion del problema,

La definicién del problema se expresa verbal y
vistidlmente y a partir de ella se valoran y clasifican los

factores que intervienen en la solucidn,
Fase 2: SOLUCIONES AL PROBLEMA.

Con hase en la informacidn recopilada en la fase
unoy enla conclusion de las condiciones para b solucién
del problema, el disedador entra en fa fase propiamente
greativa. La eleboracion de ideas impfica definir diversas
posibilicdades para resolver el problema en cuestion, para
lo cual es necesario dibujar hoeetos o contruir modelos
de prucha de las soluciones pensadas.

Fase 3: VALORACION DE LAS SOLUCIONES
PENSADAS.

£n esta fase del proceso se fleva a cabo el examen
minucioso de fas posibles soluciones presentadas
eligiendo aquella que se adecue mis a los valores fijados
como condiciones de la fase uno.

fase 4: REALIZACION DE LA SOLUCION AL
PROBLEMA,

En esta fase se concreta la solucion grdfica afinando
los detalles minimos con dibujos y explicaciones graficas
necesarias, en esta parte se realizan los dummies y
originales mecanicos.
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Para comenzar, el problema objeto de este proyecto
surgié, primeramente como parte de un programa
implementado porla Coordinacion de Diseiio Grdfico y
el Departamento de Servicio Social como una opcion
de titulacion que tiene el nombre de Informe de Prictica
Profesional de Servicig a la Comunidad al cual yo me
inscribii para realizar i servicio social y el trabajo de
tesis al mismo tierpo.

[} problema surgié mis especificamente del Comité
Energético Ambiental de la Institucidn que como se
menciond anteriormente es el responsable de llevar a
cabio las acciones necesarias para la optimizacion de las
condiciones ambientales de la escuela; del uso racional
de la energia, y de la coordinacion de acciones dentro
delmarco establecido por el PUE ( Programa Universitario
de Energia ) y por el PUMA ( Programa Universitario de
Medio Ambiente ).

El problema, pues, consiste en la realizacion de una
“Campaia de Cultura Ecoldgica dirigida a los Miembros
de la Comunidad Universitaria”,

C
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FASE 1: ANALISIS DEL PROBLEMA.

Andlisis de fa necesidad. £l desarrollo industrial,
la creciente explosion demogrdfica, los grandes avances
cientificos y tecnoldgicos, etc, estan efectando
gravemente el medio ambienle. La contaminacién no
s6lo afecta a el aire, a el agua, a el suelo, sino a otras
esféras de la actividad humana como son fa familia, fas
instituciones pablicas y privadas y logicamente a la
socicdad. De ahi surge la necesidad de fomentar la
cultura ecoligica y crear uma conciencia social en el
individuo acerca de lv importancia de conservar y
preservar ef ambiente,

La UNAM por ser la institucion educativa mds
importante en ¢l pals contribuye a la preservacion del
medio ambiente a través de suComision para el Control
Ecoldgico del Campus { CCEC) que realiza actividades
que contribuyen al mejoramiento de las condiciones
ambientales dentro de sus recintos. El Programa
Universitario de Medio Ambiente ( PUMA ) a través de
fa Comisién para el Control Ecolégico del Campus trabaja
actualmente con sicte programas:



Ahorro de Energfa y su uso eficiente.
Dignificacion de los servicios sanitarios.
Manejo adecuado de residuos sdlidos
Mejoramiento continuo de dreas verdes.
Manejo de residuos peligrosos.
Mejoramiento de vialidad y transporte.
Manejo del agua.

La ENEP Acatlin es una institucion educativa, que debido a su extension, a las actividades
que dentro de ella se realizan y a la gran cantidad de personas que en elfa se desenvuelven
diariamente no escapa & los problemas ambientales.

La ENEP Acatldn es fa primera institucion fuera de CU que ha instrumentado las medidas
propuestas por el CCEC en un cincuenta por ciento a trdves del Comité Energético Ambiental,
mismo que propone la aplicacion de medidas de cardcier téenico, (suministro planificado de
agua y luz), de capacitacion (Wirigidas a los responsables en la administracidn y mantenimiento
de recursos) y de difusion ( para toda fa comunidad de fa ENEP Acatldn). Las principales
problemiticas ambientales detectadas por el Comité Energético Ambiental dentro de Ja institucion
se localizan en los servicios sanitarios, la hasura, el mantenimiento, el transporte y las cafeterfas;
también el gasto excesivo de agua y luz se consideran como problemas porque gravan el
presupuesto. Estos problemas tienen su origen en la fala de apoyo institucional, en fa fakta de
recursos econdmicos y principalmente en a falta de una cultura ecoldgica que lleve al individuo
a reafizar acciones que permitan la preservacion def medio ambiente,

Anlisis de fa relacion social.- Respecto al piblico seceptor se flego a ka conclusidn de que
fos miembros de fa comunidad universitaria pertenecen a un estrato de clase media urbana que
tienen cierta formacion y cierta informacidn ecoldgica elemental, pero que no tienen una cultura
ecoldgica real entendida como saber y hacer, esto debido principalmente a la fala de motivacidn
para ly accién individual ya que tendemos a pensar que nuestra participacion individual en la
solucion de los problemas no es importante. Por esta razdn se considerd que una campafia
institucional de cultura ecoldgica ayudard a motivar al individuo a la accién individual o colectiva
tato dentro como fuera de [a escuela para tratar de resolver los problemas ambientales.



Andlisis de mercado.-Del andlisis de los carteles y
folletos que se crearon para dar inicio a la Camparia de
Cultura Ecoldgica y que se difundieron en la escuela
anteriormente a la realizacion de este proyecto obtuve
los siguientes datos, mismos que me serviran como puntos
de referencia para proponer soluciones diferentes.

En cuanto a los carteles todos miden 50 x 70 cm en
formato rectingutar; la composicidn es cldsica y estitica
en los cuatro carteles, ya que en tados se hace wso de
lineas de texto alineadas al centro en posicion horizontal
y colocadas en las partes superior e inferior del espacio-
formato dejando la imagen principal en ol centro del
mismo. Por esta distribucion de los elementos en el
formato, el equilibrio que se obtiene s simélrico.

La unidad se pierde primeramente porque los
elementos que componen a cada carlel estan
concentrados en ol centro del espacio-formato dejando
mérgenes a los cuatro fados que no se infegran con of
resto de la composicion; también porque cada elemenlo
de los carteles tiene ol mismo grado de intensidad en
sus colores y ol contraste que éstos prodcen contra ef
fondo blanco hace que cada uno se perciba
separadamente de los demds.

En cada cartel se usaron de tres a cuatro colores de
tintas debido al presupuesto otorgado por la escuela para
la realizacidn de fos mismosy porlo generalen los cuatro
carteles se usaron principalmente el negro, azul
ulramarino, y amarillo medio.

Eltipo de letra usado es adecuado para k ficitfectusa
del texto y es el Univers 75 que pertenece a la familia
de las grotescas , ambitn el puntaje es adecuado parala

lectura a la distancia. £n los cuatro carteles se hace uso
de la mascota (el oso-puma) que es la que transmite el
mensaje, esta mascota es la caricaturizacion de un puma
que representa 3 la UNAMy de un oso que representa a
Acatlin, esta caricaturizacion presenta cualidades que
agracrian ms a un pablico infantil que a un pablico
universitario por o que el objetivo que se pretende que
es | concientizacidn ecologica no es tomado con la
seriedad suficiente.

Los folletos tienea medidas de 21.5 x 28 cm thoja
tamano cartal,en doblez triptico vertical, impresos en
offset.

Los fofletos presentan caracteristicas semejantes a los
rarteles pues su composicion es clisica tambica; utilizan
fineas titulares alineadas af contro y cuerpo de texto
justificado, las imdgenes etan colacadas al centro de las
columnas en o que a la posicion horizontal se refiere,
casi no existen puntos de interés en los folletos porque
en &stos ¢l uso del color es mds escaso que en los carteles,
y no existen clementos contrastantes y que llamen fa
aiencion, las imdgenes usadas para ilustrar la informacion
en cxda cartel son complejas en su trazo.

En I portada de los cuatro folletos aparece la mascota
que como mencioné antes no representa las cualidades
qute tiene un pblico con nivel universitario por lo que
tampoca estos folletos son tomados con la suficiente
seriedad por parte del piblico.

Anilisis de la funcién.-De acuerdo al estudio que
realicé en ef capitulo uno referente a las caracteristicas
delos medios publicitarios flegue a la conclusion de que
fa publicidad exterior haciendo uso del cartel y la

®



publicitlad de correspondencia directa usando el folleto
son medios de difusion que por sus caracteristicas en el
caso del cartel : su bajo costo; la sencillez de los anuncios
que contienen un mensaje claro, breve y conciso; los
colores brillantes y las grandes ilustraciones y el hecho
de ser un mzdio para una audiencia de masas; yen el
caso del folleto que contiene informacion mis detallada
acerca del tema tratado y la gran variedad en su
presentacion; se adectan alas necesidades de la escuela
que es una institucion pablica muy extensa, en donde
se desenvuelven una gran cantidad de personas, y en
donde la irformacion se presenta generalmente en
espacios abiertos o al aire libre debido a que las
aclividades yue realizan los miembros de la comunidad
requieren fa presentacidn de la informacién de forma
resumida, concisa y fdciimente decodificable.

Tambicr estos medios son adecuados porque la
escuela cuenta con los materiales y técnicas necesarias
para I reakzacidn de fa publicidad en estos medios,
ademds de e el costo de los mismos no es muy elevado
en comparacion con el costo, materiales y tecnologia
que se requieren para realizar una campana de radio o
de televisin.

En el presente proyecto propongo ka realizacin de
tres carteles y un folleto. El primer cartel se refiere o
problema de los desechos sélidos o labasura; el segundo
carteltiene como tema el problema del gasto de energfa
eléctrica y {nalmente con el tercer cartel se aborda ¢l
problema del desperdicio de agua. El folleto contiene
informacién mds especifica acerca de las problemiticas
abordadas en cada cartel y sobre €l concepto de cultura
ecoldgica.

o

LIMITACIONES.

Para poder comenzar con el trabajo creativo es
impostante considerar fas limitaciones que pueden
afectar fa solucion del problema; en el caso especifico
de este proyecto las limitantes fueron:

E presupuesto con gue cuenta la institucion para fa
realizacion del proyecto.

E uso de minimo tres colores de tintas, esto debido
al presupuesto y al tiempo de secado que requiere la
impresion de cada tinta ya que en los talleres de
impresion de fa escuelt se realizan gran cantidad de
trabajos de impresion para diferentes necesidades de la
institucidn; y el tiempo que se dedica a impresiones
con gran cantidad de tintas inlluye en el retraso de otros
trabajos.

Uso de tipos de papel que no sean muy costosos
como cartulina bristoly papel bond blanco o de colores,
aceptando también los couché.

falta de apoyo por parte de la institucion para la
realizacién del proyecto.

A partir de este punto y después de haber decidido
usar carteles y folletos para cumplir con los objetivos de
la Camparia de Cultura Ecologica, presento los pasos
restantes del andlisis del problema y el desarrallo de las
(ltimas tres fases de fs metodologfa separando la
informacidn cancerniente a los carteles y la informacién
referente al folleto ya que presentan caracteristicas
diferentes.



CARTELES.

Andlisis de la relacion con ef entorno.-Los carteles como ya se menciong se
colocardn enlos espacios al aire libre; para lo cual es necesario colocarlos en los lugares
donde existe un acceso constante de personas, también se debe considerar que fos
colores de los muros no coincidan con el color del cartel ya gue esto resta impacto
visual al mismo; la iluminacion del espacio también os importante para fa eleccién del
material en el que se va a imprimir; si existe gran cantidad de iluminacién un papel de

acabady mate es conveniente para evitar

efectos de deslumbramiento en el

receptor y si la iluminacion es poca un

acabado salinado podria convenir. Otro
factor a considerar es la contaminacion

vistal e pudiera existir en el drea donde

se colocardn los carteles ya que impide fa

completa atencidn por parte del receptor,

Anilisis estructural.- €l espacio-

formato utilizado para la realizacion de los

carteles es un rectinguto  vertical con

medidas de 40 x 60 cm y lo elegf por ser un

formato muy empleado para 1 realizacién

de carteles. Dicho formato es un rectingulo

estdtico ya que la relacion de proporcion
entre sus fados [ 223 ) es un ndmero entero

o fraccionario pero racional , o sea, finito o
conmesurahle.

La diagramacion que utilicé para

disponer y distribuir de manera arménica y

equilibrada {os elementos dentro de Ia

composicion es una red de cuadrados con

medidas racionales o exactas.




Andlisis de la configuracion.- De acuerdo- a las
caracteristicas de simpicidad y economia de medios
para expresar el mensaje en forma atractiva y cilmente
decodificable que debe tener un cartel y tomando en
cuenta que el receptor del mensaje vive a un ritmo
acelerado los siguientes puntos de contenido ayudan a
obtener mejores resultados:

Las principales imdgenes usadas son abstraidas de la
realidad, presentan un grado minimo de complejidad y
sintetizan la idea del mensaje a su minima expresion
haciendolo claro, ficilmente reconocible y descifrable
por el receptor independientemente de su edad y nivel
cultural. Estas imdgenes representan a aquellos objetos
o instrumentos por medio de los cuales podemos evitar
el crecimiento de fa problematica que se aborda en cada
cartel; asi enel cartel referente a el tema de la basura fa

e
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imagen principal’es un bole de hasura (figa ) ; en el
caso del cartel sobre el ahorro de energla eléctrica el
elemento visual principal es un apagador de corriente
de los aparatos eléctricos { fig b J; y en el caso del cartel
que tiene como temitica el ahorro de agua fa imagen
principal es fa llave del agua (fig c). Las figuras que se
presentan fueron elegidas porque son las que mds se
asemejan a los objetos que existen en el entorno
universitario; por lo cual es posible identificarlas
rapidamente.

£l texto que refuerza af mensaje visual cs corto y
directo y permite mediante la interpretacion de su
lectura precisar el significado del mensaje evitando con
esto fa gran cantidad de interpretaciones que pudiera
provocarle al espectador la imagen sola. Los textos
principales de cada cartel presentan los siguientes
mensajes:

N



Me conoces... | PUES USAME ¢
para el cartel sobre fa basura,

i Aguas !... NO ME DESPERDICIES
para el cartel referente af ahorro de agua.

Sino me utilizas § APAGAME ! K
para cl cartel sobre: el ahorro de energla eléclrica.

Para la tipografia def texto se usaran tipos pertenecientes a la familia de las grotescas porque
fasimpliciclad de sus trazos permite que ef mensaje sea visible y legible.

El eolor se wsard de acuerdo a las asociaciones, experiencias y sensaciones psicolégicas que
tienen que ver con los objetos y el mensaje representados hecho que contribuird al
reconacimients, identificacion e interpretacion de fas imdgenes de forma rapida usando, también
contrastes de forma y color que contribuyan al logro de una composicion agradable al receptor.

Andlisis de materiales y técnicas de impresidn.-La impresion de los carteles se hard en los

talferes de Iy eseuela con latéenica de serigrafia. Eltipo de papel usado para la impresin de los
mismos serd coucht de 130 gramos de una cara.

fig.o



FASE 2: SOLUCIONES AL PROBLEMA.
CARTELES.

En esta fase como se menciond anteriormente se elaboran diversas posibilidades para resolver
el problema. A continuacion presento los bocetos que realizé para el disefio de cada cartel.

CARTEL REFERENTE A LA BASURA

z, Me conoces ?

{PUESUSHE!

COMITEENERGETICO AMBIENTAL
“ INIP ACATIAN UNAM,

BOCETO #1



e
-~ gonoces?
=

PUES
USANE!

COMITE ENERGETICO AMBIENTRL
ENEP ACATLAN ENAM,

BOCETO #2

BOCETO # 3

En los primeros bocetos se usaron diferentes tipos
de botes de basura.

En los siguientes bocetos se utifiza la imagen de los
botes de basura que se encuentran dentro de la escuela
por tener mds relacidn con el entorno universitario.

3

R
|
N COMITE ENERGETICO AMBIENTAL
6 e ENEP ACATIAN UNAM,
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BOCETO#5

BOCETO # 4

(.0\1”[ U\U\(J nee k\lBlt"JAl
EMP A(AY[AN U\AM
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COMITE ENERGETICO AMBIINTAL

ENER ACATUAN UNAM. HSAM E '

En estos bocetos decidi integrar ~ elementos como
[ jardinera, los arbustos, el drbul, etc., para crear
una vista del entorno en donde se encuentran
colocados los hotes de basura y, con esto relacionar
més el mensaje con el contexto universitario.



CARTEL REFERENTE A EL AHORRO DE ENERGIA : T s

ELECTRICA. . e

BOCETO #1

s

UG

{ APAGANE!

i - i (NN DAL AMBIENTAL
LNIP ATATEAN L4
i
i
i

BOCETO#2

B nl nGﬂME i
E 2 n
. En los primeros bocetos se intento conjuntar un

CHMITE VRGN ABENTY j‘ . . . .
e e enchufe, una clavija y ef mismo interruptor de energfa,
pero debido a la forma de los mismos la composicion
restilta compleja.
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" {APAGAME!

COMWTEANIVGETICO AWLENTAL
ENEPACATLAN LA

n estos bocetos aparece el enchufe con fa clavijay
el interruptor separados, lo que permitid que el espacio
se vea menos apretado.

o

BOCETO#3

BOCETO #4
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i APAGAME!

COMITE EVRLITICH AMBIN IR
INPACATLAS (N RM
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Fl enchufe y la clavija no tienen mucha refacion con
el mensaje escrito por lo que decidi hacer pruebas con
el interruptor de electricidad  que tiene mis relacidn
con el mensaje y es més identificable ya que casi tados
los aparatos eléctricos tienen uno.
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CARTEL REFERENTE A EL AHORRO DE AGUA.

£n estos bocetos utilize distintos una manguera una
llave de jardin, pero éstas no tienen mucha relacidn con
el tipo de flaves que hay en la escueh.
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T s un elemente vital
para Lo vida

CONSUME SOLO §A NECESARIA
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En estos bocetos use una llave similar a fas que hay
en los barios de la escuela.
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FASE 3 : VALORACION DE SOLUCIONES.

£n esta fase se realiza 1a eleccion de fas propuestas que cumplen con las condiciones
establecidas inicialmente. Las propuestas elegidas fueron las siguicntes:

CARTEL REFERENTE A LA BASURA,
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Reticula de 24
campos

FOLLETO.

Anilisis de la relacidn con el entorno.-Los folletos
se encontrardn repartidos en fugares de gran
concurrencia como las coordinaciones de las diferentes
carreras y en las oficinas importantes que existen en fa
escuela.

Andlisis estructural.-Las medidas del formato del
folleto son de 21.5 x 34 cm correspondiente a una hoja
tamario legal. Eltexto y las imdgenes estan ordenados en
base a una reticula de 4 columnas. Los mdrgenes de
cabezay piemiden 1.7 cm, y los de fome y corte miden
1.0cm.

——— e




Andlisis de fa configuracidn.- El folleto contiene informacion sobre educacion ambiental
de cada uno de los temas que se abordaron en los tres carteles ( ahorro de energia eléctrica,
ahorro de agua y basura ). Las imagenes usadas son las mismas que se usaron en la composicién
de los carteles con el fin de reforzar el mensaje y de relacionar los dos medios publicitarios con
a misma camparia.

Anilisis de materiales y técnicas de impresion.-La impresion de os folletos se hara con
el métado de impresion offset . EHtipo de paped usado serd ef couche palomo de dos caras.

FASE 2: SOLUCIONES AL PROBLEMA
En esta parte de Ly metodologfa se presentan los bacetos de las propuestas realizadas.

Nota: Los bucetos reatizados en esta fase no se incluyen por la dificultad para representarlos
bidimensionalmente, Por o que unicamente presento la explicacion de los mismos. Primeramente
pense en realizar un folleto en dobléz triptico con medidas de 215 % 28 em ( hoja tamaro carta
) pero el espacio resultd ser poco para la cantidad de informacion que contendria el mismo. La
siguicnte idea fue realizar un follelo en forma de fibro, pero en este caso no fue posible por el
costo del mismo y por la necesidad de wsar grapas para unir las hojas. finalmente elegf como
formato una hoja tamafio legal con medidas de 21.5 x 34 cm con cuatro dobleces que dan un
total de ocho pdginas. Este formato liene espacio suficiente para integrar texto e imagen y no es
muy costoso.

FASE 3: VALORACION DE 1AS SOLUCIONES

En esta fase se presenta la propuesta elegica segin las condiciones fijadas inicialmente. La
propuesta de folfeto elegida es la siguiente:
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4.1 DISENO FINAL DE
CARTELES

FASE 4: REALIZACION DE LA
SOLUCION

[ este capitulo se encuentra fa
fase némero cuatro de fa
metodologfa yue consiste en la
realizacion del proyecto grdfico.

CARTEL REFERENTE A LA
BASURA



ANALISIS FORMAL
CARTEL REFERENTE A LA BASURA

Elformato es un rectdngulo vertical con medidas de
40 x 60 cm.

Eltipo de composicidn s libre o dindmica porque
no existe una distribucion simétrica de los elementos, y
la posici6n de los mismos hace que sus pesos se equilibren
enlresi. Elteato, lajardinera, el bote de basura, la flecha
estan integrados a el espacio formato logrando unidad
en la composicion.

En la composicion el elemento dominante es el bote
de basura por el color amarillo que contrasta con los
demds colores usados; otro elemento dominante es la
flecha por su forma apuntando hacia la parte inferior;
estos dos elementos crean interés al existir entre ellos
contraste y tension que se da principalmente enla thecha
apuntando hacia el bote lo que sugiere accion.

En la composicion encontramos contraste de color,
de forma y de textura. €l contraste de color se da
principalmente en el color del bote de basura, en el de
[ flecha y en el de la tipografia inferior derccha ya que
son colores intensos, contra los colores usados en la
jardinera, fos arbustos, el drbol, el piso que son colores
mis tenues. £l contraste de formas se da al existir formas
geométricas o absolutas { la flecha, el bote de basura, la
jardinera y el piso) contra formas fibres o relativas {fos
atbustos y el drbol); el contraste de textura se da en fas
texturas del drbol y arbustos contra fas texturas lisas del
bote de basura y de la flecha. El ritmo se da por medio
de las tonalidades de color que van del azul oscuro al
azul claro en el cielo y del verde oscuro al verde claro

o

eneldrboly arbustos, por los distintos tipos de superficies
olexturas que van de lisas a muy rugosas, por la estructura
de los elementos que va de formas simples a complejas.

Existe equilibrio dindmico y se da porque la posicion
en la que se encuentran los clementos hace que sus
pesos se equilibren.

Lus puntos conceptuales estan dados en las esquinas
del formato y en las intersecciones de todas las lineas
que aparecen en el cartel, las fineas conceptuales se
encuentran principalmente en las lineas de texto que
tienen una posicién horizontal; también encontramos
lineas en la jardinera, en ef bote de hasura, en la flecha,
en ¢l drbol, estas lineas son irregulares, rectas, curvas,
elc.

La superiicie o plano e primeramente el espacio
formato en el cyal esta contenida ka composicion que
tiene una forma rectdngular; también son todos los
contornos de los distintos elementos que integran a la
composicion. La sensacion de volimen se da por las
texturas en los arbustos y en efdrbol y por ef degradado
de colores, en ¢ cielo, en el piso, en los arbustos y en el
drbol; también se da porque el bote de basura, la
jardinera y el piso ticnen perspectiva,

Debido a que el mensaje va dirigido a los miembros
de fa comunidad universitaria, s formas las elegf por la
relacién que tienen con el entormo universitario; lo que
permite una clara identificacin del mensaje. £l tipo de
letra usado para los letreros principales iMe conoces? y
i PUES USAME! es el Impact Bold.

Las medidas de fos clementos visuales que vemos en
el cartel son de un tamado proporcional més pequefio



que los reales; estos elementos ademds estan colocados
enel espacio formato en base a una diagramacin durea
del espacio formato.

En lo que se refiere a los colores éstos, se eligieron
de acuerdo a os colores caracteristicos que cada
elemento presenta en la realidad o que permite realizar
asociaciones e interpretar ficiimente el mensaje. Los
colores brillantes y lisos usados en el bote de basura, en
la flecha y en a tipografia dan énfasis a los elementos
mds importantes de la composicion y atracn la mirada.
H color azul ultramar y el amarillo medio son los colores
que tienen los botes de basura de la ENEP Acatlin v son
los colores de |a institucidn, el verde es el color de la
naturaleza, es fresco y es el color que representa a la
ecologia, el azul clare simboliza el cielo, o espacios
abierto, el mar, etc. £l color verde de la tipografia, de la
flecha, del dbol y arbustos es ef Pantone 348 CV, cl
amatillo medio del bote de basura Pantone 109 CV, Azul
Ultramarino def bote de basura es el Pantone 267 CV v
es el mismo para el cielo pero en diferentes porcentajes
y el negro usado en distintos porcentajes.

El espacio formato es un rectingulo vertical, dentro
de la composicién encontramos posiciones horizontalns
{enla tipografia ); verticales { en el bote de basura y en
el drbol); y diagonales (en la flecha, en la jardinera, en
los arbustos y en e piso ). La posicidn vertical del bote
de basura se contrapone con la direccion hacia abajo
de I flecha haciendo que el punto de interés quede
entre ¢l bote yla flecha; el texta inferior derecho destaca
porque se contrapone con la posicidn diagonal del piso
yde lajardinera, y eltexto contenido en a flecha tambicn
tambicn destaca por la tensidn provocada por fas puntas
de fa misma. La direccién de lectura inicia en la parte
izquierda superior con la flecha y ef texto que contiene;

la misma flecha sefiala el bote de basura que es el
elemento que sigue observar para de ahi pasar al texto
que se encuentra en fa parte inferior derecha y que
contienc e} mensaje referente a h accién que se debe
realizar

fn cuanto a pesos visuales la parte derecha parece
tener mds peso que fa izquierda st o parimos a a mitad
porgue contiene formas mis complejas ; pero el peso
del bote de basura y de la flecha, es mayor que el peso
del drbol y de fa jardinera por sus colores, porque el
peso de fas figuras geométricas regularcs es mayor que
el de ls figuras irregulares, porque los signos con
direccion vertical parecen tener mis peso que los de
forma oblicua y porque los signos que se encuentran
fueradel centro del espacia formato tienen més peso; el
texto inferior derecho destaca porque un signo colocada
ala derecha es mds pesado y porque af estar colocado
en la parte inferior del espacio formato proporciona
estabilidad. Ademds estos tres elementos ( flecha, bote
de bastra y letrero inferior derecho ) dividen al formato
diagonalmente haciendo que la parie que contiene el
mensaje visuaty verhal mis importante seala més pesada.

La composicidn es representativa ya que deriva de
la naturaleza y de objetos creados por el hombre, esta
representacin es de tipo realista porque use formas
rproducidas del entormo universitario.

U significado o mensaje del cartel es que ef alumno
o los miembros de la comunidad universitaria utilicen
adecuadamente los botes de basura para evitar la
contaminacidn. ¥ la funcidn es que mediante la lectura
del mensaje contenido en el cartel, los miembros de fa
comunidad universitaria adquieran conciencia y no
contaminen el medio ambiente tirando basura.
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ANALISIS FORMAL
CARTEL REFERENTE A EL AHORRO DE AGUA,

£l formato es un rectdngulo vertical con medidas de 40 x 60 cm. £l tipo de composicidn es
dlisica porque los elementos que componen al cartel estan distribuidos de acuerdo a un patrén
simétrico ya que sus pesos son semejantes arriba y abajo y del lado derecho e izquierdo del
formato. Los elementos que integran la composicion estan integrados alrededor del circulo creando
unidad en la composicidn,

Elelemento dominarde de la composicidn es el circulo central que destaca por sus dimensiones,
porque la imagen de la llave y del agua dan b sensacion de volimen por medio del espacio
ilusorio, por su florma y por ef contraste de color respecto al color del fondo, ademds dentro de
este circulo se encuentra el mensaje visual principal que es la lave y el agua derraméndose.

Bl principal contraste que existe en l composicion se da en la forma cuadrada del formato
contra ol circulo que contiene Lo imagen principal; también existe contraste de color en la
tipografia conira ef color del fondo.

El equilibrio es simétrico debio a gue partiendo el formato en mitades encontramos elementos
con pesos semejantes en cada divisiin,

Los puntos conceptuales se dan en las esquinas del formato y en las uniones de todas fas lineas
que componen a los elementos del cartel, las lineas concepluales estan dadas en las lineas de
texto que en el caso del lelrero | AGUAS T es curva y en el letrern NO ME DESPERDICIES es
horizontal, Tambicn existen lineas en el dibujo de la imagen que se encuentra dentro del circulo
(ue son rectas, curvas e irregulares.

Las superficies o planos principales son el formato def cartel y el circulo que contienc a el
mensaje visual. La sensacién de volimen se da en b Have del agua por el dibujo de la misma en
perspectivay por ¢l uso de colores claros y oscuros; también se da en el agua por las tonafidades
de color usadas en los reflejos.

Los elementos del cartel estan colocaddos dentro del espacin formato en base a una red durea,

En lo que se refierc al color el azul es el principal color usado, esto por la asociacion que se tiene
del color azul con el agua, con la frescura, la limpieza, etc. € blanco de la tipograffa contrasta con
{5 Randd

®



el color azul oscuro del fondo y adems es un color que también se relaciona con el agua, el color
gris en diferentes tonalidades de la lave del agua es semejante al color que tienen las mismas en
la realidad. £ color azul utilizado para el agua es el Pantone 301 CV, y el del fondo del cartel es
el azul ultramarino 267 CV.

£l peso de la imagen central es menor que el de la tipografia colocada en la parte superior,
pero la importancia del mismo es mayor por estar colocado en ef drea central y porque es el
elemento mis grande que se encuentra en la composicion, ademds la lave que representa la
actitud de no tirar e} agua se convierte en el centro compositivo del cartel; a pesar de no estar en
¢l centro geométrico del formato.

La direccion de lectura es la siguiente: comienza en la parte superior con la lectura del
letrero | AGUAS ! que por su forma curva guia nuestra vista hacia abajo para encontrarse con la
fave que por su forma ascendente nos lleva hasta ef punto en donde cae ef agua que asu vez, nos
lleva al letrero que contiene la informacidn principal NO ME DESPERDICIES, que es la actitud
que el receptor debe tomar.

La compasicidn es una representacion realista y un poco estilizada porque tos elementos que
fa componen los conocemos por medio de nuestra experiencia y de nuestro entomo. La forma
deallave delagua se eligio por ser la mds parecida a las flaves que existen dentro de los bar'\os'de
fa inslitucion. La tipografia del fetrero i AGUAS ! es del tipo ZapHumnst BT Bold y la elegi
porque los signos de admiracion y la direccidn curva de s las letras dan la sensacion de que el
agua esta salpicando.

El significado o mensaje del cartel es que los miembros de la comunidad universitaria eviten
¢l desperdicio de agua. La funcidn es que mediante & lectura del mensaje el receptor actiie y
tome una actitud de conciencia evitando con ello el desperdicio de agua.
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CARTEL REFERENTE A EL AHORRO DE ENERGIA ELECTRICA.

El formato es un rectiingulo vertical con medidas de 40 x 60 cm. El tipo de composicidn es
fibre o dindmica ya que no hay clementos simétricos ni ritmos constantes. Los efementos que
componen al cartel estan integrados y relacionados entre si logrando unidad en fa composicidn.

El principat elemento dominante es el interruptor de energia electrica por el contraste de sus
dimensiones, por su color respecto a los demds elementos y porque da la sensacion volimen por
medio del espacio ilusorio; el letrero de APAGAME destaca en segundo lugar debido a que la
posicion y direccion del mismo- es atrevida y crea tension,

En fa composicion se dan contrastes de color claro sobre oscuro y oscuro sobre claro, también
la posicion y tamafio del interruptor contrasta con las formas dela tipografia y por sus dimensiones.
Elritmo se da en el degradado de los colares del interruptor y del fondo sobre el que se encuentra
colocado este ritmo es tonal.

Existe un equilibrio de reflexidn que se da en el interruplor de energia contra el letrero de
apagame ya que ticaen una direccidn, longitud, y ubicacién semejantes y a nivel significado
también existe equilibrio de estos dos elementos ya que se presenta af objeto y a la accién a
realizar con ¢l. La linea vertical separa la parte simulada de a pared donde se encuentra contenido
el interruptor y la parte donde se encuentra la informacion importante que es donde dick la
actitud que se debe tomar.

Los puntos conceptuales al igual que el cartel anterior estan dados en fas esquinas del formato
y en las intersecciones de todas has lineas que canforman la composicidn; de igual manera, fas
lineas conceptuales se encuentran en las lineas de texto principaimente, el contomno del interruptor
forma también una linea; estas lineas tienen posiciones horizontales y verticales; la superficies o
planos principales son el espacio formato en el cual se encuentra contenida la composicion y el
contorno det interruptor de energia que es un rectingulo,

La sensacion de voldmen se da en el dibujo del interruptor por medio de las sombras y
degradados de color. La forma de interruptor la elegi porque éste es el tipo de interruptor que
existe en las instalaciones de la escuela y ademds es el que tienen la mayoria de los aparatos
eléctricos. La medida del interruptor es de un tamadio proporcional mis grande que el de los
interruptores reales. Los elementos del cartel estan estructurados en base a una diagramacion

e



4.2, DISENO FINAL DE FOLLETO.

FASE 4: REALIZACION DE 1A SOLUCION
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J importonts qus ol agua es pere
nuestra vido y consume sélo la
necesarid.

n la actuclided ol pobre

mansjo de los recursos, la ina-

decvada conservacién de las
fuentes naturales, la craciente
demanda y la acelerada
coniaminacién acaban
cen of agua en fodo ol

inunda.

fnlez palses en vias
da decarrcllo, sélo
ln mited de lo
poblacién tiene
acceso a el agua
nolable, ademds de
carecar do sarvicios

sanitarios adecuados.

En México, la segunda
causo de mortolidad se debe
a enfermedades an las qua el agua
fiane un papel muy importante, no
sélo por su uso en la venta y

DESPERDICIES

n nuestra ciudad casi todo !

bienestar social esta fundaman-

tado en 6l consumo de combus-
tibles, qua ol quemarsa gensran can
taminacién aimosférica. Lo e
elécirica tiene una imporiancis
fundamental ya que sin los servicios gua
ésla proporciona nuasira vida seri miuy
diferente. Pero generarla producs gran
cenfaminacién aimosfirica,

En la ENEP Accildn o consums
principalmente energia elécrica; p
lo qua como parte de un proyedc piicto
56 sustituyd ¢l alumbrodo por sistenas
dailuminacién de alta eficiencia, con ¢
fin de reducir sl gasto ds ensrgio
eléctrica chorrando 30%en el conseme
de energla por este concepto.Fero 1
cooparccidn también e imperionis.
iAhorra electricidad | e d
encendidos aparclos e
ulilices, aprovecha ia luz del din,
opaga la fuz antes do salir da las
instalaciones universitarias.

ices que no

Recuerda qua Enargia eléciricn
que No 56 consuma es energia
elédirica qua no hay que generar.




durea del espacio formato. Eltipo de letra usacka en los etreros principales SENOME UTILIZAS Y
I APAGAME ! es Britanic Bold. Y ef de ol nombre de la institucin y la feyenda * Energia eléctrica
que no se consume es energia eléctrica que no hay que generar” es cltipo ZapfHumnst BT Bold.

El color del interruptor lo elegf por ser el color que tienen generalmente este tipo de
interriptores, el color sepia det fondo dondle se encuentra colacado el interruptor lo elegi por el
contraste que produce contra el color de internuptor: ef color de la tipografia negro y rojo es
contrastante contra los dos colores del fondo que b contiene sepia y blanco respectivamente.
Todos los colores son cdlidos y se relacionan con el calor y la luz producidos por fa energia
eléctrica. £ color usado en la parte que contiene al internsptor de energia es el pantone 145 CV;
el color rojo de la tipografia vertical es ¢l Pantone § 92-1; y of amarillo del interruptor es el
Pantone 100 CV.

La posicion vertical del interruptor de energia y de tipografia se contrapone con fa. posicion
horizontal de Ios textos inferiores dejando el punto de interés en el interruptor que tiene mds
peso por estar colocado en la parte izquierda y porque sus dimensiones son mayores que las de
latipografia.La direccion de lectura comienza en la parte superior izquierda con la mirada hacia
el interruptor de energia que por su forma vertical nos fleva a ka parte inferior izquierda donde se
encuentra el letrero "Si no me utifizas”; de ahi se pasa fa vista af letrero de "APAGAME” que se
encuentra en posicion vertical con una direccién de fectura ascendente,

La compasicidn es representativa ya que los elementos que fa componen los conocemos por
el entorno y por nuestra experiencia, esta representacidn es estilizada.

Bl mensaje o significado del cattel es que los miembros de la comunidad universitaria apaguen
la energia eléctrica cuando no la estén utilizando. La funcidn es que por medio de la lectura y
comprensién del mensaje el individuo adquiera conciencia ecolégica y actue segdn el mensaje
indicado. -



AL DE FOLLETO.

4.2, DISENO FIN

RFALIZACION DE LA SOLUCION

FASE 4




ANALISIS FORMAL,
FOLLETO

i formato del fofleto es un rectingulo horizontal con medidas de 21.5 x 34 cm comrespondiente
a una hoja tamafio legal. £ plegado del folleto s un doble doblez en puerta.

Eltipo de composicion es libre. Los elementos dominantes son las tres imdgenes principales
que se encuentran en las divisiones creadas porlos dobleces del folleto y que son las mismas que
se utilizaron para la realizacion de cada cartel. También es importante ka portada que por el uso
del cofor lama la atencion Bl texto y las imdgenes se integran dando unidad a ba composicion.

Bl contraste se da en los colores de las imdgenes contra las lineas de texto negras y el fondo
blanco det papet; también se da contraste de forma en ef circulo contra fas formas rectangulares
de intermaptor de energia y el bote de basura y la forma de fa flecha,

fl equilibrio es simétrico en fa parte que contiene la informacion referente a of ahorro de
agua y libre en las partes referentes a el ahorro de energia eléetrica y a la basura.

Los puntos concepluales estan dados en las esquinas det formato y en las intersecciones de
todas tas fineas que se encuentran dentro del folleto, has principates lineas conceptuales son las
fineas de texto que son horizontales; y también son ks formadas por las imagenes principales que
en el caso de la imagen referente a el ahorro de agua es curva y en las imdgenes del interruptor
y del bote de basura son verticales.

Las superficies o planos principales son ol formato del cartel primeramente y ef contorno de
las imdgenes principales.

Lasensacion de volimen como se menciono anteriormente en el andlisis de cada cartel se da
por medio tel espacio ilusorio y del uso de charos v scuros. Lstas imdgenes se retomaron de los
carteles para reforzar el mensaje de los mismos por medio de 1a informacion mds detaflada que
contiene ef folleto y para relacionar alos dos medios publicitarios con la misma campafia.

El tipo de tetra usado para o mensaje escrilo es Futura BK BT de 10 puntos. Los titulares

correspondientes a cada seccion de informacién tienen el misino lipo que el usado enlos carteles

asi, para ¢l letrero de | AGUAS | NO ME DESPERDICIES el tipo es ZapiHumns! BT; para etletrero

O



SINO ME UTILIZAS i APAGAME ! el tipo usado es el Britanic Bold; y el tipo empleado para el
letrero ¢ Me conoces 7 i PUES USAME ! s Impact.

Los elementos que conforman Ia composicion del folleto estan estructurados en base a una
reticula de 24 campos, 4 horizontales y 6 verticales, con mérgenes de pie y cabezade 1.7 emyy
de corte y lomo de 1.0 cm,

Los colores usados para las imdgenes son fos mismos que se emplearon en los carteles, el color
de los titulares lo elegi por la relacién gue tiene el color con el tema al que hace alusion y por ef
contraste de los mismos contra ef fondo blanco del papel, finalmente el color negro de las lineas
tipogrdficas permite legibilidad en la lectura.

Dentro de la composicién encontramos tensiones que se crean principalmente por fas
contrapasiciones que se dan entre la direccion horizontal de las fincas tipogrdficas, a direccin
vertical de la imagen del interruptor de energia, def bote de basura y el drbol y la forma curva del
circulo.

La direccion de lectura se da siguiendo o cuatro dobleces del folleto e inicia en la portada
del mismo, que al abrirse nos muestra dos columnas de texto que se encuentran en las partes
izquierda y derecha del formato y que contienen informacidn referente a fa basura, al abrir la
parte izquierda hacla el fado izquierdo se puede leer la informacion referente a el ahorro de
agua misma que se encuentra contenida en la parte interior del folleto. La lectura continua al
abrir la parte derecha hacia el mismo lado; en esta parte se encuentra la informacion referente a
el ahorro de energia eléctrica. Al cerrar de nuevo el folleto y continuando con el orden de los
dobleces encontramos ka contraportada.

La representacion de las imdgenes es realista ya que son formas reproducidas del entorno y
de auestras experiencias. B significado del folleto, es proporcionar a bos miembros de la comunidad
universitaia informacidn sobre educacién ambiental en lo que se refiere a la problemética
ecoldgica de la contaminacion creada por fa generacin de energia eléctrica, los desechos solidos
obasura y el aprovechamiento irracional del agua. La funcidn del folleto s que por medio de fa
lectura de la informacidn contenida en el mismo el receptor actuard y tomard una actitud de
conciencia que o levard a realizar acciones en favor de fa preservacion del medio ambiente.



CONCLUSIONES

a eleccion del cartel y el folleto como medios publicitarios de apoyo a fa Campafia de

Cultura Ecoldgica para fa Comunidad Universitaria de 2 ENEP Acatlin es acertada ya que el

cartel por ser un medio de comunicacidn de masas tiene la posibilidad de llegar a un gran
nimero de personas a un costo muy hajo comparado con etros medios, ysiendo la escuela una
institucidn piiblica, el cartel es un medio adecuado para presentar la informacidn en los espacios
abiertos ya que las actividades que realizan los miembros de la comunidad universitaria requieren
la presentacién de la informacion e forma resumida, concisa y ficilmente decodificable; ademds
de que el cartel ofrece la posibilidad de sintetizar el mensaje de manera estética y agradable a la
vista del espectador por Io que tiene la posibilidad de ser recordado por el receptor.

La eleccién de! folleto también es acertada por que es un medio gue contiene informacién
mis concreta y especifica acerca del tema tratado por lo que en conjuncidn con el cartel sirve
para reforzar ¢l mensaje; ademds se puede conservar como material de referencia, exisle gran
variedad de opciones para su presentacidn y s costo se puede ajustar a las condiciones de
presupuesto con que se cuenta,

También son adecuados porque h escuela cuenta con los materiales y técnicas de impresidn
necesarios para la reafizacion de fa publicidad en estos medios.

EF proyectose realizd tomando como fundamento los puntos andlizados en el sustento tedrico,
en la contextualizacidn de [ problemdtica y en la metodologia def presente trahajo, mismos que
sirvieron para determinar [a estrategia creativa a seguir, v fas formas, colores, materiales,
dimensiones y técnicas de impresin a usar en la realizacidn del proyecto.

Las imdgenes usadas en los carteles son aquellos objetos o instrumentos por medio de los
cuales podemos evitar el crecimicnto de la problemitica que se aborda en cada uno y la
abstraccion de fas mismas presenta un grado ménimo de complejidad que sintetiza la idea del
mensaje haciéndolo claro y ficil de entender. En cada cartef usé imdgenes que tuvieran relacion
con el enlorno universitario ya que la difusion de fos mismos serd dentro de la institucion y esto
permite una mejor identificacion del mensaje. Las imdgenes del folleto son s mismas que usé
enlos carteles con effin de reforzar ef mensaje y refacionar los dos medios con fa misma campana.



£l mensaje escrito sirve para reforzar af mensaje
visual, es corlo, directo y evita por medio de la
interpretacién de su lectura la gran cantidad de
interpretaciones que pudiera provocarle al espectador
la imagen sola.

La composicién de cada cartel y del folleto es
agradable y arménica gracias al uso de una red durea en
el caso de los carteles que permite que los elementos
estén distribuidos dentro del espacio formato
proporcionadamente; y al uso de una reticula en el caso
delfolleto.

Los carteles y el folleto atraen b atencidn por medio
del colory de laimdgen principalmente, ademds de que
los colores usados en cada cartel se relacionan con ¢l
tema al que hacen alusion lo que permite realizar
asociaciones dependiendo de nuestros conocimientos,
experiencias y de los efectos psicoldgicos y sensaciones
que éstos calores nos producen.

La colocacian de los canteles y de los folletos en
Jugares donde existe un acceso constante de personas
permitird que el mensaje se difunda correctamente.

Considero que apante de los ccologistas, los estudiosos
0 los grupos dedicados a proteger el medio ambiente ¢l
disefiador grafico tiene en el cantel y en el folleto y en
muchos otros medios herramientas para transmitir un
mensaje y procurar a accion,

En lo que se refiere al heneficio aportado a la
comunidad, el proyecto servird como una forma de
proporcionar informacién a los miembros de la
comunidad universitaria de fa ENEP Acatlin sobre
diferentes problemas de tipo ecoldgico que se dan dentro
de Tainstitucion. En este caso los problemas abordados
fueron ef de los desechos sdlidos o basura, ef ahorro de
energia eléctrica y el ahorro de agua. Esta informacion
contribuird a la formacion de una actitud de conciencia
en el individuo que los lleve a realizar acciones en favor
de la preservacion del medio ambiente.

Encuanto a la formacidn profesional con el presente
proyeclo, aplique gran cantidad de los conocimientos
que adquiri durante mis estudios de licenciatura; y
también obtuve nuevos conocimientos relacionados con
la carvera de diseno grifico.

[l Informe de Prdctica Profesional de Servicio a la
Comunidad es una nueva opcion de titulacion con fa
que cuentan los alumnos de la carrera de disefio grafico.
I presente proyecto es f primero que se realizé bajo
esta opcidn de titulacion y sirvié como punto de partida
para que otres compareros de [a carrera se interesaran
por realizar su servicio social de la misma manera.

Finalmente, el presente trabajo quedard como un
medio de consulta para los alumnos de la carrera de
diserio grdfico y lendrd la posibilidad de ser tomado como
guia para el desarrollo de algiin proyecto simitar,
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