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INTRODUCCIÓN 

El presente trabajo tiene como objetivo, mostrar la metodología utilizada en el diseño 
gráfico de carteles, aplicados a problemas especificas de orientación educativa, en el Centro de 
Estudios Cientificos y Tecnológicos "Lázaro Cárdenas" del Instituto Politécnico Nacional. 

La educación técnica. constituye un aspecto trascendental en el desenvolvimiento de los 
pueblos, por cuanto que sus objetivos fundamentales son la preparación de los recursos humanos 
que transformen y desarrollen sus recursos natur .Jles para lograr su mejor aprovechamiento y para 
estructurar una tecno\ogia propia que contnbuya a la consolidación de la independencia 
económica. En Mexico, el nacimiento del Instituto Politécnico Nacional. señala uno de los 
momentos mas importantes en la historia de la educación. En su creación quedan implícitos los 
conceptos políticos de nacionallsmo e independencia, expresados en su lema "La técnica al 
seNicio de ta Patria". 

Instrumentar la comunicación visual para elevar la calidad de los seNicios que se 
ofrecen en los centros de enseñanza media superior del Instituto Politécnico Nacional, es una 
acción relativamente nueva y de enorme importancia para mejorar los indices de rendimiento 
Institucional. La planificación de la comunicación visual, en la mayor parte de los centros de 
estudio, se ve limitada al desarrollo de unos cuantos proyectos de material didáctico o a la 
elaboración de panfletos informando sobre algún asunto administrativo o evento, realizados 
generalmente sin el conocimiento de la importancia y repercusión de un mensaje visual 
debidamente organizado. La comunicación grilfica, ante la pobreza visual de los materiales 
producidos, ofrece pocas posibilidades de ser utilizada como herramienta educativa 

Para evitar la desarticulación e improvisación en las actividades de diseño gráfico en una 
institución educativa. es necesario comprender el papel que juega la comunicación en un centro 
de estudios, y considerar imprescindible, organizar Jos trabajos, determinar las áreas y definir los 
problemas concretos de coinunicación visual, que una institución educativa requiere 

Con el objeto de facilitar la comprensión del proyecto presentado. ta estructura de este 
trabajo expone, inicialmente, en forma panorámica. el Plan General de Diseño Gráfico para el 
CECyT "Lázaro Cárdenas", cuyo objetivo es atender y comprender en fonna integral. las 
diferentes necesidades de comunicación visual del instituto. Posteriormente, y de igual forma se 
exponen las caracteristicas del Programa de Diseño Gré.fico para la Orientación Educativa, y 
finalmente, se aborda el problema especifico que atiende este trabajo. el cual se encuentra 
ubicado en el Subprograma de Diseño Gráfico para la Orientación Educativa: "Hábitos de 
Estudio". 

Las ideas que orientan el desarrollo del presente proyecto. tienen fuentes diversas y 
responden a diferentes matices que intentarnos representar en la investigación, lo anterior se 
refleja en puntos tales como. la metodología empleada, la temática elegida. la conceptualización 
de diseño y comunicación que definen los términos de usuario y necesidad, etc. En lo general, el 
trabajo presentado se caracteriza por los siguientes aspectos. entre otros: 

a) proponer un programa de diseño y comunicación gráfica para el plantel y 
en especifico para la onentación educativa 

b) involucrar al usuano en el proceso de diseño gráfico de carteles 
e) desarrollar investigación de campo para obtener información relevante 

del problema a resolver. 
d) considerar los códigos grafismos propios del usuario, en el diseño 

gr<ifico de carteles. 
e) aplicar un método lingúistico en la proyectac1ón de carteles 
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f) definir Instrumentos referona•es p¡wa la toma de deei- de dlsm'\o g-. 
El trabajo presenlado, aporta a la búsqueda de nuevas formas allomativas para diseñar 

carteles, tmito en su aspedo teórico como practico; pretende incursionar en rw.tevas formas de 
lnlllfJ"8laclón de las necesidades de comunicación grállca y de estruc:t..-ón de mensajes 
vi-es, en este senllclo. et t,_¡o se oriente también p¡wa reubicar la 1- del diseñador gráfico 
en 185 eocuetas, en los depa1amenlos de dlsello y comLWlicaclón gnlfica. 

La rTietodología que se propone, es una síntesis de las lectl685. investigaciones y 
experiencias personales en el campo de la educación, así como de comentarios y criticas de 
aucores y profesores cuya capik:idad es reconocida dentro del campo del diseño gráfico. Esta tesis 
propone una metodología alternativa .., diseOO de carteles, producto de la inquietud por definir una 
ruta especifica que permita crear una propuesta gráfica. alude a la parte propiamente creativa. que 
responde a la pregunta ¿como nace una propuesta gráfica?, y al pfaitearto desde esta 
perspectiva, nos diferenciamos en el interés que ponen otros trabajos símil.es. que saltan la 
deSCripción de los pasos o fases que conforman la etapa de proyectación de propuestas. La idea 
fue aportar a la búsqueda de nuevos procedimientos, que constituyeran apoyos para elaborar 
propuestas de cartel, que tuvieran algún sustento lógico, y sobre todo que pennit1eran estimUar la 
creatividad y posibilitaran la generación de propuestas en el diseño gráfico de carteles. 

IV 



CAPITULO 1 

GENERALIDADES DEL DISEÑO GRAFICO 

1.1. Definiciones 
Las deím1c1ones elaboradas por diversos autores para explicar al diserio. presentan una 

s1tuac1ón paradó1ica, por un lado parecen estar opuestas, y por el otro, parecen subrayar puntos 
comunes Por un lado, difieren a partir de la teoría o marco de referencia que las genera, lo cual implica 
en algunos casos, la utilización de un determinado fTlétodo para resolver los problemas caracterlsticos de 
Ja disciplina. BaJo esta perspectiva, /as definiciones de diserio pueden parecer tan diferentes como 
diversas Por otro lado sin embargo las definiciones de diserio, tocan en Jo general puntos de 
comc1denc1a tales como los conceptos de necesidad. utilidad, problema, composic1ón, etc. las 
diferencias en las defmrciones de d1sel'lo, se dan por la especialidad del autor. y el sentido de su 
aprec1ac1ón al ejercer el disel'lo en un área determinada y bajo un sistema especifico 

El estudio integral. de los diferenles enfoques ba10 los cuales se aprecia el disel'lo. permiten 
determinar rasgos caracterishcos de ésta actrv1dad; as/, es posible entender al d1sel'lo, como un proceso 
metodológ1co, creativo, comunicativo, practico y estetico; que se genera, produce. circula y consume a 
partir de necesidades y relacrones sociales De alguna manera, de una u otra forma, los autores 
revisados, hablan del diserio. subrayando alguno de éstos rasgos 

Para Gil/iam Scott, el disello dejó de ser un sustantivo para convertirse en un verbo, es decir, se 
ha dejado de ident1frcar a las formas (ob1etos) como disel'lo, para considerarlo como un proceso 
identificándolo con fa actividad misma que lo genera. "debe entenderse al disel'lo como una disciplina 
humana fundamental. una de las lécnicas básicas de nuestra c1vilizacrón. El d1seflo es el principio 
organizador de los hechos establecidos por la percepción".(Gill1am Scott,pp.V/l,V/11) En este sentido. el 
autor sostiene que drsel'lar es una actividad que tiene niveles o grados de complejidad, y que, 
fundamentalmente se concreta en accrones creadoras que cumplen una finalidad Estas acciones se 
desarrollan en una relación func1onal-expresrva, esto es, en una relación del sentimiento con Ja 
comprensión mlelectual, "es necesario que podamos no sólo hablar de /as cosas, sino también sentinas" 
(ibid.,p.I). 

Wuc1us Wong, apunta que el diseflo es un proceso de creación visual con un propósito, que. a 
d1ferenc1a de la pintura y la escultura, que son la realización de las visiones personales y los suenos de un 
artrsta, el diseno cubre exigencias practicas; "una unidad de diseno grafico debe ser colocada frente a los 
ojos del público y.transportar un mensaje prefigurado al igual que un producto rndustnal debe cubrir fas 
necesidades del consumidor" (Wucius Wong, p. 9). En este sentido Ja utilidad designa al diseno, como lo 
afirma Ooms A. Dandis 

Da/ley considera que el diseno gráfico. ha emergido como d1sc1plina independiente en los 
Ultimas treinta anos. Para Dalley el disel'lo trene un sentido construct1V1sta, una función estructuradora. 
Esta concepción también es setialada por Mu/ler Brockman y por Félix Beltrán, quienes se refieren al 
disenador como un organizador de estructuras "El diseno mismo puede definirse en términos genernles 
como la ordenación, compos1c1ón y combinación de formas y figuras, es por supuesto, tan vieJO como el 
arte mismo" (Terence Dalley,p 194). 

A diferencia de Dalley, Llovet considera que el dtseno implica una operación analftica y sintética 
que nos lleva a la solución de un problema de diseno. al respecto el autor indica "ante todo.la realización 
de un problema de d1sel'lo (gráfico u ObJetual) parece ser siempre una operación doble; a) de 
descomposición anallt1ca del problema que se presente y b) de articulación y slntesis de esos 
presupuestos (los rasgos más pertinentes o más exactamente las variables concretas para cada rasgo de 
pertinencia)". (Jord1 Llovet,p.37) 



Por su parte Félix Beltrán considera que diseñar es ante todo un acto que implica la 
composición de partes en función de algo. éstas pueden ser creadas según la función especifica que 
vayan a desarrollar. o seleccionadas según la posibilidad existenle para esa función. El autor menciona 
(al igual que Scott), que el diseño es Inherente a la actividad humana, en donde operan las funciones de 
estructuración, planeación, composición y prefiguración. En la entrevista de Plniella a Beltrim, se afirma 
que el contenido es lo que determina la forma; "la forma corresponde a su función y no a la necesidad 
creativa. expresiva del hombre como en el caso del arte. De ahi que ra estética del diseño es una 
consecuencia. un medio y no un fin en si misma". (Félix Beltrán,p.47). 

Evaristo Carrera, coincide con las ideas de Scott, al señalar que el diseño gráfico necesita de 
conocimientos previos para cumplir su función, idea expresada también por Nils Castro y que hace 
referencia a la base de investigación antecedente a 10 diseñado (cfr .. ibid,p.55), en este sentido. Carrera 
indica que el diseño gráfico necesita de conocimientos previos para cumplir su función. se señalan entre 
otros: el estudio de la ubicación. grupo al que va dirigido, nivel cultural. conocimiento de su 
temporalidad, tipo de código. medio de difusión. acertada selección de la síntesis, estado anímico del 
creador. etc. (cfr .. Evaristo Carrera,p.49). 

El carácter planificador e interdisciplinario del diseflio. es señalado por Victor Papanek, el autor 
expresa que el diseño debe ser un utensilio innovador, altamente creativo y que responda a las 
verdaderas necesidades del hombre. orientilndose fundamentalmente a la investigación. Para Papanek, 
todos y todo lo que hacemos, casi siempre es diseñar. el diseño es la base de toda actividad humana, es 
un esfuerzo consciente para establecer un orden significativo. El autor afirma que los ObJetos de la 
naturaleza y su organización interna, reflejan el empeño del hombre por comprender una existencia 
siempre cambiante y altamente compleja mediante la imposición de un orden; "pero éstas cosas no 
resultan del diseño, el único orden que poseen es el que nosotros les damos". (Víctor Papanek,p.19). El 
autor indica que el diseño ha de ser significativo, reemplazando con esto términos tales como; bello, feo, 
apagado. mono, asqueroso, realista, oscuro, abstracto, bonito, etc. "La planificación y normativa de todo 
acto dingido a una meta deseable y previsible, constituye un proceso de diseño". (lbid,p.287). 

En definición de Miguel Ángel Aguilera, el diseño se entiende como una disciplina teórico -
préctica, implicada con factores de tipo económico, ideológico y estético que tiene por objeto solucionar 
necesidades de información, configurando los mensajes para su mayor comprensión. (Definición del 
Colegio de Diseño. cit. pos., Miguel Angel Aguilera, Diseño Básico, UNAM, ENAP, México, s I f ). 

1.2 Interrelaciones 

Existe una gran relación entre las ideas de Papanek y las de Daniel Prieto. sobre todo en el 
concepto interctisciplinario del diseño, y su orientación para satisfacer las verdaderas necesidades del 
hombre. Daniel Prieto involucra al diseño como parte de la tolalldad social y lo ubica como fase 
fundamental del proceso productivo material; al respecto dice que el diseño para la comunicación se 
puede analizar en dos instancias: a) el diseño dominante, que se induce con autoridad, es manejado, y 
toma en cuenta al receptor como un punto terminal del proceso y tiene como finalidad influir en la 
conducta del receptor, ya que éste no cuestiona los mensajes y modifica su conducta a favor de lo que 
el diseño persigue; b) el diseño alternativo, cuya posición pretende que el receptor participe 
creativamente en el proceso de satisfacción de necesidades de comunicación, lo cuál implica retomar 
las vivencias que constituyen la realidad del receptor y trabajar interdisciplinariamente para conocer 
tanto el contexto, como las necesidades. 

Prieto y Beltrán. subrayan el. carácter educativo de la comunicación visual y sus fuertes 
posibilidades de aplicación social. Danrel Prieto expresa que, frente al diseño y la comunicación 
imperantes. está como permanente alternativa, la educación; verlo de ésta manera, permite cenlrar lo 
fundamental del proceso de diseño en los intereses de la gente, de los perceptores, esto sólo es posible 
a través de la participación tanto de la producción de mensajes. como en la búsqueda de alternativas 
para su distnbución. leciura y comprensión. Lo anteriormente señalado por Prieto es muy importante, ya 



Para Daniel Prieto, el proceso de diseno incl11ye por lo menos estos elementos: disenador, 
códigos, Jo diser'iado, medios y recursos, perceptor, referente, marco de referencia v formación social; 
quedan incluidas en éste proceso las instancias ecor .ómicas, polfticas e ideológicas que equivalen a lo 
que Prieto denomina totalidad. (cfr.,Daniel Prieto,pp.16-26,28-34). 

En la misma linea, Enrique Dussel, dice que el diseno se expresa en una acción proauctora o 
fabricante, de un momento (o una fase) de una acción humana; "el acto de dlsenar es un acto, como el 
verde es un color" (M.L. Gutlérrez., p. 37), las artes de este proceso son la ciencia, la tecnología y el arte, 
Intrínsecamente diferentes, pero integrados unitaria organica y sinergéticamente para conformarse en el 
acto productor de diseno denominado acto poiético o el diset'lar. 

Vargas Salguero, citanco a Prieto, menciona que el diseno es la primera fase del proceso 
productivo material en la que se prefigura, la forma que deb"' tener el objeto a realizar, a fin de QL•e 
satisfaga necesidades de la sociedad: igual lo afirma M. Teresa Ocejo, al indicar que el disenar es un 
acto transformador de la naturaleza, que se concretiza en objetos prácticos, cuyas caracterfsticas 
adecúan creativa y coherentemente su producción. El diseño parte de las relaciones que en la realidad, 
se establecen entre el usuario y medio ambiente natural y artificial, focalizando un determinado problema 
y considerando las relaciones que determinarán su producción. (cfr., ibid., p. 133). 

Papanek, Beltrán y Prieto senalan el carácter práctico del diseno y su relación con el medio 
ambiente o contexto; Beltrán y Prieto mencionan con énfasis la intersección del diseno gráfico en el 
proceso de comunicación, Beltrán menciona que el diseño gráfico tiene como caracterfstica fundamental, 
el comu11icar \fisualmente un determinado mensaje, esta condición implica que 18 forma o imagen deba 
estar en relación directa con el contenido. 

1.3 Concluslone• 
El diserio es el acto que acampana a la transformación de ica naturaleza; poC:rlamos decir que 

disenar es una de las actividades más antiguas que ha desarrollado el ser h1.1mano: relación que persigue 
en primera instancia satisfacer las necesidades básicas, determinadas por la natural dinámica de 
supervivencia, sin embargo las implicaciones sociales de ésta relación, rebasan los llmites de la pura 
nece~idad material para dar paso a la compleja construcción de un medio ambie!'lte ffsico...cultural. 

En el caso del diseno gráfico, su práctica produce objetos para fa comunicación visual, ésto 
inscribe a la disciplina en los terrenos de la comunicación social, como el área donde se vierten sus 
acciones, centrando su atención en el estudio de las imáge~es visuales que nos rodean; el estudio de los 
mensajes visuales es complejo, ya que su proliferación se apoya, en el desarrollo cientlfico y tecnológico 
de los sistemas de representación y reproducción gráfir.a, condición que inHuye poderosamente en el 
desarrollo del dlsel"lo gráfico. Félix Beltrán, ar respecto menciona que el hombre se encuentra atrapado 
en la compulsiva civilización de la imagen, y que el desarrollo tecnológico de /os medios masivos de 
comunicación gráfica, conllevaron a la complejidad de las imágenes visuales, volviendo en la actualidad a 
la sencillez estructural, ante la abrumadora contaminación visual. (Félix Beltrán, pp. 13, 14). 

El diseno es un acto teórico-práctico, que expresa en términos estético-funcionales, el grado de 
dominación sobre la naturaleza, cuyo referente tiene siempre un carácter social. Los objetos disenados, 
al entrar al sistema de circulación e intercambio de mercanclas, adquieren diferentes valores, que pueden 
rebasar su finalidad funcional. 

El diseno gráfico es una disciplina cientffica, tecnológica y artfstica, que pretende satisfacer 
necesidades de comunicación visual a través de la prefiguración, estructuración y sistematización de 
mensajes significativos para su medio social. (cfr.,Plan de Estudios de Ja Licenciatura en Diseno Grafico, 
aprobado por el Consejo Universitario de la ENAP, el 14 de enero de 1977, ratificadas el 8 de septiembre 
de 1977 (pp.3,5) y aprobado por el Consejo Universitario de la UNAM et 17 de noviembre de 1977 
(pp.2,5). 



CAPITUL02 

GENERALIDADES DEL CARTEL 

El cartel es un objeto del diseño gráfico, resultado de un proceso creativo y metodológico que 
tiene características propias, visto como vehiculo de comunicación gráfica, es lmponante transmisor de 
ideas, de mensajes destinados a grupos, instituciones.pueblos y naciones. El cartel ha sido utilizado en 
áre•s tales como el comercio. I• politica, la industria.la educación.la cun.ura,la salud etc. 

El carácter de los mensajes del cartel. puede variar de acuerdo a las funciones que cumpla y 
lo. a los objetivos para los cuales se le diseñó (conmemorativo, promocional, decorativo etc.) 

2.1 Antecedentes 
.. Enel Francoise en su libro El Cartel, dice que los orígenes del cartel surgen en Ja prehistoria. 

en Mesopotamla, con los signos en relieve de los mercaderes, y en Grecia con las piedras grabadas que 
servían de soporte a los textos oficiales. Sin embargo en el siglo XIX es cuando surgen los fundamentos 
del cartel moderno, se dan a partir del cartel que anuncia la existencia de un producto sm preocupación 
de utlUdad inmediata. Dos factores determinan el aumento en la difusión de carteles: la litografia y la 
economía liberal, que constituye un aumento acelerado de la producción". (Morales González, 
op.cil .. p.184). 

lvan Tubau, afinna que en la antigua Grecia. se exhiblan públicamente las leyes grabadas. 
con dibujos y tallas sobre piedra. El autor señala al emblema como el precursor del cartel, 
encontrándose muchos ejemplos en la Grecia Clásica y en Pompeya, en donde se utilizaban emblemas 
para Identificar las lecherias y las tabernas •en el imperio romano, las representaciones teatrales eran 
anunciadas mediante carteles pinlados en negro o rojo sobre muros blancos. que solian encontrarse 
cerca del foro. (lvan Tubau, pp.33~~). 

El desarrollo tecnológico. desde los primeros rudimentos para grabar en piedra. hasta los mas 
sofisticados sistemas de impresión de la aciuahdad es lo que contnbuye en gran medida. al permanente 
desarrollo del cartel 

2.2 Car•cteriatic•a 
El cartel es un valioso recurso para propiciar la formación de conducias pos1t1vas y generar 

espacios de comunicación ahemativa. 

lvan Tubau considera que el cartel es un grito en la pared, ya que opinan que su principal 
función debe ser llamar la atención, sin embargo hay dlsenadores que consideran al cartel como un 
susurro, que ligado a las motivaciones e intereses del Individuo, penetra en su conciencia y le induce a 
tomar la conduda sugerida por el cartel. Félix Beltrán señala que lo más importante del cartel, es que 
los elementos que lo integren cumplan con la función para la que fueron disenados 

Desde un punto de vista funcional, se considera que un buen cartel es el que llama la 
atención espontáneamente. El cartel debe llamar la atención. promover el interés y motivar a la acción 
(en el caso del cartel publicitario, provocar el deseo), en éste sentido, una caract~ristica importante del 
cartel es la de llamar la atención espontáneamente, esto es. provocar la atención involuntaria del 
observador. 

2.3 Tipos 
En los carteles, Independientemente de su carácter (comercial. político, educativo ele) 

predominan dos tipos de mensajes: los Informativos y los fonnativos (ARMO.op.cit.,p.7), en este sentido 



Félix Beltrán señala que la comunicación es fundamentalmente informativo·persuasiva; "si el diseño no 
es efectivo, no hay comunicación; cuándo se informa sólo se acumula más conocimiento, cuándo se 
persuade. se estimula a una acción" (Félix Belrréin,op.cit.,p.'49). según Bellriln casi toda la 
comunicación es persuasiva o es informativa.dependiendo de su carácter y fundamentalmente de la 
temporalidad. 

Los carteles infonnativos se utilizan para anunciar eventos, conferencias, cursos, reuniones 
sociales. espectáculos etc. Se considera que en el cartel infonnativo el texto tiene predominancia sobre 
la imagen. 

El cartel formativo se utiliza como medio para propiciar el establecimiento de habitas de 
seguridad. higiene. orden ele., se utillza para la modificación de actitudes de agresividad, pasividad, 
desconfianza, mseguridad, indolencia. apatia, etc., (ARMO,ibid ).Cuando el cartel es formativo se 
considera que la imagen expresa la mayor parte de la idea abordada. y el texto cumple funciones de 
apoyo que da énfasis a la idea sugerida. Se considera al cartel de mensaje fonnativo idóneo para 
programas de segundad industrial. 

Desde nuestro punto de v1sla, el cartel puede estudiarse en dos aspectos fundamentales: a) 
formal/estructural. y b) comunicacional. 

2.4 Aspecto formal /estructural 
El aspecto formal/estructural hace referencia a los elementos físicos (compositivos y 

organizativos) del cartel. Se consideran elementos compositivos: motivo gráfico, color, textura, texto y 
formato. Se consideran elementos organizativos: sistema reticular, dirección, ubicación.tamaño, 
proporción y planos. 

2.4.1 Elementos compositivos 
1.· Motivo gr3fico: la imagen o motivo en el cartel es una sintesis que resume y expresa la 

idea central del mensaje en forma gráfica. Cuando la imagen es adecuada al mensaje, éste se percibe 
en forma clara y significativa. Félix Beltrén señala el uso de imágenes equivalentes y sustitutas. 

El motivo gráfico de un cartel puede integrarse de formas o contamos naturales, geométricos o 
abstractos. las formas naturales son siempre motivo de interés para el observador, son formas que 
atraen espontáneamente Ja atención. Las formas geométricas se perciben e identifican inmediatamente, 
no exigen gran esfuerzo perceptivo porque se encuentran ligadas íntimamente a la expenencia común 
del obseivador. Las formas abstractas no tienen re/ación aparente con el mundo que nos rodea, son 
Imágenes utilizadas simbólicamente y constituyen un estilo de expresión muy personal. Las formas 
abstractas exigen una mayor participación del obseivador para su inlerpretación, en comparación con 
las imágenes nalurales. Las formas abstraclas son difíciles de entender y recordar. y su uso se 
condiciona al nivel de mlerpretación del obseivador. 

El motivo gritfico puede conslituirse por fotograrías (normales o con efectos), grafismos, 
ilustraciones (formales. caricaturizadas. estilizadas) y en algunos casos la tipografía. La imagen en el 
cartel no es un fin en sí misma, es un medio para llegar al fin propuesto, la imagen debe expresar, 
comunicar, la idea y el carácter del mensaje. La decisión de cuál imagen funciona mejor para 
determinado cartel, ha sido siempre punto de po/i?mica, ya que las implicaciones connotativas y 
dennolaltvas de las imágenes es compleja. Félix Beltrán hace referencia a la semánllca de la imagen, 
para enfatizar este problema, señala que un mismo símbolo o imagen gráfica puede provocar diversas 
interpretaciones. ya que se basan en una visión personal, en un sislema referencia/ que cada individuo 
posee; Hen un cartel pueden aparecer imágenes simples. con las que se cumple con una de las leyes de 
la percepción: las formas simples se perciben con mas facilidad que las complejas. Pero esto no indica 
que las formas simples sean mas eficaces, porque en oportunidades lo simple lambión equivale a la 
eliminación de partes indispensables para establecer la comunicación" (Félix Beltritn.op cit.,p.48). 

2 .• Color: en el cartel es el elemento sugestivo del mensaje: al color se le confiere buena parte 
de la atracción del cartel. Su uso practicamenle dependerá del carácter del mensaje y de Ja técnica de 



reprodur..cfón disponible. Generalmente los carteles se diseñan con pocos colores. aplicados en forma 
plana (sin modulaciones o degradados) y en combinaciones conlrastanles y armónicas. El color del 
cartel debe corresponder al erecto deseado en el receptor; el color está cargado de información, es una 
experiencia visual penetrante y común en donde se comparten significados asociados de la naturaleza 
(árboles, cielo. lierra, etc.) El color posee significados simbólicos, sin embargo el comportamiento 
simbólico y asociativo no se comparte de manera única. (cfr .. Dondis.op.cit.,pp 64-69) 

3.· Textura: como cúalidad de la e)(presión visual, la te>c:tura es la sensación visual provocada 
por el tralamiento de la imagen general del cartel. La textura visual del cartel, interviene en la 
interpretación del mensaje. de tal fonna que no será lo mismo percibir una imagen fotográfica con grano 
abierto. que la misma imagen tratada en aHo contraste o con juegos de lineas enfalizadas en la 
periferia. La textura es • según Germant - la estructura o tectónica del signo en donde se percibe el 
aspecto de su superficie, sus propiedades perceptivas táctico·visuafes (Germani ·Fabris.op.ctt p 75). 

4.~ Texto: desde el punto de vista estructural es un elemento muy importante en la 
composición del cartel. La estructura tipográfica innuye en gran medida para la interprelación del 
mensaje; la tipología tipográfica (forma o estilo de la letra) debe estudiarse para lograr una mejor 
correspondencia con el carácter del mensaje Influye también el tamaño y la ubicación del texto en 
plano. Las alternativas t1pológicas, de ubicación y tamaño del texto. deben conducirnos a una 
correspondencia funcional con el mensaje, y deben responder también a la estructura general de la 
composición. al tipo de imagP.n y al lema o rererente a tratar en el cartel El texto desde un punto de 
vista comunicativo. reruerza el mensaje implícito en la imagen, de ahi el cuidado de lét redacción del 
texto, ya que ésta debe ser smtélica. corta, directa y clara; debe llegar al receptor en rorma atrayente y 
rápkfa. Algunos autores consideran que el nivel cultural y social del grupo ar que va dirigido el mensaje, 
es determinante en la redacción de textos. Se consideran dos tipos de tex1os para el cartel: a) el de 
encabezado, leyenda o titular, cuya función es llamar la atención: genera/mente se identifica por ser el 
texto eJ de mayor tamaño en el cartel. El texto de encabezado debe permitir Ja lectura aproximada de 
seis metros. No existe una regla fija para la ubicación del lexto. la dirección y el sentido de /os textos 
deben integrarse a la compcsición general del cartel y garantizar una buena Jeg1b1l1dad b) el texto de 
pie, referencial o informativo. cuya función es clarificar y reforzar el lexto titular. es fácilmente 
identificable por su tamaño mediano o pequeño. El cartel neces1lará en algunos CRsos. sólo texto de pie 
o sólo texto titular, sin embargo en la mayoria de los casos aparecen Jos dos tipos de texto en un cartel. 
El tamaño. la ubicación. el sentido, etc., de los textos de un cartel, indican su 1mportanc1a en la 
composición general de/ cartel; es el criterio de diseño, el que asigna la jerarquización a los diferentes 
elementos del cartel (color. motivo gráfico, texto, etc.) y el que delermma las relaciones entre ellos para 
establecer el juego compositiva. 

5.· Formato: el fonnato de un cartel marca los limites del espacio en el cual se organizan sus 
diferentes elementos. Son diversos los motivos que dctenninan el tamaño de un cartel, se considera que 
generalmente el tamaño del cartel dependerá de la función específica que desempeñe. del tipo de 
observadores a quien va dirigido, del sitlO donde seré colocado y fundamcntalmenlc de las medidas del 
papel e)(istente en el mercado. las cuales corresponden a las entradas de las máquinas de reproducción. 
Las dimensiones mas usuales para el cartel son: 70)(100 cm., 50x70 cm. y 35)(50 cm. estas medtdas se 
recomiendan para evitar desperdicios de papel. 

2.4.2 Elementos organiza11vos 
1.~ Sfslema relicular: es la estructura que gobierna la composición de un cartel, 

como lo señala Wong. la estructura impone un orden y predetermina las 
relaciones mlemas de /as formas en un diseño. (Wong.op cit .. p.27). 

2.· Dirección: es un componente del movimiento y gen~ralmente se refiere a fa 
orientación que muestran Jos diferentes elementos gráficos en forma 
Integral. Se entiende por dirección. el comportamiento que guardan los 
diferentes ejes de un sistema reticular. Los movimientos direccionales son: 
horizontal. vertical. inclinada. curva y mixta. 
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3.· Ublcac;ón: Indica el lugar específico que ocupan ltls diferentes elementos del 
cartel. Generalmente la ubicación representa la importancia que cada 
elemento \lene en la composición. 

-4.- Tamaño: es la magnilud que cada elemento tiene en lo particular. 

5.- Proporción: es la magnitud comparada que tienen los elementos en función 
de la composición. 

6.- Sentido: es un componente del movimiento, y se refiere a la orientación que 
llene cada elemento del cartel en lo particular, el sentido Indica el orden de 
lectura; los movimientos de sentido son: ascendente (superior. arriba), 
descendente (abajo, inferior). izquierda, derecha. 

7.- Planos: en el cartel los planos señalan los niveles de lectura, los cuales 
pueden determinarse a través del color, del tamano y de la ubicación. 

2.5 Aspecto comunicacional 
El aspecto comunicacional del cartel hace referencia a su carácter de medio masivo de 

comunicación, y específicamente analiza sus funciones como vehículo de comunicación gráfica. En el 
aspecto comunicacional se encuentran dos puntos principales de análisis: 1) el cartel desde el punto de 
vista sociológico de la comunicación (enfoque general), que aborda la función social del cartel como 
medio masivo de comunicación (o como medio de difusión colectiva, parafraseando a Daniel Prieto), y 
2) el cartel como un objeto integrado por signos cuya correspondencia permiten la percepción de un 
mensaje (enfoque particular). Mensaje cuya interpretación deriva de una percepción mixta (texto e 
imágenes) integrados por dos códigos diferentes, que se unen para establecer una sola declaración 
visual. En éste punto el anélisis de los elementos es muy Importante, ya que percibimos 
conscientemente un número ilimitado de. t:stímulos, que afectan nuestros sentidos constantemente: El 
análisis del cartel desde el punto de vista particular. propone valorar el carácter evocatlvo de los 
elementos que lo integran, y valorar "el mensaje" que es comunicado a partir de éstos elementos. Una 
relación que propone Prieto entre lo disenado (el mensaje), el referente (la versión del lema que ofrece 
el mensaje) y el marco de referencia (conjunto de concepciones, experiencias y valoraciones del 
perceptor). 

La Importancia comunicativa del diseno y del cartel ha sido señalada por Félix Beltrán en su 
libro "Acerca del Diseño", tocando Interesantes puntos t::iles como: la función social del cartel, el valor 
estético del cartel, el valor educativo de la comunicación visual, el problema de la Información 
adecuada, el problema del receptor (público). el problema de la semántica de la Imagen, la aplicación de 
la Investigación social a problemas de diseño de la comunicación. el problema de la sistematización de 
dichas Investigaciones, el trabajo multldlsclpllnarlo, el problema emoción - función en el proceso de 
diseño, los niveles perceptivos en diferentes sectores sociales, el problema de la técnica y su relación 
con las manifestaciones de diseño gráfico. las implicaciones Ideológicas de los objetos de comunicación 
visual, su papel político, cultural, etc. 

Z.I Apecto p11rceptlvo 
En el medio ambiente en el que se desempeña el cartel, existen gran cantidad de estímulos en 

competencia, que obstaculizan la atención y captación del mensaje del cartel. Los colores, la forma, los 
textos del cartel, atraen la atención involuntaria (Inconsciente), pero es necesario que el mensaje se fije 
en la percepción del receptor, esto es, transfonnar ta atención inconsciente a atención voluntaria o 
consciente, para que el mensaje trascienda, lo cual se logra adecuando el cartel a los Intereses, 
necesidades y motivaciones del receptor, la atención voluntaria, dependerá del mecanismo que los 
elementos lnlegradores del cartel, hayan logrado desencadenar en el sujeto, es decir, del grado en que 
estimulen procesos intemos en el observador. 



Al diseñar carteles. será necesano considerar algunas características psicológicas generales 
del receptor, que influyen sobre su atención, tates como: 

.. motivación; que detemina la selectividad de ta atención, lo cuál significa atender a aquellos 
aspectos que guardan relación can ras necesidades particulares del receptor. Las necesidades que 
tienen mayor selectividad son las que no han sido satisfechas (tener hambre por ejemplo), el aumento 
de la motivación es proporcional a la atención a estimulas con ésta. El cartel debe orientarse a las 
motivaciones de los receptores. subrayando la mayor intensrdad, esto hace necesario conocer las 
caracteristicas del sector al que se dirige el cartel. Se consideran prioridades molivacionales: hambre, 
apetito. amor a los hijos y a los parientes, salud, atracción sexual, ambición, placer, posesión, 
aprobación, comodidad corporal. (Experimentos sobre percepción de bloques visuales, Opto. de 
Biopsicología, UNAM. Facultad de Medicina. 1984). Hay mayor atención voluntaria en la medida en que 
el mensaje del cartel responda a los intereses y necesidades del receptor. 

~actitudes: son las tendencias o conductas que presenta un individuo con respecto a una 
situación, sea ésta sujeto u objeto. Las actitudes son conductas aprendidas, no innatas y susceptibles de 
ser modificadas. El cartel es un medio quS promueve el cambio de actitud en el observador, sin 
embargo es necesario tener presente que las actitudes son factores internos que están innuyendo en la 
atención del individuo. La actitud puede favorecer Ja atención voluntaria o rechazar el mensaje. 
Whittaker señala que. a pesar de que el cartel promueve el cambio de actitudes, éste debe ser 
mane¡ado suttlmente, en su investigación experimental, el autor comprobó que si un grupo receptor, 
percibe que el cartel trata de cambiar sus actitudes y manipular su conducta. esto seria motivo suficiente 
para que el mensaje sea rechazado y fracase (no existe relación entre el mensaje y el Interés y 
necesidad del observador), aunque el cartel tenga como propósito beneficiar al grupo receptor, según el 
autor, el observador se resistiré al cambio de conductas por el cartel, si se percata de que el cartel ataca 
actitudes establecidas. El cartel debe inducir para que las actitudes positivas surjan del individuo mismo. 
Es necesario considerar en el diseno de carteles. la influencia de las actitudes en la recepción del 
mensaje (atención voluntaria); es recomendable trabajar interdiselplinariarnente para analizar las 
tendencias y actltUdes del grupo al cual se va a dirigir el mensaje, para que el tratamiento sea eficaz, ya 
que los grupos a los que pertenece el individuo ejercen una Influencia decisiva sobre la formación y 
penTianencia de sus actitudes. 

~ memoria: el objetivo de un cartel es motivar a la acción (y a la renexlón), esto es posible 
cuando el mensaje se logra fijar en Ja memoria del receptor. Fijar el mensaje en Ja memoria del recep1or 
significa. establecer conexiones temporales finnes, capaces de actualizarse o avivarse en el futuro; esto 
se logra mediante la evocación. /a convicción la asociación y la repetición. la convicción es la tendencia 
a recordar aquello en lo que creemos, para asegurar el recuerdo del mensaje de un cartel, hay que 
evitar ir contra las convicciones del grupo receptivo. La asociación es un mecanismo psicológico interno 
que asigna a colores. formas. etc., un significado determinado que será conectado a otros mediante la 
experiencia. Algunos significados vinculados y aplicados a las técnicas de comunicación visual, son por 
ejemplo, el significado asociado de las lineas: vertical, (vida, energia, seguridad, estabilidad); horizontal, 
(muerte. descanso. serenidad. tranquilidad); inclinada, (dinamismo, acción, desequilibrio); curva, 
(movimiento. feminidad, fluidez). 

2.7 Aspecto metodológico 
El camino para llegar a la solución de un cartel, es muy vanable, segün Nils Castro el diseño 

gréifico de carteles implica dos momentos: a) una investigación previa para determinar la finalidad, el 
objetivo. los medios. el procedimiento y el püblico del cartel, y sólo después de esto, su confección 
propiamente dicha. Rsi este segundo paso ésla dirigido a airas diseñadores o a la critica, se anula todo lo 
anterior. lo cual resultaría particularrnenle lesivo en el cartel politice". (Félix Beltrán. op.c1Lp.55). 

Respecto al método para el diseño gráfico de carteles, se aplica en este trabajo, algunos 
aspectos det método de diseño de Bruno Munari, y del método de general de diseño propuesto en el 
Plan de Estudios de la ENAP. retomando algunas considerac1enes de la experiencia personal en el 
diseño de carteles. En lo general el rnCtodo aplicado se estructura de tres fases: 1 - estudio: 2.-



proyectaclón; 3.· realización. Se c:onsldera constantes de este método, la creatividad (condición 
expresiva) y la disponlbUidad de recursos técnicos. materiales y humanos (condición técnica). En este 
caso. el acopio de Información, resulta determinante en la estructuración del soporte gráfico a diseñar. 

En la fase de estudio. se define y contextualiza el problema. se determinan los alcances y 
limitaciones del proyecto, se establece una ptaneación de las actividades, se define el objetivo y el 
carácter del mensaje, se seleccione el soporte más adecuado, se determina el tema especifico del 
mensaje. se estudian las caracterisucas del destinatario, se consideran la disponibilidad de recursos, se 
definen las técnicas de representación gráfica e impresión del soporte a diseñar, se determina la vida 
útil del mensaje; en la planeación se definen las técnicas para acopiar información y el tiempo que 
cubrirá lodo el proceso de dlsello, etc. 

La fase de proyectaclón, adopta múltiples fonnas. en el caso del cartel, la proyeclacl~n podrá 
tener mayor o menor desarrollo, dependiendo de las posibilidades técnicas y expresivas con que se 
cuente, incluso Ja proyectación variará si el cartel es para concurso, para presentación a cliente o es de 
producción departamental o instftucional; lo Importante es que en la fase de proyectación la idea 
específica del cartel (determinación de tamaño. texto, motivo gráfico, color, textura. etc.) este 
perfectamente ciara. En algunos casos se hará necesario realizar un dummy o un modelo, en otros 
casos, el cartel se concretará en el original para impresión o Incluso en el armado de negativos. Los 
bocetos (texto e Imagen) se elaboran considerando la información relevante, se utilizan los datos y 
resultados de Ja investigación de la fase anterior, toda esta información permanece vigente durante toda 
la fase de proyectacción y dirigirá los cambios que puedan sucederse en el diseño del cartel. En esta 
fase, la creatividad es fundamental; la habilidad del dlsenador para "hablar" el lenguaje del diseño, el 
lenguaje visual, para manejar ros elementos compositivos y organizativos del cartel. para utilizar las 
técnicas visuales y las figuras retóricas, para trabajar interdlsciplinariamente en la redacción del texto. 
será detenninante en el diseño del cartel. De la selección de primeras imágenes se obtiene el 
anteproyecto, mismo que se sujeta un proceso de alternativas formales. detenninadas por los elementos 
compositivos y organizativos del cartel. De la selección de alternativas formales se define el proyecta, 
as( queda detenninada la estructura final del diseno. si t:!S necesario se realiza un dummy, modelo o 
prototipo, auxiliándose de las técnicas de representación gráfica. 

En algunos caso, cuando Jos recursos lo permiten, se puede evaluar el impacto del proyecto, 
para esto es necesaria la participación lnterdisciplinaria que permita determinar los criterios e 
Instrumentos que habrán de evaluar ra eficacia de un cartel. 

En la fase de realización, se distinguen las actividades de preparación de originales y ras 
actividades de impresión. En esta fase se elaboran los tuiginaJes mecánicos, se forman Jos negativos o 
posttlvos y se procede a la reproducción del proyecto. Estas actividades varían en función de la técnica 
y procedimientos de Impresión que se hayan elegido. 
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CAPITULC a 

DISEÑO GRÁFICO Y COMUNICAClé.N EDUCATIVA 

3.1 Introducción 
El diseño gráfico es una disciplina que atiende las mas variadas necesidades de 

comunicación visual. Cuando se avoca a la atención de necesidades de comunicación educativa, 
organiza y desarrolla sus acciones a partir de una conceptualización diferente, debido a los 
objetivos del proceso educativo y a lo especifico del contexto. Al diseñar y comunicar en función 
de objetivos educativos. cambian los enfoques tradicionales de la comunicación, que proponen 
básicamente un proceso unidireccional, ubicandc al receptor del mensaje como depósito o 
consumidor acrítico de Información, y centrando en el emisor toda la capacidad para decidir 
respecto de los contenidos y fonmas del mensaje. 

Producir diseño gráfico en el CECyT "Lázaro Cárdenas", y diseñar carteles para la 
Orientación Educativa, es una propuesta apoyada en las ideas de Fro;mcisco Gutlérrez (Pedagogía 
de la Comunicación). y dd Daniel Prieto (Diseño y Comunicación), ideas que consideramos 
conveniente seftalar en sus principales inte1Telaciones con el presente proyecto. Antes de proceder 
a la exposición de estas ideas, es necesario hacer las siguientes observaciones: 

- El diseño gráfico en el entamo escolar pretende resolver necesidades de comunicación 
visual que están encaminadas al objetivo común de educar, relacionándose con las diferentes 
actividades que se efectúan en un plantel educativo. El concepto de educación puede variar de 
una lnstUución a otra, según su naturaleza. y con ello variar el sentido del concepto comunlr..aciór. 
educativa. Prieto considera que existen errores en la definición y relac:ión de Ja comunicación v 
educación. El concento de comunicación educativa tiene diferentes acepciones, que fnto;ior!an 
señalar un s;!¡Jnrficado análogo, tal es el caso de los conceptos de divulgación, difusión, 
lnfonnación, tecnología educativa. etc. Se propone como forma correcta la de ·comunicación 
alternativa•, lo cuál pennite enfrentar el problema de la comunicación y educación. (cfr. Prieto 
pp. 73-75,op.cit.) "Resuha un error enfrentar a la enseñanza tradicional ..in sistema basado en la 
programación de las r.)spuestas y en el empleo de los medios. Así como en la primera había 
posibilidad de partic;pación según la actitud del docente, según la relación que se estableciera en 
el aula; así también la incorporación de la tecnología educativa, tanto en su vertiente de educación 
programada como de medios, no asegura de antemano la destrur.ción de lo que se critica a la 
ense~anza lradlcional. (ibld. pp.78-79.) 

- No todo el discurso de ideas que proponen los autores seleccionados. resulta pertinente 
al contexto en el cuál se inscribe el presente proyecto. Producir diseño gráfico en el CECyT 
•Lázaro Cárdenas •• y diseñar carteles para la Orientación Educativa, hacen referencia a una 
posición alternativa de diseño y comunicación, pero con las limitaciones que ofrece el contexto dP. 
la Institución. Las proposiciones de la Pedagogía del Lenguaje Total, la idea del aula sin muros, el 
concepto autogestivo del aprendizaje, Ja comunicación dialógica. el cambio en las relaciones entre 
educador y educando, etc., tendrán que tomarse con reserva para evitar una contraposición radical 
frente a la estructura educativa que expresa el CECyT "Lázaro Cárdenas", que impidiera incluso el 
desarrollo y aplicación de este proyecto. 

"Nuestro argumento es que no se puede ir contra los requerimientos generalizados, no se puede 
intentar cambiar la manera en que la gente recibe y consume diseño. "lo es válido caer en la 
denuncia fácil sobre la manera en que a ella "la aliena• mediante tales o cuáles mensajes. De esto 
se han derivado intentos de concientizar a los demás. Para nosotros tal objetivo no es de ninguna 
manera relevante. Sólo cuando la conciencia se agudiza en otra dirección, har.la los 
problemas económicos básicos, hacia cuestiones políticas. es posible prever un requerimiento de 
diseño alternativo. Pero imponer1o deSde aruera. en abierta contradicción con Ja vida cotidiana, es 
una ilusión y. sobre todo. una pérdida de tiempo. 



La incidencia, en tOdo caso, y siempre refiriéndonos a individuos y a familias y no a 
organizaciones, va por el lado de la educación, pero desde instituciones y organizaciones. No tiene 
ningún valor el ir golpeando de casa en casa para ofrecer diseño altemalivo. Es preciso partir de 
las organizaciones ya existentes, de las instituciones que atguna incidancia tienen en la 
comunidad." (Prielo. p.34.ibid.) 

• Diseñar y comunicar mensajes visuales en eJ interior de un planlel educativo, sugiere 
una problemállca que p<opone <los formas aparentemenle dlamelrales ele solución: a) la lnstilución 
trasmite los mensajes con los contenidos y por los medios que com.ldere más convenientes, y b) la 
comunidad participa en el diseño de Jos mensajes generando las formas que se consideren más 
significativas y utilizando los medios de comunicación disponibles En ambos casos se generan 
determinadas relaciones sociales de comunicación que influirán en el resultado final del mensaje. 
(cfr. Prielo. pp.91-96, op cil.) 

• La teoría de la comunicación educativa. implica un fuerte cambio en Ja concepción 
tradicional de escuela y acto educativo. en la caracterizaaón del educador y el educando, en el 
espacio y tiempo en que se aprende. y sobre todo en los objetivos finales del proceso educativo. 
No es finalidad de es1e trabajo analizar cómo operan estos aspectos en el CECyT "Lázaro 
Cárdenas", sino señalar las relaciones que pueden existir entre los conceptos de la comunicación 
educativa y el proyedo que se presenta. En este sentido el capitulo orienta su conlenido a 
subrayar la importancia de instrumentar el diseño gráfico para producir mensa1es visuales que 
coadyuven a los objetivos de la educación y participen en la integración de un enlomo visual mas 
significativo. 

• Considerando lo anterior, el proyecto se puede entender en dos instancias: a) como 
comunicación instilucional, en la mecfN:la en que es una Institución (CECyT "Lazara Cárdenas") la 
que comuniea y pretende la reflexión y el cambio de conduela clel usuario o receptor del mensaje 
(estudiante). y b) como comunicación alternativa en la medida en que los mensajes se elaboran 
involucrando al usuario, abordando las temáticas que resultan más significativas para el grupo 
receptor, utilizando los medios, códigos y rormas caracteristlcos de su comunicación. 

3.1. C11racwtelk .. 

3.2.1 Comunicación allemaliva 
La comunicación educativa o alternativa, se distingue principa!mente por involucrar al 

usuario en el diseño de los mensajes, atendiendo las auténticas necesidades de comunicación que 
el grupo perceptor demande, centrando su atención en los mensajes que propfcten 1a rertexión, 
enriquezcan su percepción y sirvan de expresión individual o grupal Los mensajes deben 
establecer una relación con la vida cotidiana del usuano. de esta forma se procura que los temas 
tengan algün significado para los perceptores, esta condición establece una diíerenc1a 
fundamental respecio de la comunicación de marcado carécter comercial; los mensajes 
alternativos, están en función de un tema previamente definido por el grupo usuario, no intentan 
en el sentido estñcto "llamar la atención" para promover o rerorzar una actitud o conducta de 
consumo. al contrario. procuran incitar a las preguntas. al cuestionam1ento respecto de algún 
mensaje (abren el horizonte temático a la reflexión), promueven el diálogo. la profundización 
critica de temáticas significativas, y la inquietud para intercambiar optniones respecto de fa 
selección y combinación de elementos formales del mensaje. 

3.2.2 Comunicación dominante 
Opuesta a la comunicación alternativa, la comunicación vigente diseña los mensaJeS en 

función del impacto y efecto comercial que pueda lograr en el perceptor, apoyándose en la 
repetición de rórmulas retóncas publicitarias, que buscan una respuesta afirmativa de consumo 
ante el mensaje. Al centrar su atención en los principios de Ja eficacia y la mercancia, tienden a 
definir al perceptor como punto terminal del proceso. marginándolo en el d1se1lo del mensaje 
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monopolizando de esta fonna el proceso de diseño y comunicación. La comunicación vigente es 
lllmbién llamada comunicación dominante por centrar exclusivamente en el emisor, la capacidad 
para decidir qué mensajes transmitir, culindo y cómo hacerlo, expresando una sola versión de la 
re•lidad, controlando las expedativas, gustos y creencias del perceptor, constituyéndose en 
instrumento de reproducción ideológica. cerrando el camino a la interpretación de un determinado 
tema, y ofreciendo versiones rigidas. no cuestionable en sus mensajes. El perceptor terminal 
obedece. responde afirm•tivamente, adhiriéndose • una tdeologí•. adquiriendo tal o cuál 
mercancía (decodificación aulomática). El perceptor participante, es una condición necesana para 
los procesos de rupeu,-., especialmente los educativos 'I los contestatarios a un sistema de objetos 
vigentes (decodificae1ón crítica). "El diseño dominante en nuestra sociedad, es el que ocupa la 
casi tol•lidad de la pnlctica y de los mensajes, el que es apoyado y distribuido mediante recursos 
económicos, el que asegura a sus estrellas, a sus popes, enormes beneficios, el que ha constituido 
un verdadero lenguaje de nuestro tiempo; nació 'I se sostiene como un requerimiento del 
desarrollo capitalista." (Pneto, pp.28-29, ibid.) 

J.J Elemento• del procHo 
En un proceso attemalivo. se promueve el conocimiento y análisis de los elementos que 

confonnan el mensaje, de esta forma se evita la abierta penetración publicitaria y la fijación de 
pautas enajenantes. El conocimiento de los recursos retóricos para analizar y construir mensajes 
no es suficiente, Daniel Prieto afinna que es necesario conocer los elementos que integran la 
totalidad del proceso de diseño y propone una estructura basada en los siguientes elementos: 

•)emisor o -ft­
b) códigos 
e) mensaje (lo diseftlKlo) 
d) medios y recursos 
e) perceptor 
1) referente 
g) marco de referencia 
h) fonnación social 

•)EMISOR: 
es el diseñador (real o vocero) del mensaje, caracterizado en tres instancias: 
• Económica: hace referencia a su capacidad de apropiación de medios . 
.. Política: refiere a su capacidad para monopolizar el proceso de 
comunicación. 

-Ideológicas: hace referencia a la Información que permite al diseñador 
auto - evaluarse y evaluar al perceptor, lo cuál se manifiesta en los 
diseños. en la selección temática y en la distribución de los mensajes. 

b)CÓDIGO: 
es el conjunto de reglas de elaboración y combinación de elementos, 
conjunto de reglas u "obligaciones" de elaboración y de interpretación 
(codificación y decodificación) generalmente impuestos por el grupo 
domlnanle. (cfr.,p.19, ibid.) 

e) MENSAJE: 
(lo diseñado). es un signo o conjunto de signos que a partir de códigos 
conocidos por el diseñador y el perceptor. permiten recibir una determinada 
información. El mensaje presenta dos elementos, el dato y la estructura 
fonnal. El dato es la información que ofrece el mensaje (función poética). y 
la estructura formal. es la forma en que se presenta ese dato (función 
referencial o semántica) 
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d) MEDIOS Y RECURSOS: 
hacen referencia a los elementos tecnológicos y energéticos que se 
utilizan para la realización y distribución de los mensajes. 

e) REFERENTE: 
es el tema del mensaje a comunicar, responde a la parte profunda (oculta 
o ausente) que todo mensaje porta. lo dlsellado es solo una Interpretación 
del referente. 

f) MARCO DE REFERENCIA: 
equivale al conjunto de concepciones, experiencias y valoraciones de ta 
realidad. que pueden ser ahemalivas o dominantes, y cuya presencia 
permiten la Integración de lo disei\ado en el perceptor. 

g) PERCEPTOR: 
puede considerarse como punto terminal del proce.so. o como elemento 
participante que puede recomendar y aún revertir el proceso. Es desde las 
relaciones sociales vfgentes, como se producen la evaluación y la 
autoevaluación en el perceptor, ro cuál pennitirá la aceptación o el rechazo 
de los mensajes. 

h) FORMACIÓN SOCIAL: 
I• única manera de comprender un mensaje y et proceso de diseño que lo 
genera. es a partir de les lnstanciaa correspondientes a cada sociedad, 
Integrados a esta, en grupos o ciases, se encuentran tanto en el perceptor 
como en el emisor. 

3.4 Funciones ele la comunicación allllrnativa 
La utilización de la comunicación y el diseño gráfico como inslrumento educativo, 

•nberador de conductas •lienantes .. (cfr. infra.), es la contraparte de la intensa comunicación de 
marcado e11nicter comercial. En este sentido I• comunicación educativa o ahemauva produce 
mensajes que procuran la renexión v acción del usuario, promovtendo el cambio de actitudes que 
permitan adoptar conductas más partlcipattvas. libres v creativas. La comunicación en estos 
ténninos, coadyuva a la paulatina transformación de las estructuras educativas. promoviendo el 
cambio de relaciones dependientes y autoritarias por relaciones participativas, criticas y 
aulogestfvas, fo cuél significa transfonnar las relaciones entre educador y educando. "Queremos 
recollfar aqui solamente lo relativo a ta difusión del t•talísmo y de la creencia en las soluciones 
milagrosas (con todo lo que rodea a esto Uftimo: la promoción de la magia. de supersticiones ... ). Y 
queremos destacar que esos esquemas, capaces de provocar la sonnsa irónica de mas de un 
intelectual, tiene una existencia real en amplios sectores de la población. La superstlcion, el 
fatalismo. la creencia en influencias. estan muy leJOs de desaparecer de la conciencia y de la 
práClica de la población." (Prielo. pp.14-15. ibid.) 

La participación del usuario en el pror..eso de diseño de los mensajes. a fin de no definir1o 
como punto terminal del proceso (exclusivamente consumidor), permite producir mensajes con 
mayor pertinencia para el entamo o comuntdad a la que van ding1aos. porque participa en la 
selección de contenidos que resullan más significativos y se utilizan códigos que pertenecen al 
Inmediato usuario del mensaje. posibilitando que el tema, la selección referencial e incluso los 
grafismos a utilizar en el diseño del mensaje. se relacionen con su vida cot1d1ana y adquieran 
mayor significado o sentido. Al participar en el diseño de los mensajes, el usuano expr~srt sus 
propias formas de ver y sentir la realtdad, desechando la pos1c1ón de receptores pasivos, para 
constituirse en perceptores creativos, condición que se expresa contraria a la comunicación 
unidireccional o autoritaria. La comunicación alternativa se opone o la idea de la "comunicación 
hecha por especialistas• (cfr. Gutiérrez. p.28, op.cit.). Ja cual implica la existencia de una masa 
consumidora básicamente pasiva y acrítica La comumcac1ón part1c1pat1va promueve las 

11 



transformaciones culturales y perceptivas producto de los nuevos lenguajes utilizados en los 
medios de comunic.ción social. confrontando a la comunicación autoritaria caracterizada por la 
reiteración de fórmulas retóricas, orientadas al sostenimiento del status qua. Involucrar al usuario 
en el pmc:eso de diseño de los men511jes, significa integrarlo en la búsqueda de attemativas de 
disefto (qué producir), de distribución (comunicar el mensaje. utilizando la forma y condiciones en 
que se emtte), y en la lectura del mensaje (capacidad de analizar textos, imágenes, y formas 
191ÓriC81). 

La comunicación alternativa propone diser"ar mensajes utilizando de manera diferente 
(altem.tlvamente) los medios de comunicación, para evitar la saturación de mensajes (producto 
del crecimiento de los nuevos medios de comunicación), que provocan la indigestión de 
infonnación y la vivencia de acontecimientos en fonna insenstble, subvalorando la dimensión de 
los hechos históricos (por ejemplo. el impacto del deterioro ecológico). Aprovechar en el uso 
eltemMivo de los medios, la posibilidad para comunicar no sólo por el mensaje expresado, sino 
tambifln por la forma y las condiciones en que se hace y se emite el mensaje, esto incluye la 
utilización de todas las fonnas disponibles para desarrollar fonnas aHemativas de aprendizaje, 
tnmstonn•ndo así, los medios de lnfonnaclón en medios de comunicación y expresión. 



CAPITUL04 

PROYECTO 

4.1 ESTUDIO 

4.1.1 El CECyT "Lazara Cardenas" 

Los Centros de Esludio Cientrficos y TecnolOgicos (CECyT), son planleles dependientes 
del IPN, dedicados a atender el ciclo de educación media superior, y a satisfacer las demandas de 
educación con sentido propedéutico para la educación superior, asf como lograr la capacitación 
para el trabajo. 

Los planes de estudio en los diferentes CECyT del IPN, están estructurados de tal manera 
que le permiten al estudiante continuar con sus estudios superiores y al mismo tiempo incorporarse 
al campo ocupacional en el nivel técnico. Los planes de estudio se diseflan para propiciar 
adecuadas combinaciones de conoc1mientos de trabajo, útiles para el desarrollo del pals, estttn 
distribuidos en proporción equilibrada para satisfacer las necesidades académicas en las áreas de· 
a) información cientlfica a través de matenas básicas. b) formación cultural general a través de 
materias humanlsticas. e) capacitación a través de tecnologlas especificas para una rama técnica 

Los estudios se organizan en seis semestres y según se avance en los mismos, pueden 
lograrse diversos créditos a saber: a) al término del cuarto semestre se obtiene diploma de auxiliar 
técnico (primera salida horizontal al trabajo), b) al término del sexto semestre se obtienen dos tipos 
de créditos: 1.- certificado de bachiller en ingenierla y ciencias ffsico-matemáticas, que permite al 
alumno el ingreso a escuelas de educación superior para estudiar una carrera profesional, 2 .- titulo 
de técnico en una especialidad que faculta al alumno para incorporarse inmediatamente al trabajo 
en el campo industrial (segunda salida al trabajo) 

El proyecto gráfico que en este trabajo se presenta, se ubica en el Centro de Estudios 
Cientfficos y Tecnológicos "Lázaro Cárdenas'', una de las quince escuelas de nivel medio superior 
con que cuenta el Instituto Politécnico Nacional, y pertenece al área de físico matematicas. en la 
cual, los estudiantes tienen opción de prepararse en una de las tres especialidades técnicas que 
ahl se ofrecen, siendo éstas las de: a) máquinas herramientas, b) electricidad, c) construcción. Su 
plan de estudios propedéutico ofrece la posibilidad de ingresar a las escuelas de nivel superior en 
las ramas de ingeniería. 

La Institución desarrolla una dinámica actividad en Jo académico, en lo cultural y en lo 
deportivo, razón por la cual el plantel ha adquirido prestigio y reconocimiento al interior y exterior 
dellPN. 

La población estudiantil del CECyT "Lázaro Cárdenas", es de tres mil estudiantes aprox .. 
distribuidos en los diferentes semestres. Cuenta con una planta docente de 480 maestros aprox., 
los cuales se distribuyen en las tres áreas (básica, humanlstica y tecnológica),que conforman la 
currlcula del CECyT. 

4. 1.2 Disel'lo Gráfico para el CECyT "Lázaro Cárdenas" 

El Plan General de Diseno Gráfico, se propuso a las autondades del CECyT "Lázaro 
Cárdenas. con el objeto de crear el Departamento de Disel'lo Gráfico en el plantel 

Dicho proyt:cto, presenta como objetivo general: resolver las diferentes necesidades de 
comunicación visual que la Institución requiera 
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Se integra de ocho programas., con los cuales se pretende organizar los servicios de 
diseño gráfico que se ofrecen a la comunidad del CECyT. Los programas se determinaron y 
organizaron a partir del análisis de necesidades en áreas y departamentos así como, por el 
carácter de los problemas planteados en los diferentes sectores de la Institución. Los ocho 
programes que integran el Plan General de Olseño Gráfico, CECyT "Lázaro Cá~enas" son: 

1.- Diseño gráfico para la comunicación interna. 
2.- Diseño gráfico para la comunicación externa. 
3.- Diseño gráfico para la difusión cultural. 
4.- Diseño gráfico para la didáctica. 
5.- Diseño gráfica para la promoción deportiva. 
6.- Diseño gráfico para la salud. 
7 ... Diseño gráfico para la orientación educativa. 
e ... Diseño gráfico para la extensión y superación académica. 

El Plan General fue aceptado y ubicado en el Departamento de Tecnología Educativa de 
la Institución. Comenzaba con Jos trabajos relativos al diseño gráfico de la imagen y señalización 
Institucional, ubicados en el programa de comunicación interna, sin embargo, debido a las 
condiciones que en ese momento prevalecían en la Institución, y por instrucciones de la Dirección 
del plantel, se nos encomendó atender de inmediato el Programa de Diseño Gráfico para la 
Orientación Educativa. 

4.1.3 Orientación educativa en el CECyT "Lázaro Cárdenas" 

El programa de diseño gráfico para la orientaciór. educativa se estructura con base en las 
actividades del Departamento de Orientación Educativa del plantel. De aquí, la necesidad de 
exponer a grandes rasgos, como se entiende la orientación educativa en el CECyT "LAzaro 
Cárdenas". 

Las actividades de orientación educativa, están encaminadas a contribuir al logro del 
objetivo general de los estudios de nivel medio superior en el Instituto Politécnico Nacional, siendo 
éste: "coadyuvar e impulsar en el ¡oven su proceso de desarrollo dinámico, que le potencialice una 
síntesis personal-social, permitiendo el acceso a la educación superior, la comprensión de su 
sociedad y tiempo histórico, así como la posibilidad de incorporarse al trabajo productivo•. (Plan 
de Estudios del Nivel Medio Superior, 1982, cit. pos., Flores y Vergara.p.1 ). 

La orientación educativa proporciona eiementos que inciden en el desarrollo del 
Individuo, pennltiéndole realizar sus actividades con mayor rendimiento. 

Los cambios que ha sufrido la orientación educativa en el IPN, se han determinado 
fundamentalmente, por los criterios tomados en las diferentes administraciones del Institutos, y por 
los movimientos de la política educativa gubernamental. 

En este sentido se puede hablar de ocho etapas o periodos que ha recorrido la 
orientación educativa, desde la creación del IPN, hasta nuestro días. Lo5 cambios se refiejan 
principalmente en el lugar que la orientación educativa ocupa dentro del Instituto (lo cual refieja la 
importancia que se le ha Ido otorgando), el tipo de personal que está a cargo de la olientación, y el 
tipo de tareas concretas que ahí se realizan. 

Actualmenle la orlentación educativa se encuenlra en la octava etapa, donde adquiere su 
carácter de servicio Institucionalizado, siendo esto posible por la creación de la Dirección General 
de Orlentaclón Educativa (DOE), la cual se encarga de normar las acciones que sobre olientaeión 
se llevan a cabo en el IPN. 
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La DOE define a la orientación como "la actividad profesional que tiene por objeto facilitar 
al Individuo la toma de una decisión ocupactonal responsable, lo que logra mediante el 
conocimiento de las posibilidades y limitaciones personales y de su realidad social, asf como de los 
medios disponibles para superarlos". (ibid.,p.18). 

La orientación concebida como servicio institucionalizado, se rige por programas únicos 
por nivel educativo, al cual puede acudir el alumno siempre que lo requiera. Dicho servicio se 
plantea a través de un trabajo grupal personalizado, de as1stenc1a voluntaria, pero intensamente 
promovido con campanas de difusión. Este servicio forma parte de las acciones obligatorias en tos 
planteles. Bajo el enfoque de la DOE se integran diferentes tipos de orientación como son: 
Información profesiográfica, orientación escolar y algunos aspectos de orientación a la comunidad 

De los cuatro principales enfoques que existen sobre la orientación {psicofisiológico, 
caracteriológico, cllnico, y psicopedagógico) el desarrollado en el CECyT "Lazara Cérdenas" es el 
psicopedagógico, este se caracteriza por la necesidad de educar al Individuo para la elección de su 
profesión en concordancia con las necesidades sociales y con sus posibilidades propias. Bajo este 
enfoque la orientación educativa está estrechamente relacionada con la orientación escolar y 
ambas se integran en la ensenanza. Los matices de este enfoque se dan sobre todo, en el carácter 
de la orientación. el nivel educativo, los sectores involucrados y las funciones que se le asignan al 
orientador. 

En lo general, la orientación educativa en el CECyT "Lazare Cárdenas", se caracteriza 
por: a) concebir a la orientación como parte del proceso de ensel"lanza-aprendizaje (más que Como 
un servicio), b) aplicarse dentro del plan de estudios como materia especifica impartida por 
psicólogos, e) involucrar a profesores en las tareas de orientación. d) ser obligatoria su impartición 
en la currlcula, e) Impartirse a nivel grupal, f) complementarse a nivel Individual en forma opcional, 
g) utilizar materiales audiovisuales. h) abarcar el diseno de apuntes para estudiantes e instructivos 
de apoyo a profesores, i) dirigir sus serv,cios a estudiantes, profesores y padres de familia. 

Los trabajos del Departamento de Orientación Educativa del plantel, se dirigen 
fundamentalmente a solucionar los problemas de bajo aprovechamiento escolar, alto Indice de 
reprobación en materias bésicas (mateméticas, flsica y qulmica), alto Indice de deserción y falta de 
hábitos de estudio en los alumnos. 

El plan de trabajo del Departamento de Orientación Educativa se constituye de tres 
programas, dirigidos a: estudiantes, padres de familia y profesores responsables de grupo. El 
programa de estudiantes se encuentra 1ntegrado por once subprogramas, y divido en dos grupos: 
a) los formativos, que se orientan al establecimiento de habilidades de aprendizaje, estudio y de 
relación social, b) los informativos, que proporcionan los elementos necesarios al estudiante para 
Integrarse al Instituto. Los subprogramas formativos son: habitas de estudio, estructuración de 
seminarios, relaciones humanas, elaboración de proyectos y toma de decisiones. Los 
subprogramas informativos son: adaptación de alumnos de nuevo Ingreso, el servicio social en el 
IPN, la titulación y sus implicaciones, profesiologla técnica, profesiologla a nivel superior. El 
programa para padres de famllia se constituye de tres módulos: apoyo al estudio aprendizaje, 
relaciones humanas, apoyo vocacional. El programa para profesores responsables de grupo se 
encuentra en proceso de elaboración y se estructura en función de las necP.sidades especificas de 
capacitación para la orientación educativa. 

Como se mencionó anteriormente, el plan general de Diseno Gráfico. tiene como objetivo 
resolver en forma integral, las necesidades de comunicación visual del CECyT "Lázaro Cérdenas"; 
el programa de diseno gréfico para la orientación educativa, atiende las necesidades particulares 
que el Departamento de Orientación plantea al respecto. 
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4.1.4 Diseno gráfico para la Orientación Educativa en el CECyT "Lázaro Cárdenas" 

El objetivo del Programa de Diseno Gráfico para la Orientación Educativa, pretende 
satisfacer las necesldades de comunicación visual, que el Depto. de Orientación requiera. Esto 
quiere decir, que dicho programa centra su trabajo, en el apoyo a las actividades de orientación 
educativa. 

Considerar como objetivo central el apoyo a los trabajos del Depto. de Orientación, 
permitió definir rápidamente la estructura del Programa de Diseno Gráfico para la Orientación 
Educativa, estableciéndose en ésta forma, una correspondencia en función de lo senalado por 
dicho Depto. en su plan de trabajo. 

El Programa de Diseno Gráfico para la Orientación Educativa, se integra de trece 
Subprogramas. en donde se aborda un tema especifico y se disena una estrategia particular de 
comunicación para cada uno de ellos. El Programa, en lo general, focaliza sus servicros a tres 
sectores: estudiantes. profesores y padres de familia, y determina tres objetivos de comunicación 
(capacitar. formar e informar) que tip1fjcan en lo especifico a los mensajes disenados en este 
Programa. 

Los Subprogramas dirigidos a los estudiantes son: 
1.- hábitos de estudio 
2.- estructuración de semmarios 
3.- relaciones humanas 
4.· elaboración de proyectos 
5.- toma de decisiones 
6.- adaptación 
7. - servicio social 
8. - titulación 
9.- profesiologla 

Los Subprogramas dirigidos a padres de familia son: 
1 o .• apoyo ar estudio 
11.- relaciones humanas 
12.- apoyo vocacional. 

El Subprograma dm'g1do a profesores es: 
13.- difusión de la orientación educativa 

Como se mencionó anteriormente, cada Subprograma, tiene determinado un sector, su 
estrategia de comunicación, sus soportes. sus objetivos y su plan de trabajo especifico. 

Los mensajes producidos en el Programa de Diseno Gráfico para la Orientación 
Educativa, atienden a la problemática general senalada por el Deptc. de Orientación, con la 
diferencia de que en éste Programa se indica el problema por sector, esto es: 

Para el sector estudiantil, los mensajes deben remitirse a la problemática del bajo 
aprovechamiento escolar, el alto indice de reprobación en materias b.ésicas, alto Indice de 
deserción y falta de h.ébitos de estudio. En forma paralela, los Subprogramas para el sector 
estudiantil. deben estructurar de tal forma sus mensa1es, que éstos permitan ofrecer/e al estudiante, 
elementos para una elección vocacional consciente de sus /imitaciones y posibilidades personales 
enmarcadas en la realidad social. 

Para el sector padres de familia, los mensajes deben de promover el apoyo y 
participación de los padres, en las actividades escolares y extra escolares de sus hijos. Los 3 
Subprogramas para padres de familia, proporcionan información necesaria para favorecer en los 
estudiantes. el desarrollo de habilidades sociales y académicas, asf como la ayuda en la elección 
vocacional 
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Para el sector profesores, los mensajes tienden a la capacitación para el desarrollo de 
tareas de orientación educativa, y a la difusión de las actividades de orientación desarrolladas en el 
plantel. 

De esta forma, el Programa de Diseno Gráfico para la Orientación Educativa, aborda la 
problemática planteada por el Depto. de Orientación, desde el punto de vista de la comunicación. 
Este Programa. pretendía a corto plazo sistematizar las soluciones de disef'jo para los trece 
Subprogramas. 

4.1.5 Subprograma de Diseno Gráfico para la Orientación Educativa, 
"Hábitos de Estudro" 

La problemática especifica que este Subprograma aborda. hace referencia a la falta de 
elementos teóricos y prácticos en los estudiantes, para el desarrollo de sus actividades, lo cual 
constituye, -según el Depto. de Orientación- uno de los principales factores de deserción y 
reprobación en el plantel. 

La carencia de habilidades para el desarrollo de actividades escolares, repercute en los 
Indices de aprovechamiento individual e inst1tuc1onal, ya que los recursos humanos y materiales 
destinados a la ensenanza. no son utilizados en forma integral por parte de los estudiantes, al no 
contar con niveles adecuados para la recepción de los servicios que la mstituc1ón ofrece. 

La deserción y reprobación escolar. es una problemática multifacética, interpretada y 
abordada por diferentes Departamentos y oficinas del CECyT "Lázaro Cárdenas", lo cual Indica que 
el problema demanda el trabajo conjunto. El desarrollo de los problemas aislados de diseno y 
comunicación, solo arrojan resultados provisionales y parciales cuando no forman parte de la vida 
cotidiana de la institución apoyando las actividades académicas, estudiantiles y administrativas. 

4.1.5.1 Objetivos de los mensajes 

El objetivo general del Subprograma "Hábitos de Estudio", es producir mensajes gráficos 
para los estudiantes, cuyo contenido les permita reflexionar respecto a su conducta y eficiencia 
escolar. Lo anterior mantiene relación directa con las indicaciones del Oepto. de Orientación, al 
se"alar conveniente "dotar al estudiante de los elementos necesanos para evaluar su conducta 
académica, organizar su tiempo, mejorar sus técnicas de estudio y preparar exámenes, con el 
objeto de que esto, les permita dingirse hacia un éxito académico" (Flores y Vergara,p.85) 

Los mensajes disenados en este Subprograma. hacen referencia a la importancia del 
proceso de ensenanza-aprendizaje, a la idea del éxito escolar, y propician la reflexión respecto de 
la conducta y sus motivaciones en el estudio. Para lograr esto y con base en la información recibida 
por el Depto. de Orientación, se consideraron como elementos importantes: 

- senalarle al estudiante la importancia de los hábitos de estudio y su 
repercusión en el aprendizaje y determinación de objetivos académicos. 

- reforzar la información recibida por el estudiante, respecto del método de 
estudio E, F, G, H. l. 

- enfatizar la importancia de la memoria en el estudio. 

- subrayar la importancia de la preparación de un horario de actividades. 

- motivar la autoevaluación del trabajo escolar. reforzando lo aprendido de 
las diferentes técnicas para registrar e interpretar el avance en el 
estudio. 



- resaltar la importancia de la lectura. 

- propiciar la reflexión de las limitaciones y obstáculos que Impiden un 
desarrollo óptimo, tales como: las actitudes frente al estudio, Ja 
optimización de las técnicas de lectura, redacción y expresión oral, etc. 

- subrayar la importancia de conocer las técnicas usadas para estructurar 
diferentes tipos de examen. 

La función de los mensajes disenados en éste Subprograma, es fundamentalmente 
reforzadora de los conocimientos aprendidos en la asignatura de Orientación, en consecuencia los 
mensajes se dirigen a/ reforzamiento de habilidades para el aprendizaje, el estudio y las relativas a 
las relaciones humanas; de aqul el carácter fundamentalmente formativo de los mensajes. 

4.1.5.2 Tema central 

Para guiar Ja creación de propuestas gráficas, se determinó un tema central con nueve 
subtemas o posibilidades referencia/es, basándose en el análisis de la información y objetivos 
especificas que el Depto. de Orientación persegufa. 

El tema central a desarrollar en todos los soportes gráficos de éste Subprograma es 
Invariablemente el "hábito de estudio", que el Depto. de Orientación definió como "conductas que 
permiten asimilar, es decir aprender'. (Flores y Vergara,p.95), para lo cual es necesario saber 
escuchar, reflexionar, criticar, comprender, hablar, leer, etc. 

4.1.5.3 Subtemas o posibilidades referenciales 

Los subtemas o posibllidades referencia/es, quedan entendidos como aquellos contenidos 
que tienen una relación directa con el tema central y cuya temática le da carácter especifico al 
mensaje: las posibilidades referenciales que se distinguieron son: 

a) estudio sistemático (programación de actividades). 
b) determinación de objetivos académicos. 
c) método de estudio. 
d) auto evaluación. 
e) lectura. 
f) actitudes frente al estudio. 
g) técnicas de estudio. 
h) rendimiento escolar. 
/)relaciones humanas. 

De esta manera, los soportes gráficos que se elaboran sobre hábitos de estudio, podrfan 
referirse a nueve subtemas, que i-epresentan los puntos más importantes del Subprograma 
"Hábiles de Estudio". 
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TEMA CENTRAL / HABITO DE ESTUDIO 

SUBTEMAS O POSIBILIDADES REFERENCIALES 

SWTDCAS: 

A.- Estudio Si•tem4tico 
B.- Deter:ninaci6n de 

Objetivo• Aced .. icoe 
c.- H6todo de Betudio 
D.- Autoevalu•cl6n 
E.- Lectura 
F.- Actitudee Frente 

•1 E•tudio 
G.· T4cnicae d• &•tudio 
H.- Rendimiento S•col•r 
1.- Relacione• H\hnanaa 
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4.1.5.4 Conceptos vertebrales 

Una vez detennlnado el tema central y los subtemas, y en función del análisis de la 
lnfonnaclón contenida en los programas del Oepto. de Orientación Educativa respecto a los 
hábitos de estudio, se localizaron un conjunto de conceptos, que por su Importancia se 
desempeñan a manera de estructura y que nosolros denominamos conceptos vertebrales. Estos 
conceptos ayudaron a definir los criterios gráficos más adecuados para los soportes diseñados. 
Los conceptos vertebrales para el Subprograma "Hábitos de Estudio" son: 

01 Hábito. 
02 Estudio. 
03 Pertenencia. 
04 Superación. 
05 constancia. 
08 Trabajo. 
07 Éxito. 
08 Administración. 
09 Individualidad. 
10 Flnneza. 
11 Lectura. 

Los conceptos vertebraJes se determinaron a partir de una serie de asociaciones que el 
concepto central "hábito de estudio" proponía. Es importante subrayar la Idea de que los conceptos 
vertebrales se detennlnaron a partir de la definición que el Depto. de Orientación del plantel 
considera adecuada. 

Los once conceptos vertebrales están presentes en los nueve subtemas o posibilidades 
referenciales, manteniendo una interdependencia entre si y relacionándose en mayor o menor 
Intensidad, dependiendo del subtema y sentido en que se maneje el mensaje. Esto quiere decir, 
que la selección de un determinado subtema implicaría el resalte de algunos de los conceptos 
vertebrales propuestos. Por ejemplo, un cartel sobre hábitos de estudio, que pretendiera expresar 
específicamente el tema del estudio sistemático (la programación de las actividades escolares) 
pondría. énfasis probablemente en los conceptos vertebrales de constancia, administración, 
individualidad y firmeza, para orientar el diseño gráfico de los elementos que integrarían dicho 
cartel. 

CONCEPTO CENTRAL / HABITO OE ESTUDIO 
CONCEPTOS VERTEBRALES 

C'OM::sPTOS vm:!'!RMJ.!S r 
01 11"8110 
02 ES1UD10 
OJ PERTENENCJA 
Ot SUPEJl'ACION 
OS CONSTANCIA 
06 Tfl'AllAJO 
01 EXlTO 
01 ADfUNJSTIU.ClOtl 
Ot lND1YtDUAL1PAD 
10 Fl ... EZA 
11 LECTURA 
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SUBTEMAS A, E, F 

CONCEPTOS VERTEBRALES Dctt:INANTES 

COl·CEPTCS VEFTF:8RALES 
SlmT'P.:MA I A 

OS CONSTANCIA 
08 M>"lSTllACION 
09 JNDIVIDUALJDAD 
10 f"J RHEZA 

4.1.5.5 Conceptos derivados 

lEHA C'F.NTRAL I HA.BITO DI ESTUDIO 
~S DSa&••H' ... 1 

A.• ESTt:OlO SISTEMATJCO 
~. • LECTUllA 

A.C1" JTUOES rttENT'S 
AL ESTUDIO 

~ONCEPTOS VERTEnPA.LES 
Ul.IBTEIU I 8 

COtc&PT08 VEPTEllAALES 
sm"IWllA 1,. 

01 HABlT? 
C2 ESTutllO 
es COHSTllit-ClA 
! 1 LECTUPJ\ 

01 PERTENENCIA 
04 SUftlllACION 
06 TRUA.JO 
07 UITO 

En forma individual, los conceptos vertebrales se desarrollaron sínonímicamente para 
crear conceptos derivados, lo cual permitió incrementar la Información estimulante para la 
creación de propuestas gráficas y establecer una serie de relaciones y asociaciones que el 
desarrollo sinonimico de un concepto vertebral podía sugerir, y que de no haber1as descubierto 
mediante la investigación documental, difícilmente se hubieran imaginado. Al determinar los 
conceptos vertebrales. se procuró que tuvieran un carácter propio que posibilitará su desarrollo 
sinonimico y la obtención de conceptos derivados. 

La posibilidad de utilizar el desarrollo sinonímico como instrumento para la obtención de 
infonnación "estimulante" para la creatividad en el diseño gráfico, fue sugerida a partir de los 
señalamientos que Martín Alonso hace respecto del concepto de ideoconstructividad en lingüistica, 
y que nosotros retomamos como método para facilitar la creación de propuestas en diseño gráfico. 
Al respecto Martín Alonso señala. "nuestro método consiste en multiplicar indefinidamente la 
riqueza de los conceptos por medio de referencias internas y palabrns subrayadas que forman una 
progresión de nuevos conceptos. por tanto el redactor que no encuentre en una agrupación 
determinada de sinónimos el matiz especial de expresión que requiera su idea, tenga en cuenta 
que las palabras impresas en cursiva le remiten a nuevas y progresivas relaciones de conceptos 
afines. hasta dar con el "ténnino preciso" (Martín Alonso.Ciencia del Lenguaje y Arte del 
Estilo,p.278). 
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La utilización de éste método. permite no sólo conocer el significado de una palabra, sino 
participar de su capacidad evocativa. que transporta a muchas otras palabras e Ideas, hasta que el 
lector (dlsetiador) encuentra la mas pertinente a su necestdad. 

La aplicación de este método a ta solución de problemas de diseño gráfico, permite el 
esclarecimiento de conceptos que se pretendan reflejar en una determinada declaración visual, y 
le Ofrece al diseñador la posibilidad de visualizar una mayor cantidad de ''figuras o sentidos" de un 
concepto, que puede predeterminarse como ''vertebral" 

El método ldeoconstructivo permite al diseñador gráfico, partir de una idea~ncepto y 
derivar sinonimicamente hasta encontrar "el matiz especie! de expresión que requiera su idea" 
vi-mente habl....io. 

CARTEL/\ 1 f.5íCn:o :;JSir~.fl¡ lCO 



4.1.5.6 Red ldeoconstructiva 

El conjunto de información recabada, producto del desarrollo sinorlimlco de cada uno de 
los conceptos vertebrales, se -orupó en lo que denominamos ·red ideoconstructiva". Así en forma 
Integral, la red tdeoconstructiva expone las extensiones slnonimicas de un concepto vertebral y las 
relaciones o contados que pudieran estabfecer con otros conceptos 

La red ideoconstructiva del Subprograma "Hábitos de Estudio" muestra el significado de 
Jos diferentes conceptos vertebrales. y el significado de sus sinónimos (conceptos derivados) lo 
cual penmtió observar la ramificación que sufre un concepto venebral para generar conceptos 
derivados y los contactos que se establecieron entre ellos; el poder observar toda la estructura que 
formaba las 1mphcaciones del concepto "hábito de estudio" estimuló fuertemente la capacidad 
prepositiva de ideas gráficas que tuvieran conexión directa con el tema del soporte a diseñar. 

CARTEL A / ESTUDIO SJSTEHATJCO 

COM:El'TO DERIVADO / COICEPTO SECUNOA&lO 

f eJemplOl !O. 5 SECiURlOAD 1 

Algunas relaciones ideoconstruct1vas 
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En la Información proporcionada por el Depto. de Orientacion. relativa a las actividades 
de hábitos de estudio. se hace mención del concepto de constancia para ind1r.ar la importancia de 
las formas sislemát1cas en el estudio. act1v;dad apoyada por la ut1lizac1ón de técnicas El concepto 
vertebral (05) de constancia generó conceptos derivados (sinónimos) rales como· perseverancia. 
firmeza, tenacidad. etc 

Los conceptos vertebrales de (09) individual/dad (06) trabaJO t08) administración y (07) 
éxito. se mencmnan también a lo largo de la informac1on revisada. el uso de las técnicas de 
estudio -segUn alirma el Oeplo. de 01ientac1ón· esta cond1cionadrJ por las pos1b11idades 
personales {concepto vertebral 09 individualidad). es decir. del t1empv disponible para estudiar, de 
las habilidades específicas para el estudio de /as as·1gnaturas partrClJlarts ele lo cual nos lleva a 
la idea de la administración de las actividades. y en donoe el concepto vertebral (08) 
administración genera los conceptos delivados de organizac1on. ptaneacrón. programación etc., 
elementos necesarios en la actividad estudiantil para consegulf el éxito. concepto vertebral (07J 
que a su vez se interrelaciona con el concepto vertebral (04) superaaón 

La idea del éxito escolar (07) se ve asociada a la constancia (05) o profundidad que se 
aplica en los métodos de estudio; al esfuerzo. energía, trabajo y firmeza (06) (10) invertidos en el 
empleo del tiempo (08). 1gualmonle 1mportanle será el entusiasmo o actitudes (04) con que se 
asuma el estudio 



La sistematicidad y constancia (05) se asocian también a la idea de práctica continua, 
hecho que conduce a la consolidación de los hábitos de estudio. Hábito de estudio y éxito escolar 
se relacionan, ya que el establecimiento de un hábito se confirma con el éxito sistemático obtenido 
sobre un mismo problema. 

El concepto vertebral (09) individualidad vuelve a ser señalado en la inrormación 
analizada, al referirse a la experiencia personal como fuente Importante en la adquisición de 
hábitos. El concepto de hábito es definido como una "función creciente y posiliva para realizar 
alguna acción". (Flores y Vergara,p 95) la cual dependerá del número de veces que se haya 
aplicado exitosamente. Es un acto individual el que cada persona desarrolle sus propios sistemas 
de hábitos. esto es, ante un mismo problema.-las personas adoptan diferentes actitudes (hábitos) 
para resolvertos; los hábitos se fijan según las consecuencias a las que conduce (concepto 
vertebral (07) éxito). las cuales se traducen en resultados satisfactorios, resultados positivos 
(concepto vertebral (04) superación). de tal forma que "las acciones que conducen al fracaso o a la 
insatisfacción son abandonadas". (ibid). 

La relación entre los conceptos vertebrales (07) éxito escolar y (08) administración se 
establece cuando la administración de las actividades, su planeación y programación, se hace 
necesaria en el establecimiento de hábitos de estudio que requieren de asignación de liempo, 
lugares. recursos, etc .. y cuya satisfacción conduce al éxito escolar. 

El concepto vertebral (03) pertenencia hace rererencia a la identidad institucional que 
lodos los miembros del CECyT "Láizaro Cárdenas" tienen hacia el Instituto Politécnico Nacional. 
Este concepto generó conceptos derivados tales como: propiedad, cualidad, característica. etc. El 
concepto vertebral (03) pertenencia resultó de fundamental importancia para contextualizar los 
mensajes. 

Los conceptos vertebrales prelenden adoptar fonnas concretas en los carteles a diseñar. 
Este es el objeto de sujetar a dichos conceplos a un proceso de derivación sinonimica. Los 
conceptos vertebrales se mantienen como factores para desarrollar las ideas, en cualquiera de los 
nueve subtemas o posibilidades referenciales de éste Subprograma, y pretenden representar y 
reforzar en los estudiantes, el carácter general de los mensajes sobre hábitos de estudio. 

Es importante señalar, que facilitó la comprensión de la problemática de los hábitos de 
estudio, el conocimiento de obstáculos psicológicos que entorpecen el establecimiento de los 
hábitos de estudio, tales como: la falta de motivación, el desinterés, la fatiga, el conmcto con otras 
acllv1dades. los problemas emocionales. los problemas económicos. los problemas familiares. la 
insuficiencia intelectual, la deíiciencia del lenguaje, etc. 

4.1.5. 7 Los esquemas 1deoconstructivos 

Una vez determinados los conceptos vertebrales y derivados, se realizó una 
investigación de campo para obtener información gráfica que mostrara las relaciones entre Jos 
conceptos vertebrales y la forma en que grilficamcnte son interpretados por los estudiantes. La 
intención de este trabajo de campo era obtener referencias grBficas emitidas por los potenciales 
usuarios, a conceptos relativos al háb1lo de estudio. El análisis de la información recabada, 
permitió identificar gráficos dominantes por su frecuencia o por su fuerza connotaliva. y de ésta 
manera ubicarse como posibles motivos gráficos de los carteles 

Para obtener es1a información grafica de los estudiantes, se aplicaron cuestionarios (cfr. 
anexo) cuyas preguntas buscaban 1nformac1ón relacionada a un concepto vertebral especifico, 
respecto del color. el significado. la asociación a algún animal u objeto. la asociación a alguna 
escena o imagen. figuras geometncas. etc . y se soflcilaba a los estudiantes un sinónimo que ellos 
consideraran t uv1eran relación con el conccplo vertebral propuesto 



Por cada concepto vertebral (once en total) se obtuvo infonnación, que una vez 
Interpretada estadisticamenle. se constituyó en esquema ideoconstructivo (once en total). Estos 
esquemas mostraban las frecuencias de asociación (de colores, figuras geométricas, objetos, etc.) 
y los conceptos grilficos referentes a un concepto vertebral en particular. La información de los 
esquemas ideoconstructlvos, permitió observar incidencias y frecuencias entre los diferentes 
conceptos vertebrales del Subprograma "Hilbitos de Estudio'' 

Con esta infoi-mación. podemos considerar cubierta la fase de estudio del problema, 
antecedente a la fase de proyectac1ón. Repitiendo ideas anteriores. mencionaremos que la fase de 
estudio puede considerarse integrada por la detección y definición d~I problema de diseño; la 
planeación del proceso general de diseno y la investigación específica de la necesidad de 
comunicación. Recordemos que la fase de estudio pretende detenninar la contextualización del 
problema. ra necesidad especifica de comunicación visual. los alcances y limitaciones del 
proyecto, objetivo y carácter del mensaje. el soporte gr&fico mas adecuado. el tema especifico del 
soporte. las características del receplor, la disponibilidad de recursos, las técnicas de 
representación, impresión y presentación del proyecto, el tiempo Util del mensaje, las técnicas para 
el acopio de información, la estrategia de comunicación, duración del proyecto, costo general del 
proyecto, información relevante para el desarrollo del proyecto, etc. 

Asl, llegamos a la fase de proyectación de ideas gráficas; tenemos infonnación suficiente 
para guiamos en la elaboración de prlmeras imágenes. 

4.1.5.11 La guia proyectual. 

Una vez detenninados los esquemas ldeoconstructivos de cada uno de los conceptos 
vertebrales, procederemos a elaborar las primeras lmHgenes de carteles con subternas 
específicos, auxillándonos de una guía proyectual para cada uno. 

En el presente trabajo, dentro del Subprogram• "Habitos de Estudio" se abordan lres 
diferentes sublemas o posibllidlldes referenciales, estas son: 

a) estudio sisteméllco (programación de.actlvidlldes). 
b) lectura. 
f) actitudes trente al estudio. 

En la guia proyectuaJ, el diseñador encuentra la Información necesaria para prefigurar el 
cartel y elaborar primeras imágenes considerando un •sistema de restricciones" que limitarán el 
juego de posibilidades o de propuestas grBficas. en ella se jerarquizan por subtema y relacionan 
los conceptos vertebrales, derivados. asociativos. etc., y se determman las técnicas visuales más 
'afines para cada concepto vertebral: de tal forma que un subtema puede tener varios conceptos 
vertebrales sobresalientes. y cada concepto vertebral tener especificas técnicas visuales que los 
refieran. 

Es conveniente insistir en que la implementación de los insuumentos tales como Ja red 
ideoconstructiva, los esquemas ldeoconstructivos, la determinación de conceptos vertebrales, las 
guias proyectualcs, etc., y todo el proceso de acopio y organización de infonnac1ón que implican. 
no pretenden sustituir al complejo acto creativo. éstas acciones sólo pretenden estimular la 
imaginación mediante el conocimiento de relaciones y asoc1ac1ones que un tema sugiere para 
servir acaso de referencia y evitar en lo posible desviarnos del sentido ongmal en que se des~a 
transmitir el mensaje y restringir el margen de error en su percepción, consiguiendo con esto, 
trabajar para una comunicación y un diseño más significativos 
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Los elementos que integran una guia proyedual son: 

1.-Tema. 
2.· Sublema. 
3.· Objetivo. 
'4.- Conceptos vertebrales. 
s .... Conceptos derivados. 
8.- Conceµ1os asociativos/allemativos. 
7 .- Conceptos grilf1cos. 
8.· Técnicas visuales. 
Q ... Texto lingüist1co. 

9.1. Institucional. 
9.2. Al1emativo. 

10.· Texto t1pológ1co. 
11.- Tecnica de impresión. 
12.- Número de tintas. 
13.· Tiraje. 
14.-Formato 
15.· Papel. 

E)(isten elementos que influyen determinantemente en el desarrollo de la proyectación de 
un cartel e incluso en su resultado final. tal es el caso por ejemplo del formato a utilizar. del tipo 
de papel. de la cantidad de información a transmitir, de la cantidad de colores a utilizar, del tiraje, 
etc., es en este sentido donde el disefto se desarrolla en juego de restricciones. 

El hecho de tener determinados los puntos que Integran una guia proyedual, no quiere 
decir necesariamente que sus partes se desarrollen en forma independiente, existen relaciones 
entre todos los elementos o parte de ellos. La guia proyectual es un Instrumento que nos habla 
mucho de lo que puede ser el futuro cartel. 

•ocurre a veces que no podemos lograr una imagen mental detallada de lo que 
queremos hacer, y la única solución es comenzar a trabajar directamente con los materiales, con 
la sola guia de Ideas y sentimientos mas o menos vagos. ¿Qué ocurro a medida que el trabajo 
mismo nos sugiere como debemos proseguir? Es una especie de partida que uno juega consigo 
mismo, en la que cada movimiento detennina los siguientes. Se trabaja en un estado de delicado 
equilibrio entre la dirección consciente y la intuición, hasta producir por fin una forma que uno 
jamas imagino al comienzo.• (Gilliam Scott,p.5). 

La guia proyectual como referencia 

Al Iniciar la proyectación de los carteles, es necesario considerar, que bajo nuestro punto 
de vista existen elementos compositivos y elementos organizativos (cuyas características han sido 
señaladas anteriormente) los cuáles están en permanente relación y que será necesario definir, 
detenninar. Las variantes que ofrece cada elemento y las combinaciones al relacionarse entre si. 
resulta casi ilimitada. lo cual hace imposible, por la naturaleza de éste trabajo, mostrarlas en toda 
su extensión. Lo importante es saber que cada elemento, ya sea organizativo o compositivo. en 
particular o en relación con algUn otro u otros elementos. permite una serie de combinaciones, que 
incluso no resulta muy saludable o práctico dejar abierta: esto significa que casi siempre se hace 
necesano marcar un número definido de alternativas para la observación de diferentes soluciones 
del cartel. Como mencionamos antenormente. para el presente trabajo se consideran: 
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Elementos compositivos del cartel 
- motivo gráfico. 
- color. 
- textura. 
- texto lingüístico 

- institucional. 
- alternativo. 

- texto tipológii::o. 
- formato. 
Elementos organizativos del cartel 
- sistema reticular. 
- dirección. 
- ubicación. 
-tamaño. 
- proporción. 
- planos 

Imaginemos por ejemplo. en las diferentes alternativas que podrían manejarse en el 
motivo gráfico, ¿cuántos grafismos podrían funcionar para un mismo mensaje?, una gran cantidad 
probablemente: pensemos ahora en las alternativas de tamaño y ubicación con tres o cinco 
variantes de motivos gráficos; prácticamente estaríamos destinando el proyecto al infinito (o 
cuando menos, no tendriamos una idea exacta de cuándo terminariamos el cartel). la 
proyectación en el diseño gráfico requiere si un sentido analítico, pero también un criterio 
restrictivo. selectivo y asertivo, para llegar a una solución. 

Observar cuántas posibilidades de texto tipológico puede tener la solución de un cartel, 
cuántas posibilidades de tamaño puede tener dicho texto, cuánta& posibilidades de dirección, de 
color, de textura. de proporción entre sus elementos etc .. abre indefinidamente el proyecto de 
diseño gráfico de cartel. De hecho no existe un criterio para determinar la extensión de las 
variantes o posibilidades de Jos elementos de un cartel; únicamente el sentido práctico. que 
generalmente señala el tiempo que se tiene disponible para realizar el cartel, o Jos recursos 
económicos que se tengan a la mano, es lo que permite indicar hasta donde resulta conveniente 
entender las posibilidades formales de un cartel. 

La guia proyectual es un instrumento de información referencial que auxilia en la 
determinación de los elementos compositivos del cartel, y permite canalizar las propuestas sin 
dispersar en las primeras imágenes. El diseñador comienza a proyectar en la consideración de 
todos los elementos compositivos del cartel. 

La determinación del formato/plano de composición. en primera inslancia, es muy 
Importante para desarrollar las primeras imagenes en términos de unidad, ya que el plano de 
composición indica los limites del espacio en donde se generarán las relaciones entre los 
diferentes elementos del cartel, (texto, motivo. color, etc.) 

El texto lingüístico puede estar predeterminado o indefinido: si es predeterminado. habrá 
que trabajar las imágenes guiándonos por el contenido lingüist1co del mensaje y la información de 
la guia proyectual. Si el texto está indefinido, existen dos caminos para confeccionarlo: ª' redactar 
el mensaje institucionalmente, lo cuál implica redactarlo a partir de Jos criterios del emisor, y b) 
redactar el mensaje alternativamente. aplicando encuestas entre los estudiantes (usuarios) para 
Intentar el uso de códigos de comumcación pert111entes ar perceptor del mensaje. 

Independientemente de ser texto lingüist1co predeterminado o indefinido, institucional o 
alternativo, este deberá someter;e a un proceso de jerarquización. procurando expresar en su 
tamaño. posición etc., el orden da importancia del mensaje. Esto perm11e ubicar el texto titular. el 
texto de reforzamiento, el texto informativo y el texto referencial o de emisión. 



La estructura del mensaje textual lingüístico, puede variar. dependiendo del tipo de 
cartel, del carácter del mensaje, de la estrategia elegida, de los recursos disponibles, etc. De tal 
forma que no es regla general encontrar todos los diferentes tipos de textos lingüísticos 
mencionados. 

El texto tipológico. hace referencia a las diferentes alternativas de estilos tipogrBficos 
para transmitir el texto lingüístico, considerando que la estructura misma de la letra tiene una 
carga connotativa que puede reflejar en mayor o menor intensidad el carácter del mensaje escrito. 

El motivo gráfico también puede estar predeterminado o indefinido; si esta 
predeterminado. el trabajo se limita a una serie de alternativas de ubicación, tamaño, proporción 
en el plano compositivo etc. Si el motivo gréifico no está definido, su determinación se orienta por 
los conceptos grilficos acopiados en las guias proyectuales, y por las posibilidades que ofrezcan 
las técnicas de representación y reproducción. 

La determinación del motivo gráfico y la relación que guarde con el tema específico, 
requiere de la aplicación de cierta retórica visual. El desarrollo del motivo grilfico se apoya en el 
conocimiento de las técnicas visuales más idóneas para el contenido del mensaje y de algunas 
figuras retóricas de la imagen que puedan ser susceptibles de aplicación. 

Las variantes iniciales para desarrollar el motivo gráfico, son en lo general: a) real o 
natural. b) figurativo. c) sintético o abstracto. d) mixto. El motivo gráfico puede constituirse por 
fotografías y sus correspondientes alternativas de tratamiento; por grafismos; simbolos: 
ilustraciones; caricatura; motivos tipográficos. etc. La valoración del motivo grilfico a utilizar en un 
cartel, está en la eficiencia con que la imagen transmite el mensaje y provoca una emoción 
estética. 

Las variantes de color se guían por ras frecuencias indicadas en los esquemas 
ldeoconstructivos v por los valores simbólicos y asociativos de carilcter psicológico que Jos colores 
puedan establecer con el tema especírlco del cartel. 

La textura infiuye poderosamente en la Interpretación de ras imágenes percibidas. La 
teJCtura es la sensibilización o caractert.zación de la superficie o totalidad visual del cartel que se 
observa. La textura le confiere personalidad visual al cartel. Las variantes de textura pueden 
desarrollarse conjunta o independientemente, esto es, desarrollar alternativa de textura 
inicialmente en el fondo y después en la figura o viceversa; o desarrollar alternativas de textura 
independientemente en cada uno de los elementos que integren el cartel (motivo gráfico, texto, 
etc.) 
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4.2 METODOLOGIA PROVECTUAL 

La metodologla de disel"lo que se aplica en este proyecto, es la propuesta por Bruno Munari en su 
libro¿ Cómo nacen los objetos?, dicha metodologla es modificada al ajustarse a este trabajo, a partir de 
la fase no. 6. debido a las particulares caracterlst1cas del proyecto. En el apartado 4.2.3 se expone en 
forma mas detallalada el ajuste a la metodologla proyectual de Munan, y las partes que integran la 
metodologia aplicada. 

4.2 1 Formas de empezar 

La proyectac1ón de un cartel, sus fases, su desarrollo, dependerán fundamentalmente de la idea 
creativa que el disenador haya generado después de haber analizado y sintetizado toda la información 
referente al problema Existen de hecho muchas maneras de abordar la proyectaci6n de un cartel, por 
mencionar algunas tenemos lo siguiente: a algunos d1senadores les gusta hacer pequenos bocetos 
inicialmente para seleccionar el que se considere más adecuado y elaborarlo al tamano; otros prefieren 
abordar el motivo gráf1co con la idea mental mas o menos definida de la pos1c16n, tamano, color. etc .. que 
ocupará el motivo en et plano, otros prefieren definir los elementos a partir de las posibilidades 
estructurales que ofrece el formato. otros trabajan conjuntamente la idea casi como si se tratara de un 
cuadro, otros van determinando elemento por elemento y establecen una sene de posibilidades y 
combinaciones; otros trabajan a partir de los elementos que tienen en ese momento a la mano (una 
fotografla. un lápiz de cera. una ho¡a de tipografia transferible. etc.). otros trabajan los elementos 
monumentalmente. desarrollan un solo boceto, una sola idea y desde el prmc1p10 elaboran el boceto al 
tamano real que tendrá el cartel; otros gustan de utilizar el proyector de cuerpos opacos y auxiliados en 
éste generan proposiciones muy creativas. 

La v1sualizac16n de los bocetos en color. resulta generalmente muy cara Cuando se realiza con 
lápices de color, plumones o gouache, la fidelidad cromállca se aleja mucho del resultado final que 
pretendemos con el cartel; la utilización de pantallas resuelve el problema, pero como indicamos es muy 
costosa. De hecho la visualización del comportamiento cromático y t1pográf1co del cartel siempre presenta 
dificultades técnicas y económicas. 

A otros disel"ladores les gusta trabajar aisladamente el motivo gráfico sin considerar el plano o 
formato que deberá ocupar en el cartel. y después lo "ajustan" o "adaptan" a la envolvente o formato que 
tenga el cartel; otros, basados en su experiencia elaboran directamente el onginal, e incluso, si el cartel 
no exige dummy, lo desarrollan en el fotolito, usando negativos o positivos, guiados mentalmente por una 
Idea rectora. El cerebro almacena y registra muchos datos, y es capaz de visualizar miles de 
posibilidades compositivas a una sola idea gráfica. 

La proyectación es un acto creativo orientado por un sistema de restricciones, es un acto 
creativo conducido por una serie de caracteristicas que el dtsel"lador habrá de considerar para llegar al 
ObJet1vo fundamental de su trabajo· resolver mediante un soporte gráfico una necesidad de comunicac16n 
visual 

El ¿cómo desarrollamos la proyectación?. ¿cuántas fases determinamos para llegar a un 
resultado?, etc., depende de las condiciones en las que el mismo proyecto se esta desarrollando 
(disponibilidad de recursos técnicos. económicos, expresivos. etc.), depende de to que indique la 
información acopiada, o incluso. como lo senatan algunos autores. 1a proyectac16n de un cartel, sera 
producto del ingenio del d1senador. "En la información que un cartel ofrece. la imagen gráfica es el 
elemento de soporte ffs1co y resulta de la creatividad y el ingenio del dibujante o d1ser"lador. es éste quién 
organiza la estructura o unidad estética denominada disel'lo. que t1ene como base una secuencia de 
elementos v1suale!J." {S1gno,p.1) 

En el caso particular del cartel, el desarrollo de su proyectac1ón ofrece algunas variantes: 
a) desarrollo paralelo - conjunto de motivo gráfico y texto 
b} desarrollo paralelo - independiente de motivo graf1co y texto. 
e) desarrollo antecedente de motivo gréfico y desarrollo consecuentede texto. 
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d) desarrollo antecedente de texto y desarrollo consecuente de motivo gráfico. 
e) desarrollo de motivo gráfico considerando predeterminado el texto. 
f) desarrollo de texto considerando predeterminado el motivo gráfico. 
g) desarrollo considerando texto y motivo gráfico predeterminados. 

La proyectación de las propuestas gráficas en el cartel, permite también el juego exploratorio 
de dibujos; expenmentación gráfica que pretende encontrar el motivo gréfico del cartel, considerando 
inclusive el accidente como elemento del proceso experimental. En esta propuesta, la solución al 
problema no se define a partir del desarrollo de una idea especifica, sino de la expenmentación. 

a) desarrollo experimental: 
problema • información analizada • experimentación • idea • propuesta 

b) desarrollo usual: 
problema • información analizada - idea - experimentación - propuesta 

Podemos crear imágenes o propuestas gráficas con la Información revisada, o puede brotar 
alguna Idea producto del accidente o de la casualidad; en la practica, es un hecho que puede ocurrir de 
esta manera. Puede surgir una idea saltando toda la Información a revisar y retomar alguna idea que se 
produzca, resultado de la información que hemos almacenado a lo largo del tiempo (experiencia). 

En el acto de elaborar las primeras propuestas gr8f1cas, el boceto sintetiza las diversas 
direcciones que el diseñador puede plantear a un mismo problema; el diseñador llega a la fase de 
proyectaclón con mucha intormación que estimula su creatividad, manteniéndose en los timltes 
marcados por el sistema de restricciones que el problema plantea. 

El diseñador trabaja en forma múltiple al dit>ujar las primeras imégenes en su soporte; en el 
caso del cartel. la información sobresaliente que habra de considerarse para referirse al objetivo y tema 
del cartel estará siempre presente en la mente del diseñador, y al mismo ttempo. el diseñador considera 
(y define) los elementos que integran un cartel, sus características etc .. y en esa medida baceta las 
primeras ideas. 

La lnfonnación sobresaliente del problema. y el conocimiento de los elementos que integran un 
cartel, permiten al diseñador comenzar un libre juego de posibilidades, que tienen como justificación, la 
personal interpretación que el diseñador hace de la información y de los elementos del cartel. El punto 
de partida que indica el comienzo en la elaboración de las propuestas gréficas. se sustenta en la opinión 
asertiva que prueba la forma inicial en que una propuesta comienza a tener forma; por ejemplo, un 
diseñador puede decidirse por proponer una serie de cuadrados como motivo gráfico principal para su 
cartel, independientemente de que el diseñador pueda imaginar todas las posibilidades formales que 
pueden aplicarse a una propuesta gráfica constituida por una serie de cuadrados, hubo que decidir por 
una en particular y eliminar las demás. 

La proyectación de las primeras propuestas de un cartel, implican el uso de ciertos matertales 
e Instrumentos que se emplean indistintamente en un término de exploración, experimentación y 
combinación en el que incluso puede Imponerse el libre juego con los soportes, los materiales y los 
Instrumentos. lo cual repercute en los procedimientos y técnicas de representación que se apliquen. 
Algunas de las técnicas para el desarrollo de las pnmeras propuestas gráficas son: 

• el transporte de imágenes por transparencia 
- la reproducción xerográfica (ampliación y reducción) de imágenes 
- el transporte de imágenes por proyectación con aparatos eléctricos 
• dibujo directo con referencia visual o mnemotécnico 
- anclado de dibujos al soporte 
• transporte a base de reticulas o con pantógrafo 
• calcado directo o indirecto 
- sobrepos1clón de imágenes (acetatos) 



- fotografías 
- collage 

En cuanto al carácter gráfico del boceto, este puede orientarse a diversas posibilidades y 
combinaciones, distinguiéndose entre otras: 

.. figurativas I realista 
- f1gurat1va /estilizada 
- abstracta I conceptual 
- ahemativa /expresiva 
.. caricaturizada 
- mixta 

Al bocetar las primeras imágenes del futuro cartel, determinamos diferentes elementos (motivo 
gráfico. color, texto. etc.) a veces en fonna aislada y a veces conjuntamente. Al comenzar el bocelado, 
conSKteramos por lo general, los stguientes aspectos: 

.. determinación del formato de composición 
- puede ser al tamai'lo en plano de la hoja 
- puede ser una envolvente interna a la hoja o tamaño del cartel, (caja) que justifique la 

composición de los elementos. 
- puede no estar predeterminado o definido el formato, y definirse al •ajustarlo" en función de 

las imágenes. 
- determinación def texto lingüístico, "leyendas• (lo que dice el cartel con palabras o frases 

escritas). Al momenlo de bocetar el texto para el cartel, se pueden encontrar los siguientes 
casos: 

- texto lingüístico predeterminado 
- texto lingüístico indeterminado 
- texto lingüístico institucional (forma de referir el mensaje) 
- texto lingüístico altemallvo (forma de referir el mensaje) 

- determinación de motivo gráfico 

- experimentación formal del motivo gráfico (configuración) 
- experimentación con las posibilidades de tamaño 
- experimentación con las posibilidades de ubicación 
- experimentación con las posibilidades de dirección 
- experimentación con las posibilidades de color 
- experimen1ación con las posibilidades de textura 

- determinación de texto tipológico (fuente topográfica) 

- experimentación fonnal del texto tipológico (configuración) 
- experimentación con las posibilidades de tamaño 
- experimentación con las posibilidades de ubicación 
- experimentación con las posibilidades de dirección 
- experimentación con ras posibilidades de color 
- experimentación con las posibilidades de textura 

- determinación de interrelaciones entre motivo gráfico y texto tipológico 

- justificación compositiva respecto del sistema reticular 
- determinación de proporciones entre si y respecto a la envolvente 
- determinación de planos de lectura 



Los puntos anteriores, son aspectos que el diseñador mantiene considerados en conjunto al 
momento de generar las primeras propuestas gráficas. Las formas particulares en que el diseñador 
aborda los bocetos, como lo mencionamos en páginas anteriores, es muy variada; probablemente un 
diseñador prefiera el libre juego de propuestas gráficas (pequeños dibujos) sin referencias espaciales a 
un formato, mismo que después se ajustará a una envolvente: algunos diseñadores prefieren 
exactamente lo contrario. Es importante señalar que independientemente de la forma de empezar, el 
proceso para determinar Jos elementos de un cartel o una propuesta gráfica, tiene un carácter selectivo 
y se desarrolla comparando y· modificando las propuestas para definirlas por eliminación e integración. 

4.2.2 Evaluación de la propuesta 
consideraciones previas a la elaboración de primeras imágenes. 

La guía proyectual nos ofrece información relevante para canalizar la generación de primeras 
imágenes; nos ofrece también un amplio escaparate de imágenes que son susceptibles de uso para 
integrarlas como motivo grclfico al cartel. El problema que se presenta en ésta fase al diseñador es el de 
determinar los elementos, y ésta cuestión incluye el ¿cómo fos determinamos?, quizás experimentando 
con las alternativas tipográficas o de textura. quizás seleccionando aleatoriamente un grafismo de la 
guia proyectual. etc. 

Antes de explicar la forma en que se procedió a la elaboración de primeras imágenes con la 
ayuda de la guía proyectual. es necesario señalar algunas consideraciones previas respecto al proceso 
mismo de proyectación y al problema de valorización y evaluación del cartel. 

El proceso de diseño está determinado en una relación bivalente: por un lado, la condición 
expresiva .. y por otro la condición técnica. La condición expresiva se caracteriza por la capacidad 
teórica y práctica para manifestamos gráficamente en forma individual o grupal. Esta condición hace 
referencia a la formación y experiencia del diseñador, a las habilidades y capacidades para "hablar el 
lenguaje visual'', habilidades para el dibujo. bocetado, creación y recreación de irnagenes. dominio en el 
uso de las técnicas de representat.ión. conocimiento de las técnicas de impresión. de experimentación, 
de pro~ectación y presentación, etc., capacidades para utilizar el conjunto de datos para la comprensión 
del problema, disponibilidad, Inmediatez de datos de cultura general. información para la solución de 
probfemas de orden compositivo, ya sean mateméticos o geométricos, dominio del lenguaje visual, 
capacidad para la interpretación de una necesidad de comunicación visual, etc. 

La condición técnica se caractenza por determinar los resultados finales del cartel en su 
aspecto gráfico, visual, mediante la posibilidad y limitación que marcan el uso de instrumentos, 
materiales, equipos, maquinarias, procesos, etc. La condición técnica en la proyectación, considera 
desde el tipo de lápiz que se tiene en disponibilidad. hasta el tipo de impresora que habrá de utilizarse. 
La estimación de la condición técnica influye considerablemente en la elaboración de primeras 
Imágenes, anteproyecto, alternativas formales y prototipo o modelo. 

La selección y valoración de primeras imágenes, anteproyecto y modelo, se realiza partiendo 
de los criterios que existen para definir las caracteristicas fisicas y psicológicas del cartel, es decir, la 
valoración en la tase de proyectación se realiza considerando la c.orrespondencia entre motivo gráfico 
y contenido del mensaje. el cartel debe expresar claramente el mensaje (objetivo y carácter) a 
comunicar. El cartel se valora integralmente en su resultado final; que imagen y textc, respondan al 
carácter del mensaje. En términos generales se puede decir que el cartel se evalúa en dos aspectos 
principales: funcionalidad y expresividad. 

El aspecto funcional incluye, ademas de la correspondencia motivo - texto - necesidad, la 
evaluación de las relaciones estructurales entre los elementos compositivos y organizativos del cartel, 
asf como su grado de cohesión, esto es, la unidad visual que en su conjunto presenten 

El aspecto expresivo a evaluar en un cartel. se refiere a la profundidad en el manejo del 
lenguaje visual, aspecto que es generalmente analogado con la creatividad en una declaración visual. 



En el aspecto expresivo. imagen y texto deben transmitir o provocar una emoción estetica al 
ser percibidos en este a~pecto se incluyen la originalidad. que hará referencia a la novedad en el 
manejo de los códigos (visual y llngüistico) del cartel. y se evalúa también el impacto visual. que es el 
resultado hnal que percibimos del conjunto funcional - expresivo. 

Tambión se puede hacer una evaluac1ón del cartel. considerando su valor como mensaje de 
comunicación visual. es decir. evaluar el cartel como objeto de la comunicación gráfica. En este sentido 
se habla de evaluar el valor evocativo del mensaje. el valor simbólico de fonnas, colores. encuadres. 
texturas. frases. posiciones, !amarlos entradas al plano. etc que en su conjunto integran un Objeto -
mensaJt:. complejo en su confección. pero cuya función es llegar al perceptor de Ja manera más sencilla. 

La evaluación de un ca11el debe considerar las condiciones materiales (tiempo. recursos, etc.) 
en que éste se produce y expresa; ésta consideración se orienta a la idea de que no existe el cartel 
modelo. ni de belleza. ni de técnica. el entena de evaluación es relativo. retomando ideas de Papanek 
se puede hablar de carteles significativos, mas que de carteles ''bellos". 

Ejercemos un criterio de evaluación técnica, cuando valoramos la calidad de realización 
(considerando lo antes mencionado) en el resultado final del producto En éste sentido valoramos lo 
fotográfico. lo sengratico. ele .. de un cartel: de la misma rorma consideramos en ésla valoración si el 
cartel es de producción artesanal. industrial. alternativa, etc. 

4.2.3 Melodologia aplicada 

La metodologia aplicada en este trabajo, sigue en lo general, los señalamientos que al 
respecto hace Bruno Munan. cuya metodologia proyectual se constituye de las siguientes partes: 

01.- problema 
02.- definición del problema 
03.- tipo de solución 
04'.- elementos del p1oblema 
05.- recopilación de datos 
06.- análisis de Jos datos 
07.- creatividad 
08.- materiales y tecnolog1a disponibles 
09.- expenmentacion 
10.- modelos 
11.- verificación 
12.- dibujos constructivos 
13.- soluc1on 

Sin embargo, a partir del punto 6 "análisis de los datos", la aplicación de la melodologia 
específica se altera. debido a las particulares características del proyecto. 

En este trabajo. las partes Qlle describen el caµ;tulo 4. supon.m cubiertas las fases 01 a la OS 
de la metodología propuesta por Munari En el capitulo 4 se encuentra la información acopiada, que 
describe los aspectos generales ael problema - su ubicación y del1m1tacion - { capitulas 4.1.1 al 4.1 4.). 
así como también se encuentra la mfoITTlación que se determino para definir con precisión el problema 
a abordar (capitulo 4.1.5.). la información que aqui encontramos definida es· 

- tema central 
- subtemas o pos1b1hdades referenciales 
- conceptos vertebrales, asignados al tema central y subtemas elegidos 
~ red ideoconstruct1va. producto del desarrollo smonimico de los conceptos vertebrales. 

obteniendo de esta forma los conceptos derivados 



a esquemas ideoconstructivos, obtenidos mediante la aplicación de cuestionarios, resuettos por 
estudiantes del CECyT Lázaro Cárdenas y relativos a los conceptos vertebrales de los 
subtemas a desarrollar en los carteles. 

a estructura de la guia proyectual. 

En el punto 6 "análisis de los datos", consideramos implícita la sin tesis de la información 
analizada, que para el caso particular de este proyecto, adopta fonnas de "instrumentos referenciales", 
como pueden ser las gráficas, cuadros comparativos, esquemas, etc.. que sintetizan y contienen 
fnfonnación analizada Util para la posterior toma de decisiones. En la revisión de la metodología 
aplicada, consideramos importante detectar la necesidad de generar o disei\ar "contenedores" de 
infonnaclón analizada y que representan la síntesis de dicha Información así como también se 
constituyen en referencias para onentar el diseño gráfico de tas propuestas. Bruno Munari al hatMar del 
análisis de los datos como fase de su metodologia proyectual. señala que. "la recopilación de los datos 
en el esquema esta indicada por RD. y está claro que tras esta operación vendrá la del análisis de los 
datos recopilados, si no¿ para que sirve la recopilación?" (Munari, p.51). 

A partir de este se"alamiento de Munari, fue que nosotros planteamos la pregunta que parece 
completar la idea: ¿ para que sirve el análisis de Jos datos recopilados si no se realiza una síntesis o 
conclusión de este análisis que se concentre en algún instrumento referencial o contenedor (gráfica, 
cuadro comparativo, esquemas, etc.) que permita al diseñador obServar las síntesis y tomar decisiones? 

De esta forma en fo general. la metodologia proyectual de Munari se aplica este proyecto, 
adaptándose a las caracterfsticas especificas del trabajo realizado, lo cual quiere decir que la 
metodología no se aplica literalmente como el autor incluso lo señala; la interpretación que hacemos a 
las fases de la metodología proyectual de Munari, a partir del punto 6 "análisis de los datos". es la 
siguiente: 

06.ª anillisis de los datos: 

Se parte de informllción acopiacla y organizada. para realizar el análisis cuyo producto 
sera un conjunto de d•los que sirven para orientar los primeros bosquejos; en particular esta 
Investigación sintetiza dicha Información en los "instrumentos referenciales" que se disei'iaron para 
contener la Información bibliográfica y de campo. 

07.- creatividad 

En función de los datos analizados, se visualizan, se Imaginan las primeras Ideas, 
considerando lo señalado por la síntesis o análisis de la infonnación. En esta fase se bosquejan 
"mentalmente" los elementos del futuro cartel. 

08.- materiales y tecnologia 

Las Ideas surgidas en la fase de creatividad y que aun no tienen una representación 
matérica, están condicionadas por el cuadro de restricciones técnicas y expresivas. 

09.ª experimentación 

Esta fase puede, en el caso del diseño gráfico (aunque Munari no lo señala). darse 
paralelamente a la fase de "modelos"; en la fase de experimentación se suceden un juego de 
combinaciones posibilitadas o restringidas por los materiales y la tecnología disponible; en la 
experimentación pueden surgir imágenes. texturas, colores o materiales factibles a utilizarse en la 
elaboración de las propuestas gráficas. 



10.· modelos 

Bajo la circunstancia anterior brotan lo primeros bocetos obedeciendo una Idea rectora 
del dlseftador (orientada por los "Instrumentos referenciales") y permitiendo también el accidente y 
descubrimiento de efectos visuales producto de la búsqueda y experimentación en el contacto con los 
materiales. 

11. • verificación 

Hace referencia a la elaboración y valoración de alternativas fonnales a fin de encontrar 
la propuesta mas adecuada. 

12.· dibujos constructivos 

Hace referencia a la elaboración del dummy o los originales mecánicos, una vez definido 
el proyecto o propuesta final. 

13.- solución 

Hace referencia al Impreso 

Las fases especificas, desarrolladas en este trabajo, modifican como lo señalamos 
anteriOrmente, el modelo proyectual de Munari a partir del punto 6; esta alteración en la metodología 
proyectual responde a las particulares caracteristlcas del proyecto, manteniendo sin embargo, la 
metodología proyec:tual de Munari, como guía general que orienta el trabajo. Las fases especificas para 
la producción de propuestas gráficas y solución de un cartel en lo particular, son las siguientes: 

a.· gula proyectual 
b.- análisis y síntesis de infonnación especifica 
c.- análisis y slntesis de esquemas tdeoconstructivos 
d.· criterios de dlsello 
e.- redacción de ideas 
f.- primeras iméigenes 
g.- anteproyecto 
h.· alternativas formales 
l.· proyecto 

a.· gula proyectual 
Hace referencia a la determinación de las características del cartel a dlsellar. En el capitulo 
4.1.5.8., explicábamos las características de este Instrumento, cuyas partes son: 

-tema 
- subtema 
• objetivo 
- conceptos vertebrales 
- conceptos derivados 
- conceptos alternativos 
- g rafismos escolares 
• técnicas visuales 
• texto lingüístico 
• texto t1plógico 
- formato 
·papel 
- técnica de impresión 
- número de tintas 
-tiraje 
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b.- análisis y slntesis de información especifica. 

Análisis de las derivaciones ldeoconstructlvas de Jos conceptos vertebrales 
correspondientes al cartel a disenar. Sfntesis: obtención de ros diferentes matices .. m6nticoa de dichos 
conceptos. (para esta fase se utiliza el contenido de la red ldeoconstructiva, localizando el concepto 
correspondiente y analizando la estructura que forman sus derivaciones). 

c.- análisis y sfntesis·de esquemas ideoconstructivos. 

Analisis de las variables que integran los esquemas ideocanstructivos de los conceptos 
vertebrales correspondientes al cartel a d1senar: 

-color 
- objetos 
- animales 
- figuras geométricas 
- grafismos estudiantiles 

Síntesis: obtención de los Indices dominantes de fas variables en cada uno de fas conceptos 
vertebrales que integren el cartel a disenar, asf como la interrelación de las variables en el conjunto que 
forman los conceptos vertebra/es. 

d.- cnterios de diseno. 

Interpretación de la Información sintetizada en términos del lenguaje de diseno gráfico, 
descripciOn de los conceptos gréficos a desarrollar en el cartel. 

e.- redacción de ideas. 

Expresión escrita de las propuestas gráficas (ideas), que representan el pnmer contacto 
entre la slntesis de la información y la creatividad personal. 

f.- primeras imágenes. 

Representación gráfica de las ideas esenias; generalmente se elaboran diferente propuestas 
gráficas de solución, para eregir alguna. 

g.- anteproyecto. 

Selección de una opción gráfica, de entre todas las propuestas. 

h.- alternativas formales. 

Experimentación gréfica en el desarrollo de las variantes compositivas y organizativas del 
cartel. 

1.- proyecto. 

Desarrollo compositivo de la alternativa formal seleccionada; determinación estructural de la 
propuesta. elaboración del dummy u original mecánico. 

4.2.4 Alternativas formales 

El procesamiento de las alternativas formales, tal y como Jo concebimos, resulta imposible 
desarrollarlo plenamente en este proyecto, debido fundamentalmente a hmitac1ones de orden material, sin 
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embargo descnbimoa a continuación el planteamiento general que ordena el procesamiento de las 
propuestas gráficas en sus diversas alternativas formales. 

Pr*:ticamente el proceso de proyectación actúa por eliminación e integración (y no por 
acumulación) de propuestas; al elaborar las pnmeras propuestas (primeras imágenes) del cartel, algunas 
tendran que aer eliminadas o incorporadas a la idea que resulte mas atractiva y funcional, para que en 
este mentido se pueda hablar de una propuesta que contenga definido el motivo gréfico y texto en 
t6munos de un conjunto, en t6nninos de una totalidad visual. 

Una vez que se valoran las pnmeras propuestas o bocetos, se selecciona una y se define a la 
propuesta ai1~a corno anteproyecto. Con el anteproyecto como referencia delimitada, se procede a 
desarrollar el procesamiento de alternativas, en base a la codificación de los elementos constantes y 
vanabM del cartel (elementos compositivos y organizativos) asl como del numero de propuestas que se 
elaboren de cada uno de estos e~mentos. Desde el punto de vista didactico, es posible separar cada uno 
de los elementos constantes del cartel y codificarlos (formato, motivo gráfico, texto topográfico), asl como 
tambtén es posible hacerte con los elementos variables del cartel {sistema reticular, tamano. ubicación, 
direcctón, sentido, color, textura, proporción. planos): esta condición permitirá establecer una serie de 
comb1nac1ones entre las diferentes opciones propuestas en cada elemento, las cuales al integrarse 
definen diversas ahernativas formales. 

Si codificamos la constante "motivo gráfico" como MG, y numeramos las diferentes propuestas 
de esta constante, tendrlamos: 

MG01 
MG02 
MG03 
MG04 
MGOS 

etc. 

Eligiendo la primera propuesta, la expresión codificada seria: MG 01 

Si codificamos la variante "tamano" como "'f' y numeramos las diferentes propuestas de 
tamano, tendrfamos: 

101 
102 
t03 
104 
105 
etc. 

Eligiendo la tercera propuesta, la expresión codificada seria: t 03 

Utilizando el mismo procedimiento, lo aplicamos a la variante "posición", codificando con "p'' y 
numerando las diferentes propuestas tendrlamos: 

p01 
p02 
p03 
p04 
p05 
etc. 

Eligiendo la cuarta propuesta. la expresión codificada seria: p 04 

La asignación de código para los elementos restantes podrla ser: 

MT motivo topográfico ( texto topográfico ) 
sr sisitema reticular 
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d dirección 
u ubicación 
s sentido 
pi planos 
c color 
te textura 
ta tamal'\o 

A las cuales podrla asignarseles un número indefinido de alternativas, en este sentido es 
posible identificar la expresión codificada: 

d 02 (dirección, propuesta 02) 
u 05 (ubicación, propuesta 05) 
c 03 (color, propuesta 03) 
etc. 

Una alternativa formal, del motivo gráfico, podrla tener la siguiente expresión, tomando en 
cuenta los anteriores ejemplos: 

MG01 / t03 / p04 / d02 / u05 / c03 etc .. 

Desde el punto de vista práctico, tanto los elementos constantes, como variantes, se definen en 
su totalidad, esto es, en el conjunto que logren integrar. para conformar un cartel. El diseno del cartel no 
consiste en el desarrollo independiente de cada una de las constantes o variables, sino en la combinación 
dinámica de todas las alternativas en un solo acto creativo. La propuesta final del cartel se definiré en 
alguna combinación de este proceso. 



4.3 DESARROLLO GRAFICO 

4.3.1 CARTEL A/ ESTUDIO SISTEMÁTICO 

NOMERO CONCEPTO 

05 administración 
08 constancia 
1111 • mdividualidad 
10 firmeza 

4.3.2 CARTEL E I LECTURA 

NOMERO CONCEPTO 

01 habito 
02 estudio 
05 const.and• 
11 lectura 

4.3.3 CARTEL F I ACTITUDES FRENTE AL ESTUDIO 

NOMERO CONCEPTO 

03 oertenencia 
04 surwración 
06 trabaio 
07 éxito 
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4.3. 1 CARTEL A/ ESTUDIO SISTEMATICO ( PROGRAMACIÓN DE ACTIVIDADES ) 

Conceptos Vertebrales: 

08 Administración 
05 Constancia 
09 Individualidad 
10 Finneza 

4.3. 1 .1 Generalidades. 

El objetivo de este cartel es comunicar al estudiante, la importancia de la preparación de un 
horario de actividades como elemento indispensable para el desarrollo de hábitos de estudio. 

La preparación de un horario de actividades implica la idea de la estructuración del tiempo, de 
la organización de sucesos que se orientan ~ un fin: el individuo se organiza para conseguir algo; se 
desprende el concepto vertebral 08 administración. 

El hecho de la programación de adlvidades, (la elaboración de un horario) no garantiza la 
ejecución de las mismas; se necesita estar activo, hacer las cosas constantemente, condición que le da 
sentido a la programación de un horario de actividades: se desprende el concepto vertebral 05 
constancia 

El contenido del cartel le habla al individuo (al estudiante) considerándolo el principal 
protagonista de lo que pueda suceder con su desempeño escolar, de aquí la importancia que reflexione 
en su persona, en su conducta: se desprende el concepto 09 individualidad. 

El cumplimiento de un horario de actividades no es una tarea sencilla, sin disciplina seria fácil 
desvirtuano abriendo concesiones y tolerancias al cumplimiento de actividades programadas, para evitar 
esto es necesario fortalecer la capacidad volutiva para emprender una actividad y tenninarta; se 
desprende el concepto vertebral 1 O flnneza. 

4 3.1 2 Gul• pro.,..ctual 

1.· Tema H*bltos de estucho 
2.· Subtem11 Estudto smtemattco. (programación de actMdedn) 
3 • Obfet!VO Subrayar la importancia de ta preparmctón de un hofanO de actividades 

como •mento 1nd1spensab4e para el Desanollo de IOs hAbrtos de esl:Udto. 
4 • Coneepeos verteorales 

4. t (061 9dm•mstracl6n 
4.2. (05} cons1ancra 
43. (09) 1ndMd~ 
4.4 (10) firmeza. 

5 • Conceptos dertV8dos 
5 1 (06) programar 
5 2. (C6) repetir 
5 3 (09) umdad 
54 (101dec1sl6n 

6 • Concepcos asoc1atrvos I allemallvos escdares 
6.1 (00) conlrol . 
6 2 (a5\ lrecuenc1a 
6 3 (CE) personalidad 
64 (i0)MgUndad 

7 • G,..frsmoe escolares· (se mueslran los dlbuJOS escolares). 
7 1 (08) 8dm1nrstrar:l6n I Pfogramar I control. 
7.2 (05) constanc.a I repetición/ frecuencia 
1 3. (00) 1nd111•duahdad I unidad / per!..Onahdad 
7 4 110) f1rmeza J dec1slál"I I segundad 
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B.·T--' (M...-... .. _g<jllcoo). 
8.1. (CIB) edmmtatractón J praw-rn.r I control 

8.1 , pred1Ct1blllmd 
8.1 2. regul•rlded. 
B 1 3. coherenc .. 
e 1 4 &ecuenc1allC:S.d 
8 1 5 continuidad 

8 2 (CE} c:or.tenc.a/ repet1C'6n/ fr«uenc .. 
e 2 1 reg&Moo.d 
8 2 :Z conl1nwdad 
8 2 3 actlVldad 

8 3 (tm) 1ndlVldual1dad/ unidad/ petRJOabdmd 
8 3 1. •mguiandad 
832 acento 
833 unldlld 

8 4 ( 10) firmeza/ decnWnJ ugundad 
8 4 1 equ1hbno 

9-Texto 

8 4 2 unldMI 
8 4 3 eQgerae16n 
e 4 4. audacia 
e 4 5 r90ul•rlded 
846 s1metrla 

9 1 11ngulst1co 
9 1 1 mshluc100al 

9.1 1 1 texto titular. Hltb1lo de estudio 
9 1.1 2 texto de reforzamiento programa tus acltvldades. 
9.1 1 .3. texto informativo· 68 realista y pracllco, tu programa debe aer Oe1dble para adaptarse 

• tue requerimlentoa. y equUlbnlndo entre tn1blljo y dMIJSión. 
9.1 1.4 texto remitente. IPN 

9 1.2 lllemmtlvo 

CECyT LUaro C.rdenas 
Depmrtamenlo de Tecnologla Educativa 
Deparblmento de Onent.ec'6n Educativa 

9 1 2 1 te'lto titular· H~os de estudio 
9.1.2.2 luto de reforzamiento Progral'T\8 tus acllv1dadn 
9.1.2 3 t.ll'lo informat1VO. ¿Que pasa? ¿no tleneS bempo para estUd1ar? 
9 1.2.4. teda remitente· IPN 

9.2 tipogr;tlítCO (hpológlco) 
9 2 1. 1n.lllucional 

CECyT Ll.zaro carctenn 
Oep9rt•menlo de Tecnologl• Eductiliva 
Departamenlo de Onentac16n Educativa 

9 2 1 1 tex'lo titular hel~ica bold 
9 2.1 2 texto de reforzamiento helvética mechum 
9.2.1 3 te!Clo 1nformatl'/o heMMic:a hghl 
9 2 t .4. ledo remitente; helvthca 

9.2 2 alternalrJo 
mdef1n1do 

10- Fonna!o ISO. cu&druplo. 70cm X ~m 
11 • Papel lumen grano. «l gr 
12- Técnica oe impresión seng111fica 
13 - Numero de flnl•• culllro 
t 4 • Tir8fe doKtentos e1ncuem. 

Nota El texto llpograf1co t1pol6g1Co hace referencia a la forma del caractér a utllizar cesldo y lam11Ja1 La pos1b1hdad de elegir algUn tipo de 
letra. est• restringido • en i. practica • por hm11ac1ones de diferente orden, pr1nc1palmente de orden malenal Es este proyecto. la 
rnlncetón rut la l1mllacl6n econórmca para adqu1nr la t1pografla que serv11la para el armado de originales rnec:ánlcos y s.u ~enor 
.mphec'6n y reproducc!Ón. ésla condición concreta ( y que hll stdo subvak>radll en ta metodologla de diael\o graneo .) demandó d1sel'lar 
·anemativarnente· con k» recursos dispon1tMes, de !al suerte, se dec1dt0 adqwnr 11pografia vmlhca, que suv•ra d1rect•men1e para armar 
el ong111el "'9C6n1CO y al miamo liempo emple9tse deo poM1vo aengráfico En un orden &imllar se encuentran los rubros del formato, 
papel. lécn•ca de 1mprltSIÓfl numero de lmlas y hra¡e ( Clr rnrra . pag 27 J 



4.3.1.3 DERIVACIONES IDEOCONSTRUCTIVAS 

Para el acopio de ideas, la revisión de las derivaciones ldeoconstructivas de los conceptos 
vertebrales asignados a este cartel, constantes conceptuales que. posibilltaban guiar una Idea gráfica, el 
análisis de la Información contenida en las derivaciones de estos conceptos arrojó lo siguiente. 

4.3.1.3.1 
08 Administración. 
Conceptos derivados: planear proyectar, programar, ordenar, organizar, temporalidad. 

El concepto 08 administración nos remite, entre otras, a las siguientes Ideas: 

1.- Dirigir, dar dirección a algo. 
2.- Gobernar, dominar, controlar. 
3.- Ordenar, coordinar, concertar. 
4.- Componer, disponer. 
5.- Suministrar, aplicar. 
6.- Planear, proyectar, preparar, imaginar , Ideas. 
7.- Programar, determinar sucesión de instrucciones. 
a ... Clasificar, distribuir, agrupar. 
9.- Estructurar, configurar. 
10.-Temporalidad; Inicio y Termino de algo. 

la Administración es referida generalmente como una actividad de gobierno; el Director, el 
Empresario, Gerente, Presidente , etc., es el personaje en quien recae el papel de la administración, su 
imagen es utilizada para asociar esta actividad; un hombre vestido de traje y corbata sentado en una 
oficina. Junto a la imagen del administrador se encuentran los muebles y objetos comunmente utilizados 
por este para el desempeno de sus labores, entorno ffsico que evoca el concepto Administrar: los 
escritorios, ficheros. casilleros, gaveteros, separadores, archiveros etc., y todo aquello que permita 
reforzar la idea de la organización y clasificación. 

Administramos quiere decir; organizamos para el mejor aprovechamiento de los recursos, esto 
requiere de la planificación, la programación, Ja determinación de objetivos o metas a futuro etc., 
administramos el uso del agua, del dinero de los comestibles, del transporte, planificamos la distribución 
de las actividades, del trabajo etc., estructuramos el tiempo para obtener lo deseado y llegar a nuestras 
metas. 

En la administración "vemos a futuro" actividades, gastos y entradas, objetivos etc., y esto es 
precisamente lo que permite controlar, dominar los acontecimientos, la existencia de un plan, de una 
estrategia. 

Administrar implica ordenar, la idea evoca la imagen del cajón o casillero " cada cosa en su 
lugar" clasificamos, distribuimos, agrupamos etc., el orden permite un menor uso de los recursos ya que 
disponemos con mayor eficiencia de ellos. 

4.3.1.3.2 
05 Constancia. 
Conceptos derivados: Continuidad, firmeza, perseverancia, persistencia, incansable, inagotable, 

ininterrumpido, durable, repetir. 

El concepto 05 constancia nos remite, entre otras, a las siguientes ideas: 

1.- Firmeza, fuerza, coraje, audacia. 
2.- Repetición, reproducción. 
3.- Regularidad, secuencia, no división. 
4.- Fuerte, sólido, duradero, resistente, inquebrantable. 



5.- Permanente, sincrónico. 
6.- Ordenado, rítmico, Inalterable, invariable. 
7.- Estable, equlllbrado. 
8.- Duradero (tiempo), Inagotable, interminable. 
9.- Duradero (sólido). 

El concepto de constancia nos remite fundamentalmente a la idea de la repetición y la firmeza. 
La constancia entendida como la reproducción ininterrumpida del mismo hecho, nos lleva a la idea de la 
repetición y regularidad, sugiere la Idea de Jo no dividido, lo continuo sin interrupción. La constancia como 
firmeza y perseverancia sugiere la idea de la solidez, senara formas que reflejen resistencia y 
permanencia, evoca la idea de la estabilidad y sincronfa. 

La constancia es una mezcla de lo duro y sistemático; de lo incansable por fuerte, es una 
repetición vigorosa. En la constancia no e>eiste suspensión o término, la duración es permanente o 
indefinida 

Los elementos asociados a la constancia son aquellos que renejan un ritmo sistemático en su 
reproducción: el dfa y la noche, el avance mecánico de las manecillas de un reloj , el goteo de una llave, 
un martillo que golpea un yunque, el movimiento de los planetas y estrellas, etc., en la evocación de la 
idea de repetición se implica Ja idea de esfuerzo, de trabajo ( firmeza), incluso el vencimiento del temor 
ante situaciones adversas que exigen fortaleza, la constancia implica resistencia, entereza, integridad: el 
carácter incansable, durable, proviene del sentido de vitalidad que sugiere el concepto constancia. 
Evoca también estabilidad, por el sentido invariable o inalterable de la constante repetición, da la 
impresión de no descomponerse con facilidad. 

4.3.1.3.3 
09 Individualidad 
Conceptos derivados: unidad. particularidad, personalidad, individuo. 

El rasgo distintivo, lo que caracteriza a una persona diferenciándola de otra. lo distinto, 
contrario a lo común, lo especial distinguido. Personificamos aquellos objetos de nuestra propiedad; 
mi suéter, mi cepillo de dientes, mi pluma, mi cuaderno, mi silla, etc., o todo aquello que este restringido 
para cierto grupo al cual pertenezco, indica un uso exclusivo. 

La individualidad sugiere el acento, el módulo, la unidad con características propias e 
irrrepetibles, únicas; la individualidad consciente que reflexiona y abstrae en su propia persona, 
aislándola y distinguiéndola de entre las demas para definir la propia personalidad, poseer personalidad 
implica notarse ( acentuarse} por sus funciones o actividades, la individualidad es original, irrepetible, y 
en estas condiciones se incorpora como elemento integrante a un grupo. 

4.3.1.3.4 
10 Firmeza. 
Conceptos derivados: decisión, fortaleza, estabilidad, resistencia, seguridad. 

El concepto 10. Firmeza nos remite, entre otras, a las siguientes ideas: 

1 ... Firmeza. entereza, fortaleza. 
2 ... Resistencia, integridad. 
3 ... Determinación, resolución. 
4.- Energfa, animo, vida. 
5.- Permanencia, duración. 
6.- Seguridad, confianza. garantía, inmunidad. 
7.- Estabilidad. aplomo. invulnerable, impenetrable. 
8.- Grandiosidad. 



Los elementos que denotan resistencia, ya sea por su tamano, textura, forma o por su posiciOn, 
reafirman la idea de firmeza. Todo aquello que resulta protector para nosotros. tanto loa objetos como Jos 
sujetos ( el padre es por lo general una figura representativa de la firmeza): las rocas y los metales, los 
materiales "duros" , lo resistente, aquello que es mas fuerte que la propia constitución; los jugadores de 
fútbol americano inspiran firmeza, fuerza, poder, grandiosidad. La firmeza es un aigno de vida, de 
energla; algo que parece firme nos sugiere permanencia y duración, como el arreglo de una tuberla o la 
construcción de un puente, algo que nos garantiza "que no se va a caer o a romper " , lo cual nos hace 
sentir seguros, confiados, garantizados o inmunes ante un posible peligro. 

Las grandes construcciones que sugieren firmeza, estabilklad, los desfiles marciales o 
deportivos sugieren aplomo, dureza, fuerza. vigor. y precisamente la sublimación del concepto de 
firmeza es lo que nos evoca la idea de la Invulnerabilidad y de o impenetrable. El tamano de las cosas 
sugiere la idea de lo firme y pesado, respondemos a 1a grandiosa por mecanismos de impresión, como 
en el caso de efectos cinematográficos espectaculares, o al observar personas de gran altura o 
corpulencia. 



4.3.1.4 ESQUEMA IDEOCONSTRUCTIVO. 

En lo que respecta a los indices estadistlcos, la lnfonnaclón refleja lo siguiente: 

4.3.1.4.1 COLOR 

Oll administración: tos tres colores que mostraron mayor Incidencia para representar 
este concepto fueron: 

azul 
rojo 
blanco 
amarillo 
otros 

25% 
14% 
11% 
11% 
39% 

08\~ 
COLCIES 

05 constancia: los tres colores que mostraron mayor Incidencia para representar este 
concepto fueron: 

blanco 
azul 
rojo 
otros 

26% 
24% 
18% 
32% 

05\CONSTANCIA 
COLORES 

NEGRO 
133 ... 

~7 



09 Individualidad: los tres colores que mostraron mayor Incidencia para representar 
este concepto fueron: 

blanco 
azul 
rojo 
amarillo 
otros 

21% 
15% 
15% 
12% 
37% 

09\~ 
COLORE8 

...... ~'= 
"'~ ..,.., 

1kfi'lo • llS 

"'"""' .... 

1 O firmeza: los tres colores que mostraron mayor incidencia para representar este 
concepto fueron: 

negro 
blanco 
azul marino 
rojo 
café 
gris 
otros 

30% 
20% 
15% 
07% 
07% 
07% 
19% 

''"'"' >W• 

10\FIRMEZA 
CQl..OAES 

Los índices muestran que en los cuatro conceptos revisados para este cartel, el color blanco 
ocupa respectivamente, siguiendo el orden marcado. ta tercera. la primera y la segunda posición, 
mientras que el color azul la primera, la segunda y tercera posición y el color rojo registró en los cuatro 
casos la segunda, y tercera posición. La tabla de porcentajes indica las variaciones de los colores en 
los diferentes conceptos: 

AJCOLORl/POSICION A/COLOA/fPOACENT.o.JE 

CONCEPTOS 
1 ~-L:l:J [ CONCEPTOS 10 

AZUL 

:p~ 
AZUL .... .... '"' 

,..,. 

BLAUCO 
BLANCO ,, .. .... .... -

AOJO 2 , , AOJO .... .... .... ,..,. 



Como puede observarse, para el concepto 08 administración el color azul resulta dominante, 
para el concepto 05 constancia el color blanco es dominante, para el concepto 09 Individualidad 
nuevamente el color blanco, y para el concepto 1 O firmeza el color negro es dominante. 

Traduciendo las posiciones de los colores a valores numéricos, tendríamos la siguiente 
Información, conSiderando tres posiciones como variables, en donde la primera posición tendría el valor 
mas allo, en este caso igual a un punto. 

AJCOLDRJ/VALDR 

CONCEPTOS .. 
1 

.. 
1 

00 'º TI 

AZlJL ... ... .33 .... 
BLANCO .33 ... .... 

ROJO .... .33 .33 .33 .... 
Estos valores pueden seNir de indicador para tomar una decisión y determinar opciones de 

aplicación en este caso por ejemplo quizás mantener como color dominante en el cartel al color azul, 
Incluyendo sus posibles escalas y modulaciones hacia el blanco (saturación) o hacia el rojo 
(luminosidad) o crear composiciones entre los tonos rojo y azul manteniendo las proporciones 
sugeridas por los indicadores, ya sea en su proporción espacial o en su intensidad, para generar planos 
de color. 

CARTEL I A I COLOR 

AZUL 

BLANCO 

ROJO 

~·¡ 



4.3.1.4.2 OBJETOS 

08 administración: los tres objetos que mostraron mayor Incidencia para representar 
este concepto ruaron: 

esct1torio 
estante 
lápiz 
hojas de papel 
otros 

10% 
09% 
09% 
07% 
65% 

08\ACMNISTRICION 
08.ET08 

• -··· t'&:lo'Hfl:a. .. -•N 
~ lUIUUl.1' 

~.~&,. _..,.. 

05 constancia: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este concepto fueron: 

libros 
papel 
restlmdor 
cuadernos 
bolígrafo 
otros 

12% 
06% 
06% 
06% 
06% 
64% 

05\CONSTANCIA 
OBJETOS 

09 Individualidad: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar esle conceplo 
fueron: 

libros 
otros 

11% 
89% 

09\NJIVllUALEAD 
OB.E10S 



10 nnneza: los tres objetos que mostraron mayor Incidencia para representar este concepto fueron: 

edificio 
placa de acero 
columna 
bandera 
otros 

12% 
09% 
07% 
07% 
43% 

10\FA.EZA 
08.ETOS 

E[)FIOO ,. .. 
Como puede apreciarse los indicadores muestran que la diversidad de objetos para asociar los 

conceptas detenninados para este cartel, es muy grande: incluso cada concepto declara su ''universo" o 
conjunto especifico de objetos, tal es el caso por ejemplo del concepto 08 administración, en donde los 
objetos el primero y parte del segundo lugar (escntono 10% y estante 09%),remiten a la actividad 
propia del concepto, además de sugerir la Idea del orden, clasificación, organización etc.; a diferencia de 
lo que sucede con el concepto 05 constancia en donde los libros ocuparon el primer sitio con el 12% de 
frecuencias. 

En tres de los cuatro conceptos, la diversidad ocupa míts del 60%, y sólo en un concepto el 
43%, lo que indica que es muy alta la cantidad de objetos diferentes con los que se puede asociar un 
mismo concepto: para apreciar esto, se puede observar como en el concepto 09 individualidad los libros 
ocupan el 11º/o de frecuencias, pero la diversidad ocupa el 89%, no ex1ste posibilidad de determinar tres 
objetos diferentes para representar este concepto que hubieran tenido mas de una frecuencia, en este 
caso solo hubo uno con el 11% del total (los libros) y el 89% restante se integró de objetos diversos. El 
Indice tan alto de diversidad sugiere incluso la posibilidad para pensar que la asociación de un objeto a 
determinado concepto depende casi de la propia experiencia. Sin embargo, a pesar de los altos indices 
de diversidad, se puede apreciar que en tres de los cuatro conceptos. los objetos registrados con mas de 
una frecuencia hacen referencia a objetos implicados en el entorno escolar o en la actividad propia del 
estudio; se observó la siguiente relación : 

libros 
hojas de papel 
lápiz o boilgrafo 

CONCEPTOS 

U BAOS 

HOJASOE 
PAPn 

W'IZO 
BOUGRAFO 

"'"' 

.... 

51 



Estableciendo conjuntos de objetos semejantes tendrfamos: 

a) mobiliario que permite organizar y desarrollar el trabajo: 
- escritorio 
.estante 
.restlrador 

CONCEPTOS 

ESCRITORIO 

ESTANTE 

RESTIRAOOR 

AJOBJETOS/POSICION 
GRUPO A 

A/OBJETC8//VALDA 
O"UPOA 

oa .. 
... 

... 

¡---;;-.;;;;;.;-;-r:a=r::~J~ ¡--.~1 
·- -

ESCRITORIO 
1 

1 

ESTANTE 1 · 1 

10 

CONCEPTOS 

ESCRITORIO 

ESTANTE 

TI 

. .. 

... 
2.32 

~ 

A/09"ET08/POACENTAJE 
OAUPOA 

oe os 

.... 
... 

.. 
i 

AES TIRADOR 

1 
t--·-•• -.r-,R-~--oR--+---+---+---+---,1 ---+---+~·--i----1 

TAIXll·A 

b) Instrumentos de escr1tura que se desempef\an como extensiones del hombre, para 
desaiTollar el trabajo: 
-lápiz 
-boligrafo 

[~ros-\ 

W'IZ 

BOLl<lRAfO 

A.JOBJETOSrPOSICION 
GRUPOS 

CONCEPTOS ·· 1 
W'OZ J 

1 ! BOUGRAFO 
1 

A/OllJETOS//VALOR 
GRUPO B .. .. 

1 
09 

1 r:-=1 .. 
-11~ 

AJOBJETOSIPORCENTAJE 
QRUPOB 

~ CONCEPTOS .. 
1 

1 

W'1l 

! 1 1 
SOUGRAFO 

1...001.a 

.. ! ··J 
:j 
"""' .. 



e) soportes en los cuáles se registra Información (papel, cuademcs, hojas, etc.), o de 
los cuáles se recibe Información. 
- hojas de papel 
·libros 
-papel 
-cuadernos 

CONCEPTOS 

HO.IAS 

LIBROS 

PAPEL 

CUADERNO 

A/O&llETO&IPOSICION 
GRUPOC 

º' 

A/OllJETOSIPORCENTAJE 
GRUPOC 

CONCEPTOS 08 1 

HOJAS 1._ 

LIBROS 12'• 

PAPEL 

CUADERNO 

11'• 

A/OBJETOS/VALOR 

CONCEPTOS º' .. 
HOJAS 

LIBROS 

PAPEL 

CUADERNO 

10 

10 Tt 

33 

.33 

3.32 

'--­
T.-.<: 

53 



En general, se observa una variación importante en cuanto al "universo" especifico de 
objetos que se asocian a un concepto en particular. A diferencia de lo resultado con los colores, en los 
objetos es mucho mas dificil plantear la homogeneidad de datos. 

El concepto 1 O Firmeza, se diferenció fuertemente del "universo" de objetos de los demás. 
El objeto con mayor frecuencia registrado para asociar este concepto fué el edificio ( la escuela) con 
12% , acero 09% , la columna 07% , la bandera 17% y un conjunto de objetos diversos mencionados 
una sola vez, ocupando el 43°/o del total. 

CARTEL I A / OBJETOS 

... 

VALOR 

..,-AOabc 



4.3.1.4.3 ANIMALES. 

OI! Administración: los tres animales que mostraron mayor Incidencia para representar 
este concepto fueron: 

hormiga 
-Ja 
gato 
ardllla 
águila 
pájaros 
león 
otros 

19% 
19% 
Oll% 
08% 
08% 
08% 
08% 
30% 

08\~ 
~ 

05 Constancia: los tres animales que mCJstraron mayor Incidencia para representar 
este concepto fueron: 

hormiga 
abeja 
león 
otros 

17% 
14% 
10% 
59% 

05\CONSTANCIA 
ANMALES 

HOA .. GA 
13.3• 

09. lndlvldualldad: los tres conceptos que mostraron mayor Incidencia para representar 
este concepto fueron: 

Ugre 
león 
chacal 
águila 
pájaro 
otros 

13% 
08% 
08% 
08% 
08% 
55% 



10. Firmeza: los tres animales que mostraron mayor incidencia para representar este 
concepto fueron: 

león 
elefante 
perro 
otros 

17% 
10% 
09% 
64% 

10\FIRMEZA 
ANMALES 

LEON " .. 

°'""" ....• 

""""'"'"' ,.,. 

Al Igual que los Indices de objetos, las estadísticas de animales asociados a los conceptos 
determinados para este cartel muestran una gran diversidad. Sin embargo, las estadlstlcas 
permiten suponer que la asociación de animales a conceptas específicos, se definió en este caso, mas 
por el conocimiento superficial de las características, hábitos, virtudes etc. , de las animales registradas 
, y menos por experiencias de tipo personal, como es pasible suponerte en el caso de las objetos; por 
ejemplo , la asociación de la ardilla ( segunda posición con 08% ) como un animal representativo de la 
administración, hace suponer se propone a partir del conocimiento generalizado de ser un animal que 
guarda alimento para asegurar el abasto "pensando en el futuro" : o la asociación de la hormiga a los 
conceptos de administración y constancia, a partir del concepto generalizado que se tiene de este 
Insecto de ser muy trabajador y organizado, "un pequeño insecto que trabaja colectivamente en forma 
constante para construir grandes obras" : o el elefante (segunda posición 10% ) asociado a la 
firmeza, a partir de las sugerencias que genera su gran tamaño y peso: la estabilidad, la dureza, ta 
resistencia etc .. 

Existen también, aunque en mucho menor tiempo medida, animales que fueron propues1os 
para asociar determinado concepto, sin mantener aparentemente ninguna relación directa entre las 
características o hábitos del animal y el concepto que pretende asociar: por ejemplo; el perro ( tercera 
posición 09%). fue propuesta para representar el concepto de firmeza quizás , mas por experiencias 
personales, ( la lealtad por ejemplo asociada a la firmeza). que por sus características objetivas: de 
igual forma sucede con el chacal ( tercera posición 08%) que se propone para representar el concepto 
de Individualidad. 

Resalta tas frecuencias registradas por algunos animales para representar todos o algunos de 
los conceptos determinados para este cartel, por ejemplo: el león se registra en cada uno de los 
conceptos con Jos siguientes porcentajes, posiciones y valores: 

~JANIMAL.ESIPOSIC.ION 

CONCEPTOS º' os 'º 
LEON 

AJANIMALES/tPORCENTAJe AJAHIMAU!Sl/VALOA 

CONCEPTOS 
1 º' "" 'º CONCEPl"OS º' º' 09 'º 

LEON ! ... "'"' ... ,.,.,.. LEON .3.l .33 ... =I 
;i6 



El león fue el único animal mencionado en los cuatro diferentes conceptos propuestos. quizés 
sus particulares caracteristtcas permitan sugerir conexiones ideoconstructivas que abarquen las ideas 
aSOCiadas a la administración, la constancia, la individualidad y la firmeza. El valor relativo de la figura 
'1eón" ocupa poco mas del 50% en total para los cuatro conceptos mencionados (2.32 pis.) 

Por otra parte, la hormiga y la abeja ocupan las primeras posiciones en los conceptos 08 
administración y 05 constancia, según se obsetva en la siguiente tabla: 

AJANIMALES/fVAiOR 

CONCEPTOS 1 1 os 1 · 1 'º 1 TI 1 
HORMIGA 

ABEJA 

AJANIMALES/fPOSICION A/ANIMALESf/PORCENTAJE 

CONCEPTOS CONCEPTOS 

HORMIGA HORMIGA 

ABEJA ABEJA ..... 
La hormiga alcanza un valor global de 2 pts .. y la abeja de 1.66 pts., quedando respecto del 

león que tuvo 2.32 pts .• en segunda posición respectivamente. 

2.5 ' 

1.s-i 

TOTAL 

0,5 -l 

o • 

LEON 

HORMIGA 

57 

CARTEL 1A1 ANIMALES 



4.3.1.4.4 FIGURAS GEOMÉTRICAS. 

08 Administración: las tres figuras geométricas que mostraron mayor Incidencia para representar este 
concepto fueron: 

círculo 
cuadrado 
rectángulo 
otros 

21% 
19% 
17% 
43% 

08\ACMNSTRACION 
FIG. GEOMETAICAS 

os Constancia : las tres figuras geométricas que mostraron mayor incidencia para representar este 
concepto fueron: ------ ·----- ·------·· --------·· 

circulo 21% 
triángulo 14% 
cuadrado 14% 
cubo 06% 
pirámide 06% 
otros 16% 

05\CONSTANCIA 
FIO. OEOMETR1CAS 

011-llX:i 
•12'6 

PIRAMJDE 
118'll 

--------··----
09 Individualidad: las tres figuras geométricas que mostraron mayor Incidencia para representar este 
concepto fueron: 

círculo 17% 
triángulo 17% 
pirámide 14% 
cuadrado 09% 
otros 43% 

09\INDIVIDUALIDAD 
FIG. OEOMETRICAS 
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10 Firmeza: Las tres figuras geométricas que mostraron mayor Incidencia para representar este 
concepto fueron. 

cuadrado 
rectángulo 
triángulo 
cubo 
otros 

24% 
16% 
16% 
12% 
32% 

10\FllRMEZA 
FtO. OEOMETRICAS 

RECf.-¡.¡GIJL 
201't. 

°'""'""' 
. 

'li',"J: 

OLIHCAO .... 
172'1> TRIMIGU..0 

OJeO 'I0.3'1> 
\0.3~ 

La asociación de una figura geométrica a un concepto detennmado fué mas precisa que en los 
registros para objetos y animales: esto se debe probablemente a la cantidad de figuras geométricas que 
son conocidas de forma general; cantidad limitada y en este caso disponible para representar un 
concepto. 

En el caso de objetos y animales existió una gran variedad de nombres propuestos, con las 
figuras geométricas la variedad se restringe, el conocimiento general de las figuras geométricas 
probablemente no rebasa las tres posibilidades: circulo. cuadrado. triángulo. 

Esta situación se refleja al apreciar las estadísticas se cada concepto y observar la disminución 
del rubro correspondiente a la diversidad de figuras geométricas que solo alcanzaron una frecuencia, y 
en donde ésta no llega al 45% por concepto. mientras que la frecuencia aumente concentrada en tres o 
cuatro figuras geométricas, principalmente el cuadro, circulo y trtángulo. 

De todas las figuras geométricas registradas, el círculo. el cuadrado y el triángulo son las 
figuras que presentan mayor frecuencia. 

E n el caso del circulo los Indices lo señalan como la figura que obtuvo la primera posición en 
tres de cuatro conceptos propuestos, esto es 75% de los conceptos para este cartel. Sólo para el 
concepto 10 firmeza, el circulo no ocupa registro alguno: para los conceptos 08 administración; 05 
constancia y 09 Individualidad, el circulo es la figura mas referida, obteniendo uno de los valores mas 
altos, Incluso respecto a los diferentes aspectos analizados en la información estadlstlcas (colores. 
animales, objetos) . En el comportamiento del circulo respecto a su porcentaje. posición y valor puede 
apreciarse en la siguiente tabla. 

AiflGURAS ClEOlllET'RICAS/POSICION A/FIGUftAS GEOMETIUCASIPORCENTAJE 

CONCEPTOS 05 1 09 1 10 CONCEPTOS º' 05 

ClRCULO 1 1 1 1 CIRCULO "" 
CUADRADO ' 2 3 

:~ TRIANGULO 2 ' 

CUADRADO .... 
TRIANGULO 

... .. .. 
'"" 
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El cuadrado es la única figura geométrica que aparece referida en cuatro ocasiones, esto es, 
en cada uno de los cuatro conceptos propuestos. Su valor 2.65, es ligeramente menor que el del cfr-cuto 
(3) . El cuadrado registró un alto porcentaje de frecuencias para asociarse al concepto 10 firmeza; con 
el 24% de registros el cuadrado se ubica Bo/o aniba de la figura que lo sigue ( rectángulo 16% ) , y Bo/o 
abajo para Igualar el 32% correspondiente a la diversidad de figuras geométricas mencionadas cuya 
frecuencia solo marca un registro. El porcentaje y valor puede apreciarse en la siguiente tabla: 

A/FIGURAS GEOMETRICAS/V4LOR 

CONCEPTOS 

CIRCULO 

CUADRADO 

TRIANGULO .. .. .. 
El triángulo es señalado en tres de los cuatro conceptos propuestos para este cartel, ocupando 

posiciones intermedias. Es referido para asociar los conceptos 05 constancia. 09 Individualidad y 10 
flnneza: quedando sin registro únicamente en el concepto 08 administración. Su peso es Inferior 
respecto de Jos valores registrados para el circulo y el cuadrado, sin embargo ocupa la tercera posición 
general respecto a las figuras propuestas para la representación de los diferentes conceptos 
determinados para este cartel. 

3· 

' 
. 1 

--/ 

j 
2.5' \\ 

z • 

1,sJ- . 

,\ , ' 

·111 
TOTAL 

CIRCUL.O 

CUADRADO 

TRIANGULO CARTf:L I A I FIGURAS OEOMS:TRICAS 
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4.3. 1 .4.5 GRAFISMOS ESTUDIANTILES 

Al analizar los dibujos elaborados por los estudiantes para representar los conceptos 
determinados en este cartel, se consideró importante definir la intención de este análisis, ya que podría 
desviarse el sentido de su revisión. El objetivo al observar y analizar los dibujos elaborados por los 
estudiantes, es el de estimular con Información visual, la creación de ideas, y promover propuestas 
gráficas que puedan mantener una relación formal y conceptual respecto del tema del cartel. y no 
Intentar un anéllsls de otra naturaleza ( por ejemplo: psicológico ). La revisión de los grafismos 
estudiantiles considera incluso, imágenes que pudieran funcionar como motivo gráfico principal o 
complementario del cartel, por su contenido expresivo y las ideas pertinentes al cartel que la Imagen 
pudiera reflejar. 

08 Administración: se observó que en la diversidad de dibujos existentes para la representación de este 
concepto, los dibujos podrlan clasificarse de la siguiente manera:. 

A ) los dibujos que hacen referencia a los muebles de oficina principalmente archiveros, en donde se 
sugiere la idea de ordenar, guardar, almacenar, clasificar. 

B ) los dibujos que hacen referencia a la riqueza económica, la asociación de la administración objetual: 
el dinero y la empresa. 

C ) los dibujos que hacen referencia al tiempo, el reloj, el calendario y el horario, la evocación es la 
secuencia y continuidad de los sucesos. 

O ) los dibujos que hacen referencia al trabajo y la simbolización de esta caracterfstica en algunos 
insectos como la hormiga y la abeja 

E ) los dibujos que representan la administración como la descomposicl6n de un cuerpo en sus 
elementos, para posteriormente ser.alar ( y sugerir ) su integración. 

F ) el portafolio como slmbolo de la actividad administrativa, lo cual no hace pensar en el contenido y 
carácter de los objetos contenidos en "el portafolio" y en el tipo de persona que lo porta. 

G ) la llave que gotea (administra) el agua. 

Ejemplo: e ) los dibujos que hacen referencia al tiempo, el reloj, el calendario y el horario, 
la evocación es la secuencia y continuidad de los sucesos. 
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05 Constancia : se observo que en la diversidad de dibujos existentes para la representación de este 
concepto, los dibujos podrlan ordenarse de la siguiente manera: 

A ) los dibujos que representan el concepto con la repetición de figuras geométricas. 
B ) los dibujos de sillas y escritorios ( quizás manteniendo relación con los objetos cotidianos y mas 

utilizados para realizar una actividad constante o que requiere la constancia como lo exige el estudio). 
C ) los dibujos que representaron el concepto con el slmbolo matemático de (X) constancia. ( 

permanente, no cambiante) lo cuál refleja el código o lenguaje común en el que se acostumbra 
Interpretar la información ya que la escuela tiene una orientación flsico matemática. 

O ) los dibujos que representan el concepto con el diploma, la meta y el camino; diploma y meta sugieren 
" el fruto" o resultado de un esfuerzo sostenido, mientras que el camino sugiere el movimiento, el 
andarlo en si para llegar a "algún lugar''. 

E ) los dibujos que representan al concepto con sujetos escribiendo o leyendo, esto es en acto, no en 
objeto, como podla haber sido la pluma o el libro que también evocan el discurso del estudio, pero en 
donde solo adquieren su verdadera dimensión o representación de la constancia es en su utilización, 
en el acto de utilizarlos leyendo o escribiendo. 

F ) los dibujos que representaron al concepto de constancia como el vuelo de las aves. 

~ -· <.) .• 

. ------stf' •' 

Ejemplo: O ) los dibujos que representan el concepto con el diploma, la meta y el camino. 
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01 l•i•u...i1111· • - que., i. d-.idllll de dlbujoll - - i. ...,._,_de este .............. -... ...... .,.._ ... ......,.._ 
A 1 • _..,. que -n e le -- del mnjunto, le dialinción fonnel, i. d-ctecl6n de -· • ) IDe ......,.,. que - ..,.,.ncia e une llOl!terie ,.,istenci• como el dibujo de un cactus o un flor en 

medio cl9 un enorme par •. 
C) i.. ~ que hacen refllrencllt e 1• perwv-.cle como el dibujo de una tortuge esmerada en su -· O) lo9 dllKljoe que -re- el concepto a partir de au inmgrmción como individuos, a un equipo 

depo<tivo, cuitur81 etc .. 
e ) loa dibujoe que r.preaentain el concepto con la• pertenencias m•teriale• inmediatas, el zapato, la regla 

"T",lec:emuatc .. 

Ejemplo: A ) los dibujos que se refieren a la separación del conjunto, la distinción formal, la 
diferenciación de contornos. 
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1 O Firmeza : se observó que en la diversidad de dibujos existentes para la representación de este 
concepto, los dibujos podrlan ordenarse de la siguiente manera: 

A ) los dibujos que denotan fuerza ante la adversidad, ( un animal con su crlo en medto de una tormenta 
). 

B ) los dibujos que refieren el concepto al bloque, la pared, el hierro, la madera, el concreto o la piedra, 
el concepto de firmeza es analogado a estos materiales por sus caracterlsticas propias da solidez . 

C ) los dibujos que representan la estabilidad ffsica, el edificio, la estructura, el cimiento etc. 
O )los dibujos que remiten el concepto de firmeza al ascenso, la cumbre, el éxito. 
E ) los d1bUJOS que refieren a la resistencia flsica; el puente soportando al camión. 
F ) los dibujos que simbolizan el concepto en insectos como la hormiga o en animales como el león o el 

elefante. 

/.-:;:·: .. __ )._ 

'-· . 

Ejemplo: E ) los dibujos que refieren a la resistencia flsica: el puente soportando el camión. 



'4.3.1.5 CRITERIOS DE DISEÑO. 

En lo particular, el diseñador gráfico requiere determinar una serie de características formales, 
concluídas a partir de lo analizado en la lnfonnación bibliográfica y estadística referente a los conceptos 
propuestos para este cartel. La determinación de características formales permite comenzar a elaborar 
propuestas pertinentes a los conceptos manejados para este cartel. "Mientras la idea, vinculada a la 
fantasía, puede proponer soluciones irrealizables por razones técnicas, matéricas o económicas, la 
creatividad se mantiene en los limites del problema, limites derivados del análisis de los datos y de los 
subproblemas•. (Bruno Munari, ¿Como nacen los objetos?. p.52). 

La detenninación de criterios gráficos conceptuales le permite al diseñador orientar por un 
camino correcto el trabajo de proyectación, generar propuestas creativas dentro de los limites que 
marca el problema a resolver, esto permite un desarrollo mas provechoso de las ideas generadas. Para 
el caso de los conceptos correspondientes al cartel A Estudio Sistemático (programación de 
actividades) se tienen las siguientes conclusiones: 

08 Administración: Las principales ideas sugeridas por este concepto son: la 
organización entendida como estructuración del espacio. el entorno organizado, el espacio planificado, 
el espacio ordenado, la denotación visual de orden, distribución racional de los elementos; la 
administración como el estado polar de lo aleatorio o accidentado, la administración como causa del 
orden y Ja coherencia visual (armónica correspondencia entre los elementos de una composición). La 
administración y la sugerencia del fichero, el orden. 

05 Constancia: El concepto sugiere la repetición modular, continuidad o secuencia de 
elementos: la predictibilidad declarada en un ritmo una serie de repetición modular, o en la 
complementación de unidades o módulos que en un recorrido gráfico por el plano, integran poco a poco 
su forma. La constancia como documento comprobatorio. 

09 Individualidad: Sugiere la idea de unidad, módulo, acento, particularidad o diferenciación 
contrastante en la composición, ya sea a panir de un color, forma. posición, tamaño, textura, etc .• sin 
perder participación en la declaración visual que se expresa en términos de totalidad. La individualidad 
evoca al acento como técnica visual que sugiere la diferenciación. 

1 O firmeza: El concepto sugiere solidez en la representación gráfica, coherencia y cohesión en 
la composición; la firmeza podría evocarse a través del color, la forma o el tamaño y tendría que 
combinarse equilibradamente con el movimiento para no perderse. La finneza podría también evocarse 
en los rasgos particulares de los elementos que integran la composición (como podrían ser los 
elementos tipográficos o los elementos modulares que juegan en una composición). El concepto 
sugiere la preferencia por las formas geométricas cuadradas o cubicas. El concepto de firmeza sugiere 
la técnica visual de simetría. 
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4.3.1.6 REDACCIÓN DE IDEAS 

1.- Colocar "algo" que represente el orden y "algo" que represente el caos; pudiera ser una dedarac:ión 
de contraste en donde el plano se divida a la mitad; pudieran usarse elementos que denotan acomodo y 
secuencia como las mismas letras del alfabeto, una pirámide de bloques rectangulares o cuadrados etc. 

2.- Colocar "algo" que represente el programa y de repente se interTUmpa o degenere representando con 
esta alteración la ausencia de secuencia: pudieran usarse ritmos de repetición modular que fueran 
alterándose tipológicamente. 

3.- Colocar una red y sugerir el acento en alguna de su partes, representando COlfl esta acentuación el 
conceplo de individualidad, y con la red el concepto de programación de repetición. 

4.- Colocar un grafismo estudiantil que sugiera la actitud de estuctlo, ilustrando tanto el espacio como el 
mobiliario adecuado para estudiar. 

5.- Manejar la idea del orden utilizando casilleros en forma de huecos evocando la idea de archivar o de 
guardar "cada cosa en su lugar'', los casilleros pueden representarse con dibujos de los estudiantes o 
pueden manejarse en forma de módulos geométricos (red). 

6.- Manejar la idea del tiempo en forma de calendario, aludiendo a la idea de disciplina y el desorden, 
poniendo dentro de los recuadros del calendario actitudes festivas y acentuando un recuadro dejándolo 
vacio. 

4.3.1.7 PROPUESTA GRÁFICA 
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4.3.1.7 PROPUESTA GRÁFICA 

CARTEL A/ ESTUDIO SISTEMA TICO 

NUMERO CONCEPTO 

05 administración 
oa con91ancia 
Oll lndlvidu•lldad 
10 firmeza 

ESQUEMA IOEOCONSTRUCTIVO 

VARIABLE 
1 

os oa 09 10 

color 1 btanco azul blanco nea ro 
obietos libros escritorio libros edificio 

animales honntga hormiga tigre león 
•bel• 

llg. geometncas circulo círculo circulo cuadrado 
lnánaulo 

Dl"•f.estudlantltes varios varios vanos varios 

67 



iñ 
"' ~ ~ ~
 

... u 
<

 "' "' ~ .... u <
 

~ 8 "' "' o 
111 

~
 

• 
... <

 

1 
"' "' ... "' 

:. 
:;; 

:! 
,.., 

;:: 
¡ "' "' 

.... 
::::i 

"' ... 
f 

<
 

"' 
u 

"' 



6
9

 



. 
7

0
 



71 



72 



¡¡; 
"' ~ ;¡ ~
 

... u 
.. "' Q

 

z i 8 "' "' o ~
 

... 
.. 

~
 

i 
"' ... !!? 

~ 
<

 
:n 

8 
! 

"' 
Q

 
... 

:::> 

~ 
"' 

'.ii 
<: 

'"' 
"' 

7.1 



74 



7, 



76 



77 



7K 



ESTA T.ESIS NI DEBE 
Cll.ll DE LA B1BLIOTECI 
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4.3.2. CARTEL E I LECTURA 

Conceptos vertebrales: 
01 habito 
02 estudio 
05 constancia 
11 lectura 

4.3.2.1 Generalidades 

El objetivo de este cartel es comunicar al estudiante la importancia del hábito de la lectura en 
el es1udk>, señalimdole especialmente que una lectura eficiente representa un excelente Instrumento 
para mejorar en sus actividades de estudio. 

La lectura eficiente es el resultado de una práctica constante, que tennina convirtiéndose en 
hábito: el hábito en su expresión más sencilla. significa repetir constantemente una conducta, sin 
embargo no debe concebirse como una actividad rutinaria y estéril, al contrario es una capacidad 
desarrollada de la que nos valemos para alcanzar nuestros objetivos: se desprende el concepto 
vertebral 01 I hábito. 

El examen de un asunto, de una materia , etc., asocia generalmente la actividad de la lectura: 
estudiar sin efectuar una lectura critica, no es una escena que se imagine comúnmente: el estudio de 
algo evoca al análisis de sus elementos, de sus componentes, y éste analizar es por~o regular una 
actividad desarrollada en estados mentales llenos de concentración, trabajo que tiene una expresión 
material en fonna de notas, escritos, registros, etc. Se desprende el concepto vertebral 02 / estudio. 

La lectura, su práctica requiere de ta repetición constante para poder obtener resultados 
efectivos: sin la repetición sistemática, el hábito de la lectura no podría darse de manera efectiva. La 
repetición para la fijación del hábito en el estudio, le da cabida al concepto de constancia y resulta 
prácticamente Indispensable. Se desprende el concepto 05 I constancia. 

La lectura en si implica conocer algo por medio de un código, comprender el significado de 
una palabra, de una idea a partir de la unión de signos. La lectura es un proceso dialógico, dinámico, y 
fundamentalmente mental, que exige del perceptor un alto nivel de atención; la lectura como actividad 
es esencial para el estudio. Se desprende el concepto 11 /lectura. 

4.3 2 2 GUiA PROVECTUAL 

1 ·Tema H8bltoa de estudto 
2.· Subllma Lectul'9 
3.· Obflltivo Resanar la unport.ancu1 de la lectura en el estudio 
4 • Conceploa ver1ebnl'es 

4.1 (01) habito 
4 2 (02J estud10 
4 3 t05J conatanc1e 
44(t1) lectura 

5 - conceptea denvados 
5 1 (01 J prjct1ca 
5 2 (02) e11:amen 
5 3 ICI:>) perseverancia 
54(11) comunic11ei6n 

6 • ~oa noc$M1vos I alterr\Mrvos 
6. 1 (O~) costumbre 
6 2 (02) aprend\Zaie 
6 3 (05) frecuencia 
64(111 entender 



7 - Coneeplol griflCOS dominantes ( .. muntran loa dlbujo'll escolares) 
7 t 101 ) hábito I practa / ~tumb<e 
7.2 (02) e.ludia I eQmen I aprendizate 
7 3 (06) can•t•nci. I per.everanc1a I frecuenci• 
7 4 ( t 1) lectura I comunicaaón I entender 

e.- T6cnicn muales (se mueslran los eJIITTlplos gr6ficos) 
8 1 (01) hM>ll:o I Pfactica J COSCwnbre 

8 1 1 regularided 
e t 2 actrv1dad 
8 1 3 secuenc1ahd•d 
B 1 4 cantmuw:lad 

8 2 (02) estudlO I examen I aprend12a¡e 
8 2 1 pred1et1blhdlld 
B 22.ctMdad 
8 2 3 coherenc~ 
8 2 4 prolund1dad 
8 2 5 ucuenc1ahdad 
8 2 6 conlmu1dad 

8.3 (00) constancia I perseverancia I frecuencia 
8 3 1 regulandad 
e 3 ':! pred1ct1bd1dad 
8 3 3 act1vw:lad 
8 3 4 secuenc1ahdad 
8 3 5 conhnu1dmd 

8 4 (11 J lectura I comunteeaón I enleoder 
8 4 1 regularidad 

9.-Texto 

8 4 2 s1mphc1dad 
a 4 3 act1vw:lad 
8 4 4 coherencia 
8 4 5 contmu1dad 

9 1 L1ngúl&llCO 
9 1.1 lnatrtuctonal 

9 t .1.1 texto titular : H6bltoa de estudia 
9 1 t .2 texto de reforzamiento P.-.ctica la lectura 
9 t 1 3 teldo 1nlonnalrvo incrementa tu canocnn1enlo. aprende el significado de nuevas palabras, 

9.1.2 AllematNO: 

piensa que la lectura es una act!Vldad mental que eXJga lu particip:¡ción activa; 
lee las Ideas de las palabras 

9.1.2.1 texto Utular· H8bttos de estudio 
9 1.2 2 teldo de reforzamiento Practica la lectura 
9 1.2 3 teKto 1nfomloll1Vo Leer es la fuente de la vida y el é!Ulo Con la lectura norece 

9 1 2 4 texto remitente· IPN 

92Tipogriflco 
9 2 1 ln&t1tuciona1 

la h.lb1hdad mental. desarrolla la cuttura V la salud mental. 

CECyT LAzaro Cárdenas 
Departamento de Tecnologla Educativa 
Departamento de OnentaclÓn Educattva 

9 ~ 1 t Telito titular he 1~et1ca bold 
9 2 1 2 leicto relorz11dor hel..,ét1ca med1um 
9 2.1 3 lexto 1nformatrvo helvética light 
9 2 1 4 texto remitente helvética bmd 

9 2 2 Anernahvo 
Indefinido 

10 ·Formato ISO, cuadruplo 70cm x 95cm 
11 - Papel lumen grano. 40 gr 
12- Técnica de 1mpres1on ser1graf1ca 
13- Numero de tintas cual10 
14 - Tll'8¡e doscientos cmcuenta 



4.3.2.3 DERIVACIONES IDEOCONSTRUCTIVAS 

Para el acopio de ideas. la revisión de las derivaciones ideoconstructtvas de los conceptos 
vertebrales señalados para este cartel, permitieron detectar constantes conceptuales que posibilitaron 
guiar una idea gráfica; el análisis de la información contenida en las derivaciones de estos conceptos 
arrojó lo siguiente: 

4.3.2.3.1 
01 HÁBITO 

Conceptos derivados: función, crecimiento, positivo, realizar. acción. costumbre, usual, 
prédica, frecuencia. 

El concepto 01 HÁBITO nos remite entre otras cosas, a las siguientes Ideas: 

1.- préctica, costumbre 
2.- repetición, sistema 
3.- usual, cotidiano 
4.- estilo, modo 
5.- frecuencia, constancia 
6.- función 
7.- desempeño, actividad 
8.- misión. cumplimiento. (placer) 
9.- deber, obligación 

Se habla de hábito para referir una actividad con características y objetivos especificas 
(función), que es repetida positivamente; el concepto de hábito evoca en la repetición la Idea de la 
costumbre y lo usual, lo cotidiano aquello que se repite de manera sistemática, la continuidad de un 
ritmo diverso, estable y firme. El hábito por una detenninada actividad es fundamental!nente concreto, 
es real y generalmente en sus primeras fases se apoya en el sentido del deber hacer. El concepto que 
se asocia con mayor fuerza al de hábito es el de la repetición, la tdea de las series, de la sistematicidad, 
de ra frecuencia. Las actividades "rutinarias• son utilizadas para reflejar este concepto, la repetición de 
una misma acción laboral remite al concepto de hábito; la acción de fumar o beber es referida como un 
hábito; una costumbre arraigada al hablar, caminar. gesticular, etc. Sin embargo es Importante señalar 
que el sentido del concepto hábito, no tiene un carácter árido como el de la simple repetición monótona; 
el hábito es una función que permite el desarrollo integral del individuo, es un instrumento que le ayuda 
a crecer y a desarrollar mas habilidades y nuevos hábitos, en este sentido hablamos del hábito como 
una conducta altamente creativa. 

4.3.2.3.2 
02 ESTUDIO 

Conceptos derivados: aprendizaje, comprensión, conoc1miento, examen, observar, asimilar, 
estudiante, escuela, instituto. institución. 

El concepto 02 ESTUDIO, nos remite entre otras cosas, a las siguientes ideas: 

1.- actividad humana para aprender o comprender algo 
2.- examen. análisis de una cuestión 
3.- aclaración de un problema 
4.- integración de datos (información) 
5.- concentración, estado mental de profundidad 
6.- investigación 
7.- ilustrarse, iluminarse (luz) 
8.- adquisición de conocimientos 
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El est'.Jdlo es una &ctividac! humar1a ql ·e produce cor,ocimiento, actividad en la que 
el cerebro desarroila la mayor parie Ciel trabajo. El estudio ha sido asociadc. a una actlviclacl 
árida y tediosa, generalmente se evoca la imagen de un estudiante solitario en el fondo de una 
empolvada biblioteca, esta Imagen es producto de una visión distorsionada del senlldc. 
dinámico y productivo que llene el estudiar; esto es entender al estudio como una actividad 
dinámica, creativa y productiva. Cuando se menciona el termino estudio, se piensa por lo 
genera& en algo informe o elérao cuya estructura nos parece incomprensibte, es decir. no 
lenemos la menor Idea de como se lleva a cabo esta actividad, siendo precisamente todo lo 
contrario, ya que el estudiar llene métodos y técnicas que facilitan y organizan su ejercicio: el 
.lnálisis, la distinción y separación de las partes de un iodo para llegar a conocer sus principios 
y I o elementos forma parte de &ste conjunto de herramientas para poder estudiar mejor; el 
estudio evoca los objetos que comúnmente nos rodea en el entorno escolar, pensamos 
entonces en los pupitres. en los libros. en los lápices y plumas. en los ficheros bibUográflcos, 
en las mesas de bibUoteca, en las computadoras, etc. El estudio evoca también la idea de 
disciplina y el trabajo. y es esta quizás Ja cuestión que mas rechazo presenta en la mayoría de 
los estudiantes: el estudiar implica una actitud física y mental. requiere de un espacio externo I 
fisico I ambiental, v de un espacio interno I psicotógico I emocional. 

Estudiar permite el conocer, y este conocimiento se asimila para a su vez producir 
mas conocimiento, lo cual permite desarrollar nuestras capacidades y facultades para 
incrementar nuestra conciencia del mundo. Finalmente, al estudiar, al examinar con atención 
algo. conectamos la idea de observar, advertir. notar en el transcurso de un análisis. esta 
aSOCiación generalmente se materializa o se representa en la acción visual. en el ver, percibir 
por los ojos la fo,ma y el color de los objetos, quizás por esto también asociamos mas la idea 
del estudio con la mera lectur& vistJal <.:e un documento (librC'I ele.) l '10 al ejercicio mental que 
atento "observa", distingue, inspecciona, advierte en ese "ver'' sin ojos. 

4.3.2.3.3. 
05 CONSTANCIA 
(cfr. 4.2.2.3. derivaciones ideoconstnJctivas ... cartel A ) 

4.3.2.3.4 
11 LECTURA 

Conceptos derivados: cultura. conocimiento, interpretar, significar, comprender, 
coordinar, observar, pensar, imaginar, aprendizaje, comunicación. 

El concepto de lectura no!i remite, entre otras cosas, a las siguientes ideas: 

1 .... conocer, aprender 
2.- descifrar un conjunto de signos para entender un mensaje 
3- enterarse de algo 
4.· interpretar 
5.- darse cuenta de algo subyacente 
6.- enseñanza 
7.- observar un panorama 

La lectura es una actividad humana que Implica el conocimiento de códigos en 
algunos casos, y de diálogo en otros: cuando leemos un libro lo que hacemos es establecer un 
diálogo interno con el autor, mantenemos una comunicación que permite construir nuevas 
ideas: la lectura nos permite registrar información, desarrollar la memoria y la Imaginación; 
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leemos por variadas razones, existen lecturas recreativas de fácil manejo, lecturas de análisis 
que exigen nuestra atención y concentración; podemos leer ligeramente o con profundidm 
analítica; al leer y acumular conocimiento, la Idea de la iluminación (el conocimiento) se 
hace presente, la ilustración; asociamos la imagen del hombre culto generalmente de edad, 
rodeado de libros. y con lentes como signo/ objeto de la practica constante de la lectura que 
ha desgastado los ojos. órgano o sentido principal con el cual se lee. 

La comprensión de los fenómenos. ta elevación de la conciencia, es quizás una de 
las mas alta recompensa de la lectura: leemos y estudiamos para ser mejores; la lectura no es 
exciusivamente posar los ojos en un conjunto de letras; fundamentalmente la lectura exige un 
esfuerzo mental, una actividad del pem:;amiento, la lectura es por tanto un trabajo que también 
tiene una expresión material (en formas de registro documental como los apuntes. los 
subrayados, las fichas o simplemente el recuerdo de lo leído), esto es algo que pasa 
inadvertido en la mayoría de las personas, ya que comúnmente se piensa que la lectura es una 
actividad que no tiene un resultado material o que no se observa físicamente; esta creencia 
lleva a la idea de que la lectura es una "perdida de tiempo", "no hago nada". "solo estoy 
leyendo". Si no pensamos en la lectura como una actividad dinámica en donde la imaginación 
juega un papel muy importante, estaremos destinando el concepto a la sola contemplación; no 
es lo mismo leer que observar. 



4.3.2.4 ESQUEMA IOEOCONSTRUCTIVO 

4.3.2.4.1 COLOR 

01 Hábito: Los tres colores que mostraron mayor Incidencia para representar este 
concepto fueron · · · · 

bÍanco 
rojo 
azut 
otros 

13.3% 
22.7% 
10.7% 
53.3% 

01\HABITO 
COLORES 

A/U 

"'" 

1.111«~ 

"'"" 

02 Estudio: Los tres colores que mostraron mayor Incidencia para representar este 
concepto fueron: -

azul 
rojo 
negro 
otros 

33.3% 
20.0% 
20.0% 
26.7% 

02\ESTUDIO 
COLORES 

05 Constancia: Los tres colores que mostraron mayor Incidencia para representar 
este concepto fueron: -------·--· 

azul 
blanco 
negro 
otros 

40.0% 
33.3% 
13.3% 
13.3% 

05\CONSTANCIA 
COLORES 



11 Lectura: Los tres colores que mostraron mayor Incidencia para representar este 
concepto fueron: 

negro 
rojo 
azul 
otros 

22.2% 
16.7% 
11.1% 
50.0% 

11\LECTURA 
COLORES 

OTtn; 

'"'""' 

En lo que respecta a los índices estadísticas, la información refleja lo siguiente: 

Vaciando esta infonnación a tablas de posiciones y porcentajes, obseivamos el 
siguiente comportamiento de los colores en los diferentes conceptos: 

E/COLOR/POSICION E/COLOR,o?OACEHTAJ!! 

CONCEPTOS 08 CONCEPTOS 01 02 

AZUC . ' 
~ 

1 1 . ! """ 10.~ """" 
' 1 lll.ANCO 2 i 2 ¡ .._.,,co 13.3% "'"' 

Ro.JO 2 
1 

2 i ROJO 22.7% 

NEGRO 2 1 • 1 
1 

NEGRO "'" 13.3% 

Esta labia de posición nos muestra el lugar que ocupa cada color en el 
correspondiente concepto a partir de los puntos obtenidos en las encuestas. de tal forma 
podemos apreciar que en Jo particular el color rojo resultó dominante para el concepto 01 
Hábito. sin embargo, el.mismo color en el concepto 05 administración . y en los conceptos 02 
Estudio y 11 Lectura el color rojo ocupa una posición intermedia entre los tonos dominantes y 
subordinados; El color azul es dominante en dos de los cuatro conceptos vertebrales que 
confirman el Cartel E /Lectura, en los otros dos conceptos 01, y 11. como puede observarse, el 
COior azul ocupa posiciones subOrdinadas ( 3a posición). Obteniendo los valores porcentuales 
de estas posiciones se observan los siguientes pesos: 

E.ICOl.ORIVAl.OR 

CONCEPTOS ! --;,-;-;- ·r- ~5-rl=-·T -~.-: 

AZUC ~-, -:~-- 3J -r~~· 

eu.NCO ~ __L 66 

1 
ROJO ad ! 

' 

''·'" 

'""' 

22"' 1 

IJ'J 



Lo -erior permite obllel'Var que el <Xllor llZY resultll relllllvmmente mM "-te o 
Incidente que los otros tonos, de 11111111 fCJmlll en el •- .wlilis de oalores del e.te! AJ 
Estudio Sistemálico, los dmtos aqui obtenl- 9Dlo slrv .. 1199 oriMtar IM ~ en le 
proyectación del futuro cartel; La informei:ldn obtenide permite su- que loe -
domlnanies -eran ser azules y las moduledones de Clllara subordlnedoa podrf., ver!• 
hacia el tono rojo, negro y blanco, en ese orden rapeálvmmente. 

Es importante~~ que independientemente de los,......_,. ..... ..-. le 
presencia de le diversidad de tonos alig.-e .. I• ~ de datos can el t*"11no "atroe" 
lo rTIM grande en Ja mayorie de los canceptc» cote.i-, "9lo requiere d- que le diver91ded 
de colores son los que podemos ...a.. un oancepto, es mayar - le MOCier el cancepto 01 
Hábito, relatlvamenle el color rojO es el tono -.ie can un 22. 7% sin embargo comperedo 
al rubro ( "otros"). que marca un 53.3,. et rejo - un CDlor subonlinedo con poco menoa de 
Ja mitad del porcentaje que alcanza le dlvtlnllc*I de tonos con que se aeacle el concepto 01 
Hábito. 

P.-. efectos de la detemllneción de un oal<JI" dominante por concepto y por cartel, se 
two - Ignorar en algunoe caes le presenc:Ja dofnlnente de la diversidad y COfl9iderW" como 
vanantes exdUSivemente • tos <Xllores especlflcos. 

CMTEL I I! I COl.Olll 

ROJO 

NEGRO 

llKl 



4.3.2.4.2 Objetos. 

01 HABITO:los tres objetos que mostraron mayor Incidencia para representar este 
concepto fueron: 

libros 
cepillo dental 
objetos higiénicos 
peine 
jabón 
balón 
silla 
otros 

13.9% 
11.1% 
5.6% 
5.6% 
5.6% 
5.6% 
5.6% 
47.2% 

01\HABITO 
OOJETOS 

02 ESTUDIO: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este 
concepto fueron: 

lllJros 
cuadernos 
lápices 
otros 

29.4% 
11.6% 
8.8°/o 
50% 

02\ESTUDIO 
OBJETOS 

05 C:ONSTANCIA: los tres objetos que mostraron mayor inodencia para representar 
este concepto fueron: ------------ -- -------·· 

papel 13.3% 
otros 66.7% 

05\CONSTANCIA 
OBJETOS 

'---------··-·- -------J 



11 LECTURA: los tres objetos que mostraron mayor Incidencia para represen1ar este 
concepto fueron: 

libro 
revista 
otros 

17.6% 
8.8% 
73.5% 

11\LECTURA 
. OB.ETOS 

·:::~~~ .· 
. 

- ,_, 
17.ft 

REvtSTA ... 

A diferencia de lo que ocun1ó con el cartel A / Programación de Actividades, en esta 
ocasión si podemos establecer una correspondencia entre los diferentes conceptos que 
Integran el cartel E I Lectura; aunque no precisamente se replle eJCactamente el mismo objeto 
en todos los conceptos, si puede habl- de una semejanza entre ellos, sobre todo a partir de 
la pertenencia a un mismo enlomo; por ejemplo, el objeto libro se repite en tres de cuatro 
conceptos, en el concepto 05 COnstancia no precisamente se menciona el concepto libro, sin 
embargo se menciona el elemento ~I que por extensión podriamos Interpretar por libreta, 
cumdemo, libro, de tal manera qua, el objeto libro práctlcamente esta mencionado en los cuatro 
conceptos , siendo por cierto el único objeto mencionado en los cuatro conceptos vertebrales 
de este cartel. 

~ -CONCEPTOS .. ,. 11 COllCE'TOO º' .. 05 1 ,, 1 

.,...,. .,..,. .... ...... 
CUADEllNOS CUAllOANOS 11 .... 

PAPEi. """'L 13.:t'IL 

REVISTA REVISTA 

En el concepto 01 encontramos objetos asociados al concepto Hábito, sobre todo de 
orden higiénico, y en menores proporciones objelos de uso cotidiano en el entamo escolar 
como puede ser el balón o la silla, aun asl, en el concepto Hábito, el objeto que mostró mas 
frecuencia para representarlo fue el libro con el 13.9%, esto mismo ocurre en el concepto 02 
Lectura, 05 Constancia y 11 Lectura . ...,....,.,.,....., 

CONCEPTOS 02 .. GJ 
u .. os 

CUADERNOS .. .. 
MP!L 

REVISTA ... ... 

"~ 1 

ª·ª"' 
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La dlvenidad de objetos con la - fueron asociados los diferentes conceptos de 
este cartel, mostró indices del IM.3'Mt en promedio, esto es, mas del 50% por concepto; lo 
anterior nos sugiere ....,blén 81 lguel que en el cartel A I ProgramllClón de Actividades, que la 
dlvenidad de objetos con los que se puede asoci• el concepto Hábito, Lectura, Constancia o 
Estudio, es muy ur->de; por ejemplo, para asad• el concepto de lectura, la divenidad (otros) 
mosttó indices del 73.5 'Mt, frente al 17.11% que registro el libro, u 11.11 'Mt que registró el objeto 
revista; queda también obselv• que la fuerza porcentual del rubro "otros• tendría en realidad 
que ser dividida para obl-r el valor especifico de cada uno de los diferentes objetos que 
integran el rubro "otros", de esta m-... podríamos pensar que en el mismo ejemplo citado, 
frente al 17.11 'Mt del objeto libro, tendría que manejarse el porcentaje de posiblemente 25 
objetos diferentes que estuvle,..,., integrando el rubro "otros" con el 73.5% general, donde 
obtendríamos un valor real por objeto de 2.9'Mt; en esta forma el libro con su 17.6% tendría 
mas peso que el valor unitario de los diferentes objetos que integran el rubro "otros". De aquí 
desprendemos que es posible allrm• que varios objetos pueden representar o asociarse a un 
concepto en especifico; pero también en esta diversidad dominante es posible hablar de 
objetos en pariicul• que debido a la frecuencia con la que fueron registrados en las 
encuestas, se ubican como resaltantes o Importantes e incluso en ..,.. comparación Individual 
resultan mas pesados o valiosos. 

CAlllTEL I E I 08.JETOS 

·:1 
···~ 
.J :r:-y 
\ ~l \ 

0-+'--..._-..:-.J _,.,.· 

AZUL --~/ 

BLANCO ----
ROJO / 

NEGRO 
-f 

-+ . 

~=1 
.,.. 

TOTAL 

lU3 



4.3.2.4.3 ANIMALES 

01 /HABITO: los tres animales que mostraron mayor Incidencia par representar 
este concepto fueron: 

perro 
pájaro 
ratón 
gato 
otros 

33.3% 
111.0% 
1<1.3% 
1<1.3% 
19.0% 

01\HABITO 
-ALES 

l'tl••· 

AUAnD."'""'" 
... os 

. -~7 , ,. .' IU\lOH 

OfROG ..__ - -· · .' 1" ;]'f. 
10.Q'I. - --

\":"~ 

'----------·· --------
02 ESTUDIO: los tres animales que mostraron mayor Incidencia para representar 

este concepto fueron: 

búho 
perro 
del fin 
chimpancé 
olros 

19.0% 
9.5% 
9.5% 
9.5% 
52.<1% 

02\ESTUDIO 
Al&IALES 

'----------------·-·--
05 CONSTANCIA: los tres animales que mostraron mayor Incidencia para 

representar este concepto fueron: ----------

hormiga 
abeja 
otros 

13.3% 
13.3% 
73.3% 

05 \CONSTANCIA 
ANIMALES 



11 LECTURA: los tres animales que mostraron mayor lncidencie para representar 
este concepto fueron: 

perro 
gato 
elefante 
otros 

20.0% 
20.0% 
20.0% 
50.0% 

11\LECTURA 
ANIMALES 

01101 

"''"" 

GATOS 

'°"" 

Nuevamente los conceptos delimitan el tipo de animales que habrán de 
representarlos (por ejemplo: la hormiga y la abeja a la constancia) y en el análisis de los datos 
encontramos un animal que muestra una frecuencia de tres en cuatro conceptos revisados (el 
75% del total), este animal es el perro, cuyo comportamiento lo podemos apreciar en la 
siguiente tabla: 

l!/ANIMALD/POlilCION 

CONCEPTOS 1 1 .. 1 1 1 º' 1 .. 1 .. 1--:J 
PEAAO 

1 1 1 1 GATO 

CONCEPTOS 01 m ~ TI 1 

PEAAO 

.GATO 

En el caso del concepto 01 Hábito, la diversidad con 19% no rebasa a la frecuencia 
registrada para el perro con 33.3. %; sin embargo se observo que en los demás conceptos la 
diversidad superaba notablemente a las frecuencias que Indicaban a un animal especifico para 
la representación de algún concepto; por ejemplo en el caso del concepto 02 Estudio la 
diversidad (otros) registro un indice del 52.4% frente aJ 19% del búho que fue el animal que 
registro mas frecuencias; esto podria indicar varias cosas, por una parte que la diversidad para 
asociar este concepto con algún animal es muy amplia (52.4%) lo cual pennite suponer que 
prácticamente cualquier animal podría representar a este concepto; si nos detuviéramos a 
analizar Ja cantidad exacta de animales que Integran el rubro o universo "otros" podriamos 
obttmer el valor especifico de cada uno de esos animales y poder1o comparar frente a la 
relativamente escasa puntuación del búho con 19%. 
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Suponiendo que el 52.4% que Integra el universo "otros" y que representa la 
diversidad estuviera conformado por 15 animales que fueron mencionados solo una vez en las 
encuestas tendríamos la siguiente relación: 

VALOR GENERAL "OTROS" 
VALOR GENERAL BÚHO 

VALOR ESPECIFICO "OTROS" 

VALOR ESP~~~~~Ú~~) 

52.4% 
19.0% 

3.4% 

19% 

En este sentido podríamos decir que el búho es de mayor valor especifico, superando 
a la diversidad Integrada en el rubro "otros" en una proporción de BO - 20%. · 

El perro se registra en los conceptos 01 HABITO, 02 ESTUDIO, 11 LECTURA, 
menos en el concepto 05 CONSTANCIA en donde se registra la hormiga y abeja con 13.3% 
cada uno y una diversidad del 73.3%. 

E/ ..... MALESIPORCENTAJE 

CONCEPTOS C2 " 
PERRO a3.3 

BUHO 

HORMIGA 

Respecto de la semejanza que pudieran mantener los &ni males registrados en un 
mismo concepto, se pudo apreciar que pr&cticar'lente no ~>tiste relación entre ellos; por 
ejemplo para asociar el concepto de hábito se registro al perro (33.3%), al pajaro (19%), al 
ratón (14.3%) y al gato (14.3%). Algo parecido sucedió con los demás conceptos vertebrales 
de este cartel. 

1 

'/ 
t.I ,,.r 

1 
,./ TCTM. 

.l"--- .• 

I06 



4.3.2.4.4 FIGURAS GEOMÉTRICAS 

01 HABITO: las tres figuras geométricas que mostraron mayor Incidencia para 
representar este concepto fueron: 

cuadrado 
circulo 
triángulo 
rectángulo 
otros 

16.2% 
15.2% 
15.2 % 
15.2% 
36.4°/o 

01\HABITO 
FIG. GEOMETRICAS 

•
~'5~!~ 

OJ.oaWJO 

"'"" 
(JHO,~ HlC~lJlO 

\fo~"[, --~l-llANIWINLI 
15~'[, 

----- - -·----
02 ESTUDIO: las tres figuras geométricas q:.Je mostraron mayor incidencia para 

representar este concepto fueron: 

Cir"CUIO 
triángulo 
cuadrado 
otros 

20.6% 
16.7o/o 
8.3% 
54.2% 

02\ESTUDIO 
FIG. GEOME1 RICAS 

05 CONSTANCIA: las tres figuras geométricas que mostraron mayor incidencia para 
representar este concepto fueron: 

círculo 
cubo 
pirámide 
otros 

35.3% 
11.6% 
11.6% 
41.2% 

05\CONSTANCIA 
FIG. GEOMETRICAS 
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11 LECTURA: las tres figuras geométricas que mostraron mayor incidencia para 
representar este concepto fueron: 

redángulo 
cuadrado 
circulo 
paralelepípedo 
otros 

26.3% 
15.8% 
10.50/o 
10.5% 
36.Bo/o 

11\LECTURA 
FIG. GEOMETRICAS 

Al analizar una serte de figuras que se repiten en tos diferentes conceptos, 
observamos que el circulo fue la figura can mayor peso y frecuencia de las cuatro Incluidas en 
el análisis. El orden setia: circulo, cuadrado, rectángulo y trtángulo, considerando su valor 
obtenido de acuerdo a las posiciones que ocuparon en tos registros de las encuestas. 

El circulo es la figura que se registra en los cuatro conceptos que integran este cartel; 
le sigue el cuadrado que se menciona en tres conceptos y después se encuentran el triángulo y 
el rectangulo mencionados en dos de los cuatro conceptos. 

El comportamiento del rectángulo lo ubica en segunda posición resp,,.rto tiel 
concepto 01 Hábito, y en la primera posición respecto del concepto 11 Lectura; encontramos 
un comportamiento estabilizado en el triángulo que mantiene una segunda posición en los dos 
conceptos en que se registra 01 Hábito y 02 Estudio; lo anterior permite obseivar que el 
comportamiento de una figura geométric-.a va1ia dependiendo del conc.epto que este Intentando 
asaetar, de tal forma tenemos por ejemplo que el cuadrado puede obtener una prlmera 
posicion para asociar el concepto 01 Hábito, tener una tercera posición para asociar el 
coneApto 02 Estudio, y una segunda posición para asociar el concepto 11 Lectura e incluso 
quedar sin registro en el concepto 05 Constancia. 

E/FIGURAS GEOMETRICASiPO!ilCION E/FIGURAS GEOMETHICAS!PORCENTAJE 

r-~~~~ ~ ~-C-O_N_C-EP_T_O_S_~¡·~ O~ 1 05 r--,-,-¡ 
CUAORAOO CUAORAOO 18.2% ¡ 8.3% IS.&•..;, ¡ 

CIRCULO 

TR1A.NGUL.0 

CIRCUL.0 152~ ) 208% 35:1% \0.5"' 1 

152' 1 
1 

TRIANGUL.0 187% 
1 

RECTANGUL.0 RECTANGULO 152% 1 28.3% 1 

IOK 



IJPIQUllAS QEOMnJllCMIVALOR 

CONCEPTOS 
1 ª' 1 

.. 
1 

.. 
1 " TI 

CUADflADO ... .. , .. 
aACULD ... .... 

TRIANQU1,0 ... .... 
AECTANGULO ... .... 

CARTEL I E I FIGURAS GEOMtTRICAS 
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4.3.2.4.5 GRAFISMOS ESTUDIANTILES 

01 Habito: Los dibujos observados se pueden clasificar en los siguientes grupos: 

Grupo A: muestran dibujos relativos a los objetos de higiene personal, o a personas 
desarrollando actividades de higiene, talas como lavarse la cara, los dientes, las manos, etc.; de los 
objetos de disUnguen por su frecuencia: el cepillo dental, el jabOn, la toalla, el peine, etc. 

Grupo B: se encuentran los objetos cotidianos de nuestro entorno y con los cut.les se 
convive diariamente; la escuela (el edificio) representando el habito en 1u asistencia, los camiones, el 
dinero, 101 libros abiertos, 101 balones deportivos, las paletas heladas y loa dulces. 

Grupo C: lo Integran dibujos que muestran actitudes varias, de carécter cotidiano; tirar la 
basura, sonreir constantemente, fumar, tejer, cocinar, etc. 

Grupo O: figuras geométricas, circulo, cuadrado, recténgulo, cilindro, cono, peraleleplpedo. 
Grupo E: animales, perro, ratón,conejo, jirafas. 

Se encontrO un alto nivel de expresividad grafica, sobre todo en los dibujos que mostraban 
los objetos y las actividades higiénicas, su frecuencia indica que el concepto de hébito, esté 
fuertemente asociado con la higiene . 

.1..1.-

Ejemplo: Grupo A: lavarse la cara 
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02 Estudio: Los dibujos observados muestran principalmente personas ejecutando alguna actividad 
relativa al estudio; se clasificaron en los siguientes grupos: 

Grupo A: el maestro ensenando y el alumno tomando notas.atendiendo la exposición del 
del profesor, estudiantes manipulando microscopios, computadoras, investigando, observando, en 
laboratorios o talleres. leyendo notas o libros. 

Grupo 8: dibujos relativos al espacio (estrellas, planetas, etc.), y objetos relativos a ello 
(naves espaciales) aludiendo al estudio e Investigación del cosmos. 

Grupo C: dibujos de diplomas o certificados. 
Grupo O: este grupo lo integra el búho.como el único animal registrado para la 

representación de este concepto. 
Grupo E: dibujos relativos a a la navegación y el descubrimiento. 
Grupo F: signos matemáticos y ecuaciones. 
Grupo G: el plantel, sus instalaciones. el edificio. 
Grupo H: objetos de uso cotidiano al estudiar como lápices, plumas y reglas. 
Grupo Y: dibujos que muestran la idea de superación con flechas apuntando hacia arriba. 
Grupo J: mobiliario de uso común al estudiar: el pupitre, la silla y la mesa de biblioteca. 

Resaltó en este análisis, que gran parte de los dibujos mostraban a los personajes en 
acción, operando alguna computadora o trabajando en el restirador, leyendo con el libro abierto, 
senalando alguna información en el pizarrón o escribiéndola; siempre la actitud de los personajes fuá 
operativa, dinámica, no pasiva o contemplativa. 

Ejemplo: Grupo A: profesor exponiendo en pizarrón, y estudiantes atendiendo la clase:. 
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05 Consiar1cla: los dibujos c.t'lservados pre:;e11taron una fuerte diversidad. y se organizaron en 
los siguiente grupos: 

Grupo A: los dibujos que representan el concepto con la repetición de figuras geométricas. 
Grupo B: dibujos de sillas y escritorios (quizás manteniendo relación con Jos objetos cotidianos 

y más ulillzados para realizar una actividad constante o qL•e requiere la constancia como lo exige el 
estudio). 

Grupo C: los dibujos que representaron el concepto con el símbolo matemático " X " constancia 
{permanente, no cambiante), lo cuál reHeja el código o lenguaje común en el que se acostumbra 
interpretar la lnfonnación ya que la escuela tiene una orientación físico • matemática. 

Grupo O: los dibujos que representan el concepto con el diploma. la meta y el camino: diploma 
y camino sugieren "el fruto" o resultado de un esfuerzo sos•enido, mientras que el camino sugiere el 
movimiento, el andarlo en si para llegar a ·algün lugar". 

Grupo E: los dibujos que representan al concepto con sujetos escribiendo o leyendo, esto es en 
acto, no en objeto, como podía haber sido la pluma o el libro, que también evoCélln el discurso del 
estudio, pero en donde solo adquieren su verdadera dimensión o representación de la constancia es en 
su utilización, en el acto de utllizar1os leyendo o escribiendo. 

Grupo F: los dibujos que representaron al concepto de constancia como el vuelo de las aves. 

r¡l~f. Ll-===-
~ -

--------- .. --- / ~:? _____ .. / 
""···-· . ... -··· 

Ejemplo: Grupo O: los dibujos que representan el concepto con el diploma, la meta y el 
camino; diploma y camino sugieren "el fruto'" o resultado de un esfuerzo sostenido, mientras que el 
camino sugiere el movimiento. el andarlo en si para llegar a .. algún lugar". 
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11 1.-.rw: l.a9 dlbujoe -.V8doa M organizaron en m. sigu-s grupoo: 

·· .. 

Grupo A: Nbroa 
Grupo B: IM:lores 
Grupo C: ojoe y lentn 
Grupo O: l'llton, conejo, león, burro pollt<!cnico, ele18nte, gato, ave1 dlvenaas, unicornio. 
Grupo E: rectjngulo. cuadrado, trféngukl y figuras Irregular•. 
Grupo F: sena1amiento1 varios (metro). 
Grupo G: di6k>Ao entre penaonas 

Ejemplo: Grupo B: JecJores 
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4.3.2.S CRITERIOS DE DISEÑO 

01 HABITO: Las principales ideas sugeridas por este concepto son: la 
repetición y el ascenso; lo anterior puede representarse por medio de las redes o el manejo en 
serie de algún elemento gnifico en lo que respecta a la repetición, y para la idea positiva del 
ascenso podrían utilizarse diferentes direcciones en los ejes reticulares de la estructura para 
sugetir el movimiento o la as1metna. el hábito puede representarse por la repetición. pero 
también por el acento, para manejar una idea del concepto. 

02 ESTUDIO· El concepto sugiere elementos representativos del 
esfuerzo y del trabajo; actividad mental. conocimiento. profundidad el concepto evoca la idea 
de la secuencia y el descubnmiento pueden utilizarse imilgenes denotativas como las 
fotogrSficas o los dibujos figurativos en su caso; estudiar puede representarse como un trabajo 
que permite construir, "armar"' algo, podría manejarse la integración de lM'\a red que crece o se 
integra JXlf" elementos diversos (cuadrados y triángulos por ejemplo). 

05 CONSTANCIA: Revisar redacción en el cartel A I estudio sistemático. 

11 LECTURA: El diálogo, la comunicación, el movimiento, la lntegraciónde un 
material; hacer interno algo que es externo incorporar el material leido a nuestro pensamiento. 
El aspecto dinámico es muy importante para reflejar el caracter de la lectura, la lectura es una 
acción dinámica que demanda esfuerzo v trabajo. El sentido dinámico o móvil de la lectura 
puede sugelirse en la inclinación de ejes reticulares que ordenen la composición. 

4.3.2.6 REDACCIÓN DE IDEAS 

01 Libros en repetición modular con un acento de color o de textura 
{en señal de acción o de movimiento). 

02.- Libros de costado en donde uno de ellos sale (simulando la 
disposición de los libros en una biblioteca) 

03.- Los gaveteros de la biblioteca en donde aparecen huecos de libros 
que se están usando 

04.- Las letras del libro que se desplazan hasta llenar la cabeza del 
lector 

05.- El dibujo denotativos del estudiante leyendo. 
06.- Las hOJas del libro en forma de ave. 
07.- La montaña o pircim1de hecha de libros (el ascenso, el éxito). 
08 ·El camino hecho de hbros (la ruta. la meta). 
09.- El cirbol. las hojas simulando páginas de libros (la cultura, el fruto, 

el conoc1m1ento). 

4.3.2.7 PROPUESTA GRÁFICA 
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4.3.2.7 PROPUESTA GRÁFICA 

CARTEL E I LECTURA 

NÚMERO CONCEPTO 

01 héb1to 
02 estudio 
05 constancia ,, ledura 

ESQUEMA IOEOCONSTRUCTIVO 

VARIABLE 1 01 02 05 11 ! 
color mio azul azul neoro 

obietos 1 hbros libros ~-1 libros 
anim•tes perro büho hormiga perro 

abeja gato 
... elefante 

fia. aeométncas cuadrado circulo circulo redánoulo 
arar. estudian11~ varios varios varios varios 

1 
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4.3.3 Cartel F I Actiludes frente al estudio 

Conceptos vertebrales: 

03 Pertenencia 
04 Superación 
06 Trabajo 
07 Éxito 

4.3.3.1 Generalidades 

El objeto de este cartel es propiciar la reflexión en el estudiante de las limitaciones y obstáculos 
que impiden un desarrollo óptimo en sus actividades, tales como las actitudes frente al estudio, la 
administración del tiempo, fa organizacióri del ambiente de estudio, la optimización de las técnicas de 
lectura, redacción y expresión. 

El concepto vertebral 03 Perlf~nencia hace referencia a la idP.ntidad institur.ional que todos los 
miembros del CECyT Lázdro CánJenas tienen hacia el Instituto Politecnico Nacional. Este concepto 
genero conceptos deri\lados tales como; prcpiedad. cualidad, caracteristica, etc. El concepto 03 
Pertenencia resultó de fundamental importancia pmu C(lntextualizar los mensajes y sobre todo para 
contextualizar el espacio o entorno pnncipal en el que r~caian las rt:fle.viones respecto de las actitudes 
frente al estudio. 

El concepto 04 Superación -se relaciona directamente con el tema del cartel en el sent1<.Jo de 
que el conct!pto pretende adaptar 3f111i una expresió 11 lfe entusiasmo ps1cológico, una espAcic de 
constante rner1taf que motiva a I¡:¡ njer.1.J';ión dP las artividadcs de est•Jdio: la supAracion sería en n~1e 
caso el optimisrmi y la energ11:1. 

El concepto 06 Trabajo esta haciendo referenc;ia :JI e.stuer?n y firmeza con el quo debe 
entenderse el estudio, situación quP. poi supuesto esta directamentP. ligado a las actitudes frnnte al 
estudio; hace rnferencia a la cantidad de tiempo que lt: dediquemos a esta actividad, el trabajo es el 
elemento de inversión necesario para obtener buenos rP.51Jftados. La idea del éxito escolar. canr,epto 07 
Éxitn, rnpreser.la la culminación y el p1odu1..io de todo el trabajo invertido: superación, trabajo y éxito se 
encuentran fuertemente relacionados: la idea de superamo~ hacft necec;aria la idea de trabajar duro para 
conseguir algo, el éxito, situación que produce satisfacción y refuerza nuestra seguridad para continuar 
superándonos y alcanzar 'cosecha~ mas éxitos. 

4.3.3.2 GUIA PROYECTUAL 

1.· Tema: Htbrtos de ntud10 
2.· Subtema; Actitudes frente al estudio 
3.· Obfelivo; Prop¡ciar la refle1uón de laa llmrtac1ones y ot>staculoa que Impide un desarrollo óptimo, tales como las aciltUdes frente al 

estudio. la adm1nistraclÓl1 del tiempo. la organización del amt11enle de estudio, la optimización del ambiente de estudio, la 
optimización delas t6cmcas de lectura. redacción y expresión 

4.· Conceptos vertebrales; 
4.1. (04) superación 
4.2. (06) trabaJO 
4.3. (07) é•rtO 
4.4. (03) pertenencia 

5.· Conceptos dertvados 
5.1. (04) meJOtar 
5 2. (06) act1v1dad 
5.3. (07) fehc1dad 

6.- Conceptos asoc1ativos/atternat111os 
6.1 . (04) esfuerzos 
6.2. 106) esfuerzos 
6.3. (07} triunfo 
6.4. (03) asoc1ac1ón 



7.· ~ granoo. dorrunanln (se m....tran lo& dibuJOs ncolarn) 
7 t. (04) superac16n I meJOrar t esfuerzo 
7 2. ¡06) trabaJO I achvKlad 1 esfuerzo 
7.3 (07) tblfo 1 feltcldad I triunfo 
7.4 (00) pertenencia 1 grupo I a10C1Klón 

8. T6cnicas v1suates ¡se muestran los etemploa gráficos) 
8.1. (04) auperacOO I meJOrar esfuerzo 

· 8 1 1 exagerac16n 
8 1 2 predtchb1hdad 
8 1 3 audacta 

8 2 (06) trabajo I actrvldad I esfuerc:o 
B 2 1 e-.agerac1on 
8 2 2. eapontaneldad 
8 2 3 llCllVldad 
8 2.4 audacia 
8 :? 5 profundo 
8 2 6 cont1nutdad 

8 3 (07) tx1lo I fehcldad I triunfo 
8 3 1 pted1cl1blhdad 
8 3 2 actMdad 
833 acento 

8 4 (03) pertenencia I grupo I asociacl6n 
8 4 1 coherencia 
8 4 2. ep1s0d1c1dad 
8 4 J unidad 
8 4 .a s1ngu1a11dad 

9-Texto 
9 1 UngUl&llco 

9 1 1 . lns!lluctonal 
9 1 1.1. TeJllo titular· Hitbitos de estudio 
9 1.1 2. Texto de refOfZam'8nto. Participa echvamente 
9 1 1 J Texto informal1VO El verdadero aprendiza1• es una experlenc:ia 

voluntarr.., consctente y &ígnlflcallva para 
qu*' decide alcanzar una mela El verdadero 
aprendizate es ante todo, un compromiso personal. 

9 1 1 4. TeJllo remitente IPN 

91 2 Altemat:NO 

CECyT LAzaro cardenas 
Departamento de Tecnologla Educal1\·a 
Dttpartamenlo de Onentación EducaUva 

9 1 2 1 Texto titular Habllos de estud10 
9 1 2 2. Texto de relorc:amiento Participa actrvamente 

9 1 2 3 TeK1o 10fmmal1Vo Ir a la escuela es 1mportanle, sacarse 10 es excelente, 
pero es mas soblesahente &I entiendes a lo que vienes. 

9.2. Tipogral+co 
9.2. 1 lnstltucK>nai 

9 :!.1.1. Tell1olllular· helvet1ca bold 
9 2 1 2 Texto de refoaam1ento helvéttca médium 
9 2 1 3 Te.orto tnformall\oo hefvél1Ca hght 
9 2 1 4 T e.i.to rem1lenle helvética bold 
9 2 2 Alterna11110 

1ndef1mdo 
10.· Forma1o ISO, cua:trupk>, 70 cm X 95 cm. 
11 - P•pel lumen gr.no, 40 gr 
12- Tecnica de impresión sengráfica 
13 • NUmefo de ltnln cuatro 
14 • T1ra1e dosc1en1oa c10cuenta 



4.3.3.3 DERIVACIONES IDEOCONSTRUCTIVAS 

Para el acopio de Ideas, ta revisión de las derivaciones ideoconstructivas de los conceptos 
vertebrales senalados para este cartel, permiten detectar constantes conceptuales que posibilitaban 
guiar una idea gráfica, el anatisis de la información contenida en las derivaciones de estos 
conceptos arrojó lo siguiente: 

4.3.3.3.1 
03 Pertenencia 
Conceptos derivados: Grupo, comunidad, unión, solidaridad, unidad, conjunto, sociedad, 

adhesión, localidad, caracterlstica, espacio, común, pertenecer a, 
formar parte de. 

El pertenecer a algo, el formar parte de algún pals o nación, es quizá la primera idea que 
Imaginamos al expresar este concepto: el espacio o territorio que toca a uno por jurisdicción o 
propiedad; es la sensación de adherirse a algo. En el caso de una Institución Educativa el concepto 
de pertenencia tienen su expresión mas alta en la idea de "alma mater''. Al hablar de espacios que 
toca a uno. no solamente nos referimos a los espacios flslcos o territoriales, existen espacios 
psicológicos, espacios vitales que declaramos consciente o inconscientemente como propios, tal es 
el caso del sentimiento de adhesión a una Institución Educativa; "soy politécnico". 

El concepto pertenencia tienen impllcita también la idea de lo propio, en el sentido de 
aquello que nos es caracterlstico o peculiar, hace referencia a lo peculiar en este caso, de la 
educación politécnica, esto es, senala las peculiares caracterlsticas de la filosofla educativa del 
IPN, lo cual la hace diferente a otras instituciones de su tipo. 

La pertenencia evoca también la idea de conexión, relación, enlace, nexo. es el vinculo a 
través del cual nos sentimos integrados a algo. La pertenencia es muy importante y prácticamente 
constante porque por medio de ella es posible hablar de identidad institucional; hablar de identidad 
en una institución educativa es fundamental ya que esta identificación es lo que da sentido a las 
actividades colectivas académicas, estudiantiles y administrativas. Esta identidad nos proporciona 
la sensación de estar "adecuadamente" insertados en la propia circunstancia, de estar 
"encuadrado" o simplemente sentirse identificado con el espacio flsico temporal que se ocupa. 

4.3.3.3.2 
04 Superación 
Conceptos derivados: resolver, mejorar, vencer, triunfar, éxito, felicidad, victoria. 

La superación es la circunstancia de hacer mejor las cosas, pasar a un estado mejor, 
perfeccionarse, progresar, ganar o recuperar. En este concepto podemos ver incluidas una serie de 
Ideas que a pesar de tener un matiz diferente siempre seflalara el hecho de mejorar; por ejemplo la 
superación incluye la idea de la excelencia, de la renovación, de la corrección, del restablecimiento, 
de la prosperidad etc., y cada una de estas ideas tienen a su vez interpretaciones gráficas 
diferentes (podrlamos representar de manera diferente la idea de la excelencia y diferente la idea 
de la renovación, aunque ambas estén orientadas a sugerir la idea de la superación). 

La superación esta implicando también la idea de resolver algo en el sentido de tomar una 
determinación fija y decisiva para dar solución a algo, para acabar con un problema, ·•vencer un 
obsté.culo", de aqul la idea de la victoria y el tnunfo. y esta a ~u vez nos conecta con la idea del 
entusiasmo (nótese: superación p triunfo - entusiasmo) por la exaltación, ta viveza del ánimo (vibrar. 
electrizar}. 

Necesariamente el concepto superación y éxito guardan una relación muy estrecha en la 
medida en que el éxito es el resultado feliz de un hecho o actuación (es un triunfo) 

P7 



4.3.3.3.3 
06 Trabajo 
conceptos derivados: esfuerzo, energla, consistencia, producción. Intensidad, fuerza, labor, 

actividad, ejercicio, dinamismo. 

El concepto de trabajo remite a la idea de lo enérgico, el esfuerzo. la actividad u 
ocupaclón que produce algo: esfuerzo, empleo enérgico de la fuerza fisica o de la actividad del 
animo; sacrificio; nótese que " enérgico " se asocia a ideas de debilidad opuestas a las de lo suave 
y delicado, " femenino "; energla: que tiene fuerza de voluntad y vigor en la actividad; firme. 
inflexible, violento. brioso, vehemente, entereza, carácter, genio, voluntad, varonil, bragado, etc. 

El esfuerzo se expresa generalmente como la actividad, la ocupación que produce algo, 
esto es, que adquiere una forma concreta visible o medible. El esforzarnos por algo Implica por lo 
general la idea de dedicarnos o disciplinarnos para la obtención de un resultado ( producto ), el 
esfuerzo constante nos permite alcanzar objetrvos y nos demanda energfa y constancia 

El trabajo también remite a la transformación que de manera substancial se produce en la 
naturaleza ( el trabajo que desarrollan algunas plantas en el proceso de folosintesis ), el trabajar 
entendido como Jos fenómenos que se producen en una sustancia y cambian su naturaleza y su 
forma. 

En el terreno de la flsica el trabajo es producto de Ja intensidad de una fuerza por la 
distancia que recorre su punto de aplicación; se entiende también como el efecto o producto 
aprovechado de una máquina, el trabajo de las máquinas sugiere la idea de producción masiva. 
cantidades grandes de productos, resultado de la aplicación de energlas. 

Es común que se asocie el concepto del trabajo al concepto dificultad {precisamente para 
vencer las dificultades es que se hace preciso el esfuerzo ), y es precisamente esta idea Ja que 
desalienta a muchos estudiantes a intentar mejorar sus hábitos de estudio, " invertir esfuerzo ( 
trabajo) para tratar de vencer las dificultades"; pareciera ser que el aplicar esfuerzo provocara una 
especie de dolor o angustia; esfuerzo: empleo enérgico de la fuerza física o de la actividad del 
animo, sacrificio. 

El trabajo puede ser entendido también como el funcionamiento activo, lo anterior se 
refleja en expresiones tan comunes como " mi cerebro esta trabajando, esta pensando ", de aqul 
que trabajar pueda entenderse también como el ocuparse y estudiar algo con cuidado: trabajar, en 
este sentido mantiene una equivalencia con estudiar: yo estudio, yo trabajo; fa idea común del 
trabajo asocia, sin embargo, mas a las actividades practicas manuales, que a las actividades 
teóricas mentales. 

El trabajo se expresa también como efecto o resultado de una causa { en este caso el 
trabajar ). esto se"ª'ª que necesariamente encontraremos productos, una consecuencia de la 
acción aplicada, un resultado o consecuencia; esto es importante ya que comúnmente se cree que 
el trabajo del estudiar ( el trabajo mental ), no tiene una expresión concreta, o que no produce 
resultado alguno, de aqul la importancia de la libreta de notas, por e¡emplo, como un objeto 
concreto que materializa (las notas ) el trabajo de estudio 

El trabajo es una act1v1dad, no puede concebirse el trabajo como un estado 1namov1ble, 
estático o Improductivo { lo seco o estén!, lo que no produce fruto serian ideas opuestas al trabajar 
). la ocupación en cualquier ejerc1c10 { ocupación usar el tiempo, Jos recurso personales. emplearse 
en algo productivo ), son ideas afines. laborar, bregar. cultivar, aplicarse, estudiar, dedicarse, 
ocupación, profesión, etc., 
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4.3.3.3.4 
071!:xito 
Conceptos derivados: soluclOn, resoluclOn, resultado, felicidad, triunfo, victoria, logro. 

El concepto de éxito mantiene una relación directa con el concepto de superación; de 
hecho podrlamos mencionar buena parte de loa contenidos 04 superación para el concepto 07 
éxtto, ya que el concepto 07 éxito forma parte de los conceptos derivados del concepto 04 
superación. Se presenta entonces una doble situación en el concepto 07 éxito; por un lado es un 
concepto vertebral Independiente integrado por siete conceptos derivados: y por otra parte es un 
concepto derivado del concepto vertebral 04 superación. Independientemente de esta situación, la 
definición de 6xito aeftala el resultado ( producto ) feliz ( la consecuencia del trabajo aplicado a 
obtener algo ) de un negocio o actuación ( actividad ). E::xito se define también como una situación 
muy pretendida ( anhelada ) y apreciada 

El hecho de obtener gratificación material o psicológica por el logro de un objetivo, marca 
la caracteristica positiva del concepto 07 éxito, éxito es " el resultado feliz ", de aqul la 
consecuencia a Ideas como triunfo, victoria, conquista, etc. Esto significa que el éxito implica la 
satisfacción, el placer, la complacencia en la posesión o en el logro de un resultado. 

En el concepto de éxito se involucran las ideas de la solución y/o resolución de problemas 
u obstaculos para llegar a un resultado satisfactorio lo cual produce una sensación de felicidad. El 
solucionar o resolver un problema requiere de la constancia en el esfuerzo o trabajo aplicado a 
obtener un resultado ( producto ). 

Por otro lado las ideas de triunfo, victoria y felicidad sugieren la idea de la llegada a la 
meta, la obtención, el alcance de algo, el final de un recorrido, o la conquista de una cumbre. El 
éxito produce sensación de bienestar ( es positivo ), de satisfacción y de euforia, de fellcidad; el 
éxito supone el dominio o la ventaja sobre los obstáculos que impiden el logro de un objetivo. 



4.3.a.4 ESQIJEMA IDEOCON6TRUCTl\IO 

t:n lo - ,.,_.,.los---· talnlomlllci6n 1911eja lo !ligulente: 

4.3.2.4.1 COLOR 
03 Pertenencia: km tJes colore& que mostrwon mayor Incidencia para repre911ñ8r ese 

concepto fueron: 

blanco 
azul 
rojo 
guinda 
verde 8.8% 
negro 8.8% 
otros 

17.6% 
17,6% 
14.7% 
8.6% 

23.5% 

03 \PERTENENOA 
COLORES 

.. ~ ... ,,, .. "-'· 

UM 

l.llHl nm 
/ 

lltll() ,,. ~ •. - -- Vfllll IHll 

04 Superación: los tres colores que mostraron mayor incidencia pararepresentar este 
concepto fueron: 

azul 
rojo 
blanco 
amarillo 
otros 

21.4% 
17.9% 
10.7% 
10.7% 
39.3% 

04\SUPERACION 
COLORES 

06 Trabajo: los tres cofores que mostraron mayor incidencia para representar este 
concepto fueron: ____ _ 

azul 
rojo 
negro 
blanco 
amarillo 
cotor obscuro 
colordaro 
café 
otros 

13.9% 
13.9% 
1:3.9% 
11.1% 
8.3% 
8.3% 
8.3% 
8.3% 
13.9% 

06\TRABAJO 
COLORES 

.. mo ... '"-'""'"' 
•m 

omctl un 

OH ti.:n. 
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07 ~to: los tres colores que mostraron mayor Incidencia para representar este concepto 
rueron: 

blanco 
amarillo 
negro 
otros 

50.0% 
18.7% 
16.7% 
18.7% 

07\EXITO 
COLOR 

NEOAO .. ,. 

ILN'OJ 
6UO'A 

Oe manera general, el comportamiento de los colores para este catlel podría expresarse 
de la siguiente rorma: 

F/COLOR/POSICION F/COLOAJPORCENTAJE 

CONCEPTOS 03 04 06 07 CONCEPTOS 
1 "' 1 

04 
1 

06 07 

BLANCO 3 1 BLANCO 17.6'(¡, 10.7'1. 11.t" 50% 

AZUL AZUL t7.6" 21.4" 13.9% 

ROJO ROJO 14.7% 17.9" 13.9% 

NEGRO NEGRO ª·ª" 13.9% 16.7% 

AMARILLO AMARIUO 10.7% 8.3% 16.7% 

Tl'CO• m:a. 

FJCOLOR/Y•lor 

1 CONCEPTOS 03 04 06 07 TI l 
1 

BLANCO .33 .33 2.66 

AZUL 

ROJO .66 .66 2.32 

NEGRO .33 .66 1.99 

AMAAIUO .33 .33 .66 1.J2 

T1'COO 

141 



Jerarquizando la lnrormación anterior tendríamos la siguiente gráfica 

2.• 

l · ¡ 
L 

TOTAL 

CARTEL f F I VALOR 

4.3.2.4.2 OBJETOS 

03 Pertenencia: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este 
concepto fueron: 

dinero 
casa 
escuela 
otros 

10.0% 
6.7% 
6.7% 
76.7% 

03 \PERTENENCIA 
OBJETOS 



04 Superación: los tres objetos que mostraron mayor Incidencia representar este 
concepto fueron: 

libro 
escalera 
diploma 
otros 

15.0% 
10.0% 
10.0% 
65.0% 

04 \ SUPERACION 
OB.ETOS 

""'""" "'"" -#-;SCA.l..ERA 
u+w<) 100'l. 

'""' 

06 Trabajo: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este 
concepto fueron: 

fueron: 

máquina de escribir 
lápiz 
martillo 
escuadras 
pluma 
casco lndustr1al 
máquinas 
mesas 

7,3% 
7.3% 
7.3% 
4.9% 
4.9% 
4.9% 
4.9% 
4.9% 

06\TRABAJO 
OBJETOS 

•
-·n 

M.,gtme.- ,_ ....0.-

()o«lOIOoOUl,T .... 411• •-l r11• PL,_4_.. -•IUO•n ~ .... 

07 Éxito: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este concepto 

trofeo 
titulo 
estrella 
casa 
o tres 

10.5% 
10.5% 
10.5% 
10.5% 
57.9% 

07\EXITO 
OB~OS 

(JTHc"lS 
ri7Q'I. 



Como podemos observar, cada COl'lCepto mantiene un universo de objetos muy 
especifico, lo que dificulta relacionartos o definir un objeto en lo particular, que presente una 
frecuenci" significativa que pennlta considerarte representativo para este cartel. 

4.3.2.4.3 ANIMALES 

03 Pertenencia: los animales que Integran las tres primeras frecuencias son los 
siguientes: 

gato 
perro 
pájaro 
peces 
gallina 
cerdo 
león 
otros 

12.1% 
12.1°1-

12.1% 
6.1% 
6.1% 
6.1.% 
6.1% 
39.4% 

03 \PERTENENCIA 
ANIMALES 

04 Superación: los animales que integran las tres primeras frecuencias son los 
siguientes: 

paloma 
león 
águila 
c-.onejo 
tortuga 
otros 

9.1% 

18.2% 
18.2% 

9.1o/o 
9.1% 
38.4% 

04 \SUPERACION 
ANIMALES 



06 Trabajo: los animales que inlegran las lres primeras frecuencias son los siguientes: 

burTO 
caballo 
hormiga 
otros 

25.0% 
16.7% 
12.5% 
45.8% 

06\TRABAJO 
-.es 

""""'º "'" 
07 ÉxJto: los animales que integran las tres primeras frecuencias son los siguientes: 

águila 
ti gro 
relino!I 
otros 

25.0% 
12.5% 
12.5% 
50.0% 

07\EXITO 
Afl&IALES 

otnoo 
""~ 

En este caso, a pesar de que se observa tamhién una referencia muv especifica de 
animales mencionados para cada concepto, ro cual dificulta detenninar un animal o vario~ que 
sobresalgan por sus frecuencias, se pudo otJservar el comportamiento de los datos en ftJS 
siguientes labias: 

f/ANIMALf.S/PORCENTAJE 
AVES 

CONCEPTOS 1 03 ' 04 06 

PAJAR O 12.1% 

PALOMA 18.2% 

6.1% 

AGUILA 9.1% 

1 

1 

1 

07 

25% 

"'""' 

F/ANIMALES/POACENTA.JE 
DOMESTICOS 

CONCEPTOS 03 1 04 1 06 07 

GATO 

1:::::1 . 1 . 1 . 1 PERRO 

"'""' 



F/ANllU.<.ES/PORCENTAJE 
GRAH.IA 

1 CO~CEPTOS 03 04 06 

[ 

CERDO 

CONEJO 

BUARO 

CABALLO 

a.i% 

9,1% 

25% 

16.7% 

F/ANIMALEfi/F'ORCENTAJE 
SALVAJES 

CONCEPTOS 03 
1 

04 
1 

06 

L.EON 6.1% 18.'2% 

TIGRE 

FELINOS 

F/ANl~/\!-ESll"'VA\..~Er.'1·1-..11;:. 
M~F!.INO& 

07 

""" 
----i 
07 

1 

1 

12.5% ¡ 

12.5% 1 

CONCEPTOb 1 03 ~~~~ 

,___TOR-TI.IGA---+--· l ;fj =r=J 
~--P_E_C_ES--~-"·_11_% · =r=J 

"""" 
F/ANl'AALE5/PCJRC.ENTAJE 

INCECTOS 

CONCEPTOS 

~-M_1_GA __ L...... _ __,¡ __ ~_.1....-1_2._S%__¡1=:=1 __ ·--.J 

'"''"' 
FJANIMALES/POSICION F/AHIMALES/PORCENTAJE 

CONCEPTOS 1 03 04 1 06 e~;- -¡ ccoo~r 03 04 ºª 07 1 

LEON l.EON 6.1% 16.2% 

BUARO BURRO 25% 

GATO GATO 12.~% 

PERRO ¡ PERRO 12.1% i 
9.1% 

, 
1 AGUILA AGUILA. ~ 

~-----~-~---~-_l___J 
""" 



CONCEPTOS 1 OS 1 DO 1 08 

lEON 

GATO 

PERRO 

AGUllA 

-
.. 

CARTEL I F I AMMALES 

r 
AGUILA 

07 Tt 

1.88 

1.68 

l-'7 



4.3.2.4.4 FIGUP.AS GEOMÉTRICAS 

03 Pertenencia: las figuras geométJicas que muestran los tres indices mas elevados son 
las siguientes: 

circulo 
cuac1rado 
triángulo 
rectángulo 

30.4% 
17.4% 
13.0% 
13.0% 

03 \PERTENENCIA 
FIG. GEOMETRICAS 

04 Superación: las figuras geométricas que muestran los tres Indices mas elevados son 
tas siguientes: 

pirámide 
circulo 
linea recta 
otms 

11.8% 
11.8% 

11.8% 
64.7% 

04 \ SUPERACION 
FllG. GEOME:TR1CA3 

r>!~~DF uua.n u> 

11 

&'l. 

UN[ARECT/I. J 
___ "_º_ .. _ --

06 Trabajo: las figuras geométricas que muestran los tres indices mas elevados son las 
siguientes: 

circulo 
tJiángulo 
polígono 
elipse 
rectángulo 
otros 

21.7% 
21.7% 
8.7% 
8.7% 
8.7% 
21.7% 

06\TRABAJO 
FllG. GEOMETRICAS 

º"'.Uº."" '"'0Jl0 '"" 

OTROS 2l- 7Y. PO..IQOt<O e 1'1. 

ELIPSf. 8 7'f. 
FIECTANGIA-O 8 7'1. (.UA()AADQ 8 ,.,_ 



07 Exi\o: las Tlgu1as geométricas que mue!itran ios tres indices :Tias elAvados !W'" las 
slRulente!ll: 

triángulo 
C'.uadrado 
estrella 
otros 

28.6% 
19.0% 
14.3% 
38.1% 

07\EXl'fO 
FIG. GEOMETRICAS 

TflANCu..0 
2b.69. 

ru.ADAAOO 

"""' 

Las ílguras prednminantes siguen siendo las flgur&s gellmétric.as comúnmente 
conocidas: círculo, triángulo y cuadrado; sin t'rt1be1rgn se obse"'º que para unos cone;eptos 
específicos las figuras que ocuparon las primeras pc1slclones no erar. figuras tan USLIC:des como las 
antefiore~: por ejemplo, para el concP.pt<.' 04 !':'iup<=Jr.:1ción, la flgu1~ que ocupa ~I primer ~•iho fué la 
pirámide cor• 1 LE\ %, y rtunque se reRlstró C'.Ort el rnls!Tlo porcerté'je la figura geomf1nica ci1r.uio, 
Igual SIJC:tn.116 •-:tin la fiQt.1•a gHnmélrir.a "línea rt~ct.:.." ( 1'!.0 % ). r:n l0s índl ... ~~ reg1~tiadei.:; ~1~'"'=' 
e::rtft c:o11ca~f1lr lan tff~'> flguuts mu~slr.111 un IJOIT.e1·t::1_;f! de!! 11.t'n,f, r' la dl\·t:r~ldaM' ( otrt.'$ > a1c . ..:m:1 d 
un porcentajH <Jel t.i4.7 % ( mliS clP.i 50 % 1Jf:· concepto ). t·.r, f-'I conLJ-1.pto Cif t.xitc, télmtiér' 
encontramos una flgur!4 geamétric-.a nn rnuy cumún: la estrnllét, C'-'Jn 1.J. ~' %• ¡¡tJil">.°1:""1dola '3U h:. 
t~rcera po!iiciOn. 

F/F1GURA'\/<.iEOMFrRICMi/POSIC.10frol t-/fl(iLlHASJíif-< 1~E:IR1f ;AJ ,¡r-01-ti\.~EtHA.lf. 

CONCEPTt'5 03 04 06 1 07 ~NC.EPTQS IJ3 1 U4 1 l)H ! O'l 

CIRCULO CIRCULO 30.4% 11.8% 21.7% 

CUADRADO CUAORADC 1l.4'Yo 8.7% '""" 
TRIANGULO TRIANGULO 13% :.!.1.7% 2!1.6% 

PIRAMIOE PIRA.MIDE ti.8% i 
ESTRELl.A ESTREl!A 14.3% 1 

""""' 

J41J 



CIRCULD 

CUWRADO . 66 .86 .... 1.98 

~GULO .33 2.33 

fltRAMIDE 

ESTREUA .33 .33 

CARTEL I F t FIGURAS GEOMETRICAS 



4.3.3.4.5 GRAFISMOS ESTUDIANTILES 

03 -= loe dlbujo9 -n """ - de 1«1tidoa pa'11 Alllejar al conoeplo ......,.ncill, en lo_.. .. delfficeron de la ....... 1Dnn11: 

Grupo A ) i.. 911rupacl0n en dlfwantea lnllancias: la pareja, 1• famllla, ( el hecho de 
pe.-ar a un grupo ). el equipo de fútbol, I• ffcuela. 

Grupo B ) La lna~ llaic8a; I• eacwi.. el ulón de cla .... 
Grupo C ) Loa objems de uso cotidiano ( la pertenencia• o los objetos personales ); el 

bolao, el reloj, et libro, lo9 utenüios escolares. 
Grupo D ) El sentido potltlco de la pertenencia ( la Identidad polltlca ); I• naci6n, la bandera, 

U.xtco. 
Grupo E ) El sfmbolo del polit6cnico, loa animales dom6stlcos, la integración esquemática, 

loa conjuntos, 1• asoclacl6n, los objetos socialmente apreciados ( el auto ), 
el dinero ( lo mio ) . 

. Grupo F ) La correspondencia; la raqueta de tenis y la pelota adecuada para esta. 
Grupo G ) Los transportes: el camión, ( el colectivo ), pertenencia al pasaje . 

\ 
1 

'l·~ 
l :-· \. ( t I • • ) 

Ejemplo: G ) Los transportes: el camión, ( e! colectivo), pertenencia al pasaje. 

.... 
(' . ) 

ISI 



04 Superación: en lo general 101 dibujos observa.:!os se clasllicaron de la siguiente forma: 

Grupo A ) dibujos en relación a la competencia. 
Grupo B ) dibujos en relación a la certiflcación de conocimientos o hab11ldade1 aprendidas. 
Grupo C ) dibujos en relación con el ascenso. 
Grupo O ) dibujos en relación a pautas da conducta social ( matrimonio, auto, casa, etc. ). 
Grupo E ) dibujos en relación al trabajo. 
Grupo F ) dibujos en relación al crecimiento, desarrollo de algo. 
Grupo G ) dibujos en relación con la escuela. 
Grupo H ) animales 

Los dibujos observados mostraban diferentes situaciones que perrnitlan hablar de la 
superación; algunos dibujos haclan referencia a la competencia, mostrando al corredor o al aUeta 
de una determinada especialidad deportiva, hasta el pódlum o eacalinata que ubica Jos Jugares de 
una competencia; otros dibujos mostraban los documentos que certifican una preparación escolar; 
el lftulo, el certificado, el egresado o estudiante recién graduado; el ascenso, las escaleras, el subir 
y alcanzar la mata. 

Otros dibujos mostraban en la misma idea de el ascenso, la cima de una montana. En la 
idea de la competencia deportiva, se asociaba la superación con el dibujo de una serie de 
obstáculos, (que habrla que aaltar, que superarlos). 

Se encontraron dibujos que haclan alusión al amor, a la pareja, al matrimonio, a las 
estrellas .y los corazones; otros dibujos, al lr8bajo, a la actividad, mostraban al comienzo de la 
construcción de un edificio y su acabado o determinación; otros mostraban al crecimiento de un 
elemento ( por ejemplo un circulo ); la adquisición de un grado de educación superior fue ilustrado 
mostrando una senorita con portafolio y prendas de vestir elegantes a la que se saludaba con la 
frase • buenos dlH licenciad•"; el sudor, el ealuerzo por construir algo ( nuevamente la casa como 
ejemplo ); el crecimiento de un •rbol, el aula, la biblioteca como el lugar donde probablemente se 
genera o Inicia la superación ( el estudiar como medio para la superación ), la biblioteca; diferentes 
animales: el leOn, aves, palo...,~:; > pa;artllos; se dibujó tamb16n para representar el concepto de la 
superación, el edificio, el Instituto, la escuela, el trofeo, el carro, la ropa, los libros, la meta. Otros 
dibujos mostraron a los personajes trabajando, construyendo u operando alguna maquinaria, pero 
agregaron un elemento signilicaUvo que denotaba esfuerzo: lo• personajes estaban sudando al 
realizar 1u1 actividades. 

Ejempla: e ) ascenso 

1~2 



06 TrabajC': los dibujos observados podrlan clasiílcarse e integrarse en cinco grupos: 

Grupo A) el que refiere a los objetos, Incluyendo en estos a las prendas de vestir, 
instrumentos etc. 

Grupo B ) personas trabajando 
Grupo C ) escenas varías que muestran la parte representativa de alguna acción ( como el 

regar una planta o flor ) 
Grupo O ) Instalaciones, edificios 
Grupo E ) animales 

Grupo A ) Objetos; se observaron objetos que responden a diferentes entornos, sin 
embargo los objetos que hacen referencia a las actividades de estudio tuvieron una mayor 
frecuencia; se registraron entre otros los siguientes objetos: palas de alballll, hoz y martillos, 
camiones de carga; banco de trabajo ( máquinas herramientas ), vestimenta para obreros, zapatos, 
guantes, cascos etc .. amperlmetro, mesas de trabajo ( electrtcldad ), herramienta eléctrica, taladro, 
desarmador, pinzas etc.; máquinas de escribir, libros, libretas, lépiz, pluma, escuadras de dibujo, 
regla T. matraz qulmico etc. 

Grupo B ) En lo relativo a las personas que realizan una actividad laboral, se distingue lo 
siguiente; el obrero que entra o sale de la fábrica; los personajes que cargan o transportan 
materiales, el estudiante sentado en una mesa rodeado de Ubres, \épices, libretas, reglas etc., 
lámpara etc., un hombre labrando la tierra, una mujer profesionista en su escritorio, florero, 
máquina de escr\bir, hombre arreglando cables eléctricas en la calle, un hombre trabajando en una 
embotelladora, hambre nadando en una alberca, el chofer de autobús colectivo. secretaria, 
maestro, campesino haciendo surcos en la tierra, estudiante. 

Grupo C } Escenas vartas; el crecimif:lnto de una coi.strucclón, un burro de gimnasia, 
pájaro llevando comida a sus crics, un barco con la bandera del IPN., una flor recibiendo el riego de 
agua, l"'':'~igao; transportando cargas simbólicas de huevo, carne, leche con unA JAyenda en la 
parte baja del dibujo que dice " trabajar para obtener beneficios ", el emblema oe la vocacional. 

Grupo O) Fábrica ,oficinas gubernamentales ( el edifico con la bandera), la escuela. 

Grupo E) Animales; perro, hormiga, burro, caballo, ardllla. 

Ejemplo: C ) personas trabajando 

153 



01 btlo: ._ _.,. _IVadoa po-.. ~e lnl8grWW en loa siguientes fll'Upos: 

~A )-ff•• (brillos, ret1plandoru) 
~8)8VH 
Grupc C ) diploma•. tltulos, medallas 
Grupo o ) casa, auto 
Grupo E ) camino, meta 
G"'PO F ) empleo, empresas 
Grupo G l ncoinso, eacalera, progresión 
Grupo H ) dinero, bancos 

Muchos dibujoa presentaron a la estrella como et elemento simbólico del 6xito, la estrella 
y el resplandor de las cosas, el brtllo como aspecto del éxito; el personaje central ( la estrella ), los 
aplausos: el personaje en la cima de una montana; el ª"ª ( la libertad ); et é>eito representado en el 
establecimiento comercial ( la permanencia, la supervivencia en el negocio ); el dipJoma, el título, ta 
medalla; la aecuencia, trtulo, solicitud de empleo, casa, t!txíto~ el camino, la meta, el término del 
recorrido, la escalera el ascenso; el empleo, las oficinas, el trabajo; el ascenso por etapas, el logro 
eacak¡nado, et programa, la secuencia: et dinero, et banco; ta victoria, el put\o en alto, el lugar 
honorlfteo, e1 pódium. 

/ ----·.,.,c-L•l;•'t ... •'O:J 
.. t;'t~ ~f.Jí''i::.¡ / ::..:.: ·--. -, + ....... 

= 

Ejemplo Grupo O ): secuencia; titulo - solicitud de empleo ·casa· éxito 



4.3.3.5 CRITERIOS DE DISE,;¡0 

03 Pertenencia: las principales ideas sugeridas por este concepto hacen referencia a la 
Identidad institucional; en este sentido el emblema del Instituto Politécnico Nacional y del CECyT 
Lázaro Cárdenas se onentan como las principales imágenes para representar este concepto; están 
también las imégenes figurativas que muestran objetos de uso cotidiano, principalmente relacionadas 
con la actividad cotidiana, el dinero. la escuela . la casa ( la seguridad ) etc. y dibujos que muestran 
animales de uso domestico ( el perro o el gato ) . 

Para este concepto, casi descartamos la utilización de figuras geométncas ya que su 
mensaje podría causar ambigüedad ( ser munisemántico ) para este concepto funciona mucho mejor 
la Imagen directa y el mensaje que no da pauta a dudas en su lectura, tal es el caso de los emblemas 
politécnicos que hacen referencia a algo especifico y que adquieren un valor significativo muy grande. 

04 Superación; el concepto sugiere la idea de una mezcla entre los conceptos de constancia 
y solidez; el concepto de superación entre un mensaje positivo ( éxito ) de satisfacción. El concepto 
sugiere el ascenso. el rompimiento de barreras, la victoria, el triunfo, la elevación etc., podrían ser 
representados de manera figurativa ( un corredor llegando a la meta con los brazos en atto). Podrían 
emplearse composiciones cuya estructura reticular estuviera inclinada o composiciones cuya lectura 
visual fuera de abajo hacia arriba: movimiento que sugiere un elemento sobre un plano inclinado en 
sentido ascendente para llegar a un punto obsetvable el cual puede interpretarse como meta. es 
quizás la imagen mas denotativa del concepto 04 superación: la utilización de figuras geométricas 
como la pirámide sugiere la idea de superación, quizá por la idea del ascenso a la cúspide; la forma 
de las montanas (piramidales en algunos casos ) también refuerza esta idea. La idea del ascenso es 
también representando íntegramente por la flecha colocada en posición vertical y apuntando ( 
Indicando ) hacia arriba. La superación tiene un sentido ascendente, y tal caraderistica debtera de 
tomarse en cuenta al definir una composición gráfica que maneje este concepto como idea rectora .. 

06 Trabajo; este concepto es complementario a la idea de superación, valdrian para este 
concepto 06 trabajo apreciaciones similares a las expresadas para el concepto 04 superación; el 
concepto 06 trabajo hace referencia al esfuerzo, a la potencia a la energla para desarrollar una 
actividad productiva especifica. 

La representación gráfica visual de este concepto puede hacerse mediante el manejo de 
imágenes completamente denotativas en donde se muestre al personaje desarrollando alguna 
actividad laboral: sembrando. operando una computadora, escribiendo, dibujando etc. 

También puede funcionar el representar mediante movimiento visual el proceso que 
produce un resultado: el trabajo es una actividad que culmina con la producción de algo. Seria como 
pensar en un juego de pregnacias que mostraran la forma en que .. lo producido "va adqumendo una 
expresión concreta y terminada. 

En el caso particular de este cartel, coinciden las ideas del trabajo asociando al burro como 
un animal de trabajo, y por otro lado como el emblema representativo de la comunidad politécnica " 
los burros blancos del politécnico ". 

Otro concepto relacionado con el trabajo es el de esfuerzo, el cual nos remite directamente 
al de la aplicación de la vtgorosa de l)Uestras facultac;tes o recursos materiales para desarrollar una 
actividad 

Los elementos gráficos que denotan fortaleza. las tipografias gruesas. los dibujos o 
grafismos que se tratan en su contorno delineauos con línea gruesa. la energía expresada como un 
elemento dinámico pero fuerte; las composiciones trabajadas en pasta sin degradaciones. y las 
composiciones declaradas sobre ejes reticulares dinámicos 



07 Éxito: la representacion gráfica del éxito tiene diferentes posibilidades; se puede 
representar tanto figurativa como sintéticamente. puede manejarse la estrella como un motivo grafico 
modular, o mane1ar la imagen de la estrella como un representativo del éxito, lo importante es que de 
cu•Jquier manera et discurso del éxito mantiene un signo positivo. "su mensaje"; puede representarse 
con imágenes denotativas de logro. de término feliz (nuevamente la idea del corredor que llega a la 
meta), el éxito es un resultado satisfactorio que produce placer, la estrella es una imagen metafórica 
que señala ta posibilidad de alcanzar aquello que nos proponemos. Existen otros elementos gráficos 
que pueden auxiliar en la representación de este concepto, por ejemplo el color; el color blanco 
resultó ser el más referido, el concepto del éxito nos remite a la Idea de to más alto, 10 más elevado, 
la punta. la culminación de todo un trayecto, de todo un camino; están las imágenes que muestran 
obfetos representativos del éxtto: el trofeo, et título, la obtención de una casa, el auto o las estrellas: 
animales como el &guila, el tigre, tos felinos etc., que evocan la supremacia de sus cualidades para 
oblener el éJdto en su cotidiano existir, el éxito en la supeNivencia. 

4.3.3.6 REDACCIÓN DE IDEAS 

1.- Manejar la estrella como símbolo representativo del éxito, podría funcionar la estrella 
como dibujo figurativo complementada del dibujo de un personaje que represente a la luna; podria 
funcionar también el manejo geométrico en fonna de red, preocupándose principalmente por un 
efecto gnifico más que por una propuesta conceptual. 

2.- Podría manejaJSe un cartel donde la imagen politécnica, ya sea en su representación 
figurativa o simbólle11, fuera el elemento dominante en la composición: la Imagen politécnica el 
estudiante • ejemplar•, el buen ciudadano que estudia por una patria mejor, el servicio social, " el 
mexicano productivo •, el hombre completado por el estudio, la tenninación de los estudios en la 
escuela como la meta a alcanzar. La expectativa, el titulo. la graduación. 

3.- Una composición de flechas que sugieran el ascenso. el camino hacia arriba, •no 
desistir", la cuesta, el camino. la cumbre, el éxito. La alegría ya aniba" contemplar la cima·. el salto 
de barreras. la meta. 

- El corredor que llega a la meta can los brazos en alto 
- El hombre que asciende la montaña 
- El hombre que está en la cumbre 
- La pregnancia que sugiere el movimiento sobre un plano inclinado y 

que se define en su fonna al llegar al punto más alto 
- El sudor, representante del esfuerzo 
- El status representado por el personaje finamente vestido 
- La fuerza representada por la condición física, utilización de personajes 

deportivos para aludir al esfuerzo; " échale ganas" 
- La hormiga, la constancia. el trabajo 
- La representación del trabajo escolar con una imagen cotidiana quizés 

utilizando el contraste de una imagen donde el estudiante esta 
disperso 

- El concepto de dmamismo o posición a la actitud vegetativa o abúlica 
un contraste entre estar activo y ocioso 

- La fertilidad. la cosecha y la aridez la pobreza. el desierto. la selva 
- La fuerza para seguir, representada pon el color que se" define .. al 

llegar a su parte superior (el degradado o desvanecido). 
• El Signo positivo, la alegria. los personajes sonriendo; el placer del 

éxito. 
- El trofeo 
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- La llQAlsividad, la supen¡lvencia, el trabajo por el éxito representación 
de estos elementos en los animales salvajes; el águila, el tigre, los 
felinos. 

- El nacionalismo representado en la bandera y el escudo nacional 
- El conjunto m•emálicamente hablando 
- La pertinencia como correspondencia ( un acoplador eléctrico; una 

raqueta y una pelota de tenis. 
- El estrado o médium 
- La estructura ( la obra negra ) de una construcción y su paulatina 

construcción y terminación 
- El crecimiento, el desarrollo de algo, un árbol 
- El estudio como medio para la superación, la btblioteca 
- Los utensilios de estudio; el lápiz. la pluma, el cuaderno, la 

computadora 
- El campesino haciendo surcos en la tierra 
- L a escalera. el ascenso, el logro escalonado 
- El pui'lo en alto 
- El lugar honorifico ( el podium ) 

4.3.3.7 PROPUESTA GRÁFICA 
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4.3.3.7 PROPUESTA GRÁFICA 

CARTEL F /ACTITUDES FRENTE AL ESTUDIO 

NÚMERO CONCEPTO 

03 oertenenc1a .,. suoermción 
06 lrablllo 
07 exrto 

ESQUEMA IDEOCONSTRUCTIVO 

VARIABLE 03 04 06 07 

color blanco azul azul blanco 
azul rojo 

"""'° objetos dinero libro 1ap¡z trofeo 

1 martillo titulo 
maq. escnbir estrella 

caso 
animales galo paloma burro águila 

perro león 
oáiaro 

llg. geometncas círculo pirámide circulo triéngulo 
circulo trtimgulo 

line• red• 
nraf. esludiantiles varios varios varios varios 
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CONCLUSIONES 

Al sujetar el proceso de diseño a una metodología como la aqul descrita, se pretendió obtener 
un cartel que resultara más significativo para el entorno al que va dirigido. 

El hecho de ubicar el cartel al interior de una plantel educativo, y de enfrentar una temática que 
aborda aspectos de orientación educativa. demandó organizar las actividades de diseño gráfico de 
manera integral e interpretar el problema no como un hecho aislado. sino como parte de un proyecto de 
diseño y comurncación gráfica para el CECyT "Lázaro Cárdenas'·. 

A partir del "Plan General de Diseño Gráfico para el CECyT Lázaro Cárdenas", que integra 
ocho programas orientados a satisfacer problemas específicos de diseño y comunicación grBfica en el 
plantel, es que se desprende el Programa No 7 "Diseño Gráfico para la Orientación Educativa". este 
programa se conforma de trece subprogramas destinados a atender diversas problemáticas relativas al 
trabajo de orientación educativa en la institución; en este marco de referencia. finalmente es el 
Subprograma 7.1. "Hábitos de Estudio". el área especifica donde se centra el desarrollo de la presente 
investigación. 

El Subprograma 7 1 "hábitos de Estudio" se integra de nueve subtemas, de los cuales se 
eligieron tres para diseñar los carteles que se presentan en este trabajo· (A) "estudio sistemático", (E) 
"lectura. (F) "actitudes frente al estudio" Se determmaron conjuntamente con psicólogos y pedagogos 
del Depto. de Orientación Educativa, los conceptos generales (vertebrales) que se consideraron 
representativos del Subprograma 7.1. "Hábitos de Estudio", definiéndose en total once conceptos 

·vertebrales, mismos que se trabajaron en dos direcciones complementarias: a) por una parte los once 
conceptos de este Subprograma se desarrollaron sinonimicamente para buscar diferentes acepciones o 
figuras seménticas tanto en lo individual como en lo general para conformar lo que posteriormente 
denominamos "red ideoconstrucliva". cabe señalar que esta red abarcab.1 en lo general el aspecto 
lingt..iisl1co del Subprograma 7.1. "Hábitos de Estudío" y tenia por ob1eto de1ectar conelac.iones entre las 
diferentes figuras o campo semánticos para estimular la creac1on de proplicstas. b) por otrG parte se 
aplicaron cuestionarios a los estudiantes del plantel, propoméndose los conceplos vertebrales como 
constantes o tema del cuestionario y nueve variables relativas al concepto propueslo (definición del 
concepto, colores asociados, objetos, escenas , imilgenes. animales, figuras geometncas, otros, 
concepto sinónimo y grafismo}, obteniendo de esta forma infonnación especifica para cada uno de los 
once conceptos propuestos: al conjunto de infonnación acopiada para cada concepto en lo particular lo 
denominamos "esquema ideoconstructivo" y el esp~ctro informativo que expresaba cada "esquema 
ideoconstructivo" resultaría muy importante para la posterior toma de decisiones de diseño 

A cada cartel (subtema). correspondió un conjunto diferente de conceptos vertebrales, de tal 
forma que para cada uno de los carteles seleccionados correspondía tamb1en un determmado universo 
de información. esto es, una red 1deoconstruct1va especifica y esquemas ideoconslruct1vos especificas. 
La asignación de los conceptos correspondientes a los subtemas de cada uno de los tres carteles 
abordados, se realizó multidisciplinariamente con el apoyo de psicólogos y pedagógos del Depto. de 
Orientación Educativa. 

Asignados los conjuntos de conceptos a c.ada uno de los carteles. y al mismo tiempo también 
asignadas sus respectivas redes y esquemas 1deoconstruct1vos. se posibilitó la observación del 
comportam1ento de los diferentes conceptos respecto de las variables aplicadas, esto es. se logró 
observar y valorar que colores resultaban dominantes. o que figuras geométricas. u objetos. o animales 
se asociaban con mayor frecuencia a un concepto en lo particular y en lo general respecto de un 
detenninado subtema a desarrollar en un cartel, se pos1b1htó la observación del comportam1ento de los 
diferentes conceptos involucrados en un cartel respecto de una variable en ~speciflco (por ejemplo: 
color) y esta condición penn1tió valorar y tomar decisiones de diseño: la integración de diferentes 
instrumentos referenciales (redes y esquemas ideoconstructivos. guias proyectuales, etc) permitió 
trabajar con indicadores visuales. evaluar et- comportamiento de las diferentes variables, y promover la 
creación de propuestas gráficas. 
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Trabajar con indicadores puede resultar un tanto molesto para los diseñadores que 
acostumbran resolver un problema "dejilndose llevar por su inspiración" exclusivamente. En realidad, el 
problema detectado en esta investigación, no fue el de trabajar con indicadores para tomar decisiones de 
diseño, sino mas bien, elaborar los indicadores. esto es , acopiar, procesar y estructurar la información 
que seNiría para conformar las gráficas, tablas, diagramas, etc. que posteriormente permitieran orientar 
la proyectación de un cartel. 

En cada uno de los carteles, se detectaron indices dominantes relativos a cada una de las 
variables propuestas (color, figuras geométricas, animales, objetos. etc.), una lectura equivocada de 
estos índices podría aparentar que se proponen como vectores por donde estrictamente habril de pasar 
la propuesta gráfica; en realidad estos indices, al igual que los demas indicadores que resultaron 
dominantes (o con mayor frecuencia) podrían marcar un "campo de opciones" que el diseñador puede 
considerar para generar una idea. La información acopiada, incluyendo la información analizada (las 
gráficas que muestran las variables dominantes para cada cartel) es material que intenta estimular la 
creación de propuestas gráficas. Todo el proceso de acopio de información intenta proporcionar 
elementos que le permitan al diseñador seleccionar una idea, visualizar las figuras o sentidos de un 
concepto y seleccionar o integrar los que m0jor considere a la solución del problema a resolver, de 
manera muy similar a los señalado por Martín Alonso en su definición del mélodo ideoconstructivo: 
"nuestro mt!todo consiste en multiplicar indefinidamente la riqueza de los conceptos por medio de 
referencias internas y palabras subrayadas que forman una progresión encadenada de nuevos 
conceptos, por tanto el redactor que no encuentre en una agrupación determinada de sinónimos el matiz 
especial de expresión que requiera su idea, tenga en cuenta que las palabras impresas en cursiva le 
remiten a nuevas y progresivas relaciones de conceptos afines, hasta dar con el termino preciso." 
(Ciencia del Lenguaje y Arte del Estilo; p. 278). 

Esta es una primera experiencia; la utilización del método ideoconstructivo de Alonso, para 
estimular la creación de propuestas gráficas, requiere aun de afinamientos y sistematización; ahora con 
los nuevos programas de computadora que permiten obtener rápidamente las derivaciones sinonimlcas 
de tas palabras, será mas sencillo estructurar las redes ideoconstructivas de los conceptos que se 
consideren importantes a desarrollar en un cartel, lo mismo ocurre con la posibilidad de procesar 
infonnación recabada mediante instrumenlos de campo, adecuadamente diseñados y que permitan 
arrojar Información relevante a la solución de diseño en los carteles. 

La forma particular en que se resuelve un problema de diseño. ha sido tema de numerosos 
estudios; Christopher Janes expresaba en su ensayo sobre metodologia proyectual, tres puntos de vista 
para abordar el estudio de los nuevos métodos de diseño. La parte del proceso de diseño que se encarga 
de crear propuestas después de recibir información puede ~ según Janes e interpretarse como un proceso 
de caja negra (el diseñador como mago); como un proceso de caja de cristal (el diseñador como 
ordenador); o como un proceso auto-organizado (el diseñador como organismo). Los planteamientos de 
Janes, incrementaron la inquietud personal respecto de la estructura de la fase creativa del diseño; 
intensificó la pregunta ¿cómo resolvemos el diseño gráfico de un cartel?, cuestión que alude a las 
formas particulares en que se generan las primeras propuestas que intentan dar solución a un problema 
de diseño gráfico de cartel. 

Especificamente en el diseño gréfico de carteles, encontramos un enorme vacio entre la fase 
de lnvesttgación del problema y la fase creativa o de proyectación (refiriéndonos a la metodología 
general de diseño. la cual propone tres fases: investigación, proyectación y realización). La mayoría de la 
bibliografia consultada se limitaba a señalar vagamente la estructura de la fase en que se generarían las 
propuestas gráficas, restringiéndose a expresiones como .. creatividad, use su creatividad", de tal suerte 
que ta posibilidad para encontrar una solución al problema de diseño, era précticamente una propuesta 
de caja negra en donde el diseñador resuelve el problema pero no puede explicar la forma en que 
encontró la respuesta. Janes afirma que esta posición se encuentra sustentada por diversos teóricos del 
diseño, entre los que se encuentran: Osborn, Gordon, Matchett y Broadbent, cuyas teorías se basaban 
en la idea de aceptar que "la mayoría de los actos humanos solo pueden explicarse si se acepta que 
están gobernados en su mayor parte por el sistema neNioso sin la intervención del pensamiento 
consciente." (Janes; Informe sobre la situación de la metodología del diseño; p. 387). 
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El problema de obtener soluciones cuasimágicas de diseño. se incrementa, si ademas la 
descripción y organización de los elementos que conforman la fase de investigación del problema • 
antecedente a fa fase de proyectación • no se encuentran definidos, con lo cual queda totalmente abierta 
la forma o estructura de la investigación del problema. en este sentido el diseñador gráfico no cuenta con 
parámetros para organizar la información acopiada en esta fase. 

Para nosotros. la idea de aceptar la lnteivención de las emociones en la búsqueda de 
propuestas gráficas. no excluía la posibilidad de una estructura que conectara información relevante del 
problema y estimulara la capacidad creativa del diseñador en una dirección con mayor rango de acierto 
respecto del tema y los conceptos a manejarse en el diseño gráfico de carteles, en este sentido, la 
propuesta para darle forma a esa estructura que conectara información relevante, fue la de crear 
instrumentos referenciales. 

La implementación de un método de diseño auto·organizado. permite pensar en términos de 
búsqueda de soluciones. pero con "referencias o guias" que permitieran explorar dentro de un marco de 
restncc1ones o caracteristicas del problema, posibilitando la toma de decisiones estratégica o 
"inteligente". algo que probablemente tendría menos oportunidad de hacer el más sofisticado de los 
ordenadores (la computadora no puede "emocionarse"). El sistema auto·organizado supone dividido el 
esfuerzo de diseño en dos partes: a) Ja que desarrolla la búsqueda de un diseño adecuado; b) la que 
controla y valora el sistema de búsqueda. utilizando el metalenguaje para desarrollar funciones de 
control estratégico. una especie de supervisión de la act1v1dad exploratoria o de búsqueda del diseño 
mas adecuado. "Si se hace esto. es posible sust1tuu la btisqueda ciega de alternativas por una bl1squeda 
inteligente que utilice tanto cnterios externos, como Jos resultados de búsquedas parciales. para 
encontrar ataJOS a través del territorio desconocido. Este procedimiento es posible si la porción del 
esfuerzo de diseño que se reserva al control estratégico proporciona un modelo preciso en dos cosas: en 
la estralegia misma y en la situación externa a la que se pretende adaptar el diseño." (ibid., p. 393) 

Por aira pa11e, la necesidad de utilizar (y de crear) una fórmula que ayudara a estimular la 
creación de propuestas gráficas, conociendo la temática concreta del cartel • o lo que Daniel Prieto llama 
"selección referencial"· sirvió no sólo para determinar con claridad los objetivos del cartel, sino también 
motivó la incorporación del método ideoconstructivo de Martin Alonso y de algunos aspectos señalados 
por Domingo Cardona relativos a la lingüística de la publicidad. 

Un cartel refleja no sólo un tema o habla de una determinada selección referencial. un cartel trabaja con 
conceptos visuales y gráficos, pero también necesariamente lingUist1cos, que en la mayoria de las 
ocasiones son produclos derivados de las temálicas abordadas en los carteles En este sentido el 
problema no era definir el tema. la selección referencial o los objetivos del cartel; la problemállca se 
ubicó en lo que respecta propiamente a la búsqueda de ideas relativas al tema y a los conceptos 
asociados en el lema del cartel. en consecuencia se hizo necesario derinir el mecanismo que permitiera 
Msugerir o proponer" diferentes figuras semánticas o ideas de los conceptos abordados en el cartel a 
diseñar: este mecanismo esta expresado por Martin Alonso y fue incorporado a esle trabajo para generar 
ideas, su nombre: método ideocostructivo. En general el método ideoconstructivo propone derivar una 
palabra sinonímicamente formando " redes .. o campos semánticos. a partir de relaciones o referencias 
que forman una progresión encadenada de nuevas palabras o conceptos afines. Organizada la 
información de las sinonimias. podíamos no solamente observar el comportamiento lingüistico de una 
palabra o concepto central a desarrollar en el cartel. sino también podíamos observar los diferentes 
matices o campos semánticos de la palabra o concepto abordado. este fenómeno permítiria "visualizar" 
diferentes tratamientos o ideas para el diseño del cartel. 

La utilización del método ideoconstructivo (onginalmente aplicado en lmgüistica) para 
conformar redes que nos perrmheran observar las diferentes figuras semánticas de una palabra o 
concepto central, permitió Incrementar el numero de propuestas a la solución de un cartel; la red 
generada por la derivación sinonímica del concepto abordado constituyó de alguna manera el territorio 
por donde realizar la exploración o búsqueda de soluciones. La incorporación de la computadora y 
programas específicos para el procesamiento de sinónimos. perm1t1rá seguramente obtener información 
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con mayor rapidez y exactitud, condición que repercutirá favorablemente en el trabajo creativo de 
diseño. 

La experiencia que de1ó el presente trabajo al haberse realizado en su mayor parte sin la 
asistencia de la computadora y de forma individual. rué la de una labor muy ardua. que invitó a 
cuestionarnos por la eficacia de la metodología aplicada, en donde aparentemente el trabajo invertido en 
el acopio de información documental y de campo, así como en la estructuración de los diferentes 
instrumentos rererenciales. no están en proporción a el resultado obtenido. desde el punto de vista del 
coste. La idea que consideramos hace factible la aplicación de la metodología descrita en este trabajo, 
se encuentra en la asistencia multidisciplinaria y en el uso de tecnología computarizada. para agilizar el 
procesamiento de información, y facilitar la elaboración de instrumentos referenciales que pennitan 
proyectar mas rápidamente y con esto equilibrar los pesos entre el tiempo invertido y los resultados 
obtenidos. Asi mismo la sistematización del proceso para estructurar diferentes redes ideoconstructivas. 
permitirá ahorrar trabajo en la investigación documental de una palabra o concepto a utilizar en el diseño 
de un cartel y ahorrar tiempo en la consulta de los diferentes matices que puedan ofrecer la palabra o 
concepto a utilizar. 

Por l11timo. quisiéramos subrayar la necesidad de aumentar la publicación de casos o 
experiencias en donde se apliquen diferentes metodologias para la solución de carteles. enfatizando 
sobre todo en lo relativo a la forma en que se generan las propuestas gráficas, esto nos penmtira 
conocer un poco mas de la compleja fase en que nacen las im8genes, y al comprender mejor el 
mecanismo que se pone en marcha, avanzar en el perfeccionamiento de la metodología específica para 
el diseño grilfico de carteles: el afán de esta optimización. debe ser el de impulsar a un diseño grafico 
que hable de nosotros, para nosotros. con los códigos que nos son propios y significativos. y que crecen 
y se transforman cotidianamente; impulsar a un diseño que aporte el fortalecimiento de nuestra cultura y 
que permita disfrutar de la vasta diversidad de expresiones gráficas internacionales sm ver debilitadas ni 
sustituidas las fuentes que nutren la gráfica mexicana. 
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