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INTRODUCCION

El presente trabajo tiene como objetivo, mostrar la metodologia utilizada en e! disefio
grafico de carteles, aplicados a problemas especificos de orientacion educativa, en el Centro de
Esludios Cientificos y Tecnologicos "Lazaro Cardenas” del instituto Palitécnico Nacional.

La educacion técnica, constituye un aspeclo trascendental en el desenvolvimiento de los
pueblos, por cuanto que sus objelivos fundamentales son la preparacion de los recursos humanos
que transformen y desarrolien sus recursos natur.iles para lograr su mejor aprovechamiento y para
estructurar una tecnologia propia que contnbuya a ia consolidacion de la independencia
economica. En México, el nacimiento del Inslituto Politécnico Nacional, sefiala uno de ios
momentos mas importantes en fa historia de la educacién. En su creacion quedan implicitos los
conceptos politicos de nacionalismo e independencia, expresados en su lema "La técnica al
servicio de la Patria”.

Instrumentar la comunicacion visual para elevar la calidad de los servicios que se
ofrecen en los centros de ensefianza media superior del Instituto Politécnico Nacional, es una
accion relativamente nueva y de enorme importancia para mejorar 10s indices de rendimiento
institucional. La planificacion de la comunicacién visual, en la mayor parte de los centros de
esludio, se ve limitada al desarrollo de unos cuantos proyectos de material diddactico o a la
elaboracién de panflelos informando sobre algin asunto adminisirativo o evento, realizados
generalmente sin el conocimiento de la importancia y repercusion de un mensaje visual
debidamente organizado. La comunicacion grafica, ante la pobreza visual de ios materiales
producidos, ofrece pocas posibilidades de ser utilizada como herramienta educativa.

Para evitar la desarticulacion e improvisacion en las actividades de disefio grafico en una
institucion educativa, es necesario comprender el papel que juega la comunicacion en un centro
de estudios, y considerar imprescindible, organizar 10s trabajos, determinar las areas y definir los
problemas concretos de comunicacion visuat, que una institucion educativa requiere.

Con el objeto de facilitar la comprension del proyecto presentado, la estructura de esle
trabajo expone, inicialmente, en forma panoramica, el Plan General de Disefio Grafico para el
CECyT “Lazaro Cardenas", cuyo objetivo es atender y comprender en forma integral, las
diferentes necesidades de comunicacion visual del instituto. Posteriormente, y de igual forma se
exponen las caracteristicas del Programa de Disefio Grafico para la Orientacién Educativa, y
finaimente, se aborda el problema especifico que atiende este trabajo, el cual se encuentra
ubicado en el Subprograma de Disefio Grafico para la Orientacion Educativa: “Habitos de
Estudio”.

Las ideas que orientan el desarrolio del presente proyecto. tienen fuentes diversas y
responden a diferentes matices que intentamos representar en la investigacion, lo anterior se
refleja en puntos tales como, la metodologia empleada, la tematica elegida, la conceptualizacion
de disefio y comunicacion que definen los términos de usuario y necesidad, etc. En lo generai, e}
trabajo presentado se caracteriza por |os siguientes aspectos, entre otros:

a) proponer un programa de disefio y comunicacion grafica para el plantel y

en especifico para la ofientacion educativa.

b) involucrar al usuario en el proceso de disefio grafico de carteles

¢) desarrollar investigacion de campo para obtener informacion relevante

del problema a resolver.

d) considerar los codigos grafismos propios del usuario, en el disefio

grafico de carteles.

e} aplicar un método linguistico en la proyectacion de caneles.

m



f) definir instrumentos referenciales para la toma de decisiones de disaia
g

€l trabajo presentado, aporta a la bisqueda de nuevas formas altemativas para diseiiar

casteles, tm on su aspecto tedsico como pmunco pretende incursionar en nuevas formas de

) do las ¢ idk de i y de sstiuciuracion de mensajes

visudes. en este sentido, & rabajo se orients también para roubvcar ia iabor del disefiador grafico
on las escuelas, en los departamentos de disefio y comunicacion grifica.

La metodologia que se proponhe, es una sintesis de las lecturas. investigaciones y
experiencias personaies en el campo de la educacion, asi como de comemarios y criticas de
autores y profesores cuya capacidad es reconocida dentro del campo del disefo grafico. Esta tesis
propone Lina metodologia alternativa al disedio de cawteles, producto de la inquietud por definir una
ruta especifica que permita crear una propuesta grafica, alude a la parte progiamente creativa. que
responde a la pregunta /Jcomo nace una propuesta grafica?, y al plameario desde esta
perspectiva, nos diferenciamos en el interés que ponen otros trabajos similares, que saltan la
descripcion de los pasos o fases que conforman la etapa de proyectacion de propuestas. La idea
fue aportar a la busqueda de nuevos procedimientos, que constituyeran apoyos para elaborar
propuestas de cartel, que tuvieran algun sustento loégico, y sobre todo que permmitieran estimular la
creatividad y posibilitaran la generacion de propuestas en el disefio grafico de caneles.



CAPITULO 1

GENERALIDADES DEL DISENO GRAFICO

1.1. Definiclones
Las definiciones elaboradas por diversos autores para explicar al diseito, presentan una

situacién paradéjica, por un lado parecen estar opuestas, y por el otro, parecen subrayar puntos
comurnes. Por un lado, difieren a partir de Ia tearia © marco de referencia que las genera, lo cual implica
en algunos casos, la utilizacidn de un determinado método para resoiver los problemas caracteristicos de
la disciplina. Bajo esta perspectiva, las definiciones de disefio pueden parecer tan diferentes como
diversas. Por otro lado. sin embargo las definiciones de disefo, locan en lo general puntos de
coincidencia tales como los conceptos de. necesidad, utilidad, problema, composicion, etc. Las
diferencias en las definiciones de disefto, se dan por la especialidad del autor, y el sentido de su
apreciacion al ejercer el disefio en un area determinada y bajo un sistema especifico.

El estudio integral. de los diferentes enfoques bajo los cuales se aprecia el disefio, permiten
delerminar rasgos caracteristicos de ésta actividad, asl, es posible entender al disefio, como un proceso
metodoldgico, creativo, comunicativo, practico y estélico; que se genera, produce, circula y consume a3
partir de necesidades y relaciones sociales. De alguna manera, de una u otra forma, los autores
revisados, hablan del disefio, subrayando alguno de éstos rasgos

Para Gilliam Scott, el disefio dejo de ser un sustantivo para convertirse en un verbo, es decir, se
ha degjado de identificar a las formas (objetos) como diseflo, para considerarlo como un proceso
identificAndolo con la actividad misma que lo genera; "debe entenderse al disefio como una disciplina
humana fundamental, una de las técnicas bdsicas de nuestra civilizacton. El disefio es el principio
organizador de los hechos establecidos por la percepcion” (Gilliam Scott,pp.Vii VIll). En este sentido, el
autor sostiene que diseflar es una actividad que liene niveles o grados de complejidad, y que,
fundamentalmente se concreta en acciones creadoras que cumplen una finalidad Estas acciones se
desarrollan en una relacidn funcional-expresiva, esto es, en una relacién de! sentimiento con la
comprension intelectual, "es necesario que podamos no sélo hablar de las cosas, sino tambign sentirlas”.

(ibid..p J).

Woucius Wong, apunta que el diseflo s un proceso de creacion visual con un propésito, que, a
diferencia de la pintura y la escultura, que son la realizacion de las visiones personales y los suefios de un
artista, el disefio cubre exigencias practicas; "una unidad de disefo grafico debe ser colocada frente a los
ojos del publico y.transportar un mensaje prefigurado al igual que un producto industrnai debe cubrir ias
necesidades del consumidor”. (Wucius Wong, p. 8). En este sentido la utilidad designa al diseo, como lo

afirma Donis A. Dondis.

Dalley considera que el diseno gréfico, ha emergido como disciplina independiente en los
ultimos treinta anos. Para Dalley el disefio tiene un sentido constructivista, una funcion estructuradora.
Esta concepcidn también es sefalada por Muller Brockman y por Félix Beltran, quienes se refieren al
disefador como un organizador de estructuras. “El disefio mismo puede definirse en términos generales
como ia ordenacion, composicion y combinacion de formas y figuras, es por supuesto, tan viejo como el
arte mismo". (Terence Dailey,p. 194).

A diferencia de Dalley, LLovet considera que el disefio implica una operacion analtica y sintética
que nos lleva a la solucidn de un problema de disefio. al respecto el autor indica "ante todo,la realzacién
de un problema de diseno (grafico u objetual) parece ser siempre una operacién doble; a) de
descomposicion analitica del problema que se presente y b) de articulacion y sintesis de esos
presupuestos (los rasgos mas pertinentes o mas exactamente las variables concretas para cada rasgo de
pertinencia)". (Jord: Llovet,p.37)



Por su parte Félix Beltran considera que disefar es ante todo un acto que implica la
composicion de partes en funcion de algo, éstas pueden ser creadas segin la funcion especifica que
vayan a desarrollar. o seleccionadas segun [a posibilidad existente para esa funcion. El autor menciona
(al iguat que Scott), que el disefio es inherente a la actividad humana, en donde aperan las funciones de
estructuracion, ptaneacién, composicion y prefiguracidn. En ia entrevista de Pinieila a Beitran, se afirma
que el contenido es o que determina la forma; “la forma corresponde a su funcion y no a la necesidad
creativa, expresiva del hombre como en el caso del arte. De ahi que la estética del disefio es una
consecuencia. un medio y no un fin en si misma". (Félix Beltran,p.47).

Evaristo Carrera, coincide con las ideas de Sco!t, al sefialar que el disefio grafico necesila de
conocimientos previos para cumplir su funcion, idea expresada también por Nils Castro y que hace
referencia a la base de investigacion antecedente a lo disefiado (cfr..ibid,p.55), en este sentido, Carrera
indica que el disefio grafico necesita de conocimientos previos para cumplir su funcion, se seiialan entre
otros: el estudio de la ubicacion, grupo al que va dirigido, nivel cultural, conocimiento de su
temporalidad, tipo de cédigo. medio de difusion, acertada seleccion de la sintesis, estado animico del
creador, etc. (cfr..Evaristo Carrera,p.49).

El caracter planificador e interdisciplinario del disefo, es sefialade por Victor Papanek, el autor
expresa que e! diseiio debe ser un utensilio innovador, altammente creativo y que responda a las
verdaderas necesidades del hombre, orientandose fundamentalmente a la investigacion. Para Papanek,
todos y todo lo que hacemos, casi siempre es disefiar. el disefio es !a base de toda actividad humana, es
un esfuerzo consciente para establecer un orden significativo. El autor afirma que los objetos de la
naturaleza y su organizacion interna, reflejan el empefio de! hombre por comprender una existencia
slempre cambiante y altamente compieja mediante la imposicién de un orden; "pero éstas cosas no
resuitan del disefio, €l Unico orden que poseen es el que nosotros les damos”. (Victor Papanek,p.19). El
autor indica que el disefio ha de ser significativo, reemplazando con esto términos tales como; bello, feo,
apagado, mono, asqueroso, realista, oscuro, abstracto, bonito, elc. "La planificacion y normativa de todo
acto dirigido a una meta deseable y previsible, constituye un proceso de disefo". (ibid,p.287).

En definicion de Miguel Angel Aguilera, el disefio se entiende como una disciplina tedrico -
practica, implicada con factores de tipo econémico, ideoldgico y estético que tiene por objeto solucionar
necesidades de informacién, configurando los mensajes para su mayor comprension. (Definicidn del
Colegio de Disefio. cit. pos., Miguel Angel Aguilera, Disefio Basico, UNAM, ENAP, México, s / ).

1.2 Interralaciones

Existe una gran relacion entre las ideas de Papanek y las de Daniel Prieto, sobre todo en el
conceplo interdisciplinario del disefio, y su orientacion para satisfacer las verdaderas necesidades del
hombre. Daniel Prieto involucra al disefio como parte de la totalidad social y lo ubica como fase
fundamental del proceso productivo material; al respecto dice que el disefio para la comunicacion se
puede analizar en dos instancias: a) el diseilo dominante, que se induce con autoridad, es manejado, y
toma en cuenta al receptor como un punto terminal del proceso y tiene como finalidad influir en la
conducta del receptor, ya que éste no cuestiona los mensajes y modifica su conducia a favor de lo que
el disefio persigue: b) el disefio altemativo, cuya posicion pretende que el receptor participe
creativamente en el proceso de satisfaccidn de necesidades de comunicacion, to cual implica retomar
las vivencias que constituyen la realidad del receptor y trabajar interdisciplinariamente para conocer
tanto el conlexto, como las necesidades.

Prieto y Bellran, subrayan el. caracter educalivo de la comunicacion visual y sus fuertes
posibilidades de aplicacién social, Daniel Prieto expresa que, frente al disefio y la comunicacion
imperantes, estd como permanente alternativa, la educacion; verlo de ésta manera, permite centrar lo
fundamental del proceso de disefio en los intereses de |a gente, de las perceptores, esto sdlo es posible
a través de la parlicipacion tanto de la produccion de mensajes, como en la busqueda de alternativas
para su distribucion, fectura y comprension. Lo anteriormente sefatado por Prieto es muy importante, ya



Para Daniel Prieto, el proceso de disefio incli'ye por lo menos estos elementos: disefiador,
cédigos, lo disefado, medios y recursos, perceptor, referente, marco de referencia y formacion social;
quedan incluidas en éste proceso las instancias ecor.dmicas, politicas e idecldgicas que equivalen a lo
que Prielo denomina totalidad. (cfr.,Daniel Prieto,pp. 16-26,28-34).

En la misma linea, Enrique Dussel, dice que el disefio se expresa en una accion proouctora o
fabricante, de un momento (0 una fase) de una accion humana; "al acto de disefar es un acto, como e!
verde es un color' (M.L. Gutiérrez, p. 37), Ias artes de este proceso son la ciencia, la tecnologia y el arte,
intrinsecamente diferentes, pero integrados unitaria organica y sinergéticamente para conformarse en el
acto productor de disefo denominado acto poiético o el disefiar,

Vargas Salguero, citanca a Prieto, menciona que el disefio es la primera fase del proceso
productivo material en la que se prefigura, la forma que debe tener el objeto a realizar, a fin de que
satisfaga necesidades de Ja sociedad; igual lo afirma M. Teresa Ocejo, al indicar que el disenar es un
acto transformador de la naturaleza, que se concretiza en objetos practicos, cuyas caracteristicas
adectan creativa y coherentemente su produccién. El diserio parte de las relaciones que en la realidad,
se establecen entre el usuario y medio ambiente natural y artificial, focalizando un determinado problema
y considerando las relaciones que determinaran su produccion. (cfr., ibid., p. 133).

Papanek, Beltran y Prieto sefialan el caracter practico del diseflo y su relacion con el medio
ambiente o contexto; Beltran y Prieto mencionan con énfasis la interseccion del disefic grafico en el
proceso de comunicacion, Beltran menciona que el diseno grafico tiene como caracteristica fundamental,
el comunicar visualmente un determinado mensaje, esta condicién implica que la forma o imagen deba
estar en relacion directa con el contenido.

1.3 Conclusiones
El diseilo es e! acte que acompafia a la transformacién de ia naturaleza; podriamos decir que

disefar es una de las actividades mas antiguas que ha desarroliado el ser humano; relacién que persigue
en primera instancia satisfacer las necesidades bdasicas, determinadas por la natural dindmica de
supervivencia, sin embargo !as implicaciones sociales de ésta relacion, rebasan los limites de la pura
necesidad material para dar paso a la compieja construccién de un medio ambiente fisico-cultural.

En el caso del disefio grafico, su practica produce objetos para la comunicacién visual, ésto
inscribe a la disciplina en los terrenos de la comunicacion social, como el drea donde se vierten sus
acciones, centrando su atencién en el estudio de las imagenes visuales que nos rodean; el estudio de los
mensajes visuales es complejo, ya que su proliferacién se apoya, en el desarrollo cientlfico y tecnoldgico
de los sistemas de representacion y reproduccion grafica, condicion que influye poderasarmiente en el
desarrollo del diseno grafico. Félix Beitran, al respecto menciona que el hombre se encuentra atrapado
en la compulsiva civilizacion de la imagen, y que el desarrollo tecnoldgico de los medios masivos de
comunicacién grafica, conllevaron a la complejidad de las imagenes visuales, volviendo en la actualidad a
{a sencillez estructural, ante la abrumadora contaminacidn visual. (Félix Beltran, pp.13,14).

El disefio es un acte tedrico-practico, que expresa en términos estético-funcionales, el grado de
dominacion sobre la naturaieza, cuyo referente tiene siempre un caracter social. Los objetos disefados,
al entrar al sistema de circulacién e intercambio de mercancias, adquieren diferentes valores, que pueden
rebasar su finalidad funcional.

E! disefio grafico es una disciplina cientifica, tecnoldgica y artistica, que pretende satisfacer
necesidades de comunicacion visual a través de la prefiguracion, estructuracién y sistematizacién de
mensajes significativos para su medio social. {cfr.,Plan de Estudios de a Licenciatura en Disefio Grafico,
aprobado por el Consejo Universitario de ia ENAP, el 14 de enero de 1977, ratificadas el 8 de septiembre
de 1977 (pp.3,5) y aprobado por el Cansejo Universitario de la UNAM el 17 de noviembre de 1877

(pp-2,5).




CAPITULO 2

GENERALIDADES DEL CARTEL

El cartel es un objeto del diseito grafico, resultado de un proceso creativo y metodolégico que
tiene caracteristicas propias, visto como vehiculo de comunicacion grifica, es impontante transmisor de
ideas, de mensajes destinados a grupos, instituci pueblos y r . El cartel ha sido utilizado en
dreas tales como el comercio, la politica, 1a industria,ja educacion la cultura,la salud etc.

El caracter de los mensajes del cartel. puede variar de acuerdo a las funciones que cumpla y
/0, a los objetivos para los cuales se le diseito (conmemorativo, promocional, decorativo etc.)

2.1 Antecedentes

“Enel Francoise en su libro Ei Cartel, dice que los origenes del cartel surgen en ia prehistoria.
en Mesopotamia, con 10s signos en relieve de los mercaderes, y en Grecia con las piedras grabadas que
servian de soporte a los textos oficiales. Sin embargo en el siglo XIX es cuando surgen los fundamentos
del cartel modemo, se dan a partir del cartel que anuncia la existencia de un producto sin preocupacion
de utilidad inmediata. Dos factores determinan el aumento en !a difusion de caneles: la lilografia y la
economia liberal, que constituye un aumemo aceierado de la produccion”. (Morales Gonzalez,
op.cit..p.184). .

Ivan Tubau, afirma que en la antigua Grecia, se exhibian publicamente !as leyes grabadas,
con dibujos y lallas sobre piedra. El autor sefala al emblema como el precursor del carel,
encontrandose muchos ejemplos en la Grecia Clasica y en Pompeya, en donde se utilizaban emblemas
para identificar las lecherias y las tabernas. "En el imperio romano, las representaciones teatrales eran
anunciadas mediante carteles pintados en negro o rojo sobre muros blancos. que solian encontrarse
cerca del foro. (lvan Tubau, pp.33-34).

El desarrollo tecnolégico, desde los primeros rudimentos para grabar en piedra. hasta los mas
sofisticados sistemas de impresidn de la actualidad. es lo que contnbuye en gran medida. al permmanente
desarrollo del cartel.

2.2 Caracteristicas
Eil cartel es un valioso recurso para propiciar {a formacion de conducias positivas y generar
espacios de comunicacion atternativa.

ivan Tubau considera que el cartel es un grito en la pared, ya que opinan que su principal
funcidén debe ser lamar la atencidn, sin embargo hay disefiadores que consideran al cartel como un
susurro, que ligado a las motivaciones e intereses del individuo, penetra en su conciencia y le induce a
tomar la conducta sugerida por el cartel. Félix Beltran sefiala que lo mas importante del cartel, es que
{os elementos que lo integren cumptan con ta funcién para 1a que fueron disefados

Desde un punto de vista funcional, se considera que un buen cartel es el que llama la
El cartel debe lamar la atencién, promover el interés y_motivar a la accién
(en el caso del cartel publicitario, _provocar el deseo), en éste sentido, una caracteristica importante del
cartel es la de llamar 1a . esto es, provocar la atencion involuntaria del
observador.

2.3 Tipos
En los carteles, independientemente de su cardcter (comercial. politico, educativo elc)
predominan dos tipos de mensajes: los informativos y los formativas (ARMO,op.cit..p.7), en este sentido
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Félix Beltran sefiala que la comunicacion es fundamentalmente informativo-persuasiva, “si el disefto no
es efeclivo, no hay comunicacién; cuando se informa solo se acumuia mas conocimiento, cuando se
persuade. se estimula a una accion™. (Félix Beltran.op.cil.,p.48), segun Bellran casi toda la
comunicacion es persuasiva o es informativa,dependiendo de su caracter y fundamentalmente de la
temporalidad.

Los carteles informativos se utilizan para anunciar eventos, conferencias, cursos, reuniones
sociales. espectaculos etc. Se considera que en el cartel informativo el texto tiene predominancia sobre
la imagen.

El cartel formativo se utiliza como medio para propiciar el establecimiento de habitos de
seguridad, higiene, orden etc., se utiliza para la modificacion de actitudes de agresividad, pasividad,
desconfianza, inseguridad, indolencia, apatia, etc., (ARMO,ibid.).Cuando el cartel es formativo se
considera que ia imagen expresa la mayor parte de la idea abordada. y el texto cumple funciones de
apoyo que da énfasis a la idea sugerida. Se considera al cartel de mensaje formativo idéneo para
programas de seguridad industrial.

Desde nuestro punto de vista, el cartel puede estudiarse en dos aspectos fundamentales:. a)
formal/estructural, y b) comunicacional.

2.4 Aspecto formal / estructural

El aspecto formal/estructural hace referencia a los elementos fisicos (compositivos y
organizativos) del cartel. Se consideran elementos compositivos: motive grafica, color, textura, texto y
formato. Se consideran elementos organizativos: sistema reticular, direccion, ubicacion tamano,
proporcién y planos.

2.4.1 Elementos compositivos

1.- Motivo grafico: la imagen o molivo en el cartel es una sintesis que resume y expresa la
idea central del mensaje en forma grafica. Cuando la imagen es adecuada al mensaje, éste se percibe
en ferma clara y significativa. Félix Beltran sefiala e! uso de imagenes equivalentes y sustitutas.

EI motivo grafico de un cartel puede integrarse de formas o contomos naturales, geométricos o
abstractos. Las formas naturales son siempre motivo de interés para el observador, son formas que
atraen espontaneamente la atencion. Las formas geométricas se perciben e identifican inmediatamente,
no exigen gran esfuerzo perceptivo porque se encuentran ligadas intimamente a la experiencia comun
del observador. L.as formas abstractas no tienen relacion aparente con el mundo que nos rodea, son
imagenes utilizadas simbadlicarnente y constituyen un estilo de expresién muy personal. Las formas
abstractas exigen una mayor participacion del observador para su inlerpretacion, en comparacién con
las imagenes naturales. Las formas abstractas son dificiles de entender y recordar, y su uso se
condiciona al nivel de interpretacion del observador.

El motivo grafico puede conslituirse por fotografias (normales o con efectos), grafismos,
ilustraciones (formales. caricaturizadas, estilizadas) y en algunos casos la tipografia. La imagen en el
cartel no es un fin en si misma, es un medio para ilegar al fin propuesto, la imagen debe expresar,
comunicar, la idea y el cardcter del mensaje. La decision de cual imagen funciona mejor para
determinado cartel, ha sido siempre punto de polémica, ya que las implicaciones connotativas y
dennolativas de ias imagenes es compleja. Félix Beitran hace referencia a la semantica de fa imagen,
para enfatizar este problema, sefala que un mismo simbole o imagen grafica puede provocar diversas
interpretaciones, ya que se basan en una vision personal, en un sistema referencial que cada individuo
posee; "en un canel pueden aparecer imagenes simples, con las que se cumple con una de las leyes de
la percepcion: las formas simples se perciben con mas facilidad que las complejas. Pero esto no indica
que las formas simples sean mas eficaces, porque en oportunidades lo simple también equivale a la
eliminacion de partes indispensables para establecer {a comunicacion”. (Félix Beltran.op.cit.,p.48).

2.- Color; en el cartel es el elemento sugestivo del mensaje; al coior se le confiere buena parte
de la atraccion del cartel. Su uso practicamente dependera del caracter del mensaje y de la técnica de



reproduccidn disponible. Generalmente los carteles se disefian con pocos colores. aplicados en forma
plana (sin modulaciones o degradados) y en combinaciones conlrastantes y armonicas. El color del
cartel debe corresponder al efecto deseado en el receptor; el color estd cargado de informacion, es una
experiencia visual penetrante y comun en donde se comparten significados asociados de la naturaleza
(arboles, cielo. tierra, etc.). El color posee significados simbdlicos, sin embargo el comportamiemo
simbolico y asociativo no se comparte de manera Gnica. (cfr..Dondis op.cit..pp 64-69).

3.- Textura: como cualidad de la expresion visual, la textura es ia sensacion visual provocada
por el tratamiento de la imagen general del cartel. La textura visual del cartel, interviene en la
interpretacion del mensaje. de 1al forma que no sera lo musmo percibir una imagen fotografica con grano
ablerto. que la misma imagen tratada en alto contraste o con juegos de lineas enfatizadas en ia
periferia. La textura es - segun Germani - la estructura o tectdnica del signo en donde se percibe el
aspecto de su superficie, sus propiedades perceptivas tictico-visuales. (Germani -Fabris.op.cit.p 75).

4.- Texto: desde el punto de vista estructural es un elemento muy importante en la
composicion de! cartel. La estructura tipografica influye en gran medida para la interprelacién del
mensaje; la lipologia lipografica (forma o estilo de la letra) debe estudiarse para lograr una mejor
correspondencia con el caracter del mensaje. Influye también el tamaiio y la ubicacion de! texto en
plano. Las alternativas tipologicas, de ubicacion y tamaifo del texto, deben conducirnos a una
correspondencia funcional con el mensaje, y deben responder también a la estructura general de la
composicion, al tipo de imagen y al tema o referente a tratar en el cantei. El texto desde un punto de
vista comunicalivo, refuerza el mensaje implicito en ia imagen, de ahi e! cuidado de la redaccion del
texto, ya que ésta debe ser sintética, conta, directa y clara; debe liegar al receptor en fonna atrayente y
rapida. Algunos autores consideran que el nivel cultural y social del grupo al que va dirigido el mensaje,
es determinante en la redaccién de textos. Se consideran dos tipos de texios para el cadei: a) el de
encabezado, leyenda o titular, cuya funcion es flamar la atencion: generalmente se identifica por ser el
texto el de mayor tamaito en el cartel. El texto de encabezado debe permitir la lectura aproximada de
seis metros. No existe una regla fija para la ubicacion del texto, la direccion y el sentido de los textos
deben integrarse a la composicion general del cartel y garantizar una buena legibiigad. b) cf texto de
pie, referencial o informativo, cuya funcion es clarificar y reforzar el texio titular, es faciimente
identificable por su tamario mediano o pequedio. £l cartel necesitard en algunos casos, solo texto de pie
0 s6lo texto titular, sin embargo en la mayoria de los casos aparecen [0s dos tipes de texto en un cartel.
El tamaiio. la ubicacion, el sentido, efc., de {os textos de un cartel, indican su importancia en la
composicion general del cartel; es el criterio de disefio, el que asigna la jerarquizacion a los diferentes
elementos del cartel {color. motivo grafico, texto, etc.) y el que determina las relaciones entre elios para

establecer el juego compositivo.

5.- Formato: el forrnato de un cartel marca los limites def espacio en el cual se organizan sus
diferentes elementos. Son diversos los motivos que determinan el tamaiio de un cartel, se considera que
generalmente el lamaiio del cartel dependera de la funcion especifica que desempefie. del tipo de
observadores a quien va dirigido, del sitio donde sera colocado y fundamentaimente de las medidas del
papel existente en el mercado, las cuales corresponden a las entradas de las maquinas de reproduccior:.
Las dimensiones mas usuales para el cartel son: 70x100 cm., 50x70 cm. y 35x50 cm. estas medidas se

recomiendan para evitar desperdicios de papel.

2.4.2 Elementos organizalivos

1.- Sistema reticular: es la estructura que gobierna la composicion de un cartel,
como fo sefala Wong. la estructura impone un orden y predetermina las
relaciones inlemas de las formas en un disefio. (Wong.op.cit..p.27).

2.- Direccion: es un componente del movimiento y generalmente se refiere a la
orientacion que muestran los diferentes elementos graficos en forma
integral. Se entiende por direccion, el comportamiento que guardan los
diferentes ejes de un sistemna reticular. Los movimientos direccionales son:
horizontal, vertical. inclinada, curva y mixta.

6



3.- Ubicaci6n: indica el lugar especifico que ocupan lus diferentes elementos del
cartel. Generalmente 1a ubicacion representa la importancia que cada
elemento tiene en la composicitn.

4.- Tamafo: es la magnitud que cada elemento tiene en lo particular.

5.- Proporcién: es fa magnitud comparada que tienen los elementos en funcién
de la compaosicion.

6.~ Sentido: es un componente del movimiento, y se refiere a fa orientacién que
tiene cada eiemento del cartel en lo particular, el sentido indica el orden de
fectura; los movimientos de sentido son: ascendente (superior, arriba),
descendente (abajo, inferior), izquierda, derecha.

7.- Planos: en el cartel los planos sefialan 1os niveles de lectura, los cuales
pueden determinarse a través del color, del tamafo y de la ubicacion.

2.5A ; icac 1

E! aspecto comunicacional de! cartel hace referencia a su caracter de medio masivo de
comunicacion, y especificamente analiza sus funciones como vehiculo de comunicacion grafica. En el
aspecto comunicacional se encuentran dos puntos principales de analisis: 1) el carte! desde el punto de
vista sociolégico de 1a comunicaclon (enfoque general), que aberda la funcidn social del cartel como
medio masivo de comunicacion (o como medio de difusion colectiva, parafraseando a Daniel Prieta), y
2) el cartel como un objeto integrado por signos cuya cofrespondencia permiten ia percepcién de un
mensaje (enfoque particular). Mensaje cuya interpretacién deriva de una percepcion mixta (texto e
imagenes) integrados por dos cadigos diferentes, que se unen para establecer una sola declaracién
visual. En éste punto el andlisis de los elementos es muy importante, ya que percibimos
conscientemente un nimero ilimitado dc estimulos, que afectan nuestros sentidos constantemente. El
analisis del cartel desde el punto de vista particular, propone valorar el caricter evocativo de los
elementos que 1o integran, y valorar "el mensaje” que es comunicado a partir de éstos elementos. Una
relacién que propone Prieto entre lo disefiado (el mensaje). el referente (la versién del lema que ofrece

el mensaje) y el marco de referencia (conjuntn de concepciones, experiencias y valoraciones del
perceptor).

La imponiancia comunicativa del disefio y del cartel ha sido sefialada por Félix Beitran en su
libro "Acerca del Disefio”, tocando inleresantes puntos tales como: la funcion social del cartel, el valor
es\etlco del canel el valor educativo de la comunicacion visual, el problema de la informacion

da, el p del receptor (publico), el problema de la semantica de 1a imagen, la aplicacion de
ia inves\lgac:dn social a problemas de disefio de 1a comunicacion, el problema de la sistematizacion de
dichas investigaciones, el trabajo multidisciplinario, el problema emocion - funcién en el proceso de
diseflo, los niveles perceptivos en diferentes sectores sociales, el problema de la técnica y su relacién
con las manifestaciones de disefio grafico, las implicaciones ideocldgicas de jos objetos de comunicacién
visual, su pape) politico, cuftural, etc.

2.6 Apecto parceptivo

En el medio ambiente en el que se desempena el cartel, exlsten gran cantidad de estimulos en
comp cia, que slizan 1a 'Y i6n del je del cartel. Los colores, la forma, los
textos del cartel, atraen la atencion involuntaria (Inconsc«eme) pero es necesario que el mensaje se fije
en la percepcion del receptor, esto es, transfonmar la atencion inconsciente a atencién voluntaria o
consciente, para que el mensaje trascienda, io cual se logra adecuando el cartel a los intereses,
necesidades y molivaciones del receptor, la atencién voluntaria, dependera del mecanismo que los
elementos integradores del cartel, hayan logrado desencadenar en el sujeto, es decir, del grado en que
estimulen procesos intemos en el observador.




Al disefar c les, sera 10 considk algunas caracteristicas psicolégicas generaies
del receptor, que influyen sobre su atencién, tales como:

- motivacién; que detemina la selectividad de ta atencién, lo cual significa atender a aquelios
aspectos que guardan relacion con las necesidades particulares del receptor. Las necesidades que
tienen mayor selectividad son las que no han sido satisfechas (tener hambre por ejemplo), el aumento
de la motivacion es proporcional a la atencion a estimulos con ésta. Ei cartel debe orientarse a las
mativaciones de los receptores. subrayando la mayor intensidad, esto hace necesario conocer las
caracteristicas del sector al que se dirige el cartel. Se consideran prioridades molivacionales: hambre,
apetito. amor a los hijos y a los parientes, salud, atraccion sexual, ambicion, placer, posesion,
aprobacion, comodidad corporal. (Experimentos sobre percepcion de bloques visuales, Dpto. de
Biopsicologia, UNAM. Facultad de Medicina. 1984). Hay mayor atencién voluntaria en la medida en que
el mensaje del cartel responda a los intereses y necesidades del receptor.

-actitudes: son las tendencias o conductas que presenta un individuo con respecto a una
situacion, sea ésta sujeto u objeto. Las actitudes son conductas aprendidas, no innatas y susceptibles de
ser modificadas. El cartel es un medio que promueve el cambio de actitud en el observador, sin
embargo es necesario tener presente que las actitudes son factores internos que estan influyendo en la
atencion del individuo. La actitud puede favorecer la atencion voluntaria o rechazar el mensaje.
Whittaker sefala que. a pesar de que el cartel promueve el cambio de actitudes, éste debe ser
manejado sutiimente, en su investigacion experimental, el autor comprobd que si un grupo receptor,
percibe que el cartel trata de cambiar sus actitudes y manipular su conducta, esto seria motivo suficiente
para que el mensaje sea rechazado y fracase (no existe relacion entre el mensaje y el interés y
necesidad del observador), aunque el cartel tenga como proposito beneficiar al grupo receptor, seguin el
autor, el observador se resistira al cambio de conductas por el cartel, si se percata de que el cartel ataca
actitudes establecidas. EI cartel debe inducir para que las actitudes positivas surjan del individuo mismo.
Es necesario considerar en el disefio de carteles, la influencia de las actiludes en la recepcién de!
mensaje (atencion voluntaria). es recomendable trabajar interdisciplinariamente para analizar las
tendencias y actitudes del grupo al cual se va a dirigir el mensaje, para que el Iratamiento sea eficaz, ya
que los grupos a los que pentenece el individuo ejercen una influencia decisiva sobre la formacién y
permanencia de sus actitudes.

- memoria: el objetivo de un cartel es motivar a la accién (y a la reflexidn), esto es posible
cuando el mensaje se logra fijar en la memoria del receptor. Fijar el mensaje en la memoria del receptor
significa. establecer conexiones temporales firmes, capaces de actualizarse o avivarse en el futuro; esto
se logra mediante la evocacion, 1a conviccion la asociacion y la repeticion. 1a conviccion es la tendencia
a recordar aquello en lo que creemos, para asegurar ei recuerdo del mensaje de un cartel, hay que
evitar ir contra las convicciones del grupo receptivo. La asociacidn es un mecanismo psicolégico interno
que asigna a colores, formas, etc., un significado determinado que sera conectado a otros mediante la
experiencia. Algunos significados vinculados y aplicades a las técnicas de comunicacion visual, son por
ejemplo, el significado asociado de las lineas: vertical, {vida, energia, seguridad, estabilidad); horizontal,
{muerte, descanso, serenidad, tranquilidad), inclinada, (dinamismo, accion, desequilibrio); curva,
{movimiento, feminidad, fluidez).

2.7 Aspecto metodologico

El camine para llegar a la solucion de un cartel, es muy varnable, segun Nils Castro el disefio
grafico de carteles implica dos momentos: 8) una investigacion previa para determinar la finalidad, el
objetivo, los medios. el procedimiento y el pablico del cartel, y s6lo después de esto, su confeccion
propiamente dicha. "si este segundo paso ésta dirigido a otros disehadores o a la critica, se anula todo {0
anterior. 1o cual resultaria particularmente iesivo en el cartel politico”. (Féhx Beltran, op.cit..p.55).

Respecto al método para el disefio grafico de carteles, se aplica en este trabajo, algunos
aspectos del método de disefio de Bruno Munari, y del método de general de disefio propuesio en el
Plan de Estudios de la ENAP, retornando algunas consideraciones de 1a experiencia personal en el
disefio de canteles. En jo general el mélodo apticado se estructura de tres fases: 1.- estudio; 2.-



proy idn; 3.- realizacidén. Se considera constantes de este método, la creatividad (condicidn
expresiva) y la disponibilidad de recursos técnicos, materiales y humanos (condicion técnica). £n este
caso, el acopio de informacion, resulita determinante en la estructuracion del soporte grafico a disedar.

En la fase de estudio. se define y contextualiza el problema, se determinan los alcances y
limitaciones del proyecto, se estabiece una planeacidn de {as actividades, se define el objetivo y el
caracter de! mensaje, se selecciona el soporte mas adecuado, se determina el tema especifico del
mensaje. se estudian las caracteristicas del destinatario, se consideran la disponibilidad de recursos, se
definen las técnicas de representacidn grafica e impresion det soporte a diseilar, se determina la vida
atil del mensaje; en la planeacién se definen las técnicas para acopiar informacion y el tiempo que
cubrira todo el procaso de disefio, etc.

l.a fase de proyectacion, adopta muitiples formas, en el caso del cartel, la proyectacidn podra
tener mayor o menor desarrolio, dependiendo de las posibilidades técnicas y expresivas con que se
cuente, incluso la proyectacion variara si el cartel es para concurso, para presentaciéon a cliente o es de
produccién departamental o institucional; lo importante es que en la fase de proyectacién la idea
especifica del cartel (determinacion de tamano, texto, motivo grafico, color, textura, etc.) este
perfectamente clara. En algunos casos se hard necesario realizar un dummy 0 un modelo, en otros
casos, el cartel se concretara en el original para impresion o incluso en el armado de negativos. Los
bocetos (texto e imagen) se elaboran considerando la informacion relevante, se utilizan los datos y
resultados de la investigacién de la fase anterior, toda esta informacion permanece vigente durante toda
la fase de proyectaccidn y dirigird los cambios que puedan sucederse en el disefio del cartel. En esta
fase, la creatividad es fundamental; !a habilidad dei disefador para "hablar” el lenguaje del diseiio, el
lenguaje visual, para manejar los elementos compositivos y organizativos del cartel, para utilizar las
técnicas visuales y las figuras retdricas, para trabajar interdisciplinariamente en la redaccion del texto,
serd determinante en el disefio del cartel. De la seleccion de primeras imagenes se obtiene el
anteproyecto, mismo que se sujeta un proceso de alternativas formales, determinadas por los elementos
compositivos y organizativos del cartel. De [a seleccidén de alternativas formales se define el proyecto,
asi queda determinada la estructura final del disefto, si ¢s necesario se realiza un dummy, modeio o
prototipo, auxilidndose de las técnicas de representacion grafica.

En aigunos caso, cuando los recursos lo permiten, se puede evaluar el impacto del proyecto,
para esto es necesaria la participacion interdisciplinaria que permita determinar los criterios e
instrumentos que habran de evaluar [a eficacia de un cartel.

En la fase de realizacidn, se distinguen las actividades de preparacion de originales y las
actividades de impresion. En esta fase se elaboran los «iiginales mecanicos, se forman los negativos o
positivos y se procede a |a reproduccién del proyecto. Estas actividades varian en funcién de la técnica
y procedimientos de impresién que se hayan elegido.



CAPITULC 3

DISENO GRAFICO Y COMUNICACIGN EDUCATIVA

3.1 Introduccion

El disefio grifico es una disciplina que atiende las mas variadas necesidades de
comunicacion visual. Cuando se avoca a la atencion de necesidades de comunicacion educativa,
organiza y desarrolla sus acciones a partir de una conceptualizacién diferente, debido a los
objetivos del proceso educativo y a lo especifico del contexto. Al disefiar y comunicar en funcion
de objetivos educativos. cambian los enfoques tradicionales de la comunicacién, que proponen
bésicamente un proceso unidireccional, ubicandc al receptor del mensaje como depdsito o
consurmidor acritico de informacién, y centrando en el emisor toda la capacidad para decidir
respecto de los contenidos y formas del mensaje.

Producir disefio gréfico en el CECyT "Lazaro Cardenas”, y diseitar carteles para la
Orientacion Educativa, es una propuesta apoyada en las ideas de Francisco Gutiérrez (Pedagogia
de la Comunicacién), y de Daniel Prieto (Disefio y Comunicacion), ideas que consideramos
conveniente seiflalar en sus principales inteitelaciones con el presente proyecto. Antes de proceder
a la exposicion de estas ideas, es necesario hacer las siguientes observaciones:

- El disefio grafico en ef entorno escolar pretende resolver necesidades de comunicacion
visual que estdn encaminadas al objetivo comun de educar, relacionandose con las diferentes
actividades que se efectian en un plantel educativo. Ei concepto de educacion puede variar de
una Institucion a otra, segan su naturaleza, y con ello variar el sentido del concepto comunicacior.
educativa. Prieto considera que existen errores en {a definicidn y relacidon de Ja comunicaciéon v
educacién. El concentlo de comunicacion educativa tiene diferentes acepciones, que intartan
sefialar un s.ygntficado andlogo, tal es ef caso de ios conceptos de divulgacion, difusidn,
informacidn, tecnologia educativa. etc. Se propone como forma correcta la de “comunicacién
altemativa®, lo cudl permite enfrentar el problema de la comunicacién ¥ educacién. (cfr. Priete
pp.73-75,0p.cit.) "Resulta un eror enfrentar a la enselanza tradicional un sistema basado en la
programacion de las rospuestas y en el empleo de los medios. Asi como en la primera habia
posibilidad de partic.pacién segdn la actitud del docente, segun la relacién que se estableciera en
el aula; asi también la incorparacién de la tecnologia educativa, tanto en su vertiente de educacion
programada como de medios, no asegura de antemano la destruccién de lo que se critica a la
enseilanza tradicional. (ibid. pp.78-79.)

- No todo el discurso de ideas que proponen los autores seleccionados, resuita pertinente
al cantexto en el cual se inscribe el presente proyecto. Producir disefio grafico en el CECyT
"L4zaro Cardenas ", y disefar carteles para la Orientacién Educativa, hacen referencia a una
posicién aitemativa de diseiio y comunicacion, pero con las limitaciones que ofrece el contexto de
la Institucion. Las proposiciones de la Pedagogia del Lenguaje Total, la idea det aula sin muros, el
concepto autogestivo del aprendizaje, la comunicacion dialégica, el cambio en [as relaciones entre
educador y educando, etc., tendran que tomarse con reserva para evitar una contraposicion radical
frente a ia estructura educativa que expresa el CECyT "Lazaro Cardenas®, aue impidiera inclusu el
desarrolio y aplicacion de este proyecto.

"Nuestro argumento es que no se puede ir contra los requerimientos generalizados, no se puede
intentar cambiar la manera en que la gente recibe y consume disefio. No es vélido caer en la
denuncia facil sobre ia manera en que a ella "la aliena” mediante tales o cudles mensajes. De esto
se han derivado intentos de concientizar a los demas. Para nosotros tal objetivo no es de ninguna
manera relevante. Solo cuando la conciencia se agudiza en otra direccion, hacia los
problemas econdmicos basicos, hacia cuestiones politicas, es posible prever un requerimiento de
disefio alternativo. Pero imponerio desde afuera, en abierta contradiccidn con la vida cotidiana, es
una ilusién y, sobre todo, una pérdida de tiempo.

£



La incidencia, en todo caso, y siempre refiriéndonos a individuos y a familias y no a
organizaclones va por el lado de la educacion, pero desde instituciones y organizaciones. No tiene
ningan valor el ir uolpeando de casa en casa para ofrecer disefio altemnalivo. Es preciso partir de
las de las instituciones que alguna incidencia tienen en la

ya
comunidad.” (Prieto, p.34.ibid.)

- Disefdar y comunicar mensajes visuales en el interior de un plantel educativo, sugiere
una problematica que propone dos formas aparentemente diarmetrales de solucion: a) la Institucién
trasmite los mensajes con los contenidos y por los medios que considere mas convenientes, y b) la
comunidad participa en el diseiio de los mensajes generando las formas que se consideren mas
significativas y utilizando fos medios de comunicacion disponibles. En ambos casos se generan
determinadas relaciones sociales de comunicacién que influiran en el resuitado final del mensaje.
{ cfr. Prielo. pp.91-96, op cit.)

- La teoria de la comunicacion educativa. implica un fuerte cambio en la concepcién
tradicional de escuela y acto educativo. en la caracterizacion del educador y el educando, en et
espacio y tiempo en que se aprende, y sobre todo en los objetivos finales del proceso educativo.
No es finalidad de este trabajo analizar como operan estos aspectos en el CECyT "Lazaro
Cardenas”, sino seiialar las relaciones que pueden existir entre los conceptos de la comunicacion
educativa y ei proyecto que se presenta. En este sentido el capitulo orienta su contenido a
subrayar la importancia de instrumeniar el disefio grafico para producir mensajes visuales que
coadyuven a los objetivos de la educacion y participen en la integracion de un entorno visual mas
significativo.

- Ccmsiderando o anterior, el proyecto se puede entender en dos instancias: a) como
[ i ional, en la ida en que es una Institucion (CECyT “Lazaro Cardenas”) la
que yp la ion y el io de cond del usuario o receptor de! mensaje
(eslud:ame) y b) como comunicacién aiternativa en la medida en que los mensajes se elaboran
involucrando al usuario, abordando las tematicas que resultan mas significativas para el grupo
receptor, utilizando los medios, codigos y formas caracteristicos de su comunicacion.

3.2. Caracwristicas

3.2.1 Comunicacion altermativa

La comunicacion educativa o alternativa, se distingue principa'mente por involucrar al
usuario en el diseiio de los mensajes, atendiendo las auténlicas necesidades de comunicaciéon que
el grupo perceptor su i6n en los jes que propicien la reflexion,
enriquezcan su percepcién y sirvan de expresion individual o grupal. Los mensajes deben
establecer una relacion con la vida cotidiana del usuario, de esta forma se procura que los temas
tengan algun significado para ios perceptores, esta condicidn establece una diferencia
fundamenta! respecto de la comunicacién de marcado caracter comercial. los mensajes
alternativos, estan en funcion de un tema previamente definido por el grupo usuario, no intentan
en el sentido estricto “llamar la atencion" para promover o reforzar una actitud o conducta de
consumo, al contrario. procuran incitar a las preguntas, al cuestionamiento respecto de algun
mensaje (abren el horizonte tematico a ta reflexién), promueven el didlogo. la profundizacién
critica de temadticas significativas, y la inquietud para intercambiar opiniones respecto de ia
seleccion y ¢ binacion de el >s formales del mensaje.

3.2.2 Comunicacion dominante

Opuesta a la comunicacion alternativa, la comunicacion vigente diseila los mensajes en
funcion del impacto y efecto comercial que pueda lograr en el perceplor, apoyandose en la
repeticion de formulas retoricas publicitarias, que buscan una respuesta afirmativa de consumo
ante el mensaje. Al centrar su atencién en los principios de la eficacia y la mercancia, tienden a
definir al perceptor como punto terminal del proceso. marginandolo en el diseiic del mensaje



monopolizando de esta forma e! proceso de diseiio y comunicaciéon. La comunicacion vigente es
también llamada comunicacion dominante por centrar exclusivamente en el emisor, {a capacidad
Dara decidir qué mensajes lransma(ir cuando y como hacerlo, expresando una sola version de (a

contr las as, gustos y creencias del perceptor, constituyéndose en

inst to de reprod i6n ideologica. cerrando el camino a la interpretacion de un determinado
tema, y ofreciendo VB’SIO(\BS rigidas. no c i ble en sus jes. El perceptor terminal
bed: P adhirié a una logia, adquinendo tal o cual

H . i ati

a). El perceptor participante, es una condicién necesana para
los procesos de ruptura, espectaimente ios educativos y (0s contestatarios a un sisterma de objetos
vigentes (decodificacion critica). "El disefio dominante en nuestra sociedad, es el que ocupa la
casi Ioﬂlldad de {a prictica y de los jes, el que es apoyado y distribuido mediante recursos

icos, el que gura a sus , @ sus popes, enormes beneficios, el que ha constituido
un vamaderu lenguaje de nuestro tiempo; naci6 y Se sostiene como un requerimiento del
desarrollo capitalista.” (Prieto, pp.28-29, ibid.)

3.3 Elementos del proceso

En un proceso alternativo, se promueve el conocimiento y andiisis de los elementos que
conforman el mensaje, de esta forrmma se evita la abierta penetracién publicitaria y la fijacién de
pautas enajenantes. El conocimiento de 105 recursos retdricos para analizar y construir mensajes
no es suficiente, Daniel Prieto afirna que es necesario conocer los elementos que integran la
totalidad del proceso de diseiio y propone una estructura basada en los siguientes elementos:

a) emisor o disefador

b) codigos

¢) mensaje (lo disefiado)
d) medios y recursos

€) perceptor

0 referente

@) marco de referencia
h) formacién sociat

#) EMISOR:
es el disedlador (real o vocero) del mensaje, caracterizado en tres instancias:
- Economica: hace referencia a su capacidad de apropiacién de medios.
- Politica: refiere a su capacidad para monopolizar el proceso de
comunicacion.
-ldeolégicas: hace referencia a la informacién que permite al diseflador
auto - evaluarse y evaluar al perceptor, Io cual se manifiesta en ios
disefios, en la seleccién tematica y en la distribuciéon de los mensajes.

b) CODIGO:
es el conjunto de reglas de elaboracion y combinacion de elementos,
conjunto de reglas u "obligaciones” de elaboracion y de interpretacion
{codificacion y ificacion) gener impuestos por el grupo
dominante. (cfr.,p.19, ibid.)

c) MENSAJE:
{lo disefado). es un svgno o conjunto de signos que a partir de codigos
conocidos por el ¢ y el percepior. permiten recibir una determinada
infor ion. Ei je p dos elementos, el dato y ia estructura

formal. El dato es la mfom\amén que ofrece el mensaje (funcion poética), y
la estructura formal. es la forma en que se presenta ese dato (funcién
referencial o semantica)



d) MEDIOS Y RECURSOS:
hacen referencia a los elernentos tecnoléglcos y energeticos que se
utitizan para fa 6n y distribucion de los

e) REFERENTE:
es el tema del mensaje a comumcar. responde a la parte profunda (ocuilla
te) que tocio porta. Lo disefiado 5 soio una interpretacion

del referente.

) MARCO DE REFERENCIA:
equivale al conjunto de concepciones, expenenclas y valoraciones de la
realidad. que pueden ser alternativas o don y Cuya p
permiten |a integracion de [0 diseftado en el perceptor.

g) PERCEPTOR:
puede considerarse como punto terminal del proceso, o como efemento
participante que puede recomendar y aun revertir el proceso. Es desde las
v , COMO se producen la evaluacién y la
autoevaluacion en el perceptor lo cuél p itiré 1a ptacion o et ]
de los mensajes.

h) FORMACION SOCIAL:
Ia tinica manera de comprender un mensaje y el proceso de diseilo que lo
genera, es a partir de las acada
integrados a esta, en grupos o clases, se encucnlran tanto en el pen:eptor
como en el emisor.

34F i de la icacién atternativa

La utilizacion de la comunicacidn y el disefio grafico como instrumento educativo,
“liberador de conductas afienantes” (cfr. infra.), es Ia comrapane de ja intensa comunicacion de
marcado caricter comercial. En este sentido Ia a o produce
mensajes que procuran la reflexion y accion del usuario, promoviendo el cambio de actitudes que
permitan adoptar conductas mas participativas, libres y creativas. La comuni ) en estos
términos, coadyuva a la paulatina transformacidn de las estructuras educativas, promoviendo el
cambio de relaciones dependientes y autorntarias por relaciones participativas, criticas y
aL f . 1o cual signi transformar las relaciones entre educador y educando. "Queremos
recordar aqui solamente o relativo a ta difusién del fatalismo y de la creencia en las soluciones
milagrosas (con todo lo que rodea a esto ultimn: 1a promocidén de la magia, de supersticiones...). Y
queremos destacar que €50s eésquemas, capaces de provocar la sonrisa ironica de mas de un
intelectual, tiene una existencia real en amplios sectores de la poblacion. La supersticion, el
fatalismo, la creencia en influencias, estan muy lejos de desaparecer de la conciencia y de la
practica de la poblacion.” (Prieto, pp.14-15. ibid.)

La participacién del usuario en el proceso de disefio de los mensajes. a fin de no definirlo
como punto terminal del proceso (exclusivamente consumidor), permite producir mensajes con
mayor perlinencia para el enlorno 0 comunidad a la que van dirigiaos. porque paricipa en la
seleccion de contenidos que resultan mas significativos y se utilizan cédigos que pertenecen al
inmediato usuario del mensaje. posibilitando que el tema, la seleccion referencial e incluso los
grafismos a utilizar cn el disefio del mensaje. se relacionen con su vida coticiana y adquieran
mayor significado o sentido. Al participar en el disefio de los mensajes, el UsuUano expresa sus
propias formas de ver y sentir la reaiidad, desechando ia posicion de receptores pasivos, para
constituirse en perceptores creativos, condicion que se expresa conlraria a la comunicacién
unidireccional o autoritaria. La comunicacion altemativa se opone a la idea de la “"comunicacion
hecha por especialistas” (cfr. Gutiérresz, p.28, op.cit.). la cual implica |la existencia de una masa
consumidora basicamente pasiva y acritica l.a comunicacion participativa promueve las



|rlnslotmaclunos culturnles y perceptivas producto de los nuevos lenguajes utilizados en los
de

social, confr a la cor ion autoritaria caracterizada por la
reiteracion de formulas retéricas, ori al iento del status quo. Involucrar al usuario
en el proceso de diseiio de los significa i en la b da de ivas de
disefto (qué producir), de distribucion (comumcar el mensa]e. umuzando la fonna Y condiciones en

que se emite), y en {a lectura del P textos, imag: , ¥ formas
retoricas).

La comunicacion alternativa propone disefiar mensajes utilizando de manera diferente
(aftemativamente) los medios de comumcaclon para evitar la saturacion de mensajes (producto
de! de los

de i ion), que provocan la indigestion de

inf iGN y la vi ia de en forma i ible, Ssubvalorando la dimension de
1os hechos histori (por ejemplo, el imp del ro ecoldgico). Aprovechar en el uso
it de los i la p i para i no sdlo por el mensaje expresado, sino

también por ia forma y las condiciones en que se hace y se emile el mensaje, esto incluye la
utilizacion de todas las formas disponibles para desan'ollnr formas alternativas de aprenduza]e.
asi, los de infor en de 6N y expx

s
|
|
i
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CAPITULO 4

PROYECTO

4.1 ESTUDIO
4.1.1 EICECyT "Lazaro Cardenas”

Los Centros de Estudio Cientificos y Tecnoloégicos (CECyT), son planteles dependientes
del IPN, dedicados a atender el ciclo de educacién media superior, y a satisfacer las demandas de
educacion con sentido propedéutico para la educacién superior, asl como lograr la capacitacion
para el trabajo.

Los planes de estudio en los diferentes CECyT del IPN, estan estructurados de tal manera
que le permiten al estudiante continuar con sus estudios superiores y al mismo tiempo incorporarse
al campo ocupacional en e! nivel técnico. Los planes de estudio se disefian para propiciar
adecuadas combinaciones de conocimientos de trabajo, utiles para el desarrollo del pais, estan
distribuidos en proporcién equilibrada para satisfacer fas necesidades académicas en las areas de:
a) informacidn cientifica a través de materias basicas. b) formacion cultural generat a través de
materias humanisticas, ¢) capacitacion a través de tecnologias especificas para una rama técnica

Los estudios se organizan en seis semestres y segun se avance en los mismos, pueden
lograrse diversos créditos a saber: a) al término del cuarto semestre se obtiene diploma de auxiliar
técnico (primera salida horizontal al trabajo), b) al término del sexto semestre se obtienen dos tipos
de créditos: 1.- certificado de bachiller en ingenieria y ciencias fisico-matematicas, que permite al
alumno el ingreso a escuelas de educacion superior para estudiar una carrera profesional, 2.- titulo
de técnico en una especialidad que faculta al alumno para incorporarse inmediatamente al trabajo
en el campo industrial (segunda salida a! trabajo).

El proyecto grafico que en este trabajo se presenta, se ubica en el Centro de Estudios
Cientificos y Tecnologicos "Lazaro Cardenas”, una de las quince escuelas de nivel medio superior
con que cuenta el Instituto Politécnico Nacional, y pertenece at area de fisico matematicas, en la
cual, los estudiantes tienen opcién de prepararse en una de las tres especialidades técnicas que
aht se ofrecen, siendo éstas las de: a) maquinas herramientas, b) electricidad, ¢) construccion. Su
plan de estudios propedéutico ofrece la posibilidad de ingresar a las escuelas de nivel superior en
tas ramas de ingenieria.

La Institucion desarrolla una dinamica actividad en lo académico, en lo cuitural y en lo
deportivo, razén por la cual el plantel ha adquirido prestigio y reconocimiento al interior y exterior
del IPN,

La pablacion estudiantil det CECyT “"Lazaro Cardenas", es de tres mil estudiantes aprox.,
distribuidos en los diferentes semestres. Cuenta con una planta docente de 480 maestros aprox.,
los cuales se distribuyen en las tres areas (basica, humanistica y tecnologica).que conforman la
curricula del CECyT.

4.1.2 Diseno Grafico para el CECyT "Lazaro Cardenas”

El Plan General de Disefio Grafico, se propuso a las autoridades del CECyT "Lazaro
Cardenas, con el objeto de crear el Departamento de Disefio Grafico en el plante!

Dicho proyecto, presenta como objetivo general: resolver las diferentes necesidades de
comunicacion visua! que la Institucion requiera.



Se integra de ocho programas, con los cuales se pretende organizar los servicios de
disedlo grafico que se ofrecen a la comunidad del CECyT. Lus programas se determinaron y
organizaron a partir del analisis de necesidades en areas y departamentos asi como, por el
cardcter de fos problemas pianteados en los diferentes sectores de la Institucién. Los ocho
programas que integran el Plan General de Disefio Grafico, CECyT "Lazaro Cardenas” son:

1.- Disefo grafico para la comunicacion interna.

2.- Diseflo grafico para la comunicacion externa.

3.- Disefo grafico para la difusion cultural.

4.- Diserio grafico para la didactica.

5.- Diseflo grafica para la promocion deportiva.

6.- Disedio grafico para la salud.

7.- Diseiio grafico para la orientacion educativa.

8.- Disefio grafico para la extension y superacion académica,

€| Plan General fue aceptado y ubicado en el Departamento de Tecnologia Educativa de
la Institucién. Comenzaba con los trabajos relativos al disefio grafico de la imagen y sefializacién
institucional, ubicados en el programa de comunicacién interna, sin embargo, debido a las
condiciones que en ese momento prevaiecian en la institucién, y por instrucciones de la Direccién
del plantel, se nos encomendd atender de inmediato el Programa de Diseilo Grafico para la
Orientacién Educativa.

4.1.3 Orientacidén educativa en el CECyT "Lazaro Cardenas”

E! programa de diseiio grafico para la orientaciér. educativa se estructure con base en las
actividades de! Departamento de Orientacidon Educaliva del plantel. De aqgui, la necesidad de
exponer a grandes rasgos, como se entiende !a orientacion educativa en el CECyT "LAzaro
Cardenas".

Las actividades de orientaciéon educativa, estan encaminadas a contribuir al logro del
objetivo general de los estudios de nivel medio superior en el Instituto Politécnico Nacional, siendo
éste: "coadyuvar e impulsar en el joven su proceso de desarrollo dinamico, que ie potencialice una
sintesis personal-social, permitiendo el acceso a la educacién superior, la comprensiéon de su
sociedad y tiempo histdrico, asi como |la posibilidad de incorporarse al trabajo productivo”. (Plan
de Estudios del Nivel Medio Superior, 1982, cit.pos., Flores y Vergara.p.1).

La orientacién educativa proporciona eiementos que inciden en el desarrollo del
individuo, permitiéndole realizar sus actividades con mayor rendimiento.

Los cambios que ha sufrido la orientacion educativa en el IPN se han delermmado
fundamentalmente, por los criterios tomados en las diferentes del )S, ¥ por
los movimientos de la politica educativa gubemamental.

En este sentido se puede hablar de ocho etapas o periodos que ha recorrido la
orientacion educativa, desde la creacién del IPN, hasta nuestro dias. Los cambios se reflejan
principaimente en el lugar que Ia orientacion educativa ocupa dentro del Instituto (lo cual refleja la
importancia que se le ha ido otorgando), el tipo de personal que esta a cargo de la orientacién, y el
tipo de tareas concretas que ahi se realizan.

Actualmente |a orientacién educativa se encuentra en |a octava etapa, donde adquiere su
cardcter de servicio institucionalizado, siendo esto posible por la creacién de 1a Direccion General
de Orientacidén Educativa (DOE), la cual se encarga de normar las acciones que sobre orientacion
se llevan a cabo en el IPN.



La DOE define a la orientacion come “ia actividad profesional que tiene por objeto facilitar
al individuo la toma de una decision ocupacional responsable, lo que logra mediante el
conocimiento de las posibitidades y limitaciones personales y de su realidad social, asf como de los
medios disponibles para superarlos”. (ibid.,p.18).

La orientacién concebida como servicio institucionalizado, se rige por programas Gnicos
por nivel educativo, al cual puede acudir el alumno siempre que lo requiera. Dicho servicio se
plantea a través de un trabajo grupal personalizado, de asistencia voluntaria, pero intensamente
promovido con campafas de difusién. Este servicio forma parte de las acciones obligatorias en los
planteles. Bajo el enfoque de la DOE se integran diferentes tipos de orientacién como son:
informacion profesiografica, orientacién escolar y algunos aspectos de orientacion a fa comunidad

De los cuatro principales enfoques que existen sobre la orientacién (psicofisiolégico,
caracteriolégico, clinico, y psicopedagogico) e! desarrollado en el CECyT "Lazaro Cardenas" es el
psicopedagoégico, este se caracteriza por fa necesidad de educar al individuo para la eleccion de su
profesién en concordancia con las necesidades sociales y con sus posibilidades propias. Bajo este
enfoque la orientacion educativa ests estrechamente relacionada con la orientacion escolar y
ambas se integran en la ensefianza. Los matices de este enfoque se dan sobre todo, en el caracter
de ta orientacion, el nivel educativo, los sectores involucrados y las funciones que se le asignan af
orientador.

En lo general, la orientacién educativa en el CECyT “"Lazaro Cardenas", se caracteriza
por: a) concebir a la orientacién como parte del proceso de enseflanza-aprendizaje (mas que tomo
un servicio), b) aplicarse dentro del plan de estudios como materia especlifica impartida por
psicologos, ¢) involucrar a profesores en las tareas de orientacion, d) ser obligatoria su imparticién
en a curricula, e) impartirse a nivel grupal, f) compiementarse a nivel individual en forma opcional,
g) utilizar materiales audiovisuales, h) abarcar el disefio de apuntes para estudiantes e instructivos
de apoyo a profesores, i) dirigir sus servicios a estudiantes, profesores y padres de familia.

Los trabajos del Departamento de Orientacién Educativa de! piantel, se dirigen
fundamentalmente a solucionar los problemas de bajo aprovechamiento escolar, alto [ndice de
reprobacion en materias basicas (matematicas, fisica y quimica), alto Indice de desercian y falta de
habitos de estudio en los alumnos.

El plan de trabajo del Departamento de Orientacién Educativa se constituye de tres
programas, dirigidos a: estudiantes, padres de familia y profesores responsables de grupa. El
programa de estudiantes se encuentra integrado por once subprogramas, y divido en dos grupos:
a) los formativos, que se orientan al establecimiento de habilidades de aprendizaje, estudio y de
relacién social, b) los informativos, que proporcionan los elementos necesarios al estudiante para
integrarse al Instituto. Los subprogramas formativos son: habitos de estudio, estructuracion de
seminarios, relaciones humanas, elaboracién de proyectos y toma de decisiones. Los
subprogramas informativos son: adaptacién de alumnos de nuevo ingreso, el servicio social en el
IPN, la titulacién y sus implicaciones, profesiologia técnica, profesiologla a nivel superior. El
programa para padres de famllia se constituye de tres médulos: apoyo al estudio aprendizaje,
refaciones humanas, apoyo vocacional. El programa para profesores responsables de grupo se
encuentra en proceso de efaboracion y se estructura en funcién de las necesidades especlficas de
capacitacion para la orientacion educativa.

Como se menciond anteriormente, el plan general de Disefio Grafico, tiene como objetivo
resolver en forma integral, las necesidades de comunicacién visual del CECyT “Lazaro Cardenas”;
el programa de disefio grafico para la orientacion educativa, atiende las necesidades particulares
que el Departamento de Qrientacion plantea al respecto.



4.1.4 Disefo grafico para la Orientacién Educativa en el CECyT "Lazaro Cardenas”

El objetivo del Programa de Diseflo Grafico para la Orientacion Er.i_ucallva..pre!ends

tisf: las r de comunicacién visual, que el Depto. de Orientacion requiera. E;!o

quiere decir, que dicho programa centra su trabajo, en el apoyo a las actividades de orientacion
educativa.

Considerar como objetivo central el apoyo a los trabajos del Depto. de Orientacion,

permitid definir rapidamente la estructura del Programa de Disefio Grafico para la Orientacion
Educativa, estableciéndose en ésta forma, una correspondencia en funcién de lo sefialado por

dicho Depto. en su plan de trabajo.

El Programa de Diseflo Grafico para la Orientacién Educativa, se integra de trece
Subprogramas, en donde se aborda un tema especifico y se disefia una estrategia particular de
comunicacién para cada uno de elios. El Programa, en lo general, focaliza sus servicios a tres
sectores: estudiantes, profesores y padres de familia, y determina tres objetivos de comunicacién
(capacitar, formar e informar) que tipifican en lo especifico a los mensajes diseffados en este

Programa.

Los Subprogramas dirigidos a los estudiantes son:
1.- habitos de estudio

2.- estructuracion de seminarios

3.- relaciones humanas

4 .- elaboracion de proyectos

5.- toma de decisiones

6.- adaptacion

7.- servicio social

8.- titulacion

9.- profesiologia

Los Subprogramas dirigidos a padres de familia son:
10.- apoyo al estudio

11.- relaciones humanas

12.- apoyo vocacional.

El Subprograma dirigido a profesores es:
13.- difusion de ia orientacién educativa

Como se menciond anteriormente, cada Subprograma, tiene determinado un sector, su
estrategia de comunicacién, sus soportes, sus objetivos y su plan de trabajo especifico.

Los mensajes producidos en el Programa de Disefio Grafico para la Orientacion
Educativa, atienden a la probiematica general sefalada por el Depto. de Qrientacion, con la
diferencia de que en éste Programa se indica el problema por sector, esto es:

Para el sector estudiantil, los mensajes deben remitirse a la problemdtica de! bajo
aprovechamiento escolar, el alto indice de reprobacion en materias basicas, aito indice de
desercidén y falta de habitos de estudio. En forma paralela, los Subprogramas para el sector
estudiantil, deben estructurar de tal forma sus mensajes, que éstos permitan ofrecerle al estudiante,
elementos para una eleccién vocacional consciente de sus limitaciones y posibilidades personales
enmarcadas en la realidad social.

Para el sector padres de famiiia, los mensajes deben de promover el apoyo y
participacién de los padres, en las actividades escolares y extra escolares de sus hijos. Los 3
Subprogramas para padres de familia, proporcionan informacién necesaria para favorecer en los
estudianle‘s, el desarrollo de habilidades sociales y académicas, asf como la ayuda en la eleccién
vocacionat.




Para el sector profesores, ios mensajes tienden a la capacitacion para el desarrolio de
tareas de orientacion educativa, y a la difusién de las actividades de orientacion desarrolladas en el
plantel.

De esta forma, el Programa de Disefio Grafico para la Orientacion Educativa, aborda la
problematica planteada por el Depto. de Orientacion, desde el punto de vista de [a comunicacion.
Este Programa, pretendia a corto plazo i las soluciones de disefo para los trece
Subprogramas.

4.1.5 Subprograma de Disefio Grafico para ta Orientacién Educativa,
“Habitos de Estudio”

La problematica especifica que este Subprograma aborda, hace referencia a la falta de
elementos tedricos y practicos en ios estudiantes, para el desarrollo de sus actividades, lo cual
constituye, -segun el Depto. de Orientacion- uno de los principales factores de desercion y
reprobacién en el plantel.

La carencia de habilidades para el desarrollo de actividades escolares, repercute en los
indices de aprovechamiento individual e institucional, ya que los recursos humanos y matenales
destinados a la ensenanza, no son utilizados en forma integral por parte de los estudiantes, al no
contar con niveles adecuados para la recepcion de los servicios que la institucion ofrece,

La desercion y reprobacién escolar, es una problematica muitifacética, interpretada y
abordada por diferentes Departamentos y oficinas del CECyT “Lazaro Cardenas”, lo cual indica que
el problema demanda el trabajo conjunto. Ei desarrollo de los problemas aislados de disefio y
comunicacién, solo arrojan resultados provisionales y parciales cuando no forman parte de ia vida
cotidiana de Ia institucidn apoyando las actividades académicas, estudiantiles y administrativas.

4.1.5.1 Objetivos de los mensajes

El objetivo general del Subprograma "Habitos de Estudio”, es producir mensajes graficos
para los estudiantes, cuyo contenido les permita reflexionar respecto a su conducta y eficiencia
escolar. Lo anterior mantiene relacion directa con las indicaciones del Depto. de Orientacion, al
sefalar conveniente "dotar al estudiante de los elementos necesarios para evaluar su conducta
académica, organizar su tiempo, mejorar sus lécnicas de estudio y preparar examenes, con el
objeto de que esto, les permita dirigirse hacia un éxito académico”. (Flores y Vergara,p.85)

Los mensajes diseffados en este Subprograma, hacen referencia a la importancia del
proceso de enseflanza-aprendizaje, a la idea del éxito escolar, y propician la reflexién respecto de
la conducta y sus motivaciones en el estudio. Para lograr esto y con base en la informacion recibida
por el Depto. de Orientacién, se consideraron como elementos importantes:

- sefialarle al estudiante la importancia de los habitos de estudio y su
repercusion en et aprendizaje y determinacion de objetives académicos.

- reforzar la informacion recibida por el estudiante, respecto del método de
estudio E, F, G, H, I

- enfatizar la importancia de la memoria en el estudio.
- subrayar la importancia de la preparacion de un horario de actividades.
- motivar la autoevaluacién del trabajo escolar, reforzando lo aprendido de

las diferentes técnicas para registrar e interpretar el avance en el
estudio.




- resaltar la importancia de la lectura.

- propiciar Ia reflexion de las limitaciones y obstaculos que impiden un
desarrollo éptimo, tales como: las actitudes frente al estudio, la
optimizacion de las técnicas de iectura, redaccidn y expresién oral, etc.

- subrayar {a importancia de conocer las técnicas usadas para estructurar
diferentes tipos de examen.

La funcién de los mensajes disefiados en éste Subprograma, es fundamentalmente
reforzadora de los conocimientos aprendidos en la asignatura de Orientacion, en consecuencia los
mensajes se dirigen al reforzamiento de habilidades para el aprendizaje, el estudio y las relativas a
las relaciones humanas; de aqul el caracter fundamentalmente formativo de los mensajes.

4.1.5.2 Tema central

Para guiar la creacion de propuestas graficas, se determind un tema central con nueve
subtemas o posibilidades referenciales, basdndose en el andlisis de la informacion y objetivos
especificos que el Deplo. de Orientacién persegula.

El tema central a desarrollar en todos ios soportes graficos de éste Subprograma es
invariablemente el "habito de estudio”, que el Depto. de Orientacién definié como “conductas que
permiten asimilar, es decir aprender”. (Flores y Vergara,p.95), para lo cual es necesario saber
escuchar, reflexionar, criticar, comprender, hablar, leer, etc.

4.1.5.3 Subtemas o posibilidades referenciales

Los subtemas o posibilidades referenciales, quedan entendidos como aquellos contenidos
que tienen una relacidn directa con el tema central y cuya temdtica le da cardcter especifico al
mensaje: las posibilidades referenciales que se distinguieron son:

a) estudio sistematico (programacidn de actividades).
b) determinacion de objetivos académicos.

¢) método de estudio.

d) auto evaluacion.

e) lectura.

f) actitudes frente at estudio.

g) técnicas de estudio.

h) rendimiento escolar.

i) relaciones humanas.

De esta manera, los soportes graficos que se elaboran sobre habitos de estudio, podrian
referirse a nueve subtemas, que representan los puntos mas importantes del Subprograma
"Habnos de Estudio". TEMA TEHIRAL hAL T Le Ex.ol ..
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TEMA CENTRAL / HABITO DE ESTUDIO
SUBTEMAS O POSIBILIDADES REFERENCIALES

SUBTEMAS:

A.~-
a.,-

C.-
D.-
g.-
F.-

G.-
H.-
I.-

Estudio Sistematico
Deterininaciétn de
Objetivos Acsdémicos
Método de Estudio
Autoevaluaciotn
Lectura

Actitudes fFrente

al Estudio

Técnicas de Ratudio
Rendimiento Escolar
Relaciones Humanas



4.1.5.4 Conceptos vertebrales

Una vez determinado el tema central y los subtemas, y en funcién del andiisis de la
informacion contenida en los programas del Depto. de Orientacién Educativa respecto a los
habitos de estudio, se localizaron un conjunto de conceptos, que por su importancia se
desemperian a manera de estructura y que nasolros denominamos conceptos vertebrales. Estos
conceptos ayudaron a definir los criterios graficos mas adecuados para los soportes disefiados.
Los conceptos vertebrales para el Subprograma "Habitos de Estudio” son:

01 Hébito.

02 Estudio.

03 Pertenencia.
04 Superacion.
0S Constancia.
08 Trabajo.

07 Exito.

08 Administracion.
09 individualidad.
10 Firmeza.

11 Lectura.

Los conceptos vertebrales se determinaron a partir de una serie de asociaciones que el
concepto central "habito de estudio" proponia. Es importante subrayar la idea de que los conceptos
vertebrales se determinaron a partir de la definicion que el Depto. de Orientacion del plantet
considera adecuada.

Los once conceptos vertebrales estan presentes en los nueve subtemas o posibilidades
referenciales, manteniendo una interdependencia entre si y relacionandose en mayor o menor
intensidad, dependiendo del subtema y sentido en que se maneje el mensaje. Esto quiere decir,
que la seleccion de un determinado subtema implicaria el resalte de algunos de los conceptos
vertebrales propuestos. Por ejemplo, un cartel sobre habitos de estudio, que pretendiera expresar
especificamente el tema del estudio sistematico (la programacién de las actividades escolares)
pondria, énfasis probablemente en los conceptos vertebrales de constancia, administracion,
individualidad y firmeza, para orientar el disefio grafico de los elementos que integrarian dicho
cartel.

CONCEPTO CENTRAL / HABITO DE ESTUDIO
CONCEPTOS VERTEBRALES

CONCEFTOS VR x

0} HAB1TO

02 ESTUDIO

03 PERTENENCIA

04 SUPERACION

0% CONSTANCIA

06 TRABAJO
EX1TO

08 ADMIN]STRACION
0% INDIVIDUALIDAD
10 FIRMEZA
11 LECTURA




SUBTEMAS A, E, F
CONCEPTOS VERTEBRALES DOMINANTES

TEMA CENTRAL / HABITO DE ESTUDIO
8 AS_DESABRDLLANOS :

- ESTUDIOC SISTEMATICO

.- LECTUHA

t.- ACTITUDES FRENTE
AL ESTUDIO

COICEPTOS VEFTFBRALES CONCEPTOS VERTENPALES CONCEPTOS VEFTEBRALES
SUBTERA / A HSUBTEMA / B SUBTENA / F

05 CONSTANCIA vl HAB1TO 03 PERTENENCIA

08 ADMI1STRACION c2 ESTuDIO 04 SUPRRACION

09 INDIVIDUALIDAD €5 CONSTARNCIA 06 TRABAJO

10 FIRMEZA 11 LECTURA 07 Ex17O

4.1.5.5 Conceptos derivados

En forma individual, los conceptos vertebrales se desarrollaron sinonimicamente para
crear conceptos derivados, lo cual permitié incrementar la informacién estimulante para ia
creacion de propuestas graficas y establecer una serie de relaciones y asociaciones que el
desarollo sinonimico de un concepto vertebral podia sugerir, y que de no haberias descubierto
mediante la investigacion documental, dificilmente se hubieran imaginado. Al determinar los
conceptos vertebrales, se procurd que tuvieran un cardcter propio que posibilitara su desamollo
sinonimico y la obtencion de conceptos derivados.

La posibilidad de utilizar el desarrollo sinonimico como instrumento para la obtencion de
informacion "estimulante” para fa creatividad en el disefio grafico, fue sugerida a partir de los
sefnalamientos que Martin Alonso hace respecto del concepto de ideoconstructividad en linglistica,
y que nosotros retomamos como metodo para facilitar la creacion de propuestas en disefio grafico.
Al respecto Martin Alonso seiiala, "nuestro método consiste en multiplicar indefinidamente la
riqueza de los conceptos por medio de referencias intemas y palabras subrayadas que forman una
progresion de nuevos conceptos, por tanto el redactor que no encuentre en una agrupacion
determinada de sindnimos el matiz especial de expresion que requiera su idea, tenga en cuenta
que las palabras impresas en cursiva le remiten a nuevas y progresivas relaciones de conceptos
afines, hasta dar con el “término preciso”. (Martin Alonso.Ciencia del Lenguaje y Arte del
Estilo,p.278).
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SUBTEMA A / ESTUDIO SISTEMATICO

La utilizacion de éste método. permite no sdlo conocer el significado de una palabra, sino
participar de su capacidad evocativa, que transporta a muchas otras palabras e ideas, hasta que el
fector {disefiador) encuentra ia mas perlinente a su necesidad.

La aplicacion de este método a la solucion de problemas de disefio grafico, pertmite el
esclarecimiento de conceptos que se pretendan reflejar en una determinada declaracion visual, y
|e ofrece al disefiador 1a posibilidad de visualizar una mayor cantidad de "figuras o sentidos” de un
conceplo, que puede predeterminarse como “verlebral”.

£\ método ideoconstructivo permite al disefiador grafico, partir de una idea-concepto y
derivar sinonimicamente hasta encontrar "el maliz especial de expresion que requiera su idea"
visusimente hablando.

CARTEL A 7 ESTULDIO 5ISTIMAIICO
COMCEPTO VERTESRAL / CONCEPTO DERIVADG
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4.1.5.86 Red idecconstructiva

Ei conjunto de informacién recabada, producto del desarrollo sinonimico de cada uno de
los conceptos vertebrales, se agrupé en io que “rod uctiva”. Asi en forma
integral, ta red & las i sinonimicas de un concepto venebral y las

relaciones o contactos que pudieran establecer con otros conceplos

La red idec iva del Subprog "Habitos de Estudio” muestra el significado de
los diferentes conceptos vertebrales. y el significado de sus sinonimos (conceptos derivados) 10
cual permitié observar ia ramificacion que sufre un concepto venebral para generar conceptos
derivados v los contactos que se establecieron entre ellos; el poder observar toda la estructura que
formaba tas implicaciones del concepto "habito de estudio”. estimuld fuertemente la capacidad
propositiva de ideas graficas que tuvieran conexidn directa con el lema del soporte a disedar.

CARTEL A / ESTUDIO SISTEMATICO
CONCEPTO DERIVADO / CONCEPTO SECUNDARIO
t ejemplo: 10.5 SEGURIDAD )

T—ran
It TaastLIoeD

Algunas relaciones ideoconstructivas

En la informacion proporcionada por el Depto. de Orientacion. relativa a las actividades
de habitos de estudio, se hace mencién del concepto de constlancia para indicar la importancia de
1as formas sistematicas en el estudio, activ.dad apoyada por la utilizac:on de técnicas. El concepto
vertebral (05) de constancia gencré conceptos derivados (sinonimas) tales como: perseverancia.
firmeza, tenacidad. etc

Los conceptos vertebrales de (09) individualkdad (08) trabajo (08) administracién y (07)
€xito, se mencionan también a lo largo de Ia informacion revisada. el uso de las técnicas de
estudio -segun alirma el Depto. de Orientacion- esta condicionado por Jas posibilidades
personales {concepio vertebral 08 individualidad), es decir. det tiempou disponible para estudiar, de
ias habilidades especificas para el estudio de las asignaturas particutares etc . 1o cual nos lleva a
la idea de la administracion de (as actividades, y en donde e! concepto vertebral (08)
administracion genera los conceplos derivados de organizacion. planeacion, programacion etc.,
elementos necesarios en la actividad estudiantii para conseguir et éxito. concepto vertebral (07)
que a su vez se interrelaciona con el concepto vertebral (04) superacién

La idea del éxito escolar (07) se ve asociada a {a cor (05) o profundi que se
aplica en los mélodos de estudio; al esfuerzo, energia, trabajo y firmeza (06) (10) invertidos en el
empleo del tiempo (08), igualmente importante sera el entusiasmo o actiludes (04) con que se
asuma el estudio




La sistematicidad y constancia (05) se asocian también a la idea de practica continua,
hecho que conduce a la consolidacion de (os habitos de estudio. Habito de estudio y éxito escolar
se relacionan, ya que el establecimiento de un habito se confirma con el éxito sistematico obtenido
sobre un mismo problema.

€l concepto vertebral (09) individualidad vuelve a ser seflalado en la informacion
analizada, al referirse a la experiencia personal como fuente importante en la adquisicion de
habitos. El concepto de habito es definido como una "funcién creciente y posiliva para realizar
alguna accion”. (Flores y Vergara.p.95) la cual dependerd del nimero de veces que se haya
aplicado exitosamente. Es un acto individual el que cada persona desarrolle sus propios sistemas
de habitos, esto es. ante un mismo problema, las personas adoptan diferentes actitudes (habitos)
para resolverios; los habitos se fijan segun las consecuencias a las que conduce {(concepto
vertebral (07) éxito). las cuales se traducen en resultados satisfactorios, resultados positivos
{concepto vertebral (04) superacion). de tal forma que "las acciones que conducen al fracaso o a la
insatisfaccion son abandonadas”. (ibid).

La relacion entre los conceptos verebrales (07) éxito escolar y (08) administracion se
establece cuando la administracion de las actividades, su planeacion y programacion, se hace
necesaria en el establecimiento de habitos de estudio que requieren de asignacion de tiempo,
lugares, recursos, etc.. y cuya satisfaccion conduce al éxito escolar.

El concepto vertebral (03) pertenencia hace referencia a ta identidad institucionai que
todos los miembros del CECyT "Lazaro Cardenas” tienen hacia el Instituto Politécnico Nacional.
Este concepto generd conceptos derivados tales como: propiedad, cualidad, caracteristica, etc. Et
concepto vertebral (03) pertenencia resuitd de fundamental importancia para contextualizar tos
mensajes.

Los conceptos vertebrales prelenden adoplar forras concretas en los carteles a disenar.
Este es el objeto de sujetar a dichos conceptos a un proceso de derivacion sinonimica. Los
conceptos vertebrales se mantienen como factores para desarroliar las ideas, en cualquiera de {os
nueve subtemas o posibilidades referenciales de éste Subprograma, y pretenden representar y
reforzar en los estudiantes, el caracter general de los mensajes sobre habitos de estudio.

Es importante sefialar, que facilité la comprension de la problematica de los habitos de
estudio, el conocimiento de obstaculos psicoldgicos que entorpecen el establecimiento de ios
habitos de estudio, tales como: la falta de maotivacion, el desinterés, la fatiga, el conflicto con otras
aclividades, los problemas emocionales. los problemas econodmicos. los problemas familiares. a
insuficiencia intelectual, la deficiencia del lenguaje, etc.

4.1.5.7 Los esquemas ideoconstructivos

Una vez determinados los conceptos vertebrales y derivados, se realizd una
investigacion de campo para obtener informacidn grafica que mostrara las relaciones entre los
conceptos veriebrales y l1a forma en que gralicamente son interpretados por 1os estudiantes. La
intencién de este trabajo de campo era obtener referencias graficas emitidas por los potenciales
usuarios, a conceptos relativos al habilo de estudio. El analisis de la informacién recabada,
permitio identificar graficos dominantes por su frecuencia 0 por su fuerza connotativa, y de ésta
manera ubicarse como posibles motives graficos de los carteles.

Para obtener esta informacion grafica de los estudiantes, se aplicaron cuestionarios (cfr.
anexo) cuyas preguntas buscaban informacion relacionada a un concepto vertebral especifico,
respecto del color, el significado, la asociacion a algun ammal u objeto, la asociacion a alguna
escena o tmagen. figuras geomeétricas. etc.. y se solicitaba a los estudiantes un sinénimo que ellos
consideraran tuvieran relacion con el concepto vertebral propuesto



Por cada concepto vertebral (once en total) se obtuvo informacion, que una vez
interpretada isticamenle, se c ituyo en esquema ideoconstructivo (once en total). Estos
esquemas mostraban las frecuencias de asociacion (de colores, figuras geométricas, objetos, elc.)
y los conceptos graficos referentes a un concepto vertebral en particular. La informacién de los
esquemas ideoconstructivos, permitié observar incidencias y frecuencias entre los diferentes
conceptos vertebrales del Subprograma "Habitos de Estudio™.

Con esta informacion, podemos considerar cubierta la fase de estudio del problema,
antecedente a la fase de proyectacnt'm Repitiendo ideas anteriores, mencionaremos que la fase de

dio puede consi '] por la deteccion y definicion del problema de disefio; la
planeacion del procaso general de disefio y la investigacion especifica de la necesidad de
cC R que la fase de estudio pretende determinar la contextualizacion de!

problema. la necesidad especifica de comunicacién visual. los alcances y limitaciones del
proyecto, objetivo y caracter del mensaje. el soporte grafico mas adecuado. el tema especifico del
soporte. las caracteristicas del receplor, la disponibilidad de recursos, las técnicas de
representacion, impresion y presentacion del proyecto, el tiempo util det mensaje, las técpicas para
el acopio de informacién, la estrategia de comunicacion, duracidn del proyecto, costo general del
proyecto, inforrnacion relevante para el desarrolio del proyecto, etc.

Asi, tlegamos a la fase de proyectacion de ideas graficas; tenemos informacion suficiente
para guiarnos en la elaboracion de primeras imagenes.

4.1.5.8 La guia proyectual.

Una vez determinados los esquemas ideoconstructivos de cada uno de los conceptos
vertebrales, procederemos a efaborar las primeras imagenes de careles con subternas
especificos, auxiliandonos de una guia proyeclual para cada uno.

En el presente trabajo, dentro del Subprograma “Habitos de Estudio” se abordan tres
diferentes subtemas o posibilidades referenciales, estas son:

a) estudio sistematico (programacion de actividades).
b) lectura.
) actitudes frente al estudio.

En la guia proyectual, el disefiador encuentra la informacion necesaria para prefigurar el
cartel y elaborar primeras imagenes considerando un "sistema de restricciones” que limitaran el
juego de posibilidades o de propuestas graficas. en ella se jerarquizan por subtema y relacionan
los conceptos vertebrales, derivados. asociativos, etc., y se determinan las técnicas visuales mas
‘afines para cada concepto vertebral; de tal forma que un subtema puade tener varios conceptos
vertebrales sobresalientes, y cada conceplo vertebral tener especificas técnicas visuales que los
refieran.

Es conveniente insistir en que 1a implementacion de los instrumentos tales como la red
ideoconstructiva, los esquemas ideoconstructivos, la determinacion de conceptos vertebrales, las
guias proyectuales, etc., y todo el proceso de acopio y organizacion de informacién que implican,
no pretenden sustituir al complejo acto creativo, éstas acciones solo pretenden estimular la
imaginacién mediante el conocimienio de relaciones y asociaciones que un tema sugiere para
servir acaso de referencia y evitar en lo posible desviamos de!l sentido original en que se desca
transmitir el mensaje y restringir el margen de error en su percepcion, consiguiendo con esto,
trabajar para una comunicacion y un disefio mas significativos



Los elementos que integran una guia proyectual son:

1.- Tema.
2.- Subtema.
3.- Objetivo.
4.- Conceptos vertebrales.
5.- Conceplos derivados.
8.-C P iativos/all
7.- Conceplos graficos.
8.- Técnicas visuaies.
9.- Texto lingiiistico,
9.1, Institucional.
9.2. Alternativo.
10.- Texto lipologico.
11.- Tecnica de impresion.
12.- Namero de tintas.
13.- Tiraje.
14.- Formato
15.- Papel.

Existen elementos que influyen determinantemente en el desarrollo de la proyectacion de
un cartel e incluso en su resultado final, tal es el caso por ejemplo del formato a utilizar. del tipo
de papel, de la cantidad de informacion a transmitir, de la cantidad de colores a utilizar, del tiraje,
etc., es en este sentido donde e! disefio se desarrolla en juego de restricciones.

El hecho de tener determinados l0s puntos que integran una guia proyectual, no quiere
decir necesariamente que sus partes se desarrollen en forma independiente, existen relaciones
entre todos los elementos o parte de ellos. L.a guia proyectual es un instrumento que nos habla
mucho de lo que puede ser el futuro cartel,

*Ocurre a veces que no podemos lograr una imagen mental detallada de lo que
queremos hacer, y la Gnica solucién es comenzar a trabajar directamente con (os materiales, con
ia sola guia de ideas y sentimientos mas 0 menos vagos. ¢Qué ocurre a medida que el trabajo
mismo nos sugiere como debemos proseguir? Es una especie de partida que uno juega consigo
mismo, en la que cada movimiento determina I0s siguientes. Se trabaja en un estado de delicado
equilibrio entre la direccion consciente y la intuicion, hasta producir por fin una forma que uno
jamas imagino al comienzo.” (Gilliam Scott,p.5).

La guia proyectual como referencia

Al iniciar la proyectacién de los carteles, es necesario considerar, que bajo nuestro punto
de visia existen elementos compositivos y elementos organizativos (cuyas caracteristicas han sido
sefialadas anteriormente) los cuales estan en permanente relacion y que serd necesario definir,
determinar. Las variantes que ofrece cada elemento y las combinaciones al relacionarse entre si,
resulta casi dimitada. lo cual hace imposible, por la naturaleza de éste trabajo, mostrarlas en toda
su extension. Lo importante es saber que cada elemento, ya sea organizativo o compositivo, en
particular o en relacion con algan otro u ofros elementos, permite una serie de combinaciones, que
incluso no resulta muy saludable o practico dejar abierta: esto significa que casi siempre se hace
necesano marcar un nuimere definido de alternativas para ia observacion de diferentes soluciones
del cartel. Como mencionamos anteriormente. para el presente trabajo se consideran:



Elementos compositivos del cartel
- motivo grafico.
- color.
- textura.
- texto lingtistico.
- institucional.
- alternativo.
- texto tipologico.
- formato.
Elementos organizativos del cartel
- sistema reticular.
- direccion.
- ubicacion.
- tamanio.
- proporcion.
- planos

Imaginemos por ejemplo. en las diferentes aiternativas que podrian manejarse en el
motivo grafico, ¢ cuantos grafismos podrian funcionar para un mismo mensaje?, una gran cantidad
probablemente; pensemos ahora en las alternativas de tamafio y ubicacion con tres o cinco
variantes de motivos graficos; practicamente estariamos destinando el proyecte al infinito (o
cuando menos, no tendriamos una idea exacta de cuando terminariamos el cartel). La
proyectacién en el diseiio grafico requiere si un sentido analitico, pero también un criterio
restrictivo, selectivo y asertivo, para llegar a una solucién.

Observar cuantas posibilidades de texto tipolégico puede tener la solucién de un cartel,
cudantas posibilidades de tamaiio puede tener dicho texto, cuantas posibilidades de direccién, de
color, de textura, de proporcién entre sus elementos etc., abre indefinidamente el proyecto de
disefio grafico de cartel. De hecho no existe un criterio para determinar la extension de las
variantes o posibilidades de los elementos de un cartel, unicamente el sentido préctico, que
generalmente sefiala el tiempo que se tiene disponible para realizar el cartel, o los recursos
econémices que se tengan a la mano, es lo que permite indicar hasta donde resulta conveniente
entender las posibilidades formales de un cartel.

La guia proyectual es un instrumento de informacién referencial que auxilia en la
determinacion de los elementos compositivos del cartel, y permite canalizar las propuestas sin
dispersar en las primeras imagenes. El disefiador comienza a proyectar en la consideracion de
todos los elementos compositivos del cartel.

La determinacion del formato/plano de composiciéon, en prnimera instancia, es muy
importante para desarrollar las primeras imagenes en términos de unidad, ya gue el plano de
composicién indica los limites del espacio en donde se generarin las relaciones entre ios
diferentes elementos del cartel, (texto, motivo, color, etc.).

El texto lingiiistico puede estar predeterminado o indefinido: si es predeterminado. habra
que trabajar las imagenes guiandonos por el contenido linglistico del mensaje y la informacion de
la guia proyectual. Si el texto esta indefinido, existen dos caminos para confeccionarlo: a) redactar
el mensaje institucionalmente, lo cual implica redactarlo a partir de los criterios del emisor; y b)
redactar el mensaje alternativamente, aplicando encuestas entre los estudiantes (usuarios) para
intentar el uso de codigos de comunicacion pertinentes al perceptor del mensaje.

Independientemente de ser texto lingliistico predeterminado o indefinido, institucional o
altermativo, este debera someterse a un proceso de jerarquizacion. procurando expresar en su
tamario, posicion etc., el orden dz importancia del mensaje. Eslo permite ubicar el texto titular, ei
texto de reforzamiento, el texto informativo y el texto referencial o de emision.



La estructura del mensaje textual linguistico, puede variar. dependiendo del tipo de
cartel, del caracter del mensaje, de la estrategia elegida, de los recursos disponibles, etc. De tal
forma que no es regla general enconirar todos los diferentes tipos de textos linglisticos

mencionados.

El texto tipoldgico, hace referencia a las diferentes alternativas de estilos tipograficos
para transmitir el texto lingiiistico, considerando que la estructura misma de la letra tiene una
carga connotativa que puede reflejar en mayor o menor intensidad el caracter del mensaje escrito.

El motivo grafico también puede estar predeterminado o indefinido; si esta
predeterminado, el frabajo se limita a una serie de alternativas de ubicacion, tamaiio, proporcion
en el plano compositivo etc. Si el motivo grafico no esta definido, su determinacion se orienta por
los conceptos graficos acopiados en las guias proyectuales, y por las posibilidades que ofrezcan
las técnicas de representacion y reproduccion.

La determinacion del motivo grifico y la relacion que guarde con el tema especifico,
requiere de la aplicacién de cierta retorica visual. El desarrolio det motivo grafico se apoya en el
conocimiento de las técnicas visuales mas idoneas para el comenldo del mensaje y de algunas
figuras retdricas de la imagen que p 1 5€er st de apli ion.

Las variantes iniciales para desarrollar el motivo grafico, son en lo general: a) real o
natural. b) figurativo, c) sintético o abstracto, d) mixto. EI motivo grédfico puede constiluirse por
fotografias y sus coirespondientes alternativas de tratamiento, por grafismos; simbolos:
ilustraciones; caricatura; motivos tipograficos, etc. La valoracion del motivo grafico a utilizar en un
cartel, esta en la eficiencia con que la imagen transmite el mensaje y provoca una emocion

estética.

Las variantes de color se guian por las frecuencias indicadas en los esquemas
ideoconstructivos y por los valores simbélicas y asociativos de caracter psicolagico que los colores
puedan establecer con el tema especifico del cartel,

La textura influye poderosamente en la interpretacion de las imadgenes percibidas. La
textura es la sensibilizacion o caracterizacion de la superficie o totalidad visual del cartel que se
observa. La textura le confiere personalidad visual al cartel. Las variantes de textura pueden
desarroliarse conjunta o independientemente, esto es, desarrollar alternativa de textura
inicialmente en el fondo y despueés en la figura o viceversa; o desarmollar alternativas de textura
inde)pendienlemenle en cada uno de los elementos que integren el cartel (motivo gréfico, texto,
etc.
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4.2 METODOLOGIA PROYECTUAL

La metodologla de disefio que se aplica en este proyecto, es la propuesta por Bruno Munari en su
libro ¢ Cémo nacen los objetos ?, dicha metodologia es modificada al ajustarse a este trabajo, a partir de
la fase no. 6, debido a las particulares caracteristicas del proyecto. En el apartado 4.2.3 se expone en
forma mas detallalada el ajuste a la metodologia proyectual de Munari, y las partes que integran la
metodologia aplicada.

4.2.1 Formas de empezar

La proyectacion de un cartel, sus fases, su desarrollo, dependeran fundamentalmente de la idea
creativa que el disefador haya generado después de haber analizado y sintetizado toda la informacion
referente al problema. Existen de hecho muchas maneras de abordar la proyectacidon de un cartel, por
mencionar algunas tenemos lo siguiente: a algunos disedadores les gusta hacer pequenos bocetos
inicialmente para seleccionar el que se considere mas adecuado y elaborarlo al tamano; otros prefieren
abordar el motivo gratico con la idea mental mas o menos defimda de la posicion, tamafo, color, etc.. que
ocupard el motivo en el plano; otros prefieren definir los elementos a partir de las posibilidades
estructurales que ofrece el formato. otros trabajan conjuntamente 1a idea casi como si se tratara de un
cuadro, otros van determinando elemento por elemento y establecen una serie de posibilidades y
combinaciones; otros trabajan a partir de los elementos que tienen en ese momento a la mano (una
fotografia, un tapiz de cera, una hoja de tipografia transferible, etc.), otros trabajan los elementos
monumentalmente, desarrollan un solo boceto, una sola idea y desde el principio elaboran el boceto al
tamafio real que tendra el carte!; otros gustan de utilizar el proyector de cuerpos opacos y auxiliados en
éste generan proposiciones muy creativas.

La visualizacion de los bocetos en color, resulta generalmente muy cara. Cuando se realiza con
lapices de color, plumones o gouache, la fideiidad cromatica se aleja mucho del resultado final que
pretendemos con el cartel; la utilizacion de pantallas resuelve el problema, pero como indicamos es muy
costosa. De hecho la visualizacion de! comportamiento cromatico y tipografico del cartel siempre presenta
dificultades técnicas y economicas.

A otros diseftadores les gusta trabajar aisladamente el motivo grafico sin considerar el plano o
formato que debera ocupar en el cartel, y después lo "ajustan” o “adaptan” a la envolvente o formato que
tenga el cartel; otros, basados en su experiencia elaboran directamente el original, e incluso, si el cartel
no exige dummy, lo desarrollan en el fotolito, usando negativos o positivos, guiados mentalmente por una
idea rectora. El cerebro almacena y registra muchos datos, y es capaz de visualizar miles de
posibilidades compositivas a una sola idea grafica.

La proyectacion es un acto creativo orientado por un sistema de restricciongs, es un acto
creativo conducido por una serie de caracteristicas que el disefiador habra de considerar para llegar al
objetivo fundamental de su trabajo: resoiver mediante un soporte grafico una necesidad de comunicacion
visual.

El 4como desarrollamos la proyectacién?, ¢cuantas fases determinamos para llegar @ un
resultado?, etc.. depende de las condiciones en las que el mismo proyecto se estd desarrollando
(disponibilidad de recursos técnicos, economicos, expresivos, etc.), depende de lo que indique la
informacion acopiada, o incluso, como lo sefalan algunos autores, la proyectacién de un cartel, sera
producto del ingenio del disedador. “En la informacién que un carle! ofrece, la imagen grafica es el
elemento de soporte fisico y resulta de la creatividad y e! ingenio del dibujante o disedador; es éste quien
organiza la estructura o unidad estética denominada diseflo. que tiene como base una secuencia de
elementos visuales.” {Signo.p.1).

En el caso particular del cartel, el desarrolio de su proyectacion ofrece algunas variantes:
a) desarrollo paralelo - conjunto de motivo grafico y texto
b) desarrolio paralelo - iIndependiente de motivo grafico y texto.
¢) desarrollo antecedente de motivo grafico y desarrollo consecuentede texto.

3



d) desarrollo antecedente de texto y desarrollo consecuente de motivo grafico.
e) desarrolio de motivo grafico considerando predeterminado el texto.

f) desarrollo de texto considerando predeterminado el motivo grafico.

@) desarrollo considerando texto y motivo grafico predeterminados.

La proyectacion de las propuestas graficas en el cartel, permite también el juego exploratorio
de dibujos; experimentacion grafica que pretende encontrar el motivo grafico del canel, considerando
inclusive el accidente como eiemento del proceso experimental. En esta propuesta, ia solucion al
prablema no se define a partir del desarrollo de una idea especifica, sino de la experimentacion.

a) desarrollo experimental:
problema - informacion analizada - experimentacion - idea - propuesta

b) desarrollo usual;
problema - informacion analizada - idea - experimentacion - propuesta

Podemos crear imagenes o propuesias graficas con l1a informacion revisada, o puede brotar
alguna idea producto del accidente o de {a casualidad; en ja practica, es un hecho que puede ocumir de
esta manera. Puede surgir una idea saltando toda 1a informacidn a revisar y retomar alguna idea que se
produzca, resultada de la informacién que hemos aimacenado a lo largo dei tiempo (experiencia).

En el aclo de elaborar las primeras propuestas graficas, el boceto sintetiza las diversas
direcciones que el diseilador puede plantear a un mismo problema; el disefiador llega a la fase de
proyectacion con mucha informacién que estimula su creatividad, manteniéndose en los limites
marcados por el sistema de restricciones que el problema plantea,

El disefiador trabaja en forma maliple al dibujar las primeras imagenes en su soporte; en el
caso del cartel, la informacion sobresaliente que habra de considerarse para referirse al objetivo y tema
del cartel estara siempre presente en 1a mente del diseilador, y al mismo tiempo. el disefiador considera

(y define) los elementos que integran un cartel, sus caracteristicas elc., y en esa medida boceta las
primeras ideas.

La informacion sobresaliente del problema, y el conocimiento de los elementos que integran un
cartet, permiten al diseilador comenzar un libre juego de posibilidades, que tienen como justificacion, l1a
personal interpretacién que el disefador hace de la informacion y de los elementos del cartel. El punto
de partida que indica el comienzo en |a elaboracion de las propuestas graficas, se sustenta en la opinion
asertiva que prueba la forma inicial en que una propuesta comienza a tener forma; por ejemplo, un
disenador puede decidirse por proponer una serie de cuadrados como motivo grafica principal para su
cartel, independientemente de que el disefiador pueda imaginar todas las posibilidades formales que

pueden aplicarse a una propuesta grafica constituida por una serie de cuadrados, hubo que decidir por
una en particular y eliminar las demas.

La proyectacién de las primeras propuestas de un cartel, implican el uso de ciertos materiales
e instrumentos que se emplean indistintamente en un término de exploracion, experimemacion y
combinacién en el que incluso puede imponerse el libre juego con los soportes, |0s materiales y los
instrumentos. lo cual repercute en los procedimientos y técnicas de representacion que se apliquen.
Algunas de las técnicas para el desarrollo de tas primeras propuestas graficas son:

- el transporie de imagenes por transparencia

- 1a reproduccion xerografica (ampliacion y reduccion) de imagenes
- el transporte de imagenes por proyectacion con aparalos eléctncos
- dibujo directo con referencia visual o mnemotécnico

- anclado de dibujos al soporte

- transporte a base de reticulas o con pantografo

- calcado directo o indirecto

- sobreposicion de imagenes (acetatos)
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- fotografias

- collage
En cuanto al caracter grafico del boceto, este puede orientarse a diversas posibilidades y
ne: istii iéndose entre otras:

- figurativas / realista

- figurativa / estilizada

- abstracta / conceptual
- alternativa / expresiva
- caricaturizada

- mixta

Al bocetar las primeras imagenes del futuro cartel, determi diferentes el Hos (motivo
gréfico. color, texto, etc.) a veces en forma aislada y a veces conjuntamente. Al comenzar el bocetado,
consideramos por lo general, |os siguientes aspectos:

- determinacion dei formato de compasicion
- puede ser al tamaio en plano de la hoja
- puede ser una envolvente intema a la hoja o tamafio del cartel, (caja) que justifique la

composicién de los
- puede no estar predeterminado o definido el formato, y definirse al "ajustario” en funcidn de
las imagenes.
- determinacion det texto lingtiistico, “leyendas” (lo que dice el cartel con palabras o frases
escritas). Al momento de bocetar el texto para el cartel, se pueden encontrar los siguientes

€asos.

- texto lingliistico predeterminado

- texto linguistico indeterminado

- texto linglistico institucional (forma de referir el mensaje)
- texto lingilistico alternativo (forma de referir el mensaje)

- determinacion de motivo grafico

- experimentacion formal del motivo grafico (configuracion)
- experimentacion con las posibilidades de tamaiio

- experimentacion con las posibilidades de ubicacion

- experil ion con las posibilidades de direccion

- experimentacion con las posibilidades de color

- experimentacion con las posibilidades de textura

- determinacion de texto tipologico (fuente topografica)

- experimentacién formal del texto tipoldgico (configuracién)
- experimentacion con las posibilidades de tamaio

- experimentacion con as posibilidades de ubicacién

- experimentacion con las posibilidades de direccion

- experimentacion con las posibilidades de color

- experimentacidn con las posibilidades de textura

- determinacion de interrelaciones entre motivo grafico y texto tipolégico
- justificacion compositiva respecto del sistema reticular

- determinacion de proporciones entre si y respecto a la envolvente
- determinacidn de planos de lectura
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Los puntos anteriores, son aspectos que el disefador mantiene considerados en conjunto al
momento de generar las primeras propuestas graficas. Las formas pariculares en que el disefiador
aborda los bocetos, como {o mencionamos en paginas anteriores, es muy variada; probablemente un
disefiador prefiera el libre juego de propuestas graficas (pequeios dibujos) sin referencias espaciales a
un formato, mismo que después se ajustard a una envolvente: algunos disefiadores prefieren
exactamente lo contrario, Es importante sefialar que independientemente de la forma de empezar, el
proceso para determinar [os elementos de un cartel 0 una propuesta grafica, tiene un caracter selectivo
y se desarrolla comparando y modificando las propuestas para definirlas por etiminacion e integracion.

4.2.2 Evaluacion de la propuesta X
Consideraciones previas a la elaboracion de primeras imagenes.

La guia proyectual nos ofrece informacion relevante para canalizar la generacion de primeras
imagenes; nos ofrece también un amplio escaparate de imagenes que son susceptibles de uso para
integrarias como motivo grafico al cartel. E| problema que se presenta en ésta fase a) diseiiador es el de
determinar los elementos, y ésta cuestidn incluye el (como los determinamos?, quizas experimentando
con las alternativas tipograficas o de textura, quizas seleccionando aleatoriamente un grafismo de la
Quia proyectual, etc.

Antes de explicar fa forma en que se procedio a |a elahoracion de primeras imagenes con la
ayuda de la guia proyectual, es necesaric sefialar algunas consideraciones previas respecto al proceso
mismo de proyectacion y al problema de valorizacion y evaluacion dei cartel.

El proceso de disefio estd determinado en una relacion bivalente: por un lado, la condicion
expresiva,, y por otro la condicion técnica. La condicion expresiva se caracteriza por la capacidad
tedrica y practica para manifestaros graficamente en forma individual o grupal. Esta condicion hace
referencia a la formacion y experiencia del disefiador, a las habilidades y capacidades para "hablar e}
lenguaje visuai®, habilidades para el dibujo, bocetado, creacion y recreacion de irnagenes, dominio en el
uso de 1as técnicas de representacion, conocirniento de las técnicas de impresion, de experimentacion,
de proyectacion y presentaclon etc., capacidades para utilizar el conjunto de datos para la comprension
del pr disponibilidad, inr i de datos de cultura general, informacién para la solucion de
problemas de orden compositivo, ya sean matematicos o geométricos, dominio del lenguaje visual,
capacidad para la interpretaciéon de una necesidad de comunicacion visual, etc.

l.a condicion técnica se caractenza por determinar los resultados finales det cartel en su
aspecto grafico, visual, mediante la posibilidad y lmitacion que marcan el uso de instrumentos,
materiales, equipos., maquinarias, procesos, etc. La condicidn técnica en la proyectacién, considera
desde el tipo de [apiz que se tiene en disponibilidad. hasta el tipo de impresora que habra de utilizarse.
La estimacion de la condicion técnica influye considerabiemente en la elaboracion de primeras
imagenes, anteproyecto, alternativas formales y prototipo o modeio.

La seleccion y valoracion de primeras imagenes, anteproyecto y modelo, se realiza partiendo
de los criterios que existen para definir las caracteristicas fisicas y psicolégicas del cartel, es decir, la
valoracién en la fase de proyectacion se realiza considerando la correspondencia entre motivo grafico
y contenido del mensaje, el cartel debe expresar claramente el mensaje (objetivo y caracter) a
comunicar. El cartel se valora integralmente en su resultado final; que imagen y textc, respondan al
caracter del mensaje. En términos generales se puede decir que el cartel se evalga en dos aspectos
principales: funcionalidad y expresividad.

El aspecto funcional incluye, ademas de la correspondencia molivo - texto - necesidad, la
eval ion de las relaci estructurales entre los elemenios compositivos y organizatives del cartel,
asi como su grado de cohesién, esto es, la unidad visual que en su conjunto presenten

El aspecto expresivo a evaluar en un canel, se refiere a {a profundidad en el manejo del
lenguaje visual, aspecto que es generalmente analogado con ta creatividad en una declaracion visual.



En el aspecto expresivo. imagen y texio deben transmitir 0 provocar una emocion estética al
ser percibidos. en esle aspecto se incluyen la originalidad. que hara referencia a la novedad en el
manejo de [os codigos (visual y linguistico) del cartel. y se evaiua también e! impacto visual, que es el
resultado tinal que percibimos de! conjunto funcional - expresivo.

También se puede hacer una evaluacion del cartel. considerando su valor como mensaje de
comunicacion visual, es decir, evaluar el cartel como objeto de [a comunicacion grafica. En este sentido
se habla de evaluar el valor evocativo del mensaje. el valor simbdélico de formas, colores. encuadres,
texturas. frases. posiciones, tamafos entradas al plano. etc.. que en su conjunto integran un objeto -
mensaje. complejo en su confeccion, pero cuya funcion es llegar al perceptor de la manera mas sencilla.

La evaluacién de un caitel debe considerar las condiciones materiales (tiempo, recursos, etc.)
en que éste se produce y expresa; ésla consideracion se onenta a la idea de que no existe el cartel
modelo. ni de belleza, ni de técnica. el criterio de evaluacion es relativo, retomando ideas de Papanek
se puede hablar de carteles significativos, mas que de carteles "beflos".

Ejercemos un criterio de evatuacidon técnica, cuando valoramos la calidad de realizacion
(considerando lo antes mencionado) en el resultado final del producto En éste sentido valoramos lo
fotogralico. lo serigrafico, elc.. de un cartel: de la misma forma consideramos en ésla valoracion si el
canel es de produccion artesanal. industrial, alternativa, etc.

4.2.3 Metodologia aplicada

La metodologia aplicada en este trabajo, sigue en lo general, los sefialamientos que al
respecto hace Bruno Munan. cuya metodologia proyectual se constituye de las siguientes partes:

01.- probtema

02 .- definicién del problema
03.- tipo de solucion

04.- elementos del pioblema
05.- recopilacion de datos
08.- analisis de los datos
07.- creatividad

08.- materiales y tecnologia disponibles
09.- experimentacion

10.- modeios

11.- verificacion

12.- dibujos constructivos
13.- solucion

Sin embargo, a partir del punto 6 “andlisis de los datos”, la aplcacién de la metodotogia
especifica se altera, debido a las particulares caracteristicas del proyecto.

En este trabajo. las partes que describen el capitule 4. suponan  cubiertas las fases 01 a ta 05
de la metodologia propuesia por Munari. En el capitulo 4 se encuentra !a informacién acopiada. que
desciibe los aspectos generales del problema - su ubicacién y delimitacion - { capitulos 4.1.1. al 4.1 4)),
asi como también se encuentra la informacion que se delermino para definir con precision el problema
a abordar (capitulo 4.1.5.). la informacion que aqui encontramos definida es-

- tema central

- subtemas o posibilidades referenciales

- conceptos ventebrales, asignados al tema central y subtemas elegidos

- red ideoconstructiva, producto del desarrollo sinonimico de los conceptos vertebrales,
obteniendo de esta forma los conceptos derivados
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- esquemas ideoconstructivos, obtenidos mediante la aplicacién de cuestionarios, resueltos por
estudiantes del CECyT Lazaro Cardenas y relativos a los conceptos vertebrales de los
subtemas a desarrollar en los carteles.

- estructura de la guia proyectual.

€n el punto 6 "andlisis de los datos”, consideramos implicita la sintesis de ia |nfonnaclén
analizada, que para el caso particular de este proyecto, adopta formas de "instr
como pueden ser las graficas, cuadros comparativos, esquemas, etc., que sintetizan y conuenen
informacion analizada util para la posterior toma de decisiones. En la revision de la metodologia
aplicada, consideramos imponante detectar la necesidad de generar o diseftar “contenedores” de
informacion analizada y que representan la sintesis de dicha informacion. asi como también se
constituyen en referencias para onentar el diseiio grafico de las propuestas. Bruno Munari al hablar del
analisis de los datos como fase de su metodologia proyectual, seilala que. "la recopilacién de los datos
en el esquema esta indicada por RD, y esta claro que tras esta operacion vendra la del analisis de los
datos recopilados, si no ¢ para que sirve la recopilacion ?" (Munari, p.51).

A partir de este sefialamiento de Munari, fue que nosotros planteamos la pregunta que parece
completar la idea; ; para que sirve el analisis de los datos recopilados si no se realiza una sintesis o
conclusion de este analisis que se concentre en alguan instrumento referencial o contenedor (grafica,
cuadro comparativo, esquemas, elc.) que permita al disefiador observar las sintesis y tomar decisiones?

De esta forma en lo general, la metodologia proyectual de Munari se aplica este proyecto,
adaptandose a las caracteristicas especificas del trabajo realizado, lo cual quiere decir que la
metodologia no se aplica literaimente como el autor incluso lo sefiala; la interpretaciéon que hacemos a
las fases de la metodologia proyectual de Munari, a partir del punto 8 “analisis de los datos”, es la
siguiente:

086.- analisis de los datos:

Se parte de informacion acopiada y organizada, para realizar el analisis cuyo producto
serd un conjunto de datos que sirven para orientar los primeros bosquejos; en particular esta
investigacion sintetiza dicha informacién en los “instrumentos referenciales” que se diseflaron para
contener {a informacién bibliogrifica y de campo.

07.- creatividad
En funcién de ios datos analizados, se visuaiizan, se imaginan las primeras ideas,

considerando lo sefalado por la sintesis o analisis de la informacién. En esta fase se bosquejan
los del futuro cartel.

08.- maleriales y tecnologia

Las ideas surgidas en !a fase de creatividad y que aun no tienen una representacion
matérica, estan condicionadas por el cuadro de restricciones técnicas y expresivas.

09.- experimentacion

Esta fase puede, en el caso del diseflo grafico (aunque Munari no lo sefiala), darse
paraielamente a la fase de "modelos”;, en la fase de experimentacion se suceden un juego de
combinaciones posibilitadas o restringidas por los materiales y la tecnologia disponible; en la
experimentacion pueden surgir imagenes, texturas, colores o materiales factibles a ulilizarse en la
elaboracién de las propuestas graficas.
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10.- modelos

Bajo la circunstancia anterior brotan lo primeros bocetos obedeciendo una idea rectora
del disefador (onemadn por los "inst ) y permitiendo también el accidente y
v producto de la bisqueda y experimentacion en el contacto con los

materiales.
11.- verificacion

Hace referencia a la elaboracion y valoracion de alternativas formales a fin de encontrar
in propuesta mas adecuada.

12.- dibujos constructivos

Hace ia a la el i6n del d y o los originales mecanicos, una vez definido
el proyecio o propuesta final.

13.- solucién
Hace referencia al impreso

Las fases especificas, desarrolladas en este trabajo, modifican como lo sefalamos
amenormeme el modelo proyectual de Munari a partir del punto 8; esta alteracion en la metodologia
pr a las particul caracteristicas del proyecto, manteniendo sin embargo, ia
muodologm pmyeaual de Munari, como guia general que orienta el trabajo. Las fases especificas para
|a produccién de propuestas graficas y solucion de un cartel en lo particular, son ias siguientes:

a.- guia proyectual

b.- analisis y sintesis de informacion especlfca

C.- de vos
d.- criterios de disefio

®.- redaccion de ideas

f.- primeras imagenes

g.- anteproyecto

h.- atternativas formales

i.- proyecto

a.- guia proyectual
Hace referencia a |a determinacion de las caracteristicas dei cartel a disefiar. En e! capitulo
4.1.5.8,, explicAbamos las caracteristicas de este instrumento, cuyas partes son:

-tema

- subtema

- objetivo

- conceptos vertebrales
- conceptos derivados
- conceptos alternativos
- grafismos escolares

- técnicas visuales

- texto linguistico

- texto tiplogico

- formato

- papel

- técnica de impresion
- nimero de tintas

- tiraje

37



b.- anaiisis y sintesis de informacion especifica.

Analisis de las derivaciones Iideoconstructivas de los conceptos  vertebrales
correspondientes al cartel a disefiar. Sintesis: obtencién de los diferentes matices semanticos de dichos
conceptos. (para esta fase se utiliza el contenido de la red ideoconstructiva, localizando el concepto
correspondiente y analizando la estructura que forman sus derivaciones).

c.- analisis y sintesis’de esquemas ideoconstructivos.

Analisis de las variables que integran los esquemas ideoconstructivos de los conceptos
vertebrales correspondientes al carte! a disefnar:

- color

- objetos

- animales

- figuras geométricas

- grafismos estudiantiles

Sintesis: obtencion de los indices dominantes de las variables en cada uno de los conceptos
vertebrales que integren el cartel a disefiar, asi como ia interrelacion de las variables en el conjunto que

forman los conceptos vertebrales.
d.- criterios de disefio.
Interpretacion de la informacion sintetizada en términos del tenguaje de diseflo grafico,
descripcion de los conceptos graficos a desarrollar en el cartel.
e.- redaccién de ideas.
Expresion escrita de las propuestas graficas (ideas), que representan el primer contacto
entre la sintesis de la informacion y la creatividad personal.
f.- primeras imagenes.
Representacion grafica de las ideas escritas; generalmente se elaboran diferente propuestas
graficas de solucién, para elegir alguna.
g.- anteproyecto.

Seleccion de una opcién grafica, de entre todas las propuestas.

h.- alternativas formales.

Experimentacién grafica en el desarrolio de las variantes compositivas y organizativas del
cartel.

i.- proyecto.

Desarrollo compasitivo de la alternativa formal seleccionada; determinacion estructural de la
propuesta, elaboracion del dummy u original mecanico.

4.2.4 Alternativas formales
El procesamiento de las alternativas formales, tal y como lo concebimos, resulta imposible

desarrollarlo plenamente en este proyecto, debido fundamentaimente a limitaciones de orden material, sin
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embargo describimos a continuacion el planteamiento general que ordena el procesamiento de las
propuestas graficas en sus diversas alternativas formales.

Précti el p de proy ion actua por eliminacion e integracion (y no por
acumulacion) de pfopuas!as al elaborar Ias primeras propuestas (primeras imagenes) del cartel, algunas
tendran que ser das o incorp a la idea que resulte mas atractiva y funcional, para que en

este sentido se pueda hablar de una propuesta que contenga definido el motivo grafico y texto en
términos de un conjunto, en términos de una totalidad visual.

Una vez que se valoran las primeras propuestas o bocetos, se selecciona una y se define a la
propunta aislada como anteproyecto. Con e! anteproyecto como referencia delimitada, se procede a
el pr L de alternati en base a la codificacion de los elementos constantes y
vanablal del cartel (elementos compositivos y organizativos) asi como del numero de propuestas que se
elaboren de cada uno de estos elementos. Desde el punto de vista didactico, es posible separar cada uno
de los elementos constantes del carte! y codificarios (formato, motivo grafico, texto topografico), asi como
también es posible hacerlo con los elementos variables del cartel {sistemna reticutar, tamario. ubicacion,
direccion, sentido, color, textura, proporcién, planos); esta condicion permitira establecer una serie de
combinaciones entre las diferentes opciones propuestas en cada elemento, las cuales al integrarse
definen diversas alternativas formales.

Si codificamos |a constante “motivo grafico” como MG, y numeramos las diferentes propuestas
de esta constante, tendrlamos:
MG 01
MG 02
MG 03
MG 04
MG 05
etc.

Eligiendo la primera propuesta, la expresion codificada seria: MG 01

Si codificamos la variante “tamafio” como *t* y numeramos las diferentes propuestas de
tamafo, tendrlamos:

. to1
102
t03
to4
t05
etc.

Eligiendo |a tercera propuesta, la expresion codificada seria: t 03

Utilizando el mismo procedimiento, lo aplicamos a la variante “posicisn”, codificando con "p" y
numerando las diferentes propuestas tendriamos:
poO1
p02
p 03
p 04
p 05
etc.

Eligiendo 1a cuarta propuesta, la expresion codificada seria: p 04
La asignacién de codigo para los elementos restantes podria ser:
MT motivo topografico ( texto topografico )

sr  sisitema reticular
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d  direccidon
u ubicacion
s  sentido

pl  planos

¢ color

te textura

ta tamafio

A las cuales podria asignarseles un nimero indefinido de alternativas, en este sentido es
posible identificar la expresion codificada:

d 02 (direccion, propuesta 02)
u 05 (ubicacion, propuesta 05)
¢ 03 (color, propuesta 03)

etc.

Una alternativa formal, del motivo grafico, podria tener la siguiente expresién, tomando en
cuenta los anteriores ejernplos:

MGO1/t03/p04 /d02 / u05 / c03 etc..

Desde el punto de vista practico, tanto los elementos constantes, como variantes, se definen en
su totalidad, esto es, en el conjunto que logren integrar, para conformar un cartel. £l disefio del cartel no
consiste en el desarrollo independiente de cada una de [as constantes o variables, sino en la combinacién
dinamica de todas las aiternativas en un solo acto creativo. La propuesta fina! del cartel se definira en
alguna combinacion de este proceso.
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4.3 DESARROLLO GRAFICO

4.3.1 CARTEL A/ESTUDIO SISTEMATICO

NUMERO CONCEPTO
05 administracion
08 constancia
08 -individualidad
10 firmeza

NUMERO

4.3.2 CARTEL £ / LECTURA

CONCEPTO

habito

estudio

constancia

a|olalo

{ectura

4.3.3 CARTEL F / ACTITUDES FRENTE AL ESTUDIO

NUMERO CONCEPTO
03 pertenencia
04 superacion
08 trabajo
a7 éxito
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4.3.1 CARTEL A/ ESTUDIO SISTEMATICO ( PROGRAMACION DE ACTIVIDADES )
Conceptos Venebrales:

08 Administracion

05 Constancia

09 Individualidad

10 Firmeza

4.3.1.1 Generalidades.

El objetivo de este cartel es comunicar al estudiante, la imp \cia de la prep i6n de un
horario de actividades como elemento indispensable para el desarrollo de héabitos de estudio.

La preparacmn de un horario de actividades implica la idea de |a estructuracién del tiempo, de
1a oy de que se ori a un fin; el individuo se organiza para conseguir algo; se
desprende el concepto vertebral 08 administracién.

El hecho de la programacion de actividades, (la elaboracién de un horanio) no garantiza la
ejecuclén de las mismas; se necesita estar activo, hacer las cosas constantemente, condicion que le da

a la prog 6n de un horario de aclividades.; se desprende el concepto vertebral 05
constancia.

€] contenido de! carel le habla al individuo (al estudiante) considerandolo el principal
protagonista de lo que pueda suceder con su desempeiio escolar, de aqui la importancia que reflexione
en su persona, en su conducta: se desprende el concepto 09 individualidad.

El cumptimiento de un horario de actividades no es una tarea sencilla, sin disciplina seria facil
desvirtuario abriendo concesiones y tolerancias al cumplimiento de actividades programadas, para evitar
esto es necesario fortalecer la capacidad volutiva para emprender una actividad y terminaria; se
desprende el concepto veriebral 10 firmeza.

4.3.1 2 Gula proyectual

1 Tm Habrtos de estudio.

Estuco . (proge de
:! Objetvo yar la de ia de un horario de actividades
para el de los habitos de eatudio.

como

4. Conceplos verteorales:
4.1 (08) adminsiracion .
4.2, (06) constancia
4.3. (0B) individushdad
4.4 (10) firmeza.

5.- Conceplos defivados
5 1. (0B) programar
5.2, (06) repetir
53 (09) unidad
S 4. (10) decisidn

8- C

6.1. (0B) control |

62 (05) trecuencia

63 (08) personandad
7. 64 (10) segundad

(se los dibujos.
7 1 (0B) adminmstracion / programar / control.
7.2 (05) ’ ’

7 3. (09) ndividualad / unidad / personahdad
7 4 (10) firmeza / deciswon { segunidad
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8.- Técnices vieusies : (se Muestran ks ejemplos gréficos).
8.1. (0B) admirustracion / progremar / controt.
8.1.1 predictibilidad
8.1.2. reguiardad.
81 3. coherencia
81 4 secuencialidad
8.15 continuidad ~
8.2 (05) constancia/ repeticion/ frecuencia
8 2 1. reguiandad

8.2 2. continuidad
823 actvidad
83 (@m) unidad/

84 uc) firmeza/ decsidn/ seguridad
841 equilbrio
842 unidad
8.43 exageracion
8 44 audacia -
845. reguiandad
846 simetria
9 - Texto
9.1 hnguistico
9.1 1. inshtucional
9.1 11 texto titular. Habito de estudio
91.12 texode
9.1.1.3. texto informativo: sé rellllll ¥ prtchon tu programa debe ser flexible para adaptarse
» tus requerimientos. y equilibrando  entre trabajo y diversién,
9.1.1.4 texto remients. IPN
CECyT Lazaro Cardenas
D de T

Dep de O
8.1.2 altemativo
9121 fexto titular Hébros de estudio
9.1.2.2 texto de
9.1.23 texto informativo. L Que pau7 Lno ﬂmea tiempo para estudiar?
9.1.2.4. texto remitente: IPN
CECyT Lazaro Cardenas
D de T

D de O

9.2, tipografico (ipoldgico)
92 1. institucional
921.1. texta iftular helvética bold
92.1 2. texto de reforzamiento helvética medium
8.2.13 texto informativo. hetvética light
9 2.1.4. texto remitents; helvetica
8.22 attematiio
:ndefindo
10.- Formato 150, cuadruplo, 70cm X 96cm
11 - Papel lumen grana, 40 gr
12.- Técnica ge impresion. sengrafica
13 - Numeto de tintas. cuatro
14 - Tirsje . doscrentos cincuenta

Nota - El texto ipografico ipoldgico hace referencia a la forma del caractér a utilizar (estilo y familiay La pesibiidad de elegir algun tipo de

letra. esta 'ﬁ(!lng‘do en la practica - por limtaciones de diferente orden, principalmente de orden matenal. Es esie proyecto, fa

para adquinr la tipografia que servitla para el armado de originales Mecanicos y su posterior

y P . ésta { ¥ que ha sido subvalorada en la metodologla de disefio grafico ) nemanda disefiar

" con los de tal suerte, se decidid adquinr hpogratia vinllica, que sirviera directamente para armar

ol onginel mecanico y al mmmo tempo emplearse de postivo serigraflico En un orden similar se encuentran los fubros del formato,
papel. técnica de impresén. numero de tintas y tiraje ( CIr . infra . pag 27)
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4.3.1.3 DERIVACIONES IDEOCONSTRUCTIVAS

Para el acopio de ideas, la revisién de las derivaciones ideoconstructivas de los conceptos
vertebrales asignados a este cartel, constantes conceptuales que posibiltaban gular una idea grafica, el
andlisis de la informacién contenida en las derivaciones de estos conceptos aiojo lo siguiente.

4.3.1.3.1
08 Administracion.
Conceptos derivados: planear proyectar, programar, ordenar, organizar, temporalidad.

E! concepto 08 administracién nos remite, entre otras, a las siguientes ideas:

1.- Dirigir, dar direccién a algo.

2.- Gobernar, dominar, controlar.

3.- Ordenar, coordinar, concertar.

4.- Componer, disponer.

5.- Suministrar, aplicar.

6.- Planear, proyectar, preparar, imaginar, ideas.
7.- Programar, determinar sucesion de instrucciones.
8.- Clasificar, distribuir, agrupar.

9.- Estructurar, configurar.

10.- Temporalidad; Inicio y Termino de algo.

La Administracién es referida generalmente como una actividad de gebierno; el Director, el
Empresario, Gerente, Presidente, etc., es el personaje en quien recae el papel de la administracién, su
imagen es utilizada para asociar esta actividad; un hombre vestido de traje y corbata sentado en una
oficina. Junto a la imagen del administrador se encuentran los muebles y objetos comunmente utilizades
por este para el desempefio de sus labores, entorno fisico que evoca el concepto Administrar: los
escritorios, ficheros, casilleros, gaveteros, separadores, archiveros etc., y todo aquello que permita
reforzar 1a idea de la organizacién y clasificacién.

Administrarnos quiere decir ; organizarnos para el mejor aprovechamiento de los recursos, esto
requiere de la planificacion, la programacién, la determinacion de objetivos o metas a futuro etc.,
administramos el uso del agua, del dinero de los comestibles, de! transporte, planificamos la distribucion
de las actividades, del trabajo etc., estructuramos el tiempo para obtener lo deseado y llegar a nuestras
metas.
En la administracion "vemos a futuro * actividades, gastos y entradas, objetivos etc., y esto es
precisamente lo que permite controlar, dominar los acontecimientos, la existencia de un plan, de una
estrategia.
Administrar implica ordenar, la idea evoca la imagen del cajén o casillero " cada cosa en su
lugar* clasificamos, distribuimos, agrupamos etc., el orden permite un menor uso de los recursos ya que
disponemos con mayor eficiencia de ellos.

43.1.3.2
05 Constancia.
Conceptos derivados: Continuidad, firmeza, perseverancia, persistencia, incansable, inagotable,

ininterrumpido, durable, repetir.
El concepto 05 constancia nos remite, entre otras, a las siguientes ideas:
1.- Firmeza, fuerza, coraje, audacia.
2.- Repeticion, reproduccion.
3.- Regularidad, secuencia, no division.
4.- Fuerte, sélido, duradero, resistente, inquebrantable.
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5.- Permanente, sincronico.

6.- Ordenado, ritmico, inalterable, invariable.
7.- Estable, equilibrado.

8.- Duradero (tiempo), inagotable, interminable.
9.- Duradero (sdlido).

£l concepto de constancia nos remite fundamentalmente a la idea de la repeticién y (a firmeza.
La constancia entendida como !a reproduccion ininterrumpida del mismo hecho, nos lleva a la idea de la
repeticion y regularidad, sugiere ia idea de Io no dividido, lo continuo sin interrupcién. La constancia como
firmeza y perseverancia sugiere la idea de la solidez, sefala formas que reflejen resistencia y
permanencia, evoca la idea de la estabilidad y sincronia.

La constancia es una mezcla de lo duro y sistematico; de lo incansable por fuerte, es una
repeticion vigorosa. En la constancia no existe suspensién o término, la duracién es permanente o
indefinida

Los elementos asociados a la constancia son aquellos que reflejan un ritmo sistematico en su
reproduccion: el dia y la noche, el avance mecanico de las manecillas de un reloj , el goteo de una (lave,
un martillo que golpea un yunque, el movimiento de los planetas y estrellas, etc., en la evocacion de la
idea de repeticion se implica la idea de esfuerzo, de trabajo ( firmeza), incluso el vencimiento del temor
ante situaciones adversas que exigen fortaleza, la constancia implica resistencia, entereza, integridad: el
caracter incansable, durable, proviene del sentido de vitalidad que sugiere el concepto constancia.
Evoca también estabilidad, por el sentido invariable o inalterable de la constante repeticion, da la
impresién de no descomponerse con facilidad.

43.13.3
09 Individualidad
Conceptos derivados: unidad, particularidad, personalidad, individuo.

El rasgo distintivo, lo que caracteriza a una perscna diferenciandola de otra, o distinto,
contrario a lo comun, lo especial distinguldo. Personificamos aquelios objetos de nuestra propiedad;
mi suéter, mi cepillo de dientes, mi pluma, mi cuaderno, mi silla, etc., o todo aqueilo que este restringido
para cierto grupo al cual pertenezco, indica un uso exclusivo.

La individualidad sugiere el acento, el médulo, la unidad con caracteristicas propias e
irrrepetibles, anicas; la individualidad consciente que reflexiona y abstrae en su propia persona,
aislandola y distinguiéndola de entre las demas para definir la propia personalidad, poseer personalidad
implica notarse ( acentuarse} por sus funciones o actividades, la individualidad es original, irrepetible, y
en estas condiciones se incorpora como elemento integrante a un grupo.

43134
10 Firmeza.
Conceptos derivados: decisién, fortaleza, estabilidad, resistencia, seguridad.

€l concepto 10. Firmeza nos remite, entre otras, a las siguientes ideas:

1.- Firmeza, entereza, fortaleza.

2.- Resistencia, integridad.

3.- Determinacion, resolucién.

4.- Energia, animo, vida.

5.- Permanencia, duracién.

6.- Seguridad, confianza, garant(a, inmunidad.

7.- Estabilidad, aplomo, invulnerable, impenetrable.
8.- Grandiosidad.
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Los eilementos que denotan resistencia, ya sea por su tamafio, textura, forma o por su posicion,
reafirman la idea de firmeza. Todo aqueilo que resuita protector para nosotros, tanto ios objetos como los
sujetos ( el padre es por lo general una figura representativa de la firmeza); las rocas y los metales, los
materiales "duros” , lo resistente, aquello que es mas fuerte que |a propia constitucion; los jugadores de
futbol americano inspiran firmeza, fuerza, poder, grandiosidad. La firmeza es un signo de vida, de
energia; algo que parece firme nos sugiere permanencia y duracién, como el arregio de una tuberia o la
construccion de un puente, algo que nos garantiza "que no se va a caer o a romper ", lo cual nos hace
sentir seguros, confiados, garantizados o inmunes ante un posible peligro.

Las grandes construcciones que sugieren firmeza, estabilidad, los desfiles marciales o
deportivos sugieren aplomo, dureza, fuerza, vigor, y precisamente la sublimacion del concepto de
firmeza es lo que nos evoca ia idea de la invulnerabilidad y de o impenetrable. El tamafio de las cosas
sugiere la idea de lo firme y pesado, respondemos a ia grandiosa por mecanismos de impresion, como
en el caso de efectos cinematograficos espectaculares, o al observar personas de gran altura o
corpulencia.
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4.3.1.4 ESQUEMA |IDEOCONSTRUCTIVO.

En lo que respecta a los indices estadisticos, ia informacion refleja lo siguiente:

4.3.1.4.1 COLOR

08 administracion: los tres colores que maostraron mayor incidencia para representar

este concepto fueron:
azul 25%
rojo 14%
blanco 11%
amarillo 11%
otros 38%

o8\

o
b

05 constancia: los tres colores que mostraron mayor incidencia para representar este

concepto fueron:

blanco 26%
azul 24%
rojo 18%
otros 32%

anwica 0801

O5\CONSTANCIA
COLORES

AZu
40.0%
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09 individualidad: los tres colores que mostraron mayor incidencia para representar

este concepto fueron:

blanco
azul
rojo
amarillo
otros

21%
15%
15%
12%
7%

OS\INDIVIDUALIDAD
COLORES

10 firmeza: los tres colores que mostraron mayor incidencia para representar aste
concepto fueron:

negro
blanco

azul marino
rojo

café

gris

otros

30%
20%
15%
07%
07%
07%
18%

aRica ot

10\FIRMEZA
COLORES

Los indices muestran que en los cuatro conceptos revisados para este cartel, el color blanco
ocupa respectivamente, siguiendo el orden marcado. la tercera, la primera y la segunda posicion,
mientras que el color azul ia primera, 1a segunda y tercera posicion y el color rojo registré en los cuatro
casos la segunda, y tercera posicion. La labla de porcentajes indica

los diferentes conceptos:

las variaciones de los colores en

A/COLOR//POSICION A/COLOR//PORCENTAJE
L CONCEPYOS _[ o8 os ‘ o m_l l CONCEPTOS o8 os [ [ 1 ]
AZUL 1 2, 2 3 ] AZUL =% 24% 15% ™~
BLANCO 2 [} 1 2 BLANCO 1% 26% 21% 2%
ROJO 2 3 3 F A0JO 14% 18% 5% ™
Taco1 TACD2
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Como puede observarse, para el 08 adr on el color azul resulta dominante,
para el concepto 05 constancia el color blanco es dominante, para el concepto 09 individualidad
amente el color bl y para el ¢ pto 10 firmeza el color negro es dominante.

Traduciendo las posiciones de los colores a valores numéricos, tendriamos la sigulente
informacion, considerando tres posiciones como variables, en donde ia primera posicién tendria el valor
mas alto, en este caso igual a un punto.

AJCOLOR/VALOR
CONCEPTOS o8 ]’ 05 ‘ ] T 10 ‘ AL J
AZUL 1 68 88 k-] 268
BLANCO 33 1 1 66 299
ROJO .68 3 a3 k) 1.65
TACOY

Estos valores pueden servir de indicador para tomar una decision y determinar opciones de
aplicacion en este caso por ejemplo quizas mantener como color dominante en el carnel al color azul,
incluyendo sus posibles escalas y modulaciones hacia el blanco (saturacidon) o hacia el rojo
{(luminosidad) o crear composiciones entre los tonos rojo y azul manteniendo las proporciones
sugeridas por los indicadores, ya sea en su proporcion espacial o en su intensidad, para generar planos
de color.

CARTEL/A/COLOR

BLANCO

ROJO
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4.3.1.4.2 OBJETOS

08 administracidn: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar

este concepto fueron:

escritorio
estante

lapiz

hojas de papel
otros

10%
08%

07%
65%

O8\ADMINISTRACION
OBETO8

orene sLaw

morn e

05 constancia: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este concepto fueron:

libros
papel
restirador
cuademos
poligrafo
otros

Qasfica 08107

O5\CONSTANCIA
OBJETOS
W
K

09 individualidad: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este concepto

fueron:

libros
otros

11%
89%

O9\NDIVIDUALIDAD
OBJETOS

50



10 firmeza: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este concepto fueron:

10\FIRMEZA
edificio 12%
placa de acero 09%
columna 07%
bandera 07%
otros 43%

EDIFICIO
13.0%

QaFica 0n02

Como puede apreciarse |os indicadores muestran que |a diversidad de objetos para asociar los
conceptos determinados para este cartel, es muy grande; incluso cada concepto declara su "universo” o
conjunto especifico de objetos, tal es el caso por ejemplo del concepto 08 administracion, en donde jos
objetos el primero y parte del segundo lugar (escritorio 10% y estante 09%),remiten a la actividad
propia del concepto, ademas de sugerir [a idea del orden, clasificacion, organizacion etc.; a diferencia de
lo que sucede con el concepto 05 constancia en donde los libros ocuparon el primer sitio con el 12% de
frecuencias.

En tres de los cuatro conceptos, la diversidad ocupa mas del 80%.,y solo en un concepto el
43%, lo que indica que es muy alta la cantidad de objetos diferentes con los que se puede asociar un
mismo concepto; para apreciar esto, se puede observar como en el concepto 09 individualidad 1as libros
ocupan el 11% de frecuencias, pero la diversidad ocupa el 89%. no existe posibilidad de determinar tres
objetos diferentes para representar este contepto que hubieran tenido mas de una frecuencia, en este
caso solo hubo uno con el 11% del total (los libros) y el 89% restante se integro de objetos diversos. El
indice tan alto de diversidad sugiere incluso |la posibilidad para pensar que la asociacion de un objeto a
determinado concepto depende casl de la propia experiencia. Sin embargo, a pesar de los aitos indices
de diversidad, se puede apreciar que en tres de los cuatro conceptos, los objetos registrados con mas de
una frecuencia hacen referencia a objetos implicados en el entomo escolar o en la actividad  propia del
estudio; se observo Ia siguiente relacion :

ms [ o [ =[]

UBROS . 12% 1%
HOJAS DE
or% 08%
libros PATEL
hojas de papel UPIZO % 06%
lapiz o boligrafo BouchAro
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Estableciendo conjuntos de objetos semejantes tendriamos:

a) maobifiario que permite organizar y desarroltar el trabajo:

- escritorio A/OBJETOB/VALOR
-estante vl iy
-restirador
CONCEPTOS l o8 1 o5 I o ‘ 10 I i1 J
ESCRITORIO 1 - - - 1-
ESTANTE 8 - - - o
RESTIRADOR - 66 - - o8
232
—
TADCIA
A/QBJETOS/POSICION AIOI.IETO'IPONCENTHE
GRUPQO A
[ CONCEPTOS T o8 ] o8 I o9 I 10 l ‘ ‘CONCEPTOS I oe (] T 10
1
ESCRITORIO 1 - - - ESCRITORIO 10
ESTANTE 2 - - ESTANTE 9%
RESTIRADOR - 2 RESTIRADOR - 8% - -
TAMIAA‘ TAOOZ A
b) instrumentos de escritura que se desemperian como extensiones del hombre, para
desaivollar el trabajo:
lapiz A/OBJETOS/VALOR
-boligrafo :
CONCEPTQOS os l 09 1 hil
LAPIZ . 88 -
BOLIGRAFO l - 68 .68
TR a
A/OBJETOS/POSICION AIOBJETOS/PORCENTNE
GRUPO B
: -
ll CONCEPTOS : o8 T 05 l o9 l 10 L CONCEPTOS l o8 i l [+ 10 ‘i
H
- :
APz 2 - - - ‘ LAPIZ 2% - -
BOLIGRAFO - 2 - - BOUGRAFQ - a% - .
i
TAOO1 8 4 140028

[
~



c) soportes en los cudles se registra informacion (papel, cuademos, hojas, etc.), o de
on.

los cudles se recibe informaci
- hojas de pape!

- libros

- papel

- cuademos munomosnc.ou

CONCEPTOS J J

L= ] ]

HOJAS a - - .
LBAOS . 1 1 B
PAPEL 2 - -
CUACERNQ 2 . .
TADOI-C
A/OBJETORPORCENTAIE
GAU!
CONCEPTOS J o8 l os l [ I 10
HOJAS 143 - - -
UBROS - 2% 1% -
PAPEL &% - .
CUADERNG % - .
TAcQ2G
A/OBJETOS/VALOR
CONCEPTOS l o8 os l 09 I 10 I T J
HOJAS L] . . o8
uBrROS 1 1 - 2
PAPEL 33 . - 33
CUADERNO 33 . a3
s
TASIC

33



€n general, se observa una variacion importante en cuanto al "universo" especifico de
objetos que se asocian a un concepto en particular. A diferencia de lo resultado con los colores, en los
objetos es mucho mas dificil plantear la homogeneidad de datos.

El concepto 10 Firmeza, se diferencid fuertemente del “universo” de objetos de los demas.
El objeto con mayor frecuencia registrado para asociar este concepto fué el edificio ( 1a escuela) con
12% , acero 09% , la columna 07% ,la bandera17% y un conjunto de objetos diversos mencionados
una sola vez, ocupando el 43% del total.

CARTEL /A { OBJETOS

VALOR

“TACabc



4.3.1.4.3 ANIMALES,

08 Admir 6n: los tres animales que mostraron mayor incidencia para representar

este concepto fueron:

hormiga 19%
abeja 19%
gato 08%
ardilla 08%
aguila 08%
pajaros 08%
ledn 08%
ofros 30%

08\ ADMINISTRACION
ANBMALES

Onan
SO

PERRD
AE.A o
w“oe

Ll XY

05 Constancia: fos tres animales que mostraron mayor incidencia para representar

este concepto fueron:

hormiga 17%
abeja 14%
ledn 10%
otros 59%

09. Individualidad: los tres conceptos que mostraron
aste concepto fueron:

tigre 13%
ledn 08%
chacal 08%
aguila 08%
pajaro 08%
otros 55%

OS\CONSTANCIA
ANMALES

AAFICA 08103

mayor incidencia para representar

O9\INDIVIDUALIDAD
ANEBMALES




10. Firmeza: los tres animales que mostraron mayor incidencia para representar este

concepto fueron:
10\FIRMEZA
ANIMALES
arAos
44.4%
ledn 17%
alefante 10%
perro . 09%
otros 84% ELEFANTE HORMIOAS
2229 nme
@
ORaFICA W03

Al igual que los indices de objetos, las estadisticas de animales asociados a los conceptos
determinados para este cartel muestran una gran diversidad. Sin embargo, ias estadisticas
permiten suponer que ia asociacion de animales a conceptos especificos, se definid en este caso, mas
por el conocimiento superficial de las caracteristicas, habitos, virtudes etc. , de los animales registrados
. Y menos por experiencias de tipo personal, como es posible supenerio en el caso de los objetos; por
ejemplo , 1a asociacién de la ardilla ( segunda posicion con 08% ) como un animal representativo de la
administracion, hace suponer se propone a partir del conocimiento generalizado de ser un animal que
guarda alimento para asegurar el abasto "pensando en el futuro" ; o la asociacion de la hormiga a los
conceptos de administracion y constancia, a partir del concepto generalizado que se tiene de este
insecto de ser muy trabajador y organizado, "un pequerio insecto que trabaja colectivamente en forma
constante para construir grandes obras” ; o el elefante (segunda posicién 10% ) asociado a la

firmeza, a partir de las sugerencias que genera su gran tamafio y peso: la estabilidad, la dureza, la
resistencia etc..

Existen también, aunque en mucho menor tiempo medida, animaies que fueron propuestos
para asociar determinado conceplo, sin rnantener aparentemente ninguna relacion directa entre las
caracteristicas o habitos del animal y el concepto que pretende asociar; por ejempio; el pero ( tercera
posicién 09%). fue propuesto para representar el concepto de firmeza quizds , mas por experiencias
personales, ( la lealtad por ejempio asociada a la firmeza). que por sus caracteristicas objetivas; de

igual forma sucede con et chacal ( tercera posicion 08%) que se propone para representar el concepto
de individualidad.

Resalta |as frecuencias registradas por algunos animales para representar todos o algunos de
los conceptos determinados para este cartel, por ejemplo: el ledon se registra en cada uno de los
conceptos con 10s siguientes porcentajes, posiciones y valores:

AJANIMALES/POSICION

[ CONCEPTOS ‘ o8 [ us l [ I7 10 !
I eon ) r . [ 2 ] v
L ! |
TAADT
AJANIMALES/PORCENTAJE ATANIMALES/NALOR

l CONCEPTOS

o lwlw (e [wlelel ]
oo Tofminle [ [=l=l=] =]




El ledn fue el unico animal mencionado en los cuatro diferentes conceptos propuestos, quizas
sus particulares caracteristicas permitan sugerir conexiones ideoconstructivas que abarquen las ideas
asociadas a la administracion, 1a constancia, la individualidad y la firmeza. El valor relativo de la figura
“ledn" ocupa poco mas del 50% en totat para los cuatro conceptos mencionados (2.32 pts.)

Por otra parte, la hormiga y la abeja ocupan las primeras posiciones en los conceptos 08
administracion y 05 constancia, segun se observa en {a siguiente tabla:

A/ANIMALES//NALOR

CONCEPTOS l o8 ‘ os ] 09 10 r n !
-

HORMIGA 1 1 - . 2 i
ABEJA 1 .66 . - 168 |
_
Taros
A/ANIMALES//POSICION A/ANIMALES//PORCENTAJE
1
CONCEPTOS ' o8 l os o ] 10 ‘ ' CONCEPTOS ou‘[ os —[ oo rm |
HORMIGA 1 1 - . HORMIGA 19% 17% - - '
S
ASEJA 1 2 . - ABEJA 19% 14% - - !
Taiss

TAGE
La hormiga alcanza un valor global de 2 pts., y la abeja de 1.66 pts., quedando respecto del
ledn que tuvo 2.32 pts., en segunda posicién respectivamente.

LEON

s 3
HORMIGA

ARELR

n
~
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4.3.1.4.4 FIGURAS GEOMETRICAS.

08 Administracion: las tres figuras geométricas que mostraron mayor incidencia para representar este

concepto fueron:

circulo 21%
cuadrado 19%
rectangulo 17%
otros 43%

05 Constancia : las tres figuras geométricas que m
concepto fueron:

circulo 21%

tnangulo 14%
cuadrado 14%
cubo 06%
piramide 06%
otros 18%

08\ ADMINISTRACION
FIG. GEOMETRICAS

FECIANIRO
ne

" Tranaro
"

ACRADD
nwrs

A o

ostraron mayor incidencia para representar este

O5\CONSTANCIA
FIQ. GEOMETRICAS

IHOY
41.2%

PIRAMIDE
8%

gy
nox

CHFIA 18a0e

09 individualidad: 1as tres figuras geométricas que m
concepto fueron:

circulo 17%
triangulo 17%
piramide 14%
cuadrado 08%
otros 43%

ostraron mayor incidencia para represeniar este

O9\INDIVIDUALIDAD
FIG. GEOMETRICAS

— RECTANG! A
PIAAMGE
Akt 3 Py

GAsICA 09100




10 Firmeza: Las tres figuras geoméiricas que mostraron mayor incidencia para representar este

concepto fueron.
10\FHRMEZA
FIG. GEOMETRICAS

cuadrado 24%

rectanguio 18% PECYC

tridngulo 16%

cubo 12%

otros 32%

QRAFIG 10704

La asociacion de una figura geométrica a un concepto determinado fué mas precisa que en los
registros para objetos y animales; esto se debe probablemente a la cantidad de figuras geométricas que

son conocidas de forma general; cantidad timitada y en este caso disponible para representar un
concepto.

En el caso de objetos y animales existid una gran variedad de nombres propuestos, con las
figuras geométricas la variedad se restringe, el conocimiento general de las figuras geométricas
probablemente no rebasa las tres posibilidades: cfrculo, cuadrado, tridngulo.

Esta situacion se refieja al apreciar las estadisticas se cada concepto y observar la disminucion
del rubro correspondiente a la diversidad de figuras geométricas que solo alcanzaron una frecuencia, y
en donde ésta no llega al 45% por concepto, mientras que la frecuencia aumente concentrada en tres o
cuatro figuras geométricas, principalmente el cuadro, circulo y triangulo.

De todas las figuras geométricas registradas, el circulo, el cuadrado y el triangulo son las
figuras que presentan mayaor frecuencia.

E n el caso del circulo los indices lo sefialan como la figura que obtuvo la primera posicion en
tres de cuatro conceptos propuestos, esto es 75% de los conceptos para este cartel. Soélo para el
concepto 10 firmeza, el circulo no ocupa registro alguno; para los conceptos 08 administracion; 05
constancia y 08 individualidad, el cfrculo es la figura mas referida, obteniendo uno de los valores mas
altos, incluso respecto a los diferentes aspecios analizados en la informacion estadisticas (colores,
animales, objetos) . En el comportamiento del circulo respecto a su porcentaje, posicion y valor puede
apreciarse en |a sigulente tabla.

AFIGUAAS GEOMETRICAS/POSICION

A GEOME JE
CONCEPTOS 1 o8 L 0s l 03 J \0‘1 l CONCEPTOS [7 o8 ‘ os ‘[ o9 1 10 1
ciRcuLO 1 1 1 CIRCULO % 3B % 7% -
CUADAADO 2 2 3 Al CUADRADO 0% 14% % W%
TRIANGULO . 2 2 2 TRIANGULO . 14% 1% 18%

TAFGO1

359 .



El cuadrado es la unica figura geométrica que aparece referida en cuatro ocasiones, esto es,
en cada uno de los cuatro conceptos propuestos. Su valor 2.85, es ligeramente menor que et del circuto
{3) . El cuadrado registré un alto porcentaje de frecuencias para asociarse al concepto 10 firmeza; con
el 24% de registros e! cuadrado se ubica 8% amiba de la figura que lo sigue ( rectangulo 16% ),y 8%
abajo para igualar el 32% correspondiente a la diversidad de figuras geométricas mencionadas cuya
frecuencia solo marca un registro. €l porcentaje y valor puede apreciarse en la siguiente tabla:

A/FIGURAS GEOMETYRICAS/VALOR

CONCEPTOS I o8 | os l o9 | 10 | Tt ,
CIRCULO 1 1 1 E
CUADRADO ] .88 .33 T 26s
TRIANGULO €8 88 68 188
TAFGO3

El tiangulo es sefialado en tres de los cuatro conceptos propuestos para este cartel, ocupando
posiciones intermedias.

Es referido para asociar ios conceptos 05 constancia, 09 individualidad y 10
firmeza; quedando sin registro Unicamente en el concepto 08 administracion.

Su peso es inferior
respecto de los valores registrados para el circulo y el cuadrado, sin embargo ocupa la tercera posicién
general respecto a las figuras propuestas para

la representacion de los diferentes conceptos
determinados para este cartel.

25 + \

NER

1
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4.3.1.4.5 GRAFISMOS ESTUDIANTILES

Al analizar los dibujos elaborados por los estudiantes para representar los conceptos
determinados en este cartel, se consideré importante definir la intencion de este analisis, ya que podria
desviarse el sentido de su revisién. El| objetivo al observar y analizar los dibujos elaborados por los
estudiantes, es el de estimular con informacion visual, la creacion de ideas, y promover propuestas
gréficas que puedan mantener una relacion formal y conceptual respecto del tema del cartel. y no
intentar un analisis de otra naturaleza ( por ejemplo: psicoldgico ). La revision de los grafismos
estudiantiles considera incluso, imagenes que pudieran funcionar como motivo grafico principal o
complementario del cartel, por su contenido expresivo y las ideas pertinentes al cartet que la imagen
pudiera reflejar,

08 Administracion: se observd que en la diversidad de dibujos existentes para la representacion de este
concepto, los dibujos podrian clasificarse de {a siguiente manera:.

A ) los dibujos que hacen referencia a los muebles de oficina principalmente archiveros, en donde se
sugiere la idea de ordenar, guardar, almacenar, clasificar.

B ) los dibujos que hacen referencia a !a riqueza econdmica, la asociacion de la administracion abjetual:
el dinero y la empresa.

C ) los dibujos que hacen referencia al tiempo, el reloj, el calendario y el horario, la evocacién es la
secuencia y continuidad de los sucesos.

D ) los dibujos que hacen referencia al trabajo y la simbolizacion de esta caracteristica en algunos
insectos como |a hormiga y la abeja

E ) los dibujos que representan la administracién como la descomposicion de un cuerpo en sus
elementos, para posteriormente sefalar ( y sugerir ) su integracion.

F ) el portafolio como simbolo de la actividad administrativa, lo cual no hace pensar en el contenido y
caricter de los objetos contenidos en “el portafolio” y en el tipo de persona que lo porta.

G ) la llave que gotea (administra) el agua.

Ejemplo: C ) los dibujos que hacen referencia al tiempo, el reloj, el calendarioy el horario,
la evocacién es  !a secuencia y continuidad de los sucesos.
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05 Constancia ; se observé que en la diversidad de dibujos existentes para la representacién de este
concepto, los dibujos podrian ordenarse de la siguiente manera:

A ) los dibujos que representan el concepto con [a repeticién de figuras geométricas.

B ) los dibujos de sillas y escritorios { quizads manteniendo relacién con los objetos cotidianos y mas
utilizados para realizar una actividad constante o que requiere !a constancia como lo exige el estudio).

C ) los dibujos que representaron el concepto con el simbolo matematico de (X) constancia. (
permanente, no cambiante) lo cual refleja el cédigo © lenguaje comun en el que se acostumbra
interpretar la informacion ya que la escuela tiene una orientacion fisico matematica.

D) los dibujos que representan el concepto con el diploma, ia meta y el camino; diploma y meta sugieren
* el fruto" o resultado de un esfuerzo sostenido, mientras que el camino sugiere el movimiento, el
andarlo en si para llegar a "algun lugar”.

£ ) los dibujos que representan al concepto con sujetos escribiendo o leyendo, esto es en acto, no en
objeto, como podla haber sido la pluma o el libro que también evocan el discurso del estudio, pero en
donde solo adquieren su verdadera dimensién o representacion de la constancia es en su utilizacién,
en el acto de utilizarlos leyendo o escribiendo.

F ) los dibujos que representaron al concepto de constancia como el vuelo de las aves.

5

Ejemplo: D ) los dibujos que representan el concepto con el diploma, la meta y el camino.
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00 individusiidad: ee obeervd que en la diversided de dibujos para |8 rep de este
o8 dibujos deia

A ) 08 didujos que ref 2 la sep det W , o di 6n formal, la diferenciscion de

conBmos.

8 ) los dibujos que hacen ia @ una solitar ia como el dibujo de un cactus o un fior en
medio de un enNoIMe paraje.

mMQm haoen ala per ia como el dibujo dé una tortuga esmerada en su

D) los dibujos que representan el concepto a partir de su i6n como individuos, a un equipo
deportivo, cultural etc..

@ ) los dibujos que rep al pto con las p ias materiales i i el zapato, la regla
" T, ia camisa etc

Ejemplo: A ) los dibujos que se refieren a la separacién de! conjunto, 1a distincién formal, ila
diferenciacion de contornos.
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10 Firmeza : se observd que en |a diversidad de dibujos existentes para la representacion de este
concepto, los dibujos podrian ordenarse de la siguiente manera:

A) los dibujos que denotan fuerza ante la adversidad, ( un animal con su crlo en medio de una tormenta

B ) los dibujos que refieren el concepto al bloque, la pared, el hierro, la madera, el concreto o la piedra,
el concepto de firmeza es analogado a estos materiales por sus caracteristicas propias de solidez .

C ) los dibujos que representan ia estabilidad fisica, el edificio, la estructura, el cimiento etc.

D )los dibujos que remiten el concepto de firmeza al ascenso, ta cumbre, el éxito.

E ) los dibujos que refieren a la resistencia fisica,; el puente soportando al camion.

F ) los dibujos que simbolizan el concepto en insectos como la hormiga © en animales como el ledn o el
elefante.

Ejemplo: E ) los dibujos que refieren a la resistencia fisica: el puente sopcrtando el camion.
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4.3.1.5 CRITERIOS DE DISENO.

En lo particular, el diseiiador grafico requiere determinar una serie de caracteristicas formales,
concluidas a partir de lo analizado en la informacion bibliografica y estadistica referente a los conceptos
propuestos para este cartel. La determinacién de caracteristicas forrnales permite comenzar a elaborar
propuestas pertinentes a los conceptos manejados para este cartel. "Mientras la idea, vinculada a la
fantasia, puede proponer soluciones irrealizables por razones técnicas, matéricas o econdmicas, la
creatividad se mantiene en los limites del problema, limites derivados del analisis de los datos y de los
subproblemas” . (Bruno Munari, ¢ Como nacen los objetos 7, p.52).

La determinacion de criterios graficos conceptuales le permite al disefador orientar por un
camino correcto el trabajo de proyectacion, generar propuestas creativas dentro de los limites que
marca el problema a resolver , esto permite un desarrollo mas provechoso de las ideas generadas. Para
el caso de los conceptos comrespondientes al cartel A Estudio Sistematico (programacion de
actividades) se tienen las siguientes conclusiones:

08 Administracion: Las principales ideas sugeridas por este concepto son: la
organizacion entendida como estructuracion del espacio, el entorno organizado, el espacio planificado,
el espacio ordenado, la denotacion visual de orden, distribucion racional de los elementos; la
administracion como el estado polar de lo aleatorio o accidentado, 18 administraciéon como causa del
orden y la coherencia visual (arménica correspondencia entre los eiementos de una composicion). La
administracion y 1a sugerencia del fichero, el orden.

05 Constancia: El concepto sugiere la repeticion modular, continuidad o secuencia de
elementos; la predictibilidad declarada en un ritmo una serie de repeticion modular, o en la
complementacion de unidades o mddulos que en un recorrido grafico por el plano, integran poco a poco
su forma. La constancia como documento comprobatorio.

09 Individualidad: Sugiere |a idea de unidad, mddulo, acento, particularidad o diferenciacién
contrastante en la composicion, ya sea a partir de un color, forma, posicién, tamaiio, textura, etc., sin
perder participacion en la declaracidn visual qQue se expresa en términos de totalidad. La individualidad
evoca al acento como técnica visual que sugiere la diferenciacion.

10 firmeza: EI concepto sugiere sofidez en la representacion grafica, coherencia y cohesién en
la composicion; la firmeza podria evocarse a través del color, la forma o el tamaiio y tendria que
combinarse equilibradamente con el movimiento para no perderse. La firmeza podria también evocarse
en los rasgos particulares de los elementos que integran la composicion (como podrian ser los
elementos tipograficos o los elementos modulares que juegan en una composicion). ElI concepto
sugiere la preferencia por las formas geométricas cuadradas o cubicas. El concepto de firmeza sugiere
la técnica visual de simetria.
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4.3.1.6 REDACCION DE IDEAS

1.- Colocar "algo" que represente el orden y "algo™ que represente el caos; pudiera ser una declaracion
de contraste en donde el plano se divida a la mitad; pudieran usarse elementos que denotan acomodo y
secuencia como las mismas letras del alfabeto, una piramide de bloques rectangulares o cuadrados etc.

2.- Colocar “algo" que represente el programa y de repente se interrumpa o degenere representando con
esta alteracion la ausencia de secuencia; pudieran usarse ritmos de repeticion modular que fueran
alterandose tipoldgicamente.

3.- Colocar una red y sugerir el acento en alguna de su partes, representando con esta acentuacion el
concepto de individualidad, y con la red el concepto de programacion de repeticion.

4.- Colocar un grafismo estudiantil que sugiera ia actitud de estudio, ilustrando tanto el espacio como el
mobiliario adecuado para estudiar.

5.~ Manejar la idea del orden utilizando casilleros en forma de huecos evocando Ia idea de archivar o de
guardar “cada cosa en su [ugar”, los casilleros pueden representarse con dibujos de los estudiantes o
pueden manejarse en forma de mddulos geométricos (red).

6.- Manejar la idea del tiempo en forma de calendario, aludiendo a la idea de discipiina y el desorden,
poniendo dentro de 10s recuadros del calendario actitudes festivas y acentuando un recuadro dejandolo
vacio.

4.3.1.7 PROPUESTA GRAFICA
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4.3.1.7 PROPUESTA GRAFICA

CARTEL A / ESTUDIO SISTEMATICO

NUMERO CONCEPTO
05 adminisiracion
08 constancia
] individuatided
10 firmeza

ESQUEMA IDEOCONSTRUCTIVO

VARIABLE s o8 09 10
color bisnco azul blanco negro
objetos libros escritorio libros edificio

[ hormmiga tigre leén

abeja
fig. geométricas circulo circulo circulo cuadrado
tridnguto

f.estudiantites varios varios varnos varios
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PRIMERAS IMAGENES
CARTEL "A*
ESTUDIO SISTEMATICO (PROGRAMACION DE ACTIVIDADES)
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4.3.2. CARTEL E / LECTURA

Conceptos vertebrales:
01 habito

02 estudio

0S5 constancia

11 lectura

4.3 2.1 Generalidades

€l objellvo de este canel es comunicar al estudiante 1a importancia del habito de |a lectura en

el estudi que una fectura i rep: un ite instrumento
para mejorar en sus actlvndades de estudio.

La lectura eficiente es el resultado de una practica constante, que termina convintiéndose en
habito; el habito en su expresion mas sencilla. significa repetir constantemente una conducta, sin
embargo no debe concebirse como una actividad rutinaria y estéril, al contrario es una capacidad
desarrollada de la que nos valemos para alcanzar nuestros objetivos; se desprende et concepto
vertebral 01 / habito.

El examen de un asunto, de una materia , etc., asocia generaimente la actividad de la lectura;
estudiar sin efectuar una lectura critica, no es una escena qQue se imagine comunmente; el estudio de
algo evoca al analisis de sus elementas, de sus componentes, y ésle analizar es por{o regular una
actividad desarrollada en estados mentales llenos de concentracidon, trabajo que tiene una expresion
material en forma de notas, escritos, registros, etic. Se desprende el concepto vertebral 02 / estudio.

La jectura, su practica requiere de la repeticion constante para poder obtener resultados
efectivos; sin 1a repeticion sistematica, el habito de la lectura no podria darse de manera efectiva. La
repeticion para 1a fijacién del habito en el estudio, le da cabida al concepto de constancia y resuita
practicamente indispensable. Se desprende el concepto 05 / constancia.

La lectura en si implica conocer algo por medio de un cadigo, comprender el significado de
una palabra, de una idea a partir de 1a union de signos. La lectura es un proceso dialégico, dinadmico, y
fundamentalmente mental, que exige del perceptor un alto nivel de atencion; la lectura como actividad
es esencial para el estudio. Se desprende el concepto 11 /flectura,

4322 GUIA PROYECTUAL

1.-Tema Habios de estudio
2.« Subtama: Lecturs
3.- Objstivo: Resaltar ta imporiancia de la lectura en el estudio
4.- Conceplos vertebrales:
4.1 (01) habto
4 2 (02; estudio
4 3 (05) constancia
4.4(11) lectura
S - conceptos denvados
S 1 {01) prictica
5 2(02) examen
5.3 (05) perseverancia
5.4 (11) comunicacion
1

8.1 (O!) costumbre
8.2 (O2) aprendizaje
6.3 (05) frecuencia
84 (11) entender
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7-C grificos (s los dibujos
7101 namo 1 practica / costumbre
7.2 (02) estudio / examen / aprmdlnp
7.3(08) 1
7 4(11) lectura / comunicacson / em-ndu

8.- Técnicas visuales (se muesitan los ejemplos graficos)

81 (01) habro / practica / costumbre
8 1 1 regulanded
81 2 achvidad
8 1 3 secuenciatdad
B 1 4 continuidad
8.2 (02) estudio / examen / aprendizaje
8.2.1 predictibilidad
8.2 2 actrviiad
823 coherencia
8 2 4 profundidad
8 2 5 secuenciatidad
826 commuxdad
8.3 (05) ia /
a3l vegulandad
8.32 predictibihdad
833 achividad
8.3 4 secuencialidad
835 continuidad
8 4(11) lectura / comunicacion / entender
8.4 1 regulandad
8 42 simplicidad
8 43 actividad
8.4.4 coherencia
8 45 continudag
9.- Texto
91 Lingulstico
9.1.1 institucional
9 1.1.1 texto titular : Habitos de estudio
81 1.2 texto de reforzamiento’ Prtchca {a lectura
911 3texto aprende el sif de nuevas palabras,
ptensa gue la lectura es unha activicad mental que exige tu participacion activa;
lee las ideas de las palabras

8.1.2 ARernativa;
9.1.2.1 texa ttular: Habdos de estudio
8.1.2.2 texto de reforzamiento  Practica Ia lectura
9 1.2 3texto informativo. Leer es 13 fuente de la vida y el éxto. Con la lectura florece
1a habilidad mental. desarrolla la cuftura y fa salud mental.

9.1.2 4 texto remnente: IPN

CECyT Lazaro Cardenas

D de

O de O

9.2 Tipografico
9 2.1 institucional
821 1 Texto Litular helvetica bold
9.2.1 2texto reforzador helvética medium
9.2.1 3 texto informativo. helvética ight
921 4texto remitente helvética boid
922 Atternativo
Indefinido.
10.. Formate. 1SO, cuadrupio 70cm x @6¢m
11.- Papel lumen grano. 40 gr
12.- Técnica de impresion serigrafica
13 - Numefo de tintas. cualio
14 - Tirape. dascientos cincuenta
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4.3.2.3 DERIVACIONES IDEOCONSTRUCTIVAS

Para el acopio de ideas. la revision de las derivaciones ldeoconstructlvas de los conceptos
vertebrales sefialados para este cartel, permitieron di cor cor que posibilitaron
guiar una idea grafica; el analisis de la informacion contenida en las derivaciones de estos conceptos
arroj6 lo siguiente:

4.3.231
01 HABITO

Conceptos derivados: funcién, crecimiento, positivo, realizar, accidn. costumbre, usual,
praclica, frecuencia.

£l concepto 01 HABITO nos remite entre olras cosas, a las siguientes ideas:

1.- practica, costumbre

2.- repeticion, sistema

3.- usual, cotidiano

4 .- estilo, modo

§.- frecuencia, constancia

8.- funcién

7.- desempefio, actividad

8.- misién, cumgplimiento, (placer)
9.- deber, obligacion

Se habla de habito para referir una actividad con caracteristicas y objetivos especificos
(funcion), que es repetida positivamente; el concepto de habito evoca en la repeticion la idea de la
costumbre y lo usual, lo cotidiano aquelio que se repite de manera sistematica, 1a continuidad de un
ritmo diverso, estable y firme. EI habito por una determinada actividad es fundamentalinente concreto,
es real y generaimente en sus primeras fases se apoya en el sentido del deber hacer. El concepto que
se asocia con mayor fuerza al de habito es el de la repeticion, la idea de las series, de la sistematicidad,
de |a frecuencia. Las actividades “rutinarias™ son utilizadas para reflejar este concepto, la repeticion de
una misma accion laboral remite al concepto de habilo; 1a accion de fumar o beber es referida como un
habito; una costumbre arraigada al hablar, caminar, gesticular, etc. Sin embargo es importante sefalar
que el sentido del concepto habito, no tiene un caracter arido como el de la simple repeticion monétona;
el habito es una funcion que permite el desarrolio integral del individuo, es un instrumento que le ayuda
a crecer y a desarrollar mas habilidades y nuevos habitos, en este sentido hablamos del habito como
una conducta altamente creativa.

43232
02 ESTUDIO

Conceptos derivados: aprendizaje, comprension, conocimiento, examen, observar, asimilar,
estudiante, escuela, instituto, institucion.

El concepto 02 ESTUDIO, nos remite entre otras cosas, a las sigutentes ideas:

1.- actividad humana para aprender o comprender algo
2.- examen, analisis de una cuestion

3.- aclaracion de un problema

4.- integracion de datos (informacién)

5.- concentracion, estado mental de profundidad

6.- investigacion

7.~ ilustrarse, iluminarse (luz)

8.- adquisicion de conocimientos
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E! estudio es una actividac humaria que produce corocimiento, actividad en [a que
el cerebro desarroila la mayor parie del trabajo. El estudio ha sido asociado a una actividad
arida y tediosa, generalmente se evoca la imagen de un estudiante solilario en el fondo de una
empolvada biblioteca, esta imagen es productoc de una vision distorsionada de! sentidc
dindmico y productivo que tiene el estudiar; esto es entender al estudic como una actividad
dindmica, creativa y productiva. Cuando se menciona el terminoc estudio, se piensa por lo
general en algo informe o etéreo cuya estructura nos parece incomprensible, es decir, no
tenemos la menor idea de como se lleva a cabo esta actividad, siendo precisamente todo lo
contrario, ya que el estudiar tiene métodos y técnicas que facilitan y organizan su ejercicio: el
andlisis, la distincion y separacion de las partes de un iodo para llegar a conocer sus principios
y / o elementos forma parte de este conjunto de herramientas para poder estudiar mejor: el
estudio evoca los objetos que comunmente nos rodea en el entomo escolar, pensamos
entonces en los pupitres. en los libros, en |os ldpices y plumas. en los fichercs bibliograficos,
en las mesas de biblioteca, en las computadoras, etc. El estudio evoca también la idea de
discipiina y el trabajo. y es esta quizas la cuestion que mas rechazo presenta en la mayoria de
los estudiantes; el estudiar implica una actitud fisica y mental. requiere de un espacio extemo /
fisico / ambiental, y de un espacio intemo / psicologico / emocional.

Estudiar permite el conocer, y este conocimiento se asimila para a su vez producir
mas conocimiento, lo cual permite desamollar nuestras capacidades y facuitades para
incrementar nuestra conciencia del mundo. Finalmente, al estudiar, al examinar con atencion
algo, conectamos |a idea de observar, advertir, notar en el transcurso de un andlisis. esta
asociacion generaimente se materializa o se representa en 1a accion visual, en el ver, percibir
por {os ojos la forma y el color de los objetos, quizas por esto también asociamos mas la idea
dei estudio con la mera fectura visual ¢e un documento (Hbro eic.) y "o al ejercicio mental que
atento "observa", distingue, inspecciona, advierte en ese “ver" sin 0jos.

4,3.2.3.3.
05 CONSTANCIA
{ cfr. 4.2.2.3. derivaciones idecconsiructivas - cartet A )

43.2.3.4
11 LECTURA

Conceptos derivados: cultura, conocimiento, interpretar, significar, comprender,
coordinar, observar, pensar, imaginar, aprendizaje, comunicacion.

€l concepto de lectura nos remite, entre otras cosas, a las siguientes ideas:

1.- conocer, aprender

2.- descifrar un conjunto de signos para entender un mensaje
3- enterarse de algo

4.- interpretar

5.- darse cuenta de algo subyacente

6.- enserianza

7.- observar un panorama

La lectura es una actividad humana que implica el conocimiento de cédigos en
algunos casos, y de dialogo en otros; cuando leemos un libro io que hacemos es establecer un
didlogo intemo con el autor, mantenemos una comunicaciéon que permite construir nuevas
ideas: la lectura nos permite registrar informacion, desarrollar la memoria y la imaginacion;
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leemos por variadas razones, existen lecturas recreativas de facil manejo, lecturas de analisis
que exigen nuestra atencién y concentracion; podemos leer ligeramente 0 con profundidad
analitica; al leer y acumular conocimiento, la idea de la iluminacion (el conocimiento) se
hace presente, la ilustracion; asociamos la imagen del hombre culto generalmente de edad,
rodeado de libros, y con lentes como signo / objeto de |a practica constante de la lectura que
ha desgastado los ojos. érgano o sentido principal con el cual se lee.

La comprension de los fenomenos, la elevacién de la conciencia, es quizas una de
ias mas alta recompensa de la lectura: leemos y estudiamos para ser mejores, {a lectura no es
exclusivamente posar los ojos en un conjunto de letras; fundamentalmente |a lectura exige un

esfuerzo mental, una actividad del pensamiento, 1a lectura es por tanto un trabajo que también-

tiene una expresion materal (en formas de registro documental como [os apuntes, los
subrayados, las fichas o simplemente el recuerdo de lo leido), esto es algo que pasa
inadvertido en ia mayoria de las personas, ya que comunmente se piensa que la lectura es una
actividad que no tiene un resultado matenal o que no se observa fisicamente; esta creencia
leva a la idea de que la lectura es una “perdida de liempo"”, “no hago nada”, “solo estoy
leyenda". Si no pensamos en la lectura como una actividad dinamica en donde la imaginacion
juega un pape! muy importante, estaremos destinando el concepto a la sola contemptacion; no
es lo mismo leer que observar.
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4.3.2.4 ESQUEMA IDEOCONSTRUCTIVO

4.3.2.4.1 COLOR

01 Habito: Los tres coiores que mostraron mayor incidencia para representar este

concepto fueron

blanco 13.3%
rojo 22.7%
azut 10.7%
otros §3.3%

(eI

ONHABITO
COLORES

AL
(i

oo
52a%

02 Estudio: Los tres colores que mostraron mayor incidencia para representar este

concepta fueron:

azul 33.3%
rojo 20.0%
negro 20.0%
otros 28.7%

GAnFIGA 62101

02\ESTUDIO
COLORES

05 Constancia: Los tres colores que mostraron mayor incidencia para representar

este concepto fueron:

azul 40.0%
blanco 33.3%
negro 13.3%
otros 13.3%

OS\CONSTANCIA
COLORES

vy



11 Lectura: Los tres colores que mostraron mayor incidencia para representar este
concepto fueron:

INLECTURA
COLORES
ornos
&0
negro 22.2%
rojo 16.7%
azul 11.1%
otros 50.0% qu
AZLa
nmw
NEG)
222%
AONO
L)

aaarion o

En lo que respecta a los indices estadisticas, ia informacion refleja lo siguiente:

Vaciando esta informacion a tablas de posiciones y porcentajes, observamos el
siguiente comportamiento de los colores en los diferentes conceplos:

E/COLOR/POSICION E/COLORPORCENTAJE
L CONCERTOS o8 o0s : 09 I 10 ] { CONCEPTOS ot 0 L o5 i "J
AZUL a ! ! 1 3 AZUL 10.7% | 33.3% % MA%
BLANCO 2 - 2 N BLANCO 12.9% - 333% -
ACJO . 2 - 2 ROJO 227% 20% - 187%
NEGRO . 2 3 1 NEGRO . 20% 1aa% | 27
TECOY TECC?

Esta labla de posicidn nos muestra e! lugar que ocupa cada color en el
cofrespondiente concepto a partir de los puntos obtenidos en las encuestas, de tal forma
podemos apreciar que en lo particular el color rojo resultdé dominante para el concepto 01
Habito, sin embargo, el.mismo color en et concepto 05 administracion , y en los canceptos 02
Estudio y 11 Lectura el color rojo ocupa una posicién intermedia entre los tonos dominantes y
subordinados; El color azul es dominante en dos de los cuatro conceptos vertebrales que
confirman el Cartel E /Lectura, en los otros dos conceptos 01, y 11, como puede observarse, el
color azul ocupa posiciones subordinadas ( 3a posicion). Obteniendo los valores porcentuales
de estas posiciones se observan los siguientes pesas:

E/COLOR/VALOR
R VY R R
CONCEFTOS o1 Lo s " i Al H
: T e
Az E-] vl 33 | 26
BLANCO 86 - es - 1.32
ROJO 1 ] - 88 232
. NEGRO . 56 L k-] 1 1.99

Tecos uy
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Lo anterior permite observar que ei color azul resulta relativaments més fuerte o
incidene que los otros tonos, de igual forma en e anterior andiisis de colores del Cartel A/
Estudio Sisternatico, los datos aqui obtenidos solo sirven para orientar |as gropuesias en |a
proyectacion del fiswro canel; La lnlormaidn obtenida permite suponer que (08 tonos
dominantes debieran ser azules y !as de o3 subordinados podrian variar
hacia a1 tono rojo, negro y blanco, en ese arden respectivamente.

Es importante hacer resaitar que lndopondﬂlomuu de los resultados obtenidos, ia
presencia de la diversidad de tonos asig onilas« de datos con @ término "otros”
lo mas grande en |a mayoria de los caonceptos cotejados, Mo requiere decir que la diversidad
de colores son 10s que podemos SSoCiar LN concepto, 88 Mayor que ia asociar ef concepto 01
Habito, relativamente el color rojo es ¢ tono dominants con un 22.7% sin embargo comparado
&l rubro ( "otros”). que marca un 53.3% ¢l rojo seria un color subordinado CoN POCO MeENos de
la mitad del porcentaje que aicanza la diversidad de tonos con que se asocia el concepto 01

Habito.

Para efectos de la determinacion de un color dominants por concepto y por cartet, se
tuvo que ignorar en algunos casos ia presancia dominante de la diversidad y considerar como
variantes exclusivamente a ios colores especificos.

CARYEL / B / COLOR
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4.3.2.4.2 Objetos.

01 HABITO:los tres objetas que mostraron mayor incidencia para representar este

concepto fueron:
\ibros 13.9%
cepillo dental 11.1%
objetos higiénicos 5.6%
peine 5.6%
jabén 5.6%
balén 5.6%
silla 5.6%
otros 47.2%

-

Qnarica OWo?

N I

oNn HABlTO
OBJETOS

onwe «rye

e \

suon pev

dassde 6 wn
Peva bon

Tml rentoe 3o

;i vor

02 ESTUDIO: los tres objetos que mostraron mayor incidercia para representar esle

concepto fueron:

tibros 29.4%
cuademos 11.8%
\apices 8.8%
otros 50%

adion o2

02\ESTUDIO
OBJETOS

A
tartes

05 CONSTANCIA: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para represenﬁar

este concepto fueron:

papel 13.3%
otros 86.7%

AW e otz

[e2AN CONoTANCIA
OBJETOS
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11 LECTURA: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este
concepto fueron:

1I\LECTURA
OBJETOS

fibro 17.6%
revista 8.8%
otros 73.5%

americn oz

A diferencia de 1o que ocuiTid con el cartel A / Programacion de Actividades, en esta
ocasion si podemos establecer una comespondencia entre los diferentes conceptos que
integran el cartel E / Lectura; aunque no precisamente se repite exactamente el mismo objeto
en todos 108 conceptos, si puede hablarse de una semejanza enire ellos, sobre todo a partir de
la pertenencia a un mismo entomo; por ejemplo, el objeto libro se repite en tres de cuatro
conceptos, en el concepto 05 Constancia no precisaments se menciona el conceplo libro, sin
embargo se menciona el elemento papel que por extension podriamos interpretar por libreta,
cuademo, libro, de tal manera que, el objeto libro pricticamente esta mencionado en los cuatro
conceptos , siendo por clerto el unico objeto mencionado en los cuatro conceptos vertebrales
de este cartel,

[mom [wlafal+] [==lolel=l"]

useos ’ ' . 1 usros 1 17.6%
CUADERNCS - 2 . - CUADERNOS - ne . -
PAPEL . - 1 - PAPEL - . 133% -
REVISTA - . - 2 REVISTA - - - as%
TECO1 TEOO2

En el concepto 01 encontramos objetos asoclados al concepto Habito, sobre todo de
orden higiénico, y en menores proporciones abjetos de uso cotidiano en el entomo escolar
como puede ser el balon o la silla, aun asi, en el concepto Habito, el objeto que mostré mas
frecuencia para representario fue et libro con el 13.9%, esto mismo ocurre en el concepto 02
Lectura, 05 Constancia y 11 Lectura.

E/OBRTOSNVALOR
CONCEPTOS ot 41: ] os l " ! ™ —l
uBsAos 1 1 - 1 3
CUADERNOS - ™~ - - o8
PAPEL . 1 . 1
REVISTA - . - ' o
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La diversidad de objetos con la que fueron asociados los diferentes conceptos de
este cartel, mostré indices del 64.3% en promedio, esto es, mas del 50% por concepto; lo
anterior nos sugiere también al igual que en el cartel A / Prog 6n de Actividades, que la
diversidad de objetos con los que se puede asociar el concepto Habito, Lectura, Constancia o
Estudio, es muy grande; por ejempio, para asociar el concepto de lectura, 1a diversidad (otros)
mostrd indices del 73.5 %, frerte al 17.6% que registro el libro, u 8.8 % que registrd el objeto
revista; queda también observar que la fuerza porcentual detl rubro “otros” tendria en realidad
que ser dividida para obtener el valor especifico de cada uno de los diferentes objetos que
integran el rubro "otros”, de esta manera podriamos pensar que en el mismo ejemplo citado,
frente al 17.6 % del objeto libro, tendria que manejarse el porcentaje de posiblemente 25
objetos diferentes que estuvieran integrando el rubro "otros” con el 73.5% general, donde
obtendriamos un valor real por objeto de 2.9%; en esta forma el libro con su 17.86% tendria
mas peso que el valor unitario de los diferentes objetos que integran el rubro “otros”. De aqui
desprendemos que es posible afirmar que varios objetos pueden representar o asociarse a un
concepto en especifico; pero también en esta diversidad dominante es posible hablar de
objetos en paiticular que debido a la frecuencia con la que fueron registrados en las
encuestas, se ubican como resaltantes o importantes e incluso en una comparacion individual
resultan mas pesados o valiosos.

CARTEL / E/ OBJETOS
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4.3.2.4.3 ANIMALES

01 /HABITO: los tres animales que mostraron mayor incidencia par represenlar

este concepto fueron:

perro 33.3%
pajaro 19.0%
raton 14.3%
gato 14.3%
otros 19.0%

02 ESTUDIO: los tres animates que mostraron mayor incidencia para representar

este concepto fueron:

buho 19.0%
pemo 9.5%
delfin 9.5%
chimpancé 9.5%
otros 52.4%

QR 1Ga 0103

Oon HABITO
ANIMALES

rrreus
W

aRaiCA o

0 2 \ESTUDIO
ANMALES

ornos
Ao A%

05 CONSTANCIA: los tres animales que mastraron mayor incidencia para

representar este concepto fueron:

hormiga 13.3%
abeja 13.3%
otros 73.3%

aRarica 9or3d

O5\CONSTANCIA
ANIMALES
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11 LECTURA: |os tres animales que mostraron mayor incidencia para representar

este concepto fueron;

NLECTURA
ANIMALES

permo 20.0%
gato 20.0%
elefante 20.0%
otros 50.0%

“idasson moa

Nuevamente los conceptos defimitan el tipo de animales que habran de
representarios (por ejemplo: la hormiga y {a abeja a la constancia) y en el andlisis de los datos
encontramos un animal que muestra una frecuencia de tres en cuatro canceptos revisados (el
75% del total), este animal es el perro, cuyo comportamiento lo podemos apreciar en la
siguiente tabla:

E/ANIMALES/POSICION E/ANIMALESPORCENTAJE
CONCEPTOS I o | 02 ] 05 I n ‘ ‘CONCEPTOS I o1 l o2 L os l "
J I
PERRO 1 2 N 1 PERRQ 333% 8B% - 0%
GATO 3 - - A GATO 14.3% - - 25%
TEAOY TEAGZ

CONCEPTOS o0 | oz I 08 1 n | b J
PERRO 1 .8 - 1 268
. GATO n - - 1 10

TEAQ3

En el caso del concepto 01 Habito, |a diversidad con 19% no rebasa a la frecuencia
registrada para el perro con 33.3.%; sin embargo se observo que en los demas conceptos la
diversidad superaba notablemente a las frecuencias que indicaban a un animal especifico para
la representacion de algun concepto; por ejemplo en el caso del concepto 02 Estudio la
diversidad (otros) registro un indice del 2.4% frente al 19% del buho que fue el animal que
registro mas frecuencias; esto podria indicar varias cosas, por una parte que la diversidad para
asociar este concepto con algun animal es muy amplia (52.4%) lo cual permite suponer que
practicamente cualquier animal podria representar a este concepto; si nos detuviéramos a
analizar la cantidad exacta de animales que integran el rubro o universoc "otros” podriamos
obtener el valor especifico de cada uno de esos animaies y poderio comparar frente a la
relativamente escasa puntuacion de! buho con 19%.

s



Suponiendo que el §2.4% que integra el universo “otros” y que representa la
diversidad estuviera conformado por 15 animales que fueron mencionados solo una vez en las
encuestas tendriamos ia siguiente relacion:

VALOR GENERAL "OTROS" 52.4%

VALOR GENERAL BUHO 19.0%

VALOR ESPECIFICO "OTROS" 3.4%
(sy| endo 15)

VALOR ESPECIFICO BUHO 19%

En este sentido podriamos decir que el buho es de mayor valor especifico, superando
a la diversidad integrada en el rubro "otros" en una proporcién de 80 - 20%.

El perro se registra en [os conceptos 01 HABITO, 02 ESTUDIO, 11 LECTURA,
menos en el concepto 0S CONSTANCIA en donde se registra la hormiga y abeja con 13.3%
cada uno y una diversidad del 73.3%.

E/ANIMALES/PORCENTALE
CONCEPTOS I c2 1 05 ’ n J
PERROD 0.3
BUHO - 19
HOAMIGA - - 133
TEADe

Respecto de la semejanza que pudieran mantener los animaies registrados en un
mismo concepto, se pudo apreciar que practicarnente no existe relacidn entre ellos; por
ejemplo para ascciar el concepto de habito se registro al perro (33.3%), al pajarc (19%), al
ratén (14.3%) y al gato (14.3%). Algo parecido sucedid con los demas conceptos vertebrales

de este cartel.

CARTEL 1 & / AdoaALES
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4.3.2.4.4 FIGURAS GEOMETRICAS

01 HABITO: las tres figuras geométricas que mos!raron mayor incidencia para
representar este concepto fueron:

cuadrado
circulo
tridngulo
rectangulo
otros

02 ESTUDIO: |as tres figuras geométricas

18.2%
15.2%
152 %
15.2%
36.4%

representar este concepto fueron:

circulo
trianguto
cuadrado
otros

05 CONSTANCIA: las tres figuras geomelncas que mostraron mayor incidencia para

20.8%
16.7%
8.3%

S54.2%

representar este concepto fueron:

circulo

piramide
otros

35.3%
11.8%
11.8%
41.2%

ON\HABITO
FIG. GEOMETRICAS

ona
30 e

masion anos

que muostraron mayor incidencia para

O2\EST UDIO
FI3. GEOMETRICAS
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05 \ CONSTANCIA
FIG. GEOMETRICAS
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11 LECTURA! 1as tres figuras geométricas que mostraron mayor incidencia para
representar este concepto fueron:

AN\LECTURA
FIG. GEOMETRICAS
OV X3
JOVL
rectangulo 26.3%
cuadrado 15.8%
circulo 10.5% RECITI A0
paralelepipedo 10.5%
otros 36.8% “ RN SRR
“omoro
WEE

158,

anatica o

Al analizar una serie de figuras que se repiten en los diferentes conceptos,
observamos que el circulo fue la figura con mayor peso y frecuencia de las cualro incluidas en
el andlisis. El orden seria: circulo, cuadrado, rectanguio y triangulo, considerando su valor
obtenido de acuerdo a las posiciones que occuparon en los registros de las encuestas.

Ef circulo es la figura que se registra en los cuatro conceptos que integran este cartel;
le sigue el cuadrado que se menciona en tres conceptos y después se encuentran el trianguio y
el rectangulo mencionados en dos de los cuatro conceptos.

El comportamiento del rectdngulo lo ubica en segunda pasicion respecto del
concepto 01 Habito, y en 1a primera posicion respecto del concepto 11 Lectura; encontramos
un comportamiento estabilizado en el triangulo que mantiene una segunda posicién en los dos
conceptos en que se registra 01 Habito y 02 Estudio; lo anterior permite observar que el
comportamiento de una figura geométrica vaiia dependiendo del concepto que este intentando
asotiar, de tal forma tenemos por ejemplo que el cuadrado puede obtener una primera
pusicion para asociar el concepto 01 Habito, tener una tercera posicion para asociar el
concepto 02 Estudio, y una segunda posicion para asociar el concepto 11 Lectura e incluso
quedar sin registro en el concepto 05 Constancia.

E/FIGURAS GEOMETRICAS,POSICION E/FIGURAS GEOMETRICAS/PORCENTAJE
concerToS l a1 [ 0z l as [ o { coNcEerTOS ] o ] 0z L os 1 "o
'
CUADRADO 1 3 - 2 CUADRADO 18.2% B.3% - 15.8%
CIRCULO 2 1 1 3 CIRCULO 15.2% 208% 353%| 10.5%
TRIANGULO 2 2 . B TRIANGULO 15.2% 187 %
RECTANGULO 2 - . 1 RECTANGULO - 18.2% 28.3%
TEFGOY TErGoz
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RECTANGULO
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4.3.2.4.5 GRAFISMOS ESTUDIANTILES
01 Habito: Los dibujos observados se pueden clasificar en los siguientes grupos:

Grupo A: muestran dibujos relativos a los objetos de higiene personal, o a personas
desarrollando actividades de higiene, tales como lavarse la cara, los dientes, las mancs, etc.; de los
objetos de distinguen por su frecuencia: el cepillo dental, i jabon, la toalla, el peine, etc.

Grupo B: se encuentran los objetos cotidianocs de nuestro entorno y con los cuales se
convive diariamente; |a escuela (el edificio) representando el habito en su asistencia, los camiones, el
dinero, los libros abiertos, los balones deportivos, las paletas heladas y los dulces.

Grupo C: lo integran dibujos que muestran actitudes varias, de caracter cotidiano; tirar la
basura, sonreir constantemente, fumar, tejer, cocinar, etc.

Grupo D: figuras geométricas, circulo, cuadrado, rectangulo, cilindro, cono, paraleleplipedo.

Grupo E: animales, perro, raton,conejo, jirafas.

Se encontr6 un alto nivel de expresividad grafica, sobre todo en los dibujos que mostraban
los objetos y las actividades higiénicas, su frecuencia indica que el concepto de habito, esta
fuertemente asociado con [a higiene.

144-

Lowrnos |a corm

Ejemplo: Grupo A: lavarse la cara
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02 Estudio: Los dibujos observados muestran principalmente personas ejscutando alguna actividad
relativa al estudio; se clasificaron en los siguientes grupos:

Grupo A: el maestro ensefiando y el alumno tomando notas,atendiendo la exposicion del
del profesor, estudiantes manipulando microscopios, computadoras, investigando, observando, en
laboratorios o talleres, leyendo notas o libros.

Grupo B: dibujos relativos al espacio {estreilas, planetas, etc.), y objetos relativos a ello
{naves espaciales) aludiendo al estudio e investigacion de) cosmos.

Grupo C: dibujos de diplomas o certificados.

Grupo D: este grupo lo integra el biho,como el Unico animal registrado para la
representacion de este concepto.

Grupo E: dibujos relativos a a la navegacion y el descubrimiento.

Grupo F: signos matematicos y ecuaciones.

Grupo G: el plantel, sus instalaciones, el edificio.

Grupo H: objetos de uso cotidiano al estudiar como lapices, plumas y reglas.

Grupo Y: dibujos que muestran la idea de superacion con flechas apuntando hacia arriba.

Grupo J: mobiliario de uso comun al estudiar: el pupitre, la silla y la mesa de biblioteca.

Resalts en este analisis, que gran parte de los dibujos mostraban a los personajes en
accidn, operando alguna computadora o trabajando en el restirador, leyendo con el libro abierto,
sefalando alguna informacién en el pizarrén o escribiéndola; siempre la actitud de los personajes fud
operativa, dindmica, no pasiva o contemplativa.

Ejemplo: Grupo A: profesor exponiendo en pizarrén, y estudiantes atendiendo la clase.
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05 Consiancla: los dibujos cbservados presentaron una fuerte diversidad, y se organizaron en
los siguiente grupos:

Grupo A: los dibujos que representan el concepto con la repeticion de figuras geométricas.

Grupo B: dibujos de sillas y escritorios (quizas manteniendo relacién con los objetos cotidianos
y mds ulifizados para reallzar una actividad constante o que requiere la constancia como lo exige el
estudio).

Grupo C: los dlbu]os que reprasentaron el concepto con el simbolo matematico * X * constancia
(permanente, no cambiante), io cudl refleja el cédigo o lenguaje comun en el que se acostumbra
interpretar 1a informacién ya que la escuela tiene una orientacion fisico - matematica.

Grupo D: los dibujos que representan el concepto con el diploma. la meta y el camino; diploma
y camino sugieren “el fruto” o resultado de un esfuerzo sostenido, mientras que el camino sugiere el
movimiento, el andarto en si para llegar a ~algun lugar”.

Grupo E: los dibujos que representan al concepto con sujetos escribiendo o leyendo, esto es en
acto, no en objeto, como podia haber sido 1a pluma o el libru, que también evocan el discurso de!
estudio, pero en donde solo adquieren su verdadera dimension o rep tacion de la 1cia es en
su utilizacion, en el acto de utilizarios leyendo o escribiendo.

Grupo F: los dibujos que representaron al concepto de constancia como el vueto de las aves.

tr

Ejemplo: Grupo D: los dibujos que representan el concepto con el diploma, la meta y el
camino; diploma y camino sugieren “el fruto” o resultado de un esfuerzo sostenido, mientras gue el
camino sugiere el movimiento, el andarto en si para liegar a “algun lugar".
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11 Lecture: Los dibujos observados se tz: on los siguiente!

Grupo A: libros

Grupo B: lectores

Grupo C: ojos y lentes

Grupo D: ratdn, conejo, ledn, burro politécnico, elefante, gato, aves diversas, unicomio.
Grupo E: rectangulo. cuadrado, tridngulo y figuras irregulares.

Grupo F: seflalamientos varios (metro).

Grupo G: disloqo entre personas

1

Ejemplo: Grupo B: lectores
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4.3.2.5 CRITERIOS DE DISENO

0t HABITO: Las principales ideas sugeridas por este concepto son. la
repeticion y el ascenso; lo anterior puede representarse por medio de las redes o el manejo en
serie de algun elemento grafico en lo que respecta a |a repeticion, y para ia idea positiva del
ascenso podrian utilizarse diferentes direcciones en los ejes reticulares de la estructura para
sugerir el movimiento o la asimetria; el habito puede representarse por la repeticion, pero
también por el acento, para manejar una idea del concepto.

02 ESTUDIO: El concepto sugiere elementos representativos del
esfuerzo y del trabajo; actividad mental, conocimiento, profundidad el concepto evoca la idea
de la secuencia y el descubrimiento pueden utilizarse imagenes denotativas como las
fotograficas o los dibujos figurativos en su caso; estudiar puede representarse como un trabajo
que permite construir, “armar” algo, podria manejarse |a integracion de una red que crece o se
integra por eilementos diversos (cuadrados y tridngutos por ejemplo).

05 CONSTANCIA: Revisar redaccion en e! cartel A / estudio sistematico.

11 LECTURA: El didlogo, la comunicacion, el movimiento, la integracionde un
material; hacer intemo algo que es extemno incorporar el matenial leido a nuestro pensamiento.
£l aspecto dinamico es muy importante para reflejar el caracter de |a lectura, 1a lectura es una
accion dinamica que demanda esfuerzo y trabajo. E! sentido dinamico o movil de la lectura
puede sugerirse en la inclinacion de ejes reficulares que ordenen la composicion.

4.3.2.6 REDACCION DE IDEAS

01. tibros en repelicion modular con un acento de color o de textura
{en serial de accion o de movimiento).

02.- Libros de costado en donde uno de ellos sale (simulando la
disposicion de los libros en una bibiioteca)

03.- Los gaveteros de la biblioteca en donde aparecen huecos de libros
que se estan usando

04.- Las {elras del libro que se desplazan hasia llenar la cabeza del
lector

05.- El dibujo denotativos dei estudiante leyendo.

06.- Las hojas del libro en forma de ave.

07.- La montaria o piramide hecha de libros (el ascenso, el éxito).

08.- El camino hecho de libros (la nita, la meta).

09 - El arbol, las hojas simulando paginas de libros (!a cultura, el fruto,
el conocimiento).

4.3.2.7 PROPUESTA GRAFICA
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4.3.2.7 PROPUESTA GRAFICA

CARTEL E/LECTURA
NUMERO CONCEPTO
01 habito
02 estudio
05 constancia
1 lectura

ESQUEMA IDEOCONSTRUCTIVO

VARIABLE : 01 02 05 1
i

color rojo azul azul negro
objetos libros libros ] libros
animales perro buho hormiga perro
abeja gato

L elefante

. geométncas cuadrado circulo circulo rectangulo
graf. estudiantites vanos varios varios varios
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4.3.3 Cartel F / Actitudes frente al estudio
Conceptos vertebrales:

03 Pertenencia
04 Superacion
08 Trabajo

07 Exito

4.3.3.1 Generalidades

El objeto de este cartel es propiciar la reflexion en el estudiante de las limitaciones y obstaculos
que impiden un desarrollo dptimo en sus acilvidades, tatles como las actitudes frente al estudio, la
administracién del tiempo. la organizacion del ambiente de estudio, la optimizacion de las técnicas de
tectura, redaccion y expresion.

El conceplo vertebral 03 Perlenencia hace referencia a la identidad instituricnal que todos ios
miembros de! CECyT Lazaro Cardenas tienen hacia el Instituto Politécnico Macional. Este concepto
genero conceptos derivados tales como. prepiedad. cualidad, caracteristica, etc. El concepto 03
Pertenencia resultd de fundamental importancia pars contexiualizar l10s mensajes y sobre todo para
contextualizar el espacio o entorno principal en el que recaian las refleviones respecto de las actitudes
frente al estudio.

El conceplo 04 Superacion se relaciona directamente con el tema del cartel en el sentido de
que el concepto pretende adaptar aqui una expresiont de entusiasmo psicoldgico, una especie de
constante mental que Motiva a la ejecusion de las aclividades de estudio: 1a superacion setia en asie
caso el optimisrace y la energia,

El concepto 06 Trabajo esta haciendo referencia al estuerzo y firmeza con el que debe
entenderse el estudio, situacion que por supuesto esta directaments ligado a las aclitudes frente al
estudio; hace referencia a la cantidad de tiempo que le dediguemos a esta actividad, el trabajo es el
eiemento de inversion necesario para obtener buenos resultados. La idea del éxito escolar, conceptlo 07
Exite, representa la culiminacion y el producio de todo e rabajo invertido: superacion, trabajo y éxito se
encuentran fuertemente relacionados: la idea de superamos hace necesana l|a idea de trabajar duro para
conseguir algo, el éxito, situacion que produce satisfaccion y refuerza nuestra seguridad para continuar
superandonos y alcanzar 'cosechar’ mas éxitos.

4332 GUIA PROYECTUAL

1.- Tema; Habitos de estudio

2.- Subtema; Actitudes frente al estudio

3.- Objetivo; Propiciar la reflexién de las imitaciones y obstaculos que imprde un desarrolic dptimo, tales como las actitudes frente al
estudio. a administracion del tiernpo, fa del de estudio, la del de estudio, la
optimizacion delas técnicas de lectura, redaccidn y expresién

4. Conceplos vertebrales;

S5.1. (04) mejorar '

52, (06) actividad

5.3. (07 felcidad
C

8.1, {04) esfuerzos
8.2. (06) esfuerzos
8.3. (07) triunfo

6.4. (Q3) asociacion



7. Ci

graficos (se los dibujos
7.1. (04) superacion ! mejorar / esfuerzo
7.2. {06) trabajo / activdad / esfuerzo
7.3 (07) duito / falicxdad / triunto
7.4. (03) pertenencia / grupa / asociacién
8.- Técnicas visuales (se muestran ios ejempios graficos)
8.1. {O4) superacidn / mejorar esfuerzo
B 811 exageracion
8.1 2 predictibiidad
8.1 3 audacta
8.2 (06) trabajo / actividad / esfuerzo
821 exageracion
8.2.2. espontaneidad
8.2.3 actvidad
824 audacia
825 profundo
8.26 continudad
8 3. (07) éxito / felicioad / tnunfo
31 predichihidad
832 actividad
833 acento
8 4 (03) pertenencia / grupo / asociacKn
8 41 coherencia
B 42 episodicidad
843 umndad
8 44 singulandad
9.- Texto
91 Linguistico
9.1 1. Inattucional
91 1.1. Texto tdular Habitos de estudio
9.1.1.2. Texto de L Participa
9113 Texto E p je &s una

y para
quien decide alcanzar una meta' Ei verdadero
sprendizaje es ante todo, un compromiso personal.
91.1 4. Texto remitente’ IPN
CECYT Lazaro Cardenas
Dy de T

P gla Educativi
Dep. de O Ei
9.1 2. Alternativo
9.1 21 Texto trtular Habitos de estudio
9122 Texto de Participa
9123 Textoinformativo Ir a la escuela es , sacatse 10 es

pero es mas sobresaliente si entiendes a lo que vienes.
9.2. Tipogratico
98.2.1. Instducional
9.2.1.1_ Texto titular: helvética bold
92 1.2 Texio de reforzamiento’ helvética médium
9213 Texto informalivo helvética iight
921 4 Texto remitente: helvetica bold
922 Alernativo
Indefinida
10.- Formato: ISO, cusdruplo, 70 cm. X 95 cm.
11 - Papel. lumen grano, 40 gr
12 - Técnica de impresion” sengrafica
13 - Numero de tintas cuatro
14 - Tiraje. doscientos cincuenta
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4.3.3.3 DERIVACIONES IDEOCONSTRUCTIVAS

Para el acopio de ideas, la revision de las derivaciones ideoconstructivas de ios conceptos
vertebrales sefialados para este cartel, permiten detectar constantes conceptuales que posibilitaban
guiar una idea grafica, el analisis de la informacién contenida en las derivaciones de estos
conceptos arrojé lo siguiente:

4.3.33.1
03 Pertenencia
Conceptos derivados: Grupo, comunidad, union, solidaridad, unidad, conjunto, sociedad,
adhesioén, localidad, caracteristica, espacio, comun, pertenecer a,
formar parte de.

€| pertenecer a algo, el formar parte de algin pais o nacién, es quiza la primera idea que
imaginamos al expresar este concepto: el espacio o territorio que toca a uno por jurisdiccion o
propiedad; es la sensacion de adherirse a algo. En el caso de una Institucion Educativa el concepto
de pertenencia tienen su expresion mas alta en la idea de "alma mater”. Al hablar de espacios que
toca a uno, no solamente nos referimos a los espacios fisicos o territoriales, existen espacios
psicolégicos, espacios vitales que declaramos consciente o inconscientemente como propios, tal es
el caso del sentimiento de adhesion a una Institucién Educativa, " soy politécnico"”.

£l concepto pertenencia tienen implicita también la idea de lo propio, en el sentido de
aquello que nos es caracteristico o peculiar, hace referencia a lo peculiar en este caso, de la
educacion politécnica, esto es, sefala las peculiares caracteristicas de la filosofia educativa del
PN, lo cual ia hace diferente a otras instituciones de su tipo.

La pertenencia evoca también la idea de conexién, relacion, enlace, nexo, es el vinculo a
través del cual nos sentimos integrados a algo. La pertenencia es muy importante y practicamente
constante porque por medio de ella es posible hablar de identidad institucional, hablar de identidad
en una institucién educativa es fundamental ya que esta identificaciéon es lo que da sentido a las
actividades colectivas académicas, estudiantiles y administrativas. Esta identidad nos proporciona
la sensacion de estar "adecuadamente” insertados en la propia circunstancia, de estar
“encuadrado” o simplemente sentirse identificado con el espacio fisico temporal que se ocupa.

4.3.33.2
04 Superacion
Conceptos derivados: resolver, mejorar, vencer, triunfar, éxito, felicidad, victoria.

La superacion es la circunstancia de hacer mejor las cosas, pasar a un estado mejor,
perfeccionarse, progresar, ganar o recuperar. En este concepto podemos ver incluidas una serie de
Ideas que a pesar de tener un matiz diferente siempre sefalara el hecho de mejorar, por ejemplo ia
superacion incluye la idea de la excelencia, de la renovacién, de la correccion, del restablecimiento,
de la prosperidad etc, y cada una de estas ideas tienen a su vez interpretaciones graficas
diferentes (podriamos representar de manera diferente la idea de la excelencia y diferente la idea
de la renovacién, aungue ambas estén orientadas a sugerir la idea de la superacién).

La superacion esta implicando también la idea de resolver algo en el sentido de tomar una
determinacion fija y decisiva para dar solucién a algo, para acabar con un problema, “vencer un
obstaculo", de aqui la idea de la victoria y el triunfo. y esta a su vez nos conecta con la idea del
entusiasmo (notese: superacion - triunfo - entusiasme) por la exaltacion, la viveza del dnimo (vibrar,
electrizar).

Necesariamente el concepto superacion y éxito guardan una relacidn muy estrecha en la
medida en que el éxito es el resultado feliz de un hecho o actuacién (es un triunfo)
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43333
06 Trabajo
Conceptos derivados: esfuerzo, energia, consistencia, produccion, intensidad, fuerza, labor,

actividad, ejercicio, dinamismo.

€l concepto de trabajo remite a la idea de lo enérgico, el esfuerzo, ta actividad u
ocupacién que produce algo; esfuerzo, empleo enérgico de fa fuerza fisica o de la actividad del
animo; sacrificio, nétese que " enérgico * se asocia a ideas de debilidad opuestas a las de lo suave
y delicado, " femenino “; energia: que tiene fuerza de voluntad y vigor en la actividad: firme,

inflexible, violento, brioso, vehemente, entereza, caracter, genio, voluntad, varonil, bragado, etc.

El esfuerzo se expresa generalmente como la actividad, la ocupacién que produce aigo,
esto es, que adquiere una forma concreta visible o medible. El esforzarnos por algo implica por lo
general la idea de dedicarnos o disciplinarnos para |a obtencién de un resuitado ( producto ), el
esfuerzo constante nos permite alcanzar objetivos y nos demanda energia y constancia.

El trabajo también remite a la transformacién que de manera substancial se produce en la
naturaleza ( el trabajo que desarrollan algunas plantas en el proceso de folosintesis ), el trabajar
entendido como los fenémenos que se producen en una sustancia y cambian su naturaleza y su
forma.

En el terreno de Ia fisica el trabajo es producto de la intensidad de una fuerza por la
distancia que recorre su punto de aplicacion; se entiende también como el efecto o producto
aprovechado de una maquina, e! trabajo de las maquinas sugiere la idea de produccion masiva,
cantidades grandes de productos, resuitado de la aplicacién de energias.

Es comun que se asocie el cancepto del trabajo al concepto dificultad (precisamente para
vencer las dificultades es que se hace preciso el esfuerzo ), y es precisamente esta idea la que
desalienta a muchos estudiantes a intentar mejorar sus habitos de estudio, " invertir esfuerzo (
trabajo) para tratar de vencer las dificultades "; pareciera ser que el aplicar esfuerzo provocara una
especie de dolor o angustia; esfuerzo: empleo enérgico de la fuerza fisica o de la actividad del
animao, sacrificio.

El trabajo puede ser entendido también como e! funcionamiento activo, lo anterior se
refleja en expresiones tan comunes como “ mi cerebro esta trabajando, esta pensando , de aqul
que trabajar pueda entenderse también como el ocuparse y estudiar algo con cuidado; trabajar, en
este sentido mantiene una equivalencia con estudiar: yo estudio, yo trabajo; la idea comun del
trabajo asocia, sin embargo, mas a las actividades practicas manuales, que a las actividades
tedricas mentales.

£l trabajo se expresa también como efecto o resultado de una causa ( en este caso el
trabajar ), esto sefala que necesariamenle encontraremos productos, una consecuencia de la
accion aplicada, un resultado ¢ consecuencia; esto es importante ya que comunmente se cree que
el trabajo de! estudiar ( el trabajo menta! ), no tiene una expresién concreta, o que no produce
resultado alguno, de aqui la importancia de la libreta de notas, por ejemplo, como un objeto
concreto que materializa (las notas ) el trabajo de estudio.

El trabajo es una actividad, no puede concebirse el trabajo como un estado inamovible,
estatico o improductivo ( lo seco o estéril, lo que no produce fruto serian ideas opuestas al trabajar
), la ocupacién en cualquier ejercicio ( ocupacion usar el tiempo, los recurso personales, emplearse
en algo productivo ), son ideas afines: taborar, bregar, cultivar, aplicarse, estudiar, dedicarse,
ocupacioén, profesion, etc.,
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43334
07 Exito
Conceptos derivados: solucién, resoluctén, resuitado, felicidad, triunfo, victoria, logro.

€l concepto de éxito mantiene una relacion directa con el concepto de superacién; de
hecho podriamos mencionar buena parte de los contenidos 04 superacion para el concepto 07
éxito, ya que el concepto 07 éxito forma parte de los conceptos derivados del concepto 04
superacion. Se presenta entonces una doble situacién en el concepto 07 éxito; por un {ado es un
concepto vertebral independiente integrado por siete conceptos derivados; y por otra parte es un
concepto derivado del concepto vertebral 04 superacién. Independientemente de esta situacion, la
definicion de éxito sefiala el resultado ( producto ) feliz ( la consecuencia del trabajo aplicado a
obtener algo ) de un negocio o actuacion ( actividad ). Exito se define también como una situacién
muy pretendida { anhelada ) y apreciada

El hecho de obtener gratificacién material o psicoldgica por el logro de un objetivo, marca
la caracteristica positiva del concepto 07 éxito, éxito es “ el resultado feliz *, de aqul la
consecuencia a ideas como triunfo, victoria, conquista, etc. Esto significa que el éxito implica la
satistaccion, el placer, la complacencia en la posesion o en el logro de un resultado.

En el concepto de éxito se involucran las ideas de !a solucion y/o resolucién de problemas
u obstaculos para llegar a un resultado satisfactorio lo cual produce una sensacién de felicidad. El
solucionar o resolver un problema requiere de la constancia en el esfuerzo o trabajo aplicado a
obtener un resultado ( producto ).

Por otro lado las ideas de triunfo, victoria y felicidad sugieren la idea de la llegada a la
meta, la obtencion, el alcance de algo, el final de un recorrido, o la conquista de una cumbre. El
éxito produce sensacion de bienestar ( es positivo ), de satisfaccién y de euforia, de felicidad; el
éxito supone el dominio o la ventaja sobre los obstaculos que impiden el logro de un objetivo.
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4.3.3.4 ESQUEMA IDEOCONSTRUCTIVO
£n lo que respecia & j0s iNdices estadi sticos, 1a informacion refleja lo siguiente:
4.3.2.4.1 COLOR

03 Pertenencia: los tres colorss que mostraron Mayor incldencia para  representar ese
concepto fueron: ———— e — s .

O3\PERTENENCIA
COLORES
blanco 17.6%
azul 17.6% AN 1701, ! ]
rojo 14.7% O b
guinda 8.8%
verde 8.8% Az ey
negro 8.8%
otros 23.5% PV 1an om
WO 14 7, _—r‘:;u:‘.:‘;;, saY.
S

04 Superacion: los tres colores que mostraron mayor incidencia pararepresentar este
concepto fueron: .

04\ SUPERACION
COLORES
azul 21.4%
rojo 17.9%
blanco 10.7%
amarilio 10.7%
otros 39.3%

AW LO
e

(BT
bl

as Ga erin

06 Trabajo: los tres colores que mostraron mayor incidencia para representar este
concepto fueron:

azul 13.9% 06\TRABAJO
rojo 13.9% COLORES
negro 13.9%
blanco 11.1%
amarillo 8.3% [ (LS TR
color obscuro 8.3%
color claro 8.3% ) Az WU
Café 8‘3% OIfCG Jos
otros 13.9%
CMF B8IY
AND nre " oo a3
AMARLLO B3% OOA CBSOFAD 8%

e ica 0wy




fueron:

07 Exito: los tres colores que mostraron mayor incidencia para representar este concepto

blanco
amarillo
negro
otros

De manera general, el
de la siguiente forma:

50.0%
18.7%
16.7%
16.7%

F/COLOR/POSICION

r CONCEPTOS r 03 J ﬂ ] l [+14 J
BLANCO 1 3 3 1
AZUL 1 1 1 -
ROJO 2 2 1 -
NEGRO a . 1 2

AMARILLO - 3 3 2

F/COLOR/valor

O7\EXITO
COLOR

arwicn ora

F/COLOR/PORCENTAJE

| comportamiento de los colores para este cartel podria expresarse

[owermos | o [ o0 | 0 |

BLANCO 17.8% { 10.7% | 11.1% | S0%
AZUL 17.6% | 21.4% | 13.9% -
ROJO 14.7%  17.9% ) 13.9% -

NEGRO 8.8% - 13.8% { 16.7%

AMARILLO . 10.7% | 8.3% | 16.7%
TFCo2

CONCEPTOSJ OBJ 04 I Oﬁ} i}

S

BLANCO 1 33 a3 1 2.88
AZUL 1 1 1 . 3
ROJO 68 66 1 - 2.32

NEGRO 33 - 1 68 1.99

AMARILLO - k-] 33 88 1.32
TFCOd
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Jerarquizando la informacion anterior tendriamos la siguiente gréfica

4.3.2.4.2 OBJETOS

03 Perntenencia: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este

concepto fueron:

dinero
casa
escuela
otros

10.0%
8.7%
6.7%
76.7%

RQJO

EGRO

[

CARTEL / F / VALOR

O3\PERTENENCIA
OBJETOS




fueron:

04 Superacion: los tres objetos que mostraron mayor incidencia representar este
cancepto fueron: R, . ..

libro 15.0%
escalera 10.0%
dipioma 10.0%
otros 65.0%

Ansica 0nian

04\ SUPERACION
OBJETOS

o1y
6508

-

08 Trabajo: los tres objetos que mostraron mayor incidencia para representar este
concepto fueron:

magquina de escribir  7,3%

lapiz 7.3%
manillo 7.3%
escuadras 4.9%
pluma 4.9%
casco industrial 4.9%
maquinas 4.9%
mesas 4.9%

Qe 0n Omaz

06\TRABAJO
OBJETOS

o1a08 sa 1y

07 Exito: los tres objetos que mostraron rmayor incidencia para representar este concepto

trofeo 10.5%

titulo 10.5%
estrella 10.5%
casa 10.5%
otros 57.9%

GANIca O1aT

O7\EXITO
OBJETOS

O1HOS
BT 9L
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Como podemos observar, cada concepto mantiene un universo de objetos muy
especifico, lo que dificulta relacionarios o definir un objeto en lo particular, que presente una
frecuencia significativa que permita considerario representativo para este cartel.

4.3.2.4.3 ANIMALES

03 Pertenencia:

sigulentes:

gato
pemo
pajaro
peces
gallina
cergo
leén
otros

04 Superacion:

siguientes:

paloma
leén
Aguila
conejo
tortuga
otros

8.1%

12.1%
12,1
12.1%
8.1%
6.1%
8.1.%
8.1%
39.4%

18.2%
18.2%

9.1%
8.1%
36.4%

s A 3103

los animales que integran las tres primeras frecuencias son los

O3\PEHTENENCIA
ANMALES

iz e

amo o

GAA KA ue103

los animales que integran las tres pnmeras frecuencias son los

04\ SUPERACION
ANIMALES

[Ty
. dasar

LLON
i
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08 Trabajo: los animales que integran las tres primeras frecuencias son los siguientes:

burro 25.0%
caballo 18.7%
hormiga 12.5%
otros 45.8%

[ 06\ TRABAJO
ANIMALES

otus
anim

HORKMIGAS

CAHALLO
w7y

anwicn 0or0a

07 Exito: los animales que integran ias tres primeras frecuencias son los siguientes:

aguila 25.0%
tigre 12.5%
falinos 12.5%
ofros 50.0%

O7\EXITO
ANMALES

otnog
B0

250% THORE
25

araica 07100

En este caso, a pesar de que se observa también una referencia muy especifica de

animates mencionados para cada concepto, lo cual dificulta detesrminar un animal o varioe

que

sobresalgan por sus frecuencias, se pudo observar el comportamiento de los datos en lus

siguientes tablas:

F/ANIMALES/PORCENTAJE
AVES

L CONCEPTOS , 03 ] 04 oe l a7 ]
PAJARO 1214% - . -
PALOMA - 18.2% - -
GALLINA 8.1% - - -
AGUILA - 9.1% - 25%

TFAO1

F/ANIMALES/PORCENTAJE

DOMESTICOS
I CONCEPTOS ‘l [+x] ] 04 ' o8 o7
GATO 12.1% - - c -
PERRO 12.1% - - -




F/ANIMALES/PORCENTAJE
GRANJA

CQNGEPTDSJOS!MlDGl

CERDO 6.1% - - .
CONEJO - 9.1% - .
BURRO - - 25% -
CABALLO - - 18.7% R

TFADY
F/ANIMALES /FORCENTAJE
SALVAJES
1
CONCEPTOS ] 03 04 l 08 l o7 ‘
LEON 6.1% | 18.2% j
TIGRE . 12.5% |
FELINOS 125%
; =
F/ANIMALES/PORCENTAIE
S
r

CONCEPTOS ol ve ot
TORTUGA 9.1% 1' . [ .
PECES 6.11% - N

!
. TFADS
F/ANIMALES/PURCENTAJE

INCECTOS

LCDNCEPTOS loa l o4 l osm

l

HORAMIGA

[ ]

=

F/ANIMALES/POSICION

CONCEPTOSJ o:J 04 I osl o7

LEON

2

BURRO

GATO

PERRO

AGUILA

TFAGT

TFAOS

F/ANIMALES/PORCENTAJE

'[cowcsmos [ 03 ] 04 l 08 ] 07 !

LEON 8.1% | 18.2% -
BUARO - - 25%
GATO 121%
PERRO 12.1% - - - i
AGUILA - 9.1% 25% 1
ot
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h
:
g

2l[s]

L]

-lie
]
3

LEON - 1.68
BURRO - - 1 1
GATO 1 - - 1
PERRO 1 - - 1
AGURA - ] - 1 1.66
[ TFAD
CARTEL / F / ANMALES

147



4.3.2.4.4 FIGURAS GEOMETRICAS

03 Perienencia: las figuras geométricas que inuestran los tres indices mas elevados son

las siguientes:
circulo 30.4%
cuadrado 17.4%
triangulo 13.0%
rectangulo 13.0%

anasica 03304

O3\PERTENENCIA
FIG. GEOMETRICAS

ahaand,
3047

HECGIARUO O
DO

04 Superacion: las figuras geométricas que muestran los tres indices mas efevados son

las siguientes:

piramide 11.8%
circulo 11.8%
linea recta 11.8%

otros 64.7%

GRABICA O4ive

04\ SUPERACION
FIG. GEOMETRICAS

OIS
s 7%

LINEA RECTA
&%

06 Trabajo: las figuras geométricas que muestran los tres indices mas elevados son las

siguientes:
circulo 21.7%
triangulo 21.7%
poligono B.7%
elipse 8.7%
rectangulo 8.7%
otros 21.7%

OtRCS 217%

Omas 1cn 08104

06\TRABAJO
FlIG. GEOMETRICAS

THAAD 217%

TRIANGULO 3172

POLIGOHG 877,

ELIPSE B 7%

RECTANGIAD 87% CUADRADG 6 7%
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07 Exite: las tiguias geométricas que muestrar: ios tres Indices mas elevados son las
siguientes:

O7\EXITO
FIG. GEOMETRICAS

triangulo 28.6%
cuadrado 19.0%
eslrella 14.3%
otros 38.1% TRANGLLO
206%
Gamsicn 01\0e

Las figuras predominantes siguen siendo las figuras geoumétricas comunmente
conocidas: circulo, tridngulo y cuadrado; sin embarge se observo que pars unos conceptos
especificos las figuras que ocuparon las primeras pasiciones no eran figuras tan usuales como tas
anteriores; por ejemplo, para el concepto 04 Suparacion, la figua que ocupa ef primer sitio fué 1a
piramide con 11.6 %, y Aunque se registrd con el mismo porceriaie fa figura geoménica chicuio,
igual sucedio non la figura geomeéinea * lines tecta ¥ ( 19.8 % ). Fn los indives regestiados pag
este concepic 1as tras figuias muestran un porcertae del 11.8% » la diversiGad ( ofrog ) altan-a
un porcentaje del 84.7 Y% ( mas dei 50 Y% de concepio ). Eri e coneepto 07 éxite, tembién
encortraimos una figina geamétrica no rauy corrai: 13 eshella, con 143 9% abicasdols en iz
tercera posicion,

F/FIGURAS/GEOME fRICAS/POSICION HAIGURAS/GHOMETRICAL/ORCENTANE
r CONCEPTOS L 03 l 04 l 06 o7 Jl En(,spvos l u3 I 04 u‘l L]
CIRCULO ' 1 ' - CIRCULO 30.4% | 118% | 21.7% -
CUADRADC 2 - 2 2 GUADRADC 17.4% . 87% | 19%
TRIANGULO 3 - 1 1 TRIANGULO 13% - 21.7% | 28.6%
PIRAMIDE - 1 - - PIHAMIDE 1i8% - -
ESTREWLA - - - 3 ESTREILA B - - 14.3% |
TFFGO1 TFFGO2
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[ | o [ o =] o]

233

CGRCULO

TRIANGULO

PIRAMIDE

ESTRELLA

CARTEL / F ' FIGURAS GEOMETRICAS

YT34is3
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4.3.3.4.5 GRAFISMOS ESTUDIANTILES

03 Pertenencia: los dibujos o de para reflejar el concepto
peranancia, mbmﬂumuﬁwmﬂhwmm
GrupoA)La p dif i ias: la pareja, !a familis, ( of hecho de

pertenecer a un orupo ), ol equipo de 'u!bol ia sscuela.
Grupo B ) Las instalaciones fisicas; la escueia, el salon de clases,
Grupo C ) Los objetos de uso cotidiano ( las pertenencias o los objetos personales ); el
bolso, el reloj, e! libro, los utensiios escolares.
Grupo D ) El sentido politico de la pertenencia ( |a identidad politica ). la nacion, |a bandera,
México.

Grupo E ) El simbolo del politécnico, los animales dor k la i ion esqL
los conjuntos, |a ascciacion, los objetos sociaimente apmc&ados { elauto),
el dinero ( lo mio ).

.Grupo F } La correspondencia; 1a raqueta de tenis y la pelota adecuada para esta.

Grupo G ) Los transportes: el camion, { el colectivo ), pertenencia al pasaje.

/ -

Ejemplo: G ) Los transportes: el camién, ( e! colectivo ), pertenencia al pasaje.
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04 Superacion: en lo general los dibujos observados se clasificaron de la siguiente forma:

Grupo A ) dibujos en relacién a la competencia.

Grupo B ) dibujos en relacién a |a certificacion de conocimientos o habilidades aprendidas.
Grupo C ) dibujos en relacion con el ascenso.

Grupe D } dibujos en relacion a pautas de conducta social { matrimonio, auto, casa, etc. ).
Grupo E ) dibujos en relacién al trabajo.

Grupo F ) dibujos en relacién al crecimiento, desarrolio de algo.

Grupo G ) dibujos en relacién con la escuela.

Grupo H ) animales

Los dibujos observados mostraban diferentes situaciones que permitian hablar de la
superacién; algunos dibujos hacian referencia a la competencia, mostrando al corredor o al atieta
de una determinada especialidad deportiva, hasta el pédium o escalinata que ubica los lugares de
una competencia; otros dibujos mostraban los documentos que certifican una preparacion escolar;
el titulo, el certificado, el egresado o estudiante recién graduado; el ascenso, las escaleras, el subir
y alcanzar la meta.

Otros dibujos mostraban en {a misma idea de el ascenso, la cima de una montafia. En la
idea de la competencia deportiva, se asociaba ia superacién con el dibujo de una serie de
obstaculos, (que habria que saltar, que superarios).

Se encontraron dibujos que haclan alusién al amor, a la pareja, al matrimonio, a las
estrellas .y los corazones; otros dibujos, al trabajo, a la actividad, mostraban el comienzo de la
construccion de un edificio y su acabado o determinacién; otros mostraban el crecimiento de un
elemento ( por ejsmplio un circulo ); la adquisicion de un grado de educacién superior fue ilustrado
mostrando una sefiorita con portafolio y prendas de vestir elegantes a la que se saludaba con la
frase " buenocs dias licenciada *; el sudor, el esfusrzo por construir algo ( nuevamente la casa como
ejemplo ); e! crecimiento de un arbol, e! aula, la biblicteca como el lugar donde probablemente se
genera o inicia la superacion ( el estudiar como medio para Ia superacion ), |a biblioteca; diferentes
animales: el ledn, aves, palomas y pajarillos; se dibujd también para representar el concepto de la
superacion, el edificio, el instituto, la escuela, ei trofeo, el carro, 1a ropa, los libros, la meta. Otros
dibujos mostraron a {os personajes trabajando, construyendo u operando aiguna maquinaria, pero
agregaron un elemento significativo que denotaba esfuerzo: los personajes estaban sudando al
reslizar sus actividades.

Ejemplo: C ) ascenso
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06 Trabajo : los dibujos observados padrian clasiiicarse e integrarse en cinco grupos:

Grupo A ) el que refiers a los objetos, incluyendo en estos a las prendas de vestir,
instrumentos etc.

Grupo B ) perscnas trabajando

Grupo C } escenas varias que muestran ia parte representativa de alguna accién ( como el
regar una planta o flor )

Grupo D ) instalaciones, adificios

Grupo E ) animaies

Grupo A ) Objetos; se observaron objeios que responden a diferentes entormos, sin
embargo los objetos que hacen referencia a las actividades de estudio tuvieron una mayor
frecuencia; se registraron entre otros los siguientes objetos: palas de albafil, hoz y martillos,
camiones de carga; banco de trabajo ( mdquinas herramientas ), vestimenta para cbreros, zapatos,
guantes, cascos etc., amperimetro, mesas de trabajo ( electricidad ), herramienta eléctrica, taladro,

desarmador, pinzas etc.; maquinas de escribir, libros, libretas, 1apiz, pluma, escuadras de dlijO.
regla T, matraz quimico etc.

Grupo B ) En lo relativo a las personas que realizan una actividad labaral, se distingue lo
siguiente; el obrero que entra o sale de la fdbrica; los personajes que cargan o transportan
materiales, el estudiante sentado en una mesa rodeado de libros, lapices, libretas, reglas etc.,
ldmpara etc., un hombre labrando la tierra, una mujer profesionista en su escritorio, florero,
maquina de escribir, hombra arreglando cables eléctricos en la calle, un hombre trabajando en una
embotelladora, hombre nadando en una alberca, el chofer de autobus colectivo. secretaria,
maestro, campesino haciendo surcos en la tierra, estudiante.

Grupo C } Escenas varias; el crecimiento de una construccién, un burro de gimnasia,
pajaro levando comida a sus crios, un barco con ia bandera del IPN., una flor recibiendo el riego de
agua, bormrigas transportando cargas simbdlicas de huevo, came, leche con una layenda en la
parte baja del dibujo que dice ” trabajar para obtener beneficios “, el emblema ae ia vocacional.

Grupo D ) Fabrica ,oficinas gubemamentales ( el edifico con la bandera ), la escuela.

Grupg E ) Animales; perro, hormiga, burro, cabalio, ardilia.

Ejemplo: C ) personas trabajando
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07 £xito: los diBujos Cbservados pueden ciasificarse

Grupo A ) { brilios, respland )
Grupo B ) aves

Grupo C ) diplomas, titulos, medalias
Grupo D ) casa, auto

Grupo E ) camino, mata

Grupo F ) emplea, empresas

Grupo G ) ascanso, escalera, progresion
Grupo H ) dinero, bancos

dibujos p ala como el elemento simbdlico del éxito, 1a estrella

yel rasphndnr de las cosas, el brillo como aspecto de! éxito; el personaje central { la estrelia ), los
aplausos, el personaje en {a cima de una montana; el ave ( fa libertad ), el éxito representado en el
establecimienta camercial ( ta permanencia, 1a supervivencia en el negocio ); el dipioma, el titufo, ta
medalla; 1a secuencia, titulo, salicitud de empleo, casa, #xito; el camino, i3 meta, el término det

recarrido, la escalera &} ascenso; el empleo, las oficinas, el trabajo; el ascenso por etapas, el logro
, fa i

et dinero, el banco; ia victaria, ef pufta en aito, el lugar
honoritico, el pgqlum

v T e,
B LIS YT
e LMo

>

-

= EWITO

Ejemplo Grupo D }: secuencia; tiulo - solicitud de empleo - casa - éxito



4335 CRITERIOS DE DISENO

03 Pertenencia; las principales ideas sugeridas por este concepto hacen referencia a la
identidad institucional; en este sentido el emblema del Instituto Politécnico Nacional y del CECyT
Lazaro Cardenas se orientan como las principales imagenes para representar este concepto: estan
también las imagenes figurativas que muestran objetlos de uso cotidiano, principaimente relacionadas
con 1a actividad cotidiana, el dinero, la escuela , |a casa ( |la seguridad ) etc. y dibujos que muestran
animates de uso domestico ( el perro o el gato ).

Para este concepto, casi descartamos la utilizacion de figuras geométricas ya que su
mensaje podria causar ambigiiedad ( ser multisemantico ) para este concepto funciona mucho mejor
la imagen directa y e! mensaje que no da pauta a dudas en su lectura, tal es el caso de los emblemas
politécnicos que hacen referencia a algo especifico y que adquieren un valor signiticative muy grande.

04 Superacion; el concepto sugiere la idea de una mezcla entre los conceptos de constancia
y solidez; el concepto de superacién entre un mensaje positivo ( éxito ) de satisfaccién. El concepto
sugiere el ascenso, el rompimiento de barreras, la victoria, el triunfo, la elevacion etc., podrian ser
representados de manera figurativa ( un corredor llegando a la meta con los brazos en alto ). Podrian
emplearse composiciones cuya estructura reticutar estuviera inclinada o composiciones cuya lectura
visual fuera de abajo hacia amriba; movimiento que sugiere un elemento sobre un plano inclinado en
senlido ascendente para ltegar a un punto observable el cual puede interpretarse como meta, es
quizas la imagen mas denotativa del concepto 04 superacion; {a utilizacion de figuras geométricas
como la piramide sugiere 1a idea de superacion, quiza por la idea del ascenso a la cuspide; la forma
de las montafias ( piramidales en algunos casos ) también refuerza esta idea. La idea del ascenso es
también representando integramente por la flecha colocada en posicion vertical y apuntando (
indicando ) hacia arriba. La superacion tiene un sentido ascendente, y tal caracteristica debiera de
tomarse en cuenta al definir una composicion grafica que maneje este concepto como idea rectora..

06 Trabajo; este concepto es complementario a la idea de superacion, valdrian para este
conceplo 06 trabajo apreciaciones similares a las expresadas para el concepto 04 superacion; el
concepto 06 trabajo hace referencia al esfuerzo, a la potencia a la energia para desarrollar una
actividad productiva especifica.

La representacion grafica visual de este concepto puede hacerse mediante el manejo de
imagenes completamente denotativas en donde se muesire al personaje desarrollando aiguna
actividad laboral: sembrando. operando una computadora, escribiendo, dibujando etc.

También puede funcionar el representar medianie movimiento visual el proceso que
produce un resultado: el trabajo es una actividad que culmina con la produccion de algo. Seria como
pensar en un juego de pregnacias que mostraran ia forma en que " Io producido " va adquiriendo una
expresion concrela y terminada.

En el caso particular de este canel, coinciden las ideas del trabajo asociando al burro como
un animat de trabajo, y por otro lado como el emblema representativo de 1a comunidad politécnica *
10s burros biancos de) politécnico ™.

Otro concepto relacionado con el trabajo es el de esfuerzo, el cual nos remite directamente

al de la aplicacion de la vigorosa de nuestras facultades o recursos matenales para desarollar una
actividad

Los elementos graficos que denotan fortaleza, las tipografias gruesas, los dibujos o
grafismos que se tratan en su contorno delineados con linea gruesa, la energia expresada como un
elemento dinamico pero fuerte; las composiciones trabajadas en pasta sin degradaciones. Y las
composiciones declaradas sobre ejes reticulares dinamicos
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07 Exito; la representacion grafica del éxito tiene diferentes posibilidades; se puede
p tanto fi tiva como sintéticamente. puede manejarse 1a estreifla como un motivo grafico
dular, o ] rla i dela la como un rep ivo del éxito, lo importante es que de
cullquler manera et discurso del éxito mantiene un signo positivo, "su mensaje” ; puede representarse
con imagenes denotativas de logro. de término feliz (nuevamente |a idea del corredor que llega a fa
meta ), el éxito es un resultado satisfactorio que produce placer, 1a estrella es una imagen metaforica
que sefiala la posibilidad de aicanzar aqueilo que nos proponemos. Existen otros elementos graficos
que pueden iliar en la repr ion de este concepto, por ejemplo e color; ef color blanco
resuito ser el mas referido, el conceplo del éxito nos remite a la idea de 1o mas allo, lo mas elevado,
la punta, la culminacion de todo un trayecto, de todo un camino; estan las imagenes que muesiran
objetos representativos def éxito: el trofeo, el titulo, 1a obtencién de una casa, el auto o las estrelias;
animales como el aguila, el tigre, los felinos etc., que evocan la supr ia de sus cualidades para
obtener el éxito en su cotidiano existir, el éxito en la supervivencia.

4.3.3.6 REDACCION DE IDEAS

1.- Manejar la estrella como simbolo representativo del éxito, podria funcionar ta estrelia
como dibujo ﬁgurauvo complementada del dibujo de un personaje que represente a 1a luna; podria
1 el jo geométrico en forma de red, preocupandose principalmente por un

efecto grafico mas que por una propuesta conceptual.

2.- Podnn manejarse un cartel donde 1a imagen politécnica, ya sea en su representacion

o si 8, fuera el el dominante en ia composicion; ta imagen pohlacmca el
estudiante " ejemplar ", el buen ciudadano que estudia por una patria mejor, el servicio social, " el
mexicano produclivo *, el hombre completado por el estudio, |a terminacion de los estudios en la
escuela como la meta a alcanzar. La expectativa, el titulo, 1a graduacion.

3.- Una composicidn de flechas que sugieran el ascenso, el camino hacia amiba, "no
desistir", la cuesta, el camino, la cumbre, el éxito. La alegria ya arriba " contemplar la cima ", el salto
de barreras. la meta.

- El corredor que ltega a 1a mela con los brazos en alto

- El hombre que asciende la montafia

- El hombre que esta en la cumbre

- La pregnancia que sugiere el movimiento sobre un plano inclinado y
que se define en su forma al flegar al punto mas alto

- El sudor, representante del esfuerzo

- El status representado por ei personaje finamente vestido

- La fuerza representada por ia condicion fisica, utilizaciéon de personajes
deportivos para aludir al esfuerzo; * échale ganas "

- L.a hormiga, 1a constancia, el trabajo

- La representacion dei trabajo escolar con una imagen cotidiana quizas
utilizando el contraste de una imagen donde el estudiante esta
disperso

- El conceplo de dinamismo o posicién a la actitud vegetativa o abulica
un contraste entre eslar active y ocloso

- La fertindad, la cosecha y la aridez |a pobreza. el desierto, la selva

- La fuerza para seguir, representada pon el color que se * define " al
llegar a su parte superior ( el degradado o desvanecido ).

- El signo positivo, la alegria, los personajes sonriendo; el placer del
éxito.

- El trofeo



- La agresividad, |a supervivencia, el trabajo por el éxito represemacion
de estos elementos en los animales salvajes; el aguila, el tigre, los
felinos.

- El nacionalismo representado en la bandera y el escudo nacional

- El conjunto matematicamente hablando

- La pertinencia como correspondencia ( un acoplador eléctrico; una

raqueta y una petola de tenis.

- El estrado o médium

- La estructura ( la obra negra ) de una construccion y su paulatina
constnuccion y terminacion

- El crecimiento, el desarmolio de algo, un arbol

- Ef estudio como medio para ia superacion, ia biblioteca

- Los utensilios de estudio; el l1apiz, 1a pluma, el cuademo, la
computadora

- El campesino haciendo surcos en |a tiera

- L a escalera, el ascenso, el logro escatonado

- El puito en alto

- El lugar honorifico ( el podium )

4.3.3.7 PROPUESTA GRAFICA
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4.3.3.7 PROPUESTA GRAFICA

CARTEL F / ACTITUDES FRENTE AL ESTUDIO

NUMERO CONCEPTO
03 penenencia |
04 Superacion
[] trabajo
a7 exito

ESQUEMA IDEOCONSTRUCTIVO

VARIABLE 03 04 06 o7
color blanco azut azul bianco
azul rojo
_negro
objetos dinero tibro 1apiz trofeo
martillo titulo
maq. escnbir estrella
casa
animaies gato paioma burro aguila
perro leén
ajaro
fig. geometncas circulo piramide circulo trianguto
circulo triangulo
linea recta
graf. estudiantiles varios varios varios varios
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CONCLUSIONES

Al sujetar el proceso de disefio a una metodologia coma la aqui descrita, se pretendid obtener
un carlel que resultara mas sigruficativo para el entorno al que va dirigido.

El hecho de ubicar e! cartel al intericr de una plantel educativo, y de enfrentar una tematica que
aborda aspectos de orientacion educativa. demanddé organizar las actividades de diseiio grafico de
marnera integral e interpretar el problema no como un hecho aislado, sino como pane de un proyecto de
disefio y comunicacion grafica para el CECyT "Lazaro Cardenas™.

A partir del “Pian General de Diseio Grafico para el CECyT Lazaro Cardenas”, que integra
ocho programas orfientados a satisfacer problemas especificos de disefio y comunicacion grafica en el
plantel, es que se desprende el Programa No. 7 "Disefc Grafico para a Orientacion Educativa®, este
programa se conforma de trece subprogramas destinados a atender diversas probiematicas relativas al
trabajo de orientacion educativa en la institucion, en este marco de referencia. finalmente es el
Subprograma 7.1. "Habilos de Estudio”. el area especifica donde se centra el desarrollo de la presente
investigacion.

E! Subprograma 7.1 "habitos de Estudio” se integra de nueve subtemas, de los cuales se
eligieron tres para disenar los canteles que se presenlan en esle trabajo: (A) "estudio sistematico”, (E)
“feclura, (F) "actitudes frente al estudio”. Se determinaron conjuntamente con psicélogos y pedagogos
de! Depto. de Onentacion Educativa, los conceptos generales (vertebrales) que se consideraron
representativos del Subprograma 7.1. "Habitos de Estudio”, definiéndose en total once conceptos
“venebrales, mismos que se trabajaron en dos direcciones complementarias: a) por una parte los once
conceptos de este Subprograma se desarrollaron sinonimicamente para buscar diferentes acepciones o
figuras semanticas tanto en lo individual como en lo general para conformar lo que posteriormente
denominamos “red ideoconstrucliva”. cabe sefalar que esta red abarcaba en lo general e! aspecto
linglistico del Subprograma 7.1. "Habitos de Estudio”. y tenia por objeto detectar corielaciones entre las
diferentes figuras 0 campo semanticos para estimular la creacion de propuestas, b) por olra parle se
aplicaron cuestionarios a los estudiantes del plantel, proponiéndose tos conceplos veriebrales como
constantes o tema del cuestionario y nueve variables relativas al concepto propuesto (definicion del
concepto, colores asociados, objetos, escenas, imagenes. animales, figuras geométricas, otros,
concepto sindénimo y grafismo), obteniendo de esta forma informacion especifica para cada uno de los
once conceptos propuestos; al conjunto de informacion acopiada para cada concepto en 1o particular lo
denominamos “esquema ideoconstructivo” y el especiro informativo que expresaba cada “esquema
ideoconstructivo” resultaria muy importante para la posterior toma de decisiones de disefio.

A cada cartel (subtema). correspondié un conjunto diferente de conceplos vertebrales, de tal
forma que para cada uno de los carleles seleccionados correspondia tambieén un determinado universo
de informacion. esto es, una red ideoconstructiva especifica y esquemas ideoconstructivos especificos.
La asignacion de los conceplos correspondientes a los subtemas de cada uno de los tres carteles
abordados, se realizé multidisciplinariamente con el apoyo de psicélogos y pedagdgos del Depto. de
Orientacion Educativa.

Asignados los conjuntas de conceptos a cada uno de los carteles, y al mismo tiempo también
asignadas sus respectivas redes y esquemas ideoconstructivos, se posibilitc la observacion del
comportamiento de los diferentes conceptos respecto de las variables aplicadas, esto es, se logro
observar y valorar que colores resultaban dominanies. o que figuras geomeétricas, u objetos. o animales
se asociaban con mayor frecuencia a un concepto en lo parnticular y en lo general respecto de un
determinado subtema a desarrollar en un cane!, se posibilito la observacion det comportamiento de los
diferentes conceptos involucrados en un carel respecto de una vanable en especifico (por ejemplo:
color) y esta condicion permitié valorar y tomar decisiones de disefio. 1a integracion de diferentes
insirumentos referenciales (redes y esquemas ideoconsiruclivos. guias proyectuales, etc) permitio
trabajar con indicadores visuales. evaluar et compontamiento de las diferentes variables, y promover la
creacién de propuestas graficas.
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Trabajar con indicadores puede resuitar un tanto molesto para los disefadores que
acostumbran resolver un problema "dejandose lievar por su inspiracion” exclusivamente. En realidad, el
problema detectado en esta investigacion, no fue e! de trabajar con indicadores para tomar decisiones de
diseito, sino mas bien, etaborar los indicadores, esto es , acopiar, procesar y estructurar la informacion
que serviria para conformar las graficas, tablas, dlagramas etc. que posteriormente permitieran orientar
la proyectacion de un cartel.

En cada uno de los carteles, se detectaron indices dominantes relativos a cada una de las
variables propuestas (color, figuras geométricas, animales, objetos, etc), una lectura equivocada de
estos indices podria aparentar que se praponen como vectores por donde estrictamente habra de pasar
la propuesta grafica, en realidad estos indices, al igual que los demas indicadores que resuftaron
dominantes (0 con mayor frecuencia) podrian marcar un "campo de opciones” que el disefiador puede
considerar para generar una idea. La informacion acopiada, incluyendo la informacion analizada (las
graficas que muestran las variables dominantes para cada cartel) es material que intenta estimular la
creacion de propuestas graficas. Todo el proceso de acopic de informacion intenta proporcionar
elementos que le permitan al disefador seleccionar una idea, visualizar las figuras o senlidos de un
concepto y seleccionar o integrar los que mejor considere a la solucién del problema a resolver, de
manera muy similar a los sefalado por Martin Alonso en su definicion del método ideoconstructivo:
"nuestro meétodo consiste en multiplicar indefinidamente la riqueza de los conceptos por medio de
referencias intemas y palabras subrayadas que forman una progresién encadenada de nuevos
conceplos, por tanto el redactor que no encuenire en una agrupacion determinada de sinénimos el matiz
especial de expresion que requiera su idea, tenga en cuenta que 1as palabras impresas en cursiva le
remilen a nuevas y progresivas relaciones de conceptos afines, hasta dar con el termino preciso.”
{Ciencia del Lenguaje y Arte del Estilo; p. 278).

Esta es una primera experiencia; la utilizacion del método ideoconstructivo de Alonso, para
estimular la creacion de propuestas graficas, requiere aun de afinamientos y sistematizacion; ahora con
los nuevos programas de computadora que permiten obtener rapidamente las derivaciones sinonimicas
de las palabras, sera mas sencillo estructurar las redes ideoconstructivas de los conceplos que se
consideren importantes a desarrollar en un cartel, 1o mismo ocurre con Ia posnbulldad de procesar
informacion recabada mediante instrumentos de campo, adecuac d y que permitan
arrojar informacién relevante a la solucién de disefio en los carteles.

La forma paricular en que se resuelve un problema de disefio, ha sido tema de numerosos
estudios; Christopher Jones expresaba en su ensayo sobre metodologia proyectual, tres punios de vista
para abordar el estudio de los nuevos métodos de disefio. La parte del proceso de disefio que se encarga
de crear propuestas después de recibir informacion puede - segn Jones - inlerpretarse como un proceso
de caja negra (el diseflador como mago); como un proceso de caja de cristal (el diseiador como
ordenador); o come un proceso auto-organizado (el diseflador como organismo). Los planteamientos de
Jones, incrementaron la inquielud personal respecto de Ja estructura de la fase creativa del disefio;
intensificd la pregunta ¢céomo resolvemos el disefio grafico de un cartel?, cuestion que alude a las
formas particulares en que se generan {as primeras propuestas que intentan dar solucién a un problema
de diseiio grafico de cartel.

Especificamente en el disefio grafico de carteles, encontramos un enorme vacio entre ia fase
de investigacion del problema y la fase creativa o de proyeclacion (refiriéndonos a la metodoiogia
general de disefo. la cual propone tres fases: investigacion, proyectacion y realizacion). La mayoria de ia
bibliografia consullada se limitaba a sefatar vagamente la estructura de la fase en que se generarian las
propuestas graficas, restringiéndose a expresiones como “crealividad, use su creatividad®, de tal suerte
que la posibilidad para encontrar una solucion al problema de diseiio, era praclicamente una propuesta
de caja negra en donde el diseflador resuelve el problema pero no puede explicar ta forma en que
encontrd la respuesta. Jones afirma que esta posicion se encuentra sustentada por diversos tedricos del
disefio, entre los que se encuentran: Osborn, Gordon, Matchett y Broadbent, cuyas teorias se basaban
en la idea de aceptar que “la mayoria de los actos humanos solo pueden explicarse si se acepta que
estan gobernados en su mayor parte por el sistema nervioso sin ia intervencion del pensamiento
cansciente.” (Jones; Informe sobre la situacion de fa metodologia del disefio; p. 387).
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€I problema de obtener soluciones cuasimagicas de disefio, se incrementa, si ademas a
descripcion y organizacién de los elementos que conforman la fase de investigacién del problema -
antecedente a [a fase de proyectacion - no se encuentran definidos, con lo cual queda totalmente abierta
ia forma o estructura de la investigacion deil problema. en este sentido el disefiador grafico no cuenta con
parametros para organizar la informacion acopiada en esta fase.

Para nosotros. la idea de aceptar la intervencion de fas emociones en la busqueda de
propuestas graficas. no excluia la posibilidad de una estructura que conectara informacion relevante del
problema y estimulara |a capacidad creativa del disefiador en una direccion con mayor rango de acierto
respecto del tema y los conceptos a manejarse en el diseio grafico de carteles, en este sentido, la
propuesta para darle forma a esa estructura que conectara informacion relevante, fue la de crear
instrumentos referenciales.

La implementacion de un método de disefio auto-organizado. permite pensar en términos de
bdsqueda de soluciones, pero con “referencias o guias" que permitieran explorar dentro de un marco de
restricciones o caracteristicas del problema, posibilitando la toma de decisiones estratégica o
"inteligente”, algo que probablemente tendria menos oportunidad de hacer el mds sofisticado de los
ordenadores (la computadora no puede "emocionarse”). El sistema auto-organizado supone dividido el
esfuerzo de disefio en dos partes: a) la que desarrolla ia busqueda de un diseiio adecuado. b) la que
controla y valora el sistema de busqueda. utilizando el metalenguaje para desarrollar funciones de
control estralégico. una especie de supervision de la actividad exploratoria o de busqueda del diseiio
mas adecuado. "Si se hace esto, es posible sustituir la busqueda ciega de alternativas por una busqueda
inteligente que utilice tanto cnterios externos, como los resultados de busquedas parciales, para
encontrar atajos a través del territorio desconocido. Este procedimiento es posible si la porcién det
esfuerzo de diseio que se reserva al control estratégico proporciona un modelo precise en dos €osas: en
la estralegia misma y en la situacion externa a la que se pretende adaptar el disefio." (ibid., p. 383)

Por otra parte, la necesidad de utilizar (y de crear) una formula que ayudara a estimular la
creacion de propuestas graficas, conociendo la tematica concreta del cartel - o jo que Danief Prieto liama
"seleccion referencial™ sirvio no sélo para determinar con claridad los objetivos del cartel, sino también
motivé la incorporacion del método ideaconstructivo de Martin Alonso y de algunos aspectos sefialados
por Domingo Cardona relativos a ia lingiiistica de la publicidad.

Un cartet refleja no solo un tema o habla de una determinada seleccion referencial. un cartel trabaja con
conceplos visuales y graficos, pero también necesariamente linguisticos, que en ja mayoria de las
ocasiones son productos derivados de las tematicas abordadas en los carteles. En este sentido el
probiema no era definir el tema. la seleccion referencial o tos objetivos del carel; la problematica se
ubicd en lo que respecta propiamente a la busqueda de ideas relativas al tema y a los conceptos
asociados en el tema del cartel. en consecuencia se hizo necesario delinir el mecanismo que permitiera
“sugerir o proponer” diferentes figuras semanticas o ideas de los conceptos abordados en el cartel a
disefiar. este mecanismo esta expresado por Martin Alonso y fue incorporado a este trabajo para generar
ideas, su nombre: método ideocostructivo. En general el método ideoconstructivo propone derivar una
palabra sinonimicamente.formando * redes * 0 campos semanticos. a partir de reiaciones o referencias
que forman una progresion encadenada de nuevas palabras o conceptos afines. Organizada la
informacion de las sinonimias, podiamos no solamente observar el comporamiento linguistico de una
patabra o concepto central a desarrollar en el cartel, sino también podiamos observar los diferentes
matices o campos semanticos de ta palabra o concepto abordado. este fendmeno permitiria “visualizar*
diferentes tratamientos o ideas para el disefio del carel.

La utilizacion del meétodo ideoconstructive (originalmente aplicado en hngiistica) para
conformar redes Que nos permitieran observar las diferentes figuras semanticas de una palabra o
concepto central, permitio incrementar el numero de propuestas a la solucién de un cartel; la red
generada por la derivacion sinonimica del concepto abordado conslituyd de alguna manera el territorio
por donde realizar la exploracion o busqueda de soluciones. La incorporacion de la computadora y
programas especificos para el procesamienio de sindnIMos, permitird seguramente obtener informacion
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con mayor rapidez y exactitud, condicion que repercutira favorablemente en el trabajo creativo de
disefio.

La experiencia que dejé el presente trabajo al haberse realizado en su mayor parte sin la
asistencia de la computadora y de forma individual, fué !a de una labor muy ardua, que invito a
cuestionarnos por la eficacia de la metodologia aplicada, en donde aparentemente el irabajo invertido en
el acopio de informacion documenial y de campo, asi como en la estructuracion de los diferentes
instrumentos referenciales. no estan en proporcidn a el resultado ohlenido. desde el punto de vista del
coste. La idea que consideramos hace factible 1a aplicacion de ia metodologia descrita en este trabajo,
se encuentra en la asistencia multidisciplinaria y en el uso de tecnologia computarizada. para agilizar el
procesamiento de informacion, y facilitar la elaboracidon de instrumentos referenciales que permitan
proyectar mas rapidamente y con esto equilibras l1os pesos entre el tiempo inverido y los resultados
obtenidos. Asi mismo ta sistematizacion del proceso para estructurar diferentes redes ideoconstructivas,
permitird ahorrar trabajo en la investigacion documental de una palabra o concepto a utilizar en el diseiio
de un cartel y ahorrar tiempo en 1a consulla de los diferentes matices que puedan ofrecer la palabra o
concepto a utilizar.

Por Jdltimo. quisiéramos subrayar la necesidad de aumentar 1a publicacion de casos o
experiencias en donde se apliquen diferentes metodologias para la sofucion de carteles, enfatizando
sobre todo en lo relativo a la forma en que se generan las propuestas graficas, esto nos permitira
conocer un poco mas de la compleja fase en que nacen las imagenes, y al comprender mejor el
mecanismo que se pone en marcha, avanzar en el perfeccionamiento de la melodologia especifica para
el disefio grafico de carteles; el afan de esta optimizacion, debe ser el de impuisar a un disefio grafico
que hable de nosotros, para nosotros. con los c6digos que nos son propios y significativos, y que crecen
y se transforman cotidianamente; impulsar a un diseiio que aporte el fortalecimiento de nuestra cultura y
que permita disfrutar de la vasta diversidad de expresiones graficas internacionales sin ver debilitadas ni
sustituidas las fuentes que nutren ia grafica mexicana.
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DISENO GRAFICO PARA LA ORIENTACION EDUCATIVA
- PROYECTO -
Diseiio grié de sobre itos de en of
CECyT "Lizaro Cardenas®
ANEXOS
GRAFISMOS ESTUDIANTILES
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02 Estudio
03 Pertenencia
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