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Introduccién

ctualmente la labor del disefiador gréfico es muy
amplia, por lo tanto permite la especializacion en
clertas ramas y es por eso que existen serigrafistas,
cartelistas, museografos, disefadores editoriales,
llustradores, etc; ya que de otra manera seria muy diff-
cil abarcar todas las areas.

Por su parte la fotografia es una disciplina a la
cual los disefadores gréficos se han Inclinado cada
vez mas por ser un medio muy versatil en la reproduc-
cién de imagenes, pero pocos se han enfocado real-
mente a lo que es la fotografia de modas.

Por lo anterlor, surgld la inquletud de desarroliar
esta investigacién, y dar a conocer al lector lo que es
la fotografia de modas y en especial su aplicacién a
los portafolios fotogréficos para modelos. En el pre-
sente trabagjo se hace una retrospectiva a fin de ir
conociendo la historia de las técnicas fotogréficas,
(procesos, materiales y equipo) con las cuales se ha
venido desarrollando hasta nuestros dias.

Asimismo es imprescindible introducirse en la his-
torla de la fotografia de modas, conoclendo por
medio de ésta a los primeros empresarios y fotdgrafos
que crearon el estilo e hicieron posibles revistas tan
famosas como Vogue, Harper's Bazaary G&, y permi-
tir el andlisis de como Influyen los medios de comuni-
caciéon en nuestra vida cotidiana; su fransicién de la



reproduccion de imdagenes hasta las diversas pecu-
liaridades de la fotografia de modas como son la
editorial y la publicitaria.

En la segunda parte de la tesls, enfocdndonos
mas alos portafolios, se verdla relacion de los primeros
dibumes como antecedente de los Portafolios
Fotogrdficos, las variedades que existen, asi como una
observacion de la diversidad de éstos hasta concre-
tarse en el de modelos, su funcién prdctica, los ele-
mentos quelo constituyen asi como, el papel que lleva
a cabo el diseiiador grdfico en la elaboracién del
portafolio.

Por Ultimo se encuentran los materiales, técnicas
y equipo empleado en la fotografia de moda.

La propuesta gréfica es e diseio de dos portafo-
lios para modelos, y la aplicacion de los conocimientos
enlalabor del disefiador gréfico en el constante cam-
blo de la fotografia de modas. Cabe hacer notar que
el hablar del portafolios no sdlo se reflere al simple con-
tenedor, sino a la integracién de mas elementos: pri-
mordialmente la fotografia (que es el punto de partida
para la elaboracién de un portafolio), posteriormente
los elementos grdficos (tipografia, color, textura, etc) y
por Ultimo el portafolio, logrando por lo tanto cubrir dos
objetivos: excelente presentaclon de las imagenes y un
concepto personadlizado de acuerdo a cada modelo.
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Técnica Fo

es una de las muchas
cualldades de la foto-
grafia.

LAY P
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tografica

' a fotografia es un invento tecnolégico que se ha con-
vertido en el recurso de comunicacion y expresion artisti-
ca mds universal ya que por una parte, supera la barrera
que suponen las diferencias linglisticas y por otra resulta
especifica donde los medios de comunicacldn afines sdlo
son generales o abstractos. En su variante de cine vy tele-
visién deja atrés al teatro en variedad, precisién y com-
plefidad de aquello que presenta. Ademads, como ele-
mento de arte visual tiene una gama de expresividad al
menos tan amplia como la pintura, los aguafuertes, los
grabados en general y ofras artes manuales. Finalmente,
como medio de investigacién clentifica posee una exac-
titud Inigualable paralograr documentos visuales de fend-
menos que superan la percepcién de los sentidos
humanos, como es el poder capturar el instante de un
relémpago, suspender a un sueto en el aire 0 congelar
una gota de agua que escurre de una Ila\{e.

11. Antecedentes de Id
Invencion de la Fotografic

Al igual que como ocurrié con la mayoria de los inventos
de los sigios XVIIt y XIX, los descubrimientos preliminares y
ciertos adelantos se habian redlizado mucho antes de
que se inventara la verdadera fotografia (tal como se



conoce actualmente). El momento adecuado para ésta
llegd en el primer cuarto del siglo XIX, cuando los
conocimientos  acumulados  coincidieron con  la
expectacién y preparacion cultural adecuadas. Varias
personas, trabajando en forma independiente, en distintos
lugares de Europa, inventaron o reinventaron de modo
casi simultaneo la fotografia, pero sdlo algunas de esas
personas efectuaron contribuciones que permitieron
desarrollar procesos efectivos y es por eso que se les con-
sidera como los verdaderos inventores del medio fotogré-
fico.

EqUIPO. En su forma mas primitiva, la camaral
fotogréfica existia ya en 1700. Era la cdmara oscura, una
caja con un objetivo para enfocar y un espejo que refle-
Jaba las Imégenes sobre un papel colocado sobre una
superficle de cristal en la parte superior. Los artistas utiliza-
ban la cdmara oscura para hacer dibujos rapidamente y
obtener una escala y una perspectiva correctas.

Productos QUIMICOS. entre 1726 y 1777 se des-
cubrié e Investigd, hasta clerto punto, la sensiblidad a la
luz de las soluciones de nitrato de plata y cloruro de plata.
Por tanto, medio slglo antes del surgimiento de la
fotografia, ya existian los materiales y elementos quimicos
necesarios para la misma.

Se sabe que los primeros experimentos para obtener
imégenes empleando materiales sensibles a la luz los lle-
varon a cabo Thomas Wedgwood y Humphry Davy, en
Gran Bretaia, en 1800, Obtuvieron siluetas como las que
hoy se denominan fotogramas, colocando un objeto
opaco sobre un papel o una plel blanca sensibliizados con
una soluclén de nitrato de plata y exponiendo el conjunto

1. La voz «cdmaran proviene de la palabra latina camaray esta a su vez del grlego Kapopa, que
significa béveda. La cdmara oscura antecesora de la camara fotogréfica, consistia en un recinto
cetrado en el cual sélo penetraba la luz por un orificio muy pequenio, tenia la propledad de que
a través de éste, la imagen del exterior se proyectaba invertida en la pared opuesta.



2. Louls Jacques M. Daguerre.

3. Daguerrotipo

a la luz solar. También obtuvieron imagenes proyectadas
sobre tales matericles por un microscopio solar (iluminado
por el sol). Sin embargo, estas imagenes no eran perma-
nentes ya que no sabian fijarlas una vez que estaban
hechas. Su trabajo sélo podia observarse a la luz de una
velo, para limitar la exposicion adicional; las imédgenes
desaparecian a medida que las porciones no expuestas
acumulaban la exposicién y se oscurecian debido a las
observaciones repetidas.

2 Procesos Fofograficos

La auténtica fotografia, con un registro permanente de
imdagenes formadas por un objetivo en una cdmara, la
inventaron tres hombres; Joseph Nicéfore Niepce, Louis
Jacques Mandé Daguerre y Wiliam Henry Fox Talbot,

En el ano de 1816 Niepce obtiene en una camara
imagenes sobre papel sensibilizado con una solucién de
cloruro de plata; la fijacién era sélo parclal, Niepce con-
sideré que los resuitados eran “imperfectos y un fracaso”
porque quedaban invertidos en tonalidad (como nega-
fivos).

En 1826 Niepce consigue la primer fotografia perma-
nente en su cadmara, sobre una ldmina de peltre (aleacion
de zinc, plomo y estano) recublerta con un barniz bitumi-
noso (compuesto de betln de Judea y aceite de lavan-
da). Al cabo de ocho horas de exposicién aparecia una
Imagen positiva directa; posteriormente utillzd placas de
plata en vez de las de peltre. En 1829 Daguerre se hizo
socio de Niepcey logré perfecclonar este Invento. En 1833
Nlepce muere y Daguerre se hace cargo de los experl-
menfos,

Por su parte en Gran Bretana en 1835, William Henry
Fox Talbot obtenia imagenes negativas sobre papel de
cloruro de plata por medio de sobreexposiciones en una
camara oscura, pero éstas quedaban defectuosamente
fijadas. Cuatro anos mds tarde Talbot establecié las bases



de la fotografia moderna; un negativo sobre raterial
aproplado (como papel) pudo utilizarse para producir las
coplas positivas que se desearan por confacto. Sir John
F.W. Herschel cred la palabra “fotografia” (al ano sigulente
sugeriria los términos “negativo” y “positivo”) y observa
que las imégenes pueden hacerse permanentes disolvien-
do los compusstos de piata no expuestos por medio de
una solucién de hiposulfito sédico (tlosuifato sddico), des-
cublerta por él en el aiio 1819,

Durante el siglo XIX hubo diferentes tipos de técnicas
y tratamientos fotogréficos hasta llegar a lo que es la
fotografia actual.

Los mds importantes son mencionados a conti-
nuaclon:

dClgU@ffOﬂpiQ. El 19 de Agosto de 1839 se con-
sigue el primer proceso fotogréfico préctico: el dague-
rrotipo  (Inventado por Niepce, perfeccionado por
Daguerre) slendo el resultado de exposiciones muy pro-
longadas, asf las Imégenes se volvian permanentes con el
tiosulfato que actuaba como fljador. La precision de los
detdlles y el atractivo de estas iméagenes positivas directas
sobre placas de plata hacen que el daguerrotipo consti-
tuya Inmediatamente un éxito mundial, aungue la com-
plejidad del procedimiento y el precio no lo hicleron acce-
sible al pablico. En el daguerrotipo la tematica principal y
predominante era el retrato familiar.

OmbrOﬂpiO. A partir de 1851, se hicleron nega-
tivos de vidrio mediante el proceso llamado de “placa
himeda' o al colodién humedo. El procedimiento era el
sigulente; la placa debfa recubrirse, sensibilizarse, expo-
nerse y procesarse antes de que el colodidn se convirtiera
en una ldmina dura, impermeable y transparente, que
incluso podia levantarse del cristal para formar un negati-
vo pldstico y flexibie; en condiciones normaies el tiempo

4, Ambrotipo con respaldo éh”blanco
y negro para demostrar el efecto.



5. Talbotipo

méximo de trabajo era de unos veinte minutos. Si habia
subeexposicion en la toma, el negativo gparecia como
positivo cuando se colocaba el vidrio sobre un fondo
oscuro. Ya procesado, el ambrotipo, era como un negati-
vo montado sobre un papel o terclopelo oscuro, aunque
también se podia aplicar una capa de laca oscura en el
reverso de esta placa, sin embargo la desventaja era que
en muchos casos la laca terminaba por resquebrajarse y
descascarillarse. Los ambrotipos al igual que los dague-
rrotipos tamblén se coloreaban, “en algunos casos el color
se limitaba al rojo para las mejlilas y el oro para los adornos
de la figura refratada.’’ 2

Cimpl‘wiﬂpicx. Cuando el negativo se hacia sobre
una placa de vidrio oscuro se le llamaba amphotipo, y en
este proceso se obtenia un briio plateado intenso. Los
ambrotipos y los amphotipos tenian a primera vista un
aspecto tan parecido que sélo podian identificarse con
seguridad cuando se examinaba el soporte.

ferroﬂpio. A partir de 1853 se ofrecian negativos
con aparlencia positiva sobre chapa de hierro que
primero era negra y luego fue marrdn. A estas fotos se les
dio el nombre de ferrotipos. Eran ligeras, Imrompibles y
adema@s baratas. Se mantuvieron como *‘fotografias rapi-
das” hasta nuestro siglo.

pOnnoTipiO. En 1853 se dio a conocer un proce-
so mediante el cual se desprendia la emulsion de la placa
de vidro y se transferia a un pano encerado negro. Sin
embargo, estas iImdgenes, igualmente Imompibles, se a-
grietaban con rapidez por lo que pronto se abandond esa
técnica. Los experimentos con plel tampoco tuvieron un
éxito duradero. También se hicleron pruebas sobre diver-
s0s géneros de tefido, como lienzos de algodédn o tejidos
finos de seda.

...... o Hesrmein

2. Gersnshelm, Helmut y Alison; Historia Grafica de‘lo Fotografia, p. 48,



falholinia. Al ado del daguerotipo no pudo
prosperar, momentaneamente, otro invento que emplea-
ba papet fotosensibte. En 1840 Henry Fox Talbot descubrid
un método para revelar imagenes en papel negativo
creando fotografias segin el sistema positivo-negativo,
reduclendo en gran medida la exposicidn necesaria en la
camara fotogrdfica. Un ano mds tarde patentd la caloti-
pia o talbotipo; se trataba de negativos sobre papel sen-
sibiizado con yoduro de plata, nitrato de plata y acido
gdiico revelados en este Ultimo; los positivos quedaban
Impresos por exposicién al contacto con papel de sensl-
bilidad similar. El uso de este proceso fue restringido por su
tondidad de inferior calidad y menor poder de resolucidn,
sl se comparaba con el daguerrotipo.

PAPE! SAad0, Los profestonates se obsesionaron
por ia foto de papel cuando se sustituyd el negativo de
papel de Taibot por negativos al colodién htmedo. E!
. papel salado Inventado por Talbot se empled entonces
para el positivo. De manera primitiva cada fotégrafo se
fabricaba entonces su proplo papel fotogrdfico,
sumergiendo un pliego de papel en una solucién de sal de
cocina, se dejaba secar y luego se volvia a sumergir en
una solucidn de nitrato de plata.

En 1850, compitieron entre s el daguerrotipo, el ne-
gativo de vidrio y el posttivo de papei. Algunos fotografos
practicaban simuitdneamente varias técnicas y se anun-
ciaban como ' redlizadores de fotografias sobre plata 'y
papel“3. Al final de la década se destacaron papeles de
albimina mezclada con cloruro de plata, El papel a la
albumina permitia unas imdgenes mds finas pero no se
adecuaba tanto al colorgrafiado de las fotos, por lo que
dejé de usarse.

3.lbid. p. 50.

6. Papel sdlado



;5. 1écnicas Fotograficas Diversas

Hacla 1870, se introdujo una mejora importanfe al obte-
nerse las primeras emulsiones fofosensibles secas a base
de gelatina y bromuro de plata. Posteriormente, en 1884,
el americano George Eastman logrd fijar una emulsion de
gelatina sobre una delgada pelicula de celuloide (nitrato
de celulosa), lo que dio lugar ala aparicidn de los rollos de
pelicula.

En el ano de 1889 en los Estados Unidos se puso en
venta el primer rollo comercial de pelicula transparente,
perfecclonada por Eastman y su equipo quimico investi-
gador. Esta pelicula flexible de nitrato de celulosa, hizo
posible en 1891 el desardllo y logro del proyector y la
cdmara de cine de Thomas Edison.

Por esos anos, Eugene Ives inventd una cdmara para
~ filmar el negativo por medio del sistema de separacién de
los tres colores y un visor fotocromoscdplco que combina-
ba épticamente positivos sencillos de separacion del color
0 estereoscdpicos, con los que se consiguia el efecto de
imégenes a todo color. El proceso fue patentado en 1894
y luego se fabrica como Kromscop; este sistema requeria
de tres fotografias separadas, una para cada color.

Tras este suceso el reverendo norteamericano
Hannlbal Goodwin cedié la patente de una proteccion
para rollos, compuesta por una emulsion de gelatina al
bromuro de plata en un soporte de celuloide.

En la primera década del siglo XX, en Francia, los her-
manos Auguste y Louls Lumiére inventaron el Photorama,
que permitia tomar y proyectar fotografias panordmicas
de 360°, Fueron ellos también quienes en 1904 lograron un
buen sistema de fotografia en color, para el que sélo se
necesitaba una cdmara, desarroliéndose asi el proceso
llamado «Autocromonr o placa Autochrome que constituia
el primer proceso en color fabricado comerciaimente;
éste era un proceso aditivo que utilizaba una emulsion
pancromdtica recubierta de microscdpicos granos de



almidén rojos, verdes y azules sobre una placa de vidrio.

Mientras tanto B. Homolka y E. Kénig, inventaron los
colorantes sensibllizadores, que extendian la sensiblidad
de la emuisién a las regiones amarllla y roja del espectro.
La producclién comerclal de las placas pancromdticas (a
todo color) 1@ emprendetian los brténicos Wratten y
Walnwright en 1906,

Entre 1912 y 1921 se inventd el obturador Compur,
que utllizaba engranajes para controlar las velocidades
lentas y mecanismos de relojeria para los répldas.Con lo
que se mejoraron mucho el obturador Compound de 1902
(creados ambos por el alemdan Friedrich Deckel) y que fue
el primero al cudl se le aplicaron hojas metdlicas super-
puestas para abrir y cerrar el objetivo.

Posterlormente la Eastman Kodak Company presen-
té una pelicula con un proceso sustractivo de dos colores
llamado Kodachrome; al cabo de unos anos se aban-
doné, pero el nombre volvid a utillzarse 21 anos mas tarde
para un proceso de tres colores basado en principlos dis-
tintos.

Enlas décadas de los 1920 y 1930, se hizo posible el
clne de dficlonado o amateur graclas a la comercia-
lizaclén de una peficula reversible de 16 mm en blanco y
negro, producldas por la Eastman Kodak Company.

Por otra part E. Leitz. en Alemania inicid la pro-
ducclén de la cadmara Leica, diseiiada por Oscar
Barnack. Aunque no fue la primera que utllizd la pelicula
35 mm, sl consiguld establecer un nuevo tipo de fotografia
al infroduclr el concepto de “sistema”, en el que las posi-
bilidades de la cdmara quedaban ampliadas al existir un
chasls bdsico y un grupo de accesorlos adaptables.
Posterlormente se produjo la primera iampara compacta
para flash, comerclaimente aceptable, utiizando una
chapa de aluminio encernada en una bombiila llena de
oxigeno.

Para la medicién de luz la Weston Electric instruments



Company producia el primer fotdmetro que servia para
medir la luz 6ptima en las fotografias. Otro descubrimiento
de esos anos surgié a partir de ia observacion del invento
de un tubo que con descargas de gas emitia luz blanca,
Ideal parala fotografia de estudio: el flash electionico.

Leopold Mannes y Leopold Godowsky obtuvieron en
ios laboratorios Kodak de Rochester la férmula de una
nueva pelicula en color que habria de revolucionar el
mercado mundial: la pelicula Kodachrome, misma que
con un nuevo procedimiento contenia tres capas de
emulisién al bromuro de plata extendidas sobre un mismo
soporte, sensibles a cada uno de los fres colores primarios
respectivamente que permitian la reproduccion de los
colores sin necesidad de framas 4, Las capas no estaban
coloreadas y eran parecidas a las de blanco y negro y los
colores eran formados por los productos quimicos espe-
clales que iban Incorporados a ios reveladores. El revelado
de este tipo de pelicula lo realizaban exclusivamente los
Laboratoros Kodak.

En 1936 en Alemania, se presentd la pelicula
reversible Agfacolor, que fue la primer pelicula en
monopaqguete de tres colores en la que se incorporaban
colorantes sustractivos en cada capa de emulsidn,

Entre 1940y 1950, se introdujo el papel de copias en
blanco y negro denominado multiple-contrast. El grado
de contraste del papel se cambiaba utilizando fiitros en el
objetivo de la ampliadora. También por esas fechas se
efectud ia representacion de la pelicula Kodacolor nega-
tiva, asl como la presentacion del material Ansco Printon
para positivado reversible, con el fin de hacer coplas en
color en papel a partir de diapositivas, con ia ventaja de
que podia ser revelado por el usuarlo.

En 1945 aparecleron en el mercado diversas pelicu-
las con copulantes cromdgenos incorporados (union de

4. Partié del proceso aditivo para color del ifandés John Joly en 1893, y consistia en usar una
trama cuadrculada normal con cuadros 10jos, verdes y azules, La rama se ponia en contacto
con la placa en la cdmara durante la exposiclon y luego quedaba unida en registro con la
placa revelada,



dos sustancias que engendran el color), desarrolladas
durante la segunda guerra mundial y poniéndose a dis-
posicion del pablico; primero la pelicula Anscocolor, y al
ano sigulente, la pelicuia Kodak Ektar,

Inmediatamente después Kodak presentd el proceso
por transferencia de colorantes (Dye-Transfer) que era la
cuiminacién de varios métodos de positivado de copias
utiizando emulsién de gelatina bicromatada, tedlda o
plgmentada que se endurecia en la exposiciony en el re-
velado. Un ano después Edwin H. Land obtiene el sistema
Polarold de fotografia Instanténea, con una pelicula en
blanco y negro que proporciona una copla positiva por el
método de transferencia por difusién reversible.

Subsigulentemente, hicieron su aparicién las pelicu-
las Kodak Tri-X 200 ASA y Royal-X pan 650 ASA (peliculas
pancromaticas mas sensibles a la luz), asi como el papel
Kodak Ektacolor para coplas a partir de negativos en
color,

En 1960 se exhibi6 el material de revelado instanta-
neo para copias en colot basado en el sistemade transfe-
rencla por difusion de Polareid; éste se comercializaria con
el nombre de pelicua Polacolor en 1963 (material que
hasta nuestros dias es empleado para pruebas inmediatas
de luz, composiclén y efectos especiales en la fotografia
profesional). Luego en Estados Unidos se ofrecia un mo-
derno sistema eliminador de colorantes o blanqueador
para colorantes de plata, como materlal de coplas en
color reversible que se denomind Clbachrome y tenia ver-
slones para profesionales y para aficlonados.

En breve, la Polarold Corporation muestra una nueva
camara y su pelicula con el nombre de sistema SX-70. La
cmara era réflex con un objetivo y la pelicula era del tipo
para fransferencia por difusion integrd, que producia una
copla a todo color sin necesidad de arancar ningln com-
ponente. Posteriormente se efectud la presentacién de la
pelicula Kodak instant PR10 para copla.



7. Camaras actuales

En 1978 la Canon introduce al mercado la cdmara
AE-1 vendiendo millones de ella por fodo el mundo.

En la década de los ochentas se hacen mejoras
importantes en cuanto a los sistemas de las camaras exis-
tentes hasta esa época, tales como: obturadores sin-
cronizados para flash y bloqueo de doble exposicién o
montaje automatico de obturador, palancas de frans-
porte répido de pelicuia, indicador de pelicula, objetivos
mas rdpidos y mejores etc., que las hocian mds seguras y
aumentaban su campo de accion. Al mismo tiempo el
estilo de las cdmaras se hizo mas suave y 10s cuerpos de
las mismas, que antes se hicleron de metal prensado, se
construyeron de metai o plastico moideado. Ciertos com-
ponentes fueron disenados para facllitar la produccion en
masa, mas que para mejorar el funcionamienio de la
cémara, al mismo tlempo que se perfeccionaban los
métodos de ensayo para conservar el grado de precision
de la produccldn superlor al nivei de las antiguas cdmaras
fabricadas a mano.

En afios reclentes ha aumentado considerablemente
el uso de la fotografia a color; de hecho podiia decirse
que la mayoria es fotografia a color, v a la vez se ha
venido perfeccionando constantemente la reproduccion
de fos colores, la sensibliidad y la resolucién en las pelicu-
las. El procedimlento inversible para la obtencidn de trans-
parencias sigue siendo el tipo més usado, probablemente



de fotografia en color, aunque la popularidad del sistema
negativo-positivo, que da copias en color sobre papel,
juega un papel tan importante como el de las fransparen-
cias.

Actualimente, la capa fotosensible de una pelicula
moderna en blanco y negro estd formada por una o
varias sales de plata sensibles a la luz: bromuro de platay
yoduro de plata, en forma de cristales de grano muy fino.
La pelicula coman en blanco y negro suele ser de tipo
pancromatico (sensible a todas las radiaciones del espec-
tro visible), y reproduce la imagen en tondlidades grises
que corresponden @ toda la gama de colores captada
por nuestra vista.

Enla década de los noventaaparece el revelado de
rollos en Compact Disc, fungiendo como negativos, conla
mejora pontenclal en cada Imagen ya que puede ser
retocada, alterada o manipulada por computadora y asi
obtener una fotografia mas interesante y con mayor cali-
dad.

Las cémaras de 35 mm SLR (single lens reflex -
cémaras de un sélo objetivo-), actudles son herramientas
con gran tecnologia ya que cuentan con pequenas com:
putadoras Integradas que las hacen automdaticas en su
totalidad sl se prefiers. Su grado de sofisticacion va desde
la carga de la pelicula, la fijacién de la velocidad, la
seleccidn del flash cuando se necesitq, la exposicién pre-
clsa para el flash, el disparador remoto del diafragma, el
control remoto de la exposiclon hasta el autoenfoque.

En general los avances tecnolégicos han sido
muchos; lo Importante de la historia de los procesos quimi-
cos, materidles y equipo, es que nos damos cuenta con
qué comenzd la fotografia y con qué contamos en la
actualldad.

000




Historia de la
Fotografia de Moda

aldea de lo que estd de moda o fuera de elia, se ha
hecho omnipresente en nuestras vidas a través de lo que
vemos dia a diq, tanto en los impresos como en {os anun-
clos comerclales que nos invaden y de aquelios modelos
a quienes elevamos a nivel de superestrelias y  {os que se
pretende o se buscaimitar.

El fotografo de modas es el mensajero del estilo, la
persona que hace de hilo conductor entre el concepto
del disenador de ropa vy la redlidad, es quien amaigama

-las necesidades del editor de revistas con los deseos de las
casas de modas, creadoras de fos disehos que vestirdn
un clerfo nimero de personas. La moda es disposicion,
imageny libertad, y no las reglas Impuestas y seguldas por
los fotdgrafos mas convencionales, que regularmente se
dirigen por los dictados de o moda, impulsados por sus
imitaclones creativas, Estamos Influenclados por las Imé-
genes creadas por los fotdgrafos de modas, seamos o0 ho
lectores de ias revistos.

En la fotografia de moda es revisado hasta el més mi-
nimo detalle; por ejemplo, ia ropa debe estar limpla, sin
arrugas y actualizada. A pesar de estas rigurosas condi-
clones, un buen fotégrafo de moda debe mostrarnos
todas estas caracteristicas en sus Imagenes para que




frasciendan a diario, comunicando y provocando una
reaccion emocional, por el colorido, humor, técnica e
interpretacion estatica de la ropao, inspirdndonos a enten-
der la moda como una expresion personal. Regularmente
nuestra impresion estd basada mas en ef esfilo de vida
glamoroso creado por tos fotégrafos de moda, por lo que
pocas veces nos percatamos de las contribuciones
visuales aportadas por el fotbgrafo.

La moda es por naturaleza superficial y estd basada
en el capricho, la obsesién, el deseo, y laimaginaciény no
puede ser nl pesada, nl sélida, nl profunda (no es concre-
ta). La moda es didfana, delicada, casl transparente y
nada es mas aproplado que el representarla con la
fotografia, un proceso que captura laluz en delgadas por-
clones del tiempo, y reduce todo a un fragmento de celu-
lolde con emulsién impreso de luz y sombra, de color y
matiz.

En la fotografia de modas, sblo hay a primera vista
una relacién entre el fotégrafo y el modelo, pero detrds de
esto existe una gran produccién, que incluye: al disefiador
de moda, quien tiene la habllidad de disenar las prendas
y el editor quien crea el concepto; tamblén estan los estilis-
tas que se encargan de ver la combinaclén de ropa con
accesoros, los maquilistas, los pelugueros, los ayudontes
de los fotégrafos.

El origen de esta relaclon muitifacética fue trazada
en 1909, cuando un joven emprendedor lamado Condé
Nast, procedente de una famlila humilde de St. Louis
Missourl, se esforzd por adquirr en Nueva York la sociedad
de la revista Vogue. Una vez conseguldo ésta llend todas
las paginas de Vogue artisticamente, con una serie impre-
slonante de objetos elegantes dirigidos solamente para el
sector mds opulento de la poblacién. El efecto fue crear
una necesidad en el consumidor y que la audiencia reci-
biera una alta calidad dei publicista, o sea, que fuera
atractiva para quien la viera. Esta estrategla fue un suce-

10. La moda es por naturaleza superfi-
clal y estd basada en el capricho, lo
obsesion, el deseo, y la imaginacién.



Bazaar,

1 1.'Portodo dela reWstc;'Harper’s

——

so muy sonado, y pronto el concepto tue imitado por ofros
publicistas y por el mismo Condé Nast, que infrodujo repro-
ducciones de Vogue en varios pdises para crear esta
atmosfera de impetu y elegancia en sus revistas. Nast,
contraté a pintores y fotdgrafos artistas que tenian la
destreza y la capacldad de crear ei mundo imaginado
por él, como Baron de Meyer venido de Europa y Edward
Steichen (un pinfor que se convirtid en fotégrafo) quien
trajo sus conocimientos del arte moderno introduciéndolos
alas paginas de Vogue,

Como consecuencia de launlén entre el arte y el co-
mercio después de la primera guerra mundial se hizo una
clara distincién en la manera de representacion de la
moda, mientras que la mayoria de las revistas femeninas
presentaban los vestidos de moda como un serviclo a sus
lectoras ponlendo en elias los precios, la calidad y el pro-
pio corte de las prendas disefiadas,

Revistas como Vogue, estuvieron rnds interesadas en
identificar y definir lo que era mas dificll de encontrar, lo
mas esquivo, el «estilon (entendiendo el «estion como
modo de ser o de vestir). Asi hubo mds libertad y apertura
al presentar un producto ya que los fotégrafos fueron
comisionados para las revistas de alta moda, en las cuales
era permitido crear una imagen y elevaria hasta el grado
de fefiche en vez de sélo representar la prenda de vestir
tal como era., Esa libertad hacla lo creativo marcd una
pauta en el falento expresivo de las arfes visuales, una
atraccion que continua hasta nuestros dias.

La estabilidad de las revistas de Condé Nast crecld
en Influencia y éxito bgjo la supervision de Randolph
Hearst quien era director de arte de M.F. Agha (un turco-
ucraniano a quien Condé Nast instald en 1929 para
esculplr el nuevo look de Vogue, Vanlty Falr y House &
Garden). Hearst deseaba relucientes joyas reales para su
proplo y creciente imperio de medios y Harper’s Bazaar
fue su respuesta.



En 1934 Hearst se llevd consigo a un equipo impor-
tante, entre los que destacaban Carmen Snow, una joven
editora de Vogue comisionada para crear el concepto de
Harper's Bazaary Alexey Brodovich como director de arte,
quienes hicieron la lista para ayudar a talentos recién emi-
grados a los Estados Unidos. Juntos Snow y Brodovich
rivalizaron con los editores de Vogue, Edna Woolman y
Agha para ver quien llevaba lo dltimo en estilo de moda,
contlenda que continua hasta nuestros dias.

De estos dos rivales han venido algunos de los iconos
mas importantes de la fotografia de modas como son, 10s
clé&sicos Penn, Hiro y Avedon, y junto a ellos los innovadores
Horst, Erwin Blumenfeld, Louise Dahl-Wolf, Art Kane, Arthur
Elgort y Helmut Newton. Pero, quizé ninguno de ellos hizo
algo para camblar la nocién entera de la fotografia de
modas como lo hizo el primer fotoperiodista de deportes,
el hingaro Martin Munkacsi.

Todo surgié a causa de la sensacidén que las ima-
genes de esa época le provocaban a Munkacsi, ya que
cada vez que observaba las poses de las fotografias le
parecian demasiado rigidas, acartonadas. En ese
entonces las imagenes fotogrdficas eran construidas
como cuadros donde la elegancla no debia disminuirse
por el arificio. Brodovitch atraido por la vivacidad de las
Imagenes periodisticas de Munkacst y aburrido del
tratamlento de teatro de la fotografia de moda, le dio una
asignaclidn para que fotografiara ropa deportiva. No con-
forme con jos molestos equipos de la fotografia de estu-
dio, la tactica de Munkacsi era llevar a los modelos a ia
playa de Long kland y capturarlos con su cdmara en
momentos divertidos. Las Imdgenes eran muy espon-
téneas y llenas de energia, romplendo todos los canones
establecidos hasta entonces en las Imégenes de moda.
Pero en s, la contribucion mas grande que Munkacsl hizo
a la fotografia de moda fue sacara del estudio vy llevarla
a un mundo abierto lleno de una varledad sin limites de

12, Ejlemplo de las poses rigidas
empleadas por los fotdgrafos de
modas convenclonales de antafo.



13 Las Fotografias de Martin Munkacsi
v pretendieron dar un nuevo giro a la
' fotografia de moda haclendola mas
1, dinamica,
{
|

posibilidades creativas. De esta forma, fraer la moda al
mundo lo vuelve parte de él, y las imdgenes comienzan a
formar parte esencial de la vida diaria.

Algunas fotografias de moda comenzaron a asumir
la apariencia de fotografia documentaria y constante-
mente fueron més estudiadas que el hecho de observar la
ropa disenada.

Lo que aparece en las revistas o catdlogos de moda
es la superficie de cosas delicadamente enriquecidas di-
sefladas para rediizar un suefo o satisfacer un deseo, Su
imagen ha sido hdbll y deliberadamente construlda por
una sucesion de creativos Individuales: el disefiador de
modas, quien creala prenda; el editor, qulen la escoge; el
modelo, quien la porta; y finaimente ai fotdégrafo quien
congela el momento para nuestra reflexion,

A pesar de que hay varias manos trabajando en el
disefio de una fotografia de moda, es el fotégrafo quien
tiene mas responsabilidad llevandose el crédlto o la culpa
del éxito o fracaso, ya que se pone en juego la reputaclon
del fotografo (aunque este peligro siempre serd Inherente
a su profesion).

Dada la fraglidad en el concepto de moda -ese
concepto etéreo llamado estilo- el fotografo es como un
patinador que actda sobre una capa de hielo muy del-
gada. Por unlado bailarin, por otro atleta, el fotégrafo se
desliza a través de un terreno fragll con confianza y gra-
cia, creando una imagen en donde puede haber peligro
con el cual va a trabajar y ser cuidadoso de no distraerse
del fema principal con algdn ofro objeto.

La relacion simbidtica entre la moda v la fotografia
estd gréficamente ilustrada por una fotografia que Horst
hizo de una chaqueta tirolesa, hasta llegar a lo mds
reclente de Coco Chanel, y a fravés de los disefios y
fotografias comenzd a ser la moda mas famosa del siglo
veinte.

La aportacién mds importante de los fotégrafos de



modas ha sido la percepcién y la manipulacion de los di-
senos a través de las imagenes. Con su imaginacion tan
basta, las imagenes hacen que los fotdgrafos sean exten-
siones de los disenos, extensiones que a veces son mas
importantes que el diseho mismo, porgue sus fotografias
viven més alla de las prendas, les dan longevidad y una
audiencia, que de ofra manera la moda no tendria.

11 La Moda como Forma Signo y
su Relacion con las Epocas

La moda resulta la expresidn o el gusto de las diferentes
socledades, culturas y tiempos. De esta forma Identifican-
do el traje identificamos al hombre y a su grupo.

Es evidente que lo que aparece como fundamental
en la moda es la aplicacién practica, es decir, la expresidn
de sus signos; pero los resultados de esta expresidn se con-
vierten en ciencia en los diferentes campos de la
etnhologia, de la antropologia o de la arqueologia. Asila
indumentaria vendria a ser una clencia descriptiva, la
forma del por qué de cada etapa revertida en signo. Asi
pues, el hombre crea el signo como elemento sustancial
para expresar con su aparencia y con su forma, el
momento soclal que estd viviendo, su contexto ideoldgico
y sensible a ello se traduce asimismo en sus manifesta-
clones artisticas. La moda, a la que se ha considerado a
menudo como un elemento utllitarlo o decorativo, es tal
vez, lo que nos revelaria mejor el trasfondo animico de
cada instante de la humanidad.

En los primeros afos del siglo XX, el vestido se ve In-
fluenclado por las técnicas del movimiento artistico del
momento el Modemismo o Art Nouveau!. Su ejecucion
corid a cargo de la alta costura y de los creadores exul-

14, La manipulacién de los medios a
traves de las imdgenes se hace pre-
sente con este anuncio de COCOinvi-
tandonos a ser parte de un modus
vivend! imaginario a un querer ser y
pertenecer constante inexistente.

1. El Modernismo, es un movimiento artistico nacido en la dlima década del siglo XIX que rompid
con los estilos Imperantes hasta entonces que buscaban sus fuentes en el pasado.

El elemento caracteristico del modernismo es la sinuosidad, las plantas, creando asi formas ritmicas
y ondulantes de gran efecto decorativo. También se dan, sin embargo, formas geométricas mas

sobrias. Se encuentran en él influencias del arte asiatico moderno.



15. En la década de los 60's
hace su aparicién de la mini-
falda

tantes de la mujer feminista, Dentro de este campo se
desarrolia la técnica del traje weforman, que elimina la
faja dejando el cuerpo libre, o que se identifica con una
liberacion de las formas de opresidn mas 0 menos exis-
tentes.

A partir de 1911, la forma del vestido se dirje haciala
simplificacion; se tiende de nuevo alalinea rectilinea, con
lo cual la decoracién omamental desaparece. Hacia los
anos veinte, los progresos fecnoldgicos contribuyen a la
obtencién de nuevos tejldos y ala confeccion de frgjes de
buena calidad sin tener que ser confeccionados con telas
mds caras. Su elaboraclon es puramente lineal, ahora
todas las mujeres visten mds 0 menos igual, sélo existen
diferencias en los materidles y la decoraclon de las telas.
La técnica de redlizacidén del vestido de noche es la
misma que sigue para la redlizacién del vestido de dia,
con la Unica diferencia de que aquél incorpora la pe-
dreria.

En esta época, Delaunay desarrolia su «traje simultd-
neor consistente en combinar el color con elementos
geométricos. Entre los anos treinta y cuarenta, la moda
adqulere un corte millitar, para el hombre se proyecta y
elabora una moda inserta dentro de unos cdénones
deportivos; para la mujer hay un retomo a la forma por
encima de la lineq, siendo en esta década cuando
Chanel «pone de modanr el género de punto.

Después de lasegunda guerramundial, el fenédmeno
moda cambia un poco sus escenarios de actuacion. Ello
hard variar tamblén su tecnologia. Si las pautas de la
moda las daba hasta entonces Francia, sobre los anos
cuarenta tomé la batuta Estados Unidos, concretamente
Nueva York y los Angeles. Aparece ahora el fraje de bario
de dos piezas, el bikini, y hace su aparicién la tecnologia.
de los complementos de pléstico. En la década de los
sesenta y como consecuencia de la recuperaclion
econdmica y de la participacién del elemento juventud,



la indumentaria sufrird manifiestas transformaciones. De
esta manera, se abandonan los sistemas hasta ahora
desarrollados por la alta costura y por la confeccion en
serle y serdn sustituidos por todo 1o que sea o tenga algo
que ver con lo joven, También existid, aunque efimero, un
fendmeno espacial del cual broté una moda basada en
la tecnologia cosmondutica; al mismo tiempo que nuevos
materiales con clerto valor futurista haclan aparicién, Por
ofro lado, se produce una actitud convencionalista; 1os
hipples, que intentan un reforno alas esencias populares y
a la tradicién, iniciando asi el movimiento foik. Todo ello
culmina con la moda unisex (que da el sentido de igual-
dad entre hombres y mujeres, por lo menos en el vestir), o
el pop y la minifalda. El pantaldn mas llevado durante el
periodo 1965-1975 (esto prevalece en nuestro dias) fue el
biue-jean, tejano o mezclilla cuyo origen estd en el Oeste
americano.

En los ahos setenta, se inicia una profunda crisis,
agravada en los anos de la década, que se traduce en el
terreno del vestir en la moda retro, mirando hacla atrds.
Con el desencanto surge en 1977, la moda punk, que es
mds una Imagen del «estam que de un «protestam; se
adoptan chaquetas y pantalones de cuero (principal-
mente negro), adornados con estoperoles, alfileres, cha-
pas y objetos varlos; los cabellos cortos, parados y co-
loraclones extravagantes se peinan de forma  «antinatu-
rab,

En generdl, estos anos vienen caracterizados por una
Indumentaria de fipo Informal, desarrollada tanto en los
medios de la aita costura como en los del «prét-a-portem
(o listo para usarse). Los materiales preferidos son los sin-
téticos, puesto que debido a su fortaleza y al mismo tiem-
po a su ligereza, dan mucha seguridad a la hora de los
culdados y favorecen la comodidad de la prenda.

En la ditima década podemos declr que nos encon-
framos ante una época de regresion econdémica a nivel

16.Con el desencanto suige en
1977, lamoda Punk, cue es mas una
Imagen del «estam que de un «pro-
testam;



17. Greta Garbo.

mundial y, como consecuencia, ante un volver a los
anfiguos convencionalismos, es decii, estamos ante una
moda «refron inspirada entre 10s anos veinte y cincuenta
buscando una salida al caos relnante. Ahora, la moda
Intenta dar unas formas para el desarrolio de unas técni-
cas que produzcan prendas de facll poder adquisitivo y
dirigidas a un éxito seguro dentro de cada temporada. Se
basa en un decdlogo que podria resumirse en un sélo pre-
cepto; renovaciéon constante, ano tras ano, y, de ser posi-
ble, temporada fras temporada. Sin importar slempre hay
que Ir a la moda.,

2 Lt Influencio de las Corriente
Artisticas en lo Fofografia de Modas.

Los fotégrafos de alta moda slempre han tenido un perlo-
do definido. A finales de 1920 y principios de 1930, Baron
de Mevyaer, origin la tuz suave para favorecer y halagar a
la sociedad que éi fotografid, La elegancla de Ia suavidad
de las luces empleadas por Meyer en la fotografia acen-
tuaba mds la belieza y el porte de la modelo Madelelne
Vionnet,

Edward Steichen cred la liuminacién Art Deco, sus
fotografias capturaban la expresién curvilinea del
movimiento del disefio Justo como la quintaesencla de los
trajes de Paul Polret, o los tejidos de Raoul Dufy, las ilustra-
clones de Erté y los edificios Chrysler de Van Alen.

George Hoyningen-Huene inventd la luz de glamour,
Su fotografia estableclé el lujo y el encanto de Hollywood
en sus afios dorados asl como Adrian, quien cred los frajes
con hombreras para Joan Crawdford o los sombreros de
gancho que usaba Greta Garbo. Era una época en la
que predominaba el drama y Hoyningen-Huene sabia
como llevar su objeto al centro del escenarlo.

Martin Munkacsi por su parte puso en movimiento Ia
fotografio de moda y su objeto corre, danza y salta
liberando al cuerpo. E tefido tomala funcidn de segunda



piel, y asi Lana Tumer comenzd a ser la chica del suéter
con partes movibles al tiempo que Fred Astaire bailaba
usando pantalones con pinzas. Man Ray fue el primer
artista elegido en la lista del mejor disenador y Paul Poiret
en hacer fotografia de moda.

Los artistas y disenadores comenzaban a colaborar
juntos y justo los Dadaistas 2 fingleron fener nocion de
buen arte; Schiaparelll simulé la Idea del buen gusto usan-
do tejidos que se velan como celofdn, creando un vestido
hecho de recortes de papel petiédico. Dali y Schiaparell
trajeron el surrealismo a la moda, en tanto que Andre
Durst, Erwin Blumenfeld y Cecll Beaton lo trajeron a la
fotografia de moda. Jean Cocteau hizo dibujos de modas
para la revista Harper’s Bazaar,. Picasso fue gran amligo de
Chanel, por lo que en todos los sentidos fue un periodo de
mutudlismo y retroalimentacién muy grande y sus benefl-
clos fueron compartidos por todos.

Horst prevalece, slendo la figura mds grande en los
1930's, en parte porque estuvo fuera de los circulos traza-
dos por los otros fotografos, Ei punto principal de la
fotografia de moda en ese tiempo, era mostrar el vestido
y hacer luclr a la mujer elegante, porque muchas de las
modelos de Horst fueron figuras soclales y celebridades,
slendo famoso por los refratos de moda, un género
primero usado en el arte para celebrar los mas altos circu-
los politicos y la autoridad eclesidstica.

La formalidad de las poses -que Horst Imponia a sus
modelos-, Imitaba la formalldad de otros tlempos, cuando
los modales, el porte y la etiqueta eran tan importantes
como un titulo y una posicldn soclal definida, todo esto
como slgnificado de éxito. '

2 El Dadalsmo, fue un movimiento artfstico que surgid a raiz de la | Guerra Mundial: cuyo fin primor-
dial en sus obras conslstd en provocar la reacclén del plblico mediante la utiizaclén de lo absurdo
como base del arte. El dadalsmo era la protesta contra ias normas de la civilzacién occldental
ensalzado todo lo que tradiclonalmente se consideraba inicuo o inmoral, resaitando todos los aspec-
tos que mejor expresasen la Importancla de lo Inesperado y lo inconsclente.



18.Calvin Kleln fue el primero en
establecer el concepto de los
«Sexoramasn.
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El cuidado que se le ponia a las prendas de vestir era
muy importante, porlo tanto, eraimpensable la existencia
de una aruga en una camisa, y el cabello era meticu-
losamente peinado. Las revistas de moda americanas
eran obsesivamente francofflicas, fratando a Paris como la
cuna de lamoda y alos disenadores parisienses como jue-
ces de o «Chic » 3. El espiritu de la fotografia fue tan ele-
vado como el del atuendo.

Horst fue para la fotografia de modas de los 1930's lo
que Irving Penn fue para los 1940°s y principios de los
1960’s; sus refratos y sus naturalezas muertas capturaron el
periodo de la posguerra, empleando en sus fotografias de
moda de Lisa Fonsaggrives y Jean Patchett como mode-
os.

Mientras Horst y otros fotégrafos crearon el género de
fotografia teatral, desarrollando una historla, Penn se Ii-
mitaba a tomar fotos, sin historias lineales, sin suefos
Freudianos, solamente una fotografia de modas expresan-
do belleza. El minimdlismo 4 de la fotografia de Penn fue
especiaimente apropiada para el look femenino, carac-
terizado poruna falda de cintura estrecha y larga, tipica
de la mujer de la posguerra. Como la ropa representaba
la austeridad de la época de guerrq, las fotografias de
Penn personificaban una nueva manera de enfocar a la
mujer, sin accesorios.

Ofra leyenda viviente de ese periodo fue Richard
Avedon, que empezb en los aios de posguerra como
fotégrafo de Harper's Bazaar. Avedon cambié la
fotografia de moda para siempre, con sus modelos en las
calles de Paris y su enfoque en la lente del nuevo look de
1947, popularizando el estilo de faldas largas con cintura
de avispa de Chyistian Dior.

Si Suzy Parquer fue la modelo de los 1950°s, Avedon
fue el fotégrafo que inmortaiizd el papel del modelo que

3. Chic es un término francés que denota, la elegancia y la gracia de la moda.

4. El Minimalismo es una corrlente artistica que utiliza el minimo de elementos para representar
una obra esperando por parte del espectador mas analisis.



caracterizd Fred Astaire en la pelicula Funny Face. Lo que
siempre distinguia a Richard Avedon de los demas foto-
grafos fueron sus imdgenes entropicas. Richard Avedon
decia: «en una foto de Avedon no hay un trasfondo, pero
slempre hay una sorpresans,

Podriamos resumir entonces que el traje, desde que
se configurd como un elemento con signo propio, consti-
tuye un motivo formai para la obra artistica. Si en el pro-
ceso del vestir se perclben ya claramente una composi-
cién, una funclén y un color, las caracteristicas asi repre-
sentadas nos darén como resultado una manifestacion
artistica que serd Ia plasmacion de unarealidad a fravés de
un proceso de creacion.

13 Incursion de la
Moda en los Medios Televisivos

De los fotografos mas célebres Richard Avedon ha sido
quien ha trabgjado en la mayorla de los medios de comu-
nicacién, haciendo su publicidad en la televisién de los
1970's. Los primeros comerciales que hizo fueron los de
Chanel anunciando el perfume «Coco» con Catherine
Deneuve como modelo; luego vino el comercial de la
Calvin Klein con Brooke Shields con el eslogan de «Nada
hay entre yo y mis Caivinn, un comercial donde se anun-
claban jeans; de esta misma firma salieron los comerciales
de “"Obsession" y " Eternity”, Todos elios camblaron ia forma
de ver la moda de esa época.

La fotografia de los 1970's dio una nuevo enfoque al
seX0, sus precursores fueron Guy Bourdin y Helmut Newton
donde exploran nuestro lado oscuro haciendo participe ai
espectador y convirtiéndolo en voyerista. Mientras que ias
fotografias de Guy Bourdin estuvieron llenas de insinua-
ciones sexudles, las imagenes de Newton fueron demasia-
do explicitas y quiza hasta un poco grotescas.

5. Diomosteh, B.oroborvelee; Fashlon: The Inside Story. p. 152 .

19 Compaia publicitarla para
Escape for men donde se hace
dade de aquello que distingue a
Calvin Klein el erotismo.”



20 linda Evangelista

21. Christy Turlington

En los 1980's el negocio de las revistas experimento
un profundo cambio del cual todavia no se recobra. Los
propietarios de los medios, vieron la oportunidad de recu-
perarse de la comunidad financlera, con el ofrecimlento
de la elevacion de los precios de la publicidad, creando
un capltal para financiar nuevos y diversos titulos de revis-
s, Al mismo tiempo, los pubilcistas de revistas comen-
zaron un negocio Internaclondl, ef cud guiaron, estable-
ciendo alianzas con los publiclstas europecs. Esto dio
como resulfado un intercamblo internacional de talentos
editoriales y vieron la perspectiva de ampliar los fitulos
establecidos, sustentando nuevas oportunidades para la
expresion de puntos de vista mas frescos de América
hacla el extranjero. Durante la recesién econémica, hacla
fincles de los 1980's y principios de los 1990’s, estas publi-
caclones se impidieron, desaflando la supremacia de
Condé Nast y las revistas de Hearst; los reclén llegados de
Europa se establecleron frmemente para proveer compe-
tencla limpia y considerable influencla en toda la
fotografia de moda actual.

En la década de los 1980's el fotégrafo que definlé
este petiodo fue Bruce Weber, quién influenclé la moda a
través de sus fotografias con su concepto de waspirar a
una vida mejor» en Ralph Lauren, fotografias de la aristo-
cracia en el juego y los sexoramas de Calvin Klein, intro-
duclendo su estile personal a las calles con las bandas en
la cabeza utilizadas por los jbvenes,

En muchos aspectos, Weber ayudé a crear la dinémi-
ca sexual de los 1980's, slendo de los primeros en motivar
a la gente a camblar su mirada hacla el cuerpo humano,
comenzando a tener prioridad este ditimo frente alaropa.
El fotégrafo Ergo, comenzd a hacer fotografias que glorifl-
caban al cuerpo, muy a menudo erdticas, En los 1980's la
ropa se convirtié en anénima, es dech, la actlitud remplazé
a la satisfacclén, y los fotégrafos comenzaron a ser cada
vez mas importantes.



La apariencia del maquillaje de «cara lavadan, viene
de las fotos de Weber, asi como el cabello desalinado con
la alta costura. Todo esto parece probar que Weber no es
s6lo brillante Interpretando los palsajes sexuales de Calvin
Kleln olos Lifescapes de Lauren, sino que tiene el poder de
fiberar las obsesiones y plasmaras en una imagen, inter-
pretfando nuestros deseos mds profundos. Paul Cavaco
dice «a imagen visual que Weber da a su cliente estd
proyectada en la manera que trabaja con las modelos,
obligdndolas a verse de cierfa manerq, luciendo perfec-
tas, entre ellas Linda Evangelista, Christy Turlington y
Naomy Campbelin,

La fotografia de moda ha cambiado y su evolucién
se nota desde los dias en que Vogue y Harper's Bazaar
vendian fantasias. Ahora las fotografias de moda reflejan
todos los aspectos de la vida, hacléndolos pablicos.

Otra contribuclén Importante fue la musica pop con
Madonna, quien creo una fuerza e influencia en ambas y
unié a los mundos de la fotografia y la maslca,

El fotdgrafo moderno, que crea un puente entre dos
conceptos ambivalentes, de lo natural vy lo artificial es
Peter Lindbergh, que crea laimagen de la mujer feutdni-
€a con ojos pardos y cejas oscuras, siendo el maquillaje
utilizado a finales de la década de los 1980°s. Cuando las
modelos de Lindberg comenzaron a depliarse las cejas
todas las espectadoras comenzaron a hacer lo mismo. Por
lo tanto las Iméagenes de los fotégrafos de moda recientes,
pueden afectar directamente ala moda.

En el caso de las tomas fotogréficas de Ellen von
Unwerth para Guess? comenzando con el parecldo entre
Claudia Schiffery Brigitte Bardot no fue un acto de opor-
tunismo, sin embargo parte de una total recreacton de los
1950's, -con las poses y ambientaclon- emple@ndose
como estrategia para vender jeans. El Impacto de esta
campana publicitaria provocd un regreso de los 50's en

6. Ibid. p. 37.



fos 90’s como una trasmutacion tomada de Bardot para
Schiffer,

Hoy. los fotografos de moda famosos tienen la
responsablidad de presentar un frabgjo mds creativo
para la publicldad de los clientes, sin caer en Ics esque-
mas de monofonia de la ropa y de las Ideas de fotografias
ya empleadas. Gap escoge para vender a fravés de cele-
bridades como «genfe real. Vuelve Weber con Klein a
Imdgenes sexuales y el concepto de «Los jeans son como
el sexon,

Ahora los grandes editores parecen ser los dis-
enadores como Lauren y Kiein; aparecen ejecutivos como
Paul Marciano de Guess?, vendedores como Barneys;
estliistas como Freddie Lelba y Cavaco.

El movimiento mas reclente de la fotografia de
modas en ésta ditima década del siglo XX, es la fotografia
de pista o pasarelq, siendo la memoria de un evento de
moda ya que el Unico testimonio que va a quedar de él
son las fotografias. Es por esto que a los disenadores les
interesa hasta el més minimo detalle, como son las mode-
los que participaron, las prendas que mostraron, la
escenogrdfia vy las personalidades que asistieron a ese
evento, Estas fotografias son utlizadas en la mayor parte
de las revistas al igual que en los pertddicos. Aunado a lo
econdmico (jos honorarios de las modelos, vidles y loca-
clones), la fotografia de pista o pasarela es la impresion
equivalente a la televisidon, una réplda Impresion, un do-
cumento Instantdneo que requlere el menor tiempo del
fotografo y su mayor esfuerzo para lograr una foma exce-
lente; toda su capacidad se pone a prueba en un click.

Aungue un gran nimero de titulos de revistas han
emergido reclentemente y con ellos una plétora impresio-
nante de nuevos talentos fotogrdficos con ideas briftantes
y perspectivas mas frescas en el medio de la moda, en
Estados Unidos la representacion de la fotografia de moda
puede ser encontrada recientemente y de manera mas



precisa en Vogue y Harper's Bazaar.

En s la moda podria resumirse en un conjunto de
coplstas, editores, estilistas, disenadores, ejecutivos, pu-
blicistas, fotégrafos de modas, gente bella y firmas de
accesorlos, todo se reduce a mujeres y hombres que
quleren comprar alguna prenda de vestir,

000



La Fotografia de Modas

a fotografia nacid hace més de un siglo con la findli-
dad de reproducir imagenes de la redlidad; conforme
pasa ei tiempo imita af arte pictdrico, creay desarrollala
noticia grafica llustrando acontecimientos de orden politi-
€O Y social, deportes, tomando palsajes, retratos como
recuerdos, genera la fotografia de identidad, hace incur-
sidn en nuevas corrientes fotogréficas, modificandolas, en
todas las formas de expresién grafica difundiéndose por
todo el mundo gracias a la Industria, constituyendo tam-
bién el fotoconsumismo.

En la utifizacién de la fotografia, ya sea para comu-
nicar Informacidn o expresar sentimientos, se emplean re-
gularmente ios estilos y planteamientos directos y los flus-
trativos. Por ejemplo la fotografia publicitaria es de fius-
traclon y consiste en la produccién de imédgenes que con-
tengan o expresen una idea deferminada. En cambio,
otros tipos de fotografia no slempre estén dirigidos a pre-
sentar en forma visible una idea. Las fotografias de repor-
taje por ejemplo (perodismo, fotografia documental o
clentifica), muestran la realidad fisica de lo que estd
delante del objetivo; por su parte, la fotografia como
modo de expresion artistica comunica una experencla o
una reaccion estética provocada por el sujeto o, en el
caso de una Imagen abstracta, por la foto misma. En ei
caso de una fotografia Hlustrativa, ésta puede contener
varios de esos aspectos, aunque su funcién principal con-



siste en encontrar un modo visual de contar una historia o
transmitir una frase de promocion. Para ello puede uti-
lizarse practicamente cuaiquier estlo o técnica de
fotografia.

i1 La Fotografia de Modas

La rama de la fotografia comerclal que desde 1920 ha
introducido importantes Innovaciones en la fotografia de
modas, abarca dos campos principales: el editorial y el
publicitario. La moda editorial comprende las fotografias
encargadas por publicaciones periddicas (femeninas,
masculinas, de cardcter general, exclusivamente de
modas, etc.) para usarlas en reportdjes sobre modas
actuales y su promocién, La moda publicitaria abarca las
fotografias encargadas por los fabricantes de productos
de modas y de belleza, directamente o a través de agen-
clas de publicidad. La mayoria de los fotdgrafos de modas
Intervienen en ambos campos, los cuales representan re-
quisitos y ventajas diferentes, aungue estdn relacionados
entre si.

fotografia de moda editorial, afotografia
de moda editorial puede ser encargada en forma de
reportdje ilustrando un tema o pueden adaptarse a un
articulo ya escrito, imGgenes que ya tenga el fotografo.

En generdl, las revistas ofrecen una gran libertad al
fotégrafo para plantear y llevar a cabo sus ideas. Aungue
la presentacion del producto es importante, éste suele
quedar condiclonado por el aspectoy el estilo general de
la publicacién, tanto sl se trata de las imagenes sofisti-
cadas y elegantes de las revistas de modas mas impor-
tantes, como el estiio de revistas femeninas mdés comunes.
Los encargos editoriales incluyen muchas veces de 10a 12
paginas sobre un mismo tema, o cual ofrece al fotégrafo
una amplia gama de posibilldades. Lo mdas Importante es
el amblente o argumento de la hisforia, que creard un

o Milan

24, Fotofiafia de moda editorial



25. Fotogratia de
moda editorial

Lagghe

26, Fotografia de moda publicitaria.

inferés visual y dard continuidad. El director artistico y el
equipo editorial de la revista suelen planificar el tema,
pero el fotdégrafo dispone de bastante libertad para la
selecclon de modelos y amblentes, asi como de la
creaciéon del clima y del aspecto final de las fotografias,
en cuanto a iluminacién, movimlento, pose y composi-
clén. A veces se da entera libertad al fotbégrafo para que
produzca el tema editorial en su totalidad, desde el con-
cepto Iniclal hasta el producto definitivo.

fotografia de moda publicitaria, sonas
imdégenes que acompanian al producto enimpresos, pun-
tos de venta y empaques.

Aungue cada vez se reconoce mds €l papel creati-
vo del fotbégrafo de moda publicitarla, se da mayor Impor-
tancla al producto, destacéndolo, reproduciendo el color
con preclsién y atenuando cualquler detdlie del entomo
que pueda distraer de la presentacléon. El cliente suele
gjercer un control completo sobre la Idea, e Incluso sobre
la toma, hasta el punto en que a veces el fotdgrafo se
transforma en un técnico que sélo cumple instrucciones.

Desde el momento en que se encarga el frabaje al
fotégrafo hasta su conclusién, éste mantendrd una
relacién de frabajo con un cliente cuya actitud puede



variar desde una vigilancia constante hasta una libertad
fotal. En las agencias de publicidad hay un director crea-
tivo, que contrata los servicios del fotdgrafo y tiene com-
pleta responsabllidad sobre la idea, planificacion y rea-
lizacion. En la mayoria de los casos, el fotégrafo se rela-
clona con el director artistico, encargado de una publici-
dad concreta. Tamblén pueden Intervenir efecutivos que
representan los Intereses del cliente de la agencia, asi
como escritores que proporclonan el texto,

La planificaclén suele ser flexible y faclita la particl-
pacion del fotografo. La preocupacién princlpal se centra
en el disefio de la revista y en enconfrar la forma maés
atractiva de presentar la moda dentro de la linea edito-
ral,

La planificacion publicitaria es mas estricta que la
editorial por varias razones, la mdas Imporfante de las
cuales consiste en que la agencia publicitaria se respon-
sablliza de la producclén del anuncio, su confenido, estilo
y aspecto general decididos por el cliente. Por otra parte
la mayoria de ias revistas y agenclas comprenden que
han contratado los serviclos de un profesional por su ta-
lento y estilo pecullares, por lo cual es razonable que con-
cedan clerta libertad creativa.

Una vez que se ha encargado definitivamente un
trabajo al fotografo, ios preparativos estn por completo
en sus manos; ello incluye el alquiler de modelos, maqui-
lladores y estilistas, la obtencidn de permisos, la renta o
seslon de accesorios, la preparacién de los desplazamien-
tos y la coordinacion de todos esos elementos a una hora
y fecha precisas. Esta pianificacién suele ser sencilia si la
fotografia sélo requiere un modelo en el estudio, pero
resulta complicada cuando el trabajo exige varios mode-
los, accesorios complejos, especlalistas y muchas
fotografias en algln lugar exético. El fotégrafo se transfor-
ma en productor, ademds de creador. En esos cdlculos, el
fotdgrafo debe tener en cuenta qué parte del pre-

27. Fotofrafia de moda publicitaria
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28. La fotografia de moda nace

en 1920, con la findlidad de sus-
fitur o las flustraciones de Ia
época.

29. Fotografia de catdliogos

supuesto podrd destinar a cada elemento y qué gestiones
deberd hacer para que todo encaje en él.

12 La Fotografia
Exclusiva deMoaas

La fotografia de moda nace en 1920, con la finalidad de

sustitulr a las flustraciones de la época ya que era la dnica
solucion satlsfactoria para representar las prendas de
vestlr, por lo tanto, con la fotografia se creaba el efecto
deseado, como la textura de una blusa o medias de sedq,
un traje de lana para caballero o suéter, una camisa o
ropa Interlor de aigoddn, estas prendas mostradas por un
modelo real y no una ilustracién (como en las revistas
Glornalle delle Mode, Corrlere delle Dame, donde
aparecia figurines coloreados).

“... La fotografia de modas cuenta con una audien-
cla especlalizada bastante amplla. Da una idea de la
magnitud y la Importancia comerclal del mercado el
hecho de que ha atraido a fotdgrafos de gran talen-
to como Penn, Avedon y Bailey, qulenes han fundado
su considerable reputacién en su trabajo en un circu-
lo muy restringldo. El pablico habltua! de la moda
exige a la fotografia especializada en ese campo
unas normas de calldad muy rigurosas. Las fotos se
publican en su mayor parte en unas pocas revistas de
enorme Influencia, como Vogue o Harper’s, desem-
pefan una funclén triple; 1) publicidad de la ropa,
2) las joyas y los cosméticos, 3) noficia de las carac-
terfsticas de la moda y diversion. Pata lograr resulta-
dos aceptables hace falta més que reproducir frajes:
hace falta sensibliidad para lo efimero y la Imagi-
naclén visual vy el estlio suficlentes para presentar un
constante destlle de modelos, que se replte ano tas

afho, con entusiasmo y varledad...”!

Las fotografias de moda pueden dividirse en dos
grandes categorias: catdlogos y frabajos de alta costura,
constituyendo fos modelos la diferencia esencial enfre
ambas.

1. Freeman, Mlchoel;wEl EsnloenlaFofogronop 204,



CGT@IOQOS. Para los catdlogos, los modelos se eli-
gen tenlendo en mente a la clientela. Deben tener un
aspecto comun y corlente, e Irdn peinados del modo
habitual en las revistas populares de circulaciéon masiva;
sus flguras y su estatura corresponderdn con las de la
gente media. Los fabricantes y {os detaliistas, que son los
clientes, quieren que sus compradores puedan Identifi-
carse con los modelos de las fotografics, Ese es un ele-
mento vital en su estrategla de ventas.

El primer encuentro entre el cllente, el director de
arte y el fotdgrafo determina, habituaimente, el con-
tenido, el boceto y el modo en que las selecclones han de
dividirse entre las distintas clases de ropas (faldas, pan-
talones, blusas, camisas, sacos, abrigos, y demds), asi
como el modo en que deben fotografiarse diversos con-
juntos en cada seccldén. Tamblén se elaboran ofras con-
sideraclones estiifsticas antes de Iniciar las tomas, y proba-
blemente el cliente desee que algunas de las prendas se
muestren en exteriores o en Interlores.

El director de arte y el fotbgrafo se reinen de nuevo
para organizar la asignaclén de jornadas a las fotografias
en estudio y en exteriores. En el Intervalo que va desde la
organizacidn hasta las tomas, pueden selecclonarse sifios

30. Fototrafia de catdlagos




alternativos para el trabajo en exteriores y contratarse a
los modelos en las agenclas; se elige al estilista y al maqui-
llador y se organizan los transportes de los modelos y los
equipos hasta los exterlores.

Frecuentemente un dia antes de inlciar las tomas, las
prendas ya se habrdn ordenado para las Instantaneas en
espacios cerrados y en exterlores, El fotégrafo utilizara
toda la luz disponible, trabajando en las fomas en exte-
riores antes que la claridad del dia se desvanezca. Esta es
una conslderacién muy Importante cuando se trabaja en
moda veranlega, porque los catdlogos, por lo general, se
disefian y fotografian en otofio o en invierno.

Una vez complementado el trabadlo, se concertarad
un nuevo encuentro entre el cliente, el director de arte y
el fotégrafo. Si no es necesarlo realizar nuevas tomas, las
Imagenes se clasificardn, se recortardn y se reproducir@n,

fotografia de alfa Costurd. La fotogratia de
alta costura, a diferencla de los trabajos para catdlogos,
serd supervisada probablemente, por el editor de moda
antes que por el director de arte, cuyo papel consistiria en
redlizar las selecclones y los bocetos de las fotografias
definitivas.

organizacldn; Las seslones para revista deben con
tener las sigulentes caracteristicas para que su realizacion
se haga en un tiempo éptimo:

A Todas las prendas deberdn llegar el dia anterior

A Bl estllista checard las prendas que se utilizaran asi
como las combinaclones de atuendos con accesorlos
y se asegurard de que estén en condiclones ade-
cuadas para las ftomas.

A La maquilladora revisard el vestuario para ver qué
colores utilizar en el maqullaje de los modelos asi
como los pelnados adecuados, no sin antes haber
estudiado, el color de tez y los rasgos faclales del
modelo.



A El ayudante del fotégrafo tomard las lecturas de luz,
para comprobar sl la fluminacidn es satisfactoria y
preparard la cdmara.

A Los modelos llegardn y seran maquillados para el
trabajo de la jornada,

El estudio puede encontrarse en el edificio de la
revista, aungue esto tan sdlo sea posible si las tomas se
planifican dia a dia. Por lo general, los estudios que
pertenecen a las revistas son ulilizados para las tareas
cotidianas de la publicacién, a cargo de fotdgrafos de
planta. E fotégrafo y el editor de moda (a veces el direc-
tor de arte) llegan y discuten las fotografias de la jornada.
Un tema especial lo constituyen los rasgos de diseno.
Todos los accesorios necesarios deben estar preparados
para las tomas.

Los fotografos que gozan de reputacion en los fra-

31. fotofratia de alta costura



bgjos de alta costura, tal vez querrdn crear ellos mismaos los
sistemas de composicidn; y esto debe discutirse a fondo
en la etapa de la planificacién, pero silas prendas forman
parte de una coleccion importante que va a verse por
primera vez, alo mejor un miembro de la casa de modas,
e incluso el disenador acudan a mirar las fotografias y
hagan comentarios u ofrezcan consejos.

Se sacardn abundantes fotos de cada prenda, en
diversas posiciones, y puede ser que los modelos sugieran
algunas poses que les gustaria probar. Al final de cada jor-
nada, el director de arte examinard una gran cantidad de
fotografias y, a partir de la seleccidn inicial, el director de
moda llevard a cabo un nuevo andlisis. El proceso se repe-
tird al dia sigulente y contfinuard hasta que todas las
fotografias estén completas y hayan pasado al departa-
mento de diseno para su recorte y su reduccion o amplifi-
cacién, bdjo la supervisidn del director de arfe.

Uno de los aspectos mds interesantes de la fotografia
de moda es la velocidad con que cambla. La moda
misma tiene que prever la disposicion del publico a cam-
biar de gusto en una clerta direccién y adelantarse al
cambio, porque seguirlo no basta, La fotografia se ve
obligada a adaptarse a esos cambios y ello la ha conver-
tido, para un sector de la socledad, en un medidor de las
costumbres muy sensible.

El secreto estd en que la moda es, por definicion,
pasajerq, y depende en gran medida de un aura nece-
sariamente imprecisa y casl siempre elitista. La fotografia
por fener una enorme capacidad de idealizacion resulta
ser un medio perfecto para la moda.

*...Lo mds importante, con todo, es que una fotografia de
moda debe ser real, aunque su realidad pueda ser una
33. Fotografia de glamour fantasia Idealizada...” 2

32, Fotografia de refrato

2- Marshall, Hugh; Disefo Fotogréfico; p.7.



1 Generos de la
Fotografia Inherentes a la Modo.

Existen tres tipos de fotografia que estan intimamente liga-

dos con la fotografia de moda y se enumeran enseguida:

fOTOQrOﬁO de refrafo. eretratista por lo regu-
lar trabaja en un estudio en el que cuenta con el control
de condiciones bajo equipo y técnicas. Este tipo de tra-
bdjo se apega a las reglas de pose fotografica, Como
caracteristica importante del retrato, el fotdégrafo debe
sacarle el mejor partido posible a su modelo, mostrando
slempre en su trabajo la personalidad del cliente.

fotografia de glamour, esta especialidad
redliza fantasias del sujeto a retratar (con diversas técnicas
fotograficas, vestuario, maquiliaje, manipulacion digital,
etc.). Lo mas importante es que el sujeto se vea mucho
mejor de o que en redlidad es, no importa que plerda su
identidad. El fotografo deberd entonces, valerse de ropa,
madaulligje, iluminacion, técnicay creatividad con el finde
lograr su objetivo.

fotografia de moda o fashion. e fotegrato
de moda utiliza a la persona a refratar como objeto de
apoyo a la fotografia, y la regla principal es que “no exis-
ten reglas”. El modelo como objetivo no es tan impor-
tante, Incluso puede salir movido, desenfocado o de
espaldas, pero laropa y todos los accesorlos que produce
la moda como son: bolsas, paraguas, sombreros, joyas,
efc, deben lucir lo mejor posible. La fotografia debe
mostrar el tejido de la tela, su textura, cuerpo, colores
acabados e impacto.

Definiivamente "moda’’ es el término que se brinda
para reconocer la vanguardia en la orbe del vestido y el
aspecto personal: perfumes, cosmética, peinados, acce-
sorlos y Joyeria. 000

34, Fotografia de moda o fashion



V.

Precursores de los
Portafolios Fotogréficos

35, Estuche de daguerrotipo en cuero
intado con nacar, 12 x 9.5 cm. 1850.

or el ano de 1840, los daguerrotipistas comenzaron a
montar las fotos en pequenos estuches planos similares a
los ya empleados en la pinfura minlatura. Los estuches
eran de madera recublerta de plely en forma rectangular,
forrados casi slempre en terclopelo.

Los estuches contenian en el Interior el daguerrotipo
la mayoria de las veces dispuesto a la derecha, bajo vidrio
y un fino marco metdlico. La parte izqulerda estaba forra-
da de seda o terclopelo y llevaba un adomo gofrado
(figura en relleve). Tamblén exlstian montajes para
fotografias emparejadas. Los estuches se cerraban con
diminutos ganchos.

Arededor de 1850, surgen las «taretas de visltan
(Carte-de-Visite), que consistian generaimente en retratos
de cuerpo entero y de pequeno formato pegados sobre
un soporte de cartdn (9 x 6.5 cm). El primer fotégrafo que
hizo tarjetas de visita fue Dodéro de Marsella, en 1851, pero
quién las popularizd fue el fotdgrafo André Adolphe
Disdeérl, qulen en 1854 presentd un procedimiento que per-
mitia la realizaciéon y reproducciéon de refratos reduclendo
los costos en un buen porcentaje. Este conslstia en hacer
diez retratos en una sola placa, y luego recortar ia copla
resultante. A partir de ese momento se produjo una ver-
dadera extensléon de estudios fotogrdficos, transforman-
dose en mania popular el envio mutuo de retratos entre



amigos y famifiares; sin embargo surgié el problema de la
conservacion de las fotograffas, mismo que fue resuelto
con la apariciéon de los dbumes fotogréficos. El retrato,
que hasta enfonces habia sido privilegio de una elite, se
hizo més accesible al plblico en general,

w1 Bl Album.

Los primeros dlbumes! de fotos se fabricaron en Paris,
después de que en 1858 Disdér puslera de moda el utlizar,
en lugar de tarjetas de visita, retratos fotograficos con el
mismo formato en donde aparecian las personas en traje
de visita.

El formato de visita, que pronto fue generalizado,
condyjo a desaroliar una serie de diferentes construc-
ciones de dlbumes que permitian guardar las fotografias
montadas sobre cartén sin necesidad de tener que pegar-
las definitivamente, para poder separarlas en cualquier
momento,

a1t B S 8 AN, 0 M o B RS L AT S - ana

36.Napoledn Il en el estudio de
Disdérl, 1859. Dos tomas de una serie
de retratos del emperador. En tarjeta
ds visita (Carte-de-Visite).

37.-Album de los comlenzos de la déca-
da de 1840, 20 x 14 cm. Las fotos se Intro-
ducfan bdjo la ventana por el borde
interior.

1. La palabra Glbum, proviene del latin *album” = blanco. Es un libro en blanco cuyas paginas se

llenan con composiciones fotogréaficas, Hiterarias, tarjetas postales, etc.



38. lkquierda, tiras estrechas formaban
‘una bisagra, visible Junto al lomo del
dlbum,

Derecha, tfipico dlbum cachet. Medalla
'de parcelana pintada, 16 x 12 cm. 1870.

i

Aunque la técnica de fabricaclén de dlbumes
provenia en un principlo de la encuadernacién de libros,
la elaboracién de los dlbumes de fotos se separd pronto
de aquella. Ei cldsico dlbum fotogréfico constaba de dos
partes, cada una construlda por separado: el interior, fam-
bién fiamado dlibro, y la tapa.

El interlor se montaba dl final de la tapa, o sea, que
se pegaba simplemente a la guarda, Esta particularidad
explica el répido desgaste de los cldsicos dlbumes de
fotos. Tanto los costosos como los de bajo precio, siempre
se construyeron bajo las mismas normas de calidad hasta
el findl, por lo que eran, de acuerdo con eso, muy fraglles.

Los principales centros de fabricacion de dlibumes en
1860-1870 fueron Offenbach am Main y Berlin, que intro-
dujeron ias mejoras mas importantes: el pliegue Patenty
los Caches.

Las gruesas péginas de cartén de los dlbumes pro-
movieron ia incursldn de unas tiras de algoddn (tiras
Patenf), una especie de bisagra que permitia abrir el libro,
por lo que aumento su durabllidad, ya que al principio, las
paginas se desprendian con gran facilidad. Las tiras
Patent se hicieron por primera vez en Offenbach am Main
en 1864 y su utilidad se expandid tan répido que para 1870
no existia un Glbum que no tuviese el pliegue Patent.



Los Cachets eran marcos de madera hechos de lis-
tones torneados en forma oval de 1 3/4 cm de ancho y
1/2 cm de grueso, encajados a partir de finales de la
década de 1860 en las tapas de los dlbumes con almo-
hadillado, Principalmente proporcionaban una mayor
resistencla y una forma més agradable.

Para la elaboracién de las tapas existié, en cada
década un proceso especial, como por elemplo, sistemas
para cublertas de cuero o felpa, para dlbumes con relo] y
Glbumes con amohadiliado, que surgleron a partir de
1880.

Entre 1870y 1880 la Oficina Imperial de Patentes re-
gistrd toda una serie de Inventos relaclonados con el
dlbum de fotos. La mayor parte de las Invenciones tenian
que ver con un mejoramiento del clerre del dlbum., El
problema congslstia en fabricar un clerre que tamblén ce-
rrase con el album lieno a multiplicarse, Las cerraduras de
alambre, que habian substituldo a lo largo de la década
de 1870 a las trabllias de hojalata, en princlplo no podian
ajustarse; el dloum vaclo se abrfa y cerraba con excesiva
faclidad, mientras que lleno lo hacla con demasiada difi-
cultad. Las tapas sufrian con la fuerte presidn, y a menudo
se llegaban a desgarrar los puntos de ancliale del clerre.
Haclia 1900 el clerre ajustable era ya algo habltual.

vz Factores que Marcaron el
Cambio en los Albumes Clasicos

A comlenzos de 1880 se pusieron de moda los llamados
Albumes Fotogrdficos llustrados. En ellos los bastidores se
velan adornados por litografias a color, Eso no era del
todo Innovador ya que se habla presentado algo seme-
Jante en la década del 60. La verdadera novedad radi-
caba en el hecho de que cada dlbum tenfa un tema
determinado, estando de esta manera 8, 10 6 12 de las
hojas del dlbum adornadas con litografias en color, pre-
cedidas por una pagina titular que a veces presentaba el

39. Album de cuero y broche es uno de
los ejemplos que tenian que ver con un
mejoramiento del clerre de éste.
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;40. Portada de un album llustrado

LT

tema a todo color. El comienzo de este desarrollo se sitta
en ef uso de paginas con el titulo en colores, en dibumes
de escribir y de poesias.

Mas tarde los Interiores de los dlbumes fueron ador-
nados con paisgjes suaves, bodegones de flores 0 ani-
males fantasticos. Las Imégenes debian armonizar con el
diseno y el caracter de la tapa al igual que las fotos
debian de djustarse lo mds posible en estilo y formacion a
las tapas. Eran los Ingleses quienes desde 1880 apreciaban
especialmente los dibumes de fotos con Imdgenes de col-
ores, por lo que Offenbach encargd a artistas fanto ale-
manes como Ingleses el dibujo de los diserios aproplados.

A partir de 1888, la empresa Offenbach y Betlin lanzd
al mercado de modo masivo, marcos y soportes de niquel
para fotos, en diversos modelos. Al plblico le agradd
tanto la ldea que se convirtieron en una fuerte compe-
tencla del &lbum de fotos.

En 1890 surgleron ofros rivales, los lamados Paravents,
que eran marcos para fotos y se podian disponer vertical-
mente en secreters, estantes y mesitas, y que tamblén
Iban provistos de Inclsiones para podetias colocar.2

Muchos de los dibumes de finales del siglo XIX se rea-
lizaban en formatos extremadamente alargados llamados
Longfellows (todlla de manos). Esto ocuiné en la época en
que los fotdgrafos comenzaron a utlizar formatos estre-
chos y pronto los fabricantes se esforzaron en disenar
albumes con algunas ventanas de los bastidores em-
pleando las proporciones del nuevo formato de “'toalla
de manos”. Conslderando que eran pocos los dloumes
que tenian previstas ventanas del formato adecuado y
que no era conveniente cortar con tljeras las Imdgenes
compuestas en esta proporclén alargada para adaptar-
las al tamano de Visite o Cabinet y poderlas introductr en
el album, solian comprarse las cajas de fotografias hechas

2, Ellen Maas escribe en su libro Foto-Album lo sigulente: * Los Paravents eran de una sola o
varlas plezas en forma de biombo. Bolslios de presion de seda dispuestos escalonadamente
acogian a un buen nimero de efigies que se colocaban de manera que fueran vislbles en su
mayor parte, pudiendo modificar su orden segun la actualldad y el momento”



de madera o plel y con brillantes herrajes de Zierbe, como
los Gibumes. Las plezas caras tenfan a veces una placa de
cristal pulldo. Tamblén habia las llamadas «mesas de
fotografiasy, cuya tapa se levantaba para abrir una caja
en donde Infroducirias,

En 1887, Die Paplerzeltung (a Revista de Papel) anun-
clé como novedad un «élbum para pegar fotos especial-
mente funclonals, aunque sélo logrd Imponerse un aloum
de estas caracterfsficas diez anos mds tarde, con el desa-
rrollo paulatino de o fotografia de aficionado en
Alemania.

A comienzos del siglo XX se vendfa en los comerclos
fotogrdficos bajo denominaclones como Album Sport,
Album Ideal, y Album Amateur, aunque para el fotégrafo
aficlonado pudiera tener su atractivo el hacerlo él mismo.
Las grandes firmas de accesorios fotograficos, como
Wunsche y Heseklel, ofrecian en sus catdlogos gran va-
rledad de modelos, Las fotografias sin montar se pegaban
directamente sobre las hojas, las cudles en fa mayoria de
los casos eran intercambiabies. Al estilo de (o5 dlbumes de
1860, habla ademds, para fotos sin montar, el dlbum
donde las fotos se introducian por un costado, aunque
ahora con ventanas de {os mds diversos formatos. Las
tapas eran de un disefio sumamente simple y era raro el
empleo de plet artificial, Kallko o tela.

Desde la primera década det siglo XX el dbum de
aficlonade o amateuwr, se mantuvo junto con el cidsico
dlbum de ventana para fotos montadas; no obstante {os
fotébgrafos profesiondles hablon comenzado a entregar
trabajos en carpetas de cartuling, hastiados de utilizar fos
ya fabricados por ias empresas especialzadas en éstos.

£l mal del dibum radlcd en que restaba cardcter a
las imagenes: {as uniformizaba al imponeries el color
del cartén y el tamafio de la ventana, El Glbum lieva-
ba siempre encima el signo cainlta de lo manufac-
turado, hecho masivamente, Todo {0 personal y pro-

plo estaba reprimido. Ademds, hay que afnadir la
moiesta vecindad. Las fotos se pegaban hasta cuatro

41, Los marcos de fotos de niquel consti-
tuyeron a partir de 1888 competencia
para fos dlbumes de fotos. Altura 15cm.



42, Paravent. Madera con Inclslones dl
fuego, 36 x 57 cm. Primera década del
siglo xx,

PR

o la vez en una misma pagina. Un nexo entre elias se
encuentra en muy pocos casos. De aqui salen esas
paginas de dlbum pintorescas donde aparece el
abuelo junto a una torre, un interiar a lado de una
ruing, etc. Estas comicas disposiciones hicleron que al

album se le flamara «fosa coman» ** 3

Posteriormente, con la primera Guerra Mundial se
produce un cambio importante en los &lbumes. En aque-
fla época existian los formatos, flamados Cabinet y Visite
(que eran los modelos mds comunes, de 100 x 150 mm y
de 58 x 94 mm respectivamente, asi la diferencla radica-
ba en el tamano), en donde estaban contenidas las
fotografias sobre cartones rigidos y en los bolslios de los
soldados se deterloraban por ser soportes de escasa flexi-
bilidad. Posteriormente aparecld la tarjeta postal, y que se
prefind porque era fiexible y adaptable al cuerpo slempre
que se llevaba en el bolsilo, quedando fibre de darios.4
Las fotos familiares y del soldado se convirtieron en tarjetas
postales de campana, de ahi que el dlbum de tarjetas
postales fuviera gran aceptacidén (por ser més durable y

3. Alois Ulreich f}ak;) Id éﬁésﬂén en el articulo *¢, Album o Imagen Individual?”, en 1818, publicado
enlarevista Das Biid (La Imagen).

4. Bruno Cordys escribe en 1932 lo sigulente: * Anfes de la guernra o comun eran fos modelos
Cablnet y Visite, pero estas fotos pegadas sobre cartén rigido no se aguantaron. En fos bolsiflos de
fos soldados se deterioraban y envelecian rdpidamente. Entonces aparece la tarfeta postal, blan-
da y adaptable. Se la preferia por la razén de que se gjustaba a las formas del cusipo cuando se
la levaba en el boisllio, quedando llbre de desperfectos”.



pequeno).

El momento del clésico dlbum de familia habia ter-
minado definitivamente con la Primera Guerra Mundial y
por tanto cesd su fabricacién. El dloum amateur continud
imponiéndose después de la guerra a pesar de que se
intentd sustitullo por una carpeta de fotos como en el
caso de los fotdgrafos profesionales.

Muchos factores influyeron para que el cidsico
Glbum perdiera el auge que tuvo en el Ultimo tercio del
siglo XIX, como el profuso adorno de los dlbumes ilustrados
que eran decorados en su interior con flores y bodegones,
imagenes que debian armonizar con el disefo y la card-
tula al igual que las fotos hablfan de gjustarse a los ya fa-
bricados dlbumes de casas especializadas en éstos, per-
mitiendo nula participacién a los fotégrafos y restando
cardcter a las fotografias porque tanta Imagen competia
con lo que en redlidad era Importante, es declr la propia
foto. El dloum se conviid en un estuche de belleza
fetichizado que ya no cumplfa su funcidén principal, que
era la de proteger las fotografias de las inclemencias y
deterioros que causaran los elementos exteriores como el

43. Album pensado sobre todo
para Imdgenes desmesurada-
mente alargadas, con las carac-
teristicas de lo que se llamé fosa
comun,



44, Elemplo de las Imdgenes que se
pueden incluir en un portafolio ar-

tistico.

5- Alois Ulreich, en Ia revista Das Bild, 1818,

polvo, la humedad, la grasa, etc; ademds aparecieron 1os
portarrefratos, los marcos y 1os soportes de niquel, los
Paravents, los formatos Longfellows, que intervienieron y
contribuyeron a dar un giro importante en la evolucién de
los primeros Glbumes.

*La Imagen solitarla se corresponde a nuestra con-
cepcidn individual de 1o que es la representacion. Un
sentldo estético refinado se remueve contra la cadti-
ca mezcolanza y yuxtaposiclén de los dlbumes.
Hemos aprendido a exigirle a la imagen que esté
acabada y correcta. Y esto sélo sucede Indepen-
dientemente de todo influjo molesto de la imagen en
solitario... La conservacién de estas Imagenes indivi-
duales se hace en carpetas, donde estén al abri-
go del polvo y daios mecdnicos. Si se eligen car-
petas grandes se pueden guardar en ellas diver-
sos formatos. El amateur debe procurar que la carpe-
ta no se contagle de clertas caracteristicas del cldsi-
co Glbum, debe evitar convertirla en otra fosa

comun...” 8

va. EI Portafolio Fotografico

El dlbum fotogrdfico pasé por una transicién a partir de la
Primera Guerra Mundial, ya que se fue variando su empleo
a usos mas especificos, por temor, quizd, a caer en lo que
se llamaba “fosa comun®, o quizd simplemente surglé la
necesidad de agrupar las imagenes por determinados
temas,

En realidad el portafolio fotografico no es mas que
una variacién de lo que fue el primer Glbum contenedor
de fotos, es decl, una coleccldn ordenada de los trabajos
de un fotégrafo, destinada a un uso especifico.

Existen varios tipos de portafolios, entre los que desta-
can: el portafolio artistico, el portafollo para ventas, el
portafolio editorial, el portafolio publicitario y el portafolio
para modelos,

pOfTOfOIiO QIfistico, este tpo de portatolo lo

prepara el fotégrafo no comercial para presentarlo en




galerias fotograficas, musecs de arte y coleccionistas,
aumentando la fama y la Importancia del fotégrafo,
ademas de que sirve para vender fotografias sueltas o en
conjunto. Los portafolios artisticos poseen formas, tamanios
y estilos muy diversos, segln el gusto y la sensibilldad pro-
plos del fotdgrafo. Pueden constar desde una limitada
ediclén de folletos hasta una colecclén de copias mon-
tadas y numeradas.

portafolio para ventas. e portatolio para
ventas o utilizan los fotégrafos Independientes para pre-
senfarlo como muestra de sus mejores trabajos a posibles
clientes. Para que tenga éxito debe seguir una serie de
princlplos comerclales, tanto en lo referente a la forma
como al contenido. En general estd constituldo por coplas
y trabdjos publicados, en forma de recortes, §l se dispone
de elios. Puede Incluir asimismo una seleccién de trans-
parencias y coplas en color.

portafolio editoricl, & portatolio editorial esta
destinado a editores de revistas y periédicos. Consta bdsi-
camente de fotografias periodisticas de recortes de tra-
bgjos publicados. Muchas publicaciones utilizan
fotografias hechas con pose como ilustraciones de sus
articulos, por lo que se pueden inclulr algunas de esta

45. Portafolios fotograficos



clase en el portafolio editorial.

porfafolio PUBICITANo. Los portafolios de esta
clase Incluyen basicamente tres categorias fotograficas:
personas a veces utiizando productos; moda, belleza y
product shots (naturalezas muertas). El portafolio puede
presentar una sola categoria o las fres, segun el grado de
especlalizacién.

Muchas iiustraciones publicitarias parecen fotogra-
fias espontdneas, (aunque no lo son) tomadas por un fotd-
grafo editorial. Se han planificado y montado cuidadosa-
mente para dar este efecto y comunicar un mensaje, El
aspecto editorial se consigue con modelos profesionales,
accesorios y elementos especlalizados, fondos creadosen
el estudio o localizados y dispuestos de antemano.

El portafolio publicitario debe mostrar al director arfis-
tico que el fotégrafo pude producir una clerta varledad
de efectos técnicos y de lluminacién, utilizar modeios efi-
cazmente y dominar los aspectos de organizacién, con
frecuencla complicados, en la preparacién de tomas que
han de ser correctas en todos los detalles. Para que tenga
éxito, el portafolio debe mostrar asimismo, la capacidad
del fotégrafo para comprender las ideas o transmitir un
mensaje comercial en términos visuales.

porfafolio para modlelos. La carera del
fotdgrafo de modas comienza con la creacién de un
portafolio que ponga de manlflesto sus posibilidades y esti-
lo. Iniclaimente estard basado en trabajos realizados
segun la Imaginacién del fotégrafo durante sesiones de
prueba, Mds tarde debe Inclulr resultados de encargos ya
publicados; sin embargo, la mayoria de los fotégrafos req-
lizan slempre trabajos experimentales que constituyen una
parte esenclal del portafolio, pues permiten demostrar lo
que puede hacerse sin las limitaciones impuestas por el
cliente.



Se puede llegar a acuerdos con las agencias de
modelos, asi como conlos estilistas, pelugueros y maaquillis-
tas, puesto que todos éstos pueden beneneficiarse crean-
do y aumentando sus propios portafolios, por lo general
harén el trabajo gratuitamente. La experiencia que se
obtiene efectuando pruebas con modelos es muy vaiiosa,
y el portafolio debe incluir una amplia seccién de frabajos
con modelos en primeros planos, tomas de cuerpo entero,
asf como condiclones de liuminacién y ambientes dife-
rentes. Ello debe completarse con fotografias tomadas en
condiclones que puedan darse en trabajos reales. Para
que el fotégrafo manlfieste su destreza de organizador
para trabajos importantes, puede reunir un equipo y efec-
tuar seslones fotograficas en distintos ambientes con dife-
rentes modelos, tal vez sobre temas como trajes de bano
0 modas invernales.

Un portafolio pone de manifiesto la mejora constante
de un estllo individual mediante experiencias y permite
centrarse en capacidades y preferenclas que surgen con
el tlempo. Puede adquirirse mucha experiencia estudian-
do los estilos actuales de la fotografia, asi como los estilos
del pasado, y estando al corente de las modas. Sin
embargo, existe el peligro de plagiar o caer en una ten-
dencia que pronto desaparecerd. Los componentes de
un estilo parficular se basan en el propio trabajo del fotd-
grafo con modelos, lluminacidn, composiclén y contenldo
narrativo, asi como la presentaclén de su visidn particular.

En la fotografia de modas el éxito depende en gran
medida del portafolio: porque pone de manifiesto el inge-
nlo, estilo y capacldad de organizar, y hasta que punto se
presenta adecuadamente a los clientes potenclales. La
constancla, el entuslasmo y la adaptablidad son requisitos
esenciales del fotégrafo de modas, pero sus fotografias
deben hablar por si mismas.

El portafolio de modelos, es utilizado para mostrar al
modelo junto con diferentes estilos de ropa por igual, ya

e



que las tomas fotogréficas estdn hechas para que el mo-
delo musstre a los futuros clientes su trabajo, asi ellos
podrén comprobar claramente cdmo luce y qué proyec-
ta el modelo en las imagenes tomadas. El portafolio es
construldo al iniclo de la carrera del modelo y es actua-
lizacdo conforme cambile su apariencia como: camblo del
tono de su cabello, baje o suba de peso, modifique la
forma de maqulliarse, etfc.

000



Elementos que Contienen
los Portafolios Fotograficos

os materidles y elementos gréficos para la construc-
clén de un portafollo son muy diversos, los mas impor-
tantes son menclonados a continuacién,

v.1. Porfafolio como
Empaaue y Contenedor,

El portafolio fotografico es un sistema destinado a prote-
ger, conservar y presentar un determinado producto (en
este caso las Imagenes fotogrdficas), el empaque per se
es el ptimer contacto que tiene el portafolio con el cliente.
Por lo tanto las funclones del portafollo como empaque se
menclonan a confinuacion:

Presentacion

- Proteccin: Es la defensa de las fotografias contra
las agresiones del medio amblente.

-Comunicacion: & primer objetivo es: que se quiere
declr con el producto. Segundo lugar. se dirigle a un
mercado determinado. Y por Ultimo tiene como obje-
tivo provocar la nececldad de posesidn del producto,

- Semidtica: Los empagques son soportes de informa-
clén, vehiculos de mensajes y portadores de signos, es



decir, que todos los elementos que constituyen el
portafolio van a formar un concepto o significado.

Caracteristicas

- Difsrenciacion: Produce en el espectador ia capaci-
dad de elegir un objeto de los que estan allado de él,
asi como el ser perclbldo nitidamente en fracclones
de segundo a una maxima distancia.

- Alraccién: Es la reacclon que provoca en el recep-
tor un producto, para ésto deberd tener excelete pre-
sentaclén y un alto Impacto visual,

- ESpejo: i portafollo va ha tratar de reflejar la per-
sondlidad del modelo tanto como cubrlr las nececl-
dades de las agenclas de modelaje puntos clave de
este peculiar empaque.

- Seduccién: Origina Interés de fascinacién o de
excltacléon activa a la compra (en el caso concreto
del portafolio a la contratacion del modelo).

vo. Materiales y
Formatos del Portafolio.

Para el montaje de un portafolio hay que determinar
primero un formato bdsico. Los tamanos y formas de
copias, transparencias y recortes serd@n los factores condi-
clonantes. La mayorfa de los fotdgrafos ellgen un estuche,
carpeta o cagja de gran calidad.

Para el portafolio editorial, la mayoria de los fotd-
grafos profesionales independlentes ellgen un estuche
con clerre y asas. Este mismo resulta excelente para el
portafolio en general. Con una carpeta de anlllos y bolsas
protectoras de acetato, sus paginas pueden contener de
forma compacta y organizada tanto las coplas como los
recortes, Puesto que las paginas son todas del milsmo ta-

46. Carpeta con argolias.



47, Derecha; carpetas.

48. Abdjo: fiado de imagenes.
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mano, reducen el problema de la utilizacién de mate-
ridles de dimensiones diversas. Se recomiendan aquellos
en los que caben materiales de 28x36 cm y 35x43 cm, ya
que los tamanos menores no permiten flexibilidad en el
formato de las coplas y parecen peguenos. Una ventdja
del formato 35x43 cm es que se pueden acomodar copias
horizontales de 28x35 cm sin necesidad de girar el portafo-
lio para vetlas.

La carpeta con anllios se utiliza para el portafolio en
generdl, pero es menos popular que el estuche con clere
y asas, menos comoda de fransportar v, si no se lleva
guardada, su contenido resulta menos protegido de las
Inclemencias del tiempo. Por ofra parte, no sirve para
transportar materlal suplementario en bolsilios frontales y/o
posteriores como los que fleva el estuche, Sin embargo, es
menos cara y se le puede poner una funda especial,

Para el portafollo publicitarto resulta més préctica ia
cdja de tapa dura, Puede contener una seleccién de
coplas y de recortes monfados o plastificados para mirar-
los separadamente. Los directoras artisticos aprecian esta
presentacidén, ya que pueden separar las musstras para
examinarias cémodamente. Ademds, a los fotdgrafos les
resulta facll agrupar y reagrupar ejemplos para diferentes
cllentes asl como retirar muestras concretas para neces-
dades especificas.

COPIOS Y 1eCores. Los ediores y directores
artisticos pueden distraerse al manejar varlos tamanos por
lo cual es importante limitar todas las coplas y recortes a
un tamano o dos, excepto sl se utllizan portafolios con
hojas-bolsa. Estas pueden conseguirse en el formato de la
copla, con mérgenes o monturas. Las monturas deben ser



ligeras, pues las gruesas hacen que la presentacidn parez-
ca muy exfensa, al requerr més tlempo para su examen;
por ofra parte, éstos resultan mas incomodos de trasladar.

plOS’fiﬂCOdO. Este proceso se lleva a cabo fijan-
do la copla entre hojas de pldstico. El plastificado es ligero
y facll de manipular, protege el trabajo y mejora su aspec-
{0, Puede hacerse con acabado mate o brlliante, con un
margen o borde fino de pldstico, negro o transparente. Si
se encargan margenes, todo el material puede presen-
tarse al mismo tamano. El plastificado se utlliza tanto para
copias en color como para blanco y negro. Resiste blen el
uso, en general hasta que una muestra es reemplazada
por otfra. Sin embargo, conviene conservar un recorte
suplementario de las muestras Importantes por sl se
requiere un nuevo plastificado.

En adlgunas superficles aparecen burbujas, o que
indica que no se frata de auténticos plastificados, sino la
unién de dos hojas de plastico cuyos bordes han sido se-
lados, por lo tanto no se recomienda utilizar este método.

bolsas de acetdato. paa muchos formatos
resulta practico utiizar bolsas de acstato. Estas bolsas se
empanan y fayan con faclidad, por lo que deben susti-
tuirse frecuentemente. Aunque algunos fotégrafos toleran
esta caracteristica, deberian de darse cuenta de que el
portafolio constituye su punto de venta mds importante. El
costo y trabagjo limitado son Insignificantes en compara-
clén conla ventaja de mostrar el trabajo en forma atrac-
tiva.

s

49, Bolsas de acetato.



50. Caracterfsticas de Und bUenc
fotografia.

ve L imagen Fotogrdfica
El trabajo de un disefador gréfico es realizar una
metodologia, que conslste desde plantear una Imagen, vi-
sualizarla, concretar un concepto, posteriormente éste
pasard a manos del fotdgrafo quien se dedicard a reallzar
las tomas fotograficas. Para asi satistacer las necesidades
del clienfe que son un mensaje bien claro y una excelente
presentacion.,

Una buena fotografia como cualquler obra artistica
debe hablarle simultdneamente al intelecto a ios sentidos
y ala emoclén. Primeramente al Intelecto, a través de una
impecable reallzaclén técnica; en segundo término a los
sentidos por medlo del placer estético en el cual la com-
posicion juega un papel decisivo; finalmente a la emoclén
a través de su capacidad para fransmitlr un mensaje con
objeto de Involucrar al individuo con la realidad con la
esencla de su proplo ser y sus semejantes.

Pero estos fres aspectos si blen son necesarios para
una buena fotografia no son suficientes. Ante todo el fotd-
grafo debe ser auténtico, es decl, reflejar en su obra su
proplo momento histérico, su concepcion del universo y
de la sociedad a la que pertenece.

Para evaluar una imagen fotogréfica existen los si-
guientes criterlos:

calidad técnica. en este aspecto, se
evaluan puntos referentes a lluminacién, enfoque (ya
sea selectivo o general), exposicidén adecuada y final-
mente calidad de la impresidn final,

calidad compositival, La composicion
es el elemento rector que incluye aspectos tales
como: el encuadre, el colorido, la pose y la disposi-
cién del elemento en el espacio. Algunas caracteristi-
cas de iluminacién estarian contempladas dentro de
este punto, por ofra parte las correspondientes a la
textura siempre y cuando se utiice como aspecto



compositivo y no como técnico y de acabado.

impCiCTO. Este rubro cubrird los aspectos de
expresion y de impacto emocional. De igual forma
estardn incluidos aspectos simbdlicos, es decir la
capacidad de transmitir un mensaje significativo para
el espectador.

autenticidad, se relaciona con la pertinen-
cla de la imagen en cuanto a su relacién con ei
medio amblente y tiene que ver con la adecuacion,
es decir el periodo que le es propicio.

va, Tomas Fotogréficas del
Portafolio para Modelos,

Para que un portafolioc de modelo este completo en
cuanto a contenido fotogréfico, debe contener de 20 a
24 tomas. Las esenciales son las que se enumeran a con-
tinuacién, Ias restantes se dardn espontdneamente como
complemento del estilo de cada fotégrafo.!

1- Una toma fotogrdfica del sujeto
mostrando una apariencia natural y/o casual.

2- Una toma de cuerpo completo, en
traje de noche o etiqueta, y de género editorial (de
revistas).

3- Una fotografia de cuerpo completo en
traje sport o pantaldn casual, y en exterlores,

4- Una toma de cuerpo completo en
traje de bario, ropa interior, lencerfa o shorts con
piayera.

5- Una toma doble, casual y formal,

6- Una toma de medio plano (medium
close up) de perfil con sombrero.

e - i SEip S

1. Cheyenne; Posing Techniques for Photographers & Photograpers; p.p. 23-24 (la fraduccién es mia)
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7- Una toma en tres cuartos, de cuerpo entero, con
gabardina o abrigo de piel y de corte publicitario
(donde se da prioridad al producto).

8- Una toma doble, de tipo publicitario con otro mo-
delo.

9- Una fotografia en tres cuartos, mostrando un pro-
ducto.

10- Una toma de estilo sofisticado con accesorios, si
es mujer, perfectamente blen maquillada y con un
peinado glamoroso. En el caso del hombre puede
vestirse de frac o smoking.

11- Una foto de cuerpo enfero en pants o ropa
deportiva y en acclén.

12- Una toma de cuerpo completo, vestido informal
y de género publicitario.

Aunque ésto no es un patrén que se deba segulr al
ple de la letra, puede servir como una gula para no
perderse en un camino poco recorrido y experimentado
por los disefadores grdficos; sin embargo el portafolios
debe contener al menos ias sigulentes tomas. con traje for-
mal, con trale sport, con atuendos casudles, con ropa
deportiva, con shorts y camiseta, con traje de bafo y/o
con ropa inferior.

Otra caracteristica imprescindible que debe inclulr
cada portafolio, son los datos generales del modelo tales
como: estatura, peso, talila, nimero que calza, medidas
corporales ( sl es mujer: busto/cintura/cadera; si es hom-
bre cuello/espalda/cintura) color de ojos, tez, cabello y
otras especificaclones, como por ejemplo: excelentes
manos. Aigunos portafolios son realizados con fotografias
en blanco y negro, otros son una mezcla de color y blan-
co/negro.

LG, Cuando los clientes miran un portafo-
lio, se entretienen particularmente en 10s sujetos que les
Interesan. Es importante organizar las fotografias y adap-
tarse a categorias como retrato esponténeo, vigjes, nifios,



modelos, naturaleza, industria. Ademds, la agrupacion de
éstos realza los temas y por lo fanto estardn mas logrados.
Si se poseen demasiadas muestras de un tema, se pueden
hacer dos apartados y colocar el segundo en otra seccion
del portafolio.

Los futuros clientes sdlo pueden juzgar la capacidad
de un fotoégrafo por lo que les muestra, Se debe presentar
lo que de buena Impresion del fotégrafo vy evitar mostrar
malas fotografias de las que se deba excusar por aiguna
razén; ello puede crear dudas en la mente del usuario, Es
muy dificll ser objetivo al juzgar el trabgjo propio, pero
resulta preciso dejar slo las mejores fotografics.

Al disponer el portafolio fotografico es conveniente
colocar cuatro o cinco imagenes buenas al principio y al
final. Esto ayuda a anclar la atencidn Inicial del cliente y
dejar una impresién favorable,

v.5. Montaje del Portafolio.
Antes de Iniciar la seleccldn de las fotografias de un
portafolio para ventas, se debe decidir a que mercado
estd@ destinado. El portafolio ha de realzar la clase de
fotografias que se utllizan en ese mercado. Para que el
portafolio fotogréfico tenga éxito se pueden seguir los
siguientes lineamientos:

A Los sujetos han de estar relacionados con las
necesidades de los clienfes, en cuanto al tema vy el
estilo fotogréfico.

A Los suletos deben estar agrupados con légica,
para reaizar los diversos tipos de trabalo.

A El portafolio flene que ser muy claro, compacto y
facil de observar.

A El trabajo selecclonado como muestra debe

poseer una alta calldad equilibrada e iguaiar o supe-
rar la de los competidores.

Ser@ muy diferente sl el portafolio se prepara para



agencias de publicidad o si se destina at campo editorial,
El mejor método para determinar las necesidades de un
mercado consiste en estudiar las paginas de varias revis-
tas. Para publicidad hay que examinar los anunclos, Las
revistas femeninas de gran difusién constituyen una fuente
de anunclos que cubre numerosos servicios. Para el sector
editorial hay que prestar una atencltén especial a las ilus-
traciones que indican el contenldo de la revista y a las
fotografias de los articuios. Se deben estudiar principal-
menfe las que son parecidas al trabdjo proplo, El
conocimiento de lo que se estd utilizando ayuda a elegir
las mejores muestras. Si no se tienen las muestras nece-
sarias o fattan sujetos en los que se estdinteresado, es con-
venlente reallzar algunos trabajos por cuenta propia antes
de acabar el portafolio,

ve. £l Diseno
Gréfico en la Elaboracion
del Portafolio para Modelos.

Bl papel que el disefador grafico desempeia en este tra-
bajo radica en la conceptualizacién global del portafotio,
desde qué estilo se quiere para el modelo (por eJemplo,
elegante, casudl, sport), crearle una imagen con determi-
nado tipo de letra para sus datos persondles, &f disefio y
disposicidon de las imagenes fotograficas en los interiores
de las paginas, hasta el color y materldles que llevan los
Inferlores y la portada del portafolio.

Todo esto engloba el concepto de un portafolio y ta
imagen creada para la construccion de un modelo.

concepualizacion. e concepto? es el nack

2.E término “concepto” v los correspondlentes en varias lenguas como: concept, begriff, con-
cefto, etc, (noclén, Ideq, esencla, substancia, pensamiento). Piatdn y Aristételes definian «con-
cepfon como un «universal real que define o determina la naturdleza de una identidad.
Allstoteles: las formas en que la redlidad se distribuye y de que «surger metafisicamente co-
responden a los conceptos de fa mente que ias forja a base de la abstraccion de las percep-
ciones, Kant 1o manejaba como el smarcor dentra del cual encaja fa experlencia posible.



miento de una idea que se crea a partir del contexto de
cada individuo, es decir el acto mismo con que el
entendimiento concibe una cosa o una razén comdn. En
este caso se podria poner de manifiesto con la personall-
dad del modelo, credndole un estilo que define un aspec-
to caracteristico y reconocible que’ toma una forma o
expresion determinada, y que recae directamente sobre
el objeto o persona que lo adopta; es de aplicacion
descriptiva, pudiendo adaptarse a elementos, objetos,
caracteres 0 sensaciones y una moda (entendiendo por
moda una forma o manera de vestl),

Asi, no eslo mismao crear una escena para un mode-
lo maduro, que para uno que es adolescente (por gjem-
plo un estilo elegante, sobrio, cldsico, rebelde, masculino,
etc.), aunque finalmente el objetivo principal es de Idea-
lizar al modelo haciéndolo mas atractivo, ya que en el
caso de los portafolios (a diferencia de las pdaginas de
revista o catdlogos) el producto gue se va ha vender es el
modelo mismo, por lo tanto hay que emplear el arfificio
aunque esto sea pura fantasia, Wuclus Wong nos dice que
"los elementos concepiuales no son visibles. No existen de
hecho, sino que parecen estar presentes’’ 3,

1‘ipogr(‘m(:1. Es la parte del disefio grafico que se
encarga de la representacton de ntimeros, letras, signos,
etc. Para escribir una palabra es necesario en primer
lugar, escoger un tipo, que es la forma de las letras que la
componen.

El conocimiento de los fipos de lefra es tan impor-
tante para un disenador gréfico como la capacidad de
dibujar y el dominio del dibujo geomético.

Una buena publicidad o un cartel conseguido son
resultados que se obtienen también graclas a la eleccidn
apropiada de los tipos, Equivocarse de fipo, implica no

3. Wuclus Wong, Diserio Bl y Tricimenciondl, p.11.

51. Patsonalidad masculina
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52. Fuentes tipograficas diversas



53. Personalidad femenina.

alcanzar el fin propuesto; significa no conseguir que un
mensgje sed legible,

Las letras de una fuente tipogréfica estan construidas
con uno o mds trazos principales, rectos o curvosy pueden
terminar con detalles decorativos. Estos detfalies no son
fundamentaies, pero son elementos que caracterizan o
diferencian un tipo de ofro.

La tipografia juega un papel importante en la com-
posicion del portafolio pues es parte infegral de la imagen
del modelo donde estan contenidos sus datos personaies
y su rdbrica. Es preferible que ei conjunto de tipos (famiiia
tipogréfica) sea del mismo estilo o variedades del mismo.
Por ofra parte, debe elegirse para cada tipo de frabgjo, la
fuente tipogréfica correspondiente. No seria apropiado
usar letras de trazos muy delicados para ei portafolio de
un joven con peronadlidad de apariencia rebelde (como
la Zapf Chancery ). que una tipografia XP-SCHOONER
para una joven de estilo sofisticado.

Algunas famiiias fipogréficas suelen constar de las
variedades de redonda, cursivas, fina, negra, seminegra,
supernegra, ancha y estrecha.

CO!ﬂpOSiCiOﬂ. La composicién, es un conjunto
de elementos que parten de un ordenamiento a través de
una estructura interna que puede ser una red, una reticu-
la o una trama y en la cual se establecen niveles con-
gruentes de cardcter bajo dos tipos de principios: el
matematico y el visual.

Dentro del principio matematico estén el propor-
clonal (secclon durea y nimero de oro) y el estructural
(envolventes 4 y auxiliares).

En el caso del principio visual se refiere a lo espontd-
neo, a lo accidental, io intuitivo y io emotivo de colocar
una imagen.

B S a4 e P s ae

4. Son las que rodean a la forma y se constituyen por dos lineas horizontales y dos verticales

funclonando como contenedoras de la forma en sus puntos maximos de referencia.



Dada la relacidn tan estrecha entre fotografo vy di-
sefador grdfico, en nuestros dias es dificl, a veces, sepa-
rar el frabajo de uno y ofro por que son disciplinas que
estdn en constante contacto, porlo tanto uno necesita de
ofro para una buena solucidn de tas imdgenes requeridas
y resolver un problema especifico de comunicacion.

000



Recursos Empleados
en la Fotografia de Modas

V.

a fotografia de modas se distingue por la variedad de
técnicas empleadas para el disefo de una excelente
toma, debldo al escrutinio que ésta exige: por eso la
trascendencia de que el lector conozca las técnicas y
materiales que este género requiere.

v, La Fotografia de
Flementos Humanos,

La fotografia con personas puede responder a una gran
variedad de findlidades. Quizd, la persona sea el tema
esenclal de la Imagen, como en un retrafo utilizado para
llustrar una revista 0 en el exiremo opuesto, quiza la figu-
ra constituya tan sélo un elemento incldental en una foma
para un catdlogo de productos. El enfoque de la direc-
cidén de arte de fotografias con personas deberd estar
determinado, en amplia medida, por el contexto en que
se va a utilizar la figura humana.

Las relaciones humanas también desempefian un
papel vital en la fotografia de personas. Por esta razédr, fal
vez en mayor medida que en otros tipos de fotografia, hay
que permitir al fotdgrafo operar lo mas independiente-
mente posible, de modo que no conviene distraerle o
ponerle nervioso, porque con ello se rompe dicha
relacion. El director de arte debe crear Ias clrcunstancias



en que el fotografo y el objeto que va a ser fotografiado
(ya sea una modelo u otro motivo fotogrdfico) puedan
producir conjuntamente una buena fofografia.

En la mayor parte de los fotografias de figuras
humanas, es importante que la persona fotografiada se
slenta comoda. A muchas personas no les gusta ser
fotografiadas vy, sl este as el caso, ello se reflgjard claro-
mente en las imagenes finales. Es muy Importante que la
persona se sienta cdmoda e Interesada en (o que hace.

el 1efrato. os retratos tienen, a grandes rasgos,
dos categorias: los de cardcter subjetivo y dramdtico, y los
de la variedad objellva, realista. Algunos fotdgrafos
famosos han desarrollado 1a primer categoria hasta una
férmula artistica alfamente sofisticada, utlizando el tema
como palsaje humano.

En el caso del retrato subjetivo y dramético aplicado
a la portada de alguna revista puede consistir por ejem-
plo en el rostro enérgico del director de una empresa. Una
luminacién frontal, cenltal o contrapicada pueden apor-
tar el efecto preciso para describlr ef rostro de un hombre
mostrando su Impetu y determinacién. En la cublerta de
una revista femenina (refrato objetivo y redlista, por ejem-
plo), es probable que figure el rostro de una mujer bajo
una luz con tonos uniformes, un rostro con el que ia ma-
yoria de las lectoras puedan Identificarse. La diferencia
radica en el engrandecimiento que se le da a la primera
Imagen con las luces y con ia pose creando un refrafo
subjetivo; en el segundo caso se crea un paralelismo de la
mujer comun en la vida cotidiana.

Es recomendable que al fotografiar a una personali-
dad famosa, se estudie cuadiquier materlal visual existente
tanto fotogréfico como dibujado, a modo de guia para
posibles enfoques de la persona interesada. En términos
generales se sugiere que las mujeres jévenes esten bajo
una luz mayor plang, inciuso mds ligera, mientras que las

84, Retrato.



65, Modelo.

mujeres de mas edad se benefician con la presencia de
sombras y luces impactantes. Los hombres de cualquier
edad, aguantan mds una luz dura y contrastada.

La mayor parte de los retratos son tomados en un
dngulo de tres cuartos, pero si la persona a fotografiar
tiene un perfil perfecto posiblemente ese sea un buen
dngulo de toma. Hay que estudiar muy cuidadosamente
el cabello y asegurarse, en particular con los personajes
femeninos, que no arroje sombras desagradables sobre la
cara. El cabello rubio puede formar un aura resplande-
clente para un rostro hermoso si se llumina con cuidado y
se trata con suavidad. La pose es muy importante. Hay
personas que lucen muy blen cuando se les ve en su ambi-
ente natural pero cuando se intenta haceries una toma se
acartonan. El papel del fotdgrafo aqui, es dar confianza al
modelo para que se reldje.

MOEl0S. se recurre @ modelos profesionales para
numerosos proyectos de fotografias de figuras humanas.
Los modelos tienen experiencia en posar ante las cGmaras
y son mas susceptibles de interpretar con precisién aque-
lio que se les pide que los modelos ocaslonales. A diarlo se
descubren modelos profesionales en |as grandes urbes de
todo el mundo. Las agencias disponen a menudo de
especlalizaciones tales como modelos Jévenes (de 15a25
anos), modelos para manos, para pies o para piernas. s
frecuente que tengan divisiones separadas para modelos
femeninas y modelos masculinos. Incluso hay agenclas
que facllitan extras para escenas de multitudes (es declr,
personas de aspecto ordinario), y algunas disponen de
modelos feos con clertas peculiaridades faclales.

Las flustraciones de personas Incluyen una gran va-
rledad de suletos fotograficos. personas haclendo adlgo,
desplazdndose o utllizando productos, acercamientos del
rostro gesticuiando, personas comprando, manlpulando
productos, etc.



Habituaimente ios modeios fienen una carpeta con
fotografias suyas reclentes conocidas como Portafolio,
pero es frecuente que tales muestras hayan quedado
fuera de contexto porque tienen que estar renovéndose
con periodicidad, de modo que vale ia pena disponer de
un cuestionario muy preciso en el que el director de arte
plantea a ia agencia ios requisitos que se precisan, pues,
de ofro modo, se corre el riesgo de descubrir que la peli-
noja de larga cabellera es ahora morena y de cabello
corfo o el Joven trajeado y blen peinado tiene ahora el
cabelio iargo y una apariencla mas rebelde, aunque ésto
es parficularmente mds frecuente en el caso de ios mo-
delos mds Jévenes.

La mayor parte de las agenclas de modelos, envian,
sl se les pide, una carpeta de recortes de revistas o
cudlquier Impreso denominado Book donde el modelo
elegido ha figurado reclentemente. Slempre vale la pena
comprobar sl un fotégrafo ha utllizado a un modelo en
particular con anterioridad; con esto se ahorran choques
de persondiidad o de exclusividad en el modelo. Es casi
seguro que el fotdgrafo dispondrd de un pequeno circulo
de modelos con los que les guste frabajar, y ello debe
tomarse en consideracion.

e
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57 Modslo.

A veces, es preferible permitir que el fotégrafo pre-
pare el reparto para una serie de tomas importantes, de
tal modo que se pueda ver con exactitud como reaccio-
nan los modelos a su estilo de direccién. Esto puede ha-
cerse con una camara instantdnea (Polaroid) o, como
ocurre con mayor frecuencia en la actualidad, por medio
del video. Este método ahomra mucho tiempo en cltas con
modelos.

El trabgjo con modelos exige del fotdgrafo una habi-
lidad especial, pero no plantea dificultades que no se
puseden resolver y, con la practica, el profesional puede
desempenar faciimente las tareas de encontrar modelos y
adecuar cada uno al tipo de fotografias que requlere.

Aunque el término "modelos” puede sugerir un
mundo de mujeres elegantes y hombres arrogantes, los
modelos fotograficos son muy diversos. Junto a jévenes
esbeltas y hermosas, hay nifos y ancianos, fislculturlstas y
actores; incluso animaies. Por ofra parte, los modelos se
especializan en categorias distintas segun la naturdleza de
los trabajos: modelos de modas, de muestras o para deter-
minados tipos de escena o situacion,

En el caso de ia fofografia de modas se incluyen
prendas de vestir y accesorios para hombres, mujeres y
nifos, en interiores y exterlores; deben de estar actuo-
lizadas ya que de eso depende en gran medida la
aceptacion del frabagjo por parte del director.

Es importante que el modelo se slenta parte integral
del equipo y no se consldere tan sdlo una figura bien
pagada. Conviene instruir a los modelos, con muestras
visuales, acerca del resultado que se busca, de modo que
slentan que su contribucién se valora tanto como la de los
demas colaboradores y comprendan la finalidad de las
tomas.

La fotografia de modas suelen realizarla los foté-
grafos especlalizados. Esta requiere de un seguimiento
constante de la moda, del conocimiento de los frucos de



la especialidad, asi como de un talento especial. El foto-
grafo debe intuir la forma en que las personas se mueven,
se sientan 0 se mantienen de pie.

viz. Maguillgje,

El maquillgje sirve al fotdgrafo de dos formas: en la ma-
yoria de los casos elimina la necesidad de retocar sobre el
negativo o la copla y ahade atractivo al modelo. Ei
maquillaje disimulara las manchas de la piel, ias imper-
fecclones y lineas de expresion y puede incluso modificar
la forma del rostro o los rasgos individuales.

m(]quilldje corrector. & maquilge corector
es el que se aplica para cambilar las proporciones del ros-
tro: por ejemplo, para estrechar una nariz muy ancha o
hacer unos lablos mds carnosos o eliminar una doble bar-
billa. Esto se consigue aplicando zonas claras y sombras
con maauillaje de fonos claros y oscuros. Es importante
usar para el maquliiaje colores que reproduzcan bien el
material sensible de la camara, esto es, que los colores
que presentan buena apariencla al ojo pueden repro-
duclise en tonos completamente diferentes en la
fotografia debido a laluz y peliculas empleadas por ejem-
plo.

Ha sido comudn para el refrato, el empleo de pelicu-
las o placas pancromaticas en conexién con la variacion
de colores de maquillaje preparados especiaimente para
este fin, tales como el Maquillge Pancromdtico Max
Factor. La claridad de cada matiz de color viene Indicada
por un ndmero.

Una luz intensa sobre el rostro de un modelo se hace
tres o cuatro tonalidades mds clara que el color base y
una sombra fres o cuatro mds oscura. Por ejemplo, si el
color base de la piel aplicado es el 6N Pan-Cake entonces
se deberia utilizar el 2N o 3N para las luces intensas y el 9N
0 10N para las sombras.

58, Maquliiaje
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Aplicaciéon

del maquillaje

apicacon den moguiliae, Bl rostro que se ha de
maquillar debe estar limpio, seco y sin ninguna sustancia
grasa. Las partes en sombra se rellenan primeramente con
sombras Pan-Cake; empleando una esponja para las
zonas grandes y un pincel para las pequenas, La esponja
o pincel se humedecs, se frota sobre la pasta del maqui-
llaje y se aplican sobre la parte que se haya de sombrear.
Si se han de sombrear las mandibulas son las que primero
se fratan. A continuacién y en caso necesario se dan las
sombras de la nariz con un pincel plano.

Una vez rellenadas las sombras, se cubre toda la
cara con una capa de color base Pan-Cake, disimulando
completamente las sombras que se aplicaron anterior-
mente sobre algunas de las facciones.

Sise emplea maquillaje en forma de barra -por ejem-
plo . el Max Factor Pan-Stik- el color base se pone primero.
Después se dan las zonas claras y las sombras con pince-
les pianos o con las puntas de los dedos.

Las partes claras Pan-Cake se aplican después con
un pincel humedo debajo de los ojos y en las lineas que
rodean la boca y la nariz. Las partes claras se Igualan
después en la base empleando un pincel limplo v seco.

A contfinuaclén se aplican las sombras de los ojos
humedeciendo primeramente los pérpados con una
pequena cantidad de crema para que se obtenga un
tono uniforme.

Cuando se ha secado completamente se da una li-
gera capa de polvos y se retoca con una borla para obte-
ner suavidad en la plel y eliminar el exceso de color.

Para completar el maquillaje se delinean los ojos con
l&piz, se retocan las cejas, se maquillan las pestanas v,
finaimente, se emplea el IGpiz labial.

En este punto las partes sombreadas se frotan ligera-
mente con las yemas de los dedos. Normalmente se frotan
las sombras hasta que justamente se hacen visibles, en
cuyo estado apareceran completaments naturales en la



fotografia.

El efecto general se acentla dando rojo seco sobre
las mejillas: una sombra clara (Max Factor Light Tech) para
mujeres y una sombra mas oscura para hombres (Max
Factor Dark Tech). Esto mejora el modulado de los pédmu-
los y anade brillo a los ojos.

Para sellar el maquillaje y que no brille, se emplea
una borla con polvos trasiticidos por todo el rostro.

El maquillgje que lleva hecho cierto tiempo y a per-
dido frescura puede restaurarse dando un retoque con
polvos dos o tres tonos mds claros que el original emplea-
do.

Un modelo con una plel seca puede impedir que el
magquillaje aparezca seco y escamoso empleando una
base de crema humectante antes del maquiliaje.

maquilicie diumo. se utiiza enla fotografia
en tonos sin brillo y suaves como castaios, ocres, durazno
etc. El logro del maquiiigje de dia radica en que no se
note y se vea de aparlencia natural y se puedan combi-
nar conla atmésfera de la toma fotogréfica asi como con
el vestuarlo,

maquillaje NOCIUMO. se emplea para exage-
rar los dngulos faclales, los realza logrando una estilizacion
y elegancia de la modelo. Los colores utilizados son: los
tonos oscuros, entre ellos el negro, azul y los metdlicos
plateados, dorados efc.

materiales. se encuentran en gran varledad por
calldad y marca. Los Imprescindibles son: correctores;
maquiliaje base y correctivo; Idplz para cejas; delineador
para ojos y lablos; lipsticks; blushes; polvos trasiticldos; més-
cara para pestanas negra, parda y transparente; crema
impladorg; borla de polvos; pincel de lablos; esponja.

e



2 seleccion de los Elementos
Basicos para las Tomas Fotfograficas

Una vez seleccionado & o los modelos, se procede a la
elecclén del lugar de la toma, del fondo y de la lluminacién
correctq, claro que con una previa planeacién interpretada
enla agenda del director de arte de fas fotografias requerl-
daes.

el estudlio. un estudio puede ser muy complejo o
senciilo, grande o pequeno, segln las necesldades del fotd-
grafo, Debe medir al menos 7 m. de longitud, 3 m. de altura
y 3 m. de ancho; asi el fotdgrafo podré desplazarse de un
fugar a otro sin dificultades de espacio con la posibliidad de
separarse del modelo para utilizar cudlquler Hipo de objetivo
de distancla focal larga 0 mediana y poder efectuar tomas
desde arriba y desde abajo.

Ademds de las camaras y los objetivos, el equipo y los
accesorios bésicos del estudio consisten en sistemas de flu-
minacion artifictal, boblinas de papel, un proyector de dla-
positivas y un lluminador, un cuarto vestidor para los mo-
delos y tal vez un laboratorio para fotografias en blanco y
negro.

l0CaCiones. Este témino puede significar desde
una toma surrealista a un sujeto en un pueblo fantasma
como Redl de Catforce hasta una toma sofisticada de
modas en la Quinta Avenida de Nueva York o una escena
roméntica en Paris. Pero en cualquler caso laluz solar y fa luz
amblental que ésta crea son susceptibles de constituir las
fuentes de luz princlpal. La fotograffa fuera del estudio
puede Incluir tamblén tomas de Interiores 0 de objetos
vallosos de un museo, y entonces el fotdgrafo debera repro-
duclr as técnicas de luminacion en estudio sin disponer del
control que proporciona el amblente del mismo.

Las tomas de locacion requieren de una mayory mejor
planeacién que las de estudio fotografico ya que omitir



60. Las locaciones nos pueden
producir diferentes reacciones de
una escena, tal es el caso de esta
ramdantica fotografia en Paris.

algun detalle significaria elevar los costos de produccidn
en las tomas fotogréficas. Estas se pueden seleccionar por
temas;

q) Exteriores:

- naturales: bosques, montanas, playas, etfc.

- artificiales: calles, edfficios, carreteras, pueblos...

b) Interiores; tabricas, oficinas, museos, entre otros.

Se puede hacer una clasificacién muy grande de acuer-

do a las necssidades del fotégrafo,
Es imporfante tener en cuenta que hay restricciones

en algunos lugares para la toma fotogrdfica por lo que es
necesario conseguir los permisos legales cuando éstos se



61. Flash electionico.

requieran y en algunos casos éstos fendrdn un costo.

{10108, con frecuencia, se construyen fondos
contfinuos o cicloramas para fotografiar objetos peque-
Aos, que consisten en un fondo curvo de papel montado
sobre Una mesa con un soporte trasero. El papel continuo,
constituye una parte esenclal de muchas tomas en el estu-
dio. Suele presentarse en rollos de 2.6 ¢ 3 m de ancho y
hasta 50 m de longltud, y en una gran variedad de co-
lores, aunque los ma@s comdnes son ef negro, el blanco y
varias tonalidades de gris. El papel situado detrds y debo-
jo del modelo o sujeto, crea un fondo suave vy sin textura
sobre el cual destaca el modelo, con gran distincién,

vi4 La lluminacion,

La luminacién es Inherente a la fotografia, y se explica
como la distribuctén de luz de una o maés fuentes lumi-
nosas sobre el sujeto que se va a fotografiar y sobre la
supetficle del matetlal sensible (con esto nos referimos ala
pelicula y ol papel fotogrdfico). La iluminacion del sujeto
depende del tipo, Intensidad, posicién y color de la flumi-
nacién fotografica. La lluminacién del material negativo
depende de todas ellas, pero modificadas por el tamano
de la aberfura del objetivo y de la escala de reproduc-
clén. Por lo tanto, es de suma Importancia, para un direc-
tor de arte, saber cdmo puede emplearse la iluminacién
para controlar la atmésfera y el equilibrio de la imagen. La
mayor parte de los frabajos comerciales y publicitarios exi-
gen fotografias realizadas en estudios, donde la llumi-
nacién puede confrolarse culdadosamente, mas que Ias
fotografias en exterores, sometidas a ios caprichos ciima-
tolégicos y amblentales de la naturaleza vy a la mezcla de
fuentes iuminosas si se frabagja en interiores.

Existen tres opciones bdsicas de luminacién en estu-
dlo: flash electrénico, tungsteno v la luz del sol.




flash electronico. este medio es por excelencia
el medio mas popular y practico para los fotégrafos de
modas debldo a su manejabllidad, fiexibilidad y rapidez;
porque congela el movimiento, lo cual puede ser vital en
las fotografias que impliquen a modelos o animales. La
principal desventdja del flash es que el fotdgrafo queda
restringldo a la utilizacidon de la velocidad de obturacion a
la que su camara se sincroniza con el flash, que puede ser
tan baja como 1/30 seg; y es dificil Imaginarse mental-
mente la imagen que resultard, aunque un flash incorpore
una ldmpara de modelado para ayudar a establecer el
equlibrio adecuado. Las unldades de estudio emiten de
200 a 2.400 w/seg y a veces mas, Otra de las ventajas que
ofrece este medio de lluminacion es que permite la uti-
lizacién de una gama mas amplia de peliculas que con las
lGmparas de tungsteno.

iluminacion con fungsteno. permite ver
més claramente cudl serd el resultado final, pero entonces
vienen consigo ofros problemas, por ejemplo la elevada
temperatura creada por las luces, la reduccléon de la pro-
fundidad de campo resultante de la utiizaclén de ma-
yores aberturas, dado que el tungsteno no es tan brillante
como el flash; por, otra parte, requleren de la utllizaclén de
una pelicula equllibrada para luz de fungsteno, lo cual
reduce las opclones, Sin embargo, las lamparas de
tungsteno ofrecen la ventaja de ser mucho mds baratas y
faciles de Instalar. E! fotégrafo puede utiizar el exposimetro
de lectura a través del objetivo (TTL= Through-the-lens) y
cualquier velocldad de obturacién, puesto que no hay
problemas de sincronizaclén.

luz de dia. &s1a que atrae a algunos Importantes
fotdgrafos de modas y retratistas ya que tiene la ventaja
de transmitir un dire natural, no forzado, en los retratos,
aungque a veces esto se logra a expensas de la nitidez,

y

]
‘
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debido a bajas velocidades de obturacion y/o grandes
aperturas de diafragma (en el caso de dias nublados y
cuando se mete el sol).

El fotégrafo que trabaja en el exterior a la luz del dia
debe aceptar la iluminacién tal como la encuentra. Hasta
cierto punto puede seleccionar la clase de lluminacion
que desea mediante varlaciones en direcciéon e intensi-
dady cardcter de la luz dei sol, curso del dia, la estacién
0 la hora. Puede modificar la iluminaclén de sujetos proxi-
mos mediante el empleo de un reflector o destello suple-
mentario. Pero no puede controlar 1a princlpal flumi-
naclén, cosa que en realidad no desea, puesto que la
naturalidad de la iluminacion es parte del cardcter del
sujeto,

Las cosas varian cuando el fotoégrafo ha de tomar
una fotografia en interior. Aqui tiene un completo control
de la iluminacién del sujeto. No solamente ha de selec-
cionar, disponer y componer el material de su fotografia;
tamblén tlene que lluminarto. Y mientras que ia lluminaclén
de una fotografia evidentemente tomada en exterior es
aceptada casl por la mayor parte de la gente sin dis-
cusién, la iluminacién de una fotografia en interlor da
jugar a tanta discusidn como la composicion, En gran
medida, la luminacion es ia fotografia; y el éxito del resul-
tado depende de cuanta ha de emplearse y donde colo-
carla,

condiciones bdsicas de iluminacion.
Hay cinco formas de iluminaciéon que producen efectos
caracteristicos que pueden ser faciimente reconocidos,
cuando la luz en relacidon con el sujeto (no con la cdmara)
viene de frente, lateraimente, detrds, de arrlba o cenitaly
de abdio. :

turninacion frontcl Cuando la Iuz llega directa-
mente al sujeto desde enfrente, no produce sombras visi-



bles desde la posicién de la camara. Por 1o tanto, el suje-
to aparece sin relieve; es Unicamente reconocible por su
forma destacada sobre el fondo y por sus propias diferen-
cias de color y tonalidad. Sin embargo, donde la superfi-
cle del sujeto se curva alejdndose de la camara, -por
ejemplo, alo largo de las mejillas y el cuello, en un retrato-
una menor cantidad de luz es reflejada hacia la cadmara,
por lo que la tonalidad es, en proporcién, mds oscura.

La iluminacién frontal reclbe también el nombre de
«luminacién planan; puede dar una fotografia de «tonos
altos», de sujetos que no tienen color fuerte o contrastes
propios; es la luminaclén recomendada para fotografias
senclilas en color, debldo a que la lluminacién en todos los
colores s la misma sustanclalmente y, por lo tanto, es més
probable que los colores estén dentro del intervalo de
exposicion de la pelicula.,

La iluminaclén frontal se encuentra con frecuencia
en la vida corrlente cuando el sol flumina desde atrds del
observador, y por lo tanto, se acepta como normal.

lurmninacion laterdl. Cuando la luz llega a un lado
del sujeto, llumina este lado claramente, dejando el ofro
en completa oscuridad, El resultado es que el sujeto
aparece con un gran relieve, Debldo a cuadlquier parte
que de él sobresaiga -por elempilo, la narlz en un retrato-
se produce en grandes luces con una zona negra o aso-
clada al volumen fluminado por un lado. La zona negra
consta de la parte no luminada de la proyeccidn y la
sombra producida por ésta sobre la superficle adyacente.
Cuando existe una depresion sobre la superficie del obje-
to que se ilumina aparecerd clara en el borde més aleja-
do de la fuente luminosa y como una zona de sombra en
el lado opuesto.

La fluminacién lateral es comln en la experiencia
cofidiana y se acepta como normal automdéticamente.



JLininGeion CENTcL Cuando la luz llega directa-
mente desde arriba sobre el sujeto, se proyectan todas las
sombras verticalmente y hacia abajo. Generalmente, ilu-
mina todas las porciones del sujeto de la misma forma que
la luminacién lateral, es decir, resaita las partes salientes y
las depresiones reproduciéndolas en forma de zonas de
sombras y luces fuertes asociadas. La iluminacién desde
arriba no es un efecto normal, ano ser en los trdpicos, por
lo que resulta poco natural, incluso cuando se produce
con luz artificlal,

luminacion desde abojo. Cuando la luz ilumina
desde abadjo, las sombras se proyectan hacia arriba. Las
partes salientes quedan brillantemente luminadas en su
lado inferlor, quedando en sombra las superficies supe-
riores. Las sombras del lado de las partes salientes se unen
a las sombras proyectadas para formar ung sola zona
negra.

Este efecto nunca tiene lugar en la naturaleza, porlo
que su aspecto es completamente falso. El ejemplo més
familiar de este tipo de lluminaclén es el de las luces de
teatro. Posiblemente por asociactén, lailuminaclén proce-
dente de abagjo sugiere drama v artificlosidad.

confraluz. Cuando la luz procede de atrds del suje-
to, fodas las sombras se proyectan al observador, Si la luz
estd directamente detrés, la Gnlca indicacién de su pre-
sencia puede ser un halo brillante de luz producido cuan-
do los rayos son reflejados por irregularidades de la super-
ficle o cabellos, apareciendo el efecto general como un
ecllpse solar. Este halo luminoso y ia iluminacién posterior
son corrientes en sujetos observados contra una salida o
puesta de sol, por lo que su efecto es natural. Al mismo
tlempo, dejan la parte delantera del sujeto completa-
mente en sombras, por lo que raramente se emplean
como fuente Gnica de lluminaclén fotografica. Cuando se



emplea es para producir efectos y no como iluminacion
principal.

Luces basicas,

No hay limite para el nimero de luces que pueden
emplearse o el nimero de formas en que pueden dispo-
nerse para proporcionar un esquema de iluminacion del
sujeto. Pero hay solamente cuatro funciones que
cualquier luz puede cumplir (sl blen una fuente iuminosa
puede servir para mads de uno de estos fines al mismo tiem-
po), es declr, puede ser la uz principal o modeladora, una
luz de relleno, una luz de efecto o puede lluminar el fondo.

A2 pARGIDAL En todos los esquemas hay siempre una
luz que predomina sobre las demds; esta luz crea las luces
mds destacadas de la Imagen v las sombras mas impor-
tantes. Esta es la luz que «unificar la fotografia y su intensi-
dad y posicion deben gjustarse de forma que este fin sea
evidente. Si cualquler ofra luz del sistema es suficiente-
mente intensa para competir con la luz principal, el Interés
quedara dividido y, en general, la fotografia serd confusa
e incoherente.

iUz principal alfermnativd. Una luz principal alternati-
va es un cabezal de flash convencional al que pueden
anadirse diversos complementos para modificar la intensi-
dady el efecto del destello. Entre ellos estan las sombrilias,
en blanco o plateadas; los filtros difusores; las gelatinas o
filtros de colores, para dar més calidez, para enfriar o para
cambilar la temperatura de color en el tema; las viseras,
especle de cublertas para controlar la direccldn de la luz,
y los conos, tubos cortos para dirigir el destello a una zona
reducida.

Uz e relleno. &l propésito de la luz de relleno es la
fluminacién de las sombras producidas por la luz principal.



64, Reflectores

[§Rafectores plegables

Caballete del reflector

La emulsidn es relativamente menos sensible a las
tonalidades débiles que el ojo humano; por lo tanto, mlen-
tras que el 0jo es capaz fodavia de discemir algin detalle
en las sombras producldas por la luz principal, la camara
las reproduce como manchas oscuras uniformes, por esto,
debe dirlglrse la luz mas hacla las sombras para llevar el
contraste global del sujeto dentro del intervalo de accidn
del material sensible.

'2flecionss. Cuando se tiene previamente una
fuente luminosa puede crearse dentro de ciertos limites el
efecto de segunda fuente, empleando superficles reflec-
toras distribuldas adecuadaments. Estas consisten ge-
neraimente paneles blancos de poliestireno, o paneles de
cartdn o madera, usuaimente pintados de blanco por un
lado y negro mate por el otro -un panel negro es Utll para
amortiguar la luz sl uno de los lados del tema a fotografiar
debe permanecer en ja sombra-,

Un reflector blanco puede disponerse de forma que
intercepte los rayos procedentes de una fuente luminosa
y los refleje en otra direcclon. Un reflector con una superfi-
cle perfectamente pulida refleja la luz en linea recta de la
misma forma que un espejo, mientras que las superficies



mate dispersan la luz y actGan como un foco debil y muy
difuso.

La mayoria de las condiciones basicas de ilumi-
nacion pueden reproducirse adecuadamente con reflec-
fores, siempre que la posiclon y el dngulo de la verdadera
fuente luminosa permita la disposicién. Por ejemplo, cuan-
do la fuente luminosa esta colocada delante del sujeto,
puede disponerse un reflector de forma que dirja parte
de sus rayos sobre los lados, parte superior, parte inferior o
espalda del sujefo.

Puede emplearse tamblén un reflector para reflejar
la luz procedente de fa fuente tuminosa sin que lleguen al
suyleto los rayos directos emanados de la misma. Esto
pusde hacerse para crear una fuente luminosa suave-
mente difusa cuando los rayos directos producirian una flu-
minacién demasiado dura, como cuando se emplea una
luz de destello directa sobre una pared o techo de color
claro.

Un reflector puede, por lo tanfo, considerarse como
una fuente luminosa débll suplementaria difusa. Su cardc-
ter débll puede, generaimente, modificarse colocdndoio
préximo al sujeto e incluso puede eliminarse la difusion
empleando un espejo en lugar de una superficle blanca.

La calldad, tamafio y forma de la sombra varia de
acuerdo con el drea efectiva de la zona luminosa, el
tamano del objeto que produce la sombra y la distancia
relativa de la fuente y el objefo a la superficle sobre la
cual se proyecta la sombra,

fuminacidn adicional en exteriores. En as
fotografias de exteriores las posiblidades de transporte
limitaran el equipo que puede llevarse alas localizaciones,
pero este equipo Incluird, probablemente, uno 0 maés
flashes portétiles, una bateria, cables de sincronizacién,
tipodes telescdplcos (para flash), uno o mds triples de
camara, reflectores y, por supuesto, una cdmara, pslicu-
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65 Medidor de luz.

66. Cdmara formato 35 mm,

fas y una seleccion de objetivos.

Lailuminacién adicional no deberia interferir cuando
la localizacién constituye en si misma el tema o el fondo.
El flash, especialmente el de relleno, debe manejarse con
cuidado porque las fotografias pueden quedar muy pdili-
das y planas. A menudo, los reflectores son mdés conve-
nientes, porque sus efectos pueden verse y el equilibrio
controlarse mejor,

En la fotografia de paisajes, el momento del dia es
muy importante y la luminacién mas interesante se halla
muy temprano o muy tarde, cuando el sol estd bajo y
proyecta sombras largas. La temperatura de color (tono)
puede camblar espectacularmente en el curso de un par
de horas en determinados climas, y este factor debe vigi-
larse en bien de la continuldad.

Los retratos al dire libre, bajo una brillante luz solar,
pueden constitulr un problema debido al fuerte contraste
inherente. Lo mejor es colocar al sujeto debajo de un
arbol, ala sombra o, por lo menos, con el sol a contraluz,
Pero también puede utilizarse una sombrila gigante,
preferiblemente pintada de negro, como proteccion ante
la luz solar directa,

Sin embargo, tanto sl la fuente es el flash © la 1dm-
para de tungsteno, la técnica fundamental es la misma,
dado gue se busca imitar a la naturaleza con la lomada
luz principal reemplazando af sol como fuente luminosa
esencial, y con una fuente de luz secundaria, lamada de
relleno o luz reflejada que aporta readlce, equilibrio v
suaviza las sombras, En conclusion, cada fotdgrafo aplica
un estilo propio de lluminacién, mediante técnicas ade-
cuadoas: una fuente luminosa lateral para crear confrastes
duros y espectaculares entre luz y sombra: fiuminacion
frontal para aplanar la imagen; varias fuentes de ilumi-
nacion para rellenar y suavizar la luz y reducir su dureza.
Pueden utilizarse filtros de correccidn de color en el objeti-
vo para lograr uniformidad si la iluminacién es mixta.



Ideaimente habria que realizar fotos de prueba expuestas
con diferentes filtros.

vs. Medidores de uz.
Una herramienta indispensable para el fotdgrafo que tra-
baja en estudio es un fotémetro de flash, Se utiiza para
comprobar el diafragma y velocidad de obturacion que
debe utilizarse para una correcta exposicion. Si se utiiza
mds de un cabezal de flash, el fotdmetro de flash es muy
valioso para determinar un buen equllibrio entre la luz prin-
clpal y el flash de refleno, Tamblén pueden tomarse lec-
turas para unidades de flash lluminando el fondo. Sin
embargo, unafoto Instantdnea de prueba aporta la mejor
orlentacion visual para obtener las posiblidades de éxito
en la composicion de ta lluminacion.

s, LAMaras,
En los afos velnte y treinta, cuando se Inici6 la fotografia
de modas, se utilizaban principdmente camaras de gran
formato en el estudio, por 1o que los resultados mostraban
una apariencia muy estudiada y arfificlal, Esas camaras
adn se usan para clertas ocasiones, como para algunos
catdlogos que tienen poses bastante rigidas y predeci-
bles. Determinados fotdgrafos y directores artisticos pre-
fleren las Imégenes de 18 x 24 cm 6 de 9 x 12 cm que pro-
porclonan las cédmaras de gran formato, por la ventaja
que determina el tamano de la imagen para el refoque,
ademds de la fidelldad en ias ampliaciones de éstas. Sin
embargo, la gran mayoria de los fotdgrafos de modas utl-
lizan las cdmaras de 6 x 6 cm vy las de 35 mm. Su poco
peso, manejabllidad y rapidez de operacién, jJunto con la
facilidad de utilizarlas con diversos objetivos y la diversidad
de peliculas para una amplio gama de estilos, permiten
frabagjar de una forma mucho maés natural y sencilla.

ObjeﬂVOS. El objetivo normal y gran angular para

67. Cémara formato medio.



68. Objetivos

las camaras de 6 x 6 cm y de 35 mm son de utilizacién
general enla fotografia de modas, debido a que con ellos
se logran tomas muy diversos. Los teleobjetivos mas popu-
lares son los de 105 y 135 mm, aunque se estdn genera-
lzando los de 500 mm, debido a la reducclén de peso y
resolucion consegulda con los adelantos tecnolégicos
recientes. También exlsten los zooms estos fienen una dis-
tancia focal variada y los mas populares son los de 28-70
mmy 70-210 mm.

Con los objetivos de distancia focal larga, el foté-
grafo puede realizar primeros planos bien centrados del
rostro, o solamente detalles como los lablos u ojos, sin
molestar al modelo por el acercamiento vy sin la distorsldn
de la perspectiva de los rasgos que causan los objetivos
normales de 50 mm. Con los teleobjetivos se reducen la
profundidad de campo, porque la cdmara se centra en el
sujeto y elimina tantolos primeros planos como el fondo; el
entomno desenfocado se fransforma en un diseio abstrac-
to atractivo, en ocasiones espectacular, a la vez que
destaca el producto.

Como gran angular suele emplearse un objetivo de



15 a 35 mm. El objetivo de 28 mm, usado para el formato
de 35 mm, no sdlo permite tomas amplias y panoramicas,
sino que se utiliza para realzar el interés visual al exagerar
la perspectiva. Por eJemplo, un modelo puede parecer
mds alto y delgado, y un zapato o una mano adquirirén
mas Importancla. Asimismo, una serle de elementos en
profundldad, como una carretera, una valia o un grupo
de modelos, aparece mas pronunclada y espectacular.

vi7. Peliculas,

La pelicula también puede influir en el aspecto y el estfilo
para la fotografia de modas. Para fotografia en color,
muchos clientes prefieren e incluso exigen la utlizacion de
un tipo de pelicula en especial. Por ejfemplo, a veces se
requlere una pelicula para transparencias Ektachrome
(entre ofras marcas existen Fujichrome, Agfachrome,
Scotch-Chrome, etc.) por la clase de reproduccién de la
tonalldad de laplel y otros colores. La pelicula Ekfachrome
posee ademds un grano muy flno y un poder de resolu-
clén elevado que permite mantener la calldad de la ima-
gen en el proceso de ampliaclén para la reproduccidn en
una revista o en un anunclo. Aungue ésto depende en
gran medlda de la sensibllidad de la pelicula.

La senslblidad de la pelicula (jos que indlcan la sen-
slbilidad son ASA, DIN o ISO -International Standards
Organization-) se reflere a cdmo reacclona ala luz: cuan-
to més alta sea la primera, més répldamente se impre-
sionard la luz, Para referlrise a ella se habla fambién de su
rapidez

La sensiblidad de una pelicula viene determinada
por el nimero y el tamano de los cristales de haluros de
plata («granos») que contiene, Estos haluros son sensibles a
laluz.

Las peliculas lentas (baja sensbllidad) ofrecen una
calldad magnifica y colores saturados (vivos). Puesto que
las peliculas rapidas son més sensibles que ias lentas,

69. Peliculas



necesitan menos luz para registrar una imagen. Esto las
hace mds versatiles, pero at ampliarias la imagen serd infe-
rior gue la de las peliculas lentas.

Las peliculas rapldas son las que tiene los granos mas
grandes y en menor cantidad. Estos disminuyen el detalle
de la Imagen, lo contrarlo que en las peliculas de baja
sensiblidad, conlas que se consiguen Imagenes de mayor
calidad.

Desaforfunadamente, a mayor sensibllidad de la
pelicula mayor serd el tfamano y grueso del grano. En
coplas pequenas este defecto no se nofa demasiado,
pero st las hace grandes (24 x 30 cm 0 més) a partir de los
negativos o los proyecta (fransparencias), la disminucién
de la calidad de imagen ser@ mucho mas evidente,

eleccion de lasensibiidad. La sensibiidad de fas

peficulas se divide en fres grupos:

Baja (25, 50 y 64 ASA). Las peliculas de baja sensl-
billdad (lentas) tienen un grano extremadamente fino, y
dan imagenes nitidas y claras, pero para utlizaras se
neceslitan niveles de Iz muy altos. Son Gtiles para los
palsajes, os refratos y las naturalezas muertas con una juz
brilante. Debldo a que la pelicula requiere mucha luz, las
velocldades de obturacidn suelen ser lentas, por 1o que
una sacudida de la camara puede representar un proble-
ma. Una solucién es utllizar el tripode.

Media (100, 125, 150 v 200 ASA). Las peliculas de
sensibilidad media son aptas para la mayoria de las situa-
ciones, Son 10 suficlentemente sensibles como para fomar
fotos en condiciones luminosas de Intensidad media (con
clelo nublado) y sin tipode, vy el grano es lo suficlente-
mente fino como para sea buena. Las de 200 ASA son
Utlles para el periodismo fotogrdfico, la moda y la
fotografia Indusiial en condiclones naturales de poca fuz.



AR 400, 800, 1000, 1600 y 3200 ASA). Las pelicu-
los de alta sensibilidad son Ufiles en exteriores con luz
tenue o en interiores en los que no desee ufilizar &l flash,
Tamblén resultan prdcticas cuando se requisren veloci-
dades de obturacion répidas para congelar la acclon. Las
psliculas rapidas tienen el grano mas grueso que las lentas
por o que la calidad de las ampliaciones no serd tan
buena. Las peliculas de 1000 ASA en adelante permiten
tomar fotografias a la luz de una vela sin utliizar el flash.

Puesto que los cllentes del fotdgrafo de modas exi-
gen pelicula en color positiva (transparenclas), todo el tra-
bajo debe efectuarse en la cdmara, con distintos obje-
fivos, sistemas de liuminacion v filtros. Bl cliente recibe las
diapositivas reveladas, una vez selecclonadas por el fotd-
grafo.

Las seslones de fotografla en blanco y negro, aunque
no estan sujetas a fos mismos controles Iniclales, pueden
requerir operaclones mas complicadas y largas antes de
su presentacion definltiva, El fotdgrafo debe presentar
primero hojas de contacto o ampliacionss de prusba al
cliente y efectuar seguldamente las coplas declsivas.
Durante {os procesos de revelado y positivado, las pelicu-
las en blanco y negro pusden alterararse bastante. El fipo
de modificaclones depende de fos gustos del cliente en
cuanto a contfraste alfo o bajo, grano, efecto de ambl-
ente o Imagenes redlistas y nitidas.

000



Metodologia

| Pre-Diseno

Objetivo general

- Disefiar un portafolio fotogréfico para modelos con-
siderando tanto el contenido fotografico, como e grdfico,
hasta el contenedor mismo.

Objetivo parficular

- Satisfacer las necesldades de los modelos y que ellos a
su vez satisfagan las necesidades de las agenclas de mo-
deldje.

Plonteamiento del problemda.

- Dos modelos requieren un estudio fotogréfico (portafolio
fotografico)

- L Qué requiere un portafolio fotografico para modelos?
- Redlizar un portafolio fotografico adecuado, que sa-
tisfaga las necesidades del modelo y ponga de manifiesto
la persondlidad del mismo, para que sea mejor recibido y
contratado en una agencia de modelaje.

- Los requerimientos son elaborar dos portafolios con ca-
racteristicas Individuales muy peculiares, para dos mode-
los (femenino y masculino) egresados de una escuela de
modelaje, crearles una imagen de acuerdo a su edad y
contexto (prestablecido por ellos).



Hipotesis
- Los elementos retomados de la investigacién para el di-
sefo optimo del portafolio, se obtendran apartir de 1os
portafolios existentes en el mercado.
- Crear una personalidad determinada de un modelo que
serd el resultado de la interacclén de todos los elementos
del portafolio.
- La utilizacién de un portafolio fotogréfico faclitard a
modelo obtener un contrato en una agencla de mo-
deldje.

Investigacion
Presentar adecuadamente el frabajo fotogréfico y la Ima-
gen del modelo a los clientes potenclales requiere de una
gran claridad, puesto que el fotografo como creativo y
productor de imdgenes debe buscar la armonia entre su
trabajo, la imagen que proyecta cada modelo v el justo
equilibrio entre ambos garantizard una mejor aceptacion
por parte del cliente.

Habra que conocer las caracteristicas fisicas, de tem-
peramento y psicoldglicas del modelo, asi como lo que
ellos quieran representar tanto en las fomas fotograficas,
como en el portafalio global.

Partiendo de estos puntos se Investigard lo existente
en el mercado: en revistas, impresos, agenclas, documen-
tales especlalizados en moda y hasta en ofros portafolios.

Como resultado de la Invesfigacion se encontrd lo
siguiente:



Los modelos igual que lo fotdgrafos son fan buenos
como el Ulitimo trabdjo que redlizaron; por o fanto, el
portafolio del modelo requerird: los datos principales del
modelo en una hoja o tarjeta anexa (hombre, medidas
corporales, peso color de 0jos, tez y cabello), contener de
20 a 24 tomas fotograficas a color y blanco/negro,
mostrandonos varios camblos de ropa con la aparencia
que a éste le Interese vender. Las fotografias iran mon-
tadas en una carpeta con asas, en una caja de gran ca-
lldad o de la forma que se desee, siempre y cuando no se
entreguen sueltas ya que esto desmerecerd la importan-
cla de la presentaclon de las fotografias y las hard propen-
sas a desgastarse con mayor rapidez,

El portafolio serd ia carta de presentaclon del mode-
lo. Este es un tema importante puesto que es la fotografia
la que va a competir y va a ser la que determine stle dan
el trabajo al modelo 0 no, por lo que el costo del portafo-
lio debe verse como una Inversién productiva ya que la
fotografia y una excelente presentacién de ésta serdn sus
mejores alladas.

Replanteamiento
Teniendo en cuentalos datos de la investigacién se puede
revisar que existen en ef mercado las carpetas tradi-
clondles de aniflos, las cajas de cartdén con bolsas de
acetato o plastificado, entonces a partlr de la informacion
obtenida disefiar un portafolio con las caracteristicas de
los anterlores pero con un nuevo enfoque, es decir buscar
nuevos materiales, formas y texturas aplicando el disefio
gréfico tanto en el contenedor como en las tomas
fotograficas, experimentando con diversos encuadres,
composiclones mas elaboradas, aplicando nuevas técnl-
cas, efc.

Es necesarlo considerar fodo esto para tener una
base firme en el concepto de la presentacién del portafo-
lio, retroalimentarse y retomar elementos indispensables



para pasar a la etapa creativa o de innovacion.

Inferaccion
Se deben hacer un par de entrevistas con el rmodelo para
que platique sus necesidades, posteriormente elaborar un
analisis de la investigacién, luego un plan de trabajo,
conocer que satisfactores se requleren, interpretar sus
ideas para poderlas llevar a cabo y conjuntarlas con las
del disefador gréfico, para saber qué qulere comunicar el
modelo, y asf lograr cubrir todas sus espectativas fanto
como las que exige una agencla.

I Pro-Diseno

Ohjetivos de cornunicacion
- El Portafolio Fotografico para Modelos es la carta de pre-
sentaclén del modelo.
- El producto esté dirigido a las agencias de modelos para
la contratacion de los mismos.
- Que llame la atenclén (que sea Impactante).
-Que sea aplicable a lo que mi cliente desea obtener de
las empresas a ias cudles va dirigido el portafolio (agencla
de modeldje).
- Que el portafolio reflele la calidad y el prestigio del ser-
viclo que estoy prestando como profesional.

Qbjetivos de diseno
- Crear un estilo proplo en el modelo.
- Como el Portafolio debe competir con ofros portafolios
tiene que seduclr con Imdgenes de aito impacto visual y
excelente presentacién.
- Las fotografias al lgual que el portafolio serdn dindmicas
e Innovadoras (sin perder sus caracteristicas parficulares)
para ser mds atractivas al mercado a donde van dirigidas,
- Valor agregado (darle un serviclo extra al cliente), esto es
que los disenos se elaborardn con la intencion de que el
producto global (las imégenes Junto con el portafolio),



sea un senvicio personalizado (a cada necesidad una solu-
cién diferente).

ReCUsos fecnicas.
Los elementales son los siguientes:

- maquillaje

- vestuario

- accesorios

- peliculas a color y blanco/negro.

- 1 camara 35 mm

- Mflash y una pantalla refectora de color blanco o
metdlico (puede ser cualquier superficie de papel.

-1 triple.

- modelo y locaclones.

Lo empleado fue lo siguiente:

- maquillaje (I6plz corrector, pan cake -magullaje
compacto- en tres tonos, brochasy pinceles, lablales,
blushes, rimel, polvos traslticidos, etc).

- vestuario (ropa formal, casual, sport, etc).

- accesorios (lentes, collares, aretes,etc).

- peliculas a color, Ektar 100-25 ASA 'y Fuji Reala.

- peliculas en blanco y negro T-Max 100 ASA.

- 1 cdmara 35 mm Nikon 8008 AF.

- 1 cdmara 35 mm Canon AE-1.

-2 zoom 28-70 mmy 70-210 mm.

- 1 objetivo focal fijo de 50 mm.

- 1 ldmpara de cuarzo de 500 y 1000 watts.

- 1 pantdlia reflectora (unicel).

- 2 difusores (papel albanene grueso).

- 1 fripie solidex.

- modelos.

- locaclones.

Produccion,

Es la aplicacién de todo aquello que contribuye a la idea
de ia foto solicitada como es vestuario, accesorios,



maqulllaje, escenografia, locaciones, equipo, peliculas,
efc.

VESIUCNO: Se utiizarg ropa formal, casual, sport,
shorts, se realizard un fraje con plumas, logrando texturas
Interesantes, aunque se podrdn emplear un sinnimero de
vestuario y materiales que estén al alcance de fodos. Por
lo regular en las fotografias para el portafollo, el modelo es
qulen aporta el vestuario,

(CCEsOros: Lentes de sol, gatas, collares, aretes,
zapatos, patines, mascadas, sombreros gorras, relojes anl-
llos, etc.

maquillgje. La primera caracterizacion del perso-
naje que Interpreta el modelo es su cara y por lo fanto el
rnaqullidje, es el que subraya la historia que nos pide el
guién. El cabello complementard la escena como marco
y acento de expresion en el rostro.

El maquiligle surge como una respuesta a diferentes
necesidades de la produccién fotogréfica, responde a
aspectos visuales de estética y mercado.

Una vez que el maqulllista conoce las necesidades y
caracteristicas faclales del modelo requerird de sus he-
rramientas de trabdlo (el equipo y & materlal) para pro-

ceder a maquillar,
- Por lo tanto se segulrGn varlos pasos para la aplicacién
del maquiliaje.

- Primero se utilizard un 1Gplz comector (Erease Stick de
Derma Color) para borar las Imperfecclones en la plel de
los modelos (ojeras y manchas) difumindndose con una
asponja para que quede mds parelo.

- Posterlormente se usard maquillde corrector en tres
matices para resaltar rasgos y disimular ofros. Asf en primer
lugar se aplicard el Pan Cake (maqulioje compacto)
oscuro (Dark Cake Make-Up de Bob Kelly Cosmetics) con
una brocha de grosor medio, para hacer sombras y con-
tornear pomulos nariz y rostro. Ensegulda se empleard un



tono medio (Medium Tan Cake Makeup de Star Blend), se
difuminara con el oscuro hasta lograr modelar el rostro y al
final se aplicara el maquillaje base al tono de la piel (Soft
Beige Cake Makeup de Star Blend).

- Finalmente se procederd a maquillar 10s labios, los ojosy
el maquillgje se sellard con polvos traslicidos.

Los estilos de magquillaje estdn sujetos a la moda por
lo que serd& necesario que el fotdgrafo se mantenga al dia.

reciizacion de las fotograficss. e trabajo del fots-
grafo siempre serd un frabdjo en equlpo, desde la
gestaclon de la Idea hasta el lanzamiento de la imagenal
publico.

En una sesldn fotografica profesional, podemos
encontrar maquillistas, peinadores, publicistas, di-
senadores, coordinadores de ropa, coordinadores de
foto, productores, accesoristas, etc. y es responsabilidad
del fotégrafo dirigir la participactén de cada colaborador
respetando el frabadjo de cada uno de ellos garantizando
la excelencla en los resultados de su trabgjo.

frato de 10s modelos: B modelo es un compoariero
de trabdjo no es un objeto mds de la produccién, algo
que ha dado muy buen resultado es fratarlos como ami-
gos, aunque lo mdés Importante es que debe haber
respeto mutuo ante todo y crear un ambilente agradable
durante la sesidén de trabajo (por ejemplo con musica),
todo este ambiente en gran medida serd responsabilidad
del fotogréfo y el resultado se verd en las imédgenes plas-
madas.

POSES. La direccidn es del fotdgrafo y el modelo
seguird sus indicaciones aportando su persondlidad.

Es Indispensable conocer las bases de la pose
fotografica de retrato profesional cuando el modeio tiene
poca experlencia y dirgir ia poses como: son las de ple,
posicién de los hombros, manos, efc.



Cuando el modelo tiene mds experiencia, se podra
sacar mdés partido a las tomas fotogrdficas aungue no
estd por demds conocer algunas técnicas de modelaje
como es la pasarela, pose fotogrdfica y las diferentes
moddalidades de maniqui, s muy Importante que no sola-
mente nos flemos en la pose sino también en la expresion
corporal.

pSiC(’J(OQiOI Algo que hay que detectar es que
cuando nos diigmos a nuestro modelo con ademanes
serlos (en nuestro rostro), recibimos poses serias y cuando
nuestros gestos los hacemos amables o sonrientes el mod-
elo reaccionard reciprocamente a nuestras actitudes por
lo que es necesario que el fotdgrafo pongo el ejemplo
constantemente con su cuerpo hasta lograr la expresion
que requlera para la toma, Esta técnica permitird
fotografias mas naturales que si se plde al modelo que de
una reacclén que finaimente nos parecerd falsa.

mcteriales fotograficos: se emplearan peliculas
de negativo en color: Ektar 100-25 ASA vy Fufi Reala 100
ASA; ya que éstas son de alta tecnologia porque su grano
es casi imperceptible, sus tonos son de alto contraste y
definitivamente alteraré el tono de la piel (esto es en caso
de la pelicula Ektar).

También se utillzard la pelicula pancromdtica T-Max
100 ASA por tener la tecnologia de grano fino y gran resu-
lucién en ampliaciones.

La pelicula de negativo ya sea en color o a blancoy
negro, es la que permitird elaborar a un bajo costo y en
pequenas cantidades potafolios y catélogos.
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{37 En general el equipo de trabajo seran dos
camaras formato 135 mm, una Nikon 8008 AF, con obje-
tivos zoom intercambiables 28-70 mm y 70-210 mm; una
camara Canon AE-1, con un objetivo 50 mm.,

La principal cualidad de este equipo es su facl
manejo y transportacidn convittiéndolo asi en el formato
mas versatit, ya que cuenta: con lentes grandes angulares,
telefotos de largo, mediano y de corto alcance, zooms,
burbujas estabilizadoras, tripies, filtros etc.

En cuanto a la exposicién serd “bragueteada®, o
seq, se tomardn fotografias con la tectura que Indicard el
exposimetro de la cdmara y otras sublendo un paso y
bajando otro. La velocidad y aberturas de las camaras
serdn muy variados desde 1/30 de seg hasta 1/1000 de
segy de /8 a /22 ya que no se puede predecir los cam-
bios de luz en exteriores. El ufllizar un diafragma cerrado
(en algunos fotos) favorecerd la obtencién de una mayor
profundidad de campo, logrando que el modelo vy el
fondo se muestren nifidos. Aunque también habrd
fotografias en primer plano donde el fondo serd difuso
hasta las fotografias fomadas con una velocidad baja y
diofragma ablerto provocando movimiento.

Los encuadres ser@n horizontales, verticales y diago-
nales. En las tomas existirdn desde el close up hasta long

shots, picadas, confrapicadas, efc.

Se empleardn también diversos filtros Cokin para dar
diferente ambientacién entre ellos destacardn los colore-
ados (omarilio,warm, sepla y azul), de efectos especlales
(difusores, difractores, estrellas, multiparalelo), un
degradado fiuorecente y un polarizador.

Debido a que dlgunas fomas serdn reclizadas con a
pelicula Fktar 25 ASA se empleard el tiple para que no
salgan movidas, ya que estas peliculas requieren un nivel
de fuz muy aita.

U



AL 200N CON Uz nATUIC se selecclonard fa
hora de la toma, época del afo para lograr la calidad,
color y cantidad de luz requeridos para el trabgjo realiza-
do, por tanto se eligird la hora ideal entre las 7y 9 am. y
de las 16 a 19 p.m. que es cuando en general la luz es
suave y envolvente,

Se emplerd un reflector de unicel. para suavizar som-
bras en los cuerpos de los modelos actuando asi como
una fuente luminosa débill suplementaria difusa.

jurninacion con luz- combinadd; en 1a
fotografia de moda es en la Unlca especialidad que se
nos permite combinar diferentes tipos de luz haclendo
que las fotografias tengan alto impacto visual.

Se combinard la luz natural con una lampara de
cuarzo de 500 y 1000 watts para video, asi un como flash
de relleno.

IOCCCICNES. Las locaclones selecclonadas serdn
Real de Catorce, San Luls Potosi y Cludad de México, en
edificios, museos, parques, calles, etc.

fecnicas: s proplamente dicho el retoque de las
ransparencias, o los positivos a través de las fintas, Idplces,
pasteles, dleo, acuarela, aerografo entre otros.

Se empleran las técnlcas de colorgrafiado, aerogrd-
foy retoque de negativos,

maniguiacion digital: Lo computadora se ha
convertido junto con los programas y equipos de digita-
lzacidén de imdgenes en la herramienta més efectiva, ré-
pida y en algunos casos sdlo realizable por este medio.
Abarata los medios de algunas producciones y reduce
tlempos. Se utilizard la computadora para hacer las cartas
de presentacion con la imagen y datos personales de 1os
modelos con los programas de llustrator Free Hand 'y
Adobe Photoshop.



N I RN PN 1N ; , )
Lsos et DONTOTORG: Los portafolios se redlizaran
principalmente como contenedores para las carpetas
con fotografias, aunque también se dejard espacio para

meter algln materlal extra como :
-Tarjetas de presentacion
-Composites

Visualizacion,

Tomando en cuenta la investigacidn se hace una lista y
relacién de palabras e ideas, iuego se generan imagenes
de esas ideas para crear el concepto folal,

Ellct.

- Moda: manera de vestir, elitismo, superficialidad, fugacidad,
forma de comunicaclén, adapta-cién de las personas al medio
amblents, a la época y geografia/ colores: bianco y negro/
forma: absiracta, amorfa/ objeto: tela.

- Actualidad: ahora, renovacién, hibridos, recreacidn/ co-
lores: ocres, naturales, metdlicos/ forma: fineas simples.

- Cgja: guardar, contener/ colores: claros y oscuros/ forma;
rectangular,

- Herrgjes: clausura, soledad, egofsmo, proteccién/ colores:
metdlicos/ forma: combinacion de curvas y rectas.

- Mujer: delicadezq, sensibllidad, romanticismo, dinamismo/
colores: claros/ forma; qulrosimétrica,

- Elegancia: discrecidn, sobriedad, simplismo, sutileza/ co-
lores: oscwros y neutros/ formas: lineas curvas, suaves y armo-
nlosas.

- Cldsico: atemporal, no pasa de moda, siempre presente/
colores: tenues y neutros/ formas: combinacldn de rectas y cur-
vas,

- Textura: sensaciones de distintas indoles, fuera, rigueza vi-
sual/ colores: multicolor/ forma: muttiforme.

- Cantén: ligero, cdlido, natural, ecologia.

- Encuadernado: unidn, ordenamiento.

- Hombre: virilidad, fuerza/ color negro/ forma; ortosimétiica.

- Audacia: atrevimiento, inlclativa, Intrepidez, aprovechar lo
que venga/ colores: cdlidos, rectas, y dngulos pronunciados.

- Herrgles: clausurq, soledad, egoismo, proteccién/ colores:
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metdlicos/ forma: combinacion de curvas y rectas.

- Meflal: frio, poder, pesado, sdlido/ forma: rectas.

- Cierre: funcionalidad, abrir-cerrar.

- Contemporaneidad: avenirse 0 amoldarse a una época,
relacion estrecha con el tiempo/ color: gris/ forma: multiforne.

- Badl: contenedor, guarda ropa, posesion, riqueza, antiguo,
atesorar/ colores: oscuros/ formas: rectas y curvas.

Con las caracteristicas antes descritas de mujer y
hombre, y la relacién de estas palabras e Ideas se llegd a
la conclusidn de hacer dos portafolios: uno en cartdn y
otro en madera . Por lo tanto los requerimentos de per-
cepcldn y de uso y manejo se determinaron de la si-
guiente manera:

de DEFCEDCIEN

- Elegancla

- Limpieza

- Comodidad

- Excelente presentacién

- Lineas simples (curvas, rectas y angulosas)
- Sencillez

de uso y marejo.

- Ligeros

- Précticos

- Resistentes

- Ergonométricos (facil de manipular y portar)

seleccion de los materiales: La eleccion de ios
materiales se hicieron por tener las siguientes caracterist-
cas:

- Madera: ligerq, buen soporte estructural, textura y percep-
clén (cdlida)y muy agradables.

- Jela: ligereza y versatiidad (remite a moda).

- Metal: méxima resistencia, percepcion mas fria.

- Cartén: resistente, ductily muy ligero.



Prelirminar

Iniclaimente se pensd en hacer un mismo diseno de
portafolio para presentar las imagenes de ambos mode-
fos, pero dado que cada modelo posee caracteristicas
proplas y disimbolas, era mas apropiado crear un con-
cepto y disefio para presentar cdmo luce y qué proyecta
cada uno de ellos, enfatizando y aprovechando los co-
lores, las texturas y los materiales més adecuados.

Como antecedente de los portafolios se investigd
sobre la fabricacién de dlbumes, que provenian de la
encuadernacién de fibros, hojas de cartén v tela, asi
como cajas hechas a madera o plel con brillantes herra-
jes por lo tanto se podian retomar algunas caracteristicas
de ellas y aprovecharias con el foque actual, aunado con
la Imagen de la moda.

Surgleron ideas en cuanto a la forma, desde un viejo
badl, hasta un estuche en aluminio, de ahi muchas
opciones se fueron descarfando, puesto que habia que
tener coherencla a la temdtica de la fotografia de moda
y la Imagen que presenta cada modelo sin competir todo
ello con el trabgjo fotogréfico, sino que fuera el marco
Ideal fanto en la funcién de proteccidn-contencién, como
un disefo contempordneo.

Desanollo
Es por eso y tenlendo como antecedente (os badles para
aimacendgje y transporte de ropa, se recunié a la forma
del ball fradiclonal bidirecclonando la Intenclonalidad:
primero dando al portafolio de madera (femenino) un
toque actual af comprimir el tamano a una caja de for-
mas curvas; el segundo de cartdn (masculino) camblando
la forma en un hexagono, recuriendo este Gitimo a las
cudlidades de un libro encuademado y de los antiguos
Glbumes.

En las imagenes se procurd trasmitir el concepto de



la transformacién o metamorfosis, la habilidad o facilidad
que el modelo posee para cambiar a través de los dife-
rentes atuendos, maquillajes, peinados, atmasferas, filtros,
técnicas fotograficas, iluminaclon, etc. Puesto que el con-
cepto de la moda es el cambio de apariencia continuo.

También se empleo lo lidico, el color, los encuadres
poco usales (en algunos casos) la elegancia, la casuall-
dad, la sensualidad, el glamour todo estd inmerso en las
imagenes del portafollo.

Aunque no se puede hablar de un estilo sofisticado,
sport o casual en la idea global de las imagenes fotogra-
ficas del portafolio, ya que (como se habla mencionado
antes) la naturaleza de éste es crear diversidad de apa-
rlencias en el modelo, se trato de unificarlo dentro de una
linea fresca y dindmica puesto que es la Imagen que les
vay que ellos querian vender debido a su edad.

Las locaclones tuvieron gran importancia debldo a
que fueron el marco adecuado para cada toma trasmi-
tlendo un mensaje diferente, dependiendo de los con-
trastes, alas combinaciones de color, tono, textura, forma,
polaridades, (moderno-antiguo como fue en Real de
Catorce) en la ciudad de México y San Luls Potost.

Al buscar los requerimentos de los portafolios para
modelos, se anallzaron ias fotografias, asi como la perso-
nalldad de cada modelo, ademds de los antecedentes
en la fabricacion y uso de los portafolios,

Se andliz6 el formato mds ldéneo para ser manejable
el portafolio, y albergar una carpeta al tamaio de las
fotografias y la tesis.

En cuanto al portafolio (como contenedor) se pre-
tendi6 manejar un concepto neutral, es decir que no
compitiera con la imagen que sirviera como soporte grafi-
co de ésta, con un disefio discreto y que destacara la
toma fotogrdfica.

Por Ultimo se hizo la seleccién de las fotografias mas
adecuadas (mejor encuadre, técnicq, fluminaclén, etc.)y



diversas (diferentes cambios de ropa, lugares, aparien-
cia...).

congresion

La reunién de todos los elementos dio como resulfado dos
imagenes muy distintas y blen logradas aqui se describen
la unién de todos los elementos dando como resuttado lo
sigulente:

tii1 De acuerdo con todas estas caracteristicas, la
madera resulté ser un material proplio para el portafolios
de la modelo, ya que regularmente es usada como mate-
it de exhibicidn y envase, en arficulos de moda como:
suelas de zapatos, aretes, prendedores, botones, gan-
chos, efc. Dando una nota elegante y neutra,

En el caso de la forma, habia que reflejar iineas
suaves y curvas de acuerdo a la femineldad, el color
ténue v fresco, dando la apariencia de ligereza.

El uso del color resultd Importante, para dar contraste
y equilibrar el color neutro de la madera clara (represen-
tando la fraglidad) se escogié ef azul marine que da &l
toque de sobriedad, sofisticacion vy clasicismo, peculiar-
dades propias de la modelo.

'i En cuanto al portafolio del modeio masculino, se
dio prioridad a las fineas rectas y a los angulos pronuncla-
dos, a los contrastes en el color para resaitar la fuerza y
masculinidad de las imégenes, como la textura éptica y
dptica. Asl se empled el color negro como simbolo de ele-
gancla, el blanco y plateado para equlfiorar y dar juz al
interlor del portafolio y el rojo para romper la sobrledad
que pueda tener el contenedor y para acentuar las
guardas de la carpeta. Los herrajes metdlicosy los inte-
riores estuvieron Insplrados en los antiguos Glbumes y la
encuadernacion de libros respectivaments.

En este portafolio se necesitaba mostrar la fuerza,
masculinidad, elegancla y Juventud, caracteristicas
especificas del modelo.



Il Post-Diseno

Coneccionas
Consldero que las necesidades fueron cubiertas por parte
del disenador con los satifactores correspondientes puesto
que cumple con {os objetlvos antes planteados excelente
presentacién, funclonalidad, creaclén de un estilo proplo
en cadamodelo, etc, caracteristicas imprescindibles para
un mejor recibimlento por parte del mercado al cual va
destinado.

Ahora cabe hacer una aclaraclén: aunque el
portafolio no le asegurard el trabdjo al modelo, si tendré
mas oportunidad de poder competir con muchos mode-
los y dar a conocer sus cudlidades, eso dependerd de la
agencia a la que acuda para pedir un contrato y sl
requleren una persona con sus caracteristicas faclales,
corporales y de temperamento.

Mercado
Agenclas de modeldje, empresas publicitarias, anunclos e
Impresos comerclales.

Audiencic
A los segmentos de nuestra poblaclén blanco (targef)
escogidos, motivados por los incentivos, es decir al pabli-
co en general dependlendo del producto a vender.



Conclusiones

onforme a lo expresado en esta investigacion vy
desde mi particular punto de vista considero que es im-
prescindibie una recopilacion extensa de informacion
respecto al tema que se vaya a desarrollar, ya que esto
proporcionard al disefiador la obtencidn de dptimos resui-
tados en su frabajo gréfico, como en este caso fue el
conocer la historia, modalidades de la fotografia de
moda, aplicacidn a los portafolios, técnicas y recursos
para asi saber las posiblidades con las que cuenta un di-
sefador en su incursion en el campo de la fotografia de
modas,

Reconocer la relacion que existe entre el fotografo y
el modelo, ya que unidos provocan una reaccion sobre
los medios masvos de comunicacion muy fuerte, porque
el modelo es por definicidn, el vendedor directo, provo-
cando fantasias en el consumidor, induciéndolo ai acto
de adqulrir un producto e invitdndolo a ser parte de la his-
torla de la fotografia, De aqui que el modelo sea un
cliché: es decir el prototipo del humano perfecto, a quien
muchas veces se pretende imitar.

Conocer el campo de nuestro objeto a vender (en
este caso el modelo) y como lo voy a vender, son puntos
clave en el éxito en la promocién de mi cliente,

Por eso y en este caso concreto el papel del di-
sefador grafico en la construccién del portafolio, y
especificamente en el de modelos, es crear el concepto
delaimagen del modelo desde la foma fotografica hasta
la presentacion de la misma con medios eficaces y rapt-



dos como es el conocimiento adquirido por el disenador y
la tecnologia aplicada por él,

El portafolio ha sido definido como un soporte grafico
destinado a confener, proteger y mostrar las imégenes,
textos, trabgjos impresos y demds, de disefadores grdfi-
cos, fotégrafos, artistas visuales, publicistas, etc.

En las Imdgenes fotogrdficas, del portafolio se bus-
card generar a los modelos, una apariencla de acuerdo a
su edad y contexto. También se buscard una fuente
tipografica ad-hoc asi como materlales adecuados para
el disefio del mlsmo.

De esta manera como disefiador gréfico, el hecho
de construlr el portafolio fue el simil de disefiar un logotipo
donde el modelo y nombre fueron fusionados en un lcono
que se pudiera plasmar en un papel y comunicara. De
acuerdo con la investigacion redllzada el portafolio
fotografico es indispensable, ya que cumple la funcién de
la tarjeta de presentaclién (autopromocién) del modelo
que se Inicla en la carrera del modeldje v estd Interesado
en mantenerse en €,

Se dice que se requiere que dichas fotografias que
contiene el portafolio no deben fener mdas de cuatro
meses, que no contenga mds de veinte fofografias y que
el setenta por clento de este material sea en blanco y
negro y el resto a color, aun cuando no es una regla se
puede seguir, aunque seria lo idedl, yo difiero de la reno-
vacion total del portafolio tan frecuente ya que el gasto
que implica es muy gravoso Y no cualquler modelo puede
Invertlr esa suma, asi que es preferible I Insertando fotos y



quitando ofras que ya no funcionen. En cuanto ala canti-
dad de fotografias el maximo es de 24 tomas y no for-
zosamente tiene que ser el 70% en blanco y negro y el 30%
en colo;, se puede manejar indistinfamente,

Cabe menclonar que aunque el portafolio es
indipensable y funge el rol de tarjeta de presentacion del
modelo, su aplicacion en el campo profesional es muy
primitivo y un ejemplo claro de ésto es en Ias agencias
como "Glenda Modelos*(en México), donde se les pide a
éstos solo tres fotografias (un close up y dos maés de cuer-
po completo) reduciendo la importancia,del portafolio y
limitando Ias opciones del modelo, ya que es dificil imagi-
nar s6lo con tres fotografias las facetas de éste con ofros
atuendos y por lo tanto la posiblidad o capacidad que
que posee para cambiar o transformarse a través de éstos
y que funciones puede cumplir segun las necesidades de
la empiesa que lo contratard,

Otra de Ias causas podria ser que en México lamoda
no es tan importante o determinante como en Milén, Parls
y Nueva York, donde los disefadores importantes como
Yves Saint Laurent, Christian Dlor, DNK New York, Glvenchy,
Versace, entre otros, hacen dos veces por ano exhibi-
clones con pasarelas de su colecclon de temporada,
cuando en México sbélo las tlendas departamentales
como Liverpool y Palacio de Hierro reallzan pasareios de
ropa de marcas extranjeras y desafortunadaments fuera
de temporada, reduclendo la importancia y aportacion
en lamoda,

Me gustaria aclarar que existen diferentes nomina-
clones de las carpetas con fotografias.

En los Gltimos anos se han venido utilizando en el
argot del fotdégrafo de modas, términos como Book, con-
fundiéndolo con el de Portafolio y Composite.

El Book es la compliacién del material fotografico
que utiiizan las agencias para promover a sus modelos
donde han figurado recientemente en impresos o comer-



clales y funciona como agenda pretendiendo cubrir 1as
necesidades de publicistas y editores ahorr@ndose estos
Gitimos tlempo y dinero. El Portafolio como se habia men-
clonado antes es la taijeta de presentacion del modelo
que se Inicia y ef que hace de free lance (independiente),
esto s que no frabaja para una agencia y él mismo se
promueve. El Composite es la composicion de 5 6 6
fotografias en blanco y negro, y esta impreso en offset.

Considero importante mencionar la dificll labor de
formar el tema del portafolio fotogréfico para modelos
debldo a la escasa informaclén, ya que por ejemplo, hay
manuales especificos de cémo elaborar un cartel, 0 cémo
construlr un empaque o disefiar la portada de un libro,
donde se puede dar el andlisls de los mismos. En el caso
de los portafolios no existe tal material por no ser conside-
rado qulzés un soporte grafico de comunicacion.

El retrato es el precedente de la fotografia de modas
aunque seria importante hacer la diferencla entre las
fotografias para modas y los retratos ya que este Gltimo
sigue vigente y la fotografia de modas ha evolucionado
desde su comlenzo hasta nuestros dias. El retrato captura
la personalidad del modelo, con una pose estudiada, con
clerta luminaclén, el fotdgrafo enfoca la camara, aco-
moda la lluminacién y le pide al modelo que mantenga ia
pose hasta que la fotografia sea tomada, En cambio la
fotografia de moda es mas etéreq, trata de capturar la
esencla del modelo a veces creada, es mas dindmica,
fresca y espontanea. El fotégrafo le pide al modelo que
camine o vaya haclendo ligeras varlaciones de una pose
iniclal, dispara y en los resultados parecerd que los mode-
los no estaban posando por la naturalidad con que lo
estaban haclendo.

La fluminacién es de 1os temas mas Importantes en la
fotografia porque en él se resume toda la experienclia y
creatividad del fotégrafo de modas;, en este aspecto
cabe senalar que se prefiere aplicar una lluminacién



plana vy suave, lo cual ayuda a sacarle partido a las fac-
ciones y belleza de los modelos, sin embargo se presenta
el problema de que este alumbrado da poco volumen en
las coplas finales, por lo que se crealla ilusién de ese volu-
men mediante la aplicacién del maquillaje. Los reflectores
son empleados por excelencla como complemento en las
tomas en interlores y exteriores de facil manejo v trans-
portaclén.

En cuanto a los materiales ya mencionados en el tra-
badjo de investigacion (en el capitulo Vi), pueden servir
como guia dl lector en el camino de la fotografia, Pese a
que no todos los materiales son empleados en la préctica
por falta de recursos econdmicos, es de vital importancia
conocer las diferentes técnicas, materiales y equipos que
existen en el mercado ya que a partir de éstas, se puede
tener una idea més acertada de lo que se requiere y asi
lograr un mejor desempeno en aquel disenador gréfico
que desee dedicarse al mundo de la fotografia de moda,
que mas que conocimlento tedrico, Implica la creacidon
de un concepto en cada una de sus fotografias, la expe-
rlencla préctica y la experimentacion de técnicas proplas,
que lo van a llevar a ser un fotégrafo de modas notable,
con la ventaja de ser disefador porque su campo de per-
cepcidn es mas amplio que el de un fotdgrafo conven-
clonal ya que este Ultimo no tlene muchas veces el
conocimiento de la composicién, la forma, lalineg, la tex-
turq, efc, conceptos que se aprenden desde el principlo
de la licenciatura ayudando a los disehadores a crear lo
que es el fotodisenio o diseno fotogréfico

Asl, el ingenlo y la sensibllidad artistica tienen ahora
mas importancia en la fotografia de modas que la técni-
ca fradiclond del fotografo.

Debemos reconocer, porque es clerto, la carencia
del material tedrico que existe acerca de los portafolios y
en especlal el de modelo ya que dentro de ésto no existe
informacién que plantée ni siquiera una minima estructura



en cuanto a propuestas metodoldgicas del quehacer del
disenador dentro de la construccién del portafolio
fotografico; por lo mismo, reconociendo esta situacion,
dificimente se puede hablar de concepciones nuevas
cuando no se conoce la conformacién, estructura y fun-
cién que cumple el portafolio tradicional, como para de
esta manera proponer alternativas,

Es indispensable, conocer blen y a fondo el portafo-
lio tradiclonal para luego, en base a ese conocimiento
profundo y autorizado proponer diternativas de cambio.
De lo contrario se estaria cayendo en una visién simplista
del problema y lo ma&s seguro es que, por ese mismo
desconocimiento de nuestro objeto de estudio se obvie vy
descarte a priorl elementos bastantes positivos y fun-
cionales que actualmente posee el portafolio tradiclonal.
Ahora, lo mds Importante es que a partir de estas pro-
puestas gréficas, y con conocimlento més acertado con
esta investigacién se pueda lograr, en el futuro la difusion,
la Importancla que merece v la mejora potenclal del
portafollo para modelos por los fotégrafos y la exigencia
de éste en las agenclas especlalizadas en este rubro.

Logrados los objetivos y en mi experlencla considero
que debe crearse el hdbito del uso de una metodologia
en el Diseno Gréflco. Pimeramente detectando la necesl-
dad, posterlormente Investigar sobre el tema, luego tomar
en cuenta los elementos de la investigacién, después
aplicar estos para graficar y visualizar el mensaje que se va
a comunlcar para asf dar el sentido requerldo al problema
y cubrir esa necesidad.

Sl se pone culdado y se busca con insistencla el
interés y |a Importancia que tienen estos aspectos, dlficil-
mente el disefio fracasard, o por lo menos no estard tan
poco fundamentado conceptualmente. Muchas veces el
disenador carece de conceptos que fundamenten su tra-
bajo vy lo hagan competlitivo en los medios de comuni-
caclén. Lo menclonado antes son algunas de las he-



rramientas para elaborar un duelo enfre nosofros di-
senadores graficos contra maquiladores de imagenes y un
mundo contaminado de las producidas por ellos.
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