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CARTEL INFORMATIVO:

EL SINDROME DE INMUNODEFICIENCIA ADQUIRIDA

OBJETIVO GENERAL:
Elaborar una propuesta de cartel sobre el “Dia Mundial de Informacicn
sobre SIDA” que motive el interés del publico en general para informarse

sobre el tema en su ambito familiar.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
1.1) Explicar el surgimiento v objetivo del “Dia Mundial del SIDA™.
1.2) Destacar la importancia del cartel como medio impreso informativo
para la difusion del Dia Mundial de Informacion sobre SIDA.
.1.3) Establecer correspondencia entre los elementos iconograficos v
- formales que compongan la propuesta del cartel. a fin de reforzar el
mensaje sobre el Dia Mundial de Informacién sobre SIDA.

1.4) Contemplar las premisas anteriormente descritas para la elaboracion

: dcl carftel alusivo al Dia Mundial de Informacion sobre el SIDA.

TESIS: CARTEL « EL SIDA'Y LA FAMILIA »



. delaSalud (OMS) Mlchael Merson declaré que:

MARCO DE REFERENCIA:
El SIDA o Sindrome de Inmunodeficiencia Adquirida, constituye
. actualmente un problema de salud que afecta a todo el mundo; todos los
- paises reportan casos de infeccién por VIH (Virus de la Inmunodeficiencia
'Humana), tanto en hombres como en mujeres, de todas las edades, razas,
ctedos v condicioén socioeconémica diversa. En la X Conferencia Mundial

sobre SIDA en Yokohama, Jap6n (La Jomada, martes 9 deagosto 1994, -

pag.50),el du'ector del progxama parael SIDA de Ia Orgamzacmn Mundial
~.unas seis mil personas
se mﬁzctan coda dta conelvirus deI SIDA en todo eI mundo...a este ritmo, para
el ailo 2000 Jzabra entre. 30 y 40 szIanes de semposxtlvos ¥ 10 m:IIanes de

enfermos

Dentro de las acciones que se han implementado, la informacion v
medidas de prevencion sobre los mecanismos de transmision del VIH,
Jjuegan un papel importante, mas respecto a las acciones a adoptar por
parte de las personas que viven con VIH/SIDA, asi como de quicnes les
rodean, por el respeto y contra la estigmatizacion social, faita mucho
por hacer. Muestra de ello, en palabras del actual subsecretario de Salud
José Narro Robles: “...Por desdicha, las campaiias para suprimir el
estigma del SIDA y sensibilizar a la poblacion en general ('El SIDA
es un problema que nos afecta a todos'), tan necesarias al comienzo
de la epidemia, han disfrazado la homofobia oficial,... es necesario
crear una 'nueva cultura de la prevencién'...”, segun consta en la
Editorial del suplemento dela Letra S, SIDA, Cultura y Vida Cotidiana,
No. 3, pagina 4, del mes de junio de 1995.

Afio tras afio desde 1988, la OMS promueve la produccion de carteles
alusivos al “Dia Mundial del SIDA”, con el objetivo de despertar el interés
y concientizar a la poblacion sobre la pandemia. Las Naciones Unidas
proclamaron 1994 como el afio internacional de la familia, por ello el lema

se retoma-bajo 1a bandera: “El SIDA y la Familia™.

" Esta “nueva cultura de la prevencién”, debe estar orientada no solo a

reducir el indice de casos de infeccidon de VIH, sino también, a plantear

la existencia de “personas” y no de “cifras”, dentro de la sociedad que

conforinémos, en la que vivir con VIH o desarrollar SIDA es una

- circunstancia de indole médica y no moral.

TESIS: CARTEL + EL SIDAY LA FAMILIA »
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HIPOTESIS:

El Sindrome de hm‘nmodeﬁcxencxa Adqmnda es una pandemia que ha
rebasado las expectativas de atenciény prevenci6n de las instituciones de
salud en todo el mundo, tanto gubemmnentales como no gubernamentales,
razén por la cuala partir de 1988, se instituyo el dia 1° de diciembre de
cada afio, como un dia dedicado en todo el mundo a incrementar la
conciencia pubhca, despertar la sensibilidad, renovar y fortalecer €l
compromxso dctodos v cada uno para lachar comra el SIDA Constituye
un llamado a Ia comumdad mternamonal para lograr un espiritu de
tolerancia soc1a1 y de intercambio de informacién en relacién al problema
que implica el incremento en Ias infecciones por VIFL.

Empero, las campaiias de prevencion se han enfrentado a obstaculos de
indole moral, religiosa v politica; los mensajes transmitidos no han tenido
el impacto requerido para concientizar a la poblacion. La “otredad”
con que todavia es percibido el SIDA, ha mermado dichas expectativas.
Al considerarla como una enfermedad de “ofros™, se refuerza la
enajenacion al riesgo de infeccion. Hablar de personas que viven con
VIH/SIDA, no sélo incluye a quienes se han infectado, sino también a
su entorno mas proximo: la familia; ya seamos parientes, amigos o
amantes, el SIDA nos afecta a todos.

Ante tal perspectiva, es evidente la necesidad de una propuesta de
mformacion que parta desde la sociedad civil; en la que se involucre
directamente a las personas que viven con VIH y trabajan en la lucha
contra el SIDA, mediante una propuesta impactante, que no busque
complacer ni generalice la informacién de manera tal que ésta se diluyva
dentro de los diversos grupos que conforman a la sociedad, dejando
detras intereses ideologicos particulares y ubicando una realidad: el SIDA
existe y hay mucho por hacer por los derechos humanos v civiles, donde
el'VIH/SIDA no constituve ningn motivo para que sean violados; por
los servicios de atencion restringidos y deficientes; por el derecho a la
informacion veraz, objetiva y actualizada.

Por tanto, por principio de cuentas, al “Dia Mundial del SIDA™ no hay
nada que festejarle ni conmemorarle, considero mas apropiado renombrario

. como “Dia Mundial de Informacion sobre SIDA”, acorde con la opinién

TESIS: CARTEL « EL SIDA'Y LA FAMILIA -
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de diversas organizaciones no gubernamentales involucradas en el tema.
En segundo término, se excluye el término “seropositivo” para referir a
las personas infectadas con el virus de la inmunodeficiencia humana, ya
que éste, solo alude al resultado de una prueba de laboratorio practicada
en un suero sanguineo, de ahi que se escriba con “s”.

Ast las coszas, un cartel alusivo al Dia Mundial de Informacion sobre
SIDA, no tiene por que recurrir al “amarillismo™ ni complacer a las
“buenas conciencias™; el “‘terrorismo informativo™ ha demostrado ser
contraproducente, estigmatizando y “mal informando™ a la poblacion.
Serd entonces prcnlisa” indiSpensablc, considerar que todos somos
individuos susceptibles dé vivir con .VIH o SIDA, nunca “entes
‘abstractos” producto de unas siglas o virus alguno; siendo los tmicos

TESIS: CARTEL * EL SIDA Y LA FAMILIA

capaces de embaﬁf'y afrontar las problematicas que la pandemia trae
consigo, plantesndq soluciones v, en la medida de lo posible,
~ resolviéndolas opofmhaxﬁénte.
‘Finalmente, la hipétesis sustentable sera:
'Ha: Al emplear el cartel como medio impreso informativo para el “Dia
‘Mundial de Infonnécién sobre SIDA” se motivara el interés del piblico
en generalpara mforma.rse sobre el tema en su ambito familiar.
Ho: Al emplear ¢l mel como medio impreso informativo para el “Dia
Mundial de Informacién sobre SIDA” no se motivara el interés del

piiblico en general pam informarse SOBrc el tema en su ambito familiar.

Vil




INDICE

Vi

vil

OBJETIVOS

MARCO DE REFERENCIA
HIPOTESIS
INTRODUCCION

I EL SINDROME DE INMUNO DEFICIENCIA ADQUIRIDA
1.1 HISTORIA NATURAL DE LA ENFERMEDAD.
1.2 CONCEPTOS BASICOS SOBRE VIH/SIDA.
1.2.1 Vias de transmision.
1.2.2 Intervencién de las organizaciones de salud.
1.3 EL SIDA EN MEXICO.
- 1.3.1 Intervencién de las organizaciones oficiales en México.
1.3.2 Intervencion de las organizaciones no gubernamentales.
1.4 SURGIMIENTO Y OBJETIVO DEL “DI4A MUNDIAL DEL SIDA™
1.5 CAMPANAS DE PREVENCION EN LA LUCHA CONTRA EL SIDA.
1.5.1 En cuanto 2 la informacién.
1.5.1.1 En cuanto a los medios de comunicacion.
1.5.2 En cuanto a la educacién.

~-1.5.3 En cuanto a la asistencia.

TESIS: CARTEL ¢« EL SIDA'Y LA FAMILIA -



bt o

13

25

31

37
39

62

65
68

71

Il EL CARTEL
2.1 BREVE RESENA HISTORICA DEL CARTEL.
2.1.1 El cartel y los movimientos artisticos.
2.2 EL CARTEL COMO MEDIO IMPRESO INFORMATIVO.
2.2.1 Carteles y sociedad: el cartel politico.
2.3 ANALISIS DE CARTELES ALUSIVOS AL DIA MUNDIAL DEL SIDA.
2.3.1 Utilizacion y sectores que contempla.

Il CARTEL: “EL SIDAY LA FAMILIA” 1994
3.1 OBIETIVO Y TIPO DE PUBLICO.
3.2 ANALISIS Y CONTENIDO.
3.2.1 Composicién y dindmica del conjunto.
3.2.2 Justificacion de los elementos del cartel.
3.2.3 Aspectos semiéticos de la tmagen.
3.3 IMPORTANCIA DEL REFORZAMIENTO DEL MENSAJE.

CONCLUSIONES

El status quo o de cuando el SIDA vino de visitay se quedo a vivir en casa.
NOTAS

TITULOS CONSULTADOS

TESIS: CARTEL » EL SIDA'Y LA FAMILIA



INTRODUCCION:

“La gran cifra fragica -las veintenas de homosexuales muertos de sida-
ha traido consecuencias de toda indole. Por un lado en algunos sectores,

ha fqb'ustecido el prejuicio homéfobo,v al que le quieren dar vida

'necedaéz'es’ teologicas; por otraparte, le ha permitido al mundo acercarse

 por vez primera, en su'vconjunto,_ al fenémeno de la homosexualz“dad,
céna’ﬁcia dj'éi? y persegﬁida peroen modo élgzmo inhibitoria de talento
y genemszdad De modo unico, el sidaesla enfermedai en donde mejor
' ¥y maés amplmmente se man{f esta el comprom:so delos mfectados con el
humamsmo radu:al no usen el termmo ..De aIIz qt:e la polmca
) hamofoba de Ios gobxernos tambzen trae consxgo una feroz ingratitud. Si

A algo suscrta enun gran sector el senrzdo de msponsabxl:dad es el saberse

sujefos alas agonias del sida. Si los homosexuales son el contigente mas
diezmado, la enfermedad no entiende de predilecciones sexuales y ya se
encarniza con la poblacioén heterosexual. Pero antes de que la menialidad
de las clases dirigentes (incluido en primerisimo lugar la jerarquia
catolica y los lideres de la derecha) sepa con claridad que no hay grupos
sino conductas de alto riesgo, y que la castidad no es una solucion
universal, algo y mucho se avanza” segun opiniones del escritor Carlos
Monsivais vertidas en el suplemento Letra S de fecha 15 de junio de
este 1995, donde advierte la necesidad urgente de promover la
creacion de una cultura entorno al SIDA, es claro que no se esta
pidiendo tolerancia, sino una aceptacion real no condicionada a
intereses particulares o de grupo. sino en pro de todos los que
conformamos nuestra sociedad. Inmersos en un mundo de nimeros
que nos identifican mediante una matricula: la cuenta de la chequera,
Ias tarjetas de crédito, los videoclubs, el registro federal de causantes,
la cartilla militar, el numero de cuenta de lz universidad v otros
tantos; nos hemos convertido en un pedazo de plastico que debemos
portar como identificacion cuando asi se requiere, perdiéndonos en
el anonimato de la gran masa que conformamos en nuestro caético v
moderno fin de siglo. Dejar a un lado términos tales como
“seropositivo”, para referirnos a alguien infectado con el VIH,
constituye un primer paso, pues no olvidemos que hablamos de

personas, no de resultados de una prueba de laboratorio.

CARTEL » EL SIDA'Y LA FAMILIA
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Las problematicas sociales ¢ interpersonales que el SIDA nos plantea,
son diversas y dificiles. Por una parte, persiste la estigmatizacién, y por
otra, existen consideraciones respecto a la percepcion del riesgo de
contagio, en cuanto a la adopcion del sexo seguro, y sobre todo, al
impacto de la notificacion de un status serolégico, situacion que requiere
de un proceso individual de asimilacién. Al respecto, es prudente destacar
que también la concepcic'm' v percepcion de la muerte, diversifica aiin
mas las posturas al afrontar la posibilidad de llegar a desarrollar SIDA.
Todas estas circunstancias, estan intimamente ligadas a adoptar la
abstinencia, o bien, el sexo seguro o protegido, como un compromiso,
una _responsabilidad y una decision individual v compartida.

Asi la prdmociéﬁ del dia primero de diciembre, instaurado por la
‘Organizacién Mundial de la Salud, como dia avocado a Ia difusion masiva
de informacién v educacién de Ia poblacion en general, sobre el Sindrome
de Inmunodeficiencia Adquirida, constituye el o_bjétivo de la presente tesis.
" La metodologia empleada en este documento incluye dos etapas, la
primera abarca la inv&ﬁﬁgadién documental primaria basica en fuentes
' pﬁmﬁrias y secundarias encontradas en el sistema nacional de bibliotecas,
el Centro Regional de Informacién y Documentacién sobre SIDA
(CRIDIS) del Conscjo Nacional para la Prevencién y Control del SIDA

(CONASIDA); asi comoenel acervo particular de Compaiieros en Ayuda

,Vbluntaﬁa Edlicativzi, AC (Ave de México).

La segunda etapa, corresponde al proceso creativo de disefio del cartel
objeto propuesto, basado en las “metodologias™ de Christopher Jones v
Donis A. Dondis. Consecuentemente, el enfoque comunicacional que se
presenta retoma la propuesta de Charles Sanders Peirce a fin de evitar
incongruencias comunicacionales.

Abordar la tematica del SIDA es importante para el disefiador grafico
en vista de que no puede soslayarse la responsabilidad adquirida al tratar
de modificar conductas dentro de la poblacién. Como profesionales, no
estamos ajenos a funcionar come “filtros™ de lo que creemos “debe
ser”, de lo que la gente necesita saber ¢ “sabe”, la homofobia y las
“buenas costumbres™ tan introyectadas en nuestras vidas, pueden hacer
mellaen la objetividad de nuestro trabajo.

En el capitulo uno se abordan topicos tales como antecedentes, conceptos
basicos, lucha contra el SIDA y surgimiento del “Dia Mundial del SIDA™.
En el capitulo dos se compila la historia del cartel, sus influencias
artisticas y su funcién social, al igual que un breve analisis de carteles
alusivos al “Dia Mundial del SIDA”.

El capitulo tres sustenta la propuesta grafica del cartel objeto de esta
tesis, planteando los objetivos, analisis v contenido, proceso de diseiio v
propuesta final del mismo.

Es asi que se presentan las conclusiones, notas y bibliografia que validan

el documento.
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| EL SINDROME DE
»INMUNODEFICIENCIA
- ADQUIRIDA

_ 1.1 HISTORIA NATURAL DE LA ENFERMEDAD_
“En 198 1. los primeroscaSOS descritos en hombres homosexual&s jovenes

o p__or\ Michaeleoﬁlicb',j en Los Angelves,' Caiifomia,'anun(:iaban Ia
i a‘paﬁcién‘ de una enfermedad desconocida. A finales de ese afio, los

pnmeros datos epldemlologncos mdxcaban que el SIDA era una
: enfennedad mfecmosa tra.nsxmsxble por via sexual v sangumea

= ’ Para maxo de 198:, Luc Montagmer v su equnpo, descnben por pnmera

vez el virus del SIDA (LAV) oy conocxdo como ‘VIH o Vims dela.

- Inmunodcﬁcxcncxa Humana, en el Insntuto Pasteur de Fra.ncxa En mavo
de 1984 seconﬁrman los resultados ﬁanccses en los Estados Umdo< clr

" Profesor Robert Gallo v su equipo consiguen aislar el virus del SIDA

(HLTV-3).

Para 1985, se instaura la prueba de deteccion del ensayo inmunoenzimatico
ligado a enzimas {ELISA). En noviembre del mismo afio, se aplica la
prueba sistematica a la sangre destinada a la transfusidn v a la fabricacion
de productos sanguineos.

En marzo de 1986, Luc Montagnier v su equipo, en colaboracion con
los investigadorés v médicos del Hospital Claude Bernard (Paris) v del

~ Hospital Egas Moniz (Lisboa), descubren en Africa la presencia de un

VIH-2.

A finales de 1986, se obtiecnen los primeros resultados clinicos que
demuestran la prolongacién de Ia supervivencia de los enfermos afectados
por SIDA mediante un antiviral: el AZT (Azidotimidina), el cual impide
la replicacion del virus d_enfro del organismo.

Durante 1991 y 1992 surgen las primeras esperanzas de una vacuna.

‘Obteniendo progresos importantes en el conocimiento de los mecanismos

de laenfermedad. Se realizan los primeros ensayos de vacunas potenciales
en el hombre. . 1

1.2 CONCEPTOS BASICOS SOBRE VIH/SIDA
EI SIDA o Sindrome de la Inmunodeficiencia Adquirida, es una condicion

-que involucra al Sistema Inmunologico, encargado de actuar contra las

infecciones. Se denomina Sindrome por ser un conjunto de signos v

TESIS: CARTEL * EL SIDA'Y LA FAMILIA ¢
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sintomas caracteristicos -mas no inamovibles-; la Inmunodeficiencia se
refiere al desplomo o debilitamiento de la respuesta inmune de nuestro
organismo y Adquirida a que no es genético, se adquiere por una via
externa, la cual puede ser sanguinea, sexual o perinatal.

Se cree es causada por un virus denominado VIH (Virus de la Inmuno
deficiencia Humana) que afecta principalmente a las células con receptor
CD4, como es el caso de los linfocitos T4 y otros.

1.2.1 VIAS DE TRANSMISION

Dichas células se encuentran en los fluidos corporales tales como sangre,
semen, hqu1d0 preeyaculatorio y fluidos vaginales; razén por la que las
~viasde tténsmisic’m son: '

« Sanguinea, considerada la mas infectocontagiosa, dado que entra

directamente al torrente sanguineo. R _

« Sexual, considerada la mas frecuente, por el alto nimero de

personas sexualmente activas dentro de la poblacién.

. Peﬁmtal, de una mujer embarazada ba_ su producto, por el
- intercambio de fluidos ya sea a través del cordén umbilical, durante

el parto o la lactancia.«9
1}.2.27|NTERVEVNC!ON DE LAS ORGANIZACIONES DE SALUD

De acuerdo con lo expresado en:1990 por el entorices director de la
Organizacio’}i:Panamgricana de la Salud >(0PS») Dr. »Carly'le Guerra

de Macedo, se denotaba la
urgencia de tomar medidas al
respecto: El “SIDA, enfermedad
que significa una nueva prueba
para la humanidad, causa de
frustracion en los cientificos, dolor
en los enfermos y sus seres queridos
y ansiedad en los que se dejan
vencer por el terror a lo
desconocido... Su rapida difusion
y amplio impacto, ha dejado huella
en el dmbito social, economico y
politico de todos los paises sin
distincion de su grado de
desarrollo. En poco de mas de dos
anos, las naciones han

comprendido que estdn ante una

amenaza que no respeta fronteras

v han-unido sus esfuerzos para
combatiria, mediante el programa

especial sobre SIDA”.« 3

- La OPS como oficina regional para

las Américas de la Organizacion
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Mundial de la Salud (OMS), se ha comprometido a luchar contra el SIDA,
en todas las formas posibles y medios a su alcance.
Aunando sus esfuerzos a los de sus paises miembros, Ia OPS se ha
dedicado a prevenir la infeccion del virus del SIDA, asi como a apovar,
cuidar y dar tratanuento a los infectados v enfermos, promoviendo v
apovando las mvesngacxones y los estudios necesarios. Ademas,
coordinando los esfuerzos nacionales e internacionales para crear un
frente comiin, se espera llegar a conquistar en los laboratorios los witimos
secretos del virus, v desan'o]lar métodos efectivos de ataque v prevencion.
Pero- en defmitiva el éxito de esta lucha contra el SIDA reside en los

mdmduos creando conciencia consxgo mismos, comprometiéndose con
el cmdado de susalud. ’

_ 1.3 EL SIDA EN MEXICO
* Enun principio, la angustia y el temor a lo desconacido podian cxplicédo
todo Una nueva enfermedad, sin origen claro, sin causas reconocibles y
" con una extrana focalizacién en individuos margmales ¥ marginados,

L genero las mas extranas Teacciones, mdmdua.lcs y sociales, cientificas

E omltologwas tal comoreﬁere Francisco Galvan Diaz: "EISIDA a finales
~ de la decada de los 70 'y prznczplos del 80 solo era. un cumulo enorme -de

’ pneguntas pocos mdtcms ymucho miedo. Cuando se registraron los primeros

casos las pocas regularidades ervconrmdas dzbu}aron un cuadvo casi atroz: ‘

,enfermedad.morral.. hqmbres alrededor, de‘t‘remta anos, con practtcas '

homosexuales ‘promiscuas’, sistema inmunolégico muy deprimido,
enfermedades y sintomas raros. Una nueva entidad médica, sin duda, pero
sin agentes patégenos reconocidos; razén por la cual, en el principio, la
bisqueda comin de las causas se dirigio a los pacientes y a su actividad” .« 4
Actualmente, particularmente en algunas esferas gubernamentales v en
algunos grupos de la sociedad civil, se considera al SIDA sobse todo
como un problema de salud publica. Se impone por tanto, la intervencion
gubemnamental contra el SIDA, pero en convivencia con formas miticas,
lo que dificulta l1a puesta en practica de una verdadera politica publica
de prevencion y control del SIDA, pero también de una politica social
orientada a la atencioén y asistencia de las personas infectadas v de
aquellas que viven con SIDA en México.

La epidemia del SIDA en México, ha presentado tres tipos de tendencia:
hasta finales de 1986 con un incremento lento, de 1987 a 1990 de tipo
exponencial v a partir de 1991, se ha amortiguado el crecimiento,
tendiendo‘a 1a estabilizacion; lo que se debe entre otras causas a las
medidas preventivas especificas adoptadas. .5

1.3.1 INTERVENCION DE LAS ORGANIZACIONES OFICIALES EN MEXICO
En México, las primeras medidas significativas se tomaron hacia fines de
1986 yenabril de 1987. Aunque tardiamente, 1a creacién de CONASIDA
(Consejo Nacional para la Prevencion y Control del SIDA) y algunas

modificaciones a la Ley General de Salud significaron un avance frente a
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la inexistencia de una politica publica, resultando evidente la necesidad
de la creacion, difusion y consolidacion de una cultura sobre el SIDA.

Galvén Diaz refiere: “Se crea un organismo para prevenir y controlar el
SIDA (1986) y luego (1988) se le dofa de funciones indicativas -como
organismo desconcentrado- y no se le asigna un presupuesto. Se establece
que la prueba de deteccion dgl VIH es un acto voluntario, no obligatorio;
que se puede hacer anénimamente y que' los resultados de la misma serdn
confidenciales. La estrategia fundamental se centra y concentra en el control
de las transfusiones sanguineas, de los bancos de sangre y hasta cierto punto
de los ‘donadores profesionales’...”. o Todas estas acciones se
acompaiaron de algunas encuestas serolégicas y sobre comportamiento
y:, ?‘niveles de »cona’cimiento d'el SIDA”, asi como de otras
- epidai'ﬁolégims; de unos cuantos anuncios y declaraciones publicitarias
llenas fde’ ambigiiedades, “...de algunas acciones espectaculares en donde
lo que aparecia como pﬁmordial era demostrar que se hacia algo 'y §obre

‘todo ‘muy bien hecho’..."+ y apunta.

132 INTERVENC(QI;J,DE'LAS ORGANIZACIONES NO .GUBZERNAMEN'?ALES
De aéuc’rdcj con ’Gl(:)'ﬁa' Llcea -“En México, a principios de los afios 70s,
los nuevb.; sﬂjétbs‘soéib[ e.{ bbrr.fo las fe}ninista.g los homosexudles, ecologistas
y_’c’bloﬁyos,» éo'bnrc’reiiza}z'»en organizaciones civiles su bisqueda: de nuevas

- alternativasde expresion politica. Estas brg@m‘zqciones nacieron de manera

es;banta’néa conun min}'mo de upafato ’admihis’trariva, v baj‘o un Iem‘oproce_fo '

de profesionalizacion de sus activistas. De este tipo de asociaciones, quedaron
excluidas la iglesia, la iniciativa privada, los partidos politicos y los
sindicatos. Los primeros, debido a que tienen sus propias formas de
organizacion y los segundos porque se preifende que las organizaciones de
la sociedad civil (ONGY), extiendan sus luchas mas alla de posiciones
partidistas y laborales”. « g

El trabajo de las organizaciones no gubernamentales (ONG §), quedo de
manifiesto después del sismo de 1985, cuando la propia organizacion de
1a sociedad civil rebas6 a las autoridades gubernamentales. A partir de
este momento, se fortalecieron muchos grupos v surgieron otros.

Las ONG’s de lucha contra el SIDA -segin Gloria Licea- tienen sus
antecedentes en los‘ movimientos urbano popular, feminista, ecologista,
lésbico-homosexual y de jovenes, entre otros. Sin dejar a un lado la
participécién de las personas que viven con VIH/SIDA, que ha sido
determinante para la creacién y continuacion del trabajo en SIDA que
realizan dichas agrupaciones. |

Estas organizzciones surgieron demanera espontinea, entre 1987y 1991,
c,om_o' respl_iesta alascasinulas campaiias de prevencion contrael SIDA,
asi 'com_is,;a: la miﬂini_é ‘atencién que se brindaba por parte de las
autoridédeé gﬁbemamcntales v dé salud. Se caracterizan por ser de base
comunitaria, conformadas por personas que ofrecen su trabajo en forma
voluntaria.
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Existen grupos que defienden los derechos humanos y civiles, otros
enfocados 2 1a prevencion e informacion o a la sexualidad. El método
varia: unos trabajan en proyectos que den resuitados a corto plazo, otros
el trabajo que involucre a 1a sociedad, e incluso algunos, se erigen como
jueces del trabajo gubemamental y no gubemamental sobre SIDA.

Un punto comin es la falta de financiamientos para la realizacion de
sus actividades. Tanto los financiamientos nacionales como
internacionales someten a concurso los proyectos.

Hoy dia, puede hablarse de grupos consolidados tales como el Grupo de
Liberacién del Orgullo Homosexual (GOHL), 1a Organizacion SIDA
Tijuana, la Fundacion Mexicana para la Lucha contra el SIDA, ¢l
Colectivo Sol; Compafieros en Ayuda Voluntaria Educativa, el Taller de
Documentacion Visual, Compafieros de Ciudad Juarez, 1a Asociacion
Regional del Sureste, el Comité de Madres, Familiares v Amigos de
Personas con SIDA de Guadalajara; Entre Amigos, Voz Humana, Ser
Humano, entre otros. Al igual, de publicaciones como Sociedad y SIDA
(actualmente “Letra S”) de El Nacional, Accion en SIDA, Amigos; el
Boletin Informativo dela ILGA, para América Latina, el Boletin SIDA/
ETS del Instituto Nacional de Diagnéstico y Referencia Epidemiologicos;
de los libros: “El SIDA en México: los efectos sociales”, “Algunos pre-
textos, textos y sub-textos ante el SIDA”; y diversos programas deradio,
lineas telefonicas de informacion, oficinas dederechos humanos y civiles,
centros de asistencia médica y psicologica, por citar sélo algunos.

1.4 SURGIMIENTO Y OBJETIVO DEL

"DIA MUNDIAL DEL SIDA”

El origen del Dia Mundial del SIDA (asi denomunado por la propia
OMS), se remonta a 1988, afio en que un importante grupo de munistros
de salud, hizo un llamado a 2 comunidad intemacional, para lograr un
espiritu de tolerancia social y deintercambio deinformacion en relacion
al problema de la infeccion por VIH/SIDA. Desde entonces, cada 1° de
diciembre se ha convertido en todo el mundo en un dia dedicado =
incrementar la conciencia publica, despertar la sensibilidad y renovar y
fortalecer el compromiso de todos y cada uno para luchar contra el

SIDA, no sélo durante un dia, sino durante los 365 dias del afio. Razon

YONATOSE

4]

Colectivo Sol, AC.

Taller de Documentacion Visual
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por la cual, en lo subsecuente, nos referiremos a él como Dia Mundial

de Informacion sobre SIDA: Dia para recordar que se trata de un
- problema que nos esta afectando a todos, en todas las latitudes del planeta;

es una verdadera pandemia.
Los lemas que ha propuesto Ia OMS desde entonces, reflejan como ha
ido cambiando la visién de este organismo sobre el SIDA:
1988 SIDA: UN ESFUERZO MUNDIAL LO VENCERA.
1989 NUESTRAS VIDAS, NUESTRO MUNDO
... CUIDEMONOS UNOS A OTROS.
1990 LA MUJER Y EL SIDA.
1991 COMPARTIENDO EL DESAFIO.
1992 UNA RESPONSABILIDAD COMUNITARIA.
1993 TIEMPO PARA ACTUAR. '
1994 EL SIDAY LAFAMILIA.

| El Dia Mundial de Informacion sobre SIDA, centra suobjetivoendara

conocerprec:lsamente la informacién mas actualizada sobre la prevencién
yel control del SIDA. Pretende estxmu]ar la discusion y la accién entre

o 'las personas gue habxtua]mente no. estan confrontadas con el problema

: de salud. No obstante segun consta en la circular emitida por el

CONASIDA con referenc:a al “Dxa Mundlal del SIDA” (sic) en 1993,

“en Méxicc el objeuvo yla wsxon gencrallzada atin no han mmbxado

pu&s “Se transmtten mensqles de esperanza comprenszon ¥y compas:on (sic)

en (odos los rincones de [a Term pem sobre fodo, es una zmﬂtacwn alas -

personas, instituciones en fin... a la sociedad en su conjunto, a unirse..., a
contribuir, aungue sea con un grano de arena en esta lucha. Asi lo indican
principalmente los dos ultimos lemas: Compartiendo el desafio y Una
responsabilidad comunitaria”. Esto nos permite observar que mas que un
problema sintictico se trata de un orden seméantico, pues cuando se
habla del “Dia Mundial del SIDA™, se engloban cargas valorativas respecto
de la condicion de las personas infectadas v aquéllas que han desarrollade
SIDA, no hay nada por qué compadecer ni celebrar del SIDA, debiera
tratarse entonces, del “Dia Mundial de Informacién sobre SIDA”, punto
de vista que comparten diversas organizaciones no gubernamentales con
trabajo en la lucha contra el SIDA.

Para el lema de 1993: "Tiempo para actuar”, se aprecia un tinte mas
directo y practico. Es una convocatoria para actuar de manera urgente
contra la pandemia, no sélo durante el primero de diciembre, sino
durate todo el afio.

“Este lema -declard el Dr. Michael Merson, Director del Programa
Global del SIDA de la Organizacién Mundial de Iz Salud- estd inspirado
enel trabajé maravilloso de las personas que ya estdn haciendo aigo por

detener el avance de la infeccion por el VIH y para cuidar a aquellos que

_yahan sido afectados por el SIDA. Pero todo el mundo debe hacer mucho

mads. 4 pesar de que sabemos como prevenir la transmision del virus, estan
ocurriendo muchas nuevas infecciones. A pesar de que sabemos cémo cuidar

a las personas con SIDA atin con recursos limitados, con frecuencia estos
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cuidados no se brindan. Si queremos alterar el curso de esta mortal
pandemia, el tiempo de actuar es hoy™, « g dyjo.

Las Naciones Unidas han proclamado 1994 el 4fio Internacional de la
Familia, v 1a Organizacion Mundial de la Salud ha seguido este lema
para ¢! Dia Mundial del SIDA. el 1° de diciembre estara enmarcado
bajo la bandera: El SIDA y la Familia. Para lo que, la definicion de
familia del Programa Mundial sobre el SIDA “abarcara tanto relaciones
interpersonales v sociales de cualquier tipo, asi como la unidad

tradicional...” «1q entendida como familia.

1.5 CAMPANAS DE PREVENCION

EN LA LUCHA CONTRA EL SIDA

La Norma Oficial Mexicana (NOM) publicada en el Diario Oficial de
la Federacion, aduce que: “La prevencion general de la infeccién por VIH
se llevard a cabo a través de la educacion parala saludy la promocion de la
participacion social, orientadas ambas a formar conciencia y
autorresponsabilidad entre individuos, familias y grupos sociales. con el
propésito de gue todos ellos proporcionen facilidades y colaboren activamente
en actividades de promocion de ia salud, cuidadoy control de la infeccion...se
debe realizar con toda la poblacion, ademds de llevarse a cabo acciones
especificas dirigidas a'los grupos con mavor probabilidad de adquirir la

infeccion y al personal de salud. e 1'1

Fhiencuaje de
fas citras

451 SIDA LA DESTRUYE.

Mesico unido por ta famitiia

Suplemento Léra S Campaiia Enlace

1.5.1 EN CUANTO A LA INFORMACION
El SIDA nos afecta a hombres v mujcres. de todas las razas.
nacionalidades y grupos de edad. sin importar condicidn
soctoeconOmica ni preferencia sexual. El qué v el como marcan la
diferencia, no existen grupos de riesgo. sino practicas de riesgo. tales
como son las relaciones vaginales o anales sin la proteccion de un
condon, invectarse con la misma jeringa que utilizd otra persona, recibir
una transfusion sanguinea o de productos hemederivados o trasplantes
de 6rganos no probados al VIH. por gjemplo.
En México. las campanas de informacion se ven limitadas por

obstaculos de indole moral, religiosa v politica. Por una parte. existen
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grupos como Provida, la Asociacién de Padres de Familia v el reciente
grupo Enlace, por mencionar algunos, que ven como tnica opcion de
prevencién de la infeccion por VIH, la abstinencia para las personas
solteras y la fidelidad para los matrimonios; sintiéndose agredidos y
aludidos con la promocion del uso del condon , puesto que consideran
‘incita a los jovenes a tener relaciones sexuales, o bien, que es
“antinatural” (no obstante que e} latex proviene del arbol de caucho),
encontrando objeciones por impedir la concepcion.

Se requiere de unz informacién clara, objetiva, cientifica y actualizada,
no prejuiciada vy sin fundamentos, para crear un punto de vista propio.
sensibilizando 3 entonces poder responder ante la crisis de salud de

manera responsablé, sin mitificar ni percibirse ajenos al riesgo.

1.5.1.1 EN CUANTO A LOS MEDIOS. DE COMUNICACION

En respuesta, las dependencias oficiales como la Secretaria de Salud v
el CONASIDA, titubean para difundir sus mensajes, manejando alin
E “grupos de alto riesgo™ hombres homosexuales, mujeresb prostitutas v

~ drogadictos intravenosos. No considerando que el grupo de mayor riesgo
) lo'colv'xétvit(u'_v»c»tqdév 1a poblacién, soslayando el incremento en las
 estadisticas sobre los casos de infeccién en personas con practicas
, heteroécxuéleé, mujéres con practicas homosexuales o bisexuales, nifios
con actividad sexual, por ejemplo. Mitificando a los nifios que nacen

infectados como “victimas inocentes™, tal como si pudiera pensarse

entonces en “victimas culpables”. La vinculacion SIDA=MUERTE
continua presente, hay una inexistencia de campafias especificas para
quiénes viven con VIH o han desarrollado SIDA, sobre posibles
reinfecciones, tratamientos alternativos, derechos humanos v civiles, en
un afan por abocarse exclusivamente a prevenir la infeccion en quiénes
presuntamente aun no han entrado en contacto con ¢l virus.

Los mensajes se diluyen dentro de los diversos grupos que conforman a la

sociedad, no se contemplan las diferencias existentes dentro de ella, por

ello, I=s campaiias “masivas”™ no han tenido €l impacto requerido, urgen

campaiias especificas para grupos especificos, con informacion especifica.

1.5.2 EN CUANTO A LA EDUCACION
La educacion sexual juega un papel relevante en cuanto a Ia prevencion
de la infeccion por VIH, segun se ha demostrado en diversos estudios
sobre sexualidad y SIDA, llevados a cabo por diversas instituciones
con trabajo en SIDA, sexualidad, género, derechos humanos, v otras.
Educacion que es requerida en todos los miveles escolares, desde los
nifios hasta los adultos; ya que persisten demasiados mitos v “pudores
infundados™ dentro de la sociedad en que vivimos.
Haciendo referencia al estudio sobre Adolescencia, sexualidad v SIDA.
realizado por la maestra Gloria Licea, v en concordancia con la X
Conferencia Internacional sobre SID A que en fechas recientes se lievo a

cabo en Yokohama, Japon; se ha comprobado que a io largo de mas de
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diez afios que se conoce de la pandemia, los resultados han sido escasos.
No basta la informacion, que si bien basica, requiere de programas
orientados a educar a la poblacion, no sélo sobre SIDA mni las vias de
transmision, sino también se necesita informar de cOmo no se transmite
el VIH, y promover el respeto a los derechos de quienes viven con VIH
o han desarrollado SIDA.

El condén no es la unica medida preventiva, si bien ha demostrado ser
el implemento mas eficaz para evitar la transmisién del VIH y otras
enfermedades de transmision sexual, no s6lo hay que usarlo, sino también
aprender a utilizarlo correctamente.

El Sexo Seguro ofrece mas alternativas para evitar el intercambio de
fluidos corporales, tales como sangre, liquido preeyaculatorio, semen,
liquido evaculatorio femenino y demas fluidos vaginales, aludidos con
‘anterioridad. La “no penefracion” es una opcion que ofrece ¢l sexo
seguro, sin embargo, s¢ enfrenta a serias resistencias dentro de una cultura
falocratica, que ha genitalizado de manera extrema las relaciones
scxuziles, condicion contra la que los promotores del sexo seguro tienen
que enfrentarse a diario -segun palabras de Carlos Garcia de Ledn
presidente de Compafieros en-Ayuda Voluntaria Educativa, A.C.-,ala
par de los posibles gustos v disgustos entorno a la practica de quiénes
se interesan por él. Asimismo, consideran dentro de sus postulados que
el SILENCIO es igual a MUERTE, de zhi que la educacién sea
indispensable en la lucha contra ¢l SIDA.

Arturo Fuentes Suplemeto Letra S

1.5.3 EN CUANTO A LA ASISTENCIA
Quiénes han desarrollado SIDA se enfrentan a un panorama adverso:
la falta de asistencia médica, psicologica v econdmica en la mayoria
de los casos, aunado a maltratos, injusticias y estigmatizaciones. El
apoyo psicologico, las asesorias previa v posterior a la prueba de
deteccion de anticuerpos al VIH, son de los primeros recursos con que
se cuentan, a los cuales debe incluirse asesoria legal, pues también
podria incurnirse en un delito, si de conocer el resultado positivo a la
prueba v por tanto saberse portador, se pone en “peligro de contagio”
a otra persona, para mayor ilustracion se cita el articulo 199 bis del

Cédigo Penal, que a 1a letra dice:
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“Articulo 199 bis.- El que, sabiendo que esta enfermo de sifilis o de un
mal venéreo en periodo infectante, ponga en peligro de contagio la salud
de otro por medio de relaciones sexuales, serd sancionado con prisién
hasta tres aiios y multa hasta de tres mil pesos, sin perjuicio de la pena que
corres?onda si se acusa el contagio. — Cuando se trate de conyuges, solo
podra procederse por querella del ofendido” .12
Afortunadamente existen organizaciones como la Fundacion Mexicana
para la Lucha contra el SIDA, que ofrecen tanto servicios psicologicos
como médicos y dentales, con per.émal altamente capacitado que presta
sus servicios demanera altruista. Poniendo al alcance del piblico en general
l2 toma de muestras sanguineas para realizar las pruebas de deteccion de
anticuérpos al VIH, en colaboracion con el Instituto Nacional de
Diagnéstico y Referencia Epidemioldgicos (INDRE), al igual que de

- conteos linfocitarios para conocer el estado que guarda el sistema
inmunolégico. A su vez, cuenta con un programa de toma de muestras
para la deteccion de enfermedades sexualmente transmisibles (ETS).

México unido por la familla.
H

y

Camparia Enlace (detalle).
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Il EL CARTEL

2.1 BREVE RESENA HISTORICA DEL CARTEL

" Los anuncios piblicos tienen una larga historia, en el siglo XVIL se

: habia~p:oh1‘bido en Francia colocar anuncios sin permiso previo. Luis

XV ordeno en 1761 que los establecimientos franceses colocaran sus

'mnsuas pa.ra]elanme almuro v egadasa él comomed:dadesegmdad,
v 'con io que se axmcxpo ala cartelera Hay indicios en los que se apunta el

vdxseno nuevo y sobno que sena Ia caractensnm esencxal del cartel, se

trata de un pequmo ammcm elaborado por Manet titulado Champﬂeury '

Les Chats con una composxcxon que lamemoria retendria con facilidad

" pues consta exclusxvamente de formas planas.

Es en Francia. donde grandes pintores como Gavamni, Daumier. Tolouse-
Lautrec v Manet, trabajaron en este nuevo medio creando carteles de gran
valor artistico. Mas, es a Jules Chéret a quien se le considera “padre del
cartel”, con mas de mil carteles en su haber. Con una tendencia constante
hacia una extrema sintesis de la imagen. a fin de permitir una lectura
inmediata de la ilustracion y del texto dibujado, integrado a la misma.
Esta caracteristica particular, al asumir un valor general. contribuyo a
crear una auténtica escuela de amplia difusion en Europa.

En Francia se habia conservado 1a tradicion de la litografia aplicada a
1a ilustracion de libros. Desde un punto de vista técnico, s posible trazar
la evolucion del cartel a través de 1a pagina impresa. A partir del siglo
XIX es cuando realmente aparece el cartel como hecho concreto. En
medio de un ambiente pequefio burgués limitado, marcado por los restos
del artesanado dentro de la vida social de 1a ciudad. Su radio de accion
quedaba circunscrito a las minimas necesidades de propaganda local.
Los carteles de Tolouse Lautrec constituyen una imporstante aportacion
a la historia del cartel. Su contribucion al arte del siglo XX, se refleja
indirectamente en todos los disefios de carteles, pues ayudo a establecer
el m’ra'cter.direcm- del cartel como forma artistica, segin palabras del
propio Barmcoat .. los lazos con el diseno de los primeros carteles, v en

ultimo término con las atrevidas caricaturas de Lautrec, parecen tener su

. _continuacion directa en las formas simples v monumentales que aparecen en

la pintura de Picasso hasta fechas tan tardias como los arios treinta ".*13
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Meal

2.1.1 EL CARTEL Y LOS MOVIMIENTOS ARTISTICOS
El art nouveau fue el estilo modemo mas caracteristico del cambio de
siglo. El disefio de carteles formo parte de este movimiento artistico que
afecto tanto a las artes mayores como a las menores. En cuanto estilo, el
art nouvean dio un valor decorativo y omamental a las configuraciones
lineales que con frecuencia derivaban en formas organicas. Las formas
inspiradas en los grabados japoneses son uno de los elementos mas
significativos del art nouveau, especialmenie en su version parisina.
Una de las muestras mas tipicas en cualquiera de sus variantes ¢s la
asombrosa labor cartelistica de Alphonse Mucha.
El movimiento simbolista, que en Francia va asociado a pintores como
Gauguin y Maurice Denis, empleaba métodos y elementos decorativos
del art nouveau. Afectd al disefio de carteles reintroduciendo en éi la
icbnograﬁa como e¢lemento pictdrico, utilizando las retorcidas
configuraciones lineales y los contornos amorfos para describir tanto lo
vsagrado como lo profano. Los simbolistas hicieron otras aportaciones 2
la evolucion del disefio pictérico que afectaron el curso de la pintura v
del disefio publicitario: desarrollaban diversos aspectos de una sola idea
dentro de una misma obra de arte. El empleo grafico de estos métodos
forma pa.rte desde entonces del lenguaje de los carteles. Sin embargo, no
es hasta los afios sesenta que apareciouna generacion capaz de descubrir
el cimulo de significados de dichas obras.

El expresionismo, otra de las
principales corrientes artisticas que
también tomo relevancia desde
finales del siglo XIX, enérgica y
emotiva, suponia una alternativa
ante el naturalismo imperante en
gran parte de la produccidn
decimononica. Adquind vigencia
con las pinturas de Van Gogh v
Edvard Munch, un ejemplo
significativo es El Grito, disefio
realizado por Munch en 1895. El
establecimiento de los métodos
expresionistas, con sus formas
acusadamente emocionales v sus
brillantes colores, ejercieron una
gran influencia sobre los carteles.
Roland Host citado por Barnicoat,
publicd en Over kunst en
kunstenaars I (Amsterdam, 1923)
que: “..un anuncio puede ser dos
cosas. O una simple pieza de

informacién, o un grifo... No hay

E
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Henry de Tolousse-Lautrec, 1893
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ninguna necesidad de decir la verdad a gritos porque ésta puede declararse
franquilamente y sin cargar las tintas. "1 4 v
Las técnicas expresionistas como el gesto distorsionado o el empaste y
la pincelada gruesa, han dejado su impronta sobre los carteles. El uso
~ pictérico de anchas superficies de color, tipico del expresionismo
abstracto, ha pasado a formar parte de la fuerza Hlamativa del lenguaje
de los carteles. El auge del expresionismo como movimiento artistico
coincidi6 con el desarrollo del cine. Las primeras peliculas alemanas de
este estilo ﬁ;eroxi notables muestras de arte expresionista.

En tanto, el realismo se empleaba generalmente para anunciar
productoé de gran calidad, pues ¢l cuidadoso tratamiento que exigia el
’grabado penmna transrmtzruna imagen fiel de los mismos. Los carteles
- que ﬂustraban con precxslon los nuevos recursos mecanicos del siglo
_ XX no se agotan en el ¢ampo del dlseno realista. Alfinal de la Primera

Guerra Mundlal, empezaron a surgn' fotografos como Arnold Genthe .

{(1869-1942) capaces de competir con la imagen obtenida a mano, y la
fotografia fue aceptada en los carteles. Esto ocurrié sobre todo en los

Estados Umdos dondc una gran parte de'la pubhcxdad de todo tlpo ,

adopto una presentacmn namrahsta

La ﬂusu'acxon dJrecta enlos mrteles es tan anngua como el cartel mismo.
' La ﬂustramen de hbros fue una. dc las pracncas precursoms del dcsarrolio‘
: mmal de la publxcxdad pictdrica que al extenderse le lugar al cartel tal

como lo conocemos hov La forma en que Cheret v otros establecwron :

entonces la combinacion de palabra e imagen dio a los carteles su caracter
especifico, al cual se ha vuelto en numerosas ocasiones; “ilustrar” el
tema del anuncio. En esta época las técnicas de impresion y el consolidado
lenguaje de los carteles impidieron que el disefio realista se confundiera
con la pagina anuncio.

Considerar que la fuerza publicitaria, lograble mediante la pureza del
disefio, puede alcanzarse también, limitandose a reproducir el articulo
mismo clara y bellamente, es segfin muchos criticos como hundir al
cartel hasta el nivel de una ilustracién de catdlogo, pues el arte del cartel
debe ser un gjercicio de sofisticadas combinaciones de palabra c imagen.
Sin embargo, artistas desde Léger hasta Andy Warhol han utilizado el
método publicitario de presentar un objeto aislado que como imagen
simple Ilegue a formar parte de la experiencia visual. La representacion
meticulosa de un objeto en venta, en escala distinta a la del original,
ayuda a que el producto se convierta en un glemento familiar de la
experiencia del individuo v, en consecuencia, sea faciimente reconocible
en latienda. En cualquier caso, una reproduccion fiel contribuye a inspirar
confianza en el original. '

Muchos’ carteles ingleses para productos comerciales o espectaculos
presentan un tratamiento naturalista, prictica comun en NUMET0sOs
paisés. Incluso los carteles britanicos de fas pantomimas, en los que
estaba mas Justxﬁcada la fantasia, como en los disefios mas rococo de

Francia, estaban ilustrados 2 menudo de una manera realista.
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Siguiendo la linea decorativa del estilo art noveau, los carteles
norteamericanos dependian mas de las demandas del comercio. La técnica
plana del cartel “europeo” ha sido descartada cada vez mas en favor de
una version tridimensional. La fotografia en color, el fotomontaje v el
aerdgrafo tienden a acrodinamizar el cartel americano. Los carteles
realistas-naturalistas son, con mucho, la mayoria v solo ocasionalmente
aparece un disefio moderno, abstracto o simbolista aqui o alla. Esto
irnplica la supremacia en el disefio de carteles de una tendencia que
habia experimentado una contima evolucion.
El espectaculo de una imagen perfectamente riormaL aislada y ampliada,
introduce ya un efecto de fantasia. Una aproximacion a este proceso de
fabricacion de citas directas del mundo real, fue aplicada por Picasso v
Braque con sus experimentos cubistas. Braque emple6.en sus
composiciones disefios tomados de la vida cotidiana, como los clisés v
el papel periédico; Picasso hizo algo parecido en sus citas directas de la
realidad y ensanché las posibiiidades de esta nueva via incluyendo objetos
tridimensionales, con lo que se anticip6 al arte del montaje.
“La fuerte tendencia hacia la abstraccion en los iltimos tiempos de la
historia artistica ha tenido comyo conSecuencia el excluir el tiempoe como
“elemento vital del mudo ideolégico del artista”.»q5 A partir de Cézanne
la representacion humana va perdiendo sentido en el terreno de la
expresion artistica. El hombre se va transformando paulatinainenze en

materia v pretexto. En el cudismo, la abstraccion en su maxima

expresion, el hombre se funde con
las cosas, y las cosas, a su vez,
se desvanecen fuera del tiempo,
perdiendo su densidad concreta.
Entre las influencias mas
importantes que contribuyeron a la
génesis del estilo “contempordneo”
estan el collage v los efectos de
textura de los cubistas, asi como
1a representacion frontal del rostro
en figuras vistas de perfil, tanusada
por Picasso v Braque en sus
pinturas v dibujos de los afios
treinta. Se realizaron numerosos
disefios caracterizados por el uso

del mensaje sencillo v directo de los

Ramén Casas, 1838

carteles.
El futurismo, como el cubismo, se basaba en la realidad v gjercié una
mfluencia directa sobre el disefio de carteles a través de los experimentos
tipograficos. Aunque los futuristas aprovecharon algunas técnicas de
los cubistas, también se ha imitado su nota de inmediatez v

sensacionalismo, tan tipica en la propaganda politica.
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. El Manifiesto del Futurismo, publicado en el diario francés Le Figaro
el 20 de febrero de 1910, dlngldo principalmente contra el
cstancarmento reinante en el campo artistico de esos dias, alude a la
exaltaqun de la vida modema, de la velocidad, de 1a guerra y de la
revolucion. Redactado por el poeta Filippo Tommaso Marinetti, obtuvo
la adhesion inmediata de diversos artistas europeos. Por medio de la
revista Lacerba, dirigida por Giovanni Papini, se realizaron los
primeros experimentos de “tipografia en libertad™ en 1914, Dichas
novedades consistieron en acentuar y dar tensién al ritmo de la

: Cmnposicién pormedio dela diferencia entre los caracteres tipograficos

' utihzados Ocupando el espacio de urn modo expresivo, las palabras

_ concretan su szgmﬁcado m.eg‘adas por collages y dibujos, valiéndose
delos contrastes dinamicos pnnclpalmente Fortunato Depero, Ardengo
Soffici y el propio Marinetti, son reprcs_entanvos de este periodo.

- "El movimiento dadaista surgié en Zurich el afio 1916, como protesta contra

el 'absurdo universal v con lavoluntad de contestar el valor y la existencia
.El término dadé

L ﬁze elegxdo al azar; consultando el d:ccxonano Lamusse ”.»16 Se desarrollo

: de todas las formas artisticas... -reﬁére Fioravanti-, .

casi comzmporaneamente en Pans Nueva York y Alemania, donde

- sus artistas mas reprcscntatxvos son annms Picabia, Marx EmsL :

"'-"Mamemuchamp HansArpyRaodHaussmann

A diferencia del futurismo, la tipografia dada usa signos y filetes
tipograficos al por mayor, para subrayar las divisiones de los espacios.
Las técnicas del collage y el fotomontaje, caracterizan la parte grafica,
sobre todo con los 'aportes experimentales fotograficos de Man Ray,
digno exponente norteamericano de este movimiento.

Los surrealistas también utilizaron los métodos dadaistas de la
yuxtaposicién y la sorpresa, de la sacudida que se experimenta al ver
una asociacién insélita o inesperada de elementos realistas. “EJ
surrealismo puede definirse -segin Barnicoat- como la revelacién de una
nueva dim‘ensién de la realidad, revelacién posible cuando se prescinde de
la lsgica racional para sustituirla por una asociacion arbitraria de imdgenes
del mundo real”.»q7 Toda 1a obra de Dali esta basada en un realismo
vinculado al mundo surrealista de los suefios, su método ha tenido un

" tremendo impacto sobre la publicidad.

Los disefiadores de carteles han utilizado el surrealismo por tres razones:
en primer lugar, el empleo del realismo hace de su obra algo familiar v
aceptable. En segundo, la sacudida que provoca el descubrir que la
imagen no es lo que se supoma actiia como un enérgico recordatorio de

“ésta. Y por tiltimo, dentro del surrealismo es licito presentar una misma

idea de varios modos simultaneamente. Esto es visualmente posible, sin
necesidad de explicaciones o justificaciones, y constituye un valioso

' proécdimienm para exhibir un producto.
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Elementos teatrales como la representacion de las nubes o los
cortinajes se convirticron en simbolos aceptables del “exterior” o el
“interior”, bastaba introducir uno de esos elementos en un escenario

o en un anuncio para establecer la atmosfera adecuada. Otro elemento

- que se tomo6 del surrealismo de preguerra: el uso del humor y el

absurdo: Los fotomontajes de John Heérthﬁeld, que se anticiparon a
los tragicos horrores de la.—persecucién y la guerra total, mezclaban
los artificios surrealistas y dadaistas para conseguir carteles de gran
fuerza politica. La erotica imagineria surrealista utilizada por la
publicidad de los afios setenta hace que los carteles de preguerra
parezcan a su lado ixlocehtes y discretos.

La lnﬂuenma del surrealismo sobre los carteles pasa pof dos fases
distintas. La primera va desde los afios veinte hasta el final de Ia Segunda
Guerra Mundial; la segunda comienza en los afios cincuenta hasta Ia

- fecha. En la primera fase tenemos una cita directa v fiel del movimiento

sumhsta, pero su traduccion atermmos pubhcxtanos queda confinada

-~ al nivel de la decomcxon, especialmente twtral Los disefladores de

carteles se apropxaron de elemcntos tales como la ﬁurmnaclon teatral v

 las alargadas sombras de Dali y Chirico. Durante Iz segunda fase, tras

las texnbles revelamonm dela guerxa quetemuno enl945y lamqmetame

paz que sxguxo Ia pubhmdad ha recogxdo en general los aspectos mas

: suu&stros y terronﬁcos delai xmagmena surreahsta

Con el surrealismo la representacion humana aparece. El surrealismo
no resucita al hombre, lo desentierra. El hombre surrealista es el cadaver
que pasea cinicamente las lacras horrendas de su corrupcidn, con la
insolencia frenética -apunta Renau- de su desaparicién historica.
En todo el arte contemporanco no queda del hombre mas que un fantasma
que no se resigna a morir definitivamente. La historia de la plastica
modemna en esta etapa de la deshumanizacion, es la historia de la derrota
del hombre sobre el intento de trasmutar su condicién humana en valores
abstractos.
El arte soviético de los afios veinte dentro del movimiento de vanguardia
1deologica y revolucionaria guiada por el poeta Vladimir Maiakovsky,
se caracterizé por dos corrientes: ¢l suprematismo, que por una parte,
se proponia la sintesis de la ideay de la percepcién en la combinacion de
los simbolos geométricos para llegar a la abstraccion absoluia. El
constructivismo -por la otra- basé su programa en la eliminacién del
concepto de representacion del arte, para sustituirlo por el de construccion
del arte: el artista debia expresar y visualizar la funcion del propio arte.

Laaccién artistica era, por tanto, una accién educativa, que se manifestaba

en el campo de la arquitectura, en el disefio industrial y a través de la

impresion, sobre todo en los periédicos y revistas”.»1g Aleksander
Rodchenko y El Lissitsky, los artistas mas representativos, formalmente
tomaron en cuenta toda la tematica suprematista para transformarla
en auténtico arte popular.
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En 1919, el arquitecto Walter Gropius fundo en Weimar, Alemania, la
Staatlisches Bauhaus (Casa de Construccion), escuela cuya finalidad
era establecer unidad entre las diversas actividades artisticas y
artesanales, con un profesorado multidisciplinario conformado por
pintores, arquitectos, disefiadores v escultores, tales como Vassili
Kandinsky, Paul Klee, He{bert Bayer, Josef Albers, Laszlé6 Moholy-
Nagy y Lionel Feininger. Conforme a tendencias del constructivismo

soviético, 1a funcionalidad, la precision v la teorizacion de 1a forma -

seriada, se hicieron patentes dado el desarrollo de la produccién en serie.
La publicidad alemana, apoyandose en su tradicion en las artes graficas,
incorporé valores de la tltima etapa del cubismo, desarrollando un tipo
de cartel caracteristico: las maqumas v los elementos mecénicos son
integrados como elementos lpléstioos. Los hombres v las cosas se
maqumxzan, todo se gebmetriza,' se deshumaniza. La maquina se erige

* como fetiche del artista publicitario. La osamenta estructural alemana
_es complementada por valores nuevos de espiritu y de humanidad,

- remozada conlas coloraciones del impresionismo. francés y con Ios

valores ma.s vxvos y Jugosos de la experiencia cublsta y surrmhsta

»Los estxlos que crearon Ios diversos movumentos amstxcos durante . -
» los prxmeros anos del siglo XX de_]aron su 1mpronta ‘sobre el disefio de
carteles. La mﬂuenma mas mgmﬁcaﬁw del. Banhzms sobre el disefio

de carteles m presente en la obra de ﬁguras tales como Klee, Kandisky

v Mpholy-Nag_v, muy hgadqs» a 1os mievos factores de su tiempo:unidad -

de espiritu con la sociedad, sistema social y arquitectura. Moholy-
Nagy comprendié que todas las técnicas nuevas del cine -montaje,
trucos fotograficos, angulo de camara- podian utilizarse como
elementos creativos en los carteles.

En cuanto a la impresion, la utilizacion de la tipografia y la fotografia
dispuestas segin una divisién precisa del espacio, otorgd un caracter
dinAmico y extremadamente realista a la comunicacion.

‘Suprimida poi' 1as autoridades nazis en 1933, reanudo actividades en

Chicago hasta 1937, bajo la direccién de Moholy-Nagy, desapareciendo
definitivamente en 1946.

Suiza fue el pais que siguié mas de cerca la evolucion del Bauhaus. La
“nueva objetividad” se basa en dos elementos del disefio suizo cuyos
origenes se sitian en los afios veinte: una imagen realista del objeto
unida a unos rotulos sencillos y formales, por un lado, v una
simplificacion bidimensional del objeto que queda reducido a un
simbolo, por otro. Esto dio lugar 2 un cartel abstracto que, al ser

aceptado, supuso un avance en €l desarrollo de un lenguaje internacional

de simbolos de comunicacidn, necesario para naciones cuya

interdependencia técnica iba en incremento.

Lainfluencia d_cl disefio parisino sobre los carteles decorativos comprende

" desde antes de la Primera Guerra Mundial hasta bastante después de

ﬁnahzada la Segunda. Los carteles no tuvieron una difusion tan amplia

‘entre la comunidad en Francia como en Inglaterra. La idea de que el
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cartel debia ser la “galeria de arte de la calle ” sugeria que sus autores
tanto podian ser pintores destacados como artistas “comerciales™.

Los carteles bélicos de la Primera Guerra Mundial presentaban
invariablemente el conflicto como una cruzada. Los habia de dos
amplios tipos: los que se ocupaban del reclutamiento y los que
solicitaban dinero en forma de préstamo de guerra Sin contar los
carteles que divulgaban las atrocidades de la guerra , en los que cada
bando presentaba al otro como un villano. En este sentido, los de éste
ultimo tipo no correspondian a la habitual formula comercial en que
estaban basados casi todos los carteles. :

El cartel de reclutamiento que se cita con mas frecuencia es el disefiado
en Gran Bretafia por Alfred Leete, Your Country Needs You, en el que un
dedo casi acusador sefialaba directamente al piblico en un ataque frontal
que no dejaba lugar al compromiso. Por muy crudo que pueda parecer,
es efectivo: vemos una cabeza, el dedo apuntando y la mano, pero nada
mas. Se perciben los ojos y la punta del dedo de Lord Kitchener, el
general de reclutamiento. Suficiente para perdurar como uno de los
mensajes de recordatorio inequivoco de aquélla guerra.

Porel contrario, a través del gran nimero de imagenes publicitarias, se

plasmé la busqueda de la esencialidad del mensaje y de la integracion
imagen-,tcxto; apareciendo s6lo el nombre escrito del producto en la
mayor parte de los carteles producidos durante este periodo, evolucién
importante en la proyeccion grafica del cartel, a partir de 1920, momento

Alfred Leete, 1914

Tetsuo Miyahara, 1968

en el que se convirtid en el medio mas importante para la difusion y
venta de productos. Utilizando tipografia y fotografia, el dibujo adquiria
un caracter menos figurativo y si mas sintético.

La produccion colectiva de carteles reaparece en las obras republicanas
v comunistas realizadas en Madrid v Barcelona durante 1a Guerra Civil
Espaiiola (1936-1939). Estos carteles se caracterizan por emplear nuevas
técnicas como el fotomontaje. También algunos disenos oficiales del
régimen de Mussolini consistian en monoliticos objetos tridimensionales,
compuestos de letras, que evocaban los esplendores arquitecténicos de
Ia Roma Imperial.
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En 1936, comenta Fioravanti: “todos los recursos de la comunicacién
civil deben ponerse incondicionalmente al servicio de la causa bélica, en
ambos bandos, y el acto de suministrar consignas a la poblacion se canaliza
como eﬁ sus épocas... a través de formas visuales como el cartel, qtendiendo
a la mayor eficacia del érgano de la visién como receptor de mensajes
elementales, deséncadenante de mensajes primarios, recogiendo la
experiencia publiéitaria que .habia capitalizado el cartel desde mediados
del siglo .m’f.-19 nggaﬁdo‘ atal punto'en que la demanda rebasaala
oferfa d&sﬁlando sin fin de ndveleé cartelistas, que a pesar de carecer
de una ampha capacidad tecmca, cuentan con el entusiasmo plasmado
en sus obras. Tales como Renau.. Ballester, Manleon, Parrilla,
Melendrcras, Gom, Ma.rtx Bas ¥ otros como Clave v Morell, figuraron
" en este periodo.
Para Barmcoat « .todos los carteles de guerra de los afios tremta resultan
..msrgmf cantes al lado del mural que pmté Picasso para el Pabelién E@aﬂol
de la Expasxcion de Paris en 1937". "20 Aunque dificilmente considera
al Guermca un canel no deja a un ladola mﬂuenma que el disefio de
v : mrtcles pudo ha.ber temdo enlas prxmeras obms de Picasso; hacxendo
; » enf351s en las foxmas dramaucas y sencillas.
En los anos cuaretﬁa Vi cmcuenta se preseman sorprendentes similitudes,
' »suglnendo su:mpre ' mnndo de drama ¥ movimiento que pa.rema‘

- annmparse al ﬁnnro arte cmematograﬁco constrmendo la: vnsxon ala’

. _—'forma de una pantalla para da.r una una.gen del modermsmo tecmco de .

1a estructura fotografica. La publicidad en cine y television redujo ia
importancia del cartel en la publicidad visual, por 1o menos en cuanto
auna nueva propuesta creativa. Se produjo un cambio de estilo en las
artes decorativas. La amalgama de estilos formales y decorativos que
se desarroll6 en los paises escandinavos fue imitada con menos éxito
en otras partes de Europa.

Los desesperados intentos de seguir siendo “moderno” pero al mismo
tiempo aceptable para la nueva sociedad de consumo condujo a un cierto
manierismo. Lo que antes sugeria elementos paraddjicos v
contradictorios, producto de otra época de incertidumbre: aparente
funcionalismo que en realidad era decoracién sin sentido, escalas
desmesuradas y mas; un estilo clasico y anticlasico al mismo tiempo.
La tarea de bisqueda de las vanguardias artisticas quedd bruscamente
interrumpida en todos los paises implicados en el segundo conflicto
mundial; la publicidad comercial fue ampliamente potenciada y se
utilizaron todos los recursos en apoyo a los fines bélicos, incluyendo a

- los ilustradores y especialistas de la comunicacion. "Fue restablecido

un estilo realista y agresivo y la retdrica adguirié primacia al servicio de
los gobiernos que, a través de la censura y las consignas, controlaban la
informacion y todos los sectores de la propaganda”.+91 Por una parte,
los aliados caracterizaban sus mensajes por la épica y humanidad,
frente a la irracionalidad y la exaltacion de sentimientos en la nazi y la

fascista. Graficamente no existen diferencias sustanciales con las del
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periodo precedente. Se incurre en la necesidad de expresar un lenguaje
emocional primordialmente, capaz de Hegar a‘aquellas capas de la
poblacion desprovistas de elementos criticos.

La principal caracteristica del periodo posterior 2 Ia Segunda Guerra |

. Mundial, es el intento de enlace con los carteles de los afios treinta.
El retorno a una interpretacion decorativa del realismo, aparecié como
un nuevo movimiento csﬁlistico, tos principales representantes
incluyeh a Ludwing Hohlwein (1874-1 949) y Lucian Bernhard (nacido
en 1883). Ambos utilizaron el caracteristico dibujo liso y el disefio
simplificado que se habian convertido en la esencia de la poderosa
imagineria de los carteles desde Tolouse-Lautrec y otros.
A partir de 1945, se prodﬁée un cambio significativo en la opinién
mundial acerca de la guerra, que ha dado lugar a la considerable
» publiéidéd q\xe han recibido los carteles antiguerra. Pero este cambio
es més de contenido que de estilo, pues el uso del realismo o de la
. satira como medio de disuasion publicitaria no ha aportado nada nuevo
alaspecto de los carteles. “Se (I.lega a una nueva forma cuando aparece
un tipo es?e;ial de diserio, por ejemplo, porque los carteles son obra de un
grupo miﬁoritarib en el seno de una mayoria hostil, en cuyo caso la
impresion, la distribuciéﬁ ¥y la colocacion han de ser opergiéiones

clandestinas, hecho que afectard tanto a su disefio como a su estilo”.*9o

A la par de las tendencias que caracterizan este periodo posterior a
la Segunda Guerra Mundial, en Suiza se afianzd una auténtica escuela
que propuso la adopcion de esquemas y modulos para “regularizar”
la disposicion del material grafico en el espacio: la reticula.
Inicialmente utilizada para la compaginacion de folletos, catalogos
y libros, se adoptod para los carteles. La fotografia realista, desplazé
al fotomontaje v las ilustraciones. El caracter tipografico utilizado
es generalmente sobrio, dispuesto segiin alineaciones precisas pero
dinamicas; la diferencia de dimension entre los titulos y los textos
descriptivos es notable, el uso de los colores es discreto v los
contrastes son poco acusados, con preferencia por los no primarios.
El resultado son paginas y carteles muy ordenados aunque en general
carentes de calor; la comunicacion se torna objetiva, aséptica, en
neto contraste con todo lo producido en el periodo precedente.

En los afios sesenta, el disefio de carteles, debido casi siempre a artistas
totalmente profesionalizados, se convierte en receptor de influencias
tipicas de una época de incertidumbre v adopta una aproximacién mas
erdtica y emocional a la publicidad visual. Un ejemplo de ello es el
componente “negro” del humor surrealista.

Los sucesos de mayo de 1968 en Paris, fueron una ocasion de este tipo;
tras cien afios de respetable evolucion, el cartel surgio subitamente como

un medio de comunicacion joven y viril en la ciudad que los habia visto

-nacer. Los carteles tenian el caracter de panfletos preparados a toda
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prisa; devolvian el sentido de lo urgente a un medio de comunicacion
que, en lo que a la informacion instantanea se refiere, habia sido
desbancado por la radio v la television.

La comunicacion ya no esta en manos de artistas individuales, sino de
grupos v tendencias, que en conjunto expresan un lenguaje identificable,
sobre todo graficamente. Si bien el disefio satirico o de protesta
vinculado a eventos politicos y sociales no es reciente, los momentos
claves en cuanto a plasmar diferencias sustanciales en la utilizacion
de los medios técnicos, lo constituyen la revolucion cubana v el “mayo
Jfrancés de 1968 Por una parte, se recurre a la utilizacion de colores

primarios v la carencia de tonos medios en las imdgenes, con tal de
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imprimirles la idea de fuerza e incisividad. Por el contrario, la
espontaneidad y la imaginacion es patente en los franceses mediante el
rechazo deliberado de todas las técnicas de reproduccion, retomando
el dibujo monocromo generalmente rojo que sustituye a la fotografia,
integrando a la ilustracion el texto breve escrito a mano.

Los carteles de la revolucion cubana han alcanzado una merecida fama;
el aspecto mas interesante de este siibito florecer del talento estriba
precisamente en la dualidad de unos carteles que sz inspiran en Occidente
para su estilo v en el Este para su mensaje. Los disefiadores cubanos

han disfrutado de una libertad de expresion mucho mayor que la que

solemos imaginar al pensar en una sociedad basada en €l comunismo.

Hay también referencias a Picasso v a los carteles teatrales de Poloma.
Los disefiadores del cartel hippy recurren mucho al pasado, como si éste
constituyera parte integral de su experiencia. En estos disefios, se mezcla
deliberadamente la decoracion vegetal con las inscripciones para que
resulte dificil distinguir el mensaje.

Desde los comerciales que abogan por la “sociedad y consumo™ hasta
los que propugnaban “amor y paz”, muchos de estos carteles confian en

su atractivo “sensual” v suponen una ruptura con las actitudes mantenidas

" en décadas anteriores, cuando el disefiador ponia a punto técnicas

destinadas a transmitir un mensaje claro y conciso. Ni en 1890 ni en

1960 se debe esta confusion a un intenio de elaborar un codigo intelegible
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5010 para los iniciados, sino que pretenden apelar més a los sentidos que
a la razén.
El cartel hippy tiene unos efectos mas amplios debido a la revolucion
técnica que han experimentado los procedimientos de impresion: el
desarrollo de la tipografia y el uso de la htograﬂa en offset. Lo que
- posibilito la produccion en sene de obras en color y las grandes tiradas
de los carteles fotograficos en blanco y negro, eran frecuentes imagenes
del Che Guevara, Marlene Dietrich, Brigitte Bardot v Karl Marx. Este
constante bombardeo de los sentidos ‘acaba creando un publico
condicionado cuyos gustos Tespecto a la experiencia visual son muy
sofisticados. En consecuencia, para la publicidad este furor por los
» -wﬁeles fue coﬁVe’ftir el anuncio comercial, e incluso el cartel politico,
enun mural decorativo, asi como enlazar los carteles de los afios 70 con
los dxsenos de hace casi cien afios.

" La unportancxa del disefio grafico para las Olimpiadas de Mumch en

: 1972 radxw, en que ﬁle un. “sxstema grafico” de los mas completos e
'mteresantes hasta cntonces reahzados Ot Axcher encargado del proyecto

: conto con un grupo de dxsenadores, tecmcos en colorv en unpresxon, asi

- como especmhstas en comumwclon, &stndxando todos los problemas en

e conjunto v postenonncntc aphcados paruculanneme lalmagen buscaba

un alto contemdo graﬁco- a la vez sunple y legible. La unhmcxon de

"una retxcula sunple aunque nglda con mulﬁpl&s aphcacxones El

' Tresuhado sxrvm como base para {as ohmpxadas postenor&c

René Castro, disefiador chileno, opina que 1a vinculacién historica, el

origen y la funcionalidad del diseiio contemporaneo son materia de la

antropologia cultural. Pues “la funcién de los diseiadores de hoy, en su

mayoria se refiere a la comercializacion y en este caso Estados Unidos -
afirma- constituye lavanguardia. La invasion de lo visual es sélo comparable
a las grandes invasiones a fravés de la historia y todas ellas, por las causas
mas erroneas”.*93 Para €, la propaganda constituye la herramienta mas
eficaz dentro de la sociedad de consumo. Denuncia una “guerra visual
indiscriminada’” tanto para el que ve como para el medio ambiente,
donde los retos a desafiar estan orientados a disentir y criticar, evitando
1a alienacion. Considera que el graffitfi surge como una fuerza de rebeldia

v descontento que plantea un nuevo producto de estética visual que cnitica

el status quo y agrede a la “sociedad civilizada™; asi, conjugar todos

estos problemas y visualizar una sociedad menos agresiva y coherente
se convierte en la tarea de quienes como €l hacen del arte de fabricar
carteles una profesion v una tarea. “No podemos ignorary muestra de ello
son los eventos de las comunidades minoritarias, los eventos politicos, los
acontecimientos sociales, el teairo de vanguardia, la poesia rebelde, la

solidarided internacional, el apoyo a la autodeterminacion de los pueblos.

Todo esto es la motivacion de aquellos que estamos en el sistema, pero no

con él. El trabajo artistico de los marginados de la estética oficial y de la

ideologia del consumo. El cartel, el arte del disefio y la habilidad de

-comunicar una idea a través de la forma bidimensional empieza con ldpiz,
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papel, magia y dignidad... "e24, la posibilidad de dialogar, criticar y
disentir; es buscar a aquellos que, con su esfuerzo, cuestionan el abuso
de los equipos publicitarios y que plantean solilciones deacuerdoconla
saloed ecologlca ideologica -y pohtlca de esta nuestra sociedad
contcmporanea, afirma.

2.2 EL CARTEL COMO MEDIO IMPRESO INFORMATIVO
El cartel se consolidd en la sociedad como un medio de exhibicién y
como objeto buscado por los coleccionistas. Entre 1870 y la Primera

- Guerra Mundxal los carteles se asocxaron al arte y al comercxo “El
cartel publtcztano por la condzcxon dindamica de su funcion, por su sagaz
’sem‘zdo de lo mmedxato y ductilidad para captar los matzces mas fugaces de
la vxda moderna, -de acuerdo con Renau- se erige en expresion indiscutible
y gemlma de una epoca "*25
BI desarrollo y creciente utilizacion del cartel como mstrumento auxiliar
esencial bara la especulacion comercial, es signo indudable del aumento
~ progresivo en la produccxon Y, paralelamcmc una dlsmmucmn de la
mpacxdad de consumo Es asi que el cartel comcrcxai dcsempena el papel
de. recurso para csumular la capacxdad de consnmo
La plastxca pubhcxtana cumple con los fines de dwnaienaimmon de

Ios objetos y productos mduslnal&c creando airededor de ellos’ merta '

" atmcsfem
especulamon comerc:al “Las objetos y? las actztudes dela pmtura yia

” para crear una condicién psxcologzca favorable para

escultura se mueven hoy en todo el mundo hacia los métodos de comunicacion
de masas. E inversamente, la publicidad hace incursiones, como siempre,
por los estilos que surgen en las bellas artes” *3¢

El cartel considerado como tal, subsistira -afirma Renan- mientras existan
hechos que justiﬁqueh su necesidad v eficacia. Tiene en su funcién, una
finalidad distinta a la puramente emocional del artista libre, condicionada

- a exigencias objetivas, exteriores a su voluntad individual. Una mision

especifica -no electiva- de plantear o resolver en el animo de las masas
problemas de logica concreta. “Las posibilidades oftecidas por la nueva
técnica de la litagrafia y la afirmacion de la publicidad comercial
determinaron, en las iltimas décadas del siglo XX, la gran difusion de los
carteles murales”.*97 Las referenéias a la ciencia-ficcion, a los comics
v a los medios de comunicacién aparecen con frecuencia en los carteles
de los diversos movimientos underground. No obstante, la proliferacion
de carteles y seudocarteles, de la postermania, dio lugar a una masa de
material tan grande que debilito la vitalidad de este medio de expresion.
Segiin el escritor v critico cubano Edmundo Desnoes: “..la ilusién de

unavida aristocrdtica es la principal responsable de que el cartel aparezca

h ligado para siempre a lapublicidad de la sociedad de consumo. El desarrollo

en Cuba de un disefio alternativo al de la sociedad de consumo que, pese a
todo, utiliza las técricas contemporaneas de disefio, ha proporcionado a los

carteles una nueva justificacion...”.+2g
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Tan es asi que, haciendo referencia a la cita que de Adelaida de Juan
hace Barmcoat: “4l reducir la divisién entre ambos grupos de personas
(los que van a los museos 'y los que no lb hacen) reducimos igualmente la
division implicita en la idéa que pretende la existencia de dos manifestaciones
plasticas, una para los culfos Y otra para los ignorantes... Existe la idea de
-que la pintura es del pintor mientras que la obra gréfica es informativa, y
por tanto, que es una obra ejecutada por encargo.... No hay diferencia
cualitativa entre la obra utilitaria y la artistica. Cuanto més artistica es una
obra grdfica, mds util resulta... La interrelacion estilistica establecida entre
el grafismo y la pint;)rq es paftef de una tendencia creciente que acabard
hdciehdo desapdrecer sus diferencias”.*2q9
“Cuando los complejos sistemas de la comunicacion de masas no son capaces
de 'cubrir' un campo de la mformacxon, los carteles pueden tener un gran
= 1mp:_z¢to, especzalmente si r_etoman asu cardcter primitivo, en lugar de seguir
siendo esas sofisticadas obras de arte a las que el piblico ha llegado a
30

Es por elio quc “el cartel como joven y belIo dinosaurio de la cultura
grdfic ca -palabras del d.lsenador Rafael Lopez Castro— no se. ha resignado

a ser mandado a los museos de hxstorza pues com‘mua s:endo un medio de

acostumbrarse ”

opzmén para expresar zdeas del d:senador para m!egrar lo estético con una
- manera directa y efectwa de comumcar 31 31 bien las proporciones de

un cartel son amplias, generosas, dando &spac;o alat nncgmacxon para

7 . ‘, quc se recree dentro de esta mamfestacmn graﬁcatan agradcmdz, pxde -

ser utilizado como un mensajero claro y directo, escueto de palabras v
espléndido de imagenes: “...es uno de los medios de comunicacion mas
contundentes de nuestra época. Pregona eventosy festivales. Grita justicia.
Reclama derechos... ha logrado una aceptacion popular y cotidiana que le
da su sitioy, aunque a menudo efimero en su_funcion, permanece colgado cn

nuestras paredes mas que otros muchos medios grdficos”+37, considera

Fernando Medina de Espaiia.

2.2.1. CARTELES Y SOCIEDAD: EL CARTEL POLITICO
El cartel politico no puede encontrar su pleno desarrollo, trazar las lineas
fundamentales de su personalidad en circunstancias sociales donde el
mayor volumen de la publicidad siga correspondiendo a la iniciativa
privada de las grandes v pequeiias empresas. Para Renau, 1a coexistencia
del cartel politico v el cartel comercial en pleno desarrollo, resulta un
despropésito. historico, una contradiccion flagrante en la mecanica
determinativa del ambiente social sobre las formas de la cultura.
Tanto el cartel como la decoracion, por su habitual caracter de hecho
piiblico, son recibidos por el piiblico con familiaridad, sin Ia etiqueta
solemne de una situacion forzada. “El cartel carece de esa presencia
misteriosa que rodea al cuadro, y en su expresion tan humilde y poco
pretenciosa no necesita ‘posar’ para ser obra de arte... La pretension de

estudiar el cartel como fenémeno artistico considerando el desarrollo de

‘sus valores pldsticos como algo autériomo, con significacion absoluta,
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g que se colaca am‘e el pub licoesel fondo de una xmagen ynoun mﬂe]o de la ‘

realve3s

. supondria una aberracién tan evidente como el estudiar botinica fomando

como base los coloresy el perfume de las flores... Para analizar el cartel...
necesitamos trasponer el césped puro de la especulacién estética y
frasladarnos al campo abierto en que los hechos f:o doblegan su evidencia a
preceptos normativos”.*33 El cartel publicitario significa algo mas de lo
que anuncia, por encima del juego de colores y formas. Existe una relacién
directa entreel cartel y el piblico y vic;eversé. La historia de 1a publicidad
en general y del cartel en particulas, va unida indudablemente a la historia
y desarrollo del capitalismo, tanto en su primera etapa de significacion
posmva y crmdor& como enla ulterior y actual decadencia de sus formas.

““El arte del pueblo y el arte para el pueblo pueden constituir dos dreas

dtstzm‘as de expresrén \El cartel es el medio de transmision de ambos tipos

de mensq;es graf icos; cualquiera que sean sus pretensxones como arte, deben

- ante todo hablar del pueblo ” “34

Afn'ma Bamcoat que: “Sedabaa las masas un 'arte de masas ' desde arriba;

Jno se Ies permztza partz c:par no em, pues un arte del pueblo Los esfuerzos
colectxvos que dzemn Iugar alos carteles deI wejo ROTSA, los carte.’es de
Ios estudmn{es de mayo de 1968 esos si fuemn intentos reales de proa’ucxr
Coun modela de genmno arte popular Es 1mportante comprender que la
: dmecc:torz oﬁcml a gran escala da lugar enlos. carteles Y en la pintura, a un

. 'naturahma que pmtena'e pasar por realtdad. En otras palabms el espejo

Los carteles suelen reflejar el idioma popular porque su funcion es tanto
comunicativa como decorativa. Dado que la comunicacion visual es la
primera justificacion de su existencia, €l caracter peculiar de los carteles
en cuanto tales, viene determinado por la naturaleza v la intensidad de
1a influencia popular sobre su aspecto. Y dada la existencia de problemas
técnicos de disefio -tanto en lo que se refiere a la impresion como a ia

estética- el aspecto de los carteles viene gobernado principalmente por

 factores artistico-profesionales: los estilos de moda v los medios de

expresion.

“El idioma popular presenta dos corrientes principales. Una fluye hacia
arriba desde el nivel de arte popular y suele caracterizarse por su integridad
yun cierté ingenuismo. La otra fluye hacia abajo y normalmente recibe el
nombre de cultura de masas; es la propaganda comercial o politica que
generalmente ha sido predigerida para que no ofenda al paladar de las
masas de consumidores. El aspecto mas peligroso de esta situacion es que
ambas corrientes llegan a parecer idénticas. En otras palabras, la
aproximacién doctriniana del cartel del estado totalitario, que presenta una
imagén de ciu_dadarios ¥y iemas_satisfechos y cooperadores (imagen no menos

falsa que su equivalente exacto en la libre sociedad de consumo: el cartel

-que presenta los beneficios materiales como lamédula doctrinal de otro tipo

. » de régimeny, se hace de tal manera que parece un reflejo genufno del puetlo.

En ambos casos esto es falso; estamos simplemente ante una proyeccion

- habil de las ﬁl_erzas en el poder”.+3¢
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Dada la convencién predominante sobre lo que debia ser un cartel, las
consignas de las fuerzas en el poder se presentaban sin traspasar los
limites aceptados. “Esta situacion -sefiala Barnicoat- cambio al final de
la Primera Guerra Mundial; las conmociones politicas de Rusia 'y otros
paises seﬁalm;or_z una nueva ;:Iireccién al cartel politico. Sin embargo, muchos
gobiernos no apreciaron este cambio, como na lo apreciaron tampoco los
disefiadores de carteles. La consecuencia de esto fue que, hasta los afios
cincuenta, los carteles politicos han seguido siendo para muchos una variante
mds de la pérsudsién comercidl o una forma ‘artistica’ del anuncio... Estanos,
pue{s, ante dos fases distintas en la historia del cartel ideologico; en la
primera, de 1 870 a 1919, la publicidad bélica se enfocaba en los mismos
términos que Ia publicidad comercial; en la segunda, desde 1919... aparece
el cartel politico propiamente dicho".+37
La evolucién mas sxgmﬁcatua de Ia historia del cartel politico, y una de
las mas unportant&s en la historia de los medios de comunicacién, se
: produ_]o en Rusxa En 1919 aparecm un nuevo tipo de cartel cuyo autor
fue Mgaﬂ Cheremnyj Sutitulo genérico era “Ventana satirica de los
Te elegraﬁzs Rusos aunque sele conoce normalmente con Ia abreviatura
ROTSA consxsnan en ilustraciones con pies tal como las vifietas de un
"comic. Pamando del nexo de umon entre 1lustrac10n y texto, ¥ habiendo
‘—vrpaxtlczpado en un renovado mter&s cenera] por las tradiciones nativas,
: desarrollo esta notable oombmacxon de poesia e Lmagen Posteriormente,

o 'Kla produccmn de estos disenos se llevaba a cabo medxame esfuerzos

colectivos y las copias se distribuian rapidamente para exhibirlas en las
“ventanas™, los boletines estaban numerados, con lo que se creaba una
secuencia y un esquema de informacion.

Su significacion politica comprende dos tipos de revolucién: una politica
v otra artistica, ligadas entre si por fuertes lazos como lo era la
distribucién masiva de boletines y propaganda realizada por y para la
Revolucion. La “ventana” técnica de los carteles ROTSA fue mas tarde
construida realmente por A. Vesnin en sus edificios vanguardistas para
periodicos que contaban con grandes pantallas sobre las que se podia
proyectar a diario las noticias de la primera pagina.

“Un diserio objetivoy directo sera siempre atractivo parala mayoria, y un
disefio tosco y amateur -de acuerdo con Barnicoat- conseguird siempre
cierta aceptacion entre el piiblico. Estos dos elementos son constantes de
la naturaleza del idioma popular aplicado al disefio de carteles”.-3g En
1956, un escritor publicitario de los Estados Unidos, H. W. Hepner,
decia que al disefiar un cartel “uno ha de suponer que la gente que lo ve
no puede o, al menos, no quiere leerlo. Hay que contarle toda la historia
en unos seis segundos”.+39 Para traducir este rapido mensaje telegrafico

a una forima visual permanente, era necesario recurrir a configuraciones

_ lisas de contorno muy simple, mas que a notas lineales. Aunque la

‘linea se percibe con mayor rapidez, la configuracion lisa y su forma

bloque queda literalmente impresa en la mente como una imagen

CARTEL » EL SIDA'Y LA FAMILIA

TESIS

28



persistente. Esta nue\}a taquigrafia permitié al cartel conservar su
efectividad popular en los afios veinte y treinta.
La evolucion del idioma popular, que tanto habia influido en el disefio
de carteles, recibié el impacto que supuso el crecimiento en dimensiones
de ese mismo disefio. El mejor ejemplo de ello son las grandes carteleras
de los Estados Unidos. En parte resultado de 1a necesidad de “gritar
mds alto” y en parte también enfrentarse al incremento de la velocidad,
el tablon de anuncios americano Hlevo la imagen a una nueva escala
que posteriormente imitaria el cine en las diversas versiones de la
pantalla panoramica.
Los carteles surgieron en parte de las ilustraciones de libros y en parte
de la publicidad circense, la evidencia de lo comico aparece en ambas
fuentes. Inglaterra es quiza el pais cuyo nombre se asocia siempre al
humor de los carteles; era el gran nivelador popular y se aplicaba a
numerosos campos, aparie de la publicidad. Durante los afios veinte y
treinta, la vifieta de comic y los dibujos animados se convierten en nuevas
fuentes de influencias sobre el humor grafico, cuya repercusion sobre el
disefio de carteles es patente. Durante los afios cincuenta se produjo un
_profundo c’axhbip en la naturaleza del humor mismo, evolucién que ha
continuado desde éntonces‘:, el “humor negro”.
Conel grecieﬁté imérés por lo extravagante, las imagenes de los carteles
se hicieron mas y mas atrevidas durante los afios sesenta; los intentos de

impresionar o.de ponei' de manifiesto una falta de inhibiciones por parte

del anunciante o del disefiador no dejaban nada a la imaginacion. Buena
parte del humor de los carteles underground juega con el contraste entre
“lo establecido™ y esta nueva sociedad alternativa, a fin de demostrar
hasta qué punto pueden desaparecer las restricciones sobre una de las
partes en contraste con el caracter monstruoso del orden social
tradicional. El humor negro habla de guerras v exterminio, de amor, de
la vida y de la muerte al mismo tiempo y en: unos términos pictoricos tan
fantasticos como admisibles.

El humor se utiliza frecuentemente en publicidad por la sencilla razon
de que es un ingrediente esencial de la vida, y su asociacion con un

producto suscita hacia éste sentimientos de cordialidad y buena

Reiser, La vie au grand air (portada)}

Hirokatsu Hijikata, 1968
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Oliverio Toscani, Arts Against AIDS

voluntad. Su aplicacién es universal y es una salida valida para
las tensiones de un mundo complejo. Se emplean los juegos de
palabras y las frases con doble sentido.

En los ultimos afios sesenta se puso claramente de manifiesto que la
evolucién del cartel por los canales del comercialismo habian
tropezado al fin con una vigorosa altemnativa expresiva: los carteies
ideologicos, que tarto pedian expresar ideologias politicas definidas
como los ideales de una nueva generacion. Los carteles, banderas y
cuadros del gobierno comunista de China han hecho una espectacular
aportacion a 1a historia mundial del cartel. Al igual que en occidente,
algunos disefios de este estilo se inspiran en el arte popular. El atractivo

delos disefios tradicionales es mas fuerte que el de los detalles adicionales.
Los disefios chinos mas interesantes son las gigantescas imagenes de los
dingentes y de los simbolos del partido.

El arte politico de los paises como el Tibet o las naciones
latinoamericanas utiliza aun los medios tradicionales de exhibicidi.
En cambio, los Estados Unidos, una sociedad que crea sus propios
mitos populares a partir de los “mass media”, imagenes que {uego se
proyectan a todo el mundo difundiéndose por culturas con difersnte
grados de desarrollo. Numerosas obras confunden deliberadamente
imagenes nacidas en situaciones diferentes pero visualmente
emparentadas en otros aspectos. El color rojo, por ejemplo, es el nexo
de unidn entre una imagen que muestra un rostro cubierto de sangre y
la sugerencia de un anuncio de lapiz labial. Un contraste entre la
brutalidad mas cruda por un lado y la moda apacible por otro.

El auge del cartel comercial en Europa fue determinado, principalmente,
por motivos de competencia con la industria norteamericana, que invadia
los mercados europeos con procedimientos publicitarios; sin embargo,
estos valores “standard” de la mentalidad media de las masas
norteamericanas, agotaron su eficacia en la medida que la publicidad
europea ha desarrollado su propia expresion.

A través de las agudizadas condiciones de crisis capitalista, el cartel
contina su desarrollo, superandose asi musmo en cada nueva etapa,

creando nuevos valores en el terrenotécnico de la funcion yla expresion.

« ELSIDA Y 1A TAMILIA -
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El desarrollo de la técnica se rige con leyes propias y especiales,
independientes de las formas circunstanciales de su servidumbre social.
Por tanto, bajo la perspectiva de Renau, cualquier cambio o revolucién
que sufra el cartel tendra fatalmente que apoyar su desarrollo en las
experiencias Gltimas, incorporando a su funcion valores de la técnica
: publicifaria capitalista.
La libertad de creacion esta condicionada a los intereses supremos del
utilitarismo capitalista. La posibilidad de un realismo publicitario de
sxgmﬁcaczon humana est4 en contradiccién con 1a prictica v fines de los
‘ estandares burgueses El desarrollo del cartel politico necesita de
cxrcunstancxas mas que dxstmtas, diametralmente opuestas; asi como
de condlmones generales en la correlacién y predonnmo de las clases

sociales, de una posicion por parte dcl disefiador ante la realidad de los
: hechos socmles

2 3 ANAI_ISIS DESCR]PTIVO DE CARTELES
ALUSIVOS AL DIA MUNDIAL DE[ SIDA

i EI pnmero de dxmembre se ha convemdo en un evento anual de accion

contra la. epldemla, el pnmcr d1a celebrado en 1988 se enfatizo la
‘ movthcxon mundial contra e.l SIDA, en 1989, se destaco lai nnportzmcxa

de la )Jventud en la epldemla, en 1990, se centro en las consecuencias

“del SIDA en las mujeres EnMexlco laproduccmn de carteles alusivos

: a este dxa no se uucxo desde un pnnc:pxo smo en los anos postenor&s

Para el afio 1992, el Consejo Nacional para la Prevencion v Control
del SIDA (CONASIDA) bajo el lema “Una Responsabilidad
Comunitaria” participé en la elaboracion del cartel junto con diversas
organizaciones no gubernamentales.

Este cartel, tiene como imagen principal un dibujo en color del globo
terraqueo, donde se aprecia el continente americano al frente. Alrededor
tiene dibujados varios personajes estereotipicos de la poblacién
mundial, tanto hombres como mujeres y nifios aparecen de pie en todo
el contorno tomados de 1a mano, a modo de refuerzar la idea de la
“responsabilidad comunitaria”. Considero que 1a imagen es apropiada
tahto en el tratamiento de la técnica de 1lustracion, como del mensaje,
mas su aplicacién en el cartel no fue larequerida, pues pierde relevancia
respecto a los otros elementos que lo conforman.

El encabezado que da titulo al cartel, es el de “Dia Mundial del SIDA,
Dic. 1 de 1992, con una tipografia con serifas que no destaca lo suficiente
dado su grosor; se complementa con un slogan entre signos de admiracién
que dice: ;Por Amor a la Vida, Todos contra el SIDA!, con el lema de la
OMS debajo como cintillo. Esta rima utilizada como slogan es lo
suficientemente explicita y Ilamativa, por la plasta piirpura donde esta

 caladaen blanco, para refuerzar el mensaje delaimagen, pero su acomodo
~dentro del cartel le resta importancia. Ademas los mensajes acomodados
“amanera de paquetes de condones: ‘fidelidad”, “condon”, “sangre segura”

y los nimeros de informacion telefonica de TELSIDA y Voz Humana,
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son demasiado pesados visualmente por la plasta y tramados ennegro, no
dejando aire entre el slogan y los demas logos patrocinadores,
desaprovechando el formato y €l color blanco del fondo. Elementos que
en conjunto, dan como resultado una composicion saturada.

“Tiempo para Actuar”, lema para €l afio de 1993; brindé la oportunidad
de manifestar diversas propuestas por parte de la sociedad civil.
Compatieros en Ayuda Voluntaria Educativa, A.C., promociono sus
servicios a la par de la celebracion del dia mundial. Omitiendo en su
cartel la referencia al primero de diciembre, preseiita como imagen
central un “seguro” o “alfiler”, emblema mundial del sexo seguro. De

" éste, cuelgan tres figuras que simulan condones, en verde, amarilo y
rojo respectivamente. Esta imagen, presenta desde mi punto de vista
dos contradicciones: la primera respecto a “desechar” los condones
después de que se han usado, ya que s6lo deben emplearse una vez, no

“deben lavarse y menos colgarse para dejarios Secar tal'como se puede
entender en la 1magen por otra parte, el seguro abierto nos plantea
dos cosas o bxen el sexo seguro no es tan seguro oeslo
suﬁmmtemente agreswo como la punta del mismo “seguro”.
Respecto aesta “segundad”, complememan el mensaje del titulo det
cartel conel slogan “Por tu Seguridad Informate” debajodel mismo,
asi como el cintillo con los. servxcws que prestan El logotipo del
grupo &sta en la parte inferior y contlene Ios datos del nombre y

, dormcxho La dxsmbucxon npograﬁca resulta demasxado saturada

. omitiendo también la referencia al “Dia Mundial del SIDA™

TIEPO PRRR ACTUAR
POR TU SEGURIDAD INFORMATE

TALLEFE L DF FOCTIZAION O REA) SEGUSEE &N 350 i
ORI 0T 8 Sl

DIA MUNDIAL DEL SIDA. DIC. 1 DE 1992
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——
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ONG'S, 1992 Ernesto Lozano, 1993

en la parte supernior, las plecas que acompaian al loge en la parte
inferior, lo desvinculan, aumentando la confusion.

Bajo el slogan: “Las cosas buenas de la familia, no se ocultan, se
comparten”, el Taller de Documentacion Visual conjuntamente con la
UNAM vy el CONASIDA produjo su cartel para este mismo afio,
, solo colocod
el 1éma de la OMS 2 manera de titulo en la parte inferior con altas,
caladas en amarillo sobre el fondo verde. El slogan esta ubicado en la
parte superior subdividido, 1a primera parte va calada en color violeta

con bajas y letra capital del articulo inicial, la segunda parte esta

4apiﬁa_d'a en dos lineas y al costado superior izquierdo de Ia fotografia

CARTEL = EL SIDA'Y LA FAMILIA »

TESIS



et e e e e e

que lo ilustra, para concluir en el otro costade superior derecho. Los
logos estan insertos dentro de la imagen en la parte inferior. v

La fotografia a color esta centrada en el cartel a manera de pantalla
recortada, el fondo verde la enmarca. Nos muestra a un adolescente y un
nifio sentados afectuosamente sobre un banco, el nifio esta entre las
plemas del otro v ambos sohrim, mientras observan y examinan los
condones que el nifio tiene en 1a mano. El mensaje a transmitir va
encaminado directamente contra los tabiles que atn hoy dia se tienen
respecto de los condones v su utilizacion, resaltando 1a necesidad de

compartir lo verdaderamente importante: la proteccion y 1a informacién,

ONDON

implicitas al hablar de sexo en confianza.

ticidn Visual, 1993 - ONG's. 1995 .

Si bien tiene deficiencias de acomodo tipografico, tales como la
combinacién de fuentes o Ia alineacidn, la imagen es muy expresiva y se
vincula inmediatamente con el slogan, que sea dicho, refuerza el lema
“Tiempo de Actuar”, mostrando la preocupacion por las nuevas
generaciones y sobre todo de nuestros seres mas cercanos.

En un intento por conjuntar el esfuerzo de las orgamzaciones no
gubemamentales, se produjo el cartel “Amar con Condon”. Este cartel si
incluye el logotipo de la OMS referente al Dia Mundial del STDA al
igual que el lema "Tiempo de Actuar". Con una tipografia creativa, la
palabra condon, tiene unes puntos al centro de cada letra “O”, simulande
tal vez unos ojos. Sin un interlineado, juega con las dos lineas del titulo
haciéndolas un solo bloque, en cambio, tanto el logo como el lema,
estan apifiados en la parte inferior uno sobre otro, para terminar con un
cintillo de cuatro lineas con todos los nombres de las instituciones
participantes.

La imagen utilizada es una fotografia de dos manos intercambiando un
condén en un fondo celeste que simula quiza un cielo. Siguwiendo una linea
transversal, en 1a esquina superior izquierda aparece la mano masculina
que otorga un condon también azul con envoltura transparente en un dejo
de delicadeza 2l tomarlo con solo dos dedos y 1a mano iluminada desde
amriba, en cambio la mano que se deduce es la femenina, lleva amllos
plateados v aguarda alargando la mano hacia arriba. Por una partepodria

entenderse que &l condon es mas celestial que los propios angeles o bien,
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Bl Sida yla Familia

UNAM, Burrogs Wellcome, CONASIDA, 1994

demasiado fragjl y delicado, por lo que hay que tomarlo con “pirnzas”, por
1a otra. Bl disefio es bastante sobrio y bien distribuido, I imagen también
es de calidad y contrasta muy bien con €l fondo blanco.

Ya para 1994, “El SIDA y la Familia” ha motivado las mas diversas
propuéstas, en principio, como resultado de lo que entendemos. por
| ‘.‘j’a&zz‘lia” La UNAM, Burroghs Wellcome y CONASIDA, unieron
. esfuerzos para producn’ un cartel aberran:e que podria marcar el
retroceso en la concepmon actual del SIDA Una ilustracién sirve de
pretexto para encapsular ala pareja que se besa amorosamente tras
la ventamlla -observ&se el corazon que dcsp1den, asimismo alalunay
astrella mmplama}tes del fondo- an_;ando atoda veloczdad sin rumbo

fijo, 1a condon-nave los protege de los monstruos mitologicos con
pinta de dragones bacteriologicos que les acechan.

Enmarcado en anaranjado, las contradicciones no se dejan esperar: El
titulo ubicado en 1a parte superior nos indica que se trata de un cartel
sobre SIDA, por lo que, deducimos que los monstruos representan al
SIDA, en tanto, la pareja de hombre y mujer, a la familia; hecho que
se refuerza con el slogan “Protégete 1% (protégete primero). Dado el
tono imperativo, resulta muy agresivo y deja en segundo lugar, tanto a
la familia como al SIDA, pues lo vital es la proteccion. Si el condon
ha demostrado su eficacia tanto para prevenir embarazos no deseados,
como enfermedades sexualmente transmisibles (ETS), “encerrarse™ en
€l apartandose dela realidad para
huir porlos aires llevando amante
y libro de cabecera,
indudablemente dennota un deseo
exprofeso de percibirse “ajeno”,
dedejar €l problema en manos de
otros, de evadir responsabilidades
al respecto.

En definitiva, este cartel contrapone
y contradice todos los esfuerzos de
las oxganimdm&s preocupadas por
ctorgarie un “rostro” al SIDA, por

CONASIDA, 1994
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involucramos activamente; es lamentable que se desperdicien recursos
humanos y econdmicos ahora que s ha vuelto indispensable la creacion de
una “cultura del SIDA”.

Bajo la misma vision “deshumanizante” del SIDA, el cartel de la Secretaria
de Salud y el CONASIDA del primero de diciembre de 1994, no incluve
ningun slogan, pero si la palabra México como fondo de la fecha. v
" Retoma el listén rojo como sunbolo mundial de la lucha contra el
SIDA, el que sirve d& fondo para colocar una “familia mexicana” de
- mufiecos de trapo elaborados a mano por indigenas. La conforman el
padre con la hija, la madre y un bebé en brazos. El fondo marrén de la
fotografia abarca todo el cartel, y rompe cuanuier contraste factible
para el listén color rojo. Sobre todo, €l marco en verde, morado y

" amarillo sirﬁulaﬁdo decorados de cerdmica, no esalta. El folklorismo

de este cartel, solo destaca el titulo 'y el lema calados en blanco,

. perdléndose el color violeta de la palabra Meéxico, ﬂanquea.da por los

logos nacnonales e mtemacxonales

, . 234 UTIL!ZACION Y SFCTORF.S QUE CONTEMPLA
o De todo este anahsls vcrtldo se reconoce la existencia de una

preocupamon soclal, mas los medxos y recursos requxeren deun ttaba_]o

‘conjunto que afortunadamente sc concretadlaa dia. Launhmmon del
cartel como medlo unpreso mfonnauvo plasma aqm su vxgenma e

Puede aducirse que, si bien, se ha reconocido la falta de campanas
especificas para publico especifico, es de destacarse la necesidad de un
trabajo a la par en campafias masivas.

De los ejemplos aqui mostrados, los primeros carteles estan orientados
al “puiblico en general”, el cartel No. 1 lo demuestra en su imagen y
slogan, asi como por la conjuncién de diferentes organizaciones v
servicios respectivos que prestan. Al igual, el cartel No. 2, dados los
seérvicos que prestan al pablico, es importante captar el mayor niimero
de personas posible, 1as cuales se canalizardn posteriormente.

No asi, €l cartel No. 3 del Taller de Documentacion Visual, que puede
encausarse al piiblico masculino adolescente e infantil, baste referirse a la

- imagen utilizada v 1a remision hacia el micleo familiar patente en el slogan.

Por su parte, el cartel No. 4, podria circunscribirse hacia la poblacion
adulta mixta, dada la alusién de la interrelacion v connotacion hacia el
concepto de pareja que maneja.

Del cartel No. 5, es poco lo que se puede decir, sin embargo, es evidente
la cdncépcién de familia heterosexual monogama joven, ilustrada porla
pareja de enamorados; presuntamente dirigido al publico en general,

" busca hacerlo mas asequible por el manejo del comic,

La familia tradicional mexicana es el objetivo del cartel No. 6, que
pretende incidir directamente en la poblacién adulta, aunando su atractivo

para poblacion infantil gracias al uso de los mufiecos, empero, este
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atractivo queda en entredicho pues no cautiva con ningtn tipo de mensaje
al espectador, volviéndose quiza simplemente decorativo.

La concepcion del “publico en general” merece un cuidado especial, no
obstante que nuestra sociedad esta conformada por diversos estratos
econdmicos y culturales, las relaciones interpersonales son muy proximas,
ya sea por cuestiones de trabajo, estudios o convivencia cotidiana.

Es grato, constatar que gracias a las experiencias obtenidas a nivel
mundial, 1a OMS ha onentado su politica entorno al SIDA hacia las
personas y ya no 2 las cifras, involucrando el entomo social inmediato.
Muestra de ello lo es 12 propuesta del lema para el afio 1995: “Derechos
Comumes, Responsabilidades Compartidas”.

Therese fFrare
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Il CARTEL:
"EL SIDA'Y LA FAMILIA" 1994

} 3.1 OBJETIVO Y TIPO DE PUBLICO

Como entes sociales, todos tenemos concepciones sobre otras personas
y ellas las tienen sobre nosdtros, no somos individuos aislados €
independienteé, -sino seres que necesitamos de la éooperacién de otyos.
Por lo que: “Si bien el deseo de persuadir y de ser persuadido varia entre
los individuos... el intgré$ enla persuasiéh esuniversal”.4g Otto Lerbinger
define a la persuasion como una manipulacioa de simbolos, disefiada
~conel fin dé producirc alguna accién en otras personas; donde se apelaal
intelecto y,al‘scnvtimisnto pa.rabbbténer»' algnn tipo-de consentimiento

psicblégico.

La capacidad de cognicion permite al hombre no ser indiferente al mundo,
a no considerar su entomo como algo inamovible “sino un organismo
susceptible de cambios y sujeto a un proceso constante de
transformacion”.»41 Asi, el presente trabajo plantea “despertar” el
interés para crear conciencia sobre las implicaciones que tiene el SIDA
en nuestros dias, en nuestras vidas. El lema “EL SIDAY LA FAMILIA”
propuesto para 1994, engloba en si las problematicas sociales,
economicas y afectivas, por mencionar sélo algunas, que implica vivir
con VIH/SIDA, pues Iejos de constituir tan sélo un frase hecha, se refiere
a personas conviviendo con personas.

En vista de que dia a dia, se incrementa la necesidad de emplear carteles
como medio de difusion de ideas, y tomando en consideracion las
aporiaciones que al respecto hace el disefiador venezolano, Santiago
Pol, partiremos de que: “~ E! cartel esun pufietazo en el ojo cuyo hematoma
queda en la memoria del espectador.« Es una de las pocas disciplinas que
asume la repeticion como una caracteristica esencial de la comunicacion.«
Hace intemporales los mensajes efimeros.« Convierte en universal aquello
gue iniciclmente era local.« Combina lo antagonico como letras e imdgenes
armoniosamente.+ La lucha de estas oposiciones (letra-imagen) es la gracia
del cartel.» Aim cuando su contenido se capta rdpidamente permite la fantasia
que no ofrecen los medios audiovisuales.» No tiene limites ni de formato ni
de técnicas.« El cartel es el espejo del momento presente y el museo de ln

calle, es un grito que nos sorprende, nos susurra y nos informa. "ea2 Por
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tanto, considero de suma importancia difundir a través del cartel como
medio de expresion impreso, un punto clave dentro de la lucha contra el
SIDA: el respeto y trato justo e igualitario para todos, independiente a
cualquier condicién social, r&sulfado serolégico, creencia, edad o sexo.
Segiin palabras del propio Rafael Tovar y de Teresa, Director del Consejo
‘Nacional para la Cultura y las Artes éon motivo de la presentacion del
catalogo de la Segunda Bienal Internacional del Cartel en México en
1992: “Los ciudadanos recibimos informaciésn de muchos tipos, pero también

) pe}tibimas un men&qjé, estétiéo, una determinada actitud ante el evenfo o
los hechos que narra..el cartel es un signo cultural, ademas de informativo
y estético... ".~43Por su parte Alejandra Toscano opina al respecto que:
“Los carteles transmiten, por su cardcter sintetizador de mensajes, el
_ sentimiento, gusto, imaginacx‘o’_ﬁ e ideas de la cultura de su tiempo. 4 pesar

. de su cortavida, determinada por la cimz;iacién, el cartel forma parte de la

T ciaddd..v. Los carteles mbrca_n el tiempo, dan el tono del gusto de la época y

- _mantienen referencias directas a otros tiempos... abren la posibilidad del
-ihtertalribio 'c:ivev tdeas Y fortalecen la cult_u;ra visual de un pais...” *44

Rayrmond Vezina, disefiador canadiense, plantea que ideas fundamentales
‘ikcon,'iobla paz, Ja cqoiogfé,y la proteccién de lé capa de ozono se hacen
' conocer alradedor dél‘inunddi con la ayuda de un signo grifico. “Esta
: szgva buli‘zirabyhoriz.dn’t'z:zll,: mundial e inmediata, estd muy presente: en las
. grandes cmdades y Vt\dhzbiéhvfen "I‘d:";?‘ueblbsmds aislados... Contribuir al

L desarrollo de la icul‘turd uh{‘\;_e‘r;.sal es desde hace wnas décadas un privilegio

de {a poderosa profesion de disefiador grdfico que ahora va mas alla de la

habilidad técnica, por estupenda que sea... La importancia de la

comunicacion grdfica es tan grande en nuestras dias que los disefiadores
grdficos estructuran una gran parte de la cultura contemnporanea y, adenas,
sirven de vehiculo a las culturas pasadas™.-45 El SIDA nos es de interés
comun, falta crear una cultura entomo al VIH/SIDA, donde se acepte
lejos de tolerar, una condicion mas dentro de la diversidad de
problematicas a las que estamos sujetos los individuos en estos nuestros
tiempos cadticos de la vida moderna.

Los mitos se rebasan, la informacion se diluye, sin embargo quien vive
con VIH o ha desarrollado SIDA continia presente, el condén no es Ia
solucidn a los conflictos sociales, econdmicos y afectivos en que una
cultura de la “proteccion” hundea los “otros”™, a aquéllos que han tenido
el “infortunio de infectarse”, que podriamos asegurar, £s una apreciacion
compartida por la mayoria de las personas que se consideran ajenas al
riesgo. Quien vive con VIH/SIDA no dgja de ser un individuo productivo

socialmente, puede v debe ejercer sus derechos v cumplir sus

- obligaciones.

Aunque amplio, el publico que contemplo incluye a la poblacion adula,

respecto al acceso a los centros y medios de informacion, asi como su

- posible funcion replicadora hacia su nacleo familiar mas prénime del

cual forman parte. Sin descartar por supuesto, la imporancia de

campaifias especificas dirigidas a grupos de edad especificos ¢ bien. de
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ocupaciones especificas, tales como adolescentes, amas de casa, hombres
y mujeres homosexuales, tréliajadoﬁs sexuales, etc., siénpre y cuando
vayan a la paf de una difusién continua y permanente en los diversos
medios, libre de prejuicios y “falsos pudores™. Poniendo énfasis en las
cumones comunicativas aplicables a cada ¢aso en especifico, para lo
cual debe ir acompafiada de estudios profundos y continuos de dichos
‘ procesos, que dﬁtaquen los aciertos y errores de las metas alcanzadas o

. mo cubxertas

Es de precxsarse como Io he hecho con anterioridad, que si bien se

. puede cxrcunscn"bn’ un tadxo de accion en cuanto a la difusion, no lo

considero en cuanto a. niveles somoecononncos especxﬁcos pues la

N merrelacxonemreestratospmentmmnumomedmurbanoesmuy’

: vasfa. Comerc:antes w:olarw oficinistas, etc., cohabxtan v conviven

- ~en num cmdad, denotando asiel texmmo publzco en general” en su

: j;conoepcxon mas ampha

3 2 ANALIS!S Y CONTEN!DO'

- vaeha deﬁmdoahmnummonmom prmodemteraocxonhumana
(enusor— receptor y/o perceptor) mechante el cual se transmiten

" vsxgmﬁcados (mensajes w:ntos ‘orales, verbal&s ‘no verbales, etc.) en
an conbexto determmado Bs nnportante destacar los elementos ’

o 5&st:'uctumles del proeeso comnmatxvo a saber

- EMISOR
Quien origina el mensaje, individuo, grupo o institucion (reales o voceros
“que le dan forma™).
* MENSAIJE _
Estimulo que es transmitido por el emisor al receptor, “idea comunicada”.
~ CODIGO
Reglas de elaboracion y combinacion de signos de tal forma que tengan
un significado para alguien, a fin de interpretar correctamente un mensaje.
« CANAL
Medio por el cual vizja el mensaje desde el emisor hasta el receptor.
Tiene que ver con la transmisién fisica y la ruta que sigue. Se clasifican
en interpexsonalés -cara a cara-, grupales - cara a cara o bien con algin
medio de comunicacion colectivo siempre que esté dirigido a un grupo
reducido y especifico- y masivos o colectivos ~que involucran al emisor
con los medios de comunicacion -prensa, cine, radio, y television- como
enlace-entre un grupo amplio y no definido, por tanto heterogéneo.
~RUIDO
Distorsiones en la comunicacién que interfieren con los efectos deseados

en el proceso de la misma. Tanto en ¢l emisor, mensaje, canal o receptor,

‘pqud quese clasifican en: ruido fisico {canal), ruido seméantico (mensaje),
~ Ruido psicologico (distraccién) y ruido en el mensaje (no es claro ni

comprcnsible).
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+ RETROALIMENTACION
. Respuesté al mensaje emitido. Tipo de menSéje que'involucra otro
mensaje previo. En la comunicacion interpersonal suele ser inmediata,
masenla colectiva, ésta es tan limitada cuantitativamente, que no llega
a tener un sentido cualitativo v, por 10 tanto, no es significativa.
~ EFECTOS
Cambios en el comportamiento del receptor como tesultado de la
transmision de un mensaje. Los efectos en la comunicacién
interpersonal pueden ser mas inmediatos y reflejarse en las actitudes y
cdndﬁctas de los individuos; pOf'el bontrario ben la comunicacion
‘ colectlva los efectos se producen a nivel cognoscitivo, es decir de
conoclmxcntos mas que de actitudes.
~ +MARCO DEREFERENCIA
. Constituido por las éxperiencié.s v valoraciones propias de cada individuo
' (receptor) que lo llevan a interpretar y darle sentido a la realidad social.
L~ CONTEXTO SOCIAL
»Conjunto de cxrcunstanclas que comprenden el entorno social y que
mﬂuven en el comportaxmento comumcatxvo en un escenario inmediato
v cspccxﬁco R
1 - CONTEXTO CULTURAL
’ «Conductas \ pred:sposncxones compamdas que son pane de nosotros

_"'rmsmos vde la gente que nos rod&

» RECEPTOR Y/O PERCEPTOR

_ Quuen recibe el mensaje. No es una masa homogénea, pues cada individuo

0 grupo posee un contexto social v cultural propios, al igual que un
marco de referencia que los diferencia entre si. Daniel Prieto Castillo,
prefiere hablar de un perceptor comunicativo, va que somos capaces de
percibir por medio de los sentidos, tanto sentir como discernir.
- De estos elementos, pondremos especial atencién en el mensaje, el
codigo, el perceptor v el marco de referencia. En otras palabras: qué,
cOomo v a quién es lo que se va a decir, dependiendo de la informacion
previa que se maneja sobre el SID A actualmente, por ello, no olvidaremos
el péra qué, que a fin de cuentas, nos determinara el camino a seguir.
Segun la propuesta de Victor Papanek citado por Luz del Carmen
Vilchise 46, en las escuelas de Disefio se aprende 1a autoridad, por la que
el disefiador puede alterar. modificar, eliminar o producir normas de
disefio, pero dicha autoridad se asume en la demitificacion de la filosofia
con que actian disefiadores actuales, pensamientos basados en cinco
puntos:

1) el mito de 1a produccion en sernie,

2) el mito de la caida en desuso,

3) elmito de “lo que quiere la gente”,

4) el mito de la falta de mando del disefiador, v

5) el mito de que “la calidad ya no cuenta™.
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Por lo. qﬁe, tomando coino referencia a Cervo-Bervian, si el
- conocimiento se entiende como una relacion entre “ef sujeto que conoce
Yy el objeto conocido. En el prﬁceso de conocimiento, el sujeto se apropia
en cierta forma del objeto conocido Veq7 v
Entonces, si ¢l paradigma es entendido como el conjunto de creencias,
valores, técnicas, etc. de una comunidad dada, que comparten los
miembrds en conjunto, las -revolucioneé cientificas parten del rechazo
del paradigma con la con51guxeute ttansformacwn de la imaginacion
cnexmﬁca La aszmxlacwn del cambio requiere 1a reconstruccion de la
teoria antenor»y kla revalu'acxon de k_zs hechos, “..el estudio de ios
‘ parad:gmas eslo que pr'epdra al estudiante para formar parte de la comunidad
cién‘tkt_'ﬁ.ca" pqr'ticzdavn:.. la transicién sucesiva de un paradigma a otro por
medio de una kvbluc'iéﬁ es el patrén usual de desdmllo ‘de una ciencia
maa'w'a 48 Entorno al SIDA se ha dichomucho, pero no existe todavia
una estrategla cxen por. clento eficaz en cuanto a prevencnon se refiere,
' comenzando por. pohtxcas de salud e&ccluyentcs v sermcxos médicos
dcﬁc;entes ymo aseqmbles para todos. .
] Es por ello que en referencxa a la cita que Luz del Carmen Vilchis hace
sobre Bochenslu en su tems podremos con51derar que: “La teoria del uso

de Ias Ieyes logzcas en dwersas domxmos del saber es precrsamente la

‘_-4 metodologza ” 4‘9 ysi el metodo paxa Bo..hensh,esla fonnad“procedcr* o
la: metodologxa se consxderara la teona dcl metodo. Es asi que, para

planteado por Cristopher Jones, en cuantc a las perspectivas de la
metodologia del disefio:
“1) Desde el punto de vista creative, el diseftador es una caja negra
(black box) dentro de la cual ocurre el misterioso salto creativo. 3)
Desde el punto de vista racional, el disefiador es una caja transparente
(glass box) dentro de la cual puede discernirse un proceso racional
totalmente explicable. 3) Desde el punto de vista del control, el
disefiador es un sistema auto-organizado capaz de encontrar atajos ex
un terreno desconocido. Este ultimo punto de vista es el unico que
conduce directamente al valor practico de la teoria del diseiio. "5
Segun los criterios de este autor, el disefiador controla efectivamente el
proceso de respuestas o outputs en las que confiz y de las gue no se
puede esperar una explicacion totalmente racional, dado que afirma Jories,

se refieren directamente a las vaniaciones sufridas en el cerebro a causa

- de infinidad de estimulos o mputs recibidos del exterior. De acuerdo a

esto, la memoria asimila experiencias inmediatas o lgjanas v las modela

en e_:l recuerdo. El procedimiento cerebral de conformacion de ideas no

_es lineal; avanza, retrocede o retroalimenta las diversas experiencias

 pasando principalmente por tres etapas: divergencia, como ampliacion

de los limites simacionales- transformacion, como una etapa critica; v

comergencza en la que una gama de opciones se reduce a una unica

7 a]temam'a.Desue el disefio, divergencia, transformacion v convergencia
habiar sobrc SIDA ¥ dxseno consuicro aphcable el procedmnento =

son tres momentos de lo metodoldgico, en los cuales se manejan
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estimulos-respuestas, de ahi, que Jones prbponga un enfrentamiento
diferente con problemas complejos. En fin, todo disefio se basa en la
busqueda de informacion relevante que resulte atil en la toma de

decisiones para solucionar los problemas.

3.2.1 COMPOSICION Y DINAMICA DEL CONJUNTO
La invencién de los tipos méviles de impfmia creo el imperativo de una
alfabeticidad ?erbal universal, término introducido por Donis A. Dondis
para equiparar el término /iteracy. cuyo signiﬁcado reﬁére a “saber leer

Y esc}r;i‘bi»rﬁ’fs-lb El cine, la television y las computadoras, constituyen

e‘ctEfisioncs del quehacer coﬁdiano dela alfabeticidad visual, posteriores

Calai invencién de la camara fotograﬁca “El lenguaje es, sencillamente,

: ,un recursa comumcac:onal con que cuenta el hombre de modo natural y ha

evoluczonado desde su forma pnngema ¥ pura hastala alfabeticidad, hasta

”»

. : la planeacxon, disefio ¥ Creacion de ob_)etos visuales, desde herrannentas
hasta stmbolos e unagenes
v Sl blen los componentes basxcos del l«anD guaje escnto estan supechtados a

un orden establemdo por la smtams gramancal, el lengua_}e visual

v comprende un smnumero de elementos en conjunxo Atn mas Roland
Banhes. destaca la caractensnca polxsexmca delai xmagen, es decir, la -
-k - ‘ gran canndad de mensajes sxgmﬁcados A sngmﬁcantes mvqucrados :
i r:decodlﬁcables en una sola lmagen; ”La ﬁ:erza cultural y planetarza a'el_

52 Equlpamblc es pues, la evolucién en cuanto a-

cine, la fotografia y la television en la confirmacion de la imagen que el
hombre tiene de si mismo, define la urgencia de la ensefianza de la
alfabeticidad visual tanto para los comunicadores como para los
comunicados”.*§3

Sabemos mucho de los sentidos humanos v particularmente de la vista.
Notodo, pero si mucho. también tenemos numerosos sistemas de trabajo
para el estudio v el analisis de los componentes de los mensajes visuales.

Desgraciadamente, todo esto no se ha integrado en un comjunto que

_constituya una forma varable. La clasificacion v el analisis puede ser

realmente revelador de lo que siempre ha estado ahi, el comienzo de
una aproximé.cic'm mangjable a la alfabeticidad visual universal.

Para Dondis, la alfabeticidad visual esta presente en muchos lugares
v de muchas maneras, tanto en los métodos de adiestramiento de los
artistas, como en las técnicas de formacion de artesanos, en la teoria
psicoldgica, en la naturaleza v en el funcionamiento fisiologico del
propio organismo humano.

Por tanto, existe una sintaxis visual, prevista en las lineas generales
existentes para la construccién de composiciones. Plantea la existencia

e elementos basicos que se pueden aprender y comprender en los medios

" audiovisuales que, junto con técnicas manipuladoras, son susceptibles

de utilizarse para crear mensajes visuales claros. El conocimiento de

todos estos factores puede llevar a una comprension mas clara de dichos

‘mensajes.

CARTEL = EL SIDA Y LA FAMILIA -

TESIS

42



La alfabeticidad visual nunca podra ser un sistema Iégico tan neto
como el del lenguaje. Los lenguajes son sistemas construidos por el
hombre para codificar, almacenar y decodificar informaciones. por
tanto, su estructura tiene una légica que la alfabeticidad visual es
incapaz de alcanzar.
Los datos visuales prwemapum niveles distintivos e individuales:
» el input visual consiste en una mirada de sistemas de simbolos;
» ¢l material representacional que reconocemos en el entorno y
que es posibie reproducir en el dibujo, 1a pintura, la escultura y
la fotografia;
“ela mﬁ'aestrawlra abslrada o forma de todo lo que vemos, ya
sea nann'al o esté compuesto por efectos intencionados.
Exxste un vasto mundo. de simbolos que identifican acciones u
orgamzamones estados de 4nimo, direcciones; simbolos que van desde
~la gran riqueza en detalles representacionales a los completamente

o -absuactos y por tanto no relacxonados conlamfoxmaclon reconocible

. demodo que debenseraprendldos delamlsmaman..raquenosotros
- aprendemosellenguage

: *”Laalfabencxdadm mﬁmtamcntemas am%]eparalamayonacomm ’

lenguaje basado en sxmbolos sonoros por ser mucho mas simple, pero
los smxbolos comoﬁ:exzadem:ro dc laalfabeﬁmdadvxsual,nenenuna
'-mxportanmayvmbﬂuhdemmm Dondxsplammlanmxdaddc “saber

f como ﬁncmnm -en Ios otms dos mveles- en el pmceso de la vision y cémo

se lo entiende puede contribuir considerablemente a la comprension de sus
aplicaciones en la comunicacion” *54

El nivel representacional de la inteligencia visual esta ubicado mas alla
de la percepcion. Aprendemos acerca de cosas que no podemos
experimentar directamente, gracias a los medios audiovisuales, a las
demostraciones, a los ejemplos en forma de modelo. No hay que emplear
ningiin sistema codificado para facilitar la comprensién ni ésta ha de
esperar decodificacién alguna. Ver un proceso basta a veces para
comprender su funcionamiento. Ver un objeto proporciona en ocasiones
un conocimiento suﬁcicﬁte para evaluarlo y comprenderlo. Este caracter
de la observacion no solo sirve como artificio que nos capacita para
aprender sino también como nuestro vinculo mas estrecho con Iz realidad
de nuestro entorno. Confiamos en nuestros ojos v dependemos de ellos.
El nivel mas importante para el desarrollo de la alfabeticidad visual,
segiin Dondis, lo constituye el de la composicion elemental abstracta, es
decir, el del mensaje visual puro. Basandose en estudios de Anten

Ehrenzweig sobre la teoria del arte basada en un proceso primario de _

desarrollo y vision -nivel consciente y nivel secundario preconciente-,
asociados al término sincretistico de Piaget, donde la vision infantil del
mundo a través del arte con ¢l concepto de la indiferenciacion, segin la

cual, ¢l nifio es capaz de ver todo el conjunto con una vision global.
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Aplicando en parte la teoria de 1a Gestalt, Rudolf Arnheim opina respecto
de la interpretacion de las artes visuales que: “En fodos los estimulos
visuales y a todos los niveles de inteligencia visual, el significado no sélo
reside en los datos representacionales, en la informacion ambiental o en los
simbolos incluido el lenguaje, sino también en la fuerzas compositivas que

existen o coexisten con la declaracion visual factica. Cualgquier

acontecimiento visual es una forma con contenido, pero el contenido estd

intensamente influido por la significancia de las partes constituyentes, como
el color; el tono, la textura, la dimensién, la proporcion Yy sus relaciones

compositivas con el significado”.* 55

- Dentro de los distintos componcptes del proceso visual, Dondis considera

- que: “la caja de herramientas de todas las comunicaciones visuales

son Ios'elemve'nto’s basicos, la fuente compositiva de cualquier clase de

materiales 'y mensajes visuales, o de cualquier clase de objetos y

- experiencias”'+56, asi; dichos elementos visuales a partir de los cuales

se proyectan v expresan todas las diversas propuestas visuales son:
vel punto como launidad wsx.alnnnma, sefializador y marcador del espacio;
ela lmea como arncxﬂante ﬂmdo e mfaugable delaforma,yaseaenla
ﬂexxbxhdad del oby'to oenla ngldez del plano técnico;

vel contomo reconocxendo ﬁgmas basicas como €l circulo, el cuadrado,

el mangulo v sus infinitas vanantes combmacmnes v cambios

d:mensmnales y planos

- sobre lo quc recibe el espectador -perceptor-.

« la direccién, como canalizadora del movimiento que incorpora y
refleja el caracter de los contornos basicos, circular, diagonal o
perpendicularmente;

o vel tono, la presencia o ausencia de luz;

= ¢l color, elemento visual cromatico, mas emotivo v eXpresivo;

» la textura, optica o tactil, caracter superficial de los matenales;

» la escala o proporcion, como el tamaiio relativo y Ia medicion; y

« 1a dimensién v el movimiento, tan involucrados en la expresion.
Las técnicas de la comunicacion visual, manipulan los clementos
visuales con un énfasis variado, en respuesta directa al caracter de
lo que se disedia y de la finalidad del mensaje, es decir, el qué v el
para gqué, pasando por el como del disefio ha realizar. Dondis
considera que la técnica visual mas dinamica es el contraste, que se
contrapone a la armonia como su opuesto, considerando una amplia
gama de opciones aplicables entre ambas a un disefio. Mas, por amplio
que sea el nimero de elecciones, las técnicas actuaran como nexo
entre la intencién y el resultado, el conocimiento de la naturaleza de
las técnicas, facilitara su aplicacion.

El proceso de la composicion es el punto mas importante en la
resolucion del problema visual, de acuerdo con Dondis, marca el
propoésito v el significado del planteamiento, con fuertes implicaciones
“Muchos criterios para

la comprensién del significado de la forma visual, del potencial sintdctico
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de la estructura en la alfabeticidad visual, surgen de investigar el proceso
de la percepcién humana” .*57

Interrelacionar activamente los elementos visuales y pretender .un
significado, da como resultado la composicion, la intencién del creador;
no obstante, entre el significado general, estado de animo o ambiente de
la informacién visual y un mensaje especifico y definido, s¢ interpone la
funcionalidad de acuerdo al propdsito con que fueron concebidos. “La

psicologia Gestalt ha aportado valiosos estudios y experimentos al campo .

de la percepcién, ...buscahdo la significancia de los patterns visuales y
descubriendo como el organi.émo humano ve y organiza el input visual y
articula el output wsual En conjunto, lo ﬁs:co yio psrcologzco son términos
relanvos, nunca absolutos 53
La mformac'onvxsual puedetener una forma deﬁm’ble ya sea mediante
un sxgmﬁcado adscrita a simbolos, 0 bienporla expenencxa compartida

, del entorno o del contexto. Por eso, reSpondemos asu s;gmﬁcado con
cierta conforxmdad, cmlscwm o mconscxentememe
La mﬂuencxa psmologxca y ﬁs1ca mas unportame Sobre la percepcion

’ humana esla necm1dad de eqmlibno segin Dondis, en la expresion o

mrpretamonwsual de este proceso de estabilizacion se unponcn atodas

- las oosas vistas oplanmdas un gje vertical conreferencxaaotrohonzontzl,
- ‘conlos quc se &stableoenlos ﬁu:tores esu'ncm:alw qne miden el equﬂxbno

“Tanto para el emisor como para el perceptor de la informacién visual, la

falta de equilibrio y regularidad es un factor desorientador, creador de
tension, el medio mas eficaz para crear un efecto en respuesta al proposito
del mensaje. Se puede entender como la utilizacidn de 1o inesperado, lo
mas irregular, lo complejo, lo inestable.

Lo previsible, se antepone a la sorpresa, la armonia y la estabilidad
versus una composicion generadora de tension. Opuestos denominados
en psicologia como nivelacién y aguzamiento. Un punto excéntrico
respeéto a los ejes vertical y horizontal, romperia la nivelacion y
provocaria un aguzamiento, es decir un énfasis visual.

Existen diversas teorias para sustentar la preferencia del angulo inferior
izquierdo a primera vista en un planc y su posterior escudrifiamiento
secundario, quizd como resultado de la disposicion de la lectura
occidental, de izquierda a derecha. Tal vez, a esto se deba que cl nivel de
tension sea menor si se emplea 1a parte inferior izquierda, contrariamente
.al uso de la superior derecha.

La fuerza de atraccion en las relaciones visuales constituye otro principio

Gestalt de gran valor compositivo: la ley del agrupamiento. La cual

puede aplicarse ya sea a un punto en su relacién con el todo, o bien, a

dos o mas puntos que se relacionan entre si, permitiendo conformar una
figura compleja, por ejemplo. También es aplicable, un segundo nivel,
en el cual los opuestos se repelen y los semejantes se atraen visualmente.
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El empleo de clavés relativas y activas de la vision puede hacer que un
objeto sea tan convincente que nos resulte casi imposible observar lo que
realmente estamos viendo, creando ilusiones pticas, tales como confusion
de primeros planos por la forma del contorno, 1a utilizacién del positivo y
el negativo para dar la sensacién de expansion o consuiccién, la
profundidad por vuxtaposicion o el tamafio de los objetos, por citar

algunos.

3.2.2 JUSTIFICACION DE LOS ELEMENTOS DEL CARTEL
Para la realizacién de la propuesta de disefio del cartel para el Dia
Mundial del SIDA, objeto de esta tesis, es prudente entrar al analisis del
modelo comuricacional propuesto por Charles Sanders Peirce5g para
el estudio de vn objeto o fenémeno cualquiera, para evitar las posibles
incongruencias comunicacionales. Cdmpuesto'dc nueve estadios que

valuden al ob)eto, el representamen v al interpretante, el primero

comprende al cualisigno, conjunto de cualidades 0 adjetivaciones

d:rectamente perccpnblm que antecede 2 todo dlcemumento signico. Al

smszgno coxresponden ]as partlculandades encontradas. Como

Iegxszgno el estudio de orden smtact;co posib:hta ¢l uso de patrones
mterpretanvos estereonplcos crmdos por un grupo determinado a fin de

: umformar la aprecxaclon Portanto, el grado de iconicidad o simbolismo

de su traduccnon (la ﬁdehdad o abstraccmn compamda arbitraria que
guarde con Ia realidad) esta:a relaclqnadg dnectamente con el indice o

indicador que como ¢je del proceso dé sentido a la relacion para lograr
la contigitidad entre el objeto y su representamen. Asi, la congruencia
del rema o desisigno, de contenido inequivoco, constituye la esencia del
concepto de 1a propuesta creativa. El dicent conforma en si ¢l signo de
la sintesis creativa, mismo que queda a consideracion en la evaluacion o
racionalizacion que posteriormente se haga como argumento.

El cartel objetivo de esta tesis, forma parte de la campafia anual de la
Organizacién Mundial de la Salud en coordinacién con los organismos
gubernamentales v no gubernamentales con trabajo en la lucha contra el
SIDA. Que para el afio mil novecientos noventa v cuatro se ha propuesto
ellema "El SIDA y la familia”, entendiendo por familia no sélo a la
definicion tradicional conformada por padres ¢ hijos, sino en un sentido
mas amplio centrando al individuo como niicleo y razon de ser delo que
puede constituir Ia formacion de una o varias familias, esto es, que la
conviccién de compartir ¥ convivir con otro 0 varios individuos puede
constituir un nicleo familiar propio, tal sea ¢l caso de amigos, amantes,
hombres o mujeres, indistintamente. Todos estamos dentro de alguna de
estas clasificaciones, formamos parte de una larga cadena de relaciones

interpersonales, sujetos a dependencias econdmicas v afectivas como

- entes sociales que somos. Cabe citar aqui, 1as definiciones siguientes:

familia: / Conjunto compuesto por un matrimonio y sus hijos, v.
en un sentido amplio, todas las personas unidas por un parentesco,

ya vivan bajo el mismo techo va en lugares diferentes. // Los hijos
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solamente: tengo mucha familia. // Grapo de seres o de cosas que
tienen caracteres comunes: familiaridad espiritual. // Cada una
de las divisiones de un orden de seres vivientes: familia de plantas,
de animales. // Fig. Linaje: de familiq aristocratica. // -Cabeza
de familia, el jefe de ella. // En familia, con caracter intimo. //
Familia politica, la contraida por alianza.
familiar: adj. De la familia: reunion familiar. // Que ve a menudo
a alguien'y es intimo de €l. // Que tiene maneras libres, que se
permite demasiada confianza: familiar con sus superiores. // Que
se sabe, que se conoce, que se hace por costumbre: este problema
le es muy familiar. // Natural, sencillo: estilo familiar. // De la
conversacion o trato sin protocolo: vocablo familiar. // Dicese del
automovil de turismo disefiado para tener el maximo de asientos
(0. t. c. s. m.). // Planificacion familiar, conjunto de medidas
tomadas para regular Ia natalidad. // -M. Pariente. // Intimo.
 familiaridad: f Gran intimidad, confianza. // -PL Confianza
familiarizar: v 7. Hacer familiar, acostumbrar, habituar. // -V pr.
" Hacerse familiar o conocida una cosa por el uso o préctica: se
ﬁzmilidrizé con la lengua.
 familion: m. Gran &ﬁﬁﬁé."so

Del analisis de la informacion recabada a lo largo de la investigacion, se
destaca la importancia y necesidad impeniosa de crear una cultura del
SIDA en la que todos nos familiaricemos tanto con las obligaciones
como con las responsabilidades para luchar contra la pandemia, por
ello propongo de principio 1a inclusion del slogan "vivir con VIH/SIDA
nos invlucra a todos", pues, cuando hablamos de SIDA nos referimos
generalmente a él como algo ajeno, propio de los ofros pero no de
nosotros. Sin embargo, quien ba desarrollado SIDA es una persona,
alguien dentro de nuestra sociedad que esta relacionada no solo erdtica
sino afectivamente con su entorno social mas cercano: amigos, vecinos,
compaifieros de trabajb, familiares cercanos v lejanos. Lo familiar
enicuentra aqui su mas amplia acepcion, al concebir que al SIDA se le
vea como algo cotidiano, cercano e intimo en todas las esferas. El SIDA
poco a poco apunta hacia convertirse en una enfermadad controlable -
aunque no curable por el momento- tal como la diabetes. Constituiria
un avance significativo que los empleados del sector salud dependiente
del gobiemno, se familiarizardn con el SIDA, otorgando, por tanto, sino

un mejor trato un trato equitativo con el resto de los derechohabientes,

esta idea'se extenderia a todos los sectores, posibilitando y facilitandoa

los individuos, la aceptacion de un resultado serolégico positivo, pues
contarian con el apoyo moral y los avances cientificos oportunamente.
Se desestigmatizaria al SIDA v quienés se han involucrado entorno a él,
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evitando focalizar a quienes lo padecen v compartiendo solidariamente
un compromiso en la lucha y prevension contra el SIDA.
Actualmente nadie cuestiona lo artistico en la aportacién del pop art,
ready made, collage y fotografia de paisaje, las que se apropian de
imagenes triviales y cotidianas preexistentes. El concepto de arte moderno
contempla al creador como innovador, a aquél que propone cosas
novedosas. Mientras tanto, él actual concepto posmoderno plantea una
nueva lectura de unas imagenes artisticas y no artisticas, cursis,
cotidianas, frivolas, entre otras, va que su importancia no radica en el
| objeto éxcepciona], sino en el sujeto ¥ sﬁ concepto de arte o disefio, en
- este caso. De ahi 1a revalorizacion del arte popular, el Kitsch de Jeff
Kuns, Io “pomogréﬁco” en Robert Maplethorpe, la nota roja con Witkin
y el disefio con las imagenes populares mexicanas de Rafacl Lopez
Castro.
Para And; Warhol, el uso de imagenes en serie y la repeticion, reflejaban
los métodos propios de los medios masivos de comunicacién, donde en
‘un mundo de vproduccién en masa, la repeticion habia despojado de
51gmﬁcado alas xmagenm ¥ que la singularidad estaba disminuyendo.
Suarte destruye el a.ntagomsmo entre loinicoy Io reproducido,’clborigina.l
y la copia; antagonismo al que siempre estuvo subordinada la integridad
'tradit:iqnal del arte. Warhol consideraba que el valor de una imagen
radicaba en su publicidad y en su valor como mercancia. Al trasladar

las imagenes tomadas de la cultura popi;lar' -tales ‘como lo héroes

mitologicos como Mickey Mouse, el Tio Sam, Superman o Santa Claus-
a un contexto artistico, también comunico un nuevo mensaje que definia
tanto a las imagenes originales como a su propia imagen v a la obra de
arte como una mercancia. Al crear las imagenes en serie, éstas legaron
a ser iguales € intercambizables: simbolos de deseo v emblemas de
comercio.

Para Lisa Phillips, curadora de arte del Whitney Museum of American
Art: “... a fines de la década de 1970-80. Se continiio desarrollando
sobre la herencia del arte conceptual, debilitando la tension entre
situaciones construidas artificialmente v registradas como realidad
fotografica. Basandose en la orientacion analitica de los artistas
concéptua]es v e el uso de imagenes de la cultura popular de los artistas
pop, la obra de la nueva generaci6n surgio del propio conocimiento de
que nuestra cultura esta determinada por la camara. Una de las tendencias
mas significativas de la tltima década fue el uso de imagenes preexistentes
procedentes de los medios masivos de comunicacion (lo que algunas
veces es llamado arte de apropiacion). Artistas mas jovenes se dejaron
guiar por predecesores tales como Warhol, Gerhard Richter, Sigmar
Polke, Gilbert and George y Baldessari, quienes por mucho tiempo

estuvieron fascinados por la presencia dominante de las imagenes de los

medios masivos de comunicacién y por la capacidad de la fotografia

para captar la profusion de imagenes en la vida contemporanea. Ademas,

tomaron imagenes de diferentes fuentes, extendiendo el concepto de lo
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“ready made” (ya hecho) de Marcel Duchamp: es decir, tomar algo que
existe y transformarlo por el simple hecho de Ilamarlo arte... Por lo
tanto, resulta imperativo comprender a la imagen misma, no para
descubrir una realidad perdida sino para determinar cOmo una imagen
llega a ser -de por si- una estructura significativa... Al aproximarmos al
siglo X1, los artistas continian confrontando los temas de realidad,
artificio y representacion. Al surgir recientemente nuevas tecnologias -
por ejemplo, procesos electrénicos de formacion de imagenes y realidad
implicita- han desaparecido practicamente las distinciones entre vida y
| muerte, realidad y ficcion... Con sélo la imaginacion, se pueden crear en
1a pantalla de la computadora escenas completas, y hbacer que parezcan
tan precisas como una fotografia. Ahora, en lugar de suponer que un
cuadro es prueba concreta tendemos mas bien a preguntar: ‘;Hay alguna
realidad en esta imagen?’. Nada es lo que parece ser. Tal vez estas
ﬁcéioﬁes como dramas documentales informativos, foto-ops y
acontecimientos pubhcltanos, representan realmente la genuma carencia
de auteutlmdad -la realidad- de nuestros tiempos... ™1
: Enla eradela globalmmonm econdmica como cultural, los sistemas
en red han puesto en téla de juicio los derechos de autor, cuando ya no
. solo basta con mta: la fuentedela informacién al alcance de todos, sin
xmportar origen ni nacxonahdad, cualqmera puede hacer uso de ella.

El trabajo en la lucha contra el SIDA enfrenta de manera significativa
Ia falta de recursos econémicos para promover y mantener campaiias de

prevension e informacion, asimiSmo no cuentan con recursos para pagar

los servicios de un disefiador o fotdgrafo. Mi propuesta posibilita la

creacion de disefio a partir de imagenes predisefiadas, sin que por ello
demerite la creatividad ni capacidad de quien lo crea, pues es precisamente
la capacidad de disertacion, la que permitira elegir entre un cimulo de
imigenes aquéllas que cubran funcional y eficazmente el objetivo
propuesto, en este caso, el disefio de un cartel.

La cap acidad del disefiador no se circunscribe a la creacion de imagenes
propias. Es la seleccion y evaluacion de los elementos formales a partir
de un analisis semibtico, donde la sintaxis y la semantica juegan un
papel preponderante, lo gue puede determinar la pertinencia o no de su
inclusion en un proyecto de disefio. Tal es el caso de la contratacion de
algin fotografo para alguna campafia publicitaria o bien, la formacion
de catalogos o publicaciones cualquiera, es aqui donde el trabajo del
disenador se hace presente, pues lo importante no sélo radica en las
imdgenes, logos, textos o ilustraciones, sino en el manejo y disposicion
que de ellos se realice en la composicion formal del producto de disefio
requerido, bajo normas establecidas dentro de los conceptos v canones
estéticos compartidos por un grupo social determinado.
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El empleo de las librerias de clip arts pueden llevar a la realizacion de
un producto de disefio perfectamente acabado, no obstante Ias discusiones
que sobre creatividad y validez artistica se hagan al respecto. Corel
Draw 4.0 brinda una amplia gama de imagenes liberadas de laproteccion
legal conferida por los derechos de autor, se autoriza su utilizacién para
fines no comerciales o cuando se hayan modificado considerablemente,
para el caso que nos ocup'.:t se aplica la primera acepcion por ser un
material informativo no lucrativo.

Los sistemas de computo constituyen una herramienta como cualquier
otra, es su propio disefio de interface grafica, la que posibilita al disefiador
no dcsgastar tiempo, recursos ni esfuezo durante el proceso creativo, la

: F:gural Figura 2

informatica ha tenido un desarrollo tal que el proceso de bocetaje es
posible realizarlo en pantalla, dejando atras el boceto roughe, se obtienen
bocetos de calidad layout en poco tiempo, gracias al empleo de clip arts
y tipografias true type font (ttf) propias del sistema.

Solucion icénica y tipografica
Para el caso que nos ocupa, se ha preferido abordar iconicamente la
solucién grafica del cartel, dado que se parte de ia premisa que involucra
al individuo como ente del micleo familiar, por ello, se plantea que siendo
imagenes que representan un mayor grado de realismo, puede lograrse
un mayor impacto e identificacion del perceptor con el mensaje. Con tal
fin, las imagenes d:\clipart\ man\ corel\icon\ screame.cdr v d:' cliparti
personas\ schogirl.cdr, (figuras 1 y 2 respectivamente) se han elegido
de la libreria de clip arts de Corel Draw 4.0, por las siguientes razones:
« Fig. 1: Rostro masculino gritando en big close up (BCU), en
vista de que fue el primer grupo genérico en ser atacado v tomar
conciencia sobre el SIDA. Sin especificar ninguna preferencia
sexual, tratiandose de un individuo adulto, posiblemente de clase
social media por los rasgos de la camisa que se aprecian o ei corte
de cabello; refine en siuna carga emotiva suficiente para despertar

el interés del publico.
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» Fig. 2: Torso de una nifia sentada en un pupitre de escuela con
libros en medium close up (MCU), porque ejemplifica tanto a la
mujer como a la infancia v su actitud reflexiva aunada con los
libros alude al estudio y 1a percepcién del problema, constituyendo
una esperanza en el maifiana, tanto para las nuevas generaciones
como para los avances de la ciencia en la bisqueda de una vacuna
v, por tanto, una cura para el SIDA.

Los elementos que por requisito han de incluirse en el cartel son los

siguientes:

il EI»SIDAy la familia

« Slogan: vivir con VIH/SIDA nes involucra a
todos... INFORMATE
« Logos: Las instituciones representativas de las que avalan y
participan en esta campafia anual de lucha contra el SIDA son
Ave de México, A.C. y la Organizacion Mundial de 1a Salud (dentro
del logo oficial de la OMS se agrego la modificacién al nombre
prbﬁudﬁto, oficialmente -tal como se ha precisadocon anterioridad-
por el de: “Dia Mundial de Informacion sobre SIDA”.
De la amplia gama de tipografias dispo’nibles‘ actualmente, se requiere
de una que retna las carécteﬁstica. de legibilidad v pérsonaiidad
congruentes con la problemitica a abordar. Se elegi6 1a tipografia Optima

disefiada por Herman Zapf, quien entre 1950y 1958, se aplico al estudio
del caracter que hoy en dia ha sido catalogado como entre los clasicos.
Preocupado por intereses que iban mas alla de la publicidad, donde las
formas nacen y mueren segtin las modas, consideraba que en el mundo
de las ediciones, la proyectacion de caracteres debe someterse z las
indecinables leves de la armonia y de las proporciones: "En nuestro
trabajo debemos responder a las exigencias de la era de la maguina y
mas recientemente de la electronica (...) pero las reglas de oro y los
nexos entre las medidas de los siglos pasados son leyes vdlidas para
siempre que ningun disefiador de caracteres puede olvidar”. Asi, por
sus formas lineales con minimos engrosamientos en las terminaciones
de los rasgos, como resultado de las investigaciones sobre el caracter
bastoncito, tipico de muchas de las antigas inscripciones italianas,
empled para su alineacion las relaciones del renglon bodoniano
(Giambattista Bodoni), en él, algunos rasgos de las letras minusculas
sobresalen a las mayiisculas.eg

Otras tipografias posibles que podrian considerarse por su valor estético
¢ histérico serian la Times o bien, la Helvética, sin embargo, éstas no
resultan funcionales, la primera, es bastante delgada por sus propios
rasgos filiformes v serifas, Ia otra, por su estructura lineal unirforme

dificulta otergarle un valor de intesidad medio sin exagerar sus

‘proporciones y el peso visual en ¢l cartel. Una buena razon para emplear
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la tipografia Optima, es que

reune en si ambas caracteristicas

de dichos rasgos.

Soporte

El soporte grafico del cartel
comprende ¢l tipo de papel, color,
tamafio y método de impresion.
Como se anot6 oportunamente, la

falta de recursos econémicos es .

una de las condicionantes

primordiales para el ttabajo enla
lucha contra el SIDA, de ahi la
necesidad de opiimizar recursos

tanto eoonormcos como técnicos.
Tomando en cuenta que un pliego
cL70por900m ~tamafio estandar-

posablhta obtener nueve tamafios
: vcarta por phego seha propuesto de pnmcra instancia un foxmato vertical
cuyas propormones eqmvaldnan a untercm dellado mas Jargo del phego
equivalente a 28 por 645 cm, economizando los. <costos, maxime que 2l
pensar €n un nraje masxvo puede llegar a significar un cantidad

' consxderable, _baste aptmtar por el contrario, que un formato estandar -

de cartel es de 40 por 60 ¢cm y sélo posibilita obtener dos tamafios por
pliego.

Dado que ¢l formato es miiltiplo del tamafio carta, posibilita dividirlo en
campos proporcionales de seis campos horizontales por dos verticales,
subdividiendo el campo inferior izquierdo en cuatro mas, en los que

podran colocarse los logos de las instituciones participantes.

Composicidn
La distribucion de las figuras 1 y 2 propuestas, seria ptima en el formato
de tres cartas si tomamos en consideracion la longitud del rostro,
sugiriendo por tanto un acomo vertical, de acuerdo a sus proporciones
que son 1:2 en relacion al ancho y largo, al escalar 1a imagen ocupa casi
en su totalidad el fondo del cartel, creando mayor tension, en la parte
inferior puede disponerse el texto y figura 2 restantes.
Se propone emplear €l lema del cartel en la parte superior yuxtapuesto
al cabello de 1a figura 1, a manera de titulo; su justificacion izquierda y
el outline le dan el peso suficiente para equilibrarlo con el conjunic; la
figura 2 en medios tonos, tiene plastas negras que aumentan el peso

“visual dado que se encuentra en el extremo inferior derecho. La tipografia

del slogan en plasta negra, por su tamafio y distribucion en pifia, encaja
en el espacio blanco inferior izquierdo, equilibrando la base del cartel y
respetando 1a figura I, la cual puede estar en primer o segundo plano
indistintamente Tespecto a la figura 2 como del slogan. Debido al tamaio
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de la figura 1, puede suavizarse su alto contraste con una pantalla al
50% de negro, dejando el contomno negro delgado para marcar y resaltar
la expresividad de rostro.

El fondo del cartel en color blanco por su sobriedad y gran contraste
que produce con €l negro, dentro de toda la contaminacion visual de los
pizarrones o murales donde se considera colocarlo, le permitira destacar
sobre un sin fin dé anuncios y propagandas. Ei la escala de contrastes,
no se ha optado por €! maximo de contraste y legibilidad del texto en
amarillo sobre fondo negro, pues &l color amarillo no tienc relacién con

el tema v menos con la intencidn que se pretende.

vivir con VIHAIDA
nos involucra a todos...

De igual forma, el empleo de otros
colores como pueden ser el rojo o
naranjas, es prudente hacer énfasis
en la concepcibn y asociacion que
sobre ellos se hace: por una parte,
st bien el color rojo es brillante y
por tanto llamativo, asociado al
amor, la pasion, el calor y la
sofisticacion, también se emplea
para denotar peligro, precacucién
y prohibicion, aluciones que serian
contraproducentes en tratdndose

del SIDA, pues se reforzaria la . 7
L vivir con i
asociacion con la muerte, VIH/SIDA |3
nos involucra 3 ?az*
provocando rtechazo a la a todos... e
‘ INFORMATE

problemética planteada y en el
peor de los casos a las personas
gue viven con VIH/SIDA,
perdiendo el objetivo central del proyecto.

El empleo de duotonos incrementaria el costo de impresion, no obstante
que enriqueceria el terminado y apreciacién estética del cartel, es de
buscarse conseguir el mismo resultado valiéndose v restringiéndose a

una sola tinta.
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Compositivamente, el lema a manera de titulo ubicado en la parie
superior del cartel destaca, otorgandole un primer plano. No obstante
que el rostro puede apreciarse en primera instancia, puede dirigir la
mirada a la parte superior hacia el encabezado. Posteriormente, la
misma figura guia la mirada hacia abajo hasta llegar al slogan,
descansandola en la figura 2, contrastando ambas expresiones
gestuales. Y por altimo, revisar los logos de las instituciones
participantes dada su proximidad.

Esta es la primera propuesta que se considera optima v funcional por el
aprovechamiento que del espacio en ¢l formato se hace bajo una reticula
de tercios subdivididos en cuartos, obteniéndose doce campos que pueden

volver a subdividirse en cuatro a

Hacia otras soluciones grificas
En vista de la necesidad de cubrir los requerimientos académicos v
pedagdgicos impuestos por la institucidén que nos ocupa para el proceso
de titulacion, estas propuestas fueron desechadas por el empico de c/ip
arts.
Se recurrio a 1a bisqueda de imagenes fotograficas con ia finalidad dz
preservar el concepto de 1a propuesta original y pretendiendo otorgarle
mayor realismo, consideraciones que posteriormente se abordaran.

Como figuras sustitutas se obtuvieron:

» Fig. 3: Close up del perfil de un hombre con gesto de esfuerzo v

dolor.

su vez.

Se incluyen otras dos propuestas
de acomodo grafico v tipografico
reduciendo ¢l tamafio a doble
carta; en una se destaca al grito
exclusivamente, pero resulta
demasiado agresiva v confusa, en
la otra, la figura 2 destaca

demasiado y manda aun segundo

planoala ﬁgu:a 1, desviculandose
entre si.

Figura 4
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« Fig. 4: Medium close up de un recién nacido.
~ *Fig. 5: Full shot de una nifia sin ropa interior en un parque.

Estas imagenes conservan en si la esenciadela pfopu&sta original, pues
por una parte, el gesto de dolor y desesperacién puede estar contenido
tanto en €l hombre adulto como en €l recién nacido; en cambio la nifia
constituye el acento de la corﬁposicién, el receso o descanso visual que

la figura 2 tenia en las propuestas anteriores.
Desafortunadamente, las proporciones de estas imagenes y dada su
riqueza semantica que contienen, no permiten adecuarlas al formato
vertical de tres cartas propuesto onginalmente sin sacrificar parte de su
riqueza iconica, en cambio, es posible explotar su disposicién en un
- formato de 40 por 60 cm, o bien, medio pliego. Se excluye del slogan ia
frase vivir con VIH/SIDA, pﬁ&c no se explica por si sola dentro del
oontexto del cartel y obstaculiza la coherencia en el uso de los textos de
entrada y salida; el enunciado EI SIDA y la familia... nos involucraa
todos resulta mas claro y directo, en relacién con las imigenes empleadas.
Se vplant&n vanas opciones de acomodo formal para las imagenes, en
~ dos de ellas la inclusion de _las‘ tres imagenes ubica en primer plano a la
Sfigura 3 por considerarla con mayor carga seméntica, aunado 2 ello, su
 disposicion dentro de Ia misma imagen deja un espacio considerable en
donde se puede colocar la tipografia del slogan e incluso Iz del titulo del
» mrtel Las otras dos mxagenee se manejan en pequeiio para jugar con €l

ritmo visual al contrastarlas y hacer una repeticion de ellas tal cual una
cinta sin fin.

En las otras opciones sugeridas, 1a composicion se centra en la figura 4,
manteniendo a la figura 5 como el acento visual en la parte inferior
derecha del soporte, exduyendo ala figura 3. En ellas se varia el acomodo
tipografico que compite con las imagenes.

Para estas nuevas propuestas, se ha empleado una misma reticula
mesurada en picas y puntos calibrados de 51 por 66 picas equivalentes
a 21.6 por 28 cm de un tamafio carta, mismo que se subdividié en nueve
campos equidistantes y su posterior subdivision en medios.

Como se aprecia, 1a segunda propuesta de estas nuevas imagenes, resulta

ser la mas apropiada para sustituir

el disefio anterior; compositiva-

mente es mas armonica pues

equilibra la direccién de la figura

3 al establecer los ejes vertical y

horizontal por medio de la

repeticion de imagenes con un

misme ancho, evitando el efecto

visual de linea quebrada

ocasionado por la diferencia de

altura de las figuras 4y 5, en la

primera propuesta.
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El empleo de la figura + como
centro para el disefio del cartel, en
comparacion con la figura 3,
reduce su impacto, dado que
enviste al mismo con una carga
emotiva mas allegada ala ternura,
tornandose melosa. Por el
contrario, cuando se contrapone la
carga emotiva del dolor en el
rostro de la figura 3 con las otras

dos figuras, se comnsigue una

variacion tonal animica, como se analiza a continuacion.

3.2.3 ASPECTOS SEMIOTICOS DE LA IMAGEN
Roland Barthes, ha propuesto el analisis de imagenes mediante sus
elementos, a los que denomina: objeto, soporte y variante. Donde
el objeto es el sujeto u objeto de quien se dice algo: el soporte es el
medio ambiente, circunstancia, persona o amimail que dun
personalidad y sentido al objeto; marcando los limiies de los mensajes
respecto de sus puablicos. Asi, la variante son las posibilidades en
las que puede existir el soporte y el objeto: color, ubicacion,

perspectiva, gestos, entre otros.

Propuestas 1, 2. 3. 4v 3 Carte! No. 2
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Estos elementos pretenden reducir, en la medida de lo posible, la
ambigfiedad dela imagen, dandole sentido y direccionalidad para que Ia
decodificacion sea lo mis uniforme e inequivoca posible.
Barthes propuso también un primer analisis de la i imagen publicitaria
con la ayuda de conceptos retoricos, ébnstituymdo las bases de una
“retérica de laimagen”, las figuras retoricas mas usuales son:
A« METAFORA que se funda sobre comparaciones, solo que en
ella se eliminan los nexos c&mparativbs. Es unlenguaje de atributo;
presenta una relacién de semejanza y posibilita o decir algo a través
de otra materia significante: con el pétalo de una rosa, por ejemplo.
B- SINECDOQUE significa el decir todo a través de una de sus
partés mas sigr;iﬁcativas, utilizando e elemento mas cargado de
sentido para gmeralizar al objeto o sujeto del cual forma parte. Es
una intensificacién de sentido mediante la seleccién y enfatizacién
~ deuna partede esetodo: el corcho yBoquil]a deun vino representan
Ia botella, por gjemplo.
- Ce HIPERBOLE s la exageracxon visual, au.mentar 0 disminuir
e tamano de los objetos o sujetos por encima de lo normal: un
dedot tapando o sol, o el hombrecxto de baygén, por ejemplo.
" De A.NT ITESIS presenta los elementos como opuestos, el
enfrmtanuem.o de los extremos el gordoy el flaco, por ejemplo

E- METONIMIA es la situacion de la causa por el efecto,
generalmente representa un mensaje de accion, donde el cbjeto o
sujeto en vez de ser calificado, aparece inserto en una accion,
protagoniza algo: sustituir la direccion dewnos pasos por las huellas
de los mismos.sg3
Es importante conocer los elementos que componen a las imagenes ylas
figuras retdricas que se pueden formar con dichas imagenes, para que
no se distorsione al realizar la idea a comunicar por el mal uso de éstas.
Dentro dela propuesta que se plantea como resultado final del procese
de diseno del cartel, se hace uso dela hiperbole al situar las figuras 4y
5 reducidas en comparacion con la figura 3, incluso, esta el manejo de
la metonimia en la figura 3, donde no es necesario emplear el cuerpo
humano completo ni 1o que provoca su gestualidad. La antitesis se aborda
al contraponer al adulto y el recién nacido, asi como 1o masculino y lo
femenino comio géneros.
Para abordar al SIDA vy la familia, se ha precisado eliminar la alusion:
vivir con VIH/SIDA, pues resulta inexacta y pierde fuerza cuando se
emplea como slogan de salida en el cartel, por tanto, es mas acertado
englobar la idea de que el SIDA y la familia nos imvolucra a todos,
dejando como cierre y reflexion la palabra INFORMATE. Lo metaforico
es abordado al incluimos todos dentro de la problematica del SIDA

como algo familiar.
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Desde su aparicion a los medios de informacion el SIDA se vio cubierto
del amanllismo y el sensacionalismo. Referirlo como el Cancer Rosa
tenia una clara connotacién homofobica para designar una enfermedad
desconocida que afectaba a hombres homosexuales jovenes en Estados
Unidos. Si bien, estadisticamente constituye un accidente epidemiolégico
que los primeros grupos afectados fuesen hombres homosexuales tanto
en E.U. como en Europa, por el contrario en Afnica, el continente negro,
fuero desde un principio el sector heterosexual, en relacion 1:1+g 4, mas,
teniendo el precedente de raza, se considero como otro “mal” que provenia
de los negros, por parte de algunos sectores de poblacion
predominantemente blanca, por supuesto.

A la problematica racial, se ve aunada la de género, en un principio se
considero que las mujeres eran inmunes al contagio del VIH, simple y
sencillamente porque no se habian detectado suficientes casos como para
ser tomados en cuenta, existe la ferviente idea de que “la vagina esta
disefiada para el reacio uso del hombre”, reforzando por consiguiente
el mito dela “sodomia como causal de la pandemia™ vy recientemente,
como puente para llevar la infeccién de la poblacion homosexual a la
heterosexual, ubicando a los hombres bisexuales como vehiculo. A todo
esto sesuma la inexistencia de mujeres homosexuales dentro delos grupos
deincidencia, ala fecha han sido catalogadas dentro del grupo de mujeres
en general, delas que si se distingue a las trabajadoras sexualé; incluso
traténdose de hombres hemofilicos se contemplan en otro apartado de

Colors by Benneton, 1993

tener preferencia homosexual. Contradicciones manifiestas segun consta
en las clasificaciones de los Boletines ETS/SIDA del Instituto Nacional
de Diagnostico y Referencia Epidemiologicos.

La relacion SIDA-MUERTE no es nueva y, no obstante estan
vinculadas entre si, se ha llegado a considerarlas indisociables. La
muerte es un evento del que todos somos participes, algin dia por
diversas causas hemos de morir. Dentro de nuestra cultura, el tema de
la muerte es muy socorrido, basten la calaveras de Posadas y el dia de
muertos en noviembre como ejemplos claros de Ia adoracion y buria

con que socoIremos nuestra negacion a la muerte.
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Rodriguez Diéguez, propone en su libro Las Funciones de la Imagen en
la Ensefianza, que el empleo de los medios audiovisuales como auxiliares
didacticos, requiere necesariamente de conocer las funciones que la
imagen puede prestar en la ensefianza; Ias siguientes categorias o
funciones didacticas son aplicables al cartel sobre SIDA queé nos ocupa:
I+ FUNCION MOTIVADORA por medio de la imagen se tiende
a dar la impresion de cierto matiz emotivo, ademas del que aparece
explicito en el mensaje. Los inicios de algiin programa, por ejemplo.
2+ FUNCION VICARIAL supone sustituir una realidad por su
imagen. Surge de la imposibitidad de verbalizar con suficiente
precisién un contenido: fachadas arquitecténicas fotografiadas, por
ejemplo. ’ _
3+ CATALIZACION DE EXPERIENCIAS comunicar un mensaje
mediante el analisis organizado de la informacién, por medio de
una secuencia de imégenes: una secuencia de diapositivas de algin
proceso de distribucion, por ejemplo.
4+ FUNCION INFORMATIVA cuando presente en si una
informacién, la cual puede ser complementada o reforzada por el
texfo, | perd nunca sustituida por él. A diferencia de la vicarial, en
Ia que se engloba una. cal;égon’a o una clase de objetos. Ejeﬁlplo:

‘un bosque para describir el tipo de vegetacion que ahi se encuentra.

5+ FUNCION EXPLICATIVA cuando en una imagen real se

superponen codigos direccionales (flechas, lineas, etc.), con el fin

de explicar o reforzar la ilustracién: del aparato digestivo, por

ejemplo.

6+ FUNCION REDUNDANTE cuando refuerza un mensaje va

expresado con suficiente claridad y precision por el texto: no tirar

basura, por e¢jemplo.

7+ FUNCION ESTETICA con fines exclusivamente estéticos.
Las funciones aplicables son la motivadora, la informativa, la
catalizacion de experiencias v la redundante, primordialmente. “Las
imdgenes expresan las ideas y no porque las impliqguen de manera directa, -
segun palabras de Carlos Gonzalez Alonso- sino rmds bien porque de estas
ideas se conectan entre si los diferentes elementos en su estructura global...
las imdgenes deben expresar lo que las frases dicen o intentan decir”.+g5
El rostzo tan expresivo constituye un ;Basral, a la violacion de los
derechos de quienes vivieron, viven o viviran con VIH/SIDA, es un
llamado a la toma de conciencia, al actuar ya, a tomar parte en la medida
de nuestras posibilidades y limitaciones en esta lucha que no es facil, ni
rapida y, por el contrario, si ardua y poco recompensada.
Lejos de constituir una imagen agresiva, la fig. 3 plantea diferentes

" posturas: puede ser el grito desesperado de alguien ailegado a una persona

con SIDA; una respuesta a la impotencia contra los maltratos v las

- vejaciones; alguien a quien le dan la espalda por ignorancia; o bien, un
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portador del virus que vive su proceso de aceptacion; en fin, puede
mmplicar miles de connotaciones que tendran que ver con la historia
particular de cada individuo, pero que, no deja de confrontamnos con la
crisis de salud que implica el SIDA en nuestros dias.

Recibir un resultado serolégico positivo de 1a prueba de deteccion, noes
diagnéstico de SIDA ni pronostico de muerte, en las etapas del continuo
psicoafectivosgg, se wM!a todo un proceso desde la negacion hasta
la aceptacion, intimamente relacionado con el morir y el continuar
viviendo, de ahi la propuesta de diversos organismos con trabajo en
SIDA por el derecho a una calidad de vida y una muerte dignas.

Los mensajes deben estar orientados a establecer las condiciones

necesarias, ahora que ha pasado el boom del SIDA, cuando sabemos

que tenemos que usar condon y, bien o mal, hemos aprendido a usarlos;

sobre todo, cuando los tratamientos y atencion médica ‘deben ser
accesibles bpara todos, donde un resultado seroldgico sea tratado con el
mismo ihterés de sise es o no alérgico a algin medicamento, maxime
quese han encontrado efectos colaterales en el uso de algunos, hablando
del tratamientos de personas inmunocomprometidas.

Hasta ¢l momento, todos los mensajes de prevencion llevan las consignas:
“PROTEGETE”, “CUIDATE ;f, “QUIERETE"; 'conunacaxga extrema
contraelvinusy el SIDA, olvidando que es una persona quien a contraido
¢l virus no un algo, otorgandole vida propia al virus que est al acecho,
esperando el menor descuido para atacar. O por el contrario, planteando

la extrema toxicidad de los fluidos corporales v por ende, de los
portadores. Olvidando que deben interrelacionarse tres elementos para
que exista un posible proceso de infeccion: una persona portadora, €l
virus y otra persona que no haya entrado en contacto con €l virus; y sélo
si, han realizado una prdctica de riesgo.

A la fecha no existen campafias orientadas a proteger de posibles
reinfecciones a personas infectadas, promover la calidad de vida digra,
promover servicios de todo tipo a los que se tiene derecho, sensibilizar
al publico sobre practicas libres de riesgo, en fin, facilitar la
desmutificacion del SIDA, evitar comentarios tales como: “pobrecito”,
“al fin y al cabo se va a morir”, “va para qué”, “se lo sacé por
buscon”, e mfinidad de barbaridades.

(A casono podra brindarse atencion médica especializada sin necesidad
de considerar los centros de atencion como sidarios?, ;a los médicos
como sidélogos? y a los enfermos v quienes trabajan en 1a lucha contra
el SIDA jcomo sidosos?... Sobre todo, cuando los términos despectivos
provienen de un desconocimiento total de lo que un sindrome implica,
del cual solo se conoce tan sélo la conjuncion de siglas.

Por tanto, percibirse ajeno al riesgo de contagio por una preferencia
sexual “normal”, tener matrimonio por escrito o una efimera fidelidad,
ahonda ain mis los mitos de los mal llamados “grupos de alto riesgo”.
Significativamente, los hombres homosexuales han sido los que mas se
han informado como respuesta a la agresion de que fueron objeto al
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inicio de la pandemia dada la focalizacién de que fueron objeto, de igual
forma, las prostitutas o trabajadoras sexuales, han hecho un llamado de
atenciOn en cuanto al cuidado de su fuente e instrumento de trabajo,v
extendiéndola incluso hasta el cliente. Puesto que en México, son mas
frecuentes los inhaladores de cemento, mariguana o el trafico de cocaina
en comparacion con los Qrogadictos intrévenoéos (E.U. y Europa),
estadisticamente no son tan significativos los indices, mas debiera
promoverse la protcci;ién de quienes laboran en el sector salud, sin olvidar
que también tienen vida sexual activa. |

Mucho se ha dicho de las “victimas inocentes” para referirse a los
nifios con SIDA, no obs%cante, ;bnsiderariamoé entonces que ;acaso
existen’victimas»cdpablcs?, que resultaria “peor”: jponer el brazo u
otra parte del cuerpo que implique deseo camal?. Moralmente, los nifios
son exiridos de toda culpa, pues la absorbe 1a madre e incluso el padre,
al dejarlos desvalidos en una situacion de orfahdad y un futuro incierto.
Todas estas consideraciones enajenadas de ofroriedad, han ocasionado
que los indices de infeccion por transmisién sem_él heterosexual, que a
inicios de Ia epidemia en relacién con la de hombres homosexuales era
menor a una tercera parte, se Baya incrementado hasta eguipafarsc casi
por completo. Los seis casos reportados en 1983, correspondian a hombres,
estableciendo una relacién de 6:0 r@specio con las mujeres, sin embargo,
para 1994, esta relacion se-ha incrementa’.do a 6:1 en los 4,049 casos
acumulados a Ia fecha. es decir un 13.4%. En este afio, en cuanto a los

hombres, se reportaron: 70 casos por transmision homosexual . 33 por
transmision bisexual y 76 por transmision heterosexual. Por tanto, la
proporcion de casos atribuibles a transmision heterosexunal pas6de 30.6%
de los casos acumulados en 1992, ahora a 36.7 %.+g7

Nos involucra a todos... considero es el slogan que mas se adapta al
titulo £/ SIDA y la familia, pues como he mencionado, todos encajamos
en dicha definicion, se facilita la lectura y su interpretacion al hacer
hincapi€ en que todos somos susceptibles de infectarnos. al igual que
de convivir con alguien que, st bien no esta infectado, conoce a alguien
que siloesta o conoce a alguien mas. La Revista Colors de Benetton-gg
ha publicado una campaiia en la cual se puede apreciar como una
pareja se va entrelazando en una maraifia al ir sumando sus parejas
respectivas y a la vez incluyendo las de éstas, que a su vez agregan la
suyas, y asi sucesivamente, creandose una cadena sin fin, en la cual se
cuestiona la fidelidad de la pareja en turno, todos tenemos una historia
sexual. Un caso similar ocurre cuando conocemos a alguien, esta
persona esta relacionada o conoce a mas personas que conocen a otras,
y asi, si consideramos su entorno mas proximo como su familia,
entendida tanto la tradicional de padre y madre, hermanos, etc., ya se
trate de su familia de origen o la propia; a ello podemos agregar, que
esta familia puede también estar constituida por amigos, con quienes

viva 0 no, parejas, amantes O bien otras personas que vivan en pareja,

- como pueden ser los vecinos, inquilinos o caseros, por gjemplo.
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©atotal of 80 people.

Colors by Benmetton, 1993

Estableciendo asi 1a complejidad de 1as relaciones sociales que podemos
Hegar a entablar.

Considerar la problematica del SIDA originada como una cuestién de
mala informacién y desinformacion aunadas, que dan por consiguiente
una deformacion de los hechos, es otra de las arduas tareas a que se
enfrentan quienes trabajan en la lucha contra el SIDA, pues no basta
con dar informacion, hay que educar. Es por ello que la palabra
INFORMATE, carece de signos de exclamacién, es una invitacion que
busca despertar el interés del publico en general, todos tenemos derecho
a la informacion, misma que puede remutirse 2 los centros de trabajo e

investigacion ejemplificados con los logotipos patrocinadores.

3.3 LA IMPORTANCIA DEL REFORZAMIENTO DEL MENSAJE
Laimagen es una version de la realidad, una interpretacion de la misma
que responde a una determinada intencionalidad. Christian Metz explica
1a iconocidad como caracteristica esencial de la imagen, es decir, “su
semejanza perceptiva global con el objeto representado” *gg
Miguel Fonseca, basandose en 1a iconicidad de 1a imagen, ia clasifica en:

a) Iconica. cuando integra elementos visibles, perceptibles
visualmente.

b) Icofonica: cuando se integran elementos visibles y elementos
audibles, perceptibles tanto visual como auditivamente.
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La imagen icofonica no consiste en una simple yuxtaposicion de elementos.
sino en la creacion de un nuevo lenguajecon caracteristicas, posibilidades
y limitaciones propias. Asi surge el lenguaje del1a television, cine, etc.
I.a imagen iconica como vehiculo de comunicacién ha cobrado especial
interés debido a que:
« la tmagen muestra
» la imagen implica participacion afectiva
» la imagen simboliza
» la imagen facilita la explicacion de lo real
* la imagen proporciona elementos estéticos.7g
Mientras que en el discurso lingfistico hay una sucesion temporal de
enunciados, en la imagen todos Ios enunciados posibles son copresentes.
Muestra véﬁas ideas al mismo tiempo y, por ello, puede presentar mas
“de unbsigliﬁcado, es decir, la imagen puede ser polisémica. '
A pesar de que las imagenes no pueden ser leidas univocamente y por
tanto no podemos hablar de un lenguaje de la imagen como tal, i es
' posxble lograr una interpretacion de ella mediante el reconocimiento de
los elementos quela constltuym y asi, utilizarla adecuadamente.
No se puede enseriar mediante i imagenes, ‘si el marco de conocimiento
del mdmduo no oorr&spondepor lo menos en parte a los representados
en esas unagm&s Metz, explica: un nifio reconoce un auto en la caliey
' tamblenemma fotogrzﬁa,'porque lo conoce, quienno lo identifica enla
“fotografia, tampoco 1o identificara én Ia calle, porque no lo conoce.

Colors by Bennetton.1993 Revista Colors No. 7, 1993

Momento a momento, disfrutemos del goce de vivir, de nuestro derredor
y de quienes en él se encuentran, sin olvidar que el tiempo es corto pero
suficiente para hacer mucho por nosotros y por los demas, pongamos
nuestro granito de arena con nuestro tiempo, nuestro interés o bien,
nuestro dinero en ayudar a asociaciones con trabajo en la lucha contra
el SIDA, defensa de derechos humanos, y afines, conozcamos su trabajo
y ayudemos para continuar con su labor.

No esperemos a que un ser querido tenga SIDA, para entonces
preocupamnos de querer a un ser independientemente de si tiene o no
VIH o SIDA. La mejor forma de reforzar un mensaje es replicandolo,

TESIS: CARTEL * EL SIDA'Y LA FAMILIA

63



compartiéndolo con los demss, que mejor que con el nicleo afectivo
mas-cercano: nuestra familia.

El cardcter creativo y propositivo de esta tesis consiste en valerse de
imégenes ya exnstentes mismas que volvemos expresivas v significantes
a través del tratamiento que de ellas hacemos, valiéndonos de un estudio
semidtico, como se pianta alo largo del documento, la problematica a
- que nos enfrenta la pande_mfa del SIDA exige optimizar recursos tanto
econdmicos como técnicos. ’

Como concepto creativo, mi propuesta de trabajo cumple con los
parametros de investigacion de ser sensible al lograr la identificacion
del mensaje, 6bjetivo alno perrﬁearjui‘cios de valor, confiable referido 2
la estabilidad temporal y valido en cuanto cubre su funcion especifica
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- CONCLUSIONES

El status quo 6 de cuando el SIDA vino de visita y se quedo a vivir en casa. -

El amor en los tiempos del SIDA, es una frase que se ha vuelto
;.comx'm en nuestros dias. Los medios, en un principiono escatimaban
'tiampo ni costos en dar a conocer la nueva enfermedad con tintes
_sensacionalistas, ain desconociendo a fondo la validez de su
“pseudéinfc)rmacién"; BaStaba cubrir la noticia y f‘alértar” al
pliblico, sin siquiera saber de qué o cémo con claridad, pero habia

que hacer algo.

Parafraseando a Josep Renau: “el cartel considerado como 1al,
subsistird mientras existan hechos que justifiquen su necesidad y
eficacia”. Es inminente la necesidad de informacion y la utilidad del
cartel como medio impreso informativo, por su atemporalidad. es decir,
no es tan efimero como una noticia en un peridédico que ayer ya era
vieja, o bien, como un spot televisivo, que aparte de costoso, tiene un
momento, un tiempo de transmision y depende de un aparato receptor
para ser recibido. Las ideas han encontrado en el cartel el medio idoneo
para expresarse con infinidad de técnicas y materiales.

Hablar del SIDA hoy dia en los noventas. nos plantea mas que unas
siglas. Es hablar de sexo, de relaciones de pareja... de sexualidad.
Sexualidad que atin no se comprende del todo y mucho menos se ejerce
del todo. Son muchos mitos y tabiies los que acarreamos como para
preocupamos todavia mas por otro achacado al SIDA: laanormalidad.
Sibien “normal” proviene del término “norma”, no significa que por
ello sea lo inico aceptable, si bien para una “mayoria” constituye o
“deseable”, no debe perderse de vista que estadisticamente un rango
“normal” s6lo serefiere a lo que se presenta con mayor frecuencia sin
descartar los otros rangos. Entonces, excluirnos de antemano, deberia
plantearnos, en principio, jcon base en qué, es que lo hacemos?. Ser
“normales” no nos garantiza nada y mucho menos nos demuestra
nada ante nadie. Quienes se cree estan fuera de la “norma” y por ello,

inmersos en la problematica del SIDA, constituyen “‘minorias” con
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un amplio trabajo en informacién y educacion en cuanto a VIH/SIDA
se refiere.

Como se ha planteado en la presente tesis, si bien la informacion es basica
para prevenir la propagacion de la pandemia, es indispensable el analisis
de dicha informacién en vias de fomentar 1a educacion en todos los sectores
y grupos sociales, pues, no obstante que evitar la infeccion o reinfeccion
de VIH es una msposabilidzid mdividual, proveer los medios para crear
condicicnes propicias para ejercer el derecho a una calidad de vida digna
Vv, €n su caso, una muerte digna es una responsabilidad social.

Este analisis fesulta vital, para no excluir sectores de la poblacion,

- reforzar mitos, ni malg TECUrsos en afias que no esclarezcan
q

objetivos a largo, mediano v corio plazo. Es responsabilidad del Estado,
crear estas condiciones necesarias para afrontar la crisis de salud, yano
con nimeros ni estadisticas, sino con educacion objetiva y actualizada

. sobre sexualidad, enfermedades sexualmente transmisibles, embarazo,

responsabilidad para con los hijos, y un sin fin de problemdticas que
tienen que ver conel individuo y su entorno social, afectivo e intelectual.
El Disefio juega aqui un papel de suma importancia, dada su capacidad
para crear y manipular' signos y significantes dentro del proceso
comunicativo. No obstante, no se debe olvidar la responsabilidad que

_sé adquiere al tratar de modificar conductas dentro de la poblacion, al

considerar las caracteristicas del tipo de publico al que va dirigido el

: —menSajc, se nos olvida que los disefiadores también somos parte del

e

“publico”, que el marco de referencia es compartido vy aunque existen
particularidades dependiendo del estrato social, la edad o la region,
existe una “realidad compartida”, que es nuestro diario vivir y las
interacciones que realizamos dentro de esta sociedad cadtica v acelerada
de nuestros tiempos modernos.

Como profesionales, no estamos ajenos a funcionar como “filtros” de
lo que creemos “debe ser”, de lo que la gente necesita saber o “sabe™, la
homofobia y las “buenas costumbres™ tan introvectadas en nuestras vidas,
pueden hacer mella en la objetividad de nuestro trabajo. Es por esto,
que se debe poner mayor atencion en un anilisis amplio ¥ profundo
desde una perspectiva multidisciplinana entornc a lo referente al SIDA
y cdmo prevenirlo, asi como qué decir y cémo proponerlo por parte del
disefio, partiendo de un objetivo: para qué. Es en las problematicas
sociales cuando se aprecia la invrincada relacion existente entre la
informacion, la comunicacion v la educacién, cada una desde su propia
perspectiva y campo de accion.

No es facil tocar un tema si se desconoce, al familiarizarse con ¢l es

entonces que pueden buscarse los mecanismos idéneos para abordarlo,
pero sin perder de vista la meta que se persigue. De igual forma, si se
pretende conseguir un efecto en particular, tal como lograr un cambio
de comportamiento, no pueden excluirse @ priori ningin tipo o fuente
de informacién. Y por altimo, ;qué seria la informacién sin los

mecanismos, entendidos como los medios v fines?.
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Esta tesis propone como producto final el dummy del cartel “EISIDA v
Ia familia” para el Dia Mundial de Informacién sobre SIDA. Cubriéndose
los objetivos de: explicar el surgimiento y objetivo del Dia Mundial de
Informacion sobre SIDA; destacar la importancia del cartel como medio
impreso informativo; v, establecer correspondencia entre los elementos
iconograficos v formales de 1a propuesta grafica. Comprobando la
hip6tesis en una primera fase al efnplear al cartel como medio impreso
informativo para el Dia Mundial de informacion sobre SIDA, quedando
a posteriori la implementacién de la difusion masiva y elementos
probatorios de la motivacion e interés sobre el tema en el ambito famihar
del piblico en general.
Las lineas de investigacion que despuntan de esta tesis son:
» Ahondar sobre el impacto en la motivacién e interés que producen
los carteles sobre SIDA. '
» Instrumentar la medicién de impacto del cartel como medio
unpreso informativo.
Campanasespecxﬁcas paradxferemesesu'atosdelasocxedady
su nnpacto
e Campanas espec:ﬁcas para personas que viven con VIH y/o han
: desarrollado SIDA, incluido su entorno mas proximo.
. Campanas especificas paxa poblacmn infantil. |
) Campanas disefiadas mulndxscxphnanamente
e Campanas reglonahmbles entre otras

Por tanto es claro que:

* La mala informacion y la desinformacion, deben desaparecer.

« La educacion nos permitird en todos los niveles afrontar la

pandemia de frente y sin prejuicios, buscando el bien comin v

olvidando intereses particulares.

« Somos todos quienes vivimos con VIH/SIDA.
Involucrémonos en la medida de nuestras posibilidades y limitaciones
para crear las instancias propicias que permitan concebir al SIDA v
cualquier otra crisis de salud en su real dimensioén, objetiva y
responsablemente, concientes del compromiso adquirido, sin gastar

esfuerzos ni recursos en vano.
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