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uando el alumno de disefio grafico comienza su actividad laboral, se

enfrenta con clertas situaciones y problemas que le son desconocidos
Y que generalmente no sabe como resolver debido a su falta de
experiencia,

Esta etapa es inevitable y necesaria para adquirir conocimientos en
el proceso de disefio, sin embargo con una orientacion basada en la
experiendia profesional, pretendo ayudar al alumno a obtener una visién
més exacta de cuales son algunos de los problemas con los que se habra
de enfrentar y sobretodo, a tener una Idea mas amplia de cémo resolver
dichos problemas.

Por principio, el alumno de disefio gréifico que quiere comenzar a

trabajar se encuentra con dos opdones: trabajar dentro de alglin despacho

de disefio 0 empresa determinada, o trabajar por su cuenta (free lance), es

decir, por ejerdiclo libre. :
Aunque en ocasiones es posible trabajar en una u otra forma ;

conjuntamente. ;
Para el disefiador que trabaja por su cuenta es recomendable el

apoyo de alguna imprenta que l'eve a cabo la impresién y e terminado de

sus disefios. En algunos casos esa imprenta se especializa en Serigrafia, en

otros casos en Offset y en otros casos, el diseiiador trabaja con ambas

imprentas.
Ei disefiador que labora dentro de un despacho o empresa grande,

rara vez tendrd contacto dlrecto con estas etapas del disefio.

La impresion en Serigrafia es considerada una técnica artesanal,
requerida para trabajos de linea preferentemente, permite ademis, la
impresion sobre muy diversas superficies. 5

Por otro lado, la técnica de impresién en Offset, es un proceso al i
que el disefiador necesitara recurrir frecuentemente, ya que es untipo de
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impresién practico, con gran riqueza en efectos visuales y obedece a la
gran demanda y rapldez actuales.

Este documento se abocara a tratar especificamente algunos
problemas y soluciones basados en experiencias surgidas durante el
proceso de disefio desempefiado por ejercicio libre, y cuyos trabajos han
sido impresos en Offset.

Estas experiencias pueden adentrar un poco mas al alumno en ia
realidad cotidiana que representa el ejercicio iibre de esta profesién,
permitiéndole un mayor apoyo para valorar y decidir el tipo de trabajo
que le conviene seguir en un momento determinado, ademas de
proporcionarle una mejor orientacion respecto a la impresién en Offset,
pues conociendo sus limitaciones asf como también los recursos que esta
técnica ofrece, el alumno se vera ampliamente recompensado en
alternativas y opciones creativas reales, para un mayor desarrollo
profeslonal.
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ntes de analizar a los posibles clientes con los que el disefiador podra

laborar, es importante establecer a grandes rasgos el ambiente en el
que éste puede desenvolverse y las caracteristicas necesarias para trabajar
satisfactoriamente en él.

LABOR DEL, DISEIADOR FORE.ERCICIOLIBRE

El proceso en la realizacion de un disefio, abarca dos etapas principales:

En la primera etapa, todo el proceso depende directamente del
disefiador, el cual comienza desde la captacién de un cliente,
la primera entrevista, el desarrollo y realizacion de las primeras
ideas, hasta |a aprobacion de un disefio determinado y
posteriormente la entrega de originales mecanicos.

En algunos casos, es aquf donde termina la labor del
disefiador.

Durante |a segunda parte del proceso, el disefio deja de
depender directamente del él, y pasa a manos de formadores,
impresores y encargados del acabado. En esta etapa el disefiador
se encarga de llevar su trabajo a la imprenta para entregarlo, una
vez terminado, a su cliente.

El disefiador que trabaja en alguna empresa generalmente
se queda en |a primera etapa, inclusive puede no ocuparse de la
realizacién de los originales,

El disefiador que trabaja por libre ejercicio desempefa su
labor en una u otra etapa seglin lo requiera el cliente.
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CARRCTERISTICAS DEL DISERRDOR PORFREE LANCE

Como puede apreciarse, el trabajo que el disefiador por ejercicio libre
realiza, abarca aspectos muy diversos ademés de interactuar con personas
de muy diferentes actividades y formas de pensar.

Por esta razén, no basta con tener creatividad y dominio en la
aplicacién de una determinada técnica, incluyendo los programas de
cémputo. Ademis de eso:

A Es necesarlo tener iniciativa para contactar clientes,

Dar siempre un poco més de lo que el cliente espera del trabajo,
para asegurar la conftanza y continuidad del mismo. Es una

B inversion a mediano plazo; en un principio se invertird un poco mds,
pero ayudara al cliente a valorar el trabajo del disefiador y a éste, a
cotizarse mejor.

Dar soluciones. Proponer alternativas que ayuden a solucionar un

C problema determinado. Nunca decir "no se puede', en vez de eso,
orientar al cliente respecto a los pro y contras de la situacién en que
se encuentre, dindole opciones a escoger.

Mantener una gran comunicacion, tanto con su cliente, como con
las diferentes personas que intetvienen enel proceso de disefio, ya
que de ésto depende el control del disefiador para que su trabajo se

n realice fielmente. Por otro lado, sl surgiera algin problema, habria
mayor posibilidad de que se le tomara en cuenta al tratar de
encontrar una solucién, lo que le permitiria abogar por la decision
mis conveniente para él y su cliente.

Es importante recalcar que el disefiador debe preocuparse por
mantenerse preparado y actualizado sobre los diversos temas que
conciernan al desarrollo de su trabajo. En una carrera como el disefio
gréfico, cuya forma de expresién se determina por las diversas tendencias
que se van presentando en el medio, asi como por los avances
tecnoldgicos, es imprescindible tener contacto con todo lo que ocurre a
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su alrededor.

Una forma de lograrlo es suscribirse a alguna revista de disefio
nacional e internacional que ayudara al disefiador a conocer los nuevos
programas y equipo de cdmputo a imedida que van saliendo al mercado,
ésto también le da oportunidad de recibir invitaciones a distintos eventos,
que de otra forma serfa dificil conseguir, ademis de darle la oportunidad
de relacionarse con gente del medio.

Por otro lado, antes de disefar para otros, el disefiador debe
comenzar por su papeleria personal, ya que en ella se establecera parte de
su particular estilo de disefio, asi como la imagen que el disefiador desea
proyectar a su cliente: informal, creativo, elegante, conservador, etc,

Inclusive para economizar costos, puede recurrir a alternativas
innovadoras y muy originales, tales como el empleo de papeles burdos
para crear un estilo ristico, o la utilizacién de una sola tinta poco
convencional para impreslén, como la tintas metalicas o fosforescentes.

CONTACTAR CLIETES

El principio de todo este proceso es la captacién del cliente; irénicamente
es aqui donde se frenan muchos disefiadores, pues la ensefianza del disefio
grafico acentia mas que nada el trabgjo de restirador, dando como
resuitado buenos trabajadores, pero deficientes vendedores.

El trabajo por efercicio libre requiere en su primera etapa, venderse.

George Lois de la agencia neoyorquina Papart, Koening & Lois, en
un artfculo publicado en la revista Art Direction sefala:

“Los jévenes directores de arte nunca progresaran si no
comprenden que se encuentran en el negocio de venta de mercancias; al
convertirse el director artistico en un publicitario sofisticado, se considera
asf mismo como un vendedor. Cuanto mejor es como vendedor, mejor es
como director artistico". Y aclarando la posicién del disefio grafico afade:

“La publicidad no es un arte, sin embargo la publicidad exige arte".’

En la medida en que el disefiador desee mayor desarrollo
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profesional y solvencia econdmica, la venta de disefio debera cobrar
mayor importancia,

Ya que el disefiador por ejercicio libre debe ser su propio vendedor,
es recomendable invertir en sf mismo, preparacion e imagen.

Uno de los puntos citados anteriormente es la Iniciativa, ésto debe
reflejarse en todas las actitudes del disefiador. Si se reconoce una
deficiencia en el conocimiento de estrategias de venta, debe remediarse
tomando cursos que le faciliten este proceso.

Para contactar clientes lo més recurrido es tocar puertas. Esto se da
cuando el disefiador ofrece sus servicios a una empresa en particular sin
que ésta tenga un conocimiento previo de él, es decir no existe una
recomendacién de por medio.

No hay que olvidar que mientras méis nimero de personas estén
enteradas del servicio que se presta, se tendran més oportunidades de ser
contratado.

Lo que suelen hacer tanto despachos de disefio como disefiadores
independientes para tocar puertas, es realizar su propia carta de trabajo,
esto es una especie de currfculum vite que muestra los trabajos més
sobresalientes, y se incluye una semblanza sobre su preparacién y
experiencia, Esta carta se manda periédicamente por correo a las
empresas a las que se interesa ingresar, misma que se va renovando a
medida que se van realizando nuevos trabajos.

En el medio gréfico el despacho de disefio Re-Disefio es conocido
por su estrategia un tanto agresiva de mandar cartas a las diferentes
empresas sefialando, de manera fundamentada, las deficiencias que a su
juicio, se encuentran en la imagen corporativa de aquellas. Esto le ha
ganado varias e importantes cuentas.

Otra forma en que el disefiador puede dar a conocer su trabajo, es a
través de concursos, ya sea a nivel masivo o entre unas cuantos
disefiadores o agencias.

Por lo general sélo se le paga al ganador; en muchos casos el
premio significa obtener la cuenta de el cliente que convocd el concurso.
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Otro medio de contactar clientes se da por la relacion que el
disefiador tenga con distintas personas, es decir por medio de alguna
recomendacion.

Esta es una forma cdmoda y menos riesgosa de trabajar. Por un
lado el cliente tiene ya una buena referencia del disefiador,, por lo que su
actitud es mas confiada y ablerta; y por otro lado, el disefiador también
tiene una referencia de su posible cliente, sobre su formalidad en el pago
de honorarios y sobre su grado de cooperacion para sacar un trabajo.

Es una generalidad que los disefiadores huyan del trabajo que les
encarga algun pariente o amigo, debido a que el exceso de conflanza
puede resultar contraproducente. No asf a las recomendaciones de éstos
hacla terceras personas, La preferencia sin embargo, es por compaiifas o
personas ajenas al disefiador.

Los clientes contactados tocando puertas son clientes que trabajan
directamente con el disefiador.

Los clientes contactados por medio de relaciones pueden ser
clientes directos o clientes intermediarios.

CLIGATES DIRECTOS

Es aquel que requiere de algln trabajo de disefio y contrata directamente
al disefiador para que lo realice. Los clientes directos pueden ser cualquier
tipo de empresas o particulares que necesiten este servicio.

Esta es la mejor forma de trabajar. Al no haber intermediarios la
comunicacidn es més efectiva, el disefiador tiene oportunidad de ganar
mas y el cliente de quedar mas satisfecho.

Sin embargo el disefiador debera hacerse cargo del proceso de
impresién cuando éste sea necesario.

Es importante hacer notar que al llevar un trabajo a imprimir, se
deberd asumir la responsabilidad del mismo, pero a su vez, se puede



cobrar un porcentaje adicional por la supervision de dicho trabajo, ademas
de el porcentaje de comisién acordado previamente con la imprenta,

Es recomendable trabajar con varias imprentas, ya que ésto le daal
disefiador mayores opciones de impresion y de presupuesto,

Por ejemplo, si se requiere de un trabajo impreso en Serigrafia, y la
imprenta con la que se trabaja habitualmente se especializa en Offset, ésta
mandara maquilar el trabajo a la otra imprenta, dando como resultado que
los tiempos de entrega se alarguen y los costos también. En estos casos es
mejor que el disefiador lleve directamente el trabajo a la imprenta mas
adecuada,

Por otro lado, es bueno contar con el apoyo de una buena imprenta
para trabajos dificiles, que le de garantia al disefiador, pero también con
una imprenta menos costosa que resulte buena para trabajos sencillos.

Sin embargo, lo mas importante antes de trabajar juntos, es conocer
la calidad del trabajo que se realiza en dichas imprentas, asf como éstas
deben conocer el trabajo del disefador.

CLIEATES INTERMEDIARICS

Son los clientes que contratan al disefador, que a su vez, fueron
contratados por el cliente directo. En este caso el disefiador no tiene
contacto con la persona que requiere el disefio, sino que trabaja a través
de un tercero. Estos clientes intermediarios pueden ser agencias de
mercadotecnia y publicidad, imprentas o inclusive particulares.

La forma en que el disefiador trabaja en conjuncién con otras
empresas, permite que se relacioine con personas del mediv, lo que le
favorece en darse a conocer, sin necesariamente tener que ir a tocar
puertas.

El que un disefador trabaje con una imprenta resulta muy
conveniente, ya que el disefiador puede ofrecer ademés de disefio, el
setvicio de impresién, es decir, el paquete completo y considerando que
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un cliente lo que busca es que le resuelvan el problema con las menores
molestias posibles, el disefiador tiene mayores posibilidades de ser
contratado, ademas de asegurar la calidad impresa de su trabajo.

A suvez, la imprenta ofrece el servicio de disefio (otra vez, el
servicio mas amplio y profesional) asegurando la captacion de un cliente e
influyendo en el disefiador para facllitar el trabajo de impresion.

Si es el disefiador el que lleva el cliente a la imprenta, cobra el
servicio de disefo, el de impresién y ademas una comision.

Por el contrario, si es la imprenta la que lleva el cliente al diseiador,
es ésta la que cobra dicha comision.

Varias imprentas cuentan con un departamento de preprensay
disefo, otras trabajan (inicamente con disefadores por free lance y otras
cuentan con ambos.

Hay que considerar que si sélo se trabaja con imprentas, el trabajo
del disefiador no siempre puede resultar interesante, sin embargo el
volumen de trabajo y continuidad de éste, asf como el apoyo que se tiene
en el caso de que el disefiador necesite calidad de impresion en trabajos
muy complicados, compensan este aspecto,

Como se menciond anteriormente, otra clase de clientes
intermediarios son las pequefias agenclas de publicidad y mercadotecnia,
que se especializan en realizar estudios de mercado, organizar eventos,
etc., pero que no cuentan con su proplo departamento de disefo, por lo
que contratan disefiadores que trabajan por ejercicio libre.

En este caso, el "servicio completo" abarca desde el estudio de
mercado correspondiente, la estrategia de ventas, 1a organizacion de la
presentacién, inauguracion, etc. de un producto o empresa, el disefio y la
impresién de la publicidad que se haya determinado, asf como la
supervision de dicho evento.

El trabajo de disefio puede resultar mas interesante en este caso,
aunque es muy dificil que el disefiador sea quien lleve al cliente, por estar
en desventaja, ya que su labor sélo abarca una pequea parte en la cadena
de servicios ofrecidos por este tipo de empresas.



20

Entre los clientes intermediairios se cuentan aquellas personas que
trabajan de manera independiente consiguiendo clientes, después
contratan al disefiador para que les haga el trabajo y posteriormente lo
llevan a alguna Imprenta, cobrando una comisién en ambos casos.

Con mucha frecuencia esta persona no es un disefiador, o inclusive,
no tiene idea de lo que es el disefio ni del proceso de impresién, Este es
un cliente dificil, pues al no tener preparacién relacionada con el medio,
aprende sobre la marcha.

Esto dificulta entenderse con él en aspectos abstractos, pues es
dificil que los visualize, se gula por impulso, no es firme al escoger una
alternativay al haber tanto intermediarismo, la informacién llega
deformada, por lo que es muy dificil para el diseiiador captar la idea del
cliente directo, repercutiendo en la aceptacién de un disefio.

Por otro lado, este cliente al no conocer a fondo el proceso de
disefio, con frecuencia toma decisiones inadecuadas, no sabe organizar los
tiempos que cada etapa requiere y la realizacién final de un trabajo se
alarga mucho mds de lo necesario.

Por (ltimo, no sabe afrontar las consecuencias de una decisién
equivocada, ni reconocer los aciertos de los demas participantes en el
trabajo.

Seguramente se encuentran excepciones a este caso, pero es
importante hacer notar que el trabajar con alguien que tenga idea de lo
que se esta haciendo, facilita enormemente la labor de todos los
involucrados en el proceso de diseio.

DISEFIAGOR POR CONTRATO

Las situaciones citadas anteriormente se abocan al trabajo de disefio por
ejercicio libre, pero el disefiador también puede formar parte de alguna
empresa,

Estos lugares pueden ser despachos de disefio o publicidad,
imprentas, bureaus de preprensa electrénica o empresas que no
necesariamente tengan que ver con el medio grafico, pero en las que se
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requieren los servicios de un disefador.

En estos casos el disefiador se limita a trabajar en los proyectos que
le asignen; Ia tarea de captacién del dliente pasa a ser responsabilidad de
otras personas, y como se menciond anteriormente, rara vez su labor ira
mds alld de la concepcidn, presentacidn y aceptacion de un determinado
disefo,

Resulta interesante analizar las diferencias que se encuentran entre
ser asalariado y el trabajar por ejercicio libre, estas diferencias abarcan
cuatro aspectos principales: tiempo disponible, sueldo, prestaciones y
desarrollo profesional.

¢ TIEMPD DISPONIBLE
Cuando se trabaja en una empresa, por lo general el horario de
entrada es estricto, pero el de salida no lo es, en la mayoria de las
ocasiones se sale de trabajar después de la hora de salida. Sisees
empleado de confianza, como generalmente sucede, no se pagan
las horas extras, Se da de una a dos horas para comer,

En el ejercicio libre se tiene un mayor control del tiempo,
se pueden acomodar las citas a las que hay que acudir o las horas
de trabajo segln la conveniencia del disefiador, puede incluso,
darse tiempo para vacaciones, pero cuando hay mucha carga de
trabajo, se labora sin Importar [a hora, si es fin de semana o dia
festivo.

¢ SUELDD
El sueldo de un asalariado es fijo sin importar la cantidad de
trabajo que realice y lo recibe con seguridad mes con mes.

Los honorarios de un disefiador por free lance no son fijos,
si no trabaja no gana, ¥ debe mantenerse muy activo para tener
trabajo constante. Sin embargo tiene mayores probabilidades de
obtener un mejor salario por hora de trabajo.

¢ PRESTACIONES
Cuando el disefador pertenece a una empresa grande, se le
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otorgan una serie de prestaciones, estas se reducen conforme se
reduce la importancia o el tamafio de la empresa donde se
labora. El diseflador por ejercicio libre no tiene prestaciones ni
antigiiedad.

DESARROLLO PROFESIONAL

Si se tiene la suerte de pertenecer a una empresa que se
preocupe por capacitar a su personal, el disefador puede obtener
una buena preparacién, sin que le cueste. Esta preparacién puede
ser doble, por un lado adquiere experiencia sobre la prictica de
su trabajo y por otro, adquiere conocimiento por medio de los
cursos y seminarios que le proporcionen.

Desgraciadamente, no es lo comin, y menos todavia si la
empresa a la que se pertenece es pequefia. Cabe mencionar que
esta capacitacion no siempre es a alto nivel; en ocasiones la
empresa capacita a recién egresados con el fin de pagar salarios
muy bajos.

Por otro lado, el desarrollo profesional del disefiador por
contrato a menudo puede verse obstaculizado por la politica de la
empresa donde trabaje.

E! disefiador por ejercicio libre, en cambio, tiene que
pagarse asi mismo la preparacién que desee obtener, asi como el
grado de actualizacién y sofisticacion de su equipo; sin embargo,
no hay limitantes de terceros a su crecimiento profesional y el
dinamismo que se requiere para realizar su trabajo le da la pauta
para su propio desarrollo.
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ntes de acudir a una entrevista con un cliente es importante establecer
la posicion de el disefiador.
Si el disefador consigulé al cliente él mismo, toda la
responsabilidad, asf como las ganacias seran suyas,
Si va representando a alguna compaiiia, las responsabilidades,
decisiones y ganancias seran compartidas y hay que seiialarlo asi al cliente.

Al entrevistarse con un cliente el disefiador debe esforzarse por
proyectar seguridad, confianza, conocimiento de su drea, y buena
disposicion.

Sobre todo, tratar de establecer desde la primera entrevista una
relacion de equipo, en el que quede claro que el interés de ambas partes
es un fin comdn.

Durante la entrevista es importante estar atento para poder captar
lo que realmente necesita el cliente.

En ocasiones este puede estar relacionado con todo el proceso y ser
directo, condso e inclusive tener ia informacion preparada de
antemano,

En otras ocaslones el cliente puede no tener idea de lo que quiere,
debido a un total desconocimiento del proceso.

Otro caso es que el cliente puede querer algo que no va de acuerdo
a sus necesidades reales.

Y por dltimo, el diente después de haber pedido un determinado
trabajo, y a medida que éste avanza, plerde de vista su primer objetivo y
termina exigiendo algo muy distinto a lo acordado originalmente,

Es por todo esto que es muy importante escuchar mas all4 de las
palabras y analizar mas tarde lo que se hablé con el ciiente.
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2. MANUAL DE TECNICAS, RAY MURRAY.
EDITORIAL BURTAVD SILL,

Posteriormente se mencionarin una serie de puntos que facilitan la
formulacion de las preguntas adecuadas en una entrevista, mismas que
pueden escribirse con anterioridad y ser contestadas durante la
conversacion con el cliente. El seguir un método en la realizacion del
disefio, es muy (til para evitar perderse en el camino.

"Siempre existe la posibilidad de que se vea usted obligado a forjarse
su proplo analisis a partir de una mezcla de informaciones disponibles y
haciendo las preguntas pertinentes. En este caso no tema nunca el
exponer tantos puntos o hacer tantas preguntas como juzge necesario."

"Usted es la persona que ha de producir la solucién creativa, y solo
podra hacerlo si comprende perfectamente el problema inicial. Los

directores y disefadores jévenes creen a menudo que formular
demasiadas preguntas implica una cierta ignorancia por su parte, peto eso
es absurdo." 2

Un sistema para formular dichas preguntas, es ponerse en el lugar
del cliente, tratar de comprender su punto de vista, sus necesidades y
objeciones respecto a un trabajo; y después cotejar esas respuestas con la
realidad en alternativas de impresion, de los recursos econémicos
destinados a este propdsito y de el mensaje que se quiera transmitir a
través del disefio. En el caso de haber alguna disparidad el disefiador
deberd comentarlo con su cllente y tratar de llegar a un acuerdo.

El punto medio que se logre, podra ser la base desde la cual
empezar a disefiar,
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Una vez que se esté mas familiarizado con el proceso de disefio,
sera mas facil hacer las preguntas correctas, pues durante la entrevista se
podran anticipar algunas de las dudas que surgirfan durante este proceso y
despejarlas antes de empezar a trabajar.

Algunos de |os puntos que el diseiiador necesitara averiguar para
poder establecer los pardmetros sobre los que se va a reallzar un
disefio son los siguientes:

¢ Si existe alguna idea ya definida, a la que solamente haga falta
afinarse,

¢ Si se desea alguna alternativa diferente,

¢ En el caso de trabajar para una empresa grande, conocer el
manual de identidad de la misma, ya que por lo general son
sumamente estrictos con su disefio Institucional.

4 Conocer a que sector de la poblacién va a ir dirigido el producto.

¢ Aproximado del presupuesto con que se cuenta, destinado a
produccidn.

¢ Aproximado del nimero de trabajos impresos.

¢ Nimero de tintas en las que va a realizarse la impresion.

¢ Definir caracteristicas especificas del trabajo requerido.

¢ Determinar el tipo de Impresion mas adecuada.

# Tiempo con el que se cuenta para entregar el trabajo.

Como se mencioné anteriormente, hay clientes que ya tienen
definido todos estos puntos. Pero cuando éste no sea el caso, es labor del
diseiiador establecer dichos pardmetros en base tanto a sus conocimientos
en la materia, como a lo que se hablé en la entravista,

Es muy probable que algunos de estos aspectos no queden
completamente definidos sino hasta después de la entrega de los priimeros
bocetos o hasta saber el presupuesto de impresidn. Sin embargo, por lo
general se deben establecer en las primeras etapas de disefio para evitar
divagar y perder tiempo y esfuerzo.
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DISEAANOR = CONSULTOR

Es importante hacer notar que la labor del disefador también incluye la
asesorfa a su cliente, ya que debe orientarlo y encaminarlo durante el
proceso del trabajo, cuando ésto sea necesario.

Esta clase de asesorfa abarca dos aspectos que se relacionan entre
sl el aspecto grafico y el técnico.

¢ ASESORIA GRAFIGA
El aspecto grifico se refiere a la orientacion al cliente hacia una
idea que resulte ser la respuesta adecuada a su realidad especifica;
la respuesta a esa necesidad debe ademds, de ir de la mano con el
gusto personal del cliente.
Esta propuesta puede enriquecerse con los distintos
recursos técnicos que se encuentran a la mano.

¢ ASESORIA TECNICA
El aspecto técnico se refiere a la orientacidn al cliente hacia todo
lo relacionado con la fase de produccién, tratando de optimizar el
presupuesto destinado a esta etapa, y situando al cliente en las
posibilidades reales de cada método de impresion, asf como en
los pros y contras de la cada eleccion que se tome, tal como el
papel que se utilice, nimero y tipo de tintas, etc.

Hay que sefialar que el disefio de un trabajo en ocasiones se vera
limitado por el presupuesto del cliente destinado a impresién y no
necesariamente la impresién de dicho trabajo es determinada por el
disefio, excepto en empresas grandes donde acostumbren invertir en este
tipo de trabajos. Por eso es importante tener en cuenta los aspectos sobre
impresién anteriormente sefialados.

Como una gula rapida pueden considerarse los siguientes puntos:
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En capitulos posteriores se hablard mas ampliamente de fos
elementos de impresion y de terminado, que enriquecen el trabajo de el
disefiador.

Una vez conociéndolos, sera mas ficil determinar desde un principio
los parametros que se requieren antes de la realizacién del disefio, y su
posible costo.

Sin embrago consultar al impresor que se encargara del trabajo, es
lo mas recomendable para despejar cualquier duda.
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3. PARA UNA TEQRIA DEL DISEND,
LUIS RODRIBUEZ, EDITORIAL TILDE-UAM

ail

na vez que se ha entrevistado con el cliente, el disefiador comienza su
labor, Como se menciond anteriormente, es importante tener una
método de trabajo para evitar perderse en el camino,

Existe un gran nimero de metodologfas, sin embargo sélo algunas
de éstas se podrian considerar como base para el desarrollo del disefio
gréfico, ya que al llevarlas a la prictica resultan ser poco reales,

Por ejemplo, la propuesta por Morris Asimow, ® se enfoca tanto a
las fases primarias como a las fases del ciclo produccién-consumo. Aunque
es una metodologfa muy completa, el disefiador por free lance trabaja
Unicamente durante las fases primarias, yaque el area de postproduccién
generalmente queda a cargo de alguna agencia intermediaria, o inclusive, a
cargo del cliente directo.

ARER D€ TAABAJB 06 PISETIAOR POR FREE LANCE
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4. 5. PARA UNA TEDRIA DEL DISENQ.
LUIB RODRIOUEZ, EDITORIAL TILOEUAM

Cabe recordar que el area de produccion generalmente no es
trabajada por los disefiadores de despachos grandes, los disefiadores por
ejercicio libre pueden llegar a supervisar la produccion de su trabajo, pero
una vez entregado éste, el resto de los aspectos de produccidn-consumo
no son ya de su jurisdiccion.

La metodologia que a mi juicio esta mas de acuerdo con el trabajo
real del disefiador por free lance es la desarrollada por Hans Gugelot. 4

Sin embargo, al igual que en el caso anterior la planificacién de la
produccién no es especificamente labor del disefiador.

Por otro lado, también acentda la etapa de investigacion,
otorgandole tres etapas: presentacién del problema, anilisis del estado
actual y definicion del problema y de las metas.

Aunque el disefiador debe documentarse respecto a las
preferencias, imagen corporativa, necesidades y objetivos de su cliente,
una investigacién mis extensa que abarque "tipos de producto, programas
de desarrollo, contexto del producto” S etc., es realizada por
departamentos de mercadotecnia especializados en la materia. Una vez
que estos tienen claro lo que necesitan, le dan la informacion ya digerida al
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disefiador, para que trabaje en la forma del mensaje.

Para comprenderlo mejor, cabe mencionar las dos clases de
estrategias que se utilizan para lograr establecer la base de un disefo: la
estrategia de marketing y la estrategia creativa.

¢ ESTRATEGIA DE MARKETING
Es establecida por el departamento de marketing, en ocasiones,
en conjuncién con el cliente y se aboca a estudiar aspectos como:
tipos de consumidor, presentacion del producto, predio, distribu-
didn, respuesta del cliente, los medios publicitarios o de promo-
cién que se empleardn, etc.

¢ ESTRATEGIA CREATIVA

"En una agencia publicitaria, las instrucciones relacionadas con una
estrategia creativa, son escritas por el director creativo y no por
el cliente o por el departamento de marketing, aunque estos dos
deben estar al corriente de sus directrices y aprobarlas”, &

Los aspectos que se cuestionan en esta estrategia son:

Objetivo del mercado, apoyo del producto, presentacion
del envase, informacion del producto, reputacién del fabricante,
imagen que se debe proyectar.

Con estos datos se define el enfoque fundamental del
concepto para poder llegar a la creacion de una idea.

Como puede apreciarse, la estrategia creativa conclerne
especificamente al &rea de disefio, en base a lo anteriormente establecido
en la estrategia de marketing.

El uso de ambas estrategias se da cuando el disefiador trabaja con un
cliente grande, pero cuando se trata de un cliente pequefio, Gnicamente se
utilizaran los parametros que establezcan cliente-disefiador.

Como ejemplo mencionaré un trabajo que realicé para una agencia
de mercadotecnia.

Br MANUAL DE TEMIGAS. RAY MURRAY: Se trataba de disefiar una invitacién para la presentacién de varios

ERITORIAL GUSTAVD OILL.
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productos de Adobe Systems, destacando la presentacion del programa
Page Maker, version 6.0.

Contrariamente a la costumbre de mi cliente, en esta ocasion no me
proporciond una idea preestablecida, en la que se hubiera trabajado el drea
de marketing, sino que lo dej6 a mi imaginacién, Las Unicas condiciones
fueron que el trabajo deberia ser impreso en seleccion de color, en un
tamaio y formato lo mds econémico posible, pero que fuera creativoy
diferente a las invitaclones comunes.

Por ser el Page Maker un procesador de textos, mi diseio se enfoco
a jugar con el texto, donde éste era a la vez un elemento grafico e
informativo.

No incluyé fotografias en alta resolucion para evitar el costo de una
digitalizacion en negativos.

El formato del disefio se determiné en forma de acordedn, ya que
de esta manera se podia Imprimir un sélo Jado, y al plegarse darfa la
impresién de contar con varias paginas. Una vez doblada la invitacion,

se cerraba con un pequefio suaje, lo que ahorraria el uso de un sobre, :
El tamafo de la invitacion era de 40 x 16.5 cm, Jo que es un poco
menor a tamafio tabloide, se pensé asi debido a que mientras ese tamafio ;
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no sea rebasado, no se cobraran los centimetros cuadrados adicionales,

Mi propuesta parecié agradarle mucho a mi cliente y a Adobe
Systems, por o que mandé a hacer las salidas.

El dia en que yo debia entregar los negativos recibf una llamada en la
que me decian que suspendiera el trabajo. Habfa llegado la publicidad de
los nuevos productos desde Canada y se habfa decidido utilizar
exactamente la misma, lo nico que cambiarfa serfa el texto en espanol.

De cualquier forma me pagaron el trabajo y me pidieron en lugar de
los negativos, un disco con la informacién del disefio,

Sin embargo quise saber cudl habfa sido el motivo del cambioy la
razon fue la estrategia de mercadotecnia que venian manejando los
canadienses.

La invitacion era una especie de postal que hacfa referenciaala
pelicula"Un tranvia llamado deseo" y manejaban el estilo de peliculas
antiguas, en blanco y negro que han sido coloreadas. El formato informal
era barato y no requerfa suaje ni sobre, E| nombre le la presentacién se
titulaba "Un software llamado deseo".

Esta idea era buena porque en la misma presentacién, celebrada en
el bar El Teldn, se manejé el ambiente de premiere de pelicula antigua y el
lugar mismo daba una atmésfera muy adecuada. Enla marquesina del bar
se colocé el titulo de la presentacion, iluminado como el de una pelicula de
cine. Los presentadores de cada producto vestfan smoking y la técnica que
emplearon para dicha presentaclon fue, por supuesto, a base de
computadoras, las cuales tenfan colocado un caidn de manera que
apareciera en una pantalla panoramlca lo que los presentadores hacian en
su computadora. Después de Ia "funcién”, ademas de las bebidas se
repartfan palomitas, en el clisico vaso de papel de franjas rojas y blancas.

Esta fue una campaia original y econémica, por otro lado,
ejemplifica muy bien la diferencia entre una estrategia creativa, realizada -
basicamente por cliente-disefiador y una estrategla de marketing en la que
se involucra un mayor nimero de personas, y un estudio més profundo,
ademis de reforzar el empleo de un método para evitar hacer un trabajo
dos veces.
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Continuando con la metodologfa, existen otras propuestas de
métodos utilizados, pero se alejan cada vez més del drea gréfica para
enfocarse mas que nada al drea industrial del disefio, por lo tanto, en base
alo observado en las metodologfas anteriormente mencionadas, asf como
a mi experiencia en el proceso del disefio, sefialo la propuesta siguiente, la
cual es bisicamente la metodologfa utilizada para la realizacién de
cualquier disefio grifico; puede haber algunas variantes para algiin caso en
particular, pero en términos generales, éstos son los pasos a seguir:

Cada uno de estos puntos se mencionarin mis ampliamente a
continhuacién,
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omo se menciond en el subtitulo anterior, hay una lista de puntos a
considerar para poder analizar el problema de disefio, ya que de esta

forma se facilitara ese proceso.

Puede resultar muy (til para los trabajos urgentes, pues es

informacién precisa y conclsa, que ahorrara tiempo.

Esta lista de datos est4 esquematizada en un cuadro, mismo que

podra ser llenada cada vez que se vaya a realizar un trabajo.

Como ejemplo se mencionara el caso de la realizacién de una

invitacién para una serie de conferencias patrocinadas por
Hewlett-Packard y SSA de México.

OISR

INVITAGIEIN PARA  CONFE
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WARRODCTATES
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INGLUIR EL LOGEO HP Y EL DE HSA, EL
NEGESITA ESTAR APEGADO
EMFREBA, :

NO EB LIMITADO.
3 MIL,

OFFBET,

URGENTE,

4 CLIENTE
El cliente directo fue Hewlett-Packard, pero el evento se
realizarfa en conjuncién con S.S.A. de México, por lo que ambas
empresas debfan estar de acuerdo con el disefio solicitado.

¢ TRABAJO REQUERIDO
Se deblfa realizar el disefic de la invitacién a una serie de tres
conferencias sobre la presentacion de una nueva solucion
empresarial. Era importante para el cliente, que los asistentes
entraran a las tres conferencias, por lo que se pidié alguna
propuesta que incitara a los participantes a hacerlo.

4 IDEA PREESTABLEGIDA
No habfa ninguna idea ya definida, a la que sélo hubiera que darle
forma. El cliente estaba abierto a cualquier propuesta de disefio.
Sin embargo el tema en torno al cuai deberfa girar el diseiio de la
invitacién, si estaba definido, éste era el de un rally
automovilistico. Todo el evento estaria ambientado con este
tema: el drea de la cafeterfa corresponderia a los "pits",
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el registro de participantes serfa la linea de salida, etc.

Por otro lado el cliente tenia la idea de colocar Ia imagen
de un seméforo en alguna parte de la invitacién, mismo que se
irfa perforando cada ocasion que el participante entrara a alguna
conferencla. Al finalizar éstas, se entregaria un regalo a los
asistentes a las tres conferencias.

UNA O VARIAS ALTERNATIVAS
No habia tiempo de entregar varias alternativas, ya que el trabajo
se pidié un martes y la propuesta debfa ser entregada el jueves en
Ja tarde. En estos casos lo mejor es entregar una propuesta io
mejor trabajada posible, en lugar de entregar varias a la mitad.
Por otro lado, cuando se trata de clientes importantes,
como en este caso, los bocetos deben trabajarse a nivel dummy.
De esta manera se entrega un trabajo més profesional y se
ahorra tiempo, ya que a menos que el disefio no guste, las
correcciones posteriores seran minimas.

¢ TIPDO DE GENTE AL QUE VA DIRIGIDO

La gente a la que se estaba invitando al rally de conferencias, son
empresarios interesados en mejorar su sistema de trabajo por
medios computacionales de vanguardia, El medio socio-
econdmico al que pertenecen es medio-alto, con un alto hivel de
escolaridad, es gente que esta en contacto con todo tipo de
propaganda

CARACTERISTICAS GENERALES
Como se menciond anteriormente, el cliente deseaba un disefio
creativo, informal, dindmico, nada serio, prictico para reproducir
debido al poco tiempo de que se disponfa para su realizacién.

De preferencia debfa tener colores alegres y contrastantes.

IDENTIDAD CORPORATIVA DE LA EMPRESA
Aunque Hewlett-Packard es una empresa cuyos lineamientos en
su imagen corporativa estan muy definidos, la invitacion no
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necesitaba ninguna de estas especificaciones, ya que al ser un
evento realizado en conjuncién con otra empresa, se deseaba
mantener una tendencia neutral, lo tinico que debia aparecer a
este respecto, eran los logotipos de ambas empresas.

4 TIPO DE PRESUPUESTO
En muchas ocasiones el presupuesto que el cliente tiene destina-
do a esta clase de trabajos, es muy limitado, por lo que sélo se
trabaja a una o dos tintas, no hay fotografias, y en muchas
ocasiones debe ser un disefio muy sencillo en el que no se
invierta mucho tiempo. En el ejemplo citado la dnica limitacién
fue la falta de tiempo.

¢ CANTIDAD DE TRABAJOS IMPRESOS,
TIPO DE IMPRESION, NUMERDO DE TINTAS
Se requerfan tres mil invitaciones, por lo que se opté por el
método Offset para su impresidn. Esto aunado al presupuesto
disponible para este trabajo, determiné que el disefio se
imprimiera en seleccion de color, frente y vuelta,

¢ TIEMPO DE ENTREGA
Este trabajo fue urgente, sélo se disponia de una semana para
definir el disefio, hacer las correcciones y sacar los negativos; y de
otra semana para imprimir, plecar y doblar,

Cabe racalcar que en este trabajo, el cliente tenfa preparada la informacién
de antemano, lo que facilité mucho el proceso de disefio.

o
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4 | cuadro anterior nos proporciona una visién general del problema a
resolver, Recopilando los datos anteriores se ha resuelto el método
de impresién, nimero de tintas, datos generales que debera tener el
disefio, asf como tiempo de entrega. Esto nos da una base para poder
realizar la cotizacién.

Es importante entregar una cotizacion antes de empezar a trabajar,
especificando exactamente en que consiste el trabajo y cuanto vale, para
que no haya sorpresas desagradables. Si el cliente necesitara un reajuste,
se podrian alterar el nimero de bocetos, o si estos son a color cambiarlos
a blanco y negro, etc. Es importante realizar cualquier cambio en esta
etapa para que el cllente quede satisfecho y el disefiador no pierda.

Sin embargo, hay clientes de confianza que conocen los estandares
de precios de su disefiador y encargan trabajos alin sin tener la
cotizacion,

Por otro lado, entregar una cotizacién previa le da la oportunidad al
disefiador de pedir un anticipo por su trabajo, el cual por lo general es del
50%.

En una cotizacién se deben calcular:

¢ HORAS DE TRABAJO
Deben considerarse tanto las horas disefio para la etapa creativa,
como las horas paste-up para la etapa de correcciones y montaje
de originales, estas Ultimas se cobran mas barato.

¢ GASTOS DE TRANSPORTE
Se calcula el niimero de viajes que se pretenda dar para realizar
un trabajo y el costo que ésto implica; incluyendo desde la
primera entrevista con el cliente, hasta la entrega del trabajo.
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¢ GASTOS DE MATERIAL PARA BOCETOS
Y DUMMIES
Esto inluye coplas a color, copias liser, papeles para presentar
dichos trabajos, pegamento, cartuchos de tinta, y cualquier otro
material utilizado para este propésito.

¢ GASTOS DE SALIDAS PARA IMPRESION
En caso de entregar originales, calcular el costo de las salidas en
papel positivo, niimero de salidas y tamafio, asf como el costo de
los papeles para montar el original, pegamento y cualquier otro
material que se utilice.

En caso de entregar negativos, calcular el costo de las salidas en
pelicula positiva, (para impresiones en Serigrafia) o negativa (para
impresién en Offset), tamafio y himero de las salidas, y alguna
prueba de color.

4 PORCENTAJE PARA PROTEGERSE DE
CUALRUIER CONTRATIEMPO

4 PORCENTAJE DE GANANDGIA

En algunas ocasiones se agrega otro porcentaje por comision, por
ejemplo cuando el cliente llega a través de un intermediarlo, el cual haya
acordado de antemano con el disefiador el cobro de la misma, a cambio
de su recomendacion,

Por otro lado, es impoitante indicar en a cotizacion, si el total de el
costo incluye el |.V.A. o no, y el tlempo aproximado de entrega.

También es convenlente indicar en ésta, que una vez que el cliente
ha revisado y firmado el ditimo material entregado, el disefiador no se
hara responsable por errores ortograficos o “de dedo”,
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En algunos casos la cotizacion Unicamente incluira lo referente al
disefio, sin el costo de las correspondientes salidas; en otros casos se
debera incluir varias opciones de entrega. Todo ésto se acordard
previamente con el cliente en la primera entrevista.

La cotizaclén puede o no, tener desglosado el costo de disefio de el
costo de las salidas, pero slempre es convenlente especificar muy bien
todo lo que se va a entregar al dliente.

En otras ocasiones la cotizacién tendra que ir cambiando de acuerdo
a las nuevas circunstancias o requerimientos que se vayan presentando a lo
largo del proceso de disefio.

Sin embargo es Importante tener una cotizacion previa, como base,
para iniciar cualquier trabajo.

Cabe mencionar que el disefiador por ejerciclo libre, rara vez tendra
que firmar alguna clase de contrato con el cliente, basicamente se abocara
a presentar su cotizacién y empezard a trabajar después de haber recibido
un anticipo. En las agencias o empresas de disefio y publicidad encargadas
de la realizacidn de alguna campaia, es en donde se maneja la firma de
contratos con el cliente.



na vez que la cotizacion ha sido aprobada, el disefiador debe buscar
la informacién que le ayude a establecer los parimetros sobre los
cuales realizara el disefio.

En ocasiones el trabajo requerird una amplia investigacion, sobre
todo, cuando se trate de un trabajo planeado con mucho tiempo de
anticipacién y muchos recursos econdmicos. Esto se ve generalmente en
despachos de publicidad para el lanzamiento de alguna campaiia, los que
cuentan con un departamento especializado, que se encarga de esta labor.

Pero para el diseiiador por free lance, en la mayorfa de los casos,
estos parametros seran obvios o seran dados por el cliente y el tiempo de
que se dispone para la realizacién del disefio es demasiado breve para una
investigacién a fondo.

Es por eso que la labor del disefiador se facilita mucho al conocer
ciertos aspectos tedricos en que basarse, como el lenguaje de los colores o
las formas.

Tamblén ayuda mucho el observar todo lo que rodea a un
determinado cliente: mobiliario, forma y contenido de la lectura que se
encuentre, adornos, colores predominantes y si estos elementos son del

gusto de cliente.
Ademis de todo lo anterior, debe considerarse por supuesto, todo

lo hablado con el cliente en la primera entrevista.

En caso necesarlo, el disefiador debera recurrir a la informacion de
libros, revistas o a laasesorfa de otros disefiadores o especialistas en
alguna drea determinada.

En la invitacién al evento Rally de Soluciones, por ejemplo, el cliente
determiné el tema que llevaria el disefio. Cabe mencionar que dicho
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cliente, era el departamento de mercadotechia de Hewlett-Packard.

Se determiné que la invitacién seria el complemento de toda una
labor encaminada a recrear el ambiente de una carrera automovilistica
dentro de las conferencias,

El 4rea de registro de asistentes simularia ser el punto de inicio de
una carrera de autos, el drea de receso simularia ser los "pits", etc.

Se planeé dar un caricter informal y divertido a esta serie de
seminarios.

El tipo de personas al que irfa dirigido era obviamente gente
relacionada con el ambiente computacional, gente dinamica,
emprendedora, con preparacion profesional y posicién sodal media/alta.

El estilo de disefio se basé principalmente en el conocimiento que se

tenia del gusto del cliente con el que se traté directamente: colores vivos,
contrastantes, uh estilo de disefio libre, creativo, que no fuera muy
apegada a la seriedad corporativa de Hewlett-Packard.
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n esta etapa el disefiador empieza a trabajar sobre las primeras
propuestas que va a presentar a su cliente, Estos primeros dibujos
pueden realizarse mentalmente y trabajarse sobre el papel o la
computadora; o comenzar su elaboracion desde un principio en cualquiera
de esas dos técnicas,
Estos bosquejos son el resumen de alguna idea, si ésta resulta buena,
se trabaja en ella afinando los detalles.

Como se menciond anteriormente, en el ejemplo Rally de
Soluciones es importante considerar que el poco tiempo disponible fue el
factor determinante para la realizacién de este trabajo.

Por ese motivo, se prefirié trabajar en un sélo boceto, lo mejor
terminado posible (en cuanto al concepto grafico), en lugar de dar varias
opciones no muy trabajadas.

Lo primero que se determiné fue el formato del disefio.

Se propuso que el trabajo fuera invitacién y sobre a la vez, ya que al
imprimir una sola pieza, se economizaria tiempo, asi como también al
evitar el armado de un sobre,

La invitacién cerrarfa con una etiqueta, lo que también ahorraria
tiempo al no tener que hacer un suaje que la cerrara.

Se determind que la impresién fuera en seleccion de color para
tener opcidn a una mayor gama de colores, ya que en ésto se apoyaria el
atractivo del disefio y se prefirié no meter ninguna fotografia, ya que no se
contaba con tiempo para mandar escanear esta imagen en alta resolucién,

Por todo ésto, se decidié trabajar en un disefio basado en alguna
ilustracion,
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En la portada de la invitacién se disend una especie de logotipo para la
conferencia. El texto "Rally de Soluciones” debfa aparecer, por lo que se
decidio utilizarlo para enmarcar un évalo con el dibujo de un coche dentro.
La imagen del automévil se colocd para reforzar
laidea de un rally, sin embargo no se profundizé
mucho en el contenido de éste, ya que por un lado
estaba sefialado en el texto, y por otro lado, se
pretendia provocar la curiosidad de la persona que lo
leyera y tuviera que abrir |a invitacién para enterarse
de su contenido.
En la parte inferior de la portada se
colocaron los logotipos de las empresas
patrocinadoras,

Para hacer menos plano el fondo se utilizaron
tonos degradados, de morado a magenta y de azul
) s a morado,

También se recurrié a elementos grificos,
como cuadrados y lineas tanto para hacer mas
vistoso el exterior de la invitacién, como para reforzar la
idea de un rally (los cuadrados de la bandera de meta y las lineas para dar
cierta idea de velocidad o espacio recorrido), pero los colores que se
utilizaron no son los que usualmente se manejan en el ambiente automovi-
listico, pues en ese caso hubiese semejado [a propaganda de alglin
producto relacionado con automaviles y no debe olvidarse que se trataba
de un seminario empresarial.

Por esa razdn, se decidié utilizar colores complementarios al fondo,
para proporcionar contraste: amarillo y verde
principalmente; y para dar unidad a |a parte delantera con la trasera, se
emplearon el color morado, el azul y el magenta.
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La parte posterior de la invitacion, como se menciond
anteriormente, no llevaria ningdin suaje, por lo que se continuaron
las lineas de la portada que posteriormente se descomponen en
cuadrados.

Las lineas degradadas superiores al lugar donde se abre la
invitacién, son de diferente color a las inferiores, para evitar que
hubiera problemas de impresion al tratar de igualarlas, lo mismo se
pensé con el fondo,

Al abrir la solapade la invitacion, se perdben los mismos
elementos y colores que en su exterior, para mantener una
continuidad.

Sin embargo al abrir completamente la invitacién, se aprecia
un contraste con el fondo claro.
Esto se diseiio asf por tres razones: para no tener problemas en leer

el texto, evitar alguna falla de registro al imprimir dicho texto y por Ultimo,
para evidenclar el exterior y el interior de fa invitacién.

El contenido de la invitacién,
proporclonado por el cliente, explica lo que los
seminarios ofrecen, asf como la agenda de los
mismos.

Estainformacién estadistribuida en las dos
caras interiores.

En esta parte de la invitacion, se manejé
un fondo gris sumamente claro, que se degrada
hasta el blanco. La idea era evitar tener un
fondo plano, pero con un degradado muy tenue
que no distrajera la vista de la informacién.

Para continuar la idea de la portada, se
colocd la imagen de un automaévil, pero esta vez
visto de lado, para aprovechar la horizontalidad
del espacio disponible.
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Tamblén se incluyé la imagen de un seméforo alumbrando el 4rea
donde se encuentran escritos los horarlos de cada uno de los seminarios;
ésto fue realizado a sugerencla del cliente,

Por (ltimo, para dar unidad a todo el conjunto, se incluyeron
algunos de los elementos gréficos utilizados en la portada.

Para cerrar la invitacién, se mostraron algunas opciones de etiquetas
al cliente y la que gustd fue una etiqueta redonda de color plateado, pues
el cliente considerd que daba més presentacién a la invitacién, que las
otras sugeridas,

BOLETOS

El cliente estaba interesado en que el plblico asistiera a las tres
conferencias que se presentarian. Dio como sugerencia el incluir la imagen
de un seraforo en la invitacién y perforar cada uno de las luces del mismo
por cada conferencia a la que se asistiera. Sin embargo estaba abieito a
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cualquier otra idea.

Se decidi6 trabajar en una opcion distinta, ya que no se considerd
practico hacer que los asistentes tuvieran que llevar la invitacion, ademas,
ésto deberia de ser indicado de alguna manera.

Lo que se propuso al cliente fue el disefio de un boleto dividido en
tres partes,

A cada persona que entrara a la primera conferencia, se le darfa una
parte del boleto, al que entrara al la segunda conferencia, se le daria otra
parte del mismo, y al que entrara a fa tercera conferencia, se le daria la
dltima parte del boleto.

Todas las personas que presentaran el boleto completo, es decir
que hubleran asistido a las tres conferencias, se harfa acreedores a un
regalo.

El disefio del boleto tiene el mismo concepto de color que la
invitacién, pero en él aparece la imagen de una copa, por ser el premio del
ganador en las carreras de autos, asi como el "logo" de los seminarios.



| disefiador entrega a su cliente los bocetos. Por regla general debe

evitarse entregar més de tres alternativas, ya que el cliente puede
confundirse e intentar mezclar elementos de cada propuesta, resultando
una idea completamente distinta y probablemente incorrecta.

En este ejemplo se trabajé a nivel dummy.

Es recomendable trabajar asf con un buen cllente, en lugar de
entregar bocetos, se entregan directamente dummies, lo que permite que
el cliente tenga una Idea méis cercana a la realidad del resultado final del
disefio ¥ por otro lado el disefiador dard una imagen mas profesional de su
trabajo.

Cuando el cliente tlene un presupuesto limitado, el disefiador puede
inclusive entregar Unicamente bocetos del disefio y ahorrarse el dummy,
sin embargo, esta decislén depende de la cotizacién y de lo que se haya
acordado previamente con el cliente.

Por lo general el cliente tarda unos dias en decidir la aceptacién de
un disefio, ya que en ocasiones lo consulta con otras personas.

En este periodo se evallia el disefio, para determinar si cumple la
funcién deseada.

Sl finalmente el disefio no gustd, se deberan proponer otras
alternativas, aunque por lo general, al llegar a este punto el cliente tiene
muy claro lo que no quiere, por lo que puede guiar con mayor facllidad al
disefiador hacia lo que desea.

Es importante que el disefiador se esfuerce por acertar a la primera
oportunidad, ya que esto ahorra tiempo de produccién, asf como dinero y
trabajo Invertido por el disefiador en el proyecto.
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Por otro lado habla bien sobre la eficiencia del disefiador, y se evita
la posibilidad de que le den el trabajo a otro disefiador.

El disefio para el evento Rally de Soluciones gusté mucho en la
presentacion de la primera propuesta, sugiriéndose apenas un pequefio
cambio, lo que facilitd la labor de todos los involucrados en el disefio para
el evento, sobre todo si se toma en cuenta el poco tiempo disponible, asf
como el hecho de que el disefio debifa gustar no sélo a Hewlett-Packrad,
sino también a SSA,

Sin embargo no todos los casos pueden ser asf, hay ocasiones en el
que para llegar a un idea final hay que pasar por una larga serie de
bocetos. Este (iltimo caso, se ejemplificard més adelante,



n esta etapa el cliente devuelve los bocetos (o el dummy) al disefiador,
con las correcciones pertinentes.

Estas correciones pueden tratarse sobre la informacién, Ya sea que
ésta no se haya dado completa desde el principio, haya habido errores de
dedo, o finalmente se haya alterado la informacién que ya se tenfa,

Otras correciones pueden tratarse sobre el disefio mismo. Puede
que éste tenga que cambiarse por completo, o se deban alterar algunos
elementos para ajustarse a las especificaciones del cliente.

Independientemente que el material corregldo fueran bocetos o
dummies, es convenlente que el disefiador presente el dummy final con las
correcciones ya incluidas o al menos copias liser de éstas,

Se recomlenda que el cliente al aprobar este dltimo trabajo, lo firme.

Esto es una proteccién para el disefiador, en caso de que haya
pasado desapercibldo alglin detalle, lo que evita que el disefiador sea el
dnico responsable de un posible error y tenga que pagar el trabajo
impreso.

Aunque de ninguna manera es |a justificacién de un error, esta medida
responsabllisa al cliente de lo que checa y aprueba.

El ejemplo Rally de Soluciones es el ideal para cualquier disefiador, ya
que requirié un sélo boceto/dummy y minlmas correcciones.

La realizacidn del disefio, su aprobacién y la entrega de negativos se
llevé a cabo en tan sélo una semana; este tiempo de entrega resulta muy
convehiente para todos, pues permite abocarse a nuevos proyectos.

Sin embargo es frecuente encaslllarse en un sélo trabajo, lo que trae
como consecuencia que el disefiador trabaje mucho y gaste en material.

En el caso de que la cotizacién se pueda reajustar no hay problema,
pero si no es asi, el disefiador puede perder, Por esta razén se sefialé en el
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tema correspondiente a cotizaciones que en éstas debe considerarse un
porcentaje adicional para cualquier eventualidad,

Para dar una idea mas precisa de lo que este trabajo ¥ costo implica
se hara mencion a la realizacién de un cuadriptico, también para Hewlett-
Packard.

Helwett-Packard acostumbra sacar un folleto, cada vez que un
cliente le hace una compra Importante de equipo. Este folleto explica el
problema del cliente y la forma en que fue solucionado con la adquisicion
de un equipo de cémputo adecuado, asf como la asesorfa y la capacitacion
necesarios para manejarlo. A esta clase de folletos se les conoce en HP
como Historias de Exito,

El disefio que se venfa manejando, muy tradicional, era un triptico
tamafio final carta, con algunas fotografias. Se me dijo que el nuevo diserio
debia ser serio, pero ho aburrido, que el cliente pudiera leer facilmente y
que contarfa en cada edicién con una serie de fotografias.

El primer boceto que presenté era sobre la Secretarfa de Relaciones
Exteriores y llevaba en la portada un color rojo y un color gris (ambos
corporatlvos), el tamafio final era medio oficio, con varias paginas
engrapadas por el lomo.

Los colores se determinaron debldo, por un lado, a la predileccién
de mi cliente por el color rojo, por otro lado, la combinaclén de estos
colores crea un efecto sobrio y moderno.

Organicé el texto en varias paginas porque la informacién cambiaba
con cada historla, en ocasiones podia ser poco texto y en otras mucho,
por lo que un formato rigido podria traer problemas, en cambio al contar
con un formato montado a caballo, se podrian agregar o quitar pliegos en
cada edicién seglin fuera conveniente, La caja tipografica era sencilla, con
mucho espacio blanco para que su lectura se hiciera més agradable.

El tamaio del folleto era accesible tanto para imprimir, como para
la elaboracién de negativos. La portada seria la misma en cada folleto,
combinaba las tres franjas Institucionales de Hewlett-Packard y una textura
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adicional, donde se ubicaba la cabeza del folleto; el nombre de la
empresa de la que se hablaba en esa edicién se ubicaria en la parte
inferior derecha de la portada y seria lo Gnico que cambiaria en cada
nuevo folleto.

Sin embargo esta propuesta no gustd, al cliente le parecio
demasiado sencilla y preferia seguir manejando un formato parecido
al triptico en lugar de engrapar las hojas.

Cabe mencionar la acentuada preferencia de HP por alejarse
de la seriedad corporativa que los caracterizé durante mucho
tiempo, prueba de ello es la renuencia a aceptar un disefio serio,
aln cuando éste cumplia ios lineamientos institucionales.

Por esta razén me atrevi a proponer una segunda opcidn ms libre;
se trataba de un triptico de tamao final semejante al anterior, pues al
cllente le habla parecido un formato cémodo. En la portada se jugd conla
combinacién de colores complementarios, asi como con la combinacién
de diferentes tipos de letra para formar la cabeza del folleto; al igual que
en |a propuesta anterior, sélo cambiaria el nombre de la empresa a la que
se harfa referencia.

Para darle mas movimiento al folleto y aprovechando el trazo de la
portada, se colocé un suaje.

El triptico se Imprimiria en seleccién de color frente y vueita.

Se presentd un problema en los interiores, pues al ubicar el texto,
éste se vefa muy rigido y con poco aire.

La etapa de disefio se estaba llevando mas tiempo del previsto y el
cliente no habla sido muy explicito desde un principio (es decir, no sabla
con seguridad lo que queria), por lo que decidi comunicar al cliente mis
reservas sobre esta alternativa que estaba trabajando, y acordamos
comentar el boceto tal como estaba, para ahorrar un poco de tiempo.

Las observaclones que resultaron de esa entrevista fueron las
siguientes:

# Esta serle de folletos NO se titulaba Historias de Exito (ésta
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era la forma en la que se conocian en HP), sino que se debia
resaltar en ellos el nombre de la compaiiia a la que se hacia
referencia.

¢ Eraimportante que en la portada se ubicara una fotografia.

¢ El tamano del triptico debia crecer.

¢ El disefio en general le parecié a mi cliente més dindmico que el
disefio anterior, pero demasiado informal.

4 Gustd la combinacién del color morado con el naranja, algunos
de los elementos grificos que integraban el diseiio, asi como el
empleo de un suaje.

En la tercera opcidn se cambié el formato de triptico a cuadriptico,
para que el texto contara con mis aire, lo que permitio integrar dos
fotografias mas,

Se jugd con los colores dentro de la caja tipogréfica para hacer
menos rigido el disefio.

En la portada se ubicé una fotografia, misma que era enmarcada por
un suaje; también se integraron parte de los elementos grficos que habian
gustado al cliente en la propuesta anterior, El lado derecho de la portada
llevaria el logotipo de la empresa a la que se estuviera mencionando, en
color gris, por ser éste un tono neutral, aceptado por cualquier logotipo.

La informacién estaba redactada como entrevista, por lo que se
combinaron dos tipografias distintas para evidenclarlo, asf como para
romper la monotonia,

Una de las fuentes, la reglamentaria de Hewlett-Packard (ITC
Century) se coloc en la parte del entrevistado, asi como en algunos de las
4reas que se querfan resaltar dentro de la informacion.

La otra fuente que se utilizd fue la Humanist; no es un tipo que esté
dentro de las especificaciones reglamentarias de HP, pero el cliente inslstio
en que podia utilizar algo distinto a lo habltual, por 13 misma razén, la
cabeza del cuadriptico, asi como los titulos del mismo, contaban con una
tercera fuente tipografica (Bedrock).

Esta Gltima opcion gustd pero la autorizacion para hacer los
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negativos del cuadriptico se detuvo para checar el texto una vez mds,

Dias después, la realizacién del cuadriptico se detuvo, pues se tenfan
dudas sobre la forma en que se redactaba la informacién; en su lugar, se
imprimiria otra historia, para Casa de Bolsa Interacciones,

Se seguirfa basicamente el mismo formato, ya aprobado, del
cuadriptico para la Secretarfa de Relaciones Exteriores, pero podria haber
los cambios en el estilo grafico que juzgara necesarios, para adaptar la
nueva informacién.

De hecho, el cliente no queria que se manejaran estrictamente los
mismos colores, ni el mismo formato en cada edicién del cuadriptico.

Se adapté la nueva informacion y las fotograffas proporcionadas por
el cliente. Los colores camblaron, se utilizé como base un color verde,
porque la fotograffa que apareceria en la portada llevaba un poco de este
color.

Sin embargo no gustd la combinacién, pues al cliente le parecié
triste,

INTIRACCH

[RE LA R

i



Foicl

iy

61

Por otro lado, se checaron y aprobaron las fotografias que se habian
elegido y el lugar donde aparecerfan.

Por Ultimo, se dieron algunas propuestas de color, (inicamente de la
portada; en algunos de estos bocetos se utilizé el color rojo, caracteristico
de logotipo de Casa de Bolsa Interacciones y se aclaré el color gris para
hacer mas agradable cualquier posible combinacién. Una vez que el cliente
escogié una propuesta, se adaptaron los mismos colores para el resto del
cuadriptico.

Esta adaptacion del color se acordd en forma verbal con el cliente,
debido a la premura, asf como la fuente de los titulos, pues se decidié
utilizar una tipograffa mas convencional.

Por otro lado, el cliente hizo |a observacidn de que las nuevas
historias podrian contener aiin més informacién que las dos anteriores,
razon por la cual se decidié aumentar lo mas posible el tamaiio del
cuadriptico, ya que cada cuadriptico que se imprime se archivay era
conveniente que el tamafo no variara con cada edicién.

Este nuevo tamafio estaba determinado, por un lado, por el tamaiio
del papel y la forma en que se imprimirfa el trabajo, para lo cual, se
consulté al impresor que realizarfa este trabajo.

Por otro lado, el formato también se determiné por el costo de los
negativos. Cabe recordar, que las salidas con un tamafio mayor al tabloide
(28 cm. x 43 em.) incrementan mucho su precio por cada centimetro
lineal adicional.

Por ultimo se mandé al cliente copias laser del texto para su Ultima
revisién, una vez autorizado, se mandaron a hacer las salidas.

Afortunadamente, el cliente no tuvo problema con el presupuesto
destinado aesaseriedetrabajos y lacotizacion se reajusté convenientemente,



| dummy es la presentacidn de un determinado disefio, lo mas
parecido posible a como quedaria en la realidad.
Antiguamente ésto se lograba por medio de pantallas de color,
papeles especiales, texto simulado, etc. También se recurria al empleo de
técnicas de dibujo como la acuarela, el gouche, etc.,

Con el arribo de las computadoras esta labor se ha facilitado mucho,
pues se pueden sacar copias a color de un disefio directamente de la
computadora, incluyendo ya, el texto real e inclusive con fotografias o
efectos especiales.

Los colores elegidos por el disefador pueden seleccionarse en base
al cédigo de Pantone, para realizar las salidas para impresién mismos que
se utilizardn en la impresién del boceto o dummy del trabajo, por lo que el
cliente podra apreciar un disefio bastante fiel.

Sin embargo cabe mencionar un pequefo inconveniente al realizar
un disefio por computadora,

Cuando se realiza un dummy impreso en una impresora a color, ya
sea por sublimacion de tinta o por injeccidn de tinta, debe tenerse cuidado
al escoger los colores, pues el disefiador tendri que cotejar los colores de
su disefio en tres ocasiones, ya que a menos que se cuente con un equipo
sumamente sofisticado, no se tendra una perfecta coincidencia de éstos.

El disefiador debe tener cuidado con:

¢ Los colores que se ven en la
pantalla, _

¢ Los colores impresos en el dummy

¢ Los colores en el cddigo Pantone
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Los colores que se ven en pantalla a menos que se posea una
pantalla de computadora calibrada con mucha exactitud, nunca se veran
igual que en el catdlogo de Pantone, ni serdn igual a lo que saldra impreso
en una impresora como las que se sefialaron anteriormente.

Lo que se puede hacer en estos casos, es imprimir el dummy con
los colores lo més parecidos posible a como los conclbié el disefiador
desde un principlo.

Si el dummy es aceptado por el cliente y el trabajo se va a entregar
en negativos de seleccién de color, el disefiador tendra que cambiar los
colores en el archivo que entregara al bureau de preprensa electrdnica,
dandole el niimero de Pantone que més se asemeje al color del dummy
que se aprobo.

Si el trabajo es por separacién de color, sdlo se indicara al impresor
el cddigo de los colores que se desean manejar.

En capitulos posteriores se hablard mas extensamente de este tipo
de aspectos, més relacionados con el 4rea de preprensa,

Por otro lado, una ventaja de trabajar en computadora sobre el
método tradicional, es que con este Ultimo el disefiador realizaba tres
jornadas de trabajo por proyecto:

¢ Al disefiar/bocetar
¢ Al elaborar el dummy
¢ Al realizar el original mecanlco

Ademis de el trabajo que implicarfan las posibles correcciones.

Con el disefio por computadora, la jornada de trabajo mas pesada
se da sélo al disefar/bocetar, ya que en esa etapa se puede incluir desde
un principio, el texto real, los colores, las fotos, etc.

Sl el disefio gusta, sélo se realizan las correcciones pertinentes, y el
disefio esta pricticamente listo para negativos, lo cual es otra ventaja, ya
que el cliente se ahorra el costo del original mecinico y el proceso de
produccién se acorta.
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Cuando el tiempo apremia, o el presupuesto es corto y el boceto
inicial se presentd a nivel dummy, es decir, el cliente tuvo oportunidad de
ver uha propuesta lo mas real posible, es valido presentar una copia laser
de las correcciones, (inclusive mandarla por fax) sin necesidad de entregar
otro dummy.

En los ejemplos Rally de Soluciones, e Historias de Exito se
entregaron dummies impresos a color, por medio de una impresora de
inyeccion de tinta,

Una vez que se aprobado el dummy final, puede haber ocasiones en
que en esta etapa termine la labor del diseiador, o en otros casos, éste
también se encargara de la supervision de impresién y del terminado del
trabajo,

En ambos casos el disefiador le entregara al cliente el material que
se le pida, ésto puede llevarse a cabo por el método tradicional o por
computadora.

En el capitulo siguiente se tratard mas ampliamente la fase de
realizacién de un disefio; la cual puede llevarse a cabo por cualquiera de
los dos métodos ya mencionados y en donde se explicara més a fondo la
clase de material que se entregara al cliente de acuerdo a las diferentes
clrcunstancias,
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n el siguiente capitulo se mencionara la parte del proceso de

produccién del trabajo impreso en Offset, Etapa en la que el
disefiador se involucra con una serie de personas que le prestan diversos
servicios; por lo que el éxito en la realizacién final de su trabajo ya no
depende exclusivamente de él, sino que es compartido por el
profesionalismo y puntualidad de los proveedores con los que se rodea, asf
como por el cuidado que se tenga en la supervisién de estas etapas del
trabajo.

Por otro lado, es importante mencionar que mi experiencia en el
area de preprensa electrénlca, se basa en el manejo de una computadora
PCy no en el manejo de una Macintosh.

Esta Ultima, es conslderada la computadora éptima para la realiza-
ci6én de disefio gréfico. La PC es una maquina excelente como procesador
de textos, asf como para la realizacién de hojas de célculo,

Actualmente existe una feroz batalla entre ambas plataformas por el
lanzamiento de innovadores y sofisticados programas para disefio grafico.

Con una computadora PC se puede hacer disefio, pero lleva una
serie de inconvenientes que en muchos casos ho se ven en una Macintash y
en otros muchos, pueden ser resueltos con mayor rapidez.

Sin embargo el mayor obstdculo con el que se puede topar un
disefiador que maneje PC, es la falta de este equipo en los bureaus de
preprensa electrénica, asi como el escaso conocimiento que se tiene entre
estos proveedores, de las condlciones necesarias para lograr la
compatibilidad entre las dos plataformas.

Debido a lo citado anteriormente, me abocaré a mencionar algunas
de las especificaciones necesarias para hacer disefio grafico en este
ambiente,
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{ | proceso de cualquier disefio hasta llegar a su realizacion es laborioso,
y el disefiador puede o no, estar en contacto con cada uno de estos
pasos.

Sin embargo el conocimiento de éstos, facilita la labor tanto del
mismo disefiador, como del formador, el impresor y el encargado de los
terminados, repercutiendo en la rapidez y exactitud con que se lleve a
cabo un determinado trabajo.

El término "preprensa’ se aplica al proceso que se realiza, anterior a
la etapa de impresion, en donde se prepara el material que permitira la
impresion del trabajo.

Una vez determinado un disefio, se procede a la realizacion de los
originales mecanicos del mismo, de los cuales se sacaran las salidas para
impresién. Estas salidas pueden ser negativos si la impresién se realizars en
Offset y positivos si 1a realizacién serd por Serigrafia.

En la preprensa tradicional, tanto la formacién de los originales
como la de las salidas se llevan a cabo a mano. En la preprensa electrdnica,
esta formacion se lleva a cabo en la computadoia.

original mecanico para poder realizar las salidas con las que se

A Por el método tradicional, es imprescindible la efaboracion de un
Imprimira el trabajo.

Por el método electrénico, no es necesario realizar el original

B mecanico, ya que pueden obtenerse los negativos directamente de
la computadora.
En otras ocasiones, el cliente puede pedir al disefiador que
{nicamente entregue el disquette o syquest con fa informacién del
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disefio, ya sea cuando el trabajo se piense imprimir por plotter, por
Offset Digital o sl la imprenta que realizara el trabajo cuenta con un
departamento de preprensa que se encargue de hacer las salidas.

)
I‘l s hecesario empezar por conocer los elementos con lo quese vaa
trabajar durante el proceso de originales de un disefio, ya aprobado por el
cliente, para llegar a su impresioén y por ltimo, a su acabado final.

PAPEL

Para la elaboracién de originales mecénicos, es recomendable utilizar un
papel que proporcione cierto soporte, preferentemente una cartulina, ya
que sobre ésta se colocard tipografia y coplas en papel. Si se utiliza
computadora, servira para dar mayor presentacién a los originales
impresos en linotronic o laser (un original impreso en laser debe tener una
resolucién de por lo menos 600 d.p.i. para garantizar una impresién
aceptable).

La cartulina primavera o ilustracién son ideales, pues vienen en
varios gruesos y ademds son econdémicas. Sin embargo para trazos a
mano, precisos y sin mucha carga de tinta, el papel couché paloma puede
funcionar bien ya que es mds liso, sin ser demasiado satinado.
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CAMISAS

¢ CAMISA DE COLOR
Se recomienda un papel delgado semitransparente, como
albanene, o mantequilla e inclusive bond delgado para sefalar,
tanto las dreas de color, como todas las indicaciones
cohcerhientes al Impresor.

¢ SUPERPOSIGIAN DE CAMISAS
Se utilizan cuando un original lleva elementos superpuestos,
(como texto sobre una imagen).

Es recomendable un papel lIso, delgado, que ho se
deforme, como el albanene o couché paloma delgado; la
transparencia no es importante, pero siempre deben llevar los
registros correspondientes.

4 CAMISAS DE PROTEGGION
Pueden utilizarse gran variedad de papeles, siempre que tengan
cierta presentacion.

Resuita muy Gtil tanto para el cliente, como para el
impresor, marcar en la camisa de proteccién, el nombre del
original, si es frente y/o vuelta y el nimero de pliego al que
corresponde dicho original (en caso de ser una revista o folleto
de varias paginas).

Ejem: Folleto IMSS
“Proteccién Ambiental”

Pliego 4
Frente

Es recomendable que el disefiador incluya dentro de su papeleria
personal, etiquetas para anotar tanto los datos anteriores como algunos
otros que su cliente le pida. Esto le dara mayor presentacién y
profesionalismo a su trabajo.

[
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{as canusas deben pegarse preferentemente por el borde de fa

artulina Ya que de otta nanera pucden estorban en elotocopado de
negatives
Cuando alpvrs cnginab v e oovey wle e o behonte to vt g
canna cn bhbane [ERUNEVERT it se by ot Gl cs e e e etes
tlovy ves e hec b mll)'mﬂ 'j\l\il! fiet U IR ST IS TRISTRAN!
QUL ST Pt ovitag cotfusiones conchanprecor yoc coocaictic e by arta

Pt ;)\)Ml)lcs aclaraciones futaras

REGISTROS

Tratindose de un original convencional, los registros deben trazarse con
linea muy delgada. Cuando la maquina en la que se imprimira un trabajo es
pequeia (Abdick), como las que se utilizan para imprimir sélo papeletia,
es importante dejar un espacio minimo de 7 mm. entre la imagen y/o el
texto del original, y los registros mas proximos, es decir, entre el disefo y
el borde final de la hoja; ya que es el espacio minimo suficiente, para que
las pinzas de la maquina impresora puedan sujetar la hoja.

En caso de tratarse de origihales grandes, como una revista, un
cartel, o si el trabajo es tamafio carta o més chico, pero se vaa imprimir
en planilla, el espacio puede ser menor, pues generalmente estos trabajos
se meten a imprimir en méiquinas que soportan pliegos de tamafio 4
cartas, o inclusive mas grandes, por lo que generalimente hay espacio
suficiente para la pinza, sin que se afecte el drea de impresion del disefio.

Sin embargo es preferible conseivar los 7 mm. de distancia como
regla general de cualquier trabajo, pues a menos gque se tenga una perfecta
comunicaclén con el impresor, para conocer en qué maquina va a meter
dicho trabajo, se corre el riesgo de que la impresién salga cortada, movida
dentro de la hoja o los colores mal registrados.

Cuando se trate de salidas por computadora, puede indicarse el
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tamario de la hoja desde el momento de empezar a disefiar, para que éstas
salgan con los registros dados automaticamente por la maquina en la que
se imprimiran,

Si por alguna razon los registros seran colocados manualmente, y
éstos no se ubicaran dentro de la hoja de trabajo, se debera asegurar
agruparlos con el resto de los elementos que si estén dentro de esa area,
pues de lo contrario, no saldran en las salidas.

COPIAS FOTOGRAFICAS

Cuando se utilicen copias fotogrificas, positivas o negativas, para pegar en
un original del que se van a realizar los negativos, es recomendable que
sean en papel y no en pelicula, ya que al pegar la pelicula pueden
producirse burbujas que son visibles para la cdmara y se fotografian como
manchas, si por otro lado, se pega por los bordes con cinta adherible
pueden producirse sombras que afecten la imagen de la copia.

También se recomienda Ia utilizacién de coplas en papel mate y no
en papel brillante, ya que evitan el reflejo de la luz en el momento del
fotocopiado de negativos,

Debe tomarse en cuenta que mientras méds se amplie una copia
fotografica, los posibles defectos que tenga el original se evidenciaran aln
mds, mismos que se aten(ian al reducir la copla.

Si se emplea para trabajar computadora y scanner, esto elimina en la
mayorfa de los casos, el empleo de dichas copias.

TRABAJOS O LINEA

Los trabajos de linea generalmente son sencillos, no llevan fotografias y se
imprimen en una o varias tintas directas, pues utilizan colores en plasta sin
tonalidades intermedias, es decir se imprimen en tono coritinuo.

No necesitan trabajarse sobre negativo, ya que no se lesva a
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agregar ningdn elemento especial como pantallas, degradados, medios
tonos, etc., por lo que se fotograffan directamente sobre acetatos.

Una alternativa para la utilizacién de una imagen en un trabajo de
linea, es realizarla en alto contraste.

ALTO CONTRASTE
En el alto contraste no existen los tonos grises, es decir, el tramado
o las pantallas,

Alto contraste es la reproduccién de una fotografia o
ilustracion de forma que solamente las zonas mds contrastadas se
veran, Si escogiéramos un alto contraste en color negro con fondo
blanco, la zonas mas oscuras saldrian en negro, las zonas
intermedias desaparecerfan y se fundirfan con las zonas mas claras
apareclendo totalmente blancas.

También puede invertirse el efecto, quedado blancas las
zonas més oscuras, y oscuras las zonas blancas, a esto se le
denomina negativo en alto contraste.

Para colorear un alto contraste, puede utilizarse cualquier
color, siempre que haya uno claro y otro oscuro.

Para la realizacién de un alto contraste se recomiendan
fotograflas o ilustraciones que tengan una corta gama de grises, con
una imagen nitida y contornos bien definidos. Puede utilizarse
material a color o en blanco y negro.

Esta técnica es utilizada con més frecuencia en la Impresién
en Serigrafla que en Offset, ya que una de las caracterfsticas del
Offset es precisamente |a impresién de pantallas y medios tonos.

La impresion de un alto contraste en Offset se justificaria si el
tiraje de dicho trabajo fuera de varios miles de ejemplares.
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SEPARRCION OE COLGR ER €L GRIGITAL

Se dice que un determinado trabajo lleva separacién de color, cuando se
va a imprimit en una o mas tintas directas. Las tintas directas o especiales
se sacan a partir de un cddigo de colores, generalmente el de Pantone.

\

Cuando dos o més tintas caen en un 4rea determinada, sin tocarse
entre sf, es preferible armar el original de modo que éstas
permanezcan en la misma hoja, para asf evitar que haya errores de
registro en el momento de hacer los negativos.

En el caso de que en una imagen de varios colores, éstos queden
exactamente uno junto al otro, se traza el contorno de sus areas,
con una linea delgada, sin rellenar dichas 4reas, Es importante
sefialar en la camisa si el contorno trazado debe o no aparecer en la
impresion, ya que podria prestarse a confusién,

Si una imagen de color cae dentro de otra superficie de color, el
original deber armarse en camisas distintas, ya que la imagen que
cae dentro, debe quedar calada en la otra superficie. La imagen que
contenga el color més obscuro de preferencia deber4 llevar un
rebase, de entre 2 mm. a | mm., para evitar que puedan salir filos
blancos en la impresién,

Si alguna de las iméagenes es de color negro, entonces no es
necesario que esa imagen se cale en el color claro, ya que el negro,
cubre las demés tintas, y por lo tanto, puede caer sobre la superficie
de color mis claro. Esta opcidn est4 dada en la computadora como
overprint o sobreimpresién

Cuando en el disefio aparezca algin fondo de color o alguna imagen

del tamafio de la hoja del trabajo, o que toque alguna orilia de ésta, se
debe dejar un rebase de entre 3 mm. y 5 mm. aproximadamente para
evitar que al refinar el trabajo, aparezcan filos blancos.

Esto se marca en el original trazando un recuadro rebasado, en el
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area correspondiente. Si el disefio se trabajé por computadora las areas de
color deben prolongarse uh poco mas,

Los diferentes colores en que se piensen imprimir los elementos del
original, se seialan en la camisa de color, tal como éstos vayan a quedar,
indicando ademds, el cédigo de color correspondiente.

Es recomendable no escatimar en indicaciones que puedan ser tiles
al impresor, sobre todo cuando se trate de trabajos complicados que
puedan causar confusién.

IR RTINS [E RTRT AN

Ve

FOTOGRAFIAS € UM ORIGINAL

Para marcar fotografias en un original mecanico, lo ideal es que se saque
una copia fotogréfica de la misma y se ubique en el espacio
correspondiente, sobre la cartulina de soporte. Si el original es trabajado
por computadora, se debera digitalizar la imagen en baja resolucién y
ubicarse en el lugar deseado. De esta manera el impresor sabra
exactamente como colocar |aimagen en los negativos.

Si la foto lleva recuadro, hay que trazar éste; si la foto ira recortada,
la copia fotogréfica debe recortarse en la forma deseada. Es importante
hacer notar, que este recorte debe procurar ser lo mas sencillo posible,
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omitiendo las partes demasiado pequeias o rebuscadas,

En el caso de que no se tenga una copia de la imagen requerida, se
debe marcar en un recuadro el drea de la foto con una linea de grosor
medio, si la foto es de forma regular; si se trata de una imagen recortada,
se dibuja sélo su contorno. Es totalmente innecesario rellenar el espacio
que ocupara la imagen,

Para marcar pantallas, ya sea planas o degradadas, también se traza
sélo el contorno de el irea que ocupar,

Sobre la camisa de color se haran las siguientes indicaciones:

¢ Nimero de fotograffa
correspondiente (si se manejan
varias en el disefio).

¢ Alguna referencia que identifique a
esa imagen de las demés o inclusive
pegar la fotografia que se quiere
reproducir, sobre la camisa de color
en el rea donde se pretende
injertar la imagen.

@ El tipo de trabajo quesevaa
realizar: medlo tono al 100%,
fotografia recortada, pantalla al
30 %, etc.

TAMAi0 FINAL DEL TRABAJD

Este aspecto del disefio es muy importante, ya que es una de las fallas mas
recurrentes de los disefadores, El elegir un tamaio adecuado de acuerdo
al tipo de papel en el que se hara la impresién, evita el desperdicio de
dicho papel y por lo tanto el Incremento en el costo de impresién.

Se debe calcular cudntas impresiones frente y vuelta (con el trabajo
extendido), salen en un pliego de el posible papel en el que se vayaa
realizar la impresion, :

o<l
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Es importante no olvidar en este cilculo ademids de las dimensiones
del trabajo final, el espacio minimo necesario para el refine (5 mm.) por
cada lado del trabajo, més un espacio extra de .5 cm. en la parte inferior
del mismo, para la pinza,

Como cada papel varia en costo y tamaiio, la mayor cantidad de
impreslones que salgan en un sélo pliego de los papeles a escoger, su
calidad y su precio, determinara la mejor eleccién de cada caso.

Los tamafios de papel mis utilizados universalmente son los
siguientes:

¢ 58 x 88 cm.
¢ 61 x90cm.
¢ 70x95 cm.

Y en algunos casos: ¢ 45 x 61 cm.
¢ 48x 70 cm.

Los tipos de papel mas comerciales para la impresion en Offset son
bond y principalmente couché; la cartulina més utilizada es la sulfatada.

De todos estos papeles existe una gran variedad de pesos y
calidades,

El impresor es quien generalmente determina el tipo especifico de
couché, bond o cartulina que se habra de utilizar, ya que las distintas clases
existentes, varfan de un proveedor de papel a otro. Es importante estar en
contacto con el impresor pues, aunque las medidas mencionadas son
utllizadas por todos los proveedores, estas no siempre estan presentes en
todos los gramajes de papel.

Pueden utllizarse papeles oscuros para la impresién en Offset,
siempre y cuando se considere el efecto que tendra el color del papel en
fas tintas que se utilizardn, pues cabe recordar que éstas, Incluyendo el
negro, y a diferencia de la impresidn en serigrafia, son muy transparentes.
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ENTREGA DE ORIGINALES

Cuando el disefiador, o dibujante ha realizado los originales mecdnicos de
un diseiio, éstos soh mandados al cliente, quien les debe dar una dltima
revision.

Si existe alglin error, aln es tiempo de corregir. Una vez que éstos
han sido aprobados es recomendable que el cliente los firme. De esta
manera tanto el disefiador como el cliente, comparten la responsabilidad
de algln error que haya pasado desapercibido para ambos.

Generalmente estos originales son llevados al Impresor quien se
encargar de realizar las salidas, aunque el disefiador puede mandarlas a
hacer por su cuenta y entregarias al impresor. Sin embargo si el disefiador
se quedd con dudas rrespecto a la correcta separacién de color en los
originales o alglin otro detalle similar, es preferible entregar al Impresor
los originales, ya que de éstos, el puede sacar las salidas de Ja manera mas
conveniente de acuerdo a su sistema de impresién; ya que tratar de hacer
ésto directamente sobre los negativos sélo dificultarfa las cosas.

\
l‘ln el método de preprensa tradicional cuando un original esta listo
y aprobado, el sigulente paso es el fotografiado de dichos originales, los
cuales son revelados en negativo sobre una pelicula plastica.

A esos acetatos se les denomina negativos cuando el fondo claro del
original se ve negro en la pelicula; y las dreas hegras del original, es decir,
las areas donde ird color en la impreslén, se tornaran transparentes en el
acetato.

Los positivos aparecen exactamente como en el original, las dreas
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negras quedan negras y las dreas blancas aparecen transparentes como la
pelicula.

Posteriormente los prensistas colocan el negativo que se va a
imprimir sobre una placa de aluminio sensibilizada, que exponena la uz
por un determinado periodo de tiempo, después del cual queda grabado el
negativo en la placa.

Esa placa es colocada en el interior de la maquina de Offset para
comenzar la impresion del disefio.

A la etapa de la produccion tradicional, anterior a la etapa de
impresidn y posterior a la del armado de originales, se le denomina
formacion.

Es aqui donde se integran en acetato, todos los elementos que lleva
un determinado disefio, En esta etapa de la produccién, se prepara el
material con todas las especificaciones correspondientes, (fotograffas,
pantallas, etc.) incluyéndolas en un sélo acetato por cada pliego, si es un
trabajo grande como una revista; o por pagina, si es un trabajo mds chico,
de manera que quede listo para la sigulente etapa que es la impresién del
trabajo.

En la formacién de negativos no interviene en lo absoluto el
disefiador; es el formador quien con las indicaciones que el disefiador anoté
previamente en los originales, se encarga de realizar este trabajo.

Es en esta parte del proceso de impresidn, al salir del papel, en
donde comlenzan a presentarse las diversas limitaciones con las que el
disefiador se va a encontrar en todo el proceso de produccién. Por esa
razdn, es importante conocer cuales son los recursos reales con los que
puede contar un diseflador y con qué términos son conocidos en el medio
de la formacién y de laimprenta.

En el método electronico existe una mayor libertad al disefar, ya
que los recursos con los que el disefiador enriquece su trabajo se
ehcuentran a la vista. Por medio de la computadora puede experimentar
con diversos efectos especiales; si éstos no pueden ser realizados durante
el proceso de disefio, no podran ser sacados a negativos, en cambio, si el
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disefiador realizé algun trabajo en su maquina, sin importar lo complicado
que sea, muy ptobablemente podra transportarlo a las salidas para
impresion.

Los hegativos pueden ser sencillos, es decir, de linea o pueden ser
muy complicados cuando el disefio requiere que se le agreguen elementos
especiales que no pueden ser colocados en el original, por lo que los
negativos deben trabajarse antes de pasar a impresion.

Algunos de los trabajos sobre negativo mas utilizados son:

¢ Medio tono

4 Duo tono

¢ Seleccion de color
¢ Pantallas

MEDIO TOn0

Se llama asl, a la reproduccién en papel o pelicula de una fotografia o
llustracién en blanco y negro, con varlas tonalidades de gris.

Cuando una fotografia se va a imprimir, al igual que en un trabajo de
linea, es necesario sacar primero el negativo en pelicula. La fotografia o
ilustracion es descompuesta en una finfsima maya de pequefios puntos
perceptibles sélo por un cuentahilos. El porcentaje de dichos puntos
determina los tonos intermedios en la escala del blanco al negro, que
conformaran la fotograffa o ilustracién.

A este trabajo se le denomina medio tono. También se le denomina
medio tono a |a impresién final de dicha fotografia, '

Un medio tono puede obtenerse a partir de una fotografla o ilustra-
cién en blanco y negro, o en color.

En el método electrdnico, la fotografia o ilustracion puede ser
digitalizada en un scanner de cama cuando se necesite manejar imagenes
en baja resolucién para bocetos o dummies (75 dpi es aceptable). Cuando

el

f]

e




e

v\\

81

las imAgenes se injertaran en los negativos de los cuales se realizara la
impresion, deben digitalizarse en alta resolucion, por lo que en estos casos
se utiliza un scanner de tambor,

Generalmente no es costosa su impresion, pues sélo se hecesita una
tinta para imprimir un medio tono. Sin embargo debe tratarse de una
imagen no demasiado contrastada, con varias tonalidades intermedias, que
creen volumen y no se emplasten,

En la impresion de un medio tono puede variarse el color de la
imagen, para hacer el disefio mas atractivo, No es necesario utilizar sélo
negro, puede emplearse cualquier otro color; siempre y cuando la nitidez
y calidad fotugrafica no sea tan importante en el disefio, pues se puede
llegar a perder un poco el detalle si la tinta utilizada no es suficientemente
oscura,

0UG ono

Es aquel medio tono, en cuya impresion se utilizaran dos tintas en lugar de
una sola, creando un efecto extraiio y llamativo.

Esto se logra sacando dos medios tonos de una mlsma imagen, Uno
de esos negativos se realiza mas contrastado que el otro y pueden
obtenerse igualmente tanto por el método tradicional, como por el
electronico,

Los colores con los que se puede Imprimir un duo tono pueden
variar segun la Intenclon del disefio. Se recomienda un color claro como
"cama", para las zonas més planas y un color oscuro para ias zonas
contrastadas.

El negro con sepia, le da profundidad y realce a una fotografia, en
caso de que ésta se quiera resaltar.

Cuando la calidad fotogréfica no es tan limportante en el disefio,
pueden utilizarse combinaciones contrastantes y atrevidas como morado y
amarillo, verde nedn con plata, etc. Este efecto es bueno para crear cierto
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impacto visual. Al igual que en el medio tono, se pueden utilizar los mis-
mos colores del duo tono, para el resto del disefio.

Tanto el medio tono, como el duo tono, requieren de una acertada
seleccldn de fotografias para lograr el mejor aprovechamiento del efecto
que se quiere crear.

Los negativos de un duotono pueden sacarse a partir de una imagen
a color o en blanco y negro, y su eleccion debe ser cuidadosa
considerando el niimero de tintas en que éstas se pretendan imprimir.

SELECCICN DE FOTOGRAFIAS

Para hacer la mejor eleccién de una fotografla que se va a reproducir,
deben considerarse cuatro aspectos principales:

¢ SEPARACION TONAL ADYAGCENTE
Es importante que en la fotograffa aparezca una clara separacién
entre un tono y otro, ya que al realizar el medio tono, se tiende a
disminulr este contraste y si la fotografia tiene tonalidades muy
parejas, se corre el riesgo de que ésta se vea plana, borrosa o
aguada.

¢ ENFOQUE NITIDO
La fotografia debe estar blen enfocada, sl dicha imagen no tiene
contornos bien definidos, y a menos que esa sea |a intencién del
disefio, al realizar el medio tono reproduciendo la fotografia en
una maya de puntos, €l problema se agudizara.

¢ MODELACION TONAL EN
LOS CENTROS DE INTERES
La fotografla debe tener especial énfasis en el centro de interés,
por medio de tonalidades mds intensas y marcadas que le
proporclonen dimension y cardcter a la imagen. El cuidado en la
modelacién tonal evita que el centro de interés de la fotografia se
vea plano, sin volumen, difuso y sin vida.
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¢ AMPLIA BAMA DE TONOS
Mientras mas tonalidades intermedias existan entre el negro y el
blanco en una fotografia, mas volumen y profundidad tendra,
favoreciendo el efecto de tercera dimension. 7

SELECCION DE COLOR

Es la superposicion de los cuatro colores primarios (cyan, amarillo,
magenta y negro), por medio de pantallas, en una misma area. Cada tinta
cae en diferente porcentaje, de acuerdo a los colores de la fotografia o
ilustracidn que se trate de reproducir, de manera que al quedar una sobre
otra, dan como resultado, el tono correspondiente. Las tintas nho caen de
forma directa, es decir, en plasta, sino como una finisima maya formada
por pequefios puntitos, de manera que pueda controlarse los porcentajes
exactos que se requieran,

Esto da como resultado la reproduccién de iméagenes a color,

La seleccién de color también puede aprovecharse para colorear
4reas que no sean ilustraciones o fotograffas, En el caso de un folleto que
lleve una o varlas fotografias en seleccion de color, puede utilizarse la
misma seleccion para colorear el fondo del folleto o agregar alguna pleca o
alglin otro elemento en color, De esta manera puede imprimirse gran
variedad de colores, a partir de la utilizacion de las cuatro tintas primarias.

En un mismo disefio, también pueden encontrarse tanto seleccién
de color, cono alguna tinta especlal (o directa). Pero sélo se trabaja en
casos especiales, o cuando se cuenta con un amplio presupuesto, pues el
imprimir mas de 5 tintas resulta bastante caro, aunque las posibilidades en
disefio crecen.
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Cuando se utihce una seleccion de colot con un fondo de color

oscure debe connderarse el empleo doe b tntas en tugar de 4

N debe olvidarse que s titas ¢ offset son toansparentes pot o
que dcurdar que enlvoimpresion el fonde salpadesubioc atemente denso
la selecaon se conplastata y sese caed e lecoons b e ne saldea o
sufiaentemente osoarn

Fotor ve soluciong Aoy sde ooy oy e b onenae colon el
fondo  calande Ja sebh cowone et o oo gt boae bz oo de D

negativos y b entradas bl maguing

Es importante hacer notar, que los colores en seleccién, que no
sean parte de una ilustracidn o fotograffa, pueden resultar un tanto pélidos
o tristes, si se les compara con su equivalente en tinta directa. Por lo que
no se aconseja mezclar en un mismo trabajo dreas impresas en seleccién
de color y areas impresas en tintas directas,

Si por ahorrar costos se decide imprimir el frente de un trabajo, por
ejemplo, en seleccién de color y la vuelta en tintas directas, es
recomendable que aquellos elementos del disefio que vayan impresos en
estas (ltimas sean pequefios, pues mientras mayores sean esas areas, més
posibilidades hay de que se note la diferencia de tintas,

Sin embrago es posible enmascarar este inconveniente jugando un
poco con el disefio.

Para sacar un disefio eh seleccion de color por el rétodo
electrénico, se coloca la clave de color del modelo por cuatricromia
(CMYK), con el que se desea aparezca un determinado elemento en la
impresién final. :

También pueden colocarse las claves de tintas directas para [2
realizacién de una seleccidn de color, siempre y cuando se tome en cuenta
que en el momento que el operario mande el archivo a negativos de
seleccion, éstas claves automdticamente se convertiran a CMYK.

No debe olvidarse Io sefialado anteriormente: un color en tinta
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directa cambia al sacarse por seleccion de color, an cuando se trate de la
misma clave Pantone.

Si el disefio incluye fotografias, éstas pueden incluirse en el
documento en baja resoludén, para que en el departamento de preprensa
se las digitalizen en alta resolucién y se injerten en el espacio correspon-
diente.

Sin embargo lo mas aconsejable es mandar a escanear las
fotografias en alta resolucidn, antes que el resto de el disefio; y una vez
que el disefiador las tenga, las injerte en la forma deseada, para
posteriormente mandar el documento completo a el bureau de preprensa,

Cabe sefialar que si en una seleccién de color, por alguna causa, el
tamafio exacto del trabajo no se sefialara en la computadora, sino que los
registros serdn trazados a mano; a éstos debera asignirseles el 100% de
cada color primario, De esta manera los registros saldran en cada unos de
los 4 colores que forman la seleccion,

Por otro lado, es importante considerar que siempre que se saquen
negativos, especialrnente si éstos son de seleccion, debe sacarse también
una prueba de color. Existen varlas pruebas de este tipo, que pueden ser
realizadas tanto por el método tradicional, como por el electronico.

PRUCBASDECOLOR

Una prueba de color, le sirve tanto al disefiador, como a su cliente asi
como al impresor, para darse una idea mas precisa de como va a quedar
un determinado disefio una vez impreso. De los colores casl exactos que
éste va a llevar, de cdmo se verfan los elementos especiales que contenga
el disefio y sobre todo, es la ditima oportunidad de detectar cualquier
posible error, durante las diferentes etapas del proceso.

De esta manera, también es posible apreciar si las instrucciones de
la camisa fueron claras y el formador interpreto correctamente dichas
indicaciones, pues alin cuando el original haya estado perfecto, puede
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haber algn pequerio detalle que se le haya escapado al formador.

Por otro lado, si el disefador tiene dudas acerca de algin elemento
en especlal (por ejemplo si la pantalla del fondo pudiera estar muy clara),
las pruebas de color permiten apreciar en forma precisa, todos esos
detalles.

Las pruebas de color pueden sacarse ya sea a partir del archivo de la
computadora, o a partir de los negativos o positivos del mismo.

La pruebas de color que se realizan a partir de salidas previas,
aseguran que el material con el que se va a imprimir el disefio estd
correctamente elaborado.

¢ CROMALIN

Esta prueba consiste en cuatro peliculas finfsimas adheridas una
sobre otra, sobre una superficie opaca. Cada pelicula corresponde
a una de las tintas de una seleccién de color (negro, amarillo,
magenta y cyan), de manera que al yuxtaponerse se aprecian los
colores y porcentajes definitivos. Esta prueba se saca a partir de
positivos.

Generalmente se utiliza para checar disefios complicados en
seleccién de color.

¢ MATCHPRINT Y PRESSMATCH
El proceso es parecido al Cromalin. Varfan entre sf en que son
marcas distintas, sin embargo de las dos pruebas, la Pressmatch es
més precisa en cuanto al color; se caracterizan en que ambas
pruebas pueden sacarse a partir de negativos finales,

4 CROMACHEK
Es una prueba semejante al Cromalin, Las peliculas no son
adheribles, por lo que el formador las pega con cinta adherible.
Por el método tradicional, el Cromachek tiene menos
calidad de color y registro, pero es mas barato.
Se utiliza sobretodo, en trabajos de tintas directas, para
checar la correcta separacion de colory la correcta integracién de
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los diversos elementos del disefio (plecas, pantallas, etc.).

En la preprensa electrénica el Cromachek puede ser el mas
fiel de las pruebas de color, si el bureau cuenta con un buen
operario, para checar selecciones de color.

Por ambos métodos el Cromachek se saca a partir de
negativos.

¢ GAEVEPROOF
A diferencia de las pruebas anteriores, esta es una prueba
exclusivamente del método tradicional. Es cara y tiene el
problema de que Ia base en la que se apoyan las peliculas es muy
blanea, lo que hace desmerecer el trabajo final, ya que el papel
que se utiliza para impresion rara vez es tan blanco.

¢ IRIS Y RAINBOW
Estas pruebas no requieren negativos o positivos para su
realizacién, Se sacan directamente del archivo de la computadora.
Aunque no resultan ser muy fieles en el color, son (tiles
para la presentacidn de dummies de excelente calidad o para
checar los elementos que integran al disefio.

PRUEBAS DE IMPRESION

Estas pruebas se realizan en laimprenta y se sacan a partir de negativos

¢ PRUEBA DE ROL
Esta es la (nica prueba que es realizada durante el proceso de
impresion con negativos finales sobre papel final.
Sin embargo, resulta més caro y es mas tardado. Por todo
esto, a pesar de ser una prueba ampliamente conoclda, cada vez
se utiliza menos.

¢ PRUEBA AZUL
Esta no es una prueba de color, se llama asi porque el tnico color
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que aparece es azul sobre fondo blanco; Unicamente se utiliza
para checar la compaginacion en libros o folletos de varias
paginas.

La prueba azul consiste en imprimir frente y vuelta un
determinado texto sobre un papel delgado, lo que permite que se
pueda armar 'y refinar como sl fuera un libro o folleto ya
terminado y detectar si hay errores en la compaginacion, o en las
diferentes medidas, proporciones o méargenes de dicho trabajo.

Esta prueba no sirve para checar los colores que contenga
del disefio, ni la nitidez fotografica de las imagenes, por lo que
generalmente se realiza ademas de alguna de las pruebas de color
ya mencionadas.

El manejo de estas pruebas es muy importante, pues como ya se ha
mencionado, ahorran tiempo y dinero al asegurar la calldad y precision de
un trabajo,

El ahorro mal entendido de omitir alguna de estas pruebas es
contraproducente, ya que varios detalles, como el moaré son dificiles de
detectar sin la realizacién de alguna de estas pruebas.

MOARE

Toda imagen en medio tonho o seleccidn de color, esta tramada, es decir,
est4 conformado por una maya de puntos, generalmente alineados en un
dngulo de 45 grados; cuando en una fotograffa o ilustracion aparece algin
elemento repetitivo o textura, puede darse el caso de que la manera en
que dicha textura va alineada, no coincida con la alineacion de la maya de
puntos del medio tono, dando por resultado una distorcidn en fa imagen
llamada moaré.

Es recomendable evitar, hasta donde sea posible, el uso de
pequefios elementos repetitivos, telas de tapiceria y texturas en general,
en una fotografia, para disminuir las posibilidades de que se forme un
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moareé.
Sin embargo, no se puede predecir con toda exactitud cudl
fotografia presentara moaré y cual no.

Este problema aumenta considerablemente si la fotografia o
ilustracién que se quiere reproducir es tomada de una muestra impresa,
deblido a que ya ha sido tramada anteriormente al sacar el medio tono
para su impresién y sobre esa base, se harfa una segunda trama para poder
sacar el medio tono con el que se imptimird nuevamente, Por lo tanto se
recomienda utliizar transparenclas, liustraciones o fotograflas originales.

Existen varios métodos con los que el formador puede corregir un
moaré:

¢ Cambiar el angulo de la trama en el
medio tono,

¢ Utilizar una trama de diferente
densidad o distribucién de puntos
en relacién a la textura dela
fotografia.

¢ Variar el tamaito del medio tono.

¢ Disminuir la nitidez de la imagen.

El recurso mas frecuente y en muchos casos el nico aceptable, es el
de desenfocar ligeramente la imagen. Un buen formador habra recurrido a
fos tres primeros métodos antes de presentar al disefador un medio tono
con moaré, El disefiador debera valorar que tanto beneficia o perjudica al
trabajo dicha solucién.

La utilizacién de pantallas ademés, permite crear ciertos efectos
como el fondo de agua o el "degradé” o degradado.
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PARTALLAS

Se llama asf a la impresién de un porcentaje de color sélido, sobre un area
especifica. Un color sélido, es un color al 100%, por ejemplo negro; el
cual en la impresion, cae en forma de plasta. Sin embargo, por medio de
una maya de puntos, ese mismo color puede tener variaciones graduales
hasta convertirse en blanco puro (0%). Pantalla del negro al 20%, por
ejemplo, es la cantidad de puntos que dan por resultado un nivel de negro
mas claro, es decir, el 20% del color sélido (equivalente a un gris claro).

El disefador elige el porcentaje que sea mas adecuado.

Generalmente las pantallas se utilizan como elemento gréfico
decorativo o para fondear el irea de un disefio. La ventaja de su empleo es
que de una misma tinta pueden sacarse varios tonos, enriqueciendo el
disefio de un modo mas econdmico, que la utilizacion de otra tinta.

Para indicar en el original de un disefio, que éste lleva una pantalla,
se traza el contorno del 4rea a donde se va a colocar y posteriormente,
eh la camisa de color se indica a qué porcentaje va y la clave del Pantone
correspondiente,

& FONDD DE AGUA

ha popularizado este término en impresién para llamar asf a la
agén en seleccion de color o en medio tono, reproducida en
del 10% al 20%, de tal forma que la imagen se vea muy

2 resultar un recurso prictico y atractivo cuando se
breponer diversos elementos, como por ejemplo,

rtante hacer notar, que la técnica real de Fondo de
rocedimiento en el que se graba una imagen sobre

Por lo tanto el fondo de agua en impresion, es en realidad
na pantalla de una imagen a un porcentaje muy bajo.

Ly
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4 DEGRADADO
Como su nombre lo indica, es la degradacién de un determinado
color. Estas variaclones de tono de un mismo color, pueden
indicarse en los porcentajes que el disefiador elija.

Los porcentajes van del 100% al 0%, sin embargo debe
cuidarse esta escala en dreas muy chicas, pues el degradado
puede perder su gradualidad y dar la impresion de que los
cambios de tono son muy bruscos.

También es importante considerar un promedio de seis
porcentajes minimo, entre un rango de color y otro, para que
pueda apreciarse el degradado.

Por otro lado, cabe mencionar que el programa de disefio para PC
CorelDraw, o es muy bueno para sacar degradados verdaderamente
terzos, por lo que es mejor realizarlos en Photoshop y exportarios
posteriormente a Corel Draw, si es necesario,

SEPARACION DECOLOR €N NEGRTIVD

Anteriormente se explicé la forma de marcar una separacién de color en
un original, misma que el formador realiza sobre negativo.

Por el método electrénico la separacién es trabajada por el
disefiador o formador, en el archivo que mandari al bureau de preprensa
para la filmacién de negativos.

Para realizar una separacion de color en la computadora, puede
marcarse cada color coh su cddigo correspondiente, o sustituir estos
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colores por alguno de los colores primarios del modelo CMYK: cyan,
magenta, amarillo o negro. Esto Gltimo es aconsejable cuando enla
separacion de color exista la degradacién de un color a otro diferente.

Este procedimiento ayuda a evitar alg(in problema en el momento
de filmar los negativos, ya que cada color lleva una diferente inclinacién de
punto, si alguno coincide, se producira moaré; lo que se agudiza si el
diseiio lleva estos degradados en variadas inclinaciones.

Al utilizar los colores del modelo CMYK, dichas inclinaciones
quedan perfectamente separadas unas de otras. Por "defaul” la
computadora registra los siguientes angulos de indlinacién de color:

¢ 105° - Cyan
¢ 75° - Magenta
¢ 90° - Amarillo
¢ 45° . Negro

Cualquier otra inclinacidn de estos angulos debera realizarse por
estricta indicacion de la persona que lo imprimira, ya que existen algunos
sistemas de impreslén, como el Rotograbado, que llevan
angulos de inclinacién poco convencionales.

Como ejemplo se mostrara el disefio de un
volante para una tienda de telas llamada “Las Tefas".

Los colores en los que se imprimiria el volante
serfan rojo, azul y dorado; en el archivo preparado
para la separacién de color se cambié el color azul
por el negro, el color rojo, por el magenta y el color

oro, por el cyan,

{52
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FOTOGRAFIAS ENEL NEGATIVE

Como se menciond anteriormente la mejor forma de trabajar en un
archivo que se mandara a negativos es incluir las fotos previamente
digitalizadas en alta resolucion.

Si éstas llevan algin efecto como fondo de agua, o algln recorte,
deberdn trabajarse a esta resolucién e integrarse en el disefio, el cual una
vez listo, se manda al bureau de preprensa.

Para digitalizar una fotografia, ya sea en baja o alta resolucién, es
recomendable hacerlo al tamafo que debera tener en el disefio, para
evitar que la resolucién se vea afectada al modificar el tamafio de la
fotografia.

Una fotografia que se desee digitalizar en alta resolucién podra estar
revelada en pelicula o en papel, pero no estar tramada, es decir, no podra
ser la fotografia de una imagen previamente impresa, pues la calidad
fotografica disminuirfan notablemente, ademis de tener la posibilidad de
presentar moaré.

Los fotdgrafos profesionales generalmente proporcionan su material
en transparencias, sin montar y de un tamafio mayor al convencional, por
lo que su manejo resulta bastante cémodo, ademas de presentar cada
fotografia en 3 distintas densidades de foco, por lo que el disefiador puede
escoger la opciéh mas conveniente.

EXPORTAR ARCHIVOS

Al trabajar en la realizacién de un disefio por computadora en ambiente
Windows, frecuentemente se presentan diversas circunstancias por las que
el bureau de preprensa electrénica no podra realizar las salidas a partir de
dicho ambiente; o en otros casos el disefiador debera entregar el material
a su cliente de forma que éste pueda hacer uso de éi, En estas ocasiones
los archivos deberan prepararse para ser exportados, de manera que
puedan ser abiertos en ambiente Macintosh.
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Si se trata de texto capturado en Page Maker, éste se podra abrir en
Page Maker de Mac, siempre y cuando ambos programas sean de la misma
version. Una vez abierto, podra haber alguna pequeiia variacion en el
espaclado entre caracteres, por lo que es muy probabie que el texto se
mueva un poco. Este detalle debe considerarse.

Sl el Page Maker de PC es de una versién inferior a la de Mac, el
texto tendra que ser exportado con alguno de los formatos que se indican
para este propésito (Rich Text Format funciona blen), pero al hacerlo, el
texto perderd todos sus atributos. Lo que da por resuitado que el trabajo
de formaclén se tenga que realizar nuevamente, Es decision de el disefiador
si vale la pena realizar la exportacion con estos inconvenientes.

Cuando se trate de texto capturado en Word, el bureau de
preprensa necesariamente tendra que tener alg(in programa que pueda
abrirlo ya que no hay forma de exportar este texto especificamente para
Mac,

Si lo que se requiere exportar son graficos o graficos con poco texto
realizados en Corel Draw, existen tres formatos con los que podréan ser
ablertos en Mac:

¢ EPS
* A
® TIFF

Tanto el EPS como el TIFF contienen toda la Informacion necesaria
para que puedan ser ablertos en otro ambiente, el archivo guardado en
estos formatos, no podré ser alterado, ni corregido posteriormente.

El Al es un formato que permite ser abierto en amblente Mac y que
ademés puede ser alterado una vez ablerto.

Pueden encapsularse archivos completos cuando las salidas se hagan
por Mac. Cuando éstas se realicen por PC, los encapsulados pueden ser
utilizados en un sélo elemento, como una fotografia o un logotipo que se
injertara en otro programa, el cual no tiene que ser a su vez, encapsulado.

s34
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ATES D€ MANDAR U ARCHIVD A NEGRTIVO

Es importante sefialar que para mandar un archivo a negativo debera
agregarse el siguiente material:

4 Copia laser o a color del archivo tal como se manda.

¢ Boceto o dummy o copia laser o copia a color del archivo como
debera aparecer en los negativos, en caso de que el bureau de
preprensa tenga que realizar algin trabajo especial, como integrar
las fotografias al archivo, recortar alguna imagen etc.

¢ Fuentes tipograficas utilizadas.

¢ En caso de que el archivo lleve algiin elemento en formato TIF o
EPS, incluir estos archivos, asi como el documento donde se
encuentren injertados y si es posible, también el archivo original
de donde fueron trazados.

¢ Si el trabajo urge mucho, es recomendable incluir dos veces el
archivo (en diferentes disquettes) de donde se elaboraran las
salidas, ya que puede suceder que alguno de los discos o de los
archivos se dafie y no haya tiempo de volver a guardar otra copia.

Todas estas precauciones estan encaminadas a evitar al maximo
cualquier posible contratiempo y malos entendidos en la realizacién de los
negativos,

FUENTES TIPOGRAFICAS

Son los diversos tipos de letra con los que el disefiador puede
contar; sin embargo puede suceder que el bureau de preprensa
donde se haran las salidas no cuente con las fuentes utilizadas por el
disefador. Por lo que se recomienda anexar estas fuentes.

Para lograrlo, se debera ir al System desde el Administrador de
Archivos, una vez ahf deberan aparecer los nombres abreviados de
todas las fuentes disponibles; se busca las fuentes utilizadas y se
coplan en el disquette todas aquellas que tengan el nombre
correspondiente y las extension .ttfy .fot, en caso de que se trate de
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fuentes True Type.
Por ejemplo si se quiere transportar la fuente Arial Bold, se
copian los archivos arialbd.ttf y arialbd.fot

Si se trata de fuentes Adobe la extension sera .pfm

Cabe hacer notar que muchas de estas fuentes no siempre se
encuentran con hombre sino con nlimero. por lo que es dificil saber
a que tipo de letra corresponden, por lo que para evitar cualquier
problema, generalmente se utilizan las fuentes mas comunes.

En caso de que se esté trabajando con poco texto y en algin
programa para graficos, se recomienda que éste sea convertido a
curvas.

Por otro lado, un archivo con imégenes en alta resolucion, graficos y
texto listo para negativos, ocupa varios megas de espacio, por lo que no
podra ser guardado en ningln disquette. Si se cuenta con el equipo de
syquest no habré problema; de lo contrario, existen dos opciones para
transportar archivos que ocupen mucho espacio.

Guardar texto y grificos en un disquette dejando las areas donde
vaya alguna fotografia marcadas con un recuadro, que pueda ser
quitado posteriormente, y entregar al bureau de preprensa junto
con este material, un dummy o boceto que contenga las imgenes
tal como deberén ir en los negativos.

De esta manera las fotograflas podrén ser digitalizadas en
alta resolucién y ubicadas en el lugar sefialado, en el bureau de
preprensa, con un cargo extra al costo de negativos,

Comprimir el archivo con alguna de las versiones PKZIP con las
que cuenta el sistema operativo de la PC. Esta aplicacién puede
comprimir un archivo hasta un 60% de su espacio original. Puede
ejecutarse desde Windows o desde el sistema operativo, sin
embargo, las instrucciones para comprimir y para descomprimir
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dependen de la version que se tenga.

Cuando se mande un archivo comprimido es importante
mandar también el archivo del PKZIP (comprimir) y del PKRUNZIP
(descomprimir), ya que al igual de lo que ocurre con las fuentes
tipograficas, puede que el bureau de preprensa no cuente con la
misma version, lo que imposibilitaria el descomprimir el archivo,

Foanportante copeafion il bore s
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ontinuando con los trabajos mencionados en el capitulo anterior, =

tanto Rally de Soluciones como Historias de Exito fueron realizadas en
computadora, en seleccién de color frente y vuelta.

¢ RALLY DE SOLUCIONES m
Una vez que el dummy final de la invitacién al evento fue @
aprobado, se preparé el archivo para el bureau de preprensa: los
colores se modificaron, otorgéndole a cada uno la dave de ]
Pantone deseada. ‘

La invitacién, asi como el boleto iban fondeados, por lo que @
se rebasaron un poco los colores de cada lado de dichos trabajos. N
En un archivo se colocé el frente del trabajo y el boleto, &
para que saliera todo en un solo juego de negativos, en otro &b
archivo se colocé la vuelta de la invitacion. R
Al bureau de preprensa se llevd un disquette con esta i
informacién asi como una copia a color reducida de lo que se i
estaba entregando. )
Ademas de los negativos en seleccidn, frente y vuelta, se L
mandd sacar la prueba de color o Matchprint.
Una vez que los negativos y el Matchprint estuvieron listos, el
se llevaron al cliente para que les diera su visto bueno, &

Posteriormente este material, asf como el dummy
aprobado, fueron llevados con el impresor. La impresién del
trabajo no tuvo ningun problema, pues como se apreciaba en la
prueba de color, los negativos habfan salido correctamente.

¢ HISTORIAS DE EXITO G
Después que fue aprobada la Gltima opddn presentada para este
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trabajo, se preparé el material que se llevaria directamente al impresor,
quien cuenta con un departamento de preprensa.

Al impresor se le entregaron varios disquettes con los archivos
correspondientes, incluyendo el trazo del suaje, copias laser del texto
checado y aprobado por el cliente, las fotografias que deberian
digitalizarse en alta resolucion e injertarse en el documento y por ultimo el
dummy final del trabajo.

Dias después llamé al departamento de preprensa para checar los
archivos con las fotos incluidas, asi como algunos otros ajustes que fue
necesario realizar, debido a la tranportacién de los archivos de PC al
ambiente Macintosh.

Sin embargo el trabajo ya habia sido mandado a negativos, por lo
que la revisidn se hizo sobre éstos junto con el Matchprint. Este material
tenfa varios errores, algunos de los cuales no podian resolverse por medio
de la preprensa tradiclonal, Debido a la presién de tiempo se decidio que
el cliente viera este material, para que fuera ella quien valorara la situacion.

Se decldié repetir los negativos, sin embargo debido a la premura,
este Ultimo material no se llevé al cliente para su revision, recayendo la
responsabilidad sobre el impresor y sobre mf.



{Jsta parte del proceso de disefio es tan importante como poco
considerada por los disefiadores.

Se tiene la creencia de que una vez entregado el material para
impresion, el disefiador ya no tiene nada que ver con el paso siguiente,
dando por resultado que sea el impresor quien tome la decisién que
considere mas adecuada en el caso de presentarse algunaduda o
problema. Esta decisién obviamente estar4 enfocada a la conveniencia de
la imprenta, lo que no siempre favorecera al disefiador y la concepcion
original de su trabajo,

Por esta razén es importante seiialar una vez mas, que todo
proceso de disefio e impresion de un determinado trabajo, es una labor
de equipo, en la que cada una de las personas que interviene, debe
interactuar, comunicarse y cooperar entre si.

Lograrlo no siempre es facil. Atin cuando el disefiador por ejercicio
libre halla logrado rodearse de personas competentes y profesionales,
habrd ocasiones en que el cliente le impondra sus propios proveedores.

Proveedores que no necesariamente compartirdn esta vision del
trabajo. Toma tiempo involucrar a ese tlpo de personas en esta forma de
trabajar, pero vale la pena intentarlo, ya que el resultado puede favorecer
notablemente a todos los que intervienen en el proceso.

Por otro lado, cabe sefalar que para supervisar la Impresién de un
trabajo no existe un método especifico al que se pueda recurrir. La mejor
manera de saber si un trabajo esta bien impreso, es seguir de cerca este
proceso.

El disefador es la persona que méas conoce sobre su propio trabajo,

Cotejar este conocimiento con los resultados que se van
obteniendo en cada paso, asf como la asesorfa de el impresor que realice
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su trabajo, o inclusive, |a opinién de algin otro impresor, es una buena
forma de empezar a adquirir conocimientos y experiencia en esta area.

Considerando lo anterior, sugiero algunos puntos que pueden

tomarse en cuenta para comenzar esta labor:

A
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Checar que los colores coincidan con el nimero de Pantone
deseado.

En caso de que el disefio lleve pantallas degradadas, cuidar que éstas
sean tersas y se degraden en forma continua.

Verificar que ninguna letra o gréfico en el disefio esté tapado por
otro elemento.

Cuidar que no salgan filos blancos donde no deban aparecer; en el
caso de que éstos sean intencionales, cuidar que no aparezcan filos
de color en esa area.

En el caso de que el disefio lleve fotografias, checar que éstas no
estén emplastadas, demasiado claras o demasiado obscuras, y que

los colores sean fieles al original,

Si el disefio lleva alguna drea extensa en tono continuo, verificar que
no camble mucho el color se un extremo a otro de dicha 4rea.

Cabe sefalar que al igual que el disefiador requiere de la continua

comparacion y conocimiento de nuevas tendencias de disefio para lograr
una efectiva retroalimentacion de su trabajo, también es necesario
observar y comparar la impresién de tantos trabajos como sea posible.

De esta manera el disefiador afinaré su visién para detectar errores

o aciertos, asf como para apreciar la buena o mala calidad de impresién de
un documento.



omo su nombre lo indica, el irea de acabado o terminado, es la tltima

etapa a la que pasa un determinado trabajo. Es en esta drea donde se
afiaden los Gltimos detalles de disefio; si éstos se planearon y aplicaron
correctamente pueden favorecer al resto del trabajo, o por el contrario
pueden hacer desmerecer un buen disefio.

Esta Area, aunque poco conocida y valorada, es muy extensa.
En términos generales el trabajo que se realiza en esta etapa puede
agruparse en:

¢ FORMATOS PARA PUBLICAGIONES
Formatos encuadernados
Formatos plecados

¢ PLASTIFICADD

¢ BARNIZ

€ PASTA DURA
Hot stamping
Grabado en acero
Grabado en seco

® SUAJUE

¢ ALCES

¢ FoLio

¢ PERFORADD

Es impotrtante sefialar que atin en esta etapa pueden detectarse
errores. En muchos de estos casos el error ya no se puede corregir, pero
en muchos otros, puede corregirse o enmascararse de alguna manera.

De ahf que el disefiador debe tener una cierta nocién de lo que se
hace en este departamento, asi como mantener una abierta comunlcacién
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con el encargado de esta area.

Como ejemplo citaré la realizacion de la version al espafiol de una
revista para Microsoft. El trabajo constaba de formatear el texto y trazar
los gréficos de manera que quedaran Igual a la revista original en inglés.

Aunque el formateo de los textos fue hecha por computadora, la
elaboracion de los originales mecdnicos se reaiizé por el método
tradicional, lo que equivalié a originales complicados, con varias camisas y
numerosas indicaciones.

Escasamente un dfa antes del dfa de entrega, laimprenta informo
que los originales estaban mal, y por lo tanto, el total de las revistas ya
impresas,

El error consistfa en que varios de los gréficos debfan salirse
ligeramente de la caja tipogréfica, pero conservando el espacio minimo
suficiente, para que al refinar la revista, éstos dibujos no fueran cortados.

En varios de estos originales ese espacio de precaucién no se
respetd, Una vez que todas las revistas fueron impresas, al pasar al drea de
acabado se armaron y engraparon; por (ltimo al tratar de refinarlas, se
percataron de el error.

La repeticion de dichas revistas era imposible, tanto por el costo
monetario que eso significaba, por el desacuerdo en compartir la
responsabilidad de ese error, asf como por la fecha en que debfa
entregarse el material impreso.

La Imprenta cometi6 la grave equivocacién de no hacerse cargo de
la correccidn de ese detalle. De esa manera no sélo retrasé la entrega de
la revista, sino que se negd a sf misma, la oportunidad de actuar como
profesional con capacidad para resolver problemas. Al tratar de
enmascarar su error por ho haberse percatado del problema desde un
principio, (los originales habfan sido "checados” previamente por la
imprenta, ademés de que se debié de haber realizado por lo menosla
prueba azul) perdi6 puntos que podia haber colocado a su favor,

Sobre todo cuando la solucidn era tan sencilla como obvia: refinar la
revista ligeramente més grande en relacion a la medida inicial, Esto resultd
ser la solucion més adecuada, ya que ho fue necesario repetir nada, ni
excederse demaslado en el tiempo de entrega.



Ilos formatos encuadernados se utilizan generalmente en
publicaciones que constan de varias hojas, como folleto, libros o revistas,

Para poder armar correctamente los originales o negativos de
alguno de estos trabajos, es importante conocer cuales soi los métodos
de encuadernacion de que se dispone.

Existen tres tipos de encuadernados para revistas o folletos de los
que se hablard en detalle més adelante:

¢ Engrapado o cosido a caballo
o engrapado a caballo

4 Rustica

4 Hotmill

¢ Wire-O

¢ Costilla

UMMV OE UNA PUBLICACION

Una vez que se ha determinado el tipo de encuadernado que deberi llevar
un trabajo, se deberd realizar un dummy del mismo. Este tipo de dummy,
es diferente al que se realiza para la presentacién de alguna propuesta de
disefio. .

Para el correcto armado de el material que se habra de entregar ala
imprenta, es necesario realizar un pequefio boceto donde se aprecie la
forma en que ird doblada y armada la publicacién, asf como la numeracién
de las paginas y los forros.

Esto se logra doblando en 4 una hoja de papel (puede ser de
tamafio carta). Esta hoja equivale a un pliego de la futura revista, el cual

&
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consta de cuatro paginas frente y cuatro paginas vuelta, es decir, de ocho
paginas por pliego; el nimero de pliegos equivaldra al nimero de paginas
de que conste la publlicacion, en caso necesario se emplearan medios
pliegos. Los medios pliegos son cortados de un pliego entero de manera
que queden 2 paginas frente y 2 piginas vuelta.

Una vez que se tiene el nimero de pliegos necesarios, se doblany
se unen en la forma en que deberi ir la publicaclén.

Por ejemplo, en una publicaclon engrapada a caballo, se colocan los
pliegos doblados en 2, uno junto al otro y posteriormente se doblan todos
juntos por la mitad, es decir, por donde deberi Ir la grapa. De esta
manera las hojas forman un pequefio libro.

Se numeran otorgando el nimero | a la piglna de afuera, a la vuelta
de esa pequefa pagina se le da el niimero dos, a la que sigue el nimero 3
y asf sucesivamente hasta termlnar todas las paginas.

La pagina |, corresponde a la |ra. de forros, la pigina 2 a la 2da. de
forros, la peniiitima de todas las péginas equivale a la 3ra. de forros y la —
Ultima, a la 4ta, de forros. Los forros siempre deben formar parte de un
mismo pliego.

Al desdoblar ios pliegos del dummy, dos de los niimeros del frente
y de la vuelta de cada pliego quedarin de cabeza en relacién a los otros
dos nmeros; ésta es la forma correcta en que deberan armarse las
paginas que conforman dicho pliego. Debe tomarse muy encuentra, al
armar las salidas el dejar un espacio (medianil) entre los dos pares de hojas
encontradas. Este espacio debe ser minimo de 6 mm,; | cm, es lo ideal.

Este dummy es (til para darse cuenta de la ubicacién que tendrin
las diferentes secciones o capitulos de la revista o folleto, si es necesario
colocar algln otro grifico, colocar alguna pagina extra de informacién,
etc. Ademas de orientar al formador, al prensista y al encargado del
terminado sobre el armado de la publicacién.

Mientras mas claro sea el dummy, habrd menor probabilidad de
cometer errores.



Eooan folleto o revista el numiero de paginas debe ser siempie

multiplo de cuatro

EGRAPADD

Consiste en la superposicién de pliegos doblados a la mitad,
engrapandolos por el doblez de en medio. Este tipo de engrapado es el
mas utilizado, pues es relativamente barato y practico.

En este formato puede haber medios pliegos, los cuales constan
de dos paginas frente y dos péginas vuelta, y tienen la ventaja de que
pueden meterse en un papel o un peso distinto al que se esta utilizando en
¢l resto de las hojas.

También pueden utilizarse para completar el miltiplo de cuatro
requerido y no se tiene suficiente informacién para llenar un pliego de
ocho paglnas,

Es importante que este medio pliego sea colocado en medio de la
publicacidn, para asegurar que quede bien sujeto, pero sobre todo, para
concentrar en una misma zona las hojas que vayan en un papel o gramaje
diferente.

Cuando la revista consta de un gran nimero de paginas, puede
presentarse el desplazamiento progresivo de las hojas interiores hacia
afuera, en relacién a los forros. Esto trae como consecuencia, que ai
refinar la revista, salga cortado el contenido de dichas hojas.

Para evitar lo anterior, en una copia atrasada de la revista que se va
armar o alguna muy semejante en peso y niimero de péginas, se marca la
medida de Jos mérgenes interiores en la parte superior, sobre el filo de las
hojas, cerca del lomo. En ese lugar con una navaja se hace unos pequefio
corte, el cual permitira apreciar el [ugar en que los margenes deberian
quedar.
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Esta marca se puede tomar como referencia, para que en el armado
de originales se le de la medida correspondiente a cada margen, seg(in lo
vaya indicando el corte anterior, evitando asf el desplazamiento.

Todos los demas margenes (exterior, superior e inferior) deben
conservar las medidas establecidas en un principio.

Es importante hacer notar, que este tipo de encuadernado resulta
practico, sélo para revistas con un promedio menor a 80 paginas, pues
mientras mayor sea el niimero de paginas, mayor sera el desplazamiento
de las hojas.

Existen otras dos formas, menos comunes, de engrapar una
publicacién:

¢ ENGRAPADO EN POSICION NO GENTRADA
Consiste en colocar alguno de los pliegos que se van a utilizar, no
necesariamente al centro del pliego correspondiente, sino entre
algunas de sus hojas, arbitrariamente determinadas.

Este método, es mas caro que el engrapado convencional,
pero ofrece otras alternativas de disefio, ya que permite imprimir
toda una seccidn especifica de la revista, en otro papei uotro
gramaje, que el resto de la revista,

El dummy se realizarfa como se hizo anteriormente,
después se coloca el pliego que va desalineado, ya doblado, en el
lugar donde se haya determinado y posteriormente se numeran
como si todos los pliegos estuvieran en orden,

¢ ENGRAPADO CON PLIEGOS ACUMULADOS
Consiste en colocar los pliegos uno al lado del otro y engraparlos
con un mismo forro, es importante que en este caso, no se
utilicen mas de dos pliegos, ya que todos los engrapados que se
necesiten, se hacen desde el lomo y un gran niimero de grapas,
restaria presentacion a la publicacién, ademés de que su
engrapado se harfa méis dificil. 8

Este tipo de encuadernado también resulta mas caro que el

engrapado convencional, pero también puede favorecer otras
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opciones de disefio.

El dummy de este formato se hace colocando los pliegos doblados
en cuatro uno junto af otro, con los lomos hacla el mismo lugar y después
se numeran, Los forros se arman en un pliego aparte.

RUSTICA

Este tipo de armado, es parecido al anteriormente mencionado, consiste
en colocar fos pliegos, previamente doblados en cuatro, uno junto al otro,
con la diferencia de que éstos son pegados a un forro, y no engrapados a
él, como en el caso anterior, de modo que el loimo queda totaimente
piano.

El forro puede pegarse con pegamento blanco o cosido con hilo,

El pegamento blanco es més barato, pero el hilo resulta més
reslstente, por lo que su utilizacion se recomlenda para publicaciones que
se suponga tengan un trato rudo.

El dummy se hace colocando los pliegos doblados en cuatro, uno
junto al otro, con los lomos hacia el mismo lado y posteriormente, se
numeran. Los forros se hacen en un pliego aparte,

HOTMILL

Es el mismo proceso que en la encuadernacion Rustica, la diferencia estd
en que el forro se pega coh pegamento amarillo, el cual con el tiempo se
cristaliza, perdiendo elasticidad, por lo que fas hojas pueden llegar a
desprenderse con facilidad. Es por eso, que se recomienda para
publicaciones "de empleo delicado".
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HOJAS SUELTAS

En ocasiones, a pesar de todas las observaciones anteriormente
citadas, es necesario agregar a la publicacion alguna hoja separada, o
como se conoce en el drea de acabado "pegar separadores”,

Esto se hace ubicando en el dummy correspondiente una hoja
suelta del mismo tamaiio y proporciones equivalentes al resto de las
hojas del dummy, en el lugar en que ésta deba ir. Una vez integradas
todas las hojas, se numeran,

En acabado, al saber |a ubicacién, el separador sera pegado
por la orilla del lomo a la orilla de la hoja de atrds. Cuando el
pegamento seca, la publicacion es encuadernada por cualquiera de
las téenicas anteriormente descritas sin que se note el pegue del
separador,

VARIACIONES ENL.OS FORROS

Una revista puede llevar el mismo papel y gramaje en todas sus partes,
cuando este sea el caso, el armado del dummy respectivo se hace como se
ha ido sefialando anteriormente.

Cuando existen variaciones entre los forros y los interiores, el
dummy de los interiores no varia segun su formato establecido, pero Ia
realizacién del dummy de los forros sf cambia.

Cuando el formato de la revista determina que los forros se peguen
aparte, (encuadernado en Rustica y en Hotmill) entonces éstos se arman
también aparte.

Es necesario determinar que tipo de variacién se va realizar en dicha
revista, para poder armar tanto el dummy, como los originales, o
negativos de manera correcta.

¢ VARIAGCIONES ENTRE FORROS E INTERIORES
Si las cuatro paginas de forros conservan las mismas
caracteristicas entre sf, los forros se arman en un sélo pliego,
quedando Ira, 2da, 3ray 4ta de forros en un sélo frente (Iray



4ta de forros quedan "de cabeza" con relacién a 2da y 3ra de

forros). o
¢ VARIACIONES ENTRE LOS MIEMOS FORROS {il
Si los forros tienen diferencias con los interiores, y ademds otras
caracteristicas entre la [ ra y 4ta de forros y la 2da y 3ra de forros, o
entonces el dummy se hace colocando a I ra y 4ta de forros, en un i
medio pliego y a 2day 3ra de forros, en otro medio pliego. &
Cabe mencionar algunas alternativas para realzar la portada @
de una revista, asf como también para lograr que los forros le a,
proporcionen proteccion y cuerpo a dicha publicacién: W
e
¢ Forros plastificados o con barniz ‘
(Iray 4ta de forros @
& especificamente).
Forros en diferente papel o en g
diferente gramaje (incluye a los 4 |
# forros). €5

Forros en seleccién de color
(pueden ser los 4 forros o
Gnlcamente [ray 4ta de forros).

Estas variaciones determinan la realizacién del dummy y por lo tanto
el armado de originales, asi como la manera en que el trabajo va a entrar a
la maquina de Impresién y sl éste va a llevar alglin terminado especal.

Todo lo anterior determina el costo y el tiempo de produccién de 6
dicho trabajo, por lo que es importante haber establecido estas
condiciones antes de empezar a armar la publicacién.

(WiAE-0

El wire-o conslste en la perforacion de las hojas de un determinado
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trabajo, dentro de las que se ubicard una espiral por medio de la cual,
dichas hojas quedan unidas.

Esta técnica es parecida al engargolado, pero se diferencia en ser
mds durable y tener mayor presentacion.

Las publicaciones encuadernadas con wire-O generalmente constan
de varias paginas y no requieren de dummy para su realizacion, ya que se
basan en fa unién de hojas sueltas; razén por fa cual, pueden combinarse
varios tipos de papel y gramaje sin problema.

El wire-O no se emplea (inicamente en publicaciones, ya que al tiene
gran flexibilidad de uso, no pone limites a la imaginacion del disefiador.

Posee varias opciones en tamafio y color,

COSTILLA

Al Igual que el wire-O, esta téchica consiste en sujetar gran cantidad de
hojas sueltas; Ia diferencia esta en que, para logrario, se emplea una costilla
metélica que abraza el fajo de hojas de forro a forro.

Esta técnica se deriva de fos folders que emplean una costifla de
plastico para sujetar las hojas.

Este tipo de encuadernado es practico, rapido y de buena
presentacion, aunque puede resultar un poco caro.

l}as diversas publicaciones que se realizan pueden basarse en
distintos formatos ya establecidos, para ayudar a realzar y enriquecer un



determinado disefio.

Este tipo de formatos, no requiere el pegado, cosido o engrapado
de la publicaclén, sino que se basan en dobleces (plecados), como
alternativa de disefio. Se utilizan sobre todo para tripticos, cuadripticos y
folletos de pocas pdginas.

Debe considerarse, sin embargo, que cada una de estas variaciones
encarece el costo del trabajo terminado, por lo que se recomienda buscar
alternativas que nivelen este aspecto, en caso de contar con un
presupuesto bajo.

DOBLADO TIPO CARACOL

Para armar correctamente un original de este formato, se debe tomar muy
en cuenta el tipo de papel que se vaya a utilizar, ya que de el grosor de
éste, depende la medida que deben tener las hojas internas. La hoja
ubicada adentro del folleto, debe ser mas chica que la que le sigue, y ast
sucesivamente, hasta llegar a las dos hojas externas (forros), que son las
més grandes y tienen la misma medida.

El ancho de una hoja y otra, tiene una variacion promedio de
1.5 mm.; sin embargo, es conveniente basarse en alguna muestra anterior,
para mayor exactitud.

Otro aspecto que hay que cuidar en este tipo de formatos, es el
disefio de la caja tipografica del folleto, ya que cada hoja tiene diferente
ancho, y por lo tanto, margenes diferentes. Esto hace necesaria la
utilizacién de un reducido niimero de hojas para publicaciones en este
formato,

El ejemplo citado anteriormente, Historias de Exito cuenta con este
tipo de doblez. Dicho trabajo al constar de pocas hojas, no tuvo problema
con la reduccién progresiva de las hojas interiores, a pesar de que el papel
que se utilizé para su impresion fue couché de 200 gramos.
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DOBLADD T1P0 ACORDEN

El armado de un folleto de este tipo, es sencillo, ya que por lo general, el
ntimero de paginas es reducido, ademas, no hay variaciones en el ancho de
las hojas y necesariamente se ocupa el mismo gramaje de papel en todas
ellas. Este formato se recomienda para folletos o publicaciones con pocas
hojas.

Como ejemplo de este doblez, puede mencionarse el boceto de la
invitacién para Adobe System citado en el primer capitulo,

HOJAS DOBLADRS

En muchas casos suele colocarse alguna hoja doblada dentro de las
publicaciones, por ejemplo cuando se va a colocar algn mapa muy grande
y se considera meterlo a dos o inclusive tres tamafios de la hoja estandard
de la revista o folleto.

En otras ocasiones el trabajo mismo se basa en el doblez de varias
hojas, como en el caso de los dipticos, tripticos y cuadripticos,

Por lo tanto, deben tomarse en cuenta dos aspectos importantes,

El tamafio de la hoja que va doblada debe ser més chica que las
demds, debido al grosor de! papel y al mismo doblez, por esta
razén, la caja tipogréifica cambia y los méargenes se hacen més
estrechos.

Cuando el disefio no requiera tanta precision en relacién
de una hoja con la otra, y los dobleces sean pocos (no como en el
caso del doblado tipo caracol) no serd necesario modificar la caja
tipogréfica, pero siempre se debe tomar en cuenta que el tamafio
de la hoja u hojas interiores, sean progresivamente mas estrechas
en comparadén con la portada.

Un promedio de disminucién adecuado es de 3 mm. de
ancho, pero se puede tener una medida més exacta al basarse en
un ejemplar anterior o muy parecido al tipo de papel y gramaje
quese va a utilizar en la nueva revista,
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En el caso de la utilizacion de hojas dobladas dentro de una
publicacién, la numeracion del dummy correspondiente cambia.

Esta numeracion se hace como con cualquier otro dummy
hasta llegar a la hoja que ira doblada. En el caso de que esa hojase
doble en dos, a la primera de esas paginas, ubicada cerca del lomo
se le otorgara el nimero que sigue, es decir si se llevaban 6
phginas, esa otra serd la pigina 7A, a la p4gina que sigue, en ese
mismo lado pero ubicada hacia afuera, se le daré el nGmero 7B; al
dar vuelta a esa pagina doble, la pigina que queda cerca del lomo
seré la BA y a la que queda hacia afuera, de ese mismo lado seré la
pagina 8 B. A la siguiente pagina, de tamaiio normal se le asignara
el nlimero que corresponda, en este caso el niimero 9, y asf la
numeracién es continuada normalimente.

‘i PLECADD
El plecado sirve para evitar que al doblar una hoja, ésta se quiebre, sobre
todo cuando se trate de un papel grueso o una cartulina.

Consiste en la realizacion de una canaladura sobre el papel, justo en
el area por donde debe ir el doblez.

Generalmente cuando se utilizan papeles bond ho se requiere plecar
las hojas; es recomendable, més no indispensable realizar el plecado en
papeles de 150 grms. y necesario para papeles de 200 grms. o mas.

También es recomendable plecar un trabajo que esté fondeado, es
decir, que lleve alguna plasta de color que abarque todo el papel, aln
cuando éste sea delgado, ya que al doblar, la tinta se puede quebrar y
mostrar filos blancos.

Es (til considerar el plecado ya que como se ha sefialado
anteriormente, éste incrementa el costo global de un trabajo.

wd
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PLASTIFICADO

El plastificado o laminado sirve para dar proteccion alos forros o la hojas
de una revista o folleto, en algunos casos inclusive, ayuda a realzar la
presentacion de dicho trabajo.

Existen dos tipos de plastificados: el mate y el brillante, Ambos
conslsten en la adhesién de una pelicula plastica a una determinada
superficie.

Cabe mencionar, que no es recomendable utilizar el plastificado
mate sobre una superficie obscura, ya que a pesar de crear un efecto muy
atractivo en una publicacién nueva, la conjuncién de ambos elementos
hace resaltar mucho las huellas digitales, la grasa y los rayones.

Tampoco debe plastificarse una superficie rugosa, ya que dicha
textura evita que la pelicula se adhiera completamente, lo que crea burbu-
jas y resta presentacién al trabajo.

Los plastificados tienen la ventaja de ser resistentes al agua y su
flexibilidad evita que las hojas se quiebren.

BARNIZ

Al lgual que el plastificado, el barniz es utilizado para proteger los forros
de una publicacién, sin embargo también posee la cualidad de realzar los
elementos gréficos de la misma,

A diferencia de el laminado, e] barniz es més resistente al sol que al
agua, sin embargo se puede llegar a cristalizar, lo que darfa por resultado
que éste se quiebre.



116

De acuerdo a la forma en que el barniz es aplicado sobre una
superficie, se derivan 3 tipos de barniz:

¢ Barniz de maquina

£t

4 Barniz ultravioleta “

€ Barniz a registro gy

8

94 BARNIZ DE MAQUINA

Este tipo de barniz se considera como una tinta mis, g

independientemente de el nimero de tintas con las que esté

impreso un determinado trabajo. (e
De hecho, se aplica con la misma méiquina de offset que se .

utiliza en la realizacion de cualquier impresidn en esta técnica, y L

siguiendo inclusive, el mismo proceso. @)

Dentro de este tipo de barniz también existen las opciones

de barniz mate o brillante. Sin embargo el barniz de maquim &

tiene mds una funcién de proteccién que de presentacion.

¢ BARNIZ ULTRAVIOLETA
El barniz ultravioleta o barniz UV se aplica sobre una determinada #
superficie, misma que se introduce a un horno de rayos
ultravioleta para que se cristalize. Este barniz ademés de
proteccién, da excelente presentacion.
También puede ser mate o brillante, sin embargo el barniz
UV mate, no luce tanto como el brillante.

£
L

4 BARNIZ A REGISTRO g
En este tipo de barniz se utiliza la misma técnica que con el barniz :
UV, la diferencia esta en que este Ultimo no se aplica con el fin de &
proteger una determinada superficie, sino para dar realce a
clertos elementos en un disefio. -

Esto se logra barnizando sélo areas muy especificas del
disefio, lo que hace que dichas zonas resalten sobre el resto de
los elementos que conforman el mismo.
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También en el barniz a registro existen el barniz mate y el
brillante, lo que permite lograr efectos muy interesantes con la
combinacién de ambas opciones.

PASTADURR

La pasta dura es otra forma de dar presentacion a una publicacién, asf
como de proteger los interiores de la misma.

Unicamente se utiliza para publicaciones encuadernadas. Existe gran
variedad de colores y materiales con los que se puede "montar una hoja’,
entre los més recurridos estan la Percalina, el Keratol y el Cialud, También
pueden utilizarse diversos papeles delgados.

Esta técnica consiste en forrar un cartén con alguno de los
materiales arriba mencionados, de manera que !a parte exterior de las
pastas quede totalmente cubierta. A la parte interlor de éstas, se pegan las
guardas.

Las guardas realzan la presentacién del empastado y evitan que se
note el irea por donde las pastas han sldo pegadas. Puede utilizarse el
mismo papel que se empleé en el resto de las hojas de la publicacién,
siempre que tenga un grosor no menor a los 120 grms., pues de lo
contrario podrfa transparentarse lo que esta debajo de éste.

También puede utilizarse para guardas un tipo de papel distinto al
de la publicacién; inclusive existen papeles ya impresos que son empleados
con este fin.

Los forros de una pasta dura pueden ser impresos con la
informacién pertinente. Sl se trata de poco texto con alguna imagen o
logotipo pequefio, y el forro utilizado es de color oscuro, generalmente la
técnica de impresion serd la Serigrafia.

Cuando se empleen papeles claros como couché, puede inclusive
imprimirse portadas muy elaboradas, en seleccién de color.

Ademads de estos tipos de impresién, existen otras tres formas con
las que se puede enriquecer una portada en pasta dura:
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¢ HOT STAMPING
Consiste en adherir una pelicula, por medio de calor, a la pasta de
una publicacién, Por lo general los colores mas recurridos para un
Hot stamping son el oroy la plata, aunque también pueden
utilizarse otros colores.

Para que el operario pueda realizar este trabajo, el
diseflador debera proporcionarle un original mecinico o un
positivo en pelicula del disefio requerido. Cabe recordar que el £
disefio debe ser de linea, sin pantallas.

¢ GRABADO EN ACERO N
Esta técnica consiste en grabar un disefio, por medio de una placa e
metdlica, sobre una superficie determinada; lo que da por

resultado que dicho disefio quede realzado sobre la superficie en L

que se grabo. Al mismo tiempo en que el diseilo es grabado, &

también es entintado. '
La tintas utilizadas pueden ser de esmalte o de agua; los i

colores no siempre corresponden a las tintas directas del cédigo

de Pantone, por lo que se debe tener cuidado con este detalle, @
Aligual que en el Hot stamping, el Grabado en acero .

necesita de un original mecénico o un positivo en pelicula, de &

linea, para su realizacion.

¢ GRABADO EN SECO
Consiste bisicamente en el mismo proceso que el Grabado en
acero, la diferencia estriba en que no es utilizada la tinta en esta
técnica.
El disefio es unicamente realzado sobre la superfice, sin e
mas color que el de la superficie donde se grabé.

Es importante mencionar, que tanto el Hot stamping,
como el Grabado en acero y en seco, son técnicas que pueden
utilizarse no sélo para portadas sobre pastas duras, sino sobre
cualquier otro papel de grosor medio, para disefios diversos,
como papeleria corporativa.
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SUnJE

Se llama suaje al corte especial que dari forma a un determinado trabajo.

Este corte puede utilizarse para enriquecer un disefio, ya que se
puede recurrir a un sin nimero de formas y cortes coh el fin de realzar,
abrir, cerrar, levantar, jalar, separar y armar un trabajo. El suaje otorga un
derto efecto tridimencional a una publicacién bidimencional; aunque
también es utitizado para la realizacién de elementos tridimencionales
como cajas, puntos de venta, centros de Imesa, etc,

El suaje es realizado a partir de un trazo, mismo que es pegado
sobre una tabla de madera con una pasta que humedece el papel, por lo
que es importante que el material sobre el que se realice ef trazo del suaje
no se deforme.

Tamblién es recomendable, més no indispensable, la transparencia
de dicho material, ya que el trazo se pega con el frente viendo hacia la
madera. Sobre la parte trasera del dibujo se colocan pequefias cuchitlas,
encajandolas en fa madera a fo largo de las fineas trazadas.

Es importante considerar que los suajes se cobran por
centimetro lineal, por lo que es conveniente no realizar suajes muy
rebuscados.

En el trazo de un suaje puede haber tanto lineas de corte,
como lineas de doblez, las linea de cotte se indican con una linea
continua, sobre las cuales se insertaran las “plecas con filo",

Las lineas de doblez, se dibujan con una linea punteada, y sobre
effas se colocardn plecas sin filo, por medio de las cuales queda
marcado en el papel una calanadura que facilita doblar el papel sin que
éste se quiebre.

E! dibujo debe realizarse exactamente como se desea se corte o
doble el trabajo, considerando para ésto, el tamafio extendido de dicho
trabajo.

Una vez que el suaje esta armado, se coloca dentro de una maquina
que prensa el suaje a la hoja de papel impresa. Las cuchillas cortan o
plecan el papel de la manera indicada en el dibujo, dando por resultado
una pieza suelta que posteriormente es armada.
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Como material para realizar el trazo, puede utilizarse el albanene, el
herculene o algln acetato, si éste se dibuja a mano; para trazos por com-
putadora basta con sacar un positivo en pelicula.

Lo éptimo, sin embaigo, es trazar directamente sobre la hoja
previamente impresa, del trabajo a suajar, sobre todo si se trata de un
trabajo complicado que requiera de gran precisién,

Para suajar separadores para carpeta, en los que cada pestafia es de
un mismo tamafo, sdlo se necesita el trazo de una sola de esas pestafias,
ya que ese mismo suaje se va recorriendo el nlimero de veces que sea
necesatio.

Es importante tomar en cuenta que una vez hecho, el suaje puede
volver a usarse cuantas veces se desee, inclusive para suajar distintos
trabajos.

ALCES

Se conoce como alces a la accién de intercalar unas hojas con otras.

Se recurre a los alces cuando se imprimen facturas que llevaran
varias copias en distintos colores de papel, por lo que éstas se van
intercalando entre las originales.

Otra aplicaclén se da cuando el disefio de alguna invitacién lleva la
agenda del evento o alguna informacién en una hoja aparte, que hay que
incluir dentro de la misma.

Los alces pueden realizarse a mano o por medio de maquiharia,
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FOLIO Y PIE DE ALCE

Folio es la numeracién progresiva de determinada cantidad de hojas
impresas, tales como boletos, facturas, recibos de honorarios, hojas de
pedido, etc.

Los colores mas comunes en que se imprime un folio son el negroy
el rojo, aunque el disefiador puede pedir para foliar cualquier otro color
de tinta que desee.

Los pies de alce, al igual que los folios se colocan en uno de los
extremos de las hojas y son Utiles en trabajos que lleven muchas copias.

Consisten en la rotulacién de dichas copias, lo que evita que haya
cualquier posible confusidn sobre a quien va a ir dirigida cada copa. Estos
rétulos pueden ser: original, copia almacén, copia proveedor, etc,

PERFORADD

El perforado se realiza con diferentes finalidades, ya sea perforado para
wire-O, perforado para desprender o perforado con taladro.

Este Ultimo se utiliza cuando se requiere guardar algdn documento o
publicacion dentro de una carpeta, como por ejemplo revistas
colecclonables, separadores para carpeta, etc.

Es importante no olvidar que todos estos detalles aumentan el costo
global de un trabajo.

Finalmente, una vez que el trabajo est4 totalmente acabado, se
empaquetay entrega al cliente, Generaimente se pega una muestra del
trabajo que contenga cada paquete en |a parte exterior, para que el cllente
conozca su contenldo.
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oma se ha podido apreciar, el proceso que va desde la concepcion
de un disefio, hasta su elaboracion, es tan complejo, como variado en
posibilidades.

En el disefio grafico no existen dos trabajos iguales; lo que pudiera
ser un trabajo rutinatio en un sentido, puede resultar completamente
nuevo e inesperado en otra rea, ya que esta actividad involucra no sélo el
aspecto grafico, sino el humano, el técnico y el administrativo.

Nunca se tiene totalmente dominada una técnica grafica, un modo
de proceder con algln cllente, o una forma de resolver un determinado
problema, El trabajo al que se dedica un disefador grafico por free lance
es sumamente dindmico en todos los aspectos.

Forma parte de este ejerciclo, encontrarse ante la necesidad de vivir
tensiones, de arriesgarse de vez en cuando, asi como de obtener la
satisfaccion de haber resuelto un trabajo de la mejor manera posible de
acuerdo a circunstanclas muy especificas,

No es posible ser pasivo, es necesario estar constantemente en
renovacién: en tendenclas gréficas, en la adquisicion de equipo actualizado
y cada vez més sofisticado, en preparacién profesional, en la captacién de
nuevos clientes, y en relnventarse a sf mismo para la conservacién de los
que ya los son.

El ejercicio libre de cualquier profeslén requiere iniciativa, en la
medida que se desarrolle esta cualidad, habra mayores recursos y
posibilidades de crecer profesionaimente. Es importante considerarlo,
pues a menos que ésta sea una caracteristica natural en el alumno, se
requerira de esfuerzo adicional para logratlo.

Sin embargo ésto es ala vez un reto y un estfmulo para el disefiador
por elercicio libre; aquello que convierte a este trabajo en dificil e
inestable, es lo que precisamente, le otorga su atractivo y versatilidad,



124

En la mayoria de los casos, sin importar la disciplina a la que un
profesionista se dedique, el aprendizaje més efectivo se logra en base a
errores. Sin embargo existe la posibilidad de aprender de los errores de
otras personas.

Esta tesis es una recopilacién de muchos de esos errores, asf como
de aciertos logrados en base a la experiencia profesional.

Dichos conocimientos fueron adquiridos durante la transicion de un
sistema grafico antiguo, a otro nuevo, asi como durante la transicién de un
trabajo estable, al ejercicio libre.

Mi Intencion ha sido orientar al alumno de disefio grafico hacia io
que puede esperar durante el desempefio de su labor por free lance, para
que ésta sea una opcidn elegida por él y no, el resultado de una casualidad.

Por otro lado he pretendido resumir en este documento los
elementos y aspectos mas comunes y previsibles que Intervienen en el
proceso de realizacién de un trabajo, con el fin de ayudar al alumno que
lea esta tesis, a centrarse en la elaboracién de un disefio con bases
técnicas, que le den la seguridad de que ese trabajo puede llevarse a cabo
tal como fue concebido.
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