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Presente . .

En atencion a la solicitud de fecha t de oclubre del ario en curso, por la que B

se camunica que los alumnos MARTHA PATRICIA AGUILAR PARTIDA y

FABIAN MARTINEZ HERNANDEZ, de la camera de Licenciado en- e

i Periodlsmo y Comunicacion - Colectiva, -han concluido su trabajo de

: v investigacion intitulado “"INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA..

\ A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA. (UNA PROPUESTA PARA LA . -

i CIUDAD DE MEXICO)", y como el mismo ha sido revisado y aprobado por
v usted se- autoriza su_impresion; asl como la jniciaclon de Ios tramhes[

correspondientes para la celebracion del examen profesmnal '

Sin otro partlcular, le reitero las segundades de mx dustmguuda consnderacnon L ey i
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En atencidn a la solicitud de fecha 1 de octubre del afo en curso, por ila que
se comunica que los alumnos FABIAN MARTINEZ HERNANDEZ y MARTHA
PATRICIA AGUILAR PARTIDA, de la carrera de Licenciado en Periodismo y
; Comunicacion Coleitiva, han conciuido su trabajo de investigacion intitulado
: _ “INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA A TRAVES DE LA

MEXICO)", y como el mismo ha sido revisado y aprobado- por. usted se
i auloriza su impresién; asi como la iniciacion de los tramites corresp0ndlente5
para la celebracién del examen profesionai.

Sin otro particular, le reltero las seguridades de mi distinguida consideracion.
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INTRODUCCION

Uno de los objetivos principales de casi todos los estudiantes- egresados de
ficenciatura es sin duda Ia titulacion, desafortunadamente fa gran mayoria nos enfyentamos

a diversos problemas para lograrlo, el primero de ellos es la eleccién del tema para el

trabajo de tesis.

En el caso paicufar, podemos decir que nu'e'suo' interés por la radio y las
producciones que se reahmn en el cuadrante capitalino, asf como Ia orientacién del profesor
Jorge Martinez F raga,” nos ayudaron a que Ia eleccién fuera menos diffcil, resultando de

ellauna lnvestlgaclén a fa que llamamos “Informaclon, cntretemmlento 'y cultura a través de'

la revnsm mdlofdmc

Queremos establecer que ¢l propésnto dc estc estudxo no €s ser-un manual de ‘
produccién radiofonica, seria. un complemento extraordinario a un manual de este tipo.
_como loesel de Mano Kapliin, Es, en todo €aso, unmanual de la rewsta radlofdmca.‘ R

El propésno pnmordxal de cste estudlo radxca cn
1) dar rcspues(a a los sig,u:entes cuestxonamnentos. i .

‘ ‘Lpor qué en las radmdlfusoms del Dlsmto Federal la progra.maclén es
‘parecida?,

*Jqué es una revista mdxofémca?, e : iy :
. *por qué se unhzan los mlsmos géneros y formatos pnra tratat fos m:smo
; temas?, :
~ %;por qué_en pocas estacxones el esmo de los I utore o‘con uctores 5
- diferente?, o
. *por qué si la radio. es w- medlo lan creauvo, Ios progrmnas consnderados

. tomo culturnles $On; poco atractlvos? e

* Profesor de Carrera en a L{cencmtum de Comun[cacldn y Pcnodismo en ln ENEI’ Aragdn, espcciul{stn en cI L e L

drea mctodoldglca




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

2) definir los formatos y géneros radiofonicos, sus principales caracteristicas y una
clasificacion de ellos.

3) aportar los elementos necesarios para definir qué es una revista radiofonica y
demostrar cémo gracias a ella podemos realizar un programa variado, pero con
una estructura determinada que, a diferencia de otros programas, pueda aportar
informacién, cultura y entretenimiento en una sola emision.

Intentamos alcanzar este objetivo a lo largo de seis capitulos, en el primero de ellos
realizamos un breve bosquejo de la importancia de la radio como medio de comunicacion a
lo largo de la historia, asf como sus caracteristicas y la relevancia del lenguaje radiofénico,
También retomamos las funciones que debe cumplir la radiodifusion, de acuerdo a la Ley
Federal de Radio y Television y a varios autores como Benolt Brecht, Chailes anht ¥y
Jorge Lozoya entre otros,

En el segundo capitulo se exponen las dos formas basicas de operacidn que existen
dentro del marco legal y que son més comunes en la radio-del Distrito Federal. De igual’
forma y haciendo hincapié en las declaraciones de Teodoro Renteria,: exdlrector del

Instituto Mexicano de la Radio (ver pag. 27), se plantea una nueva forma de. operaciénala - .

que denominamos sistemas mixtos. Terminamos el capitulo con un apanado enel que-
hacemos un recorrido por el cuadrante del Distrito Federal (incluyendo sélo los cambios: -
ocurridos durante 1994), con el propéslto de conocer el uso queen reahdad s¢ lc da a la__ _
radio. O ; : SRS

Es 1mpommte sefialar que hasta nqui, nuestra labor se basé fundamentalmentc en -

fuentes escritas, pero a partir del tercer capitulo este trabajo requmé dela mvestigacnén de
campo debido a que la poca bibliografla existente sobre Ia revista mdxofdmca y.los géneros

y formatos radiofénicos, nos llevé a buscar la informacion. pertinente que ‘cubriera esta -
‘necesidad, misma que subsanamos con entrevistas a personas mvolucmdas en la produccnén .

de radxo, acriticos y profésores conocedores del temm

El material obtemdo enla 1nvestxgac16n de carnpo se expone en los capitulos 3 y 4 o
que son:parte medular de este trabajo, ya que a-través de ellos pretendemos hacer una
aportacién acerea de los géneros y formatos radiofénicos, a pesar de que vanos ‘autores
dicen que son lo' mismo, nosotros tratamos de hacer vna definicién de ellos, lo'que son y lns

diferencias y similitudes que existen.entre ambos. Mis adelante hablamos sobre la revista - S
radiofénica, sus. camcterisucas, los tlpos y-las expenencias reahzadas enslas producciones- - S

capitalinas en 1994, sin pcnsar en nmgun momento que lo que se expone aqui es absoluto ]
-~ definitivo. S




INTRODUCCION

Para estructurar el capitulo 5, al que titulamos “Los radioescuchas opinan™,
realizamos un monitorco y levantamos encuestas en diferentes sectores de la ciudad de
Meéxico y la zona conurbada con el propasito de conocer cudles son los tipos de programas
mas escuchados y cudntos de éstos son programas de revista, de acuerdo a las definiciones
de los dos capitulos anteriores,

Finalmente, ¢l capitulo 6 lo dedicamos a “Magazine Interactivo” una propuesta de
revista radiofonica en la que reflejamos de manera practica el resultado obtenido a lo largo
de la investigacion, decimos prictica porque, aunque suene reiterativo, en el campo de la
teorfa intentamos hacer una aportacidn con las diferentes concepciones sobre lo qué es la
revista radiofénica y los géneros y formatos radiofonicos; como observacion cabe sefialar
que aun cuando, para muchas personas la radio es eldstica, es de suma importancia tener los
conocimientos suficientes para poder producir programas de calidad.

Esperamos que todo lo aqui expuesto sea de utilidad para aquellos interesados en
explotar la magia radioftnica y que tengan como principal objetivo Hevar al piblico
radioescucha informacién, entretenimiento y cultura en un'misme programa, aportando as
nuevos elementos para enriquecer las producciones que se realizan en este medio.
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1. LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACION

“Llegar un diae en que un hombre te hablar Nn-_ule

~ de kilémetros de distancia, y. ti- tmnqu amente le.
podrés escuchar donde estés, mas no- le podrds v

- por estartanlejo

Qulnm Profeciﬂ Maya e
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LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACION

1.1 IMPORTANCIA DEL MEDIO RADIOFONICO

“Pero, como ocurrio con la silla, la rueda da
origen de inmediato a otra forma de tecnologia; ¢l
camino. Y asi como la mesa alteré las pautas
saciales, lo mismo_pasd con el camino. La mds
minima tecnologia conforma un nuevo ambiente ",

Marshall McLuhan ‘

El hombre, desde su época mas primitiva, lleva cohsigo' Ia inseparable necesidad de

comunicarse con sus semejantes y, aunque en un principio su comunicacién era tinicamente
através de gestos y sonidos guturales, muy pronto su Ingenio y la nnturaleza le pmveyeron

de las herramientas adecuadas para grabar imagenes sobre piedra. -
E] avance en su proceso evolutivo y-el surgimiento de diversas necesndades enel

seno de su comunidad, levaron al hombre “... a la representacion: vlsual dé' cosas. 0"
conceptos, de una mancta ideogrdfica o pxctogrt’if ca. que alcanzd una’ consxderable i
perfeccion” creando asi la escritura, Este hecho influyd considerablemente en'el desarrollo
del lenguaje hablado, ya que los sonidos se convmxeron en palabras' la reahdad basada en’

imdgenes pasd a ser realidad auditiva.. . - R

‘Desde entonces, estas dos formas de comunlcacxén esttin estrcchamente hgadas yoL
ambas, han modificado. sustancialmente la vida' humana. Primero con'la invencion dela -
imprenta, el hombre fogra imprimir mensajes que puede duplicar y enviar-a los lugares mﬁs &
disimbolos,” Después, la representacnén més exactade la rcahdad se nlcanzb a través de la £
_t‘otogmﬂa, RSP SRS
. -Conla mvencléu del fondgrafo, deson regala fa posxbxlxdad dc grabar mﬁsnca y,
més adelante,” voces; ‘este apirnto lograriu reproducirlas-en cunlquler momento, aunque
solamente podrian ser escuchadas por qulenes estuvxeran en. el mxsmo lugar de la fuente E

sonom

i
pig. 30.

Julign Marfas, Los cambros técnlcos en la camun!caclén humana, en Cnademos de Comumcacrén No. v
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Por su parte, el cine mudo aporté un elemento novedoso a los sistemas de
comunicacién prevalecientes hasta entonces: ¢l movimiento. Los objetos y los seres
humanos no sélo estaban plasmados en una fotografia, sino que podian moverse; en
ocasiones, estas primeras cintas cinematograficas se hacian acompaiiar por musica exterior.

Sin duda, los logros alcanzados en este sentido eran invaluables, sin embargo, atn
no existia un medio capaz de pouer en comunicacién a dos individuos separados por una
determinada distancia y que, por tanto, pudieran tener retroalimentacion, La consumacion
de dicho acontecimiento se traducirfa en la radio. Segtin Melvin de Fleur® son varias las
razones que hicieron posible su nacimiento:

1.- Por la necesidad de encontrar un medio de comunicacién a través del mar.

2.- Porque los descubrimientos cientificos, realizados hasta entonces, hacfan posible
1a utilizacién de la radio.

3.- Por la existencia del telégrafo y el teléfono como medios de comunicacidn a
distancia, ~

Cabe aclarar que el telégrafo no podfa transmitir la palabra hablada y, para
comunicarse por teléfono era necesario que, tanto el emisor como el receptor estuvieran
unidos por un cable. Debido a estas limitaciones fue necesario crear un medio de
comunicacion que, ademds de veloz, fuera capaz de transmitir la voz humana a distancia,
sin cables ni hilos, Los estudiosos de este problema determinaron que la solucion estaba en
el espacio, por lo que, en 1860, James C. Maxwell establece el principio de la radiodifusion

o radiotelefona, con sus ecuaciones respecto a la teoria electromagnética de‘la luz que - -

implicaban ‘la existencia de las ondas de radio en el espacio y su propa;,aclén encl mlsmo. .
En 1888 Hertz demostrd la existencia de estas ondas. .
‘Actualmente, la paternidad de la radio” se'le ad]udxcn a personas ide dxferentes :
nacionalidades, por ejemplo, “...las grandes enc1cloped1as ambuyen cinco. inventores ala’
radio. Para el Lexicon der Deutschen Buchgemeinschaft, el padre es Hertz; para la Malaya. -
Sovietsckaya Entslklopedna, es-Popov.:La :"Nuova Encxclopedm Soazogno ‘d, .
evidentemente, el primer lugar a Marconi. El Larousse Umversel lo ita, pero después de »
Branly; la Encyclopedia Britannica escoge a Lodge™’; Yool
En realidad, podemos decir que de: alguna manera, todos estos1 \ stigadores Jl.lmO e
con otros que no hemos sefialado aquf, son padres de la radxo. Cada uno en- su momento’ "

hizo aportaciones para su perfeccionamiento; mientras que en'1898 Marconi %, logra unir. i

con sefiales de radio las costas inglesa y francesa a través del. Canal de’la-Mancha”,!
1916 David Samnoff concibe Ia idea de convertir a la radio enun factor de esparclmlent‘
el hogar, gracias a-'la utilizacion de radtorreccptores que; estarfan adaptados. &' vari
longitudes de onda con la finalidad de poder cambmr a-otra mov1endo la perilla. Ademés;
estarfan provistos de vilyulas amplificadoras.y un altOparlante dando como resultado que
cualquier persona que- compmm uno de estos, apamtos tuvxem la comodtdad de escuchar‘ '

Ci. pos, Ma, Cristina Romo Gil en Imroducadn al conociniénto ¥ prdctica de Ia mdlo, pégs 3l y32 A
L.CD. Joas; cit. pos, Patrice Flichy en Una hmor{a de la Comunlcaclén madema, e:pacia p:ibllca y vlda e
privada, pig. {32, ‘ L
Valeti Ponti, cit. pos. Ma. Cristina Romo, op cil p{q, 33
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LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACION

desde su hogar misica, conferencias o algin acontecimiento nacional, Asi, se inicia la
radiodifusion.

Con la fabricacion de los radiorreceptores, ¢l radio dejo de ser un auxiliar en las
actividades maritimas y aeronduticas para convertirse en un medio de comunicacién
masiva. Poco a poco fue ganando adeptos hasta llegar a ser parte de los hogares; las
familias se reunfan alrededor de ¢l para entretenerse con la musica popular o la musica
cldsica que, cuando no habia recursos suficientes, igual se disfrutaba en la intimidad de la
sala que en el auditorio.

También comenzd a ser un medio seguro para la difusion del acontecer politico,
*..el 2 de noviembre de 1920 la estacion KDKA ubicada al este de Pittsburgh, Pennsylvania
(..) informé a sus oyentes los resultados de las elecciones nacionales efectuadas ese dia, en
las que Warren Harding se convirtid en el vigésimo noveno presidente de los Estados
Unidos”.

Y qué decir de los deportes, fueron los mzis favoremdos por las bondades de la radio:
“Los primeros juegos de beisbol eran cubiertos por un locutor que narraba jugada por
jugada, leyendo la descripeidn del juego recibida por teletipo en otra ciudad. El locutor trata
de dar vida a sunarracion y se le agregnban efectos de somdo apropmdos para dar ‘al juego’
la apariencia de una transmisién en vivo”,

El boxeo, por su parte, fue tan popular queel campeonato mundial de peso ligero

celebrado el 2 de julio de 1921, se convirtié en un gran ‘acontecimiento. Se dice que

mientras “El comentarista a un costado def cuadrilétero narraba por teléfono la peléa ‘golpe
a golpe' a la estacion de radio, El loculor anotaba la descnpcnén y la retransmltia aun

auditorio estimado en varios millares”.”
En ese aflo la radio llega a México, aunque no se sabe exactamcntc qulén fue su

precursor, ya que, quienes nos cuentan Ia historla de la radiodifusién en - nuestro’ pais, -

atribuyen el inicio de ésta a diferentes personajes. Aima Rosa Alvade la Selva menciona al
Dr. Adolfo Enrique Gmez Feméndez y al Ing, Constantino de Tamava como los pnmeros

en- realizar una transmisién radiofénica, Fétima Femindez. Christlieb” comcxde conel ‘
primero 'y. Karin ‘Bohmann' conel:: segundo dando como fecha hlsténca de este__f.

acontecimiento el dia 9 de octubre de 1921 s e

Contrariamente a estas opiniones, Rosalia Velézquez Estrada seﬂala que e d(as qmes .

Agustin Flores y José de Valdovinos, lanzaron al aire desde 1a capxtal el 27 de septl
de 1921 la primera transmisién oficial desde el Palacio Leg:slanvo". e

Lo relevante aqui, es €] gran interés que desperté 1d naciente rédmdlfusxén R

grupos _econdmicos 1mponantes como- Jas; famillas M:lmo Amérraga RA Témaya, V,Al i

respecto, Pablo Arredondo’ dice que era tal el interés de estas familias por la e)kplo

de la radio que pronto comenzaron @ asociarse con corporaciones transniacionales con' el

propésito de fundar la radio’ de mercado en Méxwo. Asi ba)o la sombm de los intereses:” "

Jeffrey Schrank en Comprendlendo los medlos dc com unrcaclén, pég 212. ‘
Ibidem, pdg. 214, : : SRS

- Idem,

_ Cit, pos. Karin Bohmann en Medios de Comunicacidn} y Slslema.s [nformauvos en Méxlco, pégs. 87 y 88

cuadranle, p{u, 35,

Pablo Arredondo R. ¥ Enrique E. Sinchez Ru[z. ci pos. Alma Rnsa Alva de Iu Sclva enl’erﬂle: del , o
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economicos, surgen en 1923 la CYL establecida por Ral Azcirraga y el periodico El
Universal y la CYB propiedad de Ia Cigarrera EI Buen Tono, que hoy conocemos como La
B Grande de México (XEB). Ya para 1930, con la misma base, surge la XEW de Emilio
Azcdrraga,

Paralelamente a las estaciones radiofdnicas comerciales, se le dio apoyo a las
estaciones conocidas como culturales o estatales, aunque se dice que el Estado no
“,..favorecid el desarrollo en gran escala de las estaciones culturales que se orientasen mas
de acuerdo a las necesidades de la poblacion”.!® Prucba de ello es que frente at blogue de
radiodifusoras comerciales que se levantaban a lo largo del pafs existian emisoras las
cuales, mas que culturales, estaban subordinadas directamente a varias Secretarias de
Estado. “Sm embargo, éstas se limitaban a un circulo de radioescuchas relativamente
limitado™'"' Sélo en Chibuahua tuvieron ‘mayor importancin y sus’ programas eran
transmitidos en espailol e inglés con el propésito de “...fomentar las relaciones comercinles
y turisticas con Estados Unidos™!

Fue hasta 1924, cuando la CZE (ahora Radm Educacién) de la SEP logré
convertirse en una emisora importante a nivel nacional, que amenizaba e informaba a lo
largo de todo el pafs y, segin Veldzquez Estrada, coordinaba acertadamente los objetivos
educativos de las dependencias gubernamentales. Para 1926 se recibia su sefial en Estados
Unidos, Canadd, Puerto Rico y Suiza. Los polmcos, por su parte, no tardaron en darse
cuenta de lo invaluable que resultaba transmitir sus mensajes y campafias electorales 2 -
través de la radio, En nuestro pafs, Plutarco Elias Calles fue el primer candidato en usar I
radio para dar a conocer mensajes politicos durante su campafia’ prestdenclal Ademas, fue
uuhzadu “.para 1a integracion e incorporacién polmco ldcolégxca y cultural de Jas -
masas”.’ Sobre todo durante el periodo cardenista, o

En fa Alemania de Hitler, la radio fue un instrumento persuaswo de propagandak
politica y al mismo tiempo, era un. indicio de poder, Durante las depresxones econémicas, -
especialmente en Jos Estados Unidos, la radio se convirtid en el acompanan!e ‘ideal de las
personas, porque les proporcionaba entretenimiento y dxstmccxén de fos problemns»‘i'
cotidianos, Con I Segunda Guerra Mundial y otros acontecimientos ‘bélicos se’ Jogrd quela

radio dejara de ser sdlo- entretenimiento para convemrse tn un dxvulgador de noticlas e“';' e

informacién a nivel internacional, . R E el
“El 13 de marzo de 1938 la CBS tmnsmmé su- pnmer pragrama de notxcms e

mundiales, valiéndose dc corresponsales deswcados en distintas ciudades. europeas” M Con
esto se buscd un nyevo estilo de dar a conocer los acomecimxentos dlanos. Los avances " -
tecnoldgicos y los diversos intereses comercmies seguian creciendo y creando necesndades

de consumo apoyindose en Ja publicidad, con lo’ que se pretendia estimular el desarrollo i

econémico de los pafses. Los malos augurios acerca del destino:de. I radio al’ surglr o
television, pronta desaparecieron, sobre todo con la llegadu del transistor en 1954; con él;‘:"i e
nace el radiorreceptor portdtil y se constituye en un elemenlo mdnspcnsable y repn.sentativo S

de la agitada vida actual

" Miguel Anget Gratiados Chupn, cit. pos. Kurm Bohmaxm, ap.-cit, pég 93,

" K arin Bohmann, op. cit;, pﬁg 9.

2 Idein, »

" \bidem, pag. 96. : ’ ; )

" José Luis Martfhez Albertos én (.urso gmeral de redaccldn pcrlod[sum, pﬁg 438

P




'

LA RADIO COMQ MEDIO DE COMUNICACION

Desde entonces, y como dijera aquel slogan publicitario: la radio portitil es la mejor
compaiiia, encendida en cualquier lugar y a cualquier hora, incluso en los momentos mds
intimos en la vida de su dueiio; dando con ello un cardcter mds individualista y permitiendo
que el radioescucha preste mayor atencion al contenido de los mensajes.

Si bien es cierto que la magia televisiva ha cautivado la atencion de miles de
personas, también es verdad que la radio nunca ha perdido realmente su presencia como
uno de los medios de comunicacion mds importantes en las sociedades de todo el mundo.
Prueba de ello es que en 1950, funcionaban 177°753,200 radiorreceptores a nivel mundial y
para 1970, la cifra aumentaria a 592°331,900. De esta Gltima cantidad 5'712,500
pertenecian a México, SEI crecimiento de estas cifras se debe principalmente a que los
radiorreceptores son mds baratos que los televisores y porque ademas de entretener, han
demostrado que gracias 2 sus caracteristicas son capaces de seguir transmitiendo ante
cualquier eventualidad.

En nuestro pais, por ejemplo, dio muestra de su eficiencia el 19 de septicmbre de
1985, cuando un movimiento telvrico dejé fuera del aire las estaciones de television durante
cinco horas, ticmpo en el que la radio se dedicé a informar de lo ocurrido. Al respecto,
Emilio Ebergenyi seflala que la radio “..a raiz de los sismos de 1985 retomé una
importancia que habfa quedado como relegada con ¢l advenimiento de la televxsnén (.)la
gente ha retomado a la radio como medio de comunicacién y de conpaiifa”. 6 Mds que
retomar impostancia, podemos decir que la radio fue vistay reconocida como un medio que
a parte de entretener ¢ informar era capaz de prestar un servicio social o altruista de manera
eficiente, veraz y oportuna. En 1988, seglin datos de un estudio realizado por la Cimara
Nacional de la Industria de Radio y Television, en la ciudad ‘de México_existfan
12'253,900 radichogares y sélo 5'446,929 tel ehogares.

Para 1991, dicha institucidn levantd una encuesta en 72 localidades de Ia Repiiblica -

Mexicana y parte de sus resultados demuestran que més del 90% de los entrevistados
consideran que la radio es muy necesaria en caso de emergencia, ademds de que la mayoria
de la poblacién del pais tiene credibilidad en la radio porque proporciona mformuctén sobre
los grandes acontecimientos de México y del mundo,

Respecto a su alcance como medio de comunicacion, Mario Kapliin seﬂaln queen.
América Latina fa radio llega al 61% de la poblacién; mientras quela. tclevnslon s6lo. llcga o
al 39%. En México, la Asociacién de Radiodifusores del Distrito Federal: ha detemlinado, .

de acuerdo a datos aportados por INRA, que hasta 1994 la radio tuvo una penetracldn de
92.25% mientras que la television del 70.46%.
Asimismo, para 1995 José Laris Rodriguez, presidente de esta asocmclén, dxo a

conocer que las investigaciones han reflejado que en la zona metropohtann una persona-
escucha radio un promedio de tres horas y media al dfa y, de los 24 mlllones de hablmmes o

de la capital y lazoua conurbada, ¢sta tiene una audlencm del 95%.

" Cifras procedenies de diversas fuentes que incluyen: World Radlo-TV Hnndbook UNESCO. World Radio ‘
and Television y Ia Agencia de Informacién de E.EUU,, cit. pos. Hamy L. Levin y Robeit W, Glllcspie .

en Ll uso de la radio para fomentar la planificacion familiar, pags, 157168,

1% Emilio Ebergenyi, loculor del programa “Su casa y otros viajes” de Radlo Educacién cn entrwnsm‘

personal realizada el 17 de marzo de 1995,
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Como vemos, la confianza que tiene el pueblo en la radio es notoria e igual de
grande es la influencia que ésta puede tener- sobre el pueblo: es capaz de mantenerle
sumergido en una fantasfa musical, en el constante sufrimiento de una radionovela o
simplemente servir de enlace entre el receptor y la realidad.
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1.2 CARACTERISTICAS

“Adjudicamos a la radio (res signos de
admiracion porque poseemos con ella un pader
milagroso -l arma mds poderasa que se haya dodo
al espiritu-, que abre los corazones y que no“se
detiene en los limites de una ciudad ni se vuelve
ante las puertas cerradas; que salta sobre los rios,
monlaiias y mares, que es capaz de dar fierza a los
pueblos bajo el hechizo de un espiritu poderoso”,

“Julien Hale

En los diferentes estudios realizados acerca de las caracteristicas de la radio; los’

resultados demuestran que, en general, existe umﬁcacxén de criterios rcspecto a ellas, con. k

ligeras variaciones que estan detenmnadns por:

1 El objetivo (cducatwo. comercnal de pmpagunda u otros) quc la radno deb "
cumplir segin cada mvestxgador Yy

21a clasnﬁcaclén de las cmcteﬂsncas en cada estudm. (Por ejemplo, Ma Cnsuna e
Romo en su libro: “lmroduccsén al conocimiento'y. préctica de la’ radlo" las S
expone desde cuatro puntos de vista: auditiyo; social, psicoldgico 'y de o
produccién; por su parte, Mario Kaplun las plantea i concibiendo a la radio c0mo Gt T
un instrumento de educamén y cultura populm y las divxde en. vexltajas y B

desvemajas)
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Con base en estos criterios, se seleccionaron las caracteristicas mds constantes que
califican a la radio como medio de comunicacion y que no hacen énfasis en tn objetivo
social determinado, como a continuacion se aprecia:

CARACTERISTICAS

VENTAJAS

DESVENTAJAS

1. AMPLIA DIFUSION
Y LARGO ALCANCE

- Llega a todos los sectores de la
sociedad y su amplia cobertum
sobre  pgrandes  extensioncs
territoriales, Tepresenta 1a
posibilidad de hacer  Hegar
miensajes a un ilimitado nimero de
radioescuchas, aun cruzando las
fronteras.

- Los mensajes que provienen de lugares
distantes 0 de costumbres diferentes,
provocan que ¢l receptor no pueda
entendetlos o no creer en ellos,

2. UNISENSORIALIDAD

= Los mensajes que transmite pueden
llegar & ser compsendidos por las
personas - culuralmente  més
preparadas, - como - por - sectores
poco instridos o analfabetos.

- Tiene poder de sugeslion.

- Posibilidad ™ de realizar ~otras
aetividades,

- Permile captar conceplos.
- Fomentaa imaginacién,

- Rompe las barreras del tiempo y el
¢spacio,

- Posibilidad de distraccion, monotonia o
aburrimiento.

3. SIMULTANEIDAD

- Llega & miles de¢ personus al mismo
tiempo.

4. INSTANTANEIDAD

- A diferencia de Ta pm\sa yla

television,” la radio nforma al}’

escucha de los acontecimientos’en

el mismo lnstante ¢n que s -

produce I aecién.

« Fugacidad: si ¢l escucha no. entiende 1a
informacnén. yn no podra volvera clla.

5. SINTESIS Y CONCRECION

- En poco tiempo Informa los succsos)

‘mis Importantes.

< Limitacidn .y pocn pmfundldad en’ fa
“informacién.

8. FACIL ACCESO ALOS
HOGARES

~ Gracias a-a penetracidn” de las
ondas - hertzianas, ‘e] escucha: no
requicre trasladarse a “otro * sitio
. para recibir la- informacion que'le
ofrece Ia radjo, como serfa-en ¢l
caso del cine 0 ¢} teatro, -

- El escucha tiene Iafacihdnd i mampular O

el rudmncccptor ¥ ‘eleglr. Jos: wmensajes
e desea’olr, por 1o qiic’]a informacian) -

p\wdcserfmgmudaalmmncrla '

atcnclén constante del pﬁblic, ‘

+7.EMPATIA -

--§¢ dirige al cscuchn de. mancra —

personal, -

. Cmmmsajespmsaﬁsfa:crlu :
" necesidades " de

piiblicos.

los." distintos|.. . ,': I

5 BAIGCOSTODE
PRODUCCION

- Como sélo dcpcnde dei sonido, no -

* requiere de: muchos * elemenios

(coma -¢én’ ¢l ¢aso de Jos medios)”

audiovisuales ¢ lmprcsos) pard sup - :

realizaclén.

¢ Cunndo aparcce la television, a mdlo ya no une a Ia famllm alrededor de ella, sino. que se convlene o
acompaftanie individual, en cualquier lugar y a cualquier hom del dia L :

10
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El ¢xito que tuvo la radio desde sus inicios, se debe sin lugar a dudas, a que por
naturaleza los sercs humanos somos mds auditivos que visuales, olfativos, tactiles o
gustativos, dice Enrique Velasco, argumentando que el primer contacto que tiene el ser
humano con el mundo exterior desde que esta en el vientre materno, se da a través de este
sentido.

Y en nuestro pals esta tue bien recibida principalmente porque nunca se gozo de una

verdadera cultura txpograﬂcn ¥ porque con el nacimiento de Ja radio pasamos de la cultura
oral a la electronica,

" El libro nunca fue fa forma pnvxlegiada de organizar ln comunicacldn pﬁbllca en losci cien aﬂos anteriorcs alie
nacimlento de la radio, junle con ! periddico, fue un medio de expresién Intelectual de lns Ideas, Donald..:

M. Lowe cit. pos. Cémara Nacional de la Industria de Rndlo y Televlsidn enLa lndustrla de Ia rad:a y "
e lelevlsfdn en Méxtco, pag, 28, :
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1.3 EL LENGUAJE RADIOFONICO

“La radio permite aislar la aciistica dentro de la
prdctica artistica mediante un trio de medios:
efectos sonoros, miisica 'y - palabras. Si nos
referimos al arte, los simples sonidos desempeiian
un papel mricho mds dlrec!o yde mayor efecto que
lapalabra”.

Rudolf Arnheim

Para poder comunicar eficientemente un mensaje a’ través de’la mdlo, €5 necesario
apoyarse en un lenguaje especifico al que llamaremos lenguaje radlofémco. El lenguaje
radiofénico, escriben M. Antonio Zapata'y Joao Barrera, “...¢s el’ conjunto ‘de_elementos

sonoros posibles de crear para la radio, la manera en que los orgmnzamos y el resultado que -

obtenemos™,”® Los clementos que lo constltuyen son: -

E} Icngunje verbal susmnclalmente se vale' de él y esté formudo por la vOz, 0 $e, -
la tonalidady la palabra, entendiendo a ésta como “...sonido 0 conjunto de
sonido(s) articulados que expresan na idea”.” La voz, ademés de servir de gula, =~

ayuda al escucha a identificar y conocer- las caracteristncas prmclpales .de los
participantes- de las emisiones radiofénicas ‘como  puede ser la edad
procedencxa, el mvel socxo-econémlco. estadosde émmo etc. =

Aqui cabe mencionar que, pam lograr que los mensajes ‘sean claros y mejor . _"  ‘ B
comprendldos por los radioescuchas, es recomendable -ademés de saber improvisar- R
escnbnr prevmmeme un guxén. Al respecto. exxsten una sene de rccomendaciones R

"' En *Guionismo® en IMER. Manual. curso de capacilacidn l’rodumdn yreahzacidn radlajénlca, pég 5

¥ La voz normal del hombre poseé una gama tonal de frecuencia compttndldas entre los 100y 8000 Hz: l:n e
la mujer viene a ser de 200 a 10 000 Hz. La energla de [a voz, en'su mayor -panté estd contenida ‘en Tas EORT A

 bajas frecuencias, pero éstas contribuyen muy poco'a la comprens:én ‘de lo hablado, La inteligencla onlse
debe alas altas frecuenclas. Alfonso Reyes, cit pos chando Curle] en l.a lelaraﬂa magnéllca, p.’s' 5. 80y

= Segﬂn ¢l Dicclonario de la Lengua Castellana, clt' pos., chnndo Cuﬂel, op cit i pég‘ Bl
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conocidas como matices del lenguaje radiofinico y que son enunciadas asi por
Anibal Arias:
-Brevedad y concision en las frases, para su mejor inteligencia, lo que impone el
uso de parrafos cortos.
-Claridad y fuerza de expresion en las palabras a efectos descriptivos.
-La repeticion de conceptos con Ia natural discrecion, para grabar mejor la idea
que se quiere transmitir al oyente.
-Eliminacion sistematica de las comas en los pamalos en lo posible y, su
. sustitucién por puntos suspensivos.
-La presentacion de motivos dotados de una gran fuerza expresiva que refuerce
y elijan un destino penetrante.
-La eliminacion de lo superfluo y de todo lo que pueda desvirtuar ¢l significado
de lo que se quiere expresar.
-La naturalidad en el modo de la expresion, rechazdndose toda clase de juegos
de palabras confusos que puedan requerir del oyente un esfuerzo superior al
notmal para su comprensién.

La musica: cumple con las funciones espacio-temporales que ayudan al oyente a
ubicarse en distintos tiempos y ambientes. Manu Kaplun dice que la misica debe
cumplir cinco funciones:

.Gramatical o de signo de puntuacion: la miisica se intercala para ir marcando
las diferentes fracciones de que estd compuesta la emision y para distinguir
unas fracciones de otras,

2.Expresiva: la musica comenta lo es«.uchado, contribuye o suscntar un: clima
emocional (...) no sélo subraya el clima emoclonal de Ius snuncwnes, smo.
también el cardcter de los personajes. L

3.Descriptiva: Ja musica no sélo expresh estados de tixumo, sino que muchas oS

veces, nos describe un paisaje, nos da el decorado del lugar, :
4.Reflexiva: esas pausas musicales (...) sirven para que el oyente tenga tlempo =

. de recapitular lo que acaba de escuchar yde reﬂexwmr sobre de ello.” :
SAmbiental:-a veces poncmos muslca pcrque la escenn real q

' estamos i
reproduc:endo la ‘:onliene.22

En cuanto alasi msercxones muslcales Knplun clta las s:guxentcy
-Caracteristica - (ribrica).  Un. tema musical apropw.do que. 1dent1f ca al.

programs, S¢ I lama tamblén “tema de presentacion”, Va :al. comxenzo de';: e G

 todas las emisiones y generalmente también al final de Jas k s
-Introduiccion o apertura (introito). Tras el anuncio de presentacnén, a veces, al

entrar en - materia, abrimos la’ emlsusn con un' tema' musical, - Es. como.‘;f A

levantarse el teloh. Al mismo nempo, se comumca la aunésfem de la‘emlsib
ola de su escena micml

-Gt pos, Alberto Delgado chm’m en Imroduccldn al perlodlsmo, pég 48 :
“2 gy Produccldn dé programas de radio. £l guidn-la reallzacién pé;,s 167- l70
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-Cierre musical (epilogo). Generalmente se usan los compases finales de una
obra musical; pero si no se consigue un final de obra que se avenga con la
atmosfera de la ltima escena, se recurre a un pasaje adecuado que tenga
cardcter de culminacion y se preste para rematar y cerrar la emision.

, -Cortina musical, Separa escenas o bloques, a la vez que acentiia la atmésfera,
el clima emocional; da el comentario musical de la escena o el pasaje.

-Puente musical. Es mds breve que la cortina; por su misma brevedad no se
busca que dé atmasfera, sino sélo que indique una transnclén de tiempo o un
. cambio de lugar.

-Rdfaga. Como su nombre lo sugiere, un fragmento breve, movido y dgil,
generalmente para sefialar una corta transicion de tiempo..

-Golpe musical. Un acento o subrayado musical: un golpe de timbal o de
platillos, un tutti de orquesta, un acorde seco de guitarra, Su uso rara vez se
justifica.

-Transicién, Tenemos que enlazar dos escenas de diferente cardcter; por
ejemplo, pasar de una intensa y emotiva a otra alegre; o de una situacién lenta
a otra 4gil y movida, Por una parte, deseamos prolongar el efecto de la‘'escena :
precedente; por:la otra, preparar la que sigue, y acentuar el contraste enire - : -
ambas, Buscamos en es¢ caso un pasaje musical de Lransncién, que dé o
sucesivamente ambas atmésferas, es decir, que pase de una a otra.

. - -Fundido o mezcla, Como ¢s bastante dificil encontrar un.trozo musncal que
cambie de un clima a otro, suele construirse la-transicion mediante la
combinacién o mezcla de dos temas musicales diferentss: se va disminuyendo
gradualmente el volumen del primer tema, al tiempo que se va hiaciendo entrar
suavemente ¢l segundo. Llega un momento en' que. el tema inicial ha
desaparecido y ya sélo se escucha el nuevo tema que lo sucede y lo sustituye,

: ~Tema musical, Tema caractetistico de un personaje, de un grupo o de una

3 situacién. Aparece varius veces a lo largo de la emisién, como leit-motiv. Asi

diremos “el tema de Pedro” y lo haremos j jugar, ya como. corting, ya- como s

L fondo, cada que deseemos acentuar la reapanclon de Pcdro, 0 alin evocarle en R R TUNE A

} su ausencia, RTINS R Tl PR

-Fondo -musical. Musica. que se escucha en- segundo plano dc fondo a lns TR

! palabras. Se utiliza misica de fondo: :

. a) en un relato © un parlamento extenso que, por algun motlvo se desca ‘

‘expresamente destacar, : S

; 'b) para dar emocién y relieve a una snuaclén dmmancn que se desea REERESONRINS

| o . acentuar especlalmente un fondo musical triste, nost:ilglco, sumbr(o, GRS I S O

! . bien plﬂcldo, luminoso, subrayani el clima delaescena. B '

‘ = c) como musica ineidental, , para dar amblente auna clerta sntuuclén real 3.

Los. efectos especinles. ayudan arecrear cualquler ambnente 0 snuaclén va vmjur a 3
través del tiempo y el espacio, Se dice que los efectos especmlcs se pueden clasnﬁcar -
de acuerdo a’su ongen' namrales (mar, lluvia, - aire), anlmales (ladndos, Lrote de o

; P bidem, pég's. 171-173.
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caballos, maullidos), fisicos o de objetos (puentas que se abren, rechinido de lantas
de automovil) y humanos (llanto, bostezos, tos). La creatividad y los avances
tecnoldgicus son parte fundamental en la recreacion de detertninados sonidos que,

por su naturaleza, son dificiles de conseguir como una tormenta o el ambiente de

una selva y que, sin embargo, pueden reproducirse en el estudio con materiales
como papel, maders, liminas, cintas de casseite, etcéters, o -simplemente
manipulando la velocidad de la grabacién como lo explica Enrique Velasco Ugalde;
“Para demostrarles a mis alumnos qué es el lenguaje radiofénico, metf a uno
a la cabina y le dije: -échate un tosido, Entonces lo grabé y pregunté: -;Qué es eso?
Los alumnos respondieron: -pues una tos.
Esa grabaci6n que hicimos a 7 1/2, a reproduje a una velocidad mds baja (...)
y entonces se oy6 -jgrgrar! Volvi a preguntar;-;Queé es eso? y ellos sorprendidos
contestaron; '
-{Un leont™

Podemos concluir que el lenguaje radiofénico no es Gnicamente el lenguaje hablado,

sino también la combinacién y manipulacion de sonidos que ros-ayudan a recrear
ambientes y situaciones determinadas, También es muy importante mencionar que los
silencios son parte relevante en la secuencia de los mensajes, ellos se utilizan para atraer la
atencion o simplemente como descanso. o ,

¥ Profesar de In UAM Xochimilco en entrevista personal realizada el 26 de mayo de | ?95;’ ‘
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LA RADIO COMO MEDIO DE COMUNICACION

1.4 FUNCIONES

“Mds que eso; 1) los medios le dicen al hombre
comin quién es él: le dan identidad; 2) le dicen lo
que quiere ser; le dan aspiraciones; 3} le dicen
como seguir ese camino: le dan la técnica; y 4) le
dicen como sentirse que es de esa manerq incliso
cuando no lo es: le oftecen un escape”,

C. Wright Mills

Hace mas de 60 afios Bertolt Brecht dio la pauta sobre las ﬁmciones de Ia radio;
“La tarea de la radio no se limita a la simple retransmision de mfonnaciones Debe
ademds organizar su recoleccion, es decir, transformar las mfonnacxones dadas por

los gobernantes en respuesta a las preguntas de los gobemados. La radio’ debc haccr i

posible estos intercambios. Sélo ella puede organizar las grandes discusiones ‘enitre
los grandes sectores de a economfa y los consuimidores (...) la misién- formal de a-
radio consiste en otorgar a todos los proyectos pedagdgicos un carécter interesante,

_Inclusive puede . conferir “algunos’ de ‘estos proyectos una formu artfstica, en

particular a aqucl}os que son destmados ala _unvcntud” H.

Segun Chatles Wright, los mednos de comumcacnén u:nen asngnadas funciones"; L

especificas como son;
.1:Vigilancia del medio ambleme‘ Reumr ¥ dtstnbmr infonmcnén u la socxedad

2. Contribuir a que la " sociedad responda a'su medio ambxex;te‘ lnterpremr ,

acontectmlentos yla reaccién a dichos aconteclmlentos,

* 3, Transmisién de Ia herencla social: Considerada por- 1o comin t.omo acuvxdad '

- educacional, comunica informacién, valores: y normas sociales,
4, Entrelemmlemo Se reﬁere a actos que pers:guen sobre lodo la dlstmcm(m

¥ Jaime Goded, cit, pos, Quevedo Orozco, Maria de Lounics en EI mgenlo con .vemldo unt manual para Ia v

planeacidn de prayectog raciofSnleos, plg. 42.

*" Cit.poy. Blake H. Reed y E. Haroldsen en'*Una taxonomfa de los conceptos de comunicncibn" incluado e

en Amo!agla en Comunlcacidn, pig. 41,

E
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Ademas de estas funciones, Jorge Lozoya en su articulo “El estatuto de la radio y la
television” reconoce que Ia radio debe cumplir con las siguientes: :
I. Informacién, entendiendo con ello la kibertad de emitirla y recibirla.
11. Educacién y cultura: considerando que todo informe educa, debe, sin embargo,
orientarse €l esfuerzo concreto de la comunicacion de conocimientos utiles.

I11, Desarrollo, es decir, 1a labor de los medios en la tarea de modernizacion,
IV. Movilizacién politica y social: labor de construccién nacional,

V. Entretenimiento y recreacion.
VI, Publicidad y anuncios?’

Para R. Echeverria los medios de comunicacion cumplen con dos funciones: la
democrdtica porque los medios “Al educar, informar, cultivar, crean la posibilidad de que
¢l ciudadano Pammpe y elija esclarecidamente, sentando asi- dia a dia las bases de la
democracia”®® Y la modernizadora y progresista ya que al estar ligados con el desarrollo
tecnoldgico, cientifico y cultural, estimulan las expectativas, la produccién, la competencia
y el consumo.

Ahora bien, si entablamos una relacién entse la clasificacion de Charles Wright, la
de Jorge Lozoya y esta iltima, podemos decir que el entretenimiento, el desarrollo 'y Ia-
publicidad y los anuncios, cumplen con la funcién modemizadora y progresista; mientras
que el resto de las categorias 1o hacen con la funcion democrética.

De acuerdo a lo sefialado anteriormente, podriamos pensar que las funciones que sc.
le atribuyen a los medios, en especial a la radio, estdn dirigidas principalmente en beneficio
de la sociedad, de su desarollo y-pars cubrir todas sus: necesidades € mtereses. Sin
embargo, hay quienes piensan que “...la radiodifusion en América no es un semclo pﬁbhco X
porque no hay prestacion concreta en favor de:cada mdmduo, porque 1o ‘existe una-
relacidn juridica entre la empresa-y el beneficiario; porque: no’ satlsface unn necesndnd
colectiva inaplazable y porque se realiza con espiritu de lucro”. 23 R :

“En este sentldo Marcuse sefala que la radio, ol igual que otros medxos ‘masivos de
comunicacidn “...constituyen un instrumento para mantener cierfa’ forma de totnluansmo :
(...) que opera por medio de la’ creacién -y el ‘mane |‘|o de’ falsas necesndades de
entretenimiento, ocic, informacioén y consumo. mdmdual"3 Ademds Mpor su naturaleza‘ .
manipuladora en el sentido de que se dirige a individuos aislados 0 a pequefios gmpos los™
cuales no pueden intercambiar opiniones (...) desfavorece la critica. Tanto fa radio comola
* television ofrecen la falsa posibilidad de protesta pues si se cambia de canal, por la. ley del” =
" menor esfuerzo se suprime. en- el mdwnduo el gennen de la ermca al programa
desechndo" \ : S

Cit, pos. Cristina Romo, op. cit., pig. 26,

R, Echeverria, et. nl en ldaologfay medws de comunlcaclén, pég 96 ! S
Idem, R ARt
JL. chdndczcit pos. Lluls Bassets en De Ias ondasrq;as alas ondm libres, pégs 136y 137.“ EE AT
Cit. pos. Serafing Llano y Oscar Moralés en La radiod) ﬁuidnen México, pdg 24, i
Leonardo Acosta, cit, pos. Serafina Liano y Oscar Morales, op. cit, pig. 25,




LA RADIO COMO MEDID DE COMUNICACION

En nuestro pais la Ley Federal de Radio y Television en su articulo 5° estatuye que:
“La radio y la television tienen la funcidn social de contribuir al fortalecimiento de
la integracion nacicnal y al mejoramiento de las formas de convivencia humana. Al efecto,
a través de sus transmisiones procurardn:
L. Afirmar el respetoa los principios de la moral social, la dignidad humana
y los vinculos familiares,
I, Evitar influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo armoénico de la nifiez y
la juventud,
IIL. Contribuir a elevar el nivel cultural del pueblo 0 a conservar las caracteristicas
nacionales, las costumbres del pais y sus tradiciones, la propiedad del idioma y
a exaltar los valores de la nacionalidad mexicana,
IV Fortalecer las convicciones democrdticas, la unidad nacional y la amistad
y cooperacidn internacionales”,

Cabe mencionar que aunque esta ley establece las diversas actividades que deben
cumplir los medios electrénicos, no las menciona especificamente como funciones,” pero
si insiste, como se ve en el articulo 5° en que deben educar, elevar el nivel cultural, prestar
servicio social, entre otras (Cfr. arts. 6°, 11°, 58, 59°, 61°, 62°, 63°, 64°, 67°, 73°,y 7P de la
Ley Federal de Radio y Television).

Al igual que todos los medios de comunicacion, la radio debe cumplir con diversas
funciones y aunque, como lo hemos seflalado aqui, cada investigador las concibe desde
diferentes puntos de vista, concluimos en las siguientes: -

1. Informar: emitir y recibir informacion de interés colectivo,

2. Crear conciencia social al ayudar a interpretar los acontecimientos diarios,

3. Transmitir la herencia social: valores, costumbres, 1onnas educacmnales, entre

otras,

4. Educar y transmitir cultura, entendiendo por esto, conocimientos  utiles para el

desarrollo de la sociedad,

5. Entretenimiento y recreacién.

Hay que resaltar aqui que no consideramos como ﬁmcioneidbum’plir ph‘r IeSte‘ SRR
medio ni al desarrollo tecnoldgico, ya que éste es una necesidad del propio 1 medio y de la‘ T
sociedad en general, ni ala publicidad y los anuncios porque éstos mds que dar un beneﬂcxo ‘

real al radioescucha, sirven para que los concesionarios puedan mantener sus emisoras, -

Finalmente, creemos que es conveniente hacer una revisién' de su funcxonamwmo o
dentro del marco legal para llevar a cabo las enmiendas necesarins acordes d la actualidady
mediante una evaluacién constante de las mismas, hacer que se cumplan. Adcmﬁs no hay .

que dejar de lado el papel del comumcador, quien ha de ser conocedor del medio en que se
desempefia y de su entomo social, creativo, imaginativo, con un alto’ sentido de

responsabilidad y profesionallsmo que le permxtan abstenerse de sacar a la lu7 pubhca un o "

rumor o manipular una informacién.

% Se habla de funciones como lalcs, en e‘.l chlnmemo de la Ley Federal dc Rndio y ’l‘elevismn. enlos
artfculos. 1° al 7% 129, 20°, 36"y5‘.|" Radl Cn.-moux Lalegulacldn mexlcana en Radlu y Tulevulan R

9

s




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

20




2. LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

o, No se trata-solo do segunr ublcados en la-“x_‘,»: S
,duahdad radio comercial vs, radio cultural, se'trata
de proponer e lmpulsar nuevas formas ‘de hacer
radio, sxempre a pumr de un conocmuento,f’ Sue
‘sistemitico y riguroso de sus condxcxones uctuales‘

e (histéncus, estructmales y coyuntumles)"

Pablo Arredondo Ramirez

e
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TAETA

LA RADIO EN EL QISTRITO FEDERAL

2.1 FORMAS BASICAS DE OPERACION

“Por si no bastaran la enseianza de la historia, y
el sentido comiin, frente al cuadrante real se
interpone el deber ser de la ley; deber ser que
recoge el pusado y el apremio del presente”.

Fernando Curiel

El rdpido desarrollo de la radiodifusion a nivel mundial obligd a los gobiemos a
legislar sobre los contenidos y la operacion técnica de las emisiones radiofénicas. En
Meéxico, fue hasta 1960 cuando el Estado participa como regulador, al promulgar la Ley
Federal de Radio y Televisién en donde “..reconoce que le corresponde regular el
cumplimiento de las finalidades de cultura y entretenimiento de los medlos de
comunicacion”*

Asimismo, en su articulo 13° hace énfasis en que:

“Al otorgar las concesiones o pernisos a que se refiere esta Ley, el Ejecutivo

Federal por conducto de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes determinard

la naturaleza y propdsito de las estaciones de radio y television, las cuales podran

ser: comerciales, oficiales, culturales, de experimentacion, escuelas radiofonicas, o

de cualquier otra indole. Las-estaciones-comerciales  requerirdn concesién, Las

estaciones oficiales, culturales, de experimentacion, escuelas radiofonicas o las que
establezcan las entidades y orgnmsmos plblicos pam cumplimiento de sus fines'y
servicios, s6lo rcquenrdn permiso”. ;

Por lo tanto, y segun este artkulo, pod«.mos entender que existen cstacmnes‘
concesionadas y permisionadas cn nuestro pals , de las cuales, en el cuadmnte del Dlstnto
Federal encontramos: ;

Concesionadas o comerciales: aquellas que .00 Ilbres para. obtener_ :

ganancias de sus transmisiones (..) Perlenecen a empresarios L,randes y medtanos, y.

su fmancmmento, ast como la plusvalia que obtienen, prowene de la venta. de sus ;-

tiempos de programaclén: sea vendiéndolos  para " avisos pubhcmmos por’ ,

promocionar las piezas musicales o por el patrocinio de progra:nﬁ§ o

Segin datos obtenidos en- nuestro monitoreo - radiofénlco en: el ulumo,
trimestre de 1994 y complementados con los de la Cdmara Nacmnnl dela Industria ERAREI
de Radio y Televisién del' mismo aflo, el cuadrante capxtalmo cuentaconuntotalde = ;

23l estaclonesc()ncesmnadns en AMy23 en FM. (vercuadrosly") SR " vel T

¥ AlmaRosa Alva de |a Selvaen Radioe Ideo[ogla, pig. 49, : : Ll T
¥ Sixta Cnndela, Marco Antonlo Vézquez, ct. al,, en ”Propuestas metodoléglcas pnrn reahzar proyectos de A I
emlsién” en El sonido de Ia radfo. pdg. 128. - G . i S i
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CUADRO 1. ESTACIONES CONCESIONADAS DE AMPLITUD MODULADA

(NOVIEMBRE-DICIEMBRE DE 1994)

_FECHA DE CONCESIONARIO REPRESENTANTE IDENTIFICACION
: - INKCIO
-} i-ene-1958 RadwChpuhepu.SA.d:C.V Promosat de México, SA.deC.V. Una cancibn y unz melodix
T l-ene-1951 . de Radiodifirsién S A deRadio Xpress radic $90
" T-enc-1951 Moélb SA - Radiodifusores Asociados S.A. Con la thasica que tlegd para quedarse
‘t-ene-1931 Institutc Mexicano dehlbdm Instinno Mexicano de 1a Radio Deporiva, divenida y tropical
§  iene925 Radio Sistzrna Mexicano C 360 Mexicana de adiodifusi La estacién oficial del deporte
- lemow1961 Instituto Mexicano de laRadio - Instituto Mexicano de I Radio Lamicxicana def cuadrante
<. 30-0c1-1947 .§ Cadena Radiodifuscra Mexicana, S.A. Sistema Radispolis Noticias
- f 20-agn-1964 ico Radis . R Indcpendiente L3 estaci6n de ta palabra
1 Teene-194S". XERC, SA.deCV. - Organizacitn Radio Centro Masica ligada a su recuerdo
“1=ene-1940 © Rafio Metropolitana, S.A. Frecuencia Modulada Mexicana Bucna misica
18-5ep-1930 i ora Mexicans. S A Sk i La Voz de la América Latina desde Mésico
31-0c3-1938. Cadena Radiodifocora Mexicana, S A. Sistema Radidpolis L3 Q Mexicana
10-4cp-1957 - §.. .{ Radio Uaa, o Radio Férmula Con mis comentaristas
1ene-1942 . Fomento dec Radic, S.A. Promatora de Radio La estscién de la Ciudad
- lene-1942. XEQR,SA.deCV. Ve Organizacidn Radio Centro Al servicio de 1a gran familia mexicana
Jene-1947 TH0;SA.deCV. Radio Programas de México Marca el paso en la radio
- lcne-1945 : Anau:,SA. . Organtzaciéa Radio Centro “Toda una descarpa musical
J-ene-1952 - MFMS.A. . Grupo ACIR La nucva estrella de ta radio en México
275201923 ot hﬂmlluimodehlbdw Institisto Mexicano de Ja Radio 1.2 B Grande de México
Jeene-1930 . * | Radio Hérdex Grupo Al La schtal del pals
© Vene-1936" Publicistas SA-. © 00 - | Radio SA. 1La fucza de ia palabra
L i§4ne-1930 XECMQ, S:A.de CV, b Owganizacién Radio Ceairo Laestacion de las noticias
1-28e-1939 - - | Tastituto Micxicano de i Radio Instituto Mexicano de 1a Radio Noticias al minuto
. wwd dae Mbneo ) Radiorama Lanucva 13.80
§ Hispano Promotora de Radio Lamera mera
XEEST,S.A acCV. Organizacitn Radio Ceatro La campecna
" {LaB Grande, SA Radio Formula La explosiva 14-70
Radio Oro, AL -5 Radio Fémaula La catedral d< 1a misica aopisal
Radio Unita Texeaco, S A Promotora de Radio Tu estacién con ritmo
{XEFAJ,SAdCCV. - Onganizacisn Radio C:ncro Musica de pegue
Radic M i . Capital heavy radio

VOINQLOIOVY VISIASY V130 SAVHL Y
VHALIND A OANTIWINILIYING ‘NQIDVINHOINI



'CUADRO 2. ESTACIONES CONCESIONADAS DE FRECUENCIA MODULADA
(NOVIEMBRE-DICIEMBRE DE 1994)

FECHA DE

SIGLAS NOMBERE. FREC/KHZ } POTJWATIS CONCESIONARIO REPRESENTANTE IBENTIFICACION
3 INICIO
XHRED-FM | 88.1 Red FM Z-mar 1962 88.1 80,000 Radio Centrad de México. S.A. Radio Programas de México “The magic touch
XHM-FM.- -] Azul B9 - b-ene-1968 889 150,000 Radia 88.8, SA.deC.V. Agentes de Radio y Television, S.A. El color de 1a musica
XEOY-FM -} La Morena. - l-enc195S 8.7 150,000 Radio Proyeccion, S A. Promotora de Radio Mexicara de todo corazén
XEDA-FM Pulsas FM 1-ene-1969 905 165,000 Publicistas, S.A. Fi i2 Modulada Mexi SA. Larvadiod
T XHRCA-FM { Alfa 913 l-ena-1985 913 50,060 Estacién 91,5.A.de C.V. ‘Radio Programas de Méxica Yanile mucvas
XHFO-FM Sonido Z I-ene-1523 92.} 300,000 XHFO-FM, S.A. deC.V. Organizaciéa Radio Centro El sonido de fos grupos
‘P XEQFM LaSuper Q l-mar-1981 ‘929 100,000 Cadena Radiodifusara Mexicana Sisterna Radiépolis K-Buena FM
XEJP-FM - | SterepJoya - l-cne-1973 937 100,000 XEIP-FM,S.A.de C.V. Organizaciéa Radio Centro Rominticamente tuya. Tesoto musical
XHSH-FM 95.3 Amistad ‘Teene-1967 953 30,000 FMRadio, SA.dcCV. Gmpc ACTIR S.A Amistad FM
XEW-FM ~ W69 22-ene-1970 969 100,000 Telcvimex, S.A. Magia digital
XERC-FM Steren 97.7 l-eno-1973° - 917 100,000 Radio Central de ta Provincia, S.A. Oxpmmbn Radao Cemm 1a mwon
- Radio Activo lcne-1963 985 165,000 Radio Metropolitana, S.A. S.A.  fRadi 8.5
XHPOP-FM - | Digital 55 ‘1-0ct-1962 y 293 120,000 Radio Frecuencia Modulada, SA. Agentes de Radio y Televisién, S.AL Di 99
XEMMFM | Steres Cien ~ 1-ene-1965 “100.1 180,000 - Radio Maranatha México, S.A. Crystal Cima-Som: Alla FM
XEISONFM  § Rock 101 v Jeene 1982 1009 156,000 Televideo, S A deC.V. Ptmdchdm Rock 101
XEX-FM Stereo 102 -, 6jun-1988 .. 1017 100,000 Radiodif. Mé&xico, S.A. Sistema Radidpolis Yo 162
-§ XHMUS-FM ' { Stereo - 1-ene-1968 182.5 180,000 Stercorey México, S.A. Frecuencia Modalada Méxice. S A. Lamaxima dimensisa dal radio
XERPM.FM. | FM 103 1-eae-1979 1033 80,000 La B Grande dc México, FM S. A.* Radio Férmula Fémula rom4ntica
XEDF-FM - | Radio Uno Zleenes1979 . 1 71041 $0.000. - Radio Una FM. S.A. Radio Férmula La ndmero uno
XHMRD-FM § FM Globo Tene1573 1049 180,000 Joaquin Vargas Gémez Fi ia Modulada Mexi SA. ] Tumisica entu idioma
XHOF¥M ' § Extereo 3057 - Jeene-1983. . " § . 1087 30,000 Instituto Mexicano de la Radio Instituto Mexicano de la Radio Conexibn acustica
XHDFM¥M | Amor 106 o Yeene<1969. | - 1065 ‘120,000 Férmula Melddica Agentes de Radio y Televizidn, S.A. El corazén dz la FM
XEQR-FM Um’vsulsmeo - lqm-lm : + 1073 1 . !lldw!"a), S.A. deCV. Osganizacién Radio Centro Golden music

st

: Pucntc- Mamtoreo radmfémco octubre-d!c:embrc de 1994 y Dlrectono CIRT 1994, pags. 44 y 45.

‘Alma Rosa Alva dela Selva en “Radlo e ldeologfa pég 39
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO ¥ CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Permisionadas: Estas emisoras “.se inscriben en un modelo de radiodifusion
orientado hacia un sistema de informacion cultural, social y recreativa™® y pueden
hacer uso de ellas instituciones educativas o entidades gubernamentales, sin fines
de lucro (ver cuadro 3). Entre éstas ¢ncontramos:
Culturales: Que *.tienen inevitablemente connotaciones educativas”,
Estas emisoras existen “...para prestar un servicio social piblico sin fines de
luero son propiedad del Gobierno Federal, los gobiernos de los estados, de los
municipios, de las universidades y otras instituciones educativas oficiales y
estdn subvencionadas por dichas entidades™
Ademds, de acuerdo al articulo 37 fraccién Il de la Ley Federal de:Radio y
Televisién, el permiso serd revocado por transmitir anuncios comerciales o
asuntos ajenos para los que se concedio.
Oficiales: Tienen como propésito “...fortalecer la comunicacion entre la
sociedad y el gobiemo, -(..) impulsar renglones fundamentales como el
entretenimiento, la dlfusnén de la cultura, la educacion, la orientacién o el .
deporte no profesional”.”® :
Universitarias: “..cumplen tareas concrelas en apoyo a la cuhuxa, la
orientacién, la ensefianza y la difusion de la’ investigacion cientifica y
humanistica (...) fortalecen los campos de informacion y difusién de los valores
culturales del pafs (...) promueven la cultura ) la historia umversales, sobre todo
la miisica de alto valor estético y folkiérico™”

37

CUADRO 3, EMISORAS PERMIS!ONADAS DEL CUADRANTE DLL D.F. ‘ ‘

CIUDAD NOMBRE SIGLAS FRECUENCIA I’O'I‘ENCIA PERMISIONARIO B
AM o R
México- | Radio Educacidn XEEP-AM ©1060,0 20.00 sccreudaderdu acMn
. B . L viblica. Direccién Ceneral]
C Lo . | de Educacién Audioyisual | -
. ‘ N . T UNAMA
México | Radio Universidad | - XEUN-AM o 8600 45,000 . S
México - | Radio Universidad | - XEUN-FM- 96.1 - | 1101500 |- llﬁg?{d s
Meéxico . |Opus 94 - XHIMER-FM T 945 857335 :le'ER R O
México L‘slere01057" CXHOF-FM_ | 1057 | = 29440 - i

* Fuente: Monitoreo radiofdnlco octubre-dic'ie‘ml‘arc 1994 y Direciorio CIRT 1994, phgs. 177 y179. L

%~ Alma Rosa Alva de Ia Selve, op. ¢it, pﬂ;,. 4.
. Sixta Candela, et.al, op. cit, pag. 129,
Idem. .
¥ Ibidem,pdg. 130. .-
Ibidem, pdg. 132, - )
Esta estacién aparece como concesionnda y pcnmslonnda en el Dlmtono CIRT 1994

>
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LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

Por ltimo, sefialaremos aquellas estaciones que no se mencionan en la Ley Federal
de Radio y Television, pero segin Teodero Renteria,” exdirector del Instituto Mexicano de
la Radio (IMER), son consideradas como Reserva cheral Estas radiodifusoras tienen el
cardcter de permlsnonddas por pertenecer al Estado, pero “...pueden establecer una politica
de comercializacion,..” aunque limitando la promocion de anuncios respecto al contenido
programdtico; les queda prohibido anunciar bebidas alcohdlicas, tabaco y cualquier
producto o servicio que denigre la dignidad humana, “Los cortes comerciales deben
difundir mensajes de las dependencias y entidades del Goblemo Federal, mensajes
promocionales de las propias estaciones, anuncios y algunas cufias”.** Dentro de este rubro
s¢ encuentran las emisoras del JMER.

CUADRO 4. EMISORAS CONSIDERADAS COMO RESERVA FEDERAL
DEL CUADRANTE CAPITALINO

CIUDAD NOMBRE SIGLAS FRECUENCIA | POTENCIA
AM
México La hora exacta XEQK 1350.0 1,000
México LaB XEB 1220,0 100,000
México Radio 660 XEDTL, 660.0 50,000
FM
México Opus 94 XHIMER-FM 94.5 57,335
México Estéreo 105.7 XHOF-FM 105.7 30,000

Fuente: Elaborado de acuerdo a las declaraciones de Teodoro Renteria yal monitoreo radiofdnico
octubre-dicienbre 1994 y Directorfo CIRT 1994, pags, 41-45, 177 y 179.

Segiin Enzique Alvarez Barajas y Lizbeth Baqueiro Cérdenas, en su libro “Ciencias
de la Comunicacion”, existen tres formas bdsicas de operacién de la radlo de acuerdo a
quienes la operan, lo que es diferente en'cada pais.
1. Radio estatal: financiadas por subsidios del gobtemo =
2, Empresas comerclales: aquellas emisoras que pertenecen a grupos pnvados y se.
sostienen con el ingreso que perciben por anungios pub!lcltzmos
3. Sistemas mixtos; :

a) Hay paises que tienen snstemas combmados es decir mdxodlfusoras maneJ ndas
por el Estado, radiodifusoras como empresas que-no son comcrcmles y; pot -
timo, estaciones de Estado que son comerciales. . -

b) Existe otra forma de sistema mixto que consiste en practxcar la radlodlfuslén C
como un servicio piblico, Estas estaciones las manejan ya sea el Estado o una -

corporaclén piiblica, Sin embargo, permne un sistemn pamlelo de- radm
comcrcxal S o

K Cl1 pos. Cristina Romo Gil en La otra radio: Voces déblles, vaces de espemnza, p&gs 4 y 137

" Cristina Rorho, op, ¢ll, , pig. 137,
“ + bidem, pag. 139.
® pg.12d.

. 7 .




RS

INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

De acuerdo a estas clasificaciones, y haciendo énfasis ¢n las declaraciones de
Teodoro Renteria, en la ciudad de México la radiodifusion estd organizada en un sistema
mixto en el que existen emisoras como un servicio publico y que son manejadas por el
Estado o por una corporacién piblica, sin embargo, se permite un sistema paralelo de radio
comercial y, por ultimo, estaciones del Estado que son comerciales.
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2.2 SUUSO EN LA ACTUALIDAD

“La historia de la radio, es en buena medida la del
cercenamiento de sus posibilidades expositivas y de
la constante limitacion de sus contenidos. El saldo
de este proceso ha sido el abancono de toda
biisqueda de variedad temdtica y formal, asi como
la proliferacion de emisoras que, en lo esencial,
transmiten misica grabada como via fdcil pam
asegurar ganancias”,

José Lm's Gutiérrez Espindola

" Como se ha sefialado en el apartado anterior, la legislacion mexicana permite el

establecimiento de emisoras con diferentes objetivos y naturaleza lo que hace suponer que
el radioescucha cuenta con una amplia gama de opclones para sintonizar, pero la realidad es
otra porque a pesar de que para muchas personas, “La radio ha ido mejorando en el

transcwso - de los filtimos: 10 aﬁos”,‘q aiin exxstc desequxhbno entre radlodxfusorm;

permlsmnadas y concesionadas.

‘En primer lugar, es necesario decir que el poco desarrollo de las llamadas emlsoras SR
culturales, universitarias y oficiales es evidente si consideramos. que han' temdo que
enfrentarse al escaso apoyo del Estado para financiarlas,”” ‘a sus propios smdlcatos yalas o

trabas legales que por un lado descargan sobre ellas: Ia obligacion de servicio publico,

cultural y de educacion y, por otro, les impiden vender sus espacios paraamoﬁnancmrse. c
En este sentido, seria importante hacer modificaciones a la ley para que este tipode .

radiodifusoras ademés de los subsidios estatales; perciban los i mgresos suficientes que les.

- permita financiarse y con ello mejorar la cahdad de los programas ¥ estimular el interés de _

s Segun una encuesta  realizada en. 1994 por- la Cémara de.la lnduslm de Radlo y Televxslén ¢ 72
locahdades de la Republica Mexicana, Cuarderno de lnfarmaclon CIRT 1994, p:igs 19:21,"

7 “Con 10 programas’ del noticiario de Radio Red, de fos que se transmiten en la maﬂana, SIgmﬂcan 40 PO

horas de tiempo acurnulado ¢ menos de dos dias de teinpo efectivamente lransmilldo, si comerchalizan los
18 minutos por hora a los que Jas oblipa 1a Léy, captan més del presupuesto de todo \in'afio dé Radlo

-Educacidn”; Enrique. Velasco Ugalde, profesor dc la UAM Xochunilco, en bnlrcvista personal rcallzada o:l SR T

26 de mayo de 1995.
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las personas dedicadas al quehacer radiofonico, quienes en muchas ocasiones, se alejan de
esta labor decepcionadas por los bajos salaries o porque detinitivamente no lo reciben.

En segundo lugar, encontramos que quien se ha favorecido por las bondades del
medio, el apoyo gubernamental y kas nuevas tecnologias como la utilizacion de satélites y el
sonido estéreo, ha sido la radiodifusion comercial que prevalece camo la principal oferta en
¢l cuadrante capitalino,

Respecto a los contenidos programiticos que se ofrecen tanto en AM como en M,
podemos decir que el 70.86% de éstos rcpmscntan al formato musical, mientras que el
29.13% es para la programacion hablada.*®

Dentro del formato musical observamos que las permisionadas transiniten misica
cldsica, barroca, de concierto, jazz, folklore latinoamericano, entre otras que son de estilo
parecido.” Este perfil resulta poco atractivo para la nayoria de los radioescuchas, sobre
todo porque a estas emisoras se les ha encasillado como ‘culturales’ y por tradicion, lo
cultural es lo acartonado, lo abstracto,

Por 1o que corresponde a la produccion de programas habladados, encontramos que
estas radiodifusoras se enfrentan a diversas dificultades como las inconformidades de - los
sindicatos, sobre todo cuando se¢ intenta mcorporar un nuevo proyecto, “..es muy dificil
porque e} personal se resiste al cambio...” y la creatividad queda sujeta a' trabajo de un
técnico sindicalizado. Ademds, no cuentan con las condiciones ni la infraestructura
necesarias para {lenar espacios que puedan compeur con los estilos impuestos por la'radio
comercial.

En ¢l caso de Radio UNAM, 1a falta de recursos tanto. econémxcos como humanos,
ha obligado a fos productores a explotar a la misma Universidad, pidiendo la colaboracién
de académicos ¢ investigadores para elaborar sus programas que, por ¢l conceplo que se
tiene de cultura y por los contenidos que aquf se tratan (teratura, economnfa, ciencia,
astronom(a, filosoffa y otras especiafidades que se imparten en Ja UNAM) toman matices
elitistas. Al respecto, el periodista Aquiles Fuentes Fiermo®!  sefiala - que: este ‘tipo de -
radiodifusoras han Hegado a ser tan cultas y solemnes que sus. contemdos solo pueden ser.
entendidos por ‘iniciados’.

Por su parte, el perfil de Radio Lducacian es culmral pero de cmlcter més popular ’
Los programas que aqui se transmiten son elaborados por los trabajadores que, al igual que
en Radio UNAM, son sindicalizados, aunque-en-pero nqui pueden desempeﬁar diversas S
laborcs como reportero, productor, locutor, etc. : : i

“ Para abtener esta tendencia aproxamada de la programacidn, nos bnsamos enun. estudio rea!lzado por. la
Asociacién de Radiodifusores del Distrito Federal en 1994 y que se dcnomma"Clasiﬁcaclén de formatos'
 de emisoras”, De 1al forma, éncontramos que de un total de lSl reglstros de formatos ol musncal nparecné :
107 veces y 5610 en 44 Ia programacidn fiie hablada. .
¥ Cabe mencionar que en el caso de Radio Educacién también se tmnsmnc misica de protesm, campirann y

baladas no comerclales que por tanto, son dirigidas & grupos espectf 65 EI IMER por su parte, presenmi B

- perfiles parecldos a los comerciales y fos tiempos dedicados a mensajes del gobiemo se cubren con misica .
que segin la rabrica son cortesa de RTC, Hay que recordnr que ¢n este esludlo el lMER e consxderndo

, como reserva federal,
® Antonio Morsles, Subdirector de informacién de Radw UNAM y. conduclor del progmmn“lmeracmé

en entrevista personal realizada el 9 de noviembre de 1994,
' En “La vadiodifusion universitaria-que queremos”, Revlsta Mexlcana de Comumcnclén. Sttplicmbre

octubre de 1989, pgs. 31 y32.
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Radio Educacion ofrece programas informativos en donde se abordan temas
culturales, eventos, entrevistas, reportajes entre otros; asi como noticiarios y -como en
Radio UNAM- adaptaciones literarias para nifios y adultos. En algunos de estos programas
se¢ logra la participacion directa del publico e intentan ser criticos y plurales, aunque en
algunas ocasiones los productores y locutores de esta radiodifusora pueden ser censurados
por “..funcionarios de alguna dependencia (que tienen un puesto administrativo en la
estaclén) porque los nombré el Consejo para la Cultura y las Artes, la SEP o Gobernacidn.
Entonces ellos deben tener cierto cuidado de que no se les salga esto de las manos™ 2

Al respecto, el IMER estd mas comprometido con las acciones gubernamentales, lo
que da como resultado que la mayoria de sus producciones habladas estén dirigidas a cubrir

actividades presidenciales, del gobiermo de los estados, de altos funcionarios o de
secretarias de estado.

Los espacios musicales que produce la radio comercial en generul presentan las
siguientes caracterlsucas, principalimente en la banda de FM:

1. Las cancmnes ‘,..son spots de los discos y cantantes preferidos por las compadifas
disqueras”,” ya sea balada pop, ranchera, balada en inglés; de-catdlogo en
espafiol e inglés, nortefia, cumbia; quebradita o de cualquier estilo-puesto de
moda, Y se repiten constantemente durante el dia en las diferentes estaciones.

2. El papel del locutor, en muchas ocasiones es el de presenwdor de canciones y

comentarista de asuntos triviales. Frecuentemente, también’ suve como canal de

comunicacion ‘entre las personas: que hablan por teléfono al programa para -

dedicar algin tema musical o para hablar con otra personaa través dela radio.”
- 3, Las tres o hasta cinco en linea, que es un formato heredado por Radm Educacidn
4, Cortes comerciales después de cada canclén 0 b!oque dc canc:ones

La saturacién de estos elementos, provoca la segmentaclén del publlco quc sintoniza

Ia radio en busca de una frecuencia *.. que le pueda satisfacer mejor, ‘perono la encuentm R
porque son - tan iguales que da lo mismo . en la que esté”* Sobre todo - porqu o

radicescucha le molestan los constantes bloques de cortes comcrcmlcs, aunque a'decir d
la gente que hace mdno son necesarios para ﬁnanclar los programas e mcluso ln estacion '

La programacion hablada de las emxsoras‘conccsmnadas que es mxis abundante en - o

la banda de AM, se caracteriza por la produccién de progmmns noticiosos; de consultono,
adaptaciones literarias y misceldneos, Cada uno de ellos presentalos siguientes rasgos:
L Noticiosos. La necesidad exagemda de informacién entre la poblaclén creada por

, los radiodifusores, asi como la competercia entre ellos por cubrir mejor esta :

entrevista personal realizada el .7 de febrero de 1995
Aquiles Fuentes Fierrg, loc. cit. - i

Hay que subrayar que la mayoria de estos progmmas son crcados pm" que el rndloescuchm cncuenue
pareja, reanude aiguna relacién de arfistad o amorosa v, cumunmente o encomramos con lucutores que
utilizan ef aibur y'el doble senifdo para hablar con el piblico, -

5 de junio de 1995,

| 31 |

Héctot Figueroa Alcéntara, conductor del progxama Ventana l060 ¥ rcponero de Rndm l:ducacndn en 3

Victor Ramirez, profesor en la ENEP Aragén y productor en Radlo Red en entrevis(n pcrsunal rcalizada ef
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necesidad, han provocado la existencia de una gran variedad de programas
noticiosos a lo largo de ambas bandas, saturando los espacios principalmente por
las inafianas, aunque también existen emisiones vesperlinas y noctumas. La
duracidn de estos programas puede ser de una hasta cinco horas o cdpsulas
noticiosas de uno a diez minutos cada treinfa o sesenta minutos, También existe
el caso especlfico de una estacién naticiosa que transmite durante las 24 horas del
dia con segmentos informativos que inician cada 21 minutos (Formato 2/ de
Orgammcmn Radio Centro, en el 1320 de AM). Segin Enrique :Velasco
Ugalde,™ los noticiarios que captan mayor audiencia, mds que la profundidad del
nivel informativo, mterprelatwo o de anilisis, fo hacen porque “.han sabido
hacer de la noticia un show” ayudados por instrumentos que agilizan la llegada de
la informacion como los teléfonos celulares, la radxo de banda civil, los
helicpteros, ete.

2. De cansultorio. . Encontramos aquellos que ‘tratan temas sobre sexualidad,
problemas familiares, recomendaciones de “belleza, medicina vegetariana,
psicoldgicos, legales y hasta paapsicolégicos y de magia blanca, Aqui se dan
consejos y soluciones a las llamadas telefénicas del publico.y en ocasiones la
informacién se complementa con nlgun reportaje 0’ entrewstas con espcctallstas
del tema,

3, Misceldneos: En estos programas la temétlca es diversa, el Jocutor bdstcamente es - .

- comentarista de sucesos y hace. recomendaciones de libros, mvxtacaones a centms S
recreativos y culturales, entre otras actividades. - :

4. Adaptaciones literarias., En"las estaciones comerciales es poco pmbable‘
encontrarlas, a pesar de'que afios atrds la- mdlonovela ern un tipo de programa
muy importante en la radiodifusion mexicana.” Actualmemc se utihzan cowmo un

| Tecurso dentro de algin programay muy pocas vcces como serie,” i

Hagamos ahora una exploracldn aalgunas estacxones del cuadmnt v ; i
darnos una idea de fa oferta mdxofémca ¥, apuntarla g,por qué no? como parte de ue tro- A
contexto histérico, _ : Y

% Ennque Velasco Ugalds, loc. ot i
" Por ejemplo como en 103 aflos sesentas lo consmuyeron Kalim(m y El ojo dc vldno difundldas en.Rndxo
Cadena Naclonal. En cursa de locutor y productor. radlotbnlco enel Centro de Crealiwdad Y Desarrollo en
Comunlcacién durante ocmbre y noviembre de 1995, - S g ‘ :

n
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2.3 UN PANORAMA DEL CUADRANTE RADIOFONICO

“Deseo vivamente que esta burguesia, ademds de
haber inventado la radio, invente otra cosa: un
invento que haga posible establecer de una vez por
todas lo que se puede transmitir por radio”.

" Bertolt Brecht

Dentro de la oferta radiofdnica que existe en el cuadrante capitalino encontramos
que 33 estaciones en la banda de AM y 25 en la de FM, crean la idea de una-amplia
variedad. Sin embargo, gracias al monitoreo realizado de octubre a noviembre de 1994,
hemos percibido que de las 58 emisoras, cerca del 70 por ciento de ellas se concentran en
alguno de los seis grupos radiofénicos més importantes del Distrito Federal: Sistema.
Radidpolis, Radio Férmula, Grupo ACIR, IMER, Grupo Radio Mil o Promotora de Radio y
Organizacién Radio Centro, quien por cierto para fines de 1994, con diez estacnones, se
distingufa como el consorcio con mayor nimero de éstas. - '

También pudimos observar que existen mds- de cuatro estacnones con‘un mlsmo
perfil, cada uno de estos grupos cuenta con una estacién de misica gruperd, una de miisica -

en inglés, una de baladas y-pop en espaﬁol de pop en mglés y otm dedxcada a la‘.' »

programacion hablada, ‘
Después de este. recorrido hemos de. decir que Frecuencxa Modulada con sus 25 e

emisoras presenta un pcrﬁl musical, por supuesto-varias de ellas' cuentan’con algunos o

programas hablados, como Radio Universidad, Radio Uno o el IMER, pero bsicamente sus
formatos son: musicales, Mientras :que en-Amplitud Modulada Ja° mayor - parte ‘de los -

programas también tienen perfil ‘musical, no obstante, en ‘16 de las frccuencnas -quc b

representan el 48 por ciento de AM- 5¢ tmnsmlte pmg,mmaclén hablada. - o
" De esta variedad .de programas . hablados, reahzamos una’ recopilacién con el i

propésito de conocer ¢l oftecimiento  radiofdnico y para encontrar. las producciones de

revista, Las estaciones que no se tomaron:en cucnta, aun-cuando su. progmma.cién era’’

mayormente fiablada, fueron Xpress Radio, porgue sus progmmas ‘sonen mglés, Formato e
+ 21 puesto que su perfil es solo noticias y, XEQK debido-a que sus transmisiones son cien' - -

por ciento promocionales. Las: trece emisoras restantes represenmn nuestro objeto de
estudio, he aqui la smopsns de cada una de ellas. : S
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Radio Chapultepec: Cuenta con programas noticiosos como Antena Uno y Por el
mundo de los toros y el deporte; algunos de consultorio como Quiroprictico y Naturista y
otros miscelineos. Los contenidos, estilos de locucién y la calidad del sonido de la emisora
dejan mucho que desear, a pesar de tener mds de 35 afios de existencia (pigs. 36 y 37).

Radio Sportiva: Sus contenidos estédn fundamentados en el deporte; asl encontramos
espacios dedicados al futbol soccer, al futbol americano, al automovilismo, al ciclismo, al
basquetbol y otros como ¢l golf y el deporte amateur. Cuenta con algunos programas con
temas interesantes extradeporte como Conciencia, al que presentan como ¢l primer
noticiario ecoldgico, otros con temas de esparcimiento como La casita de los esplritus y
espacios noticiosos. Aqui encontramos un programa de revista radiofénica que se llama
Magazine Deportivo (pags. 38 y 39).

Frecuencia Libre: Ofrece programas para todos los gustos. De lunes a sdbado, la
mayorfa son informatives vfa noticiarios, reportajes, miscelancos y los domingos
pricticamente el tiempo es destinado a los deportes. Gracias a sus recursos tecnoldgicos y
econémicos, cuenta con gente de amplia experiencia en el medio como Femando Alcald,
Manuel “El Loco” Valdez, Luis Carbajo, Rafael Vieyra Matuk y Octavno Menduet, entre
otros. (pdgs. 40 y 41)

ABC Radio: Su esquema es repetitivo, tal vez de lo més destacable que comentar son
sus noticiarios y algunos programas dcpomvos los szibados y dommgos por la tarde (pags.
42y 43)

Radio Universidad. Dedlca gran parte de sus espacios a lamisica y a programas con’
diversas tematicas aunque dirigidos a las consideradas élites universitarias, Cabe resaltar
que esta estacion es de las pocas que todavia se ocupan de las adaptaciones literarias como
muestra de ello existen “El libro de los suefios” y “Cuentos para enrollar”. (pdgs. 44 y 45)

XEW Radio: Su estructura no dista mucho de la que tiene el canal 2. de Televisa, al
mediodia programas para el sector femenino, apenas entrada la tarde llegan las’ notici :
las primeras horas de la noche programas:de entretenimiento familiar, De hecho. ulgunos.i :
son transmisiones simultdneas o repeticiones como 24 horas El show de' Cnstma, Muchas ;
noticias, Envivo y Siempre en domingo. (pags. 46 y 47) - : :

Radio Férmula: Su barra de programacién presenta muchos | pmgmmus rmsceldneos,?
de tal forma que se transmiten charlas y comientarios - sobre’ temas que van desde”
espectéculos hasta politica y economia, asf como noticiarios. Entre los comentaristas de esta.

estacion se encuentean; Eduardo Ruiz-Healy, Guillermo Ochoa, Héctor Lechuga, Agustln e ‘

Barrios Gémez, Fernando Marcos, Jacobo MoretyPedro Ferriz . (pags. 48y 49) .=
Radio Mil; Su esquema se puede resumir con el mdmpenddico Laciudad en sus tres‘,
emisiones, seguido de algunos programas para la mujer y por la: tarde programas dei

entretenimiento y superacion. personal, Los sdbados y domingosla’ mayor parte dela

progmmaclén consiste en repencxones de pro gmmus transmmdos dumnte la semana (pégs e
50 y s1)- "

gustos. Su riquez4 se basa no s6lo en'su programacidn hablada sino también en su musica. - -
Asl encontramos programacnén infantii ‘como Radio sl y Cachivaches, prog,ramas para el

piblico femenino como La cocinera atrevida, emisiones destinadas al sector rural como Del
campo y la ciudad y hasta programas para la comumdad gay como es el caso de: la revnsta[, S
‘Media noche en Babilonia. (pags. 52 y 53) ‘

34
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"-Radio Educacidn. Esta mdlodlfusora tiene emnsnones de todo género y para todos“'f")‘f. :
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Radio Red: Esta estacién ha crecido principalmente gracias a la audiencia captada
por el radioperiédico Monitor en sus diferentes emisiones durante el dia, aunque también
destacan otros programas como Intimo de Paty Kelly, Parejas disparejas y otros que aunque
pasen los afios siguen siendo transmitidos como La Tremenda Corte o Rafles. (pdgs. 54 y
55)

XEB: Dentro de su programacion diaria, esta emisora cuenta con varios programas
hablados y por la noche el perfil se vuelve mas musical alternado con comentarios de los
locutores. Los fines de semana las barras musicales abarcan la mayor parte del tiempo.
(pdgs. 56y 57) .

Radio ACIR: De lunes a viernes la mayor parte de la programacion es de corte
noticioso y de entretenimiento.” Sdbados y domtingos son pricticamente dedicados al
deporte, (pigs. 58 y 59)

Radio Trece: La aceptacion que ha tenido esta radiodifusora por parte del piblico, se
ha incrementado debido a la apertura que se tiene en varios de sus programas en los cuales
el radioescucha puede- opinar abietamente sobre los temas que se exponen, entre ellos
podemos mencionar Palabra Universal o el radioperiddico Al momento (por cierto es el
programa noticioso de mayor duracién en el cuadrante capitalino). Otra emision interesante
es Lo que el viento no se tevo con el cronista Jorge Zufiiga quien nos habla del México det
ayer. El resto de la programacién se complementa. con programas de sexualidad y
superacion personal, mientras que sdbados y domingos los espacios destinados a la misica -
son mayores, (pigs. 60y 61)
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Radio Chapuitepec XEOC 560 Khz.
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Radio Chapultepec XEOC 560 Khz.
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ESPACIO
ESTUDIANTIL

FORMULA 1

MUSICA p———d
| LAHORA

- MOSICA

LAVERDAD TE |

HARA LIBRE

.ﬁ‘,,Mosn._cAt, :

NACIONAL |
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIGFONICA

, Radio Sportiva XEN 690 Khz.
* |HORA| LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES
MUSICA
NOTISISTEMA
MUSICA
MAGAZINE DEPORTIVO
TODO DEPORTE"
RUTA CICLISTA
NOTISPORTIVA

UNIVERSITARIOS HOY
NOTISPORTIVA

MUSICA
PLANETA SPORT
NOTISISTEMA
FRECUENCIA DEPORTIVA
CONTRABARRERA _
PIZARRA DEPORTIVA
___NOTISPORTIVA _ ,
CELEBRIDADES EN EL DEPORTE ' -
. NOTISPORTIVA -~ =
DEBATE DEPORTIVO

AUTOSPORTIVA .
NOTISISTEMA = =
_DEPORTE DE ORO -
| CONCIENCIAJ TIERRA 21 | CONCENCIA | TIERRA 21 | CONCIENCL

LA CASITA DE LOS ESPIRITUS - | 1658

-’

MUSICA

‘38'




LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

Radio Sportiva XEN 690 Khz.

HORA

SABADO DOMINGO

7
2
E

MUSICA MUSICA

=2
R

NOTISISTEMA FUTBOL ESPANOL

9:45

MUSICA PALCO SPORTIVA

EL SHOW DEL

DOCTOR CAJAL | NOTISISTEMA

1

g

ARTES MARCIALES | M USICA

11:45 |

ESAS COSAS

DEL ARTE ~ TEL FUTBOL

COMENTANDO

12

MUSICA MUSICA

‘EL MUNDO DEL

DEPORTE AMATEUR PA.LCOS_PO'RT'VA‘

MUSICA | COMENTANDO

13448 |

_ELFUTBOL
FUTBOL ESPANOL

 EDICION FINAL

i

162 :

i

i

¥ !
e i

| P {

MUSICA

NOTISISTEMA

1900

FuTBO‘L DE MEXICO|

MOSICA

"EDICION ‘FINAL/ \

il

LA CASlTA DE
LOS ESPIRITU

"MUSICA

LA HORA NACIONAL 5 ‘




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA

A TRAVES DE LA

REVISTA RADIOFONICA

Frecuencia Libre XEX 730 Khz.

VIERNES

LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES

FRECUENCIA LIBRE

DIALOGQ

MELO DIJO ADELA

FRECUENCIALIBRE POLICIACA

TOMESE EN CUENTA

DESDE GAYOLA

SOPA DEPORTIVA.

CIEN POR CIENTO LOCO

CHARLAS SIN SENTIDO

FRECUENCIA LIBRE

TEMAS Y CASOS

NOSOTROS LOS QUE HACEMOS EL ISSSTE POR USTED

_CIUDAD SIN LIMITES

17:30 , : :
oy
(i3} JAQ
] FRECUENCIA INFORMATIVA VESPERT INA
i * PLATIQUEMOS SIMPLEMENTE PLATIQUEMOS |
- DEPORLEMICA.
Eﬂi: FRECUENCIA JOVEN T O R oS FRECUENCIA IOVEN
T
Cige | HISTORIAS POLICIACAS DESDE -  HISTORIAS POLICIACAS .
. CONCIENCIA PLANETARIA | MO RE L | Al CONCIENCIA PLANETARIA
FRECUENCIA lNFORMATlVA REVISTA NOCIURNA ]"“ !
[ - m
LOS REYES DEL CAMINO

40




LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

lg]

Frecuencla Libre XEX 730 Khaz.

HORA

SABADO

DOMINGO

FRECUENCIA INFORMATIVA

INDICADOR DOMINICAL

1
-
=i

2 I"‘I
i

1Q
LE

1Q

<Twno

LA
IM
LA

—g=t
czC

EMO
ENT
EMO

w»nfn

SALUD Y DEPORTE

1

TRIBUNA UNIVERSITARIA

RUTA 730

-t
B
3

PALABRA DE AMOR

GRAND PRIX 730

-
[rod
-3

FRECUENCIA DESCONOCIDA

NOTISERIO DEPORTIVO

|60

7:00
:&__‘—5_-]‘ : -
5T

15:00

LLEGO EL MOMENTO

HAZARAS DEPORTIVAS

- AGENDA DEPORTIVA

16:00

EN PROFUNDIDAD

RAMA FEMENIL

FRECUENCIA LIBRE
CULTURAL

ENTREVISTAS EN
FRECUENCIA LIBRE

PERMANENCIA INVOLUNTARIA.

PUNTO FINAL

FRECUENCIA LIBRE .

. DEPORLEMICA"

DEPORTE AMATEUR

€ el el [s

ESPECTACULOS
4 BO'X"' :

“ESTA NOCHE TANGO

| SEMANARIO" DEPORTIVO

LA HORA NACIONAL [

DEL. LUNES

EXPRESO NOCTURNO |

SUPER'DOMINGO |
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

ABC Radio XEABC 760 Khz.
HORA| LUNES MARTES MIERCOLESl JUEVES | VIERNES
6:05. ,
e HOROSCOPOS
] MUSICA
6:20 -
PLATICAME UN LIBRO
630 ] .
MUSICA
B T ;
: | HOY EN LA MANANA
10:08 - -
= HOROSCOPOS
o [ees —
| MUSICA
S et g : -
o n HOROSCOPOS. :
SRR <1 I
' PLAT[CAME UN LIBRO
13:15
MUSICA ‘
i (14109 : -
e - |NFORMES FINANCIEROS
e T
- MUSICA -
b HOY EN LA T:A«R-D‘E-' :
o130 H
e ESTO ES R e
CEE ‘ DEPORT
R ABC NOTIClAS
w e -
: PLATICAME UN LlBRO
o : MUSICA
605




LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

ABC Radio XEABC 760 Khz.

".lnora SABADO DOMINGO | HORA
Le¥. Horoscoros MUSICA %%%ﬁ
e Musica HOROSCOPOS ‘:;'”j
Cema | PLATICAMEUNLIBRO |- . TR
a.“"‘:‘. MUSICA MUSICA ; ,_s_m
Cog | HOROSCOPOS | PLATICAMEUNLBRO [ ' -
— MUSICA ; T
9:58 X MUSICA i
[T55] CAPSULA RTC é 1010 |
HOROGSCOPOS HOROSCOPOS [
TN > > 10ls |
(T — MUSICA MUSICA _ﬁm :
(| OROSCOPOS | HOROSCOPOS  — 1 '
MUSICA R L1218 1
i 12:45 B 1
s PLATICAME UN LIBRO [MPS"C,A — 15 ;
: m PLATICAME UN LIBRO |- :
- HoMRLcjjsslg 3 s ;AM CA ‘ 1] :
| PO Usl - ,
e sica P OGRA}j TAURINO [
CTimn] R ATAURINO [
17:30 ' 4 bob e g -
1 ESASCOSASDELARTE |’ | 1680 |
(1748 ] - "EL MUNDO DEL BOXEO [~ -
EE MUSICA e " 1 ’,‘_' I:’J_.j
o INFORMACION DEPORTIVA | MUSICA e
L1845, sOLO FuTsOL | PROGRAMA DE BEISBOL |- X
PROGRAMA TAURINO. ~ | PROGRAMA DE FUTBOL [ .
| SERVICIO ESPECIALDENOTKCAS | AT ETISMO' - I
PLATICAME UN LIBRO AT R |
‘MUSICA ’ MU5|CA
- PLATICAMEUNLIBRO | LA HORANACIONAL [
MUSICA: .o MUSICA" " |
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Radio Universidad XEUN 860 Khz.

LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES

RUBRICA
IDIOMAS
EL LIBRO DE LOS SUENOQS

INTERACCION
ACUERDO MOMENTO TEMAS DE

. UE

ESPACIO |NringN?\%om TRILATERAL | ECONOMICO | NUESTRA HISTORA
UMIVERSITARIO | criapas: | SBEROGR ’ CONCIERTO
MUSICA | EXPEDIENTEABIERIO[ MU SICA MUSICA MATUTINO

MUSLIC e

INTERNAGONALLS MUSICA

A .
PRSMIIOSE] TUAMSRSSN | PENSMINIQN® | PREPOSO.
DIALOGO INGENIERIA | CONSULTORIO | LAS VOCES DE
JURIDICO EN MARCHA FISCAL LA SALUD

MUS I CA

. COMUNICACION
MUSICA * | RADIOFONICA

DOEET T INAGINGA | ooylipecidoan | UNIVERSUM
NOTICIARIO
CARTELERA CINEMATOGRAFICA
MUSILCA. - S
uiscaenmicoes| MOsICA | BN
‘ MUSICA
POESIA DE FIN U POESA DEF :
. DESICLO | MUSICA Sty |ANI0lDCU\P0(TlCA|
. ;i CONCIERTO VESPERTINO
: ﬁ : HOY EN EL MUNDO (NOTICIARIO)
CUENTOS PARA ENROLLAR
L [ AvioAENTIBWROs | EL HALITO DE | 4pe Ao EL MILENIO
MUSTCA| T per sioa LA VIDA '\.RGUMENTOS POR VENIR
i e PANORAMA ‘DEL JAZZ . S
| S e T T | o
- (3300, MOSTCAITONY SONT vl
: v : S IM U T CA] TN cerenf

IMUSICA o
o LA LLAVE, 1A CLAVE, LA NAVE, ELAVE DEL TIEMPO

MUSICA | MUSICA

POBWDERN [ty
DESIGLD.
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LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

Radio Unlversldod WEUN 860 Knz.
T

SABADO

oM
ENTRE PIES
EL RINCON
CON TANTITA
DEL TINGO Al TAN
CARTELERA CINEMAT

GOYADEPORTIVO | MUSICA
| DOMINGO 7 I
et |}
CONCIERTO OFUNAM -"0
14:00

100 ANOS DE TANGO
CAMINOS DE AYER

15:00.

15:30.




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

XEW Radio 900 Khz.

LUNES | MARTES

RELOJ MUSICAL

EL MUNDO DE LA MUJER ACTUAL

;Y USTED QUE HARIA?

COCINANDO A LA MEXICANA

DE REVISTA

FRENTE A LA VIDA

24 HORAS

MIERCOLES | JUEVES | VIERNES |

LA FAMILIA TELEGUIA

AQUI Y AHORA.

EL SHOW DE. CRlSTINA

TO Y W

j MUCHAS NOTICIAS

-FR'ENTE A LA v'VIDA""

LAS ESTRELLAS W

24 HORAS

"W MAS ROMANTICA QUE NUNCA TeNI




LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

7

XEW Radio 900 Khz.

ORA SABADO DOMINGO HORA

=

LA HORA DEL RANCHERO | | A HORA DEL 'RANCHERO
MUSICALITRONICO | 10:30 |
GARRA, PRSIONY GoL |~ EN LAMEDIA CANCHA

I

g

ECOS DE LA FAMILIA TELEGUIA

FUTBOL MEXICANO

LOS GRANDES DEW

-
-
o
-

| DS |

> |2 I8
8 8 |8

| 24 HORAS | ppNTRO DEL AREA CHICA
] Revista oerorva ;
" AEAGA FUTBOL RAP1DG) | PROYECCION DEPORTIVA

|
I

g

ORI | CoRRIDA DETOROS

oyYw S
GUITARRAS | SIEMPREEN DOMINGO

9

 RADIOTEATRO DEL AIRE | R
- [zm  —— LAHORANACIONAL
| YOELPOETA |
v [ —————1  WMASROMANTICA
T WMAS ROMANTI COUENUNCA L
| WMISROMANTICA | QUENUNGA

r



INFORMACION, ENTRETENIMHENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Radio Férmula XEDF 970 Khz.

MIERCOLES

MARTES JUEVES ! VIERNES

LUNES

ALBORADA RANCHERA

LINEA DIRECTA

CHEPINA

SALUD Y BELLEZA

TODO PARA LA MUJER

BUENAS TARDES

MESA DE BARRIOS GOMEZ

INFORMACION CON LOPEZ DORIGA

FRENTE A USTED

CAFE DE GRI LL‘o*s'” o

HABLANDO CLARO

FORMULA DEPORTIVA

ENTREVISTA ARTE

L
l——Lﬂﬂ\] DIRECTA

TOPICOS TAURINOS

CONSULTA LEGAL

‘BIO NATURA

ENTRE USTEDES Y NOSOTROS

48
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LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

Radio Férmala XEDF 970 Khz.

SABADO DOMINGO HORA

BIO NATURA | BIO NATURA
LINEA DIRECTA LINEA DIRECTA

SALUD Y BELLEZA EN J‘UEGO»
PARIS LATINO | SALUDY BELLEZA
TODO PARA LA MUJER TODO PARA LA MUJER e

ELMUNDO DELOSASTROS | .
EL MUNDO DE LOS ASTROS a0

LA MUJER EN LA CULTURA
——1  JOVASLIRICAS  |___.
JOYAS LIRICAS - |- SEERESRSEI g T

————  EN JUEGO
EN JUEGO ENIVE _
INFORMACIONCON | FORMULA JOVEN .
‘:;0" EZDORIGA | \MUNDO DEPORTIVO

LINEA DIRECTA .~ [——————————1
WA 'RECT | FRENTEAUSTED [
FEAED | s s
FUEGOCRUZADO | eswscosorLarre |
TOPICOS TAURINOS | LA HORA NACIONAL [
BIO NATURA | BIO NATURA
ENTRE USTEDES Y NOSOTROS | ENTRE USTEDES Y NOSOTROS |

w

LT

—
-~
4

LA MUJER EN LA CULTURA

Ei

B8B83
|®

-
-~
8

%
8

¥

w
-
4

23:00

6:00

:




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Radio Mii XEOY 1000 Khaz.

LUNES

MARTES | MIERCOLES | JUEVES

CAIGASE DE LA CAMA

o h

LA CIUDAD

| HABLEMOS DE LOS HOMBRES

SEXUALIDAD EN FAMILIA

OIGA DOCTOR

50

LA CIUDAD |
MISCELANEA DEL ANGEL

DEL TINGO AL TANGO

FAMILIAS DE CARNEY HUESO
RADIO MASCOTA

~ RECTA FINAL
" LA CIUDAD

L‘lNéA CTRIUNFARES | ks 1E DIALOGOS. “VESA
sisa—_ DIRECTA_ | Diveripo |  DEBATE ALDESNUDO CONVERSACION
1590 W{WNDO . INERCIA POSITIVA ng?\o

(e PLAZA_ISEXUALIDAD EN VOZ ALTA |-
(B ‘ MUSICA DE VIDRIO; RITMO DE CRISTAL
E}_:': ‘ LA cltu DAD ‘

_MUsIcA -




werversy

LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

Redio Mil XEOY 1000 Kha.

* [HORA SABADO |  DOMINGO

=={ CAIGASEDELACAMA | LA CIUDAD
LA CIUDAD [HOLA LUIS!
MOTOR Y VOLANTE
AUTOMOVIL
BUEN PROVECHO | SEXUALIDAD EN FAMILIA|
OIGA DOCTOR '

PARTIENDO PLAZA - MISCELANEA DEL ANGEL i

LA'CIUDAD oo v
15:00 -1 18:00
MISCELANEA DEL. ANGEL TRlUNFAR ES DIVERT|DO o

FAMlLlAS DE CARNE Y HUESO ‘
SEXUALIDAD EN FAMILIA RADlO MASCOTA b

: RECTA FINAL

LA CIUDAD T
D|ALOGOSALDESNUDO , v j

PARTIENDO PLAZA .

-~ MUSICA DE VIDRIO,
RlTMO DE CRISTAL

2B B8
8 13 i3] ]

T

~ 1 13:00

14:00

l
L

-
o
t 4
-
®.

»
-
8

%ﬂﬂ




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Radlo Educaclén XEEP 1060 Khz.

LUNES | MARTES | MIKRCOLES | JUEVES | VIERNES

DEL CAMPO Y DE LA CIUDAD
AVANCE INFORMATIVO
RADIO sI
PULSO DE LA MANANA
MUSICA
SU CASA Y OTROS VIAJES

T .
LUCHA REYES: TRIUNFQO O FRACASO
e MUSICA

LA CASONA DE 1
:]T—-.-—- !AEE\IOIU"!ON

| Foeios | o | nalhun o [T BECRE
- O v U S
3 Cumos oE SR | LACOONERA | M UsiCA [-ESEMEA- seneoran
PSULAS DL FONI ,
e MUSIEA  yioicp [embiidesl 455 C A
C_’_ﬂ‘;ﬁ"' PIEDEFOTO PIEDEFOTO ‘ ‘
- MOVIMIENTO CONTINUD: :

s IS AVANCE INFORMATIVO
T . [ENRECHUZAWNTOS,_ M (G S1C A [ONTRECRGZAMNTDS|
=i = MUSICA (PATCAVEUNLBRO| ~ MU STC A

PULSO DE LA TARDE

Cﬂrﬂ::_..._ MU SIEC A . 4 || ORNCO, MAROMA Y LIBROS
% MU5|CAF Cineriia. [vocsmvconaao] M USICA Koasoveonamo
DR CUOACRO] TIERRA ADENTRO] mAncispeLvirra| VI R TU AL (iez be tos 30
VOZ PUBLICA ] S

- AVANCE INFORMATIVO
1w MUSICA

o "COMENTARIOS CULTURALES
—— PULSO .DF LA NOCHE
ol =1 VOB [ ecne oo 105 e | STOVNDO QB0 |
C- AL oGNS CON LA PUERTA ™ cconomia | !
MUSICA | CHILANGOS | ABIERTA " | COTIDIANA. - | TEVPORADA DE
" RELIEVES | iumcr | RESPUESTA | TRemiony | LAORQUESTA
PEDEFOTO | [IVAGARTE | PEDEFOTD._ | seONCANADOWA

Y | MUSICA : ) MUSICA
] MUSICA [ammoesaconvoonss ooz sackermany WW DTS FRADNAFEETD:
I - s M Kw%n'uﬁﬁ v
BABILONIA. _ AN BN i omnou:r

PLATICAME UN LIBRO

52 .



LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL
Radio Edacacién XEEP 1060 Kha.
{HORA SABADO DOMINGO HORA
6:00 »
' Come | RADIO COMUNAL ELCHAHUIZILE =
; 1 JQUIEN CANTA? p :
] MUSICA
:” MUSICA [ 10:00 |
o VENTANA 1060 |
 Cawa| DELOCOUNPOCO ]
% CACHIVACHES ARRIBA EL NORTE G
i MUSICA ; .
e NO HAGAN RUIDO
= 'Eﬁ - VOCES EN CONCRETO : 500 )
e : "MUSICA L
[ MUSICA bkt )
- — COHETONES Y PLATILLAZOS | PLATICAME UNLIBRO" |
o1 MUSICA: A ]
[aoe MUSICA
[ |FL CAVETERO SOUITARIO | —— 1430 |
T WANOS QUE SABLAN | PULSO DOMINICAL B
| PLATICAME UN LIBRO | CONCIERTO SINFONICO |
[dis ) — : - - 1|
ANT MOSICA MUSICA -
] PUSOSABATINO _ | sONIDOS DEL DESVAN [,
CONTIGO MEXICO e
“[C16:08 "MUSICA SRELTE
~ MUSICA ‘ , —— 2208 |
[tawe | . LAHORA NACIONAL [
DERECHO A LACIUDAD | e |
(o - T MUSICA i
19:35 A e 3as |
”..  CINEEILIA ; .HAB‘AUNNAV‘O. : E
Linee MUSICA _RTC e
[0 . BEE: 148
— ENLANOCHEEXTENDIDA| ~ MUSICA S
1 MUSICA | VOCES EN CONCRETO [

53

RG]




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Radio RED XERED M0 Khz.
MIERCOLES | JUEVES | VIERNES

LUNES | MARTES

LA TREMENDA CORTE
1 MONITOR DE LA MANANA
ESCUCHA

A MEDIA MANANA
PAREJAS...;DISPAREJAS?

MONITOR DE LA TARDE
MONITOR DEPORTIVO
CUESTION DE FALDAS
DIMES Y DIRETES =
DETRAS DEL ESPEJO.
MONITOR DE LA NOCHE

ESTRATEGIAS | ESTABOCA | CONSEJERO |EL BANQUETE| HACIA UN
[0 ] PARATRIUNFAR! - ES MIA | FISCAL | DEPLATON |NUEVOSIGLO

PERSONAJES =

~ INTIMO
MONITOR DE MEDIANOCHE
'HASTA QUE AMANEZCA

54



1A RADIO BN EL DISTRITO FEDERAL

Radio RED XERED 1110 I(I\z.v

"~ {HORA

SABADO

DOMINGO

HORA| -

5:45

| LA TREMENDA CORTE

LA TREMENDA CORTE

n
'3
17}

MONITOR

SEGUNDA MANO

2

|

8

AL AIRE LIBRE

®
2
-

ESCUCHA

RED ACCION DOMINICAL

| GRANDES TEMAS

DESAYUNANDO CON
LAS FIGURAS DEL DEPORTE

PULSO DEPORTIVO

e

| MONITOR DE LA TARDE

LIDIANDO EL FUTURO

MOSICA

MONITOR DEPORTIVO

RED ACCION DOMINICAL

| POR SU SALUD, LA MESA
MEDICA DE LA RED

CITAS Y CHARLAS

CEEREEREES

VIDAS - .

| DETRAS DEL ESPEJO

EL ARCA DE NOE

RED ACCION DOMINICAL

8

| MONITOR DE LA NOCHE

RAFLES"

RETRANSMISION DEL -
' PROGRAMA MONITOR

LA VERDAD EN LOS TOROS

" SIN MASCARAS |

N
e
]

LAHORANACIONAL _ |

~
(>4
|

| SABADORITMO Y SABOR

MONTOR DE MEDIANOCHE

INSPIRACION ¥ VOCES'

H o

HASTA QUE AMANEZCA

 MONITOR DE MEDIANOCHE

’

" HASTA GUE AMANEZCA

BT

~wryy




INFORMACION, ENTRETENIMIENTQ Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOF ONICA

XEB 1220 Khz. 7
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES |

ANTENA RADIO
EN CONFIANZA
M UsicA

(1230 SEA

LA LETRA LA LA LETRA LA %
MODERNO | LALETRALA) EL QUE VIVE HALAR MEXICO.

ANTENA RADIO
MUSICA DE SOBREMESA

YNOSOTROS|  VIVALA | PSaraS8™ | VIVALA
Ciase | QUE RADIO ; RADlO

REVISTA DE

——{ OPINIG -
D@L:;'S',C“A M U S | C A
' ANTENA RADIO

CANTA | LATINOAMERICA| S IEMPRE | _P_U.‘R'Q mzcgfgg
"BRASIL ROMANTICA BOLERO FEELING SUMUSM

v.fn':_o‘o "ESTUD‘IOHDIVE ‘ |NOLV|DABLES
ROBERTOJORDAN

me——— DE LA BOHEMIA

56



LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

XEB 1220 Khz.

|
b

. |HORA

SABADO

DOMINGO

MORA|

: 8.w

ANTENA RADIO

2 1o0e

|

MUSICA

ANTENA RADIO

00|

DESCIFREMOS
EL MUNDO
CON EXCELSIOR

MUSICA

| 830 |

ANTENA RADIO

MUSICA

ANTENA RADIO

 FANTASIAS |

EN CARRUSEL

~ MUSICA

NOTA:EN TODO L. DIA SETRANSMITRON

UNTOTALDE 31 CAPSULASDEYCARAVANA |~




e

TIE 'O Y CULTURA
INFORMACION, ENTRETENIMIENTO ¥ L1,
A TRAVES DE 1A REVISTA RADIOFONICA

Radlo fclr XEL 1260 Khz, i
LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES  _ L
SECRETO Y VERDAD

MUSICA
INFORMATIVO PANORAMA
IANDE USTED!
INFORMATIVO PANORAMA

LOS PROTAGONISTAS EN VIVO
EN VOZ ALTA

ENCUENTRO CON] EL MUNDO OE | ENCUENTRO.CON | - ;
JEL ARRIMON! TU GRANDEZA| LA PUBLICIDAD | TU GRANDEZA| L ARRIMONI

| EL MUNDO DE ESTEBAN MAYO
 LOS VECINOS

A PLENO SOL o
INFORMATIVO PANORAMA
CONTIENDA DEPORTIVA

. SERENATA ACIR
EL CLUB DELVAC .
DESVELON GRUPERO_

58




LA RADIO EN EL DISTRITO FEDERAL

Radio Acir XEL 1260 Khz. |
SABADO | DOMINGO HORA

MEXICO DESPIERTA A ]

CHARLAS Y COMENTARIOS — -
ALEX DEY —

ACIR RADIO NOTICIAS
LOS VECINOS | FRENTE A USTED

IANDE USTED! | | ALz DEL NATURISMO

FLMASGRANDE | £\TROL SOCCER |

P, CAPO Y ALGOMS | e EXIONES EN FAMILA Pl
ACIR RADIO NOTICIAS — T
KICK OFF PROGRAMA(:'ONMUS'CAL 7;@

AcupunTURra | ATODOFRUTBOL | @
FUTBOLSOCCER |  FIESTABRAVA
] ATODOFUTBOL | ACRRADIONOTCIAS
i AR RADIO NOT,C'ASV:. BUENASNOCHESBHSBOL

EL REFLEJO  [————————=—1
REVISTA ESPECTACULAR | LA HORANAC'ONAL
DESVELON GRUPERO | DESVELON GRUPERO |

=
S
g

g1

—
&~

-

9

El

t
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Radio Trece XEDA 1290 Khz.

LUNES | MARTES | MIERCOLES | JUEVES | VIERNES

SU PALABRA

AL MOMENTO

PALABRAS MAYORES

TU SEXO SENTIDO

DEPORTES AL MOMENTO

AL MOMENTO

SIGUIENDO LA PISTA

ELPOTENCIAL HUMANO

ATREVETE

AL MOMENTO

‘BOLITA VIDAPLENA LA FUFRZA DE

PORFAVOR Hecema - LO G R O S‘ :

L Lo QUEEL VIENTO NO SE LLEVO

TRIALOGOS

CEL POTENCIAL HUMANO

MUSICA"
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Radio Trece XEDA 1290 Khz.
HORA SABADO DOMINGO HORA

:
el
E

1 SU PALABRA| SU PALABRA [——

AL MOMENTO ENERGIA JOVEN |__
SONIDO 13

&

INQUIETUDES

MAGAZINE JUVENIL
_| PALABRAS MAYORES [——~
PALABRA JOVEN

14300 | k o
CONDORES 94 Lrone o

DESDE LA YARDA 13 | LUMORES Y RUMORES

R

~—
—
»
=
<

—_
@
-

| PALABRA UNIVERSAL | LAAFICION POR EL DEPORTE |
' UNA CITA CON ELViS
e NEW JAZZ
CULTURA DEPORTIVA | 4 1 EVETE
UNACITA CON ELVIS | LA HORA NACIONAL |
" DENTRO | CAPSULA IFE
ENIGAS DEMEDIANOCHE |
AUAUNA ALISDOS AUSSTRES [~
UASTRCE GRANDE DERADO 13—

ROCK AND ROLLEANDO

| EL GIRO DEL TIEMPO
| LALUCHA SEHACE
| LAS TRECE GRANDES DE RADIO 13

—




s

INFORMAGION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

En la radio del Distrito Federal encontramos un sistema de operacién mixto, o sea,
estaciones comerciales, permisionadas y de reserva federal, en donde la balanza se inclina
desproporcionadamente del lado de las estaciones concesionadas o comerciales y, sin duda,
ésta es una de las razones del por qué el 70.86 % de la programacion corresponde al formato
musical y el 29,13 % a las producciones liabladas,

El cuadrante capitalino puede cxplicarse de la siguiente manera: una oferta que
consta de 58 estaciones, de las cuales 42 (25 de FM y 17 de AM) tienen perfil musical y
solo 16 (todas en AM) presentan programacion hablada. Si bien es cierto que en muclios de
los programas musicales se incluye la palabra hablada, también lo es que muchos de los
espacios que en los programas de este estudio se calificaron como musicales, son horas
enteras en las que no se escucha un solo comentario, es decir, se convierte la radio en una
auténtica sinfonoly, en este sentido lo lamentable no es que se le dé preferencia a la musica,
sino que haya varias estaciones con un mismo perfil. Por ¢jemplo, dentro del concepto de
misica grupera-tropical, podemos ubicar a Radio 660, La Comadre, Sinfonola, La
Tremenda, Radio Al, Radio Onda, Radio Consentida, Sonido Z, La K Buena y Radio Uno.
O sea que nada més en estas 10 estaciones se fire ya un 17 por ciento del total.

Respecto a las estaciones que que fueron mionitoreadas para el presente estudio,
tenemos que: los espacios musicales abarcan gmndes penodos de tlempo, sobre todo en la
medianoche y la madrigada.

En lo que se refiere a la progrmuacwn hablada, cada una de las estaciones cuenta ,
por lo menos con tres emisiones noticiosas diarias (radioperiddicos, noticiarios o cépsulas

~ informativas), el restode la programacion la ‘complementan producciones - de

entretenimiento en su mayorfa misceldneos, consultorios o ‘mesas; redondas’ en ‘donde se . :
habla de moda, belleza, sexualidad, chismes del mundo: del . espectaculo, supemclén :
personal y deportes, estos iltimos se abordan especialmente los fines desemana, -

Resulta conveniente sefialar que son pocos: los. programas que’ logran adentrarse al
andlisis de las situaciones o que oftecen soluciones reales a las problemétmas ¥ necesidades
de 1a sociedad, También son escasos nquellos en los que se pe arduo'trubnjo de

produccion ‘a todos los- niveles: voces, musica, contenidos, entre.; otras' ~osas. Las ot

excepciones las encontramos en n]gunos programas de Rndlo Educaclén, Fr
Radio Red y Radio Trece. - e
Después de lo que hemos dicho hasta aqu( resulta clara la incongruencna que exlste -

cntre las funciones que por su natumlezn se e conﬁcren a la mdm y ‘el uso que tlene en Ia[" g

prictica.

entretener ¥, nosotros: agregamos la de’ prestar un servwlo socml pﬁro las .expectntwasg,

Los que escriben acerca de su ﬁmclomnuento, como anht y Lozoya mencmnadosf. f;‘t T
en el primer capitulo, establecen como sus princlpales funclones las de. mformar. educar,‘ T
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hemos podido apreciar, este tipo de emisiones son casi inexistentes, de hecho el servicio
social se presta dentro de programas que no tienen ese perfil necesariamente, tal es el caso
de los noticiarios o algin miscelaneo.

No estamos en contra de los programas de entretenimiento ni de los que estin
considerados como serios, pero s estamos en contra de que lo serio sea entendido como
aquello que es aburrido y de que el entretenimiento sea concebido como lo vacio o lo banal.
Creemos que debe existir entretenimiento en la radio, pero no el que es utilizado para
mitigar la tension social, sino el entretenimiento que recrea y cultiva al individuo, el que lo
hace ver mds alld y lo impulsa a moverse y a hacer.algo por su comunidad. Mds ain, los
comunicadores radiofénicos debemos convencemos de que es posible entretener y prestar
un servicio social al mismo tiempo, es decit, podemos realizar algo en pro de la sociedad y
provocar beneficios para la empresa en la que laboramos.
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3. GENEROS Y FORMATOS EN RADIO

" ,“Los géncros no coresponden a delumtamones
temzmcas. sifio a determmadas formas de trntamnemo

estructtuados sus- ptogramas" 7

Victor anirez Centeno

'\,
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* Como ejemplo, en el primer caso podemos ublcar a Mano Knplﬁn, o el segundo a Cnstma Romo y,

GENEROS Y FORMAT0S EN RADIO

3.1 CONSIDERACIONES PRELIMINARES

Las concepciones que existen sobre género y formato en radio, varian total o
parcialmente de una persona a otra, de ahi que dificilmente se logre -establecer un
propototipo mds o menos global de los géneros y los formatos radiofénicos, suele ocurrir en
materias pertenecientes- a las Ciencias Sociales, pero aquf - este. hecho “se vuelve
especialmente intrincado desde el estudio etimolégico de ambas palabras

El género, por un lado, es un término que tiene muchas acepciones llegando incluso,
en determinado momento, a significar forma. Por el contrario, el formato se manifiesta
como un galicismo del cual, en nuestro pafs, existen pocos puntos de referencia
bibliogréfica. A esto hay que afladir las opiniones que criticos, docentes y ebpecmhstas dela
radio tienen al respecto, por lo cual asentamos las tendencxas que se percxben en tormo al
tema; .

1.-En el primer grupo apuntamos los mvestugadoxes que sélo uenen en cuema auno
de los dos vocablos, como si el otro no existiera,

2.-En segundo lugar, encontramos a todos aquellos que estnman a ambos témmnos P

s

por igual, manejdndolos, por ende, indistintamente,

3.-Finalmente a aquellos que dilucidan cada expresién’ por sepamdo, ya que por U

morfologia son consnderadas con nnturnlezn y funcidn dxstmtas.

Respecto al Génem

Convxene empezar con una minuciosa revision a algunas deﬁmcmnes que ln Real ;

Academm ha escnto acerca de génem'

GENERO (del lat, gerus, generls)m, Conjumo de seres que nencn tmo o varlos caracteres c» .

2, Modo-o mariera de hacer una cosa (..) 3. Clase a que pen:nccen personas o cosas ()6, En‘ . L R
iteratura y bellas artes, variedades qué se distinguen en fas creaciones respectivas seginl finaque: .
obedecen, la indole del asunto, €1 modo de tratarlo, etc; as como en ntcnclén 2 catactcres cspeclales

; conﬁgurados por la radicién memnn o artistica™ *

ultimo, a 1a escuela que han dejado investigadores de ia UAM Xochlmllco. Rt

* En chcm;mrw de la lengua espaﬂola. pég 729

SET
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Al indagar ain mds en la naturaleza de esta palabra, llaman la atencion los 53
diferentes significados que el Diccionario Latino-espafiol Blinquez® presenta al referirse a
genus, generis y sus variantes genere y genera, De los que resultan més funcionales en este
estudio, destacan: '

- Familia del mismo nombre,

- De una gran familia,

- Raza, especie, género, clase, categoria,

- Se llama género a lo que abarca ciertas partes.

- Especie, naturaleza, modo, manera, forma.

- Modo o forma de hablar, '

- Naturaleza, condicidn, cariicter.

De esta manera es posible que ¢l enfoque genérico que s aplique a cualquiera de los -
géneros penod(sncos y literarios sea distmto, V. gr., Veamos la columna ol (género :
periodistico): ’

En cuanto a su estructura B En cuanto a'su tlpologfa", R
nombre fijo
lugar fijo .- . . - Sel D ey
| periodicidad s " {informativa - -
- Columna . {autotia . o Columna' - | de comentario PR
presentacionuniforme  © - - o |erficaoreseda o
estilo caracteristico IR EE SN

temas habituales

- Observemos ahora dos visiones igualmente gcnéﬁc;is'

L ampliacxtenslén . c decostumbres SR
‘Novela? |redacclénenprosa < Novels™ | de cardcter
intervencién de otros géneros ‘ R psicolégtca
consta de acciény personam :

 consecuencia conviene subrayar que. ln ncion-

tamblen lo seria el dlstmgmr. ‘ .

: 2

- Vicente Leflero y Carlos Marln én Manual de Perlodlsmo, pégs 257-286
En Diccionarta Literario Umversal, pég. 689,
Juan Rey.en Precep/iva Lilerariq, pAgs, 162-165... -
Francisco Abad en Gédneros Lllerorlos, pag 22

e
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Del mismo mado ¢n los medijos electrénicos de comunicacion, particularmente en la
radio lo genérico puede determinarse de diferentes maneras, El problema que cominmente
ha existido, es que no se ha precisado con exactitud la naturaleza de cada uma de esta
clasificaciones, dando como resultado verdaderas mezcolanzas™ de géneros y que, por
tanto, continue la confusidn,

En el medio radiofdnico, ¢l género acoge varias de sus acepciones, se concibe
principalmente como /as clases o tipos de emision posibles de obtener desde tres diferentes
puntos de vista; ‘

1.-Tipos de programas en funcién de un fin especifico hacia la saciedad.*

2,-Tipas de programas de acuerdo a las caracteristicas propias de un piiblico,

3.-Tipos de emisiones conforme a la estructuracién de las mismas.

En el pnmer caso, el género entendido como funcnin es una idea retomada de
algunos literatos®? y, desde esta vision, a éste le corresponderia la agrupacion de los
formatos. “El formato es donde vaciamos una concepeién genérica” advierte Teodoro
Vxllegas. Por Jo que los unos serian inherentes a los otros (ver cundro 5).

CUADRO 5. PRINCIPALES GENEROS ¥ FORMA TOS RADIOFONICOS

reportaje P
Informativo entrevista Tevista
0 editorial : ‘ " ‘msica
Noticioso  comentario - De entretenimicto - de concurso
. crénica : o radionovela
noticiario ) - radioteatro
revista ~ revisla crénica deportiva
reportaje - L
Educativo sketch
radiocuento o
mesaredonda radioleatro radionovela
charla . ‘ » radiocuento .-
De servicio™ cdpsulas : ‘ Dramatizados radioteatro - . .
radio-consuitorios : o sketeh
reportes ‘ - B IR revnsm

Fuente: Elaborado, de acuerdo a lo que existe de facto en €l cuadrantc mdlofémco del DF,, con la nyudn de

Olga Durdn, locutora y productora de Radio Educncmn en entrevista personal realizadn el2 de mayo de 1995 :

A este esquema se le pueden agregar vanos génems y. subgcneros como lo son

“cultural, politico, humaristico, histérico, fiscal, didatico, psxcoldgtco, ccoléglco, médlco, '

deportivo, cémico, promoclonal legal, entre otros.

i

(1]

entre otros, En E! guidn, Elementosformatos-estructuras, pigs. 41-45.

@ modelo imperante en la UAM Xochimilco.

metodoldgica a una estillstica integral, pg. 66, :
Teodoro Villegas profesor de Ia UAM Xochimilco, en entrevista personul rcallzadn el 10°de nbnl de !995 i

68

Por ejemplo Marco Julio Linares nos menclonn como géneros mdlot‘émcos al drama, mfantil y misceldnea,, -
Después de entrevistar 8 Teodoro Villegas y & Enrique Velasco Uguldc, nos dlmos cuema que ésle es cl B

Como Alfonso Reyes y José Ortega y Gasset. Rail H, Castagmno en EI andll:ls L/lerarlo Immduccidn -

e
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Este cuadro es un ejemplo claro de lo que es una clasificacion genérica; sin embargo
no hay que soslayar que pensando desde un enfoque de lo que pudiera o debiera ser,” los
géneros tenderian a la desaparicion, por ejemplo; si a un programa de concursos le damos
un toque mds cientifico y emocionante, probablemente ademds de apuntarlo dentro del
género de entretenimiento, lo ubicarfamos también dentro de todos los demds. Igual
sucederia con la radionovela, el sketch, el radio-reportaje, ete. Entonces la cuestion es cuél
serfa el género.

Por otra parte, en el segundo caso, los tipos de programas por las caracterfsticas
propias de un piblico resultan a partir de corroborar que varias de nuestras fuentes
coinciden en seflalar la existencia del género infantil, mas se reincide en agruparlo junto con
géneros provenientes de los otros dos tipos de programas cjue hemos anotado, En este ¢aso,
bien podrfan manejarse como géneros al juvenil, senil, familiar, para la mujer, para
estudiantes, para choferes, para empresarios, para adultos, para el consumidor, para
homosexuales e inclusive, como mercadotécnicamente se hace, para determinada clase o
nivel social.”®

Por dltimo, al hablar de emisiones acordes a wna estructura, los géneros

radiotonicos pueden describirse en dos vertientes: -

a) euando el andlisis se realiza a partir del tiempo de transmxsxén por dig, como lo
hacen algunos autores en el caso de Ia television;” los géneros son los que
formana la programacién total del dfay

b) cuando Ia unidad de estudio es un programa, 2 mancra como se hace en la prensa
escrita, los géneros son los que arman a un periédico o revista.

Aqui el género también asume su conicepto de mado ] farma de hablar, que
se expresa a través de los géneros del discurso,” Para su mejor comprension
estos géneros estdn constituidos por los géneros periodisticos y. hteranos " 1os

 géneros periodisticos son siete: noficia o nota informativa, entrevista 'y reportaje
(del periodismo informativo); articulo y edxtonal (del periodismo: opinativo); y
cronica y. columna (que son lﬁbndos) “Por Io que rcspecta a. 105 géneros

Vicior Ramirez Centeno, profesor de In ENEP Aragén y productor en Radio Red, dice que Ing funcioncs de. ..
1a radio debleran ser todas (mformar. entretener, educar, . etc.), pero no de manera aledalta en. cada, .
programa, sino aprovechando la magia que tiene.la radio al combmnr todas en an solo programa En .
entrevista personal realizada el 5 de junlo'de 1995, ’

™ En sus estudios, s CIRT utiliza los niveles A, B, C y. D, Rzﬁnéndose fos: dos primeros ol nivel

, socioecondmico alto; e} tercero al nivel medio; y, el ltimo, al nivel bajo,

debaies, talk-shows y documentales, En Dicelonario de Clencias y lécnlcax de‘la comum’cacldn, dingxdo ‘
por Ange! Benito, pag, 621.

- ™ Géneros del. discurso porque ~ provienen prcclsameme de algum forma dc lmb!ar, conciblendo".’

enciclopedicamente a ésta como ' la manera de darse 3 cnlemier. ya sea por mcdm de la palabra 0 por ot
wiedio distinto a ita, -

7 MM. Bajtin.escribe gue los gérieros del ditcursa 50 dividen en pumanos y secunda.nos Demro dolos
primarios-encontrames ciertos tipos de, dmlogo oral; dilogos de salén ‘Iitimos, de-circulo, cotidianos Yoo

famlllares, soclopoliticos, filoséficas, ete, -Por; lo que ‘respecta a’los secmadanos menciona a ‘Eo 8
perlodisticas, literarios ¥ clentificos. Enl.’sldﬂcade Ia creacfdnverbal pég 254 : e
™ Lefiero y Marln, op, cit, pig. 39. - :
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llterarlm, mencionaremos a la novela, el cuento, el teatro, ¢l ensayo y la
poesna Aunquc igualmente podria afiadirse a los géneros del discurso una
tercera dxvxslon que llevan a cabo algunos autores especialmente Enrique de
Aguinaga,™ al enunciar los géneros periodisticos extraliterarios: las fotografias,
las caricaturas, las amenidades, las poesias festivas, los chistes y eomics, ete,

En este contexto, con la ayuda de Josefina Vilar en “El sonido de la radio””’
adecuamos nuestra propia definicion de género del discurso: son las diferencias
Jormales de estilo, extension y tono que sirven para conocer o dar a conocer un
asunto subjetivamente relevante de una persona, época o sociedad, De donde se
desprende que las diferencias formales corresponderian a los rasgos distintivo-
contructivos expuestos en los cjemplos de columna y novela (pig. 68); el conocer
o dar a conocer dependeria del uso que se le dé al género, por ¢jemplo, en el
departamento de recursos humanos de una empresa se utiliza la entrevista para
conocer si una persona reune las aptitudes necesarias para cubrir un puesto; en
los medios de comunicacion, un periodista basicamente recurre a la entrevista
para dar a conocer aspectos de la vida personal y opiniones de una o mis
personas. Por ultimo, como su nombre lo indica, lo subjetivamente relevante se
refiere al grado de afectacién que un suceso ha tenido sobre un individuo,
institucién o socledad, asi, por ejemplo, es de suponer que el asesinato de una
familia entera en Shenzen, China, serfa hasta cierto punto intrascendente para los
habitantes de la delegacion Tlahuac, D.F., de cualquier forma, alld en'su pafs, una.:
persona podréd presentar los hechos mediante una simple nota, un réportaje, una
novela, etc,, dependiendo de diversos factores (la- importancia de la familia en
aquel lugar, la relacion entre dicha persona'y la famxlia, la fecha y la fmna ¢n
que sucedio el acontecimiento, entre otros).

Enesta tipologfa, el género sélo aludiria a la forma como se programan los ‘distimb‘s’ 5 '
elementos en los espacios radiofénicos. Lo anterior se representa de la siguiente manera:

® Existen inderminable nimero de clasif cncloncs de cstos géncros En este sentido se escogid la que resulta e s ) i
mds funcional para este estudio, que es la que hace el grupo IMER segr.'in Bcatriz Aguilar Tngle y Hécmr Re EE
Gama Lira en Radio, inanual de operacion y produccidh, pags. 23 y 24. EEN :
och, pos. José Luis Martinez de Souza ¢n D:cclonarlo de n_rformacién. camumcacldn y p«:rlodumo, pags S
o 220y221, : : : : IR PRI O
" Caplulo 2, pgs. 5987, » o s T e
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CUADRO 6. LOS GENEROS RADIOFONICOS

QUE COMPONEN LA TRANSMISION TQTAL DEL DIA

QUE COMPONEN A UN PROGRAMA

La misceldnea, la revista radiofonica, el radio-reportaje,
la cépsula informativa, el noticidrio, ¢! radioperiddico,
{a radionovela, el radiocuento, ¢l radioteatro, el radio-,
consultorio, el programa de concurso, la emisién de

La entrevista, la noticia, el reportaje, la encuesta, la
cronica, el editorial, el comentario, fa charla, la mesa
redonda, Ia tertulia, el epigrama, el cartén hablado,
el sketch, el reporte, la reflexién, la declaracién

evento deportivo y el programa musical.

testimonial, la resea y la musica,

's:ss

Respecto al formato

En comparacién al género, ya se planted que la palabra- formato tiene pocas
referencias bibliogrificas en nuestro pafs pues, aunque casi toda buena enciclopedia incluye
el término en sus ediciones, siempre se le relaciona al tamaifo de un”impreso, sin
contemplar la acepcion que ésta tiene en los medios electrdnicos de comunicacion.

Al profundizar en su rafz, vemos que- s una voz ltahana, del- latin ﬁ)rmatﬂs, ;
farmare En en Diccionario Latino-espafol Blinquez se lee la rafz latina formdtus, que -
es el patticipio-de pretérito de formo, el cual en castellano significa: dar’ fomw, formar, -
conformar, representar. Por su parte, Javier L. ‘Collazo da a conocer unn sene de
definiciones de lo que es formato en donde sobresale la siguiente: :

“Es la distribucion predeterminada de la informacion en un fonnulano. una pagmn. :

un mensaje, un archivo o una cmta magnénc . o

Con esto se pone en tcla de juicio el liecho de que algunos autores consulercn que el ay
formato se refiera exclusivamente al guion, como M. Cebrdan Hen'cros quien lo califica
como la “Estructura de] guion, Presentacién formal del mismo”” En donde ‘presentacién
formal’ se muestra como una idea con poca claridez. Si se entiende a ésta como la emision:
de un programa de acuerdo a ese guion, entonces la mterpretamén se-hace: factxble, y sx o,
analicemos esta otra concepeién de formato:

“En radlo organizacién de los elememos de ua progmma segun uu gulén‘ o -

prevzsto

la cuestion entonces es cudles son los formatos Podemos esmblecer que losi;_‘
formatos, de alguna manera, son los tipes de. emisiones. acordes a una estructura (que

"componen a la transmision total), citados en el cuadro 6. O sea...los géneros. Peroaquino: = -
acaba la cosa, sn partimos de que el formato son las # caltdades de estllo 0 modo de" -

.?'

En Diccionaria Léxico Hlspana tomo prlmero, pég 674

Op. cit, pg, 728, . ; :
En Dicclonario Enciclopédico de térmmas técmco.r. volumen l, pdg. 448
En Diccionario de radio y television, pig. 165.° - .

Anlomo Lépez de Zuazoen Dicclonario del periodtsma. pag, 91
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expresar las ideas™® entonces los formatos serian los géneros del discurso, Es decir, lo que
Mario Kaplin propone como formatos™ se acerca mucho  lo que en nuestro estudio se
desglosa como géneros (ver cuadro 6).

Dejando a un lado las suspicacias, el hecho es que género y formato, en algin
momento, acaso el mencionado, significan lo mismo, Enrique Velasco Ugulde sosnme que
el formato es ..l estructura de un lenguaje con un propdsito determinado™ y aqui es
Jjustamente clondc encajan los dos tipos de emisiones conformie a una estructura.

Argumentos casi finales

Podemos deducir que al hablar de géneros y formatos en la radio, muchas veces se
estard haciendo énfasis a una misma cosa y, ofras tantas, a términos netamente distintos,
esto sucede porque posiblemente, de los medios masivos de comunicacién, la radio sea la
que tiene mayor influencia de todos los demds.

El propdsito de este andlisis no es de ningin modo refutar las investigaciones
existentes de este tema, ni-mucho menos, a manera de alquimlsta, establecer- pardmetros
literalmente definitorios para el estudio y la produccidn de la radio; el objetivo es mostrar
la diversidad de estudios y opiniones en que se ha venido desarrollando este tdpico, pero
por encima de todo, localizar ef lugar de la revista radlofémcn en el dmbito tedrico- practlco
de la produccién,

Si bien todas estas taxonomfas se complementan y enriquecen unas.a- otras lo
expuesto en los cuadros cinco y seis, pudiera ser de mayor utilidad para los fines que
correspondan a una jefatura de programacion, acaso la tipologfa de programas de acuerdoa
las caracteristicas propias de un piiblico servirfa més en'el departamemo de ventas de una

radiodifusora, tal vez el trabajo del productor ubtendria mejores resultados, si por pnncxpxo‘ g
de cuentas parte de lo propuesto en los cuadros seis'y siete; lo cierto” es que para’la
produccién de unarevista radiofénica es recomendable -sino lmprescmd:ble- reahmrln S

teniendo como punto de partida al séptimo ¢ esquema
En este senndo hemos visto que la revista, por perteneccr a los tnpos de mi

pamclpan en la conformacién de la’ revista‘ mdlofémca, al 1gual que en.los
impresos, son los géneros del discurso, los que también pueden ser dcnommados géneros 0

formatos; géneros ‘configuradores o formatos. A fin de- dnferenciarlos de'nuestra prevm ;_,;‘_f

definicién de fOnnato, s:mplememe los llamaremos géneros. W

l:n Enclclopedla del idioma. Diccionario hlsrdnco y modemo de la Iengua e:panala. pég. 2037. ; : ‘

Mano Kaplin en Produccidn de programas de radio. El gutdn: -la realizaciénm, pdg. 135;
Profcsor de la UAM Xochimilco, en cmrevism persona rcallmdn o 26 de mayo de’ I995
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CUADRO 7. GENEROS Y FORMATOS RADIOFONICOS

GENEROS FORMATOS
Entrevisia Lamiscelinea
Noticia Revista radiofdnica
Reportaje Radio-reportaje
Encuesta Agenda
Crénica Capsula informariva
Editorial Noticiario
Comentario Informative  _ | Radioperiddico
Anticufo : Radionovela
Charla .| Radiocuento
Mesa redonda .| Radioteatro :
Tertulia * | Radio-consultorio
Epigrama De concurso i
Carton hablado Eunisién de evento depomvo
Sketch ) ) R
Declaracion testimonial .| Mitsica de concierto, instrumental, new age
Cuento - | Mussica tropical, salsa, ranchera " * :
Resefia Musical | Msica balada o en ¢spafto] modema : K
Poema ' Misica en inglés antigtia o modema '
Reporte Musica de catilogo en espatiol. ¢ - . -
Reflexion Musica folklérica Intinoamericana . -

 Ciertamente se conocen conceptos como formato enuewsta, t‘onnato musncal
formato radionovela, efc., si partimos de concebir al formato comio, la distribucion de un -
programa, Ja entrevista no podria serlo, pues en la actualidad no se_-conoce -un solo»’
programa que sea exclusivamente una entrevista de pnncxplo afin, hoy endiala enuevxsta; i

se ‘alterna con. reselas, declaraciones testxmomales, entre-‘otros, 'y o esto, como’
postenormente veremos, se le. conoce como radio~reportaje.“A propésuo del radio- B
reportaje, éste junto con ¢l radxateatto, In radmnovela y el radiocuento a pesar de. provemr‘

de los géneros, por-su ampha extension, al ndaptarlos al lenguaje radlofémco(ﬁmmonan'an
como géneros o formatos, ¢s decir, podrian ez una parte de esa dxstnbuclén o inclusive el
programa entero dadas las cﬂracter(sucns que lo consmuyan. S '

formatos nacen mucho antes que la- radnodlfusxén, mcluso nos atreveriamos a decnr que sé

dan previo a la fadio-como tal. A decir verdad, fa aparicién de-la radio_se estabn

consumando por dos diferentes vias: por un lado Ia invencion del t‘onégrafo (1878) a cargo
de Thomns Alva Ed‘son, pcrﬁldndose baswamente conio tin aparato emnsor,de s

% Segin Mario Kaplﬂxi; op, i, pgs. 146-151;_‘. i
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por el otro, los experimentos que fisicos de Europa (Maxwell, Hertz hasta llegar a Marconi)
hacfan con la radiofonfa constituyéndola como un transmisor de informacion en altamar

(ver capitulo 1). Asi, sin pensarlo, se forjaban los primeros formatos radioféonicos: el
informativo y el musical. '

Por lo concemiente a los géneros radiofonicos, seguramente que en los albores de la
década de los 20’s, se utilizaba ya la nota informativa y acaso alguno Eertenemente alos
opinativos, pero con la desaparicién de Ja era del recorte y la tijera” comenzarian su
verdadero desarrollo alld por los afos 40,

¥ Lo locutores de radio se limilaban a recortar y lecr los servicios telegnif‘ cos de lns agencias infomlanvas,

dstas, atémorizadas por 1a competencia de las emisoras, deciden i mumxmpu' 1a venta de sus mfonnatlvos,;"-
-obligando a las’grandes ' cadenas a dos cosas:: @ organizar -sus “proplos. servicios 'y nal:para .

“adquisicién de noticlis v a buscar nuévas forimas de tratamiento de 1a rioticia pnm unn rea‘ competencia

- “José Luis Man(nez Albertos en Curso general de redaccién period[sl!ca, pég. 438
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Iy JumRey, op. cit., pags. 121 y 122.

GENEROS Y FORMATOS EN RADIO

3.2 LOS GENEROS RADIOFONICOS

De acuerdo a lo que hemos analizando, los géneros radiofdnicos son todos aquellos
modelos de expresidn hablada que, desde la aparicidn de los géneros del discurso en la
radio, se han venido desarrollando en las radioemisiones. Son, asimismo las diferencias
Jormales de estilo, extensidn y tono que sirven para dar tratamiento a un asunto o tema y
asi configurar un programa radiofdnico. De esta manera presentamos a continuacién los
géneros radiofonicos y sus definiciones;

NOTICIA O NOTA INFORMATIVA: Es la informacion sintética y escueui deun -

hecho de interés colectivo, expuesta generalmente en menos de un-minuto, sm
mayores detalles y comentanos .

ENTREVISTA Se llama asi al dlélogo basado en preguntas y respuestas quese

realiza entre un conductor o periodista (0 varios de ellos)y' un entreyistado (o varios
. entrevistados). A través de ella se recogen | noticias, opiniones, comentanos, que se.

supone interesan al ‘oyente.. La entrevista' es pnnclpalmente uullzada ‘en

‘radioperiddicos, rudto-rcportajes y revnslas radnofémcas

ENCUESTA: Se hu dicho. que I encuesta €5 una entrevnstamn ;Qroﬁmdldad B
espontaneidad - y escenario,.. Lo clerto es: que, en radio, la encuesta ‘es un -
cuestionamiento sencillo -generalmente una pregunta- con opcnones ‘claras; tnles que

més queenlos
resultados obtemdos, radica en el interés que- provoca la polémlca entablada. Es

. aunquc TS

los. oyentes puedan contestarlas con- facilidad, Su- imponancia,

usual encontrarla en progmmas musncales, el clasico “;por cuél votas?”,’
tamblén es un recurso uuhmdo en muchos pxogramas mfonnnu

- ‘REPORTAJE Por ser un género extenso que abmca algunos otrds,

revistas radlofémcas.

S EPlGRAMA Es una brevc y sencllln composxcx(m que expresa un. pensaniiefito:

agudo ¢ ingenioso, con frecuencia satirico. En'su brevedad suele tener. dos |
‘unade exposicién, y otra,en que de modo impte\nsto e saca la consecuencl

uede: llegar a ¢ S
funcionar como formato radiofénico (ver radio-reportaje). Como recurso, no tendrd - .
una duracién mayor a los 15 minutos y serﬁ bastanté funcional en mdloperlédlcos y S




¥ Rail Rivadengnra en Periodismo. la reorla general de. los sulemas iz la Ciencla de la Comunlcacidn.

-9 B {eléfono- ablerto es'un recurso técnlco que puedo scr utiliz.ado dentro de cunlquier género‘
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CARTON HABLADO: “Es una forma de interpretacion mediante la cual se hacen
resaltar -con exageracion y humor- rasgos fisicos, caracteres psicologicos o
psicosociales de una persona, acontecimiento, institucion o situacion concretos”. g
En el cartdén hablado los recursos radiofonicos (convenciones musicales, sonidos,
cfectos, etc.) jugardn un papel similar al que tienen el color y las fornas en la
caricatura en prensa, logrando motivar la imaginacién de los radioescuchas,

ARTICULO Y COMENTARIO: Ambos tienen la similitud de que son ideas y
opiniones hechos a titulo personal de quien los dice. Sin embargo, et articulo es una
exposicion mucho mds formal que el comentario, pues en su parte argumentativa
conserva cierto grado de objetividad producto de una investigacién, Se hace casi
siempre acerca de hechos mds o menos recientes, Por su parte, el comentario es una
declaracidn generalmente espontdnea sobre hechos relativamente trascendentes,

EDITORIAL: Es el género mediante el cual una estacién o grupo radiofonico da a R :
conocer sus puntos de vista sobre-un acontecimiento de interés actual, Su funcion es

analizar y enjuiciar, de acuerdo con su trascendencna, los sucesos ‘mids nmportames

del momento. : :

CHARLA: Aunque usualmente es didlogo tamblen puedu presentarse como - .
mondlogo; en general es breve y aborda trivialidades o temas pocos trascendentes. _
Es comiin encontmrln en programns mnscelz’meos ‘

MESA REDONDA Y TERTULIAW Ambos géneros t.onsum de cnracterlsucas v
siilares:
~Son pineles, esto quiere decir que se basan en la pamcnpnclén de dos 0 més.
mvntados quienes son espec1allstas y/o conocedores de la cuestxén que ‘
- Dichos - invitados - comeman y anahzan temas novedoso
, polémxcos, delicados, complejos; etc, - .
- El pubhco receptor al 1gual puede parucxpar con preguntas y omentanos Lo
via telefénica. « ' e
No se alcammn a pmclsa: con exacntud las dlferenclas entre’ mesa redondn y SRTLE
‘tertulia quizé I primera estd mis cerca de. prestar-un ‘servicio- socml ptravés del oo
andlisis, los cuestionamientos y la busqueda de soluciones; mienitras que ln.segunda S
por su naturalem, busca la recreacl(m que vxenc 3 raiz del hbérnr la ign nincla :

‘les'

249, . ; ’ y
* - Aimbos géneros nos- remllcu 2 los que hace refcrenc 'M M Bﬂjtﬁl (vc la. nola nﬁn NN
capitulo), b 23

radlofénlcos

78




' MW ’ Loy
MLt L «.. i GENEROS'Y FORMATOS EN RADIO

CRONICA: Es una narracién hablada de hechos, en el orden que fueron o van
desarrollandose. Se caracteriza por (ransmitir, ademds de informacion, las
impresiones del cronista. Se emplea principalmente como recurso complementario a
la noticia.

SKETCH O PARODIA: Breve escenificacion radiofonica, generalmente comica y
planeada, aunque algunas veces improvisada, que interpreta un reducido nimero de
actores. En general, su finalidad es el entretenimiento, aunque del mismo modo se
ilega a utilizar con claros fines diddcticos.

RESENA: También llamada semblanza, es una narmracion sucinta que funge casi
siempre como elemento introductorio en el programa, examinando hechos
trascendentes como Ja vida y obra de persomajes célebres; inventos y
descubrimientos importantes; sintomas, formas de prevencién y contagio de
enfermedades incurables, eteétera,

POEMA.: Es una pieza literaria de cierta extension escrita en verso:o en prosa
poética, En la historia de la radio si han habido programas dedicados a la poesia,
aunque generalmente se le emplea para alcanzar mayor consolidacion de un mensaje
(ver reflexion).

DECLARACION TESTIMONIAL: Como su nombre lo indica, es una exposicién
que se hace en primera persona acerca de acontecimientos que han afectado la vida
de ésta, como pueden ser la escasez de agua que vive su colonia; sus impresiones
tras un asesinato, incendio, temblor, etc.; su punto de vista al presenciar la sucesién
presidencial, 1a inauguracién de un evento como el mundial de futbol entre otros.

REPORTE: Es la informacién relevante y sumaria que se caractériza" por ser.

emitida de manera simulténea a los radiorreceptores y a la estacién o, retransmitida -

inmediatamente-que llega n ésta, Los reportes, como resultado de la masificacion, se
hacen a cualquier hora -de preferencia en las mafianas- y pricticamente dentro de
cualquier formato -preferentemente los noticiosos-. Los comtinmente requendos son
el del trdfico, el del clima y e} de la conlammaclén.

REFLEXION Larreflexidn puede ser un juicio, consejo o advertencia pcrsonales ‘
ylo apoyados por algiin texto' como podrian ser poemas, refranes, méxunas,
pensamnemos etc, Es comiin encontrarla al principio o al final de uh programa. En
el primer caso intentarfa dar un inicio impactante a la emlsxén' en cl segundo, a-
‘manera de remate, vendria a redondear al programa : ‘

CUENTO Proveniente de los géneros draméucos el cuento como recurso e muy :
dtil para conseguir la éptima comprensién de un mensaje, asi lo ha expresado
Kaplin-al afirmar que es mds ficil mantener la atencién del oyenté con un. -
radiodrama que por cualquner otra via. Como género, el cuento podda crear tono y. '

'79; "
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armonia, es decir personalidad propia en un programa que no la ticne como lo es la
misceldnea (ver radiocuento pag. 83).

Finalmente cabe decir que Miguel de Moragas Spa” es uno de los autores que
afirma que los géneros radiofdnicos se parccen mucho a los periodisticos, dando como
ejemplo a la entrevista, el reportaje, la cronica entre otros. Ademds agrega haber
descubierto los siguientes géneros radiofénicos: el mondlogo radiofénico, el didlogo
radiofonico y el didlogo con los oyentes, aportacidn que se aviene a' los . géneros
radiofénicos del cuadrante de la ciudad de México, veamos:

Monélogo radiofénico: noticia, cronica, editorial, comentario, artculo, cplgrama,
cartén hablado, resefia, reflexidn, reporte, poema, :

Diflogo - radiofénico: entrevista, reportaje, encuesta, comentario, charla, mesa
redonda, tertulia, sketch, declaracién testimonial, cuento.

Didlogo con los oyentes: reportaje, encuesta, comenario, declaracién testimonial.

% n Semlo'ri;a § comunicacion de masas, pag‘s'. 257259
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3.3 LOS FORMATOS RADIOFONICOS

En tanto que estilo, extension y tono son palabras que guardan relacion estrecha a
los géneros radiofénicos, el formato radiofénico se define mejor en términos de aspecto,
presentacidn y disedio. Con este punto de partida se crea la-coyuntura para decir que el
Jormato radiofonico es el nombre viable de calificar a:

A) El esquema general (su perfil de contenido) que domum en una eslacuin de

radio. :

B) Cualquier tipo de distribucién prcdeterminada (la conj' guractdn) en -un i

espacio, emision y/o guion radiofonicos. - ‘ ‘ ; ot
C) Las producciones dramiticas de larga duracidn en radia. L : ‘

Como se-ha dicho, los formatos radiofénicos pnmanos son el informativo y el
musical. Al informativo lo integra la programacién hablada en general Ta cual puede ser b
expresada a través de cada uno de los tipos de emision conforme & una estructura sefialados S
en la primera parte de este cnp(tulo Analicemos en qué consnste cada iino de eHOS' SR P

LA MISCELANEA En un programa de radio, lo mlsceléneo 5¢ puede presentar ya
sea en:la-diversidad tematica; ¢n-la variedad ¢n'el mancjo de distintos | generos y.
... formatos radlofémcos 0 en una constante combinacion de ‘ambas,’ Por:lo‘que al i
hablar de un programa miscelaneo nos referiremos a cuatro dlferentes cosas; Lt
- Programa de charlas y comentarios con In presencia de uno o dos éonductores i
los cuales deberdn poseer una amplla experiencia frente al mtcréfono, lo que
. lés.permitird ir: 1mprovlsando de'un: momento a°otro. Los temas serdn muy-
- variados, pefo de preferencna notas sobre bellem, moda, recetns de cocma R
horéscopos, espectdculos; etc, - SR
- Programa de vanedades en- donde comentanos, ¢ntrevistas y musnca se van R
altemando sin consutuu ung estructura definida. ‘ ‘

b Deﬁmciones que intentan aba:car Ias concepciones exlstemes del formato mdiofdnico, pomjemplo, hablar SR R
de estaciones con formato informativo o musical; espacios 'musicales con formato 1; 2; 3, hasta Jen linea, S

" emisiones con formato misceldneo; radionovela, etc.; el formato locutor-mﬂsicmnunclos locutor. Cit; pog. -
Arturo Trejo Villafierte en su-articulo “Los nuevos tiempos de Radio " enkl Nacional el 12 de’ *
junio de 1995, pég: 38; o inclusive como afirma Sad! Salgado, profesor de.la ENEP Aragén, que tambié
se utilizan los formatos por divisién del tiempo efectivamenie dedicado a los elementos que intervienen cn
un’ espacio. “El ‘formato. de medla hora dividido en:-19/11, 19 mmutos deslinados al mensajc Y 1t
.comercial”, En entrevista personal reahuda €123 de junfo de 1995, : B
Lo infommlvo e sentido estricto s in breve relato de un hechio actual y de interés gcneml prcsemad en Y
orden de interés decreciente: En sentido’ ampilo, cualquier: exposmion de- hechos e ldeas a lmvésf [ :
medm de comunicaclén de masas, M. Cebnén Herreros, op cit, pAg 189 i -

LI
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- Programas que constantemente cambian su formato presentado, por ejemplo,
en una emision un radio-reportaje, en otra una miscelanea y en una tercera
hasta un radiocuento,

- Por su conformacidn polifacética la revista radiofénica, el radio-reportaje y el
radioperiddico son también de naturaleza miscelinea. Sin embargo a
diferencia de los programas descritos en los tres puntos antetlores, éstos sf
tienen una estructura bien definida lo que amerita darles un trato por separado.

LA REVISTA RADIOFONICA O RADIO-REVISTA: De manera prefiminar, de
acuerdo a Mario Kaplin, diremos que *Asf como el radioperiddico es el equivalente
en radio del periddico escrito, la radio-revista es el equivalente a la revista ilustrada
de actualidad. Alterna diferentes temas del momento -aunque sin cefiirse, como el
radioperiddico, a las noticias de} dfa- y utiliza en sus secciones diversos formatos:
entrevistas, cronicas, encuestas, charlas testimoniales, comentarios, breves diflogos
a veces también consultorios. Y generalmente intercala dos o tres piezas musicales,
con el fin de amenizar aiin ms e! conjunto (se procura que esas piezas musicales
tengan relacién con alguno de fos temas tratados ese dfa; por ejemplo, a una rota
sobre Brasil la precederd o sucederd una danza o cancién del folklore brasilefio). Un
conductor -0 una pareja de conductores- lleva el programa y enlaza las dnstmms
secciones”,”’

EL RADIO-REPORTAJE: Es una presentacmu rclutlvamente completa de un
tema de interés colectivo, Suele durar media o una hora enla que intentard ampliar
la visién que ¢l piblico tiene sobre la temdtica abordada. Las’ entrevistas son el -
principal alimento de este formato, pero-también:se msertan resefias, declaraclones
testimoninles y_frecuentemente mesas. redondas, Un rasgo peculiar ‘del ‘radio- -
reportaje es que el programa se puede realizar a partir de cualquiera de los cuatro .
tipos de sonido que se plantean en “El somdo de la radxo” 9 lnclusive combinando :
dos o més. S S ‘
: LA CAPSULA lNFORMATlVA Se le llama asi al resumen de los ultlmos y més,
importantes acontecimientos nacionales y mundiales,” expuesto mediante una serie
de notas informativas y con una duracién no mayor & los diez minutos. Actualmente
es participe en la mayoria.de las estaciones y su. apnncl(m se’ contempla ’
generalmentecadahom. ‘ : ERRIR ‘

EL NOTICIARIO: Es un programa de una o dos horas que s¢ lumta & dnr un;,

conjunto 0 sucesion’ de hechos recientes por medio ‘de notlclas, entrethas, K
reportajes y comentarios.. Como portador. de la-noticia, ha ido perdlendu terreno -
frente a las Lépsulas informativas y e radlopcnddlco, de hecho las estacwnes lo ‘.

% Mario Kaplin, op. cit,, pig. 144, S :

% " Los 4 tipos dé sonldo se refieren al Jugar dopde pucden llevarse a cabo lns cmisiones dola radlo y son:’
1) En cabina'en viyo, 2) En cabina grabado, 3) En cunpo (fueru dc cnbma) e vnvo y 4) Fn carnpo gmbado i
pig. 37. ‘ ;
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utilizan, ya sea por sus bajos recursos que les impiden programar un radioperiadico,
porque lo programan a la hora en que la gente no eseucha radio -y menos si se trata
de noticias- o porque a los creativos de la radio no se les ha ocurrido que la
informacién deportiva podria ofrecerse via algin otro formato, ya que es comin

escuchar, los domingos por la tarde en gran parte de las estaciones, noticiarios
deportivos.

EL RADIOPERIODICO; Conocido también como diario hablade, contiene y

desarrolla en diferentes secciones (noticias nacionales, noticias intemacionales,

politica, financiera, deportes, espectaculos, entre otras) la realidad actual. Brinda

cada uno de estos temas a través de nofas, crénicas, enfrevistas, encuestas,

declaraciones testimoniales, tertulias, teniendo incluso, su comentario editorial.

Dentro de la emision constantemente se ofrecen los reportes del tréfico, el climay la

contaminacion, constituyéndolo como una verdadera opcidn de servicio piblico. Ei

radioperiédico supone un equipo de periodistas especializados, cada uno a‘cargo de
‘ una seccidn determinada. Se transmite generalmente de lunes’a viemes por las R .
’ mafianas, con una duracian de tres a cinco horas porprograma : o

] LA AGENDA; Se constituye' como un programa-de corta duracnun +hasta 15-
% minutos- dividido en secciones o fungiendo como una de éstas dentro de otro
: formato. Su caracteristica especial cs que’ su desarrollo - se lleva a -cabo
’ exclusivamente a través de notas informativas y comentarios.

| LA RADIONOVELA: Es ln clésica novela de muchos cnpizulos 0 epxsodxos, con -

: ~ una trama continuada, Tiene anécdotas en cada programa y cuenta también conun’ - .
climax, por la necesidad de buscar el suspenso dramético. Por su naturaleza senal es

conveniente utxhzar N resumen ul pnncnplo de cada capilulo

EL RAD!OTEATRO. Este en cada capitulo presenta una trama mdependleme, que R s ':'  ge
puede ser seguida y comprendlda sin necesidad de haber escuchado los’ capltulos K RS

_anteriores, a 10 sumo, si. alguna lustona es muy extensa, se le presenm Vil ‘
excepeionalmente en dos o tres cap(tulos - ‘ ’

, -EL RADIOLUENTO La accién comienza y termina ¢n una sola em:sxén por lo o RS
* que se considera unitario. Por su riqueza de xmégenes, el radiocuento normalmente e

se narra y comiplementa con los recursos proplos de la radno como la musnca, los e S
- efectos; las voces, etcétera. . . - SO LR .

! 5 EL RADlO-CONSULTORlO Es un'programa reahmdo con base en consultas de o
‘ los oyentes, quienes las formulan por carta o por teléfono. Su’ principal- vcma]a
reside en que los temas reflejan intereses reales y concretos de la audlencm Su Lo

*Mario Kaplin, op. cit,, pag. 153,
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limitacion desde el punto de vista educativo es que, por su misma estructura, se ve
obligado a dar nociones iconexas, parciales y fragmentarias.

DE CONCURSO: Se caracteriza por transmitirse en vivo y por involucrar al
piiblico mediante preguntas y respuestas a manera de compctencia. Aunque en los
filtimos tiempos ha retomado elementos de la misceldnea de variedades en donde,
como en la televisién, se irvita a un(os) personaje(s) piblico(s) quien(es) previo a
una enirevista puede(n) participar activamente en los concursos. En realidad es un
formato al que poco se recurre debido a la falta de férmulas creativas para evitar que
se caiga en la monotonfa. Se han implementado ideas como dedxcar un- tema
diferente en cada emisién, pero al parecer no lm sido suﬂc:ente. :

EMISION DE EVENTO DEPORTIVO -Son ‘los programas dedlcados a los
partidos de futbol, tenis, beisbol, pudxendo hablar incluso de las: corridas de toros,
entre otros. La crénica y el comentario vendrian a ser la materia prima en estos
programas que gencralmente se transmiten los fines de semnna en’ homnos que'
varlan. , :

Fmalmente sélo resta analizar y dar repuesta a la sngulcnte cuesuén' Qucdnn fi jDS g

los géneros y formatos? Evidentemente la respuesta es negativa. La reflexion ‘sobre ambos |, -
todavia no termina hoy, pues resultan en cada periodo” redef mbles a pamr de su
interrelacion del sistema que constituyen, s .
La anterior premisa se reafirma’al conlcmplar el desempeﬁo que. han tenido- los .
géneros, desde tiempos inmemoriables, en la prensa escrita, aun cudndo fue’ hasta este siglo

que se les concibe como tal, en comparacion con el estudio y desarrollo de los géneros y o ’

formatos en la mdloA El planteamiento es claro nquellos mucstmn una deﬁnicxon que qunzés 5
séloconel uempo se logre dar en éstos. e i
Ademis y para mala fortuna hay que decir ¢ que el empleo de los generos y fonnatos

- radiofénicos, en mischos casos y situaciones: concretos, es mexlsteme, pues ai anulera e
. utiliza guién so pretexto de la “capacidad” de improvisacion de los locutores. En este,’_" N
sentido ¢s por demds conveniente que exista dicha capacldad en los locutores; pero\lo que.
o debe olvidarse es que la radio es un acto creauvo como muy’ pocos que; por su emmentev 5

compromxso con la sociedad se debe realizar concienzudamente, - .
Alain Derbez, locutor’ y. productor:en Radto Educaclén, destaca que

radiofénico mientras no se demuestre lo contrario”, % i bien en la radio caben todos [os
actos del habla (preguntar, convencer, mentir, lmprecar, ‘etc.) entendemos que con esto.‘ no
' se-refiere a_la exposicion de un sin fin'de mensajes en un. discurso: ‘prosaico, §ino o’ la*_f g
 posibilidad de proyeccion via aclstica que tiene pnicticamentc cualqmer temética: y que es
erisealos
formalos, afirma acertadamente que son relativos ya que; no siempre s¢. dan ni deben darse o
sin

asequible a través de los géneros y formatos radiofénicos, Mario Kaplin,

IOO

 Ibidem, pag, 140,
Cit. pos. Enrique Velasco, Joc. ¢it.

19 Marlo Kapln, op cit, pég 159,
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embargo, lo anterior no significa que no tenga razon de ser la existencia de los géneros y los
formatos ya que ambos son (y deben ser) puntos de partida del productor que se inicia, del
profesor que ensefia a hacer radio, del estudioso que busca indagar... lo demds es el
resultado de mucha experiencia hacicndo radio.

De esta manera, insistimos en la importancia que tiene ¢l proceso de produceion en
los programas de radio y el papel fundamental que dentro de dicho proceso juegan los
géneros y formatos radiofénicos, los cuales *...no tienen que ser vistos como recetas de
cocina™, sugiere Enrique Velasco y, al respecto agrega que “...hay que analizar la prictica
decadente, cudl es la prictica imperante y, en funcién de estas dos y su relacion con Ia
sociedad, determinar una practica emergente”, " misma dentro de la cual, indiscutiblemente
habria que considerar la competencia que existe entre los medios masivos de comunicacién
y la influencia que tienen unos sobre otros, especialmeme la del medio dominante,

Segummente tarde o temprano se dard la aparicion de los géneros y formatos mds
distmbolos'®?, pues es algo que demanda la radio, quizi podamos hablar que dentro de los
géneros ya propiamente establecidos destaquen la repllca, la proposicion civil (puntos de
vista y soluciones a los problemas de una comunidad), la convocatoria (para concursos de

creacion radiofonica, literaria, musical, etc.), los debates (publicos o desde la emisora entre.

civiles y/o gente con especialidad en la cuestién en turno), la peticion-canalizacion (para la
obtencién de un bien o servicio) y, dentro de los formatos se podria pensar, por ejemplo, en
un espacio con el formato libre (en donde el pitblico pudiera desarrollar sus mds’ altos
grados de expresion a través de la realizacion total de un programa) o el control remoto (el
regreso al teatro-estudio, transmisiones desde lugares especificos como una escuela, un

parque, una plaza pitblica, una esquina, etcétera, quiza constituyéndose esto.como el foro” -

popular), en {in géneros y formatos en los que la interactividad j Jugarn un papel de vital
importancia.

*' Enrique Velasco, loc. cit.
"% pedro Sempere dice que cada ciclo histdrico est4 dominado por un medio pnnclpal y que I temperatura

de éste declde |a temperatura dei ambiente, Cit. pos. Martinez Albertos, op. ¢it., pig 444, A nuestro modo.
de ver desde hace tiempo la televisién (de transmision aérea) ha. ocupado este lugar . lnﬂuyendo L
considerablemente en los otros medios como, por ¢jemplo, en |a prensa escrita en la que, en la actualidad,

no es raro encontrar diarios que, a [a manera de la televisién, incluyan una serie de pantallns en las que'.

se desglosan stuaciones concretas, Sin. embargo la permanencin de la television en ese lugar, seve. '

amenazada por la llegada de la television por cable, conocidn también como televisitn intcractiva
(mediante ésta-se’ tendrd acceso a bancos de datos, 8 los sistemas de comunicacién persona} -coriocidos

como PCS-, a las telecompras, teletextos, videoconferencias, ete.) ¥, &' partu' de ello semin dnndo ‘

también modificaciones en los géneros y formalos radiofénicos.
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4. HACIA UNA CONCEPCION DE LA REVISTA RADIOFONICA

“El formato de revista radiofénica es el ‘mis
completo, La estructura no es r{gxda G ) e muy;_ :

ﬂeijle y précucameme cabe todo”, .

Mnrco Antonio Vazquez

- “La revista deberia ser un cnhdoscopno ( ) que la," Sl
gente cncuentre un atmctwo motivacional, que pueda -

'ldennﬁcarse con las expresxones culturales "

: Emilio Ebergenyi
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HACIA UNA CONCEPCION DE REVISTA RADIOFONICA

CONSIDERACIONES PREVIAS
SOBRE LA REVISTA RADIOFONICA

Retomando el concepto de revista radiofonica establecido por Mario Kapliin, en el
que seflala *“Asf como el radioperiddico es el equivalente en radio del periddico escrito, la
radio-revista es el equivalente a la revista jlustrada de actualidad, Alterna diferentes temas
del momento -aunque sin ceiiirse, como el radioperiddico, a las noticias del dia- y utiliza en
sus secciones diversos formatos; entrevistas, cronicas, encuestas, charlas testimoniales,
comentarios, breves didlogos a veces también consultorios. Y generalmente intercala dos o
tres piezas musicales, con el fin de amenizar ain més el conjunto (se procura que esas
piezas musicales tengan relacién con alguno de los temas tratados ese dfa; por ejemplo, a
una nota sobre Brasil la preceder:': o sucederd una danza o cancién del folklore brasilefio),
Un conductor -0 una pareja de conductores- lleva el programa y enlaza las dlstmtas
secciones”,

Direinos que si bien es cierto que la revista radiofonica es el equivalente de la
revista escrita y altemna diversos temas de actualidad dentro de sus secciones, también es

cierto que no sélo utiliza a los formatos, sino que también requiere de los géneros
radiofénicos, los cuales de acuerdo al capitulo anterior son: )a crénica, la entrevista, el .
reportaje, la encuesta, la declaracién testimonial, entre otros, o Sea, lo que Kaplun toma -
como formatos. Para dejar en claro lo que es la revista radiofonica, a continuacién,
trataremos de conceptualizarla enuncxando sus principales cmctensucas y sus dxfcrcnclas :

frente a los otros programas miscelaneos.
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HACIA UNA CONCEPCION DE REVISTA RADIOFONICA

4,1 CARACTERISTICAS

Para comprender y conceptualizar a la revista tadiofénica, es necesario precisar que
sus antecedentes se encuentran en la revista impresa, misma que aparece como extension
del libro, constituyéndose como algo propio del hombre del siglo XX; quien acostumbrado
a la hiperactividad y los horarios de trabajo, no tiene tiempo suficiente-de leer un libro. Es
entonces que recurre. @ las revistas, Y aunque ésta pudiera ser la concepcion mds
pragmdtica, en sus origenes tal era el objetivo: considerarlas como instrumento rapldo de
adquirir informacién. Dentro del medio radiofénico, la revista no podrfa tener a ese mismo
objetivo como el primordial, pues para ello estan las cpsulas informativas,

Es asi que la revista impresa y la revista radiofonica son en esencia entes distintos..
Diferencia que se remarca porque el tiempo y el cspaclo de “cada -una” consérva
caracteristicas propias; podemos mencionar, la mayor formalidad del lenguaje escrito frcnta

al hablado, ¢! alto grado de fugacidad a que nos expone este filtimo; el _hecho, de que
mientras, ¢n una lo visual (colores y formas) juega un pnpel muy lmpormme, en la otra lo

. lleve a cabo lo auditivo (sonidos y efectos).

No obstante, ambas también tienen similitudes como la variedad de seccloues ‘eluso
de diversos géneros del discurso, el tratamiento de temas o acontecimientos relevmtes dela -
actualidad o del pasado, entre otras. Establecido lo anterior, a continuacion mencionaremos - :
las caracteristicas de la revista radiofonica, es decir, los rasgos ‘que definen sy personahdud A

los cuales, para su mejor comprensxén, hemos dlvndxdo en genemles y partxculares.

Las caracteristlcus generales son los elementos bésxcos en la elaboracndn de lodo

- programa radiofonico y que nos dau una primera delimitacién de lo que serd-éste; es

menester determinarlos previo a la realizacién del programa, mdependlentemente si se. trata e

de una rcvxsta o no. Veamos como s¢ desmbcn en el campo de la revnsta ;

- El perfil del conlemdo La revnsta radlofémca puede abarcar d ersas; temﬂtacas' .

 politica, deportes, espectdculos, efc.; 0 Varios dsuntos ‘de'una sola, por; ejemplo.

- politica podemos hablar de la situacién del gobierno en Tabasco, de Ia labor de la ; -
- -actual regencia en comparacxén a otras pasadas del futur ‘de la Federacmnj

' 'Mexxcana de Futbol etc, .
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bisemanal (lunes y jueves o martes y viernes) o semanalmente'™ y con una duracion
que puede variar desde treinta minutos hasta seis horas.

- La andiencia, Una revista radiofonica presenta 1a opcion de realizarse pensando en
un piblico meta especifico o en varios dentro del mismo programa, En el primer
caso podriamos ubicar a uma revista informativa de deportes de una hora, Con
respecto al segundo, un programa-bus de cinco horas representa un buen ejemplo
(ver tipos de revista, apartado 4.2).

Las .caracteristicas particulares son los componentes (distintivo-constructivos)
que habria que considerar para calificar a una emision de radio como revista y no como otro
formato, es decir, los rasgos que Ia diferencian de los demds formatos radiofénicos:

- El uso de diversos géneros y formatos radiofonicos.-Los génieros mds utilizados en
las revistas radiofdnicas son las notas, los comentarios, las entrevistas y los
reportajes; aunque también existen algunas emisiones en donde se da cabida a los
sketches, las reseflas, las tertulias, los editoriales y los cuentos. Respecto a los
formatos, encontramos que los que se emplean ordmanamente son las cépsulas yla
misica, asf como la agenda 'y el radio-consultorio, -

- La integracion de varias secciones en una estructura bien deﬁmda y con un hilo
conductor.'™ Una seccién es una delimitacion teindtica que puede incluir uno o
varios géneros y/o formatos radiofonicos y con una duracién que podrd oscilar entre
algunos minutos hasta yarias horas, Hay secciones con nombre especifico, el cual
seguramente tendrd algin vinculo con el contenido de la seccion, aunque también
las hay sin nombre determinado. A las primeras, generalmente se-les’ encontraré :
emision tras emisidn, mientras que las segundas eventualmentc volverdn a aparecer.

En ambos casos es comtin que se utilice una cortinilla que ﬁmgué como introito’y.

epﬂogo de la secci6n, aunque las secciones con nombre cspecif' co utllzzarén casi o
siempre una propia que ejerza el efecto de leit-motiv.”
Generalmente Ia conduccion estd a cargo de una o dos. pcrsonas que nos nrén e
guiando de una seccién a ofra sin perder la amenidad, Aunque 1o’ serfa raro
encontrar programas en donde cada seccién se le cncomxcnde a un mular cspcciﬁco
(o més) buscando mayor: vzmcdad 10s : s i

1 Ast lo recomienda Mario Kapltn:al refemse afa ﬁccucncla de apaziclén de los progmmu, ‘en donde" [ i
agtega que programas de periodicidad mas espaciada (qumcenales g mcnsuales) na son; nconsejables pues L

no se les recuerda, En Produceidn de programas de radio. El guidn-la realizacién, pég 276"

™ Olga Durén explica que e hilo conductor es aquello que redondea'a un programa, 1 que lo hacc volver al L

principio y que todo programa debe tener, S¢ entenderfa, aslmismo, como la que feda’ ﬂuidez y unidad, es..

decir, aquello que-relacionarla (¢l punto en’comin) 2 todo lo que 5. dice o ‘presenta ¢n una emlsién Lol

radiofénica. En entrevista petsonal realtizada ¢} 2 de'mayo de. 1995,
% Un ejempio de fa reparticion de iss secciones entre los conductores lo constituye el pro, S
1060.-Esie programa tiene cuatio condutctores, llmnémoslcs A/ B, CyD,en ‘donde’ AYB son mujcres' S

mientras que C y D-son hombres. Una posible. combinacidn de: éstos, suponiéndose‘que cl pmgmma,” e

constara de siete seceioties, podria representarse de la slgmcme mahera: ©
- Primera seccidn & cargo ds Ay G, segunda seccldiia cargade Cy D, tcrcera seccld ;argo de A ] B ‘
cuania seccitn o cargo de A, B, Cy D, quinta smion 8 ¢argo d de Co D sexta seccxén a cargo de A y B L
- por thimo 1a séptima seccién acargodeBy D o . ‘ S
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~ Intemporal en su temdtica, Uno de los rasgos que distinguen al radioperiddico de
la revista radiofonica es que en ésta los topicos pueden ser acerca de hechos
actuales, retrospectivos y hasta del futuro indistintamente, mientras que en el
radioperiddico se abordan acontecimientos diarios.

La revista radiofdnica frente a los otros programas misceldneos

Como se ha dicho, la-misceldnea, el radioperiodico, el radio-reportaje y la revista
radiofonica constituyen los programas misceldneos de arraigo. Sin embargo, aunque en
alguno se perciban caracteristicas de los otros, seguird mamemendo las propias que lo hardn
inconfundible n Jos demds,

Asi, vemos que aun cuando la misceldnea y.la revista radiofonica tienen en el
revisar a su mismo fin, la miscelinea es un programa carente de estructura propia, sin

secciones, en donde la charla y el comentario son los unicos medios de los que se valen los

conductores para emitir siss mensajes,

Por otra parte, .l mdm-reportaje y la revista radiofnica son programas con una
estructura y {emauca definidas, que son viables de realizarse mediante grabaciones en frio
y/o en caliente'® desde cualesquiera de los cuatro tipos de sonidos (ver radio-reportaje en
capitulo 3). Sin embargo, el radxo-reponaje es monotemdtico -equwalente af documental de
los medios audiovisuales-, “enclavado en el género informativo™, A mientras - que,’
generalmente, con la revista no sucede lo anierior; su diferencia’ también la darian 1a
periodicidad y duracién pues, en general el radio-reportaje es una emision de una 0 'média

hora™ transmitida una vez a la semana y debido a esto el empleo de diversos géneros es, b

hasta cierto punto, limitado y el seccionar se torna pricticamente inusual.

El radioperiédico es quizd el formato més parecido a-la revista radmfémca e
(especificamente al programa-bus), Ambos son programas de gran duracién en donde los .
géneros y formatos radiofonicos van comuntando las diferentes secciories: No- obsmme, w

como condicién elemental la informacién que se transmita en un radioperiédico debe ser .

exclusiva y meramente actual,'” por 1o que su grabaclén s¢ realiza, de principio a fin, en | v

caliente; pera no todo queda ahl, en los mdxopenddlcos, seguramente. para no quedme atrds

% Grabacion en frio es nquena donde pnmcro se graban voces y efectos y postcnonncmc s hace su mon(ajc
Grabacién en callenie e3 en la que-os elementos se van integrando al hempo de Ia lransmisién El sonido ...

dela radio, phgs. 185 y 186.

" Jorge Meléndez, profesor de la FCPyS y locutor de Ia )\EB ¥ Radio Bducaclbn En entrevxsta pcrsonat
realizada el 28 de jullo de 1995.

Una primera definicién de revista radiofénica grosso modo serla. dos rndlo-reportajes

' En Ia actualidad se liegan a escuchar radioperi6dicos con cierta tendencia a revista radiofénica; pues s¢
incluyen en estos secclones de espectdculos y hasta comicas; sin embaq,o ln mrormacldn que se maneja en: .

esias secclones tambien es en relacion 1 hechos recientes.

ey
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de la competencia, se ha venido exigiendo que la titularidad del programa esté a cargo de
una o dos personas que redinan todas las caracteristicas de un lider de opinién (amplia
credibilidad, experiencia en los medios, etc.). Esto en una revista radiofonica no tiene
importancia ya que aqu{ lo relevante es lo que se dice y como se dice. Se recomiendan de
dos a cinco locutores (segiin su duracion) que tengan un reconocimiento y trayectoria
similar, Voces de mujeres y hombres que contrasten y logren el impacto deseado.

En conclusion -Ja revista radiofénica es un formate, ya que es un espacio
radiofénico. que se distribuye en secciones (algunas de ellas con nombres y tiempos
especlficas), mismas que se conforman con los diferentes géneros radigfénicos como la
crénica, la entrevisia, el reportaje, entre otros, y también por alguos formatos como
pueden ser la cdpsula informativa o la agenda,

Al igual que la revista escrita, la revista radiofénica presenta diversas temdticas
en cada emisidn y su perfil variard de acuerdo al piblico al que vaya-dirigido, su
duracidn podrd ser de treinta minutos hasta seis horas. Este tipo de programas de larga
duracidn requiere de mucho trabajo de mvestlgaccdu y de preproduccidn,’ Asimismo,
exige de los conductores una constante: preparacién sobre temas’ de actualidad,
especialmente en aquellos que se traten en cada emision, lo-que permitird que el
programa sea mds dgil. A esto hay que agregarle el uso del lenguaje radlofdnico y, por
supuesto, de la musica
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4.2 TIPOS DE REVISTA

Aun cuando la presencia de revistas radiofénicas se ha incrementado
considerablemente en la radio, el porcentaje que ocupan éstas dentro de la totalidad de la
programacion en las estaciones sigue siendo todavia muy bajo, sobre todo. si el tiempo que
se dedica a éstas se compara con ¢l tiempo destinado a programas musicales o noticiarios;
de ahi que en un afén de clasificar a Ia revista radiofénica, las taxonomias existentes de la
revista impresa presten minima utilidad pues la realidad nos muestra que la existencia de
toda clase de¢ revistas impresas se traduce en una amplia posibilidad clasificatoria,
fenémeno que no se da-aln con la revista radiofénica. De cualquier forma. consideramos
que es posible llevar a cabo la-clasificacion de la revista radwfomca desde dos- distintos
enfoques: su contemdo y su divisidn seccional.

EL CONTENIDO

Se puede resumir en tres cosas; la tematica, la musica y los efectos. Se determina a

través de la frecuencia de aparicién de cada uno de estos elementos (si es que la hay), asi-
como la forma en que se da a conocer la tematica (uso de géneros y formatos) por ‘separado
¥, en conjunto con la misica y los efectos. En la radio encontramos siete upos de revxsta a

partir de su contenido;

LA NOTICIO.SA Los aconteumlentos de actuahdad son' la materia pnma de este1 :

tipo de revista sin menospreciar. -por supuesto- asuntos  al margen -de dicha

actualidad. Si se transmite diario, su duracién serd ‘mucho’ menor que la del_
radlopenodlco por lo que no pretenderé la exhaustividad noticiosa como éste. Si se

. transmite una vez a lasemana podré o no ser de larga dmamén, aunque en cunlquler»
. caso seobserva que su dindmica consiste en el nnéhsls de dos o tres notlcms (las de
-mayor importancia) del dia o de la semana;. por eso podemos decir que, mientras en

un noticiario 1a noticia se vehicula fundamentalmente a travéb de nutas mfunnanvas .

_enéstase hace b.’mczmlente, via comentanos
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LA INFORMATIVA: La informacion “...es la difusion de acontecimientos ignorados
por ¢l publico, o de aspectos desconocidos de un hecho ya sabido™ " apuntan
Lefiero y Marin, Esta revista se caracteriza precisanente por ¢l amplio manejo de
inforniacion pensemos, por ejemplo, en el programa que constantemente presenta
los dltimos avances y descubrimientos de la ciencia y tecnologfa en el que nos
introduce a las dltimas novedades sobre la moda y la belleza o, en aquel que en un
recorrido nos lleva a conocer y sentir momentos increibles de personajes y
situaciones que las biografias desconocen. Por esta riqueza temitica tiene y necesita
und . estructura mucho mds flexible que la noticiosa, hecho que también
generalmente la constituye como una revista mucho mds didictica que la de
entretenimiento.

LA DE ENTRETENIMIENTO: El enfretenimicnto en el sentido estricto de la
palabra, debiera ser parte inherente de todos los programas que se emiten en la
radio, sin excepeidn, aunque desafortunadamente en la prdctica no ocurre osi; Y para
mugstra basta un botén, encendamos el radio y confirmaremos que en general las
estaciones que, basadas en sus amplios recursos, tienen la posibilidad de alcanzar un
mayor grado de entretenimiento, quiza lo consiguen, pero se olvidan del aspecto de-
fondo lo cual se traduce en un sin. fin-de programas vacfos de contemdo y andlisis. =
De esta forma, la revista de entretenimiento se ha cnmctenzado porque su contenido.

incluye aspectos predominantemente frivolos, de entretenimiento ligero como lo son -

los espectdculos, la moda, la belleza, la salud, los pnsuuempos, entre otros.

LA MUSICAL: Sin perder de. vista las caracterfsucas de la revxsta radlofémca, cl’
ingrediente principal de esta revista serd precisamente la- musnca. No- serfa Taro

encontrar programas en donde la mausica se alterne con conentarios, entrevnstns, e
reseflas, por mencionar algunos géneros y- que se haga alucién ¢ la historiade un -

género musical en especifico, a la trayectoria deun cantante o grupo en, partxcular, B

la misica de un determinado lugnr 0 reglén, en- fm, a todo aquello que pueda" s

expresarse a través de este arte.

" LA CULTURAL: Existen programas que combman dememos de los fres, tlpos dc'.L R L
revistas radiofénicas anteriores (mfonnacn(m, entrelemm[ento y musxca) demanera

equilibrada, ya sea en una sola emisién 0 en’ varias: de ellas A este txpo de
progtamas les llamaremos tevistas culturales VR e -

LA ES‘PECIALIZADA Las revnstns especnahzadas, seﬁalan Earl Enghsh y Clarence j ‘

Hacll, son las que estdn enfocadas a una minorfa distintiva. Podemos ¢ agregar,que . : : o
tienen una temtica especifica que no es del interés del grueso de la poblaclén (por - o
cjemplo, revistas dedicadas a médicos, a economistas; a’ pubhclstas ete), Sit “bien-

actualmente no es muy comiin la produccion de esta clase de revistas; en el futuro se”

prevé que se mcrcmcntc la canudad de éslas La venta de nuevas concesnones y el; . T

' En Manual de per:odumo, pég, 28,
" En Periodismo Académlco, capitulo 26 "comprensu’m de rcthns" pég 338,
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oforgamiento de permisos asi como el ir descubriendo que “.la programacion

hablada también vende™'? contribuirdn a que asi sca, Quizi se consntuma como e}
formato gaceta radiofonica,

L4 ANTOLOGIA: Existen estaciones que cuentan con una amplia riqueza y variedad

de programacién hablada la cual también puede ser aprovechada en fa creacion de

una revista radiofGnica. ;Como? Tan sélo tomemos 1o mejor de la semana o det dia

de cada uno de los programas de la estacion: el reportaje de este programa, la

entrevista de aquel otro, la mesa redonda de un tercero, el radio-consultorio de un

cuarto, &l sketch de un quinto y asi sucesivamente. Para obtener un mejor resultado

necesariamente tendria que ser semanal -pensemos en un programa de larga

duracidn a transmitirse los domingos en las primeras horas de la noche- aunque no

se descarta que el experimento funcione en una revista diaria de una o dos haras de

duracion que sea el programa de cierre del dia o de Ia transmision,

De la misma forma podria efectuarse una muy interesante antologfa radiofonica (
baséndose en o mejor de las diferentes revistas impresas, inclusive (conaciendo la ~ :
amplia variedad genérica de éstas) conservando un perfil; por ejemplo, s¢ tendrfa ‘
material de sobra si se hiciera un programa de un corte educativo-juvenil,

LA DIVISION SECCIONAL

Es la manera como se distribuyen y/o agrupan las secciones que componen la
revista, a partir de ella se distinguen dos tipos el programa-bus y la clasica,

EL PROGRAMA-BUS: Martinez Albertos afirma que un programa-bus “...se
caracteriza por no tener un pﬁblico permanente desde ¢l principio hasta el final, sino.
un auditorio movedizo qlue se incorpora 0 deja ¢l programa de acuerdo con su ritmo,
ocupaciones ¢ interés”.' " Equivaldria a una revista impresa para todq la familiaen .-
la cual se pretende que cada seccién ~con un nombre identificable sea dirigidaa -
diferente piblico meta y que dicha seccion sea transmitida siempre o la misma hora, :
Debido a todo esto el programa-bus se constituye ncccsanamcnte como de larga 0
duracién (de 4 a 6 horas por programa), : ‘

LA CLASICA: Le llamamos sl sencillamente porque son las revistas que’
_mayoritariamente se producen. Su iormato ¢s ‘mucho ‘mds flexible que-el del
programa-bus, por lo que puede 0 no ser de larga duracion, aunquc genemlmeme no.
lo es (de media hora a dos horas’ por programa) Denuo de esta modnlndnd R VR
encontramos dos subtipos: o ERERTIC S DR
*A) Con secciones de nambre definido: En este upo de tcvlstaallgual que en el Lk
programa-bus, las seccxones cuenum con wm nombre detenmnado,‘;pero B

# Marca Antono Vézquez, productor de “Palzbra Unlvmnl“ e enlrevlsm personnl realizadn elgde ' i
noviembre d 1994, -

B En Cur:o general de redacmdn periodbnca. pﬁg 459
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diferencia de éste aqui lus secciones no son tan largas ni es importante que se
transmitan a la hora de costumbre.:.

B) Con secciones sin nombre definido: Aunque no se les otorgue un nombre
especifico a las secciones, es claro que se puede reconacer la existencia de
éstas, La pauta entre una y otra la da el conductor de! programa (o uno de
ellos) a través de una muy breve introduccion que incluird la presentacion de
1a cuestion o el asunto, esto generalmente, como ya se dijo, precederd a una
cortina musical. .

Lo ideal es que en una revista cldsica se intercalen ambos tipos de
secciones, ya que otorgan personalidad propia al programa y mantienen tin
ambiente de dinamismo, Las primeras son el punto de identificacién de una
emision a otra, que determinan que el publico fiel contintie siéndolo,
mientras que las segundas, son el elemento sorpresa -0 gancho- que impide
al radioescucha saber lo que sigue-dentro del programa, Fmalmente, cabe
decir que estas secciones se pueden combinar con recuadros.”

Ill

98 -

“estaba prevxo 2él. ) S :

Cansecuencia da la variedad irnata de la'revista, el rccuadro se manifesta como 3 infoxm ;ién concisa i

- que e {nserta en un espacio mayor 4 ¢ él,al quéya fieris estudiado ¥ conocemos como socelon., !'isw consp: Ty

con {imiles perfectamente dxstmguibles o' Ia totalidad 8¢ Ia'seccion.: Su'fincidn mds qus como spayoalda oo o
temdtica que se‘aborda (coma se da ¢n la revista (mpresa) cansiste en fomentar la- vsriedad, estoesevilara T
toda costa fa monotonla, Sirve nsimismo como un descanso 0 entmmés, tal o el cnso de la ‘mfisica que

también puede cumplir este papel. ; ;
No hay que confundir un recuadro con ina seccidn por muy pequeda que sea ésta 3 seccadn & comiefiza
y en algln momento: de dsta- puede lntroducirse un rccuadm al tcnumar és!e commuam la secclén que
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4.3 EXPERIENCIAS DE REVISTA RADIOFONICA EN EL CUADRANTE
CAPITALINO

Durante el monitoreo realizado en el ltimo bimestre de- 1994, para identificar las -
revistas radiofonicas de trece estaciones del Distrito Federal, nos encontramos con
programas exhibidos como revistas, pero que en realidad no lo eran, con ei caso contrario, -
programas que aunque no se presentaban como’ tal, sl constitufan revistas. radiofénicas 'y, - . .
con programas que se hacfan llamar revistas y efcctxvamenu. la estrucmm de estos cumplia,‘ e
con las caracterfsticas de una revista radiofonica: o L

Encauzados a estos dos wltimos casos, en las pég,mas sugulentes se ofrece una reseﬂn S P
de cada una de las revistas radiofénicas, a fin de que l0s cjemplos'nos den una idea'mds- )
clara.de lo que son y podrian ser éstas. Como. podremos damos cuenta, habrd’ alganas™
constantes como el que casi todas son revistas cldsicas, que la mayoria s ﬁmdamenm enfe :
entretenimiento y que muchas utllxmn la entrevism y el comentano como"p‘ ncipales -
medios para transmitir sus mensajes. ‘ & ‘ :




L Ll

" més sobresalientes ocurridos durante ¢l dia 'y se comenta sobre ellos mvuando al piblicoa .-

'reportajes, todo esto se Teviste con miisica diferente cada | programa
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Nombre; Magazine deportivo

Estacién: Radio Sportiva XEN 690 AM

Periodicidad: De lunes a viernes de 7:00 a 8:00 hrs.

Produccion: José Luis Peregrina

Operacidn téenica:  César Lopez

Conduccién: Armando Baraldi, Jorge Pinzon, Victor Osorio y Guillermo Alegrete
Tipo de revista: Cldsica noticiosa

Secciones: “Portada”, “Resumen informativo”, " La pregunta del dia”,

“Bloque informative”, etcétera. .

La temitica principal de este programa es cl deporte. Dentro de cada sccclén, los
conductores comentan las notas mis importantes del dfa y se hacen referencws hlsténcas :
sobre del deporte por medio de resefias y cipsulas mfomlauvas. : ‘

Nombre: - Frecuencm Infarmallva Revisla Noc'lurna

Estacién: - . - XEX 7304M :
Periodicidad: Lunes a jueves de 22:00 a 24:00 hrs. viernes de 22 00 a 23
Produccion; Alida Montoya

Whrs. e

Operacidn técnica: Jorge Ldpez -~ .- il - :
Conduccién: - Rafael Vieyra Mamk, Guada!upe Flores 'Javler Sa

. Zavala .-
Tipo de revim' ~ Clasica noticiosa OREE
Secciones: Varian segin - ol d{u, aIgunas de ellas tierien nom

como "Comunlcacmn conel mundo”, "Frecuencia I:bre i
inlemacional" "Frecuencmhbre deporllva y "Cine".

o

A pesar de que su corte es noucloso, ﬁmcamente s¢ hm.e un recucnto dc !os hcchos.j

reflexionar, sobre todo con mfonnaclén al margen dela actualidad
‘Los temas se presentan en entrevnstas gmbadns 0 en vnvo, cépsulas, comentanos, :

Las secciones uo tlenen orden ni duracién espec(ﬁca. o
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Nombre: Platiquemos simplemente platiquemos

Estacidn: XEX 730 AM

Periodicidad: De lunes a viernes de 19:00 a 20:00 hrs. Sibado de 7:00a 11:00
horas

Produccion: Luis Carbujo

Realizacion: Luis Curbajo Jr. y Jorge Carbajo

Operacion téenicas  Everardo Elias o Paco Kerr

Conduccion: Luis Carbajo

Tipo de revista: Cldsica, informativa de entretenimiento

Secciones: “Efewérides”, " Efemérides musicales”, “Superacion™, “'El

Astrélogo”, "Cartelera”, “Salud”, etc.

De lunes a viernes este programa es bisicamente de mesa redonda, pero el sibado su
formato es de revista, Este dfa su division es seccional y a través de los diferentes‘géneros
como entrevistas, reportajes, crdnicas, cipsulas y mesas redondas; s¢-dan a conocer temas
sobre todo de entretenimiento, eventos culturales, la vida de actores o cantantes, astrologfa, R - )
etc. Y orientacién sobre salud, superacion personal, problemas fiscales, entre otros. ‘ '

Nombre: Llegd el momento 3
Estaclén: XEXT7304M . : D :
Periodicidad: Vierries de 23:00 a 24:00 hrs. Sabado de 14 00a 15 00 hr.s e P T {
Produccién: José Javier Lapez Soto ‘ SR i
Operacion técnica: - Alejandro Gonzalez :
Conduccion: - Octavio Menduet SR
Tipoderevista: ~ Cldsicainformativa. -~ " - .
Secciones: - “Lavirtud en la juventud", “La consecuencia enla secuencia y ' i

secuencia de la consecuencia analizada la vida por un hambre ,de

“ciencia, a conciencia”; Radionovela “Lo mesperad )2 (e

 los servicios de la Cruz Raja) emre orras: que no tienen nombre
. especifico, ‘ : e

La cmcter(suca primordlal de este programa 's0n . los enlacesvdeSde:
puntos de la ciudad de México o de la: Repiblica- Mexucana, -con los: rep
colaboradores, mismos que realizan cronicas, resefias y comentarios sobre diversos temas Y
aconteclmxentos Tambxén s hacen reponajes y entrevnstas -en cabmao via telefdn
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Nombre: Expreso nocturno

Estacidn: XEX 730 AM

Periodicidad: Domingo de 2:00 a 6:00 a.m. hrs.

Produccidn: Martha Tinajero

Operacién técnica:  Gabriel Guzmdn

Conduccidn: Rafael Vieyra Matuk y Alfonso Romero

Tipoderevista:  Programa-bus cultural

Secciones; “Los caballeros del volante, los vigilantes de la noche”, “Nostalgia

para una solavoz", “Déjome que te cuente”, La fonoteca”,
“Erdtica”, entre otras.

Este programa estd dirigido al piblico noctdmbulo como: taxistas, traileros, policfas
y desvelados en general. La manera en como se presenta Expreso Noctumo, nos remite a un
vigje imaginario, que avanza conforme se presentan las secciones, mismas que estin
compuestns por comentarios, declaraciones testxmomalcs del pﬁbhco y miusica,

1s

Nombre: Interaccidn

Estacion: Radio UNAM XEUN 860 AM

Periodicidad: Lunes a viernes de 8:00a 9: 30 hrs.

Produccién: Sonia Herrera: o

Operacién téenica: José de Jesis Silva - :

Conduccién: Antonio Morales y Georgma Luna

Tipoderevista:  Cldsica noticiosa

Secciones: "Carrelera cinematogrdfica”, "Bolsa universilaria de trabajo

“Avisos” y otras sin nombre espcc!ﬁco

Bn la- primera horu de esta. revista s mfomxa sobre -los ncontccnmientos mﬁS'
relevames del momento, tanto nacionales como internacionales. Para cubnr este espacio se -

auxilian de tres reporteros que tiene la estacléu, de cables envnados por Notlmex ¥ de los - VLA

periédicos,

cadadiade la semana se estructuran temas dxstmtos con colabomcnones delas Facultades de: '

la UNAM, asi como del Instituto Nacional de Antropologiu e Hlslona. dela Umversldnd de . | AR
Querdtaro y la Secretaria de Gobemacién.: La informacién se presentn a través de notas L

mfonnanvas, entrevistas, repona;es, cépsulas, resefiasy- comentanos.

" Durante In realizacion del presente estidio, este programa salio del aire, -

02,

En la siguiente media hora se abordan los diferentes dmbltos de la vida umversltana?‘. S
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Nombre: El mundo de la mujer actual

Estaciéns XEW 900 AM

Periodicidad: De lunes a viernes de 9:00a 11:00 Jis.

Produccién: Carmelina Rodriguez

Operacién técnicas  Leanel! Vial

Conduccidn: Janet Arceo

Tipode revista:  Cldsica informativa y de enretenimiento

Seceiones: Cada diu hay diferentes secciones entre ellas: ” La sexualidad en los

medios de comunicacion”, “Dermatologin”, *El regalo def
bienestar”, Las dudas de ley”. Los viernes hay una seceion
musical.

Por su nombre pareciera que este programa estd- dirigido (inicamente al sector:
femenino, pero ademds de dar informacion a la mujer en sus diversas facetas dentro de {a
sociedad, también se abordan temas sobre los problemas famxhares, infantiles, de
orientacion fiscal, sobre enfermedades, la moda; espectdculos, la cocina, invitaciones para
leer o asistir a eventos culturales o centros recreativos. Todo esto apoyado sxempre por un
especialista a través de entrevistas, cdpsulas, nofas informativas, radio-consultorios, ‘
comentarios; ya sea en vivo en el estudio, grabadas o controles remotos desde diferentes
partes de la ciudad de México, especificamente en nendas o sitios predlspuestos por los

patrocinadores.
Nombre: Entre ustedes y nosotros *
Estacion; _Radio Formula 970 AM o e
Periodicidad: - De lunes a viernes de 000 a 05 00 hrs, Sabado y dommga de 2 0? ”
: -~ a05:00hrs. : : ‘;
Produccion: ~ Jorge Manuel Hernandez (D:rec. operativa Martha Pére, T
Guzmén): : , S !

- Operacion técnica: - José Patricio Pérez Peﬁa ¢
Conduccion:  Jorge Manuel Herndndez
Tipo derevista: ~ Cldsica, informativa musical s ER
Secciones: " “Todo el mundo a las 12", "Lo que me encontré par e.sa.v calles a‘e S

México", " Espectdenlos”, “Deportes”, y algunas musicalescomo: < 0
“Esta naclxe". “La hara de Ios recuerdos" "Joyas'muszcales temtre. .o
.ofras. : N A

Progmma de laxga dumclén que se dlvnde en dos partes laj pnmera hora y media’es
de corte informativo y noncmso, el resto de la programaciol musncal Y se intercala con’ -
 resefias y entrevistas con cantantes de antaflo, También se transmiten reportes de accidentey .-

0 incidentes ocurridos durante la noche y para ello cueman con el apoyo de socomsws de )a o
Cruz Roja, bomberos ¥ patrullems e

ST




. Operacién técnica: Fructuoso Lipez
" Conduccion: Olga Durén, Carlota Villagrdn, Armando Casas y Rafael Tonatlhu

'-'mfonnatwas, la crémca, etc, Cada seceion esté blen delnmltadn por sus rubncas
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Nombre: Su casa y otros vigjes

Estacién: Radio Educacion XEEP 1060 AM

Periodicidad: Lunes a viernes 9:00 a 10:00 hrs.

Produccién: Pilar Murioz

Operacion técnica: Gonzalo Arteaga

Conduccion: Emilio Ebergenyi

Tipo de revista:  Cldsica cultural '

Secciones: “Cartelera”, “Confesionario”, “Todo con moderacion”, “Grietas

en el pavimento”, “Fechas vivas”, “Brocado de letras”,
“Instantdneas de la ciudad”, entre otras.

En esta revista de corte cultural , el-conductor juega un papel muy importante, ya
que gracias a su experiencia y fa fluidez de su expresion, logra la amenidad a lo largo del
programa leyendo notas informativas 'y comentando. sobre expreslones culturales,
entrevistas, cronicas, reportajes , que se van presentando y combinando con musica. Cada
dfa de la semana se dedica a diferentes secciones y géneros, por ejemplo, los viemnes hay un
espacio destinado a grupos o solistas musicales que hacen sus mterprelaclones en vivo ‘
entretanto, el publico puede participar via telefomca REE

Nombre: La Banda del 1060

Estaciéon: - Radio Educacion XEEP 1060 AM
Periodicidad: Miércoles de 23:30 a 0:30 .
Produccién: Olga Durdn y Carlota ViIIagrdu :

Tipo de revista: - Cldsica informativa de entrefenimiento: "
Sécciones: “Baratijas y vagatelas", “Cartas a I redaccién o ‘f...y el
~ pongo”, "Cinelandia”, *Laca academia de idiomas 3, con los
profesares poly glotu”, "Pié de pdgina”’, "D!gala con mimica”,"*
tinel del tiempo”, “Los tres chiflados”, “Sonidos del inds al ik
“Alla sociedad" "Paradas con:mua.s “, etcélera . :

la Banda del 1060 €5 una revnsta dxdzicuca que utllnza el emxetenimwnto para”j,' G
_informar y criticar aspectos polmcos y sociales de nuestro pais; Eneste pmgmma lap
-(o sketch) es_la parte medular, ya que @ través a:

nrodm :
ella ’representan ‘situac :
auxilian de la: entrewsta, las not:

personajes: nmponantes Por supuesto que también
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Nombre: Media noche en Babilonia

Estacidn: Radio Educacion XEEP 1060 AM

Periodicidad: Lunes 23:00 a 01:30 hrs.

Produccion: Tito Vasconcelos y Jorge Gomez

Operacion técnica:  Fortino Longinez y Arturo Mendoza

Conduccion: Tito Vasconcelos

Tipo de revista;  Cldsica, informativa de entretenimiento »

Secciones: “Coctel de media nache ", “Una cita con la informacion”, *Crdnicas
de la gente decente”, '

Media Noche en Babilonia, es un espacio dedicado a los homosexuales, en cada .
seccion se tratan diversos temas y aspectos relacionados a ellos: cartas, poerias, consultas
sobre como aceptar y tratar su situacion con la familia y dentro de la sociedad, contactos
con otras personas, eventos de la comunidad gay, etc.

Nombre: El fin justifica los medios

Estacién; Radio Educacién XEEP 1060 AM

Periodicidad: Martes de 21:30 a 22:30 hrs.

Produccidn: Graciela Ramirez

Operacion técnica:  Roberio Martinez

Conduccién: Gabriela Granados

Tipo de revista:  Cldsica especlalizada :
Secciones: “Noucxas de comunic acion” y otras sin nombre espuclf co

Esta es'una emision espccmhzada en los medios de comumcaclén. Aqu( se tratan los: '.‘
temas més relevantes de este dmbito, desde conferencias y cursos hasta las nuevas
tecnologias. Se realizan entrevistas con personajes que laboran.en los medios o que tienen "

alguna relaclén con ellos, asi'como reponajes, crémcas Y notas mformntwas f T
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Nombre; Ventana 1060

Estacion: Radio Educacion XEEP 1060 AM
Periodicidad: Domingo de 10:00a 11:00 hrs.
Produccion; Jorge Almaquio

Operacidn téenica:  Cutherto Garcés

Conduccion: Héctor Figueroa, Lénica Avila y Elsa Cruz
Tipo de revista:  Cldsica noticiosa

Secciones: . “Deportianguis y otras sin nombre .

Aqu{ se hace una revision de los sucesos mds importantes de la semana
complementandose con crénicas, reportajes, comentarios y entrevistas con pollticos y
analistas del acontecer nacional y se abren las lineas telefonicas para que el plblico opine o
haga preguntas al entrevistado. '

Nombre: Hasta que amanezca

Estacién: Radio Red XERED 1110 AM g

Periodicidad: De lunes a domingo de 01 0() a 05:45 his. -

Produccidn:  Victor Ramirez: Centeno.

Operacién técnicas - Luis Antonio Alemdn

Conduecién; . Héctor Madera Ferron

Tipo derevista: . - Cldsica musical '

Secciones: “Un tema mil canclones y otras sin nombre espec{f‘ co.

El comiin denomumdor en. este progmnm es ln muisica’ y el arte. Hay un segmemof b L
para la entrevista, uno para la poesfa y-otro donde se combinan ambas. En la seccion “Un EAER !
tema mil canciones” -que ¢s la que tiene mayor: duracién- se ellge un'tema especiﬁco Yo

canciones que tinen relacién con €], se intercalan y se hacen referencms histéricas. o

sociales, por ejemplo, si el tema es Paraguay, se progmmnn canciones paruguayas yise :

comenta sobre su orografia, politica, economia, autores cclebres, hteratum, mﬁslcos
1mportantes, etc. D =
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Nombre: Revista de opinion

Estacidn: NEB 1220 AM

Periodicidad: Lunes aviernes 18:00 a 18:30 hrs.

Produccion; Alexis Pola

Operacion técnica:  Héctor Reséndiz

Conduccion: Pedro Ferriz Santacruz, Francisco Dorantes yAIfr edo Ruiz del Rio
Tipo de revista:  Cldsica informativa

Secciones: - Sin nambre especifico.

Las secciones que conforman este programa estdn a cargo de cada uno de los

locutores y cada uno da a conocer temas especificos, el doctor Alfredo Ruiz del Rio habla

de 1a nostalgia de los tiempos en que se formd fa XEW, de los grandes artistas de México

como Tito Guizar y Agustin Lara. El doctor Francisco Dorantes, toma la parte médica.y

comenta sobre cuestiones de salud y enfermedades como ¢l clera, ¢l SIDA, el Ebola, entre
ofras, para ello también se cuenta con el apoyo de médicos especialistas, Por tltimo, el
sefior Pedro Ferriz Santacruz, trata el dmbito de lo insélito como los ovnis y el universo.
Aqui se hace uso de la entrevista, ¢l comentario y las cdpsulas.

Nombre: Revista espectacular

Estacién: Radio ACIR XEL 1260 AM

Periodicidad: Sdbado de 22:00 a 0:00 hrs.

Produccién; Romeo Herrera Herndndez

Operacion técnica: - Domingo Salazar o José Guadalupe Cielo

Conduccion: Wilfrido Gonzdlez, C‘arlos Zacal Maripaz Herndndez y
"Chavalillo",

Tipo de revista: - Cldsicade entretenimiento , _ ' PR

Secciones: Sin nombre especifico sdlo "El chismografo” y " jdh qué oso!.

* El tema bﬁsnco de esta revnsta es e] espectéculo, y.se abarcan desde chlsmes de e
; faréndula, hasta entrevistas y cépsulas informativas, En la cabina se presentan cantantes 0. " -
musicos que intercalan sus interpretaciones en vivo ‘con las dlferemes secciones del b

‘programa y que son dmgxdas por cada uno de tos lccutores‘ ,

W7
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO ¥ CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Nombre: Muagazine juvenil

Estacién: Radio Trece XEDA 1290 AM

Periodicidad: Daomingo de 10:00 a 13:00 hrs.

Produccién: Karina Morales y Monica Villalba

Operacién téenica: José Mejia

Conduccitn: Alejandro Sabag, Magali Torres y René Caballero

Tipo derevista;  Cldsica noticiosa, informativa de entretenimiento

Sceciones: “Si tit fueras”, “Danzon”, “Chismdptero”, “Notus y copsejos sobre

la cultura y las artes”, “Nota roja”, "Chismes de espectdenlos”,
“Casos de la vida rcal" “El buzdn”, “Notas curiosas”.

Es una revista dirigida al sector juvenil y conducida también por gente joven. Los,
topicos que aqui se tratan (entre otros) son de politica, problemas sociales, cultura y
especticulos, todo esto-desde un punto de vista critico y apoyindose en los recursos y
géneros radiofanicos.

Nombre: Inquietudes .

Estacién: Radio Trece XEDA 1290 AM

Periodicidad: Sdabado de 9:00 a 11:00 hrs. s
Produccion: ~ Verdnica Mendozay Gustavo Adolﬁ: Infanle

Operacidn técnica; Sergio Castillo S
Conduccién: Melissay Anabel .. :

Tipo de revista: ~ Cldsica informativa de emrc!emmiemo v
Secciones; - “Editorial”, ' Inquietudes deportivas’, “La hora de los

. especideulos”, “Espacio de reﬂewén ! "lnquietudes dela calle

Este es un programa infantil en el que se da onentaclén sobre lemas que mtereszm .
este sector, como pueden ser: problemas escolares, de salud, j juegos, c.spectéculos, elc. Se ‘

" hacen entrevistas en el estudio con especialistas y controles remotos con amstns, as( como T

cxipsulas informativas que prcsentan los mﬁos locutores
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HACIA UNA CONCEPCION DE REVISTA RADIOFONICA

Nombre: Palubra universal

Estacidn: Radio Trece XEDA 1290 AM

Periodicidad: Sdbade de 13:00 a 16:00 hrs.

Produccién: Marca Antonio Vizquez

Operacidn técnica: José Aragdn

Conduccién; Alfonso Maya Nava

Tipo de revistas  Cldsica informativa noticiosa

Secciones: “Carton hablade”, "Tertulia™, " Hechos culturales de la semana”,

"ot

“Invitacion a leer"”, " Finanzas para wdo bolsillo”, ' Epigrama de
Mentor", “Cromca citadina”, “Mesa de debate (permdismo y
entretenimiento) ", “Semanade ...", “La columna de Matarili ",

Este programa tiene dos partes fundamentales, en la primera que se llama La
Tertulia, se tratan temas de actualidad, se invita a cuatro o cinco persotias que ‘asistan a
varios programas. Y en la segunda se habla sobre cuestiones que interesen a la poblacién de
fa ciudad de México. Estas dos partes se intercalan con secciones y recuadros que duran

entre tres o cuatro minutos y que se realizan por colaboradores del periddico £/ Universal,”

qmenes dan libremente sus puntos de vista sobre las Luesuones tratadas en el programa y al
mismo tiempo permiten la pluralidad,

Nombre: La Hora Nacional

Estacién; Cobertira nacional
Periodicidad: Domingo de 22:00 a 23:00 hrs.

Produccién: ‘Rebeca Zamora y Adrian Ortiz

Operacién téenica:  Oscar Marrufo

Conduccidn: Julla Ferndndez, Sergio Bustos, Enrigue Lazcano ¢ Irene Morena
Tipo de revista:  Cldsica Informativa

Secciones: Sin nombre especifico.

La Hora Nacional es un espacio en donde se informa sobre las actividades mds-

 relevantes del Gobiemo Federal y Estatal, asl como funcionarios de alto nivel, Estd

defimitado por varias secciones, durante la primera media hora se difunden a nivel nacional

las actividades presidenciales y la siguiente ¢s estatal. En ocasiones se realizan
rcpresentacxoncs de fechas conmemorativas o personajes histéricos y se combina con
~ secciones en las que se hacen invitaciones a diferentes lugarcs de la cxudad de Méxsco

~ entre otras,
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Esto es la revista radiofonica, un formato que ciertamente es consecuencia de intuir
que hacia falta dar un giro a tanta repeticion de formatos radiofonicos, de querer encontrar
algo que no sonara a lo mismo. .

Contrario a lo que pudiera pensarse la variedad de Ia revista no se remite solamente
a los contenidos, la variedad se puede mancjar a todos los niveles: voces, géneros y
formatos, recursos del lenguaje radiofénico, estilos, etc. Es asf que junto con. el radio-
reportaje es el formato mds propedéutico que tiene la radio, pero ésta resulta mucho mas
diddctica que el radio-reportaje,

De hecho podemos decir que, como el radio-reportaje y' el radio-consultorio, busca
contribuir ampliamente en la educacién no formal del individuo; como la misceldnea de
variedades, ¢s agil y amena; como los radiodramas, sin limite de espacio y tiempo y, como
el radioperiddico, posee una estructura equilibrada con amplia definicién. Joaquin
Gutiérrez-Niiio dice bien que de las cosas mds ficiles y mas dificiles dg hacer en la radio
estd la revista debido a que es un género que le cabe todo, que es muy noble y sencillo, pero
ala vez dificil de armonizar a fin de que tanta variedad se escuche con ritino y légica.

Ademés de lo anterior, presagiamos que es un formato con mucho futuro pues
indudablemente serd el que se adapte més ficilmente a cualquier cambio-que suftan los
géneros 'y formatos radiofonicos, pero.como en todo su riqueza no se fundamentard en la
cantidad de programas que se realicen, sino en la calidad de la produccién de los que haya.

En suma, la revista radiofénica es un formato a-través del cual pueden expresarse

las mds distintas manifestaciones del hombre de cualquier época o latitud, Su estructura ‘

conformada por secciones, permite desarrollar varias temdacas o diversos asunws de una
sola, utilizando los diferentes géneros y formatos radiofdnicos. :

1o, -
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S. LOS RADIOESCUCHAS OPINAN

“La gente pide log que le dan, lo que conoce, No plde L T
lo que no conace, entonces.es muy xmportante darle~‘ S
cosas novedosas ttiles, que le vanaservu' R N

Joaquin Gutlérrez-Nlio oy

B 5 0_]0 puede leer en dmgonal toda una pagma, y el
retener lo que le interesa; el ofdo tiene que tolerar. - -
todo cuanto le digan; pem no lo hace dos veces i e
estd'en sumano”, R I
' Salyndor Novo B
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LOS RADIOESCUCHAS OPENAN

Consideraciones

Respecto a los estudios estadisticos, hay quienes por un lado no creen en su validez,
otros que se mantienen escépticos frente a ellos hasta que no han tenido la experiencia de
aplicarlos y, por wiltimo los que constanteinente recurren a ellos porque tienen un alto grado
de confiabilidad, En este contexto surge la siguiente interrogante: hasta qué punto un
estudio de este tipo es 4til para el medio radiofonico, en el que se repiten, una y otra vez,
corceptos (cada uno de los grandes grupos tiene su estacion de musica grupera, de baladas,
de pop, cte.), formatos (a determinadas horas del dfa, particularmente por las mafianas y-
noches, el cuadrante estd plagado de programas noticiosos, igualmente, parecerfa que el
mediodfa es exclusivo de las amas de casa, mientras que la madrugada de los choferes), e

ideas (en momentos da ta impresion de que el radio-consultorio es la mejor, por no decir la
tinica, manera que tienen Jos comunicadores para transmitir un mensaje, o también quién no .

se ha percatado que el albur, el doble sentido, la broma inesperada via tclcfomca, entre
otros, aparecieron de repente en un sinnimero de programas)

Podria responderse que, en genera] concesionarios y permisionarios 1o creen enla
validez de ¢stos, pero ta verdad es que ninguno les ha dado la- 1mportanc|a que merecen, se
han ido a la segura, a lo que estd ya comprobado que. funclona, que vcnde (productos 0

ideas), cayendo en lo que ya se dijo, repeticiones y repeticiones..

Cierto 0 no aquello de que el pueblo tiene los medios que se merece lu oblxgaclon,
en prlmera instancia estd precisamente en los medios de comumcaclén, pues como- ya lo
mencionamos, dentro de sus funciones se encuentra la del servicio sacial yaunque la CIRT

y la ARDF han hecho algunos mtentos por ser meros.medios de mercadotecrua, no dejan de
ser en esencia intrascendentes.

De ahf la inquietud de rehhzar este sondeo entre los radxoescuchas afin de obtenerv .
un pzmorama general de sus gustos y necesidades. Siendo c.oncretos a tmvés de’ la ‘

entrevista' ' pretendemos conocer:

- El promedio de la gente que escucha radm
" - Ensu caso, los motivos o razones del por qué no lo escuchan. A
= En que proporcion preﬁeren la programacién musical’ sobre la habludm
- Cuales son los formatos a que mds se apega ¢l pub!xco. . :
- En qué medida las revistas radiofGnicas son escuchadas. .
- Las teméticas a considerar en nuestra propuesw, derevista, -

' Respecto al procedimiento de encuestas, Radl Rojas Soriano dlslmgue dos’ tlpoS' el cuestnonmo, que o5
cuando a las personas’se les-es entregado ¥ postenonncnlc fo devuelven ya conlesmdo ¥, la cédula de
“entrevista que es ciando se reallza de personia a pensona !:n Gu!a para rcalizar lm'e:tlgaclone: soclale:,

. plgs 148y 149,
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A'TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

Los datos que se presentan a continuacion se basan en 500" cédulas de entrevista,
de diez preguntas cada una, aplicadas en trece localidades del drea metropolitana de la
ciudad de México. El universo de estudlo consistié en 500 personas (hombres y mujeres)
entre los 15 y los 30 afios de eclad, sin importar su nivel socioecondmico ni su
ocupacion.

El orden de distribucién fue el siguiente:

DISTRIBUCION DE LAS CEDULAS POR DELEGACIONES Y MUNICIPIOS

0 LUGAR No de Encuesta

1 AZCAPOTZALCO 40

2 | GUSTAVO A. MADERO | 40

3| MIGUELHIDALGO . 30

4 CUAUHTEMOC 40

5| VENUSTIANO CARRANZA 40

6 | ALVARO OBREGON 30

7 BENITO JUAREZ 40

8 IZTACALCO. 40

9 COYOACAN 40

10| = IZTAPALAPA' " | - 40

11| NEZAHUALCOYOTL |. " = 40
)2} - ECATEPEC - - | 40 .
|13l - NAUCALPAN - | 40 R

1 . TOTAL. 1 __ s R

"7 Albrecht y Bradford sefialan que, de acuerdo con Ias nccesuludcs y el votumcn dc In cncucsta, cmre 100 Yy
i 1000 candidatos pueden ser Ja poblacién suficiente, destacando que. Ia famosa organizacidn Gallup ¢on
. frecuencia utlilza 1500 muestras para descubrit Ja opinién de los norteamericanos sobre. clertos. problemas
actuales, siendo la poblacién adulta de mds ‘de’100 millones. Conchuyen diciendo que na es tanto cuestion
de etitrevistar ¢l nimero correcto de personas como de encuestar Ias personas con'ectas EnLa excelenc:a
o el servicio, pigs. 148y 151,

F.scogimos esta poblacidn sabicndo que rcprcscma una unponantc pme de I socledad. Segﬂn cl Insmum S L

Nacional de Estadistica Geografia e Informética (INEG), en 1992-de los més de 85 millones y medno de
habitantes de la republica, e} 66.2% correspondln a personas menores de 29 ofios, esperando que-poara el:

affo 2000 dicha pobiacién se acerque a los. 59 millones de habitantes y-que tan'sélo mifs def 51% =" .- o

corresponda a personas entre los 15 y 29 afos de'edad: (Datos obtenidos dé laEncuesta Nacional de la
Dindmica Demogrdfica 1992, pags. 37y 38 y de las Proyecciones.de la Poblacldn de Méica y de Ias
" Entidades Federativas: 1980-2010, pags. 1,3, 40 y 64).
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La muestra se definio como no probabilistica por cuotas,” es decir, las encuestas se
aplicaron casa por casa, a la salida del metro, en parques publicos, en escuelas, plazas,
comercios o simplemente a las personas que se encontraban en la calle,

Los pardmetros utilizados para Ja interpretacion de los datos fueron: sexo, edad,
ocupacion y colonia de residencia, esta wltima se anotd dentro del rubro denominado como
“clave”.

La encuesta consté de 10 preguntas, mismas que en su mayoria se presentaron de
opcién miltiple, esto con el propdsito de que tesultara més rapido y cémodo de responder
al entrevistado; ademds de que se agiliza la interpretacion de Jos resultados.

Las preguntas 1,2 y 6 fueron encadenadas, Mientras queenla 2, 7,9 y 10, dentro de
las opciones de respuesta, una fue abierta con la finalidad de conocer la opinion personal de
los entrevistados y los programas que més aceptacién tienen, lo mismo ocurrio con la
pregunta 4, pero para conocer el perfil de las estaciones favoritas. Por dltimo en las
preguntas 3, 5, 7, 9y 10 el entrevistado tuvo la alternativa de responder una o mas opciones
lo que permitié saber, por ejemplo, a qué hora escuchan 1a radio, cudl o cudles de-los
programas que se consideraron conio revista radiofdnica, son escuchados y los temas que
les gustaria fueran tratados en la radio. . . ‘ '

Datos obtenidos

De las 500 cédulas de entrevista, 273 (54.6%) fueron contestadas por mujeres y las -
restantes 227 (45.4%) por hombres. La edad de los entrevistados oscilé entre los 15y los'22.
afios, lo que represent6 325 (65%) del total mlentms que, 175 (35%) rebasaron los 23 aﬂos
de edad. O

La edad que mayor niimero de veces se repiti6 (moda) fue la de 18 aﬂos y.! la edad R
promedio (media ) fue de 21 afios, por lo que no resulté sorprendcnte que la mnyor pane de A
los encuestados se manifestara como estudiantes. RN

Veamos a continuacion el formato dela encuestn y los resulmdos obtemdos de cﬂda L
una de las pregumas i

W En oonnaposiclén ala mues!m probabil(stica, I no probabil(sticn es aquella
andijsis (pcrsonu en ¢sie caso) fio son seleccionadas en forma aleatoria o ol azar. Raﬁl Rojas Sori
> que la'muestra no probabilistica por cuotas’'és aquella ‘en I que-se pobiacitn en sub
“cuotas segiin ciértas caracteristicas? sexo, estado civi), edad, etc.,'y que en la seleccion'ds los casos: po
regulnrse eligen aquéilos de més fécil acccso hasta, completar la mucsu'a. Op. c(t.. pags l65 y |7 Lo
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LOS RADIOESCUCHAS QOPINAN

APROXIMADAMENTE UNA DE CADA ONCE
PERSONAS NO ESCUCHA RADIO

Como bien sefialan estudios elnboradbs por la CIRT, el promedio de Ia poblacién
que si oye radio se mantiene por encima del 90%. Con respecto a la primer pregunta, 458
personas (91.6%) afirmaron escuchar radio y solo 42 (8.4%) dijeron no escucharlo.:
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE [A REVISTA RADIOFONICA

LA RADIO ES AMPLIAMENTE ESCUCHADA POR LA JUVENTUD

HOMBRES

* OUESIESEUCHAN

UUJERES -  GUENO ESCUCHAN

Aun dividiendo a la poblacion en ambos sexos los poreentajes supetan al 90%. De
227 hombres, 210 (92.5%) s{ escuchan radio y 17 (7.5%) no lo oyen. Por lo que respecta al

sector femenino, de 273 mujeres, 248 (90.8%) dcclamron escucharlo y 25 (9. 2%)
cscogxcron la opci6n negativa,
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LOS RADIOESCUCHAS OPINAN

POR QUE LA GENTE NO ESCUCHA RADIO

POR FALTA DE TIEMPO

PORQUE NO LE AGRADA LA PROGRAMACION

POR ALGUNA OTRA RAZON

HOMBRES _ MUJERES B AMBOS

Por lo que se refiere a la segunda jmgunta de lns 42 personas cjue fio_escuchan

radio, 25 (cerca del 60%) contestaron que no tenfan tiempo para ello, De este dato llama la

atencion que més de 2/3 partes corresponden al sexo femenino, También és de resaltar que
12 personas (28 5%) indicaron no escucharlo por otro motivo, entre elios, § ¢ 1rgumenmron :
preferir misica grabada. El resto manifesté distintas causas como tener descompuesto-el

receptor o sencillamente no ser de su agrado oirlo. Relativamente impoitante fue que 5

encuestados (11.9% de los que no oyen tadio) hayan dicho que no lo escuchan porque no
les agrada la programacion, por lo que se les considero dentro de fas teméucas atratar (ver
pagina 127).
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‘  estaciones con perfil de programaclén hablada, Radio Red (AM),
©que mayor niimero de véces mencionaron los Jévenes encuestados

~ Radio Universidad, Radio Trece y 620 de Ampli
Actstica, Amor 106 Stereo 100y FM Globo de Frecuencla Modulada

INFORMACION, ENTRETENIMIENTOQ Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

EL PUBLICO TIENE PREFERENCIA POR FRECUENCIA

MODULADA
ESTACION | BANDA SEX0 TOTAL
MASCULINO | FEMENINO
9.7 FM 38% §.2% 12.05%
WEM M T6% 307% | 71.60%
ALFA M| 435% | 23% 6.66%
ROCK 101 M 4.35% [79% | 615%
PULSAR _ M T0.76% | 538% | 615%
RADIOACIIVO | FM | 3.58% | 119% | 6.1%%
KBUENA | M 8% | 13% 5.12%
UNIVERSAL. | FM_ | 3.58% | 128% | 4.81%
RADIORED | AM 78% | L% | 4.6%
RADIOJOYA | FM | 1.0% | 3.00% | 4%
SONIDOZ | FM | 050% | 2.8% | 3.58%
STEREOT02. | . FM | . 051% | 2.3% | 28% |
RADIORED | FM. | 1.53% | 1.0% . | 256% |
AZUL89 | FM. |  051% | 2.05% | 256% | -
OTRAS | AM | 69% | 692% | 13.84% |
OTRAS - | FM | 538% | 641% [ 1L.19%

Enla cuarta prcgunm tenemos que 390 personas, que mpresentan E
poblacion radioescucha, cuentan con una- estacion favorita. De las. 33 estacmnes de
amplitud modulada, sélo 19 fueron mencionadas por el publico (57 57%) miéntras’ que, :
las 25 que se encuentran en frecuencia modulada, se nombraron 23 (92%), s1endo 977 del -

Grupo -Radiocentro la que. mayor nimero de veces se- nombré con’ 47 reglstros que i
’”delas‘ R CE U

representan el 12.05% de las personas que s tienen estacion favorita, Obsé

aparecen én la tabla por alcanzar entrc 5y9 registros.
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

LOS PROGRAMAS FAVORITOS DE LAS PERSONAS SE DISTRIBUYEN
ENTRE AMBAS BANDAS O FRECUENCIAS

NOMBRE BANDA | SEX0 . TOTAL
MASCULINO FEMENTNO
MONITOR AMBAS 6.04% 5.36% 11.40%
FRIENDS CONECTION _ M . 0.67% 6.04% 0.71%
EL DEL BURRO M 1.34% - 3.35% 4.69%
DOMINGO 7 M 2.68%- - 1.34% 4.02%
LOS CUERNOS DE LA LUNA FM o 1.34% 2.01% 23.35%
FORMULA NOTICIAS AM . 2.68% . u= ~2.68%
EL MUNDO DE LA MUJER ‘ AM R s | 2.68% 2.68%
TODO PARA LA MUJER  AM e 0,68% 2.68%
RADIO GAS ' M - 201% o 0.61% 2.68%
. | PIONEROS DEL ROCK : CFMO T 201% ] et -201%
BEATLEMANIA FM. ] 067% " | . 134% ) 2.01%
RADIO BESTIA ' : " FM: S 2.01%. e 2 2.01%.
RELOJ MUSICAL - L AM oo 0.67% ] 067%‘ 1,34%
PARA EMPEZAR AMBAS: | =0 L34% i e 0 134%
ESTRATEGIAS PARATR]UNFAR O AMo T 06T% ] 067% 3%
SALUD Y BELLEZA . , CAM L 0.67% ) 0.67% 134% 1
LA HORA NACIONAL '| CADENA e 134% T 134%,
INTIMO . : ‘ AM e 1 34% 0 134%:
OTROS R AMBAS 28 85% A 16000% 4496%:‘ .

coincidiendo sélo esta’ ultlma en Ias preferencias
Monitor con 17 registros <11 40% de las personas

- de las que sf oyen radio- se dlstmgmé por ser el 0 e
: ormatos notlcnosos, como
] mpezar mnentras que, el
~femenino, a los de entretemmlento como Fnend r
" para la mujer. »

19 By yotal fueron 145 personas, pero cuatro mpncxona.ron dos'e

"¢l 100% en las g,rM' cas postcnorcs, se sumo 149 mﬁs 3 13 (que no 'vicron cstacnén favorlta) y cl resullado
fuc de 462, ) . : o -
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LOS RADIQESCUCHAS OPINAN

LAS REVISTAS RADIOFONICAS SON MAS ESCUCHADAS POR EL

PUBLICO FEMENINO
NOMBRE ESTACION SEX0 TOTAL
: TRANSMISORA
, T MASCULINO [ FEMENINO

T.A HORA NACIONAL CADENA NACIONAL 26.20% 31.65% |357.86%
EL MUNDO DE LA MUJER ACTUAL XEW - 6.55% 17.68% | 24.23%
FRECUENCIA INFORMATIVA XEX 1048% | 11.13% |21.61%
MAGAZINE DEPORTIVO RADIO SPORTIVA 11.35% 3.05% | 1441%
VENTANA 1060 RADIO EDUCACION 240% 561% 8.01%
PALABRA UNIVERSAL ‘ RADIOI3 3.27% 3.49% 6.76%
MAGAZINE JUVENIL . RADIO I3 - 218% 4.14% | 6.33%.
TNQUIETUDES ; RADIO 13 1.74% 4.36% 6,11%
REVISTA ESPECTACULAR RADIOACIR . 10% | 3.27% - | 4.36%
ENTRE USTEDES Y NOSOTROS RADIO FORMULA 1.31% 1.74% 3%
SUCASA Y OTROS VIAJES RADIO EDUCACION 1.09% - 1.74% 2.83%
NO CONOCEN NINGUNA . 9.82% 12.88% . | 22.7% |-

En la pregunta nimero 5 cada una de las revistas seleccwnadas fue rcconocxda por
una cantidad considerable de personas, De hecho todas las revistas elegidas fueron -
nombradas por lo menos con 13 registros, aunque 104 personas (22.7%) que si oyen radio -
dijeron no haber escuchado ninguna. Con 265 registros que representan mis de la mitad de
la poblacion radlocscucha (57.86%), La Hora Nacional se defini6 como la. més escuchada
Cabe destacar que en todos los casos el sexo femenino superd al: masculino -con exoepclénf‘ ;
de Magazine Deportivo-, inclusive. de la cnntldad de personas: que:no. conocen’ mngunag
(poco menas de la cuarta parte de la poblacion radloescucha) la mayorfa fueron mujeres;
También hay que subrayar que los programas de La Hora Nacional'y El mundo de la mujer- b
coinciden, como los mds escuchados, con lus revistas que se mcluycron como programas :

favoritos en la pigina anterior a ésta.

s
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
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LOS RADIOESCUCHAS ELIGEN UN PROGRAMA PRINCIPALMENTE
POR SU TEMATICA

17 447
POR SUS LOCUTORES 1o 77

POR LA TEMATICA
POR LA MUSICA

POR ALGUNA OTRA RAZON

HOMBRES MUJERES . AMBOS

De acuerdo a los resulmdos de la pregunta 7, de los 149 registros dc progmmas
favoritos, 83 personas (55.7%) indicaron elegir un progmma por la: teméncn, el segundo .

motivo que tuvieron para escoger un programa fue la misica con 56 reglstros @37, 58%) y la - ‘

tercera razdn para seleccionar un programa la ocupamn ‘los locutores con 51 registros
(34.22%), Pareceria contradictorio ¢l hecho'de que el pubhco preﬁem la pmgramaclénii
musical al tiempo que escoja un progmma principalmente por. su’ temntlca, si ‘no. s¢’
especifica que en gran parte de los programas catalogados como musxcales, se mtercala la
palabra hablada con la misica, ‘
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LOS RADIOESCUCHAS OPINAN

TEMAS QUE AL PUBLICO LE GUSTARIA QUE SE TRATARAN POR

LA RADIO
TIPO SEXO TOTAL
MASCULINO FEMENINO

DE ORIENTACION 18.35% 28.72% 47%
CULTURALES 22.03% 23.11% 45.14%
MUSICALES 14.25% 18.79% 33.04%
POLITICOS 15.55% 11.66% - 2721%
CIENTIFICOS 12.95% 10.79% 23.75% -
DEPORTIVOS 16.41% 6.47% 2289%
NOTICIOSOS 1231% 10.36% 2267%
HUMORISTICOS 9% 9.9% 19%.
DEL HOGAR 4.7% 8.2% 12.95%
DE CONCURSO 4.53% - 5.18% 9.7%
OTROS 1.51% ‘ 0.66% 1 215%

De la pregunta 9, podemos concluir que si s¢ toma en cuenta que nuestros

encuestados fueron jovenes, es logico que los programas de orientacion resulten los de

mayor demanda para ellos, pues como podemos ver, cerca de-la mitad de la poblacion (218
personas) se expres6 por este tipo de asuntos. Imponderable era suponer que 3/5 partes del

total fueran mujeres, qulz:is porque sean ellos las' mds conscientes, susceptlbles o

perjudicadas frente a un novio drogadicto, una hija con un embarazo prematuro oun esposo
poligamo,

Los hombres prefieren por escaso margen (4%) tematicas culturalea sobre las de
orientacién, Aunque es relevante que tanto las temdticas de orientacion como las culturales

aventajen por mds del 12% a las que ocuparon la tercera posicion, las musicales: A
propésito de éstas, resulta paradégico que algunas de las personas que no escuchan radio
porque no les agrada la programacion (ver pagina 119), indiquen interésarse por programas

musicales, siendo que; como ya se establecid, mas del 70% de la programacnén se mscnbe
dentro de esta categoria,
Es_ importaute seffalar que la mayoria de las opciones rebasd ¢l 20%, tmducnéndose

las de orientacion (preferidas por ¢l sexo femenino) y las depomvas (por el masculino) "

como las dc mayor diferencia en el interés entre uno y otro SEX0, al hempo que las de
concurso'™ fueron las menos solicitadas por. ambos,

Por otro 1ado, los pocos que escogieron la opcion * otros nos dun la pauta para :

indagar un poco mds en los gustos y las necesidades de los j joveres ya que, pldcn que en la

21 por cierto, de nuestras opciones en Ja encuesia, este tipo de programas son los que en la prictica menos se
producen. ‘SI blen existe e! recurso de ‘la’ recompensa’ estudlado y. momendado por ‘el ebrico .

norteamericano David Berlo (cit. pos. Mario Kaplin, en Produccidn de pmgramuy de radio. El guidn- la

realizacidn, pigs. 30 y 31), no'pueden catalogarse como programas de concurso, nquellos que Io uuhcen L

una odos veces en su tmnsmisxdn
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radio se traten tematicas acerca de problemas saciales, de sexualidad, de salud y medicina,
entre otras, respuestas que evocan nuevamente la necesidad de orientacion en la juventud.

Finalmente ¢s menester enfatizar que existe buena impresion de los jévenes por el
medio radiofénico, El 91.6% de piblico radioescucha sustenta esta afirmacién. Es cierto
que la juventud prefiere a los perfiles y formatos musicales, pero las tablas que muestran fas
preferencias de los radioescuchas por estacién y por programa (pdgs, 120 y 122),
demuestran que gustan de la programacidn musical que se combina con la palabra hablada,
la comunicacion, Cast todas las estaciones y programas snusicales favoritos cuentan con
locutores que hacen comentarios y charlan con el piblico, Entonces necesitan: sentir
compaitfa, que alguien les hable.

Los radioescuchas opinan que los espacios musicales prolongados no son
recomendables porque convierten a Ia radio en un simple tocacintas o tocadiscos. Y con
relacion a esto habria que ver por qué todavia queda gente que los escucha, quiza sus
recursos no les permiten adquirir discos o casseltes, aunque esto serfa materia de. otro
estudio. Asimismo, la tercers parte del total de los radioescuchas dio el nombre de su
programa favorito lo que significa que ademds de buscar comunicaciés, buscan
identificacion, esto es poder oir, estar y muchas veces platicar con aiguien conocido,.

También los datos obtenidos de ln pregunta.8 nos dicen que el 75.9% de la
poblacién radioescucha opina que la progranmcién hablada es buena por lo que se intuye
buena disposicion hacia ésta por parte de la gente’ joven. Ademds la demanda de programas
de orientacién y culturales combindndolos.con la misica hace factible que fructifique un
programa juvenil que abarque estos contenidos, Y el hecho de ¢ que 354 personas (77.3%)
que sf escuchan radio -equivalentes a mds de % partes del plblico radioescucha-, hayan -
reconocido por lo menos una de las revistas seleccionadas en la encuesta, aumenita Jas:
posibilidades de éxito de un programa con este: formato quc mcluya los contenidos‘ -
mencionados. = , . e L Tl
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“Mezcle a su gusto entusmsmo, vxvencna, mtcrés, :
" intuicion, compromlso con -el’ publico, gozo y:

et

6. PERF IL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

curiosidad,” Batn ‘esta mezcla - hasta senur el

_crecnmlento del equipo de trabajo. Después amase el - i

merisaje con mucha sensibilidad hasta darle la {'orma,'r G
que el publlco desee. Lucgo délo & probar; Enseguida
viene lo- mejor: escuche atemnmente ]a oplmén del‘v‘, L
piiblico”, . ,
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PERFIL DE LA REVISTAMAGAZINE INTERACTIVO

6.1 JUSTIFICACION, OBJETIVOS Y CRONOGRAMA

La inquietud por licvar a cabo la produccién de este programa, nace a partir de
percatamos de la disparidad que existe entre la programacion musical y la programacion
hablada en el cuadrante de la ciudad de México, asi como el escuchar la constante
repeticion de formatos dentro de Ia escasa programacion hablada.

Determinante también fue el comprobar la importancia que el medio radiofénico
reptesenta para un sector muy significativo de la sociedad: los jévenes, quienes a travds de
sus respuestas demostraron ser radioescuchas interesados en encontrar nuevas epciones que
vayan mds alld del mero entretenimiento ligero, opciones que les oftezcan cosas utiles sin
tanta solemnidad y que les permitan ser participes directos de la transicién hxstdnca de la
nacién, : ,

Para lograr la conjugacion de estos elementos fue necesario buscar un formato que,
por sus caracteristicas, facilitard el equilibrio entre el fondo y Ia forma, al tiempo que fuera
lo bastante flexible para tener vaciedad y amenidad. De esta forma llegamos a la revista
radiofénica.

Como en cualquier programa, el nombre es la primera ldea que rcc:b:mos de él y
que nos da referencia de su: contenido, decidimos llamarlo Magazine [meracuvo, par de

palabras que en conjunto suenan agradables y que logran remitimos a la juventud conmo un B

vigje sin Limite de espacio o uempo en el que se podra pamcapar actwamente‘ e

Magazine [nteractiva es una revxsta clzislca cultuml dmglda a un pubhco“me
entre 15 y 30 afios de edad, de las clases media y media baja; dentro de su contenido basw

mchnra temas de onentacién, culturales, musxcales, noncxosos cnent(ﬁcos, cntre otros R AL T

Objcnva General

El objetivo de Magazing Interactivo.cs demostmr que a. través de los dwersos P S
géneros y formatos radiofonicos, se puede realizar un: programa. vanado ¥y ameno, &
Asimisma, se logrardn transmitir acontecimientos actuales ypasudos ytcmas culturnles sm o

caeren el abummlento.
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Objetivos particulares

-Fomentar el interés de los radioescuchas por el medio radiofonico,
-Brindar al radioescucha un espacio de reflexion en donde ademds de ser receptor,
sea también emisor. Para ello se dard lectura a todos los comentarios que lleguen
via telefénica, fax o correo, se pondrd a disposicion del publico una linea
telefonica en la que a cualquier hora de cualquier dia puedan hacer comentarios de
viva voz, se realizardn visitas a escuetas, museos, centros recreativos, etcétera, para
conocer opiniones y puntos de vista de los jovenes, entre algunas otras dindmicas,
-Realizar constantemente sondeos para determinar las tewdticas que a. los
radioescuchas les gustaria que se trataran por la radio.
-Mantener el equilibrio entre el fondo (contenidos) y la forma (estilo de locucion,
recursos del lenguaje radiofonico y demds), a fin- de que s¢ complementen y
resulten una produccion amena, integra ¢ interesante.
-Promover el gusto por el desarrollo personal y. profesional, contestando
personalmente las inquietudes de los radioescuchas, si es necesario via telefénica -
al finalizar la emisién, Asimismo se obsequiardn pases (para ir al cing, teatro,
museos, etc.), libros, revistas, dicos compactos, casscties; se otorgardn becas
(parciales o enteras para cursos), vales de despeusa, bonos de.descuento en : .
articulos de primera necesidad; se convocard a. que el publico: asista & evemos o
recreativos (campamentos, excursiones, visitas gmadus, entre ‘ofros).
-Crear progresivamente un banco de informacion del programa,

i ’ Cronogramna

; Magazine Interactivo es un programa que s¢ transmitird todos los sbados de 7 AM*.
b a 10 AM (tres horas de duracion) en una estacién concesionada con perﬁl de programaclén ey
" ‘ hablada (no indispensabte), que esté sigmpre pendlente de su dcsarrollo, que sep- escuchnda

i . - por los jévenes, preferentemente que.no tenga tendencms polincas de: nmgun npo Y que‘“,”

; cuente con recursos tccnoléglcos avanzados. , : g S
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6.1.1 Los participantes

Para la optima realizacion de Magazine Interactivo es necesaria la participacion de
varias personas, las cuales ademds de sus tareas especificas, se mantendrdn en constante
comunicacion durante todo el tiempo que se lleve la produccion del programa,

Productor; - Coordinard a todos los colaboradores conductores, actores, reporteros,
guionista, operador técnico, etc., ¢ invitados del programa:
- Deberé conocer los temas que se aborden en cada programa para asignar a
cada colaborador su actividad especifica y resolver cualquier contingencia,
- Poseerd buen manejo tedrico-prictico de los géneros y formatos
radiofénicos,
- Junto con el operador estard pendiente de los niveles de voz y de que el
programa se esté transmitiendo o grabando conun sonide éptimo.
- Junto con el guionista realizard la gufa de conduccién.
- Deberd comprender las capacidudes y limitaciones de todos los
colaboradores y desarrollar un guion en ¢l que se ret'man las vnrtudes de
éstos, v .
- Serd el elemento de motivacion que maneje el ritmo del programa:
continuidad, = recuperacién ‘de los contenidos cuando alguno de los
conductores se desvie del tema, insercidn- de la publicidad y nuevos
materiales como [lamadas telefonicas o cables.
- Cuidard que el programa se mantenga en un nivel alto de interés (evaluard
con frecuencia al programa, analizard las sugerencias.y comentarios de la
gente y si la. estacion lo permlte, podni postergar la:-entrada de los ‘
patrocinadores), - : , , R i

Asistente de producczdn - Entablard contacto con los futuros uwltados ademds de

que en su momento estard pendlente de su llegada) para-darles Ja- bienvenida, - K
en caso de que falle el invitado, una de- sus tareas‘serd auxllmr al productor o
con material que cubra el espacio. -

- Estard pendiente de- que todo marche bien, de recordarle nl productor los o
tiempos, de tener la musica, efectos’ o-grabaciones listos en el momento que T
se requieran, de pasar las llamadas telefénicas, faxes o cables. . = - P T T

- Entregar4 una copia del guién a cada pnmmpante y de la gufa de conducclon R -
al productor Y los conductores

Conductores: De manem nnnléglca, podemos dCCll‘ que para que ‘ung revnsta de papcl
consiga llegar al receptor y alcance sus objetwos son necesanas dos (.08218' :

1, Que éstase venda enlas hbrerias 0 puestos de penédlcos y
2 Que una petsonu la¢ compre y ln lea; =~

L
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En ¢l caso de la revista radiofonica, la estacion emisora equivaldria al puesto
de periddicos y la voz del conductor, a los ojos que leen, Entre sus
actividades especificas tenemos las siguientes;

- Llevarin a cabo la lectura de notas, articulos, ete, Asimismo serdn capaces de
improvisar ante cualquier eventualidad que se presente en ¢l. momento de la
transmision.

- Realizardn comentarios acerca de los asuntos tratados en el programa.

- Efectuardn las entrevistas a los invitados al programa.

- Establecerdn un smbiente relajado y de confianza con los invitados al
programa.

- Proveerin frases de encadenamiento de un tema con el siguiente,

- Pronunciardn la reflexion que leve al cierre de la emisidn,

Locutores: - Realizardn los promocnonalcs del progrnm:l y de las secciones que
requieran de éstos. .
- Dardn lectura a comentarios del pubhco
- Proporcionardn constantemente los nimeros tclcfémcos de la estacnén

Guionista; Llevard a cabo Ia investigacion bzbhogréﬁca Al lgual que'el productor y
el musicalizador debe tener amplios conocimientos y sensibilidad para crear,
ya que serd quien estructure el programa, ‘Deberd tener buen: ‘manejo del
lenguaje radiofénico. para que fos' temas (relevantes o triviales) - suetsen .
congruemesy logren capuzr la atencién de !os oyentes.‘ S SN

Musicallzador, La miisica jugani un papel muy. :mportante en Magazine Imeracnva"f
- pues serd uno de los elementos ‘que fe den! ‘unidad y" personalndad all' ,

‘ya sea que se trate de comnas, puentes, fondos musxcnles 0 melod(as.

‘el musicalizador, debe ' reunirse* con’ e}’ productor yoel gmomsta para":f, .
mostrarles:la: musica sclecctonada De no ser accptada debcré rexmcnar el B R

trabajo;

Operador lécnico. Ser una parte fundmnental en la pmducuén PO ue a través de
' él, se logrard Ja transmision y grabacnén de ‘programa“ Resulta de-vital

importancia. que el opcrador conozea el manejo del equlpo de: grabacxon,‘, -
transmision -en- cabina y- controles’rem tos, etc nsi como s constante R R

actualizacion en las nuevas tecnologfas. .
- Serd el rcsponsable de la calidad de la gmhacidn y transmlsl

- Deberé tener un sentido auditivo bien desaﬁ llado que le pemum xdennﬂcar .

* las diversas frecuencias € intensidades
- Posecra sensxbllidad ¥ cultura musical, L 3
- Serd el encargado dela 6pt1ma cahdad del equxpo que se utxhcc' mlcréfonos,' ;
cmtas, ‘cables, y demés . v ; R
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- Deberd poseer una copia del guion con las especificaciones necesarias.

Reporteros: Realizardn la investigacion de campo de acuerdo a los temas o fuentes
que les sean asignadas por el productor, misma que se transmitird via
telefonica o en cabina. Llevardn a cabo los controles remotos desde los
lugares que les sean asignados.

Telefonistas: Deberdn estar conscientes de que su trabajo es un servicio social y por lo
tanto mostrardn mucha paciencia para hablar con los radioescuchas y tomar
sus recados, En caso de ser necesario orientarlos. Al final de la llamada
pediran sugerencias para mejorar el programa, todo de una matera amable.

Actores: Serdn los auxiliares para realizar una dramatizacién, deberdn ser lo
suficientemente sensibles para interpretar a los personajes sin olvidar que no
existe apoyo dg la imagen, lo que exige de ellos mayor esmero en sus
interpretaciones para conseguir la atencion del Lscucha

6.1.2 Las secciones

La intencién de Magazine Interactivo es brindarle al publxco un espacio de
reflexion, pamclpacxén y entretenimiento, por lo-que el progmma constaré bésxcamente de
las sxgunentes secciones; : :

Nolrcias de primera plana Espaclo dividido en dos partes, la primera que serd un

compendio de los acontecimientos mds importantes de la semana (a través de
notas informativas y comentanos) Yla segunda, ‘en la que se-contard.con la

presencia de un invitado con el que se analizard alguno de dlchos sucesos En e

esta parte se incluir también un cnnén hablado

Dialéctica juvenil: Sccmén en donde se dellbemrén todos aquellos temas que sean &
de interés a la juventud (problemas de ndxccnén, de; adaptacnén social, de
cuestiones laborales, de la sexualidad, de la ‘familia, etc) Se llevard a cabo-

mediante una mesa redonda, buscando que:los: mwtados, ademas de: tener
- algiin vinculo con el asunto que se trate, sean jéveries; se mtercalardn cépsulas

y declaraciones testimoniales 4 fin de facilitar la comprensnén de la temﬁtlca " f

Serﬂ la seccnén de mayor duracmn del pmgrama' il

Exlenslon de los .semidos. Destacando como mgredlente pnnclpal la charln yel
- comentario, se darén a conocer los adelantos cientificos y- tecriolégicos més. -

lmportantes de la actualidad, por supucsto con un lenguaje mdlofémco
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Golden media; Segmento en ¢l que se comentardn y analizarin programas
correspondientes a la radio y television. La idea es que el publico se interese
en programas que le sean desconocidos o que, si los conoce, los entienda avin
més.

La misica. Fbrica de sucios: Radio-reportaje con el que se demostrard que la
musica es muchisimo mds de lo que los solistas y grupas populares nos hacen
. suponer. Este arte, desde los tambores de las culturas prehistoricas hasta los
acordes de una filarmonica actual, ha sido una de las formas més perfectas de
comunicacién humana, de ahf que nuestro quehacer serd evocar no sélo a los
artistas y géneros musicales sino también a lugares, épocas, costumbres,
situaciones que a través de ia musxca lian- provocado las més diversas
sensaciones en el hombre,

Dicclonario anecditico: Una de las mejores maneras de aprender historin es
divirtiéndose, por eso nuestro historiador *ficticio”, Quique Crose, nos
platicard de aquellos aspectos inéditos ¢ importantes de los personajes
famasos del pasado,

Si las cosas hablaran y Comerclales af por mayor: Sketches que se altemaran el
espacio cada semana. 7 fas cosas habluran, como su nombre lo indica, dard
vida a las cosas inanimadas que habitan alrededor de! hombre mientras que, en
Comerciales ol por mayor, se expondrdn problemiticas: polfticas o: sociales
disfrazadas de promocional por ser un género muy llamativo. En ambos casos
se pretende crear conciencia def comporlamnemo que nene el hombre con ‘
respecto a su en torno, :

Agenda magazine; ConScjos y. recomendaciones de las actividades y eventos

recreativos para el tiempo .libre del fin de semana, tales como filmes -

cmematogréﬁcos, abras - teatrales, . exposxcxones, eventos al axre hbre. .
conclertos, restaurantes, hbrosydemas. ’ R S

Cons ultaria. Espacxo acargo de un sxcélogo espccmhsta que entablard tcmdtrcns que

giren-alrededor de ns relaciones entre pareja.-Su’ comumcacxén serd clara y - -

 directa con los radioescuchas a quienes’ onentnré y ofreceni respuestns a sus }‘f

- duds, E} consultorio se complementmé con cépsulas y dmmauzacxones que, ,( " GO

refuercen cl mensaje,

Controles remotos: A través de ellos s tcndré contacto dlrccto con la g,ente ya quc '

se.levardn a cabo desde un lugar puhhco como:una p!azn, un parque, una 3:} :
. escuela, un centro comercial, un museo o qumi hasta una esquina transn(ad& HOe
- Se convocaré a que I audxcncm pamclp'e con sus opnmom:s y son. su labor e L

campafias de servicio social.




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

Otros: Se contarin con algunos espacios sin nombre especifico, que tendrin la
funcion de comodines, mismos que daran equilibrio ¢ integridad al programa,
Asf escucharemos desde un entremés musical, pasando por una crénica de un
paseo por una exposicion gastronomica o un articulo sobre los juanetes y el
pie de atleta hasta la creacion artistica de ese autor novel o una adaptacion
seriada de Garcia Marquez,
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVC

6.2 PREPRODUCCION

La preproduccion de Magazine Interactivo consistird en la grabacion en frio de
fragmentos del programa que se incertardn a lo largo del mismo como: cdpsulas, cartones
hablados, sketches, entrevistas y de los promocionales que no resulten atractivos o que
pertenezean a las nuevas secciones,
En las pdginas siguientes se presenta a manera de guidn (el esquema detallado y
preciso de la emisidn, que comprende el texto hablado, la misica que s¢ va a incluir y los
efectos sonoros que se insertardn, ¢ indica el momento preciso en que se debe escuchar cada ‘ t
cosa),|22 los elementos que incluird Magazine Inferactivo.




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO ¥ CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

Mo

CONCEPTO: INSERT 1 GUION: PATRICIA A. Y FABIANM.
DURACION: 60" LOCUCION:
FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:
OP. ENIRADISCQJ.LAQQ.U&K_LSE.MANIIENEJQ_Y.EQMEA
LOCUTOR ' Te presentanios
Los grandes acontecimientos del milenio
1492.. '
Elencuentro de dos mundos. o
1789... | | H R
Declaracion de los derechos del hombre. f
1883.. o e e
Invencion de la fuz cléctrica, ‘ ' R
10 199%...
11 Magazine lnterz_ictivo.v..'
12 OP. CHISPA MUSICAL : T
13 LOCUTOR _ Magb;ine Interactivo la p;hnefn rc?iémfadléféqi@ ab_‘tpc‘lo:'"
5 OP. CHISPAMUSICAL A
16 LOCUTOR : Magazine Inturactwo el progmma en. donde encomrarés?
17 todo. aquello que sea - de tu mterés con dwersxé
. 18 ‘gamnuzada ' MNCRERS
19. OP, CHISBA.MHSIQAL
20\LOCUTOR 3 Blenvemdos L e
o, SuBEMUSICA.SEMANIIENELX.BAMIASIA.DESARAREQER .




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 2 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 40" : LOCUCION: )

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

I OP.ENTRADISCO ] LADQ | TCK | SE MANTIENE 10" Y FONDEA

2 LOCUTOR Magazine Interactivo o

3 OP. CHISPA MUSICAL

4 LOCUTOR La primera revista radiofonica a todo color

5 OP. CHISPA MUSICAL | |
6 LOCUTOR Magazine Interactivo el progrétha en donde encontraras
7 todo aquello que sea de tu interés con diversion '
8 garantizada, '

9  OP. CHISPAMUSICAL .

10 LOCUTOR Te esperamos en nuestra proxima emision

Il OP. SUBEMUSICA SE MANTIENE 10"Y BAIA HASTA DESAPARECER

W
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 3 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.

DURACION: 30" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OPr Eumwmﬁmmm&umm

2 LOCUTOR Esto es :

3 OP. CHISPAMUSICAL ,

4 LOCUTOR Noticias de primera plana en Magazine Interactivo R
5 -

OP. SUBE MUSICA SE.MANTIENE 8" Y BAJA HASTA DESAPARECER -

oM
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 4 GUION: PATRICIAA. Y FABIAN M,

DURACION: 30" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OP EMIRA.D[SCQ.ZLADQ.ZIQK.LSE.&MNIIEME.&’LX.FQMDEA

2 LOCUTOR Esto fue

3 OP. CHISPA MUSICAL .

4 LOCUTOR Noticias de primera plana en Magazine Interactivo o '
5

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 8" Y BAJA HASTA DESAPARECER

W




INFORMAGION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIDFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO OP. TECNICA:

14

CONCEPTO: INSERT § GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M,
DURACION: 30" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

] OP.ENIRA.DISQQ_LCARAAIQKJ_SEMAMIEMESLY,EQNDEA

2 LOCUTOR Magaziﬁc Interactivo presedta.

3 OP. CHISPA MUSICAL

4 LOCUTOR : Dialéctica juvenil

5 OP. CHISPA MUSICAL :

6 LOCUTOR “Un espacio de intercambio de ideas entre los jovenes de
7 hoy. el '

8 OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 8" Y BAJA HASTA DESAPARECER
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 6 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.

DURACION: 20" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

| OP.ENTRADISCO4LADO [ TCK3

2 LOCUTOR Pobre ser humano se muere de la pena porque a sus cosas
i 3 les dio por hablar.

4 OP, DESABAR.ECEALEIMAL_QELA.CAEQLQN

|
i
i
o
i
i
}
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTQ Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 7 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 40” LOCUCION: '
FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION;
PRODUCCION:
1 LOCUi"ORl (Llamando al planeta tierral {llamando al: planeta tierra!
Estamos a punto de estfellnmos contra- objeto
desconacido! Repito objeto desconacido:
VARIAS VOCES (gritan) R
op, WMANIIM_UQNDEA
LOCUTOR 2 (En donde estaremos? Esperen esperen oigo una voz -~
VOZ EXTRANA Gasha bsha sabrshsh bshishab - '
LOCUTOR | Creo que cafmos en la 'CTM‘
LOCUTOR 2 No- no"‘escuchen es por o.lld' }
10 - LOCUTOR 3 Extensién de ‘los senudos marca A.C, ML‘ ,
11 QP WWNELXBAMW

146
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 8 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M,
DURACION: 20" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:

1 OP.ENTRACD | TCK 15 SE MANTIENE 8" Y FONDEA

2 LOCUTOR 3 Extension de los sentidos marca A.CM.E.

3 OP.SUBE MUSICA SE MANTIENE 8" Y BAIA HASTA DESAPARECER
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFGNICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP, TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 9 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 30" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

I LOCUTOR 1 Magazine Interactivo presenta

2 OP.EFECTOECO

3 LOCUTORI Golden

4  OP.EFECTQECO

5 LOCUTORI1 Media

6  OP.ENTRADISCO S LADO ATCK | SE MANTIENE 8" Y FONDEA

7 LOCUTOR2 El pasaporte mégico al mundo mafavilloso de laradioy la -
8 © television. o

9

us

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 10" Y BAJA HASTA DESAPARECER
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 10 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 50" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 LOCUTOR! A ver, a ver nifios, escriban, El Plan de Iguala es un
2 manifiesto redactado por Agustin de l,turbide, dado a
3 conocer el 24 de febrero de 1821, En ¢l se'sinte... /nifios?
4 {niiftcoos! |

5 NINOS (Efecto de ronquidos)

6 OP,EFECTO-SONIDO MAS AGUDO DE LA GUITARRA

7 LOCUTOR2 Porque la historia no se aprende con un montén de datos
8 OP WW

9  LOCUTOR2 . - {Diccionario anecdético!

OP. M&MQSICA&EMANIIENELX.BAIAHASI&DESAEAMEB
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 11 GUION: PATRICIAA. Y FABIAN M.
DURACION: 20" LOCUCION: ‘

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

| OP.EFECTO-SONIDO MAS AGUDO DE LA GUITARRA

2 LOCUTOR?2 Porque la historia no se aprende con un monton de datos
3 OP.ENTRADISCO 3 CARA B TCK 2 SEMANTIENE 5" Y FONDEA

4 LOCUTOR2 iDiccionario anecddtico! '

5

s

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 7" BAJA HASTA DESAPARECER
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 12 GUION: PATRICIA A, Y FABIAN M.
DURACION: 40" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:

1  LOCUTORI1 ( Bosteza)

2 LOCUTOR2 Oye es fin de semana y no sabes qué hacer.

3 LOCUTOR1 (asiente)

4 LOCUTOR2 Pues escucha la Agenda Magazine Interactivo

5  OP.ENTRADISCQ 6 LADO2 TCK | SE MANTIENE 5" Y FONDEA

6 LOCUTOR?2 Agenda Magazine Interactivo, Para que el aburrimiento se.
7 quede alld... En el tltimo rincén de la casa.

8 ' SA

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 7° Y BAJA HASTA DESAPARECER - B
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTQ Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 13 GUION: PATRICIA A, Y FABIAN M.
DURACION: 40" , LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 LOCUTOR | Compatriotss... Hemos avanzado con claridad y
2 determinacion hacia el mejoramiento inmediato de Ia radio
3 nacional, No podfa ser de otra manera. Con el impulso en
4 la creacin de Mnghzine Intesactivo y el alza inmediata de
5 sus radioescuchas sin _dtida o estamos logrando,

7  OP.ENTRACD2TCK 60 SE MANTIENE 4" Y FONDEA

8 LOCUTOR 200 Magazmc Interacuvo s:mp!emente el programa dc] -
9 - cambio. L ' R

10 OP. SEEEEEEQIQSE_MANIIENEL.Y_BAJAHASIADESARAREQER




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:
CONCEPTO: INSERT 14

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 4" Y DAIA BASTADESAPARECER

GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.

DURACION: 40° LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OP.ENTRA ALBUM 1-1 LADQ BTCK 4 SE MANTIENE 4” Y FONDEA

2 LOCUTOR1 Porque el publico opiné ‘

3 OP.CHISPA MUSICAL

4 LOCUTOR2 JCual es su programa favorito?

S PERSONA 1 Magazine Interactivo ' '

6 PERSONA2 Mmm Magazine Interactivo -

7 PERSONA3 Este Magazine -Interactivo

8 PERSONA4 Eh Magazine Interactivo

9 PERSONAS Pues Magazine Interactivo

10 OP. CHISPA MUSICAL .
‘11 LOCUTOR1 Por ¢so y mucho mds Magazine Iﬁtérac;tivo ‘es tu mej'ér,
12 opcidn. ) ' :
13
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO 0P, ‘I"ECNICA: ‘
CONCEPTO: INSERT 15 GUION: PATRICIA A, Y FABIAN M.

DURACION: 15” LOCUCION:

FECHA DE QRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OP MA&WWWA

2 LOCUTOR A la Gioconda Ja puedes ver sonriente y contenta, pues
3 ’ ella si escucha Magazine Interactivo.

4

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 5" Y BAJA HASTA DESAPARECER -
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA: '

CONCEPTO:; INSERT 16 GUION: PATRICIA A. Y FABIANM.
DURACION; 15” . LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION;

1 OP.ENTRADISCO 7LADOB TCK 4 SE MANTIENE 3" Y FONDEA

2 LOCUTOR A Napoledn Bonaparte siempre se le vefa con la mano
3 dentro de su gabin pues ahi guardaba su radio para
4 escuchar Magazine Interactivo. ’

b

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 3" Y BAIA HASTA DESAPARECER




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP, TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 17 GUION: PATRICIAA. Y FABIAN M.

DURACION: 15" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSlCALIZACI(')N:

PRODUCCION:

1 OPENIRAW&LSEMANBENMX.[QNDEA

2 LOCUTOR Los sabados Aladino no- sale de su’limpara aunque la -

3 frotes mil veces pues escucha Magazine Interactivo. - ‘ N
4 OP SUBE.MUSIC.A.SEMANIIEI}[E_B__Y_BAIAHAS.TADESABARECER

156
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP, TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 18 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.

DURACION: 30" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

| OP.EEECTO PAN POT (CANAL IZQUIERDO Y CANAL DERECHO)

2 LOCUTOR (C.1) bs bs

3 (C.D.) no le cambies

4 (C.1)te puede dar toques

5 (CD.) (efecto de grito)

6 (C.L) Magazine - Interactivo :
7 (C.D.)un programa S
8 OP.ENTRACD 3TCK 2 SEMANTIENE 3" Y FONDEA -

9  LOCUTOR (C1.) electrizante - ,

10 OP.SUBEMUSICA SE MANTIENE 3" Y BAIA HASTA DESAPARECER

e ‘1‘57,"}' S




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 19 ‘ GUION: PATRICIAA. Y I‘ABIANM
DURACION: 30" LOCUCION: -

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:.
PRODUCCION:

| LOCUTOR| Con ustedes el tenor Plécido Domingo

2 PLACIDO (carraspea al primer intento) Maa...

3 , (tose y se él_x_oga al segundo) Maa..,

4 LOCUTOR?2 Bsbs, para esas molestias de‘l"agarlganta tome M.l
5 PLACIDO (al son del Ave Marfa) Manngazine: Interactiii-iivo
6 LOCUTORI Mugazihe' Iﬁterzi(:tivo Un' programa '

7 LOCUTOR2 _ (Somdo que se produce del gusto por beber agua)

8 LOCUTORI Refrescanle S e ‘

s




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZNE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP, TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 20 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 20” ’ LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION: ‘

| OP.ENTRA ALBUM 3.3 LADO 2 TCK 3 SE MANTIENE 2 Y FONDEA

2 LOCUTOR Magazine Interactivo, La primera revista radiofonica a
3 todo color el mejor programa de la radio por los siglos de
4 los siglos.

5  OP.DESAPARECE MUSICA

6 VARIAS VOCES Aaaameeeen

150




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 21 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION:; 60” : LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

-2 - IS - N Y I R A

A
h K W N - O

16

LOCUTOR jSuena la campana! Y el perdedor Espinado Villarreal ca¢

por nocaut técnico al igual que Chavez. Y deja la ciudad
~asf sefiores

OP. W&MMEN&LWXA

CD2 TCK 51 SE MANTIENE 4” Y DESAPARECE

LOCUTOR Y arranca la carrera por la regencia del DF. en el camil
nimero uno sale con brios renovados un ejemplar que se
dice novato, jmomento! Se estd acercando se trata de ...

Camacho Solfs.

OP.ENTRA CD2 TCK 87 SE MANTIENE 3" Y DESAPARECE _
LOCUTOR Se cae a la mitad del camino En el caril nimero dos‘ L

vnene pxtando fuerte y quitando todo lo que se interpouga o e

en su camino, ¢de quién se trata?
OP. ENIRA.CD.ZICK&SE.MANIIENEA_\LDESABAREQE
LOCUTOR : Es aquel que fuera exoncrndo por su compadre en ¢l caso
S de Aguas Blancas Nadie lo puede creer Pero g,qué pasa
Ccon el otro jinete? , :
OP. ENT&A_CDJ..ICKME.MANIIENLZ_Y_EQNDLA ‘ :
LOCUTOR La gente mexphcablemente emplezn 4 ladrar. Lc ladmn a
o aquel ej emplar viejoy cansado que viene en ultnmo lugar

OPSHBE_EEEQTQ_SEMANIIENEL.Y_DESABAREQE

L_O_CUTOR Pero si' no estén ladrando le cstén echando porras a-. e

Cuauh...temoc.

OP. WW

S 160
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP, TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 22 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 3’ ACTUACION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:

—

2 DESAPARECE v

3 VOLCHITO Hola Sefiora Pick up jcémo estd usted?

4 PICKUP (cansada) Trabajando, pequeituclo trabajando.

5 VOLCHITO La veo muy lenta. Serd acaso por esas lantotas que se.

6 carga, , ’

7 PICKUP No qué va si con estas Hlantas tengo mds- agilidad e

8 problema - es que estos inconscientes - me llevan

9 sobrecargada.

10 VOLCHITO Es cierto si hasta la voz se le oye., (sobresaltado) jaaay '

11 nanitaaa! )

12 TORTON jHazte 3 un lado Volehito! illeyo_pﬁsal

13 PICK UP {Qué bruto! Por poco y te aplasta ese Torton .

14 VOLCHITO Lo alcanzaré. Debe darme '_una‘ explicacion. Nos 5 vemos

15 - Seilora Pick up, v : :

16 OP. WW_HW el

17 VOLCHITO - Oye grandulén Lpor qué viajas tan répxdo? No ves._,; o ; ‘

B - que poties en peligro lavida de: muchos. -,1 S e

19 TORTON 1l’erdonn, sabes bnen que no qmse hacerte daﬁo Lo quc et

20 R ‘ pasa es que estos choferes le entmron duro al bunteque ’ '
2 : toda la noche. . Hoy se levantaron tarde y: quxeren llegar\‘
no lemprano para que Hio los corran il ‘

23 VOLCHITO \ Enucndo Sefior Tortdn, pero usted deberia G L :

24 TORTON - - No, si'es0 no es todo, hace rato por poco y atropello a una' i S
25 _ : o - vieja gorda -con "sus dos chamacos xgunl de gordos e :




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
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26
27
28
29
30
3
32
33

S 34

35
36
37
38

39

40
4
Y
43
4
45
46

4
48
49
50

162

OP.INSERT 6

Tmaginate lo que hubiera sido de mi.

VOLCHITO Ni hablar sefior. Yo me voy por este camino. Nos vemos.

TORTON (alejindose) adiosito.

OP. ENTRA DISCO [0LADO [ TCK 1 SE MANTIENE 5" Y DESAPARECE

VOLCHITO Seilorita Guayin, ahora que estamos en el alto aprovecho
para decirle que luce usted hermosa, |

GUAYIN (De verdad lo crees Volchito?

VOLCHITO Si ycomo le hace para estar tan bella?

OP. ENIRABISQQ&LADQZ_LQKLSE.MANIENMEQNDEA ,

GUAYIN (Cantando) ‘Yo luzco bella pues todo funciona en mi, mi

duefio siempre me cuida y yo lo quiero a él. Me ajusta el
motor, me afina, me cambia el aceite, me pone agua, me
lava, me pmta, me mlmn y poreso yolo qulero a él y por :

eso... Yooo lo quleroa él

OP. DESAPARECE MUSICA e
AMBOS (Tosen y -tosen hasta ca51 ahogarse) e
VOLCHITO ' |Vélgame dnosl jeudnto humo hechas chrobus' e

MICROBUS ‘Saben_bien que detésto a los camtos como. ustedes, nos .

R "‘_:‘vemos Buun, bmm(ale]dndose) : La
AMBOS ‘ v(welven a loser) o ;
GUAYN ‘ Estd visto que en esw cmdad nunca falta algulen que te

« . echenperderel di& AR e
VOLCHITO A Y‘todb porque nlgmenm(xslbstmta mal ‘a'é;_,‘ :




|

PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA:; MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: INSERT 23 GUION: [3ATRICA A.Y FABIAN M.

DURACION: 3’ LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

| OP. ENTRADISCO 11 LADQ 2 TCK 3 SE MANTIENE 10" Y FONDEA

2 LOCUTOR La retina es la membrana que recubre la parte interna del

3 jo y es ella la encargada de recibir Ia luz en la superficie y

4 convertitla en sefiales que puedan ser interpretadas por el

5 cerebro, Este drgano se compone basicamente de dos tipos

6 distintos de células: los bastones que captan fos cambios en

7 la intensidad luminosa y los conos que distinguen las

8 diversas longitudes dé onda.

9 OP. CHISPA MUSICAL | - |

10 LOCUTOR El color depende de las distintas longitudes de onda y sélo :
11 pueden ser captados por los conos, aunque un ser vivo que

12 - ‘ cuenta Unicamente con bastoneé, en Su estruéﬁka‘ rctinal:

13 verd perfeccamente pero solo en blanco y negro. ¢y por

14 qué decimos todo esto? Bueno pues porque entre las

15 ' especies animales,sélo los primates supenores cuen(an con |

16 } conos en su retina por lo que ellos si pueden ver. colorcs i‘ s k

17 - pero el toro” tzene una visin monocrémca asi que ni

8 o fsxqmera sabe de qué color esel capote. Ty
9 OP.CHISPAMUSICAL -~ S
20 LOCUTOR _ El'verdadero monvo de las embeshdas vncne de una senc‘ |
21 i de cnrcunstancms como el enc:eno, lns pmvocaclones 0 o
220 : ‘ agrcsxones gite prow)can que el mumal se enfurezca y e ‘
230 C R descargue su furia en, todo aquello que se mueva sea del,vn:" : :

24 ST color que sea, (despedndnycrédxto) e




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP, TECNICA:

16

CONCEPTO: INSERT 24 GUION: PATRICIA A. Y FABIANM
DURACION: 6 LOCUCION:
FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:
1 OP.ENTRA CD 4 TCK 10 SE MANTIENE 4" Y FONDEA
2 LOCUTOR1 | Esto es su noticiario “Notidigo” una nueva forma de ver la
3 informacion, “Noﬁdigo" no lo decimos primero pero lo
4 decimos diferente. “Notidigo” muchas palabris en pocas _
5 notitas. Con ustedes el.periodista Jacobo Ferriz Vive. '
6  OP.DESAPARECEMUSICA ,
7 - JACOBO En infomlacig')‘n nacional. En compafifa de familiares y
8 amigos el presidentév de la Repﬁblica,’ enuna célebracién :
9 " magna fcstejo su t.umpleaﬁos El detalle dela lnformnmén ' .
10 - con Rito Ganén , : e f
I LOCUTOR 2 Sefior esto fuelo quc sucedlé en el Salén Pnncnpal de Jos- :
12 : Pinos S R : '
13 opmmmmummmmw' 00T
14 LOCUTORS ’ s sl SomdoEl Fariseo ja ballar' o L o
150PQHISP_A_MUSEAL o
16 LOCUTORS . o Para todos nuustros cumes de San I’edro de los Pmos. I’amf N
17 In Canabrios ll enla Colonia a Pesca, Para Chanita de.
18 | parte del muecas en vu,nlancla. As( suena la: Cumbla; B
9 Sumpuesann ' . : i
JACOBO o L Por otra partc el fenémeno chupacabras sxgue cnusandof‘:lg i ‘
S22 - | eslragos enln poblamén Escuchemos el tesnmomo ‘dc: e
_ ‘ ' nlgulen que estﬁv _,frenteafrente con el chupacabms . '
op. , RO R
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JACOBO
LOCUTOR 3
JACOBO

LOCUTOR 3

JACOBO

LOCUTOR 3
JACOBO

¢Si Lupita?

jAh! Conque Lupita grandisimo sinverglienza,

{Viejal (carraspea) sefiora podrin repetir su informe.
Estamos al aire,

Solo eso me faltaba. Otra mujer. No me das para el gasto.
No cuidas a los nifios. No nos sacas a pasear...

De acuerde con los Wltimos informes proporcionados el

dia de ayer por su trabajadora domeéstica Juanita

Dominguez y avalados por Jaime Robles y Radl Jiménez, |

su chofer y su'mozo respectivamente, sus gastos se han

incrementado considerablemente en vista de- sus visitas

diarias a lastiendas de autoservicio,

: (,Qué demonios * dices?. :
Que por ltimo le agradecemos muuho su reporte. Sl me

permite nos vemos en la noche para trdtar el deta!!e en

conferencia de prensa (cuelga cl teléfono).

OPENIBADXSQQJLLADQ_LIQKA&MMFMEL_Y_EQHDEA

LOCUTOR |

Y ahora el repone de trﬁﬁco en Noudtgo

OPDESAEARECE.WSICA

LOCUTOR 4

LOCUTOR 3

QP. DESAEAREQE.BEEQTQ
‘LOCUTOIM ‘

Tenemos a’ nuestro reportcro en el vxaducto ngue!”i :

Alemén

0P, DNIRA.DISCQJA_LAD.QJIQKB_Y.EQNDEA , ‘
: LOCUTORZ En un momento le damos e! repoxte No sehora, pero yo )

~ notuve ln culpa, usted me pego a nn

~Ami me. vale justed me paga'

~~Més mformacnén desde Pcnfmco Onente

0P, WWAWMW
Locurons

Nos cncontramos en l.x umdad 36 de la rum 18

]




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

55
56
51
58
59
60
61
62
63
64
65

66

67
68
69

]

7
7
7
74
75
76

i

18

S
0o
o
82
8
e

166

JACOBO
JOVEN' M.’

LOCUTOR 5 Pasele para atrds joven

LOCUTOR 6 Permitame un momento, estoy trabajando

LOCUTOR 6 Decia yo que estamos en la unidad nimero...

LOéUTORS iPdsale pa’tras mi  buen!

LOCUTOR 6 Si me voy a pasar, No me grites,

LOCUTOR 5 iNo me grites 1@ a mil Ya estuvo compa (s¢ arma el

A pleito)

OP. DESAPARECE EFECTO

LOCUTOR 4 Le seguiremos informando

OP. ENTRA CD 5 TCK 64 SE MANTIENE 3" Y DESAPARECE

JACOBO St Lupillo? .

LOCUTOR 4 (mujer fingiendo ser hombre) Licenciado es una llamada

de Humberto Peldez. Estd p:or ln numero dos. ‘ ‘

OP. EFECTO DE REVER EN LA VOZ DE HUMBERTO ‘
JACOBO (S Humbetto? | "
'HUMBERTO ~ (voz de espatol) Hola Jacobo cbmo esuss 3

JACoBO Hablame de - usted : ‘ ; i
HUMBERTO - - = Cémono. Mlm yonacf en 2 Cataluﬁa poblacténalnoreste- A |
IR “chudnd L
'JACOBO ‘No, no Que t6 fi ijes conqunén estﬂs hablando x ‘

HUMBERTO 1Ah! St perdén. Seﬁor nos encontramos én medio.de una
' " batalla muy dulce. szﬁ la més dulce de todas Se trata nj-

- mésni menos que la Guetra de 1os Pnsteles en dond‘,’ 0s
| vunicos hendus han sndo los tmgones que se: han harta 0

{merengue Ese es mi reportz sehor._‘\f- Sy

‘ Bueyes y dcportes con el Joven Male‘

S sts pupxlos con las CluvnsrRayadas del Guadalajma
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&5
86
87
88
89
]
91

OP. EFEC IVEREN LAV £ RICARDO
RICARDO (Voz de argentino) bueno ete. Yo creo que el equipo jugd

muy bien. A pesar del siete cero. Los muchachos hicieron
su mayor esfuerzo. Y ni hablar asi esel futbol.

JOVEN M. Esoes todo en bueyesy deportes,

JACOBO Y esto fue todo en Notidigo. Yo regreso mafana,

OP. ENTRA CD 4 TCK 10 SE MANTIENE 6" Y BAJA HASTA DESAPARECER
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
ATRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: CAPSULA 1 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 20" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OP W&Mﬁlﬂlﬁm .
2 LOCUTOR Sablas que en 1997 los habitantes del Distrito Federal
3 tendremos la oportunidad de elegir por primera vez a
4 nuestro gobernante capitalino.

5 OP. SUBEMUSICA SE MANTIENE 4” Y BAJA HASTA DESAPARECER

: 168




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: CAPSULA 2 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 3' ' LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:

A =B RS B - N7, TR N JC R Sy

(T T N S C T N S
LA W B e S B0 N W R W N o~ O

OP.ENTRARISCO 15 LADO B TCK. 2 SE MANTIENE 5" Y FONDEA
LOCUTOR | En los albares del afio dos mil nuestra sociedad ha tenido
que caminyr a pasos agigantados, al compas de los
avances  tecnolégicos y de las  constantes
transformaciones que de ellos emanan, '
QP. CHISPA MUSICAL
LOCUTOR2 = Lo que en la época de Galileo era un sacnleglo, en
nuestros dias es algo cotidiano y casn natural
OP. CHISPA MUSICAL :
LOCUTOR t Pareciera .por algun momc.nto que hemos perdldo la
' capacldad de asombro y que estamos listos para reclbxr lag- 7
,nuevns hazafias tecnologicas mcluso las descamos yF :
, atrcvxdameme hasta las pmnosucmnos ‘
LOCUTOR 2 “ ’ ‘Estamos tan ucostumbrados Yyaala comumcacién vln
' C o satélite, Ala televxsxon porcub!c,almtemet ala reahdad

- vmual al a_;elreo constanle de nuestm socxedad que resulta
' légxco nceptar cualqmer témco contm el abummnento, o

: pero sobre todo comra la soledad herencxa mxn gable de‘ st

nuestra época

OPQHISEA.MUSICAL

: ‘OCUTORI : . Sin. d“dﬂ uno de los. remcdxos mﬂs cxnosos desde ‘1985, L

pnncxpalmente en Jos' Estados Umdos han sxdov. as

‘denommadas hot lmes En sus mxcios esle servncno_
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

25
26
27
28
29
30
3
32
33
34
35

36
7

38
39
40

OP. CHISPA MUSICAL
LOCUTOR 2

OP. CHISPA MUSICAL
LOCUTOR |

" las charlos de Germédn _Déhgsa 0 las cualidades deportivas - -

Hasta - aqui parece. que todo mmchn sobre ruedas,,,

consistia Unicamente en descripciones de relaciones

sexuales, orgfas y conexidn entre desconocidos.

En la actualidad, este servicio de valor agregado, como se
le conoce en nuestro pafs, presenta una gama de
posibilidades de entretenimiento y servicios que en

losiiftimos afios han sido explorados por empresas de todo -

‘tipo: chistes, hordscopos, consultas financieras, charlas

con famosos, resimenes de telenovelas, -o_n'entacién

sexual, recetas... jen fin! Podemos encontrar desde una -

narracién erética hasta los prondsticos de Walter M'ercado,

de Jorge Campos,

- especxalmente porque es muy senclllo unlszar este}

41

4
43
44
45
46

4
48
49

50

o
.
©53

LOCUTOR2 .

LOCUTOR 1

LOCUTOR 2

m

; mjusuﬁcadas, pero que estaban consxdemdas como uso de: =

’ ‘las hot lmes. jg, Sl
La pmcedencm de estas
Hong Kong, Austraha Repubhca Domlmcana, Espaﬂa yy_‘
" Chile y ni s:qmern TELMEX sabia lo que estnba

:ocumendo i

. serwcno?

semcw pero en reahdad (,cuil esel prcclo que hay que.r S

‘ ‘pagnr por o :
‘ ’En 1994 mxles de usuarios de teléfonos mtemusneron una“ i R
‘demanda nnte la PROI‘ECO en comm de eléfon6
»_Méxxco por supucstos cobros de' largas dlstancl‘_

adas vannba entre China

Comumcaclones y T pones para conced "'este tipo"d
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

55 LOCUTOR'! ¢0 acaso el sexo platicado se ha convertido en el negocio
56 mas rentable del mundo?
57 OP.SUBE MUSICA SE MANTINE 4" Y BAJA HASTA DESPARECER

‘
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO; CAPSULA 3 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 15 LOCUCION:
FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:
| OP.ENIRADISCO 16 LADO A TCK 3 SE MANTIENE 4” Y FONDEA
LOCUTOR ¢Sablas que durante el Mundial de Futbol en’ Estados
Unidos la linea 91-801 recibié 37 mil llamadas al dia?

~ OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 4" Y BAJA HASTA DESAPARECER
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: CAPSULA 4 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.

DURACION: 15" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OP.EMRA_DISQQJ]_CARABIQKHEMAILENESLY_EQNDEA

2 LOCUTOR En 1948 nacid “la Familia Burrén” historieta de eritica

3 social creada por Gabriel Vargas e inspirada en una

4 familia ‘que vivia en la vecindad donde Vargas pasé su

5 infancia, ' :
6 OP.SUBEMUSICA SE MANTIENE 3" Y BAJA HASTA DESAPARECER ‘




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES OE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: CAPSULA 5 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 20" LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION: ‘

1 OP.WWA

2 LOCUTOR En el afio de 1954 un hombre lamado Ramén César
3 Gonzalez inaugurd en la calzada de Tlalpan némero 1184 ‘
4 . dela colonia Portales un saldn que sin |)¢nsarld llegaria a
5 ser uno de los mds nombrados de la ciudad de México “el
6 = California Dancing Club”. ,

7 OP WW&M&E& -

LI




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: CAPSULA 6 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 20 LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:

I OP.ENTRADISCO 18 LADQ | TCK | SE MANTIENE 37 Y FONDEA
LOCUTOR Gracias a la realidad virtual los estudiantes de medicina
pueden practicar sus lecciones de anatomia y los cirujanos
pueden practicar operaciones dificiles qué de otra forma
no podrian ensayar. ‘ ‘ o

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 3" Y BAJA HASTA DESAPARECER

(= Y )




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIDFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: CAPSULA 7 GUION: PATRICIA A, Y FABIAN M.
DURACION: 25" : LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

l

2
3
4
5
6
7

e

OP. ENTRADISCO 19 LADQ 1 TCK | SE MANTIENE 3" Y FONDEA
LOCUTOR - Uno de los antecedentes de la historieta mexicana son las
ilustraciones que slc‘obsequiabanx en las cajetillas de los

cigarros “El Buen Tono" alld por ef afio de 1880. Entre.

cllas destaco “La historia de una mujer” serie que fue.

ilustrada por el pintor: cataldn Planas.

OP. SHBEMUSIQA_SEMANIIENELX_BAIAHASIADESADAREQDR
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MUSICA Y EFECTOS DI LA PREPRODUCCION
DISCOS

. Virus, Una luna de miel en la mano. (Lado 1 Tcek 1)
. Limah!, Torre de marfil. (Lado 2 Tck 1)
. Bebu Silvetti, Liuvia de primavera, (Cara A Tek 1)
Lluvia de cocos, (Cara B Tck 2)
. Cri-Cri, Fiesta de los zapatos. (Lado | Tek 3)
. Los persuaders, Tijuana, {Lado A Tck 1) ‘ i .
. Ken Griffin, La calle doce. (Lado 2 Tck 1) " , : t ' ;
. Les Djinns, Sr. La Fayette. (Lado B Tek 4) '
. Jac Holzman vol. 3, Expectant crowd noise. (Lado | Tek l4)
. Jac Holzman vol. 4, Volkswagen, (Lado 1 Tek 17)
10, J. Wechter and The Baja Marimba Band, Sf sefior ella es mi chica. (Lado 2 Tek l)
Digo una plegaria. (Lado 1. Tck 1)
Debe haber algo mejor que esto. (Lado 2 Tck 5)
Balada de Bonnie y Clyde, (Lado | Tck)
L1, Mecano, Por la cara. (Lado 2 Tck 3)
12, Estrellas del caribe, Cumbia sampuesana 2000, (Lado. B Tck 6) :
13. Miguel Bosé, Me(répohs {Lado 1 Tck2) ) T e e
14. Jac Holzman vol. 1, Traffic. (Lado 1 Tek9) - o0 DR PR R
15, Bebu Silvetti, Reunién Azteca. (Lado B Tck 2)- ERRNEAR "
16. Duncan Dhu, Seflales en el cielo. (Lado A Tck 3)
17. Mecano, Dalai Lama. (Cara B Tck 2) :
18. Munich Machine, Una pilida sombra. (Lado { Tck l) S
19, Jo Basile and Orchestra, Comme Ci Comme ca—tout Ca. (Lado 1 Tck l)

W DD -

D o0 =3 O L S

_ :

1. Mike Oldfield, The sunken forest. (Tck 15)
2 Keith Holzman vol. 3, Applause, (Tck 60)
: Horse race, (Tek 51)
Roaring ﬁre (Tck,89)
Oscillator sweep, (Tck 87)
Funeral march. (Tck 65)
Reveille bugle call. (Tck 66)
Cows mooing; (Tck 21)-
~ 3 Green Day, anmg a blast. (Tek 2) '
4, Dagon; Boom chaka, (Tck 10) e
5, Kenh Holzman vol l Tclephone rmgsS nmes (Tck 64)




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO ¥ CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

{1 RUME

1. Juan Torres, La banda dominguera. (Disco | Lado B Tck 4)
Pata pata. (Disco 7 Lado B Tck §) ’
2. Los violines de Pego, Malaguefia andalucia, (Disco 1 Lado B Tck 4) '
3. Orquesta Filarmdnica Nacional, Nocturno de “El suefio de na Noche de Verano".
{Disco 3 Lado 2 Tck 3)
4, Mariachi Vargas, Teléfono a larga distancia. (Disco 2 Lado A Tck 5)

CASSETTES

1. Pink Floyd, Perros y guerra, (Lado B Tck 3) '

INSERTS

A, Llamada a una hot line.
B. Voz de los Simpsons,
C. Voz de Homero,
D, Voz de Marsha.
E. VozdeLiza.
F. VozdeBart, -
G. Voz de emrevnstado en Radxomcma
. H. Jingle en Radiomeétrfa.
.1, Vozde Mnrfn Elena Camu
] Voz de reportero.
K. Voz de Jean Claude,
L. Voz de Jean Claude
M.Testimonios dg lagente,

i



PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

6.3 PRODUCCION

La produccion serd la etapa mds importante de Magazine Interactivo. Es nada menos
que convertir el texto en seftales auditivas, vestir el mensaje con ropa de trabajo, ponerlo al
aire para culminar en la anhelada retroalimentacion con la audiencia

Se incluirdn los guiones de todo aqueflo que saldrd al aire en caliente (secciones de
orientacion, de historia, cientifica, musical, etc.) en donde también s« indicarén los inserts
realizados en la preproduccién. Asimismo, con la finalidad de facilitar la labor del
productor y los conductores se afindird la gufa de conduccion. :




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: PRESENTACION

DURACION: 5’

FECHA DE GRABACION:

PRODUCCION:

B - S S - N U AR G UCS

RO RS TRI I e bme bve e vt e e s e e

180

OP. INSERT [

CONDUCTOR 1
CONDUCTOR 2
CONDUCTOR |

CONDUCTOR 2

CONDUCTOR 1

~CONDUCTOR 2

CONDUCTOR |

CONDUCTOR 2

GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
LOCUCION:
MUSICALIZACION:

(saluda)

(saluda)

Déjenme decirles que tenemos un programa completisimo.
Nada mds pa'que se.den una idea: tendremos la
informacion ins importante de la semana en Noticias de
primera plana donde estdra como invitado xxxxxxxxx
XXXXXXXXX XXXXXXXXXX KXKXKX quieh nos platicaré acerca
de la eleccién del regente a efectuarse en 1997, v

En nuestra seccxén Dlalécnca Juveml platxcaremos con un
grupo de jovenes nmrgoa acerca de esas lineas tan de moda
conocidas como los 91 800 0 hot fines. e

Te ‘enterards también de los ultlmos descubnmxemos e L

innovaciones de la ciencia y la tecnologia en ensi

los sentidos, ‘Que hoy. te dice lo que es el morplung

Y para ti que te apasmnan los medlos de* comumcaclon» ZA‘ i

descubre la nquem que esconden los programns de radlo yi_? S

televnsuén en Golden medxa £

En nuestro Consultono de onemacl()n platlcaremos de esa

dificil combmaclon de famxha y trabajo Lpuedc uno_ﬂk‘[_x,"

desarrollarse en ambas al mlsmo nempo? Yo dlgo que si y g

t: Lqué opinas? B ,
Sl estds’ harto del strcss y la rutina dmnu dale‘, v
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24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35

CONDUCTOR 1

CONDUCTOR 2

CONDUCTOR 1

CONDUCTOR 2
CONDUCTOR 1
CONDUCTOR 2

36

37

espontaneidad y color a tu vida con 1a Agenda Magazine,
Y si vas por ahi y un loco te empieza a hacer preguntas, no
te espantes. Se trata de Hugo, Paco o Luis, nuestros
reporteros que estdn muy cerca de ti.,

Pacticipa con ellos en nuestro Primer Rally Ecoldgico.
Nuestro reportero ‘Hugo se encuentra ya en la entrada
principal del Bosque de Aragén.

Ekpresa tu opinion en Magazine Interactive a nuestras
lineas telefénicas

775-84-52 'y 776-89-87.

Todo esto y més en Magazine Interactivo.

Vamos a uhos mehsajes cpm_eréiales ¥ regresamos con las

Noticias de primera plana.

OP. INSERT COMERCIALES (2)

g
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIDFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

182 -

CONCEPTO: NOTICIAS DE PRIMERA... GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 16' LOCUCION:
FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:
I OP.NSERT 3
2 CONDUCTOR2 En Noticias de primera plana te informamos que e
3 presidente de la Repiblica, Emesto Zedillo, destituyé al
4 secretario de Seguridad /Pl'l-bliCﬂ, David Garay Maldonado,
5 debido a la reaccion viélc‘ma'de los granaderos durante la
6 manifestacion de los‘profes'ores disidentes. Asikmi_smo el
7 mandatario dijo que los.cuerpus de seguridad tienen la
8 responsabilidad de actuar swmprc coil prudenclu llamando '
9 ' ol ordeny al didlogo. A ‘
10 opwmmmmﬂm
11. CONDUCTOR 1 Este miércoles las’ fracciones parlamenmnus dcl PRI, PAN
12 yPRDen la Cdmara de Dlputddos comcldxeron en que e
I3 sélo s han realizado cambnos de fonna y no de fondo en‘;  ‘ ~
14 el sxbtema pol{llco del pafs, y que, sm cmbargo se ha'_ K
15 . : ' ngudxzndo la crisis politica. ' '
16 OP.SONIDO FONDEA i |
17 CONDUCTOR2 Bl gobemador interino de Nievo' Leén, Bemamm, |
18 Clariond Reyes Retana, propuso reformas al Cédxgo de o
19 ’ Procedlmxentos Penales del estado pm pexmmr el arralgo .
20 ‘dc personns mvolucradas en dehtos 7 o
‘21 OPSONDOFONDEA T Dot
2 /CONDUCTORI ‘ Ammstin [ntemaclonal pndxé exhumar los restos de lj T
23 .. : campesmos ascsmados en la pobluclon de Agpas: Blam.as,: S
24

a fin do apoyar - la mvestxgacién y casugar a 105!’:" e
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26
27
28
29
30
31
32
3
34
35
36
37
38
9
40
41
42
43
44
45
46

47

48

49
50
51 -
52
3.

OP. SONIDO FONDEA
CONDUCTOR 2
OP. SONIDO FONDEA
CONDUCTOR |
OP. SONIDO FONDEA
CONDUCTOR 2
OP. SONIDO FONDEA
CONDUCTOR 1

responsables.

En noticias internacionales el gobierno de Indonesia
prohibio que las mujeres de este pais vuelvan a participar
en concursos de belleza. La ministra para Asuntos de la
Mujer anunci6 la medida luego del escandalo que provocd
cn ¢l gobiemo la participacion de su representante en traje

de baiio durante el pasado certamen de Miss Universo,

El presidente ruso Boris Yelisin, afirmé que las fuerzas

rusas responderin mediante severas medidas a cualquier

violacién por parte de los independentistas chechenos.

Corea del Norte solicito al gobiemo japonés ayuda
humanitaria debido a la grave escasez de alimentos que

enfrenta el pafs.

Cancilleres de la Unién Europea iniciaron este lunes una
reunion en Bruselas para tratar divérsos temas entre los

que destacan las elecciones en Bosnia'y el procesode paz

en el o_riérite ‘Medio.

FONDEA
CONDUCTOR 2

CONDUCTOR |

5400

Y en .deportes‘ esta semana ﬁnx;]nie;jté-~.-'s¢‘: ¢6?°W00~ et

‘ cérn‘pednés"de laNBA lo§;’l‘b’fos ﬁe »Chigagof}a'l‘j igﬁﬁdpé}sg %
. porcusojuegosadosalos Supersonicos deSeatle,

. Por tltimo, la seleccion nxe)@i@:gxuji ae ‘vfuibd],f que ‘ commda, . : | i

* el serbio Bora Milutinovic, s acjudiod l edicion 1996 de

Ia Copa Estados Unidos,al:.bmbzitaf, a dos. goles con. el 3

cow

Ty
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55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
n
7
73
74
75

76
11

78

19
80
81
7]
o8
g4

184

representativo  norteamericano. Los tantos mexicanos
fueron obra de Rafael “el chiquis” Garcia al minuto 48 y

Cuaulitemoc Blanco al minuto 87 de tiempo corrido,

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 3" Y BAJA HASTA DESAPARECER

CONDUCTOR 1 Una pausa comercial y continuamos con Magazine
Interactivo

OP. INSERT COMERCIALES (2"

OP. INSERT 21

CONDUCTOR 1 Después de este rato de buen humor nuestro. espacio

de entrevista lo dedicaremos a un tema muy importante
para todos los que vivimos aquf en el Distrito Federal,
Hablaremos sobre la eleccion del regente capitalino de

1997, para ello contamos con la presenc ia del Li;e;icindu;

XXXXKXKXX. - XXKXKXKXKXXX - representante - de
CONDUCTOR 2 El platicard con nosovytros_'sobr‘e los aspectos mis re lévantgs e

de esta proxima eleccion y qﬁe éegurmnéhlé, m\ik:hés de-

N0SOtres Ne conocemos. Desde este momento las llneas de

*Magazme lntemcuvo estin listas para escuchnr wsl

‘ aoplmones. preguntas 0 cunlqmer mqutetud que dcsees
. expresar., Vet o e :
LOCUTOR Llnmanosnl 775-84~52 0. nl 776 89-87

CONDUCTORfl et Bxenvemdo Llcencxado xxxxxxxxxxx 8 este espac:o de
\ Magazme Intemcnvo con: el que preteudemos abnr unn‘
-~ puerta al x&mbnto polinco de nuestro palsky ‘que nosotros los

S jévenes estamos mtcresados en conocer

" (espacio dedncado ala emrevxsta l0’) poslbles preguntas:
Quéley parece su para empemr nos exphca brcvemente la



]
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85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
9%

importancia de la figura de regente en nuestro sistema
politico?
¢Por qué hasta ahora los habitantes del D.F. tenemos la
oportunidad de elegir @ nuestro regente? mandar a una
pausa comercial en el minuto 4 de la entrevista)

OP, INSERT CAPSULA_1

OP, INSERT COMERCIALES (1)

(Regreso de comerciales fectura de llamadas)
Zeomo se va a llevar a cabo la eleccion?
(Hacen mds preguntas y dan la despedidn)
OP.INSERT 4 '
OP. INSERT COMERCIALES (3")
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTQ ¥ CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: CONTROL REMOTO | GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 3’ LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OP.ENTRA DISCO4LADOQ ] TCK | SE MANTIENE 4" Y BAJA A FONDQ

2 CONDUCTOR Regresamos a Magazine Interactivo y vamos directamente
3 con nuestro reportero Hugo alld en el Bosque de Aragén,

4 Adelante Hugo:

ESPACIO DEDICADO AL PRIMER CONTROL REMOTO CON DURACION .

APROXIMADA - DE ¥

CONDUCTOR 2 © Gracias Hugo. Les rticordarhos que niestro reportero Paco -

S

6 se encuentra ya en la Plam Hidalgo alld en ¢l corazon de

7 ‘ Coyoacdn, i . ' - _

8 CONDUCTOR | Y en un momento ms éstard trnsmitiendo ¢n vivo para
9 o ' Magazinclnteractivo. SO JAE

[0 CONDUCTOR2 ~  Mientras tanto vamos a esioi. -

186
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP, TECNICA:

Y

CONCEPTO: DIALECTICA JUVENIL GUION: PATRICIAA. Y FABIAN M.

DURACION: 22’ ‘ LOCUCION: ,

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OP.INSLERT 3

2 CONDUCTOR! (Presentacion del tema a tratar)

3 LOCUTOR (da los niimeros teléfonicos)

4 OP, INSERT CAPSULA 2

5 CONDUCTOR2 (Presentacion de los invitadas)

6 CONDUCTOR | ¢eual es la experiencia de cada uno de ustedes frente a las

7 ’ hot lines?

8 INVITADOS (responden)

9 CONDUCTORES (Comentan respecto a las respuestas e invitan al pt’lblicb a

10 escuchar el insert) '

1t OP,INSERT A :

12 CONDUCTORES (Comentan y hacen preguntas) algunas posibles son: k

13 ~ 4C6mo o por qué surgen este tipo de lineas? -

14 " 4Qué clase de personas Lo utilizan?

15 (maridan a comerciales)

16 OP.[NSERILQMERQIALEM.) '

/ OP.INSERTCAPSULA 1 | o »

18 CON DUCTOR 2 B (Hace lectura de llnmadns y pregunms sies qle las hay)

19 CONDUCTORES_ ‘ (retoman el -tema' y commuan conla mesa: redonda) E

20 | posibles pregumas' ) ‘ : i :

(Cudles serfan los prmclpales mconvemcntes de lns hot
‘ 22 _ lines? L ‘ . L
| 23 ¢Cudl.es el papel de la- St.cxemﬁa de Comumcuc;ones ¥y S
24

Transpones TLLMEX en este servncm?

g




INFORMACION, ENTRETENIMIENTQ Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

25 {Creen ustedes que estas lineas representen una verdadera

26 ‘ opcion de solucion a una necesidad?

27 {Qué tendria que hacer la gente para evitar caer en este tipo

28 de servicio? ‘ ’
29 (concluyen el tema y agradecen a los invitados su

30 participacion)

31 OP. INSERT 13

32 OP. INSERT COMERCIALES (4

88




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. T’ECN[CA:
CONCEPTO: SECCIONES COMODINES GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.

DURACION: 7' , LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

! CONDUCTOR 1 Tenemos a continuacidn un festejo peruano titulado el
2 ‘ alcatraz, Escuchemos

3 OP.ENIRADISCO 5 LADO A TCK | SE MANTIENE HASTA QUE TERMINE

4 CONDUCTOR 1 Esto fue el alcatraz, canlo y baile mestizo de origen
5 afficano. Un baile de indudable intencién erdtica en que la

6 mujer mueve frenéti’cameme las c_;idcras. De ahf también el

7 sentido de la frase‘llena_ de picardfa con la que la dama
8 canta retando 2 su pareja: iA que no: ,rﬁequemas... el
9 : v alcatraz! (Presenta a “Si las cosas hablaran”), - }

10 OP.INSERT 22 RIS
11 CONDUCTOVR | (Cdmenia aigo acerca del skétch 'y manda a cbmefcialés, ]
12 4revco'r‘dando iw_e ai.regresar gritréni “E.(fensidn ‘de“los |
13 sentidos”). R o
14 ES

OP. INSERT COMERCIALES (2')

. :189 i

Ty
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOF GNICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. ’[:ECNICA: .
CONCEPTO: EXTENSION DE LOS SEN. GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M,

19

u

190

DURACION: 9' , LOCUCION:

FECHA DE GRABACION; MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

I OP.INSERT.Z

2 CONDUCTOR 1 Extension de los sentidos tiene tres' pases dobles para

3 “Historia del tigre” obra que se presenta en ¢l Centro

4 Cultural Helénico en Av. Revolucién 1500. Si lamas al

5 775-84-52 0 a el 776-89-87 y respondes correctamente a la

6 siguiente trivia cientifica, habrds ganado tu pase doble.

7 Mi querida (nombre) " Lqué nos tienes en la trivia

8 cientifica? '

9 CONDUCTOR2 La trivia cientifi ca de hoy dxcc asf Jqué €5 o en qué'

10 consiste la nanotecnologia? ‘

i1 CONDUCTOR { (Quéesoen qué consiste la nanolccnologla? Sx o subes‘

12 marca ghora mistno al 7758452 0 7768987 y tendrds tu’ -

13 pase doble pam “hxstona del txgre .

14 0P, W.C&W : o

15 CONDUCTOR | Actiwdos el botén” del mgemo ¥ los bulbos de la ’
16 xmagmaclén. extension de los sentidos fe lmblara de uno de 2

17 * los udelantos mids nmpormntes de fa tecnologlg C E
18 . | cibemética, R

 OP. CHISPA MUSICAL e e

20 CONDUCTOR2 .~ Asf es (nombre cond) hablaremos dex'niofphiﬁg,‘ oo
21 técnica més novedo:a y sensacmnal para crear efectos'- ‘,

2 ’especmles ' e

23 OP. DESAPARECE MUSICA

CONDUCTOR 2

; El,moyxpl'xing' esuna técnicg'creadq por la Compéxﬂa Péciﬁp’_, - S &




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

25

27

28
29
30
31

33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43

44

45
46

a1

CONDUCTOR |

CONDUCTOR 2

Data Images y es capaz de deformar imagenes y convertir
en realidad los mejores suefios, pero también las peores
pesadillas,

Haaay me estoy deformando... Sus principales aplicaciones
se han dado dentro de las industrias publicitaria y
cinematogréfica.

Su versatilidad es tal que puede verse a un auto convertirse
en un tigre 0 a una roca adquirir vida al tfzmsformarse en

un animal,

OP. ENTRA DISCO 6 LADO B TCK | SE MANTIENE 4" ¥ FONDEA

CONDUCTOR 1

OP. CHISPA MUSICAL
CONDUCTOR 2 .

CONDUCTOR 1

. se dcfonnan, ext:emxdades que se- alargan olos quese -

4

49
50

st
2
53
54

'CONDUCTOR?2

oP.

Dentro de la industria cinematografica el morphing se ha
utilizado en peliculas como El secreto del abismo,
Terminator y més recientemente en The mask, la mziscam y

Toys protagonizada por Robin Wlllmms

Muchas compéﬁfns invierten grandes cantidades de dinero

para que sus productos se anuncncn vfa morplung Sl blen ;

el morphing. no gamnuza el éxito de sus. vemas es un - )

seguro medio para atmcr la” atencion del pﬁblxco

|C1uro! Ello a través de los efectos mcrefbles que maneja v

g d

Y ﬂjnte cuando hnb!amos del morphing me es mevntuble;"{ A e

-~ recordar las cancntums de la Warner Brothers' rOStros que. '

salen de su Grbita,0:los cuerpos que quedan como tomlla :

al ser aplastados poruna aplanadom SN

han vahdo de esta técnica pam la creacién de susﬁv ‘ws jF:

Tal es el caso de Mlchael Jackson, que con su vxdeo “Black R o :

o
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7
7
74
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77
78
79
80

81
)
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192

and white”, se convirtid en la primera estrella de la misica

en utilizar el morphing,

OP. CHISPA MUSICAL
CONDUCTOR 2 Como recordaremos en este video se realiza la
metamorfosis de 30 jovenes de diferentes razas
intercambiando caracteristicas como nacionalidad, color
de piel ¢ incluso sexo.
OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 4" Y BAJA HASTA DESAPARECER
CONDUCTOR 2 ¢Oye y eso es todo fo que se puede hacer con el 1morphing?
CONDUCTOR | Por supuesto que no. Aforunadamente también tiene su
aspecto serio. Por ejemplo en algunos pafses desarroliados
el trabajo del morphing consiste en encontrar personas
desaparecidas.
CONDUCTOR 2 Pero eémo? No umendo
CONDUCTOR 1 Muy sencillo, se ayudan con. potentes computadoms
_ capaces de envejecer cualquier rostro,
CONDUCTOR 2 goualquiera? , o
CONDUCTOR 1 S, como el de un préfugo de la justicia o el de un nifo -
desapare{:ido “Es. més ha 'habido‘ casos de - mﬁos
‘desaparecldos alos pocos meses de nacxdos y encomrados. 1 »
o muchos afios después gmcms al morphm(, ,‘ : ,
' CONDUCTOR 2 = Eso que dices ‘me ‘hace pensar que en un tuturo no muy}’j g
- lejano, gracias, al morp}ung podremos ver a nuestrosf G
, - nristas favontos aun. cuando ya eslén muertos e
CONDUCTOR I v Sm duda El show debe commud: :
op. E \ . L i
'CONDUCTOR 1 ‘Buen‘o mn'igos‘h&mm‘;{pf-‘sd seccnénextensxénde i -
CONDUCTOR2 Momentol .~ .
CONDUCTOR ! - 1,Qué pasa?.




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

85
86
87
88
89
90
91
92
93
94
95
96
97
98
99

CONDUCTOR 2 Podrias imaginarte una conversacion entre ti y Napoleon.
CONDUCTOR 1 Pero eso qué tiene que ver.
CONDUCTOR 2 Que faltd decir que también existe el morphing auditivo.
CONDUCTOR 1 (Morphing auditivo?
CONDUCTOR 2 8f, el que ba logrado juntar las voces de cantantes
pettenecientes a épocas completamente  diferentes,
CONDUCTOR 1 No entiendo,
CONDUCTOR 2 S6lo escucha.
OP. ENTRA CD 3 TCK 7 SE MANTIENE §” Y BAJA HASTA DESAPARECER
CONDUCTOR 1 Oiga oigs Cleopatra.
CONDUCTOR 2 Digame sefior Pancho Villa.
CONDUCTOR | Ahora que acabd extension de los sentidos lafnvito a dar
7 | utt pase0 en mi caballo, 7
CONDUCTOR 2 Acepto con la condicién de que después nos demos un o .

bafio de leche.

100 OP, WWHAM&R

111
102

103

104
105
106
107
108
109
110
1

CONDUCTOR 2

CONDUCTOR |

2

12

13
114

" Los gnnadorcs de la trivia© son Pauhnn Torres de la

- _lnesm‘cxén)’

La respuesta a Ia trivia cientifica es: la nanotccnolog{a esla
industria de las mdquinas miniatura o mwmméqmnas que
estd. teniendo gran auge cn paises como an(m, Esmdos '
Umdos y Alemama Se trata de herramu.mas, aparatos _' W
domesticos y auxlharcs médxcos 0- aeronéuncos que ke
pretenden imitar en eficacia y tamaﬂo nada mds y nada

menos que a los mosqmlos

Agncola Oriental, Ismel Nuﬁcz de In Pm-hogar asf como e
Jaime Lozada de la Nucva Amuxes Todos ellos txencn o

, pase doble pam I obra de teatro “Hlstona del ngre” del Rt

Centro Cultural Helémco Que pueden pasar arecoger e

- ¢l lunes o manes en horas de oﬁcma a (decxr dlreccxén de BE S

Sy
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115 OP.INSERT. 8
116 CONDUCTOR 2 (manda a mensajes comerciales)

117 OP. INSERT COMERCIALES ()

o




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP, TECNICA:

CONCEPTO: ESPACIO COMODIN

DURACION: 4

FECHA DE GRABACION:

PRODUCCION:

D= - - TR B - AL T S P R S R

— b s
E- UV N -]

15

CONDUCTOR |

GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
LOCUCION:
MUSICALIZACION:

Regresamos o  Magazine - Interactivo y ahorita que
escuchabamos  Extension de los  sentidos, nos
preguntabamos si ;verdaderamente vivimos en un mundo

desarrollado? Los avances cientificos y tecnologicos

parecieran damos una respuesta afirmativa, pero hay que

detenerse y reflexionarlo antes de contestar, Conocemos al

Plutonio, al Estroncio 90 al Cesio 37 y ('.qué j)adrc! jqué

avanzados estamos!, pero el resultado ha sido cancer,

leucemia y deformidades en los seres vivos; la tonmenta de}

desierto es un éxito de la tecnologfa, mas también un_
fracaso de los valores liumanos; Cbhocemps el misterio det

dtomo pero no el del sermén de la montafia, Escuchemos a

continuacion lo que nos dice "La Lupita” al respeégo con su
cancién de 1994, "Hombre". - :

16 OPENTRACD 4 TCK 5 SE MANTIENE HASTA QUE TERMINA

Cows

]




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: CONTROL REMOTO 2 GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M,

DURACION; 3' LOCUCION;

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION: .
PRODUCCION:

1 OP.ENTRADISCO4LADO 1 TCK 1 SE MANTIENE 4" Y FONDEA

2 CONDUCTOR2 Y ya estamos de regreso en Magazine Interactivo para ir
3 directamente con nuestro réportero Paco.

4 CONDUCTOR 1 El se encuentra ubicado en la bellisima delegacién de
5 Coyoacdn justamente frente a I Plaza Hidalgo. Vamos con
6 ¢l

ESPACIO DEDICADO AL SEGUNDO CONTROL REMOTO CON DURACION

'APROXIMADA DE 3

7 CONDUCTOR 2 Hasta luego Paco, Y en. un momento mﬁs estaremos~ o

8 ,’ ‘ ‘ transmmendo nuestm tercer y. ultlmo control remoto con 5
9 ‘ " nuestro reponero Luxs , el
10 CONDUCTOR1 Quiense. cncontmré en Ia entrada pnncupnl del Museo d o

11 ' L Electncndad esto en la segunda scccnén_d B ue de.
12 '\Chnpultepec ' O S

13 opmsmx_nssmésmmmm_m

C196.7
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PERFiIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP, TECNICA:

CONCEPTO: GOLDEN MEDIA GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M,
DURACION: 8’ . LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OP.INSERT 9

2 CONDUCTOR 1 El dia de hoy abrimos nuestra ventana lclevisivﬁ para

3 hablar de una de las propuestas més auténticas y originales

4 que se haya visto desde hace mucho. '

5 OP.INSERT B

6 CONDUCTOR2 Efectivamente. Hablamos de los deliberadamente feos y

7 vulgares Simpson’ o

8 OP. DESAPARECE SONIDO | | '
9 CONDUCTOR'1 Esta seri¢ de dibujos animados se ha g'mado el gusto de los

10 telewdentes, pero ‘sobre” todo de los comerciantes. La

11 ~extravagante familia que es -todovlo opuesto al suefio ‘

12 ' ‘ americano y precisi\mente por csov la mejor critica quc se

13 ha hecho en el terreno de la ummactén hacla la forma de

14 “vida csladoumdcnse e
15 O ENIRA.DISED.&.LAIL(LB_IEK.LSE_MANJIENE.LX.BAIA.HASIA'
17 - CONDUCTOR 2 'Todos estamos sujetos a convcncnonalnsmos socmles. pero"_" L
18 o ~los Slmpson se las mgemnn para llbrarsc de ellos Su;
9 e humor corroswo es capaz de acabar hasm con las,}‘;_i
20 . : nsutucxones mﬁs sacras, sin que ello les implda dejur al :

21 : " final de cada CplSOle un mcnsaje sobno. convmcente y.n ":“-,{ , '
2 aldadode la moral tradicional. el

23 CONDUCTOR! . Sin duda esta serie representa el mxis seno anéhsls que se i

L I ha hecho sobr_e.lusoclgdad nor_tgamgncanq.f Elestudlo S
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
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25
26
27
2
29
30
3
)
1
ey
35
16
37
38
19
40
41
02
43
m
45
46
47

4

49
50
51

53
54

- 198

CONDUCTOR 2

OP. [NSERT €

CONDUCTOR 1

OP. INSERT D
CONDUCTOR 2

OP.INSERT_E
CONDUCTOR }

OP.INSERT E
CONDUCTOR 2

"OP. EN

- SUs§ errores :

resulta totalmente opuesto a la vida segin los Patridge, los
Webster o los Pioneros.

El resultado es el lado siniestro de la sociedad de consumo
y la cultura de masas a través de cada uno de estos

personajes.

Homero Simpson representa a la clase trabajadora, es un
padre responsable que sucia con brindar lo mejor a su
familia, aunque a veces lo descorazonan la realidad y sus
propias limitaciones, No es el mejor ejemplo para los

suyos, pero con sensibilidad suple su torpeza.

Marsha Simpson es la mudrc amorosa que sabe ser seyera
cuando la ocasion lo amentzL Es el perfecto complememo a
su warido, pues sxempre lo apoya o 1mpulsa a seguir
adelante, aunque a veces peca de exigente sabe ajustarse a

todas las Sltua(:loncs que le impone la vida faxmhar

Liza Sxmpson es la luja con aspxruclones Dcdlcada at.

‘ esludlo, gusta de-lo mtelectual v lo creatlvo. razbn por la

cual a menudo’ uene conﬂlotos con el resto de la fnmnlla e

‘ Ban Slmpson cs ¢l eje de la hnstona hs quxen stempref .

pone a prueba la paclencm de Sus mnyores ‘e meverente ;

. procaz y destructivo.. Constantemente pone. en’ pehgro [

equxllbno ya dc por sl frégxl de I fmmhn 'y pese a su:; L

abnena rebeldia txcne la’ humlldad necesana para aceptar; '
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58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
n

n
H
75
76
n

78

79

.80
S8t

82
83

84

CONDUCTOR |

CONDUCTOR 2

La mas pequeiia de la dinastia es verdaderamente
monstruosa -la temida nueva generacion-. Imita la
conducta de su hermano Bart, pero en version corregida y
aumentada. Es el desafio de educacion al que se enfrentan
los padres de hoy en dia,

Estos cinco personajes que se ven envueltos en los
problemas de la vida moderna como lo es la pornografia, el
peligro nuclear, la deficifiente educacion escolar y hasta la
violencia en los programas infantiles de la television, han
logrado desplazzir a los progr;imas “chatarra” que sélo
desaparecerdn en la medida en que aumente la
competitividad en- el “libre mercado televisivo”, que

exigird mayor calidad y no mediocridad.

Op. ENTRA DISCO 10 LADO B TCK 2 SE MANTIENE 6" Y FONDEA -

CONDUCTOR 1

Del color amarillo de los Simpson nos: pasamos a la magm '

auditivade la rndlo

OP. WW

CONDUCTOR 2
CONDUCTOR |

CONDUCTOR 2

Y vamos a situanos en el 6-90 de Amplnud Modulada

Antes Radio Sportiva y hoy Ondas del Lago

]

Dentro de los tiltimos cambios que ha temdo XEN Ondas"';_‘_ el

det Lago destaca la aparicién de Radiometria. *-

Si ti eres de los que te gusta cxplomr toda la magm quei ‘
guarda esta fascmante cn_nta de trm1sxstores no debcs,y R
pcrderte Radiomeria. Con Radmmetr(n podrés descubrlr fa o

exnstencna de programas radlofémcos pam todos los. 5ust05 -

ylas edades

OPENIRAQMEK&SEMANHENELIDESAEARECE

CONDUCTOR |

Descubnrxis tamblén quiénes son y qué hay detras de esas S :
mlstennsus y no menos cauttv.ldorns voces mejor‘ ad

, conocldas como locutores

|99 i
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85
86
87
88
89
90
91
)
9
94
95
96
97
98
9
100
101
102
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OP. INSERT G
CONDUCTOR 2 Te remontards a los albores de la radio. La época de los
locutores legendarios como el finado Madera Ferrdn o
Jorge Manuel Hemndndez a quien por cierto todavia
tenemos la oportunidad de escuchar,
OP. INSERT H FONDEA
CONDUCTOR ! La época de los jingles comerciales de hasta tres minutos
de duracion.
OP. DESAPARECE__FONDO
CONDUCTOR 2 Radiometria es un programa que se transmite de lunes a' ;
© viemes de 10:30 11:30 de la mafiana a taves de XEN -
90, Ondas del Lngo, bajo la conduccién de Maria: Elena
. Canta, ‘
OP, INSERT I - . : R - :
CONDUCTOR 1 .- Asl que ahi nenen dos buenus opclones Los Sxmpson en la
' teley Radiometria en la radio, A
OP. msmw&nsmu '
OP. IMSERIQQMBRQIALE&(ZJ
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: FABRICA DE SUEROS GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M,

DURACION: 15° ~ LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 LOCUTOR jMuisica maestrol (sonido de que pega en la partitura)

2 OP.ENTRACD 6 TCK 4 SE MANTIENE 12" Y BAJA HASTA DESAPARECER

3 CONDUCTOR 2 (Saludos) E! dia de hoy tenemos mucho que platicar sobre

4 milsica especialmente porque el préximo 21 de junio se

5 celebra el Dfa Mundial de la Musica, pero mds adelante

6 nuestra compafiera “x” nos dara esta informacién con més

7 detalle. Antes pla_ucaremos ‘con unos personajes muy L ‘ L :
8 especiales que nos acompafian aqui en la cabina, ellos 'so‘n

9 de esos artistas que nos ayudan o fabricar suefios

10 musicales con cantantes .jfmnosos quye‘ interpretan los

11 : diversos tipos de mﬁsicn,bieq"pued.e ser Madona, Selena, .

12 los Beatles o el mismo El‘vki's‘Prcsl’ey aquien por cierto yan-

13 : , a hacerle un reconocimiento este fin de scmému'en L A
14 , Teatm Tepeyac, blenvcmdos (Presentacion y emrev:bta ‘.: i :
15 ' Al ninuto § corte comercial) ' ik i

16 opmmmmwwwf
18 CONDUCTOR (Regreso comercmles conunua cntrevista 4 despedlda .

19 , Presemaclén reportnje Dln de ta Musnca)
20 ,OPWMANIIENE.ILY.EQNDEA ‘

21 REPORTERO - Por primera vez se llevaré acabo en Méxxco el Festival de w :
2 Musica. Estd celcbraclén nac:é cn l*rancia hace qumcc‘ o
23 o . e aﬂos y poco a poco ha logrado su mtemaclonahzac:én,‘_":j ‘ .
2% : ;graclas a. que paises como Espaﬁa, Imha, Alemu.ma y"
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25 Costa de Marfil han seguido la costumbte de festejar la

26 musica afio con afio por todas las calles de aquellas

27 ciudades.

28 OP.INSERT J “Este afio seria una prueba.... , ‘
29 ...se festeja el Dia de la Musica el 21 de junio,”

30 OPENITRACDSTCK | SE MANTIENE §” Y FONDEA

k)i REPORTERO Jean Claude Toret, director del Instituto Francés de

32 Amnérica Latina nos dié a conocer la razén por la cual el

33 Dia de la Miisica se festeja el 21 de junio,

34 OP.INSERT K “El 21 de junio es et solsticio..,

35 ..va a divertir a un amplio publico.”

36 REPORTERO No debes perderte esta oportunidad @njca para escuchar '
37 gratuitamente por toda la ciudad de México misica de

38 tado tipo, en los (_iiversbs foros y espa_éios abiertos como .
39 fa Sala Victor. Manuel Mendoza ' de fa. delegacion i
40 . Magdalena Contretas, en ¢l zéealo. de Coyoaczin enla

4] - explanada de’la delegacndn Cuauhtcmoc, en el Parque'

42 , © México, n Santo Dommgo, en" Plaza Loreto. entre otros. -

43 _— Esto mxcmré alas diez de la mafiana y termmaré hasta  las s

44 S dosde lamaﬁanadel dia’ SIgmeme i

45 OP.INSERLL ~ “Tadestoesconel fin de ob'ecer

46 e ... coniocer también varios. upos de mustca

47 REPORTERO ~  Cridito'y. despedida, =~

4 op ENIRAQD._J.CK.S_SE_MANIIENEJZ_X.FDNDEA

49 LocUToR o (Despedxda)

202




PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONCEPTO: DICCIONARIO ANECDOTICO ~ GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 4’

FECHA DE GRABACION: -
PRODUCCION;

OP. INSERT 10
CONDUCTOR 2

QUIQUE

CONDUCTOR 2

LOCUCION:
MUSICALIZACION:

iYa llegd! jya estd aqui! Nuestro amigo Quique Crose.
Quique de qué nos vas a platicar hoy?

Hola ¢como estin? Mira (nombre) hoy tengo - dos
anécdotas muy divertidas. Una de un escritor y una de un
milsico, .

Pues vengan- de- ahf,

QUIQUE
CONDUCTOR 2

QUIQUE

~_preguntd;

Primeramente vnmné ahablar de Dante Alighier, -

[Ah! Aquel poeta italiano de la épaca medxeval que ‘

escribi6 la Divina Comcdm ‘ ,
El mismo. Mxra cugnta ln historia que dantc tenfa muy ‘

buena memoria. Una vez cammaba por una calle de

Verona y un- desconocido, desde la puerta de su ‘casa le"f“ e

~jeudl es la mejor comida?:

,A lo que el poeta contesté' %

op. gmsxmmsm
) QUIQUE

- exactamente por la misma calle z,y a quién erees que s¢ e

CONDUCTOR 2
QUIQUE

-l huevo duro. -

En otra visita que hxm Dante a Veronn aﬁos (lespués, pas 6f LR
‘ encontré? »
Al mismo hombre P

Eﬁ.cnvmnente All( esmba el mlsmo hombre, que al ver a‘ : -; : o

o
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44
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1
50
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OP. MEZCLA BAJA CON ALBUM 1:3 LADO | TCK 2 SE MANTIENE 3" Y
FONDEA
QUIQUE Vamos ahora a la época del romanticismo aleman,
Sino me equivocoa principios del siglo diecinueve.
CONDUCTOR 2 Asi.es, La época de las camisas con amplio omamento
aqui en ¢l frente, la época del frac, del sombrero de copa,
QUIQUE del vestido largb y amplio, En.fin la época de grandes
personajes como el compositor alemén conocido como ¢l
Sordo de Bonn sabes de- quién se trata?
CONDUCTOR 2 iclaro! De Bee-tho-ven.
OP.CHISPAMUSICAL LS
CONDUCTOR2 - Y qué fios platicas de Beethoven. -
QUIQUE ‘Beethoven, como todo: genio musxcal sentia proﬁmdo‘-f: .

Yo que no deberia llamarse asf, pues no es un arroyo, s, elv b

dante volvio a preguntar;
-¢eon qué?

-con sal -respondié dante-

respeto por bach. Bach es una palabra que en alemdni" e
significa  * arroyo y: alguna vez ! le: pregunturon u‘ .

- Beethoven su opinién acerca de Bach Beethoven expresé' I

‘mar, todo el mar. Y siempre que hablaba de Bach e

cambiaba. ¢l nombre y le decla “meer térrmno que“' T

signifi ca mar L ldmma alemén

OPWWW

CONDUCTOR 2

~(Hace un-tltimo. comentano, despndc a Qunque y presema' .

-al tema musncal “Slgue snendo rock nnd roll para m(” 'de‘?;-t o '

~ Billy Joel)."

OPENIRA_CDJD.ICKLSEMANJ]ENE.HASIA.QUEIERMINA
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PERFIL DE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: ESPACIO COMODIN GUION: PATRICIA A, Y FABIAN M,
DURACION: ¥ , LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

| CONﬁUCTOR! Serd cierto aquello de que los toros odian.el color rojo.
2 Escuchemos esto.

3 OP.INSERT 23

4 CONDUCTOR I Yamos a hacer una pausa y regresamos al Consltorio de -
5 Magazine Interactivo. ‘

6

OP. INSERT COMERCIALES 3
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PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

b

206

CONCEPTO: CONSULTORIO GUION: PATRICIA A, Y FABIAN M.
DURACION: 15’ : LOCUCION:
FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION: '
PRODUCCION:
I OP. ENTRA_DISCO 12 LADO B SE MANTIENE 57 Y BAJA HASTA
) , ,
3 PSICOLOGO Buenos dias, 7c6mo estdn? Damos inicio al Consultorio de
4 Magazine Interactivo, Y vamos a hablar ‘de un tema, con
5 una importancia tal, que hoy en dia es causa de
6 muchisimas problemas dei;tro del matrimonio. Se trata dé
7 la combinacién trxibajp-huauinionio. Je6mo influye ¢l uno
8 ' en el otro? Escuchemos como ' punto de partida lo siéuiente: :
9 OP.INSERT M : o o g
10 PSICOLOGO (Convoca a que el piiblico se conunique ‘a fas lneas
i - telefonicas y manda @ comerciales) T
12 OP.INSERT COMERCIALES 2 T
13 Op, _ ‘ '-
14 DESAPARECER g ‘ ?'
15 PS_ICOLOGO ~ '(Presenta a su invntado) (Altema los cucsnonmnuntos;, L ,'
16 ~del pubhco con los s:guxcntes ofreclendo onenmcxﬁn 0 ’
7 ‘altematnvas desolucxén) e L SR
18 ' Q,Puedeeltrabajosercausadcdworcm? o G
19 4Cudl debe ser ¢l papel del trabajo, més allé de ser una via"‘:." - "
20 L econbmica pam satnsfaccr las neccsndades deunhogar? g
21 ‘(,Puede uno dcsarro!lurse fehzmentc en a.mbas empresas?; £ .
» (Coma? | o
: 23': : ‘ ,' JCudl debe ser el papel del hombre y la mujer, sx ambosr ‘

- traba_;an?
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25

26

27

28 PSICOLOGO

29

30

31 OP,INSERT 20

¢Cudl debe ser el papel de cada uno, si solo uno de los
dos trabnja?

LY la relacion con los hijos?

(Cdncluye el tema e invita a que el publico le escriba al
programa, expresindole sus inquietudes y opiniones

ademds regala libros sobre el tema),

32 OP.INSERT COMERCIALES 2’

207

arreusy




Eisese

INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

CONDUCTOR | Pues vamos - .

CONCEPTO: CONTROL REMOTO3 GUION: PATRICIA A, Y FABIAN M

DURACION: ¥ LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION: '

1 OP.ENTRADRISCO4LADO 1 TCK } SEMANTIENE 4" Y BAJA AFONDQ

2 CONDUCTOR ! Y coneste fondo musical regresamos sus amigos

3 CONDUCTOR2 (Dice su nbmbre)‘ ‘

4 CONDUCTOR | (También dice su nombre) .
‘ 5 CONDUCTOR 2 Y es ¢l momento de it con nuestro reportero. Luxs que se
6 encuentra en a entrada del Musea de“_Electncndad en la,
7 segunda seccion de Chapultepec. Vamos con é.

[ ESPACIO DEDICADO AL TERCER CONTROL REMOTO CON DURACION:
APROXIMADA DE ¥ S e

9 ~COND_UC"[’OR2 ~ Gracias. Luis. Nos vemos la préxlma mana V,amovtabf_ e

10 o contmunr con -un momemo de humor con 1 gmpo de
11 e P “actores de’ Magazmc Imemctxvo '
12 OPJNSERT24 i

13 OP.INSERT COMERCIALES 3’

208




PERFIL OE LA REVISTA MAGAZINE INTERACTIVO

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO ~ OP. TECNICA:

CONCEPTO: AGENDA MAGAZINE

24

GUION: PATRICIA A. Y FABIANM.

e

DURACION: 8’ LOCUCION:

FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:

PRODUCCION:

1 OP.INSERT ]2

2 CONDUCTOR1 Satudos y presentacion

3 CONDUCTOR2 Saludos y presentacion

4 OP.ENTRADISCO13LADO2 TCK | SEMANTIENE 8" Y FONDEA

5 CONDUCTOR Iniciamos con una recomendacion parh tados aquellos

6 amantes de las peliculasde aventuras. Esta es una cinta de

7 Joe Johnston, e} mismo de “Querida encogi a los nifios” y

8 “Rocketeer”, se llama Jumzinji'f Y es protagonizada por

9 Robin Williams y Kirsten Dunst. La historia trata de un

10 nifio que'queda afrapado en’ un ahtigho juego de mesa

11 llamado Jumanji y que es de‘a\)énturas enln selva, Este

12 nifio reaparece muchos afios despug.s en un pueblo de-

{3 Nueva’ Ing,!aterra trayendo cons1go elefantes, nnocerontes,

14 Monos y otros pobladores de la Jungla con quienes ocurren

I5 un sin fin de avenluras que no puedcs dejm' de ver, sobre SR
todo porque retoma la- lmportancm del amor familiar, lo_ -

17 que en. muy pocas ocasnones ocurre_en las pel(culus‘\'

18 ‘ estadoumdenses : R

19 OP, MEZCLA_BAIALQN_D[SQQ_JA.LAM_IQK.A_SE.MANIJENM i

20 FONDEA | '

CONDUCTORZ Volviendo a la nostalgna del cine mexlcano v para que"‘l'

,22 ‘ bconozcas un ‘poco de las costumbres de nuestros o

23 'amcpasados, te recomendamos “Lg noche de los mayas j ‘
de C!mno Uructa. Estc melodrama tra!a sobre los “08[.:"'
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25
26
27
28
29
30
31
32
33
34

35

36
37
38

39

40
41
by}
43
44

45

46

48
‘  49 B
50
T
52
53

54

a0

amorosos entre los mayas, La seduccidn de 1a hija def jefe
por parte de un intruso hombre blanco provoca que los
dioses suspendan las lluvias y sélo regresan hasta que
ambos personajes mueren. Aunque en la actualidad este
filme parezca pintoresco, en su €poca tuvo mucho
prestigio, pero te toca a ti opinar sobre eso. Las funciones
son en el Salén Cinematogréfico Fésforo en San Idelfonso

ntunero tres colonia Centro a la una y a las cinco de Ja

tarde, . ;
OPMEZQLA.BAIA.CQN.QMICKISE_MANIIENE}ILEQNDEA
CONDUCTOR 2~ En teatro tenemos “quta”'de Marguerite Duras y se

presenta en la Sala Julian Can‘iﬂo,’ Adolfo Prieto niimero

133 en la colonia del Valle los funes y martes a s ocho

de la noche la entrada es para adolescentes y adultos. : 4 -

OP W&MA[MW»
CONDUCTOR 1 Este sébado el Audstono Nacmnal [ vxste dc g,nla con el\,‘f '

concierto “la- Espaﬂn de Agust(n Laza", cim o tenor
§ mexlcnno Ramén Vargas y ‘la Orquesta de Cémam de

Bellas Anes dlngxda por bquue Barros, la cita es a l,

o ocho de la noche. ane la pena escuchara cste Jovcn valor. S 2

mexlcano reconocxdo ya a mvel mtemncmnal

.OPWMW

CONDUCTOR 2 Pam los que quxeren dlsfmlar de la tranthdad de o

hognr este fin de semnna, pueden dlsfrutarlo més leyendo_:z'u L
“Tinislma” de Elena Ponintowska en donde se; nma, !“ﬁ”- e "

‘bxblwgraﬁn novelada de la luchndora social de

- treintas, Tina Modottn, & edntado por cra o el'hbro “U : e
: vxejo que leia novelas de amor del escntor chllcno Lms 2 g
SepulVeda en donde nos cuentn Rn vsda dc José Antomo‘ L
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55
56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
6
68
69
70
7

OP.
FONDEA
CONDUCTOR |

Botivar en un pueblo de [a region amazonica de los indios

Shuar con quienes convivio la mayor parte de su vida

Y para terminar quercmos recomendarte dos recorridos

muy interesantes en la ciudad de México una ¢s “Magia,

encanto y talento: el cine mexicano” podris admirar los -

rincones de las casas que fueron habitadas por actores
como Dolores del Rio o Emilio “el Indio” Ferndndez. La
salida es este domingo a las 10:45 de la mafana en la

Capilla de San Antonio Panzacola ubicada en Avenida

Universidad esquina Francisco Sosa. La segunda visita esa - -

la Casa del Lago donde podris conocer la historia de este
legendario lugar, sus jardines y galerias entre otras bellas

construcciones, hay recorridos desde las 10:00 hasta las

 17:00 esto es en e} antiguo Bosque de Chapultepec k‘e'n:lzi ‘

primera seccion,

72 OPWW_MMM
73 EONDEA

74 CONDUCTOR 1
75 OP,DESAPARECEMUSICA -

s (Des'pedida dela sé_cblén)

A

]
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INFORMACION, ENTRETENIMIENTO Y CULTURA
ATRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

PROGRAMA: MAGAZINE INTERACTIVO  OP. TECNICA:

e
oo

- S

o
w

S

CONCEPTO: REFLEXION GUION: PATRICIA A. Y FABIAN M.
DURACION: 4’ , LOCUCION: ;
FECHA DE GRABACION: MUSICALIZACION:
PRODUCCION:
1 CONljUCTOR 1 Créditos y despedida del programa
2 CONDUCTOR 2 Despedida invitacion al préximo programa
3 OP.ENTRACD 11 TCK8 SEMANTIENE 3" Y FONDEA
4  CONDUCTORI Solo por hoy seré feliz. La felicidad es algo intevri(_)r no es
5 asunto de fuera, sélo 'por hoy trataré de ajustarme a lo que
6 €5 y no trataré de justar todas las cosay a mis propios
7 deseos, Accptarc' mi'finhilia, mis negocios y la éasualidad ‘
8 €omo son .y procuraré mmomznr con todo ello :
9  CONDUCTOR2 Sélo por hoy cuidaré de mi- organismo 10 ejercltaré lo : '
10 atenderé, lo nhmentaré no abusare de élnilo abandona:e, '
11 " procurando que sea una mﬁquina perfecta para mis _posas. g
12 O, CHISPA MUSICAL A s e
13 CONDUCTOR! | » Sélo por hoy trataré de v1g0nzar mi. espintu, aprenderé.:;jh" | :
14 ' . algo Gtil, no seré un holgnzén memal Teers algo‘quef«*’i' o
15 tequiera meditacidn 1y coucentracn L 8¢ oy
16 vejercimré mx alma de tres modos, haré algun bien a algm _‘ i s :
17 . sin que ¢l lo descubm y haré dos cosas quc no me agraden f Q
hacer, tendré mej()l' nspccto, me vestué con l# mnyor." }
19 ‘ ,correccién ami alcancc, hablar¢ con voz bajn me mostraré‘_«" ‘
conés, seré gencroso en: Ia alabanza, no riticaré. a‘ nad
» " no encomra:é dcfectos en nada y no»mwtkl‘taté“‘di :
 22  ; S cnmendarlos planesdclprbjimo. ’, 5.31 SR
CONDUCTOR2 - ‘ i
0 |
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25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38

en doce horas cosas que me espantarian si tuviera que
seguir haciéndolas toda mi vida. Solo por hoy tendré un
programa, consignaré por escrito todo lo que espero hacer
cada hora, eliminaré dos plagas: la prisa y la indecision,

OP. CHISPA MUSICAL

CONDUCTOR | Sélo por hoy tendré media hora tranquila de soledad y

» descanso y en esa media hora pensaré a veces en lo divino

a fin de conseguir una mayor perspectiva para mi vida,

CONDUCTOR 2 Sélo por hoy no tendré miedo y especialmentc no tendré
miedo 4 ser feliz, de disfrutar de io bello, de amar y de
creer que los que amo, me nman..

OP. SUBE MUSICA SE MANTIENE 4" Y BAJA HASTA DESAPARECER

OP. INSERT 2 : |

OP. INSERT COMERCIALES 2

R ]

waanyy
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INFORMACION, ENTREVENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE 1A REVISTA RADIOFONICA

' 7 Themowe sound orchéstm St.Elmo's i ire. (Tck 9.

.9, Barry White, Love’s theme (Tck 8)

L thuesta Fxlazmémca Nacxonal Danza de las nmfas acuatxcas dc Lore el

MUSICA Y EFECTOS DE LA PRODUCCION

DISCOS

1. Timbiriche, Ven, ven, ven, (Lade B Tck 2)
2. Fire Inc,, Sin rumbo, (Lado | Tek 1)
3. Toni Basil, Sobre mi cabeza. (Lado B Tck 2)
4, Silver convention, Save me. (Lado [ Tck 1)
5. Los Folkloristas, El alcatraz. (Lado A Tek 1)
6. Susy Q, Miisica de computadora. (Lado B Tek 1)
7. Paris latino, Bandolero. (Lado A Tck 6)
8. Radio futura, Mercuriana, (Lado B Tck 3)
9. Mecano, Las curvas de esa chica. (Lado B Tck 2)
10, Katrina and The waves, Caminando bajo f sol, (Lado B Tck 2)
11. Elvis Presley, Suspicious minds, (Lado B Tck 4)
12, Lipps Inc., Jazzy. (Lado B Tek 1) - : : , , ~
13. Herb Alpert; Ruta 101, (Lado 2 Tck l) . , ‘ SR ,
14. Los Folkloristas, Quetzalines. (Lado 1 Tck 4) [
15, Los Churumbeles, La leyenda del beso. (Lado 2 Tck 3)
16. Juan Torres, Silencio, (Lado 1 Tek5) - = el S v
17. Kaoma, Lamba caribe, (Cara A Tck 5) R : ‘ .

DISCOS COMPACTOS

1. Mike Oldfield, The shining ones, (Tck 13y

. Magellan (Tek4) -
2 Mmhael Jackson, Black and white. (Tck 1)
3. Manuel ijares (canta con Agustin Lam), Noche de ronda. (Tck 2)
4. LaLey, Hombre, (Tck 5)
5. Keith Holzman, Tuning short wave mdno (Tck 84) :
6. Enoch Lxght and The light brigade, Reunién de etnquem (Tek 4)

, " Collar de perlas. (Tck 7)
Serenataala iz dela luna (Tc.k 6) .

8.'Mare Newman, Orinoco flow, (Tck l)

10. Billy Joel, Sigue siendo rock and roll pam m( (Tck l)
11 INXS Beautlful girl, (Tck 8) P SN

(stco 2 Lado I Tck 3)
*"Las ruinas de Atenns. L
(stco 3 Lndo l Tck 2)
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GUIA DE CONDUCCION DE MAGAZINE INTERACTIVO P. N°

A TRANSMITIRSE EL
HORA ACTIVIDAD DURACIONl TC | CONDUCCION, LOCUCION
p | PRESENTACION 2 2
N INDICE ¥l
NOTICIAS DE I° PLANA 6 5
l --------------------------- .
CARTON HABLADO 1
ENTREVISTA (I* PARTE) 4 ’
ENTREVISTA @'PARTE). & 5" |
[ CONTROL REMOTC | 3
A DIALECTICA JUVENIL L
_DIALECTICA JUVENIL i o
g | ENTREMES MUSICAL 3
g [.SILASCOSASHABLARAN 1 3' | »
g EXTENSION DE LOS SENTIDOS | 10" o
U ESPACIO COMODIN 4
| CONTROLREMOTO 2 Yoy
N | GOLDENMEDIA . | ¥
D] FABRICA DE SUENOS (I*PARTE) | 8 y
A | FABRICADESUENOS@PARTE) | 7 | '\
DICCIONARIO ANECDOTICO 4
'T | ENTREMES MUSICAL 3
E | CAPSULA BTN B A R
R | CONSULTORIO (l’PAm E) 4 y
C | CONSULTORIO (2* PARTE) e,
" E | CONTROLREMOTO 3 | kN
- R p.?l.(‘.ET.C.E!.; ................ : x3 -3
A | AGENDA 8
REFLEXION Y DESPEDIDA | 4 | 2
COMENTARIOS 2
TC  TIEMPO COMERGIAL  ~-«ss-c-+s
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RELOJ DE PRODUCCION

1. Txempo comercial
2. Insert | (ldenuﬁcnmén)
3. Presentacion

4. Tiempo comercial
5.Insertd .-

6. Noticias de primera plana
-7, Tiempo comercial . -
_ 8.Insert 21 (cartén) .-

9.Entrevista(1*parte) -
10,Cpsulal - -
11.Tiempo comercial -
12.Entrevista (2' pane)
13, [nsert 4

R LA Dlalécuca jUVeml‘(bloqut. de mlcw)
 18.Cépsula2 -
19, Dmléctlcajuveml :
+-20.8onido’l: .
e Dxaléchcajuveml
o2 T:empo come:cml

% '. 24 Dmlécucajuveml (bloquc ﬁnal)
25Insert 13 ik
= '-.__-.I'__'__~'26.T1empoc nercial .

B Tiempo coﬁler.é'iél:‘ e
~15.Contro) remotol

16, Insert 5
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RELOJ DE PRODUCCION
2 Hora

1. Tiempo comercial - 14Golden media (bloque de i "'o)}» B At
2 Entremés musical . . 15.Sonidos2, 3,4,5,6,7,8y9 ST
3.Insert 22 (sketch) - . 16.Golden medna (bloque fi nal)

4. Tiempo comercial . . 17 Cépsula4 :

5. Insert 7 & ' SIS T} Tlempo comerclal S e
6. Extension de los senndos " 19Fibrica de suefios (b!oque de xmcio) R

7. Insert 8 ‘ i 20.Tiempo comercxal
8.Tiempo comercial . - 21Fdbricade'suefios -
. 9. Tema musical " [ oo 22.Somidos 10, lly12 e
- 10.Control remoto 2. : 23 Fébncn de sueﬁos (bloque ﬂnal)
o 1liInsert14 . - ‘ R 24.Insert I8 :
. 'lZ.Tiempo'comerciul -2 Tlempo comercnal

 13.Insert9




INFORMACION, ENTRETENIMIENTO ¥ CULTURA
A TRAVES DE LA REVISTA RADIOFONICA

RELOJ DE PRODUCCION ' .

3 Hora

1. Txempo comerc:al
2. Insert 10 ‘

3, Diccionario anecdbtxco‘ L

4. Entremés musical
R Espacm comodin .
“ 6 Tiempo comercxal
* 7. Consultorio” . -
8. Sdnido”li}‘f'_ B :
9. Tiempo comercial - -
10.Consultorio .~

NN

I Insert 20
S 12'I‘iempoco {
~-:13,Control rempm .

' '{'l’S.Tié’riipokonigi’cﬁi
~16Insert 12
e 317.Agenda Magazin

L -l8Reﬂexxéu
- 19.Insert 2 (ldenu acion
F ;‘20.T‘cmpo comier
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6.4 POSTPRODUCCION

La postproduccion es la tercera etapa del proceso de produccién, gracias a ella el
productor puede editar aquellos espacios del programa que ha grabado dusante la
preproduccion y que requieren de modificaciones, ya sea por errores de los locutores al
momento de leer los textos o al pronunciar determinadas palabras, o porque el operador
téenico dejo lagunas entre cada cambio de misica o entre la misica y la voz del locutor,

Asimismo, pueden eliminarse espacios que después de ser escuchados no tengan la
calidad adecuada o que resulten poco importantes. ' :
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Al concluir la presente investigacion podemos reafirmar que la radio es uno de los
medios de comunicacién mds importantes y que desde su aparicidn ha transformado
radicalmente las formas de vida y las costumbres sociales. Hay que recordar que en'sus

inicios cuando David Samoff la concibid como una “caja de musica”, en 1916, sc -

convirtié en uno de los distractores més relevantes, sobre todo en épocas de- crisis
econdmicas o desestabilizacion en cualquier pais; en aquellos dias dej6 de ser un-auxiliaren
las actividades aeronduticas y. marftimas, para convertirse en un apoyo en lag cuestlones
econdmicas, polfucas y sociales. 4

Por una pane diversos gobemnantes y funcxonanos utilizaron. la magm radlofémca‘ ‘
para alcanzar sus objetivos politicos tal fue el caso del presidente Plutarco Elias Calles, en -
Meéxico; de Hitler, en Alemania y del vigésimo noveno presidente de los Estados Umdos. .

Wanen Harding..

Mientras que, por otra parte. los duefios de lns radlodxfusoms muy pronto se dneron5 o
cuenta de la potencialidad del medio y lograron obtener fuertes ganancias gracias a Ja. "~ -
comercializacién de los espacios, misma que en principio sirvié para que las estaciones . .
pudieran susbsistir, Desafortunadamente las emisoras permisionadas no pudieron disfrutar * - -

* de este privilegio, sino_hasta nuestros dlas y de manera paulatma, especiﬁcamente el
Instituto Mexlcano de la Radio, . , , L

De acuerdo a la Ley Federal de Radno y Televnsxén. dlcha comcrcnahzacnén csté*
determinada y limitada en diferentes articulos, pero en la actualidad podemos observar que

~estoes algo ya inoperante debido a que, ¢l tiempo destmado alos cortes conierciales rebasa

por mucho al dedicado a los programas, e incluso en ocasnones, afecmn In cahdad de losf‘?r L

mlsmos

: Algo que nos. llamo poderosameme la atcnclén, esel hecho dc que a pesar: de lag g

L]

cualidades de la radio, 1as personas que se encargan de realizar estudios sobre-ella, durante - - s

- afios s6lo han hecho seguimientos cronoléglcos y poco.es. rcalmenle lo- mvestlgado acerca’
dela producci(m, ‘Sin duda, esto es resultado de la flexibilidad y- la elasticidad quede
caractetiza_al medlo, lo que ha; provocado la existencia: de: gente impmv:sada 0que
_snmplemente 1o toma en cuenta las bases teoricas: (quercmos aclarar que no. estamosen -

. contra de las personas que se han hecho en el oﬁclo porque sin. duda cxnsten muchos que
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tienen una respetable trayectoria que ha aportado elementos importantes a Ja radiodifusion
mexicana), tanto para su produccion como para su explotacion. En muchas ocasiones parece
que el medio es utilizado como un “aparador” mds que como un medio que puede transmitir

conacimiento.

Otro motivo al que argiiimos la escasez de este tipo de material, es porque cuando
iniciaba el apogeo de Ia radiodifusion, surgié la television distrayendo rdpidamente la
atencién del pitblico y, por supuesto, la de los investigadores, quienes usaron su tiempo
para conocer este medio, mismo que requirié de mas esfuerzo por ser la imagen su materia

prima.

En nuestros dias nos enfrentamos a este problema de falta de  informacién,
particularmente cuando requerimos material bibliogréfico sobre la revista radiofénica, los
géneros y formatos radiofonicos y, en general, sobre la produccion en radio.

Para cubrir esta deficiencia en el presente texto, llevamos a cabo 30 entrevistas con
deadémicos de radio, productores, locutores, conductores, jefes de informacion y de
departamento, En realidad no fie facil definir cada uno de estos conceptos porque désde
hace ya algunos aflos han sido utilizados indistintamente por diversos autores, tal e ¢l caso
‘de Cristina Romo Gil, Javier L. Collazo, Enrique Velasco, Fernando Curiel . y otros, pero '
después de muchas horas de trabajo y sin afdn de hacer de esto algo definitivo, concluimos ' L,

lo siguiente:

Los géneros radiofonicos son fodos aquellos modelos de expresion hablada, se
refieren a las diferencias formales de estilo, extension y tono que sirven’ para.dar
tratamiento @ un asunto o tema deniro de una radioemision, entre ellos enconiramos la
nota informativa o nalicia. la entrevista; el repor(aje, el reparte, el ed:lorla{ -aunque ca.n

ho se yise-, efe.

Mxentras que los formafos radioﬂ}nicos son cualquler tipa de distribuclén‘
predeterminada en un aspav:o, emision, . estacion o guidn de radio; emenduend y entonces
que ¢l formato se reﬁere mds a la dzsmb::cidn del espacla, a Ia farma yal esquema_

general,

Respecto ala Revism Radiofdnica ¥ bas{\ndonos en’ los resultados antenores, e
podemos decir que ésta es un formato, ya que:su estructura esld dividida ¢ en secciane
mismas que estdn formadas por los diversos géneros como son;’ Ia cmrevisfa, ¢l reportaje,
la cronica, etc, " y-al mismo tiempo se- vaie de algunos ﬂ)rmdtas coma Ia capsula"
mfarmanva la agenda enreotros. .~ R i L

Y es precxsamente por su dwmén secclonul y el Us0. de los génems y foxmatos,
consxderamos al formato de revista: mdmfémca ‘como ¢l mids adecuado’ para: realizar
programa 'variado sin caer en confusxones al momento de dar la mfonnacién demis “de:
que esta variedad bien estructurada, acompafiada de conductores que conazean e(al e
los temas que cstén tmtando, 110§ permue quc el contemdo sea mﬂs égil y. dlvemdo.

222
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tiench una respetable trayectoria que ha aportado elementos importantes a la radiodifusion
mexicana), tanto para su produccion como para si explotacion. En muchas ocasiones parece
que el medio es utilizado como un “aparador” més que como un medio que puede transmitir

conocimiento,

Otro motivo al que argiiimos la escasez de este tipo de material, es porque cuando
iniciaba el apogeo de la radiodifusion, surgié la televisidn distrayendo répidamente la
atencién del pitblico y, por supuesto, la de los investigadores, quienes usaron su tiempo
para conocer este medio, mismo que requirié de mds esfuerzo por ser la imagen su materia

prima,

En nuestros dfas nos enfrentamos a este problema de falta de informacion,
particularmente cuando requerimos material bibliogrdfico sobre la revista radiofSnica, los
géneros y formatos radiofonicos y, en general, sobre la produccion en radio.

Para cubrir esta deficiencia en el presente texto, llevamos a cabo 30 entrevistas con
académicos de radio, productores, locutores, - conductores, jefes de informacién y de
departamento. En realidad no fue ficil definir cada uno de estos conceptos porque desde
hace ya algunos afios han sido utilizados indistintamente por diversos autores, tal es el caso
de Cristina Romo Gil, Javier L. Collazo, Enrique Velasco, Fernando Curiel 'y otros, pero

después de muchas horas de trabajo y sin afin de hacer de esto algo duﬁmnvo conclunmos'

lo siguiente:

Los géneros radiofnicos son fodos aquellos modelos de-expresion hablada,  se

refleren a las diferencias formales deestilo, extensidn y tono que sirven para dar
tratamiento @ un asunto o tema dentro de una radioemision, entre ellos. encontramos la

nota informativa o noticia, la entrevista, ¢l reportaje, el reporle, el editorial ~aunque casi.

Ho Se use-, efc.

Mientras que los Jormatos radiqlbnicos son cualqmer npo de dislr!bucién =

predeterminada en un espacio, emisidn, estacion o guion de radio; entcndxendo entonees
que el formato se rejxere mds.a ia dislnbue:dn a'eI espacio, a Ia farma y al esquema

general. .

Respecto a la Rewsla Radioﬁinlca y baszindonos en ios resultados amenores,ff
podemos decir. que ésta es un formalo, ya que su estrucmra estd dtvi(llda en seccwnes i

la crénica, etc, y al mismo liempo se vale de. algmws forma{os como Ia mpsulq o

mformanva, laagenda enfre ofr 0s.

- Yes prec:samemc por su divisxdn secc:onal y el uso de los géncms y formutos, que »
consideramos al formato de revista sadiofénica como el mds adecuado para realfzar i<
- programa variado sin ¢aer en confusiones al momento de dar la mfomxaclon. Ademés de.
que ests variedad bien estructurada, acompaiada de ‘conductores: qlie conozear’ detalles def S

los temas que estén tratando, nos penmte que el contemdo seamis égxl y dwemdo.
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CONCLUSICNES

Desafortunadamente, los programas de revista radiofonica son poco explotados en
las producciones capitalinas. Sin duda esto se debe en parte a que un programa de este tipo
requiere de muchos colaboradores para poder ser, lo que implica la contratacion de personal
capacitado, mismo que se desempefiara como locutor, conductor, productor, musicalizador,
técnico de cabina y de transmision, creativos, reporteros, comentaristas, redactores,
guionistas, etc., lo que generalmente no ocurre en las radiodifusoras, Tal pareciera que la
radio en la prictica sigue cumpliendo su funcion de esparcimiento, sobre todo a través de la
1nusica que va acompaiiada de alguna voz que Ja mayoria de las veces resulta poco experta
o conocedora, pero que sube el rating aunque los contenidos sean ligeros y sin algtin sentido
educativo, por el contrario, en muchas ocasiones los locutores modemos son tan
superficiales en sus comentarios que para cubrir sus deficiencias caen en lo burdo y grosero.

Por otra parte hay que tomar en cuenta que en la actualidad existen pocos programas
con preproduccion, gran parte de eilos se hace en vivo con el pretexto de que ‘la radio es
equnvalcnte de rapidez y aunque esto ¢s verdad, no debe olvidarse el uso del guidn que
puede mejorar tanto la calidad como los contenidos.

S
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NUESTRAS PROPUESTAS

Al gobiemp mexicano: -

Que a través de la Comisién I:specml de - Comunicacién Social, apoyados por
especnalxsms y conocedores de la materia, s¢ lleve a cabo una revision completa y
minuciosa de la Ley Federal de Radio y Television, estudiar cada uno de los aspectos
(funcién, contenidos, etc.) de los medios -de comumcacxén ¥ reelaborar un réglmen legal
tanto para cada uno de los medios “por separado” como para las nuevas tecnologias de
acuerdo a las condiciones y necesidades de la nacién y convencidos de que en ellos tambnén_
estd la solucién de la problemética nacional,

A los concesionarios;

Que analicen la importancia que, por naturaleza y trascendencia, tiene su- ne‘goc‘id.‘ -
La radio ya no es una sinfonola como tampoco es un medio de informacién, sino de - -
comunicacién. Esta es una realidad 'y una necesidad. El receptor 1o es nada més el. que esth
en casa, ustedes también lo son, Por tado ello mmesguenl rompan esquemas. fomenten el
mejoramiento de la radio, asistan o tengan siempre un representante eni los simposios acerca’

del tema, realicen concursos’ de produccion (dentro y fucra de Ta estacion), . unpulscn o

nuevos proyectos, presten con mayor medida y tiempo el micréfono al publlco, deshdganse : |

“de los trabajadores que no funcionen por uquellos que tengan verdadem vocac:én, en’ ﬂn P B

cumplnn con su deber cnbalmcnte.

Alos tmbzijadores 4pem1isionndos:

Serfa muy acenado que el ‘gobierno permmera la comerclallzacnén de Cl&l’lOS‘ -

productos 0 ‘servicios como centros ® de educacion, lxbros, MUuseos; teatros, centros:

recreativos, medicamentos, entre otros, buscando que la- ganancia ‘generada dc esta
pubhcxdad se emplee con fines nobles como compra de equipo nuevo, mnmemmxento al’
existente, capacltaclon al personal, promocién. de la estacidn, incentivos .a. los nuevos

proyectos, etcétera, pero dado que hasta ahora no ha sido asl es menester que se pongan fa o
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camiseta y recuerden que la principal retribucion de un trabajo, por encima del aspecto
econdmico, es el realizarlo con entrega y profesionalismo. El objetivo ¢s que nuestro
mensaje llegue al radioescucha, pues entonces hay que salir a la calle y hacer mis ruido,

A los comunicadores radiofonicos:

Que estemos siempre conscientes de la responsabilidad que implica nuestro papel
como hacedores de ideologia, Tengamos ¢n todo momento respeto por ¢l publico no
olvidemos que también nuestros familiares y amigos son parte de él; es cierto que hay que
darle al cliente lo que pida, pero dentro de esto lo que debiera merecer. Alimentemos pues,
dia a dia, el principal argumento que teniemos para demostrar que nuestra labor vale fa pena:
la creatividad. Es preciso, que si no se es, transformarse en una persona vivamente
interesada por cuanto sucede en el planeta, por todo lo que respire o se mueva. Es urgente
estar al dia, Hagamos ese gasto extea, vale la pena,

Al publico radioescucha:

Atrévase a cambiarle al sintonizador de su radio, posiblemente’ encontrara lo que
tanto ha buscado. Si no le gusta lo que se transmite, expréselo de inmediato a la estacién e
igualmente, si piensa que lo que oye es de muy buena calidad, no dude, hagalo saber.

ms
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Sigue siendo rock and roll para mi; Billy Joel

CBS Columbia Internacional, Méx100

2’54

Brooklyn Express, éixty-riine G
Long play, Began Cerik, 1981
Sixty-nine, Began Cerik

Dagoh, Eurodisco 96 collection

Musart, México -




S

INFORMACION, ENYRETENIMIENTO Y CULTURA
A TRAVES DE 1A REVISTA RADIOFONICA.

Duncan Dhu, El grito del tiempo
Long play, Paco Trinidad, 1988
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Beautiful girl, Farris and Hutchence
Polygram, México

328,

Jac Holzman, Authentic sound effects vol. | -
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Long play, Allen Stanton, 1968 B
Si sefior, elta es mi chica, Kanh-Donaldson
AM Records RCA, Méxlco
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Julius Wechter and the Baja ManmbaBand LCouocescl caminoaSnn José?., SR IR
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* AM Records RCA, México

S 20220

AT Juhus Wechter and the Baja Manmba Band LConoces el cammoaSnn José ‘
" Long play, Allen Stanton, 1968 : PRt
"Debe haber algo mejor que esto, l"lelds-coleman_ R
AM Records RCA, Mémco 2
S0,
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Disco compacto, Botnick-Halzman, 1987
Funeral march, K. Holzman

Elektra, USA

2'56.

Keith Holzman, Authentic sound eftects veol. 3
Disco corupacto, Botnick-Holzman, 1987
Horse race, K, Holzman

Elektra, USA

2'26.

Keith Holzman, Authentic sound effects vol, 3
Disco compacto, Botnick-Halzman, 1987
Oscillator sweep, K, Holzman

Elektra, USA

43",

Keith Holzman, Authentic sound effects vol. 3
Disco compacto, Botnick-Holzman, 1987
Reveille bugle call, K. Holzman
Elektra, USA

0”

Keith Holzman, Authentic sound effects vol. 3
Disco compacto, Botnick-Holzman, 1987 =
Roaring fire, K, Holzman

Elektra, USA .

.

Keith Holzman, Authentic sound effects’ vol. 3
Disco compacto, Botnick-Holzman, (987 - .
Tuning short wave radzo, K. Holzman '

- Elekira, USA

42",

Ken Griffin, El érgana meléd:co de Ken anﬁni e e
‘Long play, CBS Intemacional ' i

La calle doce, Bowman

. CBS Columbia, Méxnco

2148,
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La Ley, Invisible

Disco compacto, Humberto Gatica y La Ley, 1994
Hombre, Alberto Cuevas

WEA, México

4'04

Les Djinns, Las voces del cielo

Long play, Ducretet Thompson, 1985

Sr. La Fayette, Hortis-Horle-Laurent-Duclos
EMI Capitol, México

2'35.

Limahl, The never ending story
Long play, Giorgio Moroder, 1985
Torre de marfil, G. Moroder

EMI Capitol, México

5'49.

Los Churumbeles de Espafia

Long play, RCA, 1956

La leyenda del beso, Soutulle-Vert

RCA Victor, México _
322, :

Los Folkloristas, Nuestra America negra

Long play, José Avila, 1989

El alcatraz, D. P.

Discos pueblo, México

3'15. '

Los Folkloristas, Nuevo canto
Long play, José Avila, 1989
Quetzalines, Danza de Ateman
Discos pueblo, México

2'42, L

Los Persuaders, Tijuana surfin

Long play, Drive in music co

Tijuana, Buff ‘ w Lo

Diana, Méxic ‘ R ORI g ‘

S
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Los violines de Pego, Nuevas grabaciones dlbum 10
Album de discos, OCM

Malagueiia andalucia, E. Lecuona

OCM , México

3'52.

Manue! Mijares, Maria Bonita
Disco compacto, Bebu Silvetti, {992
Noche de ronda, Agustin Lara

EMI Capitol, México

408,

Marc Newman, New Age Music collection |
Disco compacto, Multimusic

Orinoco flow, Enya-Ryan

Studio, México

3'36.

Mariachi Vargas de Tecalitldn, Vamos a bailar con las mejores orquestas de Mexxco

Album de discos, RCA, 1979 : o
Teléfono a larga distancia, Aniceto Diaz ' T o
RCA, México '

2’13

Mecano, AiDalai

Long play, Mecano, 1991
Dalai Lama, I.. Cano
BMG Ariola, México
5'29 : :

Mecano, Descanso dominical
Long play, Mecario, 1988
Por la cara, I Cano
BMG Ariola, México
o4

Mecano, Entre el cielo y ¢l suelo
‘Long play, Mecano, 1986 .

- Las curvas de esa chica, [ Cano

- - BMG Ariola, México
UV ‘
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; Orquestn Filarménica Nacional, El mundo maravilloso de la muswa

| " RCA, México
. 645

Michael Jackson, Dangerous

Disco compucto, Michael Jackson, 1991
Black and white, Michael Jackson
Epic, USA

4'15

Miguel Bosé, Més alla

Long play, Danilo Vaona, 981
Metrdpolis, Felisatti-Vaona-Bosé
Epic, México

3'4

Mike Oldfield, The songs of distant earth o B ; BT
Disco compacto, Mike Oldficld, 1994 ' :

Magellan, M. Oldfield

WEA Warner music, USA

441

Mike Oldfield, The songs of distant earth
Disco compacto, Mike Oldfield, 1994
The shining ones, M. Oldfield

WEA Warner music, USA

2’57 '

Mike Oldfield, The songs of distant earth
Disco compacto, Mike Oldfield, 1994

The sunken forest, M. Oldfield

WEA Wamer music, USA

Munich machine, A whiter shade of pale

Long play, Giorgio Moroder y Pete Bellotte, l978
Una palida sombra, Reid-Brooker

RCA Victor, México

5'06 o

Album de discos, Charles Gerhardt, 1975 .
Danza de las ninfas acuuucas de Lorelei, Catalam
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Orquesta Filarmonica Nacional, El mundo maravilloso de Ia misica
Album de discos, Charles Gerhardt, 1975

Marcha turca de “Las ruinas de Atenas”, Beethoven

RCA, México

138

Orquesta Filarménica Nacional, El mundo maravilloso de la misica
Album de discos, Charles Gerhardt, 1975

Nocturno de “El suefio de una noche de verano”, Mendelssohn
RCA, México

6’33

Paris Latino, Ultra disc 3

Long play, Virgin Records, 1983
Bandolero, C. Pérez-J, Pérez
Ariola, México

330

Pink Floyd, A momentary lapse of reason
Cassette, CBS Columbia, 1987

Perros y guerra, Waters

CBS Columbia, México

337

Radio futura, Veneno enla-piel
Long play, Radio futura, 1990
Mercuriana, Auserdn

Ariola, México

4'06

Silver convention, Save me

- Long ptay, Michael Kunze, 1976
Save me, Silvester Levay
RCA Victor, México - -

422 :

Soda stereo, Nada persona} . -
Long play, Soda stéreo, 1985
Estoy azulado, Coleman-Cerati -
- Embassy, México :
507 ’
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Suzy Q, Computer music

Long play, J. C. Productions, {985
Muisica de computadora, Rene Grignon
Trébol, México

5'17

Timbiriche, Los cldsicos de Timbiriche
Long play, Mejody, 1988

Ven, ven, ven, Waohams-Biestro
Melody, México

4'37

Toni Basil, Ultra disc 3

Long play, Franne Golde, 1984
Sobre mi cabeza, Golde-Shifrin
Ariola, México

3°20

Virus, Esto es rock

Long play, Sadaic, 1986

Una luna de miel en la mano, F. Moura y E. Costa
CBS Columbia Internacional, México

517
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