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"INTRODUCCION"

Ef hombre como ser social procura, dia a dia, convivir con sus semejontes y para {ograrlo
requiere del ejercicio de la comunicacion, por lo cual desde épocas sumamente remotas

se ha dado a la tarca de buscar atinosamente los medios que le permitan satisfacer dicha

aceion.

De acuerdo con los tratadistas en ciencias de [a comunieacion, uno de los momentos mds
importantes en la historia de la humanidad y especificamente en lo relativo a la propia
comunicacién de masas es el nacimiento de la imprenta, ya que a través de ella las
producciones grz’lﬁcas harfan llegar ¢l pensamiento del hombre a distintos puntos de

Europa y posteriormente al nucvo continente.

Pero la inquietud por alcanzar mayor cobertura en maleria de comunicacion y la
necesidad de vencer distancias y tiempo permitieron una nueva invencion, la era
electronica, en donde haffan su aparicién uno de los actuales m;edios‘de' comunicacion
social, que sin duda alguna ha favorecido el deéaﬁbllo del. emretenimiento
esparctmlento, diversion; as como ta mercadotecnia y- pubhcndad Y. m cterto modo el,

(erreno educanvo, la television.

; Los avances tecnoléglcos han hecho posnble el ucortamzento de lus dlstancxas y hoy via -

‘ satéhte. la televrsnén es un medio’ que adcmés de dlfundlr audlo, transmite 1mngen,, )

ventaju que le suma mdyor populandad entre la radxo y la prensa. '




Con ello la apertura de mercados se ha visto asediada poc los grandes monopolios
comerciales, quienes han invadido los canales mexicanos de propaganda que incita a la
sociedad a tomur actitudes que favorecen el consumo de productos de tode género,
Igualmente el comportamiento de fos individuos se ve moldeado tanto en su lenguaje
como en la forma de manifestarse. Tal y como lo deseriben los estudios hechos en

psicologla del comportamiento.

Dichas conductas presentan diversas maneras de comportamiento que en su caso, van
descle -la imitacion temporal hasta ¢! cambio de valores y expeclativas, fomentado,

principalmente por los programas, peliculas, telenovelas, entre otros,

Al respecto la psicologia de! comportamiento nos determina de manera tedrica y con

base a los valores correspondientes a nuestra’ saciedad, la forma en que los grupos

sociales se conducen, ya sea positiva 0 negafivamente Sin embargo cube'aclqraf que en

este sentido existe un modelo precstablecndo por los intereses de clase, legitimadas por el

Estado a través de sus aparatos 1deolégiuos, lo cual ha pemlmdo el desanollo de las :

achv:dadcs lucrativas del mercado capltahsta‘
Pe esta manera la dlfusmn de conducms propxas y ajcnas a nuestra socu.dad se ndqmeren
~ por medxo de los programas cotldunos que fa televmén transmm, durante CBSI 20 horas ‘

. dlanas en los 365 d{as del afto.

. Aunque los. mﬂos expresan stis sentumentos fdcllmente, cuando se encuemmn en h edad :

de los pnmeros aﬂos de pnmana, la vnolencm de la televmén despxerta ansxedades, al



mismo tiempo que actia como instigadora de la agresion.

Si nosotros nos diéramos 4 la tarea de observar las reacciones y expresiones faciales de
los nifios mientras miran la televisibn con escenas violentas, verfamos angustia,
perturbacion; asi estas repeticas actitudes agresivas o exposiciones de violencia por
televisian, incitan a cometer actos de agresion y no sélo se comportan agresivamente
sino que, aun mds grave llegan a considerar a la agresion, como ¢l Gnico medio de
sobresalir, destacar o subsistir, ademds los nifios tienclen a reducir conchictas tales como
autocontrol, cooperacion, ayuda, interaccion social amistosa y pacifica, sentimientos de

compartir, as{ como constructividad social.

El presente trabajo de investigacion, se¢ abocu a realizar un estudio relativo al impacto
bsicoiégico que causan los programas de television en los nifios de 7212 aﬁos con la
finalidad de detectar si de alguna manera los programas de television repercuten en la ,
conducta social del mﬂO' Lonsnderando que para dicho objeuvo se tomo In muestra de

poblacidn con caracteristicas que ayudaran al estudio del caso,

Se trata de mﬁos de 7 al2 aﬁos todos ellos integrantes dc una escuela parttcular ubicada

en Boques de Aragon, teniendo cn comin la rehgléu (catélica), en la mayor{a de IOS'

casos ambos padres trabajun para mantener Ta pOSICI(')n medla alta. At esta‘ H

probleméuca y tomando en cuema que la Pedagog{a tiene como objenvo el anéhsns dela.

' practica c.ducatlva, entendldu €OmMO una accion humana twdlente a promover los medlos :
culturalcs que permxtan la transtormucnén del hombre como ser socml y su contexto '

f cultural ¥ fisico, tomando en cuema que la: tarea de todo pedagog,o radica en .

"l-6~\




proporcionar alternativas pedugogicas que atiendan problematicas relacionadas con las
practicas educativas, En este caso particular, se pretende, dar como resultado una
propuesta pedagégica que atienda la problematica del impacto psicalégico que generan

los programas de television en los nifios de 7 a 12 ajios.

Finalmente y por la aceptacion de la radio nace la necesidad de crear innovaciones que
reflejen el avance de la ciencia; por lo tanto, se inventa la television que permite
interactuar imagen-sonido por lo que se convierte ripidamente en el medio masivo mas

popular por su alcance y sus ventajas.




"CAPITULO I"

» LA TELEVISION COMO MEDIO DE COMUNICACION SOCIAL.




Toda practica educativa conlleva una interaccion social; es decir, la educacion es un
heeho que sociabiliza al individuo, adaptandolo y transformandolo con ¢l objetivo de ser

un ente 1til a la sociedad misma.

De acuerdo eon Bourdieu, reconocido socidlogo, Ia educacion es un proceso de valores,
actividades y destrezas como son las escuelas, la familia, la iglesia, los medios de
comunicacion, entre otros; asi la educacion puede darse en cualquier lugar, monento y
aun sin tener el objetivo mismo de educar; es decir donde esté presente alguien que nos

ensefie algo nuevo y alguien que esté dispuesto a aprenderlo, se estara educando,

Para lograr ensefiar o aprender, como ser sociales que somos, es indisbensablc recurrir a
la comunicacién ya que gracias a clla podemos expresar nuestros pensamientos,
emociones y sentimientos. - Asi 'y por la importancia que la comunicacion tiene entre los
hombres, éstos se ven en la necesidad de di‘fu‘ndir sus ideas o pensamientos a un mayor
numero de pablico, y como resultado de esa ihquiclud; esel hombre quieh utilizahdo,su
capacidad creadora ha recurrido a una serie de inventos que le périnitah comunicarse con

sus semejantes de manera masiva, -

Como respuesta a dicha inquietud surge la. imprenta y con ella los libros, rAevisla;‘;,r ‘

‘periédicos y todo tipo de material impreso, con Ia tnica desventaja de res‘ul‘taraccesible B

s6lo a los alfabetos, posteriormente y después de mucho tiempo- se “‘désarro,vllaﬁ los

medios electronicos, primeramente Ia radio, cuya ventaja sobre la imprenta es que no

resulta importante si el publico sabe o no leer,

-9



Debido a que el hombre es un ser social, le es imposible vivir aislado, por su naturaleza,
el hombre requicre de convivir y comunicarse con sus semejantes, por lo cual 4 lo largo
de su evolucion ha ampliado cada vez mas los medios que le permitan una mejor

comunicacion,

Asi surge, primeramente la imprenta acompaflada de los medios que beneficia como son
periddicos, libros, revistas, Posicriormente se desarrollan los medios electronicos,
especificamente la radio, que es importante porque proporciona comunicaeion a toda

clase de individuos sin importar si son o no alfabetos.

Finalmente s inventa la television que no solo difunde Ia comunicacion a gran escala (al
igual que la radio), también nos proporciona imdgenes; es decir, la television permite
interactuar lo- auditivo con lo visual. Por la‘importaucia que éste medio ha venido
leﬁiendo, se puede asegurar que rebaza a la radio, ya que la ielevisi()n es el -medio

masivo con mayor popularidad.
Por la preferencm de la television y por la |mpommcm de'su truscendencia ha sndo

4nece:.zmo establecer una sene de normas, prmc&plos y resmcclones con ¢l fin de no, :

'purder el control de éste medlo tan 1mp0nante.

-10 -



Debido a que el hombre es un ser social, le es imposible vivir aislado, por su naturaleza,
¢l hombre requiere de convivir y comunicarse con sus semejantes, por lo cual a lo furgo
de su cvolucion ha ampliado cada vez mis los medios que le permitan una mejor

comunicacion.

Asl surge, primeramente la imprenta acompaiiada de los medios que beneficia como son
periodicos, libros, revistas. Posteriormente se desarrollan los medios electronicos,
espeelficamente la radio, que es importante porque proporciona comunicacion a toda

clase de individuos sin importar st son o no alfabetos.

Finalmente se inventa la television que no solo difunde la comunicacion a gran escala ('al
igual que la radxo), tamblén nos proporciona imdgenes; es decir, la television pt,mutc
interactuar lo. auditivo con lo visual, Por la xmponaucm que éste medio ha vemdo
teniendo, se puede asegurar que rebaza a la radio, ya que la television es el medio

masivo con mayor popularidad,

Por la preferencia de la televlsldn y por la xmporwncla de su trsscendencia ha sido

'necesano establecer una -serie de: normas, prmcipxos y reqtnccmnes con ¢l fin de no

perder el comrol de éste medio tan importante,
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1.1 EL DESARROLLO DE LA COMUNICACION SOCIAL

Desde su origen ¢l hombre se ha visto en la necesidad de comunicarse entre si, primero
por medio de sonidos guturales, mds tarde, a través del lenguaje pictografico, hasta legar
al empleo det alfabeto; siendo los primeros en utilizarlo los antiguos griegos ya que el
resto de las culturas utilizaban jeroglificos. La comunicacion ha sido la base del
funcionamiento de los grupos humanos, ya que ello implica una interaccién y una
reaccion, en las que se comparten ideas propias con otros y al mismo tiempo se espera
una respuesta o una modiftcacion de la conducta o en el comportamiento del que recibe

¢l mensaje,

Los medios de comunicacion social, no solo han evolucionado al paso de la historia, sino

que al mismo tiempo han modificado al mundo.

Con I invencion de la imprenta se alcanzaron dimensiones insospechadas por ser, en
aquel entonces, tanto las revistas como los' periddicos-lo que le permitfa-al hombre,

difundir en gran escala sus pensamientos, Si bien es cierto que el libro representa el -

primer medio de comunicacién masiva, la Imprenta fue la base para alcanzar la

comunicacion a distancia,

‘Bl diario ha togrado colocarse al nivél de otros medios de comunicacion que surgleron
‘postverio‘rmente, cuando ya habia mayores avances tecnologicos, éste tiene la ventaja de

' ser accesible a-masas de poblacién con un nivel minimo-de cultura preferentemente

alfabetos. -

."_ 11 -
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Segin Guarino, la prensa tiene dos funciones especificas:

L. La funcion de informacién; mediante la resolucion y distribucion de las noticias sobre

sucesos de nuestro medio social o de medios extranjeros,

2. La funcién de opinion; cvaliia los sucesos de la historia contempordnea, sugicre
interpretaciones, propaganda ideoldgica y valores; incide intencionalmente en la
transformacion y mantenimiento de las creencias y las actitudes colectivas al tiempo que,

cumple con su funcidn de formacion v direccion de la opinion pliblica,
p p

Dentro de los avances logrados con la imprenta se encuentra el surgimiento de la
historieta 0 comic's que data de finales del siglo XIX. Destinada a eclevar el nivel de
consumo de la poblacién en general, éstos resultan ser un importante instrumento

vehiculizador de la ideologia dominante que generalmente traduce situaciones, con los

cuales los lectores logran identificarse; (1) las tiras comicas, al igual que los demds

medios de comunicacién llevan en s mensajes manificstos e implicitos anteponiéndosele

al lector un mundo ideal que actia como ocultador de la realidad, a través de un proceso

de enajenacion.

La historieta transmite su mensaje con un lenguaje sencillo, para facilitar su captacion

por el puéblq.

(1) GUARINO, Roquel. Comunicacion masiva. Méx. 1985; pég. 53,

-12-
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Entre fas modalidades mds sobresalientes de aparatos de difusion de masas, reconocemos
a la radio, la television, la prensa, el cine y su nuevo y complejo tecnologico de
prolongacion fisica a través de satélites, comunicacion axial, teleprensa, microndas, cte.;

adelantos que nos permitieron acortar distancias.

En lo que respecta a la radio mexicana los primeros aficionados fundaron la llamada
Liga Nacional de Radio, con objeto de intercambiar experiencias, y un affo después de su
fundacién en 1923, por encargo del presidente Alvaro Obregon elaboraron una iniciativa

de ley.

Asimismo, en los aftos veintes fueron establecidas varias pequeflas radioemisoras, leates
al gobierno como la CROM (Confederacion Regional de Obreros Mexicanos) y otras
subordinadas de las Secretarias de” Relaciones Exteriores, de Guerrn y Marina, de
Industria, Comercio y Trabajo y la radiodifusora pertencciente a la Secretarfa de

Educacién Puablica denominada CZN, cuyo objetivo fundamental era propagar la

educacién y la cultura para las masas; su seifal se recibfa en Estados Unidos, Canada,

Puerto Rico 'y Suiza. La programacion - radiofénica: de las primeras  estaciones

comerctales eran radio novelas.y musicales,

En 19375‘ Radio Cobernaci()n empezo a4 difundir un programa en cadena "La hora

'na‘cional" de Ia“s‘22 a las 23 horas; el 27 de febrcro se fundd lq Cimara Nacional de.la

Industria, la Radio y la Televisién: (CIRT). El 14 de junio'se ’fﬁndd la éémcién de la

" UNAM, financiada con presupuesto universitario, destinada a- transmitir - programas

-13 -



generalmente educativos, Tres aflos después se crea la fundacion XEW, patrocinada por

industrias ameticanas.

El surgimiento de este nuevo medio informativo se vio rodeado de contradicciones; en
un principio se penso en una concepeion de vehiculo de cultura, identidad nacional y
legitimacion del Estado; sin embargo, se considero con objetivos de ucro. Para 1930 y
1931 s¢ habian celebrado 3399 transmisiones, emitiendo en ellas 6785 conferencias,
lecturas y consejos wtiles de corta duracion; 726 conciertos y 1848 transmisiones de

servicios de otras dependencias (2).

Para 1973, ¢l presidente Luis Echeverria cred la comision de Radiodifusion encargada de
producir y promover la transmisién de programas de orientacion social, cultural, civica y
de interés econdmico general para fomentar la integracion nacional, el fortalecimiento de
nuestros principios y tradiciones, divulgando fas manifestaciones de cultura mexicana,

asi como estimutar mediante la publicidad bienes necesarios y preferentemente de origen

nacional, equilibrar la programacién nacional y extranjera, érradicur los “programas.
-de CONCUtS0s QuE Sean Jesivos a Ja dignidad personal sustituyéndolos por competencias

que eleven elnivel cultural y Lxslulr la programacton que haga apologia a la violencia, al

crimen y a-los vicios (3).

© (2)RAMGS, Raymundo. Introduccnén mwmuwmmmm
‘(3) Pubhcado enel Dlano Oﬁcml de la Fedcracxén el 29de enero de (986,

- 14 -




La television existio como un proyecto de la experiencia que se habia capitalizado de
desarrollo de la radio, y por el modelo de la television americana, delineados con fines
comerciales de esta television; sc pretendia desprender agencias de publicidad, de

informacién, compaiiias de especticulos, y otras més.

Dentro de esta realidad no tenian cabida, los programas de contenido social e intelectual;
la funcién fundamental de la television fue la mercantil que definid el contenido de las
transmisiones, Asf marchd I television mexicana hasta que nueve aflos después se fundd

el primer canal oficial,

La televisidn con artistas y téenicas destacadas de las Importantes cadenas radiofénieas,
delined sus primeros programas; la experiencia obtenida de la historia de la radio, daba

los elementos de las emisiones comerciales del gusto del pablico,

El perfodo coinprendido entre 1947 y 1969 se caracteriza sobre todo por la introduccion

de la television comercial; las cstaciones de radio fundadas en esta fase fueron -

financiadas por empresas nacionales,

El 19 de agosto de 1940 el ingeniero Guillermo Gonzilez' Camarena patentd un

adaptador cromoscdpico para los televisores, La'primera, radioemisora XEX obtuvo en

e

1950-la-primera concesion televisiva en Mé_iico bafnvel canal_4 (XHFV'I‘V) yun éﬂo s

después para el canél'ﬁ'(XEW-TV).

En diciembre de 1958 ¢l Instituto Pofitécnico Nacional (IPN) fundd el canal 11 ¢l cual

- 15 -



sirvid a la difusion de programas de estudio del propio instituto que tenia por objeto
transmitir programas educativos de clevado nivel cultural, como se determing en el
Diario Oficial el 2 de agosto de 1969 "se utilizard para la transmision de programas
educalivos, culturales y de orientacion social; actividad que queda bajo la
responsabilidad de la Secretarfa de Educacion Piblica", El canal 11 en 1939, comenzd

sus transmisiones,

La Ley Federal de Radio y Television en enero de 1960, en los articulos 4 y 5 le atribuye
a la radio y Ia television "una actitud de interés ptblico" de la que se desprende la
proteccion y la tutela del Estado al cumplimiento de tal funcién social. A la Secretaria de
Educacién Pablica se le dan atribuciones de promover y organizar la ensefianza a través
de la radio y lé television con programas de interés cultural y civico, asi como pronlovér ’
el _mejoramiento cultural- y la propiedad del idioma nacionales los ‘programas que
difunden las estaciones de radio y televisién. Como resultndo de las recomendaciones
expl(cita§ de la ley, se inicia en 1965 un proyecto. de alfabetizacién a través de la
televisién que sale al aire un afio mis tarde, De éste se despré.rid'e, en1970 el concurso de

alfabetizados denominado "Un paso més" (4).
‘En 1968 surgen los canales 8 (XHTM-TV) y el canal 13 (XHDF-TV),

La estructura de Ia programacion tanto en la television - como en la radio de tipo

 comercial, V(;ra'cons'umi‘sta.y antieducativa, segtn afimaban - erfticos, pe'dagog‘(iis,y
(4) S.E.P. Educacion Pablica en México, 1970,

16~



politicos y periodistas; y que ademis fomentaba el consumo de bebidas aleohdlicas y de
programas con escenas violentas, por lo cual fue necesario fundar la Secretaria de
Radiodifusion, en diciembre de 1970, cuyo objetivo era difundir el acatamicnto de la
Ley Federal de Radio y Television, asi como mantener un control politico sobre fa
programacion, En diciembre de 1974 la Secretarfa de Gobemacion emitio un decreto de
acuerdo con el cual debian eliminarse los programas con elevados contenidos de
violencia; no obstante, parte de éstas emisiones volvieron a aparecer poco después en las
pantallas, y otras series nunca fucron prohibidas; la critica ideoldgica a los programas

antieducativos, « las escenas violentas y a los excesivos comerciales, no fue seguida,

En el periodo de Lopez Portillo no se e dio mucha importancia a la funcién educativa de

la radio y la television, por el contrario se puso de manifiesto un claro favoritismo hacia

el sector comercial, ¢l Estado no establecid nuevos canales de television, En este sexenio

Televisa amplid su vision en el terreno de la comunicacioncon via satélite.

En la historia del liso'que se le ha dado o la radio y a'la television, José Jiménez -

distingue tres perfodos, determinados por las disposiciones jurfdicas:

- Primero etapa; (19237l940); o existe ninguna ley que reglamente 1a funcion social y

educativa de los medios electronicos de difusion.

-"Segunda efapa: (1941-1959); el Estado cede ¢l control abso_lﬁto'dé los- medios

electronlcos al sector privado y les otorga gran capital transnacional.

- 17 -
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- Tercera etapa: (1960-1981); surge una nueva ley a laradio y la television. El estado ha
negociado con ¢l monopolio informativo, con los canales de difusion oficial, el gobierno
se compromete con una problemdtica nacional, influye en la produceion de un nuevo

estilo de programacion.

En el afio 1978, el canal 11 mejoré sus instalaciones, su sefial adquiri6 la colaboracion
de la (RTCY Comision de Radie Television y Cinematografia y de la UNAM en la
produceidn de programas, ésto le ha permitido concentrar tiempo a la produceion de sus
propios programas, con mejor calidad, En 1966 el tiempo permitido al uire era de cuatro
horas diarias, en 1974 pasé a siente horas y media; tres afios cespuds, transmitia diez

horas; actualmente tiene un promedio de dieciocho horas (5),

La influencia norteamericana sobre la television mexicana se manifesté a mediados de
los cuarentas, con la importacion de series esladounidenses entre 1955 y 1960, que

repercutio en la disminucion absoluta en la produccion de programas nacionales,

Televisa, actualmente quiere ser verdadero protégonista de la "supercarretera de la
informacién” no solo en México sino en cualquier rincén del mundo donde se hable _
espafiol, De ahf que haya invertido 200 mitlones de délareé enla adquisicidn del 50% de '

las m.cloncs PanAmSat, el primer 51stema satetital privado de telecomumcacwnes de

América Latina -que- tiene planeado lanzar tres eatélltes a deladOS de 1995 Cﬂb& :

mencionar que Televisa obtuvo la concesién del gobierno federal. para mstalar, operar y §

 (5) GRANADOS Mlguel La televnsu‘m del Estado "En busca del tiempo perdxdo" Vol.
. | I, No: 3 Rmsta Nueva Poliuca, pdg, 25.
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explotar 62 canales mds de television.

fin tanto que la cadena denominada Television Azteca (canales 7 y 13) se asocio con una
empresa estadounidense lamada National Broadeasting Company (NBC) empresa con
derechos exclusivos de transmision de deportes narteamericanos asi como la concesion
de noticieros y la produccion de programas exitosos, con miras a la futura produccion

conjunta de programas mexicano-americano (6).

La {inica paraestatal creada entre 1988 y 1994 es precisamente ¢l canal de television con
aspiraciones a convertirse en "red nacional". Emanado de un grupo més o menos

heterogéneo, el canal 22,

En tanto que luego de un gran esfucrzo de reorganizacion y reconvencion, ¢l canal 11 ha

alcanzado niveles de audiencia ya atractivo sin precedentes en su historia,

Tanto canal 11 como canal 22 son propuestas de television cultural mexicana, Dos

canales de agil progrmnu‘cién, que ha roto creencius y prejuicios enlo referente a los

medios estatales. Su existencia puedc comprobar que: 1) la televnslén cultural tiene una

audlenua mmortante, yes capaz de exnglrse en opeion ante lo comercml 2) 1o hay una

linea divisoria en cuesuén de financiamiento,’ los medios publlcos pueden cuptar el

apoyo de empresas ¢ individuos para complemcntar sus necesldades econémlcas, sin

- prejuwtos antlclertcaIeS' 3) al deﬁmr pertectnmente su. publlco meta, los. canaleS'

(6) MARTINFZ Slamcs, "Telcwsa y su nldea global" I{ewsta pranstén. Vol 26 No.
649 pég 48, ‘
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culturales pucden retomar la vanguardia, convirtiéndose en espacios de toda

intelectualidad: el futuro de los medios electronicos.

Esto significa un cambio de mentalidad entre los propios intelectuales, "ante la television
no pasaba de ser la cajita idiota, enajenante y negativa” (7). Sin embargo el canal 22
llega a niveles de personas cuyo consumo no es masivo, porque es profundamente

selectivo y redituable,

No obstante tanto canal 11 como canal 22 ya incluyen dentro de su programacion todo
tipo de anuncios publicitarios que les generen ganancias, ya que su presupuesto es muy

reducido,

" (T)RICO Tavera, G, "'Esta‘tc’lt‘: s(Sg ve",‘ReQista Expansién, Op. cit, pig, 62
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1.2 ELEMENTOS QUE CONTRIBUYEN AL DESARROLLO DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION SOCIAL

Dentro de la informacion transmitida en los medios de comunicacion social se pueden
distinguir tanto mensajes manifiestos como mensajes implicitos es decir, en los articulos
de los diarios s¢ encuentran contenidos con una determinada orientacion ideologica,
desde la nota editorial hasta la seceion deportiva en donde sus propietarios ponen de
manifiesto sus intereses ¢ ideas particulares. Asf como ‘en las historietas y comic's

frecuentemente se plasma la figura de un héroe, es decir, un ser superdotado con poderes
sobrenaturales al servicio "del bien de la humanidad” tal como es el caso de "supermén”

que.concuerda con ¢l esquema de lasociedad burguesa,

Este inedio de comunicacion de masas es un producto industrial elaborado con un fin
determinado que utiliza la persuasion oculta, teniendo en cuenta la postura de_evasion
del receptor que Ileva implicitamente el propdsito de reforzar los mitos y- valores

vigentes en el sistema imperante,

: Tanto en los medlos 1mpresos como lo son-los perlodlcos, las revxsms etc., como en los

mcdlos electronicos como lo son la radm yld telewsnén, su papel cultural, ha det' nldo e[

modelo de comumcaclén orientado a desarrollar “una socnedad de consumo,

caracterfstica del modelo capxtallsta, en donde ‘tlyene‘ mayor estatu quien compra- més -

*sin importar la calidad de la mercancia ‘(8')’ cuyos Ilﬁbitos, ‘valores 'y

(8) PIUGROS, A. Edicaciin en América Latina. 1980,
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paulas de comportamiento son ajenos a la realidad de nuestra nacion.

Tanto la radio como la television de cardcter privado o particular se ven inclinados
principalmente a bienes suntuarios por empresas transnacionales y, no tnicamente, a
través de la publicidad, ya que ¢l mensaje de muchos de sus programas tiene como

objetivo la promocicn del estatu de vida de la clase acomadada en las grandes urbes.

La television en ¢l dmbito comercial, ha estado determinada por intereses econdmicos de
los principales compradores de tiempo de transmisidn, corporaciones, en su totalidad
nofteamericana, que consideran a la television como una fuente de acumulacion de
capital y un vehiculo de la ideologia del capitalismo, centro de los palses desarrollados,

En el caso de México, ¢l capilalismo proviene de los Estados Unidos de Norteamérica.

La television de tipo comercial, estd determinada por intereses econdmicos, de los
principales compradores de tiempo de transmision, corporaciones, ¢n su totalidad
norteamericana, que consndemn ala tLleVlSléu como una fuente de’ acumulacion de

capltal de los pafses desarrollados

Los anuuclames que son qulcnes, ﬁnalmenle financian 1 la televmn’m comercial en

- México, por tanto, ¢llos son los que tienen el poder de dumsxén del tlempo y programa» L

que desean para‘prom,ocnonarse. ‘

’Aslmismo la pubhcxdad es un lenguaje naudo con basc en las necesidades de un modo

de produccxén y una claac, social determinada. ‘

- 22:.‘




Los anuncios comerciales que transmiten los medios de comunicacion masivos son
expresiones del sistema de libre competencia en que se desenvuelven dichos medios,
stendo necesario el garantizar ¢! consumo de la produceion, los anuncios son un Gtil

instrumento para lograr tal fin,

La estrategia de mensaje-mercancia no solo se sugiere o insinda, sino que se impone y
coacciona al usuario con la finalidad de fa compra. Para alcanzar la meta trazada, el
consumo del producto, no se repara en hacer usa de cunlquier instrumento, hecho que
obedece el auge de téenicas psicoldgicas para orientar la mente del individuo hacia la

adquisicion de mercancias. (9)

Es precisamente en los anuncios comerciales donde el contenido ideoldgico es mds

manifiesto y acentuado por la abundancia de cientos de coinerciales, por sobre la

programacién, que constitutye una descarga ideologica en favor del sistema capitalista,

al presentar una imagen del mundo como un mercado de objetos al que todos pueden

tener acceso.

Asimismo de acuerdo a la tonica mercantil y como parte de su engranaje, las emisoras

‘ lanzan también su mercancfa, el tiempo de transmision, que a su vez es utilizado para

promover el consumo de mercancias,

‘Uno de los argumentos de los concesionarios para "vender" tiempo, y que presentan

(9) DE LA SELVA, Alva, Radio ¢ [deologla. 1986.
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(10) Ibidem, pé. 82,
(11) Tbidem, phg. 80.

como garantfa de su mercancia, es la amplia penetracion de cualquier medio masivo que
actualmente ticnen entre el priblico en general, y asegura w extenso mercado para el

anunciante (10),

En los mensajes que se transmiten a diversas horas del dia en los distintos medios
masivos, generalmente se coneibe a partir de que existe solo una elase, que en el mensaje
es especificamente la de los empresarios, en donde capitalismo y libre empresa son
sindnimos de desarrotlo; proyectando que la libre empresa es tbertad individual, siendo
¢l empresario el promotor del desarrotlo del pais al crear empleos y ast generar bienes y

servicios (11).

Lus empresas de cardeter privado de tipo transnaéional, que generan el grueso de esa
publicidad son, por tanto, una importante via de financiamicuto para los medios,
mic’ntras que para las agencias forman parte de un circulo de "anunciantes fuertes". La
promocion de bienes y servicios produmdos por el sector piblico tiene mayor

importancia en el mercado pubhcxtarm

Cuahtauvamente, ln pamcnpactén en las transmisiones de- lag empresas transnacionales

como’ anunciantes varla de acucrdo a la épocu del afio, el lzmzamnento de nuevos

“productos opresentactones, campaﬂas especmles, ete., sin-embargo, su presencia_es
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ininterrumpida, Al promover en medida considerable y cotidiana la compra y uso de
bienes y servicios de fuertes consorcios extranjeros, se favorece la introduccion de
pautas de consumo ajenas ala realidad economiea y social del pais y entre la poblacion,
influyendo sobre los patrones de consumo de los sectores del poder de compra, De tal
mancra, en realidad, {a promoeion en favor de un producto determinade o una marea que
se realiza en los medios masivos, forma parte y se extiende a la promocidn de un modo

de vida,

Una de las mercancias mds utilizadas por la publicidad es la que establece y presenta una
identidad entre el estatu social y el consumo; es decir, la posesion de mnercancias
representativas equivale a ascender en la escala social, El nivel de consumo es para el
sistema el Indice mds seguro de triunfo social, y boscer mna mercancla determinada
significa poder, éxito y aceptacion (12); el individuo que lo posee puede, por este hecho,
considerar que forma parte de sectores con mayor capacrdnd de consumo y, por ende deb

mayor Jerarqu(a social, a cuyo estilo de vida y valores asplra.
AsI el consumidor, al udqumr una mercancia determmada paga en clerto modo por la:.
imagen que dcsea, una vez creada esa "imagen”; enel argumento de venta el precio pasa

a segundo térmmo.

,Aida“Paz puntualiza que la venta de la sensacién de poder a través del mensaje:

* publicitario equivale a "explotar los semimientos\‘rincul"adosﬂa la ex'tyeynsién'del poder del

(12) Ibidem, pig. 84.
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hombre a las distintas esferas de la vida a través de la mercancia", (13)

El biencstar se mide por la tenencia de articulos de consumo “representativos".
Reforzando la idea de que el modo de vida del reeeptor puede acercarse efectivamente al
“ideal", que naturalmente es el consumo suntuario, se presenta la posesion de mercancias
que se promueven es que garantiza el bienestar ¢ imagen sacial de quien la adquiera sin

efectuar mayormente su cconomia,

Otros anuncios camerciales, ademds de presentar ¢l consume y ¢l Iujo con normas

ideales, sc aventuran a explotar otro terreno; el erdtico. A través de las modulaciones de

voz y las imfgenes que sugiere ¢l texto del mensaje, tal y como sucede mds

frecuentemente en los productos para caballeros (desde calcetines hasta automaviles), y
en general, en donde la imagen del hombre y la mujer rubios y de ojos azules es parte
indispensable ¢ inseparable de los avisos y anuncios con destino a los paises donde
predomina la poblacién mestiza e indfgena. Reforzando el patrén de belleza basado eﬁ
una -estética blanca como modelo ‘superio‘r, tiene como propdsito - agudizar -los
sentimientos de inferioridad que constituyen la esencia dé la mentalidad neocolonial
(14); en donde el éxito es una meta fundamentalmente pérsonal, indi'vidual_y‘con ¢l tin

comiin; el éxito estd esperando al consumidor.

De manera congruente al sistema productivo y a la estructura econdmica especifica del

(13) Cfr. "Cuadernos del TICOM" UAM-XOCHIMILCO. No. 13, pig. 27
(14) Ibidemn. | |
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pais, en la radio no tienen cabida los intereses ¢ inquictudes de los distintos sectores
que componen su auditorio; es deeir, no hay presencia del imerés popular, Por el

contrario, el funcionamiento del medio corresponde al interés de los grupos dominantes.

Con una programacion de alto rendimiento publicitario, con la meta comin de aleanzar
el suficiente "rating” para hacer de las emisoras un vehiculo publicitario conveniente, la
radio comercial, a través de la publicidad, orienta los patrones de consumo de los
consumidores con cierto poder de compra, del sistema, Ligada de manera consciente o
consorcios transnacionales a través de la publicidad y otros elementos, los medios de
comunicacién social no solo difunden productos y servicios, sino también ¢l modo de

vida y aspiraciones acordes con la preservacion y reforzamiento del sistema.

Por depender virtualmente de la venta de anuncios, los medios de comunicacion social
orientan su programacién de alto rendimiento publicitario. Entre Jos resultados de dicha
orientacion se encuentra el decaimiento de la calidad de la programacion y la trivialidad

de los mismos, en la biisqueda por lo mds rentable.

El poder econdmico en el que SC encuentran algunos de los USut‘ructuzirios de las

concesiones de los mcdlos masivos cn México, asf como los lmeamlentos bajo los cuales '
se ha desarrollado histéricamente st mdustrla en el pais, son, razones que exphcan la B

precuria sxtuacxbn de los medios cultumlcs frente a los comercmles ¥y las dlﬂcﬂes

condaclones en que la primera s desarrolla

"La informacion fragmentario, acritica, desubicada de su-conitexto y su aparentemente:
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neutral, y los mensajes publicitarios son, por excelencia, las vias de expresion en los
medios masivos de comunicacion de la ideologia que sustenta el modo de praduccion
dominante en nucstra formacion social. De tal manera, en las condiciones actuales, el
medio se constituye como una indudable expresion ideoldgica del sistema capitalista

internacional, atin cuando se permitan algunas expresiones nacionales.

Del misme modo, ¢| Estado regula el desarrollo de los medios de comunicacion social,
por medio de las reglas establecidas en la Ley Federal de Radio y Television (15), en

donde se pone de manificsto, lo relativo a la publicidad.

El concesionario, en su propaganda comercial deberd estimular el consumo de bienes y
servicios preferentemente de origen nacional, tomard en cucnta la situacion ecdnémicn
del pafs, a fin de restringir en cada caso, la publicidad de articulos suntuarios y propiciar
la elevacion del nivel de vida del auditorio por medio de una adecuada orientacion en la
planeacion del gasto. familiar, En su ‘totalidad los amincios comerciales deberdn ser
producidos en Mexlco, con elementos preponderanlemmle naclonales quc reflejen los

diferentes ambientes culturales.

La Secretarfa ‘de Comunicaciones y Transportes..es la encargada de verificar el
cumplimiento de la Ley Federal de Radio y Televisién, én‘lzi cual Sé éstéblece iwe la :
programactén de dlChOS medlos estard prefurentemente ortentada ala amplxacnén de ln'

cducucion popular, la dlfusnén de'la cultura, la extensldn de los conocxmlentos, la‘

(15) Publicado en el Diﬁfio_Oﬁciﬁl dc. la _Federacién el 29 de enero de 1986.
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propagacion de las ideas que fortalezean nuestros principios y tradiciones; al estimulo de
nuestra capacidad para el progreso, a la facultad creadora del mexicano para las artes y ¢l
andlisis de los asuntos del pafs, desde wn punto de vista ohjetivo, a través de

orientaciones adecuadas que afinnen la voluntad nacional.

Asimismo establece que aquellos programas impropios para los nifios y los adolescentes,
a juicio de la Secretarfa de Gobernacion, deberdn anunciarse como tales, tanto antes de
iniciarse la transmisién como en los anuncios o avances que se hagan, ya sea por la
propia estacion o por cualquier otro vehiculo de publicidad en que se de a conocer la

programacion de [a estacidn concesionada,

El canal se abstendrd de transmitir programas infantiles que sean contrarios al fomento y
estimulo de la creatividad, la integracion familiar, la solidaridad humana, 1a comprension
de los valores nacionales, el conocimiento de la comunidad internacional, el interés

cientifico, artistico y social de los nifios,

De acuerdo con estas disposiciones, el concesionario. decidira libremente su
programacién y, para satisfacer el interés piiblico y cumplir con s funcién social, deberd

a través de sus transmisiones:

- Evitard influencias nocivas o perturbadoras al desarrollo arménico de la nifiez y la

juventud.

’

- Contribuird a elevar el nivel cultural del pueblo y a conservar sus caracteristicas -
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nacionales, las costumbres del pafs y sus tradiciones, la propiedad del idioma y a exaltar
los valores de la nacionalidad mexicana y fortalecer las conviceiones democraticas, la

unidad nacional, la amistad y Ia cooperacion internacional.

En su servicio a la funcion recreativa, la programacion ofrecerd un sano entretenimiento
que afirme los valores nacionalcs y ho serid contrario a las buenas costumbres, eviturd fa
corrupcion del lenguaje, al vulgaridad, las palabras e imdgenes procaces, frases y escenas

en doble sentido y atenderd a propasito de enoblecer los gustos del auditorio,

Dentro de la Ley Federal de Radio y Tclevisié_n, sobresalen las asctividades
fundamentales que deben desarrollar las esmciones,ka saber: la cultura, la informativa, la
de esparcimiento y la de fomento econdmico. En todo caso las tres dltimas deberdn
subordinarse a la cultura, para que no s contrarien N destruyan ésta, asi como a las

normas fijadas por la Ley, su reglamento y las autoridades competentes.

Por otm parte corresponde a la Secrctaria de Comumcacmnes y Transportes el"fijar un
minimo a las tarlfas a que deberan sujctarse las dxfusoras comercmles en el cobro. de

diversos S\.X’VICIOS que sean contrarms para su tmnsmnsnén a! pubhco. "

Al mtenor de la Ley Federal de Radm y Televmtén, pubhcada en el Diario. Oﬁcxal e! 19 "[ -
de enero de l960 de obscrva que éstos med;os de comunicacxén estzin al servncm del~ 5
Eatado de manera mcondtcmnal sea de origen parucular 0 dd Estado mism(r ya que o
queda establecldo que todas las estacmnes dc, Radto y lclevnsnén en el pais, estarén.

B obhgadus a encammarse cuando s¢ trate de transmxm mformaclon de trascendencm pam
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la nacién, a juicio de la Secretarfa de Gobernacion; asi mismo se prohibe cualquier

transmision que ponga en peligro la paz nacional.

Sin embargo la intencion de los empresarios cuando pagan a los duefios de un canal de
television para anunciarse es vender, tratando de convencernos de que su producto es el
mejor; presentando su producto mucho mas grande de lo que ¢s en realidad,
recomendéndolo algin personaje reconocido, exagerando los gestos de gusto, felicidad,
comunidad, emocion que provoca el uso del producto, haciendo creer que el alecto se

demuestra ofreciendo a los otros un determinado producto, cte,

No obstante las normas que rigen a la programacion de la tclevision y més -
especificamente a la publicidad que ésta genera, en la realidad se encuentran una scrfc de
irregularidades en cuanto a lo que se marca en la Ley Federal de Radio y Teleyision;
porque todo'gir‘a en tomo a las ganancias que pueden generar un determinado cdmeréial
que patrocine un espacio o un liempo 'dentro.de la panlallﬁ, no impprtando los

" caracterfsticas del mismo,

Asi encontramos en los anuncios publicitarios de television la estimulacién al consumo
de bienes no solo innecesarios sino que, en su mayoda de origen éxtranjerb. Dentro del

- contexto educzmvo, en - television, dusde sus xmcms hasta la uctuahdad exlsleu‘

tnic amemc dos expetiencias sobresahemes €n la cxtemxén escolur a la lelevnsnén' los -

cursos de alfabehzucxon y el de mayor trascundencm, por la uommuxdud y su desarrollo
cu’lhtauvo la’T elesecundarm. Los proyectos de exlstencla educauvn que: el Estado hu

~desarrollado con éxlto a través de los medxos elcctrémcos, no ha servndo de promotor‘
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para nuevos planes, la trascendencia de la Telesecundaria no ha logrado la apertura de
nuevos proyectos de educacion formal por television; abora el Estado trata a los medios
electronicos como aparatos de difusion politica mas que como vehiculos de extension
educativa, ¢l Estado permitid y alimentd el monopolio de la television, por lo que hoy es

muy dificil retomar el rumbo de los medios electronicos,

Asi mismo dentro de la Ley no se prohiben los programas impropios para nifios sino que
unicamente se exige sean asf anunciados lo cual no es garantin suficiente para asegurar
que no se verdn ya que con {recuencia los nifios son "olvidados” trente al televisor, no
siempre van a elegir cerieramente que ¢s lo que pueden ver o no deben ver por
television. En cuanto al vocabulario utilizadlo, es fiicil nolar que no se caracteriza, ni se
preocupan por la propiedad del idioma ya que se encuentran, dentro de la programacion
tclevisiva una serie de te’mﬁnos que en la mayon’a de los casos son inventados por
quién,és inter\"iencn en la realizacion de un programa, llimese conductor (Paco Stanley),
actor (Verdnica Castro), eantante (cualquier grupo de "rock") guionista (Roberto Gomez
Bolaflos), ete. quienes repiten redundantemente durante foda la emision y mds atn en
todn la serie, términos de los cuales se desconoce o no se tiene unu‘deﬁnici‘én vilida o

aceptada; asi mismo se van mezelando con palabras de origen inglés y el uso del doble

sentido que cambia totalmente el ve‘,rdudero‘objetivo que l;n tcleVisién como medio

masivo de comunicacion social tiene.
Finalmente se puede observar que los programas de concursos no fomentan la cultura (a
excepcion de contadas ocasiones) y si, en la mayorfa sirven para denigrar la integridad |

humana; al igual que otro tipo de series, en donde las conductas que mantiene ol
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personaje mas popular no s nada correcta y si una influencia o modelo a retomar, sobre
todo en los nifios, siendo que se manifiesta muchas veces, incluso en adultos con "un

criterio definido".

"y
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1.3 LA TELEVISION COMO MEDIO DE COMUNICACION SOCIAL

La television existio como un proyecto de In experiencia que se habia capitalizado, en el
desarrollo de la radio, y como modelo de la television norteamericany, delineados con
fines comerciales de esta television; se prelendia desprender agencias de publicidad, de

informacion, compafifas de espectdculos y otras.

Dentra de esta realidad no tenian cabida los programas de contenido social e intelectual;
la funcién fundamental de la television fue la mercanti! que definié el contenido de lus
transmisiones. Asi marcho la television mexicana hasta que nueve ailos despuds se fundd

¢} primer canal oficial.

La television con artistas y técnicas destacadas de la importancia’ de las. cadenas
radiofénicus, delined sus primeros programas; la expericncia obtenida de la historia de la

radio daba los elementos de las emisiones comerciales del gusto de piblico.

El periodo comprendido entre 1947 y 1969 se caracteriza sobrc todo por Ia mtroduccu’m ~

de la televlslén comercnal las estauoms de radm fundadas  en esta fase fueron

financiadas por las empresas nacxonales.

CEl 19 de agosto de 1940 ¢l Ingeniero Guillermo G(inzéléz Camarena patent‘()‘ un
adaptador cromoscéplco pam los lelevnsores. L'1 pnmem radioemisora XEX obtuvo en
1950 la primera concesnén televlswa en México para el canal 4 (XHTV TV) un uﬁo méu- .

"tarde Ia obtuvo para el cunal 2 (XEW-TV). l’ara mayo de 1952 Gonzélez Camarena =
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instalé su adaptador al canal 5 (XHGC-TV) para 1945 ¢l canal 2 y 5 realizaron
emisiones simultdneas, y gracias al adaptador cromoscapico su imagen obtuvo color; un
afto mds tarde se les unid el canal 4 para fundar la asociacion llamada Teleprogramas de

Meéxico (TPM) y se realizaron exportaciones de programas a paises hispanos.

No fue sino hasta dieiembre de 1958 cuando e Instituto Politécnico Nacional -(IPN)
fundd el canal 11, el cual sirvio a la difusion de programas de estudio al propio instituto
quien tenfa por objeto transmilir programas educativos de elevado nivel cultural, como

se determind en el Diario Oficial ¢l 2 de agosto de 1969 (16).

En 1968 se establecieron dos nuevos canales en la capital; ¢l canal 8 (XHTM-TV)
fundado por la Industriz Monterrey y ¢l canal 13 (XHDF-TV) pértencciente a la cadena
Radio Centro. La estructura de ln programacidn de los medios televisivos y radiofénicqé
comerciales era consumista y antieducativa, segin afirmaban pedagbgds criticos,
politicos y periodlstas; qué ademés fomentaba vicios y programas con escenas violentas,
por lo cual fue necesario t‘undar Ia Secretarfa de Radiodifusion en dicieﬁlbre de 1970‘,

cuyo objetivo era difundir el acathmiemd de la Ley Federal de Radio y Television.

En la historia del uso que se le ha dado a la tadio y a la television, José Jlménez (17)‘ .

“distingue’ tres per(odos, determmados por las disposiciones jur(dlcaS'

(16) GRANADOS Miguel A, La Teluvnsnén del Estado "En busca del Tnempo Perdxdo"
Vol. 1 No. 3RevistaNueva Politica. Juho de 1976. ,
(17)JIMENEZ, Jos, memmmmmumsm_gmmmm Cuademos delr '

 TICOM-UAM, Xochumlco
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- Primera etapa (1923-1940); no existe ninguna ley que reglamente la funcién social y

educativa de los medios electronicos de difusion,

- Segunda etapa (1960-1981); surge una nueva ley que rige a ta radio y a la television, El
estado ha negociado con el monopolio informativo; con tos canales de difusion oficial, el
gobierno se compromete con la problematica nacional, intluye en la produccion de un

nuevo estilo de programacién,

La television es un invento de-gran importancia en fa vida moderna. Gracias a clla se
elimina la distancia en la comunicacidn visual, se puede tener acceso ficil a todo tipo de
informacion y participar con comodidad en las actividades educativas, culturales y

recreativas.

La tefevision con sus programas y su atraccion, segin Jos¢ Jiménez se divid_e e n oficiales
0. manejadas por el Estado y las privadas, en donde se ha incorporado el proceso de
acumulacion de - capital,  principalmente ~ de- bienes suynt‘u'arios por et_npfesds :
transnacionales y no tnicamente a través de la publicidad, ya que el mensaje de muchos
de sus pfogranlas tiene como objetivo, la promocidn del estatus de la vidaen la clase

ucombdada de las grandes urbes (18),

A través de la-television podemos teher_ imégenes de todo el mundo, asi como poder- -

comunicamos con sujetos que se encuentran-en distancias’ considerables; igualmente
(18) Ibidem.
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captamos informacion en el momento que ocurren los hechos, ain cuando estén en
fugares muy remotos. Con el apoyo del microondas observamos las imdgenes que se
transmiten via satélite y en ocasiones, con el teleprensa nos llega informacion que nos
permite estar actualizados y tener un panorama generat de lo que ocurre a nivel mundial,

as{ como el proporcionamos un vinculo a la educacion y a la cultura.

De acuerdo con Jiménez (19), podemos dividir a las trnasmisiones televisivas por su

contenido en cuanto a la difusion de la educacion se refiere en;

- Educacion formal; que tiene como propdsito difundir la educacion escolar a amplios
sectores de la sociedad, teniendo como objetivo fa capacitacién masiva a través de
programas educativos, gulas de estudio, telemaestros, etc.; programacién previamente

evaluada'y acreditada por el Estado como en el caso de lu Telesecundaria,

" - Educacion no formal; son las emisiones que pueden o no tener una intencidn explicita

de educar pero que contribuyen al aprendizaje de los sujetos televidentes, al tener "un

. plan-definido” con una sistematizacién y un piblico determinaod come son noticieros,

entrevistas y documentales de tipo formativo, -
. Edu‘caciéd infdnhal; su programaciéh presenla la vida socia!,,sin‘una°Sis'tematizaci6|1;
sin un plan definido y sin una intencionalidad explicita de educar, origina procesos de

aprendizaje a los sujetos televidentes; como son telenovelas, transmisiones deportivas,

(19) Ibidern,
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dibujos animados, programas de concurso, musicales y variedades,

Tomando en cuenta que la television es una ventana al mundo, como afirma Creel, una
ventana que como cualquier otra no deja ver todo ni lo hace con absoluta nitidez; sin
embargo a través de sus contenidos programdticos y en forma sutil, influye en la manera
que ¢l hombre construye y percibe la realidad que lo rodea, ademis de proporcionarle
elementos para interactuar socialmente y de acuerdo con su ideologia burguesa, por
transmitir valores, modelos y estereatipos del hombre y de la sociedad dominante; que
no coinciden e incluso contradicen a aquellos que buscan difundir, idelamente el aparato
educativo formal, es decir el gran capital, fund_umemalméme transnacional, que
determina la actividad de la television asf, como. su contenido mediante la compra del
tiempo en 'l panta“a para promocionar sus mercancias, siendo ésta la l'ml’cq instancia-de
financiamiento del medio de comunicacién comercial y'que en ocasiones difiere su
‘programacion (cxtrﬁnjcra) con la vida de la sbéiedad mexicana ’pro'gramacién‘que‘es

acémpaﬁada por la publicidad i'de bienes, ds(:como los ulililenlos, bebidas, etc.

La television nos proporcnona dlverslén, dxstmccion en pocas palabras entretemmlento,‘”' |
nos brinda un espacio para la fantasfa, la ev:xsnén mdmdual de nuestro emorno socml ya

las adversxdades de las cuales no podemos renuncnar pero s( en ocasnones olv1dar al :
“observar la televnsxén es decnr, como csparcxmxento 0 tamblen proporcnona una ayuda en ‘

la vida cono terapeuta socml (20).

(20) CREEL, Chatles; et al. Educacién para In recgpei6n; Meéxico 1990, pég, 23,
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Es evidente que los medios de comunicacion y en particular la television, ademis de ser
un medio de esparcimiento es, también un medio habil de manipulacion ideologica. La
television, en el ambito comercial, ha estado determinada por intereses econdmicos de
fos principales compradores de tiempo de transmision, corporaciones, en su totalidad
norteaméricana, que consideran a la television como una fuente de acumulacion de
capital y un vehiculo de la ideologia del capitalismo, centro de los paises desatrollados.

En el caso de México, el capitalismo proviene de los Estados Unidos de Norteamérica.

Sin embargo, se puede afirmar que en determinadas circunstancias también es posible
Jograr aprender (21) algo positivo de la television como pueden ser las diferentes

ideosincrasias de todo ¢! mundo; por ser éste un instrumento contempordneo, no se le

) puede desligar de su mision educativa,

;5‘, i : (2[) Proceso mediante el cual el sujeto incorpora contemdos mformatwos o adapta
nuevas estrateglas de conoclmlento y accion, Cir. Dxccxonuno de Clencms de: laf

. Educamén Vol l pag. I16 1980
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PROGRAMACION VESPERTINA DE LA TELEVISION MEXICANA
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Dentyo de los programas transimitidos por la television mexicana en horario vespertino
existe una gran variedad en cuanto a clasificacion se refiere ¢ igualmente por el
contenido y la trascendencia que los mismos programas brindun al piblico televidente

que los ven.

Existen varias clasiftcaciones que jerarquizan o dividen a la programacion vesperting,
siendo la clasificacién oficial aquella que proporciona la Secretarfa de Gobernacion fa
cual estratifica los programas de acuerdo con su contenido y Jos posibles efectos que
propicia en el teleauditorio de acuerdo con la madurez de quiénes los observan, Asf, se
establecen 3 clasificaciones denominadas A,B,C siendo ln clasificacion "A" aquellos
programas que estiman aplos para todo piblico desde nifios, hasta adultos, la "B" para

adolescentes y adultos y 1a "C" o apta solamente para adultos.
y y P p

Con la clasificacidn de la Secretarfa de Gobernacién se pretende cuidar y integridad

moral y emocional de cada uno de los tipos de teleauditorto (nifios, adolescentes y

adultos), ya que existen programas cuyos contenidos o conductas reflejadas no resultan

correctamente asimiladas para un piblico infantil o en edad adolescente siendo que éste

tipo de tclespectadores no cuenta, a su corta edad con conceptos preestablecidos que le

 permitan entender algunas de las escenas presentadas en televislén y. cuya clasificacion

no concuerde con su edad.
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2,1 CLASIFICACION DE PROGRAMAS DE TELEVISION

De acuerdo con la Secretaria de Gobernacion y tal como se expresa en [a Ley de fa Radio

y Television (22). La programacion televisiva se clasitica en:

.- Programacion permitida para niflos, adolescentes y adultos.
2.- Programacion permitida para adolescentes y adultos.
3.- Programacion permitida para adultos y

4.- Programacion permitida Unicamente para adultos en exhibiciones especiales,
La programacion general dirigida a la poblacion infantil deberd (23):

a) Propiciar el desarrollo arménico de la niftez,

b) Estimular Ia creatividad, la integracién familiar y la solidaridad humdﬁa;

¢) Procurar la cdmprensién de vdlorcs nacjonales y el cohocimieﬁlo de la éomunidad
internacional; |

d) Promover ¢l interés cxent(ﬁco artistico y socml de los nifios;

e) Proporcionar leerston y coadyuvar al' proceso formallvo en la mfancm.

Qucdan prohabadas todas las transmlsxones que causen la corrupcxén del len;,uzue y laa ,

contrarias a las buenas costumbres ya sea medumte expresioncs mallclosas, palabras 0.

(22) Cf, Dlano Oficial dela Fedemuén 6 de Agoslo de 1951

(23) Ley Federul de Rllle y TLlewsuSn Cfr. Diario Oficial de la Federamén. l9 de . -
Enero de 1960. '



imigenes procaces, frases y escenas en doble sentido, apologia de la violencia o del
crimen; se prohibe también todo aquello que sea denigrante u ofensivo para ¢l culto
eivico de los héroes nacionales y para las creencias religiasas o discriminatorio a las
razas; queda asimismo prohibido el empleo de recursos de baja comicidad y sonidos

ofensivos,

La transmision de programas y publicidad impropios para la nifiez y la juventud, en su
caso, deberd anunciarse como tales al piblico en el momento de iniciar la transmision

respectiva,

A. Apta para nifios, adolescentes y adultos en cualquier horario;
B. Los aptos para adolescentes y aduitos a partir de las veintiuna horas,

C. Los aptos tinicamente para adultos a partir de las veintidos horas (24).

De acuerdo con el reglamento de la Ley Federal de Radio y Television y la Ley de la
Industria Cinematogrifica, relativo al contenido de las transmisiones de radio y-

television,

Se considera que se hace apologfa de la violencia, el crimen o los vicios en los siguientes

casos.

n) cuundo s¢ excne al desorden robo crtmen destmccxéu'

b) cuando se ac,onseJen vicios y

c) cuando se enseﬂcn 0 muestren formas de real izar dehtos 0 practtcar vicios.
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Se considera que se corrompe ¢l lenguaje en los siguientes casos:

a) cuando las palabras utilizadas, por su origen o por su uso no sean consideradas
apropiadas;

b) cuando se deformen las frases o palabras, o se utilicen vocablos extranjeros.
Se considera contrario a las buenas costumbres:

a) el tratamiento de temas que estimulen las ideas o pricticas contrarias a la moral, a ln
integridad del hogar, se ofenda al pudor, a la decencia o existe ln prostitucion o la

prictica de actos licenciosos, y

b) justificacion de las relaciones sexuales ilicitas o promiscuas y el tratamiento no
. y < ;

cientifico de problemas sociales tales como ln drogadiccion y e alcoholismo (25),

La clasificacion de !os programas de telcv' 'n'es més marcada en el turno vespertino en

donde se mczclan programas con dif‘erente clamﬁuaclén, entend:éndose como telev:snén

“vespertma, y pam los fines de ésta mvcsngacnén, a todas aquellas tmnsnusnones que

_ocurren .deflas 15:00 a las 22:00 horas' de !unes a_ domingo, por- loa cunales v‘

2457911 13y22,

(24) Reglnmento de T Ley Federal de Radio y Televmén y la Ley de la lndustrm“ .
Cmemat()grétlca, Relativo. al contemdo de las transmlsmnes de radio 'y’ televnsnén-

it pubhcada enel Dumo ofi cnal delaF Federuclén. 04 de Agosto de 1973,
5) Ibidem |



L3

2.1.1 CLASES DE PROGRAMAS DE TELEVISION
De la programacion de television vespertina se pueden distinguir las siguientes clases:

1. Peliculas {extranjeras y/o nacionales)
I1. Telenovelas o series

IT1.Dibujos animados.

IV. Noticieros, documentales, etc,

V. Espectdculos.

Las peliculas que se transmiten por television, varfan desde nacionales hasta extranjeras;

pasando por las contemporéneas hasta las que fueron éxitos tiempo atrds,

En lo que se refiere a peliculas, la television mexicana, en horario vespertino, tranﬂnite:
diariamente, al menos dos peliculas mexicanas diariamente y bor lo menos una de‘ corte
exiranjero; de lL_mcs, a jueves porquc{ gehcralmente de viernes a domingo las
trunsmisibnes de dichas pclicillas‘ aumenta hasta en un 300% éntrc nacionales;y‘
cxiranjeras. Esie tipo - de pro’gmfnacién“ tiene mucha aceptacion entre el pﬁblibo ‘
televidente ya seé por los protagonistas que intervienen enla pelicula, por la trama de la |

misma o' bien para recdrdar alguna época ya vivida; tal es el caso de las pelfc'lilas

| realizadas p'or‘Pedro' Infante, Jorge Negrete; y de superhéroes como Silvester Stalone y :

Amold Schwazeeneger.

¥

Telenovelas o series, se encuentran en el mismo apartado por ser las telenovelas, como -
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se conoce cn ¢l pais y denominarse series a aquelos programas elaborados en el

extranjero, pero que basicamente tiene el mismo corte.

Las telenovelas o series que son transmitidas diariamente estdn, por excelencia dentro de
la preferencia del piblico televidente, lo cual se refleja claramente en el indice tan
elevado que hay de las mismas en la television, en promedio ocupa el 60% del liempo
que transmiten las estaciones comerciales de televisidn, y que por lo tanto, cualquiera
que quiera ver la television no tiene mucho de donde elegir y peor aiin, se deja Uevar y
enivolver en Ja trama al grado que se sienten atados a las series o telenovelas favoritas
que dia n dia ofrecen "una nueva aventura” o bien, la "resolucion de un conflicto" como

son Agujetas de color de rosa, Mujer casos de la vida real, La bella y la bestia, ete.

Los dibujos animados, son tal vez, igual de importantes que las telenovelas o series para
cualquier estacion televisora, ocupa en promedio el 30% del tiempo que se encuentra al
aire los canales de television, los dibujos animados; al igual que las telenovelas o bien
series extranjeras atraen al piiblico en su mayoria nifios, maﬁteniéndolos a la espera de

ue en el proximo episodio haya mds. "accldn o aventura” como es el caso-de los
. . p . - " g

- Caballeros del Zodiaco, Supercampeones, Simpsons, ete.

Los dibujos animados al igual que las series son de origen extranjero y por lo tanto, se
. encuenttan alejados de Ia realidad nacional, asf como de lo que en verdad es la vida
«cotidiana, envolviendo al telespectador en un mundo magico e inexistenle, que lejos de

ensefiarle lo aparta de Ia realidad; del contexto social y del tiempo en que se vive, |
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Noticieros, documentales y demas programas de cardcter infurmativo, en general, no
tiecnen mucha demanda entre el telespectador y por lo tanto su produccion csta

descuidada, como sucede en los noticieros de Television Azteca y de Televisa,

Los naticieros en particular no son de gran interés ya que dia a dia y hora tras hora,
patecen transmitir, practicamente lo mismo y ademds la gente, en la mayoria de los
casos, al ver la television pretende evadir la realidad, se busca diversion, distraceion, en
pocas palabras entretenimiento, nos brinda un espacio para la fantasfa, fa evasion
individual de nuestro entorno social y a las adversidades de las cuales no podemos
renunciar pero si, en ocasiones olvidar, al observar la television es-decir, como

esparcimiento o también proporciona una ayuda en fa vida como terapeuta social (26).

Los programas que han sido denominados como culturales, son cada vez mds
désplazados por las emisiones comerclales, se dirigen a una élite detérminada; el perﬁl
del piiblico parh ese tipo de programas que son en la mayorfa de los casos paré ‘gcnte
especializada en algtin campo de la ciencia ya que boseen un ]enguhje muy elevado y en

el mejor de los casos se orienta a un uuditbrio con una cultura p'or encima de la media,

“En esta programacion estdn’ uusentes lus emisoras dlrlgldas a g,rupos que no. han temdo, :

~acceso a la cducaclén formal ademds d\. que son- (mnsmuidos en: horarlm poco<

‘accesxbles, con ruquitlcos recursos econémlcos y de baja culidad técmeu, salvo en muy

. contudos casos, us! s€ han prog,ramado las emlsmnes culturale:., con' Iu telesecundana y ‘

algunos programas que transmite el canal 11 como son: Clave de sol concienos de

 (26) CREEL, Charles; et al. Op. cit, pg, 24,
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musica cldsica, ete. transmitidos, Gnicamente en  horarios matutinos o que
desafortunadamente y por la carencia de conocimientos del telespectador son muy poco

vistas,

Los programas denominados como de espectdculos,por su parte, estdn encargados de
cumplir {nicamente con su funcion entretenedora, como es el programa que
recientemente cumplié 25 afios al aire "Sicmpre en domingo” sin inducir, de algin modo
al auditorio por otra tipo de espectdculos, de misica ¢ intémpretes; en éste lipo de
programas, los gustos son guiados por log intereses personales de la empresa que
contrata, Lo mismo ocurre en programas como son los dedicados-a las "entrevistas” de
los atistas "mis aclamados por el piblico” en donde se dice de ellos lo més conveniente

para su carrera, eh ese momento,



[

2,1.2 TIPOS DFE. PROGRAMAS DE TELEVISION

De acuerdo con José Jiménez, podemos dividir a las transmisiones televisivas por su

contenido en cuanto a la difusion de la educacion se refiere, en:

- Educacion formal; que tiene como propasite difundir [a educacién escolar a amplios
sectores de la sociedad, teniendo como objetivo la capacitacion masiva a través de
programas educativos, gufas de estudio, telemaestros, ete. programacion previamente

¢valuada y acreditada por el Estado, como es el caso de la Telesccundaria,

- Educacion no formal; son las emisiones que pueden o no tener una intencion explicita

de educar pero que contribuyen al aprendizaje de los sujetos televidentes, al tener "un
y N

plan definido" con una sistematizacion y un piblico determinado, como son noticieros,

entrevistas y docutnentales de tipo formativo.

- Educacién informal; su programacién presenta ln vida social, sin una sistematizacidn,
sin un plan bien definido y sin una intencionalidad explicita de educar, que origina-

procesos -de aprendizaje a los sujetos televidentes; como son -lefénovefas, serics,

. transmisiones - deportivas, dibujos animados, programas de. concurso musicales y.

variedades (27).‘ |

Dentro de la programacion vespertina de. televisién, preferenteinente, se’ transmiten

(27) * JIMENEZ, José, Op. cit, pig. 53,
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programas de tipo informal, en donde se cuida poco del contenido de las emisiones, asi
como de su calidad; guiandose solamente por el nimero de piblico espectador que lo
prefiera y por las ganancias que el patrocinador genera en la estacion. Este tipo de
programacion por lo general, cuenta con producciones muy costosas, que repercuten en
la elevacion del indice del auditorio lo cual origina un circulo vicioso; en donde los
programas con mayor calidad de produceion o que cuentan con mds capital, tendran por
lo tanto, mayor audiencia y repercutird en la obtencion de mayores ganancias, y

posterformente podrdn ser empleados en la produccién de un nuevo programa del mismo

perfil,

En lo que se refiere a la educacion no formal se encuentran delegados, generalmente a
canales de corte cultural como son el canal 11 y 22, éstas producciones son, en la
mayoria de los casos de origen extranjero, sin embargo no son de mayor interés para el |

auditorio,

Finalmente en cuanto a la programacion de tipo formal, éstos regularmente se transmiten

en un horario matutino y sus producciones son poco atractivas ya que no cuentan con

" suficiente capital que logre hacerlas mds amenas e ihtere,santes, ésto- se debe, muy

probablemente a que no tienen un patrocinador comercial y su gasto tiene que. ser

absorbido por ¢l Estado,
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2,2, ANALISIS PSICOLOGICO DE LA PROGRAMACION TELEVISIVA

En la mayoria de los casos, la television influye psicoldgicamente, como estimulante de
la agresividad y criminologia, que la presentacion de la violencia en la television tiene
sobre los jovenes y los niffos, Entre los innumerables estudios realizados, Diunczik

(1950) y Bergler & Six (1979) (28), han llegado a cuatro hipotesis;

I, Tesis de inhibicion; la violencia presentada ante los medios de comunicacion tiene un
electo inhibidor ya que forma un estado en el individuo evitando que la funcion pueda
ser excitada por el estimulo usual porque tiende a frenar cientos modos de expresion;

sobre la manifestacion de emociones y conductas agresivas, (29)

2, Tesis de habituacion; la violencia en los medios de comunicacion produce una
paralizacion de la sensibilidad emocional de modo que se le considera como un medio

para imponer intereses propios y/o resolver conflictos,

3. Tesis de catarsis; la violencia de tos medios tiene para el telespectador, una funcién de-

"vélvula de escape" que le permite renunciar a su propia agresividad; médiante la

participacion ficticia, en la conducta agresiva, Tesis poco segura.

4 Tesis de estimulacién lu vmlencxa du los mcdxos de comunicacu’m esnmula las

conductus agreswas o bien su aprendlzaje

(28) Vid, CREEL Churles op. cit, pﬂg 42

(29) WARREN Haward Dmmnmg_dﬂmnlwn,pﬂg 23
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Es evidente que los medios de comunicacion, y en particular Ja television, ademis de ser
un medio de esparcimiento son también un medio hdbil de manipulacion ideologica. Se
puede aftrmar que en determinadas circunstancias también es posible lograr aprender
algo positivo de la television, por ser éste un instrumento contempordneo, no se le puede

desligar de su mision educativa,

Sin embargo y tal vez debido a que; la mayoria de la programacion de fa tefevision
mexicana praviene de los Estados Unidos, encontramos que s¢ nos muestran Jas
violaciones a los derechos humanes, ¢l capitalismo en donde tiene mayor estatu quien
compra mas productos sin importar la calidad (30) principalmente en bienes suntuarios,
incitando g ta poblacidn de bajos recursos a consumir articulos que estdn fuera de sus
posibilidades reales y solo posibles, a través del crédito, modelo de consumo
norteaméricano en dondé el endeudamiento es un mecanismo de valor ante los demds; en
los programas estadounidenses, s¢ incluye, también la cbmpra de hombres y‘mujerc‘s'
corrupciones entre 10s que estdn en el poder ya sea econdmico, politico o militar, en -

empresas privadas a dependencias gubernamentales; delitos de constante crecimiento

como homicidios, robos, violaciones, ete.

En resumen toda la carga ideolégica del Estado americano, que pri)mueve‘ o incules,
entre los jovenes la libertad sexual, Ia cual en la mayoria de los casos no es captada por

la juventud mexicana debidamente, como consecuencia de que la ideologfa latina ‘es

diferente  la anglosajona, pues mientras estos dltimos estén acostumbrados a la libertad

 (30) PUIGROS, Adriana, Op. cit, pig, 23.
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moral e ideoldgica, los latinos con toda la carga cultural de la que descendemos, suelen
confundir la libertad, lo cual es, ademds causa de conllictos en la personalidad del
adolescente que mientras en su sociedad tiene inculeadas una serie de preceplos morales,
al estar frente a la panlalla se da cuenta de lo diferente que ¢s lo que le han inculeado con

lo que estd observando en la television, causandole crisis.

En el caso de los adultos la influencia psicoldgica que se percibe, es el hecho palpable de
aquella ama de casa que se identifica con la protagonista de su telenovela o programa de
television favorito, que incluso toma las mismas decisiones y resuelve sus problemas

domésticos igual que en la television,

Para los nifios-la influencia televisiva suele ser mas profunda por encontrarse en-una
etapa de su vida en la cual absorben todo lo que estien su entorno, incluyendo actitudes
que almacenan en su memoria, consciente’.o inconscientemente al apropiﬁrselo conﬁo
parte de su apféndizaje y como‘lo‘ menciona Mc, Conell, un nifio ¢stimulado ‘co’ﬁ amor
por todos loé que lo rodean, aprenderd lo que es el émor y dard anior, pero un nifio qué

esté en contacto con la violencia, al mirar por television, asi como la agresividad; los

engaflos, etc.; aprenderd y serd estimulado para actuar en forma semejante tanto en su”

familia como enla comunidad en general @3l).

Asimismo. n television puede afectar en el rendimiento académico del nifio al bloguear

 (31) Me, Connell, James. Psicologa. 1979; pdg. 447467,
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su capacidad de asimilacidn educativa porque le da mayor peso al contentdo de sus
progranmas favoritos, que para ¢l son mas importantes, restindole importancia 4 su
aprovechamiento escolar; es decir ocupa mds tiempo en observar la television que en

vealizar sus tareas escolares.

Los elementos congruentes de 1a teoria conductista permiten teorizar la causa-efecto que

tienen los programas infantiles sobre los nifios de 7 a 12 afios.

De 1o anterior se deduce su aplicacion dentro del proceso Enseifianza-Aprendizaje ya que
todo estfmulo originado en dicho proceso repercute en una respuesta; asi cuando el
estimulo es correcto, la respuesta también lo serd, ya en un ambiente escolarizado o en

los llamados extraescolares o no formales.

~ Los medios extraescolares o no formales son todos aquellos que se nos proporcionan en

cualquier sitlo, excepto en la escuela; puede ser en la familia, amig’os, sociedad, medios

masivos de comunicacion como es la television, que manda constantememe est(mulos tal

y como:lo proponc Creel en sus tesis de esnmu!auon a la v1olenwa por te]evmon (32)..

La television conmbuyc de al;_.,una manera a introyectar en el indmduo un d«.termmado

tipo de ideologia que corresponde alos mtereses del Estado. no permxte uquello que vaya

(.ontm !o que pretende aphcando la censura

(32) Cfr, CREEEL, Charles; op. cit, pag, 42.
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De esta manera los efectos producidos por I television, son manitiestos, no solamente
en los juegos y fantasias de los nifios, sino también en su conducta diaria y en su trato

con los demas.

Segin Freud, reconocido psicoanalista, el nifio en ¢l proceso de socializacion va
conformando su "superyd” (instancia moral de la personalidad) y a partir de que el nifio
internaliza las prohibiciones y prescripeiones de la sociedad su superyo estd conformado.
isto no quicre decir que a partir de ello se comporte de acuerde a las prescripeiones
socinles sino que pueden surgir factores que le provoquen conflictos y por tanto, cambio

de actitudes positivas por negativas, y por ello la television contribuye en gran medida,

Un aspecto importante de la television .¢s el h.echo de presentar programas cuyo
contenido estd basado en cl crimen y la Qiole_ncia, aspectos presentes y redundantes en la
television, y de alguna manera cabe reflexionar acerca de la modiﬁcdci6n adversa de fos
valores 'y comportamientos del publico d.e tal manera que algunos llegan a cometer

delitos y asesinatos,

Por lo cual numerosos estudios dedicados a realizar investigaciones al respecto, han . -

chcubierto que los niﬁos asiduos consumidores “de material"cxblrgado‘de ‘violeri‘cia‘y :
-erinen, y aquellos nifos que gustan poco 0 nada de este matcnal se muestran u,ua[mentef
- propcnsos a incumr en actos dellctlvos. Sm embargo ln quedado demostrado que los
nmos consumldores de matenal saturudo de cnmen y vxolencm, tlenden a ser més',
‘V*agnswos, problemfmcos en sus rclacmnes famlhares y su coeﬁmeme mtelectual puede

" ser mas bajo quc en los mﬂos que no gusten de cse matc.rml pcro tamblén estoa u[nmos S
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utilizan la violencia como parte de sus juegos en grupo.

Cuando se analiza ¢l contenido de los medios masivos de comunicacion, la television
especlficamente, resulta ser "un miembro mas de la familia" y que ademds controla ¢l

tiempo y el espacio.

La television con su programacion, decide cudndo se acuesta la familia, cudndo ir al
baito, cuando entablar una conversacion (durante los comerciales), cudndo la familia
come, que hard los fines de semana (relacionando con los partidos, los horarios de la
programacion y las temporadas de deportes) e incluso determina cudndo los padres de

familia deben tener relaciones sexuales.

No obstante con dominar el tiempo de la familia asi como sus actividades, algo atin més
grave dé la television es que destruye la comunicacion entre los miembros de la familia -
(base de la sociedad); porque, estando distrafdos en la pantalla n’o‘li‘en‘c‘n ;ielnpd de -
conversar, pues la television requiere de "toda su atencién"'borqhe cada minuto parece

ser determinante para nuestro programa favorito,

Los medios masivos de comunicacion oftecen, ademds estereotipos destinados a reforzar

Ia vida cotidiana al mismo tiempo que introduce, imagenes, informacién, con la cual se

puede contribuir a 1a ruptura de estos estereotipos por la c‘oympﬂarac“ién‘ de las propihs ‘

expetiencias cotidianas.
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Y es que por television se establecen los roles a seguir por los miembros de la familia;
presentada por televisién nos muestra; al hombre fuerte, apuesto, rodeado de mujeres
que son sus subordinadas, porque, segiin la imagen del programa de television, la mujer

no tiene un rol tan importante como es el caso de los hombres quiénes se encuentran

2]

: divididos de acuerdo a su nacionalidad o color de piel, sobre todo en los programas
norteamericanos, en donde los latinos son mafiosos, criminales, narcotraficantes, cte. y
muy contrario a ésto, los americanos siempre resultan ser los "buenos” y los asidticos
| pasan a ser lag personas de quiencs se puede abusar al igual que los negros.
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"CAPITULO I1"
IMPACTO PSICOLOGICO CAUSADO A LOS NINOS DE 7 A 12 ANOS QUE
OBSERVAN LA TELEVISION VESPERTINA

o




Cada vez que nos sentamos frente al televisor para pretender, aunque sea por un
momento para olvidarnos de nuestros problemas ya sca laborales, sociales, familiares o
nacionales, diffcilmente nos percatamos de lo que realmente vemos y sin embargo
inconscientemete repetimos las conductas observadas y "aprendidas" de la television que

nos parecen graciosas.

Si bien es cierlo que como adultos y por la experiencia de nuestras vivencias somos
desconfiados de lo que nos presentan, es en ocasiones, como a "la hora" del programa
favorito donde olvidamos analizar y cuestionarnos la profundidad y trascendencia de los
modelos presentados; ahora bien, si para un’ adulto resulta: ser diffeil criticar su
"programa favorito" dé una manera objetiva, con seguridad podemos afirmar que dicho

cuestionamiento no existe entre los nifios de 7 a 12 aftos.

No obstante, y contrario a ésto, si existe, por la naturaleza de los nifios la facil imitaci()n

de lo que hacen o dicen sus "superhéroes” en su programa favorito y-adn sin importar
que dichas acciones sean positivas o negativas ya que no son conscientes de esta

diferencia.
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3.1. CONTENIDO DE PROGRAMAS DE MAYOR ATENCION EN LA
PROGRAMACION INFANTIL

Con In necesidad de contar con refereneias en cuanto al tipo de medio de comunicacion
que mayor frecuencia tiene la poblacion de 7 a 12 afios, se elabord un cuestionario cuyos
objetivos son: detectar que la television es uno de los medios de comunicacidn colectiva
que en gran medida alcanza la atencion de ésta poblacion y resaltar la preferencia o
alcance del periodico, cine, radio, hasta verificar que [n television.se ve con mayor
perioricidad y més especificamente, los intereses qoe éste medio tiene entre la poblacion

de 72 12 afios, y asf como rescator el impacto que causa en la muestra representativa,

Una vez aplicado ¢l cuestionario se obtuvieron los siguientes resultados; el 42% de la
muestra contestd que casi nunca lee el periddico (grdlica A) y solo el 4% lo hace a

diario, en cuanto a la asistencia al cine ¢l 40% se inclind. por la respﬂeéta casi nunca

“(grifica B) y ﬁnicnmente el 8% asiste una vez a la semana; entre los éncuestados—se o

observé que el 51.2% escucha la radio menos de una hom al dia (gréhca Cy, resulto
mtereaante comprobar que toda la muestra. de nifios encuestado:,, y cuya edad oscxla :
entre los 7y 12 aftos, ha leido por lo menos dos hnstom_ms o comic’s en una semana, por

lo menos una revista y solo el 25% ley® un libro que no fuera de ln escuela (g:éﬁoa D).

3 Asimfsmo; resultd que el 49% de‘lo’s‘encuestados ve television todo‘s. los dias (gréﬁca E),
‘ “ul 45% la ve los s&bados més de tres horas (g,rziﬁcn F) y los dommgos el 15% la ve de :

'~ tres a cuatro horas ([,rétlcn G) Sin emburgo, | pesar de ¢ que ln mueslm aﬁrmo que solo el

5% la ve méa de cinco horas en respuestas subsecucmcs s¢ pudo comprobnr, gracms a la'
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programacion que ven por televisian, la frecuencin con que observan la television en
realidad y comparado con lo que contestaron, ésta incidencia aumento de 2 a 3 horas mas

de lo que contestaron en un primer moniento,

De aquéllos que si ven la television, ¢l 48% contestd que le gusta ver mas la television
en la tarde y ¢l 35% la prefiere ver en la noche, el resto no contesto; asi también se
comprobo que el 53% que mira la televisidn la prende solo para ver que hay, mientras el
17% ve lo que sea; resulto que el 43% come, juega o hace cvalquier otra cosa mientras
ve la television y el 30% ve varios programas a la vez; el 58% ve la television con sus
amigos, el 19% la ve solo y el 7% la ve con la sirvienta; el 34% confesd ser ¢l mismo
quien escoge los programas y e} 9% ven programas escogidos por los papas, el 35% no
tiene problema con los padres por ver la television y solo'al 20% s los regafian cuando
ven mucha television, asimismo al 50% no los castigan sin ver la television, ol 56% los

padres les prohiben algunos programas y al 44% no les prohiben ningtn programa, -

Un porcentaju del 75% ve ln television. porque - se rlc mucho, es Iy advemdn, In

ntrcuem., se le pasa el tiempo volando y porque nunea se aburre (gréﬁca H). -

Los progmmas mds vistos por 10s nifios de entre 7 y 12 aftos; por orden de mayora
‘menor: Salvados por la camp'ma, Los simpsons, Super campeones, Los muppets babys,, ,
- 'lma Tunb, Agu;das de color de rosn, Amman(as, Plaza sesamo, Candy, Hasta que la

' muerte nos separe Los cabfdlems del zodiaco, Los pxcapxcdms La rueda de lu fortuna,

El ;,mn Jueg,o dé Ia oca, Comum, El mundo de baby, Alvm ¥ las ardnllas, Supermén, X

men, Cammos cruzados., Al derechoy al’ derbcs, la Chtlindrma y ancr ;mpacto‘l
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(grafical).

Es indispensable recalcar que en la seleccion de programas, es de vital importancia la
educacion y gustos de los padres; es decir, cuando el nivel de éstos es alto, serd seguro
que guiardn y proporcionardn los medjos y el material necesario para que sus hijos
tengan acceso a programas y actividades de acuerdo con su calidad cultural, ya que entre
menor sea el nivel educativo de los padres, éstos solo se preocuparin por el
entretenimiento de sus hijos y/o peor ain, utilizan a la television como un medio de
control para mantenerlos guietos, sin pensar en el provecho que les puede dejar para su

educacion,

Asimismo, no se debe olvidar que la television, al igual que otros medios de

comunicacion nos refleja un modelo de vida que, en la mayorla de los casos se encuentra -

muy lejano de nuestra realidad,

Sin embargo, debido a que; la mayorfa de la programacion de la teleyision mexicana
proviene de los Estados Unidos, enconlramos que se nos muestran las vnolucnones de los

derechos humanos, el cupltahsmo que mcluye o compra de hombres y mujeres,

corrupclones de los que estdn en el poder ya sea econénuco, polltlco o mllltar' en '

-empresas pnvadas o gubemamentales' dehtos de constante crccxmlento como

homlcldlos, robos, etc., en resumen toda la carga 1deolog|ca y del Estado nortemnérxcano'

: que promueve 0 mculca entre los Jévenes, la hbertad sexual la cual,enla mayorla delos

casos no es captuda por. la Juventud muxxcana debxdnmtnte como consecuenela de que la

ldeologla lalma es dlferente a la unglosajona, pues imientras éstos clucos sajoncs estn -
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acostumbrados a la libertad moral ¢ ideolégica, los latinos, con toda la carga cultural de
la descendemos, suele confundir la "libertad” lo cual es, ademés causa de contlictos en la
personalidad del adolescente que mientras en su sociedad tiene inculeados una serie de
preceptos morales, al estar frente a la pantalla se da cuenta de lo diferente que es lo que
le han inculcado con respecto a la que estd observando por television, causdndole un

estado de crisis.

En la actualidad es notable ver que dentro de la television mexicana hay una lucha entre
el mercado del sur, oriente y occidente; porque mientras desde Espaiia llegd el programa
de concursos "Ll gran juego de la oca” de-Japon llegaron los "Caballeros del zodinco”,

los norteaméricanos nos mandaron "Henry y los Henderson" que nos relatan la historia

de "pic grande" socorrido por la familia Henderson que vive en Seatle, al mismo tiempo

que, irdnicamente, en California se pruebe la ley 187 que niega asistencia social y

educacion a inmigrantes indocumentados,

También en Televisa se transmitié una telenovela "histérica” El vuelo del dguila, en

donde se muestran las pasiones y la vida del dictador Porfirio Dfaz de una manera muy.

diferente a la historia que aprendinios desde la primera etapa de nuestra vida escolar,

aqui se nos relata la vida de un hombre casi ejemplar, encumbrado en todo el pals gracias

' ala magia de la television.
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3.2 IMPACTO PSICOLOGICO DE LA TELEVISION EN NINOS DE 7 A 12
ANOS.

Desde el punto de vista de las relaciones inter-individuales (33), el nifo, después de los 7
afios adquiere cierta capacidad de cooperacion, dado que ya no confunde su punto de
vista con el de los demds, sino que los disocia para coordinarlos. Esto se puede distinguir

con facilidad en el uso del lenguaje.

En lo que se refiere al comportamiento colectivo de los nifios, se observa un cambio
notable en las actitudes sociales, manifestadas, por ejemplo, en los juegos colectivos, en

donde se deben acatar eiertas reglas.

‘Los nifios de entre 7 y 12 aflos inscritos, en la mayorfa de los casos, en una institucién o

escucla de cardcter elemental, resulta ser un perfodo de grandes cambios en cuanto a las
interacciones sociales de los nifios, a las relaciones familiares en cuanto al conocimiento

de sf mismo.

Por ofra parte en la sociedad actual existe influencia de la television sobre los nifios, por

lo que éstos estdn inmersos en este amplio mundo de fuertes influencias, que de alguna.

manera afectan su forma de vivir.

Para. hablar del efectode la television sobrelos nifios, tenemos que reconocer -que fa

- (33) Cfr. PIAGET, Jean. Ssis estudios de pslcalogla. Barcelon. Editorial Ariel. 1988.
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generacion que ha vivido y crecido con la television, lambién se ha enfrentado a nuevas

condiciones sociales, en un mundo lleno de problemas econdmicos, religiosos y sociales,

Para juzgar los efectos de los programas de television que ven los nifios, no debemos
considerar solamente ¢l contenido de aquétios 1lumados “"para nifios”, sino también, los
que van dirigidos a los adultos, ya que segin demostraron las encuestas realizadas, cf
nifio se interesn igualmente por todo tipo de programas como; teleseries, péliculas,
musicales, telehovelas, ete; y gran parte de su tiempo lo dedica a observar "su
programacion favorita”, siendo ésta, un medio de entretenimiento; sin embargo, resulta
interesante que ain cuando existen algunos programas educativos o culturales dentro de
la television raramente son elegidos por los telespectadores, en general, y cuando

pretenden estudiar seriamente o buscar informacion eligen otros medios, como libros,

revistas, periodicos, etc., pero solo lo hacen de manera incidental,

Es decir, la television por ser el medio masivo de comunicacién mds popular entre-la

poblacién infantil, es quien tiene mayor influencia en la’conducta y adquisicion de

conocimientos del nifio, antes qm, cualqmcr otro medxo de comumcucxén, La televxslén :
estimula sentimientos e lmpulsos que el nifio ya tiene como caracter(stlcns propms de'su

personalidad es un hecho que los programas de entretenimiento como los educativ05

E ensefian al nifio conductas que posteriormente imitard, 4l mismo. uempo que. aprende

valores ﬂCtllUdCS, creencms y accxonus.

La. televmén penetra ¢n la vxda cohdmna, cspec(ﬁc'xmente en 1a vida de los mﬂos

telespectadores se le COﬂSlderd como un mstrumento que obedece a su voluntad es' '
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como si el telespectador abandonara su condicion humana para formar parte de un
mundo de fantasia, donde lodo es posible, imprevisible, donde las normas de espacio y
distancia pierden valor, en donde el tiempo se divide por la evocacion tanto del pasado
como del futuro. La fusion de la fantasfa con la realidad, la sucesion de emisiones de

informacion e imaginacion confirman esa inmersion en un mundo distinto.

La television ocupa un lugar de primordial importancia, se podria deeir que, al penctrar y
acaparar la personalidad del sujeto-receptor, desgasta los valores del racionalismo'y de lo
universal, y favorece por el contrario a los que conducen al compromiso individual, a Ia
profundizacion de uno mismo y al particularismo. De tal suerie que, la problemdtica de
los nifios y jovenes responde de alguna manera a los efectos de la comunicacion por la
imagen y el sonido y, mas especificamente de la television. Su inquiefud, desorientacion
y problemdtica aunada a los fendmenos socialeé, se ven afectados pbr la comunicacidn
que dia a dia bombardea a la poblacién, con mensajes, cuya funcion es impregnar a la
sociedad de necesidades creadas por los medios masivos de comunicacién, para cuya
satisfaccion los sujetos .cntran al jliego de la comuhicaci(m_mras‘;iva, convirtiéndose en

esclavos de los medios..

Ademds de las caracteristicas: hasta aqui sefaladas la- television nos proporciona

diversion, distraccion y en pocus palabras enttetenimiento, nos brinda un espacio: para la

fantasta, la evasion individual de’ nuestro entomo social y a las adversidades’ de las

cuales no podemos renunciar pero sf; en ocasiones olvidar vetla.

En la mayorfa de los casos, la tele,visién‘inﬂuye p‘sic'olégickamente, como estimulante ,de .
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la agresividad y criminologfa, que la presentacion de violeneia cn la television tiene

sobre los nifios y jovenes.

Es evidente que los medios de comunicacion, y en particular [ television, ademds de ser
un medio de esparcimiento es también un medio habil de manipulacion ideologica, Se
puede afinnar que en determinadas circunstancias tamibién es posible lograr aprender
algo positivo de la television, por ser éste up instrumento contempordneo, ne se le puede

desligar su mision educativa,

Para los niftos, la influencia televisiva suele ser mds profunda porque se encuentran en
una etapa de su vida en la cual absorven todo lo que estd en su entorno, incluyendo
actitudes que almacena en su memoria, consciente o inconseientemente al apropidrselo

como parte de su aprendizaje.

Asimisma, la television puede afectar en el rendimiento académico del nifio al bloquear

su capacidad de asimilacion educativa porque le da mayor peso al contenido de sus

programns favoritos, que para €l son més importantes, restindole importancia a su

aprovechamiento escolar; es decir ocupa més tiempo en observar la television que en

‘renlizar sus tareas escolares,

~ Los elementos congruentes de la teorfa conductista permiten teorizar In causa-efecto que

tienen los programas infantiles sobre los nifios de 7 a 12 afios.

De lo nnterior se deduce su aplicacion dentro del proceso ensefianza-aprendizaje, ya que

v
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todo estimulo originado en dicho proceso repercute en una respuesta; asi cuando el
estimulo es correcto, la respuesta también lo serd, ya dentro de una institucion eseolar o

en los Hamados extraescolares o no formales,

Los medios extraescolares o no formales son todos aquellos que se nos proparcionan en
cualquier sitio, excepto en la escucla; puede ser familia, amigos, sociedad, medios
masivos de comunicacion como s la television, que manda constantes estimulos tal y

como lo propone Creel en su tesis de estimulacion a la violencia por television (34).

No debemos pasar por alto que el nifio es un "aprendiz" constante, y aprende de la
familia, Ja escuela, de sus compafieros y de todes los programas de television, aprende
hasta lo que no se quierc que aprenda, porque su capacidad de aprendizaje no se
encuentra limitada, se aprende en cualquier momento o situacién con o sin Ja conciencia

de que se ha aprendido.

De los programas televisivos, el nifio, aprende informacion, conceptos, actitudes,
conductas, valores y significados, es decir, el aprendizaje”que hace el nifio de la
television ticne lugar o través de ln observacién de lo que sc le ofrece en la pantalla y de

su imitacion; imita actitudes y actuaciones especificas de la programacién asl como

frases y formas de pensamiento y expresion que una determinada cultura considera -

relevante.

(34)Cfr. CREEL, Charles; op. cit. pag, 42
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Aligual que la television, la familia y 1o escuela, tratan de educar al nifio inculcindole
una serie de valores y lo hace empleando diferentes estretegias y medios tales como la

autoridad moral, el convencimiento, el prestigio social, el castigo, el premio, elc.

Para ia television comercial, i nifio es un receptor de entretenimiento y un consumidor
potencial de programacion, articulos y servicios (35). Se busca que se entretenga y
disfrute, incluso que se evada de la realidad, proporciondndole distintos modelos a seguir
(héroes televisivos), cuyas metas son econdmicas y politicas que no estin dentro de la
esfera de contro! de los padres de familia o de las autoridades cducativas, ni se

identifican cultural ¢ historicamente; se presentan como universales y atemporales.

E! nifto aprende mas de la programacion de televisidn como son telenovelas, biografias
de autores, piezas de misica, etc. que en la mayoria de los casos distraen su aprendizaje

de los temas escolares, es decir, en ocasiones los niflos recurdan perfectamente los

nombres de protagonistas de series de television y dificilinente pueden citar los nombres

de presidentes mexicanos (3 no ser que vea alguna telenovela con relacién a ésto);
aprende de la television los eslogans publicitarios y no frases fﬂmosas de peréohajcs de
fa historia de Méxlco, asimismo hay nifios envueltos en la trama de la teienovela que en
fa trama de la vida nacional; ademds de usar y abusar de modlsmos de personajes en

programas pupulares o c.émlcoq de ln le!ev151én y cuando se pretende preguntarle por los

héroes quc admlra con sugundud dird Supurman, Lonnan, elc,, pero nunca nguel -

Hidalgo, Bemto Juﬁrez ele

(35) Ibidem.
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L.os mensajes de los medios no son virtuales, por el contrario, lus series, las telenovelas,
las aventuras, empobrecen nuestro mundo; en donde el héroe no se transforma, ni
enriquece por su propia experiencia, no aprende ni se desarrolla, porque sus

"superpoderes" son innatos no se los tuvo que ganar ni probar.

Considerando que la investigacion es una busqueda orientada con un propésito definido,
para obtener conocimientos nuevos (36); es importante establecer un método que permita
verificar la fidelidad de los resultados del impacto psicoldgico de la television causado a

los nifios de 7 a 12 aflos.

Tomando en cuenta que el métado se refiere a criterios y procedimicntos generales que

gufan el trabajo cientifico para aleanzar un conocimicnto objetivo de la realidad (37),

para la presente investigacion se elaboro una metodologia, considerando las técnicas

susceptibles para indagar en tomo al impacto psicoldgico que causa la television o los

niffos de 7 a 12 afios; y sus repercusiones en el proceso de aprendizaje, y de acuerdo con
las ventajas de cada técnica y su posible aceeso al objeto de conocimiento, se realizé una

encuesta,

La encucsta se caracteriza por la recopilacion de testimonios, ‘orales "0 escritos,

pravocados y dirigidos con un prapdsito de averiguar hechos, opiniones o actitudes (38).

g (36) GONLALEZ Reyna. Manunl.de.&:dmmﬂnmﬂmﬂﬁwoc 1982,

(37) ROJAS Raill Qlﬂuntmcnﬂzar.nnb._dg.hmﬁcg Mexuco 1980
(38) GARZA Arlo Mnnden.’Ecsz..dﬂnx Mmco 1981,
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La encuensta pertenece a la categoriz de la observacidn controlads, al reulizarse
mediante una serie de preguntas indirectas con caricter de prueba y cuya formulacion de

cada pregunta es precedida por el andlisis de las posibles respuestas.

Para poder reatizar una encuesta se debe tomar en cuenta la eleccidn de una muestra es

decir, una parte de ta poblacion también Hamade universo, que es materia de estudio.

En el caso de ésta investigacidn, la muestra elegida al azar son 100 nifios de una escuela
primaria particular; asi podemos decir que el total de ta muestra son todos bs nifios

encucstados y se representa como el 100%.

Como parte de la encuesta y tomando en cuenta las caracteristicas de la muestra, se
realizd un cuestionario cuyo objelivo fue definir los puntos pertinentes de la encuesta,
procurando la respuesta a dichos puntos y unificar la cantidad de informacién solicitada

y recopilada.

El cuestionario elaborado fue de tipo estructurado, en donde las preguntas ”estdn

determinadas, con-un tipo de pregunta cerrada, denominadas también _alternativas -

fijadas, con 1a finalidad de lograr und estandarizacion mds certera.

Las ventajas del. cuestionario son: el encuestado puede contestar enn un. momento

~ oportuno, puede ser contestado al mismo tiempo por todos los interrogados; permite

guardar el anonimato del informante, cstimuldndolo a ser sincero.
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Posteriormente a la obtencion de los resultados arrojados del cuestionario se procederd a
un recuento, que es el método mas extendido hoy en dia, amado también método de

sondeo.
Finalmente, se concluyd con e} andlisis de! contenido de lu informacion con el objetive

de establecer una conclusion que permita elaborar una propuesta de orden pedagogico,

que Jogre atender Ja problemitica presentada,
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"CAPITULO IV"

ANALlSIS‘ DE RESULTADOS DE LA INVESTIGACION DEL IMPACTO
PSICOLOGICO DE LA TELEVISION EN LOS NINOS DE 7 A 12 ANOS.



El impacto psicologico que tiene la television en los nifios de 7 a 12 afios se hace
palpable, ficilmente cuando le preguntamos a un nifio para averiguar con que
personaje logra sentir una identificacion, él seguramente contestard, que con el
protagonista estelar de cada serie, es decir aquel que llama su atencién al comportarse
como € y en general, como los pequefios quisieran, sin limitaciones, sin

prohibiciones; guiados tinicamente por sus impulsos aunque estos sean negativos.

Lo anterior repercute en el nifio que quiere ser asf, cambia y moldea su cardcter segiin
su personaje favorito de televisién, causindole conflictos, crisis y sobre todo,
problemas de conducta tanto en e} medio familiar como en el medio social, incluyendo

la escuela.

Todo esto se debe seguramente a que su esquema familiar y escolar de lo que se llama
un "buen nio” o un "nifto bien educado” es totalmente contrario a “lovque ve por
television y peor atin, a lo que retoma e imita; con la diferencia de que en su realidad
(casa o escuela) no va a ser fan bien- recompensado. coiﬁo logré sérlo su héroe
televisivo; esto le causa crisis en su correcta formacidn de identidad. Es decir’afec‘ta‘al :
nifio r‘legati'v'amenteporque va contra lo que‘fecibe en ‘su, educacion familiar o escolar;
toméndose como positiva ala conducta que fmneﬁta Ia educacién familiar o escolar, es

decir aquella aceptada y promovida por la sociedad en que vivimos.

-




4.1 ANALISIS DE RESULTADOS

Como se menciond anteriormente, la television transmite por su especie, gran variedad
de programas como son de especticulos, noticieros, culiurales, series y dibujos
animados; siendo las series y dibujos animados los que mayor aceptacion tienen entre

el piblico infantil y principalmente entre los nifios de 7 a 12 afios.

Resulta determinante distinguir entre el contenido nocivo y positivo de  dichos
prograinas con mayor audiencia infantil y que pueden influir de una u otra manera en

su formacidn, para lo cual y desde un punto de vista critico, conviene realizar un

analisis de su contenido:

- "Salvados por la campana” esta serie es transmitida de lunes a domingo, por canal 7
de 19:30 a 20:00 horas. Trata el caso de varios adolescentes cuyo rol es manipular
tanto a sus semejantes (compaiieros de clase) como o la_escuela (incluyeu‘dd al -

director) en general; logrando con eflo la satisfaccidn individual a sus propios

propésitos.

" Este programa logra transmitir valores, costumbres y fbrmas de vida entre lOs niﬁos g
cde 7 212 aﬂos| que son ficilmente introyectados. provocando un proceso de'

: transculturaclon *

* "Transcultﬂracién‘ se refiere al relativismo culmral 04 la univerSalidad de cierlos :
fenémenos que produce al. Lompararlos en ‘dos 0 més culturas diferemes" Cfr :

Dnccxonano de Ciencms de la Educacnén. pag 243,
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Para el publico infantil resulta graciosa ln manera de actuar del protagonista; un
adolescente vardn en torno al cual giran toda una serie de conflictos y acciones

determinantes en la vida de todos los que lo rodean.

- "Los Supercampeones” serie de dibujos animados transmitida de lunes a viernes por
el canal 5 de 19:30 a 20:00; esta serie es importada de Japon; en cada episodio se trata
el caso de un equipo de futbol que en ocasiones, en 30 minutos de programa, resulta
ser poco tiempo para que éstos jugadores puedan tomar una decisién acertada (en la
que tal parece se juegan la vida) dentro del partido que capitulo a capitulo juegan;

refleja Ia falta de decision en la vida que es siempre un constante juego,

No obstante lo anterior, se puede asegurar que los nifios no lo ven desde este punto de

vista, a ellos les emocionan grandes jugadas en los supercampeones.

- "Los Tony Tons” es una caricatura que al igual a los- "Muppets babys" ieﬂejan 0

hacen realidad toda una serie de fantasfas brutescas q ue solo a los niﬂbs se les pudiera

ocurrir; en estas dos series amencanas transnmtidaa de lunes a vnernes de 16:00 a
16:30 mtercaladas es decir una Iunes, mlercoles y VIernes y la otra martes y Jueves

Aqui se exhlben unos roles de mﬂos groseros, burlones, expertos en denlgrarse los

unos a fos otros nl engrandecerles 58 defectos, menospreciéndose, y haciendo uso de
la violencia, ain cuando se presentan como nifios; ellos sc agreden tamo fisica como‘

emocnomlmeme en rependas ocasnones y atin en ¢l mismo capftulo, pero s:empre

cuidando resultar yacioso,
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- "Agujetas de Color de Rosa" telenovela mexicana transmitida de lunes a viernes por
el canal 2 de 16:00 a 17:00 horas; esta telenovela aunque pareciera ser mis real
porque quiénes actian en ella son seres humanos que pierden la linea de lo real con lo
iraginario, al verla uno puede pensar que todo es un suefio que se le ocurrid a alguien
con poca cordura, porque no resulta creible que unos nifios no mayores de 10 afios
vayan por la calle solas y se enfrenten, también solos a una serie de fantasfas y
conflictos inimaginables, tratando de resolver o corregir la vida de los adultos quienes
tampoco parecen maduros, Es innegable que esta telenovela pudiera ser ¢l suerio de
todo nifio porque no se exaltan las obligaciones, los castigos, prohibiciones, es mds

son tos nifios quienes muchas veces pretenden y logran orientar a los adultos.

- "Los Simpson” programa transmitido de lunes a viernes de 20:00 a 20:30 horas por
el canal 7; estd formado por dibujos animados, muestra irénicamente al cldsico
hombre norteaméricano; lleno de vicios, flojo, alcohdlico, burlén, grosero, glbtén e
irresponsable; pero con una mente consumista, esta familiaivformada por § miembros
(papid, mamd, hermano y dos hermanas), cuyos varones son quicnes. realizan una

manipulacion entocada a crear necesidades y actitudes no b:isncas para nuestra cultura.

convirtiéndola poco a poco en una sociedad de consumo para los exccdentes de

produccion de 1a cultura,

Con lo antenor y desde otro punto de vnsta, se puede aﬁrmar que esta serle nos conducev ,
a la critica constame, asi como a fa- exaltacnon de los defectos de los cnudadanos
‘norteainericanos; sin embargo, el mensaje no llega de esta mancra alos’ mnos_ dc,7 al2

‘afios, quienes solo buscan un modelo a imitar o cual ocurre con estos personajes ya que
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el nifio varén llamado Bart, es el cldsico nifio que se burla hasta de sus padres y pasa por
gracioso al piblico espectador, asi como los nifios se klentifican y sin pensar en lo

positivo o negativo de ls acciongs, tratando solamente de parecer chistosos, lo imitan,

No obstante ¢l nido que imita a Bart es castigado; por ejemnplo, el nifio que al
pretender ser como Bart representa en su comunidad una conducta egoista, trata de
sobresalir mds que su hermana quien es una nifia inteligente, estudiosa y que
ocasionalmente transmite mensajes positivos. Bart al parecer no tiene tiempo libre ya
que todo su tiempo estd reservado a la planeacion y realizacion de sus travesuras; asf
¢l nifio mexicano que tiene la edad promedio, se identifica con él y hace de sus
travesuras algo propio, A Bart Simpson no le interesa el nimero de veces que el
director le llama la atencion ni el dolor que pueda causar con sus acciones, sino Ia
satisfaccién que parecé sentir con la desfortura de los dems; aquf es cl‘_ar.o que el‘
alumno supera al maestro pues el hijo parece ser’juna' copia det padre pérd en unpa
versién corregida y aumentada, y mientras en television el hijo refuérza la conducta
con la aceptacion y aprobaciéh del padre, en la vida real un conxportarhien(O‘negativo ‘
dificilmente es reforzado a no ser por un adulto "qué vea' los mismos pfogrélhﬁs, y ‘b

lomandolo como un Juego del nifio lo pase por alto o peor. aun, o aplauda, en la

: escuela sus compaﬁeros se reiran de lo gracnoso que resulta pero un adulto crmco lo -

reprobaré e mcluso a aquel mdlvnduo que tamblén vea los Slmpson en un futuro dejaré :

de’ tomarlo gracloso.

Como puede verse, lo dmcﬂ aqul resulla ser que Luando los adultos tambnén se

encuemran inconsciente.o consciente inmersos en Ia trama 0 en eI Juego del gulonista de

‘un programa, les resulta dificil, tambnén percnbnr eI dafio. que sele causa a un nifio, P0r_
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lo tante es importante que se¢ deje de tratar a la television como un wedio de
entretenimiento y se haga conciencia de que al ver constanlemente reforzada una
conducta negativa por television, y sin una visidn con un razonamiento certero, esta

conducta se apoderard de nosotros hasta lograr que la reproduzcamos.

No olvidemos que como asegura Freud; el nifio se encuentra en una etapa de
formacion del "YO" en donde éstos comportamientos resultan ser significantes en este

periodo de transicidn de nifio a javen.

No se deje dejar pasar el hecho de que los esquemas aprendidos en casa y en: la
institucidn escolar a la que asiste son ajenos a ﬁgs apreudidojs‘por lele‘visién, y
desafortunadamente éstos Gltimos son més asimilados ya que se refuerzan a cada
instante y no s6lo eso sino que son (aprendidos) llevédos a la prictica, convirﬁén_dolos

de sueiios infantiles a "realidades concretas”.

Resulta preocupante cuando es un padre de familia o un profesor ¢l que ignorando
" totalmente fa trama de estas series no puede eVahmr«el contenido y pero aiin no "puedz'a .

proporcionar una oriemacién? adecuada a los nmos que tiene a'5U Cargo, es declr, sin

una guia que 10s onente sobre los pmgramas adecuados pam cllos estos pequeﬁos

optamn por escoger el programa favorito y verlo solos.

N’R TiSlS Nﬁ MBE
xmn b Li\ B\BUOIEGA
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Grafica fqu'e muestra el porcentajé de programas mas vistos por los nifios de 7 a 12 afos.
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"CAPITULO V"
"PROPUESTAS DE CARACTER TEORICO PEDAGOGICO A LOS
RESULTADOS DE LA INVESTIGACION DEL IMPACTO PSICOLOGICO DE
LA TELEVISION VESPERTINA EN NINOS DE 7 A 12 AROS"




Con los resultados obtenidos de la investigacion realizada entre los nifios de 7 a 12
afios, surge Ja necesidad de crear una propuesta pedagdgica que atienda [a
probledtica expuesta en éste trabajo, es decir, se pretende disminuir los efectos
nocivos que pudieran tener o causar en fos nifos y fomentar en ellos una vision mds

objetiva hacia los prograntas de televisién mexicana en horario vespertino.

Lo anterior puede ser posible con la ayuda y el perfil del egresado de la licenciatura en

Pedagogia.

Tomando en cuenta que la Pedagogia tiene como tarea primordial el elaborar nuevas
perspectivas de ensedanza, por ser el pedagogo el profesional preocupado de la
educacién y conocedor de sus teorfas, sobre todo en aquellas relacionadas con la
préctica que se desarrolla.en un mnedio educativo en donde siémpre hay alguien que
ensefia a alguien 'que aprende de manera interrelactonal;-es decir, por medio de o que
se conoce como préctica educativa y cuyas caracteristicas son: ser reflexiva, histérica,
participativa y que tienden a un grado de profesionalismo, sin olvidar que el sujeto se‘
encuentra mmerso en-una fanilia, comumdad, msmucn(m educativa, medio laboml
sociedad, politica, Estado ¥y sobre todo en un. constante bombardeo de |deas roles y
estereotlpos que transmiten los medios masivos de comunicacn(m, entre los cuales y

slendo el de mayor importancia, por su alcance, la televnsxon. ‘

Por todo ésto, le corresponde al pedagOgo;propoﬁer ‘alte,mativ,as que de a_lguna manera

disminuyan en fo posible el inipééto.psiéolégico de la tgi:iislén en los nifios de 7 12
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afios; sin olvidar a los adultos que de una u otra manera son su ejemplo, al ser

orientadores de ellos.

A continuacion se presenta una propuesta de cardcter tedrico pedapdgico a los
resultados de la investigacion det "impacto psicoldgico de la television vesperting en
los nifios de 7 a 12 afios" que observan la televisidn. Asi mismo y come apoyo a esta
propuesta infantil se presenta otro proyecto dirigido a padres de familia y profesores
con el objetivo de formarles una vision critica objetiva, para lograr que al mismo
tiempo asesoren 2 su vez los nifios a su cargo a iniciar una valoracion critica hacia los

programas de television,
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5.1 PROPUESTA TEORICA PEDAGOGICA

Es innegable que la television, como medio de difusion masiva permite al hombre
acortar distancias, facilitando Ia apertura a nuevas expeclativas de conocimiento,
permitiéndole el acceso a todo tipo de informacion; y por lo tanto, resulta ser uim
innovacion necesarfa en la vida moderna. Se puede afirmar que gracias a ella el ser
humano, comto ente social, logra participar con toda comodidad tanto en actividades

educativas como culturales y recreativas,

No obstante lo antertor, este medio de comunicacion social, puede, igualmente
transformarse en un invasor del nicleo familiar, es decir, es un huéspéd indeseable e
inoportuno, por ser un medio que constantemente se encuentra transmitiendo, a la base -
de la sociedad una serie de creencias y- actitudes, as{ como algunos modelos de

conducta que resultan ser indeseables en nuestro hogar.

Asimismo, mucho depende de nosotros que este vehiculo de la vida modema, lejos de
ser un pelxgro, logre conVernrse en un vmculo educauvo y en una vahosa fuente de~

mtormacnén, ya que st bien es cierto no esté en nueslro alcance modlﬁcar la

‘ programacxon ex:steme en la television, si podemos modlﬂcar la manera en que s¢

‘observa la television, .

Para que esto pueda convert:rse en una realldad se requlere de nuestra adecuada

comprensxén en una clara concnencna de las mstancms comerc:ales “que de mnnera L

determxmme fonmn parte de la empresa televnsiva en nuestro pafs, as:mxsmo se -
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requiere de un método personal y familiar para poder lograr observar la television

desde el seno familiar pero de una manera critica y educativa,

La televisién con sus programa y su atraccién, ocupa un lugar primordial en la vida de
muchas personas y hasta incluso en la sociedad en general lo cual na se le puede
negat, porque es bien sabido que la television es por excelencia el medio masivo mds

difundido en nuestra sociedad.

Asimismo, resulta ser un hecho innegable que no podemos modificar Ficilmente la
programacién* que se transmite a lo largo de sus emisiones; sin embargo, si podemos
modificar la forma en que nosotros recibimos o captamos sus mensajes, cargados de
una ideologia determinada, que se nos envian constantemente por este medio, para
poder preguntarnos un momento antes-de ver la television y respondernos con toda
sinceridad; por qué queremos verla, qué prbgramzis deseamos ver, realmente; por qué
preferimos y nos gustan esos programas;-es decir, juzgafla para va‘l‘orar‘si"l‘o' que nos-
presémah en realidad es un programa qué 'pﬁdiera dejarnds algoposit‘ivo» o0.bien algo
negativo,v oenel caso de que 10 nos aporte algo signiﬁcativo en cohclusién‘si resultai-"
ser un programa iitil, si en verdad valid la pena emplear nuestro uempo en observarlo
sin olv1dar tener presentes que en todo caso los comeruales imeman a loda costa

convencemos. enla mayorfa de los casos ,de manera 1m.omc1ente de que consumamos‘ ‘

produclos y/o art{culos sumuanos que no result'm ser necesanos.

_ * Es . declr los programqs de televis:én son eleg:dos por los proplosf ‘
,colaboradores de las televnsoras y siempre procurando culdar la ldeologia que se - |
‘ pretende tenga, el lelespectador. por diversos mtereses como son - econémlcos. &
| ~polfncos etc. ; ‘

- 93




Resulta muy importante, si es que pretendemos fograr ésia eritica de la programacion
televisiva, el tomar conciencia y evitar de cualquier manera "abandonar” a los nifios
frente al aparato receptor, sino que, al confrario, fomentar la compafia a los nifios
cuando ven la television para poder ensefiarfes la forma de ver sus programas favoritos
de una manera activa, es decir, juzgando y evaluando lo que ahi nos muesiran,
logrande que en un futuro sea el mismo nifio un individuo critico, capaz de distinguir
lo positivo de lo negativo. Por lo tanto es esencial no olvidar que la comunicacién en
el dmbito familiar es de primordial importancia, aun por encima de cualquier

programa de television,

Es decir; resulta mds provechoso tener una pltica nifios-padres o encargados de eflos;
para preparatlos para uma plena vida adulta,- que el pretender evadir nuestra

responsabilidad como formadores, delegdndosela al aparato de television.

Conviene seitalar que la actividad del nifio recéptor frente a la tefevisién no termina al
dejar de ver la pantalla, ya que la produccion de significados se ‘extiendg a otras

situaciones de 12 vida del nifio, siendo que es la familia o su entorno socia‘l‘ quiem:s

pueden lograr ampliar, reforzar o rechazar ese aprendizaje’ dado, en un primer

momento por la television.

,La televisién,'entre»otros medios, en forma sutil e invisible inﬂuye i trakiés de sus

contemdos programétxcos, en la manera como el hombre construye ¥y perclbc la

realidad que lo circunda, y le proporcxona elementos para mteracmar socxalmente lo ’
que. s&gmﬁca que la television educa al mdxviduo € mﬂuye socialmente, es decu‘, i

.televnsion mﬂuye €n su- conformacnén cultural asimlsmo transmue valores, modelos y
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estereotipos del hombre y de una socicdad que muy a menudo no coincide ¢ incluso
contradice a aquellos que buscan difundir idealmente el aparato educativo formal,
porque €l aprendizaje puede ocurrir sin el objeto de aprender, no restringe el uso de
los clementos racionales; gran medida de educandos aprenden a través de las

emociones.

Por éstas razones y tomando en cuenta el perfil profesional del pedagogo, se propone
el siguiente programa pedagdgico para su respectiva difusion a padres de familia y
maestros; recomenddndose que sea el propio pedagogo quien pueda llevarlo a la
prictica, af difundir los objetivos dentro de las instituciones - educativas
preferentemente prescolar y primaria; por el hecho innegable de que es durpnte la edad
prescolar que el nifio conforma su personalidad y es aqui en donde el padre,
conocedor de los efectos psicoldgicos nocivos para el pequeiio empiece a guiar a} nifo

ya sea-en el plan de padre de famitia o de profesor,

En un pnmer nmomento y para lograr mayor expansxon' es el pedagogo el indicado

. para aplicar dl(.hO programa a profesores con cl objetivo de que ‘cada profesor se

comprometa a su vez a llevar a la prictica el mismo curso por lo menos al 80% de los

padres de fos alumnos a su cargo.

Al concluir ésta tarea se el proporciona al profesor misno el programa dirigido a los

nifios de 7 a 12 aiios para que lo realicen en su propio salén de clases pero siempte
con la respectiva asesorfa de un pedagogo Qe pueda en un momento dado opumizar y

ascgurar el éxito de dlChO programm.
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NOMBREDEL CURSO: IMPACTODE LOSMENSAJES TELEVISIVOS
IMPARTIDOS A: PADRES DEFAMILIA Y PROFESORES

NOMBREDEL INSTRUCTOR:
TEMA; "MENSAJES TELEVISIVOS™

TARALOSNINOSQUELOS VEN.

OBJ.PART.RECONOCER LOSMENSAJES IMPLICITOS Y MANIFIESTOS EN LOS PROGRAMAS DETELEVISION VESPERTINA PARA VALORAR
POSIBLES CONSECUENCIAS. :

OBJ.ESP.DISTINGUIR ENTREUN ME_NSA.IEPOSIT[V() Y UNONEGATIVO,CONLAFINALIDAD DEPROPICIAR UNA ACTITUD CRITICA.

"OBJ.GRAL. ANALIZAR LOSMENSAJES TELEVISIVOS Y VALORAR EL IMPACTO PSICOLOGICOQUECAUSAN CON LA FINALIDAD DEORIEN-

har y discutir el pro

pésito de Lapublicidad.

anotaciones y concluye.

OBJETIVOS ACTIVIDADES REC.Y AUX. PRODUC.DEL
TEMA PARTICULARES INSTRUCTOR ALUMNO DIDACTICOS APRENDIZAJE TIEMPO
= Aphcaxladuﬂmu:agmpal Explicaladinimica: Losal os participantes s¢ | Unasillapor participante, } Cada panticipante elaboza
Q. ‘denominada "momaorama” sientanencirculo ¢ inician al [formandouncirculo. un dibujo que represeate
' 3’ = conla finalidad de romperci .au:dmendosunombxcyun <omo se sentian antes de fa
E 5 % -’} hiclodentrode] grupo. ni- dimamicay comose sicnicn
5 ) * t;lal(p.c.soy leuclayvmccn whoca.
; E unlagario), el siguicnterepite
- elanteriory agregael suyo.
8 LE arlas jasdela | Proyectaralalumno una Por medio de una luvia de {lnstalacién eléctica, pro-{ Redactaren § cuaniflata
E o Tv. comounnwd;onmsxvo serie de diapositivas qud ideas, el alumno expone obje- lyectorde carrusel y foto- | utilidad que cadapasucipan-
g . d:msdnsoclal resalicnlas ventajasde 1 tivamenie lasventajasdelaTv. [grafias deeventosimpor- e ledao puededurleala Tv.
- a Q. Tv.cnnuestrasocicdad. : jrantesanivelmundial.  Jensuvidadiana.
. <,g.’ g : . Tv. videocinacon algunos | Observar la Tv. un comer-
a," g 8 Seformand equipos, 3dectlos fcomerciales, video-{culdeunproducioy respon-
. a0m Sanlxhsmcgnsplﬂn Con la ayuda de und discutirinlostrucosenunco- jcasetera. der; ;Qué vende es utit,
55 E -citarias: resaltacion del pro~ jvideocinta se retoman al ‘mercial dado. Eldebatelorea- quiénloanuncia, eic.?
) 5 e am qnénloanncu.eu: gunos comesciales para) lizan los 3equiposy el 4 hace
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CLASIFICACION DE LOS PROGRAMAS

DE TELEVISION VESPERTINOS.

‘nos.’

Dis(inguir entre los
programas aptos y
no aptos para ni-

Proporcionar ejem-
plos por medio de
unas ldminas con di-
bujos alusivos  a
cada una de las cla-
sificaciones de los
programas.

Explicar y resaltar
que los programas
se dividen en: A-
para toda Ia familia,
B-para adotescen-

{les y adultos y C-

para adultos.

Acuurio: se pro-
porcionan “peces”
con nombres de al-
gunas caracteristi-
cas de los mismos.
el pescador clasifi-
card el programa a
criterio suyo y de
acuerdo con lo ex-
puesto.

Soporie de tripié
para rotatolio, ho-
jas de papel bond
con caricaturas gque
se¢ cxhiben en un
programa con cla-
sificacién A.B,C,
con una leyenda al
pie de la caracteris-
tica a la clase de
programa. Mauarca-
dores.

Pedir al panticipan-
¢ que observe un
programa con cla-
sificacion AB,C y
exponga por escri-
1o las caracleristi-
cas y cl horario en
que lo vio.

MENSAJES TRANSMITIDOS

A LOS NINOS EN UN PROGRAMA

- DE TV. VESPERTINO,

Valorar los mensa-
jes positivos y ne-
gativos de - los pro-
gramas de¢ televi-
sioén.-

Por medio de una
videocinta se exhi-
be 'ei programa
“Salvado por la
campana” con la fi-
nalidad de gue cada

{ participante asuma

un rol determipado.

El desempeiio de
roles es represen-
tar una situacion de
la vida real, después
de cbservar y pre-
tender imitar una si-
tuacién dada por
televisién  (como
juegan los nifios a
su cargo).

Televisor, video-
cinta, videocase-
tera, tarjetas.

Al térmuno de la di-
namica y anénima-
menie cada partici-
pante anola en una
terjeta algdn apor-
te sobre lo que con-
sidere es impactan-
te psicologicamen-
te en lo: nifos.
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NOMBREDEL TALLER: INFLUENCIA DE LA TELEVISION ENLOSNINOSDE 7A 12ANOS
IMPARTIDOA:NINOSDE7A 12ANOS

NOMBRE DEL INSTRUCTOR:
TEMA:"EL NINO Y LATELEVISION”
OBJ.GRAL. PROPORCIONAR ELEMENTOS QUE PERMITAN DESARROLLAR LA CRITICA OBJETIVA ENLOS NINOSDE7 A 12 AROS,CONLA

- FINALIDAD DE FOMENTARLES EL.CUESTIONAMIENTO DELOSMENSAJES DE LOS PROGRAMAS DE TELEVISION.

OBI.PART. CONCIENTIZAR AL ALUMNO SOBRELOS MENSAJES POSITIVOS Y NEGATIVOS DELOS PROGRAMAS DE TELEVISION PARA

LOGRAR QUEEL NINOLOS RECONOZCA Y DIFERENCIE.
OBJ.ESP. VALORAR UNMENSAJE DE TELEVISION COMO POSITIVOONEGATIVO, SEGUN SUCONTENIDOCON EL FIN DERECONOCER SU

FOSIBLEMACTOPNCGIK}ICO
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OBIETIVOS o ACTIVIDADES REC. Y AUX. PRODUC. DEL
TEMA ’ 8 PARTICULARES INSTRUCTOR ALUMNO DIDACTICOS APRENDIZAJE TIEMPO
Aphm ladmamu:a grupal Explica la dinimica loy El que permanezcade piccli- Sillasen posiciéncircular. | Cada participanie elabora
“conocesatu vecino® conla- | patic geal azary pregunta: jcono- un dibujo que representie
finalidadde inkegaral grupo., cu'culo )y se presentan. inid cesaiu vecinoe?, ésie debe como se sentia antes de ta

“GRUPAL

- jcambiende lugaral tiem

ciapidiéndo que todo

pogquc >

decirel stombredecliosodelo
contrario cambian de lugar
conel guele pregunto.

dindamica y como s¢ sicnte

ahora.

ENTESOCIAL |

'PARA ELHOMBRE COMO

Identificaralatelevisidn

como un medio de comuni-

_jdec un rotafolio explica

Mediante la. 1écnicy
expositiva y conlaayuda

como se hacomunicad

' {hombre desde las caver

nas hastalicgaralos me+

. jdiosdecomunicaciénacy

El panticipanic valora y reali-
zaunajista deaquelios men-
sajes (olimpiadas, noticieros,
otros) que latelevision = ha

[de papel bond.

Basederotafolio y hojas

Elalumno enumerard 30
CORCEPlos, cXPresiones o
acciones aprendidas porie-
levision como: stogans, bai-
les, determunadas fracesca-
fracteristicas de algun per-
sonaje, cnife olnss.

“|IMPORTANCLADELATELEVISION|  INTEGRACION



"
v

-66-
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ST = Reconocerelticmpode-| Por mediodelatéenica [Por medio de un | Instalacién elécirica, | Reductarenunuhojisuna
8 s % dicadoparaverlatelevi-| demostrativay conla [sociodrama seprescaa | proyector de carrusel. | descripeionde foquetis-
5 % ol siénennuestrohogar. ayudade diapositivas se- fundisnormal encasacon dmpoal_llvus que mues- | cenen undialaboral, fes-
[Ty % - falalosmomentosenque Jsus actividades pero | trensujetos viendo Tv. | tiva: y sedalar que es lo
: E : m algunas personas vente- Jenfatizandola hora de | cuandocamen, juegan, [ que inds les gustade to-
-0 % Jevision. verlatelevision (anexo | estudian ¢ inclusocuan- | das susactividades.
E- ; é : 11); a final se reatiza una | doduermen v se bafan.
L= discusion sobre loex-
-J ¢
pusto.
< ' '.iRcconocalosmcnsajes Pormediodeunademos- [La telarafia: cuda nifio | Enstalacion cléctrica, te- Rclomundo lahojadel
: [«] .implicitosy explicitosde| tracion del programa [realiza preguntas y res- levision, videocinta y vi- | tema Henlistar de un
o2 ' -los programasde televi-] PowerRaiders se resca- fpuestas con respecto a | deocascle. |Mo|uantqsajcsqucl’x:‘-
4 - s : tan y resaltan 1odos flos mensajes ransmiti- mos aprendido y soniti-
P4 :-;I: ) aquellos mensajes jdosenclepisodiodelos les y de otrolado losgue
j iz G i i sontiles y noticnen
= = jerarquizindolosenposi-- | Power Raiders. nosonutilesy
| ivos ivos significadore; nlali-
tivosy negativos. 8 pReSe
. . vo.
. Dlwngun‘cmn:losm» - Exponeruna videocinta | Pormediode la técnica lmmhm@dnclécm.’l‘v, Enuna hq;aunuﬁoc;u»
08 “sajeshenéficosy dafiinos| conum capitulode los |de Acuarioel grupodis- | videacintu y videf)- tadescribirgue nos gus-
=2 parala formacién dei| Simpsons y rescatara jcutelos puntos de vista | casetera, hojas tamano [ 13 mas de nuestros pro-
85 o, énclaspectopsico- ra de ejemplos |sobremensajes noanali- | cartay bicolores(unopor grdﬂmri’f“’;'llos‘sul{r.:
L - og TR B ) ity zados: seintegracon6a § participante) yarconrojoloque esut
. OU ogco. - msmsposuwosyne- : :eg 0 participan reontol esui
2z 0 gativos. 10 personas "peces™ ante y conazallo que imita
z5 Dando argumentos de |laobservacion de otro mos porque el protago-
] = .'porq:cno&sﬁxil. grupode Ba 14 personas nistaresulia ser atructi-
- a “tiburones” (Anexolll) vooeschistoso.
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CONCLUSIONES

Como egresado de la lcenciatura de pedagogia y gracias a las herrumientas de
investigacidn que dicha carrera proporciona al profesional que se forma dentro de ella,

fue posible el presente trabajo de investigacion.

Es decir, el pedagogo, como profesional encargado y preocupado por la accién
educativa; tiene la necesidlad de buscar teorfas que optimicen la prictica educativa siendo
que, es duramente ln prictica que el pedagogo concretiza los resultados de su labor
profesional. Asi, resuita determinante la informacidn tedrica que el pedagogo tiene en su
formacion, ya que ¢l conocimiento propicia un buen uso de cada teorfa de acuerdo con

las necesidades que durante su ejercicio profesional se presenten,

Con base en lo anterior, se conciuye que si bien, al inicio de ésta investigacion se tenfa
en cuenta que la televisidn, al igual que cuaiquier otro medio de comunicacién masiva,
resulta ser determinante en la formacién personal del individuo por ser éste, un medio

hdbil de manipulacién ideolégicy; sin embargo no existfa la certeza de que tan nocivo o

benefico resulta la television en el irdividuo que la observa. Por lo tanto fue

indispensabie cuestionar a‘lkobjgto de estudio, en éste'yc'as‘o‘ nifios de 7 a 12 aflos que

observan la televisién en horarlo vespertino. (anexo 1),

Una vez concluido ¢l cuestiohamiento, se observé. que si bien los nifios se distraen
viendo sus programas favoritos, también resulta cierto que los nifios retoman muchas

* pautas de ‘conducta observadas cn televisién, asf no es-extrafio el caso del nifio:que se
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siente identificado con su héroe favorito y por éste significativo hecho, el nifio recurre a
la imitacion de la personalidad de dicho modelo y, en la mayoria de los casos, sin

consientizarse de lo positivo o negativo de dicho comportamiento,

Por csto resultd indispensable realizar fa investigacion y finalmente proponer un
instrumento que se ocupe de consientizar al telespectador sobre el contenido real y
objetivo que pudiera tener un programa de television especitico. Dicho programa resulta
indispensable porque la programacion televisiva no solo influye en las acciones del
individl_m sino que, también, repercute en su vida escolar ya que muchos nifios le restan
importancia a sus tareas escolares: por ocupar mds tiempo observando sus programas

favoritos de televisién, limitando y reduciendo su aprovechamiento escolar,

En el transcurso del trabajo resultd indispensable recurrir a la formacién tedrica que

“como profesional brinda la carrera de pedagogia, al retomar elementos de drias como la

psicologfa, la sociologfa, entre otras, por ser multidisciplinaria; porque sin éstos
elementos tedricos hubiera sido imposible concretar la investigacién, asf ‘mismo s¢ luvo

cuidado de no perder la vision que como pedagogo es determmame. es decxr, el no

apartarsu de que si blCl’l la television es un medio de comumcacnén tumbxén es. por énte,
un medio que mforma e mdudablemcnle. un medio qm. ensefia pautas, modelos ylo.

' eatereoupoa dc, conducta, pensanmntos y valores. ch en algunos casos resultan ser’

rt.levantes, al g,rado que camblan nUealra pel sonahdad y nos conwenen en reproductores

de una conducta dada y aprendldat ,

Asf surge la necesidad de no, tinicamente orientar al nifio para tratar de cambiar su
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visidn, sino también es importante empezar por hacer conciencia al adulto sobre éste

tema que no siempre se le da la importancia que debiera,

Se propone pues, que por media de un instrumento técnico pedagégico se logre de
alguna manera establecer una alternativa que disminuya (o mejor aun termine) fa
reproduccién de roles por la imitacion misma y por el contrario lograr un

cuestionamiento objetivo de los modelos presentados por televisidn.

Finalmente, se concluye que si bien la televisién es un medio. "indispensable” en
éllalquier hogar y gracias a €| nos informamos, comunicamos, y nos distraemos;
también es cierto que retomamos conductas que la television establece (ya sean
positivas o negativas. Para el presente trabajo; téﬁlese como conducta pasi(ivai aquella
que: se encuentra dentro de las normas o valores que nuestra sociedad toma como
benéficas y que nos son inculcadas por medio de la familia.y pdsteriqrmente por una
insti(ucic’m educativa. Llimese conducta negativa a aquel éoimﬁor(amiento que se
consmere fuera o con(rarlo ] dlchas normas 0 valores transmxtldos y mceptados s
socmlmen(e), es por esto que resulta necesano cons:entizar al telespectador de dicha

accl(m, asi s propone pcdagoglcameme dos programas para ser dlfundldos' uno a ’

‘ padres maeslros 0. cualquxer adulto responsable ¢ interesado en es(e fenomeno y otro_‘ ‘

para nliios de 7 a 12 aﬂos. constderandolos neccsarios al’ (ener en cuema que es

v 1mposxble camblar la programacion de - televxslén vespertina pero resulta facnble, :

establccer pautas de razonamlento con juicxos que evaluen y valoren los efecms de

dicha programac:én enel telespecmdor.
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Resulta igualmente importante sefialar el hecho de que la propuesta aqui presentada no
fue aplicada por la limitante de tiempo, ademds de ser éste un trabajo con objetivos
tedricos; sin embargo, s¢ deja abierta ln posibilidad de continuarlo posteriormente, en

un nivel mas avanzado y con objetivos pricticos,
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ANEXO 1

"Cuestionario aplicado a los niftos de 7 a 12 aios de la muestra tomada”

: EDAD: GRADO ESCOLAR:
COLOCA UNA "X" EN LA RESPUESTA QUE CREAS CORRECTA.
Cada cvando lees un periddico?

j Casi nunca

- Una vez al mes.

Una vez cada semana.

| :

263 veces ala semana.

| : |

i ‘ ,
46 5veces alasemona,
| . IR

e Diario.

Cada cuando vas al cine -

. Una vez ala semana.
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_—_ Cada dos semanas.
. Unavez al mes.
— Unavezcada 2 6 3 meses.
__. Casi nunca.
Cudnto tiempo oyes la radio al dfa.
- Nooigo la radio,
— . Menos de una hora al dia,
. De2a3horasal dia.

—— Mas de tres horas al dfa.

‘Durante la semana pasada cudntas historietas lefste: ‘ .

Durante. la semana pasada, cudntas revistas lefste;- sin . contar a las historietas:

Sin contar los libros de la escuela, Cudntos. libros has ]‘éfd_o‘,en, ¢l mes pasado:

Ves la televisién todos los dias: SI____NO
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En los dias que vas a la escuela. Cudinto tiempo ves la television:

No vea television.

Menos de una hora,

1 6 2 horas.
364 horas.
5 horas o mds,
Cuiindo te gusta ver ms la televisidn.
. Enlua tarde.

En la noche.

Qué prefieres hacer cuando no estds en la escueld;

Estar con tus papés.

Jugar,

Leer.

Salir a lacalle,
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. Ver la television.

Qué haces cudndo vas a ver televisién:
—__Prendo la televisin para ver qué hay.
- Veael teleguia o el periddico, para ver qué
progmmus hay.

Me sé de meimoria lo que hay,

Prendo la television y veo lo que sea.

* Mientras estds viendo la television, Qué es lo que generalmente haces:

Como, juego 0 hago cualquier cosa,

Hago la tarea.

Veo varios programas a la vez, cambio de canal.

Generalmente con quién ves la television:

~____Solo,




—— Con mi papi.

Con mi mamd.

Con mis hermanos.

L]

Con mis primos,
o Con mis amigos.
—._. Con la sirvienta,
_‘ La mayorfa de las veces quién escoge los programas:
Yo.
} Papi.

Lo i Mama.

Hermanos.

—_ Primos.

!
. Amigos.
. SRR Ll o R Sirvienta, ' “‘




Marca con una patomita si estds de acuerdo o no, con las siguientes frases:
Mi papd o mi mamd me regafian cuando veo mucha tefevision:
Si____NO__
A veces me castigan sin ver la television: 81 _____NO _____

Mi mamd o mi papd no me dejan ver algunos programas de televisidn;
Sl NO

Yo e duermo a la hora que quiero: ST NO

Veo television porque me rfo mucho:
Siempre.
. A veces,

__Casi nunca,

: jVéole!éVisién porque es muy divertida:

Siempre.

Aveces.
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Casi nunca.

Veo television porque se me pasa el tiempo volando:
Siempre.
_ A veces.

Casi nunca,

Veo television porque me entretiene mucho;
Siempre. -

A veces,

Casi punea,

Cudnto tiempo ves la televisién los sdbados:
" No veo television. -
. Menos de una hora:

‘l"é?‘hbras. i

: v _ | ,




364 horas.

5 horas 0 més.

Cudnto tiempo ves la televisidn los domingos:

No veo television.

Menos de una hora,

1 6 2 horas.
36 4 horas.

5 horas 0 més.

Qué programas de television viste ayer:




Veo television porque nunca me aburro.
Siempre.
. A veces,

Casi nunca,

Cuando ves televisién porque punca te aburre, qué tanto te gusta.
Muchisimo.
Mucho.

Regular.

Poco,

. Casi nada,




R

Escribe ¢l nombre de los programas de television que regularmente ves, y por una "X"
sefinfando qué tanto te gustan:

Programa: Me gusta Me gusta Lo veo pero
mucho, un poco. no me gusta,
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ANEXO 11
SOCIODRAMA: Cada participante asume un rol dado, el instructor otorga los roles (1-
papd, 2-mamd, 3-nifio de cuatro afios, 4-nifio de ocho aiies, S-nifio de doce afios, 6-
locutor).
E! instructor hace una adecuada introduccién sciialando ln importancia de la television
en la familia -como nifiera, para quitar ¢} aburrimiento, como distraccidn, como
entretenedora, ele.- y lo que se espera de los alumnos espectadores y de los actores.
Mientras que los "actores” se ponen de acuerdo,
El locutor hace lu presentacién de la obra o escenificacion,
Se realiza la escenificacion.

En seguida puede hacerse una sesién de crftica o discusidn, guiada por el instructor.

Finalmente viene el perfodo de conclusiones, por todo el salén. Este perfodo no debe ser

mayor de veinte minutos.
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ANEXO I11

ACUARIO: El instructor elabora preguntas para los "peces” motivadores de la discusidn,
N y gufas de observacién para "tiburones”. Designa a las personas que van i expresar sus
puntos de vista y a discutir (peces). Elige a las personas que van a observar como se

realiza la discusion (tiburones),

)

i Al terminar-el tiempo de observacién y discusion, distribuir las preguntas y las gufas de

’ observacién y discusion: primeramente se exponen las conclusiones obtenidas por los

; .

1

: "peces”, en seguida se da lectura a las notas tomadas por los “tiburones" siguiendo- la
gufa de observacidn,

:f' “iifl
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