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INTRODUCCION.

El presente trabajo tiene la finaldad de dar a conocer cémo dos medios de
comunicacion mexicanos tratan un tema de especial interés para el pais; la campafa
presidencial del partido en el poder, dentro de su linea institucional de pensamiento, el

editarial,

El tema de la campania presidencial del P.R.1., no s6lo cobra importancia par ser el
partido que ha llevado fas riendas del pals en los Ultimos 65 aros; sino que ademés, el
camino a las elecciones del 21 de agosto se vieron afectadas por el asesinato de su

candidato numero doce, Luis Donaldo Colosio.

A lo anterlor debemos agregar la declaracién de guerra hecha en Chiapas, a sélo
33 dias de la nominacion colos!sta, y la atencion que acaparé este acontecimiento dentro

de los medios de comunicacién mexicanos,

No sdlo el problema chiapaneco ensombrecid ef proselitismo priista, con él, Manuel
Camacho Solis cobra la atencién de los medios como Comisionado para la Paz y con su
incesante amenaza de contender en las elecciones presidenciales por un partido ajeno al

suyo, ésl desplazé a segundo término el trabajo de! P.R.1. y de su candidato.

La campafia priista cobra relevancia a partir def 23 de marzo de 1994; en un acto
proselitista ef candidato del P.R.I. era viclentamente muerto y con ello, se ponia fin a 65
aflos de cambio de poder por via pacifica reflejando el clima de inseguridad y violencia

reinante en el pals.



En medio de estd crisis de credbildad. a cinco meses de las elecciones
presidenciales. con la herencia de un fraude electoral en 1986. violencia, inseguridad y
sobre todo falta de credibilidad en el gobierno, el 29 de marzo Ernesto Zedillo Ponce de
Ledn reeleva al extinto Luis Donaldo Colosio; con ello se abre la segunda etapa de la

campafa politica del Revolucionario Institucional.

El tiempo de campana era minimo con relacién a otros partidos, asi los medios de
comunicacion representaban la via mas propicia para difundir 1a oferta politica, al igual
que se preparaba la propaganda del nuevo candidato surgido dentro de la "generacion

del cambio",

La campafa del P.R.l. hacia las elecciones presidenciales de 1994 tiene dos
momentos, a muerte de Colosio por un lado, y la rapida designacion de Zedillo como
candidato; por lo cual, resulta de interés conocer cémo E) Universal y La Jomada dentro
de su espacio edilorial, afrontaron a la campafia proselitista dentro del periodo en que se

desarrolld.

La investigacion se basa en la técnica del andlisis de contenido, aplicado a los
editoriales de ambos diarios para conocer e} grado de aboyo expresado, los temas que
fueron abordados dentro de la camparia e identificar con mayor facilidad la linea editorial

de ambos medios.

E! perfodo de estudio quedd comprendido del 29 de Noviembre de 1993, al 22 de
Agosto de 1984, fechas que fueron determinadas tomando en cuenta dos aspectos; la
primera marca la publicacion del primer editorial por la designacidn del pre-candidato
_Colosio;y. la segunda es precisamente un dia antes cuando se desarrolla la jornada

electoral eh México.



La eleccidn de la prensa, concretamente los diarios El Universal y La Jornada, fue
porque representan medios donde existe mas espacio dedicado a la informacion con
relacion a otros; ademds brinda a quién la lee la posibilidad de poder argumentar y

exponer su posicion frente a situaciones de interés general,

La prensa, es hoy en dia uno de los medios mas eficaces que se puede encontrar
para hacer propaganda porque la informacion proporcionada al lector; en este caso por el
editorial, tiene el propdsito de dar a conocer un juicio, pero al mismo tiempo influye en el

receptor para que éste forme su propia opinion.

En relacién con otros medios, la prensa resulta accesible por ser una fuente
documental suceptible. de adouisicidn mediante su compra o consulta en lugares

especificos, sin olvidar gue es un medio constatable de los acontecimlentos sociales.

En lo que se refiere al género periodistica de opinién, el editorial tiene entre sus
caracteristicas la de emitir juicios con refacién a los acontecimientos mas importantes del
dia, con la finalidad de difundir el rechazo o aceptacién de ese hecho. Ademas permite

conocer la posicion del medio frente a los sucesos e identificar su ideologia,

Para entender de manera mas amplia ias finalidades y caracteristicas propias del
género editorial, dentro del primer capitulo se proporcionan diferentes definiciones que a

lo largo del desarrolio de ios géneros periodisticos se han presentado.

No sdlo con precisar al lector acerca del editorial se tendr4 una base suficiente
para identificar y entender al género, por ello, resultd de especial importancia determinar

la diferencia que existe entre el informar y opinar.



La prensa tiene como prioridad hacer llegar a sus lectores informacién, pero esa
funcién va mas alla de proporcionar los datos sobresalientes de los hechos. La opinion
que pueda encontrar el lector dentro del periédico va a influir en la conformacién de la
propia, pero también el diario como institucion informativa tiene que satisfacer ciertas

necesidades y, difundir su ideologia es una de ellas.

Se debe subrayar que esta diferencia tiene que ser muy clara, ya que esto nos
ayudara a identificar al editorial dentro de otros géneros, tanto informativos como de

opinion.

E! emitir una opinién a través del editorial u otro género periodistico, tiene la
caracteristica de ser subjetivo en torno al hecho, y mas importancia tendrg cuando quien

lo emite cuente con un respeto dentro de cualquier scciedad, como la prensa.

Por ello, se consideraron como objetc de estudio los diarios El Universal y La
Jomada; por ser dentro del periodismo mexicano, medios que cuentan con la solidez

histérica y el reconocimiento dentro de la sociedad.

El Universal cuenta con una historia que se remonta en sus inicios al afio de 1916,
y-a través de sus casi ochenta aflos de vida se ha convertido en pllar del periodismo en

nuestro pafs.

La Jornada puede considerarse como un periédico joven; aparece en el mercado
apenas hace once afios, factor que no ha impedido que sea hoy en dia uno dse los diarios
con una circufacién diaria de 80 mil ejemplares, llegando a un ndmero considerable de

lectores.



Ambos rolativos gozan del reconocimiento dentro del periodismo nacional; por ello,
cuando una noticia es abordada dentro del editorial de ambos periodicos, representa una
influencia en la opinidn publica, ademas de significar una posicion respetada en los

circulos politicos.

Dentro del segundo apartado se da cuenta de la historia que respalda a El

Universal y La Jornada pero, también se hace alusion al régimen de propiedad de ambos.

El régimen de propiedad en la que opera un periddico tiene una estrecha relacién
con la linea editorial que guarda. Dentro de! periodismo en México se da en sociedad

andnima o en sociedad cooperativa.

Por un lado, El Universal se rige bajo el régimen de sociedad andnima y La
Jornada en cooperativa; elemento que resalta porque ambos difieren en su estado de

propiedad y por lo tanto en quién decide la linea institucional de pensamiento a seguir.

Para identificar la ideologia de los medios, no sélo basta con conocer su forma de
propiedad; por eso, se pensé en la necesidad de realizar un anélisis de la relacién que

guardaban ambos rotativos con el entonces presidente Carlos Salinas.

Basédndonos en una lectura critica de los editoriales de El Universal y La Jornada,
se extrajeron elementos que hicieron posible identificar mejor la posicidn editorial,

ademas de servir como un antecedente para el analisis de la campafia priista.

Como resulta en ocasiones dificil analizar un hecho sin relacionario con el contexto
en que aparece, en el tercer capitulo se hace un recuento del marco palitico, econémico y

social previo a la eleccion del aspirante del Revolucionario Institucional.
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Veremos a través de su lectura como 1a eleccion del pretendiente priista guarda
una expectacién dentro de toda a sociedad mexicana; sobre todo en la clase politica, ya
que durante 65 aftos el Partido Revolucionario Institucional no ha perdido ninguna

contienda electoral presidencial.

Dentro del proselitismo de Luis Donaldo Colosio, el problema del sureste mexicano
fue una constante preccupacion, no sclo para el candidato y los medios, sino para toda la
sociedad de México, de ahi que se decidid citar al asunto dentro de un apartado, al igual

que de la gestién emprendida como candidato por Emesto Zedillo.

A comparacion de Colosio, Zedilio no tuvo frente a si el problema de Chiapas tan
latente pero, si uno més grave; la credibilidad hacia su partido y la imagen de martir

hecha hacia Luis Donaldo Coloslo,

El pais en estos momentos sufria de muchos estragos politicos y sociales como
Chiapas, la muerte de un candidato, una ola de secuestros y el lamado urgente por la

socledad y partidos para llevar & cabo unas elscciones limpias,

Todo se tornaba dificil desde que Colosio fue faverecido por su partido el 28 de
Noviembre. Los siguientes tres meses su antiguo compariero de gabinete Manusl
Camacho y su doble juego para arrebatarle la candidatura habrian de permanecer a lo
largo de su campafa; solo un dia antes de su muerte pudo librarse Colosio del lastre
Camachista, cuando hizo un pronunciamiento publico en el que desistia de convertirse en

candidato presidencial,



Para el 29 de marzo, Ernesto Zedillo toma la batuta de Colosio, y la obligacién de

comunicar credibilidad, mas que con sus palabras con sus acciones.

Las bases proporcionadas dentro de los capitulos anteriores acerca del editorial,
los medios de comunicacidn en estudio y la importancia del tema a investigar nos

conducen ahora a determinar la técnica que ha de utilizarse para desentrafar al editorial

con refacion al tema.

Para acercamos a la idea de la técnica del analisis de contenido, dentro del
capitulo cuarto se hizo un esbozo de los rasgos més sobresalientes de esta técnica de

investigacion,

Se hace referencia a los primeros pasos que se dieron en torno a él, ya que elio
marca los elementos suficientes para identificar su importancia, desarrollo y

contribuciones hechas dentro del estudio de la comunicacidn.

De la misma manera que es relevante conocer el origen de la técnica, también lo
as penetrar en las definiciones que se han aportado. En este sentido se proporcionan una
serie de conceptos de las diferentes propuestas hechas para definir lo que es 6! andlisis

de contenido.

Esta tecnica aplicable a las ciencias sociales, ha registrado algunas aportaciones
en lo que se reflere a sus limites y alcances, a su contenido manifiesto y latente, y en su
aspecto cuantitativo y cualitative; por ello, estos aspectos también fueron abordados para
acercarnos a una propuesta mas clara de [0 que es y cdmo se utiliza esta herramienta de

investigacion.



En el tltimo capitulo se engloban los conceptos del editorial, la campana priista y la

técnica del andlisis de contenido.

Es aqui cuando se desarrollo la parte practica de la técnica. Dentro de este
apartado podemos encontrar algunas de las metas que se pretenden alcanzar aplicando
el analisis de contenido. Se agrega al texto los objetivas y la hipotesis parque se

consideré trascendente que el lector tenga claro lo que se persigue.

Se puede también encontrar un desglose de o que fue necesario para realizar el
andlisis y la cantidad de muestras. Se detalla el nimero y caracteristicas de los editoriales

para ia investigacion,

El tiempo de estudio queda también asentado como elsmentc indispensable; al
igual que los pasos realizados para determinar las categorfas de andlisis y su definicién,

que ayuda a entender su importancia y del porqué de su eleccién.

En la ultma parte se ubica el andlisis mismo de los editoriales de la camparia
prilsta de ambos diarios. A través de su lectura encontramos cémo las diferentes
categorias se contextualizan dentro del editorial, al igual que van cuantificdndose el

namero de ellas para arrojar los productos que ahl se presentan.

Los resultados obtenidos fueron fruto de un arduc trabajo de clasificacién, lectura y
comprensién de cada muestra o editorial. La consecucién de ello es presentado a través

de gréficas ya que es la manera mds clara de observar sus diferencias.



Los temas fueron abordados de lo general a lo particular, segtin las categorias de
analisis. Al final se realizé un conteo de editoriales dedicado a cada candidato durante su

tiempo de proselitismo, al igual que de los asuntos en los que mas hincapié hicleron.

Siempre es importante conocer como los medios de comunicacion son testigos de
la realidad de una sociedad, pero resulta alin mas interesante enfocarse a dos medios
sobresalientes y desmembrar la manera en que abordan un tema de especial interés para

México.
Los medios de comunicacién son y seran una influsncia dentro de la opinién y

difusién de los hechos en cualquier sociedad, y si a esto le aumentamos ser testigos de

@sa realidad social resultan parte medular dentro de cualquier sociedad contemporériea.
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L S VU

CAPITULOIL
LOS GENEROS PERIODISTICOS DE OPINION EN EL PERIODISMO.

1.1. La diferencia entre informar y opinar.

l.a caracteristica trascendente del periodismo actual es darle una interpretacion a
los acontecimientos sociales que ocurren dentro de una colectividad, con la finalidad de

que fa sociedad enlienda y refiexione lo que sucede a su alrededor.

Esta interpretacion de los hechos; al igual qus en otras disciplinas como en fa
literatura, las artes, el cinse, etc. tisne un doble objetivo, ef comprender y expresar.
Entendamos por comprender el "encontrar justificados o naturales los actos o
sentimientos de otros' ", mientras que expresar significa ef "manifestar con palabras lo
que uno quiere dar a entender’". Dentro del periodismo, esta interpretacién nos ayuda a

comprender o que sucede en la sociedad, teniendo el periodismo diferentes formas y

canales de expresion.

Los medios de comunicacion representan los diferentes canales de expresién con
los que cuenta el periodismo para la Interpretacion de los acontecimientos sociales; por o
tanto, también se les puede considerar receptores y emisores de mensajes; porque los
recibe - ya sea a través de sus reporteros, agencias informativas, comunicados, boletines

de prensa, etcétera-, los transformay difunde nuevos mensajes.

Las formas con las que cuenta el periodismo para la interpretacion de los
acontecimientos sociales, o de la realidad social, se basan en lo que Lorenzo Gomis

denomina supuestos, entre los que destacan los siguientes:

! EL. Al Diccionario Enciclopédico Quiliel. Tomo |

1 Ob. CH. Tomo If




« La fragmentacion en periodos.

« La fragmentacion en unidades completas e independientes; conacidos como hechos,
susceptibles de ser explicados en forma de noticias.

« Por las diferentes formas que puede tomar la noticia, que permitan entender mejor su

interpretacion.

Cuando se menciona a la interpretacion de los acontecimientos sociales bajo el
supuesto de fragmentacién en periodos, nos referimos a que el ejercicio periodistico esta
fuertemente operado por el factor tiempo. Comlnmente siempre se busca dar una
explicacion a la realidad dentro de un periodo determinado; es decir, se busca lo mas

reciente.

En relacién con. lo anterior, el periodismo "opera por reduccién. No trata de

interpretar toda la realidad sino un fragmento de ella: un per[odo’ "

Esto nos lleva a reconocer la estrecha relacion entre la interpretacion de un
periodo y la periodicidad del medio que la publica. Resulta de suma importancia "no

cuando pasen las cosas, sino cuando las decimos*".

Una noticia es considerada como tal cuando existen ciertos factores de interés
como el de "actualidad", que se refiere al mamento en que la naticia es difundida, y no al
momento en que se produce. Un periédico proporciona a su lector noticias frescas,
diari‘as; en cambio, una publicacién semanal da a conocer esa noticia que se le considera

ya como historia porque fue difundida por otro medio con anticipacion.

? Lorenzo Gomis. Teoria del Periodismo. péag. 39
4 ob. Cit. pag. 40



El siguisnte supuesto es el que se refiere a la fragmentacion ds la interpretacion de
los acontecimientos sociales bajo dos premisas; en hechos y noticias. L.os hechos son
considerados "unidades independientes" susceptibles de ser elaboradas, redactadas y

comunicadas al publico en forma de noticias.

Una de las metas mas inmediatas de los medios de comunicacion; y mas
precisamente del ejercicio periodistico, es difundir lo que sucede dentro de una
colectividad o sea los hechos pero, para que esos hecheos sean comprendidos y juzgados
por esa colectividad tienen que ser somelidos a un tratamiento, "hay que comprobaflo,

Sn

(verificarlo) y completarlo. Sobre todo hay que redactarle™ para que nuestro producto

final sea la nolicia.

Concretamente no podemos estimar cualquier hecho, aun verificandolo,
complementandolo y redactédndolo coma noticia, ya que para considerarla como tal es

necesario que cumpla ciertos requisitos,

Debemos de tomar en cuenta aspsctos importantes para conceptuar el hecho en
noticia de interés general, y para ello es necesario considerar ciertos elementos
conocidos como 'factores de interés periodistico”. Existen varics factores de interés

periodistico citemos aquellos que cominmente se observan en e} sjercicio reporterit:

o Actualidad.
» Conflicto
¢ Prominencia o Celebridad

» Proximidad

* bidem



El factor actualidad quizas podria considerarse como el elemento determinante
dentro de la tarea periodistica porque al lector de noticias le interesa conocer (0 més

reciente; lo més nuevo, lo que probablemente al dia siguiente se considere como historia.

A este factor de interés periodistico podemos relacionario con el supuesto de
fragmentacién en periodos de la interpretacion de ios acontecimientos sociales
considerados noticia; porque ésta cobra su actualidad en ei momento que es publicada
por el medio de comunicacién, cuando se difunde y no cuando se produce. Agregando
antecedentes ignorados a un hecho no actual, puede despertar interés en una

colectividad y asf cobrar actualidad.

El conflicto se refiere a la diferencia que pueda existir entre distintas corrientes de
pensamiento frente a determinados conceplos como en la economia, la politica ¢ lo
saclal. No van a tener una misma opinién acerca de ia economia de su pais dos personas
que militen en partidos politicos diferentes; siempre las opiniones encontradas de
personas reconocidas en temas especificos resulta de interés al lector y se consideran

como hoticias.

El factor prominencia también es reconocido como factor de ceiebridad, y se
refiere a la relevancia que poseen algunas personas, objetos o jugares. Las
personaiidades importantes dentro de la vida social; ya sea por sus comentarios o
actividades publicas siempre serdn noticia, por lo tanto regularmente se hacen presentes
en las noticias de un diario.

Cuando un hecho acontece dentro, contiguo o junto a una colectividad, cobra

mayor importancia para las personas que sean afectadas por ese hecho. Siempre existe



mayor interés por conocer lo mas cercano e inmediato que sucede a nuestro alrededor,

se tiene mayor interés en funcion de la proximidad de la noticia.

Para poder seguir adelanle debemos de tomar en cuenta la diferencia existente
entre la noticia y la nota informativa, porque entre algunos tedricos del periodismo hay
autores que enmarcan a la noticia y a la nota informativa como un mismo producto. La
nolicia representa el resultado de un hecho que desplerta el interés dentro de una
sociedad y debe reunir ciertos requisitos como los anteriormente citados; mientras que se
denomina "nota informativa" al texto periodistico que trata en forma directa y descriptiva a

la noticia.

La noticla puede ser sometida a un tratamiento periodistico que dé paso a
diferentas textos como la nota informativa, el reportaje, la crénica, el articulo de fondo, el

editorial, etcétera. La noticia tiene tantos tintes como géneros periodisticos existen,

Es prudente recordar que el periodismo nace por fa necesidad de informar, divertir,
orientar, educar, elcétera; con ! firme propésito de tener al mayor niimero de personas

informadas en cualquier lugar donde se encuentren.

Dentro del periodismo encontramos diferentes formas de expresién que ayudan
asimilar de manera inmediata la interpretacion de los acontecimientos sociales
considerados como noticia. Al igual que en la literatura existe una clasificacidn de los
textos; con caracteristicas proplas del género que nos ayudan a identificarlo, en el
periodismo se presenta también una divisién entre los textos periodisticos determinado
segun su caracter eminentemente informativo, interpretativo o de apinion.

El nacimiento de esta clasificacidn, o géneros periodisticos se da precisamente por

la necesidad de ordenar a los diferentes textos informativos, A partir de la practica, los
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tedricos del periodismo se percatan de Ia urgencia de distinguir 10s diversos materiales
periodisticos, asi mismo, establecen una clara divisidn que provoca una nueva

organizacion de la teoria periodistica.

En la préctica periodistica un texto es realizado y reelaborade por distintas
personas; por o tanto, es de suma importancia conocer qué se esta haciendo, si se

trabaja con una nota informativa, un reportaje, un editorial, etcétera.

Segun el contenido y la forma del texto, la clasificacion de los géneros periodisticos

es |a siguiente:

NOTA INFORMATIVA

A) INFORMATIVOS ENTREVISTA
CRONICA

B) INTERPRETATIVOS REPORTAJE

ARTICULO DE FONDO
C) OPINION COLUMNA

ENSAYO

EDITORIAL

Los géneros periodisticos deben de cumplir y satisfacer ciertas necesidades como

el informar, educar, orientar, entretener, etcétera, ya que "representan la sedimentacion

de la experiencia del trabajo colectivo en diversos medios de informacién, el dominlo
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técnico que distingue el profesicnal del periodismo de quien no lo es, la posibilidad de

hacer llegar al receptor el mensaje, con relativa rapidez y seguridad®".

Dentro de fas necesidades a satisfacer de los géneros periodisticos relomemos
dos diferentes; la necesidad de informar y la necesidad de orientar, que’da paso al

comentario u opinién,

Para poder identificar dentra de un texto periodistico su caracter informativo u
opinalivo debemos reconacer su funcion; es decir, la aportacion que hace frente a otros

textos. Lo anterior nos permitira determinar si su contenido es informative u opinativo.

Para comprender mejor ejemplifiquemos lo anterior. Cuando una perscna
reconccida dentro de cualquier circulo, ya sea econdmico, politico o social emite un
comentario trascendente y se considera como noticia, entonces el periodista lo dard a
conccer al lector en forma de una nota informativa; en cambio, el hacedor de editoriales o
de cualquier otro génerc de opinién, retomara esos comentarios, los reforzara, manejara

ideas y proporcicnara una conclusion en su escrito.

Dentro de la nota informativa su principal funcidn es dar a conocer el suceso;
mientras que, en los géneros de apinién, su labor es meramente cpinativa frente a esos

hechos.

Hay que tener presente que dentro del periodismo todo es informativo, pero
depende de la funcién que cumpla, de la manera en que sea redactado y de las
caracteristicas propias del texto, podemas ubicarlo dentre de lo opinative, informativo o

interpretativo.

% Lorenzo Gamis. Ob. Cit. pag. 47
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La nota informativa es el instrumento que se aboca, exclusivamente, a difundir con
exactitud, rapidez y claridad un hecho nueve, reciente; en cambio en el reportaje existe
una aproximacion del lector frente a los hechos, con la finalidad de que entienda y sienta
lo acontecido, se busca dar una interpretacion de la noticia, La entrevista en cambio, se
propone dar a conocer a una persona. Aproxima al periodista y al entrevistado y al

entrevistado con el lactor. Por su parte la crénica relata un hecho en tiempo y espacio.

Una noticia puede tomar todas las funciones o géneros anteriormente citados, sin
dejar a un lado que también puede ser presentada como editorial, articulo de fondo,

columna, etcétera.

Consideramos entonces a la noticia como un producto susceptible de tener
diferentes funciones dentro del periodismo, tanto puede informar como pude dar paso a la

opinién.

El objetivo entre "informar" y "opinar" es diferente, porque cuando informamos nos
abocamos al hecho y a la manera en que se desarrolld; en cambio, "el comentario se
sitta a cierta distancia del hecho y esboza una reaccion ante &, una respuesta que puede

tomar forma de una accién o quedarse en el juiclo’ ",

Para determinar con claridad la diferencia entre estos dos conceptos vemos que
informar se define como la manera de "dar forma sustancial a una cosa®", mientras que
opinar es reflexionar “sobre las razones, posibilidades o conjeturas referentes a la verdad

o cerleza de una cosa’".

” Ibidem

¢ Et. Al Diccionario Enclclopédico Qillet. Tomo Il
® |bidem. Tomo IV
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Opinar tiene el particular de emitir juicios; ya sea personales o de toda una
colectividad, encontrando estos juicios, dentro de los textos periodisticos, una
clasificacién segun se estructura. Estos textos dentro de los géneros periodisticos segin

su forma y funcién se dividen en: articulo de fondo, columna, ensayo y editorial.

1.2. El editorial.

El editorial es el género periodistico de opinion mediante "ol cual una publicacion

da a conacer sus puntos de vista sabre un acontecimiento de interés actual".

Indiscutiblemente, el editorial sostiene una doctrina con la finalidad de propagarla a

sus lectores; es la personalidad del medio frente a sus receptores.

Algunas tedricos del periodismo enmarcan el editorial como uno de los géneros de
opinién mas complejos porque refigja una posicldn institucional determinada con relacion
a los hechos de interés, y quien lo elabora debe estar perfectamente identificada con la

politica del medio.

Ei editorial nace coma la forma de encarar a los acontecimientos que ocurren a
nuestro alrededor. Cabe recordar que los primeros rasgos del periodismo fueron

precisamente dentro de lo critico.

Para poder entender mas acerca del editorial Bond Frase la enmarca como "la

forma de exponer lo gue el periddico mismo piensa’ ".

" Vicents Lefiero y Carlos Marin. Manual de Perlodisma. pag. 288
"* Fraser Bond. |niroduccién al Periodismo. pag. 260
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Martinez Albertos entiende por editorial el escrito que "valora e interpreta un hechc

de especial trascendencia o relevante importancia'"

|dentifiquemos en ej editorial a uno de los textos més importantes que realiza
cualquier empresa periodistica, ya que plasma a través de sus lineas la posicion que
custodia frente a los acontecimientos més trascendentes dentro de cualquier sociedad. El
editorial por su importancia, tiene un lugar muy especial dentro de lo que se conoce en un

diario como "la pagina editorial".

La pdgina editorial también estd constituida por articulos de fondo, caricaturas y
eensayos; generalmente. La finalidad de tener opiniones equilibradas, provenientes de
otras fuentes, es la de ofrecer una variedad de conceptos sdlidamente respaldados por

quiénes las realizan en beneficlo de [os lectores.

Por la trascendencia de! editorial, su realizacidn es !a tarea mas delicada dentro del
dlario por el compromiso que representa frente al lector. Esta labor es encomendada a

quienes se denomina "grupo de editorialistas"

Algunos autores mencionan imposible que una persona realice toda (a tarea
editorialista, porque un solo individuo no es capaz de conocer totalmente la ideologia de
la empresa periodistica, ademas se necesita e auxilio de personas especializadas en
temas especificos como en economla, politica, etcétera que apoyen en la redaccion del

texto.

"2 José Luis Mantinez Aibertos. Redaccién Periodistica. pap. 143
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Gracias al auxilio de personas especializadas, no se deja pasar por alto ia funcion
del editorialista de ayudar a que el lector entienda, mientras que ia del periodista es hacer

saber al lector de los acontecimientos.

Por lo valioso y delicado del editorial, la experiencia profesional de quien los realiza
es sustancial; inclusive la podemos calificar determinante para que un periodista se
incorpore al equipo editorlal de un diario, ya que el texto hace una radiografia de la

ideologla del medio frente a la sociedad en general.

Para entender mas acerca del editorial, haremos un pequeiio escueto de otros

géneros de opinién como el art{culo de fondo, columna y el ensayo. .

El articulo de fondo, como su nombre lo indica, va al fondo de los temas. El autor

va a tratar de interpretar, dar su opinién y juicio frente a-hechos de interés general.

Como una de las finalidades del articulo es ir al fondo; estos escritos deben ser
realizados por especialistas en el tema. En contraste con la noticia, el artfculo de fondo da

a conocer la opinién del autor subjetiva y objetivamente.

A diferencia del articulo, el editorial se basa en hechos de actualidad; se apega
mas a la noticia reciente. E! editorial tiene su antecedente en la noticia mas importante del
dia, generaimente, en la primera plana, mientras que el tema de un articulo de fondo

puedse no ser actual,

Ambos géneros no tiene rigurosamente una finalidad informativa, tienen la
caracteristica primordial de manejar ideas y expresarlas para manifestar su carécter de

rechazo o aceptacion frente a hechos de interés social.
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Gonzalo Martin Vivaldi define al ariculo como "un escrito variade y amplio
contenido, de varia y muy diversa forma, en el que se interpreta, valora o explica un

hecho'”

Entendemos al articulo de fondo como un escrito personal, con variabilidad de
temas y quizas de los mas dindmicos dentro del ejercicio periodistico. Ef escrito debe de ir
firmado, ya que con ello su aulor se hace responsable de todo lo que hay en su

contenido.

Comparando ambos géneros observamos al editorial como el escrito que refleja fa
linea politica de un diario; mientras que el articulo de fondo se diferencia por la cualidad
de ser |a reflexién de una sola persona; y no de una colectividad, por lo tanto debe de ir

firmado por su autor.

La firma no refleja esirictamente la existencia de un contraste entre ia linea
ideclégica de! medio y la del autor, sino que con ella el autor se hace responsable Unico
de lo que en su texto aparece. Generalmente existe similitud en el punto de vista

periédico- autor,

La necesidad de crear un espacio donde la informacién y el comentario se hicieran

presentes fueron dos factores determinantes para el nacimiento de la columna.

De los elementos que guarda la columna podremos resaltar la interpretacion, el
analisis, la valoracién y el enjuiciamiento. La columna siempre debe ser respaidada por Ja
firma del autor; que al Igual que en ef articulo de fondo, su contenido es responsabifidad

de quieén |a escribe.

'3 Gonzélo Marlin Vivaldi. Géneros Perlodisticos. pag. 176
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Para Martinez Albertos la columna es "un articulo interpretativo, orientador,
analitico, enjuiciativo, valorativa'*". Este género tiene un titulo general y permanente,

ademés puede tratar uno o varios temas dentro de ella con un lenguaje muy personal.

A diferencia de la noticia, la columna tiene un manejo libre del lenguaje. El autor
desarrolla un estilo propio ya sea argumentando, describiendo, narrando, etcétera, sin

olvidar a obligacion que tiene de presentar la informacion completa a su fector.

Existe semajanza entre el articulo de fondo y la columna, ya que en ambos puede
darse una libertad temética y de redaccion; aunque el articulo de fondo se considera mas

monotematico que la columna dentro de su estructura.

Otro de los géneros periodisticos de opinidn es el ensayo. Ef ensayo por su
estructura tiene més caracteristicas de fiterario que de periadistico, pero en fa actualidad
existen muchas publicaciones; que generalmente eslan especializadas en determinados

temas, que dedican espacios particulares para la publicacion del género.

Al ensayo podemos identificarlo como un producto cientifico-literario, donde se
estudia un tema determinado y se marcan aspectos trascendentes del mismo. Su
denominacion cientifica porque en él existe necesariamente un conocimiento def tema por
parte de quien lo redacta, y su parte literaria porque hay dentro de su configuracion una

libertad en fa manera de escribirlo.

Vemos que Horacio Guajardo define al ensayo como "un estudio o una

monografia, publicado especialmente en diarios y revistas' "

" José Luis Martinez Albertos. Ob. Cit. pag. 147
" Horaclo Guajardo. Elementos de Periodismo. pag. 55
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Por otro lado, Mercedes Durand argumenta que dentro del ensayo "se proponen

. . s x . : : 18u
temas como filosofia, literatura, refigion, etc. expone ideas, pensamientos y emociones ™ "

Conciuyamos entonces, a partir de las definiciones presentadas, que ef ensayo lo
podemos calificar como uno de los géneros mas completos; tanto literaria como
periodisticamente hablando, ya que existe una profundidad por parte de quien lo redacta,

llegando a ser una conexion con el lector.

El ensayo periodistico en relacion con el articulo de opinion sera presentado de
manera mas extensa. Se ubica de! lado contrario de la noticia, porque el ensayo refleja
conclusiones, ideas, hallazgos, etcétera, Pueden abordarse infinidad de temas en este
género, pero comunmente se realizan de libros, politica, cuestiones artisticas, etcétera,

encontrando en revistas especializadas mayores espacios en relacién con la prensa.

A diferencia del editorial, el ensayo es un trabajo que aporta muchas ideas y
conceptos de manera mas profunda; en cambio el editorial, maneja su propia idea frente

acontecimientos recientes para aprobarlos o condenarlos, en un espacio determinado.

El editorial funge como la conciencia del medio sin dejar de tado su muy limitado
estilo informativo como claridad, concision y brevedad. Estos elementos son de particular

importancia porque a través de esté género el periddico da a conocer su personalidad.

Laidea de piasmar ia ideclogia de toda una institucion por medio del editorial no se
presenta exclusivamente en la prensa diaria. Actualmente el periodismo, dentro de otros

medios como la radio, la television y publicaciones periddicas, recurren a ese género de

*® Mercdes Durand. Cuadernos de Trabajo de Géneros Periodisticos de Opinién. P4g. 149
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opinidn para proporcionar a su publico 1a posibilidad de identificar su posicién frente a las

noticias de interés social.

Encontraremos con mayor facilidad a este género dentro de la prensa escrita, perc
no es exclusiva de este medio. E! editorial dentro de los diarios adquiere mas presencia
por su mayor duracién en relacién con otros medios, quizds por ello comunmente se le

relacione con el periodismo escrito.

Su importancia radica en que a través de 8, expresé el periddico sus ideas
ademds de que el lector encuentra en este género la posibilidad de una interpretacion

experta de los acontecimientos mas importantes, es decir, orienta a la opinién publica.

Entre fas caracteristicas del editorial algunos autores tedricos del periodismo
coinciden en que el texto no debe de ir firmado, porque a través de él se representa a
toda una institucidn periodistica, y no a una particular idecloglia; por lo tanto, el editorial es

responsabilidad de ia empresa que lo publica tanto social como legaimente.

Dentro de {a manera en que es configurads un texto editorial se pueden retomar
las siguientes caracteristicas de su estructura, primero se presenta una breve explicacién
del tema, luego se pasa a dar una interpretacién del mismo para posteriormente dar una
evaluacion del asunto. E! lector de editoriales debe comprender el tema y tratar de

adentrarse en los comentarios que se realizan sobre él.

Algunos estudiosos de la teorfa periodistica recomiendan que para su
configuracién se tome también en cuenta que desde la entrada exista una opinién, para
que se anticipe al lector su contenido, se atrape la atencién del mismo y no llegue a

perderse en su jectura,
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En cuanto a los elementos lingiiisticos del editorial, Horacio Guajardo toma en
consideracion tres fundamentales que no deben dejar pasar cualquier “equipo de

editorialistas" y son los siguientes:

a) "lenguaje fluido y accesible.
b) temas de interés general.

c) elaboracion clara, precisa y sintética'” ",

El editorial debe ser redacto con claridad y l6gica ya que si dejamos pasar estos
principios caeremos en rebuscamientos, impidiendo su lectura agil y comprensible. Este
tipo de textos son ricos en ideas pero deben de estar bien fundamentadas, con un

sustento; por lo tanto dehen de ser redactadas sin rodeos, tratar el tema directamente.

Ademas de profundizar en el tema, estamosobligados a no caer en exagaraciones,
podemos predecir alguna consecuencla pero dentro de lineamientos bien definidos que
provoquen al receptor su inquietud y lo obliguen a reflexionar. Cuando un editorial
contiene todos Jos anteriores elementos, llega a convertirse en una correa de transmision

de conocimientos.

El editorial podemos considerarlo dentro de los géneros mas importantes que
realiza cualquier empresa periodistica, porque es la clara lupa que determina la politica
que slgue un dlario frente acontecimientos sociales de interés general. Este género es
una de las cosechas mas trascendentes dentro de la tarea periodistica; resulta ser la
mayor satisfaccion de cualquier periodista el colaborar de alguna manera en la "pagina
editorial".

17 Alberto Dallal. Lenguales Periodisticos. Pag 52
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El editorial es un género periodistico de compleja configuracion, porque en cada
una de las palabras plasmadas en é! se difunde la ideologia de una institucion, testigo
cercana de los acontecimientos acaecidos dentro de cualquier sociedad, e influye con

ellos entre sus receptores.

3



CAPITULO Il
"EL UNIVERSAL" Y "LA JORNADA", PASADO Y PRESENTE.

2.1. Antecedentes histéricos.

YEl Universal'.

Con rezagos aln de la lucha revolucionaria; y en busca de fortalecer ideas y
demandas de la disputa armada, nace el periddico EI Universal fundado por el ingeniero

Felix Fulgencio Palavicini, floreciendo al mercado su ntmero inicial el 1o de octubre de

1916.

Se debe mencionar que junto con el periédico Excélsior -fundado por Rafael
Alducin, el 18 de marzo de 1917- £/ Universal es hoy en dia uno de los diarios pioneros
que aparecen en la ciudad de Mexico, y actualmente alin disfrutan de circulacion

nacional.

Entre los primeros dirigentes de este érgano informativo destacan dentro de su
Consejo de Administracion las siguientes personas; “Felipe Robertson, George W. Cook,
Adrian Jean, Camilo Bouhon y Angel Alvarez que nombran a Félix F. Palavicini como

Director Gerente de £l Universal' *,

La experiencia periodistica del ingeniero Palavicini no da su primer pasd con la
instauracién de Ef Universal, ya que en 1914 dirigié "El Imparcial" y fundd en la ciudad de

Veracruz un periodico llamado "El Pueblo", de ideclogfa y proteccién carrancista.

' Tesis.Marla Angeles Ruiz Colln.Una experiencia de fa F.C.P.y S. con el periédico "€/ Universaf’, pag. 9.
k)




Bajo el titulo "Necesitamos un periodismo nacional" El Universal fue
disefiado de acuerdo con el modelo de los periodicos norteamericanos; ademas de
contar desde el principio con los servicios de la Agencia Noticiosa Asociated Press (AP).
Esta empresa periodistica mexicana inicia una nueva etapa con la publicacion entre sus

paginas de informacién extranjera.

Trataba de tener cobertura nacional para que sus lectores estuvieran enterados

de problemas, acontecimientos y deseos de las diferentes partes del territorio nacional.

Con una linea fuertemente conservadora, la impresién del diario se da en principio
gracias a una rotativa que habla sido propiedad de la "Compaiila Editorial Catélica”,
situada en la esquina de Madero y Motolinia; en un edificio denominado "Gambrius",

albergaba a talleres y redaccion.

Entre los pioneros de El Universal se encontraba Luis Manuel Rojas, Miguel Lanz
Durent Sr. y Jr., José Uguarte, Pedro Malabeahar, Gregorio Lépez y Fuentes y Armando

Chéavez Camacho.

Desda su debut en el mercado periodistico, E/ Universal buscd de manera
primordial la transmision de noticias frente a comentarios de sus colaboradores; en un
espacio de ocho paginas, dando un empuje a la produccion industrial de la prensa ya
que ademas "surgieron oficios como el de los linotipistas, los impresores y los
correctores de estilo. Los periodistas se convirtieron en asalariados, y se creé una
division del trabajo entre los editores, jefes de redaccion, editorialistas, colurﬁnistas,

reporteros, etc?".

! Karin Bohman. Medios de comunicacién y sistemas Informativos en México, pag. 70
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Con el paso del tiempo se crean nuevas secciones como "El semanario

Cultural" "El Latinoamericano","Lunes Deportivos" la seccién internacional, entre otras.

Dentro del equipo de redactores estuvo Rafael Solana, Amado Nervo, Luis G.
Urbina, Ramon Lépez Velarde, Jeranimo Croinad y Luis Arquistan; estos Ultimos como

colaboradores, ademas de Carlos Alcalde como caricaturista,

En 1917 se crea "El Universal llustrado", "revista semanal que apoya la

I

divulgacion de la cultura, al cine mudo, y los espectaculos teatrales™ " quien para llegar a

toda clase de personas, ofrecia nuevas opciones dentro del pericdismo nacional.

Para 1918 aparece Luis Miguel Rojas como nuevo director general; pero en 1919

retorna Palavicini, quien retoma la direccién farmalmente el 10 de enero del mismo afio.

Con el arribo de los afios veinte £/ Universal sufre modificaciones sustanciales.
Su redaccion cambia a Bucareli No 12, conocida por Palavicini como la "Catedral del
periodismo'"; mientras que sus talleres se ubican en la arteria de lturbide; asimismo su
linea editorial conservadora resulta anticuada para los cambios que sufre el pais en ese

tiempo.

En 1916 El Universal nace con el lema "El Diario Popular de la Maflana", que
para enero de 1921 cambia por el que se ha ido identificando hasta la fecha "E! Gran
Diario de México". En actubre se crea su emblema del 4guila cargando al mundo, que

sigue aun vigente entre sus paginas.

} Ma. de los Angeles Ruiz Colin. Ob. Ct. pag. 14
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Dentro de los cambios sufridos en su politica editorial hubo plumas comao la de
José Vasconcelos, Isidro Fabela, Martin Luis Guzman, etcétera que colaboran para e!

medio con distintas clases de pensamiento.

En febrero de 1922 nacié |a edicion vespertina "El Universal Grafico", dando
paso a la modernizacion y mayar proyeccian de la empresa frente a otros diarios de la

época.

Al inicio de |a Primera Guerra Mundial, el diario defiende al "grupo de los aliados"
Esto se explica porque dentro de su Consejo de Administracion se encontraba’ un

ciudadano francés, un inglés, un espanal y un belga.

E! diario favorece las acciones realizadas dentro de la contienda por los Estados
Unidos ya que “segin Meyer hay pruebas de que EI Universal obtuvo subvenciones

financieras de la embajada norteamericana durante la Primera Guerra Mundial*"

En medio de un fortalecimiento palpable, Palavicini abandona la Direccién y la
delega a Miguel Lanz Durent y a José Gémez Uguarte quienes en busca de seguir con el
robuscamiento de la empresa, el 23 de abril de 1923 entran al munde radiofénico

patrocinando a |a estacién "El Buen Tono" (CYL).

Esta estacion difundia "dos emisiones diarias de cardcter periodistico,

dandoles el nombre de "Radio Mundial", con santoral, informacién local y extranjera -

suministrada por Ia United Press (UP)- cronicas de espectaculos y otras minucias®".

! Miguel Velasco Valdes. Historia del periodisme mexicang. pag. 196
* Karin Bohmann, Ob. Cit, pag. 196
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Al frente de "Radio Mundial” estaban Gonzalo de la Parra y Luis Palafox durante

tres mases, y a su término la estacion paso a manos de fa Cerveceria Modelo.

Por otro lado, el ingeniero Palavicini en 1925 funda "E! Globo" contratando los
servicios de agencias informativas internacionales y de anuncios, ofrecia al ptblico
noticias del mundo occidental, "Toros y Deportes" vio su estreno a la iuz piblica un ano

mas tarde, en 1926,

Graves confliclos empiezan a gestarse entre |a prensa y el gobierno en ei periodo
1926 y 1927, cuando Ef Universal no apoya la politica gubernamental frente a las
relaciones con la lglesia, respaldando al "movimiento cristera”, recrudeciéndose la
situacion cuando el presidente Calles acusa de insurectos a Palavicini y otros periodistas

de Excélsior, y ordena su deportacion a los Estados Unidos.

En este mismo aio E/ Universal se encuentra bajo las riendas de Migue! Lanz
Durent, que durante los afios treinta apoya Ia politica cardenista "y la consolidacién del

sistema corporalivo al interior del Partido de la Revolucion Mexicana®"

El Universal en 1932 frata de negociar con la fabrica de papel San Rafael una
baja en sus precios, ya que se consideraban de los mayores compradores.En 1935
busca el apoyo de otros diarios como Excélsior obteniendo un aumento en el precio del
papel, "los editores adujeron que la escasez del papel, su mala calidad y sus precios

elevados obstaculizaba el desarrollo de la prensa nacional’ ",

® Ma. de los Angeles Ruiz Colin. Ob. Cit, pag. 21
" Karin Bohmann, Ob.Cit. pag. 73
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Dolores Valdés de Lanz Durent toma la direccion del drgano informativo a la
muerte de su espnso acaecida el 21 de Noviembre de 1940. Para esas fechas E/
Universal cuenta con 24 paginas e informa de los acontecimientos de la Segunda Guerra

Mundial.

Bajo el titular "Una fecha sobresaliente en la historia del periodisma", £/ Universal
sefiala la recepcion de la primer fotografia transmitida por hilo telefénico desde los
Estados Unidos,el 10 de diciembre de 1941, situandose como e medio mas moderno
dentro de América Latina gracias al "Acme-Telephoto Trans-ceiver" que transmite y

recibe fotografias en un tismpo aproximado de siete minutos.

E! Universal comenzé a entrar en el terreno de jos concursos culturales como
el del "Mérito Civil", otorgando la medalla Lanz Durent, de "Orataria", "La mejor novela",

"La mejor caricatura” y "El nifio robusto”,

Los afos venideros fueron para e! diario de importancia sobre todo en su Consejo
de Administracion; que mas adelante abordaremos con detenimiento, pero ello no
obstruyé el fortalecimiento del diario, sobre todo en la década de los afios cincuenta,
"donde los medios de comunicacién luchaban por prasentar la informacion a la mayor

brevedad posible®",

Movimientos estudiantiles, obreros y hippies, la Guerra de Vietnam vy
manifestaciones de amor y paz son las nolicias publicadas en la década de los sesenta.
Entre los auxiliares de la época se encuentran Julidn Carrillo, Riben Salazar, Salvador

Azuela y el caricaturista Carios Acosta,

¥ Ma. de los Angeles Ruiz Colin. Ob. Cit. pég. 23
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Para 1954 el periddico recibe un préstamo hipotecario por cuatro millones de
pesos para la compra de equipo, y posteriormente cinco millones mas por parte de
Nacional Financiera. Lo anterior llevo a E/ Universal a una dependencia economica hacia
el estado, finalizando esta época con el encarcelamiento de Miguel t.anz Durent Valdés y

otros accionistas.

El 26 de febrero de 1964 se gesta una serie de cambios dentro de la sociedad
periodistica, que culminan en febrero de 1974 con la designacién de Juan Francisco Ealy

Ortiz como director general y presidente del Consejo de Administracién,

La calle de lturbide es el nuevo recinto que acoge al diario desde 1976. Para
diciembre de 1986 el presidente Miguel de la Madrid estrena en la calle de Bucareli las
oficinas administrativas. El 26 de septiembre de 1989 Salinas de Gortari inaugura un

nuevo edificio en lturbide No 11 que alberga actualmente a los talleres.

A sus 79 afios E/ Universal ha logrado mantenerse y consolidarse dentro de los
medios de difusion mas importantes de México; con una circulacién certificada de 150
mll ejemplares, maquinaria moderna y cuenta con nueve secciones albergadas en

aproximadamente 120 pdginas.

'La Jornada",

Con la finalidad de crear un nuevo érgano informativo que agrupara el pluralismo
ideoldgico entre sus paginas, el 29 de febrero de 1984 en el Hote! de México, se dio a

conocer el proyecto de edicion de un nuevo matutino mas en la Ciudad de México.
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Bajo el titulo de "La Jornada" el diario buscaba el financiamiento de la sociedad
civil; es decir, de los leclores a través de una suscripcién popular de capital. Con (a
reprasentacion de mas de selenta periodistas y escritores, Pablo Gonzalez Casanova,
Carlos Payan Valver y Héctor Aguilar Camin citaron las caracleristicas y principios del

periddico; ademas de su estructura administrativa.

La Jornada persegula desde su proyecto;dado a conocer a seis mil personas
entre funcionarios, escritores y sociedad civil, la necesidad de difundir los problemas
nacionales en forma clara an un contexto interno y mundial. Ese requisito periodistico no
quedaba ahf; al mismo tiempo que se daba a conocer la noticia, era fundamental el
andlisis de ella, su vinculacion con la historla, con las diferentes ideologias "con: un

lenguaje que sea lo méas sencillo y preciso posible®",

En el discurso pronunciado por Pablo Gonzalez Casanova se revela el nombre del
director del diario, quién habla sido elegido en Asamblea y que ahora serla |a cabeza del

diario, su nombre, Carlos Payén Velver,

Carlos Payan Velver habia fungido como subdirector del Uno mas Uno, quién
en 1983 luvo problemas por la intervancién del diractor en la linea politica del diario,
ataques contra el sindicato; administrado a manera de cooperativa, que desembocaron
en el abandono de la mayorfa de los colaboradores "cuyos periodistas segufan una

politica critica hacia el gobierna'®".

Desde la presentacién del proyecto, el director define al nuevo matutine coma un

medio donde exista la suficiente informacién, basada en profundas reflexiones sobre los

? Pablo Gonzalez Casanava."Una allanza para la comunicacion Naclonal’ La Jomada, pag. 2
" Karin Bohmann, Ob, Cit. pég. 152
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hechos que acontecen dentro de una sociedad tan plural como la mexicana, donde se
plasme la realidad que a veces se deja escapar, es decir, se abre "un diario que de voz a

quien no la tiene"* "

Para e/ mes de junio de 1984 se constituye DEMOS (Desarrollo de Medios,
S.A. de C.V.) que es la encargada de editar el diario La Jornada con un capital inicial de
104 millones de pesos, aportado por 2,138 accionistas convecados en el mes de

febrero.

El lugar donde se alberga al diario desde su origen esta situado en Balderas No
68, rentado el edificio por |a compariia ai Lic. Juan B. Sepllveda, donde se ubicaban

oficinas de la Fundidora de Hierro y Acero de Monterrey.

El 19 de septiembre de 1984 aparece el primer numero de La Jornada, impreso en
el taller de Alberto Bitar. Su diserio innovador en forma tabloide corrid a cargo de Vicente
Rojo, quien diseria el nimero "Bajo Cero" donde se dan a conocer todos los pormenores
de aquel 29 de febrero de 1984, Este disefio novedoso en el mercado fue adoptado
mas tarde por otros diarios como "Ei Nacjonal", "El Financiero", "Uno més Uno"y

"El Economista".

El Consejo de Administracion queda integrado de la siguiente manera:

Director General; Carlos Payan Velver,
Subdirectores: Migusl Angel Granados Chapa.
Héctor Aguilar Camin.
Carmen Lira.

Humberto Musacchio.

" Carlos Payan Velver. "Por un periodismo critico y democréatico” La Jomada. Ob. CH. pag. 2.
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El primer nimero anuncia como nota principal:” Durante 1984 "Mayor flexibilidad
en la politica salarial: Farell”. Entre sus articulistas se ven plumas como las de Francisco
Martinez de la Vega, Juan Maria Alponte, Carlos Martinez Moreno, Sergio Aguayo
Quezada, Olac Fuentes Molinar, Luis Miguel Aguilar, Javier Flores, Helio Flores y
Palomo, sin olvidar la "Plaza Publica" y "Plaza Dominical' de Miguel Angel Granados

Chapa.

Un diario tabloide, de 32 paginas con informacion breve, reportajes, entravistas y
cronicas albergadas en sus secciones denominadas "El Pais", con informacion nacional,
"El Mundo" con noticias del exterior, 'Economia” trata asuntos relevantes del mundo
financiero nacional e internacional; "Capital y Justicia" ofrece los hechos del Distrito
Federal y de caracter policiaco; "Cultura” cuenta con cartelera e incluye notas cientlfico-

humanisticas y "Deportes”.

Desde sus inicios cuenta con "El Correo llustrado” donde se hace sentir la
inquietud de sus lectores. Cada domingo desde el 23 de septiembre de 1984 se edita
"La Jornada Semanal', espacio de cultura que sigue vigente; con un nuevo formato,

ofreciendo reportajes y articulos firmados por grandes personalidades.

El 9 de enero de 1985 aparece el primer nimero de "La Jornada Libros" y en
marzo se cierra la venta de acciones consolidandose la empresa con 2,230 accionlstas.
En Agosto de 1985 se formaliza la creacion del Sindicato de Trabajadores de La Jornada

(SITRAJOR) quién en marzo de 1986 firma su primer contrato colectivo.
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El 10 de marzo de 1987 aparece "La Jornada Niitos", el 8 de marzo de 1987
nace "Doble Jornada" y e! 10 de abril de 1988 "Histerietas" emite su primer ndmero,

todos suplementos semanales que siguen editandose en nuestros dias.

Una nueva época se marca con la emision modernizada de "La Jornada
Semanal” ol 18 de junio de 1989, donde se integra también "La Jornada Libros",

A pesar de ser un periodico relativamente joven, La Jornada a través del tiempo
ha ido afianzandose dentro del medio periodistico y social de México; esto se manifiesta

con un tiraje certificado de 75 mil sjemplares diarios, teniendo coberiura nacional.

Mas que un mundo de papel, La Jornada es un diario que ofrece al lector la
posibilidad de encontrar informacion general apoyada en comentarios y analisis de
aescritores con diversas corrientes ideologicas en solo 40 pdaginas; que dia a dia ve

expanderse su numero de lectores, cobrando importancia dentro del pericdismo

mexicano,
2.2, Régimen de propiedad.
"El Universal'".

El régimen de propiedad de Jos diarios en México se da bajo dos formas, bajo

sociedad anénima o sociedad cooperativa.

El Universal se rige bajo el modo de sociedad anénima que "as la que existe bajo

denominacion y se compone exclusivamente de socios cuya obligacion se limita al pago
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de sus acciones'?” segUn cita el articulo 89 de la Ley General de Sociedades

Mercantiles.

En una sociedad andnima todos los pagadores de acciones se les considera
sacios, canformando una "Asamblea General de Accionistas" como drgano supremo de

la empresa, apegada al articulo 178 de la Ley de Sociedades Mercantiles.

La protocolizacion de la sociedad puede hacerse bajo Notario Publico o ante ef

Registro Publico del Comercio.

El Universal en su acta constitutiva de! 15 de abril de 1915 se le raconoce como
"Compaiiia Periodistica Nacional, iniciando con un capital de $ 5,000,000.00 pesos por
cinco mil acciones de cien pesos cada una'", conformada su Asamblea General, por

Felipe Robertson, George W. Cook, Adrian Jean, Camilo Bouchon y Angel Alvarez.

Felix Fulgencio Palavicini se registra formalmente como presidente del "Consejo
de Administracién”, el 20 de Noviembre de 1919, y en 1927 se nombra a Miguel Lanz

Durent Valdés como gerente de la empresa.

Desde su capital iniclal en 1916, no existe cambio alguno hasta el registrado el 31
de marzo de 1945, siendo directora del diario Dolores Valdés de Lanz Durent, donde
se acuerda un aumento de capital a "1,000,000.00 representado por 10,000 acciones al

portador de cien pesos cada una'".

' Fétima Femandez Christlieb._Los medios de difusién masiva en México, pég. 42.
> Qb Cit. pdg. 60
* bidem.
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En lo que respecta a su acta constitutiva esta sufre cambios fechados el 4 de
septiembre de 1963, en su clausula quinta donde explicitamente menciona:"se conviene
expresamente que ninguna persona extranjera fisica o moral, puede tener participacion

alguna en la sociedad o ser propietario de acciones de la misma sociedad"®"

Posteriormente Francisco Lanz Durent Valdés solemnemente recibe el poder para
firmar un préstamo hipotecario por parte de Nacional Financiera, fechado el 30 de julio
de 1964. En este afo se otorga un nusvo crédito, donde se reconocen adeudos
anteriores y provoca posteriormente la intervencion del gobierno por irregularidades,
siendo encarcelado Lanz Durent Valdés y otros accionistas.

Para el 26 de febrero de 1969 hay una nueva reestructuracién de la
sociedad; en Asamblea General Extraordinaria se acuerda la nueva denominacién de
la sociedad, "El Universal y Compania Periodistica Nacional' con "duracién de 50
afos a partir del 1o de enero de 1969. El capital social de la empresa es de
$1,600,000.00 representado por 10 mil acciones al portador, con valor de cien pesos

cada una'®"

Para 1974 su Asamblea de Accionistas esta conformada por Juan Fransico Ealy
Ortiz, Pedro Suinaga Lanz Durent, Ma. Dolores Lanz Durent de Ealy, Gaspar Rivera

170

Barrios, Luis Javier Solana y Daniel Lépez Barroso'’ ", ubicandose el primero. como

principal accionista.

Actualmente su Consejo de Administracién lo integran Rubén Velasco de Lira,

Franscisco. Cérdenas Cruz, Pedro Suinaga Lanz Durent, Gaspar Rivera Barrios, Juan

'* ibfdem.
' Ibidem.
7 ob, cit. pag. 82.
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Francisco Ealy Ortiz, Pablo Suinaga Lanz Durent, Fernando Gonzalez de Vega, Miguel

Castro Ruiz y Miguel Duan Barbaray.
"La Jornada"

La Jornada es un periodico editado por la Compafia denominada DEMOS
(Desarrollo de Medios, S.A. de C.V.) fundada legalmente en junio de 1984, con un capital
inicial de 104 millones de pesos aportados por 2,138 accionistas en libre suscripcion, lo

que lleva a esta compania a ser una de las mas compartidas en México.

El diario es fruto del esplritu de inversién colectiva donde no existen soclos
mayoritarios, ni se encuentra compromelido, de esta manera no se sencusnlra
comprometido
con ningun grupo en particular. Fundado con recursos de la sociedad civil, comunidades

y asociaciones, La Jornada es una empresa de capital variable.

El capital estd conformado por acclones ordinarias y preferentes, Las primeras
propiedad de quienes participen en la elaboracion del diario; es decir, sus trabajadores,
mientras que las segundas pertenecen a inversionistas que aportan capital y tienen voto

limitado, al contrario de las primeras que gozan de voto pleno.

Por su estructura administrativa, La Jornada se rige bajo una cooperativa que
segun el articulo primero de la Ley de Sociedades Cooperativas retne las siguientes

caracteristicas:

“l.- Estar integrada por individuos de la clase trabajadora, que aporten a la sociedad

su trabajo personal, cuando se trate de cooperativas de productores...
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Il.- Funcionar sobre principios de igualdad en derechos y obligaciones de sus
miembros.

Il Funcionar con un nimero variable de socios, nunca inferior a diez.

IV.- Tener capital variable y duracion indefinida.

V.- Conceder a cada scclo un solo voto.

VI.- No perseguir fines de lucro.

VIl.- Procurar el mejoramiento social y economico de sus asociados mediante la
accion conjunta de éstos, en obra colectiva.

Viil.- Repartir sus rendimientos a prorrata entre los socios, en razén del tiempo

trabajado por cada uno, si se trata de cooperativas de produccién’®".

Dentro de las cooperativas los miembros de la sociedad es mano trabajadora y no
se les exige el pago de acciones, como en las sociedades anonimas, Unicamente trabajo.
Dentro de La Jornada quienes poseen "acciones preferentes” no podran participar
en Asambleas Ordinarias, y sélo tisnen derecho a voto en asambleas extraordinarias,

que seran convocadas para tratar los siguientes puntos:

". Prérroga de la duracion de la sociedad.
2. Disolucién anticipada de la sociedad.

3. Cambio de objeto de la sociedad.

4. Cambio de nacionalidad de la sociedad.
5. Transformacion de la socledad.

6. Fusion con otras sociedades'®".

':‘ Fatima Femandez Christlieb. Ob. Cit. pag. 42
1% Héctor Aguliar Camin. "Ni soclos mayoritarios, ni dinero bajo cuerda“. La Jomada, Ob. Cit. pag. 3.
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El Consejo de Adminisiracion esta compuesto por once miembros elegidos en
Asamblea Ordinaria, con facultades para actos de dominio y cobranzas y actos de

administracion.

Carlos Payan Velver, su actual director general, fue designado el 17 de febrero de
1984 en Asamblea Ordinaria de una terna propussta por el Consejo de Administracién.

La duracién de! cargo es de cuatro afios, pero puede ser reelegido de manera inmediata,

A las cooperativas solo se les reconoce como tal cuando cuentan con la

autorizacion y Registro de la Secretaria de Hacienda y Crédito Pablico,

Actualmente el Consejo Editorial de La Jornada estd integrado de la siguiente

manera:

Director General:
Gerente General:

Subdirectora General:
Jefe de Informacion:

Coordinacion de la Edicion:

Jofes de Redaccion:

Jefe de Edicion:

Responsables:

Cultura y Espectaculos:
Ciencia:

Deportes:
Corresponsalias:

Carlos Payan Velver.
Rosendo Flores Ruiz.

Carmen Lira Saade.
Manuel Meneses,
Eduardo R, Huchim.
Guillermo Baltazar.
Dolores Cordero.
David Gutiérrez.

Brautio Peralta.
Javier Flores.

Pedro Aldana Aranda.
Alejandro Olmos.
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Economia; Roberto Fuentes Vivar.

Fotografia: Frida Hartz.
Internacionales: Guillermina Alvarez,
Coordinador de Produccion: Miguel Luna Pimentel.
Coordinador de Publicidad: Marco A. Hingjosa.
Tipografia: Isaura Martinez Nieto.
2.3. Linea Editorial,

“El Universal'.

Este drgano trabaja bajo el régimen de Sociedad Andnima. En esta forma de
sociedad las ganancias se comparten proporcionalmente con el ntimero de acciones que
posea cada socio.

Cada accion representa un voto dentro del Conséjo de Administracion; quién
posea mayor nimero de ellas mayor influencia y poder tendréd dentro del Consejo, pof lo
tanto tendra facultades de decision frente a la iinea politica del diario ya que en muchas

ocasiones son también los editores.

El director general y maxima autoridad de E/ Universal es Juan Francisco Ealy

Ortiz, quien tiene a su cargo la linea editorial del diario.

Histéricamente podemos identificar tres factores que comprometen a la linea
editorial del diario con el gobierno; los créditos otorgados por Nacional Financiera, el
endeudamiento y el suministro de papel por parte de P.A.P.S.A. (Productora e

Importadora de Papel, S.A).
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P..P.S.A. es una sociedad que tiene como propdsito la importacion vy
compraventa del papel, buscando su maximo abaratamiento, bajo la direccidn de la
Secretaria de Gobernacion.El gobierno sirve como instancia en el desempefio de

P.L.P.S.A, aunque obtiene por ello cierto poder sabre los diarios que dependen del

estado para su edicion.

La dependencia va més alld, Karin Bohman cita que con fecha 22 de agosto de
1980 existe una intervencién econdmica por parte del gobierno “con una suma pequefia

que ascendia a 1.8 millones de pesos™ "

Todo lo anterior hace suponer que efectivamente la linea editorial del diario se
encuentra comprometida con el gobierno de alguna manera, a pesar de calificarse como

un "diario independiente y critico",

A través de un previo estudio y lectura critica del editorial alusivo a los informes
presidenciales, desde 1989 hasta 1994, pademos concluir que la politica editorial de E/

Universal no s meramente objetiva frente a fas acclones emprendidas por el presidente.

El editorial informa y orienta al lector en cuanto a los puntos que considera mas
sobresalientes del informe, pero no cae el texto en fuertes cuestionamientos frente al

gobierno y a sus acciones, principalmenta en torno a la figura presidencial.

Se observa en su linea editorial ciertos cuestionamientos a las acciones
emprendidas por algunos seclores gubernamentales, pero siempre la imagen

presidencial es poco criticada inclusive casi nunca se pone en entredicho. Cominments

* Karin Bohnann. Ob. Cit. pag. 151
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cita argumentos presidenciales para posteriormente hacer un analisis de ellos, sin hacer

. . s ‘ s 121
graves afirmaciones que pongan en duda la efectividad presidencial™ .

Se concluye entonces que la linea editorial de £/ Universal no es critica ni objetiva
hacia el renglén gubernamental, aunque cumple con la misién de hacer un llamado a la
sociedad para que apoye al gobierno. También aborda temas internacionales donde
existen mas cuestionamientos en tomo a las acciones y/o declaraciones de los

personajes que la generan.

Algunos de los colaboradores de la pagina editorial de £/ Universal si cuestionan
las acciones y declaraciones gubernamentales; pero lo contenido en esos articulos es
responsabilidad de quien los escribe, asi que no representa puramente la posicién del
diario®",

El Universal probablemente busca tener un equilibrio de opiniones dentro de su

pégina editorial, ya que su posicién es claramente en favor del gobierna.
"La Jornada".

Como ya mencionamos la linea editorial de La Jornada estd bajo la

respansabilidad de su Director, o sea de Carios Payé\n Velver.

El director general es elegido en Asamblea General, érgano superior de una
cooperativa, ademds decide. “la administracion o expulsion de miembros de Ia

cooperativa y elige al Consejo de Administracién. Este tiene influencia sabre la linea de

* Ver anticulo Editorlai del 2 de noviembre de 1989, pag 6 “Blenestar, prioridad fundamental® publicado en
El Unlversal.

* Ver articulo "Por las nuevas relacianes de convivencia® de Ricardo Pascue Plerce publicado el 4 de
Noviembre de 1991 en El Universal.
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un periddico en la medida en que cuida que se respelen los principios de la

cooperativa®".

La linea editorial de La Jornada, desde su creacién en 1984, ha tratado de no
astar compromaetida con ningtn grupo, ni politico, ni empresarial. Dan a conocer la
noticia e interpretan con profundidad al hecho, proporciona a quien lee un abanico de
opiniones y datos que hacen que los lectores se enteren con certeza de qué y por qué

suceden los hechos.

No se puede afirmar que este diario ha recibido algin apoyo econémico
gubermamental a través de aigin crédito; como es el caso de £/ Universal, pero al igual
que todos los diarios de circulacién nacianal, esta sujeto al control del papel por parte de

PLP.S.A

Basado en una lectura critica, de la misma manera que en el caso de E/
Universal, el editorial de La Jornada fue instrumento de estudio para determinar a través
de él su linea editorial.E! perfil editorial del diario, sigue con particutar interés los
acontecimientos fundamentales del desarrollo del pals, en un lenguaje sencillo que lleva
al lector a través de los hechos y da a conacer sus alcances y consecuencias, pero

siempre respeta los lineamientos éticos del periodismo.

Desde su creacion La Jornada ha buscado ser un diario critico, no subordinado a
ninguna clase de intereses particulares u oficiales; se define como un medio plural donde
tiene ‘cabida toda clase de opiniones. No va en contra de un proyecto o accidn
gubernamental, Unicamente analizan sus alcances y deficiencias que repercuten de

manera inmediala en la sociedad mexicana y lo dan a conocer.

# Karin Bohmann. Ob. Cit. pag. 144.
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A pesar de ello, a través de los editoriales en La Jornada se puede ver la ausencia
de una sola tendencia exclusivamente critica, lambién aborda, de manera profunda, sus

repercusiones y actos gubernamentales en comparacion con £/ Universal.

No se puede situar a La Jornada como un diario de izquierda, ni de derecha,
tinicamente se debe decir que es un medio periodistico que da a conocer noticias, opina

en torno a ellas y ofrece una variedad de opiniones alrededor de los hechos.

Con relacién a El Universal, La Jornada es mas critico; fundamenta sus
comentarios.con hechos y no sélo en las daclaraciones de funcionarios y celebridades,
proporciona al lector una vision-mas amplia del por qué de las cosas, incitando a la

reflexién del tema, y de las consecuencias mas inmediatas del hecho noticioso.

£l editorial de La Jornada no trata de caer en exageraciones, nl en términos que a
primera vista del lector, supongan un apoyo incondicional hacia el gobierno. Trata un
solo tema, y en ocasiones dos, en su espacio editorial, dedica un mayor espacio a la

reflexion y opinion del tema comparativamente con £/ Universal.
2.4, El editorial, Carlos Salinas, El Universaly La Jornada.
"El Universal’.
Por medio de la historia del periodismo mexicano se observa que los érganos

informativos han asumido diferentes posiciones en torno a grupos paliticos como medios

de expresién y difusion de sus ideas y acciones.
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La participacion del gobierno dentro de las empresas periodisticas ha ido
adquiriendo fuerza a través de los afios y una muestra clara de ello, es por un lado el
control del papel y el boletinar la informacién gubernamental por parte de cada
dependencia. La emision de boletines abre dnicamente la posibilidad de comentarics; a
través de ios editoriales por parte de los duefios y iideres de los diarios, dentro de los

lineamientos permitidos por el estado.

Durante el mandato de Carlos Salinas de Gortari, estos lineamientos son
palpables dentro de la linea editorial que guardd, en este caso,‘ El Universal frente a las
acciones emprendidas dentro de su administracion.

La mejor via para poder percatarse def compartamiento del diario frente a la figura
salinista es hacer una evaluacién de!l editorial después de los informes de gobierno,

donde ario con afio se rinde del estado que guarda la nacion.

Denlro de los editoriales, postericres al informe, exisle un apoyo a todas las
acclones emprendidas desde los Pinos, sin dejar de lado los logros econdmicos y
saciales por parte del gobierno, ademas de los politicos que se estaban gestando como

las relaciones entre el Estadoy la Iglesia.

En El Universal |a linea editarial dignifica las acciones presidenciales, aunque en
algunas acasiones se realicen ciertos cuestionamientos justificados de alguna manera
por los "rezagos historicos" que asumié e! gobierno salinista, y que han impedido el
mejoramienio en ciertos renglones de los mexicanos. Eslo lo comprueba el editorial
publicado ei 2 de naviembre de 1989 bajo el titulo "Recuperar crecimiento y confianza" y

del 2 de noviembre de 1991 "Crecimiento estable y alentador”,
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Ciertamente el programa econdmico salinista fue uno de los puntos centrales
durante todo un sexenio, para que los medios de comunicacion opinaran de él, sin dejar
de ser blanco de alabanzas y adjetivos “que flevaron al pais por un mejor camino”. Sus

. R ‘s L e 24
"pocas" deficiencias también fueron abordadas, pero justificadas de alguna manera

Adjelivos como “realista”, “objetivo”,"aleccionador" y “orientador” investian a
Salinas en los editoriales de E/ Universal, sin dejar por supuesto el término

“modernizador", tan citado por la administracion publica,

Denlro del editorial se cita constantemente declaraciones presidenciales, tas

cuales son analizadas posteriormente, de manera poco critica,

Sin temor a caer en alguna equivocacion, la figura de Carlos Salinas, como primer
mandatario, dentro de tos editoriales de Ef Universal no fue cuestionada severamente; no
existen  elementos discursivos para considerar las opiniones del diario como

controvertidas o de poco apoyo, por parte de este diario, a la gestion salinista.

Es importante destacar que dentro de los informes de gobierno existieron
interpelaciones por parte de algunos legisladores, principaimente del P.R.D., mismas que

nunca fueron sefatadas por el editorial del diario.

Se abordaban como temas centrales, economia, politica y problemas sociales, sin
hacer mencién quizds de manera remota a las acciones emprendidas por legisladores

inconformes.

* Ver editorial de! 2 de Noviembre de 1992 titulada "estabilidad con crecimiento”, pdg. 6 en El Universal,
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Estas acciones hacen pensar que el diario cuidaba que la figura de Salinas no se
viera opacada por acciones, pueslas de moda desde el dltimo informe del sexenic
pasado, que de alguna manera querian llamar la atencion y que gracias a los medios

eleclranicos todos los mexicanos pudieran verlas, y no ser negadas.

Se concluye por ende que la politica editorial de E/ Universal cuidd en todo
momento cualquier opinién emitida hacia el presidente, no definiéndose como critica

frente a sus acciones, ni cayendo en debales que cuestionaran su imagen.

Situemos a este diario como el vocero que buscaba legitimar las ideas y acciones
salinistas frenle a sus lectores. Una de las explicaciones que se pueden encontrar es la
relaclén tan estrecha que guardé el presidente con uno de los reporteros del diario, Fidel

Samaniego.

Desde ef momento en que fue nombrado candidato oficial por el P.R.I., Salinas
entabla una relacién muy estrecha con Samaniego, situacién que se observa en las
cronicas escritas por el reportero dentro del libro "En las entradas de! poder. Nada serd

como antes”.

Maés Que un reportero, Samaniego representd para E/ Universal el testigo
privilegiado de todo un sexenio, ventaja esencial que otros medios no poseian, que se
consolidaba poco a poco como el periddico que legitimaba sus acciones e ideas del

pasado sexenio,

Desde el inicio de su gestion, el apoyo de E/ Universal hacia la maxima figura
politica de México se hizo patente, inclusive hasta e! final del perfodo. Fus sin duda

alguna ei medio de apoyo para Salinas, y jugé el papel de su vocero oficial.
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"La Jornada"

Como mencionamos anteriormente, este diario tiene el firme propésito de dar a
conocer los hechos de una manera "objetiva" frente a la sociedad civil, sin estar

comprometido can ningdn grupo politico, sola con sus lectores,

Frente a la silueta presidencial de Carlos Salinas, la posicion de La Jornada no fue
la de un medio critico y cuestionador de las decisiones que como primer mandatario

tomaba,

Principalmente dentro de su espacio editorial retoma los graves problemas
sociales que existen en México, ademds cuestiona algunas deficiencias presentadas por

el Programa Nacional de Solidaridad.

El editorial del 2 de Noviembre de 1990, se observa cdmo el diario reconoce y
rescata conceptos gubernamentales que han llevado al pals, en poco tiempo hacia la
modernizacion. De la misma manera toca el tema, no mencionado por £/ Universal,
acerca de las interpelaciones hechas por partidos de oposicion, argumentando el fraude

elactoral que llevo a Salinas a la silla presidencial,
Se reconocen como deficiencias salinistas, en sus primeros meses de gestién, las

pocas medidas politicas adoptadas pero, en contraste atiende las "buenas" actitudes

tomadas frente a cuestiones economicas.
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El diario no estd en conlra de las interpelaciones hechas a la méxima figura
politica de México; propone mecanismas para ser canalizadas, Diferencia real y palpable
con relacidn a El Universal; La Jornada propuso y difundié un hecho importants, dentro

&, s .
de un acto de suma trascendéncia para la nacian, no dejandolo pasar por alto.

La Jornada recurre a términos tales como "“destacadamente”, "popuiaridad",

"egitimidad", "con mesura", "realista", que no caen en repeticiones constantes dentro de

la apinién del diario hacla Salinas.

Dentro de cualquier goblerno las acciones para realizar, y las ya emprendidas, en
el aspecto econdmico, politico, y social, son blanco de todos los medios de
comunicacién; E/ Universal y La Jornada no fueron la excepcion. La Jornada reconoce el
esfuerzo realizado’ por ia administracién de Salinas en torno a los logros alcanzados

durante los pacos meses de su gestion; posicidn que fue reforzando en la medida que

transcurria el sexenio.

En torno a fa firma del T.L.C. nos percatamas que este medio no estuvo en contra
de él; siempre citd algunas de sus repercusiones ademds de la capacidad de México

para poder ser miembro del mercado mundial més grande del mundo.

El aspecto social fue mas severamente cuestionado con relacion a otros temas. La
Jornada opinaba sobre los graves problemas que en justicia social aqusjaban a México,

sobre las deficiencias que presentaba el programa de PRONASOL, etc.

El aspecto palitico fus tema de amplias discusiones. La Jornada insisti6 en la
necesidad de encontrar instrumentos que garantizaran la estabilidad politica del pais, y

respeto al voto; problema constante durante el sexenlo salinista. Con relacion a la
57



propuesta de un pacto de civilidad, el diario mostré su apoyo, calificando la decision
como “atinada y aplausible", pero siempre y cuando sea efectiva; donde partidos,

gobierno y sociedad participen.

Dentro de los temas editoriales que trataba La Jornada; en este perfodo, se
identifican aquellos que citaban los problemas sociales principalmente con relacién a
otros temas, las acciones gubernamentales frente a estos y de como estos conflictos

indudablemente recafan en el sector de la poblacién més necesitado,

Los aspectos abordados dentro del editorial de La Jornada son el problema de la
pobreza, desempleo,marginacion, falta de impulsé al agro, etc.; diferencia real con El
Universal que trata mas aspectos econdmicos y politicos con relacién al primer diario. No
podemos ubicar completamente a La Jornada como un medio critico frente al gobierno,
sino como un medio que difunde los problemas reales def pais, basdndose en analisis de

dlversas opiniones entre sus paginas.
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CAPITULO Il
MARCO POLITICO,ECONOMICO Y SOCIAL PREVIO A LA
ELECCION DEL CANDIDATO.

Antes de comenzar cualquier reflexién o de aportar datos que nos acerquen a la
idea del marco histérico previo a la campana del candidato prifsta, debemos de apuntar
que las elecciones presidenciales de 1994 representan, para el Revolucionario

Institucional, una doble designacion de aspirante a la primera magistratura del pais.

E! primer momento es marcado con la designacién de Luis Donaldo Colosio como
candidato del P.R.l. a la presidencia de la Repubiica el 28 de noviembre de 1993,

interrumpido en su camino el 23 de marzo de 1994 con su asesinato en Tijuana,

La segunda etapa es encabezada por el nuevo candidato, Ernesto Zedilo,
nombrado el 29 de marzo de 1994, quien tiene a su cargo la tarea de ganar las

elecciones del 21 de agosto de! mismao afio.

Analizaremos los contextos en forma separada, ya que las condiciones paliticas,
econdmicas y sociales en los momentos de la designacion revolucionaria fueron actores

y factores distintos.

3.1. Luis Donaldo Colosio.

E! tema politico acerca de la designacién de! candidate priista comenzé a tomar
fuerza durante el Ultimo afio del gobierno salinista. Entre las noticias y columnas politicas
de los diarios se citaban ios nombres de los llamados "presidenciables’ como Pedro
Aspe, Manue! Camacho, Emilio Gamboa, Luis Donaldo Colosio, Emilio Lozoya, Ernesto

Zedillo y Patrocinio Gonzélez Garrido.
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El panditimo informe de Carlos Salinas ante el Congreso de la Union represento el
momento iddneo donde los "presidenciables" iban a darse cita en igualdad de
condiciones, como parle del gabinete, opacando la sonada presencia de jerarcas
catdlicos de afios anteriores; a partir de este momento los medios de comunicacién se
ocupaban de quién, cdmo y cuando se daria a conocer el nombre que en el argot politico

mexicano llaman "el tapado”

E! ambiente politico electoral a finalas de octubre y principios de noviembre era
tenso por las dificultades que se presentaban principaimente en ef Estado de Nayarit. E/
Universal y La Jornada daban cuenta de ello, ademas de difundir entre sus paginas la

posicion perredista que argumentaba fraude electoral en el estado..

También encontramos en ambos diarios noticias en torno a las préximas

elecciones en los Estados de Yucatan y del Estado de México.

A diferencia notable de La Jornada, El Universal publicaba diferentes art(culos,
noticias y reportajes en torne a la designacidn priista para las elecciones presidenciales.
La Jornada por su parte dedico en su suplemento "El perfil de La Jornada" un espacio a
los “presldenciables" donde daba cuenta de la carrera politica y famitiar de !os

persongjes politicos antes citados.

Una noticia que ocupd espacios constantes entre los medios de comunicacion fue
el llamado que hizo el presidente Salinas, dentro de su informe de gobierno, para que los
partidos politicos firmaran el denominado 'pacto de civilidad' que garantizaria

transparencia en los comicios venideros.
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Serios tropiezos hube que enfrentar al convocar a todos los partidos
contendientes para comenzar las platicas con el gobierno y la firma del documento. Estos

problemas de didlogo fusron protagonizados por la dirigencia dei PRD y del PAN.

Noviembre significd el mes de nominacién de candidatos por parte de diferentes
partidos politicos, como es el caso del Partido del Trabajo (PT) realizado el 5 ds
noviembre; ef 22 del mismo mes por parte del Accién Nacional (PAN), y hasta e! 28

realizado per el P.R.1.

El tema de la sucesion presidencial era el asunto central del ambiente politico;
especificamente con a incégnita que se guardaba acerca de quién postularia el

Revolucionario Institucional.

No se puede negar un marco politico tenso previo a la designacién de Colosio,
que fue recrudecléndose posteriorments, producto de problemas poselectorales,
desajustes en las pléticas por parte de los partidos politicos que llevarian a la firma del

pacto, el ultimo afio de gobisrno y la aprobacién del Tratado de Libre Comercio.

El Tratado de Libre Comercio fue noticia constante dentro de |a politica econdmica
nacional, ya que sus pasos finales comenzarlan con su aprobacién por parte del

Congreso estadcunidense.

A medida en que se acercaba el 17 de Noviembre; fecha que votarfan los
legisladores norteamericancs, el tema central era el T.L.C. El Universal dedicaba
mayores espacios para difundir el estado que guardaba en el vecino pais, de las

opiniones y repercusiones que padian preducirse con su aprobacién o rechazo.
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La Jornada en su seccion "Economia” durante los primeros dias de noviembre
difundia noticias en torno al acuerdo comercial. A medida en que se acercaba la fecha de
votacion en los Estados Unidos, publica articulos, noticias y opiniones diversas en torno

a su ratificacion o rechazo ademas de sus repercusiones en la economia mexicana.

Caomo lo mencionamos en e} capitulo anterior durante la administracién salinista,
el programa econdmico fue producto de alabanzas, representando el T.L.C. el hijo de
esa politica econdmica. Durante el sexenio se gestd y culminé un programa de dos afios
y medio, por lo tanto, slgnifica para Salinas de Gortari, el verdadero final de su mandato

su aprobacién y puesta en marcha.

Por la importancia de sus repercusiones en {a economia nacional, y de imagen en
el exterior, el acuerdo comercial fue tema constante abordado por los diarios durante el

mes de noviembre.

Pasterior a su aprobacién en los Estados Unidos; la aceptacién por parte del
Congreso mexicano fue el siguiente paso, El 22 de noviembre es ratificado y con ello se
cierra una pagina en la economla mexicana que entraria en préctica el primer dia de
1994,

Cumplidos fos requisitos legales para entrar en vigor el T.L.C., notamas que fos
"presidenciables" vuelven a tomar fuerza dentro de los medios de comunicacién, pero
ahora el numero se reduce a tres, Pedro Aspe, Manuel Camacho y Luis Donaldo

Coloslo.

En el aspecto social destaca la pobreza, que en 1993 era del 16.2% dei total de la

pablacién, aunado al desempleo y problemas en el campo.
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Justamente estos temas son noticia entre las paginas de E/ Universal y La
Jornada. El gobierno reconoce graves dificuliades en lo social, principalmente en la

descapitalizacién y modernizacion en el campo.

Esta situacion lleva a que se cree PROCAMPO, como un programa de subsidios
al agro con el fin de reactivarlo y hacerlo éompetitivo frente al T.L.C. Algunos legisladores

piensan que esta politlca debe de tomar un rango constitucional.

Es importante sefialar que previo a la eleccion prilsta, el programa PRONASOL,
encabezado por el secretario de Desarrollo Social Luis Donaldo Colosio, comienza a ser
blanco de criticas, pero al mismo tiempo hace entrega de numerosas viviendas en todo el
territorfo nacional, ademas de escrituras y otros rubros que encierra el plan de

Solidaridad.

Un punto importante abordado por el diario La Jornada, fue acerca de los

problemas por los que atravesaba el obispo de San Cristobal de las Casas, Samus| Ruiz,

Gracias a la consulta de las noticias del diario durante el mes de noviembre de
1993, podemos percatarnos de la constante preocupacion por difundir noticias acerca de
la posible remocion del prelado de su arquedidcesis; ademas daba a conocer
declaraciones-de él mismo, de su situacién con los indigenas, del apoyo de otros

sectores a su accion pastoral y dela pbsicién de Gerénimo Prigione.

La situacion del jerarca catdlico dentro de su arqueditcesis fue constante
preocupaciéq para el diario, mas que en el periddico E/ Universal, situacién que podemos

comprobar.con la consulta del diario La Jornada durante el mas de noviembre de 1994,
63



Problemas de extrema pobreza, alto indice de desempleo, atraso en el campo y
un pais con pocas esperanzas de hacer un buen papel frente al acuerdo comercial, es el

rubro social que engloba al pais.

Noviembre de 1993 significa en la vida de México una época de rapidas vy
profundas transformaciones, principalmente en el aspecto econdmico y politico, que

fusron puntos de apoyo para la eleccion del candidato por parte del partido oficial.

Sin temor a aquivocarnos, y por la manera en que fue abordado por los medios de
comunicaciéon aunado a la fechas de lo sucedido, encontramos una profunda relacién
entre e} futuro que guardaba la aprobacion del T.L.C. y la designacion del candidato

priista.

Después des once dias de haber sido aprobado el T.L.C. en los Estados Unidos, a
sels por parte de! Congreso Mexicano, y dos después de haber hecho una entrega
significativa de viviendas en diferentes estados de la RepUblica acompafado por el
presidente de la RepUblica, el 28 de Noviembre de 1993 es designado Luis Donaldo
Colosio, secretario de Desarrollo Social, precandldato par el P.R! a la primera
magistratura del pals; y con ello se abre una nueva stapa en la sucesion presidencial

mexicana.

Grandes problemas y deficiencias se presentaban todavia en México, mismos que

deberian ser retomados por el candidato oficial para cobrar confianza en un partido cada

-vez més debilitado. A partir de este momento, el presidente tenia el poder constitucional,

pero el candidato del P.R.!. atrala la atencion de los medios de comunicacién y de fa

socledad en generali.
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3.1.1. Chiapas.

Con la llegada de 1994, ademas de entrar en vigor el Tratado de Libre Comercio,
surge intempestivamente una guerrilla en _el estado de Chiapas. El grupo guerrillero tomé
cuatro funicipios y atacd las instalaciones del cuartel de (a trigésima primera zona militar

desatando en México crisis politica y de imagen en el extranjero.

Chiapas es uno de los estados mas desamparados, pero también es de los cuatro
hacia los cuales el gobierno concentré sus mayores esfuerzos y recursos para combatir
la pobreza a través de Solidaridad. El problema de Chiapas que dio origen al
levantamiento, no era sélo atraso, marginacién indigena y de pobreza, era también

politico.

Como ya lo mencionamos, el diario La Jornada publicé noticias en torno a la
situacién de una posible remocién de Samuel Ruiz, en San Cristobal de las Casas

durante los Gltimos tres meses de 1993.

Los antecedentes inmediatos de esta situacién se remontan al 26 de octubre de
1993 cuando Gerdénimo Prigione, nuncio Apostélico en México, comunicé a Samuel Rulz
que el Vaticano pedia su renuncia por "aplicar un analisis marxista de la sociedad y

reducir el contenido evangélico al dmbito de la lucha social' ",

' Luls Pazos, 4Por qué Chiapas? pag. 34
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Durante los ultimos meses del 93 esa noticia fue abordada en los diarios,
apoyando diferentes sectores a Samuel Ruiz para que continuara en la zona donde poco

tiempo después se inicia el conflicto.

Desde sus primeras declaraciones en San Cristdbal de las Casas, el Ejército
Zapatista de Liberacion Nacional (EZLN), y su enigmatico portavoz encapuchado
Marcos, recalcan el carécter reformista de su lucha y demandas; tierra para los
campesinos, dignidad para los indigenas, democracia y elecciones libres para los

mexicanos en general,

No se puede negar la estrecha relacion que guarda la posible remocion de
Samuel Ruiz y el movimiento zapatista estaliado el 1° de enero de 1994. Ambos factores
suponen que el estado de Chiapas contenla todos los elementos necesarios para
generar una guerrilia, marginacién, pobreza, la selva y un personaje catdlico popular

dentro y fuera del estado.

Nada es coincldente, el estallido del conflicto cuando entra en vigor el Tratado
comercial con Estados Unidos, traerfa inestabilidad al pals, ponfa en incertidumbre la
llegada de inversionistas extranjeros, atrala la atencién de la opinién publica nacional e

internacional y dsjaria en segundo término el interés por las campanias politicas.
Las imégenes producidas desde el 1° de enero causaron indignacion en México

como en el extranjero; los medios de comunicacién se centraron en Chiapas, de lo que

acontacia en los Altos, como en San Cristobal de las Casas.
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Opacada se veia la campania colosista con relacion a los espacios que ocupé el
confliclo armado en los medios de comunicacion. El candidato se enfrentaba a un

ambiente hostil y de indiferencia por parte de la opinién publica,

El inicio del afto no pudo ser peor para el candidato, y mas aun su inicio de
campaiia el 10 de enerc en el estado de Hidalgo, ese dia fue nombrado Manue!
Camacho Solis Comisionado para la paz y la Reconciliacién en Chiapas. Con este
nombramiento el inconforme politico por la decision de no ser favorecido a la candidatura
presidencial del Revolucionario Institucional, cobrd fa atencidn de todos los mexicanos

ante su gestién pacificadora.

Luis Donaldo Colosio vio cémo el Comisionado para la paz ensombrecla su
campafa, ocupaba espacios dentro de los titulares de los diarios, era tema en columnas
politicas y en articulos que explicaban el porqué del conflicto. Observamos dentro de los
primeros meses del afio que fa campafia prifsta pasé a ser una noticia secundaria con

relacion al problema de Chiapas.

Aunado a su accién pacificadora, Manuel Camacho ulllizé a los medios de
comunicacién como instrumento de un protagonismo frecuente. En los meses de enero a
marzo el conciliador hace constantes declaraclones a los medios, tanto de su posicién

polltica como de las gestiones alcanzadas hasta ese momento.

Cabe recordar que Manuel Camacho desde la nominacién como pre-candidato de
Luis Donaldo Colosio, no estuvo conforme y nunca expresé su apoyo a la candidatura de
su ex compaiero de gabinete. A raiz de ese inconformismo emprendié una campaia de
incertidumbré politica, se rumoraba su posible nominacién por otro partido o hacer

renunciar a la candidatura a Colosio.
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La zozobra politica emprendida por Manuel Camacho provoct que los medios de
comunicacion manejaran la tesis de un "redestape”, o la posibilidad de que Camacho
contendiera con Colosio aliado a un partido diferente al P.R.I. Esta situacion llevé a que
el presidente Salinas hiciera un "redestape” colosista e! 27 de enero de 1994 con su

famosa frase "no se hagan bolas el bueno es Colosio®"

Camacho resurge a la vida politica cuando es nombrado Comisionado para lograr
la paz en Chiapas, y con ello retoma fuerza politica y protagonismo que se ve palpable

durante los primeros meses del afio.

La presencia de Camacho como conciliador en el conflicto hace voltear la cara de
los medios de comunicacién hacla su labor, justamente es nombrado cuando Colosio
emprende formaimente su campafda en Hidalgo, y no hacia el candidato que

seguramente gobernaria en los préximos afios a México,

Durante el estudio de los editoriales de los diarios El Universal y La Jornada
podremos darnos cuenta que tan opacada estuvo la campafa colosista con relacién a la

gestion pacifista de Camacho dentro del conflicto en Chiapas.

Et factor Camacho fue constante preocupacion para Colesio, la cual finalizo el 22
de marzo cuando el conciliador hace publico su rechazo a contender en las préximas

elecciones federales.

Dos factores se deben de resaltar durante el proselitismo colosista, por un lado la

inconformidad de Manuel Camacho, y por el otro el conflicto desatado en Chiapas,

? Laura Quintero e Ignaclo Rodriguez. Colosto.. Zedillo por la reforma del poder, pag. 149
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Chiapas representé en tado mamenta un traspié para el candidato oficial, atrajo Je
atencidn de los medios de comunicacion y de la opinién publica en general, opacando

con ello al candidato y a la propuesta politica que difundia.

Después de la declaracién publica de Camacho, quizds la campafia de Colosio
hubiese cobrado fuerza, pero no cabe duda que después de muerto el candidato, su

presencia como mértir fue constante.

3.2, Emesto Zedillo.

En medio de crisis de credibilidad en su partido, con la sombra del asesinado
candidato y con la paz "prendida de affileres”,Ernesto Zedilo fus nombrado el 29 de

marzo de 1994 candidato por el P.R.I. a |a presidencia de la Repliblica.

El-que fuera coordinador general de la campaia de Luis Donaldo Colosio se
transformé en el hombre de la esperanza ubicado, al igual que Colosio, en la "generacidn

del cambio"” tan citada por Salinas durante su informe del 10 de noviembre de 1994.

A seis dias del brutal asesinato de Coloslo, Ernesto Zedillo es heredero de graves
conflictos politicos desatados después del magnicidio de Lomas Taurinas, aunado a los
problemas .en Chiapas, que aunque no estaban tan recrudecidos como en el mes de

enero, representaban una preocupacion constante para la sociedad mexicana,
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De los elementos a [os que no se enfrentaria el nuevo candidato es al
protagonismo  emprendido por Manuel Camacho desde enero, cuiminado con su

declaracion publica de declinar a contender en las elecciones de agosto, el 22 de marzo.

Gracias a la consulta de (os diarios E! Universal y La Jornada, e} protagonismo
camachista se hizo patente durante los tres meses iniciales del afo, aludiendo la
pacificacion en Chiapas, luego por la posibilidad de que fuera candidato presidencial por

otro partido y al ir y venir de suposiciones acerca de su futuro politico.

Camacho en su “berrinche palitico” ocupd la afencién de los medios de
comunicacion, y con ello ensombrecié {a campana de Colosio. Esta situacién tuvo fin un

dia antes del asesinato del politico sonorense.

E! ambiente politico electoral en el mes de marzo resultaba candente, ademas por
el factor Camacho, en este mes se aprueba (a reforma al Cédigo Federal de Instituciones
y. Procedimientos Electorales (Copife) que garantiza a través de cuatro mecanismos

fundame_males, la transparencia en las elacciones del 21 de agosto,

De las aportaciones aprobadas al Copife se rescata la presencia de visitantes
extranjeros, revisién del padron electoral y el delegar ias decisiones del Instituto Federal

Electoral (IFE) a consejeros provenientes de la sociedad civil,
Con la aprobacion de dichas reformas se daba un paso mas hacia unas

elecciones fransparentes, producto de una intensa negociacion emprendida entre el

secretario de gobernacion y los partidos politicos desde noviembre de 1993,
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Ei registro oficial de candidatos ante el IFE comenzd y culmind en el mes de
marzo, teniendo como fecha limite para el registro de sustitutos el 20 de julio, Un mes

antes de las elecciones.

Con relacion al conflicto en Chiapas, las negociaciones iniciadas el 21 de febrero y
culminadas con un acuerdo de paz el 2 de marzo de 1994, se encontraba en consulta
por parte del EZLN. La guerrilla se retira a la selva Lacandona para evaluar dicho
acuerdo; en medio de esta tarea realizan comunicados a la opinidn publica acerca de su
inconformidadEn los textos se desmentia, en algunas ocasiones, el argumento

camachista de que dichos acuerdos fueron en beneficio y en total acuerdo con el ejército

zapatista.

A través de las noticias publicadas podemos visiumbrar de alguna manera como
Camacho Solis esta presente en el escenario de la politica nacional, como conciliador o
con sus amenazas de contender en ias elecciones presidenciales, anunciando que no

dejara las filas del P.R.|. y continuara buscando el bienestar chiapaneco.

Las campafias presidenciales de los distintos partidos politicos son noticias
constantes dentro de los diarios; continuamente son abordados dentro de columnas y

articulos de fondo.
En el aspecto econdmico existe una fluctuacion de la Bolsa Mexicana por las

declaraciones de Camacho y de la poca esperanza de una paz inmediata por parte del

EZLN en €] estado de Chiapas.
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Aunado a ello la ola de secuestros desatada en México cobro una nueva victima,
el presidente del Consejo de Administracion del Banco Banamex-Accival, Alfredo Harp

Hell, fue secuestrado el 14 de marzo de 1994 a las afueras de su domicilio.

Duefo de uno de los bancos mas importantes de México, el ex presidente del
Consejo de Administracién de la Bolsa Mexicana de Valores; Harp Helli representa en la
vida econémica del pals una pieza importante dentro de ella, asi que la difusién de su
secuestro hace que la Bolsa de Valores resienta sus efectos, con una baja en sus

ganancias.

México ademas enfrenta problemas sociales como desempleo, bajo poder
adquisitivo del salario, problemas de pequefios y medianos productores ante la
competencia de productos exiranjeros, quince millones de mexicanos en extrema
pobreza y cincuenta en la pobreia. Estos temas abordados por los distintos candidatos,
que dificilmente podrfan ser resueltos por la administracién a nueve meses de su

término.

El panorama politico, econémico y electoral en México tuvo un cambio radical con
ta muerte de Luis Donaldo Colosio acaecido el 23 de marzo de 1994. En primer término
la designacién y el desquebrajamiento de un partido politico era evidente, seguido por

quién seria el nuevo sustituto.
Nuevamente como hace cinco meses atréds, el tema de los "presidenciables" cobra

fuerza; ahora constitucionalmente dos‘p‘odian ser los afortunados, Manuel Camacho y

Ernesto Zedillo.
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Manuel Camacho renuncié a la regencia el 29 de noviembre de 1993, luego fue
designado secretario de Relaciones Exteriores y posteriormente el 10 de enero
Comisionado para la Paz en Chiapas; aunado a ello el politico abandoné cualquier

posibilidad de ser candidato presidencial un dia antes del magnicidio.

Ernesto Zedillo presentd su renuncia como Secretario de Educacion Publica el 29
de noviembre de 1993, al ser invitado por Colosio para el cargo de coordinador general
de su campaia. Ante esta situacion se perfilaba con mas posibilidades de ser elegido

candidato que Camacho Solis.

La violencia volvia a marcar la historia mexicana, con ella la decision de mantener
el poder en "la generacion del cambio" y las propuestas de una transicion a la
democracia fueron factores participantes en una lucha de casi seis dias por definir las

primeras consecuencias politicas de la muerte de Colosio.

Dias posteriores a la muerte del candidato, las especulaciones de quién ocuparia
su lugar se haclan patentes. Podemos ver que las noticias hacian alusion a la

candidatura prifsta, donde se dejaron sentir gran variedad de opiniones.

La disputa priista por ser candidato tomé un giro inesperado con el descarte de
Camacho, entrando a la disputa el Presidente del Comité Ejecutivo Nacionai del P.R.l.,

Fernando Ortiz Arana.

Las implicaciones del asesinato no fueron meramente politicas, también el
mercado financiero mexicano tuvo serios desquebrajamientos y muestra de ello fue que

el dia 24 de noviembre no cotizé la Bolsa Mexicana de Valores ni hubo actividad en los
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Bancos. Lo anterior supone que el gobierno tomé esa medida para cuidar un declive del

peso frente al dolar.

Entre otras medidas tomadas de manera inmediata,que no afectaran gravemente
a la economia mexicana, fue la del gobierno norteamericano al abrir una linea de crédito
a México por seis millones de délares, para proteger al peso de una posible devaluacion

frente al billete verde.

Otras consecuencias que se hicieron sentir en ese afio, poco tradicional en la
historia de México, fue e! retiro de capitales extranjeros que tuvo serias repercusiones

econdmicas en toda América Latina,

A tres dias del asesinato, La Jornada publicé una noticia donde da a conocer la
salida del pais de tres mil millones de dédlares afectando gravemente a la economia

nacional.

Los medios de comunicacién daban a conocer las primeras pistas de las
investigaciones policiacas donde se manejaba la hipbtesis de "complot", informacién que

vinculaba a Tranquilino Sanchez Venegas con gente del E’stad‘o Mayor Presidencia.

Seis dias de ir y venir acerca de la sucesion terminaron el 29 de marzo con el
tercer destape, ahora a favor de Ernesto Zedillo, producto de la "cultura del esfuerzo" de
la que hablaba Colosio, y miembro de "la generacion del cambio” encabezada por
Salinas; Zedillo representa el inicio de un tiempo mexicano que podria concluir hasta el
afto 2000.

M



Zedilo  despega  su
campania el 4 de abril de 1994 con su registro formal ante el IFE. El Comité Ejecutivo
Nacional de! tricolor anuncioé un cambio de candidato, no de Plataforma Electoral para
1994-2000, resumida en una frase, la reforma del poder ,mencionada por Colosio en el
marco del sexagésimo quinto aniversario del Revolucionario Institucional el 6 de marzo

de 1994
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CAPITULO IV.
ANALISIS DE CONTENIDO.

4.1, Rasgos histéricos.

Los antecedentes histéricos del analisis de contenido de los mensajes se
remontan al siglo XVIll, alrededor del aflo 1640, cuando en Suecia se realiza un
astudio para daterminar el contenido y los efectos que producian un grupo de 80

himnos religicsos conocides como “Los cantos de sion”

Este primer intento por conocer el contenide de los himnos, comenzd con la
numeracion de los simbalos religiosos que fueron aplicados posteriormente al
cantoral canodnice, no encontrande ninguna diferencia entre los himnos y el
cantoral. Luego se numeraron los simbolos; dentro de los contextos en que
aparecian, dando como resultado la diferencia y la manera en que podian ser

explicados estos términos dentro de distintos contextos.

En 1893 se pubiics un estudio de lo que se denominaba “Andlisis
cuantitativo de periddicos" bajo el titulo de "Do newspaper give the news?"{ Se
ocupan los periodicos de ofrecer noticias?). El texto fue producto de la inquietud
por "avaluar los mercados de masas y conacer la opinidn publica... que plantearon
la exigencia que se cumplieran clertas normas éticas y de que se efectuaran

investigaciones emplricas del fendmeno del periodico madernc ',

Un estudic socioldgico acerca de la integracion de emigrantes polacos

en Europa y América realizado por Thomas y Znaniecki alrededor de 1906, utilize

"Klaus Krippendroff. Metodologia de andlisis de contenido, pag. 16



la técnica del andlisis de contenido aplicadc a "un material compuesto por
diversos documentos (cartas, diarios intimos) y también informes oficiales y

articulos de periadicos® "

Hacia 1909 Street publica "La verdad acerca de los periddicos” donde a
través de medir las columnas de un diario supe como éste destinaba espacio a
determinados temas. En 1810 Mathews realiza un estudio donde "tratd de poner
de  manifiesto el  brumador.  espacio  destinado a  asuntos
desmoralizadores',"'malsanos' y “triviales' en oposicidén a temas "que valian la

pena’®".

E! perlodismo amarillo y la bisqueda de su lucro fueron factores que
llevaron a Wilcox a realizar un estudio titulado "The American Newspaper: a study
in social psycologhy" en el afto de 1800. Otras investigaciones similares fueron
llevadas a cabo, como la de Ferton en 1910 denominado “La influencia de ciertos
tratamientos periodisticos sobre el crecimiento de! delito y otras actividades
sociales” y por Write en 1924, quien realiza una evaluacién del contenido de la
prensa a lo [argo de un cuarto de siglo, demostrando con ello la existencia de una

creclente demanda de hechos.

Muchos autores citan el comienzo del estudio acerca del andlisis de
contenide en la década de los veintes. Podemos ver que estos se remontan a
finales del siglo pasado con los primeros intentos por conocer el contenido y

efectos de algunos escritos para explicar una realidad,

*Tesls.Ma. Dolores Villagomez Diaz.Andlisis de contenido de la informacién econdmica en La

Jomada. pag. 52.
Klaus Krippendroff, ob. cit. pag. 17
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La técnica de andlisis de contenido fue ulilizada por espaecialistas en
periodismo de la Universidad de Columbia, para estudiar el contenido de
periédicos norteamericanos, culminando el proyecta con un estudio realizado por
Malcom Willy bajo e} nombre de “The country Newspaper' (E! periédico rural),

publicado en 1926.

Con la llegada de la Primera Guerra Mundial la técnica del andlisis de
contenido se enfocd hacla la propaganda y su contenido, estos andlisis tienen

durante la Segunda Guerra Mundial mayor ejerciclo que en la Primera.

En 1927 el andlisis de contenido recibe una aportacién con la cbra de
Harald D. Laswell denominada 'Propaganda Technique World Warp“ donde
“introduce nuevos problemas, nuevos procedimientas y nuevas categorias en el

campo y de este modo le dio un caracter politico®",

El andlisis de contenido durante la Segunda Guerra Mundial fue emplve'ado
por departamentos estatales que tenfan a su cargo el control de la comunicacién
masiva coma la Division Ekperimental para el Estudic de las Comunicacibnes an
tiempo de guerra, de la Biblioteca del Congreso; la Divisién de Andlisis del
Serviclo de Intefigencia para las emisiones de Radio Extranjeras y fa Seccién de
Organizacién y Andlisis de la Propaganda de la Unidad de Politicas especiales de

Guerra del Departamentc de Justicia.

La soclologia encontré a través de un estudio de analisis de la opinién

publica clertos problemasde metadolagla en el andlisis de contenido, plasmados

* Bernard Berelson. Apalisis de conlenido.pég. 38
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by
)

! i' ,
en el libro "Qualitative Newspa /‘Anal}}gfs as’a‘Tef;hnlq ue of. ;’)in/’on Research”

iSRS W g

de 1934, bajo la batuta de Woodward.

A partir de este estudio Lippmann en 1922 incorporé al andlisis de
contenido "estereofipos sociales” y con ello adquirieron importancia ciertas
cuestiones, como el tratamiento de los negros en la prensa de Filadelfia, el de los

textos de historia y del nacionalismo.

La psicologla descubre en el andlisis de contsnido un método que le
parmitia, entre otras cosas, analizar ciertas caracteristicas de la personalidad. En
la antropclogia se utilizé para examinar mitos, leyendas y acertijos, contribuyendo

al analisis componencial de la terminclogla de! parentesco.

Con la llegada de los aflos cuarenta, la necesidad de llevar a cabo
operaciones de inteligencia militar y politica a través de la comunicacion de
masas se hacia evidente. Surgen dos centros de analisis de |a Propaganda, unc
encabezado por Harold D. Laswell denominado ‘Experimental Division of the
Study of Wartime Comunication” y el de Hans Speir, qulen reune a investigadores
en el “Foreing Broadcast Intelligence Service", pertenecisnte a la American

Fedsral Communications Comission.

Esla 8poca representa para la técnica una etapa de rigurosa metodologia;

prevalece 8l buscar y establscer normas y raglas de analisis de contenido,

En 1952 aparace la obra dencminada "Content Analysis in Communication
Reseach ", de Bernard Berelson, cbra cldsica en el empleo del andlisis de

contenido donde se expone la investigacién de esta técnica a través de la
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recopilacién de una amplia y valiosa bibliografia de los estudios realizados hasta

1950.

El modelo de analisis de contenido desarollado por Berelson ha cobrado,
hasta la fecha, gran difusion y uso por su exigencia de rigor y chjetividad que

contiene dentro de la busqueda de una cuantificacion del contenido.

Ef desarrollo de esta técnica de investigacién no queda truncada con los
estudios y propuestas de aplicacion de Berelson; en 1956 el Social Research
Council's Conmitte on Linguistics and Psycology organizé un encuentro sobre
analisis de.contenido apoyado en la experiencia de especialistas en diversas
ramas. Posteriormente, en 1959 se publican las diversas aportaciones realizadas
bajo el titulo de Trends in Content Analysis donde “existla una aguda
preocupacion por los problemas de las inferencias realizadas a partir del material
verbal con respecto a sus circunstanciaé antecedentes, y se insistia en el
cdmputo de las relaciones internas entre simbolos, y no en el cdmputo de las

frecuencias de aparicion de los mismos simbolos®".

El libro titu!adq Trends in Content Analysis de llhel de Sola Pool contiene

una serie de trabajos sobre nuevos tipos de andlisis publicados hasta 1959,

A finales de la década de los sesenta se lleva a cabo una conferencia,
también acerca del anlisis de contenido, con la participacion de numerosos
Investigadores y apoyada por la Escu‘ela de Comunicaciones de Annenberg. De
las aportaciones que tuvo este encuentro, con relacion a la técnica de analisis de

contenido, fue la de conocer las diversas dificultades para registrar las

*Klaus Krippendroff, ob, cit, pag. 25
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comunicaciones verbales, la urgencia de establecer "categorias estandarizadas”,

el problema de las inferencias y el rol de las tearias y construcciones analilicas.

De este encuentro se desprende una publicacién aparecida en 1968 donde

se cuenta con la colaboracion de Gebner, Krippendroff, Holsti, Paistey y Stone.

En 1969, Ole R. Holsti da a conocer su libro Content Analysis for the Saocial

Science and Humanities donde propone un modelo para [a aplicacién del analisls

de conlenido, integra nuevos conceptos metodoldgicos con relacién a los hechos

hasta esa época.

La técnica metodologica del analisis de contenido tuvo gran desarrollo en
la década de los cincuenta, donde la objetividad se vuelve més flexible, da paso al
enfoque "cualitativo”; que mas adelante abordaremos con detenimiento, deja de
fado su cardcter descriptivo como en sus inicios, y toma en cuenta {a inferencla

como parte de su funcién y objetivo.

Con la llegada de nuevas tecnologfas como la computacién, el estudic de la
comunicacion no verbal se ve desplazada por el interés acerca del contenido de

trabajos lingiifsticos en su contenido.

4.2, Hacla una definicion de andlisis de contenido,

E! camino histérico del anélisis de contenido ha ido transformandose; y de

la misma manera las definiciones en torno a él se han modificado, en la medida
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que va desarrolldndose la técnica se aplica a nuevos problemas y distintos

materiales.

Entre las definiciones de "andlisis de contenido" encontramos las

siguientes:

Waples y Berelson -1941-
"El andlisis de contenido sistematico trata de refinar mas las descripciones
casuales del contenido, de tal manera que muestra objetivamente la naturaleza y

fuerza relativa de los estimulos aplicados al lector 0 a quien escucha®".

Kaplan y Godsen -1843-

"El andlisis de contenido aspira a realizar una clasificacién cuantitativa de un
trozo del contenido, de acuerdo con un sistema de éategorlas ideado para
producir datos apropiados a las hipétesis especificas concernientes a su

contenido” ",

Janis -1943-

"Técnica qua sirve para la clasificaclén de los portadores de signos. La técnica
depende \inicamente‘ de los juicios de un analista o grupo de analistas en relacion
a tipos de categorias. Dichos juicios pu(ede.n variar, tedricamente, desde las
discriminaciones de la percepcion hasta las més puras conjeturas. También debe
basarse la técnica de clasificacién de los portadores de signos, en reglas
explicitamente formuladas y con la condicién de que Ios‘juicios del analista se

tomen como el informe de un observador cientifico "

Bernard Berelson, Ob, ci, pag. 35
?|bidem.
% |bidem pag. 36
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Kaplan -1943-
“La técnhica conocida con el nombre de andlisis de contenido...irala de

caracterizar los significados de un trozo de discurso en forma sistemaética y

cuantitativa®”

Berelson -1952-
“El analisis de contenido es una técnica de investigacidn que sirve para la
dascripcion objetlva, sistemética y cuantitativa de! contenido manifiesto de la

comunicacién'"

Cartwright -1953-
"Proponemos que se usen los términos "andlisis de contenido’ y "codificacion’
alternativamente para referirnos a Ia descripcion objetiva, sistematica y

cuantitativa de cualquier conducta simbélica'’ ",

Barcus -1959-

"E! término “andlisis de contenido' se usa aqul para referirse al andlisis cientifico
de los mensajes de !a comunicacion... El método es hablando en términos
amplios, sl método cientifico, y en tanto, en general en su naturaleza requiere

que el andlisis sea riguroso y sistematico™",

Paisley -1969-
"El analisis de contenido es una fase de! procesamiento de la informacién en ia

cual el contenido de la comunicacidn se transforma, mediante la aplicacion

%ibidem

®1bidem,

'R, Halsti, Una introducci6n al andlisis de contenido, pag. 3
3 ibidem.
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objetiva y sistemética de reglas de categorizacion, en datos que pueden

sintetizarse y compararse' ",

Holsti -1969-
" El analisis de contenido es una técnica cuyo objetivo consiste en realizar
inferencias, con base en la identificacion objetiva y sistematica de

caracteristicas de los mensajes'*".

Fox -1981-
“Procedimiento para la categorizacion de datos verbales o de conducta con fines

de clasificacién, resumen y tabulacion'",

Bardin -1986-

“Un conjunto de. técnicas de andlisis de comunicaciones tendientes a obtener
indicadores (cuantitatives o no) por procedimientos sisteméticos y objetivos de
descripcidn ‘del contenido de los mensajes, permitiendo la inferencia de
conocimientos relativos a las condiciones de produccion (variables o inferidas) de

estos mensajes'®"”.

Como podemos observar, las definiciones aportadas hacia la descripcién
de la técnica del andlisis de contenido han variando a través del tiempo y
ajusténdose a Iés.necesidades que se le han presentado. Las definiciones del
analisis de conlenido reveian un acuerdo entre sus requisitos de 6bjetividad.

sistematizacion y generalizacion.

¥ 1bidem.
% Ibidem.
“Diaz Vilagomez, Ob. ch, pag. 60
% 1bidem.
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Se entiende por objetividad que cada fase del proceso de investigacién se
debe Hevar a cabo con base en reglas y procedimientos explicitamente
formulados, con la finalidad de reducir la posibilidad de "que los descubrimientos
reflejen predisposiciones subjetivas del analista en lugar del contenido de los

documentos en analisis' "

Sistematico es definido como "la inclusién de contenido o de categorias se

hace de acuerdo con reglas aplicadas en forma consistente' "

La generalizacion requiere que los descubrimientos tengan una importancia
teorica. La informacion puramente descriptiva sobre el contenido, no relacionada
con otros atributos de los documentos, o con las caracterfsticas del emisor o del

receptor del mensaje, es de poco valor.

Una vez aportadas las definiciones de analisis de contenido, y de haber
encontrado en ellas un acuerdo entre sus requisitos primordiales, es importante
mencionar que aceptamos la definicion hecha por Klauss Krippendorf, "el analisis
de contenido es una técnica de investigacion destinada a formular, a partir de
ciertos datos, inferencias reproducibles y vélidas que pueden aplicarse a su

contexto'®",

TR Holst), ob. cit. pag. 3
" {bidem
¥ Klaus Krippendorff ob, cit. pag. 28
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Podemos ver que la definicion de Krippendroff no deja de lado al contexto
social en que se dan los procesos de comunicacién. Ademas los considera objeto

de estudio a través del analisis de contenido.

Adelante abardaremos los limites y alcances que puede tener esta técnica
pero, hasta el momento observamos claramente cémo el analisis de contenido no
es exclusivo de Ja comunicacidn; ha ido extendiéndose a otras disciplinas,

especificamente hacia el efecto que producen los medios de comunicacion.

4.3. Limites y alcances del andlisis de contenido,

£s innegable que los estudios realizados por Bernard Berelson han
significado un empuje para la investigacion de la técnica del analisis de

cantenido.

Recordemos que Berelson define al andiisis de contenido como una técnica
que detalla objetiva, sistematica y cuantitativamente el contenido de la

comunicacion.
Aqui encontramos un elementc mas al que no hablames hecho referencia,
la cuantificacién. Berelson reconoce los requisitos de objetividad, sistematizacion

y cuantificacion ademas dei sintactico-semantico.

Con relacion al requisito de cuantificacién lo define como un rasgo distintivo

del analisis de contenido, de "primordial importancia para el andlisis de contenido
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es el grado en que las categorias analiticas aparecen en el contenido, es decir, el

énfasis y las omisiones relativas™"

El requisito sintdctico-semantico lo propone Berelson como exclusivo del
analisis de contenido, ya que esta técnica "se limita por lo general al estudio del
contenido manifiesto de la comunicacién y habitualmente no se aplica enforma
directa al analisis de las infenciones latentes que el contenido puede expresar o

de las respuestas latentes que pueds provacar®' "

Debemos de apuntar que el requisito de la cuantificacion es mas

controvertible de lo que parece.

Al andlisis de contenido lo podemos caracterizar como el método de

investigacion que estudia el significado simbdlico de los mensajes.

Uno de jos rasgos mas caracteristicos del mensaje es informar;

proparciona al receptor un conacimiento acerca de hechos o sucesos que se

producen, o sea datos.

Varios autores han identificado y clasificado el tipo y aplicaciones del

analisis de contenido, para poder tener una visian mas amplia de ello se ofrece el

Cuadro No 1.

La clasificacién y aplicacién del andlisis de contenido en el que se basa el

Cuadro No. 1 es resultado de los datos proporcionados por Krippendorff en su

*'Bernard Berelson, Ob, cit. pag. 37
*Ibidem,
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libro “Metodologia de Andlisis de Contenido”. Observamos ademads, la evolucion

que ha tenido la técnica y las propuestas hechas por sus multiples investigadores.

En relacidn con los mecanismos aplicados al andlisis de contenido se
ofrece el Cuadro No. 2 donde se muestra, a manera de sintesis, l1a diversidad de

posibilidades y alcances que puede tener esté método.

La trayectoria de la técnica ha rebasado varios abstéculos a través de su
historia. Actualmente el analisis de contenido es aplicado a diversos campos de la
ciencia, pero siempre destinado a conocer los efectos que causan los medios

masivos de comunicacion.



EMPLEO DEL ANALISIS DE CONTENIDO.,

CLASIFICACION:

JANIS -1965-

HOLSTI -1969-

APLICACION:

BERELSON
-1952-

STONE Y DUNPHY
-1966-

Pragmatico.
Designaciones.
Semantico. Alribuciones.
Aseveraciones.

Vehiculos- signos.

Descriptivo: averigua que se dice, como se dice y
a quién se dice,

Antecedentes; averigua por qué se dice algo.

Efactos: averigua con que efecto se dice algo.

*Tendencias en el contenido de Jas comunicaciones.

* Segumiento del desarrollo de estudlos académlcos.

* Establecer diferencias internacionales en materia del
contenido de las comunicaciones,

* Comparar los medfos o niveles de comunicacidn.

*Verificar los objetivos de! contenido de la comunicacion.

* Constriur y aplicar normas relativas a las comunicaciones.

* Exponer técnicas de propaganda.

* Medir “legibilidad” de los materiales de una comunicacion,

* Poner de relieve rasgos estillsticos.

* Identificar propdsitos y otras caracteristicas de los
comunicadores.

*Determinar el estado psicolégico de personas o grupos.

* Detectar la existencla de propaganda.

* Obtener informacidn politica y militar.

*Reflejar actitudes, intereses y valores de grupos de la
poblacién.

*Describir respuestas actitudinales y conductuales frente a
alas comunicaclones.

Psiquiatria.
Pslcologla.
Historia.
Antropologia.
Campos empiricos. Educacion.
Filofogla y Andlisis.
Literario,
Linguistica,

"

CUADRO No 1
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FORMAS DE INFERENCIAS DEL
ANALISIS DE CONTENIDO,

SISTEMAS: Artificio conceptual que describe una porcién de la realidad.
Tendencias: enfoque sistemdtico del andlisis de contenido,
Pautas; identifica las pautas dentro de un género literario.
Diferencias; evalia diferencias existentes en los mensajes por dos comunicadores o
por una misma fuente en situaciones distintas.
NORMAS: Identifica, evalia y verifica la existencia de una norma o patrén con la que se compara un objeto
para establecer su clase.
Evaluaciones:evalia en qué grado algo se adecua o se aparta,
Identificaciones:emite juicios sobre los datos con respecto a una norma.
Verificaciones:emiten juicios pero escritos o legitimada por una institucién,

INDICES Y SINTOMAS: Indice: es una variable cuya importancia depende delgrado en que pueda
consideraise como correiato de otros fenémenocs,

Sintoma: es una denominacidn en medicina que se ls da a un Indice,

-Frecyencia; Numero con que aparece un simbolo, idea o tema en el interior del mensaje.

-Qrientacidn

2 Tendencia; Equilibrio en la cantidad de atributos favorables o desfavorables de un mensaje.

-intensidad o

Fuerza; Cantidad de asociaciones y de calificaciones manifestadas

en un mensaje.

REPRESENTACIONES
LINGUISTICAS:Analiza el cuerpo del texto como discurso estableciando relaciones entre dos o mds
oraciones, siempre y cuando astén vinculadas a la reaiidad del cuarpo.

Hays -1969-divide los conjuntos de datos lingdfsticos de ia siguianta manera:
*Secuencia de articulos editoriales,
*Intercambios Internacionales de cardcter oficial,
*Transcripcionas de entrevista.
*Interaccidn social.

COMUNICACIONES: Estudia las causas y efectos entre una madicion simbélica,
Se encarga también del comportamiento; las consecuencias individuales o colectivas
del intarcambio de informacién.
Investiga diversas psicopatologfas del conflicto y del consenso y Ia transformacion de
una cultura material.

PROCESOS
INSTITUCIONALES: Indican y transmiten contenido, consecuencias de las organizaciones e instituciones
sociales.
Las comunicaciones tienden a estar gobernadas por estrategias
Institucionales que prescriben las condiciones en que aquellas se
difunden y utilizan den tro de una organizacién. Se dividen en:

Jurldicas; los medios deben contar con una licecia para poder expresarse.

Econdmicas; alguien debe de pagar gastos de produccién, transmision
y consumo,

Socigpolfticas: las comunicaciones son somatidas a limitaciones como
cédigos éticos o juicios de valor informales qua efectian
los grupos de intereses potencialmente poderosos.

Téenico

estructurales: las comunicaciones deben producirse y transniitirse por los
medios existes.

CUADRO No 2



4.3.1, Enfoque cuantitativo y cualitativo,

Los enfoques “cuantitativo" y “cualitativo" han sido elementos de amplio

debate entre los investigadores de este método.

Con relacion al aspecto “cuantitativo" del andlisis de contenido, Holsti
sefiala que esta postura ha sido resguardada por quienes ven a esta técnica

como cientifica, como por quienes son mas criticos de ella.

Laswell, Lerner y Pool en 1952 apuntan que "no existe claramente una
razén para justificar el andlisis de contenido a menos que »Ia cuestion sea
cuantitativa®", Observamos qué en esta definicién no hay un acuerdo acerca de
jo "cualitativo®, lo anterior. porque se considera que esta técnica se desarrolla
cuando se mide la frecuencia de la aparicién de las unidades en cada éategoria 0

en lo numérico,

Alexander L. George deﬁne al andlisis "cuantitativo" como “una técnica
estadistica para obtener datos descriptivos acerca de las varlables del

contenido® ",

El andlisis "cuantitative" representa la técnica que sirve para la obtencién
de datos descriptivos acerca de las variables del contenido; ofrece fa posibilidad
de - obtener resultados precisos sobre la frecuencia de determinadas

caracteristicas del conlénido.

R, Holstl, Ob, cit. pag. 6 .
 alexander L. George Enfoques cuantitativos y cualitativos del Andlisis de contenido, pag. 158.
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La cuantificacion segun Berelson, es el rasgo distintivo del analisis de
contenido. Debemos de apuntar que considerar la frecuencia como Unico fndice
de interés es cuestion valida, pero también existen otros tipos de mediciones que

pueden resultar Utiles.

Al término "cualitativo” se le ha usado para definir a los diferentes aspectos
del procedimiento de investigacion como la lectura preeliminar de los materiales
para establecer hipdtesis y la de un procedimiento que ofrece la posibilidad de

hacer observaciones descriptivas sobre el contenido del material.

De las desventajas que presenta el método "cuantitative”, podemos apuntar
que se reduce a una mera medicién de frecuencias; pierde la posibilidad de

realizar inferenclas.

Ole R. Holsli apunta que los meétodos de andlisis "cuantitalivo” y
"cualitativo" pueden usarse de manera simultdnea; es decir, como
complementos, mutuamente, porque abren expectalivas de las cuales puede

alimentarse el otro.

Este autor sefiala que a pesar de que estos métodos pueden ser
complementos, existen tedricos que distinguen los términos “cuantitative" y
"cualitativo"; insiste que los estudios documentales sistematicos “cualitativos"
constituyen una forma de anélisis mas significativa que Unicamente su realizacién

en su cardcter de "cuantitativo".
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4.3.2, Contenido manifiesto y contenido latente.

La segunda divergencia enlre las definiciones de la técnica del analisis de

conlenido es en torno al contenido "manifiesta"” y al contenido "latente”.

Entandamos por cantenido "manifiesto” al significado que se da de manera

superficial en el texto. Holsti lo define como "la stapa en la cual se localizan en el

e a5 decir,

lextoy se sitian dentro de las calegorias las palabras, temas, elc.
Unicamente se realiza el registro de aquellos términos o "items" aparecidos en el

texto.

El autor propone que dentro del conlenido manifiesto se puede incluir el
contenido latente. Lo anterior lo divide en dos etapas, la primera abarca la

codificacion, que es el registro de los "items", y la segtinda es de interpketacién.

En la interpretacion de los resultados se cuestionan las dimensiones que
puedan ser suceptibles de andlisis "al principio el andlisis de contenido se limitaba
a cuestiones de seméntica y de sintactica y se restrifiria la dimension pragmatica
por la dificultad de realizar inferencias directaments validas sobre las causas y los
efectos de la comunicacidn de los datos de!l contenido. En la actualidad... los
datos de andlisis de contenido se deben comparar, directa o indirectamente, con
indices independientes (es decir no contenidos) de los atributos 0 de la conducta

qus se Infiers de los documentos®".

f‘R.HoIsti. ob, cit. pag. 14
¥R, Holsti. El analisis de contenido para las ciencias soclales y las humanidades pdg. 4
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Al igual que con los métodos de andlisis "cuantitativos” y “cualitativos"; el
contenido manifiesto y el contenido latente son dos conceptos que provocaron
una serie de reacciones entre los investigadores de la técnica del andlisis de

contenido.

Actualmente se disfruta una visién mas amplia en torno a esta técnica, que
no disocia el concepto cuantitativo-cualitativo y manifiesto-latente, al contrario los

ubica como bases de cualquier investigacion de contenido.
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CAPITULO V.
APLICACION DEL ANALISIS DE CONTENIDO.

Podemos percatarnos, a través del desarrollo de este trabajo, la
importancia de los efectos que ejercen los medios de comunicacidn dentro de
cualquier sociedad; particularmente en la mexicana, marcada por la violencia, la

desigualdad social y por una bisqueda constante de algunos grupos por e! poder.

La participacion de los medios de comunicacion en esta realidad mexicana
cobra aiin mas importancia cuando sus efectos son suceptibles de investigacion.
Indagar estos efectos abre la posibilidad de encontrar respuestas a cuestiones

que afectan, en el presente y futuro, a cualquier sociedad.

Para conocer algunas de las consecuencias que provocan los medios de
comunicacidn, la técnica del andlisis de contenido es una herramienta que ayuda
a comprender y desentrafiar aspectos que a simple vista resultan dificiles de

comprender.
5.1. Objetivo del anélisis.

Indiscutiblemente el aspecto politico es un factor que determina a otros
como el econdmico y el social; pero en mayor medida en una sociedad como la

nuestra, vulnerable en lo econdmico y desigual en fo social.

Reconocemos lo trascandente dei factor politico; por ello se ha considerado

el tema de la campania presidencial del partido en el poder, susceptible de ser
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analizado y concluir de &l la forma en la que dos periddicos; a través de su

editorial, dan cuenta de la campafia proselitista del candidato del P.R.I.

Los diarios objeto de analisis con relacion al tema son El Universal y La
Jornada; periadicos que gozan dentro de la sociedad mexicana, y de los medios
de comunicacién nacional, con un antagdnico respeto. E! Universal cuenta con
una larga experiencia dentro del periodismo mexicano; La Jornada nace en 1984
y se define como independiente y no comprometido a ninglin grupo politico ni

social, s6lo con sus lectores.

Dentro del segundo capftulo se explica ampliamente como estos. diarios se
rigen bajo distinto régimen de propiedad; El Universal es una sociedad andnima y
La Jornada trabaja bajo el régimen de cooperativa. Lo anterior tiene una estrecha

relacion con el cdmo y quién determina la linea editorial de! periddico.

Por los factores antes mencionados, y por la trascendencia de la camparia
priista a la presidencia de la republica, se pretende conocer por medio del andlisis
de contenido, como dos diarios "diferentes" en su politica editorial dan cuenta de
ello, y mas cuando el partido en el poder se encuentra frente a la coyuntura
historica provocada por la muerte de su candidato y la rapida designacion de otro

aescasos maeses de las elecciones federales.

5,2, Elaboracién de datos,

Para aplicar la técnica del andlisis de contenido al tema, es necesario

entender cual serd nuestra unidad de andlisis, debemos aclarar que en toda
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investigacion en la que se aplica esta metodologia se debe plantear que se ha de

observar, registrar y considerar un dato.

Klaus Krippendroff reconoce que todo andlisis de contenido debe tener una
formulacion de datos, entendiendo por este a la "unidad que se distingue de olros
datos, puede analizarse mediante lécnicas explicitas y es pertinente con respecto

a un problema determinado’ "

Con base en lo anterior, tenemos que nuestro dato o unidad de informacién
serd la campana priista hacia la presidencia de la republica y su tratamiento

editorial en los periodicos El Universal y La Jornada,
5.3. Hipotesis del anélisls.

1. Se pretende demostrar el apoyo incondicional al candidato del P.R.I. a través
de la linea editorial de El Universal y esto se reflejara en el nimero de editoriales

destinados a tratar el tema.

2. La politica editorial de La Jornada es més critica frente a la figura del candidato
con relacion a El Universal.

3. La politica edilorial de El Universal trata con mayor frecuencia el tema del
candidato; mientras que La Jornada hace mas énfasis en temas de aspectos

politicos y sociales que son citados por el aspirante.

'kiaus Krippendroff. Metodoloafa de anélisis de contenldo. pég. 76.
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§.4. Descripcién del Universo,

Los diarios Ef Universal y La Jornada se tomaron como objeto de estudio
por representar diarios de prestigio con claras diferencias en sus posiciones

editoriales, ademas de influir entre la opinidn publica mexicana.

El analisis de contenido se aplica a lo que se denomina el editorial en cada

uno de los diarios, ya que a través de 8l se difunden sus puntos de vista,

5.4.1. Muestras.

Las caracteristicas de los editoriales o muestras de los diarios en estudio

son las siguientes;

DIARIO PAGINA EN QUE No DE EDITORIALES  DIAS EN QUE APARECE

APARECE PORDIA EL EDITORIAL

LUNES, DOMINGG

El numero de editoriales a ser sometido a una primera fase de clasificacion
fue de 965 obtenido de los 67 dias de campafia, menas tres dfas en los que no

hay publicacion de diarios, dan un total de 264 periddicos.

En el caso de La Jornada existe la variacion de uno a dos editoriales de
lunes a domingo, quedando el universa en 284 muestras disponibles. El Universal
publico tres editoriales de lunes a s&bado arrojando 227 ,que multiplicados por los

tres diarios dan como resultado 681 muestras.
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Durante tas 37 semanas del periodo en estudio aparece en El Universal
todos los domingos un espacio denominado "Los partidos politicos en El

Universal", en sustitucion de fa pagina editorial.

Este espacio era destinado a darle a los partidos politicos un medio de
expresion con relacién a sus diversas propuestas politicas. L.os doce partidos
contendientes en las elecciones hacen hincapié en distintos puntos economicos,

potiticos y soclales del pais en un mismo intervalo.

Det nimero inicial de 965 muestras, se hizo una primera seleccion de
aquellos que hicieran referencia al candidato prilsta quedando desglosado de fa

siguiente manera;

50 editoriales dedicados al candidato prifsta. 6 editoriales dedlicados al candidato prifsta,

37 editoriales que mencionan al candidato |17 editoriales que menclonan al candidato
prifsta. prifsta.

594 editorfales que no tienen ninguna relacidn | 261 editoriales que no tienen ninguna relacién
con el candidato prilsta. con el candidato prifsta,

681 tolal 284 tola)

Los 56 editoriales dedicados al candidato priista por ambos diarios, se

encuentran desglosados cronoldgicamente asf:
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MES EL UNIVERSAL LA JORNADA
Noviembre-1993 4 1
Diclembre 5 1
Enero-1984 7 0
fFebrero 6 0
Marzo 6 2
Abrit 4 0
Mayo. 4 1
Junio 7 0
Julio 4 0
Agoslo 3 1

50 [:]

No de editoriales por los dos diarios= 56

Las muestras por diario de 50 y 6 representan el 100% de los editoriales
publicados durants e! tiempo de establecido por parte de los diarios, con relacion

al tema en estudio.

El numero de editoriales que mencionan al candidato priista es de 54

durante todo e! periodo en estudio. El Universal registra 37 y La Jornada 17

editoriales que hacen alusion de alguna manera al tema en estudio.

En la gréfica No.1 observamos claramente como en El Universal no existe
una variaclon muy importante de porcentajes con relacién a los editoriales que

hablan del candidato, con los que Unicamente lo mencionan. En contraparte
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TOTAL DE MUESTRAS
n = 965
El Universal. La Jornada.

wic
1%
mc
"
oic 6%
14%

oic
SR 2%
92%

SIR
75%

S/R - editoriales sin relacién alguna con el candidato priista.
M/C - editoriales que mencionan al candidato priista.
DIC - editoriales dedicados al candidato priista.
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tenemos a La Jornada con un porcentaje mayor de editoriales que aluden al

candidato con relacién a los que Unicamenta lo citan.

5.4.2, Tiempo de estudio (cronologia).

La cronologfa quedd comprendida del 29 de noviembre de 1933, al 22 de
agosto de 1994, por ser dentro de este periddo donde se efscttia la campaiia
priista hacia la presidencia de la repliblica; de esta manera ambos diarios tuvieron

oportunidad de abordar el tema dentro de su editorial.

La primera fecha -29 de noviembre de 1993- marca la publicacion de!
primer editorial alusivo a la designacién de Luis Donaldo Colosio como
precandidato prifsta, mientras que la segunda fecha -22 de agosto de 1994- da

cuenta de lo acontecido en la jornada electoral llevada a cabo el dia anterior.

No debemos de olvidar el parteaguas que existe dentro de las fechas
senaladas, como fue la muerte de Luis Donaldo Colosio y la rapida designacion

de Ernesto Zedillo como candidato del Revolucionario Institucional.

A continuacién proporcionamaos un cuadro cronoldgico que nos ayuda a
tener una vision de los acontecimienlas mas relevantes que afectan a la campana

priista,

FECHAS Y HECHOS IMPORTANTES EN TORNO A LA CAMPANA PRIISTA.

Noviembre-1993 28 Destape de Luis Donaldo
Colosio como
precandidato prifsta,
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Enero-1994

Febrero

Marzo

Junio

10

20

22

23

29

16
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Estalla el movimiento er
Chiapas enlre ia guerrilla
denominada Ejército
Zapatista de Liberacion
Nacional (EZLN) y el
Ejército Mexicano

Es nombrado Manuel
Camacho Solls como
comisionado para la paz y
la  reconciliacion  en
Chiapas.

Inician las Jornadas por la
Paz y la reconciliacién en
Chiapas.

Terminan las Jornadas
por la Paz y |la
reconciliacion en Chiapas.

Renuncia Manuel
Camacho a cualquier
posibilidad de ser
candidato a la Presidencia
de Ia Repubiica.

Es  asesinado  Luis
Donaldo Colosio en un
mitin en Lomas Taufinas,
Tijuana.

Es designado Ernesto
Zedillo Ponce de Ledn
como nueveo-candidato de!
P.R.l. a la Presidencia de
la Reptiblica.

Renuncia Manus!
Camacho Solls como
Comisionado para la Paz
y la Reconciliacién en



Chiapas.

Agosto 14 Cierre de la campaia
priista.
22 Dia de las elecciones
Federales,

Los hechos tomados en cuenta para ser incluidos dentro del cuadro
cronalégico fueron aguellos que por el numero de editoriales, y por su
trascendencia dentro del periodo de estudio, ocupan un espacio constante dentro

del editorial de los diarios.

Tenemos que la detonacion de una guerrilla en Chiapas el 10 de enero de
1994, a solo 33 dias de haber sido elegido el precandidato priista, captd el esmero
de los medios de comunicacion, ademas de afrontar con frecuencia la labor del

comisionado para la paz, Manuel Camacho.

Las acciones emprendidas el 10 de enero por Manuel Camacho fueron el
foco de atencion, aunado a sus funciones de la busqueda de la paz en el sureste
mexicano. Por ello se hizo un conteo de editoriales destinados a la materia con

relacién al tema en estudio, los resultados se muestran en la gréfica No.2,

Si comparamos los resultados obtenidos con el numero de muestras
dedicados al candidato prifsta en‘ ¢ tiempo de estudio tenemos que, 193
editoriales fueron dedicados; por ambos diarlos, a tratar el problema chiapaneco,
en cambio, 56 editdriales se centran en el proselitismo prifsta y 54 mencionan al

candidato dentro de los dos periddicos,
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{con base en 124 editoriales) (con base en 69 editoriales)
66.23%
14.76%
26.11%
8.66% 78.26% 8.99%

26,11%, 14.76% editoriales que tratan exclusivamente el conflicto en
Chiapas,

8.66%, 5.99% editoriales que tratan las acclones dei Comisionado Manuel
Camacho.

W%
36.00%

30.00%

25.00%

20.00%

16.00%

10.00%

§.00% WCANDIDATO

WCHIAPAS

0.00%
EL UNIVERSAL LA JORNADA
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En la grafica No.2 advertimos claramente que el tema de la lucha en
Chiapas. tuvo mayor espacio con relacion a la campana priista. De lo anterior
podemos determinar que ambos diarios muestran mayor interés en él, que en
divulgar las propuestas de un partido politico que ha goberado al pais durante

Jos Ultimos 65 afios.
5.5. Tipos de Unidades de analisis,

En la presente investigacion se tom6 en consideracion como unidad de
anadlisis a la unidad de contexto ya que no es posible clasificar y codificar ninguna

unidad de analisis sin relacionaria con el contexto en que aparece.

Eil editorial sera equivalente a la unidad de contexto dentro del cual se

contextualizan a las unidades de analisis.
5.6. Categorias de analisis.

Una de las etapas de mayor complejidad es la de la categorizacién, ya que

representa una cofrespondencia entre la teor(a y el tema en estudio.

Durante estd fase de investigacion se fueron superando diferentes
obstdculos para llegar a determinar tanto a las categorias como a los indicadores,
Para llegar a ello, fue necesario leer todos los editoriales publicados por ambos
diafios, reconocer los temas a los que hacia alusion y posteriormente agrupar

esos temas (cuadro No.1).
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La determinacidén de las categorias de analisis no quedo ahi; como
observamos en el cuadro No.1 existen temas que tienen entrada en dos
sectores, como en el caso del indicador emplec que es abordado en la politica

econdmica pero, también tiene entrada en la categoria de bienestar social.

El cuadro No.1 presenta un desorden de categorias e indicadores; a
medida en que se iba revisando cada uno de ellos se fue dando paso a la

estructura conceptual definitiva.
La estructura conceptual definitiva (cuadro No.2) tiene como base cuatra

categorias de-andlisis, las cuales son politica econdmica, programa politico,

politica laboral y politica social,
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PROPUESTA PRIISTA.

1. BIENESTAR SOCIAL.

1.1. POBREZA.

1.2. REZAGO.

1.3. EBUCACION.

1.4. SALUD.

1.5. SEGURIDAD.

1.6. EMPLEQ.

1.7. SALARIO.

1.8. VIVIENDA,
1.8.1. AGUA
1.8.2. DRENAJE
1.8.3. ELECTRICIDAD

1.9. CAMPO MEXICANO.

2. DEMOCRACIA.
2.1. DEMOCRATIZACION DEL PAIS,
-2.2. ELECCIONES LIMPIAS.
2.3. MODERNIDAD.
2.4. CREDIBILIDAD.
2.5. LIBERTAD.
2.6. JUSTICIA.

3. INDEPENDENCIA P.R.l. - GOBIERNO,
4, POLITICA ECONOMICA.
4.2. INVERSION PRIVADA,
4,3. RENEGOCIACION DE LA DEUDA EXTERNA,
4.4. INVERSION PUBLICA.
4.5. CREACION DE EMPLEOS.
4.6. IMPUESTOS.
5. MEDIO AMBIENTE.

6. OTROS TEMAS.

4.1. PRIVATIZACION DE SECTORES GUBERNAMENTALES.
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Para identificar a cada una de las categorias de analisis se realizd una

metodologia de abreviaturas que facilité su registro, quedando de la siguiente

manera:
Politica Econdémica P.E.
Programa Politico P.P,
Politica Laboral P.L.
Politica Social P.S.

De las diferencias que observamos en la primera categorizacion {cuadro
No 1) con relacion a la segunda (cuadro No.2), es que en esta Ultima se
encuentran definidas con mayor precision las categorlas, subcateéorias e
indicadores determinadas por su contenido y adecuados a su categoria

correspondiente.

Esta etapa fue compleja por la carencia de editoriales, ademas de que la
estructura conceptual no podia enriquecerse. La estructura conceptual definitiva
abarca 52 muestras, quedando excluidas 4 de ellas por no tener entrada dentro

de la estructura conceptual definitiva.
5.6.1. Definicion de las categorias e indicadores.

La politica econdmica "es la ciencia de los fines y de los medios para

influir sobre el producto nacional y especialmente de la relacién entre estos fines y

estos medios?”

W, Haller.Diccionario de economia politica. psg. 358.
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Nos referimos a inversion al "incremento de los bienes de capital del
sistema econémico’ " Entendamos por inversién piiblica “lo oficial, fo notorio*,
mientras que por Inversion privada a una "financiacién de una nueva (0 mas

amplia), que se venda después econdmicaments, es dscir, dandole...un

excedente”"

Ef desarrollo econémico es “un proceso continuado cuyo mecanismo

esencial consiste en la aplicacion reiterada del excedente en nuevas

inversiones®".

Cuando nos referimos al indicador varios, nos referimos al desarrollo

econdmico en varios de sus sectores,

La economia agraria la entendemos dentro de fa estructura como campo

que “presupone dos conocimientos...la economia general; y la realidad agricola’ "

La inflacidn "ss una subida general del nivel de los precios que tienen

sfecto de reducir el poder adquisitivo de una cantidad dada de dinero®".

El programa politico es "el conjunto de objetivos politicos...que un partido

politico adopta y propone como directrices generales para su comportamiento®”,

3 \btdem, pdg. 268.
‘Ibidem, pag. 147.
*Norberto Bobbio y et. al,Diccionario de poiltica. pag. 123

Marlo Martinaz Silva y et. af. Digclonarlo_de polftica y Administracién Publi pdg, 376,
? Mario Martinez Siiva y et. al. Dicclonari It ministracion Publica, pdg. 376.

*R.Garzaro._Digc| iitica, pag.192

®Mario Martfnez. ob. cit. pdg. 324
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La reforma politica se define como "el movimiento de democratizacion

del estado'®".

El proceso electoral es "el canjunto de decisiones, tareas y actividades
que realizan Jos organismos politico-electorales, los partidos politicos y los
ciudadanos entre el momento que integran los arganismos electorales hasta que
se expiden las constancias de adjudicacion de los cargos que estuvieron en

contienda'' ",

La transparencia electoral sntra como un proceso democratizador, al que
entendemos como el respeto al nimero de sufragios ejercidos hacia un partido sin

la intencidn de alterar los resultados.

Al indicador P.R.\.-gobiemo io dsfinimos como las relaciones entre el
partido en el poder'y el gobierno; se refiere a la propuesta que ofrece el candidato
entorno al tema, en caso de llegar a |a presidencia.

2» Este concepto

Por democracia entendemos "soberania del pueblo
engloba a la igualdad que es el principlo politico que defiende la ausencia de
distincién entre los hombres por razones étnicas, religiosas, sociales, etc., en

relacion a sus derechos, deberes y oportunidades'",

La credibilidad es lo que tiene calidad de creible por lo que se tiene

conflanza.

1% Miguel Serrano Gémez. Dicglgnario de términos sacio-politicos, pag. 157.
! Mario Martinez, ob. cit. pag. 312,

121b/dem. pdg. 361.
3 Raberto Bobbio, ob. cit. pag, 89.
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La justicia es "la voluntad de entregar a cada uno lo que en derecho (e
pertenece'*". La libertad es "la facullad de hacer o no hacer presiones de

ninguna clase, por lo que la persona humana es plenamente responsable de sus

acciones y omisiones'®".

Paz Social se refiere a la "tranquilidad y sosiego entre los ciudadanos y fas

relaciones entre los estados'®"

La politica laboral y la politica social se integran a la politica econémica

general del pais, y son aspectos trascendentes dentro de cualquier sociedad,

Dentro de la politica laboral encontramos al salario que es 'la

7" mientras que el empleo es 'la posibilidad real

de expansion de la actividad econdmica'®".

remuneracion de! factor trabajo

La seguridad social es el "sistema que establece o existe en y por la
sociedad, cuando ésta ha llegado a un estadio en el cual se considera que a
través de un sistema de aseguramiento colectivo, se puede atender y proteger la

vida y medios de subsistencia de toda la poblacion'®",

Salud es el estado donde na se tiene ninguna enfermedad.

" 1bidem, pag. 103.

" 1bidem. pag. 97.

" Miguel Serrano, ob. cit, pag. 156.
"W, Heller, ob. cit. pag, 411,

" Mario Martfnez. ab. cit. pdg. 321.
¥ )bidem, pag. 475.
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Ei bienestar social es la "poitica de prevencién fisica cuftural y
acondmica, es decir, se atiende a Ia poblacidn en la prestacién no solo de
sarvicios, sino en la mejoria de su calidad de vida. Comprende aspectos tales

como educacién, vivienda y recreacion™"

La pobreza es "la falta 0 escasez de lo necesario para el sustento de [a
vida* "La desigualdad y marginacién son conceptos que atrae la pobreza y

conllava a una falta de uniformidad en el desarrollo,

El sector servicios o también llamado sector terciario incluye actividades no
productivas pero nacesarias para al buen funcionamiento de la sociedad y sus

necesidades, como san; agua, drenaje y electricidad.
5.7. Cuantificacién y expresién de las categorias de anaiisis,

Para la cuantificacion y expresion de las categorfas de andlisis se recurre a
la presentacion de sus resultados a través de las graficas; esto facilita su
descripcion y proparciona una visién clara de sus diferencias.

El orden a saguir va de lo general a lo particular.

De las cuatro categorfas de andlisis, el niimero de muestras obtenidos se

encuentran de |a siguiente manera:

Pibidem.
* Migusi Serrano. Ob. Ch. pdg. 135
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P.E. 6

P.P. 33
P.L. 2
P.S. n

52

Podemos percatarnos de un notable inlerés editorial por tratar el tema del
Programa Poiitico priista (grafica No.3). Durante el periodo de estudio esta
categoria fue de las mas abordadas con relacion a las olras, que si bien son de

interés, ésta resalta por el nimero de muestras obtenido.

Se puede explicar su importancia porque a través del programa politico se
da a conocer los lineamientos a seguir y reconoce la dura crisis de credibilidad

producto de la muerte de su candidato.

En segundo término tenemos a |a categoria Politica Sacial, En términos
cuantitativos, podemos observar que esta calegoria obtuvo mayor numero de

editoriales con rélacién a la politica econdmica y la politica laboral.

No debemas menospreciar al sector econémico y laboral, pero si es
pertinente recordar que el aspecto social cobra mayor imporlancia porque es
precisamente, cuando se desarrollé la camparia, cuando hay crisis social en

Chiapas.

No seria incoherente relacionar las exigencias zapatistas con los temas

abordados por los editoriales y por las ofertas politicas del candidato. Debemos de

1!
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apuntar que entre las exigencias de la qguerrilla destaca la realizacion de

elecciones limpias.

Mas adelante tocaremos el punto de andlisis del programa politico, donde

se ubica el indicador de proceso electoral y transparencia electoral.

Dentro de la categoria de P.E. encontramos las subcategorias inversion,
desarrollo e inflacion. Esta categoria de analisis cuenta con seis edi.toriales
disponibles, o sea el 11.56% del total de las muestras disponibles dentro de la

astructura conceptual tratan el tema de politica econdmica.

Las seis muestras disponibles representan el 100% de los ediloriales

dentro de la categoria de P.E.

Con base en lo anterior tenemos que la subcategoria inversion cuenta con

61 33.35%, la de desarrollo con el 66.65% e inflacion con el 0%.

En la gréfica No.4 vemos los datos arriba sefialados destacando en ellos la
subcategoria desarrollo. Se nota un claro interés editorial de los diarios en difundir
la propuesta econémica, en el rubro de su desarrollo, sobre los otros dos

restantes.

Para el candidato prilsta como para los medios en estudio, el desarrollo
econémico que puede experimentar el pais; dentro de los proximos sels afios,
liene mds importancia que en difundir la propuesta del combate a la inflacion y

como reactivar a la inversion privada y publica.
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Dentro de la subcategoria de inversion se ubican fos indicadores pubtica y
privada. El 33.35% tratan a la inversion privada, en cambio, la inversién publica no

tiene ningtin registro.

Dentro de la propuesta de politica econémica que ofrece el candidato
priista se buscaba reactivar a la inversion privada, sin dar a conocer, tanto los

diarios como el candidato, la oferta que tiene con relacién a la inversién publica.

Entre los propdsitos claros que se asientan en los textos nos percatamos
del objetivo de adelgazar a la estructura del gobierno y crear empleos. Estos
abjetives seran alcanzados con una polilica econémica de mayor inversion

privada; de ahi quizas que se haga tanto hincapié en ella,

La tendencia que presentaron los editoriales referentes al rubro de la

inversion privada fueron positivas netamente.

Se concluyé porque a través de su lectura seve cémo el lexto argumenta
que la busqueda de nuevas opciones en la economia son una buena opcién

ademas que el programa econdmico prista "tiene objetivas claros",

Las muestras de la subcategoria desarrollo representan el 66.65%
distribuido de la siguiente manera; en 49.98% lratan el tema del desarrollo
econdmico en diferentes sectares; mientras que el 16.66% lc atiends en el sector

agricola. Los resultados antes citados se representan en la gréfica No.S5.

Las muestras tratan el desarrollo economico en varios seclores tienen la

constante presencia de las micro, pequeias y medianas empresas; asf como del
13



sector bancario. Notamos cdmo los editoriales muestran su preocupacion porque

exista; dentro de estos sectores, un empuje para la generacion de empleos.

Como una de las finalidades del desarrollo econdmico es el enfocar a las
inversiones hacia programas urgentes, a través de los diarios se pulsa la inquietud
del desempleo, sobre todo después de la apertura comercial producto de fa firma
del T.L.C. Los medios de comunicacion apuntan que las inversiones deben de

canalizarse hacia nuevos programas de empleo.

Dentro de la estructura del texto se hace un constante lamado a Ia
modernizacion; por parte del candidato-diario, dando la idea que ésta serfa una de

las metas del priismo; impulsar af pais hacia la modernizacion.

Se argumenta que este es un factor que debe ser retomado no solo por el
candidato del P.R.l. sino por todos los demés contendientes, critica que quizas

sea porque no ha sido citado por los demas candidatos.

Las mueslras analizadas fueron extraidas del diario E! Universal, en
cambio, La Jornada no tuvo registro de ningun edilorial que atendiera la politica

aconémica del candidato prifsta.

La linea editorial de E! Universal en torne al tema del desarrollo econdémico
refleja dos preocupaciones; la guerra contra sl desempleo, como un indicador de
verdadero desarrollo econémico, y del rezago en que se encuentra el campo

mexicano.
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A pesar que existe una tendencia positiva en torno a los editoriales, esto no
quiere decir que dentro de ellos no se reconozca las deficiencias latentes dentro

de la economlia, aunque éstas no sean muy remarcadas (gréfica No.5).

La categoria de P.P. tiene dos subcategorfas, reforma politica y
democracia, Dentro de la subcategoria reforma politica se ubican los indicadores
Proceso Electoral, Transparencia Electoral y las relaciones P.R.1.-Gobiemo; en la

subcategorfa Democracia reconocemos a los indicadores lgualdad, Credibilidad,

Justicia, Libertad y Paz Social.

El nimero de musstras obtenido para esta categorfa es de 33; o sea el
63.40% del total de las muestras de andlisis tienen relacion con el P.P. del P.R.].

L.as 33 muesiras representan el 100% dentro de la categoria, o sea, cada

muestra equivale al 3.03%.

En la subcategorla de Reforma Politica se ubica el 65.52% del total de las
muestras -21 recortes-, y dentro de la subcategorfa Democracia se encuentra el
36.36% -12 recortes-.Se nota un creciente interés por tratar el tema de la reforma

politica con relacion al de democracia {grafica No.6),

En la subcategorla de Reforma Politica las 21 muestras obtenidas se
ancuentran distribuidas de la siguiente manera; el indicador Proceso Electoral

cuenta con ocho, Transparencla con siete y las relaciones P.R.1.-Gobierno tiene

seis muestras.
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En la grafica No.7 observamos que dentro de la linea editorial de los
diarios se puso mas énfasis en tratar el tema del Proceso Electoral con relacién a

los otras dos indicadores.

El ntimero de muestras obtenido para el indicador proceso electoral es de:

ocho; el 24.24% del total de las muestras dentro de la categoria de P.P. fue
dedicado a tratar aspectos abordados por el candidato respecto al proceso

electoral.

De las muestras extraidas el 21.21% -7 muesitras- son de tendencia
positiva, mientras que el 3.03% -una muestra- es de tendencia negativa (gréfica

No,8).

Dentro de este indicador E| Universal cuenta con siete editariales, mientras
que La Jornada con uno solo. Todas las musstras positivas se ubican dentro del

primer diario, en cambio, la negativa pertenece a La Jornada.

El editorial de La Jornada hace una critica de la carencia de experiencia
politica hacia el candidate Zedillo, con relacidn a Colosio, califica a éste de
tecndcrata y no de palitico, aspectos que sefiala como determinantes para

garantizar su triunfo.

Al candidato Zedilio se le destina el 15.15% dentro de este indicador, y al
candidato Colosio el 8.08% del total de las muestras en esta categoria (grafica

No 8).
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En los textos se denola la preocupacion, tanto por parte del diario-

candidato, de la manera en que se llevarian a cabo las elecciones incitando al

analisis del tema.

Dentro de los temas que surgen, resalta el origen de los recursos de

campana, el fortalecimiento del P.R.I., el llamado a la no violencia y el derecho al

voto.

La palabra democracia surge como un elemento constante dentro de los

editoriales, su frecuencia va de dos a ocho menciones por muestra.

El indicador Proceso Electoral cobra su importancia por ser dentro de la
campaia proselitista del P.RI. un tema presente después de las pasadas
eleccionss federales, donde hubo un supuesto fraude que beneficio al P.R.}.

A esto hay que sumar el escenario politico del pals; la segunda fuerza
partidista -el P.A.N.- habia ganado algunas gobernaturas cobrando fuerza como
partido politico, aspecto que debia de tomar en cuenta el P.R.l. para incluir el

tema del proceso electoral como parte de su campana proselitista.

Los editoriales arrojan la reflexién que tiene, no sélo para el partido en el
poder, unas elecciones democraticas, ademas de formar entre la poblacion una

cultura electoral.

El siguiente indicador es el de Transparencia Electoral; el numero de
muestras es de siete, o sea, el 21.21% del tolal de la categaria se ubica en este

renglan,
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La tendencia que registra este indicador fue el siguiente; el 15.15% fue

positivo y ef 6.06% negativo. Los resultados se representan en la grafica No.9,

Dentro de los diarios con tendencia positiva se nota que la linea editorial
apoya al candidato acerca de que el partido no desea un voto al margen de la Isy,
de la presencia de observadores en la contienda electoral, de auditar el padron

electoral e informar acerca de los recursos de campafia.

Dichas propuestas son abordadas, contripbuyendo a crear una buena
imagen del candidato priista, al ser un contendiente que desea a toda costa una

limpieza elecloral en todos sus aspeclos, y ganar adeptos de esta manera.

En los edioriales con tendencia negativa estos comparan dichas
propuestas con argumentos emitidos por ofros partidos, concluyendo que

Unicaments lo que hace el candidato es retomar visjas exigencias politicas y

hacerlas suyas.

Eil diario La Jornada cuenta con un editorial, en cambio, El Universal

registra seis muestras que entran dentro del indicador Transparencia Electoral,

No debemos de olvidar que uno de los faclores de interés periodistico es el
conflicto, que se refiere a la diferencia que pueda existir entre las distintas fuerzas,

y el tema de la transparencia electoral tiene inmerso este faclor.

Siempre va a ser de interés conocer la posicion editorial de los medios de
comunicacidn frente a temas que guardan controversia entre los diferentes

sectores de la sociedad, y el proceso electoral es uno de ellos.
s
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La personalidad de! medio frente a los lectores se da a conocer a través del
editorial, y frente a este indicador se puede concluir que El Universal y La Jornada

lo califican como relevante dentro de la campaia priista.

Este indicador no es un elemento que aparece de repente dentro de las
muestras analizadas, al caontrario, es tema de andlisis durante todo el tiempo de
estudio.

De la misma manera que con el indicador Proceso Elecloral, los editariales
citan con cierta intensidad al término democracia. A diferencia del anterior
indicador, su frecuencia es menor, aproximadamente tres menciones por muestra,

factor presente dentro del editorial de ambos medios.

Los términos que fueran identificados para calificar al candidato son los
siguientes: inteligencia, positivo, altamente aplusible, reconfortante, mesura y
como bien lo dijo. Estas palabras ayudaron a determinar la tendencia de dichos

editoriales,

Del porcentaje total de muestras dentro de este indicador, ef 21.21%; el
12.12% fue dedicado al candidato Colasio, y el 9.09% al candidato Zedillo. Estos
resuitados nos acercan a la idea que para el candidato Colosio tuvo mas

importancia abordar el tema que para el candidato Zedillo {grafica No.9)
Desde su nominacion como precandidato, Luis Donaldo Colosio dio a su

campaia un toque de distincion al hablar de las relaciones que guardaba y

guardarfa el P.R.I. con relacién al gobierno.
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Cuando abordamos el marco politico previo a la candidatura Colesio-Zedillo
se menciond como la nominacion del candidato del P.R.I. acapara la atencion del
sector politico mexicano. Aunque es una regla no explicita, el presidente influye

en la designacion del candidato, representando una concentracion de poder.

La finalidad de incluir a este indicador es medir la frecuencia con que era
mencionado por parte del medio-candidato este tema,y concluir que tanta

importancia reviste dentro de la campana.

El indicador cuenta con seis musstras disponibles; el 18.18% del total de

las ediloriales analizadas hablan de las relaciones P.R.l.-gobierno,

Vemos que no cuenta con un nimero considerable de muestras, {0 que
hace pensar que a pesar de tener un impacto dentro de la campafia al hablar en

cuanto af tema, éste no revistié mayor importancia.

A diferencia de los pasados indicadores, La Jornada registra dos editoriales

dentro del indicador, mientras que El Universal cuatro.

La grafica No,10 arroja los resultados en cuanio al porcentaje que cada
candidato obtuvo dentro del indicador, se observa que Colosio obtuvo mayor
numero de editoriales que Zedillo, interpretdndose que para el primer candidalo
este tema tuvo mayor impor_tancia dentro de su pequerio tiempo de campaiia que

para el segundo con mayor tiempo de hacer proselitismo.

En las muestras analizadas no se registro ninguna con tendencia negativa,

lodas obtiensn factores para determinar su tendencia positiva y esto. puede
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encontrar su explicacion porque a través del texto se vislumbra que ef candidato
tiene la intencion de entablar un poco de desarraigo del gabierno frente al instituto

politico {grafica No.10).

A pesar de lo anterior, este tema fue también una constante a tratar dentro
de los ediloriales de ambos medios, aparece desde el principio y hasta el final del

periodo en estudio.

En esencia los editoriales enmarcan a las relaciones del partido con el
gobierno como un mecanismo con una Severa concentracion de poder.
Desarrollan lo anterior y refuerzan sus argumentos con el reconocimiento hacia el

candidato acerca de su intencidn de cambiar dicho esquema.

Se asoma aqui el término modernizacion, ambas diarios coinciden que para
que el pals entre a un proceso modernizador es necesario cambiar este lipo de

relaciones dentro de la praclica politica,

La aportacion que deja el texto es hacer reflexionar al lector de la
importancia que reviste, que desde la cupula partidista, se quiera cambiar el
esquema politico mexicano, con la finalidad de que México ejerza la democracia y

la modernizacion.

Se identifican algunas palabras hacia el candidato como plausibles, como
bien fo sefalo y dignas de analisis. Estas fueron de manera constante, y

determinaron por si mismas la tendencia del editorial.
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Dentro de la subcategoria democracia se ubican a los indicadores
Credibilidad, lgualdad, Justicia, Libertad y Paz Social. Este grupo de indicadores

fueron agrupadas por conceptas que se desprenden del gjercicio demacratico.

Podemos observar dentro de la gréafica No.11 como los indicadores
lgualdad y Justicia registran un porcentaje de 9.09%, mientras que Credibilidad,

Libertad y Paz Social les siguen con el 6.06%.

Con relacidn a su tendencia en general fue positiva; Unicamente dos
editoriales dentro de la sub-categoria democracia registran una tendericia
negativa. Los textos con cardcter negativo se encuentran distribuidos asi, uno al

candidato Colosio y otro al candidato Zedillo (gréfica No.12).

De los resultados abtenidos vemos que el candidato Zedillo obluvo un
mayor nimero de muestras que el candidate Colosio (gréfica No, 12), aspecto

que resulté mas importante para el primer candidato que ofros temas.

Cabe apuntar que La Jornada no registra ninguna muestra dentro de esta

subcategoria, todas pertenecen a El Universal.

El indicador Credibilidad registra el 6.06% -2 muestras- y se habla acerca
de la confianza que pretends inyectar el candidato hacia su oferta politica, coma

hacia su partido.

El factor de credibilidad ha sido uno de los obstdculas a vencer; tanto en la
camparia de Colosio coma en la de Zedillo. Dentro de los editoriales se muestra

la exigencia- del medio acerca de que las propuestas hechas deben de
122



10.00%

8.00%

8.00%

7.00%

6.00%

5.00%

4.00%

3.00%

2.00%

1.00%

0.00%

SUB-CATEGORIA DEMOCRACIA.

[mcrepsiLDAD mIGUALDAD

WJUSTICIA

SBLBERTAD

@pazsociaL |

GRAFICA No 11



20.00%
18.00%
16.00%
14.00%
12.00%
10.00%
B.00%
6.00%
4.00%
2.00%
0.00%

SUB-CATEGORIA DEMOCRACIA.

coLasio

[mposmve anecatvo]

GRAFICA No 12



convertirse en hechos, si el partido en el poder no quiere que el escepticismo

reine hacia ellos.

Dentro de este indicador las muestras que se registraron fueron tres, dos

de las cuales son de tendencia positiva y una de tendencia negativa.

La muestra negativa es hacia el candidato Zedillo, tomando en cuenta para
determinarla frases tales como "no se refirid de manera mas puntual" y

"nuevamente de manera general",

El candidato Coloslo tiene destinado un solo editorial, en cambio, el

candidato Zedillo tiene dos registros.

Al igual que en el indicador anterior; el indicador Justicia tiene tres

muestras, dos de tendencia positiva y una de tendencia negativa.

Los editoriales de tendencia positiva son destinados al candidato Zedillo, en
contraste, Colosio tiene un editorial negativo; el Unico editorial de dicha tendencia

para esls candidato dentro de la subcategoria Democracia.

Podemdsvn_otar que el tema de justicia no es un tema que sea abordado
con mucha frecuencia. Por el nimero de muestras obtenido este desinterés es

compartido también por los medios de comunicacion en estudio.

Los argumentos que se exponen dejan entrever una preocupacion en este
rubro, pero no existe una opinidn por parte de los diarios, en proponer
mecanismos para desarraigar aj problema.
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No se niega el problema, se reconocen los esfuerzos gubernamentales
pero, estos no han sido suficientes, se argumenta que el candidato debe dejar de

lado las intenciones y de llegar al poder realizar acciones inmediatas.

L.a oferta politica que difunden los editoriales dentro del indicador Justicia
es que ésta debe llegar a todos los mexicanos y es saludable que el candidalo lo

tome en cuenta como parte de su discurso palitico.

El indicador Paz Social lo podemas relacionar con el anterior de Justicia. La
paz social es un tema que tuvo que ser mas abordado por el candidato, ya que el

marco social en Chiapas asi lo exigfa,

Uno de los reclamos de la lucha en Chiapas era precisamente la injusticia
reinante en el estado. Lo anterior conlleva a que el candidato garantice paz saclal
y justicia a todos los mexicanos, para que de esta manera no se llegue a las

armas.

El indicador registra una sola muestra con tendencia positiva hacia el
candidato Zedillo, el candidato Colosio no tiens registro dentro de este indicador,

al igual que el diario La Jornada.

El siguiente indicador es Libertad. Este cuenta con dos muestras

destinadas al candidato Coloslo exclusivamente y extraidas de El Universal.

En esencia ambos editoriales tratan el tema de la participacién ciudadana

dentro de las- decisiones gubernamentales. Colosio propone que ésta debe

124



aumentar ya que sin una verdadera comunicacién cuidadano-gobierno el pais no

avanza hacia el ejercicio democratico.

Como la libertad es un término relacionado con la democracia, dentro del
documento se observa una frecuencia de 2 a 7 menciones del término dentro del

editorial.

La siguiente categoria se refiere a la P.L. y a sus indicadores salario y

empleo.

Esta categoria de andlisis no cuenta con ninguna subcategoria, ya que por

el nimero tan carente de musstras esto no fue necesarjo.

Esta categoria .cuenta con dos editoriales Unicamente, el 3.88% esta

destinado a la P.L. prifsta.

El candidato Colosioc como el candidato Zedillo cuentan con una muestra
cada uno, con una tendencia positiva en ambos extraidos del diario El Universal,

La Jornada no registra editorial alguno.

El indicador Salario cuenta con una muestra dedicada al candidato Zedillo.
Dentro del texto se hace alusién a la principal propuesta hecha por el candidato

en este rubro, salario digno para el trabajador mexicano.

El argumento tanlo del diario-candidato es que cuanda el trabajador recibe
un salario suficlente se combate la pobreza, la desigualdad y la marginacién. De

las soluclones que se proponen para sllo, es un incentivo a las inversiones.
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El diario reconoce el problema tan ancestral que significa, para nuestro
pals, crear empleos y aumentar los salarios; es por eflo, que desde mi particular
punto de vista era necesario que se abundara mas en este tema, tanto por parte
del candidato como de los periodicos en estudio, para ofrecer una vision mas

amplia de! problema y conocer la propuesta en este rubro por parte del candidato.

Con relacion al empleo, la muestra enmarca como candidato a Colasio, con

una tendencia positiva.

Se relaciona este indicador con el combate a la pobreza y con una mayor
justicia sacial. Esta categoria no puede calificarse como de los puntos importantes
para la campafa prilsta y por lo tanto a tratar por los medios de comunicacién.
Las muestras no dejan ver propuestas concretas, Unicamente contextualiza las

palabras dej candidato y al problema.

La siguiente categoria de analisis es la referente a la P.S, Dentro de esta
categoria se ubican las subcategorias Seguridad Social y Bienestar Social.

Esta categoria cuenta con once muestras distribuidas en ambas
subcategorias. La de Seguridad Sacial registra el 18.18% y la de Bienestar Social
en 81.81%. Los resuitados muestran coma la segunda subcategorla obtuvo mayor
atencién tanto para los medios de comunicacion' en estudic como para el

candidato, claramente se representa lo anterior en la gréfica No. 13.

Al igual que en todas las categorias anteriores, el nimero de editoriales
obtenidos representa el 100% dentro de la misma, o sea, cada editorial dentro de

la categoria de politica social equivale a 9.09%.
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Se reconoce como indicador, dentro de la subcategoria de Seguridad
Social, a Salud. Este es ubicado dentro de este rengldn, porque una de las metas
a seguir dentro de la seguridad social es proteger y atender la subsistencia y vida

de la poblacion.

Dos muestras registré el indicador Salud, o sea el 18.18% del total hablan
de este tema. Una muestra es destinada al candidato Colosio con tendencia
positiva y otra al candidato Zedillo con tendencia negativa (gréafica No.14). Ambas

muestras pertenecen al periodica El Universal.

Dentro de los textos editoriales se vislumbra como se relaciona la
propuesta en politica de salud con otros casos como el de pobreza, educacion,
vivienda y empleo. Lo anterior se debe a que estos rubros pertenecen al Bienestar

Social y éste guarda una estrecha relacion con la Seguridad Social.

Algunos ledricos de la ciencia politica mencionan que con frecuencia se
confunden los términos seguridad social con bienestar social, ya que ambos

salvaguardan a fa poblacion,

Para explicar sus diferencias, podsmos referirnos a las definiclones dentro
del punto 5.7. del citado capltulo y asf determinar las discrepancias entre ambos

términos.

Indiscutiblemente el renglon de la salud es relevante dentro de cualquier
sociedad, ya que sin una poblacién sana se reduce la productividad en el trabajo,

que repercule en la economia del pals.
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El candidato priista hace alusién al tema dentro del periodo de su campaia
de manera carente en términos cuantitativos, lo que imposibilita realizar un
seguimienlo de sus propuestas, aunque cabe mencionar que dentro de las

obtenidas, en este rengldn, si precisa su proyecto en esle sector.

La posicion editorial dentro de este tema es clara, ya que ss refuta por un
mejoramiento en la calidad de salud hacia los mexicanos, para asl abatir

insuficiencias y rezagos,

Denltro del editorial con tendencia negativa se hace sentir que a pesar de
que la oferta zedillista propone una reforma al sistema de salud, ésta ya existia;
se remarca que dentro de ella no hay elementos nuevos que aportar, ya que son

viejas exigencias del sector salud.

A diferencia del anterior, el editorial positive recalca que la propuesta de
Colosio, en materia de salud, da un gran paso con el reconocimiento de
elementos ineficientes que abre la posibilidad de fortalecer lo que ha funcionado y

desechar lo infructuoso.

La subcategoria de Bienestar Social agrupa a los indicadores Pobreza,
Educacién y Vivienda, Esta parte de !a categorfa aglutina el 81.81% de las

muestras obtenicas dentro de esta categoria.

En la gréfica No.15 nos percatamos como el indicador Pobreza tiene
mayor nimero de muestras que el de Educacion y Vivienda.Cabe sefalar que
este indicador tiene una incesante presencia dentro de todo el periodo en estudio,

convirtiéndose en una constante en el discurso prifsta,
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El indicador Pobreza tiene, dentro de sus muestras, como candidato a
Colosio unicamente; no regisira ningun editorial para el candidato Zedillo. La

Jornada tampoco tiene registro alguno, todos provienen de El Universal,

Dentro dsl indicador Pobreza se hizo una diferencia entre los temas que
pueden hablar de ella; estos son Desigualdad y Marginacion. Dichos términos son

citados frecueniemente dentro de los lextos, su frecuencia esta representada

dentro de la gréfica No,16.

Tanto el asunto de marginacion, como el de desigualdad, tienen el mismo
ntmero de aditoriales; su diferencia radica en que el primero registra una mueslra

negativa y el tema de marginacion todas son de lendencia positiva.

Dentro de Ia campafia de Colosio, 1a proposicién de pobreza ocupd un sitio
preponderante desde el principio, eslo quizas porque desde su nominacién el

pafs tiene una situacion grave en este rengldn, asi se deja ver dentro del capilulo

i

Las muestras analizadas con tendencia. positiva, difunden el caracter
efectivo que tiene el candidato por combatir la pobreza, ademas dentro de elias no
puede pasar inadvertide el citar al candidato Colosio como uno de los

conocedores de los problemas nacionales dentro def rubro de la palitica social.

Constantemente se liga el proyecto social colosista con la continuidad dsl
Programa Nacional de Solidaridad y el fortalecimiento de Procampo. Estos

programas fueron iniciados cuando Colosio era secretario de Desarrolio Socal.
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Los editoriales no dejan pasar por alto algunos datos estadisticos acerca
del numero de mexicanos que viven en la pobreza y en la extrema pobreza en
México. Tales datos asoman la gravedad del conflicto y la importancia que el
candidato del P.R.l. reconozca al problema, ya que el primer paso hacia una

solucion es conacer la magnitud de la dificultad.

Los textos reflejan una realidad pero, a medida en que se desarrolla la
idea, cambia la magnitud de las consecuencias que traeria una P.S. que no
afrontara el problema de la pobreza. Con ello se determina que los editoriales no

aportan elementos que vayan en contra del proyecto social priista.

El indicadar Educacian se hace presente en el discurso colosista con dos

muestras; en este sector el candidato Zedillo no tiene registra.

Ambos editoriales tienen tendencia positiva, ya que se ve al prablema de la
educacién como la base de muchos vicios de la sociedad mexicana, y es ahl

donde se debe combatir.

Dentro de los textos editoriales se rescata la idea compartida; tanto por el
diario-candidato, que con una educacion de calidad en todos los niveles, se abren
nuevas oportunidades para la poblacian en busca de un mejor trabajo, que

ademas permitird un combate a la pobreza y marginacion.

La linea editorial de El Universal frente a la propuesta educativa priista es
positiva, aunque dentro de sus textas existen tintes de una cruel realidad, estos
sirven para reforzar las propuestas y no dudar que ellas son el mejor caming a
seguir.
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La unica muestra que registra el candidato Zedillo, dentro de la

subcategoria de Bienestar Sacial es dentro del indicador Vivienda.

Con frases como "de magnitud extraordinaria”, "la precepciéon es
escenciaimente justa" o "la virtud de su justicia, el mérito de su valentia del
reconacimiento franco y honrado" hacen encuadrar al editorial con tendencia

positiva.

El giro que le da al tema de la vivienda el editorial de Ei Universal es el de
relacionarlo con la pobreza. El texto dice que el candidato reconoce la magnitud
de la miseria en el pals, y es por ello que ofrece combatirlo a través de la
construccion de viviendas y dotar de servicios -agua, drenaje y electricidad- a

miles de mexicanos que no cuentan can sllos.

Cabe preguntar de dondse se pretende sacar tales recursos para construir
las viviendas prometidas. El texto no hace refersncia de la forma de financiar
dicho proyecto, solo enmarca ia propusesta zediliista de crear smpleos, viviendas y

dotar de servicios.

Dentro del documento se hace un llamado a la participacion ciudadana; se
dsja de lado el relacionar el Programa Nacional de Solidaridad con la propuesta

del partido oficial.

Se abserva que el rubro de la P.S. es la segunda categoria de andlisis que
obtuvo mayor nimero de muestras, pero esta aun es carente en términos

cuantitativos, para realizar un analisis mas profundo de dichas propuestas,
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En la grafica No.17 se observa que el candidato Colosio acaparé el
57.60% del total de las muestras, y el candidalo Zedillo el 42.24%, un nimero
inferior de editoriales con relacion al primer candidato. Este dato resulta de suma
importancia ya que Zedillo tuvo 146 dias de proselitismo y Colosio 115 jornadas

de campaiia,

Dentro del perfodo en estudio la tendencia que registraron las muestras fue
positiva en un 84.48% y negativa en un 15.68%. Estos resultados demuestran
que para los diarios en estudio la mayoria de las propuestas fueron positivas,

encontrando no favorables una pequeiia minorla,

Ambos candidatos tienen su mayor nimero de editoriales dentro de la
categorfa de P.P. seguidas por las ofras tres categorfas en un nimero no
considerable como en la ya mencionada. Tomando en cuenta el tiempo de
proselitismo, vemos que definitivamente el candidato Colosio tuve mayor espacio

editorial que Zedillo a pesar del conflicto en Chiapas.
Desgraciadamente el nimero de muestras obtenido no pudo enriquecer el

analisis, concluyendo que para los diarios en estudio no resultd atractiva la

campana con relacion a otros temas.
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CONCLUSIONES.

A lo ltargo de este trabajo se pudo observar como los medios de
comunicacion en estudio son testigos de la realidad que acontece dentro de
nuestra sociedad, pero son ellos mismos quiénes les suman o restan relevancia a

esos hechos.

Cuando se eligio el tema de investigacidon se tomé en consideracion lo
siguiente; las elecciones presidenciales representan un hecho sobresaliente
dentro de cualquier sociedad democratica, pero si centramos nuestra atencion al
proselitismo de un partido que ha mantenido el poder en los ultimos 65 afos, el
interés aumenta, y mas cuando se busca determinar la posicion institucional de
dos medios de comunicacion frente al asunto, como El Universal y La Jornada,

que gozan con un prestigio e influencia dentro de Ia opinién publica mexicana.

Para poder determinar la posicion de ambos medios frente -al candidato
prifsta, se tomo en consideracién el editorial como el texto periodistico suceptible

de ser examinado a través de |a técnica e anélisis de contenido.

A medida en que se iba revisando el periodo en estudio, aparece el factor
numérico. Desgraciadamente entre el mundo. de textos editoriales solo una

minima parte seria extraido para |a presente investigacion.

En términos cuantitativos El Universal fue el diario que mas muestras
obtuvo y La Jornada en cambio, aporté un' nimero minimo de ellas. Lo anterior
nos lleva a deducir que dentro de la linea institucional de pensamiento, el primer

diario fue mas constante en divulgar y hacer de! conocimiento de sus lectores, las
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propuestas y su punto de vista frente a las propuestas del candidato priista que

para La Jornada.

Como podemos darnos cuenta la prensa no solo tiene la obligacion de dar
a conocer los hachos; en este caso la campana politica del P.R.1., sino de ofrecer
una vision de ellos como instituciones relevantes dentro de una sociedad para que

sus receptores los entiendan eses hechos y creen su propio punto de vista.

E! género periodistico editorial tiene la caracteristica de difundir Ia posicidn
del medio frente a los acontecimientos que acechan a cualquier sociedad. Dentro
de la presente investigacion el editorial marco la pauta para diferenciar entre fo
que es la informacion y la opinion, ademas de ser la base periodistica dei

presente trabajo.

Se pudo observar que de las definiciones aportadas an cuanto al género,
tanto los editoriales de E| Universal y La Jornada se apegan a las caracteristicas y
objetivos que en teorla le corresponden. Podemos afirmar con lo anterior que
dentro de la construccién de un editorial existe una correspcndencla entre la

taoria y la practica.

El nimero carente de muestras no influyd de manera decisiva para
observar la correspondencia teoria-préctica en la elaboracién del texto editorial,

pero sl en realizar un anélisis mas profundo del tema en cuestion.

La fraecuencia con que fue abordada la campafia del candidato prilsta
resultd contraria de lo que se pensé al principio. Quizas se concluia que la

permanencia del proselitismo Colosio-Zedillo iba a tener mas prasancia por ser el
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partido que ha mantenido el poder, ya que desde su nacimiento no ha perdido una

eleccidn presidencial,

Lo anterior supone debid llamar la atencién de los medios en estudio,
porque a través de sus paginas, divulgan y opinan de los esfuerzos que llevaria a

cabo seguramente, el proximo presidente de México.

En cuanto al nimero mayor de ediloriales por parte de El Universal se
puede encontrar una explicacién basada en que historicaments el medio se ha
visto comprometido financieramente con e gobiernoc. Identificamos a la linea
aditorial de El Universal no critica frente a fas acciones del partido en el gobierno,

pero si interasada, en mayor escala que La Jornada en difundir sus acciones.

La Jornada se define como un diario no comprometido a ningdn grupo
politico, solo con sus lactores. Por e} numero de aditoriales extraidos dentro de un
largo periodo de esludio, este diario claramente no se encuentra comprometido

con el P.R.1,, pero tampoco con los lectores.

Este medio puede no esiar de acuerdo con las ofertas y lineamientos
priistas pero, no puede negar el papel preponderante del partido en la historia
politica de México y de que seguramenle seria o ganador en las elecciones
presidenciales, asl que tenia la obligacion social de opinar mas del tema, positiva

o nagativamenta para ofrecer a su publico su particular punto de vista.

A La Jornada se le identifica como un medio que ofrece diversidad de

opiniones entre sus paginas, pero en este caso fa campafia prilsta rompié la regla.
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Tampoco se puede situar como un medio critico frente al proselilismo del
P.R.l; dentro de los editoriales alusivos proporciona su argumento del tema no
destacando en ellos la critica precisamente, sélo emite un punto de vista y de vez

en cuando se suman términos positivos hacia el candidato.

Diferencia que hay con E{ Universal ya que este diario a pesar de contar
con un namero mas significante de muestras, a través de ellas se pulsé que la

linea editorial del medio defendia la tesis priista con claros apoyos hacia ella.

No sélo sobresalia la oferta politica en El Universal, también el candidato
cobra auge con una inclinacién en general positiva. Hablando en términos de
tendencia, la negativa no se hizo muy patente dentro de los textos lo que

imposibilita una comparacion mas definida dentro del pensamiento de los diarios.

En los editoriales de La Jornada el proyecto prifsta ocupa mayor aspacio
que el manejo de la figura del candidato en sus actos proselitistas. Existen
editoriales que manejan la imagen del politico pero, éstas no son significativas,
Unicamente hacen referencia de la trayectoria politica del personaje y lo hilan con
sus propuestas.

La finalidad de hacer referencig al marco social que existia previo a la
eleccidn del candidato fue con el objsto de relacionar el contexto existente con los
temas que debla abordar el aspirante priista; esta pretension efectivamente si
tuvo una influencia dentro de los temas de camparia aunque, definitivamente no

fue preponderante porque los problemas del pais tienen rezages histéricos.

En cuanto a esto, se pudo percibir lo relevante que resulté a partir del

primer dia de enero de 1994 el factor Chiapas. El tema cobré importancia que a lo
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largo de fa campana de Colosio tuvo excesivos tintes politicos. Definitivamente
esle aspecto marcd una pauta significativa para que la campara priista fuera

abordada dentro del editorial de los imedios,

No debemos de olvidar que otros elementos también afectaron el
praselitisma palitico del Revolucionario Institucional, como la ola de secuestras,

aclos vialentos y de inseguridad reinante en el pais.

Indiscutiblemente el proselitismo de Colosio fue mas severamente afectado
por los hechos antes mencionados que la camparia de Zedillo. También dentro de
los editoriales que hacian alusion al candidato Colosio, se asoma la presencia de
dos temas constantes caracleristicos del politico: cambate a la pobreza y mayor

justicia social,

Dentro de los textos editoriales se asienta dicha tesis, aunque también se
incluyen otras ofertas pero, estas dos fueron de especial importancia en su

discurso,

En cambio, el candidato Zedillo, a pesar de retomar la propuesta colosista,
la posicidn editorial frente a su figura fue la de manejar positivamente su imagen
palitica y propuestas que ascilaban mas en otros campos, coma el econdémico y

polltica.
Para el estudio editorial se delerminaron cuatro categorias de analisis,

resaltando el aspecta politico, por ser en este rubro donde mas abundé la

cantidad de editoriales en el periodo de la campana.
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Lo anterior se explica porque el principal propésito del gobierno, y por lo
tanto de! candidato, era llevar a cabo unas elecciones que no pusieran en duda el
triunfo del Revolucionario Institucional; ademas que en este periodo se gestan

multiples mecanismos que supuestamente garantizarian unas elecciones limpias.

Concluimos también que este tema cobré mas relevancia que los anteriores
porque el partido en el poder atravesaba una seria crisis de credibilidad que se
recrudecio con la muerte de su candidato. Esto fue determinado por el contenido
del mensaje politico del candidato referente a las relaciones del partido y el
gobierno, y por- el factor del proceso electoral, temas que fueron tocados dentro

del editorial de los diarios.

La campaia zedillista se centro en el porvenir, no en el pasado; dentro de
los editoriales analizados se palpd la inexistencia de cuestionamientos que
explicaran como se enfrentarfa su gobierno, en caso de llegar al poder, a grandes
disyuntivas que se presentaran en el pais como ej crecimienta econémico, ahorro

interno, apertura comerclal, democracia y perpetuidad del P.R.1. en el poder.

A diferencia de lo que se habla pensado al principio de la investigacion,
Colosio tuvo un mayor nimero de editoriales en su corto tiempo de gestion que el

candidato Zedillo.

Esto nos lleva afirmar que a pesar de que los medios de comunicacidn
representaban una buena opcion para difundir las propuestas e imagen del
candidalo Zedillo, por la cercania de las elecciones, estos medios no hicieron
tanto I'_nincapié en 8l segundo candidato, lo que significa un obstaculo en su

propaganda partldista,
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De ahi como se menciond al principio, se concluye que los medios de
comunicaciéon son quienes manipulan la realidad social, porque deciden la

relevancia de un hecho de interés general.

El principal propésito de la investigacion, ademas de acercarnos al papel
que juegan los medios en la sociedad, era la de identificar la tendencia de los
diarios en estudio frente a la campana priista. El Universal si enfocd mas su
atencion al tema, apoyo la propuesta politica que manejaba el candidato oficial,
porque dentro de su pensamiento editorial no hubo serios cuestionamientos frente
a él, sin dejar de lado los problemas palpables en México como la pobreza y el

desempleo.

Ei diario La Jornada no significd un medio con el suficiente interés por
abordar el tema dentro de su editorial. Dicho diario lo identificamos como
indiferente o desinteresado en propagar, juzgar y opinar ante el proselitismo
prifsta, pero a pesar de ello, dentro de las pocas muesfras extraidas se siente un
notable interés por los temas politicos y por los que hablan de la reforma interna

del Revolucionario Institucional.

Al igual que El Universal, La Jornada se preocupa mas por el proselitismo
de Colosio que por el de Zedillo, lo anterior se afirma por el niumero de editoriales
que se destinaron a cada candidato, ademas que este factor fue una de las

intenciones que se persegulan con la presente investigacion.

En un principio se penso que el proselitismo de Zedillo iba a tener mayor

difusién dentro del género editorial con relacion al de Coloslo, por el perfodo de su
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campafia y porque debia enfocarse a propagar su oferta e imagen politica par

todos los medios, cuestion que resultd adversa,

En el diario El Universal los resultados favorecieron en nimero a Colosio,
muy al contrario de lo que se podia pensar por su corta gestién como candidato.
La Jormada no se inchnd tajantemente por favorecer a alguno de los dos

candidatos, pero dedicd mas espacio a Colosio en cuanto a editoriales alusivos.

El proselitismo de Zedillo na tuvo mayor trascendencia dentro de los diarios
en estudio, quizas porque fue llamado como candidato emergente sin ninguna
preparacion politica para ocupar dicho puesto, ademas que fa imagen de martir

que se pretendia dar a Colosio, se vela dia a dia engrandecida.

De los supuestos resuftados que serfan obtenidos con fa investigacion, se
penso que El Universal harfa mas alusion a la imagen del candidato que en su
propuesta politica, y que La Jomada seria mas critico frente a los temas politicos

con relacion a sus cualidades como candidato.

En el caso de El Universal se asomaran ciertos términos positivos hacla el
aspirante como “oportuna y significativa”,"como bien lo apunta""dignas de
andlisis”, "altamente plausibles"”, "fue muy precisa”, etcétera, que ubican al texto

como positivo frente al discurso priista.
La Jornada, muy al contrario de lo que se creyd también recurrié a algunos

términos para calificar de manera positiva al candidato, aunque con Zedillo si

realizé un analisis mas critico cuando toma-la batuta de candidato.
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Como podemos darnos cuenta a lécnica de analisis de contenido nos
permitié determinar la manera en que ambos candidatos abordaron su
campana;al igual que identificar la tendencia editorial de los medios en estudio y

la preferencia que mostraron hacia determinado personaje.

Con el auxilio de! analisis de contenido se pudo conocer como lo anterior
esta inherente dentro de los mensajes comunicativos, ya que esta herramienta de

investigacion tiene como requisito la objetividad y la cuantificacion sistematica.

Es interesante conocer desde las caracleristicas propias del género
editorial y su diferencia dentro de otros instrumentos periodisticas, pera lo es mas
cuando estos mensajes transmiten una opinion que influye en la creacion del

juicio de sus receplores.

No debemos olvidar lo importante que es para un medio de comunicacién;
como emisor de mensajes, el difundir su cardcter frente a las propuestas de un
partido oficial, porque nos damos cuenta cémo el poder de la prensa ha ido
creciendo, ademas de contar con el privilegio de difundir lo que se apegue a sus

intereses politicos y soclales.

La prensa siempre ha estado influida por distintos intereses; pero el
beneficio politico resalta mas cuando el cambio de gobierno esta en puerta. Esto
no debiera ser asi, la prensa tlene una obligacidn con la sociedad: llevar

informacion y proporcionar su punto de vista frente a determinadas situaciones.

Parece que esto no se ha hecho palpable dentro del tema en estudio, a

través de su desarrollo ohservamos el poco interés que se tenia, no sélo por
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enjuiciar la camparia priista, sino otros proselitismos, lo que hace pensar que los
medios de comunicacidn, en estudio, no manifestaron afecto por hacer saber a
sus lectores el significado que guardaba cada propuesta hecha por el P.R.1. u otro

partido contendiente.

Debemos de tener claro que estas eleccionss no resultaron un sjercicio
democratico Unicaments, ya que existfa un antecedente que hizo que el P.R.l.
fuera afectado en el nimero de simpatizantes; el argumento de fraude electoral en
la elecciones de 1988 y el recurso de matar, afectando con ello al pais

exclusivamente.

No solo por los elementos citados anteriarmente, la contienda electoral del
21 de agosto resultaba un busn intento por recobrar credibilidad en el sistema
politico mexicano, sino que es un tema que tiene un amplio campo de andlisis, y
mas aun cuando lo podemos relacionar con el partido en el poder y sus acciones

y deficiencias presentadas en los ultimos 65 afics.

El proselitismo prifsta en si reunia muchas caracteristicas para que, no sélo
los diarios en estudio, todos los medios de comunicacion fijaran su atenclén en
aste hecho; desgraciadamente se observé que dentro de los temas editoriales
abundaban otros aspectos diferentes que las propuestas del candidato quién

seguramente tamaria las riendas dei pals en los préximos seis afios.
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