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INTRODUCCION

El cine es una Industrla que no deja de progresar y a la
que se Incorporan, ano tras afo, los difimos Inventos y
descubrimlentos técnicos.

El cine, que encuentra en 1o cofidiano su fuente de
Ingpiraclon, remodela larealidad que nos clrcunda y con
ella da contenido a los procedimlentos proplos de su
actividad,

En el quehacer cinematografico, el arlista alcanza las
formas superiores de la creatividad y la comunicaclén; el
lenguale del arte es universal. Aunado a esto, el artista
gréfico recrea el concepto de unapslfcula mexicanay lo
maneja dando una seile de Ideas por medio de la
llustraclén en el cartel de cine mexicano,

El objetivo de todo arte visual es la producclén de
imbgenes , Cuando éstas se emplean para comunicar una
Informaclén concreta, el arte suele llamarse ILUSTRACION,
Se entiende ésta como unalmagen que hasido generada
apartirde un concepto o una ldea objetiva, Su finalidad
esdar aconocer el significado de aquelloque le dlo origen
y al que hace referencia.

Elacto de llustrar llevaimplicitos dos hechos: fraduccléony
ejecuclon técnica, Traduclr se reflere a llevar io
conceplual-abstracto de una Idea a una superficle
material donde a ésta ldea pueda Identificarsele por su
forma. En la ejecuclén téenlca entran los diferentes
métodos de llustraclén; en este caso se explicard la
aplicaclén del gouachs, que es la maés utiizada en el
cartel de cine mexicano. Basta declr que a los colores al
gouache se les denomina aun colores para carteles,

El desarrollo de esta tesls esté dada por cuatro capftulos
que constituyen el soporte tebérico:

1) Aspectos histéricos del cartel cinematografico en
México.

2)El cartel y la publicidad



3) llustraclén; fipos, técnicas y materiales

4) €l gouache

E! quinto y Uitimo capftulo: Proceso del cartel
cinematografico mexicano, trata el procedimiento paso
a paso que uthizan los disefadores para lustrar con
gouache (técnica primordial en el cartel de cinejun cartel
de clne y un andlisis sobre conceptos, Imagenes, Hipogrfia,
efc,

El compromiso de la tesls es aportar elementos de
investigaclén tedrica especificas del proceso del cartel
cinematogréfico mexicano, que hacen de ésta un
materlal de consulta para el comunicador grafico, pues
hasta el momento no hay Informacién del tema. ‘
Finalimente, ia tesls tiene por objetlvo dar a conocer la
utilizacldn de las técnicas de llustracién en carlelas de cine
mexicono , yanalizar el contenldo comunlcativo del cartel
cinematogréfico.
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ASPECTOS HISTORICOS
DEL CARTEL
CINEMATOGRAFICO
EN MEXICO

1.1 Historla del cartel clnematografico en México

El-cine legd a México ol 14 de agosto da 1896, apenas
unos meses despuds de que en Parls se llevaba acabola
primera exhibicién pdblica del cinematégrafo, invento de
los hermanos Luls y Augusto Lumlere,

El ingenlero Salvador Toscano Importa a México el primer
aparaio proyecior de peliculas e Instala la primera sala

" de exhibiclén, llamada Cinematdgrafo Lumlete y

posterlormente Saldén Rojo. Después, Toscano Inicla los
trabaojos de recolecclén del material fotografico que
seviria para elaborar el documento histérico «Memorlas
de un Mexicanon,

A partir de ese momento, comlenzan a construlise
campanlfas dedicadas a la produccién, distribucion y
pramocién, asl como sindicatos de trabajadores
dedicados a la Industria del cine,

Para conocer como se generd ia publicidad
cinematogréfica en México, nos remitimos a 1896, cuando
tuvieron lugar las primeras exhibiclones de cine en la

" capltal del pals, Erala primera vez que el pablico mexicano

tenia acceso a ese Invento que marcaria definitivamente
a la socledad moderna; el cinematédgrafo. A tan sélo
cuatro afos de su aparicién, en 1900, segin Aurello de los
Reyes, se hablan ablerto ya més de 20 salas en la Cludad
de Méxicoy existfan 44 empresarios ambulantes, sin contar
aquelios no reglistradas por las fuentes.

Para anunclarse los emptesarlos recurrieron a cuanto
medlo tenfon a su alcance: gacetillas en los perédicos,
volantes, cartelones y convites, Estos eran una manera
ruldosa de llamar ia atencldn, Se- dlqullaban masicos o
grupos de muchachaos gritones para racorrer las calles al
compds de la masica o del estruendo de cohetes y
cencerros, invitaban de viva voz aslstir al espectaculo y



repartfan programas de mano. Bl escandalo que producian
hizo necesarla la intervenclén de los autoridades gue .a
peticion de 1os vecinos, 10s prohibleron en 1907.(Fig. 1)

El auge del cine, desde sus primeras exhibiciones hasta of
momento en que se convirld en un acontecimiento
cotidiano estuvo acompafiado de formas de publicidad
muy varladas que Iban en aumento, Los empresarlos
comenzaron a anunclarse en las paredes por medio de
carteles que contenian una detallada descrlpelon del
.programa, {os horarios, preclos y recomendaclones; 1os
Unicos recursos graficos utilizados en esos carteles eranias
fuentes Hipograficas de diversos tamaiios, v, en algunos
casos, laliustracidn. Tamblénutilizaron litografias francesas,
que blen pudieron haber sidoios primeros carteles artistcos
de cine a los que tuvo acceso el publico mexicano, Enla
prensa se ofrecion a la venta los carteles exiranjeros, en
marzo de 1908 apareclé un anunclo de aparatos Pathé
Edison v Proyectogiaph, peliculas cotizadas por metro,
vistas flas luminadas y carteles a colores para anunclos
puestos en venta por la Compaiifa The American
Amusement,

En este ambiente los muros de la cludad se cubrleron de
carteles y en 1913 se reglamentd la fljacidn de los mismos
sobre tableros ublcados en lugares autorlzados.

£n 1906 un programa de mano, podria marcar el Iniclo de
la particlpaclén del artlsta grafico de Méxlco en ia
publicidad cinematogrdfica. &l programa flustrado por el
grabador José Guadalupe Posada, anuncla La Gallinade
10s huevos de or0, que se prasentd en el Teato Gulllermo
Prsto.

Existe otro programa del mismo teatio, pero en 1909
tamblén llustrado por Posada, £l Libro Dlarle, que anuncia,
ol vesublo de Napoales o los Uitimos dfas de Pompeya como
el estreno ds la Vista de cuatroclentos metros de largo,
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Fig. 1 Propoganda de 1897,
Imptenta A.L. Parra



que muestra a un hombre con una doncella desmayada
en sus brazos huyendo de un voledn en erupclién. Parala
misma pellcula se utilzaron anuncios pintados en mantas
que se podrian conslderar antecedentes de los grandes
anunclos murales para ia publicidad
clnematogréfica.(Fig.2)

Las exhibiclones en octubre de 1910 de la Flesta del
Centenario de Salvador Toscano, se anunclaron con
Impresos sobre papel en color conla Bandera Naciond!,
Se conoce poco sobre el cartel en México, desde el
movimiente revolucionario hasta 1930, sin embargo, la
avoluclon fus pardlela al surglmiento y consolidaclén de
una Industria naclonal que temamayor fuerza a partir de
esa fecha, con las pellculas de argumentos.

La Revolucidn habla traldo camblos impertantes, y la
realizocldn de peliculas en el lugar de loshechos que saca
alaluz los nombres de redlzadores tales como Salvador
Toseano, los hermanos Alva, Jullo Lamadridy Enrique Rosas.
De esta época se conservan algunos carteles realizados
bésicamente con tipogratia. La sobrledad de estos
anunclos se prestaba a confuslones y asl, tenemos que
para el estreno de Consplractén, ..»En 1927, los carteles
delas calles anunclaban dicha peliculay causaron fuerte
Impacto entre los citadinos, pues en medio del ¢cllma de
tensidn poelitica que vivia el pais, lapropaganda decla «Hay
una Conspiracién en México, se descubrlé una
Consplracidnn. (1)

Los empresarlos fueron Incorporando mas elementos a sus
promociones, como musstra un testimonlo folografico de
1929, en donde el empresarlo Federico Bouvi frente a un
automoévll transformado en tanque, para anunclar ia

(1)fLcina mexicano en documentos./ Centio de capacitacion
cinematografica, Centro Universttario de Estudios Clnematogréficos, Centro
de Esludios de la Comunicacion CCC, CUEC,UNAM, México, 1981, V9.

Fig. 2 Propagando
de mona de 1909.
ltustracion de José Gpe. Pasado
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pelicula 4 de Infanteria enlios cines Moreios y Olimplco de
Aguascalientes.

Ds este tipo de pubiicidad ( que se ha producido aqul
adn en afios mas o menos reclentes) dice Bernlcoat que
«Se trata de carteles tridimensionales que pertenecen ai
mundo surrealistan.(2)

Las primeras exhibiciones se anunclaron con carleies
formados unicamente con la tipografia que la diferentes
imprentas armaban utllizando sus «familiasy de distintos
tamafios para destacar io necesario, y que a vecss se
imprimfa esa propaganda con aiguna tipografia, pero ei
disefio artistico en el cartel no [o encontramos, sino hasta
iniclos de los afios 30, en trabajos de litografia a coior.

A mediados de los afios 20 y mas o menos hasta 1935, se
produce ofto tipo de publicidad donde sf interviene el
artista: las pequefias cartulinas impresas con grabados a
dos tintas y recortadas, De @sa época adn se conservan,
entre ohros, los trabajos del artista e impresor ZAfiga, quien
realizé una gran cantidad de disefios para los diferentes
cines de la Cludad de México: Regls, Palacio, Teresq,
Oilmpla y otros.(Fig. 3)

Aigunas de las Imprentas de entonces que reaiizaron
publicldad para el cine fueron las de ZGfiga Fotograbador,
Campos y Hermanos, Litogratfa Estampa, Litografia
Morgado, Tostado y Auza Hernéndez,

En los afios 30 encontramos referencias de tres disefiadores:
M Caro, e cual s6lo conocemos por su firma en el cartel
que reallzé en 1932 para la pelicuia Sobre ias Olas.(Fig.4)

En elmismo caso del artista Romero, quién disefio un cartel
en litografia de dimensiones poco comunes, impreso en

(2) Barnicoat J.  Carleles, sy historia v tengugle, Col. Comunicacién Visual,
Gustavo Gill, Borcelona, 1984,

Fig. 3 Propaganda de mana
de 1930.

Formas tecortadas de Zdhiga
y Vargas, 2 tintas
7.5%X155¢cm.

Fig.4 Cartel: Sobre lgs Olas
Autor: M. Cara

Afo; 1932

Madidos: 93 X 67 cm.
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la litografia Estampa, para anunciar la pelicula La
Golondrina.

En esta época se Inicla la trayectoria publicitaria
cinematogréfica de Juan Antonlo Vargas Ocampo y
probablemente la de Emesto GarciaCabral.

Como plonero de la publicidad cinematograflca
organizada encontramos a Vargas Qcampo como
dibujantes y fundador de varlas revistas y colaborador del
periddico Excéislor, Rediizé la publicidad de la primera
pellculasonoramexicana, Santaen 1931, y se le considera
el creador de la escuela publicitarnaCinematografica de
México ala cudl dedicé 25 afos.(3)

Con el se formaron varlos publicistas y disefiadores como
Leopoldo Mendoza, José Luls Palafax, Roberto Riuz,
Eduardo Urndiz, Juan Antonlo y Armando Vargas Briones y
muchos otros,

A partir de los aios 40 se Intenslficd la produccidn de
cartelosyse Incorporan al disefio diferentes artistas. Aparte
de los qutores menclonados, se dieron a conocer otros
como Marco Corzo y Cadena M., seudénimo, éste Gitimo
del tabasquefio Héctor Falcdn que incursiond en ia
creaclon de carteles cinematograficos.(FIgs.5y 6 )

(3) F&lix Romanaia, Ciistina. EL.Carel Cinematogrdtico M exicone, Cineteca
Naclonal, México, 1987.

Fig. 5 Corel: Bugambllia
Autor: M. Corzo

Afo: 1944

Medidas: 93 X 69 cm,

Fig. 6 Cartat: La Otra
Autor: Cadena M.
ARD: 1946

Med!das: 87 X 67 cm,



En esta época se Inicia Antonlo Caballero que colabord
enArs-Una, reallzando la mayor parte de los carteles para
las peliculas de Clasa Flms. Otros dlsefiadores de esta
época son Carlos Vega y Eduardo Obregén, qulenes
tamblén reallzaron anunclos de gran famano para las
enfradas de los cines.

La aparlcidn de los carlcaturistas en el cartel de clne
mexlcano fue la respuesta mas coherente delapublicidad
del clne comico, en los afios 30y 40 particlpan dibujantes
camo Audiffred, Garcfa Cabral, Guasp y Puga.
Posterlormente, en los os 60, encontramos a Zendn,
Canrefio, Issac, Kikl, Naranjo, Quezada, Ruls Vadiilo y Vic,
anfre otros.

El quehacer publicitarlo cinematagrdfico de los afios 40
fue enrlquecido con los trabajos de Josep Juanino Renau,
asf como los de José Spert, quienes llegaron a México en
1939, con la expetiencia de una Intensalabor en Espaiay
la influencla de las corrlentes que piedominaban en esa
época. Renau compagina su trabajo de grafica comerclai
¢on su colecclén de carteles cinematogréfices, con
colaboraciones edltoriales.

José Spert trabajé durante vatlos afios en la Ciudad de
México con la empresa Flimex, disefid en 60% de los
carteles de peliculas producldas por esta empresa. Junto
con Renau adaptd ias nuevas tendencias del cartel
europeo al gusto de la publicidad clnematografica en
México, la que se apoyd durante muchos afios en la
popularidad de los protagonistas mas que en el contenldo
de los peliculas o en el prestiglo de sus directores.(4)
Lautiizaclon de los rostros de los artlstas como tema central
y constante que se da en los carteles desde fines de los
afios 30 hasla los 60, asl como el exceso de dalos que

(4) Renau, Josep, Josep Renau, Fotomontador, FCE, México , 1985

T

Fig. 7 Cartel: Raffles

Autor, Armando M. Cacho
ARO: 1958

Medidas: 94 X 68 cm.



eslorban en el lenguaje visual, nos hace pensar que el
disenador del cartel cinematografico se ha visto limitado
casl slempre por su sujecldn al criterlo del contratante.

Sl durante la llamada «Epoca de Oron del cine mexicano,
encontramos su «dorado» equivalente para el cartel, en
los Iniclos de los 60, se perclbe una indefinicldn en cuanto
ala concepclén del cartel el star system estd terminado y
ésto se refleja enlanostalglayla busqueda. La aforanza y
la experimentaclén de ser la caracteristica de los carteles
que corresponden a ese momento del cine que
encontramos entre la «Epoca de Oron y su resurgimiento
enladécadadelos 70,

En esle afo se Incorporan aigunos valores mientras otros
se consolidan como es el caso de los hermanos Armando
y Radl Martinez Cacho. (Fig. 7)

Aparecen tamblén jos disefios de Marco Antonio
Echeverria y Franclisco Cerezo quienes tuvleron una
producclén extraordinaria y fecunda durante los afios 60.
Franclsco Cerezo trabajé en Ars-Una Publlicistas , en
Procinemex y Publicldad Cuauhtémoc, por mdsde 40 arios
se hadedicado alos carteles publicitarlos y ha elaborado
cerca de 300, entre los que destacan La Cucaracha,
Tarahumara (Fig. 8), Bellas de Noche y Noches de Cabarset,
actualmente disefia carteles para video y publicldad
taurna.

El principlo de la década de ios 70 Inclde de manera
definltiva en la historla del carte! de clne mexicano conla
reconstruccion de la Industria cinematogréfica naclonal.
En 1969 fue creada |a instituciéon publicitarla Procinemex,
donde se form6 un equipo de dibujantes publicistas y
disefadores que establectd un camblo ai darle un nuevo
Impuiso al disefio gréfico con claras Influencias del cartel
culfural polaco,y europeo en general,no tanto enlaforma
como en el concepto,esto es, con uUn mensaje que

10

Fig.8 Cartel; Tarahumarg
Autor: francisco Celezo
Aho: 1961

Madidas: 94 X 69 cm.




presentalaobra anunciada aveces de un modo ciitico o
propositivo,

En esta etapa encontramos a Rafael Lépez Castro, Carlos
Pallelro, Rafasl Herndndez y Alvare Yanez, Paralslamente
se dala participacién de Helmunt Bernhard, Alberto Castro
Lefero, Bruno Lopez, German Mentaivo, Franclsce Mareno
Capdevllia, Abel Quezada, Vicente Roje y Armando
Vllagran, entre otros.(Figuras 9 y 10)

En 1978 se Incorporan al cartel de cine Alvaro Yanez y
Rafasl Herdandez con un estilo que ellos laman Realismo
Mdglco, trobajo de liustraciéon que es la representacién
gréfica de una ldea y una blsqueda creativa.

El desarralio del cartel cinematografice en Méxlco muestra
un paralelsmo cercane con los trabajos que ha sufrldo la

Wu»u-(
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Fig.9 Carel: Elllanto do la tortuga
Autor; Helmunt Bemhardt

Aho; 1974

Medidas: 87 X 68 cm.

Fig. 10 Cartel: Lo casa de! pelicano
Autor: Rafael Hendndez

Afo: 1977

Medidas: 92 X 69 cm.



Industila del clne , excepto en los Glflmos afos, sé
encuentra desligado de los masimportantes movimlentos
plasticos (pintura, grabado, folografia) que se ha dado
en México.

El cartel cinematogréfico en un princlpio cofidiano y
popular ocupa cada vez menos un espaclo en nuestia
vida urbana, pero adin cuando ha sido creado para ung

. vida effmera como elemento Importante en nuestra

culturay muchas veces trasclende su objelivo primordial
para convertirse en una obra de arte, fuente de
Informaclén para el Investigador o placer para el cinéfilo,

1.2 Promoclon y distribuclon del clne mexicano

El orgonismo que generaba crédiio y se dedicaba al
aspecto econdmico de todas las actlvidades econdmicas
era el Banco Naclonal Clnematogrdfico, que requeria de
un patiimonio proplo para fortolecer y mantener en
actividad los estudios; oforgaba el capltal adecuado a
las distribuldoras, construfa o adqulrfalas salas de exhiblcion
que fueren necesarlas y mantenia una constante
promocidn publicitaria,

El clelo clnematogréfics se Inicla con el financlomiento
deia produccidn concluyendo con los recaudaclones en
taquilia por la exhiblclén de pellculas, Por conducto del
Banco Naclonal Clnematografico, se establecié el circulio
monetarlo permanente e Indispensable para unalindustiia
autosuficlente.

El Banco Naclonal Cinematogréfico que generaba el 90%
del financlamlento clnematogréfico, presidia y
coordinaba alas empresas que infegraban a las diversos
ramas de la Industrla,

-La empresa que se dedicaba ala producclon:

*Estudios Churubusco Azteca, S.A (en la actualidad
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produce un namero raguitico de peliculas, con
financlamlento de productores Independentes).
-Laempresa que se dedicaba ala promocidny publicidad:

. *Promotora Cinematogréfica Mexicana, S.A,

-Las empresas que se dedicaban a la distribucién:
*Peliculas Naclonales

*Peliculas Mexicanas

*Cinematogréfica Mexicana Exportadora

-Las empresas que se dedicaban a la exhiblcion:
*Compania Operadora de teatros (en la actualldad sélo
se dedica ala exhiblcién).

*Cinematografica Cadena de oro

*Inversiones Reforma

Los aspectos a desarrollar abarcaban: financlamlento,
produccldn, distribucién, publicidad y exhlblcion,
refirléndose - concretamente ol Banco Nacional
Clnematogréfico, a los Estudios Churubusco, a Procinemex
y Operadora de Teatro.

Al Banco Naclonal Clinematogréfico le correspondiahacer
del tinanclamlento un medio senclilo y eficaz para que se
continuaran realizando peliculas, promovia la producclién
y extendia los mercados de exhlbicién nacional y
extranjera. El financlamliento de la produccién a
productores asoclados o Independientes mantenfa una
posicién de equiiibrio econdmico entre los costos de la
explotaclon,

Tres eran las empresas distibuldoras en México, Centro y
Sudamérica: Pellculas Naclonales Peliculas Mexicanas y
Clmex, Operadora de Tealros era la encargada de regular
la exhibicldn y proporclonar ayuda a landustria naclonal
con el fin de mejorar un equllibrio empresatial Las labores
de Operadora de Teatro eran:

-Programacién: Implicareastructuracion de programaclon
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en diversas salas de la Republica.
-Administracién: en donde se ponen en practica los
controles de adquisicion y servicios.
El éxito o fracaso de una pelicula no depends, en clerta
forma, de un aparato publicitario (television) o de un cartel,
pero un lanzamlento adecuado y brillante har@ crecer las
posibiidades de tas buenas peticulas,
El Banco Naclonal Clnematogréfico, asfcomo las empresas
productoras, distribuldoras y promocionales ya no exlsten;
sl antes se filmaban allededor de 90 peliculas al afio, ahora
se filman alrededor de 20,
El clne naclonal ya no tlene el equilibrlo empresatlal con el
que antes contaba, s6lo algunas empresas estan activas
como Estudios Churubusco y Opetadora de Teatios, peto
se dedican ala producclony exhibiclén, respectivaments.
Enla aclualidad existen los productores Independientes o
asoclados que son los que flnancian sus proplas
producciones, Jas promoclonan y distribuyen de acuerdo
@ 5Us presupusstos,
Elauge en la produccion de videos ha aumentado enlos
Utimos 10 anos y por estarazén, ademds de la inexistencla
de . presupuestos vy las minimas producclones
cinematogréficas, el clne naclonal se encuentra en una
efapa de crlsls financlera, donde productores y demés
~ gente que trabaja en el ¢cine, se han visto limitados.

1.3. Video

El video ha logrado comerclallzor creclentemente los
vinculos con respecto a la distribucién de cine en
videogramas, a partlr de su apariclonen 1985,

De esta forma, trasclende obtenlendo una muy buena
respuesta de las compatilas de clne y videograficas, que
ven que sus productos son promocionados a fravés de un
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buen medio publicitarlo.

Elmanejo del cine mexicano enla distribuciény promocién
del video se reallza por medio de la venta de peliculas a
los distribuldores del video. Estos los promueven a los
establecimientos que se dedican a la renta de videos.

La distdbuclén del cine mexicano en video, no sblo se
realiza comerclalizando con una compaiia de cing, sino
que existen corporaciones dedicadas ala produccion del
video o videohome (Asoclaclén Naclonal de Productores
y Reproductores de Videogramas), y éstas mismas
distribuyen y promocionan sus productos a los videoclubes.
Dentro del video, el cartel de cine mexicano se maneja
de acuetdo a las exigencias del distribuidor , puede
quedarse con e! cartel orginal de la pelfcula y hacer su
promoclon, o rediseiar otro, anteponiendo publicidad
provisional paralusgo diseriar el cartel final que levard el
video,
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Capitulo 2

EL CARTEL
Y LA PUBLICIDAD
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EL CARTELY
LA PUBLICIDAD

2.1 El cartel como elemento de comunicacién

El cartel es una forma de comunlicacién tan caracteristica
de nuestro tlempo que se podrfa declr que es una delas
formas mdés tiplcas de comunicacton visual: su mensaje,
su Informaclén deben entrar visuadlmente y captarse al
paso.El cartel satisface la necesldad de expresar mensojes
concretos, claros y precisos y orlentarlos a un objetivo:
informar, Es una forma de comunicacién definida,
delmitada y balanceada.,

El comunicador gréfico no debe olvidar su papel princlpal:
informar, persuadir, educar. Y para lograrlo recurte a
Imégenes, técnlcas de ilustraclén, colores, texturas,
tipografia, efc. Sin permitir que todo lo anterlor, sumado al
estio, elimine el orden, &l; equilbrio y la comunicacion que
el cartel a disefiar requlere, La lectura global del cartel
debe hacer comprensible todo el significado que guarde.
El texto escrito se reduce a lo Imprescindible: un nombre,
frases breves, Una direcclon; y el resto de la informacién
debe darlo laimagen.Existe un pablico receptor que soliclia
un trabajo comunicativo. §i el cartel es el medio indicado
(dadas sus caracterfsticas proplas) para cubrir ese
requerimiento, se debe elaborario sobre las bases
anterlormente menclonadas. No-se excluye el valor
estélico; se exige, siempre y cuando no convierta al cartel
en un simple motivo visual.

Muchas son las técnicas que se pueden utilizar parala
realizacién de un cartel: la pintura, el dibujo, el collage, la
fotografia, el folomontdle, elc.

En la relaclén artista-socledad el cartel actia como
Intermediario por su.mayor posiblidad deliegar al pibiico.
Por su parte el comunicador gréfico se siente
especiaimente atraldo por esta forma de comunicacién,
que permite multiplicar y reconocer su obra, De este modo,
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¢l cartel ho contibuldo eficazmentea a la difusién de los
nuevos conceptos artisticos y en consecuencla, o su
consumo:

2.2 Tipos de cartel

Cortel de arte

Son frecuentes en anuncios de exposicionas, venta de
objetos antiguos, etc. Con frecuencla ios realizan los
mismos pintores, slendo un trabajo de enorme calldad
humona y artesonad,

Carte! de estilo plctérico

Se refiere ol estilo pictdrico tradicional, clésico y redlista,
Ha quedado practicamente sustituldo porlafotografia en
color; sin ambargo, lo que sf estd en auge es el estllo
pictérico obvlo, es declr, la pintura expresionista o
impresionista, en ia que no se intenta disimular ia
pincelada, sino hacerics visibles,

Cortel de tutismo, congresos y ferlas

En el cortel turlstico se recurre casl siempre a la fotegrafia,
y en algunos casos, §f se tedlilza la publicldod turfstica de
un pak, se utllizan algunos elemeantos que lo caractericen
de modo peculiar.

En cuanto a fetlas y congresos, la liberfad gréfica es
elevada, salvo que haya algin simbolismo obilgado.
Conviene que haya algin detalle que singularice el
congreso o lo ferla de que se trate , que lo diferencie de
otros y permita su répida identificacion,

Coartel de productos

Con frecuencia existen carteles que son para una maorca
determinada; sin embargo, no hay que olvidar que hay
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que conservar una imagen ya estableclda, puesto que la
Identifica de los competidores, Esta Imagen puede ser
respetada,modernizandola sin que plerda  sus
coracleristicos .

Por el contrarlo, sl se trata de anunciar un producto en
general (leche, vino, fruta, efc...) lo convenlente es que
tal producto no tenga caractetisticas definidas (forma de
la botellg, etc...). pora que ningune de fos Industriales que
colectivamente pagan el anunclo pueda pensar que se
ha representado el producto al competidor,

Carte] de teatro y musica

En éste se recurre a conocerla obray hallar su sintesis visual.
En algunas obras claslicas, puede ser Interesante dar un
clerto sabor de época que loidentifique.

Los carteles de musica ofrecen una simbologla variada:
notas musicales, papel poutado, Instrumentos de viento,
cuerda, etc., &stos son elementos de gran riqueza gréfica
que significan una fuente Inagotable de Inspiracion.

Cartel de toros

Este, casl excluslvamente hlspano o mexicano, viene
manteniéndose en unainea fradiclonal,

Se tiene lo necesldad de renovar el cartel, pero esto
encuentra reslstencla en un medio tradiclonallsta. Algunos
intentos se han hecho en este sentido (Pinturerias, el arte
del arte taurino), pero al parecer no se ha prosperado
mucho,

Cartel politico, estatal o de Interés plblico

En estos temas s& manejan normas concretas en cada
caso,

En los de Interés pUblico no sé anuncia algo que va a
beneficlar a una determinada empresa comerclal, sino a
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la comunidad en general, segun los casas: luchar contra
la carrupelon, contra el SIDA, efe,

Dada su finalidad, estdn menos esclavizados que otros a
un objeto econdmico. Pero tlenen tamblén sus
limltaclones; deben tener unaldea ampila para que toda
el mundo se slenta representado en ella.(5)

2.3 La Publicidad

Debldo a que la publicldad es una fuerza Intangible de la
que todavia se desconoce mucho, los intentos para
definifa se han enconirado condlferentes grados de éxlito,
Sinembargo, se suglere la sigulente definlcidn:

Se llama publicidad a la propagacién de Infarmacion
pagada para el propdsito de vender o ayudar a vender
mercancfas o serviclos, o para ganar la aceptaclén de
Ideas que hagan que la gente crea o actle en
determinada forma.(6)

Los gastos de publicldad forman parte de los gastos de
venta. 8l los fabricantes pudieran encontrar alguna otra
heframienta de venta que les costara menos que la
publicldad, la adoptarfan con entusiasmo. Hasta el
momento, ningln ofto medio puede supllr lo que hace la
publicidad, a un costo comparativo, -

Se puede dfirmar-que la princlpal funclén es crear una
mayor venta de productos procurando su mayor consumo.
Esta misma funclon es la del cartel de clne: promover el
consumo de las entradas al.cine; de ahl que el cartel de
clne sea publicitario,

Las companias se basan en la necesidad de procurarse
més distibuldores, En el dmblto cinematogréfico existen

(5) Tubou ivén. Dibulgndo carteles CEAC, Barcelona, 1979.
(0) Brawster, AJ introduccién g la Publicidad, Continental, México. 1982
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comparifas distribuldoras y exhibldoras que son las que
constituyen laseccldn final de lalinea que llevala pelicula
(producto) al consumidor. Estas, a su vez, procuran que la
cinta fimica anunclada sea adauirlda por las saias
exhibldoras,

2.4 El cartel publicitario

£l cartel es un medio que manifiesta un proceso histérico
de cambio, en donde los conocimientos técnicos y
expresivos de la plastlca universal se aplican para la
satisfacclén de los requetimientos de la socledad.

El cartel, como todo mensaje publicitarlo tiene como fin
lapromoclén o venta deide s, productos o serviclos y para
conseguliio se debe empezar por llamar la atencion ,pero
ofreclendo un contenldo psico-fisico que file el recuerdo
de lo anunclado y en consecuencla inclte ala accion, Se
trata de fijar el recuerdo medionte una imagen llamativa,
comprensible y persuosiva.(7)

La definicién del cortel publicltario seria; El cartel es un
vehiculo publicitarlo cuyo contenldo ha de ser
eminentemente grafico, lamativo y comprensible, a fin de
fijar el recusrde y promover ia accldn en fovor de laideo,
el producto o serviclo que esté anunclando.

Se dice que el carlel es!

Una llamada de atenclén,
Un grito en la pared.
Un puiietazo en el ojo.

(7) Parramén, José Mario Asl se pinta un cardel Col."Aprender Haclendo’,
Instituto Parromén Ediclones, Barcelona, Espafio, s.f.
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Sin embargo, el cartel no es sélo eso, los mas avanzados
estudiosos de la cuestién modifican las Ideas al respecto.

Ei cartel modermo se perdld en el purc grito: Algunos se
han quedado en es0 y se alerran ala ldeaadquiiday no
se dan cuentade que lascosas camblany de que aquello
que ayer eta verdad puede haber dejado de serlo hoy.
El objetivo final de la publicidad es promover la acclon,
ya'sea en favor de unaidea o para comprar un producto
oun serviclo de manera lnmediata, sin embargo, las Ideas
no se ponen en practica de esa manera, Los productos o
serviclos no se compran o se usan en el mmo e inmediato
momento de ver anunclos,por ejemplo, la accién de ver
una pelfcula tarda. Lo que pretende entonces el
anunclante es filar el recuardo de laldea de la pelfcula en
lamente del receptor através del cartel de cine,
En este caso la acclén queda en estado latente para fijar
ol recuerdo del lector, y esto se logra cuando el cartel s
llamativo gréfico y comprensible.

Bl cartel satisface la necesidad de expresar mensa)es
concretos, claros, precisos y otlentarios a un objetivo:
Informar. Y para lograrlo se recutre a ideas y conceptos,
Imagenes, tipografia... y una téenica determinada, que
en este caso es la del gouachs, que es la mas utlizada
para llustrar carteles de cine naclonai-comerclal,

Existen dos formas de llamar la atenclé: una atenclén de
orden sensitivo y una de orden smotivo. La primera es de
carécter psico-fislco y se produce Independlentemente
de nuestra voluntad, es espont@nea o Inconsclente; ia
sagunda es de caracter psiquico y obedece a un acto
razonado! es voluntarla o consclente.

La atenclén espontanea se orlgina cuando se recibe una
lamada de atenclén, yasea alver algo que gho, un cartel
luminoso,etc. y de esta forma se realiza un acto en el que
no interviene lavoluntad, Una caracteristica determinante
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dela afenclon espontdnea es su insstabllidad, La atenclon
espontdnea no es duraderg, asf st un cartel lama la
atenclén al momento, se puede distraer esa atenclon por
otro elemento y se reemploza por otra liamada de
atenciéon,

La atencldn voluntarla es una torma de atenclion estable
y activa en la que Interviens la intsligencla y el juiclo, La
atencldn esponténea provoca un choqgue sensible,
producto de factares psicoflsicos y un chogque emoclona,
producto de factores psicoléglcos.

Factores flslcos de la atencldn espontéanea.

Para crear un cartel que llame la atencion se toman en
cuentalos factores promotores de laatenciénesponténea:
1a forma, el tono, &l color, el contiaste, el tamanio, la luz, el
sonido ¥ el movimlento. La forma, el tono, el color vy el
contarste afectan de manera notable ta creatividad del
cartel desde el punio de vista gréfico,

La forma,

El concepto forma serd para nuestios efectos igual ol
concepto contarno.La forma puede representarse bajo
tres aspectos:

1.-Formas abstractas, sin ninguna relaclén con algo
conocldo.

2.-Formas naturales, representativas de cuerpos de {a
naturaleza, de especles animales, vegetales y de objetos
creados por el hombre,

3.-Formas geométricas, simples © concretas,
cuadrado.cliculo, Hridngulo, etc.

Las tormas mas simples y conocldas no exigen ningun
esfuerzo para ser camprendidas es declr, se petciben e
Identifican inmediatamente,
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El tono,

El tononosignifica color, sino valor de un color.Por ejemplo,
un grls es un fono, uno de los tonos proporcionados por el
negro, cuando a este se le afade blanco.

Eltono ayuda a captarla atencién aplicando slempre que
sean posibles las normas sigulentes:

a) Pintando con tonos claros,

Ei tono mdas claro es slempre mas luminoso,
particularmente cuando se compara con ios fonos que
rodeanun cartel enla cludad.

b) Pintando con tonos continuos.

Muchos cartelistas se inclinan por imagenes constifuldas
por grandes superficles, plnfando con tonos continuos
evitando degradados.

¢) Pintando con pocos tonos,

Cuantos menos tonos mejor, con colores puros, enteros y
sin rebgjarlos.

El color

La forma se perclbe antes que el color, segln el psicologo
Gullaume,»cuando se mira en un punto filo y se acerca a
este punto un bojeto de coloria forma de éste se percibe
antes de poder. Indicar color, Pero el valor de atencién
generado por una Imagen en color es tan importante
como para aumentar hasta un 80% alser comparado con
el valar de atenclén de una imagen en blanca y negro.

El contraste.

El contraste es un factor de primer orden para ilamar ia
atencldn,es comoun flash que syeta por unos momentos
ol pensamlenio de la gente.

Existen dos tlpos de contraste: el contaste de fonoy el de
coot.

Contraste de tono. Es el que se obtlene con ia
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yuxtaposicion de los tonos opuestos, como pueden ser grls
oscuro y grls claro, azul oscure y azul claro, eic.
Contraste de color, Es el que se obtlens con la
yuxtaposiclon de dos colores diferentes, de tonaiidadas
opusstas, ofreciendo un contraste viclento, por ejemplo:
azul Intenso y amarllio son dos colores diferentes, de
tonalldades opusstas ofreclendo un contraste
violento.Pero azul medio y rojo, o carmin y verde ofrecen
solo un contraste de color sin proporcionar un contraste
debldo a que tonaimente son iguales.

2.5 Imagen

Los factores a tener en cuenta para fijar el recuerdo de un
carlal son:

1.~ Visualizacion de la parte gréfica

2.~ Intensificaddn del valor gréfico

3.- Asoclacién de Ideas

4.~ Sintesls, clardad y rapldez de comprensién

En lo que respecta a visuallzacién, es clerto que unc
imagen vale mas que mil palabros, Nada es mejor que
unalimagen para explicary recordar ideas, actos, hechos,
personas, productos o serviclos. Sin emibarge, no basta con
creary utlizar imégenes,lo que ha de lograrse esque éstas
sugleran y hablen por si mismas, que sean no un
complemento o tun elemento decorative, sino el princlplo
y firy del mensaje.

Los buenos carteles no necesitan Htulos se explican y se
feculerdan por ia imagen. Ante un proyecto de cartel se
tealiza un chequeo para ver si se comprends, sl fiene
sentldo tapando el titulo, 8 esa percepcién se peidiera se
comienza a pensar que loldea no es tan éptima, Esto es
contradictorio, otras arfistas plensan que el buen cortel es
aque! que el texto no tlene nada que el texto no tiene
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sentido sin la Imagen vy la imagen no tiene sentido sin el
texto.

En el cartel de cine ocurren los dos conceptos, existen
carteles en donde la idea pueds ser entendlda sin que
tuviera el titulo ; pero todos los carteles de cine los tisnen
y asf se comprenden, relacionondo lo Imagen y el fitulo
de la pelicuta,

2.6 Publlicldad Exterlor

Ei cartel es un medlo publicitario incluldo dentro del grupo
Publicidad Exterlor, s la representacion gréfica que se
presenta en soportes situados en fachadas, postes,
columnas, centros urbanos, en el Interlor a exterlor de
vehfculos pablicos, en las zonas de utllizaclén general de
estaclones de meto, efc,

El cartel de cine forma parte de la publicidad exterlor ,es
una representacion gréfica que se sita enjos exhibidores
de cine, ese es su fin primordlal, pero en la actualidad se
encuentran tamblén en centros urbanas (paradas de
transports) y en el Interlor de las estaclones del metro.
Tonto el anunclante como la Agenclo de Publicidad ponen
¢l méaximo de atenclén, primero enla creqcion de unbuen
cartel, después enuna buena distribuclén publicltarla, Esta
distribuclén se rige par la compra de espacio y por la
siiuacion del mismo.

Para proyectar una camparia de publicldad exterlor se
cltan los sigulentes factores: @) Ublcacién por zonas de
audiencla (personas que hay y ddnde estdn),b) Ublcacién
de los lugares emplazamlento, clasificados también por
zonas, ¢) Lugares comunes de concentraclén de
audlencla, d) Calles y vias de comunlcaclén mds
fracuentes.

El cartel anunclodo en publicidad exterior y en generalios
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datos comunes a todo estudio de mercado, pueden
condlclonar tamblén la compra de espacio v la situacion
del mismo. '

2.7 Factores determinantes de la atencién
voluntatia

Enlafase Iniclal del proceso dela atenclon prestada aun
cartel, el transelnte se slente atraldo, sin tener plena
conclencia de ello por la Imagen, la tipografia y el color.
Se trata de transformar esa atenclén espontdnea Iniclal,
en atenclén consclente, voluntaria,

Lo primero que salta a la Visla es que el receptor cuya
atencién haya sido captada por nuestro cartel, tratard en
primer lugar de Investigar qué significa ese cartel?, En
cuanto lo haya comprendido seguird pregunténdose,
Lqué telaclén tlene ese signiicado conmigo, con mis
problemas, con mis inquletudes y con mi proplo yo?.
Cuandocomprenda gue el mensaje del cartel eneinterés
para é), estard dispuesto a prestar su atenclén de manera
consclente y voluntaria,

Los factores de orden psicoldglco determinantes de la
atenclén voluntaria son: fa curtostdad y las motlvaclones
humanas, ‘

La curosidad, Lo curloso eslo raro, lo Unleo, lo orginal y lo
nuevo, que por ser asf redne casi todas tas cualidades
clladas. Cuandolaldeaylaimogen de un cartel ofrecen
algo nuevo, esto es, un contenido que Incita a la
curlosidad, se produce en eihombre dela calle unchogque
emoclohal, una especle de sorpresa que e obliga a prestar
atenclon at mensaje del cartel, La curosidad ha de lograr
borrarias Ideas e imnresiones del individuo, sustituyéndolas
por el asombro (valor del chogue emocional) que le
produce la novedad del objeto, Las ideas unlcas y
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originales capaces de sorprender y las ideas simples,
respanden a una actitud: la crealividad que trata de
imaginar, realizar, pintar imagenes nusvas, distintas..,
partiendo de unadefinicién: la creatividad es una actitud
nueva ante alga que ya existe.

Las mativaclanes humanas. Un cartel anunclando una
pelicula sabre la vida de Frida Katho va dirigida a un
pablico diferente, de un cartel anunclanda una pelicuia
de tipa papular, Este pblica tlene una idlasincracia, un
cardcter, una edad y unas aficlones verdadelcmente
pecullares, diferentes del pablico que prefiere ver otro tipo
de peliculas.(Figs. 11y 12)

El sexq la edad, la clase social vy cultural del usuario
patencial san datas gue ef comunicador debe cansulfar
antes de reallzar el prayscta de un cartel.
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Fig. 11 Cartel: Frida

Autor: Rafas! Loper Castie
ARO: 1984

Medldas: 95 X 67 em,

Fig. 12 Cartel: Zona Roja
Autor: Rafael Lépaz Castio
Afo: 1975

Medidas: 92 X 62 cm.
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ofiginales capaces de sorprender y las ideas simples,
responden ¢ una actitud: fa crealividad que trata de
imaginar, redlizar, pintar imagenes nusvas, distintas...
parfiendo de una definicién: ia crealividod es una actifud
nueva ante algo que ya existe,

Las motivaclones humanas. Un carfe! anunciando una
peliculka sobre la vida de Frida Kalho va dirigida a un
publico diferente, de un cartel anunciando una pelicida
de tipo popuiar, Este pablico tiene una (dlosincracia, un
cardcter, una edad v unas aficlones verdaderameante
peculiares, diferentes del pablico que prefiere ver otro ipo
de peliculas.(Figs.1 1y 12)

El sexo, la edad, la clase social vy culiural del usuario
potenclal son datos que el comunicador debe consultar
antes de redlizar el proyecto de un cartel,
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Aho: 1984

Medldas: 95 X &7 cm.

Fg. 12 Cartel: Zona Roja
Autor: Rafaat tdper Castro
ARo: 1975

Medidos: 92 X 62 cm.
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ILUSTRACION:
TIPOS, TECNICAS Y
MATERIALES

3.} Introduccion a la liustraclon

La llustraclén ha existido desde el momento en gue el
hombre necesitd de un medio gréfico para comunicar y
entenderse asl mismao; posterlorments, para describlr,
ampliar, acentuar y transmifir los conocimientos que ha
adquirido y desanoliado,

Ei objetivo de todo arte visua! es la producclon de
Imégenes . Cuando estas Imagenses se emplean para
comunicar una Informacglién concreta, el arte suele
llamarse liustracion, Esta se entiende como una una
Imagen que ha sido generada a partir de un concepto o
una idea objetiva,

El arte e llustracléon nunca pueden separarse entre si: la
flustraclén se basa en técnicas artfsticas tradicionales
(ounque en la actualidad también se llustra por medio de
computadora), Generaimente se considera que la
jlustraclén es arte en un contexto comerclal y las
demandas soclales y econdmicas determinan ia forma y
el contanido de la liustractén,

Las hustradores slempre se han mostrado dispuestos a
aceptar las oportunidades ofrecldas por el desarrolio de
los medios mecénicos para mejorar sus habliidades y
ampliar el alcance de su obra, Esto se debe a que uno de
los principales campos de liustraclén ha sido slempre el
dibujo analitico y descriptivo, especlaimente en los
campos de la clencia, la medicina y ia arquitectura.
Lallustraclon ha servido como complemento natrativo en
Ilbros, desde los mdés antigues pergaminos flustrados (E! fibro
de los Muertos vy el-Papyrus Ramessum), Ei arte medieval

-de la luminacién de manuscritos fue el precursor de la

flustracién en libros impresos.(fig. 13)
Los grlegos y romanos comprendian la impartancia de la
llustracion y tenfan una clerta Idea de la perspectiva, y
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del Ate Medleval



fue hasta el Renacimiento donde se descubild el secreto
de representar conectamente la perspectiva.

Artistas e lustradores como Leonardo da Vincl y Alberto
Durero impusleron un alto grado de claridad de detalles
ensus dibujos téenicos y arquitecténlcos, Desde entonces,
ha crecldo la demanda de llustraciones téenicas, cada
vez de mayor complejidad desde el desarrollo Industrial
que comenzd en el sigio XVIIi; sin embargo, en nuestros
dios el llustrador necesita de las mismas habliidades de los
romanos. la capacldad de observar y de transformar lo
que se ve en una acertada representacidn bidimensional
de un objeto tridimenslional,

Fue la invenclén de la imprenta con tipos movibles, @
fincles del siglo XV, lo que amplid las poslblidades de la
llustracidn de textos y de la reproduccién de éstas
liusfraclones.

En e siglo XVIl failustraclén se movié en varlas direcclones,
endistintas partes de Europa. En este perlodo Geoffroy Tory
trabajé con elementos de la pagina, lustracion, texto y
margenes, Al mismo tlempo, Ukiyo-e desarrolld la téenica
de la xllografia en color,

En 1796 Alois Senefelder Inventd la litografia, y hasta
entonces, toda impreslén se hacla a partir de una
superficle enrelleve, que se entintaba y se apretaba contra
el.papel,

En Inglaterra, uno de los principales llustradores del siglo
XIX fue Willam Blake que en relleve desarrollé sus proplas
superficies de Impresién ,.empleando un método de
aguafuerte, sin embargo este método no alcanzd
popularidad, aungue el grabado en madera conservo su
" Importancla, especlalmente en ia nueva industia de
revistas llusfradas, que fue prosperando hacla 1830 1840.

La Invenclén de la cromolltografia en 1851 v la obra de
Edmun Evans Introdujo el color enlos dominios delllustrador
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que hasta entonces se habla imitado al blanco y negro.
La Invenclén de la fotografia provocd el declive de la
llustraclén,y hatenldo un granimpacto sobre lallustracién
del siglo XX, En 1880 aparecen las primeras fotografias en
libros Impresos y asf, la fotografia realz6 ias posibildades
del redlismo total en la llustracion; ésto se reflela entre el
llustrador, que imita la fotografiay se esfuerza por lograrla
mayor verosimilitud, y el que se aparta del reallsmo y deja
volar la imaginacién.

En el aspecto técnico, el siglo XiX fue testigo de muchos
adelantos-en la maquinarla, procesos de Impresion y la
gama de colores, La revoluclén industrlal permité el
desarrolio de tintas y plgmentos mas sofisticados , que
anadieron nuevos colores al espectio.. Otio adelanto fue
6l desarrolio de la reproduccidn de semitonos, (acuarela)
que hizo posible el reproduclr obras a todo color.

Las revistas ampllaron el panorama del flustrador, Norman
Rockwell empled Gleos para su trabajo en revistas, El
extremo realismo de su obra musestra la Influencla de Ia
fotografia sobre la llustracién.(8)

Enlasegundamitad del sigloXiX ,la publicidad en revistas,
peribdicos y carteles adquitié categoria propla . La
publicidad se contempla como una respuesta a la
expansion del comercio y la industria, que constituyd el
aumento de la competencia. En este siglo la aparlcion
delcine y la televisién han continuado ampliando la obra
del llustrador,

El impacto visual y el concepto comunicativo del cartel
lo han convertido en un eficaz Instrumento para el
anunclante .Los anunclos y programas de featro con su
contenido tipografico fueron el principlo del cartel, que

(8) Dalley Terence Gula complatg da llushracién y Disefo, H, Blumme,
Espafia, 1985,
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gand popularidad después de Inventarse la lifografia,
Henrl Tolouse-Lautrec fue probablemente el primer maestro
del cartel moderno; en sus trabajos se demusestra la
habllidad con el color, reduccldn del texto y combinacion
de palabra-imagen. Enlos Gltimos 30 afos, el arte del cartel
ha progresado con artistas como Andy Warhol y Miltan
Glaser que aportaron un alto nivel grafico de diseioy un
mayorimpacto visual, Durante este pedodo, fa publicldad
ha fenido un Impacto cada vez mayor al aumentar la
demanda Y produclise avances tecnoldglcos que hacen
posible lareproduccién e Impresion barata de materiales
cada vez mds soflsticados.(Fig. 14)

El cine y las técnicas desanoliadas para las peliculas de
dibujos animados , proporcionaron una nueva salida para
el llustrador que no ha camblado, sin embargo, aln sigue
trabgjando al serviclo de un patrén comerclal y de los
medios de comunicaclén,

3,1.1 llustraclon

Se entlende alallustracién como una Imagen que ha sido
generada a partlr de un concepto, un texto o una ldea
cualgulera. 8u finalidad es dar a conocer el significado de
aqusllo que ls dio origen, al que hace referencla,

Por ser unalmagen gréfica, lallustracién esla que atraela
atencion de los observadores, ya que ai mismo tlempo
que les transmite un mensaje pueden deleltarse a un
senfido estético, La llustracién puede contemplar ademas,
aqusilo que todaviano eslosuficientemente claro, o bien,
dando una mayor dimensién al tema que clarfique el
contenido del texto.

Entendida como representaclén visual, la llustracién
muestra sélo un aspecto parclal de la realldad debldo a
que sdlo abarca aigunos aspectos de ella, pero que aporta

KX ]

Fig. 14 Cartel: Moulin Rouge
Autor: Tolouse Laulrec




algo més que la simple realidad: muesfra fa perspectiva
del autor entelacion canella

El acto de llustrar lleva dos aspectos: traduccion y
alecucléntécnica.Traduclr se refiere a llevarlo conceptual-
abstracto de unaldeaa unasuperficle materdaly palpable,
en donde la Idea pueda identificarsele por su forma.

Los Imb&genes se valen de las formas para expresarse, stlos
Ideas carecen de formas, s les representa mediante
aquivalentes para comunicar su contenido. Cuando las
|deas tlenen formas concretas que las definen, na es
suficiente representarlas para definirias porque su
significado no slempre es iguol al significado de los objetos,
Traduclr abarea todo el proceso creativo que comprende
la elecclon de laimagen, planeactén y estructuracion. La
ejecuclén técnica es la realizacion de la liustacion, , fo
queimplicalaadscuada eleccldndela técnica, asfcomo
el uso correcto de medios y materiaies.

No s6lo las palabras canstituyen un lenguale, sino que
existen diversos codigos que cumplen esas cualidades. La
Hustraclon se vale de unlenguaje visual, capaz de expresar
la expertencla humana.

El lengudje Visual es un lengudje formal can elementos
proplos, sintaxlsy modulaclones expresivas que canforman
un texto visual. Este expresa a trayés de su forma, algo mas
que lo que su emisor intenta, mientras que el receptor lo
medifica, compara y enlquecs con su visién del munday
5us experienclas piopias,

3.2 Técnicas y materiates de llustracion

La elecclén de los téenlcas dptimas  para la realizacién
de una fiustracléon, ast como el uso de materiales, es una
decision que coresponds al ciiterio profesional de cada
Hustradar. La manera de reailzar una llustraclén se detlva
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Fig. 15 Cartel: de Mujer
aMujer
Técnica: Lapiz

del ampllo conocimiento de las caracterfsticas y
propledadss , de los diferentes medios y materlales de
llustraclon.

3.2.1 Medios de llustraclon

Léplz grafito

Es el medio mas scondmico Yy senclllo de utillzar en Ia
llustrac!én, Usualments, se toma alléplz como un proceso
Preparatotio para la realizacién de ofra técnlca, aunque
cuando las llustraclones asflo requieren pueden realizarse
conlaplz pudiendo reforzar su Impacto comblnandolo con
otras técnicas.(9)

El lapiz grafito se compone de una mezcla de arciilg y
grafito, la calldad del laplz depende dela arclilg que haya
en la mezcia., cuanta més arclia haya, mayor serq Iq
dureza y el claro de la mina: mientras menor seq la
cantidad, seré mas suave y mds oscuro

Para graduar la dureza de los lgplces se utillzan dos
Slstfemas: el Conté, basado en nimeros, y el Brookman,
basado enletras (88, B, EHB, K, etc).Los Iapices empleados

(9) Datley Terence. op. cit
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para dibujo van desde el 8B que es el mas blanco hasta el
10H, el m&s duro. En los laplces que utilizamos para escriblr,
la dureza se Indica medlante numeros del 1 al 4,

El 1aplz se pusde usar en una gama muy varlada de
superficles, que Incluye casl todos los tipos de papel, Los
I6plces blandos son mds recomendables para trazos
répldos, apuntes de figuras en movimlento o para cubrir
grandes areas, los duros son mejores paratrabgjar detalles
y Ineas m@s suaves. Lo mas recomendable es combinar
varlos tipos de laplces en una misma lusiraclén, pues los
efectos queresulten de uno y ofro tipo de minas, provocan
sensaciones diferentes para cada llustracton.

La aparlencla de una linea a laplz no sélo depende de sus
materlales de fabricacidn o de la dureza o suavidad de
una mina; Influyen en ella factores como la presién
aplicada, la velocidad de trazo y el tipo de supefficle sobre
la que se trabaja.

Las lineas trazadas por el ldplz pueden varar en longltudy
espesor. Se pueden frazar unas contra otras, fundiéndolas
para produch un tono o superponerlas con numerosas
técnlcas de sombreado. Tamblén puede utillzarse el IGplz
de punta para hacer una serle de puntos de distinta fuerza
y distrlbucion, '

Las posibllidades ablertas al liustrador. medlante
comblnaclones de tipos, superficles y estlios son muy
variados. Los factores determinantes son la habllidad, el
conocimiento v lo que el artista quiera crear.

Léplces de color

Tienen la misma calldad gréfica que los pasteles, pero su
gama de colores es un poco mas limitada. Se les puede
combinar con ldpices grafito o con ofras técnlcas. Son tles
para enfatlzar detalles en trabajos a la acuarela y para
confrastar con tintas de color y para afiadr efectos de
texturas,



Se manejan aplicando capas claras de color hasta
obtener el tono deseado.

Los errores en las llustraclones con Idplces de calor son
dificlles de coneglr para lograrlo puede utllizarse una
cuchllia y raspar hasta eliminar el error. Después de la
correcclén se puede emparear la superficle frotandola
con la parte posterlor de una cuchara.

Existen tres tipos de laplces de color: aquellos de minas
gruesas relativamente blandas, son resistentes a la luzy al
agua, dlgunas marcas las producen en gamas de hasta
72 tonos . No se borran faclmente y no necesltan fijador.
Otro tlpo de lapices de color tienen minas duras y
delgadas que no se despedazan. Estos iGplces son Utlles
para llustraciones muy detalladas, tamblén resisten al
agua, pero su gama de colores es mas imitada, es de 36
a 40 colores.

Tanto para trabajar 1apices grafito  como Idplces de
colores , el papel resulta ser el soporte mas eficaz; éste
debe ser de superficle ligeramente graneada para que
retenga mejor lo que se haya desprendido de la mina de!
1aplz. Sllo que se busca es laIntensidad del color, elpapel

adecuado para los lapices de colores es el satinado.

Carbédn

A través del tempo, el carbdn ha sido un Instrumento
béslco en la llustracion, se le ha ullizado para definir
contornos prelliminares que se pueden borrar después o
pintar enclma, Se le emplea con frecuencla en Ia
preparactén de bocetos a gran escala o para reforzar
algunos trazos o areas de sombreado.

Al lgual que el Iapiz grafito, las llustraciones reallzadas al
carbén carecen de color; pero ello, pese a la riqueza de
trazo y calldodes de Inea logradas por el carbdn, es una
de las técnicas menos empleadas en el carte! de clne,
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Sinembargoe. al combinaise el carbdn con ofras téenlcas,
5@ suaviza su car@eter severo hacléndalo mds agradable,
El carbdn se obtiene carbonlzando maderas en camaras
a prueba de alie, Anterlormente. se utllizaba para su
obtencldn la madera de sauce, pero actualmente se usa
la de vid, ya que ptoduce carbén de menor calldad
puede elminarse del papel conmayor faclldad enel coso
de hacer corecciones,

Lo forma mds comin del carbdn  es el carbonclilo y
consiste en palltos de vartos grados y tamanios, su longltud
va daesde los 76 hasta los 160 mm. y pueden encontrarse
en grado normal, blando, medlo y duro.

El carbén es un Instrumento adecuado tanto para

[1 extensiomsta

Fig. 16, Cantal:
Ef Extensionista
Técnica: Carbén y tinto
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llustraclones de Inea coma de tong también es un buen
media para trabajar a gran escala, La fuerte tendencla
del carbén arefiejar la granulaclan de la supetficle, es una
cualldad utlizada par el flustrador,

Las desventajas en la utilizaclén del carbén estd en su
maneja suclo y que las frazos pueden borrarse
accldentaimente. Sl se desea que lailustracian al carbén
sea permanente, as nacesarlo flarka con aerasales,

Al lgual que las tizas y pasteles , el carbdn puede cubrie
amplias zanas, extendiéndolas despuéds con un difuming,
Las tonas Infermedias de grls se obtienen utiizanda barras
masduras o apretando menas el carbén sobre lasuperficle
. Los toques da luz se rescatan con una gama,

Pastel

Se denamina can este nambre alas barras fabricadas can
un plgmento seco en polvo, mezclada con un medlo
aglutinante para farmar una pasta (de ahi su nombre
«pastab). Bl término podria aplicarse a tadas las tizas
fabricadas , pera se reserva a la variedad polvorientay a
la manera de usarla.(10)

Las barras de pastel se clasifican en blandas, medias o
duras, segln la canfidad de aglutinante incorparada ala
pasta. Cuanto mas aglutinante tenga la barra, ésta serd
ma&s dura y menas briliosa, aslas barras mas brllantes san
las mds blondas vy fréglles.Las tonalidades palidas deben
su colidad al apargjo-arclila a blanco de espana que se
afade al pigmento para aumentar su cobertura.
Enlamayorfa delas atras técnicas se pueden empleor dos
colores en la pdeta para ablener un tercerg, y na es asi
conlas pasteles.Lamayoriade las marcas de pasteles para

(10) Parramon . José Marfa. A se pintg of paslel Col. "Aprender Haclendo®,
Instituto Parramén Ediciones, Barcelono, Espafo, s.f.
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uso profesional fabrican variadas gomasy se les encuenira
en caojas de 12, 24, 36, 48,60,72,96 y 144 colores, Ademds
fabrican otras modalidodes de pastel: los ldplces-
pastel,que dan mayor precisién de frozo en detalles; vy los
pasteles al 6leo, que son mas firmes y faclles de mezclar,
esto se debe a que el plgmento en polvo estd mezclado
con medio de aglutinante graso.

Aunque pueden mezclarse los tonos si se frolan, el mejor
modo de varlar los colores es aplicar trazos cortos o zonas
de colol, unas junto a otras, Es conveniente aplicar los
primeros trazos con culdado y firmemente, demaslada
presién sobrecargaria el grano la superficle v las copas
posteriores de color tenderén a aglutinarse y resbalar.

Se obtlenen diferentes efectos segin e! modo de manejar
los barras vy el dnguio en que se sostengan, alternando
frazos finos y gruesos.

Paralas correcclones se pueden ceplllar los @rnores con un
pincel de pelo de cerdo o fevantar la zona no deseada
con una goma de modelar, culdando que el papel no
plerdasugrano y capacidad de retener el color . Tamblén
hay que tener culdado al aplicar fijativos . pues puede
camblar la apariencia - del pastel al oscurecerse o perder
brlilo, por hacerse mds espeso y pesado, Se debe fijarcapa
por capa, dejando la Gitima capa sin fijar y evitando dejar
gotas que corran por el papel.

Los pasteles al dleo pueden mezclarse directamente sobre
la superficle, no se alferan con lo luz, no necesitan fijarse y
resisten los roces. Se fabrlcan en gomas de 12,18, 24y 36
colores,

Este tipo de pasteles puede emplearse sobre papel, cartén,
madera y tela. Produce lineas intensas, lisas y grasas, Se
combinan con un lavado de trementing, extendiendo el
color con pincel, obtenlendo tonos diferentes.

40



Tinta

Lo mayotla de las téenicas de tinta detivan de dos
elemantos: lalneay el punto. A partlr de elios se pueden
desarrollar un nimero limitado de texturas. Se puedsn
cambinar con otros medios, tanto enblancoy negro como
en color, Las Unlcas limitaclones son las consideraclones
técnicas de la reproduccién.

De acuerdo a los materiales se pueden utlizar plumas de
ave, de cafia, plumillas, plumas fuente, plumas-depésito
(estibgrafo), ballgrafos y rotuladores; aunque las primeras
ya no utlizan, los estilégrafos y los plumillias proporclonan
diferentes calldades graficas pora el llustrador,

Existen tintas negras (china) y de colores a prusba de agua;
ésta es la mejor para dibujar, ya que su densidad hace
ma@s facll la reproducclén,

Las técnlcas basicas de aplicacidn de tinta son: dibujo a
Iineqg, eslalinea pura y simple, sin el apoyo de textura se
logran grussos y delgados que dan profundidad al dibujo;
el ramado, que agrupa Iineas verticales , horlzontales y
curvas entrelozadas; el puntliismo, redine o densifica puntos
para lograr zonas de mayor o menor luminocsidad; v la
mancha, que cubre completaments de color foda la
superficie. Genetalmente, se utliza la mancha para
sombrear dibuos previos a lhea, aunque también pueden
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Ante el Cadaver
de un lider.
TécnicaiTinta
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mezclorse lustrociones por medio de linea,

La tinto &s un instrumento para o reolizocidn de apuntes
frescos y aglles no demasiodo terminodos, estas
propledodes piiedenser explotados en o llustrocién donde
la sintesls de forma es con el elemento fundomentol.

Acuorgla

Lo fronsporanclo y brillontaz qua coracterizan o laacuorelo
s deben o lo composlcién de los pinturas. Los ocuarslos
se fabrican con pigmentos molldos y goma aréblgo con
oglutinante,

Los plgmentos de los acuarslos se claslficon an tras
principoles tipos: tierras, colores orgdnicos y colores
qumicos, éstos ltimos tiien més &l papel que los otros y
ofracen una gomo mas amplia de colorss,

El melor soporte poro la acuarslo 8s el paps! Existan tres
tipos de pape! poro lo acuarela; el prensado en callente
(HP). papel sNon (No prensodo an collente) y el aspero. Lo
diferencla entre unoy otro es ia colldod de lo superficls, el
HP s de superficle lisa y. brilante, el «No» una seml-Gspera
y el &sparo es de grono morcodo.Existen otros papeles
hechos a mono a bose de lIno y popel anoz. '
Cualqulero que sea el tipo de pope!, lo més recomendoble
s tensarlo antes de aplicar color, sobre todo en popales
delgodos, Para conservar lo purezo del color as importante
no superponer mos de tras lavados ni oplicor un lovodo
suave sobre otro fuerte, de ofro modo, el resultodo serd un
colorsuclo de aporenclaseca.(11)

Pora lograr efectos de motlzado en un lavodo se mojo
primaro el popal con agua y esponja, dejdndolo secor
hasta que quede hilmedo, se paso entonces el pincel

11y Maiotti Ettore Manugl Préctico da o Acugrela Eclunso, Barcelona,
Espaita, 1988.
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Téenlca: Acuarelay Gouache




cargado de color y se va afiadlendo agua al papel; asfse
parte de un tono oscuro hasta alcanzar tonos més claros.

Para los detalles finales se utllza un pincel fino apenas
cargado de color con el que se pueden trazar puntos, rayas
o definlr formas. Se puede pasar ligeramente el pincel
sobre un papel Gspero para lograr una textura o sacudir
un pincel himedo sobre el papel para provocar
salplcaduras,

Los pihceles mas adecuados son los redondos de punta
perfecta y flexible. pero con clerta rigidez. Los mejores son
los de pelode marta, de pelosintético olos que combinan
‘varos tipos,

Actlios

Los colores acrilicas se pueden utllizar sobre muchas
superficles que cualquler otro medlo, excepto sobre
aquellos Impresos con acelte. En el caso de usar papel,
habrd que tensarlo antes.

Las pinturas acrilicas utillzan plgmentos quimicos con las
gamas de colores Naftol, Dloxazina y Ftaloclanina,

Se encuentran en presentaclén de tubos o reciplentes de
plastico. Existen dos clases: acetato de pollvinllio y
polimeros acrlicos. Ambos cuentan con una gama varlada
de colores que pueden trabalarse con el mismo tipo de
plhceles para ofros medlos.

Los acrillcos son un medlo que se ha perfecclonado enlos
afios reclentes, hoy en dia constituye un medio varlado,
ampllo, fiexible y de faclldades para el cartel de clhe
mexicano, aunque normalmente se utlizan otras técnlcas,
Puede trabajarse sobre un prepintado monocromo o con
pintura densay anadirse gllcerina para prolongar el tlempo
de secado,

Los acrfiicos son aproplados para todo tipo de Impasios
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aplicados con espafulas o directamente det tubo. Para

‘obtenerrelleves esmejorusarunapasta de texturasy pintar

porencima cuando esté seca,

Los acrilcos se pusden trabajar como las acuarelas, con
ladesventaja de que Unavez secos no se pueden suavizar
los contornos y es diffcll obtener los lavades acuosos que
tiene la acuarela. La ventaja es que se pueden aplicar
muchaos lavados, uno encima del ofio, sin que el colortome
apariencla sucla,

Oftra cualidad es que en los acillicas se pusds recargar
pinturasobire unasupserficle sin quelos colores plerdan vida
o se enturblen.

Los acrlilcos pueden usarse para pegar ofros materiales y
hacer collages. Los medios aciflicos pueden mezclarse con
fintas de colores, obtenlendo colores mds lliamatives.

Fig. 19 Cartel: Da huta telajo
Técnlco: Aciflico



Oleo

A lo largo de la historla el éleo ha sido la técnica por
excelencla del arte pictérico, no asl de la llustracidn, sin
ambargo, a partir del desarollo tecnoléglca de los
métodos de reproduccién editoridl ia técnica del dieo dejé
de ser privativo de la pintura para ocupar un lugar entre
las téenicas de llustracion,

Las pinturas al Gleo son pigmentos en polvas aglutinados
con algln medio graso como el acelte de adarmidera,
nuez o linaza, que es el mSs utilizado, La mejor calidad de
este acelte es ef prensado an frio, pero tamblén es buena
el acelte refinado, blanqueado y fino. £l acelte de linaza
crudo dura mas y es oscuro, por lo tanto, no resulta
adecuado para la flustracion,

Para aplicar ias pinturas ol Sleo sobre el soporte se ullilzan
medios que diluyen la pintura y aceleran su secado, lo
mezcia mas comiin es un 60 por 100 de acelte delinczay
un 40 por100 de trementina,

La superficle mas comin para ef dleo es el llenzo, que
puede ser de lino, algoddn o arpltera; tamblén se utfliza la
madera, pero debe fratarse pora evitar que se pandee o
se agriete al secarse la pintura, Otro tipo de saportas son
los aglomerados y el carbdn grueso.

Los mejoras pinceles para 6leo son fos de cerda, que se
hacen con pelos de cerdo blanqueado; existen cinco
formas basicas: cuadrados, que se usan para aplicar
pintura espesa; redondos, para datalles y aplicar pintura
dilulda; cénicos, cutvados hacla la punta y Sptimos para
dibujar trazos finos; planos, con cerdas largas y capaces
de refener mds pintura; los de extremos biselados, para
dibujar Ineas ¥ bordes rectos.(12)

(12) Dallay Terence, op, oif,



Unavezredlizado el dibujo sobrelasuperficie y habléndolo
fladoligeraments, el sigulente paso es el prepintado tonal.
Hay que aplicar en lavados dlluldos, estableclendo los
valores tonales de la llustraclén en color sombra natural o
conla gama de grlses,

La gama de colores empleada depende de cada
llustraclén, pero la paleta béslca se compone de blanco
de titanlo o plomo, rojo de cadmlo, carmeside allz, amarllio
de cadmlo, ocre, vhidiana, sombra natural, sombra
tostada, ultramar, azul cobaltoy negro; aunque este Gitimo
as opclonal ya que se puede producir profundldad en el
color sin utilizar el negro.

Para que el resultado sea duradero, el prepintado debe
serelaborado gradualmente con color sélido, se comlenza
con pintura dilulda y se termina con pintura grasa.

El método «Alla Primar es &ptimo para pintar al dleo, es
mas directo y tlene mds frescura; consiste en aplicar
directamente la pintura sobre la superficie sin prepintado,
dejando marcas de pinceladas y zonas de la base
asomando. Este método producs llustraclones mas susltas
y con resultados més rapidos.

Aerbgrafo

Es un Instrumento refinado con el que se puede produclr
una notable varledad de luces, tonos y sombras que se
funden unas con otras con una preclsién comparable ala
fotografia,

Aplicando las numerosas técnicas existentes (llenado,
sombreado, recortes) se pueden productr llusiraclones muy
completas.

Existenvarlos tipos de aerdgrafos cuyo diseiio varia segin
su propésito y preclo, sin embargo, todos se basan en el
principlo de qus el alre comprimido ( a presiénde 2.10Kg/
cm) atraviesa un conducto estrecho llamado Venturl, Este



se abre a otro conducto mas amplio donde se produce
una expansién que crea un vaclo parclal, La pintura fluye
desde el depdsito para mezclarse conla corrlente de dlre
y atomizarse. La roclada resultante pasa a través de una
tapa de alre de forma cénica que la dirige en forma de
abanlco sobre la superficle del dibujo. Para suministrar el
dlre comprimido puede usarse una lata de aerosol, una
bomba de pedadl, un clindra rellenable o un compresor
eléctrco.

Los cerdgratos funclonon mediante la acclén simple o
doble. En la primera, el roclo sdlo se puede alterar
aumentando o reduciendo ladistanclaentre el aerégrafo
y el dibujo; en la acclén doble, se controla la proporclén
entre la pintura y el alre, lo que es esencial para detalles
de precision.

En cualquiera de los tipos de aerdgrafos hay que preparar
los colores, asegurdndose de que el plgmento o seamuy
espeso y esté blen diluldo. De fo contratlo, se podrla
product un efecto granulaso y podria atascarse laboqulla,
En general, puede ullizarse cualquler tipo de pinturag,
tenlendo la conslstencla menclonada. Se puede trabdar
sobre cualquler superficle absoibente,

El procedimiento més comin es medlante el
enmascarilado, que consiste en cubrir toda la superficle
del dibujo con unamascarlla, dejando al descublerto sélo
los éreas a pintar, Después se rocla toda la zona a unos 15
6 20 cm, de la superficle con un tono uniforme y en
dIferentes direcclones, La mascarilla se retira una vez que
hasecado por completo.

llustraclén bi-tridimensional

La llustracidén bl-tidimensional se basa en la creaclon de
un mundo bldimenslonal medlante la organizaclén de
dlversos elementos.
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Lo ilustrocién tridimensional procura establecer una
ormonfo y un orden visuales poro generar excltacion visuol
con vorlos perspectivos y en diferentes angulos.

Las fres direcclones primarlos de lo llustracién tridimensional
son: lorgo, oncho y profundidod, Pora obtener las tres
dmenslones de unobjeto se tomon en cuenio sus medldas
en dlreccldn verticol, horlzontol y fronsversal,

Los tres direcciones primarlos son uno direccldn vertical que
vo de otrlba a abolo, uno horlzontol que vo de izquierdo o
detecho y uno transversal que vo hoclo adelante y haclo
atrds,

Poro codo dlreccion se estoblece un plano liso. S se obtlene
un plono vertical , uno horizontol y uno loteral, se duplicon
toles plonos, asl, e! verllcol se tronsformo en plonos de
adelonte y atrds, el horizontal en los de orriba y obojo, el

" loterol en los de kzqulerdo y derecha, Con tales planos se

puede construlr un cubo,

Los tres perspectivos de und formo tridimensionol son frontol
(vista desde adelante), plono (arbo) y loteral (visto de un
costado).

Para poder conjugar toda uno llustroclén tridimensionol se
toman en cuenta elementos como: punto, Iinea y volumen
(elementos conceptuoles): figura, tomafio, colory texturas
(elementos visuoles): direcclén, espaclo y gravedad
(elementos de relacion).

Los formos mds pequefas que son repsetidas con
vorioclones o sin ellos paro producir uno forma moyor, se
denominon médulos, Los médulos pueden ser utilizodos en
tepeficlén o grodacién,

Enlorepeticlén los mbdulos son ldénticos enfiguro, tomoiio,
color y textura. Lo gradacién significo camblo de manera
ordenoday graduada, es uno secuencla enla que comblo
un mddulo ligeromente al sigulente,

En la llustracléon tridimenslonal existen relaclones entre
espoclo, direccldn y- construccion,
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Collage

Es un término francés que se refiere a obletos pegados.
Consiste en la colocaclén adyacente o superpuesta de
diferentas elementos como perlédicos, telas, papelss, etc.
Laversatilidad de esta técnicaofrece amplias posiblidades
de explotaclén para la llustraclon en carteles.

Recorte

Es la comblinaclén de slluetas recortadas de papel o de
tela hasta obtener las figuras y la composicidn de una
llustraclén donde el color esté delimitado por zonas planas.
Estatécnica es de gran impleza visual por el contraste entre
formas y colores, lo que la hace adecuada para
llustraclones o rellenar espacios planos de color en un
cartel,

Combinacién de texiuras

La textura se reflere a la caracteristica de superficle de
una figura, Tiene caracterlsticas que pueden ser descritas
como suave, rugosa, opaca, brllante, blanda o dura.
Latextura visual se divide en tres clases: textura decorativa:
65 s6lo un agregado gue puede ser quitado sin afectar a
las figuras; textura espontanea; no decora una superficle,
sino que es parte del proceso de creacidn visual; textura
mecanica: obtenlda por medlos mecdanicos especlales,
por elemplo, el granulado fotografico o la reticula de
Impresos,

La textura puede ser reproducida de varlas maneras; por
dibujo, pinturas, Impresidn, pintura liquida dllulda (derame),
manchado, tefildo, raspado o rascqdo y procesos
fotogréficos.

La textura tactl no sélo es visible al ojo, sino que es
perceptible al tacto.La textura tactll se eleva sobre Ia
superficle bldimensional y se acerca a una rglacién
tridimensional.
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Los materiales paralas texturas se combinan con otros para
formar una composlclén que puede provocar nuevas
sensaclonaes.

La textura taetl se divide en: textura natural, mantiene la
textura material de sus materiales que pueden ser papsl,
ramas, arena, hllo, etc. La textura natural modificada, en
donde los materlales de textura natural quedan
ligeramente transformados, pero slguen siendo
reconocibles; texiura organizada, se reflere alos materioles
que habitudimente se organlzan de acuerdo a un disefio
preestablecldo,

Técnicas mixtas

Es el uso en conjunto de las técnlcas menclonadas , con
esto se pueden lograr una varledad de efectos e
llustraclones més detalladas. Es un medio versatl, Gtil y
frecusntemente usado para lograr los efectos deseados
en-una misma fustraclén sin tener las imltacliones de un
medlo determinado.

No existen reglas a segul, sus posiblidades son tan Infinltas
como la creatividad del Hustrador. Se pueden trabdjar
figuras definldas contra fondos planos o viceversa,
variedad de texturas'y efectos visuales, varlac!én de
intensidad de lineas y coloetc,

Algunas de las téenlcas mixtas son: tinta chinay acuarela,
plumonses y acuarela, gouache y plumones, carbdn vy
pastel, etc,

Fotografia

Fotografiasignifica escriblr conluz; porlo tanto, para poder
fotografiar es necesaria la presencla de luz, sea natural o
arificlal,

Con una camara fotografica se obtlenen trabajos
perfactos y de preclsion, ninguna de las técnlcas
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menclonadas podria ser tan Idéntica como la fotografia,
Para sacar una buena fotografic debemos contar conuna
pelicula, filtros de color, lentes, luz, ste. El buen manejo de
la cdmara depende de colocar la distancla (enfocar)
graduar e diafragma ( segun la profundldad de campo y
la velocldad de la exposiclén), encuadrar el motivo y
disparar. Medlante estos pasos se pueden lograr buenas
fotografias, tenlende en cuenta la nitidez, ia distancla, el
encuadre, la luminosidad del objetivo, el dngulo, la
resolucldn, la sincronlzaclén del obturador, ete.

Lo fotografia se puede conslderar un tipo de llustraclén
con todo una gama de posiblidades para comunicar.&n
nuestro Hlempo es uno de los medios mas utllzados para
ol carel de clne,

llustracién por computadora

Hoy en dia las computadoras han evoluclonado y
facllltado el trabdjo del comunlcador gréfico. Cada vez
se preparan nuevos sistemas desarrollados para crear
diferentes modalldades en la llustracion y el dlserio.

Las computadoras PC y Macintosh generan cada vez mas
niveles de desemperio, en donde cada tipo de méquina
tiene sus proplos programas y aplicaclones.

Se han desarrollado diversos programas .cada uno con
aplicaclones especificas que los hacen diferentes a los
demds,

En PC se encuentran programas como: Ventura y Page
Maker (edicion), Corel Draw (lustracldn), Harvard Graphle's
(disenio), Artes y Letras, Autocad (lustracldn téenlca y
arquitectura) y programas de anlmaclén; cada uno delos
programas en sus dlferentes verslones.

En Macintosh se encuentran programas come: Freehand
(dibujo profeslonal), Adobe lustrator(llustracion), Adobe
Type Manager (manejo de fuentes), Adobe Photoshop
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(procesamiento de Imagenes), Specular Infinl-D (3D), Page
Maker (edicion) y muchos mas.

Cada paguete fiene aplicaciones especificas que facilitan
lacreatividad en el disefio gréfico, Cuentancon creaclén
y manipulacién de Imégenes, ediclén de documentos,
correcclones de color, retoques, efectos especiales y un
sinniimero de posiblidades para el comunicador grafico
que aunado a la creatividad de este se crean disefios e
llusiraclones profesionales.

Actualmente, los carteles de clne mexicano se reallzan cas
slempre por computadora, yno sélo eso, sino todo materlal
gréfico,
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Capitulo 4

EL GOUACHE
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EL GOUACHE

4.1 El gouache

La pdlabra gouache proviene de la derivaclén ltdlana,
guazzo; existen otras denominaclones del gouache o
templey todos los ldlomas coinclden en llamar a esta clase
de pintura color para cartelss. En francés se le denomina
Couleur pour affiches, en alemén Plakat tempera, en
espaniol color para cartales iy en Inglés poster colour, Es
por ello que estos colores se usaban princlpalments para
ol cartel, slendo una de las técnlcas mdés Importantes para
la reproducclén fotomecdanica,

El gouache s una pintura al agua, opaca, cubrentey de
secado rapido.

4.1.1 Propiedades y composicion del gouache

La composicldn del gouache y la acuarela son muy
semejantes, estén compusestos por pigmentos pulverzados
y molidos a los que se les anade hlel de busy, aglutinante
(goma ardbiga).. sulfato de barlta o polve incoloro para
darle cuerpo y glicerina que implde su desecaclén y
- cuarteamiento.(13)

La diferencla entre e gouache y la acuarela es que, la
segunda no utlllza el blancoy el gouache lo utlizaslempre
paracubrlr, ‘

La diferencla entre el gouache y el acrlico es qus, el
aglutincnte del ptimero es la goma arablga, que al
aplicara dejauna aparlenclamate; y el segundo contlene
una emulsién pldstica, por lo tanto, el resuitado serd una
capa pldsticay brllante, lo que lo hace resistente al agua
unavez seco.

(13) Comamala, Juan. T.Binfando al Govoche, CEAC, Barcelona, Espaiia,
1987.
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Lacualidad cubrlente del gouache permite trabajarsobre
diversos materlales o soportes y utilizar técnicas vairladas,
Sus colores son luminosos y mates,Inalterables y resistentes
alaluz lo cuallos hace adecuados para la reproduccion
de catteles.

La presentacidn en el mercado del gouache es enpastilas,
tubos y tarros; Las pastiilas se utllizan para trabajos escolares,
la ventaja es que se tlenen a la mano los colores y las
mezclas se hacen enla mismatapa delacaja. Enlos tubos,
la calldad es Igual a'la de los tarros, su ullizaclén es muy
cémoda, sélo hay que apretar para obtener la calidad
deseadadel gouache.l.os tarros son de uso mas adecuado
y frecuente.

En cuanto a conservacldn, las pastlilas deben cerarse y
no exponerias al sol, no hay que mojarlas demasiado, pues
se endurece la capa superlar al secar y ésta queda
transparente entonces,la capa Inferlor serd cubtlente pero
no adhlere ¢’ papel.Enlos tubos es convenlente apretar el
color desde el extremo del tubo y luego taparlo, sl se moja
el pincal directamente del tubo queda en el ollficlo de
salida y al ser mojado se endurece.

En los tarros no hay que mojar el pincel, debe sertapadoy
sl la pintura se endurece se |8 aplica un poco de agua al
tarro 0 se pone un.algodén hiimedo.(Fig. 21)

Las marcasnaclonales mads conocldas son: Taker, Pescador,
Serra y Rodin, Entre las marcas extranjeras se encuentran:
Talens, (holandesa) Palllard, (francesa) Watteau o
Académie (belgas) y Windsor & Newton (Inglesa).

Colores Indlterables, no Inalterables y sangrantes.
La mayor parte de los colores al gouache son Indlterables,

es declr que reslsten su exposicion prolongada al sol. Estos
colores son los mds convenlentss para el cartel, puss para
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cuando el colorse haya alterado lareproducclon ya estard
hecha.

En los colores no Inalterables la Intensidad disminuye tras
una exposicion a la luz, Los colores no Inalterables son:
amarlios, cromos, rosas, carmines, rojo clclamén, azul
claro, llg, y violeta,

Los colores sangrantes son los que al ser aplicados como
capade fondo se mezclan con aquellos que ,los recubren
v destiflen. Por eso hay que utillzarlos s6lo como capa
superlor y snclma de otros 0 poner una capa Intermedia
con un liquido llamado Plakkaat Medium. Los colotes
sangrantes son: 10sas, rojos, azul claro, violeta, malvo, verds
esmeralda e Intenso y slena.

4.1.2 Materlales en la técnica de gouache

Dentro de los materiales se encuentran los soportes ,
(aqusllo sobre lo que pintamos) herramlsntas, (aqusllo con
lo que pintamos) accesorlos, (aqusello que nos ayuda a
pintar) y barnices {aquello con 1o que recubrimos o
pintado).

Soportes

El gouache se adhiere sobre casl todos los tipos de papal,
sobre todo los que son mates, de grano fino, de peso
suficlenta y que no sea demaslado absorbents (sl [o fuera,
sl lo fusra los colores perdetfan su brillo y sus contornos). El
papel mas recomendable es el Canson.

Enlo que se refiere a cartulinas, las de tipo Bristol que sean
allsadas y graneadas son adecuadas para la pintura al
gouachs.

En los cartones hay que tener en cuenta la calldad
absorbents del papel. Puede utllizarse directaments o
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pegando sobre éste la hoja de pape! previamente
humedecida,

Para clertos frabajos de fipo decorativo se utlilzan telas
de seda, maderas y tablex,

Herramlentas

El pincel es la herramlenta de uso mas frecuente en el
gouachs, se encuentran los pinceles suaves y duros. Los
pinceles suaves pueden ser redondos (conlcos) y planos
(espatulares o rectangulares).

Los pinceles redondos deben acabar en punta y hacer
trazos finos por muy gruesos que sean, Los pinceles planos
se utlllzan para trazos llsos y rapidos para rotular,

Los pinceles duros de cerda son planocs, de pelo rigido y
corto, asf dan una resolucién endrgica.

AUl
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Flg. 22 Herramignias:
pinceles redondos,
planas,

fodiflos,

aspdtulos
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Los espdtulas y un pedazo de cartén pueden utillzarse
como herramlentas y sonlos més Indicados para pintar con
gouache purc y sin adiclén de agua. La desventaja de
pinfar con un pedazo de cartdn es que absorbe el color
faclimente.

Losrodllios son los indicados para extender grandes masas
de color plano y es el med|o mds seguro para consegulr
un fondo uniforme, I¢ desventaja es que son absorbentes
y gastan mucha pintura,

Lo pintura digltal asi como la combinaclén de diversas
heramlentas sitve a nuestra finalidad expresiva. Asl, se
puede resolver unfondo conrodlilo, una imagen con pincel
y un segundo plano con espdtula. (Fig. 22)

Los culdados de las herramientas

Para cludarios pinceles es convenlente no tomar conellos
el color directamente del bote, hay que evitar aplastarlos,
no dejarlos apoyados sobre el fondo del reclplente del
agua, lavarlos con agua y jabdn y dejarlos secar cerda
ariba,

Encuanto alas espdiulas, hay que limplarlas con un trapo,
y sl el color no se quita y esté pegado habrd que metetla
en agua callente para quitarle el exceso,

Es necesarlo que los rodillos se limplen con-aguay jabén y
dejarlos secar al alre.

Accesorlos

Reclplentes para el agua. Son mas Indicados los de
porcelana o cristal, puesto que los residuos de color que
quedan, pueden ser elliminados, Es convenlente trabajar
con varos reciplentes o la vez y destinar unc de ellos a
limplar el pincel entre color y color, de 1o contrario serd
imposible obtener un color Iimplo.
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Godetaes. Sirven para reatizar nuestras mezclas, también
se utilizan reclplentes mas grandes para cantidades
conslderables de color.

Esponjas: sirven para humedecer, limplar, pintar y lograr
texturas,

Barnlces. Barnizar la pintura al gouache es sélo aplicabie
en trabajos destinados a ser expuestos. En aqueilos que
asténreproducldosresulta iInnecesarlo y perjudicial, puesto
que pueden dar brlllos que dificuitan el proceso de
impresién, es el caso de una liustraclén para un cartel que
después ser& impreso,

En obras que son expusstas no slempre serd aconsejable
8l barnlzado, puesto que la caracteristica del gouache es
precisamente que es mate.

Los sistemas de barnlzado son algodén.medium, taico,
barmlz, cera y vaporlzador fijatlvo.

El algoddn es Uno de los métodos mds simples para dar
brillo, basta frotar con digoddn o conuntrapo lasuperficle
de la pinfura una vez terminada, El barnizado que se
obtlene no es muy brllante, pero no altera la tonalidad
del color,

Medium. €l medium no es un barniz sino un producto
complementario. Resulta indicado mezciar medium a fa
pintura cuando se trabaja sobre superficles muy
absorbentes, sobre lascuales podiacuartearss elgouache
una vez seco, Es preferible, en lugar de mezclar el medium
al gouachs, extenderlo como capa de fondo antes de
pintar,

Un peligro serfa que las capas inferlores lo absorban, con
lo cuat la capa superlor puede cuartearse. Hay que tener
en cuenta que e medium oscurece un poco el color y lo
hace menos cubriente,

Talco, S6lo hay que salpicar polvos de talco la superficle
del dibujoy frotar conun frapo, el brllo no serd muy grands,
pero el color no sufrird alteraciones.
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Barnlz. La findlidad del barnlz es proteger la pintura contra
la humedad, el polvo o cudquler otro elemento. El brlilo
serd mayor o menor se@n la pintura tenga més o menos
capas, seamas o menos espesa: cuanto mas espesa, mas
brillo. E barnlz disuelve un poco alos colores su aparlencia
himeda; esto se debe a que el gouache plerde intensidad
al secar.

Cera. La cera slrve para barnizar. Basta con extender la
cera de una vela sobre la pintura, La frotamos sobre el

~ papel.y sl quedanresiduos los podemos quitar con ayuda

de un trapo.

Vaporizador fijativo. Para aplicar el vaporizador hay que
colocar el dibujo de forma vertical sostenléndola con la
mano o-apoyéndolo sobre un cabadliete o una pared y
vaporizar ientaments, tratando de que calga en forma
de lluvia fina, Debemos cubilr con dicha liuvia toda la
superficle a fllar procurando no ocaslonar manchas
clrculares sobre la superficle.

4.2 Manelo del gouache

La clasificaclon del-color la armonlzaclén, la comblnaclén
yla mezcla de colores, las varladas técnlcas del gouachs,
sus usosy aplicaclones yla libertad de creacldn son algunos
aspectos que se revisaran en el mansjo del gouache.

421, El color

Para claslficar los colores hay que tomar en cusnta que al
dominar el color tendremos el 60% de posibliidades de
lograr buenos resultados en la técnlca del gouachs,

Los colores se clasifican en primarios, secundarlos y
terclarlos; se pueden anadir entre secundarios y terclarios,
los Intermedlos, Los primatrlos son el rojo, el amarllio y el
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azul.Los secundarlos son el resultado de la mezcla de uno
de ellos con cualquiera de los otros dos y sdlo son tres,
naranja, verde y violeta; asl, el rojo y amarlllo darén
naranja, el amarllio y el azu! darén verde y el rojo y ef azul
violeta, De esta forma, el poner més cantidad de uno u
otro color dardn los intermedlos.

Los colores terclarios se obtlenegn mezclando dos colores
secundarios entre si; violeta y verde, naranja y verds,
naranja y violeta, Exlsten otros sistemas de claslficacién:
colores espectrales, fundamentales, complementarlos..,
Con sl color amaillio lmdn, e) azul claro (cyan) y &l ojo
(magenta) podemos obtener todos los colores, pero
anadlendo czul uitramar y naranja se hacen mds luminosas
las mezclas, con el blanco y el negro se aclaran u
oscurecen matices.

Armonlzacién del color

Por medio de contrastes se establecen equllibrios entre
colores  cdllidos (verde-amarillo,amarliio--naranja,
bermelién, rojo...) y frios (verde esmeralda, azul, violeta,
1050...) ¥ los contrastes entre complemantatios,
Cualquler color alcanza su intensldad méxima cuando va
acompafiado de su complementario: rojo y verds, azul y
naranja y amarllo y vicleta,

En lo que a los mezclas de colores al gouachs se refisre,
las leyes de la armonfa son las sigulentes:

1,No es aconsejable que dos colores yuxtapusstos tengan
lamismaintensidad, hay que separarlos medlante un tono
neutro o neutralizarlos a ambos,

Por e)lemplo, al roJo y verde se pusde ailadir un poqulto
de rojo al verde o viceversa,

2.56 puade reducl la Intensidad de un color anadléndole
sit complementario.

3. Para armonizar los colores puros hay que rodearlos de
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colores neutros (grises, pardos, ocres, negros y blancos).
4, Exlsten armonfas crométicas de varlos fipos:
-Monocromaticas. Se reflere a un solo color en sus diversos
matices y tonos, con aiadidos de blancos o negros para
aclarar u oscurecer, Una varlante de esta armonfa se
obtlene afadiendo pequenas cantldades de azul o
amarilio al rojo, con lo cual se obtiene un carmin casl
violeta,

.- Relaclonadas. Es unaampllacién de lo anterlor en donde

intervienen enla armonfa de rojos el azuly e amarilio, Estos
actian sin contrastes fuertes, ef azul y 8l amarillo estardn
relaclonados con el rojoy tendrdn clerta canlidad de rojo
eh su compostcldn,

- Complementarlas.Se basan en el contraste de los colores
azul claro y naranja, amarllo y azul-vicleta, y pueden ser
de dos clases: equivalentes (cada una de las gamas tlene
pareclda importancia) o compensadas (Una de las gamas
doming, stendo la otra un complemenio que la valoriza).
-Neutralizadas, Son armonfas de la pintura cléslca, A fodos
los colores se les agrega grls o cada uno de eilos un poco
de su complementania. En este caso ningdn color destaca,
todos son pardos o grlses.

Estas armonfas pueden ser combinadas entre si. Los
llustradores gque reallzan carteles con gouache no hablan
de leyes de color, sino de experimentos sobre el color y
con eso logran trabajos llenos de matices y tonalldades.

Psicologia del color

La psicologia del color es la Influencla que ejerce el color
sobre los Indlviduos. Se distinguen tres elementos
relaclonados con la percepcién:

- Percepclon directa, Se refiere a las causas por las cuaies
un color produce la sensaclén de calldez o frlaldad,

62



pesadez o ligerezq, alegria o tristeza, elc,

- Percepclon Indirecta. Tlene su orlgen en relaclones
afectivas de animo,

- Percepcion simbdlica, Se produce par la asoclacion del
color con la forma de un objeto, asl como por tradiclon
cultural, (14)

El significado y caracterfsticas generales de los colores se
distinguen en Acromaticos (negro, gris y blanco) y
craméticos (rojo, amarlilo, azul, naranja, verde, violeta,
café, plata y oro).

- Negro.El negro esla ausencla de luz y color, se le relaciona
con el abandono find), el error, ia supersticion y 1as tinleblas.
Tiene un fuerte efecto sobre cuadlquler color con el que se
agrupe. Sus asoclaciones posltivas son: poder, nobieza,
distinclén, dignidad, grandeza, humildad v seriedad,

Sus asoclaclones negativas son: fracaso, desesperaclon,
vacio, diabdlico, pecado, muerte y negaclén.

-Girls, Tiene la franqueza que al bianco le falta y estd
excento de pesadez del negro, es fino, elegants, sobrlo,
neutro, da la sensacldn de Indeclsion, falta de energlo, se
asocla con la fristeza vy la duda.

Ei grls oscuro indicamonotonia y depreslon, a medida que
56 oscurece aumentalasensaclon de desesperanza, B gris
medio es m&s piacentero, Es el fondo Ideal para ia mayoria
de los colores, es sobre el gris donde un color aparece
con ventala,

Sus' asoclaclanes positivas son: madurez, discrecion y
renunclacion,

Sus asoclaciones negativas son: neutrallzacién, egefsmo,
depresion, Indiferenclo, asterlldad, Invierno, pena y vejez,
- Blanco. Es un color positivo, estimuiante, lumineso vy
delicado,

(14) Setrono Luls Las sentaciones que producen los coiores UNAM, México,
1980,

63



Sus asoclaclones positivas son: dla, pureza, inocencla,
perfeccldn, rectitud y verdad,

Sus asoclaclones negativas son: fio, hueco y vacio.
-Rojo.Expresa gasto de energia, es el masIntense y pesado
de todos los colores. Es fa expresion de la fuerza vital y de
todas las formas de apelito, anhelo, ansla, Impulso y
voluntad, implica todas las formas de vitalidad y poder,
desde potencla sexual hasta transtormacion
revoluclonarla,

Sus asoclaciones positivas son; sangre, fuego, calor, pasién,
sentimlento, valor, libertad, virllidad, fuerza, dlegria, paslén
y vitalidad.

Sus asoclaclones negativas son: agonia, rabia, guerra,
anarqufa, martire, peligro, dlabdlico, corale e ira,

El rojo brillante es estimulante, pero cuando se usa en
grandes canfidades se vuelve fatigoso y genera deseo.
Junto con el blanco, el 10jo crea el rosa, que resuita un
color femenino al que se le atribuye juventud y frivolidad,
- Amailllo, Expresa tendencla a la expansién, soltura y
relajaclén. Corresponde ol calor del sol, al espiritu alegre
y a la felicldad. Su contenldo emoclonal ss de esperanza
fragll. El amarlilo claro es alegre, vivo y jovial. El amariille
oscuro se relaclona con las enfermedades, desasire,
Indecencla, cobardla, celos, tralcién, engafo y gordura,
Sus asoclaciones positivas son: sol, luz, Intuicién, julclo,
divinidad y maduraclon,

Sus asoclaclones negativas son: maldad, amor Impure,
envidia y repulsién,

= Azul. Es fresco, claro filo, transparente, himedo,
atmosférico, ligero, profundo, tranqullo, serenc y esplritual,
Mezclado con blanco representa fe y da sensacidn de
frescura e higlene. Mezclodo con negro es decepclién,
fanatismo y misterio,

Sus asoclaclones positivas son: el clelo, el dia, (azul claro)
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el mar, pensamlento, religlon, Inocencla, verdad, Justicia
y claridad,

Sus asoclaciones negativas son: mar en formenta, (ozul
oscuro) noche y duda,

- Naranja. Color Incandescente, ardiente, brillante, es el
mas cdlldo de todos los colores, ene fuerza hipndtica,
comunica placidez es estimulante de la timidez y de la
tristezas; simboliza deseo, exaitacion y atrevimlento.

Sus asoclaciones positivas son: fuego, matrimonio,
hospitatidad, orgulto y apetifo.

Sus asaciaclones negativas son: satdnico e inestable.

= Verde, Fresco y himedo, calmante y tranquilizante; es
un equlibrlo porque Interviene el amarillo (emocioén) y el
azul (juiclo y serledad).

Es ol color més calmado que existe, no enclera ningdn
slemento de exaltacion. Se asocla con los campos, es
signo de esperanzay de emocién,

Sus asoclaclones positivas son: naturaleza, fertlildad,
compasion, prosperidad, esperanza, frescura y vida,

Sus asoclaciones negativas son: muerte, envidla, palidez,
celos, sinfestro y degradacién moral,

- Violefa. Denota vanidad, suntuosidad, dignidad e
Ingenio,

Sus asaclaclones poslitvas son: esplritualidad, reateza,
amar a la verdad, fidelidad, paclencla y humiidad,

Sus asoclaclones negativas son: martllo, duslo, luto,
penitencla y resignaclén,

- Café, Denota la obstinacién, se le asocia positivamente
conlo relativo ala flerra,

Sus asoclaclones negativas son: pabreza, melancolia,
sobriedad y dolor.

- Plata. Da Idea de pureza, castldad, finura, elegancla,
veracidad, se le relaclona con la luna vy el dinero.

- Dorado, Genera lo mistico, se te relaciona con ef sol,
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energfa, honor y riqueza. Se le relaclono con la
idolatria.(16)

Reflexion y contraste de colores

La reflexidn de los colores se maneja de acuerdo a
porcentgjes: negro 3.5%, azul marino 10%, verde oscuro
16%, azul ulframar 20%, rojo 23%, ocre 256%, azul claro 45%,
verde claro 48%, amarlilo 55% y blanco 70%,

En ol medio publicltario el contraste de los colores més
afectivos son: negro y blanco, negro y amailllo, rojo vy
blanco, azul y blanco, y rojo y negro.

4.2.2, Preparacién de mezclas

Lo primordial al hacer unamezcla es que para hacer mds

claro un color no se affade agua (como en acuarelq),

sino el blanco. El gouachs se usa espeso y el agua solo

sirve para darle el espesor deseado.

Tomaremos como ejemplo un cartel en donde hay dos
figuras y un fondo clara, Una vez bocetada la figura, se
trabaja en blanco y negro con armonizacién de tonos, Se
unen los colores (negro y blanco) y se pone el triple de
blanco que de negro, se moja el pincel en &l agua vy se
revuelven los dos colores. Sl la figura es muy grande mds
vale que sobre color, porque s imposible volver a obtener
el mismo tono sl se acaba el calor.

Con el gouache, el color claro puede Ir sobre al oscuro. S

la preparaclén nos parece oscura, se puede afadilr

blanco, asf seréd mds cémodo obtener contrastes sin

necesldad de hacerlo todo demaslado oscuro. Como se

trata del fondo, se extiende el plgmento con un plince!

plano, ancho y suave, ¥ se aplica sobre el papel.

(16) Serrano Luls, D, Cit,
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Fig. 23 Cortel:
Secuastrado
técnica: Gouache,
Cartel resualto
abase de
cantrastes de color
de claro a oscuro.

Para Igualar un tono, no hay que olvidar que el gouache
plerde tono al secar, porlo menos un 10 ¢ un 15%.(Fig. 23)

Cuando se frabaja en extenslones grandes, lo mds
convenlenie es trabajar répidamente, ya que esa zona
requiere igualdad de tono o en otros casos degradados.
Para frabajar dicha zona se empleza desde arriba y se
extlende el color por {ranjas procurando que cada una
de ellas monte un poco sobre la anterior. St se crea un
exceso de pintura en los puntos de unién hay que secar el
pincel y pasarlo medio seco sobre la superficle, La capa
de pintura debe ser de un espescr uniforme. El pincel
debera pasarse sobxe elpapei slempre en el mismo sentido
y prescindlendo del espacio reservado a las figuras.
Cudlquler tono espeso de gouache cubre todo lo que
queda abajo. En este caso el frabajo se enfoca mas de
un modo comerclal que artistico y no es recomendable
dejar espaclos en blanco.

Cualquier color de fondo sobrepasard las lineas que
enclerran las flguras,

Si los trazos de 16plz son tfapados por la pintura, se vuelve
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¢ dibujor sobre o pintado copldndolo del boceto o
calcando previomente el dibujo sobre pape! albanens, y
se pasa a (o superficle, & preferible prescindir del dibujo y
tratar de resolverlo pictéricamente.

El proceso cl@sico en gouache es manchar primeto las
zonas oscuras, después las medlas y por Uitimo las claras.
Para rectificar los ertores, la superficle debe estar seca y
camblar toda la zona de tonos a coneglr unficando y
pintando de nuevo (a superficle, Si se rectifica un tono hay
gue rehacer los colores ya pintados que estén en contacto
con el, Al pasar una nueva capa sobre o superficie ya
pintado, hay gue extenderla en sentide nverso o la
anterior, 8! la primera se pintd hacla aniba, lo segunda se
extenderd hacla abajo.

Fig. 24 Caro: - ” Nl M QMH

Ali§ en el Rancho Grande .

Autor. Anénimo 1 naunin nniNnt
Téenlco: Gouache, e

Fonggrasue‘);o LAY vwAanu iy UIIHI\I[J‘I;
abasede o TVREERR LA
degradados \

por franjas
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4.2.3 Técnicas del gouache

La técnlca del degradado se basa en tres formas:

1. Por franjas. Se mezcla con agua el color de secado. Se
pinta una franja con dicha preparacion; se le aiade un
poco de blanco, se pinta una segunda franja pegada a
la antetior, se pone aln mds blance y aslf conla sigulente
franja hasta llegar al blanco casl absoluto. Esto se debe
hacer iépldamente para evitar que la pinturaseque . Una
vez hechas todas las franjas, con el gouache himedo, se
moja el pincel y se pasa encima de las unlones entre una
y ofra franja, hasta que desaparezcan y se obtengan
degradados unlformes. (Fig. 24)

2. En seco. Se mezclan separadamente el blanco vy el
negro. Se pinta la mitad de la superficie a degradar con
cada uno de ellos, se deja secar, se humedece el pincel y
se unenlas dos franjas. El degradado por pincelada vislble
va desde resoluciones cast mecdnicas, hasta gparlenclas
mas artisticas, segdn la pincelada sea mds © menos
evidente.Despuss de pinta con el color mds claro en el
é&rea de la unldn de los dos fonos. Se deja secar y con el
pincel no muy cargado se dan toques espaclados a
medlda que se llega al exiremo que ha de quedar claro,

3. En hdmedo, Se mezcla blanco con muy poca agua, de
modo que la pintura sea lo mas espesa poskble. Se cubre
conesapintura casltodala superficle a degradar, excepto
un extremo. Con la mezcla de negro y agua que ya se
prepard, se cubre dicho extremo. Se une el blanco al negro
y se anade negro o blanco, hasta conseguir un
degradado uniforme,del blanco al gris en equivalencla
al que se eligld.(Fig. 26)

Pintura himeda

La pintura himeda es la aplicaclén al gouache de
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técnicas parecidas alas de la acucrela.Se refiere a estirar
el color con agua, y este se hard mas claro y ransparente.
St se qulere lograr una mancha palda sobre un fondo
oscuro, se@ anade agua a la superficle deseada. Se
aconseja mojar previomente el pape! para evitar que el
colorse acumule en losbordes de lamancha, hacléndolos
0sCuros,

Tamblén se pugde lograr un buen efecto hiimedo de claro
sobre oscuro 6 viceversa, aplicando el color que vaya
encima cuando el del fondo esté todavia himedo.

Esta técnlca se utlliza en los carteles de clne para lograr
fondos degradados que dan ofra aparlencla a la
llustraclon.(16)

Pincel seco

Es una téchica (tll parahacer degradados que deben ser
reproducldos por pluma en blancoy negro, © en color por
fintas planas.

Para sacar una mancha blanca sobre un fondo de color,
se humedece ligeramente la supetficle destinada a la
mancha. Con el pincel seco se absorbe el color que
queremos quitar y se frota con suavidad hasta quitar fodo
sl color que se neceslte.

Cobertuta parcial

Es un plocedimlento de pincel semiseco. Se pinta una
superficle de un color cualqulera,se deja secar, se prepara
uno u otros colores enuna mezcla espesa, (gouache casl
puUro, con Muy poca agua) se moja el pincel y se cubre
parcialmente la capaantetior. Los pelos del pincel deben
tozar mds © menos la superficle, segin se qulera que la
cobertura sea mayor o menor.(Fig. 25)

(16) Comomale, Juan T, op. ¢it.
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4.2.4 Otras aplicaciones del gouache

Fondos grasos

Es una técnlca donde se utliza cera untada sobre la
superficle del papel,el gouache se adhlere menos y parte
de el podr@ ser rascado.

Se pasa la vela una vez pintado el fondo de determinado
coloral pasar otro color por encima, ése adherlrd sélo en
las partes no enceradas. Enlos partes cublertas porla cera
la superficle quedard lrregular.

Se pueden obtener efectos mds suaves st se sustituye la
cera por el jobbdn; sl se quiere un fondo de determinado
color, se pasa un l&plz postel de color y se pinta encima
del gouache.

Rascados
Los ltallanos 1o llaman graffitl v los franceses grattage. Es

un concepto de pinturaendonde el gouache es aplicable
para esta técnica.

- Para rascar slrven varlos Instrumentos, una cuchllia, e!

mango de unpincel, efc, El rascado se hace sobre pintura
espesa, cuando estd todavia medio himeda. Se rasca
con suavidad, para no-dafiar el papel. La pintura, segin
s Insista en el rascado, puede ser qultada total o
parciamente.

En elrascado sobre seco la pintura puede humedecerse
con e! pincel en las zonas a rascar, 8l se quleren obtener
fondos mas suaves, se qulta el color conun frapo.(Fig. 27)

Para retardar e secado se Inctementa la cantldad de

aglutinante, ahadlendo ala mezcla goma ardbiga; asise
trabaja tranquilamente.

n

Flg. 27 Aplicacién del gouacho
por medio de rascados
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Fig. 28 Cartel: Yako
Autor: Francisca Carezo
Técnica: Gouache
Fondo resuelto
cohaplicaclonas

de pincal seco

y asponjo

Para acelerar el secado se agrega a la mezcla una
pequena cantidad de alcohol, asf el gouache se
convierte en una finta de secado Instantdneo, pero con
efectos pastosos, Se puede trabajar con rapldez v sin
pérdidas de tiempo en esperas,

El papel o cartulina de estuco (grattage) es un papel
destinado a ser rascado. El uso de este papel hace
Innecesaria la aplicaclén de fondos grasos, aunque los
efactos que se consiguen son distintos, Esta técnlca no se
utllza en la llustracldn para el cartel, aunque puede ser
aplicable en otros trabajos mas artisticos que comerclales.

Uso de la esponja

Sl se moja en pintura se pueden obtener fondos muy
varlados, segun sea mas o menos porosa, La textura
resuitante puede comblnarse con pequenos toques de
plncel o cudlquler otro de los procedimlentos,

La esponja, al Igual gue un pedazo de trapo proporciona
varlos efectos de texturas en las llustraclones.(Fig. 28)
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4.2,5 Técnicas complementatias
Plantillas

Es un procedimlento muy ufiizada en el cartel. Se frata de
reservar en blanco una determinada zona de la pintura.
Existen dos varlantes:

-La pintura se extlende alrededor de ia zona proteglda,
dejando ésta en blanco.

-Se trata de plntar una zona determinada , dsejéndola
recortadamediante laproteccléon de lazonaclicundants.
Como plantllasirve cualquler papel. Se dibuja en el papel
la zona deseada, se recorta y se coloca sobre el dibujo.
La plantila debe estar blen apretada o pegadacon cinta
adhsslva para que no se cusle por debgjola pintura,

El gouache debe estar espeso, puses asi @s més dificll que
se deslice bajolaplantlia. Unavezpintadalazonase quita
la plantilla y la cinta adheslva con mucho culdado,
evitando que ésta deje exceso de pegamento que puede
estropearla superficle, Estatécnicatamblén es adecuada
en la aplicaclén del aerdégrafo. De esta forma, en la
llustraclén de carteles las plantillas y enmascarilados se
utliizan en combinaclon con el aerdgrafo, que es una de
las técnlcas complementarias mas importantes del
gouache.

Comblnacién con la acuarela

El resultado de esta comblinacién es muy agradable, puss
ala cualldad liquiday lliena de matices de la acuarela se
anade la pastosidad del gouache.,

No se puede cubirlr el gouachs con la acuarela, peroslla
acuarela con el gouache. Lo convenlente es valorar fodas
las zonas oscuras con acuarela para reforzar con gouache
los punfos adecuados.(Fig. 29)
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Combinacion con tinta china

Sobre gouache himedo se logran llustraciones,
depositando una cantidad mayor o menor de tinta china,
Esta se extlende de modo lireguiar hasta crear manchas.
Sobre gouache seco se pueden repasar los contornos con
tinta o llenando determinadas superficles.

Meadiante el trazo del pincel se pueden consegulr otras
calldades.

Fig. 29 Cartel:
talechera

Autor. Conefio
Técnica: Gouache
Fonda resueito
conacuarela

en combinacion
con gouache

74



Pintura por Impresién

La plntura por impreslén puede hacerse con cualguler
matetlal absorbente: corcho, fieltro, goma ,zanahotla,
pera, manzang, etc.; sin embargo, estos procedimientos
son mds adecuados para ser expuestos, pues la impresidn
no valora estos efectos, al igual que las texturas en relleve
que se logran.con pastas o arena.

Monotipos

Es unatécnica por Impresidn sobre papsl himedo.Se pinta
con gouache el trabglo a reproducir, sobre un cristal, un
papel satinado o cualquler superficle no absorbente,

Se trabaja rdpldo para evitar que el gouache se seque
antes de que se haya podido redlizar ia reproduccién.
Sobre la pintura se pone el papsl absorbente y himedo,
se presiona y levanta dicho papel, el resultado serd una
pintura de contornos difusos.

Maculaturas

Se trata de untar con pintura telas caladas, hojas
vegetdles, fiores...y preslonarias sobre papel. Los monotipos
y las maculaturas se utilzan para lograr texturas.

Retoque fotografico

El retoque fotogréfico con gouache es de uso frecuente
en ol cartel de clne, ya que murhos lustradores comblinan
la fotografia con el gouache en sus carteles,

En el retoque fotografico se trata de ellminar o comegir
detalles, de renunclar al pincel y hacer prusbas de
tonalldad papel! aparte.
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PROCESO DEL CARTEL
CINEMATOGRAFICO
MEXICANO

8.1 Proceso del cartel cinematografico

A lo largo de este apartado se describlra el proceso del
cartel de clne mexicano, en donde se veranias elapasde
planeacién, preparaclén y produccléon del cartel
cinematogrdfico.

Generalmente, esto es valldo para ia mayoria de los
comunicadores y disefadores graficos,
Independlentemente del mélodo que utllicen los que no
sigan este proceso.

5.1.1 Tema general del cartel

Para poder redllzar un cartel de cine , el comunicador
gréfico tiene una platica con el productor de la pelicula
paraque éste leIndique algunas conslderaclones ylaldea
que tenga (sl ia tlene) para el cartel de cine, Entonces, el
comunicador o disefiador recurre al material que le
proporclonen, yasea el guidn clnematogréfico, colecclén
de stills (fotografias fijas sacadas de la flilmaclén),
disposltivas, fotografias y videos, o simplemente ver la cinta
fimica.,

Con todo esto se analiza el tema general de la pelicula 'y
de esta forma establecer una Idea.

5.1,2 Establecimiento de la Idea

Todo profesional que crea carteles se basaenios sigulentes
puntos:

Q) Encontrar idecs y dibujarlas rapldamente,

b) Expresar esas ldeas en sintesls graficas,

C) Probar y comprobar cudl de estas Ideas es vallda,

La organlzaclén del contenldo y de la forma se declde en
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este momento, £l procedimiento de elegir tales asuntos
s la visudiizaclén, en donde se trabajan diferentes posibies
arreglos de imagenes visuaies , hasta que se selecclona la
que transmite efectlvamente las ideas. Se debe tener en
cuenta a quién va dirlgldo simensaje, a qué nivei cultural
pertenecs el receptor y qué concepto es el que se quiere
informa,

Estos planteamlientos los analizan el productor y si
comunicador grafico, que se encargara de satisfacer ia
necesldad de crear una idea cuya funclén serd informar

5.1.3 EJecuclén del boceto

Todo cartelista dibuja ios primeros bocetos a un tamano
reducido al original, lo realiza a este tamafio por
comedidad, uno ai lado del otro.

El profesional dibuja una primera serle de bocstos y
descansy, se deja pasar uniapso de tismpo razonable para
volver entonces con la mente despsejada, con un sentido
critico y maduro, con mas capacldad para decldir qué
idea eslamas aprovechable y cuél pueds serrechazada;
para lo cuai es necesario salrse de uno mismo e Intentar
ver y juzgar con los cjos de los demas.

Todo esto se reaiiza tres o cuatro veces. Susie sucedsr que
el cartel se logra a la primerq, o no surge la buena idea, ni
después de cinco veces de rediizar series de bocetos.
Los profesionales recomiendan que hay que ser
consecusntes, esforzarse, repstir y trabajar hasta que uno
crea hontadamente que no es capaz de hacer mas. Casl
slempre un buen proyecto, por bueno que seq, es
susceptible de ser mejorado en algo. El éxito de un cartel
depende de no aferrarse auna sola Ideq, de buscar otro
camino y perfeccionar lo hecho.(17)

(17) Tubau én, gp.cit,
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Serecurre al materlal proporclonado (stills, fotos, videos...),
que servirén para elaborar las Hustraclones que llevard el
cartel, De esta forma, se realizan los bocetos que llevarén
la Idea previa al original.

Trabajando todavia a pequsio formato, se alterna et
dibujo con algunas pruebas de gamas y efectos de color,
La medida de estos proyectos en color suele ser, como
minimo, de unos 7 X 10 cm. (escala 1/10 de 70 X 100 cm),
suponlendo que el cartel deflnitivo sea de la medida
esténdar 70 X 100. Desde los primeros esbozos es necesarlo
frabajar a proporclén del tamaiio original,

Enlos primeros bocetos se establece la stuaclén del titulo
y fextos que figuran en el cartel, con unas simples iheas o
trazos representando la letra, Pero @ medida que avanza
la creacldn del cartel y particularmente cuando se llega
a la fase final, es necesario concretar este punto,
decidiendo la fuente tipografica, el tamaio y el color,
Los bocetos planteados llevan dlagramaclén, timagenes,
texto y color.

Los esbozos se presentan al productor dela pelicula quien
pide camblos, aprueba el boceto elegido. Cuando estd
completamente aceptado, se comlenza la stapa de
preparacion del original del cartel.(Fig. 30)

5.1.4 Ejecuclén del original

El cartel puede ser reallzado simplemente sobre cartulina
llustraclén (su peso es suficiente, es mate y no muy
absorbente) o sobre papel pegado en carton.

‘Las cuestiones de forma son las que mas preocupan al
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de cine.

a) Recoleccidn de material
grdfico: fotos, stills, videos

) Ejecucion de bocstos

¢) Boceto elegido y aceptade
por el productor



cartelista, pero las de presentaclén no tanto. Se sabe que
el destino natural del cartel es ser reproducido,y por tanto
el que el orlginal esté mejor o peor representado parece
una cuestion secundaria, Cuando e! original se presenta
al cllents, la presentacién adqulere Importancla. Es seguro
que un cartel implo, en buen estado y envuelto en una
camlsa caursard mas efecto que otro con mal aspecto.

Como medidainternaclonadl el cartel pubiicitalo coman
mide 70 X 100 cm. Se utlliza tamblén el cartel de media
hoja, un cuarto y un octavo de hoja, 50 X 70 cm., 36 X 60
cmy 25 X 35 cm, respectivamente, En los carteles de cine
la medida regular tamblén es 70 X956 cm, ya que esa s la
cantidad aproximada que tlenen [os exhibidores de
graficos en fas salas de clne. Existen otras medidas, pero
casl slempre estaran cerca de la medlda estandar,
Existen casos en que el comunlcador gréfico realiza el
cartel original en medidas reducidas, lo entrega al
Impresor y éste amplia fotogrdficamente el dibujo,

El tamafo del cartel se redllzard aproporcidn del boceta,
no olvidando tomar culdadosaomente las medidas a
escuadra. Cualquier vertical u horlzontal que se neceslte
trazar se realizarGg con escuadra.(fig. 31)

Las medidas de los margenes estardn dispuestos por cada
llustrador, tenlendo en cuenta que en la parte supserlor
estara el espacio minlmo; en ambos laterales, el espacio
serd mayor a la medida anterior; y la parte Inferlor sera
mayor que las medidas anteriores,

Para redlizar el trazo primario sobre la cartuling, los artlstas
utilizan un:laplz blando 38'y uno normal del numero 2;
ambos de mina de plomo. El 3B para proyectar mediante
trazos anchos que permitan dibujar, B! del nimero 2 para
trazar el dibujo definitive,

Una vez que se tienen los espaclos asignados para la
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llustraclén, se comienza el frazo a 1aplz, baséndose en el
boceto. En este primer trazo el comunicador gréfico se
puede auxliarde un pantdgrafo,de unacdmara clara, un
proyector 0'su proplo frazo, independlentemente de que
cada uno utilice sus recursos y estilo para el trazo primario.
El frazo se redliza para ublcar la posicién de las Imagenes,
del tiulo y los textos (créditos) que lievard,

Cuando ya estén ublcadas Ias Imagenes se retrazardn a
lapiz para afinar detdles de los formas.

Elsigulente paso es meter color con gouache. Estapintura
tlene una setie de ventgjas que lo hacen casl
Imprescindible en publicidad: seca 1épldo, cubre cualguler
otro color que se haya puesto abajo y no es demasiado
caro. Da colores lisos, unidos , mates, sin brlllo, muy
adecuados para la reproducclén. Esta, es la téenica mas
utlizada en el cartei de cine mexicano.

En cuanto a las henramlentas de trabajo, el pincel suele
ser fundamental. Algunos autores utlizan un surtido de
pinceles como minimo: un pincel del ndmero 2,4,6 y10 de
pelo de marta gue son los de mayor calldad; un pincel de
2 cmde ancho, de 3y 4 cm de pelo de buey para pintar
grandes zonas; y unrodliio de esponja nylon, para fondos
de 16 cm de ancho. Independlentemente del nimero de
pinceles que se tenga, cada cartelista escoge io que mas
le conviene.

En cuanto alos colores al gouache que utilizan son: amarlilo
medlo, bermelidn, ocre, bermellon, carmin, azul ultramar,
verds, negio y blanco. La carta de colores abaica una
notable cantidad de ellos entie los cuales se hallan varlos
matices, Aprovechando este surfido, es usual Ir en busca
de un color especial, para pihtar un fondo, por elemplo,
evitando las dificultades de cantidad y matiz que pueden
surglr cuando uno mismo se prepara y compone el color
medlante la mezcla de otros.
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Se procade a meter gouache, no olvidando que se pueden
aplicar una o més técnlcas y que cada profesional las utliza
segln la neceslidad, los recursos, el estlio y la manera que
tenga para aplicarlos.

La téenica de la pintura al- gouache se caracteriza por: a)
Se trabaja espesa, con la posiblidad de pintar ¢claro
encima de oscuro, rectlficar, cubrlr, perfilar, etc, b) El
secado es répldo, que en determinados casos supere una
dificultad, y c) El color baja de tono una vez seco.

Un aspecto del gouache nace de la nhecesldad de
degradar una zona pintada, terminada y seca, con ofta
todavia sln plntar, o que una vez pintada ha de ser
modificada. Para resolver este procedimiento el
profasional recurre a: 1) Humedecer con agua mpla la
zona a fratar, reblandeclendo la pintura de manera que
sea posible aiadir color hasta desprenderio,, correrio ©
degradarlo;2) Humedecer con agua limpla utllzando un
pincel grueso de forma plana, pasandolo por la zona ya
pintada, pelnando el color hasta correrlo y degradarlo;
3)Degradar, afiadiro modificar pintando sobre seco, a base
derestregar el pincel sobre la zona ya terminada, llevando
el pincel con una carga de pintura espesa.

Otros sistemas son:

Pintura normal: consta de resolver las formas mediante
planos concretos, suavizando las yuxtaposiciones de cada
plano con foaques de pincel seco feslregando el color de
unazona encima del color de otra zona.(*)

Degradado con salplcado de rejllia: consiste en pulverlzar
¢! colar mediante el frotado de un ceplilo de dlentes
cargado de color, sobre una reflla de alambre,
Maculado: conslste en dividir unaimagen mediante planos

(*)Paiaun estudio completo de las técnicas del gouache, consultar el capitulo
4de esta teshs.
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amplios, se recorta el papel con la forma de estos planos
y se pegan ala zona otlginal.

Enlo que se refiere a fondos planos de color algunos artlsias
pintan con gouache y otros utillzan conjuntamente hojas
de papel de colores pegados sobre el soporte. La gama
de calldades y colores en papeles y cartulinas que el
disefiador pusde usar para esle procedimlento es
practicamente llimltada. Existen clertas calldades de
papel: Papel couché, especiaimente Impreso para el
cartelista, en colores y de aparlenclamate; papel américa
de colores; pllegos y hojos bond de colores; papel de seda
oh colores varlos, Estos procedimlentos se trabajan con
tlercs o rasgandolos a mano tratando de lograrunaforma
determinada, con lo glie s¢ obllens un acabado de limites
y confornos especiales.

Las pellculas tipo crafting (hojas de pape! de colores
transparentes u opacas adheridas a un soporte de papel
del que se desprenden ai momento de ser usadas) se
aplican por presién, quedando pegadas a la superficie.
Para construlr imdgenes con hojas de papel es necesario
cortar y recortar la pelicula con tljeras o cutter,
estableciendo plantlilas a partir de estudlos hechos alaplz.

A medida que la labor manual y 6! frabalo de creaclén
exige tiempo y dineto, el comunlcador gréfico organiza su
labor y la hace funclonal con al fin de obtener mayor
productividad.

El mélodo de cada llustrador varia de acuerdo a la forma
llbre de aplicar gouache o de auxlliarse de técnicas
complementarlas que le reforcen sus imagenes. Asl,
mieniras unos ulllzan unaesponjapara lograr determinada
textura, otros prefieran un pedacito de trapo y cada uno
1eallza su proplo estilo, Pusden meter color a un titulo, a
una Imagsen, utlizar aerografo para fondos o un pincel
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humedoYy crear efectos conlos procedmientos que cada
uno de ellos tenga.

La frase o €l titulo de un cartel se dibuja a mano tralando
de dar dl tipo de letra un carécter que le distinga de los
tipos estandarizados.$e crea unlogotipo, un tipo especial,
estudlado para el caso.Para subtitulos de cualquler orden
o para frases , titulos Inlclales o para el mismo titulo de la
psliculase ulllza el sistema de rolulaclén (hojas adherlbles
en las que aparecen letras Impresas de diferentes famllias
tipograficas) que es un procedimlento en exiincién.
Actuagmente, el titulo de la pellcula se puede rediizar con
gouachs o con tipografla previamente mandada hacer
a la computadora, al Igual que los textos que Hlevard el
cartel,

Dicha tipografia se monta en una camisa de papel
albanene, que a su vez, estard encima del original y que
servird para checar los espaclos preconcebldos para la
tipograffa, En esa camisa se anolardnlas Indicaclones de
color.

El orlginal se entrega pata la aprobaclién del productor y
aun terminado suele haber camblos menores. Ya en su
total aprobaclon el frabajo se manda ol Impresor.(Flg. 32)

5.1.5 Producclon del cartel

En esla elapa el comunicador gréfico fuvo que afadir al
plan de Informaclon el método de producclon que
utilizaré, La tarea del comunicador es segulr cada paso
en colaboraclién estrecha con elimpresor, para asegurarse
de que sl trabgjo resultard segin fue visualizado.
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d) Ejecucién del ariginal

alaplz

e) Ejecucidn del orlginal

a color

f) Enfrega del original ferminado
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Existen diversos procesos de Impresion, La seleccion del
método mds adecuado para el trabgjo que se estd
redllzando es uno de los factores de responsabllidad mds
Importantes para el comunicador grdfico; y en este caso,
conjuntamente con el productor de la pelicula, que es el
que a fin de cuentas pagard la reproducclén del cartel,

En términos generales, y salvo excepcionss el sistema de
Impresidn més utlizado para la edicidn de carteles es el
offset, que permite utillzar papeles de calidad esténdar,
logrando Impreslones perfectas a todo color.

En el vocabularlo de las Artes Graficas el ntimero de colores
areproduclr se fraduce por el nimero de tintas.

Hay que distingulr entre Impresidn en iintas planas y tintas
degradadas. La primera responde a la Idea de colores
planos, de tono uniforme, sin degradados. La superpasiclon
de dos tintas planas proparciona un tercer color
lgualmente plano.Pero esa superposicidntiene lugar entre
dos fintas degradadas, el resultado es igual a un fercer
color en una gama de tonos varlados.

La combinaclan y mezcia de cuatro tintas (amarlllo,
magenia,cyany negro) en tonos degradados, proporclona
todos los colores de la naturaleza, Se dice entonces que
el cartel hasido impreso con un Juego de cuatro grabados,
uno para cada tinta, llamado cuaticomia.

Los carteles resueltos por medio de computadora se
trabajan a un tamafo reducido, para despuds ser
ampillados y reproducidos por métodos de preprensa
elecirénica,

En cuanto a los acabados, el papel mas utiizado para
estos Hipos de reproduccion es el estucado satinado
(couché brillante), y estucado mate (couché mate) de
gramaje varlado, dependlendo del tamafo de la
reproducclon.
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En algunas ocasiones puedan existir papeles a los que se
les pueden dar acabados plastificados.

5.1.6 Distribucién y promoclén

Una vez que se entrega todo el materal impreso, (de 3000
a 5000 reproducclones) el comunicador gréfico reallza
desplegados de prensa de diferentes medidas que
corresponden al ineamlento del periédico. Estos se
elaboran conservando la Idea original del cartel.

El paquete publicltarlo armado censta de carteles al
tamario orlginal, reducclones del mismo y reducciones con
fotomontajes (miden la mitad del carte! original).

Todo el material publicitario (cartel, desplegados de
prensa, reducciones del cartel y folomontajes) lo realiza
el comunicador gréfico o una agencia de publicldad.
Todas las agenclas tlenen su propio departamento
artistico, pero trabajos tales como un cartel los encargan
a los grafistas libres, qulenes tlenen un margen razonable
de llbertad para poder crear. Algunas veces el
comunicador séloreallza el cartelyla agencia se encarga
del paquete publicitario restante, En algunos casos seria
preferible que el comunicador gréfico elaborara todo el
materlal publicitarlo, pues estd completamente enterado
del proyecto gréfico de |a pelfcula y de todo el proceso
de elaboracldn del cartel, ‘

Los carteles originales tiensn un formato estndar de 70 X
95 cm, 0 que $e acerquen a esa medida; surge entonces
ianecesldad de adaptarlo a proporclones maés pequeias,
(la mitad del cartel orlginal) y estas se utilizan tamblén en
los exhibldores de las salas, hacléndoles uno que ofro
fotomontae sobre escenas de la peilcula o simplemente
una reduccién del cartel,

Todo el materlal mencionade se manda a la compafiia
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distribuldora correspondiente, gue posterlorments
mandard el cuadro publicitario, junto con la copla de ia
pellcula o las salas exhibldoras tanto en &l Distrito Federal
como en &l Intertor de la Repdblica Mexicana,

5.2 £ cartel cinematografico, Andilsls Formal

En una encussta alemana de (600 personas reailzada por
ignaclo Escobosa se entrasactd lo que puede tener Interés
para el cartel (fa encuesta se referia ai cartel en general ).
El autor utlizé 20 carteles diferentes, dividié en nivel de
atancién el efacto que producfan fas diferantas
caracteristicas de cada anunclo:

q) Titulares

-sin el nombre del producto en el titular:

62% atencidn elevada

38% baja atencion

-con el nombre del producto en el titular:

44% atenclon elevada

56% baja atencidn

-ftular ocupando hasta el 10% de la superficle total:
alto porcentale de atencion elevada.

ifular ocupando més del 26% de la superficle total:
baja atencidn en ganeral.

b) llustraclon

fotografia o dibujo de humor: atencién elevada.

-pintura o dibujo de iinea redlista: baja atencién
-lustracion a base de los primeras planos (rostros u objetos
vistos de cerca): atencién elevada.

ustracién en planos generales (escenas de conjunto):
baja atencion,

-un solo tema dominante en ia llustracidn: atencidn
elevada.

87



| i A8 i e e

-dos temas Importantes: baja atenclén,

-més del 50% del @rea en colores vivos o contrastados (10)o,
amatiiio, naranja o blanco sobre negro): 70% atencidn
elevada con predominio de colores fros o grises, 86% baja
alenclon,

De lo anferier se sacan conclusiones elementdles, tenlendo
en cuenta que la encuesta se reallzd en Alemanlia,

-No conviense que sl nombre del producto encabece el
cartel,

-5 preferlble que el titular no sea demaslado grande.

-la fotografia y el dibujo de humor son més eficaces que
cuaiquler ofra férmula Intermedia.

-evitar los planos generales o de conjunto.

-un cartel nunca puede anunclar dos cosas ala vez

-los contrastes frios o suaves deben ser desechados.

Esto no qulere declr que se sigan al ple de laletralas normas
o prohiblclones, tampoco que en México se utlicen. En
nuestro pals todas 1as consideraciones son diferentes a lo
que generalmente sucede con el cartel de cine mexicano,
En primer lugar la mayoria de los peliculas que se flliman
en México son de temas superficlales (narcotréfico,
cabaret, humot, etc) y la gente estd acostumbradaa que
el nombre de Ia pelicula encabece el cartel y que la
llustraclén sea en planos generales y de conjunto, con
colores vivos y contrastantes.

En otro fipo de peliculas de temos refiexivos y profundos
dlrigidos a gente de nivel cultural superlor, las clrcunstanclas
son distintas,

A continuacion se anallzardn factores como formato,
Imagen, tipografia y la evolucldn del cartel de cine
mexlcano,
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5,2.1 Formato

Como se menclond anteriormente el cartel de cine
mexicano flene como medida regular 70 X 100 cm. Existen
otras medidas (93 X 67, 93 X 69, 87 X60, 94 X 68, 92X 69 ¢rn.)

- pero estas se aproximan 70 X 95 ¢m que es ia medida que

tienenlos exhibidores de cine, actuatmente algunos miden
80 X 150 cm,

Posteriormente, surge la necesidad de reproductr ef cartel
aproporciones mas grandes o mas pequeitas, Cuando son
reducciones, &stas son a la mitad del carte! original y se
utilizan tamblén en los exhibidores de cine, osf se podran
coloear dos reducciones en un solo exhibidor. Este Hipo de
reproducciones fevan la iImagen original def catlei y
digunas fotografias referentes a escenas de la peficula,
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Fig. 33 Desplegodos
da prensa



Fig. 34 Cartalera
de cine

Generalmente son dos fotografias y la reduccién original
del cartel o una parte de esa misma imagen con sus
respectivos créditos. Existen otros exhlbidores de distintas
medldas que sori de formahorizontal y sirven para colocar
varios carteles (en medidas originales) juntos de diferentes
peliculas exhibldas,

Otras teducclones son los lamados desplegados de
prensa, que son coplas reducidas con pantalia de
diferentes tamanos ai cartel original que se anuncian en
los perlédicos en un formato diferente a la cartelera
tradlclonal de clne. (Fig. 33)

La compra de los espaclos para desplegados de prensa
vatia de acuerdo al famano del anuncio, Existen
determinadas medidas para los desplegados,
dependlendo que perlddico sea. Sl son perlédicos de
formato grande (Excelsior, Universal, Novedades, Heraldo)
los desplegados son de 40 LA (ineas agatas) X 8 col,
(horizontal); 100 LA X 3 col. (vertlcal) y 65 LA X 2 col
(vertlcal), Sl son perlédicos de formato tablolde (Esto,
Ovadlones, Prensa, La Aficlon) los desplegados seran de

<80 LAX 2 col, (vertical) y 30 LA X 5 cal,

Las Imagenes que tienen estos desplegados contienen el
cartel original ya sea en forma vertical u horizontal (en esta
forma las iImagenes se adecuan al espacio requerido),

Enlo que se refiere alas reducclones del cartel de cine en
las carteleras tradicionales de prensa, (Fig. 34) son coplas
con pantalla de diferentes medidas, de acuerdo al cine
de exhibicidn o de la pelicula. Las medidas varian en
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porcentale ysonde 7 Xb5em,, 5X4em, 5X3.5em, 4 X 3.5
cm, 4X3cm, 2 X2 cm., etc seglin el cuadro general de la
carteleray del disefio del peribdico,

Ofros formatos de cartel sonlos que se encueniran en los
exhibldores para cartel en ias paradas de camiény metro
Y anunclos espectaculares,

Las medidas de los exhibldores en las paradas de autobds
miden 80 X 150 cm, Los carteles se colocan en los
exhibidores con el fin de atraer la atenclén del transetinte,
ya que gran nimero de estos cliculan o se detienen de 10
o 16 minuios @ esperar su transporte.

Los exhibldores del Interlor de las paradas de mefro miden
1.50 X 3'm. y se les considera anunclos espectaculares, El
cartel original de cine se monta en partes segin el espacio
preconcebldo.

Allgual que los exthibidores en paradas de autobus, los del
Interlor del metra tamblén sen de gran atencldn alreceptor.
Las carteleras de gran formato miden 3 X 4 m, como
- medida esténdar, pero existen de 15X 7 m.Enlas grandes
vallas se fija el carlel monumental de esos medidas, en
cuyo casela Impresidn es hecha en vatlas hojas de papel
que al sefiuego conjuntadas reproduceniaimagen entera,

Las vallas o pancartas situadas en las vias mas transitadas,
son de medidas convenclonales, ebligando enfonces a
pintar el cartel. @ mano. Este tipo de vallas se realiza por
pintores industricles, a partlr de un bocefo a pequeita
escala y trabajando con pinfuras vinficas, Este tipo de
proceso yano se utlliza, el uso masfrecuente de publicidad
exterlor son en exhibldores en paradas de autobas y metro
y mantas espectaculares,

Tamblén se reallzan reproducclonas en forma de displays
con el cartel orlginal, generalmente, miden 2 metros,
aproximadamente y se exhlben en el interlor de las salas
de cine,
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Hay que considerar que muchas veces no hay
financlamlento para realizar una buena promocldn (sobre
todo en estos tlempos dificiies en los que ya no se filman
peliculas con tanta regularidad), En este caso solo se
recurre al cortel en medida orlginal exhibldos en las salas
declne ydesplegadosde prensa como se promocionaba
anterlorments.

Video

El mangjo del cine mexicano en la promocién del video
se reallza por medio de la venta de pelfculos de cine a
distribuldores de videos, que a su vez promuseven la venta
de los mismos a los videoclubes.

Dentro del video el carlel de clne mexicano se lieva de
acuerdo. a las exigencias de la compaiifa
videoproductora, puede optar por quedarse con el cartel
original de la pelicula y hacer la promocidn o redisefar un
carlel para video con otras dimenstones mas pequenas.
Si se deja el cartel orlginal se reproduce en la medida
original para promoclén en videoclubesy en proporclones
mds pequefias que servirdn para hacer publicldad en
revistas de estrenos de videos, folletos y portadas del
videocaset que tendrédncomo medida 11 X20 cm. enBeta
0 VHS,

 5.22Técnica

Desde los primeros carteles de cine mexicano, el uso del
gouache se volvlé cada vez mds frecuente, La forma de
utlizar el gouache y el estllo varla segin cada lustrador.

Al principlo la técnica del gouache no era tan varlada
como ahora, se resoivian las formas medlante planos
concretos, suavizando larelacldn de cada plano (magen)
y se Inclinaban hacla las formas planas, con pocos

92




degradados, resolviendo volimenes y relieves medlante
bloqueados, tendiendo a la sintesls de la forma y del
volumen,

Posterlormente, se optd por los degradados en ias distintas
formas y por las Imégenes constituldas por grandes
superficles en tonos continuos y llsos.(fig, 35)

En los carteles de cine comercial se recurre a los
degradados y a la proliferacion de tonos y matices
provocando en aigunos casos la falta de sintesls (fig. 36).
Sin embargo, ese tipo de cinerequlere de gran colorido e
Im&genes espectaculares, eso preclsamente es lo que le
llama ia atencldn a la gente ala que estG destinado ese
fipo de peliculas.

Estas iécnicas se pueden conjugar con otros métodos. Se
recurre al uso del aerégrato (para fondos), la esponja (para

e «\ww.;a,e
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Fig. 35 Cartel: Pie! Canelo
Tacnica: Gouachs.

Formas resuelias mediante
planos, suavizando lo
relacidn de los mismos.

Fig. 36 Cartel : Durazo
Técnica: Gouache
Imogenes constituidas
por grandes superficles,
proliferacién de tonos
y matices.
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dar texturas), papel de colores, etc., Independientemente
de las necesidades y recursos que tenga cada
comunicador,

Bl uso del aerdgrafo estaba a la orden del dia en anos
anterlores, pero se abusé del sistema y quedd en desuso.
Sin embargo algunos lo utllizan sélo para fondos
degradados y grandes extensiones.

Existen carteles en donde se plnta la imégen de un actor
y son exactamente Iguales al fislco de ésie o se parece
ligeramente. De esta forma las técnicas y los métodos
ulillzados por los cartelistas varfan en estilo, cada uno de
ellos expone su creatividad y manera de pintar,

5.2.3 Forma y Color

La asoclaclonde Ideas por semejanza nace de esquemas
psiquicos creados por el Individuo por hdblio o costumbre.
Tal &5 el caso de determinadas formas y colores a los que
se afribuye un significado que, adn slendo convenclonal
elgnorado el origen del mismo, es aceptado por Individuos
de diversas tendenclas y orfgenes. Conocer este lenguaje
es hecesarlo para elcomunicador gréfico. Enla actualidad
existe un simbolismo de formas y colores en publicidad,
con algunos esguemas aceptados.

En cuanto a formas en el cartel de cine mexicano se
encueniran Imdgenes de todo tipo, regularmente, el cartel
se conforma porimagenes en las que se representan Ios
actores princlpales, o alguna escena de la pelicula; esta
caracterfstica del carte! era la que predominaba desde
los primerasllustraciones de 1930. En la actualidad se sigue
utlizando, aunque algunos artlstas recutren a Imagenes
que dan sentido a toda la pelicula sin necesldad de
representar la escena princlpal.

Con el gouache puede imitarse la fotografio, sin embargo,
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Fig. 37 Carlel:

Ni parientas somos
Autor: Zendn Vilanueva
Téenlea: Gouache

85 un frabajo muy laboroso que proporciona escaso placer
creador y tlene pocas compensaclones.

Latécnica consiste en basarse enfotografias (en este caso
de actores o alguna escena en especial) y darles unligero
toque de dibujo. No se rata de parecer una fotogrofio,
pero se acerca tanto que casl o son.

Elgouache tisne suficlente riqueza expresiva en sf mismo
para que no le sea necesaric imitar otros procedimientos,
aungue algunos llustradores utiicen este método para sus
catteles.

El color en el cartel de clne jJusgaun papel preponderante.
En los primeros carteles se optaba por el manejo de
variados tonos y matices , de acuerdo al proceso de la
técnica de cada uno de los autores.

En carteles en los que se representan Imagenes en forma
de caricaturg, el colordo es lo que le da més sentido alo
comico, utlizando colores vivos y brllantes (Fig. 37).

En la actualldad el color de los carteles se basa en el tipo
de Imagenes y en el concepto de la pselicula, En carteles
de pelfculas con temas refiexiivos se maneja una solo
Imagen con sentido, y el color es contrastante evitando
degradados. Algunos colores que se utliizan son colores
claros, luminosos, planos y saturados; mieniras que en
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carteles de peliculas de consumo existe una marcada
utllizoclén de tonos y tonlllos que evitan la simplicidad ,
pocas veces se lecurie @ los tonos continuos v lisos v se
manejan Imagenes constituldas por grondes superficles de
color, .

En el cartel de ¢clne mexicano exlsten contrastes de tono
(se obtiene con la yuxtaposicion de tonos opuestos) y de
color (se obtiene con la yuxtaposicion de dos colores
diferentes, de tonalldades opuestas) con lo que se
proporclonan contrastes que dan nuevas opciones al
colorido del cartel. Tomblién se maneja la psicologia del
color estudiondo los efectos que produce éste sobre el
individuoy lograr con la forma el primer impacto y el color,
fundamental para retener la atencién y actuar sobre la
capacldoad reflexiva y emoclonal del Individuo.

El Impacto y poder de coptoaclén de un color dependen
de su tonalidad , claridad y soturacton (color puro) Pero
dependen tamblén de la superficie que cado color ocupo
y de los colores que le rodean. Empleando bien los colores
y comblndndolos de modo odecuado se aumenta lo
eficacladel cartel, Nohay que olvidor que algunoscarteles
cumplen con el impacto y coptaclédn, tai es el caso de
carteles con un varlado colorido en donde la atenclén que
crea en el Individuo es bastante alta,

El color tiene mucho que ver con las sensaclones del
hombre y los carteles se dirigen ol hombre. Un cartel muy
bien compuesto y magnificamente dibujado se vendia
abgjo si los colores no estén blen escogldos, sl no son los
mads adecuados y sl armonlzan mai entre si.

5,2.4 Fotografla

Exlsten casos en los que los carteles resueltos con gouache
tienen uno o mds fotografios , estas son regularmente de
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actores secundarlos (ya qus los actores princlpales estan
tratados con gouache) y de tamarfio pequeino, 5 X4cm.,
regularmente, Estas fotografias se colocan en los extremos
del cartel, abajo ,a la derecha o lzqulerda, sin restar
Importancla a las imégenes princlpales.

Algunos carteles tlenen s6lo una parte pintada con
gauache y rellenan los espaclos restantes con una
fotografia grande o algunos fotomontajes.(Flg. 38)

Otros carteles estan resusltos complstamente por
fotografias, alas que seles daunvalory orlentaclon segin
s requlerq,

Se pueds dar el caso de retocar una fotografia con
gouache, pero esto se realiza para ellminar defectos:

Fig. 38 Cartel:

La Camioneta Gris
Autor: Francisco Cerezo
Técnlca: Gouache

y Folomontaje
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eliminar una pecaq, hacer mas delgado un labio y oiros
detalles.En esta técnica se procede con mucho culdado,
renunclando por completo a la pincelado y haclendo
pruebas de tonalidad en papet aparte.

5.2.5 Tipografia

Desde los primeros bocetos el cartelista establece la
situacion de titulo, subtitulo y créditos que hon de figurar
en el cartel y particularmente cuando se llega a to fase
final. Es necesarlo concretar este punto, decidiendo la
fuente tipogréfica, el valor, el color, v la posiblildad de
dibujar el fitulo.

Ei titulade la peliculase colacaen diferentes orlentaclones
artba o abdlo, de forma inclinada, horizontal, justificado
alakzqulerda,aladerechaa al centro ,dependendo del
sentido que se le de y del acomodo de tas Imagenes en
relacion con el Hiulo, En aste caso no existe una
generalidad en cuanto a tamano , proporclén ¢
justificacion, y cada disehador escoge fa familia
tipografico, el valor y el acomodo.

Tamblén la fuenie tipogrdfica no es una generalidad,
depende de las caracteristicas proplas de cada famiiio.

Cada fuente tipogréfica se utiilza de acusrdo dl tituloy al
tema de la pelicula,

Algunos utllizan los fipos existentes o pueden dibujar su
propio tino de letra, ahadiéndole algunas degradadas,
sombras, texturas, ete,y conjugan 1 o 2 fuentesen el titulo
y subtftulo (sl o hay).

En cuanto alos créditos, estos son generaimente de Palo
seco (Helvética, Univers, efc.), que sonlos mas comunes y
uliizables.

Los créditos (actores, distribuldora cinemalogréfica,
fotografio, edicién, direcclén, muasica, etc) se acomodan
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de acuerdo ala posicién de imagenes, pueden ir abajo,
arrlba o en los exlremos; algunas veces varia el tamafo
de la tipografia: para actores principales el puniaje de la
letra es mds grande que la del resto de la informacion,
pero e50 ya depende de la Informacién y del acomodo
que se le de altexto con respecto alas imagenes.(Fig. 39)

5.3 Evolucion del Cartel de Cine Mexicano

Desds los primeros carteles de cine mexicano de los afos
trelntas, hasta los sesentas, los aristas se apoyaron en la
popularidad de los protagonistas mdas que en el contenldo
de las peliculas o en el prestiglo de sus directores, Esta
utillzacion de los rostros de los artistas como fema central y
constante que se da enlos canteles, la técnica al gouache
muy particuiar en cada creador, asi como el exceso de
datos que estorban el lenguaje visual (todos realizados con
pincel) nos hace pensar que el disefador del cariel
clnematogrdfico se ha visto imitado casl slempre por su
sujeclon al criferfo del contratants,

En lo lamada «Epoca de Oros del cine mexicano (1940-
1950) se percibe una Indefinlcién en cuanto a la
concepclon del cartel; el star system mexlcano esta
terminado y esto se refleja claramente en la nostalgla y la

busqueda, la anoranza v la expermentaclon habrian de .

ser las caractetistlcas de los carteles que conresponden a
ese momento del cine.

Los carteles de esta época atraen por su iIngenuldad, por
su disefio, porgue muestran un rostro conocldaoy son testigos
de unh gusta popular.

En este flempo el dibujante publicista estaba subordinado
alos intereses del duefio de la pelicula, La Idea bésica del
cartel la daba el productor, y el dibujante trabojaba con
un minimo doe dafos sobre la trama del film. Muy contados
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Fig. 39 Difarentes
Fuentes tipogréficas
utilizados en cortelss
de cine maxicanc



cartelistas rabajaban con libertad e independencia,

La Importancia del cartel para alraer al publico de cine
ha sldo slempre fundamental. En el México de ios afios
cuarenta cuando una parte de ia poblaclén era
analfabetaq, ios carteles tenfan que contener imagenes
claves capaces de comunicar actitudes y sentimlentos
deflnidos para sintetlizar la Idea central.

Durante esta etapa formativa surgieron ias grandes
estrellas, dirgctores y fotégrafos, hoy llamados cldsicos y
las férmulas cinematograficas consolldados porla sigulente
década (1950-1960) en un clne naclanal y folkidrice que
ya se exportaba a todos ios paises de habla hispana.

En la década de los setentas se establecid un camblo al
darle un nuevo impulso al diseno grafico con claras
Influsnclas del cartel cultural polaco y europeo en general,
no tanto en la forma como en el concepto, esto es, con
un mensaje que presenta la obra anunciada, a veces de
un modo ciitico o propositivo dentro de un estllo diferente
y con un frabajo de ilustraclon que es la representaclén
grafica de una idea y blsqueda creativa,

Los temas de ias peliculas tienen mucho que ver en las
Imagenes que se utilizan, enlos primeras carteles (peliculas
de temas colldiano-ranchero) se mansjan liustraciones
de las estrellas con exceso de. informacion...;
Posterlormente las imagenes iban camblando, de ser
simples rostros, a iiustrar la escena princlpal, asf como alos
artistas princlpales y abusando de la Informaclén
tipografica que estorban el lengugle visual, Este tipo de
llustracién se sigus ulllizando pero de manera moderada,
sobretodo en peliculas de temas populares, En estos
carteles abunda el faniastico colorido, al manejar el
gouachey el parecido de los actores que van mds alid de
la fotografla, Precisamente estas llustraclones son las que
atraen a la gente, contando que este fipo de peliculas
son las de mayor audiencla.
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En ofro tipc de pellculas con temas mas profundos, que
leven un-mensgje © enriquezcan la cultura la llustracléon
se maneja de forma dliferente, el artlsta analiza el
contenido de la pelicula, asl como e mensaje con un
nuevo Impulsc al disefio grdflco. Plensan en la
Intensiflcaclon de la Imagen y comprueban que casl
slempre exlste en sus llustraclones una visuallzaclon gréfica,
sintesls y rapldez de comprension,

El gran problema de algunos cartelistas que pintan carteles
de clne es que no plensan enunasola ldea, nl desarrollan
esa Idea en una sola Imagen, sin pensar que el cartel es
Imagen-sintesis, Claros sjemplos los encontramos en
carteles de clne en donde mas de dos Imdgenes
princlpales componen el mensaje del cartel,

Una ilustraclén compleja, con un estilo sélo comprensible
pata una minerfa, con un sin nimero de Imagenes y
olvidéndose del concepto mismo representan un
verdadero freno para la fijacién del recusrdo. Sucede a
veces que el artlsta, levado exclusivamente por su sentido
creddor, pretends dictar a la publicldad un estllo de
vanguardla apoyado la mayor parte de las veces en
representaciones puramente artfsticas ,olvidando qus la
publicidad estd supeditada afin practico: el de anunclar
y vender productos o serviclos, Este fin pueds conseguirse
creando Imagenes de calldad artistica, pensando que
tales Imagenes no son un fin en st mismas, sho un medio
para llegar al fin propussto.

Existen carteles de cinemexicano contemascomlicos que
56 resuelven a manera de carlcaturas, Algunos publicistas
nlegan su eficacia, pero su emplec ha existido desde Ios
anos cuarentas hasta la actualldad, en donde Ios
llustradores crean sentido humoristico. Lo que si puede
ocurrr s que un cartel de concepclon normal contenga
un dibujo de humor. Entonces sl no es un especlalista, se
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encarga esa llustraclén  a un humorista profesional . Este
tipo de colaboraclén puede darse al revés: que un
humorlsta encargue a un profesional publicitarlo el
montale de un cartel. en los carteles. Ahora blen, el cartel
de humor requlere de un especiallsta, sl no es asf, 10s
carteles son malos porgue los reallzan dlbujantes
publicitaros gue no se dedican al estllo humorlstico. Casl
todos los carteles cémicos son buenos por su resoluclén
grafica en cuanto a la ferma cémica de fa Imagen, la
tipografia, el color y el concepto.

Se puede decir que la evoluclén del cartel
clnematogréfico mexicano muestra unarelactén cercana
con los trabgos que ha sufiido la Industia del cine.

El cartel de cine en unpiinciplo cotldianoy popular ,ocupa
cada dia menos espaclo en nuestra vida urbana y
trasclende su obletivo princlpal para convertirse en una
obra de arte, fuente de informaclén para el Investigador.
Aungue se ha afectado la filmaclén de peliculas por falta
de presupuestos, el cartel de cine sigue vigente slemprey
cuando exista una cinta fimica.
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CONCLUSIONES

Lallustraclén conlleva un cédlgo determinado por el estllo.
Al la aplicacion del gouache en una llustraclén serd
utilzada de acuerdo aia técnica de cadallustrador Cada
uno de elios tlene una forma distinta de llustrar y de
interpretarel concepto y el temade una pelicula medlante
una imagen. Esta es la selecclon donde reside en parte la
habllidad del creativo, porque al eleglr el estilo escoge el
¢c6digo, y con él, las signlficaciones culturales que hardn
que el receptor se forme una u otra Imagen del producto,
en este caso la pelicula,

Todos 1os dias vemos carteles de cine mexicano en donde
se abusa enormemente de sus componentes. Se Incluyen
textos proporclonalmente excesivos y la expresion plastica
es fan abundante que el mensaje verbal pasa
desaperclbldo, Todo esto nos lleva ala conclusién de que
el disefador abusa de sucapacidad parailustrarylohace
tan blen que se olvida del objetivo central. Generdmente,
el cartel de cine mexicano presenta llustraclonss blen
logradas que han ldo camblando de acuerdo ala época
y a los temas de las cintas flimicas, y s6lo aigunos
comunicadores logran una buena ilustracion y expresar
mensajes concretos otlentados a Informar.

En nuestro palfs se tlene unagrannecesidad de acrecentar
el nimero de cartelistas que se Interesen por valores
pldsticos equllibrados y con su funclén comunicadora,

El comunlcador gréfico . por su parte, debe conclentizarse
de tal realidad y apoyarla con su iabor, llustrando con su
proplo estllo creador y aportando el disefio de los
elementos que intervienen en un cartel cinematografico,
conslderando las caracteristicas y necesldades proplas de
los receptotres a qulenes se dirige.

Esta tesis pretende aportar bases tedricas que sirvancomo
apoyo del comunlcador gréfico para explotar este medio
publichtaro que no se conoce,
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Dentro de la formacidn profesional del comunicador
gréfico no basta conperfecclonar sudesempeno técnico,
sino que ef aclo esenclaliments que Implica el disefiar,
debe llevar al comunicador haclalabisqueda de nuevas
soluclones graficas,

El compromiso fue proporcionar slementos de
Investigacion tedrica y préctica al comunicador gidfico,
que hacen de la tesls un moterial de consulia, pues hasta
sl momento resulta desaleniador que no se encuentre
informacién al respecto.

Ahorq, @ larea es segulr ampliando la informacion del
cartel de cine mexicana y buscar matetial gréfico que ha
sido desechado al paso de los aiios por los mismos
propletarios de cines y agenclas distribuldoras,

Es por ello que el rabajo de Investigaclon fue complicado
(no existe un ibro de corte! cinematogrdfico mexicano),
pero ala vez leno de sorpresaos y safisfacclones. Descubrlr
el proceso del cartel es la mejor recompensa para qulen
se dedica a este frabajo,
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