UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO
ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS

- Sevce Seralttica para el
MUSEO ARQUEOLOGICO DE XOCHIMILCO

T E S 1 s
QUE PARA OBTENER EL TITULO DE:
LICENCIADO EN
DISENO GRAFICO
P R E S E N T A

“s‘sj co“. | JOSE ALBERTO RIVERA GONZALEZ  PARALATTULACION

: Fll'u [‘3‘ CR}CEN L Asesor: LDG Jesis Molina Lazcano  DE ARTES PLASTICAS

Director: MDG Ma. Elena Martinez Durén  BSCUBLA NACIONAL

 MEXICO,DF. : JULIO 1996 XOCHIMILCO. D.F

. FALLA DE ORIGEN

I




e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



A Dior

Por lluminar m: camino

Ma Antoma Gonzllez R
' .Quien me daé Ia wda

g’}A todas las personas que me han ayudado: de
, alguna manera, ‘




A ustedés:

agradecerselos, aqui lo hago patente.

A todos aquellos a quien no los mencionoy
significan algo en mi vida. A quienes me han -
apoyado de ‘algun modo y no he podido.




SERIE SENALETICA PARA EL MUSEQ ARQUEOLOGICO DE XOCHIMILCO

Presentacion

El Museo Arqueoldgico de Xochimilco, a diferencia de
otros, exhibe objetos que provienen casi por completo
de zonas aledafas a Xochimilco, digo casi porque hay
piezas provenientes de Teotihuacan; o por citar otro
ejemplo, se tiene la cerdmica méis antigua de toda
América, proveniente del Edo. de Guerrero, Se exhiben
poco més de 2 mil piezas arqueolégicas. Uno de los
objetivos del Museo es dar a conocer la riqueza ar-
queoldgica que ha predominado en Xochimilco.

Aunque el Museo Arqueolégico de Xochimilco es rela-
tivamente chico; siempre se necesitan elementos que
ayuden a la comunicacién para que el usuario se oriente
y dirija en el interior de manera adecuada y segura, sin
que el espacio le parezca un caos, sin organizacion de
servicios. Por ello y gracias a la deteccion de falta de
sehales, realizaré de manera integral y metédica un
conjunto de sefales especiales para este Museo y con

-eso se ayudard a resolver probléniasjde circulacién o

comunicacién, mismo que analizaremos detenida-
mente. : . '

El diseio de las sefales se caracteriza por mejorias en

tamafio, forma, impacto cromético, legibilidad, altu‘.ra :
~adecuada y reforzador de la imagen gréfica que este

museo utiliza.
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ANTECEDENTES

1.1 Historia del museo

El edificio que alberga el museo, fue antiguamente una
casa de bombas, construcién que se derivé de las obras
de el Acueducto de Xochimilco; construida sobre el
manantial de Santa Cruz Acalpixca; la arquitectura co-
rresponde al eclecticismo propio de la época del por-
firiato, Fue inaugurado el 11 de julio de 1908, por Don
Porfirio Diaz. |

En la decada de los 70’s, un grupo de personas intere-
sadas en la historia de Xochimilco, presentan una exposi-
ci6én temporal de piezas arqueolégicas, que habian ido
coleccionando a través de los aftos; toca a la Parroquia
de Santa Cruz A, ser el escenario de dicha muestra, la
cual atrajo la atencion de’propios"y‘ extrafios; motivo por
el cual, fué trasladada a bibliotecas piblicas y Casas de
Cultura, al cabo de un tiempo y con impulso de la Sra.
Dolores Olmedo, se inician las gestiones en 1973, para
que la antigua casas de bombas, ubicada en Santa cruz
Acalpixca, se convirtiera en Museo.

En 1974, se funda el patronato Pro-Museo y Zona Ar-
queolégica de Santa Cruz A., con la panticipacién de las |
siguientes personas: R

Dolores Olmedo Patifio Presidente
José Farias Galindo Secretario -
Irene Phillips de José - Tesorera




ANTECEDENTES

Sergio Espinoza Cordero Primer vocal
Ruben Poblano Cordero Segundo vocal

El 23 de septiembre de 1974, se inician las obras de
remodelacién. Se entregd el edificio a las autoridades
delegacionales y patronato del Museo, el 4 de noviembre
de 1975. Finalmente, el 22 de marzo de 1979, se
inauguré como Museo por el entonces presidente de
la Republica Lic. José Lépez Portillo.

URONNLNNDTDNNNNNNNNN0NAEONNNNNRARNNLOR
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ANTECEDENTES

1.2 Descripcién del ambiente fisico

El Museo Arqueolégico de Xochimilco se ubica en Av,
Tenochtitldn s/n esq. Calle La Planta. La arquitectura
corresponde al eclecticismo propio de la época del
porfiriato. Entre los, elementos caracteri sticos, destaca
la utilizacién de hierro, tanques de acero y concreto
armado.

Por su caracter utilitario fueron de poca ornamentacién,
por eso el ladrillo o piedra se aplicaron como materiales
“aparentes que conformaron muros delimitados por -
destellones en sus esquinas. Su edificacién se plane6 de -

acuerdo con los modelos acreditados en Europa,

'l Museo tiene una superficie de 394.56 mz"qdé Sé |
divide en dos salas: alta, baja, un pasillo interior y una
extencién de jardin de 7 000m v

(F] ilummacnén mtenor es adecuada sélo en Ia plama A

alta, En la planta ba;a se hace necesario el uso de
ilummacnbn artificnal ST : .




ANTECEDENTES

1.3 Contexto social

Los visitantes que més asisten al Museo Arqueolégico de
Xochimilco, son los estudiantes, principalmente de nivel
bésico y medio, como respuesta de invitaciones para
asistir en forma grupal o en pequefios grupos, ya sea por
una tarea o investigacion.

El porcentaje de visitantes lo abarca en su gran mayoria
estos estudiantes. Segin datos del Museo, la asistencia
es de alrededor de un 60% de estudiantes de nivel
primaria y secundaria oficiales; un 20% pertenece a
estudiantes del mismo nivel escolar, s6lo que de escuelas
particulares y el 20% restante pertenece a un variado

publico que va desde estudiantes de Pfepa a Universi- -

dad, hasta personas del sector laboral y amas decasa.

n




ANTECEDENTES

1.4 Acervo cultural

El Museo exhibe més de 2 mil piezas arqueolégicas,
entre las que se encuentran osamentas de dos probo-
cidros (Mamuts o Mastodontes), restos de fauna que
“existi6 a finales de la Gltima glaciacién, 10 mil A.C.,
fésiles de maiz, cerdmica, Por cierto, se tiene la cerdmica
mds antigua de toda América, la cual proviene de Puerto
Marquez, Edo, de Guerrero, Entre otras cosas se exhiben:

Umas funerarias; esculturas antropomorfas; figurillas;
sellos; petroglifos; el lienzo de Xochimilco, elc.

Mencién especial merece el mural del Maéstvb José
Judrez, que lleva por tiulo “Choque yl Encuemro de dos '
Mundos teuninado el 2 de Agosto de 1989

- la imponancia cultuval que conlleva el Museo es vnalf -

enla formacnén de una cultura de conciencia con re-; SR
‘ _Iacién a nuestros amepasados de origen prehisptnico y A

i acercamos asu cultura para conocerlos.




ANTECEDENTES

1.5 Necesidades de comunicacion

Conforme a la deteccion de falta de sedales se
propuso a la Direccién del Museo Arqueolégico de
Xochimilco ( MAX, ), el disefio de un sistema
sefalético con la finalidad e interes de mejorar la
circulacién interna, ya que se perciben problemas
de circulacién, de identificacién e informacién.

Los rétulos o sefales existentes, son insuficientes, pues
s6lo hay dos. Ademés el color y tamaio son in-
adecuados. Esto fue lo que me movié a proponer la
sefalética.

KONRNKNSNNNNETORNCRANNNNORUATRNDRKNTKNLN
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ANTECEDENTES

Resumen capitular

A raiz de la exposicion de piezas arqueolégicas que se
llevé a cabo en Xochimilco a principios de la década de
los setentas; el interés por parte del piblicoy la falta de
un lugar para exponerlas, se f_oima un patronato enca-
bezado por la Sra. Dolores Olmedo y con la ayuda de la
Delegacién Politica de Xochimilco, se logré conseguir
el actual inmueble, inaugurado en marzo de 1979 porel
Lic. José Lopez P. |

Su cualidad como divulgador de la cultura es de gran
- importancia, pues cumpliendo con sus objetivos, el visi-
tante es atraido gfacias a vafias estrategaas como:

' Expos:ciones temporales eventos y visitas gu:adas.

: Medlame ia deleccnbn de ausencna de sehaiamiemos'., *
imemos, se pvopuso dlseﬁar una sehalética adecuada.

- NONOONONDULDODOODNDNOCDDDOSONDONONG
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EL PROCESO DE COMUNICACION

2.1 La comunicacion

La comunicacién es una actividad humana que reali-
zamos de diferentes formas, Hablar, leer, ver televisién,
implican actos de comunicacién, los cuales involucran
signos y cdigos cuya transmisi6n facilitan la practica de
la Comunicacién.

Con la finalidad de utilizar de manera més eficiente los
canales de comunicacién, Shannon y Weaver ( Ings.
Telecomunicaciones ) desarrollaron durante la Segunda
Guerra Mundial, un modelo de comunicacién sencillo,
basado en un proceso lineal. Posteriormente fueron
ideados otros modelos por autores como Gerbner, Jakob-
son, etc. Cada vez con més elementos, por lo mismo,
més complicados por |a tesis que entre mas elementos -
se manejen o mas complejos son los modelos, mas
eficiente es el proceso y mejor cumple su funcién.

Aungque ningn modelo s definitivo y completo, pues
es imposible que abarquen todos los aspectos.

Los modelos mencionados establecen que la Comunica-
cion es la transferencia de un mensaje deA 5By sus “
intereses son el medio, canal, transmisor, receptor, inter-

ferencia y retroalimentacion. ' -

RNRDNANCNNKANKLRRIKRKLRGKJMNGNRKRNNIKNTNLNONNON
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EL PROCESO DE COMUNICACION

EMISOR
(Museo)
MENSAJE
IR B
/ |
CANAL CODIGO MEDIO
Eslavia -Radica en el Fe_ndméno
fisicaporla —  poder social que se
que viaja el codificar o genera.
mensaje: en entender lo
- este Caso . Que
una revision significan las
visual, senales,
REFEIENTE
o Eltemaen
7 . casoes
commo vl P'°"'b""
v Son todas ik f-
codas el
_ciniuslfan::as ' EE ey
~en las cuales :
. .sevaa RECEPTOR
! ‘miokies i
nuestro
mensaje.

Pelsona que \' (J
‘observay -

“enliende tal
mensa]e. ’
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EL PROCESO DE COMUNICACION

2.2 Diseto Gréfico y Semiética

El modo de expresar, decir, comunicar a través de for-
mas, palabras, imégenes impresas es asunto que atafie al
Disefio Gréfico, Se trata de una forma de comunicacién
visual, quiza la de mayor trascendencia hoy en dia si se
piensa en el amplio campo de accién en que se mueve:
anuncios, folletos, libros, carteles, etc. En cuanto disefio,

trata de organizar tomando como base el espacio-focmalo,

los elementos y signos segun la idea preﬂjada de manera .‘
que se logre la significacion deseada por lapresemacidn en, o

forma estéticamente agradable y de ficil comprension.

'Es posible en la prictica, gra»cias»a‘;la: ayuda de Ia idgica :

- semiética y a |a retérica, aterrizar en un argumento con '
tesultados de gran efecto visual y comprensién cabal. -

~ En el Dnseﬂo Gréﬁco interwenen dwersos faclores de‘ s
. cuya acenada comuncnén dependeré la eﬁcacna pre-

- tendlda, son eslos.

1) Io”s"sop‘ones» |
2) los signos gréﬁcos
3) el mensaje

4) la forma de éstructurar y componer lodos los elemen- :

-~ NSNNENNNO0NNNNNNENSONNN0NNDNODNDN
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€L PROCESO DE COMUNICACION

1) Los soportes son los materiales como papel, pléstico,
cartén, capaces de contener los signos,

2) Se considera signos las letras, los colores, las lineas y

- hasta los espacios vacios; la vista se siente atraida por
ellos (funcién estéticay anclaje) y hace que el mensaje
llegue Y penetre al espectador,

3) El mensaje es la pade escencial y todo debe or-
ganizarse en funcién suya; es por ello, el moﬂvo y

wshﬁcacuén del duseho.

4) Fmalmeme, en la forma de estructurar, disponer y i

organlzar todo el conjunto, mtervendrén aspectos técni-

cos, objetivos como el conocimuemo de las. leyes de
~ composiciény también caracterlslicas de tipo subjetwo ;
~ como habllidad audacuaocreaﬂwdad del diseﬂador. i

La inlegracién de estos elemenlos no se reallza de_r“ L
maneracasual, precupiladaolmprevista. Duseharimplica‘f’ o
lo contrario; atender a la funcionalidad y esténcay ala i

‘efucama de unos plameamientos. " o

- SODNNSNNDONL0TI0NCONDNONNNDONNDONNONNE -
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EL PROCESO DE COMUNICACION

Los antecedentes del Diseno Gréfico remiten a Gutem-
berg y la aparicién de la imprenta ( afio 1440).

De entonces a hoy las circunstancias han cambiado
notablemente tanto en los medios técnicos utilizados,
como las caracterislicas sociales e individuales del re-
ceptor, que condicionan palpablemente las formas y
modos de disponer y presentar los mensajes,

ag:




EL PROCESO DE COMUNICACION

El Disefador Gréfico de hoy, gracias al nivel conseguido,
a demostrado ser gran conocedor de las artes gréficas, e
ingenioso artista que consigue resultados inmejorables
en presentacién y calidad del producto impreso.

El interés y fuerza de un disefio gréfico concreto, radica,
més que en los signos, imagenes o tipografia elegida, en
ladisposicién de los elementos y estructuracién de todos
ellos; o sea, en el modo de relacionarlos, segun la idea
inicial. Depender de cual sea el mensaje, a quien va
dirigido, a donde ha de ir colocado, etc., para que se
determinen unas u otras soluciones. Es preciso que la
forma y mensaje se manifiesten, destaquen y resalten de
entre las multiples llamadas visuales que envuelven todo
el dia al ciudadano de hoy. | |

KNATKNONRTNNDNNDNKALKKDNNNKNMINDLNNPLDR.
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EL PROCESO DE COMUNICACION

2.3 Signo, Simbolo y Sedial

La Gnica forma para no confundir un término de otro, o
no utilizarlos como sinénimos es hablando de ellos.
Hablaremos de signo, simbolo y sefal desde el punto de
vista de la comunicacion.

SIGNO: Un signo es la unidad minima de un lenguaje,
teniendo dos vertientes: significante y significado (re-
lacién diddica). Significante es la materialidad del signo,
lo que representa a los sentidos via verbal, auditiva,
escrita, un gesto, etc. El significado es unaimégen mental
qyue se produce atravésoa partir del significante.

Segun Peirce el proceso sigmco puede ser estudlado en

tres niveles.

: Smtécuco. Se reflere a Ias relacnones existentes entre Ios ‘

signos.

su significado.

Pragmético: Cuando se enlabla una relacuén entre ima-

gen visual y el usuario.

SIMBOLO: Es un simbolo convencional, inventado para

designar una cosa. Son designados como simbolos la
bandera, el uniforme militar, la paloma de la paz, etc.

Estos simbolos tienen en comin que representan o sug-

nifican a las cosas con signos que no t|enen relacién real

con ellas, que son puramente légicos o convencionales,

NRKANCRNGNNNEKNTANTNLRNNNEOANKKCRNAKG
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£ PROCESO DE COMUNICACION

refiriéndonos que deben estar bien definidos dentro de
los limites de una determinada cultura o sociedad, -

Los simbolos concebidos y adoptados oportunamente a

falta de un idioma internacional, pueden ser entendidos

en cualquier lugar que se usen.

Las sefiales de tréfico, las referentes a los tranportes, al
turismo, a las ciencias y técnicas, elc,, son otros tantos
campos de aplicacién donde los sigos y los simbolos

pueden comunicar inequivocameme el mensa]e queel .

Iector debe recibir,

SENAL: Se llama seﬁal a Ia utul:zacuén de ob]etos o cosas g R
o pm indicar un punto con un fln predelerminado para B
' orlemar, indlcar algo ,etc. _ '. IR '

“Un cédngo mnemolécnico senc.lloes' La sehal puestaen . Fi
~ ellibro indicandoque esalli donde deboseguur leyendo,u e
- un trazo alrededor de una fechaen el calendario indica o
una situacién que debo recordar. EI paso de la ”h‘"'..fﬁ:j e :
~ zaci6n personalopnvadaauna magni(ud socoal imphca'f o ’
la necesidad de un cédigo complejo, un verdadero |
sistema de Iengua;e que sera tanto mas universal cuanto' i o e ‘
més éste Iengua]e deba ser unhzado por.un conglome. G e
rado numeroso de grupos étnicos e ldlomalicos dwersos. i

- ARINNNEONTNNINNDNONRRNNRNNOUOORORNORED -




EL PROCESO DE COMUNICACION

2.4 La comunicacién visual

La comunicacion visual es un proceso en el que se
intercambian mensajes y contenidos entre emisor y re-
ceptor mediante técnicas y procesos visuales.

Ya desde las primeras formas de comunicacién humana,
que eran muy simb6licas y cargadas de misticismo, hasta
nuestros dias; las necesidades de comunicacién no han

cambiado. Han cambiado y cambian los métodos y

técnicas que deben corresponder a las circunstancias
sociales y culturales del momento. El hecho de la comu-

nicacién visual tiene hoy dia especial trascendencia, y

su problemética es mucho mayor, pues se esté conven-

cido de su utilidad y eficacia y casi todo se ofrece ya por -

~ esos cauces, Se dispone ya de medios ténicos tan perfec-

tos que se prefieren el lenguaje visual a cualquier otra.

forma de comumcacuén. -

Se puede decir qné todavianose hallegado aunacultura |
visual y a una civilizacién plena de imagenes, sino qué ,

se ha iniciado; y desde aqui pueden preverse los enormes
alcances de este upo de lengua)e '

24




EL PROCESO DE COMUNICACION

Siempre que se disefia algo, se boceta, se pinta, se
construye, |a sustancia visual de la obra se extrae de una
lista basica de elementos. Estos elementos visuales cons-
tituyen la sustancia bésica de lo que vemos, ya sea de
forma bi o tridimensional y son los siguientes:

.Punto .Color
Linea Jextura
.Contorno .Dimensién
.Direccién ' Escala
Tono .Movimiento

Aunque son pocos los elementos arriba mencionados, son

la materia prima de toda la informacién visual que esta
m

formada por elecciones y combihaéipnes selectivas.

1Y DONDIS, Donss A, *La Sintaxis de |a Imagen®

KINKND0AKNENNTRANAKNNNLTHTSNLNRIDRNNODD
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£L PROCESO DE COMUNICACION

2.5 Seflaletica y Sefalizacién

Hablaremos en este apartado de sefaletica y seali-
zacién de forma alternada y comparativa. La sefiali-
zacién implica aplicar sefales existentes a problemas
siempre repetidos; por ejemplo: paso de peatones,
STOP, precaucién, peligro, etc. Son situaciones de cir-
culacién que ocurren en todo el mundo.

La seifalizaci6n no altera la configuracién del entorno ni

se supedita a él, puesto que es concebida como un
afadido necesarioy justificado. Su campo de aplicacién

0 accidn es en la circulacion vial.

Como vemos cotidianamente, la sefalizacion no require
una adaptacién especnal a lamorfologia del palsaje, nia

su estilo. Emplea indistintamente los mismos signos y .
elementos ﬂsicosasicomo losprincipiosdeseﬂalizacién i

no alterando el aspecto general del entomo.

~Noes imaginable un slstema de seﬂalizaclén especual :

para cada pals, reguén o cundad o por cuestiones estéti-

cas o culturales. Su comendo es esencualmeme la orien-
tacién y segum!ad de los indwuduos.

@
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EL PROCESO DE COMUNICACION

La sefalizacién y la senaletica son dos 4reas sustancial-
mente diferentes, aunque pueden aparecer como
equivalentes o idénticas de modo superficial. Esto obliga

a tener una tabla comparativa de sus diferencias:

k)
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El prohlblr el paso tanto de un vehiculo que cnrcula eni A
“lacalle, como el transitar en un. almacen, son similaus_ S

parcialmeme, la difevencna esté en el concepto, el pro- =
grama y disefo de cada caso esPecmco, asl como la{? o

clase de cnrculacién' en cxteriores e lmeriores. .
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EL PROCESO DE COMUNICACION

Algunas de la organizaciones sociales donde se aplica el
quehacer sefalético son:

Restaurantes, hoteles, museos, la banca, entre muchas
otras, Todos estos lugares se caracterizan porque hay
bastante movilidad social, presentdndose estos como un
espacio complejo en la que la arquitectura por si misma
no concuerda con su uso social.

En la sefalizacién vial, las variables del entorno:

topolégicas, urbanisticas y de organizacién se encuen-

tran perfectamente dadas, cosa diferenteen la sehaléticj,
en laque se debe crear los pictogramas correspondientes
a estas necesidades, ademds, existe un repertorio de

signos redundantes y con la afinidad de variaciones

formales y estilisticas.

El problgma entonces es el de .{el_ec‘cionar los més 4ptos - "

para comunicar con la ‘mayor eficacia la informacion
que.debe‘ ser tra_”némitida y probarlos posteriormente.

KNNSNANENNRNNNKNMNKMINNKINLNNLMMMNNTNCNDKT
e e e et ——————
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EL PROCESO DE COMUNICACION

La sefalética debe identificar lugares y servicios para
facilitar su localizacién en un espacio arquitecténico,
valiéndose para esto de un plan sefialético.

A pesar del uso de la seMalética, hay casos en que la
organizacién no esta disehada para simplificar la estan-
cia y recorridos de los usuarios, sino para complicarla.
El més claro ejemplo es lo que sucede en los centros
comerciales en los que los productos de més consumo,
son ubicados en el punto mis distante de la entrada,
obligando al consumidor a recorrer grandes espacios y
de esta manera, poder vender otros productos; pues esta
es la finalidad de tal recorrido,

Como mencionaba, la sefalizacién vial, urbana, naval,

elc.,, no toma en cuenta el entorno panticular, ni lo

modifica, ni se adapta al contexto; en cambio la

sefalética no solo se_addpla'a'ellvc')s, sino que tiene que
contribuir a destacar la imagen publica o gréfica. En
ocasiones la imagen publica nos determina los colores, e
~ forma o tipogréfia.- R SR

Este ultimo elemento, en ocaciones, es suficiente y

mas facil de entender, esto en casos para designar por
ejemplo: director, registro civil, etc. Cada sistema de

O ATNNCANRNDNRNNNDNNANLNNNNNLRORDA
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EL PROCESO DE COMUNICACION

comunicacién estd especializado, y del mismo modo
que informar por medio de una flecha de direccién es
mds rapido y preciso que emplear la frase "siga para la
derecha"; como un letrero de director, que esforzarse
pordisefar algoque signifique al director.

' 000N ONNNRNNNNNNO0ONDNNNNDNOOORDONODE




EL PROCESO DE COMUNICACION

Resimen capitular

La comunicacion es un proceso de actividad humana
que todos realizamos, ya sea gramatical, visual, gestual,
etc, La comunicacién presupone mandar un mensaje A
a B, utilizando un c4digo y signos. La utilizacién de estos
signos involucran directamente a la semiética, ciencia
estructuradora que se encarga de su andlisis. La
sefialética, como proceso estructurador e informativo,

utiliza signos y simbolos visuales tanto en el pictograma,

hasta el formato o color. Ya sean objetivos como claridad
y sencillez o subjetivos como: evocar, proteccidn, ver-
dad. etc,

- ‘Ademds, un‘ piograma sefaletico debe de tomar en
“cuenta factores de tipo ambiental, como la iluminacién,

el estilo del entorno, etc. Otro factor a consadem, es Ia

adecuaci6n del programa seﬁaléluco alai imagen griﬁca =
~ que utiliza. Tomar en cuenta estos aspectos gammza ‘
una parte del lraba;o umcameme faltaria la correcta -
resolucién gréflca, de carécler claro, monosémuco y-

estétlco.
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DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

Desarrollo de propuesta grifica

Debido a que el Museo Arqueolégico de Xochimilco es
un lugar con espacios amplios, se hacen necesarios
elementos que coadyuven a la circulacion e informacién
interna.

Estos espacios implican la circulacién de ’peirysonas de

diferentes estratos sociales y culturales, haciendo impre-

cindible la creacién de un programa sefalético que
cuente con un cédigo comun facilitando el des-_ .

plazamiento por las instalacnones. .

- Los pictogramas que ve'remosaéominuacién‘ pr‘eceden ‘ N
al desarrollo gréfico deﬂnitivo, son las primeras'
{imégenes que conforme se fué investigando y se fueron U

| ‘analizando Ios mullados del estudio de comexto,

“fueron mejorando para Iograr llegar a Ias sehales requeri- :

‘dasporelMuseo. o
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DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

3.1 Primeras imagenes

En esta etapa del proceso del disefio, se genera una lluvia
de ideas que, con el andlisis correspondiente del con-
texto del Museo, se van unificando y mejorando hasta
lograr tener la propuesta grafica mas adecuada para las
sefales.

4




DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

3.2 Diagramacién del pictograma

La diagramacion es un método indispensable y funcional
para estructurar los pictogramas y con ello justificar el
tamafio de manera uniforme logrando un armazén
comin,

Esta armazén o matriz se utilizé6 en nuestro caso para
distribuir de manera integral los elementos visuales o
conceptuales, y buscar un equilibrio figural e intrafigural.
Ello supuso haber visto el conjunto de patrones que
constituyen el repertorio de necesidades expresivas y
desarrollar una sintesis para normalizar la serie en un
estilo unitario,

A continuacién podemos apreciar de manera gréfica, la

red de trazos utilizada para nuestras sefiales, asi como’

también las constantes:

BN EEEON SR

1 5 0 1 O 0
B 0 6 0 O O

8 0 0 S I O G S N
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DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

3.3 Composicion y Simbolismo (en forma)

Para una sintesis formal es necesario manejar un len-
guaje visual utilizandolo como método conformador del
diseiio de las sefiales, Como es sabido, este lenguaje
tiene entre sus elementos primarios el punto, linea,
contorno, equilibrio, tensién, preferencia del &ngulo
inferior izquierdo, positivo-negativo, etc.

En nuestro caso, el manejo de la linea es de manera

continua en forma de bloques y lineas estilizadas. El
sistema modular utilizado como soporte es de céracter

cuadrangular, fue escogido por ser un formato o ele-
mento visual al cual se le asocian sigmﬁcados de hones-‘

tidad, recmud y esmero.

Otra caracteristica es que _lodbs los elementos composi-

tivos tienen e_ri cierto grado el factOt eqdilibrio. Esta
relacién horizontal-vertical es la relacién basica del

hombre con su entorno y esto mismo | impone atodas las
cosas vistas y planeadas uneje vemcal con un refetente
‘ PSICOﬁSICO honzontal '

,Posilivo y negatiVo es otr_a' caracteristica compositiva que
utilizoy lo impontante en esto es resaltar de manera clara
y precisa la sefal de sobre el plano para darle mayor
 legibilidad y denotacién monosémica :

NRDNNNNANANNANRANANNNANRNDDARRRKANDGR
bt bt b LD L
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DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

Por dltimo, se utiliz6 la abstraccién como medio para
organizar la excesiva diversidad de objetos que se pre-
sentan a nuestra percepcion. Con esto se retira lo escen-
cial de lo inescencial de un campo visual, quedando sélo
una sintesis de la imagen con caracteristicas més faciles,
sencillas y claras de codificar, recordar y entender.

De la teoria de la percepcion derivada de la psicologfa
de la forma (Gestalt Psychologie) puede deducirse que
los simbolos simplificados deben ser més rdpidamente
reconocibles desde lejos que aquellos otros més realis-
tas, con un contenido excesivamente realista.

4)
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3.4 Tamaiio y factores humanos

El mantener una igualdad en la serie, involucra una
igualdad de tamafos en las sefales. Si hubieramos pre-
tendido lograr una igualdad de legibilidad en los signos,
hubieramos obtenido una variedad de tamaios que Gni-
camente serfan ca6ticos.

Lo que se hizo fue valorar los simbolos menos legibles,
como los determinantes del tamafo de las sefales;
eliminando asi todo problema e integrar todo el con-

junto en forma ordenada y legible. Por estas mismas

cuestiones (legibilidad), el soporte gréfuco serd cua-
drangular: 30 x 30 cms.

~ Para la legibilidad adecuada se tuvo que considerar aun
hombre como punto de referencia; pues los objetos, asi-

_como la seﬁaléticé,'toman como punto de referencia al
hombre haciendo un estudlo del organlsmo humano y

su funcnonamiento como cmeno de apllcacién y uso, en
nuestro caso, a mvel percep(lvo. ‘ '

~ Uno de los factores que se tomaron en cuenta para Ia

sefalética del Museo Arqueolégico de Xochimilco, fue d
campo visual. El campo normal de visién del ser humano
es de 60°. En este ngulo podemos distinguir cualquaev R
elemento visual; saliendose de este &ngulo, lavision tiende
a degradarse hasta perderse. Para no forzar al observador a
voltear o hacer movimientos musuales, las seﬁales estarén L

‘enun Iugar donde 3os aprecce con naturalndad

unnunumnmnnnnmnnnmnmnnunmnn S A
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Otro factor importante en la agudeza visual es tomar en
cuenta factores como la edad, la capacidad de codificar
mensajes signicos y considerar que la vision es diferente
de una persona a otra, por lo que los argumentos deben
caracterizarse de sencillez y legibilidad.

Un factor humano del disefio muy importante es el color, -

el cual si no es usado de forma adecuada se vuelve
molesto o rompe con la armonfa de su contexto,

.

" Distancia sfectiva de visidn ‘ b . ,
nO Auperior ¢ 47 m, _ ‘ . o
Distancia efective de visidn
no inderior o 6 m. )
CAMPO NORMAL ‘

DE VISION
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3.5 Color y Simbolismo (psicolégico)

El color en la sefalética es utilizado segun criterios
como: contrastes, integracién, connotacién y per-
teneciente a una identidad corporativa o gréfica.

Nuestra serie sefalética, por su funcién, se deslinda de
todo cromatismo para quedarse con la caracteristica
monocromatica o contraste tonal. Con ello se sigue una
linea de disefio que determina la identidad gréfica del
Museo Arqueolégico de Xochimilco. - |

La solucién monocromética en alto contraste que se

utiliza en el estilo grfico (b/n) es el de mayor grado de
Iegibilldad yaquees la forma més visible o clara de

: expmav una idea en sentido grifico; también porellola
inclinacién de la seﬁaléuca del Museo hacua el blanco y‘

negro.

El otro color que se miheja' es el roi’o,'ell-o, pOi‘ ser'ya" ,
muy tiplfncado como simbo|o de prohibicién jumo :
con el circulo alravezado por Ia linea mclinada de -

.forma descendente. :

Por otra parte, existe una tendencua de asocuacuén de‘: St

colores especificos a diferentes conceptos, en este caso Sl
el color rojo simboliza "alto o prohibido; otra slgmﬂca- Gl
cién que se le otorga es de pasién, calor, alerta, I I
color blanco connota pureza, verdad, claridad; el negrof“,": o

}sugiere fuevza, elegancna, estétcco, recto, etc. -
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La utilizacién de contraste tonal, o sea blanco y negro,
esté relacionado con aspectos de supervivencia, El tono
no se distribuye de manera hazarosa, puesto que el negro ‘_
es un color que pesa bastante visualmente y se debe
‘buscar un equilibrio teniendo por ello que predominar |
el blanco. (fondo)

KfenhCa DYOvOCH
senjaciones
dilgrentes - .
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= i e

3.6 Condicionantes generales

Para llegar al resultado final en los pictogramas se toma-
ron en cuenta diferentes factores que llamaremos condi-
cionantes, pues estas determinaron en gran medida el
camino a seguir.

El disefio de la seRalética adecuada obedece a un prin-
cipio sehalético, el cual menciona que todo programa
debe crearse en funcién de cada caso es particular.
Como mencionamos en el capitulo dos (2.5), no todos
los museos dispondrén de un modelo universal, sino que
al contrario, sus programas sefaléticos serén disefiados
en funcién de la personalidad del Museo o su Identidad
Gréfica, aludiendo al forméto, color o estilo; sacrificando
en ocasiones el gusto personal.

De alguna manera, el disefio arquitedénito es un factor

importante que determina algunas cuestiones en nuestra

sefialética. Como la mayoria de los espacnos arquitec-

ténicos ,difieren un poco del uso al que se destinaré en
el futuro. '

En este caso, los paslllos estrechos en una pane del
Museo, limitan o afectan el campo de visién o éngulos_ L
visuales, desfavprecnendo ala percepci6n de las sefales,

asf como a las obras expuestas en este Museo.

Una condicionante més, la cual es de mucha importan -
KRORNNNDNARKRLRDL NN NONADENLNUNK TR KK

92




DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

cia, es la iluminacién. La iluminacién en la planta alta
del Museo es bastante buena, pero cuando uno pasa a
la planta baja, la iluminaci6n es aceptable sélo si es de
manera antificial y ello mismo determina el que las
sefales o prototipos se tengan que concretar en un
acabado mate, de lo contrario, la luz de las ldmparas al
incidir con la sefal, provoca brillos o reflejos que se
impactan sobre el receptor y esto le puede causar de-
sagrado.

Algunas otras determinantes en nuestro programa de

sefales son: los colores dominantes, los cuales limitan o
indican la escala cromitica a utilizar; elementos com-
plementarios, como los exhibidores, materiales, texturas,
elc,

£l bandalismo e’s'determinarii'e del material a utilizar,
puesto que la mayorfa de las sehales son en el interior,
pero dos sefales estsn en una parte donde serd dificil su |

vigilanciay estarén a la intemperie, por lo que deben ser

muy resistentesen cuestiones de agresion y atmosféricas. L

Ellonos obligaa utilizaruna limina resistente de material
galvanizado inoxidable.

Estotambién nos éxige utilizar unatinta especial con igualgs 1

caracteristicas de resistencia, por lo que utilizaremos una
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tinta especial para serigraffa, la cual estd garantizada por !
cinco afos sin cambios a la intemperie, i

El formato de 30 x 30 cms., es debido a cuestiones de :
visibilidad de hasta 47 mts., segin el campo normal de o
visién; aunque claro, se tomo en cuenta un campo de
vision inferior al normal con la finalidad de favorecer a
gente grande o con algunos problemas de visibilidad.
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3.6.1 Las areas del proyecto gréfico

Las 4reas aqui marcadas son los principales accesos o
lineas de circulacién por donde los visitantes transitan.
En base a estas zonas: planta alta, planta baja y jardin,
se escogieron los lugares que requieren de sefialamien-
tos, ya sea para agilizar la circulacién interna, por un
lado y por el otro para informar.

La presencia de sefales en un determinado lu'gar; para
una determinada funcién, posibilitan al receptor la iden-
tificacién certera del mensaje. (Prieto 1966) G
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3.7 Solucidn gréfica

El sistema de sefales presentes son el resultado de las
etapas anteriores como son la investigacién, la
planeacién, organizacién y disefo.

Para llegar a esta etapa, se evaluaron tanto el formato, el
icono-simbélico, color sefalético, todos estos puntos
evaluados tanto en su conveniencia estilistica hasta psi-
coldgica.

Como es frecuente escuchar "una imagen dice més que
mil palabras’, por eso, mejor revisamos la serie
sefalética,

a3

Paamb _
en jaudin

Pasitlo
en jardin

Pasiito
en jardin

! "7?]_ :

Pasiiho
en jaddin

%
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SANITARIO
MUTERES

SANITARIO
HOMBRES

i%
BHOI‘M

S :vu...i
peceivi
.g
grs
(4 =3
S

Ll
¢_‘.
pecgp oy
E."?

9




SALIDA

PIRAMIDE

DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

50.




DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

3.8 Materiales y ubicacién

Es muy importante, como parte del disefio, la eleccién
del material para concretar en la praxis, el disefio de la
sefialética con éxito,

Los materiales que se pueden utilizar para la fabricacion
de sefales son variadas. Unos poseen caracteristicas
tictiles-visuales muy atractivas, pero resultan debiles
como los acrilicos, cristal, madera; otros materiales son
resistentes pero muy caros, La eleccion de los materiales
es complicada, pero se descartan poco a poco segun las
necesidades que se tequueren, hasta obtener o elegir el
material épnmo.

En este caso se utilizé como sopoﬂe gréﬁco lémina
, galvamzada de I1mm. de espesor, inoxidable. Se le
aplicé pintura déndq_le un acabado medio y postenor- ‘
“mente se le h'izo' la ilhpreSién, la éUél fue en setigfaﬂa
con un acabado semimate. La tinta es fabncada pot M
con cinco aﬁos de garamia. ‘

| Para asegdvar mayor pefmanen‘cia dela impresidn y QUé

no presente variaciones, finalmente lleva la aplicacién -
de una laca transparente para mayor proteccion.

Lo D]l L fplp o lp[pIn e p pfp T TeipTn]nTpfedr o <o)
e

51




DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

COLOCACION DE LAS SENALES

e |
I
hcavmm—

JL

Estas sefales estaran adosadas sobre la pared con cinta
de alto impacto la cual es especial para estos trabajos.

Las dos sefales siguientes, a diferencia de las anteriores,

estardn en el jardin sostenidas por un pié.

52




DESARROLLO DE PROPUESTA GRAFICA

Resiimen capitular

Un sistéma sehalético debe caracterizarse por la gran
legibilidad de elementos que utiliza como; forma,
tamafio, color, etc. En su implatacién se deben tomar en
cuenta algunos factores como adaptacién al medio,
reforzador de la identidad gréfica y también factores

ambientales, de anguia_cién, insidencia_ de'la luz y hasta |

bandalismo,

Teniendo en cbnsideracién estas premisas, se procede alj

“ordenamiento y estructuracién para asi realizar el

sistema e irlo evaluando. Nos apoyamos en los elemen-
tos visuales que ya conocemos para Ilegar aun muludo e

5 concmo funcuonal yestético.

Con la propuesu gmica lograda se evaluaron tanto

cualidades en forma, tamaho, confuguracién etc., yesto |

dié paso auna Ghtima evaluacubn que comistib en poner s
-en comacto al usuario conla futura sefal. Los muludos S

finales dieron luz verde para W préxima instalacién. :




Conclusiones Generales

El Museo Arqueolégico de Xochimilco, fue inaugurado
en marzo de 1979. Desde su apertura, el Museo ha
funcionado con sehalamientos que resultan ina-
decuados y escasos.

Por este motivo, se propuso a la Direccién del Museo la -
realizacién de una serie sefialética, llegando al acuerdo

de realizarla e implantarla.

Lasedialética, como unproceso de comunicacién, utiliza
un cédigo de signos, involucrando directamente a la
semidtica, Para realizar nuestro programa sefalético, se
tomaron en cuenta factores de tipo ambiental y la iden
tidad gréfica que pertenece al Museo, de igual froma, se
| ‘consideraron en el disefio factores tales como: legibili-
‘dad, carécter monosémico y carécter estético de Ias
sefales. :

Después de'log'rar'un sistema sefalético estético y fun-
cional, se evaluaron sus caracterislicas internas y exter-

nas, 0 sea, su conﬁguracnén y su carécter informatwo

para flnalmeme comprobarse que funcionaran enlos
lugares predispuestos y terminar con una venflcacuén,

satisfactoria,
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