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‘Los signos san materia, son MErcancla, son capitaizables y acumulables por el
poder y  son  también gnto de protesta  de  los  oprimidos.
Son cotidaridad y son endgjenacion, son libertad si logramos descifrarios y

manejarias, pero son esclavitud si ellos nos marpuian’. !

Esta afirmacion refleja la necesidad actual por incorporar el estudio de los signos
dentro de la formacion universitaria, sobre todo si consideramos que los signos
son la materia de la ideologia, y solamente a través de esa materializacion
llamada signo se puede entender y analizar una culftura.

Entendidos asi, los signos se alejan de su caracter abstracto para tomar formas
concretas convirtiéndose en una herramienta solida, especifica y codiciada, capaz
de ejercer dominio, resistencia, convencimiento y expresion.

Esta es quizd la mayor razon del estudio de la Semidtica - ciencia de [os signos -,
dentro de las disciplinas de la comunicacion grafica, sobre todo ahora cuando
nuestra grafica se cimbra ante situaciones de crisis social y econdmica no solo de
nuestro pals sino también del mundo entero.

Dentro del Disefio Grafico - como comunicacion visual - la Semidtica ha
atravesado hasta ahora por serias dificultades. Se le ignora y relega a un
segundo plano por manejarsele desde niveles incomprensibles e intraducibles,
perdida en un laberinto de teoricismos extravagantes y epistémicos de dificil
comprension, © bien,. se le reduce a una serie de procedimientos practicas con
mas fundamentos intuitivos que tedrico - metodologicos.

' Lopez Rodriguez Juan Manuel, Semidtica de la Comunicacion Grafica, EDINBA UAM
ATZCAPQTZALCO, Mexico, 1993.
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Frente alos anteriores razonamientos surge la apremiante necesidad de un justo
medio, un programa de estudios para la Semiotica del Disefio Grafico donde no
solo se aborden las teorias mas importantes sobre el signo y la comunicacion,
sino que se entre en €l terreno del andlisis de los mensajes, y lo mas importante:
la aplicacién gréfica de los conceptos, ya que no puede separarse la forma del
contenido.

Este énfasis en la necesidad de la teoria no es de ningun modo renegar de la
practica sino del perjuicio que ocasiona a nuestra disciplina el que domine en el
campo tanto del aprendizaje como de la practica del disefo, tal como ha venido
presentandose hasta ahora.

Asl, 1a presente tesis propone dicho programa basandose tanto en los
conocimientos adquiridos por mi parte dentro de la Maestrla en Artes Visuales
con orientacién en Comunicacion y Disefio Grafico en la Academia de San
Carlos, asl como en la experiencia profesional y docente impartiendo tal materia a
nive! licenciatura. ‘

Este documento se haya estructurado en tres capitulos; un primero donde se
plantea y cuestiona la formacion profesional del diseriador grafico, el segundo
capltulo presenta un panorama sobre el desarrollo de la Semidtica, que sin
pretender ser un tratado, esclarece y fundamenta el contenido del propuesto
plan de estudios, especificado y ejemplificado a lo largo del tercer capitulo.

El apartado que se refiere a las conclusiones, adquiere vital importancia para esta
tesis ya que recopila la experiencia docente resultante de la aplicacion de este
mismo programa.

Se incluye ademas bibliografia seleccionada principalmente con base en las
investigaciones sobre Semidtica dentro de la comunicacion grafica de publicacidn
reciente.

Finalmente, este proyecto busca no sélo ser un instrumento de utilidad para la
formacién del disehador grafico, sino también despertar la conciencia del poder
de laimagen de los que en sus manos esta el campo profesional para intégrar en
su desempenio esta disciplina, no solo como herramienta teérico-metodolégica
sino también como factor de desarrollo sodial. '
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1.1. El Disefio Gréafico.
1.1.1 Definicion.

El Disefio Grafico se constituye como
disciplina independiente en la segunda
mitad del siglo XX.  Sin embargo, si
tomamos al disefio como ordenacién,
composicion y combinacion de formas y
figuras, entonces podra decirse que
hablamos de una. actividad tan antigua
como el arte mismo.,

En el devenir de la historia todos los
artesanos  han  sido de algin modo
también disefladores ya que el trabajo
creativo implicaré siempre resolver - la
relacion y convivencia de elementos de un
objeto { un todo }, es decir, su disefno.
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Sin embargo hacia finales de siglo XIX, y en mayor medida durante €l presente
siglo, las funciones del disenador y del creador plastico han tendido a divergir ya
que el disefio se ha vuelto mas especializado responde a necesidades especificas
y se a vuelto, por lo tanto, independiente.

El motivo principal de la diversificacion se encuentra en el desarrollo y
sofisticacion de los procesos técnicos de reproduccion e impresion. A partir de
ello los objetivos del artista y el diseflador grafico tomaron rumbos distintos, esto
segun la opinion de disehadores defensores de una corriente mas practica en el
diseno, como el notable disenador Milton Glaser quien distingue entre arte y
disefio del siguiente modo: “En el disefio hay un cuerpo dado de informacion
que debe comunicarse para que el publico la experimente,.. por otra parte, la
funcién esencial del arte es cambiar e intensificar la percepcion de la realidad por

cada persona”.’

QOtro punto clave para el desarrollo del diseno
fué el surgimiento y expansion de la publicidad
y comunicacion de masas, ya que provocaron
. 12 ampliacion del area de accion del disefiador
' grafico.

Hoy en dia, practicamente todo lo que se
encuentra en nuestro entorno - desde un
vehiculo hasta un paquete de jabdn - ha sido
disenado, y el disefador grafico habra
intervenido por lo menos en algin punto del
proceso, sea-en el disefio de la imagen del
envase, la realizacion de materiales  de
promocion, o en su publicidad.
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2 Blume Herman, Gula Completa de llustracion y Disefio, apud, Milton Glaser.
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Actualmente, nuestro mundo se encuentra poblado de imdgenes y de crecientes
signos visuales donde el diseno ha cobrado una fuerza y magnitud tal que se le
considera el principal agente de comunicacion y consumo. De hecho algunos
disefios como por ejemplo la concha de la comparia Shell o la forma y colores de
Coca-Cola, se han convertido en auténticos sinénimos del producto mismo.

Desde luego, estas son empresas con grandes recursos que se han dado a
conocer mundialmente pues cuentan con un respaldo economico fuerte para la
difusién de su imagen mediante los medios masivos de comunicacion.

Es importante mencionar que existen disefos igualmente competitivos pero
carentes de recursos econdmicos, por lo que para lograr penetrar en los
mercados y tener una facil decodificacion necesitan, ademds de una adecuada
configuracion gréfica, el apoyo de estrategias comunicacional - publicitarias.

Aungue cronotdgicamente el desarrollo del disefio ha sido raudo y vertiginoso
no deja de ser cautivante, por lo que vale 1a pena hacer una retrospectiva.

Gran parte de su historia® es paralela a la del arte e jlustracion. Durante el siglo
XV, los primeros disefiadores, como Geoffrey Tory, fueron ilustradores que
manejaron las paginas como un todo y No como textos € imagenes aisladas, lo
que contribuyd al impacto visual de los libros asf disefiados y con ello a generar
una nueva mentalidad respecto a las necesidades editoriales.”

Ya en el siglo XX al facilitarse la reproduccion de ilustraciones y cobrar
importancia la presentacion y empaquetamiento de productos comerciales
- debido a la competencia - el Diseno Grafico comenzo a ganar terreno en areas
como la industria, la tecnologia, la arquitectura y el comercio.

En nuestra epoca, gran parte de la actividad del disefio consiste en combinar
elementos de las areas mencionadas con algunos aspectos del arte.  Sin
embargo la relacion de estos dos campos no siempre ha marchado en forma
armanica, ya que en sus inicios se hablaba de la vulgaridad del disefio de las
mercanclas producidas en masa contra laimportancia y la exquisitéz del arte.

’ Apud, Meggs Philippe 8. Historia del Diseno Gréfico, Trillas, México, 1991,
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Incluso esta opinion era compartida por un personaje considerado “padre
fundador” del disefio, su nombre William Morris, poseedor de notables talentos
como artesano, ilustrador, disefador, y escritor, su contribucion radica en la
maestria con que se ejecutaban muebles, tapices, tejidos y vidrios decorados en
su empresa fundadaen 1861, y para 1890 con su Kelmscott Press produjo libros
que resucitaban el arte de la impresion a través de sus tipografias e ilustraciones.

Esta excelencia constituyd un verdadero desafio a la hasta entonces mala calidad
que caracterizaba a los productos fabricados en serie.

Morris estaba convencido de que el arte debia hacerse “por la gente y para la
gente, como un placer para el que lo hace y el que lo disfruta”. Esta opinion se
reflejo en sus obras lo que llevo al reconocimiento de la importancia y calidad del
disefio; y en este sentido su obra es la base general sobre la que trabajan todos
los disenadores actuales.
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Estacion de ferrocarril inglesa de 1874. Los lugares pablicos han sido
desde sus inicios los sitios perfectos de exhihicidn del Disefio Grafico,
Imagen tomada de Dalley Terence, op. Cit.
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Si Morris parecio ampliar fa separacion entre industria y arte, posteriormente fa
escuela alemana “Bauhaus” concifié ambas partes creando una auténtica vision
del disefio al implementar como base los principios fundamentales de las formas:
la geometria.4

Al hablar de este movimiento debemos mencionar |a obra del arquitecto Walter
Gropius fundador de esta escuela en Weimar y mas tarde en Dessau, después de
la Primera Guerra Mundial.”

Gropius y sus seguidores fueron importantisimos no sélo por el estilo "funcional”
de disefio que desarrollaron y que ha mantenido su influencia, sino también por
sus opiniones sobre {a educacion de los artistas y disefladores, y sobre la relacion
entre industria y arte.

La filosofia de la "Bauhaus” era la formacion integral de disefadores capacitados
tanto en arte como en trabajos manuales, asi como artesanos funcionales con
orientacion industrial. La instruccion practica, donde se insistia en los problemas
industriales de la produccidn en serie, se impartia en talleres. Todos los aspectos
del aprendizaje eran cuidadosamente planeados y esta calidad fue la que
contribuy® a hacer de esta etapa en fa historia del disefio toda una leyenda.’

_Gropius resumio asi sus intenciones: “Nuestro objetivo era eliminar los

inconvenientes de la maquina sin sacrificar ninguna de sus auténticas ventajas...
nuestra ambicion era rescatar al artista creativo de sus “otros mundos” y

" reintegrarlo en el mundo cotidiano de la realidad; y al mismo tiempo ampliar y

humanizar fa mente rigida y casi exclusivamente material del hombre de

negocios”.7

4 Apud, Wingler Hans et.al., Das Bauhaus, tratado por Naylon Gillian, Rasch Et Co., Osnabruck,
1963. ;

> Apud , Singfried Giedion, Walter Gropius, work and team waork, Architectural press, 1954,

¢ Wingler, op. cit.

7 Ihid.



El impacto de la “Bauhaus” se extendio mucho mas alla de las fronteras alemanas
con los trabajos de sus participantes coma los del arquitecto holandés Mies van
der Rohe en los Estados Unidos.®

En e periodo comprendido entre las dos guerras mundiales existieron
contribuciones de vital importancia para el Disefio Gréfico, en especial para la
rama del disefio tipografico.

Estas aportaciones se deben a los rotulistas y tipdgrafos Stanley Morison y Eric
Gill. El primero amplio la gama de los tipos de utilizacidn comercial, sobretodo
cuando trabajo para la Monotype Corporation. Gill disefng, entre otros tipos, las
fuentes Gill Sans y Perpetua.’

La tipografia, como disciplina puramente funcional , quiza tenga sus mejores
ejemplos en los libros producdos en los anos veinte y treinta que se
caracterizaban por un apacible anonimato y calidad sin ostentacion. Sin
embargo, en la misma época, el estilo y la moda estaban representados por el
desarrollo de los tipos y familias empleados en la floreciente industria publicitaria.
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8 Branford Charlest, Bauhaus Weimar 1919 - 25 Dessau 1925 - 28, Boston, 1952.

? Mc. Lean Ruari, Manual de tipoarafia, 4 Blume, Madrid, 1987.



La explosion actual del Diserio Grafico comenzo en Europa en los afios sesenta,
aunque habla empezado antes en los Estados Unidos. Tuvo su origen en la
prosperidad de consumo, que provocd un aumento masivo de fa publicidad, €l
periodismo y la publicacion de libros y revistas, asi como la expansion de la
television y la radio, lo que trajo consigo que se tomara al Disefio Grafico como
parte vital de los nuevos procesos de comunicacion. '

Ademds, el Disefo Grafico ha visto ain mds estimulado su potencial por ¢l
desarrollo de las técnicas de impresion, particularmente las que afectan a la
calidad y vialidad econdmica de la reproduccion en color.

A través de las paginas anteriores se expusieron aspectos tanto de definicion
como de conformacion del Disenio Grafico; pero para lograr una mejor
comprension de lo que esta disciplina implica en la actualidad, analizaremos de
cerca las distintas etapas que involucra el diserio.

Todo disefio atraviesa por un proceso que lleva una idea hasta una forma
graﬁca.“ Desde luego, los factores de diserio varlan de acuerdo a la obra, pero
basicamente se siguen las mismas fases. La primera de ellas es la de asignacion
del trabajo, generalmente se hace mediante una entrevista breve entre el
disefiador y su cliente. Aqul se definen cuestiones como presupuesto y plazo de
tiempo.

Posteriormente, y antes de definir tanto la estrategia comunicativa como la visual
del mensaje, se procede a la fase de investigacion que abarca tanto aspectos
internos (del cliente y su producto) como externos (relativos a la competencia).

A partir del aprovechamiento analitico del tal investigacion se determinan los
elementos comunicacionales y de disefio del mensaje final, con los que se
prepara una version mas aproximada del disefio mediante un boceto que debe
incluir ya la rotulacion y composicion de los elementos graficos.  Es vital
enfantizar que el disefiador trabaja con un lenguaje de signos e imagenes, y en
todos los casos esta tratando de comunicar informacion (que puede no ser
nueva ni interesante) de un modo que resulte -nuevo e interesante para el
publico.

'% Meggs Philippe B., op. cit.

" Tumbull Athur, Comunicacion Gréfica, Trillas, Mexico, 1987.



Ademéas de la conceptualizacion del diseno de la pieza, el disehador - sobre todo
si es independiente - debe calcular costos de reproduccion e impresion asi como
prever las posibles dificultades que €l disefio presente durante esas etapas.

En el caso de que el disefio requiera fotografias o ilustraciones, el disefiador debe
ser capaz de realizarlas o supervisarlas y calcular (os costos de estos trabajos.

Una vez autorizado el boceto final se procede a la producciéon de copias, placas
fotograficas, e ilustraciones originales. Con estos materiales se elaboran los
mecanismos para impresion y reproduccién. Cuando se devuelven las pruebas
de rol, cromalines, o alguna otra prueba, el disefador debe supervisar que no
existan errores, manchas, o alteraciones que deban corregirse antes del tiraje
final.

Ya en la fase final, estando el trabajo "en maquina” debe seguir supervisandose el
proceso aunque las alteraciones de esta fase son caras y dificiles de hacerse.

Estas son las etapas de todo trabajo de disefio, y como se menciona, puede
involucrar otras mas de acuerdo a las necesidades de cada pieza o del campo de
trabajo en que se sittie el disefiador.

1.1.2. Campo de Trabajo.

Alguien ha definido al Diseno Grafico como “la construccién de lo posible” y lo
que es posible varia segun las técnicas de impresion y reproduccion, y las
restricciones sociales y economicas impuestas al disefiador que debe tener la
capacidad de explotar los recursos que tenga a su alcance mediante la
manipulacion del lenguaje de signos e ima‘genes.' ?

Asl, resulta poco préctico y conveniente determinar el campo de trabajo del
Disefio Grafico enlistando problemas concretos y evidentes como portadas,
folletos, logos, envases, etc., ya que es imprevisible determinar el area especifica
de desarrollo del profesional pues esto obedece a causas y circunstancias ajenas
ala profesion.

12 giesele igitdo G.. Graphic Desian Education, ABC Edition, Zurich, 1981,



Debido a ello, es preferible presentar las dreas que conforman a esta disciplina en
base a la demanda laboral. El disefador debe conocerlas todas para ser capaz de
abordar cualquier problema especifico.

El campo profesional del Disefio Gréfico abarca actividades como la publicidad
que es una de las que mas oportunidades de desarrollo brinda al profesional.
Esta area abarca practicamente todas las especialidades del disefio, desde medios
impresos como revistas, folletos, etc., hasta medios masivos como television y
radio, pasando por puntos de venta, espectaculares, empaques y envases,
fotografia, etc.

Otra area que capta un buen numero de profesionales es la ilustracion, que
puede aplicarse a libros, cuadernos, folletos, material didactico, material
audiovisual, etc.

La identidad grafica y sefalizacion constituyen otros campos de  accion
enfocados a la identificacion de entidades corporativas, simbolos para
sefalamiento urbano, sefialamientos para el transito peatonal, vehicular, manejo
y Uso de magquinarias e instrumentos varios, etc.

Una de las dreas mas complejas en su funcién y desarrollo pero de mayor
propagacion entre los profesionales es la de disefo editorial, ya que encierra
conceptos de formato, proporcion, composicion, jerarquizacion, legibilidad, y
color, que permiten que se pueda percibir correctamente la operatividad y
creatividad de un disefio en libros, folletos, periddicos, portadas de cuadernos,
etc.

En el cne existe un campo amplio para el disefador grafico y de éste, 1a
animacion es definitivamente el mas importante. Esto por su caracter informativo,
especulativo, critico, ilustrativo o didactico. En todos los casos es necesario tener
un nivel sociocultural desarrollado, ademas de manejar las técnicas adecuadas de
una y otra drea. Completa el campo de cine la realizacion de titulos y créditos
que tendran que caracterizar el tema expuesto en el filme.

'3 Meggs Philippe B.. op. cit.



15

La televisidn ofrece un campo similar al anterior para mucho més amplio ya que
abarca areas corno la produccion, postproduccion y edicion. Por otra parte, el
formato de este medio es distinto, y en consecuencia la proporcion,
composicion, jerarquizacion, legibilidad, color, y técnica son diferentes también,

El area de empaques y envases implica una vital intervencion del Disefio Grafico
ya que la industria no sdlo requiere de profesionales capaces de optimizar 10s
recursos para el envasado de productos sino también de darle un maximo de
impacto visual a los mismos ya que el empaque (etiquetas incluidas) desempena
un papel elemental como promotor de ventas.

Un drea que dia a dia cobra mayor fuerza e importancia es el cartel, este medio
es mucho mas que anhadir un texto a un motivo gréfico, su creacion implica
manejar codigos de comunicacion grafica, no de especulacion. Tratar de
identificar y no confundir, motivar y no limitar; ésto se logra sélo en base a
conocimientos y practica y no de improvisacion. Existen multiples presentaciones
y propasitos de carteles, ya que no se limitan a interiores o un tipo de exteriores,
ni mucho menos a dimensiones limitadas por maquinas impresoras y pliegos. La
forma y dimension del cartel surgen de la creatividad y objetivo del mismo y su
presentacion y aplicacion es tan variada como importante en el entorno actual.

En la fotografia se encuentra otra importante drea de capacitacion de
disenadores graficos e implica desde sencillas tomas de productos hasta la
fotografia artistica, pasando por imagenes especialmente producidas para su
insercion en otras areas como la editorial, la publicitaria, envases y empaques,
etc.

La museografia constituye una interesante area para el profesional, pues requiere
de |a planeacion y estructuracion de espacios de exhibicion dentro de museos,
galerias y ferias.

- Otras areas ligadas a la anterior las encontramos en la escenografia, el disefio de
stands y el disefio de aparadores, que aunque tradicionalmente han estado en
manos de arquitectos, hoy diainvolucran-sobretodo a disefiadores gréficos.
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Finalmente tenemos un Area nueva que corresponde al diseno digital que
implica la manipulacion de imagenes en medios computacionales para su
aplicacion en presentaciones multimedia, paginas  electronicas, animacion,
television, etc.

Es facil conduir que el Disefio Grafico no solo se puede limitar & resolver
problemas relativos a la forma y presentacion de objetos, sino que se trata en
realidad de una compleja disciplina encargada de la comunicacion visual, y por
ello requiere profesionales capacitados en la configuracion, estructuracion y
emision de mensajes para NUEstro entorno visual.

El siguiente esquema representa las dreas de accion del Diseno Grafico asi como
todos los medios que lo involucran.
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Esquema tomacdio de Dalley Terence, op. cit.



1.2. La Formacion Académica del
Profesional de acuerdo al plan |
de estudios de la UN.AM. ¥

A continuacion se presenta el Plan de Estudios de ‘ 1
2

TR

la carrera de Disefio Grafico en la UN.AM., pues
es la base para los programas de Universidades
privadas, y se expone aqui para confrontarfo
posteriormente  con los requerimientos  del
mercado de trabajo como parte de las reflexiones
en torno a este Plan.
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1.2.1. Objetivos académicos generales de
la Licenciatura en Diserio Grafico.

La Licenciatura en Disefio Grafico procura formar
profesioriales en  un  marco tedrico-practico,
capaces de instrumentar la comunicacién visual
planificada para satisfacer las demandas sociales
mediante:

1.2.1.1. Ubicar al alumno politica y socialmente, en
la realidad nacional.

1.2.1.2. Utilizar adecuadamente las técnicas y los
medios de comunicacion.

1.2.1.3. Conocer los medios de comunicacion y la

responsabilidad ética que esto supone. M

o

1.2.1.4. Fomentar una actitud critica y autocritica responsable y creativa para
transformar un medio de trabajo.

" Todos los datos de este capltulo estdn tomados del Plan de Estudios de la Licenciatura en
Disefio Gréfico aprobado por el Consejo Universitario de la UNAM en su sesién del 17 de
Noviembre de 1977. Este Plan sigue vigente en la actualidad y ha servido de base para los de
Universidades Privadas de! pals.



1.2.1.5. Desarrollar la investigacion tedrico-practica del arte y del Disefio Gréfico
en particular.

1.2.2. Requisitos Académicos y Titulo
a los egresados.

Para estudiar la Licenciatura en Disefio Gréfico es requisito indispensable ser
egresado de la Escuela Nacional Preparatoria, del Colegio de Ciendias y
Humanidades, del Colegio de Bachilieres, de la Escuela Normal Superior, de las
Vocacionales Técnicas o de cualquier Escuela Preparatoria cuyos estudios sean
reconocidos por la UNAM.

Al terminar e curriculum de materias y previa presentacion del examen
profesional (0 equivalente, de acuerdo a la Institucidn), y cubierto el servicio
social, el estudiante de esta carrera recibira el titulo de Licenciado en Disefio
Grafico.

1.2.3. Estructura Academica
de la carrera.

El plan de estudios integrado basicamente por tres unidades académicas -(teoria,
teoria-practica, técnica) se cursa en ocho semestres academicos que constan de
una organizacion tematica vertical (ciclos de conocimiento] y horizontal (relacion
de materias teoricas con el taller de Disefio Gréfico y con los laboratorios y talleres
técnicos), que asegura la interrelacion del conjunto de materias del plan de
estudios para obtener gradualmente, y al cabo de los estudios, una concepcion
tedrica-practica integral de la profesion del Disefio Gréfico.

El siguiente cuadro presenta las unidades académicas, semestres, materias y
ciclos de conocimiento.

Los factores del disefio indicados en el drea tedrico-practica se refieren a
fundamentos, dreas, soportes graficos, metodologia y procesos de realizacion.



Unidades Académicas

Teorica

Prinicipios def Orden Geométrico
Taller de Disefio ' Dibyjo .. ‘
a sen " Factores Humznos del Disefto
. Ser
R S e R LA
- Dibujo S ’ ,
Taller de Disefio . Téenicas de Representacion Gréfica

“Técnicas de Representacion Grfica
Técnicas de impresion

“Laboratorio de Audiovisual
‘Laboratorio de Cine
Laboratorio de Television
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Pian de estudios de la
Licenciatura en
Disefio Grafico.
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1.2.4. Unidades Académicas.

La formacion integral del disefiador grafico comprende tanto la destreza manual
como la capacidad conceptual asi como el poder de analisis y sintesis de formas.

Por ello se divide el plan de estudios en tres areas basicas: tedrica, tedrico-practica
y técnica.

1.2.4.1. UNIDAD TEORICA.
Ubicar al alumno palitica y socialmente en la realidad nacional y en el
conacimiento cientifico de la disciplina det Disefio Gréfico, sus
antecedentes, su situacion actual y sus posibilidades futuras.

1.2.4.2. UNIDAD TEORICO-PRACTICA
Que el alumno conozca, mangje, aplique € investigue fas areas,
soportes graficos, metodologia y los procesos de realizacion del Disefio
Gréfico para que utilice adecuadamente los factores de esta area.

1.2.4.3. UNIDAD TECNICA.
Que ef alumno conozca y utilice adecuadamente los soportes graficos
{técnicas y medios] de comunicacion propios.

1.2.5. Ciclos de conocimiento.

El plan de estudios de esta Licenciatura comprende tres fases para un desarrolio
completo del diseflador grafico. Estas etapas se denominan "ciclos de
conocimiento” y se refieren a la iniciacion, capacitacion, y una Ultima de
experimentacion.

1.2.5.1. INICIACION. ,
Este ciclo comprende los dos primeros semestres de a carrera, en los
cuales el estudiante se introduce al Disefio Grafico a la vez que se
refuerza su conocimiento y habilidad en éreas complementarias como la
geometria y el dibujo. Se le proparcionan ademés elementos de apoyo
como redaccion, serigrafia, e historia del arte.



1.2.5.2. CAPACITACION.
Este ciclo comprende del tercero al sexto semestre. Durante estos dos
afos se proporciona al alumno el conocimiento de todos los factores del
disefo (soportes graficos, metodologias, fundamentos, etc.) asl comode
areas relativas a los procesos de realizacion, tales como técnicas de
impresion, fotografia, ilustracion, etc.
Se redondea esta fase de formacion con un sdlido bagaje tedrico en las
areas de comunicacion, semidtica, genesa, historia, y teoria del arte y
del diseno. Este conocimiento se contextudliza en nuestro entorno social
e histdrico mediante la participacion del estudiante en seminarios de
analisis de la realidad nacional.

.2.5.3. EXPERIMENTACION.
Este ciclo comprende el séptimo y octavo semestre. En este Ultimo ciclo
de conocimientos €l alumno tiene ya una vision completa del Disefio
Grafico y puede aplicarla en areas mds complejas como el cine,
television, audiovisuales y lo Ultimo en tecnologia para el disefio.
Al mismo tiempo se le permite aproximarse al campo de trabajo,
mediante seminarios de investigacion profesional y tesis.



1.2.6. Semestres escolares, materias,

horas y créditos.

Primer ario

Primer semestre

Segundo semestre

HWN -

MATERIAS

. Historia del arte |

. Teoria del conocimiento |
. Taller de redaccion |

. Principios del orden

geometrico |

5. Dibujo |

o~

W -

. Factores humanos

del disefio |

. Taller de serigrafia |
. Taller de disefio |

. Historiadel arte li ‘
. Teoria del conocimiento I

. Taller de redaccion Il
. Principios del orden

geometrico Il

5. Dibujo I

o

. Factores humanos

del disefio Il

. Taller de serigrafia i
. Taller de disefo |l

HORAS

[o)}

37

CREDITOS

[

46



Segundo ario

Tercer semestre

Cuarto semestre

[ R

B TV 3 B SR VY

~3

MATERIAS

1. Historia del arte
y del disefo

2. Factores econdmicos

parael disefo |
. Teoria de 13 comunicacion |
. Psicologia del disefio |
. Dibujo It
. Tecnicas de representacion
grafica |

7. Laboratorio de fotografia |
8. Taller de disefio it

1. Historia dél_arte
y del disefio

2. Factores econdmicos

para el disefio fl
. Teoria de la comunicacion !l
. Psicologla del disefio !l
. Dibujo v .
. Técnicas de representacion
grafica i
. Laboratorio de fotografia |l

8. Taller de disefio IV

HORAS

o o W
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35

CREDITOS
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Tercer ario

Quinto semestre

Sexto semestre

MATERIAS

. Teoria del arte

y del disefio |

. Seminario de anélisis

de la realidad nacional |

. Semiética |

4. Genesal

. Técnicas de representacion

gréfica i

- Laboratorio de fotografia li
. Técnicas de impresion |
. Taller de disefo V

. Teoria del arte

y del diseno |l

. Seminario de analisis

de la realidad nacionat |l

. Semiotica Il

. Genesa ll

5.
- gréficalv

6.

7.

Técnicas de representacion

Laboratorio de fotografia IV
Técnicas de impresion Il

8. Taller de disefio VI

HORAS

R I S
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CREDITOS
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Cuarto ario

Séptimo semestre

Octavo Semestre

TOTALES:

5.
6.
7.

2.

MATERIAS

. Investigacion del campo

profesional |

. Seminario de tesis |
. Tecnologia para el

disefio !

. Laboratorio de

audiovisual |

Laboratorio de cine |
Laboratorio de television |
Taller de disefio VI

. Investigacion del

campo profesional i
Seminario de tesis |

3. Tecnologia para €l

5.
6.
7.

disefio Il

. Laboratorio de

audiovisual Il

Laboratorio de cine ll
Laboratorio de television !l
Taller de diserio Vil

MATERIAS
a1

HORAS  CREDITOS

O W

O A ows

34
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HORAS CREDITOS

278

362



1.2.7. Curriculum de la materias de Semiotical y Il.

El siguiente apartado se refiere a los objetivos de materia, objetivos especificos,
contenido tematico y bibliografia de esta materia dentro del plan de estudios de
la UNAM.

Esto con la finalidad de compararlo con el vigente en la Universidad Simon
Bolivar y el propuesto en esta tesis.

SEMIOTICA Ly Il

Materia del area tedrica impartida en el V'y VI semestre de la licenciatura en
Disefio Gréfico, con 3 horas semanales asignadas, dentro del ciclo de
conocimientos relativo a capacitacion.

Valor 5 créditos.

Objetivo de la materia:
Investigacion y experimentacion de nuevos cddigos de comunicacion visual.

Objetivos especificos:
Habilitar al alumno en el conocimiento, comprension, y -aplicacion de los

diferentes sistemas de signos utilizados por el hombre social para la transmision
de un mensaje significativo.

o Aplicacion de los principios semidticos para la produccion y andlisis de Disefio
Gréfico. :

Contenido teméatico:

¢ Principios basicos de la comunicacion.
+ Nociones generales del signo.

¢ Los codigos ldgicos.

* Los cddigos estéticos.

* Los codigos sociales.



Bibliografia:

Barthes Roland, Elementos de Semiologla, Serie Comunicacion No. 4
Drayfuss Henry, Symbol Sourcebook, Ed. Gustavo Gili

Eco Umberto, La Estructura Ausente.

Guiraud Pierre, La Semiologia, Siglo XXl
Hall Edward, La Dimension Qculta, Siglo XXI

Los Sistemas de los Signes, Serie Comunicacion, No. 13
Raznikov, La Semidtica y la Teoria del Conocimiento, Serie Comunicacion No. 6

Sanders Peirce Charles, La Ciencia de la Semiodtica, Nueva Vision.



1.9. Algunas Reflexiones
en torno al Plan de Estudios.
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Uno de los elementos del proceso educativo que ha recibido mayor atencion
durante los dltimos afos es el de [os planes y programas de estudio. Son diversas
las posiciones educativas que ven en éstos un instrumento valioso y necesario
para orientar el proceso educativo: son distintas también las criticas que recibe
cada propuesta. Y es que tanto los planes como los programas de estudio son la
expresion particular y especifica de una manera de concebir el proceso
educativo, y en el caso de la educacion universitaria, se encuentran ademas
Cruzados por una concepcion determinada tanto por la funcion universitaria
como de la orientacion de las formaciones profesionales que ofrece. >

Por otra parte, la relacion de los docentes con los programas depende
basicamente de las instituciones, de su orientacion y de su concepcion educativa;
asi aunque estos debieran ser una tarea académica realizado por los docentes
organizados en colegios o claustros con evaluaciones periodicas por parte de
eflos, son en realidad una actividad signada por las instancias de gestion. Desde
luego, entre estas dos situaciones es posible encontrar multiples situaciones.'®

1 Apud, Wuest Teresa, Profesora Investigadara del CES.U., UNAM., dentro del Diplomado de
Educacion Superior U.5.8., Modulo ll: Programas de Estudiio.

" Apud, Diaz Barriga Angel, Profesor Investigador del C.ES.U., UN.AM., “Docentes, Planes y
Programas de Estudios e Institucion Educativa”
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En el caso del Plan de Estudios dela U.N.AM. para la carrera de Disefio Grafico,
este fue elaborado por la institucion y no ha sido evaluada su operatividad por lo
que priva en él una vision burocratico-administrativa dada por la tendencia a
efectuar un conjunto de generalizaciones que se dificulta llevar a la practica, por
lo que el docente de cada materia ha ajustado los contenidos tematicos a las
condiciones del alumnado, a los procesos de investigacion de ellos mismos y a
los avances del campo profesional. Esto valiéndose de 1a libertad de catedra que
se le permite pero sin que exista todavia una unificacion de criterios, tal vez, por
por la expansion acelerada de la demanda de esta carrera dentro del sistema
educativo que llevé a contratar profesores en un periodo relativamente corto en
tasas muy altas. 17

Hasta este momento se han abordado cuestiones pedagdgicas del Plan de
Estudios, pero ¢ qué es lo que esta sucediendo en el campo profesional para ser
apremiante la renovacion de este Plan y satisfacer las necesidades de nuestra
sociedad donde impera la “cultura de laimagen™?.

La opinion de que nuestra civilizacion es la cultura de la imagen no se basa en
apreciaciones gratuitas. No es necesario recurrir & las estadisticas para comprobar
que durante la segunda mitad del siglo XX, la imagen constituye uno de los
fendmenos culturales mas importantes, una de las reafidades vivas mas
apasionantes del entorno del hombre civilizado.'®

Pero, jqué es la imagen?, basicamente se designa con este término a toda
representacion visual que mantiene una realacion de semejanza con el objeto
representado.  La existencia de imagenes implica la presencia de elementos
(forma, movimiento, y percepcion humanaj que solo aparecen cuando hay un
sujeto receptor, un individuo que recibe el mensaje visual a través de la vista. Por
lo tanto no puede haber imagen sin un proceso de comunicacion. 19

Este complejo proceso supone la existencia de una serie de operaciones de
seleccion, esquematizacion, combinacion, transformacion, condensacion y en
definitiva, de manipulacion de signos. '

7 1bid.
18 Me. Luhan Marshall, Teoria de la Imagen, Salvat, Barcelona.

' Apud, Prieto Daniel, Risefio y Comunicacion, UAM.




Asi, el disefiador grafico - como comunicador visual que es - no puede
permanecer al margen de realidades tan importantes como las planteadas a
modo de punto de partida de estas reflexiones.

De hecho, cada dia se le exige mas en su desempefio profesional pues no
unicamente debe resolver problemas estéticos, sino también generar sdlidos
conceptos creativos en base a pensamientos estratégicos y al conocimiento del
tipo de audiencia, donde sea capaz de evaluar el grado y el alcance de impacto
de sus mensajes.

Esto sobre todo en momentos de crisis economica y social como los actuales,
tanto en nuestro pais como en todo el mundo, ya que se requieren respuestas
conscientes y veraces y no un mero jugueteo al azar con la forma.

Llegando a este punto vale la pena cuestionarse como un plan de estudios
estructurado dentro de la esfera burocratico-administrativa puede formar

profesionales que cubran los requerimientos de este nuevo pancrama del
mercado de trabgjo.

La respuesta debe estar en manos de {a esfera acadeémiica pues los docentes son
el elemento clave para la formacion del profesional, ya que constituyen el vinculo
entre el campo profesional y el alumno.”

Es importante que la tarea docente aborde el aula como espacio de
experimentacion y que adecle las orientaciones del plan de estudios a cada

grupo en particular y a un proceso intelectual y practico especifico {de €l y de los
alumnos).”

La presente tesis es precisamente el resultado de tal experimentacion en el aula y
de la adecuacion del contenido temdtico de una materia considerada por
muchos de los tedricos de la comunicacion grafica contemporénea como vital
apoyo en la emision y creacion de mensajes: la Semidtica.

2 Diaz Barriga, op. cit.

" Ibid,



Esta ciencia fue relegada hasta hace unos anos por creérsele parte de la
linglistica pero una vez independizada de ella ha adquirido una enorme
importancia dentro de la comunicacion. Este punto hace de la Semidtica un area
de interés para todo tipo de disefador puesto que todas las formas que él
produce, qui¢ralo o no, tienen un significado. Y éste tiene que ser plenamente
consciente de la manera como opera esto, pues solo asi podrd actuar con
responsabilidad y ser eficaz en su proceder.



DS
o

2.1. Antecedentes

y Desarrollo.
2.1.1. Origenes:

Para lograr una aproximacion a la
Semidtica es necesario - comprender
que ésta surge de la practica de los
signos dentro de un contexto social,
comercial, politico, y religioso, es decir,
un contexto humano.

Asl, encontramos su origen junto con
el de la vida social del hombre,
Imaginemos al ~ hombre  primitivo,
confundido en el mundo que le
rodeaba, € inmerso en la naturaleza ; L

hostil que habita. a

R
n
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En ese. mundo precario, le cuesta
trabajo  distinguir  sus  propias
creaciones de  aquellas de la
naturaleza.”? ’

%2 Apud, E! Primer Hombre, Col. Origenes del Hombre, Time Life, 1976
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Se hace un tio entre lo que quiere explicar {explicarse], v los instrumentos que
utiliza para ello.

La abstraccion aun no existe, si tiene que referirse al agua o al fuego, estos
elementos tienen que estar presentes, y tarda siglos, milenios, en empezar a salir
de ese estado.”

Imagen tomada de El Primer Hombre, Col. Origenes del Hombre, Time Life, 1976.

Es a través de un proceso lento, iniciado en tiempos prehistdricos, que emerge la
palabra, lamada imagen, llamada signo, como posibilidad de apropiarse de las
cosas ausentes y abstraerlas, (abs-traerlas). Se Hlega incluso a decir que e
lenguaje {tanto como las fenguas} fueron dones divinos como si se ignorara el
proceso de trabajo, de transformacion del entorno, de enfrentamiento a la
naturaleza gue este proceso signiﬁccﬁ.24

Este concepto de signo como “don divinQ" perdurd hasta el Renacimiento e
incluso se prorrogd hasta aros después.”

2 Apud, El Primer Homibre, op. cit.

** Apud, Et Nacimienta de ta Escritura, Col. Origenes del Hombre, Time Life, 1975.
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Independientemente de ello, €s indudable que el arribo a la capacidad de
abstraer y de crear signos para comunicarse fue un proceso fascinante pero que
probablemente nunca se pueda comprobar fehacientemente como se did.

Los origenes del habla humana, asi como de sus signos, se pierden en un denso
pasado que carece de pruebas tal vez porque, entre otras circunstancias, la
palabra humana es efimera.

Sin embargo, en el afén de fundamentos histdricos, puede decirse que existen
varias hipotesis de las cuales las mas significativas son la siguientes:

La imitacién de los ruidos de la naturaleza.

La similitud entre la produccion sonoray su significado.

La emision sonora que imitaba el esfuerzo muscular.

La expresividad espontdnea ante los sucesos de su cotidianidad.

Tal vez sean hipotesis incomprobables, pero todas ellas tienen algo en comun:
nacen de la idea de "imitacion”, de "similitud” o de "analogfa”. Después vendran
los signos visuales que anteceden a la escritura, o sea, a la necesidad de la
permanencia del signo en el tlempo. La escritura primitiva es "imitacion” y
"similitud" en la mayorla de los casos.?

El ejemplo mas antiguo de ello lo
encontramos en este disco de hueso realizado
en la época del Cromagnon.?’

Esta pieza de 2.5 cm. de didmetro presenta la
imagen grabada de un animal de pie en una
caray en la opuesta (ampliada) esta tendido.

Imagen tomada de El Nacimiento de la Escritura,
Col. Orlgenes det Hombre, Time Life, 1975.

% Apud, Martinez Leal, Marfa Luisa, Treinta Siglos de Tipos.y Letras, UAM Atze. /Tilde México, 1990,

?" £ Nacimiento_de la Escritura, Op. cit.
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Esta representacion, como todas las realizadas por el hombre en sus origenes,
son prueba de la similitud con la naturaleza como principal fundamento de los
sSignos.

Asl como el origen de los signos mismos, la inquietud por su estudio es
reaimente antigua en la historia de la humanidad.

Posiblemente el inicio de este interés se halle en el comienzo del uso de signos
adecuadamente, esto es, al nacimiento de las "gramaticas” que dieron valor y
precision a dichos signos {mismos que en ese momento inicial fueron las
peﬁabras).28

De tal modo que los primeros acercamientos al mundo signico fueron en
realidad estudios linguisticos. Sin embargo, encontramos en eflos coincidencias
tales como esquemas donde se muestra la forma triangulada del signo y que se
encuentra tanto en las "Upanishad” védicas como entre los documentos de los
sofistas griegos.29

Si nos remontamos a los antecedentes semidticos del pasado, el escrito més
antiguo de que se tiene conocimiento es una especie de gramatica sumeria q'ue
data de hace 4000 afos. En ella se hablaba de los signos como "don” divino y de
sus diferencias con lenguas vecinas.

El proceso de sustantivar a la intérpretacién de la naturaleza fue largo y laborioso
y durante su desarrollo ocupa un lugar preponderante la cultura griega.30

» Apud, Mosterin Jests, Historia de 1a Filosofia, Alianza Editorial, Madrid, 1984.

? Apud, Léroy Maurice, Las Nuevas Corrientes de la Lingulstica, F.C.E. México, 1984,

3 Mosterin Jesus, op. cit.



2.1.2. Griegos y Latinos:

Durante el desarrollo del lenguaje de la cultura griega aumenta la capacidad
activa del verbo, la determinativa del articulo sobretodo la ornamental y
calificativa del adjetivo, de hecho, muchos de los lenguajes actuales tienen
todavia gran relacion con aquella antigua lengua griega.

Se sabe que despreciaban las lenguas
extranjeras  pues las  consideraban
“barbaras” e inferiores lo que provocd que
bajo ese criterio no se realizara estudio
alguno de aquellas. Sin embargo, a su
propia lengua si la estudiaron a fondo
tanto en el plano estético, para conocer las
relaciones entre su lengua y los estilos
poeticos y dramaticos, como en el plano
filosofico, para entender la relacion y
adecuacion del lenguaje al pensamiento.”’

Esto quedd plasmado en numerosos
escritos  y documentos como  este
antiquisimo pergamino que muestra su
sistema de escritura.
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Antiguo pergaming con escritura griega
tomado de El Nacimiento de la Escritura,
Col. Origenes del Hombre, Time Life, 1976.

%' |a Grecia Antigua, Col. Origenes del Hombre, Time Life, 1995,



Obviarmente, antes de Jos griegos hubieron otros lenguajes, escrituras y signos
visuales. Entre ellos destacan los jeroglificos egipcios existentes en el interior de
tempios, tumbas y piramides.*?

También realizaron algunos escritos en papiro, madera, barro coddo, cuero,
corteza de drbol y un sinfin de materiales mas. De ellos se conservan sélo muy
paocos pues la mayoria se han perdido al paso del tiempo.’3

Entre los escritos que prevalecen se
encuentra el “Libro de los Muertos” del
cual se ilustra aqui una pagina. Este
documento resulta de especial interés
en el seguimiento historico  del
; _ desarrolio de los signos ya que por
e primera vez se conjugan en un mismo
’ﬂ‘;’“"-‘-—'"u‘/ medio, signos visuales (imagenes) y
Ht,f‘. .‘iihmﬁmfi signos escriturales.”

& W»%»
Jj ) -HL\E- pil B3 NS Esta  situacion  cobra  mayores
: ng “‘I.’:ﬂ-i dimensiones si consideramos gue no se

presentd asl en otros sistemas de signos

g"'-—- .
‘” ‘tﬂ """‘ contemporanecs al egipcio tales como

Pagina tormada de Lopez Rodriguez Juan & esrruscg)s, fenicio, ~sumerio y
Manuel, op. cit. cuneiforme.

Sin embargo, de todas las culturas existentes en este momento historico, 12
griega tiene especial interés para la Semidtica, pues es entre Jos griegos donde
encontramos un verdadero intento por unir a través de algo las "cosas”
presentes en la realidad y el pensamiento, y de encontrar el secreto de ese algo
que los unia.

Son también los primeros en tratar de esclarecer el misterio del lenguaje
considerado hasta entonces don divino.

3 Martinez Leal Maria Luisa, op. cit.
* bid. Idem.

M £} Nacimiento de la Escritura, op. cit.

% thid.
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El primer estudio al respecto lo encontramos en el "Perl Fhyseos” "sobre |a
naturaleza” de Parmenides. En €l se mencionan refiexiones basicas que serviran
como pPartida para posteriores filosofos; por ejemplo : “No puede decirse lo que
no es", "No se encuentra el pensamiento sin aquello que lo expresa’, y lo mas
contundente "Los hombres han acordado nombrar las cosas y han asignado

sefales a estas cosas” >®

Durante los afios siguientes aparecen grandes nombres en el campo filosofico,
pero es la corriente de los Estoicos 1a primera en proponer un esquema
triangulado del stgno con sus tres elementos que, con algunas variantes, son ya
ios que habran de subsistir hasta nuestros dfas. Los tres elementos del

mencionado esquema son’¥’

SEMEION O SEMAINON, que se refiere al signo propiamente dicho, a su
aspecto fisico o matérico.

SEMAINOMENON, que es aquello que sugiere el signo (el concepto, la idea,
lo no fisico).

PRAGMATA, asi se designa a la cosa u objeto al que se refiere el signo.

En opinion de los Estoicos "De estos tres elementos dos son corpdreos (semeion y

pragmata) y uno no {semainomenony, y de ahi hace la posibilidad expresiva, que

puede ser verdadera o falsa".*®

El siguiente esquema muestra , segurn los Estoicos, la relacion triadica de semeidn
{designante), semainomenon flo designado), y pragmata (objeto), que debe
darse para la existencia de un signo.

3 Mosterin Jesus, op. cit.
7 \bid.

% Robles Deégano Felipe, La Filosoffa del Verbo, Navarro Ed., Col. Daniel, México, 1957.
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Casi siglo y medio después, Platon toca también el tema del signo y sus
significados. Para este fildsofo, el signo {oral} es un instrumento que imita, que es
unaimagen, de la cosa que representa; que es analogo a esa cosa.””

A través del estudio de la fonética del nombre, Platdn busca el signlificado,

desarrollando con ello un didlogo riquisimo sobre las raices etimologicas del
griego que son verdaderamente asombrosas. *°

La cultura griega fue mucho mas cercana en tiempo a aquellos  intentos

~ imitativos” de las culturas primitivas que los filosofos de nuestros dias.

Obviamente esta cultura estaba mas proxima también al nacimiento de los
signos, lo que explica que tanto Platdn como Aristoteles plantearan el arte {e

incluso el lenguaje) como imitacién y que, Platdn sobre todo, buscara en ese
mismo terreno de las “similitudes” el origen y la causa del signo. -

Platdn y Aristételes, respectivamente.

3% Mosterin Jests, op. cit.

0 thid.
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Fs en el Cratilo de Platén donde surge la primera corriente que aporto las
bases para la Semidtica actual: la Analogia, en la que planteaba la relacion
‘natural” entre la cosa y €l nombre. Es decir, apartir de la "semejanza”, la
"similitud” o la "igualdad” entre el signo y el objeto representado, se centrd todo
el conocimiento del signo desde los griegos hasta probablemente el siglo Xvil.*'

En el campo de estudio de los signos, existe otro personaje importante que sin
romper con los principios basicos de Platon, llega a proponer una vision mas
rica. Se trata de Aristoteles, para quien "el nombre es una palabra que por
convencion significa algo”. Esta convencion, este "convencimiento” abre
posibilidades distintas a lo "etimoldgico” y "natural” que decla Platon.

Aristoteles plantea que "...puesto que es imposible argumentar introduciendo en
la discusion de las cosas reales, antes usamos los nombres como simbolos
en lugar de las cosas mismas’, Asl para Aristoteles los nombres ya no
tlenen qué nacer por. analogia, o por etimologia, sino que ahora se ven
como una abstraccidon que aparece en lugar de las cosas mismas,
substituyéndolas; es un simbolo.*

A partir de tales concepciones, este fildsofo va construyendo en su Retorica y
en el Organon, teorias que rebasan a las de Platon.

Hasta antes de Aristoteles la idea del signo era concebida como un triangulo
cuyos tres extremos eran conocidos como lo designado, el designante, y el
objeto. A este esquema Aristoteles aporto varias distinciones entre las vertientes
del signo®, tales como:

LOGOS: signo complejo, discurso significativo, esencia argumentativa de
un signo o de un conjunto de signos.

ONOMA: signo que significa algo por cdnvencién.

REMA: signo que significa una referencia a algo temporal o efimero.

' Apud, Lépez Rodriguez J. M., op. cit.
%2 | 6pez Rodriguez, apud, Retérica de Aristoteles, CEC, Col. Clésicos Politicos, Madrid, 1 990.
“ Apud, Huxley Aldous, La Filosofia Perenne, Paidds, Buenos Aires, 1977.
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Esta transformacion a la corriente de los Estoicos constituiria la base para las
teorias actuales y para Peirce y Saussure iniciadores de [a Semidtica como ciencia.

Otra aportacion importante de Aristoteles la  constituye su  tratado de
Retorica. ™ Esta obra esta estructurada en tres libros. El primero esta destinado
a lo que hoy conocemos como emisor, s decir, a la concepeldn del discurso
desde el analisis del orador, €l segundo libro se destina al pdblico receptor, al
mensaje, a la significacion que produce una estructuracion adecuada de éste.

Analicemos ahora los conceptos de Aristoteles sobre el signo con un gjemplo
grafico que ayudara a clarificarlos.

Tomemos el cartel “Para evolucionar, no mds violencia® de Hugo Espinosa,
seleccionado en la Tercera Bienal Internacional de Cartel en México.

‘y;; y ““;l}h H)

Cartel tomado de la edicion especial de la Tercera Bienal_Internacional de Cartel en Méxica 1994,
Trama Visual, A.C., México, 1994,

“ Lopez Rodriguez,apud Retérica de Aristteles op cit,



Este cartel utiliza colores elementales como el negro para el fondo y figuras
humanas, tipografia principal calada en blanco y rojo para la tipografia de la
subcabeza asi como para resaltar puntos clave en las figuras donde se ubican
supuestas heridas mortales.

El objeto al que se refiere Espinosa (el referente 0 pragmata) es multiple:
violencia, salvajismo, brutalidad, agresion, crimen, y primitivismo que se
materializan en las imagenes de primitivos hombrecillos armados con lanzas,
palos, y piedras en actitud de lucha cuerpo a cuerpo donde algunos resultan
mortalmente heridos, lo que se representa con puntos rojos que evocan sangre.

El designante o significante [semeion) es el cartel en si mismo, es esa
materializacion que el concepto (referente) necesita para hacerse visible y
acercarnos al significado {lo designado.

Es decir, el concepto de "violencia” (referente) no podria transmitirse si no tomara
una forma fisica, en este caso es el cartel con sus elementos graficos como
formato, color, imagen y tipografia los que sirven de designante o significante
[semeion)

Y por-dltimo, lo designado (semainomenon) que es la interpretacion, el
significado que el cartel tendra en cada uno de los receptores de acuerdo a su
experiencia e ideologla.

Continuando con los griegos, el andlisis de los signos llegd a constituir una
préactica social real entre los griegos debido a los cambios en el gobierno. Para el
funcionamiento del poder. los enfrentamientos en el foro se hicieron
determinantes, y para triunfar en ellos el dominio de la retorica se hizo
indispensable.

Podemos considerar a la cultura griega como a primera en ocuparse del estudio
de los signos y de su importancia dentro de la vida social. Sin embargo, de
ninguna manera puede decirse que haya sido la Unica, ya que existen
documentos que mencionan disertaciones sobre [0s signos muy parecidas a las

Platénicas o Aristotélicas y que proceden de antiguas culturas orientales, ’



Otra corriente importante para los propdsitos de la Semidtica, la encontramos
entre los filosofos latinos. Et primero de eflos es Lucrecio, quien en su obra De
Rerum Natura (La Naturaleza de las cosas) habla ya de simbolos, de
senales, de simulacros, de imagenes, abriendo asi la posibilidad de estudio
de las diferentes categorias del signo.*

En la Roma de los ultimos afos antes de Cristo
surge un brillante orador y filésofo que analiza y
obtiene  importantes  conclusiones de  las
ensefanzas Aristotélicas dadas tres siglos antes. Su
nombre: Ciceron.

Este filosofo latino realiza varios tratados entre los
que destaca el "De Oratore' donde realiza un
andlisis metddico de las teorias, Aristotélicas que
constituye la aportacion en su momento al estudio
del discurso o "sermo” como él o llama.

A partir de ese analisis, el signo y su estudio llegan a ocupar el lugar de
componentes del analisis del discurso.

Cicerén divide los elementos del discurso (mensaje) en tres: Invenclon,
Disposicion y Elocucion, que coinciden con la Concepcion, Composicion y '
Recepcidn propuestas por Aristoteles siglos antes.

A Cicerdn le siguen varios filosofos quienes continlan .en la posicion de
blsqueda de similitudes o analogias, pero planteando ya la participacion
emocional del espectador. Ya no es simplemente que el espectador encuentre
esa similitud, esa analogia, como un reflejo de la realidad; este espectador
debe reaccionar al estimulo provocado por los signos, a través de elementos
como el descubrimiento, o la peripecia para lograr [a catarsis.*®

El manejo del signo ha dejado de ser el puro proceso de abstraccion, de
representacion de algo ausente, y tiene que echar mano de la retorica para
enriquecerse, para convencer. '

*5 Lépez Rodriguez. op. cit.
* ibid,
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2.1.3. Del Siglo |
al Renacimiento.

Este capltulo se abre con el dUltimo de los
filosofos latinos: Horacio, quien constituye un
eslabon entre las dos épocas, la anterior a
Cristo y la nuestra.

A través de sus diversos escritos, es ¢l quien
hace llegar a los afos que precedieron a la
Edad Media la conviccidn de que la belleza
no solo se encuentra en el signo por si
mismo, sino en la union, en la relacion de
unos signos con otros, tal como lo expresa
refiriéndose al verso y su significado: "Asl una
cosa pide el auxilio de la otra, y a través de
sus simbolos, amigables, se asocian y

unen" ¥’

Con ello nace una rama de la Gramética: la
Sintaxis, que asocia y une esos simbolos
que Horacio propone.

Esta teorla sobre la sintaxis la encontramos ya
bien entrada la Edad Media, y matizara la
historia del signo hasta nuestros dfas. Los
significados  del signo se enriqueceran y
descubriran  sus  secretos, “mostraran o
oculto”, en su relacion con otros signos.*®

A partir de estas teorfas se sientan las bases

de la Semictica actual que mas que trabajar

sobre el signo, trabaja sobre el discurso.

" "Mosterin Jess, op. cit.

" Rohles Dégano Felipe, op. cit.

Escalera de la virtud, por la que trepan
virgenes en busca de la recompensa de
Cristo. Tomada de La Edad de la Fé,
Col. Origenes del Hombre, Time Life,
1975.



Tras de Horacio vienen un sin numero de filésofos entre los que destaca
Quintiliano, quien traza los elementos que hay que usar para construir, dentro
de las reglas de la Retdrica, un discurso.

Plantea tres pasos esenciales para un adecuado funcionamiento de la oratoria, 1o
que equivale a decir: para un correcto significado de los signos, y se refieren a la
Invencion, Disposicién y Elocuclon trazadas anteriormente por Ciceron,
pero llevadas ahora a un desarrollo mucho mas completo y que segun
Quintiliano corresponden a la busqueda del qué decir, a su ordenamiento
adecuado, y al "Ornari verbis " (adornar lo que se dice} del que se ha hablado.

Dentro-de los esfuerzos por volver adecuada la retérica, Quintiliano propone
ademas otros dos elementos: Res y Verba, que segun los semioldégos centro-
europeos actuales pueden equiparse al significante y significado de
Saussure. Esto se debe a que el concepto de Res se aparta de "realidad de la
cosa” para empezar a convertirse en la "representacion psiquica de la cosa”’; en
tanto que el concepto de Verba se vuelve mas cercano a la parte "material” del
signo, a sus aspectos de materializacion sonora o visual,

Transcurrifan siglos para que Peirce simplificara todo esto al decir que el
significado (res), es la interpretacion de un signo {verba) que indica un
objeto. Esto es importante ya que sin la presencia de los tres elementos, 1a
sustancia {res}, no tiene nada que sustentar, y la materia (verba) se desmaterializa
si no se refiere a un objeto especifico.

Es importante el estudio de los fildsofos latinos como Quintiliano, Ciceron y
Horacio, pues son quienes constituyen los cimientos posteriores del discurso,
sobre todo durante la Edad Media.™®

Estos fildsofos, al traducir a los griegos, introducen elementos que sustituyen al
semeion, semainomenon, y pragmata; y se definen como las dos vertientes del
signum (signo): signans y signatum.”’

% Mosterin Jests, op. cit.

50

Lépez Rodriguez, op.cit.
" Ihid.
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SIGNANS - significante, vehiculo perceptible,
SIGNATUM - significado; interpretacion que es deducible.

Este modelo carece del tercer elemento girego el pragmata u objeto. De alll
nacera la division entre las dos Semioticas actuales: la semiologia binaria
(Saussure] que maneja solo el significado y significante; y la Semidtica terciaria
{Peirce), que maneja los tres elementos en los que se sustenta la Semiotica

moderna.

Analicemos estos elementos latinos del
signo con el mismo ¢jemplo grafico
anterior: el cartel de Espinosa “Para
evolucionar,no mas violencia”.

El signans o significante es el cartel en sl
mismo, es 13 materializacion de 13 idea o concepto que € autor tiene de
“violencia” y lo transmite a través del formato, del color, de la imagen, y de I3
tipografia. Es ef vehiculo 6 medio material para transmitir 1a idea, y corresponde
al designante {semeion} de {os griegos.

E! signatum se refiere a la interpretacion del cartel, al significado que éste tiene
en los receptores de acuerdo a su ideologia, y corresponde a lo designado
{semainomenon] de los griegos.

En este momento de la Historia, el Cristianismo era ain muy joven, de hecho
durante los tres primeros siglos de la llamada Era Cristiana, no estaha afirmado
todavia. En sus origenes habia tenido ciertas bases de los filbsofos griegos, pero
el problema surge cuando se tienen que hacer coincidir fas ensefnanzas de Cristo
o los evangelios con todo &l acervo anterior.™

El Cristianismo tiene aun muy poca fuerza; surgen terribles persecuciones, hasta
la llegada, en el siglo IV, de Constantino, que de algun modo “oficializa” esta
religion, tal vez mas por motivos econdmicos y Politicos que por otra cosd.

*2 Apud Sudrez Ferndndez Luis, Historia Social y Econdmica de la Edad Media_Europea, Espasa
Calpe, Madrld, 1969.
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Detalle del empastado de un libro del siglo V.
Tomado de

La Roma Imperial, op. cit.

Sin embargo, por dedararsele religion
unica y forzosa, toma forma al copiar
la organizacion del imperio, y se sirve
de ello para expanderse.

La razon de su enorme éxito al
propagarse, radica en tres puntos
fundamentales:

1° En su inicio, no es mds que una
"sintesis de las tradiciones teoldgicas
orientales con cierto grado de filosofia
helenistica."

2° Se dirige y se integra con la cultura
de los grupos numerosisimos de
pabres convirtiendose en una cultura
de masas mas que de una clase
dominante..

3° Ensefa obediencia, sumision,
paciencia, y condena la violencia, lo
que desde luego, conviene a- los
poderosos.

Por lo tanto, el latin se vuelve la lengua unica y obligatoria en todo el mundo,
Hasta el siglo Xll, la mayor parte de los escritos son hechos en latin, sin embargo
No son estos 10s Unicos signos utilizados para la propagacion de la religion de
Cristo. Se generan simbolos que proliferan por todo el mundo cristiano y que
seran determinantes para la catequizacion de las mayorias analfabetas. De
hecho, con frecuencia se encuentra quien dé la vida por lo que tales simbolas
representan, y al morir, se convierten a su vez, en simbolo.*

33 Apud Gilson Etienne La Filosofia en 1a Edad Media, Ed. Gredos, Madrid, 1958.




L3

i % Ny

AN\ 2 " g
) iJ’- ""l‘] o) \Q:'}Dé

[Rids

1l

Danza de la Muerte, tema predilecto de 1a épaca. En este grahado unos
esqueletos tiran de un obispo y un noble con macabro placer; otras
variantes mostraban a los aldeanos alcanzando la igualdad

poderosos al llegar a la muerte. tomado de La Edad de 1a Fé, op. cit.

En menos de cuatro siglos, el paisaje de la vigja Europa cambia de Romano 4
Medieval, y lo mismo cambia su cultura. La Institucion religiosa, después de que
el feudalismo desaloja al gobierno centralizado, toma a su cargo un gobierno

antafo secular.

La caida del Imperio Romanao obliga a la humanidad de aquelios cuatro siglos a
una busqueda de brdjulas ideoldgicas que inician su aparicion al dividirse en dos
el Imperio Romano; uno en Roma y el otro en Constantinopla.

Este es el panorama que existe cuando surge San Agustin, el primer gran tedrico

del Cristianismo.

Sus escritos hacen importantes aportaciones a la
Semidtica como |a Retorica Cristiana. En |a
cual, sefiala la analogla entre la Santisima
Trinidad y el pensamiento, y establece la
relacion de las cosas, las semejanzas, y [a
actividad pensante.”

Tiempo Contempordneo, Madrid, 1974.

con los




Es en San Agustin donde se encuentra primero una disertacion sobre las
diferencias que pueden mastrar los codigos del emisor frente a los del receptor.

Era muy natural que en ese tiempo los pensamientos comenzaran a ocuparse de
ese tipo de problemas; {a Religion Catdlica empieza a expanderse y su discurso
ideologico necesita convencer a sus receptores.

La gran cantidad de textos producidos sobre temas tales como significacion,
etimologia, gramatica, filosofia del lenguaje, retorica, y otros similares, generados
hasta el siglo VII, requieren de andlisis y sintesis.

Sintesis, que realiza "Isidoro de Sevilla" y que viene a reafirmar la logica, gramatica
y retorica de la cultura europea medieval.
Mo 1 T §A 11D
o 1
2 o k1d

Es asombrosa la capacidad de
convencimiento de la Retdrica Cristiana de
los siglos V y VI, su principal ventgja fue la
proliferacion de las escuelas monasticas y
catedralicias que conducirian a la creacion
de Universidades algunos siglos después.>®

Con toda esta dominacion ideologica, el
mundo se ha empezado a llenar de
simbolos, sin embargo, sigue prevaleciendo
el principio de que el signo debera
mantener, de algun  modo, cierta
simiiitud con lo que se representa.

Hacia los siglos X1y Xll existieron varios tedricos del lenguaje que curiosamente
también fueron médicos en las cortes de su tiempo, tal como lo fuera el también
médico y fildsofo Galeno.

£l llegd a plantear a la Semidtica como una ciencia que estaba destinada a
encontrar los "signos” pero de las enfermedades de su tiempo.

* Ihid.



Entre los fildsofos medievales seria esta misma Semidtica de Galeno la que
serviria para ayudar a descubrir otros "signos” y que simultaneamente con los de
la enfermedad, se estudiarfan los signos del lenguaje.

Este avance en el estudio del signo radica en el origen musulman de estos
filésofos médicos. Esto permitié un mayor acceso a las culturas orientales que el
de Ios filbsofos europeos, ocupados primordialmente en el latin y la religion. En
general, la vision oriental trajo como resultado una posicion mds cientifica que
contemplativa en las corrientes filosdficas de esos momentos, y que influird
posteriormente en el Renacimiento de Europa.

Surge entonces una nueva etapa que se inica con la filosofia de Tomas de
Aquino y se caracteriza por el rescate definitivo del pensamiento griego,
incorporando Io aristotélico a la escolastica.”®

Para este pensador, ‘las veces son los signos del entendimiento, y el
entendimiento la representacion de las cosas”. En realidad estas "voces”
como &l les llama, estdn compuestas por sonidos cuya finalidad es transportar
significaciones.”’

La filosoffa de Aquino, junto a la de sus contemporaneos, contribuyd a que la
comunicacion adquiriera otro sentido. En la Edad Media, deja de ser un mero
analisis del signo para consolidarse 10 que hoy conocemos como “discurso”,
incluso, el signo pasa de “"actuante” a "condicionante”. con ello-la atencion se
centra en la estructura misma ya que éste forma parte del dominio ideolégico
del receptor. 8

Asi con dichas aportaciones a la Retorica, la Edad Media finaliza a un tiempo que
se inventa la imprenta, se descubre América, y se da paso al Renacimiento.

* Ibid.
% Gilson Etienne, op.cit.

%® Ibid, Idem.
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2.1.4. Del Renacimiento
al siglo XIX.

El' arribo del Renacimiento trae consigo una redefinicion cultural. El latin deja de
ser la lengua dominante para dar paso al desarrollo de las lenguas nativas,
aunque siguieron apareciendo textos en tal idioma que por primera vez se
libraban del acortezamiento que la religion imponla.”

En el terreno filosofico y cientifico aparecen nuevos descubrimientos, nuevos
métodos y ciencias que la imprenta recién aparecida se encarga de difundir.

Ante estos surgimientos, 1a institucion religiosa se ve forzada al recurrir a 6rganos
represivos tales como 1a inquisicién para no desmembrarse.

Sin embargo, Ia filosofia siguio llevando el sello religioso pues asl convenia a las
clases en el poder; aunque lentamente se gestd un cambio caracterizado por no
buscar més las semejanzas, sino la renovacién a través de la participacion,
accion y cuestionamiento del hombre y ya no la mera contemplacicbn.60

En esta efervescencia de cambio, Ias investigaciones sobre el signo parecen
aletargarse para enfocarlas mas en el estudio de la palabra esciita, es decir, en
los signos tipograficos. Podemos detectar ya una inquietud por lo que
significaba Ia letra tanto como por su forma como por la palabra que: transmitia,
lo cual facilitaria la ilustracion de textos.®'

Estos primeros libros ilustrados, entre elios |a Gramdtica Castellana de
Antonio de Nebrija, tendrian gran aceptacion y demanda en el recién
descubierto nuevo continente. ’

Ello se debio a que constituian el Unico contacto de. los habitantes de estas
tierras con los Ultimos adelantos sobre retdrica en Europa.

5% bid.

%% Garroni Emilio, Re-conocimiento de ta Semiética, Concepto, México. 1979.

o' ibid.



A la izquierda de este parrafo vemos la
portada de la mencionada ohra de
Nebrija donde se aprecian no sdlo
imagenes refigiosas sino también simbolos
cristianos como parte de la profusa
ornamentacion.
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En este terreno de la retdrica se dieron
notables aportaciones dadas por las
publicaciones de personajes como Tomaés
Moro, Luis Vives, Giordano Bruno, e
incluso Francis Bacon y Galileo Galilei.

!
i

Portada de Gramdtica Castellana de Antonio
Nebrija. Tomada de Lopez Rodriguez, op. cit.
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Estos filésofos siguen analizando a los signos bajo los criterios de las escuelas
tradicionales de lo analogo © de o semejante, donde no se pueden hacer
"abstracciones precipitadas”. Sin embargo, consideran ya la posibilidad de una
abstraccion que no sea analogica.®?

En este punto de transformacion tiene especial importancia Ia filosofia de Thomas
Hobbes, quien en sus escritos como el Leviatan manifiesta el criterio de que "el
objeto es una cosa, y la imagen o ilusion otra”. Este principio dejo su profunda
influencia en los posteriores pensadores encabezados por Antoine Arnauld,
quienes redactaron la Grammalre Generale et Ralssonée, texto que marco
durante los siguientes dos siglos todo tipo de investigacion linguistica.

Este escrito trataba de demostrar que todo proceso de comunicacién se basa en
la razén y mas aun, en el Método propuesto por Descartes anos antes.

El siglo XVIl se caracteriza por la busqueda de semejanzas y similitudes y esta
Grammaire defiende el analisis del signo en dos vertientes: slghlflcado y
significante sin tomar en cuenta un tercer elementos referencial, el objeto o
referente que es el que nos concede la posibilidad de ver al signo como
resultante de una préctica social, |

Las transformaciones de que va siendo ojeto la teoria de los signos durante este
siglo no unicamente se deben a la contribucion de fildsofos, sino tampién a la de
la lingUistica y literatos de la talla de Cervantes quien en su obra revel6 la
multivalencia de que estdn dotadas las palabras para las distintas mentes
humanas. Con ello, a pesar de que Espafia se mostraba renuente al cambio
filosofico, Cervantes rompe cori la postura que defendia lo analc’;glc:o."3

Bajo la apariencia de critica hacia los libros de caballerlas, este literato encuentra
caminos distintos para el andlisis de signos donde la analogia carece de sentido
pues su Quijote debe colmar de realidad los signos sin contenido del relato.

“2 snitzer Leo, Lingiistica e Historia Literaria, Gredos, Madrid, 1974

83 Apud, Garroni Emiio, Re-conocimiento de la Semiética, Ed. Concepto, México, 1974,



Una vez derribada la posicion del signo como andlogo al objeto y parecido a
Dios, se abren las puertas para €l racionalismo del siglo XVIli, aunque esta nueva
interpretacion no significo el olvido de la retdrica anterior que de hecho sigue
usandose hasta nuestros dias, desde luego, con las adaptaciones pertinentes.

Durante este siglo XVIll el estudio del signo deja de enfocarse en su estructura
para atender mas de cerca aspectos como su funcionamiento.

Ello se debi¢ a la necesidad de fortalecer e poder de comunicacion de los signos
ya que los textos impresos de estos afos ya se hacian en varios idiomas y no
nada mas en latin. Asl, 1a comunicacion visual adquiere gran importancia pues es
necesario facilitar su difusion. El signo se enriquece al adquirir paulatinamente un
nivel retdrico en lo visual, distinto del que alcanza en la palabra; y por otra parte,
al mezclarse con la imagen visual se crearon nuevos lenguajes que permitieron
un mayor acercamiento con el pueblo.®*

Proliferan entonces los libros profusamente ilustrados como los catecismos,
doctrinas y retoricas que llegan a constituir verdaderos catalogos visuales de
ropajes, utensilios, oficios, plantas; simbolos y todo aquello util para ver lo que
la palabra no lograba describir.

Para la Semidtica, este siglo es decisivo ya que se generan las bases actuales de
esta ciencia mediante dos escuelas fundamentales para los siglos venideros, €l
Empirismo creado por John Locke y el Raclonallsmo sustentado por
Gottfried Withelm Leibniz. De hecho, por primera vez aparecen textos especificos
sobre los principios de la entonces llamada, Semiética o doctrina de la
designacion de los pensamientos y de las cosas. ‘

Uno de estos escritos es el Organodn el aleman Johan Heinrich Lambert,
donde entre otras cosas dice que "el lenguaje no es solo necesario en si, sino que
interviene en el estudio de los signos de cualquier clase”. Asl, podemos decir que
a partir de este momento ha nacido una ciencia propia de los signos, casi al
mismo tiempo que la térmica de Fahrenheit, la electricidad con Volta o con Watt,
que la psicologla fisiolégica con Destutt, o que la historia evolutiva con Buffon.

“ Ihid.;



Uno de los primeros autores especificos de esta nueva ciencia es Giambattista
Vico, quien estudia las posibilidades que tienen los lenguajes como "creadores de
imagenes” y en alguno de sus escritos donde analiza el simbolo, llega a
describirlo como "un signo que significa Otros signos’, con estos estudios y
disertaciones se cierra este importante siglo para dar paso al XIX en el que la
Semiotica adquiere su forma definitiva a partr de dos grandes autores
considerados "padres” de esta ciencia: Peirce y Saussure.

2.2. La Semidtica
Actual.

2.2.1. Los Iniciadores.

Si el siglo XVIll se caracterizb como una época de replanteamiento ideoldgico y
por sentar las bases para el desarrollo de las ciencias pese a las guerras y
revoluciones, el siglo XIX no fue en su inicio menos convulso.

Y se debid a que Europa paredia haberse aduefiado del mundo en su afén de
dominacién econdmica y cultural, lo que forzosamente llevo a varias guerras
durante los afos venideras.

Sin embargo, no todo en este siglo fue hacia el camino de 1a imposicon, sino

que se desperto el interés por él conocimiento las cufturas dominadas.

Con ello se abrirlan también nuevos campos para los lenguajes visuales y de
comunicacion, tales como el cine, ta historieta, la fotografia y el cartel. Y es
precisamente en este panorama donde la antiquisima ciencia de los signos, la
Semiotica, toma su forma actual.

Elto se atribuye a las investigaciones de dos importantes autores: Charles Sanders
Peirce y Ferdinand de Saussure, quienes pese a haber realizado sus escritos
durante el siglo XIX, no tuvieron proyeccion sino hasta los umbrales del XX, varios
afnos después de su muerte.  Desde luego, existieron en su siglo ciertos
investigadores mas que llegaron a abordar temas relativos a esta area pero no se
les menciona en este momento pues sus trabajos no tienen Ia repercusidn de los

- de Peirce o los de Saussure para la Semidtica actual.
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Tal es el peso de estos dos personajes dentro de esta ciencia, que se debe hablar
de ellos detalladamente.

Comenzaremos con Peirce, originario de Cambridge Massachusetts, nacido en
1839, graduado en quimica pero ferviente investigador del drea filosofica y
lingtistica. De hecho, se le considera iniciador de la corriente conocida como
pragmatismo, y es precisamente esta propuesta la que le darla entrada hacia
las estructuras y précticas de la comunicacion.

A partir de estos estudios fundamenta su posicion frente a la Semidtica, logrando
estructurarla como 1a conocemos en la actualidad. Esto se debe a que Peirce,
muerto en 1914, dejé una gran cantidad de escritos sobre esta ciencia que se
publicaron hasta 1959 como Collected Papers por |a Universidad de Harvard,
y en espanol se publicdé una condensacidn de esa obra titulada como La
Ciencia de la Semiotica hasta 1974. De ahl que se le considere como el
fundador de esta ciencia hasta bien entrado el siglo XX,

En opinién de Peirce, 1a Semibtica se divide en tres ramas: 1a gramatica pura,
enfocada hacia el significado de los signos, la léglea que se dirige
concretamente a los signos en sf y 13 retérica pura, encargada de analizar
cOMo un signo da nacimientd @ otros signos y especidlmente como un
pensamiento puede generar otro pensamiento.65

Respecto al estudio del signo, Peirce rescata los antiguos planteamientos vgriegos
actualizados y empleando términos diferentes. Es decir, conserva la propuesta de
estructura triangulada del signo pero con Ios terminos de r'epresentamen_
para el significante, interpretante para el significado y objeto para el
referente. Este concepto del signo podria explicarse del siguiente modo:*

El ohjeto, para Peirce, "es aquello acerca de lo cual el signo presupone un
conocimiento para que sea posible proveer alguna informacion adicional sobre el
mismo”. ’ '

o Lépez Rodriguez, op. cit., apud Peirce Charles Sanders, Collected Papers, 1959.
“ Ihid.
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El signo o representamen, "es aquello que para alguien representa a algo en
algun aspecto o caracter.”

REPRESENTAMEN
Stgrlicarte
OBJETO . INTERPRETANTE

rererente Sigrfcado

Y el interpretante solo puede darse en presencia de fos otros dos elementos.
Podria definirse como el proceso de interpretacion, es propiamente el
signiticado, o en términos ae Peirce, es la "conciencia intexrpretadora“,67 dice

también que este intérprete sera siempre 13 interpretacion de un signo o
representamen.

Concluye diciendo que los tres elementos son totalmente Interdependientes

y basta con la ausencia o deficiencia de alguno de ellos para que el signo se
: desvirttie.

Tomemos nuevamente un ejemplo grafico para clarificar ef esquema triangulado
del signo con la terminologia de Peirce. Analicemos la Identidad Grafica del
; ISSSTE {Instituto de Seguridad y Servicios Sociales para Trabajadores del Estado}.

E! objeto de este diseNo es miltiple ya que se
trata tanto- de la Institucion (ISSTE) como de los
valores relacionados con ésta, ' tales como
proteccion, sequridad, familia, maternidad, etc.

i lSSSTE El signo o representamen (significante] es

propiamente ef logo con sus elementos graficos
{tipografia, formato, forma) pues es €l vehiculo
para materializar la idea.

: * Ibid, idem.
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Y finalmente, el interpretante (significado} que es la interpretacion o
decodificacidn de esta ldentidad Grafica.

Las teorfas de Peirce sobre 1a filosoffa del signo, y la filosofia en general, hacen de
este personaje el mas estudiado autor en materia de Semiotica. Sin embargo,
existe otro persongje de vital importancia que profundizd y concreté las

investigaciones sobre el signo, pero en el vigjo continente. Su nombre: Ferdinand
de Saussure,

Este pensador suizo nacido en Ginebra en 1857, analiza las estructuras del
lenguaje como algo vivo dentro del proceso histdrico y a través de esta

perspectiva define a la Semiclogia como el "estudio de {os signos en ef seno de Ia
" 68
vida social”.

En este momento de la historia existe un marcado interés por el dominio y
colonizacion por parte de occidente hacia otras cufturas, y para logrario, se debe
hacer un estudio de estas culturas o que forzosamente implica el estudio de sus
Signos, esto es, un estudio semiotico ya que es a través de [os signos como se
expresa la ideclogla entera de {os pueblos.

Asl bajo tales circunstancias Saussure desarrolia un minucioso estudio de los
signos, llamando a esta ciencia "Semiologia’(a diferencia de Peirce quien Ia
denomina "Semidtica" } y con la que flegd a ocupar un lugar tan importante en
Europa como Peirce en América.*’ De hecho, para muchos estudiosos de los
signos en el siglo XX, Saussure es considerado como fundador de esta ciendia.

Peirce, como se menciono, plantea al signo como una relacion de tres elementos

- Saussure en cambio presenta al signo como una relacion de dos elementos, dice;
“el signo une un Concepto y una imagen”. Al referirse a imagen considera que
ésta puede ser aclstica, visual o escrita.

*® Guiraud Pierre, La Semiologia, Sigto XX, México.
% Ihid.



Estos dos elementos del signo que describe Saussure son el significado y el
significante, donde el primero de estos terminos se refiere al concepto o idea
que transmite el signo y el segundo designa al medio material del que se vale
para hacerlo (sonido, imagen, etc.).”’

-7 G . SIGNIFICADO
o Concepto o ldea,

SIGNIFICANTE
Medio material, sea visual,
~ e ! acustico, o escrito.

~ Asi como se clarificaron los términos de Peirce con un ejemplo gréfico,
analicemos los ‘de Saussure con la lIdentidad Grafica de la empresa
cinematografica 20 th. Century Fox, con la misma finalidad.

El significado es muitiple, y se refiere a todas las
asociaciones que-se tienen de la empresa o que
puede despertar en los receptores tales como cine,
espectaculo, noche de estreno, majestuosidad, etc.

Y el significante se refiere al logo en si con sus
elementos como forma, tipografia, fuga de
blancos, etc., pues es el vehiculo material (visual en
este caso) por el que la idea (significado) puede
transmitirse.

Ademas de estudiar la linealidad del signo Saussure profundizo en el analisis de |a
relacion de los signos entre sf. En su opinion, para la comprension de un signo es
importante considerar tambien su relacion con los otros signos que intervienen
antes y despugés de €l dentro del mensaje.

70 Ihid.
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Al explicar este fendmeno Saussure sefiala una nueva dicotomia: Sintagma y
Paradigma. Esto obedece a que al transmitir un mensaje, no solo se escogen
los signos adecuados sino que los colocamos en el lugar correspondiente para
que tengan una relacion coherente con los demés.”!

Por otra parte, plantea también el andlisis del momento histdrico y evolutivo del
mensaje, y lo explica con otra dictomia: Sineronia y Diacronia. Con el primer
término se estudia el punto fijo y preciso de la emision del mensaje, en tanto
que €&l segundo término se refiere al entorno historico del mensaje. Estos mismos
aspectos son también analizados por Peirce, pero bajo nombres distintos. El [os
llama cronoteoria y topoteoria.’’

Ambos autores conceden especial importancia a esta dicotomia ya que analizar
signos desde su marco historico, es trabajar sobre elementos vivos, vistos en su
practica y en su momento. Si se arrancan 10s signos de ese contexto para hacer
un analisis puramente estructural, es trabajar sobre elementas inertes, sin vida.

Al hablar de signos vivos se debe hablar de éstos dentro del proceso de
comunicacidn. Ello dard pie para proporcionar una visidn préctica y
contemporanea de la Semidtica.

2.2.2. La Semiética Contemporanea.

Hablar de la Semidtica contemporanea significa hablar de una disciplina que se
ha renovado profundamente en relacion con la milenaria historia que los signos
dejan tras de si. Esta renovacion se debe sin duda a los escritos de Ferdinand de
Saussure, en especifico a Cours de Lingﬁistibue génerale, que sirvid como
punto de referencia a los estudiosos del signo a partir de la década de los
cuarenta.” ‘

7V 1hid, 1dem.
2 hid.

73 Bernardelli Aifonso, La Cultura del 900, Tomo 2, Siglo XX, México.
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Estos semidlogos conciben a la Semidtica como teoria de los actos
comunicativos e insisten en el caracter intencional y artificial del signo. Por otra
parte, a esta escuela se le opone otra de ascendencia Peirciana que tiende a
establecer, en palabras de U. Eco {1975), "una teoria semidtica que sea capaz de
considerar una serie mas amplia de fenémenos signicos”, incluyendo los signos
no producidos con fines comunicativos.”

Asi, las teorfas contemporaneas van dilatando cada vez mas las nociones basicas
del signo proporcionadas por sus iniciadores {en general las de Saussure] hasta
el punto de distinguir entre una “semiologia de la comunicacion” y una
“semiologla de la significacion” (o de la connotacion).”

Entre los autores responsables de tal dilatacion destaca Roland Barthes quien en
su Elements de Sémiologie de 1964 establece que la semiologla se ocupa
de “todos los sistemas de signos, cualesquiera que sean las circunstancias y
limites de estos sistemas”.”® Es decir, que para Barthes “signos” son todo los
fendmenos que implican un “sistema de significacién” aunque sirvan a
propdsitos tan diversos como la moda e incluso la comida. Esta vision tan
"elastica” del signo es precisamente la que ha convertido a Barthes en uno de los
autores mas controvertidos entre los semidlogos tradicionales.

Otro autor contempordneo que proporciona .una vision mas conservadora y
apegada ala de Saussure, es Hjelmslev para quien también el signo se compone
de dos partes (un significante y un significado) pero las define como “expresion”
y “contenido”. La relacion de estas dos partes (lamadas “funtivos’) es una
funcidn, la funcion signica.”’

Hjelmslev se refiere basicamente al signo lingUistico pero en toda Semidtica
puede reconocerse un plano de la expresion (E) y un plano del contenido (C), y
sera de acuerdo a la relacion de ambos como se const:tuya una Semiotica
connotatlva (E C):C, ounadenotativak : C.

7 Eco Umberto, Tratado de Semidtica General, Nueva Imagen, México, 1978.
75 Bernardinelti, op. cit.

7 ibld, Idem.

77 Ibid.



Las teorfas de Hjelmslev intentan recuperar "aquellos aspectos de 1a totalidad
global del habla humana que en un principio se hablan dejado de lado”.

A mediados de los setenta la distincion entre semiologia de la comuncacion {en
acepcion de Buyssens) y la semiologla de la significacion (en acepcion de
Barthes), se planted en términos distintos gracias a L. J. Prieto. Para él,
denotacion {"notacion”} y connotacién son sélamente dos modos de concebir €l
mismo ohjeto, donde la connotacion es la concepcion de un objeto “subsidiaria”
respecto a otra concepdon de este objeto.78 Es dedr, que también I3
connotacion queda remitida a un proceso comunicativo con una delimitacion
del campa semidtico.

Sin embargo, el autor que mayor peso canfiere a la semiologla de la
comunicacion es Umberto Eco, pues asegura que ambas vertientes de 1a
semiolégicas son inconciliables, y que aunque la semiologla de la comunicacion
deba subordinarse a la de la significacion, finalmente todo codigo es un
“sistema de significacion” y ésta es inmanente a todo acto comunicativo.”®

En lo que respecta a la nocién del signo, Eco afirma que el contenido del signo
no es “la cosa” sino mas bien, una "unidad cultural” determinada por el modo
en que el sujeto {miembro de una sodiedad) concibe la realidad.®

De hecho,llega a afirmar que Ia Semidtica puede aplicarse como una “teoria de
la falacia : ya que signo es cualquier cosa que pueda ser asumida como un
sustituto significante de otra cosa diferente. Esta cosa no necesariamnte debe
existir , ni debe sustituir a algo en el momento en que el signo esta en su lugar.
En tal sentido la Semidtica es , en principio , la disciplina que estudia todo
aquello que puede ser usado con tal fin.%'

78 prieto J. L., Pertinence et Practique, Fssai de Sémiologie, Paris, 1975.
7% Eco Umberto, op. cit. |

% pid, Idem.

® Ibid, idem.
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A esta critica de los principios de la Semidtica se han sumado autores como F.
Rossi-Landi, E. Garroni, y T. Maldonado, desde luego la critrica de estos
principios debe acomparnarse de una critica de 10s “usos” de las teorfas de los
signos en el campo de las ciencias humanas, es decir, en € ambito de
aplicacion.

En este dmbito existe un importante autor que hizo grandes aportaciones a la
Semidtica y a la LingUistica, es el ruso Roman Jakobson.Y es quien llevo a la
disciplina de los signos a un terreno practico, con lo que enriquedé ambas
dreas. Jakobson conjunté el Formalismo, €l Estructuralismo, y la Semidtica en
una sintesis que condujo a la renovacion de otros campos encerrados en i
mismos por largo tiempo, como por ejemplo la literatura. %

Esta ligadura con la Semidtica partio del hecho de que para los formalistas “la
palabra poética se califica como un acto comunicativa”.

Otra contribucién importante de los formalistas encabezados por Jakobson, y
perfeccionada por éste, radica en el hecho de identificar funciones lingdisticas
determinadas por los factores esenciales de Ia comunicacién, donde cada una
de ellas se distingue por arientarse prevalentemente hacia uno de estos factores.
Estas funciones las identifica también en textos no literarios e incluso en la
lengua cotidiana.”?

La teoria de las funciones de Jakobson {1958] di¢ pie a su aplicacion en otras
&reas tales como la musicologfa, critica de arte, teatro, cinematografia y también
terrenos NUEVos en ese momento como la publicidad, donde la Semiotica
encontro una gran acogida. o

Y es hasta finales de los setenta cuando toma forma la llamada Semidtica de la
publicidad con las investigaciones de los franceses George Péninou y Jacques
Durand, quienes retoman ios elementos semidticos y retoricos de Peirce,
Saussure, Barthes, y Jakobson pero para analizar los procesos de comunicacién
basados en la imagen.®* '

% Berardinelli, op. cit.
% (hid.
% Victoroff David, La Publicidad y Ia Imagen, Gustavo Gili, México, 1985,




A partir de entonces y a la fecha han surgido varios estudios de esta disciplina,
caracterizandose todos por profundizar ya no sélo en los aspectos de la
estructura del signo y la conformacion de codigos, sino también en incorporar
elementos ligados a la comunicacion humana tales como codificacion,
interpretacién, percepcion,y otros Procesos mentales. En este aspecto destaca
sobretodo Estados Unidos con las investigaciones realizadas por la corriente de
Palo Alto, que toma su nombre del Mental Research Institute de Palo Alto
California.

En América Latina, también han surgido algunos autores preocupados por
renovar y dar a la Semidtica un contexto actualizado y adecuado a la ideologia
de nuestros grupos sociales, destacando entre ellos, Daniel Prieto.

2.2.3. Semiotica de la Comunicacion.

Hasta este momento se ha visto a la Semidtica basicamente desde el punto de
vista de su desarrollo historico, sin embargo como se menciono anteriormente,
es fundamental hacerlo dentro de una vision practica. Esto para analizar cuanto
ha incidido sobre la disciplina que nos compete: la comunicacion gréfica. Por
ello, nos enfocaremos ahora a la Semidtica de la comunicacion.

La primera teorla que existe sobre signos y comunicacion es la planteada por
Aristoteles en su Ret@drica, Libro |, quien dice "de los argumentos suministrados
mediante el discurso, hay tres especies: Unos que residen en el cardcter del que
habla, otros en poner en derta disposicion al oyente; y otros ent el mismo
discurso, por lo que demuestra o parece demostrar’. Asl, a partir de esta teoria
surge un primer modelo del proceso de comunicacién constituido por tres
elementos: emisor ("el caracter del que habla’), receptor ("cierta disposicion del
oyente’'), y el mensaje ("el mismo discurso’). '

EMISOR - MENSAJE - RECEPTOR

Aristételes en su esquema da mas importancia al mensaje sin analizar las
intenciones del emisor ni la actitud del receptor, es decir, en el comeo se
comunica.



Ante la necesidad de profundizar y actualizar el estudio del proceso de
comunicacion, este sencillo esquema se complementd con los estudios de los
formalistas rusos, en especial por Jakobson, como se explicd en parrafos
anteriores.

Este autor brinda un cuadro mas completo del esquema de comunicacion en
su ponencia Lingiistics and Poetics (1958] donde identifica seis factores
esenciales de la comunicacion lingulistica, que son: emisor, mensaje, receptor
(destinatario), contexto, contacto, y codigo. En ellos basa su teorla de las
funciones.®®

El modelo resultante se plantea entonces del siguiente modo:

CONTEXTO
REFERENTE

EMISOR MENSAJE RECEPTOR
CODIGO :
CONTACTO

La teorfa de las funciones de Jakobson plantea que en todo proceso de
comunicacién predomina alguno de los seis elementos constitutivos del
. esquema, y los demas quedan subordinados al "dominante”.

De este modo, se da lugar a seis funciones distintas : referencial, emotiva,
conativa 0 conminativa, estética, fatica, y metalingUistica.

Esta teorla de las funciones, en su version jakobsoniana, ha sido ampliamente

aceptada por NUMerosos semiologos, contemporaneos, en especial por los del
~ ambito publicitario y de la comunicacion gréfica como Péninou en Europa, y
Daniel Prieto en América Latina; quienes para comprender en su totalidad al
proceso. de comunicacion involucran ademds aspectos - sociologicos y
psicoldgicos de los dos polos del esquema: emisor y receptor. . -

Andlicemos ahora con detalle cada una de estas funciones junto a ejemplos
visuales que clarifiquen su sentido dentro de la comunicacion grafica.

~ 55 Berardinelli, op. dit.
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CONTEXTO: Funcion Referencial.

Es la base de toda comunicacion; se trata de una funcién cognoscitiva y objetiva

Cuya razon de ser seria aquello a lo que hace referencia: el contenido de 1a
comunicacion.®

Su propdsito es formular {a propdsito del referente) una informacidn verdadera,
objetiva, observable y verificable.”’

Busca evitar cualquier confusion entre signo y objeto, entre mensaje y realidad.
Es propia de los codigos cientificos.

Este mensaje publicitario para una conacida empresa
bancaria muestra en su realizacion el predominio de
la funcién referencial. Pues transmite al receptor una
informacion objetiva, verdz, y directa sobre el banco
sin dar lugar a confusiones o desviar el sentido del
mensaje.

Esto se logra transmitiendo el mensaje bdsicamente
mediante texto, con una redaccién objetiva e induso
fria, y reforzando la presencia de esta institucion
bancaria a través de sus elementos corporativas.

EMISOR: Funcion Emotiva.

Esta funcion se refiere a la intencidn del emisor, a aquello que quiere transmitir.
Se trata de una funcion expresiva que manifiesta la actitud del emisor con
respecto al abjeto de comunicacion.®®

% Guiraud Pierre, La Semiglogla, Siglo XXI, México.

® pgninou George, Semittica de la Publicidad, Gustavo Gifi, Barcelona, 1976.

% Guiraud Plerre, op. cit.
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Es afectiva y subjetiva, propia de los cddigos estéticos, busca tocar las fibras
sensibles del receptor.

Al hablar de funcion emotiva necesariamente se tocan aspectos Como expresion,
sensibilidad, subjetividad, y emocion. En este aspecto, es Toscani, responsable
creativo de la controvertida publicidad de la marca Benetton, quien ha logrado
como nadie antes utilizar esta funcién como eje principal de sus campafias.

Como muestra de ello,
tomemos este anuncio de la
marca como una moderna
vision de “La Piedad” que
provoca los mds fuertes y
diversos sentimientos en el
receptor, y por consecuencia,
genera un altfsimo nivel de
recordacion de la marca.
Misma,  que  sutimente M
aparece en el angulo inferior =
derecho de la imagen.

RECEPTOR: Funcion Conativa o Conminativa.

El término que designa esta funcion viene de "conato’ el esfuerzo por conseguir
algo y de "conminacior’ invitacion a alguna accion. Se dirige a llamar la
atenciéon del receptor hacia el mensaje obteniendo una reaccién por parte de
éste, ¥

Persigue influir en la conducta del receptor desde el nivel de invitacion o
sugestion hasta la orden categorica, pudiendo hacerlo a través de la inteligencia
o la afectividad.”

Se utiliza también para coordinar la accidn y movimientos de grupos pero su uso
mds generalizado lo encontramos en el ambito publicitario.

¥ peéninou George, op. cit.

% Ibid, Idem.
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Para influir en la conducta del receptor, nada mejor que
hacerlo a traves de sus motivaciones bioldgicas como el
apetito. Este anuncio publicitario de leche evaporada utiliza la
funcién conativa mediante la imagen de un sugestivo platillo
elaborado con el producto en cuestion, y se refuerza el
mensaje con una categorica orden: Usame.

Un texto tan directo en combinacion con la apetitosa imagen
no sélo logra captar la atencion del receptor, sino que
también provoca una reaccién especifica: el consumo del
producto.

MENSAJE: Funcion Poética o Estética.

Es la relacion del mensaje consigo mismo. Podemos definirla como la funcién
estética por excelencia, donde la adecuada seleccion y combinacion de signos
produce una funcion poética. Asi el mensaje deja de ser el instrumento de
comunicacidn para convertirse en su objeto.””

Asi como una asociacién armonica de notas produce una
agradable melodia, la funcidn estética busca conjuntar los
‘elementos visudles que logren transmitir un mensaje del
B Nodo mas estético posible.

Elementos como color, textura, tipografia, y formato son
indispensabales para esta funcion; y de hecho llegan a tomar
g al mensaje como un simple pretexto para la composicidn

Esta es la mas usada de las funciones en anuncios publicitarios para lineas de
perfumeria, tal como lo vemos en este mensaje de la fragancia de Todd Oldham
que inserta su producto en un ambiente de ensofiacion como protagonista de
un bello cuento de hadas.

*' Guiraud Pierre, op. cit.
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CONTACTO: Funcion Fatica.

Esta funcién mantiene el contacto de hecho (de facto], y de ahi toma su nombre.
Una vez captada la atencidn del perceptor (funcidn conatival, busca prolongar el
contacto para la recepcion del mensaje segun las intenciones del emisor.

Busca afirmar, detener o mantener la comunicacion o bien verificar si el circuito
funciona y acentuar el contacto.”

El contenido de Ia comunicacion tiene menos importancia que el hecho de la
presencia y reafirmacion de adhesion al grupo.

El objetivo de la funcion fatica es prolongar a méaximo el contacto con el
receptor, aun cuando existan pocos elementos en el mensaje, ya que es mas
importante mantener el contacto con el receptor que el contenido mismo del
mensaje.

Un recurso para ello consiste en alternar mensaje
lingdfstico con el mensaje visual para crear pausas tal
como lo muestra este mensaje publicitario para el
bronceador de la marca Coppertone.

‘Olatras ola. tas o tras ola. tras ol g ols.

Como podemos observar, pese a que se maneja una
sola imagen y un mismo texto, el hecho de reiterartos
genera ritmos visuales que ademds de llamar Ia
atencién del receptor, la conserva por mas tiempo.

pa e B e R A M e
Cup;xﬂm:\‘ix:qxgo{ perna

%

CODIGO: Funcién Metalingilistica.

Metalenguaje es el "lenguaje del lenguaje”. Es la funcion que tiene por objeto
definir el sentido de los signos de un lenguaje particular, a condicion de que al
hacerlo use los signos propios de dicho !em_;u.aje.93

22 1hid.,

73 Prieto Daniel, Retdrica v Manipulacion Masiva, Premia, México, 1990.
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En la comunicacion grafica, un metalenguaje serian ciertos indices internos del
mensaje que nos darian su clave de interpretacion tales como colores, flechas,
cierto tipo de letras, etc.

Para este anuncio de mayonesa Helimann’s light la
funcion metalinglistica constituye la base del
mensaje, pues el sentido de ligereza, de bajo en
calorias, y de saludable del producto, es
transmitido por los signos internos del mensaje
tales como la composicion limpia en base a pocos
elementos, espaciosos aires blancos, textos
condensados con interlineas abiertas,y sobretodo,
la actitud dindmica, deportiva, saludable, y
completamente "en forma” de los personajes.

A partir de las anteriores definiciones se puede eshozar de nuevo el esquema del
proceso de comunicacion en el cual cada una de las funciones quedaria inscrita
en alguno de los elementos del esquema

CONTEXTO
Funcion Referencial
EMISOR MENSAJE RECEPTOR
Funcion Emotiva Funcidn Poética Funcion Conativa
CODIGO

Funcion Metalingtiistica.

Cada una de las funciones depende de las demds y del comportamiento de
éstas, y aunque se encuentran mezcladas en diversas proporciones en un mismo
mensaje, unas y otras dominan seguin el tipo de comunicacion.”

Cualquier cambio en las funciones, por pequefio que sea, puede alterar el
significado del mensaje.

% Guiraud Pierre, op. cit.

% Ibid.
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2.2.4. Categorias del signo:
icono, indice y simbolo.

Para proseguir en el analisis de los procesos de comunicacion es imprescindible
el conocimiento de las categorias del signo, que lo clasifican en icono, indice y
simbolo. Esta clasificacion fue propuesta afios antes por Peirce, pero ha sida
retomada por fos semidlogos actuales, debido a que de este modo es como se
podra afinar y perfeccionar la practica de la comunicacion grafica ya que ef uso
correcto de signos lograra mayor precision en los mensajes.

Todos los mensajes deben presentar en su realizacién los tres elementos (icono,
indice y simbolo), pero cada uno tendrd una importanda distinta dentro del
mensaje segun el género y la intencion de éste mismo. Si sdlo predomina un
elemento la comunicacion se debilita, pierde fuerza.™

Veamos con detenimiento a qué se refiere cada una de as categorias del signo.

ICONO:

Es un signo que hace referencia a su objeto en virtud de una o varias similitudes
con las propiedades intrinsecas de dicho objeto, y reproduce algunas
caracterfsticas esenciales de éste.”

Asi, podemos decir que representa al objeto basicamente por similitud, es decir,
debe “parecerse” al objeto, por ello, el icono es la manera mas directa de
transmitir una idea.

Por ejemplo la fotografia y las formas figurativas de pintura, dibujo e ilustracion
son representaciones icénicas donde su grado de iconicidad depende del mayor
0 menor parecido con el objeto.

La funcién del icono es basicamente referencial pues busca la representacion
por semejanza.

% | bpez Rodriguez, op. cit.
7 Ibid.



Existen diversos tipos de iconos cuya clasificacion depende del contexto en que
se usan. Asi encontramos 0s siguientes tipos:”

Iconos Identificativos: Permiten identificar al objeto a través de Ia
reproduccion de algunas de sus caracteristicas.

La imagen de este anuncio publicitario para la crema
irlandesa de la conocida marca Baileys, pertenece a la
categoria de iconos identificativos pues a través de la
fotografia se reproducen caracteristicas esenciales del
producto tales como su consistencia y color.

Por otra parte, el encuadre cerrado de la etiqueta del
envase permite no Unicamente identificar al producto

sino también generar su recordacion en estanterias. [HEIaGIN

A modo de provocar el maximo de reconocimiento, se cierra el mensaje con una
pleca que lo unifica con el disefo de la etiqueta del envase.

Iconos Descriptivos: Son muy similares a los anteriores pero contienen una
descripcion visual con mayor detalle de las caracteristicas propias del objeto.

Este anuncio para la linea de quesos de la marca
Caperucita, basa su mensaje en el nivel iconico, esto
es, en imagenes sugerentes de su producto. Y en
este caso, el tipo de imagen pertenece al de iconos
descriptivos pues se presenta el maximo de detalles
del producto tales como la textura del queso,su color
y consistencia,lo dorado de la tortilla, y también
caracteristicas propias de la marca tales como el
logotipo, sus colores corporativos, y los envases del
resto de la linea.

8 Ibid.
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lconos Nominativos: Son aquellos en los que ta imagen "nombra” at objeto y
tiene la misma irportancia que el nombre para identificar al objeto.

Este anuncio publicitario del cocktail de tomate y
aimeja Del Valle utiliza iconos nominativos pues sus
imagenes son indispensables para la decodificacion
final del mensaje. £} texto visual y el linguistico se
enlazan en una mutua dependencia y tienen la
misma importancia para poder interpretar al mensaje.

Iconos Vicariales: Los encontramos como apoyo
de un texto, pudiendo llegar a ser elementos
redundantes. De hecho, el texto no puede ser
sustituido por Ia imagen iconica pero si se vale de
ella.

Los iconos vicariales tienen por objetivo traducir en
imagenes aquello a lo que el texto hace referencia.
Este anuncio de shampoo Respons se vale de este
tipo de iconos pues simplemente se presenta la
imagen del producto, mismo que es aludido en el
texto pero sin que ninguno de los dos elementos
{texto e imagen) haga grandes contribuciones al
enriquecdimiento del mensaje.

Esta clasificacion abarca los principales tipos de iconos aunque para algunos
autores existen otros tipos como los iconos topologicos, iconos estructurales e
iconos materiales que de una u otra forma son coincidentes con los
mencionados en parrafos superiores.

INDICE:

Podemos definir al Indice como un signo que establece © tiene una conexion
real con el objeto que indica o sefiala, y es de ahi de donde toma su nombre. A
partir de esta definicion podemos decir que el indice es "cualquier cosa que nos

sobresalte 0 que sea capaz de atraer nuestra atencion”.”?

%9 Guiraud Pierre, op. it., apud, Peirce Elements of Logic.
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Por ello tiene que ser preciso y monosémico & fin de originar algun tipo de
accion o respuesta activa en el receptor. Puede incluso llegar a convertirse en
instrucciones detalladas sobre como debe establecer el receptor conexion con el
objeto.

Un Indice esta asociado al objeto por 10 que Jakobson llama "contigtidad
efectiva” que podemos explicar como proximidad real a otros objetos con 10s
que guarda relacion, ya que el indice no puede sefalar al vacio sino a algo
presente.

Este proceso de relacionar y sefialar objetos que tiene a su cargo el indice
dentro de la mente humana, puede describirse en tres pasos;' ™

a) El indice nace de la necesidad de sefalar, indicar, dirigir, prohibir, mostrar,
etc., .y es esta necesidad la que le permite cubrir con facilidad el “nivel
programatico” de la comunicacion mejor que el icono y simbolo.

b) El receptor se halla en imposibilidad de percibir en toda su magnitud a un
objeto hasta que dicho objeto es indicado lo que convierte Ia necesidad del
primer paso en una busqueda de significacion a través de la “corpulencia” del
Indice.

c) De ese modo el objeto sefalado resalta mas alld del Indice mismo, ya que
‘adquiere una importancia sustancial mucho mayor que la que tiene el indice.

Los Indices clasicos, que desde luego no son los Unicos, en la comunicacion
grafica son los sistemas de sefializacion visual que van desde las sefiales
camineras, de todo tipo de transporte, de servicios publicos y sefializaciones
internas de edificios e instituciones.

~Indice y sefial pueden convertirse en sindnimos ya que ambos tienen como fin

principal proporcionar al receptor “instrucciones directas’. sin embargo esto no
s una regla pues dependen también del contexto que los rodea.

190 151



Dentro de la comunicacion visual, los indices se crean mediante algin tono
vibrante sobre fondos monocromaticos, mediante cambios tipograficos, o por
medio de algun elemento que nos obligue a fijar la atencion, a realizar una
accion o a sequir un determinado recorrido visual dentro del mensaje.'”!

Los indices pueden clasificarse en internos y externos. Los externos “salen” del
mensaje hacia el exterior, es decir, hacia el receptor, y con ello captan la
atencion de este hacia el mensaje.

El ejemplo mds claro de ello son las miradas implicativas y directas de los
personajes de los mensajes publicitarios hacia el receptor.

Los indices internos son elementos que provocan que el receptor pose su
mirada .en puntos especificos dentro del mensaje, creando con ello una
direccion de lectura preconcebida por el emisor. Dentro de este tipo de indices
encontramos a las flechas, a los cambios en la composicién, a los diferentes tipos
de construccion del disefo, a las posiciones de los personajes, etc.

Dentro de-este anuncio para lapiz labial de la marca Yves Saint Laurent
encontramos ambos tipos de indices.

Por una parte, la mirada dirigida al receptor en forma
retadora, directa, e implicativa del personaje
femenino ataviado sensualmente -con un traje que
simula ser de espla, constituye un poderoso Indice
externo que capta la atencién de éste hacia el
mensaje.

Una vez logrado esto, se realza la presencia del
producto con un Indice interno. Este se crea por una
direccién visual generada por la posicion de la mano
del personaje que empufia un arma y apunta -sefala-
at labial.

1°! | dpez Rodriguez, op. cit.
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Finalmente, la marca del producto es también enfatizada -indicada- por la

presencia de una finisima pleca dorada contrastando con el tono abscuro del
fonda.

El siguiente ejemplo es también un mensaje
publicitario pera, contrariamente al anterior, en éste
predominan los indices internos. Se trata de las
pantimedias Active de Cannon, cuyos empaques se
presentan en farma descendente a lo largo del
formato provacando una marcada direccidn visual
que guia la atencidén del receptor haca donde se
ubica la marca de las medias.

Este mismo punta se refuerza con atro Indice interna
que es la "casual” postura del personge femenino,
cuya pierna elegantemente enfundada por €l
producto, apunta -sefiala- hacia la marca. '

En este ejemplo las direcciones visuales de los elementos hacen las veces
practicamente de flechas o de sefiales para resaitar la presencia del producto y

de {a marca.

Simbolo:

Elicono reproduce al objeto ausente, el indice establece una “conexion real”
| con ese objeto, y el simbolo lieva en su propio ser el significado para lo que se

emplea.'”

Se distingue por no ser del toda arbitrario ya que guarda cierta relacion "natural”

192 Guiraud, op. cit.

{para el grupo que los maneja) entre el signo y lo que expresa, esto es, guarda
una relacidn racional con fa cosa designada.
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Los simbolos estan cargados de funciones abstractas y de cargas emotivas
(sentimientos), lo que facilita su consolidacion y difusién dentro de los grupos
culturales que los generan y manejan. Es por ello que los signos clasicos de la
comunicacion visual en las manifestaciones culturales mas intensas como el arte
y I religion suelen ser simbalicos.'®

El simbolo es esa especie de signo que establece su relacion con el objeto por
ley o costumbre segun el contexto cultural donde se genere, de tal modo que
su significado depende del marco cultural del receptor.

Una de las caracteristicas principales del simbolo es que designa un "tipo” de
objeto, no a un objeto especifico. Por otra parte, el simbolo facilita la
comunicacion de aspectos emotivos y estéticos que contribuyen a reforzar
pensamientos, opiniones, creencias y aspiraciones del receptor.

Dentro de la comunicacion visual es frecuente la presencia de objetos que
constituyen verdaderos simbolos sociales para ambientar v dar esa misma
connotacion a los productos que son publicitados. '

Este anuncio de Whiskey Black Latsel se halla lleno de
simbolismos sociales tales como la vestimenta “de
etiqueta” de los personajes (smoking para él y encaje
negro para ella), el ambiente refinado y los finisimos
vasos de cristal cortado en que es presentada 1a
bebida. Todos ellos son simbolos de status, elegancia,
y opulencia; atributos -que son adquiridos . por la
bebida al ambientarla con estos simbolismos.

Las tres categorias del signo - icono, Indice y simbolo

- que se acaban de explicar, son esenciales para la significacion del mensaje
grafico dentro del proceso de comunicacidn. Los tres conviven dentro de un
mismo mensaje pero el predominio de alguna de ellas sobre las otras
determinara el tipo de mensaje que se desea transmitir.

193 | 4pez Rodriguez, op. it.



2.2.4. Cadigos:
logicos, estéticos, sociales.

Una vez expuestas las categorias que pueden tener os signos de acuerdo a su
funcidn dentro del mensaje, es importante hacer mencion de los cddigos que
originan estos signos al agruparse.

En efecto, toda la experiencia humana {sobretodo en o que a comunicacion se
refiere) se expresa mediante signos - en sus tres categorias - y ellos tienden a
convencionalizarse y socializarse con su uso constante en la comunidad,
alcanzando entonces el caracter de codigo.'”

Esta experiencia humana que se menciono tiene dos vertientes basicas. Una
objetiva-intelectiva y otra subjetiva-afectiva. De acuerdo a ello existen codigos
légicos, cadigos estéticos y cadigas sociales.'®

La pertinencia de [0s signos a unao u otro tipo de cddigo esta dada basicamente
por convencion, pero puede darse el caso que un mismo signo fundone en
otros niveles, es decir que tenga un sentido [6gico y uno estético por ejemplo:

Codigos logicos:

Tienen por finalidad significar la experiencia objetiva del nombre con € mundo.
Existen varjos tipos: los codigos de conocimiento {epistemolbgicos), los sistemas

de sefalizacion (cddigos practicos) y los relativos al lenguaje {cOdigos
paralinguisticos). '

Codigos epistemoldgicos.

Se refieren a la forma de conocimiento en especifico a las ciencias. Dentro de
este tipo los mas comunes son fos codigos cientificos que se refieren al lenguaje
particular de cada ciencia. :

1% Guiraud, op. cit.
195 fhidl.
1% ibid, 1dem.
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Deben caracterizarse por no ser linguisticos sino logicos y referenciales, su
convencion es muy fuerte y su funcion principal es la de clasificar y calcular.

Cddigos practicos.

Se encargan de coordinar acciones por medio de instrucciones, avisos 0
llamadas de atencion. Tenemos como ejemplo los sistemas de sefalizacion, las
sefnales de transito y de carretera, etc.

Estos codigos pueden ser arbitrarios o iconograficos, pero siempre monosémicos
y con una convencionalidad explicita y constrictiva.

Cuando se trata de acciones complejas v elaboradas la sefal adquiere el caracter

de programa (entendido éste como un conjunto de operaciones para obtener
un resultado).

Cadigos paralingdisticos,

Dentro de este tipo encontramos a todos los relativos al lenguaje, como son:

Los relevos del Ienguaje: su funcion es reemplazar a lenguaje articulado
cuando este no pueda utilizarse debido a las condiciones del tiempo o del
espacio, pero siempre permanecen supeditados al habla articulada. Debido a
ello sblo son comprensibles al recodificarse al lenguaje articulado.

Dentro de este tipo encontramos la escritura alfabética, el braile, las sefales
marineras, el alfabeto de sordomudos, etc. ‘

Los sustitutos del lenguaje: se trata de cddigos e independientes del
lenguaje articulado (no necesitan recodificarse a €l). Encontramos en este tipo a
los ideogramas chinos, las sefales de humo, 1a pintura, el cine, y todos aquelios
mensajes que utilicen un lenguaje visual.

Los auxiliares del lenguaje: bdsicamente la comunicacion se da por el
empleo de signos articulados, pero esta comunicacién se acompana de signos
paralelos como entonaciones, mimiczs, gestos, etc, ‘
(R TS
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Asi, estos signos paralelos tienen una funcion expresiva pero que tambien se
convencionaliza, generando codigos como los prosodicos, los Kinésicos y los
Proxemicos.

Los prosddicos se refieren a las variaciones en la elevacion, entonacion, €
intensidad del habla. Desempefian un papel importante en la comunicacion
afectiva y estan altamente convencionalizados y socializados.

Los cadigos Kinésicos se refieren a los gestos y mimicas que estan estrechamente
vinculados al habla.

Y finalmente, los cddigos proxémicos que se refieren al espacio entre emisor y
receptor. Tambi¢én suelen estar convencionalizados y varian entre una cultura y
otra.

Analicemos como ejemplo el cartel de Gianni Bortolotti, “Atlanta 1996", para la
Tercera Bienal Internacional del Cartel en México, pues utiliza en su_ realizacion
predominantemente codigos logicos, ya que la imagen constituye un sustituto
del lenguaje (cddigo paralinglistico), y por otra parte, esta imagen adquiere el
cardcter de cddigo practico por su convencionalidad tan explicita generada por
la referencia a los aros y colores olimpicos y su unién con las ruedas de las sillas
de la simbologia para minusvélidos.Este manejo de codigos logicos en la
imagen propicia una decodificacion casi inmediata del cartel por parte del
receptor, facilitando asi la comunicacion.
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Las artes adivinatorias:

Son también signos de comunicacion pero con los dioses o el més alla, tales
como la astrologla, cartomancia, oniromancia, etc.

En estos sistemas el signo puede estar alistado o ser decodificado a partir de una
compleja organizacion de signos.

Estos signos permiten un mejor entendimiento de la formacion y
funcionamiento de los codigos sociales y estéticos, por lo que el

comprendimiento de su origen y funcidn sirve como enlace entre los codigos

l6gicos y los estéticos.'” '

Codigos estéticos:

Se toma al término “estético” como “facultad de sentir’, por lo tanto no
tnicamente se aplica a lo "bello" sino tambien a lo concreto, a lo sensible.

Los codigos estéticos tienen la funcidn de comunicar un mensaje, pero tienen

ademas un valor en si mismos. Son altamente expresivos, buscan conmover,
afectar a los usuarios.'®

Son mas convencionalizados, codificados y socializados que [0s signos 16gicos.
Podemos clasificarlos en retoricos y poéticos.

Los primeros se utilizan actualmente como sistemas de "convencimiento” que
funcionan porque significan nuestros deseas recreando una realidad imaginaria

~ que compensan el déficit y frustraciones del mundo,

Los codigos poéticos son representaclones de lo sensible, de lo que queda lejos
de la comprension racional de los cdigos logicos. Son modos de aprender lo
irracional, las experiencias abstractas a través de 10s sentidos.

97 tid,
198 1bid, Idem.



Por ello los encontramos principaimente en ias artes, sobretodo, en la literatura.
Esto se debe a que reflejan el sentir del ser humano y la naturaleza de sus
sociedades, ello constituye una valiosa informacion sobre los sistemas de signos
estructurados de las culturas.

El caso de la literatura es un punto especial que debe tratarse con més
detenimiento ya que en la obra literaria existen elementos constantes que
pueden tomarse como sistemas estructurados de signos que son tomados del
sentir humano universal tales como la justicia, los héroes, los antagonistas, las
recompensas, etc.. De hecho existen estudios completos de estos sistemas de
signos encontrados en la literatura, como el del ruso Viadimir Propp. Estos
analisis han servido de base para llevar la estructura de signos de la literatura a
otros medios de comunicacion como el cine, 1a historia, la fotonovela, e incluso
en anuncios publicitarios como television y revista.

Este cartel de Paul Peter Piech, "Abolan la Tortura”, se
vale en su redlizacion de cddigos estéticos
primordiaimente, pues a través de sus imagenes
cargadas de expresividad, se refleja el dolor y la
violencia como un reclamo social hacia la practica de
la tortura.

El' manejo cromatico en negro y rojo esta tan
relacionado con la impotencia, la negacion, la
deseperanza, la violencia, y los hechos sangrientos,
que constituyen ya también cddigos . Todos elios
‘reflejo del sentir humano.

Codigos sociales:

El hombre es un ser social por excelencia. De la sociedad a la que pertenece
recibe tanto experiencias objetivas como subjetivas que se manifiestan con
signos particulares.
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Estos signos son capaces de definir la posicion del individuo en su grupo e
incluso de ese grupo en relacion a la humanidad. En realidad, funcionan como
sistemas de relaciones entre los individuos, incluidos sus ritmos, fiestas, modas,
juegos, etc.'”?

Como podemos ver, los codigos sociales engloban una enorme paite del
entorno humano. Pueden clasificarse por su origen en dos grupos basicos:
signos de identidad y signos de cortesia.

Los signos de identidad expresan la organizacién basica de individuos y grupos,
se incluyen en este grupo las banderas, insignias, totems, uniformes, tatuajes,
magquillajes, carteles, marcas, etc.

En lo que se refiere a signos de coriesia los encontramos como relaciones
transitorias entre los seres humanos que pueden variar de acuerdo a las
circunstancias y a las sociedades; son por ejemplo fos saludos, torios de voz,
injurias, kinésica, proxémica, etc. '

Ahora bien, tratando de detallar mas en su clasificacion, podemos identificar
cuatro tipos de signos de acuerdo a su funcion en sociedad. Asi , encontramos
protocolos, ritos, modas y juegos.

Protocolos: Junto a las reglas de etiqueta, son los signos que se encargan de
ubicar a las personas en situaciones tales como cortegjos, bodas, reuniones,
posicion en la mesa, etc. -

Ritos: Se refieren a los modos de comunicacion de un grupo, no de un
individuo. Es decir el emisor del mensaje es todo el grupo y no un solo
integrante.

La funcién del mensaje ritualizado no es tanto de informacién como de
comunion. ‘

Fbid.
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Modas: Son modos de ser propios del grupo, tales como vestirse, alimentarse,
resguardarse, etc.

lLas modas adquieren especial importancia en las sociedades donde los
productos basicos abundan y se liberan de su funcion primitiva.

La moda proviene entonces de un deseo de identificacion con el grupo. Al igual
que las diversiones la moda compensa frustraciones y satisface deseos de
prestigio y poder.

Juegos: Son imitaciones de la realidad, en particular de la realidad social. Su
propdsito es reubicar a los individuos en un esquema significativo de la vida
social, y que le hacen practicar los actos de la realidad.

Los juegos tienen por funcion el aprendizaje y la seleccion.

Este cartel de Avelino Sordo Vilchis, “Zapata Vive”, se
basa en cddigos sociales pues retoma para su imagen
a dos personajes que son, por su nivel de
identificacion en nuestro. pafs, un auténtico codigo
de rebelién: Zapata y el SubComandante Marcos .

En este cartel se utilizan ademas varios signos de
identidad de fos mexicanos tales como las insignias y
colores patrios, nuestro lenguaje coloquial, y parte de
nuestra problematica actual.

« /g
2.3. Semidtica
P
y Retorica.
Como se ha expuesto a lo largo de esta tesis los signos han tenido un desarroflo

importante a través de los siglos. Han adquirido tal fuerza que actuaimente se
les sabe capaces de dirigir todo un discurso ideoldgico y de encausar opiniones. -
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Es precisamente en este punto donde la Semidtica establece fuertes lazos con [a
Retérica con quien ha tenido una evolucion paralela. De hecho la Retérica no
unicamente sigue vigente en la actualidad sino que es vital para fos lenguajes
visuales que nacieron simultdneos a la Semidtica tales como el cartel, el cine, la
historieta, la publicidad, la propaganda y otros similares de los que es bien
conocido su "aite para convencer” y del que tanto se ha publicado.''®

Entre 10s autores de estos escritos destacan sobretodo entre [0S europeas
George Péninou y entre los latinos Daniel Prieto.

El hablar de Semidtica y Retdrica dentro de la comunicacion grafica resulta
siempre polémico, sin embargo, lo que es un hecho innegable es que
constituyen una utilisima y poderosa herramienta para la creacion y emision de
mensajes dentro de la comunicacion grafica, y es precisamente tal enfoque el
que esta tesis pretende.

Asl, del ampiio numero de temas y recursos que abarca la Retdrica se consideran
como los de mayor importancia y uso en la comunicacion grafica temas como
los "topicos”, las figuras retoricas, los recursos generales, y la impliacion del
mensaje.

Topicos:

La Retorica (el convencer al piblico) parte de temas comunes a todos y tratar de
utilizar ese saber colectivo para reforzar sus argumentos y lograr un
convencimiento mas certero.

La persuasion se gjerce en aspectos de la vida cotidiana que esta llena de
"lugares comunes”, esto es, de situaciones y casas que todos aceptan y nadie
pone en duda.'"'

Estos lugares comunes reciben el nombre de tépicos que proviene de "topoi”
{lugar), palabra utilizada ya desde la retorica de Aristoteles.

"% prieto Daniel, op. cit,

i,



Los tdpicos son los lugares o conceptos en los que todos concordamos y
constituyen el apoyo del orador, tales como €l amor, la felicidad, la belleza, el
exito, la riqueza, etc.

Es dificil convencer a alguien de lo que no estd convencido o de lo que lo hace
sentir incomodo; pero si se apela a los topicos el individuo se sentird mas como
parte del grupo social ya que los conceptos se conviertert en topicos porque se
les comparte, forman parte del acervo de creencias de una comunidad o de una
clase social.''?

Utilizando estos mensajes publicitarios se ejemplifican algunos de los topicos mas
recurrentes en la publicidad, y son: la familia (Nivea), la salud (Sabritas), y el éxito
(Boss).

En el caso de la familia (Nivea), ésta se presenta fellz y armoénica, bien situada y
planificada, en el caso de la salud (Sabritas), se reprenta con un personaje
femenino “en forma®; sana y natural aunque consuma las frituras; y por Ultimo,
el éxito (Boss), que se materializa en la impecable figura masculina de un
gjecutivo ataviado con un costoso traje de esta marca y que acude a una cita de
negocios conservando su apostura pese a lo aventurado de la situacion.

T



87

Las imdgenes de familia, salud, y éxito, mangjadas en estos mensajes son topicos
pues no difieren en gran medida de las ideas que tenemaos en torno a estos
conceptos. Por ello, al insertar a los productos dentro de estos topicos,el
convencimiento del receptor queda practicamente asegurado.

Figuras Retoricas.

Como se menciond anteriormente la retdrica tiene como objeto la persuasion y
esto lo logra mediante la forma de construccion del mensaje provocando una
significacion (interpretacion) dirigida de éste.

Dentro de estas formas de construccion existen modos especificos de
combinacion que se conocen como Figuras retoricas (tropos” para la
retérica de Aristoteles). Estas figuras dificimente se encuentran totalmente puras
ya que se construyen dentro de mensdjes vivos por 10 que pueden adquirir
matices de otras figuras.''

Existe una gran cantidad de figuras que pueden clasificarse en cuatro grupos de
acuerdo a la forma en que actGan sobre la significacion, y son: figuras de
substitucion (cambio de significantes), figuras de supresion (eliminacion de
significantes), figuras de adjuncion (yuxtaposicion de significantes), y figuras de
intercambio (alteracion de significantes).''*

De todas ellas, las mds importantes son metdfora (figura de substitucion),
metorimia {figura de adjuncién) , sinécdoque (figura de supresion), hipérbole
(figura de intercambio), y antitesis (figura de adjuncion), ya que de ellas derivan
las demas.

Metéafora.

Podria decirse de la metdfora que es un "querer decir, que se dice de otra
manera’, es decir que traslada el significado de un signo a otro siempre y
cuando ambos tengan rasgos comunes para sustituir uno en lugar de otro.

"3 1hid, Idem.

"' Victoroff David, op.cit.
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Este cambio de significantes tiene el propasito de trasiadar el significado de lo
préctico [denotativo) a lo emocional (connotativo).'

La metafora exalta valores del objeto representado, una vez seleccionado el
valor a exaltarse se cambia al significante por uno portador del valor elegido.

Por ejemplo para referirse a la juventud se utilizan como significantes elementos
tales como primavera, nacimiento, dia, etc. sin recurrir a ningun elemento literal.

Este anuncio de Absolut Vodka se basa en 1a
metafora, pues para darle al producto los atributos de
un “tesore”, tal como lo indica el texto, el producto se
ambienta en el fondo del océano entre peces y
caracoles pero sustituyendo af significante “cofre” con
joyas u objetos valiosos, por la botella de vodka.

Al hacer esta operacion de sustitucion de significantes
(cofre del tesoro por botella de vodka), el producto
adquiere las connotaciones del elemento sugerido, es
decir, se percibe como algo tan valioso y codiciado
COMO un tesoro.

Metonimia.

La metonimia es un figura de accién, que presenta la causa por el efecto, en el
mensaje, el objeto no aparece nombrado o calificado sino dentro de una accion
0 como protagonista de algo.''°

Es decir, el producto u objeto del mensaje, se representa en estado de
narracion, provocado asociaciones como “si tal producto es de tal modo,
entonces yo...".

Se utiliza.con mucha frecuencia en publicidad.

"5 |bid.

- " prieto Daniel, op. cit.
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En la metonimia se presenta al objeto principal del
mensaje como protagonista de la situacion y en este
mensaje  publicitario del  refresco  Pepsi, es
precisamente la lata de esta bebida quien realiza la
accion del mensaje ya que se presenta realizando un
dinamico movimiento rrumpiendo violentamente en
1a escena al romper los refrescantes hielos.

Sinécdoque.

Consiste en la designacion del todo a través de una de las partes. Esta "parte”

debe ser 1a mds cargada de sentido y debe ser también un elemento de la
totalidad del siglo sustituido.'"’

Por ejemplo, tratdndose del cuerpo femenino las partes mas cargadas de sentido
son el busto, la boca y las manos.. Asl, cuando se requiera connotar la

femineidad en e mensaje a través de sinécdogues se recurre a alguna de esas -
partes.

Al realizar tal parte se particulariza y focaliza un aspecto especifico y parcial
dando asi mas fuerza a la totalidad.

En la sinecdoque la ausencia del todo se vuelve inquietante pues. sdlo es

sugerido por las partes. Podemos sintetizar a esta figura definiéndola como "la

parte por el todo".''®

En este mensaje publicitario de la fragancia Antaeus
de Chanel, se maneja el concepto de sensualidad,
fuerza, y presencia varonil, mediante la sinécdogue
de un personaje masculino. Esta parte {torso y brazo) T
especlficamente seleccionada del todo (hombre), es
suficiente para transmitir las connotaciones antes
mencionadas al producto, y ademds, esta ausencia
del todo genera un mensaje mucho mds inquietante.

" hid.,
"8 1bid, Idem.



90

Antitesis.

Es una figura de contraste quée se produce por diferencia; por el enfrentamiento
de opuestos, consiste en la presencia simultanea de dos elementos contrarios
que enriquecen al significado, su propdsito €s oponer un signo a su contrario
para intensificar su significado.' "’

Por glemplo, al enfrentar positivo con negativo, las cualidades de 1o positivo se
veran aumentadas al compararse con s contrario.

Al hablar de antitesis entra en juego el enfrentar
opuestos para enriquecer la interpretacion del
mensaje. Este anuncio de Whiskey Chivas Regal
maneja una darisima antitesis, dada por tener al
producto o no tenerlo; y lo representa con una
mariposa y una oruga, que contrastan la plenitud y
magpnificencia de quien consume la bebida contra la
simpleza y condicion anodina de quien no. Esto se
sintetiza con el texto "You either have it..or you
don't” ("Lo tienes...0 na’).

Hipérbole.

Esta figura lleva el significado de un mensaje mas alla de los limites de la
cordura, traspasando lo verosimil. 120

Por ello, su valor principal es la audacia, valiéndose del exceso y la exageracion.

Lo inusitado de los elementos de esta figura mativa al receptor ya que crea
elementos fantasiosos & partir del objeto del mensaje.

"9 prieto Daniel, op. cit.

120 i,
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Este mensaje para televisores Samsung se basa en la
hipérbole, pues se presenta una situacion inusitada,
exagerada y audaz, fuera de dimensiones reales, y
representa el espiritu vanguardista y original de la
empresa. Esto se debe a que, literalmente, Samsung
desea “voltear al revés” su propio mundo para
ofrecer al consumidor los mas innovadores
productos.

Las figuras retoricas tienen como finalidad aumentar
el impacto del mensaje sobre el receptor a traves del
manejo de l0s signos. Estos buscan siempre atribuir
algo a alguien o a algo para atraer nuestra simpatia o
rechazo y dirigir asf 1a interpretacién del mensaje. '?'

Al hablar de irterpretacidn nos referimaos a la significacion del mensaje y con elio
a la relacién significante-significado. Esta relacion no es estdtica porque
intervienen factores cambiantes como la persona; las posibitidades de

significacién, etc.

Todo mensaje tiene un significado inmediato pero esté estructurado de modo
que despliegue otros significados. EI mensaje triunfa solo si el publico se
adhiere, si hace suyo el sentido que el orador queria que hiciera, -para ello, se
busca uniformar connotaciones, programarlas a nivel masivo, reducir 1a materia

significante a una especie de automatismo.

Para ello existen técnicas o recursos tales como division, sintesis, ampliacion,
atenuacion, y redundancia del mensaje. Veamos como actiia cada uno.

Division:

Da la sensacion de engrandecimiento al mencionar las partes en lugar del todo.

Esto fortalece el mensaje y aumenta su dramatismo. '

"' Ibid, Idem.
122 peninou George, op. cit.

123 bid,
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Por ejemplo, para describir un hecho... "mataron a todo el pueblo”; resulta
mucho mas impactante y dramatico si se divide la accion, por ejemplo "mataron
a los nifos, mataron a los ancianos, mataron a las mujeres, y acabaron con los

W12
hombres”.'“*

En el caso de mensajes publicitarios se divide la accion del producto u objeto del
mensaje de tal modo que se refuerce y connote el beneficio o satisfactor del

producto.

24 prieta Daniel, op. cit.

125 i,

Este mensaje publicitario para la isla de Aruba, la
hace parecer mucho mas divertida y atractiva
turisticamente de lo que pueda ser, ya que divide el
concepto de “isla Aruba® en diversas imagenes
asociadas a las vacaciones en la isla, tales como
deportes, sitios de interés, espectaculos, paisajes, etc.

Sintesis.

Se trata del convencimiento o lograr la persuasion
utilizando un minimo de elementos.'?

Es muy utilizada en mensajes comerciales donde se
debe impactar al publico en un minimo de tiempo y
con el maximo ahorro de recursos.

Este mensaje para la fragancia Chloé Narcise sintetiza
al maximo sus elementos visuales, ya que recurre
tnicamente a la presencia del producto contra un
fondo blanco, completamente neutral, lo que genera
un alto nivel de recordacion del perfume asf como de
asodiacion con la marca.



Ampliacion.

Literalmente significa hacer algo mas grande, exagerar un hecho o situadion.

Dentro del menaje retorico se utiliza este recurso para hacer mas grande un
objeto de lo que en realidad es, o bien hacerlo parecer mayor. 126

En mensajes publicitarios es frecuente el que se exageren virtudes del producto
0.que se aumenten los defectos de la competencia.

El recurso utilizado en este mensaje publicitario de
Yoghurt Danone es 1a ampliacion, pues amplifica Jas
propiedades del producto al sugerir que quien lo
consuma puede cumplir complicadas metas en la
vida (como la madre profesionista que nos muestra la
imagen) y ademas poseer una mejor digestion y
menores niveles de colesterol.

Atenuacion.

Consiste en disminuir, aplacar un error o defecto para
hacer mas deseable un objeto.'?’

Cuando no hay otro remedio mas que mencionar los defectos del objeto
principal del mensaje, se recurre a la atenuacion.

Puede utilizar la negacion en vez de afirmar las cualidades del objeto. Por
ejemplo, para afirmar algo "cuesta lo mismo” se niega lo contrario "no es mas

caro”. 128

Es un recurso intrigante capaz de atraer la curiosidad del receptor para
involucrarlo mas con el mensaje.

"% 1bid, Idem.
'2? peninou George, op. cit.

128 ihig),
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Indudablemente pocos articulos son tan  Costosos
COMO uN auto, Pero con el recurso de la atenuacion,
este mensaje publicitario del Ford Escort hace parecer
al producto como un ebjeto al alcance de cualquiera
{que pueda comprar un auto), y se fundamenta en el
hecho de ofrecer muchas mas ventajas que otros
autos a un precio “real” , aunque desde luego, nunca
se mencionan cifras exactas.

Redundancia.

Se refiere a la reiteracion de algo, se caracteriza por un exceso de datos en el
mensaje que podria ser comprendido sin los mismos.' %’

Este recurso ocupa un lugar primordial en la comunicacion grafica. por ejemplo,
tomemos un mensadje publicitario y veamos el numero de veces que repite a
marca del producto y multipliquémoslo por el numero de veces que se trasmite
al dia.

La reiteracion dentro del mensaje no sdlo se refiere a marcas, sino a la repeticion
de frases, acciones, situaciones, simbolos, o cualquier elemento que contribuya a
reforzar la significacion. 130

Esta exposicion repetitiva lleva a cargar de significado al mensaje en forma
vehemente.

Esto se da porque al manejar poca informacion tiende-a repetiria, lo que puede
generar accion, movilidad, o ritmo en la imagen reiterada. Pero finalmente,
siempre concluird en un solo significado acumulativo.

"7 prieto Daniel, op. cit.

130

Prieto Daniel,_Elementos para el Andlisis e los Mensajes, ILCE, México, 1991.



Con este mensaje de pantimedias Legg's se
ejemplifica claramente €l recurso de la redundandia,
pues en una composicion tan limpia y con pocos
elementos, aparece la marca del producto un total
de siete veces, lo que genera desde luego una
identificacion y recordacién del producto sdlida y
rapida, aun cuando se trata de un objeto nuevo.

En todos los mensajes especialmente lo retoricos,
intervienen técnicas como 1os ya expuestos tépicos,
figuras y recursos generales. Ello con la finalidad de
lograr tres objetivos principales:'®'

1. Implicar {involucrar) al destinatario | funcion implicativa).
2. Hacer referencia a algo (funcion referencial).

3. Hacer uso impactante y agradable de los signos que utiliza (funcion poétical.

Estos objetivos se refieren a funciones basicas en la emision de mensajes, pero
dentro de la comunicacion masiva y especificamente en términos retoricos, la
més importante de que se cumpla es la funcion implicativa que pretende
conmover, impactar al receptor, hacerlo sentir involucrado con € mensaje de
tal manera que lo lleve a una accion determinada como puede ser la
compra, el cambio de conducta, o la adhesion a una idea.'*

La funcion implicativa de un mensaje cuando estd presente en el texto lo hace
utilizando un tono imperativo (érdenes), exhortando o aconsejando.

En el caso de imégenes, esta presente en el tipo de mirada, de posicion, de
gesto, etc., donde los personajes hacen las veces de presentadores.

3! bid.

32 victoroff David, op.cit.



96

Esta funcidon de implicacion tiene varios grados o intensidades que se
determinan por codigos que dependen en gran medida de la técnica
fotografica. Estos codigos son: lo frontal, el tres cuartos, y el perfil.' >

Lo frontal: el discurso.

Tiene el mayor grado de implicacion. Se caracteriza porque los personajes tienen
la mirada fija en el espectador ausente al que dan la cara. De o contrario se
borra el mensaje implicativo, '**

El personaje adquiere cierto aire de superioridad, y se muestra en tono de
iniciativa de proposicion. Los mensajes que utiliza este recurso pertenecen al tipo
de comunicacion de diseurso porque funcionan en primera persona y son
imperativos,' >

El gesto del personaje es autoritario, franco, extrovertido y seguro; monopoliza
el entorno quedando siempre en primer plano y prevaleciendo la posicion de

" "

ya".

Este anuncio de Wonderbra provoca el nivel maximo
de implicacién del mensaje pues su personaje se halla
en posicion frontal con una mirada retadora y en
actitud de superioridad al ostentar las medidas
perfectas proporcionadas por el productd, logrando
con eflo involucrar al maximo al receptor en el
mensaje. El mensaje tiene un cierre perfecto con el
texto altamente conativo: “Como me ves, te veras”.

Tres cuartos: el matiz.

Los personajes de este tipo de mensajes aparecen en
posncuén de tres cuartos lo que origina una funcién doble: tanto de discurso
como de relato; por ello pueden participar de los dos regimenes.'>®

% Inid.
** Ibid, 1dem.
¥ péninou George, op. cit.

136 15ig
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Esto se determina con el coédigo de la mirada ya que los rostros aparecen
generalmente inclinados y con gestos mas discretos, 10 mismo que las miradas.

Esta cierta “dulzura” afade suavidad a la implicacion sin  perder el
involucramiento del receptor con €l mensaje. En el campo publicitario,
especialmente el relativo a cosmetologia, se recurre frecuentemente a este
codigo mas por razones de significacion que por razones estéticas. 137

En este mensaje publicitario de la fragancia
Obsession de Calvin Klein, la implicacién del
personaje se ve matizada por la postura del cuerpo y
el rostro. Aunque la mirada es fuerte y provocativa, se
“endulza” con la pose en tres cuartos del rostro.

Este nivel de implicacion es menor- pero N0 Menos
impactante para el receptor.

El perfil:

Los personajes de este tipo de codigos dejan el tono de primera persona para
posicionarse en tercera. "

En estos mensajes el personaje deja de ser el sujeto de observacion es decir "el
mirado” para convertirse en "el mirante”.

Asi, su mirada se muestra indiferente o desviada y manteniéndose ajeno a la
“accion del mensaje. El caso extremo lo encontramos con el personaje de
espaldas.'?

Este codigo es el de menor grado de implicacion ya que la accion se expone
como espectéculo sin mezclar al lector ni hacerlo participante.

197 victoroff David, op. cit.
%8 Ibid,

%9 Victoroff David, op.cit.
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Un ejemplo de ello lo encontramos en este anuncio
de la fragancia Eqoiste de Chanel, pues la accion
pasa a ser un espectacuio para el receptor, sin que
este se sienta aludido o involucrado directamente
con el mensaje.

Esto sucede porque el personaje se encuentra
completamente de espaldas e inmerso en sus propias
acciones tal como si se le espiara durante algun
momento de su “vida” cotidiana.
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2.4, La Semibtica como herramienta
basica del Disefio y
la Comunicacion Grafica.

En sus inicios, el Disefio Grafico se limitaba
generalmente  a  materializar  informacion
elemental para identificar el nombre de un
producto, €l de su fabricante, o el lugar de
su venta. El mensaje se limitaba a su forma
mas simple; dar noticia de algo a los demas
donde el disefio era un mero apoyo estético
0 complemento visual.

Sin embargo, segun crecieron los mercados
y los consumidores hubo de ampliarse la
informacion acosada por los inevitables -
desajustes entre [0 que se quiere decir y lo
que se entiende.

Esto exigio del disefio el uso de nuevas técnicas y procesos siguiendo el
desarrollo de los medios comunicativos. Asi el disefio, sin dejar de ser apoyo de la
informacion, se convirtié en comunicacion visuat.

El disefo necesita ser comunicacion en el mas valedero concepto del término,
pero de una manera integral. Esto con caracter de apremio ya que los mensajes
deben enfrentar una crisis de accion por la subsistencia en los medios, donde
existe una sobrecarga de mensajes, tanto en el numero como en el uso
fragmentado o disperso de sus vias de comunicacion con el publico, de hecho,
se estima que el 85% de los anuncios que éste recibe le pasan inadvertidos.

Asl, el diseflo se enfrenta hoy a una doble problematica: los. cambios
motivacionales del comportamiento humano y el desarrollo condicionante de los
medios de comunicacion. Ambos tienen su origen en el mensaje y sus modos de
produccion, difusion e interpretacion.
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Estos aspectos se ven reunidos en la Semidtica, sobre todo si se le utiliza dentro
de los procesos de comunicacion como parte de una metodologia de trabdjo, tal
como plantea la vision contemporanea de esta disciplina.

Las reacciones y comportamientos del ser humano, asi como las caracteristicas de
interpretacion y percepcion de los mensajes que permite estudidr la Semictica, no
han sido ignoradas por la comunicacion grafica, pero hasta ahora han quedado
en manos de psicdlogos, socidlogos, comuniclogos y algunos publicistas de
gran presencia en el medio.

Lamentablemente la gran mayoria de disefiadores graficos, pese a su vital
intervencion en los medios, ysiendo ellos mismos comunicadores visuales ,
no incluyen e la Semidtica como parte de su metodologia de trabajo. Tal vez por
creérsele excesivamente teoricda o hasta abstracta e incompatible con las
caracterlsticas practicas y materiales del trabajo del disefiador.

‘La Semidtica no debe considerarse asl, ya que de otra manera se necesitaria una
“Semicdtica” de la Semidtica para poder interpretarla y mas aun, pdara poder
aplicarla en el terreno grafico.

Si aceptamos que el disefio es fundamentalmente comunlcacion |, lo que urge
es el paso que incorpore totalmente ambas esferas en una naturaleza particular
de trabajo, y que llieve a perfeccionar la fisonomia profesional del disefiador. Esto
comienza aproximandose 4 la Semidtica como instrumento para que el mensaje
visual pueda comunicar lo que realmente desed expresar y pueda expresar 1o
que debe comunicar.

Esta aproximadon debe comenzar por un mecanismo de conocimiento de la
materia en nuestras universidades primero, y de integracion completa al propio
sistera de trabajo después.
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A fin de comparar la siguiente propuesta
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Semidtica | Y It en la Universidad Simon _ o
Bolivar, se presenta el plan original de N
esta institucion. Qsﬁ
Semiética | | o
Objetivo  General de |la | " :
Asignatura: o

'

Al finalizar el curso, el alumno explicard los
diferentes sistemas de signos utilizados
por el hombre social para la transmisién
de un mensgje significativo.

Vinculos de la Asignatura con los
Objetivos Generales del Py
) dayfe 2

Curriculum: S
El alumno investigard y experimentara q")yf o/olbf Xde /}/
nuevos codigos de comunicacion visual ' - -'%e ;

que son indispensables para elaborar un
diseno.



Horas
Estimadas

12

10

12

14

Bibllografia:

Temas y Subtemas

UNIDAD I

1. COMUNICACION Y SEMIOLOGIA.

1.}, Principios béasicos de la
comunicacion.

1.2. Nociones generales del signo.

1,3, Tipos de Cadigos.

UNIDAD i
2. SEMIOLOGIA.

2.1. Historia de la Semiofogla.
2.2. Importancia de la Semiologia.

UNIDAD I
3. CLASIFICACION DEL SIGNO.

3.1. EI Signo.
3.2.. Clasificacion.

UNIDAD IV

4. LA FUNCION DE LA COMUNICACION.

4.1. Significado, Significante y
Significacion.

4.2. Principios Basicos de la
Comunicacién.

4.3. Andlisis de la Comunicacion del
Mensaje Visual.

4.4. Los Cddigos Logicos, los Codigos

Estéticos y los Codigos Sociales.

Objetivos especificos

Al término de la unidad
el alumno :

Identificard los orlgenes
de la comunicacion y su
relacion con la
semiologla, de acuerdo
a los principios basicos

de la comunicacion.

Comprenderéa los
origenes de la
Semiologla, su historia y
diferentes acepciones
del término”Semiologia”.

Elaborara una
dasificacion del signoen
sus dos partes basicas.

Encontratra las
funciones que se danen
la comunicacién y su
participacién como
disenador grafico.

Donls A. Dondis, La Sintaxis de la lmagen. Gustavo Gili, Barcelona, 1976.

Frutiger Adrian, Signos, Simbolos, Marcas, Sefiales, Gustavo Gill, Barcelona, 1981,

Mukarovsky Jan, Escritos de Estética v Semidtica. Gustavo Gili, 1977.

Panofsky Erwin, Estudios sobre Iconologla, Alianza, Madrid, 1980.



Horas
Estimadas

10

12

12

14

Bibliografia:

103
Temas y Subtemas

UNIDAD |
1. CODIGOS.
1.1, Codigos Paralinglisticos.
1.2. Los Codigos Practicos.
1.3. Los Cédigos Epistemoldgicos.
UNIDAD I
2. FORMAS DEL SIGNO.

2.1, El Sistema.
2.2. La Articulacion.
2.3. Lta Homologfa.

UNIDAD it
3. LA SIGNIFICACION.

3.1, El Signo y la Significacion.

3.2..La Forma y Sustandia del Signo.
3.3. Los Modos de la Comunicacion.

3.4, El Sentido.
UNIDAD IV

Objetivos especificos
Al término de la unidad
el alumno

Demostraré los
diferentes tipos de
cadigos y su estructura.

Aplicara a proyectos
especificos de diserio, el
uso de fos signos con
stis.codigos inversos en
la sociedad.

Justificara y empleara fos
elementos que engloban
un disefio desde un
punto de vista anailtico.

4. APLICAGION SEMIOLOGICA A PROYECTOS REALES.

4.1, Disefio de un Anuncio de Revista.

4.2. Disefto de un Anundo para
.- Periodico,

4.3. Analisis de cuatro carteles diferentes.
4.4. Disefo de un mensaje en donde se
apliquen los conceptos estudiados.

Presentara un resumen
de las alternativas
escogidas de acuerdo a
los tipos de proyectos.

Donis A. Dondis, La Sintaxis de 1a Imagen, Gustavo Gii, Barcelona, 1976.

Germani Fabris, Fundamentos del Disefio Grafico, Gustavo Gili, Barcelona, 1976.

Guiraud Pierre, La Semiologla, Siglo XX, Mex. 1982.

Mukardvsky Jan, Escritos de Estética y Semidtica, Gustavo Gill, Barcelona, 1977,

Panofsky Erwin, Estudios Sobre icohologla Alianza, Madrid, 1980.
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3.2. Critica al Plan de Estudios
de la materia.

La formacion del disenador grafico es desde luego compleja y debe enfrentar
varias dificultades, sobre todo si consideramos que dicha formacion se realiza en
tres dreas distintas pero complementarias: la tecnica, la tedrico-practica y a
tedrica. ‘

Esta dltima es sin duda |a que atraviesa par mayores aspectos prablematicos ya
que las asignaturas de caracter tedrico, aunque tienen por objeto aportar
elementos de desarrollo y autocritica de los procesos de disefio, generalmente no
resuftan atractivas a los estudiantes.

Esto se debe en gran medida a que estos cornocimientos no son vinculados con
las experiencias, necesidades y actividades inmediatas del estudiante.

Por otra parte, la materia de Semidtica enfrenta como dificultad adicional el
desconocimiento absoluto por parte de los alumnos y que quien la imparte
generalmente viene de la linguistica o la saciologla y no conoce los problemas
cotidianos de la comunicacion visual, o bien, proviene sdlo de la préactica
cotidiana del disefio y no conoce lo suficiente de lingtistica y comunicacion. Asf,
el estudiante generalmente recibe nociones llenas de terminologias y teoricismaos
sin una adecuacion de los contenidos tematicos {llevarlos a un plano real), lo que
provoca que na le sirvan para resolver prablemas concretos, y ademds le crean
un sentimiento de inaccesibilidad frente a temas de comunicacion y Semidtica
que se traducen casi siempre en rechazo o en relegar a la materia a un segundo
plano por encontrarla obsoleta en relacion a (as materias practicas donde la
recepcion de conocimientos es paralela a la produccion grafica. Misma,que debe
perfeccionarse por el reflejo de los conocimientos tedricos adquiridos en materias
€omo ésta, ¥ no actuar como dos areas aisladas.

Si a este panorama académico aunamos la apremiante necesidad de disefiadores
que realmente sean comunicadores visuales - como se ha expuesto a [o largo de
la presente tesis - toma cardcter de imperioso la revisidn y renovacion de la-
asignatura de Semidtica 1 y I,
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El plan de estudios actual de esta materia se muestra poco estructurado ya que
presenta solo una serie muy superficial de elementos y objetivos del aprendizaje
que se manejan ademas como aspectos separados de la practica y estrategia
propiamente comunicativa y grdfica del disefiador. Asl aparte de superficiales, el
alumno adquiere conceptos suplementarios a la practica profesional pero que
dificimente podra interrelacionarios con la producccién grafica.

Por otra parte , la bibliografia propuesta en el programa data de hace unos
veinte anos, cuando la Semidtica era vista con un enfoque mucho mas apegado
ala linglistica y dentro del arte, mas no dentro de los procesos de comunicacidn
como lo plantean los estudios y analisis publicados en los Gltimos afios y que han
impactado al disefio y la comunicacion visual como resultado.

Es necesario convertir esta asignatura en una base de conocirnientos ligados a la
comunicacion que lleven a una practica mas consciente y eficaz del disefio,
acorde a las necesidades sociales de nuestro entorno y a los conocimientos
adquiridos por los estudiantes en el resto de las asignaturas para que realmente
pueda existir un paralelismo entre teoria y practica, esto tanto a nivel de
formacion como de ejercicio profesional.

La siguiente propuesta de reestructuracion del plan de estudios de Semiatica | y I
ha sido elaborada como parte de la investigacion y trabajo realizado por mi parte
en la Maestrla en Comunicacion y Disefto en la Division de Estudios de Posgrado
de la E.N.A.P. (Antigua Academia de San Carlos); y se ha aplicado ya en la carrera
de Disefo Grafico de la Universidad Simdn Bolivar a partir del perfodo lectivo
1993-94 hasta la fecha.

Esta propuesta tiene como proposito que €l disefiador asuma a la Semidtica
como uno de los principales sustentos tedricos para su desempeno profesional
de la que este pueda echar mano para realizar disefios més efectivos en t&rminos
graficos y sobretodo de comunicacion. ‘

Pretende tambien liberar a la materia de ese sello de “inaccesibilidad” del drea
tedrica que se menciond al inicio de este punto, mediante (a aplicacion inmediata
de los conceptos en ejercicios gréficos (interrelacionados con la materia de
Disefo} donde el alumno adquiera conocimientos por medio principaimente de
imagenes.
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Desde luego se propone también enriquecer ¢l aparato teorico de la materia con
bibliografia reciente de autores varios sin descartar algunos textos que
proporcionan visiones apropiadas a los temas aunque sean més apegados a la
lingUistica.

Este programa se ha planteado como dos cursos seriados:  Semiotica 1 y Il,
respetando 1as condiciones de ser semestrales, con una duracién de 42 horas en
total y programando una clase por semana.

Tal distribucién puede adaptarse a curso anual, por ejemplo, si asi se requiere.

5.5. Propuesta para
un nuevo Programa.

3.3.1. Semiotica |

3.3.1.1. Objetivos Generales e interrelacién con el Pian de
Estudios:

Objetivos Generales:
¢ Al finalizar el curso, el alumno conocerd los signos y codigos de la

comunicacion visual y los aplicard como recurso indispensable en proyectos
de disefio, '

o Fomentar la capacidad de analisis del mensaje visual con base en conceptos
semidticos como recurso para enriquecer a elaboracion del diserio de éste.
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interrelacion de la materia con el Plan de Estudios:

« Ublcaclén vertlcal : La materia de Semidtica | se ubica en forma vertical

dentro del area tedrica, y tiene como antecedentes a la materia de Taller de
Redaccién en primer y segundo semestre, y a las materias de Teoria de la
Comunicacion y Psicologia del Disefio en tercer y cuarto semestre. Estas
materias proporcionan al alumno conocimientos esenciales en relacion a los
procesos y medios de comunicacion tanto verbal como visual, asi como sobre
los procesos de percepcion y decodificadion del mensaje. Mismos que son el
sustento indispensable para comprender la aplicacién semidtica en Ia
comunicacion grafica.

Ublcaclon horlzontal : En forma horizontal, la materia de Semidtica se
ubica dentro del ciclo de capacitacion, y tiene por objetivo enriquecer. las
metodologias del alumno y perfeccionar su desempefo en las areas de
Disefio Grafico que competen a este ciclo, tales como cartel, portada, envase,
identidad grafica y sefialética.
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3.3.1.2. Contenido tematico, objetivos especificos
y actividades propuestas:

Horas Temas y Subtemas Objetlvos especificos
Estimadas Al término de la
unidad

el alumno :

UNIDAD |
9 1. ANTECEDENTES Y DESARROLLO,

1.1. Origenes, ¢ Conocerd el origen de los

1.2. Griegos y Latinos. signas y las formas de

1.3. Delsiglo | al Renacimiento. comunicacion.

1 .4. Del Renacimiento al Siglo XIX.

1.5. Semibtica y Semiologla ¢ Comprendera el origen §

Peirce y Saussure. desarrollo de la Semidtica y

1.6. Semiotica y Disefo. las diferentes acepciones de
los términos "Semigtica” y
“Semiologla”.

e Comprenderd la
importancia de la Semidtica
dentro del Disefo.

UNIDAD 1l
9 2. EL SIGNO
2.1. Signo-como elemento ¢ |dentificara al signo como
de comunicacion. ' elemento primario en el
2.2 Estructura del signo. proceso de comunicacion
2.3. Categorlas del signo: sea verbal, iconica verbo-
simbolos, iconos, iconica.

Indices y sefiales. .
e  Distinguira y aplicara las
diferentes categorlas del
mensaje visual.

Actividades Propuestas:

Andlisis del nivel iconico, del simbdlico, y del mangjo de Indices en mensajes
visuales, |

Disefio de un mensaje donde predomine el nivel iconico, hacer una variante
donde predomine el nivel simbdlico, y otra mas donde predomine el manejo de

- Indices : En las tres variantes debe conservarse el mismo mensaje.
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A} Como tema para esta serie de disefios se tomo este flyer para la apertura de la
tienda FUROR en Costa Rica.

En este primer disefio predomina el uso de indices ya que la imagen y los
textos se resaltan mediante envolventes de color y fondos dinamicos vy
juveniles.

Los colores utilizados tienen un doble significado, por una parte indican {a
presencia institucional deé fa marca al utilizar sus colores corporativos: rojo y
azul; por otro lado, estos mismos iidican la pertinencia al pais destinatario:
Costa Rica.

B) Este siguiente disefio maneja predominantemente el nivel icdnico, pues es
priumordialmente a traves de la imagen como se logran transmitir conceptos
ligados a la marca tales como juventud, libertad, dinamismo, y sobretodo
calidad y estilo de las prendas.

C) Finalmente, |a tercer variante hace uso predominantemente del nivel simbdlico
pues se trata de provocar una decodificacion facil y bien difundida de la
marca en este nuevo mercado, por ello se lleva a esta al nivel de simbolo.
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Horas Temas y Subtemas
Estimadas
UNIDAD Il
9 3. LA SIGNIFICACION.

3.1. El signo y la signifizacion.
3.2. El significante.

3.3. i significado.

3.4. La significacion.

3.4.1. Denotacion/Connotacion.

3.4.2. Motivacion/Arbitrariedad.
3.4.3. Monosemia/Polisemia.
3.4.4. Codificacion.

Actividades Propuestas:

Objetivos especificos
Al término de la unidad
el alumno :

Comprenderd el proceso
de interpretacion global
de un mensaje, asi
como la estructura
intrinseca de cada uno
de sus signos.

Aplicara el proceso de
significacion a mensajes
visuales y aprendera el
valor de los elementos
significantes para el

“mensaje.

Andlisis de significantes y significacion del mensaje visual, grados de denotacion
y connatacién, motivacion y arbitraried-de sus signos, monosemia y polisemia del

mensaje y modos de cadificacion del texto visual.

Disefio libre de un mensgje analizado su significacion, hacer una variante donde
se modifiquen levemente sus significantes y una segunda variante donde los
significantes tengan una alteracion drastica. En ambas variantes debe
conservarse el mensaje, para analizar el valor de los elementos significantes

dentro del praceso de interpretacion.

A} Tomando como tema la autoconfianza se disehd un mensaje con el texto
“CREQ EN Mi". Los elementos significantes de este mensaje son el texto
mencionado y la imagen, dicho texto se trabajd con tipografia pesada y
enfasis en puntaje y color a la palabra "Mi", y la imagen con un personaje en
actitud segura y confiada. Como ambientacion grafica se trazaron formas

regulares al fondo del formato.
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B) Los cambios leves en significantes Para la segunda version de diserio se
hicieron a nivel tipogréfico sustituyendo el texto anterior por la patabrz YO y
a nivel de la imagen, variando |a actitud del personaje con un gesto de gusto
¥ aprobacion personal; mismo que se enfatiza con el trazo libre de un corazén
al rededor SWyo, esto para aumentar of aire personal del mensgje.

El tratamiento del fondo y Ia técnica de realizacion se conservaron igual pero
variando el color del soporte.

Pese a que los elementos significantes Sufrieron cambios, el Mensaje de
auticonfianza Permanecié intactg.

C) La tercer variante sufrié camblos drasticos en significantes puesto que

de realizacion, ¥a que sdlo se tom¢ Ig Palabra Yo" pero en proporcion
€spectacular con respecto al formatg Para conferirle el maximo de
importancia, Ef manejo de color utilizado anteriormente como apoyo, es
ahora quien da el sentido de optimismo, mientras que los sentidos de

El sentido de autoconfianza permanece presente atn cuando los significantes




Horas Temas y Subtemas Objetlvos especificos
Estimadas Al término de la unidad
elalumno :
UNIDAD IV
9 4. SEMIOTICA Y COMUNICACION.
4.1. Funciones de Jakobson: ¢ Distinguira las funciones
Referencial, Emotiva. primarias y
Fatica, Metalinguistica complementarias que se
Conativa, Estética. dan en la comunicacion
4.2. Funciones de Disero: y las aplicara dentro de
Informativa, Vicarial, mensajes visuales.

Catalizadora de Experiencias,
De Texto, De Diserio.

Actividades Propuestas:

Anglisis de funciones primarias y complementarias en diversos mensajes visuales.

Diseo de un mensaje visual transmitiéndolo a través de las funciones de
Jakobson como funciones primarias, se realiza una versién del mismo mensaje
donde predomine cada una de las seis funciones de Jakobson. El resto de ellas
pueden intervenir como complementarias.

A) El tema para esta serie de disefios es un proyecto de cartel para la exposicion
de la obra de Hieronymus Bosch titulada Corpus Posesurn. En esta primer
variante se utiliza como funcién primaria 1a referencial, pues el objetivo
principal del mensaje serd transmitir informacion exacta del evento tal como
lugar, fecha, y temporalidad. Por otra parte, transmite también aspectos de la
obra de Bosch de un modo claro y directo.

B) En Ia siguiente variante la funcién primaria es la emotiva pues sin perder a
esencia del mensaje, tratan de enfatizarse los aspectos mds dramaticos y
pasionales de la obra de Bosch, quien lejos de plasmar pesadillas irreales,
convierte su plastica en escape del verdadero sentir de su tiempo.

C) La funcion primaria de esta variante es la estética pues se tratan de exaltar los

~ valores plasticos de la obra de este autor, y por otra parte, el disefio en si de
este mensaje explota al maximo valores visuales tales como el mangjo de
color, tipografias, composicion, etc. '



D} En esta siguiente variante se utiliza como funcion primaria la conativa pues el
cometido basico de este mensaje sera el provocar la afluencia de los
receptores al evento. El efecto que busca esta variante es incidir sobre la
sensibilidad y afectividad de la audiencia para provocar una reaccion paralela
hacia la obra de Bosch.

E} Esta otra variante utiliza como funcion principal a la metalinglistica pues son
los signos internos del mensaje (encuadres especificos que resaltan la crudeza
de la obra del autor) los que se encargan de transmitir la escencia humana.

F) Por dltimo, esta variante utiliza como funcion principal a la fatica pues trata de
prolongar al maximo el contacto con los receptores, y lo logra creando
pausas visuales enla composicion de textos € imdgenes.
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Horas Temas y Subtemas Objetivos especificos
Estimadas Al término de la unidad
el alumno :
UNIDAD V
12 5. TIROS DE CODIGOS.
5.1. Definicion y arigen de los cddigos. e Comprenderd el origen
5.2. Tipos de ¢ddigos. de los codigos y su
5.2.1 Cadigos ldgicos. influencia dentro de la
5.2.2 Cddigos estéticos. comunicacion social y
5.2.3. Cédigos sociales. colectiva.
s Aplicara los distintos
tipos de codigos a

proyectos de Disefo.
Actividades Propuestas;

Analisis de los distintos tipos de codigos y su manejo en los medios graficos asl
como en los entornos sociales,

Disefio de un mensaje donde se utilicen predominantemente los codigos 16gicos,
hacer una variante del mismo mensaje utilizando ahora sdlo codigos estéticos y
una segunda variante con codigos sociales. Los tres disefios de la serie deben
conservar la esencia del mensaje pero utilizando ¢odigos distintos.

A} Tomando como tema la Temporada de Otofio de la Orquesta Sinfénica
Nacional, se cred un primer disefio del mensaje utiizando codigos légicos.
En espedfico, coédigos paralingdisticos (susutitutos. del lenguaje)
representados por las pautas con notas musicales, y codigos prosédicos.

[variaciones en la intensidad del habla) representados a través de diferencias
en los pesos tipograficos.

B} La segunda variante conserva el mismo tema pero manejando cédlgos
estéticos cuya naturaleza expresiva es explotada a través de color, texturas
e imagenes fantasiosas y subjetivas como la pauta musical llena de color y
rodeando al sol. Elementos objetivos como el texto, sin dejar de serr legibles,
ocupan menor importancia en el mensaje.



C} La tercer variante mantiene el tema del mensaje peo manejando ahora
codigos sociales , en especifico, signhos de identidad , protocolo , y
etiqueta . Estos son representados a través de la sobriedad del negro y
blanco en altos contrastes y enfatizados con el texto dorado realizado con una
fuente con terminaciones curvas y refinadas.

Por otra parte, el encuadre de la imagen focaliza la presencia de signos de
identidad propios del director de orquesta, tales como la batuta y la manga de
su frack {maxima etiqueta social) .
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3.3.1.3. Experlencia de aprendizaje:

Participacion en clase, investigacion bibliografica, andlisis de mensajes
visuales e impresos, peliculas, videos, diapositivas © exposiciones
itinerantes en galerias y museos.

Técnlcas de ensefianza: expositiva, dindmicas de grupo, andlisis
de materiales reales, aplicacion grafica de conceptos tedricos.
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3.3.1.4. Actividades Paralelas:

Se propone desarrollar la capacidad creativa de los alumnos asl como
el nivel de motivacion hacia la materia a través de ejercicios libres de
creatividad como .

A) “Polos Opuestos” donde se representen graficamente concepros
contrarios como “odio/amor”, "nunca/siempre”, “‘mentira/verdad”,
ete. utilizando diversos tipos de signos.

B] “Envases Inversos” donde disefen el grafico para un envase
utilizando codigos y funciones contrarias al concepto del producto
de dicho envase.

C) "Exploraclon del Yo" donde los alumnos representan su propia
personalidad a traves de signos de identidad.

Estos gjercicios se realizan con técnicas libres y experimentales,
teniendo como Unica limitante la utilizacion de signos y creacion
de otros nuevos, como forma de expresion. '
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Bibllografia y otros recursos didacticos:

¢ Alcher, Ot, Krampen Martin, Sistemas de Signos en la
Comunicacion Visual, Barcelona, Gustavo Gili, 2a. ed. 1981.

¢ Barthes Roland, La _Semiologla, Tiempo Contemporaneo, 3a. ed.
1974.

o Frutiger Adrian, Signos, Simbolos, Marcas  Sefiales, Barcelona,
Gustavo Gili. 1981.

¢ Guiraud Pierre, La Semiologla, México, Siglo XXI.

¢ lopez Rodriguez Juan Manuel, Semidtica de fa Comunicacion
Grafica.

¢ Paoli Antonio, Comunicacion Publicitaria, Mexico Trillas, 1992.

o Péninou George, Semidtica_de la Publicidad, Barcelona, Gustavo

Gili, 1976.

o Pricto Daniel, La_Semidtica_de la_Imagen_en_la_Comunicacion
Colectiva, fotocopias, Mexico. o

¢ Videos, diapositivas, revistas, carteles, folleterfa y otros medios
graficos.

Evaluacién:

Se sugiere evaluar el curso mediante entrega de investigaciones
hibliograficas, reportes de lectura, analisis de medios, ejercicios graficos
y Creativos, asi como participacion y exposicion en clase, ya que-la
evaluacion mediante exdmenes tedricos propicia que el alumno
adquiera solo conocimientos memorizados y no los aplique
directamente como parte de su metodologla de trabajo.



Por otra parte, en la medida de lo posible, es necesario llevar un
seguimiento individual del trabajo de los estudiantes ya que muchos
de ellos tienden a realizar sus proyectos guiandose mas por la intuicion
que por la aplicacién de la Semidtica como instrumento teorico-
metodoldgico, esto a fin de evitar que se caiga en fa imparvisacion.

3.3.2. Semiotica li

3.3.2.1. Objetivos generales e Interrelacion con el Plan de
Estudios:

Obhjetivos generales.

o Al finalizar el curso, el alumno relacionard los signos y cddigos de la
comunicacion social como elemento en la emision de mensajes
masivos.

¢ Entendera al disenio como un medio no sélo generador de
consumo, sino también como factor clave de desarrollo social, a
través del correcto manejo de signos y elementos de comunicacion.

o Aplicard aspectos de orden semiolégico y retdrico a la solucion de
problemas reales en los medios masivos.

interrelacion de ia materla con el Plan de Estudios.

¢ Lamateria de Semidtica Il esta seriada con Semidtica |.

~ « Ubicacion vertical : Se ubica en forma vetical dentro del drea
tedrica, teniendo como antecedentes a la materia de Taller de
Redaccion en primer y segundo semestre, y a las materias de
Teorla de la Comunicacién y Psicologla del Disefio en tercer y
cuarto semestre. Estas materias previas proporcionan al alumno
conocimientos  esenciales en relacion a los procesos de
comunicacién tanto verbal como visual, asl como: sobre los
procesos de percepcidon y decodificacion del mensaje. Estos
elementos, aunados a las bases semidticas del periodo anterior,
son indispensables para comprender la aplicacion semidtica y
retdrica en la comunicacion grafica.
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¢ Ublcaclon Horlzontal : En forma horizontal, la materia de
Semidtica se ubica dentro del ciclo de capacitacion, y tiene por
objetivo enriquecer las metodologias del alumno y perfeccionar su
desempeno en las dreas de Disefo Grafico que competen a este
ciclo, tales como cartel, portada, envase, identidad grafica y
senaletica.

3.3.2.2. Contenldo tematico, Objetlvos especificos,
y actividades propuestas:

Horas Temas y Subtemas Objetivos especificos
Estimadas Al término de la unidad
el alumno :
UNIDAD |
9 1. CODIGOS DE LA IMAGEN.
1.1. Codigo Cromatico. ¢ Comprendera como los
1.2. Cadigo Fotografico. elementos graficos del
1,3, Codigo Tipografico. mensaje alcanzan el
1.4, Codigo Morfoldgico, caracter de cédigo y los
1.4.1. Construccién Axial. aplicaré en distintos
1.4.2. Construccion Secuencial. medios.

1.4.3. Construcciéon Focalizada.
1.4.4 Construccion en Profundidad.

Actividades Propuestas:

Identificacion y analisis de los diversos tipos de codigos y construcciones en
mensajes visuales.

Disefio de un mensaje utilizado como recurso basico cada uno de los tipos de
cddigos asl como las distintas clases de construcciones. En todas las variantes
debe conservarse el mismo mensaje, pudiendo combinar los elementos graficos.

A) Tomando como tema el V Festival del centro Historico se realizd un primer
i disefo de mensaje basandose en el angel barroco con que se identifica a este
| evento. Esta primer variante utiliza  predominantemente  cédigos
‘ cromaticos pues es el color el elemento principal para transmitir ell mensaje
y se halla presente en el mangjo tipogréfico, en el fondo del formato, y
realzando ciertas partes del angel por ser el elemento principal.



B} Conservando el tema del mensaje, se tomo al mismo elemento principal pero

utiizando cédigos fotograficos , esto con el proposito de generar
planos distintos entre entre figuray fondo para provocar profundidad y
que resalten el texto y la imagen. Para integrar fotografia e ilustracion se
aplicaron en la foto detalles con los mismos tonos apastelados usados en la
ilustracion.

C) En esta tercer varinante el mensaje se aplicaron predominantemente cédigos

tipograficos . Asi, la imagen disminuye su peso para conferirselo al texto y
funcionar ahora sélo como un apoyo. El mensaje se transmite entonces
principalmente por el texto por lo que se explota al maximo el juego con
diferentes fuentes, estilos, y pesos tipogréaficos.

D) Para la cuarta variante se utilizaron cédigos morfoléglcos cuya principal

caracteristica es la exploracién y experimentacion conla forma . El
texto cede ahora su peso a la imagen, y con ella se realiza una busqueda
visual mediante la repeticion para crear dinamismo y movimiento. El
tratamiento cromatico en ciertas partes de la imagen y del texto contribuyen
al enrigecimiento del disefio.

E) A partir de esta quinta variante se utilizaron las distintas clasificaciones de

F

—

codigos morfologicos . La primera de ellas es la construcclén axial ,
que se caracteriza por una composlclén central a fin de concentrar la
atencion del receptor en ella. Este disefio utiliza texto e imagen en forma
balanceada y creando unidad al ubicar a estos elementos justo al centro del
formato.

La siguiente construccion es la secuenclal , su objetivo es gular la
atenclon del receptor a través del formato hacia algun punto en
particular. Se basa en la repeticion, por lo que puede generar formas similares
al movimiento cinético. - '

- En esta variante del mensaje se crea secuencia al repetir la imagen creando

una direccion visual hacia la ubicacion del texto. Esta direccion se refuerza por
el gradiente tonal manejado en ciertos puntos de la ilustracion.



G) En esta variante se aplico la construcclon focallzada que se carateriza
por crear indices con los elementos de fa composicion para enfatizar o
focallzar algun punto importante del mensaje. En este diserio se quiere
realzar la presencia del texto y se logra concentrando la atencion del receptor
en este mediante la composicion de los elementos que lo rodean y crean una
especie de envolvente.

H) La ultima variante utiliza el tipo de construcclén en profundidad | y
consiste en  realzar los elementos principales del mensaje creando la
sensacion de tridimensionalidad como efecto de la profundidad . Esta
variante final crea este efecto mediante el fondo negro simulando una
ventana y mediante el sombreado de la imagen a la cual se le afladieron
briltos blancos como un efecto de luz frontal. Para aumentar mas este efecto
de profundidad, el texto se trabajé en tonos metdlicos para incrementar su
impacto en primer plano.
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Horas Temas y Subtemas Objetivos especificos
Estimadas Al término de la unidad
el alumno !
UNIDAD 1
12 2. SEMIOTICA Y RETORICA.
2.1. De la Semidtica a la Retdrica. ¢  Conocerd las bases de la
2.2. Semidtica y Comunicacion retarica conternporanea
Publicitaria. ¥y su importancia dentro
2.3. Objeto/Soporte/Variante. de los medios de
2.4 Topicos. comunicacion colectiva.
2.5. Recursos Generales y e Aplicara recursos
Figuras Retoricas. retdricos a proyectos de
- diseno.

Actividades Propuestas:

Andlisis de la aplicacion retérica en el mensaje publicitario, discusion y analisis de
los principales recursos retéricos.

Realizacion de diversos proyectos graficos aplicando los siguientes recursos:

Objeto/Soporte/Varlante: disefio de un mensaje para algun' tipo de objeto
inserto en un tipo especifico de soporte, realizar variaciohes al soporte para

refuerzo del mensaje y hacer otra version del mismo soporte con cambios en la
variante con el mismo objetivo. ‘



123

A El objeto de esta serie de disefios es el tema mismo del mensaje: 1a XIV Feria
del Libro Infantil. Este objeto (Feria) necesita del apoyo de un soporte gte
actiie como su refuerzo, y en este primer disefio se selecciond como tat a un
persongje con caracteristicas atractivas para los pequenos receptores del
mensaje, y que a la vez, los relacione con la Feria. Asl, el soporte elegido es un
colorido gusanito que gusta de los libros.

B) La segunda version para el mismo mensaje conserva el mismo objeto (Feria
del Libro Infantil), el mismo soporte (gusanito), pero con variantes
drastlcas pues ahora aparece con lentes que le afladen un aire “intelectual”
y acompanado por sus “padres”. Siguen presentes los libros y el texto pero en
una composicion mas dinamica y agradable.

C) La tercer version del mensaje conserva €l mismo objeto (Feria), los mismos
soportes (gusanito con sus “padres’) pero con un camblo leve en la
varlante , pues en lugar de que los personajes aparezcan en actitud un
tanto rigida, se muestran ahora mas cdlidos e interactuan entre sl. Otro
cambio leve en el disefio radica en la présencia de un l&piz que actua como
un indice hacia el texto. El disefio se ambienta en general con letras de
colores. : '
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Téplcos . disefio de un mismo mensaje insertando al objeto dentro de topicos
distintos.

A) El objeto utilizado como tema para esta serie de  téplcos (conceptos en
comun) es el producto COCO, fragancia de la linea Chanel. En este primer
disefto se ambienta al ohjeto con el téplco de la femineldad
representado por el coqueto rostro de un personaje femenino al que se le
enfatiza la mirada mediante el manejo cromdtico, y se utiliza la direccion de
sus dedos como un indice para insertar y resaitar al producto. El mensaje se
cierra con una pleca que aumenta el impacto visual del texto.

B) El siguiente disefio se vale del mismo texto y mismo objeto, pero ambietdandolo
ahora con el tépleo del éxlto . Exito que en el caso de un producto
femenino se refiere a la aceptacion y popularidad entre el sexo opuesto.

() La tercer versidén del mensaje ambienta ahora al objeto con los toplcos de
la elegancia y de la sensualldad , representados por el personaje
femenino ataviado con sombrero negro de ala ancha que oculta parte del
rostro para resaltar los labios carnosos, sensuales, y perfectamente
maquillados. Esta actitud junto con los accesorios del personaje tienen un uso
tan generalizado en este tipo de mensajes publicitarios que constituyen ya un
autentico y bien establecido codigo de la elegancia y sensualidad. Finalmente,
el cambio a dorado en la pleca del texto contribuye a resaltar la mencionada
distinciony “clase” del mensaje.

D) En esta version del mensaje se ambientd al producto con €l - téplco de la
mujer contemporanea , y se representd con un deportivo personaje
femenino que ain cuando esté ejercitandose no pierde el estiio en su
atuendo, peinado, maquiliaje, y desde luego, nunca se aparta de su fragancia
COCO. El mangjo del texto y del producto se adaptaron también a este estilo
formal-casual del tdpico manejado pero conservando el estilo global de
diserio.



E) La dltima version del mensaje ambientd al objeto con el topico del
romanticismo , y s represento con una escena que remite a las novelas
romanticas tradicionales por la actitud de ensofacion de los personajes. Este
ambiente se reforzd con tonos apastelados, predominantemente rosas, con
los que se retocaron las imdgenes. En la pleca del texto se anadio un Indice
(beso) que remarca el ambiente romdntico y femenino.
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Recursos Generales . disefio de un mensaje utilizando cada uno de los
recursos retdricos como  Division, Atenuacion, Sintesis, Ampliacion, y
Redundancia.

AJ El tema escogido para esta serie de disenos aplicando recursos generales
es la presentacion de los delineadores para parpados Pro-Lining de la marca
Cover Girl. En este primer disefio no se presenta ningln recurso ya que
Unicamente se Crea presencia de producto y de marca mediante imagen y
texto.

B) Conservando el tema del mensaje y siguiendo la linea grafica de diseno esta
variante se basa en el recurso de la division . A partir del concepto de
maquillaje como color y embellecimiento femenino, se divide el mensaje en
varias imagenes, tales como la presencia de los productos, |3 presencia de la
marca, el énfasis en la mirada femenina, y las calidades cromaticas ofrecidas
por los delinead ores.

C) En la siguiente variante del mensaje se maneja el recurso de la atenuacion,
y consiste en disminuir 1as propiedades de los productos (Como Cosmeticos)
para resaltar una de sus caracteristicas basicas: la aplicacion de color. Asl, sin
perder la linea grafica de los mensajes anteriores ni el realce de la belleza
femenina, se ambienta a los delineadores dentro de una ilustracién donde el
color es el elemento principal del mensaje, y el producto hace las veces de
“lapiz de dibujo”. '

D) Siguiendo con [a linea grafica del mensaje, en esta variante se anéja como
recurso a la sintesls . Esta se caracteriza por lograr el maximo de impacto
posible a través de un minimo de elementos, por ello, en este disefio se
sustituyen las imagenes femeninas de apoyo para centrar la atencion del
receptor en el producto, y el Unico elemento que ambienta al disefio es un
trazo con la textura de color propia de los delineadores,

E) En esta variante del mensaje se utiliza como recurso a la ampllacién ya que
se engrandecieron las propiedades de los productos, pues no solo aparecen
de mayor tamafio y. mucho mds coloridos, sino que son también capaces de
dotar de vida a la misma hoja de papel en que se encuentra el mensaje, y si
son capaces de ello, Jcuanto més no hardn en un rostro real?.



F) En esta Ultima variante del mensaje se aplica el recurso de la redundancia
que consiste en reiterar al maximo la esencia del mensaje que en este caso es
laimagen del ojo femenino y la presencia coloridsa del producto.
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Flguras Retorlcas . diseno de un mensaje utiizando cada una de las
principales figuras retoricas tales como Metafora, Sinécdoque, Metonimia,
Antitesis, e Hiperbole,

A) Para esta serie de disefios se escogio como tema la migracion invernal que
realizan las mariposas monarca a nuestro pais. En este primer disefio no se
aplica ninguna de las figuras retoricas pues se pretende tomar a este mensaje
como “original” y contrastarlo posteriormente con aquellos que si utilizan a las
figuras como base en su realizacion.

B En esta primer variante se utiliza la metafora como figura predominante en
el disefio. Esta consiste en sustituir elementos significantes por otros similares
en forma o en significado, y en este caso, la imagen de la mariposa anterior es
reemplazada por tipografia,pero con una compaosicion que simula contornos
de mariposas. La referencialidad del mensaje con respecto a la especie
Monarca esta dada por el tratamiento cromatico del fondo que retoma los
tonos de las alas de este tipo de mariposas, en tanto que su disposicion libre y
dindmica representa "metaféricamente” al movimiento de sus alas.

C) La siguiente variante se basa en la  sinécdoque . que consiste en sustituir el
todo por una de sus partes siempre y cuando sea la mas cargada de sentido
para la esencia del mensaje. En este caso, el todo (mariposa) es sustituido por
el ala y parte de la antena que son [os puntos mds significativos de ella.

Esta focalizacion del ala permite ademas jugar con la textura y color de la
mariposa, lo que hace mds interesante el mensaje.

D) La metonimla es la figura predominante en esta siguiente variante, y
consiste en posicionar al objeto del mensaje como persongje principal ©
protagonista de una accion. En este disefio se dota a las mariposas de
movimiento y dinamismo para simular la accion de migracion que realizan
durante el invierno.
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E] La figura empleada en esta version del mensaje es la  antitesis , que
consiste en provocar enfrentamientos entre elementos opuestos para realzar
mds su significado. En este disefo se contrasta la frialdad y monotonia del
ambiente (representado por follaje en tonos monocromaticos y frios) con la
llegada de las mariposas, que representan vida, cambio, y calidéz. Estas se
perciben mucho mas coloridas y con mayor viveza al yuxtaponerse con fa
monotonia del gris.

F) En esta ultima variante se utiliza la hipérbole , consistente en exagerar o
fantasear sobre un hecho determinado. En este disefio se fantasea con la
migracion de la especie, pues la mariposa no aparece trasladandose a otro
territorio sino a otra dimension, que se representa con voldtiles y etéreas
texturas llenas de color y polvos “mégicos” que estilizan la figura de la
mariposa.
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Horas Temas y Subtemas Objetivos especificos
Estimadas Al término de la unidad
el alumno :
UNIDAD 11l
9 3. SEMIOTICA APLICADA,
3.1. Interpretacion Semioldgica s Comprenderd los
de la Imagen Publicitaria. elementos semioticos del
3.2 Publicidad de Exposicidn y mensaje publicitario
publicidad de Presentacion. desde un punto de vista
3.3. El Mensaje Implicativo, critico y analitico.
3.4. Vla del Entinema y o Aplicard estos elementos
Via del Ejemplo. a proyectos de disefio.

Actividades Propuestas.
Andilisis y exploracion del mensaje publicitario.
Realizacion de diversos proyectos graficos aplicando los siguientes conceptos.

Publicidad de Exposicié'n y Publicidad de Presentacion : disefio de
mensajes publicitarios utilizando ambas directrices.

A} Ei disefio de este ménsaje ejemplifica el régimen de publicidad de
presentacion , que se caracteriza por resaltar al maximo la presencia del
objeto del mensaje, tal como si se tratara de un ‘acto de aparicion”
valiéndose para ello de diferencias en proporcidn, contraste de figura /fondo,
0 ubicacion estratégica del objeto. En este caso se trata de introducir al
publico el alimento para mascotas de la marca Pedigree, este objeto se
enfatiza mediante la diferencia de proporcidn entre éste y los elementos del
fondo, asl como por su ubicacion en un dngulo visual preferencial del
formato. Otra caracteristica de este régimen publicitario es la emisién de
mensajes en un tono implicativo o personalizado (se apoya en los niveles de
implicacion o gramatica de la imagen, clasificados como frente, tres cuartos y
perfil), en este disefio el mensaje es emitido por los protagonistas: las

mascotas que se hayan en postura frontal para lograr el méximo de
implicacion. -



B) El régimen de publicldad de exposlclon se caracteriza por la
presentacion del objeto atribuyéndole connotaciones predeterminadas a
través del manejo del entorno, donde generaimente hacen percibir al objeto
como instrumento para accesar a tales valores, En este disefio para labiales de
la marca Max Factor se realzan las caracteristicas propias de este objeto (forma
de evase,textura, tonalidades), pero ambientdndolo en un entorno refinado,
con estilo y status para atribuirle estos valores al preducto, Con ello, no es
necesario la presencia de otro tipo de soportes {humanos sobretodo) para
lograr la implicacion.

Via del Entinema y Via del Ejemplo : diseio de un mensaje wtilizando
ambas directrices sin modificar la esencia del mensaje.

A Para esta serie de disefos se tomé como tema el Carmnaval de Mascaras ‘93, En
esta primer version no se aplican recursos retoricos ya que el énfasis del
mensaje radica en el disefio mismo y no tanto en el mensaje.

B) Esta segunda versién se basa en la via de la ejemplarizaciéon , que
consiste en provocar asociaciones generales mediante un hecho en particular.
Este diseflo presenta un caso especifico (el amoroso encuentro de dos
personajes X" en este carnaval), y pretende que el receptor induzca que él
puede ser el protagonista de tal situacion si asiste a este evento, logrando con
ello la motivacion general.



C) La tercer variante se basa en la via del entinema , que opera de modo
inverso a la anterior y consiste en provocar que €l receptor deduzca una
situacion particular a partir de una generalidad. En este disefio se toma la
diversion, emocion, y pasion de un carnaval como un coman general en todo
tipo de carnavales, esto para que el receptor interprete el mensaje como una
universalidad indiscutible y 1a aplique a este evento en especlfico.

-~
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Horas Temas y Subtemas Objetlvos especificos
Estimadas Al término de la unidad
el alumno
UNIDAD IV
9 4, SEMIOTICA APLICADA A
PROYECTOS SOCIALES.

4.1 El Mensaje Social. ¢  Enfocard su capacidad

4.2 Elementos de la Campania Social. critica hacia un
4.2.1. Problernética y Mercadeo. problema de [ndole
4.2.2. Estrategia y Plataforma social y propondra
Creativa, en base a Conceptos soluciones graficas a
Semioticos. través de un proyecto de
4,2.3 Racional de Justificacion del campana involucrando
Gréfico. todos los recursos
4.2.4 Seleccion y Evaluacion de semioticos aprendidos.
Medios.
4.2.5.Pautas de Medios. ¢ Entenderd al disefio

4 3. Eecuciones. como un medio no solo

4.4 Presentacion. : generador de consumo,

sino también como un
factor clave de desarrollo
social.



Actividades Propuestas:

Aplicacion de los conceptos de Semidtica y Retdrica aprendidos, asi como de su
capacidad critica, a un proyecto de campafa para apoyar la solucién de alguna
problematica de indole social.

El tema elegido para la realizacion de esta serie de ejemplos pertenecientes a la
campana social es el fomentar la esterilizacion de mascotas (perros y gatos) a fin
de disminuir el elevado nimero de animales callejeros, que no sélo afectan a la
poblacion urbana en general, sino que sobretodo son victimas del abandono,
del maltrato, multiples enfermedades y hambruna.

Los medios seleccionados como primarios para esta campafa son: cartel
exterior, cartel interior, billboard, anuncio en revista especializada, y en prensa.

A) Este primer disefio es aplicable a varios medios en distintas fases de la

. campafa que se distribuyen del modo siguiente: en fase de lanzamiento
se aplica como cartel exterior que se ubicara en sitios de reunion publica
como paradas de autobuses, centros comerciales y de trabajo, zonas
aledanas a las escuelas, etc.; en fase de mantenimiento se aplica en
revista dirigida a familias, amas de casa, jovenes ,y nifios (Kena , Buenhogar,
Padres e Hijos, Eres, Tu, Somos, Teddy, Plaza Sésamo), y en prensa (Reforma,
Novedades, Excelsior] se publica como robaplana en los dias domingo.

El concepto que se maneja en este cartel es contrastar el carifio y cuidados
que se le puede tener a UNA mascota contra la problemética que representa
la reproduccion descontrolada e irresponsable de estos animales domésticos.
Para ello, en la plataforma creativa de este disefio se aplicaron como base
comunicativa las funciones emeotiva (mensaje sensible y tierno), conativa
(induccion hadia la esterilizacion), referencial (presentacion del problema), y
metalingiiistica (estilo de disero célido que hace referencia al carifio hacia
las mascotas).
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En lo que respecta a la solucion grafica del mensaje, ésta se basa en la figura
retdrica de antitesis (contraste entre UNA rmascota en un ambiente felfz y
un EXCESO de mascotas en un ambiente problemético). Esto se reflgja
especialmente en el rostro de un o0so de felpa a manera de metafora
(representa el carifo de los duefios), éste y el resto de los personagjes
aparecende modo frontal para provocar el maximo de implicacion . El
refuerzo a puntos importantes para la interpretacion del mensaje se logra en
base a indices tales como el subrayado en rojo a ciertas palabras, y el uso
de codigos prosodicos al variar intensidades tipograficas en el texto.

BJ Este siguiente diserio pertenece al hillboard [espectacular) que es un medio
de apoyo y tendrd una exhibiciéon permanente durante los meses que
dure la campana. Su ubicacion serd en las zonas poblacionales més densas
sobre arterias principales como Periférico (sur y norte), Insurgentes, Eje
Central, etc.

El concepto que se maneja en el billboard es el mismo que el cartel anterior
{contraste entre bienestar y problemdtica por reproduccion no controlada de
mascotas) pues se trata de medios de una misma fase de campana.

Los conceptos semidticos de los que parte la plataforma creativa como base
de comunicacion son las funciones emotiva (mismo tono sensible que el
cartel anterior), referencial (presentacion del problema) y conativa
{induccidn hacia la esterilizacion). Otros recursos escenciales para alcanzar los
objetivos de este mensaje son 1a via del entinema (generalizar el hecho
de que TODA proliferacion descontrolada de las mascotas ES un problema) y
la via de la ejemplarizacion (presentando como ejemplo UNA mascota
cuidada y esterilizada se deduce que CUALQUIER mascota esterilizada se
traduce en bienestar). Esta comparacion se materializa en una antitesis
que confronta la mascota “feliz” y llena de vida (esterilizada) contra varias de
ellas en actitud triste, apagada y descuidada.

En 10 que respecta a su soludon grafica, se empled como recurso en la
composicién la construccién secuencial (generando una direccion de
lectura visual de izquierda a derecha y concluyendo en el punto principal del
mensaje: la mascota esterilizada),y la figura retorica de la metonimia
(personajes protagonizando una accion especifica: buscar alimento y afecto).
Este disefio refuerza también sus elementos importantes mediante indices y
codigos prosodicos .



C) Este disefio corresponde al anuncio de revista especializada (Perros, El mundo

del Gato) que se dirige a los conocedores y amantes de estas pequenas
especies, y por otra parte, se encuentran en la mayorla de los consultorios y
estéticas veterinarias y pueden ser consultadas mientras los duefios esperan el
turno de su mascota. Este medio pertenece tambien a la fase de
mantenimiento.

Su plataforma creativa parte del concepto global de la campana que es e!
procurarle al animal el méximo de bienestar a través de Ia esterilizacion. Se
vale para ello de las funciones emetiva (tono cdlido y sensible del
mensaje}, referencial ({presentacion del problema, y por las caracteristicas
del medio, se permite transmitir con mucho mayor detalle ia problematica), y
conativa (induccion del problema).

En la solucion gréfica del mensaje se aplican los recursos de  division
[presentando varias facetas de la problematica), y redundancia (el texto
reitera en esta informacion asi como el tipo de imagenes manejadas). El nivel
de implicacion del mensaje es mds suave pues los persongjes se
encuentran en tres cuartos, y se utilizan también como apoyos los  indices
y los codigos prosédicos .

D) Este titimo disefo corresponde al cartel interior cuya distribucion pertenece

también a la fase de  mantenimiento . Este medio se ubica en el interior
de centros educataivos, instituciones de beneficencia y proteccion animal,
veterinarias, etc.

El concepto que se mangja en él.es el de toda la campana (apoyo a la
esterilizacion como medio de control y bienestar animal), pero por tratarse de
un medio con ubicacion interior existe un contacto més prolongado con los

receptores, lo que permite proporcionarles informacion mds objetiva y
detallada,

Su plataforma creativa toma como base de comunicacion a las funciones
fatica (crea pausas en el mensaje para prolongar el contacto con el
receptor), referencial (proporciona informacion objetiva y real -sobre el
problema), conativa | induce hacia la esterilizacion), y ‘emotiva (se
mantiene el tono cdlido y sensible).



En lo que se refiere a la solucion grafica de este disefio s¢ resuclve mediante
los recursos de  divislon (presentar la problematica en varias etapas, desde
que se posee UNA mascota hasta que se convierten en un EXCESO de ellas), y
ampllacion (dramatizacion del problemay. El tipo de construccion empleada
es tanto secuenclal como focallzada , en el primer caso se logra
mediante la presentacion por etapas en forma creciente de los personajes, y la
segunda se logra creando una envolvente para centrar la atencion en el texto
mediante el acomodo de los personajes. El apoyo a puntos importantes del
texto y de la imagen se logra al igual que los casos anteriores mediante el uso
de indices y cddigos prosédicos .

3.3.2.3. Experiencla de aprendizaje:

Participacion en dase, investigacion bibliogréfica, analisis de mensajes visuales e
impresos, peliculas, videos, diapositivas, exposiciones itinerantes en galerias y
muUseos.



3.3.2.4.

3.3.2.5.

Técnlcas de ensenanza: expositiva, dinamicas de grupo, analisis
de materiales reales, aplicacion grafica de conceptos tedricos tanto en
proyectos publicitarios como en proyectos sociales.

Actividades Paralelas:

Se propone desarrollar la capacidad creativa de los alumnos asi como
el nivel de mativacion hacia la materia a través de ejercicios libres de
creatividad como: "Codificacion de Abstractos” donde a través de
diversos cadigos de la forma |codigos tipograficos, fotograficos,
morfolégicos, y cromaticos) se representan graficamente conceptos
como "suspiro”, “capricho”, "secreto”, o “rencor”.

Estos ejercicios se realizan con técnicas libres y experimentales,
teniendo como Unica limitante la creacion de signos como forma de

expresion.

Bibllografia y otros recursos didacticos:
o Font Doménec, El Poder de la imagen, Aula Abierta Salvat,

Barcelona, 1985.

o Lopez Rodriguez Juan Manuel, Semidtica de la Comunicacion
Gréfica, Edinba/UAM Atzcapotzalco, México, 1993.

¢ Moles Abraham, La Imagen, Trillas, México, 1990.



3.3.2.6.

¢ Paoli Anttonio, Comunicacion Publicitaria, Trillas, México, 1992.

¢ Péninou George, Semiotica de lg Publicidad, Gustavo Gili,
Barcelona, 1976.

¢ Prieto Castillo Daniel, Elementos para el Analisis de los Mensajes,
ILCE, México, 1991.

e Prieto Castilo Daniel, La Semidtica de la Imagen en |a

Comunicacion Colectiva, fotocopias, México, 1993.

¢ Prieto Castillo Daniel, Retérica y Manipulacion Masiva, Premia
Editora, México, 1990.

¢ Teorla de la Imagen, Salvat, Biblioteca Salvat de los Grandes Temas,
Barcelona, 1973.

¢ Victotoff David, La Publicidad y La Imagen, Gustavo Gili, Col. Punto
y Linea, México, 1985.

¢ Videos, diapositivas, revistas, carteles, fotos, folletos, etc.

Evaluaciéon:

Se sugiere evaluar a curso mediante entrega de investigaciones
bibliograficas, reportes de lecturas, analisis de medios, ejerticios
graficos y creativos, asl como participacion y exposicion en clase, ya
que la evaluacion mediante examenes teoricos propicia que el alumno
adquiera solo conocimientos memorizados y no los aplique
directamente como parte de su metodologla de trabajo.



Por otra parte, en la medida de lo posible, es necesario llevar un
seguimiento individual o en pequehos grupos en ef caso de campana
social) del trabajo de los estudiantes, ya que muchos de ellos tienden a
realizar sus proyectos guiandose mas por la intuicion que por la
aplicacion de la Semidtica como instrumento tedrico-metodoldgico,
esto a fin de evitar que se caiga en la improvisacién.
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El hecho innegable de que la imagen sea uno de los fendmenos culturales mas
importantes de la segunda mitad de nuestro siglo ha despertado una serie de
polémicas y cuestionamientos en torno al Diseflo Grafico como una de las
principales disciplinas generadoras de imagenes.

Este no sdlo involucra el manejo de imégenes sino también a sujetos receptores
de los mensgjes visuales que produce. Asi, esta relacion implica ante todo un
proceso de comunicacion donde la seleccion, transformacion y manipulacion de
imagenes (no solo visuales| debe constituir su principal herramienta tedrico-
metodologica. Sobre todo en estos momentos en los que cada vez se le exige
una mayor capacidad conceptual-creativa al disefiador a fin de que su respuesta
ante probleméticas econdmico-sociales sea eficaz y consciente y no una mera
explotacion de la forma.

Ante tales parametros es obvio que el plan de estudios vigente en muchas
Universidades, incluida la nuestra, debe responder a este petfil, renovando
puntos clave para el disefiador como lo es el &rea de comunicacion y en
especifico, como se planted a lo largo de esta tesis, la materia de Semidtica.

Desde luego, no se pretende en ningtin momento hacer parecer a esta disciplina
oMo una “panacea universal” sino deshacer la imperiosa necesidad que existe
en nuestro medio de fundamentar el trabajo gréfico en elementos tedricos
solidos, mismos que aporta esta materia, pues de lo contrario se nos seguiféx
tachando de ‘profanadores del arte” o "técnicos de la forma” en tanto no
adoptemos una postura propia.

Como se menciond en repetidas ocasiones, esta tesis no pretende ser un tratado
semioldgico sino sintetizar y concretizar las diferentes corrientes en que se
pierden los semidlogos actuales y trata de encontrar, en forma simplista, las
coincidencias de tales corrientes para plantear finalmente que la Semidtica es sélo
una a pesar de sus diferentes denominaciones.

Loncluslones.
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Ademas, busca eliminar el sello de “inaccesibilidad” con que el area tedrica esta
identificada por los alumnos ocasionandoles rechazo o que la releguen por no
encontrarle aplicacion practica.

Con este programa ellos adquieren conocimientos tedricos pero por medio
principaimente de imagenes, y enriqueciéndolas con documentacion y andlisis.

Durante los periodos de docencia en que este programa ha sido aplicado en los
alumnos de Diseflo Grafico de la Universidad Simon Bolivar, he apreciado un
notable cambio en su sistema de disefio, ya que ellos mismos al explorar con la
forma no sdlo desde el punto de vista de su impacto visual, sino principaimente
a traves de su carga comunicativa, se han conscientizado de la maleabilidad de
la forma como contenedora de conceptos y significados.

Por- otra parte, sus procesos de diseflo, a partir del surgimiento de una
necesidad hasta la materializacion visual del mensaje, se vuelven no sdlo mas
rapidos sino sobretodo mds conscientes, es decir, logran respuestas efectivas en
cuanto a imagen y poder de penetracion en tiempos menores de los que les
llevarfa sin utilizar ningin apoyo tedrico. ‘

Desde luego, existen siempre alumnos renuentes a la teorfa que insisten. en
seguir guiandose solo por su intuicion y . basan sus j'ustiﬁcaciones en la
improvisacion. -Por ello, tal como se planted en el punto de evaluacion y
experiencia de aprendizaje, debe tratar de hacerse un seguimiento individual
basado en el didglogo e interrogatorio con los alumnos,

A continuacion se presentan algunos de los proyectos realizados por los

alumnos de esta materia que muestran parte del nivel de desarrollo que
alcanzan.

Para finalizar este documento, enfatizo que aunque la orientacion de esta tesis
es la docencia a nivel licenciatura, ésta resultaré de gran utilidad para todo tipo
de disenador puesto que pretende conscientizarlo de que todas las formas que
él produce tienen un significado y debe hacer de su pleno conocimiento la
manera como funciona esto, para poder asf desempenarse con responsabilidad,

ya que lamentablemente, la mayorfa de los disefiadores no incluyen la Semidtica
en su metodologla de trabajo.
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