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que difícil se me hace, 

mantenerme en este viaje, 

sin 	'el.  a donde voy en realidad, 

si es de ida O de vuelta, 

si el Furgón es la primera, 

si volver es una forma de llegar. 

Que difícil se me hace, 

mantenerme con coraje 

lejos de la transa y la prostitución, 

defender mi ideología, 

buena o mala pero mía 

tan humana como la contradicción. 

Que difícil se me hace, 

cargar todo este equipaje, 

se hace dura la subida al caminar, 

esta realidad tirana 

que se ríe a carcajadas 

porque espera que me canse de buscar. 

Que difícil se me hace, 

seguir pagando el peaje 

de esta ruta de locura y ambición, 

un amigo en la carrera, 

una luz y una escalera 

y la fuerza de hacer todo a pulmón. 

Cada nota, cada idea, 

cada paso en mi carrera 

y la estrofa de mi última canción, 

cada fecha postergada, 

la salida y la llegada, 

y el oxígeno de mi respiración. 

Y todo a pulmón... 

todo a pulmón... 

Cada nota, cada idea, 

cada paso en mi carrera 

y la estrofa de mi última canción, 

cada fecha postergada, 

la salida y la llegada, 

y el oxígeno de mi respiración. 

Y todo a pulmón... 

todo a pulmón... 

Alejandro Lerner 
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In la actualidad las institu-

ciones de educación supe-

rior de nuestro país demues-

tran una desmesurada pre-

ocupación por extender sus 

campos cae información y 

ampliar sus servicios de inter-

comunicación con otros orga-

nismos e instituciones; valién-

dose de los avances tecnoló-

gicos y redes de monitoreo 

computarizadas, han logrado 

establecer una eficiente co-

nexión a nivel nacional e in-

ternacional que permite una 

considerable retroalimenta-

ción de información en im-

portantes aspectos científicos, 

tecnológicos, educativos y cul-

turales en beneficio de las 

áreas de investigación de las 

instituciones educativas más 

importantes en México. 

Por ésta razón, en el Centro 

Nacional de Información y  

Documentación Tecnológica 

del Instituto Politécnico Na-

cional se detectó la necesidad 

de realizar la publicación de 

un folleto que sirviera como 

guía para la utilización de to-

dos los servicios que propor-

ciona. Basándose en esta ne-

cesidad, decidió utilizar los 

servicios de un especialista en 

esta área comunicativa, por lo 

cual, como profesionista en el 

diseño gráfico se me enco-

mendó la tarea de realizar el 

diseño de un folleto informa-

tivo. El propósito fundamen-

tal de éste folleto es informar , 

a la población politécnicas& 

bre la funcionalidadyopera- 
•, 

tividad de éstos servicios que 

van desde la consulta en sala 

en biblioteca,'Iasta el libro 

electrónico -- y no menos im-

portante resulta, el poder 

ofrecer á. empresas particula-

res la información necesaria  

para la posible utilización de 

los mismos. 

Por tal motivo, para la reali-

zación de este proyecto fue 

necesario realizar una inves-

tigación de este Centro de In-

formación, para lo cual tome 

la referencia del proceso 

metodológico que propone 

Phillipe Meggs en su libro "la 

historia del diseño gráfico", 

utilizando las cinco ,e,tapas: 

fundamentales qe.eohdtiCi-
. 

rán al-desarrollo del proyec-. 
to: grafito, lo cual nos permi-

: te la definición del problema, 

la recolección de datos, la ex-

ploración de ideas, la búsque-

da de una solución y final-

mente la implementa-ción y 

elaboración del producto grá-

fico. Para este efecto, la inves-

tigación de este trabajo se es-

tructura estableciendo en un 

primer capítulo los objetivos, 



cumpliendo el cometido final 	Cros establecidos en el proce- actividades y los principales 

requerimientos de comunica-

ción gráfica, para poder de-

sarrollar una propuesta visual 

capaz de reflejar el espíritu de 

trabajo de la Institución Poli-

técnica. 

En un segundo capítulo se de-

finen los objetivos y funciones 

de la publicidad así como las 

características de contenido y 

presentación visual del folle-

to a caballo, para determinar 

el porqué cle su elección en 

la formulación del proyecto. 

En el tercer capítulo se defi-

ne a la composición, las téc-

nicas y los elementos visuales 

que la rigen. Entre los cuales 

podemos encontrar la armo-

nía, el ritmo, la simetría, el 

equilibrio, la proporción, el 

color, la tipografía, etc. que 

utilizados de manera conve-

niente en una publicación 

nos permiten obtener resul-

tados eficientes y objetivos  

de informar. 

Para finalizar el documento 

se presenta la estructura y 

diagramación de la propues-

ta gráfica que representará al 

folleto a caballo que intitula-

remos Guía cle Usuarios. Pos-

teriormente hago una serie 

cle reflexiones sobre la impor-

tancia de la participación del 

profesionista en diseño gráfi-

co en la preparación y elabo-

ración de cualquier proyecto 

gráfico dentro del proceso 

editorial. 

Con la relización de este pro-

yecto se espera que los lecto-

res obtengan la información 

correcta y específica que con-

tiene el folleto para de este 

modo incrementar el uso cle 

los servicios y la asistencia a 

las instalaciones del centro. 

Por mi parte espero que el tra-

bajo cumpla con los paráme- 

so metodologico y las especi-

ficaciones técnicas que se 

plantearon por parte del 

CENIDT para lograr la solu-

ción del problema de difu-

sión que en esos momentos 

se presentó. 
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I n el presente capítulo se 

presenta al Centro Nacio-

nal de Información y Docu-

mentación Tecnológica del 

Instituto Politécnico Nacio-

nal llamado concretamente 

CENIDT. 

Empezaremos por definir 

que el Instituto Politécnico 

Nacional es una institución 

dotada de plena capacidad 

para impartir educación su-

perior tecnológica con el fin 

cle formar profesionales, in-

vestigadores y técnicos útiles 

a la sociedad, y en su afán de 

reflejar su preocupación por 

la actualización de la educa-

ción se llevó a cabo los días 

23, 24 y 25 cle Agosto cle 1979 

una reunión con los maestros 

más distinguidos de ésta ins- 

titución en donde se formu-

ló un plan de desarrollo en 

el cual se contemplaron as-

pectos importantes, tales 

como el proceso enseñanza - 

aprendizaje, la investigación, 

el desarrollo tecnológico, el 

servicio social y la preserva-

ción, generación, difusión, y 

extensión de la cultura. 

En esta reunión se proyectó 

entre otras cosas que el Insti-

tuto Politécnico Nacional del 

año 2000 podría contar con 

un Centro Nacional de Infor-

mación y Documentación 

Tecnológica, que estuviese 

en comunicación permanen-

te con todos los centros de 

investigación cleiniportancia 

del mundo,'d'ando servicio 

tanto a los. investigadores y 

profesores le Instituto, como 

del restñ-de las Instituciones  

de Educación Tecnológica 

del País. 

El proyecto se vio cristaliza-

do en julio cle 1986 al 

publicarse en la Gaceta Poli-

técnica No. 2 (que es tina pu-

blicación mensual editada por el 

Instituto Politécnico Nacional 

con el objetivo de informar y co-

municar a toda la población poli-

técnica de las actividades acadé-

micas, culturales y deportivas 

tre otras tatuas ,que 'sel,,Il-evan a 

cabo T''pálik \.itiátitución), el 

actiOdó cid día 23 de julio 

de Consejo General Consul-

tivo (que está integrado por el 

director general del Politécnico, 

los directores de las escuelas su-

periores, por representantes de 

profesores y alttmnos y por profe-

sores representantes de los cen-

tros de extensión politécnica) 

del Instituto Politécnico Na- 



cional por el que se crea el 

Centro Nacional de Informa-

ción y Documentación Tec-

nológica cuyo objetivo es el 

prestar un servicio moderno 

de información para alum-

nos, profesores e investigado-

res del Instituto así como a 

la comunidad educativa y 

científica nacional, los secto-

res social, privado y público 

que lo soliciten; y coadyuvar 

a la formación de un Siste-

ma Nacional de Información 

Científica y Tecnológica. 

El Centro Nacional de Infor-

mación y Documentación 

Tecnológica inicia sus activi-

dades con una estructura 

orgánica autorizada en junio 

de 1987 integrada de la si-

guiente forma: 

• La Dirección. 

• El departamento adminis-

trativo. 

• El departamento de servi-

cios. 

• El departamento técnico. 

Posteriormente en junio de 

1993 se reestructura el orga-

nigrama del CENIDT que-

dando actualmente: 

• La Dirección. 

• El departamento de servi-

cios administrativos. 

• La división técnica. 

• La división de servicios. 

• La división de servicios bi-

bliotecarios. 

• Ocho departamentos, den-

tro cle los cuales el que nos 

interesa destacar es el depar-

tamento de análisis y difusión 

de la información, el cual de-

pende directamente de •la 

división de servicios y entre 

sus objetivos principales, está 

el organizar y controlar la ela-. 

boración de medios impresos 

para la difusión y captaCión 

de usuarios de los .,Seetores 

productivos y de servicios. 

A través de este departamen-

to y por mandato de la Direc-

ción se hace la propuesta de 

elaborari=diseñar un folleto  

que comprenda todos los ser-

vicios de este Centro y así por 

este medio hacer la difusión 

adecuada y directa a la comu-

nidad politécnica y en gene-

ral a todo público. 
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SERVICIOS QUf 
Ragú fl allIDT 

1I CENIDT es un centro 

que depende de la Secre-

taría Académica dentro del 

Instituto Politécnico Nacio-

nal. 

I.P.N. 
Dirección General 

1 

Secretaria 
Académica 

1 

(ENIDT 

La función principal del 

CENIDT es la de proporcio-

nar servicios de información 

a todos los niveles académi-

cos, ya que cuenta con libros 

especializados de las carreras 

que se imparten en el IPN., 

así como también bases de 

datos para los investigadores  

Este es el único Centro del 

Instituto Politécnico Nacio-

nal en donde se presta un 

servicio moderno) y comple-

to de información a alumnos 

profesores; formando par-

te general de un Sistema Na-

cional de información para 

los Sectores Social y Privado. 

El CENIDT cuenta y respon-

de con servicios de informa-

ción tanto en sistemas tradi-

cionales como en redes de 

cómputo para apoyar a la do-

cencia y a la investigación 

científica dentro y fuera del 

instituto. 

El usuario de este <;Centro 

puede encontrar-informa-

ción tanto en'nu. libro tradi-

cional como en sistemas más 

avanzados. como un libro 

electrónico, un CD-ROM, un 

video, etc. 

ZConsulta en sala. 

ZDocumentación. 

ZRevistas o tesis. 

ZDisco Compacto. 

Información en Línea. 

Servicio en Red de 

Cómputo. 

ZBases cle clato9PN. 

Médiateca. 

ZMódulo de Información 

general IPN. 

ZCursos de capacitación. 

ZInformación General. 
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LOS SERVICIOS 

Consulta en sala 
este servicio se ofrece 

al usuario un amplio ma-

terial bibliohemerográfico 

los catálogos se pueden utili-

zar manualmente o automa-

tizados, además la estantería 

es abierta , lo cual permite al 

usuario seleccionar el mate-

rial de su interés. 

Algo del material con que 

cuenta esta biblioteca son 

revistas especializadas sobre 

cualquier tema, libros de 

ciencia y tecnología de re-

ciente publicación, periódi-

cos y revistas de circulación 

nacional, publicaciones edi-

tadas por el IPN, prontua-

rios, tips tecnológicos (éstos 

cuentan con una serie de 

información fresca sobre 

cualquier tema, ya que se es- 

coge directamente de las 

bases de datos que tienen 

una actualidad de 3 meses 

atrás de la fecha actual), 

manuales técnicos, abstracts 

de varias especialidades, en-

ciclopedias especializadas, 

diccionarios de idiomas, ar-

chivo histórico IPN (en estan-

tería cerrada). 

Documentación 
En este servicio se pueden 

obtener textos completos de 

artículos de revistas, libros, o 

tesis. 

Para utilizar este servicio es 

necesario llenar un formato 

con los datos del usuario y 

del documento que se desee:.  

recuperar, para que:,:eTlier-

sonal del Centro efeettle una 

cotización y se la'entregue al 

usuario. 

Además;-en el Centro se 

cuenta con' el texto comple-

to de laS-siguientes normas  

industriales, nacionales e in-

ternacionales las cuales se 

pueden imprimir al instante, 

pagando el costo correspon-

diente. 

• AS((; (American Society for 

Quality Control) 

• ISO 	(International Standars 

Organization) 

TAPPI (Technical Association 

of Pulp and Papen 

Industry) 

• ASTM (American Society of 

festing Materials) 

• NEMA (Nationat Electric Ma4 

nufacturRS:.AlsoéintiOn).  

ANSI lAtnériCan National 

Stanclars Institute) 

• IEEE (Institute of Electrical 

and Electronics 

Engineering) 

• ASME (American Society of 

Mechanical Engineers) 

Sección de calderas. 

• AIIM (Association for 

Information and tina-

gen Management.) 
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• N IS(.) (National information 

Simular, Organivation 

• ISA 	I lustrumem Socimy uí 

America) 

Otras normas industriales se 

podrán recuperar a través de 

bancos de datos de informa-

ción como DIA1.0ü, BRS Y 

ORBIT, 

Disco Conocido 
A través de este servicio el 

usuario puede consultar mi-

llones de referencias actua-

lizadas de investigaciones, 

memorias de congresos, con-

ferencias; publicadas en las 

mas importantes revistas in-

ternacionales. 

Información en CD-ROM 

Estas referencias se 

encuentran en dis-

cos compactos (t 

ROM) para su recu-

peración inmediata. 

tes con que se cuenta: 

• Compendex Plus 

• Medible 

• Abi/ Inform 

• Poltox 

• Bpo 

• Gpo 

• Inspec 

• Cab 

• Dao 

• Biological Abstracts 

Información en línea.' 
Con este servicio el usuario 

puede realizar búsquedas cle 

información porniedto de 

computadoras;  conectadas a 

bancos de datos nacionales e 

internacionales, a través de 

redes de...Cómputo median-

te las telecomunicaciones. 

Por mecho clel sistema cle 

INTERNET se pueden hacer 

consultas internacionales a 

bancos cle información como 

1)IALOG, ORBIT, BRS y a uni-

versidades nacionales e inter-

nacionales. 

Servicio en recl,, 
cómpyk. 
Conik;,,ácinsideo 

Utilizando este servicio los 

usuarios pueden enviar y re-

cibir información de un pun-

to a otro. Sin importar la dis-

tancia a que se encuentran. 

Esto quiere decir que desde 

el Centro Nacional de Infor-

mación y Documentación 

Tecnológica se podrá uno 

Entre las bases de 

datos más importan- 	Información en lineo 

qaG /447 



conectar en tiempo real con 

cualquier usuario (Que tam-

bién cuente con este siste-

ma) a cualquier parte de 

México o del mundo. Y co-

nectarse a otras universida-

des que manden la Informa-

ción requerida. 

INTERNET 

Consulta a bases de datos 

Este servicio ofrece acceso a 

información en línea a los 

bancos de datos internacio-

nales como DIALOG, BRS Y 

ORBIT así como , a las uni-

versidades conectadas a 

INTERNET. 

Listas de interés 

El investigador puede inter-

cambiar información, recur-

sos, metodologías y experien-

cias para desarrollar sus dife-

rentes,trabajos académicos y 

de investigación. 

Itybse1 (Triformación Financiera) 

Los investigadores y el públi-

co en general tendrán acce-

so inmediato a información 

financiera nacional e inter-

nacional en tiempo real al 

utilizar este servicio. Esto 

quiere decir que en este 

Centro se cuenta con la in-

formación financiera más 

actualizada ya que en panta-

lla se despliegan las Bolsas de 

Valores más importantes, Ciel 

Mundo como Nueva -York, 

Tokio, Japón, etc. y tainbién 

para completar esta informa-

ción se despliegan los diarios 

más importantes de México 

y del mundo como el New 

York Times', 

INFOSEL 

Red de cómputo 

El CENIDT cuenta con una 

serie de servicios muy impor-

tantes por medio de la red 

IPN ya que los usuarios se 

pueden conectar desde el 

Centro a otros paísellipat::: 

buscar la inforridérón ade-

cuadaO,,clestle su Centro de 

trltbajb a sistemas de bases de 

`datos nacionales e internacio-

nales. 
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Consulta servidor de CD. ROM 

Este servicio permite a los 

usuarios que tengan una ter-

minal conectada a la red 

IPX, realizar consultas a ba-

ses de datos en (1)-ROM des-

de sus lugares de trabajo. 

Esto quiere decir que todos 

los usuarios que estén conec-

tados a la red IPX, se pueden 

conectar directamente al 

CENIDT, y teclear la infor-

mación que desean recibir, 

por su parte el Centro tiene 

personal que canaliza el tipo 

de información requerida y 

así conectan por medio del 

servidor de discos compactos 

la base de datos correspon-

diente. 

Bases de dalos IPN 
La información académica y 

administrativas con que se 

cuenta en el Instituto Poli-

técnico Nacional se ha pro-

cesado electrónicamente y 

dio origen para su consulta a  

las siguientes bases de datos 

institucionales: 

Catálogo Bibliográfico 

del CENIEYE. 

Catálogo Hemerográfico 

del CENIDT. 

Colegios y Asociaciones 

de egresados. 

Convenios de intercam-

bio de información y de 

servicios. 

Cronología Histórica del 

IPN, 

Directorio cle Investiga-

dores del IPN. 

Exdirectores generales y 

egresados distinguidos. 

ZEscuelas,.Centros y Uni-

dades. 

Proyeetos de investigación. 

Catalogo de tesis de 

posgrado. 

Estas bases de datos se pue-

den consultar: 

1) Acudiendo personalmen-

te al Centro para solicitar la 

información deseada. 

2) Solicitándola por escrito 

vía FAX. 

3) A través del Correo Elec-

trónico 

4) Accesando lanDIPN. 

Mó4161é 'información 
'gen'eral IPN 
Este servicio ofrece informa-

ción institucional en lo que 

corresponde a la oferta edu-

cativa, directorio de autorida-

des, ubicación de las depen-

dencias, escuelas, centros y 

unidades de la SEP y del IPN; 

además de la relativa al go-

bierno de la ciudad de Méxi- 



co, las Delegaciones Políticas en el manejo y recuperación ZUMI, SILVER ,PLATTER 

y el Gobierno Federal. 	de la información a investi- 	 (Recuperación de 

gadores, profesores, alumnos 	 información en 

FI usuario de este módulo y público en general. 	 CD•RON 

podrá obtener información 

de eventos deportivos, aca- En manejo de paquetes de 

démicos y culturales del IPN, cómputo: 

llamando a los teléfonos 754- 

87-48 754-48-46, o acuchen- 	Windows. 

do a la planta baja del edifi- 

cio de Oficinas Generales en 	Dbase III Plus. 

Av. IPN y Wilfrido Massieu, 

en la Unidad Profesional 	Catalogación y clasifica- 

Adolfo López. Mateos en 	ción de Materiales. 

Zacatenco. 

Documentales. 

Mediafeco 
El CENIDT ofrece una colee- 	Servicios de información 

ción de películas de ciencia 	en Redes de Cómputo. 

y tecnología en videocasete, 

videodisco láser y libros clec- Para recuperación cle 

Irónicos que pueden ser ex- mación en sistemas atitonia- 

hibidas en el área de video. 	tizados: 

Cursos de Capacifoción 	zSIABUC (Siteina Integral cle 

El CENIDT ofrece cursos de 	 Bibliotecas) 

capacitación y actualización ZDIALOGi(ilecuperación de 

Información en Lí- 

nea) 
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CfrIIDT 
as necesidades que re- 

quiere el Centro Nacional 

de Información y Documen-

tación Tecnológica son pri-

mordiales ya que dentro de 

lo que se explica anterior-

mente, es un Centro que tie-

ne aproximadamente 10 

años de fundación y por con-

siguiente es importante que 

se plantee la posibilidad de 

realizar la propuesta de un 

folleto que comprenda todos 

los servicios con que cuenta 

el CENIDT y así difundir de 

manera eficaz y concreta to-

dos los beneficios en cuanto 

a información se refiere que 

se ofrecen por parte de este 

Centro a toda la comunidad 

politécnica y público en ge-

neral.  

El (.:EN 11)1 como parte de su 

difusión realiza diariamente 

visitas guiadas por todo el 

Centro, esto quiere decir 

que se invitan a las escuelas 

del Instituto Politécnico Na-

cional a que vayan participen 

y conozcan físicamente las 

instalaciones y los servicios. 

Para las escuelas que no acu-

den al CENIDT, se han pro-

gramado visitas a cada una 

de ellas, para hacer una di-

fusión directa y personaliza-

da, Realizando también visi-

tas a empresas privadas 

Estas visitas sirven para cono-

cer superficialmente el Cen-

tro ya que se les da tina in-

formación básica en unaleXT' 
„, 

posición oral en aprOxtma- 

damente 30 mintnoS; 

La propuesta ,de hacer un 

folleto con todos y cada uno 

de los servicios del Centro 

NacionztEde Información y 

Documentación Tecnológica  

es para especificar amplia-

mente cada uno cae los bene-

ficios en cuanto a informa-

ción se refiere y darle una 

identidad gráfica como pro-

puesta de diseño editorial en 

sí a la institución. 

Los requerimientos que se 

hicieron por parte de la Di-

rección para el desarrollo de 

este trabajo se efectuaron 

durante cuatro sesiones de 

trabajo en las que participa-

ron el director, los jefes de 

división, los jefes de depar-r: 

Lamento y el respOnlable del 

área de diseno gráfico, en las 

cuales.,.de definieron las si-

guientes características: 

1) Diseño y realización de un 

folleto a caballo con medida 

final de 14 X 21.5 cros. con 

16 páginas interiores en aca-

bado final de papel couché 

de una cara, brillante, de 120 

kg. para los forros y papel 

couché de dos caras, satina- 



do, de 90 kg. para los irte- colores de todas las impresio- 

riores, con una posible im- nes del CENIDT. 

presión a 4 tintas en selec-

ción a color para los forros y 

3 tintas para los interiores con 

un tiraje de 3000 a 5000 

ejemplares. 

2) La Dirección General 

acordó que era necesario uti-

lizar el logotipo del Centro 

Nacional de Información y 

Documentación Tecnológica 

y el logotipo del Instituto 

Politécnico Nacional para 

iniciar la difusión de la ima-

gen institucional junto a la 

identidad representativa del 

CENIDT, que aparecerá por 

primera vez en una publica-

ción politécnica. 

3) Los colores que se propu-

sieron para la resolución grá-

fica fueron: el pantone nú-

mero 072-C (azul) y el 208-

C (guinda), con el propósi-

to fundamental de homoge-

neizar imágenes, formas y 
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Ia mayor necesidad del 

hombre dentro de su de-

sarrollo social , ha sido comu-

nicarse y lo ha hecho de dife-

rentes formas a través del 

tiempo. "Al principio lo hizo 

de manera oral porque era la 

única forma de transmitir las 

noticias y los acontecimientos 

entre los hombres primitivos. 

Pero la inexactitud de tal pro-

cedimiento, pronto les obligó 

a crear un método seguro y 

eficaz, siendo varios los pue-

blos que idearon distintas ma-

neras de Perpetuar el Pensa-

miento comunicándolo a las 

generaciones venideras."'  

No sólo pinturas ejecutadas 

en las rocas de las cavernas 

sino dólmenes, menhires y 

demás monumentos prehistó-

ricos tenían un fin expresivo y 

con frecuencia, incluían sig-

nos o letras mágicas para co-

municarse con la divinidad y 

principalmente con los hom-

bres o sea una forma de escri-

tura rudimentaria semejante 

a la empleada por los mayas, 

los aztecas y algunos otro in-

dios de la América. Prehispá-

nica y sobre todo a la de los 

antiguos egipcios. 

"La escritura antigua, que eón 

tanto acierto se ha latriatio la 

pintura del pensaiiiiento, co-

menzó por ser jeroglífica re-

presentando gráficamente las 

ideas configuras diseñadas o 

grabaclaSeti madera, piedra, 

etc. Estás::figuras semejaban 

animales y astros, útiles de uso  

común o cualquier otra cosa 

apta para la expresión del 

pensamiento que después se 

fueron esquematizando has-

ta originar los signos y las le-

tras.".2  

Mismos que llevaron al hom-

bre a la creación de alfabetos 

y escrituras capaces de trans-

mitir ideas, sensaciones y vi-

vencias que le permitieran 

abrir líneas de comunicación 
„.4\11.̀ 

que perdurannyp0r 'tteMpo 

indefinido. Como dice 

Phillipe Meggs en su libro la 

historia del diseño gráfico 

"En la memoria humana pue-

de perderse la noción preci-

sa del tiempo, hechos impor-

tantes a veces se olvidan." 

"Así es que la escritura pro-

porcionó a la humanidad un 

modo de preservar y docu-

mentar el conocimiento y la 

RANDO1.PI1, I:arch, Manual de Asces Crillic.b. p. 33. 
.2 EUSICIANO, Niartim La Composición en Aries Grálipát;:l'onlo I, p. '21. 



información, que trasciende 

el tiempo y el lugar."' 

La piedra, la arcilla cocida, las 

tablillas enceradas escritas 

con punzones, el papiro, el 

pergamino y la madera eran 

soportes que se utilizaron 

para la escritura, estos 

materiales fueron muy 

importantes en su tiempo 

ya que sirvieron como 

vehículos de comunica-

ción, 

"Después de la escritura, 

el segundo invento más 

importante en la historia 

de la humanidad es la im-

prenta, la cual fue crea-

da en su forma más pri-

mitiva por los Chinos."' 

Se tiene conocimiento que en 

el año 868 se imprimió el 

primer libro llamado el Sutra 

de Diamante estampado por 

Wang Chieh en recuerdo de 

sus padres y lo hizo con blo- 

qttes de madera tallados a 

mano tamo los textos como 

las ilustraciones. 

Los bloques de madera se ta-

llaban a mano, en relieve e in-

vertidos, se les entintaba con 

pintura de agua, y se coloca-

ba el papel encima del blo-

que. Un fuerte frotamiento 

transladaba4 tinta al papel o 

pergaminp. 

tus primeros tipos móviles o 

manuales los hizo en China, 

Phi Sheng, entre los años 

1041 y 1049, Aunque los pri-

meros tipos móviles fueron, 

inventados por los chinos, su 

idioma no era adecuado para 

utilizarlos. No se sabe 

que el arte de la impren-

ta encontrase un camino 

desde china hasta el oc-

cidente, ni si la impre-

sión con bloques y tipos 

móviles fuese descubier-

ta más tarde en Europa. 

La contribUCiónt,china i 

la  evOltición de la comu-

nicación visual fue for-

midable. "Durante el re-

traso de mil años del 

mundo occidental cle «la 

edad del oscurantismo» 

medieval , los inventos chinos 

del papel y de la imprenta se 

extendieron lentamente ha-

cia el occidente , y llegaron a 

Europa justo cuando el con-

tinente se levantaba de su lar- 

"3 NIEGGS, 	8.. La Ilbturia del Dim:do Gráfico, p. 87. 
'.1RANDOLPI I, 	Op. Cit., p. 33. 



ga noche para despertar a un "Está generalmente reconoci- cabe duda cle que la perfec- 

renachniento del saber.' 

En este continente se encuen-

tran barajas, impresas por blo-

ques o moldes, en fecha tem-

prana como 1377, en cuya 

época eran tan abundantes 

que hasta los artesanos po-

dían permitirse comprarlas. 

"Los primeros inti-esos en 

bloque o molde de los que se 

tiene constancia de su fecha 

representaban el San Cristó-

bal de Buxheim y se estampa-

ron en el año 1423.-6  

La calidad de la impresión re-

vela años de experiencia, in-

dicando que los impresos por 

bloques o moldes se hacían ya 

en el año 1400. Después que 

en Europa se pusieron en uso 

los tipos móviles, la práctica 

cle imprimir con moldes o 

bloques desapareció, ya que 

el nuevo invento hizo que su 

uso resultara anticuado.  

do que Johann Ganstleisch, 

que usó el apellido de su ma-

dre Gutenberg, fue el primer 

europeo que utilizó tipos mó-

viles. Los autos de litigios ju-

diciales demuestran que Gu-

tenberg con sus dos asocia-

dos, Johann Fust y Peter 

Schoeffer, hijo político de 

este Ultimo, estaban creando 

el arte de imprimir con tipos 

móviles en Maguncia, Alema-

nia, en el año 1450. También 

está reconocido que Guten-

berg estaba creando este arte 

en fecha tan temprana como 

1439. No se sabe si Gutenberg 

concibió por sí mismo la idea 

de los tipos móviles, o si titvoi 

noticia de este arte tal cono'  

se le practicó en chitta.!1 

Aunque se ha, proclamado 

profusamente, que la famosa 

Biblia cle 42:líneas fue el pri-

mer libro litipreso por Guten-

berg, probablemente no sea 

su primer trabajo. Porque no  

ción de la impresión fue re-

sultado de quizá diez años de 

experiencia en la confección 

de otras obras. 

El primer trabajo de impren-

ta con tipos móviles debida-

meni e fechado apareció en 

1454. Fue una indulgencia 

concebida por el Papa Nico-

lás V a los que ayudasen en la 

guerra con los turcos. El emi-

sario del Papa fue a Magun-

cia para conseguir la ayuda de 

la prensa de imprimir, con l;' 

fin de elimine la 4te'cégidad 

cle tener que escribir a mano 

cuarta una de las bulas de in-

dulgencia Todos los indicios 

señalan que el impresor cle las 

mismas fue Gutenberg. 

Gran trascendencia ha tenido 

este invento, que con los ver-

tiginosos avances tecnológi-

cos de nuestra época, ha pro-

vocado una movilización in-

mediata en todos los seres 

*5 tbide 	p. '33, 
.6 Ibidem, p. 33. 
*7 lbidem, p. 33. 



ht11113110S, la atención en el 

campo comunicativo se está 

concentrando en las compu-

tadoras, los satélites, la televi-

sión, los periódicos, las revis-

tas y todos los medios capa-

ces de transmitir mensajes de 

una manera eficaz y verídica, 

por lo cual se hace necesario 

establecer los avances particu-

lares del proceso impreso en 

la transmisión de mensajes. 

43) 
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D
espites cle plantear una 

introducción respecto a 

las actividades que el hombre 

ha realizado a través del tiem-

po para "perpetuar el pensa-

miento" nos encontramos 

que en el presente estas acti-

vidades han evolucionado 

para mejorar el vehículo de 

comunicación, en este caso 

hablaremos del impreso y 

más concretamente del folle-

to y del proceso editorial que 

conlleva para su realización. 

Para iniciar nuestra introduc-

ción al Proceso Editorial es 

necesario que hagamos algu-

nas definiciones :para poder 

establecer sus funciones y fi- 
, 

nalidades, pOr lo cual se ha 

retomado 'del libro "La Com-

posición en Artes Gráficas" de 

Euniciano Martín, las siguien- 

tes definiciones sobre el Pro-

ceso Editorial y las partes que 

lo integran. 

Proceso Editorial: Acción 

conjunta de actividades para 

publicar, difundir o poner a 

la venta la obra de un escri-

tor, compositor grabador o 

artista, con el fin último de 

transmitir por medio impre-

so la información que quiere 

hacer llegar a un público de-

terminado. 

Editor: Es aquella asociación, 

grupo, persona o' empresa 

que edita o publica una obra 

lite'raria, musical, artística, 

científica o social . 

Editorial: Es el artículo de 

fondo de un periódico, bole-

tín o revista que emana de su 

dirección o casa editora. 

Editorialista: Escritor o perio-

dista que escribe los artículos 

de fondo. 



Llámese Edición a la serie de 

operaciones necesarias para 

la publicación de tina obra . 

La palabra edición equivale a 

publicación y se deriva del 

verbo latino édere, que signi-

fica sacar a la luz. También se 

denomina edición el conjun-

to de ejemplares de un libro, 

impresos de una sola vez. 

Todas las actividades indus-

triales encaminadas a la pro-

ducción de impresos se com-

prenden bajo el nombre de 

Artes Gráficas o Industrias 

Gráficas, nombre general que 

abarca así la preparación , 

como la ejecución y la presen-

tación de todo trabajo u obra 

impresa. 

"Llámense Gráficos los indus-

triales y operarios que desa-

rrollan su actividad en cual-

quier especialidad de las Ar-

tes Gráficas"" 

La evolución técnica, artísti-

ca, económica y social de 

nuestra época reclama nuevas 

posibilidades y expresiones al 

impreso , quizá todavía el más 

eficaz medio de comunica-

ción, 

La artesanía quedó atrás y la 

industria gráfica evoluciona 

cada día más, perfeccionando 

los aspectos técnicos de ma-

quinaria , métodos y produc-

tos y no solamente eso sino 

adaptándose a las nuevas ne-

cesidades y tendencias de los 

factores artísticos, "Se trata de 

conseguir utilidad y belleza 

en serie"' 

El impreso tiene un flitntili; 

tario y funcional, deben' ser-

vir para efectuar Una comu-

nicación , para transmitir un 

mensaje para `educar e ins-

truir, generalmente por me-

dio de letraS. 

Pero la obra impresa cumpli-

rá mejor su finalidad, causa-

rá un impacto mayor, si se ve 

enriquecida con elementos 

de belleza, en atención a la 

persona humana su destina-

taria; elementos que tengan 

poder de atracción y ayuden 

a la comprensión rápida y ca-

bal del mensaje que se preten-

de transmitir porque "Según 

las estadísticas, el 85% de las 

cosas que aprendemos nos lle-

ga a través de la vista""° ésto 

explica la importancia del len-

guaje visual en la dna gralica .  

El procescreditorial desempe-

tia:,nwpapel importante en h 

Sociedad productiva ya que 

representa el llevar a cabo 

una publicación o edición de 

cualquier tipo con la idea fun-

damental de transmitir men-

sajes en un contexto y a un 

público determinado. Y lo 

hace desarrollando una serie 

de actividades que nacen des-

de el editor hasta el produc- 

"8 EUNICIANO, Martín, Op, Cit., p. 112. 
*9 'biciclo, 'romo II, p. 109. 
,10 



lo final, pasando entre ellas 

el proceso de diseño, la i nves-

1 igación, los presupuestos de 

acuerdo al tipo de impresión 

que se manejará, la produc-

ción el acabado y la distribu-

ción. 

El proceso editorial comien-

za determinando correcta-

mente el soporte o vehículo 

de comunicación de acuerdo 

a sus características editoria, 

les. 

Es muy importante la ubica-

ción ele cada soporte gráfico 

ya que representa la oportu-

nidad de poder llegar al clien-

te y receptor garantizando 

que es el medio más adecua-

do y eficaz para su producto 

o servicio, en esta investiga-

ción se tomo en cuenta la cla-

sificación que propone Euni-

ciano Martín que consiste en 

diferenciar desde los impre-

sos de fantasía hasta los libros, 

periódicos , revistas etc, y los  

clasifica de la siguiente mane-

ra: 

1.-Impresos eventuales: Parti-

cipaciones de nacimiento, 1" 

comunión, XV años, boda, 

esquelas, recordatorios. 

2.-Impresos de presentación 

e identificación: Tarjetas co-

merciales, pasaporte, carnets, 

credenciales, etc. 

3.-Impresos para correspon-

dencia: Tarjetas postales, car-

tas particulares, cartas comer-

ciales, circulares, oficios, car-

ta formula, sobres memoran-

(klub. 

4.-Impresos para administra-

ción: Facturas, carta factura, 

recibos, fichas, pagziéés. 

5.-Impresos para envase y ex-

pedición: Etiquetas, envíos, 

fundas de' disco, papel de en-

voltura3plsas comerciales, 

cajas, estuches. 

6.-Impresos de información 

comercial e industrial: Catá-

logos, muestrarios, listas de 

precios, desplegables, trípti-

cos, elípticos, prospectos ple-

gables. 

7.-Talonarios y papeles de 

valor: Cheques, letras de cam-

bio, acciones y obligaciones, 

billetes, boletos, sellos de co-

rreo. 

8.-Calendarios: Publicitarios, 

almanaques, anuarios. 

9.-Impresos de lántalía:' Pro-

gramas,.„iriV,ita'ciones, minit-

tas,,:felicitaciones, diplomas, 

constancias, homenajes. 

10.-Publigrafía o publicidad 

directa: Anuncios en prensa, 

carteles, volantes, revistas, fo-

lletos, periódicos, boletines o 

house organ, tarjetones y la 

muestra. 
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11 Briefing 

Av

mes de realizar cualquier 

trabajo de diseño, la pri-

mera consideración consiste 

en establecer una compren-

sión detallada de la tarea que 

se tiene entre manos. Esto se 

logra mediante la elabora-

ción de lo que se conoce 

como agenda de diseño. Bá-

sicamente hay que coleccio-

nar todos los detalles e infor-

maciones relativas a la natu-

raleza del tema al que se refe-

rirá el diseño que hay que in-

vestigar , preguntar al cliente 

cuales son sus exigencias y 

sacar el máximo partido de su 

experiencia y conocimiento 

del tema. A esta reunión pre-

paratoria con el cliente se le 

llama Briefing y es el encuen- 

tro con el cual se pregunta 

acerca de los detalles y preci-

sar qué es lo que el cliente 

quiere.'" 

Puntos importantes del Brie-

fing: 

1) Objetivos del diseño: Es 

establecer los rasgos genera-

les del diseño y las imágenes 

probables para su difusión. 

2) Productos y/o publicacio-

nes existentes: Determinar si 

es el diseño de una nueva 

publicación o el rediseño de 

una publicación ya existente. 

3) Antecedentes de las nece-

sidades para la generacióntle 

vehículos gráficos: Recopila-

ción de información' para de-

terminar el aumento o dismi-

nución de las .referencias de 

respuesta autia información 

impresa.. 

4) Competencia y/o análisis 

comparativo: Análisis compa-

rativo de publicaciones gene-

radas por otras empresas o 

instituciones (le acuerdo a sus 

necesidades internas. 

5) Consumidores o público 

receptor: Sectores o grupos a 

quien va dirigido el mensaje. 

6) Zona de distribución: Lu-

gares donde se va a obsequiar 

o vender el producto impre-

so. 

7) Identidad: ''El'1,t.liteVo dise-

ño debe-coincidir con el esti-

lo, previo de la empresa?. En 

el caso de un folleto, se pue-

de pedir simplemente que se 

incluya el logotipo de la insti-

tución o empresa en la porta-

da. 

8) Estudio de mercado: Si el 

diseño es parte de una cam-

paña de difusión e Hay planes 

para medir su resultado a ni- 

*II SWANN, Alan, Bases del Diseño Gráfico, p. 103. 



vel local o regional, antes del 

lanzamiento definitivo?, 

Proyedo Gráfico 

La primera etapa del proce-

so gráfico o editorial es la ver-

dadera génesis del impreso y 

se le llama proyecto gráfico y 

es el factor básico„ la mani-

festación primera y concreta 

del instrumento que se pre-

tende utilizar para efectuar 

una comunicación impresa. 

"El proyecto gráfico en el sen-

tido más amplio es la reunión 

y coordinación de datos téc-

nicos, artísticos, científicos, 

económicos y comerciales. 

Desde este punto de vista , el 

boceto y el presupuesto que 

frecuentemente pide el clien-

te, estos son únicamente dos 

cle los varios componentes del 

proyecto gráfico"' 

Es importante para que el 

proyecto evite pérdidas de 

tiempo y facilite costos de  

materiales, tiempos y opera-

ciones considerar los siguien-

tes aspectos: 

Artístico: Expresando el tema 

en el modo mas adecuado 

para su correcta interpreta-

ción y para que, con su estéti-

ca ponderada y oportuna, 

cause impacto en el lector o 

comprador. Es este el aspec-

to espiritual del proyecto, 

también válido e indispensa-

ble en nuestra época tecnifi-

cada. 

Técnico: Estudiando todos 

los detalles tecnológicos siste-

mas de composición e impre-

sión, características de las iltts 

naciones, tintas, papeles',..en 
,• 

cuadernación y acabado; etc. 

para que no hay n`

durante;.larejecución. 

Económico:. Valorando los 

materiales 'Y operaciones que 

intervienen hasta la realiza-

ción
. 

 tetardel producto. 

Comercial: Estudiando y diri-

giendo todos los aspectos de 

ejecución del impreso de cara 

a su impacto en el mercado, 

si se destina a la venta o como 

vehículo para vender. 

Funcionalidad: Teniendo co-

nocimiento exacto de la fina-

lidad del impreso, ambiente 

social a que se destina, etc. 

Bocelaje 
El boceto es la parte más im-

portante del proyecto ya que 

cle este depende cle una..bne+ 

na ejecuciea,441iiiireso, 

además proporeiona los datos 

P).1ntos a los operarios del 

proceso de elaboración. 

El boceto puede ser: 

Esquemático: Un bosquejo 

sencillo, lo que vulgarmente 

se dice: cuatro rayas. 

Tig. 2) 

*12 KNICIANO, Nlartin, Op, Cit„ Tomo II, p. 127. 



De líneas generales: Determi-

nando las proporciones y la 

disposición de las masas y tí-

tulos principales, lo que se lla-

ma layout en publicidad. 

(fig. 3) 

Sistemático: Es ya un verda-

dero boceto, que hace el efec-

to del impreso terminado. 

Para ello se ha trazado previa-

mente el esquema gráfico del 

fortuato, cuadriculándolo ho-

rizontal y verticalmente a base 

de la misma unidad o módu-

lo, o bien señalando el mis-

mo número de espacios en 

ambas dimensiones. 

Este esquema delimita espa-

cios cuadrados o rectangula-

res proporcionados zonas 

donde situar los márgenes, 

textos, ilustraciones, títulos, 

blancos, hasta el más peque-

ño elemento, y todo adecua-

damente alineado y forman,,  

do un conjunto armónicp 

unitario. 

(fig. 4) 

Diseñado: Dibujo completo y 

detallado, realizado en el mis-

mo tamaño y en el mismo 

papel que. se empleará en la 

impresión y hasta utilizando  

los mismos colores. La ejecu-

ción de este diseño exige co-

nocimientos especiales de di-

bujo y una capacidad artísti-

ca no común. (fig. 5) 



La imposición también 

influye a la hora de co-

rregir y controlar el 

color ya que si una ilus-

tración se encuentra en 

una página que tenga 

una plancha diferente; 
, 	r 	' 

puede 
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Frente 

   

dos antes de cortar y plegar, 

para conseguir 2 folletos de 

cada pliego; tanto el número 

de impresiones como el tiem- 

po de preparación se reduce 

a la mitad, este sistema de im- 

fiGN 
presión se denomina 

«Tirar y retirar» 

La imposición 
La imposición en una parte 

del proceso editorial muy 

importante ya que esta nos 

ayuda a desarrollar correcta-

mente la secuencia de las pa-

ginas de nuestro impreso, en 

este caso nos referiremos a la 

imposición del folleto ya que 

es nuestro caso de estudio. 

Las páginas cle un folleto, por 

ejemplo, no se imprimen una 

a una, sino que se agrupan 

para ahorrar tiempo y para 

aprovechar al máximo los 

materiales, "La correcta colo-

cación de las páginas en la 

prensa se denomina Imposi-

ción el objetivo de ésta es que 

las páginas deben aparecer en 

el orden correcto."'" 

Si se quiere hacer un folleto 

de ocho páginas por ejemplo, 

se puede doblar una hoja de 

papel en ' partes y cortar en 

uno de los lados, enumerar 

del 1 al 8 en la parte superior  

izquierda, se desdobla la hoja 

y esta seria una de las posibles 

maneras de disponer las pá-

ginas en una prensa para im-

primir las cuatro páginas del 

folleto a la vez. (fig. 6) 

Si el impresor cuenta con una 

prensa lo suficientemente. 

grande como para que::que-

pan 8 páginas a la vez, existe 

otra opción. Sobrela.Plancha 

se colocan las 8:páginas dis-

puestas. Después cle la prime-

ra pasada, el impresor da la 

vuelta a 	pliegos y los im- 

prime RO la otra cara. Des-

pués el trabajo se divide en 

qqtisekuir que los colo-

r s lean uniformes en los dos 

la Impresión y el Offsef 
Dentro de los procesos de 

impresión que se pueden 

mencionar para el medio edi-

torial está la prensa electros-

tática (matriz previa, la lito-

grafía offset y actualmente la 

prensa digital. 

'13 	Be ri, S'Anual del Diieñadur Gráfico, p.84, 



"Ei método a escoger depen-

de del presupuesto, de la can-

tidad de copias que se requie-

ra, la calidad del impreso y el 

tiempo de producción, estos 

son algunos puntos que se 

pueden mencionar cte acuer-

do a los resultados que se 

quieran obtener."'" 

"En la litografía offset, la tin-

ta se transfiere de una plan-

cha litográfica sin relieve a 

una mantilla intermedia de 

caucho, después pasa al 

sustrato. La plancha litográfi-

ca recibe tinta y agua simultá-

neamente, las partes con ima-

gen de la superficie lisa retie-

nen la tinta y repelen el agua. 

Las partes sin imagen retie-

nen el agua y repelen la tin-

ta."• 15 

"La ventaja de éste método es 

que la delicada superficie 

metálica no corre el riesgo cte 

sufrir daños por el contacto 

repetido con la superficie  

abrasiva del papel. El caucho 

se adapta a las irregularidades 

de la superficie."'" 

Una prensa offset multicolor 

tiene una unidad de impre-

sión separada para cada tin-

ta. Si por ejemplo, se usa co-

lores de cuatricomía y una tin-

ta adicional en un trabajo de 

impresión y la prensa puede 

manejar cinco colores se asig-

nará una unidad de impre-

sión a cada tinta, cián, magen-

ta, amarilla, negra y la tinta 

adicional, El papel pasará en-

tonces sucesivamente por 

cada unidad. Si la prensa ma-

neja menos colores, el impre-

sor imprimirá dos o tres colO7,  

res primero, parará la prensa. 

y cambiará las tintaáltlego 

hará pasar el papel:otra vez 

para imprimirlasiotras tintas. 

Paso 1: Creación de las »an-

chas. 

Usando un proceso fotográ-

fico, el litógrafo o impresor 

expone el negativo sobre la 

plancha previamente sensibi-

lizada con una emulsión, am-

bas cosas se oprimen en una 

prensa al vacío exponiéndo-

las a una fuente de luz, se re-

vela la plancha y se lava bajo 

una fuente de agua corriente 

y esto desprende la tinta re-

veladora cle las superficies 

que no han (le impritnir>  'PI  
„ 

nalmente engclMffila plan- 

cha para protegerla de la oxi-

4014n. (fig. 7) 

CABA1.I.1, I'rat Pedro, Publicidad Combativa, p. 16. 
"15 NIOTI.A. Adalid E, Armo>, 'resis, Los Sistemas de Reproducción en la 

actividad docente y en la práctica profesional, p. 20, 
'16 LYNX, John, Como preparar diseños para la Imprenta, p. 61. 



Paso 2: 1f umedecer. 

La plancha se monta sobre un 

cilindro rotatorio. Cuando la 

prensa arranca, la plancha 

entra en contacto primero 

con los rodillos de agua. La 

solución humedecedora 

(agua y aditivos) fluye cons-

tantemente desde una bande-

ja a través de tina serie de ro-

dillos hasta el cilindro con la 

plancha. El último rodillo 

moja toda la plancha cle im-

presión, excepto las áreas de 

ésta que han sido tratadas 

para resistir el agua. (fig. 8) 

Paso 3: Entintado. 

A continuación el rodillo de  

tinta aplica tinta con base 

aceitosa a la plancha. La tin-

ta, espesa y grasienta, fluye 

desde otro recipiente a través 

de una serie de rodillos 

vibratorios (batería) que la 

distribuyen en una capa fina 

y uniforme. Cuando el último 

rodillo entintado entra en 

contacto con la plancha de 

impresión húmeda, adhiere 

la tinta sobre las áreas de ima-

gen resistentes al agua. (fig. 9) 

Paso 4: El offset. 

El rodillo final es una manta 

de goma (llamada también 

blanquet, h 1.11e, mantilla), que 

se aprieta; contra la plancha 

de impréSión y se lleva una 
- 	,  

imagen inversa del área enlin-

tada (el paso de offset), La 

manta de goma tiene cierta 

flexibilidad y cede ligeramen-

te cuando se la aprieta con-

tra el papel, de forma que la 

imagen puede trans-ferirse 

uniformemente tanto a un 

papel liso como a uno textil-

rado. (fig. 10) 

Paso 5: La impresión. 

En el último paso, el papel, 

las hojas sueltas o la bobina 

(rollo continuo) pasa entre la 

manta de goma y un cilindro 

de impresión. El cilindro de 

la manta de goma entintada 

con su imagen inversa se 



Encuadernación Fina 

(fig. 14) 

*Restauración. 

*Telas (percalina y keratol). 

*Piel (cabra, ternera, becerro) 

a) Española. 

b) Mestiza. 

c) Francesa. 

d) Media piel 

e) Acolchado. 

f) Cartoné. 

*Termo-encuadernado 

Encuadernación Comercial. 

(fig. 13) 

*De caballete. (grapa a caballo) 

*Vertical o cle grapa pasada. 

*Rústica. 

*Vulcanizado. 

La forma más simple de en-

cuadernar folletos pequeños 

es el grapado, los folletos de 

hasta 3mm de grosor encua-

dernados de esta forma se 

pueden abrir completamente 

si la grapa atraviesa el lomo y 

se cierra en las páginas cen-

trales (grapado a caballo). Sin 

aprieta con tra el papel, impri-

miendo tina imagen en posi-

tivo. (fig. 11) 

la [ncuadernación 
"Encuadernar significa unir, 

proteger y presentar un im-

preso."•17  

En la tesis del Lic. Eduardo 

A. Mona se mencionan dife-

rentes tipos cle encuaderna-

ción los cuales a continuación 

se enlistarán: 

Encuadernación Mecánica. 

(fig. 12) 

*Argollas. 

*Arillo metálico. 

*Arillo plástico. 

*Engargolado. 

'17 510.1-1A Adalid E. Arturo, Op, Cit., p. 15 



embargo para publicaciones 

de un grosor mayor las gra-

pas van desde la cubierta fron-

tal y se cierran en la cubierta 

trasera. Con este sistema lla-

mado grapado lateral (grapa-

do vertical o de grapa pasa-

da), las páginas de los folle-

tos no pueden quedar com-

pletamente planas al abrirlas. 

0110 
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DIRKTI1 

P
ara definir la publicidad 

directa nos parece núís 

apropiado llamarlo publici-

dad individual, "Se llama in-

dividual porque es enviar im-

presos de propaganda por co-

rreo, depositarlos en los bu-

zones o distribuirlos uno a 

uno por la calle a personas 

cuidadosamente escogidas"'  

que sólo se presenta ante los 

ojos de quien la recibe, es eco-

nómica ya que permite utili-

zar el tipo de mensaje cuyo 

precio de coste corresponda 

mejor a las posibilidades eco-

nómicas del anunciante. 

Los elementos constitutivos 

de la publicidad directa son: 

La dirección 

El sobre 

El impreso 

(texto e ilustraciones) 

La publicidad directa es indis-

cutiblemente el tipo de publi-

cidad más flexible y universal. 

Se adapta a toda suerte ,de 

propagandas, negocios e 

ideas, a todos los géneros de 

comercio o de industria, a 

todas las époCris.,'>a todos los 

lugares , a todas las circuns- 

tancias y.a Indos los presu- 
. 

puestos.,Is tla publicidad más 

personal .y que posee la ma-

yor fuerza de sugestión por- 

La publicidad,--dir,eCta:englo- 
. 

ba: 

La publicidad directa por 

correo. 

La venta por correspon-

dencia. 

La distribución de puerta 

en puerta. 

La edición de portavoces 

o "boletines de la empre-

sa o institución" (House-

Organs). 

LIOUREZ, Fernand, tratado de Publicidad Directa, 



1,a inserción de impresos en 

los embalajes, acondiciona-

mientos, etc. 

La publicidad directa tiene 4 

finalidades concretas: 

1) Provocar visitas a los pun-

tos de venta. 

2) Provocar pedidos, venta 

por correo. 

3) Cultivar las buenas relacio-

nes con el público, con los 

clientes actuales y formar 

futuros clientes. 

4) Provocar demandas de in-

formación secundaria. 

Estas finalidades son las que 

nos llevan a elegir el medio 

adecuado para poder llegar a 

nuestro público, de igual for-

ma es necesario que conoz-

camos los medios que utiliza 

la Publicidad Directa. 

MEDIOS 
POLICIND 

DIRfCTfl 

la Carta fórmula 

C

arta realizada en serie 

por un procedimiento me-

cánico, ett papel con mem-

brete de la casa remitente y 

que imita la carta personal 

mecanografiada individual-

mente, toma la apariencia de 

una carta manuscrita. 

la Tarjeta Anuncia 
Es el impreso publicitario más 

modesto. Como su nombre lo 

indica, su formato es de taje.. 

ta postal, sencilla w.Cloble. 

Generalmente, está impresa 

en un solo color. 'Es un me-

dio que no se eitiplea con fre-

cuencia, pero que en ocasio- 
, 

nes convendr
.
ia utilizar más. 

la Circular 
Es un impreso de formato 

sencillo, doblado en forma 

corriente, ilustrado o no; se 

imprime en uno o varios co-

lores y es enviado en serie. 

la Carta Circular 
Este medio está relacionado 

con la Carta-Formula de la 

que toma el aspecto personal 

y de la circular, el aspecto téc-

nico o sea el dibujo especial 

del encabezamiento y el slo-

gan sugestivo 

11 Tarjetón 
Estel impreSbi  por lo general 

a)todo color, se utiliza cada 

•Ñez más en el medio publici-

tario, su formato generalmen-

te de tarjeta postal, puede ser 

sencillo o doble, se puede 

decir que es un pequeño «car-

tel» muy utilizado en la pro-

fesión médica y farmacéutica 

y la computación. 



fi Desplegable 
Es uno de los tipos de folleto 

en donde se pone a prueba 

el sentido creativo del diseña-

dor, íntimamente ligados el 

formato y el doblez, es uno de 

los medios más atractivos de 

la publicidad directa, su prin-

cipal característica es la origi-

nalidad en su presentación. 

II follé° 
Es un impreso en varias pági-

nas reunidas por unas tapas 

llamadas forros, generalmen-

te llamado "folleto a caballo 

por la forma de cuaderno en 

que está consti mido."'" Es ge-

neralmente de lujo, en varios 

colores y amenizado con ilus-

traciones o fotografías de 

gran calidad, 

Su fin es desarrollar una ex-

tensa argumentación sobre el 

tema. 

fl Catálogo 
Se parece al folleto a caballo 

en cuanto a presentación; 

pero sus fines son diferentes: 

en el catalogo se pide más de 

documentación que de argu-

mentación. Es descriptivo y a 

menudo está ilustrado con 

profusión, es muy convenien-

te la utilización de fotografías 

ya que estas son más objetivas, 

lógicamente va acompañado 

de precios y algunas otras ca-

racterísticas del producto o 

servicio. 

El "House Organ" 
Esta definición quiere decir 

portavoz o boletín de la em-

presa, es un impreso de carác. 

ter periódico, mas o menos 

lujoso, que generabente se 

envía a los clienteS1de' la casa 

y estos a su vez.Se, convierten 

en promotores. 

Por lo general disimula su 

carácter publicitario. 

La Muestra 
Este medio generalmente 

solo es usado por compañías 

especializadas en determina-

dos productos es un «verda-

dero vendedor», ya que mues-

tra como es el producto sin 

argumentaciones. 

Para este medio se requiere 

un estudio especial ya que va 

constituido de un envase, el 

cual debe protegerse debida-

mente de golpes, humedad, 

calor, etc. 

"10 CERVERA, Etbied, Publicidad Directa, (fotocopias). • 



fl fOlitTO 

Como podemos ver los medios 

utilizados por la publicidad 

directa son muy variados y 

especifican particularmente 

sus características y funciones 

de acuerdo al objetivo por el 

cual son predeterminados y 

estructurados para su elabo-

ración, producción y distribu-

ción hacia un público selec-

cionado. Debido a estas par-

ticularidades y en especial por 

la manera en que se constitu-

ye se ha elegido al folleto para 

que sea la publicación utiliza-

da en la difusión de los servi-

cios que presta el CENIDT. 

En este sentido a continua-

ción se hace una descripción 

detallada de sus funciones y 

características. 

El folleto es un opúsculo 

"obra científica o literaria 

muy pequeña, opúsculo de  

propaganda. Sinon. V. Folle-

to," *2" de varias hojas y cubier-

ta. Puede tener los formatos 

y los números de páginas mas 

variadas, se usa para fines aná-

logos a los del prospecto, el 

díptico, el tríptico y el desple-

gable, pero propiciando una 

fuente más amplia de infor-

mación:2' . Según la defini-

ción de la UNESCO, el folle-

to reune en un solo volumen 

entre cinco y cuarenta y ocho 

páginas, excluidas las cubier-

tas. 

"Dentro de la publicidad di-

recta el folleto se considera 

intermedio entre la carta y el 

catálogo, estos pueden 

enviados por correo aPigual 

que una carta o acpmpanar a 

ésta, la ventaja dell'011eto es 

que puede ser entregado a su 

destinatario, sin recurrir al 

correo, sin 'sobre y sin direc-

ción paCtiCular, ya que su 

mensaje np pretende ser per-

sorial."22  

"Al preparar un folleto para 

un cliente, habrá que identi-

ficar los bienes y servicios 

ofrecidos y obtener una des-

cripción completa de ellos,"*" 

"El folleto es analítico, tien-

de a seducir y a argumentar, 

puede estar dedicado sólo a 

un producto, artículo o apa-

rato, del cual demuestra la 

perfección técnica y hace re-

saltar todas las ventajas que se 

obtienen de su utilización,""" 

Uno de sus principaIes,obje 

tivos es proporelOarlutia ex-

tensa infórMación sobre el 

teniaque trata; dentro cle sus 

características de estructura-

ción podemos mencionar 

que es un impreso en varias 

páginas, que por la forma de 

cuaderno que está constitui-

do se le llama «folleto a caba-

llo». Estas páginas están re-

unidas por unas tapas cono-

cidas como forros. 

'20 GARC1A, Ramón, Diccionario Pequeño Laroosse, 
*21 GABALLI, Pral Pedro, Op. Cit., p. 103. 

 

*22 Ibidem, p, 332. 
'23 SWANN, Alar., Op. Cit., p. 124. 
*24 110eREZ, Fernand, Op. Cit., p. 204. 



I.as partes del forro son: 

• Portada o Primera de 

forros. 

• Segunda de forros. 

Tercera de forros. 

• Contraportada o Cuarta 

cle forros. 

Podada 
Esta deberá ser como un pe-

queño cartel "anuncio que se 

pega en sitio público: un car-

tel artístico es una publica-

ción impresa, gráfica y expre-

siva cine debe llamar la aten-

ción e invitar a la lectura de 

su contenido."'" 

Segunda de forros 
Se usa como introducción del 

mensaje publicitario por me-

dio de una pequeña ilustra-

ción o texto, en algunos ca-

sos se utiliza corno índice y 

otras veces se deja en blanco. 

Tercera de forros 
Esta parte del folleto se utili-

za por lo general para el cie-

rre cle nuestra argumentación 

o conclusiones, puede utili-

zarse también para clatos ge-

nerales o dejarse en blanco. 

Cuarfa de forros o 
Confraporfada 
Es el final de nuestro folleto, 

en donde, como mensaje fi-

nal, se puede colocar el em-

blema cle la compañia, el 

monograma, el logotipo, la 

dirección cle la empresa, etc. 

Páginas Inferiores 
Las páginas interiores cle un 

folleto para que sean comple 

tas, tienen que comprender: 

1) La enumeración detallada 

cle los artíctdos o servicios 

que se ofiicen. 

2) La reproducción de los 

artículos o servicios ofre-

cicio§. 

3) Las diferentes modalida-

des de adquisición del ar-

tículo O servicio ofrecido. 

Los folletos deben contener 

unas páginas destinadas a do-

cumentar a los clientes o a los 

prospectados sobre la empre-

sa o institución , a fin de man-

tener su notoriedad y crear 

una atmósfera de confianza 

de simpatía y cle un óptimo 

servicio. 

"Los textos del folleto deben 

ir acompañados por,, fotos; 

dibujos e ilitstrefonés r ara 

amenizartbda la informa-\ 
.cióiVel estar coordinados to- 

`' ' 
,,Clos estos elementos de forma 

coherente y agradable a la vis-

ta constituye el trabajo llama-

do compaginación".'" 

Tipos de Presenf ación 
Existen diferentes tipos de 

ediciones de acuerdo a su pre-

sentación y presupuesto, estas 

se dividen en: 

.25 Fotocopia en apuntes de clase del .11"aller de Diseño yir, 	referencia bibliográfica. 

.26 11OUREZ, Fernand, Op. Cit., p. 214. 



Ediciones de lujo: En las que 

únicamente se mira la mejor 

presentación dentro de unas 

normas estéticas y técnicas 

convencionales, sin atender al 

coste éstas ediciones suelen 

ser limitadas. 

Ediciones normales o corrientes: 

En las que se procura armo-

nizar con discreción la pre-

sentación y el precio. 

Ediciones económicas o de bata-

lla: En las que se atiende par-

ticularmente a la reducción 

del precio, descuidando los 

detalles no estrictamente ne-

cesarios. 
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Como menciona Donis A.. 

Dondis en su libro La Sintaxis 

de la Imagen. El proceso cle 

composición es el paso más 

importante en la resolución 

del problema visual, en esta 

etapa del proceso creativo es 

donde el diseñador tiene que 

ejercer un estricto control 

sobre su trabajo poi' lo cual 

tiene que lograr una disposi-

ción ordenada de técnicas y 

elementos visuales cine permi-

tan durante el proceso de 

composición saber como 

afectarán las decisiones com-

positivas al resultado final. 

Componer, en su sentido 

estético, más amplio, signifi-

ca proyectar, organizar y dis- 

poner sobre un soporte y un 

formato determinados y con-

forme a una idea rectora los 

diversos elementos que inte-

gran un impreso; masas de 

texto, ornamentación, ilustra-

ciones, márgenes y blancos, 

títulos etc. y que todo esto ten-

ga corno resultado una uni-

dad. Pero también dentro de 

ésta armonía hay que añadir-

le la finalidad práctica, fun-

cional ya que los impresos son 

un elemento de comunica-

ción, sirven para instruir, edu-

car, informar, etc. y deben re-

unir, por tanto las cualidades 

de legibilidad, ordenación.16;:' 

gica de los textos e iluStraCio-

nes, etc. 

Como diría el escritor y filó-

sofo francés Denis Diderot, 

"Nada es bello sin unidad y la 

unidad nace de la subordina-

ción de las partes y de ésta sur- 

ge la armonía que es varíe-

clac'" 

Existen dos formas básicas de 

composición, o sea de dispo-

ner con la debida armonía, 

que es el resultado del equili-

brio, de la proporción y del 

ritmo son la Composición si-

métrica y Composición asimé-

trica, todo esto se determina 

de acuerdo con el tema y fi-

nalidad del impreso. 

Composicita,SiMICa 
La,eornpOsición simétrica se 

llar tia también formal, clásica 

y estática y tiene por caracte-

rística la simetría que se en-

tiende como la relación pro-

porcionada o de medidas en-

tre el conjunto y las partes 

que lo integran esto se aplica 

en líneas centradas, masas de 

texto e imágenes matemáticas 

o geométricamente compen- 

'27 EUNICIANO, Martín, Op, 	'l'omo 11, p.53. 
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sacias a ambos lados del eje 

vertical, real o imaginario, 

que divide y une ala pagina 

por su centro. (fig. 15) 

lor tonal de las masas, ilustra-

ciones, blancos, etc. (fig. ¡6) 

Composición AsimMilin 

Composición Width 

Esta composición recibe los 

adjetivos de formal y estática 

ya que da una sensación de 

dignidad, perfección, unidad, 

quietud y reposo. 

Composición Asimétrica 
La composición asimétrica se 

denomina también informal, 

libre y dinámica su caracterís-

tica esencial es el contraste, 

expresado mediante el estilo, 

el vigor, la fuerza o debilidad 

de líneas de los elementos 

utilizados y las medidas y va- 

La composición asimétrica 

equilibra los factores de la 

página sobre un eje vertical, 

pero descentrado, con lo que 

se consigue más dinamismo, 

poder cae atracción, de origi-

nalidad, impacto sorpresa,', 

mayor variedad y visibilidad a 

la composición, pero''por 

todo esto es más difícil por-

que debe conseguirse una 

unidad, un orden y por con-

siguiente urtaarmonía. 

Las opciones y elecciones que 

conducen al efecto expresivo 

dependen de una manipula-

ción de elementos mediante 

técnicas visuales. "Entre los 

dos, elementos, técnicas y los 

múltiples medios que ofrecen 

al diseñador, hay un número 

realmente ilimitado cae elec-

ciones para el control del con-

tenido visual."*28  

leyes Generales 
"Son leyes generales las que 

pretende el artista como fina- 

lidad consciente o inconá- 
, 

ciente, al realizar .sn.,blita, 

son ,la 'Unidad y 'el ritmo." 

ia Unidad 

"Platón, definió la composi-

ción como «variedad en la 

unidad o unidad en la varie-

dad"' 

La unidad es el factor primor-

dial del orden compositivo y 

la finalidad que debe perse-

guirse, es la combinación de 

*28 DOND1S, A., La Sintaxis de la Imagen, p. 127. 
*28 E.UNICIANO, Siarnit, Op. Cit., Temo II, p. 62. 
.30 Ibideln, p. 62. 



namismo. 

los distintos factores, como el 

espacio y la forma de los ele-

mentos, los signos gráficos y 

su lenguaje, la proporción y 

compensación cle las masas a 

fin de conseguir la indispen-

sable armonía. 

Como el filósofo Montes-

quieu observa: "Las cosas de-

ben tener variedad viéndolos 

por separado, una tras otra, 

pero han de guardar simetría, 

esto es, la debida relación y 

unidad entre sí mismas al ver-

las en conjunto." "1  (fig. 17) 

Unidad entre los signas gráficas y su lenguaje. 

El Ritmo 

El ritmo es la sucesión orde- 

nada de movimiento. "Platón  

lo definió así; El orden en el 

moyinnetuo" "'" 

Se plantea como la repetición 

y combinación armoniosa y 

periódica de los elementos 

componentes del impreso: 

Formando, zonas impresas y 

blancos, ilustraciones con sus 

diversos valores tonales, colo-

res, medidas, disposición, etc. 

El ritmo debe regular el mo-

vimiento y disposición de los 

valores visuales, la proporción 

en sus medidas y tamaños 

para concepto y estilo. (fig. 18)  

El ritmo se clasifica en simple 

o constante, que es la simple 

y monótona repetición del 

mismo motivo: un Signo, una 

palabra, una marca, una viñe-

ta, líneas de caracteres y su in-

terlineado, etc. y ritmo com-

puesto o libre con gran varie-

dad al combinar 2 o más rit-

mos simples, esto es, las pro-

porciones y la disposición de 

las distintas zonas de la pági-

na, sus elementos y su estruc-

tura, sus tonalidades, colores, 

etc.; mientras se mantenga el 

equilibrio estético de las par-

tes entre sí y con el conjunto 

y se consiga el oportuno,,d.i. 

:Laeficada estética y expresi-

'- Va depende del ritmo obteni-

do por la combinación de las 

líneas, de las masas, densida-

des y de los colores, etc, Aho-

ra bien, por ejemplo, el ritmo 

lineal o de trazos dominantes 

en una página expresa sensa-

ciones diversas según sean las 

líneas, rectas que dan la impre-

sión de energía y fuerza, las 

Un Huevo 
Revuelto 

FI Ritmo 

*31 !birles% p. 63. 
'32 Ibielean, p. 63. 
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ESCUELA 

NAUTICA 

DEPORTIVA 

(d pilen 

Andra& 

cunas de gracia y suavidad, 

las verticales.  de ascensión y su-

blimidad, y las horizonlales de 

calma y reposo. 

leyes [specíficas 

"Las leyes específicas, común-

mente llamada tensiones, son 

los recursos o medios sensi-

bles que hacen posible la 

composición y que permiten 

cumplir las leyes generales de 

la unidad y del ritmo."'" 

(fig. 19) 

El Interés 

El interés se suscita mediante 

el contraste y la elección, 

combinación y disposición  

compensada de los factores 

compositivos. 

La Variedad 

El interés y la variedad se re-

lacionan y auxilian recíproca 

S' constantemente porque la 

eficacia de la expresión gráfi-

ca, el mayor o menor interés 

en el lector o comprador de-

penden, ordinariamente, de 

la variedad de la composi-

ción, de la originalidad, en la 

disposición, en el formato y 

en la composición, en la ex-

posición del contenido... y 

puede ser que hasta la elec-

ción del momento oportuno 

o psicológico para presentar 

o utilizar el impreso. 

El Resalte 

El resalte es cíe loS elementos 

más importanteái,de la com-

posición, pcirmie origina el 

conveniente 'Contraste, tam-

bién llamado conflicto con 

los factórel'subordinados sin  

independizados, evita la mo- 

notonía y lo ordinario. 

(figs. 20 y 21) 
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CAPITÁN ANDRADE 

   

   

 

Cursos con asistencia y por 
correspondencia de patrón de 
yate, patrón motor de primera, 

patrón motor do segunda y patrón 
a vela. 

Horarios a convenir competentes 
con el trabajo y clases a 

empresas y grupos reducidos. 

 

 

Tele. 512.14, Mazatlán Sin. 

  

    

    

Hl) 

Cosos con astsiencia y 
por currespuntlencia de 

patrón de yate, patrón 
monde primera, patrón 

motor de segunda y 
patrón a vela. 

Horarios a convenir 
competentes con el 

trabajo y clases a 
enWesuYnm 

reducidos. 

11WItt 

Contreste•loterás, Orrlee Unidad 

La Simetría 

La simetría equivale a propor-

ción entre las medidas y a 

equilibrio de las energías o 

pesos que contienen las dis-

tintas formas compositivas, la 

*33 I b idein p. 64. 
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simetría se puede producir 

con la repetición del mismo 

componente lo que cla sensa-

ción de movimiento v puede 

ser lineal, alternado, radial, 

etc, segun la dirección y el rit-

mo adoptados por el despla-

zamiento continuado del ele-

mento repetido. Vil. 22y 23) 

Simetrfo Memada 

La Intensidad 

La intensidad depende del 

estatismo o del dinamismo de 

las fuerzas basados en la for-

ma y en la estructura cle los 

caracteres e ilustraciones y de 

la uniformidad o modulación 

de su densidad, Una página 

con tipos iguales cle trazos 

uniformes resulta predomi-

nantemente estática; en cam-

bio, empleando tipos cle dis-

tintos cuerpos, forma y modu-

lación expresa más vida y más 

dinamismo. (fig. 24) 

Irriga a illsfrular de la 
magia (le una de las 
legiones In as bellas de 
unes' lo país. 

(M'Idea nl Ilieilllee de sus 
11111110H. 

Fiestas, Historia y 
Tradiciones en un crisol 
Inetnapandde con el 
sabor de los 'loes:tus. 

11111141111 dei 
i 

El Equilibrio 

El equilibrio debe armonizar 

todos los valores de una com-

posición como serían zonas 

de texto y blancos, ilustracio-

nes y márgenes. 

El equilibrio puede ser simé-

trico, obtenido con pesos 

iguales, distribuidos matemá-

ticamente a ambos lados del 

eje vertical central de la pági-

na consiguiendo un resultado 

estático. 

El equilibrio-asit0-

trico:,bi.  dl  

1461171.1es de super-

ficie e intensidad di-

ferentes, situados a 

distancias distintas 

en torno a un eje 

descentrado y libre. 

El Lenguaje Visual 

El lenguaje visual, es 

Estatismo.y Dinamismo Basado principalmente en 
loscaraderes. 

la capacidad que tie-

ne un signo, ele-

mento o color bien sea aisla- badila Radial 
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ZIScuctliti  

Armonio de tolmo en Ion temieres. 

También es armonía de for-

ma la semejanza de los com-

ponentes con el espacio en 

que van colocados: caracteres 

anchos para formato apaisa-

do y estrechos para formato 

prolongado. (fig. 26) 

La armonía de contraste estri-

ba en la diferencia de densi-

dad de trazo y de color. 

"La armonía de contraste a 

base cíe colores se obtiene con 

la combinación de colores 

opuestos o no semejantes lla-

mados complementarios." ." 

Armenia de tonkesie moro-dem e desnuden. 

Armenia de Immo ente mulleres y ',godo. 

cío o integrado en una com-

posición de suscitar sensacio-

nes o reacciones, de interpre-

tar o expresar una idea o de 

hacer una determinada co-

municación visual. 

Armonía 
"La armonía es la agradable 

combinación o consonancia 

entre las formas y estilos de 

las cosas. Si se considera la 

armonía entre las partes de 

un todo, se llama también 

proporción, y si observamos 

sólo las debidas medidas de 

los varios detalles llámese 

euritmia"*" 

Existe la armonía de forma que 

se refiere a la corresponden-

cia de los caracteres con la 

ilustración y ornamentación; 

consiguiéndola ya sea por la 

combinación de elementos 

del mismo o haciendo seme-

jante el estilo. (fig. 25) 

Ibídem, p. 63. 
*35 I Iticletn, p. 96. 

La armonía de tono consiste en 

la afinidad -o parecido de den- 

sidades,„de trazo y de color. 
,  

(fig. 27) 



Línea 

"Línea es cuando los puntos 

están tan próximos entre sí 

que no pueden reconocerse.  

individualmente,""7  

411) 
fithlfrITOS Df 

COMUMCfiC1011 
VISUfil 

Para hablar de los elementos 

de la comunicación visual es 

necesario que consideremos, 

como lo menciono D. A. 

Donclis en su libro "La Sin-

taxis de la Imagen", que no 

debemos confundir los ele-

mentos visuales con los mate-

riales de un medio. Los ele-

mentos visuales constituyen la 

sustancia básica de lo que ve-

mos y son: Punto, línea, con-

torno, dirección, tono, color, 

textura, dimensión, escala y 

movimiento. Estos son la ma-

teria prima para la conforma-

ción de cualquier mensaje y 

su fuerza depende de la es-

tructura de su composición 

Dos de los elementos materia-

les, fundamentales y necesa-

rios para efectuar la compo- 

"36 !L'ideal, p. 69. 
"37 DONDIS, A., Op, Cit„ p. 56, 

sición. Es la superficie del pa-

pel o soporte con una deter-

minada forma, en donde de-

ben organizarse los signos 

gráficos. 

Algunos de los elementos vi-

suales son los denominados 

negros o grafismos que for-

man el punto y la línea. 

Punto 

"Punto es el elemento compo-

sitivo básico cle dimensiones 

m ín mas""6  

Como contraparte,,de éstos 

negros o grafismos se les lla-

ma blancos, o contragrafis-

mos, que, Son los márgenes, 

interlineado; espacio exterior 

e interior ;le los caracteres y 

tambiéti.los contragrafismos  

se denominan contrapunto y 

con tral ínea. 

Para una mejor disposición, 

distribución y ordenación de 

las masas impresas, ilustracio-

nes, fotografías (llamados 

negros o grafismos) en las 

zonas blancas de la página 

necesitamos tomar en cuen-

ta que cada elemento, densi-

dad y forma asumen una ex-

presión distinta, dinámica o 

estática, de acuerdo al lugar 

en donde se coloquen ya sea 

en el centro óptico p 

centro matem tteo.1 

Obáérvese la figuro 28y se verá 

Cine en el primer recuadro la 

masa parece que cae por ha-

llarse en el centro matemáti-

co, defecto que se corrige en 

el segundo recuadro colocán-

dola en el centro óptico. 

En los siguientes ejemplos se 

pretende mostrar la impor-

tancia de valorar todos los fac- 
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Centro Opikj  

1 	 

Nominen Oespropossión 

Oaxaca Oaxaca denle. y Ts...(:‹Ssso 

GOBIERNO 
DEL ESTADO 

DI0Inla lurio expoilvo de un &mello 
según su ensillen. 

lores compositivos en torno al 

eje constructivo o centro óp-

tico, graduando sus dimensio-

nes, su tono, su posición co-

rrecta, etc. requisitos necesa-

rios para conseguir la propor-

ción; en el primer ejemplo la 

tipografía es desproporciona-

da de acuerdo a la que se en-

cuentra en la parte inferior, y 

en el segundo existe propor-

ción por el mejor balance de 

dimensión y tonos en la tipo-

grafía. (figw. 29 y 30) 

El equilibrio en las composi-

ciones asimétricas exige la 

compensación de masas aten-

diendo a su tamaño, a su den-

sidad y a su separación. 

la Proporción 
"La proporción es el fact.Qr  

necesario a toda obra bella; 

es la armónica relaCió'n de 

medidas y tamañoi'de las dis-

tintas partes etlii'eSí y de es-

tas 
 

con el conjunto" 

En los siguientes ejemplos se 

puede apreciar que las líneas 

crean_ dOs zonas desiguales  

con variedad e interés recí-

proco, señala el punto de 

máxima visibilidad e impor-

tancia de la página y por tan-

to, en ella debe descansar el 

elemento principal, como se-

ría el título en una portada re-

gular. (fig. 31) 

DNIM PreepteeiSille 9018iigeld de 1 pegInd. 
;P:.̀ " 

„Exigen diferentes formas de 

:dividir proporcionada, armó-

nica y agradablemente el for-

mato de la página así es que 

es necesario explicar breve-

mente las proporciones más 

usadas. 

Proporción Aurea 
Dentro de los elementos de 

composición encontramos lo 

438 EUNICIANO.Martín, Op. Cit., Tomo II, p. 07. 



que es la proporción dentro 

de un formato e incluso den-

tro de la página impresa para 

esto explicaremos brevemen-

te los sistemas de proporción 

que existen y los más aplica-

dos; hablaremos de la propor-

ción Aurea, de oro o divina 

proporción y de la propor-

ción 'Pernada, ya que siempre 

para tener una composición 

armónica dentro de una pá-

gina impresa, debemos tomar 

en cuenta una diagramación, 

una estructura para ubicar los 

elementos gráficos y tipográ-

ficos, esta estructura puede 

ser desde una red cae cuadra-

dos, hasta los rectángulos ar-

mónicos de los cuales habla-

remos a continuación. 

Existen muchas proporciones 

posibles en la relación cle los 

lados del rectángulo, pero la 

proporción áurea existe en 

las manifestaciones de la na-

turaleza y en las artes, enton-

ces el ojo humano percibe y  

valora subconcientemente 

esta armonía. 

Dice Vitrulio Polión en su fa-

mosa obra de Architectura: 

"Para que un todo, dividido 

en partes desiguales, sea agra-

dable y bello, debe haber en-

tre la parte menor y la mayor 

la misma proporción, que 

entre la parte mayor y el 

todo."*" 

Para mayor facilidad se desig-

na a esta proporción áurea 

una letra griega llamada phi 

y phi es igual a 1,618...Esto 

quiere decir que si yo quiero 

saber el punto áureo (c) de 

un segmento (a y b) que mtde', 

8 cm; divido 8+1,618d1 

como resultado 5 y .0e:es el 

punto áureo: 

A 

Entonces 	práctica, la 

proporción thwea se simplifi-

ca así: Cilindo se tiene un seg-

mento de medida X, se divi- 

de entre el número phi 1.618.. 

y el resultado es nuestro pun-

to áureo por lo general la re-

lación aproximada es 3:5, 5:8, 

8:13, 13:21, 21:34, etc. 

Para crear geométricamente 

un rectángulo armónico. Se 

traza un cuadrado de cual-

quier medida, se saca el cen-

tro, y se traza una diagonal del 

centro hacia un vértice del 

cuadrado, se abre el compás 

de la medida de esa diagonal 

trazada y se traza un medio 

círculo con esto se prqlon01 

los lacios del ettadradn y éáe 

es ya Ort•,tectangulo armóni-

og. -32) 

Rectimplo horco 

"39lbidem, p, 397. 



Proporción Ternaria 
Explicaremos gráficamente 

esta proporción con el si-

guiente ejemplo: (fig. 3.3) 

fiGft, 

Rettángulo Terrario 

Proporción y Composición 
Es de suma importancia cui-

dar la proporción entre el 

rectángulo de la página cle 

papel y el rectángulo de la 

página de texto, la relación 

correcta de proporciones en-

tre el formato y el bloque im-

preso puede producir la ar-

monía de una página, que se 

completa con la acertada elec-

ción de los caracteres estilo y 

cuerpo del interlineado. 

Márgenes (Blancos) 

Los márgenes son los espacios 

en blanco que quedan a cada 

uno de los cuatro lados de 

una página impresa, se deno-

minan y ubican así. 

En la práctica diaria, cuales-

quiera que sean las dimensio-

nes del papel, como método 

más usual, que se puede con-

siderar como regla general: 

"Dar al lomo la mitad del 

margen de corte; a la cabeza 

una mitad más que al lomo, y 

al pie aproximadamente el 

doble que a la cabeza." 

(Fig. 34) 

Hl> 

o"  

(00 

1 	 
Márgenes 

Son varios los sistemas que se 

suelen2seguir para distribuir  

el bloque impreso y los már-

genes en una página impre-

sa; desde el sistema empírico 

guiado únicamente por la vis-

ta, hasta el convencional que 

adopta como longitud de la 

página la diagonal cle un cua-

drado cuyo lado tenga la me-

dida de una línea del texto; 

desde la distribución matemá-

tica de la masa del texto y 

márgenes obtenida mediante 

la proporción áurea u otras, 

hasta la distribución armonio-

sa conseguida con cálculos 

gráficos, dividiendo y.stibd.l-

vicliendo la,stipeffiCle-de' la 

la 	con medios 

geotnétricos, diagonales y lí-

neas verticales y horizontales. 

En uno de los sistemas clási-

cos se toma en cuenta el for-

mato del papel, se determi-

nan en primer lugar, las di-

mensiones del rectángulo del 

texto o caja la altura debe ser 

igual a la anchura de la pági-

na de papel, y la anchura 

*40 Ibitlenr, ir, 410. 



debe mantener tina propor-

ción respecto a la anchura de 

la pagina de papel. 

"En general el área del texto 

suele ocupar del 30 al 70% de 

la superficie; en las ediciones de 

batalla el texto ocupa de un 

70 a un 75%, en las ordinarias 

el 50% aproximadamente, y 

en las de lujo hasta un 25% 

solamente."`'" 

Por lo general los diversos 

métodos de distribución de 

texto y márgenes tienen en 

común, que la diagonal del 

rectángulo del texto coincide 

con la diagonal del papel esta 

coincidencia garantiza la ar-

monía de la página. 

En el siguiente diagrama la 

medida del bloque cle texto 

ocupa los 5/7 cle un rectán-

gulo ternario y se traza sobre 

la diagonal del formato del 

papel. (fig. 35) 

Composición a 5/I de lo midiera del papel. 

"La valoración estética y fun-

cional de un impreso se basa 

en los blancos, que deben 

prevalecer, generalmente, 

sobre los negros o zonas im-

presas. Recordemos que todo 

signo gráfico o grafismo es 

una expresión arquitectóni-

ca, la cual depende no sólo 

del aspecto formal del grafis-

mo sino también del espacio, 

de los blancos interioresye, 

teriores que constituyerr:los 

contragrafismos yquesOn su 

complemento"'constructi-

vo"."2  

Algunos impresos circulan 

con dentaSirtcla frecuencia y 

tienen la característica de ser  

ilegibles, desagradables, faltos 

de interés y se debe general-

mente a la mala repartición 

de los blancos. 

tensiones 
La composición o disposición 

cle los elementos gráficos en 

un impreso se basan también 

en la neutralidad de las ten-

siones para conseguir en la 

página el equilibrio indispen-

sable. 

Una de las funciones primor-

diales cle la tensión "es alraer 

la atención,, .es',.49Mlált'r el 

ojo"`";y,iio'Solamente se lo-

gi'a Con lo inesperado, lo irre-

guiar, lo complejo o lo ines-

table, sino en la secuencia de 

la visión hay otros factores 

que contribuyen al predomi-

nio compositivo y a atraer la 

atención como ciertos ángu-

los en el formato. Corno se 

plantea en el libro de A. 

Dondis donde se comenta "El 

ojo favorece la zona inferior 

Ibidem, p. 111. 
*12 Ibídem, p. 00. 
*13 DOMES. A., Op, Cit., p. 39. 



debe mantener una propor-

ción respecto a la anchura de 

la página de papel. 

"En general el área del texto 

suele ocupar del 30 al 70% de 

la superficie; en las ediciones de 

batalla el texto ocupa de un 

70 a un 75%, en las ordinarias 

el 50% aproximadamente, y 

en las de lujo hasta un 25% 

solamente."'" 

Por lo general los diversos 

métodos de distribución de 

texto y márgenes tienen en 

común, que la diagonal del 

rectángulo del texto coincide 

con la diagonal del papel esta 

coincidencia garantiza la ar-

monía de la página. 

En el siguiente diagrama la 

medida del bloque de texto 

ocupa los 5/7 de un rectán-

gulo ternario y se traza sobre 

la diagonal del formato del 

papel. (fig. 35) 

*11 Ibidern, p. 111. 
*42 Ibidem, p. 00. 
*13 DOND1S, A., Op, Cit., p. 39. 

Composlilea e 5/1 de la onthura del papel 

"La valoración estética y fun-

cional de un impreso se basa 

en los blancos, que deben 

prevalecer, generalmente, 

sobre los negros o zonas im-

presas. Recordemos que todo 

signo gráfico o grafismo es 

una expresión arquitectóni-

ca, la cual depende no sólo 

del aspecto formal del grafis-

mo sino también del espacio, 

de los blancos interiores yek',  

teriores que constituye :los 

contragrafismos yqUe,son su 

complementoconstructi- 

Algunos IMpresos circulan 

con deniaSiada frecuencia y 

tienen la Característica de ser  

ilegibles, desagradables, faltos 

de interés y se debe general-

mente a la mala repartición 

de los blancos. 

Tensiones 
La composición o disposición 

de los elementos gráficos en 

un impreso se basan también 

en la neutralidad (le las ten-

siones para conseguir en la 

página el equilibrio indispen-

sable. 

Una de las funciones primor-

diales de la tensión "es mraly 

la atenciótyestio4iiniir el 

ojo" 'aty 	
AV' 

solamente se lo-

graCbn lo inesperado, lo irre-

gular, lo complejo o lo ines-

table, sino en la secuencia de 

la visión hay otros factores 

que contribuyen al predomi-

nio compositivo y a atraer la 

atención como ciertos ángu-

los en el formato. Como se 

plantea en el libro de A. 

Donáis donde se comenta "El 

ojo favorece la zona inferior 



Tensión Minina 

Tendón Moho 

izquierda de cualquier cam-

po visual"`", ya que aprende-

mos a leer de izquierda a de-

recha y de arriba hacia abajo. 

El siguiente ejemplo, se plan-

tea del mismo libro de A, 

Dondis, en el primer esque-

ma se presenta una división 

lineal con una estabilidad y 

una tensión minimizada; en 

el segundo se muestra un 

máximo de tensión. (fig., 36) 

Los elementos visuales situa-

dos en áreas de tensión tienen 

más peso que los elementos 

nivelados. 

El peso, que en este contexto 

significa fuerza de atracción  

para el ojo, tiene una impor-

tancia enorme para el equili-

brio compositivo. (fig. 37) 

4111) 
fi. 

fOlMfiTO 

S
e le llama formato al tama-

ño de un libro o impreso 

que adopta una forma deter-

minada por sus dimensiones 

y por su posición. La palabra 

formato se deriva de forma, 

nombre que se daba al tamiz 

utilizado en la fabricación del 

papel antiguamente a mano, 

en la tina o cuba. 

El fo r m a to. 	será 

cleterinitiScló de acuerdo a 

,.a,Igkitias consideraciones que 

3e tienen que analizar con 

respecto al usuario que va di-

rigido, por ejemplo que sea 

práctico, original, funcional, 

etc. que pueda archivarse o 

guardarse en el bolsillo, todo 

esto es de acuerdo al recep-

tor de este impreso, el forma-

to que se recomienda es fiar-

la (21.6 x 28 cros.); otros for- 

"44 Ibidein, P..12. 



COMODIDAD 
	

ASCINS1011 
	

ACCION 
	

QUIETUD 

MONOIONIA 
	mama« 

El Círculo por el contrario, 

carente de puntas, es la per-

fección de la forma e inspira 

concentración, actividad inte-

rior. 

matos que existen son O/ic•io 

1,21.6 x 3.1 cros.) , el j'abloide (35 

x 13 (tus.), para folletos exis-

ten: 14 x 22 cals. O 16 x 25 

cros., y si es folleto de bolsillo 

los tamaños pueden ser 11 x 

22 cros. o 12 x 6 cros. e inclu-

so 13 x 18 cms. tí 9 x 22 cms. 

El formato influye poderosa-

mente en la interpretación 

correcta de un texto, tanto 

por su forma como por su ta-

maño, se puede, pues hablar 

de una psicología del forma-

to, como lo menciona Euni-

ciano Martín en su libro "La 

Composición en las Artes 

Gráficas". La figura geométri-

ca más común en los impre-

sos es el rectángulo, éste cuan-

do es prolongado o vertical su-

giere acción moderada, mo-

vimiento ascendente, cuando 

es apaisado indica comodi-

dad, abandono, tranquilidad 

y quietud. (fig. 38) 

INDITIIMINACION 

Figuras Geométricas 

El cuadrado, rectángulo inter-

medio, da idea de monoto-

nía, indeterminados y pesa-

dez. 

DebetrioS,tomar en cuenta el 

;tanlano real , ya que un im-

preso en sus diferentes pre-

sentaciones puede inspirar 

ciertas características como 

potencia, esfuerzo, sentido 

ornamental en un tamaño 

grande, o delicadeza, finura, 

sentido utilitario, en un tama-

ño pequeño. 

EVASION 
	

MUNID 

El triángulo, con sus puntas 

más agudas que las del cua-

drado, sugiere proyección 

más intensa hacia el exterior,',' 

más intensa cuando Más agu-

da, evasión; si es .equilátero 

puesto en posiCión estable 
• 

con la punta hacia arriba, es 

pesado y ntonótono, con la 

punta haciaabajo resulta ele-

gante, consentido de eleva-

ción y fuerza por indicar equi

librio 

- 



negra, 

etc."'" 

Coráálies Comunes 
;g¿n los que se emplean en la 

composición del texto, en los 

libros y periódicos. Suelen 

ser, ordinariamente de la se-

rie denominada redondo, 

que es la normal, de trazo ver-

tical y más bien fina. 

TIPOW1f111 

l
os caracteres son el instru 

mento más útil en manos 

del compositor gráfico, ya 

que son el medio de expre-

sión y el elemento principal 

en la mayoría de los impresos. 

El saber elegir y aplicar, opor-

tunamente los caracteres de 

acuerdo al tema desarrollado 

en el impreso, su formato, es-

tructura, su destino, la ilustra-

ción, la época que se preten-

de evocar etc, da por resulta-

do la proporción, la armonía, 

la legibilidad, el poder de 

atracción, necesarios para la 

finalidad específica del impre-

so. 

Bert Braham en su libro 

"Manual del Diseñador 

Gráfico" define al caracter 

como cualquier signo 

tipográfico como puede ser 

una letra, un número, un  

signo de puntuación O un 

espacio, y a la tipografía como 

el diseño de las letras. 

La clasificación de los 

caracteres 	pueden 

encuadrarse dentro de un 

estilo, de una familia y de una 

serie. 

Para una debida legibilidad, 

al componer con un caracter 

determinado, hay que consi-

derar los blancos interiores y 

exteriores de las letras en re-

lación con su estructura y con 

el grueso del asta, sin olvidar 

el color del papel y de la Un-

ta. También es importante ver 

el cuerpo del tipo relacionáli?„, 

dolo con el tamaño del iMprej 

so, con el espaciado.y,Con la 

medida, con el interlineado 

y con los márgenes de la pá- 
, 	• 

gina; si estol-,soh proporcio-

nados, se atiMenta la 

dad de lóIztextos y se dismi-

nuye si Oil, excesivos, tanto en 

más coito en menos.  

"Estilo: Es la forma o caracte-

rísticas peculiares de un alfa-

beto o grupo de caracteres. 

Familia: Es el conjunto o co-

lección de caracteres de los 

distintos cuerpos y series que 

son del mismo estilo, han sido 

obtenidos partiendo del mis-

mo diseño básico y tienen el 

mismo nombre. 

Serie: Es cada una de las va-

riedades dentro de una mis-

ma familia redondo, cursiva, 

Las siguientes definiciones se 

tomaron del libro "Bases del 

*45 SWANS, Atan, Op, Cit., p. 43. 



Diseño Gráfico" de Alan 

Swann: 

Cursivas o itálicas: Es la letra 

de igual tamaño y familia que 

el redondo correspondiente, 

diferenciándose de éste por 

su inclinación y por cierta se-

mejanza con la escritura a 

mano. Como es poco legible 

lo normal es emplearla úni-

camente en medio del texto 

para destacar palabras extran-

jeras y frases textuales, títulos 

de obra literarias, científicas 

y artísticas, etc. 

Versalitas: Son letras sólo ma-

yúsculas de igual altura de ojo 

que las letras minúsculas del 

mismo cuerpo que no tienen 

asta ascendente, ni descen-

dente. Se usan para destacar 

algunas palabras pero sin 

romper la armonía del texto, 

por su trazo de igual grueso 

que el redondo y la cursiva. 

Negritas o Negrillas: Son las 

letras mayúsculas y minúscu-

las del mismo tamaño y for-

ma, pero de trazo más grue-

so, que el redondo del mismo 

cuerpo y familia. Se usan para 

los subtítulos palabras de en-

cabezamiento de algunos pá-

rrafos etc. 

Rara vez se emplean para al-

guna palabra en medio del 

texto pues destacan demasia-

do, rompiendo la armonía de 

la página. 

Titulares: Los caracteres que 

sirven para los títulos, enca-

bezamientos, inscripciones, 

etc, Sean sólo letras mayúscyP 

las ó mayúsculas y minúscula 

Caracteres de fanbía o 
Historiados 
Los que no,Se, basan en nin-

gún estilo,4.si'co o norma re-

gular detertiunado sino en la 

fantasía eit capricho del crea-

dor y ,también los que están  

adornados con rasgos, figu-

ras, símbolos, etc, 

Caracteres de Escritura 
Son los que imitan, de algún 

modo, cualquier letra manus-

crita. 

Clasificación de los Tipos 
La clasificación o distinción 

se hace por la diferente for-

ma de los elementos que 

constituyen la letra: El asta o 

elemento necesario y el rema-

te o terminal, que es un ele- 

mento casi exclusivafflekile 1, 
decorativo.  

A.10,,:fRespecto a su perfil, el 

aáa puede ser : recta (M), cir-

cular (0) semicircular (C) y 

mixta (P). 

Forma (del dibujo): Uniforme, 

degradada, modulada, con-

trastada y recortada. 

Posición: Descendente, ascen-

dente y central. 



Futura 
Fine, 

Futura 
Fina Cursiva 

Futura 
Fino Condensado 

Futura 
Fino Condensado Cursiva 

Futura 
Negra Condensado 

Futura 

Futura 
Mediten 

Futura 
Mediten Cursivo 

Futura 
Extrabold 

futura 
Extrabold Cursiva 

Negra Condensada Cursiva 

Clasificación de los tipos 

do mucho en la actualidad.' 

Remate: 

a) Remate de complemento 

necesario de las letras. 

b) Remate fisonómico, que 

determina los diversos 

estilos. 

e) Remate decorativo o de 

adorno. 

d)Remate de enlace de 2 

letras. 

e) Remate inicial o de prin-

cipio de palabra. 

.1) Remate final. 

Los tipos se seleccionan cui-

dadosamente, porque cada 

uno de ellos tiene diferentes 

cualidades. (fig. 39) 

Clásica (Estilo antiguo): Son ti-

pos romanos basados en los 

antiguos diseños holandeses, 

italianos e ingleses. Son carac-

teres anchos y abiertos, de fá- 

cil lectura, con rasgos acaba-

dos en punta y muy poca di-

ferencia entre los trazos grue-

sos y finos. Esta atractiva fa-

milia de tipos se sigue utilizan- 

De Transición: En esta 	ilia 

se agrupan tipoS 'c,omo los 

Baskerville y loS:Cehtury, am-

bos muy habituales para blo-

ques de texto de libros y re-

vistas; sohzletras ligeramente 

cursivasCon el énfasis en los 

trazos'verticales y gracias más  

horizontales que las 

de los tipos del esti-

lo antiguo. 

Palo Seco (Sans Serif: 

Como su propio 

nombre lo indica, se 

trata de letras sin tra-

zo terminal, de palo, 

Helvética, Univers, 

futura y Gill Sans 

constituyen ejem-

plos muy utilizados 

de esta familia de ti-

pos, Comparados con otros, 

son tipos de diseño nWP,1§ 
41t, 

más uniform,e00,01pPect- 

so elegnialekrisu peso para ga-

raltlízala legibilidad del tex- 

Moderna: En la actualidad, el 

nombre Moderna resulta 

menos apropiado que cuan-

do se imprimió este tipo por 

primera vez, en el siglo XVIII. 

El grosor de los trazos verti-

cales contrasta mucho con los 

finos trazos transversales y las 
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gracias rectas. No se utiliza 

mucho en composición; Bo-

doni y Scotch son tal vez los 

tipos más conocidos de esta 

familia . Las líneas finas no 

quedan bien al invertir de ne-

gro a blanco, por lo que es 

mejor evitar esta práctica. 

Egipcia: Dentro de esta fami-

lia, el tipo más conocido es el 

Rockwell. El grosor de la gra-

cia está en armonía con el de 

la letra, de manera que resul-

ta un tipo muy uniforme, las 

versiones fina y media son 

muy adecuadas para bloque 

de texto. 

Script: Se basa en la escritura 

manual y es un tipo muy ela-

borado que resulta difícil de 

leer cuando son párrafos lar-

gos. 

Decorativa: Bajo este nombre 

genérico se agrupan muchos 

tipos. Los rompo-nedores 

suelen tener sólo algunos,  

pero hay muchos más en las 

letras transferibles. Son tipos 

ideales para encabezamientos 

breves, impactantes, pero no 

sirven para bloques de texto. 

41) 

COLOR 

I I color para el diseñador 

gráfico, "es una cualidad 

de la luz reflejada por las su-

perficies entintadas y no en-

ti n tadas"'" 

"Al descomponerse la luz 

blanca haciéndola pasar a tra-

vés de un prisma de cristal 

puede comprobarse experi-

mentalmente este fepOiliel41 

en el que kaltWolaneaSe dis-

persa eriSlis diferentes longi-

..tudede onda, obteniendose 

-así el espectro visible de la luz 

o conjunto de todos los colo-

res que pueden reducirse a 

tres luces fundamentales o 

primarias: la luz azul-violeta, 

la verde y la roja" a estos 

colores se les llama Aditivos 

ya que unidos y combinados 

nos da como resultado el 

blanco. 

'46 SWANN, Atan, El Color en el Diseño Gráfico, p. I. 
*47 Ibidem, p. 13. 



Cuando estos colores aditivos 

se combinan en proporciones 

variables nos dan como resul-

tado los llamados colores pig-

mento: 

Rojo + Verde = Amarillo 

Verde + Azul = Cian 

Azul + Rojo = Magenta 

En resumen la luz transmiti-

da es aditiva y la luz reflejada 

es el color de los objetos y pig-

mentos. O sea cuando una 

superficie es coloreada, par-

te del espectro es absorbido y 

la parte que resulta reflejada 

determina el color que ve-

mos. 

Por ejemplo: El pigmento 

amarillo absorbe la parte azul 

del espectro, reflejando las 

partes verdes y rojas, que se 

recombinan como luz trans-

mitida para formar el amari-

llo. 

Escalas cromáticas: Son las de 

los colores o tonos propia-

mente dichos. 

Escalas acromáticas: O caren-

tes de color, es la escala de 

grises. 

La percepción humana del 

color es tridimensional, es 

decir, que su apariencia se 

caracteriza por tres valores: el 

tono, la saturación y la lumi-

nosidad, que determinan 

toda sensación de color. 

Por ejemplo el sistema 

Munsell se basa en este prin-

cipio: 

El tono: Es la característiCa 

cualitativa de un color; cine se 

especifica en lortérminos 

azul, rojo, vertle'y 

etc. El tono stálligado direc-

tamente ala:longitud de onda 

de su radiaCión y es la sensa- 
(,--- 

ción priniordial del color. 

La saturación: Es la caracte-

rística cuantitativa de un co-

lor. Cuando un color se en-

cuentra en su máxima fuer-

za y carece absolutamente de 

blanco y negro se dice que tie-

ne la saturación máxima, que 

puede variar al añadir blan-

co al color. Por ejemplo el 

rosa es menos saturado que 

el rojo porque contiene más 

blanco, 

La luminosidad o claridad: Es 

la capacidad de reflexión de 

la luz blanca incide9t1lcm 

posee un color,:qUe 14epert e 

de IA eáliddádde negro o de 

yrtlyitte contiene. 

El círculo de los colores es un 

diagrama cromático que se 

basa en la disposición orde-

nada de los colores base y de 

sus compuestos binarios, que 

dividen el círculo en tres, seis, 

y veinticuatro sectores y to-

nos. 



Armonía 	 tan v por tanto son arnidni- Contraste de saturación 

Armonía (le colores análogos 

'Los colores armoniosos son 

aquellos que están lo suficien-

temente cerca del círculo de 

colores para ser agradables, 

pero no tan cercanos que apa-

rezcan como una zona des-

igual del mismo color,""s 

La armonía de colores análo-

gos también se obtiene utili-

zándolos en diferentes grados 

de intensidad. Por ejem: se 

puede combinar el azul pri-

mario, con sus diferentes to-

nos degradados con blanco. 

Armonía de contraste 

La armonía de contraste es la 

obtenida por la combinación 

cae los colores complementa-

rios. Estos están opuestos uno 

del otro en el círculo, o sea 

que todos los colores que en 

el círculo estén situados dia-

metralmente se complemen- 

Pero no se deben disponer 

dos complementarios, como 

el rojo y el verde puros, sin 

medida alguna, porque son 

duros a la vista, para conse-

guir la armonía se ha cle que-

brar uno de los dos con ne-

gro o agrisado con el comple-

mentario o con una pequeña 

parte del complementario. 

Confrasfe 
Contraste de Tono 

Se da entre dos complemen-

tarios empleados sin 

modulaciónes intermedias, 
,• 

pero procurando resaltar un¿O 

solo, atenuando los restantes 

con blanco o negro,, 

Conhrtste de blitheol negro 

Se da en el daróscuro entre 

el blanco el negro y el gris. 

Se produce por la modula-

ción de un tono saturado, 

puro, con negro, blanco o 

gris, o bien con su comple-

mentario. 

Contraste de supetficie 

Se basa en el equilibrio pro-

porcionado entre la superfi-

cie ocupada por los colores y 

su grado de calor: menos es-

pacio para los fríos. 

Contraste entre colores 

complementarios 

Dos complentek4kioStortsul 

deriy40eten innumera-

bielposibtlidades de equili-

bdo entre contraste y armo-

nía. 

Contraste entre tonos cálidos y 

fríos 

Se clasifican como colores 

calientes los derivados de las 

mezclas rojo-amarillo; se lla-

man colores fríos los que re-

sultan de la mezcla verde azul. 

.48 Ibidem, p. 14. 



'49 EUNICIANO, Martín, Op. Cit., Tomo II, p. in. 
.50 SWANN, Alan, Op. Cit., p. 33. 

Dinámica de los Colores 
Los colores también conno-

tan un cierto movimiento: 

El ganes concéntrico, produ-

ce sensación de vacío, perma-

nece cerrado sobre sí mismo 

indicando profundidad y le-

janía. 

El magenta es más bien estáti-

co, fijo, es decir, tiende al 

equilibrio en sí mismo. 

El amarillo es excéntrico, es 

decir tiende a expandirse, a 

invadir el espacio circundan-

te. 

"Los colores claros y calientes 

ensanchan elevan. Por el con-

trario los colores fríos cierran, 

oprimen, pesan."'" 

lenguaje de los Colores 

El Rojo 

"El rojo es el color de las emo- 

ciones, cle la pasión, la fuerza  

y la masculinidad; los rojos 

vivos y fuertes pueden simbo-

lizar la sangre, la ira, el fuego 

y el sexo."'" 

Los rojos deben usarse con 

cuidado en los impresos ya 

que se convertirían en los co-

lores dominantes, son exce-

lentes para captar la atención 

del público, Los tonos más 

obscuros son más ricos y dan 

al trabajo un aspecto discre-

to menos agresivo. 

El rojo sobre blanco o el blan-

co sobre el rojo tienen una 

excelente legibilidad y hacen 

que el mensaje resalte. Los 

rojos más vivos son adecttadOS',, 

para cualquier diseño -éWel 

que la exigencia princilal sea 

captar la atenci~los rojos 

obscuros por otrkparte, pue-

den ayudar , a:qüe un diseño 

consiga ttnaSpecto de alta ca-

lidad y lnjo-, 

El Azul 

El azul tiene las connotacio-

nes más naturales porque 

empieza con el cielo, el mar y 

el agua de ahí que emanan 

ideas de frescura, limpieza, 

frialdad y pureza haciendo 

que el azul sea utilizado para 

dar una imagen de limpieza. 

El azul tiene una gama de 

cualidades abstractas como 

serían connotar integridad, 

estabilidad, respeto, formali-

dad y conservadurismo. El 

azul es considerado unicolor 

frío, pero delglisle,ffiriO se 

relacicipe'Cpinos otros colo-

rés'Ntl azul es el color que 

Mejor funciona cuando se 

usan juntos pigmentos y tonos 

del mismo color. 

El Amarillo 

El amarillo es el color más cla-

ro dentro de los colores pri-

marios y generalmente es uti-

lizado para representar la luz, 

es cálido, alegre y lleno de 



CIRCULO CROMATICO 

energía; como el amarillo es 

el más visible y reconocible de 

los colores, es adoptado gene-

ralmente como señal de peli-

gro en contraste con el negro. 

El amarillo junto al azul ofre-

ce un contraste neto y pode-

roso; el color complementa-

rio del amarillo es el violeta 

así es que juntos el amarillo 

queda realzado, este color tie-

ne connotaciones naturales 

como la luz del sol, el trigo, 

playas arenosas, etc. 

Los amarillos apagados que 

contienen un poco de negro, 

parecen antiguos y evocan un 

sentido de nostalgia. Los ama-

rillos mostaza tienen una apa-

riencia de alta calidad. 

Por último se puede mencio-

nar que por supuesto no pue-

den establecerse reglas uni-

versales válidas para todos los 

países. 

El significado del color está 

muy ligado a la experiencia 

cotidiana de la gente y es a 

partir de ella que hay que 

analizarlo. 



la realización de esta pro-

puesta nace de la necesi-

dad de comunicación con 

que cuenta el Centro Nacio-

nal de Información y Docu-

mentación Tecnológica, ne-

cesidad cle realizar la publi-

cación de un "folleto a caba-

llo" que sirva como una guía 

para la difusión de todos los 

servicios de información que 

en la actualidad proporciona 

este centro. 

El propósito fundamental de 

ésta publicación es el cle in-

formar a la población politéc-

nica cle la funcionalidad, 

operatividad y modernidad 

de estos servicios de informa-

ción que van desde un libro 

consultado en la biblioteca, 

hasta la realización de con-

sultas por medio cle Internet 

a bases cle datos nacionales e 

internacionales. 

Existen algunos puntos im-

portantes de (...ta propuesta, 

puntos que fueron estableci-

dos para el desarrollo y fun-

cionalidad de este impreso: 

La estructura de la informa-

ción que debía contener este 

folleto fue proporcionada 

por la que entonces fuera la 

jefa del Departamento cle 

Análisis y Difusión cle la In-

formación la Profra. Elizabe-

th Alvarez Velázquez, la cual 

se conformó cle la siguiente 

manera: 

Una Portadilla: Es la hoja con 

la que se inicia las páginal 

interiores, usualmente es 

parecida a la portada y debe 

incluir el logotipo del 

CENIDT. 

Un Directorio: Encabezando 

al director general del Insti- 

tuco Politécnico Nacional y 

continuando con las perso-

nas que tuvieron que ver con 

la publicación cle éste impre- 

so, 

Un Indice: Con el contenido 

de todos los servicios. 

Una Introducción: Llamada 

presentación de los servicios. 

Los Servicios: Consulta en 

Sala, Documentacicjn, D(sco 

Compactoi,Itiferinadón en 

Lírlea., SérVicio en Red de 

Bases cle Datos, 

,'Módulo de Información, 

Mediateca, Cursos de Capa-

citación, Información Gene-

ral, Horario y Pago de 

Servicios y Biblioteca Central. 

Se determinó que el núme-

ro de páginas que llevaría el 

folleto sería de 16, impresas 



a tres tintas, con un formato 

de media carta (14 X 21.5 

rms,), el acabado sería "a ca-

ballo" con un grapado cen-

tral. 

En la portada debía llevar la 

fotografía del edificio de ser-

vicios generales del Instituto 

Politécnico Nacional, todo 

esto con el propósito de que 

la comunidad politécnica 

ubicara por medio de ésta 

las instalaciones del CENIDT. 

En la contraportada o cuarta 

de forros llevaría la fotogra-

fía del edificio de la Biblio-

teca Central del Politécnico 

ubicada en el casco de Santo 

Tomás, esto con el propósito 

de mostrar que éstas instala-

ciones, también correspon-

den al Centro Nacional de 

Información y Documenta-

ción Tecnológica. 

Para la solución de esta pro-

puesta gráfica fue necesario 

utilizar una metodología que  

proporcionara los elementos 

y sistemas adecuados para la 

obtención de un producto 

optimo. Sin embargo existen 

metodologías (fuese convier-

ten en modelos o apoyo para 

que el diseñador encuentre 

vías para realizar soluciones 

tal vez innovadoras, pero 

mencionaremos (pie no exis-

ten teorías infalibles o guías 

exactas para el acto creativo, 

porque cada artista gráfico 

tiene su propio método para 

resolver eficazmente su pro-

blema. 

El autor Phillipe Meggs en su 

libro "La historia del Diseño 

Gráfico" propone un méto 

do simple con cinco etapas 

fundamentales que plínit el 

proceso de la resolnción del 

mencionado probleMa gráfi-

co. 

En esta metodología los pri-

meros tres pasos involucran 

la apertura e investigación  

del problema: a)Definición 

del problema, b)Recolección 

de información, c)Explora-

ción de ideas, y los dos últi-

mos se refieren al cierre de 

éste: d)B(lsqueda de solucio-

nes y e)Implementación. 

(fig. 40) 

METODO LOGIA 

DENNICION DEL PROBLEMA 

RECOLICCION DE INFORMACION 

EXPLORACION DE IDEAS 

SUMIDA DE SOLUCION 

IMPLEMENTACION 

Cabe mencionar que el dise-

ñador debe contar con una 

serie de conocimientos pre-

vios acerca del trabajo que se 

va a realizar, en éste caso co-

nocimientos sobre tipogra- 



fía, uso del color, composi-

ción, formatos, papel, impre-

sión, acabados, etc., en gene-

ral lo que forma y caracteri-

zará un impreso. 

Los capítulos anteriores nos 

servirán como referencia 

para la justificación, análisis 

y organización de todos los 

elementos dentro de la pro-

puesta y la metodología ob-

teniendo un mensaje visual 

y verbal que el receptor po-

drá entender con orden y 

claridad. 

ITODOKX1f1 

Definición del Problema 
Diseño y elaboración de la 

guía de usuarios del Centro 

Nacional de Información y 

Documentación Tecnológica 

del Instituto Politécnico Na-

cional que pretendía como 

primer lugar darle difusión 

a todos los servicios de infor-

mación que se ofrecen por 

parte de este Centro, en se-

gundo lugar determinar los 

colores que identificarían a 

todos los impresos que pos-

teriormente el Centro edita-

ra, así como introducir el lo- 

gotipo. 

Recolección de 
Información 
Antes que se diera inicio a 

cualquier etapa práctica se 

necesitó investigar y estable-

cer los datos.pertinentes para  

unificar criterios y así tener 

un punto de partida. 

Se revisaron algunos impre-

sos con que contaba el 

CENIDT como carteles y fo-

lletos observando sus venta-

jas y tratando de evitar sus 

errores. Se investigó y estable-

ció que tipo cle información 

llevaría el folleto, así como 

también las imágenes o fotos. 

Se recolectaron los logotipos 

tanto del CENIDT como del 

IPN. El número de páginas 

sería cle un total de 1,6 e 

primer ti raje serfal,de 2006' 

impresiones á,ládo color, esto 

con,eI'apoyo de la Dirección 

9eneral de Publicaciones 

del Instituto Politécnico Na-

cional. 

El impreso debía contener 

una imagen moderna y joven 

ya que la mayoría de los usua-

rios de este Centro son jóve-

nes profesionistas y estudian-

tes. 



que ofrece el CENIDT. 

Exploración de Ideas 
En este punto se llevó a cabo 

lo anterior dicho; como pun-

to principal mostrar al usua-

rio las ventajas de informa-

ción que se tienen en este 

Centro, determinar que el 

diseño sea moderno y que se 

identifique con nuestros 

usuarios, también especificar 

que los forros o portadas es-

tén acorde con los interiores 

para mantener una constan-

te de diseño. 

anteriormente en los últimos 

capítulos, la portada es uno 

de los elementos importan-

tes para atraer la atención del 

receptor y hace que el usua-

rio de vuelta a la página. Con 

el fin de mantener un crite-

rio unificado en el diseño se 

procedió a bocetar lo que 

serían los interiores cte la 

guía buscando que estos 

cumplieran con las especifi-

caciones antes mencionadas. 

ya que como se mencionó blicación a todos los servicios 

Con esta base se inició la llu-

via de ideas para la portada y 

por consiguiente los 

interiores plasmados en bo-

cetos. En esta fase el diseña-

dor aporta su entera 

capacidad creativa pero siem-

pre tomando en cuenta las 

limitantes de producción. 

Búsqueda de Solución 
En esta etapa mediante un 

proceso de selección se esco-

gió el dummy de la portada 

Implementación 
Esta etapa se refiere a la rea-

lización aplicación y ejecu-

ción de los puntos indicados 

en la fase de recolección de 

información. En primer 11.17  

gar se implementa la•itnagen 

de la guía de usuarios para 

uso de todas sus publicacio-

nes, y pretende concluir el 

primer tiraje de 2000 copias 

a todo color y por último y 

lo más inipórtante dar difu-

sión por medio de esta pu- 



14 cms 

21.5 cms 

fORMITO 
Dfl PflPfl 

p
ara la delimitación del for-

mato se determinó que 

fuera un rectángulo prolon-

gado o vertical, esto con la in-

tención de sugerir acción 

moderada y movimiento as-

cendente (Según la psicología 

de las jamas pag.37). 

Entonces la medida del for-

mato es de inedia carta, con 

medidas 21.5 cms. de alto 

por 14 cms. de largo, y el for-

mato general o sea el folleto 

abierto para imprimirse es 

de tamaño carta 21.5 cms. de 

alto por 28 cms. (le largo, la 

medida se definió de acuer-

do a las necesidades y exi-

gencias funcionales que be-

nefician tanto al usuario del 

folleto como a la impresión 

del mismo ya que práctica-

mente este formato evita el 

desperdicio del papel. 
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TIPOGIMICIS 

p
ara conlar con una com-

posición armónica dentro 

de una página impresa, de-

bemos tomar en cuenta una 

buena distribución de las ca-

jas tipográficas y ubicar co-

rrectamente los elementos 

gálicos del impreso. 

Portada: 12 X 19.5cms. 

Interiores: Caja para el título 

8.5 X 3.3 (us., caja para el blo-

que de texto 8.5 X 14.1 y caja 

para el número de página 1 X 

1.2 cms. 
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1 cms 

PORTADA 
J 11115 

. 	 .. 
------- 

		.1 	12 

- 	f  

777" 

,n,  

.11 	T3179 - " 	— 

1 
Er. 

.,- 

..A 

	 III 	  , 	 
' 

	I 

	

 	..... 

1 	i.tei 

-- 5 tms 

i IIJT:DIADICC 

1 cm 

3.3 cm 

2.3 cros 



Familia: Architecture 
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Familia: O ttamra 
Punto: 10/12 
Serie: Normal 
Tipo: Palo seco 

Familia: Ottawa 
Punto: 8/12 
Serie: Normal 
Tipo: Palo seco 

Familia: Ottawa 
Punto: 10/12 
Serie: Bold 
Tipo: Palo seco 

Familia: Architecture 
Punto: 18 
Serie: Bold 
Tipo: Palo seco 
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TIPOGPfifIll 

1
..) ebido a la importancia 

que genera el uso de una 

tipografía adecuada para la 

imagen y funcionalidad de 

un impreso en esta propues-

ta se eligieron para los títu-

los un tipo de familia que ex-

presara con claridad su lec-

tura, llamara la atención y se 

integrara a todo el contexto. 

Para el cuerpo de texto se 

eligió una familia que fuera 

legible, agradable a la vista, 

fresca y elegante. Para las 

capitulares y el número cle 

páginas de eligió una familia 

con trazos modernos apoyan-

do el concepto general. 

A continuación se mostrará 

un diagrama con la tipogra-

fía que fue utilizada, su fami-

lia, su pontaje, su serie y de-

nominación. 



lódulo de 
Informal 

L ee +tosido lituo,. murmurio', inslibieinnal en lo 
L rine rin nein nicle a la oled., Mor misa. dir ectorio de 
.,inundado. sdbu.nciud, de las dependencia,, eseoelas, 

m- 11110S y unidades de la >al> y del II IN; arlemlY de LI 
laliva al Gobierno de la Cimbel de blesderi, las 

1)elegacroorry Polibr a,  y el l'Arlsitsinir federal. 
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II>N, llamando a los 11,1011110) 754.117.III, 7 blAtI.46, o 
aeurbendo a la planla bala set ttblim de ilieinas 
Generales en Av. IIIN y Willrido blassitsi, en la Irnidad 
Profesional "Adobo lepe, Alalecis' en lit abole°. 

o 

firlf11.1SIS 

COMPOSITIVO 

L
a composición dentro de 

un impreso es disponer 

de manera funcional, agra-

dable, moderna y legible los 

elementos que la integran. 

La composición final 

de la guía de usuarios 

es la siguiente: 

En la Portada y Con-

traportada se utiliza-

ron dos fotografías, la 

primera corresponde 

al edificio de Oficinas 

Generales del Institu-

to Politécnico Nacio-

nal, en donde actual-

mente se encuentran 

las instalaciones del 

CENIDT, en esta foto 

se le aplicó en los bor-

des un efecto puntillis- 

ta para suavizarlos, además se 

le aplicó una sombra para dar 

efecto cle profundidad. En la 

parte inferior de la portada 

aparecen los dos logotipos de 

las instituciones correspon-

dientes impresos al 33% del 

Pantone 208-C (guinda). 

En la contraportada aparece 

la fotografía de la Biblioteca  

Central "Salvador Magaña 

Garduño', con el título "Co-

lección CENIDT", indicando 

que esta instalación pertene-

ce al CENILTIT y además ofre-

ce servicios de información 

similares. 

En los títulos se centra el tex-

to con respecto al área visual 

esto con el fin de clac equili-

brio y solidez. Por otro 

lado se le agregó un 

elemento gráfico de 

apoyo a la tipografía 

que consiste en .resai 

tar con .,41,15Valp, 

misitio,,taiimño la pri- 

nnera letra calándola. 

Cada una de estas le-

tras con su respectivo 

elemento gráfico se 

hallan unidas al corte 

superior de la página 

por medio de una lí-

nea segmentada de 

0,5 mm de grosor; este 

detalle cumple con 

dos funciones, por un 



lado le otorga al título y a la 

página en su totalidad un as-

pecto de modernidad, por 

otro lado logra un equilibrio 

en los pesos visuales y cromá-

ticos. 

El siguiente detalle gráfico es 

un polígono de color azul 

que de igual manera contie-

ne una parte del texto cala-

do, este elemento destaca 

una parte importante de una 

de las palabras del título con 

el fin de darle dinamismo y 

funcionalidad. 

Finalmente se le integró a to-

dos los elementos del título 

una sombra que crea un 

efecto de tridimensionali-

dad. 

En el cuerpo de texto la com-

posición se justifica al ancho 

de la columna pero 

cuidando por medio de un 

guionado que los espacios 

entre palabras y letras no  

sean desproporcionados, se 

eligió un interlineado ancho 

para facilitar la lectura, Ade-

más para reforzar el aspecto 

de modernidad se le agregó 

una capitular de otra familia. 

Cada una de las ilustraciones 

fueron creadas con el fin de 

esquematizar algunos de los 

servicios, todas las ilustracio-

nes connotan por sí mismas 

el significado de lo que se 

esta hablando, además se uti-

lizaron los mismos colores 

con diferentes tonalidades 

que en el título, con el fin 

de darle una unidad, ritmo 

y contraste a todas las pági-

nas. De igual manera que en 

los elementos del título seies 

puso una sombra parís, darle 

aspecto tridimensional', 

Por ultimo tenernos el mune-

ro de la págijui'd cual se en-

cuentra dentro cle un disco 

compacto; suspendido en el 

aire, todo esto cumple con la  

función de redondear el con-

cepto de modernidad y fres-

cura que requería la Guía de 

Usuarios. 



la de Pantone: 072-C 

Selección de Color 

Pantone: 208-C (33%) 

4.e 

COLOR 

p
ara la elección y determi-

nación de los colores fue 

necesario hacer un análisis 

de la funcionalidad, signifi-

cado y estética que cada uno 

conlleva, por razones obvias 

uno de los tres colores a uti-

lizar tenia que ser el color 

guinda con número de pan-

tone 208-C ya que este color 

pertenece al Instituto Poli-

técnico Nacional, fue nece-

sario encontrar un color que 

armonizara con el guinda, se 

eligió un azul con número de 

pantone 072-C. 

El guinda contiene dentro 

cae su composición un poco 

de azul logrando así que este 

armonice con el azul de ma-

nera que ambos resalten 

equitativamente. El color 

guinda nos da una connota-

ción de audacia y atracción  

ya que su matiz es cálido, y 

para contrarrestar este matiz 

tenemos al azul que es un 

color frío que nos connota 

integridad, estabilidad, res-

peto y formalidad. 

El tercer color es el negro, 

elegido por su neutralidad y 

por la facilidad que le otor-

ga al texto para su lectura. 

Pantone: 208-C 



IMPOSICIOrl 

C
omo dice Ettniciano Mar-

tín en su libro "La Com-

posición en las Artes Gráfi-

cas". La correcta colocación 

o imposición de las páginas 

nos da como resultado una 

correcta compaginación y 

una secuencia acertada para 

que al momento de imprimir 

los resultados sean óptimos. 

La imposición que se utiliza-

rá para la impresión de la 

Guía de Usuarios se 

ejemplifica de la siguiente 

manera: 

r. 

ti si 

6 11 

VUELTA 

10 

/I 6 

13 

FRENTE 

16 1 
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la propuesta gráfica que se 

entregará a manera de 

dummy fue elaborada con 

un equipo PC 486 DX4 a 

-100 inhz. y con 20 megabytes 

en memoria RAM; utilizando 

los programas Aldus Page 

Maker 5.0, Corel Draw! 5.0 y 

Corel Photo 5.0, posterior-

mente para la impresión se 

entregaran los disquetes a un 

centro de preprensa electró-

nica para procesar los nega-

tivos de manera digital lo-

grando de esta manera eco-

nomizar tiempo y costo ya 

que no es necesario elaborar 

originales mecánicos. 

La impresión se hará en pa-

pel couché brillante de 90 

kg. con medidas de 70 X 95  

cribe, en este formato se lo-

gran imprimir dos guías por 

pliego excluyendo las porta-

das. Las portadas se imprimi-

rán en cartulina couché de 

120 kg. logrando imprimir 

ocho portadas en cada plie- 

28 cms. 

28 (mis. 

go de 70 X 95 cros. En 

gt4ra 45 mostraré la cantidad 

(le hojas que caben en el 

pliego. 

• 
El primer maje será de 2 mil 

ejemplares ton las portadas 

en selecciÓn a color, y los in-

teriores alres tintas. Para la  

encuadernación de los folle-

tos se utilizará el llamado 

"grapado a caballo" y la dis-

tribución cstará a cargo del 

Centro Nacional de Informa-

ción Tecnológica y será re-

partido de 

mano en mano a las perso-

nas que asistan al Centro, a 

maestros y a empresas por 

medio del correo acompaña-

dos de otras publicaciones 

del CENIDT, también se re-

partirá en ferias de libros y 

exposiciones. 
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La Biblioteca Central "Salvador Magaña Garduño", presta un 

servicio moderno de información y documentación 

tecnológica. 

Esta biblioteca está organizada para proporcionar 

información oportuna a estudiantes, profesores e 

investigadores y complementa los servicios bibliotecarios de 

las escuelas, centros y unidades, en apoyo a las labores de 

docencia, investigación y difusión de la cultura del I.P.N. 

Av. Manuel Carpio y Av. de los Maestros en el casco de 

Santo Tomás, México, D.F. 



bicación 
del 

Biblioteca Unidad Zacatenco. Primer piso de Oficinas Ge-
nerales Av. IPN y Wilfrido Massieu, Unidad Profesional 
"Adolfo López Mateos" Zacatenco, D.F. México. 

Teléfonos: 
754-0979 y 754-5996 (Fax) 

Módulo de Información General del IPN. Planta Baja del 
mismo Edificio. 

Teléfonos: 
754-8748 y 754-4846. 

CENIDT 

Nur 

I 



ing. Diódoro Guerra Rodríguez 
DIRECTOR GENERAL l

os horarios" de los servidos del CENIDT son: 

M. en C. Jorge A. Maciel Suárez 
SECRETARIO ACADEMICO 

Lic. Miguel Angel Correa Jasso 
SECRETARIO GENERAL 

CE) Biblioteca ubicada en el edificio de Oficina!, 
Generales: 
Lunes a Viernes 
De 8:00 a 21:00 Horas 

Dr. Benjamín Varela Orihuela 
SECRETARIO TECNICO 

Dr. Efrén Parada Arias 
SECRETARIO DE APOYO 

(I: Biblioteca ubicada en la unidad Santo Tomás: 
Lunes a Viernes 
De 8:00 a 21:00 Horas 
Sabados y Domingos 
De 9:00 a 19:00 Horas 

-Conforme al calendario escolar vigente. 

Ing. Alberto Mosqueira Alarcón 
JEFE DE LA DIVISION DE SERVICIOS 

M. en C. Carlos Martínez Márquez 
DIRECTOR DEL CENIDT En aquellos servicios susceptibles de costo, el pago deoe-

rá hacerse en el Departamento Administrativo del Cenzr,-) 
el cual expedirá el recibo correspondiente. 

LArec 

Arq. Ignacio San Germán López 
JEFE DEL DEPARTAMENTO DE ANALISIS Y 

DIFUSION DE LA INFORMACION 

Lic. Claudia Graciela Coronel Hurtado 
DISEÑO GRÁFICO 

, ......- ... 
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• 1 
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1 1 
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formación 
Ge nten 

L
os usuarios tendrán derecho a utilizar los servicios que 
proporciona el CENIDT mencionados en esta guía, me-

diante el cumplimiento de los requisitos correspondien-
tes. 

Deberán responsabilizarse del material que les sea pro-
porcionado en cualquier medio y forma de consulta. 

Además, deben preservar el inmueble, mobiliario, equipo 
y acervo del Centro y sujetarse a los mecanismos de con-
trol, seguridad y vigilancia que se establezcan. 

También habrá necesidad de guardar respeto y conside-
ración a los demás usuarios, así como al personal del Cen-
tro. 

La información que se le entrega al usuario está protegida 
por las leyes de reproducción y difusión comercial, tanto 
nacionales como extranjeras. 

Por lo tanto, para su difusión o explotación se requiere 
autorización del autor, editorial o persona e institución 
legal que represente a los dueños de la información. 

A los usuarios que infrinjan estas disposiciones les será 
suspendido el servicio y en su caso, serán turnados a las 
autoridades competentes. 

PRESENTACION DE SERVICIOS 	 4 

CONSULTA EN SALA 	 5 

DOCUMENTACION 	 6 

DISCO COMPACTO 	 7 

INFORMACION EN LINEA 	 8 

SERVICIO EN RED DE COMPUTO 	 9 

BASES DE DATOS 	 10 

MODULO DE INFORMACION 	 11 

MEDIATECA 	 12 

CURSOS DE CAPACITACION 	 13 

INFORMACION GENERAL 	 14 

HORARIO Y PAGO DE SERVICIOS 	 15 

UBICACION DEL CENIDT 	 16 
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l estudiante y el investigador necesitan saber a qué fuen-
tes acudir de entre las muchas posibles, para encontrar 

con esfuerzo mínimo lo que les interesa, antes de prose-
guir en su actividad creadora o antes de iniciarla para no 
dedicar energías inútiles a descubrir lo que otros ya en-
contraron. 

El Centro Nacional de Información y Documentación Tec-
nológica del Instituto Politécnico Nacional, responde a la 
necesidad de contar con servicios de información tanto 
en sistemas tradicionales como en redes de cómputo, rá-
pidos, organizados, modernos y eficientes, para apoyar a 
la docencia y a la investigación científica, dentro y fuera 
del Instituto. 

EL CENIDT ofrece cursos de capacitación y actualiza-
ción en el manejo y recuperación de la información a 

investigadores, profesores, alumnos y público en general. 

En manejo de paquetes de cómputo: 

Windows. 
Dbase Plus. 
Catalogación y Clasificación de Materiales 
Documentales. 

1-;1' Servicios de Información en Redes de Cómputo. 

Para recuperación de información en sistemas automati-
zados: 

SIABUC (Sistema Integral de Bibliotecas, 

DIALOG (Recuperación de información en Linea) 

DIALOG, UMI, SILVER PLATTER (Recupe_,rac;ón 

ción en CD-ROMi 

Entre otros... 
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LI CENIDT ofrece una colección de películas de ciencia 
y tecnología en videocasete, videodisco láser y libros 

electrónicos que pueden ser exhibidas en el área de vi-
deo. 

Para hacer uso de este servicio se requiere revisar el catá-
logo y presentar una solicitud en la cual se anoten los 
datos generales del usuario, se especifiquen las caracte-
rísticas de las películas solicitadas y se presente una iden-
tificación personal. Esta solicitud se deberá presentar con 
24 horas de anticipación, para reservar el lugar y el hora-
rio de uso de los cubículos y el equipo. 

E
n la biblioteca del CENIDT ubicada en el primer piso 
del edificio de Oficinas Generales se ofrece al usuario 

un amplio material bibliohemerográfico que se puede uti-
lizar en catálogos manuales y automatizados. 

La estantería es abierta, lo cual permite al usuario selec-
cionar directamente el material de su interés_ 

Las colecciones del centro están constituidas por: 

Revistas especializadas. 
Abstracts de varias especialidades. 
Libros de Ciencia y Tecnología. 
Enciclopedias especializadas. 
Diccionarios de Idiomas. 
Manuales técnicos. 
Archivo histórico I.P.N. 
Publicaciones editadas por el I.P.N. 
Periódicos y revistas de circulación nacional. 
Prontuarios. 
Tips tecnológicos. 
Información financiera en tiempo real. 
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A
partir de referencias bibliográficas se pueden obtener 
Textos completos así se encuentren en el país o en el 

extranjero, de los siguientes documentos: 

• Artículos de Revistas. 
• Libros. 
• Tesis. 

Para utilizar este servicio es necesario llenar un formato 
con los datos del usuario y del documento que se desee 
recuperar, para que el personal del centro efectúe una 
cotización y se la entregue al usuario. 

E
ste servicio ofrece información institucional en lo que 
corresponde a la oferta educativa, directorio de autori-

dades ubicación de las dependencias, escuelas, centros 
unidades de la SEP y del IPN; además de la relativa al 
Gobierno de la Ciudad de México, las Delegaciones Polí-
ticas y el Gobierno Federal. 

El usuario de este módulo podrá obtener información de 
eventos deportivos, académicos y culturales del IPN, lla-
mando a los teléfonos 754-1)7-48, 754-48-46, o acudien-
do a la planta baja del Edificio de Oficinas Generales en 

Av. IPN y Wilfrido Massieu, en la Unidad Profesional "Adol- 
fo López Mateos" 	Zacatenco. 

Además en el centro se cuenta con el texto completo de 
las siguientes normas industriales, nacionales e interna-
cionales las cuales se pueden imprimir al instante, pagan-
do el costo 
correspondiente. 

ASQC 
150 
TAPPI 
ASTM 
NEMA 
ANSI 
IEEE 
ASME 
AIIM 
NISO 
ISA 

(American Society For Quality Control) 

(tnternational Standars Organization) 

(Technical Association of Pulp and Paper Industry) 
(American Society of Testing Materials) 

(National Electric Manufactures Association) 

(American National Standars Institute) 
(Institute oí Electrical and Electronics Engineering) 

(American Society of Mechanical Engineers) 
(Association for Information and Imagen Management) 
(National Information Standards Organization) 

(Instrument Society of America) 



COMPENDEX PLUS 
MEDLINE 
ABI/INFORM 
POLTOX 
BPO 

-' CAB 
• GPO 

DAO 
• INSPEC 
• BIOLOGICAL 

ABSTRACTS 
s Y MUCHAS MAS... 

L
a información académica y administrativa con que se 
cuenta en el Instituto Politécnico Nacional se ha proce-

sado electrónicamente y dio origen para su consulta a las 
siguientes bases de datos institucionales: 

-e: CATALOGO BIBLIOGRÁFICO DEL CENIDT 
CATALOGO HEMEROGRAFICO DEL CENIDT 

• COLEGIOS Y ASOCIACIONES DE EGRESADOS 
-e, CONVENIOS DE INTERCAMBIO DE INFORMACION 

Y DE SERVICIOS 
CRONOLOGIA HISTORICA DEL IPN 

•e,,  DIRECTORIO DE INVESTIGADORES DEL IPN 
EXDIRECTORES GENERALES Y EGRESADOS 
DISTINGUIDOS 
ESCUELAS, CENTROS Y UNIDADES 
PROYECTOS DE INVESTIGACION 
CATALOGO DE TESIS DE POSGRADO 

Estas bases de datos se pueden consultar: 

• Acudiendo personalmente al Centro 
para solicitar la información deseada. 

• Solicitándola por escrito vía FAX. 

• A través del Correo Electrónico. 

• Accesando a la RED IPN. 

A
través de este servicio el usuario puede consultar mi-
llones de referencias actualizadas de investigaciones, 

memorias de congresos, conferencias, publicados en las 
más importantes revistas internacionales. 

Estas referencias, se encuentran en discos compactos CD-
ROM) para su recuperación inmediata. 

Para tener acceso a este servicio se requiere que el usua-
rio llene un formato en el que se defina el tema de bús-
queda con palabras claves (Descriptores) en el idioma in-
glés que es el idioma de la base a consultar. 

Entre las bases más importantes con que contamos son: 
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Pido Alto 
CALIFORNIA 

S) LISTAS DE INTERES 
El investigador puede intercambiar información, recursos, 
metodologras y experiencias para desarrollar 
sus diferentes trabajos académicos y de in- 
vestigación. 

T) INFORMACION FINANCIERA 
INFOSEL 
Los investigadores y el público en gene-
ral tendrán acceso inmediato a informa-
ción financiera nacional e internacional en 
tiempo real a través de este servicio. 

U) CONSULTA SERVIDOR DE CD-ROM 
Este servicio permite a los usuarios que ten-
gan una terminal conectada a la red IPI\1, rea-
lizar consultas a bases de datos en CD-ROM 
desde sus lugares de trabajo. 

C
on este servicio el usuario puede realizar búsquedas de 
información por medio de computadoras conectadas a 

bancos de datos nacionales e internacionales, a través de 
las redes de cómputo mediante las telecomunicaciones. 

A través de INTERNET se pueden hacer consultas interna-
cionales a bancos de información como DIAtOG, ORBIT 
y BRS y a universidades nacionales e internacionales. 

El costo de estos servicios está determinado por el tiempo 
de búsqueda y los impresos recuperados. Es muy impor-
tante para reducir costos y recuperar la información ade-
cuada, preparar una estrategia de búsqueda precisa, para 
lo cual se contará con el apoyo del personal del Centro.  

los usuarios de la RED-IPN pueden accesar desde su es 
tación de trabajo a sistemas de bases de datos naciona-

les e internacionales que les proporcionarán !os siguien-
tes servicios: 

A) CORREO ELECTRONICO 
A través de este medio los usuarios pueden enviar y recibir 
información de un punto a otro, sin importar la distancia a 
que se encuentran. 

B) CONSULTA A BASES DE DATOS 
Este servicio ofrece acceso a información en línea a los ban-
cos de datos internacionales como DIALOG, BRS y ORBIT, 
así como, a las universidades conectadas a INTERNET. 
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11 Centro Nacional de 

Información y Documen-

tación Tecnológica es una ins-

titución creada con el fin de 

que la comunidad politécni-

ca tuviera acceso a sistemas y 

seivicios cae información de 

actualidad. Informar a esta 

comunidad cae la existencia 

del Centro y de que en 

cualquier momento puede 

acudir y utilizar todo el ma-

terial con el que se cuenta 

es tarea que el diseñador 

gráfico debe resolver de 

manera creativa y funcio-

nal. El reto como profesio-

nista es solucionar y propo-

ner alternativas de comuni-

cación atendiendo y apli-

cando todos los conoci-

mientos necesarios para re-

solver las necesidades que 

se plantean. 

Considero que el diseña-

dor gráfico tiene un gran 

compromiso con la socie-

dad ya que la aplicación 

entera de sus conocimien-

tos gráficos ayudará a que 

el mensaje cumpla con su 

cometido final de manera 

óptima y con la seguridad 

de que informará veraz-

mente. 

Dentro del diseño gráfico 

o de cualquier proyecto, es 

importante tomar en cuen-

ta las limitaciones con las 

que se cuentan, tanto eco- 

nómicas como funcionaJeS; 

para el desarrolló;':óptimo 

del mismo. 

Considero que una cae las 

tareas del diseñador gráfi-

co dentro:del diseño edito-

rial es hacer que el recep-

tor "lea el mensaje" lográn- 

dolo por medio de la apli-

cación cae todo un conjun-

to de conocimientos y ex-

periencias, aún cuando la 

intuición y la creatividad 

sean factores determinan-

tes para el desarrollo cae 

esta profesión, deberá co-

nocer un método y la siste-

matización de las técnicas 

y elementos visuales como 

el punto, la línea, la tipo- 

grafía, el color, la c9.9:011.7 
•1  

ción, los sistemas 0,14re- 

si (513, 101aVances tecnológi-

cos, en el diseño asistido 

por computadora (que en 

este caso resultaron de 

suma importancia en la rea-

lización del trabajo), ele-

mentos y sistemas que nos 

llevarán a una buena con-

clusión del trabajo. 

Se puede decir que la Guía 

de Usuarios fue diseñada 
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ficiados al considerar una diseñador se tenga que des-

posible revisión y actualiza- empellar. 

cióu de los mismos ya que 

en el aspecto editorial nues-

tros conocimientos se ven 

minimizados sobre todo en 

el conocimiento y opera-

ción del equipo computa-

rizado, además de que al 

terminar nuestra prepara-

ción educativa salimos con 

un conocimiento muy bajo 

en los aspectos de hardware 

y software que se utiliza en 

la escuela en relación al re-

quisito del trabajo profesio-

nal, por lo tanto es oportu-

no acentuar en estas con-

clusiones, que es necesario 

iniciar un programa de rey : 

visión de planes y progra,' 

mas de estudio, quepermi-

tan al egresado :d9. esta ca-

rrera obtener una mejor 

preparaci:qUe se vea 
• 

in- 
timamente 	con la 

vida y desarrollo del cam-

po profesional en cualquie-

ra deJas.áreas en las que el 

para cumplir un objetivo 

de comunicación que es el 

de informar a una pobla-

ción previamente estableci-

da y la cual deberá ciar una 

respuesta de atención y 

aceptación de los servicios 

que el Centro proporciona 

ya cine con la asistencia y 

uso de las instalaciones po-

drá cuantificarse la funcio-

nalidad de este impreso y 

así podrán verse beneficia-

dos los especialistas y usua-

rios que requieran de la in-

formación que este acervo 

contiene de acuerdo a su 

área de especialidad y de-

sarrollo profesional. 

Creo como punto funda-

mental que la Escuela Na-

cional de Artes Plásticas, 

necesita establecer un con-

tacto más directo con el 

campo profesional de tra-

bajo, ya que de esta mane-

ra sus planes y programas 

de estudio se verían bene- 
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