#!
=
UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA

DE MEXICO

T —

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCiALED

X.E N. K. RADIO 6. 20
Ayer, Hoy y Matiana.... ~Gracias por ¢l Recuerdo

TRABAJO DE TESIS

Que Presenta:

CYNTHIA JUAREZ CHAVEZ

Para obtener la Licenciatura en

CIENCIAS DE LA COMUNICACION

i~
v Ow ASESOR: Profra. Soledad Robina Bustos

. - Mf
‘QEJF‘M AR o “XK
S )

TESIS CON
FALLA DE ORICEN

1996



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



Universidad Nacional Autonoma de México

Facultad de Ciencias Politicas y Sociales

Cynthia Judrez Chavez
8615615-6

Titulo de la Tesis

XENK Radio 6.20:
Ayer, Hoy y Maiana... Gracias por el recuerdo

Asesora de Tesis
Profesora: Soledad Robina Bustos

Licenciatura en (Jlenlc;:;s6 de la Comunicacion



Al Creador:

“Doy Gracias al Creador por haberme dejado llegar a tan importante
momento, por ser mi sosten cuando crei cacr, por darme momentos de paz
cuando la intranquilidad me azotaba, por darme fuerza de voluntad cuando
estuve a punto de darme por vencida. Por los momentos gratos y por aquelios
que no lo fueron tanto y sin los cuales no podria apreciar todo lo que tengo:
por la famiiia donde dejaste que naciers, por los amigos que pusiste en mi

camino y por todo aquello que atn tienes destinido para mi.”
Amén

A mis padres:

Dr. Manuel Judrez Robles
Sra. Lina Mercedes Chdvex Alcdntara

“Gracias por darme no s6lo los medios econdmicos para terminar una catrery,
sino la estabilidad, las bases, los principios, las palabras de aliento y los “te
quiero mucho” cuando lo necesite; en espera de que podamos llegar juntos
al final del sendero. Deseo fervientemente que este trabajo sea ki culminacion
de una etapa para ustedes como padres y para mi como hija.”

A mi hermano:
Victor Manuel Judrez Chdvex

“Tu mejor que nadie sabes ko que ésto significa para mi, asf, dedico este trabajo
a ti que has pasado por lo mismos momentos de incertidumbre y
desesperacion y veras que en un tiempo no muy lejano comprobaremos que
todo este esfuerzo tendrd su recompensa.”

Te quiero mucho



......................................

A mi Abuela:

Sra. Guillermina Alcdantara Hurtado

A mis tios:

Lic. Miguel Ydnez Alcdntara
Lic. Patricia Ydnez Alcdntara
Profa. Adriana Ydriez Alcdntara

“Con profundo carifo y respeto.”

A mis primos:

Maria Elena
José Manuel
Alejandra
Aurea
Naomi
Georgina
Brenda

A mi sobrino:
José Miguel

“Por ser mi Familia”



Al Lic. Rubén Varela Dominguez:

“Por ser una guia més en mi camino, por formar parte muy importante de mi
vida, por tu paciencia y por la confianza que has depositado en mi.”

A Francisco Javier Vaxquez Ramirex:

“Por 1 gran afinidad ideoldgica y profesional que nos identificay en espera
de que csta sencilla amistad perdure a través del tiempo.”

Al Grupo Libertad:

A Ellas:
Maria Eugenia Hartinez Bravo
Lilia Montoya Smith
Elixabeth Navarrete Navarrete

“Pocas amistades duran para siempre, pero entre nosotras existe un lazo que
cada dia se fortalece mis, porque hemos sido amigas y complices en las
buenas y en las malas, porque hemos sabido cultivar laamistad e impregnaria
de sinceridad.”

A Ellos;
Gabriel Calvo Arenaza
Ernesto Camacko Vargas
Germdn Parra Pérex
Martin Rivera Espinoza

Raymundo Salgado Cabrera

“Por tantos momentos agradables y aunque nuestros caminos sean distintas
siempre estardn presentes para mi.”



3

a,

A la Universidad Nacional Autonoma de México
A la Facultad de Ciencias Poiticas y Sociales

“Por haberme formado como profesionista y por representar una etapa muy
importante de mivida. Con leal y profundo respeto.”

A la Profu. Soledad Robina Bustos

“Por su dedicacion y ascsoramiento en la realizacidn y culminacidn de este
trabajo.”

A la Profa. Lucia Cixivex Rivadeneyra

“A cuyas clases asisti con enorme gusto y porque hasta ahora no he escuchado
a nadie hablar de literatura y de poesfa con tanta sencillez. Graclas por reforzar
atin mds mi gusto por k lectur”

AL H. JURADO

Pongo ante el juicio y disernimiento de Uds., este trabajo que adn cuando es
pequefio y encuentren los errores logicos de mi inexperienci, significa para
mi la cristalizacion de una etapa en la meta de mivida,

EL SUSTENTANTE



.....................................................

Muy especialmente quiero agradecer a las siguientes personas por haberme
proporcionado informacidn vital para la realizacidn de esta tesis:

AXENK Radio 6.20 “Con la Miisica que llegé para quedarse”

Al Ing. Rail Vega por sus finas atenciones y el tiempo que dedicd a
nuestra entrevista... “Graclas por el Recuerdo”,

Al Sr. Manuel Guillen por csa amena chartay ese ejemplo de dedicacidn
por hacer lo mejor para un medio tan creativo como la radio.

Ala Sra. Gloria Herndndez , Secretaria de XENK Radio 6.20

Ala Sra. Maria Eugenia Lemus de Sdnchez , Gerente de Relaciones
Pdblicas de la cadena Radiodifusoras Asociadas S.A.

Al Lic. Gustavo Salas | Encargado de la Atencidn al Cliente de Intemational
Research Associates, INRA

A Gabriel Calvo Arenaza por la ayuda prestada en la realizacion de las
fotografias que ilustran este trabajo

Ala Diseriadora Grdfica Alejandra Zapata Ydsiex por sugran ayuda
en fa realizacion de la tipografia de esta tesls.



...........................................................

INDICE

lmoDUCCION L T T Y N T Y LY T P TN T T A T YT T T Y R X TR EA Y} l

CAPITULO I, Historia de XENK Radio 6.20
1. Los 40's y los inicios de XENK Radi0 6.20 ..c....c.concvvesemsscnrecsnnn
2. 1948: Radio Unldn, Radio Comaniilla, éRadio qué?......
3. 1950: Radio 6.20, E| Rock and Roll y Radio Mil......covcvecccseceivnes
4. 1960; Los A0S MAraVllos0S w.cvsee.evemsssserscercnnss s
NOTAS..

CAPITULQ II. Perfiles de Programacion
1. LaRadioy la MUsica... Los mejores descubrmientos

AElHOMBIC ..cvor o coscrrsasrssmnsmsscnssisisssemmissssnisiessssmssssssssmsses 2
2. LaCancién: Generos y CanCteriSticas ..o uummmecsissscsnn 44
3. Perfil de Programacidn y Principales Programas que integran
actualmente la programacion de XENK Radio 6.20............c.ccomunne 47
3.1 Perfil de Programacion ... vumere wos ssmsssssssmsssasssssmssissions 47
3.2, Principales Programas que integran actualmente fa programacidn
de XENK Radio 6.20 ... . e ORI 47
4. Perfil actualy Participacidn de! auditorio dentro de la programacidn
de XENK RAdi0 6.20 .......mvccsssscmmemssmssssmmssssmssssssscsssssssnnons b))
5. Entrevista al Sr. Manuel Gudlen, Locutor de XENK Radio 6,20 ...... 63
NOTAS ... e besssseens st 10 67

CAPITULO 1I1. Ayer, Hoy y Masiana... Gracias por el Recuerdo
1. Radl Vega, “La Voz 6.20 de los 40's" y su “Gracias por el Recuerdo”

(Origen ¥ CAriCteriSUCAS) . vrcoummerssresemmrimisssssssnn 70
2. Participacidn del auditorio dentro del programa “Gracias por
el Recuerdo” e v e 76

3. Los recucrdosalcon;urode la muslc*xdnsnmwadc RadloéZO .



...........................................................

CAPITULO IV, LA INTEGRACION DE XENK RADIO 6.20
A LA CADENA RADIODIFUSORAS ASOCIADAS S.A. (RASA)
1. Cronologia de los aspectos mds importantes en la Historia

de1a Cadena RASA....coomicosinsnsessmenmsimsessassmssssssemssessscs e 84
2, Origenes de [a Cadena RASA.......c..ovvsicsvvcnsssmsmsssssssscssinsnn 87
2.1. Ventajas de Ia Red de Microondas.......ummcmmmimmissesinn 89
2.2. Radiodifusoras de la Cadena de Microondas RASA ..........evvverveecne 91
2.3, Areas de cobertura de la Cadena de Microondas RASA.............o... 94
3. Programacidn de la Cadena RASA a través

de 12 Red de MICrOON@AS ......vvvvverersscmmosensenssesmmsesonessomsassassssassess 9%
4. Radiodifusoras Asociadas S.A. a la vanguardia

en comunicaciones via satélite ..., et 98
4.1. Areas de cobertura via satélite de {2 Cadena RASA.......oovccecverrerns 100
4.2, Radiodifusoras de [a Cadena RASA via SBENILE. .o.ovvcerrsneronnne 101
5. El papel de la Cadena RASA dentro de la actual industria

radiofdnica y la integracion de XENK Radio 6.20........ooecccrsvnninns 102
NOTAS .. e o v+ cenrirene cesien + varveons s b Sraires 107

CAPITULO V. PROYECTO DE GUION PARA EL. PROGRAMA
“PERSONALIDADES* DE XENK RADIO 6.20: “EDITH PIAF,

EL GORRION DE PARIS”. .oovvoivssscssinnss oens 111
CONCLUSIONES ......v. o000, " . 115
BIBLIOGRAFIA P 118

ANEXO 127




I NTRODUCCION



INTRODUCCION

~ Mucho se ha escrito sobre 12 radio, sus origenes, su trayectoria, asf como
de las estaciones que han jugado un papel protagdnico a lo largo del
cuadrante, pero los profesionales que han vivido para la radio y escrito sobre
efla, han pasado por alto una estacidn, aunque pequeiia en infraestructura,
si se compara con otras, no deja de ser uno de los pliares del cuadrante
radiofénico, nos referimos a XENK RADIO 6.20.

Pero, iqué tipo de estacion es Radio 6.207, éste es el cuestionamiento
que fas més de las veces escucho de la gente de mi generacién (generacién
de los 70's), acostutnbrada a las nuevas estaciones y nuevos esttlos musicales
que no tienen la magia de la mdsica que hasta éstas fechus proporciona uni
estacion como 6.20, es decir, la musica de las décadas de los 50's, 60's, 70's,
80's y parte de los 90's; son cinco décadas de mdsica, desde el jazz, ¢l swing,
¢l beat, el rythm and blues, el rock and roll hasta el pop rock o lo que es
igual: cinco décadas de fa vida, el auge y la cultura de una juventud que
clamaba por ef cambio.

Un mundo agitado y lleno de prisas que se encontraba con el término de
una guerra mundial y con la necesidad de forjar un futuro, hallé la férmula,
¢l vehiculo para crear el mis profundo cambio conocido en los dltimos
tiempos: LA MUSICA.

Radio 6.20 camin de la mano con esa juventud y les ensefid que la mdsica
era parte de ellos, de sus gustos, de sus ilusiones, de sus emociones, es decir,
los tomd en cuenta.

Ademds de todo, Radio 6.20 demostré en sus inicios ser una estacidn
innavadora de su tiempo al contar con una produccién basada absolutamente
en acetatos y una programacion que descansa ain, en la Misica Internacional
de Catdlogo.
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XENK Radio 6.20 representa toda una épaca, es el medio para que otras
generaciones conozcan otro mundo, otro tiempo, otras emociones, todo ello
enmarcado por i evocacian,

Por lo anterior, les invito a hacer un viaje relimpagoen el tren de la ima-
ginacidn o de la evocacion, segun sea el caso, a través de esos afios que han
quedado estacionados en el tiempo.

Nuestra primera escala serd en la década de los 40's, cuando la
radiodifusién comercial tomd un auge sin igual y las grandes emisoras como
la XEW, la XEQ, la XEB y a XEX jugaron el papel de la contraparte en el inicio
de XENK Radio 6.20.

A partir de éste momento nuestra marcha serd mds gradual, ya que
recorreremos las distintas etapas y momentos de la Musica Internacional y
de Radio 6.20 por el cuadrante radiofdnico, o lo que es igual Radio 6.20 a
través de la milsica o la msica a través de Radio 6.20.

Hablaremos de los locutores, los artistas, los cambios, las situaciones y
los nacimientos dentro de éste marco de evocacion.

En nuestra segunda escala, veremos en qué lugar se inscribe Radio 6.20
dentro de la radio mexicana y con qué tipo de perfil de programacidn y de
auditorio cuenta en la actualidad.

La tercera parada, serd por uno de los episodios que da nombre a éste
trabajo y a uno de los programas de mayor prestigio con que cuenta Radio
6.20, me refiero 4 “Grucias por el Recuerdo”. Aqui descubritemos su origen,
caracterfsticas y ala voz que le ha dado ese selio tan particular a esta emision:
el Ing. Raul Vega, “La Voz 6.20 de los 40's".



la cuarta escala tratard sobre la integracion de XENK Radio 6.20 a la
Cadena Radiodifusoras Asociadas S.A., destacando sus origenes, su trayectoria
y las razones por las cuales 6.20 se adhiere a ella,

Finalmente, nuestro viaje concluird con un proyecto de guién realizado
expresamente para el programa “Personalidades”, éste es una semblanza
musical y hiogrifica de una de las cantantes de mayor renombre a nivel
internacional: “Edith Piaf, El Gorrion de Paris”,

Este guion pretende reunir todos los elementos de produccién radio-
fonica: investigacidn, musicalizacion, redaccion y locucion, ademds de estar
lo mds apegado posible al estilo y perfil de XENK Radio 6.20,

En general, para la realizacion de éste trabajo, se recuirid a la investigacién
de tipo bibliogrifico, hemerogrifico y discogrifico, asi como a entrevistas de
primera mano especificamente al archivo historico de Radio 6.20.

Esta investigacion, antes que la culminacién de una etapa, es la cristali-
zacidn de un muy personal gusto por la musica, es demostrar mi recona-
cimiento por una época, una forma de vida y por XENK Radio 6.20 como
estacion radiodifusora.

También es una lamada de atencidn a aquellos que con mucha mayor
experiencia en el medio radiofénico y a aquellos que apenas comienzan, para
que pongan los ojos en otras estaciones, por que si bien es cierto, la historia
de la radindifusion mexicana no se basa solo en las grandes estaciones o
cadenas radiofdnicas, sino ahi, en las pequenas de infraestructura y cuyo
mérito ha sido sobrevivir y mantenerse a través del tiempo, haciendo acopio
de creatividad, responsabilidad y caririo hacia un medio como la radio.
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1, LOS 40'S Y LOS INICIOS DE XENK RADIO 6,20

Se observa ¢ panorama de una noche lluviosa y tras b cortina de pequeias
gotas, aunque no tan cristalinas como hace algunas décadas, por aquello de
la contaminacidn, se dejan ver, en lontananza, los signos de la famosa
modernidad: las azoteas de las casas se rematan con las antenas de fatelevision
de paga, los cables de fibra dptica transportan la voz a cualquier parte de
ctudad, tos ruidos infernales de los autos y la arquitectura casi “cuadrada” y
sin mayor imaginacidn de los edificios de la gran urbe.

Vigjan por el aire las notas de aquella melodfa de Glen Milier que derritiera
a mds de uno, alld por fos afos cuarenti; "Collar de Perlas”,

Asf, al compds de la musica, cae la bruma de la evocaclén sobre el
impenetrable manto de fa noche que nos flevard a través del tiempo por uno
de los episodios mis trascendentales, imaginativos y creativos de nuestro
pafs: La Radiodifusién Comercial.

“ . de lejos vengo, Morena
a tejer entre rejas, mi pena
Perfumaré tus pasiones
Con mis Mejores canciones
iAy!, te quiero morena linda..."

)



Mmmmbh, qué bien, sin duda alguna, una de las canciones mds repre-
sentativas de la década de los cuarenta y que vivian en las voces de Luls G.
Roldan, Lucha Reyes o de Emilio Tuero “El Baritono de Argel”, De igual forma
y como lo menciona José Emilio Pacheco al referirse a aquella lejana época
* . Se acahd esa ciudad. Termind aquel pals. No hay memoria del México de
aquellos afios, s6lo aquella cancioncita que no escucharé nunca. Por alto que
esté el cielo en el mundo, por hondo que sea el mar profundo...” (2)

Y si, asl es, el tnico banco de memoria que quizis nos quede, tanto para
los que vivieron ese tiempo como para los que no, es la musica,

Como mencionamos al principio de este capltulo, en esos famosos
cuarenta, se consolida una de las industrias mds importantes de nuestro pals,
[a radiodifusién comercial y con ello se dan también profundos cambios en
la vida y costumbres de nuestra sociedad.

Durante el periodo presidencial de Miguel Alemdn (1946-1952), México
di6 su gran paso hacia la modemnidad.

Dejibamos atrds los alimentos naturales, las escobas, la tradicional
reposteria mexicana, etc, por mencionar slo algunos aspectos. Los nombres
de Churchill, Chamberain, De Gaulle, Mollet, Hitler, Mussolini, Roosevelt,
Mc Arthur, Chiang—Kai-Shek, Yalta, Yemen, Corregidor, Weinwright,
Montgomery y Eisenhower eran pronunciados por Luls Ignacio Santibadiez y
Luis Cdceres ¢n los noticicros de radio; los primeros autos construidos
después de la Segunda Guerra Mundial desfilaban por las calles.
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Los primeros autos construidos después de la Segunda Guerra Mundial transitando por las
calles de Ia ciudad de México S

Por ese tiempo fue cuando apatecicron en México los délerggnlcs y
Procter and Gamble y Colgate Paimolive eran los patrocinadores de radio-
novelas por excelencia.

De hecho un estudio de la XEW s¢ dedicaba expresamente a su produc-
cién y era conocido ast el Estudio de Palmolive. Los detergentes €ran Fab,
Ola, Vel y Tide, También por aquellos anos, era mds comtn decir “puerto
aéred” que “aeropuertd’, el cual se ubicaba alki por los rumbos de Balbuena,
cerca de los popularisimos bainearios “Olimpico” y “Agua Caliente”.



Ademds, se hablaba de que lo que no estaba sanforizado... se encogia y
de la llegada a México de aquel espectdculo desconocido del Holyday On Ice
y de las posibles fortunas que después se amasarian y algunas otras que se
irian al inaugurarse, alld, por las Lomas de Sotelo, el Hipddromo de las
Américas.

El pan de caja nos invadi6 (por que en ese entonces no habla Pan Bimbo),
los platos voladores o sandwiches eran la delicia de los pequeiios y las
aspiradoras eran |2 promesa a las amas de casa para terminar con ias jornaclas
escoba en mano, en fin, todos estos detalles nos llevaron a un punto de
partida; la moderidad, ultramodernidad, etc, etc, palabras que parece ser,
hoy ya no tienen ningun significado.
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5 de lo funcidn, ofertas publicitarias en ol ¢ine Balmori,
Ofertas publicitarias en el ciue Balmori
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Pero aquellos cambios trajeron los mismos problemas que atn nos
aquejan: la inflacion, los cambios politicos, el trinsito, la inmoralidad, la
pobreza, la corrupcion, el enriquecimiento sin limite de unos cuantos y la
miseria de casi todos.

Asi, dentro de este marco, las grandes radiodifusoras también hacian su
lucha: desde los afios treintas y a principio de los cuarentas, tanto la XEQ, la
XEW y la XEB peleaban con una programacin en su mayor parte en vivo,
pero en términos generales, no producian sus propios programas,

Se limitaban, como afios después la televisién, a vender tiempo, s decir,
las agencias de publicidad que en aquel entonces llevaban la voz cantante
como: Publicidad General, Anuncios Modemos, Promociones Camacho, Mc
Cann Ericksson, Young and Rubicam y tantas otras, alquilaban espacios que
después manejaban entre sus clientes. Por ejemplo, Ia agencia Grant
Advertising SA. producia programas que patrocinaba, a través de ella, la
famosa Compania Manufacturera de Cigarros “EL AGUILA” en la XEW.

Por [a "Catedral del Radio” circularon programas como “Lunes Deportivos
Casinos”, en donde las notas deportivas de Ia semana eran la parte medular
o aquella “Revista Monte Carlo”, otra marca de cigarros “EL AGUILA” 0 el
“Casino Imperial de México" que como cast todos los programas musicales
de ese tiempo, la base era una orquesta y un o una cantante. Bn esta emisién
se medfa la popularidad de las canciones (“Bésame Mucho", “Cenizas”, “Por
laCruz", etc), cabe mencionar que los discos en que se grababan éstas y todas
las canciones que salfan al mercado, era en acetatos de 10 pulgadas, de una
pasta muy gruesa con una seleccién por un lado y grabada a 78 revoluciones
por minuto, aln no aparecian los microsurcos, ni los discos LP., ni los
Extended Play de dos selecciones por lado, i la alta fidelidad y mucho menos
el sonido estereofdnico, asi que... iViva la tecnologfa de hoy!.



e e oA i
-

Otra estaci6n que marcd su traza en el cuadrante y que dio hatafls campal
ala"W", fue la XEB, la cual tuvo sus mejores afios durante las décadas de los

30'sas0's.

L2 *B" contaba con estudios nuevos tipo teatro, donde el publico podia
asistir 1 ver v oir a sus artistas preferidos: EI Chino Herrera, Pedro Infante,
Miguet Prudo, Joaquin Purdavé, Cantinflas, etc, ademds de Incorporar la onda
corta a sus transmislones, bajo las siglas XEBT,

Y ya que hablamos de competencia, no olvidemos a Ia XEX “la Voz de
México” que llegaba a Jos nimeros bajos en el sintonizador de los radios. En
los 730 kilociclos se anunciaba como lu estaclén mds potente de América
Latina con 250 mil watts de potencia y atrafa mucho auditorio por el
entusiasmo de la gente que vela en esa competencia con la “W'y la “Q”, una
nueva forma de hacer mejor radio y la oportunidad de mejores condiciones.

Porla “X" circularon Cuco Sinchez, Pedro Infante, Maria Victoria, Luis Aguilar,
Paliflo y tantos otros del medio anistico, ademds de las voces periodisticas
de Jacobo Zabludovsky, Agustin Barrios Gémez y Pedro Ferriz Santa Cruz.

La XEQ enlos 940 kilociclos, fundada en 1938 bajo los auspicios de Emilio
Azcdrraga, contaba con personalidades como Luis de Liano Palmer, el tlo
Gamboin, Amparo Montes, Libertad La Marque y programas como “El Monje
loco” con su “nadie sabe...nadie supo”; las transmisiones deportivas de la
“Q" se vestian de gala por contar con alguien tan valioso desde aquellos afios
como el dindmico y espectacular Pedro “El Mago” Septien.

Aqueflos programas de FORHANS los lunes por fa noche con el Panzén
Panseco y su cuadro de actores marcaron el gran momento de un programa
humoristico en la radio o “(Quién es Quién?, un programa de concurso bien
distinto, en él se establecta un didlogo entre dos personajes de Ia historia, ya
sea que se relaclonaran o no.
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En general, la programacién de 1a “Q” consistia en éxitos musicales, nuevos
valores, eventos deportivos y el rescate de lo mexicano,

Pero habfa otras estaciones que por su operacion, ya desde entonces, se
les llamaba disqueras:

XERH y XEHH Sal de Uvas Picot al Aire
XESM Heraldo det Chocolate Abuelita
XEQK La Hora Exacta
XEDA Radio Trece
XFOPy XEXA Radio Gobernacion

S6lo que estas estaciones tenfan un grave defecto: segufan apegadas a la
tradicidn, su gran éxitoal lanzar, crear y sostener a los grandes cantantesy la
produccién de programas, las habia cegado y querian perpetuar costumbres,
tradicién y sobre todo... misica.

El panorama de la radio durante la década de los cuarenta no ofrecia sino
una solucién de continuidad, realizada por las propias emisoras, que en su
tiempo, habfan expresado Innovacién y gusto, pero en 1945, ya en plena
Guerra Mundial, la radio no ofrecfa nada nuevo a esa enorme. masa de
juventud, 1a cual oscilaba entre los 16 y los 25 afios de edad, esa juventud
ansiaba fas mieles de nuevas formas de vida y de expresidn.

La respuesta a esa bisqueda comenzaba a crearse en los Estados Unidos,
con nuevas formas musicales y de creacion radiofénica. Prueba de ello, fue
o nacimiento del jazz, el cual pretendfa romper tradicionalismos, crear estilos,
cantantes y sobre todo, nueva milsica.



Y efectivamente, se crearon nuevos estilos, pero a parte del jazz, surgié
un sonido nuevo que dejé huelia imborrable: LA EPOCA DORADA DEL

SWING.

Era mediados de los cuarenta y esa corriente contagié a la juventud
norteamericana, y que decir de la nuestra, la cual vefa de este lado de la
frontera la Imitacién de esta cotriente como una respuesta a esa bisqueda,



IESTAMOS AL AIRE!

Asi nace 6.20, especificamente un 20 de junio de 1945, como la pieza
que habrfa de llenar ese huteco en la radio mexicana, como la respuesta a esa
hiisqueda de cambio.

XENK Radio 6.20 wansmite la misica de las grandes bandas, que cn
Estados Unidos fueron el signo caracteristico desde los aios treinta y que
dieron nombre a toda una época, conociéndosele como: 1A EPOCA DORADA
DEL SWING o 1A EPOCA DE LAS GRANDES BANDAS.

Los grandes bailes



..............................................

E} Swing como género musical tiene sus origenes en el jazz, mlsica de
origen negro, aunque mds tarde tocada por blancos. Hacia finales de los afios
trelnta, el swing se convirtld en un negocio gigantesco “. .s¢ lo ha lamado, f
mayor negocio musical de todos los tiempos..." (3) ique poco imaginaban lo
que seria ¢l rock and roll en los cincuental. '

La palabra swing fue la ctiqueta de éxito para toda clase de productos
que debian venderse bien: figuritas de porcelana, cigarrillos (aunque no
supieran que producen cdncer), prendas de vestir femeninas, etc. La misica
que debia satisfacer la necesidad comercial general se anquilosaba con
demasiada frecuencia en temas mil veces oidos y constantemente escuchados,

Asf, dentro de ese “gran negocio musical”, surgieron las Big Bands o
Grandes Bandas, encabezadas por Glen Miller, Tommy Dorsey, Lex Brown,
Benny Goodman, Artie Shaw, Tex Beneke y otros.

En fin, toda esa bordgine de estrellas que eran Ia mdxima atraccién en
Estados Unidos y en el mundo entero y que por consiguiente México no seria
la excepcidn.

Las notas musicales de las Grandes Bandas segufan transitando por el
cuadrante radiofénico hasta que 1947 nos sorprendid, afio en que esa “NK"
surge como “La Estacién de México y para México", cuyo duefio era el Ing.
Walter Cross Buchanan, quien fuera maestro en el Instituto Politécnico
Naclonal y que més tarde tomo la sabia decisidn de lanzara un alumno suyo,
Radl Vega como “La Voz 6.20 de los 40's”, porque su voz fue la primera en
salir al aire, pero de é) hablaremos mds ampliamente en el capltulo Il del
presente trabajo.

Como mencionamos anteriormente, esa “NK" estaba bajo los auspicios
del Ing, Buchanan y de un productor procedente de la XEX, Adrian Fournier,
qulenes se encargaban junto cors el General de Division Fernando Proal de



las operaciones de mantenimicnto y estructuracion en las instataciones de la
“NK" “De México y para México”, por cjemplo: la planta de energia se situaba
en ¢l Rancho Jalotengo en Azcapotzaleo, lugar que sc antoja retirado, por
que como nos comentd ef Ing, Rauil Vega “La Voz 6,20 de los 40's", por esos
anos, la ciudad de México terminaba en Obrero Mundial, en Peralvillo, en
San Lizaro y en fa Verdnica, iquién se iba a imaginar que cincuenta afios
después cl Distrito Federal se juntarfa con ¢f pueblo deTlalpan o que casi
estamos entroncando con Cuemnavaca?!.

En ese rancho se trabajaba desde montar k2 antena hasta echar la soldadura
para los circuitos y acd en nuestra gran urbe de hierro que es la ciudad de
México, se construyeron los primeros estudios, ubicados en la calle de
Uruguay ntimero 64, frente a lo que fuera fa Biblioteca Nacional,



.....................................

2, 1948: RADIO UNION, RADIO COMANJILLA,
{RADIO QUE?

Este afio marcd el primer gran cambio importante para esa “NK", El
entorno de actividades del Ing. Buchanan dejd de ser sélo la estaclén, asi
que su tiempo € intereses sc repartian entre ésta y su carrera politica, pero
cuando logré avanzar, el ingeniero no podia ser duefio de una estacldn, asf
que la vendio al Sr. Victor Blanco y Blanco por la cantidad de $150,000.00,

E! Sr. Blanco era un hombre de origen espafiol que no sabia absoluta-
mente nada de radlo, pero se asegurd de un tal sefior Calleja, que a final de
cuentas se quedd como gerente por tener la experiencia suficiente que le
diera una radiodifusora en la ciudad de Pachuca,

Es asi como todos estos cambios desembocaron en un nuevo nombre: 2
partir de este afio serd XENK RADIO UNION.,

Mis adclante, casi un afio después, la gerencia cambia de titular con Emilio
Tuero, que le da un nuevo giro a la estacion, preocupdndose por estar a la
vanguardia musical de a época,

Enese entonces, huelga decir, toda la serie de peripecias por las que paso
6.20 turante sus transmisiones. Cuenta el Ing, Vega de cuando 6.20 transmitio
los conciertos de zarzucla de Pepita Embil y Pldcido Domingo padre y que
como detalle curioso, el ahora gran tenor Plécido Domingo hijo, dormitaba
ufanamente dentro de su bambineto mientras sus famosos padres hacian gala
de su talento, todo ello desde el Teatro Arheu de la Ciudad de México.



3. 1950: RADIO 6.20, EL ROCK AND ROLI,
Y XEOY RADIO MIL

1950 es un afto nuevo para todos, vida nueva... itado nuevo!, los estilos
musicales de las Grandes Bandas de la década recién terminada y marcada
por la guerra, sitvieron para entretener, bailar y sofar, pero no tuvieton
tiempo de crecer, i1 industria se habfa dedicado a1 construccién e invencidn
de fnsumos bélicos y la guerra se convirtid en un negocio, as que ka Industria
del entretenimiento como tal tuvo que esperar.

Al comenzar la década, los medios crecerdn, se mejorardn las grabaciones,
los sistemas de reproduccién y sc observard una mayor apertura estilfstica
en todos los érdenes. En Europa hay un dominio de los “chanssoniers”
franceses y los baladistas italianos; en Estados Unidos, como mencionamos
anteriormente, privan las grandes orquestas y sus cantantes estelares: los
crooners de voces suaves.

Las nuevas gencraciones, los nacidos poco antes de Ia Segunda Guerra
Mundial o durante elfa, se mueven en un ambiente de sofisticacion absurdo
que ni entienden ni aceptan. En medio de la reconstruccion, también ellos
reconstruyen algo: su modo de vida, su forma de hablar, su propia evolucidn,
a través de In misica,

En fos Estados Unidos hay profundos abismos entre lo que hacen los
blancos y lo que hacen los negros. Por un lado, la mésica blanca es insipida,
carente de gracia, de estilo; los negros tienen sobre sf mismos la pesada carga
de un pasado rico, desde sus rafces africanas, pasando por la esclavitud hasta
la pseudo~liberacion ritmica de estilos como el jazz.

Estos dos abismos van a encontrarse por fin, aunque no muy clarimente,
pero st de forma habitual: negro sirve a blanco... y blanco se aprovecha de
negro.

Los negros apoyados en el ragtime planistico, luego en e} swing y por fin
en el jazz, tenfan la llave def ritmo; los blancos tenfan los medios y fue de



esta forma hasta los sesentas, es més, los blancos se sirvieron de los negros
antes y después del nacimlento del rock and roll.

Cuando el rock and roll irrumpe en Estados Unidos, en la primera mitad
de los cincuenta, se forman esquemas y se crea un estallido lo bastante
importante como para conseguir que la industria, atenta a todo aquello que
dé dinero, se fije en €], baste recordar que ya existia el antecedente comercial
de la época del swing, cuando éste era considerado como “el mayor negocio
de 1a historia".

El rock and roll estaba considerado como musica de “salvajes”, de “negros
borrachos en noches de sabado"; su ritmo era erdtico y sus textos obscenos.

Pero la juventud clamaba
iQueremos Rock and Roll!

A pantir de este momento, la industria del disco que anteriormente estaba
estancada, iniciaba vertiginosa carrera. Los discos grabados por las “Big Bands”
o Grandes Bandas son desplazados por discos grahados por cuatro musicos,
ila reduccidn era increfble! y lo mejor de todo es que sus productos, los discos,
se venden por miles.

Los ingredientes estaban listos: un mercado dvido de nueva misicay una
inclustria dispuesta a hacerla,

Mientras el rock and roll comenzaba a hacer de las suyas en Estados
Unidos, nuestra Radio 6.20 cambiaba de domicilio, los estudios pasaron al
Pasaje Catedral y con ello cambiaron nuevamente de nombre; RADIO
COMANJILIA estaba al aire, este nombre fue porque en nuestra “NK” se
transmitia un anuncio de aguas embotelladas "Comanjilla”,

Pero los cambios no quedaron ahi, t+ gerencia dio un amplio giro, sélo
que esta vez fue més radical.



Ahora si, en este instante es donde realmente podemos decir que se da
¢l origen de 6.20, donde nace el estilo que la ha caracterizado como una
estacian innovidora de su tiempo.

Entre las estaciones que transitaban por el cuadranie radiofdnico en esos
afios, se encontraba XEQY RADIO MIL, la cual se perfilaba como una de las
mejores estaciones del cuadrante, adquiriendo asi, gran popularidad entre
los jovenes de esa época por la musica que reclén estaba en vigor: Ia misica
de las Grandes Bandas.

Al mismo tiempo, la XEW “La Voz de la América Latina desde México",
contenia todo un elenco de estrellas: Emilio Tuero, Pedro Vargas, Agustin
Lara, Tofia La Negra, etc; asi pucs, estas cos estaciones estaban en franca
competencia, incluso Radio Mil le pisaba la sombraa la “W.

Tiempo mis tarde, Radio Mil es adquirida por el consorcio Azcdrraga,
convirtiendo a esta estacion en un periddico hablado, es decir, cra un noticiero
las 24 horas del dia, asf que todos los millones de pesos que se hablan
invertido para que Radio Mil alcanzara la cima de la popularidad, para esos
momentos, se habian ido por la borda,

Asi, el Sr. Rafael Cutberto Navarro gerente en tumo de Radio 6.20 y el
Lic. Guillermo Salas, gerente de lo que fuera Radio Mil, realizaron un trato
que ala postre resultaria benéfico part nuestra “NK™ XENK Radio 6,20 adopta
los servicios exclusivos de musica de tees grandes casas: LANGWORTH, MBC
THESAURUS Y CAPITOL, quienes en aque! tiempo grababan especialmente
este servicio, que era contratado por lus cmisoras americanas con elencos de
primera magnitud.

Adems de adoptar todos los programas que dejaba Radio Ml como “Café
Conclerto”, *Misceldnea Radio Mil" (mds tarde fue “Misceldnea 6.20),
“Armonfas de Juventud”, etc.
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Ante tal decision, Radio 6,20 transmite ™., a partir de esta fecha, Radio
Mil se convierte en Radio 6.20 con toda su programacidn...” (4) este
promocional estuvo al aire durante ocho dias, tiempo suficiente como para
que nuestra XENK Radio 6.20 “De México y para México” logre un impacto
tremendo entre [a juventud.

Por ¢l cuadrante transitaba la voz juvenil de Elvis Presley, quien llevé el
rock and roll a la mdxima categoria mundial, marcé el cenit del mds Importante
cambio social de la posguerra, es mds “‘fue un simbolo, lo bien que se portaba,
lo guapo que era, lo mucho que querfa a sus padres, lo americano que
resultaba” (5).

Todo hizo que el piiblico acabara acepténdole, s hubiera sido negro, el
Ku Kux Klan le habrfa quemado, pero la iglesia y los fandticos se contentaron
con quemar sus fotos y sus discos.

N {
]

Llvis... En sus inicios Elvis Presley, El rey del rock and roll



La juventud adoraba ese cambio y 6.20 estaba con cllos. Y que decir de
Chuck Berry, Cliff Richardsand the Shadows 0 The Beach Boys con su “Surfin
USA” que después de cuatro décadas nos invita a bailar; o Jerry Lee Lewis Y
«Great Balls of Fire"; Chuby Checker, Buddy Holly y un largo etc, pero asf
como la radio se convirtié en una industria, el rock and roll como género
musicaly todo lo que ello implicaba, no fue la excepeion.

huddy Holly Chuck Berry

Fue entonces cuando el rock cayd en {as indomiables garras del comercio.
1a industria canaliz6 todo para su proplo beneficio, buscd cualquier recurso
0 piro capaz. de crear ese “mds alld", es decir, €s€ AUEYO elemento que acabaria
siendo un hit mds en fas listas de popularidad, ya desde entonces €sta
situacion serfa otra deas constantes del mercado discogrifico mundial.



t
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El gental Fats Domino

Como podemos observar, el primer ingrediente de esa mezcla que dio
como resultado el éxito de 6.20 estaba dado: La Misica,

Fl segundo fuc ¢l football americano, los cternos combates entre el
Instituto Politéenico Nacionat y 1a Universidad Nacional Autonoma de México
fueron parte fundamental de su programacion, el deporte de las tacleadas y
Radio 6.20 protagonizaron juntos jornadas memorables que hasta hoy viven
en ¢l recuerdo.

Pero ¢l szz0n del americano y ln misica se o daban *las voces” (sin quitarle
el titulo, claro estd, al Ing. Radl Vega coma “La Voz 6.20 de los 40's™), aquellas
voces que al encender y sintonizar los 620 kilociclos dejaron huella indeleble:
Paco Malgesto, Sandoval Rojas, Carlos Albert, Rafael Rubio, Horacio. Uzeta,
losé Luis “Paliflo” Rodriguez, Jorge Kellog, Roberto Anaya, Jorge Gutiérrez
Zamora, Luis “Pelon” Amador y el eterno Fernando Balderas a quien se Je
veia en b cabina de locutores que hoy lleva su nombre y que decir del Ing.

Vega y.su “Gracias por el Recuerdo” donde obsequiaba remembranzas
personales y musicales del auditorio.



Ademds, en el terreno de juego destacaba la voz de Roberto “Kenny"
Espinoza Fuentes como el primer cronista de football americano de 6.20.

Aunque detris de estos espacios de programacion se encontraba gente muy
valiosa, productores como Salvador Arreguiny Waldo Cervantes asf como de
Enrique Arias quien habia sido ¢l alma de muchos programas e deas musicales.

Todo ello, aunado a la juventud que crecia al parejo de la estacidn,
conformaron el trio perfecto de éxito para 6.20.

Cabe recordar que en esos anos, 6,20 transmitia todos los eventos sociales
y artisticos que habia, desde la eleccion de reinas (de la pimavera, la juventud
el deporte, etc) hasta os grandes bailes,

En este rubro 6,20 estuvo presente en los famosos “Miéreoles Sociales” que
se llevaban a cabo en el saldn “Los Angeles”, donde el dia anterior al cvento,
barrfan y limpiaban con criolina, que era el desinfectante en ese tiempo.

Todo para que al dia siguiente |a crema y nata de la sociedad metropolitina
sedlera cita para bailar al compds de las orquestas de Pérez Prado, Juan Garcia
Ezquivel, Luis Arcaraz o {smael Diaz,

Asf, al pasar de los anos, “muchas kigrimas han pasado bajo los puentes”
y que decir de las sonrisas, con las cuales 6,20 llega a su Sexto Aniversario v
¢ tenue canto de un gallo los acomparia y para celebrarlo que mejor idea
que utilizar ese canto breve pero conciso del que hasta ahora es ¢l logotipo
oficial de la estacion: Sixto, El Gallito 6.20.

Y como los programas de 6.20 son la parte medular de su éxito.
recordemios cuando se celebrd con gran pompa el sexto aniversario de su
programa “Las que legaron al Hit Parade” en conexién con fa Metro Goldwyn
Mayer de Hollywood v RCA Victor de Nueva York,



..................................................
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Logotipo oficial de XENK 6.20: Sixto, el gallito 6.20

Con &l tiempo, esa XENK Radio 6.20 se transforma en “La Emisora de fa
Juventud” que se vuelve acompafiante inseparable de los Jdvenes en sus
estudios, paseos, fiestas, en fin, forma parte de su vida, su éxito radicé eneel
enfoque haciz la juventud adulta o los adultos jévenes, los cuales disfrutaban
con lo que hoy es “1a Misica que llegd para quedarse”,

Como no recordar a las empresas que tuvieron sus espacios de publicidad
dentro de ka “NK", por ejemplo: 1USA, AENSA, que fueron fas primeras en
anunciarse en 6.20 o la Compaia Cigarrera “EL AGUILA", General Motors
Company, Gillete y otros.

Y como ejemplo, Gillete patrocinaba el programa “la Cabalgata Deportiva
Gillete”, producido por Ratl Vega y junto a Angel Fernandez, el cual fue
llamado por la emisora perque dominaba a la perfeccidn el inglés. Raiil Vega
se desemperiaba como ingeniero, operador y locutor y Angel Femidndez se
encargaba de la traduccion simultdnea de la resenia del baseball, haciendo
creer al auditorio, por medio de efectos, que la transmision exa ien vivo v en
directo! desde el Yankee Stadium de Nueva Yotk



...........................................................

Hablemos ahora de “Personalidades” nombre de uno de los programas
de esta radiodifusora, pero también nos hace pensar y recordar a aquellas
personalidades que 6.20 vio nacer, como es el caso de la sefiora Irma Dorantes.

En ese tiempo, Paco Gémez “El Capitdn 6.20" abria la estacion a las seis
de la mafana, una hora mds tarde llegaba Rail Vega e frma Dorantes lo
esperaba porque tenfa quince minutos para cantar acompanada de la guitarm
de Pepe Jaramillo.

La XEW descubre a la sefiora Dorantes y se la lleva, en esa época la “W”
comenzaba a transmitir todo €l dia y durante ta noche, asf que frma Dorantes
cantaba a las dos de Ia mafiana, m4s tarde conoci6 a Pedro Infante y juntos
emigran a Telesistema Mexicano (hoy Televisa).

Ademds, entre la juventud de aquel tiempo estaban de moda otros
programas como “Destelios Azul y Oro” y el “Atenco Miguel Bernard”, ambos
dedicados al football americano, con la quema del burro y el puma, los
invitados al programa eran, por lo general, estudiantes y jugadores.

Bl ocaso de los cincuenta se acerca para dejar a un lado las calcetas, las
crinolinas, las chamarras de cuero y I vaselina que engomaba los cabetlos de
aquelios inguietos jGvenes: la generacion de la Segunda Guerra Mundial, que
junto a 6.20 se transforman, marcando nuevas rutas como estacién disquera.
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Anuncto publicitario de Radto 6.20 "La Emisora de la Juventud”



4. 1960: LOS ANOS MARAVILLOSOS

En este apartado hablarenios de una de las décadas mds dificiles de
nuestro tiempo, por 1a oleada de cambios de tipo econdmico, politico y social.

Aunque nuestro objetivo no es escribir 1a historia de los sesentas, si es
necesario establecer hajo qué condiciones surge la musica y como camina
6.20 a lo largo y ancha de ésta, tomando en cuenta que XENK Radio 6.20 es
una estacion puimente musical.

Pero, équé pasd en los sesentas?, las respuestas son muchas, los factores
variados y las apiniones de historiadores, socidlogos y psicdlogos to son adn
mds, tanto, que las conclusiones sobre una época tan controversial resultan
tan amplias como el tiempo.

Los cambios politicos y culturales estaban a1 orden de kr década, 1 nueva
generacidn de jovenes se revelaba en todo el mundo. En Norteaméyica en
contra de la guerra en Victnam; en Espaia contra el franquismo; en
Checoslovaquia contra el stalinismo; en México contra el autoritarismo y los
delirios anticomunistas de Diaz Ordaz; en Francia contra el conformismo y la
apatia de la socledad.

Los movimientos estudiantiles estaban plagados de lemas como “La
revolucion es mds un encuentroy un abrazo y mientras més hago la revolucian
mils ganas tengo de hacer el amor, mientras mds hago el amor, mids ganas
tengo de hacer la revolucion”

Aqui en México podfamos ver la paloma blanca y escuchar un “amor y
paz, hermano” como simbolo de ese camblo generalizado.

A pesar de todo, uno de los factores a partir del cual fue poslble darnos
cuenta, un poco mds cada dia, de lo que sucedié por aquellos aros fue l
musica,



1a juventud se volco en ella y cred sus propios idolos y sus propias
necesidades, pero hubo mucho mds que eso: el nacimiento de la cultura
hippy, la psicodelia, los festivales al aire libre como Woodstock, Monterrey,
Hyde Park y Wight, etc. El gran cambio musical, la consolidacién de la musica
rock Hlegd con I irrupcién britdnica, primero con Cliff Richards y enseguida
con los Beatles.

L historia que comenzoa escribir el cuarteto de Liverpool un S de octubre
de 1962 con su disco “Love me do”, fue el resorte que Jos impulsaria al éxito
en su propio pais un aio mds tarde y en 1964 conquistaron el mundo,éste
es, el primer gran acontecimiento musical de ka década,

Aqui en México, 6.20 se enorgullece por ser Ia primera estacion en dar a
conocer a los Beatles y a este respecto, actualmente 6.20 es “vinculo entre
generaciones” ai contar dentro de su programacidn con “Los Beatles por
Siempre”, donde los mds asiduos fans del cuarteto se dan cita para recordar
viejos tiempos y escarbar en a discografia comercial e inédita de tan famoso grupo.

Portada del disco "My Bonnte” de los Beatles



Portada del libro “Shout, Los Beatles
et su generacién” por Phillp Norman

Pero regresemos a Inglaterra, donde ef rock and roll da lugar a unintenso
petiodo de creatividad musical. Miles de jévenes aprenden a tocar sus guitarras
y forman los primeros grupos escolates; cabe sefialar que todos los grandes
monstruos de los sesentas y parte de los setentas se formaron en este periodo.

Inglaterra iba a ser f gran almacén del cambio y el “beat” (6) serfa la
espoleta, el recurso.

“bear”: I stgnificado Inglés de esta expresién cs “golpe”, “latido”, “pulsacién”, La musica beat,
eje del pop en los 60's, proviene def compds marcado por la baterfa en las canciones de esta
época. La asoclacién de la palabra “beat” con el nombre de los reyes del género, Los Beatles,
esInequivoca.



En estados Unidos, el ctimulo de cambios y acontecimientos es enorme.
El “California Sound" estd de moda, el rock and roll se combina, la musica
negra se une en un frenie comin, el folk resurge con gran fuerza, buscando
una armonia entre la poesfa y la denuncia.

Una América con graves problemas entre blincos y negros, con la lucha
por los derechos civiles y otros conflictos, que culminan con el asesinato del
presidente Kennedy, son la base de todo ese primer cambio.

En medio de este escenarlo, Radio 6.20 ocupd siempre los primeros
lugares de popularidad. Desfilaron gentes y talentos que se iniciaban en fa
radio y les llamaba poderosamente la atencidn que una estacién pequeda
diera lugar a la produccion en vivo: Ramiro Gamboa, Carlos Amador, Fernando
Gonzilez Oviedo, Silvestre Razo, que venia de Radio Centro, Manuel Razcdn,
entse otros.

La misica de 6.20 llena el cuadrante con grandes éxitos que alld, del otro
lado del Bravo, fueron contundentes y merecedores de discos de oro segln
laR1A.A. (Record Industry Association of America).

Desde sound track originales de producciones filmicas como “West Side
Story" o “Amor sin Barreras” con Natalie Wood y George Chakiris; “Exodus”
con Chariston Heston o éxltos de grupos y cantantes como: Beatles, Beach
Boys, Ray Charles, Los cinco de Dave Clark, Four Seasons, Eydle Gorme, Billy
J. Kmamer and (he Dakotas, Trini Lépez, Roy Orbison, Dusty Sprinfield, Andy
Williarns, Eric Burdon and the Animials, Bobby Vinton, Tony Bennett o la
consolldauon del rythm and blues con los Rolling Stones como la contraparte
de los Beatles y tantos y tantos nombres que sin duda son una falta total no
mencionar, pefo el espacio es reducldo y los recuerdos y las canciones y
melodias lo son adn mis.
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Los controversiales Rolling Stones

Los juveniles Beach Boys



La enérgica voz de Aretha Franklin

La llegada de la primera mitad de los 60's estd enmarcada por ¢l segundo
gran cambio musical, Bl cantante Y compositor Bob Dylan serd la inyeccion
de adrenalina que necesitaron miles de jovenes para ccharse @ las carreteras
con sus guitarras al hombro.

Con Dylan surgen los folk-singers y para millones de personas, la nudsica
sigue siendo su entretenimicnto y para OIros € la vida misma.

En los sesenta sucedieron tantds cosas, canciones ¥ €xitos, artistas y
grupos, momentos estelares como la cumbre del “Sgt. Pepper’s” en 19670
tragedias como las muertes de Jimi Hendrix y Janis Joplino el éxito deaquella
composicion de Dylan «glowin’ in the Wind" que en 1as voces de Peter, Paul
y Marie reflejo el cansancio de su generacion:



........................................

“How many roads must 2 man walk down
Before you call him a man?
How many ears must one man have
Before he can hear people cry?
Yes ‘n’ how many deaths will take
till he knows that too many people have died
Yes ‘n’ how many years can some people exist
Before they're atlowed to be free?
The answer, my friend, is blowin’ in the wind
The answer {s blowin’ in the wind”

e e

Esta composicion aunada a las palabras que Dylan imptimi6 en su segundo
dlbum tilado “The Freewheelin” y en el cual tratd de prolongar el mensaje
de aquella canclon:

“Creo que entre el gran ndmero de criminales
que existen se pueden contar los que
vuelven la cara cuando ven el maly saben
que es el mal. Yo no tengo mds que 21 afios
y sé que ha habido demasiadas guerras.
Vosotros que tenéis més de 30,
lo deberiais saber mejor que yo”



Bob Dylan

Asi teanscurrieron los 60's para la musica y para el mundo: afios
emocionantes y llenos de color,

Los jdvenes que fueron testigos junto con 6.20 dejaron de serlo junio
con la estaclon. “la Emisora de la Juventud” se cimentd y enriquecié siendo
guardiana de tantos recuerdos. Esas generaciones maduras que han aportado
algo, saben en donde revivir momentos de su pasado, saben que 6.20 se los
da frescos cada dia a través de la maslca que llegd pam quedarse, Mds tarde,
enlos setentas, la “NK” se consolida.
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TMISIRA B LN JUVEN

XENK Radio 6.20 “Emisora de la Juventud’
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{1 1] ih JUVENTUD

XENK Radio 6.20 "Emisora de la Juventud” cuando increments la
potencia de su equipo de transmisiones.



XENK Radio 6.20 fue testigo de la desaparicidn del Estadio “Salvador
Camino Diaz" y del nacimiento de! Estadio de Ciudad Universitaria que se
convirtio en el lugar de aquellos memorables juegos entre el Instituto
Politécnico Nacional y la Universidad Nacional Autonoma de México.

Peru, u pesar de que 6,20 es una estacion eminentemente musical, por
sus estudios han pasado gente de gran prestigio, la cual ha dejado testimonio
de su sentir y pensar, por ejemplo: el ex—presidente Adolfo Lopez Mateos, el
ex—presidente Miguel Alemdn; algunos directores del Politécnico, el Ing.
Eugenio Mendez, el Dr. Taldn, el Dr. Manuel Garza Caballero y en 1985 una
cantante de origen griego: Nana Moscoury.

Los afios pasan y asf continua 6.20 “Con la Musica que llegd para
Quedarse” hasta los anos 80's.

Sufre como todas las emisoras del cuadrante su ajuste de tipo comercial
y deja de Iado los programas en vivo, con produccion de discos, para entrar
a los cortes después de cada melodia.

Esta es XENK Radio 6.20, 1a nota de oro que transita por el pentagrama
de esu exquisita sinfonia llamada Radio y lo que oficialmente comenzd un 20
de junio de 1946 como una posible respuesta a la incesante busqueda de
toda uria generacidn, hoy, después de 50 aiios sigue incorporando nuevas
tecnologfas, nuevas formas musicales, nuevos conceptos de comunicacion,
asf como segmerttos de interés general, noticias, informacidn, comentarios,
poesia.... y el ingrediente principal: La Msica.

Todo esto ha hecho que Radio 6.20 conserve su imagen, penetracion y
prestigio entre su muy variado auditorio, el cual parece murmurar “Todo ésto
es motivo para decir... Gracias por el Recuerdo”
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CAPITULO L.

HISTORIA DE XENK RADIO 6.20

NOTAS

(1) Carrandi Ortiz, Gabino, Testimonio de la Television Mexicana,
Editorial Diana, México, D.F. 1986, pig. 20.

@) Pacheco, José Emilio} Las Batallas en el Desierto;”
Editorial Era, 7* Edicion, México, D.F. 1988, pig. 67.

(3) Berendt, E. Joachim.“El Jazz, De Nueva Orleans al Jazz Rock! F.CE.
Coleccidn Popular No. 39, 2* reimpresion en espadiol,
México, D.F. 1993, pig. 35.

(4) Cita Textual de la entrevista realizada al Ing. Radl Vega, “1aVoz6.20
de los 40's", el8 de marzo de 1995 en su domicilio particular.

(5) Enciclopedia Salvat. 30 Afios de Historia de s Musica Rock and Roll,/
México, D.F. 1985, Tomo |, pg. 8.

(6) Enciclopedia Salvat.\\SO Anos de Historia de la Msica Rock and Roll,//
México, D.F. 1985, Tomo [, pig. 25.
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CAPITULO

PERFILES DE PROGRAMACION



1. LA RADIO Y LA MUSICA... LOS MEJORES
DESCUBRIMIENTOS DEL HOMBRE

En muchas ocasiones se ha elogiado a la radio como medio de
comunicacidn y a la musica como medio de expresion tanto de sentimientos
como de ideas,pero actualmente se resta importancia a f1 radio como el
vehiculo que otorga vigencia a través de los afios a la musica, a las melodfas
o 4 las canciones.

La razon principal de ello, es que vivimos dentro de la Hamada e de la
informacion, donde fas necesidades han llevado a los medios, especflicamente
a b radio, a producir y realizar programas, noticieros y series de andlists, de
sesucos comentarios y cacuménicas ideas que en algunas ocasiones ni siquiera
comprendemos,

Asi, dentro de esa enorme gama de producciones que nos llevan a pensar
y a discernir sobre nuestra situacion actual, no podemos dejar de lado el
aspecto lidico de la radio, de entretenimiento, de esparcimiento: no podemos
olvidar que aquellas radiodifusoras puramente musicales tienen un lugar en
el cuadrante, no olvidemos que en sus inicios la radio transmitia precisamente
és0, musica, Esto se da de la siguiente manera:

| RADIODIFUSORAS |

| PRODUCCIONES
[ PROGRII\MACION ————1 CONTEMPORANEAS I

EPERTORIO DE TODOS
LOS TIEMPOS

ALGUNAS ESTACIONES
BASAN SU PROGRAMACION
EN REPERTORIO*

|

*CASO ESPECIFICO
DE XENK RADIO 6.20.

ESQUEMA NG, 1



Por el cuadrante radiofénico han pasado innumerables melodfas o
-canciones que se han inscrito en el gusto del publico. Ahora, en nuestros
dias la radio les vuelve a dar vida, incluyendo en su programacién repertorio
de antarto. iQue canciones tan bellas y lozanas vuelven otra vez a triunfar
debidoa la radio!.
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2. LA CANCION: GENEROS Y CARACTERISTICAS

La cancién es en si, una de las formas literarias y musicales que es digna
de transmitirse en la radio, primeramente por su variedad de géneros, que
van desde las baladas romdnticas, el pop, la misica verndcula, cldsica, etc.

En segundo lugar, por su varedad de idiomas, que en la mayor de las
veces, aunque no entendamos lo que dice, el acompatiamiento (la parte
instrumental) es lo suficientemente elocuente como para hacernos reir o
llorar. Finalmente, la cancién es multiforme por la inspiracion que da origen:

1, amable

2. juguetona
3. picaresca
4. amorosa

9, satfrica

6. cémica

7. melancélica
8. dramdtica

Debido a esa multiformidad es como la cancion puede quedar inscrita
en el gusto del auditorio. Ademds, la cancidn debe ser sencilla, tanto en fa
letra como en la musica para que deje huella en la memoria del radio—escucha;
aunque no por susencillez tiene que ser trivial, al contrario, la sencillez debe
apelar al agrado del corazdn y del espiritu.

Por lo que respecta 2 los géneros de Iz cancidn, Roger Wild en su libro
“Iniciacidn a la Misica. (Para aficionados a fa misica y a Ia radio)” (1), los
define de la siguiente forma:

1. CANCION POPULAR: Esta es de produccion an6nima, sus autores y

misicos no se dan a conocer,
2. CANCION TECNICA, PROFESIONAL: Sus versos van firmados por
un poeta o cancionista y la mdsica por el compositor, es ka lamada masica



...............

comercial, la cual es difundida por las estaciones de radio, campanas
publicitarias y de promocién.

Pero a pesar de todos los recursos que emplea la musica para darse a
conocer, hay un elemento esencial que marca el éxito de tal o cual cancion:
los radio—escuchas. Grificamente, ésto se puede observar de la sigulente
formit:

LA TRILOGIA RADIO-CANCION-PUBLICO

LA FALTA DE IMAGEN ES PARA EL PUBLICO
UN ARMA DE DOS FILOS, LA CANCION DEBE
POR LO QUE LA CANCION SER UNA CONFIDENCIA
DEBE CUIDAR TODOS CON LA CUAL QUEDE
LOS DETALLES; DICCION, COMPLETAMENTE
ARREGLOS, ARMONIA, ETC. {DENTIFICADO.
ESQUEMA NO. 2

Cuando la progminacién de una estacién de radio estd constituida en
sutotalidad por mdsica, tiene las slguientes caracteristicas:

1. Su objetivo no es persuadir al auditorio para que adquiera los discos
que escucha.

2. Tendrd ¢l valor de la seleccion y combinacidn de las piezas que se
hagan.
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3. Los programadores deberdn tener en cuenta la extensién y horario
de transmisidn.

4, Por medio de las selecciones que hagan los programadores, los
radio~escuchas observarin los amplios o reducidos conocimientos
de los primeros. (2)

MUSICA EXPLICADA

Ejemplos de cste tipo de misica es cuando sc realizan emisiones especiales,
reportajes de semblanza de cantantes, autores, compositores o de sound track
de peliculas, en donde a milsica sirve de ejemplo para enmarcar, subrayar o
destacar, ejemplo real: los programas de “Personalidades” y “Lo mejor de fa
Milsica pars la Pantalla”, ambos transmitidos por XENK Radio 6.20.

CARACTERISTICAS
1. Marca claramente el objetivo de la palabra junto a la mdsica.

2. Si se trata de “clases habladas”, la misica pasa a ser un ejemplo de lo
que dice la palabra,

3. Legitimacion: cuando escuchamos una explicacion sobre la misica y
se da por amantes y conocedores de Ja musica, asf como los compositores y
los interpretes, el discurso adquiere el valor de documento,



3. PERFIL DE PROGRAMACION Y PRINCIPALES PROGRAMAS
QUE INTEGRAN LA PROGRAMACION DE XENK RADIO 6,20

Recapitulando un poco, recordemos que XENK Radio 6.20 implantd en
sus iniclos un nuevo tipo de competencia dentro de la radio mexicana,
transmitia solo éxitos con discos, dando 1 conocer los ritmos de moda 2 nivel
internacional, bisicamente el norteamericano. Con vistosas producciones
arrehatd auditorio, concluyendo que una frecuencia podia mantenerse
mediante acetatos.

3.1. PERFIL DE PROGRAMACION

Bl perfil de programacion de XENK Radio 6.20 hasta octubre de 1995 es
la lamada Musica Internacional de Catdlogo. En este rubro se engloban todas
las emisoras que transmiten misica que ahora forma parte de I historia,

Como la misica es la materia prima de 6.20, que mejor que aprovecharla
y asi crear producciones que hasta nuestros dias viven en el recuerdo, es
decir, 6.20 se ha preocupado por darle a'su piblico no sélo mitsica a diestra
y siniestra, sino de darle producciones de calidad y que en el rating indiquen
que ain siguen vigentes y 4l mismo tiempo san pilares tanto del auditorio
como e la estacidn,

3.2. PRINCIPALES PROGRAMAS QUE INTEGRAN
ACTUALMENTE LA PROGRAMACION DE XENK RADIO 6.20

A continuacion haremos un vigje por el recuerdo para destacar los
programas que han hecho historia y que ahora podemos lamar “Los
Institucionales de 6.20",



1. EL DIRECTORIO DE LA MUSICA QUE LLEGO PARA QUEDARSE

Su duracién es de dos horas, transmitiéndose de lunes a viemes de 9 a
11 horas, su objetivo es tomar en cuenta ks peticiones del rdio—escucha,
siempre y cuando el titulo de} nimero musical solicitado comiience con las
letras que indique el locutor.

Es la via de acceso de mayor participacion y retroalimentacion entre 6.20
y su publico, por ello, este programa permite mantener una audiencia
permanente y fiel.

2. CAFE CONCIERTO

Bste programa estd considerado como uno de los pilares de Ia “NK”, sus
origenes datan de 1950, cuando Radio Mil pasé toda su programacidn a 6.20.

Esta emision estd conformada por nimeros muslcales de mayor gusto
entre el auditorio. Se transmite de lunes a domingo de 14 a 14:28 horas.

3. GRACIAS POR EL RECUERDO

Este es, sin lugar a dudas, el programa mis importante de XENK Radio
6.20 por dos razones: primeramente por contar en la locucion con “La Voz
6.20 de los 40's" v en segundo lugar por permanecer durante tantos afios en
¢l gusto del publico.

Esta producci6n la encabeza el Ing. Radl Vega, quien hace gala de
sucaracteristica voz para hacemos llegar sus recuerdos, sus vivencias, asf como
anécdotas del publicoy todo aquello que al recordar nos haga decir: “Gracias
por el Recuerdo”. Ademis, junto a las cdpsulas de recuerdos se incluyen



melodias y canciones caricteristivas de 6.20. Esta emisidn se transmite de
lunes a domingo de 19:30 4 20:00 horas.

4. EL SONIDO DE LAS GRANDES BANDAS

Dentro de este espacio se deleita al auditorio con melodfas de las Grandes
Bandas y que en su momento fueron y significaron I razdn de ser de Radio 6.20.

Este espacio transita por los 620 kilohertz todos los lunes, miércoles,
jueves y sibados de las 20:00 a las 20:30 horas,

5. LAS QUE LLEGARON AL HIT PARADE

Este programa es un resumen semanal de las melodfas y canciones que
llegaron a Ias listas de popularidad y que se consideran "Favoritas de
Norteamérica”.

"Las que llegaron al Hit Parde” se transmite de lunes a domingo de 18:00
a 1845 horas.

6. PERSONALIDADES

Dentro de esta emision se realizan semblanzas de las “personalidades”
que forman Ia historia de la musica, con detalles personales, anéedotas,
fracasos, éxitos y por supuesto ia misica que les dio el calificativo de
“Personalidades”. Este progrania se transmite de lunes a viernes de 21:30a
22:00 horas.

7. AVANCES 6,20

Esta es de las llamadas emisiones cortas de 6.20, ya que su duracidn es
de 5 minutos, son melodias o canciones que se ponen a consideracion del



auditorio para formar parte del selecto grupo de las que llegaron para
quedarse.

8. VIBRACIONES MUSICALES

Otra emision corta a cargo del locutor Manuel Guillen, en la cual se nos
invita a la reflexion, a olvidamos de los problemas a través de unas sencillas
palabras o un pensamiento, que aunado a los pincelazos musicales, pretende
lograr su objetlvo. Su duracién es de 5 minutos, transmitiéndose de lunes a
viernes entre las 16:00 y las 17:00 horas.

9. INSTRUMENTALES DE SIEMPRE

Treinta minutos de sobre-mesa con la musica que llegd para quedarse, y
como su nombre lo indica, es exclusivamente misica instrumental,

10. LAMUSICA Y LA POESIA DE ROSA MARIA CARDENAS

En principlo, esta emisidn tendria una prueba de dos meses, ahora, estd
inscrita en el gusto del publico, constancia de elto son los tres aios que lleva
al aire. En esta produccion se destaca el talento, la capacidad y creatividad
de una mujer Hamada Rosa Maria Cdrdenas; maestra en el Conservatorio de
Misica, realizadora de guiones, obras de teatro y escritora.

Entre sus producciones poéticas destacan “Invitacion al Pensamiento” y
“Antologfa de Poesia”. En esta emisidn sc captura la magia de la misica y la
poesia de Rosa Maria Cérdenas junto con el don de la palabra y la diccién de
Manuel Guillen. Cabe destacar que la Sra. Cdrdenas es sobrina de otra gran
leyenda de la musica mexicana, Guty Cdrdenas.
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11, TEOLOGIA PARA CADA DIA

Esta produccion es conducida por Roberto O’Farril y Juan Bosco Laris e
invitados en ¢! estudio, el programa estd dedicado a los temas y reflexiones
sobre la religion cristiana aplicada a la vida diaria. Su horario de transmisidn
es Ios sibados de 21:00 2 22:30 horas y los domingos de 10:00 a 11:00 horas.

12, ESTE ES EL CINE Y ESTA SU MUSICA

Es una forma de oir la muslca a través del cine ode ver el cine a través de
lamusica. Este programa tuvo dos etapas, en la primera estuvo como locutor
el Sr. Armando Rascdn Salmén encabezando la emision y cuya Idea fue de
Blend! y Asociados. La segunda etapa comprende cuando Blendl y Asociados
deciden terminar con el programa por falta de presupuesto, pero el programa
es bueno por si mismo, es un programa netamente radiofénico y sobre todo
para 6.20, por la msica que tiene, por la imagen, etc.

Asi las cosus, el entonces director de 6.20, el Sr. Blanco Rodriguez toma
las riendas del programa y abre la posibilidad comercial, dialoga, hace tratos
con las productoras de clne como la Metro Goldwyn Mayer o la Twenty
Century Fox y algunas m4s, asf, la emision se enriquece por la informacidn
de primera mano, grandes exclusivas, premieres, etc. Como locutores entran
Luls Gerardo Zavala y Manuel Gulllen, teniendo grandes logros como los
programas de las cintas “La Sirenita”, “Napoledn”, “Chaplin” y tantos otros
que reunian todos los elementos radiofénicos: la msica, el guidn, la infor-
macion, el trabajo de investigacion, datos, fechas, narracldn, efectos, etc.

Tal fue el éxito de “Este es el Cine y esta su Mdsica” que en marzo de
1993, se celebré el 7°. aniversario de esta emision estelar y el 10 de ese mismo
mes por cortesfa de la distribuldora de peliculas Columbia Tri-Star se llevé a
cabo una premiere con la exhibicion de la clnta “Chaplin” de Richard



Attenbourgh y al evento acudieron un gran nimero de radio-escuchas de
6.20, asi como clientes y agencias de publicidad.

Finalmente, el programa se suspende por problemas de indole econdmico
y ahora sélo quedan secuelas: “Lo mejor de la misica para la pantalla® el cual
se transmite de lunes a viernes de 21:00 a 21:30 horas.

13. RONDA DE ACTUALIDADES Y VENTANA DE ESPANA

Estas emisiones surgleron cuando los concesionarlos anteriores, los
sefiores Blanco, mantenian relacion con la Embajada Espariola, la television
y la radio espaiiolas; transmitiendo via satélite desde Espaiia a la Ciudad de
México. Este tipo de emisiones son de corte cultural, de andlisis y comentario
sobre asuntos internacionales y locales. Su horario era los sabados y domingos
de 17:00 a 18:00 horas, pero al cambiar de concesionario, estos programas
salieron del alre.

14. EN CONTACTO RASA 6.20

Pero no s6lo los programas de entretenimiento surgen en 6.20, ahora
con la Cadena RASA, Radio 6.20 integra a su programaclén un noticiero
propio, de produccidn propia; ademds de contar con reporteros y enviados
especiales al lugar donde nace la nota.

“En Contacto RASA 6.20" cuenta con el apoyo de dos grandes que se han
formado en las esferas del periodismo escrito y electronico, ellos son: el Sr.
Alberto Vieyra y el Sr. Teodoro Renteria. Este espaclo informativo estd dirigido
por Pedro Moreno y Lourdes Alvarez. Tiene tres emisiones durante el dfa, a
las 8:00, 14:30 v 19:00 horas de lunes a viernes.

Los sdhados son también especiales para la informacion: SABADOS EN
6.20, con un resumen de las noticlas mas importantes de la semana en el
dmblto nacional e internacional.



15. LOS BEATLES POR SIEMPRE

Es una emisicn totalmente en vivo, donde los mds asiduos al cuarteto de
Liverpool se dan cita para recordar viejos tiempos y escarbar en la discografia
comercial e inédita del famoso grupo. Esta produccion estd a cargo de Gabriel
Santos y Sergio Cardoso. Se transmite todos los sdbados de las 12:30 a las
13:30 horas. Cabe sefialar como dato curioso que el préximo 19 de agosto *Los
Beatles por Slempre" celebrardn con gran bombo su primer aniversario al aire.

Ademids de otros programas como los espacios de los martes, viernes y
domingos reservados i los sorteos de la Loterta Nacional, totalmente en vivo
desde ¢l edificio de sorteos, Se transmite de 20:00 a 21:00 horas,

Una de las preocupaciones de 6.20 como estacién independicnte, fuc man-
tener una dindmica de cambio sin modificar los programas que son la médula
de la estacién, prueba de ello, son los espaclos dedicados 4 las primicias y a
Ias joyas musicales, por ejemplo, baste recordar aquel otofio de 1989, cuando
a través del programa “Primiclas Musicales 6.20" entra a México el éxito musical
que meses antes habia causado revuelo en Europa: La Lambada,

Ahora, 6,20 en su papel de estacidn titular de la gran Cadena RASA, tiene
el objetivo de conservar’su imagen y prestigio, incrementando dia a dia su
acervo histérico musleal con la busqueda minuciosa de materia! discografico,
no s6lo de lo que existe en México, sino de todo ¢l mundo.

Su slogan publicitario de “La Misica que llegd para Quedarse” sigue adn
en vigencia gracias a Ja labor de los encargados de fa discoteca, fa cual consiste
en transmitir nimeros y tenkas musicales que su éxito ha sido plenamente
comprobado, que ya tienen un lugar, ¢s decir, presentar musica que ha estado
vigente cn el lapso de un lustro, siendo asi, puede ser parte de la
programaclon de XENK Radllo 6.20 y para demostrar este hecho, el pibiico
radio—escucha determina, con su partlcipacion, los nimeros que habrin de



ser éxito en 6.20, ademds de sus opiniones, sugerencias y comentarios en
programas que asf lo exigen, pero al respecto hablaremos més ampliamente
en el siguiente apartado.

PROGRAMACION
XENK RASA, 6.20
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4. PERFIL, ACTUAL Y PARTICIPACION DEL AUDITORIO
DENTRO DE LA PROGRAMACION DE XENK RADIO 6.20

Histricamente, la participacion del auditorio dentro de Radio 6.20 fue
extensa, hubo programas que eran de concurso, pero conel paso del tiempo,
ya sea por cuestiones econdmicas, necesidades de comercializacién, etc,
tuvieron que desaparecer.

En la actualidad, la participacién del pablico estd reducida a su minima
expresion, la participacion mds evidente para esta emisora es dentro del
programa “El Directorio de fa Musica que llegd para Quedarse”, que como se
menclond anteciormente, se complace at auditorio con los nimeros y temas
musicales que desee escuchar, ésto se da, partiendo de la base de que Radio
6.20 es una emisora eminentemente musical,

Otro aspecto de participacion, aunque también reducido es “Gracias por
el Recuerdo” donde el Ing. Ratil Vega invita a su piblico aque fe envien cartas
con anécdotas, vivencias, efemérides, etc,

A (ltimas fechas existen programas de reciente ingreso a a programacion
de 620 que han incrementado la participacion de los radio-escuchas por
ser principalmente en vivo. Estos programas son “Teologia para cada dfa” y
“Los Beatles por Siempre”, ambos con teléfonos abiertos, correspondencia e
invitados en el estudio.

~ Ademds de algunas promociones que se hacen de conciertos, pldticas o con-
ferencias sobre temas de actualidad como: alternativas de negocios, empleo,
educacion, etc, con expertos en la materia. Estos eventos los promociona
Radio 6.20y se llevan a cabo en el salén de conferencias de la Cadena RASA.

Asl, en funcién de determinados programas cuya caracteristica propia
obliga a la participacion del auditorio, ésta estd presente, pero es ain muy
limitada por ser una emisora puramente musical.



Ahora hien, otro termémetro que nos indica los niveles de auditorio de
XENK Radio 6.20 o de cualquicr otra emisora, son los estudios realizados por
INRA (Intemational Research Associates). Esta empresa se dedica desde hace
30 aios, tanto en Estados Unidos como en México, a realizar estudios de
rating en radio, television y prensa de forma mensual con muestreos a la
cldsica y con todas las técnicas estadisticas existentes, va sea por nivel socio—
econdmico, por sectores, por edades, sexo, etc,

A continuacidn se presentan algunas estadisticas que reficjan el lugar que
ocupa Radio 6.20 en cuanto 4 auditorio.

En principio se muestrun tres tablas donde podemas observar ya sea por
nivel socio-econémico, por edad y por sector cémo estd distribuida la
poblacién del Distrito Federal y en base a ellas es como se realizan los
promedios de rating.

NIVEL NO. DE PERSONAS | VALOR PORFUNTO
AB 1,374, 491 13,745
c 8,836, 013 88, 360
D g, 425, 081 94, 251
TOTAL 19, 635, 585 196, 356

TABIA“A” (3)



..............

POR EDADES

..........

EDADES | NO.DEPERSONAs | YALORFORFUNTO
8-12 2,648, 840 26, 488
13-17 2,821, 633 28, 216
18-24 3,713,090 37,131
25-34 4,068, 493 40,685
3544 2,701, 856 27,019
45 0 MAS 3,681, 673 3, 817
TOTAL 19, 635, 585 196, 356
TABLA“B" (4)
T oo v | R
AB 328, 503 3,285
c 2, 111,807 21, 18
D 2, 252, 595 22,526
TOTAL 4,692, 595 46,929
TABIA'C’ (5

NOTA: Un punto de rating equivale al 1% del total del nimero de personas,



Las siguientes tablas muestran los resultados globales, por sexo, por edad
y por niveles socio-econdmicos del rating de personas que abarca XENK
Radio 6.20, estos resultados corresponden al mes de mayo de 1995.

RATING DE PERSONAS
MAYO 1995 7 A 20 HORAS
XENK RADIO 6.20 LUNES A DOMINGO
NIVELES SOCI0- i
GLOBAL ECONOMICOS PERSONAS | HOMBRES | MUJERES | NINOS
AB C D +13 +13 +13
461 | .126).182 | 147 183 A79 187 013

TABLA “D" (6)

En la tabla “D" podemos observar que el mayor porcentaje se da en el
horario de 7 a 20 horas de lunes a domingo. Este porcentaje se registra entre
I clase media con .182 de punto de rating (equivale a 16, 082 personas),
siendo las mujeres mayores de 13 afios las que componen el mayor nivel de
rating con .187 de punto de rating.

RATING DE PERSONAS
MAYO 1995 7 A 20 HORAS
XENK RADIO 6.20 LUNES A VIERNES
NIVELES SOCI0- &
GLOBAL ECONOMICOS PERSONAS | HOMBRES | MUJERES | NINOS
AR C D +13 +13 +13
160 067 ].194 | 144 182 .169 195 014

TABIA“E" (7)

Enla tabla “E" se registra el mayor rating en el horario de 7 a 20 horas de
lunes a viemes con un porcentaje de .194 de punto de rating (equivale a 17,
142 personas) entre la clase media. Entre las personas mayores de 13 afos,
el mayor porcentaje se da en las mujeres con un resultado de .195 de punto

de rating.



...........

RATING DE PERSONAS
MAYO 1995 7 A20 HORAS

XENK RADIO 6.20 SABADO A DOMINGO

NIVELES SOCIO-
GLOBAL ECONONICOS PERSONAS | HOMBRES | MUJERES | MINOS

AMB C D +13 +13 +13

162 1 .2801.151] .155 184 .203 166 012

TABIA “F" (8)

En el periodo comprendido del sibado al domingo de 7a 20 horas, se
observa un incremento en el nivel socioecondmico A/B de 154 con respecto
al periodo de lunes a domingo y de .213 con respecto al periodo de lunes a
viernes dentro del mismo horario. Asi, en el nivel A/B se registra un rating de
280 de punto de rating (cquivale a 3, 849 personas), siendo elsexo masculino
mayor de 13 afios quien ocupa un porcentaje de 203 de punto de rating.

Podemos decir que XENK Radio 6,20 muestra resultados constantes
dentro del nivel socioeconémico “C", siendo las mujeres mayores de 13 afios
fas mds asiduas radio-escuchus.

En la siguiente tabla se muestra en qué hora es cuando Radio 6.20 tiene
su mayor indice de radio—escuchas, estos resultados comprenden de lunes
a domingo de 62 24 horas,

RATING DE PERSONAS

MAYO 1995 6 A 24 HORAS
XENK RADIO 6.20 LUNES A DOMINGO

6-7| 7-8 | 8-8]9-10}10-11|11-12}12-13]13~14 }14-15 [15~18{16-17[17-1
05)1.08 )4} 17] 25 ) 23 | 21 .18 ) A7 | 10 | 16 | .15

18-19 | 19-20 § 20-21 | 21~22| 22-23{23-24

14 12 a0 08 | 05 ] .03

TABIA IIG” (9)



En ef rating por horas, Radio 6.20 presenta durante el dfa un incremento
a partir de las 8:00 horas con .14 de punto de rating, en esta hora se transmite
¢l noticiero “En Contacto RASA 6.20"; enscguida alcanza su mayor indice de
rating en el dfa, entre las 9:00 y las 11:00 horas, cuyoporcentaje es de .17 a
25 de punto de rating, en este horario se transmite "El Directorio de la Musica
que llegé para Quedarse”,

A partir de las 11:00 horas, los porcentajes se conservan constantes entre
el .23 y el .10 de punto de rating hasta las 2}:00 horas. En este periodo (de
Jas 11:00 a las 21:00 horas) se transmiten programas como: “Café Concierto”,
la segunda emisién de “En Contacto RASA 6.20", “Avances Musicales”,
*Vibraciones Musicales”, “Las que llegaron al Hit Parade”, la tercera emisidn
de “En Contacto RASA 6.20”, "Gracias por el Recuerdo”, “El Sonido de las
Grandes Bandas” y los sorteos de I Loteria Nacional.

Durante los fines de semana, los horarios de entre las 8:00 y las 21:00
horas comprenden los programas en vivo de “Los Beatles por Siempre”,
“Teologfa para cada Dia", “Sabados en 6.20", siendo éstos los de mayor indice
de rating y los espacios ya tradiclonales de “Café Concierto”, “Gracias por el
Recuerdo”, los sorteos de la Loterfa Nacional, “Las que llegaron al Hit Parade”
y “El Sonido de las Grandes Bandas”.

Ahora bien, también es necesario conocer bajo qué condiciones se dan
los anteriores resultados, es decir, qué porcentajes de auditorio escucha Radio
6.20 dentro del hogar o fuera de €l y por ello comprendemos lugares como
oficinas, escuelas, negocios, etc, en esta categotia no se incluyen medios de
transporte, Bl periodo comprendido sigue siendo de lunes a domingo de 7a
20 horas.



RATING POR LUGAR

MAYO 1995 7A 20 HORAS
XENK RADIO 6.20 LUNES A DOMINGO
NIVELES S0CIO-
GLOBAL ECONOMICOS PERSONAS | HOMBRES |[MUJERES | NIOS
A/B [ D +13 +13 +13

DH FH{DN FH|DH FH|DH FH] DM FH | DH FH | DH FH |DH FH
12 .05].08 .04].12 .08].11 .03| .13 .05 | .11..07 | .15 .04 .01 .01

DH= DENTRO DEL HOGAR TABIA “H" (10)

FH= FUERA DEL HOGAR

En el rating por lugar, ohservamos que los mayores porcentajes se dan
en el nivel socioecondmico “C”, siendo la categoria “dentro del hogar” de
12% de punto de rating (equivale a 10,603 personas) y “fuera de! hogar” de
.06% de punto de rating (equivale a 5, 302 personas). De igual forma las
mujeres mayores de 13 afios abarcan el mayor {ndice de radio-escuchas
dentro del hogar con un .15% y un .04% de punto de rating fuera de él.

RAATING POR LUGAR Y POR EDAD
MAYO 1995 6 A 24 HORAS
XENK RADIO 6.20 LUNES A DOMINGO

GLOBAL 8 - 12 13 . 17 18 - 24 25 -
DH FH DH FH DH FH DH FH DH FH
0 03 00 00 05 .00 0 00 | 08 .08

35 - 44 | 45 O MAS |AMAS DE CASA|
DH FH DH FH DH FH
27 .05 A1 .05 A1 .02

TABLA“I" (1)



........................................................

En esta tabla por lugar y por edad, observamos que el mayor indice de
rating se registra entre las personas de 3544 afos en la categonia “dentro
del hogar” con un .27% de punto de ratlng (equivale a 7, 295 personas) y en
las personas de 45 afios o mds, también en la categoria “dentro del hogar”
con un .11% de punto de rating (equivale a 4, 050 personas) y entre las amas
de casa con un .11% global “dentro del hogar”.

En resumen, XENK Radio 6.20 ha mantenido su programacién con Misica
Internacional de Catdlogo, aunque a partir de su integracidn a ka Cadena RASA,
se han ido integrando a la programacién habitual, mimeros o temas de
actualidad e inclusive novedades para poder llegar a otros publicos, pero en
palabras del Sr. Manuel Guillen, focutor de 6.20; “... en su idea de modemizar
realizan selecciones que no siempre han sido acertadas, yo se los he
comentado a los compaiieros de discoteca, pero solamente ha quedado en
és0, en comentario, pues la decisién la toman los nuevos concesionarios, se
ha mantenido el stock, etc, pero en esas variantes creo que se pierde un poco
el perfilde 6.20..." (12)

Asi, con todo y los cambios, 6.20 sigue perfilindose como una estacién
diferente, cuyos indices de rating més altos se registran entre los adultos
jévenes en los horarios en que se transmiten los programas tradicionales,
aquellos que por su trayectoria gozan de un lugar en los 620 kilohertz, es
decir, programas considerados como institucionales.



—

-

3

5. ENTREVISTA AL SR. MANUEL GUILLEN,
LOCUTOR DE XENK RADIO 6.20

Domingo 26 de marzo de 1995, 13 hora... 11:00 de la mafana... mientras
abordaba un microbus, por mi mente pasaron todas aquellas ocasiones en
que intenté entrevistar al Sr. Manuel Guillen sin lograrlo, ya sex por una u
otra razén, la oportunidad no se habia dado.

Sinceramente, una mezcla de sensaciones recorrieron mi estémago,
aunque cualquiera dirfa que una entrevista es ficil, cuando uno sabe que hay
que entrevistar 2 alguien que se mueve como pez en el agua dentro del medio
radiofénico, no se puede evitar sentir un poco de incertidumbre.

Muchas preguntas e inquietudes surgen cuando apenas se empieza,
cuando para aprender hay que cometer errores; pensaba si mi entrevistado
tendrfa un cardcter accesible, si yo me trabaria en el momento crucial, si
faentrevista que habia preparado seria la correcta, en fin, pensé tantas cosas
que sin darme cuenta ya casi llegaba al lugar de la cita: 1a calle de Durango
no. 341 en la colonia Roma.

Bajé del microbus en la calle de Acapulco, sdlo tenfa que caminar unas
cuadras mds para llegar a las instalaciones de la Cadena RASA (Radiodifusoras
Asociadas S.A.) y de XENK Radio 6.20

Bl calor era agohiante y mientras caminaba revisé la grabadora, las
baterias y por enésima vez, mis notas y las preguntas de la entrevista.

En la entrada me registré y presenté una identificacidn, al mismo tiempo,
el encargado de seguridad tomo el teléfono, marcd algunos nimeros y avisd
de mi llegada,

Al cabo de un momento, apareci6 un hombre de complexion delgada,
tez morena, anteojos y por aquello de! fin de semana, con indumentaria
informal.



Amablemente, el Sr. Guillen me dio la bieavenida y yo agradeci la
oportunidad que me brindaba. Entramos a las instalaciones de 6.20, platicamos
un poco sobre la universidad de mi procedencia, el tema de mi tesis, etc.

Finalmente, la entrevista la realicé en la cabina de locutores, ya que el Sr.
Guillen estaba en pleno turno, por ello, la entrevista fue més constructiva de
lo que yo esperaba: observar por un momento como es el trabajo de locucidn,
la responsabilidad de estar ante un micréfono, hacer los comentarios
acertados.... asf entre corte y corte la entrevista se convirtid en una charla
amena y sin contratiempos.

Enella se trataron temas como los origenes de Manuel Guillen en la radio
mexicana, su integracion a 6.20, la importancia de la radio, su funcidn social,
asi como ¢l papel que juega el focutor en relacidn con el piblico radio~
escucha,

También se abordd el tema de la integracién de XENK Radio 6.20 a Ia
Cadena Radiodifusoras Asociadas y los cambios comercizles y de produccién
que-ha sufrido dicha estacidn. -

La conversacion durd poco mds de una hora, pero quiero presentar s6lo
lo mis relevante y rescatar aquello para lo que los fines de este trabajo
requicre.

NOTA: Para mds detalles de esta entrevista, consultar el texto completo que
se presenta en el anexo final de este trabajo.



En este capitulo pudimos observar que Radio 6.20 a pesar de no ser uni
estacién de las Hamadas “grandes”, goza de popularidad y de un lugar
importante en el cuadrante radiofdnico, que cuenta con mucha tela de
dondecortar: creatividad, labor sacial y una gran preocupacion por el piblico
radlo—-escucha, ya que gracias a ¢, XENK Radio 6.20 o cualquier otra estacién
tiene ¢l privilegio de contar con un espacio.

El auditorio de 6.20 sigue estando conformado por los adultos jévenes
de México, los de ayery los de siempre, que buscan en el cuadrante un espacio
para la reflexion y los recuerdos.

Un espacio en ef que la borigine del presente nos ofrece un oasis de
evocacion.

Concluyendo, Radio 6.20 adoptd el refrin de “renovarse o morir” y en
ese contexto (por aquello de la integracion a la Cadena RASA) ha optado por
incrementar su produccion en vivo, la participacién del auditorio’y su
creatividad, sin dejar de lado, claro estd, su mdsica, pero creo yo, en este
aspecto se debe de tener atencidn especial y no perder de vista ¢l objetivo
primondial: la evocacion a través de la mdsica de ayer, hoy y siempre, tratando
de que XENK Radio 6.20 siga siendo la estacion que llegd para quedarse.
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CAPITULO Il

PERFILES DE PROGRAMACION

NOTAS

(1) Wild, Roger, dir. “Iniciacidn a la Muisica (Para aficionados
ala musica yalaradio)”
Editorial Trillas, México, D.F. 1988, pigs 219-234.

(2) Op. Cit.

(3) MEDIOMETRO INRA, MAYO 1995.

(4) Op. Cit.

(5) Op. Cit.

(6) Op. Cit.

(7 Op. Cit.

(8) Op. Cit.

9 Op. Cit.

(10) Op. Cit.

(11) Op. Cit.

(12) Cita Textual de la entrevista realizada al St. Manuel Guillen,
locutor de XENK Radio 6.20 en las instalaciones de la emisora,

¢l 26 de marzo de 1993,



CAPITULO
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AYER, HOY Y MANANA... “GRACIAS POR EL RECUERDO"
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1, RAUL VEGA, “LA VOZ 6,20 DE LOS 40'S”
Y SU “GRACIAS POR EL RECUERDO"

“Gracias por el Recuerdo”, es el nombre de uno de los programas mds
tradicionales dentro de XENK Radio 6.20. En este capitulo abordaremos el
origeny caracteristicas de tan singular emisién, asi como el origeny trayectoria
de Ravil Vega dentro de esta estacidn, lo cual le ha valido el titulo de “La Voz
6.20dc los 40's"

A continuacion se presenta el guién radiofénico de la entrada institucional
de “Graclas por el Recuerdo", ésto con el fin de ilustrar los recursos de
producclén con que cuenta este programa. Ademds se ha recurrido a la
introduccion de algunos extractos de la entrevista que se realizé al Ing, Vega
el 8 de marzo de 1995 en su domicilio particular.

GUION RADIOFONICO DE LA ENTRADA XENK RADIO 6.20

INSTITUCIONAL DEL PROGRAMA HORARIO DE

“GRACIAS POR EL RECUERDO" TRANSMISION
19:30 HRS.

1. OP. ENTRA EFECTO DE CAMPANAS DURANTE 3 SEGUNDOS,
SOSTIENE Y DESAPARECE

LOCUTOR (Hombre): Y ahora llega una vez mis el esperado momento de la
evocacidn, (con énfasis) Radio 6.20 presenta:

2. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE IAS GRANDES BANDAS, SOSTIENE
Y BAJA A PRIMER PLANO.

LOCUTOR (Hombre): (Poner énfasis) "Gracias por el Recuerdo”, con algo
de lo vivido o 1o sofiado en nuestros afios juveniles al conjuro de la musica y
fas canciones distintivas de esta Radio 6.20. Una audicién de Radl Vega, “La
Voz6.20 de los 40's".



3. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE “GRACIAS POR EL RECUFERDO"
EN VERSION INSTRUMENTAL, SOSTIENE Y BAJA A PRIMER PLANO
DURANTE 10 SEGUNDOS Y FONDEA.

FADEOUT

“Por los recuerdos...
de instantes que gocé,
de suefios que vivi,
de todas las memorias
que guardo yo de tf,
las gracias... te doy,
Por los recuerdos,
las gracias... te doy...

M

Hablar de los recuerdas es hablar de lo que alguna vez fue bueno y puede
volver a serlo; es escuchar una melodia y estremecerse hasta el cansanclo; es
observar un paisaje y descubrir que sigue siendo el mismo, sélo que nosotros
hemos cambiado y al mismo tiempo hemos perdido la capacidad de
sorprendernos, también nos hace darnos cuenta de que segundas partes
nunca fueron buenas y en alguna ocasién quizds, pensemos que el tiempo
pasado siempre habrd sido mejor.

Pero la vida sigue su curso, fos afios pasar y los recuerdos siempre
quedardn ahi, en nuestr memoria, en nuestro lugares, en nuestras canciones,
en fin, los recuerdos siempre serdn un regalo en testimonlo de buen afecto.

De igual forma son los recuerdos del Ing, Ravil Vega, aquellos que nos ha
obsequiado durante tantos afios a través de Radio 6.20, pero para conocerlos
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hay un método muy efectivo: escoja un sabado nublado, con algo de lluvia

tal vez, prepdrese una taza de café, reldjese... concéntrese y ahora i, sintonice

los 620 kilociclos de amplitud modulada a eso de las 19:30 horas.

Si lo que cstd a punto de escuchar o de leer ya lo vivid, entonces estard
de acuerdo conmigo en que los recuerdos son un regalo en testimonio de
buen afecto por aquellas épocas pasadas, si no es asi; no se preocupe, la
sorpresa también le serd grata, ya que su imaginacion volard, las palabras
tendrdn su justo significado y lo que es mejor aun, a partir de ahora, querrd
aprehender para si esos aios no vividos a través de Ja musica.

“La Voz 6.20 de los 40's” surgio en la “NK” de “México y para México”
precisamente alld, en la cuarta década de nuestro siglo. Siendo ain estudiante
de Ia carrera de ingenieria en electricidad por el ESIME.

En el Instituto Politécnico Nacional, Radl Vega tenfa como macstroal Ing.
Walter Cross Buchanan y a sablendas de que su profesor estaba por poner
en marcha una estacion de radio, Ratil le pide la oportunidad de trabajar con
él, alo que el Ing. Buchanan respondié afirmativamente.

Asi comenzo la carrera de Radl Vega por el cuadrante radiofénico,
primeramente en la parte técnica, es decir, montar antenas, clrcuitos, etc,
pero cuando se tratd de que 6.20 saliera al aire (sdlo como pruebas), el Ing.
Buchanan le pidié a Raul que hablara, €l sin saber qué decir, da los datos de
f estacién y fa direccién del St. Adrian Foumier (quien iba a fungir como
gerente) para que el auditorio reportara la calidad de la senal que recibia.

Al parecer, al Ing. Buchanan le gustd la voz de Ravl Vega: ~Vega, vengase
todas las tardes a poner discos y a estar anunciando— y en las marianas se
construfan los primeros estudios localizados en la calle de Uruguay no. 64
frentte a lo que era la Biblioteca Nacional.



Finalmente llegd el tan esperado momento de inaugurar los 620 kilociclos,
alo que el Ing. Buchanan preguntd:

-Vega, ide qué quieres seguir trabajando, como locutor o como operador?
Rdpidamente y sin mds preambulo, Vega respondié:
~A mi me gustaria como locutor, pero ni licencia tengo.

Resueltamente, el Ing, Buchanan mandd a Radl Vega con el Sr. Gendro Cortés,
quien era director de telecomunicaciones por aquellos arios para que hiciera
todos los trdmites pertinentes y asf Radl Vega obtuviera su licencia de locutor.

~iEstamos al aire!

Fue esta la primera frase que salié de los micréfonos de Radio 6.20 y
naturalmente la primera voz fue la de Radl Vega, “La Voz 6.20 de los 40's”.

Asi se fue Radio 6.20, en medio de un sin ndmero de avatares, sorpresas
y logros, Radl Vega transmitfa el football americano'y programas base cn Ia
estacion, de modo que sus horarios de trabajo coincidian con los de la escuela.

Dos aros antes de finalizar los cuarenta, Rat Vega termina la carrera de inge-
niero electricista en el Instituto Politécnico Nacional, continuando su actividad
como locutor, que aunada a su trabajo en la Comisién Federal de Electricidad
y después en la Compaifa de Luz y Fuerza, ocupan todo su tiempo. Aunque
llegd el instante en que tuvo que escoger entre fa radio y su profesion.

La disyuntiva era enorme y habla que tomar una decisidn, la respuesta
nos la did el ahora Ing, Vega: “... al tener que escoger, la realidad fue que por
cumplimentar con mi padre, yo seguf en mi profesion, si no, me hubiera
dedicado a I radio 0 a I televisidn de tempo completo...” (2).
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Eneesos afios ya habia surgido la XEX y en cuya formacion también estuvo
involucrado el Ing, Buchanan. La “X" era la estacién mis potente del mundo
con 500,000 watts de potencia de canal libre internacional y con un futuro
promisorio, pero la television ya estaba en cierne y algunos companeros del
Ing. Vega tomaron su propio rumbo dentro del nuevo medio como: Rodolfo
Porras, Sergio Olivares y Gazcon y Ledn Michel.

Aunque el Ing. Vega también tuvo proposiciones para trahajar en
televlsion, pero ladecision ya estaba tomada: ... tuve que renunciar 4 Radio
6.20 porque mis horarios ya no eran compatibles. Me dolid mucho porque
era unamblente muy bonito, en el tiempo en que no habfa television, los
locutores éramos muy codiciados, éramos las estrelias y tenfamos mucho
pegue con las muchachas, éramos jévenes, asi que todo se prestaba...” (3).

Al renunciar el Ing, Vega, éste se dedicd integramente a su profesion: fue
empleado en la Companifa de Luz y Fuerza donde se jubild, pero la semilla
de Ia radio ya estaba plantada, sélo hizo falta un poco de tiempo para que
“laVoz 6.20 de los 40's" se dejara escuchar nuevamente.

Re gresemos una vez mds al capitulo uno y recordemos ala familia Blanco
y Blanco, la cual adquiri¢ a la “NK" por $150,000.00 al Ing. Buchanan, pues
bien, a finales de los 50's, e Ing. Vega segufa en contacto con el Sr. Victor
Blanco Rodriguer, heredero universal de los hienes de la familia Blanco.

En una de tantas ocasiones, el Ing. Vega invitd al Sr. Blanco Rodriguez a
comer.a su cas3, ahf la reunion estuvo amenizada por la misica que tanto
gusta al ingeniero, fa musica de las Grandes Bandas y de la cual, actualmente
cuenta con una buena coleccion (ésto le consta a l2 que escribe),

El tiempo transcurria y el Ing: Vega expuso el motivo de su invitacidn:
pidid al Sr. Blanco Rodriguez tiempo de estacién para hacer un programa de
intercambio de musica, de tal forma que el Ing. Vega pondria una cancion,



se las ofrecia al auditorio y si les gustaba, él les enviaba una copia a cambio
de que el auditorio le diera algo que le gustara de las colecciones que cllos
tuvieran,

Sr. Blanco Rodriguez:~Esta bien Ing. Vega, pero usted tiene muchos
recuerdos, éporqué no hace un progeama de recuerdos?.

El Ing. Vega se quedd pensativo y un poco incrédulo se pregunté:—-
iRecuerdos?, pues no suena mal, realmente tengo muchos de la estacion,
desde el principio con todos sus vericuetos, anécdotas, ctc.

El programa se realiz6 de esa forma, pero ese tipo de recuerdos resultaron
perentotios, muy pronto se acabaron y ala vuelta de un afio no habia mds de
que hablar, hasta que al Ing. Vega se fe ocurrid hablar de su vida que es tan
larga, asf que comenzd 4 platicar desde que era nitio, de todas aquellas
experiencias que de una u otra forma marcan la vida de un ser humano. El
programa dioun giro de 360°, es més, se volvid polifacético, abarcando todos
los recuerdos que uno se pueda imaginar.

En él, ef Ing, Vega ohsequiaha al auditorio recuerdos de su infancia, de
cuando jugaba. a las canicas, al burro castigado, a las cebollitas, a los
encantados o sus vivencias de adolescente, de estudiante y un largo et, todo
aquello que se habfa desarrollado en su mente.

Hagamos una pausa para reflexionar un poco... éle gusta lo que ha leldo?,
espero que si, pero no crea que esto ha llegado a su fin, no, adn no, siga
disfrutando de su café y de ese amblente tan agradable que nos da la
evocacion, porque a continuacion regresaremos a una de las partes medulares
de "Gracias por e! Recuerdo": iUsted!:



2. PARTICIPACION DEL AUDITORIO DENTRO DEL
PROGRAMA "GRACIAS POR EL RECUERDO"

El programa continud en el aire junto con el Ing. Raul Vega y sus
recuerdos, ademds de un éxito rotundo hasta que el Sr. Blanco Rodriguez
sugirié medir el auditorio con el que contaba e espacio de "Gracias por el
Recuerdo”. Aunque sabia que gozaba de cierto gusto entre el piblico, era
necesario saher sus opiniones, sugereicias y comentarios.

Ratf Vega sugirié regalar cassettes con la musica que se tocaba en el
programa, asi que primeramente se produjeron 500 copias, las cuales se
devolvian a vuelta de correo a aquellos radio-escuchas que escribieran al Ing,
Vega cinco tips de recuerdos con sus vivencias.

La respuesta fue contundente, las 500 coplas se agotaron y que decir
cuando se produjeron 1,500 copias més que en menos de una semana habian
volado, el resultado, fueron mids de 8,000 cartas las que recibid XENK Radio 6.20.

El Ing. Vega y el Sr. Blanco Rodriguez estaban muy entusiasmados y no
era para menos, y4 que los fndices de rating marcaban ¢l primer lugar de
auditorio a fa hora del programa (6:00 p.m.).

Pero, équé tipo de gente escucha "Gracias por el Recuerda™?, bueno, la
respuesta nos la did el propio Ing. Vega:

"..en acaslones en que yo tuve que yomar un Laxi, en tres o cuatro
ocasiones, iban oyendo Radio 6.20, pero tengo muy presente una vez en que
el conductor del taxi iba oyendo el programa, cuando ya termind, porque no
quise interrumpirlo, le dije:

-Oiga, ¢usted oye esa estacion?

E! taxista contestd:

~$i, es la tinica que escucho.



............................................

Ratil Vega volvid a cuestionar:

~Y le gusta ese programa?

A'lo que el taxista respondid:

-5, lo oigo todos los dias

Orgullosamente y en tono de agmdecimiento, el Ing. Vega dijo:

—Caray, pues le agradezco mucho, porque yo soy Raiil Vega.

Bl taxista dio un tremendo enfrendn y sin mediar nada:
~éUsted es Raill Vega?!, con razdn su voz s me hizo conocida.
Bueno eso sucedid con un taxista... ° (4)

Y asf como este episodio, tenemos también aquel en que un amigo del
Ing. Vega lo era también del que fuera Secretario de Marina durunte la
administracién de Miguel de fa Madrid, el Almirante Chdzaro.

En dierta ocasion el :imigo del Ing, Vega se encontraba en la oficina del
Almirante Chézaro v a las seis de la tarde, el Almirante piclio que lo disculparan
porque iba a excuichar un programa que le gustaba mucho, era “Gracias por
el Recuerdo”.

Bl amigo mutuo le dijo al Almirante que & conocia a Rail Vega, y sin
poder ocultar su sorpresa, el Aimirante le pidio que se lo presentara, es mds,
que lo invitara a comer a su casa.



Ya estando en casa del Almirinte, su esposa recibid a Radl Vega diciéndole:
~Aqui tiene 25 cipsulas va hechas al estilo de usted.

En ellas hablaba de Acayucdn, Veracruz, de las costumbres, de ¢cdmo las
novias en lugar de ir en coche o en algin otro vehiculo, se iban a pie con
toda la caravana de gente,

Es a través de estos recuerdos como podemos darnos cuenta del variado
auditorio de “Gracias por el Recuerdo”, desde un taxista hasta un Secretario
de Estado.

“... €5 un programa que no abarca un slo estrato social, me doy cuenta
de ello por las cartas, porque me escribian doctores, licenciados, arquitectos
y gente que sus cantas nl siquiera se entendfan... * (5)

No podemos olvidarnos tampoco de la gente joven, como aquella
admiradora del Ing. Vega que le escribia cartas con muy huenos tips, pero la
caracteristica es que itenfa 17 aios!, sus recuerdos eran tan buenos que el
Ing. Vega en una emisidn al aire preguntd a “su amiga la de los 17afios” cémo
le hacfa para sacar tan buenos recuerdos, pasado algin tiempo, ella le escribid
diciéndole que todos csos recuerdos eran de sus padres y abuelos.

0 aquella otra radio~escucha que escribié diciendo que le daba pena
contar sus recuerdos porque adn era muy joven, pero a pesar de ello, los
recuerdos son los recuerdos a los 17 o alos 60, porque todos hemos vivido y
fa vida es un recuerdo,

En fin, el dios Cronos no perdona, a 15 aios de existencia de “Gracias
por el Recuerdo”, 900 programas y 3600 recuerdos grabados, éste todavia
recibe un promedio de 10 cartas a la semana y algunas llamadas,



“. Es un programa dende yo tuve y tengo fa fortuna de tocar fa
sensibilidad ded publico radio~escucha, por que cuando les digo: ~recuerdan
ustedes aquetlos anuncios que habfa de Ia cerveza Morubla y 20 millones de
mexicanos no podemos estar equivocados— ahi yoles doy pie para que sigan
recordando otras coszs..." (6)

3. LOS RECUERDOS AL CONJURO DE LA MUSICA
DISTINTIVA DE RADIO 6.20

Los recuerdos cambian conforme pasa el tiempo y el gusta musical
también,porque en muchas ocasiones relacionamos la musica con ciertos
hechos de nuestro existir, aunque hay gustos que se quedan arraigados para
slempre. éQuién no se ha acordado de alguna persona con alguna melodia o
cancién?, équién no se acuerda de los momentos felices y también de los no
tan buenos al escuchar la musica de moda de esos ayeres?.

Creo que todos, nuestros abuelos evacan con las Grandes Bandas,
nuestros padres con los maravillasos 60's y nosotros a pesar de nuestros pocos
afios también lo hacemos,

Como el Ing, Vega también lo hace al comentaren una charla “... en 1945
yo tenfa una novia que era jefa de la porra de} IPN y me acuerdo mucho de
ella con una cancién que se llamaba “Sweet and Lovely”, yo recuerdo toda
esa época en funcién de esa cancidn y cuando quiero recordar una fecha, la
ubico en funcion de la mdsica...” (7)

Aunque ¢l Ing, Vega opina que desgraciadamente después de 1960 la
musica cambid con la entrada de los Beatles, menciona que fue ahf donde se
desmorono la idea de la musica de las Grandes Bandas por dos mzones:
primero porque era otra juventud; segundo porque era otra economfa, no
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eralo mismo mantener a una orquesta de 21 musicos y un o una cantante
que aceptar a 4 0 5 que estuvieran haciendo “ruido”.

Al respecto no estoy de acuerdo con €l Ing. Vega, porque cada época
tiene su estilo, cada género musical tiene su propio publico, tal vez si no
hubieran surgido los Beatles hublera sido otro grupo, creo que mds que un
nombre, era un afdn de cambio, una forma de evolucidn, fue la firma de una
generacldn sobre los patrones ya establecldos.

Podemos inclusive comparar la generacidn de nuestros padres con la
nuestra, ellos dirin que jamds habrd otros Beatles u otros Rolllng Stones y
nosostros defenderemos a una Madonna, a un Michael Jackson, 4 un Elton
Johnya tantos otros, aunque nos guste la mislca de los sesentas, cs mds, no
hay comparacidn alguna.

No es necesario enfrascarnos en una discusldn al respecto, porque gracias
a la tecnologia podemos escuchar a las Grandes Bandas grabadas con
modernos sistemas dlgitales, a los Beatles, a los Rolling Stones y todo,
absolutamente todo, estd en nuestra mente, todos son recuerdos, y cuando
escuchemos a cada uno de ellos... por €l ayer, por el presente y por los
tiempos venideros, gracias por ese regalo, gracias por ese testimoniode buen
afecto... “Gracias por el Recuerdo”,

“... Por los recuendos...
de instantes que gocé,
de suefios que vivi,
de todas las memorias
que guardo yo de tf,
las gracias... te doy
Por los recuerdos,
las gracias... te doy..."

@)
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CAPITULO Il

AYER, HOY Y MANANA... GRACIAS POR EL RECUERDO

NOTAS

(1) “Graclas por el Recuerdo”, Robins—Rainger (1968), cover en espafiol,
Enrique Guzmdn, edicién CBS Columbia Intemational S.A.
Serie de Coleccidn, 15 Auténticos Exitos Vol, I1.

(2) Cita textual de Ia Entrevista realizada al Ing. Radl Vega
“La Yoz 6.20 de los 40's” en su domicilio particufar, marzo 8, 1995.

(3) Op. Cit.
() Op. Cit.
(5) Op. Cit.
6) Op. Cit.
(7) Op. Cit.

(8) “Gracias por el Recuerdo”, Robins-Rainger (1968), cover en espafiol,
Enrique Guzmin, edicién CBS Columbia Intemational S.A.
Serie de Coleccidn, 15 Auténticos Exitos Vol. 11,



CAPITULO

LA INTEGRACION DE XENK RADIO 6.20
A IA CADENA RADIODIFUSORAS ASOCIADAS S.A. (RASA)
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En este cuarto y pentltimo capitulo abordaremos el tema de las cadenas
o grupos radiofénicos, especificamente el caso de la cadena Radiodifusoras
Asociadas S.A. (RASA) por ser ésta de los mds importantes a nivel nacional,
asi como por la reciente integracion de XENK Radio 6.20 a dicha cadena.

De RASA destacaremos sus origenes, sus protagonistas, su actual papel
dentro de la industria radiofdnica y las razones por las cuales RASA Integra a
su red a una radiodifusora del Distrito Federal (cabe destcar que el 100% de
las estaciones Integradas a RASA se ubican en provincia).

Ripidamente demos un vistazo a la definicidn de lo quie es una cadena
radiodifusora. Segin la Cimara de ta Industria de la Radio y l1 Television:
“Las cadenas y grupos radiofdnicos son empresas que ademds de operar
alguna () estacion (es) de radio y televisién, representan para fines de ventas
de publicidad a otras radiodifusoras que operan principalmente en el interior
de la Republica, independientemente de ofrecer algunos servicios adicionales
como noticias a nivel nacional e internacional y programacion o eventos
especlales. Esto no significa que sean propietarias o que tengan poder de
decision sobre lus estaciones representadas.” (1)

Aunque pucde darse el hecho de que la propia cadena o grupo adquiera
una o varias radiodifusoras como en ¢l caso de RASA y XENK Radlio 6.20.

1. CRONOLOGIA DE LOS ASPECTOS MAS IMPORTANTES
EN LA HISTORIA DE LA CADENA RADIODIFUSORAS
ASOCIADAS $.A. (RASA)

1940: El Sr. José Laris Iturbide junto con su hermano el Sr. Francisco Laris
Turbide, inaugura la radiodifusora XELQ en Morelia, Michoacdn, posterior-
mente logra obtener otras concesiones para operar estaciones de radio tanto
en Michoacin como en otros estadas de Iz Republica.

"



1956: Bl Sr. José Laris lturbide funda ta cadena Radiodifusoras Asociadas
S.A. con un grupo de estaciones det estado de Michoacin v en peor
tiempo extiende sus actividades pricticamente a toda fa Repiiblica Mexicana,
formando una importante cadena de 70 radiodifusoras affliadas en b prin-
cipales plazas del pafs.

1965: RASA inicia sus transmisiones simultdneas utiizando Yneas
telefénicas para difundir diferentes eventos deportivos, informativos, radio-
novelas, etc.

1968; Para estas fechas, RASA ya habia logrado ampliar su red hasta llegar
a enlazar mds de 70 rdiodifusoras que transmitieron simultineamente las
Olimpiadas de 1968.

1973: Radiodifusoras Asociadas S.A. siempre a fa vanguardia de los
adelantos en I2 tecnologia de la comunicacidn, con gran éxito utiliza la Red
de Microondas de 12 Secretaria de Comunicactones y es asf como logra I
primera cadena de transmision simultinea via microondas, cubriendo casl
todo el pais.

Aprovechando que este sistema permitia transmitir las 24 hors del
dia, RASA inicia su programacién diaria a toda la cadena, de noticias, comen-
tarios deportivos, programas culturales, mdionovelas , eventos importantes
de gran refevancia nacional e internacional como: Campeonatos Mundiales
de Football, Olimpiadas, Series Mundiales de Baseball, Visitas de! Papa, etc.

1987: Radiodifusoras Asociadas S.A. ingresa a la era de la comunicacion
via satélite sustituyendo paulatinamente a microondas.

1990: RASA es la primera cadena en regionalizar l2 comunicacion
aprovechando su red via satélite al dirigir parte de su programacion a una
region en particular, informando a los radio-escuchas de los acontecimientos
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importantes de su estado y es asi como se inician sus noticieros: Michoacdn
en Primera Plana, Sinaloa en Primera Plana y en proyecto la regidn del Golfo
de México y la Zona Fronteriza del Norte.

1991: RASA cubre via satélite todo el territorio mexicano. En esta su
constante expansion, RASA va 2 la cabeza con tres frecuencias en el satélite
Morelos, una con la programacién noticiosa, deportiva, sorteos de 1a Loteria
Nacional y eventos especiales, entre ellos, el inicio del proyecto del Evento
del Siglo, la Expo/92 Sevilla, Espaia, informando a su auditorio de toda la
Republica el desarrollo y culminacidn de tan importante acontecimiento; la
segunda frecuencia formando una cadena con otras estaclones que transmiten
una programacion diferente que consiste en: noticleros, comentarios depor-
tivos, cdpsulas culturales, sociales, de espectdculos, cdmicas y un concurso
cultural a nivel nacional.

Finalmente una tercera frecuencia que transmite a través de una cadena
1 e estaciones en frecuencia modulada, principalmente eventos musicales
importantes, conciertos, etc.



2. ORIGENES DE L4 CADENA RADIODIFUSORAS
ASOCIADAS S.A. (RASA)

RASA ¢s uno de los grupos radiofénicos mds antiguos y estd estrecha-
meite vineulado a ka hiografia de don José Laris Tturbide quien lo funda
formulmente en 1936, pero desde tiempo atrds invierte en la industria
radiofonica de diversos estados de a Repiblica Mexicana, c¢nre ellos
Michoacdn, (en primer lugar), Coahuily, Yucatin, Durangoy Jilisco

En poco tiempo extiende sus actividades précticamente a todo f pais,
formando una importanic cadena de 70 radiodifusoras afiliadas en las prin-
cipales plazas del pais.

Alllegar et usio de 1965, RASA S.A. se enliza por lineas telefonicas, trans-
mitiendo por primer: vez en México, como prueba, una radionovela a 30
emisoras del interior.

Mis tarde esta red se fue ampliando hasta llegar a 70 emisoras que
transimitieron simultineamente las Olimpiadas de 1968; posteriormente, RASA
complementa s infraestructura al contratar el servicio de teletipos para
alimentar su red de noticls y comentarios deportivos.

Los proyectos ejecutados en la década de Jos sesentas dieron grindes
resultados, a partir de este momento fue necesario planear a fondo I
modernizacion de fa radio en favor de las radiodifusoras afilladas, el auditorio
v los clientes.

Asi fue come en el afio de 1973 por vez primert en nuestro puis,
Radiodifusoras Asociadas SA. fundd la primera cadena de Microondas, I cual
se ha ido incrementando hasta llegar en principio 1 63 emisorus del interior
v cuatro mds ch provecto.
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Pero como s¢ menciond anteformente, los clienges siempre fuerony son

la principal preocupacion d
representd la Red de Microo

* Domecq

+ Colgate Palmolive
* Cerveceria Modelo
* Banco de Comercio
+ Loteria Nacional

* Casa Vergel

¥ Pemex

* Dina

* Aeroméxico

* Provenemex

* Televisa

* Nuestro Tiempo

* Cetes

* Ray-O-Vac

* Bimbo, etc, tenemos:

¢ RASA, asi, entre Jas principales ventajas que
ndas para patrocinadores como:



.....................................................

2.1, VENTAJAS DE LA RED DE MICROONDAS

En un estudio realizado por la Cadena Radiodifusoras Asociadas SA.
contenido cn el folleto: “Una Red de Servicios para la Comunicacidn Integral”,
se destacan los amplios beneficios que engloba la utilizacién de la Red de
Microondas para Jos posibles clientes y para los ya cautivos,

VENTAJAS DE LA RED DE MICROONDAS

1, Poner a dispasicién del anunciante una produccién de calidad adecuada
a su producto,

2. El tener la seguridad de que su publicidad serd transmitida en los
mejores horarios de la radio, evitando que se diluya en horarios no apropiados
con la saturacién comercial acostumbrada.

3. Reduce grandemente el costo de sus campaias al evitar ¢l copiado y el
envio de comerciales.

4. Da a la publicidad una cobertura mayor a un precio menor que sl s
contratara por separado.

5. Bl auditorio que tiene l2 cadena RASA a través de sus emisoras enlazadas,
es un seguro en rating por su penetracién y por flevar a ese auditorio la
espontaneldad del momento en que se suceden los eventos.

6. La facilidad de comprobar a sus clientes que su publicidad fue trans-
mitida de acuerdo a la produccidn y los horarios contratados.

7. La seleccién de los clientes cuyos productos jamds se hacen com-
petencia con ottos del mismo ramo.



8. El impacto de la cadena al escucharse su anuncio en toda fa Repiblica
Mexicana en forma simultinea en los horarios elegidos.

9, La costumbre del auditorio cautivo de guiarse por los horarios de
programacion,

10. La atencidn que proporciona la Secretaria de Comunicaciones y
Transportes a través de la Direccion de Telecomunicaciones para evitar
cualquier falla de sonido en la red de Microondas.

11, Finalmente, la posibilidad de que la cadena RASA, que fue Ia primera
en formar su red de microondas, sea la primera en formar su cadena via
satélite.

#



2.2, RADIODIFUSORAS QUE INTEGRAN

LA CADENA DE MICROONDAS RASA
SIGLAS LUGAR
1. XEAC Aguascalientes, Ags.
2. XEVD Allende, Coahuila.
3. XEC) Apatzingan, Mich.
4, XERAC Campeche, Camp.
5. XEAE Ciudad Acuna, Coah.
6. XECJC Ciudad Judrez, Chih.
7. XEXO Ciudad Mante, Tamaulipas.
8. XETR/CV Ciudad Valles, S.L.P.
9. XERPV Ciudad Victoria, Tamaulipas.
10. XEDS Colima, Colima.
11. XEDZ Cérdoba, Veracruz
12. XENW Culiacdn, Sin.
13. XEM Chihuahua, Chih.
14. XECAV Durango, Dgo.
15. XEMA Fresnillo, Zac.
16. XEWK Guadalajana, Jal.
17. X8)L Guamuchil, Sin,
18. XEBQ Guaymas, Son.
19. XEVS Hermosillo, Son,
20. XBOU Huahuapan de Le6n, Oax.
21. XEWEAA Irapuato, Gto.
22 XEKL Jalapa, Ver.
23. XEAH Juchltan, Oax,
24. XERPL/XV Ledn, Gto,
25. XECF Los Mochis, Sin,
26. XECS Manzanillo, Col.
27. XEACE Mazatkdn, Sin.
28. XEMH/PY Mérida, Yuc.
29. XEAA Mexicali, B.C.
30. XEMF Monclova, Coah.
31, XEFB/H/MN Monterrey, N.L.

32, XEDD Montemorelos, N.1.



SIGLAS LUGAR

33, XELQ Morelia, Mich.

34, XEGL Navojod, Son.

35. XEY] Nueva Rosita, Coah.
36, XETX Nuevo Casas Grandes, Chih.
37. XENY Nogales, Son.

38, XEFE Nuevo Laredo, Tamps.
39. XEAX/ZB Oaxaca, Oax.

40. XETQ Orizaba, Ver.

41, XEAT Parral, Chih,

42. XEBE Perote, Ver.

43, XEMJ Piedras Neprus, Coah,
44. XEUL Progreso, Yuc.

45. XEPW Poza Rica, Ver.

46. XECD Puebla, Pue.

47, XEEM Rio Verde, S.L.P.

48, XES) Saltillo, Coah.

49. XEEQ San Luis Potosi, S.L.P,
50. XEFW Tampico, Tamps.

51. XEQK Tapachula, Chis.

52, XETY Tecoman, Col.

53. XEUC Tehuantepec, Oax.
54, XEXT Tepic, Nay.

55, XEJF Tierra Blanca, Ver,

56, XEUP Tizimin, Ver.

57. XEIM Tuxtla Gutiérrez, Chis.
58, XEUX Tuxpan, Nay.

59. XETL/BY Tuxpam, Ver.

60, XEFN/UF Uruapan, Mich.

61. XEUM Valtadolid, Yuc.

62. XEFM/TF Veracruz, Ver,

63. XEACM Villahermost, Tab.

64, XEQI/ZM Zamora, Mich.

5. XEZU Zacapu, Mich.
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2.3. AREAS DE COBERTURA DE LA CADENA
DE MICROONDAS RASA

Hablar de las dreas de cobertura es hablar del gran impacto publicitario
que ha tenido la cadena de Microondas RASA a nivel de la Repiblica Mexicana,
cabe mencionar que hasta antes de 1987, RASA agrupaba a 76 radiodifusoras
dividiéndose en dos dreas de cobertura; primaria y secundaria,

El drea primaria estd integrada por 05 ciudades Importantes, lo
queequivale a 2,963,830 radio-hogares. En lo referente al drea secundaria,
ésta se integra por 588 municipios aledafios mayores de 10,000 habitantes,
es declr, 4,632,752 radio~hagares.

Las cifras anteriores traclucidas en témminos de nimero de habitantes por
drea son jos siguicntes: nimero de habitantes en drea primaria= 14,819,153
yen drea secundaria= 23,163,76 haciendo un total de 37,982 913 hahitantes,

Pero para visualizar mejor estas cifras, a continuacidn se presenta la
siguiente tabla;

AREA DE COBERTURA DE LA RED
DE MICROONDAS DE LA CADENA RASA

chREARE, | caos® | NoDEMO- | warres
" PAMARIA | sciudsdes | 2963830 | 14819153
SECUNDARIA | 588 municipios 4,632,752 23,163,76
Cyom | 7508882 | 3082013

3



3. PROGRAMACION DE LA CADENA RASA A TRAVES
DE IA RED DE MICROONDAS

Nuevamente la red de microondas juega un papel muy importante, ya

que s través de clia se transimiten programas y series & todas las rdiodifusoris
de by cadena. A continuacion se presentan algunos de eflos:

NOTICOMENTARIOS

Doce progranas diasios con comentatios deportivos, su duricion es de
5 minutos cadi uno. Se transmite de lunes 2 domingo cada horade 7:30a
18:30 horas,

MELODIA SORPRESA

Consta de ocho programas diarios con duracion de 3 minutos cada uno,
cuya transmision es de lunes i viernes en horarios de 8:35,9:35, 10.35, 11:35,
12:35, 13:35, 14:35 y 15:35; cada program incluye dos cortes comeiciales de
30 sepundos cada uno.

LOTERIA NACIONAL

Sorteos con durscion de 1 hora, se transite los martes y viernes a las
20:00 horas. Este programa estd 100% patrocinado por la Loteria Nacional
para k Asistencia Pdblica. ' ’

MUNDO FINANCIERO

Bisicamente son noticieros de finanzas con duracidn de 5 minutos, se
transmite de lunes 1 viernes a fas 735 horas, su formato incluye presentacion,
un corte de 30 segundos y despedida ligida a oteo corte de 30 segundos.

MEXICO AHORA

“Noticiero con duracion de 15 minutos, su horario.de transmision es de
lunes 4 domingo de 8:00 a 8:15 horas con cartes de 1 minuto.



RADIONOVELA

Se transmite de lunes a vieres a fas 11:00 horas con duracion de 30
segundos, leva cuatro cortes de 1 minuto 30 segundos.

24 HORAS

Naticiero con Jacoho Zabludovzky de 30 minutas, se transmite de lunes a
sdbado 4 las 15:00 horas, Lleva 6 cortes comerciales de 1 minuto 20 segundos.

RASA EN LA NOTICIA

Once noticieros diarivs con duracion de 2 minutos cada uno,
transmitiéndose cada hora de lunes a domingo de 8:30 a 18:30 horas con un
corte de 30 segundos.

FOOTBALL NACIONAL

Desde el Estadio Azteca, conduracion de 2 horas 15 minutos, se transmite
de acuerdo al calendario de juegos y horarios, lleva 20 cortes comerciales de
1 minuto,

BOX

Nacional e Intemacional con duracidn aproximada de dos horas, se trans-
mite de acuerdo al calendario de peleas y horarios, en cada round hay un
minuto de comerctales.



IMVIERTASE Y GANE

Resultados de fa quiniela ganadora de prondsticos deportivos con
dumcion de 7 v 10 minutos. Se transmite los domingos a las 20:15 horus:
Lleva 3 cortes comerciales, entrada de 20 segundos, en medio 30 segundos v
salida de 30 segundos.

MEDITACIONES

Cipsulas educativas con duracion de 2 minutos, se transmite de lunes a
viernes 4 las 7:33 hors, patrocinado por “Nuestro Tiempo” de Torredn, Coah.

En RASA 4 parte de la producclon de programas unitarios y series, los
eventos especiales forman también un espacio esencial dentro de la progra-
macién habitual, con el fin de mantener a sus radio—escuchas al tanto de los
momentos més importantes de la vida nacional e internacional, he aqui
algunos:

1. Olimpiadas de 1968, 1976 y 1980

2. Llegada del Hombre a [y Luna

3, Football, Campeonatos Mundiales 1970, 1974, 1978 y 1982

4. Premundiales de Football (previos a 1a Copa del Mundo)

5. Serie del Caribe de Baseball 1982

0. Juego de Estrellas, play offs y Serie Mundial de Baseball 1983

7. Football, Campeoniatos de Primery Division

8. Transmisiones de Toros desde Esparia

9, Eventos Politicos, informes, giras, toma de poderes, visitas presidenciales
y todo aquelio incluido en la agenda presidencial.

10. Eventos importantes sociales y culturales a control remoto.



4, RADIODIFUSORAS ASOCIADAS S.A. A IA VANGUARDIA
EN COMUNICACIONES VIA SATELITE

Esta puede considerarse la segunda etapa en la historia de Radiodifusoras
Asociadas S.A., dentro de la cual, ésta entra en la nueva era de las comuni-
caciones via satélite 2 través de tres frecuencias dentro del satélite Morelos.

Todo comenzé en el ailo de 1987 cuando RASA sustituye paulatinamente
1a red de microondas por las transmisiones via satélite; paralelamente a este
hecho, especificamente el 14 de julio de 1987, se firma un convenio entre ¢l
Instituto Mexicano de 12 Radio (IMER) y Radiodifusoras Asociadas S.A. (RASA).
En el primero estaban agrupados 16 estaciones y RASA representaba a 76,
entre las afilladas y las pertenecientes a la familia Lanis,

El convenio en cuestion estipulaba que en las emisoras de ambos grupos
se transmitirfan diariamente un noticiero y mensualmente un programa
especial. Ademds de lo anterior, RASA posee un sistema de enlaces entre sus
afiliadas que busca la regionalizacién de las noticias, aunque no fue sino hasta
1990 cuando entraron envigor noticieros como: “Michoacdn en Primera Plana”
y “Sinaloa en Primera Plana”, etc.

Pero veamos cuales fucron los beneficios y los cambios que ésto trajo
tanto 4 nivel téenico~operativo como a la cartera de cllentes.

BENEFICIOS A NIVEL TECNICO-OPERATIVO

1. Optimos Niveles de Sonido: El sonido llega nitidamente al radio~
escucha, las fallas técnicas se reducen al minimo y los fenémenos naturales
no interfleren con la perfecta recepeion de la sefial.

2. Ala Eficiencia Operativa: Las funclones de un satélite son rigurosamente
programadas, por eso la recepcion de sefiales puede garantlzar elevados
indices de eficlencia en sus transmisiones, midxime si por alguna causa poco
probable, fallara el Morelos I, queda como satélite de proteccidn el Morelos I1.



Ademds del enface directo con el Centro Operativo Nacional de Tele-
comunicaciones (CONTEL), ¢l cual ha sido instalado bajo las normas de la
mds avanzada tecnologfa.

3. Amplia Cobertura: Las transmisiones de RASA via satélite alcanzan ahora
un radio de accion que abarca la Republica Mexicana en su totalidad, asi como
el sur de los Estados Unidos y parte de Centroamérica.

BENEFICIOS A NIVEL COMERCIAL

1. Amplio Rango de Alternativas: Por el amplio y diversificado conjunto
de programas, el anunciante o contratante goza de numerosas altemativas
de seleccion.

2, Politica de No Saturacion: La no saturacién comercial en cortes de
estacion, mantiene sin deterioro el poder de venta de los anunciantes.

3. Economia: Debido a las transmiisiones via satélite, evitan costos de
coplado y de envio de comerclales con el consiguiente ahorro de tiempo y
dinero.

4. Mayor Impacto con Mejores Resultados: El mensaje publicitario se
transmite simultdneamente en toda fa Republica, a la misma hora, Los altos
ratings alcanzados se traducen en una excelente penetracién del mensaje.

5. Exclusividad Comercial: Por ética profesional, RASA garantiza a sus
anunciantes que sus mensajes no compiten con productos similares en los
cortes comerciales y en programas especiales.

6. Asesorfa de la Secretaria de Comunicaciones y Transportes: La S.C.T,,
a través de fa Direccidn General de Telecomunicaciones, ha proporcionado
a RASA su asesoria tanto en la eleccién de equipos de transmision via satélite
como en |2 Instalacidn de los misimos.



.......................................

4.1 AREAS DE COBERTURA VIA SATELITE
DE IA CADENA RASA

Anteriormente se hablo de las drcas de cobertura que hasta 1987 tenia
RASApor medie de la red de microondas. Ahora, a través de las transmisiones
via satélite, RASA agrupa a 79 estaciones repartidas a lo fargo y ancho de Ia
Republica Mexicana, incluyendo al Distrito Federal por medio de la estacién
XENK Radio 6.20. Dividiéndase en dos dreas: primaria y secundaria.

E! drea primaria estd integrada por 67 ciudades importantes, lo que
equivale 2 3,408,404 radio-hogares, En lo que conclerne al drea secundaria,
ésta se integra por 610 municipios aledarios mayores de 10,000 habitantes,
loque equivale a 5,327,664 radio-hogares.*

I AREA DE COBERTURA VIA SATELITE

AREA DE ﬂﬁ:ﬁ?ﬁ%;’? NO. DE RADIO-
COBERTURA 10,000 H, HOGARES
PRIMARIA  87ciudades 3,408,404
SECUNDARIA 610 municiplos 5,327,684
aledafos
TOTAL 8,736,068

@

*No se cuenta con las cifras en nimero de habitantes.



4.2, RADIODIFUSORAS QUE INTEGRAN IA CADENA RASA
A PARTIR DE LAS COMUNICACIONES VIA SATELITE

En lo referente a las radiodifusoras que integran la Cadena RASA a partir
de las comunicaciones via satélite, hay que agregar cinco estaciones mds a la
lista que se proporciona en el apartado 2.2. de este mismo capftulo.

ESTACIONES QUE SE HAN INTEGRADO A RASA

SIGLAS LUGAR
XEYP Ciudad Mante, Tamaulipas
XEREY. Los Mochis, Sonora
XEQX Monclova, Coahuila
XEXL Pitzcuaro, Michoacdn
XERS. Torredn, Coahuila

Entre fas estaciones que han salido de RASA, tenemos:

SIGLAS LUGAR
XECJ.C. Ciudad Judrez, Chihuahua
XECF. Los Mochis

XETF Veracruz, Veracruz




..............................................

5. EL PAPEL DE LA CADENA RASA DENTRO DE LA ACTUAL
INDUSTRIA RADIOFONICA Y LA INTEGRACION
DE XENK RADIO 6.20

A lo largo de este capitulo obhservamos el impacto, penetracion e infra-
estructura con que cuenta la cadena Radiodifusoras Asociadas S.A., pero iqué
lugar ocupa dentro de la industria radiofonica?.

Radiodifusoras Asociadas S.A. ocupa hasta 1984, el cuarto lugar a nivel
nacional de entre los que se pueden considerar grupos radiofdnicos como:
RADIORAMA, OIR, ACIR, etc, inclusive muy por encima de grupos cuyos
afiliados se encuentran principalmente en el Distrito Federal.

PRINCIPALES CADENAS RADIOFONICAS Y NUMERO
DE EMISORAS AM. Y F M. (TOTAL 1984= 839).

GRUPO RADIOFONICO NUMERO DE EMISORAS
1. RADIORAMA 115
2.0R 96
3.ACIR 88
| 4 RASA 65 |
5, ARTSA 55
6. RAVEPSA 44
7.SOMER 43
8, FIRMESA 37
9.RPM. 33
10.RCN. 3
11. PROMOMEDIOS 31
12.CMR 27
13, RADIO SA. 26
14, FM. GLOBO STEREO REY 24
15. MEDIOS MASIVOS 12

MEXICANOS
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GRUPQO RADIOFONICO NUMERO DE EMISORAS

16. RADIO CENTRO (D.F)

17.NRM. (DF)

18. SISTEMA RADIOPOLIS (TELEVISA)
19. RADIO FORMULA (DF.)

20.IMER

21, ENRIQUE YNIESTA

22, SISTEMA RADIOFONICO NACIONAL

BN R o A B e )

©)

Las primeras diez cadenas concentran el 75% del total de las emisoras.
Cabe seralar que todas las estaciones afiliadas 2 RASA se encuentran en
provincia, es declr, la presencia de este grupo se avoca hacia fas regiones del
interior del pais.

Actualmente RASA forma parte de la “elite” radiodifusora como bien llama
Oscar Morales en su articulo “La radio comercial regional: anatomia de un
poder” (7), en el cual se refiere a la comunidad radiofénica como un selecto
e inaccesible grupo, donde la inica forma de acceder a &1, es a través de algiin
vinculo familiar.

Para muestra, tenemos ¢l caso de RASA, José Laris Rodriguez, pertene-
ciente a la segunda generacion de la familia Laris, ya tuvo el privilegio de
ocupar la titularidad de la CLR.T. (Cdmara de la Industria de la Radio y la
Televisidn), de igual forma lo es también de la ARD.F. (Asociacién de
Radiodifusores del Distrito Federal), asi como de XENK Radio 6.20.

la "NK" es la ditima adquisicién del grupo RASA, pero existen dos
interrogantes 4 responder sobre el porqué un grupo netamente de provincia



adquiere una estacion det Distrito Federal; la segunda, porqué una estacion
del prestigio de 6.20 con 50 afos de travectoria, finalmente decide perder su
independencia e integrarse a una cadena radiofénica.

Para responder 4t primera pregunta, entrevistamos a la Sra. Maria
Eugenia Lemus de Sinchez, Gerente de Relaciones Piblicas de la cadena
Radindifusoras Asociadas S.A., quien nos explico que a principios de 1994,
RASA buscaba una estacion que encabezara su grupo dentro del Distrito
Federal, fa situacidn coincidié con a venta de 6.20 por parte de la familia
Blanco (anterior concesionario).

Aunque a éste respecto existen varias opiniones segiin las palabras del
Ing. Radi Vega ("La Voz 6.20 de los 40's"), quien nos menciond que desde
quela familia Blanco tenia la concesion de operar los 620 kilociclos, ya existian
conflictos por mala administracidn v falta de planeacién en fo que se refiere
a programacion, asf como el constante cambio de gerencia e inclusive
problemas al interior de la familia Blanco por la estacién, s que por tal motivo
se decidio 1 venta de 6.20.

“Ahora, al Sr. Blanco le hicieran Iz promesa de que iban a seguir el mismo
tipo y estilo de la estacidn, pero ha perdido la esencia, la musica que tocan
es una combinacién de todo'v eso no es bueno, econdmicamente les va a
resultar, en cuanto a auditorio, quién sabe...” (8)

Asi también Manuel Guillen opind: ‘Lo \inico que espero es que los
concesionarios dentro de su necesidad de comercializacién tengan el tino
de conjuntar la calidad de ki imigen de la estacion con su programacion...
con el afin de modernizar de alguna mancry, se integran nimeros actuales,
inclusive novedades que no siempre han sido acertadas, yo se los he comen-
tado a los compaderos de discoteca, pero solamente ha quedado en eso, en
comentario, pues fa decision Ia toman los encargados de la emisora...” (9).



Sibien es cierto, 6.20 ha sufrido los cambios que la entrada de un nuevo
concesionario implica: cambios de tipo comercial, de produccion y de
programacion, aunque Jos “institucionales de 6.20" se han mantenido, los
cambios han sido notorios, por ejemplo, se ha tratado de incrementar fa
produccion en vivo dentro de los espacios de fin de semana y por consiguiente
hacer de ellos, espacios de participacién activa por parte del auditorio, sus
spots promocionales y en general su produccion, goza de mds creatividad,
definitivamente se nota el empefo en este rubro, tomando en cuenta que la
radio de nuestros dias estd dvido de gente creativa, con idens frescas y con [
plena conviccion de que el publico radio—escucha es un ente pensante.

En lo referente a la programacidn musical diaria, ha decaido el estilo 6.20,
se han integrado niimeros que efectivamente estdn de moda, pero “la misica
que llegé para quedarse” como [ de las Grandes Bandas, intérpretes de los
40's y 50's como Eddie Fisher, Dean Martin, Sami Davis Junior, Frank Sinatra,
Debbie Reynolds, etc, etc, han desaparecido.

La calldad es s6lo para gente seleccionada, la msica y el auditorio de las
estaclones de radio lo es de igual manera, asi que aquf cabria preguntar a los
nuevos concesionarios: équé es mejor?, una estacion con prestiglo, con
creatividad y por lo tanto basada en la calidad que responda a un auditorio
de iguales necesidades o una estacion "popular” que simplemente responda
a necesidades comerciales.

Creo que falta a6n més por hacer dentro de 6.20, los nuevos concesio-
naros no han asimilado el perfil de ia “NK" y definitivamente la calidad no
tiencporque estar peleada con el afin comercial.

Deben realizarse producciones que esten impregnadas con fa misica y
¢l estilo que ha caracterizado 2 6.20 durante 50 anos, es decir, respetar el
perfil de programacién. Incluso puede recurrirse a encuestas y estudios de
mercado para comprobar si I inea que se estd siguiendo es la correcta,






CAPITULO IV

LA INTEGRACION DE XENK RADIO 6,20 A LA CADENA
RADIODIFUSORAS ASOCIADAS S.A. (RASA)

NOTAS

(1) Folleto de I Cimara de la Industria de 12 Radio y Ia Television.
Fuentes: ARDF, Centro de Informacion ¢ Investigacion CIRT, IMOP,
INEG1 y Nielsen.

(2) Esquema de Ubicacién. “Una Red de Servicios para Ia Comunicacién
Integral”. editado por Radiodifusoras Asociadas S.A. México, 1983,

(3) "Una Red de Servicios para la Comunicacion Integral”.
Editaclo por RASA; México 1983,

(4) "Una Red de Serviclos para I Comunicacion Integral Via Satélite”
Editado por RASA, México 1987,

(5) “Una Red de Servicios para la Comunicacidn Integral Via Satélite”.
Editado por RASA, México 1987.

(6) Rebeil Corella, Alva de Ia Selva, Rodrigucz Zirate, “Perfiles del
Cuadrante. Experiencias de la Radio”, editorial Trillas, 1 reimpresion,
junio 1991, México, D.F., Cap. f, pdg.38

(7) Rebeil Corella, Alva de la Selva, Rodriguez Zirate, “Perflles del
Cuadrante. Experiencias de la Radio", editorial Trillas, 1* reimpreslon,
Junio 1991, México, D.F., Cap. I, pig,. 59.



(8) Cita textual de la entrevista realizada al Ing. Radl Vega
“La voz 6.20 de los 40's” en su domicilio particular, marzo 8, 199

(9) Cita textual de la entrevista realizada al locutor Manuel Guillen
en las instalaciones de XENK Radio 6.20, marzo 26, 1995.



CAPITULO

PROYECTO DE GUION PARA EL PROGRAMA "PERSONALIDADES”
DE XENK RADIO 6.20



La Enigmdtica y triste mirada de Edith Piaf, El Gorridn de Paris
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PROYECTO DE GUION PARA EL PROGRAMA
“PERSONALIDADES"” DE XENK RADIO 6.20

ESTACION: XENK RADIO 6.20 HORARIO: LUNES A VIERNES
DURACION: 10 MINUTOS DE 21:30 A 22:00 HRS

EDITH PIAF, EL GORRION DE PARIS

1. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE "FOBRE GENTE DE PARIS" D.1, L1, T.6,

SUBEY FONDEA.
LOCUTOR | (MUJER): Alld por el afio de 1915, exactamente el 19 de
diclembre, nace en Paris, Francia una de las cantantes de mayor renomhre

a nivel internacional, su nombre: Edith Piaf,

2, OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE“JAVIDAENROSA"D.2, LI, T.1,
SUBE Y FONDEA
LOCUTOR 2 (HOMBRE): Desde su mds tierna infancia, la vida no le fue
precisamente color de rosa, hijade un malabarista y una cantante de bur-
deles de mala muerte, Edith vid la luz por primera vez en la entrada del
ntmero 72 de la calle Belleville, sobre la capa de un agente de policia.

LOCUTOR 1 (MUJER): Aunque a ella siempre le parecié mds poético decir
que habfu nacido debajo de un farol, pero ique importabal. Lo cierto es
que Francia y el mundo habrian de prepararse para Edith Giovanna

Gassion.

3. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE “1AS TRES CAMPANAS" D.2, L1, T.3,

SUBE Y FONDEA
LOCUTOR 2 (HIOMBRE): La vida sigui6 su curso y Edith pasd su infancia
bajo la tutela de su abuela patema, 1a cual, dirigia una casa de mala nota

en Bernay, un pueblecito de Normandia.




.......................................

LOCUTOR | (MUJER): Ahi, Jas damas de la vida galante hicieron de la pe-
quenia Edith una nifa de finos modales, hasta que su padre, por instancias
de un sacerdote la recogio.

4. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE “BRAVO POR EL PAYASO", D.2, L.1, 1.7,
SUBE Y FONDEA
LOCUTOR 2 (HOMBRE): Ya ¢en I flor de su juventud, cuando contaba
con 15 anos, Edith se independiz6 de su padre para convertirse en can-
tante callejers, y fue ahi, en las heladas y a veces peligrosas calles de Paris
donde la oportunidad toco a su puerta,

5. OF, ENTRA TEMA MUSICAL DE "BAJO EL CIELO DE PARIS”, D.2, L.1, T.18,
SUBE Y FONDEA
LOCUTOR 1 (MUJER): Una tarde de septiembre de 1935, Edith cantaba
enla esquina de Troyon y Mac-Mahon, llevaba el pelo corto con un fle-
quilio, s habia depilado y pintado las cejas como era la moda de enton-
ces, s0lo que éso acentuaba atn mds la palidez de su cara y todos sus
rasgos.

LOCUTOR 2 (HOMBRE): Louis Leplée, administrador de uno de los me-
jores centros nocturnos de Paris, se detuvo a escucharla cantar y al mis-
mo tiempo se did cuenta del enorme talento de Edith. Cuando la
contratd, no sélo cambio su vida, sino también su nombre y fue asf que
naci6 Edith Piaf, ¢l Gorion de Paris, por su hermosa y caracteristica voz,

6.0P. ENTRA TEMA MUSICAL DE "[A VIDA, ELAMOR", D.1, 1.1, T.1,
SUBE Y FONDEA
LOCUTOR 1 (MUJERY: Su presencia llenaba los escenarios y su voz fue un
inigualable instrumento que expresé la emocién humana en toda su
extension, ya que transmitia desde ka tristeza hasta el humor mds jovial,
desde las obscuridades de Iy miseria hasta la exaltacion del amor. iEra
excitante en su mids pequeio murmuflo!,




7. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE “1A VIDAENROSA" D.2, L1, T.1,
SUBE Y FONDEA
LOCUTOR 2 (HOMBRE): Pero como mencionamos anieriormente, no
todo fue ficil para Edith Piaf, la vida hubo de dejar huellas indelebles en
ella. Primero, ya siendo famosa, su madre salid del anonimato de las
calles para presentarse ante Edith como una mujer alcohdlica que acos-
tumbraba armar escdndalos afuera de su camerin, hasta que un dfa
fallecio en el aroyo tras una francachela alcohdlica una noche de 1943.

LOCUTOR 1 (MUJER): Poco antes de que la fortuna le sonriera, la muerte
de su hija Marcel 1a hiri6 profundamente.

8. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE “ES EL AMOR"D.1, L2, T'5,
SUBE Y FONDEA
LOCUTOR 2 (HOMBRE): Pero Edith nunca se dejé caer, su trabajo la apa-
sionaba a tal grado que consideraba al publico como su amante, su en-
trega era total.

LOCUTOR 1 (MUJER): A pesar de todo, €l amor no le fue negado, por su
camino llegaron muchos hombres, aunque no por ello se podiia decir
que la Piaf era inestable, al contrario, cuando se enamoraba era la mds
puray sencilla de las mujeres.

LOCUTOR 2 (HOMBRE): Finalmente, en 1949, el destino le did el tiro de
gracia al morir Marcel Cerdan, del que muchos de sus amigos decian, fue
el gran amor de su vida.

En esa ocasion, a Piaf desafid el dolor y cantd como nuncaen su vida,
entonando uno de sus mayores éxitos; el Himno al Amor.



9. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE “EL HIMNO AL AMOR" D.2, 1.2, T5,
SUBEY FONDEA
LOCUTOR 1 (MUJER): Asi transcurrid la vida de Edith Piaf, plagada por la
tragedia y por fugaces momentos de felicidad, hasta que ¢l 12 de octubre
de 1963 morfa en un hospitat de los Estados Unidos.

LOCUTOR 2 (HOMBRE): Tras su deceso, las reacciones no se hicieron
esperar, personalidades de todos los dmbitos de la sociedad lamentaron
el hecho: Marlene Dietrich le llord; el pocta y etemo admirador de la Piaf,
Jean Cocteau dijo -"Nunca antes hubo una Edith Piaf y jamds habrd
otra"-

LOCUTOR 1 (MUJER): El puchlo parisiense se volcd a ks calles para
formar una valta al cortejo finebre y en la ex-Union Soviética, los artistas
guardaron un minuto de silencio... aunque Edith nuncaactud en ese pais.

10. OP.ENTRA TEMA MUSICAL DE “NO ME ARREPIENTOQ DE NADA"
D.2,L.1, T.15, SUBE Y FONDEA
LOCUTOR 2 (HOMBRE): Muri6 su cuerpo, pero no asi su voz, que tra-
ducia con rar maestria la miseria y Ia adversidad de 1a que hablaba en
sus canciones.

LOCUTOR I (MUJER): iDesde América hasta Europa sigue viviendo el
Pequeiio Gorridn de Paris: Edith Piaf?,

11. OP. ENTRA TEMA MUSICAL DE "POBRE GENTE DE PARIS"D. 1, L1, T6,
SUBE Y FONDEA HASTA DESAPARECER

FADE OUT
: DAL T . AL MICROFONO:
EN LOS CONTROLES TECNICOS: CYNTHIA JUAREZ CHAVEZ
JAVIER VAZQUEZ RAMIREZ Y

DAVID TRUJILLO SALGADO



ConcLusIONES

----------------------------



Sopla el viento por entre las hojas de este otofio primaveral y en lonta-
nanza se dejan escuchar los wltimos compases de esa melodia de Glen Miller,
que en principio nos guio por ese fascinante mundo de los recuerdos y a
través de ellos conocimos un poco mds de esa ciudad que se acabd, de aquel
pals que termind y hurgamos en esa memoria de la José Emilio Pacheco dice:
*.. no haquedado nada...” y tiene razon, solo nos queda como ditimo recursa
fa imaginacion a través del recuerdo.

Si bien se cumplieron los objetivos planteados respecto a conocer los
origenes de Radio 6.20, la principal dificultad fue vincular ki historia misma
de Ia estacion con la historia de la misica.

Primeramente, la informacidn sobre 6.20 en I bibliografia bisica de
comunicaciones es nula, por ello, se recurrié a concertar entrevistas con dos
de los principales involucrados en el desarrollo de i “NK” como el Sr. Manuel
Guillen, locutor y el Ing. Radl Vega, quien encabeza la emision mds antigua
de 6.20: “Gracias por el Recuerdo”,

Aunque a pesar de haber contado con informacidn de primers mano, a
mi conducto llegaron recopilaciones de hechos, datos y fechas que fue nece-
sario comprobar y vincular. De igual forma sucedid con la bibliogmfia clegida
para la historia de la musica, ka cual es amplia y habia que seleccionar sélo
aquello que estuviera relacionado con el tema,

Para los capitlos 11 y IV, la informacidn fue de mis ficil acceso, aungue
por tratarse de aspectos mis estadisticos, no fue posible seguir fa misma linea
(amanera de relato) que en los capitulos 1 v HI.

El capftulo Vy final fue una verdadera experiencia su realizacién, desde
a biisqueda de Informacién en las més diversas fuentes (desde revistas, discos,
periddicos viejos y articulos especializados) hasta la redaccion final de untexto
radlofGnico, as{ como su grabacion.



XENK Radio 6.20 demostro ser la portadora de recuerdos y tradiciones,
pero como toda tradicion, corre el peligro de perderse entre la modernidad
v ¢l afin comercial,

Esto s, a partir de su integracion a la cadena RASA, efectivamente la cali-
dad de su produccién en vivo ha aumentado considerablemente, pero no se
ha incrementado ¢l stock musical que conforma la programacion diaria; hay
programas de los lamados “institucionales” como “Personalidades” que por
tratarse de reportajes de semblanza, requleren de una mayor investigacion y
iayor actualidad.

Lamentablemente, Radio 6.20 estd cambiando y los que de alguna manera
nos acercamos, ya sca como radio-escuchas o como profesionales a una
estacion de este tipo, esperamos que los nuevos concesionarios se den cuenta
del enorme potencial que tienen en sus manos; que no es necesario tomar
al ple de la letra ese viejo adagio de “renovarse o morir", al contrario, se
podrian retomar aquellos vicjos esquemas con los que XENK Radio 6.20
tuvodxito en sus Inicios ¢ incluso echar mano de las nuevas generaciones
con ideas frescas y creativas.

De lo contrario, Radio 6.20 ird perdiendo su estilo caracteristico y al cabo
de unos aios no ser:i mds que un recuerdo de lo que fue y pudo llegar a ser.

Asf, pretendo concluir este trabajo y si blen no he descubierto el hilo
negro, si he cumplido con el objetivo de informar y comunicar sobre uno de
los protagonistas de la radio en nuestro pais o por lo menos, es mi deseo
que sirva comio fuente de consulta para aquellos que como yo, buscaron y
1o encontraron.
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---------------------------------------------
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ENTREVISTA AL SR. MANUEL GUILLEN,
LOCUTOR DE XENK RADIO 6.20

1. {Cudles fueron los iniclos de Manuel Guillen en la radio mexicana?

Fueron inicialmente ¢n Radio ABC Internacional, fue mi primer acerca-
miento 4 la radio, yo venia del medio impreso, de la revista “Gente” y la razdn
de ser de esta referencia es que en esta revista trabajé con Francisco Huerta,
él era mi jefe de informacidn, aunque se dedicd después a la radio de manera
extraordinaria. En ese momento surge mi presencia en la radio a nivel
micréfono, pero yo tenfa una referencia anterior: trabajé en WFM como
redactor de textos, es decir, mi primer contacto con la radio fue con WFM
como redactor por mi formacion académica,

Yo venia de una formacion publicitaria, después de los estudios de Cien-
cias de la Comunicacién me dediqué a la publicidad en una agencia y mi
formacién me obligaba a medio encasillarme, pero ya para entonces me
inquietaba la radio y mi primera oportunidad en radio fue como redactor de
textos tanto publicitarios como de algunos programas de WFM.

Aquisi quiero hacer una acotacion de verdadero carifio, porque creo que
esa fue una forma de visualizar todo lo que la radlo podria darme como
satisfaccion, la gente de WFM de ese tiempo, Mario Vargas, que es uno de
los pilares de la radio en México, de la radio comercial, un hombre con una
gran sensibllidad y talento, el formé de hecho los “signos de oro”, la XEDF y
la XEQ, el hacia produccién, coordinaba a los locutores, etc, yn hombre al
cualle dieron WEM como un premio, cuando WFM ocupd un lugar importante
dentro de la radio moderna, ésto fue lo que me di6 el elemento para tenerle
mids carifio a la radio.

En ese momento con Mario Vargas me df cuenta de que no quenia estar
atrds, es decir, en redaccion, sino de alguna manera participar en un micréfono
dentro de un programa. Pero l6gicamente la oportunidad no se d4, vienen
gjustes que son muy comunes en las empresas de Azcdrraga: como recortes
de personal y ésto fue en 1975. Se dd el cambio y vuelvo al medio Impreso,
pero yo ya llevo la semilla reafirmada de que tenfa que volver a la radio,



Me voy como reportero, Jo cual me deja una enorme riqueza, a parte del
desarrollo personal, tiempo después regreso a a radio como reportero de
Radio ABCy tengo la oportunidad de trabajar en algo que fue muy interesante:
la programacidn nocturna de la radio, el cual fue un segmento muy Impor-
tante, después ya varias estaciones lo hicieron, pero Radio ABC lo hace con
Jorge Manuel Herndndez con el que me toca trabajar de 12 de la noche 2 6
de la mafiana,

Esta fue una etapa estupenda con segmentos de programacion de 15
minutos de duracion y en el recuerdo me queda un programa de tangos que
tuvo gran aceptacion dentro de ka colonia de argentinos en México, programas
dedicados a la puesfa, 1 la labar social que es hien Importante y en esos
horarios o era mucho mds por las emergencias. En ese instante cobras
conciencia de o que la funcion de la radio debe ser: entretiene, divierte, pero
también lo es ayudar y eso lo palpamos y percibimos en los sismos de 1985y
as es como me inicio en la actividad radial.

2. {En qué momento se integra a Radio 6,20?

Bueno, con el bagaje anterior, entro a 6,20 en 1982, entro a una empresa
que tiene un prestigio, un lugar como emisora eminentemente musical y éso
es inolvidable, pero a la vez, de alguna manera e independientemente de la
musica, habia que hacer programas que le aportaran algo al publico. Entonces
surge I Inquietud cuando llego a 6.20 con don Femando Balderas, él era de
los locutores decanos de 6.20 junto con Armando Rascon Salmdn,

Fernando Balderas era un profesional pleno, un locutor muy identificado
con 6.20y con una gran inquietud de labor social, se conectan nuestras ideas
y hacemos un binomio de trabajo y eso nos lleva a hacer un programa de
corte ecoldgico, de hecho de los primeros programas de este tipo que se



hacen (en 1982), como tal, es un programa que se dedica a crear conciencla
ecoldgica y a crear conciencia del cultivo de las hortalizas, pensando en que
habfa auditorio que nos escuchaba en lo que llamamos “nuestra provincia
cercam”

Hay zonas en el D.F. que son ugricolas y que a muchos citadinos se les
olvida que existen: Tlahuac, Xochimilco, Milpa Alta, Mixquic, etc, pero en
funcion de motivarlos, de darles un lugar, es que habia el apoyo de la
Secretaria de Agricultura por medio del Depanamento de Especies Menores
yconseguimos semillas que se obsequiaban al auditorio que se integraba al
programa para que hicieran sus propias hortalizas y logicamente 2 los
agricultores llevarlos a casas ecoldgicas, inclusive tuvimos algunos eventos
fuera como Ixtiahuiztl, Puebla, Querétaro y Tlaxcala,

En fin, hacemos cosas de este tipo que nos llevan 2 entender que la radio
puede cumplir funciones de este tipo.

Mi segunda etapa en 6.20 fue cuando cubrimos ¢l Mundial de Football
de 1982 y para sorpresa de muchos, ya que 6.20 es una estacion eminente-
mente musical, tenemos respuesta del piblico, platicaba con Fernando
Balderas sobre que hay que darle al publico football, pero también cultura,
no con pretension, entonces realizamos ka produccion, hicimos toda una labor
y llegamos a la conclusién de que podiamos dar informacidn deportiva,
entrevistas con jugadores, estadlisticas, goles anotados, equipos favoritos, pero
también qué sucedia paralelamente al Mundial y ya que se iba a realizar en
Espafia, aprovechar toda su riqueza cultural, Castilta [a vieja, Castilla la nueva,
los campos por donde transité el Cid, etc.

Entonces hacemos un programa que se llamo “El otro lado del balon”,
todo ésto te lo comento con cierto entusiasmo porque nos llevamos la sor-
presa de que estibamos en una terna del Circulo de Periodistas de
Espectdculos para dar el premlo al mejor programa que se hubiera hecho
sobre el Mundial de 1982.



...........

En la tema estdbamos con los de Televisa Radio, la XEQ y otras dos esta-
ciones mds y cual fuera nuestra sorpresa de que nos llevamos el premioy
pudimos comprobar de manera fehaciente y plena de que sin romper con la
estructura musical de 6.20 se pudieron hacer programas que le dieron crédito
y por logica a nosotros que hacemos radio y trabajamos para elfa.

Esta etapa nos incentivo mucho. De ahi suege la inquietud de hacer
programas de corte cultural, luego, desafortunadamente, fallece mi com-
pafiero Femando Balderas, pero queda la secuela y me avoco a hacer progra-
mas de corte cultural y me deja satisfacciones muy grandes, Asf como de haber
entrevistaclo a Julio Cortazar, una gloria de la literatura universal, en exclusiva
para la radio, a pesar de que venia enfermo, por medio del embajador de
Nicaragua en México, nos concedié fa entrevista y un mensaje para ef auditorio
de 6.20. Graclas a ese programa, el maestro Cortazar nos entregé un trabajo
inédito que se flamd “Para Escuchar con Audifonos”, en é} habla de cémo se
hace una grabacion, como se slente ese suspenso previo a escuchar la primera
nota musical, nos va metiendo en un tema bellisimo que fue dedicado a la
radio; son satisfacciones que en términos generales ha sido mi pasaje por la
radio y aquf sigoen 6.20.

3. {Se ha sentido identificado de alguna forma con 6.20?

Si, muy grata tu pregunta, porque me hace reublcar cosas, me sientolden-
tificado y casi es una especie de cliché, pero un bello cliché, de todos los
que de alguna manerz nos acercamos a 6.20, es decir, los que trabajamos
para 6.20, el publico o el auditorio tenemos un punto en comun: éPor qué
nos identificamos con 6.207.

En mi caso, mi papéd escuchaba 6.20 por las Grandes Bandas, por su misica
y uno en casa la escuchaba por el football americano que transmitia, tenia un
lugar, entonces de alguna manera habfa una referencia previa.



Cuando yo llego a 6.20 ya hay un carifio previo, ¢s decir, apreciaba a la
udiodifisora como auditorio, claro, para mi era un anhelo llegar a ser locutor
de 6.20 porque hay una referencia: mi hermano, su esposa, laprofesora Marta
Luisa Zamota Garmendia era sobrina de | St. Garmendia, quien fuera cronista
de footbal americano en la época dorada de la “NK", entonces hay carifios
que se han ido ligando.

Pero estando dentro de [a emisora, cambia también [a perspectiva, ya te
encuentras ante una situaclon que efectivamente 1 valoras, pero al mismo
tiempo stentes la obligacion de trabajar y trabajar quiere declra veces chocar
con Intereses, conceptos, ésto no quita el aprecio a la emlsor, yo creo que
como en toda actividad “lo que hay trds bambalinas” es diferente.

A 6,20 la apreclo como una emisora que tiene un lugar en el cuadrante,
esté yo aqui o no, I valoro y lo Gnico que anhelo es que las personas que la
dirijan comprendan que 6.20 tiene un valor, una imédgen, un prestigio y hasta
ahor puedo sentir |a tranquilidad de haber aportado algo, mi conciencia estd
tranquila y me da la oportunidad de decir que a 6.20 la valoro tal vez de otra
forma a como la valoré como radio—escucha, ahora me preocupa que se
mantenga su nivel de calidad musical y su perfll,

El otro dia me preguntaban alli en el Departamento de Noticias: T como
ves a la emisora?, yo creo que los nuevos concesionarios no han captado lo
que ¢s 6,20, hay algunos elementos que se han Integrando, pero que no estdn
adecuadamente en el marco dela emisora, como que no lo hanasimilado.

Si se han sentido los cambios, pero si yo opino ya verdn que es por interés
y ahf es donde estd el problema, entonces lo que anhelo es que lo asimilen,
le cuiden su perfil y su imdgen.



4. ¢Desde que 6.20 se ha integrado a RASA ha habido algin cambio
o diferencia entre 6,20 como estacién independiente y 6.20 ya

Integrada 8 RASA?,

Mi respuesta es un tanto irdnica, sdlo cambia de apellido, cuando surge
este camblo, cambia {a emisora, es que cuando un concesionario ve una
posibilidad comercial, pues se sujeta 1 ello, entonces las variantes vana darse
de acuerdo a las necesidades comerciales que el concesionario en tumo crea
conveniente.

Desde que yo entre ha sido una emisora musical, pero hay que enrique-
cerla con otras facetas, segmentos, programas, etc. Hay una gran necesidad
de comercializacidn, lo Gnico que espero es que los concesionarios dentro
de esa necesidad, tengan el tino de conjuntar la calidad con la imdgen de ka
estacion.

5. En programas donde la participaciéa del auditorio no es obligade,
déste les ofrece sugereacias? y ol es asl iqué tanto se toman en cuental,

Efectivamente eso nos da para mucho, de aiguna manera los que hemos
tenido la oportunidad de hacer algiin programa en 6.20 y to en lo personal
de hacer entrevistas muy directas, en vivo, que también la emisora no da
mucho margen de hacer trabajo periodistico de entrevistas, pero cuando se
ha dado, el piiblico se sorprende gratamente y en esas bases puedo contestar
cuando hemos hecho algin programa, conducir, producir o cuando me ha
tocado hacer entrevistas, he sentido o he capturado que el piblico, primero
que nada, es panicipativo, un publico que se inquietay que conoce y que de
alguna manera si algo no te agrada, lo manifiesta, nos o hace sentir,



Cuando algo no le agrada o cuando tiene elementos para corregirnos o
criticarnos de igual forma nos lo hace sentir. Hablo a titulo personalcuando
he sido responsable de algln programa, ésto me ha enriquecido y hago caso
totalmente a lo que el piblico me dice si tiene la razdn, si no [a tiene, le
demuestro que no a tiene, mis que nada para que quedemos tranquilos los
dos, tanto para la gente que tuvo la gentileza y el acierto de comunicarse y
también para que quede satisfecha de que su respuesta o inquietud fue
atendida y tomada en cuenta.

Me parece de un sentido comin, de obligacion natural que enriquece a
ambas partes: por un lado al radio~escucha que serfa un acto natural de
concienciay a uno como responsable de un programa y en ese momento si
te equivocaste, hay que reconocerlo, pero si estabas en los cierto, también
hacerlo sentir.

Entonces, st un auditorio que en lo personal he captado en ef rabajo de
campo, como responsable de algunos programas, ya sea a cargo de la
conduiccién o de la produccidn, pues si sabfa de que estaba hablando.

Asi cuando recibf respuesta de critica o de clogio me parecié importante,
lo tomé en cuenta; cuando no ha sido produccion mia, pero me ha tocado
entrevistar a algun personaje, particularmente de la musica, también hemos
recibido la repuesta por que en ese momento le hemos dado margen al
publico de que le haga preguntas a nuestro invitado, es entonces cuando
nos dimos cuenta del nivel interesantisimo de captacién de auditorio.

Tanto Ja empresa como en mi caso personal, si hacemos caso, en términos
generales de las criticas o sugerencias del pablico.



..................................................

Asi, entre las notas de la musica de Joe Villard o de Ravl Di Blasio y de
tantas otras que llegaron para quedarse, seguimos charlando de musica, de
poesia, de entrevistas que Manuel Guillen ha realizado y de todos aquellos
tépicos que involucran a la radio como medio de comunicacidn, de diversion
y de ensefianza,

La experiencia personal de haber entrevistado a alguien como el Sr.
Manuel Guillen, de una extraordinaria calidad como profesional que vive para
a radio y que entiende a verdadera esencia, importancia y funcién de la radio.
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