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ualquier formade creacién.

implica dos maneras de

llevar a cabo el trabajo; por

una parte la labor estrictamente libre,

que puede resultar en clerta forma

azarosa, clrcunstancial o visceral; y por

otra, un conocimiento que puede ser
empirico 0 adquirido metddicamente.

En el caso del diseiio gréfico en el

momento de la creacion, los aspectos

accidentales y ocasionales son despla-

zados por el desarrolio metodolégico

que se ha seguido y que esta disciplina

exige para armar mensajes visuales que

" resulten eficaces.

El mensaje, en cualquier medio de
comunicacién visual es la parte mas
impontante, la primordial; y los elemen-
tos gréficos que se utilizan para confor-
matrio como el color, laforma, la compo-
sicién etc. estan supeditados a las
necesidades de su construccion global;

si sucede tolalmente lo contrario, que el
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INTRODUCCION

mensaje sucumba a la necedad de la
seleccion arbitraria de los elementos
graficos es casi seguro que la
comunicacién resulte ineficaz.

Para construir mensajes en el disefio
gréfico se cuenta con unextensoabanico
de posibilidades, uno de los elementos
principales han sido las imagenes
fotogréficas. Desde que se pudieron
utilizar las fotografias en los medios
impresos visual afinales del siglo pasado,
se convirtieron en una forma de
comunicar insustituible, se iniclaron en
periddicos, después en toda clase de
impresos, publicidad, carteles, revistas,
libros y actualmente en cualquier
cantidad de medios, no solo impresos,
sino visuales y audiovisuales.

Tan prolifico y abundante ha sido su
empleo, que el aplicarla, se ha
convertido en una convencién, es
utilizada sin recato alguno en lamayoria

delas acasiones; para esto, se han escrito

Al
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muchas investigaciones sobre la teoria
de la imagen fotogréfica, pero existen
situaciones que podrian ser tan
elementales o que se dan porhechoque
han pasado inadvertidas y no han sido
documentadas.

Esta investigacion no pretende
convertise en un manual de aplicacion
de la fotografia en portadas de revistas,
el verdadero interés es realizar un breve
acercamiento al conocimiento de la
aplicacion delafotografia en portadas de
revistas, analizando algunos ejemplos de
ellas y conociendo los comentarios y
versiones de expertos en este campo.

Este estudio en su primer capitulo
mostrara un breve repaso de el uso que
se le ha dado a la fotografia, desde que
aparecio por primera vez en el estudio
del francés Joseph Nicephore Niepce
pasando por el retrato, el fotoperiodismo
hasta por la aplicacion de fotografia en

otros campos ajenos a la comunicacion.
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También en este mismo apartado se
revisara de manera breve el origen
histérico de la relacién fotograffa-disefio
grafico, donde empiezan a unirse,
vincularse e interactuar, presentando a
algunos de sus principales exponentes
ensusiniciosyen su desarrollo. Esto para
tener un panorama histérico de la
aplicaciénde lafotografia ensoportes del
disefio grafico.

Asfmismo se observaran y analizaran
algunos los primeros periddicos en
Méxicoy el mundo, queafinales del siglo
XIX contaban con formatos lipo revista
que utilizaban imédgenes fotograficas en
sus interiores y los primeros que las
utilizaron en sus portadas. De la misma
manera se repasaran algunas revistas
que utilizaban ya en sus portadas
fotograffas impresas por medios
fotomecanicos.

El capftulo dos estara conformado por

teoria sobre la imagen, la composicion,
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el color y los elementos que nutren a las
formas gréficas y las fotografias; esto
servird como base y sustento a los
andlisis de los capfitulos posteriores, que
de las revistas seleccionadas se harén.
Se revisardn algunas portadas en el
apartado final de este capitulo;
especificamente desde el punto de vista
de los componentes graficos que
conviven con la fotografia, como la
tipografia, el color, la composicion etc.

En el capitulo tres se entrara de lleno
en lo que es el andlisis del diserio, las
formas, colores y tipografia especificos y
la forma de manejar la fotografia en
interactuacion con esos elementos por
las revistas estudiadas,

De igual forma se observara que clase
de fotografias utilizan y de que manera
son aplicadas; buscando una justi-
ficacion con bases tedricas y técnicas de
la selecci6n de cierto tipo de iméagenes,

de la manipulacién de cierto tipo de
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fotografias, por que se utiliza el alto
contraste, porque usar el blanco y negro o
una seleccién de color etc,

El capitulo cuatro nos acercard mas a
fondo y mas cerca para conocer los puntos
de vista y las versiones de varlos
diseinadores, fotdgrafos y editores, de como
selecclonan, manipulan, utilizan y aplican
cotidlanamente las imagénes fotogréficas
para la portada de las respectivas revistas

que producen o en donde han colaborado.
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ORIOENES DB LA FOTOORAFIA

ctuolmente lo fotografio gazo de una
popularidad en todos los dmbitos donde
s aplicada y dificilmente sus
descubridores en el siglo XIX habrian imoginado
tal auge. El uso de la fotografia en esencia, nose
remonta ol siglo XIX sino como lo asienta Michael
Langfard: «el conocimiento del principio de la
cémara oscura se encuentran en escritas desde
ontes del nocimiento de Cristo; continua
Longford: el pintor Leonardo Da Vindi yo lo
utilizaba, o mas aun, desde el siglo XVl en
adelonte, se utilizaban yo objetivos de una sola
lente para aumentar la iluminacién y mejorar la
nifidez,!

En el siglo XVIll la proliferocién y uso comGn
de las cdmaras oscuras para el dibujo, y el
perfeccionamiento en la construccién de las
fentes, conllevd al siguiente paso: la fijacién
permanente de las imégenes sobre un soporte
fisica,

El primer hombre en la tierra que uso la
fotografio para reproducir la realidad {(con las
limitantes su procesa) fue el francés Joseph
Nicéphore Niepce; este casual descubrimienta se
debi6 a que Niepce, dedicado en ese enfonces a
la litografia recientemente invenlada, y ol notener
habilidad para el dibujo, quiso fijar en el material
litogréfico mediante la cdmara oscura una
imagen de la realidod. Muy adenirado en sus
investigaciones fijo por primero vez en 1826 la
imagen de la vista superior del potio de su casa,’

Niepce en un principio quiso utilizar fofogrofias
en los procesos litogréficos de impresién de esa
época, buscando emplearla como parte de sus
impresos, pero al no lograrlo y sin proponérselo,
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ORIGINIS DE LA FOTOGRAFIA

e dio el uso mas basico que podia conocérsele a la fotografia: el de simple
registro histérico de un obijeto,

Si Niepce fue el primer hombre que fijo una imagen real, otro francés,
el multifacética Lauis Jacques Daguerre con la experiencia de las
proyecciones piblicas de sus «Dioramasn, {que eran grandes panoramas
pintados en pantallas tras!tcidas), y al conocer los descubrimientos de su
colega Niepce, se infereso en ellos; pero pronto se dio cuenia que los
experimentos con el proteso que el seguia, tenia varias limitanies. Después
de una fugdz asociacidn entre los dos, Daguerre continud con sus
investigaciones, hasta que en el afio de 1837 el proceso de Daguerre
tfomd forma, a tal grado que pudo comercializarlo con el nombre de
daguerrotipo. Esto provocé el «baomn de los Daguerrofipistas, de forma

102¢
Josoph - Nicbphore
Nidpco




que: w..pocos dias
después podia verseen
todas las plazas de
Paris cajas oscuras con
tres patas planiadas
frente a iglesias y
palacias...n® Con este
histérico
aconlecimienio la
fotografia empezaba a
fener un uso con una
finalidad especifica:
Un hombre con-
tempordneo a Da-
guerre, fue el escritor,
cientifico aficionado y
vigjero ingles William
Henry Fox Talbal; al
igual que Niepce y

ORIGENES DE LA FOTOORAFIA

Daguerre solia utilizar la cdmara oscura para sus actividades, y asi como
a ellos, le inquietaba la impresién permanente de imagenes fotogrdficas.
Paralelamente @ las investigaciones de los franceses, Talbot experimentaba
sobre laimpresién y la produccién de copias fologréficas sobre superficies

Daguerrotlpo
Bodegon 1837
Louls « Jotques

Mandé Daguerre

Daguerretipo
1048

anonimo

3 LANGEORD, 07, CiT...
PAG. 174



ORIGENES DI LA FOTOGRAFIA

mas funcionales como
el papel boséndose en
un negativo.

Sus invesligociones lo
llevaron en 1844 a
publicar el primer libro
tlustrado con folografias
en el mundo, «El lapiz
de la Naturalezan; en 6!
que inclufa 24 taiba-
tipos originales y una
relacién de sus tra-
bajos.* La edicién de
este libro dejo la puerta
abieda para que a la
fatografia se le usara
coma medio flusirativo,
{...debe recordarse que
la primera reproduccidn
fotomecénica de folo-
grafios en tinta de imprenia tuvo lugar 16 afos después del libro de
Talbot ) ®

La fotografia tomo un auge muy importante, fanta fue su populeridad y

la euforia de su practica que aquellos hombres que se acercaron ol nuevo
descubrimiento amasoron inmensos e incalculables fortunas. «A mitod del
siglo XIX la mayorfa de los fotdgrafos ingleses continentales y americanos
segulon usando el daguerrotipo para reolizar retratos... Un comerciante
de carbén gand 40 000 libras con su cadena de estudios de daguerrotipo
en el primer afio de actividad.»®

Como se ha visto la practica del retrato fue el primer uso que se fe dio
masivamente a la fotograffa, a tal grado que solamente en Parfs en el afio
de 1849 se produjeron 100 000 daguerrotipos.

El daguerrotipo y el talbotipo vieron flegar sus ultimas intervenciones
cuando en el afo de 1851 ofro ingles Frederick Scott Archer escultor
fondinense «con un interés por lo fologrofia creciente y fecundo de

Dibujo Fotogenico
E|emplar Botonlco
1843

Willlam Henry Fox
Tolbot

* LANGFORD, 0P, LIT.., PAG.
126
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invenlivan’, usuario como muchos de negativos de lalbotipo e inconforme
con la calidad de estos; encontrd con sus investigaciones un proceso mos
efeclivo y rapida llamado «Colodién.»®

«Por primera vez, los fotégrafos padian practicar libremente un sistema
de fotografia {gracias a que Archer no lo patentd)... un sistema lo bastante
rapido para refrata, de calidad excelente y can la pasibilidad de copios
moltiples en papel albuminizado.»®

Este proceso calapulté en definitiva y masivamenie a la fologratia en el
campo del retrato por un periodo de 30 afios «La gente de todos las clases
sociales pedio retratos»'®, Fue tal el éxito del Colodion que en 1851
solamente existian 51 retratistas y para el afio de 1861 el reirato era
ejercido por 2879 fatégrafos.

A parfir de este método surgieron los Ambrotipos y los Ferrotipos que
eranajustes ol mismoy tenian la vidud de ser mas boratos y mas resistentes,
Esto propicié que la Fotografio se adentrara en ofros campos ajenos al
retralo, al punto que se empezaron a publicar las primeras revistas de
fotograffa en 1860,

En 1855 muchos hambres motivados con los descubrimientos de los
oltimos afios buscaban nuevas formas en donde aplicar la fotografia y es
enionces que el fatdgrafo inglés Roger Fenton logra un primer foloreporiaje
de una guerra. Asl como esta hazafia se dieron muchas y de lodo tipo por
muchos afos. .

Pero los avances y mejoras en el lerreno de la fotografia no cesaban y
debido a las limitaciones del Colodién que era un proceso himedo y por
fanto engorroso se fue perfeccionando y en 187 1 se descubrié ala gelatina
como sustituto del Colodién. En el 1873 se empezaron a vender placas ya
preparadas con la capa de emulsién, y en 1878 las peliculos mejoraron
en cuanto a la rapidez con que reaccionaban a la luz; las largas exposiciones
eran fema del pasado.

La comercializacién de peliculas mas sensibles a la luz provocé que los
tiempos de exposicidn fueran mas cortos, entonces se busco un dispositivo
que regulara el tiempo de exposicion en la cémara; asi nocié el obiurador
en lafotografia. La creciente demanda y el negocio de la fotografia permitié
la propagacién de equipos fologréficos mas modernos y funcionales, las
cémaras en lo mano empezaron a proliferar; esta ventaja dio lugar a que
la fotografia fuera usada en atros Gmbitas inexplorados.

' LANGFORD, /BIDEM
PAG Y

Y LANGFORD, OP. CIT..,
PAG. 178

Y LANGFORO, /BIDEM,
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En 1878 el distinguido y reconocido fotégrafo inglés radicado en Estados
Unidos Eadweard Muybridge fue pionero en defener el movimiento con
una cdmara fotogréfica,

La inquietud por saber si un caballo a galope en cierto momento mantenia
las cuatro patas despegadas del suelo, fue el punto de partida de Muybridge
para realizar una secuencia con varias imagenes de los movimientos del
equino; debido a que ulilizé en un principio obluradores no muy efectivos
tuvieron que pasar varios intenlos para lograr su objetivo. En un infento
posterior donde conté con 12 cdmaras a lo largo de 12 metros, equipadas
con obluradores elecromagnéticos, logré la histérica secuencia que abrié
las puertas a la fotografia en movimiento.

A partirde este momento la fotografio empezé a ser usada por fotégrafos
aficionados.

La carrera que emprendiera la fotografia ya no tendria fin, empezé a
ulilizarse en diversos campos; la evolucidn de la imprenta propicié la
puesta en boga de los periddicos ilusirados tomando una significativa
importancia. Los acontecimientos impartantes se conoclan mediante la
palabra escrita, dibujos y grabados. Se requeria imégenes fologrdficas
para redondear la informacién de las nolicias y esto quedo resuelto cuando
en 1880 se invents la plancha de medio tono. Los periédicos ilustrados
can folografias periodisticas se hicieron comunes,

Periddicos y revistas ilusiradas eran ya cotidianos. Surgieron periédicos
en Europa y Estados Unidos que utilizaban a la fotografia intensaments;
en 1904 el Daily Mirror de Inglaterra ilustraba enteramente sus paginas
con folografias; otros periédicos como el illustrated Daily News de Nueva
York en 1919 siguié su ejemplo editando sus numeros profusamente
ilustrados. Esto, propicié el boom del foto periodisma. Ya muy lejos en el
tiempo, donde el ingles Roger Fenton acampafiado por cuatro asistentes
y un carruaje tirado por caballos, que le servia para transportar la gran
cantidad de equipo y como laboratorio ambulante; se lanzo a la aventura
logrando el primer folo reportaje de una guerra: la guerra de Crimea en
1855. Fue registrada fatogrdficamente, pese a los problemas causados
por los procedimientos del medio aun muy rudimentarios.'!

En Alemania después de la primera guerra mundial se da un florecimiento
de las artes y las letras y con los nuevos avances que se dieron a finales

" TKEUND, Gisele
1A FQLOGRAFIA COMO

QUCINERTD SOLIAL
EDITORIAL GUSTAVD GIti
BARCELONA, ESPANA 1986
PAG. 98



del sigla XIX en materia fatagréfica,
(peliculas en rallo, mas sensibles,
cémaras mas pequenias elc.) surge
el maderno fato periadismo. El
aleman Erich Saloman fue el primero
en hacer folograflas sin que los
relratadas se dieran cuenig; gracias
al uso de las camaras Ermanax,
primeras camaras compactos. Lagra
realizor folograffas en lugares dande
estaba prohibido intraducir cémaras,
como fribunales, casinas elc. Relrata

personalidades impartantes en mamentas inesperadas; y gracios al
renombre que alcanza, muchas olros fotégrafas siguen su ejempla.

Antes de iniciarse la segunda guerra mundial El Tercer Richt inicia una
persecucidn de los clrculas de intelectuales y artistas que se aponen a sus
ideales, miles de persanas salen exiliadas, entre ellas fatégrafas y redactares
que hablan formado parte de revistas y agencias de fotagrafia que quedan
baja contral del gobierno nazi. Inglaterra, Francia, Estadas Unidas y alros
paises san el refugio de esas folégrafas que hablian creads el maderna
fato periadisma en Alemania y que ahara salian obligadas por la represion,

ORIGENES DE LA FOTOORAFIA [
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ORIGENES DE LA FOTOGRAFIA ’
propagando sus ideas y ejerciendo una
influencia decisiva en los medios impresos
iustrados de los paises que los recibieron. '?
Una cdmara inventada e introducida al
mercado masivo en 1925 por el alemén Oscar
Barnak especialista en mecanismos de
precision, fue la que abrié aun mas, las [EOEEIET
puertas al fotoperiodismo moderno; la What You Can See
invencién de la legendaria y aclualmente YonCan l'huln,u'l'uph
famosa «lLeican, permitié que el trabajo del
foto periodista fuera mas eficiente, ya que desde su origen fue fabricada Anunclo comerial delas
de un tamafio muy reducido en comparacién con las existentes, asi samaras krmanox
mismo utilizaba una pelicula para 36 imdgenes continuas, sin necesidad e
de recargarla, y contaba con la posibilidad de intercambiar los
objetivos."
En ofros émbitos ajenos al periodismo la fotografia también tomé
fuerza; el arle moderno experimentaba con este novedoso e inexplorado
medio. El pintor y fotégrafo narteamericano Man Ray radicado mucho
tiempo en Parls, fue de los primeros en hacer fotografia sin cémara,
realizo experimentos directamente sobre el papel, creando imégenes
abstractas y semiabstractas. También fue el creador del efecto fotografico
conocido como solarizacién, asi como de las imagenes llamadas
rayografias,
Vislta de estadistas olemanes o
roma 1931
£rich Salomon
" FREUND, OP. CIF..,
PPG2y 111
" FREUND, 0P. 1.
PAG 108




El diserador hingaro Lészlé
Moholy-Nagy fue descrito por Gisele
Freund como «...gran tedrico de la
fotografia, el primero en comprender
las nuevas vias que abria en la
creacion...»'* Moholy-Nagy experi-
mentaba paralelamente a Man Ray
con las rayografias, pero llamadas
por él fologramas, estas imdgenes
eran logradas colocando objelos
tridimensionales sobre papel
fotogrdfico sensible bajo el rayo de
luz de la ampliadora.

Ast como el arte se nutrié del
nuevo descubrimiento, otros campos
hicieron lo propio; la ciencia
empezaba a auxiliarse de la
fotografia y es asf que en 1931 el
cientifico Harold Edgerton del
Instituto Tecnolégico de Massa-
chusetts diseiié una lémpara que
producia destellos intermitentes de
luz, {actlualmente esta lampara la
conocemoas como flash). Edgerton
cantinué con sus investigaciones
explorando cientificamente los
movimienlos de alla velacidad, los
experimentos de la calda de una gola
de leche, la trayecioria de una bala
perforando diversos maleriales
fueron de gran ulilided para la
ciencia moderna en estudios sobre
el movimienta, la resistencia de los
materioles etcétera.

ORIGENES DE LA FOTOORAFIA

Primera comore

Comare Leka en Lejea inventada

por Orkar Sarnak

la actualidad
1995 1911 - 900

Authorized Leica
Dealer

»

Fiwe 2wt | eied MG 35iwn SLR Cunerd

Gelatina Bromuro
scbre un negativo
de 33 mm
Retrato de Ernst
Leltz tomado con
lo primera
tamaro Lelca

1917

Oskar Barnack
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Las industrias en la
actualidad utilizan a la
fotografia por ejemplo
en la construccién de
circuitos electrénicos,
"para ello se fotografia
un dibujo a gran
tomano del circuito, y el
resullado se reduce e
imprime en una lami-
nilla de metal en la que
queda grahadc".'

"La cdmara puede
ocoplarse a multilud de
instrumentas épticos.
Los astrénomos pueden
estudiar  galaxias
situadas a millones de
afos luz de nosolros...
Llos gedgrafos vy

meleordlogos también
se benefician de las
fotografias tomadas desde satélites
que orbitan en torno a la Tierra para
perfeccionar los mapas de que
disponen y hacer predicciones del
tiempo mas exactos. Lo fotografio
aérea pone de manifiesto aspectos
del paisaje o de la vegetacién
imposibles de ver desde tierra."¢

La industria editoriol la emplea
para producir libras, revistas,
periddicos, folletos elcétera, en la
etapa de produccién de negativos
realizéndolos con pelicula de alto

Solarization
Desnvde
199

Mon Roy

Gelatino bremure

Fotegrama

Lanlé Moholy « Nagy

ULANGFORD, Mithae! (4
FOICGAAFIA PASO A PASO
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1934
—
Harold E. Edgerton
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contraste partiendo de
originales en blanco y
negro.

En la medicina es
un instrumento indis-
pensable: “las cama-
ras de invesligacién
medica estén acopla-
das a diversos tipos de
microscopios capaces
de descubrir las
bacterias o virus del
organismo."!’

De igual importan-
cia son los actualmente
comunes radiografias,
fotografias del interior
del cuerpo humano
que utilizan a los rayos
X como fuenie de
iluminacién.

En la actualidad la
fotografia estd en
cualquier Grea de la
vida humana, como ya
se ha visto en los
parrafos anteriores, se
encuentraenel arte, la
industria, la investi-
goacion cientifica, la
medicina, la publi-
cidad, la comunica-
cion, el regisiro de la
historia, la politica, las
guerras, y osi una lista

‘" LANGFORO, /BIDEM. PAG. 12
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interminable donde se puede
aplicar.

En el drea de la comunicacion,
la fotografia es indispensable
principalmente en la comunica-
cidn gréfica a través de medios
impresas, en ella recae gran parte
de la eficacia de los mensajes; se
usa en portadas de revistas,
cubiertas de libros, posters,
carteles, folletos, empaques,

stiquetas, calcomanias, perié-
dicos, valantes, anuncios, especta-

culares, invitaciones, catdlogos,
logotipos, displays, cubiertas de
discos, tarjetas postales, camiselas elc. Camara Kodak de calon
La folografia no solo es utilizada en los campos especializados del | fnrotiodecaivioide
conocimiento humano, también abarca la vida cotidiana; en 1888 George ekd
Eastman lanzaba a! mercado la primera cémara Kodak que permitia a las
personas no especializadas, intraducirse en este nuevo mundo; y darle
uso, con la Gnica pretensidn de recordar acontecimientos importantes
mediante imdgenes. Momentos que antes se diluian con el tiempo, chora
podian ser fijados para siempre. La famosa frase "Usted aprieta el botén,
nosotros hacemos lo demds" que acuio Eastman dio origen a los
foloaficionados en todo el mundo, y que a la fecha millones de personas
continGan reavivando esa frase.'®

George Eattman inventor de

ja camuara Kodak de cafon
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ORiGANIS DI LA FOTOORAMA

as pinturas rupestres son tal vez viejos

ancestros de la relacién Fotografia-Disedo,

ahi, ya se buscaban los objetivos bésicos
de la fotografia, que era detener el instante, y
representar los aconfecimientos cotidianos del
hombre antiguo; el disero se encontraba através
de absiracciones gréficas, la utilizacién del color
y el manejo de las formas. Esté plasmada la
intencién de la interrelacion en estos iconos de lo
que actualmente conocemos como disefio gréfico
y fotografia,

El diseio grdfico aparece primitivamente en
estas cavernas mediante la sintesis de las formas
elementales de los objetos, animales y acciones
del hombre de esa epoca; a través del uso de
color imprimian mayor realismo a los sucesos
representados en esas paredes.

La fotografia fratada de manera conceptual,
surge en esas cavernas, debido a la necesidad
de representar el enforno natural tal y como lo
sentian, como lo perciblian y como lo veian.

Realmente la fotografia como concepto
siempre ha existido, las bases de estructuracién,
de composicién, de temdticas, de bisqueda etc,
estuvieron ahi,

La pinfura, en diversas épocas, corrientes o
estilos, afanosamente insistia en la precisién de
la luz, del color, de la forma; siempre buscaba
acercarse a la magia de la realidad. «Los lienzos
de Jan Vermer poseen una cualidad luminosa que
solo es dable encontrar en muy pocas pinfuras
anferiores o posteriores a su época; un estudio
de sus telas evidencioc una relacién
sarprendentemente intima entre esa cualidad y
la luz encontrada en fransparencias o copias
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ORIGENES DI LA FOTOORAFIA

fotograficas modernas Los puntos Juminosos que crean un efecto frémulo
en sus pinturas, reproducen acertadamente un fenémeno que sélo se
encuentra en exposiciones fologrdficas ligeramente desenfocadas.»'®

Cuando la fotografia nace, podria decirse que estructuralmente ya era
adulta, gran parte de las bases compositivas se hablan sentado, y la
folografia solo tenia que evolucionar técnicamente asi como con un lenguaje
propio,

La relacién existente entre fotografia y diseiio gréfico da inicio en la
misma palabra fotogra-

8l lopiz de le naturalezo
194
Wililam Hensy Fex Yalbot

fia, que desciende de
dos raices griegas,
pothos, que significa luz
y grapho, que significa
dibujo; estos dos tér-
minos ya unidos fueron
utilizados por primera
vez en una carta, el 14
de marzo de 1839 por
un cientifico y astré-
nomo ingles llamado Sir
John Hershel amigo de
Fox Talbot para deno-
minar de alguna forma
el descubrimiento de
este Ultimo.?®

El momento en que se da la interactuacion de la fotografia con el
disefio gréfico como disciplinas auténomas, es, al igual que el surgimiento
de la fotografia, paulatino; el disefio gréfico tiene que esperar a que
madure totalmente el proceso fotogrdfico, asl como los sistemas de
reproduccién mecénicos para la impresian en serie,

Un acercamiento entre las dos disciplinas se da cuando William Henry
Fox Talbot en 1844 y 1845 publica sus libros, ilustrados con fotografias,
*El 16piz de la Naturaleza" y "Cuadros de Escocia hechos por el sol*; en los
que inclula talbolipos originales y escritos de sus trabajos.?' En estos libros
la interaccién de la folografia y el diseno gréfico exislia ya; de una forma

" HURLBURY, Allen. O/SERD
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L' HLUSTRATION
e
Paris, Frandia

KILUITRATION

u ofra los elementos del Diseito Gréfico como lo tipograffo, el color, el
formoto del libro o la composicién convivian con las imégenes fotogréficas
de Tolbot,

En las décados de 1880 y 1890 los periédicos y semonarios noticiosos
fueron los primeros en convinor los elementos del disefio gréfico con la
fotografio, (este acercamiento solo se limitaba o complementar lo
informacién escrita con las imdgenes) en ellos se publicaron los primeros
imdgenes multiplicadas por los procesos folomecénicos, que consistian
en ulilizar uno pelicule tramada, que dividia o imagen en uno serie de
pequeiios puntos de diferentes tamafos que creaban lo lusién de los medios
tonos. #

Las formas mas elementales del Disefo Grdfico como el punto yla lineo
se encontraban (y se encuentran) en estas framos folomeconicos,
convirfiendo o una fotograffo en uno imagen Foto-Grofico en el sentido

16
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estricto de los términos. Ya no era una Fotografia purg, sino una mezcla
con formas grdficas.

Esta mezcla enire Fotografia y formas o elementos gréficos fue
gradualmente concatendndose; no solo era ilustrar los fextos con imdgenes,
sino que al descubrir los arlistas visuales el potencial de la fotograffa como
elemento grdfico en si mismo, la utilizaron como fal,

A principios de siglo la unién entre foto y grafismo fuvo un auge muy

importante, gracias a que diversas vanguardias pictéricas preocupadas
por el punto, la linea, el plano, la forma y la textura, comenzaron a
influir y a relacionarse muy estrechamente con la fotografia, ya que era
un medio de expresidén muy accesible.

Los grafistas y fotégrafos fueron los que, al manipular y experimentar
con la imagen fologrdfica, dieron origen al llamado foto-grafisme,
influenciados por la Bavhaus, el funcionalismo, el dadaismo, el
constructivismo, el surrealismo manierista y olras corrientes artisticas, asf
como también obligados por los conflictos bélicos que se dieron en Europa
y América a principios del siglo XX, como la revolucién rusa, la primera
guerra mundial, el periodo de enfreguerras y otros movimientos armados,
Los grupas de pader pudieron controlar a los medios de comunicacién y
utllizarlos a su favor, se valieron del disefio gréfico y la folografia como
una arma mas para fomentar e introducir las ideologfas revolucionarias
que profesaban, propiciando que estas disciplinas de comunicacién gréfica
evolucionaran a pasos agigantados,

El fotomontaje a fotocollage, la compaginacidn imagen-texio, el
fotograma elc. fueron algunas de las variantes de esta relacién que se
vieron favorecidas, y que empezaron a manifestarse y proliferar en medios
impresos como carteles, propaganda politica, libros, portadas de revistas
elc,

Muchos de estos folégrofos, pintores y arlistas visuales iniciaron los
experimentos e investigaciones que los acercé a resullados mas concrelos
para vincular las imégenes fologréfica a los elementos del grafismo.

Uno de los primeros en buscar esta conexién fue en 1912 el francés
Francis Bruguiere que experimentaba muy acertadamente las exposiciones
fotograficas multiples, “abrié nueves caminos al potencial de la luz
registrada en la pelicula camo un medio a la expresién poética,"*

17
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La corriente dadaista surge en 1914 en Zurich, Suiza, su filosofia
principal era el antiarte™ y se basaba en la espontaneidad creativa como
uno de sus principales postulados, trajo consigo nuevas formas de
experimentacién con la fotografia; asi como la afirmacién de muchos
expertos, que decian que la profesién del disefio grafico nace en esta
elapa arfistica. Ya que el alemén Kurt Schwitters un revolucionario en los
aspecios tipogréficos, fundd su propia agencia de publicidad" (en la que
ofrecia asesoria publicilaria y unos completisimos servicios de disefo),
desempend cierto tiempo la presidencia del recién creado Circulo de los
Nuevos Disefiadores Publicitarios".?

Uno de los principales exponentes en el campo del foto-grafismo, fue
el pintor y fotégrafo norteamericana, Man Ray. En 1915 Man Ray al no
eslar convencido con las reproducciones fotogréficas de sus pinturas,
que distinlos foldgrafos profesianales le hacian, tomo la decisién
de realizarlas el mismo; empezd a incursionar en este medio y tras
meses de experimentacién, estudio y practica de la folografia,
adquirié gran dominio de la técnica hasta convertirse en fotégrafo
profesional.?’

Viaj6 a Europa y radicé algin tiempo en Paris, donde desarrollé
la mayor parte de su obra fologrdfica, después de relacionarse e
inferiorizarse profundamente con las carrienle dadaista y surrealista
e introducirlas a la fotografia.

En la década de los 20’s empieza ha crear imdgenes fotogrdficas

Avtorretraio
1928
Man Roy

sin cdmara, valiéndose solo de la ampliadora como herramienta

Avterretrate
(11}
Man Rey
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Rayografia

creativa. Esta forma de
crear imagenes tuvo
como antecedente, el
haber pintado alguna
vez sin pinceles, sin fela
o sin paletq, cuando se
dedicaba a la pintura.?®
“La ampliadora hizo
posible la manipulacién
de imagenes y llegd a
ser el principal instru-
mento en el desarrollo
de efectos foto-graficos.

Un amplio espectro de modificaciones grdficas quedd a
disposicion del disenador folo-grdfico gracias a la
posibilidad de dividir la exposicidn entre diferenfes negativos
y de combinar imdgenes, de agregar tramas y superficies
con fexturas, de forzar contrasles o suavizar los contornos
de una imagen, y de infroducir destellos de luz para crear
efectos de solarizacian".”

Man Ray como fotdgrafo fue el descubridor de las
técnicas de solarizacion y fotogramas; de los primeros en
experimentar y usar otros métodos como la distorsidn y
las exposiciones mdltiples, en la busqueda de imdgenes de tipo onirico y
crear nuevas interprefaciones del tiempo y del espacio. La solarizacién
consiste en agregar fuertes contornos negros a los bordes de los formas
principales, provocados al dar una segunda exposicidn a la lyz de la
imagen lotente en el cuarto oscuro™® y las fologramas se basan en depasitar
uno o varios objetos tridimensionales sobre la superficie de un papel
fotografico sensible y proyectar un rayo de luz sobre él durante un
determinado tiempo,”

Rayografia
1922

Man Ray
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Ef movimiento Dadé que se extendid a Berlin en 1918 creo nuevas
ideas a Iravés de disenadores, pintores y foldgrafos que innovaron,
ulilizoron y produjeron nuevas concepciones dentro del diseno gréfico; se
dio la revolucién tipogréfica, surgié el fotomontaje, el collage y la
especializacion lemdlica de revisios. Lo experimentacidn con la fotografta

fue de las aportaciones
mas prolificas e
imporiantes.

Raoul Hausmann que
pertenecia al grupo
Dadd alemén junto con
John Heartfield, Hannah
Hach y Georges Grosz
fueron de fos que descu-
brieron y empezaron a
utilizar el fotomontaje en
el disefio grdfico, y lo
definfon como: “Llamo-
mos folomontoje o este
procedimiento, en cuan-
to expresa nuestra aver-
sidn a querer represen-
tar el rol del artista.
Nosotros nos consi-
deromos ingenieros,
consfructores y monta-
dores de nuesfro trobajo
{a lo manera de un
chrero)"

E! fotomontaje como
téenica fologréfica fue

ulilizado abundantemente en la propagondo politica, por fol motivo el

disefio grdfico dio origen a una nueva cofegorfo: el disefo politico,
Encarnodo en el fotomontaje, relomaria elementos de ofros Greas como

el cortelismo, la caricatura y la publicidad comercial.

20

;;;;g_v;bndos
pegados, pluma y
tinte

1920

Raaut Hausmann
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El fotomontaje tuvo gran potencial idecldgico gracias a la conjuncidn
de esas dreas, que proveyeron la textura fotogréfica que proporciona ese
rono realista y creible propio del medio; la limpieza e impacto formal del
cantelismo y las estructuras agresivas e incisivas de la caricatura,

Hanna Héch fue de las mujeres que dentro del grupo dadalsta tuvo
una paricipacian imporante, realizando

Fotomontcje

€l mitlonarie, o Alta
finanzo

1923

Wanna Hach

folomonlaies politicos y sociales dandole
singular importancia en su obra a los
condiciones de vida de las mujeres,
desde las closes burguesas hosta los
mas desposeldas; reflejé ¢l momento
noliticamente critico, mediante lo forma
que realizaba sus montajes de la figuro
humana; colocaba los brozos y piernas
extremodomente forzadas al grado de
hacerlos parecer maniquies.®

Dentro de esta corriente uno de los
aulores mas destacados e imporiantes
que fusionoba a lo perfeccion la
fotografia con el diseio gréfico, fue John
Heartfield, quien realiza trobajos revalu-
cionarios fanto en el contenido del men-
saje, como la construccion formal,
Gratios a e, las portadas de los libros
fueron, (después de los perigdicos) en
donde los imdgenes lotogréficas
manipuladas adquirieran moyor importancio.
" Heartfield utilizo el folomontaje como una potente arma de propaganda
politica contra el partido nazi; a través de caneles, cubiertas de libro, y
principalmente portadas de revistas. La revista AIZ {Arbeiter-lllustrierte-
Zeitung) que empezd a publicarse en 1930 fue el medio impresa que vio
realizados la moyor porte de los Irabajos de Hearffield; en donde publico
238 fotomantajes. "...significo la etapa mas fecunda {en cantidad y colidad)
de su carrera” .3

Heartfield no ero fotégrafo, en ocasiones, para realizar sus montajes,
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Revista AIZ

1 de Noviembre de
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Fatomontale
Adoll ol super hombre
iSetragooroy escupe lo
thatarrel

1934

John Heartleld
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fotomontoje
Portada de revisio
Revista AIZ

*Kl significado de
Ginebro* La poz no
pusde sobrevivir
27 de Noviembre
de 1934

Jitm N«mﬂ.ld_"

‘ ey
 J !,"“ ' ?.l S A
ni siquiera acudia a un fotégrafo para realizar su trabajo, recurrio
directamente a fotograffas yo impresas de periédicos o revistas, mostrando
sus habilidades en el dominio de lo creatividad gréfica. €l mismo decia
"El artista praletario debe afrontar can caraje el hecho de que la fotografia
avanza, Si redno documentacién fotogréfica y la confronto hdbilmente y
con inteligencia, su efecto agitador y propagandistico sobre las masas
serd inmenso. Esto es para nosotros lo més impartante, el fundamento
de nuestro traboja. Por eso nuestro deber es el de actuar mejor sobre las
masas, mds y con mayor intensidad. Si vencemos en este intento habremos
dado vida a un verdadero arte."3
Asi como Heartfield fue un precursor en lo combinacién de elementos
fotograficos y grdficos, el hungaro Laszld Moholy-Nagy fue uno de los
primeros arlistas grdficos en estudiar los conceplos del papel de lo
fotografia en experiencias précticas. Maholy-Nagy en sus inicios en el
dadaismo, constructivismo y en los mavimientos a los que pertenecié
posteriormente, siempre busco sustentar tedricamenle los proceso en los

Fotomontaje
Contraportada
Roviva N2
1934

™ SATUE, Entic. I8I0EN,
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que se veia involu-
crado.,

Realizé investiga-
ciones paralelas al
norteamericano Man
Ray, y descanaciendo
sus rayogramas, Mo-
holy-Nagy hizo los
mismos experimentos
que el denominaba fo-
togramas, término que
a la postre se impuso
al de Man Ray.

A diferencia de Mon
Ray que decia que sus
rayogramas eran:
"...una escritura auto-
mética; para Moholy-
Nagy la composicién
de sus fotogramas
responden a una re-
flexién muy madu-
rada. Cada efecto
obedece a un cdlculo
y no se deja nada al
azary

En 1922 conoce o
Walter Gropius director
de la escuela Bauhaus.
Esta nueva institucion
era la fusién de dos
corrientes alemanas
conlemporéneas: la
Escuela de Artes y
Oficios de Weimar y

OR{OENES DE LA FOTOGRAFIA

Retrato de Lénsle

Moholy « Nugy
1928

Fotomonta|e y tinto
Colos

1927

Laszlo Moholy - Nagy

una escuela de bellas artes, Esta unién se
orientaba a una filosoffa de unificacién de
disciplinas, segin Gropius la concatenacién de
la tecnologfa con las artes, buscoba, no solo la
belleza que aporiaba esto ultima, sino que se
complemeniaran, que se lograra un mensaje
mas completo, mas eficiente. asi lo menciona
Phillip Meggs en su libro la Historia del Diseno
Gréfico: "En el manifiesta de la Bauhaus,
publicado por los periédicos alemanes, se
establecié la filosofia de la nueva escuela: La
construccién completa es el objetivo final de
todos las arles visuales, Antes, la funcidn més
noble de las bellas artes era embellecer los

" FREUND, Gisele
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edificios; constituian camponentes
indispensables de la gran
arquitectura, Hoy las artes exislen
aisladas ... Los arquilectos, pintores
y escultores deben estudiar de nueva
el cardcter compositivo del edificio
como una entidad... El arlista es un
arlesano enaltecido. En los escasas
mamenlos de inspiracién, la gracio
divina mativard que su trabaja
flarezca como arte trascendienda su
Pero el
perfeccianamienta de su oficio es

voluntad consciente.

esencial para cualquier artista. En
esto reside la fuente principal de la
imaginacién creativa. y Meggs
contina: "Grapius buscé una nueva
unidad entre el arte y la tecnologla
recanociendo las raices comunes
tanto de las bellas artes como de
las artes aplicadas, ya que él se
adhirié a la generacién de aristas
con el fin de resolver los problemas
de disedo visual creados por el
industrialismo,"®

Mcholy-Nagy fue un disefiador-
fotografo que estaba obsesionade
con la tipografia y la fotografia, por
tal motivo, sus ideales de comunic-
acién visual congeniaba con los que
planteaba Walter Gropius y la
Bauhaus. Enric Salue da su opinién:
"Laszlé Mohaly-Nagy es un arfista
tedrico y experimental verdadera-
menle vanguardisia, cuya presencia

ORIOENES DX LA FOTOORAFIA

altera profundamenie la estruciura

docente de la Bauhaus..."®
Moholy-Nagy llamé "nueva
literatyra visual” a la integracién de
la palabra con la imagen, y aplico
sus teorlas @ uno de sus medios de
comunicacién impresos favoritas: el
cartel, en el cual se infrodujo y vio
realizadas sus teorias sobre la
fotografia; en las que decia, que por
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medio de esto, hacio uno presenta-
cibn objetiva de los hechos al grado
de liberar al recepior a que depen-
diera de la inferpretacién de ofra
persona, y lograr lo que el lamaba
una "comunicacién insfanléneq”
debida a las prapiedades intrinsecas
de lo imagen fologréfica,

£l maneja que él daba a la
tipografia en sus creaciones gréficas,
coma carleles, partadas o lefreros,
eran de una liberlad absoluta, el
famafo ulilizado, las formas
manejadas, las fuentes y familias
tipogréficas, los contrastes entre ellas
elc, Acerca de esto forma de utilizar
las letras Moholy-Nagy afirmaba: la
tipografia es un instrumento de
comunicacién. Debe ser la camy-
nicacién en su forma mas infensa..,
La legibilidad y la comunicacién
nunco dsben ser deterioradas por
uno estética a priori... En el disefo
gratico, abagabo por el empleo
legltimo sin inhibiciones de todas las
direcciones lineales (no sélo en
farmacién horizontal). Nosatros
utilizamos tados los tipos de leira
en todos sus lomaitos, formas
geomé-fricas, colores elc..."

De la manera en que concepiua-
lizaba la aplicacién de la tipogralia,
tearizaba igualmente sobre las
cualidades creativos y coma
instrumento de disefio de la cdmara

ORIOGENES DE LA FOTOGRAFIA

Carvel

1930
Lészie Mohaty - Hagy
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asl como la accién que ejercia la luz sobre los objetos. Decfa que las
luces y las sombras eran las que disefiaban y daban forma al espacio de
una forma imprevista. Para realizar sus fologramas sobre papeles Moholy-
Nagy escogla cuidadosamente los objelos que mayores posibilidades le
podian dar al colocarlos baja los rayos luminosos, buscando encontrar
no solo altos confrasles tipicos, sino también gamas tonales; del negro
puro, pasando por los grises hasta los blancos intensos.

Joan Fonteuberta dice que: "La Bauhaus supuso no solo un cambio en
el disefo, sino lambién unatransformacion del rol del disedia en la sociedad,
y en Ultimo término, hasta una transformacién de la cultura y de la sociedad
misma"!

La Bauhaus ejercié una influencia decisiva hacia otros palses en el disefio
gréfico de afios posteriores, pero de la misma forma, la Bauhaus fue
influenciada por el movimiento que empezd a darse por el afiode 1918 en
la Unidn Soviética llamado constructivismo, y que empezd a mostrar a
todo el continente europeo su nueva ideologla y concepcién del Diseio y
la comunicacion social. Este movimiento fuvo como principal exponente en
el campo del disefio gréfico al ruso El Lissitzky, hombre dedicado a la
Arquitectura, la Pintura, el Disefio Gréfico y la Fotograffo. "El Lissitzky
aporta la armonizacién de su inventiva con sus ideas marxistas sobre la
vida social. Resulta para él un modo de comunicacién més directo y
popular que la pintura, con medios apropiados para suscitar el efecto de
sorpresa",?

Lissitzky a lolargo de su trayectoria creativa, aproveché las posibilidades
que le proporcionaban los experimentos que realizaba con la fotografia,
utilizé comunmente imégenes fotogréficas en el armado de paginas, la
realizacién de carteles y portadas. Fue uno de los que propagaron los
planteamientos del disefio constructivista en pafses como Alemania; a partir
de estos contactos con fotdgrafos como Man Ray y disefiadores como
Moholy-Nagy que empleaban la fotografia en el proceso creativo, fue que
empezd a crear imagenes fotogréficas sin el auxilio de una cémara y realizar
por primera vez fotografias en dondela principal virtud era la acumulacién
de imdgenes, hechas mediante la superposicién y exposiciones multiples.
Un ejemplo famoso que podria resumir la trayectoria de Lissitzky como
fotografista, es un cartel publicitario que disefio en 1924 para la compaiila
deftintas Pelikan, que esta elaborado bajo la técnica en boga del Folograma.

' FONTCUBERTA | COSTA,
or. ¢,
PAG. 12

" FONTCUBERTA | COSTA,
0P, CiT.., PAG. 14



El diseia grafico en estas afias
de revalucianes arfisticas y saciales
asi camo mavimientas armadas
entre palses, esluvo en mayar
medida al servicia de la cultura y
de la prapaganda palitica, a partir
de este mamenta, la publicidad
recanacié el patencial del
fatamantaje, las exposicianes
maltiples y las infinilas posibilidades
quepodia dar la folografia, empezé
a darle uso intensiva al
fotografismo tanta en Eurapa vy
América; Las disenadares que
parficiparan y perfenecieran a las
distintas vanguardias de principias
desiglo en Eurapa (que se revisaron
algunas de los mas impariantes en
este apartada), emigraran de sus
palses de origen, cama Alemania,
Rusia, Suiza, ltalia elc. Prapagaran
sus ideas y empezaran a difundir
teorfas del arle grdfica aplicado a
las medias publicitarias en atros

ORIGENES DE LA FOTOGRAFIA
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ORIGENES DI LA FOTOGRAFIA 30

palses a través de ellos mismos o discipulos cercanos a ellos. Muchos de
esos disefiadores destacaron en la creacién de la publicidad en Europa
para luego emigrar a los Estados Unidos en el periodo de entreguerras y
después de la segunda guerra mundial, creando lo que se llamo en
Norteamérica la ciencia de la motivacién basada principalmente en la
imagen y el slogan.*?

Herbert Matter disefiador suizo fue uno, entre muchos, de los promolores | Caneltelograma
1924

£ Ussinzky

de la relacién foto-diserio en lo publicidad; primero en su pois nalal,
realizando anuncios parala Oficina

nacional de turismo en Suiza, luego
en Francia trabajando ol lado de A,
M. Cassandre y finalmenie en los
Estados Unidos produciendo anun-
cios para la Container Corporation
of América.**

El austriaco Herbert Bayer fue un
alumno muy destacado y después
profesor comprometido en la
Bouhaus, siguid el estilo de su
maestro Mohaly-Nagy, "fue el Unico
disenador gréfico quimicamente
puro que fabricd lo escuela."® En

su quehacer profesional cantinué
aplicando lo aprendido en la
escuela, especificamente en el
campo de lc fotografiu publicitaria
y de vanguardia, asf como en la
tipografia; respecto a esto Enric

Satue dice "...trata la superficie

Doble axposkién

Autorretrato * FONTCUBERTA | COSTA,
1934 0P. CIT., PAG. 14

El Lasitzky - * KURLBURT, OP. CIT..,

PAG. 83
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impresa organizando
la tipografia en fun-
cién del elemento
compositivo domi-
nante, apoyando los
titulares, esléganes y
textos principales con
gruesos filetes tipogrd-
ficos..." Especialista
tipdgrafo que disend
varios alfabetos basa-
dos en la tipografia de
caja baja, que postu-
faba su maesiro Mo-
holy-Nagy. Para el afio
de 1928 en Berlin,
Bayer adquiere gran
importancia y popu-
taridad, primero en los
circulos propagan-
disticos nazis reali-
zando falletos y fuego
en los publicitarios. Se
colocd como director
artistico de la revista
Vogue, fundo y dirigié
una agencia de publi-
cidad en Berlin, para

luego extenderse a
varias civdades de
Eurapa y América,
entre ellas Parfs, Lon-
dres, Nueva York,
Buenos Aires y Rio de
Janeiro,

% SATUE, Enric, /8IDEM,
PAG. 160
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Fotemaenise y colioge
Paginas de fellste
1932/8 193¢
Horbert Bayer Herbert Beyer

Cuando residia ya en América transmitié sus
conocimientos en Nueva York como consejero,
en la imporiante agencia Walter Thompson. Al termino de la segunda
guerra mundial se traslado al estado de Colorado, donde paricipé en la
asesorfo arlistica en materia de comunicacién gréfica ol lado del suizo
Herbert Mater.*’

Muchos otros disefiadores gréficos reconocidos emigraron de Europa
y trabajaron en América, como el ruso A. M. Cassandre quien colaboré
para la famosa revisia Harper's Bazar y la compaiia Container Corporation
of América. El mismo Ldszlé Moholy-Nagy, tras la desaparicién de la
Bauhaus en Alemania a causa del nazismo participo como «experimentador
y te6ricon'® en la puesta en marcha de la Nueva Bauhaus en Chicaga.

Paul Rand fue de los disefiadores norteamericanos que aprovecharon
los conocimientos exporlados de Europe en la década de os 30's, ol
grado de encabezar una generacién que reformo la comunicacién visual
en Norleamérica, llegando al punio de influenciar con su esiilo el diseno
europeo, a finales de la segunda guerra mundial. Rand utilizé los efectos
foto-gréficos sin obsesionarse por ellos, ni basar su trabajo enteramente
en ellos, por el contrario, cuando recurrié al fotograma y al collage lo
hizo de forma muy efectiva.*

Fotomantele
Portade de revista
Agorte 1940
Harbert Bayer

VAR
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La pastguerra trajo consigo una explasién en el dmbito de la Fotografia

aplicada al Diseiio Grdfico y que duré hasta mediadas de la década de

las 60's; A esta elapa se le considera: *...como la era darada del diseiia
de revisios nardeamericona; se trata de un periade de veinte afias en el

que lo cancentracién de ta-
lenta en las editoriales
norleamericanas no tuvo
parangén...”*

Este creciente inferés se
expandié en tado el territario
de los Estadas Unidas, y
después en el mundo; las
revistas ulilizaban con lodas
sus posibitidades y en fada
su magnitud la fotagrafia,
primero fueran los fotaman-
tajes, las expasicianes

mdltiples, las fotagramas etc.

El disefiador emigrada de
Rusia Alexey Bradovich llega a E.U. y en 1934, se canvirtid en directar de
arle de la revista Harper’s Bazor; estando en esta, se le cansiderd como
“el diseriadar mas influyente de su épaca...”s! En el drea del diseiio de
revistas prapuso que la folagrafia fuera el punto de partida para fa
diogramacion de una poagina de revista “Se fomentoba que el fotdgrofo

disehara la pdging en la lenle, que utilizase el mavimiento para crear

fuerza y equilibria, y que se emplearan fandos sencillas que permitieran
al disefiador sangrar la fotografia acupanda la pégina enfero; entances
ls titulares y encabezamientas se sollan superponer, para crear un vinculo
sin solucién de continuidad entre €l tipo y la imagen".?

Con ejemplos como este, después de la segunda guerra mundial lo
produccién en el munda de medias impresas dande la Fotografia es
aplicado af Diseiia Gréfico crecié enrarmidades, al grado de convertirse
en un elementa y una opcién que se ufiliza cotidionamente en fos dreas
menos imaginables, Empezaran a proliferar directores de arls, disefiadores
graficos, fotégrafes, disefiadares-fotografos efe. por tal molivo la cantidad

Haoeper's Barar

Disahe paging derevile
Mane19se
Alexey Brodovitch
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de elementos grdficos producidos, donde se aplica la fotograffa, como
carfeles, porfadas de revista, envases, porfadas de discos, cubiertas de
libros elcétera, se hicieron comunes, Este extenso panorama del disefio
gréfico actual en todos los palses, obliga solo a tratar a los personajes
mas reconocidos en este émbito, que par su aporfacian de creacidn gréfica,
han modificado los promedios de camunicacion visual.

ot ‘gﬁ et -
Vovaythimg Mot
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vando las imdgenes fotograficas

ingresaron a los periddicos a fines del

siglo XIX; el documento gréfico de los
aconfecimientos importantes (a base de
grabados y dibujos) fenfan ya una solido posicién
en estos medios, viviendo en los afos siguientes
su época mas importante. Las revistas ilustradas,
que a pesar de o complicado de los procesos
desde 1842 empezaron ha hacer uso del
grabado, como The llliustrated London News,
Lillustration de parfs o Lillusiraziane de Milén
entre muchas otras % iniciaron la brecha y
acostumbraron a los lectores a esta nueva forma
de comunicacion.

El descubrimiento del procedimienta de los
medios tanos fotomecénicos por parte de varios
investigadores de diversos paises principalmente
por los norteamericanos Frederick Eugene
lves y Max Levy, el alemén Georg
Meisenbach®* y el francés Charles
Guillaume Petit**, permilié en 1880 que los
periddico New Yark Daily Graphic en
Estados Unidos para algunos autores® y
el lllustrierte Zeitung de Leipzig en Alemania
para ofros ¥ fueran los primeros en utilizar
a la fatografia en estos medios,

Inmediatamente después, en el
continente europeo y americano, las
revistas ilustradas con imdgenes fotogréficas se
hicieron comunes, Berliner llustrierte Zeitung,
Harper's y Lesli's son un ejemplo de ello, *

La primera revista ilustrada que uso con plena
conciencia las posibilidades de la fotografia, fue
la llustrated American el 22 de febrero de 1890
en los Estados Unidos, %

icacion de

la Fotografia en

"o
g w
TS
0o
tl-
0w
0.0

Apl

Y GWEN, Wilism DISERQ DF
£0/TORIAL GUSTAVD GILt
MExIco 1991
P46, 16
# NEWHALL, Bsaument
NISIORIA DE LA FOTOGRAFIA:
QESRE SUS ORIGENES NASTA
MUERTROS DIAS
EDITORIAL GUSTAVD GILI
BARCELONA 1883
PAG. 251
 KEIM, Joan ANISTOMIA DE {A
EQIORRAFIA
EOITORIAL DIKDS-TAU
BARCELONA 187}
PAG. 82
W HEDGECOE, John

ItYA
E0ITONIAL BLUME
WADRID, 1976
P46, 30
' FONTCUBERTA, Joan
PAOCENMIENTOS
VA PROPUESTA
_EDITORIAL GUSTAVO GILI
BARCELONA, 1890
PAG. 119
W OWEN, IBIDEM., PAG, 16

W NEWHALL, OP. CIT.., PAG. 256



ORIGENES DE LA FOTOORAFIA

En México las publicaciones ilustradas a base de fotografias empezaron
a proliferar en la década de 1890, gracias al procesa foto-mecdnico que
na era caro y si muy accesible para las ediores de periédicas, que fueron
las primeros en utilizarlo. Las periédicos El munda y El munda ilustrado
de la ciudad de México imprimfan ya fotograffas en sus interiores y
esparddicamente en las portadas.

En 1894 el periddica de publicacién semanal El munda circulaba con
un farmata mas pequena que el de los periddicas de su época, muy
cercana a los tamaiias manejados par las revistas actuales. Esta
caracteristica le daba una persanalidad diferente y fue de las primeras en
incluir fotografias en sus interiores.

En el primer numero, de! afo 1894 la portada era ilustrada can un
grabada, en las paginas interiares inclufa ya fatagrafias, utilizaba toda
tipo de temas, desde edificias en construccion hasta los tradicianales retrafos
de damas de la alla saciedad de esa épaca.

El 11 de Naviembre de 1894 en su numera das, El munda publicaba
par primera vez una fatografia, era la imagen panarémica del interiar
del Teatro de lo Paz en San Luis Polosi; se aprecia en esta falagrafia las
limitacianes técnicas que en un principia se daban en el nueva pracesa
fotamecdnico.,

En las ejemplares siguientes £/ munda intercalaba ya partadas can
fatografias, en algunos nimeros las fatagrafias campartian espacias can
grabadas, acuarelas o ilustracianes a lépiz. Otras caracteristicas sabre-
salientes en los ejemplares siguientes fue la colidad de impresion de las
fatografias que mejoré notablemente; de igual farma en el numera del
30 de diciembre de 1894 se da un diseiia diferente en la portada, par vez
primera ubican das fatografias de farmata cuadrada ocupanda tres cuartas
de la pagina, inmediatamente debajo del nambre o logalipa de la revista
se ubica una vista panarémica del valcén papocatepetl, secundada par el
retrala de un grupa de alpinistas.

Alolarga de la existencia de esla revista se nata la importancia que le
dieron las editores a las imégenes fatagréficas, tanta en las partadas, (ya
que aparecen mas folografias que grabadas a dibujas} cama en las
interiares.
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Ofra publicacién que ya se le puede llamar revista debido a su for-
malo y contenido es la lustracion Mexicana, se publicaba semanalmente,
con un slogan que decfa: *Revista semanaria, Periédico cientifico y literario",

El numero uno de llustracion Mexicana sale a la luz el 12 de octubre de
1891, iniciaba con un disefio sobrio a ires columnas y una sola llusiracién
al centro, un grabada muy bien realizado y que se extendia al 50% del
total de la superficie del formato. En el interior de este numero, el retrato,
como genero folografico muy arraigado en la época, ocupaba dos paginas;
en la tres un hombre y una muijer en primer plano se insertaban en dos y
media columnas y en la pagina cuatro los rastros serenos de tres mujeres
en formalo cuadrado llenaban el 50% de la hoja.

En los ndmeros subsecuentes llustracion Mexicano mostré su interés
por el nuevo procesa fotomecénico al grado de ilustrar todas y cada una
de sus paginas inferiores con imdgenes fologréficas; en estos primeros
numeros el grabado ocupaba las portadas, que por cierto eran de un
disefio muy limpio y equilibrado.

En el numero 6 del 16 de noviembre de 1891 aparece la revista por vez
primera con una imagen fotogréfica en la portada, sin texto alguna
alrededor; de forma rectangular y sin ningén marco; la imagen presenta
en una atmdsfera campirana un carruaje descubierto firado por caballos,
en el, se encuentran primordialmente un grupo de ires nifias mirando
directa-mente a la posicién del fotégrafo. Con esta imagen Hustracion
Mexicona era de las pioneras de su época tanto en ufilizar folografias en
los inferiores para ilusirar sus reportajes, asi como en las portadas para
identificar su genero o ejemplificar su contenido; esta portada fue el inicio
de una larga cadena, que llegé a intercalar entre nimero y numero
grabados y fotografias; o a incluir en una misma portada un grabado y
una folografia como sucedié en los nimeros 35 y 41 del 6 de junio y 18
de julio de 1892 respectivamente.

Ofras revistas contemporaneas a El Mundo, El Mundo llustrado,
llustracion Mexicana no mosiraban el mismo interés o no fenfan los recursos
financieros para publicar fotografias. Tal es el caso de la revista Cronica
Mexicana dedicada a crénicas politicas, historias cotidianas y humoristicas.

Estas revistas fueron las pioneras en ulilizar y colocar fotografias en
sus porfadas, las primeras que tuvieron lo disyuntiva de seleccionar

£ 24
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imdgenes producidas por grabadores o ulilizar imdgenes creadas por el
nuevo proceso folografico, las que abrieron el camino para que las actuales
revistas utilizaran la folografia.

Enirado el siglo XX muchas revistas aparecieron en México la fotografia
se convirtié en un elemento importante para ilusirar todo tipo de temas en
las portadas, revistas politicas, de modas, cullurales etc.

En la década de los 10's las revistas que manejaban imdgenes foto-
groficas se haclan comunes, destacaba entre ofras 1a revista titulada Ecos
que se publico por primera vez el 23 de Mayo de 1914 y aparecié con la
fotografia de una mujer sosteniendo una bandera mexicana; estaba
impresa a dos tintas y rebasada, fotografia y tipografia en negro y como
fondo un color rosa.

€l editorial de este primer nimero refleja el sentir de la época, en lo
referente a la popularidad que habia adquirido la fotografia para esos
afas. Destacaba la importancia de los periédicos ilustrados, al grado de
mencionarlos como parie indispensable en los medios de comunicacién
impresos de esos afios,

La revisia al haber aceptado latalmente este medio, lo explotaba al
mdximo; su interior estaba poblado por completo de folografias de todo
fipo y estilo, por estas paginas pasan imégenes de desfiles, paisajes,
edificios, panteones hasta los tradicionales reiratos.

Esta revisia trabajaba y experimentaba ya el fotografismo, utilizaba
imdgenes en alto coniraste, recortaba las folografias en elipse,
romboidales, cuadradas elc. le afladia marcos simples, blancos, negros y
muy ornamentados.

Notenia una linea de fotografia definida pora la portada, incluia retratas
de personajes imporiontes, como se da el caso enfos nomeros 13y 15 en
los que aparecian el Gral. Alvaro Obregon y Venustiano Carranza
respectivamente. La vida cotidiana era porte importanie; refratos de actrices
teatrales al-teraban con tranvias repletos de gente.

Las revistas y periédicos-revistas mencionados, son un elemplo del
inicio y desarrollo de la fotografia en las portadas; ejemplos como estos
dan una idea a grandes rasgos de lo que fue el inicio de la inclusién de
las imagenes fotogréficas en las portadas de las revistas.
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| descubrimiento de gente como Niepcs,

Daguerre, Talbat en el siglo XiX creo

un complemento definitivo para el diseiio
grafico y la comunicacion en general.

Pero si la folagrafia y la comunicacién van de
la mano, el diseno estudiandolo por su lado
gréfico, tiene otro tipo de relacidn con la
folografia y podrian estar fundides en uno solo,
de no ser por la Unica diferencia que existe entre
las dos, y se da, mas que por la parte conceptual
por el proceso técnico que necesita la folografia
pera llevarse a cabo. Haciendo a un lado esta
incompatibilidad en cuanto a los principios del
lenguaje de una y otra disciplinas, la relacién o
el vinculo entre ellas se da formalmente debido
a que tienen {os mismos principios de
compasicién, de la utilizacién de los elementos
bésicos, de la interpretacién, del uso del color,
del manejo de los contrastes eic.

Asl, las bases fundamentales para que ia
imagen sea eficaz y eficiente ya sea gréfica o
fotogréfica se apayan en el manejo, conocimiento
y habilidad en la distribucién de los elementos
bésicos y complejos que componen un mensaje
visual.

Dentro de los elementos basicos sefalados se
encuentra uno de los mas impartantes y que sin
el la percepcién de la imagen serfa imposible,
me refiero al contraste que se define simplemente
como la diferenciacién de la figura contra el
fondo.Este se puede dar de diferentes formas:
mediante la contraposicidn de un color frio conira
un cdlido, o variando el tamaiio, o la forma elc.
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Asimismo, otro de los elementos de
vital importancia en la configuracién de
soportes graficos es el equilibrio,
categoria que permite a los mensajes
visuales llegar fécil a su destinatario a
través de una acertada disposicién de
los elementos utilizados en el soporte
grdfico o fotogréfico.

Por si mismas las técnicas de
comunicacidn visual' son un medio de
ordenacién de los elementos grdficos.
Bdsicamente se pueden aplicar a casi
todos los medios de comunicacian
adapiéndalas a sus propios lenguajes.

VY QONDIS, A. Oonis

LA RNTAKIE BF LA MMAGEN
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| diseo gréfico actual asi como
la fotografia, desde sus origenes
estan severamente endeudados
con las artes visuales tradicionales,
como la pintura, la esculiura y un poco
menos la arquileclura; eslas areas
proveen de un cardcter primordial, en
esencia, a estas dos disciplinas, En
principio el proceso de enriquecimiento
visua! del que fueron objeto, fue
doténdolas del cardcter e identidad
visual bésica, hasta separarlas y
definirlas con una personalidad y
lenguaje propios,
€l carécter del disefio gréfico y la
fotografia se da automaticamente
debido a que cuenta con la experiencia
ancestral de las artes visuales
tradicionales, medianie la forma de
comunicacién de estas disciplinas,
Estas formas de comunicar estan
sustentada en «La significancia de las
partes constituyentesn? como el color,
textura, dimensiones elc. las cuales
incluyen en todo medio de
comunicacién visual, Estas partes
denominadas elementos bdsicos, son
las que edifican la fuente compositiva
de cualquier tipo de mensaje gréfico.
Los elementos bdsicos son los
soportes esenciales de cualquier tipo de
imagen gréfica, segin lo sefiala
Dondis:
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ELEMENTOS BASICOS

PUNTO:
Senializador y marcador del espacio.

LINBA:
Articulante fluido e infatigable de la forma.

TONO:
:

Presencia o ausencia de luz gracias al cual vemos

COLOR:
Elemento visual mas emotivo y expresivo

FORMA:
Conforno que se divide basicamente en circular, triangular, y
cuadrilétero.
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DIRECCION:
Canalizadora del movimiento que incorpora y
refleja el cardcter de los contornos bésicos

TEXTYURA, éptica o tactil:
Cardcler superficial de los
_ materiales visibles.

ESCALA O PROPORCION:
Referente ol tamoafio relafivo y su medicién.

DIMENSION Y MOVIMIENTO:
En algunos casos vinculados, y parte fundamental de las imdgenes
fotogréficas,
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Cabe decir que ei tono es una de las principales caracteristicas de la
fotograffa y que dencta el valor de la imagen.

La significacién del color dentro del disefio gréfico y la fotografia es
base esencial en el proceso efectivo de la comunicacién visual.

Estos son los elementos visuales que conforman la materia prima de
todos los medios de expresidn visual y que el disefio gréfico y la fotografia
utilizan para su expresién propia.

Unavez revisados los elementos bdsicos visuales; se dard paso a observar
las categorfas formales del diseio; estrategias de comunicacién que
manejan e incluyen a las elementos bdsicos, manipuldndolos y disponiendo
de ellos en base a la finalidad del mensaje.

Antes de entrar de lleno en lo que son las categorias formales del disefio
se harén algunos comentarios acerca de los requisitos de estas para poder
actuar libre y eficazmente.

El disefio gréfico primordialmente busca comunicar de una forma fécil y
agil, en una palabra debe ser funcional.

Para poder crear un mensaie visual se necesita de dos casas, el contenido
de este y una forma primaria, Con estos dos componentes bésicos se da
inicio a la estructuracién y formacién de mensajes visual.

El contenido, aspecto primordial de todo mensaje visual es lo que se
estd expresando, componente que da carécler directa o indireclamente a
la totalidad del conjunto en el soporte grafico.

Pero aun asf, el contenido nunca puede ir aislado, necesita principalmente
de la forma, ambos podrian adaptarse y construir cualquier sopore de la
comunicacidn gréfica, ya sea cartel, portada, periddico eic. El cambio de
un soporte a ofro no altera demasiado su estruciura, en cambio se adapta
alas circunstancias del soporte,

El contenido conformado por el mensaje y el significado, y
complementado por la forma, y el medio de comunicacion seleccionado
servirén a la interaccién del disefiadar y receptor en el proceso de
comunicacidn.
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Enla elaboracién de mensajes folograficos se deben de tener presentes

las siguientes calegorias;
Realismo - Distorsién
Equilibrio - Inestabilidad
Contraste - Armonia
Plano - Profundo

Las categorfas formales funcionan como categorfas organizacionales o
compositivas, fanto en el Disedio gréfica y la fotografia, a en cualquier otra
disciplina de comunicacién visual; cabe mencionar que estas categorias
solo son una pieza en el conjunia de engranes de la composicidn grdfica.

La fotografia por su cardeier visual contiene a algunas de estas calegorfas
infrinsecamente en sus elemenlos gréficos, pero el uso de ofras debe ser
acertado para su mayor impacio visual.

En la mayoria de las imégenes fologréficas la inclusién de los elementos
bdsicos como la forma, el volumen, el tono efc. es comun, por ello, la
técnica de comunicacién visual que se apega a las caracter(sticas de este
medio gréfica es la llamada por Dondis como realismo.

Partiendo de esta categoria formal, se ubicara como centro de
visualizacion de las demds categorias ya que la fotograffa es el centro de
esfa investigacion.

2.1.1 Reaiismo - Distorsién

€l realismo en la fotograffa tiene como modelo a la experiencia visual
del ser humane, y aun mas, a la visién natural de las cosas, pero aun asf
aungue llamado realismo resulia ofra representacién de los objetos, debido
a la ilusién éptica, esto, por la ulilizacién de das dimensiones donde se
interpreta la perspectiva, el color, el tono, y agregemosle a esta
represeniacién la carencia de movimiento real como en el cine.

Pero el acierto de esta es el empleo de irucos; enlendemos por trucos en
la fotograffa, al uso de lineas y puntos de fuga que crean la sensacién de
perspecliva, al manejo de escalas tonales que provocan la aparicién del
volumen esto reproduce las mismas claves o sefiales que la experiencia
visual a fravés del ojo transmite al cerebro.

Cuando se maneja ya el realismo y se puede disponer de el dgilmente y
alterar su estado original, surgen imdgenes nuevas y a esto le llamamos
distorsién.
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La distorsién de cierta manera altera al realismo, visual o
conceptualmente; la distorsién busca por una parte, crear cédigos de
comunicacién mas sintetizados, encontrando en algunas ocasiones mayor
facilidad en la comprensién de los mensajes transmitidos con base a la
simplificacién de los elementos que componen la imagen fotogréfica.

Por otra parte la distorsién se aleja de la forma auténtica mediante la
manipulacién audaz y descubriendo efectos de un intenso propésito asf
como encontrando respuestas muy profundas.

Si el realismo y la distorsidn resultan bdsicos e indispensables en la
creacién y manipulacién de la imagen fotogrdfica, el equilibrio y su
contraparte la inestabilidad son acompaiantes inherentes para lograr que
las declaraciones visuales resulten agradables e intelegibles.

2.1.2 Equilibrio - Inestabilidad

El equilibrio al igual que el contraste son partes importantes y que resultan
imprescindibles en la creacion de mensaies grdficos. El contraste se revisarg
lineas mas adelantes.

Cuando se observan imégenes de la realidad surge un fendémeno natural
al que se asocia con la experiencia, y desde el nacimiento de un ser humano
se hace indispensable: el equilibrio, una necesidad humana que se lleva a
todos los dmbitos de la vida, desde que se asientan los pies en la fierra
buscando una permanencia verlical en cualquier circunstancia, hasta como
se menciona anteriormente, en la creacién de imdagenes gréficas,

El equilibrio es el estado opuesto al colapso ya que en el primero, &l
conceplo bésico es donde existe un ceniro de gravedad, en el cuol dos
fuerzas opuestas se encuentran en circunstancias iguales.

El equilibrio axial radica en que es simétrico y estdtico, y el radial debe
tener movimiento giratorio.

Equilibrio oculto, La diferencia que existe enire este y &l anterior seda en
la no utilizacién de ejes ni puntos centrales, sin embargo, un centro de
gravedad resulta importante. El equilibrio oculto por sus caracterlsticas puede
confundirse o estrecharse a la inestabilidad la contraparte del equilibrio.

Enlainestabilidad la ausencia de equilibrio es su principal caracteristica,
con esta téenica se realizan composiciones fotogréficas atrevidas e
inquietantes.

7
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2.1.J Coniraste - Armonia

Alo par con el equilibria, el cantraste encuentra vital importancio en la
configuracién de enunciaciones fotogrdficas; sin el cantraste de figura-
fondo obviamente la figura seria invisible, por consiguiente las demds
cotegorios contarfan con problemas de visualizacion. Esté muy claro que
el buen manejo de los contrastes en la realizacién de iméGgenes fatogrdficas
dorén los cualidades para la percepcion de las formas.

Camo se menciond anteriormente, los elementos bdsicas participan en
lu configuracién de imdgenes fotogrdticas, y para que resulten eficaces el
contraste hard uso de una manera hébil para canseguir efectos visuales
troscendentales Splicomente,

Entre los slementos visuales mas importantes de una fatagrofia y que su
uso es comun estén el tona, pieza necesaria para dor la sensacién de
volumen, el contorno slemento que delimitara a lo farma, el colar que le
dard el cardeter sensitiva y emotivo, y la escala que permile equiparar y

comparar mediante el tamafio a las elementas entre si.
Por cansiguiente existen cuatro contrastes bdsicos:

Contraste de fonos.

Fotagréficamente  hablanda es
una de los ospectas que se toman
en la valorocién de la imagen. La
claridad y la oscuridod establecen
la desiguoldad de un conjunto de
elementos,

El buen manejo del caniraste
enire luminosidad y oscuridad
determinara que la composicidn no
se sienta sobrecargada o vacia.

Confraste de contornos
o figvras.

Aqui la diferencia se da par
medio del manejo complicada de
contornos irregulares e imperdibles
contraponiéndose a los contornos
Regulares y sencillas.

En esle tipa de coniraste se
encuentran atras casos coma el de
curvilinea-rectilinea, abstracta-
represeniativa, distorsionada-no
distorsionada elfcélero.
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Dentro de la imagen fologréfica el coniraste de fono resulia primordial
para la percepcién de la imagen, asi como el coniraste de contornos
funciana coma impacto visual inmediato, los contornos angulosos conira
los sencillos derivan en una mas répida y efectiva manera de atraer la
alencién del observador,

Contraste por escala.

En este tipo da conlraste interviene
insisteniemente la expeniencia visual,
ya que para saber a que le
denominamos grande tiene que
existir alga pequeiio, Esle conlraste
es mucho mas directo o causa de la
experiencia casi inherente del ser
humano; en cualquier lugar,
momento o situacién, al observar
distintos objetos, la comparacién de
sus dimensiones se da de forma
natural.

En este coniraste la disparidad
grande pequefo seda en las formas
planas, mientras el contraste largo-
corlo se aprecia en las figuras

lineales, L]




Coniraste por color

El contraste por color implica
sumergirse en olros aspectos ajenos
al tema abordado en este apartado,
mas adelante se ampliara
detalladamente este punio, Los
casos mas comunes de contraste de
color sonluminoso-ascuro, brillante-
opaco, calido-frio eic.

5L BINOMIO FOTO-DISEND

2.1.4 Plano - Profundo

Son técnicas visuales, si no
indispensables, se encueniran
cominmente en las imagenes
fotograficas.

Estas dos categorias se gobiernan
principalmente por el uso o la falla
de perspectiva, su mecénica se
fundamenta en algunos casos, por
ol manejo de elementos como el
tono ayudado por los efectos de luz
o la utilizacién de lineas para sugerir
la apariencia natural de la
perspectiva,

La folografifa por sus
caracleristicas realistas apoya gran
cantidad de sus efectos visuales en
el artificio y la ilusidn que le hereda
el uso de la distancia, el punto de
visita, el punto de fuga, la linea del
horizonte, el nivel de! ojo elcétera,
creando asl la interpretacian de la
realidad,
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a polabra diseno nos remite a

muchas ideas que lo asocian con

varias disciplinas del cono-
cimiento humano.,

Debido a esto quisiéramos aclarar
que la palabra disefio actualmente la
podemos concebir en muchos campos,
como lo aclora Joan Costa y lo describe
como «lo planificacidnde una sucesién
de actos y su logistica o la estructuracién
de un organismo o de una
orgonizacién; un programo de
actividades, el esquema organizativo y
del control de la circulacién rodada o
el conjunto de métodos instrumentales
que van o desarrollar en el tiempo.»®

Esta definicién de Joan Costa da un
punto de vista de lo que es en general
disefio, nosotros nos enfocaremos al
concepto de disefio mas especifico en
el drea de la comunicacidn gréfica.

Pongamos como ejemplo una de las
éreos donde el disefio visual entra en
juego, como es el caso de la confeccién
de ropa, donde la palabra disefio tiene
cierto significado que evoca exclu-
sividad, alla costura; estas mani-
festaciones nos hacen remitirnos o lo
palabra originalidad donde la
diferencia con otros productos es el
objetivo.

£l adjetivo original no solo se
encuentra en este campo del disefio
sino en todos donde la planeacién de
alguna aclividad entra en escena o

Diseno
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dande el engendrar imdgenes, utensilias, objelos elc. es la primicio; tal es
el caso de las éreas donde se explora el confort, laimagen y la funcianalidad
camo el diseiia industrial en el cual se procura dor a luz aparalos, magquinas,
instrumentos o artefaclos con un alto grado de estudios e investigaciones
sobre su desempefio para un eficiente e inmejorable resultado.

La esencia de la originalidad y la funcionalidad es el conocimiento
humano, la necesidad de una divergencia para con los demés conlleva a
la mente del hombre a discurrir todas las acantecimiento que se suceden
en su entarno, encaminéndose a la bisqueda de una solucidn que lo guie
a una diferencia can las demds.

Cuanda se llega a este punta de la disertacién del hambre sele denomina
camo acto creativo, El acta creativo se da en todos los dmbitos de la vida.
Esto significa que el disefia se encuentra implicito en algo tansencillo como
abrochar los zapatas cotidianaments, o la creacién de naves espaciales.

Prafundizando mas en el significado de la palabra disefia encontramos
na solo el significadode acto de creacidn sino como lo asienta Joan Costa
“...el disefio no es exclusivamente la expresién final de farmas visibles, sino
la planificacién y el proceso de creacién y elabaracidn par medio del cual
el disefiadar traduce un propésita en un mensaje..."

Es entonces que, al acto de creacién lenemos que agregarle el acto de
la planificacién que implica un procesa mas sistemdtico, siguiendo una
escalada melodolégica que nos facilite en cierta medida la creacién. Pero
al llegar al punto final de la creacién el mensaje puede sufrir alteraciones
debido a lo buena o mala elaboracidn este, es decir, si no se cuenta con la
habilidad necesaria ya sea intelectual o técnica para plasmar el mensaje
en cualquier medio de camunicacién el resultado seré fallida.

Joan Costa dice: “el conjunta de elementos que se cambinan en el espacio
bidimencianal son las que van canfarmanda el trabajo gréfico que es el
saporte,"

Es pues el acto de la planificacién el que ayuda a que la creacién tenga
un obijetiva claro; pero cuestiondndonos un poco nos daremos cuenla que
para alcanzar algo necesitaremos elementos a planificar y primeramente
contaremas con un mensaje que se elabora gréficamente, armanizando
un canjunto de signos extraldas de un ¢ddigo visual. Par media de estos
signas y sus reglas combinatorias se construye el sentido yla manera original
de difundir el mensaje.

Y COSTA, I8/DEM,
PAG. W
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El postulado que vertimos lineas arriba es lo presentacién fria y medulor
de lo que necesita el diseiio para desembocar en nuevas propuestas de
cédigos grdficos.

2.2.1 Originalidad y funcionalidad

Puede resultar largo el proceso metedologico del diseio grdfico, pero
siempre debe tener presente el aspecta de la originalidad comoparte esencial
de la secuencia sistemética utilizada a lo lorgo de lo creacién de la imagen.

En si el fin que persigue el disefio es engendrar imdgenes que resulten
efectivas en el proceso de comunicacién; para llegar a tal solucién en
ocasiones es necesario que las imagenes contengan ciertos componentes
estéticos y expresivos.

Estos componentes se logran haciendo a un lado y olvidando de momento
el proceso de construccidn rigido y mecénico que se sigue en esta elapa.
La experiencio visual y la sensibilidad expresiva entran en juego.

Esta etapa es equiparable a la que todo ser dedicado a la creacién
experimenta.

Imagenes de toda tipo, de todos los dmbitos de su experiencia, ya sea
visual, tadlil, emotiva, eicélera, entran en juego, asi como lo habilidod
técnica.

La experiencia es esencial en esta etapa, yo que lo creatividad es de
donde se nuire, y la retroalimentacion es la que dar elementos de
sustentacidn o la imagen.,

Lo belleza de la forma gréfica en la creacian de una imagen es parte
importante en la finolidad de la construccién de imégenes y es donde la
originalidad hace su aparicién, buscando ser diferente a otras imdgenes a
base de explorar formas, teniendo como objetivo llamar la atencién por su
cardder inovativo.

E! disefio grdfico no solo crea imégenes agradables y bellas, sino que se
hace a partir de una necesidad humana, del requerimiento que es inherente
a los hombres: ta comunicacién,

Disefio gréfico es crear imégenes para salisfacer requerimientos de
comunicacién visual.

Estos requerimientos pueden ser maleriales o no materiales y presentan
como yo vimos un aspecio expresivo, que es imprescindible en la




L BINOMIO FOTO-DISENO

configuracién de imagenes, El olro aspecto es lo funcionalidad, iguoimente
insustituible ya que es el objetivo y uso especifico al que se destina la imagen
creada.

La funcién de lo que hablo, Robert Gilliom Scott la define como "causa
primera", esta causa primera es la finalidod para lo que fue elaborado
nuestro disefio; el disefio que se tiene planeodo empezara a conformarse
en nuesira mente para después dar paso a los primeros bocetos,

Pero el disefo lambién busca resultados dptimos de asimilacién de una
imagen, que no solo sea bella sino que exprese algo, que aclie fonto
funcional, estética y comunicacionalmente; la perfecta armonia de estos
tres conceplos desemboca en lo que hemos disertado: disedio.
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emos visto en el apartado

anterior el significado, o la

idea general de disefio y
disero grafico, y nos dimos cuenta que
el acto de creacién es la base de este, &
implica una serie de méviles que
canllevan a tal desenlace.

Tal acto, tal acontecimiento, para
Wlegar a un final adecuado necesita de
un proceso de resolucién, basado en
un conjunto de elementos gréficos que
astructuren el mensaje visual y
comunicacionalmente sea intelegible.

Cuando disponemos de &l contenido
y lasimagenes como elementos bdsicos
para transmitir mensajes grdficos,
nueslro siguiente 'problema es
ordenarlos.

Esta accién puede escucharse
sencilla, pero en ella estd lo férmula
para que el mensaje quede totalmente
articulado y resulte funcional para su
entendimiento y difusién.

Al ordenar los elementos se
encuentra el propésito y el significado
que el espectador va ha recibir.

A todo lo que hemos mencionado
se le denomina composicién; y existen
bases tedricas para ordenar los
elementos y componerlos adecvada-
mente deniro del plano gréfico.

En el aparfado de las categorias
formales hablamos del equilibrio en la
creacién de imdgenes, y mencionamos

icion
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que es una influencia psicolégica y fisica en la vida humono; se menciono
por que es una referencia primordial en todos los octos del que hocer del
hombre, Portiendo de este punio bésico y elementol, ol realizor soportes
grdficos se llevan o cabo ordenaciones visuales con gron sentido orménico.

Comolo menciona Dondis "No hay método de colculo tan rdpido, exacto
y automdtico como la sensocion intuitivo del equilibrio que es inherente a
los percepciones del hombre."

La composicidn hace uso de las categorfas o técnicos de comunicacién
visual, con ellos se maneja una gran variedad de soluciones o problemas
composilivos. Mencionaremos algunas de las calegorfas que enun momento
dado funcionan mejor que otras para los problemos de composicidn.

2.3.1 Simplicidad-complejidad

El dipolo simplicidad complejidad puede resultar un tanto abstracto, ya
que no hoy uno ordenocidn bésica que nos auxilie en lo colocacién de
nuesiros elementos,

En lo simplicidod las formas direclas, elementales y sin complicaciones
son los que facilitan el juego fluido de elementos dentro del plano,

La complejidod, sistema opuesto, implica un monejo mos elaborado a
bose de una abundante utilizacién de unidades que don lugar o un cddigo
de lecturo diferente y dificil, pero en lo misma medido resulio enriquecedor,
cuando es utilizada ogradoble y efectiva visualmente,

SIMPLICIDAD GO APLE, JeITDAY

SIMPLICIDAD COMPLEJIDAD

* DONDIS, A, Donis LA SINTAXIS
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2.3.2 Predictibilidad y espontaneidad.

Lo predictibilidad como forma compositiva sustenta la fesis de ordenacion
y plonificacién muy convencional, ordena los elementos mediante una
prevision o través de la experiencia o el razonomiento. La espontaneidad
se mansja por el mismo sendero de lo predictibilidad, pero esta en cambio
se distingue por lo follo aparente de un planteamiento preliminar; se
desarrollo y despliego de una forma impulsiva y emativa, distribuyendo
fos elementos y creando fo sensacién de una colocacién involunloria y

arbiiraria.

PREDICTIBILIDAD ESPONTANEIDAD

2.3.3 Coherencia y variacién

Aqul o coherencio expresa y sustento un acomodo de los elementos de
forma constonte y uniforme, medionte el fomafio, la forma, la textura, la
distancia elcélera, La variacién se da cuondo existen cambios en lo forma
o en la textura, o el tamaiiu alterndndoios o manteniendo la diferencia

entre unos y ofros,

—

COHERENCIA VARIACION

»
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2.3.4 Secvencialidad y aleatoriedad

En diseiio la secuencialidad se bhasa en la planeacién y distribucién de
los elementos presentdndolos con una ordenacién légica, y remitiendo o
una composicidn sustentada en una concatenacién riimica, La aleatariedad
puede resullar una descomposicién de elementos, pero esta desorganizacién
necesita de una planeacién, presentando la informacién de forma
accidentalmente organizada.

Dentro de los sistemas de composicidn y ordenamiento de formas e
imdgenes se encuentra un método cldsico y muy efectivo: la proporcién
éurea, método matemdtico y geométrico que los griegos en su poca cldsica
introdujeron laméndola SIMETRIA, y basaron todos sus célculos para la
elaboracién de sus implementos y utensilios colidianas asf como la
construccién de sus femplos.

Este sistemo ayuda a disponer los elementos gréficos de manera arménica
utilizando el llamado numero de oro 1.618 que surge de la llamada serie

Fibonacci que es el simbolo de la constante relacién arménica entre .

magnitudes diferentes.

SECUENCIALIDAD ALEATORIEDAD
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a lipografia cumple actualmente

una doble funcién dentro del

Diseiio de portadas de revista:
informativa y estetico-compositiva o
funcional y formal,

Para lograr una buena conjuncién
plastico-estética dentro de la distri-
bucién de elementos de la portada de-
bemos de conocer fo que puede
proporcionar visualmente la distri-
bucién de los letras una fomilia tipo-
gréfica especifica o esto se vuelve indis-
pensable ya que permite, fograr un
vinculo entre textos e imdgenes, asf
cama el refuerzo mutua entre ambes.
Emil Ruder dice: «... la forma debe estar
siempre unida a la finolidad de laobra,
pero también que puro funcionalismo
no es suficiente para lograr una buena
forma.n’

£l acomodo de uno palabra deniro
de un espacio provoca que visualmente
se perciba distinto; al colocar una
palabra sobre una linea horizontal,
como normalmente se hace, estaremos
percibiendo en primera instoncia la
palabra (legibilidad) y su significade
{informacién) (Figura 1). Al modificar
su colocacién dentro del plano (Figura
2, 3 y 4) estaremos induciendo a una
dificit leclura y acrecentando la
percepcién mas como forma que como
palabra. Al colocarlas al revés o
mezclar sus lefras enire si se obliene
una legibilidad practicamente imposible
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{Figura 5, 6 y 7), logrando que se convieran en formas puras, Las lenguas
extranjeras actban de manera similar en los leclores no idenlificados con
ellas Figura 8), resaltando las cualidades formales de esas palabras,
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Tomandoen cuenta la importancio y la relacién que existe de la tipografia
entre la funcién y su forma para el mensaje final se atade otro aspecto
importante que es la ilustracién y que influye de manera decisiva en la
composicién global del medio impreso.

Emil Ruder manifiesta lo siguiente: «Existen dos planteamientos distintos
hacia ¢f prablema de fa armonla entre lexto impreso e Hlusiracién. Uno de
ellos consiste en hallar la relacién formal més estrecha posible enire fexto
e imagen, y el otro en hallar un cantraste entre ellos.»®

Habla sobre la armanfa que debe existir enlre el grueso del frazo de la
forma con el de lalelra, de lo similitud de lo estructura de la imagen con la
estructura de la composicién de las letras; también la composicién
tipogrdfica puede funcionar como complemento y fomar la forma de los
espacios en blanco que la ilustracién pueda tener. Olras formas de vincular
Yo imagen con lo fipografio es crear contrasles de imdgenes vigorosas,
pesadas con tipografias de lrazos delicados o ol contrario ulilizar imégenes
muy suliles y delicadas con tipografias pesadas y sélidas. Por ultimo se
puede confrastar imdgenes difusas poco claras colocdndolas con fipagrafias
de frazos muy precisos.

* RUDER. Emil 07, €17,
PAG. 210
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omo por orle de magia al

abrir los ojos las imégenes

que se encuentran frente a
nosotros aparecen y fluyen veloz mente
hacia el cerebro; es cuando el fend-
meno provocodo por la luz se hace
presente, texturos, formas, fonos, y una
de las maravilla de la naturaleza hace
su aparicién: el color,

€l color un hecho tan cotidiano y
natural, intrinsecamente aferrado a la
vida, imposible apariarse de el ni un
Gpice, aun al plantearnos imdgenes
monocromas, el color se encuentra
inconscientemente presente,

Rudolf Arnheim en su libro Arle y
percepcion visual menciona que 'Todo
aspecto visual se debe a la luminosidad
y al color?

En este coso la luz es la base esencial
de lo vida; todo lo que percibimos
visualmente lo debemos a esta fuente
de energla, sin luz las imégenes como
las conocemos no existirlan. A partir de
la presencia de la luz los objetos mues-
tran su apariencia material, morfo-
légica y cromético.

La luz facilita la percepcién de
nuestro entornoy o su vez el color define
claramente la forma de los objetos y
logro crear contraste de formas.

Como menciondbamos lineas arriba
al percibir imdgenes monocromas no
las osimilamos como tales en el sentido

Y ARNHEIM, Rudol! ARTE Y

CLACEPLION VISUAL
EDITORIAL EUDEBA
ARGENTINA
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del vocablo; el cielo, la vegetacidn, el mar, etcétera, al abservar estas
imagenes en blanco y negro creamos la referencia cromética a través de
la experiencia, el mar y el cielo siempre serdn azules, lo asociacién o este
color serd inevitable. La disaciacién total de lo que es el color y el blonco y
negro no es total, el tano asume la responsabilidad en lo sustentacién de
la imagen creando representaciones de los colares o bose de gradaciones
de gris.

Ponfamos como ejemplo el calor del cielo y el mar; al hacer referencia
de estos colores nos encantramos con que existen muchos otras
asociaciones. Georgina Oriz les llama "Significados denotativo y connotativo
del color'® es asf como el azul nos remite a muchas otras asociaciones e
inmediatamente ofros puntos de unién mas arbitrarios se hacen presentes.
Lo inmensidad, la pureza pueden encadenarse a lo polabro cielo o
firmamento,

Con este ejemplo nos percatamos que el color esta aborrotado de
infinidad de significados, alimentado por la carga de experiencias del ser
humano.

Las experiencios y las vivencias del hombre estan vinculadas al color; lo
que vemos, lo que hacemas, o donde vomos, tiene color; al pasar esos
momentos y cuando recordamos el posado el color es una referencia
esencial.

Georgina Ortiz define al color como "un signo dentra del lenguaje
iconico*, "

Lineas arriba mencionamos que Georgina Orliz define “el significado
denotativo y connotativo del color"?, esto es que cuando habla del
significodo denotativo se refiere a "que los signos representen directamente
sin ambigtiedades los objetos en cuestion."”? y cuando habla del connotativo
se refiere a «os significados connotativos que son valores secundarios y
subjetivosn'* es sl que al color rojo al buscar su significado denotativo lo
asociaremos a la sangre, al fuego, y buscando el connotativo diremos que
es posion, furia, etcétera.

Haremos un breve listado de asociaciones connatativas y denotativas de
diferentes autores que han abundodo en la investigacidn del color.

Johan W, Von Goethe es uno de los estudiosos sobre la teorfa del color,
y sus investigaciones van relocionados un lanto of campo de la fisica y la

" ORTIZ, Georgina

colonts
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filosofio de los colores, sus hipétesis lo llevan a declarar que la significancia
de los colores surgen de los reinos naturales: minerol, vegefal, onimal y
humano.

"..la plata es el metol que mos se aproxima ol blanco puro...el oro en
cambio se eleva hacia el omarillo puro y el cobre se aproxima al rojo..."'s

Al reino vegetal lo define asf: “Las semillas, los bulbos, fas raices y fodo
cuanto estd fuero de la luz o rodeado de formo inmediata de la tierro son
engeneral blancos..lo curumo, el achiote y el cériomo ol agregarles alcohol
cinico se convierten en tintura de color amarillo, rojo amarillento y rojo de
jacinto,, "

Del reino onimal Goethe afirma:

“Los gusanos que viven debajc de la tierra en la oscuridod, la humedad
y el frio presentan uno coloracién degenerodo, los vermes intestinales que
se crian y alimentan en lo oscuridod ambos son incoloras "’

Goethe menciona fambién a conchas, crusidceos osl como mariposas
enlas alas y pajaros en su plumaie que cuentan con dibujos y gran variedad
de colores y comenia que el amarillo rojizo es mas frecuente que el azul en
estos das Ultimos animales. También hace un comentario imporiante al
decir que el hambre y los mamiferos en general ya no cuentan con los
calores fundamentales en su piel.

Del hombre afirma "el interior de el reboza riqueza hasta fal punto que
su exterior ha tenido que ser dotado por parsimonia.,*'®

Goethedio una serie de significados connolativos a fos colores los cuales
menciono a continuacion,

" GOETHE, Johan W.Von
[:70)0]
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Goethe lo relaciona con el Juicio Final debido
a que este color crea en un vidrio rojo una
atmésfera de temor reverencial.

Otros autores como Luckiesh lo considera
como ¢ color de la sangre, o representativo de
algunas emociones, debido al rubor que se
presenta en el rosiro. Georgina Orliz considera
que "seformen una serie de asociaciones duales
como son el poder y la masculinidad, la ira y el
belicismo, la crueldad y el martirio, el amor y la
felicidad"®

Otro autor como Luscher afirma: el rojo
significa deseo en loda su gama de apefencia y
anhelo, la fuerza de voluntad, el temperamento
sanguineo, la masculinidad y la sexvalidad;
representa lo excénlrico, lo competitivo; aspectos
afectivos fales como la apetencia, la excitabilidad
y la autoridad.

Wassily Kandinsky dice que el rojo es el que
presenta mayor contraste por su calidez, con el
vigor de lo masculino, como pasién que ardiera
incontrolable.

£L BINOMIO FOTO-DISENO
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€l amarillo lo encontramos en diversas fuentes
naturales tal como el oro, las hojas secas del
olofio, en ciertas horas del dia, en los frutos como
la guayaba, en las flores como el girasol, en
muchas mas fuentes naturales, pero veamos que
opina Goethe: "significa luz, claridad, fuerza,
cercanfa, atraccién y afinidad por los dcidos es
el color mas préximo ala luz.,.pose una condicién
alegre risueda, lo cual da una impresién
marcadamente grata y confortable'?

Luckiesh opino que "el amarillo es el mas bello
de los colores, pues al estar asociado al sol,
significa alegrfa y es muy llamativo par lo que es
el simbolo de la luz y el calor'?' asf mismo
menciond variantes al identificar diferentes tipos
de amarillo y reconocié que un "amarillo verdoso
es relacionado con las enfermedades, y se usa
para representar a personas malignas, asi como
la envidia, los celos y la mentira."?? Apade
Luckiesh a uno de los colores mas controvertidos
y despertador de envidias a lo largo de los siglos:
el dorado "que simboliza con frecuencia a la
riqueza, la gloria, el poder y el esplendor; asl
como en el poder divino y la santidad cuando es
usado en las aureolas."?

EL BINOMIO FOYO-DISENO
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La mayoria de los significados del verde van
de la mano con la naturaleza, con la vida, la
vegelacién, la primavera y e! desarrollo,

Goethe dice que su relacién la encuentra en
el dnimo.

Para Luckiesh el verde se usé como simbolo
deinmortalidad y perdurable memoaria. Menciona
también la asociacidn con la naturaleza.

Kandinsky lo relaciona con la tranquilidad y
dice "el verde absoluto es el color mas reposante
queexiste, no es apasionad o, ni alegre, ni triste,
No exige nada."?¢

Graves da su puntode vista y dice que "el verde
es el mas pasivo de los colores. En la religién
significa inmarialidad y contemplacién, es el color
del bautismo y la resurreccién, aunque
generalmenle expresa inmadurez."?

Drib reconsidera “al verde vivo pura como un
equilibrador de! sistema nervioso."?

“En general y tomando en cuenta los estudios
de estos autores el verde se asocia a la
tranquilidad."?’

L BINOMIO FOTO-DISINOG
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La asociacion que se le da al azul en término
general es con el firmamento y con el agua;
debido a esto la semejanza de los autores que
veremos a continuacion serd continua.

Goethe dice de los azules claro y oscuro:
"eloscuro es el color de la disminucién, la sombra,
la privacién, la oscuridad, la repulsién, lalejonfa
y la inquietud. El claro simboliza el idealismo
juvenil, es una mezcla de excitacién y serenidad.?

Para Luckiesh, el azul “se asocia con el
firmamento lo cual hace que se le atribuyan las
caracteristicas de los diases; significa esperanza,
constancia, fidelidad, serenidad, generosidad,
inteligencia, verdad, libertad, aristocracia (en este
caso es por la ascendencia no plebeya, lo
llamada sangre azul). También tiene un
simbolismo de melancolia y de calma."?

EL BINOMIO FOTO-DISENO
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PROPIEDADES DE LAS FOTOORAFIAS EN LAS PORTADAS

n apartados anteriores se

mencioné que el disefio

grdfico, es el resultado del acto
creativo de la originalidad y la
funcionalidad; ast como la composicién
es la organizacién de los elementos
dentro del plano y en este dltimo el
color que puede resultar el toque final
y que en gran medida es el que expresa
el sentido del mensaje.

Dentro del campo de disefio de
revistas existen un conjunto de generos
para diversos perfiles de lectores, por
tal motiva es necesario conocer y
manejar un conjunto de elementos
poarticulares que hacen posible la
claridad en la comunicacién de cada
genero, de esla manera la tipografia,
el color, lo imagen y la composicién se
refuerzan mutuamente y se cohecionan
para juegar un papel distinto en el estilo
que maneja cada tipo de revista.

Las dos revistas que se analizaran
pertenecen al genero cultural que se
caracteriza por:

Comprometerse a la difusién, la
investigacién, el debale y el encuentro
de las diversas areas del conocimiento
humano como son las ciencias, las
humanidades y las ares.

Otra caracleristica imporiante que
cabe mencionar, es el subsidio que
reciben este tipo de publicaciones, y
que por tal motivo, en ocaciones para
unas revistas, y cotidianamente para

istas
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PROPIEDADES DE LAS FOTOORAFIAS EN LAS PORYADAS

otros, lo cuestién formal y la porte técnica tienen que sucumbir o supeditarse
y limitarse al poca presupuesto con el que cuentan.

En este apartado se abardaran varios aspectos, revisando y analizando
la estructura grafica de las revistas Viceversa y Universidad de México, yo
que mantienen ciertas coincidencios, afinidades tematicas y formales; como
el uso comun, numero a numero de imagenes fotogrdficos en color en
sus portadas, el disefio editorial bastante cuidado, . Asi mismo su estudio
se debe ol genero en comun que comparten las dos, que es el cultural. en
el transcurso de este apartado se mencionaran sus estructuras desde un
punto de vista propio, y haciendo comentarios respecto a la conjuncién
observoda,

Primeramente se hechora un vistazo a la revista Viceverso que en su
primera epoca se llamabo Milenio. Esta revista aborda temas de octualidad,
a fravés de un lenguaie periodistico y crifico, osf como manfiene un énfosis
preponderante en la imagen fotogrdfica y la literatura. A parlir de estos
pardmetros notamos que los lectores o publico al que pretende satisfacer
es de cierto nivel cultural e intelectual, La revista la ubicamos en el genero
cultural; asf lo corrobora Fernando Fernandez director de la publicacidn
que dice; "esta revista se circunscribe en el ambito tradicional de las
publicaciones culturales del pals'®; el atractivo y la funcionalidad de lo
revista empieza por la imagen en si misma, por la composicién y armado
de sus textos, el Disefio Grdfico hace aclo de presencia en estos aspectos.

Al tomar uno de los ejemplares Se percibe que es un trabajo editorial
pensado y bien elaborado. €l formato es atractivo de 22 x 31.5, olejado
del estandar de la mayoria de las revistas.

KIMN B VITRITEATRNPRR FATOIPTRTITI IO e VICEVERSA

Primeramente este analisis se abocara a los aspectos que en la imagen
fotogrdfica encontramos, en los nimeros de la revista que estamos
revisando nos percatamos que rostros de hombres y mujeres poblan la
totalidad de estos ejemplares, 2porque los rostros predominan?, Zporque
no ofro tipo de imdgenes?; William Owen en su libro <Disefio de revistas>
dice: "...la idea del editor de lo que mas vende es el rostro humano que
mira directamente a los ojos del lector..."® nos percotormos de esto, y
buscamos una respuesto a esto y solo podemos concluir con que es el

WFERNANDEZ, Fornando
Entrevista
Junio 1993

" OWEN, Witiam
10 DF REVISTAS
EDHDRIAL GUSTAVD GILI
MEXICD
1991
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reflejo de nosotros mismos, de nuestra vida, de nuestros suefios y anhelos;
estamos retralados todos y cada uno de nosolros dentro de personaijes
ficticios que se encueniran en eslas portadas , tal vez por eso de esa
atraccién, ese llamado inmediale, ese dialogo con alguien de nuesira
misma especie, aunque inere y efernizado por el lenguaje fologrdfico.
“...en la poriada debe haber un rostro completo, preferiblemente a tamao
natural con los ojos dirigidos directamente a la cémara (pupilas separadas
exactamenie é cm.), sobre una encantadora y atractiva sonrisa. El rosire
debe tener personalidad no ser amenazador y reflejar sin ambigedades
una imagen especular del lector {0 de forma mas precisa, sus aspiraciones
fisicas y sociales)..."*? aquf William Owen seguramenie se referia a las
populares revistas de modas dirigidas a las mujeres, donde un rostro de
una bella mujer perfectamente maquillade ocupa la portada de la revista;
Viceversa un lejos de los objstivos de este tipo de publicaciones no hace
caso omiso a algunas de las aseveraciones hechas por el sefor Owen, tal
es el caso de la bosqueda de lectores, donde las aspiraciones fisicas y
sociales no sea lo primordial, sino lal vez estas aspiraciones san el hambre
del conocimiento y el placer de la lectura, por esto los rostros utilizados
por esta publicacién son personajes de los dmbitos literario,
cinematogréfico, teatral elcélera, pero una parlicularidad que podemos
mencionar de los rostros de Viceversa no son algunas de las celebridades,
sino cierfos aspeclos intrigantes, fuera de toda convencidn, que se utilizan
al retratar a los modelos; encontrar a una popular actriz y cantante de
televisién en portadas de revistas es algo comun y corriente, pero
encontrarla debajo del agua, fotografiarla y colocarla en la porada de la
publicacién no es nada convencional, las portadas de Viceversa son
folografias de autor mas que de personajes, ahi radica la diferencia de
los rostros encontrados aqui, et estilo, la sensibilidad y la capacidad
fotogréfica de los autores es la principal arma de la revista, aunada a la
propia expresividad de las fotografias, como la emacién, serenidad, inkriga
ele. y que definitivamente es lo que provoca una respuesta por parte de
los lectores, es entonces que o las porladas de Viceversa las ubicamos
dentro del genero figuralivo, por la utilizacion de rostros.

Viceversa en algunos nimeros ha salido del convencionalismo
fotogréfico para entrar en el anticonvencionalismo; en un principio la

¥ OWEN, /BIDEM,
PAG. 86
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revista llamada <Milenia>, ahara Viceversa, inclula en sus parfadas,
falagrafias en blanca y negro manejanda un estila fataperiodistico, tal
vez buscando una imagen, un fanta contempardnea y sacialisante; pero
al pasa de las nomeros la publicacién fue tamanda farma, hasta llegar a
la que actualmente conocemos, una busqueda de estilo y vanguardia.
Hoy par hoy io logran a base del alejomienta de las fatagrafias
convencianales y utilizando el colar coma punta de despegue. En el
numero una de Viceversa (Noviembre-Diciembre 1992) tal vez sea el punto
de parida de la nueva concepcidn de esta tendencia, en esta partada la
fatograffa de una mujer esta notariamente alterada a través de un color
intenso en el rostro, virada en su fatalidad a un vigaroso porpura ,
eseptuanda el glabo ocular, el cual permanece en contraste, totalmente
blanca, creando de esta forma un acento visual y punto de tensién
direccional, atrayendo instintivamente la vista del posible lector. En esta
imagen nos damos cuenta el camino que Viceversa eligié para sus portadas:
fotografia na convencional.

Lo premisa anticonvencianal lo corraboramas en la poriada de el
ejemplar numero tres en la cual una conocida cantante fue fotagrafiada
en una piscino; aunada a esta interesante cancepcidn, enconframas un
maneja magistral del color en lo fatagrafia; el azul intenso del agua que
sirve camo fando y toda la exensién de su significancia psicolégica se
conjuga con el rostro de la mujer que une fueriemente una de sus manos
a la nuca y la ofra al pecho, el tona casi blanco de la piel diluido por la
sabrexposicion de ta luz, las ojos cerrados, la expresién serena y
melancdlica, toda ella envuelta en una atmésfera de calma y libertad;
todo esto aunado a una colacacién dingonal de la modela y un tanto
recorlada su cabeza par el formata creanda una sensacién de dinamismo,
dan cama resultado el refuerzo del mensaje buscado por Viceversa <las
emociones>.

Si lo imagen fatogréfica de la partada es impartante, al ser reforzada
con el texto, resultara un medio de comunicacién muy funcional y muy
alractiva; Viceversa camo se lee lineas arriba na solamente prepondera a
la imagen fatogréfica, sino que el Diseda Grdfico, y especificamente la
tipografia soporta la estructura misma de la revista, par esto conviene
fijarnas en la interactuacion de esta con la imagen y el color.
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F

No. 3 Marzo « Abril 1993
Miéxico D. F,

DiseAadon Roclo Mireles
Fotografia: Carios bemonts

El estilo tipogréfico actual que reviste a <Viceversa>, desde su nacimiento
a diferencio de su antecesora <Milenio> ha variado en funcién a las
necesidades de comunicacién que se han ido presentando. Estos variaciones
tal vez solo radiquen en el tamafio y colocacién de los textos dentro de la
diagramacion de la porlada, los cuales en los inicios se sometian a la
importancia dada a la imagen, y solo albergaban la informacién del
contenido de la revista. Poco a poco fue tomando imporlancia dentro de
la concepcién estelico-compasitiva de la portada, en este momento hablar
de la porfada de Viceversa es referimos a un excelente manejo de la
tipografia vinculada a la imagen.
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Para empezar, el articulo principal mencionado en la portada ocupa un
espacio preponderante; nunca apariédndose de una de las famosas leyes
de la Gestalt que hace referencia a la relacién de los objetos a través de
sus colores, formas, fexturas elc. Encantramas por ejemplo en el nimera
tres de la revista el articulo principal que se refiere a Cuba estd redlizado
a un tamao similar al del logofipo, con una fipografia compuesta de
patines y tratada estructuralmente de manera condensada, el color azul
claro de la misma se refuerza con el intenso tono del agua; he aqul un
cloro ejempla de la convivencia y ayuda mutua de la imagen con el disefo
gréfico. Esta relacién acentda la integridad y coherencia que pueden
lograrse en pro del mejor funcianamiento comunicativo. Asf mismo las
tipograflas secundarias encarnadas en articulos menos importantes
contintan en vinculo, pero ahora con el nombre de la revisio, manejando
el mismo color, creando conjuntamente con la fipogrofla primaria una
sensacién de dinamismo y vitalidad. Como claro ejemplo de esta relacién
encontramos en el mismo numero los articulos referentes a Sasha, sobre
la vialacién y una entrevista a Alvaro Mutis, en donde los tipografias del
logotipo y textos san exactamente con el mismo tono de amarillo creando
una sensacién de armonia y vinculo craméticos.

Pero no queda ahi el atractivo y funcionalidad de la portada; en la
armonfa creada por la asociocién imagen-texto, también encontramos su
coniraporte: el contraste, necesaria técnica visuol que ayuda o crear un

oire de desequilibrio, que sacuda y estimule la atencién del lector. Asf es

que Viceversa por medio de la utilizacién de la estética y construccion del
tipo, contrapone textos construidos Gnicamente con elementos rectilineos
contra curvilineos o en otvos casos tipogrofias Sans Serif contra Roménicas
con patines; también solemos encontrar el contraste Medium-Bold o
Condensado-Extendida. Lo ulilizacion de estos medios visuales como el
contraste y la armonfa dan como resultado lo combinacién de impacto
visual y coherencia de imagen.
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IR ST e UNIVERSIDAD DE MEXICO

La revista Universidad de México publicacién mensual de la Universidad
Nacional Auténoma de México, editada como érgano de cultura. Aborda
diversos temas culturales como teatro, cine, musica, libros, asf como
temas politicos, de interés general, ecologia elcétera, a través de poemas,
arficulos de fondo entrevistas, reportajes,
fotografia, caricatura e ilustracién,

La temdtica de esta revista en su totalidad,
tiende a la difusién de la cultura dentro y
fuera de la universidad.

El formato vertical de 21.5x 29.5 e ilustrada
en las portadas con fotografias siempre en
color, mantiene una linea muy bien definida
con respecto al estilo fotogréfico que resulta
bastante anticonvencional, fuera de la
normalidad, dentro de los esténdares de las
revistas en México,

Fotografias muy cercanas a la poesia, o
una narrativa nelamente ecléctica, y un tanto
lejanas del sentido original de la folografia.

Enlas poriadas de UdeM no se encuentran
rostros  humanos o elementos fécilmente
reconocibles y cominmente ligados al que
hacer cotidiano, por el conlrario las portadas
estén pobladas por objetos en apariencia
abstractos, y en algunas ocasicnes dificilmente
reconocibles por lectores nedfilos o profanos,
no queriendo decir que las imégenes que
maneja UdeM sean ininfeligibles, contrario a
eslo son imdgenes con una enorme carga de significados estilisticos y
profundos, asi mismo construidas con un gusto por lo plastico que pocas
revistas de su genero manejan.

Las fotografias de portada de 1a UdeiM se ubican dentro de un estilo
conceptual, simbdlico, mas cercanas a la fotografia artfstica que a la
fotografia con intereses mercadofecnicos; nunca encontramos restros de
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personajes famasos, imdgenes de situaciones impactantes o controvertidas,
contrario a esto las imdgenes rayan los linderos de lo absiracto, alejéndose
un poco de lo figurativo; estas portadas estén compuestas por elementos
inertes, que en un momenio dado resultan un tanto frias y enérgicas,
esto, creemos que se debe a que las composiciones, y los objetos en si
mismos no hacen referencia al hombre, haciendo sentir al lector un tanto
distanciado; por el contrario, algunas otras portadas pueden resultar un
poco mas cdlidas, cuando los elementos utilizados presenlan vestigios de
la existencia del hombre, a través de objetos que se utilizan cofidianamente.

Los objetos que albergan las portadas de la revista UdeM van desde
trozos de papeles, fipos méviles de imprentas antiguas, cajas de madera
colectoras de refrescos, hasta imagenes mas complejas simbdlicamente,
como una paloma de yeso fragmentada en un sinfin de trozos, de una
manera visiblemente violenta, la imagen se complementa con una serie
de balas de revolver mezclad as dentro de los fragmentos dela esculturilla,
reforzando de esta manera el mensaje creado por el fotdgrafo.

Las imégenes fatogrdficas que encontramos en las porladas de esta
revisto, en esencio manejan maravillosamente las categorias formales
del disefo. Podemos encontrar muchas de ellas en el siguiente ejemplo:
en el numero 428 de septiembre de 1986 aparece una caja rectangular
demadera, colectora de refrescos, visiblemente deteriorada por el tiempo,
fotografiada de tal forma, que percibimos todo lo largo y ancho de su
superficie, colocada verticalmente en donde se aprecia el reticulado que
forman los espacios donde se colocan refrescos, nolamos que en cada
uno de los ocha espacios centrales estén colocados trozos arrugados de
papel crepé de colores. En esta fotografia encontramos una reticula la
cual forma automdticamente una simeirla, esta armonfa de lineas se
complementa con el coloracién uniforme de la madera, pero enconframos
la cudlidad del coniraste en los papeles, que visualmente provoca un
desequilibria; los papeles arrugados que forman lineas quebradas se
contrapolan contra las lineas rectas de las tablas divisorias, aqul
encontramos el coniraste a través de la forma, asl mismo la oscuridad
predominante en casi toda la folografia contrasta con la luz intensa en el
centro de la imagen, aqul vemos el contraste mas importante: luz-
oscuridad. También percibimos la contraposicidn de los fonos: los papeles
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muestran su brillantez contra lo opacidad de la madera; a esto hay que
afadir que la fotografia es a color encontrando la categorfa formal del
acento implicita en la imagen, el fondo manejado es un fanto oscuro, la
caja de acres apagados, dan en general una imagen un lanto opaca, y al
centro de la imagen lo brillantez en todo su esplendor provocada por los
papeles de colores, creando el punto de alraccién, Pero can esto no damos
por ferminado las imégenes contrastantes, al centro los ocho papeles,
colocados en parejas, y contraponiendo colores cdlidos y frios, de esta
forma enconiramos en la parte alta la pareja azul marino-rojo, en segundo
termino anaranjado-verde, en tercero azul cielo rosa oscuro y por ultimo
los mas claros violeta-amarillo. Su colocacién no ha sido obra de la
casualidad, los han situado de manera que se encuentran los mas oscuros
en la parte mas alla, y asf los mas claros en la parte de abojo, eslo
obedece a la posicidn cenital de la fuente luminica con respecto a lo caja,
donde la parte de arriba, mas cercana al chorro de luz recibe mayor
cantidad de ella, aclarando su saluracién cromdtica, en cambio los papeles
mas claros siluados en la parte baja reciben menor cantidad de luz
provocando un equilibria en cuanto a la saluracién cromética con fos de
la parte superior.

Habiendo analizado la imagen de esta portoda ahora nos abocaremos
a la integracién que del texto se logra en ella.

Observamos un aspecto importante en ella que es el nombre mismo
de la revisla, que se ubica en la parte superior del formalo vertical,
manejado en dos renglones y que convina dos diferentes tipos en allas y
bdjas, las bajas en palo seco, exactamente <Univers 66> y los allas
romanicas <Baskerville itélica>; aqui empieza el dindmico estilo de
manejar los textos convinando familias tipogréficas como el filulo de la
revista que ya hemos notado; a este manejo podemos agregar, que en
este numero de la revisia el despliegue cromélico no se anduvo con
timideces, al uilizar colores primarios y secundarios en los tipos Baskerville
del fitulo, asf coma las letras allas de las tipografias de los conlenidos; de
esto farma creando una asaciacién y unidad global entre el colorido de
las popeles arrugados de la caja can las tipagrafias, dando la sensacién
de una extensién de los papeles para con los lefras o a la inversa.
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La integracién del binomio fotografia-diseiio gréfico dan como resultado
una portada con una extraordinaria cohesién, donde la tipografia en si
misma, el color y las fomilias utilizadas refuerzan la imagen fotogréfica
lineas arriba mencionada. La colocacién de los textos de contenido se
ubican en la parte inferior de la revista, y han sido armados en dos
renglones donde la oscuridad de la fotografia contrasta can los pequeiios
acenlos de color de las maybsculas y las lelras mindsculas calados en
blanco, esto provoca una aceptable visibilidad de los mismos.

El estilo utilizado en general por la revista nos hace reflexionar dos
cosas: primera, que el disefio de lo revisto se supedito a la creacién delo
imagen fologréfica, para lusgo armorlo en funcién del tipo de composicidn
que se haya logrado, y segunda, que el trabojo creativo esto perfectomente
ploneado, donde el disedador y fotdgrafo seleccionan color, los objetos a
retratar, y trabajon conjunfomente poro lo creacién de la porfada,

7
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ctualmente la técnica fotogréfica permite

utilizar un sinfin de recursos en pro de el

ensaje, el estilo o el concepto buscado, En

este apartado se observaran como se compartan

algunas fotagrafias distorsionadas por la
manipulacién en las revistas que elegidas.

La manipulacién de la fotografia se puede lograr
desde la toma misma, en el laboratorio, con la
ampliadora, en el proceso de impresién final, y
actualmente se utiliza el manejo electrénico de
imégenes a través de computodoras,

La revista Viceversa ha
mostrodo un nolorio interés
por la manipulacion de sus
imGgenes de porlada, que
le dan una atmosfera
anticonvencional, como se
menciona oporfunamente
en el apariado 3.1

Una prueba de ello se
encontra en el numero diez
de la primera época
- llamada Milenio, donde la
el al B imagen de una actriz de
cine, teatro y TV, ocupa la
Lo bistoa secun portada de la revista, su
URLLA y COVE A rostro abarca la mayor
cantidad del formato por la
utilizacidn del recorte de la
fotografia, al grado de no
apreciaarse su cabello, su
cuello y orejas, a esto se le
suma una expresién tranquila y serena ante la
cémara, dando una imagen de calma y pasividad
al lector, la fotografia se manipulé desde la toma al

el waitiscson

de la imagen.
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sobrexpaner la pelicula para acrecentar esa sensacién de calma que se
da por el uso de los tonos claros,

La sobrexposician comdnmente puede interpretarse como un error en
la lectura de fo fuz que se hace of sujeta, en este coso se ha utilizado
infencionalmente para apoyar la atmésfera buscada con el semblante de
la modelo.

Otra forma similar de sebrexpasicion para apayor
cierta otmésfera, se aprecia en & numero nueve de
Milenio, en este caso la fatografio en close up de la
cineasta Marfa Novaro ha sido recorlada audarmente
en el formato, apareciendo solamente la boca, la
nariz y predominando un enorme ojo, con un geslo
adusto; lo retrotada denota una imagen agresiva,
que se refuerza con los altas luces y las sombras
muy marcadas, que dan como resultado una imagen
de alto contraste, a esto se le agregala colocacién en
diagonat del rosiro para englobar el mensaje creado
por el folégrafo y disefiador. La intencién del fotografo
era presenfar un rostro agresivo; lo consigui6
aglutinands, primero, lo expresién brusco de la
retratada; segundo, can los audaces recortes de la
fotografia, encontré un ambiente claustrofsbico;
tercero, utilizando una iluminacién muy dura, creé
altos contrastes entre luz y sombra, acentuando el
dramatismo; cuarto, utilizan nuevamente la
manipulacidn de la pelicula por medio de la sobrexposicion en las zonas
iluminadas creanda un ambiente sofocante y de ansiedad, y por dltimo la
colocacién en diagonal del retrato, dio la apariencia de un inquietante
desequilibrio.

La utilizacién de lo sobrexposicion come complemento conceptual dentro
del conjunto de elementas, funciona sin ninguna duda.

Se ha vista la manipulacidn de una imagen desde la toma fatogréfica,
a través de los controles de la cdmara.

Se ohservaré otro manera de monipulor una imagen mediante ef uso
de las caracteristicas fecnicas de los moferiales folosensibles de color.

t
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Soptiembra - Octvhre do 1992
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Las peliculas fatagréficas de calar a diferencia del aja humana, que se
adapla a las cambias de distintas tipas de iluminacién estan equilibradas
para usarse can fipa luz de dia, a en algunas casas para luz de tungstena;
cuanda se utilizan peliculas equilibradas para luz de dia, can fuentes de
iluminacién, de tungstena, las resultadas san muy diferentes a la captada
par el aja humana, debida a que la luz natural esta
en el ranga de las 5400°K y la artificial en las 3200°
o 3400°, esto quiere decir que la temperatura de
calar del tungstena es mas alta, y afecta ala pelicula
mediante la alteracién de las calares, predaminanda
en la imagen tanas que van de los amarillentas o
las rajizas.

Esta caracteristica de las peliculas en calar, al
presentarse en las fatagrafias narmales puede
resultar un paca desagradable cuanda se busca una
exaclitud en las calares, pera cuanda se realiza
deliberadamente buscanda un fin especifico, can
una imagen especifica, la manipulacién del calar
queda justificada.

Un clara ejempla de la utilizacién de la
temperalura en peliculas en calar es aplicada en
das de las parfadas que se estan analizanda de la
revista Viceversa.

En el numera das de Viceversa el escritar
mexicana Carlas Fuentes acupa la partada en
cuestion, en ella su cabeza descansa sabre sus
brazas, can la mirada fijamente dirigida a las leclares (la cdmara) en
franca actitud de explaracién; el fanda es tatalmente negra, la iluminacion
, que es lateral permite abservar el castada derecha de su rastra, par
cansiguiente, el izquierda esta tatalmente oculta par la penumbra. La
utilizacion de pelicula en calar para esta fatagrafia que seguramente es
calibrada para luz salar, evidentemente na ha sida pravista de algdn filtira
carrectar de temperatura de calar, par la que el fenémena citada lineas
arriba se ha hecha presente; es una parfada que emana calidez, que na
ubica al lectar en ningin instante precisa, pero que indudablemente remite

Clalew

A by

Viceversa

No. 2 Enero: Febrero 1993
Méaleo D, R

Dlivefrador:

Roclo Mireles
Fotégroto:

Enlac Mariines
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al pasado, gracias al tono cdlido de la imagen y, al Onico detalle visible
ajeno a el, su reloj. Lo imagen obviamente, después de haber observado
los detalles anteriores, nos habla del tiempo; esta imagen refuerza el
titulo del artfculo principal, que aparece en la porfada: En busca del tiempo
de Carlos Fuentes. El fotégrafo combiné los elementos necesarios, que el
lenguaje de la imagen fija ofrece para encontrar el
conceptlo requerido, quse evocara al fiempo, coloco al
sujeto en un espacio muy amplio, con fondo negro;
el personaje asumi6é una postura de espero, de
inmovilidad, y recurrié a la monipulacién fisica de la
pelicula allerando sus caracterfsticas basicas a través
de la luz, que le permitié obtener una imagen rojo-
amorillenta que da la sensacién de tiempo pasado, |

La portada del ndmero cinco de la revista uliliza el |
mismo procedimiento del ejemplo anterior, pero ahora !
en busca de un mensaje distinto; en esta ocasién es ’
ofro escritor, no mexicano, pero si latinoamericano; |

¢l peruano Mario Vargas Llosa, que oparece con un ' VARGAS
gesto tranquilo, de serenidad, con lo mirada que
solurada de una calidez que refuerza los conceplos

antes mencionados; el fotégrafo utilizo el recurso del

1HIUANA
tungsteno para crear lo atmésfera de

remite a la reflexidn. La imagen estd notoriamente LLOS A GABRIEL
. | HGUEROA

imperturbabilidad, que priva en la portada, En los
dos efemplos anteriores el fotégrafo ha recurrido a
manipulor la imagen original o fravés de un error de
filtraje de la luz para crear el concepto de tranquilidad.

La revista Viceversa ha recurrido a ofros métodos de manipuleo de
imdgenes, este caso se da en lo portada del numero uno; en donde la
figura y rasgos de lo que aparenta ser una mujer, con cabello hasta los
hombros y el encuadre e iluminacién lateral, permiten observar la parte
izquierda de su rostro, que esta ligeramente agachado con los labios
unidos; también se aprecia el detalle principal de la imogen, su ojo
izquierdo, que clava la mirada sobre el lector {o la cémara) y que funciona
como un acento muy fuerte dentro del conjunto de elementos,

No. § Julle- Agests 1993

Mduke D. K
Disehadon
Rocle Mirsles
Forbgrate:
Enlac Martinex
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La fotografia esta tenida en su totalidad por un colar pirpura, creado
o posteriori de la tama fotogréfica normal. En algunos ocasiones cuande
lo toma fotogréfica ya se ha realizado y surgen cambios inesperados, o
cuando la manipulacidn no se puede lograr o través de la cdmara o de fa
pelicula o de la iluminocién, existen alternativas que
permiten solucionar estos contratiempas; estas
alternativas se encuentran en las tradicianalmente
ulilizadas; como tratar peliculas y papeles en el
iaboratorio, o el retoque con pincel ¢ aerdgrafo, o
en algunos casos en la impresion final en la imprenta.
Actualmente ha surgido atra herramienta muy Otil
para &l fotégrafo, que es el monejo de imagenes
digitales por medio de la computadora; este proceso
a venido a revolucionar la manipulacion de imégenes,
funcionando coma una allernativa a las ya existentes.

En la portada citada se recurrid al control digital
de la imagen a través de software de computadora
especializado, como el <Adobe photoshop>, o e
<Corel photopaint> para virar electronicamente al o
purpura y acentuar la actitud desafionte del <3 g m‘g“l"““‘umﬂ
personaje. .- Ve

4

Se ho notado la asiduidad con lo que la revisto
Viceverso uliliza los recursos que fa manipulacion
de la imagen pueda hacer, o través de los controles
de la camara, el contral de la luz, el tralamiento
fuera de la normolidad de peliculas y papeles, el
uso de la computadora, etcétera. Viewverie

. . . R . No.l
Por el contrario la revista Universidad de México se basa mas en la Noviembre - Dldlembre 1993
fotografia tradicional y directa, sin ningon artilugio de por medio que | wowmenr
pudiera modificar o ayudor en la construccién del mensaje. Olrahador:
Reotio Mirsles
Forégrafor

Eniac Mardine:
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e revisarén los caracleristicas campositivos

de las fatogrofias de la portado de Viceversa

y Universidod de México, bosondo el andlisis
en lo escrifo en ¢l apariodo 2.3 donde se habla de
lo que es la composicién,

En el nimera cuatro de la revista Viceversa
aporece ¢l cantonte espafiol Miguel Bosé en una
exrafia posicién corporal, lo cual hace recordar los
movimientos que realizo al aparecer sobre los
escenarios; su expresidn es evidentemente dolarosa,
su rostro casi de perfil, can los ajos cerrados y lo
mas imporiante de esta imagen los brazes cruzados,
aparecen solamente los antebrazos que san en si
mismos lo que imprime mas fuerzo a lo imagen,
estos, cosi cruzan de esquina a esquina formando
una u«Vh, Se puede hoblar de uno composicién que
remite o la asimetria, y que a su vez presenta cierta
inestabilidad; se encuentra una clora asimetria en
lo calocacién de sus antebrazos, su rostra de perfil
acentio esta aseveracién ya que su cara esta
cargado a un solo lado, acultando una de sus cejos,
uno de sus ofos y lo alra parte de su baca. Al
trazor una linea central imaginaria ambos fodos de
la imogen son disparejos, no esta de un lado, la
misma imagen que en ¢l otro. La inestabilidod se
visuoliza en la colocacién desfazada de sus
antebrozos uno esta mos cargado a la esquina
superior derecha del formato reclangular, el otro
antebrazo se encuentra cargado a lo parte izquierda,
casi o la mitad del recténgulo, su rostro girado 90°
grados hacio lo izquierdo provoca queel pesovisuol
sea moyor en eso parle def formato, a esto hay que
ogregor lo colocacién de los textos, que se cargan
o lo parte izquierda y van del centro hacio lo parte
inferior del rectdngulo. El ofractive e impacto de

icion
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esta portada, radica en la creacidn de una atmésfera mistica, serena, que
se da por la expresion de su rostro, pero contrastado con la construccién
de lineas un tanto cadticas e
inquietantes.

Por su parte la revista
Universidad de México le da un
uso solido y muy atractivo a la
composicidn en sus porladas; tal
vez esto sea una de las principales
caracteristicas que despliega mes
a mes.

En el numero de agosto de
1988 los creadores (diseAador y
fotégrafo) de las portada utilizan
un pufado de trozos y residuos
de lapices usados, su colocacién
en desorden y aparenfemente
arbitraria evidencian caos,
también se nota que unos son
mas grandes y ofros mas
gastados; existe una diversidad de
formas y colores. Como se
menciond, la distribucién de los
|6pices podria parecer caprichosa,
pero esio es superficial a lg vista
de los lectores, realmente estén \
desordenadamente ordenados, I i | r] AT P
aparentan haber sido colocados oo
sin ningtn plan previo. lLa
arménica distribucion ha buscado un equilibrio mediante el uso del color
y la forma, se puede notar el predominio de los colores primarios,
awiliados por uno secundario, el verde limén; existe una clara tendencia
del amarillo, en segundo término se aprecia el rojo y el verde, y por
Gltimo el azul, Han recurrido al contraste color-cantidad, han distribuida
sobre la superficie mas lapices de mayor lamaiio y color claro (amarillo),

Viceverso
No. 4 Maye - Junlo de 1993
MéxicoD. F.

Dlseirador:
Roclo Mireles
Folégralo:

Carlos Somonte
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y menos de menor tamaiio y mas oscuros (axul), equilibrando el peso
visual, utilizando pocos elementos oscuros y muchos claros; los tres
elementos oscuros se encuentran muy separados entre si formando
visiblemente un triéngulo. Se puede decir que la imagen en su conjunto
remite a una composicién que se basa en la utilizacién de la fragmentacion,
debido al aglutinamiento de ldpices, al centra de la imagen, y un
desprendimiento a separacidn de varios de ellos en los bordes; esto provoca
inevilablemente relacionaria con el articula principal, que es referente a
Ramén Loper Velarde titulado La galoxia Lépez Velarde.

o s Yoot I P Universided do Miuice
A ) ——————————————t

Jorge Poble de Aguinaco
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n este apariado se comentard la ulilizacién
del blanco y negro en la revista Viceverso,
ya que Universidod de México recurre en su
tatolidod a fotogrofias en color poro sus portados.

En las inicios la revisto Viceversa tenfo distinto
nombre: MILENIO, en esto primera época y en sus
primeros numeros ulilizoba comiunmente fotografias
en blanco y negro.

Enel numera 5 de Septiembre-Octubre de 1991
aporece la fatografia de una mujer sentada,
portanda un vestido con un estampado flareado, sin
mangas, y con una de ellas a media ontebrazo, el
brazo completo recorgodo en su rodillo izquierda
donde la falda descubre una gran parte de su piema;
en una actilud que refleja libertad mirando
directamente ala camaro, retando ol espectador can
uno folso inocencia. Lo fotografia en ByN emana
una otmdésfera de sensualidod, de eratismo, de
desea, Eslo sensacién esta electivomente bien
lograda gracios a la blancura de sy piel que domine
debido ol contraste con el gris ascuro del fondo y e
vestido, En esta imagen o ausencio de calor no
incomodo, par el controrio, no necesito de el, yo
que lo composicién de los elementos gréficos suplen
eficazmente esto ousencia, las lineas curvas
predominan en la imagen aundndose al gris terso
del fanda suavizando el mensoje . Esta portada hace
uso de las connotocianes que da el negro en el
rango de la elegancia y lo sofisticocién.

Otro ejemplo del uso del blanco y negro con
ofro tipode mensoje en la revista Viceversa {Milenio)
lo vemos en el numero 8 de correspondiente a los
meses de marzo-abril de 1992, en este ejemplo el
mensaije es otro, y el blanco y negro octva de oiro
manera, aparece una muijer relrotada en plano

igcacion.
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medio. Una caracteristica importante de la fotografia es el cantraste creado
por una iluminacién muy dura estilo teatral, la luz realza especialmente el
rosiro, provocando sombras muy marcadas, consiguiendo un atmdsfera
violenta, maléfica en la imagen, complementandolo con el maquillaje un
tanto expresionisia, rosiro serio casi de piedra, ojos enlre abiertos fijamente
dirigidos al espectador {cdmara), retdndalo, invitdndolo. Su hombro
derecho descubierto, solamente con hilo que hace suponer la diminuta
ropa que porta. Un poco mas ocullas por las sombras pero aun visibles
se encueniran collares de varios famados.

Observando detenidamente los elementos que componen a los imagenes
de eslas dos portadas, se aprecia la intencién, el concepto buscado,
basadas esencialmenie en las connolaciones del negro y el blanco.

Milenlo

No.3

Septiembre » Octubre de 1991
México 0. 1

Fotégrefo:
Eniac Martinex
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a revista Universidad de México se caracteriza

principalmente por el usa significativo del color

en todas y cado una de sus portadas. Es decir,
se apoyo en una amplia gama cromética para crear
ambientes, atmdsferas, épocas, para armonizar
visualmente las composiciones gréficos.

En la fotografio de porlada de el numero de
Marza-Abril de 1989 se aoprecio lo imagen de un
peculior portarretrato metélico, estilo Art Nouveou,
que enmarca ¢l titulo del articulo principal, «Europa
centrol», donde el tiempo se detuvo, este va
acompaiado por una fotografia en blanco y negro
con un tono roséceo, colocado ligeramente en
diagonal que presenta las ruinos de algin edificio
evidentemente suropeo. La portada emana una
almésfera fria, debido a la gama detonos utilizodos:
primeramente o fondo utilizado es un gris tenue frio
en la parte inferior, que se degrada hacia el negro
pasando por un gris oscuro; el color de la tipografia,
tanto del titulo principal como del logotipo aparecen
en un tono de verde seco, el portarretrato montiene
sus fonos ocres meldlicos desgostados, con fonos
oscuros, Por ultimo, el conjunto de significados se
refuerza con la fotografia en blanco y negro que
remite dentro de este contexto al pasado. En
resumen, el conjunto de colores grisdceos frios y
lugubres seleccionados buscan reforzar el mensoje
principol, creando una sensacién de sordidez, de
cansancio y de fristeza; lo relacién de la palabra
Europa con o imagen de un portarretrato estilo art
nouveav, la fotografia de ruinas con lo frase donde
el tiempo se detuvo redondean el significado
buscado.

La revisto Viceversa transita por caminos no muy
distintos a UdeM, en sus porladas encontramos
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PROPIEDADES O LAS FOTOGRAFIAS EN LAS PORTADAS 90

diversidad cromdtica y acromdtica, ha utilizado en los primeros nOmeros
de su primera época el blanco y negro puro y acfuaimenie ulilizo ef color
hasia sus ultimos consecuencias, esta mos que corroborado en el numero
7 de noviembre-diciembre de 1993 en donde la actriz Ofelia Medina
aprisiona un sinnimero de alcatraces; el impacta esta logrado por la
utilizacién vibrante del color rojo-rasaceo del fondo, la brillantez y
saturacién del roja en el vestida del persanaje y el acento logrado por las
iallos verdes y blancos de los alcatraces. La fotografia forma parte de la
serie Loferla y hace referencia al popular juego mexicano. La imagen
recrea a la bandera, en este caso los colores ufilizados remiten directamente
a los utilizados por ella, La ufilizacién de colores encendidos es en si
misma el concepto buscado, creando una sensacién de modernidad y
audacia, dejanda de lado ef conserva-durismo coloristica de otras épocas
ast como recordando y retomando la tradicién ancestral del uso del color
que los antiguas prehispanicos dominaron, esta

Unhvensidad de México
Marzo - Abril de 1989
Mixico D. K

Olsadadon

Bamardo Recamier
Forbgrato:

Jorge Pabls de Aguinaco
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CRITERIOS PARA LA UTILIZACION DE FOTOGRAFIAS EN PORTADAS,

eleccionar y utilizar una fotografia en la
portada de una revista implica conocer
muchos aspectos que intervienen en el
mensaie final, la eleccién de la fotografia en la
portada, en la mayoria de los casos es por la
linea editorial de la revista; en otros los
respansables pueden se los directores de arte y
los disefiadares graficos, que se remiten a lo que
les da infrinsecamente la fotografia, que es la
objetividad y el realismo; sefiala William Owen:
«...el uso de la fotografia requiere tanta
sensibiliadad como valentia, el conocimiento de
cudndo debe aislarse una fotografia y cudndo
transformarla con algun fin distinto. Requiere la
habilidad, instintiva en gran medida, de
reconocer una buena fotografia, junto con la
comprensién l6gica de cdmava a encajar dentro
del contexto del contenido de fondo y el disefio.»'
En este apartado se analizan algunos aspectos
que se toman en cuenta en la eleccién y
utilizacién de la fotografia, utilizando las
versiones de disefiadores, fotdgrafos y directores
que participan en la creacién de diversas revistas.
Al respecto Owen comenla « La fotografia es
una de las contribuciones mds importantes al
cardcter de una revista, y los directores de arle y
diseiadores que logran establecer una relacién
firme conlos fotégrafos rara vez fienen que luchar
para conseguir disefiar sus pdginas.»?

! OWEN, William
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a utilizacion de la folografia en
la portada de una revista estd
planteada por muchas razones,
pero el que decide en primera instancia
la construccion de una revista, es quien
la concibe, quien la proyecta, y quien
la produce. Por ende el editor tiene la
primicia de decidir como serd la
esiructura dela revista; pero para llegar
a definir la cara de esa revista, necesita
saber que quiere decir y cual es su
objetivo. Para llegar al punio de decidir
que clase de imagenes ufilizara Owen
comenta lo siguiente: “La supremacia
de la fotograffa en la ilustracién de
revistas reside, principalmente en sus
propiedades de reproduccion
mecdnica, que facilitan la rapidez de
produccién y el ajuste y homogeneidad
de los elementos compositivos de la
pdgina. Pero en su cardcter objetivo y
documental tiene unarealidad material
con la que la ilustracién manual jamés
podra competir®
En este apartado se ha tomado la
versién del director de la revista
Viceversa, sefor Fernando Ferndndez
que comenia: *las folos son elementos
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de atraccién muy poderosos e
importantes, la fotografia da una
inmediatez, da una lectura intermedia
entre lo que ves y el objeto mismo";*
en esta reflexién observamos la | [0k 07 CI%

preponderancia que hace de la © ERNANOEL FEANANGD

fotograffa como objelo inmediato y de | ENTREVISIA DIRECTA REAUZADA
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CRITERIOS PARA LA UTILIZACION DE FOTGORAFIAS EN PORTADAS.

Atraccién, se entiende que él en la revista que dirige, busca ser claro en
su mensaije, que la reaccién del lector sea consecutiva a la observacién de
la portada. El sefor Fernando Ferndnder encuentra en la fotografia ast
como los mas fervorosos defensores que en ella existe, cierta objetividad
que en ofros medios de ilustracién dificilmente encontraria. A este punto
de vista podemos agregar un comentario de William Owen "La fotografia
es la columna vertebral de las revistas ilustradas y su papel primario es el
periodistico: debe colaborar con el texto y dentro de la composicién
general* Este apunte que hace Owen fal ves, es el que predomine al
momento de proyectar una revista por parte de los editores; que la
fotografia forme parte de un todo y no como un elemento aislado. De
aqui se desprende este olro comentario de Owen "la fotografia y la
ilustracién en revistas son parte de un concepto unificado, y la veneracién
a una sola fotografia por lo general es un error, porque la fotografia esta
ahi para realizar una funcién y no para -hacer bonito- en la pagina™

La manera en que se procede para seleccionar una imagen fologréfica
en cada numero lo comenta el sefior Fernando Ferndndez: “se rene el
malerial, pero con una idea previa, es un trabajo de conjunto entre director,
disenador y fotégrafo, pero el diseiador es el que define como se va he
tratar la imagen final, también es en base a la elaboracién del numero a
lo largo del mes (en el caso de la revista Viceversa); se tienen planteadas
una o dos folos previendo de antemano el movimiento tipogréfico®

Otro aspeclo importante en la seleccién de una fotografia se percibe
en esle comentario: *la cara misma de la revista habla del alma, de los
que contiene en su interior, no solamente por el personaje sino por el tipo
de imagen o estilo del folégrafo". Ferntindez continua, "al principio del
proyeclo Viceversa se planeaba la portada, chora es al revés, la portada
es una extensidn del material que tenemos"™.

‘OWEN, 07, CI1,
PAG. 138

 OWEN, 1BI0EN,
PAG. 198
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n este apartado se expone la

eleccién de la folografia para

una portada en base al estilo
de un fotégrafo.

Los puntos de vista estén a cargo
de tres reconocidos fotdgrafos profe-
sionales, quienes comentan su expe-
riencia en este fipo de encargos foto-
groficos.

Lafotdgrafa Lourdes Almeida explica
como se da su participacién inicial en
una publicacién: "mi trabaje de autor
es el que han buscado para portadas,
también me buscan porque puedo
resolver lo que el disefiador necesita;
si recurren a fi es por camo realizas tu
irabajo; el trabajo profesional se juzga
por el trabajo anterior*?.

Lourdes Almeida hace nofar que en
algunas ocasiones el trabajo personal
de un fotdgrafo se acopla perfecia-
mente a la idea o creacién del dise-
fiador, en este caso el concepio de una
fotografia ya creada, propicia la
decisién de su eleccidn para incluirla
en la portada de una revista. Otra
cuestion importante que resuelve
Almeida y que se deduce, es que la
fotografia en ciedo momenta funciona
mejor que ofro sistema de ilusiracién
en una portada, esto se aprecia a partir
del comenlario que ella hace lineas
arriba y que se vuelve a retamar y dice:
“lambién me buscan porque puedo
resolver lo que el disefador necesila""®

izacion por

.

£
24
Q
T 0

Y
om
052
0

Util

SALMEIDA, LOURDES ENTREVISTA
OIRECTA REAUZADA
£N JUNID DE 1983

YALMEIDA. OP. CIT,



CRITERIOS PARA LA UTILIZACION DE FOTOORAFIAS EN PORTADAS.

Con este comenlario se aprecia que en si misma
ia fotografia puede decir cosas que un fexto o
un dibujo nolo logra, y por si fuera poco de un
fotégrafo a oiro el resultado puede ser mas
satisfactorio.

€l fotdgrafo Jorge Pablo de Aguinaco no muy
lejos de la opinién de Almeida dice: "a mi me
llaman por mi estilo; porque saben que puedo
resolver una cosa bien hecha en el genero de
portadas que manejo. Una portada debe tener
un afractivo, ser moderna y tener ideas de
vanguardia, puedes fener una maravilla de texto,
pero si la imagen esta mal lograda dudo muche
que atraiga”."

Para el fotégrafo Gerardo Suter la mecénica
de seleccién de una fotografia se apega a las
ideas de Almeida y Aguinaco y comenta: "Hay
dos tipos de fotas para publicaciones, una es
cuando la revista toma una fotagrafia de tu
creacién y la utiliza para una portada, o te pide
especificomente una fola que ya tienes y
escogieron y que se adecUa al formato de la
publicacién, al contenido o es una imagen que
llama mucho la atencién. Lo otra es cuanda

# caddver de pend-

lope en campoma
Delaserie

Lo que el mar me

Lourdes Almelda

14 de Meyo de 1992
Minko D, &
Fotégrofo:

Lourdes Almelda

“DE AGUNACO, JORGE PABLO
ENTREVISTA DIRECTA REALIZADA
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especificamenie te piden que
realices una fotografia, donde te
dan el temaq, la idea y tu la
desarrollas; aqui también hay dos
vertientes, una donde te dan taial
libertad, y la otra donde trabajas
directamente con el disefiador. En
estos dos casas lienes que estar de
acverda con el disefiadar, para
saber que caracleristicas tiene la
partadq, si serd una folografia
horizontal, donde se coloca la
tipografio; por eso debe de haber
un entendimiento con el disefiador.

Siempre pregunto que farmato
tiene lo revista, paro enfonces yo
hacer mi encuadre en funcién de
eso, si es horizontal o verticol e
inclusive de las proporciones de lo
pagino para que yo considere donde
se va a cortar la folo, yo marco mis
corles paro que esa foto sea lo que
yo quise; también les pregunio
donde caerd lo tipografia paro que
les deje los espacios. En ocasiones
te dicen toma la foto, la tipografia
sera calada en el fondo, ellos la
arreglan y después panen la
tipografia, este dialoga siempre
tiene que existir.

Lo que he hecho con el diseriador
Corlos Aguirre es una interactuacion
mos a fondo, el hace una propuesta
de colocacién de los elementos, el
los acomoda, el los distribuye

CRITERIOS PARA LA UTILIZACION DE FOTOGRAFIAS EN PORTADAS,

porque sabe donde caerd la
tipografia , como es el lomo, el
grosor del lomo, todo esa hay que
considerarlo antes de tomar la
fotografia,

Arralge

Imagen original
De lo serie Andhuac
1998

Fotégrate:
Gerarde Suter
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En algunas ocasiones cuando me
llaman por mi trabaja
estrictamente fotogréfico, de
iluminacion, este es un punto
intermedio entre el trabajo de una
agencia- de publicidad y la total
libertad que uno puede tener. Mi
trabajo es hacer visible una idea o
través de una fota pero es un
trabajo que necesila tener bastante
didlogo, bastante entendimiento hay
muchas limitantes que estén dadas
_ porel formato, fipografia y una serie
" de elementos que no puedes
cambiar.

Hice las portadas de una revista
que eran par lo general retratos,
conocfan el tipo de fotografia que
hacia; en principio me preguntaran
si me interesaba hacer 6 nimeros o
mas con la intencién de tener una
secuencio en el estilo fotogrdfica de
las portadas*'?,

Estas opiniones nos dicen queun

problema de disefio puede ser
resuelto de diversas maneras, pero
cuando se elige una fotografia para
este fin, existe otro sin fin de
obstdculos,
Al tomar la decisién de ufilizar una
foto, el siguiente paso es como se
resolverd esa tarea, Exisle la
especializacién de los fotégrafos; los
hay para refratar comida, animales,
ropo, personas, objetos eicétera,

es

Los fotégrafas dan opcianes que los
disefiadores tienen para plasmar
una imagen sin mucho problema.
Ya quessi el disefiador maneja cierlo
tipo de ideq, buscara ol fotdgrofo
que mejor resuelva esa propuesta.
Otra forma de resolver una
necesidod de diseiio es emplear una
imagen ya creada, que se
pueda acoplar al concepto
buscado; teniendo el
inconveniente que los
elementos en la imagen ya
estén plasmados y la
composicién fipogréfica se
tiene que supeditor a esta
limitante,

Muchos de los comentarios
de los fotégrafas giran en
torno o la comunicacién
fotégrafo-disenador, esto
es imporiante ya que si el
fotégrafa conoce la idea de
palabra del disefador, el resultado
es mas satisfactorio; un ejemplo de
ello es que en cuanto ala colocacién
de la tipografia que el diseiiador
planea y que el fotégrafo tiene
presente ol momento de la toma
para distribuir los elementos en una
érea prefijada.

Mézlco . F.
Dlsetaden:
BSernarde Recamler
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ernando Fernandez Director de
la revista Viceversa habla de la
propuesta fotogrdfica inicial

para los portadas.
“En la primera parte del proyecto

que fue Milenio se tenia planeado el
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manejo de fotografia en blanco y negro
con fipografia a color. Pero al paso de

iseno

necesidad del
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los numeros nos dimos cuenta que el
color funcionaba mejor; las porladas

d

que tienden a la gama del azul, los
azulosas resultan muy atractivas,

atraen mucho a la vista. Asi mismo
las fotos apaisadas nos funcionaban
como portada y contraportada, La
intencién de la revista es que la cara
de la misma hable del alma, de lo que
contiene, no solamente por el
personaie, sino por el tipo de foto, del
estilo que maneja el fotégrafo autor.

€n un principio la informaciénen la
portada era pequena, fue creciendo
¢l tamaiio de la tipografia hasta ocupar
un lugar privilegiado en la portada (se
buscabo dar preponderancia o la
imagen)*?,

Para la disefiadora Rocio Mireles la
mecdnice es de esta forma: "En
principio uno se tiene que adaptar al
criterio editorial, y cual va ha ser el
articulo principal, dependiendo de esto
es como se seleccionan las imdgenes
de la portada. Al preparar cada
nomero se tienen un cbanico de " FERNANDEZ, FLANANDD

ENTREVISTA OIRECTA

imdgenes, ya sea ilustracion, fotografia REALIZAOA
£N JUNID DE 1993
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u ofro fipo y se elige la que mejor funciona; para esta eleccién prefiero
imdgenes lo mas limpias posibles , fondo neutro que no te moleste al
momento de observarla; de esta forma los textos resaltan de la mejor
manera posible y no combilen con la imagen,

Inicialmente las imégenes de las portadas se manejaban en
blanco y negro y la cabeza en color para mantener una constante
en el disedo, después se trato de virar las imdgenes a colores
variados para darle un poco de dinamismo a la fotografia, y en
conjunto con la tipografia a la portada en general.

Comunmente las revistas se conceplualizan desde su inicio
o creacién'™,

El disehador German Montalvo se aparfa un poco de los
comentarios vertidos por Ferndndez y Mireles y comenta que
para poder seleccionar una imagen fologréfica hay que tener
muy en cuenta el conceplo que se quiere manejar en el mensaie,
y afirma: *hay abjelos que de plano tienen que ser folografiados,
porque si haces una ilustracién del abjeto, puede resultar muy
abstracto, entonces hay elementos que tienen que ser
fotografiados para aprovechar todas las posibilidades que brinda
la realidad y para que puedas dar la intencién o fodo el dramatismo que
estas buscando para el concepto de diseiio que estas manejando*'s,

Desde el punto de vista de el fotégrafo Jorge Pablo de Aguinaco la
eleccion de la fotografia por necesidades del propio diseio son ask:
“platicando con el diseiiador me dijo que si podia lograr una imagen con
cierta sensacién de época, (en la fotografia se puede lograr esto mediante
la utilizacién de fillros especiales para hacer la folo mas célida), también
queria en la foto un desvanecido a negro en la porte superior para calar
la tipograffa muy grande"',

Los comentarios vertidos por los especialistas anteriores nos llevan a la
conclusién de que la eleccién de una fotografia por cuestiones del disefio
estén [ntimamente ligados a los aspectos mencionados en el capitulo 2,
que se refieren a las categorias formales.

Los comentarios del sefior Ferndndez vinculan a las categorias del contraste
y la armenia y al uso de uno de los colores primarios que es el azul, al
decir que al usar este color las poriadas resulian mas impactanies.

(L))
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La diseiiadora Rocio Mireles relaciona su comentario con el mismo binomio
de contraste y ormonia, al sugerir que ella prefiere las fotos con fondos
neutros, paro que los textos superpuestos no compilan y exista un contraste.
Asi mismo deja cloro este comentario al mencionar el uso que haclan de
texos en color con imGgenes en blanco y negro, buscando un contraste
que ofrojera la atencidn,

Otra apinién importante, y que sin duda es muy importante ol momento
de planear un trabajo de comunicacién gréfica, es lo vertida por German
Montalvo y que deja muy claro la importancio de la invencién de la cémara
fotogréfico. Hay objetos que al no ser muy conocidos y comunes y
represeniarios en ilustracién o dibujo, por mas realisto que este seg,
pierden un fanto de su identidad propia; por tal motivo uno fotogrofia,
que lo presento tal cual es y exisie en lo realidad, es lo solucién
imprescindible. Otra de las categorias formales que se tienen que tomar
encuenta esta aqul y es ¢l realismo.

Los aspectos tedricos ol momento de elegir ilustrar un soporte gréfica,
son de vilal importancio, asl como saber elegir los categorias formales
que pusden funcionar.
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no porte imporlonte que

influye en lo eleccién de uno

fotogroffo es el presupuesto
con el que se cuento; controtor o un
fotégrafo que reolice una fotografio
especifico implico un costo, o recurrir
a un banco de imdgenes o incluir una
seleccidn de color es pogar un coslo,
£En este apartado se observaran algunos
comentorios de los personas que
intervienen en este aspecto,

£l director de lo revisto Viceversa
habla a cerca del presupuesto: *los
revistas culturales son subsidiodas, no
se pelean un mercodo y eso se reflejo
en la portada, no les intereso ganarse
un publico mos amplio, tienen su
publico caulive™?,

Esta aseveracién es muy importante
ya que para tener una imogen de
calidad en la portoda, para pader
pagar un fotégrafo, o para que la
impresidn final este a la aliura de la
fotografia comprada, se necesita
dinero; de aqui se desprende el
siguienfe comentario de Lourdes
Almeida: "en un momento dodo si lo
folografio requiere mayor produccién
el precio vario, en olgunos revistos,
donde su presupuesto es elevodo
pogon muy bien lo portodo y por | w jeammocz, semumnon
consiguiente el esmero en lo | PTMEMOREIA
eloborocién y creacién de lo fotogrofio | ¥ /M00E 1383
es mayor""®. Esto quiere decir que si la ;'“ Ml Lamis

revisio cuenta con un presupuesto bojo REALIZAGA
EN JUNIO OF 1993
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las posibilidades de tener una imagen fotogréfica con
muchos elementos de produccion en la porfada son muy
escasas.

El fotégrafo Jarge Pablo de Aguinaco da su punto de
vista: “Cuando te piden una foto comercial naturalmente
influye el presupuesto, estd de pormedio una cantidad
interminable de gentes que sirven como intermediarios
entre la creacién de una portada y el cliente. Una portada
camo la Revista de la Universidad es libre; una portada
con fin lucrativo tiene muchisimos elementas de costo que
influyen, hay que producir, llamar a una serie de gentes,
tener un estudio muy bien montado, que se justifique el
gasto que ty estas haciendo. En México las revistas son de
bajo presupuesto, por tal motivo he tratado de resclver
las fotos de la forma mas simple de una manera
minimalista"®,

VICENTE

IS 2 X Er

Para el fotégrafo Gerardo Suter la mecénica a sido
diferente: "Muchas revistas no se acercan a #i por el precic de tu trabajo
sino por lo que puedes hacer, si les interesa mucho pagan lo que cuesta,
el primer acercomiento es por el tipo de trabajo, por la propuesta que
puedas hacer y no por el costo*?',

Para elegir una fotografia para la portada de una revista basada en el
presupuesto, la gama de posibilidodes de hacerla realidad es amplia, y
Gerardo Suter la avala con este comentario: " hay muchas farifas, si es
una foto muy sencillo cuesta tanto, pero si es una foto donde hay que
comprar muchos objetos el precio es mas elevado, todo se cotiza por
separado, si no, te gaslas fodo en el material y en lo que fienes que
compror para hacer lo fato'?2

El disefador German Montalve comenta: "alguna vez al principio,
cuanda entre a trabajar a la imprenta Madero y colaborando con Vicente
Rojo los recursos mas inmediatos con los que contdbamos eran las
fotografias, teniamos que sacarles el maximo provecho a ellas, ya sea
haciéndolas con pontallas, achurados, granuladas, experimentamos con
el ejemplo de Vicente; el Gnico mensaje que se buscaba, era el grafico, el
estetico™,

™ DE AGUINACO, JORGE PABLD
ENTREVISTA DIRECTA
REALIZADA
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CRITERIOS PARA LA UTILIZACION DE FOTOORAFIAS EN PORTADAS,

Los comentarios anteriores, muestran el abanico de posibilidades con el
que cuenta un disefiador, para poder elegir un material fotogréfico. Para
la realizacién de fotografia comercial los presupuestos son amplios, no
se arriesga en folégrafos que tienen experiencia y los comentarios anteriores
son una muestra de ello,

Teniendo en cuenta las diversas variaciones en el costo, el disefiador o

director sabrén que, entre mas compleja sea una folografia en su

produccidn y realizacion, se incrementara su precio,

Los fotbgrafos por su parte, que son los que realizan las imdgenes y los
que preparan diversos presupuestos, estén de acuerdo en algo, en como
los buscan y porque fos buscan para realizar imégenes fotogréficas; es
muy claro que la forma de trabajar de un fotégrafo y su trabajo profesional
anterior son decisivos para la eleccidn de uno de ellos,

E! presupuesto pueds influir cuando una publicacién no cuenta con los
recursos y la holgura necesarios. cuando sucede esto, el disefiador grafico
y su capacidad para resalver problemas de comunicacién son la solucién,
£l comentario del disefiador German Montalvo lo avala al mencionar
camo resuelve diversas situaciones con técnicas fotomecénicas, y de
restirador,

-



a fotogrofia al surgir en el aiio de 1839, pasé

a formor porte y a engrosar los medios de

comunicocidn visuol existentes; que poro ese
momento se componlon por lo ilustrocién, lo pintura,
el dibujo y los grobados en madero y metal.

Por esos afos los periédicos y obras formas de
comunicacién visuol se ilustrobon con las técnicas
mencionados; cuondo los periddicos ilusirodos
empezaron a ser populares y las imdgenes de los
acontecimientos importontes eron exigidos par los
lectores, el grabado y el dibujo eran lo Gnico forma
de sustentar tales sucesos y mostrorios al poblico.

Se volvieron comunes las frases ol pie de los
* grabados y dibujos que ilustrobon los noticias del
momento que hacfan referencio o que su
manufactura era veroz, y tomado de la realidad, que
representaba tol cuol el momento, el sitio y los
personajes de la noticio, Estas frases declon: Dibujo
tomado del naturol,

Esta frase tiene muchos connotociones de
trosfondo; hoce olusion o lo necesidod de representar
los noticias lo mos apegodo posible o la realidad.

En esos ofios se intentoba plosmor siempre
objetivomente las imagenes, cloro que con las
limitantes técnicas de los reolizodores y sus medios,

Actualmente sucede exoctomente lo mismo, pero
con ofras necesidades que lo comunicocién
contempordénea requiere,

Los editores de revistos y periddicos en lo octualidod
buscon comunicor informocion sin titubeos, y paro
logrorlo nececiton de un medio de ilustrocion que
pueda ser efectivo, Esto lo encuentron en lo imogen
fotogréfico. Poro utilizorla tomon como pouto
principaly mos importonte lo objetividod y el reolismo
que proporciono, logrondo uno inmediotez entre lo
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que ve el lector en lo fologrofia y en obijeto real.

Decidirse a viilizor fotogrofios pora ilusiror los
portados de los revistos, hoy en dio no significo
mucho problema poro los editores; en esto
investigocion se mosiré en primera instoncia por qué,
cuondo se habla, se menciono o se pienso en lo
palabra fotograffa, se da por un hecho
convencionalizado, y entendido intrinsecomente, que
fotogrofio es sinénimo de realismo, verosimilitud y
objetividad, a pesor de fodos los estudios y debates
que se han formado olrededor de este fema.

Philipe Dubois dice de lo folografia: *Su realidad
primera no confirmo olro coso que una ofirmacion
de existencio."! Esto quiere decir que ol estor frente
0 uno imogen, sabemos que lo fologrofiodo existe
en nuesfro mundo de tres dimensianes, y que en
cierta formo podemos fener acceso o ello; o
diferencia de una ilustracién manual, en donde su
construccidn, su monufactura y sus formas eslén
fusro de nuesiro reclidad; entonces eso parte de la
fotograffa es lo que se busca y se ho buscado
siempre, antes y después del descubrimiento de lo
fotogrofia, que fa imagen funcione, que exprese sin
dudo alguna lo requerido. Este es el motivo principal
de que las fotogrefios ocupen o moyor parte de los
portadas de las revistos; cuando se piensa ilustror la
portado de uno revista, inlrinsecomente es el molivo
mas poderoso que exisle, se busco ese vinculo que
existe enire el receptor y la imagen referente, €5 una
unién indisoluble, *...lo imagen folo se lorna
inseparoble de su experiencio referencial del acto
que la funda.n?

Entendiendo esto de fo inherencio de cierta
verosimilitud y realidad de la imogen fotografico, se
plonteon otras problemas mas reales en el contexto
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de la produccién de una revisto y recaen
principalmente en los directores de arte y
disefiadores.

Los disefadores para poder seleccionar imagenes
fotogréficas deben de tomar en cuenia lo que
Lorenzo Vilches llama en su libro Teorla de la imagen
periodistica como "el nivel de la expresiénn o el
waspecio significante"? esto es, buscan que el
contenido de la imagen, acite de manera
cantundente, que no haya rodeos en lo que se quiere
decir,

Entances para poder usar una falografia deben
de tener en cuenta las caraclerfsticas es pecificas que
brinda el lenguaje de toda imagen fotograficay que
Onicamente este medio puede dar, Comoes el color,
el tono, el contraste, la nitidez, el grano de la pelicula
el encuadre, etcétera; al alterar estas caracteristicas
o componentes, es dande empieza la discusién y la
puesta en duda de la verosimilitud y objetividad de
la imagen. Pero cuando hay plena canciencia del
mensaje y élica en los medios, la manipulacion de
las iméagenes se empieza a dar, se entra a otro nivel
de lectura e interpretacién, dejando atrés lo que una
imagen periadistica, deniro del contexto de un
periddico noticioso busca, que es la autenticidad que
da el medio fotogréfico.

En general las revistas se conceptualizan desde un

-inicio, y ahi es cuando se decide si la publicacion
contard con fotografias en la portada. Es entonces
que el diseiiador conaciendo esta linea editorial
utiliza estas imagenes folograficas, oprovechando
que le proporcionan un abanico de posibilidades
debido a la carga de verosimilitud, combinada con
la manipulacién que puede hacerle a los
componenies mencionados de una folografia.

SVILCHES, Laranzo TEQRIA OE
LA IMAGEN PERIDDISTICA
Editoris) Paidds

Espahs 1887

[1X1]
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Otra parte importante en la eleccion de la fotografia
como medio para comunicar un mensaje, gira en
torno al tema de la objetividad de la imagen; hay
objetos que tienen que ser fotografiados, porque si
se emplea una ilustracién del objelo, este puede
resullar absiracto, entonces hay elementos que tienen
que ser definitivamente fofogrofiados para
aprovechor los posibilidades que brinda la exactitud
de la realidad y para dar fodo ef dramatismo que se
busca para el concepta de diseno que se explora.

En primera instancia para decidir que imagen
fotografica se utifizard nimero a numero en la
partada de una revista , hay que tener una idea
previa, un concepio de portada a desarroflar, y esto
se logra teniendo decidido y elaborado el contenido,
por consiguiente el tema mas importante o al que se
le de mayor relevancio es el que arrojord la imagen
o imdgenes que se fomaran en cuenta como
prospecios para ocupar el lugar de privilegio de la
revista ; en esta version encontrada participan tanto
disefador, fotégrafo y director,

£l director es el que selecciona, organiza, y propone
al disefiador en una primera elapa las imagenes
que podrian funcionar, para luego encorgor {si es el
caso) a un fotégrafo la realizacion de las imagenes
con los femas seleccionados por el director y los
encuadres, composiciones y tralamientos técnicos
elegidos por el disefiador {en ciertos casos) .

En uno segunda efopa ya con las imagenes
fotagréficas, el disefiador procederé a observarlas
en conjunio con el director, yo que el fiene la idea
global del confenido de la publicacién, Con las
imogenes recomendadas por el direclor, el disefiador
junto con el fotografo, decidirdn los aspectos técnicos
tanto del reencuadre de la imagen como la
composicién tipogréfica de fa porfoda.
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Cuando se a decidido utilizar una fotografia, la
dificultad a resolver es qué folégrafo puede resolver
el problema que se le plantea al director y al
disefiador; hay tres tipos de fotografias para
publicaciones, la primera esta sustenta en que
algunas ocasiones, el estilo de un fotégrafo se adapta
perfectamente a las nececidades del contenido de
la publicacién y esto influye para tomar la desicion
del tipo de fotografia elegida; en ofras ocasiones
mas que un estilo determinado que puda manejar a
la perfeccién un fotégrafo, sele busca estrictamente
por el trabajo personal que ha desarrollado a lo
largo de su vida fotogrdfica y que se adapta a las
necesidades del contenido, del formato o
simplemente es una imagen que resulta muy
poderosa y atractiva. En otras oportunidades se le
busca par su capacidad de resolver problemas
fotogréficos que el diseitadar a planteado, y en
donde se le da e! tema, la idea y el fatégrafo la
desarralla, y resuelve; para esto se neceisita que el
fotdgrafo se especialize en la construccian de cierto
tipo de imagenes y un género especifico de portadas.
En este Gltimo punto también hay das vertientes, una
es cuando el faidgrafo tiene total libertad en la
produccién y desarrollo de las imdgenes y la otra
donde trabaja conjuntamente en la elaboracién de
las imdgenes con el disefiadar, ya que la imagen
necesitard ciertas caracteristicas técnicas, coma son
la utilizacién de un farmato vertical u horizontal de
la imagen o donde se colocard la tipagrafia etc.

Una parte de este estudio mostré que la
manipulacién de laimagen fotogréfica es un aspecto
importante al mamento de tomar en cuenta la forma
de ilustrar la parfada de una revista; las revistas
estudiadas tanto Viceversa como Universidad de
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México mostraron en un alto grado las posibilidades
que se tienen para armar un mensaje con imdgenes
fatogrdficas manipuladas, en este aspecto los
disefiadores fienen variadas posibilidades: desde
utilizarimdgenes fologréficas directas y alterarlas en
las etapas de la toma, el revelado y la impresion,
hasta realizar las tomas fotogréficas armadas,
preconcevidas y preparadas con antelacién; este tipo
de imdagenes proporciona al disefiador la eleccion
del sujeto fotogrdfico, la eleccién de la iluminacién,
del fondo, del tipo de manipulacién de la pelicula
en el momento de la foma y un sinfin de maniabras
que el folégrafo puede realizar buscando lograr que
el efecto buscado brinde mayores posibilidades al
mensaje creado por el disefador o director de arte.

Importante es el aspecio de la comunicacién, de
la creacién del mensaje, de la eleccién delaimagen
fotagrafica o del folégrafo mismo, pero lo que
sustenta todo lo anlerior y comunmente olvidado en
los textos de andlisis es sl presupuesto con el que
cuentan las revistas y con el cual pagan las
fotografias y poder elegir que tipo de imagenes
utilizarén,

En el caso de los revistas culturales, al contar con
subsidios, el presupuesto que se destina para lo que
es la fotograffa y laimpresion final en muchos casos
no es suficiente, Por esta situacion se dejan de
contratar o folégrafos que realizan imdgenes muy
elaboradas, se dejan de lado las grandes
producciones fotagréficas; esto permite que la
creatividad del diseiador y el folégrafo surjan.

Las folografias de lipo comercial son la que resultan
mas costosas ya que pora realizarlas en ocasiones
los elementos de produccién y las personas que
infervienen provocan que el costo de la folografia se
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incremente. En Méxica los revistas en general y mas
las culturales san de baja presupuesta par tal mativa
las directares y diseiiadares laman muy encuenta la
eleccion y utilizacién de la fatagrafia miranda
primera a su balsilla,

En el casa de las revistas que cuentan can
presupvestas suficientes, el aspecta ecandémica para
utilizar cierta tipa de imdgenes pasa a un segunda
plana y dejan tatal libertad a las disefadares y
directares de arte para elegir al falégrafa y la
praduccidn requerida.

mn
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