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Introduccion




Ciertamente el arte del México Antiguo atrae por su fuerza emotiva y aunque

algunos, con eso se conforman, el que se interese por algo hallando el gozo que

le proporciona, sentira la necesidad de ahondar en su conocimiento para llegar a
* una comprension de significaciones a través de una selva de simbolos.

- José Marii dijo.
JQuéesel arle, sino el modo mds corto de llegar al triunfo de la verdad, y de
- ponerla a la vez, de manera que perdure y centellee en las mentes y en los
corazones?. Asl, lox Mayas, Toltecas, Teotihmacanos, Aztecays y tantos otros

~ hombres de México Antiguo hicieron que en su arte perdurardn y centellearan suy

" verdades en las mentes y en los corazones , por igual para Tirios y Troyanos.




INTRODUCCION

Es indudable que las obras de México Antiguo que han llegado hasta nosotros
constituyen una novedad en el campo de la Historia del Arte, Novedad por que
apenas desde hace unos afios han sido consideradas como arte; novedad por que los
historiadores no les habian dado sitio alguno en ¢l concierto universal de las
creaciones artisticas de la humanidad, novedad, en fin por que sus técnicas, formas,
- cohcepeiones y sigificaciones son originales y, por lo tanto difieren del arte europeo
y del oriental.

Las Artes del México Antiguo cobran en fa actualidad un particular interés, a medida
que se las conoce, tanto por su originalidad como por su calidad, su fuerza, su
refinamiento, su grandiosidad, su variedad y a menudo, su monumentalidad; pero
éste es un problema que tiene que tratarse cuidadosamente, si se pretende hacer
distinciones que lleven a una mas fina comprension y no a un todo revuelto, Existe,
por ejemplo, una clara distincion entre el Arte Maya Antiguo y el Azteca, Mexica o
Tenochca, entre el flamado Olneca y el del occidente de México, conocido
vulgarmente como "Tarasco", y asi entre las expresiones de Ius varias culturas
reglonales y con distintos desarrollos en el tiempo,

Se ofrece ala visla todo un espléndido panorama en el que no siempre existen o
seran seguras las cronologias, ni siempre se podrz’t trazar ‘el origen y
desenvolwmlemo de un florecer cultural y artistico, ni mucho menos comprender
todas las significaciones de una forma, de un simbolo, de la imagen de una dios; pero
siempre se ‘encontrarin obras que no obstante las limitaciones de nuestra
comprension para lo retrospectivo, sorprenden por su original belleza, por la
- subiduria con que estan tratadas sus formas, por su ternura o por su fuerza dramética
o tragica. A menudo son admirables las realizaciones técnicas, o las invenciones de
elementos o sistemas constructivos.

Asombra, por otra parte, la magnitud de las concepciones y la nqueza de invenciones
originales,




Es importante mencionar que, casi en su mayoria las obras visuales del México
Antiguo es simbolica y responde a necesidades de expresion religiosa y magica,
salvo quiza algunas excepciones, tales como las de caricter meramente utilitarios,

Tal vez el profano se extrafie de que sea necesaria la lectura de una amplia
bibliografia para el estudio y comprensién del arte, pero es evidente que sin
conocimientos de esa indole no se podrd pasar de un impresionismo, o de un
formalismo estético, y nunca se Ileg,ara a una comprension profunda de las obras del
México Antlg,uo

Respecto del arte mismo, existen ya una serie de obras que es necesario conocer, y
aunque quiza ninguna de ellas dira exactamente lo que se desea saber, si ayudaran
a la formacion de un criterio y comprender las dificultades que debe confrontar el
historiador y el critico, que para el caso son lo mismo, pues no hay historia sin
criterio seleccionador, ni sera buena critica aquélla que abandone Ios conocimientos
de indole Iusténca

El pbjetivo final es la comprension de los hombres, de los pueblos que crearon tan
magnificas culturas y obras visuales. Todo tiene un doble sentido, un doble juego y -
una doble corriente, La comprension de las obras visuales lleva a la de los hombres
que lo crearon a mayor familiaridad con sus formas de vida, de sentimientos, de
pensamientos y de creencias e |deales, sin duda una mas profunda estimacion de su
obra. :

Es claro que las limitaciones propias estaran presentes en todo momento y no seré
facil, ni quizd posible, una comprension total y cabal de las obras del México
Antiguo, sencillamente por que no podemos transformarnos en Mayas del siglo 1X,
ni nisiquiera Tenochcas del XV. Tenemos que llegar a una comprension desde
nuestros prejuicios y limitaciones, pero conscientes de ello. 1

Es ast que el iniciar una investigacion sobre imagenes prehispanicas en pintaderas
para ser readaptadas en el Disefio y Comunicacion Grafica actual, no ha sido del todo -
fiicil, ya que hay tanto por conocer y entender que por mas esfuerzos que se hagan
no se logrard una definicion concreta en ninguno de los campos del arte prehispanico.
Sin embargo, gustosa de indagar en el estudio de dichas culturas pretendi lograr un-
estudio monumental sobre la diversidad de elementos decorativos prehispanicos en
cualquiera de sus manifestaciones artisticas ( arquitectura, escultura, pintura,
artesania etc...), y ademas de todas las culturas existentes del México Antiguo.

1
{ Centro de Investigaciones Antropoldgicas. Espleador de México Antiguo, P.P. 307, 309



Mas al analizarlo detenidamente, me di cuenta de que era una gran locura, ya que no
es posible realizar un estudio tal en tan poco tiempo, siendo necesario reducir la
investigacion por falta de tiempo y no de interés.

De ésta manera es como empecé por definir la propuesta para el proyecto de tesis
enfocandola finalmente a la "Pintadera” o "Sello" prehispanico, encontrando en éstos
utencilios la riqueza de una gran variedad de temas y formas dignas de ser
admiradas, y que por su misma diversidad y riqueza en formas considero que son una
buena opcién para desarrollar propuestas en el campo de la Comunicacion y Disefio
Grafico, y asi mismo un reconocimiento de imagenes plenamente nacionales.

‘Concretando la anterior me refierd a una apropiacion visual prehispanica con la
finalidad de ser aplicada en la comunicacion y disefio grafico actual de la que no se
desprende en ningiin momento la importancia del significado que encierran cada una
de las imagenes empleadas.

Considerando lo anterior surge la necesidad de presentar éstas imigenes y
significados a la vista de un gran niimero de espectadores, lograndolo en un principio
por un identificador, un representativo, Es aqui, en donde toma fuerza la identidad
visual y muy en especial mi area de estudio,

Partiendo de la idea de crear una identidad visual que represente a dichas imagenes
he considerado tomar en cuenta opciones diversas para su disefio;es aqui en donde
me apoyo en técnicas de comunicacion visual.

Por otra parte se requiere de un método éficaz para promocionar en primera

instancia la identidad. Partiendo de ésta dar a conocer la variedad de diseiios
(iméagenes) con los que cuentan las pintaderas.
Pensando que dicha identidad sea representativa de las propias imagenes y no de una
empresa, producto, efc., y en busca de lograr un lugar en el mercado universal,
consideré que la adaptacion a articulos de promocion es la méas adecuada para su
implantacion. '

Por tiltimo es importante aclarar que dicho estudio y desarrollo tiene sus limitantes

-para este efecto, ya que la apropiacion visual a la que hago mencion puede conllevar
una serie de interpretaciones,factores, estudios, aplicaciones, etc., que no han sido
todos estudio de la presente tesis, es mas bien el inicio de un largo camino por
recorrer,

Wm



Capitulo I

Iconografia de Pintaderas
(Sellos Prehispanicos)




1.1 GENERALIDADES

El querer abarcar un estudio general sobre el estudio de Pintaderas no es del todo
facil, ya que en la actualidad existe informacion diversa sobre el verdadelo
significado y uso de éstos objetos.

No se puede afirmar en muchos de los casos, ni la época en la que seusaron, ni su
uso, formas, tamaiios, lugares de procedencia, materiales, entre otros; ya que no
existen en la actualidad estudios ni investigaciones suficientemente amplias para
afirmar tales puntos.

Es importante mencionar que por méis que el historiador moderno pretenda
ahondar cn el alma de las culturas del pasado o de lejanas tierras, nunca se llegara
a captar el verdadero y esencial valor de las cosas y representaciones de lo que no
hemos sido, ni podremos ser nunca participes, porque, o bien periclitaron hace
muchos siglos o bien se hallan tan alejadas de nosotros, no sélo en lo relativo a la
distancia geografica sino en lo mas importante, en la distancia espiritual, que por
mas esfuerzos que hagamos el intento sera siempre baldio,

Cuando se trata de un mudo objeto, la opinion de los estudiosos es casi siempre
diferente, porque la base de su interpretacion es siempre muy dudosa'y depende,
sobre todo, de una funcion absolutamente subjetiva,

Los datos actuales sobre el estudio de pintaderas han sido recopilados casi s:empre
de fuentes originales del conocimiento del México precortesiano, es decir, en los

~ codices precolombinos, o en aquellos que, aiin siendo de confeccidn posterior, atn

estaban hechos por manos indigenas o eran inspiracion e incluso copia de otros
anteriores, ya pérdidos o desconocidos en la actualidad.

Entre este tipo de fuentes o testimonios mencionaré por una parte los cddices o
libros de pinturas de origen prehispénico o elaborados con igual método en los afios
inmediatamente posteriores a la invasion espafiola.

Dentro de éstos, tres eran las formas de escritura empleadas (especificamente en la
cultura nahuatl). La mas antigua era probablemente la que hoy nombramos
pictografica o sea meramente representativa de cosas.

La segunda forma la constituian los glifos lamados ideograficos que representaban
simbolicamente ideas. Finalmente hizo su aparicion entre los nahuas una tercera
forma de escritura, la fonética, o sea la que representa sonidos.

WW



Los escribanos indigenas, sirviendose de estas tres formas de representacion,
pudieron registrar en sus antiguos codices e inscripciones las fechas calendricas y
los computos numéricos, los rasgos y atributos de sus dioses, fos principales
acontecimientos en sus peregrinaciones, en su vida social, economica, politica y
religiosa, la sucesion de los gobernantes, las noticias de las guerras, sus triunfos y
derrotas. :

Aunque la mayor parte de los antiguos codices fueron destruidos como una
consecuencia de la invasion espaiiola, hay sin embargo algunos que en diversas
formas se han conservado hasta el presente.

Ademés de libros indigenas tenidos como de origen prehispinico, existen otros que
fueron pintados.en los afios que siguieron a la invasion, Algunos son copias de
codices mas antiguos hechos por sabios nativos sobrevivientes, otros se elaboraron
asimismo en el siglo XVI como diversas formas de testimonio a solicitud de las
autoridades reales o fueron resultado de investigaciones llevadas a cabo en
colaboracién con indigenas, por estudiosos como el célebre Fray Bernardino de
Sahagun. C

No obstante, las formas estilisticas empleadas para los cédices por una parte y para
las pintaderas por otra, son absolutamente distintas, que, en ocasiones, ha sido
imposible hallar los paralelos que indudablemente existen en aquellos,
conformandonos con simples comentarios, sin demasiados fundamentos. 2

Sin embargo, gracias a los estudios realizados podemos conocer sino exactamente,

si gran parte de el porqué de dichos objetos. Con fas pintaderas nosotros somos parte.
importante de uno de los principales manantiales para el estudio de disefios
prehispanicos, mitologia y simbolismo, con formas exclusivas de impresiones
prehispénicas, 4

2 Al.,ClNA l’liANCll JOSE, Las Pintaderas "Mejicanns® y sus Relaciones, Madrid 193K,

AFIELD FREDERICK VANDERBILT, "Wioughts on the Meaning and Use ol Pre-hispanic Mexican Sellos, Dumbirdon Oaks,
Washington 1).C.
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1.2 ASPECTOS HISTORICOS

Considerados como punto importante de estudio, los aspectos historicos se
enfocan a un primer reconocimiento de éstos objetos; por otra parte, a lo que fueron
los Iugares de procedencia, ya que en muchos de los casos la localizacion varia,

‘conjugdndose una gran variedad de sitios en donde fueron encontrados. Ademds de

lo que fue la pintadera como instrumento y algunos de los usos que tuvieron dentro
de las culturas antiguas.

Sefialaré por ultimo que lo escrito ¢n las siguientes lineas, estd basado en
diversos testimonios sobre el estudio de dichos instrumentos, y que en uno u otro
caso, éstas interpretaciones no representan mds que meras hipdtesis, caminos
abiertos bicn a una confirmacién, bien a una rectificacién.




PROCEDENCIA Y LUGARES DONDE FUERON UTLIZADAS

En principio se cree que la pintadera nace en el cercano oriente -cercano del
Mediterrdneo- y se extiende hacia oriente y occidente, alcanzando su maximo
desarrollo en el drea Euro-Africana y Atléntica, para renacer al otro lado del oceéno
con las mismas caracterfsticas formales y el mismo empleo. Serfa la Pintadera un
producto neolitico surgido hacfael 3000 a. de J.C., que muy bien pudo llegar en este
lapso temporal husta América, favorecida por corrientes que desde Canarfas pudieron
conducir a gentes, que llevaran consigo la idea de las Pintaderas, 2

En México, se puede afirmar por los estudios estratigrficos realizados, que en las
capas més profundas, en los restos de las culturas "primitivas" se¢ encuentran ya
pintaderas (sellos) y éstas presentan caracteristicas especiales. 3

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintadcras "MeJicanas” y sus Relaciones, Madrid 1958,
K} I‘NCISO JORQE, Scllos dei Antlguo México, México 1947, P.P. IV




Distribucién Mundial de las Pintaderas.

Rag,

c 2
Distribuci6n de Pintaderas

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintad “Meji * y su Relaci Madrid 1958.




En general se puede decir que las pintaderas fueron utilizadas desde el principio
hasta el fin en el periodo prehispanico, desde antes del 1000 A.C., mds adelante
investigaciones pueden revelar importantes y prolongados boquetes histéricos y
geogréficos. Que sus incidencias disminuyeron y en ciertas areas pudieron haber
desaparecido durante el horizonte cldsico y fueron resurgiendo en los siglos antes
de la conquista. Parece que las pintaderas fueron evolucionando a principios del
periodo preclasico (antes 1300 A.C.), y que fueron un importante factor en diversas
culturas centrales, en el Valle de México y Puebla.

La tradicion se extiende posteriormente a dreas de las costas del golfo, Michoacéan,
Jalisco, Colima y Guerrero en el oeste y por todas partes en las partes meridionales
de Mesoamérica. La secuencia cronoldgica, sin embargo, permanece vaga.

Se dice que las pintaderas aparecen para jugar un importante papel en ciertos
centros Olmecas o de influencia Olmeca, tales como : Tlatilco, Las Bocas y
Remojadas, y una menor en areas como La Venta, San Lorenzo o Chalcatzingo. Que
tas hubo escasds en Monte Albén y en los grandes sitios clasicos Mayas.

Se cree que los Olmecas y los Teotihuacanos, los Nahoas y los Totonacas fueron
quienes mas las usaron, Después de la invasién solo han seguido usindose
escasamente para imprimir marcas u ornatos en la cerdmica, en la confiteria popular,
y en algunos lugares de identificacion. El renacimiento post-clésico de la pintadera
es evidente por el gran nimero de ejemplares encontrados en un importante centro
de Guerrero, uno en un sitio de Colima, y en recientes excavaciones en el D. F,

Se dice que Michoacin y Colima produjeron abundantes Pintaderas. Algunas vienen
desde un sitio tardio en el preclasico, sobre los bordes de Michoacin y Guanajuato
Ilamado Chupicuaro, mejor conocido por su encantador modelo de figuras, y otras
desde el Chanal, Colima, un sitio en el preclisico aproximadamente dos milenios
después que es localizada, aproxlmadamente 12 millas al norte de la cludad de
Colima, 4 :

A FIELD FREDERICK VANDERBILY, Thougls on the Meaning and Use off Pre- Imp.uuu Mexican Setlos, Dumbarton Qaks,
Washington D.C.- P26

10
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Es importante anotar que las Pintaderas (sellos) fueron consideradas objetos de
comercio, y que no siempre el lugar donde se encuentran es el de su origen.

En los Estados Unidos de! Norte se usaron antiguamente en los estados de Illinois,
Ohio, Indiana, Michigan, Arizona, Nuevo México y Florida.

En México principalmente en la altiplanicie central del Golfo; escasos en la del
Pacifico, en el sur, en el Istmo de Tehuantepec y en la peninsula de Yucatdn. En las

‘Antillas, en Puerto Rico entre los indios Tainos y en los paises de América Central,

En Colombia entre los indios Quimballas, al poniente del rio Cauco. Entre las
pintaderas que proceden de ese lugar, algunos son en piedra y en ldmina de oro, En
cl Ecuador, en Brasil, en el margen del rio Negro se usaron pintaderas de madera y
en el Pertt al norte de Trujillo, se labraban pintaderas en calabaza, 3

En la actualidad existen 5 colecciones de pintaderas mexicanas en el Museo del
Hombre en Paris, las cuales tienen como fecha de entrada al museo el afio 1924 y
1932, La localizacién que presentan es sumamente general, en la mayoria de los
casos se indica solamente México ¢ Valle de México.

Los temas, formas y estilos son sumamente variados,

En ¢l Museo Nacional de Antropologla de México la mayor parte de ejemplares no
poscen tampoco indicacion de procedencia geogréfica o aportacion personal.

No obstante la localizacion cultural y cronoldgica, ha sido lograda, aunque para ello
con muchos menos elementos por el estudio comparativo de ejemplares aparecidos
en excavaciones recientes, las cuales por haber sido hechas con arreglo a los més
rigurosos métodos, nos dan una estratificacion cultural casi perfecta. 2

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Plninderas "Mejicanas® y sus Relnclones, Madrid 1958,
3 ENCISO JORGE, Scllos de! Antiguo México, Méxica 1947, PP, vi

11




PINTADERA

Se considera el nombre de "Sellos" impropio, y més adecuado ¢l de "Pintaderas"
por el uso principal que se hacfa de ellas, estampandolas en el cuerpo o
imprimiéndolas en otros objetos. 3

Son conocidas como Pintaderas, ya que eran utilizadas para estampar o imprimir un
disefio por medio de colorantes, Este tipo de sellos corresponden a culturas muy
avanzadas y tienen por finalidad reproducir en seric motivos simbélicos o
jeroglificos. 9 '

Sin embargo, existe con respecto al término Pintadera una observacion, de la cual
se desprende de que dicho término es arcaico, susceptible pues de contener un
sentido originario, y que dicha denominacién no hace mas que confundir. 8

Sello = Objeto de barro cocido, llamados generalmente, Sellos o'Pintader,as; en
algunas ocasiones conocidos como Malacates o Figurillas,

Pintadera = Instrumento hecho generalmente de arcilla que sirve para imprimir sus
relieves decorativos por medio de tintas en la piel.
Instrumento con el cual los indigenas mexicanos se decoraban la piel con pmturas.

Se dice que la Pintadera es un elemento cultural no necesario, aunque los pueblos
antiguos tuvieran la costumbre de pintarse el cuerpo o de estampar motivos
geométricos en sus telas, Para realizar ambas funciones, cada pueblo puede inventar
las formulas que suingenio y la peculiaridad de su cultura le sugiera, pero no es fatal
ni necesario que ésta sea precisamente la del estampado mediante elementos
cerdmicos, o lefiosos, en sello, Si a esto affadimos que el fenémeno "Pintadera” se
da en una zona o franja geogréafica muy compacta entre paralelos geograficos, que
en ¢l plano meridiano tiene un solo hiatus -l del Atlntico-.2 ’

Se puede corroborar lo anterior pero sin ningtin fundamento claro.

2 ALCINA FRANCH JOSI’J Las Pintaderas *"Mcjlcanns® y sus Relaclones, Madrld 1958, P.I. 15

8 SEIOURNE LAURETTE, EJ Lengunje de las Formas en TeotihuncAn, México 1966. P.1". 206

9 ROTENBERG KULIGOUSK MARTHA RAQUEL, Reflexiones sobre In Artesania, ¢l Arte Popular y a Escultura en bamo
a partir de una investipacién de Técnicas Prehispanicas de Cerdmica.

12
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Durante la invasion espafiola existia una palabra para designar al sello o pintadera.
Alonso de Molina lo traduce por Tecuilhuaztli o Nenecuithuazti,

En ambos casos, la raiz es Cnithuin, "escribir o pintar algo para ofro o a otro". Es
de notar que Nenecuilhuaztli incluye, ademis, el término Nenetl que significa "la

‘naturaleza de la mujer, idolo, o mufieca de nifio",

Ahora bien, si la evocacion de "la naturaleza de la mujer” nos es incomprensible,
la del idolo y de la mufieca no puede sefialar otra cosa que las iméagenes de los sellos
arqueoldgicos y podria aplicarse dificilmente a los de los espafioles.

‘Los derivados precisan el uso que haciase de esas improntas: "Sellar Escritura,
Sellador, Selladura". Los tres vocablos estan formados por los mismos elementos;
el  andlisis de uno valdra para todos. Tomemos "Sellador":

Amatlacuilolmachiyotiani, Esta compuesto por Amati, papel; Tlacuilo, escribano,
pintor; Machiyotl, sefial, ejemplo.

Rémi Siméon enriquece la traduccion de Machiyotl agregandole "Modelo, Signo,
Marca". 8

% SESOURNE LAURITTE, B Lengunje de fas Fonmns en Teotimmein, México 1966, I\1%, 206
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TAMANO DE LAS PINTADERAS

El tamafio variaba segiin el lugar del objeto que se decoraba, las mds pequefias que
se han encontrado son planas y miden aproximadamente, un centimetro por lado; y
la mayor, una tubular procedente de Tlatilco, de unos 23 centimetros de ancho. 3

(Izquierda) Pintadera cilindrica, Las Bocas Puebla. 13.5 x 17.6 cm. (Centro) Pintadera
plana, Remojadas Veracruz. 8 x S.4cm. (Derecha) Pintadera Hueco- cilindrica, Las Bocas
Puebla. 7 x16.8 em,

4

Tres tipos de pintaderas cilindricas, (Izquierda) México. 8.5 x 15.5 cm, (Centro) México,
7.8 x 13.5. (Derecha) Tiatllco, 7.2 x 19.3 cm.

3 ENCISO JORGE, Scllos del Antiguo México, México 1947,
4 FIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Mcaning and Use of Pre-hispanic Mexican Sclios, Dnmbarton
Oaks, Washington D.C. P.I". 4

14
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Sl

Zona del Occidente de México

(Jalisco, Colima, Michoacin ¥ Guerrero).

Oaxaca.
La Huastees (S.L.P., Tampico).
Veracroz.

Valle de México.

Zona Mays (Tab. Chi C;

he, Y

Distribucién general de las Pintaderas en Mesoamérica.

2

Hondaras Britinicas, Gual;ma'ln). "

2 ALCINA FRACH JOSE, Las Pintaderas "Mgjicanas” y sus Relaciones, Madrid 1958,
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DIFERENTES USOS DE PINTADERAS

No existen verdaderas pruebas acerca de el uso de estos objetos. Sin embargo
varios de los autores que han hecho estudios sobre pintaderas, han escrito con
respecto al tema lo siguiente:

- George C. Vaillant recuerda el descubrimiento de dos pintaderas en Ticomén
y comenta; "més pudieron haber sido utilizados para decorar pieles y textiles".

- Paul Westheim dice: "la pintadera..., fue usada a modo de impresion porque
el disefio fue estampado en la picl, probablemente como sustituto del tatuado".

- Enciso afirma; "los procesos de estampados fueron frecuentemente utilizados
para decorar alfareria, piel, teta y papel.

Otros declaran que el tinico uso de tales objetos fue el estampar pigmentos en la
piel.s

Alcina Franch comenta que el unico camino por seguir es la frase de Diego de
Landa que al hablar de la gente Maya es més preciso y dice que: ellos untaban una
especie de jabon, como un ladrillo el cual fue ornamentado con disefios bonitos.
Ef unia dos puntos importantes por conocer: que ellos emplearon una piedra més o
menos en forma de ladrillo...y que ése ladrillo tenfa trazado sobre él, un disefio de
delicado trabajo, el cual nos describe un estampado, con el cual continua Landa -

‘ellos se untaban sus pechos, brazos y hombros. 4

Decoracion Corporal y Facinl Tatundo,

4 TIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Moeaning and Use of Prehispanic Mexiean Sellos. Dumbarion Onks,
Washington D.C, P.P. 8,9, (Imagen) P., 15

17



Por otra parte se dice que fueron fabricados para dos usos diferentes: estampar con

color o imprimir en relieve. Se estampan sobre la piel, como adorno, como distintivo
o para identificacion; sobre la tela de los trajes, papel, etc... como ornato segun los
ritos y costumbres. Se imprimian en relieve para aplicar ornatos en la cermica o
directamente en su alfareria para embellecerla, también se imprimian en algunos
alimentos y objetos de cierta plasticidad. 3

Por otro lado se cree que la finalidad concreta de el porqué de éstos objetos se basa
en las siguientes investigaciones: segin datos extraidos de fuentes literarias
conocemos que Motolinia empleaba la palabra "se pintaban". Clavigero nos dice "se
tefiian diariamente el cuerpo”, pero tampoco precisa cual era el medio por el cual se
tefiian. Diego de Landa al hablar de los pueblos mayas, precisa mas y nos dice que
"untaban cierto ladrillo como de jabdn que tenian labrado hermosas formas". "Y con
aquél se untaban los pechos, brazos y espalda”,

Los datos extraidos de pinturas nos hablan de la presencia de tatuajes o pinturas.
Los dibujos sobre la piel se hallan realizados ya en forma de relieve, ya en forma de
incisiones, caso uno como otro, pero especialmente el primero, que puede llevarnos
con mayor facilidad a la interpretacion de los mismos, como tatuajes que como
pintaderas.

Representacion de decoracion corporal y facial en figurillas de Tiatileo,

3 ENCISO JORGE, Sehlos del Antigio México, México 1947,
4 FIELD FREDERICK VANDERBILY, Thoughts on the Meaning and Use of Prehispanic Mexican Seflos, Dumbatton
Ouaks, Washingten D.C.




Jarrén efigie-huasteco ilustra decoraclén faclal y corporal.

4 FIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Meaning and Use of Pechispanic Mexican Scltos, Dumbarton
Qaks, Washington D.C. P.P, 14
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En cuanto a decoracion corporal ésta tiene una logica explicacion si pensamos en
el fondo ritual y religioso que muchos de los actos de los primitivos habitantes de
Meéxico realizaban, y muy especialmente las fiestas y danzas en honor de sus dioses
y el ritual acto de guerra. 2

Con respecto a lo anterior Motolinia agregd : "Las gentes se pintaban para el baile
y la guerra”.

Con esta finalidad, hemos de considerar. -

El baile, hemos de pensar que era por otra parte, no una danza con finalidad
estética, sino principalmente, de cardcter religioso, ritual y mitolégico, de donde las
pinturas que se hiciesen sobre el cuerpo los danzantes, no tendrian un valor
puramente decorativo como lo considerarfamos actualmente si tal costumbre
previviese eiitre nosotros, sino mas bien con caracter ritual y religioso. Los temas
de tales pinturas y, por tanto los motivos estampados con colores sobre la piel de los
danzarines, estarian en relacion muy intima con las danzas y por lo tanto con las
fiestas y con los dioses en cuyo honor se celebrasen.

La costumbre de pintarse el cuerpo para la guerra tiene, en el fondo también una
relacion muy directa con la mencionada anteriormente.

La decoracion en cerdmica abre otras posibilidades de uso de estos instrumentos.
Alcina mencion6 : como conclusion podemos afirmar que si bien las pintaderas
fueron elemento para sellar, éstas no tienen nada que ver con los instrumentos que
fueron utilizados para imprimir en la cermica, salvo en casos muy excepcionales -
en que la matriz de la pintadera y del relieve en la cerdmica, fue un_mismo
' mstrumento

Y finalmente las pintaderas como instrumento que se utilizo para estampar dibujos
en las telas y mantas de los indigenas mexicanos. Alcina mencion6 : Nada hay
realmente que se oponga a esta idea o hipdtesis o incluso en pro de ella existen
algunas referencias en codices ya que como motivos decorativos de las mantas

* ceremoniales se incluyen algunos dibujos que hallamos también en pintaderas.
- Parahacer la impresion que se realizaba sobre la piel, tela o papel, la pintadera se
entintaba y la impresion quedaba colorida.

Es importante anotar nuevamente que los diversos testimonios que se han hecho
con respecto al uso de pintaderas no son del todo completos o veridicos, ya que éstos
no han logrado ser definidos.

2 ALCINA TRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mejicanas" y sus Relaciones, Madrid 1958,

20
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(Jzquierda) Impresion de una pintadera plana,
7x7.6 em. Cempoala Veracruz.,

(Derecha) Impresion de una pintadera plana olmeea.
9xilem.

Impresion de una pintadera cilindrica probablemente del perfodo Pre- Clisico,
8.4x11.6 cm. Veracruz

4 FIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Meaning and Use of Prehispanic Mexican Seilos. Dumbarton
Qaks, Washinglon D.C, .\, 14

21
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L3I ASPECTOS SIMBOLICOS

Referiré los aspectos simbélicos al estudio concreto de el significado que tuvieron
antiguamente las llamadas pintaderas.

Es sabido que las culturas prehispdnicas no hacfan nada que no tuviera sentido o
significado con su vida y costumbres, y principalmente con su vida religiosa.

En el caso de las pintaderas las hay hechas en abundancia y la artisticidad de su
fabricacion fue causa de éxito.

Los motivos o temas representados en ellas son diversos. Los disefios a menudo
fueron extraordinariamente sofisticados, representaciones realisticas o abstractas, y
en cualquier estilo, temas como religion, mitologfa, representaciones de flora y
fauna, conectaban al hombre prehispanico con su medio ambiente,

Pintadera Plana. Pintadera Plana,
Representa una figura Humana, Representa Ave Fantastica,
Procede: Nayarit, Procede: Cd. de México,

Pintadera Plana. :
Figura sin Identifiear. Procede: Texcoco,

JEENCISO JORGL, Sehlos del Antiguo México, México 1947, PP, 99



En cuanto a su verdadero significado, como en muchos de los otros aspectos,
ésto no ha podido ser concretado debido a la insuficiencia de datos. Se conocen
en la actualidad diversas opiniones que pueden llegar a una generalizacion
enfocada principalmente a que dichos objetos estaban estrechamente relacionados
con la vida religiosa de los antiguos mexicanos,

El autor Frederick Vanderbilt escribid respecto al mensaje que comunicaban los
diferentes motivos y disefios de pintaderas lo siguiente:

"Esos disefios son motivos de magia, simbolos de mitologia, talismanes de religion,
Hay representaciones de poderes que atraen a las nubes, la lluvia, el agua. Sus
huellas propician las fuerzas que fertilizan la tierra y hacen cosas crecer...

Su mensaje es tipico por el estilo de sociedad que tuvieron, una combinacion de
apaciguamiento y de presion sobre los espiritus y fuerzas mitologicas detrés de lo
natural,

Es importante mencionar que los pueblos antiguos adoraban a una gran variedad de
divinidades y que su vida social, cultural, econdmica, militar etc...,estaba regida en
gran parte por ellas.

Argumentd ademds que esos portatiles objetos de arcilla, los cuales fueron hechos

-posiblemente para la facil reproduccion de disefios, constituyeron la imprenta del

Meéxico Prehispanico. 6

6 FIELD FREDERICK VALDERIULY, Prehispanic Mexiean Stamp Designs,
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Otra de las hipotesis encontradas dice que la funcion de las pintaderas fue para
sellar o identificar documentos, y que la produccién y variedad de éstas aumento con
el incremento de la poblacién y de sus instituciones, ya que cada uno requirio
marcas particulares.

Por ultimo Franch hace mencion al encontar en el mango de algunos ejemplares,
un pequeffo canalillo por lo que las pintaderas posiblemente eran consideradas como
un amuleto en si y se llevaban colgadas al cuello mediante un cordén, o bien que por
ser mas comoda su utilizacion con este sistema, los encargados de decorar el cuerpo
o sus conciudadanos las llevaban de este modo. 2

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mejicanas” y sus Rolaciones, Madrid 1958,

24



1.4 ASPECTOS FORMALES

Los aspectos formales son parte importante para un buen desarrollo en el estudio
de pintaderas. Aqui, al igual que en los otros aspectos nos encontramos con diversas
opiniones.

25



TECNICAS DE LAS PINTADERAS

Podemos distinguir en el aspecto de la técnica de impresion, dos clases o tipos
fundamentales, a saber: ~

* Técnica Positiva y
* Técnica Negativa,

Entendemos por técnica positiva aquella en la que el dibujo sacado en relieve es
igual o dibuja por si mismo el tema decorativo, mientras que la técnica negativa serd
aquella en que el relieve corresponde a los vanos o huecos del dibujo en si.

Debemos retener sin embargo dos ideas importantes para nuestro intento actual de
Ilegar a determinar la finalidad de las pintaderas por el mayor niimero posible de
testimonios, Estas ideas son: que las pintaderas que presentan técnica positiva no
sirven de un modo cierto para ser aplicadas en la ceramica y si inicamente con
materias colorantes adecuados, en la piel, o en los tejidos; y que las pintaderas con
técnica negativa, por el contrario, si bien pueden servir para éstos dos propésitos
altimamente indicados, sirven también para destacar en relieve los motivos que
llevan impresos, en la ceramica que se trate de decorar. 2

2 ALCINA FRANCHLJOSE, Las Pintaderas "Meficanas” y sus Relaclones. Madrid 1958, LI, 39,40 41
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MOTIVOS DECORATIVOS

Los disefios en las pintaderas son de gran variedad. Una variada seleccion de flora

y fauna de México es representada, su estilo varfa desde lo realista a lo abstracto.
Presentan conceptos de el firmamento, de las direcciones del mundo, de la luna y el
sol, de la lluvia y los reldmpagos, de la tierra y el agua, de las nubes y el humo etc.,
son representados pictéricamente y simbélicamente. Temas mds o menos
relacionados con la religidn y mitologfa, temas geométricos o puramente
decorativos, temas de humanos con atributos de animal, animales con atributos de
humanos, vestiduras ceremoniales, manos, pies, miembros mutilados, y varios
géneros de motivos de serpientes son entre los temas més representados. Es probable
que algunos de los disefios abstractos que se representaron, ninguno es puramente
geométrico ni decorativo, mds bicn los mds abstractos se derivan de algunos
simbolos reales. 4

‘ ’
77550\

MR

Pintadera Plana, - Pintadera Plana,
Ave de dos Cabezas, Cd. de México, Papalotl (Mariposa). Tiatelolco

v

Pintadera Plana.
Flor sin identificar,

3 ENCISQ JORGE, Scllos del Antiguo México, Méxica 1947,
4 FIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Meaning and Use of Prehispanic Mexican Selios. Dumbarton
Onks, Washington D.C. P.I. 7
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o

Xonccuilli (Gusano Azul),

Las pintaderas mds antiguas presentan omatos geométricos, porque a pesnr de su

cardcter abstracto se conciben y cjecutan formas de la naturaleza; plantas, flores,
animales y figura humana, luego se combinan éstas formas con los métivos
geométricos, Las formas de la naturaleza se simplifican hasta constituir signos
convencionales, grecas, etc., simbdlicos o ceremoniales y figuras artificiales,
tomadas de su industria, ritos o costumbres. 3

La serie de temas de cardcter religioso, aunque no sea esto determinante, son mds
propios de ladecoracidn corporal que de las mantas o tejidos, mientras que los temas
puramente decorativos o geométricos los hallamos mucho més frecuente (segin los
cddices) en las mantas. 2 ‘

Enciso menciona que la cualidad principal de la ornamentacién de las pintaderas
de acuerdo a su cardcter primitivo, esta en su equilibrio, tan perfecto como el de un
muro a plomo,

Las estilizaciones de la flora y de la fauna y los métives geométricos, son todavia
un ejemplo y una ensefianza. La fuerza y la simplicidad de su técnica nada quitan a
su cualidad expresiva y nos revelan con claridad la belleza original de culturas
desaparecidas. 3

2 ALCINA FRANCI1JOSL, Las Pintaderas *Mcjicanas® y sus Relaciones. Madrid 1958, P, 42
3 ENCISO JORGE, Scellos del Antiguo México, México 1947, 1.p, 60
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MOTIVOS GEOMETRICOS

[l ornamento geométrico es el primordial, el mas antiguo segin lo prueban las
decoraciones en los utensilios de las tribus salvajes, el tatuaje de los indios etc...
La costura con el hilc, que corre el sesgo de una parte a otra, puede haber sido el
modelo de linea en zig-zag; la ola, el modelo para la linea ondulada, el tejido de
urdimbre y trama, el modelo para muestras de red cuadrada; la coleta trenzada; el
“modelo de la cinta trenzada. La rotacion de un instrumento en forma de horquilla
da por resultado la circunferencia; la unidn de puntos regularmente repartidos
condujo a la formacion de los poligonos y de la estrella,

“La mayoria de los ornatos geométricos se pueden dividir en tres grupos: o nos
encontramos con estructuras que corren indefinidamente a manera de tiras (cintas),
o con figuras limitadas (paneles), o con muestras planas ilimitadas.

En los tres casos, el dibujo geométrico, tendra por base una cierta division, una
construccion auxiliar o una red. s

Pintadera cilindriea
representando.
trenzns y nudos en una red,

e N ot T W S

L FIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Meaning and Use of Prehispanie Mexican Scllos. Dumbarton
Ouks, Washington D.C.
~ SFRANZS. MEYER, Manual de la Omamentacion,
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SUPERFICIE DE IMPRESION
Las superficies de impresion que presentan las pintaderas son:

* Planas,
* Concavas y
* Convexas,

Los pintaderas concavas que aparccen con relativa frecuencia nos hacen pensar
inmediatamente en la impresion sobre algo convexo. Y en este orden de ideas nos
sugiere la aplicacion sobre la piel, en brazos y piernas y sobre ceramica, en cuellos
y panzas de vasos y jarras. No obstante, csta segunda posibilidad, se desvancce si
‘pensamos que para la aplicacion en cerdmica las pintaderas deberian estar realizados
en técnica negativa y precisamente en las pintaderas de curvatura concava no existe
ninguna. De lo anterior se deduce que la (inica aplicacion posible de las pintaderas
concavas, es para la de dibujos sobre la piel.

Pintaderas con curvatura convexa y las planas, no nos conducen a nada concreto.

Tanto pueden servir para la aplicacion sobre Ia piel, como sobre tejidos o sobre
ceramica, aunque en este caso solo los de técnica negativa. 2 '

Pintadera plana
. mostrando un coyote,
§.3x9.9 em. Colima,

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mejicanns™ y sus Relaciones, Madrid 1958, I.P, 42,43
4 FIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Meauing and Use of Prehispanic Mexican Seltos. Dumbarton
Ouks, Washington D.C. P.D. 40
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Pintadera plana mostrando un modelo de Mariposa
7.2 x 10cm. El CHanal,

Pintaderas planns,frcprcscnta‘n anfmalcs (izquicrda) 2.5 x 3 em.; (central izquierda)
2.2 x 2.6 eni,; (central derecha) 2.4 x 2.4 em.j (derechn) 2 x 2.3 em.

4 FIELD FREDERICK VANl)lERDlL’l'. Thoughts on the Meaning and Use of Prehispanic Mexican Sellos, Dumbarton
Qaks, Washington D.C. p.I", 40
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Tres pintaderas cllindricas, de Las Bocas mostrando un circulo dentro de un motivo
circular, (Izquierda) 8.5 x 16,1em (Centro) 6.7 x 16,6 cm. (Derecha) 6.6 x 14,1 cm,

(lzquierda) Pintadera citindrica con un motivo de
formu-diamante
58x4cm.

Dos Pintaderas cilindricas mostrando nn simbolo “'L* dentro de un rectdngulo.
(lzquicrda) 61 x 18.4 em. (Derecha) 7 x 18,7 em.

4 FIELD FREDERICK VANDERBILY, Thouglus on the Mcaning aod Use of Prehispanic Mexlcan Sellos, Dumbarion
Oaks, Washington D.C, .. 33




FORMAS

En cuanto a sus formas, éstas indican claramente su aplicacion:

Las planas y las cilindricas, servian para impresiones sobre superficies planas, las
cancavas, sobre superficies convexas y las convexas sobre superficies céncavas,

Las pintaderas planas, las céncavas y las convexas, tienen en la cara opuesta al
ornato, agarraderas apilonadas o planas, algunas veces es una especie de asa de.
canasta y otras en forma de bulbo con cascabel.

Hablando de un modo general, las pintaderas pueden presentar dos formas o

modelos diferentes.

Por una parte: las llamadas pintaderas planas, las cuales consisten en un mango y
una tabla de una forma variada, en una de cuyas superficies se halla grabado un
dibujo cualquiera que es el que sirve para imprimir.

'Las pintaderas cilindricas; consistentes en un cilindro hueco o sélido, a manera de
rodnlo encuya superﬁcie se halla grabado el dlbu_]o en relleve que ha de servxr para»

imprimir, 2
De éstas mismas algunas son perforadas en toda su extension (tubulares) para
colocar un cje, rodarlo y facilitar la lmprcsxén' otras solo tienen en sus costados una

depresion para guiarlos con los dedos. 3

Del primer tipo de pintaderas atin nos servimos actualmente: se trata de Ios tan
frecuentes sellos de oficina, :

La importancia de las cilindricas es muy especial ya que, dandose en el continente
Americano, donde como es sabido, se ignoré siempre la utilizacién de la rueda con
fines préctncos nos cncontramos con este objeto que se basa en éste mismo

pl‘llIClplO.

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mcjicanas” y sus Relaciones. Madrid 1958, P.p, 57
3 ENCISO JORGE, Scllos del Antiguo México, México 1947.
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Fignra ilustrando decoracién facial, Procede:Nayarit.
Coleccitn Particular,

Pintadera Concava.
7.9 x 2.7 em., Procede: Guerrero.

4 FIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Meaning und Use of Prchispanic Mexican Sellos, Dumbiadon Oaks,
Washington D.C. PP, 16
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Segtin d'Harcourt la pintadera cilindrica es originaria y se desarrollo desde una
época muy primitiva en México. Para Linné es una creacion Centroamericana, Sin
embargo, las conclusiones se denomina a la zona Mesoamérica, donde en una época

~ incierta se inventd la pintadera cilindrica, independientemente del resto del mundo,

ya que en las areas extraamericanas que se hallan mas relativamente cerca de esta

© zona, no se dan las pintaderas o sellos cilindricos y si inicamente en el cercano

Oriente y en épocas muy anteriores a las que, probablemente pertenecen los sellos
americanos,

- Las pintaderas cilindricas o de rodillo se dan en muy escasa proporcidn.

En el drea Ecuatoriana la proporcion que sefiala Linné es mucho menor, ya que en
la zona de Manabl, por ejemplo, frente a 35 pintaderas planas corresponde una sola
de las cilindricas. En las pintaderas mexicanas conservadas en el Museo Butamco,
la proporcion es igualmente 32 a 1.

En general las pintaderas cilindricas son mucho menos frecuentes que las planas
tanto en México como en las Antillas, como en el norte de Sudamérica,

Se dice que estas pintaderas fueron menos populares que las planas. Tal vez esa

nnpopulandqd se debid a que su fabricacion tenia mayor dificultad.

En cuanto a la antigiiedad se puede asegurar, basandose en las ideas de Lmné que
las pmtaderas planas son las més antiguos. Estudios de pmmderas encontradas hasta
ahora y fechadas con mayor seguridad corresponden precisamente al tipo plano y

- son aquellas que se pueden incluir en la cultura Arcaica del Valle de México, 2

2 ALCINA FRANCIL JOSE, Las Pintaderas *Mejicanas” y sus Relaciones, Madsid 1958, D, 60
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(Superlor) Pintaderas- pics planas. Tlatilco, 4
(Central)Tres pintaderas planas, todos de influencia Olmeca o del perfodo de decadencia,

(Inferior) Pintaderas planas representando pies.

4 FIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Meaning, and Use of Prehispanic Mexican Sellos. Dumbarton
QOaks, Washington D.C. PP, 30
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FORMAS DE LA SUPERFICHE DX AKRIPRIESION

Particularmente hablando sobre pintaderas planas debemos considerar 2 partes
principales: la superficie de impresion o verdadera pintadera (sello), y el mango que
sirve para manejarlas, En cuanto al primero debemos tener en cuenta por un lado la
forma de su perimetro, y por otro la seccién o perfil de la tableta donde se han
grabado los relieves para imprimir. 2

FORMAS DEL PERIMETRO

Ries divide a las pintaderas planas en 3 grupos segin la forma del perimetro:
adradas, Rectangulares y Circulares, cabe ain sefialar un cuarto grupo acaso tan
importante como los anteriores, aquellas cuyo perimetro no es geométrico y que por
ello llamaremos Jrregulares, _
Sobre una investigacién hecha de 478 piezas se observa que son éstas formas
irregulares las que representa los grupos mas niimerosos. 2

Ejemplo de una Pintadera plana con mango (asa) 10.2 x 7.5 em. EI CHanal (Colima). 4

2 ALCINA FRANCI1 JOSE, Las Pintaderas "Mejicanas® y sus Relaciones. Madrid 1938, 1.P, 60
4 FIELD FREDERICK VANDERBILT, Thoughts on the Meaning, and Use of Prelispanic Mexican Sellos. Dumbarton
Onks, Washington D.C, P.I,
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PERFIL DE LA SUPERFICIE DE IMPRESION

- Los aspectos mds interesantes a tener en cuenta en la descripeion o estudio formal
de las pintaderas son los de la seccidn o corte transversal de la superficie de
impresion. Segin estudios debemos tener en cuenta que la mayor parte de las
pintaderas planas presentan su superficie de impresion absolutamente recta (87.8%),
siendo las restantes apcnas importantes en la proporcion general. Asf las céncavas, -
es decir, aquellas que posiblemente sirvieron para imprimir sobre las superficies
externas de la cerdmica, si sus grabados fueren negativos, representan un 7.9% en
un total de 478 pintaderas planas examinadas.

Las convexas, que han podido servir también para imprimir en la cerdmica, pero
ésta vez en las superficies internas, especialmente en fondos, estén representadas en
los ejemplares estudiados en mucha menor proporcién 3.3%. Finalmente aquellas
que tienen su superficie mas o menos irregular u ondulado, solo representan un 1%
total.

También se puede decir que cada superficie de unpresnén es tipica de una
determmada region.

- Impresién Recta.- Aparecen en toda el drea de distribucién geogrdfica de las
. pintaderas de México.

_wmmwm Se hallan sobre todo en el altlplano

mexicano y un ejemplar en Palenque,

: Sypg[ﬁgjgjmgmmmngﬂ@_‘_ Sedan en el Valle de México y algunas en las costas

de Veracruz y Estado de Guerrero, mientras que las de superficie convexa coinciden
con las anteriores en el Valle de Méxnco y también en la costa del pac(f‘ ico.2

2 ALCINA FRANCH JOSI, Las Pintaderas "Mejicanas® y sus Relaciones. Madrid 1958, P.. 61
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FORMA DEL PEDUNCULO O MANGO

Uno de lps elementos formales mds importantes de los scllos o pintaderas planas es
el pedinculo, mango o agarradera mediante la cudl se puede utilizar con facilidad
dicho instrumento. ‘

Las variedades que se distinguen son denominadas con letras desde la letra A hasta

laM,

TIPO A.

Sin tomar en cuenta la forma del mango, aquf se refiere a un mango por el hecho de

aparecer, sea cual sea su forma, atravesado por un pequefio canalillo. Se puede
sugerir como explicacién a este hecho insélito, o bien que las pintaderas eran
consideradas como un amuleto en s y se llevaban colgadas al cuello mediante un
cordén, o bien que por ser mas cémoda su utilizacién con este sistema, los
encargados de decorar el cuerpo a sus conciudadanos lo llevaban de este modo. 2

NOTA:; Esté particularidad solo se da en cinco ejemplares de un total de 377, o sea
1.3 %, su localizaci6n: la costa Atldntica de México, ya que uno es de Palenque
(Chiapas), y otros dos se localizan en el estado de Veracruz.

2 ALCINA FRANCH JOSE, Lns Pintaderas *Mejicanas” y sus Relaclones, Madrid 1958, .1, 64,65
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TIPO B.

Es mucho més abundante. Su caracterfstica principal es la de que el mango
presenta la forma de un cilindro mds o menos perfecto. La colocacién del mango es
casi siempre central, pero en alguna ocasién se halla situado en uno de los extremos
de la pintadera.2

TIPO C.

Su caracterfstica principal, es la de que el mango adquiere la forma casf perfecta de
un cono. En algunas ocasiones el mango arranca desde el borde mismo de la
superficie de impresion de la pintadera. Por regla general este tipo de mango se halla
‘en pintaderas de superficie circular. '

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mcjicanas” y sus Relaciones, Madrid 1958, P.D. 65,66,




TIPO D.

Se caracterizan por ser irregularmente planos, presentando un dibujo que se parece
algo a un hacha, ya que visto de perfil, la parte inferior es mas estrecha que la
superior. La colocacion sobre la pintadera varfa de unos casos a otros y asi, mientras
en ocasiones se halla situado en el mismo sentido o eje del rectingulo que constituye
la verdadera pintadera, en otros casos se halla orientado verticalmente a este eje
mayor. Alguna vez la proporcion del mango es sumamente alargada y presenta una
forma muy clegante. Este tipo de mango se da con bastante frecuencia en las
pintaderas examinadas alcanzando una proporcién de 23.8 %.

TIPO L.

Hallado en mayor proporcion (33.6%). En él se hallan las dos mismas posiciones
del mango respecto al eje mayor del rectingulo de la base o pintadera y la forma del
mango en sf misma, siendo también irregularmente plana, no adquiere la forma de
un hacha sino que, tanto la parte superior como la inferior, tienen aproximadamente
una misma-anchura, 2 '

2 ALCINA FRANCI JOSE, Las Pintaderas *Mejicanas® y sus Relaciones. Madrid 1958. P.P. 66,67.
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TIPOF,

Una variaute de los 2 tipos anteriores, ya que se trata de pintaderas con el mango
plano, es la serie -muy corta- de ejemplares que agrupamos en este tipo. Se
caracterizan por terminar en su borde superior, de un modo casi semicircular, por
llegar en su arranque hasta los bordes mismos de la superficie de impresion y por
mantener una posicion longitudinal respecto al eje mayor del rectdngulo de la

pintadera.

Su caracteristica mas sobresaliente es la de constituir una verdadera sonaja, La
protuberancia que forma el mango en estos casos es muy voluminosa y adquiere
tanto la forma cilindrica como la conica, estando huecas interiormente y conteniendo
muchas veces pequefias bolitas de arcilla que sirven para hacer de sonaja, Algunas
veces presentan un agujero en uno de sus lados, otras, es una ranura alargada.

TIPO G.

TIPO B.

El mango de éstas es absolutamente sélido y presenta la forma de un prisma casi

perfecto, Las superficies son sumamente lisas, dando la impresion de estar
pulimentadas. 2 ' !

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mejicanas” y sus Refaciones, Madrid 1958, .1, 67,68.
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TIPO J,

Presentan. una forma bastante irregular pero en la que cabe sefialar como
caracteristica.comin una anchura y espesor que son aproximadamente iguales. E!
mango se halla generalmente implantado en la parte central de la pintadera y
presenta las dos orientaciones long,ltudmal y transversal con respecto al eje mayor
del rectangulo de la pintadera.

TIPO K.

Corresponden a las de caracter mas burdo, tanto por €l tipo de decoracion de la
superficie de impresion como por la técnica misma de realizar esta decoracion, se
caracterizan por presentar como pedinculo o mango una masa de g gran volimen a
lo larg,o de Ia linea central o eje de la pintadera (sello)

TIPO L,

No presentan peddinculo, ni restos de haberlo posefdo en alguna ocasion. Ante esta
serie de ejemplares, cabe suponer o bien que se trata de pintaderas que han perdido
el mango, o bien que nunca lo han poseido, o finalmente que nos hallamos ante otra

~clase de relieves que nada tienen que ver con las pintaderas aunque por las restantes

caractenstlcas se puede pensar de este modo. 2

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mejicanns" y sus Relaei Madrid 1958, P, 67, G8, 69.
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TIPO M.

Podrfa llamarse "Mango Estribo" pues més que mango, se trata en esta ocasién de
una manija en forma de estribo o arco para pasar la mana por el interior.

TIPO ESPECIAL

Un solo ejefnplar. Se trata de una pintadera de borde en forma de estrella en cuyo

“centro, por la parte posterior, se halla una pequefia prominencia atravesada por un

canal ‘horizontalmente. Sin duda esta protuberancia debié servir para que se
implantase y fijase fuertemente un mango de materia distinta -madera - por ejemplo,
2 '

ZZ
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2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mcjleanns® y sus Relaciones. Madrid 1958.P.P, 69.




RESTOS DE PINTURAS

El hecho de que algunas pintaderas conserven restos de pintura en sus intersicios,
quiere decir que fueron un importante factor para imprimir la forma que se ve
grabada en ellas, pero no la Gnica.

El arte de tefiir alcanzd un alto grado de desarrollo en el México Antiguo. Como
puede inferirse de las sustancias tintéreas que se utilizaban en el tiempo de la
conquista, y por las telas teflidas en colores brillantes que se ven en los cadices y en
las pinturas murales, los indigenas lograron una extensa gama. Tuvieron buen
cuidado de conservar sus secretas tradiciones y recetas para preparar pmturas y de
ello no dieron informacién completa a los invasores.

Las tintas eran extractos de elementos animales, vegetales o minerales; los colores
se lograban en forma directa; por combinacion o por mordente. Sahagin dice que
se daba a las tintas intensidades variables con el alumbre (Tlaxocotl) o con un
protosulfato de fierro ("Caparrosa" Tlaliac).

Tintes de Origen Animal.— Se obtenia de la cochinilla o grana (Nochextli) y del

"Caracol". Estos dos importantes pigmentos fueron un descubrnmento de los
“habitantes de Mesoamérica,

El colorante de la Cochinilla se obtenia de los cuerpos desecados del insecto
femenino (Coccus Cacti L.), que se cultivaba sobre el nopal. -
La escarlata que se obtenia de la tinta, era altamente apreciada por los mdh_.,enas
Muqhos pueblos, especialmente de la Mixteca y del Valle de Oaxaca, entregaban a
Moctezuma como tributo, un nimero determinado de Talegas de Cochinilla.
La tinta prpura se obtenia de una especie de molusco (Purpura Patula Pansa),
encontrado en la costa rocosa del Pacifico. El colorante que se obtenia de este
"Caracol" era usado (inicamente para tefiir vestidos especiales y en la representacion
en las pinturas de ciertos personajes. El tono del antiguo Codice Nutall es idéntico.
al de la tintura pirpura. 7

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mejicanns” y sus Relaciones, Madrid 1958
7CENTRO DE INVESTIGACIONES ANTROPOLOGICAS, tisplendor del México Autiguo/ lilacda y "l'ejida/ IRMGARD
WEITLANER JOHNSON. 1P, 443, 444
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Tintes de Origen Vegetal,- Se derivan de varias Maderas, Raices, Cortezas, Hojas,
Flores y Frutos.

Indigo (Indigofera Aftil L., L. Suffruticosa Mill), era una de las famosas tmturas -
que se obtenia de la planta llamada Xiuhquilitl Pitzahoac; producia varios tonos de
azul y negro.

El azul celeste se extrafa de las flores azules llamadas Matlalli Tezotli Oxoxouic.

Los nahuas usaban también el Zacatlaxcalli (Cuccuta Americana L.), un pardsito con
tallos delgados color anaranjado, como pigmento amarillo claro. Sahagin dice que
obtenfan otro hermoso tinte amarillo de las.flores de Xochicopalli (Bursera
Mexicana), una planta que crecia en tierra caliente. Las semillas del Acluyotl (Bixa
Orellana L.) daban también una tinta anaranjada,
‘Del palo de Brasil (Haematoxylum Brasiletto) obtenfan una tinta roja. El verde se
usaba profusamente, segin puede verse en los codices, sobre los vestidos v las telas;
lo que indica que existia algun método para obtenerlo, Sin embargo, no parece que
haya habido una tinta primaria usada para el verde; aunque pueden resultar de la
- mezcla de la tinta azul y amarilla en proporciones vanables El negro se denvaba del
Hollm del Pmo, Thlhocatl

Tintes de Origen Mineral.- Presentaban una gama de color menos variable, a juzgar
por los que encontramos en materiales fibrosos; pero también tenian lugar entre los
colorantes empleados por los Antiguos Mexicanos. :

- El blanco se obtenfa del gis (Tizatlalli) y del yeso (Chimaltizatl), El amarillo ocre

era otra fuente para la tintura amarilla y se le llamaba Tecozahuitl, El rojo se obtenfa
del Oxido de Fierro (Ttlauitl). El negro también se hacfa combinando palo.de Brasﬂ '
con ¢l mordente Tlaliac, Se dice que los mayas descubrieron un pigmento azul
brillante que se hacla de un mineral barroso (Beidellite). Unos tejidos precolombinos
de Chiluahua revelan que el anaranjado se obten(a de un pigmento completamentc
morgémco o sea el Hidroxido de Fierro.7 ~

7 CENTRO DE INVESTIGACIONES ANTROPOLOGLCAS, Esplendor del México Antiguo/ Hitado y Tejido/ IRMGARD
WEITLANER JOHNSON, .. 443,444




i
3
!
i
|
|
}
i

Los pigmentos mds usuales para entintar pintaderas eran : entre los colores blancos,
la tierra blanca o Tizate, Tizatlati, el Yeso, Chimaltizatl. Entre los rojos el Achicote
Colorado, Achiotl, la Cochinilla, Nochistli y la savia del drbol de sangre, Escuahuitl,

Entre los amarillos, la tierra amarilla, Tecozahutli, la savia del Chicalote, "Amapola
Espinoza" y el Zacatlascal, pérasito de ciertos drboles de tierra caliente, Entre los
azules, el Afiil. El azul turquesa se obtenfa mezclando el aftil, un poco de blanco y
alumbre. Los colores bien molidos se revolvian con Accite de Chid o Chicalote, o
bien con Alumbre, Tlalxocotl.

Las huellas de los pintaderas planas, céncavas o convexas tienen por lo general
formas cuadrangulares, circulares, elfpticas, triangulares o imregulares; segun los
diversos usos. Las pintaderas cilindricas daban su impresién entre dos lineas
paralelas del largo que se requerfa y se utilizaba en la impresién de fajas o cintas. 3

Alcina Franch seitala conforme a sus estudios que los colores mds empleados
fueron el blanco, rojo y negro. Podemos suponer que éstos serfan los colores
fundamentales de la decoracién dérmica de los antiguos mexicanos aunque hubiese
otros colores intermedios y también los conseguidos por la mezcla de varios colores.

~ No existe una idea clara respecto a las preferencias regionales por uno u otro color
“aunque se puede observar una preponderancia del rojo y negro en la zona del Valle

de México, mientras el blanco y ¢l negro predominan en Guerrero y Chalco. 2 -

2 ALCINA FRANCH JOSE, Las Pintaderas "Mcjicanas* y sus Reloclones, Madrid 1958,
3 INCISO JORGE, Sellos def Antiguo MéxIco, Méxlco 1947, .
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EL COLOREN LAS CULTURAS PREHISPANICAS

Al estudiar el significado que encierran los colores en los mitos de las culturas
prehispdnicas situadas en territorio mexicano, es necesario separar dos zonas
culturales, representadas principalmente en el -Sur por los Mayas- y en el -Norte por

los Nahuas-,

Entre los documentos mds importantes legados por esas culturas estdn los codices
del Vaticano, asf como el Popol Vuh, los cuales servirfan para ilustrar el uso del
color en la mitologia prehispanica.

En el Cddice Vaticano, se encuentra el Ometecuhtli que refiere la creacion de los
cielos segin los nahuas. "Ometecuhtli era el creador de todas las cosas que habitaban
cn la regién més clevada de los cielos. Su nombre quicre decir dos seffores; el
primero era la divinidad y el segundo quién producia todo lo creado. Su rostro era
de color natural y sus manos amarillas, lo cual expresaba su dualidad y sus dos
sexos. El color natural representaba al hombre y el amarillo a la mujer. '

El primer cielo creado y que estd inmediatamente después de Dios, se Jlama
Teotlauhco que significa cielo pintado de rojo y en ¢l hay signos de rayos de luz e
“indica que la primera creacion fue el fuego rojo. El siguiente cielo es Teocozauhca
o mansién amarilla de los dioses (o dios amarillo) y expresa la creacién del Sol. En
el tercer cielo Teoixtac, 0 mansién blanca, se representa la creacién de la estrelia de
fa tarde.

Los cielos inferiores que estén a la vista de los hombres son:

* Ilhuicatl Xoxouhco a cielo azul, el cielo que se ve de dia.

* Jthuicat] Yayaulico o cielo oscuro de la noche y es el color verdinegro,

* Ithuicat] Huitztlan o cielo del sur, en donde se ve la estrella de la tarde y su
fonalidad es de un verde menos oscuro que el cielo dela noche, es el cielo del
creplisculo.

* llhuicat! Tonatiuh es amarillo, porque es la creacidn del dios amanllo, el de
los rayos de oro. 10

10 HERNANDEZ GEORGINA. B! Significado de los Colores, PP, 139
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En la mitologfa tolteca se daba importancia a los colores pues en el origen del
universo el mundo era como una gran isla dividida horizontalmente en cuatro
cuadrantes o rumbos, mds alld de los cuales sélo habia aguas inmensas. Estos cuatro
rumbos convergfan en ¢l ombligo de la tierra y cada uno implicaba enjambres de
simbolos.

Lo que se llamaba el oriente era la region de la luz, de la fertilidad y de la vida,
simbolizados por ¢l color blanco; ¢l norte era el cuadrante negro del universo, donde
quedardn sepultados los muertos; en el poniente estaba la casa del sol, el pais del
color rojo, finalmente, el sur era la region de las sementeras, el rumbo del color azul.

Los indigenas Guatemaltecos han conservado algunas de sus tradiciones
prehispénicas; una de ellas es el uso de ciertos colores en sus ropajes, cuyo
significado se relaciona con los puntos geogrdficos: el sur es representado por el
amarillo, el éste con el rojo, el norte con el blanco y el oeste con el negro,

En cambio para los Tarascos el este es representado con el rojo, el oeste con el
blanco, y el nortc con amarillo, el sur negro y el centro azul.

Los Chontales le dan al color bésico, aparte de un significado especifico, una seric
de implicaciones seméanticas, Por ejemplo: al blanco lo asocian con la limpieza, con
amanecer y con grandeza, al verde azulado con brillantez o fosforescencia y con el
anuncio de un tesoro, ¢l negro es el anochecer aunque también pUcde representarse
la aurora; el amarillo ¢s lo anémico, lo maduro, el paludismo; el rojo es fuerm por
su relacnén con el tigre rojo que cuida al hombre. 10 v

10 HERNANDEZ GEORGINA. El Significado de los Colores, PP, 139,
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TECNOLOGIA

[.a materia en la cudl estdn hechas las llamadas pintaderas es principalmente la
cerdmica, ya que si bien existen algunos ejemplares tallados en piedra, estos son los
menos y casi siempre corresponden a las menos tipicas de las pintaderas. 2

Iin México, se puede decir, ya que ello estd corroborado estratigraficamente que las
mds antiguas pintaderas de tierra cocida fueron modeladas directamente. La creciente
demanda produjé el empleo de moldes que aceleraban la produccion.

El barro que usaban, estaba compuesto de arcillas pldsticas y una pequefia cantidad
de arena cuarzoza. Esta mezcla se cernia, molfa y con la cantidad de agua suficiente
se dejaba por algiin tiempo hasta obtener una especie de fermentacion; finalmente
se modelaba, o se reproducfa el ornato de los moldes. La coccién se hacia
antiguamente en hornos primitivos calentados con lefia, semejantes a los de los
actuales alfarcros.

Existicron también las pintaderas hechas en materiales diversos tales como: piedra,
cobre, fundidos en oro y plata, esculpidos en hueso y madera. Estos por sus mismas
caracterfsticas de material no han resistido al tiempo y por lo tanto han desaparecido,
en cambio los fabricados en barro cocido se conservan en gran cantidad. 3

El color de la cerdmica constituye, al menos como posibilidad un indice de
localizacién, ya que este color estard determinado por la composicién de las arcillas
que hayan entrado a formar parte de la mezcla. Un estudio andlitico sobre un total
de 254 piezas, marca en principio una preponderancia casi absoluta del color ocre
sobre todos los demas. 2

2 ALCINA FRANCI JOSE, Las Pintaderas “Mcjicanas* y sus Relaciones, Madrid [958,
J ENCISO JORGE, Sellos del Antiguo México, México 1947,
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COLOR DE LAS ARCILLAS

En el aspecto geografico de este problema, poco se puede llegar a determinar ya
que, por una parte la denominacion de México o Valle de México aparecen
ejemplares de todas las tonalidades y colores, mientras por otra parte las piezas de
color ocre, aparecen casi en todas las regiones de México.

De el color negro y gris, solamente se hallo indicio que da una guia: piezas de color
aparecen en Chalco, Guerrero, Teotihuacan, Michoacan y Tlahuac; esto nos marca
cierta tendencia hacia el altiplano y occidente de México en su distribucién, aunque
no puede hacerse ninguna generalizacion con seguridad,

Las zonas del este y concretamente del golfo, parecen estar mas representadas por
ejemplares de color ocre o de sus derivados.

Las Pintaderas procedentes del Golfo de México y aquellas otras que por su estilo
podemos clasificar como la Cultura Nahua o Azteca, son sin duda las mas finas,
tanto por lo que se refiere a la composicion misma de la arcilla, como por el dibujo
grabado y finalmente retocado antes de la coccion, como por lo profundo de los
relieves y lo cortante de sus aristas.

Por otra parte, los ejemplares procedentes de las culturas mis antiguas,
especialmente las de Ticoman y Gualupita 11, y todas aquellas que con seguridad o
probablemente proceden de las culturas del Occidente de México, presentan una
arcilla de composicion muy tosca, a veces con grandes poros, con granulos muy
gruesos, y con un dibujo no solo imperfectamente trazado, sino desfigurado muchas
veces, poco profundo y de aristas mal dibujadas.

Una nota muy importante dentro del tema, es la frecuencia con que algunos tipos
se repiten, la explicacion tedrica es la siguiente: las pintaderas habian sido fabricadas
por un mismo molde o en moldes similares. En efecto, ésta es la razén fundamental
y, ademas de ser la mas logica para explicar este fendmeno, tiene comprobacion
arqueoldgica en una serie de ejemplares que se conservan atn en el INAH.

Los moldes o matrices en los que se fabrican las pintaderas planas, también
debieron servir, en algunos casos al menos, para fabricar los relieves que decoran
ciertos objetos y vasos de cerdmica. 2

2 ALCINA FRANCII JOSE, Las Pintaderas "Mcjicanas” y sus Relnciones. Madrid 1958. PP, 54, 55, 5 '
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Capftulo IT

Técnicas de Comunicacion
Visual




2.1 GENERALIDADES

Antes de mencionar la importancia que tienen las Téenicas de Comunicacién
Visual en el campo del Disefio y la Comunicacién Grdfica, haré un apartado breve
de algunos puntos que he considerado de gran importancia para lograr los objetivos
que competen para la realizacion de un buen Disefio Gréfico.

En primera instancia definiré al Disefio Gréfico como un proceso de creacion
visual, cuya principal finalidad es el cubrir exigencias pricticas. Exigencias
précticas en cuanto a que su creacion no debe ser solameite estética, sino tamblén
funcional, mlcnlras refleje o guie el gusto de su época.

El Disefio no es el producto o el mensaje. No es la manifestacién material de
formas visuales, sino el proceso que conduce a la obtencién tanto del producto o del
mensaje. El proceso de disefio no es lineal sino interativo. Es un constante regresar
al principio, o alternativamente a las etapas intermedias, hasta conseguir la
certidumbre, la consistencia de la solucién que sc estd desarrollando. 13

Dentro de todo éste proceso de creacion, los elementos visuales constituyen parte
importante de toda informacién visual que estd formada por elecciones y
combinaciones selectivas. La estructura del trabajo visual cs lo que determina que
clementos visuales estdn presentes y con qué énfasis.

Las Técnicas de Comunicacién Visual manipulan los elementos visuales con un
énfasis cambiante, como respuesta directa al cardcter de lo que se disefia y de la
finalidad del mensaje.

Son consideradas como estratégias de comunicacién, ya que a partir de ellas
podemos conformar propuestas estudiadas, que nos llevarn a la mejor realizacién
deun dlseﬁo cuya prmcnpal intencion serd el comunicar y el ser funcional;

Para llegar a un control efectivo del efecto visual es preciso comprender la

conexion existente entre mensaje y significado, por una parte, y técnicas visuales
por otra. 13

13 COSTA JOAN, Imagen Global, Enciclopedia del Discho, PP, 14,15,
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Las Técnicas son los agentes del proceso de comunicacidn visual, el cardcter de
una solucidn visual adquiere forma mediante su energia. Las opciones estdn abiertas
para la mejor resolucién de un problema visual y las técnicas serdn siempre las que
actuardn mejor como conectores entre la intencion y el resultado. Por ofra parte, el
conocimiento de su misma naturaleza creard una audiencia mds perspicaz para
cualquicr declaracidn visual, ’

Es importante mencionar que el control crucial del significado visual esté en la
funcién de las téenicas. Las técnicas son los capacitadores, las opciones de decision
que controlan los resultados. 11 "

Un mensaje se compone con un fin: decir, expresar, explicar, dirigir, instigar,

aceptar. Para alcanzar ese fin se realizan determinadas elecciones que persiguen
reforzar y fortalecer las mtencxones expresivas, a fin de conscgmr un control
méximo de la respuesta.
Los mensajes los podemos expresar y recibir en niveles de obtencién de
informacion; mmgsmmgmahnm aquello que vemos y reconocemos desde el
entorno y la experiencia; abstractamente, es una cualidad cinestética de un hecho
visual reducido a componentes visuales y elementos basicos, realzando los medios
mas directos, emocionales y hasta primitivos de confeccién del mensajé,
simbdlicamente, el vasto universo de sistemas de simbolos codificados que cl
hombre ha clcado arbitrariamente y al que adscribe un significado.

El mensaje y el método de expresarlo dcpenden considerablement_e de la
comprensién y la capacidad de usar Técnicas Visuales: (herramientas de la
composicion visual), Donald Anderson menciona " La Técnica es a veces la fuerza
fundamental de la abstraccién, la reduccién y la simplificacion de detalles
complejos y vagos a relaciones gréficas que se pueden captar: a la forma de arte".

Las Técnicas de la expresion visual, dominadas por el contraste, son los elementos

esenciales con que cuenta el disefiador para ensayar las opciones disponibles con
respecto a la expresion compositiva de una idea, Se trata de un proceso de
experimentacion y seleccion tentativa cuyo fin es lograr una solucién visual lo mas
fuerte posible para expresar el contenido.

11 DONDIS D. A, La Sintdxis de la lmagen P.P, 29
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La composicion es el medio interpretativo destinado a controlar la reinterpretacion
de un mensaje visual por sus receptores.

El primer paso compositivo es una eleccion de elementos apropiados para el medio
en cuestion, En otras palabras, la forma es la estructura elemental.

Las opciones y elecciones que conducen al efecto expresivo dependen de la
manipulacién de los elementos mediante las técnicas visuales. Entre los dos,
elementos y téenicas, y los multiples medios que ofrecen al disefiador, hay un
nimero realmente ilimitado de elecciones para el control del contenido. Esas
opciones de disefio, literalmente infinitas, dificultan la descripcion de las técnicas

visuales con el procedimiento definitivo y rigido que empleamos para establecer los
significados corrientes con las palabras.

54




TECNICAS DE COMUNICACION VISUAL

Las Técnicas Visuales ofrecen una gran variedad de medios para la expresién
visual del contenido. Existen en forma de dipolos sobre un espectro contmuo 0
como aproximaciones contrarias y disimiles al significado.

Es posible modificar los extremos de significado con grados menores de intensidad,
como la gradacién de tonos de gris entre el blanco y el negro. Estas variantes
implican una gama muy amplia de posibilidades de expresién y comprension, Los
matices compositivos disponibles son posibles en parte gracias a las opciones
multiples, pero también a que las técnicas visuales se combinan y acttian unas sobre
ofras en las aplicaciones compositivas.

Es preciso aclarar un punto: la contraposnclén de técnicas nunca debe ser tan sutil
que resulte poco clara; aunque no es necesario utilizarlas solamente en sus extremos
de intensidad, deben seguir claramente una via u otra. Si no son definibles, resultan
transmisores ambiguos y malos de informacién, 11

1T DONDIS . A, La Sintdxis de fa linagen P, 129
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2.2 DESARROLLO (EJEMPLIFICACION) DE
ALGUNAS TECNICAS DE COMUNICACION VISUAL

En éste punto se desarrollan algunas descripciones y ejemplificaciones de algunas
de las técnicas de comunicacion, éstas son siempre ordenadas en parejas de opuestos
para la mejor claridad de su intension ante una propuesta grafica.

Su ordenamiento en parejas de opuestos no se aplican en los extremos, al contrario
su uso se extiende de una manera diversa, dando la oportunidad de tener una
variabilidad de obtencion de soluciones visuales,

A continuacién se presenta una lista de las técnicas mas usadas y de mas facil
identificacion. n

11 DONDIS D. A., La Sintdxis de ta Imagen PP, 28
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TECNICAS DE COMUNICACION VISUAL

TIECNICA OPUESTO
Contraste Armonfa
Equilibrio Inestabilidad
‘Simetria Asimetria
Regularidad Irregularidad
Complejidad Simplicidad
‘Unidad Fragmentacién
Economfa Profusién
Exageracién Reticencia
Espontaneidad Predictibilidad
Actividad Pasividad
Audacia Sutileza
Acento ~ Neutralidad
Transparencia Opacidad
Variacién Coherencia
Distorsién Realismo
Profundo Plano
Singularidad Yuxtaposicién

~ Aleatoriedad Secuencialidad
Agudeza Difusién
Continuidad Episodicidad

~ Verticalidad Horizontalidad
- Representacién " Abstraccién
Angularidad

Redondez

“ 1 DONDIS D. A, La Sintdxis de 1a Imagen PP, 28
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CONTRASTE - ARMONIA

La técnica del contraste es considerada como la técnica visual mas dinamica,

El contraste es, el proceso de la articulacién visual, una fuerza vital para la
creacion de un todo coherente. En todas las artes el contraste es una poderosa
herramienta de expresidn, ¢l medio para intensificar el significado y, por tanto, para
snmphﬁcar la comunicacion.

Su pareja opuesta es la armonia, la importancia de las dos tiene un significado
mas profundo en todo el proceso visual, Representan un avance y un proceso muy
activo en nuestra manera de ver los datos visuales y, consecuentemente, en nuestra
manera de comprender lo que vemos, Por lo general nuestro organismo parece
buscar la armonia, un estado de sosiego, de resolucion, Existe la necesidad de
organizar todos los estimulos en totalidades racionales. Reducir la tension,
racionalizar y explicar, resolver las confusiones todo ello parece predominante en
las necesidades del hombre.

El contraste, desequilibra, sacude, estimula, atrac la atencion, sin él entrariamos
en una sensacion de no ser. La importancia del significado del contraste comienza
en el nivel basico de la visibn o no vision a través de la presencia o ausencia de luz.

La luz es la fuerza visual clave. En su estado visual elemental, la luz es tonal, y
oscila desde la brillantez (o luminosidad) a la oscuridad, pasando por una serie de
escalones que constituyen gradaciones muy sutiles, La presencia o ausencia de color
no afecta a los valores tonales; éstos son constantes y conservan una importancia
mucho mayor que el color para la vision, asi como para el disefio y Ia realizacién
de mensajes visuales. En lo relativo al pigmento, la luminosidad es sintetizada o
sugerida por la blancura tendente al blanco absoluto, mientra que la oscuridad es
sugerida por la neg,rura tendente al negro absoluto.

Los Gestaltistas Ilaman a estos dos estados visuales opuestos nivelacion y
aguzamiento, el aguzamiento como un incremento o exageracion y la nivelacion
como un debilitamiento o una mitigacion de la peculiaridad de un modelo. En la
terminologia de las Técnicas Visuales, aguzamiento se puede considerar equivalente
a contraste y nivelacion a armonia. Los dos polos de la composicién visual, el
nivelado y el aguzado son instrumentos excelentes para construir una formulacion
visual con claridad, su uso contribuye considerablemente a evitar la confusion tanto
en el diseifador como en el observador.

GESTALT.Defiende Iatesis do quo ¢l conocimicnto no so realiza partiendo de una captacion de datos scnsible aislados, sino
por una considerncisn global dof ohjeto conto un todo, ef cunl clmdu,ionn las partes, Bl conceplo de Gestalt sc aptica a todos
los niveles del hombro, desds of filoséfico ol intetectual,
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El drea intermedia entre la nivelacion y el aguzamiento es confusa y poco clara y
se sugiere evitarla para no dar lugar a una mala comunicacion y a una estética
desagradable.

La armonia, o estado nivelado del disefio visual es la combinacion estética y
equilibrada de elementos;i2 es un método util para la solucion de problemas
compositivos. 11 ' '

El contraste, como estrategla visual para aguzar el significado, no sélo puede
excitar y atraer la atencion del observador sino que es capaz también de dramatizar
ese significado para hacerlo mas importante y més dindmico. -

E! contraste es una herramienta esencial en la estrategia del control de los efectos
visuales y, en consecuencia, del significado, es una via importantisima hacia la
claridad del contenido, es el aguzador de todo significado; es ¢l definidor basico de
ideas; de todas las técnicas es la que esti omnipresente en las formulaciones
visuales efectivas a todos los niveles de la estructura comprensiva del meunsaje, sea
conceptual o elemental.

La organizacion de los elementos visuales tiene que responder siempre al
propdsito de la declaracion visual, la forma tiene que seguir a la funcion. En este
sentido, el contraste es el puente entre la definicion y la comprensién de las ideas
visuales, y no en la acepcion verbal de definicion, sino en la acepcion visual de
crear ideas, sensaciones e lmégenes més visibles. 11

Contraste ‘Armonia

11 DONDIS D. A., La Sintaxis de fa Imagen 106,107, 112-122.
12 1L DE LA MOTA IGNACIO, Diccionario de fa Comunicacién,
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EQUILIBRIO - INESTABILIDAD

El equilibrio es, la referencia visual mas fuerte y firme del hombre, su base
consciente e inconsciente es importante para la formulacion de juicios visuales.

La importancia primordal del equilibrio se basa en el funcionamiento de Ia
percepcion humana y en la intensa necesidad de equilibrio, que se manifiesta tanto
en el disefio como en la reaccion ante una declaracion visual, Su opuesto sobre un
espectro continuo es la inestabilidad. El equilibrio es una estratégia de disefio en la
que hay un centro de gravedad a medio camino entre dos pesos. La inestabilidad es
la ausencia de equilibrio y da lugar a formulaciones visuales muy provocadoras e
inquietantes. 11 ' o

Equilibrio Inestabilidad

11 DONDIS D. A., La Sintixis de la lmagen D1 130
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SIMETRIA - ASIMETRIA

El equilibrio se puede lograr en una declaracion visual de dos maneras, simétrica
y asimétricamente. La simetria es el equilibrio axial.

Son formulaciones visuales totalmente resueltas en las que a cada unidad situada
a un lado de la linea central corresponde exactamente otra en el lado opuesto. La
simetria es perfectamente logica y sencilla de disefiar, pero puede resultar estatico
¢ incluso aburrido. Los griegos consideraban que la asimetria era un mal equilibrio,
pero el equilibrio, de hecho, puede conseguirse también variando elementos y
posiciones, de manera que se equilibren los pesos. 11

VA

Simetefn Asimetrin

11 DONDIS D, A., La Sintixis de ls Imagen PP, 130
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REGULARIDAD - IRREGULARIDAD

La regularidad en el disefio consiste en favorecer la uniformidad de elementos, el
desarrollo de un orden basado en algin principio o método respecto al cual no se
permiten desviaciones.

Su opuesta es la irregularidad que, como estrategia de disefio, realza lo inesperado .
y lo insolito, sin ajustarse a ninglin plan descifrable. 11

|aVa a¥a 4Va
VAV TAY %0

aVa aVa aVa
TAV TAV v
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Regulpridad Irregularidad

11 DONDIS D, A, La Sintixis de s Imagen PP, 132
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SIMPLICIDAD - COMPLEJIDAD

El orden contribuye considerablemente a la sintesis visual de la simplicidad,
técnica visual que impone el caricter directo y simple de la forma elemental, libre
de complicaciones o elaboraciones secundarias. La formulacion opuesta es la
complejidad visual debido a la presencia de numerosas unidades y fuerzas
elementales, que da lugar a un dificil proceso de organizacion del significado, 1

Sitmplicidad Complejidad

11 DONDIS D, A, La Sintixis de Ia Imagen P.P. 133,134,
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UNIDAD - FRAGMENTACION

Estas técnicas son parecidas a las de simplicidad-complejidad y entrafian
estrategias de disefio parecidas, La fragmentacion por su parte, es una opcion
excelente para la expresion de la excitacion y la variedad. La unidad es un
equilibrio adecuado de elementos diversos en una totalidad que es perceptible
visualmente.

La coleccion de numerosas unidades debe ensamblarse tan perfectamente, que se
perciba y considere como un objeto unico, La fragmentacion es la descomposicion

de los elementos y unidades de un disefio en piezas separadas que se relacionen
entre si, pero conserven su cardcter individual.

F\/ ¢
VAV

Unidad Fragmentacion

11 DONDIS D, A., La Sinfixis de la Imagen P.P. 133,134,135
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ECONOMIA - PROFUSION

La presencia de unidades minimas de medios visuales es tipica de la técnica de la
economia, que contrasta con su opuesta en muchos aspectos. La economia es una
ordenacion visual frugal y juiciosa en la utilizacion de elementos.

La profusién incluye a un mensaje con abundancia de datos estd muy recargado.
Es una técnica visualmente enriquecedera que va asociada al poder y la riqueza; en
cambio, la cconomia es visualmente fundamental y realza los aspectos
conservadores y reticentes de lo pobre ylo puro "

ee‘,

4 AV

Economia ~ Profuslin’

[ DONDIS 1), A, La Sintdxis do [a Imagen PP, 133,134,135

65




RETICENCIA - EXAGERACION

‘La reticencia y la exageracion son las contrapartidas intelectuales del dipolo
economia-profusion y sirven a fines similares aunque en contextos distintos. La
reticencia es una aproximacion de gran comedimiento que persigue una respuesta
maxima del espectador ante elementos minimos. 11

La reticencia calla algo que debiera o pudiera decirse, dejando al destinatario la
tarea de complementar el sentido del mensaje.12 En realidad, la reticencia en su
estudiado intento de engendrar grandes efectos, es la imagen especular de su
opuesto visual, la exageracion. Ambas, y cada una a su manera, se toman grandes
libertades en la manipulacion de los detalles visuales. La exageracion, para ser
visualmente efectiva, debe recurrir a la ampulosidad extravagante, ensanchando su
expresion mucho mas all de la verdad para intensificar y amplificar; debe traspasar
los limites de lo justo, verdadero y razonable. 11

 Reticencia Exageracion

1T DONDIS D, A, La Sintixis do Ia Imagen 1.1, 133,134,135
12 1L DE LA MOTA IGNACIO, Diccionario d¢ la Comunicacion
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PREDICTIBILIDAD - ESPONTANEIDAD

La predictibilidad, como técnica visual, sugiere un orden o plan muy convencional,
Sea a través de la experiencia, de la observacion o de la razon, hemos de prever de
antemano lo que sera todo el mensaje visual, basandonos para ello en un minimo
de informacion, La espontaneidad, en cambio, se caracteriza por una falta aparente
de plan. Es una técnica de gran carga emotiva, impulsiva y desbordante. 11

»
>
s

L /\ |'33ae,
ey’ \/ | @
| | AV’#

pma—

é}d

YA

’
%
S

S
%

Predictibitidad Espontdncltlad

11 DONDIS D, A, La Sinta\xis de ln Imagen PP, 136,137
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ACTIVIDAD - PASIVIDAD

La actividad como técnica visual debe reflejar el movimiento mediante la
representacion o la sugestion. La postura enérgica y viva de una técnica visual
activa resulta profundamente modificada en la fuerza inmévil de la técnica de
representacion estatica que produce, mediante un equilibrio absoluto, un efecto de
aquiescencial y reposo. 11

o3 103!

Actividad Pasividad

11 DONDIS 1D, A,, La Sintdxis do In Imagen PP, [38
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SUTILEZA - AUDACIA

La sutileza es, en el mensaje visual, la técnica que elegiriamos para establecer una
distincion afinada, rehuyendo toda obviedad o energia de propositos. Aunque la
sutileza indica una aproximacion visual de gran delicadeza y refinamiento, debe
utilizarse muy inteligentemente para conseguir soluciones ingeniosas. La audacia
es, por su misma naturaleza, una técnica visual obvia, El disefiador debe usarla con
atrevimiento, seguridad y confianza en si mismo, pues su propdsito es conseguir
una visibilidad optima.

Sutileza Audacia

TLDONDIS 1D, A, La Sintaxis de la Imogen P.1, 138
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NEUTRALIDAD - ACENTO

Afirmar que un disefio puede tener un aspecto neutral, parece casi una
contradiccion en sus términos, pero lo cierto es que hay ocasiones en que el marco
menos provocador para una declaracion visual puede ser mas eficaz para vencer la
resistencia o incluso la beligerancia del observador. La atmosfera de neutralidad es
* perturbada en un punto por el acento, que consiste en realzar intensamente una sola
cosa contra un fondo uniforme, 11

Neutralidad - Acento

{1 DONDIS . A, La Sintdxis de la Imagen PP, 139
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TRANSPARENCIA - OPACIDAD

Las técnicas opuestas de la transparencia y la opacidad se definen fisicamente una
aotra: la primera implica un detalle visual a través del cual es posible ver, de modo
que lo que esta detrés es percibido por el ojo; la segunda, es justamente lo contrario,
el bloqueo y la ocultacién de elementos visuales, 11

Transparencin Opacldad

11 DONDIS ID, A, La Sintxis de la Imagen P, 139
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COHERENCIA - VARIACION

La coherencia es la técnica de expresar la compatibilidad visual desarrollando una
composicién dominada pur una aproximacion tematica uniforme y constante. Si la
estrategia del mensaje exige cambios y elaboraciones, la técnica de la variacion
permite la diversidad y la variedad. Pero la variacion refleja en la composicion
visual el uso de ese mismo fendmeno en la composicion musical, en el sentido de
que las mutaciones estan controladas por un tema dominante. 11
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Coherenéla Varfacion

11 DONDIS D, A, La Sintaxis do b hivagen PP, 140, 148,



REALISMO - DISTORSION

El realismo es la técnica natural de la cAmara, Ia opcién del artista. Nuestra
experiencia visual y natural de las cosas es el modelo del realismo en las artes
visuales, cuyo empleo puede recurrir a numerosos trucos y convenciones calculadas
para reproducir las mismas claves visuales que el ojo transmite al cerebro,

El realismo mejor estudiado de la pintura se denomina trompe Voeil (engaio del
0jo). La distorsion fuerza el realismo y pretende controlar sus efectos desviandose
de los contornos regulares y, a veces, también de la forma auténtica. Es una técnica
que responde a un intenso propésito y que, bien manejada, produce respuestas
también muy intensas.

Realismo Distorsion

11 DONDIS 1. A, La Sintxis de la Imagen P.P. 140,141
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PLANA - PROFUNDA

Estas dos técnicas visuales se rigen fundamentalmente por el uso o la ausencia de
perspectiva y se ven reforzadas por la reproduccion fiel de informacion ambiental,
mediante la imitacién de los efectos de luz y sombras propios del claroscuro, para
sugerir o eliminar la apariencia natural de la dimension. 11

i E—————
———

Plaua Profunda

11 DONDIS D, A, La Sintdxis de Ia Imagen P.P. 142, 143,
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SINGULARIDAD - YUXTAPOSICION

La singularidad consiste en centrar la composicién en un tema aislado e
independiente, que no cuenta con el apoyo de ningln otro estimulo visual, sea
particular o generali, es la particularidad que distingue a alguien o algo de otro
similar.i2 El principal efecto de esta técnica es la transmision de un énfasis
especifico. La yuxtaposicion expresa la interaccion de estimulos visuales situando
al menos dos claves juntas y activando la comparacion relacional. 11

Singularidad Yuxtaposicion

11 DONDIS D, A, La Sintixis de la Imagen .], 142,143,
12 11, DI LA MOTA IGNACIO, Diccionatio de In Conmunicacion
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SECUENCIALIDAD - ALEATORIEDAD

Una disposicién secuencial en el disefio est4 basada en la respuesta compositiva a
un plan de presentacion que se dispone en un orden légico. La ordenacién puede
responder a una formula, pero por lo general entraiia una serie de cosas dispuestas
segin un esquema ritmico, La técnica aleatoria da la impresion de una falta de plan,
de una desorganizacion planificada o de una presentacion accidental de la
informacion visual .11
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Sccuencialidad Aleatoriedad

11 DONDIS 1. A,, La Sintasis do la lmagen %1, 144,145
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AGUDEZA - DIFUSIVIDAD

La agudeza, estd intimamente ligada a la claridad del estado fisico y a la claridad
de expresion.n Es la perspicacia en el seguimiento de una informacién en la que se
demuestra viveza de ingenio,12

Mediante el uso de contornos netos y de la precision, el efecto final es nitido y facil
de interpretar. La difusividad es blanda, no aspira tanto a la precision, pero crea mas
ambiente, mds sentimiento y més calor,

Apudeza Difusividad

11 DONDIS D. A, La Sintdxis de In Imagen .1, 145,146
12 11. DE LA MOTA 1IGNACIQ, Diccionario de In Comunicacién.
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CONTINUIDAD - EPISODICIDAD

La continuidad se define por una serie de conexiones visuales ininterrumpidas, que
resultan particularmente importantes en cualquier declaracion visual unificada, En
el cine, la arquitectura y el grafismo, la continuidad no s6lo es el conjunto de pasos
ininterrumpidos que llevan de un punto a otro, sino también la fuerza cohesiva que
mantiene unida una composicion de elementos diversos. Las técnicas episodicas de
la expresion visual expresan la desconexion o, al menos, conexiones muy débiles,

Es una técnica que refuerza el caracter individual de las partes constitutivas de un
todo, sin abandonar completamente el significado global.

Continuidad Episodicidad

11 DONDIS D. A, La SintAxis do la Imagen P.P, 145,146
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7 Estas técnicas son sélo parte de los muchos modificadores posibles de informacion.
Practicamente todo formulador visual tiene su contrario, y cada uno de ellos estd
relacionado con el control de elementos visuales que da lugar a la conformacion del
contenido, a la construccion del mensaje.

Seria posible examinar, descubrir y utilizar compositivamente muchas mas técnicas
visuales, y siempre dentro de esta polaridad accion-reaccion: angularidad-redondez,
representacion-abstraccion,verticalidad-horizontabilidad, colorismo-frialdad ,
convencionalidad-experimentacion, fortaleza-debilidad, aislamiento-integracion,
etc. Los polos opuestos ofrecen al compositor visual grandes oportunidades de
aguzar el significado de la obra a la que se aplican mediante el recurso del contraste,

Las técnicas visuales se superponen al significado y lo refuerzan en todos los
esfuerzos compositivos; en conjunto suponen, tanto para el artista como para el que
no lo es, el medio més efectivo de hacer y comprender la comunicacion wsual .
expresiva, en la busqueda de un lenguaje visual umversal n '

11 DONDIS ID. A, La Sintdxis de la Imagen P.P. 145,146
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El Color, dentro del estudio de las Técnicas de Comunicacion Visual es un factor
importantisimo.
Ya lo dice Joan Costa en su imagen global: s preciso gue la mirada se
refresque. s preciso que el color alcance una dimension poética. Lis preciso que
sea la fraduccion visual de niestros sentidos: que sea tacto, nilsica, gusito, olor., .13

El color es una de las experiencias visuales mas penetrantes que todos tenemos
en comin, y constituye una valiosisima fuente de comunicadores visuales. 12
El color no sélo tiene un significado universalmente compartido a través de la
experiencia, sino que tiene también un valor independientemente informativo a
través de los significados que se le adscriben simbdlicamente, Aparte del
significado cromético altamente transmisible, cada uno de nosotros tiene sus
preferencias cromaticas personales y subjetivas. 11

El color no debe ser considerado como un simple factor de distincion, atraccion o
caracter de un anuncio, puesto que su accion empieza en el mismo producto y en
las cuahdades de presentacion y aSpecto de éste.

Asi pues, el color de una presentaci()n debe estar de acuerdo con el caracter y la
cualidad del contenido y ha de ser ajustado a los requerimientos psicologicos;
aunque la mayor parte de los humanos no tienen conciencia de éstos ni tampoco de
la potencia simboélica del color, todos ellos, cuando los colores son positivos y estin
bien combinados reaccionan favorablemente y se dejan llevar po la atraccion que
ejercen sobre los sentidos. 13

Para estimular adecuadamente al hombre, la eleccion del color tiene que efectuarse
de una manera psicologica correcta, La psicologia profunda desemboca en el
simbolismo, en el significado del color.

Blanco es al menos en los paises cccidentales la representacion de lo puro, radiante,
virginal. De igual forma que el color claro expresa vitalidad, el negro significa
retraimiento y aislamiento.

Rojo es agresivo, extrovertido, por el contrario el amgnll es defenswo e
mtrovemdo

H DONDIS D, A, La Sintaxis de I Imagen,

12 1L, DE LA MOTA IONACIO, Diccionario de ks Comunicacién,

13 COSTA JOAN, Imngen Glohal, Enciclopedia del Disefio,

14 MOLES ABRALIAM, Enciclopedia del Disefio/Gralismo Funcional PP, 109, 112, 133
16 KUPPERS HAROLD, Origen y Métodos, Tematizacion, Aplicacion, P.P. 12
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El verde significa equilibrio y tranquilidad. El gzul, como el color del cielo, puede
simbolizar lo flotante, lo trascendente. El moradg irradia madurez, purificacion, un
estar por encima de todo, mientras que el paranja y el rojo-naranja expresan
movimiento, energia. El marrén muestra lo relativo a la tierra, lo melancolico, la
busqueda de cobijo. 16

Existen tres magnitudes fisicas en el color:

- LA TONALIDAD, que corresponde a la coloracion propiamente dicha
y que se determina de acuerdo con una posicion angular;
- LA CLARIDAD, que es la altura en luminancia aparente a la que se
sitia el color en cuestion;
- LA SATURACION, que es la distancia a que puede situarse el color
con relacion al eje de los neutros. Cuando mayor sea la dlstancla mds
intensamente coloreado aparecerd el color.

Las tres magnitudes mencionadas anteriormente pueden desempefiar sucesivamente
el papel de elemento federador de todos los matices que componen un conjunto.

16 KUPPERS HAROLD, Origen y Métodos, Tematizacion, Aplicaclén, P.P. 12
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Composicion del Color
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LA EXPRESIVIDAD CROMATICA

Diferentes aplicaciones del color en el grafismo funcional:

EL COLOR DENOTATIVO, vinculado al mundo de la representacion de lo real.
Sus variaciones van de mds iconico o realista a mas saturado, y de mds

sobresaturado a més fantasioso.

EL COLOR CONNOTATIVO, que evoca el mundo de los valores psicoldgicos,
de la sensaci6n sobre el espiritu. Sus variables son la psicologia y la simbdlica,

EL COLOR ESQUEMATICO, que es el campo de los codigos de la funcionalidad,
y también de lo arbitrario y lo espontaneo. Se. clasifica en tres variables:

~ Emblematica, Sefialética y Convencional,

- Aquello que determina la légica de esta clasificacion de los colores es, de hecho,

sus. aptitudes principales: representacion o realismo; emotividad o carisma;
funcionalidad y codificacion. 14

14 HAY'TEN J PETER, E Color en la Publicidad y Artes Griticas, PP, 47,48
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Capftulo III

Identidad Visual
y Receptor




3.1 GENERALIDADES

Las cosas fisicas de larealidad son representables por iméagenes.

Las instituciones sociales, las ideas y los valores no son representables sino por
simbolos,

Asi, el principio de la identidad corporativa es, necesariamente simbélico,

Y en la medida, que las empresas son andnimas por definicion, los simbolos de
identidad las liberan de su anonimato.13

Hablar de identidad es como hablar de si mismo, de lo que somos, como somos,
el porqué somos, Es dar a conocer caracteristicas individuales, propias, por medio
de las cuales podemos diferenciarnos de los demds y ser reconocldos en un entorno
social.

En nuestro campo la identidad constltuye una de Ias formas més antlguas de
expresion del hombre por medio de signos.

Haciendo a este respecto un poco de historia, mencionaré que el término
<ldentidad Corporativa> se usd por vez primera en el periodo de reconstruccion que
siguio a la segunda guerra mundial y se popularizd de manera creciente al
expandirse las empresas.

Dicho término se refiere a la imagen que la empresa pugna por conseguir, a fin de
crear una buena reputacion entre sus clientes; se refiere a la i imagen que la empresa
ha adqumdo entre el piblico.

Menci_onaré ahora algunas definiciones;

Etimologicamente Identidad viene del latin Identitas, Atis, de Idem, lo mismo,
Decir pues, que “cada cosa es lo que es", que "un arbol es un arbol", o que "yo soy
yo", no son sino tautologfas. Identidad equivale a autenticidad y verdad,

Es pues la cosa y su forma. La cosa misma presentandose a si misma en ella misma
y por si misma,

13 COSTA JOAN, Enciclopedia del Disefto/Imagen Global, PP, 88
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La Identidad Corporativa (I.C.) o Imagen Corporativa, por otra parte, incluye tanto

manifestaciones visuales como expresiones no visuales: formas de comportamiento
en relacion con los asuntos sociales, empresariales y politicos, que se pueden hacer
patentes, por ejemplo, en el comportamiento de la plantilla, en el estilo de escribir
en publicaciones o en la forma en que se trata a los proveedores. La estrategia
corporativa es la politica de desplazamiento de una imagen corporativa en términos
de relaciones con los empleados y los clientes, de relaciones piblicas, promocion,
desarrollo del producto, publicaciones de embalaje y, por supuesto, marketing. Las
comunicaciones corporativas (C.C.) son los medios de hacer llegar esta estrategia
a los grupos respectivos a los que va destinada.

Aliora bien, una Imagen Visual se determina en primera instancia por sus
caracteristicas visuales, el logotipo, los colores y la tipografia,
Mediante esta iconografia abstracta, una empresa se distingue de las otras, de la
misma manera que, a través de la historia, los individuos, grupos y naciones han
usado medios visuales para distinguirse, 17

Veamos ahora las caracteristicas de cada uno de los elementos de la identidad:
Logotipo, Simbolo y Color.

Un logotipo, una marca, es un componente relativamente pequei’io pero muy
importante de la identidad visual. Es una palabra, o un conjunto de palabras
escritas, constituidas por letras entrelazadas. ,

El logotipo, como la firma, es diferente formalmente de los demas textos del
mensaje y esta aislado de ellos; posee un espacio propio y generalmente esth
subrayado o envuelto por trazos que lo diferencian; es una forma més visible que
legible, ~
Es la transcripcion escrita del nombre (nombre de la empresa 6 marca) por medlo
de una grafia particularmente caracterizada y exclusiva.

El vocablo Iog,oupo estd impregnado del lenguaje de la tipografia y su etimologia
procede del griego logos, que significa "palabra" "discurso", y de tupos, que
- significa "golpe formando una impronta", como la que hace un marcador
estampando al fuego sobre la piel del ganado o una cuila estampando a presién una
moneda (acufiacion),

17 ROSELL EUGENI, Manual de Imagen Corporativa, 1'0.21,42
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Es a su vez, un signo de designacién, ya que por medio de él la empresa se designa
a si misma y es designada por su publico. Por consiguiente, en la misma medida que
el logotipo comporta el nombre y es nombrable, deviene un verdadero elemento de
intercomunicacion empresa-ptiblico, lo cual no se da sino en este signo de la
identidad, ya que los grafismos y colores son de naturaleza visual y no verbal, y por
ello solamente transferibles de un emisor a un receptor, pero que no son nunca
intercambiables entre ambos.

Por tanto, el logotipo denota a la empresa y posee una cualidad semintica esencial.
Es una informacién escrita y, en su vocacién grifica, gestdltica denotativa, deviene
de mds en més un diseffo grifico, una forma fuertemente caracterizada, con la cual
pasa de la legibilidad a la visualidad.

El segundo e‘lemcntb que conforma una identidad es el Simbolo.

Damos al término simbolo el sentido de "convencién icénica" -y no el de
convencién verbal, propio de la lingufstica-, es decir, ¢l sentido de signo
convencional puramente gréfico (no caligréfico, no tipogréfico, no fotografico, etc.)
que puede poseer dlferentes grados de iconicidad en relacién a un modelo real o
imaginario.

En su aplicacidn a la identificacién de la empresa, este signo ic6nico es a menudo
sencillamente geométrico, sin una clara intencionalidad significante, sino
estrictamente estética y mnemotéenica, He aqui diferentes condiciones del elemento
simbdlico de identidad: por una parte se trata de un simbolo icénico, esto es,
evocador de conceptos y formas que integran la reserva cultural de una sociedad,
por otra parte se trata de que este simbolo posea una fuerte cualidad mnemotécnica
y estética, y una notable capacidad de pregnancia. La labor de impregnacién de la
mente es obra de la repeticién especialmente por los medios de comunicacion
masiva, y este hecho hace que en muchos de los casos se prescinda -erréneamente,
por supuesto- del elemento simbélico propiamente dicho (significante, profundo,
emoclonal) en favor del elemento signico abstracto (geométrico, op, informal),
porque, de todos modos ambos criterios conducen a un uso convencionalizado y
lucrtcmente difundido por los mass media.

Gcstnh.—bcﬂéndc Iatesls de que ¢l conocimiento no se realiza partiendo de una captacién de datos sensibies aislados, sino
por una consideracion global del objeto como wn todo, el cual condiciona las partes. El concepto de Gestaltse aplica a todos
los niveles del hombre, desde ef filosdfico al intelectual,
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Asi, el simbolo de identidad sc impone a la sensacion con una fuerza muy
particular, que es la fuerza pregnante del signo icénico simplificado, esquematizado.

En csta trilogia "signico-simbolica" de la identidad, el color juega un papel
notablemente seiialético y emocional,

Por cjemplo: El color simbélico de Coca-Cola es cl color de la vitalidad, el color
simbélico de Kodak cs el color luz. He aqui el clemento simbolico del color como
un factor de identidad.

Estos tres factores esenciales de la identidad visual: el logotipo, simbolo y gama
cromatica, constituyen en conjunto el identificador.

Disfruta




Pero, ademds de estos factores esenciales existen otros quc son a su vez
complementarios y extensivos y son considerados como puntos de andlisis, puesto
quc, cn su extensidn, cstablecen otro campo transmisor de la identidad que ya define
de hecho un concepto grifico.

El concepto gréfico ticne un componente asimismo simbélico, en la medida que
es coherente con los signos simples de identidad, y un componente gestéltico por
cuanto define una visualizacion o una composicion, un sistema modular que soporta
los mensajes de la empresa,

Directamente vinculado al concepto gréfico, tenemos que rcferirnos al formato
predominante: horizontalidad, verticalidad, cuadrado, cldsico, funcional, ctc., que
incorpora una dctcrminada proporcionalidad a los mensajes por medio de la cual,
y tomada como conslantc, se pueden transmitir identidad y cstilo.

La tipografia serd concebida como un sistema que recoje y combina determinados

tipos de letras que por su legibilidad y sus connotaciones formales, armonizan con
los signos de la identidad y sirven al concepto grafico. Por supuesto que el sistema
tipografico poscera la variedad que cada caso requiere dada la personalidad de la
empresa, pero de todos modos sera objeto de una normativa, una serie de criterios
perfectamente definidos y explicitados por la composicion y la compaginacion de
mensajes. -
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También el estilo de las ilustraciones que intervienen en los mensajes de la
empresa, constituyen un lenguaje especifico que contribuyen a la construccion del
estilo visual,

Se trata de establecer las reglas de lo que seria un conjunto, una gramatica
corporativa, una sintaxis, una forma propia de expresion visual. Por tanto, estas
reglas serdn explicitadas y razonadas, pero no se tratard de una prescripcion
totalitaria, sino flexible, esta es, precisamente (formatos, tipografia, ilustraciones),
la parte menos resistente al tiempo, es decir la mas variable de las que integran todo
el sistema de identidad.

Cronoldgicamente, la Identidad Visual aplicada a las actividades productivas, nacio
con la marca. Sefial material de origen y calidad; distintivo para el reconocimiento
de los productos y de quienes los fabrican, El marcaje o la accion de marcar, y su
resultado, es el principio nismo de la identidad visual.

La marca tiene aqui en primer lugar, el sentido de la informacion funcional;
constituye un elemento referencial de orientacion en la localizacién de un producto
entre muchos otros.

Constituye también un recurso mnemotécnico gracias a la repeticion, y en este
sentido puede pensarse que la marca ejerce realmente informacion de tipo didactico.

La marca se incorpora asimismo a la comunicacion publicitaria, por la que alcanza
una gran difusion que la incorpora al substracto cultural Coca Cola o Levis por
ejemplo,

La marca es mag,nlﬁcada por la accién de la publicidad, asociada a mensajes
altamente motivantes, por lo que ella deviene un elemento de persuacion en la
estrategia de la empresa. ,

La marca, el marcaje, es la forma primaria de expresion de la ldentldad 13

e - [0S VERDADERDS JEAKS

(rtuf i | Lev I'S

13 LOSTA JOAN, Enciclopedia del Discfio/lmagen Global, P.P.21,22
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En el contexto del intercambio econémico, la marca es un signo material adoptado
por la empresa para distinguirse en primer lugar de los demds y para distinguir sus
producciones, sus posesiones y sus actividades comerciales e institucionales. Las
denominaciones "marca de fabrica", o "marca de producto” y "marca de comercio",
que manifiestan una actividad econdmica basada en el intercambio de bienes
materiales, artesanales ¢ industriales. En este sentido fundamental de la marca como
"seffal", su soporte bésico es cl abjeto o el producto, sea éste "natural", como un toro
o una pera en el circuito mercantil, o "artificial", como una calculadora de bolsillo,
una cafetera eléctrica o un tractor.

La marca se manifiesta asi, como sefial en forma de una inscripcion, un rasgo
distintivo, una figura, sigla, emblema o pictograma simbdlico, que son acufiados o
impresos de modo indeleble en el mismo producto, formando parte fisicamente de
él, de su entidad objetal, funcional y psicoldgica.

El rol de argumentar, informar, motivar y persuadir serd tomado decisivamente por
la publicidad. - ' _

La marca serd su apoyo constante; la diferenciacion, la garantfa, la seguridad, el
compromiso de constancia en la calidad, y también el soporte estratégico de las
empresas. 13 : '

La préctica del disefio de identidad propiamente dicho -o sea, como técnica y
como estatuto profesional- se inicia de hecho con la reinvencion, por tercera vez, de
la marca. La primera vez, por los antiguos artesanos anteriores a Cristo; la
segunda, por las corporaciones medievales, y la tercera, por el industrialismo del
siglo XIX.

El disefio de la identidad ya no se limita a la marca; y pasa asi a constituir una
disciplina mds compleja, y mas completa, en la que intervendran de manera

~ decisiva, el management, la investigacién social y el marketing, He aqui la

"Identidad Corporativa” (Corporate Identity), que empezd a desarrollarse a
mediados del 8. XX como una disciplina especializada de disefio.

13 COSTA JOAN, Enciclopedia del Diseho/imagen Global, .1, 21,22
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Con el enorme desarrollo de la tecnologia de comunicaciones ( Cine, T.V., otros)
y, sobre todo, la explosién de los medios de masas; en sistema competitivo de la
economia del mercado, la superproduccion industrial y el desarrollo de las
sociedades de consumo, han transformado radicalmente las circunstancias
precedentes del marcaje y de la marca con una practica "elemental", hacia una
informacién mas compleja, sistematica y espectacular de la Identidad Visual.

A partir de esto una empresa es ahora, mas productora de bienes y, emisora de
comunicaciones. Mds que "firmar" o "marcar" necesita disponer de un sistema
organizado de sus signos de identidad, lo cual es parte de una estrategia y de una
politica de comunicacién. Asimismo, sobrepasa la funcion inmediata del marcaje,
para convertirse en una auténtica estrategia institucional y comercial.

La Identidad se manifiesta ahora corporativamente; es decir se diversifica en
diferentes soportes, difundirse hasta la ubicuidad y resistir la competencia y el
desgaste temporal.

Para que esta estrategia funcione, debera existir un sistema de formas, figuras,
colores y ante todo, un concepto, que transporten ideas, impresiones psicologicas
y una alta capacidad de memorizacion, acerca de la personalidad de la empresa.

La Identidad Corporativa, nacida -como idea y como técnica- de una situacion
socio-economica precisa y desarrollada dentro de un contexto comunicacional
ciertamente complejo, no tiene solo por objeto "marcar” fisicamente los productos
y "firmar" los mensajes (que son las funciones de la marca), sino desarrollar
visualmente un concepto de personalidad corporativa en forma de un programa, Lo
cual no anula ninguna de las funciones tradicionales del marcaje, sino que los
amplfa y los coordina con las demés actividades de comunicacion. 13

E! llamado <Estilo de Produccion> se concentra en los cambios rapidos y en la
sociedad de consumo, El otro enfoque de la 1dentidad Corporativa esta relacionado
con la duracion y una actitud clara e informativa hacia el pablico vy,
particularmente, con la creacion de un rostro familiar, No obstante, este rostro no
debe ser dogmatico, sino flexible, con caracteristicas que se incorporen todas a un
conjunto coherente. 17

Para disefiar la Identidad Corporativa podemos manipular la imagen permanente
y las libres variaciones sobre la misma mediante la gestion del disefio. En este
momento podemos recurrir a los puntos tratados en el capitulo anterior, es decir a
las Técnicas de Comunicacion Visual.

17 ROSELL EUGENI, Manual de Imagen Corporativa. PP, 34
13 COSTA JOAN, Enciclopedia del Disefio/lmagen Glohal, 11,80
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Ante esta situacion comio disefiadores graficos contamos con una gran variedad de
opciones, formas, que nos ayudarin a que nuestro disefio cumpla con el enfoque
adecuado, y con sus objetivos.

Para desarrollar un proyecto de creacion de Imagen Visual se debe actuar con bases
tedricas y experiencias practicas, su campo de accion se puede dividir basicamente
en disefio Comercial y disefio Alternativo,

La diferencia entre estos dos radica en los intereses y objetivos que motivan su

trabajo: lo alternativo implica una comunicacion con fines informétivos,
normativos, culturales y sociales que provocan una reaccion en el criterio del
espectador; el disefio comercial no toma en cuenta al receptor como individuo con
decisiones propias, sino lo convencionaliza y seduce en sus intimos efectos
(inconscientes incluso) y lo convierte en consumidor en potencia.

La Comunicacion Grafica, siendo un medio informativo rapido, eficiente y de facil
comprension, se multiplica en uso en las grandes sociedades consumistas facilitando
el acceso a ciertos conocimientos y a la vez saturando el entorno de infinidad de
campaiias propagandisticas, que si bien ofrecen productos y servicios buenos o
necesarios, nos provocan una actitud escéptica que los hace paulatinamente ser
ignorados, como simple paisaje urbano.

El diseiiador, por tanto, debe estar conciente de que los mensajes informativos o
de persuasion, adquieran una forma determinada y eficiente para que sean captados
por un publico especifico y ademds mantengan "saludable" la comunicacion y sus
medios.

A partir de este momento se tiene una vision amplia de los elementos que
conforman una identidad, asi como algunas de sus funciones; el paso siguiente es
que dicha identidad sea conocida, es decir, identificada por el piblico.

La primera opcion es recurrir a un programa de ldentidad Corporativa, el cual es

un sistema de signos que conlleva un codigo combinatorio y un conjunto de
criterios que son estructurantes de la propia identidad,
Dentro de un programa de Identidad Corporativa podemos individualizar cuéles son
las expresiones visuales de la empresa que deben ser uniformes (permanentemente
o por un perfodo limitado), y cuéles pueden ser interpretadas libremente por el
disefiador.
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PRINCIPIOS PARA EL DISENO DE PROGRAMAS DE IDENTIDAD.

La disciplina de la Identidad Corporativa por medios estrictamente visuales, supone
un conjunto de elementos intelectuales o técnicas mentales y otro conjunto de
elementos instrumentales o técnicas materiales,

Para que una identidad sea funcional debemos tomar en cuenta algunos principios
que nos orientaran y ayudaran a desarrollarla y por supuesto lograr que ésta sea
identificada, |

El autor Joan Costa en su Imagen Global considera cuatro principios basicos,
los cuales son:

- Un principio simbdlico, éste constituye el universo de los signos y los
simbolos.

- El principio estructural que supone que cada uno de los signos y el conjunto,
deberén funcionar en el "todo" organizado de la identidad. :

- El principio sinérgico, donde la propia estructura signica es fecundada en una
serie de interacciones dindmicas que constituyen un "discurso",

- Elprincipio de |a universalidad

La combinatoria de los elementos entales, materiales y técnicos que emergen de
estos principios, es la base de la conceptualizacion, la creatividad y el trabajo
grafico de la Identidad Corporativa en su sentido exacto de programa.
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EL PRINCIPIO SIMBOLICO

Lo que no pertenece a la realidad material (los atributos psicologicos); lo que no
puede ser representado globalmente ni directamente (la empresa), ha de ser evocado
por medios simbélicos. Asf que el principio consistira en visualizar la identidad por
simbolos: simbolos iconicos, ya que si es cierto que una imagen vale por mil
palabras, un simbolo vale por mil imdgenes.

El vocablo "simbolo" tiene una doble acepcion. Un sentido psicoldgico profundo
en el campo del psicoandlisis; y un sentido funcional que le da la linguistica, para
la cual las palabras, elementos convencionales de designacion, son simbolos.

El simbolo es por definicion un elemento material que esté en el lugar de otra cosa

ausente con la que no existe relacion causal y a la cual representa por convencién.
Por supuesto que se trata de representar cosas que no son dircctamente ni
fisicamente perceptibles. '
Ni lo son, por lo tanto, por medio de analogfas, puesto que las cosas y los objetos
materiales se representan a través de sus imagenes, y las cosas complejas y
abstractas se representan a través de sus simbolos. Generalmente, estas cosas
complejas o abstractas son conceptos, ideas, instituciones: la paz, la libertad, cl
amor, la muerte, la ley. Estos sujetos no pueden ser fotografiados, sino
simbolizados. He aqui el simbolo. 13

13 COSTA JOAN, Enciclopedin del Diseno/lmagen Giobal, .1, 91
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En el disefio de programas de Identidad intervienen ambas acepciones de una
manera muy precisa: el simbolo, en el sentido "psicologico”, que se representa por
una forma iconica, el simbolo de la marca , y también en el sentido "linguistico”,
que se representa en este caso por el logotipo. A estos signos habra que afiadir el
elemento cromitico, que obedece a una simbalica de los colores- y por tanto,
también psicoldgica y altamente emocional- y a una sefialetica muy funcional. 13

Tanto en su acepcion iconica como en su acepcion linguistica, los simbolos
visuales poseen un potencial expresivo concretado, o sea que representan "el todo
por la parte", operan un procedimiento de la retorica, Y es por esto que el elemento
simbolico es capaz de representar la totalidad compleja y heterogénea de la
empresa, por medio de una pequeiia parte (visual): los signos de su identidad, y de
construir incluso sobre ellos, una imagen de marca o de empresa,

Recuérdese que un signo es una "unidad minima de sentido". Hay una economia
del menor nimero posible de elementos graficos que lo componen (grafemas), y'del
menor esfuerzo exigido al receptor (perceptibilidad). En consecuencia, hay un
mayor rendimiento comunicacional, que esta fundado en la mayor expresividad
formal, cualidad estética y capacidad de retencion memoristica.

Este razonamiento conduce a concentrar, en una Gestalt, el signo como continente
y el simbolo como contenido: el "signo-simbdlico", como forma sintética. Esta
fusion del simbolo en una forma signica es la clave de un sistema de identidad
eficaz, pues si el simbolo es una figura de gran fuerza psicologica, el signo es una
forma de gran fuerza visual,

Desde el punto de vista formal, los signos de identidad tienen una capacidad
inmediata distintiva, que se resume en una funcién de pregnancia y una funcion
memoristica, El que éstas se realicen de manera éptima depende en principio de la
cualidad formal, que no es un concepto meramente estético, sino sobre todo lo que

.podemos llamar una estrategia de visualizacion.

Esta estrategia de visualizacion supone en primer lugar la exigencia de simplicidad:

formas "buenas" (teoria de la configuracion), reduccion de la complejidad,
supresion de lo superfluo, de lo redundante y de la retérica visual. La aptitud de una
forma para destacar de su contexto y para ser facilmente percibida y memorizada,
esta en relacion directa con su simplicidad formal, con el menor nimero de
grafemas de que consta.

13 COSTA JOAN, Enciclopedia de! Discio/lmagen Global. PP 93
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La cualidad formal supone, en segundo lugar, la idea de pregnancia: formas breves

y compactas, que es en cierto modo la definicién del signo grafico. Recuérdese que
"la pregnancia de una forma es la medida de la fuerza con que aquella se impone,
impregnando el espiritu del teceptor”.

Cuando los signos de identidad incorporan a la forma los recursos del color, éste -
acentla aspectos diversos del mensaje:

- El efecto de realidad por una combinacién cromdtica analégica, realista o
figurativa;

- El valor emblematico, de los prototipos, cédigos y culturemas ya bien
implantados;

- La fuerza simbblica, por medio de la cual el signo transiite valores
psicoldgicos;

- La cualidad signica, que convierte al simbolo en una sefializacion
potencialmente pregnante.

Aqui aparecen claramente las dos funciones cromdticas en el disefio de la
identidad: visibilidad y psicologfa de los colores, o sea, nuevamente la utilizacién
del color como signo y como simbolo.

Vistos ahora desde la perspectiva técnica, los signos de la identidad se benefician
especialmente de la simplicidad y de la pregnancia formal, sobre todo porque la
simplicidad de la forma admite variaciones de tamafio sin que por ello se deforme
o se distorsione, y porque esta misma simplicidad la hace particularmente apta para
ser aplicada a los muy variados soportes y materiales sobre los que se inscribira.

El simbolo de la identidad, por ¢jemplo, estard "marcado" en los propios productos
y, por tanto, acuiiado sobre diferentes materiales; impreso sobre soportes de escasa
calidad, como el papel prensa, inscrito en diferentes superficies: transparentes,
luminosas, translicidas; corpéreas o tridimensionales; aplicadas en muy diversos
soportes: carton, metal, madera, pléstico, cristal, cuero, piedra, y otros materiales
que la modema tecnologia desarrolla. Por otro lado la pregnancia de la forma
asegura una total estabilidad del simbolo de identidad en cualquiera de sus variantes
y de sus aplicaciones: su cualidad mas importante es la resistencia a las
deformaciones cuando se pasa del uso del color al blanco y negro.
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Una forma simple y pregnante permanecerd siempre inteligible, reconocible en
fracciones de segundo y sin que exija del receptor un minimo esfuerzo de atencion.

El principio simbélico y el principio signico que constituyen una unidad gestaltica,
no sé6lo son pues aplicables a la forma, sino también al cromatismo.
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EL PRINCIPIO GESTALTICO

El principio estructural se fundamenta en el hecho de que el sistema de la identidad
visual se sostiene sobre una serie de elementos esencialmente invariantes. Son
aquellos factores del disefio que estan en relacion intrinseca de interdependencia, y
que por ello mantienen el conjunto de la identidad visual como una organizacién
estable - una estructura memorizable-, atin cuando cada elemento del sistema, o cada
mensaje, sea percibido por separado.

Las invariantes sc oponen, por definicién, a lo que es variable, a lo que cambia. Por
esto un programa de identidad seré a la vez flexible, pero sin que lo que en él es
variable enmascare o deforme lo que es estable, ni a la inversa, Es la dialéctica entre
la norma y la creatividad., 13 :

13 COSTA JOAN, Enciclopedia del DiseAo/Imagen Global. .P. 91,9597
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EL PRINCIPIO SINERGICO

La estructura de la Identidad tiene dos grandes niveles:

1) El nivel de la organizacion de los signos simples de identidad -logotipo,
simbolo, gama cromética-, constituyendo un todo indisociable y significativo.

2) El nivel de los elementos complementarios de la identidad -concepto gréfico,
formatos, tipografias, ilustraciones-.

Ambos se exticnden al conjunto de los mensajes emitidos y contribuyen a def’ inir
el estllo visual de la empresa.

Cada uno de estos dos niveles comporta en s mismo -y genera, también, en su
conjunto- una accion sinérgica que es siempre efecto de la planificacion establecida
por el disefiador del programa. En el primer nivel, el logotipo es funcion del codigo
linguistico; el simbolo, del codigo iconico; el color, del codigo cromatico. Juntos
se constituyen en un super-codxgo de la identidad, el cual opera en diferentes
registros de la percepcion y la memoria,

En el segundo nivel, el concepto grafico, los formatos, tipografias, e 1lustracmnes,
son los soportes estables -normahzables- de la visualizacion de mensajes. Este
segundo nivel constituye lo que podriamos 1lamar el c6digo corporativo.

La sinergia es un concepto activo y fructifero, que se opone al de inercia (rutina
que hace estériles los sistemas). El movimiento sinérgico opera una
retroalimentacion constante de los elementos de la identidad en sus aplicaciones y
en su dinamica.13

13 COSTA JOAN, Enciclopedia del Disefio/lmungen Global, .1, 91,96,97
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EL PRINCIPIO DE UNIVERSALIDAD

El principio de universalidad presenta tres vertientes:
1.- La Universalidad temporal;
2.- La Universalidad espacial;
3.- La Universalidad psicoldgica.

Estas facetas -que no excluyen la cultural- se corresponden con las siguientes
premisas:

a) Un programa de Identidad esta hecho para durar (temporalidad) y, por tanto,
no debe estar sujeto a modas pasajeras;

b) Esté hechd para expandirse (espacialidad) y para estar en muchos soportes
medios simultdneamente (ubicuidad).

¢) Esta hecho para ser asimilado por un nimero indefinido, pero siempre
~ importante de individuos, a veces, correspondientes a diferentes paises y
culturas (psicologfa), :

Esta ausencia intrinseca de limitaciones ofrece un campo de libertad apare_htemente
muy abierto, pero més que un campo de libertad es un conjunto de costreflimientos,
puesto que cada tema abierto tiene sus contrapartidas.

a) El tiempo desgasta el mensaje repetido.

b) La difusién quema y la ebsolescencia esta en relacion directa con aquélla.

¢)La ubicuidad, que equivale a saturacion, virtualmente cansa.
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He aqui tres factores de saturacion, y por tanto obsolescencia, Pero por otra parte
el disefiador se basard en los aspectos positivos que esta misma serie contiene
potencialmente:

a) El tiempo revaloriza los programas de identidad bien disefiados e
implantados.

b) La difusién reimpregna el recuerdo.

¢) La diversificacion que comportara la ubicuidad renueva la fuerza de
identidad.

Este conjunto de tensiones entre el desgaste y la renovacion acumulativa, requiere
del disefiador establecer un mecanismo fundamental de equilibrio. Este equilibrio
se encuentra latente en los principios simbolico, signico, estructural y sinérgico.

La Identidad es en principio un sistema de signos, ya sean éstos simbolicos o
convencionales, figurativos o abstractos. Estos signos son de caracter linguistico,
iconico o cromatico.

Estos signos son aplicados sisteméticamente a todos los soportes de comunicacion
de la empresa, la cual constituye el desarrollo de un concepto de disefio que se
extiende a lo largo del tiempo por medio de una serie diversa de vehiculos de
comunicacion,

La filosofia, los criterios y las normas para la correcta implantacion de la identidad
son reunidos finalmente en el manual de normas gréficas. La fidelidad en la
utilizacion de esta normativa asegura la coherencia y, por consiguiente, la solidez
de la imagen visual de identidad. 13 '

Quisiera anotar antes de pasar a otro punto, que la identidad se interesa
principalmemente por cuatro grandes areas: Productos y Servicios: lo que se fabrica
o vende. Entornos: el lugar o entorno fisico en que se fabrica o se vende.
Informacion: la forma de describir y anunciar lo que se hace. Comportamiento: la
forma en que el personal de la organizacion se comporta en sus relaciones internas
y con el exterior. 18

13 COSTA JOAN, Enciclopedia del Disefio/Imagen Global, PP, 102
18 OLLINS WALLY, ldentidad Corporativa, P.P.29
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3.2 IMAGEN Y MERCADOTECNIA

Las cosas reales en si mismas y estas mismas cosas representadas en imagen,

conservan la presencia de la propia forma, por medio de la cudl ésias son
econoc:ble.s y menorizables. 13

Toca ahora el turno a la imagen, Imagen como un todo ya que esté fuertemente

- ligada a lo visible, y de la que se desprende un estudio muy amplio.

La etimologia del vocablo Imagen proviene del latin Imago (de la misma raiz Im:
Imitare). Imagen es la representacion figurada -es decir, en forma de una figura,
ya sea visible o audible de un modelo original. La imagen es la i imagen de algo que
la preexiste, Por lo tanto, ella es una reahdad que cabalga entre lo real (el modelo)‘
y lo ficticio (la representacnon)

Las cosas de la realidad se presentan a sf mismas, directamente, en su |dentndad y
en su corporalidad, sin intervencion de mediadores técnicos,

Las iméagenes de las cosas las representan, siempre indirectamente, siempre
parcialmente, por el intermediario de procedlmlentos técnicos: fotografia,
sonografia, film, video.

Hay pues, en la Imagen Visual, las ideas implicitas de substitucién, de simulacro
y defragmentacion, Y, en la medida que las cosas pasajeras, cambiantes o efimeras
son aprehendidas en su apariencia sobre un soporte fisico duradero -la Imagen-, se
implican en ella también las ideas de retencion, fijacion y conservacion; es decir,
la capacidad que tienen las imégenes de restituir indefinidamente a los sentidos lo
que ellas representan. La Imagen simila, fija y conserva el instante.

A partir de esto, se puede decir que nuestro entorno fisico no sélo esta hecho de
"cosas" sino tamblén de "imagenes".

13 COSTA JOAN, Enciclopedia del Discfio/Imagen Global.
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Toda percepcion de cosas ¢ imégenes es suceptible de generar imagenes mentales;
asociaciones de ideas, determinismos psicologicos que se cristalizan en la conducta
de los individuos.

En este sentido, las imagenes pswoléglcas o de la mente, son efecto de una serie
de causas complejas: causas de percepcidn y causas de imaginacion,Hay imagenes
visuales, sonoras, poéticas, literarins, fijas y animadas; materiales y mentales, y
también tantas clases de imagenes como medios para obtenerlas. '

Cuando empleamos expresiones como imagen visual, imagen gréfica, imagen
corporativa, imagen de empresa, imagen de marca, etc.,, de hecho estamos
especificindo de qué clase de imdgenes se trata en cada caso, lo cual indica en
efecto la polisemia,

Las imdgenes visuales al igual que toda clase de imédgenes que estdn
intrinsecamente sujetas a un soporte fisico-pelicula o copia fotografica, impreso,
lienzo, etc..., que se ubican en nuestro entorno de objetos y que son percibidas por
los sentidos, pertenecen a una gran categoria de imdgenes, que los fisi6logos de la
percepcion han estudiado ampliamente: "las imdgenes materiales”,

Asi pues, el mundo de las -"cosas reales"- las imdgenes son también "cosas reales"-
incluye y confunde en el continto dos grandes universos:

a) El de las cosas, los seres y los fenémenos matcrlales, presenténdose
directamente asimismos.

b) El de estas cosas; seres y fendmenos- y también las ldeas- representadas por
medio de sus xmégenes materiales,

~Es importante considerar que la imagen tiene una utilidad, definida como un
atributo de un objeto que lo hace capaz de satisfacer necesidades y deseos humanos.
Dicha utilidad incluye el valor emocional o psicol6gico que una persona atribuye
a un producto o marca; y es aqui donde la mercadotecnia, la publicidad y otras
modalidades de promoclén contribuyen de modo notable a la creacién de la utilidad
de imagen,
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MERCADOTECNIA

La esencia de la mercadotecnia es una transaccion (un intercambio) cuya finalidad
es satisfacer las necesidades y deseos humanos. Es decir, se presenta siempre que
una unidad social (un individuo u organizacidn) trata de intercambiar algo de valor
con otra entidad social. 19

En su definicion clasica, hace pensar que su proposito es la satisfaccion de las
necesidades y deseos del consumidor.

El autor Philiph Kotler, afirma que :

" La Mercadotecnia es una actividad liumana orientada a satisfacer las necesidades
y deseos, a través de procesos de intercambio”.

Para la American Marketing Association la Mercadotecnia es;

"El desempefio de las actividades econdmicas cuyo fin es dirigir el flujo de los
bienes y los servicios del productor al consumidor".

E Jerome McCarthy, de la Umvermdad Estatal de Michigan, nos dice Que la
Mercadotecnia es:

“La realizacion de aquellas actividades que tienen por objeto cumplir las metas de
una organizacion, al anticiparse a los requerimientos del consumidor o cliente y al
encauzar un flujo de mercancias aptas a las necesidades y los servicios que el
productor presta al consumidor o cliente", 20

Asi bien, la finalidad de la Mcrcadotecma consiste en hacer superflua la venta, o
sea en conocer Yy entender tan bien al consumidor que el producto o servicio
satisfagan sus necesidades y se vendan sin promocion alguna.

Por lo regular todos los autores consideran de gran importancia definir los
siguientes conceptos, ya que a partir de ellos se desprende el concepto de
mercadotccma. 21

19 STANTON WILLIAM J, Fundamentos de Mercadotecnia, .
20 RIES AL/TROUT JACK, La Guerra de Is Mercadotecnin.
21 KOTLER PHILLIP, Mercadotecnia
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Conceptos_bisicos; Necesidades, Deseos, Demandas, Productos, Intercambio,
Transacciones y Mercados.

El concepto de mayor importancia es, la necesidad humana, como un estado de
sentimiento de privacién en una persona. Los deseos humanos son la expresién de
las necesidades, son creados por el desarrollo cultural e individual de una persona.
Los deseos siempre hacen referencia a un definido objeto cultural, que satisfard la
necesidad, Dentro de la misma cultura, habra algunas variaciones en los descos
individuales en virtud de las experiencias y gustos de la vida intelectual, “

Un deseo se vuelve una demanda cuando la persona es capaz y estd dispuesta a
comprar ¢l objeto que desea,

La existencia de demandas, deseos y necesidades humanas implica el concepto de

producto; un producto es algo que tiene la capacidad de satisfacer una necesidad o
un deseo. El producto no se limitd inicamente a objetos fisicos. La clave de un
producto es el servicio que ¢l presta. Cualquier cosa capaz de prestar un servicio -
por ejemplo, la satisfaccion de una necesidad- puede ser llamada un producto.

- Ahora bien, el hecho de que la gente tenga necesidades, deseos y demandas, y que
existan productos capaces de satisfacerlos es necesario mas no suficiente para
definir el mercadeo. El mercadeo existe cuando la gente decide satisfacer sus
necesidades y descos a través del intercambio.

Ihtét‘cambio es el acto de obtener un objeto deseado de alguien mediante el
ofrecimiento de algo a cambio. Es una de las formas mediante las cuales los
individuos pueden obtener un objeto deseado.

* El intercambsio es el concepto esencial de la disciplina del mercadeo. Para que el
intercambio tenga lugar, se deben satisfacer cinco condiciones:

a. Haber al menos dos interesados.

b. Cada parte tener algo que represente valor para la otra parte (o partes).

¢. Cada parte estd capacitada para comunicarse y hacer entregas.

d. Cada parte es libre de aceptar o rechazar la oferta de la otra parte (o partes).

e. Cada parte estima que ello es de su conveniencia al negociar con ¢l otro
interesado (o interesados) en esta forma.
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Estas cinco condiciones determinan un potencial para el intercambio. Si el
interesado tiene realmente lugar, depende de si las partes llegan a un acuerdo sobre
los términos de intercambio.

La transaccion es un intercambio de valores entre dos partes interesadas. Una
transaccion debe distinguirse de una transferencia. En una transferencia uno da,
pero el otro en cambio no recibe nada explicito, Las transferencias incluyen regalos,
subsidios y actos altruistas.

El concepto de transacciones origina el concepto de un mercado.
Un mercado es el conjunto de todos los compradores actuales y potenciales de un

producto.

El mercadeo hace referencia a actividades humanas que estén relacionadas con los
mercados. El mercadeo significa estar trabajando con mercados, el cual por su
intercambio intenta realizar intercambios potenciales con el fin de satisfacer los
deseos y necesidades humanas,

Los procesos de intercambio contienen trabajo. El vendedor tiene que buscar
compradores, identificar sus necesidades, diseflar productos apropiados,
promoverlos, almacenarlos, transportarlos, negociarlos y otras cosas mas, Tales
actividades como el desarrollo de productos, investigacion de comunicacion,
distribucion, fijacion de precios y servicio constituyen el nucleo de las actividades
de mercadeo. 21 '

Es importante considerar cada uno de los conceptos descritos, ya que de una u otra
manera son los elementos bésicos en los que sebasa la mercadotecnia. Mas quisiera
anotar que el estudio de la mercadotecnia es mucho més complejo y completo, ya
que es una disciplina que genera un trabajo disciplinado, el cual debe estar sometido
a estrategias especificas que puedan brindar mejores resultados,

En mi opinion, la forma mas sencilla de entender el concepto de Mercadotecnia
es, haciendo la comparacion con el concepto de ventas, asf pues, en el concepto de
venta, la compafiia fabrica un producto y luego aplica diversos métodos de ventas
(publicidad) para convencer a los clientes de que lo compren. En efecto, la
compaiiia esta manipulando la demanda para ajustarla a la oferta de clla.

2] KOTLER PHILLIP, Mercadotecnia
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Todo lo contrario sucede segiin el concepto de Mercadotecnia, La compaiiia
averigua lo que el cliente desea y luego trata de desarrollar un producto que
satisfaga ese deseo y, al mismo tiempo, aporte una utilidad. En este caso la
compafiia manipula la oferta para ajustarla a la voluntad de la demanda del
consumidor,

En general la Mercadotecnia es un sistema de organizacion que debe existir, o que
debe ser considerado por todo tipo de empresas o compafiias que tengan como
finalidad difundir un producto (s).

La comparacion que se menciona entre Mercadotecnia y Ventas deja ver
claramente la intencion que cada producto tiene frente a un cliente; y es aqui en
donde quisiera aclarar que la pretencion que tengo al difundir la identidad por
disefiar no esta basada completamente en un estudio de lo que el cliente desea, ya
que pone de relieve el producto y no las necesidades ni los deseos del consumidor. -

Esto es porque el disefio en el que se basar4 es alternativo y por lo tanto su
comunicacion se realiza con fines culturales, informativos, sociales, etc.,
provocindo una reaccion en el criterio del espectador, tomandolo como mdwrduo
con decisiones propias. :

Sin embargo, a pesar de su disefio alternativo, no deja de ser comercial ya que la
imagen tiene una utilidad, utilidad definida como un atributo de un objeto que lo
hace capaz de satisfacer necesidades y deseos humanos, la que la liga en cierta
forma a la mercadotecnia.

La utilidad de imagen incluye el valor emocional o psicoldgico que una persona
atribuye a un producto o marca; y es aqui en donde la mercadotecnia y la publicidad
y otras modalidades de promocion contribuyen de modo notable a la creacion de la
utilidad de la imagen. No obstante dicha utilidad puede variar mucho segin las
distintas percepciones de los consumidores.

Tambien existe la necesidad de intercambio, un intercambio de comunicacién y por
supuesto de identificacion de un disefio grifico actual que pretende crear un
concepto de disefio nacionalista. :
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La propuesta se vuelve més atractiva al estar respaldada por éstos dos conceptos,
el visual y el informativo.

La idea es atraer la atencion del piblico por medio de un disefio atractivo,
reproducido en soportes diversos, utiles y de ficil adquisicion,

Al atraer en primera instancia al piblico lo visual se interesara en segundo término
por lo informative lo cual estard adaptado:

1.- Al Artlculo Promocional,

2.- A una etiqueta que portara cada articulo, creando en el receptor una
necesidad de observacion de la imagen representada y de su significado; y
por lo tanto la satisfaccién de sus necesidades, y de un enriquecimiento -

cultural,
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3.3 ARTICULOS PROMOCIONALES

Entraremos ahora en el terreno de los soportes en los que se promociona una
identidad, y principalmente porque estan ligados a éste proyecto de tesis.

Los puntos anteriormente mencionados, como la Identidad Visual, la imagen
misma y la Mercadotecnia, ademis de los puntos ya tratados en los primeros
capitulos, nos llevan al encuentro de éstos elementos, ya que los he considerado
como un medio para dar a conocer, 0 promocionar mi propuesta,

Principalmente las articulos promocionales (souvenirs) se adaptan a lo que es la

promocion de la identidad, es decir un articulo promocxonal es algo que puede ser
ofrecido en el mercado para obsequiar, adquirir o consumir y por supuesto para
satisfacer una necesidad.

El articulo es una unidad distintiva dentro de la linea de producto, que se distingue
por su talla, precio, apariencia o por algin otro atributo, Este articulo algunas veces
es llamado unidad para almacenamiento, variante de producto o subvariante.

Dentro de un producto, hay una linea de productos la cual contiene diversos
articulos. Cada articulo es un producto fisico mas una marca, mas un empaque, mas
servicios.

Al articulo lo encontramos dentro de lo que se considera un producto, es por eso
que el producto sera el siguiente punto a tratar,
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EL CONCEPTO DE PRODUCTO.

La existencia de demandas, deseos y necesidades humanas implica el concepto de
producto. Un producto es algo que tiene la capacidad de satisfacer una necesidad
0 un desco.

Es importante no limitar el concepto de producto a objetos fisicos.

La clave del producto es el servicio que €l presta. Cualquier cosa capaz de prestar
un servicio puede ser llamada un producto. Esto incluye personas, lugares,
organizaciones, actividades ¢ ideas,

En sentido muy estricto el producto es el conjunto de atribuciones tangibles e
intangibles que incluyen el empaque, color, precio, prestigio del fabricante,
prestigio del detallista y servicios que prestan éste y el fabricante.

La idea basica de esta definicion es que los consumidores compran algo més que
un conjunto de atributos fisicos. En lo fundamental estan comprando la satisfaccion
de sus necesidades o deseos. Es todo aquello que puede ofrecerse a la atencion de
un mercado para su adquisicion, uso o consumo, y que ademas puede satisfacer un
deseo o necesidad. Abarca objetos fisicos, servicios, personas, sitios, organizaciones
e ideas, 22

E! concepto de producto es otro de los importantes conceptos que guian a los
vendedores. Es una orientacion gerencial la cual asume que los consumidores
favoreceran aquellos productos que ofrecen la mayor calidad por el precio, y por
tanto la organizacion dedicaria su energia a mejorar la calidad de productos.

Las premisas implicitas en el concepto de producto son:

1.- Los consumidores compran productos, mas que soluciones a sus necesidades.

2.- Los consumidores principalmente se interesan por la calidad del producto.

22 ROTLER PHILLIP, Fundnmentos de Mcrcadotecnin,
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3.- Los consumidores conocen la calidad y las diferentes caracteristicas de las
marcas de competencia,

4.- Los consumidores seleccionan entre las marcas de la competencia sobre la
base de obtener la maxima calidad por su dinero,

5.- La tarea de la organizacion es mantener mejoras en la calidad del producto
como la clave para atraer y conservar clientes.

Todo producto parece atravesar un ciclo de vida, La existencia de este ciclo de vida

significa que la firma (compaiifa) enfrenta dos retos importantes, El primero es
encontrar nuevos productos que reemplacen a aquellos que estin en la etapa de
declinacién de su ciclo de vida (éste es el problema del desarrollo-de nuevos
productos). El segundo es saber como gerenciar optimamente en cada etapa de su
ciclo de vida los productos existentes (este es el problema de estrategias de clclo de
vida).

Como ya he mencionado, la idea de articulos promocionales (souvenirs), es
Unicamente ser medios o soportes de promocion para la identidad visual, ya que ella
no ha determinado por ahora, enfocarse a algo mas especifico.

Sin embargo, la propuesta Raices tiene un objetivo, el ser conocida comno una
identidad nacional que hablar, promocionaré, describirs, informara y valorara una
pequeﬁa parte de lo autdctono de nuestra nacion, México.
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Capftulo IV

Proyecto de Identidad Visual
RAICES |




4.1 GENERALIDADES

A lo largo del presente capitulo consideré necesario retomar algunos puntos
descritos anteriormente, ya que son piezas fundamentales para el desarrollo acertado
del proceso de Disefio.

Con respecto a algunios estudios hechos en reutilizacion de imdgenes prehispanicas
en el disefio gréfico actual, existe uno muy interesante, el cual ha probado que las
formas mesoamericanas son una opcion adecuada ¢ incluso necesaria para
representar conceptos, objetos o lugares de indole nacional. La recodificacion de
éstas formas que es necesaria para que sean entendidas, es tan dificil y muchas veces
se distorsiona su cstética representando, lamentablemente, lo que se cree primitivo’
(el grado de conformacion visual de las formas prehispanicas es, incluso en la
actualidad muy avanzado). En otro caso las formas son tomadas tal cual, lo que
implica algunas veces que el espectador necesite cierta educacion o informacién
adicional para comprenderlas.

Es importante que al utilizar este tipo de iméagenes o formas (ya sean signos o
simbolos) debemos tomar en cuenta lo mas acertadamente posible su significado y
finalidad.

El proyecto de tesis parte de aqui y de un deseo propio por crear (idear) una
propuesta con dicha reutilizacion de imagenes prehispanicas. Una propuesta que
actue sobre éstas de forma activa, es decir, que tenga la libertad de modificarlas a sus
respectivas necesidades, siempre y cuando dichas imagenes no pierdan su esencia,
personalidad ni su valor estético. '

Para el desarrollo de éste proceso he considerado de antemano al disefio no como
¢l producto, o mensaje, sino como el proceso que conduce a la obtencion de ambos.
Dicho proceso define en primera instancia la existencia de un propésito, el
conocimiento de datos base, la posesion temporal de la planificacion, creacion y
ejecucion por el cual se materializara finalmente el "propésito" de una idea.
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Considerando la gran riqueza de formas e imégenes representadas en éstos pequefios
objetos, me he permitido seleccionarlas como tema de estudio y de reproduccion para
este proyecto de tesis; con la finalidad de proponer el disefio de una identidad visual,
basada en estrategias (técnicas) de comunicacion, las que nos guiaran hacia opciones
abiertas para lograr la mejor solucion grafica a nuestro problema,
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4.2 SEGUIMIENTO METODOLOGICO

Quisiera antes de profundizar en este punto definir lo que es un método.

Un método es el procedimiento razonado y sisternatizado como medio a seguir para
alcanzar resultados eficaces. Todo seguimiento metodolégico funciona bajo tres
postulados o lineamientos principales que son:

¥ Creatividad (imaginacion, creacién, innovacién).
* Racionalidad (normacién, légica, concrecién, conformacion).
* Control (sistema organizador del proceso).

Para el desarrollo del seguimiento metodolégico he considerado algunos puntos
planteados en el Método Basico de Disefio para Retomar Motivos Prehispanicos
propuesto por el autor Kasa Fudisawa Eduardo, el cual propone la reutilizacién de
imégenes prehispanicas (cualesquicra), con el fin de actuar sobre ellas de manera
activa, siempre y cuando se respete su concepto (forma), y que en base a éstas se
elaboren propuestas en disefio grafico, aplicando conceptos de disefio actuales y
poder lograr de esta forma una identificacion de disefio mexicano. 23

A lo largo del desarrollo del método, plantearé una seric de preguntas, cuyas
respuestas se irdn resolviendo en su momento, '

Como primer cuestionamiento tenemos el de ¢Porqué llamarla Raices?,

" Raices surge debido a la concepcion que encierra este término; Raices el origen, o

principio del que procede algo; el surgimiento y florecimiento de todo un concepto.
La base y estabilizacion.

23 KASA FUDISAWA EDUARDO, Reallzd un estudio y método, el cual plantea que ¢l disefador grafico pucdn ctuar sobre
Ins imdgenes de forma activa, y las pueda modificar segin sea necesario sin que por ésto plerdan su escencln, apllcando
conceptos de disefio actuales.

Reallz6 una propuesta en discho parn ¢l Musco del Templo Mayor,

114




Uno de los puntos que plantea dicho método se enfoca a la consulta previa de
objetivos y necesidades con el fin de proponer un proyecto retomando motivos
prehispédnicos y saber si es viable. Dicho método plantea en este sentido la existencia
de un cliente, el cual marca de una forma u otra las pautas para el desarrollo dela
propuesta.

(Como surge?

Raices surge debido a una inquietud propia por desarrollar una propuesta de disefio
gréfico, basada en imagenes prehispanicas, mediante las cuales se logre en parte la
identificacion de un disefio grafico nacional, A su vez proporcionar informacion
textual sobre el significado de dichas iméagenes, la cual se canalizara sobre el articulo
promocional (reproducida) y/o en etiquetas informativas,

Para este fin, he considerado la gran riqueza de formas e imagenes representadas en
pintaderas (sellos prehispanicos), seleccionandolas como tema de estudio,
reproduccion y muy en especial como representativas de Raices.,

Para que Raices pueda entrar al mercado, es necesaria la existencia de un cliente,
que en este caso seré yo como comunicador grafico, y creador de la idea.

Asi pues, la propuesta se enfoca a fa creacion de una identidad grafica cuya finalidad
ser la de representar a una linea de articulos promocionales (souvenirs), los cuales
portaran aplicaciones diversas (disefio de aplicacion), como complemento al que ser4
el disefio de marca (disefio de identidad). o :

(Para qué?

Considerando ablertamente el papel que juega el disefio grafico actualmente,
pretendo que por medio de la reutilizacion de 1mégenm prehlspémcas se cree una
‘identificacion de disefio gréafico nacional; logrando posncnonarse de esta manera en
el mercado.

Su actividad se desarrollarh como una produccion caracteristicamente nacional. Sin
embargo su pubhco consumidor no se enfocara tnicamente al nacional sino a todo
el que se interese en ella,
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En este caso como ya se ha mencionado, el cliente especifico soy yo como creador
de la idea. El nombre de la compaiiia o idea?. Raices. Sus Caracteristicas?. Se
desarrolla con base en la reapropiacion de imfgenes prehispanicas en la creacion de
un diseiio libre (variabilidad de uso de formas, disposicion, color, creacién y
reproduccion). Un disefio libre pero con bases tedricas y normas establecidas, que
son elementos basiccs para crear una propuesta fundamentada.

Sus Actividades?. Seran el representar a una linea de promocionales, (souvenirs)
los cuales tendran como objetivo representar una diversidad de imégenes con su
respectivo significado, la cual se canalizard sobre el mismo soporte y/6 en etiquetas
adaptadas a dichos soportes.

Medios?. Promoverse en soportes a los que todo publico tiene acceso, précticos,
econdmicos, de facil adquisicion; y que necesnta ya que cumple con caracteristicas
de uso, personalidad y gusto.

Que a su vez su adquisicion sea (til, valiosa estéticamente y culturalmente, es decir
que cubra necesidades y deseos humanos,

Que en base a ésta y otras propuestas de reutilizacion de formas prehxspémcas se
logre la creacion de ldentldades naclonales

Su promocion se apllcaré en soportes diversds tales como: tazas, vasos, tarros,

plumas, boligrafos, botones, llaveros, ceniceros, encendedores, separadores
camisetas, sudaderas, pants, chamarras, gorras, maletas, calcomanfas, entre varios
mas.

~ Usunrios? Pl’nblico en general.

Existen en la actualidad algunas pequeﬁas y grandes empresas e instituciones que
han considerado que realmente este tipo de formas son bastante guiables para crear
una identificacion nacional como por ejemplo los casos de Mexicana de Aviacion,
Michel Domit, INAH; asi como la imagen disefiada para la identificacion de los
productos hechos en México; entre otras més.
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En este caso come ya se ha mencionado, el cliente especifico soy yo como creador

de Ia idea. El nombre de la compafifa o idea?. Raices. Sus Caracteristicas?. Se
desarrolla con base en la reapropiacion de imagenes prehispanicas en la creacién de
un disefio libre (variabilidad de uso de formas, disposicidn, color, creacion y
reproduccién). Un disefio libre pero con bases tedricas y normas establecidas, que
son elementos basicos para crear una propuesta fundamentada.

Sus Actividades?. Seran el representar a una linea de promocionales, (souvenirs)
los cuales tendran como objetivo representar una diversidad de imdgenes con su
respectivo significado, la cual se canalizard sobre el mismo soporte y/o en etiquetas
adaptadas a dichos soportes.

Medios?. Promoverse en soportes a los que todo piblico tiene acceso, practicos,
econdmicos, de facil adquisicion; y que necesnta, ya que cumple con caractenstlcas
de uso, personalidad y gusto,

Que a su vez su adquisicion sea atil, valiosa estéticamente y culturalmente, es decir
que cubra necesidades y deseos humanos.

Que en base a ésta y otras propuestas de reutilizacion de formas prehnspémcas se
logre la creacion de |denudades nacionales,

Su promocion se aplicaré en soportes diversos tales como: tazas, vasos, tarros,
plumas, boligrafos, botones, llaveros, ceniceros, encendedores, separadores,
camisetas, sudaderas, pants, chamarras, gorras, maletas, calcomanias, entre varios
mas.

- Usuarios? Piblico en general.

Existen en la actualidad algunas pequefias y grandes empresas e instituciones que
han considerado que realmente este tipo de formas son bastante guiables para crear
una identificacion nacional como por ejemplo los casos de Mexicana de Aviacion,
Michel Domit, INAH,; asi como la imagen disefiada para la identificacion de los
productos hechos en México; entre otras mds.
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Lo anterior enfatiz, la aceptacién del ptblico a este tipo de formas que nos
caracterizan como nacién, las cuales son apropiadas para la elaboracién de propuestas
gréficas, mediante las cuales podremos conocer gran cantidad de conceptos y formas
disefiadas por las culturas del México Antiguo.
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4.3 DISENO DE MARCA
(IDENTIDAD)

Como ya se ha mencionado, los elementos que componen béasicamente una identidad
son: la imagen grafica y el logotipo.

El uso de éstos en la creacion deuna identidad, dependen de los objetivos que tenga
el disefiador, ya que dependiendo del caso, éstos pueden ser independientes. -

Debemos recordar que un logotipo puede sustituir a la imagen cuando adquiere
caracteristicas semanticas y formales de autonomia. A su vez la imagen también
puede ser independiente, sin embargo, se puede decir que en su mayoria, su
reproduccion final estard complementada con el logotipo. ‘

Asi pues la imagen grafica serd nuestro primer elemento por desarrollar.

La idea principal que se sugiere para crear Raices, es la utilizacion de una forma que
sea representativa y constante; que a su vez ésta constante pueda ser complementada -
con diversas formas de representacion, las cuales indicaran su variabilidad y
contribuiran a la construccion del estilo visual en su totalidad,

Para el desarrollo grafico de la identidad, opte en primera instancia por elegir una
forma que fuera constante para identificar Raices (imagen visual) y que por medio
de ésta surja el concepto de identificacion.
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Para dicho fin se seleccionan 4 formas, las cuales darén la pauta para la realizacién
de la identidad visual,

Pintadera cilindrica

E-lr E]_r Elr Variante de Xlcalcoliuhqui
E-l.r: . . . (Ornato de Jicara)

Procede: Ciudad de México

Pintadera cilindrica

Variante de Ia greca Xicalcolluhqul
(Ornato de Jicara).

Procede: Oaxaca

B
Y
loYoYoJ ol ol o) 0Jo; |
 fmm———y Plntadera Piana
Figura Clrculos Concéntricos,
Procede: Oaxaca,

Pintadera Plana
Representan diversas Formas de Torzales,

Procede: Comalealco, Tabasco, : MAAALLAAL4LAL )
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A partir de éstas, se desarrollan variantes de composicion guiadas en base a un
formato rectangular - cuadrangular, el cual estd directamente vinculado al concepto
grafico que como ya se ha mencionado determina proporcionalidad al mensaje,
retransmitiendo de cierta forma identidad y estilo.

Partiendo de este formato se maneja la horizontalidad - verticalidad, para que de esta
forma se creen variantes de composicion (juego de formas) y de representacion.

w
FVVVVVVY
(VY V VYW . (VVVVVIVY
Adddacs
Y YYvoV: LY Y VYV
wAMAss
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La ordenacion y juego de espacio, permiten hacer transformaciones de presentacion
de tal forma que podemos contar con varias opciones para la definicién de el disefio
de marca (identidad).

Partiendo de éstas variantes, se realizo el bocetaje con cada una de las formas
seleccionadas, (en base a las propuestas de espacio definidas anteriormente), se
bocetardn, analizarén; entrarén a un proceso de seleccion, optando finalmente por
una forma definitiva, que representa diversas Formas de Torzales cuya forma deja
apreciar una gran libertad y soltura en sus trazos, originalidad impacto visual,
estética, etc., ayudando de estd forma a romper la rigidez que por nmg:,un motivo sera

caracteristica representativa de Raices.

125




La imagen Formas de Torzales se representa en positivo y negativo para visualizar

construcciones graficas que guien su uso hacfa posibilidades diversas, por medio de
técnicas de representacion.

Positivo

Negativo
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Ahora bien, teniendo ya la imagen representativa de Raices, me enfocare al
~ desarrollo del segundo elemento de identidad; el logotipo.
Para este fin se seleccionan al igual que para la imagen 4 opciones dlferentes

La eleccion de las familias tipograficas se reduce a la construccion de sus caracteres,
al manejo de sus formas y a la posible relacion con la imagen de identidad.

wrmasas RAICES

President

RAICES
[RACES

BerhhnrdFashio_n .

RACES

Mystical
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Familia Tipografica :

President Sript.

ABCDEFGHIIKLMNO
PORSTUVWXYZ
abed efghijklmnopq rs.h/\vw'xyz

1934567890 "$%&/()=25C
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Se procede a un andlisis critico sobre las variantes de tipografia, conjunténdolas con
la imagen, buscando de estd forma la relacidn adecuada entre ambas,

Se clige a la familia tipogréfica President, ya que sus caracteristicas de forma,
composicion, peso y legibilidad tiene una relacién adecuada y arménica con la
imagen propuesta,

La construccién del logotipo se define a partir del uso de 5 caracteres enaltas y 1 en
bajas, con el fin de proponer variabilidad, originalidad y legibilidad.

Finalmente se visvaliza su presentacién en positivo y negativo, considerando
variantes de alternativas de representacion y reproduccion.

- RAICES v

Negativo

Partiendo ya de la existencia de la imagen y del logotipo, procederemos a la |
unificacién de ambos elementos para definir de esta manera el disefio de marca
(identidad). ’ '

Para dicho propésito se tomardn en cuenta las variantes de composicién de formato
anteriormente representadas, buscando la mejor solucion gréfica para la creacion de
la identidad; en otros casos se juega con el uso de la imagen y el logotipo en tamafios
diversos, con el fin de encontrar la mejor solucion grafica a nuestro problema.
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Se procede al bocetaje del probable Disefio de Marca (Identidad).

El empleo de los dos elementos importantes constitutivos de una identidad son la -
imagen y el logotipo, es por esto que se desarrollan propuestas para unificarlos y
presentar variantes de composicién para el disefio de marca,
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La estética y el equilibrio desempefian un papel importante en el disefio de marcas.

La estética se refiere a la seguridad de trazo, al equilibrio a la armoniz

diversos clementos que constituyen el disefio,
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Finalmente la propuesta de discfio de marca (identidad) se representada de
siguiente forma:
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El disefio se desarrolla con base al empleo de técnicas visuales como : unidad,
simplicidad, superposicion, unidad y equlllbno Ademads de armonia y estética entre
sus elementos.

Ahora bien, pasaremos al siguiente punto que es el de su reproduccion (impresion):
, P p p ;
para ello se definen los siguientes lineamientos:

- El disefio de marca (identidad) sera objeto de disefio, esto quiere decir que estara
presente en la reproduccion del disefio de aplicaciones,

- Su reproduccion estari enfocada a su variabilidad de uso, la cual se define en el
punto que se describira en aplicaciones.

- La imagen puede presentarse independientemente al logotipo y viceversa.

- Su reproduccion sera variable, en algunos casos bastaré representar a Raices con
Formas de Torzales, en otros simplemente con el logotipo y en otros mas con ambos.

- Se recurrir4 en otros casos a la utilizacién de variantes de composicion de formato
" hechas con Formas de Torzales .

"Todos los lineamientos de disefio para la reproduccion de las propuestas estan
manejados en todos los casos por Técnicas de Comunicacion Visual, y regidos en
base al formato establecido por medio del manejo de una seccion aurea,
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El color es otro factor componente de la identidad. Asi pues la eleccion del color
para Raices se basa en el uso de tonos llamativos, contrastantes; combinaciones
impactantes, decorativas; como las utilizadas en la artesania mexicana, buscando de
estd forma una asociacion de concepto mexicano o imagen cultural,

Este tipo de combinaciones son muy atractivas a la vista, debido a que su integracion
de matices crea armonia en la composicién, produce experiencias visuales
agradables, estimulos gratificantes, los que le dan un gran valor decorativo.

Es importante mencionar que el uso del color para la reproduccion de Raices se
guiara y variard en base a las siguientes recomendaciones:

1.- La Imagen Gréfica (Formas de Torzales) serd reproducida a una tinta,
cuyo color variar en una u otra reproduccion, pudiendo ser complementado

por una segunda tinta.
El empleo de dos tintas en este caso se concretara a que la funcion de uno

u otro segiin sea el caso sera el ser contorno o fondo del otro, y viceversa.
En algunas ocasiones apareceré como sello de agua.

D

2.- El logotipo serd reproducido a una tinta, Su color en una u otra variante
se guiard por las combinaciones empleadas en los otros elementos de
identidad, pudiendo ser en algunas ocasiones perfilado en negro o en otro

color,
En algunas ocasiones apareceri como sello de agua; en otras con gradacion

tonal,

3.- El color que se empleara para la imagen variante, estaré en la mayoria
de los casos, relacionado al tema de su representacion, en algunos otros me
atreverd a usar otro tipo de combinaciones.

En algunas ocasiones aparecera como sello de agua.

Por otra parte, por el hecho de que no descontextualizara su contexto, dichas
combinaciones estaran estrechamente relacionadas con el color del fondo o superficie
y texturas en donde seré reproducidas, ocasionando de ésta forma que el impacto
visual sea realmente llamativo, decorativo, estético, impactante, original, etc...
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4.4. DISENO DE PROPUESTAS

Partiendo del disefio de marca (identidad) definitivo, con sus elementos principales;

Formas de Torzales como imagen grifica, el logotipo basado en la familia tipografica
President romio representativa de nuestra idea, un formato en donde se desenvolvera
~ la identidad, !a forma en que se reproducird, ademas del reforzamiento del factor
color, nos enfocaremos al desarrollo del disefio de propuestas; el cual plantea la
reutilizacion de diversas formas cuyo proposito serd el complementar al disefio de
identidad con la unificacion de éstas, las cuales marcaran de cierta forma su
variabilidad. '

Las iméagenes, complemento de la propuesta han sido tomadas tal cual, sin
deformarlas, ni descontextualizar o desvirtuar su importancia (concepto); Unicamente
se juega con ellas dentro de un espacio determinado, aplicindo codigos visuales,
técnicas, normas y criterios de composicion, tratando de que su representacion sea
lo més simple y entendible, con el fin de aumentar su semantica y representatividad,
El espacio estard determinado por las variantes de formatos anteriormente
representadas con Formas de Torzales, con tamafios, colores; ademds de la presencia
del logotipo en ocasiones. ’ :

El uso de imégenes se clasifica en cuanto a su tema de representacion, es decir
representacion de flora, fauna, figuras geométricas, etc. :

Sus lineamientos de composicién se basan en una seccion aurea regida por el
formato y espacio que cada una individualmente tiene.
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Las formas y temas de representacion empleadas fueron consideradas a eleccién
propia, buscando de nuevo la variedad. Esta eleccion no sera exclusiva ya que de una
u otra forma todas las imagenes representadas en pintaderas llegaran a formar parte
de lo que se representara bajo el nombre de Raices.

Los lineamientos que se utilizaran para su reproduccion seran los siguientes:

- Podrén aparecer (reproducirse).las formas en cualquiera de los formatos definidos
anteriormente, complementédndose el disefio de identidad y su aplicacion.

- En algunos casos la aplicacion, podra prescindir del uso del disefio de identidad o
de sus componentes, buscando de esta forma independencia y variabilidad de
representacion.

El uso de esta gran variedad de formas, plantea la existencia de un disefio dinamico,
mediante el cual podamos llegar a conocer (retener) visuaimente y tedricamente el
significado de un gran nimero de imagenes (conceptos) prehispanicos.
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4.5 ETIQUETAS

Como elemento complementario a la propuesta visual se desarrolla el disefio de un
medio informativo canalizandose éste en etiquetas.

Dicho disefio no requiere de grandes complicaciones, ya que se representa
considerando a laimagen del disefio de identidad (marca) y la imagen de aplicacién
representada en el souvenir al que estara sujeta. El formato en el que se desenvolverd,
asi como su tamafio, se guia en base a la forma del articulo (souvenir).

Los lineamientos establecidos para su disefio se basan por un lado en el uso de la
imagen de identidad Formas de Torzales abarcando toda el area de la etiqueta y
presentandose a manera de fondo. Esta sera opacada por la imagen (variante) i impresa
en el articulo promocional para su parte frontal en su totalidad con el fin de darle
mayor peso y visibilidad; proyectando de esta forma una mayor retencion de la
imagen en la mente del cliente, En su parte reversa se reproduce la leyenda
informétiva,

Dicha informacion ha sido recopilada de varias fuentes textuales, en las cuales se
reproduce informacion afin en muchas de las ocasiones y en algunas otras se
complementa,

Sin embargo, la leyenda informativa aparecera en la mayoria de los casos impresa
sobre los mismos articulos, con la finalidad de estar presente (constante) y perdurar
durante la vida del articulo.

Considerando que la propuesta cuenta con medios visuales e informativos altamente
llamativos e identificadores de nuestra nacion, propongo en algunos casos la
reproduccion de la leyenda informétiva en idioma inglés, considerado como una
lengua mundialmente conocida (dominada).

Lo anterior con el proposito de abrir caminos de intercambio de conocimientos entre
culturas y muy en especial de dar a conocer la riqueza cultural de nuestro pais.
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FRENTE REVES

En base a estas etiquetas se cubre el enfoque informétivo de la propuesta,
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4.6 APLICACIONES

Para el disefio de aplicaciones relacionaremos cada propuesta a su formato de
reproduccién, es decir a cada articulo promocional; ésto se guia en base a los
formatos del disefio como del soporte.

Para dar una idea mds concreta de como serén los disefios que se aplicaran, se
desarrollan las siguientes ejemplificaciones, Es importante mencionar que éstas son

‘solo algunas de las propuestas disefiadas para ejemplificacién y no las tnicas.

150




CAMISETAS

ETIQUETA DE USO

FRENTE REVES

Camiseta 100% Algodén
Disefio de Marca.

* FRENTE: Logotipo Ralces justificado en la parte superior central de la prenda a 200 pts,
¥ REVES: El mismo disefio que en el frente pero invertido,
La leyenda informativa aparece en la etiqueta de uso.
* TECNICA DE IMPRESION : Serigraffa.

T.C.V. empleadas : o
Simplicidad, Pluna, cte...
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ETIQUETA DE USO

FRENTE REVES

Camiseta 100% Algodén
Disefio de Marca.

* FRENTE: Logotipo justificado en la parte superior izquierda de la
prenda a 60 pts.

Imagen Formas de Torzales amplificada, revasando el espacio de la prenda,
* REVES: Continuacién dc la imagen Formas de Torzales sin logotipo,
La leyenda informativa aparece en la etiqueta de uso.

* TECNICA DE IMPRESION: Serigraffa.

T.C.V. empleadus :
Actividud, Continuidad, cte...

153



ETIQUETA

FRENTE REVES

154




ETIQUETA DE USO

FRENTE REVES

~ Camiseta 50% Algodén, 50% Poliester.
Disefio de Aplicacion,

* FRENTE: Imagen Formas de Torzales con un disefio repetitivo por medio de una técnica de
coherencin y continuidad, Su justificacién es al centro de la prenda dejando a los lados
un espacio libre.

Con una justificacién superior izquierda se reproduce el motivo de una Flor

proveniente de la zona Huasteca, :
El disefio para su reproduccién se basa en una técnica de opacidad,
La leyenda informativa aparece en la etiqueta de uso,
* REVES: El mismo disefio que en ¢l rente,
* TECNICA DE IMPRESION: Serigrafla.
l T.C.V. emplendas :
Opacidad, Asimetrfa, efc...
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FLOWER
Flowers usually appear as symbols representing various
divinities or featuring naturalistic themes. In Nahuatl
language, the word Xochit] represents the twentieth doy of the
month,
Origin Place : Huastee Zone

México

Nota : Version en Inglés
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SUDADERAS

FRENTE REVES

Sudadera 100% Algodén
Disefio de Aplicacidn,

* FRENTE: Disefio de impresién de una pintadera con un tema de Flor proveniente de Cuautitlén,
con una justificacién central al tamafio de la prenda.
La leyenda informativa aparece alrededor del motivo.
% REVES: El mismo disefio,
En algunos casos el diseffo aparecerd invertido,
*TECNICA DE IMPRESION: Serigrafia,

T.C.V. cipleadas :
Equitibrio, Simplicidud, ctc...
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. FLOWER
Xochitl ar Xuchitl, the Goddess of flowers. According to the
calendar, it represents the twentieh day of the month.
Origin Place : Cuautitl4n,
México

Nota; Version en Inglés
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FRENTE REVES

Sudadern 100% Algodon -
Discfio de Aplicacién.

* FREENTE: El diseflo que sc aplica para esta variante es ol cmpleo de Formas de Torzales ubicadn
¢ ln parte inferior de In prenda a modo de banda, haciendo conjunto con el nparece ¢l motivo de
una Flor proveniente de In Zonn Huastecu
Lalcyenda informativa aparece en ln purte superior izquicrda del frente,
¥ REVES: Bl mismo disefio, sin leyenda.
*TECNICA DE IMPRESION: Serigeafin.

T.C.V. emplendas :
Opacidad, Asimetrin, cle...
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FRENTE REVES

Sudadera 100% Algodén
Disefio de Aplicacién,
* FRENTE: Disciio de impresion de una pintadera con un tema de Scrpicnte proveniente del
cstado de Veracruz; sy representacion grafica activa,
* REVES: Leyenda informétiva,
*TECNICA DE IMPRESION: Serigrafia,
T.C.V. empleadas :
Economin, Actividud, eto,..
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~ Estos disefios son algunos de los qué se pueden adaptar al formato de
camiseta/playera, pudiendo ser adaptados a sudaderas, chamarras, y a los de formato
parecidos tales como ceniceros, llaveros, separadores. etc.
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TAZAS

Emdkjfkmfkmfkord
pa,haf ashf,o fas ¢
ocowp,dla afisldnal:
“dis dnldono dis

FRENTE REVES

Taza en Cerdmica blanca.
Disefio de Marca.

*DISENO: Una de las variantes de composicion es ¢l uso de la imagen Formas de Torzales
repetitiva, abarcando todo el espacio del souvenir.
La leyenda informativa se reproduce en la parte inferlor de ia taza,
* TECNICA DE IMPRESION: Serigrafia,

T.C.V. empleadas :
Equilibrio, Continuidad, cte...
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~ocowp,dla afisldial:
dis daldoso

FRENTE REVES

Taza en Cerdmica Blanca.
Disefio de Aplicacién,

* DISENO: El disefio que se aplica para estd variarte es la composicion de Formas de Torzales
representada como dos plecas separadas en cuyo interior se representa la forma de Cortes de
Caracol proveniente de la Ciudad de México. Su disefio expresa continuidad y secuencialidad.
La leyenda informativa aparecer en el interior dc la taza.

* TECNICA DE IMPRESION: Serigrafia.

T.C.V. empleadus :
Sccuencinlidud, Continuidad, cte...
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SEA SHELL CUTTINGS
One of the symbols of God Quetzalcoatl; theres is no doubt
about this interpretation, This symbol is shaped by a snail or
sea shell viewed through tranverse and longitudinal cuttings.
Origin Place : México City.
México

Nota: Version en Inglés
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Emdkifkmfkmfkorkr
pofal ashf,o Nas o
ocowp,dla ansldnals,
dis daldono dis

FRENTIE REVES

Taza en Ceramica Blanca,
Disefio de Aplicacion.

* DISENO: B disclio para esta uplicacion se basa en uso de laimagen Formas de Torzales
nbareando un poco menos de lnmitad de ko tiza, en toda su extension,
Su complemento es el empleo de la imagen de uns Mariposa proveniente de Azcapotzalco
L leyendn informntiva aparece cn el inferior de in tuzn,
* TECNICA DE IMPRUESION: Serigrafia,

T.C.V. emplendas :
Opucidnd, Espontoncidad, cte..,
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BUTTERFLY
Papalotl in Nahuat] language stands for Butterfly.
Origin Place : Tlatelolco,
Meéxico, City
México

Nota : Version en Inglés
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FRENTE REVES

Taza en Ceramica Blanca.
Dlisefio de Aplicaclén.

* DISENO: El disefio empieado para este ejemplo se basa en la utilizacién de la imagen Formas
de Torzales amplificada, abarcando toda el drea de la taza, Opacando a ésta Ia imagen variante de
una Serpiente proveniente del estado de Veracruz,
~ Laleyenda informativa aparece en el interior de In toza,

* TECNICA DE IMPRESION: Serigrafia,
T.CV. emplcndns'
Actividad, Opacidad, etc...

Los disefios anteriormente representados son algunos de los que se pueden adaptar

a este tipo de formatos, pudiendo ser aplicados en portaldpices, cll(ndncos, tarros,
lapices, entre otros.
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SNAKE
In Nahuatl language Coatl or Cuatl.
Snake, Serpent, umblicus, navel or womb, It represents the
fifth day of the month.
Origin Place : Veracruz.
México

Nota: Version en Inglés



LLAVEROS

Disefio de un

FRENTE REVES

Llavero Plistico,
Diseiio de Aplicacion,

* FREN'TE: Formas de ‘Torzales en envolvente alcentro de la prenda,
u pintadern Huasteca provenicate dej estado de Veracruz, fa cual representa un temn
poco frecuente - Manos. ,
* REVES: Aparece fu leyenda informativa,
* TECNICA DE IMPRESION: Serigratin,

T.C.V. empleadas :
Aleutoriedad, Actividud, clc...
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FRENTE REVES

Llavero Pléstico.
Disefio de Aplicacién,

*FRENTE: El disefio aplicado para esta variante es la utilizacién de una imagen variante de Pdjaro
amplificada y cubriendo toda el Area del souvenir,
Proviene del Estado de Veracruz.
* REVES ; Aparece la leyenda informativa,
* TECNICA DE IMPRESION: Serigrafia,

T.C.V. ciupleadas :
Pusividad, Plana, etc...
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PLUMAS

Pluma Pléstico.
Discfio de Aplicaclén,

* DISENO : El discfio que se aplica en estd variante ¢s f uso de 1 imagen Formas de Torzales i
manera de plecn abarcando todo o targo del souvenir; se conjunta con ¢l motivo de un Jaguur
cuyn ubicacion se encuentra en la parte superior, opucando ¢n esn parte o Formas de Torzales,

Laleyenda informativa aparece en Lo parte posterior a I imagen del mtfenlo,
* TECNICA DE IMPRESION : Scrigralin.

T.C.V. empleadas :
Actividad, Opacidud, etc..,
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Pluma Plastico.
Disefio de Aplicacién.

* DISENO : El disefo que se aplica para esta variante es ¢l uso de un motivo Mariposa
proveniente de Tlatelolco Cd. de México.
Su disefio esta basado en una técnica de predictibilidad.
La leyenda informativa aparece e el Indo postesior a la imagen,
* TECNICA DE IMPRESION: Serigrafia.

T.C.V. empleadas ;
Continuidad, Colierenciy, etc...
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BOTONES

FRENTE REVES

Boton Metdlico Cuadrangular.
Discfio de Marca,

* DISENO: Ei diseflo para esle cjemplo cs representado por la imagen de un Mono (Ocomatli)
proveniente de la Ciudad de México.
La leyenda informativa aparece en 1a parte posterior del boton.
*TECNICA DE IMPRESION: Serigrafia.

T.C.V. empleadns ;
Equilibrio, Anmonfa, etc...
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FRENTE

Botdn Metdlico Circular,
Discfio de Aplicacién.
El disefio seleccionado para este art{culo es ia imagen de una figura Agachada 6 Hocker
proveniente del estado de Guerrero.
La leyenda informativa se reproduce alrededor de la imagen .
* TECNICA DE IMPRESION: Serigraffa.

T.C.V. empleadns :
Simetrin, Unidad, cte...
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FROG
According toa Mayan Legend, Frogs are the attendance and
musicians in celebrations of he Maya God of the rain ;
Chuae.
Origin Place : Guerrero
Meéxico

Nota : Version en Inglés,
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FRENTE

Botén Metélico Circular.
Disefio de Aplicacién,

* DISENO: Su disefio es muy simple, la imagen de una Flor sin identificar proveniente de
Azcapotzaico cubre todo el espacio del souvenir,
La leyenda informativa se reproduce alrededor de la imagen,
* TECNICA DE IMPRESION: Serigrafla.

T.C.V. einpleadas :
Actividud, Equilibrio, eto..,
Complementada la propuesta en lo que se refiere a estudio y desarrollo de la planeacién
del disefio, lo tnico que resta es la presentacion de los articulos promocionales al
publico, para constatar su identificacién, funcionalidad, impacto visual, cardcter,
innovacion, reproductibilidad y contemporaneidad.
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CONCLUSIONES

Ante los tiempos que vive actualmente nuestro pais es necesario hacer algunas
reflexiones acerca de la importancia, el valor y la trayectoria cultural con la que
contamos,

Es ya sabido que desde épocas antiguas la riqueza cultural imperante en nuestro pais
ha constituido una de las mas magnificentes a lo largo de toda la historia mundial

Desde épocas antiguas han aflorado los conocimientos, las habilidades, la artisticidad
tan representativa de el México Antiguo. En la actualidad, y ahora més que nunca
este pasado debe aflorar a los ojos del mundo, continuando con este esfuerzo dia a
dia, conservando por siempre nuestro orgullo nacional,

La problemétlca que enfrenta actualmente nuestro pais nos deja una gran
insatisfaccion al ver como poco a poco se va desintegrando una nacion tan rica e
inigualable por el manejo de intereses mal encaminados y sobre todo que no tienen
nada que ver con la conservacion patrimonial y cultural de nuestro querido pafs,

El gran aumento de publicidad extranjera asi como la adquisicion de articulos,
equipo, materiales, etc,, nos ha convertido desgraciadamente en una comunidad
consumista de marcas extranjeras, El dominio que se impone actualmente cumple sus
objetivos, no obstante y a pesar de la publicidad existente en torno a la adquisicion
de articulos nacionales, la cual no es tomada en cuenta ya que somos una sociedad
con gran preferencia por lo norteamericano o extranjero y no por la conservacion de
lo Hecho en México.

Partiendo de estas cuestiones defiendo ain més mi propuesta y sobre todo la dignidad
y el orgullo que me llevo el realizarla. Es necesario aferrarnos a no perder lo
auténtico lo autdctono de nuestra patria, nuestra historia, nuestra tradiciones, nuestra
cultura, nuestra tierra, nuestra raicw

Concluiré en cuanto a lo expuesto en esta tesis lo siguiente:

El empleo de imagenes halladas en pintaderas abri¢ posibilidades extensas para el
desarrollo de la presente propuesta grafica que pudiese lograr una identificacion de
formas plenamente mexicanas.

En cuanto a pintaderas considero que fueron utensilios de gran utilidad y uso, cuyas
caracteristicas lograron desarrollar en las culturas antiguas un avance considerable
en la produccion de imagenes por medio de técnicas de impresion eficientes.
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La gran habilidad y destreza con la que fueron elaboradas es admirable, ademas del
aprovechamiento de materia natural para su construccion, aplicacion, utilizacion,
etc...

Su reproduccion en grandes cantidades, acelerd la ornamentacion de céramica y

textiles, pudiendo considerarse a partir de este momento el invento de la |mprenta en
el México Antiguo.

Su uso se hizo presente en diversas manifestaciones; desde la decoracion carporal
relacionada principalmente con sus cultos religiosos y de guerra hastala produccion
de ceramica y textiles decorados (decorativos) por medio de la impresion de formas
diversas talladas es estos pequefios objetos.

Es necesario agregar que el uso de iméagenes prehispénicas son muy enriqﬁeccdoras
para la creacidn de propuestas graficas impactantes, sin olvidar que el significado que
encierran es de gran importancia para que sus objetivos cumplan con lo propuesto
al 100%

Es indudable que el conocimiento y empleo de estrategias de comunicacién para fa
realizacion de propuestas graficas son indispensables para el logro de soluciones
eficientes y en la construccién de modelos originales impactantes,

Es importante dirfa yo indispensable, que el disefiador este familiarizado con
- técnicas, que las conozca, experimente con ellas, las aplique lo més acertadamente

posible para que mediante estos conocimientos los resultados sean la mejor respuesta

al espectador

En mi caso muy en especifico el conocimiento y aplicacion de técnicas para la
realizacion de propu&stas ha sido muy enriquecedor ya que han constituido un apoyo

ejemplar para la creacion de mi propuesta.

Por medio de éstas estrategias se pueden manipular los elementos visuales que son

parte de una propuesta gréfica logrando finalmente la mejor opcion, y con ello el
logro de objetivos,

La creacion de una identidad se refleja principalmente a partir de la construccion de
- imagen - logotlpo En mi caso esta construccion se dio a partir de torzales, una forma
cuyos trazos expresan armonia, libertad, movimiento, etc., y proyectan un gran

dinamismo, Apoyada con técnicas como la superpostclén equuhbno simplicidad,
etc.

Los factores complementarios como el color son un valor fundamental para el

enriquecimiento de Raices, ya que gran parte de su proyeccién se reﬂeja por lo
ltamativo de su colorido.
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El desarrollo de un disefio de identidad como medio de distincion, de representacion
de una idea, concepto, producto; de sus producciones, poseciones, actividades
comerciales e institucionales.

Por otra parte la mercadotecnia como una actividad humana orientada a satisfacer las
necesidades y deseos, a través de procesos de intercambio partiendo de sus conceptos
béasicos, es una guia indispensable para la apertura de articulos en el mercado,
mediante la cuil podemos encausar nuestros fines hacia mejores resultados.

El proceso de disefio se concentra en los siguientes puntos :

En primera instancia las formas halladas en pintaderas son consideradas como
opciones buenas para el desarrollo de propuestas graficas motivantes como
adquisicion y para el buen funcionamiento de un encuentro con la cultura antigua.

El divulgar la multiplicidad de temas decorativos que aunque antiguos son nuevos
para nosostros y su belleza puede utilizarse en dlstmtas aplicaciones, en las artes
plasticas modernas.

La reutilizacion de imégenes antiguas para la elaboracion de identidades visuales en
la actualidad son de gran valor e identificacion,

Son apropiadas para la elaboracion de disefios de identidad nacional.

La gran variedad de imagenes con las que cuentan las pintaderas abren horizontes
para disefiar un gran nimero de identidades visuales,

En cada caso el disefiador debe de optar por la imagen que mejor se adecue a el
propésito de su identidad.

Encontrar la imagen que se relaciona con el concepto que nuestro cliente quiere
difundir tratese de imagenes coorporativas, de productos, etc.

Utilizar sin modificar respetar sus formas, contextos, su esencia,

Finalmente considero que la elaboracién de identidades visuales elaboradas en base
a imég,enes prehispanicas son validas y muy viables para desarrollar propuestas
graficas varias, buscando sin duda alguna el mejor enfoque tanto creativo (impacto

visual) como de comunicacion y mensaje.

En mi caso, busco que un gran niimero de éstas imagenes halladas en pintaderas sean
conocidas, reconocidas, valoradas, tanto en imagen como en significado.

193



Bibliografia




BIBLIOGRAFIA

ALCINA FRANCH JOSE,
Las Pintaderas Mejicanas y sus Pelaciones..,

BRAHAM BERT .
Munua) de} Diseflador Grifico,

CENTRO DE lNVESTiGAClONES ANTROPOLOGICAS DE MEXICO
Esplendor del México Antiguo,

COSTA JOAN
Iinciclopedin def Discfio/ Imngen Global: Evolucion del disefio de identidad.

BOB COTTON
Design and Corporate Identity,

BOB COTTON
The New Gnide to Graphic Design.

CHAVEZ NORBERTO
La bnagen Corporativa,

DONDISD. A
La Sintaxis de la Imagen.

ENCISO JORGE.
Seflos def Antiguo México,

ENCISO JORGE
Discgns from Pre-Columbian México,

FIELD FREDERICK VANDERBILT.
Prehispanic Mexican Stamp Designs,

FIELD FREDERICK VANDERBILT,
Thoughts on the Meaning and Use of Prehispuanic Mexican Seflos.

GENDROP PAUL
Compendio de Are Prelispisico,

H. DE LA MOTA IGNACIO
Diccionario de la Comunicacion,

HAYTEN J, PETER
Ef Color en lu Publicidad y Artes Gréficas,

194




BIBLIOGRAFIA

HUMBERT CLAUDLE

Disefio Decorativo- Disefio Omamental.,
ITURBE ROBERTO

Marcus, Simbolos y Sefiales

JHONSON WELDON TAYLOR
Mercadoteenin: Un enfaque Integrador,

JONER CHRISTOPHER JOHN
Métados de Discfio

KASA FUDISAWA EDUARDO .
Alterativn para utilizar Imagenes Prehispinicas en el Diseflo Grifico Actual

KOTLER PHILIP
Fundamentos de Mercadotecnia,

LEON PORTILLA MIGUEL
Antologin de Teotihuuedn u los Aztecas.

LEON PORTILLA MIGUEL.
Los Antiguos Mexicunos

MARCH MARION
Tipografin Crentiva,

MEYER FRANZ S,
Munual de la Omamentacién MOLES ABRAHAM
Enciclopedia del Diseilo/ Grufismo Funcional,

MUNARI BRUNO.
Disefio y Comunicncion Visual,

NEPVEU - NIVELLE
Lunzamicentos de Productos.

OLINS WALLY
Identidad Carporutivn,

ORTIZ HERNANDEZ GEORGINA
Ll Significad o de fos Colores,

195




BIBLIOGRATFIA

PENINOU GEORGER
Semibtica de la Publiqidud

KUPPERS HAROLD
Origen y Mélodos, Tematizacidn, Aplicacion,

REMI SIMEON

Diceionario de la Lengua Naliat! o Méxicana,

RIES AL / TROUT JACK
L.a Guerra de Is Mcreadoteenin,

ROSELL EUGENI G.G.
Manual de 1a Imagen Corporativa,

ROTENBERG KULIGOUSK MARTHA RAQUEL
Reflexiones sobre Artesanin, el Arte Popular y Ju Escultura en barro a partir de una mveehgumén de
Téenicas Prehispdnicas de Cerdmicu,

SAYER CHLOE
Discfios Mexicanos; Arté y Decoracion,

SCHOELL WILLIAMF.,
Mecrcadotecnia; Conceptos y Pricticas Modemus,

SEJOURNE LAURETTE
El Lenguaje de las Formas en Teotihuacin,

~ STANTON J. WILLIAMFUTRELL CHARLES

Fundamentos de Mercadotecnia,

STOCKTON JAMES
Dosigner’s Guide to Color,

SWANN ALAN
Disefio y Murketing,

WESTHEIM PAUL.
MEXICO - INAHH - SALVAT.
ldeos Fundumentales del Arte Prehispinico en México,

196






	Portada
	Índice 
	Introducción 
	Capítulo I. Iconografía de Pintaderas (Sellos Prehispánicos)
	Capítulo II. Técnicas de Comunicación Visual 
	Capítulo III. Identidad Visual y Receptor 
	Capítulo IV. Proyecto de Identidad Visual RAICES 
	Conclusiones 
	Bibliografía 

