Ty UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA
/ DE MEXICO

| ESCUELA NACIONAL DE ESTUDIOS PROFESIONALES
“ARAGON”
LA - PROTECCION JURIDICA
DEL NOMBRE COMERCIAL
e T E S i1 8

QUE PARA OBTENER EL TiTULODE:
LICENCIADO EN DERECHO
P R ESTENTAN
IRMA TREJO SANCHEZ

ENEP

|

ARAGON

SAN JUAN DE ARAGON, EDO. DE MEXICO 1996

427
. (28



e e

Universidad Nacional - J ~  Biblioteca Central
Auténoma de México -

Direccion General de Bibliotecas de la UNAM
Swmie 1 Bpg L IR

UNAM - Direccion General de Bibliotecas
Tesis Digitales
Restricciones de uso

DERECHOS RESERVADQOS ©
PROHIBIDA SU REPRODUCCION TOTAL O PARCIAL

Todo el material contenido en esta tesis esta protegido por la Ley Federal
del Derecho de Autor (LFDA) de los Estados Unidos Mexicanos (México).

El uso de imagenes, fragmentos de videos, y demas material que sea
objeto de proteccion de los derechos de autor, serd exclusivamente para
fines educativos e informativos y debera citar la fuente donde la obtuvo
mencionando el autor o autores. Cualquier uso distinto como el lucro,
reproduccion, edicion o modificacion, sera perseguido y sancionado por el
respectivo titular de los Derechos de Autor.



¥

DEDICATORIAS

A MIS PADRES, ESPECIALMENTE, a Ustedes mis queridos viejos, gracias por
su esfuerzo, paciencia, confianza, ejemplo, sin los cuales me hubiera sido muy
dificil navegar en este barco de la vida.

A TI PADRE, por los valores que durante la navegacién me ensefiaste.

A TI MADRE, por la fortaleza que siempre me acompafo durante el viaje.

A MI ESPOSO ANTONIO, gracias por tu apoyo y ayuda, por la confianza que
siempre depositaste en mi, por tus palabras de aliento que me ayudaron a
levantarme y a continuar mi viaje cuantas veces quise anclar mi barco. Por la
tolerancia que me tuviste en la realizacion de mi trabajo.

A GABRIELA Y TALIA

A Ustedes hljas, por haberme dado la alegria de ser madre y ojald que el
esfuerzo de este trabajo les ayude en el transcurso de sus vida y les sirva de base
y ejemplo en el recorrido de su navegacion.

A MIS HERMANOS

WILFRIDO Y LOURDES, por su ejemplo que después de mucho tiempo decidi
seguir.




A DIAMAND!, TERESA, JAIME, OLGA, MARCELA Y PATRICIA, por su

confianza y ayuda que siempre me prestaron para levantar mi carga cuando la
senti pesada.

A MIS CURADOS
OSCAR, GREGORIO, ALBERTO, LETICIA Y ROSA.

A RAUL, gracias por la colaboracion en la realizacion de este trabajo.




" PROTECCION JURIDICA DEL. NOMBRE COMERCIAL "

INDICE

INTRODUCCION ... snssssnsen s sessesens 1

CAPITULO | ANTECEDENTES HISTORICOS EN MEXICO

1.- CODIGO CIVIL VIGENTE........oseserrvcseoniessemssesssssssssssssmsssssssssssasssss s 5
2.- CODIGO DE COMERCIO DE 1884 Y CODIGO DE COMERCIO
VIGENTE....oooovosrssermsesane oo e Rt st r SR erR1en rermesseseons 7
3.- TRATADOS INTERNACIONALES.........covevvvesssssssssssssesessmssssssssssssssssssses 23
4.« JURISPRUDENCIA.....vessrteersseres esssssossesssmsmismsssessassssssssssssmmmmesssssons 28
CAPITULOIl. REGULACION Y NATURALEZA JURIDICA
1 CONCEPT O voresssssesesesssssssessssessssssssssessssassssessssmssssssssessossssssssssssens 32
2.« NATURALEZA JURIDICA. .....oovooooveosseessssssesesssssssessssssssesmosmassossssssssssnsens 42
3.« CARACTERISTICAS. .....ooooveseronssresessssserssemsssssssssmessssssssssssasasssssssssssssssass 44
4.- LEYES DE INVENCIONES PATENTES Y MARCAS..........coeerseesemsnsrssrense 54
5.- LEY FEDERAL DE DERECHOS DE AUTOR.......cc.ovvivvsrvnsrsinssssssssrsseen 55
CAPITUL OIll. MEDIOS DE PROTECCION
1o REGISTRO. ..ooooovvvvvsesesssssessesssssssssessesssssssesssesessasssmsssssssssssssasssmssssssosssssans 58
2 RECURSOS......o...ooovessemmeessesmssesssssssssssssssssssssssssmsmssssmsessssmamsmssossssssssrons 69
3.« JURISPRUDENCIA EN VIGOR. ... ... seeseesessmisssmssasssssssssssssmssssssss 73
CONCLUSIONES..............oooereesreessemsssssesessmsesmsss s ssssssssmssssssssmsssassasssssessens 79

BIBLIOGRAFIA

-------------------------------------------------------------------------------------------------

------------------------------------------------------------------------------------------------------------




INTRODUCCION

CON FECHA 27 DE JUNIO DE 1991 SE PUBLICO EN EL DIARIO
OFICIAL DE LA FEDERACION EL NUEVO ORDENAMIENTO LLAMADO LEY DE
FOMENTO Y PROTECCION A LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, MISMO QUE
ENTRO EN VIGOR UN DIA DESPUES, ES DECIR, EL VIERNES 28 DE JUNIO.

ESTA NOTICIA TIENE ESPECIAL IMPORTANCIA PARA
NOSOTROS, SI CONSIDERAMOS QUE ESA LEY SE REFIERE
PRECISAMENTE A LA MATERIA QUE ABORDAMOS EN EL PRESENTE
TRABAJO DE INVESTIGACION.

EN EL MOMENTO EN QUE APARECIO LA NUEVA LEY, NUESTRO
TRABAJO TENIA UN AVANCE DEL 90 POR CIENTO, POR LO QUE ANTE ESTE
INESPERADO ACONTECIMIENTO, TUVIMOS QUE REELABORAR CAS! UNA
MITAD DE LO AVANZADO, CON TAL DE QUE EL PRESENTE TRABAJO
ESTUVIERA AL DIA RESPECTQ DE LA LEY VIGENTE, QUE DEROGO A LADE




INVENCIONES Y MARCAS.

LA SEGURIDAD QUE NOS DA EL HECHO DE HABER REVISADO
REPETIDAMENTE LA NUEVA LEY, PONEMOS A LA CONSIDERACION EL
TITULAR DEL SEMINARIO Y DE LOS SENORES SINODALES, EL PRESENTE
TRABAJO, EN EL QUE SE TRATA DE ABORDAR CON LA MAYOR
OBJETIVIDAD POSIBLE EL PROBLEMA RELATIVO AL NOMBRE COMERCIAL
Y A LA PROTECCION, QUE HASTA AHORA LAS LEYES NACIONALES Y LOS
TRATADOS INTERNACIONALES LE HAN GARANTIZADO.

A TAL EFECTO HEMOS DESTINADO EL CAPITULO PRIMERO
PARA EXPONER LOS PRINCIPALES ANTECEDENTES HISTORICOS DE LA
FIGURA'Y SU PROTECCION.

EN EL SEGUNDO SE ABORDA EL PROBLEMA RELATIVO A LA
NATURALEZA JURIDICA DEL NOMBRE COMERCIAL, Y EN EL TERCERO SE
ATIENDE A LOS MEDIOS DE PROTECCION ESTABLECIDOS POR EL

ORDENAMIENTO JURIDICO.




EN TODO CASO, QUEREMOS HACER PATENTE QUE

TRATAMOS DE HACER UNA INTERPRETACION INTEGRAL Y SISTEMATICA
DE LA NUEVA LEY, A FIN DE TRATAR DE ESCLARECER SU ESPIRITU, QUE
AL PARECER PREPARA LAS CONDICIONES PARA UN TRATADO
COMERCIAL DEL NORTE DEL CONTINENTE AMERICANO, TRATADO AL QUE
SEGURAMENTE SE ANEXARA NUESTRO PAIS Y QUE, EN ESAS
CONDICIONES, LA LEGISLACION INTERNA EN MATERIA INDUSTRIAL, DEBE
SEGUIR LOS MAS MODERNOS PRINCIPIOS QUE FACILITEN EL COMERCIO
TANTO NACIONAL COMO INTERNACIONAL.

LA SUSTENTANTE ESTA SEGURA DE QUE EL PRESENTE
ENSAYO ES SUSCEPTIBLE DE ERROR COMO TODA LA OBRA HUMANA,
PERO SE HACE PATENTE QUE REALIZO UNO DE SUS MAYORES

ESFUERZOS EN LA CONFECCION DE ESTE TRABAJO.




CAPITULO |

ANTECEDENTES HISTORICOS EN MEXICO




1.- CODIGOS CIVILES, CODIGO DE 1928 VIGENTE

Los Cddigos Civiles que han estado en vigor en nuestro pais, no han
regulado la materia de Propiedad Industrial, sin embargo, si se han referido al
régimen de los bienes y cosas, asi como a la regulacion del nombre, aunque no

tan satisfactoriamente como hubiéramos deseado.

Por nombre entendemos el signo que distingue a una persona de fas
demds en sus relaciones juridicas y sociales y que lo usa, como dicen en la
préctica, en todas sus actuaciones tanto publicas, cuanto privadas.

El nombre se compone del nombre propio (Juan, Pedro, Mario) y del nombre de
familia o apellidos (Rodriguez, Martinez, etc.)

Asi el articulo 58 del Cddigo Civil del Distrito Federal en vigor, se
refiere a los requisitos que debe contener el acta de nacimiento, sefialando que se
debe indicar el nombre y los apellidos del presentado para tal efecto.

Aunque es muy parca la Ley en relacion a la definicion y regulacion

del nombre, encontramos que se vale de esa figura juridica para la

reglamentacion de muchas situaciones.




Por ejemplo, pueden consultarse los articulos del Cédigo Civil para e}
D.F., que a la letra nos dicen 45, 54, 55, 59, 60, 65, 66, 67, 89, 70, 76, 77, 103,
203, 298, 340, 389 y 494 en los que el legislador se vale de la figura juridica de}
nombre asentado en el acta de nacimiento para regular otras situaciones.

El articulo 58 del Cddigo Civil vigente es una copia literal del articulo

73 del Codigo Civil de 1884 y del articulo también 73 del Cédigo Civil de 1870, no
existiendo-otro antecedente de dicha disposicion. (1)

A pesar de la inadecuada regulacién, es de explorado derecho el
reconocimiento que el nombre es uno de los atributos de la personalidad juridica,
que toda persona fisica o moral tiene derecho a tener uno y que teniéndolo debe
respetarse y no ser usurpado por nadie.

Por lo anterior, pasaremos a abordar en el siguiente inciso la historia
de la regulacion juridica de nuestra figura.

(1) Batiza, Rodolfo. Las Fuentes de Cédigo Civil de 1928,



Por ejemplo, pueden consultarse los articulos del Cédigo Civil para el
D.F., que a la letra nos dicen 45, 54, 55, 59, 60, 65, 86, 67, 69, 70, 78, 77, 103,
203, 208, 340, 389 y 494 en los que el legisiador se vale de la figura juridica del
nombre asentado en el acta de nacimiento para regular otras situaciones.

E!l articulo 58 del Codigo Civil vigente es una copia literal de! articulo
73 del Codigo Civil de 1884 y del articulo también 73 del Cédigo Civil de 1870, no
existiendo-otro antecedente de dicha disposicion. (1)

A pesar de la inadecuada regulacién, es de explorado derecho el
reconocimiento que el nombre es uno de los atributos de la personalidad juridica,
que toda persona fisica o moral tiene derecho a tener uno y que teniéndolo debe

respetarse y no ser usurpado por nadie.

Por lo anterior, pasaremos a abordar en el siguiente inciso la historia

de la regulacion juridica de nuestra figura.

(1) Batiza, Rodolfo. Las Fuentes de Cddigo Civil de 1928.




2.- CODIGO DE COMERCIO, 1854, 1884 VIGENTE.

Algunos afios después del descubrimiento de América, la Casa de
Contratacién de Sevilla, se encargaba de todo lo relativo al comercio de las Indias
y vigilaba la aplicacion de las leyes que lo regularon.

Por otra parte, a Sevilla y a Cédiz se les concedié el monopolio de
enviar mercancias a America o recibirlas, dictdndose una Ordenanza real para tal
efecto.

La conquista espafiola impuso a los paises latinoamericanos
conquistados, toda su cultura, inclusive en las déreas agricola, industrial o
comercial.

Sin embargo, también vinieron los vicios, las practicas desleales, en
fin, la organizacion que se le dio a la propiedad bajo el gobiemo colonial, los
monopolios, la esclavitud y la abyeccién a que fue reducida la clase indigena el
sistema de impuestos, la incomunicacién a que fue condenada la Nueva Espafia,

asi como la prohibicion expresa de que las colonias comerciaran entre si, fueron

en perjuicio de la propia Espafa.




Aunado @ la anterior, la inobservancia de sus disposiciones y la
obligacion de Felipe V de firmar el tratado de Ultrech, se produjo como resultado
el contrabando, la corrupcion, el cohecho, las falsificaciones y todo aquello que
impide que el comercio se desarrolle en forma natural.

El sistema de monopolio concluyé el 12 de octubre de 1778, bajo el
reinado de Carlos lil quien expidit su celebre “ordenanza®, llamada del comercio
libre en la que se acordaron numerosas franquicias mercantiles, exceptuando a

México y Venezuela, hasta que por real Decreto de fecha 28 de febrero de 1789
se extendio a ellas el benéfico comercio libre.

Es muy importante este punto relativo al Reglamento y Aranceles
Reales para el comercio libre a Indias, de 12 de octubre de 1778, pues en su
articulo 30 intitulado "penas de los que falsificaren marcas o despachos” dispuso
que, "Siempre que resulte comprobada la falsedad de las marcas y despachos,
se castigardn los autores y los complices de este grave delito, con las penas que
van definidas en el citado articulo diez y ocho de este reglamento” vy el articulo
prevenia como penas la "confiscacion de cuanto les perteneciere en los buques y
cargazones, la de cinco aftos de presidio en uno de los de Afiica y la de quedar

privados para siempre de hacer el comercio en Indias". (2)

La anterior disposicion fue una de las medidas que tomé Espafia

después de la Conquista con la finalidad de ejercer un riguroso control del

(2) Cfr. Reglamento y Aranceles Reales para el Comercio Libre de Espafta e Indias de 12 de
octubre de 1778.,



comercio de sus colonias, y que tiene como antecedente la obligacion que ya

existia en Espafia de que las mercancias debian tener sus respectivas marcas,
para indicar su procedencia asi como para determinar a quien se le impondrian
penas en caso de incumplimiento.

Cabe también mencionar que los Consulados o Universidades de
Mercaderes que se establecieron en la Nueva Espafia tuvieron como modelo la
Organizaciéon de los que Burgos, Bilbao y Sevilla, e inclusive tomaron las
ordenanzas de estos para regirse, principaimente las de Bilbao.

El consulado de la ciudad de México, fue creado a peticion de los
comerciantes, por Real cédula de Felipe |l de fecha 15 de junio de 1502,
confirmada el 9 de diciembre de 1593 y el 8 de noviembre de 1594.

En suma, nosotros, derivado de la investigacién que hemos hecho,
concluimos que el sistema comercial tan rigido que impuso la monarquia
espafiola, obligd a los mercaderes a marcar con su hombre o con su 8igno, la
mercancla que se importaba o se exportaba a Espafia.

En virtud de que lo comiin es que el nombre comercial vaya unido o

incluido en una marca, a continuacion seguiremos la historia de las marcas en la




Nueva Espafia, toda vez que nuestras fuentes no se ocupan del nombre comercial
debido a la razdn al principio expuesta.

Sin embargo, cabe hacer la aclaracion de que son juridicamente dos
figuras distintas, aunque exista ia posibilidad de que una se incluya en ofra.

Las primeras noticias que existen sobre las marcas en la Nueva

Espafa, son las relativas al empleo de marcas o grabados transparentes de agua
o filigrana hispana

Se asegura que las célebres "Cartas de Relacion" que enviaba
Hernan Cortés a Carlos V, estuvieran escritas en papel con esta marca. (3)
También existen noticias sobre el uso de las marcas de fuego, que

para su impresién se utllizé el hierro, que era desconocidc para nuestros
indigenas.

E! hierro no habia sido trabajado por los pueblos precolombinos por
considerario objeto de supersticion, se comenta que cuando el gjército de Cortés

tuvo necesidad de herrar a los caballos, se les impusieron herraduras de plata de
baja ley.

(3) Mena Ramoén. Filigranas o Marcas Transparentes en Papeles de la Nueva Espafta. pags. 11y
13



La crueldad de ese metal se acentué al liegar la victoria de los
espanioles, pues con él se hacian cadenas v gritos para los vencidos, asi como las
marcas de hierro para los esclavos. (4)

Bernal Diaz del Castillo informa sobre el empleo de hierro para
marcar a los esclavos de guerra, asi como los de rescate.

Lawrence Anderson, informa gue eri el Indice General de los Papeles
del Consejo de Indias, se encuentre la siguiente noticia de la primera marca usada
para el oro en la Nueva Espafia "Afio de MDXXV. Nueva Espana 65. Para que
se fundiera el oro se dio por divisa de dos columnas | una banda atravesada por

dos cabezas de sierpes | por letra (plus ultra) | abaxo unas aguas | por la oria de
la Nueva Espafia como se ve al margen". (5)

Tan singular escudo con las armas reales que también se puso en el
reverso de las monedas de la época, es el que tenia la marca de la que da noticia
Bernal Diaz del Castillo en su obra.

Par otra parte, el uso de un papel llamado de filigrana introducido en
el siglo XVI en la Nueva Espatia. €n el cual se usc la misma técnica que para ias
papeles europeos y que consistia en una finisima sucesion de hilos horizontales

estrechos y en el fondo de la matriz o forma, cruzada longitudinalmente por hilos

{4) 1slas Garcia Luis. E) arte del hiefro forjado. Pag. 11.
{5) Anderson. Lawrence. Elarte de la Piaterfa. Pag. 272.
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separados, muy separados y salientes del fondo horizontal, razén por la cual
aparecian trasiicidos, esas matrices o formatos eran de hilos metdlicos, latén o
cobre, sobre los que era vaciada la pasta del papel y pensada o sometida a la

presién, quedando la tez del papel, aunque lisa, de aspecto granoso y con
sefiales de los hilos.

Hubo entre los fabricantes de este papel, la necasidad comercial de
diferenciario mediante las marcas y las contrasefias, empledndose el
 procedimiento antes descrito, pero todo ello hecho con hilo de metal entretejido en
forma tal que la pasta al caer en forma molkde o formato se adheria a las marcas,
menos aiin que a los hilos verticales y quedando con menos pasta la figura era
casi transparente, en vitud de lo cual recibieron el nombre de marcas
fransparentes, marcas de agua o filigrana, que es el mismo nombre de papel y
que nos da la idea de una figura hecha con hilo de metal.

Para terminar estos aspectos, hemos de referirnos a las marcas de
fuego utilizadas en los esclavos obtenidos por ser vencidos en guerra y el rescate

de los reducidos a |a servidumbre por los propias indios.

Afirma Bernal Diaz del Castillo que antes que Cortés fuera a las
hibueras, se hablia observado rectitud en el herrar de los esclavos, sin embargo,

cuando partid a Honduras hubo tantas injusticias, revueltas y escandalos entre los
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que dejo Cortés por sus tenientes de gobernadores, que no tenian cuidado, de si
se herraban a los indios con justo o injusto titulo y en este sentido cometieron

grandes y frecuentes abusos convirtiendo en esclavos a todos los indios que
encontraban a su paso. (6)

En virtud de lo anteriormente seftalado, se multiplicaron los acuerdos
del Rey encaminados a frenar las tiranias de los encomendadores y a proteger la
libertad de los vencidos.

Las marcas de fuego en los esclavos, constituian un medio

probatorio suficiente de posesion legitima de los esclavos para sus propietarios.

Otra manifestacion de marcas de caracter personal o publico se
verificé en las llamadas marcas "exibris" que no son otra cosa que el medio que

emplearon los duefics para acreditar y constatar la prepisaad de sus libros.

Comentado brevemente el nacimiento de la necesidad que existi6 y

existira en nuestro pais, como todo el mundo, de usar las marcas, pasaremos a

exponer los antecedentes legislativos de las marcas y los nombres comerciales.

Las Ordenanzas de Bilbao que rigieron en nuestro pais, fueron

formadas por seis comerciantes de la Villa de Bilbao, aprobadas por Felipe V el 2

(6) Historia verdadera de la Canquista de la Nueva Espafia THi. Pag. 387.




de diciembre de 1737 y confirmadas por Fernando Vii el 27 de junio de 1814 y
modificadas muy ligeramente por resoluciones posteriores.

Estas ordenanzas fueron aplicadas por el Consulado de México,
segun informe que dicho Consulado dio al Virrey el 3 de noviembre de 1785,
asimismo se mandaron observar por drdenes del 22 de febrero de 1782 y 27 de

abril de 1801, y expresamente se declararon aplicables en México por Decreto de
22 de noviembre de 1855,

Por lo que toca al nombre comercial no existe ninguna disposicién
especial que lo regule, aunque en casos aislados se refiere al nombre del

comerciante, de la compafiia o a la marca que deberian ostentar las mercancias.

El primer Cédigo de Comercio que existié en nuestro pais fue el
llamado Cédigo Lares, o Cédigo Nacional Mercantil, de fecha 16 de mayo de
1854,

Aunque las ordenanzas de Bilbao eran un buen instrumento juridico,
la administracién de Don Antonio Loépez de Santa Ana promulgé dicho Cédigo en
el que toméandolas del Cédigo Espafiol se hicieron reformas importantes a nuestra

legislacion mercantil, pero como en dicho Cédigo se establecia un tribunal
S
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El Codigo de Comercio de 1884, con 1519 articulos contenia las
mismas disposiciones que hacian referencia a la propiedad industrial en el Cédigo

de Comercio de 1854, solo que como es natural, existe diferencia en el nimero de
los articulos.

La importancia del Codigo de Comercio de 1884 radica en que se
incluye un capitplo tilvlado "DE LA PROPIEDAD MERCANTIL" en el que se
regulan por primera vez las marcas de fdbrica.

Con indudable acierto, el legislador consideré que las marcas, los
nombres comerciales, las patentes, son de naturaleza mercantil y su sitio era el
Cédigo de Comercio.

De conformidad con el Titulo Segundo del Libro Cuarto titulado de la

Propiedad Mercantil, se regulan las marcas de la siguiente manera:

" Todo fabricante tiene el derecho de poner a sus productos, para
distinguirlos de otros, una marca especial ", asi también se indica que ésta puede
constituirse por el nombre del fabricante o el de su razon social, el nom.bre de su
establecimiento, de la ciudad o localidad en que se ~ag2 la fabricacién o en

iniciales, cifras, letras, dibujos, cubiertas contrasefias o envases. (7)

(7) Véanse los articulos 1418 del Cddiga de Comercio de 1884.




Se establece asimismo que la usurpacion de marcas genera accion
civil y penal en contra del usurpador.

Antes de pasar al andlisis del siguiente ordenamiento, debemos
subrayar que el legislador de aquella época confundia los nombres comerciales,
las marcas, las denominaciones de origen y los dibujos 0 embiemas, reuniéndolos
a todos bajo el concepto de marca.

Con fecha 11 de diciembre de 1885 aparecié una Ley sobre el
registro mercantil; sin embargo, los antecedentes sobre esta materia datan desde
el Codigo de 1854, asimismo se establecié en el Cadigo de 1884 y el 20 de junio
de ese mismo aflo, se expidié un reglamento del Registro de Comercio, el cual fue
dotogldo por la Ley de 11 de diciembre de 1885, segun la cual los comerciantes
deberian matricularse; en dicha matricula el registrador debia anotar, entre otras
cosas, los tituos de propiedad industrial pertenecientes al comerciante (arts. 2 y 3
fraccidn VII)

Los titulos de propiedad industrial producian sus efectos frente a
terceros desde el momento de su inscripcion, sin la cual estaba impedido para

ejercer cualquier accion.




E! siguiente ordenamiento en cita es nada menos que nuestro
Cddigo de Comercio vigente, mismo que entrd en vigor el 1° de enero de 1890 y
que a la fecha tiene mas de 100 afos de vigencia.

El 4 de junio de 1887, el Congreso Federal autorizé al Ejecutivo para
reformar total o parcialmente el Cédigo de Comercio vigente, el dia 21 del mismo
mes, el Presidente nombré una comisién compuesta de cinco vocales y un

secretario para proponer las reformas.

En el aflo de 1889 se publicé el que seria nuestro tercer Codigo,

mismo que entré en vigor, como ya se dijo en 1890.

Por lo que al tema de la presente tesis se refiere, no se incluyen en
el Codigo de 1890 disposiciones que regulen de una manera especial a las
marcas, toda vez que al mismo tiempo entraron en vigor este Codigo de Comercio
y la Ley de marcas de fabrica de 1889, (8)

El siguiente ordenamiento que se comenta. es la ya mencionada Ley
de Marcas de Fabrica de 1889.

Por fin la necesidad imperante de legislar sobre una materia que

tiene importantes relaciones con el desarrollo industrial y comercial se vio

{8} Por su importancia al final de este trabajo se anexa esta Ley, tomada de Lozane, Antonio de J.
Cddigo de Comercio, p. 55.




plasmada en una Les especial y poniendo especial énfasis en proteger los
derechos de las personas que en el comercio se distinguen de los demds, por
razones de calidad comercial en cuanto a sus productos, su honestidad, su
. responsabilidad y otros aspectos de imagen comercial que van aparejadas a su
nombre comercial, que los hace mds atractivos a la eleccion del comprador, de
sus proveedores y de sus acreedores, asi como de sus representantes o para
aquelios que les interese ostentarse con dicho nombre comercial, solicitando
licencia para su uso por parte del titular del mismo.

La definicion de marca, contenida en el articulo 1 hace registrabies a
los nombres comerciales.

Lo anterior demuestra nuevamente que el nombre comercial ha
estado unido siempre a la marca, aunque no sean lo mismo, ya que tienen una
ulilidad muy parecida y que como hemos mencionado, particulariza a una
persona, distinguiéndola de las demas, siendo de suma importancia dado que las
personas la distinguen y la prefieren de los demas.

Con fecha 8 de febrero de 1897 fue publicado un deéreto a que

debian sujetarse los industriales que diesen apariencia extranjera 2 sus marcas,

@)

(8) De la Tome, Juan. Legislacién de Patentes y Marcas. Pag. 28.
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Las relaciones industriales y comerciales de carécter internacional y
las graves dificultades a que daban lugar las diferencias legislativas de los palises
civilizados, revelaron el conocimiento practico de que la legislacién mexicana
sobre propiedad industrial no solo habla sido un trabajo de reproduccion sin
adaptacién alguna a nuestro medio, sino que tampoco correspondia al adelanto
ya obtenido practicamente, siendo una legislacion deficiente, asi como la ley
sobre patentes de privilegio de 1890, copias ambas de las leyes beiga y francesa.
(10)

En virtud de las facultades concedidas al Ejecutivo Federal, ccn e
objetivo de enmendar las deficienclas que contenian las dos leyes de propiedad
industrial, primeras en nuestra historia, se expidid, con fecha 25 de agosto de
1903 dos leyes, una sobre patentes de invencion y otra sobre marcas industriales
y de comercio.

De acuerdo al articulo 1 de la Ley de Marcas Industriales y de
Comercio, la marca tiene como finalidad singularizar un producto o servicio de
todos los demas y especialmente respecto de, los de su mismo giro los nombres,

bajo una forma distintiva podian constituir una marca.

Durante 25 afios estuvo en vigor esta Ley, misma que fue abrogada

por la Ley de Marcas, avisos y nombres comerciales de 28 de junio de 1928

(10) Dicha Ley se ofrece como anexo a este trabajo.




Por primera vez se establece la regulacion especial sobre los
nombres comerciales, estableciendo que los nombres se protegen sin necesidad

de depdsito o registro, asimismo, que en caso de que quiera registrarse, deberé
presentarse una solicitud para su examen de novedad y en caso de que no exista
usurpacién se publicaria en la gaceta de propiedad industrial.

Esta Ley comenzo a regir desde el 1° de enero de 1929 y desde esta
fecha quedaron revalidadas las marcas, nombres comerciales y avisos

comerciales, y los actos de la oficina de Patentes y Marcas relacionados con ellos.

Posteriormente, el legislador basé su labor en los articulos 28 y 89
fraccion XV de |a Constitucion Federal que se refieren a las facultades de la
Federacion para legisiar sobre privilegios industriales de invencién y de mejoras, y
asimismo tiene fundamento en e! articulo 73 fraccién X que faculta al congreso
para legislar sobre comercio.

Se menciona en la exposicién de motivos de ia Ley de Propiedad
industrial de 31 de diciembre de 1942, la necesidad de codificar conjuntamente
las leyes promuigadas el 16 de junio de 1928 sobre patentes de invencitn,

marcas, avisos y nombres comerciales, que se encontraban comprendidos en el




concepto de propiedad industrial; se proponia que una nueva ley conservaria los
sistemas y principios fundamentales de las leyes anteriores, amén de precisar y
- definir claramente los derechos relativos a la propiedad industrial, asl como los de
~{aUni6n de Paris de 1883, para la proteccién de la propiedad industrial.

Por lo que se refiere a los nombres comerciales, ia nueva ley se
refiere a ellos en los articulos 96, 99, 100, 200 y 105.

Hasta este punto ilegaremos en la exposicién de los antecedentes
bﬁltlativos de esta materia. De |a Ley de Invenciones y Marcas de 1976, asi
como de la Ley de Fomento y Proteccion a la Propiedad Industrial, hemos de
referimos en el préximo capitulo.




" 3- TRATADOS INTERNACIONALES.

los estados miembros legistar en el campo de la propiedad industrial.

La materia de propiedad industrial ha estado tutelada desde las

. postrimerias de este siglo por el tratado de Paris en materia de proteccion a los

inventores y @ la industria.

Su nombre correcto es Convenciéon de Unién de Paris para la

proteccion de la Propiedad Industrial, y fue adoptado el 20 de marzo de 1883,

constituye la solucion mas atinada para resolver el problema generado con la
diversided de criterios adoptados en las legislaciones de los estados, para
proteger internacionalmente a los titulares de esos derechos, garantizandoles
clertos privilegios en cada pais miembro de la union,

Se observan en este instrumento cuatro tipos diferentes de normas.
En primer lugar se encueniran aquellas que pueden considerarse como de
Doracho internacional Publico, y que se refieren a los derechos y obligaciones de
los estados, los de la unién y los de sus rganos.

El segundo grupo de disposiciones son las que permiten o exigen a
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El tercer grupo esta constituido por lo que podria llamarse el Derecho
Unionista, o sea el principio de igualdad o asimilacién con los nacionales sin el
requisito de la reciprocidad.

Por ultimo, un cuarto grupo de disposiciones que se refieren a los
derechos y obligaciones de los particulares, la definicién del derecho de propiedad
industrial, el derecho de prioridad, la limitacién de la anulacién de las patentes, la
proteccion de las marcas registradas y otros de similar importancia.

La Convencién de la Unién de Paris es el documento legislativo de
mayor importancia en materia de propiedad industrial.

Sin embargo, no sélo existe este convenio intemacional en esta
materia, la comunidad internacional se ha dado algunos otros instrumentos que

afinan la aplicacién del Convenio de Paris y de las Leyes Nacionales.

Aungue no tienen la importancia de la Convencién de Paris, existen

algunos convenios intemacionales dignos de mencién.

En primer lugar nos referimos al arreglo de Madrid de 1891, relativo

a un registro internacional de marcas.




- comparativamente al pequefiisimo nimero de marcas mexicanas amparadas a

los derechos adquiridos por los titulares de marcas internacionales.

| En general, el Pacto buscaba equiparar a los titulares de las marcas
intemacionales con los jurisdiccionados en cada uno de los paises miembros.

Se denuncié el arreglo por México en 1843 por inequitativo, debido al
gran numero de marcas exiranjeras que se protegian en la Repibiica y

través de la oficina de Berna.

Sin embargo nuestro pals dicto disposiciones tendientes a asegurar

En segundo lugar podemos citar la Convencién denominada Arreglo
de Lisboa, del aflo de 1958, relativo a la proteccién de las denominaciones de

origen y su registro internacional.

El registro se efectia en la oficina de la Organizacién Mundial de la
Propiedad Intelectual (OMP!), en Suiza.

La importancia de tomar en cuenta lo prescrito por los tratados
intemacionales, deriva de lo establecido por el articulo 133 de la Constitucién,

mismo que establece para los tratados el rango de Ley Interna.
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Expresa esa disposicién que la Constitucion, las Leyes del Congreso
oyl tratados celebrados por el Presidente de la Republica, serén ley suprema de
 laFoderacitn.

| }
| Lo anterior significa que la Convencion de Paris encuentra aplicacion
. .en México y mas cuando sus preceptos son auto ejecutivos, ya que pueden
| splicarse directamente, sin necesidad de expedir legisiacion interna para ponerios
‘ on préctica. Los drganos jurisdiccionales federales si aceptan la aplicacion de la

- Convencidn de Parls, como derecho equivalente al ordenamiento interno.




4.- JURISPRUDENCIA.

A continuacion haremos una breve referencia a ciertas

determinaciones judiciales, contenidas en las sentencias que a continuacién se
enumeran. (11)

1. Sentencia de 21 de marzo de 1898, emitida por el Tribunal Pleno
de la Suprema Corte de Justicia de la Nacién al resolver el juicio de amparo
promovido por Mateo Rodriguez en contra del auto de fermal prision, dictadc por
. el Juez Tercero Correccional en relacion a la falsificacién de nombres de
propiedad industrial.

2. Sentencia de 18 de noviembre de 1902, emitida por el Tribunal del
Segundo Circuito al resolver la apelacion interpuesta por los sefiores Tedfilo Pont
y Enrique Wienner en contra del auto que los declaré formalmente presos por el
delito de falsificacion de marcas de fabrica, cuyo auto fue dictado por el Juzgado
- Segundo de Distrito de esta ciudad, con fecha 24 de agosto de 1900.

3. Sentencia de 27 de marzo de 1903, emitida por e! Tribunal del

Segundo Circuito al resolver la apelacién interpuesta por el representante de Nolly

(11) Nava Negrete, Justo. obra citada. Pag. 58.



~ Praty Cia. y el C. Agente del Ministerio Publico, en contra del auto pronunciado
por ¢l C. Juez Primero de Tamaulipas de fecha 26 de agosto de 1802.

4. Sentencia de 28 de noviembre de 1903 emitida por el Tribunal del
- Segundo Circuito, al resolver la apelacion interpuesta por el defensor de los
sefiores Wenceslao Quintana y Vicente Villa, del auto que los declaré formaimente

presos por responsabilidades en el delito de falsificacion de marca de fébrica de
ias pistolas Colts.

Quisiéramos aclarar que las anteriores resoluciones tienen que ver
con la materia de propiedad industrial, pero no se ajustan al concepto que de
jurisprudencia nos proporciona la Ley de Amparo en vigor.

Asimismo, encontramos un material muy interesante que a
continuacion se expone.

En los afios de 1868 a 1870 se publicaba un periddico de
jurisprudencia y legislacién, denominado EL DERECHO, y de 1875 a 1880 se
publicé su sucesor bajo el nombre de EL FORO. El nimero 122 de EL FORO
se referia a la propledad industrial con base en una sentencia del pleno de la
Suprema Corte, de fecha 9 de mayo de 1878.



La publicacién de esta sentencia en la pagina 15 de! EL FORO
- consfituye un antecedente hasta ahora ignorado por los tratadistas que han
escrito sobre propiedad industrial. (12)

(12) Para consultar los encabezados de el FORQO, puede verse a Guerrero Lara, Ezequiel. Manual
para el manejo del Semanario Judicial de la Federacién. Péag. 2.
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REGULACION Y NATURALEZA JURIDICA

CAPITULO Il




1.- CONCEPTO.

Se entiende por marca toda palabra o grupo de ellas que distinga
productos o servicios de otros de su misma especie o clase en el mercado. (arts.
88, 89 y 90 de la Ley de Fomento y Proteccién a la Propiedad Industrial, en lo
sucesivo la referiremos como LFPPI.

El nombre comercial se define por Rafael de Pina en su Diccionario
de Derecho, como la " designacion correspondiente @ una empresa 0 a un
establecimiento mercantil ",

El nombre comercial de una empresa o establecimiento comercial,
industrial o de servicios, estara protegido sin necesidad de registro.

La proteccion abarcara la zona geogréfica de la clientela efectiva de
la empresa o establecimiento al que se aplique el nombre comercial y se
dxtcndori a toda la Republica, si existe difusion masiva y constante a nivel
nacional del mismo. (art. 105 de la LFPP1)

El concepto de proteccion del bien tutelado a que se refiere el primer

pirrafo y la amplitud del mismo a que se refiere el segundo, son tomados del texto
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: v "de la nueva Ley de Proteccion a la Propiedad Industrial publicada en el Diario
Oficial de la Federacion de fecha 27 de junio de 1691,

Aunque la Ley no proporciona ningin concepto sobre nombre

| “'mrcial, es posible adoptar el contenido en el articulo 88, mediante una
. interpretacion integral de la ley, distinguiéndolo que el que refiere a la marca
o sefiela a los productos o servicios y el de nombre comercial al del establecimiento,

porlo que a manera de ejemplo podemos sefialar como distincion los siguientes:

En caso de una jugueteria, el nombre comercial de la misma puede
sor "jugueteria el patito” y la marca de los productos puede ser "mattel’, lo que
Mmm al comerciante en este caso es el nombre de su establecimiento, los
cientes, gustan de comprar en dicha jugueteria, no solo por la calidad de los
productos  "mattel’, sino porque en dicho establecimiento les tratan
adecuadamente, les dan crédito, tienen buenos precios, el horario se adecia a
sus necesidades, y otros factores materiales y humanos que lo distinguen de las
demis jugueterlas y que lo hacende la preferencia del cliente consumidor

a diferencia de otras jugueterias, y lo que hace definitiva su distincién de los

. demds es Su nombre comercial,

LQué sucederia si el competidor de la "jugueteria el patito"

sabiendo de la reputacion de dicho nombre comercial, lo hace suyo y lo ostenta
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~on su establecimiento?, de no existir regulacion a este respecto, afectaria

directamente los resultados de venta de la verdadera "jugueteria el patito", al

- confundir a los clientes de ésta, y logrando en consecuencia que le fueran a

_comprar a él, y en caso de tener problemas con los clientes, desacreditaria dicho
~ nombre comercial en perjuicio del verdadero.

’ _ ‘A manera simple de comparacién, el nombre comercial @8 un atributo
més de las personas, es decir se le puede hacer equivalente al nombre de una
E persona, la reputacion profesional, crediticia, de confianza ganada a través de
 buenos resultados en el tiempo, tiene un valor definitivo para la persona, asi lo es
también el nombre comercial para un establecimiento comercial y por tanto su
reputacion tiene un valor comercial y dicho valor debe protegerse y distinguirio de
~ los demds por el valor que trae aparejado por el paso del tiempo, cuando su
actuar ha sido considerado por los demds con un prestigio y confianza que da
preferencia respecto de los demas y particularmente de la competencia del mismo

giro.

) ‘, \ ¢(Porqué el giro comercial es importante, en lo relativo @ nombre

comercial?, la respuesta es que en nada afecta a la "jugueteria el patito”, que un

~ vendedor de tacos al pastor, elija como su nombre comercial el de "tacos el
patitic", el nombre comercial a quien va dirigido este restablecimiento es al

consumidor de tacos al pastor y no al que quiere comprar juguetes, @sto no induce
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ol error al cliente, conace la calidad del lugar en que gusta comprar sus juguetes,

" 1o que no implica que lo relacione con el lugar en donde se compran tacos, el

ciente no deja de comprar juguetes en el establecimiento conocido como

"quucterh el patita”, por preferir comprar los tacos al pastor en "tacos el patito".

(Porqué es importante el area geografica?, la respuesta nos indica
déres de mercado en la que se encuentran los clientes de la jugueteria, quienes
compran en la “jugueteria el patito” ubicada en Celaya, Gto., en términos
gonmlei, no son los clientes de juguetes que habitan en Mérida, Yuc., por lo que
no puede considerarse que los clientes de dicha regién se vean engafhados por un
vendedor de juguetes que impone a su establecimiento, también el nombre
comercial de “jugueteria el patito”, en este caso tendria que demostrar ol de
Celaya, Gto., que sus clientes se van a comprar a Mérida, Yuc., 0 que esta
causando confusion a terceros, como podrian ser sus proveedores y que estos
han dado crédito a dicho comerciante suponiendo que se trata del mismo y éste
e volviese posteriomente moroso e implicara que los proveedores del

ubicado en Celaya, Glo., se le cancelara su crédito, al efecto debe considerarse la

difusién del nombre comercial, si el comerciante de Celaya, Gto., se publicista en

Mérida, Yuc., en obvio ostenta su nombre comercial para atraer clientela de esta

UMtima ciudad y no para que otro utilice su nombre comercial en la misma.
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Lo anterior deriva en la importancia de publicar el nombre comercial

~ y de conocer la zona geografica que abarque su clientela efectiva, Ia difusion de

su nombre y la posibilidad de inducir en el error a terceros.

Es aplicable al uso del nombre comercial, el principio de derecho que

~impone que el primero en el tiempo es el primero en el derecho, aplicado en

términos genéricos a aquellos establecimientos que tengan similitud de
circunstancias de uso, incluso de difusion.

Siguiendo con el ejemplo de la “jugueterla el patito", también cabe

aclarar, que el hecho de que un establecimiento se ostente como “jugueteria el

~ patito" no impide que otro comerciante utilice la palabra genérica de "jugueteria”,

por lo que no es ilegal considerar el uso de nombre comercial de "jugueteria el
perrito”.

El nombre comercial, no es sino el nombre que distingue a los
establecimientos comerciales de otros del mismo giro, en la misma zona

geografica y con el potencial de los mismos clientes, es decir es un “nomen juris”

~ @8 decir es una denominacion juridica, y Jporqué juridica?, pues porque lo

determina la ley.
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Toda vez que la finalidad de proteccién juridica del nombre y las

marcas comerciales es esenciaimente la misma, diferenciar un establecimiento
m;dal de determinado giro y el segundo un producto o servicio de otros de su
) m especie, garantizando una calidad constante y determinada, no
,f‘e'omidmmos que sea obstaculo adoptar una definicién similar, habiendo
e _m,' mayoria de razon ya que el nombre comercial puede ser una especie de

: lo que en derecho puede ser utilizada como marca comercial de un servicio o de
~ unproducto,

Lo anterior se anota, sin perjuicio de seguir considerando al nombre

' ~ comercial como un atributo de las personas que en derecho tienen la calidad de
' comerciantes.

La diferencia entre el nombre comercial, el nombre civil, la razén

socialy la denominacion, sera materia de las siguientes lineas.

En primer lugar estableceremos la diferencia entre el nombre civil y
o ndmbre comercial, consistiendo ésta en que el nombre civil es oponible erga
omnes y refiere a todas las personas fisicas, salvo el caso de homonimos que se

hayan formado conforme a derecho, mientras que el nombre comercial es de

‘comerciantes y solo es oponible a terceros dentro de la zona geogréfica que

sbarque la clientela efectiva de la empresa o establecimiento al que se aplique el
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. ombre comercial; esta zona geografica podré extenderse a todo el territorio

 necionsl, y ain mds alla de nuestras fronteras, si existe clientela efectiva y -

& - diusién constante a nivel nacional o internacional del mismo.

; Respecto lo anterior cabe aclarar que la ley de la materia sélo se
Mon al émbito nacional, pero el Convenio de la Unién de Paris, tiene el caracter
d. norma intemacional en los paises que lo suscribieron, por lo que puede
midmm la proteccion del nombre comercial en otros paises en donde se
* wnga cllentela efectiva y difusion.

Esta posibilidad de oponer el propio nombre comercial a terceros
ostd tutelada por la ley en forma clara, al establecer sanciones administrativas y

‘, hueta tipos penales apiicables a los usurpadores, sin perjuicio de la
_ responsabilidad civil en que hayan incurrido.

El nombre civil es oponible sin mds limitacién que la homonomia

legitimamente configurada.

Es posible usar el nombre civil como nombre comercial 0 como
marca, lo que produciria como consecuencia que para los efectos civiles fuera

oponible erga omnes, pero para los efectos de caracter mercantil sdlo fuera
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| oponible en el ambito geografico a que se refiere el Convenio de Paris o la ley
~aplicable del pais, mientras exista clientela efectiva. (art. 112 de la LFPPI)

"ARTICULO 112.- El nombre comercial se regir en lo que sea

~ aplicable y no haya disposicion especial, por lo establecido en esta Ley para las
- marcas.”

Razén social son aquellas palabras que distinguen a una sociedad
mercantil de las llamadas intuitu personas, se forma con el nombre y/o apellidos

de uno o varios socios, pudiendo agregarse la indicacion "y compafiia® cuando

no figuren los de todos.

No existe impedimento legal para que la razén social, que es el
nombre de! fitular del negocio, sea usada como nombre comercial para el
establecimiento o inclusive como marca, propiedad de la misma persona juridico
colectiva.

Denominacion social, son las palabras que utilizan como nombres
las sociedades de capitales, principalmente aquellas llamadas anénimas, en

las que no se da a conocer el nombre civil de sus socios; la denominacion social

se forma libremente con sustantivos, adjetivos o verbos, debe ser diferente a la de

;
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otras sociedades y normalmente va seguida de las siglas relativas a la clase de
' sociedad a la que da nombre. (13)

Lo mismo que se ha anotado en cuanto al uso de la razén social
como nombre comercial o como marca, es aplicable a la denominacion. (art. 89
fraccion Il de la LFPPI)

Para una mejor comprensién del trabajo que nos ocupa se hace

necesario transcribir el articulo 89 de la citada Ley, el cual en sus cuatro

- fracciones sefiala lo siguiente:

ARTICULO 89.- Pueden constituir una marca los siguientes signos:

I.- Las denominaciones y figuras visibles que distinga producto o
senvicios a que se apliquen o traten de aplicarse, frente a los de una misma

especie o clase;

Il.- Las formas tridemensionales;

Ill.- Los nombres comerciales y dencminacicnes o razones socia'ss

siempre que no queden comprendidos en el titulo siguiente, y

(13) Vaanse los articulos 26 y 88 de la Ley de Sociedades.
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| IV.- El nombre propio de una persona fisica, siempre que no exista
un homonimo registrado como marca.

La diferencia y principal consecuencia entre el uso de una
denominacion o una razén social es que si se usa una razon social, los socios

" quedan obligados a responder solidaria, subsidiaria e ilimitadamente de las

obligaciones sociales.

Debido a lo reciente de ia reforma en esta materia, no encontramos
apoyo doctrinal en este punto, experimentando lo que Kirchmann referla cuando

| ‘escribld que una palabra del legisiador produce la inutiidad de algunas
 bibliotecas.




2. NATURALEZA JURIDICA.

El nombre comercial es una cosa mercantil incorpérea, objeto de
S, | derechos comerciales, objeto del tréfico comercial o como auxiliar del mismo, es
. en consecuencia un bien juridico tutelado.

El derecho al nombre comercial determinado en forma especial es un
. derecho subjetivo, del cual puede ser titular una persona fisica o moral.

El derecho al uso exclusivo del nombre comercial es un derecho que
- 8@ encuentra dentro de las cosas que se pueden comprar y vender, ceder o
sutorizar con una licencia su uso.

Define el Dr. Rall Cervantes Ahumada a las cosas mercantiles como

"... la que puede ser objeto de derechos comerciales..." (14)

Sobre la corporalidad o incorporalidad de las cosas mercantiles, su
nocidn no tiene problema ya que corporales son aquellos bienes que se
- ‘tocan, se miden, se aprecian con los sentidos; mientras gue los incorporales se

--aprecian fundamentalmente con el intelecto.

(14) Derecho Mercantil. Primer Curso. Pag. 337,



El nombre comercial es objeto de derechos comerciales toda vez

que la anterior ley y la vigente lo contemplan en su regulacion, ademas de que los
~ comerciantes lo utilizan constantemente.

E!l nombre comercial puede ser considerado como objeto directo del
tréfico comercial, ya que se compra o se vende con o sin el establecimiento al que

e lo atribuye, la persona que compra un nombre comercial sabe que esta

- adquiriendo avio, derecho de tener clientela, en base a la fama y buen prestigio
* del nombre que compra, por lo tanto, el nombre comercial, en algin momento, es

un bien dentro del comercio susceptible de enajenarse y de gravarse y se ve

-afecto al comin de los bienes que estan dentro del comercio, incluyendo
- obviamente su proteccion frente a terceros.

Por ultimo, el nombre comercial es auxiliar del tréfico comercial

debido a que facilita dicha actividad y la fomenta, ya que hace que los duefios de

“los establecimientos se esmeren en dar a conocer su establecimiento, por su

nombre, en base a una buena calidad o buen servicio, © ambas cosas a la vez y

asi distinguirlo del de la competencia, procurando ser identificables mediante el

* nombre comercial, como una entidad de comercio con la reputacion que

se deriva de su actividad en el tiempo y cuyo nombre de identificacion le permite
distinguirlo cada vez mas con el paso del tiempo como buenos © malos
comerciantes.
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3.- CARACTERISTICAS.

| Existe una clasificacion de los signos o medios materiales que
pueden constituir una marca, esta clasificacion nos es especialmente (til, ya que

de ahi partiremos para definir las caracteristicas del nombre comercial.

Los signos que pueden constituir una marca se agrupan en tres

categorias que son:

1. Las marcas constituidas por signos nominales o verbales,

- 2, Figuras o emblemas sin contenido verbal y,

3. Signos Mixtos o complejos que son una mezcia o combinacion de los dos

anteriores. (15)

Para determinar las caracteristicas del nombre comercial, tendremos
que apoyarnos ademas en lo que establecen los articulos 109 y 90 de la Ley, que

a laletra nos dice e! 108:

{15) Cfr. Nava Negrete. Justo. Obra citada. P4g.421.



"ARTICULO 109.- No se publicaran los nombres comerciales que

o “:‘umun de elementos que hagan distinguir a la empresa o establecimiento de

“qu. se trate de ofros de su género, ni aquellos que contravengan en lo aplicable,
" lssdisposiciones contenidas en el articulo 90 de esta Ley."

De ahi desprendemos las siguientes caracteristicas de lo que es y de

= lo que no puede ser nombre comercial.

: A. Son nombres comerciales los que hagan distinguir a la empresa o

"~"\utlblecknionto de otros de su misma especie y que no contravengan lo que

expresa el articulo 90, de lo que se desprenderia ademés que pueden utilizarse
nombres comerciales que pertenezcan a cualquiera de las clases sefialadas en la

‘pégina anterior al referimos a la clasificacion de las marcas, esto dltimo con

apoyo, ademds en el articulo 112 de la propia Ley de Fomento y Proteccion a la

-Propiedad Industrial.

B Puede ser nombre comercial el nombre propio de una persona fisica, siempre

 ? que no haya un homonimo previamente registrado.

- C. No puede ser nombre comercial y obtener el registro, las denominaciones,

“Oms o formas tridimensionales animadas o cambianies, que se expresan de

manera dinamica aunque sean visibles.
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~ - D. Tampoco pueden ser nombres comerciales registrabies los que a continuacion
© se mencionan:

* 1. Los nombres técnicos o de usos comin de los productos o servicios que

pretenden ampararse con el nombre comercial, asi como aquellas palabras que

on el lenguaje corriente o en las comerciales se hayan convertido en la
designacion genérica de los mismos.

2. Las formas tridimensionales que sean del dominio publico 0 que se hayan
hecho de uso comin y aquellas que carezcan de originalidad que las distinga
facimente, asi como la forma usual y corriente de los productos o la impuesta por
ls naturaleza o funcion industrial.

3. Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales que, considerando el
conjunto de sus caracteristicas sean descriptivas de los productos o servicios que
se presten en el establecimiento quedando incluidas las palabras descriptivas o
indicativas de la especie, calidad, cantidad, destino, valor, lugar de origen, de los

productos o serviclos o la época de produccién.
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S 4, Las letras, los nimeros o los colores aislados, a menos que estén combinados

o scompafiados de elementos tales como signos disefios, o denominaciones que
. les den un carécter distintivo.

5. La traduccién a otros idiomas, la variacion ortogréfica caprichosa o la
- construccion artificial de palabras no registrables.

- 6, Los que reproduzcan o imiten sin autorizacién, escudos, banderas o emblemas
de estados, municipios ©0 divisiones npoliticas similares, asi como las

- denominaciones y siglas de organizaciones internacionales, gubernamentales, o

no gubernamentales o de cualquier otra organizacion reconacida oficialmente, asi

comola designacion verbal de los mismos.

7. Las que reproduzcan o imiten signos o sellos oficiales de control y garantia,
adoptados por un estado, sin autorizacién de la autoridad competente, o
monedas, billetes de banco, monedas conmemorativas o cualquier medio de

pago, oficial o extranjero.

8. Los que reproduzcan o imiten los nombres o la representacion gréfica de

condecoraciones, medallas u otros premios obtenidos en exposiciones, ferias,

congresos, eventos culturales o deportivos, reconocidos oficiaimente.
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0. Las denominaciones geograficas, propias o comunes, y los mapas,

B
&

‘ asl como
los gentilicios, nombres o adjetivos cuando indiquen la procedencia de productos

0 servicios y puedan originar confusion o error en cuanto a su procedencia.

10. Las denominaciones de poblaciones o lugares que se caractericen por la

fabricacidn de ciertos productos, para amparar estos, excepto los nombres de

lugares de propiedad particular cuando sean especiales o inconfundibles y se
tenga el consentimiento del propietario.

11. Los nombres, firmas y retratos de personas sin consentimiento de los

~ interesados o si ha fallecido, de su conyuge, parientes consanguineos en grado

més préximo o parientes por adopcion.

'12. Los titulos de obras literarias, artisticas o cientificas y los personajes ficticios o
simbdlicos, con el consentimiento del autor, cuando, conforme a la ley de la
materia, éste mantenga vigente sus derechos, asi como los de los personajes

humanos se caracterizaron, si no se cuenta con su conformidad.

13. Las denominaciones, formas o figuras tridimensionales susceptibles de

| engafiar al publico o inducir a error, entendiéndose por tales las que constituyan

falsas indicaciones sobre la naturaleza componentes o cualidades de los

productos o servicios que se piensa amparar.



»114,’ Las denominaciones, figuras o formas tridimensionales, iguales o semejantes

a un nombre que la secretaria estime notoriamente conocido, para ser aplicada a
. cusiquier producto o servicio.

. ff‘" 15, Un nombre o marca, que sea semejante o idéntico en grado de confusion a
” ~otro ya registrado y vigente, aplicado a los mismos productos o servicios. Sin
S embargo si podra registrarse un nombre que sea idéntico a otro registrado, si la

- solicitud es phnteada por el mismo titular, para aplicarlo a servicios similares.

16. Una marca que sea idéntica o semejante en grado de confusién a un nombre

: comercial aplicado a una empresa 0 un establecimiento industrial, comercial o de

" saivicio, cuyo giro preponderante sea la elaboracion y venta de los productos o la

~ prestacién de servicios que se pretenda amparar, y siempre que la marca haya

- sido usada por lo menos, con anterioridad a la fecha de prestacion de la solicitud
~ de registro del nombre comercial.

1 Una marca previamente registrada no debera usarse en la denominacioén o
. raz6n social, ni formar parte de éstas, de ninguna persona moral cuya actividad
'm la produccion, importacion o comercializacién de bienes o servicios iguales o

'k similares a los que se aplica la marca registrada, cuando no exista

* consentimiento, manifestado por escrito, de! titular del registro de la marca o de la




P"“"‘ a quien se le haya concedido licencia y poder para otorgar dicho
" consentimiento.

observar el nombre comercial, mismas que se desprenden de la lectura de ia

Enunciadas las caracteristicas positivas y negativas que debe

LFPPI, pasaremos a continuacion a el analisis del ordenamiento legal respecto a
esta figura.
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~ relevancia en lo que hace a nombre comercial:

' 4-LEYES DE INVENCIONES, PATENTES Y MARCAS.

Hemos conservado el titulo del presente inciso debido a que cuando
80 registr6 el proyecto de investigacion de esta tesis, la ley que en esta materia

estaba vigente respondia al nombre de Ley de Invenciones y Marcas, misma que

fue abrogada por el articulo transitorio segunda fraccién primera de la nueva ley,
“damada Ley de Fomento y Proteccion de Ia Propiedad Industrial, publicada en el

Diario Oficial de Ia Federacion el jueves 27 de junio de 1991,

Este nuevo ordenamiento se compone de 227 articulos divididos en

 siete titulos, a saber el Titulo Primero, Disposiciones Generales; Titulo Segundo,

de lu Invenciones, Modelos de Utilidad y Disefios Industriales; Titulo Tercero, de
loi Secretos Industriales; Titulo Cuarto, de las marcas, avisos y nombres
comerciales; Titulo Quinto, de la denominacién de origen; Titulo Sexto, de fos
Procedimientos Administrativos; Titulo Séptimo, de la Inspeccion, de las

~Infracciones y Sanciones Administrativas y de los Delitos.

Cabe hacer especial mencion de los articulos transitorios que tienen



 ,‘ " ARTICULO PRIMERO. La presente Ley entrara en vigor al dia siguiente de su

publicacion en ei Diario Oficial de la Federacién, "(Es decir que entrd en vigor

ol viernes 28 de junio de 1991)

* ARTICULO SEGUNDO. Se abrogan:

~ |, La Ley de Invenciones y Marcas, publicada en el Diario Oficial de la Federacion
¢l 10 de febrero de 1976, asl como sus reformas y adiciones, pero se seguiré

WMo por lo que se refiere a los delitos cometidos durante su vigencia, sin
perjvicio de lo dispuesto por el articulo 56 del Cédigo Penal para el Distrito
Federal en Materia de Fuero Comiin y para toda la Republica en Materia del
Fuero Federal, y

I. La Ley sobre el Control y Registro de la Transferencia de Tecnologia y el Uso de

~ la Explotacion de Patentes y Marcas y su reglamento, publicadas en el Diario

Oficlal de la Federacion los dias 11 de enero de 1982 y 9 de enero de 1890,
respectivamente. "

" ARTICULO TERCERO. Para los efectos del articulo 24, fraccién X, de la Ley
del Impuesto sobre la Renta, no se requerira comprobar la inscripcion en el
Registro Nacional de Transferencia de Tecnologia de los actos, contratos o

convenios relativos a asistencia técnica, transferencia de tecnologia o regalias. "
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' ARTICULO CUARTO. En tanto el Ejecutivo Federal expide el reglamento de la
pnunto Ley, continuara en vigor, en lo que no se oponga a ésta, el Reglamento

- - delaLey de Invenciones y Marcas, publicado en el Diario Oficial de Ia Federacién
e o 30 de agosto de 1988. "

" ARTICULO OCTAVO. Los efectos de publicacién de los nombres comerciales
s realizada antes de la fecha en que entre en vigor esta Ley, conservarén la

: “vigencis determinada por la Ley de Invenciones y Marcas que se abroga, siendo
. aplicable en todo lo demas la presente Ley.

Esta Ley constituye un gran avance respecto de la anterior que data

~* de 1878y que no era tan completa como lo es la vigente.

E! articulo 105 repite el concepto que daba la anterior Ley sobre el

‘derecho al nombre comercial.

El articulo 106 habla del derecho del usuario de un nombre comercial

o pm pedir su publicacion, misma que establece al haber sido hecha la presuncion
- debuena fe en dicho uso.
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El articulo 107 se refiere a la presentacion de la solicitud,
acompafiada de los documentos probatorios tendientes a acreditar el
uso efectivo del nombre comercial aplicado a un giro determinado.

El articulo 108 se refiere al examen de novedad que practicara la
Secretaria,

El articulo 109 que ya fue comentado, se refiere a la finalidad del

" nombre comercial,

El articulo 110 establece una mejora en cuanto al trémite

- administrativo, respecto de lo estipulado en la anterior Ley. Los efectos de la

‘publicacién del nombre comercial siguen durante diez afios y pueden renovarse

por periodos de ia misma duracién.

El articulo 111 reitera el principio de que al enajenarse una empresa
o establecimiento, también se enajena el derecho al uso exclusivo del nombre

comercial salvo estipulacion expresa en contrario.

£] articulo 112 se refiere al principio de supletoriedad que remite a iz
regulacion de marcas para tratar cualquier cuestion no prevista en materia de

nombre comercial. (16)

(16) Se recomienda consultar el texto integro de la Ley al final de este trabajo.
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8. LEY FEDERAL DE DERECHOS DE AUTOR,

fepresentacion en un acontecimiento de actualidad, a menos que 88 haga

El nombre comercial, a todas luces no es materia de regulacion de la
Ley Federal de Derechos de Autor.

Sin embargo es importante determinar por que la Ley de derechos

" de autor no es aplicable a una obra intelectual como lo es el nombre comercial,

En primer lugar debemos referimos al articulo 7 de la Ley Federal de
Derechos de Autor que establece que la proteccién de dicha Ley se confiere a

obras Iterarias, cientificas, técnicas o juridicas, pedagdgicas y didacticas,
mmmm con letra y sin ella, de danza, coreografias o pantomimicas pictéricas,

de dibujo, grabado y litografia, escultéricas y de caracter plastico, de arquitectura,

- de fotografia, radio y television y de cinematografia, siempre y cuando consten en

~ cualquier forma de objetivacion perdurable y que sea susceptible de reproduciree

o hacerse de! conocimiento publico por cualquier medio.

Por su parte, el articulo 18 es terminante cuando establece que el

derecho de autor no regula los casos de aprovechamiento industrial de las ideas

. contenidas en las obras, el emplec de una obra mediante su reproduccion o




. con fines de lucro, la publicacion de obras de arte o arquitectura que sean visibles

~ desde lugares publicos, la traduccién o reproduccion de breves fragmentos de las
obrss, con fines de critica o de investigacion, siempre que no se alteren los textos
e "‘_y".. indique la fuente de donde se tomaron, asi como las copias obtenidas por

= cuslquier medio siempre y cuando sean para el uso personal de quien las haga.

Como se observa, aunque el nombre comercial es una creacion
intelectual, nada tiene que ver con la materia de derechos de autor, por lo que sin

duda podemos afirmar varias cuestiones en torno a la aplicacion de la Ley.

En primer lugar establecemos que no hay concurso de normas para
" regular la materia de nombres comerciales.

En base al principio de especialidad de la Ley, consideramos que
debe aplicarse y de hecho se aplica en todos los casos de nombre comercial, la
Ley de Fomento y Proteccion de la Propiedad Industrial, quedando reservada la
splicacion de la Ley Federal de Derechos de Autor a la limitada lista que

- proporciona su articulo 7.

Es de explorado derecho que el nombre comercial pertenece al
émbito de la propiedad industrial y nunca, durante la evolucién histdrica de la

) Hmltaria de derechos de autor, ha sido estudiado o regulado por ella.
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CAPITULO il

MEDIOS DE PROTECCION

57




" 41-REGISTRO,

En virtud de lo establecido por el articulo 112 de la Ley para el

| Fomonto y Proteccion de la Propiedad Industrial, se aplican los articulos 113 y
, ;.bubnm de la misma y que regulan genéricamente el registro de marcas,
o ‘wehlmonte en lo que no esta especificado para nombre comercial yenloquele
- o8 splicable por analogia, aunque cabe aclarar que es sumamente importante

" saber distinguir lo que corresponde a marca y lo que corresponde a nombre

comercial.

A manera de ejemplo, cabe distinguir que no se registran los

nombres cdmerciales. estos se publican, por lo que el titulo de este apartado debe

“sor Publicacion y no Registro.

Para obtener la publicacién en la Gaceta de un nombre comercial ¥

“en consecuencia la buena fe en la adopcion y uso del nombre comercial, debera

_ presentarse por duplicado, una solicitud por escrito, en idioma espafiol, fimada

por el interesado o su representante, ante el Instituto Mexicano de la Propledad

Industrial, con los siguientes requisitos:



A~ Nombre, denominacion o razon social, nacionalidad y domicilio del solicitante

propietario del establecimiento en que se use el nombre comercial asi

como sefalar su domicilio para oir y recibir notificaciones en teritorio nacional

-B-- El nombre comercial, y fecha en que principié a usarse, expresando si el uso

comprende determinada zona geografica o todo el pais.

- C.-Laactividad a que se dedica el establecimiento, asi como ubicacién del lugar o

~lugares en donde se desarrolla su actividad y en su caso las oficinas generales.

D.- Los establecimientos amparados bajo ese nombre comercial. (su lista o
relacion)

E.- Los documentos que acrediten el uso efectivo del nombre comercial aplicado a
un giro determinado.

F.- Anexar los documentos que acrediten la personalidad del solicitante.
A la solicitud de publicacion de nombre comercial, debe

scompafiarse el comprobante expedido por la autoridad fiscal en que conste el
pago de los derechas correspondientes. (art. 114 LFPPI)




e

De no acompafiarse el Comprobante de pago de derecho

~ comespondiente, 0 si no estan firmados los documentos, Ia autoridad desechara
~ deplano la solicitud de publicacion.

El nombre comercial que se presente con la solicitud, no deberén
.pmw palabras o leyendas que puedan engafar o inducir a error al publico.

No se publicara en la Gaceta el nombre comercial, cuando su

- contenido sea contrario al orden publico, a la moral y a las buenas costumbres o

contravengan cualquier disposicion legal. (art. 4 LFPPI)

Tampoco se admitira la solicitud si contiene palabras que constituyan

una marca registrada o un nombre comercial ya publicado.

Los mandatarios deberan acreditar su personalidad juridica, de
conformidad con lo que preceptia el Codigo Civil.

En caso de que la marca sea solicitada a nombre de dos 0 mis
personas, se deberan presentar con la solicitud las reglas sobre el uso y licencia
del nombre, asi como la transmisién del derecho a su uso exclusivo, debiendo

Mlllm quien los representara, en caso de no hacerlo, se entenderan
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v;jfyi?uprm"""°‘ por la primera persona sedalada gel grupo, es decir el primero
- en orden.

f También, en caso necesario se aplicara el sistema normativo relativo
-+ “glaregulacién de la prioridad. (arts. 117 y 118 LFPPI)

| Recibida que sea la solicitud, se procedera a efectuar un examen de
forma de ésta y de la documentacion exhibida, para comprobar si se cumplen los
;_'uqubitos que establece la ley y su reglamento. (art. 119 LFPPI)

Si la solicitud o documentacion exhibida no cumple con los requisitos

Iigalu o reglamentarios, distintos a la firma de los documentos y al comprobante

| vv : de pago, se requerira por escrito al solicitante para que subsane el error u omisién

| dentro de un lapso de dos meses, ya que en caso contrario se considerard

“abandonada la solicitud, si se subsanan los defectos, la solicitud continuaré en
 trimite, (art. 120 LFPPI )

‘ Si en el momento de presentarse la solicitud satisface lo requerido
-  on las fracciones | y Il del articulo 113, asi como la exhibicién del comprobante del

' ’mo de derechos, sera esa su fecha de presentacion; de lo contrario se tendra

E como tal, el dia en que se cumpla con dichos requisitos.




H Integrada la solicitud se realizara un examen de fondo, a fin de
| “verificar si el nombre comercial no es idéntico o semejante en grado de confusion
- aplicado al mismo giro, publicado con anterioridad o una marca registrada idéntica

e semejante en grado de confusion, que ampare productos o servicios

‘ ‘.lnﬁmmonte relacionados con el giro preponderante de la empresa o
establecimiento de que se trate la solicitud de publicacién, cuando no se

‘encuentre ia publicacion. (art. 108 LFPPI); si existiese algin impedimento, la

. ~ Secretaria notificara y otorgara un plazo de dos meses al promovente para que

‘manifieste lo que a su derecho convenga. (art. 122 LFPPI)

g

En caso de no contestar el promovente, se tendra por abandonada la

Si al contestar el solicitante, dentro del plazo concedido a efecto de -
subsanar el impedimento legal de registro modifica o sustituye el nombre, éste se
sujetard a un nuevo tramite, causando nuevos derechos, que al parecer le

" preocupaba demasiado al autor de Ia ley esta situacion. (art 123 LFPPY)

Si el impedimento se refiere a la existencia de un nombre o marca
 amerior, idénticos o similares en grado de confusion sobre los cuales exista 0 se
presente procedimiento de nulidad, caducidad © cancelacion, la Secretaria

 suspenderd el tramite hasta que se resuelva el procedimiento pendiente. (art. 124
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Concluido el tramite de la solicitud y satisfechos los requisitos

‘; W la autoridad requerira el pago de derechos para la publicacidn del nombre
. comercial.

De nuevo encontramos una disposicion que con reiterada

lodeld exige el pago de caracter fiscal, en un lugar que no debe. La

~ Secretaria de Comercio expedira un titulo por cada nombre registrado, el titulo
L ‘éompronderi un ejemplar det nombre y en el mismo se haré constar el nimero de
mbtro de nombre, el signo distintivo de la marca mencionando su clase,
mbhcimiento al que se aplicara el nombre, nombre y domicilio del titular,

m del establecimiento, fechas de presentacion de la solicitud, de prioridad

 teconocida de primer uso y de expedicidn, y su vigencia.

Las resoluciones sobre registros de marcas o publicacién de

~ nombres deberan ser publicadas en la Gaceta y dicha publicacidn producira el

. #fecto de establecer la presuncion de la buenafe en la adopcién y uso del nombre
- comercial (art. 106 de LFPPI)




El nombre comercial, para ser objeto de proteccion deberd usarse tal
eomo fue registrado o con modificaciones que no alteren sus

e caracteristicas
" esanciales (art. 129 LFPPI)
La renovacion del registro debe solicitarse personaimente o por

| | ,eonducto de apoderado con poder bastante dentro de los seis meses anteriores al
. ‘voncmiento de su vigencia.

| Sin embargo, el legislador establece que la Secretaria daré trdmite a
. In que se presenten fuera de ese lapso, si €l interesado cubre los derechos

mpnndiemes y manifiesta, bajo protesta de decir verdad que ha usado el

o nombre en forma ininterrumpida durante los Gltimos tres afios, por lo menos.

Una vez publicado un nombre comercial, durard el efecto de su
publicacion diez afios, este periodo corre a partir de la fecha de presentacion de la

solicitud y puede renovase por periodos iguales, cuantas veces sea necesario.

En caso de no interesar al fitular del nombre comercial su
* tenovacidn, cesaran los efectos del mismo; es decir, pierde la proteccion de esta

~ propiedad industrial conocida como nombre comercial.
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o El capitulo IV de la LFPPI, refiere a "de los nombres comerciales",
“ los articulos 105 al 112, sin embargo en el mismo articulo 112, como ya fo
m sefalado anteriormente, la LFPPI da ai nombre comercial, la aplicacion
m de lo que se establece para las marcas, rigiendo sélo cuando no haya
‘\ ,‘; _won especial para los nombres comerciales o que la disposicion no le sea

En los plazos fijados por la LFPPl en dias, se computarén
Gnicamente los dias habiles.

En los términos referidos a meses, el computo se hara de fecha a
fechs, incluso los dias inhabiles.

Por lo anterior obviamente, que cuando el periodo se refiere a aflos,
-~ deben de computarse estos, también de fecha a facha, incluyendo los dias
* inhébiles.

b En cuanto a los plazos, estos empiezan a corer al dia siguiente de la
Notificacién respectiva.




s v

Las publicaciones en la Gaceta, surten 8us efectos en la fecha que la

.cmu lo indique o en su defecto, cuando no fo indique, al dia siguiente
: '}: ': : ;(w) de aquel que se ponga en circulacion.

El titular del nombre comercial, podré conceder licencia de uso a una

o mis personas, siempre y cuando lo hagan mediante convenio, esta licencia
- deberd ser inscrita en la Secretarla, para que pueda producir efectos en perjuicio
~deterceros. (ART. 136 LFPPI)

La solicitud de Inscripcion de Licencla, se haré de acuerdo a fo que

v :rﬁhbbeen los articulos 85 y 86 del Reglamento de la LFPPI.

El nombre comercial podra transmitirse a una o varias personas en

ke téminos y con las formalidades que establece la legislacién comun,

'_Mmisién de derechos que debera inscribirse en la Secretaria para que

produzca efectos en perjuicio de terceros.

En el caso de fusion de Personas Morales, se entiende efectuada la

‘ransmision de los derechos del titular del nombre comercial, en beneficio de la
; fusionante, salvo estipulacion en contrario (afts. 143 y 144 LFPPI), esta

~_transmision también debera de inscribirse ante la Secretaria.




La ley no prevé el caso de escision del Patrimonio de iss Personas

m y considero importante que cuando esta figura juridica incluye en
. desincorporacion de su patrimonio, el nombre comercial, debe considerarse
m transmitido a la sociedad de nueva creacion, en virtud de esta figura juridica
* queincluye la legislacion mexicana, y debera también inscribirse.

Es importante destacar, que el Goblerno Federal, se resenva la

polibmdad de negar la inscripcion de una licencia o transmisién de derechos
2 elativos @ nombres comerciales, por razones de interés publico, debiendo fundar
-y motivar debidamente la resolucion que la niegue; asimismo, no se inscribirén
: utos actos, cuando excluyan la aplicabilidad de la LFPP!, aunque si se permite el

‘sometimiento de los contratantes al arbitraje internacional en caso de conflicto
- (ent. 150 LFPPI)

El titular de un nombre comercial podra solicitar por escrito en

- cualquier tiempo, la cancelacion del mismo, procediendo ademés la caducidad
" cuando no se renueve.

Los titulares de nombres comerciales, estén sujetos a las facultades

) de la autoridad, particularmente a las de inspeccion y vigilancia, para comprobar el
;mellmlento de lo dispuesto en la LFPP], lo cual hardn mediante requerimiento

de informes y visitas de inspeccion; asimismo, le son aplicables a quienes incurran
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2.- RECURSOS.

De nueva cuenta el cambio de texto legal hace neceaario un sjuste

al esquema de trabajo planteado para este trabajo con anterioridad a la entrada
en vigor de la nueva ley.

A continuacidn presentaremos la nocién juridica de la palabra
recurso y, posteriormente analizaremos si existen estos medios de impugnaciéon
en la ley y en que consisten, en su caso.

Los recursos solo son una especie de los medios de impugnacién, se
caracterizan porque se plantean y se resuelven dentro del mismo proceso,
combaten resoluciones dictadas en el curso de éste, o bien impugnan la sentencia
definitiva, cuando todavia no es firme, abriendo una segunda instancia dentro del
mismo proceso, no platean un nuevo litigio ni establecen una nueva relacion
procesal, solo implican la revision, un nuevo examen de la resolucion recurrida.
(17).

Para Couture recursa significa, literalmente, regresc al punto de

partida es un recorre de nuevo el camino ya hecho. (18)

il. Pég. 183,
17) Ctr. Ovalle Favela, José. Derecho Prog:esal Civi
518; Cfr. Couture, E. Derecho Procesat Civil Pag. 340.




Un medio de impugnacion es diferente de los recursos, es la

promocion de un ulterior proceso, es en ofras palabras, un praceso de nulidad.
(19)

Sin embargo, algunos autores consideran a los recursos como una
especie de medios de impugnacion. (20)

No es materia de este trabajo determinar cual de las aseveraciones
contenidas en el ultimo pérrafo anotado es verdadera, pero sefialaremos que
estamos en todo de acuerdo con Ia nocion de Couture.

En materia de propiedad industrial, es muy dificil considerar que
exista una figura como el recurso, dado que para que éste exista debe haber

primero un proceso en lo actuado ante la Secretaria de Comercio.

Sin embargo existe Ia posibilidad de que la autoridad administrativa
dicte resoluciones que puedan considerarse injustas o infundadas por la parte

agraviada.

Partiendo de la anterior hipbtesis nos dimos a la tarea de buscar uri
recurso de caracter administrativo que, previsto por la ley, tuviera como finalidad

la revision del tramite para subsanar alguna deficiencia, si la hubiere.

(19) Ctr. Ovalle Favela. Obra citada. Pag. 183.
(20) Cfr. idem. Pdg. 179.
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Después de haber estudiado fa Ley de Fomento y Proteccién de fa

Propiedad Industrial, encontramos que en ella sélo existe un recurso, que es el
‘ u-m.do de reconsideracion y que solo procede contra la resolucin que niegue
una patente, por lo que, los demas actos reclamables de la autoridad, tendrén que

combatirse por otros medios de impugnacion, como lo es el juicio de amparo. (art.
. 200LFPPY)

: Las visitas domiciliarias, las resoluciones que nieguen el registro o
- publicacién de marcas o nombres comerciales solo pueden combatirse por el
" juicio de garantias ya que la ley no establece un recurso administrativo para estos
~ efectos.

En realidad esta aparente laguna es buena porque permite

economizar tiempo, ya que elimina la posibilidad de interponer un recurso ante

" |a propia autoridad, que normalmente resuelve con la confirmacién de la
" resolucién recurrida, como sucede normaimente en las materias de Derecho
" Administrativo, en fin en casi todas las materias en que a ley prevé la posibilidad

~ de hacer valer la inconformidad ante |a propia autoridad que emiti6 el acto.




No establece recurso en la materia de propiedad industrial, salvo el
_caso de las patentes, permite que se ahorre tiempo y que se acuda a la justicia
* federal en forma mas expedita para solicitar su amparo y proteccion.



. 3.-JURISPRUDENCIA EN VIGOR.

-

Dicen algunas opiniones muy autorizadas que la Jurisprudencia es

votro Cadigo que debe manejar el abogado.

Tomando como guia esa opinion, decidimos incluir este Giimo inciso

referente a la jurisprudencia en vigor.

Segun el articulo 192 de la Ley de Amparo, la jurisprudencia que
establezca la Suprema Corte de Justicia, funcionando en Pleno o en Salas, es
obligatoria para éstas en tratandose de la que decrete el Pleno y ademas para los
Tribunales Unitarios y Colegiados de Circuito, los Juzgados de Distrito los
Tribunales Militares y Judiciales del orden comin de los Estados y del Distrito

Federal y Tribunales Administrativos y del Trabajo, Locales o Federales.

Las resoluciones constituyen jurisprudencia siempre que lo resuelio
on elias se sustente en cinco sentencias no interrumpidas por otra en contrario y

que hayan sido aprobadas por lo menos por catorce ministros, si se trata de

" Jurisprudencia del Pleno o por cuatro Ministros en los casos de Jurisprudencia de

las Salas.




También constituyen jurisprudencia las resoluciones que diluciden
ic‘m contradicciones de tesis de Salas y de Tribunales, Colegiados
!

o cual

“originariamente se encuentra consignado en la fraccion Xill del articulo 107 de

La jurisprudencia creada bajo el imperio de fa anterior ley sigue
- vigente y por lo tanto conserva su fuerza obligatoria, ya que sélo se interrumpe su

b cardcter obligatorio siempre que se pronuncie una ejecutoria en contrario por

i  catorce Ministros, si se trata de la sustentada por el Pleno por cuatro, si es una de

" la Sala, y por unanimidad de votos si se trata de una del Colegiado.

Para la modificacion de la jurisprudencia se deben observar las

_mismas formalidades que para su creacion.

No obstante que es cierto, lo antes expuesto en relacién a la

formacion, integracién y modificacién de la jurisprudencia es clerto, de acuerdo a
o que establece el articulo 107 Constitucional y el diverso 192 de la Ley de
. Amparo en vigor, resulta importante hacer notar que los requisitos exigidos para
W integracién y modificacion han cambiado a virtud de la entrada en vigor de la
- ‘Ley Orgdnica del Poder Judicial de la Federacion, de fecha 19 de mayo de 1885,
‘publicada en el Diario Oficial de la Federacion, en cuyo articulo Tercero

':‘»Tnmitorio se establece que queda abrogada la Ley Orgdnica del




Poder  Judicial de la Federacion, que fuera publicada en el citado Organo
: informatlvo el § de enero de 1988, asi como sus reformas,

En la Ley Organica del Poder Judicial de Ia Federacion en vigor a
:»p.rtir del 27 de mayo de 1995, en su articulo 2° se establece que “La Suprema
com de Justicia de la Nacion se compondra de once Ministros y funcionaré en
: pm o en Salas, (art. 94 parrafo segundo Constitucional) con lo cual cbviamente
f.‘ky”, puede observar que ya no resulta aplicable, el requisito previsto en el articulo
92 de la Ley de Amparo, respecto a que las sentencias que dicte el Pleno para la

L conformacion de la jurisprudencia, sean aprobadas por 14 Ministros.

Seguramente con la nueva integracion de la Suprema Corte de
i Justicia de la Nacion, sera suficiente que las sentencias dictadas por el Pieno

sean aprobadas por 7 Ministros, ya que por ejemplo en el articulo 4° de la Ley
. Orgénica del Poder Judicial Federal en vigor, se establece que el Pleno se
L compondra de 11 Ministros, pero que bastara la presencia de siete miembros para

f‘ que pueda funcionar.

Asimismo, respecto al ultimo parrafo del articulo 92 de la Ley de
Amparo, que se refiere a que las resoluciones que diluciden las contradicciones
~de tewis de Salas y de Triounales Colegiados consttuyen jursprudencia, en o

‘lfﬁ‘-mculo 10 fraccion VIll, de la Ley Organica que S estudia, se prevé




- como competencia de la Suprema Corte de Justicia en Pleno, conocer de
- ~.denuncias de contradiccion entre tesis sustertadas por las Salas

S
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; de dicha
Suprema Corte, y en el numeral 21 de Ia Invocada Ley Orgénica, fraccion VIll, se

- eslablece que corresponde conocer a las Salas de las denuncias de contradiccion

ontro tesis que sustenten dos o més Tribunales Colegiados de Circuito, para los
. efectos de la Ley de Amparo.

Cabe sefialar que conforme a la nueva composicién del Poder
Judicial Federal, y de acuerdo al articuio 15 de su Ley Orgénica en vigor, la
Suprema Corte de Justicia contara con dos Salas, las cuales se compondrén de
cinco Ministros, bastand;: la presencia de cuatro para funcionar, con lo cual se
puede ver que basicamente en cuanto al nimero de Ministros integrantes de las

Salas no hubo variacion, sino solamente en cuanto al numero de Salas, antes

cuatro, (y una auxiliar), ahora solo dos.

Es importante sefalar que en la Ley Organica del Poder Judicial en

vigor, se contiene un capitulo (VIl), relativo a la Jurisprudencia en cuyos articulos

177,178 y 179, se preve que:

» ARTICULO 177. La jurisprudencia que deban establecer la

| Suprema Corte de Justicia funcionando en Pleno, las Salas de la misma

ylos Tribunales Colegiados de Circuito en las ejecutorias que pronuncien en




n

“los ssuntos de su competencia distintos del juicio de amparo, se regirén por las

lsposiciones de la Ley de Amparo, salvo en los casos en que la ley de la materia
 contuviera disposicion expresa en otro sentido. "

" ARTICULO 17s. La Coordinacién de Compilacion y
}smomatizacién de Tesis, sera el drgano competente para compilar, sistematizar y
pubuw las tesis y jurisprudencia emitidas por los érganos del Poder Judicial de la
. Federacion, su titular debera satisfacer los requisitos exigidos para ser secretario

: mnl de acuerdos y tendra el personal subaiterno que fije el presupuesto. "

_ " ARTICULO 179. En términos de la fraccién XIX del articulo 11 de
otta loy, la Suprema Corte de Justicia, cuidara que las publicaciones del
- Semanario Judicial de la Federacién, se realicen con oportunidad y llevara a cabo

‘todas squellas tareas que fuesen necesarias para la adecuada distribucion y
dHusion de las tesis y jurisprudencias que hubieren emitido los érganos del Poder
- Judicial de la Federacion. "

; En el estado de cosas antes relatado, y a virtud del cambio de la
estructura del Poder Judicial de la Federacion, es de esperar sin duda que en
hcha proxima, se realizaran reformas a la Ley de Amparo, y concretamente al

* ThuoCuarto, relativo a la “Jurisprudencia de la Suprema Cortey

‘delos Tribunales Colegiados de Circuito. ”




| En conclusion, podemos afirmar que fa jurisprudencia en materia de
: propiedad industrial que se ha formado en la actualidad, basicamente se refiere a

la antigua Ley de Invenciones y Marcas, siendo relativamente tan feciente la
, "nroa ley, que se puede afirmar que hasta el momento son sumamente escasos
(si @8 que los hay) los criterios de la Suprema Corte en Pleno, Salas o Colegiados
- de Circuito sobre los aspectos civiles, administrativos y hasta penales que se
| | contienen la Ley de Proteccién y Fomento a la Propledad Industrial.

Sin duda, los cambios que introdujo esta ley en materia de nombre

. comercial, como por ejemplo la desaparicion del Registro de Marcas y
 Transferencia de Tecnologia, hacer inaplicables los criterios de la Core emitidos

" on el pasado, por lo que es imperioso escudrifiar respecto a la existencia de

posibles tesis sobre esta materia en la octava época del Semanario Judiciai de la
- Federacion.




- ALCANZADO SU AUTONOMIA LEGISLATIVA.

- SEGUNDA- LAS ORDENANZAS DE BILBAO CONTEMPLARON
' AISLADAMENTE EN ALGUNOS PRECEPTOS NOCIONES SOBRE LA
- PROPIEDAD INDUSTRIAL.

TERCERA .- EL CODIGO DE COMERCIO DE 1854 RECONOCIA
TAMBIEN EN FORMA EXPRESA, PERO AUN ASISTEMATICA, ALGUNAS

.~ CUESTIONES SOBRE PATENTES Y MARCAS.

CUARTA.- LA LEY SOBRE MARCAS DE FABRICA, EXPEDIDA EN ‘
1889 POR DON PORFIRIO DIAZ, CONSTITUYO EL PRIMER ORDENAMIENTO
’ AUTONOMO EN MATERIA DE PROPIEDAD INDUSTRIAL, Y ES EL
ANTECEDENTE DIRECTO DE LA LEGISLACION MEXICANA EN ESTA
MATERIA, ESTA LEY TIENE TODA LA INFLUENCIA FRANCESA QUE

ESTA TESS wn peng
SR DE LA uisdTEGY



| QUINTA.- LA CONVENCION DE LA UNION DE PARIS ES EL
DOCUMENTO LEGISLATIVO DE MAYOR IMPORTANCIA EN MATERIA DE
- PROPIEDAD INDUSTRIAL, CON FUERZA OBLIGATORIA, A NIVEL MUNDIAL.

SEXTA. LA IMPORTANCIA DE TOMAR EN CUENTA LO
- PRESCRITO POR LOS TRATADOS INTERNACIONALES, DERIVA DE LO
. ESTABLECIDO POR EL ARTICULO 133 DE LA CONSTITUCION, MISMO QUE
ESTABLECE PARA LOS TRATADOS LEGITIMAMENTE SUSCRITOS, EL
* RANGO DE UNA LEY INTERNA CON FUERZA OBLIGATORIA EN NUESTRO

- TERRITORIO, CON RANGO DE LEY FEDERAL.

SEPTIMA. DEBE ENTENDERSE POR NOMBRE COMERCIAL
 TODA PALABRA O GRUPO DE ELLAS, QUE DISTINGAN A LOS
' ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES, POR SU DESIGNACION, DE OTROS DE
" 8UMISMO GIRO O CLASE EN EL MERCADO.




OCTAVA. LA PROTECCION DEL NOMBRE COMERCIAL ABARCA
LA ZONA GEOGRAFICA DE LA CLIENTELA EFECTIVA DE LA EMPRESA O
ESTABLECIMIENTO AL QUE SE APLIQUE EL NOMBRE COMERCIAL Y SE
EXTENDERA A TODA LA REPUBLICA, SI EXISTE DIFUSION MASIVA Y
CONSTANTE A NIVEL NACIONAL DEL MISMO.

NOVENA.- TODA VEZ QUE LA FINALIDAD DEL NOMBRE Y LAS
MARCAS COMERCIALES ES ESENCIALMENTE LA MISMA, DIFERENCIAR UN
ESTABLECIMIENTO COMERCIAL DE OTRO DEL MISMO GIRO Y DE UN
PRODUCTO DE OTROS DE SU MISMA ESPECIE, GARANTIZANDO UNA
CALIDAD CONSTANTE Y DETERMINADA, NO CONSIDERAMOS QUE SEA
OBSTACULO ADOPTAR SIMILAR DEFINICION QUE PARA LAS MARCAS,
HABIENDO ADEMAS, MAYORIA DE RAZON YA QUE EL NOMBRE
COMERCIAL PUEDE SER UNA ESPECIE DE LO QUE EN DERECHO SE
CONSIDERA MARCA COMERCIAL, ENFOCADA A IDENTIFICAR EL
ESTABLECIMIENTO.




DECIMA.- EL NOMBRE COMERCIAL ES UNA COSA MERCANTIL
INCORPOREA, OBJETO DE DERECHOS COMERCIALES, OBJETO DE
TRAFICO MERCANTIL O COMO AUXILIAR DEL MISMO.

DECIMA PRIMERA. LA LEY DE FOMENTO Y PROTECCION DE
LA PROPIEDAD INDUSTRIAL, REGULA A LOS NOMBRES COMERCIALES.

DECIMA SEGUNDA. EL DERECHO AL USO EXCLUSIVO A UN
NOMBRE COMERCIAL ES UN DERECHO PERSONAL, TRANSMISIBLE CON
LAS FORMALIDADES QUE MARCA LA LEY.

DECIMA TERCERA.- LA LEY DE PROTECCION Y FOMENTO DE
LA  PROPIEDAD INDUSTRIAL NO  ESTABLECE = RECURSOS
ADMINISTRATIVOS QUE PERMITAN QUE EL AFECTADO SEA OIDO POR LA
AUTORIDAD ADMINISTRATIVA, SALVO EN EL CASO DE LAS PATENTES.
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"PORFIRIO DIAZ, Presidentc Constitucional ete,

(Que en virtud de 1a autorlascion concedida al Eje-
gutivo de la Unién por decretodu 4 de Junio de 1887,
be tenldo & bien expedir la siguicnte

LEY DE MARCAS DI FADRICA,

Art. 1.2 Boconsldera como marca de fibrica cual-
quicr signo determinante de la especinlidad para cl
comercio de un producto industrial.

Art. 2,° La proteccidn que ia presente loy otorga &
las marcas industrialea 6 mercantifes no ampars, de
log cfectos cubicrtos por cllas, mas que & los faliricados
¢ vendidon cn ci pafe,

Art, 3.° No sv considerarin como miarea; la fore
wa, color, JocuciGnex 6 desiznaciones que no constitu-
yan por sl aolay ai signo determinente de la especiali-
dad del producte, En ninziin caso este aigno padri ser
contrario 4 la mors). \

Art. 4. © Cualquicr propiciaria dv una marea vle fil
brica, ya sea nacional & extranjiro rosidente en el
rzfn, pucde adquirir el dereho exclusivo de usarla en

a lepdblica, sujetindor 4 las formalidades de la pre.
sente ley.

J.oe nacionaics ¥ extranieras qne residan fuers del
pals, pueden registrar propindad dv marea, teniendo en
éste “eatablecimicnto ¢ azeneia” industrial 6 morean.
til, para la venta deaus prodictos. salvo lo que, para
los extranieros, dispongon lus tratadus,

Art. 5.9 Para adquirir ia propicdal exclusira de
una marca cle fibrica, ] inrercrado ocurrird porafl 6
por medio de su representante, & Ja Scerctarfa de Yoo
micnto, haciendo constar que s reserva tus dercelios,
acompafisndo los siguiontes documentos:

1. L1 poder ororpadn al mandatario si el interesado
no se prescota por #f niismo. .

I1, "Doa ejemplares dc la marca & de su representa.
cién por medio del dibujo ¢ gravado.

llf.olin ¢l caso do que la marca se ponga en hueco
6 cn reliere sobre los productos, 6 de que prosente al-

una otra particuiaridad, se remitirdn también, dos
ﬁojn scparadas, cr Ins cuales se indicarin aquellos
por medio de una é variss figuras do

pormenores, 8¢a

dotalle, sea por medio de una leyenda cxplicativa,
IV, El contrato de comisidn eacrito, 8 cuya virtud
% lisya estahlecid ia, deb te legali-

tado, en el caso & que ec refiere Ja segunda parte del
articulo anterior,
Art. 0, © En el gcurso deberd cxpresarse ¢l nembre

LEY SOBRE MARGAS DE PABRIGA

do la fibrica, le lugar do su ubicacién, ¢l domicilio del
propictario y ol género de comercio 6 de industria pa.
va ci cual el solicitante debe scrylrse do la marca.

1t 7.° La marca industrial ¢ mercantil que por:
tezca & ag cxtranjero no residente en la Repiblica, no
podré ser registrada en ata al no lo hubiere sido pre-
via y regularmento on el pafs do gu orfgen,

Art, 8,° El que primero hubiere hecho uso legal-
mente de una marca, es el inico que puede pretender
su prepiedad. En caso de disputs entre dos propicta.
riosdo la misma marca, la prepiedad pertenecers al
primer poseedor, & bien, ol la posssisn no pudiere com-
probarse, al Erlmer solicitanto,

Art, 9,° Lapropicdad exclusiva de una marcano
puede ejcreitarse sino en vistud do la declaracién be.
cha por la Secretarfs de Fomento, de qus el interesado
se l1a reservado sus dcmho-,dapués%ohbcm llees.
do todos los

uisitos Jegales, .
Art, 10, L:\egeclam.ﬁ:ldo qun babla ¢l articulo an.

terlor, s¢ hari ain exémen previo, Lajo Ia exclusiva
responsabilidad do loa solicitantes, y sin perjuicio do
los dercchios de tercoro, .

La Sccretaifa de Fomento haré publicar la solicitud
del intercsado y, en ¢l caso do oposicidn, prescatsda
dentro do los noventa diss A‘i{menm & 1a publicachén,
no s procederd al registrode Is marca hasta quels
nutorﬁhd judiclal decida cn faver de quién debe ha.
cerse cl registro. ]

Art, 11, Las mareay de fibrica nqbu trasmiton sinc
con ¢l establecimicnto para cuyos objctos de fabrica.
cién ¢ de comercio sirvan de distincién; pero su tras.
mision noestd sujeta 4 ningung formalidad eapecial y
se verificard conformo 6 las reglas det derecho comin,

Art, 12, La duracién de la propiedad do las marcas
de fabrica es iudefinida, pero se cntenderd sbandonada
por Ia clausura ¢ faita c‘Broduccldn por mds deun
afio del estabiecimicato, fibrica ¢ negoclacién que la

5 eado, .
ha}\:ﬂ . Las mércas do fébrica depositadas se con-
sorvardn en la Secretarfa de Fomento, en donde podrd
esamino? su registro. duraute las loras que, para ta
eLjeto, deberd fijar lu misma Sceretaria, teda persona
que Jopretenda, la cual podrfi obtener & su coslo, copia
certificada del registro.

Art.14. La propledad de una marcu oltonlda cn
contravencién de las prescripeiones anteriores, serd
deelarada judiclalmente nula  petleién do parte.

Art. 16, De la scntencia ejecutorlada en - que

sede.

rectificar
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. Ar&-1.‘ Lo Mu q:n‘uou;iin‘hl.p:sjhl‘l-'m
-podidas oq ls hbll. obhudrmﬂnn‘
o e hpﬂnﬁ “:.'

FORFIRIO DIAZ, Presidcate otc: <
m&lcoumb 1os Kstados Unidos Mezlcance do.

CAPITULO I, '

Art,-1,® Todo wezionno 6 extranjoro, invents
. ﬂ'u.. doaador slguns ivdustria éjon“mb‘jn&o:
dispone ol an!:]oﬁg.d? r%:ﬁ.;im :'u“ o
3«6] oxclusiva do allos duramte nnda'm-tn:;

alios bajo las reglas y condiciones quo oo previe- | do

“f’ en Qr loy.
'ara adquirir cste derecho se necesi
patante de invencisn 6_rrfeccionlmicl‘l‘to?bulﬂ e

Art. 2.° Eq susoeptibie de privilegio todo descubri.
miento, invencidn 6 perfeccionamicnto que tenga por
objoto un nuero Lvoduc,to industriai, un nuevo medio
de produccion 6 1a aplicacién nuera de medios comoci-
dos run obtener un resultado ¢ un producto indus-
trial. Son igualmente susceptllics do privilegio los pro-
ductos quimicos macduticon, :

Art. 3,° Unajavencion ¢ perfeccionamientanode.
ben acr considerados nucyos cuando fen ol paisd en ol
onunjnqz.eol anwrloridadd la peticién del privilegio
hayan recibido una puliicidad suficiente pare ver ejo-
cutados, {ucda caacptuado ol caso de que s public
bays aide hecha poruns autoridad extravjers encar-
geda doexpedir rual«_ euando Ia invencién 6 por-
feeriopamiento hiayan aido presetadas en exposicio-
:}:’c:'lg::du ca ¢l territoriv de la Repiblicad en el

Art. 4.9 Nopuedes aur sbjeto de patente:

1. Las iavencionce 6 peyfveclonamicntos coya explo-
t'a“c:d;. rﬂcﬁ?nml las Joyes prohibitivas 0 6 1a se-

i ca.

11, Lops pripcipios ¢ descubrimientos cient{foos
micntras scan meramente sapeculativosy nd se tredus-
can en miquins, aparato, instramento, procedimiento
;l don'rgcg n wecinica 6 quimica, de cardcter préctico

ndustrial, ;

Art. 5.© Ls concesién de una patente o garsatiss
Ja wovedad nl:i Is Hﬁl{l‘l‘ del obliw '0&" ot "::::
ni prejusga las cuestioncs que sobre e B
einpg. gn couecuuh.qdeben sor eop:e,-didu sin
cxamon provio de lamovedsd nj de la utilided, de la
lnvencién 6 perfoccionamiento, ni dels suficlencla 6 in-
lnﬁgit:nci. las descripciones quo se acompalan & Ja

icidn, :
MAme' © La cononiién do unapatente 20 pusde e
s i s i § P,
trial; ren com
pars producir un mismo resultado industrial, se soli-
Gzl el ndmero do patentes que fuerc necesazio,

side 6 fusren en lo
©on patentes extrenjsras, son in

dolosde- .
rochos que aquellas otorgues, y de los efectes § uﬁ-
produsen, - ; S

e Lo it I pantason

Art,8.° - i apaseateson: ' - -

il i Sl Sl G
0

alohiiode s lavncs, 4 penario sa ol someelo y

11, Tratdadoss do un presediminito, miquinia §

to d otro medio de trabajo, ol efecto hh.rhlhn N

privar & loa dembs del devecho do aplicar ol v
wionto § do usar del sbjeto de La inveseidn, ain el por-
miso del gropiomio do la patente, - -
1t. 9 La patente no produce efesto ;?uomtu

olhu,mroque: otaba ya Mﬂ Radla he.
cho jos vos Nocesst icn pera la explotusiés en
i Repiblice, de I faveneidn & parfeceionamisnto, sa-
tes de la presentacién de ia solicitud de lapatente.

Art. 10. Los efectos de Ia patente 20500 extensivos
4 los objetos & productos que en tréasito atravisenn cl
territorio de la Repdblica, 6 permanescan en susaguas
territoriales. - ) )

Ant, 11, El dovecho & solicitar wna patente pars ob-
jetos § prosedimientos mnvlonnp::pu?oi

ue oon .
patentes extranjeras. l010 #e conceden, & Jos inventores

6 perfeccionsdores, § £ sus lagitimon representantes.

p‘!:‘f. 12, Los inventores de] plazo de unatio
contado desde la fecha de Ia nulb. atro del cusl
ollos exclusivamente tendrin ol dercebo do solisitar pa-
tentes de perfaccionamiento, :

Art, 13, Las patentes se otorgaréa por veinte alios
contados desde ¢ dia de su expadicién; Bo obstante,
cuando las patentes se soliciten para objetos 6 prooedi-
mientos y8 3‘1{:{?"“ con t:nlu mm& t::

inode 3a duraején no 20ede | .
Ivnl'ln espiracion de la primers patente expedida & fa-
vor del solicitante. . . S

Art, 14. La duracién de lay patentes pucde aser pro-
Topuda por clbe A ot avescisn
del gjecutivo, rroga de ls pa ; d
tm{'onllp ls prs"on de laa patentes de perfeccio-
namlento que con ella se jonen. .

Art, 18, patentes son 63, piables por e} qui»

de utilidsd publics, previa iademni-
ﬁ?ﬁ!ﬁ'ﬁ.’nﬂﬁf 11bre uso al’.. efectos§ procedimien-
tos que fueron objsto dela xmu. ses susceptible de
chear up ramo importante de riguess naciondl, y ten-
ga lugar una de luuzmen?u circunatancias: .
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-Art, 16. Pars oblapar los_pri .
mndo.lllnllitldn-::irpu' ! u'q.:o‘.ﬂslz
mht:rh ‘(:l hl.'oulh,tuyo oargo queds ol otorps-

niento . . :
Art, 17, Kl primaro quesolielis s patente de privi-

logio Siene & su favor la presuncién do sor el primer |

inventor 6 perfescionador, y sdemé 0 los dere.
rochos de posesida, y * Bofa dé fos
Art. 18, Los inventores ¢ perfeciionadores que no
ocurriv por of & la Becretarfs do Fomento, ya
ican nacionalen § extranjeros, tisaen ¢l derecho de
conadtituir apoderados que ica representen, tanto para
ieitar 13 patents, como para los litigios 6 cuestio-
Lacien! réa hacerse ropresestar con oar-
ta-poder, Liod extranjevos con podc?jlrfdieonfom
debidamente p! o,
Loa efecton del r terminan con ls expedicién de
l: len:?, salvo cldusula expross en contrario conte-

» :
Art. 19, Ls solicitud en que se pretenda una paten-
ta, erk publicada en 6l > Dlario OAcial" do 1a "Feder
racién, durante dos meses, de dics en diex dias,

Art, 20, Daranta el término que sedlals el artfeulo
anterior, todon tienen el derecho do oponerse ante la

tarla de Fomento paracl ofscto de quo se nisgue
1a patonte solicitads, Trascurrida dicho plazo o ard
admitids ninguas oposiciéa.

Art, 21, Las opostciones aélo podrén fundarse cn
cmlqﬁlem de las causas siguientes:

1. No tratarse do ana invencin 6 perfeceionamionto
quodeba motivar la oxpedicién de una patente de evn
formidad con cata ley, X

1. HaWer tomado el objeto principal de la solicitud,
de doscripcioaes, dibujos, modelos, instrumentos, spa-
ratos U operaciones de que un toreeroscs autor ¢ deun
procedimiento empleado por otra persona, y en gene-
ral no ser el peticionario ol primer inventor § perfec-
cionador ¢ legltimo rprescotante de Catos, |

Art, 22, Si dos 6 mds personas pretcndicren una
misma patente, tendré deroclio & ella el primer inran-
tor & parfuecionador del ohicto § proocdimiento para
¢l cua! s hubjesc pedido, y #i cstono se pudierc pro-
bar, ¢} que primero Ia salicitd, .

Art, 23, Prosentads una oposicidén en los términos
Je los articulos 20y 21, eitarn una juntaen la cual
arocursré ¢! avenimicnto de las partes la Secrotarfa
ie Fomento, y ti esto no padicre eonscguirse, se_sus-
scnders todo trémite y ec remilirin las constancias &
s sutoridsd sndieill compotente. il opositor gosard
Io} plaso de dos mescs pars mejorar su opssicién ante
a autoridad judicial; pero traseurrido éate, su oposl-
sién se tendré por insubsisiente, .

Art, 24. Todas las sentencias ejccutorius que dicte
a sutoridad judicia! serfin comunicadas & la” Secreta-
ia de Fomento para su debido cumplimiento,

‘Art, 35, Las resoluciones quedictc la Sccretalade
‘omento mandando expedir una ?ulcnw. sélo podrin
crigvalidadas por sentencia de la sutoridad judicial
* inicsmente por causa de nulidad de dicha pateste,

Art. 20, Trascurridos los dos mcses deque habdlael
irtfeulo 19, y sicmpre quela Secretarfa de Fomento no
wbiere expedido con anterioridad, una patente amphe

ando la invencion ¢ parfeccienamicnto de que setrs-
¢, 30 proceders al otorgamiento de |a pateate, previe
l pnfo de s cuota cerrespondiente cn la Tesorerfa Ge-
weral de s Nacién.

CAPITULO 11,

Art. 27. Las patentos se sxpedirdn & nombro de la
Tacién, lerarén 4 su caleo Is firma del Presidonte de
\ Repdblica, refrendada por ¢l Sccrviario de Fomeas

, ™ qur setuvieren o
08 por una patente, Jlevard,
axprese, ¢} mli';oy la f:h'l d: i':u-o.n’r w

) CAPITULO 1V, -
Art, 31, Las patentes de &;ivihlioumrin uade-

recho de clacusmta & ciento eincuenta qua 0o
h e )
""nl ) pmi_uxlnnqs 6en bonos de ls Deuda Ka-

cie idads.
Arlt. 82, Enel casode 1a prérrogs doque habla el -

art, 14, 00 masard
o ml‘éulo nmio:' wuime sl derssho  gue e refore

CAPITELO Y, |

Art. 33, Ei possedor-do uns petente de invenciéa 6
perfeccionamicnto, eeté obllndl:l screditar ante laBe-
cretarfa de Fomanto dentro del términodo cinco alles,
contados desdels fechs ds |a patente, que Jon gbjetos
6 procedimicatos amparados por ella"se fabrican ¢
it pir bl oo prosk ko cushtoera
tio pars es v el emploo 6 explotacién.
El pluopt.hntro del l::ull han 50 m.&: astos he-

chos, 08 mﬁomnb 3

Art, Becretaria de Fomento snotari en el
Repistro deizscripeiénds lay ten, of cumplimien-
to de lo que dispone ol artfculo anterior.

CAPITULO V1,

Art. 85 Son nulas lss tes:

I Cuando v han expedido en eontravencién deo Jo
dinpuesto en los artfculos 2,3y ¢. Bin embargo, cuande
90 ba obtenldo uns patento, & consecusncia de una so-
lictiud, oz la cual el peticionario ha pretendido y ob-
tonide méa deaquellod que tenfa devecho como primer
descubridar é inyentor, valdré an patente en todoague-
Ho & quo teaga derecho, con tal que no se contravenga
1o dispuesto en la fréecion siguieate y de que al hacer
Is sclicitud ac m hays procedido eon dolo, En ¢! cato
de eeta dispasicién, In pateate quedars veducida & lo
que olk d:' n mﬁom render, procediéndose como deter-
mina ol artfculo :

11, Cusndoel objetoscbresl cual ss hia pedidols pa-
tentosea distinto del que oe resliza por virtud do la
misma,

111, Cuaado se probare que o] objeto principal de ia
:’ollieitu‘d ‘1'“2 :n nl%uo doqlcl cuajc de l'n:c.l]én HY

e artfculo 21,

La accibn de nulidad en este cano prescribe en ¢l
término de un afio eontﬁo desde el dfa en que se esta-
blegea on Ia Republios la ezplotacién do I patente,

Art, 36, Lasecién para pedir la nulidad de una pa-
sonte nnte‘lﬂ Hlibpn":lgs. E%Ti“ sjeroeree & instancia

arte ¢ del Mlniaterio co,

?lnblén opomrz Ia nulidad por vfa dc ex-
cepeién por losqueexploten 6 ejersan ls misma igdus-

tria.
. 37, Caducarin las patentes:
IA."Cuﬁdobliu“y. q:lmr;ndo o] tiempo do ls conces
i o X
Mlnl ’ 33.'.':'50 m:luncfo m’ en todo 6 en parte.

1L (iclundo 3%0 1¢ haya dado cumplimicnto  Jo que
dispone el art, 33,
declaracién de caducidad en los dos pri-
mﬁ‘gblalmlnlo anterior, se haré por la Bn::v-
tarfa de Fomento; en ¢l caso tercero sélo hager-
% por loa tribugales,

6
4 inatanciadel M o pdblic




racionss do aulidad |.
sisnes ¢ perfeccions- .
S ls patents, caigan |.omy

e hbiars bech oirr_ . | e aetarlmen

dé’l(.’f&‘g&c’:‘:‘ iy B
i :

baré constar por sscrito ]l: E

R CAPITOLO VAL - g reeveiranerel ot
Art. 41 La propisded.de wna ‘patents poded trans- b, 48, 8¢ todas sunnartee Ialoy deTde
. mitirm por cu’lq‘ ora de loa maedios otsmm por- lh‘y’odo!m‘y" .lhhumxpuidonl:: e s, -
Harin st iy oire § caenrarotraoiaripeto | huporeg ditado sobrels mataca” o L
n A, ) residente,~ uliano,
62 dal devecho 4o propiedad, pouré perudi Totl At uan do Dios Posa, dipstado, m

| semador presidonte—Juah de Dios Pusa, :
cav 8 4ovoero, i o 00 b regiairado en Ia Beerotaria do | eretario/—Gulllerivo de Landay Escandda, snedor

neto, .amretario,” .

e .
: | Por tanto, mando so imprima ets; v -
i, Tl omsmimnst sl . S Bé":;é '}3’:"5‘}:.:‘“?;;‘?:‘%&1“'&‘}""“‘“'
. 0 10 con 0! Whio 40 Wil 0Chociontos aoven-
¢i6n de las patentts, quedarh sujetod Ine prescripeio. 't'.'.-;?orﬂr’lo Diaz.—Al C........ o
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