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"Los adivinos pronosticaran la muerte de la re-
vista como tonna de comuniGlci(in duranle los anos 
de 1960. FI lin de iinportai tíos puhlicaciorus periódi-
cas para auditorios masivos y los problemas econó-
micos de la hulustria indicaban que la (ya de las re-
vistas de gran formato y ensayos visuales so desvare-. 
ríarápidamente. 

Si;, embargo, emergió yprosperó 1111 nuevo tipo 
de publicaciones periódicas, con tormatos mas pe-
queños y dirigid()s a auditorios especializados con 
intereses específicos. Los anunciantes que deseaban 
11(1;ar a los auditorios específicos de éstas revistas mas 
espec:ialiiadas, compran)! I espacio para anunciar" 

Philiph ll. Meggs. 
"Historia del diseno gráfico" 

La boda es un hecho que a través del tiempo se ha tornado en un 
acontecimiento social, ya no sólo personal o familiar. Solamente en 
México se realizan alrededor de 400 mil bodas al año, según datos 
proporcionados por estudios de mercado realizados por della NOVIA 
en 1994. 

Es por eso que comercialmente hay que explotar este mercado de 
alguna manera. En la actualidad se logra en su mayoría por medios 
gráficos: prensa y revistas, que podemos catalogar dentro del género 
de sociales. 

Estos medios están principalmente destinados a comercializar 
productos o servicios que de una u otra forma están relacionados a 
estos eventos (moda nupcial, artículos de belleza, decoración, líneas 
aéreas, hoteles, etc.), y en menor grado a dar información (consejos 
para la nueva pareja y su vida en común, planificación familiar, etc.) 

En el mercado de novias la publicidad es un arma primordial 
para lograr el objetivo de venta, ya sea de productos o de servicios, y 
esta publicidad no sería atrayente sin imágenes gráficas. Bien dicen 
que "una imagen dice más que mil palabras" y ésta no es la excepción. 

Las revistas de novias en México están llenas de imágenes que 
tienden a despertar el ansia de compra del público al que van dirigi-
das. La competencia entre ellas estriba en abarcar el mayor número 
de servicios o productos para ofrecer a su lector con la mejor calidad 
de impresión posible, dando como resultado un gran collage de anun-
cios y publireportajes llenos de colorido que por lo mismo muchas 
veces no parece tener pies ni cabeza en cuanto al diseño gráfico de la 
propia publicación. 

Este es el motivó principal del proyecto: Dar uniformidad, orden 
y presencia visual al diseño general de una de esas revistas: della 
NOVIA. 



della NOVIA No.12 

della NOVIA No.13 

della NOVIA No.15 

¿Qué es revista 
della NOVIA? .  

Della NOVIA es una revista en 
mercadotecnia, publicada trimestral-
mente por della NOVIA Inc,, 
editorial con base en Puerto Rico. Su 
representante en México es Orga-
nización Tort, S.A. de C.V. Cuenta 
con agentes de distribución en 
Puerto Rico, México, Chile y 
Argentina. Con ésta cobertura la 
revista intenta cubrir la necesidad de 
crear un medio de difusión de 
productos y servicios en el mercado 
de novias en idioma español. Es una 
revista que a través de sus 5 años de 
existencia ha intentado satisfacer las 
necesidades de un público lector 
específico: las novias de latino-
américa (y secundariamente a la 
gente que participa en una boda); al 
mismo tiempo que ofrecer un 
espacio a todos aquellos negociantes 
que abarcan de alguna forma a este 
mercado en potencia, propor-
cionándoles un escaparate para 
promocionarse. 

La idea de hacer una revista de 
novias surge en Puerto Rico cuando 
t=rances Tort se casa con un fotógrafo 
de eventos sociales y se dá cuenta 
del gran mercado comercial que 
existe alrededor de éstos. Al principio 
se distribuye solo en Puerto Rico y 
E.U.A. (los 2 primeros números) al 
salir su primera edición en Di-
ciembre de 1989 con un tirajo de10 
mil ejemplares. En 1990 Frances Tort 
habla con Enrique Suárez en México 
y crean una sociedad para continuar 
el proyecto de della NOVIA y disid- 
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buida en varios países de Latino-
américa y E.U.A. 

Cuando salió a la venta el 

primer número de la revista en 
México (en Septiembre de 1990, 
teniendo un tirajo de 3 mil ejempla-
res) no había una publicación igual. 
Existían algunas similares (como los 
suplementos especiales de revistas 
como Activa, Vanidades y Kena) pero 
solo abarcaban el área de la moda; 
así que al principio fué única en su 
género al aumentar en su contenido 
temas diversos que interesaran a su 
público, modificando así el concepto 
de información en su campo con 
artículos y tenias redactados por sus 
editores. 

Después nacieron otras publi-
caciones parecidas, aunque ningu-
na tan difundida como della NOVIA, 
ya que desde el principio se distri-
buye en varios países de Latino-
américa. 

Al paso del tiempo sus publi-
caciones han mejorado en cuanto a 
la selección del material fotográfico, 
así como la calidad en su impresión, 
papel y encuadernación. Este 
cambio se puede ver claramente al 
comparar los primeros números 
publicados (1989) con los más re-
cientes (1995). El resultado de éstas 
mejoras se hace tangible al colocar-
se a la altura de las publicaciones 
internacionales en su género. En 
octubre de 1993 della NOVIA fué 
premiada en la ciudad de Sao Pa-
blo, Brasil; con el "Trofeo Escándalo" 
como la mejor revista del año a nivel 
latinoamericano. Un evento que se 
realiza cada año para premiar a lo 
mejor de las publicaciones perió-
dicas de Latinoamérica. 

della NOVIA No.19 



1.1 CONTENIDO GENERAL 

Durante la publicación de los primeros números de la revista no 

había secciones fijas, variaban según los artículos que presentaran en 

ese trimestre. Actualmente (desde 1993) se divide ya en 4 secciones 

fijas que son: PREPARATIVOS, AJUAR, LUNA DE MIEL Y SOCIALES. 

Estas secciones a su vez abarcan temas ya determinados en el 

perfil que guía el contenido de la revista: 

SECCION 	TEMA 	 CONTENIDO 

Preparativos 	Preparativos 	Presupuesto y ambientación para la 
ceremonia civil, religiosa y recep-
ción. 

Mercado de casas Ideas para adquirir las mejores pro-
piedades. 

Decoración 	Lo último en muebles y accesorios 
para decorar el hogar. 

Belleza 	Tendencias de maquillajes y pei-
nados, así como lo más novedoso 
en cosmetología y perfumería. 

Salud 

Cocina 

Guía de servicios 

Guía de 
banquetes 

Los avances en el campo médico 
para cuidarse y vigilar la salud ade-
cuadamente. Consejos para el man-
tenimiento y perfecta condición del 
cuerpo. Planificación familiar. 

Recetas de comida regional, inter-
nacional y gourmet; así como no-
vedades en línea blanca y electro-
domésticos. 

Accesorios, alquiler de varios, cali-
grafía, coordinadores de bodas y 
eventos, flores, fotógrafos, invitacio-
nes, maquillistas, música, muebles 
y enseres, pasteles, recuerdos, 
regalos, renta de autos y limosinas, 
video, vinos, etc. 

Orientación de salones, jardines, 
servicios y más. 

4 iQué es revista 
delta NOVIA? 

4 



SECCION 	TEMA 	 CONTENIDO 

Ajuar 	 Moda 	 Reportajes de vestidos, accesorios . 
y zapatos para novia, gala y coctel, 
además de lencería y los más pres-
tigiados diseñadores e importantes 

boutiques internacionales. 

Novios 	 Ideas para el atuendo masculino. 

Joyería 	 Elección, compra y cuidados del 
anillo de compromiso. Argollas 
matrimoniales, arras, bisutería y 

joyería fina. 

Luna de Miel 	Luna de Miel Destinos turísticos, culturales y de-
portivos para los novios. Paquetes 
y promociones de hoteles, cruceros 

y líneas aéreas. 

Sociales 	 Sociales 	 Los eventos nupciales más destaca- 
dos en México, Puerto Rico y Re-
pública Dominicana. 

Pasarela 	Reseña de las colecciones de alta 

Internacional 	costura de París, Milán, Londres, 
Nueva York, España y México. 

Boda y estilo 	Origen, tradición y diferentes cos- 

tumbres de las ceremonias nupcia-
les en la historia y el mundo con-
temporáneo. 

Despedida de soltera Recepción, juegos y regalos para la 

ocasión. 

Estos son en general los tópicos a tratar en la publicación, aun-
que podemos agregar que dedican un pequeño espacio de entreteni-
miento dedicado a los horóscopos (casi siempre una página). 



¿Quién hace revista 
della NOVIA? 

La revista della NOVIA es ideada y creada en México y Puerto 
Rico simultáneamente, logrando con esto un resultado diferente, al 
homogeneizar en una sola publicación ideas, artículos y por supuesto 
anuncios publicitarios de dos países distintos. 

Cuenta con oficinas exclusivas de la empresa. 

En Puerto Rico: Avenida Jesús T. Piñeiro 322-A, Río Piedras, 00927. 
Tel.(809) 756-7037 Fax.753-7636. 

En México: Víctor Hugo No.45 Col. Anzures, México, D.F. 11590. 
Tel.(915) 208-7319 Fax.208-7379. 

2.1 DIRECCION EDITORIAL 
Al frente de della NOVIA hay tres personas que son las responsa-

bles de la creación y funcionamiento de la empresa: 

- Frances Tort Esteva 	EDITORA: 
Creadora y responsable principal de la revista, es la encargada de 

comercializarla en E.U.A. y Puerto Rico y su base de trabajo está en 
Puerto Rico. 

- Jorge Tort BatIle 	EDITOR ASOCIADO: 
También con base en Puerto Rico, su trabajo consiste en recopilar 

los atrículos, reportajes y fotografías que se incluirán en cada edición. 
Viaja constantemente a México para estar en contacto con el Director 
General. 

- Enrique Suárez Jiménez DIRECTOR GENERAL Y PUBLICISTA: 
Director de la revista en México. Organiza y coordina eventos 

especiales en los que participa la revista, es el responsable de las con-
trataciones de espacios que requieran quienes desean promocionarse 
en della NOVIA, es quien dirige toda la campaña promocional en 
México incluyendo la imagen corporativa dentro y fuera de sus ofici-
nas. 



1) Estos porcentajes son 
aproximados ya que se 
obtuvieron al analizar un sólo 
número de la revista: el 20, 
publicado en enero de 1995 

2.2 ¿COMO SE HACE RENTABLE? 
Al ser primordialmente una revista comercial se mantiene en pri-

mera instancia de la venta de espacios para publicidad, y en segundo 
término por las ventas al público: México:N$ 10.00 nuevos pesos; 
Puerto Rico:$ 3.00 dólares; Estados Unidos:$ 3,25 dólares; República 
Dominicana:$ 35.00 pesos. (Precios de tapa en febrero de 1995). 

Es interesante analizar numéricamente el contenido general de la 
revista y encontrar que tiene un 48% de inserciones publicitarias, un 
18% de publirreportajes, un 26% de artículos y reportajes y un 10(% 
de guías de servicios.' 

memin  j Anuncios publicitarios 

l'uhl key)! tajes 

Guías de servicios 

Lomai  

Lummil  Artículos y reportajes 

Al ver estas cantidades se confirma que la revista della Novia es 
ante todo un medio de publicidad para sus clientes. 

Los clientes que requieren espacios para anunciarse tienen tres 
opciones de compra: trimestral (inserción de su anuncio en un solo 
número de la revista); semestral (inserción del anuncio en dos edicio-
nes); y anual (inserción del anuncio en los cuatro números del año). 

Los costos varían según el tamaño que ocupe el anuncio en la 
página y el número de inserciones que pida el cliente, así como las 
características de la publicidad, si es en blanco y negro o selección de 
color. 

2.2.1 RECURSOS MATERIALES 
Como se mencionó anteriormente la empresa cuenta con ofici-

nas tanto en Puerto Rico como en México, y están en comunicación 
por medio telefónico, fax y visitas constantes entre los directivos. 

No tienen un departamento de diseño propio, pagan a un despa-
cho en Chile por el diseño de la revista (Loreto Mujica Castro) así 
como por la formación, impresión, encuadernación y distribución. Toda 
la producción de la revista se hace en Chile por Cochrane, S.A. ya que 
a pesar de que se tiene que pagar la distribución desde ese país, es 
más económico que si se imprimiera en México o Puerto Rico. 



2) Esta cifra es opcional ya 
que está sujeta a cambios 
porque no hay distribuidor 
para Brasil, ellos compran 
cierta cantidad de revistas 
cada trimestre. 
3) Estos datos fueron 
proporcionados por el Sr. 
Víctor Flotes, encargado de 
circulación en México 

2.2.2 RECURSOS HUMANOS 
En Puerto Rico hay 5 personas de planta trabajando para la revis-

ta exclusivamente: Frances Tort, Editora; Jorge Tort, Editor Asociado; 
Frances Pérez, encargada de Publicidad; Zoé González,encargada de 
Circulación; y Alice Rivera, Secretaria, 

En México también son 5 personas las que forman la revista: En-
rique Suárez, Director General; Marissa Jiménez, Gerente General y 
encargada de Relaciones Públicas; Víctor Flores, encargado de Circu-
lación y Distribución; Ivette Quevedo, Asistente del Director, y Liba 
Montaño, Secretaria. 

Los principales colaboradores de della NOVIA aunque no em-
pleados exclusivos de la revista son: 

Editoras de Modas: Nueva York: Luisa Tirado; 
París: Baronessa Roger de Cauvigny; 
Londres:Wilnelia Merced Forsyth; 
Venezuela: Macarena Uzcattegui 
México: Elizabeth Checa K. 

Editoras de Belleza: Puerto Rico: Magaly Febres 
México: Elizabeth Checa K. 

Fotografía: 
	

Puerto Rico: Carlos Esteva; 
México: Ramiro Cano 

Directora de Arte: 
	

Liliana González 
Diseño Gráfico: 
	

Chile: Loreto Mujica Castro 
Colaboración de 
diseño en México: 
	

Mónica Sigüenza 
Corrección y Edición: Lilliam Moro 
Impresión: 
	

Cochrane, S.A. 

2.2.3 TIRAR Y PERIODICIDAD 
Della NOVIA tiene un tiraje de 15 mil ejemplares en México, 15 

mil en Puerto Rico, 5 mil en República Dominicana y 4 mil en Brasil.' 

En México estas 15 mil revistas son distribuidas en un 71.6% para 
venta al público; un 2,9% para publicidad y promociones y un 25.5% 
para eventos especiales (suscripciones, festivales nupciales, conviven-
cias universitarias, desfiles de moda y belleza, líneas aéreas, etc.)3  

Es una publicación trimestral ya que en gran parte está pensada 
como un escaparate de moda y ésta se divide en las 4 estaciones del 
año: primavera, verano, otoño e invierno. Tienen fechas específicas 
para el cierre de edición y de publicación; aquí se presenta el plan 
para 1995: 



NUMERO: 

XXI Primavera '95 
XXII Verano '95 
XXIII Otoño '95 
XXIV Invierno '95[96 

FECHA DE CIERRE: FECHA DE PUBLICACION: 

10 de marzo 	 Abril 
9 de junio 
	

Julio 
8 de septiembre 
	

Octubre 
8 de diciembre 
	

Enero 

2.2.4. DISTRII3UCION Y PROMOCION 

Della NOVIA es distribuída en Puerto Rico por: Agencia de Pu-
blicaciones de Puerto Rico, Inc.; en Chile por: Sociedad de Distribu-
dones Alfa Ltda.; en Argentina por: Distribuidora Bertrán, S.A. 

En México es distribuída para su venta en toda la República Mexi-
cana por Distribuidora Citem, S.A. en locales cerrados, tiendas depar-
tamentales, mesas de regalos, tiendas de autoservicio, hoteles, aero-
puertos, boutiques, farmacias, tiendas especializadas de artes manua-
les, clubes de bodas y suscripciones. 

En 1991 Dimsa era la empresa encargada de la distribución en 
México (ésta distribuidora se especializa en publicaciones internacio-
nales) ya que della NOVIA era un 90% puertoriqueña. El tirajo en ese 
tiempo era de 5 mil revistas. 

En 1992 apartir de la edición VII cambian de distribuidora a 
Intermex; al principio trabajaron muy bien con esta empresa (antes de 
que fuera parte de Televisa) ya que su política de distribución era muy 
buena y al ser la única revista de novias que manejaban le daban una 
buena atención. 

Tenían un contrato a 90 días y si después de este tiempo el sobrante 
de las revistas era elevado se volvía a distribuír otros 90 días (aunque 
esto significara que estuvieran a la venta dos números al mismo tiempo, 
ya que la siguiente edición se distribuía normalmente). 

Intermex cuenta con un departamento de comercio exterior y 
por medio de éste el total de las ventas de la revista era enviado 
directamente a Cochrane en Chile como abono del pago de diseño e 
impresión, siendo este adelanto el 50% del costo total de impresión; 
el otro 50% es completado por las ventas en Puerto Rico, E.U.A., 
República Dominicana, Brasil y México. En Dimsa el sobrante de 
revistas (las que no se venden), eran eliminadas por la misma empresa 
que reciclaba el papel, dejando así una pérdida irreparable para della 
NOVIA; en Intermex el sobrante de la revista es entregado a las oficinas 
de della NOVIA quienes lo utilizan como medio de promoción al 
obsequiar estos ejemplares en los diferentes eventos en los que se 
promociona la revista, como desfiles de modas, pasarelas, etc. 

En 1994 a raíz de que Intermex pasa a ser parte del consorcio 
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Televisa y sale a la venta la revista 
Eres Novia (también patrocinada 
por Televisa), por supuesto le dan 
prioridad ante otras revistas y a della 
NOVIA comienzan a darle largas a 
su distribución causando pérdidas 
de tiempo y de dinero al no salir a 
la venta en las fechas indicadas y 
al no llevar un buen seguimiento 
de distribución. Hay que tomar en 
cuenta que Intermex tiene a su car-
go la distribución de las revistas más 
vendidas en México como Vanida-
des, TV y Novelas, Eres, Somos, 
Tele Guía, Buen Hogar, Activa, Geo 
Mundo, Hombre de Mundo, Hom-
bre Saludable, Bazar; Ejecutivos, 
Notitas Musicales, etc.; cerca de 
140 revistas, por lo que es una de 
las mayores potencias de distribu-
ción en México. 

Por esta razón desde la edición 
XIX cambian de distribuidora a 
Citen], que es parte de la cadena 
internacional de Cochrane, adap-
tándose al mismo sistema que lle-
vaban en Intermex en cuanto al 
pago enviado directamente a Chi-
le. Finalmente con Citem se ha lle-
gado a una estabilidad en su distri-
bución. 

En México éstas son las tres 
más grandes distribuidoras de revis-
tas (aunque existen otras no tan 
grandes como Europress y Sayrols); 
y éstas a su vez manejan diferentes 
despachos de distribución en los 
que dividen las diferentes revistas 
que trabajan; estos despachos tie-
nen a su cargo los diferentes pun-
tos de venta como quioscos dividi-
dos en las diferentes zonas de la 
ciudad, locales cerrados e interior 
de la República. Al mismo tiempo 
los voceadores tienen sindicatos 
que son los que autorizan o no la 



CIRCO distribuida por Dimsa 

ERES distribuida por Intermex 

inOnny?"'W<Iini-'11 

SOMOS distribuida por Intermex 

o 

Televisa y sale a la venta la revista 
Eres Novia (también patrocinada 
por Televisa), por supuesto le dan 
prioridad ante otras revistas y a della 
NOVIA comienzan a darle largas a 
su distribución causando pérdidas 
de tiempo y de dinero al no salir a 
la venta en las fechas indicadas y 
al no llevar un buen seguimiento 
de distribución. Hay que tomar en 
cuenta que Intermex tiene a su car-
go la distribución de las revistas más 
vendidas en México como Vanida-
des, TV y Novelas, Eres, Somos, 
Tele Guía, Buen Hogar, Activa, Geo 
Mundo, Hombre de Mundo, Hom-
bre Saludable, Bazar, Ejecutivos, 
Notitas Musicales, etc.; cerca de 
140 revistas, por lo que es una de 
las mayores potencias de distribu-
ción en México. 

Por esta razón desde la edición 
XIX cambian de distribuidora a 
Citem, que es parte de la cadena 
internacional de Cochrane, adap-
tándose al mismo sistema que lle-
vaban en Intermex en cuanto al 
pago enviado directamente a Chi-
le. Finalmente con Citem se ha lle-
gado a una estabilidad en su distri-
bución. 

En México éstas son las tres 
más grandes distribuidoras de revis-
tas (aunque existen otras no tan 
grandes como Europress y Sayrols); 
y éstas a su vez manejan diferentes 
despachos de distribución en los 
que dividen las diferentes revistas 
que trabajan; estos despachos tie-
nen a su cargo los diferentes pun-
tos de venta como quioscos dividi-
dos en las diferentes zonas de la 
ciudad, locales cerrados e interior 
de la República. Al mismo tiempo 
los voceadores tienen sindicatos 
que son los que autorizan o no la 



TV y NOVELAS distribuida por Interinex 

ERES NOVIA distribuida por Inlerinex 

distribución de las revistas. 

Como información adicional 
podemos comentar que sólo las re-
vistas reconocidas con algún tiem-
po de vida tienen sus ventas cer-
tificadas por el Instituto Verificador 
de Medios, que lleva un registro 
exacto del número de ejemplares 
vendidos de estas revistas dándo-
les así un reconocimiento legal. 
Mella NOVIA todavía no forma palle 
de estos registros ya que es una 
revista joven con tan sólo 5 años 
de vida. 

Numéricamente hablando, del 
71.6% de tiraje general para venta 
al público en México, se distribuye 
un 30% en el interior de la Repú-
blica; un 60% en locales cerrados 
y un 10% por voceadores en quios-
cos; siendo los locales cerrados 
(específicamente Sanborn's, Mix 
Up, Tower Records y Hoteles 
Calinda) donde hay el mayor nú-
mero de ventas.' 

Se manejan diferentes formas 
de promoción: en los puestos de re-
vistas la misma portada es su pu-
blicidad; se han repartido revisteros 
especiales de promoción en los di-
ferentes lugares de venta de revistas 
y periódicos como librerías y tien-
das con espacios especiales para 
este tipo de publicaciones (San-
born's, Hoteles Calinda); se han 
distribuído displays exclusivos en 
todas las casas de novias y bou-
tiques prestigiadas del D.F. así como 
en cada una de las empresas que 
se anuncian en la revista. 

Participan de un espacio en el 
programa de televisión de "Un Nue-
vo Día" Canal 2 de Televisa los mar-
tes y jueves, en la sección de coci-
na en conjunción con Moulinex 
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4) Dalos proporcionados por 
el encargado de circulación 
en México: Sr. Víctor Flores. 



en el que se promueve a la revista; y un suplemento especial en el 
periódico Reforma llamado La Novia, los viernes y sábados. 

Hay que hacer hincapié que éste suplemento fué ideado y creado 
en México por Enrique Duarte (director general de la revista), quien 
realizó el proyecto y lo llevó a la directiva del Reforma. Les llamó la 
atención y aceptaron la idea que a la fecha sigue funcionando. 

Este suplemento tiene el mismo fin de la revista y es el propio 
Enrique Duarte quien elige el material y vende los espacios publicita-
rios. Todo el trabajo de diseño y producción está a cargo del Reforma, 
quienes organizan a su modo los elementos que les proporciona della 
NOVIA. Hay que aclarar que el suplemento no pudo llevar el mismo 
nombre ni logotipo de la revista por políticas del periódico. 

Por otro lado está en proceso un proyecto para un programa de 
televisión que hable exclusivamente de los temas que trata la revista 
que probablemente se realice con Televisión Azteca. 

La revista tiene una amplia participación en los festivales de novias 
en toda la República Mexicana y el D.F., en los que se apoya a los 
clientes difundiendo ampliamente sus productos y servicios con su 
publicidad impresa. En estos eventos se obsequian a los asistentes' 
diversos ejemplares logrando así llegar directamente al público lector 
meta. También participa en desfiles de moda, presentaciones, cocteles 
y eventos especiales. Se promueve constantemente en aerolíneas na-
cionales e internacionales, salas de belleza, asociaciones altruistas y 
universidades. 

Suplemento LA NOVIA Reforma No .1 Suplemento lA NOVIA Reforma No.2 



• 
4 TINTAS 

ESPACIO 
1 

INSERCION 
2 

INSERCIONES 
3 

INSERCIONES 

Contraportada N$ 24,000 N$ 22,800 c/u N$ 21,660 c/u 

2a. y 3a. Forros N$ 20,400 N$ 19,380 c/u N$ 18,411 c/u 

Pag. Completa N$ 18,000 N$17,100 c/u N$ 16,245 c/u 

Pag. Americana N$ 12,000 N$ 11,400 c/u N$ 10,830 c/u 

Media Pág. 
Americana* N$ 6,000 N$ 5,700 c/u N$ 5,415 c/u 

Media Página N$ 9,000 N$ 8,550 c/u N$ 8,122 c/u 

1/3 Página N$ 6,000 N$ 5,700 c/u N$ 5,415 c/u 

1/4 Página 	N$ 4,500 N$ 4,275 c/u N$ 4,061 c/u 

*Aplica restricciones 

BLANCO Y NEGRO 

ESPACIO 
1 

INSERCION 
2 

INSERCIONES 
3 

INSERCIONES 

Pag. Completa N$ 14,400 N$ 13,680 c/u N$ 12,996 c/u 

Pag. Americana N$ 9,600 N$ 9,120 c/u N$ 8,664 c/u 

Media Pág. N$ 4,800 N$ 4,560 c/u N$ 4,332 c/u 
Americana* 

Media Página N$ 7,200 N$ 6,840 c/u N$ 6,498 c/u 

1/3 Página N$ 4,800 N$ 4,560 c/u N$ 4,332 c/u 

1/4 Página N$ 3,600 N$ 3,420 c/u N$ 3,249 c/u 

*Aplica restricciones 

2.2.5. COSTO DE ESPACIOS 
Como se dijo en páginas anteriores la revista della NOVIA se 

mantiene económicamente de la venta de espacios para publicidad y 

secundariamente de las ventas al público. 

Presentamos el tarifario que se manejaba en junio de 1995 en 

México: 



2 	 3 
INSERCIONES INSERCIONES ESPACIO 

N$ 750 c/u 

N$ 650 c/u 

N$ 675 c/u 

N$ 585 c/u 

N$ 4,500 c/u 

Guía de Servi-
cios loto a color 

Guía de Servi-
cios 25 palabras 

Guía de Banque-
tes 4 renglones 

TARIFAS ACCESIBLES 

ESPACIO 
1 

INSERCION 
2 

INSERCIONES 
3 

INSERCIONES 

1/6 Pag. Color N$ 2,500 N$ 2,375 c/u N$ 2,250 c/u 

1/6 Pag. B/N N$ 2,000 N$ 	1,900 c/u N$ 	1,800 c/u 

1/8 Pag. Color N$ 	1,875 N$ 	1,781 c/u N$ 	1,687 c/tt 

1/8 Pag. 13/N N$ 	1,500 N$ 	1,425 c/u N$ 	1,350 c/u 

11~~~1~1~5~~ 	 

GUIAS 

TAMAÑOS 

	

REBASADA 	SIN REBASAR 
(alto por ancho) 	(alto por ancho) 

Pag. Completa 	 27.3 x 20.7 cm. 	 23.3 x 17.5 cm. 

1/2 Pag. Vertical 	 27.3 x 10.3 cm. 	 25.1 x 10.3 cm. 

1/2 Pag. Horizontal 	13.7 x 20.7 cm. 	 12.1 x 17.5 cm. 

Página Americana 	 14 x 27.5 cm. 

1/2 Pag. Americana 	 7 x 27.5 cm. 

1/3 de Pag. 	 27.3 x 7.8 cm. 	 25.1 x 5.6 cm. 

1/4 de Pág. 	 11 x 8.9 cm. 

Tamaño de Corte 	 27.3 x 20.7 cm. 	 27.3 x 20.7 cm. 

	 • 



ESPECIFICACIONES 

COSTO: Los precios se manejan en moneda nacional (México), 

DESCUENTO: Un 2% dentro de los I0 días hábiles de facturación. Porcentaje 
calculado en tarifas de 2 y •1 inserciones anuales. 

POSICION ESPECIAL.: 20% de cargo adicional por posición especial. 

COMISION DE AGENCIAS: Otorgan un 15% de comisión, única y exclusi-
vamente a agencias de publicidad establecidas y reconocidas por della NO-
VIA y en ningún otro caso. 

IMPUESTO: A todo espacio publicitario se le cargará un 15% de I.V.A. 

CONDICIONES: Se reservan el derecho de cambiar las tarifas con previo 
aviso de 30 días. No se aceptan cambios ni cancelaciones después de la fecha 
de cierre. No se asume la responsabilidad de reclamaciones por terceras 
personas en cuanto al material gráfico y editorial suministrado a della NO-
VIA por anunciantes o agencias. 

CR EACION DE ANUNCIOS: Anuncios producidos por della NOVIA serán 
cotizados con un cargo mínimo y se harán según el tamaño y especificaciones 
del cliente. 

SELECCIONES DE COLOR a cargo del anunciante deberán ajustarse a las 
siguientes características: 

a) Las selecciones a color constarán de un juego de negativos y una prueba de 
cromalín de acuerdo a las medidas mecánicas de la revista. 

b) La prueba de cromalín debe de ser presentada al cliente y autorizada por el 
mismo, 

Anuncios a color serán tramados a 150 líneas. Anuncios en blanco y negro 
tendrán mejores resultados si son tramados a 100 - 200 líneas. 

En anuncios rebasados la imagen deberá exceder el tamaño de corte (27.3 x 
20.7 cm.) por no menos de 3 cm. El texto deberá estar a una distancia de no 
menos de 1.2 cm. de la línea de corte. 

•	  



5) Gabriel Careaga,Mitos y 
fantasías de la clase media 
en México, p.123 a 125 

Ei Merca. 
Uno de los principales puntos que debe tomarse en cuenta para 

la creación y venta de una revista, es el público al que va dirigida. Por 
lo tanto se debe hacer una investigación de mercado para especificar 
el grupo de gente al que se enfocará la publicación y basándose en 
ésto seguir una línea de estilo propia, que asegure la aceptación de su 
público (por lo menos en teoría). 

Della NOVIA tiene bien definido su mercado: mujeres latinas sol-
teras entre los 19 y 32 años, de clase media alta y alta, principalmente. 

Llegados a este punto podemos analizar un poco el por qué la 
importancia de llegar a un público tan definido como lo son las muje-
res próximas a casarse. 

En primer lugar hay que tomar en cuenta que todo el ambiente 
comercial alrededor de una boda "clásica" está sustentada por la cele-
bración de la boda religiosa. 

Podemos decir que a través del tiempo, la mujer mexicana de 
clase media ha sido educada desde la niñez para llevar el rol de espo-
sa, madre y ama de casa; y esta "meta" establecida por la sociedad 
tiene su principio en el matrimonio. Por generalidad, en México la 
religión católica es la mas común, y ésta tiene ciertas reglas para las 
bodas que por tradición se vienen repitiendo de generación en gene-
ración. Y a pesar de que en la actualidad la mujer moderna de clase 
media tiene ideas muy diferentes a las de hace un siglo, ahora trabaja 
y es independiente en muchas formas; la idea del "matrimonio clási-
co" sigue siendo algo tan arraigado en la sociedad que no deja de ser 
el objetivo principal en la vida de muchas mujeres. 

Como describiría Gabriel Careaga: "Se puede decir que en térmi-
nos históricos y sociales, la mujer de clase media ha vivido el esque-
ma de explotación, sojuzgamiento y dependencia, subrayado por la 
tradicional actitud irracional de la religión católica, que impone a la 
mujer• una situación mas opresora y mas dependiente en un país como 
México„. hoy la mujer de clase inedia ha alcanzado un cierto grado 
de libertad, porque tiene educación, porque ha descubierto la píldora, 
pulque trabaja mientras se casa, porque tiene ideas frente al consu-
mo,... nos estamos refiriendo obviamente a la clase media con los 
ingresos suficientes para poder seguir dietas, baño sauna y comprar 
maquillaje y aparentar siempre la silueta de eterna juventud, que es 
necesaria para retener al hombre, según se lo han dicho los nuevos 
ideólogos de la mujer a través de los medios de difusión. A pesar de la 
modernización, de que la mujer puede votar desde 1952, de que pue-
de ser sujeto de elección popular, la verdad es que la mujer sigue 
siendo educada dentro del rol de la preparación para casarse." 



6) Datos proporcionados por 
estudios de mercado realiza- 
dos por della NOVM en 1993. 

Y es aquí de donde viene la tradición del vestido blanco para la 
celebración de la boda religiosa ( con más atención a la crítica en 
cuanto al modelo del vestido que el significado religioso), y la recep-
ción que se dará para festejar el acontecimiento, con todo lo que ésto 
conlleva: alquiler de salón de fiestas, arreglo del mismo, la comida o 
cena que se da a los invitados, la música que ambientará el evento, 
etc, etc. Y por supuesto el viaje de luna de miel tradicional. 

Con éstos antecedentes podemos entender entonces que no es 
tan mal negocio el dar información y sobretodo vender productos o 
servicios relacionados con todo lo que una boda requiere. 

3.1 PUBLICO PRIMARIO 
Como dijimos anteriormente la revista della NOVIA está dirigida 

en primera instancia a mujeres de clase media alta y alta, casi todas 
con planes de boda; por lo que se les da un rango de entre 19 y 32 
años, con un ingreso mensual (promedio en el año 1995) que oscila 
entre los N$ 3,000 y N$ 8,000 nuevos pesos aproximadamente; con 
un nivel educacional medio o superior. 

Della NOVIA cuenta aproximadamente con cinco lectores por 
ejemplar, ya que al adquirir un número no solo es leído por la intere-
sada, sino que es compartido con familiares y amigos que también 
formarán parte de la celebración. 

Según encuestas y estudios de mercado realizados por la revista, 
la mayoría de las mujeres que compran una revista de este tipo es 
porque les interesa conocer lo último en tendencias de moda, maqui-
llaje, lencería, decoración, además de ideas para la celebración del 
banquete, lunas de miel, etc. 

3.2 PUBLICO SECUNDARIO 
En segundo término, pero no por ello eliminado; se encuentran 

las mujeres que suelen casarse antes de los 19 o después de los 32 
años, además de las madres, familiares y amigos de la novia. 

En menor escala se cuenta a los novios, quienes básicamente bus-
can información sobre los trajes, presupuestos para el ajuar de la no-
via, etc. 

Así puede verse que della NOVIA está dirigida básicamente al 
sexo femenino ya que es leída en un 84.6% por mujeres yen un 15.4% 
por hombres.b 



.15.4,/  

84.6% 

Ventas al público 71.6% 

Anuncios publicitarios 2.9% 

Promociones especiales* 25.5% 

*Suscripciones, Festivales de Novias, 
Universidades, Eventos de 

Modas,Eventos Humanitarios, ele. 

4 

3.3 INDICES DE LECTURA 
Basándose en los datos proporcionados por los estudios de mer-

cado realizados por la revista della NOVIA en '1993, así como los 
presentados por el Sr. Víctor Flores, encargado de la circulación y dis-
tribución en México, se han elaborado gráficas para el mejor entendi-
miento de los índices de lectura de la revista en México: 

SEXO 
Mujeres 84.6% 

Honihres 15.4"/0 

GRUPOS 
SOCIO-ECONOMICOS 

Alto 	32.8% 

Medio 56.9% 

Rajo 	10.3% 

EDAD 
18 a 25 46.2% 

26 a 32 42.3% 
Más de 32 11.5% 

CIRCULACION 
21) mil en México, 15 mil en Puerto 
Rico, 5 mil en Rep. Dominicana y 

4 toa en Brasil. 



3.4 LA COMPETENCIA EN MEXICO 
Como ya se mencionó, en el año de 1990 en México no existía en 

el mercado una revista exclusiva para novias (a excepción de la 
americana Modem Bride que sólo se encontraba en locales cerrados). 
Las revistas Activa, Vatiidadesy Kena editaban un suplemento especial 
anual con motivo de bodas y se enfocaban principalmente al diseño de 
modas. 

Al salir a la venta el primer número de della NOVIA casi paralela-
mente aparece otra revista de novias llamada Tu Boda que es editada 
en Monterrey y tiene un costo de N$ 20,00. 

En la actualidad (1995) hay una revista mexicana que es la mayor 
competencia de della NOVIA: ERES NOVIA; una publicación bimestral 
reciente (su primer número salió a la venta en Octubre de 1994) con un 
costo de N$ 10.00, de 120 páginas, editada y publicada por Editorial 
Eres, S.A. de C.V. en México, D.F. (editorial que forma parte de la cadena 
Televisa), distribuída por Intermex, S.A. de C.V. Esta revista es creada, 
diseñada e impresa en México y distribuída no sólo en locales cerrados 
sino también en quioscos para el público en general (al igual que della 
NOVIA) 
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También llegan revistas internacionales que son distribuídas sólo 
en locales cerrados (Sanborn's, Tower Records, etc.) y que son la ma-
yor competencia en cuanto a presentación y diseño pero no hay com-
paración en cuanto al precio, son más caras:7  

SPOSABELLA; revista italiana, semestral de 360 p. Costo:N$ 80.00 

LA SPOSA; revista italiana, semestral de 338 p. 	Costo:N$ 80.00 

LINEA SPOSI; revista italiana, semestral de 192 p. 	Costo:N$ 75.00 

DOMINA SPOSA; revista italiana,semestral de más de 300 p. 
Costo:N$ 72.00 

BRIDAL GUIDE; revista americana, bimestral 	Costo:N$ 27.80 .  

WEDDING GOWN GUIDE; revista americana,anual de 96 p. 
Costo:N$ 25.70 

ELEGANT BRIDE; revista americana, bimestral de 322 p. 
Costo:N$ 35.80 

MODERN BRIDE; revista americana, bimestral de 824 p. 
Costo:N$ 35.80 

WEDDING AND HOME; revista inglesa, bimestral de 186 p. 
Costo:N$ 35.40 

BRIDES AND SETTING UP HOME; revista inglesa,bimestral de 250 p. 
Costo:N$ 28.70 

Revista Sposabella, Italiana, semestral 
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Revista Modem &ida, americana, bimestral. 

OF FABULOUS WEDDING STYLE 

Revista Brilles and selling up homo. inglesa,bimestral. 

En general podemos decir que en cuanto a diseño gráfico, edito-
rial y material fotográfico; las revistas italianas llevan la delantera.Tienen 
una buena calidad de impresión y en sus terminados; la calidad de sus 
fotografías es excelente y se nota un trabajo detrás de cámara en cada 
toma, a pesar de que sea un anuncio publicitario. Se nota que tienen 
una caja tipográfica básica y a pesar de que utilizan familias tipográfi-
cas con patines tanto para títulos como para cuerpo de texto, están 
bien definidos y dan visualmente el enfoque clásico de una revista 
"romántica". Tienen espacios visuales amplios y secciones específicas 
para artículos o reportajes con textos bien repartidos. El costo elevado 
de las revistas italianas reside principalmente en que son las primeras 
en mostrar a su público lo más reciente de los mejores diseñadores de. 
modas en el mundo, fotografiando en exclusiva para estas revistas la 
vanguardia en moda nupcial. 

Las revistas americanas y las inglesas son muy parecidas entre sí. 
Aquí también abundan los anuncios publicitarios pero de alguna ma-
nera al tratar de modernizar el enfoque, atiborran al lector de informa-
ción tanto visual como de texto en un espacio pequeño. También tie-
nen una buena calidad en el material fotográfico, impresión y acaba-
dos. 

Al ser distribuídas solo en locales cerrados, estas revistas solo 
llegan a un público específico y no al público en general corno las 
mexicanas, siendo ésta la principal diferencia entre ellas; al igual que 
el precio, ya que las importadas tienen un costo mas elevado y por 
tanto un mercado distinto. 



Materiales 
y Producción 

En México, la gran mayoría de las revistas de cualquier género 
tienen el mismo formato y están impresas en papeles muy parecidos: 
tamaño carta en papel couché. 

En nuestro caso las revistas de novias no son la excepción; tanto 
las nacionales como las importadas generalmente tienen formato de 
21.5 x 28 cros. (quedando de 27.3 x 20.7 cm. al corte por el refine) y 
están impresas en papel couché 2 caras (con variantes de opacidad, 
gramaje, acabado y calidad). 

La elección del papel couché reside principalmente en que las 
revistas manejan imágenes fotográficas en selección de color que re-
quieren de una gran calidad en su impresión, por ser éstas el mayor 
punto de atención visual; y este tipo de papel es el que da mejor defi-
nición en impresión de selección de color, ya que dentro del mismo 
tipo de papel hay una extensa variedad de calidades, grosores, opaci-
dad, brillantez y acabados que nos dan la oportunidad de elegir el 
más adecuado para el tipo de publicación e impresión final que de-
seemos. 

El formato se elige por ser práctico y manejable para el lector, 
además de ser el tamaño por excelencia de las máquinas impresoras 
de éste tipo de publicaciones, por lo que un formato mayor o menor 
traería consecuencias algo problemáticas. 

4.1 MATERIALES 

4.1.1 TIPOS Y FORMATOS DE PAPEL 
Hay una extensa variedad tanto de papeles como de formatos. El 

papel puede decir muchas cosas respecto a lo que lleva impreso en él 
aún sin haber leído su contenido. 

Hay papeles blancos y de color, lisos (kimberly, bond) o con tex-
turas (fabriano, canson), de finos acabados (couché, opalina) y los no 
tanto pero que dan un aspecto especial como los reciclados (passport, 
normandie); gruesos (cartulinas y cartones) y delgados (papel copia); 
opacos (bristol), brillantes (eurokote) y transparentes (albanene). 

Papeles que al tacto son agradables y originales y que de sólo 



PAPELERA SAN RAFAEL 

NOMBRE DEI, PAPEL 

I .USTROLITO 2/C 

MEDIDA GRAMAJE 	 PROCE- 
EN CMS. 	EN KG. ACABA IX) 	- DENCIA 

57 x 87 	44.5 	BRILLAN, MEXICO 

PRECIO POR 
MILLAR 

NI; 	923.13 

49.5 N$ 769.89 

60 N$1,042.02 

66.5 N$1,189.93 

67 N$ 855.40 

67 E.U.A. N$1,150.94 

74 MEXICO N$ 	731.41 

74 E.U.A. N$ 989.94 

TI 90 MEXICO N$1,129.48 

90 E.U.A. N$1,924.31 

107 N$2,337.96 

139.5 N$2,480.31 

COUCI-IE K1MBERLY 2/C 67 MATE MEXICO N$ 709.06 

90 N$ 78873 

verlos nos dan ideas generales de lo que podrían contener. Así pode-
mos decir que hay papeles elegantes, prácticos, modernos, tradicio-
nales, vanguardistas, folclóricos, estridentes, apacibles, etc.; toda la 
serie de adjetivos que se nos ocurran pueden tener un homólogo en 
papel. 

En el caso de la revista della NOVIA el papel que se utiliza en la 
impresión es couché de 90 Kg., brillante. Este papel es proporcionado 
por la empresa que tiene a su cargo la produción de la revista: Cochrane, 
S.A. Esta empresa tiene proovedores de papel en Finlandia, Francia, 
Suecia, Canadá y Estados Unidos; así como 6 distribuidoras de papel 
en Chile. 

Aquí haremos un compendio de los tipos de papel couché (que 
ya explicamos por qué se eligió) que se pueden adquirir en México, 
sus diferentes tamaños en pliego extendido, gramaje, acabados, pre-
cios y procedencia; para proponer la compra del papel en México ya 
que en algunas ocasiones la revista se imprime aquí en la planta de 
Cochrane en Querétaro. 

Después haremos un cuadro comparativo de tipos, calidades y 
costo de papeles°, dándole un n mero a cada característica para que 
al sumar los totales el que tenga la mayor puntuación será la mejor 
selección de papel para impresión de la revista. La numeración será 
del 1 al 3 con la siguiente observación: 1:malo 2:regular 3:bueno. 

8) Estos costos estaban 
vigentes en Abril de 1995. 
En todas las distribuidoras de 
papel se manejan descuentos 
especiales dependiendo del 
monto total de compra, y si se 
paga al contado o con crédito, 
pudiendo rebajar el costo 
hasta un 50% en algunos 
casos. 



PAPEL DEL CENTRO 

MEDIDA GRAMAJE 	 PROCE- PRECIO POR 
NOMBRE ()EL PAPEL 	EN CMS. EN KG. ACMArX)  DENCIA 	MILLAR 

I DSTROI.ITO 2/C 	57 x 87 	44.5 	BRILLAN. MEXICO 	N$1,001.70 

49.5 IIRI/MATE 	 N$1,060.38.  

74 	 N$1,378.49 

4111111.11011~1~1150~111~111111, 	 

CENTRO DEL PAPEL, S.A. DE C.V. 

NOMBRE DEI, PAPEL. 

LUSTROLITO PREMIUM 2/C 

MEDIDA GRAMAJE 	 PROCE- 
EN CMS, 	EN KG. •M-AbADD  DENCIA 

57 x 87 	44.5 	BRILLAN. 	MEXICO 

PRECIO POR 
MILLAR 

N$ 	923.13 

49.5 N$ 769.89 

67 N81,042.02 

58 x 88 765 N$1,189.93 

61 x 90 55 N8 855,40 

74 N$1,150.94 

57 x 87 49.5 MATE N8 731,41 

67 N$ 989.94 

58 x 88 76,5 SI N$1,129.18 

107 BRILLAN. N$1,924.31 

130 N82337.96 

60 x 90 138 N82,480.31 

EURO BRIGT11 2/C 57 x 87 44.5 AUSTRIA .N8 709,06 

49.5 N$ 78873 

67 N$1,067.57 

58 x 88 76.5 N81;219.90. 

102 41 N$1,661.11 

61 x 90 55 N$ 87636 

74 N81,179,11 

EURO MATTII 2/C 57 x 87 49.5 MATE N$ 78873 

67 N81,067,57 

58 x 88 76.5 N$1,219.90' 

102 



PAPEL, S.A. S.A. DE C.V. 

NOPIIBRI DEI. PAPEL 

PRI., NOPA. Y PERI 2/C' 

MEDIDA GRAMAIE 	 PROCE- 
EN CMS. 	EN KG. ACABADO  D ENCI A 

57 x 87 	40 	8111/MATE VARIOS'.  

44.5 

49.5 

PRECIO POR 
M11LAR  

NS 708.00 

NS 788.00 

N$ 876.00 

57 N$1,0119.00 

N$1,186.00 

74 N$1,310.00 

61 x 9(1 49.5 N$ 	876.011 

55 N$ 974.00 

63.5 N$1,124.00 

74 N$1,310.00 

82$ N$1,460.00 

58 x 88 87 N$1,540.00 

102 N$1,820.00 

115 N$2,036.00 

128 N$2,266,00 

61 x 90 93.5 N$1,655.00 

110 N$1,947.0(1 

11 .1  1235 N52386;00 

137 5 N52,434.00 

LUSTROITO 2/C 57 x 87 443 BRILLAN. MEXICO NS 655.00 

493 N$ 728110 

67 N$ 986.00 

58 x 88 77 N$1,133,00 

11  61 x 90 55 .1 
N$ 	809,(10 

74 41 N51,089,0(1 

58 X 88 1(17 N$1820.00 

130 N$2,211.00 

60 X 9(1 138 N52,346.(10 

57 X 87 49.5 MATE 11  N5 692,00 

67 N$ 	936.0(1 

58 X 88 77 N$),075.00 

NOPACOAT: ALEMANIA; PERIGORD:FRANCIA 



TIPO DE PAPEL 	OPACI- BLANCU- ACABA- GROSOR PRECIO TOTAL. 
MEDIDA N' PESO 	DAD 	RA 	DO 

LustrolitoPremium 2/C 
Brillante, Nacional, 1 3 12 
58 x 88 cm., 76,5 kg. 

LustrolitoPremium 2/C 
Mate, Nacional, 2 1 3 11 

58 x 88 cm., 76.5 kg. 

Euro Brigth 2/C 
Brillante, Austríaco, 1 3 3 1 3 13 
58 x 88 cm., 76.5 kg. 

Euro Brigth 2/C 
Brillante, Austríaco, 3 3 1 2 12 

58 x 88 cm., 102 kg. 

Euro Matte 2/C 
Mate, Austríaco, 3 2 3 12 

58 x 88 cm., 76.5 kg. 

Euro Matte 2/C 
Mate, Austríaco, 2 3 2 2 2 11 

58 x 88 cm., 102 kg. 

Lustrolito 2/C 
Brillante, Nacional, 3 3 3 13 

57 x 87 cm., 90 kg. 

Lustrolito 2/C 
Brillante, E.U.A., 2 3 3 3 2 13 

57 x 87 cm., 90 kg. 

Couché Kimberly 2/C 
Mate, Nacional, 1 3 12 

57 x 87 cm., 90 kg. 

Primo 2/C 
Mate y Brill., L•.U.A. 3 2 22 12 
61 x 90 cm., 82.5 kg. 

Primo 2/C 
Mate y Brill., E.U.A., 1 3 2 12 
58 x 88 cm., 87 kg. 

Primo 2/C 
Mate y Brill., E.U.A., 2 3 3 2 13 
61 x 90 cm., 93.5 kg. 

Primo 2/C 
Mate y Brin., E.U.A., 2 3 3 2 2 12 
58'x 88 cm., 102 kg. 

Nopacoat 2/C 
Mate y Brill., Alemán, 3 3 2 13 
61 x 90 cm., 82.5 kg. 

Nopacoat 2/C 
Mate y Brill., Alemán 3 3 3 2 2 13 

58 x 88 cm., 87 kg. 



TIPO DE PAPEL 	OPACI- 
MEDIDA Y PESO 	DAD 

Nopacoat 2/C 

BLAN- 
CURA 

ACABA- GROSOR PRECIO 
DO 

TOTAL 

Mate y Brill., Alemán, 3 3 3 3 2 14 
61 x 90 cm., 93.5 kg. 

Nopacoat 2/C 
Mate y Brili., Alemán, 3 3 3 13 

58 x 88 cm., 102 kg. 

Perigord 2/C 
Mate y Brill., Francés, 3 3 3 2 13 
61 x 90 cm., 82.5 kg. 

Perigord 2/C 
Mate y Brill., Francés, 3 3 3 2 2 13 

58 x 88 cm., 87 kg. 

Perigord 2/C 
Mate y Brill., Francés, 3 3 3 3 2 14 
61 x 90 cm., 93.5 kg. 

Perigord 2/C 
Mate y Brill., Francés, 3 3 3 2 2 13 
58 x 88 cm., 102 kg. 

Lustrolito 2/C 
Mate y Brill., Nacional, 3 2 2 12 

57 x 87 cm.,74 kg. 

Comparando los resultados de las tablas anteriores podemos pro-
poner el papel Nopacoat 2/C, brillante de 93.5 Kg. y el Perigord 2/C, 
brillante de 93,5 Kg. que pueden conseguirse en México y tienen la 
calidad que se requiere para la revista así como un precio accesible, 

4.2 PRODUCCION 
Como mencionamos anteriormente Cochrane, S,A. es la empresa 

encargada de la formación, impresión y terminado de la revista della 
NOVIA. 

Cochrane es una empresa fundada en Chile que brinda todos los 
servicios para impresión en offset, que se ha especializado principal-
mente en la producción de revistas, libros, catálogos, directorios, folle-
tos y otras publicaciones. 

Cuenta con equipo para impresión de offset de última tecnología, 
dando como resultado un producto terminado de la mejor calidad: 



TIPO DE PAPEL 
MEDIDA Y PESO 

Nopacoat 2/C 

OPACI- 
DAD 

CLAN- 
CURA 

ACABA- GROSOR PRECIO 
DO 

TOTAL 

Mate y Brill„ Alemán, 3 3 3 3 2 14 
61 x 90 cm., 93.5 kg. 

Nopacoat 2/C 
Mate y Brin., Alemán, 3 3 3 2 2 13 
58 x 88 cm., 102 kg. 

Perigord 2/C 
Mate y Brill., Francés, 3 3 3 2 2 13 
61 x 90 cm., 82.5 kg. 

Perigord 2/C 
Mate y Brill., Francés, 3 3 3 2 2 13 

58 x 88 cm., 87 kg. 

Perigord 2/C 
Mate y Brill., Francés, 3 3 3 3 2 14 
61 x 90 cm,, 93.5 kg. 

Perigord 2/C 
Mate y Brill., Francés, 3 3 3 2 2 13 
58 x 88 cm., 102 kg. 

Lustrolito 2/C 
Mate y 13rill., Nacional, 2 3 3 12 

57 x 87 cin.,74 kg. 

Comparando los resultados de las tablas anteriores podemos pro-
poner el papel Nopacoat 2/C, brillante de 93.5 Kg. y el Perigord 2/C, 
brillante de 93.5 Kg. que pueden conseguirse en México y tienen la 
calidad que se requiere para la revista así como un precio accesible. 

4.2 PRODUCCION 
Como mencionamos anteriormente Cochrane, S.A. es la empresa 

encargada de la formación, impresión y terminado de la revista della 
NOVIA. 

Cochrane es una empresa fundada en Chile que brinda todos los 
servicios para impresión en offset, que se ha especializado principal-
mente en la producción de revistas, libros, catálogos, directorios, folle-
tos y otras publicaciones. 

Cuenta con equipo para impresión de offset de última tecnología, 
dando como resultado un producto terminado de la mejor calidad: 



- Una Harris M 1000 B; 38" x 22 3/4" 
con 4 unidades de impresión, un horno de aire, empalme automático, 
plataforma para scanner, sistema automático de registro de color, tina 
plataforma para tabloide, cuchilla y doble paralelo. 
Máxima velocidad de 63,100 impresiones por hora. 

- Una Heidelberg WEB-16; 965 mms. x 630 mms. 
con 5 unidades de impresión, un horno de aire, empalme automático, 
plataforma para scanner, control remoto de tiritas, 23 posibilidades de 
doblez. 
Máxima velocidad de 40,000 impresiones por hora. 

- Una Harris M '1000 A; 38" x 22 3/4" 
con 6 unidades de impresión, 2 hornos de secado, empalme automá- 
tico, 2 plataformas para tabloide, cuchilla y doble paralelo. 
Máxima velocidad de 30,000 impresiones por hora. 

- Una Harris M 200; 36" x 22 3/4" 
con 4 unidades de impresión 2 hornos de secado, empalme automáti- 
co, 2 plataformas para tabloide, cuchilla y doble paralelo. 
Máxima velocidad de 30,000 impresiones por hora 

- Una Harris V 25; 36" x 22 3/4" 
con 6 unidades de impresión, 3 empalmes automáticos, 1 plataforma • 
para tabloide, cuchilla y doble paralelo. 
Máxima velocidad de25,000 impresiones por minuto. 

- Una Harris V 22; 36" x 22 3/4" 
con 5 unidades de impresión, 4 roll stands, 1 plataforma para tabloide, 

cuchilla y doble paralelo. 
Máxima velocidad de 22,000 impresiones por hora. 

~MI 
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COCHRANE S.A. 



- tina GMA / Levey; 38" x 23 1/2" 

con 4 unidades de impresión, un horno de secado,empalme automá- 

tico, I plataforma para tabloide, cuchilla y doble paralelo. 

Máxima velocidad de 20,000 impresiones por hora. 

- 3 prensas Roland Parva RPV 2 C 

4 colores, tamaño máximo de pliego: 25.2" x 36,02"; area máxima de 

impresión: 24.8" x 36.02" 

Cochrane tiene a su vez departamento de pre-prensa, encuaderna- 

ción, distribución; y ofrece los servicios de fotografía, video producción, 

marketing, radio y diseño gráfico y editorial. 

Como podemos ver es una empresa completa, la más grande en su 

ramo en Sudamérica y tiene filiales en Argentina, Estados Unidos, Brasil 

y recientemente en México. 

Para darnos una idea de la amplitud y calidad en su producción 

daremos algunos ejemplos de publicaciones reconocidas que contratan 

los servicios de Cochrane: Catálogos de Ripley, Catálogos de Avon, revista 

Muy Interesante, revista Paula, revista Buen Hogar; revista Conozca Más, 

Disneyland, Marie Claire, Vanidades, Diccionarios Larousse, TV y No-

velas, Catálogos de Bayer, Reader's Digest, Diner's Club, Play Roy, Xuxa, 

Follow Me, Muzzy, y muchas más. 

Al saber todo ésto podemos darnos cuenta que della NOVIA está 

en las mejores manos en cuanto a su impresión y distribución por lo que 

no es necesario proponer algún cambio en su producción. 



ProyectoGráfico 

Como hemos visto, en cuanto a producción, la revista della NOVIA 

no tiene problemas. Por lo tanto nos avocaremos principalmente a 
proponer algunos cambios sólo en cuestión de diseño gráfico; tomando 
en cuenta que el principal objetivo es dar una proyección visual 
agradable, llamativa y ordenada de la publicación. 

Hay que aclarar que para ésta propuesta de diseño gráfico se contará 
con el equipo de cómputo que se utiliza para hacer los diferentes cambios 
de diseño de la revista en México, que aunque no es muy grande ni 
muy sofisticado demostraremos que puede cumplir la meta que nos 

proponemos. 

Se cuenta con una PC Compile-  Prolínea 3/25zs, con 80 megas en 

disco duro y 4 en Ram. Utilizando los programas Page Maker y Corel 
Draw, con un total de 250 familias tipográficas más sus variantes en 

bold, itálica y condensada. 

En éste proyecto se mencionarán los nombres de los tipos que tienen 
dentro de los programas, que son variantes de los verdaderos tipos de 
catálogo. Cuando se requiera se mencionarán los dos para mayor 

claridad. 

5.1 FORMATO DE LA REVISTA 
Como ya hemos mencionado antes, el tamaño de las revistas de 

éste tipo es generalmente el mismo, tanto las nacionales como las inter-
nacionales manejan un formato estándar de tamaño carta (con algunas 

excepciones en las extranjeras). 

En éste nuevo proyecto de diseño no modificaremos el formato por 
considerar que es el más práctico y funcional, además de que la revista 

della NOVIA manejará un perfil gráfico tradicional, elegante, romántico, 
estético, con un toque juvenil y moderno pero sin exageraciones. Por lo 
mismo, el tamaño de la revista , que hasta ahora ha funcionado muy 
bien, será de 21 .5 x 28 cros., con la variante ocasionada por el refine, 
dando como tamaño final al corte 27.3 x 20.7 cm. 

En el siguiente dibujo la línea punteada 
representa el formato real 21.5 x 28 cm. 

La línea seguida representa el formato 
al corte: 20.7 x 27.3 cm. 



21 5 CM. 

1- 	
20 7 cm. 
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5.2 DISENO DE LA CAJA TIPOGRAFICA 
"La primera fase de cualquier trabajo de diseño es la creación de 

una retícula o pauta guía para la composición de los elementos gráficos'" 

En base a lo anterior se puede decir que para la realización de 
trabajos en los que se utilicen textos solos o en combinación, con 
elementos como fotografías, logotipos, encabezados, ideogramas, etc, 
es recomendable el uso de la retícula para dar un orden (o un desorden 
ordenado) a todos los elementos a utilizar en el espacio gráfico para dar 
un equilibrio visual al diseño, 

Por lo tanto el diseño de una revista no es la excepción, ya que al 
manejar una cantidad indefinible de información gráfica es necesaria 

9) Atan Swan, Cómo diseñar 
relículas; G. Gili, 1990; pág.8 



una base geométrica que nos sirva de guía pan adaptar todos los 
elementos que se incluirán en cada página. 

Los antecedentes de la retícula se remontan a la época del principio 
de la imprenta, cuando se comenzaron a utilizar procesos mecánicos 
para la impresión y se colocaban los tipos en líneas regulares de igual 
longitud, los cuales se recortaban como caracteres individuales de 
bloques de madera que se alineaban en filas que formaban palabras. 
Estas filas se sostenían en unas reglas llamadas componedores, y los 
textos se colocaban en un marco mayor, creando así columnas con igual 
número de caracteres. 

Con ésto nos podemos dar cuenta que las primeras guías de 
acomodo para texto las utilizaron los impresores para poder colocar los 
tipos en el área requerida, creando así las primeras estructuras y 
mecanismos de medición. 

Pero con los avances y desarrollo de la tipografía y el diseño 
editorial, las primeras retículas tan rígidas y estáticas ya son obsoletas; 
ya que la flexibilidad del tamaño de los caracteres y su fácil manejo han 
dado más posibilidad de creación en la composición del diseñador 
actual. Ahora es el diseñador, y no el impresor, el que decide qué reticula 
usar para obtener el resultado visual que requiere. 

La creación de retículas para base de una composición gráfica es 
tan variada como combinaciones pueda dar la imaginación. Uniendo 
formatos, número de columnas y márgenes en distintos tamaños y 
medidas, se obtienen infinidad de combinaciones que el diseñador sabrá 
utilizar para dar la expresión visual que desee en su trabajo. 

La retícula más sencilla es la de una sola columna con márgenes 
alrededor del formato (superior, inferior y laterales). 

Las retículas de 2 y 4 columnas en una composición dan una imagen 
visual tradicional, elegante, formal; y son flexibles ya que pueden ser • 
subdivididas en medias obteniendo así espacios blancos útiles para 
acomodar textos o imágenes de una forma equilibrada. 

Las retículas de 3 y 6 columnas es la que normalmente se usa en 
revistas y material publicitario. Es un formato corriente pero puede dejar 
su rigidez usando la imaginación y colocando las imágenes de forma 
variada aunque el texto siga la disposición natural de la guía. 

Habiendo ya elegido la retícula deseada el siguiente paso es el 
acomodo de los títulos, subtítulos, texto e ilustraciones. Con la guía como 
base ésto resulta hecho casi por inercia, aunque el romper en algún 
lugar con lo estático de la retícula puede dar un resultado visual dinámico 
e interesante. Este dinamismo puede venir desde la base si se combinan 
2 o más retículas entre sí o si en una página se utiliza por ejemplo una 
de 2 columnas y en la otra una de 3 columnas. 



Las variantes de diseño también pueden lograrse al mover el ángulo 
de la retícula o utilizando un formato de 7 columnas que permite tanta 
flexibilidad como combinaciones existan. 

Tomando todos estos datos en ct.►enta hemos elegido la siguiente 
retícula base para el contenido general de la revista della NOVIA: Formato 
final al corte de 20.2 x 27.3 cms. Retícula combinada de 3 y 4 columnas 
con un espacio entre columnas de 0.6 cms. Con 4 divisiones en 
horizontal también con un espacio de 0.6 cms. entre cada una. 

Margen superior de 3.5 cms. (área de identificación de artículo), 
márgenes inferior, interior y exterior de 1.5 cms. (tomando en cuenta 
que dentro del margen inferior llevará la numeración de página a 0.5 
cms. del corte). 

AREA DE IDEN1 IFICACION 
DE ARTICULO 

No. Mg, 

Ejeitipk) (le reiícula para página non con ires columnas. 



AREA DE IDENTIFICACION 
DE ARTICULO 

No. Pág. 

1:jemplo de retícula ¡mía página pa con cuino columnas. 

5.3 EL LOGOTIPO Y SUS 
ESPECIFICACIONES DE USO 

Della NOWA 
ha menten ido el mismo logotipo desde su primer 

número, utilizando el tipo de letra denominado Toronto Bolcl (Times 

Rornan) condensado en un 70% de su grosor normal, con una separa- 
ción entre letras de 50%. Usando bajas en la palabra 

della en vertical y altas en la palabra NOVIA en horizontal. 



NOVIA 
Al hacer una comparación con las demás revistas de novias 

pudimos darnos cuenta de que el 90% de ellas implementan logotipos 
con familias tipográficas que llevan patines y en mayúsculas, siendo en 
su mayoría condensadas. Esto se debe a que éste tipo de letras remiten a 
lo romántico, lo tradicional, lo elegante. 

Della NOVIA no es la excepción, pero creemos que aún sin perder 
estas características se le puede dar un toque diferente y modernizado 
con tan sólo cambiar de tipografía. 

Tomando en cuenta los diferentes tipos con que contamos que 
pueden dar el efecto que se desea se hicieron pruebas con 20 familias 
tipográficas diferentes sin variar el acomodo real del logotipo para 
mantener cierta uniformidad con lo que el público ya reconoce de la 
revi sta. 

Se eligieron éstas fuentes por tener cada una de ellas algún rasgo 
significativo y original en su trazo que nos pueda ayudar al objetivo 
visual que necesitamos. 

:vitt ESNA DE AMERICANA lit. NOVIA 

MUESTRA DE AMERIGO 

MUESTRA DE liANCIKOK 

 

 



NIUESERA BODNOIT 

MUESTRA 13ROOK1YN iNOVIA 

11) 

MUESTRA CASABLANCA "C:401  

tvlUESTRA CEN1 UR1ON OLD tsd 
ova 

MUESTRA CHARTER 13T. 
1NovIA 

MUESTRA CHEITHMI TC, 13K. 131', 13) 
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MUESTRA CHARTER 131. 
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INOVIA 

NOVIA 

NOVIA 

NOVIA 

NOVIA 

NOVIA 

MUESTRA DAUPI IIN 

NIUES I RA I RANCE 

MUES I RA GALUARD HT. 

MUESTRA GATINEAU 

MUESTRA NEI3RASKA 

MUESTRA NEW I3RUNSWIK 

Proyecto 
Gráiko 
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MllES ERA l'ALM SPRINGS 

NIUES I RA RALEIGI I 

MUESTRA SOLEIHERN 

MU [sun TIMES NEW ROMAN 

MUESTRA TIMPANI 

MUESTRA UNICORN 

b\OVIA 

NOVIA 

NOVIA 

1NOVIA 

NOVIA 

NOVIA 
Oroyec.to 
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Teniendo ya éstas variantes gráficamente tangibles se hizo una 
encuesta al público en general (mujeres en su mayoría) para saber cuál 
de ellas era la de mayor impacto visual aclarando que se trataba de 
elegir una imagen gráfica que identificara a una revista para novias. 

De ésta encuesta se eligieron las tres variantes más aceptadas para 
darles el toque final aumentándole así el efecto de sombra que lleva el 
logotipo final. 

Hay que hacer notar que en un principio el logotipo de della NOVIA 
era publicado sencillo; a partir del volumen 18 se le agregó la sombra 
que actualmente lleva dándole así una mayor presencia y definición 
visual sin alterar la imagen gráfica tan bruscamente. 

Estas son las tres diferentes variantes de9ogotipo que más se 
aceptaron: 

BANGKOK VilA 

        

       

2 BODNOIT 

      

       

       

VEA 
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Con éstas tres opciones se hizo un montaje en una de las mas 

recientes portadas para poder visualizar con mayor claridad cómo se 
acoplan a una portada terminada. 



,y 
vítni-~ 

Oráfi¿o 	, 

También como resultado de una encuesta los resultados dieron 
como mejor opción la variante No.1 por ser la opción de tipografía más 
estilizada y con rasgos en la N y la A que le dan ese toque original, 
moderno y elegante a la vez. 

Por lo tanto se acepta el logotipo con fuente Bangkok (Benguiat), 
condensada en un 50% de su grosor original y con una separación entre 
letras del 60% en la palabra NOVIA; y la forma y espaciado normal en 
la palabra della. 

Como especificaciones especiales para el uso correcto del logotipo 
daremos una serie de puntos que deben tomarse en cuenta: 

a. El logotipo por ningún motivo deberá deformarse en su 
proporción. 

b. El orden de sus elementos será siempre igual (la palabra della en 
minúsculas, en orden vertical ascendente al lado izquierdo de la palabra 
NOVIA con mayúsculas, siempre en su misma proporción). 

c. El logotipo siempre llevará una sombra con movimiento 
descendente y a la derecha, pudiendo ser eliminada sólo cuando el 
tamaño a proporción sea demasiado pequeño para notarse. 

d. El diseñador tendrá la liheratd absoluta de colocar el logotipo 
donde desee dentro de la publicación y del tamaño que lo requiera, 
siempre y cuando tome en consideración los tres puntos anteriores. 
Mención aparte tendrá la colocación en la portada, ya que en ésta sí 
tendrá especificaciones fijas. 



     

OVIIA 

     

     

   

   

   

   

   

   

5.4 FUENTES BÁSICAS 
La revista della NOVIA no ha sido mey estable en cuanto a la 

uniformidad de sus textos. Lo único establecido es que utilizan la familia 
tipográfica Helvética como cuerpo de texto general. Los títulos, subtítulos 
y tipografía para artículos especiales ha sido indistinta en cada número. 
No ha habido uniformidad en este sentido, por lo que nosotros 
trataremos de dar ésta homogeneidad estableciendo fuentes específicas 
para cada necesidad de la publicación. 

En el estudio que se hizo de la competencia nos pudimos dar cuenta 
de que en el cuerpo de texto en general se utilizan fuentes tanto con 
patines como sin ellos, podríamos decir que se dividen en un 50%. Mas 
es notorio que las revistas italianas que son de mejor calidad gráfica 
utilizan en un 90% tipografía con patines dando así un ambiente visual 
que nos transporta a lo tradicional y romántico. 

Por ésta razón se hicieron varias pruebas con diferentes fuentes 
tipográficas para buscar el más adecuado a nuestro propósito, 
basándonos en las familias de tipos existentes que tenemos a disposición 
en los programas que estamos utilizando. 

Por supuesto la tipografía principal es la que utilizamos en el 
logotipo: Bangkok. 

Esta es una muestra de la familia 
tipográfica BANGKOK (BENGUIAT) que 
se considera como la fuente principal 
ya que se ha elegido para el logotipo 
de la revista della NOVIA. 
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5.5 TITULOS, SUBTITULOS 
Y TEXTO EN GENERAL 

Al diseñar• la página de una revista debemos tomar en cuenta todos 
los elementos que tenemos para armarla: Títulos, subtítulos, imágenes, 
cuerpo de texto, pies de foto, elementos gráficos fijos como la numeración 
de página, etc., teniendo que balancear cada uno de ellos para lograr 

un ambiente gráfico visualmente agradable. 

Para lograrlo hemos decidido uniformar de alguna manera la 
composición general de las páginas de la revista, y lo haremos 
estableciendo familias tipográficas fijas para cada uno de los elementos 

de texto que forman cada página. 

Por• supuesto no podemos ser tan estrictos ya que al crear un 
ambiente gráfico se debe tener libertad e imaginación para no perder 
originalidad, así que lo único que fijar•eñios serán las diferentes familias 
de tipos que podrán utilizarse; las especificaciones de tamaño, grosor, 
colocación y manejo de caracteres serán sólo sugeridos, teniendo el 
diseñador libertad para variarlos pudiendo dar así diferentes alternativas 
de diseño sin perder la homogeneidad que distingurá a nuestra 

publicación. 

Hay que tener en cuenta que se realizaron pruebas en primer lugar 
para elegir las características que llevará el cuerpo de texto en general 
que será utilizado en artículos, publireportajes y secciones en las que se 
tiene que colocar un texto amplio. Se tomaron en cuenta familias 
tipográficas con patines ya que en general visualmente nos ayudan a 
dar ese aire tradicional y romántico que buscamos: 

Esta es solo una muestra de la familia 
tipográfica AMERICANA que se está to-
mando en consideración para ser parte 
de la revista della NOWA. 
El cuma de texto tendrá un tamaño de 
entre los tt  y 11 pts. en general, según 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legibles 5,  propicias para abar-
car una cantidad apreciable de informa-
ción, sin llegar a cansar al lector, to• 
mando en cuenta que se manejarán 
espacios blancos o descansos visuales 
que el diseñador tendrá siempre en 
cuenta al armar cada páglio. 
Se ton comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la resista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen ob-
jetivos gráficos diferentes. 

Esta es solo una muestra de la familia tipo-
gráfica MEMO que se está tomando en 
consideración para ser parte de la revista 
della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de en-
tre los 9 y 11 pts. en general, según criterio 
del diseñador, ya que éstas son medidas le-
gibles y propicias para abarcar una cantidad 
apreciable de información, sin llegar a can-
sar al lector, tomando en cuenta que se ma-
nejarán espacios blancos o descansos visua-
les que el diseñador tendrá siempre en 
cuenta al armar cada página. 
Se han comparado diferentes familias tipo-
gráficas en columnas escritas similares en 
tamaño y basándonos en la mejor legibili-
dad y estilo apegado a la línea general de la 
revista, se elegirá la más adecuada a nues-
tras necesidades gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir los 
tipos que se manejarán tanto en el cuerpo 
de texto en general, los títulos, subtítulos y 
pies de foto; tomando en cuenta que para 
cada caso se tienen necesidades diferentes 

pues tienen objetivos gráficos diferentes. 
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lata es solo una muestra de la fami-
lia lipográfca 1.11100KLYN que se está 
tomando en consideración para ser 
parle de la revista dellaNOV/A. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño 
de entre los gy II pis. en general, 
según cric erío del diseñador, ya que 
éstas son medidas legibles y propicias 
para abarcar una ca n t idad apreciable 
de información, sin llegar a calisar al 
lector, tomando en cuenta que se ma-
ncjarátt espacios blancos() descansos 
visuales que el diseñador tendrá siem-
pre en cuenta al armar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
ipográlicas en columnas escritas 

similares en I antaño y basándonos en 
la mejor legibilidad y estilo apegado a 
la linea general de la revista, se ele-
girá la más adecuada a nuestras nece-
sidades gráficas. 
En ésta comparación podre' nos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los 1 ítulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidadesdifereutes pues llenen ob-
jetivos gráficos di feren tes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica CASABLANCA que se está 
tomando en consideración para ser parte 
de la revista della NOWA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los 9 y 11 pes. en general, según 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legildes y propicias para abar-
car tina cantidad apreciable de informa-
ción, sin llegar a cansar al lector, toman-
do en cuenta que se manejarán espacios 
blancos o descansos visuales que el 
diseñador tendrá siempre en cuenta al 
armar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas 
similares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general dr la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que. se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta (pie para cada caso se tienen ne-
cesidades diferentes pues tienen obje-
tivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica CENTURION O LD que se 
está tomando en consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los 9 y 11 pts, en general, según 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legibles y propicias para abar-
car una cantidad apreciable de informa-
ción, sin llegar a cansar al lector, toman-
do en cuenta que se manejarán espacios 
blancos o descansos visuales que el 
diseñador tendrá siempre en cuenta al 
armar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo (le texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de folio; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen ne-
cesidades diferentes pues tienen obje-
tivos gráficos diferentes, 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica CHELTIIMLque se está to-
mando en consideración para ser parte 
de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los Oyll pts. en general, según 
criterio del diseñador,ya que éstas son 
medidas legibles ypmpicias para abarcar 
una cantidad apreciable de información, 
sin llegara cansar al lector, tomando en 
cuenta que se inanejarán espacios 
blancos o descansos visuales que el 
diseñador tendrá siempre en cuenta al 
atmarcada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tainañoy basándonos enla 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tornando en 
cuenta que para cada caso se tienen ne-
cesidades diferentes pues tienen obje-
tivos gráficos diferentes. 



Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica FRANCE que se está toman-
do en consideración para ser parte de 
la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño 
de entre los 9 y I I pts. en general, se-
gún criterio del diseñador, ya que éstas 
son medidas legibles y propicias para 
abarcar una cantidad apreciable de In-
formación, sin llegar a cansar al lector, 
tomando en cuenta que se manejarán 
espacios blancos o descansos visuales 
que el diseñador tendrá siempre en 
cuenta al armar cada página, 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen ob-
jetivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica GALLIARD que se está 
tomando C11 consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño 
de entre los 9 y 11 pts. en general, 
según criterio del diseñador, ya que 
éstas son medidas legibles y propicias 
para abarcar una cantidad apreciable 
de infiarmación, sin llegar a cansar al 
lector, tornando en cuenta que se ma-
nejarán espacios blancos o descansos 
visuales que el diseñador tendrá siem-
pre en cuenta al armar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas 
lares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen ob-
jetivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica GATINEAU que se está 
tomando en consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño 
de entre los 9 y 11 pts. en general, 
según criterio del diseñador, ya que 
éstas son medidas legibles y propicias 
para abarcar una cantidad apreciable 
de información, sin llegar a cansar al 
lector, tornando en cuenta que se 
manejarán espacios blancos o descan-
sos visuales que el diseñador tendrá 
siempre en cuenta al aunar cada pá-
gina. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tanmño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tornando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen ob-
jetivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica NEBRASKA que se está 
tomando en consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo <le texto tendrá un tamaño 
de entre los O  y 1 l pis. en general, 
según criterio del diseñador, ya que 
éstas son medidas legibles y propicias 
para abarcar una cantidad apreciable 
de información, sin llegar a Guisar al 
lector, tomando en cuenta que se rna-
nejar:ú►  espacios blancos o descansos 
visuales que el cliseñaclor• tendrá siem-
pre cm cuenta al aunar cada página. 
Se Ir an comparado diferentes l'antillas 
tipográficas en colunmas escritas simi-
lares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a Ir< 
lít►ea general de la revista, se elegirá la 
naás adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo <le texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que pan< cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen 
objetivos gráficos diferentes. 
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Esta es sólo una muestra de la familia 
t ipográfica NEW BRUNSWIK que se 
está tomando en consideración para ser 
parte dela re.vista dello NOV/A. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los 9 y 11 pts, en general, segun 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legibles y propicias para abar-
car una cantidad apreciable de infor-
mación, sin llegara cansar al lector, 
tomando en cuenta que se manejarán 
espacios blancos o descansos visuales 
que el diseñador tendrá siempre en 
cuenta alarmar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas si-
milares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtftulosy pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen ne-
cesidades diferentes pues tienen obje-
tivosgráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica PA Livi SPRING que se 
está tomando en consideración para 
ser parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño 
de entre los 9 y 11 pts. en general, 
según criterio del diseñador, ya que 
éstas son medidas legibles y propi-
cias para abarcar una cantidad apre-
ciable de información, sin llegar a 
cansar al lector, tomando en cuenta 
que se manejarán espacios blancos o 
descansos visuales que el diseñador 
tendrá siempre en cuenta al armar ca-
da página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas si-
milares en tamaño y basándonos en 
la mejor legibilidad y estilo apegado a 
la línea general de la revista, se elegi-
rá la más adecuada a nuestras necesi-
dades gráficas, 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen 
objetivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica SOUTHERN que se está 
tomando en consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño 
de entre los 9 y 11 pts. en general, 
según criterio del diseñador, ya que . 
éstas son medidas legibles y propicias 
para abarcar una cantidad apreciable 
de información, sin llegar a cansar al 
lector, tomando en cuenta que se ma-
nejarán espacios blancos o descansos 
visuales que el diseñador tendrá siem-
pre en cuenta al armar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá 
la más adecuada a nuestras necesida-
des gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títu-
los, subtítulos y pies de foto; tomando 
en cuenta que para cada caso se tie-
nen necesidades diferentes pues tie-
nen objetivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia ti-
pográfica TIMES NEW ROMA N que se 
está tomando en consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los 9 y I 1 pts. en general, según 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legibles y propicias para abarcar 
una cantidad apreciable de información, 
sin llegar a cansar al lector, tomando en 
cuenta que se manejarán espacios blan-
cos o descansos visuales que el diseña-
dor tendrá siempre en cuenta al armar ca-
da página. 
Se han comparado diferentes familias ti-
pográficas en columnas escritas similares 
en tamaño y basándonos en la mejor legi-
bilidad y estilo apegado a la línea general 
de la revista, se elegirá la más adecuada a 
nuestras necesidades gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir los 
tipos que se manejarán tanto en el cuerpo 
de texto en general, los títulos, subtítulos 
y pies de foto; tomando en cuenta que 
para cada caso se tienen necesidades di-
ferentes pues tienen objetivos gráficos 
diferéntes, 



Esta es sólo una muestra de la fa-
milia tipográfica TIMPANI que se 
está tomando en consideración para 
ser parte de lit revistadelia NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño 
de entre los gy II pis. en general, 
según criterio del diseñador, ya (pie 
éstas son medidas legibles y propi-
cias para alamar una cantidad apre-
ciable de inlbrmación, sin llegar a 
cansar al lector, 10111a11(10 en cuenta 
que se manejarán espacios blancos o 
descansos visuales que el diseñador 
tendrá siempre en cuenta al armar 
cada página. 
Se. han comparado diferentes fittni• 
liar Iipogrútieas en columnas escri-
tas similares en tamaño y basándo-
nos en la mejor legibilidad y estilo 
apegado a la línea general de la. 
revista, se elegirá la más adecuada 
a nuestras necesidades gráficas. 
lln ésta comparación podremos ele-
gir los tipos que se manejarán tanto 
en el cuerpo de texto en general, los 
títulos, subtítulos y pies de foto; to-
mando en cuenta que puro cada caso 
se tienen necesidades diferentes 
pues tienen objetivos gráficos dife-
rentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica TORONTO que se está to-
mando en crinsideración para ser parte de 
la revista (hita NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los 9 y I I pts. en general, según 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legibles y propicias para abarcar 
una cantidad apreciable de información, 
sin llegar a cansar al lector, tomando en 
cuenta que se manejarán espacios blan-
cos o descansos visuales que el diseña-
dor tendrá siempre en cuenta al armar 
cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir los 
tipos que se manejarán tanto en el cuer-
po de texto en general, los títulos, subtí-
tulos y pies de foto; tomando en cuenta 
que para cada caso se tienen necesidades 
diferentes pues tienen objetivos gráficos 
diferentes. 

Esta es sólo una m'out ra De la familia tipo-
gráfica DAUPHIN que se está tomariao en 
consiDe ración para ser parte le ta revista 
degINOVIA. 
El cnerpohe texto tenbrá un tamaño De 
cutre los 9 y Ir pts. en general)  según cri-
teriolellisciiaboua que estas son iiteDibas 
tcgibies »propicias para abarcar tina ca n-
tibaD aprec iable he informacióntsin llegar a 
cansar al lector, toma() en cuenta que se 
manejarán espacios blancos descansos vi-
suales que efbisehaDor tenbrá siempre en 
cuenta al armarcaba página. 
Se ban comparaho hiferentes familias tipo-
gráficas en columnas escritas similares en 
tanta Ro y basánbonos en la mejor lee i-
bilibab y estilo apegaba ala linea gene val U 
la revista, se eleg irá la más abccuaDa a 
nuestras necesibabes gráficas. 
En ésta comparación vol ven ras deo ir los 
tipos que se manejarán tanto en cl cuerpo 
U texto en general, (os títulos/  subtítulos 

- pies be foto; tomanbo en cuenta que para 
caba caso se tienen necesibabes bife rentes 
pues tienen objetivos g raticos biferentes.  

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica ARIAL que se está toman-
do en consideración para ser parte de 
la revista della NOVIA. 
El cuerpo de, texto tendrá un tamaño 
de entre los 9 y 11 pts, en general, 
según criterio del diseñador, ya que 
éstas son medidas legibles y propi-
cias para abarcar una cantidad apre-
ciable de información, sin llegar a 
cansar al lector, tomando en cuenta 
que se manejarán espacios blancos o 
descansos visuales que el diseñador 
tendrá siempre en cuenta al armar 
cada'página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas si-
milares en tamaño y basándonos en 
la mejor legibilidad y estilo apegado a 
la línea general de la revista, se ele-
girá la más adecuada a nuestras ne-
cesidades gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen 
objetivos gráficos diferentes. 



Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica AVANT GARDE que se está 
tomando en consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
Elcuerpo de texto tendrá un tarnaño de 
entre los 9 y 11 pts. en general, según 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legibles y propicias para 
abarcaruna cantidad apreciable de 
Información, sin llegar a cansar al lec-
tor, tomando en cuenta que se maneja-
rán espacios blancos o descansos vi-
suales que el diseñador tendrá siempre 
en cuenta al armar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesida-
des gráficas, 
En ésta comparaciánpodremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulosy pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen ob-
jetivosgráficos diferentes, 

cs solio,  una muestra r.le la familia 
tipeorafica ERIEque se esta tomando 
en c:ensideración para ser parte de 1,3 
I eVISL1 	N061,1 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño 
de entre los 9 y I I pts en general, 
según criterio del diseñador, ya que 
éstas sirma medicias legibles y propicias 
para abarcar una cantidad apreciable 
de información, sin Iler.rar a cansar al 
lector, tornando en cuenta que se 
niarwjaran espacios blancos o (11C;-
(1,11150S visuales que el diseñador ten-
cita sienyre en cuenta al aunar cada 
pagina 

1"13/1 courrado diferentes lambas 
tipoqr jicas en columnas escritas si-
milares en tamaño y basándonos en 
la mejor legibilidad y estilo apegado 

línea general de la revista, se 
elegirá la más adecuada a nuestras 
necesidades gráficas. 
En rota comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en 
el cuerpo de texto en general, los tí-
tulos, subtítulos y pies de foto; toman-
do en cuenta que para cada caso 

tienen necesidades diferentes pues 
tienen objetivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la fa-
milia tipográfica FUTURA que se 
está tomando en consideración 
para ser parte de la revista della 
NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tama-
ño de entre los 9 y 11 pts. en gene-
ral, según criterio del diseñador, ya 
que éstas son medidas legibles y 
propicias para abarcar una can-
tidad apreciable de información, 
sin llegar a cansar al lector, toman-
do en cuenta que se manejarán es-
pacios blancos o descansos visua-
les que el diseñador tendrá siem-
pre en cuenta al armar cada pág. 
Se han comparado diferentes 
familias tipográficas en columnas 
escritas similares en tamaño y ba-
sándonos en la mejor legibilidad y 
estilo apegado a la línea general 
de la revista, se elegirá la más 
adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos 
elegir los tipos que se manejarán 
tanto en el cuerpo de texto en gene-
ral, los títulos, subtítulos y pies de 
foto; tomando en cuenta que para 
cada caso se tienen necesidades 
diferentes pues tienen objetivos 
gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia tipo-

gráfica GEOMETR 231 que se está 

tornando en consideración para ser parte 

de la revista cicIla NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 

entre los 9 y 11 pts. en general, según 

criterio del diseñador, ya que éstas son 

medidas legibles y propicias para abarcar 

una cantidad apreciable de información, sin 

llegar a cansar al lector, tornando en cuenta 

que'se manejarán espacios blancos o des-

cansos visuales que el diseñador tendrá 

siempre en cuenta al armar cada página. 

Se han comparado diferentes familias 

tipográficas en columnas escritas similares en 

tamaño y basándonos en la mejor legi-

bilidad y estilo apegado ala línea general 

de la revista, se elegirá la más adecuada a 

nuestras necesidades gráficas. 

En ésta comparación podremos elegir los 

tipos que se manejarán tanto en el cuerpo 

de texto en general, los títulos, subtítulos y 

pies de loto, tomando en cuenta que para 

cada caso se tienen necesidades diferentes 

pues tienen objetivos gráficos diferentes. 



lista es sólo una muestra de la familia 
tipográfica OflAWA que se está 
tomando en consideración para ser 
parte de la revista dclla NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un lantano 
de entre los 9 y I I pts. en general, 
segun criterio del disertador, ya que 
éstas son medidas legibles y propicias 
para abarcar una cantidad apreciable 
de información, sin llegar a cansar al 
lector, tomando en cuenta que se Ma-
nejarán espacios blancos o descansos 
visuales que el diseñador tendrá 
SiOnligú en cuenta al armar cada 
página. 
Se lian comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas si-
milares en lantano y basándonos en 
la mejor legibilidad y estilo apegado 
a la línea general de la revista, se 
elegirá la más adecuada a nuestras 
necesidades gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los (nu-
los, subtítulos y pies de foto; tomando 
en cuenta que para cada caso se tie-
nen necesidades diferentes pues tie-
nen objetivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica SWITZERLAND que se está 
tomando en consideración para ser par-
te de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los 9 y 11 pts. en general, según 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legibles y propicias para abar-
car una cantidad apreciable de informa-
ción, sin llegara cansar al lector, tornan-
do en cuenta que se manejarán espa-
cios blancos o descansos visuales que 
el diseñador tendrá siempre en cuenta 
al arruar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tamaño y basándonos en la 
mejor legibilidad y estilo apegado a la 
linea general de la revista, se elegirá la 
más adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen ob-
jetivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica SWITZERLAND NARROW que 
se está tomando en consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los 9 y 11 pts, en general, según cri-
terio del diseñador, ya que éstas son medi-
das legibles y propicias para abarcar una 
cantidad apreciable de información, sin 
llegar a cansar al lector, tomando en cuenta 
que se manejarán espacios blancos o des-
cansos visuales que el diseñador tendrá 
siempre en cuenta al armar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas similares 
en tamaño y basándonos en la mejor legi-
bilidad y estilo apegado a la linea general 
de la revista, se elegirá la más adecuada a 
nuestras necesidades gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir los 
tipos que se manejarán tanto en el cuerpo 
de texto en general, los títulos, subtítulos y 
pies de foto; tomando en cuenta que para 
cada caso se tienen necesidades diferentes 
pues tienen objetivos gráf icos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia tipo-
gráfica SWITZERLAND LIGTH CONDENSED 
queso está tomando en consideración para ser 
parle de la revista della NOVIA 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de entre 
los 9y11 pts. en general, según criterio del 
diseñador, ya que éstas son medidas legibles y 
propicias pata abarcar una cantidad apreciable 
de información, sin llegar a cansar al lector, 
tomando en cuenta que se manejarán espacios 
blancos o descansos visuales que el diseñador 
tendrá siempre en cuenta al armar cada página. 
Se bao comparado diferentes f ami I i as tipográ-
ticas en columnas escritas similares en tamaño 
y basándonos en la mejor legibilidad y estilo 
apegado a la línea general de la revista, se 
elegirá la más adecuada a nuestras necesida-
des gra! ices. 
En ésta comparación podremos elegi I los tipos 
que se manejarán tanto en el cuerpo de texto 
en general, los titulas, subtítulos y pies de 
foto; tomando en cuenta que para cada caso se 
tienen necesidades diferentes pues tienen ob-
jetivos gráficos diferentes. 



10) Ver siguiente punto: 
Criterios editoriales para el 
manejo de información, 
pág.53 

Esta es sólo una muestra de la fami-
lia tipográfica USA que se está to-
mando en consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño 
de entre los 9 y 11 pts. en general, 
según criterio del diseñador, ya que 
éstas son medidas legibles y propi-
cias para abarcar una cantidad apre-
ciable de información, sin llegar a 
cansar al lector, tomando en cuenta 
que se manejarán espacios blancos 
o descansos visuales que el diseña-
dor tendrá siempre en cuenta al ar-
mar cada página. 
Se han comparado diferentes fami-
lias tipográficas en columnas escri-
tas similares en tamaño y basándo-
nos en la mejor legibilidad y estilo 
apegado a la línea general de la revis-
ta, se elegirá la más adecuada a 
nuestras necesidades gráficas. 
En ésta comparación podremos ele-
gir los tipos que se manejarán tanto 
en el cuerpo de texto, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen 
objetivos gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica VOGUE que se está tomando 
en consideración poro ser parte de la 
revista della NOVIA 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los 9 y 11 pts. en general, según 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legibles y propicias para abar-
car una cantidad apreciable de infor-
mación, sin llegar a cansar al lector, 
tomando en cuenta que se manejarán 
espacios blancos o descansos visuales 
que el diseñador tendrá siempre en 
cuenta al armar cada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas 
similares en tamaño y basándonos en 
la mejor legibilidad y estilo apegado a 
la línea general de la revista, se elegirá 
la más adecuada a nuestras necesida-
des gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos y pies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen 
necesidades diferentes pues tienen 
objetivos gráficos diferentes. 

Después de estudiar cada uno de estos bloques se eligieron tres 
diferentes familias para someterlas a revisión y confrontarlas con las 
necesidades gráficas que tenemos que observar para obtener el mejor 
resultado visual: el texto debe tener un cuerpo de carácter amplio para 
que tengan un buen tamaño en los ojillos de las letras que los llevan, 
como la a, e, g, etc. El cuerpo de texto en bloque debe ser legible, 
teniendo espacios blancos balanceados, interlínea media, tamaño de 
carácter medio, que no canse a la vista y rasgos en su forma que nos 
remitan a los adjetivos gráficos del perfil que hemos fijado para la revista: 
tradicional, elegante, juvenil y romántico. 

Con éstos antecedentes hemos elegido cuatro familias tipográficas 
que nos servirán para el armado de la revista y que tendrán finalidades 
específicas que se tratarán más adelante.") 

Por ahora mostraremos la tipografía elegida que será utilizada en 
toda la publicación para darle esa uniformidad gráfica que necesita-

mos: 

a) Chelthml 
b) Futura 
c) Switzerland Condensed 

d) Dauphin 



Esta es sólo una muestra de la familia 
tipográfica CHELTIIMI.que se está to-
mando en consideración paraser parte 
de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de 
entre los 9 y 11 pts. en general, según 
criterio del diseñador, ya que éstas son 
medidas legibles ypropicias para abarcar 
una cantidad apreciable de información, 
sin llegara cansar,  allector, tomando en 
cuenta que se manejarán espacios 
blancos o descansos visuales que el 
diseñador tendrá siempre encuenta al 
;marcada página. 
Se han comparado diferentes familias 
tipográficas en columnas escritas simi-
lares en tamaño ybasándonos en la 
mejor legibilidad yestilo apegado a la 
línea general de la revista, se elegirá la 
másadecuadaanuestrasnecesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir 
los tipos que se manejarán tanto en el 
cuerpo de texto en general, los títulos, 
subtítulos ypies de foto; tomando en 
cuenta que para cada caso se tienen ne-
cesidades diferentes pues tienen obje-
tivos gráficos diferentes, 

isla es sólo Una muestra be la familia tipo-
gráfica DAUPHIN que se está toinaiii10 en 
consiUr ación para ser pa rte ae la revista 
del NOVIA. 
Elcuterpoae texto tenará rut tama noae 
entre los 9 n pts. en general, segun cri-
t erioUl ffiseliaor, ya (pie ést as son nicaiaas 
legibles p proi;icias para abarcar una can-
tibab apreciable h iufovulación, sin llegara 
cansar al lector, tenratu o eit cuentaquese 
lrra¡rejaráir espaciosbiancos °Uso tisos vi-
snatesque efbiseilabor tendrá siempre en 
cuenta al armar criba página. 
Se ()an comparaao ffiferentes anrilias lije-

gráff icas en climas escritas similares eit 
tamaiioy basánbonos en la mejor (coi- 

estilo apegabo a la linea general be 
la revistas  se elegirá (a ¡irás aDectlab a 
nuestras necesibabes @raí icas. 
En ésta comparación pobremosetegir tos 
tipos que se manejarán tanto en c( cuerpo 
be texto en general, los títulos, subtítulos y 
pies be foto) tmanboen cuenta que para 
cada caso se tienen necesibabesbiferentes 
pues tienen objetivosgráf icos biferentes. 

Esta es sólo una muestra de la fa-
milia tipográfica FUTURA que se 
está tomando en consideración 
para ser parte de la revista della 
NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tama-
ño de entre los 9 y 11 pts. en gene-
ral, según criterio del diseñador, ya 
que éstas son medidas legibles y 
propicias para abarcar una can-
tidad apreciable de información, 
sin llegar a cansar al lector, toman-
do en cuenta que se manejarán es-
pacios blancos o descansos visua-
les que el diseñador tendrá siem-
pre en cuenta al armar cada pág. 
Se han comparado diferentes 
familias tipográficas en columnas 
escritas similares en tamaño y ba-
sándonos en la mejor legibilidad y 
estilo apegado a la línea general 
de la revista, se elegirá la más 
adecuada a nuestras necesidades 
gráficas. 
En ésta comparación podremos 
elegir los tipos que se manejarán 
tanto en el cuerpo de texto en gene-
ral, los títulos, subtítulos y pies de 
foto; tomando en cuenta que para 
cada caso se tienen necesidades 
diferentes pues tienen objetivos 
gráficos diferentes. 

Esta es sólo una muestra de la familia tipo- 
gráfica SWITZERLAND 	CONDENSED 
que se está tomando en consideración para ser 
parte de la revista della NOVIA. 
El cuerpo de texto tendrá un tamaño de entre 
los 9 y 11 pis. en general, según criterio del 
diseñador, ya que éstas son medidas legibles y 
propicias para abarcar una canti dad apreciabl e 
de información, sin llegar a cansar al lector, 
tomando en CilOnta que se manejarán espacios 
blancos o descansos visuales que el diseñador 
tendrá siempre en cuenta al armar cada página. 
Se han comparado dif exentes familias tipográ-
ficas en columnas escritas similares en tamaño 
y basándonos en la mejor legibilidad y estilo 
apegado ala línea general de la revista, se 
elegirá la más adecuada a nuestras necesida-
des gráficas. 
En ésta comparación podremos elegir los tipos 
que se manejarán tanto en el cuerpo de texto 
en general, los títulos, subtítulos y pies de 
foto; tomando en cuenta que para cada caso se 
tienen necesidades diferentes pues tienen ob-
jetivos gráficos diferentes. 



11) Giorgio Fioravanti, Diseño 
y reproducción,1988, 
Barcelona, Gustavo Gili, 
págs. 134 y 174. 

Finalmente se eligió para ser el cuerpo de texto la letra Chelthml 
TC BK BT entre 9 y 11 pts. (a criterio del diseñador) con interlínea 
automática (9/10); dejando libertad al diseñador de alinearlo, utilizar 
sangrías y darle características de tipo como crea conveniente para el 
diseño de cada página. 

5.5.1 CRITERIOS EDITORIALES PARA EL 
MANEJO DE INFORMACION 

"En la publicidad, al diseñador tipógrafo se le ofrecen posibilidades 
ilimitadas de dar al texto una interpretación personal... 

Ya que el público lee la información publicitaria sólo después de 
haberla percibido visualmente, lo que corresponde a la tipografía es 
resaltar del objeto del anuncio una o más palabras, rara vez el texto 
entero. El tipógrafo se esforzará entonces en hallar un equilibrio 
armonioso entre el significado de una o varias palabras y la forma 
tipográfica elegida... 

Es propio de la tipografía moderna que las diferentes partes de una 
obra de varias páginas estén estrechamente relacionadas entre sí. 

El diseño debe ser consistente en todas sus partes, incluyendo la 
portada."" 

Para designar los diferentes tipos que se utilizarán para títulos, 
subtítulos, identificaciones de artículo y pies de foto se hicieron pruebas 
y combinaciones con el cuerpo de texto para checar que fueran 
visualmente compatibles y cumplieran la función de resaltar sus diferentes 
particularidades. 

Identificación de artículo: Estos sólo se implementarán en la primera 
página al comienzo de cada artículo o publ i reportaje para identificar la 
sección a la que pertenece. Se utilizará la fuente Futura XB altas y bajas 
en 36 pts., alineado a la parte superior derecha en página non, y en la 
parte superior izquierda en página par. 

Títulos: Podrán llevar Bangkok Bold normal o itálica; Futura XB 
normal o itálica o Dauphin normal, en no menos de 30 pts. y no más de 
60 pts. 

Subtítulos: Pueden llevar Chelthml Boldo Futura Bold en no menos 
de 18 pts. y no más de 40 pts. 

Pié de foto: Se usará Switzerland ligth condensada en 8 pts. normal, 
en los pies de foto, textos en la página editorial, créditos de artículo y en 
general en textos pequeños. 



{'róyeéln  
c. a á I 'cc) 

Ident. de artículo 

Títulos Títulos Títulos 

Subtítulos 	Subtítulos 

Pié de loto, lerdos en página editorial y créditos de artículo 

5.6 EL USO DE IMÁGENES 
Si las fotografías e ilustraciones son importantes hablando de revistas, 

son completamante irremplazables en publicaciones que tienen que 
ver con novias: moda, maquillaje, lugares exóticos, etc. 

Haciendo una encuesta preguntamos el motivo principal que alienta 
a comprar una revista de novias y el 90% de los encuestados 
respondieron que adquirían estas revistas para ver las fotografías de los 
diferentes estilos de vestidos de novia que cada publicación les puede 
ofrecer. 

Esto nos da una idea de la importancia que tiene que el material 
fotográfico sea de la mejor calidad posible, tanto en concepto y 
realización como en impresión; ya que sabiendo que uno de los puntos 
más importantes a conseguir por la revista della NOVIA es la venta de 
productos y servicios, y el principal punto de atención del público son 
las imágenes, éstas deben abarcar las mejores características posibles 
para lograr el objetivo de atención por sí solas. 

En el caso de della NOVIA las fotografías son elegidas en Puerto 
Rico, utilizando en su mayoría fotografías de catálogo que van siendo 
utilizadas conforme a los temas que trata en cada número. También hay 
fotografías exclusivas en lo que a moda se refiere ya que son tomadas 
en las diferentes pasarelas de modas para della NOVIA desde París, 
Nueva York, Londres, Venezuela y México. También en exclusiva son 
las fotografías que forman parte de la sección de sociales, aunque éstas 
solo abarquen Puerto Rico y algunas veces México. 



12)Datos proporcionados por 
el Sr. Víctor Flores, encarnado 
de circulación de la revista 
della NOVIA en México 

En cuanto a la ubicación de las fotografías en el armado de una 
página hay tantas variantes como imaginación tenga el diseñador, En el 
caso de nuestra revista tendrán que apegarse en primera instancia a la 
caja tipográfica o retícula ya antes mencionada, dejando al criterio riel 
diseñador la libertad de ser flexible para cambiar, mezclar o salir un 
poco de lo estrictamente convencional para poder dar un toque de 
originalidad en el diseño gráfico sin tener que llegar al desorden abso-
luto. 

5.7 LA PORTADA 
Como sabemos, la podada de una revista es el primer contacto que 

tiene la publicación con el público. 

En el caso de las revistas para novias es indispensable que la prime-
ra imagen se apegue a los cánones de la moda en ese momento: un 
bello rostro femenino bien maquillado y un cuerpo perfecto luciendo 
un modelo de traje de bodas exclusivo. 

Aunque últimamente también se han utilizado portadas que 
muestran a la pareja de novios, el reporte de ventas en el caso de della 
NOVIA ha demostrado que vende más la imagen única de la novia. 
Como dato extra, han llamado más la atención y el ansia de compra 
aquellas portadas que han tenido de algún modo tonalidades en azul» 



ERES NOVIA: Portada con imagen fiesca y juvenil 

della NOVIA: Podada con imagen madura y elegante 

Aquí podemos comparar las portadas de la competencia principal 
de della NOVIA en México: Eres Novia. 

Eres Novia ha establecido en 
sus portadas la imagen cl(- una no-
via muy joven (digamos que entre 
los 18 y 21 años), en un ambiente 
fresco y juvenil. della NOVIA ha 
querido dar una imagen más 
sofisticada con una novia más 
madura (de entre los 24 y 211 años). 

En el caso de della NOVIA las 
imágenes que se utilizan para la 
portada 5011 fotografías de catálo-
go que forman parte de alguno (le 
los artículos que vienen dentro de 
la publicación de ese trimestre, 
por lo que en muchos casos no dan 
la proporción o encuadre perfec-
to para lograr el objetivo de porta-
da al no ser tomadas exclusiva-
mente para ese fin. 

En éste proyecto propone-
mos que por lo menos la fotogra-
fía que llevará la portada de la re-
vista sea exclusivamente planeada 
y realizada para ello, siguiendo las 
mismas características que se han 
mantenido hasta ahora: una ima-
gen romántica, sofisticada, elegan-
te y atractiva. 

En cuanto a la colocación del 
logotipo no habrá ningún cambio, 
seguirá en la parte superior centra-
do sobre la imagen, teniendo 
como variante sólo el color, que 
dependerá del contraste que 
tendrá con la fotografía y que el 
diseñador tendrá la libertad de 
elegir. 

Los títulos de los principales 
artículos o reportajes se implemen-
tarán utilizando la familia tipo-
gráfica Futura pudiendo combinar 
diferentes tratamientos al tipo: 



Pollada original (11. ,.11t4la NOVIA No, 20 

normal, 1)old, italica, delineada, sonffiras, CV, (....),uedara a criterio (Id ilkenaclor la colocado!)  y el tamaño sienyre y cuando no ,;ea menor de 1.4 pis. ni IILIVOr de (.)11 	pUdielld0 (111ple,11.  WNICe.; (.1 Velli( ielllpt'i` y (Lindo esten graricamenie itistiiicado para lograr el electo 
visual de atención que so requiere. Los textos en diagonal quedan 
descartados poi dar una idea de euema jovialidad y algo ele desorden, 
y lo que della NOVI/k intenta hacer llegar a su público es una idea de 
romanticisnm, elegancia y modernidad sin llegar a los i.,xtrernos. 

La cokwacion del código de barras y los (' ostos quedarán a juicio 
riel diseñador en el armado de cada portada, utilizando para los datos 
del precio en los diferentes países la tipografía Switzerland Condensii,d en 8 pis. 



bit O D /  
NOV 

Propuesta (te portarla para della NOV/A No. 20 

En ésta propuesta de portada para el No. 20 de nuestra publicación 
hemos mantenido la fotografía como en el original, en blanco y negro; 
lo que hemos variado ha sido la tipografía de los títulos de artículos 
interiores,su ubicación, tamaño y color, utilizando tonos pastel, ya que 
en éste número específico los tonos pastel se han propuesto para la 
unificación visual (le la revista. 

Con ésto le hemos dado a la portada original el toque de color que 
necesitaba para no verse tan plana y apagada; sin hacer cambios tan 
bruscos en su contenido. 



5.8 EL INDICE 
Todas las revistas utilizan una página específica para ordenar por 

páginas el contenido de su publicación. Esto podría ser más que obvio 
para la mayoría de los diseñadores gráficos y editoriales; pero con della 
NOVIA no ha sido así. 

En el caso del índice de nuestra publicación hay que hacer notar 
que no ha sido constante. 

En algunos números publicados nisiquiera aparece un índice y en 
los que sí lo hay no llega a haber uniformidad. Lo más cercano a un 
índice establecido fué que en algunos números utilizando una retícula 
de tres columnas separaban las páginas principales por secciones 
numerando cada artículo e injertando algunas fotografías de artículos 
específicos. 

A veces utilizan la fotografía de la portada en pequeño, del número 
en cuestión, y en algunos casos dan crédito a la fotografía o al diseño 
del vestido. 

En éste proyecto queremos dejar establecida una caja tipográfica 
base para ordenar el índice sin que varíe en cada número; y por supuesto 
tendrá que implementarse en todos los números sin excepción. 

Después de varias pruebas en diferentes retículas, tipos de letra, 
tamaños y orden de imágenes se logró tener un orden visual y agradable 
al utilizar una retícula de dos columnas en la que se organizan los títulos 
de cada artículo divididos en cada sección de la revista: Preparativos, 
Sociales, Ajuar y Luna de Miel. 

Se armó la página del contenido tomando en cuenta los elementos 
del índice del número 20, variando sólo su tamaño y ubicación. 

Al igual que todas las páginas en que comienza un artículo nuevo, 
llevará la palabra Contenido en el área de identificación de artículo. 

El nombre de la sección se implementará con el tipo Futura Bold 
en 24 pts. Los títulos de los artículos en Chelthml Bold en 9 pts., todo 
alineado a la derecha de la columna. 

Siempre llevará la fotografía de la portada en reducción en lo alto 
de la segunda columna con su respectivo crédito al pié. 

La fotografías serán colocadas de acuerdo al criterio del diseñador 
tomando en cuenta que éstas deben lograr un equilibrio visual junto a 
la tipografía. 

El toque moderno lo daremos con la numeración de las páginas, 
que se hará en Futura Bold Extendida en 36 pts. con diferente porcentaje 
del color utilizado en el recuadro de identificación de artículo, y por 
debajo del título del artículo. 
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5.9 EJEMPLOS DE PAGINAS ARMADAS 
Aparte de la página de Contenido hemos armado otras de artícu-

los que vienen dentro del número 20 de la revista original, publicada 
en enero de 1995, con las nuevas especificaciones gráficas que hemos 
establecido. 

En primer lugar damos el ejemplo de la Página Editorial, que sin 
cambiar en exceso su diseño se ha modernizado con el nuevo arreglo, 
modificando tipos de letra, posición de elementos y color. 

Después se tomaron al azar artículos o publirreportajes a los que, 
sin eliminar elementos, se les dió también otro arreglo; uniformando 
hasta cierto punto la publicación con el uso de identificación de tema 
al comienzo de cada uno y tornando en cuenta las especificaciones de 
cuerpo de texto, títulos y subtítulos propuestos anteriormente. 

En ningún caso se intervino en cuestiones de contenido ni redac-
ción, se tomaron los textos tal cual vienen en la publicación original y 
las fotografías son las mismas, variando tan sólo su tamaño y coloca-
ción. 

Al hacer una comparación de las páginas renovadas con las origi-
nales, y con el diseño gráfico general de los números anteriores de 
della NOVIA, podemos comprobar que sin hacer grandes cambios 
logramos la unificación visual de la revista, sin perder calidad en el 
diseño y dando el orden que se necesitaba en la publicación. 

Presentaremos primero la página original de cada artículo y des-
pués la página con el rediseño propuesto. 

Como ya habíamos dicho antes, en ésta nueva propuesta gráfica 
hemos decidido utilizar las tonalidades pastel para uniformar nuestra 
publicación en cuanto a color; así cada número subsecuente tendrá 
colores específicos en su formación. 

Tal vez en la impresión final de éste trabajo no se lleguen a notar 
exactamente los tonos de color por la forma de reproducción que 
utilizarnos, pero nos acercaremos la más posible al resultado final de 
la nueva propuesta gráfica. 

Después de la Página Editorial, vendrá el artículo titulado "Ma-

quillaje y cine: belleza de estrellas" en la sección de Preparativos; 
también de la misma sección el artículo "Lluvia de belleza" y por últi-
mo un artículo a doble página llamado "Respuestas con diamantes" en 
el que nos veremos en la necesidad presentar página por página. 
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Propuesta de rediseño para la Página Editorial 



MAQUILLAJE 

Y CN:  

belleza de esta 1 as 
1,111.14 ,  ef. 

	

.11 	un:ii1r.,  1,n 
0441.1441 /11 
1.1..•ti•31.5),47 

bn 0'41'11 .0.11r41:Nnat4 

	

la -ni>: 	Ciari 
N11111i0. liMitaicts ti 

	

lésilos 	n o» i; 
rt, 40'4 411dt 1111:11,41,1 
11«,  lit Cali: 

rrnIrI el. II ti n13:14 
zrinzrinl 111 .1: l'o,  CA1 
'I raro, nt111111 111 1111 

,"tés!. tí I .?..1( 	.111 
:41111111.1M 1J ti 	1,1 • 

rcálu 1:14 
.14 41 91;4 .1.1 	t.t44 

w,11.. 	141.4• 

U.) 'H «Mi UN* .4.i 
:Immo tillt mitin 

ay» atm% I *vi 411 
t.! alai 	..4 	11 Z.4.1i. 
101 Z11.1 
iii1111111, 	41:11 
(1) 	111)4nr. 

II)V 114i 11111.1.1.1j1 1:. 
(10 11.441 1711 111 rvcd.›.9 
iitktt !I 111:J4..1.10:ti d 
141.4n:411 11 bol 44.ti 44/1 
414 ola 114 
/1.1  41.5141401. 

1141:,)1 1 tii 't 
111 	4.41141: 14 trb4ar 
Ji 	Iti nuiij 114' 
ti.) 	«1:1111.11.1214 Yal 
1.1,114111 1111 vr y.14 ‘11 
«41 4.114444... 4.4.:411,1 t1/1 

(1:ixt r rioira, 1104, 

s..: O* 
• 41.1' :13. N 111.1» 
111114 .iza ,ia 

:c. 
<1111111.1,.:111i, 

.44.0.41. y Its4. 
:atthirr ;a ar...inh»11,4:u 

.J. 
t 

• t'As'. kr.: di 4iac. 1.t.• 
ut..4.iti. 1..1: airar. 

13111[1:4114. 

4• 
1,A 	niel/Lo, it i.c 
t'&11'..5 :S I.) r•Nt 
a *nal/ iflitttti 

P.142411* 
ttttt 1.111 ).111/11i 

0119.».11vni 
:ti hil:t.‹..14 :ate .t1 

ro.» ¿z 	itt ut.I 
414.1.á itIt 
1.111 m14, 1•0411 

ht .14 

1:4,15 1"Nic•ril 
a etilrat 	hl\ I. P....4 

1117.4 Jtr a, 
r.r.lni taiii%4 Irr t'al,. 

01811y rlascl 
• v ,.,i1.11.érávadu 

I:'<.. un •I:m, th, 
>1‘;,• tu u. itt 

41.4Y1:1 	:i:c • s. 

.1,1:4. 1,1141.041p ,,:i tu.. 
.111 -II> 1;li(110.Ul. 41r. 

r 	tino cc: 

th> (.),1r) 	cc-tfti 
1. 	al tiu i ola 1,Z,, 
1',, »:: 
11 C111/.1,1 G111411/ 41.4 r 
by; 	:En- C. 
kut 111111:11111.1 ttttt iali- 
n)111i F:rá 	rl,LI ti,vt 

41;9 dyr.:4Ic4 t}ny 
3 111.1111114lb le1,114. 
o) 1.14i4 
• (1.4,14.14e. (1.03.4; tu, V! 
»).: 	4 ¡ni y:".1-4. 

i t. 	.;.o• 
"c1 4) 11'91 

t u.frot A10,4;1..1131 (o• 

tui,: Ç 	Ai.-.1,• 
• 1» rl*/:11:Vit dr 1c 
1.111 é 	44•11.?1,..1 

L 
I_Y:',4:-4•avis 1.11f kY1 1,1 
ClAilAre..11.•.111,'/V•111 
• 1411•11111.11b(11 

I rZsg41,0 
1:.1,14151. 

• 1:94:1 	1.1.nud 
jitt,?...1.1).5:3111',1114 
• /11:1» 1.41,34 

na):1 
•• 	p;r. o ,41: raer,. r 

t494,4 
1.14 ▪ 	naloh. 
tui 114.1 pirtair.non 
n111 gQie> ;4 trglaill 1. 

Mita C 1311)1141, 
4110141. 11 	1.11 
• na:rtrrr nr 

• rt- 11 1 
¿til/ 

C 	 PIM «1 
Int; 

Página Original del artículo "Maquillaje y Cine" 
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BELLEZA DE ESTRELLAS 

Eldabelh Cle: a 

!animal,  s cs, 	laiwria 
ale 

Inas1.111.  

lanilua más intensas y 
iivslurrusos t'un lin si la ut,  

1'10000,  
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o 010 S0 010b.1011 	n III Ir 

• Onshreir Camelee 
Yeribtat 	njes 

11,111.11105,1 11111019,11 
van lin 	 par 

desiiisar 	d so ,fici 1, ras o ,  

"cite,  lusos" 
Para dalas, 	5 

(1011100 ,0 ti, f011110 de go 
ceja,. pare los lile,  o 

• Loso (Witleurs 
toque lirml 

..10•1111111.11 
do Intigt 

• ('rueca AtIl iseern ea. 
1)oviche 1,1 001,1001101,  

Ynen otro siso guands,  re 

aplica en las 1[110,1S 0110. 

dedos de 111 leo,  y el, Lo 

enslados de la :toril 
bulas 10.51afi. (O, 
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1110:01111010 1.13 

N11'111010 MI 011'00,00 11111. 
dansinlel en la eluengen-
,001"111 H.1 oreado 1.0. 
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1111411111.0110t O Morilla 
tj,.iirile lin sus latees 
fk' 111110105 InIkados lel un 
ligar latea' A010110101110  

111311001,10, U la iterada 
persnonlisimn de Marlono 
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lasonal linea de cejas y 
una sombra azul-gut en 

ltiirlltt.l15 ti la swiliOt 
subtitule, ole j rlisoila Garbo, 

crol 11111,1/0Fürfte 	Has 

1,1101105 111100011 SU rostro 
posa ol 01110, SO 101.1g011 
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A. alguna palabra 
¡nade definir el papel ole 
raleo Lauder 101 1,1 1111.0{011 
‘11,  1.1 belleza lemenina, 
esa palabra es crealisiolad 
sin Ilmllea. Veamos corno 
aclela en vados segmen-
tos del 10.1,0: 

La piel que rodea los 
olas es rina )' muy ;mine. 
roble al ambiente seco: 
.n111115010 es la roma gte• 
muestra sic:opte los 
primeros rasgos de cuy, 
¡rebobino. Con cl 1150 
regular de Timo 'Une Eytn 
esta área de la piel reckl• 

511 espesor yYrnede 
delendel se de la dedil.' 
dratite loa) tolgic lag 
señales §if 11441S111 Íos 
años, 

Eyerone 
tina 'Harina clara C011 
ingredieules bucalab. 
lomeo O la piel, re, 
olucleurlo la upa zela Ue 
lineas [tez 
ortugas, f es . 'nogalina 
se godeo apriteVir jb 
Insolas avellons depsu 
n'ohmio: 	es, 

lalPonatirallrIgna. 
tont eslitalcrokuirtslas ole 
pigonentulbikronirados y 
n11'151111 ole pnbo <pie 	• 
permiten su anuo, 
rápida aplicación, Lila 
tenadloludes. el. texturas 
malo o, perlada. son de 
alfa definición. La magia 
ole cala sombra radica en 
el ate de la di:bullo:atino:  
Pues pellnilini el 1150 de 
5;111.1, 1011011.1.11110,01l,  
11•1111, en los di 51111115 

11111:1s de las elj05, tul 
pellee 1:11110111e 011110. 
IlliOdo o 

IU delineado, es 
imprescindible purgue es 
el wit auno, opte rodeara 
la nitrada. Para este 
toque, Estée Lauder 
cuelga con NO•1111.01ae 
Eyelincrillrowculor. El 
acabarlo perfecto se logra 
dibulandu la linea y 
difinninanolo con el 
aplicado, ola punta del 
dol10. 

Wealltripmot 
Maleara esa mocha de 
agua, lágrimas y agreMór, 
aniblefiLs1. Es ideal, 

tuaitdn se viola 
poblue no aor`conselltt: 
deseama. Mon, Iban •.-5",, 
Alarmada s'ella 11 ,111111* 
Ile Mamadas In 
inuestbat mases 
largas hen) col 
aparlOala u 
toda« las 
seduelocksy 
laniciona Creme 

, 	• lari sonarnos Cal 
. 	Pliniosan 'calme:II 

,ron  rosque especial de 

11111100.1:01011 adecuada 
105 protege del iodulinl 

1115 110.15 filena,, 
1000 ron este plan 
especial de Pateo I auder. 
bátalas dos leen! al día 
ron FiUltion 
HeataVallag Complot. 
Pasa embellecerlas, elige 
la tonalidad adecuada do 
Perbtel 	Nall 
Izo-quer, y luego sella con 
Q.ttrt lby Top Coal, que las 
Seeillii en 30 segundos. 

Falte Lamieres la 
elealitiaaa en lie110/A, 
pero si ademas de belleza 
quic,00 aventura, anhele 
a expesimenla, r 	505 
colores: luda 1111.1 301111 esa. 

r. lag 

1J 

BELLEZA CREATIVA 
Eltzaboth Choca 

de 11110 110 0105115e 1115 
polos: naturales, n15:0105, 
malvas, neutros y 0105, en 

_,,Ibbrosiolad tarjada, bus 
.,-:311únithicro cristalinos 

Pilyilfliirabfi un Irans. 
pateóre ealeí 
ichilalliencal000patiadov 

la 

l}T

a 
 leup#uto 	,Fasto 
onallditelogN44;calcoc 

nl lasliktippliekt 
)1poutuielble/ su aplicación 

,„oc" 's as! parece Itiolimensiunal. 
pt 	Rico III emolientes 

creatividad: una salluala 	"I'L 11.kile lo, (41"  
da ¿d'orca true Manca 24 : ''. '' 	

condicionados, 

ltunEdadst'í y E IblvIc 	uloW 10111510 ;.- 4 .. 
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¿Cómo evoluciono el 
noviazgo? 

Los orígenes del noviazgo 
están en las costrunbres del amor 
cotrits en Francia duranle el siglo 
XII, cuando el caballero cantaba 
candimes de amor a su dama 11 
c•ísügo de conducta de la taba. 
llena también influffi en la 
evolución del ritual del noviazgo. 
POdeli(11111C111P.PII la epoca 
sicloriana inglesa, la práctica del 
noviazgo incluía declaraciones 
escriolas de amor y breves 
encuentros de la pareja, que 
debía entrevistarse acompañada 
por un chambelán. 

¿Por qué el novio le rail-
rica su amor a la novia 
con un anillo de compro-
miso de diamantes? 

Fi archiduque Maximiliano 
de Austria dió inicio n ésta Iraili• 
cid! en el siglo XV al c•ompronue• 
serse con Maria de Borgoña, 
siguiendo las indicaciones de un 
consejero: "En su fiesta de com. 
promiso, su Merced debe ICIICf 

un anillo con un diansante 
inc•ntstado". Ast fue que dió 
comienzo lo que después se 
comediría en prédica (orinal 
con el pass de los dos. 

¿Por qué muchas novias 
llevan guantes? 

Durante la época medieval 
era práctica común que el asid• 
tante a ninio obsequiara a su 
dama algún detalle como prenda 
de amor, y muchos preferían en• 
darle un par de guai des corno 
símbolo de proposición rnalri• 
mustia'. 

Así, pues, si la amada bis 
llevaba puestos el domingo ea la 
Iglesia, quena decir que había 
aceptado la gentil propuesta. 

¿Por qué el diamante es 
considerado el principal 
símbolo del amor? 

SU 	 se 
lte anos de 

intenso calor y presión pwa que 
cristalice un diamante, la materia 
mis dura que se conoce. 
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(3,11mM:ovule hallado en 
rama ocl &Mica natural, se 
muestra como dos pirámides que 
se unieran por la base imposibles 
de separar. De ésta manera el 
diamante se comidió en el dm-
blo del vinculo inqUebranlable 
del amor eterno, Incluso su mis-
kilos,' brillo interior hace pensar 
1,11 la pasión amorosa. 

¿Por qué la novia se 

coloca a la Izquierda del 

novio durante la cere• 

mutila nupcial? 
Durante la época medieval, en 

Inglaterra el nodo debía estar 
presto a defender a Mi ninfa de 
supuestos secuestradores. 
pues, debía colocarse a la 
izquierda junto al Miar, dejando 
libre el brazo derecho del majo, 
listo para maniobrar con la 
espada. 

¿Por qué se colocan en 
lados opuestos las fami-
lias de los contrayen- 
t e 	? 

Antiguamente era común 
que cada uno de los oficios 
txuleneciera a laminas bosiiles, y 
el compromiso de la mujer 
(orillaba parle de un catado de 
paz, de manera que el t nalnintion 
unía a las fallillias en guerra. No 
obsainte, era conwriienie que 
ambas parles se manimieran a 
distancia hasta que concluyera la 
fluctuado 

¿De dónde surge la 

costumbre del padrino 
de bodas? 

1101 en día d laido)) de 
bodas se sitúa al lado del novio 
pingue en tiempos pasados ese 
pueblo lo ocupaba el mejor 
guerrero, lisio para ayudar al 
nmio enraso de que quisieras 
tapiar a la novia. 

¿Qué otras costumbres 

han evolucionado 
últimamente? 

FI sentido actual de la 
igualdad de los sesos ba influido 

eh la pareja con respecto 
a los regalos de compromiso y 
inanimado/11Sn cuando el 75% 
de las novias reciben anillos de 
conmromiso de diamantes la 
primera wz,las m'eres, cada 
vez más, obsequian a su nodo fa 
anillo de bodas de diamantes. 
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Resumiendo, podemos decir que della NOVIA es una revista úni-

ca en cuanto a su dirección editorial, ya que se unen creatividad y tra-
bajo de tres diferentes países: México, Puerto Rico y Chile., aunque ésto 
mismo produce diferentes problemáticas para unificar la labor gráfica. 

Para establecer los temas que tratan en la publicación se basan en 
estudios de mercado realizados específicamente para éste fin, ya que el 
público al que vá dirigida está bien definido. 

En su producción y distribución internacional cuentan con una de 
las más grandes empresas editoriales que hay en Latinoamérica: 
Cochrane, S.A., de Chile; y en cuanto a distribución en México han 
llegado a una estabilidad con Citem. 

La mayor competencia en diseño gráfico la tiene con las revistas 
europeas, principalmente las italianas; y en cuanto a precio su única 

competencia es la revista mexicana Eres Novia, de Televisa. 

Por todo ésto hemos querido mejorar el aspecto que puede llevar a 
la revista a ser una mayor competencia para sus similares: el diseño grá-

fico y editorial. 

Al comenzar a realizar éste proyecto estábamos a finales de 1994. 
Como es bien sabido, a principios del '95, en México, vivimos el co-
mienzo de la crisis económica más grande de los últimos tiempos. 

Esto, hasta hoy en día, nos sigue afectando. Por ende, también el 
campo del diseño editorial ha resentido los grandes terremotos de la 
estabilidad económica en nuestro país. 

La mayoría de las publicaciones tuvieron que adaptarse a la falta 
de recursos, ya sea acortando formatos, disminuyendo número de pági-
nas, eliminando algunas selecciones de coloro sacrificando calidad de 
papel. En algunos casos el trauma económico fué tan grande que fue-

ron a la quiebra. 

La revista della NOVIA no fué la excepción ya que la devaluación 
de nuestra moneda afectó seriamente su producción justo cuando se 
tenían planes de expansión como lo era el proyecto de televisión que se 
ha quedado guardado hasta nuevo aviso. 

En el transcurso de 1995 se tuvieron que acoplar a los cambios 
que exigió su economía y durante éste lapso de reestructura se han teni-
do que suspender los últimos 4 números de la revista (el último publica-
do fué el No. 20, en enero del '95); quedándose tan sólo con la produc-

ción de los suplementos especiales del periódico Reforma. 



Actualmente, el plan de los editores es que salga a la venta nueva-
mente en el segundo trimestre de éste año, y aunque todavía no se ha 
dicho cuáles serán los cambios que tendrá; seguramente el precio será 
uno de ellos. 

Con ésto nos podemos dar cuenta que en el ambiente del diseño 
gráfico y editorial (como en muchos otros), no es suficiente el trabajo 
técnico y creativo, ya que los factores externos, principalmente el eco-
nómico, afectan de una manera contundente la realización y produc-
ción final del trabajo gráfico. 

Y es aquí donde la tarea del diseñador se extiende más allá de lo 
simplemente creativo, ya que para lograr el éxito en nuestro trabajo te-
nemos que adaptarnos a un presupuesto y a las herramientas de trabajo 
que tenemos a la mano, que aunque muchas veces no son las mejores 
ni las más avanzadas tecnológicamente hablando; debemos recordar 
que el diseño gráfico comenzó en un restirador y el trabajo era manual. 

Ahora las computadoras y los programas de diseño nos han veni-
do a simplificar nuestra labor, pero aún así, tenemos que ingeniárnoslas 
para aprovechar al máximo el poco o mucho material técnico del que 
disponemos para cada proyecto. 
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