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INTRODUCCION

ierto poblado del Japon milenario es distinguido por la calidad en la

fabricacion de sables samurai. La pureza desus metales es alcanzada por los
artesanos a través del ejercicio magico y ritos ancestrales. Sin embargo, este logro
que a primera vista parece concesion deifica, no es mds que el resultado de una practica
continuamente perfeccionada por siglos de observaciony empirismd.

Algo parecido sucede con la participacion de la imagen grafica en la sociedad.

Mucho antes y mucho después de que Frazer estableciera en La Rama Doradalos
atributos mégicos de la imagen, amplios espacios reservados a ella en todas las
culturas hacian ya explicita esa condicion.

Si bien es cierto que conserva algo de aquel mismo hechizo actuante en las pinturas
paleoliticas, hoy ya no es un medio de conversion ontologica, sino un elemento de
carga predominantemente simbdlica y valorativa. Es una proyeccion psicolégica; una
manifestacion historica en cuyas particularidades se refleja el espfritu delas épocas.
Asi, las expresiones iconogrificas fluyen coloreadas con otros matices; aprenden a
significar sobre la marcha fincando formas en nuevas aspiraciones e inspiraciones. A
tal movimiento de renovacion permanente la imagen confia sus mejores resultados.

Aqui como en Jap6n, la magia y la maxima efectividad a veces tienen caminos
cruzados.

Esta tesis habla pues, de una modalidad grafica que, siendo magia, opera
eficientemente en la dinamica de una actividad contemporanea. Esta tesis habla de
la caricatura en publicidad.

Aqui no se ve a la caricatura como muchos la han visto ya. No se mira a la luz del
trabajo politico que satiriza en aras de una catarsis en la moral piblica; tampoco se
estudia como la materia prima en la estructura narrativa del comic, ni me afano por
descubrir los criterios estéticos que rigen el retrato caricaturesco.



La caricatura esta contemplada desde una perspectiva mas amplia; como un producto
psicoldgico e historico prefiado de simbolismo que late al ritmo de una sociedad y tareas
especificas. De ahi que yo haga una breve cronica rastreando sus origenes, ponderandola a la luz
de etapas concretas.

Nuestro lugar en el aqui y el ahora permite reconocer en la publicidad un ejercicio que tiene
como mejor arma lo simbolicoy la imagen. La caricatura vista como yo la veo encuentra ahi un
empleo como medio recurrente en el encausamiento de preferencias y coadyuvante de un discurso
inductivo.

Inserta en la retorica publicitaria, no solo adquiere convenciones plasticas de logica
sorprendente; también se hace compatible con la teoria marxista de el fetiche la mercancia, ola
del nombre propio sustentado en la marca de Peninou.

Una vez subordinada a una filosofia que ya no concibe al hombre sujeto a fuerzas misticas
sino como ser dominante, todo cuerpo se torna antroponorfo.

Medio y fin de sus apelaciones, el hombre en publicidad es ademas blanco de halago; espejo
donde al mirarse cualquier cosa sufre un "proceso de personificacion™: Un dguila es ahora el
Seior Serfin, el chocolate es Pancho Pantera, un tigre se llama Toiio, un vegetal puede cantarsi es
El Arbol de Jumex y en fin, todas las criaturas o utensilios palpitan poseidos por un alma que es
el espiritu publicitario. Espiritu publicitario que se muestra elocuente en cada caricatura por
medio del gesto. Por eso no ha de extraiar que una parte del trabajo se dedique a la observacion
fisiognomica del rostro que, como codigo de validez social y como rito, incita ala compra.

Adaptaciones graficas han trocado su trazo incomprensible por brillante linea cuando se
incorporan a un todo visual discursivo. Ojos, bocas y cuerpos quedan imbuidos de actitud que no
disimula el jabilo de poseery ofrecer un bien.

El lector quizd se sorprenda cuando sepa que el suefio y la magia aqui tienen un lugar; el
asuntose aclara al concebirlos como procesos mentales p'ropios, hoy como antafio determinantes
en la manera de relacionarnos con todas las cosas y sus leyes.

Caricatura y publicidad son compatibles porcue ambas detentan onirismoy magia. Herencia
ancestral, aquello nos mueve pero ya no tanto en un plano divino y supraterreno, sino en
oleaje mercantilista de total inmanencia donde el humano es sefior omnipresente y
todopoderoso.

La imagen siempre ha tenido un codigo expresivo relacionado con la forma de ver el
mundo. Esta tesis no hace mas que consignar la observacion de un fenémeno contemporineo;

comn pero fantdstico, como fantdstico es casi todo lo hecho por el hombre.
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I- LA CARICATURA

1.1-Lo que es La Carlcatura

Cada vez que sale a relucir en una conversaclon
cualqulera el hecho de que uno hace carlcaturas y que
aeso se dedica, el Interlocutor la mayorfa de las veces
entre extrafieza y animosidad dice: “Pues a ver qué
dia me ensefias tu trabajo”. Este interés nace de la
propla condicién humana. Absolutamente todos han
experimentado ef trazo de lalinea sobre una superficle.

La capacidad Intejectual exclusiva de fabricar
Iméagenes hace de nosotros un homo pictor por
nacimiento y como dice Arnhelm, “no importa cuan
torpe sea un hombre como dlbujante, es ya un
productor icénico graclas a su equipamiento corporal
y al proceso de soclalizacién"(Arheim cltado por
Gubern, {987; p, 45). Somos capaces de mostrar
iconograficay simbélicamente un objeto o precepto;
comunicarlo con independencia absoluta del tiempo y
del espaclo, La Imagen Icénica es, en su deflnicién
antropoléglca, "“una modalldad de la comunicacién vi-
sual que representa de manera pléstico-simbélica, sobre
un soporte fisico, un fragmento del entorno ptico
(percepto), o reproduce una representacién mental
visualizable (Ideoescena), o una combinacién de ambos,
y que es suceptible de conservarse en el espacio y/o
en el tlempo” (Gubern, 1987; cit. p. 48).

Por otro lado, la naturaieza tamblén ha dado ai
hombre una intiincada vida psiquica en ia que se
manifiestan las més varladas emoclones; entre eilas, el
amor, el odlo, la pasién, el humot, y toda la versétil
Imaginerfa de su pensamlento poético y mégico.

A 1a caricatura hemos Impregnado algo de estas
cualidades Gnicas; a saber, el pensamlento poético-
maégico, y lainteligencla en la composicion sintética o
abigarramiento de formas y conceptos.

A lo mejor por eso resuita tan solazante apreciar
una buena carlcatura como decepdonante ver una mala,
A lo mejor por eso dicen "A ver qué dfa me ensefias
tu trabajo”,

Los rasgos tan nuestros consagrados porese medio
no han sido suficlentes, y muchos académicos debaten
todavia en las aulas sl ia carlcatura debe considerarse
un arte o, en el mejor de los casos, un arte menor. A
pesar de que ml trabajo no tlene interés ni armas para
hundirse enlos profundos vericuetos de unadiscusién
estétlca o fliosofica, creo Importante sefialar algunos
puntos, no para declarar su lugar en el campo del oficio
humano, sino para mostrar los alcances que sus
atiibutos tienen en la esfera del pensamiento.

Llegados a este punto, ei lector habré notado que
no menciono ei concepto “dibujo de humor”. Es asf

porque a pesar de que para muchos la provocaciénde
risa es condicion, la caricatura tiene caracteristicas més
interesantes.

Lo medular de definicién en definicién varfa un
poco. Para algunos como Jacinto Octavio Picén, la
caricatura es una sétira que denuncia las Iniquidades y
las pasiones; una manifestacién que tlene que ver
mucho con la renovacién de los valores soclales y que
es arma de combate contra el poder instaurado: “La
carlcatura es a satira dibujada, 1a sustitucién de la frase
porialinea, eslapintura delo defectuoso y io deforme,
que sefala y castiga con el ridiculo'los crfmenes, las
injusticlas y hasta las flaquezas de los hombres” (Picén,
1877; cit. p. 7). En tal sentido, cabe apuntar que aquf
la satira tlene como principal instrumento la burta y
ésta, para algunos, costituye el rasgo primordial de ia
carlcatura y el elemento poslbiiitador del cambio so-
clal: "Incomodidad e inconformldad son los
disparadores de la burla, por lo cuai slempre es
negativa en un primer plano, al cual laburla supera en
un sentido universal de critlca historica (...) (1a burla)
provoca una vaciedad de valores, unvacfo axlolégico
en el interior del mundo de los valores. La verdadera
causa de la risa serfa, pues, una “degradacién de
valores”, causa que es consecuencla al mismo tlempo.
Sin embargo, la burla que penetray quiebra la escala
valorativa, como reforma soclal (...) da lugar a la
cristalizacién de otros valores nuevos y distintos, en
los cuales el hombre vuelve a tener fe”, (Stern cltado
por Fernandez, 1955; cit. p. IX)

Para otros, el elemento méas Importante de la
carlcatura es la conexion psiquica que la linea en el
dlbujo expresa: “Paia el estudio del humotlsmo y lo
cdmico, resulta Ja caricatura un Instrumento
extraordinario, pues logra darnos una expresién
espliitual que interpreta despladada lo risible y lo
cémico de la figura del hombre. Traducclén materlal
de lo Inmaterial, pone a nuestro alcance experlenclas
psicoléglcas que nos llevan al contacto fntimo con el
espiritu que casl slempre se esconde més alla de nuestra
curlosldad investigadora” (prélogo de Toussaint en
Carrasco, 1953; dlt. p. 17). ‘

Salvador Pruneda es més objetivo en su definlclén:
“(La caricatura) es una expresion plastica acerca de per-
sonas, ideas o situaclones, que se realizan mediante la
escultura, lapintura o ef dibujo, con el propésito, unas
veces de ridicuilzailas y otras de hacer énfasls en lo
grotesco, irénico o divertido de los rasgos de una
fisonomia, una figura o una escena pecullar, No slempre
esla ridiculizacién la princpal finalldad de la carlcatura,
Clertas representaclones caricaturescas no persiguen
el escarnlo, sino la exaitacl6n de los Ideales o de las
personas sobresallentes de una socledad o de todo un
puebio” (Pruneda, 1958; cit. p. 11). Salvador Pruneda
introduce unaldea nueva en su definiclén cuando daa
entender que cuaiquier atilbuto es carlcaturlzable sin
laintencién manifiesta de ridiculizar Ejempilifica cltando



La aslmllaclén de valores puede ser
medlada por una representacién carlcaturesca,
En este caso, el Tio Sam, antes de ser una
Imagen ridfcula es por sf mismo transcripclén
pldstica de una lIdeologla reconoclda
mundialmente,

a los personajes del charro mexlcano, el Tio Sam
estadunldense, o el oso soviétlco, que sl blen pueden
ser objeto de burla en algdn caso, su intenclén béslca
es laldentlficaclén de una Idiosincracia nacional,

Romén Gubern dice algo parecido cuando apunta;
"Por su dlstorsion rldlculizadora, la cailcatura es el
significante gréfico convertido en un estllema y en
marcade género de unanarracion parédlca, Y por eso
en su ejecuclén convergen dos habllldades distintas:
la del dibujante y la del humorlsta(...) Su esencia radlca
en la selecclén pertinente y ampllificada de rasgos
fisonémicos caracterfsticos, elegldos selectivamente en
funclén de la méxima eficacla pslcolégica. Por el
esquematismo grifico y por lasimplicldad que le es
propla, la carlcatura iende naturaimente al estereotipo”
(Gubern 1987; clt. p. 215), Nos hace concluir que la
acentuaclén en los rasgos, aunque no conducen al
escarnlo nl a la risotada ablerta, sf dejan ver la
proyecclén de conceptos exaltados.

Otro autor, Eduardo Robles (1955), es més cauteloso
pues define varios tipos de carlcatura con sus
respectivas clases de caricaturistas, Conceptosy sujetos
distintos: Distingue al caricaturista de {lustracién
conocido popularmente como “monero”; este, dice,
estd dedicado a liustrar hechos, situaciones, asuntos
politicos, maneras y costumbres: son dibujos cémicos
que mueven a la risa con fines educativos o
moralizadores, Por otro lado esta el artista cuya
inspiraclén sale de personajes reales; este es el
“caricaturista personal”, Su trabajo, -menclona- no cabe
en lo estrlctamente cémlco o satirico; es una simple
forma de ver a un sujeto que provoque la sonilsa de
qulen lo ve. Apunta aslmlsmo, varlos estadlos en la
evoluclén de la carlcatura personal: La carlcatura
deformativa, la carlcatura caracterizante y la simbollsta,
slendo esta Ultlma la mas avanzada en cuanto a
abstraccién y depuraclén. La reaccién que cada una
Insplra en el observador es relr, ver, y pensar
respectlvamente. Clta a plntores como Jorge Enclsoy
José Clemente Orozco como los primeros carlcaturistas
simbollstas en Méx|co.

Para José Antonino, ei dlbujo de humor “noes otra
cosa que un medlo de conoclmlento estilizado y
esquematizado de la realldad, a través de la vertlente
de comlcidad Impliclta en ella” (Antonino, 1990; clt.
p. 11).

Cada uno de los autores citados han dado conceptos
prefiados sin duda por el matlz que les Impone su
particlpacldn en el estudlo o en la practlca dentrp de
la comunlcaclén de masas. Asl, por ejemplo, para J.
Octavlo Plcén, hombre ocupado en la historla, la
carlcatura es un vehiculo que en buena medldaes arma
politlca y catallzador en la rotaclén del poder Para
Manue| Toussaint, un estudioso de la estétlca mexlcana,
el humorismo tlene en la carlcatura una traducclén del
espritu humano. Para Salvador Pruneda, monero, la
carlcatura es un Instrumento para ensalzar valores
Indlvliduales y colectlvos, Para Romé&n Gubern,
Investigador de la comunlcaclén de masas, la caricatura
es un producto cultural con lenguaje e |dentidad
propios. Para Eduardo Robles, carlcaturlsta personal, la
carlcatura es la Interpretacién humoristlca de ia
personalldad y tamblén es chamba. Para José Antonino
es e] conoclmiento mediado por la carcajada, Todo eso
es una carlcatura,

Efectivamente; la diversldad conceptual es producto
de distintas perspectlvas. Ante ellas debe Imponerse
una vislén més amplla; trascendente de ias noclones
que dicta el oficlo,

La carlcatura ha sldo reconoclda ya como un
producto cultural con especlficidades histéilcas. Ellaes
heredera y resultado de la evoluclén del pensamlento
maglco; es la reproducclén deformada de una
semejanza reconoclble. Pero no sélo eso; tamblén es
la Interpretacion o relnterpretacion de un concepto.
Como “transformacién juguetona” desdefia ya el
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caricter mimético de la representacion e imptime,
ademaés de la ténica mistica propia de toda imagen,
una carga predominantemente valorativa.

Antes de abordar con profusion este tema en el
proximo capitulo, volvamos a la meditacion original
que nos imponia diferenciar los conceptos de “dibujo
humoristica” y “carlcatura” o, en su caso, consideralos
como términos Intercamblables. Tal punto no ha sido
abordado quiz4 porque parece ocloso y de perogrullo;
sin embargo creo importante Justificar el uso de los
términos.

Un elemento Inserto en la definicién de todos los
autores es el humor. La palabra “caricatura” proviene
del Itallano “caricare™ es declr, cargar, acentuar o
exagerar los rasgos; y es esta cuaiidad (junto con ia
cireunstancla humoristica en algunos casos) la que daa
la caricatura su caracteristica jocosa,

Hemos visto que el componente bésico es ia
estilizaclén en el trazo. Se podifa decir que es el
“recargo” en lalinea lo que origina el humorismo (las
representaciones humoristicas presuponen un dibujo

canicatutizado. Cuesta trabajo imaginar un dibujo realista
que cause 1isa, incluso si contiene una situacion cémica).
No tendiemos objecion pues, en reconocer que la
expresion plastica es mas Importante que su posible
consecuencia de risa; es decir, una caricatura no deja
de serlo si no hace reir. Pensemos por ejemplo en las
magnificas caricaturas personales de Eduardo Robles
("Ras”) que mds que reir nos hacen pensar; sonreimos
con asombro sélo cuando hemos ldentificado al
personaje; cuando nos sabemos pensantes ante las
lineas de genlaiidad sintética, Una carlcatura, por lo
tanto, no plerde su esencla aunque la exageracién no
quiera producir una carcajada. Como dice Salvador
pruneda, tamblén exaitan Ideales de socledades o
pueblos. No siempre el fin de la carlcaturaes la burlao
la risa; es, como dice Gubern, estereotipaclén; es,
como digo yo, mitificacién y exaltacién de muy distintos
atiibutos y la encarnacién de muchos sentlmientos,
tantos, como el hombre pueda experimentar; es la
condensaclén de un caricter; por eso dice Eduardo
Robles que tlene mucho de "clrugfa psicoléglea”,

QAM 1999

personales.

Pruneda en la década de los cuarenta.

La riqueza en la expresion caricaturesca se debe en buena parte a los criterios de codificaclén y a las convenclones

A pesar de la diferencla grifica, cualqulera distingue al General Lizaro Cdrdenas tal como lo concibleron Ras y Salvador




Es paradégico, pero atn cuando la mayoria de los
autores identifican al humorismo como la nota mds
importante de la carlcatura, el propio término caricare
nos dice que no es asf.

Hoy pareclera que el concepto “carjcatura” es
privativo de los dibujos editoilales en los dlarios, de
jos dibujos animados de la televisién, y de los comics;
se llama “dlbujo humoristlco” a todo o demés. No
obstante, ese caricare, esa exageraclon en las formas,
estd presente en cualquier dibujo de humor haclendo
més o menos protuberante {a fisonomia que representa
un Ideal, atilbuto, encarnacién o mito, Ei recargo tiplco
en cualquier dibujo de humor lo convierte en caricatura
autométicamente,

En sintesls: Todo dlbujo de humor es una caticatura
puesto que encarna conceptos abstractos en su
composicién cargada; esta estilizaclén, y no el humor
en sf, es lo que hace de un dibujo una carlcatura, y el
dibujo de humor es necesarlamente exagerado.

Probablemente la designacién de "caricatura” que
hoy ostenta el dibujo editorial, los dlbujos animados y
las historietas ha sido Imperativo al momento de utilizar
el método en su estudlo. Puesto que estos fenomenos
ocupan la atenclén de académicos, de alguna manera
se tenfan que llamar, Mientras ellos estén ya tlplficados
en el estudlo de la comunlcacién de masas, otras no.
Resultalléglco pensar que al dibujo humoristico se le
diga asf por mera dlscriminaclén, La omisién de un
nombre genérlco para carlcaturas con otro estatuto se
debe a que nadle se ha ocupado de atenderlas y mucho
menos de bautizarlas. Es raro que tinto dbujo de tanta
Intenclén que anda regado por ahf carezca de un
espaclo y un nombre.

Hechala aclaracién, llamemos pues CARICATURA al
objeto de nuestro estudlo,

La deformaclén carlcaturesca obedece, por uniado,
alos patrones personales de qulen dlbujay por otro, a
laIntencién que persigue, La manera de dibujar esté
Influenclada por maltiples factores que Incluyen, desde
la capacldad motoray la historla formativaen las artes,
hasta las pecullaridades psiquicas, el fugar en la
socledad e Incjuso la orfentacién emodional e ideol6gica
del autor. Asf, podemos encontrar carlcaturistas como
“Ras” que en construccién escueta define de manera
precisaio esenclal de un rostro, al lado de otros como
salvador Prunedar, que con detaliada composldén nos
desciibe facclones igualmente fleles. Buscar un patrén
serfa como declr que a todos les gusta la misma sopa.
Cada trazo esté prefiado de unavirtud y una Intencién
particularisimas,

La forma exaltada en una cailcatura es la
representacion plastica de una Idea, y sl blen esta
exageraclén no slempre causa risa (y no por ello deja
de ser carlcatura), la risa slempre es causada por una
exageraclén. Sin embargo, paraml resulta simplén y
hasta tramposo afirmar que el fin Gltimo de |a caricatura
es hacer refr. |Clan fécil es mediante el dibujo hacer

refrl El hombre es por naturaleza rlsuefio y basta
confrontar al modelo con su retrato, por mas fidedigno
que este sea, para provocar en éi una sonrisa.

Caricaturizar a algulen ridiculizdndolo es muy
sencillo; no lo es tanto, como dice Eduardo Robles,
“captar la expresién humotistica del sujeto”; resumir
un carécter, manipular io esenclal. Igual de facli resuita
hacer saltar de situaciones prefabricadas jo risible; de
ahi que implique menos esfuerzo hacer sétira politica
que chiste universal, La cailcatura politlca es, algulen
me dijo, como el borracho en cantlna de quien todos
hacen mofa. Ahf esti el motivo. Es muy facil hacer
escarnio,

La caricatura encarna con su dibujo estllizado valores
de muy diversa naturaieza; el humor es uno de tantos
porque decfamos, éste es slempre causado por una
exageracion,

El humor ha ocupado un lugar primarlo cuando se
habia de caricaturay por eso tamblén vale [a pena dar
al concepto un espacio,

Lo mismo en el dibujo que en en la situacién
humoristica, las noclones de contraste, desproporclén,
tldiculez, sorpresa o contradlcclén entre otros, son los
vehfculos de lo cémlco; slempre se trata de
circunstanclas ajenas a lo comun, a la normalldad. Tan
varladas son las situaclones como cosas pueden
hacernos refr,

En todos los tlempos, fllésofos, clentificos y
poetas han abordado el tema del humor Desde
Atrlstételes hasta Freud todos los grandes hombres
han mostrado su Interés: Desde Voltalre que desdefia
el musculo zlgomético y ensalza las emoclones del
alma, hasta Rubén Darfo que tuvo porsal alarisay
de {a vida hlzo un banquete; desde la concepclén
saténlca en Baudelalre, hasta la fislol6glca de Dat-
win; desde el punto de vista blol6gico de Desmond
Mortls, hasta la Idea arlstotélica del humor en el
error ajeno; desde la teorfa de liberaclén nerviosa
de Bain, hasta su expiicaclén en la funcién
correctlva de Stern; desde Bergson con todo y
su Premlo Nobel, hasta Lamennals y su conviceclén
del egocentrismo hecho risa; desde la risa
multiclasista de Dugas, hasta la universal del papa
cuando reconocié en ella la condicién humana
de los Indigenas americanos; desde la 1isa
exclusivamente raclonal de Nletzche, hasta la 1lsa
animal que Inventé Disney; desde la sonrisa
elegante que hizo da Vincl, hasta la risa vulgar
del populacho francés que dio origen a Plerrot.

En fin, serfa Inatil aqui ocuparnos de un estud!o del
humor o de fa rlsa como manlfestacléon del hombre,
Dice Dugas que "Eslarlsa(...) un accldente, expresién
de laIndividualidad que por lo tanto reviste maitiples
formas, tantas como hay caracteres, espirltus diferentes
y estados de alma distintos, No cabe pues, en una
categoifa general nl puede ser objeto de unaclencla”
(Zuno, 1959; clt, p.1),



lIna faceta desconocida de da Vind son los
experimentos que algo nos recuerdan las
catfcaturas actuales,

Esta experlencia humana tan humana es, que
trasciende la esfera de lo Impersonal y cada uno se
convlerte en deposltarlo de los conceptos en lo indi-
vidual; tan humana que el convencimiento tacito de
todos se ahorra cualquler deslgnacién erudita; tan
humana que la emodén le mete zancadilla al raclocinlo;
tan humana que nl la pena vale dejar de refr para
Increpar al masculo; tan humana que como dijo Cicerdn,
lo mejor es refr porque al Indagar podemos dejar de
hacerlo; tan humana que slempre o cdmico se hareido
de sus definldores; tan humana que eso no se explica,
se siente; tan humana que uno hasta se meade la fisa,

SIn embargo, podemos descilblr cémo el humor ha
hecho de la carlcatura su casa Ideal.

El elemento que hace de [a carlcatura un fenémeno
risible es, sin lugar a dudas, la deformacion gréfica. Es
precisamente ahf donde muchos encuentran un sentido
satitlco y burlesco. No qulero de ninguna manera negar
la Importancla que a partir del siglo XVI}, y atn antes,
ha tenido ia versién ridiculezca como denuncla de
costumbres y victos. En lalinea carlcaturesca se opina,
y tal opinlén a veces estid cargada de acusacién;
Inconformidad que hace grotesco y deforme en o fisico
aquetlo que el artista considera amorfo en lo moral.

Por su naturaleza plastica, la caricatura es un vehiculo
que denuncla para las masas, y la impugnacion de
actitudes e Instituclones es una buenainspiraclén para

la pluma. Dice Jacinto Octavio Picon que si bien es
dificil encontrar a alguno que se enfrente serenamente
al peligro, lo es mis descubrir a algulen que de igual
forma haga frente al ridiculo. Es por eso que la buria
puede cambiar concienclas, gobiernos, y aun causar
muertes pues, al Conde de Villanueva le costé lavida
hacer sétira poética en el siglo XVIl, lo mismo que a
Sacrates sus sarcasmos en el 399 AC,

La mordacidad en el dibujo delator es la que hace
decir a Baudelaire: "Ei hombre no tiene dientes de
ledn pero muerde con la risa”; y Sergio Fernéndez
plensa que graclas a ella el pueblo ve desnudos los
defectos del goblemo; aprecla desenmascarado lo que
suponfa invuinerabile; faclilta la caida de regimenes y
prepara para la fucha. Y en efecto, hemos visto que
tras la pugna intelectual slempre viene la lucha armada.

Segun José Antonino (1990), tres son las exlgenclas
humanas que impulsan a hacer carlcaturas: Lanecesidad
de critica, 1a necesidad de reir, y la necesidad de
estilizar. Quizas esto no sea del todo clerto, Ef ser
humano es un fabricante de Imagenes nato; pasé mucho
tiempo antes de que criticara, rlera, y estilizara por
medio del trazo; es decir, esas “necesidades” no
proplclaron el nacimlento de la carlcatura. Del impuiso
primario emergié el dibujo critico, cdmlco yestilizado,
aunque después, depurado en su concepto, se llamara
carlcatura. Probablemente si el hombre careclese del
sentido critico, del sentido del humor, y del sentldo
estétlco, seguirfa haclendo lo que hoy llamamos
carlcaturas; atn pasarfa su l4plz sobre una superficle
sin saber siqulera para qué,

Cabe mencionar que la sétira no sélo se ha mofado
de las costumbres y gentes desde la trinchera de lo
grafico. Ya la dialéctica socratica hacia de la lronfa el
arma preferida contra la retorica, y la mayéuticaeraun
sistema de ensefianza basado en el mlsmo prindiplo.

En la Grecla Antlgua, las artes escénlcas fueran
draméticas o lirlcas tenfan su buena dosls de humor. La
proyecclén exagerada de valotes soclales en conflicto
era el Ingrediente que satlrizaba las costumbresy las
pasiones. No sélo la comedia, aun la tragedia arrancaba
risas al despojar a los impulsos de su sentido moderado
y encuerar todo |o abrupto y ridiculo que tlene un
sentimiento exaltado,

Las méscaras grlegas de la tragedia y la comedia
son una muestra plastica de la comicidad que debleron
tener las actitudes histiiénlcas.

En las letras, hombres como Ruiz de Alarcén,
Cervantes, y Quevedo y Villegas, han hecho con su
prosa satiras de las conductas de su tiempo. Bergson
opina que la comedla “es una especle de cuadio
pintoresco de la vida humana tomado por su lado
alegre, con el cual realiza, a veces sin pretenderlo,
beneficlos de orden soclal y moral”,

Otras manifestaciones artisticas han ocupado en el
quehacer de fos pueblos un lugar en sus ratos de
“meditacion jocosa”, No me atreveria suponer a prior/



un propésito moralizador en tales fendmenos; supongo
que ha sido el mismo ambiente que rodea a la
comunidad inspiracién que impulsa la actitud creadora.
La posibilidad de reflexionar sobre el resultado de un
impulso primario viene después.

Sea como fuere, son ejemplos de esos trabajos los
titeres, que José Guadalupe Zuno a definido como
“caricaturas animadas”, Se ha descubierto la existencia
de mujiecos en la antigua Romay se cree que habian
ya nacido bajo la cultura egipcia, En muchos paises
han adoptado el carécter y la moda de las sociedades
que les vieron nacer; el sefior Polichinela es un ejemplo
clisico y aparece compartiendo aplausos con Arlequin,
Pierrot y Colombina ya en e] siglo XVII. El personaje
tiene nombres y conductas variadas en cada region.
Los persas lo llaman Pend], Jos espaiioles Don Cristobal
y Jos milaneses Meneghino.

Plerrot es orlundo de Francia y al parecer su
nacimliento tiene algo que ver con la cosecha del trigo,
déndole un matiz festivo y hasta ritual. Més tarde, igual
que Arlequin en ltalla, dejaria el limitante ambito de
mufieco para ser un hombre de carne y hueso pero
con las virtudes y defectos de todo un pueblo,

De satiros hasta nobles fantoches, sus
personiflcaciones han abarcado todos Jos tonos que
colorean el temperamento humano, Con el patrocinlo
de las masas, fuerony son remedo de actitud rencorosa
o de audacia poética como aquella en que Petrouschka,
al conocer el desamor de Bellarina, Intenta ahorcarse
con los proplos hllos que le dan movimiento.

Valdifa lo mismo decir para todas las expresiones
de arte popular como los judas mexicanos o nuestras
mascaras. Las maraviilosas méascaras mexicanas que lo
mismo son dlablos y viejltos en Michoacdn, que
blgotones y tlgres cuando danzan los tecuanes en
Guerrero, Mascaras que aunque catlcaturas no nos hacer
refr; nos hacen sentlr aveces mledo e Invarlablemente
respeto al concepto y al artesano,

1 Y qué declr de la mimical {De la herencia
juglaresca de los payasos que son caricatura de colores!
Su conducta estlpidanos hace caeren cuentade que
lo estlipido es humano. Su ropa carnavalezca no es
muy dlferente alas esquislteces de la alta costura y
(cudntas veces el atrevido ademén burlesco no es
secretamente excluslvo de nuestra inventiva pero
tamblén algo que nunca nos hemos atrevido a hacer?

La parodla en el gesto fue una constante en grandes
mlmos como Chaplin. A pesar de su traza menguada
aparentemente por una ridiculez lastimera, pudo
erigirse como héroe que encarnaba ias convulsiones
de la historla reciente, De vagabundo a déspota, ia
risa le condujo més alla de la Vida de Perroy las Luces
de la Cludad para convertlrio no sélo en Rey de Nueva
York sino en £/ Gran Dictador que bajo Candilejas se
carcajeara de los Tiempos Modernos.

Todo esto nos hace ver que la caricatura de lo
humano no se limita a un &mbito; al contrario, en toda
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caso faltarian campos en los cuales retratar lo que el
hombre tiene de risible. £l no solo es el tnico animal
que rie; también es el Unico que hace reir, Como dice
Bergson: "Lo comico no existe fuera de lo que es
propiamente humano”.

Lo desproporclonado, lo estiafalario, io deforme y
caprichoso, es caricaturesco aunque se trate del drama
mas crudo, o del encumbramiento de valores mas
ablerto. Asf, tan satirico resultan las aventuras de
Aquiles, como la descripcion que en £/ Buscon, hace
del Licenciado Cabra, Quevedo. Contrario a toda
logica, la figura del Licenclado Cabra despertaria llanto

Un personafe que como la carfcatura
polftica es sdtira de los hombres de una época
es el seffor Polichinela. Aquf fo vemos en un
dibtfo de Parent.

o pena por alguien con tan grandes defectos; mas no
es asi; nos causarisa,

Se hace parodia tanto de los rasgos méas miserables,
como de Jas virtudes mas excelsas; ; qué son Supermén
y el Capitan América si no las carlcaturas de lo que para
los estadunidenses representa e estado ideal de Jas cosas?
Nociones como lo sublime y Jo detestable convergen. Ya
en £/ Banquete de Platon se atiibuye a Sécrates la
percepcion de que la tragedia y la comedia sustentan



los mismos piinciplos, La tragediay la comedia son satiras
porlgual, como carlcaturas son Las Tragedias de Eunpides
y Las Parodias de Aristéfanes. Es Imposlble declr cuando
se cruza el umbral donde [o solemne se vuelve comlco y
viceversa. Se llora de alegria pero tamblén de dolor se
rie, Son estas lagrimas consustanclales ala1lsa e hljas por
Igual de la pena cuando Baudelalre dice que antes de
ser expulsado el hombre del parafso su rostro eraliso, sln
tribulaclén, y no le era necesarla la risa ala alegria. Larisa
y las lagrimas sefiales pues, de lamiseria humanason,

Una relacién tan estrecha conciblé Igualmente
Nietzche cuando dljo que el hombre sufria tan
profundamente que Inventé la tisa para pallar sus penas.

Encarnaclén de lo deforme y lo maytsculo, es lo
loco y lo genlal, Estas categorias se funden tamblén en
el cilsol del humor Llenos de genlalldad son las
palabras y trazos locos que los autores han puesto en
sus creaclones, [Cuénta lucldéz arrastraba El Quljote
en su locura andarlegal {Qué loca es la cabai pintura
de Ei Bosco! No pornada el manicomlo es la casade la
risa.

En fin. Aclarar las contradlcclones emotivas y de
concepto que hay en una carlcatura equlvaldria a
develar el origen de la risa mlsmay como de entrada
he negado esa Intenclén, me contento con las
anteriores observaclones,

Vimos ya que la mayorfa de los autores tienen al
humor por la més importante cualidad de la carleatura,
aunque esta, en muchos casos, no tenga en la
exageracion Intenclén satfrica o burlesca, Reltero aqui
que, a pesar de que la deformaclén es una
caracterfstica promotora de la rlsa, tamblén ensalza
conceptos de muy dlversa fndole

Después de ocupar las l{neas de arrlba en escribir
un poco acerca del humor en la caricatura en general,
cabe aclarar que fue hecho atendlendo al estrecho
vinculo que éste tiene con aquella y no porque yo
reconozca que la carlcatura plastlca tiene como
consecuencla invatlable la fisa,

A propéslto del tema cabe hacer unas Gltlmas
reflexiones.

Mollere, Tirso de Molinay otros que se han hecho
grandes en el género de la comedla, han basado la
dindmlca sltuaclonal de sus obras en la degradaclén,
el error, en lo Inesperado, en el equivoco. Decfa
Aristételes 500 afios AC, que “la sltuaclén cémlicaes
la Impresién produclda por cualquler error o
equivocaclon exentos de culpa, alos que se acompafia
clerta falsedad (en la situacién, en las clrcunstanclas,
en el aspecto fisico ) que s6lo produce 1isa, no pesar, o
dafio a quien las contempla” (Arlstételes cltado por
Antonlno, 1990; clt. p. 8).

Lo anterlor es compatlble con {a carlcatura plastica
en el sentldo de que sus elementos Implican
desequlitbrio, perturbaclon, anomalfa, degradacion de
formas. Esto es lo que mueve a la Hisa en una carlcatura
sea escénlca o plastica.

11

Si bien es clerto que los conceptos ya mencionados
pertenecen en excluslva al hombre, y sélo nosotros de
ellos podemos reir y entenderlos en su dimenston
artistlca, sl blen es cierto que somos los Gnlcos que
ven como rldicula o degradada tal o cual cosa, plenso
que esa misma Intelectualldad nos debera llevar més
all4 del recurso facll de la ridlcullzaclén o degradaclén
para hacer reft. Sl la carlcatura es como dice José
Guadalupe Zuno (1959), el Intelecto del arte, deberfa
Implicar algo més que una rlsotada. El hacer carlcaturas
puede ser vehfculo de humor, efectlvamente, pero de
aquel que descubre en los trazos la sintesls inteligente
de unaldea o un caricter,

Segtin Freud, el origen de lo comico en la carlcatura
es el mismo que el del chiste; a saber, laeconomiade
pensamlento al comparar la realldad con una
reproducclén deformada, No obstante, aprovechar tal
premisa para limitarla a ser un Instrumento de burla o
escarnlo que persigala mofa de personas o Instituciones
es demeritar la capacldad pensante y creadora de qulen
dibuja.

Aunque una carlcatura que ridlcullza pueda poner
en movimlento los resortes Intelectuales para
comprender el ingenlo de loable Intenclén
moralizadora, y que lailsa sea fruto de la compllcldad
empética y del buen gusto de qulen la aprecla, un
dlbujo no debe nomaés estar a la orden de Intereses
subordinados al Impulso prim!genlo que lleva al hombre
atrazar

Encaslilar a la carlcatura en las cuatro paredes dei
trabajo politico es, en el mejor de los casos, someteila
a una depuraclén intelectual que mueve a la rlsa (y
que redime el aparato soclal); pero aquella misma
depuraclén Intelectual, aquel mlsmo Impulso a la risa
intellgente (producto de la buena “materlalizacién” de
una emoclén Incluso) puede ser derrochada en aras
de fines més universales; més humanos digamos,

El prescind!r de una intenclén humoristica a prior,
de una version satfrica no Importa cuén nobies avances
soclales se quleran lograr, tal vez nos lleve a una
carlcatura que méis que pensaise, se slenta, Que se
plense jclaro! |que no deje de trabajar el sesol pero
no en funclén de partidos polfticos, u hombres pablicos,
sino alentado por la misma lfnea y la totalidad en la
composlclén,

Renunclar a hacer un sarcasmo faclién de gentes,
tal vez lleve ala carlcatura hacla un lugar méas cercano
al arte del que ahora esté.

Los autores coinciden y hasta ocloso es recordatrlo,
en que la risa Insplrada por la carlcatura es un acto
excluslvo del hombre. Sin embargo, aunque
profundamente humana, su calldad parece estar en
1az6n directa con la calidad de aquello que hizo refr. A
la carlcatura mala que toma el camino facli de la
ridiculizacion haclendo de esta medio y fin de su
trabajo, corresponde la rlsa Instigada; la mas trivlaly
econdmlca en esfuerzo; es la rlsa que tlene su
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inspiracion en la confrontaciéon barata del
modelo con su remedo deforme nomas
porque si.

La risa frente a una caricatura no debe
nacer de lainstigacion, sino del trabajo men-
tal que descubre en la obra la proyeccion
de unaidea. Esta es larisainteligente que,
a pesar de serio, también esta cargada de
una fuerte emocion; es la que precisamente
descubre valores estéticos y al hacerlo libera
el gozo de| espiritu frente a tales cosas; asf
nace larisa,

“La risa nace de ia actitud del espiritu
frente alas cosas repulsivas por naturaleza”
dice José Guadalupe Zuno (1959). Yo
discrepo, y creo que la risa frente a ia
caricatura nace de |a empatia; de saberse
participe de una emocién comin, Parallegar
a sentirse complice es necesario pensary
esta acclén sélo la puede fadiltar una obra
que a través de la forma nos conduzca al
sentimlento y al concepto,

La risa en una carlcatura no es fin sino
consecuencia cuando se cifie a los moldes
del manejo habll. La rlsa pues, debe serio
menos preocupante cuando se tiene la
certeza de trabajar blen,

Marslllach dice que el humorlsmo
conslste en una manera de ver, mas que en
una manera de ser (cltado por Robles 1955).
En efecto. La manera de ver e interpretar
pone en juego laInteligencla, La rlsaen la

Daumler; Le Beau Narcisse.
Litografia de 1842,

carlcatura no se da excluyendo al raclocinlo;
es este el que desplertalas emoclones. “El chiste es ei
rebuscamlento de lo cdmico, una especle de comicidad
artlflclal que se plensa y requlere una elaboracién.
Mlentras la comlcldad y el chiste tlenden adiriglrse al
entendimlento, el humor, de senslbllidad més acusada,
se centra hacla el sentimlento y se encamina més blen
alaemocién” (Robles, 1955; clt. p.18). Ei chiste y el
humor (entendido en Robles como caticatura personal)
necesltan la mlsma dosls de trabajo mental para
provocar emoclones afirmo yo.

Samuel Ramos (Carrasco, 1953), atribuye la comicidad
en la caricatura a un extrafio fendémeno cinético que resulta
del contraste entre la movilldad camblante de una per-
sona y la Impreslén paradéjica de ese mismo sujeto
detenida en un movimlento que le condena a reposo
peipetuo. Esta concepcién se antoja simpilista, La teoria
de la risa cuyo princlplo y fin es la burla y el escarnlo, de
Serglo Fermnéndez (Gonzéles, 1955), se me hace no
unlcamente baratona sino castrante de los verdaderos
alcances de la caricatura, como ya decia.

Hay autores come Baudelaire (1963) que insisten en
la naturaleza satanlca de la risa en la caricatura, y esto,
ademas de terriblemente mundano, me parece una
subestima a la espiritualidad del hombre y sus recuisos.
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Son ganas de joder cuando dice que la rlsa es a los nlfios
lo que el meneo del rabo a los perros; que es sélo alegria
sin rasgo humano que la distinga, mas que un viso de
ambidén de satanes en clernes.

Pero en este punto siento enfangarme de nuevo en
los asuntos proplos de la risa. Ml intenclén fue abordarla
cuando se le hacfa aparecer junto a la carlcatura pléstica.

La caricatura y las expreslones pi4sticas en general,
parecen ser Vistas hoy por el ojo del hombre modermo
como manifestaclones limitadas a la esfera de la
apreclacion estética o a la funcion Informativa, Sin em-
bargo, el pensamiento abstracto le ha llevado desde
slempre a la fabricaclén de simbolos. El documento
humano que de experlencia vlsual flitrada llegé a
convertlrse en simbolo y dio “forma perceptible a lo im-
perceptible”, nuncaha renunclado a su investiduraméglea
y ritual,

Probablemente jaméis sabremos porqué el hombre
pintd en las cavernas, pero seguro antes de constitulr
goce artistico, sus dibujos tuvleron carécter utilitario al
ser magla que ayudara a la consecuclién del sustento,

La simbologia no se ausenta de ningtn modo en lo
calicaturesco. La estillzaclon es reflejo de cualldades y
categorias cjue hacen perceptibles noclones abstractas,



Los antropélogos han descubierto que en las
pinturas prehistoricas  se suprimen las
individualidades y se exaltan aquellos rasgos
comunes e invariables que caracterizan a individuos
de la misma especie; asi, como dice Gubern (1987),
los accidentes de cada animal especifico, cueinos,
trompas u orejas, se representan siempre sobre el
elemento definidor de los cuadripedos: la curva
cervicodorsal.

Pareclera que Franz Boas, al estudiar estos dibujos
se opuslera radicalmente a Bergson cuando dice: “En
todo dibujo o pintura se encuentra cierto grado de
simbolismo convencional, tanto mayor cuanto mas
ligero es el esbozo; en otras palabras, mientras mas se
reduzca la representacién de los rasgos sallentes” (Boas
cltado por Gubern, 1987; cit. p. 87). Bergson define a
la caricatura como una seleccién de partlcularidades
que se amplfan en el sujeto. Bergson, por supuesto,
se refiere a la caricatura personai pues, como veremos,
la carlcatura toma valores soclalizados y los partlculariza
en personajes que pueden vivlr con el publico.

Cabe especlficar aquf el concepto de simbolo usado,
pues muchos, desde Jung a Freud, lo han definldo y
sus connotaciones lejos de ser unlficadoras constituyen
la médula discrepante entre unas y otras teotfas.

Tomamos el concepto propuesto por Gubern que
liga la representaciéon simbélica a un bajo grado de
mimetismo en relaclon con su realidad fisicay a un
alto grado de abstracclén en dos planos: "Abstraccién
en el plano del slgnlficante: tanto més cuanto menos
mimético o m4s antlnaturalista sea la representacion,
slempre que esta caracteristica no sea debida a la
inhablildad o producto de una frustraclén técnica; y
abstraccién en el plano dei slgnificado: tanto més cuanto
mads genérico y menos Indlvlidual sea el contenido
expresado, o més Inmaterlal o conceptual sea éste”
(Gubern, 1987; clt. p. 88),

Los signos simbélicos hacen de la expreslén
Iconogréfica el instrumento Ideal para manifestarse. El
embrujo que produce una Interpretacion gréfica aun
confrontada con el objeto real que le slrviera de
modelo, le da un caricter méglco y ademas una mayor
capacidad comunlcativa. La sintesis que esquematlza
en laifnea con exageraclon Intenclonal propledades
morales, intelectuales, fisicas o esotéricas, constltuye
la propiedad simbélica de la caricatura.

Son estos mismos simbolos culturales y
estereotipados soclalmente, los que siempre han dado
origen a seres fantisticos de mitologfas antiguas y
modernas. Poseidon, Medusa, Oslris, Batman, La
Esfinge, Bugs Bunny y el Pancho Pantera, contienen
un bagaje mitico en sus formas,

Ademaés de los simbolos colectlvos, hoy sabemos
que las obras lconogréificas llevan impresas
caracterfsticas psfqulcas de su autor. Un ejemplo de ja
simbologfa privada nos o dan autores como El Bosco
y DavidTenlers en sus composiclones desquiclantes
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que como muchas otras, podriamos etiquetar como
caricaturas. Aunque caricaturas, igual que el aberrante
Emma-o, seior de los Inflernos chino, son
profundamente serias.

Los dibujos grotescos han existido slempre;
condicion que se exacerba desde nuestra perspectiva
moderna y occidental que nos hace llamar a todo
caricatura, Y en efecto, porque no es dibujo humoristico
el Centauro, ni lo es la Hidra. Hoy, muy lejos de Possén
en la antigua Grecia ( quien “retrataba a los hombres
peor de lo que son"), todavia reimos de dlbujos
deformes; pero igualmente segulmos apreclando,
llorando y comprando insplrados en expreslones que
caricaturas son,

A favor de la refundacién moral de la Iglesla
quedaron plasmacdos en los mlsales lobos predicadores,
y cerdos con sotana de fralle fueron esculpidos sobre
el granito de las catedrales géticas; ¢pero no son ellos
los mismos lobos y cerdos que ahora nos dicen cdmprate
este traje o saborea esta salchlcha y nos hacen sacarla
cartera sin el menor asomo derlsa? ¢No es el mlsmo

La vocaclén critica de la caricatura se
manifiesta en el cartén polftico.

En este trabafo, donde el Chango Garcla Cabral
criticaba la Incapacldad de Madero para gobernar,
ya sobraban las palabras: "Queda un poco grande...
pero asi es la moda’.




demonlo grotesco y depravado que tuvo sus mejores
tiempos en el siglo XIlI, el que hoy adorna la botelia
de més de una salsa Tabasco?

La caricatura pues, posee tantos cuerpos como Ideas
intenta infundir Es harto dificli tocar el tema de lo
simbélico, pero me interesaba destacar este atributo
para después hacer algunas observaciones més
detalladas.

Por Gitimo, sl queremos tener unaidea aproximada
de lo qué es la caricatura, se hace necesarlo exponer
las reflexiones que ha protagonizado en el campo del
arte, Las consideraclones van en el sentido de atribuirle,
o no, el grado de expresion artistica y de ver en elia,
o no, valores de indole estético.

Autores como Antonlo Caso confieren a la carlcatura
el nombre de arte, pero le ponen el apeliido de
“Impura“, Dlce Caso que el creador en ella, opina con
la deformaclén de sus trazos, y el pintor, en camblo,
se muestra imparclal en {a reproduccién de sumodelo
real,

Este argumento sImpién a todas luces, es
trascendido por Samuel Ramos quien justamente daa
los conceptos de “oplnién” e “imparclalldad” su lugar
cuando se Inmiscuyen en {a teorfa estétlca, Tales
preceptos no exlsten y basta tener sentido coman para
reconocer en elios subjetividad que no cabe en un
anélisls serfo. Ramos va més all4 y nlega la categorfa
artfstica de la carlcatura, no porque no sea objetlva
slno porque tiene una naturajeza prontamente
perecedera, La carlcatura -dice- "vive mientras es
relaclonada al objeto que representay si esta relaclén
se plerde, su signlificado se nullfica” (Carrasco, 1953;
cit. p. 26). Dicha caracterfstica hace a la carlcatura
quedarse rezagada frente a la pintura. La pintura se
erlge como un ente Independlente que desdefia el
objeto que le inspir6é. Tiene valor auténomo. Al no
poder rebasar la carlcatura esa ligazén, se convlerte en
objeto biografico, mientras la pintura es duradera. La
intencién blografica no es compatible con e} arte ;
concluye.

Serglo Ferndndez (Gonzéles, 1955), por su parte,
se pregunta: “ypero no es el arte moderno
carlcaturesco?” y bien podifa serlo si tan sélo nos
basamos en la distinclén que hace Ramos; o sea jcémo
saber si e] arte abstracto o moderno tuvo su contraparte
en larealldad? yCémo saber si aquf existe autonomfa
cuando ni slqulera sabemos si hubo algo Insplrador?.
Fernéndez resuelve la cosa diclendo que que larisa es
lo distintlvo de la caricatura, Al notar contradicha esta
afirmaclén cuando cae en cuenta de que existen obras
maestras del arte que nos hacen refr, como las de
Quevedo en las letras y Orozco y Goya en la pléstica,
dice que la caricatura es la muestra de contornos sin
“profundidad afectiva”; manifiesta exclusivamente
“exterlorldad” y por tanto est4 alejada del mundo real
dada su exposlclén relativa, al contrario de la pintura
que Invita a ser conslderada interior y exteriormente,
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A decirverdad, este punto de vista es limitante y
nos empuja a pensar que la carlcatura se hizo para
burlarse del préjimo (a pesar de que elio tenga un
efecto catértlco en la socledad). No hace tacita su
poslcion en cuanto ala expreslon que nos ocupa, pero
aclerta al decir que ésta es emotiva y por ende
contenedora de una cualidad humana significativa y
trascendente,

Una consideracién recurrente para negar a la
carlcatura el titulo de arte es la exclusiva finalidad que
tiene de hacer refr; Dicen que su purezay desinterés
se ven empafiadas por la ridlcullzacion que hace de
costumbres y juicios, José Guadalupe Zuno (1959)
responde a esto que, artes reconoddas como la comedia
y la tragedia desmlenten esa postura. Dice que los
valores estéticos emergen de la apreciacién del arte y
que la mlsma 1lsa es uno de ellos cuando se pone al
espiritu frente a las cosas repugnantes, La actitud
negadora de la caricatura como arte es producto -
continGa- de la Imposicién de normas a la Inventlva
humana por parte de la moda, 1a politicay el imperlo
burgués, El arte es el martir que se ha debatldo entre
falsos conceptos simplistas del "arte por el arte” y fines
partidlstas que lo contaminan, El arte debe ser
instrumento dela intuiclén iibre para descubrir "ef alma
colectiva” y asf, aprisionar la belleza; hacer prevaiecer
laldea de lo estético frente a las escuelas,

Frases bellas, pero es precisamente en las palabras
de José Guadalupe Zuno donde no se encuentra més
que subjetividad. Este es el mayor problema a que
se ha enfrentado el hombre cuando Intenta definir
el arte. Por otro lado, discrepo de la Idea que tlene
respecto al orfgen de la rlsa, No nace de ia
confrontaclén con lo repugnante; nace, digo yo, de
la placidéz que especlficamente nos hace sentir la
complicidad en la intellgencia cuando observamos
un concepto que despierta emociones sea satfrico o
no.

Es Indlscutible que algunas expresiones satfricas
constituyen verdaderas obras de arte como las de
Goya, Cervantes o El Bosco, El muro Invisible que
para algunos debe dividlr a la 1lsa del arte o a lo
comun de lo formal, es dificll de ublcar, Innegable
es Igualmente la importancla que la carlcatura ha
tenido en el devenlr histérlco y las categorfas
emotlvas que el hombre a iImpreso en eila, Baste
cltar La Historla de Inglaterra bajo La Casa de
Hannover, de Thomas Wright, La definlclén del arte
varfa con el tlempo, el espaclo y el definidor, Resuita
ocloso tratar de aclarar el concepto aqui, en el
entendldo de que no es la Intencién, Y si arrlba el
arte hizo suyos algunos pérrafos, fue porque
atendfamos a fo que de |a carlcatura se dice o deja
de declr cuando se ven sus cualldades, .

Sea el arte lo que fuere, pertenezca o no la
carlcatura a su potestad, algo es seguro: “La caricatura
hace al arte méas humano”.



1.2~ El sitlo de la Caricatura en la
expresion grifica

Un hecho que por su cotidianidad se hace
contundente es la presencia de la imagen gréfica. Sin
embargo, es esta misma famlilaridad, junto con ei
principio dei minimo esfuerzo y la selectividad psiqulca,
las que omiten no dlgamos una ciftica, sino slquiera la
observacién atenta de los mensajes.

La percepclén de tan apabuilante fenémeno ha
hecho que algunos llamen a nuestra época, “LaErade
lalmagen”,

Lo que insplré la acufiaclén de esa etiqueta no fue
el descubrimlento stbito que hlclmos de capacldades
pictograficas, nl renovado brio que fecundo nos llevara
a hacer cuanto pudléramos sobre papeles y celuioldes;
no. Vivimos en la era de la Imagen, no porque el
hombre haya refrendado su placer por la creaclén
gréflca, slno porque las condiciones de modernidad
son compatlbles con un Impulso primigenlo y le han
llevado, con su dindmica, a obras y distanclas nunca
antes pensadas.

Era dela Imagen pudo llamarse cualquler otra etapa
de la hlstorla humana; lo graflco ha estado

_simblé6ticamente ligado a toda civlllzacién y se gesta

desde las particularldades psfquicas, soclales, y
materlales del autor y tlempo, La era de la Imagen,
nuestra era de lalmagen, no hay que entenderla pues
como el Incremento de una demanda que se manifiesta,
slno como el conjunto de especlficldades histérlcas
(técnlcas, soclales, psiqulcas) en que se ha Inscrito la
pulslén baslca de crear imigenes; como un proceso
de transformaclén que se retroallmenta en su mlsmo
seno,

A medlados del siglo pasado algulen sin duda ya
habla concebldo mentalmente la construcclén namativa
de una pelfcula, pero no se vefa por la sendila razén de
que no existia el cinemat6grafo'. A partir de la existencla
material del soporte es posible la expanslén de nuevas
expreslones. Este ejemplo daré cuenta de que s| hoy se
dlce que vivimos en la era de ja Imagen es porque la
evoludén, en el amplio sentido de lapalabra, hapropldado
laadecuadén, propagaclén einterés de una précticahumana
que se metamorfosea enlamédulasoclal,

Lo anterior vino a colaclén porque la carlcatura, slendo
Imagen, asume los atributos genéricos de tal deslgnaclén.
Y necesario es, para comprender los alcances en su
contemplaclén, conocer piimero algunas caracterfsticas
de la imagen globalmente,

Gubern (1987) hace unaciaslficaclén de jos estimulos
visuales a Jos que el hombre esti expuesto, Aqui nos
ocupamos princpalmente de la carlcatura grafica, categorfa

que cae en esta organizacion dentro de fas representaciones
fijas, bidimensionales, quimgrificas(o de destreza manual)?,
publicas (que han accedido ai nivel de comunicadén de
masas), exégenas{cuyo destinatarlo es un sujeto distinto al
que formula el icono), que constituyen Imigenesiconicas
para la comunicacién visual, insertas a su vez, en ei mundo
cultural visible.

La aclaracién queda hecha con la salvedad de poder
tocar otras manifestaciones cuando nuestro punto de
Interés especifico encuentre convergencla con aquellas,

Base de lavlda intelectual y fundamento del avance
soclal, es la capaddad de abstraccién. Ella tiene sus
primeros sintomas en un Individuo a partir de los 16 meses
cuando aparece lo que Plagetllama “Imitaclones diferidas,
o sea la "preproducclén de modelos de conductay de
objetos en ausencla de estos” (citado por Gubern, 1987;
clt. p. 18). Es aprendizaje obtenldo del medlo que le
rodea; experiencla que se sobrepone a las estructuras
genéticas de las que depende més un anlmal para
sobrevlvlr, por ejemplo.

Sl blen el Indlviduo posee simbolos de valor particular e
fntimo, producto de vivendlas personales, tamblén maneja
otros de carécter colectlvo que son los posibllitadores del
compartimento de ¢4dlgos en el proceso de comunicacién,

La Imagen mental en el nifio no aparece antes de los
dos afios y es a partir de entorces que tiene lugarel lenguaje
verbal, el pensamlento con lenguaje y el dibujo que es
“placer funclonal e imltaclén de fo real”, La consagrac6n
dei ente raclonal que se despoja de toda dependencla
sensltivay alcanza la capacidad hipotético-duductiva tiene
lugar alos once afios (Gubern 1987).

Semejante a la tardfa aparicdén del dibujo en el nliio
ya como esfuerzo mimético, encontramos las
manifestaciones lconogréaficas rupestres,

Ellas comresponden aun estadlo més cercano que distante
sl tomamos en cuenta que tuvieron que pasar 2,000 millones
de afios para que el antiguo australopltecus se convirtiera
en e| Indolentemente erguldo cromagnon y ya como
saplens saplens dibufara los ptimeros animales, Paso a
una etapa evolutiva Intelectual més compieja,

Resuita ridfculo pensar que por el hecho de que el
hombre haya articulado palabras antes que trazos careclese
de pensamlento abstracto. De hecho, tras cada palabraestd
laimagen mental y no es poslble enundar algo que piimero
no es concebldo de manera abstracta aunque fuera esto
purafantasfa.

Ambas, las representaclones Icénicas y las
construcclones verbales desencadenan un slstema de
conexlones léglcas y conceptuales en torno al estimulo,
“Pero mlentras ei lenguaje verbal nace de la voluntad de
denominar, la expresién iconlca nace de la voluntad de
reproduclr” (Gubern, 1987;cit. p. 51).

1. No es casual que Gubern haya llamado al cine onlrigrafo, pues es, dice, ) inslrumenlo que reproduce mas fielments, junto con Ja televisién, las conslrucciones
mentales de los suefios. Resulta interesanle reflexionar hasta qué grado el cine ha influenciado a representacion mental nalurai narrativa de quienes nacimos ya bajo
iasombra de una industria cinemiatogréfica blen desarrollada, ¢ La depuracion a la que este aparato se ha somelido desde 1895, supone un acercamienlo més estrecho

alas proyecclones cerebrales innatas?

2. Aplico i cailflcalivo de quirogréfica o de procedencla manuai porque, a pesar de ulilizar en su difustén masivay producclon medios tecnograficos, slempre su

génesis primaria es de caracler “arlesanal”,



ey

Pinturas de Lascaux del perlodo Auriiiaciense
Perigordiense.

Las pinturas palecliticas son un parteaguas en la
evoluclén humana. Ellas suponen el paso a un estadio
intelectual inds complefo y eso explica su tardia aparicion.

La aparente oposicién entre ambas hablildades parece
resolverse a recordar que fue a partir de la primera que
nacl6 la escritura hoy articulada por letras. La evolucién
plctograma-ldeograma-fonograma ha sido constante en
las culturas, Paradéjlcamente, la distancla que con el
tlempo se hlzo méas profunda entre la cultura lcénica y
literarla, hoy se llbra con la existencia de productos cuya
poslbllidad comunicatlva radlca preclsamente en la
unificacién de esas dos formas; a saber, los comles y la
publicidad entre otros. ]

Los pictogramas que en el paleolitico superior
encontraron su lugar en la pledra de las cavernas, hoy se
ven antes de la curva pellgrosa o llevando a hombres y
muleres al baiio,

El plctograma se distingue, en palabras de Gubern,
por “representar entes lconicamente pero por lo general
de unmodo rfgldamente estereotipado e Imperativo para
permitir un facll reconocimiento e Identificacién de las
figuras” (Gubern, 1987, cit. p, 57). Es el pictograma algo asf

como una caricatura genérica en cuanto a que privilegia los
rasgos que Identifican un objeto.

A medida que avanza la evolucion hacia la cultura
literaria, los simbolos se trasmutan a signos y van
perdiendo su cardcter mimético; se despojan de sus
estereotipos grificos y asumen en sus nuevas lineas un
significado exdluslvo; suponen una construccion méas
complejay un sentido menos equivoco.

Aundue el ideograma implica una mayor especificidad
frente al pictograma a la hora de evocar aquelio que se
representa, hoy dia la densidad de estimulos a los que
estd el hombre expuesto hacen que ese recurso gréfico se
quede corto; de tal manera que pueblos con una tradicion
centenaila en el uso de ideogramas como Chlna, no sélo
admltan sino propicien laincluslon del fonograma. La base
fonética de los Ideogramas es ya Indulda en las aulas y
mediante laInserclén de los caracteres latinos se busca, entre
otras cosas, reducir e fndice de analfabetismo debldo en
gran parte ala dificultad para memotizar formas ideograficas
complejas®,

El Ideograma encuentra en la publicidad un uso ideal,
pues se convierte el logotipo y marca, Lamarca puede ser
incluso un plctograma atendlendo a sus caracteristicas gréficas
iigidas, simples, estereotipadas, y encarar a su vez las
propledades de un!deograma al ser depositario de “Ideas,
acclones, cualidades o sentimientos”.

Este asunto lo tocaremos més adelante y baste ahora
anotario,

Volvlendo al punto de los campos de acclon de
palabra y grafismo, podemos afirmar que la primera tiene
su acclén més contundente cuando su fin es la
conceptualizadén; la motivacién de una representacién
de algo ausente en la conclencla del sujeto, La segunda
Impone su eficacla cuando su fin es mostrar; ostentar las
cosas en su plano senslble, Gubermn apunta; “El discurso
verbal es por tanto hiperfuncional para exponer el
pensamlento abstracto y funcional para la deslgnaciéon y
expreslon de lo concreto en el mundo vislble y audible.
Mientras que el discurso {cdnlco es hiperfundonal, para
la deslgnaclén y expreslén de lo concreto del mundo
visible y, desde este nivel seméntico, puede acceder
por via alegérica, metaférlca o metonimica a la expresién
conceptual del pensamlento abstracte” (Gubern, 1987;
dt. p. 52).

Este Ultimo es el aspecto que nos ocupa. Aquf vamos
a hacer unas refiexiones acerca de la capacidad que tlene
el discurso lcénico para proplciar y encausar el
pensamlento abstracto mediante la metéfora, la alegoifa,
la metonimla; y §Qué hay en ia Imagen méas metaférico
que ia carlcatura?

Los medios de comunicaclén hoy como nunca, gracias
entre otras cosas a su soporte téecnlco, echan mano de
todos los estimulos que impacten la sensibllldad humana,

3, Este fenémeno es multifactorial y su explicaclon quiza deba buscarse a la luz del movimiento de lranscullwrizacion, que se hace manifiesto al ver una
caricalura animada de manufaclura 100% china cuyos protagonistas representan el estereolipe sajon. Tal pensamiento poslula otra vez el caracter
complejo del asunlo, porque osto tilimo puede verse influenciado por las condiciones especificas del mercado al que son destinados los produclos

cullurales.



Necesarlamente los sistemas verbales e iconlcos se han
fundido en expreslones que ponen en accién mayor nimero
de nuestros sentidos y menor esfuerzo Intelectual (en
publicidad es contundente).

Un sistema de comunicaclén no excluye
necesarlamente a otro; sin embaigo, quiero enfocarme
Gnlcamente al lcono con la convenccién de que, si blen
es clerto que algunos plensan que el grado de atenclén,
empatfa, Impacto y efectividad de un mensaje radica en
la miscelinea de estimulos, yo estoy convencldo de que
es més merltorlo alcanzar la eflicacla comunicatlva
atendlendo sélo al elemento més pimarioy pollvalente: el
visual,

A pesar de estar Inserta muchas veces la carlcatura en
un texto escrito, los slstemas verbo-lcénlcos merecen
espaclo después de punto y aparte. La coexistencla de
dos c6digos diferentes en un slstema requlere atenclén
especlal,

Serfa poco justo y provechoso tocar només de paso
un téplco tan complejo en un trabajo que ocupa en sus
paginas dlferente tema. La carfcatura, en un slstemaverbo-
lcénlco, se tratard unlcamente atendlendo a su naturaleza
gréfica. Cuando se lanza una sentencla verbal, el campo
de Interpretaclén se restringe a lo que letra por letra el
enunciado enfatlza, Cuando se milra una Imagen, la
concrecién de sus trazos es engafiosa; uno puede veren
ella lo que otro Jamés Imagind; es esta pollsemla lo que
hace allcono un campo rico paralareflexion (la pollsemla
en la expresi6n icénlca trae el detrimento de la capacidad
Informativa especifica del mensaje como lo ha estudlado
Eco; pero, en el caso concreto de la carlcatura en
publicidad, ambas cosas, el campo lcénlcoy laefectividad
Informativa, quedan conclllados precisamente porel texto
esciito que da a la Imagen una ténlca redundante).

Después de quedar claro que la palabra es més restiictiva
y excluyente comparada con la Imagen, concreta en su
especlficidad gréfica pero pollvalente en la Interpretacién,
caemos en cuenta de que aveces esas pecullaridades son
Intercamblables; es el caso dela poesfay el delallustracion
con fines dldéacticos, Con todo, la aseveraclén de Gubern
tlenevalidez,

Como fenémeno cuitural, fa producclén lcénlca
responde y es producto de una socledad determlnada.
Asf, las mutaclones en lo grafico son resultado de un
proceso evolutivo donde los mensajes mueren, se
trastocan o retocan para conflgurar slgnlficados y estos
a su vez otlginar mensajes de nuevos matlces, La
regeneraclén constante se hace obvla en la publicldad
cuando los estudlos de mercado revelan la respuesta
del pabilco consumldor ante un mensaje visual par-
tlcular y en base a ella se declde la modificaclén o
permanencla en aras de una mayor aceptaclén. Tal
comunlcaclén omlte necesarlamente la correspondencla
Interindlvidual; es declr, yano sonlos sujetos que como
entes {ndlvlduales se comunlcan entre sf, sino es un
reducldo grupo de gentes el que elabora los
comunlcados que encontrarin destlno en una gran
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masa consumista. Si esta relaclén no es unldireccional
en el sentldo estricto del término, la correspondencla
debe buscarse en la respuesta colectiva medlble en
actitudes, y en el caso de la publlcidad, con las
fluctuaciones del mercado.

La publlcidad no escapa pues a la subordinacién frente
alas particulatidades histéricas de un cuerpo social, Huelga
declr que tlene que acatar los usos y desusos que el
medio ha conferido a su mejor herramlenta: la Imagen.

Por tanto, la producclén lcénlca, como hija de una
aultura precisa y diferenclada de otras tantas, tlene sus
concesiones de significaclén,

La univocldad en el signlficado de una imagen en
buena parte depende de suInsercién en el campo que
le vio nacer y que le hainvestido de concreclén. Ese
lugar en que se Inscribe es el Contexto. “Todalmagen
forma parte Integrante de un contexto cultural muy
preclso. Y contexto, que procede dei latin, de
contextus, es en aquel Idioma el particlplo de contexto,
slgnlficando por tanto enlazado, unldo, entretejldo, y
como sustantlvo signlfica nexo, trabazén, unlén. Por
conslgulente contexto es lo que va con el texto, su
marco referenclal Indlsoclable, Todo producto cultural
adopta de su contexto sus convenclones y al €l se
remite” (Gubern, 1987; clt. p, 126), Ei contexto de-
fine los rasgos que en la socledad encuentran valldez
odescallficacion.

El contexto, en concordancla con el cédlgo y el texto,
facilita la poslblildad de hacer una lectura correcta de la
Imagen. .

La atenclén al contexto nos lleva al campo de la
soclologfa y la antropologfa, pues debe admitirse que
como sujetos participantes en la dinémlca soclal estamos
sometidos a factores maltiples que por un lado, nos hacen
acatar las convenclones y por otro, darles slgnlficado
preciso. El contexto de lugar, de época, el contexto me-
dlal (proplo de cada medlo de expreslén), el genérico
(proplo de cada género comunlcativo), el contexto
estllfstico (proplo de cada estilo o escuela), ef sltuacional
(propio del momento soclal especifico en que se pro-
duce: rlto rellgloso, funerarlo, amoroso etc),
Indiocontexto (proplo de la producclén cultural de un
sujeto slngular) el de} fector (proplo de sus clrcunstanclas
personalesy soclales) (Gubern, 1987)y un largo etcétera,
son elementos declslvos en la decodlficaclén y
elaboraclén de fos mensajes en general,

Ademés de "formallzar” las convenclones gréficas, el
contexto encausa los usos de dichas manlfestaclones;
asf, por ejemplo, mlentras Toulouse Lautrec coloreaba
las rozagantes carnes de la vlda nocturna en Parfs,
Guadalupe Posada clavaba su burll para allsar los huesos
de calacas en México.

A veces la lqueza expreslva radicada en el medlo
gréflco parece rebasar con su pollsemla cualquler
contexto; tal es el caso de los simbolos convenclonales
destinados a clertas ramas del conoclmlento humano
como la Ingenlerfa o ia medicina, En tal caso el contexto



remite a un ambito que restringe la entrada a gentes no
capacitadas para decodificar ese grafismo.

Aunque el contexto parece limitarse a una fragil
frontera a pattir de la cual todo significado se opaca y se
funde en mil posibllidades, hay convenciones validas més
alla de espacios y tiempos. Un nifio turco, por ejempio,
reconocerd en la suceslon de zetas el suefio de un

" personaje cuando lea un comlc fabricado a clentos de
kilometros de dlstancla. Lo mlsmo pasa con menos rigor
cuando vemos las sefiales de translto y las indicaclones
que nos plden no fumar.

Los ejemplos para llustrar la relaclon de codigos y
contextos son Infinltos.

De hecho, es su disoclacién; su unién contrastante, ia
materia prima utilizada por el carlcaturista cuando
pretende hacer refr La caricatura con sltuaclon comlica
echa mano de esa argucla que Implica una relaclon in-
compatible y ridicula®,

Ya dl ml opinién sobre la fisa en la carcatura pero
merece ser apuntado, trafdo a cuento el contexto, que la
canicatura politica despojada de su contexto Inmedlato
se quedamuda, Al verse alejada del iempo y/o el espaclo
de las gentes y/o sltuaclones que le Inspiraron, convierte
la concreclén que pudo tener su interpretacion entonces,
en absolutamente nada, Sl se qulere hacer de la carlcatura
sélo un instrumento de rlsa, que de perdida su comlcldad
sea inperenne,

La carlcatura politica recurre en ocaslones a los
simbolos consagrados por el uso soclal; en este caso la
durabllldad slgnificativa es mayor por tener un contexto
de Identificaclén més ampllo,

Paradéjlcamente, el anacronlsmo texto-contexto, que
a primera vista podria aparecer ante nuestros ojos como
una flagrante vlolaclén antl-natura alos canones estéticos
Instituldos a partlr del Renacimlento, es la caracteristica
en que descansan movimlentos artfsticos del slglo XX como
el surreallsmo y el cublsmo,

La aberraclén sintactlca (anémala organlzacion de
signos lednicos reconoclbles por el lector), que no se
presenta sélo por la Incongruencia texto-contexto, slno
tamblén por la transgreslén a las convenclones
lconogrificas que dicta el uso sodal medible por la
estadistica, ha sldo un fenémeno de fascinante novedad,

Pero las Imé&genes mueren, y en el proceso, lo que
antes fue inusltado estilo termina slendo cosa comun; se
hace anodino como objeto de arte para bajar en el
escalafén y adecuarse a las Imposiclones del mercado.
Los publicistas dan cuenta de {a originalidad, Instigados
por esta premisa toman como medo lo que una vez fue
fin: “(...) lo que si puede entiistecer sin remedio es la
trivializacion y degradacion de algunos de sus hallazgos
por parte de la midcult burguesa, que pervierten y
desnaturalizan su funcién originarla.

“La reflexlén puede aplicarse a los movimlentos de
vanguardia del siglo XX que, a despecho muchas veces

La publicidad con frecuencia se convierte
en el ditimo eslabén de la cadena en el consumo
dela Informaclén. Adopta para sus fines nosélo
estllos plctéricos, sino obras concretas como
en este caso donde la Gloconda ha engordado
para anunclar comestibles,

de suvocaddn terrorista, han sido colectivamente asimilados,
canonlzados por museos y tesls doctorales, prostituldos o
mercantilizados, Que lalndustria publicitaria haya saqueado
sus técnicas de ias arcas del surreallsmo paraanunciar botes

4. Y por algo las palabras “cémico”, “ridiculo” y “grotesco” eslan en el diccionario unidas por la sinonimla.
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de mermelada o méquinas lavadoras o que los modiistos se
hayan aproplado delos hallazgos de Vesarely ydel Op Art,
es algo que no deberd sorprender a nadie, pues pertenece
a la naturaleza misma del consumo de la Informacién”
(Gubern, 1988; cit. p. 146).

Es lo Inusltado, la orlglnalldad que renuncia al
convenclonallsmo, lo que atrae a los consumldores, El
efecto sorpresa, la Imagen inesperada, hacen que en la
contemplaclén de una rea visual el ojo se detenga en
lo menos famlllar; en eso que por Intincado o Inusual es
menester ocupar més tlempo para decodificar. Son aquellos
1asgos ajenos, las rupturas bruscas en una constancla, las
deposltarias de una mayor cualldad Informativay atractiva,

Asi, la novedad que Implica la disodadén texto-
contexto, o la violaclén a las normas establecdas por el
uso soclal del lcono, son elementos que la publlcldad
explota atendlendo a su aspecto peregiino. Con todo,
esto no signlfica una férmula mégica.

La redundancia es el modo general que se aplica en
el lanzamlento de un mensaje cuando se ha probado su
eficacla para allvlar las demandas del destinatario,

Todo se dispone para asegurar una respuesta Invari-
able una y otra vez hasta que se agota la fuerza de su
primer Impacto. La incluslén de un mensaje
revoluclonarlo, lejos de animar la curlosldad y el
entuslasmo por lo nuevo, puede ser Ininteligible por su
extravagante nueva composlclén: “Un mensaje tiene
mayores poslbllidades de ser blen redbldo sl seresponde
alas expectativas y hébltos establecidos (tiplddad) y tiene
menos s! Incumple la estructura Iteractiva, con el rlesgo
de frustrar al destinatario en vez de gratificarle” (Gubern,
1988; cit. p. 215).

El mensaje redundante, que es en fa dindmica sodlal
homélogo det acto ritual como veremos luego, representa
al menos por un tlempo la garantfa de aceptacl6n de un
comunlcado, C6mo descubrir el carlz novedoso de un
mensaje repetido sinque la extrafiezay dislocacién Inhlban
su efectividad? Gran parte del éxito en la publicidad restde
en dllucidar el limite de la repeticién que hastfa y la
Innovacién que Interesa. Sélo la préctica y el desastre
descubren el punto en que algo es lo suficientemente
novedoso pata despertar predilecclény lo suficlentemente
famlllary redundante para no causar desconclerto,

Regresando alarelacién texto-contexto, podemos dedr
que ningunalmagen tiene su propla histotia desligada de
sus productores; ninguna existe persenl ene significado
Inherente sélo a sus rasgos, La representacién lednica detenta
codigos convenclonales y slstemas simbélicos; en fin, una
manera Gnlca de ver e Interpretar el mundo, Una
caracterfstica com(n a todas ellas es el compartimento
préctico deslgnos deuso colectivo; el Intercamblo, adopdén
y decodlficadén quela obscurldad dei pensamlento abstracto
troca en signlficados,

Los slgnificados, a pesar de ostentar la etiqueta indi-
vidual de la Interpretaclén al Igual que los slgnos, tlenen
valldez enlaesfera soclal global convertidos en estereotipos
y conceptos genércos, Tal movimlento posibliita la
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produccion cultural y revelador muestra el uso y lugar de
las proyecciones icénicas.

En este punto uno se acuerda Inevitablemente del chiste
que establece la diferencla entre los senos de una mujer
blancay otranegra: mlentras quelos primeros se venen la
portada de la Play Boy, los segundos encuentran su lugar
enla del Natlonal Geographic. Labroma es més reveladora
que Infame pues descubre ladlscriminaciéon estética aque
sometemos unaetnla.

Por todo lo dicho sobre texto-contexto creo que en
la medida de lo poslble, los productos culturales deben
examlnarse a la luz de un conodmiento previo de las
civillzaclones madres, para asf, arrebatar una pocas
conceslones al tlempo y el espaclo en aras de una
Interpretaclé6n menos equivoca. La conviccién arrogante
que hace sentirnos mlembros de la vanguardla evolutiva
hace que mldamos con vara imprecisa los alcances de
qulenes nos antecedleron, Debemos darnos cuenta de
que aquelia vara se queda chlca; que es en la humildad
donde nace la mente fifa que da la medida justa que
sopesa y pondera; que nuestra ublcacl6n temporal debe
someter los descubrimientos a la Inteligencla y no a las
infulas, El criterlo que cataloga épocas y sodedades bajo
la concepclon occldental de hoy, subestima y es
engrefdo. Necesarlo es aprender a ver més alld desde
ac; distanclarnos de la seguridad vanldosa que hace
contemplarnos a nosotros mismos como plezas de una
cultura Gltimo modelo,

Basado en ello, considero erréneo el titulo de
caricatura que tan flexlblemente se le ha adjudicado a
tantas cosas, Pero este error, sin embargo, no consiste
en la denomlnacién porque ¢Qué es sl no carlcatura de
nuestros mledos y querenclas el trazo estillzado? La
mentira estd en lo que para muchos es una cualldad
substanclal al tfitulo carlcatura: la obligatoriedad jocosa.

Quizé los estudlosos de la caricatura, no muy condentes
y enun afén de conferirimportancia al objeto de su atend6n,
Invistleron de hilaridad a manlfestaclones muy alejadas de
esameta,

Las gérgolas en catedrales géticas, ios micos josos
y coloridos de los eplsodlos llustrados del Ramayana;
Hap, el dlos andrégino del Nllo laureado con lotos y paplros,
las figuras embrionarias en las columnas de Bharahat, asf
como el graffitt! de! dlos-asno préximo al Palatino, son obras
profundamente serlas y pueden catalogarse como carlcaturas,
no por el hecho de causar rlsa, slno porque son
recomposlclones estllizadas cuya linea proyecta
sentimlentos, Son caricatura del sentir colectivo o personal,

Aun en el Gltimo caso, el dios-asno que pareciera a todas
luces destinado aser blanco dela mofay allvio para lased
de escarnlo, puede asumir otro significado cuando
ponderamos su contexto; Ef jesulta Garucd, sudescubridor,
apunta que lejos de ser un Instrumento de risa o denuncla
blen puede Impllcar Idolatrfa pues, acorde a las costumbres
de entonces, quizé algn pagano le rindl6 tributo.

Pesa tanto sobre los productos culturales alejados en el
tiempo la perspectiva actual al callficar, que Induso una



Profundamente serfo y a la vez efemplo e lo
que hoy pareclera caricatura, es este refrato cle un
dignatario otomano del slglo XVIIl.

expresion, no sélo ajenaa unfin satirico sino a deformacién
intenclonal, quedalmpregnada de voluntad sarcastica ante
nuestros ojos. Es el caso de los relleves hinddes, babilonios
o germénicos que, sl blen representan hombres
contrahechos en su anatomfa, la intenclén original era el
apego alafiguracén. Esimposible determinar ei grado en
que la resistencla pétrea, el agoblo del artesano, la
compatibliidad de aptitudes y vocaciones, asf comoiamano
tendenclosa del esclavo devaluado, alejaron dei mimetismo
alas creaciones que hoy conslderamos chistosas,

Y a propésito de la risa, algulen se sentird tentado
a exponer ia tesls de que esta, cuando encuentra su
lugar en lo plastico funclona como un catalizador que
iibera las tensiones y miedos que no tendran salida
por otro medio, La figura burlesca cuando posee a
gentes, cosas o sltuaclones Intocables por la gravedad
de su Investidura soclal, se hace risa; se hace paliativo
para soportar la tragedia de un mundo normado. La
risa en la carlcatura es catarsis que aleja la solemnidad
y el mledo; es la posibliidad de reiios de nuestros
modelos y obligaciones; de sobrellevar la rigldez. Es
la chanza del recurso gréfico que rie de los temores
Institucionalizados; es evastén y alivio resultante de
contemplar ridicullzado afuera, algo slempre visto sacro
desde dentro. Y efectivamente, la carlcatura tiene esa
cualidad,
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Nadie 1ie del mal propio; ya Aristételes lo apuntaba,
No obstante, la enajenacion de los defectos es Indis-
pensable para reimos incluso de los que sabemos
nuestros, Pareciera que el reir de otros es el Unico recurso
para apechugar nuestra propia imperfeccion.

La exageracion en las maneras de los bufones
cortesanos absorbian todo lo que de rdiculo se veia en
palacio, A titulo de broma eran tolerados todos sus
excesos; encublestas por el chiste verdades eran expuestas
y dado que al fin bufén era, se le permitia aquello que la
autoridad real no consentiria a una “gente de razén”,
Puesto que el mimo estaba exento de las convenciones
sociales se permitia hablar franco; no pocas veces sus
consejas ante el rey pesaron mas que las respaldadas
con titulos de nobleza; el Titboulet de Francisco |, ei
Angelly de Luls XIV.

El ejemplo del bufén palaciego, caricatura de las
costumbres y lo humano, sitve para mostrar el mecanlsmo
de empatia y proyecdén que opera cuando observamos
caractetfsticas propias en un sujeto distinto a nosotros.

En este caso, la seguridad de tener en el bufén al
miembro mas idiculo del reino hacia sentir a salvo de
ocupar tal puesto a todo el que lo mirase.

La carfcatura, en sus Infinitas posibilidades, funclona
del mismo modo orientando via metifora visual
sentimlentos y acclones. La catarsis expelimentada ai
contemplar una carlcatura jocosa, efectivamente es una
posibllidad pero insisto, no es la tnlca ni la prindpal; st lo
fuera ¢donde quedaifan los personajes caricaturizados que
emplea la publicidad, no para hacer refr, sino para vender?
y (dénde quedarian las obras en que los hombres

Don Sebastidn de Morra, seguin Veldzquez.




carcaturizaron sus miedos y devociones encarnadas en
dioses que no son més chistosos que respetados? Asi
pues, la cuiturano ha parido seres només para carcajearse
y evadir ia verdad en que se vive; les ha dado forma
para hacer tangibles lo que sus trazos en la metéfora dicen.
La carcatura es esendalmente simbdlica.

Hoy, las condiclones culturales que le dleron vida al
bufén han desaparecldo, mas su presencla fantasmal
quedé inmortalizada bajo el pincel de Veldzquez enlaper-
sona de algulen que en vida se llamé Don Sebastian de
Morra. Tan ilustre fue aquél como ef bufén duende
enemistado con el soldadlto de plomo, sobre cuyo rostro
conclbié Cristlan Andersen un gesto torcldo de expreslon
malévola. Esa misma mueca es ia que Batman alucina
cuando en sus nhoches més sosegadas de pronto se tiene
que trajear para correr tras el Guazén,

Lo importante es que a los productos culturajes
concretos, sobrevivan aquellos factores que hacen posibie
la gestacién e implantacién de otros tantos.

S! el bufén ya no es como en antaiio el blanco de
empatfa y proyeccién de la éllte que encontraba en fa
suprema ridlculez de otro la minimlzacién de la propla
(para segulr con este ejemplo), ahora los medlos
Impresos, el cine y la televislon, se basan en ese mismo
princlplo; nos someten a un montén de super hombres,
super anlmales y super cosas que como [azarllos nos
conducen a un fin preconcebido; la mayorfa de las veces
el que las leyes del mercado Imponen®.

Antes de continuar y para blen de su dardad con-
ceptual aquf, conviene hacer una aclaracién que atafie
directamente a la carlcatura,

Hemos dicho que la Interpretacién de los productos
culturales debe hacerse ala luz del contexto que las gesté;
que seffaun error ver en laestilizaclén del trazo slempre un
ejerciclovoluntatio y més aun, corte satfrico premeditado,
Pues blen; enel aquf y el ahora, laexageraclén en los rasgos
representa una amplificaclén de dertas cualldades; las
caracterfsticas favorecldas encarnan enlo plastico atributos
subjetivos. Desde tal perspectiva, st me permite hablar
metaf6ricamente, la hlpertrofia es carlcatura de los
sentimlentos humanos llevados a la excelsitud. Toda
acentuaclén Intendonal es necesarlamente carlcaturesca; asf,
por ejemplo, con motivo de estas reflexiones yo me atrevo
a llamar carcatura a una criatura tan solemnemente
monstruosa como el dragén. S!lo hago, no es porque me
parezca chistoso el ser que con su muerte dlo patrono a
Inglaterra, Rusla, Portugal y Catalufia, slno porque su
materlalldad estilizada es, desde las obras de Durero, hasta
los dragones [nfantiles de los estudlos Disney, alojamiento
de adjetivos exacerbados hechos categorfa plastica.

La voluntad de caricaturizar es fadimente distinguible si
nos remitimos amanifestadones contemporaneas. Cualqulera
adivina la figura de un poiitico bajo los graciosos trazos de
Naranjo dada la Inmediatez de su contexto. En camblo,
auando miramos grabados inscritos enlos muros de antiguos
tempios, no pensamos que lo que para nuestros ojos es
estilizadén, para los autores de entonces pudo haber sido
esfuerzo mimético, Quiz4 con la técnlca de hoy no se
alcanzarfan resultados muy diferentes sobre esos materales
y es injusto calificar de deforme y carlcaturesco algo que
pudo ser en su tempo ejemplo de figuraclén; para salir de
dudas habrfa que preguntarles a los artistas, Podemos
asegurar que a veces, lo que creemos voluntariamente
carlcaturlizado es més cercano a laIntendén realista.

Es Imposible, pues, rastrear en el lempo el propésito de
hacer carlcatura como yo la condbo; a saber, el &nimo que
exalta los rasgos para hacer tangibles cualldades abstractas
en gentes, animales o cosas. Es dificll Incluso diluddar en el
pasado la volicdén para hacer carlcatura como la condben
ofros; a saber, el &nlmo que exalta ios rasgos para hacer
escamlo y con eflo mover a la fisa. Slempre el contexto
rebasa nuestra Indagadién,

Se me podré Imputar lo que de subjetivo tiene esta
apredadén de la carlcatura, pues en todas las manifestadones
arfsticas, la Imagen, la palabra o la mdslca detentan, y a su
vez desplertan emoclones humanas; su composldén es
necesarilamente una lregulardad; una perturbaclén que
rompe el equilibrio, que liberade |a sujecién, y que se mueve
en arménico trastomo del orden,

Se me puede objetar la Inclusién indiscriminada que
de las cosas hago en el campo de la callcatura. Pero me
nlego (¢y acaso ya lo he dicho?) a ver en ia categorfa
jocosa el limlte en que la carlcatura detlene las
poslblliidades de representar algo ante el espectador,
Paradéjlcamente, y ahora calgo en cuenta a propéslto
de sus atrlbutos, es la rlsa con su dependenclaal contexto
lo que para muchos Implde la proctamaclén de la
carlcatura como objeto artfstlco, La exaltaclén de
emoclones de la que hablo més aniba, producto de la
Irregularidad que salta desde |a norma en el arte, es |a
esencla misma de la carlcatura que remueve el rostro de
lo estatico en cosas situaciones o gentes. La risa vlene a
ser en estas apreclaclones, aquello que hace encallar las
elucubraciones sobre el tema.

Mas alla de la Intencién comlea, el dibujo estillzado,
para otros, no tiene razén de ser e incluso ya no se liama
carlcatura, No tlene caso, segln ellos, rebasarun propésito
satfrlco, Sln embargo, la dlndmica comunlcaclonal
contemporénea nos ensefia todos los dias que los
dlbujos sin nombre ocupan mayores espaclos en

§.Resulta interesante ver como a Industria culfural de masas ha hecho retomaraibufén y a muchos personajes coimicos el caricter aterrador que ofrora detentaban,
Porregla general, las formas cémicas han sufrido un proceso queles llevé de o temido a lo gracloso. Esa metamorfosis corresponde a un trabajo mental destinado

a superar fa angustia mediante la sensacion de dominio y placer.

Hoy, los medios restituyenalas figuras benévolas aquella naturaleza originaly primitiva. Los payasos asesinos de Hollywood son fa versién modema def demonio
que tuvo suimagen mas Inocua con el polichinela, el bufén palaciego y ! clown declrco,
Amplias huestes do estos seres aparecidos como entes demonlacos en el cine de horror y en la television, estan destinados a acentuar el mallz terrorifico ya

presente slglos atrés. Despojados de toda benlgnidad buscan Inspirar en el adulto ese miedo espontaneo que hos nifios slen!

ante un payaso; y sin

duda lo consiguen, pues nada nos parece mas amenazante que la representacién malévola de una criatura inventada para superar la angustla.



El significado que la socledad confiere a los motivos Iconogrdficos determina sus usos. En esta evolucion, un mismo
elemento puede ostentar connotaclones muy diferentes a través del tlempo.

El dragon, por efemplo, ha sldo visto en muchas culturas como encarnaclon del mal (a y b). Aunque en alguna
medlda conserva su cardcter éplco y romdntico (c), por lo general hoy en occldente se lo ve como sinbolo lidfco,
melifluo personaje que Invita al consumo y al divertimento (d).
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el paisaje urbano y en el compartimento grupal de
codigos.

Es Imposibie como dije ya, sea cual sea el punto
de vista con que se deflna a la carlcatura, armar su
historla. A pesar de que existen intentos serlos como
los de Champleury, Sachot, Veyrat, Filon y Wrigth
entre otros (citados por Zuno, 1954). Cada uno de
ellos, Insplrados por la idea que tienen de la
carlcatura, ponen méis o menos atencion a sus
caracteristicas. La Historla de la Caricatura y lo
Grotesco de Sachot, y La Caricatura en Inglaterra
de A. Filon, son ejemplos cuyos titulos revelan el
punto a que dedican su interés. Ninguno ve mas
alla de la cualidad que tlene para mofarse y por
ende no le confieren los atributos que hoy expongo.
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No es Intenclon de este texto hacer un recuento
historiografico de lo carlcaturesco; ni siquiera se puede; el
cariz que da a una caricatura tal denominacién es diferente
para unos y otros, Su concepto no tacito se hace implicito
en la funclén y propésito que los autores ie otorgan. Lo
mismo determina su aparlciény acclénen estadios y lugares
diversosen la historia de la humanidad.

La unificacién de criterios es el camino para hacer
una monografia unitaria; pero ese no es el caso, A mi
no me Importa la igualdad de criterlos. La inflnita
posibllidad de construcciones caricaturescas que gen-
tes distintas pueden hacer o interpretar es la causante
del extravio ala hora de la compilaclén, pero también
el fundamento de su riqueza comunicativa. El paso de
la creacién a la lectura estd obstaculizado por el



elemento contextual y si bien existen codigos validos
para una socledad que produce y consume sus
fenémenos cuiturales, cuanto més nos aleja el tiempo
de una obra, més enclenque se hace la base para
comprender su significado original, Es pues imposible
la concepcién objetiva de lo que se llamaria: “La
Verdadera Historla Mundlal de la Carfcatura”,

Una definiclén clara es fundamental para darie lugaren
el estudio y la historia. Et campo limitante en que se le
quiere ver actuar es, por lo pronto, ineconclifable con mi
punto de vista.

El lector a estas alturas se habr& convencido de que la
intencién caricaturlzadora (sl es que aiguno a
comprendido ya la Intenclén que propongo) se plerde
en la buma del pasado.

Me he atrevido allamar carfcatura grafica alaexpresion
que estiliza personas, animales o cosas para, mediante la
relnterpretaclén de formas reconoclbles, exaltar categorfas
de toda indole.

Lapercepcién de lo que para mf es la carlcatura puede
pecar a primera vista de general; parece indlulr gran parte
de las manifestaclones artisticas y obstacullzar la
objetividad en su apreciaclén.

Plenso en los portentos mitoléglcos que siempre han
figurado en los anales de la cvllizadén. Aquelios seres
nunca existieron; uno sélo puede explicarse su aparlclén
como objetivacién en la pledra o Ja pinturade cualidades
fantasticas en lo abstracto, En este sentido, son carlcatura
de los sentimlentos de sus autores, Asf uso el término
“caricatura”. Aunque todavia parece que aqui concurren
toda clase de cosas, la carlcatura tiene sus facultades de
exclusion,

Ei problema causfo pseudoflioséfico que parecierayo
he Impuesto sobre el concepto, razén y atilbutos de la
caricatura, estd muy relaclonado con lo que desde tiempos
arlstotélicos es objeto de reflexién: “el problema de lamil-
mesis”,

El tema muy manoseado ya en el estudio del arte,
puede no obstante amojar alguna luz sobre el que hoy
nos ocupa. Movléndose entre la mimesls y la liusién, el
fenémeno adqulere nuevos colotes, se claiifican sus
cualidades y por ende su definlclén,

Las carlcaturas en la actualidad son elemento
Importante para la estrategia publicltarla, y su acclén
parece novedosa mientras la conceblmos nomas al
serviclo de ésta; pero el dibujo alejado
Intenclonalmente de la mimesls hatenido un Jugaren
toda lahistorla humana adaptindose a las necesldades
culturales especificas, Sl ahora esos mismos dibujos nos
venden productos es porque el movimiento social se
rige por la dindmlica mercantil.

Bajo tal perspectiva, la apariclén de la caricatura no es
s6lo un fenémeno histérico. A pesar de que sus
particularldades estin definldas por cada contexto
temporoespaclal, su origen se hallaen la psique humana
de todas las épocas. "Es un mecanismo pslcolégico an-
tes que una forma de arte”,
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Ya expuse ia imposibliidad de hacer una historia objetiva
de la caricatura por la dificultad de interpretarla bajo sus
contextos originales. Sin embargo vale la pena dejar que
desde el pasado el iempo nos muestre sus expresionesno
miméticas para Ir descubriendo en esa reinterpretacion de
formas la esencla de la carlcatura.

Se ha querido conferir a la mimesls y al afin de
abstracdénun jugar en laevoluclén delas artes, de tal modo
que la una y la otra puedan significar més primitivos o
modernos estadios en el desenvolvimlento humano.
Actualmente, por lo general, el proceso natural artfstico
estd concebldo como un flujo que lleva de las
representaclones subjetivas y personales, a las que se
esmeran por Imitar en mayor grado a la naturaleza. Y a
proposito vienen a la mente la pinturas parietales del
paleolitico que son, a pesar de su antiguedad, voluntad
Imitativa; acclén que para unos estd divorclada de un
“Impulso artistico puro”, No eran susceptibles de la
proyecclén que transforma una manifestaclén en objeto
de goce estético; no perseguian Ja proyecclén sensible
del placer; estaban desprovistos de lo que Wilhelm
Worringer cita como frase de Alols Rlegl: “voluntad
artfsticaabsoluta”, Algo quiz4 tenga de razon sl admitimos
que no fueron hechas para hacer més agradable la
habltaclon cavernfcola.

La teoria del mero culto prehistérico a la belleza
esgrimida por Lartet y Chiisty, defendlda luego por el
Prehistoriador E. Plette (cltados por Ucko, 1967), ha
sldo rebasada por aquella que tlene a la magia
simpéticay el totemlsmo como punto del que parten
las pinturas rupestres, reflejo de la conducta soclal.
Worringer estaba en lo clerto al declr que los
cavernjcolas no se solazaban poniendo bueyes y
caballos en las paredes, pero seguro se equivocaba
cuando neg6 a esos trazos proyeccén sentimental;
cuando divorclé el impulso mimético de 1as necesldades
psiquicas contenidas en ellos, La necesidad de satisfacer
requerimientos psiquicos es, en las proplas palabras
de Worringer, el elemento posibllitador del arte: “La
aureola que rodea el concepto de arte, toda Ja amorosa
devocién de que ha gozado a través de los tlempos,
sélo puede motivarse psiquicamente pensando en un
arte que brote de necesldades psfquicas y satisfaga
necesldades psiquicas” (Wortlnger, 1975; cit. p. 27).

Nos preguntamos s! incluso el afan mimético no
cornesponde a una exigencla interna del hombre,

Las pinturas rupestres que dominaban alas bestlas
enlos muros, los campeones xochimiques que con sus
cabezas-yelmos mostraban cualidades anlmales en
combate y metamorfoseaban su flaqueza, ambos, son
creaclones proplamente humanas. Son ambas
necesldades psiqulcas. No es fadll determinar aquf que
expresion no tiene tal origen; pero sin duda, aunque
Worringer lo niegue, el afin mimético asf nace.

En la obra de arte este requerimlento encarna como
refiejo de una proyecclon sentimental; el goce estético
se convlerte asf en “aufo goce obfetivado”,



Pinturas paleolfticas de Altamira y Lascaux.

El auto goce obfetivado de Worringer es a fin de
cuentas, el mlsmo princlpio de proyeccién empaética,
base de la teorfa de magla simpétlca y totemismo
referida al arte paleolftico de Relnach (citado por
Ucko, 1967).

Los primeros sondeos del ejercicio humano enla
iinea, hacen saitar a la vista elementos que en la
famllla lcénica encuentran menor o mayor grado de
tolerancla, y que en la carlcatura tlenen equiilbrlo
pese a su aparente dlcotomia: Lo magico y lo
objetlvo.

La Imagen lcénlca es la materlallzaclén de una
ausencla; es el producto manufacturado que
convlerte la experlencla visual en concepto
aprehenslbie. Es una ordenaclén especlal de materia
impregnada de las mismas vibraclones afectivas y
esplrltuales que su contrapatrte real. Pero elia no se
llmlta a retratar las figuras que encuentran
corroboractén en el mundo fislco. De tal manera que
la varledad Inflnita de monstruos de todas las
mitologias, tlenen en la expreslén gréfica el jugar
maés cercano a la corporeldad,

Existen miles de ejemplos que sustentan la
funcién sustltutiva de la imagen icénlca; como bien
lo ha sefialado Gubern, desde la fotografia del ser
amado que guardamos en la cartera o ponemos sobre
el esciltorlo, hasta el mufieco vudi que reclbe los
embates proferidos a la persona que desciibe, De
hecho, tal princlpio permitié a Frazer acufiar su teoria
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de la concepcion migica en las pinturas rupestres.
Ll antropélogo se apoyo en dos pensamientos: “que
lo semejante produce lo semejante, y que las cosas
que han estado una vez en contacto con otras,
contindan actuando unas sobre otras a distancia
después de que ha sido cortado el contacto fislco”
(Frazer citado por Ucko, 1967; cit. p. 125). DIchos
teoremas han permitido afirmar a los clentiflcos que
los herbivoros y carnivoros pintacos en el paleolftico
significan, tanto la sujecion de las bestias que eran
alimento, como la usurpaclén de cualldades
predadoras para asegurar e] éxlto en la caza.

Las cavilaclones sobre su caracter mimético se
vleron un poco sacudldas cuando se Intenté
interpretar [a figura del Brujo de les Trols Fréres, A
diferencia de sus contemporéneas, ésta revuelve
rasgos animaies y humanos; por eso algunos le han
dado el titulo de la primera carlcatura; otros, por el
contrario, la creen inocua y su origen tlene que ver
maés, dlcen, con la Ineptitud que con la deformaclén
Intencional; es producto de una mentalldad
primltiva Incapaz de distingulr claramente entre
hombre y animal.

Los argumentos formulados desde este siglo no
encontrardn nunca corroboraclén y menos falibie es
conslderarlo como continuacién de lo que hasta
entonces se habia estado descubrlendo en los muros,
Los anlmales piasmados son muestra de trabajo
Imitativo y no hay razén para creer que £/ Brujo de
Les Trols Fréres no lo sea pues, sl blen los trazos
quedaban Investidos de atributos humanos y
bestiales, cabe pensar que la obra ain dependfa de
su contraparte real; que era un hombre disfrazado
en el ritual y luego Inmovllizado en pledra.

Slgulendo el pensamiento de Worringer, aquelias
eran imitaciones de lo corpéreo no auspiciadas por
un afan de tributo a la belleza, sino guladas por la
necesldad de sujetar “el espirltu de las cosas” pues,
como bien lo apunta Gombrich, “El arte fue en el
pasado un servidor del simbolismo y no el
simbollsmo un servidor del arte” (Gombrlch, 1987;
cit. p. 142).

Resulta ademaés arrogante subestimar la habllidad
del hombre primltlvo cuando vemos la preclsién
manual que Inscribe especies en el muro,

Laincluslon que hoy por lo general hacen todos
de las manifestaclones rupestres en la siempre
ambigua categorla artistlca, es a fin de cuentas
resultado de una vleja empatia; de una manera es-
peclal de ver las cosas que nos viene de género.
No pueden ser objetos juzgados desde una
perspectiva estétlca ajena, slno como larva de la
evoiucién expresiva en que todavia vamos
montados,

Parece de perogrullo declr que la Imagen Icénlca
no posee el mismo caracter ontoléglco de antafio;
pero aunque el pensamiento maglco del hombre



prehistérico se ha transformado, esa propiedad no
ha desaparecido; sigue operando para dar a lo
griflco nuevos matlces que responden a los
estimulos que el medio impone.

El anélisis semidtico de Eco elaborado en ia
década de los sesentas que establece "que [a
analogia del signo lconico no es con el objeto
representado, sino con el modelo perceptivo del
objeto” (cltado por Gubern, 1987; cit, p. 66), es la
clave que nos muestra la distancla entre la magla
Imitativay la Interpretacion simbélica de una cosa.
En la primera, la confusién signlficante-referente
propiciaba una proyecclén ontolégica; el objeto era
la representaclén; en el segundo caso, la
representacién es un ente distinto al objeto, y remite
a sus propledades mediado por simbolos.

Inmersos en una comunidad, hemos aprendido a
construlr proyecclones mentales desechando to no
empético; eliminamos al mismo tlempo atributos no
gratificantes. De tal manera que, si por televistién
aparece la carlcatura de un tigre jugando hablimente
futbol y como epflogo a la anotacién triunfal dice
“zucaritas hace untigre de ti", no significa ésto que
comlendo hojuelas podamos matar anualmente a mil
hinddes, nl que nos salga una cola con rayltas negras,
sino que seguramente (consumo medlante)
conquistaremos el vigor, astucla y fuerza del felino.

Los publiclstas mé&s que una proyeccién
ontoléglca, buscan en el consumidor una proyeccién
simbélica. La diferencia entre ser totaimente ef sujeto
representado y detentar sélo clerta condicién, es lo
que Aby Warburg ltama “distancia metaférica”
(cltado por Gombrich, 1992; cit. p. 247), Ei tema no
estd agotado en absoluto pero, para quela caricatura
pudiera ser usada en tales términos, tuvo
antecedentes que {e ligaron con el princlpio
orgénlco naturallsta, .

Hablar de la carlcatura en el tiempo es hablar de
los primeros dibujos estliizados; hacerlo significa
Invotucrar alas divinidades,

Toda manifestaclén cuitural es resultado de la
relaclén humana con su entorno. En tlempos
prehistéricos no podia ser otro que {a naturaieza
misma. El choque del hombre con ios fenémenos
Incomprensibles que {e rodeaban le hizo aprisionar
en las paredes lo disperso e inasible en su rededor
fislco.

Las pinturas paleolfticas no sélo obedecen a un
Impulso Imitativo como propone Worringer, sino
tamblén a un caracter funclonal. Las figuras abstractas
de los estadlos menos evolucionados de la
produccién humana por otra parte, tienen su génesls
segln Worringer en un plano de angustla y confusién
primitiva; preclsamente en las expresiones alejadas

de lo mimético se ha encontrado el primer alivio a
esa desazén. Ante la diversidad y mutacién
constante de las fuerzas naturales, la forma
geométrica y su linea rigida sometid con ley a lo
organico. Pero fa trayectoria que llevé de lo
geométrico ala imitativo no fue del todo recta, En
una misma cultura encontramos artificios naturallstas
y abstractos; mero Instinto por emular e incluso ajeno
al intelecto lo primero; temprano y auténtico
método susceptible a estudiarse en el contexto de
la historla del arte lo segundo. Es el caso en la cueva
de Montespan, donde figuras geométricas se halian
junto a dibujos animales naturalistas. En este ejemplo
no pueden verse de manera independiente unasy
otras; asf o suponemos porque ambas parecen
constitulr una obra unitaria, No es posible entonces
destigar a lo imitativo de su estatuto intelectual y
quiza lo abstracto tenga algo Imitativo®,

Otro ejemplo que unido por el tlempo y ei
espaclo muestra el desarrolio paralelo de formatos
antagénicos es el nacldo en Egipto con el
florecimlento del “arfe cortesano” frente al “arte
popular”; el primero, austero, elude todo realismo,
y el segundo da orlgen a objetos de gran verismo,

Cabe aquf menclonar, a propésito de arte popu-
lar, que desde siempre la produccién manual de
los pueblos ha forjado Instrumentos fantasticos; eilo
adqulere Importancla si nos acordamos de que ahora
nos ocupala carlcatura,

“El arte popular, en teorfa, es ia muestra méas
auténtica del sentir colectivo; {a manlfestacién
emancipada de la regla que asume y plasma enun
trabajo el concepto plural de sentimlento y belleza,
Sin embargo, el arte popularha sido menospreciado,
El término “arfe popular”es un eufemismo utllizado
para referlrse al “arte menor”; callflicativo a su vez
generoso sl nos fljamos que a las artes muy diferentes
a éstas se les llama “bellas artes” o “artes nobles”.

Si blen es clerto que el arte popular es elemento
de gran interés en la investigacién antropoiégiea,
no ocupa el mismo sitio en el estudio de ia historla
del arte, "Se toman en cuenta como objetos
econémilcos y jamés se Interpretan como portadores
de actitudes y significados.,,” (Kubbler Et. Ait.,
1979; cit. p. 27), Esta descallficacién se hace patente
cuando Worringer expone su teorfa de abstracclén
y proyecclon: “El Impuiso de Imitaclén ha Imperado
en todos los tiempos. Su historia es Ia historla de la
hablildad manual y carece de importancia estética.
Preclsamente en [os ttempos més remotos, este
impulso se encontraba totalmente divorclado del
impulso artistico proplamente dicho; encontraba su
satisfaccidn sobre todo en las artes menores, en ia
produccion de aquelios idollilos y juguetes

6.0e hecho, estas figuras han sido enla mayoria de los casos inlerpreladas como Imilaciones de lo mas diverso; desde chozas, hasla monlones de frutas, pasando
por trampas o flechas. Para enlerarse de las posturas en pray en contra, ieer a Poter Ucko; Arto Palcolllico, New York, Mc Graw Hill, 1967. Caps. 3y 4.



simbélicos que conocemos de todas las tempranas
épocas artisticas y que en muchos casos estin en
franca contradiccion con las creaciones en que se
manifiesta el puro impuiso artistico de los pueblos
en cuestion” (Worringer, 1975; cit. p. 26).

La diferente perspectiva que tienen la historia
del arte y la antropologia frente al arte popular se
debe sin duda a que la Gltima estd cargada de
valores subjetivos, Valores que mucho tienen que
ver con la dlvislén soclal de ciases y el ascenso
capitallsta, Ei “arte erudito”y el popularencuentran
su lugar bajo ia sombra de la dIstincion econémica.
Ideas como signlficado, gusto y clase, estin muy
Influidas por una percepclén clasista,

No se llama al arte primitlvo “arte popular
primitivo” porque no podemos saber s| estaba
Inscrito en una distincién jerarquica’,

El arte popular cobra importancla aquf, pues es
el lugar donde algunas gentes pretenden encajara
la caricatura.

La teoria que atribuye a la clase econémicamente
domlnante el poder para decir cuél arte es noble y
cuél no, explica la razén por la que a la carlcatura
poiltlca se le ha ilamado arte menon La accion tiene
su reaccién en la socledad claslsta; en respuesta
ataca el sintoma de rebellon estigmatlzéndoie con
ja etiqueta de "subnormal, anormal y patolégica”.

Su representatividad estd avalada por la
capacldad crftlca, Esa “necesldad imperatlva de
hacer cosas que slenten los creadores esponténeos,
como unlca forma de oponerse al mundo
establecido” (Kubbier Et. Alt, 1979; cit. p. 68), es
cuando menos una cualidad Importante que ayuda
ala caricatura edltorlal en sus tanteos por inflitrarse
al mundo dej arte,

La carlcatura, desde el &ngulo que la queremos ver
(desde el lente publicitarlo), no responde sin embargo
a esa necesldad contestatarla; al contrarlo; el arte
impone al creador sus condiclones. Si tenemos a la
carlcatura como hlja del capltal, se hace extrafia a los
Intereses de clase del autor, Ya no refleja, como dicen
las tesls de Marx y Engels, la Ideologia de clase del
productor, sino se Incrusta en la dinamilca capltalista
que mide su efectlvidad en térmlnos de éxlto
econémico,

La creaclén de un producto artistico compatible a los
Inteteses de quien paga por €l, tienen su expresténminima
en el arte K/tsch, que de popular pasé a someterse a los
requerimlentos del mercadoy acabé aliviando la demanda
turfstica y comerclal, Mlsma cosa elevada a su maximo
exponente son las ampllas huestes de artistas supeditados
a grandes corporaclones que compran y venden talento;
que traflcan con la Intellgencla de los creadores y
destinatarios del mensaje,

En tal sentido, la caricatura al setviclo de la publicidad
no es arte popuilar,

Volviendo al trazo que nos lieva ala caricatura a través
de ia historla, vemos pues que el mero afan mimético
instintivo no encontrd su representaclon Gnicamente en el
arte popular, como tampoco la hecesidad de controlar la
perennidad de ios fenémenos naturales vio enla expreslén
abstracta su mejor instrumento. Porque figuras abstractasy
naturalistas han crecido a la par, quizd no convenga
considerarlas dlsocladas,

La destreza parala mimesis era la base parala creaclén
artisticaen el mundo antiguoy significaba al mIsmo tiempo
su fin por ser el logro més cercano ala perfecclén, De esta
forma, Atistételes encontraba goce en el reconocimlento
de las cosas en una superficle, mientras que durante el
Renacimiento da Vind y Glorgio Vasarl fundamentaban el
méito de sus trabajos en el engafio al ojo.

Laprueba méas remota del valor conferido ajamimesls
es € triunfo de Zeuxis frente a Parmasio dado por la péjaros
que seducldos, se acercaron a picotear unas uvas plntadas
coh gran verismo.

Mucho antes de quelas palabras ‘e realisme”, parece,
fueran acufiadas como categoria artfstica por Gustave Coubert
en 1855, estaba ya presente la fascinacién que expele una
obra que blen Imlta a la haturaleza; no tanto qulza por su
concordancia junto al modelo, sino porque la sabemos
creaclén humana,

No obstante, el afin mimético, contrario alo que podifa
pensarse, no entraiia lamisma cualldad Imitativa para culturas
dlferentes; no es unienguaje universal ni sutono reallsta es
obvio para todo el mundo: “(...) todavoluntad de reallsmo
Imitativo se asientaen jaconvendény en el artifido téanlcos
diferentes para cada cultura, Lafunclén més prioritarla de la
semlética, por lo menos en su apllcacién a las
representaclones lcénleas, es lade develar o recordar que
aquelio que parece natural, reallsta, objetivo o Indiscutible
en nuestros acervosdeimégenes, no es més que el producto
cultural de convenclones muy elaboradas y de tradiclones
soclalmente consolldadas” (Gubern, 1987; dlt. p. 86).

Incluso ia génesls de una obra naturallsta exige
parclaildad y discriiminaclén frente a la rlqueza del
entorno, La selectividad esté sujeta al julclo del artista;
“(...) el punto de partida del pintor no puede ser nunca
la observaclon e Imitaclon de la naturaleza; todo arte
slgue slendo lo que se llama conceptual; una
manipulactén de unvocabularlo (...) Hasta el arte mas
naturalista parte generalmente de lo que llamo un
esquema, que se modlficay ajusta hasta que parece
reflejar el mundo vislble” (Gombrich, 1987; clt, p. 66).

Asf pues, laInterpretaciény nadmlento del arte Imitativo
obedece a factores contextuales precisos. Ya habfamos
menclonado que las particularidades son dadas por la relacién
del hombre conla naturaleza. Tal es el punto del que parten
las expreslones plasticas,

7. No pretende desconacer alros muchas faclores que se loman en cuenla para designar un arte como menor o popular. ldeas coma los crilerlos académicos
formales suslenlados en el humanistna del siglo XVI, e la existencla de un arte nico mas all4 de adjetivos, serlan tematanto dela historiadel arte, comadelafilosofla

estéllca, Tacamos al arte popular porque nos remile al tema de la caricatura.
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Alfgunas convenclones culturales en fa representacion lconica rebasan el Imite del dempo y el espaclo. Las pinturas del
Antlguo Egipto y las carfcaturas politicas, por cjemplo, tlenen en conuin la proporcion que guarda el tamario de los personajes
respecto a su ferarquia.
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La mimesis no podia nacer, segin Worninger, frente a
un estado espintual confuso y medroso. No se podia
redimir un objeto, tornarlo absoluto y activar su sensibiiidad
con belleza orgénica mediante el trazo si antes no se
eliminaba el panlco que la “agorafobla espiritual” ie
produdia. La desventaja de verse solo, deshudo de cara
ala arbitrarledad fenoménica, le condujo a someteren la
rigidez de figuras abstractas su descondlerto,

El paso delo abstracto geomético alo orgénlco naturalista
es el movimiento que sigul6 laevoludén de fas artes.

Por ejemplo, las formas eglpcias son proplas de un
estadlo en que o primero no cedia por completo ante
lo segundo. Se hace aquf manlfiesta la divergencla de
opiniones: Gubern dice que los egipclos en su esfuerzo
mimético dibujaron cada parte del cuerpo desde ef punto
de vista menos equivoco (rostro y plernas de perfii, ojo
y torso frontales); Worringer afirma que fue la Intenclén
de evitar el mimetismo precisamente lo que llevé a
sustitulr las dimenslones de profundidad por los planos
y asf tener mayor acceso téctil; dar la Impresion de
“materialidad cerrada”. Sea lo que fuere, su
geometrizadén no ellmina el concepto de profundidad
(y porendelamimesls) si vemos laIntencién en el uso dela
composicién en registro. La teorfa de Gubern parece
Imponerse cuando conslderamos esas particularidades como
convendones culturales, Convenclones que en algunos casos
hoy sobreviven, como la proporclén que guarda el tamafio
del personaje con su investidura jerérquica. Lavemosenla
Tumba de Menea; la vemos en las carlcaturas politicas
mexicanas de principlo de siglo.

La pirdmide tamblén observa en su estructura la
catadura geomeétrica y ef acercamlento al plano percibldo
frente a cualqulera de sus &ngulos. La plrimide es la
realizaclén més tipica de todas las formas abstractas -
dice Woninger (1975)- y obedece igualmente a ordenar
en composiciones angulosas el caos unlversal®,

La existencla de un cliindro gigantesco sobre las are-
nas de Gizeh seguramente hublera encontrado una
justificacién coherente,

Ei grado de violencla del choque humano con ia
naturaleza se refiefaba en las manlfestaclones artisticas.
Entre menos desazén mayor es el afin por redimir los
objetos, més apegados estén a jo organico mimético y
existe un mayor despertamlento de la "voluntad artfstica
absoluta”.

La comunién hombre-medio dependia grandemente
de los factores amblentales; Ia comprensién y dominio
del hébltat originaron una produccién pléstica distintaentre

las regiones asoladas por los captichos dei climay aquellas
donde uno se consideraba parte arménicadel entorno. De
tal suerte, el tortuoso enfrentamiento a lo camblantellevé a
unos hombres ainventar seres miticos y aveces monstiuosos.
La fragii estabiiidad terrenalmpuso la necesidad de sentirse
trascendente, de suetar las cosas y elevarse a un plano
seguro que rebasara lo mundano y el enigma. Eso se
manifesté en la piasticldad de sus obras,

Aotros, labenignidad del clima, lalnduigenda de mares
sosegados, le hicleron conceblrse a st mismos comorazaen
concordla universal y ademés |a vara Gnica con que se mide
laverdadera grandezay pequefiez de las cosas.

El parangon entre Siva, la deldad Indla, y Hermes, la
divinldad griega, muestrala diversldad pléstica de culturas
alejadas,

Estas diferenclas fisicas que en el campo de |a
antropologfa tienen su lugar (y nétese que no me atrevo a
dedlr que en la historla dei arte), poseen tamblén su sltio
especifico en la historia de las rejiglones: El afin de
proyeccion sentimental que redime el objeto sensible para
expelimentar un auto goce objetivado (en aras de la
consecuclén mimética, como en el caso de las grlegos),
corresponde a un concepto de intramundanalidad
(inmanencla) caracterizado como politefsmo o pantefsmo; y
el afén de abstracclon que se aleja de lo mimético (y es
caprichoso en sus formas por quererse liberar de lorelativo,
como enel caso delos hindies), comesponde aun concepto
de supramundanalidad (trascendencla) que constituye fa
transiclén al monotefsmo. (Woriinger, 1975)°,

El concepto qgorafobla espiiitual acufiado por Worringer
contlene la misma esencla del término “reflejfo fobico”
retomado por Aby Waibuig; a saber, el ansia humana por
domesticar los fenémenos Incomprensibles, Para calmar tal
necesldad es menester conferir a seres u objetos tangibles
los atributos que nos descondiertan: “Es caracterfstico de la
mentalidad mitopoyética que para cualquler estimulo, ya
sea visual o auditivo, se proyecte una causa blomérfica de
una naturaleza intellgible y definida que permita a l]a mente
tomar medidas defensivas” (Gombrich, 1992; clt. p. 206).

El medlo slempre nos ha aprovislonado de los seres
u objetos Investidos de tefsmo. Asf, el luengo Nilo dlo a
Eglpto la gracla de ver en el cocodilo y el ibls las
deldades de Sobk y Thoth, Nal No Kami es la divinidad
sintofsta japonesa que tlene en exclusiva el control de
los tembiores, y en muchas comunidades norteameticanas
el 0so es animal protector.

La ampllalconografia estllizadade dloses no es otracosa
que la representacién simbélica de mitos, ofrora allvio a la

8. Aqueila “funcionalidad abstracta” que Worringer describe, la geometrizacion que posibilita al hombre tener conirot ante la diversidad fenoménica y
lidlar con su incompransién, hoy parece reverirse en la piramide cuando vemos su caricler mislico, Lo remoto ¥ lo inlelegible s necesariamente estimulo

para la imaginaclén humana.

8, Cabe mencionar que Worringer s refiere a las representaciones zoomérficas como meros ornamentos, producto no de la Imaginacién popular, sino de la
evolucién de partes animales Implantadas en esliucluras lineales y que con el liempo, el acercamiento a la naluraleza convirlié en los thuy conocidos seres

fabulosos de la ornamentacion arabe, grecorromana o medieval,

Elautor defa de lado la infinila gama de criaturas faniaslicas que enconlraron lugar en ofras manifeslaciones plaslicas. Esta emision a lo mejor lleva implicito el
reconocimiento de que los monsiruas tienen buena dosis de imaginerla popular. Mis lodavia, aunque los enles quiléricos de la escultura monumenal fueran puro
resultado de las figuras geométricas en melamorfosis, creo que habia suficiente inventiva en éstos para, efectivamenle, conslderar su origen basicamente

produclo de la Imaginacion.



vulnerabilidad ante el medio. Hoy sustentan otics valores
como veremos mas adelante,

El desanolio de 1eligion y arte encuentia paralelisino
visto desde [a perspectiva contemporanea, y con ojos ce
antropologo se percibe enuno la consecuenda delaotia.
La histoiia de ambas probablemente esté ligada al misimo
principio animico y no séloeso; las dos comparten efuso de
unelemento Indisociable: El Simbolo,

“En el esquema de la evolucion, las actividades religiosas
y attisticas se hallan situadas entre la proyeccion casual fobica
y el pensamlento discursivo logico. Efectivamente, en la
1eligion, la causa proyectiva requiere ain una apropiciacion
activa en el fitudl y el saciifido; y en el arte, laimagen evocada
porel estimulo es todavia un fin en si mismo. Tanto el aite
como la religion pertenecen pues, a la regién intermedia
de {a “actividad simbéilca” en la cual la bipolaridad tidgica
del hombre encuentraexpresion y conciliadon” (Gombrich,
1992; cit. p. 210).

A pesar de tener tantos puntos comunes, la ligazon
religlon-atte tiene sus limites, Si blen es cierto que a las
pinturas patietales iupestres hoy se les dael nombre genérico

de arte ipestie, s necesalio reconocer que la categoria
“arte” es reciente y acuiada desce una perspectiva en la
que el hombre ya no dibuja para procurarse birena cazani
para dominar el tiueno, La evolucion ha permitido calificar
pattiendo de la esfera estética, un fenémeno que antes fue
adoptado en el estrecho recinto de la practicidad, El arte
wpestreno fue tal en aquel entonces.

Solo cuando las comunidades alcanzaron cietto dominio
técnico o intelectudl frente al caos, pudieron entregarse al
ejercicio de inventar formas que, ahora si, estuvieran
dedicadas ex profesod estimulo sensolial, “En consideracion
de Warburg, el “reflejo fobico de proyeccion de una causa”
siempre marodea el umbral de nuestra conciencia. La
humanidad no ha podldo ain vencerlo (...) Unavez que la
imaginacion mitolégica del hombre alcanza ese estadio de
sistematizacion, en el que las causas miticas se hallan
ordenadas y dispuestas en secuenclas fijas, surge laidea de
un universo estructurado y con ella la posibilidad de la
cdiencia” (Gombiich, 1992; cit. p. 207) ...y el ate, digo yo.

Ya que se tuvo la mente fiia para la contemplacion,
cuando la zozobra habia cedido terreno a la concordia,
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Sitiro durmlendo. Finales del Slglo il A.C.

a elevarse por sobre Ia naturaleza.

El griego se erigio a sf mistmo como modelo de la petfecclon. La nacién de su esencia lmanente le flevo en la pldstica

Dortforo de Policleto. 440 A.C.

10. Aunque una manifestacion iconografica es mas simbalica en tanto mayor capacidad de abstraccion implique su codificacion, Iodas son suceplibles de poseer
conlenidos simbolicos. Incluso productos tan apegados al minelismo, como los retratos, encierran valores en el lienzo, No por nada se dice que en viertas épocas "los

retralos se limitaban a los lipos mas que i los individuos”,
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cuando el hombre se sintié muy orondo a saberse moveral
compis de suatmosfera, solo entonces empezd acreqr arte.

Bajo estas condiclones de armonia con el medio se
desarrollélacultura griega,

El helenismo, que junto con el Renacimiento constituye
el cenit del naturalismo en la historia del arte, ha extendido
su autoridad més alla del tiempo y el espacio. El
pensamiento filosdfico y los criterios estéticos de entonces,
no han perdido del todo sus fueros en el siglo XX,

Los griegos sustituyeron la fabulacléon por la
observaciony el raclocinlo. El /ogos se Impuso al mito
y haci6é la geometria ya como representaclén
matemaética; aparecié la polls como nueva organizaclon
social, y en el campo de las artes se empezaron a buscar
las composlclones que mayormente conmovleran los
sentldos, El acercamlento a las formas organlco-vitales
era el camino -segin Worrnger- para alcanzar la
proyeccién sentimental en un objeto; el recurso para
experimentar auto goce obfetivado.

La reflexion sobre la naturaleza fue el dmiento para la
construccién de lo bello, Pero eso no bastd. La conviccion
de saberse 1ector del medio e llevé también a ser juez en
cuyo dictamen radicaba laverdad y lo digno; se conslderé
el patrén de la virtud alrededor del cual debian girar los
intentos de perfecclén,

Cronos Devorando a sus Hifos, segtin Goya.
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Mas que alo matetial, el gliego confio a suraciociniola
tarea de superar anatura; de tal manera que no fue suficlente
el cuidado de la cultura fislca en los gimnasios de Atenas,
lugar de reunion tanto de atletas como de artistas y sablos,
Habia que dejar a la Imaginacléon actuar, La naturaleza se
alzo sobre si misma haciendo colndldir lo que en ella se
encontrabarepartido,

Los pliegues y medidas de la carne fueron depurados
para omitir lo mundano, lo Imperfecto, “Estas frecuentes
ocasiones que tepian los artistas griegos parala observadién
de lanaturaleza, les provocé el ansla de llegar todaviamés
lejos: comenzaron a forjarse clertas Ideas generales de
perfeccionamlento (asf de las partes alsladas como tamblén
delaproporcion del cuerpo en conjunto), las cuales tuvleron
que elevarse por sobre la propla naturaleza; su arquetipo
fue tnicamente una naturaleza ldeal conceblda por la razén”
(Winckelmann, 1959; dt. p. 72).

La entronlzaclén del hombre grlego Invadio el campo
de lo divino.

Se proveyé de dioses que encamaban enla excelencla
fisica toda la magnificencia de su Investidura sacra. Pero
como el mortal era molde, ni siquiera los habltantes del
Olimpo se llbraron de las flaquezas terrenas. Sin menoscabo
de su hermosura cometfan Incesto, eran antropéfagos,
parricldas y violadores como buenos lalcos hijos de vecina.
Sl algo tenfan de extrahumano Urano, Cronosy Zeus, eran
la belleza y el poder (aunque més tarde Goya se ocupara
de afear aCronos por ignorar el tabl de la antropofagla),

Esinteresante darse cuenta que enlas culturas aslatico-
otientales, con rellgiones marcadamente trascendentallstas,
se inventaron seres muchas veces polimorfos, amorfos o
zoomotfos; la cultura madre occldental, mlentras tanto, con
concepclones cosmolbgicas inminentemente raclonallstas,
dieron a sus dloses hermosura humana exaltada. Los
primeros guardaban con sus fieles una relacién protectora
de justicla y beatitud; los segundos parecfan estar més
Interesados en el sexo o en urdir Intrigas olfmplcas, que en
el culdado de sus devotos,

Lairupcién del hombre en lo divino es un Intento de
darle tanglbllidad a lo intangibie baséndose enla creaclén
més perfecta que la humanldad a conocldo: el hombre
mismo, Ei modelo para representarlo excelso fue tamblén
el autor de ese concepto; en é| residian las cualidades y su
propla mano arrojo lafealdad de astatuas y retablos,

Pero con una complexion fameélica al lado de las bestlas,
no podrasometer con sus ufias y dientes el pulso de natura
como los animales dominaban a sus presas, Asf nadé la
zoolatria. Con los atributos faunisticos se resarceron las atrofias
humanas en el plano sacro.

A los dioses grlegos les basté su omnipotente figura
humana, No tuvieron como Visn, que transformase en pez,
tortuga o jabalf para consumar prodigios. A Eros le salleron
alas pero son bellas, lustrosas de blanco leche comolas de
haledn niveo que abarca la extenslén con vuelo altoy vivo;
son como fas de nuestro dngel judeo-ciistiano que le llevan
lejos hasta donde dios para platicar y ayudarle en su
ministerio. Las alas de Eros no son negras de luto mate
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como las del murciélagoy el demonio que chupan sangre
y viven en cuevas apretadas, sudlas.

Viendo alos griegos pues, y aun a nosotros mismos,
herederos de una reiigién oriental semitica, caemos en
cuenta de que dlos no cre6 al hombre a su imagen y
semejanza sino al revés.

En la busqueda de una figura Inmejorable de diosy a
falta de un modelo con mayores méiitos, depositamos
en un ser omnipotente los valores magnificados que séio
tenemos en pequefias porciones; en un cuerpo deificado
encontraron cupo las categorfas que como posesion
exclusiva del hombre només otro hombre debfa detentar,
El género humano se encubré a sf mismo con su
Invencién.

Hay que reconocer que la representacién icnlca de
dios en cualquiera de las tres personas del misterio de la
tiinidad catélica renuncla un poco asu linaje sobrehumano
por Ia famillaridad de sus formas; no es necesario
desentrafiar un enigma, no hay que descifrar una
amblguedad en el trazo para reconocer faclimente a un
sujeto barbado, un cordero y una paloma.

Y es que lo desconcertante exdta la imaginacién;
atrapamés la atenclén incluso de fo que cualquier secreto
pudieramerecer.

El mistico se basa en axdomas disonantes y contradictorios
paraimpregnar en sus practicas u objetos un cariz esotérico,

Como hemos Visto, la carlcatura alejada del mimetismo
a uitranza tiene algo de disparatado y cuaildades algo
disiocantes frente a la realidad, Es a fin de cuentas una
metéforavisual.

Los atributos disonantes que ensalzan el misticlsmo
de una imagen religlosa podemos encontrarios tamblén
en una caricatura publicitaria que exalta Jas ventajas de
un producto ante el consumidor. Este es el delgado hllo
que une, en su aspecto plastico, la carlcatura publicitaria
con las crlaturas miticas de la religién,

El simbolo mistico en un contexto diferente ai de ia
liturgia bien puede servir a la publicidad y esto no es un
secreto. io que escribe Gombrich sobre éste, cuando lo
compara con el simbolo artistico, blen puede darnos una
Idea de su poder al Insertarse en la estrategia publicitaria:
*(El) principio rector (del simbolo mistico) podria
desciibirse como el de la disonancla deliberada y contraria
a esa consonancla de significados que pretendia detectar
yo en ef tratamiento que da el artista al slgno. Ei signo
mistico es a menudo monstiuoso, abstruso, disonante y
quizis Incluso repelente porque quiere proclamar que
el auténtico misterlo inefable no est4 en €1, sino més alia

_de él. No es una analogfa sensible, sino un reto para que

abandonemos el mundo de los sentidos. Su ineptitud
como Imagen es una garantia de sudivinldad” (Gombrich,
1992; dt. p. 153).

Desde luego, en publicidad, el signo "monstiuoso,
abstruso, disonante” muchasveces se convierte en elemento
de atracclén. Estas categorfas no estén divorcladas con su
capacidad seductora y por ende de la eficacla del mensaje.
La “imagen repelente” que menciona Gombrich en el arte
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existe también en publicidad; puede traducirse como
imagen tabu. Por ejemplo, dios.

El Creador nunca aparece en publicidad. Se han visto
vendiendo medicamentos, productos para bebé y pilias,
al diablo, aios &ngeles y hasta a San Pedro; pero (cuando
menos en Méxlco) nunca nadle ha ilegado a més.

La medida en que el tabi extiende sus prohibiciones
vaiia de campo en campo. S! blen el rostro de dlos no
se ve en la television mexlcana, son abundantisimos los
ejempios en que la persona sacra ha sido pintada en
cualquier superficle.

Desde Masaccio hasta Dalf, El Hacedor ha soportado
los rasgos que los artistas Imputan a su celestial Investidura,
e incluso pareclera que aquf sf, El Eterno aguanta una
Irreverenda.

En San ldefonso, Orozco pinté un mural: fehové entre
los Ricos y los Pobres, en él, se ve protagénico un dlos
de caricatura que se aparta del esquema clésico; el
petsonaje carga en su rostro toda la fealdad que hay en
una socledad cornupta y desigual; esta es la razén de su
atipicidad pléstica.

A dedr de Serglo Fernéndez, la materializacién del
ser supremo le hace perder su sentido sacro; se vuelve
cosa ajena al concepto teolégico o flloséfico de la
divinidad y moviendo a burla no entrafia ya misterlo
(Gonzdlez, 1955), Nada més falso. La representacién de
dlos (es més adecuado decir representaclén que
materializacién como hace Fernandez) no e hace
renunciar a su catécter supraterreno, pues hay que recordar
que todos los santos y dios en sus tres personas, tlenen
traducciones fislcas para poder ser venerados,

Los conceptos teolégicos o flloséficos nunca estén
disoclados de la teosofia sea cual fuere el sembiante que
adopte y no Importa sl es bonito o feo para que ia sola
mencién de su nombre arrastre todo el peso de su
jerarquia omnipotente,

De no ser asf, en lugar de dios igual de bueno hublera
sido escoger otro modelo. Por Gltimo, para rebatlr a
Fernandez, tal vez Orozco no pinté deforme al Hacedor
de todas las cosas para que nos burlframos. Lo plasmé

- para hacernos pensar,

Lo que molesta a Fernéndezno es tanto que se violente
la faz de lo sagrado, sino la distancla que hay entre la
concepcién pléstica clésica y la incongruencia forma-
slgnificado en ese mural, El sereno mirar de las esculturas
grlegas y el de La Pledad de Miguel Angel, es muy otro
alos ojos bizcos de Ja obra en San ldelfonso. Ei rechazo
que Fernéndez experimenta frente en este contrasentido
de caracterizacién, es el mismo que Bernard Berenson
slente cuando estudia los valores en el arte, Acepta el
trabajo de los carlcaturistas que hacen grotescas las
fisonomias, pero repudla los elementos misticos ajenos
a la cultura occidental: “Lo grotesco no es incongruente
y de hecho debe evitaro. Lo grotesco puede deformar
figuras humanas y animales, exagerar esta o aquella
caracteristica alargando o engrosando y reduclendo
proporciones, pero nunca debe cambiar las relaciones
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Jehovd entre los Ricos y los Pobres. Fresco de Orozco (fragmento) en San lidefonso (1923-1924),

anatdmicas o multipllcarlas, Entre otras razones que hacen
desagradable el arte Indlo mds tardfo, ninguna es mas
vélida que los numerosos brazos y plernas de sus
divinidades saltantes y danzantes. Los ojos no deben
pestaiiear desde el vientre, una mano salir del craneo,
un ple de la Ingle, Ademas, partes como la boca y las
orejas, los ojos y la nariz, no tienen atractivo propio”
(Berenson, 1987; dit. p. 97),

Ei antropocentrismo griego hizo trascender nuestra
condicién a la esfera no terrena, La creacién de un
simbolo ambiguo estimula més laimaginaclon, pero aqui
la aprehensién de lo sagrado se facilitd adoptando
perfeccionadala medida humana, Lo metafisico encontro
colncldencia en lo raclonal; de tal manera que un
semblante homénimo permitié hablaries de td a los
dioses e incluso delatar sus viclos en el teatro helénico,

A fin de cuentas, también la correcclén de los rasgos
es una catlcatura. La exaltaclon de la virtud fislca como
estilizacion de las partes con una finalidad determinada
es alejada de la realidad aunque en ella esté lo divino.
Pero eso Importa; todos los dioses son en algo caricaturade
lo humano.

Con el hombre como dios, los griegos destiuyeron
el enlgma que abrazaban los cuatro brazos de Siva o el
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misterio de La Esfinge. Para regentear la vida en el mundo,
ellos escogieron un ser no chocante con natura, Lo sen-
sible y lo slgnificativo se fundleron en unldad Indlsoluble
-dice Gombrich-, y esasingularidad -digo yo- es el mlsmo
hombre poseyendo en la figura de dlos lo terreno y lo
esplritual,

Dejando en paz a los multicltados helenos,
continuamos con una etapa del arte que se negb en
buena medida al afan mimétlco, y al contrarlo del
daslcismo su patrén fue la estilizacidn, ef rebuscamiento
de formas tanto en lo arquitecténico como en lo gréfico:
El Gético,

De esta época son las torres gemelas altas como
espigas de metal y pledra que escoltan rosetones calados
de ajuares policromos; de aquf son los bosques de agujas
disparadas af clelo y los arcos que colapsan su curso para
formar oflvas, Entonces nacié la catedral milanesa de /
Duomo, la gigante sevlllana de influencla mudéjar y ia
de Notre Dame con sus girgolas slempre en vigiila
esciutando el ablsmo desde perimetros angulosos, De
este tiempo data el reververante lujo de los vitrales paridos
por fuego, amalgamados por hlerro; de aquf son los tapices
de configuraciones hibridas enquistados en tramas neclas
que ora se desmadejan en e} caos de su ingenio, ora se



muestran simétricos y brillantes en la inteligencia de su
materia. De esta edad también es el oscurantismo religioso,
la escolastica, el imperio del diablo en jauja, la peste negra,
el mledo seglary la corrupclén ungida con vino eucaristico.
Y también fue la ocaslién en que cerdos, lobosy zorros se
1egodearon en los margenes de los manuscritos fluminados
porla palabra de dlos.

En efecto, hoy, las producciones manuales de la Edad
Media nos permiten distinguitla como un momento tico
en creaciones metafdricas, Sus construcclones alejadas
dei afan mimético mucho tenfan sin embargo de "orgénico
viviente”,

Para segulr los planteamientos de Woninger, el arte
gotico es el reflejo de una comunién no tan conflada
como la que ios griegos tenfan para con la naturaleza, y
por otra parte, la carencla de una visién tan
trascendentalista como la de los pueblos orlentales. Por
eso es un producto hibrido situado entre el naturalismo
raclonal y el geometrismo esplritual,

Despoja del valor abstracto a lo geométrico y
consetva, sin legar al naturalismo, el vigor de lo orgénlco;
es "viviflcaclén de fo inorgénico, creacién abstracta
henchida de Intensisima expreslon”. Aqui se alcanza la
proyeccién sentimentalsobre los valores mecinicos de lo
coipdreo; los dota de movimlento pese a su condiclén
Inanimada.

Woninger, alo largo de su estudio, pone mésinterés ala
arquitectura, pero da ala ormamentacion un papel dave en la
definlclén de categorias estéticas, Dentro de ese ubrocaenlas
Imégenes santas con rasgos esqueméticos, rostros aplanacos y
posturas descompuestas, tal como el arte primitivo,

Podifa pensarse que este es el resultado de fa
Incapacldad artesanal o del inhébil manejo de los
materiales, pero no es asf, Como mencloné antes,
la intenclén Imitativa no se olvida, y si blen es clerto
que la proyeccion sentimental abedece y se consigue
coh los medios que el entorno ofrece, también lo
es el que la deslgualdad frente al modelo puede
traduclrse en convenciones culturales apegadas al
mimetismo.

A las figuras planas y esbeltas del gético se les puede
conferir el papel de caricaturas vistas desde la perspectiva
cléslca, y tamblén sélo desde ahi pudo Langler expresarse
asf; "La barbarle de los siglos posterlores dlo Jugar a un
nuevo sistema de arquitectura, en que la ignorancia en
cuanto a las propoiciones, fos ornamentos puetlimente
amontonados y de configuracion extravagante sélo
hicleron surgir pledras talladas, solamente lo informe, lo
grotesco, lo exceslvo” (Langler cltado por Worringer,

1975; clt. p. 119),

Creo personalmente que el arte goético es muy
hermoso por su gravedad pulsante, y si para
wortlnger las esculturas petreas ala sombra de ojivas
no tlenen gran valor expresivo por su individualidad
sino como parte integrante del confunto mohumen-
tal, no puede decirse lo mismo de los dibujos
medievales.
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De esta fecha datan fos animales antropomorfos que
lo mismo tocaban tambores que se jalaban las colas en
las paginas de misales y libros de canto. Unos son inocuos;
nomds alegorias comicas que estimulan la imaginacién
sin menoscabo de la calidad estética, y a los que alguien
ha conferido la intencién de mantener despiertos a los
monjes a la hora de la liturgla; cosa que nos recuerda al
comic con fines didacticos.

Otros eran ablertamente sarcasticos, y parece no
haclan burla de tal o cual parroco sino del gremio cletical
entero. Animales como el zorro, ei burro, el puerco y el
gato tomaron en papel, vidiio y pledra la naturaleza
corrupta de fos curas, Retrataron la vida licenclosa por
paitida doble; Por un lado Implicitamente con la catadura
bestial de su aspecto; por el otro explicitamente con
actitudes y alres de vileza. Asi, heredando la tradicion
fabulesca grecorromana de Fedro y Esopo, los cerdos
vestian hébito, los asnos bebfan vino y por el hocico del
zorro se manlfestaba El Verbo,

Incluso, jos autores hacfan coincldir palabra e lcono
en construcciones de loable Ingenlo; porejemplo, Jacinto
Octavlo Picodn nos cuenta que “Thomas Wright, el
historiador de lo grotesco en la literatura y el arte, dice
que en los vidrlos pintados que adornan las ventanas de
La lglesia de San Martin de Leicester, se ve un zorro
predicando desde el puiplto a un auditorio de gallinas y
patos, a qulenes repite aquella frase de la escritura sagrada:
“Quislera tenerlos a todos en mis entrafias” (Picon, 1877;
dt. p. 29).

Es frente a tales expresiones que ya nos atrevemos
a asegurar Ja manufactura satfrica, porque tanto el objeto
de mofa como los atilbutos burlescos que se e Imputan
pertenecen a nuestio dominio cultural, Conocemos el
papel de cada uno en la vida real y reconocemos la

Con un cerdo fantastico, Durero auguraba buen
porvenir al emperador Maximillano.
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disonancia que expelen cuando estan fuera de lugar.
No podemos identificar {a misma intencion en Fujin,
dios oriental de los vientos, pues no estamos
familiarizados con los usos cujturales en que se inscribe.
Sabemos que es caricaturesco porque su hechura no
tiene homdlogo en el mundo sensible pero, (repito) lo
caticaturesco no siempre es satirico.

En este sentido, las bestias arropadas con traje de cura
estan més cerca de un dibujo Insultante que de una caricatura.
Estas composlclones no hacen sino “acomodar elementos”,
y la caricatura proplamente dicha se dlstingue por hacer
una “relnterpretacion” mediante el trazo. Sl algulen conociera
unicamente el aspecto fislco de un zorro y de una sotana,
probablemente la vislén de la bestia con esa prenda no
slgnlficaria nada. Son las implicaclones contextuales lo que
hace patente lalncongruenda de su unlén.

En la Edad Media el dibujo estilizado va despojandose
ripldamente de su carécter religloso pues, una vez inserto el
hombre establemente en su medjo, lo que vino a ocupar la
atendon fue el Intercamblo sodal, Con las lineas que Adiculizaban
al dero va gestdndose en el medievo una expresion que ya

vemos maniiiesta a patir del Renacimiento y florecienteen La
Reforma: La Cavicatura Politica.

Es también bajo la luz del Renacimiento que los aiterios
estéticos se consagran como eco de la antiguedad dlésicay
es cuando se vaensanchando la distancia entre los conceptos
de “arte" y “caricatura”,

Las obras de criticasodial que siglos més tarde firmaran
Hogait, Goya y Daumler, tuvieron su gérmen en la burla
de los legos a los clérlgos.

Tan accesible y mordaz era ese recurso gréfico, que
Iguaimente sivl6 a los poderosos como arma de lucha
cuerpo a cuerpo ante la oplnion de] populacho.

La Imagen caricaturesca estaba todavia prefiada de
magla y superstlcion en el umbral de la Reforma, Los
trabajos del perlodo demuestran la translclén que la
caricatuia experimento del campo esplritual al plano terreno
aungue, en publicldad, la caricatura de hoy detenta como
en los comics, el cardcter mitico herdlco verificado enmuchas

religiones.

Ejemplo de la comblnacén maglco-mundana en tales
representaciones lo constituyen aquellos dlbujos que con
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mutaciones misticas pretenden infundirideas de caiz politico
e inminentemente profano.

El grabado del siglo XV que nos deja ver un monje a
cuyo hombro se trepa un diablo fue interpretado por los
detractores de Lutero como su persona poseida por el
maligno. Lutero lo asumié pero dijo que el diablo era el
papa que le fastidiaba a cada paso.

Lo mismo puede decirse dela ciiatura equina de 1496
tomada como sentencia divina contra el jefe de laiglesia,
y el grabado de Durero Insplrado en La Tira Brantque, con
un cerdo de ocho patas prodigiosas, vaticlnaba futuro
halaguefio al emperador Maximiliano; fenomeno que
tuvo asu vez antecedente e un texto asirio del siglo VI
AC.

En plena Reforma nace el retrato caricaturesco
tenlendo enlos hermanos Carracel a sus mas Importantes
precursores. En este periodo se habfa trascendido ya la
copla de la naturaleza como supremo fin del arte. Ello
permitio que la caricatura fuera valorada bajo otros ciiterios
estéticos, El artista ya no era un simple Imitador; ahora
las visiones se originaban en su mente y ponla en cada
obraunvalor agregado; un hilito creador de vidapsiquica.

Lacaricatura personal entendida como expreslén cémica
en cuyos trazos se descubre una semejanza con el modelo,
es heredera de la cualldad méglca de la imagen; unavez
dominado el manejo del doble mégico, unavez seguro del
grado de independencdia entre las Jineas en el papel y su
contraparte real, el hombre pasé de hacer brujeria a dibujar
carlcatura politica y retrato caricaturesco. “(...) el secreto del
caricaturista reside en el empleo que hace de Jaregresion
controlada. Asf como su estilo garabateado y su fusién de
formas evocan los placeres de lanliiez, asf la utillzacion de
las creenclas méaglcas en la potenda de sus transformaclones
constituye una regresion de la racionalldad” (Kiis, 1964; clt.
p. 52).

Desde entonces la caricatura adquiere tonos politicos
y al paso de los afios en cada pals se hace distingulble
por las condiclones sodales, la habllidad crftica y manual
de las gentes que la practlcan. En Europa primero, y
mucho después en Méxlco, Ja calicatura tuvo su apogeo
modelando la dindmlca social desde los medios de
comunicaclén masiva.

Comunldad y medios son cosas que aunque con
colores distintos comparten los pafses. Logico es que la
caricatura se aduefiara de la prensa en todo el mundo.
Hasta jos trascendentalistas aslaticos que deformaban con
afén religioso, hoy han amoldado ese estilo en favor de
la amonestadén doméstica,

Y es blen daro porque aunque el impulso es el mlsmo,
las necesidades son ottas, Hoy, como personas educadas
enJavlda social, la satisfacclén de nuestras metas depende
en gran parte de la Interrelacion de los individuos con los
proplos Individuos, La estrecha ligazén que impone la
préctica comunitaria es un movimlento sujeto por ende a
las paslones del hombre, a sus leyes naturales y juridicas.
Metidos en un grupo donde las reglas de convivencia
teslden en los mismos sujetos que lo Integran, ahora nos
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En los diarfos japonieses no existe un espaclo reservado
& la canfcatura edjtorial; a pesar de elfo, con dlerta frecuenda
aparece para subrayar el acontecimliento polftico del
momento y recordarnos la universalidad de su empleo.

preocupa menos un esporidico temblor o un ecilpse solar,
que ladiarla violenclalmplidita en las leyes nepéticas, que
la corupcién con fueros Institucionales, la complacencia ante
el crimen, [allgereza del castigo y la demora en la justiclasl
es que llega.

Junto a la caricatura que loablemente se dedlca a
denundar, se halla otra operando en la Edad Moderna
acaso con mayores espacios en los sopoites materlales
de comunlcaciéon y por ende en la memorla del
destinatario. Me refiero a La Caricatura Publicltaria,

Hemos recoriido, aunque superficlalmente, la hlstoria
del trazo alo largo de los slglos para fundamentar que sl
blen no conocemos el impulso primigenio que nos ileva
adibujar, sabemos que el resultado ha sido slempre Influencia
del medio ambiente; que la motivacidn se encuentraligada
alas turbaclones que la naturaleza infunde, y a las condiclones
historicas en general, Hemos visto también cdmo la catlcatura
se une a lareligiény porqué no podemos atribuir afin satirico
a las obras fuera de nuestias convenciones culturales.
Corroboramos que no siempre es burlesca; que desde



nuestra perspectiva espacal y temporal podemos llama
caricaturas a las obras antiguas porque estilizan facciones y
miembros, pero, fuera de los setes fantasticos que pueblan
la imagineria de muchas culturas, estos rasgos aunque
deformes, parecen obedecer al mimetismo.

Suversatilidad se hace patente cuando le reconocemos
capacidad de ser vehiculo de cuantos pensamientos se
puedan tener, Primero fue la objetivacion de conceptos
magicos encarnados en dioses; luego, las Ideologias con
sus tintes politicos y la dindmica comercial con su induccion
al consumo, le imprimleron una nota mds llamativa e
intencional,

Actuaimente no tenemos plena certeza de que cleitas
manifestaclones ancestrales hayan sido elaboradas con
un propésito no mimético y sin embargo desde acé les
llamamos carlcaturas.

Los dibujos que a diarlo vemos en las titas cdmicas,
las piginas editotlales y los anundos publicitatios ya no
dejan fugar a dudas. Ahora son productos culturales cuya
gestacion obedece a fines blen claros y su composlcidn
es ex profeso disefiada para cubrir un objetivo en el
consumidor de imé&genes.

Curlosamente, alejados en el tlempo de aquelios
primeros dioses, los personajes caricaturescos de hoy
slguen detentando el cardcter mitico y rltual de antafio.
Esto es marcadamente notorlo en Jos comics y en la
pubiicdad, Los primeros parecen cerrar su cclo con la
satisfacclon de necesidades psiqulcas derivadas de lasola
lectura, La segunda es el allento que Impuisa a la
consecuclon o compartimento de un mito.

En las Ultimas décadas, los sociélogos y
comunlcadores han reclamado enfaticamente para los com-
ics un lugar protagdnico en los medios de comunicaclon de
masas; han denunclado su confinamlento a las manos
infantiles, suinscripclén al estado de subliteraturay ef poco
estudio de sus cualidades. Estas demandas de atencidn se
justifican st consideramos que junto con la televisién y la
radlo, la historleta constituye el medlo de penetracion més
importante, El recordatorio frecuente, sin embargo, parece
reflefar més el temor a perder de vista los alcances del
tebeo, que acabar con la Indiferencla respecto a éste. En
efecto; investigadores desde Eco a Dosfles se han
dedicado a su estudio. No existe desatenclon.

La cosa adquiere un carlz especlal en México, donde
a decir de Paco ignacio Talbo, se ha jogrado combinar el
mayor consumo de historleta por habitante con ia
historieta de peor calidad del mundo. Ei fugar que la
produccion de comics ocupa frente a la literatura sin
mufiequitos (para no llamaiie formal) supera por mucho
a los Best Sellers de mayor tiraje. Las primeras letras en
grandes estratos de poblacién se ven favorecidas por ia
accesibliidad a este producto y aunque se domine la
lectura, el menor esfuerzo que exige su asimilacion en
disefio y contenldo le hace ser el Gnico material para
practicar tai ejerclclo,

El nimero de historletas existentes podria hacernos
olvidar que los mensajes negativos también encuentran
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en ella vehiculo ideal. Al tebeo puede conferirsele la
posibilidad de difundir, efectivamente, los valores méas
altos o de ser una herramienta formativa en las aulas
como propone Rodriguez Diéguez (1977) e incluso
decit que es arte peto, cuando menos en México, el
aspecto cualitativo es desplazado por e} cuantitativo.
Los argumentos en torno a los que giran los dibujos,
realizados a veces con maesttia, van desde la vida
sexual de los traileros, a las aventuras fudicas de la
Chimoltufia.

La consagracion de este tipo de lecturas en el pabllco
mexicano diferente ai modelo estadunidense de fantasfa
super herdica encarnada, harfa declr a muchos que los
cuentos donde se masactan harcotraficantes reflejan la
idiosincrasia, las aspiraciones, vida cotidiana y critetio
estético de la gente que los compra, Probablemente tengan
1azén. Por eso, aunque parezca aberrante, pueden
pertenecer a lo que se llama "cuitura popular”, lo mismo
que obras de tradiclén centenaria como las plfiatas. Ellas
son cosas que el pueblo elabora para sf. Son
manifestaciones germinadas y consumidas en el mlsmo
seno soclal como muestra de sus inquietudes congénitas.
Es arte popular.

The Yellow Kid fue el primer protagonista de un
comlc formal.

Su aparicién en diarlos cuya linea editorfal se
apartaba de los modelos de la high sodlety neoyorkina
hizo que este sector acufiara la frase peyorativa
penodismo amarillo’.




La aceptacion de una historieta de mala calidad no se
debe a sus mérltos artisticos, En todo caso se atribuye a
la suceptibllidad de clertos estratos descubierta por
empresarios hébiles,

Sea como fuere, un recurso con posibilidades tan
amplias como la historieta blen podia aplicarse a fines
més loables en pro de la gente. Esto es un ejemplo de
cuén dificll resulta hacer compatibles los beneficlos
econdmicos de los duefios, con el aprovechamlento
Intelectual de los consumidores. En una industila de
clentos de mlllones de pesos, la ganancla de los edltores
y el aumento numérico de las historletas se consiguen
en detrimento de la calldad en el producto y la cultura
popular, En tal sentido, es una Industria que contamlina.

El comic es algo mas complejo que ia caricatura; de
esta heredé la base constitutiva de su secuencia narrativa.
Su adopcién unlversal pone de manlfiesto el paralelo
convencional existente en los pafses que lo practican.
Con las varlantes que entrafia la partlcular experlenda
cultural, es el resultado de una misma construcclén mental
pese a ser fumetto en ltalla, bande dessinée en Franda,
comicsen Estados Unidos, tebeoen Espafia, e historieta
paranosotros los latinoamericanos,

En La Columna de Trajanounos ven el pimer tebeo de
lahistorla; otros distinguenen las filacterias, algunos cuadros
de Goya, elncluso en codices aztecas, clertas caracterfsticas
de {a historleta moderna. Sin embargo, fue a partlr de la
aparicién de The Yellow Kid en 1896, que el prolijo
surglmiento de personajes en la prensa estadunidense
permiti6 alos investigadores establecer los rasgos del comic
actual,

Rodriguez Dléguez (1991) distingue clnco
propledades béslcas; a saber, contlene un mensaje
predominantemente narrativo, Integra elementos verbales
e |conlcos, utiliza unos codlgos definldos, es un medlo
otlentado a la difusién maslva y posee una finalldad
distractiva,

Pero es0 no nos Importa aquf. La Intencion de abordar
el tema de la historleta es ver que en este escenarlo
realizan sus proezas ios héroes con personalidad mitica.
Su narraclén en secuendla revela sin mas Ilfmites que el
del dltimo cuadro la dinémica de sus acciones, Tal punto
me Interesa a su vez, por el habito que tlenen estos
mismos seres de quedar estampados en las envolturas
de cuanto producto hay.

Las representaciones icénicas asumen condiclones
que ies Impone el medio que les slve de soporte. Las
convenciones en la codlflcacién y el Impacto en fa
decodlficacién dependen en gran parte dei aslento que
poslbllita una forma de expreslon en particular; la
apreclaclén del fenémeno hizo pronunciar a Mc Luhan
sufamosa sentencia “E! medlo es el mensaje”.

Las manlfestaclones qulrogrdficas tienen una mayor
versatilidad en cuanto que el objeto a describlr puede no
estar sometido a un referente fisico, Si blen es clerto que
el nacdmiento de algunas crlaturas fantasticas como las
slrenas o el centauro derlvan de la observacion y mezcla
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de caracteristicas vistas en la naturaleza, eso no obsta
para reconocer la aptitud Imaginativa del hombre. Todo
se puede plasmar con la mano en una supefficie.

El cuadro de Manet Desayuno Campestre violentaba
ya suceptibilldades por transgredir el uso soclal ponlendo
en plano terreno el desnudo antes confinado alos divinos
cuerpos de los dioses grlegos (ademés el gesto que
Increpa atrevido al espectador se aleja del clasicismo
helénico); igualmente, el impresionismo, el cublsmo y
el surrealismo fijaron nuevas formulas més cercanas a lo
psiquico que a mundo real. Obras tan reallstas como el
Desayuno Campestre tlenen en su figuraclén una
naturaleza casl fotogréfica, pero una cdmara jamés podra
darnos una Impresién distinta a lo compéreo, La pintura
inventa su verdad mientras que otros métodos como la
fotografia, ganan terreno a la fideildad a costa de su
capacldad para fantasear,

Imaglne ahora el lector los &mbltos en que se puede
mover el personaje caricaturesco. La caricatura ex profeso
adopta figuras no miméticas para acrecentar la proyecclén
de dlerta pslcologfa; puede ostentar cualquier fisonomfa.

A una crlatura de posibllidades polimotfas, en el
amplio sentido de la palabra, péngasele en un escenario
tamblén elastico, El resultado es un espaclo sin extensién
donde se desata ia fabula y la idea se hace cosa.

Eso es el comic; el receptaculo de la Imaglnacién y
de ocurrenclas que entretlenen, adoctiinan, Instruyen,
aculturizan o inculturizan,

En este campo pues, todo es posible ya que sus
recursos estdn avalados por {a Infinita fuente de ia
Imaglnacién,

Lasimilitud entre las palabras "Imagen” e "Imaginaclén”
esti dada por el origen mental de un engendro pléastico.
Como dice Gubern “La Imagen no es més que un
ectoplasma grafico de producclén humana” (Gubern,
1987; dt. p. 62).

La Imaglnacién es precursora de ia mano que crea;
ademads el sello que promete diferenciaclén, Para
Baudelalre es incluso una noclén impifcita en la formula
estétlca: "Todo el unlverso vislble no es méis que un
repertorio de imégenes y de signos a los que ia
Imaginacién asignar& un lugar y un valor relativos; es una
especle de pabulo, que ia Imaglnacién debe dirigir y
transformar. Todas las facultades del alma humana deben
estar subordinadas a la imaginaclon que las requisa todas
ala vez" (Baudelalre, 1963; dit, p. 559),

Sin embargo, el camino que han tomado los comics
no depende solo de la imaginacidn autoral. Su génesls y
desarrollo temétlco obedecen a las particularldades
culturales; de tal manera se hace obvlalaservidumbre alas
reglas econémicas e ideolégicas,

Ei primer hecho que vino a Interrumpiria Independencla
creativa para supedltarla a una concepcl6n industrial, fue el
remplazo del dibujante Richard Felton Outcault, creador de
The Yellow Klid, por George Luks; mandato de Pulitzer que
no hizo mellaen la periodiddad de aquella tira, y comprobé
la supervivencia de los personajes frente a sus padres,



El anonimato autoral fue el precio pagado por
una cualldad que dlera poder alos comics: laamplia
difusién masiva que consagré el King Features Syn-
dicate en 1915, La estandarizacién de los
contenidos, la limitante creatlva que la agencia
Impuso alos artistas, no implicé obstécuio para el
florecimlento de tramas argumentales que buscaban
clientela en diversos estratos; para ello, otorgaba el
papel protagénlco en sus aventuras a los sectores
deslgnados a la vez que hacfan explicitos los objetos
de su interés en forma de nombres genéricos; asi
fueron naclendo la k/d strip, 1a animal strip, la girf
stripy la family strip.

Es evidente la retroalimentacién entre la realldad soclal
y lahechura de los comics; la primerafungfacomolnspliadén
y al mismo tlempo como garantia de compra, pues las
creclentes masas identificaban ios probiemas vividos por los
personajes en el papel y acaso se sentfan encantados por
las dosls de Imaginacion que contenfan, Uno se expilca
entonces la expansién mundial de Bringing up father, ira
cuyas viclsltudes gravitaban en torno a una familla de
irlandeses entiqueddos por la loterfa, cuando a princlplos
de siglolaemigraclén esperanzadora haclalos E.U. estaba
en su apogeo.

Ademas de ser los comics un reflejo que propaga ios
usosy costumbres del Amerfcan Way of Life, es por naturaleza
un campo de creadones fantésticas,

Hoy aunque muchos estudiosos se quejen de que la
historleta esta relegada a gustos infantlles ya nadle se
traga ese cuento porque, sean construcclones barrocas
como en Tarzdn, o sendlilas como las de Charlle Brown,
la forma gréfica es un recurso que basta para atrapar la
atencién de cualquiera sin Importar la edad.

La Indisciminada jurlsdleclén del comle sobre las
preferenclas es resultante de la fascinaclén méas primarla
por las configuraciones plctéricas y de la empatia
experlmentada frente a personajes y argumentos; esto
tltimo traduclble a un afén Inconclente de evaslén enlos
adultos, segn algunos autores. No suena tan descabellada
la cosa sl nos acordamos de que en a historleta, como
en los suefios, todo se puede,

Uno tiene la facultad de ver sin morir el violento
choque de bandos éplcos; a uno nomas le son revelados
cafos secretos como laldentidad de Batman, el escondrijo
de Supermén o el plan maestro de Lex Luthor; uno puede
sln rasguiio contemplar colapsos planetarios; sin
discreclén compartir las paslones intimas de LusaLane, sln
rubor escrutar el cuerpo de Marvilla; sin responsabiiidad
conocer un proyecto criminal; sin valentia enfrentar ei delito
con DickTracy; sin ser guapo poseer aBatichica; sin mojarse
sumergirse con Acuamén; sin ser su sobrino entrar a las
bodegas de Mc Pato; sincansanclo acompafiar a Flash; sin
remordimiento abandonar en sus trances a Linterna Verde:
y sinser cuate ir al cumpleafios de Mickey Mouse.

E! tebeo permite estimulos gratificantes fundadosenla
fantasia mientras eliminalas Implicaciones desventajosas que
entraiialavidareal, Asf, io que menos preocupa a unlector
cle Flash Gordoncuando su héroe reallzaunviaje intrerestelar,
es la hipotética pero factible alteraclén molecular de su
cuerpo. Ei pensamlento raclonal se ve desplazado por la
emoclén que aparece con la aventuralncrefble!,

Perovayamos por partes,

A lo largo de muchos afios se ha desatado un intenso
debate que intenta desentrafiar la relacién entre el objeto
real y surepresentaclon pléstica, Tal discusién es tan prollja
como complicada e Incluso para eruditos este abordaje
tematico se vuelve esplnoso, Ef cdmo, cuéndo, porqué
y bajo qué criterios se da forma a una obra con referente
en la naturaleza no puede originar mas que una respuesta
complefa; tan compleja como es el proplo paso de lo
sensible a un producto humano procesado por mente y
manos.

A finales del slglo pasado los alemanes Inventaron el
concepto "Eifthiung”como resultado de sus disertaclones
estéticas. El vocablo Implica en el estudlo del arte la
Incluslén del sujeto observante y sus reacciones, Camblo
radical para la ponderacién, Einfiihlunges concebido como
proyecclon sentimental por Paul Stern; pero el alcance de
su significado es tal, que bien puede tradudrse a fin de
cuentas como “empatfa’; entendida porGubemn como "la
proyeccién Imaglnarla y afectiva del receptor del mensaje
artistico en alguno de los personales ficticlos o de los
sentimientos que el mensaje presenta” (Gubern, 1988; dit.
p. 164).

La Identlficacién de un personaje incluye tanto la
comprenslén de sus actos como lo que estos significan, Ei
proceso comlenza aedad temprana teniendo comobase la
obsetvadén del medio circundante, E! nifio imita conductas
que le son cercanas aunque desconozea lo que quleren
dedir; asume como cualidad propla el comportamiento que
los otros tlenen para con él, Tal es el camino para una
diferenclacién del yo, que alavezposibliita el reconocimiento
de actos ajenos. Més tarde se |dentifican aquelias acclones
que tlenen como respuesta una gratificacién discriminando
otras queno le retiibuyen; hace un ejerciclo de asoclacion;
comprende a cuédles sentlmlentos corresponden
determinadas actitudes. Con la manipulacién de tales
simbolosy el trato de que es objeto, adqulere la facultad de
proyeccion, La propla experienda hace significativa 1a
conducta de quien le rodea, Los juegosy la interpretacién
de roles en laconvivenda infantil son refuerzo dela capaddad
proyectiva y el distingo del yo. El entorno cultural que
proveyé de particularidades e} crecimlento del individuo
es factor determinante del grado proyectivo ante dertos -
estimulos.

Fueron las generalidades de la “Teorfa del Papel
Desemperiado” (Role-talking Theory), propuesta por
George H. Mead (citado por Gubern, 1988),

11. Serla Inleresanle ver la cara del leclor asiduo cuando su héros, vencedor perpeluo, es deslruido por una vulgar y corriente loy fisica, Sin embargo,
como ser milico ésle liene poder sobre aquéllas, Puede darse que quien lee sea ignorante de las consecuenclas de un viaje asi; en tal caso se confirma
que las falacias lienen transporte [dea) en el recurso grafico, por apelar a lo sensible mas que a lo racional,



Estaformulacion es campatible conla que expoine freud
a principios de siglo, donde son confrontados el principio
de placery el piincipio de realidad. Segan el austiiaco, la
conciliacion de ambos esta dada por multiples recursos
humanos; es el caso del chiste, el aite, o los suenos.

Ante las vidisitudes que la vida cotidiana opone al
principio de placer, surgen mecanismos paliativos de los
deseos no resueltos; de las frustraciones e insatisfaccion
de los instintos.

Hoy, st bien las teoiias freudianas tienen aun fuetos,
conceptos por €l acuiados como el principio de placer. han
trascendido sus alcances oliginales. Ya despojado de su
clasico caracter sexual, el término puede traducirse como
“gratificacion "atendiendo a su naturaleza psicofisiologica,
como propone Gubern.

La gratificacién se entiende como “todo estimulo que
incrementa la frecuencia de una respuesta o serie de
respuestas que le siguen” (Gubern, 1988; dit. p.169).

Es lo que refleja el consumo asiduo de comics. La
fabulacion en los tebeos, atendiendo ala teoria fieudiana,
gratifica al lector disipando sus derrotas mediante la
constiuccién de fantasfas no vividas,

Sicel chiste, segan el mismo autor, es una herramienta
para eludir el sufiimiento, y el arte una ilusion objetivada
que consuela, podemos afirmar, que como los sueiios, la
historieta sustituye la exigencia por la realizacion del deseo.
Tal enundado concuerda con lateoliade la evasion expresada
1especto al comic ya por otros estudiosos.

Por eso no ha de extranarnos demaslado la expanslva
proliferacion de tebeos cuyos protagonistas son lamlsma
gente a quien van dirigidos y que como en el caso del
western presentan hechos quiméricos pero teoricamente
posibles. La predileccién hacia las aventuras de un trallero
anonimo, o hadla el famoso Supermén, esti determinada
por las particularidades empéticas dependientes a su vez
del entorno cultural como deciamos antes.

La obsemvacién de dichos fendmenos poslbilitan una
diferenciacion soclal en aras de estrateglas comunlcativas
mas eficientes. Ef conocimlento de la vulnerabilidad de
sectores especificos ante estimulos determinados permite
hastadierto punto obtener una respuesta colectiva planificada,

Las teorias de empatia y evasién explican porqué
compramos paginas con manchas de colores blen diferentes
alo que representan,
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anundando refrescos fillales de ka Pepsi Cola.

Con motivo de la Segunda Guerra Mundial, fos super héroes estadunidenses suftieron una franca milftarizacion arremetiendo
contra nuevos blancos politicos. Tarzin combatio a los nazis en la selva afilcana en 1943, Flash Gordon Instaur6 un flamante
régimen tras derrocar al askitlco Ming en 1941, y ef mismo afto, el presidente Roosevelt da luz verde a un experimento del
que nacerta la nueva arma contra las fuerzas del eje: £l Capitin América.

Pasada la Guerra Fria, en tlempos de globallzacion, El Capitin América ha diversificado sus actividades y ahora se le ve




No nos venden un coctel de tintas y palabras que
gangrenan el papel; damos nuestro dinero por conocer
selvas, galaxias y deslertos; por conocerel nombre de quien
dominard el mundo o lo que se le ocurmd esta vez a Mafalda;
por correrias, ensofiacion; no se troca € blilete por delicadas
hojas que tan frégiles aniquila un aguacero o plerde cualquler
ventarndn; se paga porla fuerza que bordea cada mosaico
delaaventurasinigual.

Como ya han observado muchos, ningan parecldo
hay entre los cuerpos que se mueven en el espaclo tridl-
menslonal y las figuras planas que tifien el cartdn y son
quimera; en nada es igual el pijgmento que colorea la
epldermis, al revoltljo de cuatro tintas usado en toda
impreslén a color; no hay parangén entre el dinamismo
que rige el curso de los seres en movimiento y el
estatismo que mindsculo entramado Impone ala lfinea, y
tampoco es semejante el pulso vital que lo orgénlco
emana, a la plastica Inerte. Pero lo més asombroso es
que a pesar de reconocer la condlclén de remedo,
emancipamos de toda artificlalldad; conferimos sentimlentos
y por sl fuera poco, nuestra temperatura anfmicava alapar
con las proezas de los héroes de historleta,

Sus empresas y sus comportamientos especificos se
desarrollan en argumentos disefiados especialmente para
cada uno de ellos. No hay lugar para la casualldad pues
los héroes cuas/ humanos deben ser congruentes con el
patrén conductual que les ha sido aslgnado.

La estructura del tebeo permite unanarraclén detallada
delas acclones; de tal manera que se puede hablar dela
"personalldad” de cada protagonlsta como s! fueran
hombres de carne y hueso. La gente que les dibuja,
que hace o traduce sus argumentos, no puede ser
cualqulera. Asf como existe especlallzaclén en areas
clentfficas del pensamlento tamblén es necesarla en la
Industrla distractlva, Es l6glco suponer que qulen
elabora un gulén para el Hombre Arafia no puede
pensar como Mortadelo y Fllemoén, y se neceslta clerto
estudio para saber que harfa Flash ante determinada
sltuaclén; para saber que a Supermén nunca se le olra
declr "yabadabadd”, nl Tarzén exclamarfa jaméas
“recérchollsl”.

Otra tarea que exige preparaclon es el disefio de los
escenarios, No es fadil dibujar en detalle los ornamentos de
El Principe Vallente o conoacer la fauna marina con laque
lldla Acuamén. En la historieta se nos presentan todos los
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mundos posibles e imposibles: El mundo de habltacionesy
traspatios de Snoopy, los multidimensionales deaventuras
slderales, el ablertamente onfrico de Little Nemo o el de
gigantes frondas que nuestros nletos sélo conoceran en las
tiras de Tarzdn.

El comlc Ignora tamblén el curso temporal. Nos
presenta vaqueros, plratas y helenos; nos sorprende
con tecnologfa futurlsta de muchos foquitoslo mismo
que nos lleva al mundo jurdslco o yporqué no? una
combinaclén de ambos como en flash Gordon donde,
en plena era de la navegaclon espaclal, todavia se
peleacontra féslles vivlentes.

Los personajes de los comlcs resultan una materla
de estudlo muy Interesante en los campos de la
soclologfa y la estétlca, Su nacimlento y trayectorla
hacen recordar muchas mitologfas antiguas. Los cur-
rlculaque revelan su quehacer en favor de lapazyla
justiclapueden verse ala luz de Intereses de clase.

Toco esto de paso para dar una ldea de cuén
Importante puede ser esa manlfestacién en la cultura de
masas. Por lo pronto me conformo con verlos només en
su aspecto fislco, prescndiendo de la “hlstorla de sus
personas”,

Me ocupo de tal faceta porque en la estrategla
publicitarla, la faz de lo que parece ser un super héroe no
pocas veces avala las cualldades de un producto desde
la envoltura, Asf, el Maestro Limplo nos promete en los
plsos de casa pulcritud sobrehumana, mlentras que Frut-
man, chistosoy frugimorfo, es procer en el mundo del ce-
real; patriclo delafamilla Kellog’s.

Entlendo con esto que sl la historleta deja ver en su
trama una psicologfa en cuadros, la carlcatura en
publicidad debe poder en su alslamlento manifestar el
mensaje implidto en sus formas gréficas. El texto ayuda,
sl; pero la carlcatura en publlcldad, carente de
secuendalizacién, debe ostentar només en su hechura
dleitos conceptos ante qulen la mira.

No estd de més recordar que los publiclstas
frecuentemente adoptan para exponer un producto algan
personaje ya consagrado por los medlos; los ejemplos
son tan obvlos como numerosos, En dlcho caso, el back-
groundy la popularidad del Inslgne monlgote respaldan
aquello que auspicla. Este compadrazgo temporal slgnlfica
una ventaja en el reconocimlento, cuando no aceptacién
de lo anundlado,



II- LA PUBLICIDAD

2.1~ Unas palabras sobre publicldad

El término "publicidad”, como muchos otros, ha sido
moldeado por el uso; por su setviclo en el Intercambio
soclal; de tal manera que rebasado por la prctica, hoy
yano es sélo sinénimo de “condicién piblica” como enla
antigua Roma. Ahora es competencla, seducclén, venta,
Informaclén, desarrolio, consumlsmo, peligro, ensofiacion,
psicologia, simbolismo, mangueting.

Objeto de estudlo, la publicidad puede abordarse de
mil aristas; de ahf que su definlclon sea dific pero alavez
algo que por lo comtin la mayorfa de la gente cree conocer,

Lo Importante es pues primero definlta. Paraahonarnos
unaserie de verslones que unlcamente matizan cualldades,
adopto la propuesta que hace Rodiiguez Dléguez, sin color,
sin tendencla, con &nimo de expoher su caramés general y
béslca: “La publicidad es el proceso de Informacién al piiblico
que tlende a Incrementar las ventas” (Rodriguez Diéguez,
1977; clt. p. 140),

Este proceso de Informaclén implica estrateglas
planificadas cuyo centro de atencién es el consumidor.

Cuando a medlados de este siglo el problema de la
producclén de mercancfas fue desplazado por el de la
colocaclén, los ojos se volvieron hacfa quienes podian
comprarlas. Los tanteos de Investigaclén motivacional
realizados pocas décadas antes se tradujeron a précticas
millonarias tendlentes a descubriry despertar los deseos de
unamasa potenclalmente consumidora. Cualquler agencla
publicitarla que se preclara de setlo contaba en su equipo
con un soclélogo, un pslcdlogo, un antropdlogo o un
psiquiatra,

El ascenso del hombre como blanco de la acclén
publicitaria trajo conslgo, ademés de su secularizaclon
en el mundo del marqueting, nuevas perspectivas
practicas y teodrlcas para abordar el asunto; otras
conslderaclones étlcas para medir sus planteamlentos, y
reveié el antagonlsmo de sus implicaclones en el aparato
soclal.

Aqui dejo de lado el deseo de ver a la publicidad
como la panacea que en aras de la "reproduccién soclal”
hace legftimos sus procedimlentos, que justificasus obras
Impulsando el flujo de blenes y servicios, o como
consecuencla natural de la experiencla democrética
(Ewen), Tampoco laveo como un Instrumento de complot
unlversal que atenta contra ampllas masas creando

necesidades; como mito subliminal que barre con la
inteligencia, o como “maquinarialavacerebros que nosve
tipicamente como un manojo de suefios en vigilia, anslas
ocultas, complejos de culpay bloqueos emotivos imacionales”
(Vance Packard)',

Si bien ambos extremos en la percepclén del quehacer
pubilcltario fueron resultado de la observacién de etapas
especificas de un proceso soclal en evoluclén, hoy, el
hecho de vivir en una comunldad fincada en valores de
consumo, hace necesario rebasar una perspectivamaniquéa,

Esinnegable que el hombre hoy vive, trabajay muere
siguiendo las pautas que marca el modelo consumista.
La consecucién de bienes y serviclos es motory finde la
mayoria de ios cludadanos modernos, y no sélo por su
naturaleza que antepone el pilnclplo de placer, o porio
que de por sf tlene de maravilloso una mercancfa, sino
porque ademés, los medlos con todo su palsaje urbano,
se han encargado de retroallmentar la asplraclén
poseedoray la han hecho un patrén de vida,

Las opintones que han erigldo a {a publicldad como
sefiora todopoderosa que desdefia cualquier Intento
raclonal de oponerse a sus deslgnlos cuas/mégicos, son
tan erroneas como las que se creen Inmunes a las
Incltaciones que ella hace porque, antes de un anéllsls
objetlvo de su Influencla, se impone el hecho de nuestra
participacién Involuntaria en esta marejada, Més acd de
la disertacion ética o del susto momenténeo cuandonos
sentimos blanco de mil arengas, cabe primero agregar a
nuestra larga cauda de subespecles la de homo
consumens,

Vefamos yaque laimagen se subordinaal uso sodal; lo
mismo le pasé al concepto “publicidad”. £l no se acufio
hasta que lo econémico impuso sus fueros. Sin embargo,
existia ya mucho antes su esencla: el canal de comunicacién
orientado aformular unaldea. Asf, hlstoricamente e término
“propaganda”’ asumié primero esa cualidad.

El matlz que separa a la propaganda de la publicidad
es que la primera se relaclona con 1a lucha polftica,
mientras que en la segunda se Impone un fin
Inminentemente comelclal?, Esto, entre otras cosas, es o
que hace la diferencla entre un mensaje de Goebbelsy
otro de |a casa Nestié,

Segin Gubern, durante e} siglo XIX las clases en el poder
desacreditaron asus criticos Impregnando un clerto sentido
peyorativo al tnlco recurso que estos Gltimos tenfan para
Impugnarlos: la propaganda. Tal sentido perslste en nuestros
dias y mancha de paso ala publicidad.

Pero yo digo que quiz4 no sea tantalainfluencdadeun
complot organizadola centurla pasadalo que nos hace ser

1. Unas de las princlpales culpas achacadas a la publicidad es la de crear necesidades. No es del fedo clerta la frase de Gémoz do fa Sema: “La
publicidad afeila al que no se afeila”. En lodo caso, en lugar de crear nuevas necesidades, desplorta, estimula los impulsos iatentes que nos son Inherentes
y empuja a una acclon; pero esto, mas que fundarse en los poderes sobrenalurales de la publicidad, debe entenderse como caractertstica ya presente en

el habito.

De hecho, algo importante a tomarse en cuenta en los estudios de mercado es ia existencla previa de una necesidad. En este sentido, la eficacia

publichiaria consiste en hacerla conclente y provocar la accién de coinpra.

2. Aunque la mayoria de nosofras entendemos el maliz diferenclador enlre propaganda y publicidad, las cosas se complican cuando caemos en cuenla
de que la lucha polllica a veces persigue un fin eminenlemente comercial. Mas aun, otros plensan que el término propagandistico supone un juicie moral

acerca del mensaje; de esto tampoco se libra la publicidad.



recelosos, nl la lucha de clases aquello que ha secularizado
nuestro prejulclo. La animadversion que alguien pudiera
tener no es por vetla como fuerza que nos arrastia con
manipulacion mallclosa hacla un fin previsto,

Tanto la propaganda como la publicidad, basan su
eficaday razén de ser en su capacidad de forjar ideas,
otlentar criterlos, Este es el elemento repelente pues,
laqulén le gusta claudicar a una conviccién frente a
unaidea ajena? ¢A quién le gusta rendir una verdad
fntima ante una Imposlcién por muy razonable que sea?
(Qulén qulere someter ajuiclo de otros una certidumbre
que por més descabellada cuenta con la garantia de
ser nomads nuestra? (Qulén quiere ser violentado por
la persuaslién; arrebatado en su fe? jA quién le gusta
negarse crédito a sf mismo, sentlrse equlvocado o
cambiar a la causa de otro? Es el celo a nuestra
preeminencla intelectual y a nuestra intimidad, lo que
nos hace susplcaces a la propaganda y a la publicl dad®.

Aquf no me Interesan los matices entre la propa-
ganday la publicidad.

Para efecto de estas reflexiones, es precisamente la
capacldad de ambas para modlficar Ideas y sus recursos
lo que por lo pronto Importa,

Cuando en el siglo XVIii el papa Gregorio XV creé
la Congregatio Cardinallum Propaganda Fide,
seguramente no imaglné que bajo el término de su
paternidad se pudieran agrupar tantos puntos de vista
en franca controversia, y menos adn que sus palabras
latinas arrastraran una parentela sajona tan vasta y
especializada, reflejo del uso soclal (advertising,
wellfare economy, pianning, marqueting).

Pero 1a publicidad es méas que el planning que
estudla los altlbajos del ciclo menstrual de las amas de
casa para venderies comida; va més all& de fests de
Rorschachy cuadros de Cloud, La publicidad ademés
es arte, metéfora, inteligenclay poesfa; es como dice
Mattelart (1990) “una manera de conjugar el orden de
la mercancfa y el orden del espectaculo, de produclr
lamercancfa como especticulo y el especticulo como
mercancfa,”

Una nocién coincldente en todas las deflnlclones
de publicidad es su capacidad para orientar
preferenclas, S| bien hay polémlcaen cuanto aotorgarle
el papel de "medio de comunicacién” en sentido
estiicto, ella, como muchas otras actividades humanas,
detenta categorfas suceptlbles de atencién. Bajo la
perspectivasoclolégica, pslcologlea o estéticaconserva
una cualldad primordial: el manejo de simbolos. Y a
pesar de que se ha dicho que para el hombre todo es
simbolo, en la pubilcidad su manejo es contundente
dado que no encuentra mejor recurso para origlnar una
acclén,

El proceso de comunicacion cuenta con dos actores
primordlales: el mensaje y el receptor. La psicologia

pone mas atencién al segundo, mlentras que la
semiologia atiende mdas que los significados, los
significantes.

Sl la Idea es tratar aqui el plano de ia expreslon
publicitarla, necesariamente aludiré a su materla prima:
los signos convertidos en significantes, Como ia semlologia
se ocupa del “estudio de los slgnos en el seno soclal”,
parece adecuado advertir que en este capftulo ella tendré
preponderancia en cuanto a que se interroga la “forma
en que algo signlfica”, independientemente de otros
factores como lo psicolégleo, lo fislologico o lo soclal,

La semlologia busca ver sl la correspondencla
signlficante-significado es tal que produzca la eficacla
comunicativa. De como se muestran los signos para forjar
signlficados se ocupala semlologia: "En virtud de este
principlo los tnicos elementos sobre los que se edificara
el anélisis son “slgnos” tangibles en virtud de los cualesy
en los cuales se expresa en Gltimo término la intencién
publicitarla. El exdmen semlolégico de un anuncio
publicitario Implica examinar lo que en él se manifiesta
en forma explicita: palabras e imégenes, los objetos, ias
formas, las situaclones, los detalles, en una palabra, las
emislonesde slgnos (y también las emisiones signlficativas
de signos)” (Penlnou, 1976; cit. p. 44),

Ei oficio publicltario de hoy ha dado preponderancla
al plano informativo del mensaje; a la cualidad de
slgnificar, La perspectiva sln embargo, es productodela
evoludén que ha dejado de concentrarse en las respuestas
fislol6gicas de atracclon o aquellas otras en que el atributo
motivante del anunclo hatfa todo el trabajo.

La convlccion de que el mensaje debe aportar datos
al consumidor y lacreciente aparlcién de productos cuyos
atributos son muy parecidos, ha hecho destacar
propledades y ensalzar adjetlvos méas que a las cosas
mismas,

Un hecho cotldlano es ver y oir valores en oferta,
deseos empaquetados que ofrecen gratificaclon: champis
que prometen pelo, coches que son prestigio mototizado,
juventud hecha crema, villldad para después de afeltarse,
estatus soclal afiejado en barricas y regularldad para
evacuar metlda en cajas de cereal,

Caracterfsticas todas que deben encontrar en el plano
de lalmagen slgrificantes apropiados, La eleccién deun
slgnificante que no refuerza el significado del mensaje
en su totaildad, no alcanzara el éxito comunicativo ante
el comprador.

2.2- |Oh mercancia maravillosal

2.2.1~ El fetiche de la mercancia

En este punto, cuando se habla de valores
encarnados en el discurso pubilicitarlo, se hace
Imprescindible tocar el objeto senslble donde anidan
todos ellos: La Mercancia,

3. Unfendmeno inleresanle a propésilo de la propaganda y el celo a nueslras convicciones y sobre lodo a la intimidad, luvo oportunidad do verificarse en visperas
do las elecclones presidenciales. El repudio, efeclo contrario al buscado por los candidalos de los parlidos cuando estos llamaban a las casas Invitando
a volar por ellos, se deblé sin duds a la eshialegia equivacada de clrcunscribir un asunto tan piblico y abrumador a un dmbito lan intimo y sosegado.



La mercancia en sentido estiicto, es un objeto de
cuaiquier clase que tiene la propiedad de satisfacer
necesidades humanas de cualquier tipo.

En el mundo occidental, no obstante, la practica ha
rebasado aquella nocién fria. La adquisicion de
mercancias, de bienes y servicios en general es aqui
no sélo fundamento del blenestar, slno prestigio,
jerarquia, motivo de omnlpresencia y permlso para
sojuzgar. En el capltailsmo, la mercancia, y en especlal
la mercancfa-dinero, es la apetencia y la unidad de
medlda con que el cludadano comun evala su ascenso
sodal.

El autor claslco cuando este tema se trata es por
supuesto Kail Marx,

Especlal Interés tlene aqui su concepto fetichista
de la mercancla.

El pensador advlerte que el elemento unlficador
de las mercancias y ademas reflejo de la estructura
soclal es la encarnaclén del trabajo humano. Este es en
st mlsmo diferente al valor de usoy al de camblo.
Cuando una mercancfa asume pape! equivalenclai para
sulntercamblo por otra, enmascara la naturaleza humana
tomando esta propledad abstracta en su corporeldad
concreta. Se vuelve enlgma. La mercancfa adopta
categoria humanay se convlerte en sujeto actor en la
dindmlca soclal. "Una mercancfa desde el momento
en que desemperia el equlvalente de valor de cualquier
otra mercancia, aparece como sl poseyera en s/ mlsma
la capacldad de medlr el valor de otras mercancfas.
“La forma equlvalenclal” de una mercancia disimula,
pues, la esencla del valor que consiste en una realldad
soclal, en una Inverslén de trabajo soclal y por
conslgulente, abstracto, convlerte ese valor en una
caracteristlca de las cosas y, de este modo, crea el
carcter fetlchlsta de las mercancfas, su carécter
enlgmétlco” (Godeller, 1974; clt, p. 322)°

La mercancfa pues, se transforma en sujeto y actor.
Toma postura actlva como sl fuese un servlivo.

Para Marx y otros autores, la producclén mercantll,
la aparlclén del dinero y toda fa secuela tedrlca que
arrastran, se Inscrlben en perlodos preclsos de la
evoluclén, Es [luslon no conclente desencadenada por
formas soclales que se allmentan y retroalimentan de
mitos; representaclones maglcas y fetlchlstas sélo
ellmlnables con la extinclén de las clases.

Todo este entramado teérlco slive para tener claro
el mecanlsmo por e} cual, segtin Marx, las mercandfas
son entldades con cualldades humanas actuantes que
han abandonado su subjetividad para convivir con los
hombres de Igual a Igual. En este apartado me he
referldo a la mercancia como fln primordlal de la
socledad consumlsta.

4. Marxupunla que con la apaticién del dinero como equival | se

2,2.2- La mercancia como espacio de promesa
cualitativa del valor de uso.

La acclén licita para adquirlr una mercancia es la
compra,

Para consumarla debe haber un motivo Impuisor que
nos haga trocar dinero por un blen®; esa razén no es el
valor de uso (puesto que sélo se concreta luego de la
compra), sino “la promesa de su valor de uso” (Wolfgang
Fritz Haug, 1975).

La promesa abarca, desde [os pregones del vendedor,
hasta el embalaje de la mercancia, pasando por sus
caractersticas fislcas, El conjunto de atiibutos del producto
que apelan alos sentldos es llamado por Wolfgang Fritz
Haug “promesa estética del valor de uso de lamercancfa”.

El término nos habla de una abstracclén estética de la
mercandia; algo dlferente a la promesa del valor de uso;
un proceso que prescinde de la corporeldad del objeto
y su utilldad; la abstraccién estética apela a la senslbllidad
subjetiva del consumidor.

En la era de la producclén masiva se ellmina el trato
directo entre vendedor y comprador. Adqulere
importancla como medlo de contacto Indlrecto lo que la
mercancfa pueda dedr de sf misma al cllente potendal.
En tal sentido, revisten priorldad tanto la promesa estética
del cuerpo de la mercandfaen sf (a lo que Wolfgang Fiitz
Haug llama el aspecfo cualltativo de la promesa del valor
de uso), como la que encuentra su lugaren el envoltorlo;
en el embalaje que contlene tal producto. Este es el
aspecto que me Interesa,

Sl blen es clerto que el cuerpo de la mercancfa puede
asumlr formas que magnlfiquen su promesa de valor de
uso, la envoltura es doble plef que por Independiente es
més versatll en su configuraclén: "Si la superficle del
cuerpo de la mercancfa es portadora de promesa
cualltatlva del valor de usoy constituye una "plel” estética
soldada con dicho cuerpo, esta se desprende para formar
la segunda plel del embalaje. Con esta separacién queda
Vinculada la poslbllidad de Incrementos cualitativos y
cuantitativos, por cuanto las técnlcas de la producdén
de aparlenclas se hacen menos dlficultosas al no estar
llgadas ya al cuerpo de la mercancia; la segunda, libre
de la primera, se mueve por completo en el espaclo
Imaginario de la Invenclén de complejos signlficados
estétlcos, en los que se comblnan medlos lingufsticos y
plésticos para extender al cuerpo de la mercancia -
Independlzado estéticamente- el espaclo Imaginario de
un mundo bello que se organiza en derredor de eila”
(Wolfgang Fiitz Haug, 1980; cit. p.102).

Cabe sefialar que cuando Wolfgang Fiitz se reflere al
embalaje como promesa de valor de uso, o hace
princpalmente atendlendo a la cantidad que este puede
contener; es por eso que le llama promesa cuantftativa

gra el feticho de las mercanclas, Sin embargo, el punto que quiero subrayar no

g
concierne tanto a fa moneda como a la forma corpérea que el telichismo de la mercancia asume en al mensale publicliarlo y en especial en la caricatura,

5. Selroca el dinero por un bien o un servicio. Aqui me hereferido a la venla de bienes. Sin embargo, el pinlo cenlral de la tesis “La caricatura en publicidad”, noexcluye
el uso da ésla cuando se Irata de vender un servicio; quizds, en lal caso deberia hablarse de propaganda pero, como ya he apuntado, esos matices aqul no

importan. La acclén caricaluresca tiene las mi leristicas en

Si no me refiero especialmenle a la venla de servicios es porque en la de

bienes la caricalura encuentra mayor uso, Pero aclaro que las consideraciones valen para las dos,



del valor de uso. Sln embargo, a la capacidad engafiosa
de un envoltorio, al espacio Interno que debia ocupar el
producto, se agrega el espacio externo donde se dibujan
los valores exaltados como promesa cualitativa, El mismo
autor asi [o reconoce en la dlta expuesta més arriba.

En la publicldad (y dentro del término cabe Inclulr al
embalaje entendldo como doble plel que promueve)
podemos encontrar reflejadas las caracteristicas generales
y particulares de las mercancfas, Por un lado, su cardcter
fetichistasubrayado por Marx que supone una traspolacién
de la dindmlca soclal a la materla Inanimada de las cosas
impregnéndoles una personalldad; un movimiento proplo
de sujetos en acclén que hacen y deshacen desde la
retérica publicitaria. Por otro lado, la promesa estética
de valor de uso de la mercand/a sefialada por Wolfgang
Fritz Haug, que hace de la publicidad el escenallo donde
valores encarnados (Marx) en construcclones simbéllcas
se disputan la preferencla del consumidor.

S! las teoifas del cardcter fetichista de la mercandla, y
la promesa estética del valor de uso aqui revisten
importancla, es porque fa carlcatura usada en publicidad
aparece en ellas como actor directo.

El primer postulado incita el surgimiento de personajes
que encarnan y hacen objetiva en la plastica la ténica
fetichlsta de la mercancfa. Ya el movimiento soclal no es
concebldo como algo subjetivo en el cuerpo de las
mercancfas; ahora se manlfiesta con seres vivos y
actuantes en el embalaje y el cartel publiditario. Son entes
de materlalldad senslble coronados con flgura
antropomorfa, como veremos después.

La promesa estética del valor de uso, por su parte,
vendria a representar en la envoltura, la escena en que
dichos sujetos particlpan Invitantes, Al ponderar su
capacldad para hablarnos de una gratificacion futura, se
manifiestan como depositarios de afectos y valores,

Ast se expresan las cualldades Inherentes a la
mercancia en el discurso publicitario cuando se usa una
caricatura,

La carfcatura publicitaria puede transmitir nociones
abstractas porque es iInminentemente simbélica.

2.3- El simbolismo en publicidad

Estabjeciamos ya, que Ja simbolizaclén es una manera
de hacer perceptible lo subjetivo. Bajo esta Igica es
factlble entonces expresar atributos en el plano de la
Imagen. La publicidad asf lo hace,

Una significaclén especifica depender& entre otras
cosas, de factores tan dispares como la historia personal
o la trabazén a nlvel sindpsis. Basados en ello,
decodificamos y nos sumergimos en determinados
“Campos Semdnticos”.

Ef campo seméntico es una cadena de asoclaciones
evocadas por algin estimulo; en este caso, el discurso
visual,

Por otro lado, la direccién que el movimiento
publicitarlo asume es la de mostrar lo anhelado a manera
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de placer y bienestar. Invoca aquellos valores cuya
consecudon tiene la sociedad en alta estima, De tal suerte
que los campos semiinticos a que nos remite obedecen
a unavislon Ideal de conceblr la vida. Los ordenamlentos
conceptuales que equivalen a utopias, suefios y formas
de ser anheladas es lo que Antonlo Paoll Bolio (1988)
llama “Estructuras Significativas ",

La practica nos ha ensefiado que un medio que parece
ilégico avala su apllcacién gracias a los excelentes
resultados que arrastra, y no me refiero sélo al hecho de
que por ejemplo los investigadores motivaclonales hagan
més caso a la interpretacion de manchas de tinta que a
una encuesta directa aplicada al consumldor, slno a que
clerta Imagen publlcitarla garantice estatus soclal, o nos
hagamaésviriles. Lo subjetivo se Instala con suma facllidad
en los cuerpos de las mercancfas que nada tienen que
ver con las propledades que el hombre les Imputa,

El proceso que hace poslble la personlficacion de las
mercancias que da al traste con su [nanimidad y les
transforma en sujetos, se lleva a cabo mediante una
descontextuallzacién que otorga nuevo signlficado, Esto
se llama “Abduccén’. "La abducddn es una Inferencla
sintética que asigna un nuevo significado a las cosas al
descontextuallzarlas en una operacién productora de
nuevas funclones semiéticas, de nuevos cédigos. Una
vez que estos se han consolidado, cuando ef Interés so-
clal los refuerzay tlende a convertirlos en rasgos culturales
fuertemente arralgados, surgen gran cantldad de
mecanismos de hipercodificacion” (Eco cltado por Paoll,
1988; dlt. p. 18),

La abducclén sin embargo, no slempre se activa
arbltralamente, La publicidad cuenta entre sus recursos
al estudlo pslcoléglco, La dotaclén de valores humanos
a objetos Inanlmados encuentra expllicacién en las bases
neurofisiolégicas desde donde se relaclonan Ideas con
Imégenes.

Hay una psicologia de las formas y desde hace varias
décadas existe en Estados Unidos el Color Research
Institute, El estudio de esas caracteristicas es arduo y aquf
no hay espaclo para hacerlo, Atendiendo a que la
caricatura asume composiclones “pslcolégicamente
gratas”, cabe hacer unas observaclones, Ademés, como
“denda que estudia la vida de los signos en el seno
soclal” (Seassure), la semlologia tlene margen para la
Interpretaclén psfquica.

La manera en que Influyen en nosotros las lineas y las
formas encuentran su expilcaclén a nivel personal y
subconciente, No obstante, a pesar de la preponderancia
de las proyecclones Individuales y culturales que una
representacion excita para significar, el funclonamiento
del hombre a nivef cortical tene generalidades. Me reflero
por ejemplo a que la evocaclén de Imagenes mentales
son desencadenadas por estimujos externos via
semefanza, contraste o contlguldad, Capacldades
psiqulcas que con voluntad de comprender lo
incomprensible dieron existencla a las constelaclones y sus
nombres proplos relumbrantes hasta hoy.



La figura redonda da por lo general la Idea de suavidad, afabllidad y ternura. La publicidad usa frecuentemente estas
formas como catallzador afectivo.

Poder asoclar cosas y hechos por esas vias constituye un
bagaje natural; una légica primitiva arrastrada desde siglos;
permanece inamovibie y su mecanismo va a ser siempre
Igual.

El factor camblante son los estimulos que se mueven en
tornoa nosotros. Inspirados en elios construimos imigenes
mentales. Ei Intercamblo soclal es aquf determinante para
forjarideas y el hombre, como protagonlsta de tal dinamica,
es calificador e inventor de significados.

Entre los antiguos nadle Interpret6 en los delos a géminis
como cachos de fibra 6ptica. Los nombres de las
constelaclones como muchas otras cosas, obedecen alos
alcances, y son tefiejo de una socledad. Es la razén porla
que actualmente, en la era espaclal, agunos ven en las
inscripclones mayas y en los atlantes astronautas o armas
laser.

El caricter antropocéntilco en la construccion de
significados parece Invadir Incluso lo que a primera vista
se muestra como meraconvendon arbitratia; es el casode
las "lineas y formas amables”.

Es un hecho cas| generalizado el aceptar que la curva
evoca la ldea de suavldad, benighidad y gracia, mientras
que las rectas son sinonimo de fuerza, virilidad,
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agresividad y solldez. Se hallegado a proponer un carécter
sexual de lasfiguras geométiicas (Mendia), Asf, por ejemplo,
al circulo corresponderfa la representacién de dotes
femeninas (consagradas en el Art Noveaude los velntes),
mientras que el cuadrado reviste las masculinas,

Enlos comles tamblén lalfnea est4 provista de unacarga
emotiva cuando es contorno del bocadlllo o globo. Sea
dentada, cuva, difuminada o cualquier otra, ella es elemento
de composiclén estética y a la vez construccién de valor
seméntico.

Ei cfrcuio ha sldo abstraido de su contexto natural y
mitificado por muchas culturas. Primera forma
organlzadaen los garabatos Infantiles segn Arnhelm,
y unlca figura en perpetuo equilibrio, el circulo, y en
especial su perfil curvo, ha sido el mejor recurso humano
para expresar su afin de proyecclon sentimental adeclr
de Worringer (1975). Una afirmaclén de Kandlnsity nos
da la pauta para empezar a comprender estas
percepciones Irraclonales a primera vista: “La
configuractén llsa, dentada, desgarrada y redondeada
(de la linea) determina propledades que ya en la
Imaginacion evocan sensaclones tactiles” (Kandinsky
citado por Gubern, [1987; cit. p, {00).



ettt et o et i e e e o e e e i

La observacion de Kandinsky puede hacernos
concebir el origen objetivo de una convencién
subjetlva; Cuando el hombre primitivo se dio cuenta
de que los objetos terminados en punta podian
traspasar su epldermis, asumlé su peligrosidad como
idea genérica; asf, cualquier imagen aguzada aunque
fuera pintada {e hacfa recordar el dolor fisico
experimentado cuando se enfrentd a lacosareal, Una
experlencla de naturaleza flslologica se transformé en
unanocién de indole simbélica.

El dibujo caricaturlzado de un cavernicola, por mas
violento que sea, sostendrd en su mano siempre la
silueta redondeada de un garrote, La afabllidad de la
carlcatura se hace con curvas. A pesar de que unsalvaje
porlo general denota agreslvidad, la violencia se hace
benigna cuando sostiene un mazo que aunque arma,
es curvilineo.

Worrlnger (1975) con tal concepto sienta {a base
simbélica de lo viviente’,

Lo redondo como motor afectivo quiz tiene su
expresiéon més elocuente y cotidlana en las fisonomias
infantiles que desplertan un sentimlento paterno de
proteccién. Dicho mecanlsmo, descublerto por Konrad
Lorenz y ejempllficado en su célebre esquema del bebe,
ha sido cltado muchas veces para hacer notar la
sensibilidad Innata del hombre ante clertos estimulos.
Entendlda como disposicién pslcofisica, tamblén
Wiiilam Mc Dougall enlista 19 Instintos entre los cuales
figura el "paternal” que es "fuente de tierna emocién,
fuerza sosegada y apadguada que frena las tendenclas
agresivas” (cltado por Glll Lesile, 1977; dt. p. 113).

Cabe preguntarse sin embargo, en qué grado esta
respuesta es genética, natural y necesarla para
perpetuar la especle (el semblante Infantli nos dice:
"no ataques, podifa ser tu hljo"), y en qué medidala
fabricacién de esas Imégenes estimulan y retroalimentan
un sentimlento; cdmo se reformuia en el intercamblo
soclal,

Sea como fuere, innatas o no, jas cualldades psiquicas
son explotadas por los creadores publlcitarlos. Las
formas son su recurso simbélico,

Enel caso dela carlcatura, reviste especial Interés
la redondéz como férmula simpética; hay que ver
només al Osito Bimbo.

Contraparte del fenémeno curvilineo es la
terminaclén angulosa, El uso de tales principlos
gréficos en ia carlcatura publlcitarla es muy frecuente,
En el cine o la televisién, donde es posibie seguir
las acclones de fos personajes animados, o fislco
corresponde a una slcologfa, Los buenos son
rechonchos, los malos de facclones aflladas,

Laconcepclén antropocéntrica que da a animales y
cosas condlclén humana medlante lo gréfico,
prevalece incluso sobre la constatacidn fisica y

objetiva de las fisonomias reales, Un ejemplo es la
manera en que se ha representado a la ballena, El
gigante de los mares tenia que obedecer en su
aspecto a un cardcter flematico e inofenslvo, Se
disiparon de su contorno los angulos y se le dibuj6
como un circulo sumergido que lanza un chisguete.
La plel rugosa y liena de hongos de la ballena grls
se camblé por una alisada y briilante, La aparlencla
agresiva de la baliena cedi6 su fama al viilano de
jos océanos: el tiburén, Como rufidn se llena de
rectas, su rostro es afilado, sus dlentes puntlagudos
y sus aletas podrian cortar. Ademés, por ser escualo,
el tiburdn se aleja de los beneficlos que supone la
cercania del hombre en la escala evolutiva, La
bailena, como cetéceo, ha merecldo detentar
algunos atributos que el hombre tiene en alta estima.

Yamenclonaba que laimagen es la méglca presencla
de lo ausente, A lo iargo del tlempo se ha desatado
una disertaclén extensa y prollja sobre las diferenclas
entre el ser y el representar,

Quiero hacer aquf algunas anotaclones atendiendo
este-litimo aspecto ya que la publicldad tlene en el
simbolo su mejor arma y la caricatura es parte de ese
arsenal,

Tradiclonalmente el término "reallsta” ha sido
antitesls de lo simbélico, Se dice que mlentras méas
conceptual sea el contenldo expresado, menos
mimétlca es la Iméagen. Es verdad, Sin embargo, hay
que reconocer que el afan de trascender la simple copla
de la naturaleza ha sldo qulz& el impulsor de la
evolucién artistica. En pequefias dosls de originalldad,
las propuestas dejaron el enclerro de la Imitacién,
Basados en conceptos que les antecedleron, unos
nacen y son fundamento de otros por venir

Ya Baudelalre distingufa dos &nlmos que gufan la
frulclon artistleay atn a esta dlstancla temporal, muchos
creadores figurativos se sentifan ofendldos con sus
palabras: “La Inmensa clase de los artistas, es declr,
los hombres que se han consagrado a la expreslén
de| arte, pueden dlvldiise en dos campos blen
distintos: éste, que se llama reallsta (palabra de doble
sentido y cuya significacién no esté blen determinada,
y al que nosotros llamaremos posltlvista) dicer “Yo
quiero representar las cosas tal como son o blen como
serfan suponiendo que yo no existiera”s El universo
sin hombre, Y este otro, el imaginativo, quien dice
“Yo qulero liuminar las cosas con mi espirltu y
proyectar su reflejo sobre los demés espfritus”. Aunque
estos dos métodos absolutamente contraros, pueden
agrandar o empeduefiecer todos sus temas, desde |a
escena rellglosa hasta el mas modesto palsaje, el
hombre de imaginacién ha debldo generalmente
manifestarse en la pintura religlosa y en la fantasia,
mientras que la pintura llamada de género y el

6. Worringer aplica estos conceplos a las obras monumentales. Asi, un lemplo jonico estd adelanlo de uno dérica en e!af4n de proyeccién sentimental, Aqui el

simbolisio de la linea curva no es el de benignidad sino el de vilaiidad.



paisaje tenian que ofrecer en apariencia vastos
recursos a los espiritus perezosos y dificiimente
excitables” (Baudelaire, [963; cit. p. 559).

Las corrientes surrealistas de huestro siglo son
resultaclo de pizcas de simbolismo engarzadas en la
milenaria imagineria humana y matizadas por un
hombre concreto. El supuesto afan imitativo con que
los antiguos plntaban a los bovinos en las cuevas
paleoliticas para asegurar el éxito en la caza, ha sido
superado por la experiencia estética de los toros de
Picasso. La imagen de| faraén cuya semejanza era
garantia de existencla post mortem en el viejo Egipto
ha sido rebasada por ia voluntad artistica de los retratos
de Chagail.

Sl pongo énfasls en el aspecto no figurativo de la
imagen es porque se convierte en caldo de cultivo,
pretexto para la forja de significados.

Independientemente del debate que se afana por
descubtlr la ligera iinea que divide io arbitrario de lo
genético o motivado, el simbolo es un término
complejo en su tratamiento porque lo mlsmo nos
conduce al &mbito Individual que a Ideas socializadas;
nos lleva del psicoandlisis a ia semiética, y de las
disciplinas estétlcas al mundo esotérico de |a
adivinaclén. Con todo, vale la pena hacer unas
observaciones,

Gubern distingue dos polos del simboiismo icénico;
uno se traduce como “la simplificacién funcional con
procesos esqueméticos conclentes (de donde derivan
los simbolos normatizados y plictogramas de uso so-
clal)”, y otro como "ia ciiptocomunicaclén generada
por flguraclones subconcientes portadoras de
signlficados latentes (Freud), en calidad de Imagenes-
sintomas; o nacldas de clertas propiedades fisicas,
morales o Intelectuales compartidas por el referente
originario y io slmbolizado (criptosimbolizado), como
suele carecer de una naturaleza visual concreta, y por
ello no es representable en términos puramente
mimétlcos, ya que tal designado constituye una
institucién, una cuaildad, un estado, un espiritu, una
idea, un mito, etcétera (el Esplritu Santo representado
por una paloma). Se trata en suma, de una convenclén
iconica para hacer vislbie lo Invisible, pues sl laimagen
mimética es Intermediaria entre el percepto (del
referente) y el concepto, el simbolo criptico es en
camblo ei intermediario entre el concepto y el
percepto (del significante)” (Gubern, {987; dit. p. 93).

Luego Gubern se pregunta que si a toda imitacion
icénica no le es Inherente entonces un grado de
simbolismo dado que manipuia artlficlalmente el
estimulo 6ptico real. En efecto, no podemos excluir
lo simbdlico de la imagen; en todo caso, y lejos de
separar lo Imltativo y lo simbéiico, es mis pertinente
hablar de representaciones iconicas con mayor o
menor grado de mimetismo suceptibles a signiflcar.

Lo simbéiico es la Impregnacién que ie damos a
las cosas y sus representaclones. Patiimonio exclusivo
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Toro de Picasso, 1945.

La simple copla de la naturaleza ha sido rebasada por la
voilcién artfstlca que traduce a nuevas formas las cosas
comunes,

En los toros de Picasso, por efemplo, podemos distingulr
una verslon ‘excéntrica’, mds que unafin mftativo o utilitario.

del hombre, el pensamlento rebasa la constriccion de
la catadura fisica y le prefia de significado: “Todo
simbolo nace al atribuir identidad signiflcante a algo
que no es idéntico, e incluso es muy disimliar, desde
el punto de vista de la percepcién icénlca” (Gubern,
1987; cit. p. 97).

La observacién que descubre en la cosa méas de
lo que ella nos muestra ha hecho declr a Gauthlen
"A la experiencia de la mirada se opone la
imaginacion, capéz de suscitar imégenes de lo real.
Lo verdadero no es forzosamente verosimil, Por lo
contrario, la fleclén puede ser verosimil” (Gauthier,
i992; clt. p. 109).

Regresando a los dos polos de simbolismo iconico
propuestos por Gubern, el primero, es decir, el
caracterlzado por “"la simpiificaclén funclonal con
procesos esquematicos concientes (simbolos
normartizados y pictogramas de uso social)”, me sirve
de pretexto para abordar un tema que apenas
menciohaba en e segundo capitulo de este trabajo:
La Marca.



2.4- La marca como nombre proplo e ideograma

Pongo atenclon a la marca porque su tratamiento in-
volucra dos temas bisicos de este trabajo, uno, su papel
como depositaria del nombre proplo en la dindmica
publicitaria y dos, las particularidades gréficas que de
comin tlene con la caricatura,

Marque, marka, marca, son todas palabras sinénimos
entre si, Mencdlonarlas es aludir su connotacion més bésica:
“sefial”, “caracteristica”,

La marca no es sdlo la Imagen por la que
identificamos un producto; es ademas un simbolo que
remite al potenclal consumidor a noclones abstractas.
Asf, lamarcadesplerta emociones y sentimientos por
partida doble, Por un lado su configuracién apela a
nuestro sentido estético; por el otro nos hace evocar
toda una cauda de valores, Una simple figura detenta
toda la retérlca que hay tras un articulo,

Slmbédlica por excelendla, la marca es para Wolfgang
Fritz Haug (1980) la manera en que un producto expresa
su monopolio estético de valor de uso. Bajo un
determinado nombre y forma se coblja el beneficio de
un capltal concreto que tiene pata oftecer en exdusiva
derta promesa estética de valor de uso,

La muitiplicldad de mercados y el creclente flujo de
mercancias con caracteristicas simllares (diversificacién
en la lgualdad), han hecho de la marca un recurso que
evita el anonimato dentro del maremégnum de ofertas.

La sacralizacién de la marca es resultado pues, de la
evoluclon del movimlento mercantil,

Uno de los Ideales en la estrategla publicitaria es que
la marca se convierta en nombre genérico del producto
que anunda; ello Implica la fuslon de la cualldad objetiva
de una cosa y el valor subjetivo de un nombre: “Es el
paso del reallsmo de la materla (el nombre comun) al
simbolismo de la persona (el nombre proplo)” (Penlnou,
1976; dlt. p, 97).

Ademas trae consigo una retroalimentaclon dindmica,
ya que con el uso del nombre proplo como nombre
genérlco, los consumidores se hacen anunclos bipedos
cada vez que comen Bimbo, se suenan con Kleenex,
hacen su tarea con Pritt o lavan con Fab.

Los beneficlos econdmicos que aastraconsigounnombre
propio (marca) de concepto genético justifican sureglstroy
proteccion medlante disposiclones juridicas,

La conversion del nombre comin al nombre propio
es fadllitada por un elemento Identificador: E! Personaje
Caricaturesco,

Hoy, ya no es el productor qulen enarbola las
bondades de la mercancfa, slno un ente que escudado
con un emblema (marca), habla de t a tt al comprador.
Este aprendiz en el arte de las relaclones piblicas es

el sujeto encarnado en el embalaje; su gafete es la
marca. ¢Qué seria de Kellog's sin su gallito? ;de
Sabritas sin su cara sonriente?

Mas alla de su rostro mercadotécnico, la marca
tiene una cara grafica donde residen atributos estéticos
y afectivos,

Ya apuntdbamos en el primer capitulo las palabras
de Gubern: El plctograma se distingue por “representar
entes iconlcamente, pero por lo general de un modo
rigidamente estereotipado e imperativo para permitir
un facll reconocimiento e identificaciéon de las figuras”
(Gubern, 1987),

Muchos estudlosos de la caricatura, por otra parte,
han Insistido en la existencla de un trazo esquematico
como calacteristica. SI pensamos en ese princlpio pronto
encontramos una mejor manera de expresarlo: No es
que la caricatura sea esquematica sino que, como ha
dicho Bergson, se basa en una ampllacion selectiva de
facclones, Una exaltaclon de rasgos escogidos hace
parecer a veces esquematica a la carlcatura.

Tanto ella como el pictograma son altamente
simbdlicos; la primera, carlcatura personal, constituye
segun Gubern un simbolismo personalizado; el
pictograma vendria a implicar un simbolo de validez so-
clal,

Sin embargo, cuando un plctograma toma el papel
de marca transforma su simplicidad conceptual, No
importa si en sentido estricto reGne sélo las
caracteristicas graficas de un pictograma; simpiemente
el hecho de asumir el rol de marca le transforma, Puede
abandonar su simplicidad Imitativa y estereotipaclén
o no; de cualquler modo ahora es un Ideograma.

Un Ideograma es un simbolo plctografico que
representa ldeas, acclones, cualldades o sentimlentos.

La marca signiflca lo que el producto ofrece; el
ldeograma en este papel puede dejar atras la forma
mimética, esquemética; puede hacerse compleja tanto
en graflsmo como en sentldo, Inspira con una
estliizacién acentuada un caudal de noclones abstractas
en la mente del consumidor.

La estlllzacién de la caricatura es un atributo
compartido por el Ideograma, puesto que privilegla
unas lineas en detrimento de otras, Las dos realzan
en la figura aquellas partes que expresan mejor una
Jdea. Atendlendo tal hecho nos damos cuenta de que
podemos encontrar verdaderas carlcaturas que a un
tlempo son marcas en el mundo llimitado de la
Imaginacion y ia mercancia,

Ademas de] plano simbélico caracterizado por ia
simplificaclon formal (plano del slgnlficante donde
cabrfa situar a las marcas), Gubern, ya vefamos,
distingue el plano simbéllco del criptocontenido(plano

7. Recordemos que la caricatura por definicién es, para algunos, una expresion que “debe relratar grafi te las cuaiidades mas escondidas del
alma Individual”, *lo inmanente y lo particular de! modeio”, Por estilizar las formas de manerta deiiberada, a la caricalura se le han colgado propledades de

tal envergadura,

Cabe pregunlarnos cudles son los verdaderos alcances da una caricaluray una pintura imitaliva en esto afan. Tras la mascara do una fisonomia viviente ¢ cua! pueds
ofrecernos el “rostro esencial’? ;Cual es més simbolica independientemente de su mimetismo? 4O son diferentes lecturas?
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del significante donde seInstala en este caso la caricatura
publicitaria).

La atencion del hombre es altamente selectiva, Frente a
la diversidad fenoménica aprendié a discriminar eso que
ante la vista se apartaba de lo comun; le asigné un papel
ante el cual debfa correr o acercarse, La capacidad para
reconocer clertos rasgos y actuar en funcién de ellos ha
rebasado el piincipio biolégico de la conservacion de la
especle. Los alcances de lacivilizacion y sus manifestaclones
artisticas se han debldo en buena parte a nuestra habilidad
de aprender significados antes que formas,

El papel comunicativo del significado es tan
preponderante que a él se someten las convenclones
culturales e incluso las particularidades psiquicas, de tal
manera que no importa cuan abstracta sea una
representacion, siempre le demandamos la obligacion de
declinos algo.

La imagen asume la posibilidad de significar mediante
el Simbolo.

El simbolo coresponde a una de las tres tendencias
generales del fcono formuladas ya por varios autores, y es
la mejor via para acceder a “la expresion conceptual del
pensamiento abstracto”.

Las construcciones mentales que actian en el proceso
de simbolizacién son la Metéfora y la Metonimia,

2.5- La metafora y la metonimla

La preponderancia del significado sobre la forma
Impone ala imagen la cualidad de decirnos algo, o sea,
mantener un discurso,

A diferencia del cine o fos comics cuya base comunicativa
estd en la secuenclalizacion, la imagen fija permanece
inmavil, limitando su capacidad al estatismo de su hechura
yesperando ser lo bastante explicita para rebasar su natural
anquilosis, De tal manera, mientras laimagen en secuencla
confia su posibilidad significativa al dinamlsmo, lafija delega
toda significacion al albediio del obsetvador; es en todo
caso més equivocay pluisémica.

Aquello que permite una "construccion idgica” y por
ende posibllidad slgnificativa ha sido resurnido a figuras
metaféricas y metonfmicas,

El término "metéfora” Invade muchos campos del
quehacer humano: De [a misica d psicoandlisis, de la
publicidad a la teologia, pasando por la linguistica. Ello
se debe sin duda a su capacldad generativa de
significados; a su aptitud representativa de sentimlentos
y valores,

Elementos retoricos por excelencla, la metéfora y la
metonimia han sldo base para ia creacion poética; ellas
le otorgan la propiedad de fabricar imégenes?®,

Aunque Glllo Dorfles (1984) advierta que en el caso
de representar figuradamente una cosa, es més adecuado
hablar de a/legoria que de metifora, yo sigo usando el
segundo térmlino atendlendo a su trabajo esencial, a

8. Paraver alg peclos de la metaloray su

saber, la simbolizaclén de un objeto graficamente (o0 a
través de la lengua hablada o escrita en el caso que
trata Dorfles) con todoy sus Implicaciones sentimentales
y valorativas, Lo poético de la metéfora yace aqui,

Urban capta el proceso que lleva de la metéafora a
la poesia y su conversién a simbolo con carga emotlva
cuando dice: “Todos los simbolos poétlcos son
metéforas, pero un simbolo es més que una metafora
(...) lametafora se torna simbolo cuando mediante ella
damos cuerpo a un contenido Ideal, no expresable de
otro modo” (Urban citado por Dorfies, 1984; cit. p.
452).

El campo de accion metaforico y su contenido
poético afectan, como vimos, tanto el plano verbal
como el icénico. Cabe apuntar a propdslto, que a declr
de Peninou (1976), el producto en publicldad puede
ser elevado por si mismo a objeto poetizado "hacer
de esta bestia una beila”, prescindir de recursos faciles
del entorno y, sablendole ver, erigltlo por sobre su
“fisonomia comun”,

Se me ocurre que muy pocas veces el envoltorio
de un producto detiene su trayecto al cesto de la
basura porque io retenemos ante nuestros ojos.
Nunca observamos sus atributos artisticos ni
reparamos en las horas hombre invertldas en
satisfacer una demanda estétlca que ya es
inconciente. Cas! hunca vislumbramos lo bello; pero
cuando el embalaje no cumple con los requlsltos,
nuestra mano y dlnero cambian de marca. Asf, sln
mas, creatividad, estudlo y talento se van junto con
las sobras de la comida. El empaque como objeto
poetlzado no exlste mas que en estudlos
académicos; en lavida dlarla es Igual a las ciscaras
de naranja o a las hojas podrldas de una lechuga.
Pero qulzd guarden alguna semejanza estas con
aquel, Por ser objeto ordinario en el consumo, el
hombre primitlvo ignoraba en io orgénico las
maravlilas que en ello dlos habia puesto; hoy, por
lo mismo, el hombre moderno desestimalo que hay
de poético en lo que él ha fabrlcado,

Ei embalaje, que es una forma de publicldad, es
tamblén actualmente un objeto poetlzado por sus
configuraciones plésticas. “

La publlcidad en su modalidad de anuncio televisivo
o cartel, como medlo que utiliza cédlgos verbales e
iconlcos, es doblemente suceptible a contener un
mensaje poetizado. Ahf ia metifora puede hacer de las
suyas en dos frentes.

Ya sabemos que la meté&fora y la metonimia actlvan el
pensamlento simbdllco, Sabemos que ésta es la base
para el ejerclclo poético (Peninou) porque dota a una
representacion de valores subjetivos, y sabemos que a
través de ellas es poslble establecer el discurso de la
construccldn no secuenclalizada, Lo que no sabemos es
como funclonan,

conla lengua, ver Gillo Dorfles; Simbolo, Comunicacion y Consumo, Barcelona, Luimen, 1984,



Porque lametéforay la metonimia son precisamente los
mecanismos que pos!bliitan el discurso de lalmagen fija’,
plurisémicay ambigua a cual més, su funcionamlento debe
buscarse no en fa pléstica sino en el trabajo mental que les
dan sentido.

Segiin Jackobson (citado por Gauthler, 1992), las figuras
retéricas pueden simplificarse a dos noclones bésicas: la
metaforayia metonimla; la primera operando por similitud
y la segunda por contiguidad,

Ya en 1956 Jacques Lacan establecia clerto paralelismo
entre ellas dos y los principlos de condensac/én y
desplazamiento, cuando estudiaba las operaciones del trabajo
del suefio.

Allgual que unalmagen fija, el suefio -hadicho Freud-
“carece de medios para representar las relaclones ioglcas
entre los pensamlentos que lo componen” (Freud cltado
por Gauthler, 1992; clt. p. 241). Sinembargo esto es posible
graclas al princplo de semejanza que rebasa el estado de
vislén y su Imagen mental, "La semejanza -0 méas
exactamente la simllitud- que se encuentra enlabase de la
meté&fora es de naturaleza dliferente, Hace Intervenir-el
signlficante y el signlficado en un mismo movimlento y
pone en fundonamientono sélo 1a percepdén sino nuestras
operaclones mentales que se pueden locallzar con mayor
facllldad en el plano de los procesos primarios que en el de
los procesos secundarios. Al oscilar entre el mundodelos
objetos y el de las formas, al poner en funcionamlento un
léxlco complejo en el que se codean la abstracclon pura, el
motivo ornamental, el simbolo y la simple reproducclén, la
Imagen siempre nos remite fuera de elia, aalgo que ejerce
nuestro sentido dela vista, nuestra capacidad de abstracci6n,
nuestra experiencia logjca, nuestrapartidpacion enla cultura
y enia historia” (Freud clitado por Gauthler, 1992; dt. p.
242).

Dado que los principlos de simliftud'y contiguldad
que operan via metifora y metonimla para forjar {a
simbolizacién en laimagen grafica, son compatibles con
ios de condensaciény desplazamientoestudiados por Lacan
en laoperacién del trabajo del suefio, podemos explicarnos
en parte larazén de que muchas Imégenes fijas, sobre todo
en publicidad, parezcan vislones onfricas.

La metéfora en este sentido es un engranaje que
comparte tanto la maquinaria del suefio como ia
Imaginacién que vive en cada cartel publicitario,

Cuando Glll Leslie habia de la “Imaginaclén constructiva
en publicidad”, toca quiza sin percatarse, los fundamentos
de la metéfora y la metonlmia: “La Imaginacién
constiuctiva es el término empleado por ios pslcologos
para describlr el proceso de retrotraer y combinar las
Imé&genes mentales de un modo dellberado y conciente,

para formar nuevas disposiciones a patrones que jamés
existieron con antertoridad, Este proceso constiuctivo parece
comprender dos operaclones mentales: a) e| alslamlento
de dlertas partes de unaimagen compleja de lamemoria,
de las cuales se retienen algunas y rechazan otras; b) las
partes retenldas son ligadas luego, en una combinadén que
forma unaimagen enteramente nuevao fresca” (Giil Leslle,
1977; cit. pgs. 105-106).

Una imaginacién prolija es una mentalidad rica en
metéforas; un pensamlento capiz de sustraer suefios y
compartir sus visiones. “El que qulera crear una obra de
suefios debe hacer una mezcia de todas las cosas”; decla
Durero,

Quiza por el fiujo de Imagenes que aparecen mientras
dormimos Incontrolable e Inconcientemente, se havisto al
suefio como conceslonario de la Imaginacién. Esta es
hermana mayor que posee |acualldad fantastica del primero,
pero puede dominar sus alcances con la condenda de Ia
vigllla. Poreso, cuando Baudelalre habla de iaImaginaclén
desprende todas sus cavllaclones de un modefo onfrico:
*Como un suefio esté sltuado en una atméosfera propla, de
Igual modo una concepcién que se convierte en
composldén, tiene necesldad de moverse en un medio
coloreado que le sea proplo (...) Un cuadro conducido
arménicamente consiste en una serle de cuadros
superpuestos, en los que cada nuevacapa da al suefio mayor
realidad y lo hace sublr en un grado a la perfecclén”
(Baudelaire, 1963; dit. p. 558).

Gombtich haformulado unainteresante relaclén entre
el suefio y el proceso creativo que da origen a una
caricatura personal, Ella detenta la misma férmula primaria
de condensacién que campea a sus anchas al sofiar, La
transformacién carlcaturesca consiste en el empleo
controlado de ese principlo.

S| bien es derto que laimagen onfrica se originaafin
de cuentas en nosotros mismos (como diffa Sartre, “la
imagen es cierto tipo de conclencla”, o como lo
simplificarfa Gubem, “laimagen escondenclade algo”), la
Imaginacién condente detenta sobre el suefio una ténica
creadora’®, Asf, e/ dominlo Intelectual de las
representaciones y el manejo ingenioso de noclones
abstractas se llama Creatividad,

“La creatividad es la capacidad que tlene el usuarlo
del ienguaje de extender el sistema medlante principios
de abstraccién y de comparacién, motivados pero
Imprevisibles” (John Lyons citado por Gauthier, 1992;
dt. p. 244). -

La Imaginacién es creadora tan sélo por ser acto
humano; en este adjetivo reside ya la presencia racional
queno essignificado soterrado, fantasfa inconciente como

9. Lo cual no quiere decir quq la imagen secuencializada no se preste a la metafora o a la metonimia. Sin embargo, nuestra atencién recae en la pubiicidad cuya

caracteristica es la Inmovilidad.

La asoclacion presupuesta entre la metdfora, la melonimia y la Imagen, asi como la desatencién a la imagen movil, obedece @ dos razones; Una, a que
eslos fenémenos se presentan inds claramente y con mayor frecuencia en la imagen fija, y dos, las reflexiones con olra perspectiva implicarian un camblo

radical de punio de vista,

10. Basle recordar que en muchas culturas el suefto Implica una experiencia esolérica, una vida paralela al mundo conclente de independencia lotal,
El suefio incltade y promovido por drogas para enlrar en contaclo con entes delficos es visto como una dindmica sobre la que el hombre no tiens control
alguno; esla cifrada en albedrios sobrenaturales que ie son ingobernabies,
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en el suefio, sino aptitud generadora de sentidos en el
condlerto de todas las cosas, Tal concepcién es defendida
por Baudelalre de qulen tomo esta clta; "Porimaginacién
no qulero solamente expresar laldea comin Implicadaen
esa palabra, y de la que tanto se ha abusado, que es
simplemente fantasfa, sino preclsamente la Imaginacién
creadora, que es una funclén mucho més elevada y que,
enlamedida en que el hombre estd hecho a semejanza de
Dlos, conservauna relaclon lejana con esa sublime potencia
medlante la cual el creador conclbe, crea y mantlene su
universo” (Baudelalre, 1963; clt, p, 557).

Pueden declrse muchas cosas sobre la metéfora, el
simbolismo, lalmaginacién, el mundo de los suefios y las
creaciones fantasticas, Todos son conceptos que se confunden
enlaurdimbre de relaclones simbléticas,

" Metéfora”, por ejemplo, es un término del que se
ha abusado. Al ser catalizador del pensamiento simbélico
y por su conducto acceder a noclones abstractas, hoy se
le declara como "una construcciéon que nos habla en
sentldo figurado”. Tal definicion es tan acertada como
equivoca. El mérgen de ambiguedad se lo dasu enorme
capacidad paraabarcar todo lo subjetivo. Admitiendo esa
definlclon, metéfora es casl todo pensamlento: Metéforas
son las configuraciones astrologicas hechas apartirdelos

cuerpos dispersos enel clelo'!, metéforas son el diablo y
lapalomade la paz, y seguramente también es algo que
Aby Warburg llama catars/s mnémica arqueologlzante,
Debe conclulrse pues, que el significado de la palabra
limlta sus alcances hasta donde permitala disciplina que
le estudle,

En semlologia publicitaria, los dibujos caricaturescos, a
pesar de ser metaféricos, se Insertan en unafigura retérica
diferente: LaMetonimia.

Mientrasia metdfora(hablando de semiologia publicitaria)
pone el acento en el atributo (califica al objeto asoclandolos
atributos del metaforizante con el metaforizado, relaclona
dos campos semanticos diferentes), la metonimiaacentia
laacclén, La meton/miase construye sobre labase del relato;
como publicidad predicatlva, hace al producto participe de
la culturay el uso; rebasa la exposiclén y anecdotiza via
transferenciaasoclativa (metéfora a fin de cuentas), Aqufno
sedescribe; se narra para pasar del “yo soy”, enunclado en
ia metdfora, al "yo participo”,

Laretdricametonimica da ple para contar unahistorlay
estapreeminencla del relato sobre laesencla puede eliminar
incluso al objeto de lalmagen publicitaria, sustituyendole
por otros protagonistas que ya hacen su apariclén en la
escena: Los Personajes.

11. La astrologla no sélo proyecta en el fiimamento figuras reconocibles, como lamblén lo hace lo astronomia, sino que su actividad metaférica va mas
alla; extiende sus dominios al campo del pensamiento magico del cielo y la lierra. De tal manera que los nacidos bajo el signe del leén detentarén,

traducidos en valores humanos, les ceracterislicas de! animal.

Lo metaférico es la base da la astrologla, El modelo primario de la configuracién astral va influenciando todas las cosas de! orden terrenc via semejanza, Asi, el
leén, perezoso por naluraleza, nos recusrda un estado de vida suntuosa y liega a la calegoria nobiliaria cuando vemos que las hembras cazan para él. A la Imagen de
regencia dominante se asocian objetos en algo semejantes: el melal dei leén es el oro, su piedra el diamante, elc.

€l hombre es el Gltimo eslabon en esle sistema de correspondencias. En una gran cadena de metaforas que ngoipa con su ley todc el universo,

seguimos cifrando nuestro destino.
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li- LA CARICATURA EN
PUBLICIDAD

3.1- Los personajes

3.1.1- Su localizaclén en el esquema de Penlnou

Peninou, en su obra Sem/iética de la Publicldad(1976),
distingue dos formas en que el anuncio publicitario alude al
objeto publicitado. La primera es /a publicldad de
presentaciény a otra ia publicldad de predicacién.

En ambas aparece el personaje caricaturesco,

La publicidad de presentacion, como sunombre lo indica,
tiene como prioridad presentary se divide en dos ramas: el
régimen de ostenslony el de exposicion, La primera esta
caracterlzada por contar con un “presentador”; la segunda
por carecer de éi (y por lo tanto no tiene importancia aqui).

La publicidad de ostension, a su vez, esta subdividida
en dos subgrupos "en fundén de la relaclon de solidaridad
o no solidaridad corporal entre el presentador y el objeto
presentado”; asf nacen la exh/biciony |a designacién. Eso
por lo que toca ala apariclon del personaje caricaturesco en
lapublicidad de presentacién (ver lamlnas { y 2),

En la publicidad de predicaclontenemos la esencla, la
metéfors, |a sinécdoquey la meton/mia, De todas ellas esla
metonimiael campo donde surgen las criaturas que, como
actores, seran participes de una acclén; se plantarn en un
escenario para dar a la Imagen una dindmica narrativa;
anecdotizante (ver lamina 3).

Tanto la figura metonimica con su evocaclén "yo
particlpo”, como la publicidad de presentaclén, subrayan
la incluslén de la primera persona en su retérica y
posibllitan el discurso, Discurso que, dice Wolfgang Fritz
Haug (1975), el productor ha delegado a los proplos
artfculos ante la producclén masiva, Asf, la mercancia
personificada enlos embalajes establece un didlogo de venta
de t0 a td con el consumidor.

Desde los anaqueles de autoservicios ojos blen
ablertos y sonrlsas alucinantes, mudos son locuaces;
inmévlles nos empujan y asf de Insignificantes nos
arrollan, Ya no es un producto inanlmado el que vemos.

~ Ahoraes un ser dotado de cuaildades antropomérficas

y ademas tenedor de las cosas que queremos; de las
ventajas que aquel bien nos ofrece. Homélogo nuestro
en el Intercamblo comercial, el ente con quien tratamos
acaso corona su ventaja tltima al hacernos notar que
sordo, no admite regateo,

De este modo pues, el dibujo carlcaturesco en publicidac
encarnaen los personajes que tienen por papel presentar o
anecdotlzar la Imagen (hacer un relato en la figura
metonimica),

No estd de més en este punto hacer una adaracion
que pone en su lugar a la figura metonimica distinguida
por Peninou y la metéfora entendida en sentido amplio.

El autor ha separado las formas metaféricas y
metonimicas como diferenclas establecidas en la
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formulacién de un mensaje publlcitario, Atendiendo a la
relaclon que las partes guardan unas con otras en una
composiclén es que se hace dicha claslficacién. Sin em-
bargo, apesar de que el dibujo carlcaturesco se encuentre
Inserto en el aparfado metonimico en su calldad de
anecdotizante, es Indudable que las operaclones mentales
que iedan sentldo se basan enla simllitudy la contiguldad
anivel de pensamiento abstracto. Es dedlr, lametéforay la
metonimia que dan coherencla a la caricatura como
representacléon en sf, implican un plano béslco de
codificaclon por parte del destlnatario, mientras que la
metiforay metonimia que nos explica Peninou, aunque
basadas en el mismo princlplo, atienden a la estructura
completa de un mensaje publidtarlo y la conexién de
sus componentes. Dicho més facll, son dos planos
diferentes de lectura.

Hecha la adaraclon, no extrafie pues que en adelante
me refieraa al caricatura como una metéfora tanto cuando
presenta (régimen de ostensién), como cuando
anecdotiza, aunque esta cualidad esté Inserta, segtn
Peninou, en la forma metonfmica y no en la metaforica.

Volviendo la atenclén al personaje, nos percatdbamos
de cuén dificil es establecer un punto coincldente en sus
fisonomfas, puesto que las bondades de la materia han
poseido desde los cuerpos méas arquetipicos y
favorecidos por la blen probada simpatia colectiva, hasta
aquellos que parecen salldos de las fjaclones mentales
maés extrafias.

Rebasando la pollformidad podemos distinguir dos
rasgos comunes, a saber, La “Antropomorfizacién” y El
“Gesto Ritualizado",

De una depende la otra; sin la antropomorfizacién no
hay gesto rituallzado (ni siqulera gesto) y el gesto
rituallzado es el cédigo que Interpreta la
antropomorfizacién.

Podemos jalar la hebra de esta urdimbre diclendo
que mientras la anfropomorfizacién es un fenémeno que
aparece en todas |las manifestaclones raclonales, que es
un concepto Inseparabie del pensar y hacer, enralzado
profundamente en las noclones que el hombre tlene de
si mismoy su relaclén con el cosmos, el gesto rituallzado
es sélo un codigo; nadamés un marbete entre los muchos
que hay para darle una signlficaclén especifica al papel
humano en la fenomenologia global.

3,2- La antropomorfizaclén de la caricatura en
publicidad

3.2.1- Unas palabras sobre la antropomorflzacién

Sila antropomorfizaclén es algo que extlende sus
fueros més alla del alcance de un trabajo como éste,
habrd que llmitar su atencién a los puntos de
convergencla que tlene con el tema principal: la
publicldad. En todo caso ligeramente esbozo aquf una
Idea de cémo la cualldad antropomorfa que la
publicidad sustenta en el dldlogo mercantl! se Inserta
en un rango més amplio a través de la carlcatura,



Por siglos, el hombre ha tratado de establecer su lugar
en la tlerra con relacion a todos los seres que la pueblan
y aun sometlendo su hegemonia Innata a potestades
por él inventadas; a divinidades, a espfritus. Los
desplazamientos en |a escala, sin embargo, slempre se
han movlido en torno a la concepeién que tiene de si
mismo.

Cada estamento ha echado sus apuestas en favor de
teorfas oscilantes entre absurdos de fe y eslabones
perdidos. Lo que estd en juego es nada menos que la
estirpe del hombre.

Descartes miraba con desdén la mecanicidad de otras
crlaturas enarbolando la preeminencla cualltativa de
nuestra especle; Darwin, hizo de la lucha en pos de la
supervivenda el piinciplo comtn que nos hermané con
las jombrices, mientras que la teologia cristiana coroné
la soberbla mortal concediendo al humano la imagen del
mismisimo dlos,

Sea como fuere, hoy nos vemos como animales,
acaso con excepclonablifsimas particularidades biologicas
que han permitido ganar la carrera a todas las bestias
superlores.

El milagro de nuestra naturaleza y su singularidad ante
un mundo en todo diferente, nos ha hecho experimentar
una especie de agorafobla espiritual (Worringer).

La certeza de sabernos solos frente a una
fenomenologfa sin razén, nos ha empujado, segin
autores, a extrapolar caracteristicas proplas al entorno
natural: "Con frecuencia el hombre no ha sido capaz de
tolerar Ja sensaclén de vivir en un mundo extrafio, cuyas
leyes no tienen sentido alaluz de suinteligencia, y donde
no esta vigente su escala de valores humanos. Ante la
perspectiva de tal soledad moral e Intelectual, ha
proyectado |a personalidad en el plano césmico, Acé ha

-encontrado una voluntad, alla un propésito; aquf una

inteligencia creadora, alif una compasion divina. En una
época ha divinlzado a los animales o personificado las
fuerzas naturales, En otras, ha creado un panteén
sobrehumano, un solo tirdnico dominador del mundo,
una sutil y satisfactorla trinidad en la unidad, Los fiésofos
han postulado un absoluto de la misma naturaleza que la
mente" (Everett cltado por Huxley, 1942; cit. pgs. 43-
44).

Este antropomoifismo global de Everett, resultado
de hacer particlpes a todas las cosas de una soledad
raclonaly conclente del hombre, quiz4 detente de manera
prematura su preeminencla. Ver todas las cosas Imbufdas
de o humano esnegar su parcialldad eInfluenciaiimitada
en el unlverso, Aceptar que elias tienen que acatar lo
que de humano el humano tiene a blen conferiiles, es
subestimar o que humano no sea; es pensarlo como ser
alslado no aludido graclas a ja omnlpotencla quele viene
de especle; es sobreestimar el efecto de su pequefia
parcela de acclén, infima al lado de la grandeza antitética
que |e rodea,

El antropocentrismo visto como lo ve Everett, es en
clerta medida apartar al hombre e Ignorar la
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correspondencia que este halla en la naturaleza fundada
en una misma convivenda fundamental,

Como diria Roger Calllols: “(...) sospecho que ia
acusacion de antropomorfismo viene en el fondo a alsiar
al hombre en el universo y a negar que los otros seres
sean, respecto a él, lo menos emparentados y fraternales
del mundo. Hay més antropomorfismo real, més
presunclén en todo caso, descartadas las analogfas
superficlales, en rechazar por anticlpado toda
correspondencla profunda, que admitir las consecuenclas
de una lnevitable comunidad de condiclén” (Calliols
Roger, 1962; dit. p.19).

Calllols ha encontrado similitudes interesantes entre
el hombre y la naturaleza, Menclona por ejemplo al
hechicero tribal que brincotea, vocifera y usa méscara
como Instrumento de metamorfosis, medlo de contacto
con los dioses, artiluglo atemorizante o signo de poder
politico. Como €&}, hay Insectos provistos de un segundo
rostro que muestran para amedrentar a sus rivales,
Vibrando con espasmos violentos unos despllegan ocelos
brillantes como la Hestiasula Sarawacay otros amenazan
con accesorlos tan voluminosos como inofensivos; es el
caso del cangrejo violinista,

Nuestra correspondencia con el medio no sélo in-
volucra las préacticas soclales como io muestran el
hechicero y el cangrejo violinista, Va mas alia,

En el campo de la plastica, por ejemplo, Gombrich
(1987) ha sefialado parangén entre Ja mutaclén de ia
forma en aras de una mejor comunicacién, y la teorfa
darwinlana de la selecclén natural, Asf, mientras la
publicidad se ha desecho de la mimesls ortodoxa a
cambio de una cara vistosa que |e permite sobrevivir, los
animales, con el mismo fin, adoptan figuras liuslonistas,
Asumiendo que "las formas artisticas son tamblén el
resuitado de una adaptacléon a diversas funclones,”
Gombrich dice que el Insecto que Imita una ramita es el
representante del estiio reallsta, mientras que otro de
colores vivos que aconsejan alejamlento al depredador
suglere el estllo expresionista de la naturaleza,

Como vemos, la ligazén profunda entre el hombre y
su medio, derivada no sélo del compartimento espacial,
sino del bagaje evolutivo, es bilateral,

" Los princlpios bioléglcos ya tenfan bien asentados
sus reales cuando el humano llegé, Como madre, la
naturaleza ha heredado anuestra especle un carécter pri-
mordial que nos hermana con las otras; se hace explicito
en jas pulslones y ain en el Intercamblo social, Somos
parte de un todo viviente e inanimado, E| hombre lieva
todavia en su nlcieo molecular ia reliquia genética que
antes de su deb(t como ente portentoso fuera su capltal
Unico: la composiclén del agua de mar.

Acompaiia a nuestra conclenclade dominio intelectual
laconvlecién de estar solos; por eso, launidad de medida
para ponderar las cosas somos nosotros mismos, El
Gltimo resultado en que culminan mas de mll miilones
de afios de evolucion y todo lo que en adejante venga, ya
no dependen de la seleccién natural sino de unaescala de



valores y nuevos métodos. El hombre finca su futuro
ahora en la superficle refleante del espejo; esa misma
imagen Impregna con su esencla todo lo que toca, La
antropomorfizacién es Inevitabie,

Sea como fuere, no se nlega que el fendmeno se ha
manlfestado en antafio con el anlmismo y las
construcclones totémicas de la misma manera que hoy
vemos en los personales carlcaturescos de la publicidad,

Pareclera que un tema tan vasto e Importante, que se
mueve de ia esfera filoséfica a la clentifica, no tuviera
nada que ver con un asunto tan trivial como es a primera
vista la publicldad; sin embargo, hasta alli se manifiesta
el antropomorfismo.

3.2.2- La antropomorflzacién como resultado del
caricter fetichista de la mercancia, y como resultado
del nombre proplo

Recapitulemos en primer lugar /a nocién fetichista de
la mercancia propuesta por Marx: La mercancia contiene
trabajo humano. Cuando se le toma como equlvalente
para el Intercamblo se vuelve mascara de la realidad so-
clal que guarda; en su corporeldad asume ese valor
abstracto que corresponde tan solo al hombre, El obfeto
se torna sujeto en cuanto convlerte tal valor en una
caracterfstica de las cosas.

La metamorfosls descrita por Marx: objeto-sujeto que
es, la esenda de la mercandia- fetiche, corresponde a
una etapa especifica de la evoluclén soclal. No
desaparecerd hasta que se abata el réglmen de clases;
pero mlentras eso sucede, parece que la mercancla como
deposltaria de valores se nos muestra cada dfa vez més
en un plano mitico, y en la publicidad, lugar donde tiende
sus graclas, toma por fuerza un cuerpo antropomorfo,
como humano es todo aquello que sustenta,

La nocién fetichista de /a mercancfa se Inserta
perfectamente en la dindmica publicitaria; en ella, "la
funcién (...) piimordlal, tanto por la cronologia de sus
esfuerzos como por la perennldad de sus resultados,
apunta a la Imposlcién de un nombre, La publicldad,
ante todo, es un gran baptisterio donde los productos
més dispares, salldos de progenltores Innumerables,
esperan un seilo de Identldad” (Peninou, {976; cit. p.
95).

Pero el sello de Individualldad va mas allade lamarcay
las ventajas que, ya apuntaba, éstaimplica. Unamarcaabraza
con calor maternal y respalda una plétora de personajes
fuertes, precisamente, por ser Indlviduos de una famllla
diferenciada -Individualldad en la Individualidad-; de tal
manera que como sucedehasta en las mejores famlllas, la
valfa de un nombre propio se reconoce por el linaje de su
apelildo: "El paso de la economfa de producclén a la
economia delamarca no es sélo el paso de lo Innombrado
alonombrado, Es tamblén el paso del reallsmo de lamateria
(el nombre comtn) al simbolismo de la persona (el nombre
proplo). Todo el discurso antropocéntrico que la publicidad
hace respecto a los objetos resulta conceblble por la
mediacién de la maica, que hace penetrar al objeto en el

dreuito de la persona porque la marca es a menudo tratada
tamblén como analogia de la persona. Ademés, nosoélo la
persona o su asimilado puede recibir la consagraclén del
nombre propio. Conferirselo ala cosa objeto, enlugar de
contentarse con el simple hombre comtn, es hacerla
beneficlatia de una promocién fantastica, pues la materia es
lo que maés se reslste a penetrar en el clclo de la
denominacién” (Peninou, 1976; cit, p.97).

Asi, por ejemplo, del tronco Kellog's se alzan las
ramas genealdgicas desde cuyas puntas nos sonifen el
Tigre Toilo, Ivan el Tucan, Frutman y Melvin entre otros;
cada uno blen nombrado. Individuos emparentados pero
sin par.

£l cardcter fetichista de la mercancia de Marx y la
designacion del nombre proplo en la dindmica pubileltarla
son dos nociones compatibles cuyo punto de incidencla
es el antropomorfismo.

3.2.3- La antropomotfizaciéon como resultado de
un concepto estético occidental

Pero hay més, La antropomorfizacion de la carlcatura
publicitarla puede verse a la luz de una temperatura
animica.

Los personajes antropomorfizados en publicldad
tlenen un origen muy anterlor al intercamblio de
mercancfas; por eso Marx ha ligado de modo intimo
esta dea con las socledades primitivas, sus préactlcas
mégicas y religlosas,

Menclonabaya en el segundo capitulo, que el hombre
antiguo encontré formas para explicarse el caos
fenoménlco que le rodeaba. Al mledo de saberse solo
ante lo Incontrolabie, se ha llamado agorafobla espirftual
(Worringer, 1975).

La mentalldad que explica tal o cual acontecimlento
natural ha sldo nombrada por Aby Warburg reflejo f6blco
de la proyeccién de una causa (Gombrich, 1992),

En el reflefo fobico caben Imégenes de todo tipo, Es
sabldo que el pensamlento concibe espontineamente la
naturaleza como eco del mundo humano; asf, fenémenos
que encarnaron en figuras animales estaban dotados de
atributos racionales. "Para el pensamiento mitopoyético,
la voluntad que parece ocultarse tras los acontecimientos
debe explicarse por medio de la delimltacién blomérfica;
es decir, medlante la Identificacién de una causa con un
organismo blen definido. Esta causa sustitulra al agente
real tal y como lo define la clendla. Lo Indefinido y evasivo
se sustltuye por crlaturas blomérficas que el animista
experimenta como famlllares e |dentificables” (Gombrich,
1992; cit. p. 208).

Algunas clvllizaclones permanecleron en la mera
representacion blomérfica, Aquellas asoladas por los
camblos amblentales, tuvleron una vocacién filoséfica
distinta a otras donde el medlo permitié6 armonfa sin
fuerza, Los orlentales por ejemplo, han tenldo en su
religlén lugares privileglados paralos animales, asf como
para seres hibrldos alejados del concepto estético
occldental.



Un pueblo que rebaséd el mero biomortismo ne ¢
heleno. El dominio 1acional de los acontecimientos e
reinvento en la humanistica y en la plastica: "Bl reflejo
fobico de la imaginacion biomdrfica earece de capacidad
para predpitar una imagen cosmica basada en el orden
matematico. Esta precipitacion objetiva de una imagen
se puede hallar en la busqueda de sistemas armonicos
entre los indios americanos y en las civilizaciones
helenisticas” (Ibidem).

El pensamiento griego dio cabida a la norma
antropocéntiica; trascendio la fobia y entro al mundo de!
arte: “El biomotfismo es un reflejo fébico, lo demas es
un acto césmico” (Ibidem). De hecho, sus principios
estéticos han sldo considerados como las formas mas
plenas de proyeccion sentimental -Einflihlung-(Worringer,
[975).

Mientras los griegos movian el universo a titulo de su
propia virtud, los orientales facultaron a seres fantasticos
para asimilar el curso de los sucesos.

A la cultura madre occidental puede atribuirse
predominantemente un concepto de intramundanalidad
(inmanencla) en su historia religiosa -caracterizada como
politeismo o panteismo-, en tanto que los asiaticos se
rigieron por un concepto de supramundanalidad
(trascendencia) -transiclon al monoteismo-.

En el piimer caso, el hombie es la unidad con que se
miden las cosasy éstas, aunque mundanas, tienen su sitio

enjos imites de o terreno; de lo naturdl. En el segundo, los
fenomenos dependen de fuerzas ajenas; ellas provienen
de un plano deifico, sobrehumano.

Tal dicotomia filosofica cotresponde a la diferenclacion
qgue autores han hecho entre dos actividades del espfiitu:
La Magiay La Mistica respectivamente,

Aunque provenientes del mismo sustrato basico, ambas
se caractetizan por una particular actitud espiritual frente al
otden cosmico.

Pero el lector se preguntard cudl es la relacion de estas
diseitaciones y la caricatura publicitaria. Sorprendentemente,
lo uno y lo otro guardan analogias que se alejan mucho de
mera casualidad. Y es que la publicidad tiene una manera
especificade ejercer su influenda promoviendo una actividad
espiritual concreta. En tal sentido, ella muestra una filosofia
ante el mundo exterior; la carlcatura es una forma de
manifestara,

Gracias al contentamiento con el medio, el grlego se
hizo rector del entomo; se conclbié como un sujeto que
tiene en si mismo su propio fin; es declr, se eiigié como ser
inmanente,

El discurso publicitario basa su retérica en el principlo
de inmanencia. Por una parte, las mercancias que ofrece
contienen perseel valor que enclerran en el embalaje; no
hay nada mas alla. Por otra parte, su disfrute esta confinado
al mundo terrenal perpetuado por un continuo flujo de
objetos que rechazan toda aspliraclon trascendente, No

La danza de Siva. Hacla el siglo |

La vocacion filoséfica de los pueblos ha llevado a sus obras por caminos bien diferentes. Nociones cono la Inmanenciay
la trascendencla han prefado en diversos grados las manifestaciones de occidente y oriente.

Afrodita. Siglo I A.C.
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conozeo productos que en su uso prometan goce despies
de lamuerte. Todos sus oropeles se quedan en el valur que
ella por si misma pueda iepresentar; todo su provecho
permanece y es inherente al ambito mundano. Posee en
todos sentidos un concepto de inttamundanalidad: "( fa
publicidad ) como los sueios, carece de negatividad y
relatividad; sin signos de mds o menos superlativos en su
esencla, es de una inmanencia total” (Baudiillard citado por
Peninou, 1976; cit. p. 103).

La nocién de intramundanalidad e inmanencia que
comparten el mundo helénico y el discurso publicitario
son caracteifsticas que tienen su lugar en una actividad
espiritual concreta; LaMagia.

Por el contrario, los pueblos orientales que se
abandonaron a las deldades empujados por unavocacion
de trascendenda quedaron en un plano mistico que les
gobierna sin permitir iImpugnacion.

Launa (actitud activa que es lamagia) y la otra (actitud
pasiva igual ala mistica religiosa) tienen sus diferencias bien
sefialadas: “Junto a la magia se pondra toda actitud de
conquistay junto ala mistica toda tentativa de efusion. En
esta Gltima predominala sensibilidad, se caracteiiza por derta
pastvidad: en un extremo se le considera de esencia
teopdtica, En camblo, la maglase vinculaa lainteligenclay
ala voluntad de poder. Es un intento de conclencla para
integrar en él al mundo suprasensible” (Calllois, 1988; cit.
p. 11).

“Actitud de conquista, accian de lainteligencia, voluntad
de poder e integracion de nociones abstractas
(suprasensibles) ala concienda”. ¢ No son estas actividades
que la publicidad alienta en el hombre? Parece que todas
las frases cabtian perfectamente en un manual de psicologia
publicitaia,

Las disparidades entre magia y misticismo podrian
continuar: Enla unaelindividuo lucha contra el orden natu-
ral; en la otra se abandona a él. La una es “desordenada,
facultativa o criminal”; la otra sistematica, ordenada y
obligatotia” (Hubeit dtado por Caillois, 1988) etc. Sin
excepcion, todos los puntos del plano magico cabrian con
ciertorigor en el publicitario. ¢ No lucha éste contiael orden
natural ataviando las cosas con galas artificiales? ¢No el
desorden es casi una regla cuando cifra sus éxitos en la
sorpresa otiginal que altera el hibito? ¢No trastoca sus
facultades seg(in el destinatario, y no sele haimputadouna
vocacién criminal? Asf pues, la publicidad posee y apelaa
una actitud espiritual.

Esa misma actitud tiene la magia, o mejor dicho, la
publicidad es depositaria de la actividad méglca. Es su
pensamiento y de él dispone en sentido amplio; lo hace
suyo como filosofia e instrumento. Por eso, la publicidad
tiene algo mégico. Notodalamagia es publicidad, peroen
definitiva toda la construccion publicitaria es magica,

¢ Pero dénde ha quedado en estos parrafos la disertacion
que Involucra al dibujo caricaturesco en publlcidad y més

A pesar de su afinidad genética, Melvin y Ganesh sugleren una actitud antagonica frente el mundo: la una mdagica e
Inmanente, la otra ifstica y trascendente,
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€ONOZCO PIoductos que en su uso prometan goce despues
de lamuerte, Todos sus otopeles se quedan en el valol que
ella por si misma pueda representan; todo su ptovecho
permanece y es inherente al ambito mundano. Posee en
todos sentidos un concepto de intramundanalidad: "( 1a
publicidad ) como los suefios, carece de negatividad y
relatividad; sin signos de mas o menos superlativos en su
esencia, es de una inmanendia total” (Baudiillard citado pot
Peninou, 1976; cit. p. 103).

La nocién de intramundanalidad e inmanencia que
comparten el mundo helénico y el discurso publicitario
son caracteristicas que tienen su fugar en una actividad
espiritual concreta: La Magla.

Por el contratlo, los pueblos orientales que se
abandonaron a las deidades empujados por una vocacion
de trascendencia quedaron en un plano mistico que les
goblerna sin permitir impugnacion.

La una (actitud activa que es lamagia) y la otra (actitud
pasivaigual alamistica religiosa) tienen sus diferencias bien
sefialadas: “Junto a la magia se pondra toda actitud de
conquistay junto alamistica toda tentativa de efusion. En
esta Gitima predomina la sensibllidad, se caractetiza por cierta
pasividad: en un extremo se le considera de esencia
teopética, En camblo, lamagia se vinculaalainteligenciay
ala voluntad de poder. Es un intento de condencia para
integrar en él al mundo suprasensible” (Calllols, 1988; cit.
p. 11).

“Actitud de concuista, accion de lainteligencia, voluntad
de poder ¢ integiacion de nociones abstractas
(suprasensibles) alaconcienda” ¢No son estas actividades
que la publicidad alienta en el hombre? Parece que todas
las frases cabrian perfectamente en un manual de psicologia
publicitaia,

Las disparidades entie magia y misticismo podrian
continuar: En la una el individuo lucha contra el orden natu-
ral; en la otra se abandona a él. La una es “desordenada,
facultativa o criminal”; la otra sistematica, ordenada y
obligatotia” (Hubert citado por Calllois, 1988) etc. Sin
excepcion, todos los puntos del plano magico cabrian con
clertorigor en el publicitario. |Nolucha éste contra el orden
natural ataviando las cosas con galas artificlales? ¢No el
desorden es casi una regla cuando cifra sus éxitos en la
sotpresa original que altera el habito? ¢No trastoca sus
facultades seg(in ef destinatario, y no se fe haimputacdo una
vocacion ciiminal? Asf pues, la publicidad posee y apelaa
una actitud espiritual,

Esa misma actitud tiene la magia, o mejor dicho, la
publicidad es depositarla de la actividad mégica. Es su
pensamiento y de él dispone en sentido amplio; lo hace
suyo como filosofia e instiumento. Por eso, la publicidad
tiene algo maglco. No todalamagla es publicidad, peroen
definitiva toda la construccion publicitaria es magica.

Pero donde haquedado en estos parafos la disertacion
que involucra al dibujo caricaturesco en publicidad y més

A pesar de su afinidad genética, Melvin y Ganesh sugleren una actitud antagénica frente el mundo: Ia una magica e
inmanente, la otra mistlca y trascendente.
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ain, la cualldad antropomérfica que es tema central del
apartado?

Slendo la carlcatura publidltaria un reflejo de la postura
que lapublicidad tiene respecto alos objetos y los valores,
se hacia necesario adlarar antes ese punto,

Al estado de soslego del pueblo heleno correspondio,
como vemos, una particularldad plastica; el naturallsmo
florecl; sus Ideas de Intramundanalidad e Inmanencla les
llevé en alas del egocentrismo no sélo a caminos blen
definldos en o filoséfico sino tamblén en lo manual. Asi, lo
perfecto fue igual al hombre; este queds y aun fue a su
entendermejorado en el marmol duro.

El antropomorfismo grlego actia en Ja nocion estética
del siglo XX, La publicdad no parece escaparse de su
Influendla. Los dibujos carlcaturescos en publicidad son
herederos de su concepdan filosdfica; de sus valores nacidos
del contacto con el medlo, Todas las caracteristicas que
menclonéba antes estan contenldas alli,

Aunque hoy la publlcidad nos muestre cosas, animales
y héroes, ellos no renundan a su aspecto antropomorfo.
Casl nunca camblan o multiplican las relaclones anatémicas;
se apegan a |a composlcén déslca que se verifica en la
naturaleza. La esencla antropocéntiica de los gilegos ain
domina; pero ahora, esapllcadaausos soclales especificos.
No es casual que de occldente, orlente aprendiera la
retérlca publicltaria,

Los antlguos orlentales desplazaron al modelo
humano en sus representaclones; negaron toda
potestad raclonal sobre los objetos. Ello dlo origen a
hibiidos cuya alteraclon era blasfemia. Paradojicamente,
esas ciiaturas solo slivieron para ensalzar al hombre,
pues un animal hecho a la medida humana con sus
dotes fislcos e Intelectuales es més prodigloso que las
maraviilas puestas en un ser imaginarlo.

Espero que el lector, atendlendo a estas lineas, sepa
cuél es |a diferenda entre el elefante Ganesh que es dios
Indlo, y el otro que se llama Melvin y anunda el choco
krispls.

Resumlendo, el antropocentiismo es un concepto que
nace de laldea de preeminencla del hombre ante todo lo
que el rodea, A este predominio corresponde en ei plano
esphitual la actividad magica. Més no selimita el fenémeno
al mblto mental; llega ala expreslén plastica, En ambos
sentidos afecta ala publicidad.

(*) Ertérmino “gesto ritualizado” ha sldo tomado de Gombrich (1987).

Desde el concepto fetichista de la mercancfa (Marx),
hasta los personajes antropomorfizados en el embalaje
(la marca como nombre proplo), el apartado que aquf
acaba explico cémo la publlddad Inserta su discurso en
la generalldad de un concepto estétlco occldental
resultado de una manera especifica de ver el mundo.

3.3- El gesto ritualizado®

3.3.1- Unas palabras sobre el gesto

A menudo se ha conferido al rostro la capacldad de
hablar de sf mismo. La frase "el lenguaje del rostro” es
comunmente ofda; no obstante, tal premisa paga por su
fama alto grado de vaguedad,

En primer lugar, se harebasado el pensamiento aristotélico
que concebia a la cara como mero “reflejo del ama", Hoy
sabemos que no toda experiendia psiquica iene resonancla
en la expreslon facial. En segundo, la Inimldad humana
quiza no sea suceptible de sopesarse ala luz de una simple
varlacion gestual. "La ponderacion del espfiitu” no puede
flarse ala callficacion del rostro dada su naturaleza esponténea.
Como detentor de atiibutos morales e Intelectuales, exige
seavlsto desde una petspectiva que pongaen juego Identicas
cualidades; una lectura que apele a la convenclén raclonal y
a juldo ético: E! Lenguaje. Es una concepcén interesante
de Ramén Sarré en el prologo alaobrade FritzLange (1965)",
Mucho dempo antes, sin embargo, esa misma Idea gulaba
ya el pensamlento socrético quedando Inmortalizada en la
frase "Habla para que te vea™,

A pesar de |os estereotipos fisicos, la historiaha mostrado
que poca correspondenda guardan la aparencia con las
caracterfsticas Intelectuales o morales, A un semblante bello
no obedece un carécter tal, Asf, aunque Hegellde6 laférmula
del método absoluto, Shopenhauer afirmaba que tenfa una
vulgar aparlencia de cervecero, La contrahechura de Esopo
no menguo la galanura veibal que le hizo favorito en la corte
de Creso, y aun la cultura populay, una de las princlpales
creadoras de mitos, tiene en Cuasimodo e} exponente de la
Inconguenda caracterologica®,

Pero antes de continuar se hace necesario apuntar ja
ciferendla entre el estudio de la morfologfa general de la cara
y el estudio de la “semi6tica de los afectos”, La primeraes la
Fslognémica, ocupada de examinar e marco fisico del rostro;
lasegundaesla Patognomica, atenta asu conducta expresiva’,

1. Paraconocer aspectos det lenguale verbaly su relacion con el gestual, ver Kar! Bllhler; Teorla del lenguaje, México, Allanza Universidad, 1980,

2.El mismo principlo recuerda ademas la prevalencia det habla sobre el gesto en el plano social, y nos remite al parangén hecho entre la evoluclén de ia humanidad
ydelindividuo en relacion con el surgimiento del lengua]e verbal. EI hombra primera gesliculizé y después hablé; y a pesar de la prepondarancia genélica, e! gesto es
reprimido en e! nifio a partir de los seis aflos para que Ia palabra lome su lugar en la comunicacion,

Independientemente de las patologias, los reslduos de la expresién todo corporal (fofo corpore) dependen de la posicién cultural y einive! social. Las practicas de
plasticidad innatas, el medio de conocimiento mas arcaico, pueden ser violatorias de ias reglas de urbanidad.

A las comunidades mas primitivas se ies ha relacionado con una manifestacién corporal poco inhibida, Paradé]icamente, los estados de excitacién sensoriat
ilevados a su limlte expresivo son aceptados soclalmenle. No importa cuan civilizada sea la socledad censora, tanto la risa, como el lfanto, hacen de nuestro cuerpo

un aparato tolal para la expresion (fofo corpore).

Parecieraque, afin de cuentas, el hombre esta bien conclente de su fragil resistenciaante loinnato, Lorecanoce implicitamente en la tolerancia de aquellas muecas
que se parecen Ins a lafaz animal. Para abundar sobre el tema de la risay su ralz psicolégica ver Ernst Kris; Psicoandlisis de lo Cémico y Psicologla de los Procesos

Creadores, Buenos Alres, Paidos, 1964.

3, Por ser un héroe atlpico, Cuasimodo, aunque protagonista, guarda una relacion atipica con los demas actores. Por horrendo no le eslin penmilidos los lujos de
cualquier galan; si nofuera asi, quedarla negada toda redencion al crear en el espectador un desatino psicoldgico.

4, Paraver historla, limites y critica tanto de la fisiognémica como de Ia patognomica, ver el segundo capitulo de Karl Bihler; Teorfa dela Expresion, México, Allanza
Universidad, 1980, Vertambién Fritz Lange; E! Lenguaje del Rostro, Barcelona, Luls Miracte, 1965, con prélogo de Ramén Sarrd.



Tanto la una como la otra buscan como fin tltimo,
para decirlo pronto, “el descubrimiento del espiritu indl-
vidual mediante la lectura del semblante™,

A través del tlempo se han diferenclado ambas
perspectivas, Primero en sentido estricto apareclo la
fislognémica; peroya Aristételes distinguia el “pathas "como
factor que Imprime fa dimensién expresiva alavoz humana.
La mencién del pathos lleva desde entonces Implicito el
reconocimiento de la emocion, S| entonces en la
fislognomica no se reconodia explicitamente la accion
emotiva, no fue porque no lahubiera; se debid sindudaa
unadefidendaena ordenacion metodoldgica,

Sea como fuere, aqui me Interesa en todo caso la
patogndémica “como conocimlento de los signos
naturales de los movimientos del animo con sus gradaciones
y combinacdones” (Lichtenberg citado por Biihler, 1980; cit.
p. 39)%,

Mientras la fislognomica se esmera por descubrir “los
signos sensibles de nuestrasfuerzas y nuestras disposidones
naturales” (Sarrd), la patogndmica se vale de un codigo
concreto para develar las pasiones efimeras, En este sentido
la patognomica lieva ventaja a la flsiogndmica en la
consecudon de sus fines; ella es més humilde en sus
asplraclones pero mis firme y objetiva en sus deducciones.

Ef codigo de fa patogndmica es El Gesto,

Antes menclonaba las falaclas que enclerrala frase "el
lenguaje del rostro”; sin embargo, es precisamente la
caracterizaclén gestual 1o que nos habla de un
temperamento, El hecho de que, por ejemplo, los gestos
de sentimientos exaltados sean iguales en todas las
dvllizaclones, nos da la certeza de poder leer en ellos un
estado animico y aunque sea de manera transitorla lo
que han buscado todos los fislognémicos: el estado
esplritual del hombre,

Los gestos tlenen vocaddn delatora porque Ignoran
la prudencia que somete ala palabra: “Es la rapida elntan-
glble expreslén de los gestos lo que desenmascara al
hombre; su lenguaje revela por continuos, secretos mensajes
de la esendade lapersonalidad,

“Los gestos expreslvos Involuntarlos emergen de la
mente subcondente sin ser tamizada por lacondendacritica”
(Wolff, 1966; dt. p. 23),

Bajo tal petspectiva es vélido hablar de un “lenguaje del
rostro”,

Si como dice Ortega y Gasset, los mundos, “desde el
fislco hastael delos dioses, son descublertos por el hombre
miréndolos a trasliz de un enrejado de gestos y palabras
humanos,” no ha de extrafiarnos demaslado que el tema
haya campeado de la filosofia al arte escénlco, y de la
medicinaalacaricatura,

Atlstoteles estableclio en su Phisiognomikalas bases de
unaanatomia animal comparacla que retomara siglos después
Darwin con su Expression of the Emotions in Men and Ani-
mals, Con Intuiclonismo que recuerda al filésofo griego,
Lavater lievo el tema a la discuslon metafisica en aras de
una conversion moralizante y religiosa, Bell, en su libro
Anatomy and Philosophy of Expressionhizo juldos basados
en el conodmiento estético de su ojo médico’, Engel evalué
la elocuenclahistrionica en /deas para una Mimica, Wundt
mird el asunto desde una perspectiva psicofislca, y es
oportuno sefialar que Lichtenberg, el hombre que apunté
formalmente la diferencla entre la fisiognémica al estilo
lavaterlano y la patognémica, era en el sigio XViil un
caricaturista destacado.

El tema se muestra multifacético, Saltando las parcelas
del pensamiento reveia su competenda en cada titulo de
los l{bros que le han tratado. Tal es el espaclo que cubre el
fendémeno porque el gesto nos da fuz sobre el sentir del
que gesticula; cada uno es sintoma de un estado especifico
y aunque el espectador no siempre adivine el &nimo exacto
que le dio origen, lo derto es que comunlcay dauna dea
predsa; quizd ambigua en su significado, pero con plena
significacion®,

La palabra “gesto” derlva del latin ‘gerere” que
signlfica comportarse o mostrarse. Acepcion que promete
una lectura; y sl blen esta puede ser equivoca en la
Interpretacion de una vivenda psiquica Individual, casl
nunca lo es en su condicion de simbolo colectivo.

Clertos gestos suponen un estado anfmlco, Todos hemos
reconoddo en el tono muscularel dolor, laalegria olapereza.
Por eso el gesto es algo cuya competenda rebasa la vida
Internay se convierte en codigo de vaildez sodal,

Su estrecha ligazén con las relaciones Interpersonales
le ha conferido significados blen concretos y &mbltos
de influencla moldeados a razén de la historla cultural
de los pueblos; de tal manera que los movimlentos
expreslvos se transforman en “Estructuras Simbélicas
Colectlvas”,

5. A pesar de su fin comtn, la fisiognémica y fa palognémica se abren paso por caminos bien diferenies. Sus concepcionos filoséficas son lejanas una de olra, e
irromediablemente aqueilo se refieja en la clentificidad de sus conclusiones. Se ha dicho que “Jos cultivadores de la patognomica han sido en general hombres
filosdficamenta menos ambiclosos, casi siempre naturalistas, muchas veces médicos (...} a qui les es comin larenuncla a la intuiclén, a la actitud critica” (Ramén
Sarré en el prélogo de Fritz Langa, 1966). Puade que sea clerto. Pero por otro lado, buena parte de los fislognomlstas, desde Aristoteles con su Physlognomika, hasta
Kagles, hanbasado sus resuitados en una loglca intultiva, gulada més por Inclinaclones afectivas y deducciones metaflsicas, que por e! rigor cientlfico.

Enlalinea que nos llava da la fisiognémica a la palognémica enconlramos la preeminencia de gulas esplrituales y clentificas en diferentes grados; mas en términos
generales, se puade declr que lafislognémica ha pagado en clentificidad io que tiene de ensoiacién.

6.El conceplo “patognomica” no es distinio al de la mimica; campoan que revlste especial Interés la mano. La atenclén pues del movimiento no sélo manual, sino
det fodo corporal, ocupa a la patognémica. Para ver el aspeclo dindmica de la mano, ver Charlolle Wolff; La Mano y su Lenguafe, Batcelona, Luls Miracle, 1950,

7.La preparacién anatémica de Beli le llevo a debatir incluso con Winckelmann sobre la expreslon plastica en obras como Laoconte o £l Galo Moribundo (ver Karl
Blhler; Teoria de la Expresion, México, Alianza Univers|dad, 1980, capitule Ill, apartado cinco).

8, El gesto con significado inequivoco en senlide estricio no existe. Por un lado, en cuanlo a que esta idea atafie a un emlsor y un receplos, habria que
definlr los criterlos para considerarlo un acto comunlcatlvo, lo cual sdlo puede hacerse a la luz de la comparacion del fenguaje verbat (remito otra vez a Karl
Biihler; Teorla de la Expresién, México, Alianza Unlversidad, 1980). Por olro lado, tanio en los estados de excltacion extrema (risa, llanto), como en las
patologias, y aun en las manlfestaclones histrlénicas (por las que se ve inftuldo lodo el mundo en la vida erdinaria), se hace imposible eslablecer la
correspondencla exacta entre geslo y estade anlmice, Tan amblguas resultan las expreslones que por efemplo da Vincl creia que la flsa unicamente se
diferenciaba del ilanto por 1a posicién de las cefas, mieniras que Ermst Kris escribe sobre la sonrisa algo que bien podria aplicarse a todo gesto: “(la sonrisa)
es usada como una mascara en una serie que se exllende de lo normal a lo sinfomitica”,
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Laemodon lZ]Utif delatalaaccion SCSUJJJ permanece en

las normas de conducta y se hace tito y estereotipo: mas
aun, sobrepasa el plano de lo cotporal; lleva la elocuencia
de su representacion simbalicaa todas las areas de expresion;
se funde como reflejo de la vida en el arte, en la cultua
populary en laindustiia publicitaria.

El sintorma emotivo perpetuado como simbolo a traves
deluso yla practica sociales, es el “Gesto Ritualizaclo”,

No me refiero aqui a la méscara usada como
insttumento de conversion ontolégica (aunque el gesro
ritualizado es una especie de enmascaramiento), ni al
cadigo gestual y coporal que se utiliza como alfabeto en
las pistas aeroportuarias o para comunicarse con los
sordomudos. Hablo de los gestos que revelan un estatus,
una forma de vivir y de sentlr,

Esta lectura, sin embargo, esta condicionada a la
especificidad circunstanclal. Si bien laira, lasoipresaola
alegria, por ejemplo, tienen en el rostro una configuracién
universal, su significado se ve determinado por quién,
cémo y cuando se realiza. El gesto habla, peto las cosas
que dice sélo se ven a la luz de un tiempo y lugar
concretos.

El uso social ha impuesto de tal manera limites; ha
sacralizado codigos e inscrito en lamemoria aquello que
tiene por estético o inmoral, Las manifestaciones culturales
han dejado en todas sus areas, como en unlibro de historia,

Bernardino Luini; Madonna col Bambino.

Rafael; La virgen del Gran Duque.

Muchas veces, el gesto se ha transformado con el uso en convencion estereotipada de cardcter simbdtico. La
uniformidad en el rostro de las vitgenes renacentistds s un caso chiro.
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el reflejo de o socialmente significativo, Dela creacion
artistica o fa esnategia publicitaiia, el semblante en
continua mutacion nos muestralaviday el espititu de las
épocas, Lalimitacion del lepertoio gestual en cada caso no
nos habla de una imaginacion acotada sino de la
cireunscripcion al campo del significado pleno.

La unica huella que deja la practica explesiva de la
cotidianidad esta en el mundo de laimagen fija. Elcine, la
television, e incluso los comics ienen una secuendiananativa
que hace posible la “explicacion” de un caracter. En cambio
unapinturao fotografia debe teneruna elocuenciainmovil;
no explica sino “retrata” una forma de ser, En este sentido,
con el afin de ganar especificidad, echanmano de un arse-
nal limitado de codigos; ello ha dado tugar a gestos
Jitualizados excl usivos cuya validez se restiinge aun empleo
sodlal preciso inserto en un espacio cultural determinacio.

Por ejemplo, la mano en el corazon es una formula cel
arte religioso occidental, lo mismo que su unién en actitud
de rezo; signo del sometimlento que hace al devoto
entregarse a su dios “atado de plesy manos” y que guarda
relacién incluso con el acto de rendicién que levanta los
brazos implorantes hacia el vencedor exponléndose inermie,
suplicando pledad. No ha de extraiiar que los primeros
cristianos rezaran manos al clelo, Derrotay oradén fundidos
en un gesto.

Elegancla, sex appeal y pledac, toclo en la elocuendla de paipados lixos. La expresion gestual, en dltima instandla,
deriva su sigofficado y su Interpretacion de las condiciones contextuales especilicas. Los ofos entreabiertos de Glnevri de
Bendl, Marilyn Monioe y Li Virgen de Guadahipe quedan subordinados a vatantes que dan a estos rostros i Jectira
distinta entre sl.

La plasticidad mimica es Jimitada en comparacion con nuestias capacidades emotivas.
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Correggglo; Antiope, 1524- 1525,

Manet; Almuerzo Campestre, 1863,

Las representaclones lconogrificas suponen el reflefo de la relacién del hombre con su entorno.
En este efemplo, Manet ha trascendido la sumision del desnudo al escenario mitico para ponerle en un contexto
mundado, que ademds hace partfclpe al espectador sufetindole con una mirada fernenina atrevida e Invitante.

5

Pero e significado de un gesto rtualizado no slempre
se deduce ponderando sélo fa actitud corporal como en
la muestra anterior.

En la mayotia de los casos nos dice més el contexto
que el aspecto, A fin de cuentas las expresiones
reconocldas como slgnos de un &nimo concreto son
{imitadas; no asf las condlciones en que ellas se Inscriben:
Nadle pondra en duda el parecldo que hay entre lamueca
de las madonas de pladosos ojos que entornados miran
a lo alto haclendo gala de una esphitualldad que no
conoce mécula, y el gesto de parpados caidos en las
reproducclones de Afrodlita y Venus en que se reconoce
el “ansla de amor carnal”, erigldos Incluso como
estereotipo de la sensualldad en el arte y la cultura de
masas’.

(No son los ojos de Ginevra de Benc/ los mismos
que tiene La Virgen de Guadalupe y Marllyn Monroe?
Elegancla, pledad y sex appeal, todo en la elocuencia
de parpados laxos. ¢ No tlene E/ Extasis de Santa Teresa

un gesto que blen pudiera aparecer en el rostro de una
playmate? Diferentes lecturas en un misme ademan.

La plasticldad limitada de la cara humana ha
impregnado a las varlantes minimas un sentido preclso.

La mirada juega un papel importante,

Winckelmann dice que “el rasgo coman distintivo de
las exqulsltas plezas de los maestros griegos es una doble
sencillezy una serena grandeza tanto en la actitud comoen
la expreslon” (Winckeimann, 1959; cit, p, 83). Qulzdesa
serenidad y senclliez esté mayormente definlda por la
direcclon de lamirada®,

Los ojos puestos en la “teofanfa” o en el punto
imaginario que denota la esptritualldad méas luminosa fue
herencia de la antiguedad clasica y allmenté durante largo
tiempo las manffestaclones artisticas. Cuando los personajes
apartaron sus ojos del deloy miraron fijo alos del espectador,
el defsmo personificado de La Venus se torné mundano
exotismo de majas, y el estoicismo de las virgenes, actitu
increpante y atrevida. :

9. Claro que a esta observacion hay que incluir 1a influencia del foto corpore, Mienlras las madonas unen sus manos enactitud de ruego sobre mantos que cubren
lodo su cuerpo, hoy las modelos que evocan el rosiro sensual, usan poca ropa y asumen un compottamienlo de “autoconlacto”, como diciendo "quiero que me

toquen”,

Reconozco la importancia de las expresiones foto corpore. Es 1al que el semblante no se comprenda sin ver qué hace el cuerpo. Se dice que la cara se restringe
a elaborar los gestos mas estaticos, mientras que bies y manos revelan los impulsos "psicodinamicos”. En este senlido, la primera es el 6rgano de los geslos pasivos

y los segundos, en clerta medida, los de los activos (Charlolte Wollf).

Esta omisian en mi trabajo no es graluita. En publicidad, como lo veremos adelante, el toto corpore sibien es una manifestacion expresiva, no es rila. El rostro,
en cambio, llega ala calegoria simbélica gracias al palron rilual. Por ello agui no se pone tmucha alencién a la conducla corporal completa,

10. Pocas esculluras griegas han llegado a nosolros con vesligios de una pupila dibvjada o esculpida. Sin embargo, analornistas como Frilz Lange han estudiado
15 posicion del glabo ocular para definir "hacla donde velan”, Ha concluido que el solo orificio palpebral favorece una expresion precisa.

Sea comio fuere, la ausencia de la pupila en estas obras es ya de por si un signo deltico; no humano,



Por la sola mirada el desnudo adqulrlé nueva
connotacion. El escandalo sucitado por el Aimuerzo
Campestre de Manet, es un ejemplo notable. En éi,
la desnudéz yano es inocua como en Antfope; aqui,
sensual apela a nuestra atencion; es una solicitud
Invitante a hacer la digestlon sobre la hierba. A esto
agréguesele el alejamiento del escenario mitolégico;
se hace terreno y supone inspiracién en un hecho
veridlco, No se trata ya de un cuerpo olimplco sino
de unamortal desnuda.

Desayuno Campestre es la proyeccion sensibie de
un animo colectivo y epocal, En este caso, seglin Aby
Warburg, gesto y escenario reflejan el dominio del
hombre sobre su medio: “Es a través de los camblos
aparentemente Insigniflcantes de los movimientos
expresivos del cuerpo y del rostro como se transforma
compietamente la dindmica psicolégica del tipo
humano representado. El gesto reflejado en los
demonlos subaiternos de la naturaleza dei antiguo re-
lleve, demonlos que se muestran Intimidados por la
amenaza del rayo, se halla aln enraizado en la practica
ritual; pero después de su transmision a través del
grabado litallano, crea la imagen de una humanldad
iiberada que se mueve con seguridad a |a luz del sol”
(Aby Warburg cltado por Gombrich, 1992; cit. p. 257).

Y no sélo unos ojos que miran fijo Implican un
cardcter que "se mueve seguro a la luz del so)”,
Ademés Increpan, apelan, impugnan, intim!dan,
provocan, suplican, seducen; verbos todos que en
grado mayor demandan una accién por parte del
destinatarlo. Por eso las pupllas que apuntan a las
nuestras se han convertido en un gesto ritualizado de
la publicldad y fue un recurso que ia cuitura de masas
se encargé de perpetuar con las vampiresas
holllwoodenses de mediados de siglo.

El gesto ritualizado es pues simbolo; es parte de un
codigo expreslvo en que la colectividad reconoce
clerto slgnificado.

Cada Intencién comunlcativa que echa mano de la
imagen flja impone al semblante sus requerimientos:
Es diferente la postura adoptada por el empresarlo
exltoso que aparece en la revista forbes, a la de las
mujeres que modelan prendas en un catalogo de
modas; dlferente es la cara de las conejitas de Play
Boy al rostro presldenclal que se cuelgaen cada oficina
burocrétlca,

La publicidad tamblén tlene un arsenal gestual
preciso y en el caso de Ja carlcatura ahf usada, las
férmulas estrechan sus [imites slgniflcativos; se hacen
maés estereotipadas,

3.3.2- Particularidades gestuales en el esquema de
Peninou,

Con el afén de ublcar el gesto ritualizado en publicidad,
acudo otravez al estudio de Peninou (1976) en su apartado
que tratalas modaildades del mensaje referenclal,

Elautor distingue dos formas en que el mensaje alude al
producto publicitado. La primera es /a publicidad de
presentacion, dividldo en dos grandes ramas (segn haya
acto o estado); osfensiono exposicion.

La primera de éstas se encuentra subdivididaa su vez
en las categorias de exhibiciony designacion.

La segundaforma es /a publicidad de predicacién, bajo
lacual se catalogan la esencla, la metifora, 1a sinécdoquey
la metonimia,

La caricatura extiende sus fueros en ambas divislones,
Tanto la presentadén como la predicacion se adornan
con entes salidos de la irrealidad. £n /a publicidad de
presentacion la carlcatura aparece en la ostens/én y
expiictamenteen sus dos subdivisiones; asaber, los mensajes
de deslgnaciény de exhibicion,

La diferencia entre estas Gltimas es sélo “el grado de
solidaridad corporal” entre el presentador y el objeto
presentado.

En la designacion la capacidad demostrativa del
personaje radica en el gesto que comporta y en la
proximldad del producto, Muy probablemente aqui es
donde se expresa con més elocuenclae) gesto, Al carecer
de una ligazdn fisica que una presentador y objeto, viene
a tomar el lugar que acentda Ja adheslén animlca; por
esto mismo el ademén rebasa la expreslén del rostro; se
convierte en una manifestacion todo corporal (“tofo
corpore”). En tales casos se hace contundente la
universalidad gestual; un codigo que no es patimonio
exclusivo de la publicidad y que nos remite a la noche
de los tiempos. Ejemplifico ésto con el indice que a lo
alto proyecta el Tigre Tofio enfatizando su sentencla. El
mismo dedo entendido universalmente como signo de
dominio, aparece tanto arengando multitudes en el blliete
cubano de diez pesos, como Increpéndolo a usted en €
cartel de Montgomety Flagg,

En la exhiblc/on, ef personaje mantiene una unlén fisica
con e] producto. Para que esta "solidaridad corporal” sea
interpretada como exhibitoria, Peninouhainventarlado una
serle de codigos. Cédigos posicionales, codigos del objeto,
codigos gestuales que no Interesa destacar pese a que el
tema que nos ocupa esel gesto rltualizaco'.

En la exhlblclony en la deslgnac/én(subdivislones del
régimen de ostensicn) e personaje oftenday establece un
proceso discursivo: “La presencla fisica del presentador
en lalmagen tiene la ventaja de colocar la publicldad

11, Digo que nointeresa porque, si bien Peninou ha distinguido clertos geslos como codigos recuirenles en algunos regimenes, su aparicion no es lanreiterada, ni
susignificado tan inequivoco enla priclica publicitaria en general, como para darles la categorla de gesto ritualizado. Por ejemplo, el codigo gestital “tendido-no tendido”

que eleva al produclo enire las manos y que evoca los rilos de la celebraclon (el

ion litdrgica,

16n de los trofeos de la vicloria, elc.) caraclerlstico del régimen

publicliario de exhiiblcidn, ne es compartido por el de designacién, y mucho menos atn por la figura metonimica donde el personaje niega cualquler regla de actitud

corporal.

La distincion de patrones precisos en cada réglmen publicitarlo no sive y es imposible. Elgesto nitvalizado es capiz de simbolizar el énimo que guia una practica

i

humana concreta. Ef unlco gesto rituallzado que como {al puede

en Ia representacion publicitaria g | radica en el rosiro, Preponderantemente en

carlcatura esta es la parte invariable; repetitiva, a ella avoco mis reflexiones,



ESVE BALE) i llENl URSO L
_EL PAbO D IOD’\ QBLIGACION €

Recurrentemente la publicldad echa mano de un arsenal gesti 1l no exclusivo y cuya lectura s inequivoca.
El dedo indice extendido es interpretado universalimente como expresion enfitica.
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propuesta bajo el réglmen de discurso, En efecto, lo
que dlce el presentador no sélo presupone un objeto
a presentar sino también un tercero a quien se hacela
presentacion, Por eso el réglmen de ostensién participa
en realidad tanto del sistema de presentacién del
objeto como del sistema de Implicacién del sujeto”
(Penlnou, 1976; cit, pgs. 113 - 114),

La ostensionhace participe al espectador de manera
mas expliclta porque denota enfiticamente el
producto ante nuestros ojos. La diferencia gestual
mas notorla entre sus divisiones (la exhibiciény la
designacion) radica tal vez en la direccién de la
mirada; en la primera, la omlsién de un lazo fisico
hace que el personaje se una al producto a través
de ella; en la segunda, sus ojos buscan ios nuestros
y con la mano muestra Jo recomendado.

Elio no quiere decir que en la designacion no
podamos encontrar un personaje que nos mire, y
en la exhiblc/on uno cuya vista esté dirigida a la
mercancia; sin embargo, las distinciones suponen
una dlferenciacién de concepto, Intencion y
resuitado.

Sea como fuere, estas minucias no importan tanto;
se trata mé&s blen de localizar la caricatura en el
mosaico publicitario para ver luego cémo, a pesar
de sus individuaiidades, se puede identificar en elia
un gesto rituallzado.

Lo anterlor es por lo que toca a /a publicidad de
presentac/én (Peninou menciona acompaiando ai
régimen de ostens/on al de exposicién; pero por
carecer de un personaje aquf no tlene {nterés).

Pasemos ahora a /a publicidad de predicacion.

Mientras que /a publicidad de presentacion se
ocupaba de mostrar el producto y tenfa una vocacién
meramente denotativa, la de predicacién callfica;
enuncia jos atributos del objeto promovido; el &nimo
que le allenta es enunciar virtudes, patentar
connotaciones.

Para alcanzar su propdsito echa mano de lo que
Penlnou llama la esencla, la metéfora, \a sinécdoque
y la metonimla, entre las cuales esta Gitima reviste
para mi importancla dado que ahi reaparecen los
personajes con dinamismo Imprevisible.

La metonimla se caracteriza por insertar el
producto en un predlcado verbal. Se le transforma
en sujeto y protagonista de una anécdota: “En ia
publicldad del nombre se carga el acento en el
sustantivo; en la publicldad de ia met4fora en el
atributo; en la publlcidad de la anécdotaen el verbo.
En lugar de nombrar al objeto, en lugar de calificarlo,
se le Inserta en una accién. Con ello entramos en
una de las grandes familias de la publicidad
predicativa construlda gramiaticalmente sobre el
régimen sintactico del relato, y psicolégicamente

sobre el de la transferencia asoclativa” (Peninou,
1976; cit, p. 121),

La metonimianos hace un relato; y no me reflero
ala construccion narrativa de los comlcs, La imagen
fija nos muestra una anécdota; pone en movimiento
la particlpacién del producto y es su relaclén con
los otros elementos de la escena; aquello que le
califica; eso que le conflere valor y estatus: “Mientras
la relacion profunda entre el valor y objeto apele a
la esencializacion o la metaforizacién, mientras ligue
ei objeto con la historla, el objeto con la vida, el
objeto con la cultura y el objeto con el uso, pasara
con preferencia por el slstema de anecdotizacién”
(Peninou, 1976; cit. p. 122),

Los personajes caricaturescos han asentado sus
reales en las formas metonimicas: "Esto llama
necesariamente a la aparicién de una categoria de
personajes publicitarios nuevos: los actores o, sl se
preflere, los anecdotizantes cuyo papel funclonal ser&
siempre concretar la cosa de alguna manera, permitir
el nacimiento de la fabula: en lugar de describir la
imagen, como ocurre en la publicldad de nombre y
en numerosas publicidades metafdricas, se puede
narrar la Imagen, pasar del paisaje al escenarlo”
(Peninou, 1976; cit, p. 121)'%,

Ei personaje caricaturesco es, pues, un elemento
recurrente de la forma metonimicapor suplasticidad
narrativa, Aqui, ei espacio anecdotizado adopta las
figuras mas diversas y sorprendentes; se aleja de
un patrén corporal preciso. Encontramos desde las
hojuelas rozagantes que en vordglne lidica se
zambulien en ia plscina lechosa de Nestlé, hasta las
poses de sofisticacion bestial en los anunclos de los
cigarros Camel,

Tanto /a publicidad de presentacién como la de
predicacién tienen objetivos precisos y diferentes
entre si. Podrfa caracterizarse a la primera por un
afan de "hacer saber”; a ja segunda por su intenclén
de "hacer valer", Los personajes caricaturescos,
como mero Ingrediente, restringen su participacién
a una actividad concreta; someten su versatilidad a
la singuiaridad discursiva del anuncio que las
emplea. La inmensa variedad de acclones no tienen
un origen caprichoso; sus posturas no son arbltrarias
y tampoco se basan sélo en un criterlo estétlco. Hay
que entenderlas como parte de una estrategla que
de ellas espera sus mejores resultados.

Si la publicidad persigue sus metas por sendas
retoricas diversas, y ellas a su vez posibilltan un gran
nimero de peculiaridades en la representacién
carlcaturesca, (donde hallar la unlformidad somaética
en los personajes? Sl io mismo puede aparecer
Pancho Pantera jugando futbol, que el Conejito Quik
tomando chocolate, ;cdmo establecer el patrén

12. Como bien apunla Peninou, no es necesaria ia aparicion de un personaje para crear un relalo. Basla, por ejemplo, “la boleila de champan ubierla con un lapén
allado” (posibiildad Iransitiva de una Imagen que implique aclo). Pero hay que acordamos que nueslio lema es la caricalura; noimporta dondeno es indispensable sino

donde aparece.



Un muy buen efemplo de publicidad predicativa es
éste, donde el objeto participa al serviclo de la anécdota,
Aqul la ligazén entre el producto y el consumidor estd
dado por el vinculo comunlcativo mds natural: el lenguafe.

Llevadoal limite prosopopéyico, las hojuelas parlantes
establecen un nexo fantdstico entre lamateriay la persona
usando un recurso comdn en las hitorletas: el bocadlllo o
8lobo.

gestual que distinga el &nimo que gufa la actlvidad
publicitarla convertido en simbolo? ;Qué es aquello
que rebasa la heterogeneldad corporal para
convertlrse en gesto rituallzado?

.3.3.3 ~ El gesto como simbolo y rito del espiritu
publicitario

Aunque en publiddad haya manifestaciones que caminan
por linderos desiguales, hay que recordar que el fin Gltimo
esvender. A nadie se le convence de comprar conunacara
enfurrufiada. El gesto rltualizadoen 1a carlcatura publlcitarla
radlca en la expresién del rostro®,

No impoita lo que se enuncie, siempre aparece aflorde
labios una sonrisa que parece insana. El gesto ritualizadode
la caricatura publlcitaria es el de alegria euférica,

No podian mostrar otro semblante los promotores de [a
satisfaccion terrena; los esqulroles que Incltan a participar
del blen en el mundo feliz de las mercancfas, Sus caras
jubllosas ensefian un carécter que celebra laregencladelas
cosas y convidan al mercadeo, camino tnico aladicha,

Revelan elocuentes el pulso que allmenta la actividad
publicitarla en general: "Toda publicidad es afirmativay no
es més que una airmacién, reflejando slempre la misma
cara anlmosa y aduladora del universo de los blenes.
lgnorando casl por completolas taras, ho se apartajaméasen
relacion con los bienes de que se hace cargo con una
seguridad uniforme y constante (...) Sin defectos ni tachas,
exhiben sus virtudes, dorados frutos que no roe ningdn
versolnsospechado, Inmensa galerfaeuféricadelaque estén
proscritos lo mediocre y lo Inclerto” (Penlnou, 1976; dt. p.

tot),

El gesto ftualizadodelacaricatirapublidtaria es promesa;
presencia fislca del quererser; es peticlén que Induce aun
fallo porque amaga con semblante benigno y halagador:
"Los estudlos sobre el narcicismo Indlcaban que nada atrae
més ala gente que uno mismo ¢Por qué no ayudar entonces
ala gente a que comprarauna proyecclén de sf misma? De
manera que las Imigenes preselecdonarfan a su p(blico,
diflgléndose a aquellos que poseyeran afinidad con la
Imagen. Medlante la creacl6n de rasgos muy comunes entre
los consumidlores, los constuictores de imégenes supusleron
que podfan encender la chispa de amor en milllones de
personas” (Packard Vance, 1986; clt. p. 59).

El gesto ritualizado enlacaricatura publidtaria es amable
fervor manlfiesto que Invita a asumir el &nimo que la
mercancia promete; es convidaclén y proclama técita
de valfa a |a vez.

El dnlco rito de la caricatura publicitaria es el gesto; su
repetlclén le ha erigldo ya como simbolo, Como imagen
fija, toda su capacldad comunicativa radica en lo que a
través de él pueda declr. Mlentras que la Imagen
secuenclallzada del comlc permlite un ejerciclo ritual
basado en acclones, la inmovllidad en la carcatura
publicitaria delega al gesto su tbnicaredundante. Es el gesto
yno el acto eso que je da sentido ritualista ala caricaturaen
publicldad y por ende tamblén lo que deja ver més .
elocuentemente su carécter, Este hecho nos explica porqué
aquf la formaes més Importante que lafigura.

No Importa cuéh aberrante un personaje pueda parecer,
las exigencias del medlo slempre le harén adoptar la actitud
de un "hombre felfz”, Su condiclén de ente Imaginarlo se

13. El gesto rityalizado en publicidad radica en el rostro. La expresion de felicldad exacerbada est4 presente en gran parte de los anuncios. Sin embargo, hay productos
que no comparten este codigo. Tal es el caso de la lmngen que aparece an los envoltorios de prendas Intimas para dama. Ahi, tanto la actitud corporal de pasividad

vulnerable, como el rostro bajo y la mirada evasliva, son cont

q

deta parclal di

, Esa formula basta para dar la idea de una sensualldad discreta,

No pasa lo misme con la caricatura publicitaria. Su aparicién se encuentra iimitada a ciertos produclos y parece que su geslo enardecldo es una condicion genética,
Sital gesto puede aceptarse con algunas reservas en la representacion publicitaria en general, enla caricatura usada para eslos fines, no. Aquf es condlcién, es en verdad

un gesto rifualizado.

Laveracidad de unaimagen fotografica hace mas versatil su campo de acclén eneluso del gesto; lomismo puede retratar alegrla que lristeza, enojo que sensualidad,

La existencia falaz de un ente caricaluresco reslringe su capacldad para

1

do menos tan convincente mente como una Imagen fotografica),

y por ende revela su ineptilud para anunclar clertos preduclos. Es facil imaginar una modelo promacionando pan casero, paro no conceblmos a la Tia Rosa vendlendo

panlaletas,



convieite en existencla verdadera y afectiva retratada en el
rostro, encarnando asi las bondades de dos mundos
opuestos: Por un lado es vision fantéstica de artifidio, y por
el otro sujeto vivo animado por expresion humana.

Podemos Identificar tas particularidades
fisiologicas del hombre feliz en una "carlcatura feliz":
“La perspectiva del placer(...) es estimulo positivo
que se traduce en movimiento “hacla adelante”, Esta
emocién se corresponde con un sentimlento de
expanslon del yo, asi como con una reforzada alegria
de vivir,

“Un hombre extremadamente feliz “se hace una
bola“, no sélo en un sentido figurado, sino iiterai,
porque sus masculos flexores se hinchan por efecto
de la circulacién mas viva y ei tono muscular més
fuerte (...) Un hombre expansivo prodiga los gestos
que amplfan su esfera de influencia. Todos los
movimlentos tlenden a eievar el cuerpo dei sueloy
su &mblto espaclal se extiende hacia adelante y hacla
los lados” ( Wolff Charlotte, 1966; clt. pags. 28, 72).
|El espfrltu publlcltario puesto en términos
orgénlcosl!

Pero aquf la caricatura no se contenta con imltar
alegria humana. Ademaés suprime aquellas
caracterfsticas que aunque reales, tiene por
deformantes, poco estétlcas o minimamente
significatlvas. Asf como los grlegos eludian retratar
las formas naturales que se alejaran de “lo
perfectamente bello”, [a publlcldad omlite cuando
puede los rasgos no gratlficantes; eso que estorba
una concepclén de fellcldad sin tacha, Un ejemplo
lo constltuye el hecho de que casl todos los
personajes expresan contento dellrante y sln em-
bargo nunca se dlbuja en eilos nl la sombra de los
surcos superclliares, ni tampoco las arrugas que en
la comlsura de los ojos causarfan los masculos que
Intervlenen enla tlsa,

La publlcidad va maés allé en la representaclon
gestual carlcaturesca. Sl puede soslayarla Influencla
de clertos masculos en una mueca ipor qué no
habrfa de poner otros a su servlclo y dar con ellos
capacldades excluslvas del hombre a seres
irraclonales? Asf, una humllde rana que en sucharca
serfa Incapaz de cualquler comunicaclén faclal, en
el empaque de un producto es maestro mimlco que
ife para anunclar dlvertldo las dellclas dei trigo
Inflado.

La pubiicldad tlene su propla ley genétlca.
Relnventandola en cada nuevo anunclo o etiqueta
alardea de su patrimonio Imaglinatlvo.

3.3.4 - Los ojos

No quislera termlnar el capftulo de gesto
rftuallzado sln poner atenclén al papel que juegan
los ojos y la boca.

Ponderdbamos ya la capacidad expresiva de los
ojos; decfa que la dlrecclonde la mlrada, combinada
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Un anunclo puede dar capacldades exclusivas del
hombre a todo ser anlmado o Inanlmado; entre ellas estd
la habllldad gestual. Asl, graclas a la publicidad podemos
saber con certeza cuando una rana estd contenta,

con la poslclén de los parpados, revelan un cardcter
e incluso el espfritu de una época cuando se
convlerte en rlto. SIn embargo, esa vocaclén
dlscurslva traspasa ios matlces de forma.

El ojo, sInImportar que mlre sesgado, Increpante,
o bajo péarpados flacldos, constltuye per se el
elemento més exposltivo en la carlcatura publlcltaria,
Como tal, ha desarrollado convenclones
representatlvas que aunque basadas en princlplos
reales no dejan de ser fantastlcas,

Dejando de lado la amplla cosmogonfa construida
en torno alavlslény alos ojos en todas las culturas
(ver Gubern 1987; pags 1-3 ), el acento mitlco que
le ponfa como relna de los sentldos puede rastrearse
slglos atréis enla fruidon artistlca, Homero le cantaba
alos ojos dllatados; a Hera le ilamaba “Boop/s"-ia
de los ojos de buey- conslgnando la dlvinidad de
unos ojos grandes,

El florecimlento del arte grlego da muchos ejemplos
del mismo fenomeno. Juno, Apolo, méas tarde £/ David
de Miguel Angel y los santos gotlcos, tuvieron enel
gran ojo una dote de suprahumanldad que hoy slgue
apareclendo en la carfcatura publicitaria,



La identificacion de tal caracteristica como
atributo de investidura deitica no es arbitraria.
Aquellos valores apreciados por el hombre y
traducidos plasticamente en el rostro de dioses y
héroes ojones, encuentran corroboracion en el
mundo de carne y hueso en la contemplacion de
un bebé: “Segun Seefelder, el peso del globo ocu-
lar del recién nacido equivale a un 0.24% del peso
total del cuerpo, en tanto que tal proporcién alcanza
en el aduito a sélo un 0.02% (...) De este modo,
ambos factores, el ojo de por si grande del nifio y
el amplio orificio palpebral, actGan simultineamente
para hacer del ojo el centro dominante de toda la
cara, a la que comunica asi una expresion
ensofiadora, casi sobrenatural” (Lange Fritz 1965; cit.
pgs. [ 11-112).

Los ojos desproporcionadamente grandes de un
lactante tienen basicamente el mismo efecto
comunicativo que los de una caricatura publicitaria.
Con elio no qulero decir que al ver a Speedy Bee
nos den ganas de arrullarlo en brazos, pero sus ojos
imitan afabilidad puerll, Se puede afirmar que los
seres humanos estamos genéticamente
condiclonados para reaccionar de manera simpatica
ante clertos estimulos visuales',

Esta propension de origen ha creado estereotipos
cuya validez depende de! cristal con que se mire.
He aqui un argumento que resuita verdadero
concebldo por el mundo mentiroso dela Industrla
cultural, pero mentiroso como pregon del terreno
supuestamente verés de la fisloghdmica: “Ojos
grandes plensa, vive y ama sobrepasando las
dimensiones ordinarlas de las Ideas y de los
sentlmientos, y esas disposiclones expanslvas
favorecen su vida soclal y afectiva, al mlsmo tlempo
que ensanchan su mundo de comunlcaclén (...) Es
un reallzador sin lgual: es un jefe magnanimo, un
héroe generoso, consecuente y conquistador”
(Uyttenhove, 1987; clt. p, 94).

Junto con el tamafio del ojo se inscribe otro
elemento que poslbllita la “expreslén mimlca del
globo ocular”; a saber, la dllataciéon de la pupila.

En el nlfio, su dlametro llena gran parte del orificio
palpebral; la misma cosa sucede con muchas
caricaturas publicitarias y vale decir lo que cuando
me referfa a la representacion de un ojo grande: Se
trata de una argucla plastlca que estimula patrones
afectivos que nos vlenen de género,

Pero sorprendentemente las pupilas dilatadas
dicen méis de lo que parece. No sélo provocan una
relaclén simpética de quien las ve, slno ademés
implican un estado animico en qulen las presenta.
La manifestaclon es pues signo y causa de un cambio
emocional efectivo. En anatomia como en publicidad
Ja gran puplla tiene esa doble lectura. La diferencia

Nike. Principlos del siglo IV A.C.

Cabeza de la estatua de Lotarlo, Medlados del siglo XIl

Endistintos tlempos y culturas, los ofos grandes han
sido una caracterfstica Inherente a los dloses y a los
héroes,

14, El senlimienlo palernal que desplertan ios ojos desproporcionadamenle grandes y la morfologla general del bebe, no ha sido s6lo explolada por la publicidad,
sino lamblén por la industria cullural de masas propiamenle dicha. La plastica de la familia Disney se basa en ese principlo analomico.

67



estid en que, mientras para la anatomia es cambio
fisiologico, para la publicidad es ingrediente
retérico.

Es facil entender la relacion entre las pupilas grandes
y el cambio emocional del espectador en publicidad:
Esta se slive de la impresion originada al contemplar
unas caracteristicas que siguen un patron genético
afectivo. Pero a primera vista no es sencillo hallar
compatibllidad entre la cualidad anatéomica y el
temperamento que retrata en cada caricatura
publicitaria, colncldente a su vez con el espiritu que
guia toda esa actlvidad.

Ya conocemos su dimensién como catalizador
emotivo ante el consumldor; toca descifrar ahora la
emocién que supone un sujeto con pupila dilatada en
el contexto de la compra.

Tales cavilaclones nos remiten a considerarlos personajes
caricaturescos como entes de carne y hueso, El
antropomotfismo vuelve por sus fueros y paraldentificarlo
humano de una vislon fantéstica, hay que decir primero
algo de hosotros mlsmos.

El hombre tlene en el contacto visual uno de sus recursos
comunicativos més elocuentes, Para darmos cuentadeello,
dice Moriis (1986), baste recordar "cjue hay tantas reglas
que nos aconsejan mirar como las que nos aconsejan lo
contrario”,

El habla ha dado Importancla a la mirada como seiial;
hemos desarrollado una puplla que se mueve en “unmar
de blanco” y cuya posiclén inconfundible revela su
selectividad de acclén®,

En tlempos recientes se han hecho experimentos que
rebasan la concepclén meramente Interpretativa de la puplla
dllatada. Ellos revelan que sus camblos obedecen a
alteraclones emocionales y slrven como medio de
comunlcadén sodal. La teorfa pondera la particlpacion
activa del sujeto cuyos ojos se transforman y no sélo la
traduccién de qulen los ve: "Por ello, sl estudlamos las
pupilas sin varar la luz, pero sf las emociones que el sujeto
recibe, podremos utilizarlas como auténticas sefiales para
detectar el humor en que esté. Efectivamente, si vemos
algo que nos exdita-con lusién o por miedo- huestras pupilas
se expanden més de lo que requerifan las condiciones
luminosas exlstentes. S| vemos algo que nos desagrada
levemente, se contraerin més de lo que nos exige lajuz.
Estos camblos ocurren sin darnos cuenta de ello, y al estar
fuera de nuestro controi constituyen unavaliosa clave de
nuestros auténticos sentimientos” (Monis, 1986; cit. p. 339).

Enresumen, la dliatacién de lapupiia corresponde alos
estimulos placenteros y desagradables (sin embargo, el
&nimo que gufalaactividad pubiicitaria nos iieva a considerar
tan séle los piimeros).

Hecha a semejanza del hombre, la caricatura publicitaria
comparte con €l condiciones entre las que destaca la
habilidad expresiva, Hay razén para ver en tal atributo la
consecuencia de estimulos reales; tal como los
experimentaiia el ser humano.

No es necesario ya escribir mucho para hacer notar la
ligazon existente entre el espiritu publiditario y la caracteristica
ocular representada en la caricatura ahf actuante.

Aunque Morris atribuye tamblén al miedo la
expansion pupllar, no es de suponerse que en los ojos
de nuestros personajes se refleje el malestar, sino todo
lo contrario: Es la delectaclén que particlpa un blen, es
fisonomia de un goce antldpado, es ansla que absorbe
por los ojos y manifestaclén contundente del disfrute
material,

Morris mostré a un grupo de varones dos fotografias
casi idénticas. Ambas presentaban a una hermosa mujer,
La diferencia consistia en que una ostentaba pupllas
ensanchadas. En mayor nimero ellgieron a la de los
ojos retocados como la més guapa sln saber porqué, El
clentifico llegé a la concluslon de que “la mayoria de
los hombres preflere la mujer que parece estimulada
por su presencla, como lo prueba el ensanchamiento
de sus pupllas cuando los mlraba. "Estaba excltada”
viendo a esos hombres y por ello mismo los
componentes mascullnos de la sala la encontraban més
atractiva” (Mortls, 1986; clt. p, 344).

Si trasladamos este pensamliento a la esfera
publicitaria, podria declrse que los consumidores
prefleren un personaje con pupllas grandes porque ast
se manlfiesta la promesa de goce. La carlcatura de
pupllas volumlnosas se convlerte en promotor y
protagonista del placer que el producto ofrece. Es
rabrlca dei gozo espectante y tamblén exponente
plastico del mundo feliz de los blenesy serviclos,

Los ojos desmesurados son compatibles con la carlcatura
usada en publicidad por dos factores: Uno, la simpatfa natu-
ral que ellos desplertan y dos, el &nimo que reflejan como
parte integral de un todo dlscursivo. Un sélo recurso gréfico
encuentra doble sentido en sulnterpretadén bajo lafllosofia
publidtaria. Ella es ef hilo conductor que da l6gica a una
invendén cualquiera confundida en las noclones Innatas del
pensamliento; una construeclén como otras tantas que
aprendié balbucear un significado camino alo esponténeo,
camlhoajo convendional. Aquiiapubliddad dio radonalidad
aunahechuradel todo absurda,

Laeiocuendadel ojoy iapupiladiiatados es en suretérica
a tal grado billlante, que sélo pudo haber naddo de la
intuicién y de fa préctica, del resultado emotlvo
petfecdonado de continuo. Es como st actuara la selecclon
natural privileglando la supervivenda de los Individuos

15, La caricalura en publicidad, con el afdn de conservar la simpalia que despierta una gran pupila y la univocidad en la direccion de la mirada, ha desarrollado un gran
ojo sln parpado que tolera la aparicion de “blanco” en medida suficienle para denolar “destino visual”,
No importa cuan grandes sean pupila e Iris, el ojo siempre se alargara para darle el cariz fanlastico de (a puplla dilalada y el lona Inleligenie de la direccionalidad

humana,

Pera lo que gana en expresividad lo pierde en figuracion. Elojo se presenla no horizonlal como en realidad es, sino vertical. Crece a loaltoy no a lo ancho posibilitando

asl lamovilidad de la pupila.

Nunca la sorpresa nl la alegria moldearan en nueslro rostro un ojo vertical. Sin embargo esa forma en la caricatura da la impresion de un animo exaltado.



mds capaces en su tatea disuasota modificando su gesto
generacion tras generacion. En este caso cabria la idea de
Lange (1965) que sostiene que el oficio determina en derta
medida la expresién del rostro.

La gente que hace carlcatura publicitaria tiene muy
poca condiencia de Jo aqui dicho; algo afortunado porque
si la tuvieran quizé nunca habrian alcanzado los tesultados
de hoy,

Ahora calgo en cuenta de que la pupila es lo Gltimo
que dibujo en una caricatura; es el punto culminante que
determina el resultado expresivo y el grado de
contentamlento con el trabajo Integro. Cuando no estoy
satisfecho con la mueca naciente bajo el 1aplz, me
apresuro a dibujarla en un intento vano de enmienda,
como queriendo encontrar en elia ef tono que restituya
las defidencias de [a forma. Con ef remate prematuro lo
Unico que conslgo es avivarmi disgusto porque tamblén se
acentia la proyecclén fallida.

Las Implicaclones signlficativas del ojo y su pupila en
la carlcatura publicitarla son tan iogicas y encajan tan blen
en su discurso, que difidimente algulen pudo inventarlas.
Yo nada més consigné las deducciones de una obseivacion,
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Los ofos grandes como catallzador emotivo en la
carlcatura publiciaria,

3.3.5 - La sonrisa

Para terminar hago unos apuntes sobre la soniisa'.

De ella pueden deciise muchas cosas; es precisamente
la multiplicidad de angulos en que el tema se ha abordado
lo que dificulta aportar algo nuevo.

Aquinos interesacomo elemento rituaf que representa
plisticamente la animacién psiquica.

Este sentido guid alos artistas grlegos y medievales, y
también la exageraclon gestual que caracteriza parte del
barroco. A tal grado es Importante en el rostro que se ha
querido descubrlr en ella ocultos significados de orden
emotivoy esplitual (en La Mona Lisa, por ejemplo).

Estamos tan acostumbrados ala connotacién que [a
sontisa tiene en el Intercamblo sodlal que nos olvidamos
que es sintoma de actividad psfquicay como tal puede
significar muchas otras cosas: "Puede declise que
aparece en todas partes como expresién sustltutiva,
para produclr una moderacion de cualquier situacion
patognomica que tuviese caracteristicas de contorsién;
colera que ha sido reprimida, temor que ha sido
asimilado, ilanto que fue superado, Todo eilo puede
convertirse en soniisa, Si también pensamos en elia,
en todos los casos, como una forma anterior alarisa,
nos Incilnaremos a atribulile una funcién de descarga”
(Kris Ernst, 1964; clt. pgs. 93-94).

No obstante, cuando vemos al Gansito Marinela no
distingulmos en éi los sintomas de un enfermo neurético
nl los signos de un ataque de ansledad. Por el contratio,
Donde no existe relacion fislca que nos permita corroborar
el verdadero significado de la sonrisa, slempre setd
emblema de placer, de felicldad, y de contento. La
creaclon artistica y las obras publicitarias son un buen
ejemplo: "Asi, la sontisa serfa la primera constelacién
patognémica que las artes plasticas coplan ala vida (...)
Se convierte ademés en la representacion de esas
constelaciones patognémicas prohibidas por constituir
deformaclones graves del rostro y que, en consecuendia,
deben suprimirse, Son reemplazadas por una sefial que
estamos acostumbrados a interpretar como indicadora de
un estado mental amistoso, satlsfecho y asf m{smo como
un buen presaglo para las relaclones emoclonales” (Kris
Ernst, 1964; cit. p. 95).

No hace falta recordar lacompatibllidad de fa sontisa y
el mundo euférico de fas mercancias que muestra la
publicidad.

Podria declise practicamente lo mismo que decfamos
del ojo. Pero ademéas “esos y muchos significados
pertenecen alasay pueden ser expresados y traducidos
por elfa, Resuita mas facli probar esta teorfa en relacdién con
el papel que desempefia la lisa, en el cuito y el mito, que
sobre la base de la obseivacion misma: representalaagreslon
ylaseducdon simultdneamente, esta vinculada al nadmiento
o renacimlentoy ia procreacion, es el signo de la rebelién
delaraza humana” (Kiis Ernst, 1964; cit. p. 102).

16. Enla carlcatura publicitaria no cabe diferencia praclica enlre i sonrisa y la risa. Ambas mnanifieslan el misma animo. Muchos personajes aparecen con la boca
abierta; ésla pueda inet prefarse no como tisa sino como sonrisa exacetbada, Tal modalidad de forma no impoita. Lo que cuenta es la expresion, fa produccion de una

emociony su cardcler rilual.



La publicidad como la risa, (no es agresiva y
seductora? ¢ No argumenta concedernos prerrogativas
casl sagradas con el ofrecimlento de un blen? yNoes
gulada poruna dindmica de renovaclon rebelde a las
cosas viejas? El esplrtu risuefio es el espiritu
publldtario.

Ojo y boca hacen aquf obvla su grandilocuencla
expresiva, El uno debe refr con el otro; punto
corroborado -dice Kiis - porlamayoria de jos manuales
de arte. Lange subraya la falsedad de una risa que no
acclona la contraccion del muasculo oclusor de los
pémpados llaméndola “fisa de tendero”, y un refrén latino
reza "desconflad en una sonrlsa que no acompafie la
soniisa de los ofos”.

Estas observaclones nos dan cuenta de la refaclon
entre los elementos del rostro en aras de una
composlclén gestual natural y elocuente, Imagine ahora
el lector los alcances de una composlclén que rebasa
los limltes figuratlvos; que echa mano de recursos
convenclonales y los mezcla para lograr una cara de
&nlmo Incuestionable por su viveza,

Asf se manlfiesta {a carlcatura en publicidad, Artlfi-
clal pero Idénea. (O es acaso que su mueca de jiblio
fantastico reflefa un alborozo ajeno a este mundo y
suceptibie de ser sentldo y verificado sélo en latlerra
de la fabulaclén?

Tal gesto es como una explosion euférica que se
petiifica. A pesar de estar dirigido al pubiico y destinado
aacrecentar el efecto exhibitorlo, no es méscaracomola
del ballarin o el actor (sigulendo el ejemplo de Kils)
porque no desplaza por la fuerza a ninguna otra
expreslén, Usando las bondades de la pléstica lluslonista,
jacaricatura publicitaria slempre muestra un espontaneo
frenes!,

Pero esvacfa mueca de monigote porque Gnicamente
ensefia los sentimlentos que pertenecen a su autor'’.

Quizas aigulen lo tome como una sefial exceslva, y
falsa: (Cuén malas deben ser las hamburguesas de Mc
Donald’s para que Ronald tenga que refr tan fuerte cada
vez que las presental Pero eso es preferible a ver una
sonrisa forzada que ha declinado por la tardanza de un
fotégrafo poco hébll cuando se trata de laimagen reallsta,

Sea como fuere, |a publicidad tiene en la caricatura
uno de sus mas fleles vasalios. E! proceso evolutivo esta
desarroilando composiclones que coadyuvan a la
representacién inequivoca de un &nimo encarnado en
patrones gestuales, Su repeticién una y otravez le ha
conferido un cardcter ritual; lo mismo, aunado a la
Influencla emocional de las formas bésicas, ha enmudecido
cualquler reflexion. Mas, por Inservible que parezca,
slempre es Interesante descubrirjos nuevos matices que
colorean el viejo acto ritual y su proyecclén enla dinémlca
colectiva.

Resumiendo: El gesto es el sintoma fisico de una
emoclon, Si bien puede revelar una vivencia psiquica
Individual, tiene una Interpretacion menos equivoca
como codlgo de valldez soclal.

A tiavés de él se descubre en la creaclon artfstlcala
manera de vivir y de sentir de cada pueblo, Asl se
convierte en una estructura simbélica colectiva. Cefildo
al signlficado que la comunidad le otorga, reproduce
unay otra vez su discurso en acto ritual,

El sintoma emotivo perpetuado como simbolo por
el uso pablico es el gesto ritualizado.

Cada parcela cultural tiene su gesto rituallzado; el
més compatlble al &nimo que laimpulsa. La publlcidad
tiene los suyos. En el caso de la carlcatura las formulas
se hacen més estereotipadas.

Slgulendo la claslficaclén de Peninou (1976),
distingulmos la aparlclan de ia carlcatura tanto en e/
régimen de presentaclon como en el de la predicacion.
Como cada uno tiene objetlvos bien diferenciados (el
uno hacer saber, el otro hacer valer), las particularldades
corporales de la carlcatura ahf usada se clfien a una
intenclén especiflca, y se hace Imposlble establecer
un patrén gestual.

El elemento que unlifica la representaclén
caricaturesca en publicldad y es suceptibie de calificarse
como gesto rituallzado, 1adica en el rostro,

La expreslon de alegifa euférica es compatible al
temple que gufa el discurso publicitario. Ei mundo felfz
de los bienes y serviclos es simbollzado por un gesto
de contento que concuerda con las particularidades
fislolégicas del hombre felfz.

Ojos y boca constituyen [os 6rganos més
significativos en el gesfo rftualizacio de |a caricaturaen
publlcldad porque, por un lado, son estimuio visual
ante los que reacclonamos simpétlca e Innatamente;
por el otro, son complemento de unalégica discursiva,
Esta doble compatibilldad entre la publicldad, ojosy
boca, es notable; es una construcclén convenclonal e
Intultiva; natural y arbltrarta al mismo tiempo.

E! logro de una férmula tan apabuliantemente
raclonal sélo puede ser fruto de la Iniclativa poco
meditada; de una rara inspiracién; de la correcclén
gulada només porla practica,

Sea este capitulo testimonio de las sorpresas que
dauna reflexion sobre lo ordinarlo.

3.4~ Hacla una tipofogia de los personajes

El Objeto, Eif Animal, La Persona. Como Mascotas y
Como Héroes.

Nuestras teflexlones estarfan Incompletas s{ no
contemplaran la catadura fislca de los personajes
catlcaturescos en publicldad.

17.El afande plasmar en el personaje la idea de senlimienlos precisos supone en elautor un involucramiento profundo con su obra, que pasa incluso por su propla
experiencia muscular. Es comin poder adivinar en los pinfores y caricaluristas el animo que lratan de infundir con sélo mirar las gesticulaciones que hace su roslro

mienlras lrabajan,

Esta fuerza empatica puede traducirse en representaciones proyectivas da sello incanfundible. En mi caso, varlos amigos han dicho que las caricaluras que hago

se parecena mi mismo. Al preguntarles por qué, no saben responder.



Hasta ahora, gran parte def texto se ha ocupado en
tratar sus implicaciones subjetivas; sin embargo, en
primera instancia es lo grafico aquelio que nos atrapa.

Podemos distinguir tres figuras bésicas en ta
caricatura publicitaria; a saber; EL OBJETO, EL ANIMAL,
y LA PERSONA, A partir de ellas, y en combinacion
con dos submodalidades caracterolégicas que he
llamado La Mascotay Ei Héroe, la imaginacién fragua
otros muchos seres en aleaciones genéticas ductiles a
los requerimientos del mercado.

Asi, una pléyade de cilaturas diversas pueblan
anunclos y embalajes, El espiritu de la publicidad ha
poseido esos cuerpos hibridos que nos miran desde
los estantes.

Hablo del Obfeto, El Animaly La Persona, sin afan
de distingulr los productos en que hacen frecuente su
aparldon. Las tres categorfas comparten, por supuesto,
tanto la cualldad antropomérflca como el gesfo
ritualizado. Con estos Ingredlentes se hacen
practlcamente todas las formas conocldas de vida
carlcaturesca.

3.4.1- El Objeto

El Objeto es la representaclén de una cosa
inanlmada.

Quizasea la categoria que menos trabajo intelectual
requlera por parte del consumidor para ser Identiflcado
como personaje slmpétlco, Su composlclén plastica
relaclona de Inmedlato esa conflguraclén con el
producto.

Muchas veces es éste el que vivificado aparece en
el embalaje. En otras ocaslones, E/ Objefo sélo se ha
Inspirado en unos atributos fislcos de la mercancfa para
construir un nuevo cuerpo.

E] Objeto es reencarnaclén gréaflca tamlzada por
unaordenaclén analéglca. No obstante, es frecuente
que E/ Objeto no tenga nada que ver con el
producto, Parece obedecer només a los
requerlmlentos de ldentiflcaclén de marca; a la
personificacién del nombre proplo, prescindlendo
asf, de toda colncldenclia corpérea con lo que
publlclta, En tales casos E/ Obfeto exige del
espectador un ejerciclo mental mas complejo.

Cuando la caricatura no ostenta semejanza alguna
con el aspecto de la mercancfa anunclada, la Investldura

del personaje esti mas cerca de conceptos abstractos
que de lameraidentificacién primaria por analogia (ver
lamina 4).

3.4.2- El Animal

Et hombre se tomé muy a pecho o que dlos ie dijo
el sexto dia de la creacion: “Ensefioreaos deiatlerray
dominad los peces del mar, y las aves del clelo, y a
todos los animales que se mueven sobre ia tlerra”.

Desde entonces, les hemos movido a nuestro antojo
sin entender aun que la prerrogativa inscrita en esa
admonicién divina Implica tamblén un compromiso
moral, El billlante entendlmlento humano que acada
rato se ostenta petulante debfa ser el puntal de un
vineulo respetuoso y una vocaclén protectora; sln em-
bargo, hasta hoy es pretexto para prolongar el abusoy
el maltrato; un animo fasclneroso agazapado en un
escondrljo de nuestra herencla salvaje,

El raclocinlo dei que nacen el aitrufsmo y la
fraternidad debfa colocarnos a la cabeza evolutlva
preclsamente por desparramar en las otras criaturas los
beneficlos del don propio!®

En fin, para blen o para mal, el anlmal ha
acompafiado slempre al hombre, La influencla del uno
en ia vlda del otro se hace patente en todos los cam-
pos. Un arfobamlento mutuo se produce cuando nos
contemplamos frente a frente y nos descubrimos tan
parecidos y tan diferentes a un tlempo. Una simpatfa
innata es io menos que puede esperarse del
compartimiento de un origeny un espacio vlitales,

Perfodo Aurifiaclense-Perigordlense: Vaca de Lascaux,

18. En absurdo propésilo de hacer humano fo inhumano, algunos se han alrevido a llamar arte a *las corridas de loros”.
No conocen el aicance de las palabras. No se dan cuenla de que el 1érmino “arte” posee implicaciones valorativas vinculadas astrechamenta con el raclocinio y

el juicio.

Una manifestacion no se hace arte por ei stlo hecho de evocar conyehemencia tal conceplo. Del arle, eslas genles no tienen una idea. As| se viclan las noclones.

Hoy sellama arte a fas corridas, mafiana quién sabe a qué.

La fruicién artistica es gozo emotivo resultado de una disquisicién intelectual,

Para que haya arle, la presencia de la cualidad racional es condicion. No puede serlo algo que expone al hombre como un estupido.
Las corridas estan basadas en la negacién del ser pensante; es un cullo que soslaya lainleligencia humana al celebrar la inmolacién de una res. ¢ Cudninnerme debe
senlirse ef hombre para hacer piblico su dominio frente a la “beslia™? ¢, Cudn imbécil para comparar su habilidad conta de un buey? . Cuén cobarde para hacer de su safia

Implacable un especlaculo?

Nuestra raza es latinica que invenla viclos y viriudes y la inica en llevarlas a sus extremos, Desgraciadamente nomas ef hombre se regodea en la rapifia, exhibe su
naluraleza cruentay se |acta de valentla que es en realidad exceso y violaclon. La crueldad es humana pero no arte.

Siel arte es una expresitn que ensalzalas virludes mas altas, que pone de por medio la inteligencia para alcanzar el goce esplritual, de Inmediato se hace obvia su
incompatibilidad con las corridas, No puede ser arte la impudicia de chacotear en la sangre de un adversario vulnerable y humillado. No puede ser arte el matar ocloso

que encumbra nuestros rescoldos bestiales.
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Desmond Morris ha examinado la relaclon del “mono
desnudo” (como él llama al hombre) con otros animales.
Dice que “Todas las formas supetiores de vida anlmal tienen
conclencla, al menos, de algunas delas otras especles con
las que comparten el medlo. Las consldera bajo uno de
estos clnco aspectos: como presas, como asoclacos de ofras
especles, como competldores, como parésltos o como
enemlgos rapaces. En el caso de nuestra propla especle,
estas clnco categorfas pueden agruparse en laconslderacion
“econdmica’ de los animales, a la que podemos afiadirlas
conslderaclones clentificas, estéticas, y simbdllcas” (Monis,
1975; clt. p. 180).

Esta Gltima divislén es la que me interesa. Ladimenslén
simbélica anlmal Inscritaen las practicas soclales.

En la antlguedad cléslca, Arlstoteles daba un buen

Hacra 1300: avestiiz del Bestlarlo de Kitab Manafi.
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eJemplo de lafascinaclén por los anlmales en sus estudlos
fislogndmicos, pues crefa que el caricter de una persona
podialeerse alaluz de su parecido fislco con alguna bestia
concreta, Asl, algulen con un tablque nasal grueso comoeel
del buey detentarfa &nlmo flemético; qulen tuvlere la narfz
arqueada como plco de cueivo serfalnsolente, y el cabello
largo y grueso Impllcaria bravuray flereza leoninas.

A su concepclén pseudo clentifica que sent6 hasta
donde sabemos la base de una caracterologfa
zoomorfica, siguleron las reflexlones de Plinloy Galeno
en la Edad Antlgua; las de Glovanni Battlsta de lla Porta
en el Renacimlento (qulen fue el primero en llustrar
sus Ideas); y més tarde, en el siglo XIX, las de Lavater,
Carus y Darwin,

El altimo, en su Importante obra Expressions of the
Emotions in Men and Animais (1872), conclblé los
gestos humanos como una derlvaclén natural de la
“metamorfosls” bestla-hombre "(...) slgulé la plsta ala
base evolutlva de muchos gestos comunes hasta llegar
a actos orlglnalmente adaptatlvos en los animales y
posteriormente Interlorizados como simbolos humanos.
Asl pues, argumentaba en favor de una continuldad
evolutlva de la emocién, no sélo de la forma” (Jay
Gould, 1985; clt. p. 108).

La tesis darwlnlana da a hombres y animales un
origen comun en la manifestaclén gestual de
emociones. Esaligazén del sentlr con lo corpéreo que
hay en ambas especles, ha valldo a la fauna tener
embajadores simbollcos en el mundo racional,

Hemos descublerto en cuates y celebridades un
desparpajo gallinaceo, Insolencla camellezca,
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misticismo gatuno, melancalfa de sabueso, nobleza
aguilefia, pureza palomaro presuncién guajolotezca.

Pero la concordancla en el camino evolutivo va més
all4 de una colncldencla fislca en 1a expresion emotlva
y su simbollzacion. Hemos puesto costumbres
animalezcas en el crisol humanizador del lenguaje para
inventar nuevos verbos. Hoy, “aplrafiamos”,
“perreamos”, "cotorreamos” y “hacemos el oso”.
Desacreditamos nuestro linaje para ser “hljos de tigre”,
para “hacernos patos”, “hacernos gueyes”, “ser
borregos” o “"blen mulas”.

Al acabar de leer las lineas de arriba parece que el
tlempo no sélo da la razén al principlo que Oken
formulara en 1806, sino que ha rebasado su referencla
alo meramente orgénlco: “El hombre es una sintesis
de todos los anlmales, Los animales constltuyen
desarrollos parclales de estos rasgos faclales. Los
animales son, por consiguiente, representaciones totales
de los é1ganos partlculares del hombre” (Oken citado
por Sarté en el prélogo de Lange, 1965; cit. p. 9).

La participacién de la bestla en la cuitura patece
corroborar la tesis que quedarfareesciita ash: “El hombre
es una sintesls de todos los rasgos animales. Los
anlmales constituyen desarrollos parclales de estas
caracterfsticas, Los animales son, por conslgulente,
representaciones totales de las particularidades del
hombre""?,

El argumento es derto unicamente vlsto como plezadel
modelo antropocéntrico.

Pero no slempre hemos podidover de frente a las bestlas
<in temor, Habfa un iempo en quelafaunanoera sometida
y los pasos de toda su grey se gulaban por el Impulso
vigoroso del comlenzo. Sin embargo, aunque
desobedlentes a la mano, controlados ya eran por el
Intelecto. Antes de dominarles fislcamente ya estaban
domados en los fincones del cerebro.

A

1620: Cebra en una minuatura de Mansur dela escuela
de Jahanglr.

19. Este principio fue llevado a sus limites por lacultura de masas en lafigura de Tarzan.

La historia del parsonale ofrace tipicamente la vision anlropacéntrica del hombre en relaclon con su medio: Tarzan es amo en un mundo exirafio a él; por ese
“delenla cualldades animales exacerbadas (...) debe comprobaf conslaniemenie su superloridad animal, estética e inlelectual. Es Indlspensable que Tarzan pueda
realizar todas las hazafias que hucen de las beslias seres fascinantes y peligrosos e incluso loma para sl algunas caracleristicas animales como su famosa grito-

rugldo triunfal o su conversacion cortaday casi salvaje” (Herner, 1974;cit. p. 171).

Tarzan se mueve libre en dos estados de naluraleza, pues Imparte juslicla dictando leyes basadas en la razon y tiene el poder para hacerlas acatar medlante el
ejerclcla de lafuerza bruta. Posee lo mejor de dos mundos. Es, en sintesis, la sacralizacion piblica del hombre como sefior de las criaturas y del medio.



discemimiento bésico a través del cual la razén asimila las
particularidades del entorno.

Laparticipadén de los animales en la cultura es producto
de “nociones y relaciones concebldas por el pensamiento
reflexivo a partir de los datos de la observacion”. "El hombre
primitivo -dice Rosseau- se experimenta Idéntico a todos
sus semejantes (entre los cuales hay que colocar a los
animales); adquirlra por consigulente la capacidad de
distinguirse como él los distingue, es declr, de tomar la
diversidad de las especles como sostén conceptual de la
diferenclacion social” (Levi Strauss, 1965; clt. p. 147). El
anlmal es pues, objeto de una traspolaclén del mundo
raclonal; se hace depositario de todas sus Implicaclones
emotivas e Intelectuales.

Enla gestaclon de este orden mental tlenen Impoitancla
primigenla las analogias metaforlcas™ A Sekhmet era la
diosaque con cabezaleonina asumiala flereza de su cardcter
guerrero; el tibuién y el cocodilo son por compatiblildad
ontoléglca mensajeros de Slo-Zud, la divinldad marina
japonesa; el collbri compaitia con Hultzilopochtli su esenda
Inmanente, y hasta el escarabajo tlene un lugar en la per-
sona sagrada de Khepera porque, en el culto de la aurora
diailay laresurrecclon, nadamejor que el insecto que bajo
el sol hace brotar nueva vida desde las bolitas de caca.

Como ya dedfa, estas analogfas metaférlcas no seinsplran
sélo enla apailendafisica de las bestias, Laconvivenciaha

1857: Relnecke y Grimmbart roban una gallina,
Wilhelm V. Kaulbachs. llustiaclén a Relnecke Fuchs,
Stutgart.

El mundo animal se pensé en téiminos del mundo so-
dal; a cada género se le doté y fue reconocldo por un
atributo especifico: "A la vez que la naturaleza def animal
parece centrarse en una cualldad Unica, se diria que su
Individualidad se disuelve en un género. Reconocer un
hombre conslste en distingulilo delos demés hombres; mas
reconocer un animal de ordinario, es darse cuenta de ia
especle a que pertenece (...) Un anlmal podid ser harto
concreto e individual, pero se nos manlfiesta esenclalmente
como una cualidad y esenclaimente también, como un
género" (Bergson cltado por Levl Strauss, 1965; dit. p. 137).

A cadabestia el hombre asigné una caracterfstica precisa
ylapuso en movimlento para confecclonar historias sobre el
origen del cosmos o el color de los pastos; para inventar
dloses y convertirios en “objeto y medio de pensamiento”.

Encontramos en ellas un pretexto para encausar el
raclodnlo; de tal manera que las pricticas rituales de los
pueblos articos cuyo protagonista es el 0so, la experiencla
totémica de los indios norteamericanos de fa bestla como
ancestro comin, e Incluso la zoolatria egipcia, no estan
divorcladas de una construecién ioglea; al contrario, es un

1913: Krazy Kat; primer animal que protagonizara en
forma regular una tira cémica.

20, Otravez hace su aparicion la melafora,

Su papel en fa construccion lolémica - ha dicho Levi Sirauss. no es unlardio embellecimienio del lenguaje, sino uno de sus medios fundamentales; “conslituye una
forma primera del pensamiento discursivo”,

Ellenguaje melafdrico en el fendmeno lotémico es el mismo a favor def cual se pronuncia Peninou en su Semidtica de la Publicidad, cuando habla del objelo
coloreado por la retdrica publicitaria, El punto coincidene enire el tolemy |a publicidad es ef discurso metaforico. Tal conviccion se hace exptlcila cuando Peninou cila
aLevi Strauss ponderando aquelia conslruccion que “a base de lerminos envolventes, confunden en una especle de suprarrealidad los objelos de la percepclén con
las emociones que suscitan” (Levi Sirauss, 1965, cil. p. 149. Peninou, 1976; cil. p. 145).

Existen muchos punios de convergencia entre el totemy las caricaluras publicitarias: su conformacion basada en la presencia def pensamlento simb&lico sustentado
asuvez en laanalogia melaférica, la practica del rito de la compraylos de Iniclacion a la aduilez, las praclicas magicas, la consecucion de poder, el mito antiguo conlenido
en el lolemy el mito moderno de la mercancla, )

Seglin Marx, lodas eslas manifestaciones corresponden a etapas especificas del desarrollo historlco.
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permitido distinguir en ellas costumbres que la mente se
haencargado de traducir a valores humanos subjetivos,

Es rasgo proplo del pensamiento racional organizar el
universo de manera dlaléctica, La asociacion por
“contrariedad"” es un modo de Integraclon césmica (el bien
y el mal, el diay la noche, blanco y negro, el Yiny el Yang
etc.)?'.Los animales no podian ser ajenos a tal noclén. En
todos los pueblos ellos tienen una Identidad caracterologica
humana definlda por su razay las particularidades del medio.
Asi, tanto los mitos aborigenes, como las historias que fabrica
la moderna Industria cultural, o las fibulas que escuchaba
Creso, estin salplcadas de animales que en distintos iempos
y espaclos el hombre ha tenldo porviles y virtuosos, por
estipidos y briliantes, sin més fundamento que la percepcién
de sus formas y costumbres en analogia con sus formas y
costumbres proplas.

En la Edad Medla, por ejemplo, las fricclones entre el
sefior feudal y el clero eran representadas en construccion
poética con las figuras de Isengrin el lobo, y Renart el zorro:
“Atriblyensele al zorro en el poema todos los defectos,
vidos y debilidades que aquejaban a las comunldades
religlosas; la astucla, la mala fe, la avaridia, el perjurio, la
embriaguéz, la gulay en alto grado lalujuria, al paso que se
achacaban al lobo la crueldad, la tiranfa, la arbitrarledad, la
lgnoranclay el iInmoderado afan de mando” (Picon, 1877;
dt. p. 28).

Larecurrencia del fenémeno es Infinita tantoen la namativa
como en la plastica. Su orfgen se plerde enlanoche delos
tiempos y seguramente, en un futuro, su continuldad seré
la Gnlca presencia animal sobre lafaz de la ierra.

El hombre funda estereotipos caracterolégicos en los
cuerpos animales porque hace un ejerciclo analégico de su
aspecto fislcoy sus habltos con las suyas proplas.

Sl el walabl, el canguro y la cacatia blanca toman
parte activa en los ritos aborigenes australlanos se debe a
que la convivencla ha permitido dlistinguir
comportamlentos blen diferenclados sobre los cuales se
funda el "argumento mitico”. Ei desconocimlento de
aquel unlverso y su manerade organizario nos imposibilita
para hacer desde aquf una traducclén confiable de ia
caracterologfa animal. Ighoramos de Igual manera la
“personalldad” del coyote y el gato montés en ios mitos
de las tribus occidentales; y a pesar de que la afinidad
cultural hace facli la lectura de cerdos, ashos y raposas
aparecidos en templos europeos de ia Edad Medla, la
cosa se compllca cuando junto a ellos vemos jabalfes,
dervos y ciguefias. Entendemos que en este tlempo se
qulera dotar a las abejas de una vocacién democratica
(Koehler), o a los elefantes de un espfritu solldario, pero
la distancia temporal borra cualquler Interpretacion
conflable del papel del hipopétamo en el antiguo Egipto
por efemplo. La formadén de una caracterologia animal
sélo es poslble conoclendo sus costumbres y su
particlpacion en el movimlento soclal,

21. Fundamenlo, segtin Levi Slrauss, de fa construccién tolémica.

1928: gallo de Picasso.

El ejercido publicitaio muy frecuentemente carlcatutiza
alafauna en sus anundos y embalajes, Pero ella no saca sus
estereotipos principalmente de la observadén de hébltos,
sino de una aparienda fislca.

Clertas bestias desplertan unasimpatialnnata en el hombre
yla publiddad puede, mediante convendones graficas, exaltar
caracterfsticas en otras especles paraconvertir una naturaleza
repulsiva en semblante agradable a los ojos del consumidor.
Las huestes zoolégjcas puestas como carfcaturas al servido
de esta Industria basan sus dotes simpéticas no en la
particularidad de una espede sino, en Gltima Instanda, en la
generalldad de la forma

Pero vayadmos por partes. ;Cuéles son los rasgos
animales que desplertan en nosotros una natural
afecclén y como éso se traspola graficamente a su
carlcatura en publicldad con todo y carga emotiva?
Como es que la bestla queda hilvanada al dlscurso
meramente antropocéntrico de la publicidad? En pocas
palabras ¢como se manifiesta el simbollsmo del ani-
mal en {a carlcatura publlcitaria?

Un estudio efectuado por Desmond Morrls da un
empujon para allegarnos respuestas.

El zodlogo Investigé las preferenclas con respecto a
los animales entre los nifios Ingleses? con los sigulentes
resultados: El primer lugar en slmpatfa fue para los

22, Quizas haga falta unaindagacién més profunda para ver si sus conclusiones pueden sostenerse como un modo de pensamienlo universal, Lo que es indiscutible,
como veremos adeiante, es que lienen sohrada validez como un modo de pensamiento ante un animal caricalutizado en publicidad,



mamiferos, seguldos por las aves, los reptiles y los
invertebrados. Los anfiblos quedaron en Glimo sitio.

Al estrechar el campo de su obseivacion apunto
las peculiaridades de las diez criaturas predilectas:
*1-Todas ellas tienen pelo y no plumas o escamas.
2- Tienen silueta redondeada. 3- Tienen la cara plana.
4-Tienen expreslones faciales. 5- Pueden manipular
objetos pequefios. 6- Sus posiclones son, en clerto
modo y en algunos momentos, casi verticales”
(Morts, 1975 cit. pgs. 189-190),

El lector habrdnotado ya que todas estas son clotes
humanas.

|En efectol La inclinacdén a los animales estd en
buena parte condiclonada por su pareddo a nosotros
mismos. "Cada una de las espedes conslgnadas
posee clerto estimulo clave, evocador de
propiedades pecullares de nuestra propla especle, y
esto es o que nos hace reacclonar autométicamente,
<in comprender exactamente qué es io que nos arae”
(Ibldem). De nueva cuenta el hombre aparece
ponderando segin patrén moldeado a su Imagen
pesos y medidas de cosas y criaturas,

Mornis establece asf su “primera ley de la simpatia
animal"; "La popularidad de unanimal estaen relacion
directa con el ndmero de rasgos antropoméificos
que posee” (Morils, 1975; dit. p. 192)7,

La préctica de cortar [a cola a nuestro perro casero
o ver en la posldén ergulda una de sus mejores

Encarnaclén contempordnea de los partidos republicano y graclas, es ejemplo de proyecclén antropomérfica
demécrata, a partir de una Idea original de Thomas Nast. en las bestlas. Y este fenémeno quizé vaya
acompafiado de una negacién parental frenteaotros

RIS

23.La"segunda ley de simpalia animal® eslablece que “La adad del nifio es inversamente proporcional al lamafo del animal que aque! prefiere” (Morris, 1975; cit.
p-192).

El esludio de Morris se enfoca al nifie pero vale igual para el adulle, Ademas de Incluir un desarrolio detailado de sus “Leyes de simpatia animal", e aulor da una
atencién particular a cada beslia que ha participado en su experimenlo. Asi como estudia la fauna simpalica, también mira la contraparte, es dacir, las crialuras queson
objelo de aversién enlre los humanos.

Sllas primeras son agradables en la medida que repraducen nueslios proplos accidentes fisicos, es Iogico decir que un animal es anlipalico cuando esla lejos de
nosolros en la escala evoluliva,

Es facil ver porqué e! gorila y la serpiente Son poco gralos a los ojos. El uno, a pesar de oslenlar caracterislicas anlropoméficas, liene una esliuclura osea que
ne ayuda a su expresién facial, E! gorila no es evadido por carecer de rasgos humanos, sino por moslrar un geslo que lenemos por hoslil.

Nuestro parecida con el gorllay conlos menos en general, hizo pensar a Hegel que los grandes aniropoldes eran quizas una raza de hombre confinada njustamenle
al reino de las bestias poralgin explorador prejuiciose del sigle pasado,

Enelolro extremo del repudio esté la serplente. Eila se hace desagradable por enconlrarse resagada en la carrera evolutiva, pero a eso mismo se debe la fascinacion
que nos produce,

Enmuchos paises es més facil morir por la calda de un rayo que a causa de una serpienle; a pesar de ello, los ofidios son los seras que mas victimas han cobrado
entre nosolros después de los virus, Pero cuando estamos frente a frenle los dalos estadisticos poco importan, Parece mas bien que seguimoes un patron conductual
innalo que fue gesténdose a lo largo de la evolucion. Cuando dej los arboles para explorar las extenslones planas, la serpiente era tal vez la Unica crialura que
representaba peligro en ambos campos. En ramas y suelo estabamos indefensos anle una amenaza replante y sigilosa, vencedora de toda fuerza y mafia. Rudyard Kipling
da testimonio del fenomeno en El Libro de la Selva. “De generacion en generacion ios monos habian aprendido atemer a Kaa que, deslizandose silenciosamenleentre
el ramale, podiallevarse al mas fuette, o blen, lomando la apariencia de un viejo tronco carcemide, engafiaba al mejor y lo tritusaba apretando simplemnente sus enommes
aniiios. Su solo nombre les infundia pavor”,

Pero la serplente no s6io es el "coco” del hombre. Se haabslraido de ella una dimension simbéiica que funciona como argumento para expiicar racionalmente los
fenéimenos; asi pues, lomé parte como simboio falico en la teorla de ios suefios formulada por Freud y lambién ha sido proyeccién dal medio natural entre los Indios
norteamericanos al poseer cualldades visuales parecidas a la forma dei rayo.

Los encanladores de serpientes, paraddjicamenle, no son més que un burdo simil humane del embrujo raal a que eilas nos somelen. Ese hechizo se ha reflejado
en lacultura de los pueblos, Las serpienles han replado por la hisloria al tiempo quo camblan de piel. Unas veces son virtuosas y olras viclosas,

Enboca dela serplente habid“El Maligno™y lentd a Eva a ser coma dios; Hislah, la serpiente, formé la triada vilianezca quo dio a Tarzan sus primeras glorias. Pero
también fue la Serpiente Cdsmica quien emergiendo de ia tierra prolegié a Buda después de su lluminacion; serplenie era Sesa, la almohada de Visnt; fue serplente el
;simbolo vilal de los aztecasy la representaciaon de Quelzalc oall su dios bienamado; ademas Kaa, Ia serpiente, ayudo a liberar de su secueslro a Mowgii en El Libro de

a Selva,

Nocabe duda queel hombre liene una relacion especialisima con uno de los animales que menos se parecen a él. Muchas veces le vemos como amiga y otras tantas
como enemiga.

Kipling no hizo mas quelraspoiar a fa boca de una pilén la ambiglledad senlimentalque experimenlamos anle esa crialura: “Bala jo apacibi lelacabeza
acortadislancia de la suya, Kaa le advirtio amigablemenle a Mowgli culdarse de ella cuando acabara de cambiar de plel, pues podia nquwocarso y confundirio con un
mono”.
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seres, pues en Bali, a los niflos se les impide gatear y
cuando crecen sus dientes son limados para que no
parezcan colmilios de animal.

Sea como fuere, es daro que no les miramos como
entes cuya naturaleza principia y acaba en su
individualidad, sine como un espejo donde nos vemos.
Sélo si el reflejo es coincidente serén objeto de simpatia.

Ha sido demostrado que Javerificacién antropomérfica
en sujetos de carne y hueso es inductor afectivo. Lo mismo
pasa sin darnos cuentaen fa plastica.

La publicdad ha desanollado una serle de convenciones
graficas en la representacién animalezca haciendo al
espectador proclive a un juego mégico de formas.

Podemos retomar Jas caracteristicas animales preferidas
dei estudio de Moriis y proponetias incluso come férmulas
permanentes y exclusivas de la fisonomfa bestial cuando
éstaimumpe en el discurso publidtario: {-Todos eilos tienen
peloy no plumas o escamas. 1'- En embalajes y anuncios
se nos muestran con escamas, plumas o pelo, pero casl
siempre sus cuerpos conservan la textura de la epldermis
humana. S| en el experimento los individuos eligieron
crlaturas con pelo fue porque el humano tiene pelo. La
publicidad vamas alla, la fauna ahf puede ser de mil colores
pero sus masas parecen estar envueltas generaimente en
nuestra plel,

2-Tlenen sllueta redondeada. 2'- Vefamos yaque esta
es "la figuramés benigna” de laiinea. Las lneas cuvas de
un personaje le hacen simpéatico. 3- Tienen lacara plana. 3'-
Los animales en publicidad todos, tienenla cara plana como
el hombre, Esta es una de las condiciones més notables y
tlene quever sin duda conla poslbliidad de mostrar todala
cualldad exprestva del rostroy los ojos desde un solo angulo.
4-Tlenen expreslones faclales, 4'- Yaabordé con profuslén
la Importancla del gesto en publicldad, Aqui todala fauna
gesticula como lo harfaun maestro de la mfmica.

5- Pueden "manipular”’ objetos pequefios. 5'- Tengan
pezuiias (ungulados) o gamas (ungiculados), aletas, alas o
“apéndces articuiados” como los Insectos, 1a publicidad hace
compartir a todos un sello casl excluslvo de los primates: las
extremldades libres terminadas en dedos de pulgar
oponente (Incluso las crlaturas sin extremidades como la
serplente acceden a esta modalldad manipuladora
empleando todo su cuerpo como “aparato expresivo”. Al
estar |lejos dela apariencla humana, los ofidlos son seres de
rara apariclén en el discurso publlctario). El dénmimico de
lamano es un elemento de particulaiidades proplas en cada
régimen publicltario como ya vimos, Es muy Importante
como pleza retbrica, El anlmal en publicdad, como el
hombre, detenta destreza manual.

G- Sus posiclones son, en derto modo y en algunos
momentos, casl verticales, 6'- Los animales tlenen en
publicldad una postura corporal humana, Slempre aparecen
de ple.

Como vemos, existen pecullaridades antropomérficas
que clertas bestlas ostentany son motivo de Identificacién
simpética. En publlcidad, aquelio que se encuentra en
pequefias porciones en Unos cuantos elegldos se hace
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La Galllna. Reclente llustracién de Bill Mayer.

extensivo a toda la grey zool6gica medlante artilugios
plasticos; reinventando formas y hablildades en nuevos
seres; exagerando si, pero sélo hasta donde lo permite
nuestra propla fisonomfa.

La publicidad es unamacuinaria de conversién que funde
la pollformidad faunfstica en nuevaraza, Esta tiene llsa ple|
de petfiles curvos; deben ser cazadores por su visién bin-
ocular y cara plana, poseen masculos faclales altamente
especlalizadios, habilldad prensily son bipedos, Son animales
hechos hombre,

La aparlcién animal en cualquler campo es de por sf
fant4stica. Tiene Implicaciones afectivas e Intelectuales, Por
ejemplo, cuando Tarzén hizo sulmupdén en el dne, el énfasls
de sus slogangs publicitarios era puesto més en Ja aparldén
de las bestias selvaticas que en la persona misma del héroe
(Herner, 1974),

La decodlficaclén de un animal depende también como
velamos antes, del estereotipo. Podemos suponer que la
presencla de un leén, una paloma, o un asno tienen enun
anunclo o embalaje significados de valentfa, paz o necedad,
Eso es clerto, El acceso a valores subletivos puede lograrse
asf; tal es la ventaja del Personaje Anlmalfrente al que he
llamado Personaje Objeto. Sin embargo esa lectura es muy
limitada, Los representantes Inequivocos de categotfas
humanas son muy pocos en relaclén con el tamafio de su
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imperio y aun con el nimero de los que actdan en
publicidad, Seria absurdo el estudio de las ranas o de los
pingulnos para encontrar su equivalente en el mundo
raclonal. Es mas, aunque unos han ya consolidado sus
particularidades simbdlicas, una observacion no muy
concienzuda revelaria cudn poco sabemos de sus habitos y
cuén Incongruentes son, por lo tanto, los atributos que les
conferimos. Este apunte deja ver de nuevo la preeminencia
de lofisico como catalizaclor en las construcciones mentales.

Asf es pues cémo el anlmal participa en el discurso
publicitario. Renundla a su naturaleza para edecuarse auna
retérlca antropocéntrica que no tolera disparidad siquiera
enlapléstica,

"Dlos creé al hombre a suimageny semejanza’; éste asu
vez hizo lo proplo con ef animal, No sabemos si El Eterno se
sitve de nosotros en algin modo, lo seguro es que nove
mal la serviclal metamorfosis de la bestia en el mundo
publiditario, pues ya auguraba su sometimlento cuando
primero cre6 ex profeso a los animales domeésticos
diferencléndolos de los que habrfan de ser slivestres y rep-
tlles (verlamina 5).

3.4.3-La Persona

E! humano hecho personaje caricaturesco en publicidad
es el corolario pléstico de una retérica antropocéntrica.

Sulecturaes algo diferente alaque hacfamos del Objefo
o £/ Animal. Aquf est4 salvado el paso de la converslén
antropomorfizadora pues el protagonlsta es ya "hombre”.
Asf las cosas, La Personase avoca aser de los hombres el
mejor; por eso (independientemente sl tiene rasgos
infantilizados o no) casi slempre se nos muestraostentando
emblemas o titulos (noblllarlos, milltares, etc.) que avalan su
prestigio,

La Personano es, por supuesto, el Ghico camlno para
acceder a noclones subjetivas, pero se convierte en el medio
ideal para sustentarlas porque empiezan a conceblrse yaa
partir de una construecién fisica humana, El personaje humano
se ahorra el proceso antropomorfizador que sufre £/ Objefo
y El Animal, En Gltima Instancla, ia cualldad que le otorga
esadlferenclaeslade ser el vehiculo méas econémlco para
laldentificacién empética,

Ya que abordoel temadel personaje humano, cabe hacer

- notarlafrecuente apariclén de uno que no es proplamente

caricaturesco; que més bien obedece aunalntenclon reallsta.

Decia ya que la veracldad de una imagen fotogréfica
hace mésversétil sucampo de acclon en el uso del gestoy
por ende laespeclallzacion pararefiefar un estado anfmico.
El &ntmo que retratan los "rostros miméticos" no muestran
la euforia del goce momenténeo en el consumo de un
producto como las caricaturas aqui vistas, slnoun estado de
apaclble benlgnidad, simpatfa bonachona o seguridad
Imeverente, De dlficil representadén en la caricatura, aquellas

caras corresponden a conceptos que tienen que ver con
“calidad tradicional”, “lujo de élites” o “solvendla funclonal”,
por ejemplo,

Masno por ello, “el humano realista” (como en caricatura)
deja de adoptar convenclonalismos visuales que le ayudan
a fomentar la Interiorizaclén de un concepto. Unas veces
pintan su pelo cano para hablarnos de un renombre
legendario, otras Visten oropeles sugiriendo goces dignos
delanobleza, y otras ensefian en el muscuiola fuerza de su
efectividad,

En publicidad este personaje eslaforma de identificacién
empética por excelencla®,

Aunque La Persona esté méas cerca del sentimiento
empitico alos ojos del consumidor, es frecuente ver que se
queda en los limites de la proyecclén simpéatica, Cuando
eso sucede, estd més cerca de ser una Mascofa que un
Héroe(verlamina 6).

3.4.4- La caracterizacion de Mascota

El Objeto, El Animal y La Persona asumen en su
configuradén dos modalldades caracterolégicas; asaber, la
de Mascotay iade Héroe,

A lo largo del trabajo he hecho observadones que
conclernen alaimagen fija; por eso esta tipologfa se hace
sélo atendiendoalo gréfico, y en tal sentido tanto La Mascota
como £/ Héroetienen sus peculiaridades.

La Mascotase caracteriza por ostentar la morfoiogfade
bebé desciita por Konrad Lorenz: “Una cabeza relativamente
grande, predominlo delacépsulacerebral, ojos grandesy
de disposlcion baja, regién de las mejlllas prominente,
extremldades cortas y gruesas, una consistencia elasticay
neumética y movimlentos torpes” (Lorenz cltado por Jay
Gould, 1985; dit. p, 105),

Lamorfologfade bebé, hadldho Lorenz, activa ‘necanismos
deliberaclon Innatos “tracucibles aun setimlento afectivoy de
protecdén. La linea curvay los ojos grandes, mendonados
aquf con anterioridad, quedan insertos en un semblante que
apelamas alaemocd6n que al racdlodnio.

Podemos distingulr con derto rigor ias caracterfsticas
enumeradas por Lorenz en una caricatura publicltaria
(exceptolas dos Gltimas por implicar movilldad) rebasando
incluso su proyecclén en ciiaturas que suponen vitalldad,
pues no es raro encontrar Ob/fefos Mascotz “Los objetos
més asombrosos pueden adquliir valores emoclonales no-
tables y altamente especificos por adhesién experimental
de propledades humanas” (Jay Gould, 1985; dit. p. 106).

La caricatura publicitariaha evoluclonado para estimular
en el consumldor una respuesta emocional més efectiva, La
metamorfosls se ha puesto en marcha inconclentemente sin
otro Impulso, parece, que la continua gratificacién ante
nuevas combinaclones visuales. Pero de manerasoipresiva,
otra vez, el camlno a la Infantillzaclon de la Mascota en

24, Sin embargo, su sola aparicion no enlraiia per se un senlimienlo empatico. Muchos se quedan en el campo del sujelo simpélico. Exislen dos férmulas en que
La Persona (y loda represenlacién en general) accede a una idenlificacion emoliva; uno, que delente la apariencia fisica consagrada culluralmente como eslereolipo
y dos, que su personalidad pueda ser asumida como un caricler deseable gracias a su participacion en una eslruclura secuencializada,

No esla de més aqui subrayar lo que ya he dicho antes: La Persona es [a forma empalica por excelencia, no porque olra ne lo pueda ser, sino porque su fisonomia
esyala de un hombre, ycomotal es suceplible a laimpulacion de valares que solo ef humano puede lener. €l nos aharra, por asi decirlo, la conversién antropomerfizadora

qua hacemos del Personaje Objeto 'y del Personaje Animal.



publicidad se nos muestia como 1effejo del hombre. s en
este caso el aecimiento de nuestios propios cuerpos.

Se llama neoteniaal proceso de retiaso diferencial enlos
titmos de desanollo.

El ser humano es neoténico por naturaleza: “Hemos
evoludionado reteniendo hasta la edad adulta los 1asgos
juveniles originales de nuestros ancestros. Nuestros
antecesores australopitecinos -al igual que las mascotas en
publiddad- tenfan mandibulas prognatas y craneos de
béveda baja (...) Tenemos un periodo de gestaclon muy
largo, una infancia notablemente extensay una esperanza
de vida supetior a la de cudquier mamifero” (Jay Gould,
1985; cit. p. [ 11)=,

La raza humana conserva mucha de su fisonomia juvenil
ain en edad adulta, Comparindonos con otros animales,
por ejemplo, nuestro cerebio es el que mas crece en la
etapa posthatal, La obsetvacion de tal fenémeno ha llevado
a decir que el hombre envejece pero ho crece.

En aras de la identificacion simpaética, por otra parte, la
evolucion allevado a La Mascofapor un camino similar. Ella

puede tomarse como lalepresentacion neotenica del hombie:
pues llevaala exageracion esa particularidad biolégica.
Siempre igual a través del tempo, La Mascotano crece;
acaso rejuvenece al descublir que un semblante infantilizacto
le hace mds agradable.

Quizd 1a percepcion del crecer lento acwie con los
mecanismos de liberacion descritos por Lorenz ante una
Mascotaen publicidad. A lomejor ella hace evocarun estado
infantil; renueva la promesade la etema juventuc asadando
lafigura pueiil con el goce sensible de la mercancia.

Es atrevido asegurar algo asi. Aqui no hay elementos
para hacerlo. Lo cietto es que hombre y Mascotatienen un
desarrolio neoténico, Puesta esa conclicion bloléglca enun
ser e nuestra invendion, lo que hacemos es mirarun rostro
simpaticoen el espejo(ver limina 7).

3.4.5- La caracterizaclon de Héroe

La Mascotay El Héroe no se diferencian sdlo por
sus cualidades visuales, Cada una suglere también una
identificacion emotiva,

Hugo Van der Goes; Diptico del Pecado Oiiginal.

dut

simbolo universal de naturaleza colectiva.

flujo a través del tlempo.

s

SRR

£l arquetipo, forma o Imagen constltutiva def inito, es al misimo tlempo producto individual de origen inconciente y

£l drbol, por efemmplo, ha sldo en muchas culturas sinénimo de * fuente de vida': Odin talld en un drbol a los primeros
hombres; Ia profanacién de un drbol file desgracia para Addn y Eva.
Al veral Arbol de Jumex, nos percatamnos de que también la publicldacd echa imano de aquellas Ideas bdsicas en perpetuo

25. Da hecho hay que agradecer en buena parte a ky neotenia nuestro lugar en et mundo porgue ella nos permite aprender y transmilir conocimientos en un estado

de continuo y prolongado desarrollo,
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He llamado Mascota a un personaje de composicion
gréfica bien precisa que implica una vocacidn simpatica.
£l Héroe, en camblo, ostenta una fisonomia que le hace
una ciiatura predominantemente empética.

Antes de proseguir cabe aclarar que uso la palabra
“héroe” como una etiqueta diferenciadora en ei intento
de hacer una tipologfa para la caricatura publicitaria, Otra
cosa seria "el papel herélco de la caricatura en pubiicidad”.
Tal enunclado traeria consigo una perspectiva que ve al
héroe como encarnaciéh o medio para acceder al mito.
Sin distinguir formas plésticas, el asunto no tendria ya
mucho que ver con una “contemplacion” de lo fisico,
sino con el allvio a necesidades psiquicas en un periodo
historico®,

El Héroe apela mas a las fibras intelectuaies que a las
afectivas. Su prioridad ya no es parecer lindo, tierno, o
Infantll como La Mascota, Refleja cualldades mas
abstractas como la eficacia, la fuerza, la sofisticacién, etc.
Para ello echa mano del arquetipo (formas o imégenes
de naturaleza colectiva que toman lugar en toda la tierra,
que constituyen el mito y que al mismo tiempo son

productos autdctonos individuales de otigen inconciente
-Jung-)

El Héroe caricaturesco aparecido en anunclos impresos
o etiquetas, confia Unicamente a su imagen arquetipica
la elocuencia de su personalidad empatica.

En lo gréfico reside pues la carga emotiva de ia imagen
fija.

No pasa lo mismo cuando vemos a los personajes de
los medios electrdnicos o de ias secuencias narrativas de los
comics. Ahf, la criatura consolida su "herofsmo” ya verificado
en su cueipo, con la posibifidad de ser protagonista de un
relato. En movilldad, £/ Héroe, ademés de sus atiibutos
piasticos, puede fadiiitar al consumlidor la percepcién de
nociones més complejas como la sabiduria, la elemplaridad
moral, el éxito sexual, etc,

Fisonomia y actitudes hacen del Héroeel ente que todos
queremos ser, Es blanco de una proyeccdn empética,

Es derto que La Mascotay £l Héroe pueden fundiise
fisicamente en un sdlo ser, No es posible trazar una linea
divisoria para ia diferenciacién gréfica, pero sf podemos hacer
Individualmente una clara distincién emotiva?’,

26. No toco *e! papel herdico de la carlcatura en publicidad” porque su alcance rebasa el marco de eslatesis, Sin embargo, blen vale hacer unas anotaciones.
Elhéroe ha existido slempre y es portadar de la formula mitoldgica. Mieniras el mita es una fabulacion que resuelve necesidades sociales, psicolégicas o cientificas,

el héroe viene a ser la proyecclén Individual de aquellos canflictos, El tiene la responsabilidad det

l i

su indj lidad para develar formas humanas generales,

remontarsa a las fuentes primarias dela viday el pensamienta para colocarse en un estada de revelaclény descubrimiento. El héroo es un ente de Inspiracion teopitica,

Por eso, en este caso na hay diferencla entre el dlos y el héroe.

Segun Marx, la cancepcion analégica e ilusoria de la naluraleza daba lugar a seres anlropomorfos dotados de conclencla, voluntad y control sobre el medio. Coma
producto histérico ,dice Marx, “e! fetiche do la mercancla ha poblado el universo de la sociedad capltaiista de representaciones miticas que allmentan creenclas
irracionales. Ahl, el fetiche es adorado y se dalugar a la invencion delos mas complejos y abigarrados procesas de personificacion”. Atal noclon fantéstica de las cosas
carresponde un ejerciclo practico que pasibilita la vinculacion del hombre. Esa aclividad es la prictica ritual.

Sleldiosy el héroe explicaban los avatares fenoménicos, hayya no tendrlan razén de ser en un mundo mecanizado. Marx, Aby Warburg y Nietzsche, con su famosa

frase “muerfos estan fos dloses”, asi lo han expresado.

No obslante, la creacién de héroes es una cualidad primigenia humana. Su forja desborda el marco de estamentos culturales; es inds una manera de pensamiento

inherente a nuesira raza que un mero sintoma soclal.

Asl pues, los héroes no han muerto, han camblado sus cuerpos a razén de las necesidades psiquicas de hoy,

El hombre contemporéaneo ha reproducido por analogia los modelos arquotipicas de hace siglos. “No exisle un progreso del esplrilu sino un progreso de
conacimientos” (Godelier), Ha pinlado a sus viejos dioses con nuevos colores en los comics hooks; ha preservado el tolem como bandera naclonal y partidos
polilicos, etc, :

Hoy sumos una socledad que mira con desdén la idea de una ley coésmica y se apega a ia ética econdmica. Cuando no entendiamos el medio, la especie se
coheslonaba para develar naturalezas extrafias; hoy, descublertos los enigmas de las cosas, parece que nos abandonamos a vivir en soledad el misterio que entrafia
cadaqulen.

Los dioses y los héraes ahl eslén; sus aspectos han camblado. Ya no son el vehiculo queayuda a fa explicaclan de natura sino el canal de acceso al principio de
placer; ya no san un instrumento cohesivo para afrontar lo incomprensible sino un medio evasivo para aiiviar el aislamienta en multitud; ya no teflejan un esplritu
emprendedor a indagatorlo sino el abandono al movimiento de la era industrial; ya na san caminos de comprension inteiectual sino paliative al gris anonimato.

Siguiendo este discurso uno no puede sustraerse de Involucrara fa caricatura publicitarla ena dindmica actual como eca de las visjas canstrucclones e Inquietudes,

Hoy, laaspiracién delatenencia de mercanclas, ysu noc ion, origina Idades psiquicas y saciales no resueitas. Ei personaje fabuloso yaniropomorfizado
queManx y muchas mifélogos mencionan, es el héroe caricaturizado que viene a resolver en plano mitice esos conflictos. Ei eslallave que, hecha hombre, sirve para
llegara lo maglco y al fefiche de la mercancla.

Y si a cada representacion fantéstica del mundo corresponde un ejercicio practice de vinculacién humana, podemos sin resciva dar a la accién de compra un
cardcter ritual. Si queremas liegar més leos diremos Incluso que el centro comercial funciona como templo.

Enxisten suflclentes argumentos tedricos para sostener aste lipo de comparaclones. Dejo la introdugcién de lo qua puede ser un ampiio esludio. El que lo efectte
piense que el redescubrimlento de las formas bisicas del pensamiento humana no es tan dificil coma invenlar una nueva melodia; sin embarge, tampoca es facil
componer {a versién moderna para un viejo estribifio.

27. Todas las caricaturas publicitarias lienen una personalidad asignada por sus caracteristicas plasticas; ésta se mueve en diferentes grados de La
Mascota al Héroe; da al personaje una Identidad y al consumidor ias claves para una Identiflcacion emativa.

Si bien es clerlo que hay compasiciones de dificli clasificaclén, quiero sefialar aqui una criatura que es Invarlablemente Mascota y Héroe a un tiempo:
La Mascola Olimplca.

La mascota olimplca tiene muchas puntos afines con ei personaje carlcaturesco en publicidad. Ambos tienen que cansegulr la maxima rentabilidad
comercial (o sea ser agradables); ambas sirven como simbolo de identificacion y “iransmision de mensajes festivos, euforizantes, subjetivos™; ambas se
convierten en un “lu personalizado que, como tal, permite(n) un dialogo siquiera ficticio, la broma, el juego (..) (ambos) son seres vivos que penmlten la
creacién de multiples historias, maitiples identificaciones; se hacen presentes en multiples acciones o en miitiples escenarios” (Moragas, 1992; cit.p. 86).

Son justamente su imagen agradable y su omnipresencia, las que hacen de [a mascota oiimpica criatura simpética y empética a la vez.

Es simpatica porque asume slempre rasgos infantiles, y es empatica porque se le pone desempefiando diestro cualquier aclividad, Su actuaclén no
es proplamente jalizada pero es posible deducir un caricler. Cuando vemos que lo mismo es cinta negra, que maestro da esgrima o clavadista
profesional, lo menos que podemos abrigar es un sentimiento empatico.

Aunque supuestamenle las mascotas olimplcas deben sustentar y transmilir valores culturales, Inslitucionalus e histéricos, la premisa de la maxima
renlabilidad se impone. La apariencia agradable es prioridad en la explotacién comercial y ambos factotes van de la mano, Eso explica ia repelician del
formato bésico en lodas eilas.

La adopclon de formas slmpalicas en aras de la ganancia econdmica parece ser una convencion comun tanto del olimpismo como do la publicidad.
Esla deduccion queda perfeclamenle ilustrada al enterarnos que la casa Kellog's acusé de plagio a los organizadotes de los juegos olimpicos de Seiil
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La caracterizacion de una Mascota cede el paso al El fenomeno nos enseiialos modelos que cada cultura

Héroe cuando el personaje nos parece mas sofisticaclo sustenta como [deales. La sacralizacién de nuevos actores
: que tierno: mas sabio que bonito; por ejemplo, La es una tarea que desempefiamos como peticién impliclta
: prevalencia de un algo evocador de valores subjetivos y de lo que deseamos ser, pero ya sin abandonar las
‘ raclonales, desplaza el afecto Innato propio de La prermogativas que nos da la condicién de hombres (ver
Mascota®, lamina 8).

e g

porque Ho-dori, su mascota oficlal, se parecia demasiado al Tigre Toflo, “Este canflicto pudo arreglarse facilitando a dicha empresa el control del uso del
personaje aslatico en el mercado amerlcano de productos de cereales” (Moragas, 1992; cil, p. 88).

28. Podemos encontar las diferenclas entre La Mascota y EI Héroe en la industria juguetera con la muy frecuente comparaclén enlre la tradicional
mufieca rechoncha y la hipersofisticada Barbie.
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UN BREVE RESUMEN

Este trabajo parece hablar de muchas cosas. Es asi porque
més que abordar una manlfestacién humana, se trata al
hombre a la luz de una manifestacion.

Cuando tocamos un téplco cualquiera, lo demas se nos
muestra tan sélo al descubiir un significado que relacione
esto con aquello; a ocuparnos del hombre, todo parece
guardar correspondencia ya que absolutamente nada
encuentra sentldo fuera de lo proplamente humano,

A pesar de la diversidad temética, £/ Discurso
Antropocéntrico de la publicidad a través de la Caricatura
es un texto que mantiene el paso firme y la mirada fija en
un punto, Los préximos pérrafos van arecorrer rapidamente
ese trayecto,

La carlcatura ha sido vista slempre como Instrumento de
satira politica, como tira cémlca o retrato, Se ha perdido el
punto que a mi parecer constituye su caracterfstica més
Importante; Ser la Interpretacién o relnterpretacion de un
concepto basada en una semejanza reconocible, Su esencla
no estd en el cardcter jocoso sino en la transcripcléon de
valores subjetivos auna superficie.

Partlendo de tal nocién pareclera que casl todo es
caricatura; y en efecto, Unlcay excluslvamente contempladas
desde estelugarenel tiempoy el espaclo muchas cosas lo
son, aundue a través de jos slglos la Imagen por lo general
(aunque sea deforme) persiga un fin mimético, Las
contradicclones hacen Imposible elaborar una historlade la
carlcatura objetlva, confiable; por eso me abstengo de
etlquetarla; por eso hablo de expreslones méas o menos
miméticas suceptibles a signlficar, cuando menos hastaque
en el recorido histérico la cercanfa temporoespaclal ya
permite callficar una carlcatura como tal.

Slla carlcatura (como graflsmo) comparte con las pinturas
paleoliticas la célula constitutiva del trazo, es obvio que
ambas tienen un orfgen com(n; unImpulso primigenio que
no es drcunstanclal sino psfqulco.

Cadaforma va descubriendo mediante la linea el espiiitu
de la época. Lo gréfico pasé, centurlas mediante, de ser
llave de converslén ontolégica en los muros de Montespéan,
aser unarepresentacién predominantemente simbéllcay
valorativa en la Industrla cultural de masas, En ese sentidola
carlcatura nace de la psique pero es un producto
“monogréfico” adecuado para sufragar los requernmlentos
espirituales del medio.

Hoy, a pesar de que se ha trascendido la concepcién
mégica del arte parletal, la Imagen slgue detentando el
viejo poder de entonces, El polftico se slente aludidoal ver
su efigle fdlcullzada en la pagina edltorial de un diarlo,
reproduclendo asf el mlsmeo patrén de magla
homeopética de fas comunidades primitivas cuando,
pintando en las cuevas, buscaban ejercer accién sobre objetos
y animales,

La translcién de la brujeria ala carlcatura politica puede
distingultse en aquellos grabados de los siglos XVIl y
XVIII; durante el tiempo en que lo mistico hiba cediendo
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paso a lo social. Es cuando también nace el retrato
caricaturesco impulsado por tos hermanos Carracci y por
un criterio artistico que rebasaba la mera imitacion de la
naturaleza como lo haclan los griegos.

Aunque la caricatura tuvo que desacerse del
mimetismo a ultranza de los giiegos, ese pueblo senté
las bases del antropomorfismo al conceblr al hombre
medio y fin de todo pensamiento; de toda construccion
estética. El antropocentiismo helénico fue resuitado de
la relacién arménica con el entormo,

Actualmente nuestros vinculos ya no son
principalmente con natura sino con otros seres humanos;
de ahf que lo gréfico, mis que ser objetivacién de
conceptos defficos, sea Ideologia, educaclén,
espardmiento o inducclén al consumo.

El comle, la caricatura editorial, o los dibujos animados,
aquf se apartan para dejar espaclo a la cailcatura en
publicidad,

La particlpaclén en el mundo consumlsta ya no es
alternativa; es un hechoIncuestionable; un medio devida,
una condiclén de la clvillzaclén contemporénea, A ella se
adapta el Impulso ancestral de crear Imégenes. Desarrolla
convenclones para sujetarse a un dlscurso; su linea ahora
posee equivalentes valorativos que tienen que ver con el
goce, el estatus, el poder,

La mercanc(a es el objeto sensible donde anldan todos
ellos,

La encarnaclion de estos conceptos como entes
carlcaturescos actuantes en, y resultado de una etapa
histérica, estd avalada por La Teorla del Fetiche de la
Mercanciade Marx, Lajustificacién de su exlstenclacomo
crlatura que nos habla de las ventajas que un artfculo
ofrece medlante la apelacién a nuestros sentidos, esta
dada por lo que Wolfgang Fritz llama promesa estética
del valor de uso de la mercancia. Asi se expresan las
caracterfsticas Inherentes a la mercancfa en el dlscurso
publiditario cuando se usa una carlcatura,

Slendo enminentemente conceptual, la publicldad
echa mano del silmbollsmo en dos planos; uno, el de la
simplificacién formal de rasgos (simbolos plctogréficos
de uso socldl) y dos, el de los crjptocontenidos (o sea
figuraclones subconclentes portadoras de slgnificados
latentes) (Gubern, 1987).

Lamarcaes un elemento que senserta en ambos planos.
Por un lado, es grafismo esquematlzado y por otro,
composlcén evocadora de signlficados. Pero ademés, la
marca se convlerte en nombre; deslgnacion por la cud se
reconoce un producto y sus bondades entre un mar de
ofertas, El personaje carlcaturesco failita el paso del nombre
comun a hombre proplo, Identifica una mercancia escudado
por un emblema que es la marca. Muchos articulos tlenen
un hombre (el del personaje caricaturesco) y un apellido (la
marca).

La metdforay la metonimlason dos mecanismos que
activan el pensamlento simbélico y dan 16gica al discurso
no secuenclalizado. Operan por simllitud'y cont{guldad
respectivamentey son principlos compatiles alos procesos



de condensaciony desplazamienfoestudiados por Lacan
en el funcionamiento del suefio. Eso explica porqueé en
carteles y etiquetas publicitarios parece reproducirse una
visiénonirica.

La Imaginacion detenta sobre el suefio el estado de
vigilia, Es la Imaglnacién una cualldad capiz de sustraer
suefios y plasmailos en alguna parte del espaclo.
Creatividad es el dominlo intelectual de esas
representaciones y su manejo Ingenloso. La mefdifora y
la metonimla nos dan acceso al simbollsmo que la
caricatura en publlcldad sustenta,

La carlcatura en publlcidad es encarnada por
personajes.

Peninou distingue dos formas en que un anuncio
puede aludir al objeto publiditado (1976); a saber, los
regimenes de presentacion y predicacién. En ambos, el
personaje hace su apariclén, Cuando actia enla primera,
como su nombre lo Indlca, tiene a cargo presentar un
producto, Cuando actlia en a segunda lene como funclén
(bajo el modo metonimico) contar una historla; ser el
motivo que anecdotlza la escena; hacer a la mercancia
participe de una manera de vivir e Interrelaclonarse.

Obedeclendo a una modalidad especifica, los
personajes se apegan a las partlcularidades que cada
mensaje les exige para alcalzar la maxima efectividad.
Podemos enunclar dos categorfas que unlfican la
pollformldad: La Antropomorflzacién y El Gesto
Rituallzado.

La antropomorfizacién es herencla de la cultura
helénlca. Ya entonces el hombre era sujeto y camlno de
pensamlento, patrén y unidad de medida para ponderar
todas las cosas. La antropomorfizacién en la carcatura
usada en publicldad ostenta tal concepclén. Pero ademas
puede verse a la fuz del fefiche de la mercancla ya que
ellas aparecen como seres dotados de alma y
constituldos por carne y hueso. La antropomorfizacién
ademads Impllca la consagraclén del nombre proplo de
la marca tratada como analogfa de una persona; lafuslén
objeto-sujeto. La antropomorfizac/én tamblén es
resultado de una manera de ver el mundo. Pertenece a
un plano espiritual que corresponde ala actividad mégica.

Mientras [a magla sustenta una actitud activa sobre el
medlo y est4 vinculada a la voluntad de poder, a la
integraclén del hombre y a noclones suprasensibles, la
mistica, su antftesls, est4 gulada por un afén de efuslén y
es pasiva, La piimera tlene un carécter Inmanente, la
segunda trascendente.

La publicidad tiene en todo sentldo un discurso de
Inmanencla. Es compatible a la actividad méglca porque
antes de ser teopética confia su dinémlca al albedrio
humano. Espiritu que se revela en la catadura
antropomorfa de las caricaturas,

Junto a la antropomoifizacién, ei gesto rtualizado es
una condlclén en la carlcatura publicltarla. El gesfo
rtualizadoes un simbolo; un cddigo sodal, sintoma emotivo
en quela colectividad reconoce derto significado a fuerza
de repetirse en una préctica concreta,
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El gesto ritualizadode la carlcatura en publicidad es de
alegria eufdrica, Esta cararebasala heterogeneldad corporal
de los regi menes de presentaclén y predicacién para
unificalos mediante un &nimo manifiesto.

Para reflejar en el rostro la perspectiva de placer, la
caricatura no sélo se apega a las particularldades
fislologicas de un hombre feliz, slno que unas veces
subraya y otras prescinde de caracteristicas corporales
reales; unas veces elimina las poco slgnlflcativas, otras
exalta las que ayudan a expresar alegifa sin tacha.

El elemento mas Importante en la representacién
gestual del espiritu publidtaro son los ojos.

Ya enla antiguedad se tenfa al gran ojo como atributo
divino. Un nliio pequefio es portador de esapecullaridady
podemos afirmar que constituye una sefial frente alaque
reacdonamos demaneralnnata.

A la simpatia que desplerta un ojo grande se agrega
otro elemento: el tamafio de la puplila. Su amplla
dilataclon verlficada en una carlcatura publlcltaria es
Ingrediente retérico por doble partida. Por un lado se
trata de una argucla plastlca que estimula patrones
afectivos que nos vlenen de género, y por el otro Impllca
un estado anfmico compatlble a un todo dliscursivo,

Las pupllas grandes son respuesta a los estfmulos
placenteros en el hombre. Trasladado este piinclplo a la
carlcatura, elias vlenen a evidenclar la promesa de goce,
el placer espectante y la garantia a futuro.

Los ojos no estén solos y deben fundar su elocuencla
actuando conla boca, La sonisa aquf se ve como un estado
de Jibllo aunque puede ser sintoma de una amplla gama
de trastornos psiqulcos. Ojos y boca se muestran
convincentes, Rasgos absurdos en el papel son biillantes
en la retdrlca; adoptan convenclones para Inventar un
gesto fantastico, explosivo, esponténeo, indeciinable y
grandilocuente.

Para terminar, he propuesto una tlpologfa de los
personajes,

Han sldo caricatuizados objetos, animales y perso-
nas paralncitarla acclén de compra. Todos son promotores
de laactividad mental pero tlenen peculiaridades.

£l Objetoes el que menos trabajo exige al espectador
parasu decodificaclon. Se trata de un ente que se relaciona
con el producto medlante una reordenacién analégicay a
veces ni slqulera eso, Su vocaclén es meramente la
personificacion del nombre proplo y la Identificacién de
marca,

£l Animalrequlere de un proceso de abstracclén mas
complejo. Como enlazoolatria, las cualidades animales son
traduclbles al mundo de valores raclonales. Fuerza, vigory
astudaexaltados tienen enlafauna sulmagen estereotfplca.
En anunclos y embalajes sln embargo, labestiaadoptauna
figura antropomorfa, Incluso las preferenclas hacla ellas
dependen del grado en que su aparlencia refleja nuestra
propla especle, Enla plistica no hay limltes y por ello les
transformamos en hombres,

Lapubliddad es unamaquinaia de conversién que funde
la poliformldad faunfstica en nueva raza, Asi se manlfiestala



dimension simbdlica de los animaies en el discurso
publicitario.

La publicidad tiene en La Persona el corolario grafico
de una retérica antropocéntrica. Es el camino mas
econémico para acceder a valores humanos porque
humano es ya el personaje que jos detenta. Ei acceso a
noclones més abstractas estd mediado por él y se nos
presenta continuamente mostiando titulos o emblemas
que avalan su prestigio,

E/ Objeto, El Animaly La Personapueden asumlr dos
modalldades caracteroléglcas: la de Mascotay la de
Héroe,

Cada una promueve una identificadén emotiva, La
primera les hace simpéticos; la segunda les hace sujetos
empéticos,

La Mascota se distingue graficamente por mostrar ia
morfologfa de bebé descrita por Konrad Lorenz (“una
cabeza grande, predominlo de la cipsula cerebral, ojos
grandes y de disposlcién baja, reglén de las mejillas
prominente, extremldades cortas y gruesas (...)"); ésta
activa mecanismaos de liberacién Innatos traduclbles a un
sentimlento afectivo y de protecclén.

Elfislco de LaMascotaguarda ademés paralelismo con
el desarrollo neoténico del hombre; enarbolando asf, su
proyecclén en los seres por él Inventados,

Mientras a La Mascotacorresponde una “personalldad
simpética”, dependiente en mayor grado de mecanismos
afectivos Innatos, £/ Héroe desplerta en qulen lo mlra un
sentimlento empético basado en la adopclén de rasgos
arquetiplcos que nos hablan de atiibutos deseables en
un contexto cultural.

Enlaimagen fija un personaje es Heéroe por su aparienda
fisica; en la Imagen movil el Héroe ademas se consagra a
través de acciones asimilables sélo a laluz de la narrativa
secuencializada.

No es posible marcaruna frontera exacta que distingaa
LaMascotadel Héroe; no se puede regiamentar en lo gen-
eral su diferenclacion emotiva. La daslficacién enunau otra
categoria apela en tal sentido a una perspectiva Individual,

La carlcatura en pubiicidad es una expresién basada en
el impulso primigenio de crear Imagenes pero Inserta en
un periodo histérico predso. Hoy el hombre se conclbe
como medloy fin de toda accién; él es la llave de acceso y
aél diige sus adlegatos, Los abjetos, ios animales, los espiritus
han perdido sus fuerosy el humano ha ocupado aquellos
nichos.

La publicidad, como actividad cotldiana e innegabie,
no es ajena a este pensamlento. El trabajo que aquf
conduye traté de sefialar cdmo se Inscrlbe y como se
muestra la caricatura (un fenémeno psiqulco e hlstérico)
en el discurso antropocéntrico que la pubilcldad sustenta,

Este trabajo parece hablar de muchas cosas; es asf
porque muchas cosas hablan de nosotros desde laestrechez
de cualquler parcela cultural,

Eslaobservacién atenta delo diarlo percibldo eso que
libera el slgnificado delo comin y lo cortlente, A medida
quelos fenémenos sean Impottantes por su existenciay no
porsu notorledad es que lo aparentemente Inocuo llegard
adespertar estupefacciéon, Aprender a descubrirlo que de
notable tiene lo ordinailo es Gtll porque slempre en lo
pequeiio, lo cotidlano y lo fragmentarlo, reslde velado lo
grande, lo Inmanente ylo universal.
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LA EXHIBICION.

El régimen de exhiblcién cabe en la publicidad de presentacion dado que su prioridad es dar a conocer un
producto.

A pesar de la preeminencla de éste frente al espectador, el uso gestual del personaje y el empleo de técnicas
visuales como el avance (1.1), o el abrazo (1.2), permiten sustituir el vocablo haclendo impliclto un dlélogo.
Supone un interlocutoy, pues interpelamediante significantes que establecen una relacion "yo-ti",

Una condicién de la exhibicién es la *solidaridad corporal” entre el anunclante y lo anunciado.

Lamina 1.
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LA DESIGNACION.

Como la exhiblcién, la designaclon pertenece al régimen de la presentaclon. Ambas detentan Implicitamente el
enunclado "yo soy' como méxima que resume su vocaclén publicitaria,
Aunque la exhibicion y 1a designacién apelan de forma directa al consumidor mediante signlficantes gestuales,
la diferencla entre ellas radica en que, mlentras la primera conserva la "solldaridad corporal® entre anunciado y
anunciante, la segunda no.
Esta varlante prlvilegia en la designacién la versatilidad en el uso de las manos y la mirada, lo que en algunos
casos puede gular la atenclén del comprador a cualidades especificas.
Forma Intermedia entre la pubiicldad de exhibicion (en la que el objeto es "solidarlo’ del presentador) y {a de
exposlclén (donde no hay personaje presentador), libre de la servidumbre ante el producto, la deslgnacién puede
ser restrictiva, direcclonal y especifica ya que faclilta la acentuaclén de un punto concreto del mensaje.

Lamina 2.
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LA FIGURA METONIMICA EN LA PUBLICIDAD DE PREDICACION.

Mientras en la publicidad de presentacién, la exhibicion y la designacion tenfan la tarea de "hacer saber’, la figura
metonfmica en la publicidad de predicacién busca "hacer valer’, E} salto del "'yo soy” al “yo participo’ implica la
insercion de un predicado verbal; es declr, fa actuacion del producto en un escenario.

) Cuando se le pone en movimiento se gesta una historia, la anécdota se libera y se da ple a la fabula ligdndole

con una manera de ser, con la vida, la cultura o el uso, y evidenciando su valor gracias a la mediacion de los

. personajes.

o En la figura metonimica, la carlcatura puede aparecer unas veces, desplegando toda su parafernalia
' entorno a lo recomendado (3.1); otras, el mismo articulo se eflge como actor y escenario desde donde hace

el relato (3.2, 3.3).

Lamina 3.
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EL OBJETO.

Los criterios para adoptar al Objeto como personaje publicitario son tan variados como numerosas las posibilldades
de antropomorfizacién.

El Objeto, la mayoria de las veces es resuitado de una reordenacion analdgica que toma en cuenta las caracteristicas
especificas de la mercancia. Asi, tanto la materia prima (4.1 y 4.2), como el producto acabado (4.3), pueden ser
vivificados.

Ocaslonalmente E! Objeto se ha Inspirado en algunos atributos fisicos de lo publlcitado para Inventar un nuevo
cuerpo (4.4), y se dan casos en que una razén soclal slive como pretexto para construir una forma especifica (4.5),

Hay que hacer notar, sin embargo, que El Objeto obedece bésicamente a los requerimlentos de ldentificaclén de
marcay por tanto puede desdefiar cualquler compatibliidad evidente con Ja mercancia,

Lamlina 4.
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EL ANIMAL.

El Anlmal ha sido pensado en términos del mundo soclal,

A muchas bestias corresponde un estereotipo humano derlvado de la analogia de sus aspectos fislcos y costumbres,
con las formas y costumbres raclonales,

En publicidad, El Anlmal queda hilvanado a la retérica mercantil trocando las particularidades de su especle porun
artificdo antropomortfo.

Con la metamorfosls plastica, caracteristicas Intelectuales y afectlvas hacen su aparcién: un pollo puede meditar,
un leopardo tocar la gultarra y una familia pajaril sallr de vacaclones.

Porque les concebimos como seres iguales y distintos a un tlempo, presenclas mansas e Intimldatorias en un espado
compartido, es que quizi segulmos hacléndoles, como antafio, obleto y medio de pensamlento.

Lamina 5.
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LA PERSONA.

La Persona es el producto mas acabado de la retérica antropocéntrica en la caricatura publicitaria.
Ahorrado el paso antropomorfizador, La Persona es el medio mas econdmico para acceder a noclones abstractas,
y tan es asi, que muchas veces desdeila la forma cartcaturesca para, mediante un dibujo realista, aumentar la
\ versatllidad en el uso del gesto y por ende la asimllacion de Ideas complejas.
{ La Persona se avoca a ser de los hombres el mejor; por eso, unos hacen evidente su fuerza ensefiando el
! muscuio (6.1, 6.2), otros ostentan blasones que sugieren calidad y confianza (6.3, 6.4), mientras algunos pintan su
pelo cano para hablamos de tradiclén (6.5).
LaTia Rosa, una de las pocas damas en el mundillo de ia caricatura publicltaria, cuenta Incluso con las prerrogativas
que le da ser mlembro de nuestra propla familla (6.6).

Lamina 6.
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LA MASCOTA. o

La Mascota es una de las dos modalidades caracteroldgicas que pueden asumir El Objeto, Ef Animal y La
{ Persona,
| Visualmente corresponde La Mascota a fa morfologfa del bebé descilta por Konrad Lorenz, y ella condiciona una
Identificacion emotiva concreta, a saber, la simpatia,

Los personajes Infantilizados son simpéticos a nuestros ojos porque activan “‘mecanismos de liberacién Innatos' y nos
. hacen verlos como sujetos suceptibles al “apapacho’; apelan més que ala razén, alaemoclon,

Lamina 7,
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EL HEROE.

La segunda caracterizacion que pueden asumir El Objeto, El Animaly La Persona, es la de Héroe,

A diferencla de La Mascota, El Héroe ostenta una fisonomia que Je hace un sujeto predominantemente empético.
Ya no se trata de ser lindo o tierno, sino una criatura cuya imagen arquetipica le erija como el personaje que todos
queremos ser.

El arquetipo fislco del héroe se ve reforzado frecuentemente por su Inserclon en los medlos electrdnlcos de
comunlcaclén y en la estructura narrativa del comic.

Con la poslibllidad de ser protagonlsta de un relato, El Héroe se convlerte en modelo y alcanzala proyecclén de ldeas
més abstractas. Asf, por ejemplo, El Sefior Serfin ensefia a culdar su dinero lo mlsmo a patos que a guajolotes (8.1), y El
Carrazo es galén entre vagonetas, lider Inobjetabie de los vehiculos motorizados (8.2).

Lémilna 8,

100



“CUENTA
UNIVERSAL

e Tl

e
P

UK® SR
¥ MLS0
vERTIRL

YINE
INVERTIR ¥
ME DIERON
MUCHO MAS.

GRUPO FINANCIERO SERFIN
PAKASTRET PRIMERO . PRIMEROEATLD

101



o e S iy A

BIBLIOGRAFIA

1) Antonino José, £/ Dibujo de Humor, Barcelona, CEAC,
1990.

2) Baudeiaire Charles, Obras de Charles Baudelaire,
México, Agullar, 1963,

3) Berenson Bernard, Estétlca e Historia en las Artes
Visuales, Madrld, Visor, 1987,

4) Bozal Fernéndez, Mimesis de la Imagen de las Cosas,
México, F.CE.,, 1966,

5) Blhler Karl, Teorfa de la Expresion, México, Allanza
Universidad, 1980.

6) Calllols Roger, Medusa y Compaiifa, Barcelona, Seix
Barral, 1962.

7) Calllols Roger, £/ Mito y el Hombre, México, F.C.E.,
1088,

8) Campbell Joseph, £/ Héroe de las Mil Caras, México,
FC.E., 1972,

9) Campbell Joseph, Joseph Campbell en Didlogo con
Bill Moyers, El Poder del Mito (Betty Sue Flowers,
compliadora), Barcetlona, EMECE Editorlal, 1991,

10) Carrasco Rafael, La Caricatura en México, México,
Imprenta Universitarla, 1953,

11) Coma Javier, Del Gato Félix al Gato Fritz, Barcelona,
Gustavo Gill, 1979,

12) Chesneaux Jean Et, Alt,, Los Comics de Mao, Barcelona,
Gustavo Giil, 1976,

13) Daucher Hans, Visién Artfstica y Visién
Raclonalizada, Barcelona, Gustavo Glll, 1978.

14) Dorfles Gillo, Simbolo, Comunlcacién y Consumo,
Barcelona, Lumen, 1984,

15) Douglas Mary, Ishewood Baron, £/ Mundo de los
Blenes, México, Grijalbo, 1979,

16) Ferrer Eulallo, Pero yQué es la Publicldad?, México,
Herrero Hnos. 1969,

102

17) Gauthler Guy, Velnte Lecclones sobre la Imagen y
el Sentido, Madiid, Ediciones Catedra, 1992,

18) Glii Leslie, Publicldad y Slcologia, Buenos Alres,
Hutchinson University, 1977,

19) Godeiler Maurlce, Fetichismo y Rellglon en las
Sociedades Primitivas, México, Siglo XXi, 1974,

20) Gombrlch Ernst, Aby Warburg, una Blografia
Intelectual, Madrld, Alianza Editorlal, 1992,

21) Gombrich Emst, La Inagen y el Ojo, Madild, Allanza
Editoilal, 1987.

22) Gonzélez Manuel, La Carlcatura Polftlca, México,
FCE., 1955,

23) Gubern Romén, La Mirada Opulenta, Barcelona,
Gustavo Glll, 1987,

24) Gubern Romén, Mensajes lconicos de la Cultura de
Masas, Barcelona, Lumen, {988,

25) Herner lrene, Tarzdn, el Hombre Mito, México, SEP
Setentas, 1974,

26) Hogg James Et. Alt,, Psicologla y Artes Visuales,
Barcelona, Gustavo Giil, 1969,

27) Huxley |ullan, £/ Hombre Estd Solo, Buenos Alres,
Ed. Sudamerlcana, 1942,

28) Jay Gould Stephen, E/ Pulgar del Panda, Barcelona,
Orbis, 1985,

29) Krls Ernst, Psicoandéllsls de lo Comlicoy Psicologla de
los Procesos Creadores, Buenos Alres, Paldos, 1964,

30) Kubbler George Et. Alt,, La Dicotomia entre Arte Culto
y Arte Popular, México, UNAM, Instituto de
Investigaclones Estétlcas, 1979,

31) Lange Fiitz, £/ Lenguae del Rostro, una Flslognomica,
Barcelona, Luis Miracle, 1965,

32) Levi Strauss, £/ Totemismo en la Actualldad,
México, EC.E., 1965,



33) Lorenz Konrad Et. Alt,, Hombre y Animal, Barcelona,
Orbis, 1985,

34) Lucas Db y Biittsh, La Afectlvidad Publicitaria,
Buenos Alres, El Ateneo, 1965,

35) Mattelart Armand, La Public/dad, Buenos Alres, Paldos,
{990,

36) Mendia Victor, Tratado Fundamental de Pslcologia
Publicitaria, Buenos Alres, editado por el autor, 1942,

37) Moragas Spa Miguel de, Los Juegos de [a
Comunicaclén, Madrld, Fundaclén para el Desarrolio
dela Funcién Social de las Comunicaciones, 1992,

38) Morils Desmond, E/ Hombre al Desnudo, Barcelona,
Orbis, 1986,

39) Morils Desmond, £/ Mono Desnudo, Barcelona, Plaza
& Janes, 1975,

40) Ortiz Otlando Et, Alt,, £/ Comlc es Cosa Serla, México,
Eufesa, 1982,

41) Packard Vance, Las Formas Ocultas de [a Propa-
ganda, México, Hermes, 1976,

42) Paoll Bollo Et, Alt,, Comunicac/dn Publicltaria, Méxlco,
Trllas, 1993,

43) Peninou Georges, Semlética de la Publicldad,
Barcelona, Gustavo Gill, 1976,

44) Picén Jacinto Octavio, Apuntes sobre la Historia de
la Carlcatura, Madiid, sin editorlal, 1877,

103

45) Pruneda Salvador, La Carlcaturacomo Arma Polftica,
México, Talleres Graficos Naclonales, 1958,

46) Robles Eduardo, Historia de la Carlcatugenia, México,
Alameda, {955,

47) Rodriguez Diéguez]. L., Las Funclones de lalmagen
en la Ensefianza, Barcelona, Gustavo Gill, 1977,

48) Rodriguez Diéguez J. L., £/ Comic y su Utlilzaclén
Didéctica, México, Gustavo Gili, 1991,

49) Ucko Peter, Arte Paleolftico, New york, Mc. Graw
Hill, 1967,

50) Uyttenhove Luc, Condzcase por la Forma de su
Rostro, México, Panorama, 1987.

51) Winckelmann Johann, Belleza en el Arte Clésico,
México, UNAM, Instituto de Investigaciones Estéticas,
1959,

52) Wolff Chailotte, Sicologia del Gesto, Barceiona,
Luls Mlracle, 1966,

53) Wolfgang Filtz Haug, Publicidad y Consumo,
Meéxico, EC.E,, 1975,

54) Worrnger Wilheim, Abstracclén y Naturaleza,
Meéxico, F.C.E., 1975,

55) Zuno José Guadalupe, Historla General de la
Carlcatura, Guadalajara, Imp. Pedro Rodriguez Lomel,
1959,



	Portada
	Índice 
	Introducción 
	I. El Discurso Antroprocéntrico de la Publicidad a través de la Caricatura 
	II. La Publicidad 
	III. La Caricatura en Publicidad 
	Un Breve Resumen 
	Láminas Comentadas 
	Bibliografía 



