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Había ido entrando en un mar de nubes 
y se había ocultado al fin. La negrura 

yacía sobre el inundo con pesadez de piedra; 
era una gran piedra negra que había caído 

sobre el filo del horizontal. 

:losé de la Colina" 

prraoaucetrápi 

El horizonte de la vida, en su base material, física y ecológica es la grane motivación 

de las presentes líneas. Actualmente la humanidad mucho se preocupa por la economía, los 

cambios o retrocesos políticos, la educación, filosofia; Pero sólo algunos humanos han 

tomado consciencia de que sin un mundo en el cual vivir, todo lo demás carece de valor y 

sentido. De ahí, una de las urgentes tareas y áreas profesionales emergentes del egresado 

de la carrera de Periodismo y Comunicación Colectiva sea la Ecología. 

El interés por hacer un trabajo de esta índole nació con la idea, quizá no muy 

utópica, de que algún día este mundo conozca un mejor nivel de vida, donde un animal, una 

planta o un homo sapiens tengan el mismo valor, pues actualmente, en pleno fin de siglo 

XX, todavía no entendemos que el hombre es sólo un pequeñísimo elemento del universo. 

En México las campañas ecológicas poseen la característica de formar parte de n 
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sexenio, o de grupos de poder políticos, económicos o culturales, lo cual distorsiona el fin 

en prejuicio de la colectividad convirtiéndose en una acción egoísta sin justificación ni 

bienestar social; es por ello, que estas campañas hacen ver al comunicador como 

solidario de tales intereses. 

Independientemente de que se entiende por campañas ecológicas sólo a la difusión 

masiva de conceptos, de "ideologías verdes", es decir, a la acción de emitir mensajes por 

parte de un grupo ecologista hacía una "masa receptora que en la mayoría de los casos no 

entiende, comprende ni acepta tales "ideologías verdes", 

de realizar campañas Este trabajo propone realizar un cambio en la manera 

de comunicación ecológica (CCE) y busca 

culturalización ecológica con una costnovisión integradora, más allá de intereses políticos y 

de legitimación de cualquier índole que no sea el de la vida, en sí misma. 

Para lograr lo anterior se hace una =propuesta de carácter interdisciplinario que 

trasciende a. la unidisciplina y proporcione una visión con una serie 

tiendan a mejorar el nivel, de vida, en donde la razón para el consumo de bienes natUrales 

tenga como punto inicial y final al medio ambiente. 
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La idea de cambiar las campañas ecológicas por CCE, tiene un fondo más que de 

nombre, de una forma ética de ver a la Ecología. Se parte de que en la Ecología todos tienen 

el mismo derecho a la vida y por lo mismo, no hay seres inferiores o superiores, no hay 

ciencia que valga más que otras, ni actividad preponderantes, sino que todos los seres vivos, 

las ciencias y las actividades se ponen en un plano de igualdad y desde la autoreflexión 

humana se debe prever y liberar al mundo (del cual sólo formamos parte) de la gran piedra 

negra que le ha caído al horizonte de la vida. 

La intención es propiciar en el ser humano la coherencia entre lo que dice hace y 

piensa con referencia a la Ecología. Se supone por consiguiente, una gran heterogeneidad 

de públicos, de diversidad de acciones y posibilidades de investigación 

posibilidad de "poseer al mundo en su esencia" que es la pluralidad y respeto de la vida. 

Se trata de replantear la respuesta de cómo se quiere hacer comunicación con una 

base ecológica en la que confluyan diversas ciencias, actos expresivos y ejecutivos; de hacer 

una campaña que integre (que se comunique plena y conscientemente) los diferentes 

elementos que conforman el entorno del planeta en el cual vivimos. 

Se parte de no entender a la comunicación como a la transmisión de señales, sino de 
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concebirla a partir de la premisa de que todo ser vivo ( humano o no ), tienen el mismo 

derecho ético de subsistir (reproducirse y desarrollar su vida individual y colectiva 

conforme a la leyes de la misma naturaleza). Comunicar verdaderamente, que se considere 

a los seres vivos como entes semejantes y con los mismos derechos, lo cual implica un 

cambio de quien se concibe a sí mismo como ecologista. 

Por lo tanto, esta tesina no trata de plantear una CCE, desde el propio sistema de la 

comunicación, sino del conjunto de,  todos los sistemas y con una base ecológica, por lo cual 

se concibe no a la comunicación que se realiza socialmente para dar cuenta de lo social, sirio 

a la que se realiza antes, inclusive de que se constituya lo social en sí mismo. Esta función 

de la comunicación es lo que se puede denominar la función básica y sustancial, la que 

permite la interacción entre los seres vivos. 

Esta visión permite replantear el significado de campaña de comunicación, 

refiere a una campaña publicitaria, propagandística, ni de difusión únicamente, sino a la 

campaña como estrategia que permita lograr a través de una metodología interdisciplinaria 

e interplanos (el del decir, hacer y pensar) una propuesta que conduzca 

una respuesta ante la pregunta: ¿para qué vivimos? Contestación que no se proporcione en 

estas líneas porque es una tarea colectiva de quienes investigan en las diversas ciencias, 
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educan y comunican socialmente y de aquéllos que toman decisiones y las ejecutan. 

Debido a lo anterior, en esta tesina se plantea una propuesta metodológica para 

lograr contestar tal interrogante. Así, la presente propuesta de CCE , parte de un conjunto 

de definiciones básicas, sencillas y breves de lo que es la Ecología y su objeto de estudio, 

cómo se ha ido destruyendo el entorno con la contaminación, En el segundo capítulo se 

enuncian algunos planteamientos del Modelo Dialéctico de la Comunicación, con la finalidad 

de poder ubicar los componentes de este sistema y argumentar más adelante el aspecto 

comunicativo de la campaña. 

En el tercer capítulo, se 

matriz de doble entrada en 

hace concretamente la propuesta que consiste en una 

donde se hacen confluir diversas ciencias, principios, 

matriz a la que fue mediaciones y situaciones (obtenidas de los capítulos precedentes); 

posible acceder sólo a partir de la conceptuación de lo que es la comunicación, 

Quin', lo más creativo, por parte de quien esto escribe, es haber obtenido los 

componentes de una comunicación con bases ecológicas y haberles colocado dentro de la 

matriz, es decir, que la idea de la cual surge la propuesta es 

componentes ordenados en una vieja técnica denominada matriz de doble entrada. 
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De manera más formal, esta tesina se planteó como problema de investigación: 

¿cuáles elementos y relaciones deben existir en una Campaña de Comunicación 

Ecológica, en la que todos estos elementos puedan tener un mismo nivel d 

participación, sin menoscabo de su individualidad? El objetivo, por consecuencia fue: 

identificar los elementos y las relaciones que debería tener una Campaña 

Comunicación Ecológica interdisciplinaria, con principios plurales y acciones diversas, 

articuladas en el plano comunicativo. 

Este trabajo que ahora se presenta, es pues, una propuesta que se somete a la 

consideración del lector, bajo la advertencia de que es una propuesta que no se ha llevado a 

efecto, pero que en la medida de su coherencia y del convencimiento que logre en el mismo 

lector, habrá contribuido al objetivo de preservar la vida en cualquiera de las formas que 

se dan en este planeta. 



(CAPITULO 

tOPJCIP1214112,ACIONISS IL/A EitOWdA 

1 CONCEPTUALIZACIÓN DE LA ECOLOGÍA 

A pesar de ser el hombre una parte esencial de la naturaleza, éste nunca ha tenido el 

tino de apreciarla y mucho menos de tomarla en cuenta para vivir con ella y aprovecharla 	 , 

(lo que significa no sobreexplotarla como hasta hoy); por ende, a diario el ser humano es 

testigo y autor de la destrucción del medio ambiente. 

Cuando las naciones se percataron del deterioro de la naturaleza, se llegó al 

acuerdo, el 15 de diciembre de 1972, durante la Sesión Plenaria del XXVII periodo de 

Sesiones de la Asamblea General de las Naciones Unidas, designar el 5 de junio "Día del  

Medio Ambiente". 

, 	 • 	• 	• 	 • 	, 
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rtir de esta fecha a nivel mundial se empieza a buscar una concientización 
en el 	 ' 	,'„ 
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individuo sobre el cuidado de su entorno natural; trabajo difícil y muy variable en cada 

sociedad por estar involucrados intereses económicos, políticos, sociales y educativos. 

México no ha sido la excepción en anteponer otros intereses antes que la protección al 

medio ambiente, y es aquí, en donde se ha dejado a un lado los contenidos educativos sobre 

Ecología que es la causa principal de la destrucción de nuestro hábitat en general. 

En este primer capítulo se abordarán los principales conceptos del referente de esta 

campaña: la Ecología. Se menciona como referente de este trabajo, porque es el objeto de 

Ecológica, por lo cual resulta estudio en esta propuesta de Campaña de Comunicación 

necesario comenzar por definirla. 

Los conceptos que se definirán son: Ecología (la cual se divide en Autocad° 

Sinecología, Dinámica de Población y Ecosistemas), composición de la atoró 

desequilibrio de la biosfera, contaminación del suelo, agua, aguas fileáticas y alimentos. 
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El uso poco racional de la tecnología moderna y las prácticas indiscrimanadas del 

consumo, son algunos de los factores que han llevado, en el siglo XX, a la inevitable 

destrucción de los recursos naturales. A pesar de que a esta situación se le han 

proporcionado algunas soluciones, no han sido suficientes para generar una conciencia de 

la dimensión del grave problema que aqueja al entorno natural del que depende el ser 

humano. 

Quizá las problemáticas centrales puedan expresarse en las frases trilladas de: 

¿Cuántas personas trabajan y cooperan para evitar la extinción de una 

especie animal diaria en nuestro planeta?.. 

"Si se acaba el mundo me voy a mi pueblo". 

La falta de educación ecológica es la causa principal, debido a que actualmente en las 

escuelas o se ignora qué es Ecología y por qué es importante, o peor aun, no,,:se,.Ontent á 

ésta como disciplina a pesar de ser reconocida la carencia de una enseñanza crítica que 

concientice y cambie la actitud respecto a esta ciencia, la cual estudia las interrelaciones, 

condiciones y equilibrio entre los seres vivos y su medio ambiente' 

1 Krebs, Ch 1985. Ecología. Estudio de la Distribución y la Abundancia. liarla, México.p.3-5, 
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El conocimiento de las cuatro ramas de la Ecología es importante para cuidar los 

ecosistemas que en su conjunto conforman el medio ambiente o biosfera en donde vive el 

hombre, Motivo por el cual se definirán brevemente, 

La primera de estas ramas es la Autoecología3  que estudia las relaciones de una sola 

especie y el medio en que vive, su campo comprende la simple digestión del néctar de las 

flores por los chupamirtos, entre otros estudios más complicados, como el efecto del 

ozonolz en el arbolado urbano. 

La Sinecología o Ecología de Comunidades3  , es la segunda rama y estudia las 

relaciones de las especies pertenecientes a un mismo grupo con el medio en que vive, es 

decir, se ocupa de: 

a) Identificar y relacionar la vida de los individuos que se adaptan a diversos medios 

tales como bosques, selvas y arrecifes, 

b) Estudiar las causas que explican por qué existen más especies de seres vivos'en 

2 Ibídem p. 3 
2.2 Su shnbolo es 03, gas que se forma a partir de reacciones de óxido de nitrógeno con 

presencia del sol. 
3 1Crebs, Ch 1985. Ecología. Estudio de la Distribución y la Abundancia. liarla. México p. 4 
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una selva, que en un bosque de pinos; y, 

c) buscan alternativas para el manejo de reservas ecológicas, 

La tercera y no menos importante es la Dinámica de Población , que se concentra 

en las modificaciones y causas de la abundancia y distribución de las especies; en otras 

palabras, estudia los tamaños de los grupos de una o algunas especies, y analiza las causas 

de los nacimientos y las muertes de los animales. 

La cuarta y última de las ramas ecológicas es la de los Ecosistemass, encargada de 

explicar las relaciones entre las especies y el medio ambiente en general. Por ello, esta rama 

se concentra en los flujos de agua, energía y nutrientes en grandes escalas de espacio 

tiempo. Un estudioso del ecosistema puede concentrarse en el registro de la acumulación 

de bióxido de carbono6  en la atmósfera, o el flujo de nitrógeno' en una zona selvática 

entre muchos rubros más. 

Otra definición de Ecología: Ciencia que estudia la relación de los organismos entre s 

4 Ibideni p. 4 
5 Ibident p. 4 
6 Gas exhalado durante la respiración de los seres vivos. 
7 Gas natural que existe en mayor proporción en la atmósfera. 
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y con el medio que los rodea. La Ecología, por lo tanto, estudia a la vez la compleja 

interacción del ser vegetal o animal con respecto a su ambiente físico o biológico 

(Autoecología) y las relaciones aún más complejas de las asociaciones naturales, o 

comunidades, de los organismos (Sinecología). 

El estudio de un organismo implica frecuentemente el de toda la población específica 

o una parte de ella. En el sentido moderno, la Ecología comprende la Ecología Terrestre, la 

dulciacuícola y la marina u oceanografía. Es ciencia a la par descriptiva y experimental por 

su técnica y está relacionada con otras ramas de la Biología", 

Para que el lector tenga tres diferentes puntos de vista de Ecología, citamos esta 

última. Ciencia que estudia las relaciones que se establecen entre los seres vivos y el medio 

en el que habitan. Al estudiar las interrelaciones de los seres vivos y el medio en que.viven 

se diferencian unidades compuestas por elementos bióticos (seres vivos) y abióticos (clima, 

suelo, composición geológica de los terrenos, etc.), que mantienen 

entre sí y, por el contrario, se hallan escasamente vinculadas a otras unidades con las que 

limitan. Cada una de ellas se denomina ecosistema, y en su seno se registran procesos de 

8 Menéndez Pidal, Ramón, Gran Enciclopedia del Mundo. Madrid, 1968. Ediciones Duruan S,A, p. 701. 
9 Enciclopedia Hispánica. Kentucky, E.U. 1993. Tomo 5. Editorial Encyclopedia EiritannicalPublislters, Inc. 

p.248. 
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transformación tanto de materia como de energía. En este contexto, la Ecología ha sido 

también definida como la ciencia dedicada al estudio de los ecosistemas' 

De las de las anteriores definiciones la que refuerza este trabajo es la primera por 

hacer una división más clara de las cuatro ramas principales de la Ecología, sin embargo no 

se minimiza la importancia de las otras. 

La Ecología se ha enfrentado a diversos problemas, entre ellos, la falta de interés 

institucional, cultural, y su inexacta 1,aloración dentro de las Ciencias Sociales y Naturales. 

Es importante resaltar, como lo hace Enrique Rioja en su textob)  que se debe buscar una 

forma de concientización generalizada. Así H.G. Wells, J.S. liuxley y G.P. Wells en The Science 

of Life (1939) afirman que "la Ecología es realmente una extensión de la Economía al 

conjunto del mundo viviente". 

El ecólogo George L. Clarke plantea en "Elements of Ecology"19” "que 

Economía y la Sociología Pueden considerarse reunidas como la Ecología del boMbre, en su 

wo, más amplio sentido y agrega "La interpretación de las relaciones del hombre con el me 

ambiente, en su doble asPecto físico y social, constituye un estudio muy importante que s  

10 Rioja, Enrique. "Algunos Conceptos Ecológicos de Interés para El Sociólogo y El Economista",,Méxi 
UNAM, 1987. p.45 (se presenta un resumen de este texto). 



Pehr Kalm, naturista finlandés orientó sus conocimientos científicos al 

aprovechamiento de los recursos naturales, prueba de ello es la significación y valor 

económico que tiene un fenómeno de tipo ecológico, el antagonismo de las especies 

biológicas cuando una de ellas es perjudicial para los cultivos o para alguna utilidad 

económica inmediata. 

El paralelismo entre la distribución latitudinal (Ángulo que forman la norma a la 

superficie geoide y el plano ecuatorial terrestre) y altitudinalu (Altura de un punto con 

relación al nivel del mar) de las comunidades biológicas terrestres, correlativas a las 

variaciones climatológicas, substancialmente térmicas, que se producen en los dos 

dieron pauta a Ernesto Haeckel, para agruparlos e independizados de otras disciplinas. En 

1869, propuso el término Oekologie y no fue hasta 1895 cuando fue utilizado. 

11 L,luis Monreal, José. °echo Uno, Diccionario enciclopédico ilustrado, Colombia, Bogotá 1994.p1501. 
12 lbidem p. 952. 
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revela en el uso cada vez más frecuente del término Ecología Humana en Sociología y otros 

campos del conocimiento". A manera de crítica Rioja cambia la frase aspecto físico y social, 

por el triple aspecto físico-biológico-social para darle mayor precisión. 
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1.2. Composición de la Atmósfera 

La biosfera está compuesta por una serie de gases, entre los que se encuentran: 

- el nitrógeno que representa un 78 %, 

- oxígeno con 21%, 

- bióxido de carbono, con el 0.03 % y 

- otros gases inertes en 0.97 %. 

La aleación de estos gases con el bióxido de azufre", ozono, plomo' y muchas 

sustancias más que alteran la naturaleza, dañan la atmósfera y deterioran la salud. 

Como ya se mencionó, la biosfera es el lugar donde habita el ser vivo y está 

compuesta de diversos gases, aire, tierra, suelo, agua y otros elementos, en la medida que 

se alteran en su composición natural contribuye a la destrucción del hombre por el  

hombre. 

13 Gas que utiliza el ser vivo para respirar, 
14 Elemento químico que reacciona con oxigeno y agua, formando la llamada lluvia ácida. 
15 Elemento químico que al combinarse con gasolinas quemadas producen óxidos que alteran la oxigenación de la 

sangre. 
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En otras palabras se hace referencia a la contaminación existente provocada por los 

mismos avances tecnológicos y demográficos. En los tecnológicos no pueden faltar los 

industriales, experimentos científicos y aquéllos que se generan por las comodidades 

cotidianas. En demográficos se puede mencionar las extensiones de la zonas urbanas y más 

concretamente, en la Zona Metropolitana Ciudad de México (ZMCM) que conlleva a una 

invasión de áreas verdes y la disminución de arrecifes naturales. 

1.3. La Atmósfera de la Zona Metropolitana de la Ciudad de México 

Cuando se menciona al aire se habla de una alteración de la biosfera, la cual es 

afectada de una manera indiscriminada. En las Zona Metropolitana de la Ciudad de México 

(ZMCM), hay dos cuestiones importantes que vale la pena considerar: 

a) La vinculación con la actividad económica, social y urbana. 

b) Las características geográficas y meteorológicas particulares del Valle de 

México. 
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En el primer punto no se puede dejar de mencionar como una de las principales 

alteraciones al monóxido de carbono", resultante de la combustión de gasolina. Se ha 

comprobado que en las fluctuaciones de tránsito asciende este contaminante por no tener 

un proceso más puro en la gasolina; sin embargo, es evidente que la industria es la,  

principal fuente de contaminación. 

En el segundo no se puede dejar de mencionar que la posición geográfica de la 

ZMCM no es favorable, ya que el oxígeno es menor que a nivel de mar, 	7mcm tiene 

varias bases de monitoreo para medir los niveles de contaminación, su importancia radica 

en tener información de primera mano para poder comunicar adecuadamente a la 

ciudadanía y tomen las medidas pertinentes en caso de emergencia. (ver cuadros en las 

páginas siguientes) 

16 Compuesto químico cuya acción inhibidora dependo de su capacidad para combinarse con los co 
metálicos, Es un gas altamente tóxico y mortal. 
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ÍNDICE METROPOLITANO DE" 

IMECA CALIDAD DEL AIRE 

0.50 - Situación favorable para la realización de 

todo tipo de actividades físicas. 

para la realización de 

51-100 

- Situación aceptable 

todo tipo de actividades físicas, 

- Aumento de molestias en personas 

101-200 sensibles, 

- Evitar actividades al'aire libre, 

- Aumento de molestias en personas sanas. 

- Intolerancia al ejercicio. 

- Asentamiento de problemas en personas 

con problemas respiratorios y 

cardiovasculares. 

- Evitar la permanencia al aire libre, 

- Estado de emergencia, 

Daños irreversibles en la salud. 

17 Información proporcionada por la Subsecretaría de Ecología dependiente de la Secretaría de Desarrollo thbarto 
y Ecología. 
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+ 	NILO AUTOMATIC* De MONITOREO ATMOSFERICO f RANA) 

-++. REO MANUAL Oe RIONITINICO ATMOSFERICO 

444- Que MIMA ameos 
4- • 
LOS LAUAELES 

4+4- 
TLALJERIMJA 

4- 

ENEP ACATL 

18 "Programa Integral Contra la Contaminación Atmosférica", Un Compromiso Cantón, 
p. 30. 

Ciudad doMéxico, 1990. 
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Los vientos y la temperatura son determinantes para la predominación de los 

contaminantes, por otra parte las montañas y las sierras que rodean a la ZMCM gozan de 

un clima templado con precipitaciones anuales superiores a los 700 mm., en las zonas 

montañosas del Sur las temperaturas medias oscilan entre 10 y 23 grados centígrados. En 

la época de lluvias se limpia la atmósfera. 

Durante el año los vientos provienen del Noroeste con una velocidad superior de dos 

metros por segundo en el día. En los primeros meses los vientos son 

suelen presentarse vientos del Norte y ocasionalmente del Sur los cuales limpian la 

atmósfera. 

En el área urbana se ha modificado sensiblemente el clima por la actividad de la 

misma; actualmente las islas de calor (zonas donde se acomula aire caliente por el sol) de la 

Ciudad marcan diferencias de hasta 12°c, con respecto a las áreas suburbanas y rurales d 

la periferia. 

Estos fenómenos provocan movimientos ascendentes de aire contaminado en e 

centro del valle, mismo que se dispersa en los alrededores inmediatos de la Ciudad,. 
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Las inversiones térmicas tienen lugar cuando una masa de aire frío superficial queda 

atrapada por una masa de aire caliente en las alturas acumulándose los contaminantes 

emitidos durante la noche y la mañana. Estas se presentan en las primeras horas del día, en 

cualquier mes del año, agudizándose en invierno, las más severas de los últimos diez años 

han tenido una duración de más de siete horas iniciándose desde las cinco de la mañana. 

El bióxido de azufre" es enviado a la biosfera por la quema de diesel y d 

combustible que contienen azufre que se transforman 

reaccionar con el agua de lluvia, contribuyen a la producción de lluvia ácida. Este fenómeno 

se presenta con más frecuencia en 

Tlalnepantla. 

áreas industriales como Xalostoc Naucalpan y 

Ei óxido de nitrógeno es el precursor básico del ozono el cual presenta un serio 

problema para el aire de la ZMCM, por otra parte, puede oxidarse en la atmósfera dando 

lugar ala formación de ácidos. 

19 Gas incoloro, inholoro, altamente tóxico a 10°c., se condensa en un líquido incoloro, soluble en agua, alcohol y 
éter; con el agua forma ácido sulfuroso, irritante y corrosivo. 
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La zona más afectada por el ozono y el plomo es el Sureste. El plomo es emitido por 

la gasolina; a pesar de haber sido "cambiada" para disminuir estas partículas. (ver cuadro de 

la siguiente página) 
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ZONAS iNDUSTRALES MAS SIGNIFICATIVAS.  

-«"INCIPALES euLaioeets EcoLoDwos 
DEL VALLE DE Alexia:,  

Á EN PROCESO DE NEPONESTACiON 

e MEA MAS AFECTADA DNI EL OZONO. 

mi NORMALMENTE DUO/MOTE TODO EL N/0 
~LOS VIEWI06 PlICAnciAni DEL NOW-5TE 

ni EN LOS PRIMEROS MESES DEL ARO 
LOS VIENTOS VESPERTINOS PROVIE• 
NEN DEL NOROESTE 

1114/R YE 

20 "Programa Integral contra la Contaminación Atmosférica" Un Compromiso Común, Ciudad de México, 1990. 
p. 15. 
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1.11., Suelo y Alimentos 

En general, el suelo mexicano está afectado por los fenómenos erosivos. El grado de 

afectación en el suelo depende de la textura, uso, ubicación, orografía, precipitación pluvial 

y la destrucción de la vegetación. 

Por otro lado, la esterilización de las tierras fértiles (suelo rural) es un gran 

problema. Dado que los compuestos químicos de los fertilizantes le afectan 

desmedidamente a largo plazo, aunque en el corto, se obtiene una mayor productividad. 

Sin embargo, los daños son irreversibles, prueba de ello es la contaminación que día tras 

día, en sus diferentes grados desde hace muchos años, afecta a la Tierra. 

En realidad, en México, nunca se ha presentado contaminación severa en > los 

alimentos, la más común es superficial, la cual puede eliminarse lavándolos cuidadosamente, 

Por otra parte, la contaminación rigurosa es producida, entre otras sustancias, por los 

plaguicidas que penetran los tejidos de las plantas, representado peligro; como la aplicación 

del óxido de etilenon y el alqui-mercurio que suelen emplearse en fumigaciones. No hay 

21 Compuesto químico utilizado contúnmente para fumigar, es de empleo muy delicado por su alto riesgo 
reacción. 

22 El mercurio en combinación química con hidrocarburos o compuestos derivados de petróleo son de alto riesgo, 



&mor ,Díaz Rontfrer, 	 25 

duda de que estos compuestos son vías de envenenamiento, como lo muestra la experiencia 

de 1971-1972 cuando fueron hospitalizados más de 6 mil iraquíes, de los cuales murieron 

más de 50023. 

Otro suceso lamentable se registró en Japón en el decenio de 1940, cuando a 

contaminación de arroz y otros alimentos causó grandes pérdidas humanas y económicas; 

pero no sólo eso, existen pruebas de que en Suecia el nivel de contaminación por cadm 1ó24 

en el trigo de otoño ha aumentado durante los últimos 50 años". 

También se han detectado toxinas" en cacahuates maíz y nueces arbóreas que 

constituyen una parte importante de la dieta de la población de algunos países. Las toxinas 

producen lesiones hepáticas en numerosas especies de 'animales ,y se han detectado brotes 

en animales criados en diferentes partes del mundo27. 

Estudios epidemiológicos en Kenia, Mozambique, Swazilandia Y Tailandia 

 

23 "El Estado del Medio Ambiente", 1981, editada por la.  Secretaría de Salubridad y Asistencia, pág. 24. 
24 Elemento químico utilizado por la industria para fabricar impermeabilizantes y evitar oxidación. 
25 "El Estado del Medio Ambiente", 1981, editada por la Secretaria de Salubridad y Asistencia, pág. 26. 
26 También conocidas como afiatóxina, compuesto orgánico complejo que interfiere en el proceso metabólico 

los seres vivos. 
27 "El Estado del Medio Ambiente", 1981, editada por la Secretaría de Salubridad y Asistencia, pág. 2 
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comprueban una correlación positiva entre el insumo diario de toxinas en la dieta y la alta 

tasa de incidencia de cáncer primario de hígado. En 1974, más de 150 poblados del 

Noroeste de la India, sufrieron un brote de ictericia' epidémica con alta tasa de mortalidad 

que produjo un balance de 97 muertos y 994 personas afectadas. La causa fue el consumo 

de maíz expuesto a cantidades considerables de toxinas durante varias semanas' . 

1.5. Aguas y Alimentos 

Otra manera de destruir el planeta es alterando la composición natural del agua, 

lo que más destaca es el petróleo, desechos industriales, cadmio y plomo. Los peces 

carnívoros como el tiburón, atún y el lucio se ven más afectados por el metil mercurio' 

diferencia de los moluscos comestibles tales como; mejillones y ostras, ya que éstos son, más 

susceptibles al plomo y cadmio. 

Uno de los registros más preocupantes son las dos epidemias de envenenamiento e 

28 Amarillantiento en la piel producido por la destrucción de glóbulos rojos en la sangre. 
29 "El Estado del Medio Ambiente", 1981. editada por la Secretaría de Salubridad y Asistencia, pág. 29. 
30 Su forinúla C1-13hg, es un compuesto formado por un metal y un ton. Este es una molécula o átomo con cor 

positiva o negativa. 
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peces por metil-mercurio emitido por una industria en Japón, en la Bahía de Minamata, 

Niigata y el Río Agano. En los cadáveres de pescadores se encontró de 50 a 30 mil veces más 

de los niveles normales de éste compuesto; por otro lado los fetos registraron cuatro veces 

más sensibilidad al metil-mercurio, pues ellos habían absorbido el compuesto presente en el 

cuerpo de sus madres, Los glóbulos de la sangre de algunos recién nacidos de Minamata 

contenían de un 20 a un 30% más de metil-mercurio que sus madres. Una proporción 

insólitamente alta de niños nacieron con raras deformaciones que habitualmente aparecen 

en menos de 1% de los recién nacidos". 

1,6. Aguas Friáticas 

Las aguas friáticas son aquellas que se localizan en depósitos subterráneos y que "a 

mayor profundidad, más tiempo permanecen almacenadas; se forman de las aguas de rfos 

lagos y pantanos que penetra por pequeños poros del terreno, Estas aguas son apreciadas 

por no sufrir evaporación, están libres de barro y sedimentos 'y suelen ser biológicamente 

limpias, 

31 "El Estado del Medio Ambiente", 19111, editada por la Secretaria de Salubridad y Asistencia. p. 27. 
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Se calcula que el 97% del agua existente se encuentra en los océanos y el 3% en la 

tierra, del último porcentaje el 27% son aguas friáticas, lo que se traduce en un volumen 

accesible en 0.3 millones de kilómetros cúbicos. 

Sin embargo, por la explotación excesiva de los suelos se está alterando el equilibrio 

de los depósitos, lo cual produce un descenso del nivel hidrostático. La disminución de la 

acumulación de los arrecifes, los cambios de velocidad y de dirección de las corrientes de 

agua, son fenómenos que producen trastornos en el ciclo hidrológico de una región; estos 

provocan efectos ambientales negativos como hundimientos de tierra de hasta 50 cm. por 

cada diez metros de descenso del nivel de las aguas subterráneas. 

También afectan en gran medida las plantaciones, ya que el suelo pierde la humedad 

general y necesita más cuidados y trabajo para mantener en buen estado dichos 

cultivos; por último, en, zonas costeras provocan la introducción de aguas saladas, o 

que afecta considerablemente a la vegetación32 . 

32 "El Estado del Medio Ambiente"I  1981>  editada por la Secretaría de Salubridad y Asistencia, pág. 13-2 
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1.7. El Sector Ecológico en México' 

Lamentablemente, para poder producir los satisfactores que permitan vivir con 

mayor bienestar al hombre, se ha dañado la naturaleza, provocando, poco a poco, un serio 

desequilibrio ecológico que, como en círculo, termina perjudicándolo a él mismo. 

Sin embargo, durante los últimos años, el propio ser humano ha desarrollado una 

serie de medios para contrarrestar el deterioro ambiental y restablecer el equilibrio 

ecológico, aunque su correcta aplicación requiere una actitud diferente. 

Por ello, deben ceder tanto el industrialismo desenfrenado que no quiere saber riada 

de regulaciones como aquellos grupos que propugnan por una convivencia casi Primitiva 

con la naturaleza, hasta el extremo de querer eliminar el desarrollo de las fuerzas 

productivas. 

Restablecer el equilibrio ecológico requiere, pues, de voluntad, disposición 

cuantiosos recursos económicos, y esto ya lo han experimentado los países más 

33 Este apartado es un resumen del trabajo titulado: "Industria Ecológica, en: Alto Nivel, Economía:Finan/as,  
Mercadotecnia y Negocios. Año 6, Núnt. 71, Julio, 1994, p.p. 19-27. 
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industrializados del mundo. 

El hecho de buscar soluciones a los problemas que causa la industrialización ha dado 

lugar al nacimiento de un nuevo sector: el ecológico, que se orienta a producir equipos y a 

desarrollar tecnologías con el fin de disminuir, y en algunos eliminar, las materias 

contaminantes y tóxicas que se generan en los procesos productivos. 

Para tener una idea de la importancia económica de esta actividad, cabe mencionar 

que la Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económico (OCRE), estima que 

para el año 2000 la demanda mundial de estos productos y servidos crecerá a 300 mil 

millones de dólares anuales. 

Hasta el momento, son los tres países más industrializados quienes concentran a 

oferta mundial de productos ecológicos: Alemania, con el 21%, E.U.A. que posee el 16% y 

Japón con el 13%. 

La Comisión del Medio Ambiente de Alemania estima que el mercado de productos 

no contaminantes en ese país se ubicará en 1994 en 27 mil millones de dólares, con tasas 

de crecimiento entre 6 y 8%. Por su parte, E.U.A. calcula que su mercado ascenderé "a° 15 mil  
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millones de dólares, incluyendo todo el sector gubernamental. Finalmente, Japón prevé un 

valor de 11 mil millones de dólares, en tasas de crecimiento entre el 9 y 11%. 

Actualmente, se están llevando a cabo varios estudios para determinar el avance de 

los diferentes tipos de contaminación en México. Al respecto, y por citar un ejemplo, la 

Universidad de Quebec, En Montreal (UQAM), destaca que la situación de la problemática 

ambiental en México ha alcanzado niveles preocupantes, sobre todo en lo referente al aire, 

pues más de cinco millones de toneladas de materias contaminentes cubren la capital d 

país, lo que representa casi un 75% de las emisiones del transporte público y de los 

automóviles. En cuanto a la contaminación del agua en México, la UQAM puntualiza que la 

población es responsable del 62% de este deterioro y la industria del 38% restante. 

análisis, la Universidad agrega que en nuestro país se producen 400 

desechos tóxicos al día, y el 3.5 por ciento de éstas se conforman de compuestos peligrosos. 

Este último dato es similar al, proporcionado por la Secretaría de. Desarrollo Social 

(Sedesol), en donde se asienta que las industrias 

toneladas de residuos peligrosos; de éstas sólo en el Distrito Federal se producen 

500 toneladas. Algunos especialistas señalan que la continuidad del desarrollo económico 

exige asimilar los costos ambientales en pleno proceso de apertura económica, lo que 
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implica la rápida creación y desarrollo del mercado ambiental. 

De esta manera, durante 1992, en la economía mexicana se destinaron mil 400 

millones de dólares al mercado ambiental, equivalentes al 1% del PIB, y para 1993, el 

monto canalizado fue cercano a los dos mil 500 millones de dólares. Estas cantidades se 

invirtieron principalmente en los servicios de tratamiento de agua (industrial y municipal), 

abastecimiento de agua potable, monitoreo de la calidad del aire, centros de verificación, 

consultoría y servicios especializados, cursos de capacitación y, en menor medida en el 

manejo de desechos sólidos en el área fronteriza, 

Para llevar a cabo estas acciones, las importaciones de servicios y alta tecnología 

ambiental incrementaron su crecimiento a un 15% anual, de 1988 a 1994, la inversión 

pública en el sector creció 25. veces. Estas cifras superaron con creces las expectativas de los 

analistas; de igual manera, con base en este comportamiento y las necesidades no cubiertas 

se estima que durante los próximos 15 años la industria del ambiente será uno de los 

sectores con mayor dlnamism°, y  que su crecimiento Promedio continuará a una tasar del 

17% anual. 

Entre las necesidades mencionadas no cubiertas, se sabe que sólo a un 
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confinamiento de residuos peligrosos en territorio mexicano, y se necesitan 20 más, con un 

costo de 35 millones de dólares cada uno; hay tres incineradores comerciales y hacen falta 

otros nueve, con una inversión aproximada de 50 millones de dólares. Además, se estima 

que se requerirán 350 plantas de tratamiento de agua, con una inversión de 30 millones de 

dólares en cada una. 

Por lo que respecta a la calidad del aire, en 1993, se invirtieron 22.2. millones de 

dólares en equipo para control de emisiones, y se prevé que en 1995 esta cifra aumentará a 

57.4 mdd, la mayoría de los cuales provendrán de las ciudades que requieren de mayor 

atención y que son; Guadalajara, Monterrey y Distrito Federal, pues entre las tres producen 

el 40% de las emisiones contaminantes. 

Ahora bien, además de requerir cuantiosos recursos financieros, el desarrollo de un 

mercado ambiental precisa también de un marco jurídico que lo promueva. Sobre el 

particular, a partir del 26 de mayo de 1992, la SEDESOL inició la marcha de un nuevo 

proyecto de protección ambiental, con 

materia. 

objeto de reelaborar y reforzar las leyes en la 

Fue así como se creó El Instituto Nacional del Medio Ambiente y la Procuraduría 



Campaña de ComunicaciónEcoíógica 
	

34 

Federal de Protección al Ambiente. Sin embargo, no obstante los organismos creados, las 

empresas mexicanas se enfrentan a los obstáculos de una ley poco clara, y a la injerencia de 

más de siete Secretarías de Estado para la resolución de problemas ecológicos. Así, mientras 

que la Secretaría de Desarrollo Social tiene jurisdicción exclusiva en el área de desperdicios 

tóxicos, las Secretarías de Salud, Agricultura y Recursos Hidraúlicos, Minas e Industria 

Paraestatal, Hacienda, Gobernación, Comercio, del Trabajo, y hasta la de Comunicaciones y 

Transportes, pueden intervenir en la vigilancia de materias 

jurisdicción por institución no está claramente definida. 

De allí que los mismos funcionarios de la Procuraduría Federal de Protección 

Ambiente reconocen que si bien la Ley General de Equilibrio Ecológico y Protección del 

Medio Ambiente (en vigor desde el primero de marzo de 1988), considerada como una de 

las más completas a nivel mundial, es necesaria la creación de 

concreta y operativa, 

Más aún, directivos del Instituto Nacional de Ecología reconocen 

globalización de mercados, es indispensable modificar la mencionada ley, porque contiene 

II 

contradicciones, omisiones y excesos que complican el proceso productivo, Debido a'estas 

irregularidades, México todavía no cuenta con la capacidad institucional para hacer frente 
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las demandas ambientales del sector productivo; incluso se da el caso de que los trámites de 

respuesta tarden hasta dos o tres años. 

Para terminar con este apartado es conveniente señalar a las organizaciones, no 

gubernamentales que en México tienen vinculación con el problema de contaminación: 

- Academia Mexicana de Derecho Ambiental. 

- Centro Mexicano de Derecho Ambiental. 

- Consejo Nacional de Industria Ecologista. 

- Foro Ecologista del Valle de México. 

- Grupo de los Cien. 

- Grupo Tierra XXI. 

- Instituto Autónomo de Investigaciones Ecológicas. 

- Pacto de Grupos Ecologistas. 

- Proyecto Fronterizo de Educación Ambiental. 

- Red Mexicana de Acción Frente al Libre Comercio. 

Red Fronteriza de Salud y Ambiente. 

Todo lo anterior constituye el marco mínimo conceptual desde el punto de vista de 

la Ecología para poder elaborar una propuesta ecológica de difusión; cabe resaltar que es lo 
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mínimo a conocer en este campo y que con lo anotado aquí, de ninguna 

manera se pretende ser "experto"; por el contrario, se trata de profundizar en esta 

disciplina, a fin de conocerla cada vez más, pero, debido a que la Ecología es el 

referente de la campaña que aquí se propone, no constituye propiamente el objetivo 

del presente trabajo, sin embargo, en apartado de bibliografia, al final de este 

trabajo se ofrece una serie de títulos para que el lector pueda profundizar en la 

temática ecológica. 



2. Teoría de la Comunicación 

Las Ciencias de la Comunicación estudian la capacidad de los seres vivos para 

relacionarse con otros seres vivos en donde se utiliza el recurso a la información, En este 

proceso Martín Serrano denomina a los seres vivos como "actores de la comunicación'; para 

haber comunicación son necesarios dos actores: Ego y Alter". 

El ser humano, como ser vivo, ha evolucionado guiándose por dos factores: la 

sociedad y la cultura. El humano y algunos animales utilizan cosas de la naturaleza como 
• • 

sustancias expresivas; sólo el hombre ha logrado transformar la energía  mediante  técnicas  

que generan señales para convertirse en expresiones que son representadas simbólicamente 

  

34 Martín Serrano, M. "Teoría de la Comunicación, Epistemología y Análisis de la Referencia". 113 

CALPITULI) 
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en la mente, gracias a la capacidad para realizar operaciones cognoscitivas en orden lógico. 

Ego para comunicarse en forma temporal o permanente, puede valerse de palabras, 

objetos, cuerpos, y sólo realiza un trabajo expresivo cuando modifica la materia de la 

sustancia expresiva. Un ejemplo, son los movimientos que realizan los sordomudos para 

comunicarse, sin embargo, cuando una persona cava, la tierra no, comunica nada341  Por su 

parte, Alter debe compartir con Ego las mismas representaciones, de no ser así no hay 

comunicación. 

2.1. Modelo de Comunicación Dialéctica 

Los elementos del modelo de comunicación dialéctica son; actores, instrumentos, 

expresiones y representaciones. El modelo sería el siguiente: 



- 	1,.1[1s11,411101P1111 ACCIN1111 

que en nombre propio, en representación o 

A continuación se definirá cada uno de los elementos contenidos en el modelo. 

2.1.1 Actores de la comunicación 

"Son actores las personas físicas 

111.111fRIJE11.1111.11''" 	 IIIIHIC1211%411(011111 

portavoces de otras personas, grupos o instituciones u organizaciones entran en 

comunicación con otros. Son actores también aquellas personas físicas por cuya mediación 

técnica entran en comunicación con otras, siempre y cuando se modifique, incluya o 
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Es importante distinguir a los actores de la comunicación con respecto a los agentes 

sociales, para lograrlo en forma sencilla se puede mencionar que dependiendo del sistema 

en el que actúa es la función que realiza. Los agentes sociales actúan en el sistema social, 

mientras que los otros actores lo hacen en el de la comunicación; por ejemplo: no es actor 

el representante artístico que convence a un periodista para que escriba un reportaje sobre 

el artista que patrocina. 

"De igual manera los actores de la comunicación deben diferenciarse de los actores 

de referencia, el ejemplo, los americanos sobre quienes escribe un cronista de un periódico 

de Nueva York, el papel de los americanos es sólo ser referencias de la comunicación. Para 

que los americanos asuman el papel de actores sería necesaria su intervención a título 

propio en el proceso de comunicación, es decir, los adores son sujetos de la comunicación 

no aquellos -aunque sean personas- que son objeto de una comunicación. El objeto de 

referencia puede asumir en un momento dado el papel de actor, tal es el caso de un 

entrevistado que habla de sí mismo y se define como "bueno, trabajador y actor de clne." 

Cuando el actor de la comunicación está directamente implicado en la producción, 

distribución 'o el consumo de la misma, se clasifican en dos clases de actores. 

,!; 
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a) Es el que se sirve de la comunicación; es quien se responsabiliza de la información 

que circula en el sistema de comunicación o aquellos que son responsables de su 

consumo; un ejemplo de quienes se sirven de la comunicación son los escritores y 

artistas que producen la información, los lectores y las audiencias son quienes las 

consumen y los asistentes de un debate son al mismo tiempo productores y 

consumidores de la comunicación. 

b) El otro tipo de actor es aquel que sirve, a la comunicación, o sea el que pone en 

circulación la información elaborada por otros actores y consumida por terceros, 

siempre que su intervención afecte a los datos de referencia que llegan a Alter; un 

ejemplo de lo anterior es la locutora que pone voz a la nota de redacción; ésta puede 

intencionalmente incluir en la información connotaciones de voz que modifiquen el 

texto. 

Los Actores en la propuesta son: 

Ego: es el director de la CCE. 

Alter: es el destinatario (audiencia) 

Controlador: es aquella persona que esta en la audiencia y decide sobre otra. 

siempre la hay) 
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Mediador estructural: son el director de cámaras, camarógrafos, ingeniero en 

sonido, editores, productores, etc. 

Mediador cognitivo: es el guionista. 

2.1.2 Instrumentos de la comunicación 

Los instrumentos de la comunicación son los aparatos biológicos o tecnológicos que 

se pueden adaptar a otros aparatos biológicos yío tecnológicos que sirven para emitir, 

intercambiar y recibir señales. Se organizan en sistemas de amplificación y de traducción de 

señales, constituidos por un órgano emisor, un canal transmisor y un órgano receptor 

como mínimo. 

lb 

Hay instrumentos que se sirven de la comunicación como aquellos que procesan la 

información; y hay instrumentos que sirven a la comunicación y que son los que sólo  

Los instrumentos en la propuesta son: 



2.1.3. Expresiones 

Las expresiones son "un cambio de lugar, de forma, una huella, una traza que afecta 

a la materia (inerte o viva) y que se ha producido como consecuencia del trabajo expresivo 

de un ser vivo sobre una sustancian", 

e denomina sustancia a cualquier cosa de la naturaleza, objeto fabricado 

organismo vivo. Son sustancias expresivas las materias informadas o cualquier entida 

perceptible por algún sentido de Alter, sobre la cual, Ego ha realizado un trabajo expresivo. 

Las relaciones que existen entre los distintos estados expresivos y las distintas designacione 

se denominan articulaciones. 

Las sustancias expresivas proceden de cosas existentes en, la naturaleza y a lis cuales 
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Biológicos: oídos, ojos, boca, etc. 

Tecnológicos: la t.v. y radio. 
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el hombre le asigna funciones expresivas, a partir de ese momento la "cosa" adquiere un uso 

en función del cual deviene en objeto, en este caso, para un empleo COMUNICATIVO. 

Otro tipo de sustancia expresiva son los objetos. Un objeto es cualquier producto que 

existe como consecuencia del trabajo del hombre sobre las cosas naturales; los objetos no 

son necesariamente expresivos, conviene distinguir entre diferentes objetos. Uno de ellos es 

producido precisamente para servir de sustancia a las expresiones comunicativas; por 

ejemplo, el semáforo es un objeto que sirve a la comunicación. Otro tipo de objeto es el que 

se produce para servir a diversos usos no comunicativos, aquí entran las herramientas, las 

casas, su equipamiento y los vestidos, etc. Las prendas de vestir sirven para ejemplificar, 

porque en primera instancia abriga, pero, secundariamente indica gusto, estatus, edad, et  

Esto es, cualquier producto que tenga asignado primeramente un uso social y ue se 

intercambie socialmente por ese mismo hecho; termina sirviendo, secundariamente como 

vehículo expresivo de comunicación. 

n resumen las expresiones son los objetos producidos por el hombre; en la 

propuesta serían los programas, escenas, escenografía, contenidos, editores, sonorización 

etc. 

11% 
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2.14 Representaciones de la Comunicación 

Las representaciones son el conjunto de datos de referencia contenidos en las 

expresiones y con un sentido para alguien. El objeto de referencia de la comunicación son 

ideas, emociones, valores, aspiraciones, categorías, relaciones, objetos, personas, grupos o 

instituciones. La aparición de datos de referencia "perro", "niño", "muerde no es una 

representación ni tiene sentido, pero sí la organización de esos datos, según la variante 

"perro muerde a niño", o bien, "niño muerde 

diferentes que poseen sentidos distintos. 

a perro , y que corresponde a modelos 

Las representaciones pueden agruparse según su uso en modelos: 

a) Los modelos para la acción.- Dan a la información un sentido que afecta al 

comportamiento. Muchas de estas tienen carácter preconsciente, pues al ser 

in
.  

nteorizaaas guían el comportamiento del usuario casi sin que este se percate de 

ello; por ejemplo, 1 conductor posee un modelo de representación que 

establece determinadas respuestas (acelerar, frenar, girar el volante, etc.) en 

conexión con determinados estímulos generados en la ruta y en el tablero del 



conocimiento. Por ejemplo, el aprendizaje de la escritura proporciona un modelo de 

codificación de expresiones que afectan a la propia organización de la experiencia 

sobre la realidad. 

Son determinantes las representaciones para 

expresivo de Ego y el trabajo perceptivo de Alter, de no estar guiados por 

establecen comunicación, En cambio, es mentira que toda representación se elaboré 

necesariamente a partir de la información proporcionada por los datos de la comunicación, 

también es mentira que toda representación se haya completado y haya adquirido sentido 

gracias al intercambio comunicativo. 
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vehículo. 

b) Modelos para la intención.- Dan a la información un sentido que afecta a los 

juicios de valor, 

c) Modelos para la cognición,- Dan a la información una tendencia para modificar el 



47 Leonor Di:z Rgin íreZ 

Para caracterizar lo anterior, se puede decir que un profesor puede estar interesado 

durante la clase en ocupar la mente de los alumnos con un repertorio de representaciones 

de alguna teoría, en tanto que algún oyente seleccionará datos que el profesor no toma en 

cuenta, por ejemplo, el tono de voz y los gestos. 

Habría que recordar que el sistema de comunicación está abierto con respecto a 

otros sistemas; por definición, aquel objeto sobre el que se 

Sistema Comunicativo y no puede ser encontrado en los actores, en los instrumentos, 

las expresiones, ni en las representaciones. Por lo que resulta necesario, ahora, abrir un 

subcapítulo acerca de las relaciones entre los sistemas comunicativo y social. 

De acuerdo a las definiciones anteriores y la aplicación de cada uno de los elementos 

del modelo Dialéctico en una CCE el esquema es el siguiente: 
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-- Ego 	Director de CCE 

Alter 	Destinatario (audiencia) 

Controlador 	Es aquella persona que esta en la audiencia y 

decide sobre otra (no siempre la hay) 

Estructural __ Directores de cámara, cama- 

Mediador 	 rógrafos, Ing. de sonido, edi- 

Actores 

de la 

comuni-

cajón 

  

tores, productores, etc. 

Cognitivo- 	Guinista 

Instrumentos 	 Biológicos --- Oído, Boca, etc 

de la comunicación 	 Tecnológicos-------- Tm y Radio 

Expresiones 	Objetos producidos por el hombre: 

programas, escenas, contenidos, escenografía, ediciones 

sonorización, etc. 

Representaciones 
	

QUI2 guíenla acción: dan a la información un sentido 

afecta al comportamiento del usuario, 

Objetivo-- Promover acciones hacia una cultura ecológica, 
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su funcionamiento tendrían que estudiarse como toda autonomía, su organización y 

2.2 Relaciones Entre los Sistemas Comunicativo y Social' 

El sistema de comunicación está abierto a las afectaciones de elementos de otros 

sistemas externos a él, Existen diferentes tipos de comunicación, uno de ellos, el que 

interesa en este trabajo, es la comunicación pública, sobre todo las afectaciones entre la 

comunicación pública y el sistema social, La relación entre estos dos hechos puede definirse 

como una dependencias y como interdependencias. 

La dependencia es en el caso de que algunos cambios sociales explicasero, en todas sus 

transformaciones, los cambios en la comunicación pública, con ello esta última 

manifestaciones de un subsistema incluido en la estructura del 

La interdependencia es la relación que necesariamente explicasen los cambios de los 

sistemas social y comunicativo en las transformaciones de ambos. 

36 Martín Serrano, M. 'Teoría de la Comunicación, Epistemología y Análisis de la Referencias'. 
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Martín Serrano dice que la relación entre el sistema social y el comunicativo se 

interpreta como una interdependencia entre dos sistemas autónomos. Esta 

interdependencia presupone la autonomía y se pone de manifiesto porque las mutuas 

afectaciones unas veces se inician en el cambio de la sociedad y otras en la comunicación. 

El análisis de los intercambios que se inicia en una modificación del sistema social es 

recomendable hacerlo en dos niveles: 

a) Identificando el control que ejercen las instituciones políticas sobre el 

funcionamiento del sistema de la comunicación, esto es, cuando en`la  

sociedad hay nuevos agentes sociales, hay cambios en los mediadores y en los 

propios medios, porque la comunicación de masas es un aparato de control 

que le interesa a los grupos de poder. 

b) Identificando las innovaciones que encuentran una referencia en la 

producción comunicativa, es decir, cuando en el ecosistema social surgen 

otros sujetos, objetos y situaciones que comunican y transforman las 

evaluaciones que se consideran legítimas; en los productos comunicativos es 
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probable que aparezcan y desaparezcan ciertos tenias, personajes, juicios de valor. 

El nivel de control que ejercen los medios de comunicación de masas sobre el sistema 

político se explica porque cuando los productos comunicativos defienden otro orden social, 

el orden institucional se ve afectado, dado que toda organización política necesita 

legitimidad, la cual depende, en alguna medida, de la imagen de los 

comunicación. 

El nivel de las orientaciones que proponen los MCM para la acción social se da en los 

relatos, que ofrecen interpretaciones nuevas del entorno social y de los que en 

acontece o podría acontecer, es  descripciones contribuyen 	Una 

modificación de las representaciones colectivas y que ese, cambio de la visión del mundo 

uno de los factores que dinamizan los comportamientos de grupos o individuos, 

Las afectaciones entre el sistema social y el comunicativo se 

se presentan en cualquiera de los dos, pero también cuando los cambios son sincrónicos y 

ocasionalmente es difícil establecer si la modificación, se presenta en uno u otro. 
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Para identificar las diferencias que hacen posible la autonomía entre dos sistemas 

que están abiertos el uno a la influencia del otro, es necesario aceptar que ninguno de ellos 

por sí mismo tiene la capacidad de determinar los componentes que forman parte del otro, 

ni controlar las relaciones entre estos componentes. 

Se puede afirmar que el sistema social y el comunicativo tienen distintos cuerpos y la 

organización de ambos sistemas es de diversos modos y sus componentes satisfacen en cada 

caso funciones específicas que nunca han sido totalmente reguladas por el control del otro. 

Aún cuando se acepta que ambos sistemas tienen un mismo fin, no se presupone que 

las funciones que se realizan durante la evolución de las sociedades, en ambos sistemas, 

sean idénticos ni que se lleven a cabo por procedimientos semejantes, 

El sistema social está organizado para manejar y transformar materias, energías e 

información con vista a la satisfacción de las necesidades individuales Y colectivas 

(biológicas, espirituales y sociales) de los miembros de la sociedad, El sistema ►e a 

comunicación se organiza para manejar esos mismos elementos, pero su referencia .  

específica son los aconteceres, es decir, aquello que sucede o deja de suceder y afecta a 

comunidad. 
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Lo externo de los sistemas suele determinarse como sobredeterminante porque 

eventualmente lo transforma. Así el Sistema Social (SS) está sobredeterminado por la 

transformación de las necesidades humanas y por el cambio del ecosistema social. 

Las formas de afectación entre El SS y el SC que son perceptibles en sociedades 

capitalistas, ocasionalmente provocan un cambio en la infraestructura de un sistema y se 

corresponde con una afectación al mismo nivel, ejemplo, el desarrollo de una red de medios 

de comunicación es una opción alternativa o complementaria 'a la ampliación de una red de 

transportes. 

Los cambios a nivel estructural a veces están contenidos por las modificaciones en la 

estructura del otro; por ejemplo, el triunfo del socialismo en un país puede corresponderse 

con la sustitución de las empresas privadas por las públicas en la gestión, de los MCM. 

Las afectaciones entre niveles no equivalentes pueden ser la reformas de distribución 

del tiempo de trabajo y el tiempo de ocio; así se transforma el contenido de las campañas 
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políticas para adecuarse a la importancia adquirida por la televisión entre los MCM. Por lo 

anterior, se concluye que cualquier nivel del Sistema Social y del Sistema de Comunicación 

puede verse afectado por lo que sucede en cualquier nivel del otro sistema. 

La autonomía del Sistema de Comunicación y del Sistema Social supone que ambos 

están sometidos a procesos internos de ajuste; los cuales pueden ser inducidos por el otro. 

Pero, se resuelve según las leyes que regulan el funcionamiento del propio sistema afectado 

y no por el del afectante. 

Un ajuste en la superestructura del Sistema Social cambia la imagen social y jurídica 

de la familia. El modelo familiar se retrae a la preservación del grupo nuclear, el ajuste a los 

valores responde a las necesidades concernientes al consumo y a la producción específica de 

la organización social. Termina produciéndose si la representación que se hace del grupo 

familiar en la televisión viene o no a reforzar este cambio ideológico. 

Cualquier sistema cuyo funcionamiento requiera de un acoplamiento externo y otro 

interno entre sus niveles, reaccionará a la afectación no sólo con una respuesta que 

amplifique sino también que minimice el cambio del otro (efecto producido). 
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Se podría interpretar que las interacciones al mismo nivel generan efectos 

reproducidos, este efecto se puede observarse en las correspondientes modificaciones 

ideológicas de la superestructura del Sistema de Comunicación; por ejemplo, en algún país 

se legislaron normas jurídicas más permisivas con la libertad de expresión (cambio de la 

superestructura del Sistema Social), ese cambio tuvo su correlato comunicativo entre otra 

cosas, por un aumento en el tratamiento pornográfico del sexo, esta transformación en las 

representaciones de la sexualidad que ofrecen los relatos es un indicativo de la variación en 

la superestructura del Sistema de comunicación. 

Pero, además de ese efecto reproducido, se observa que el SC responde con otros 

efectos producidos. En este mismo ejemplo la incorporación 
	

las narraciones 

pornográficas, las representaciones del mundo, que se ofrecen en la comunicación 

pública, produjo una industria de la comunicación especializada en la realización 

distribución de esos materiales (transformaciones en la infraestructura y estructura del';  

SC). 

Como es obvio los Actores Sociales (individuales o institucionales) a la vez Agentes y 

comunicantes, son los responsables con sus prácticas de que un cambio en las ideas tengan 

además, consecuencias materiales y viceversa. 
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Cuando el análisis de la interdependencia entre SS y SC se lleva al nivel de su mutuo 

acoplamiento, rige el postulado de la necesidad histórica cuya formación es: los ajustes de 

55 y de Sistema de Comunicación Publica, no concluyen en tanto que la modificación de 

uno, de otro o ambos, en cualquier nivel o ambos establece o restablece un acoplamiento 

entre ambos sistemas que asegure la reproducción de la sociedad. Dicho postulado no puede 

predecir cuales van a ser los ajustes, pero sí puede anticipar el desenlace. 

Los Sistemas de Necesidades (5N) y el de Referencia (SR) están sobreterminados, por 

tanto no pueden estar cerrados a los efectos de otras afectaciones; esto significa que no 

está asegurado su acoplamiento por la mutua dependencia y sus capacidades de 

autorregulación. El acoplamiento de ambos sistemas, están finalizados, es decir, los Agentes 

orientar en una dirección las mutuas afectaciones, 

interviniendo en la infraestructura,  estructura y la supraestructura de cada uno de ellos, 

La interdependencia entre SS y SC no es tan determinante para suponer que siempre 

se va a lograr acoplamiento y que se opta por el mejor ajuste, Recordemos que son los 

agentes sociales, los participantes con funciones diferenciales en ambos sistemas y son 

quienes en cada momento histórico concreto tratan de asegurar su ajuste; cuando ellos 

Sociales son quienes tratan de 
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quieren asegurar sus objetivos privados o institucionales toma en cuenta sus necesidades 

concretas y no las de la historia. Así pues, vemos que responde al postulado del uso 

funcional de los sistemas cuya formulación es: "en razón del cambio del entorno, Sistema de 

Referencia, y de la transformación de las necesidades, Sistema de Necesidades, los agentes 

sociales intervienen en la interacción entre los SS y SC con acciones, generalmente, que 

responden a una racionalidad funcional". 

Las intervenciones capaces de incidir 

Comunicativo y Social, requieren siempre de tiempo, el cual suele ser prolongado, 

material costoso y readaptando a los miembros de la comunidad a las nuevas prácticas 

usos que tendrá la comunicación pública, todo esto es controlado por los agentes, que 

requiere de un programa político explícito por parte de ellos. 

Las políticas concretas que en cada sociedad lleguen a imponerse son una toma de 

partido entre la conveniencia histórica de la comunidad y los intereses funcionales que en 

cada usuario de la ese momento concierne tanto a los grupos que ejercen el poder como a 

comunidad. 

Las políticas posibles si llegan a aplicarse, deben ser capaces de movilizar durante 
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tiempo suficiente a los recursos (trabajo y materia), a las prácticas (coordinación 

institucional de las intervenciones de los agentes sobre el Sistema Social y el Sistema de 

Comunicación); y, los fines (objetivos referidos a las necesidades e intereses colectivos de 

grupos o individuos con los que se justifica ante la comunidad, esa toma de partido). 

La acción social que orienta en algún sentido el funcionamiento y el acoplamiento 

entre los sistemas tiene que implicar en el mismo proceso a elementos de naturaleza tan 

distintos como el manejo de las cosas, de las conductas y de las ideas; su integración en la 

acción social pasa necesariamente de la práctica social que actúa al mismo tiempo en tres 

niveles: 

a) Asigna a los recursos y a los objetos que son creados, transformados, utilizados o 

destruidos para llevar a cabo la remodelación 

utilizados y un significado funcional o histórico. 

b) Orienta la organización del trabajo hacia la producción de determinados objetos 

relacionando lo especializado de la comunidad con el logro de unos objetivos 

fucionales o históricos, 
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c) Legitima la orientación de la acción social hacia el logro de unos cambios 

funcionales o históricos concretos, presentando esa opción política como la necesaria 

consecuencia de los recursos disponibles y de las peculiaridades organizativas de la 

comunidad. 

Una cualidad que le permite al modelo mediador de la acción social cumplir con la 

función de integración, es la capacidad de establecer una lógica para el manejo de los 

recursos de los actores y de los fines. 

La representación mediadora gira entorno a la necesidad de innovar las tecnologías, 

señala los nuevos usos que van a proporcionar los aparatos y servicios que van,  

incorporarse al Sistema de Comunicación; ofrece, por tanto, un programa de producción 

bienes, pero además una asignación de valores a los objetos, un modo de empleo y n 

significado en la transformación de las formas de vida. 

El modelo mediador a veces da cuenta de la compatibilidad de la contradicción que 

existe entre la necesidad histórica y el uso funcional de los sistemas, p€M, sólo cuando 

responde a una política revolucionaria que puede proponerse desde el po er, como 

una pauta para la acción social. 
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Los modelos mediadores e ideológicos recurren a las representaciones sociales y su 

eficacia depende de la acumulación de agentes sociales. Los modelos de integración social 

están para orientar las ideas y los valores en la dirección deseada; así también es un 

programa destinado a hacer cosas con las cosas y no se limita a intervenir sobre las ideas 

que se tiene sobre las cosas. 

La representación del mundo que cumple una función mediadora, se asimila al relato 

ideológico, pero, además, se incorpora a la conciencia cuando se usan las cosas de una 

forma prescrita por el modo de utilización y el aprendizaje de las maneras prescritas de 

ejecutar los actos públicos y privados. La reducción de los procesos de mediación al d 

ideologías en las sociedades, da como resultado el idealismo o el materialismo vulgar, lo cual 

afecta al desarrollo teórico de las ciencias que tienen interés social como la Teoría del 

Cambio Social y la Teoría Social de la Comunicación. 

En ocasiones el cambio se anticipa, en la estructura del Sistema de Comunicación 

pública, al cambio en la estructura del sistema político, por ejemplo, cuando hay libertad de 

prensa, es indicio de transformación en la configuración del Estado reaccionario que llegará 

a la democracia parlamentaria. En otros casos, el cambio de la estructura política arrastra 

tras de sí a la organización de la producción comunicativa, por ejemplo, los gobiernos 



existirá cuando la representación del entorno que se ofrece en los relatos de 

a) De tipo general: interpretan que algún cambio en la estructura del Sistema Social 

produce cambios en la estructura del Sistema Comunicativo y viceversa 

b) De tipo solidario; establece que un cambio histórico afecta aún cuando no sea en 

el momento a la organización del Sistema Social y a la configuración de la estructura 

comunicativa. 

La interdependencia a nivel estructural se analiza en términos de congruencia y ésta 

comunicación pública es compatible con la concepción del orden social que tiene vigencia en 
,  

la sociedad. 

Entre más se conocen los respectivos ritmos de la transfor•mación de las ideas en la 
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fascistas terminaron controlando las empresas informativas. 

2.2.1 Los Modelos de Interdependencia Más Generales 
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sociedad y en los relatos de los MCM es más evidente su asincronismo. Esto se presenta 

cuando los MCM y el poder tienen cierta confrontación; y, cuando los mediadores y el poder 

comparten un acuerdo de base sobre el modelo de sociedad, por ejemplo, los MCM a veces 

dan cabida a innovaciones culturales, artísticas, de costumbres, etc, que son todavía 

incongruentes para las normas sociales existentes. 

A manera de conclusión de lo escrito en este apartado se puede decir: 

a) La relación entre el Sistema Social y el Comunicativo es de una interdependencia, 

porque ambos necesitan legitimidad, que se va acoplando, en función de que tienen 

un mismo fin, a pesar de poseer elementos diferentes. 

b) Ninguno de los dos Sistemas tiene la capacidad de determinar los componentes 

del otro, ni de controlar las relaciones entre ellos. 

c) Cuando  los  sistemas se están acoplando,' se asignan  recursos; una forma de 

asignarlos es orientando la organización del trabajo hacia la producción de 

determinados objetos; otra es legitimando la orientación de la acción social hacia e 

logro de cambios funcionales, o sea, presenta esa acción social política co 
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perder la armonía que es vital para la (Incluyendo el Político) y Comunicativo, es 

sobrevivencia de ambos Sistemas. Por otra parte, lo político tiene agentes 

obteniendo una respuesta contraria a una conscientización del SS, teniendo los 

necesaria, pero, cuando rige el postulado histórico, ambos no pueden predecir los 

ajustes y sí el desenlace. 

d) El Sistema Social incluye lo político y, por lo tanto la conexión entre el Sistema 

Comunicativo y la política es insalvable, dado que el SC tiene la función de informar 

lo que sucede o deja de suceder y que afecta a los intereses de la comunidad; y 

también, los institutos políticos tienen la función de defender, organizar y mejorar 

los intereses de una comunidad. 

e) Perder de vista el acoplamiento e interdependencia de los Sistemas 

mediadores en el Sistema Comunicativo. 

Uno de los fundamentos principales que tiene esta propuesta, es la interrelación de 

los SS, SP y SC, porque de no existir una legitimación como hasta hoy, se continuará 

resultados que ha la fecha conocemos 
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3 Propuesta de una Campaña de Comunicación Ecológica 

3.1 Descripción de una Campaña 

A pesar que la propuesta no maneja el concepto de campaña publicitaria, de difusión 

ni propagandística, se dan los elementos más indispensables para cualquier trabajo de esta 

índole, sin embargo, se hace hincapié que la idea es realizar un cambio de actitud antes de 

llegar a resolver el esqueleto de una campaña. concretamente se sugiere una convergencia 

entre diversas disciplinas para que con la aportación desde su perspectiva apoyen a la 

solución a un problema específico. 
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La definición actual de campaña es la difusión masiva de conceptos de "ideologías 

verde?, es decir, a la acción de emitir mensajes por parte de un grupo ecologista hacia una 

"masa receptora" que en la mayoría de los casos no entiende, comprende ni acepta tales 

"ideologías verdes". 

En la propuesta, una CCE se entiende 

comunicación con base ecológica, carácter interdisciplinario y con un enfoque éfico para 

conformar los diferentes elementos sin perder de vista la intención de promover acciones 

coherentes entre el decir, hacer y pensar enfocados a una culturalización ecológica. 

La descripción breve de la primera parte del esqueleto de una campaña es: 



Ideas Medio de comunicación 	Cronograma Segmentos o subseg-

mentos de población 

2. 	 3. 

¿Qué queremos 	¿Cómo y a través de qué ¿Cuándo vamos 

transmitir? 	medios vamos a hacer 

la comunicación? 

a transmitir las 

ideas y con qué 

periodicidad:  

Explicación del esquema: 

En la primera pregunta se debe de realizar el segmento de mercado, o sea definir a 

quién se quiere llegar, por ejemplo; niños, amas de casa, estudiantes; Para esPecificar más 

el mercado se fragmenta en edad, sexo, ocupación y otras especificaciones que ayudan a 

precisarlo. 

En la segunda se va a decidir el mensaje; en una CCE pueden ser: 

1. 

comunicar? 

¿ A quién queremos 
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Objetivos 



Leonor (Díaz WInn frez G7 

  

a) Cuidar el agua 

b) Cuidar áreas verdes 

c) Racionalización de recursos naturales como la tierra, energía eléctrica, 

petróleo y gas 

d) Uso racional de compuestos químicos como fertilizantes, pólvora y 

sustancias peligrosas 

e) Propiciar la reforestación 

f) Legislación de la caza, tala y construcción 

g) Contaminación de mar 

h) Conservación y extinción de animales, etc. 

La tercera pregunta hace referencia a los medios de comunicación que van 

emplearse en la campaña, para este ejemplo, es conveniente la tv. y  radio  y el cómo se van 

a realizar es según el segmento de mercado que se escogió; para los niños se puede pensar 

en comics, personajes de fantasía, actores niños etc, con una ambientación de escuela, 

parques u otras. 

Por último, se tiene que pensar en el tiempo, con qué periodicidad se va ha publicar, 

duración del mensaje, etc, 
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Para aplicar lo anterior en una CCE , entraría la propuesta concreta de la 

convergencia de diversas disciplinas como apoyo a un trabajo interdisplinario que 

promueva acciones a favor de una cultura ecológica con la concientización del individuo y 

su coherencia en los tres niveles (dice, hace y piensa) donde se desenvuelve el hombre. 

Ya con la idea general de una campaña, en este 

una CCE, que no aborda sólo el aspecto comunicativo, sino algunos otros, en la medida en 

que, al menos en materia ecológica, lo que se comunica debe tener referentes, acciones, 

conocimientos y comprensión de manera concreta y real, de lo contrario sólo se quedaría 

a nivel de lo que se dice. 

68 

La segunda parte del esqueleto de 
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los tres niveles donde se encuentra el hombre 

Decir Hacer 	 Pensar 

Encuestas Comisiones que observen 	Se deduce del decir 

las acciones 

3.2 Justificación de la Campaña de Comunicación Ecológica 

Este apartado contiene una breve justificación de la CCE, las áreas de las disciplinas 

que se sugieren para intervenir en el trabajo y de la propuesta en sí. Sin embargo,;  

pertinente recordar que lo sugerido es un modelo ideal que en, la práctica o profundización 

de una investigación es susceptible de modificaciones por el simple hecho de que las 
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Ciencias Sociales son indefinidas. 

Una de las relaciones más importantes entre el Sistema 	Social y Sistema 

Comunicativo es la legitimidad que el Sistema Comunicativo le da al Social, ésta se 

basa principalmente en el control que ejercen mutuamente los medios de comunicación de 

masas y el Sistema Político, lo cual es explicable porque de no defender los mismos intereses 

ambos se ven afectados. 

La relación es relevante en este 

indispensable concebir una interdependencia, a pesar de 

autónomos, es decir, una CCE a diferencia de una publicitaria necesita ser legitimada; las 

campañas publicitarias deben vender la idea de que el producto "es necesario' 

más atractivo sexualmente o dar satisfacciones psicológicas , por lo tanto, no 

directamente del Sistema Político. 

Para explicar lo anterior con ejemplos cotidianos se puede citar: 

a) Cuando se instrumentó el programa  Hoy No Circula", se realizaron diversas 
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campañas, pero más que concientizadoras fueron coercitivas, a tal punto que al 

entrar en vigor el programa se incrementaron las ventas de vehículos y a lo largo de 

tres años desapareció el posible efecto en la disminución de la contaminación; esto 

demuestra que la población consideró esta medida un acto impositivo sin 

beneficios, 

b) Las leyes mexicanas establecen la protección de los bosques y selvas & todo e 

país; por tanto, se podría suponer que no hay tala indiscriminada, sin embargo, es 

todo lo contrario. 

c) Constantemente hay campañas contra el desperdicio del agua; pero, cuántas veces 

no se escuchan denuncias de que las autoridades no arreglan fugas en la vía pública, 

o riegan las áreas verdes durante el día, cuando todo el mundo sabe que la noche es 

mejor para el aprovechamiento de ese líquido, debido a que no hay evaporación ni 

putrefacción de las plantas por el sol. 

En el ejemplo c, se, percibe lo contrario a los'dos anteriores, ya que presenta 

una ilegitimidad por parte del Sistema Político y, por lo tanto, el Comunicativo 

pierde credibilidad. En cambio en los ejemplos a y b, el Sistema que falla es el Sistema Social 



el fin concientizador. 

Para que funcione una CCE, se debe tener como objetivo educar con información, 

acciones y logrando una mayor concientización, pero en ningún momento ser coercitiva, a 

riesgo de continuar con los resultados que a la fecha se obtienen. 

Ya se mencionó que la finalidad de este capítulo es la de proponer una CCE. En el 

primer capítulo se justificó la necesidad de que quienes se a la comunicación 

tengan como referente cotidiano de trabajo a la Ecología y en ese mismo apartado se hacia 

una somera revisión de los principales aspectos de la misma. Ahora toca mencionar por qué 

sólo se hace una propuesta. 

3.3 Propuesta de una Campaña de Comunicación Ecológica 

La Ecología se ha convertido en México, desde la década de 1970, en un referente 

que cada vez gana más espacios en los medios de comunicación, pero, sin riesgo  de 

Campaña de Comunicación  Ecollgica 
	

72 

por no legitimar al Comunicativo con acciones sociales. El asunto de fondo es que se pierde 
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equivocación, es desarticulada y parcial, en donde cada actor de la comunicación "jala" 

para su lado. Podría considerarse que elaborar una propuesta de CCE suene a utopía, pero 

son precisamente las utopías las que han hecho de este mundo una realidad. 

Las utopías cuando tienen bases reales son realizables y han logrado reunir 

esfuerzos de muchas personas que las han visto consolidarse. Esta es ilusión de cualquier 

propuesta, que pueda tener bases sólidas y terrenas para que los humanos puedan pensar 

en una calidad de vida que haga de nuestro mundo un lugar donde preserver las 

condiciones materiales, el hábitat, el medio ambiente y todo el entorno en donde se 

puedan desarrollar otras miles de propuestas y utopías, 

La CCE que se propone en este trabajo es interdisciplinaria, (Relación de varias 

disciplinas, su importancia radica en que no se obtienen los mismo resultado si un sonded, 

de opinión es efectuado por politicólogos, los cuales, como es natural, lo orientarán según 

sus preocupaciones dominantes; o por sociólogos, que ampliarán el estudio de las 

cuestiones; posiblemente dejando de lado los problemas fundamentales desde Un PUnt0  de 

vista más amplio. De todas formas es absurdo insistir en el divorcio entre las diferentes 

disciplinas universitarias. )", en donde intervienen: las Ciencias Sociales (la Economía, 

37 Piaget Mackenzie, Jean, Lazarsfeld. Paul y otros. Tendencias de la Investigación en las Ciencias Sociales. 
Madrid, 1976. Editorial Alianza. p. 410-435. 



3.4 Propuesta de las Acciones en las Escuelas Como Complemento de una CCE 

En este rubro no se habla de una campaña de comunicación en las escuelas, sino de 

una disciplina que se debe incluir como asignatura para enteder la relación entre el hombre 

y el medio ambiente, pero todas las disciplinas deben confluir en la Ecología. 

Ecología 	 Medicina/ ecológica 

Economía( ecológica 	 Política( ecológica 

Comunicación( ecológica 	 Sociología( Ecológica 

Filosofía (lógica y ética) ecológica 	 Historia! ecológica. 
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Política, Comunicación, Historia, Sociología y la Filosofía -ética y lógica- ); y, de las 

Ciencias Naturales ( la Ecología y Medicina ). 
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33 Definición de las Ciencias Sociales y las Naturales que Intervienen en Este 

Trabajo 

Es importante definir el campo de acción de cada una de las disciplinas antes 

mencionadas para así entender y delimitar su interrelación en las CCE, La explicación de 

cada una de ellas no es absolutista, sólo se pretende dar una visión enfocada al tema que 

ocupa este trabajo, pero de ninguna manera se está pretendiendo definir todo el campo de 

trabajo de cada una de ellas. 

Para explicar las relaciones entre estas disciplinas conviene tomar en cuenta que la 

comunicación se fundamenta en que "existe Interdependencia entre la transformación de la 

comunicación pública y el cambio de la sociedad" 38. Esto se 

donde se han "institucionalizado algunas formas de operar con la información de interés 

común"; asf también conviene tener en cuenta que la producción social de comunicación da 

una perspectiva para investigar las relaciones entre sociedad y comunicación. 

Sin embargo, el campo de investigación no sólo se reduce a las relaciones de 

sociedad y comunicación, porque si la comunicación se enfoca a una CCE, ésta se convierte 
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en una comunicación de masas, la cual implica " una investigación doblemente arraigada en 

la propia naturaleza de las Ciencias Sociales y en las exigencias teóricas derivadas del 

ejercicio del poder que representa el uso de los medios de comunicación de masas." 

"La investigación de la comunicación de masas debe plantearse como una tarea 

pluridisciplinar. Un paso hacia adelante en la integración del trabajo científico de las 

disciplinas sociales, lo constituiría la interdisciplinariedad, que implica confrontación, 

intercambio de métodos y de puntos de vista." 

"Desde el punto de vista estrictamente epistemológico, los problemas se multiplican 

en tres principales direcciones: 

a) La investigación de la comunicación de masas no puede pensarse como 

algo independiente de la evolución y del debate general de las Ciencias 

Sociales. 

b) A un nivel superior de abstracción, la investigación de la comunicación de 

masas no es ajena a la moderna interpretación del fenómeno comunicativo 

como un común denominador de procesos sociales, físicos y biológicos. 
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c) La relación entre investigación de la comunicación y Ciencias Sociales no 

sólo de orden epistemológico, sino que se refiere, también a la práctica 

concreta de las Ciencias Sociales en relación con el objeto de estudio elegido" 3". 

Por otro lado, el trabajo interdisciplinario en la propuesta se define como la relación 

de varias disciplinas; su valor radica en que son varios enfoques que convergen para 

abordar una problemática. Por ello se hace indispensable abordar las Ciencias Sociales y 

Naturales, por que las primeras se ocupan de las relaciones recíprocas de seres humanos en 

interacción, ya sea como individuo o como grupos e incorporan en sus teorías la existencia 

finita de recursos en la naturaleza. Las segundas, son el conocimiento preciso, sistemático 

y generalizado referente a fenómenos, 

inteligencia humana. 

fuerzas y series causales no influidas por la 

Una vez definida la, importancia de la interdisciplina, se puede hacer énfasis en 

la interrelación entre interdisciplina y el problema de la Ecología; por que aparentemen 

no tiene mucho que ver, sin embargo como se ha visto en el desarrollo del trabajo, el gran 

conflicto de la Ecología es la inconsciencia del ser humano. 

38 Moragas Spá, Miguel De. "Teorías de la Comunicación". Barcelona, Espafía. 1985. p. 9-25. 
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A pesar de que se bombardea con campañas para preservar el medio ambiente y 

cambiar los hábitos de vida; nunca resulta suficiente por la falta de comunicación y 

coherencia, no sólo de quienes realizan las campañas y a quien van dirigidas, sino también 

por entender a la Ecología como parte del hombre y no el hombre como parte de ella; con 

esto quiero decir que la Ecología es sólo estudiada desde el ámbito de las Ciencias Naturales, 

olvidando su complemento que son las Ciencias Sociales para entender el comportamiento 

del individuo en sociedad. 

De no retomar ambas ciencias se cae en arbitrariedad y esto aleja más a la 

consciencia, obteniendo como resultado campañas sin respuesta por parte de Alter ;y un 

"maquillaje verde" que agudiza el verdadero problema por parte de Ego. 

Una vez recordada la base fundamental de las interrelaciones de la comunicación 

con otros sistemas y la importancia de un trabajo interdisciplinario se pueden definir las 

disciplinas que interesan. 

En primer lugar se tratará a las Ciencias Sociales como a la expresión general que 

comprende a todas las ciencias que se ocupan de las relaciones recíprocas de seres humanos 

en interacción, ya sea como individuos o como grupo  s; así tenemos que las Ciencias Sociales 



Leonor (Díaz 9Zonn'rez 

F.STA TESIS III 11111E 
SALIR Qi LA 5111 79 

más importantes son: Historia, Geografía Humana, Sociología, Comunicación, Economía, 

Demografía, Política, Derecho, Pedagogía, Psicología y Antropología" • 

En este trabajo se consideran pertinentes dentro de las Ciencias Sociales a la 

Economía, la Ciencia Política, Sociología, Filosofía, Ciencias de la Comunicación e Historia y 

dentro de las Ciencias Naturales a la Ecología y Medicina. Se escogieron estas disciplinas por 

que la propuesta que ocupa este trabajo, requiere de la contribución de sus estudios 

para dar bases en el conocimiento del comportamiento del ser humano y también son el 

enlace con las Ciencias Naturales. Conscientes de otras definiciones no se pretende ser 

absolutista con las aquí presentadas, pero sí son las que dentro de su amplio campo de 

investigación interesa para apoyo de la propuesta. 

a) La Economía se plantea como el estudio de los medios empleados por el hombre 

para organizar los recursos naturales, los progresos culturales y su propio trabajo, a  

fin de sostener y  fomentar su bienestar material. También permite exPlicar e 

procedimiento de administración de un presupuesto, equilibrar cuentas, estructurar 

los recursos naturales, ingresos, gastos y distribución de la riqueza4  

39 Hernández Mcave, Antonio y otros. "Integración de las Ciencias Sociales ". México, Herrero 1984. p.16. 

40 Ibidem p. 17. 
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La Economía trata del uso óptimo de los recursos, de forma que una cantidad 

dada produzca la máxima satisfacción o que una cantidad dada de satisfacción 

derive de la cantidad de recursos más pequeña posible; la cantidad global de 

satisfacción es la mayor posible cuando una cantidad dada de recursos se aplica a 

diversos usos, de forma tal que la pérdida de utilidad que se sigue de la  

retirada de una unidad marginal de recursos es la misma para todos los usos41. 

b) La Ciencia Política se considera como aquella referida al gobierno de los Estados, 

es la teoría que explica la actitud respecto a la orientación del control social, la 

organización y gobierno de una nación42; la rama que interesa, para este trabajo es 

la Política sobre Ecología que concibe que todas las especies vivientes alcanzan el 

propio fin evolutivo en función de los recursos que el ambiente le ofrece y de las 

propias capacidades de adaptación, 

c) La Sociología, sobre la cual Spencer explicó que esta ciencia entendiéndola 

analógicamente, estudia a la sociedad como un super organismo producto de la 

combinación de los organismos individuales, De los temas básicos de esta disciplina 

que son importantes y competen a la relación Ciencias Sociales-Comunicación son: "e 

41 Seldon, Arthur y F.O. Pennance, "Diccionario de Economía". Bsrcelona, España: Oilcos-Tau Ediciones, 1980, 
p. 217. 

42 Ibidem p.17 
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Estado, comunidad, familia, ciudad, industria y la sociedad de consumo. 

La Sociología es el estudio científico de los fenómenos que se producen en las 

relaciones de grupos entre los seres humanos, es el estudio del , hombre y de su 

medio en relaciones recíprocas. Las distintas escuelas sociológicas insisten y ponen 

en relieve en grado diverso los factores relacionados, algunas subrayando las 

relaciones mismas, tales como la interacción y la asociación. 

La Sociología tal como se ha desarrollado hasta ahora, tiene controversia por tener o 

no derecho a rango de ciencia, es cuestión sobre la que no existe completo acuerdo, 

pero en general se reconoce que los métodos de las sociología pueden ser 

estrictamente científicos4  . 

d) La Filosofía es un contorno de las formas de la consciencia, social, comprende los 

conceptos acerca de las ideas generales del ser y del conocimiento también acerca de 

las relaciones entre el pensamiento y el ser. 

La Filosofía ha sido siempre la concepción del mundo de determinados grupos o 

43 Pratt, Henry. 'Diccionario de Sociología". México: F.c,E,, 1989. p. 282. 
44 Academia de Ciencias de la URSS. Instituto de Filosofia, "Historia de la Filosofía". México: Grijalbo, 

1968. p. 13. 
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clases sociales. Su objeto, es decir, el círculo del problema estudiado por ella en el 

curso de su trayectoria histórica, ha cambiado reiteradamente y, en ocasiones, de un 

modo radical, Sin embargo, pese a ello, el problema filosófico fundamental ha 

sido siempre las relaciones entre el pensamiento y el ser, entre el espíritu y la 

naturaleza, la conciencia y la materia", 

La Filosofía que da respuesta a las cuestiones radicales tales como qué son las cosas 

(la naturaleza, el hombre, la sociedad), de dónde proceden, cómo se relacionan, 

cómo debe comportarse el hombre. 

Las respuestas a estas cuestiones forman un conjunto de saberes teóricos 

prácticos, Pe las disciplinas filosóficas, interesa resaltar a la ética: ".„ como dice.  

Herrick, esa estabilidad social, de la cual depende la sobrevivencia y el bienestar del 

individuo, y esa satisfacción moral, de la que depende su ecuanimidad, equilibrio 

estabilidad de carácter, surge del mantenimiento de relacionis con sus semejantes, 

relaciones que son mutuamente ventajosas. Un hombre bueno (antropológicamen e 

hablando) es aquel cuya conducta está encaminada a la elevación de la vida y'de su 

grupo social. 
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45 Lewis, John "Antrologia Simplificada". México: Sayrola, 1969. p,24. 
46 Para mayor profundidad Véase el Capitulo Segundo de este mismo trabajo, principalmente do las 

25. 
47 Pratt Frairchildj  Henry. "Diccionario de Sociología",  México: F.C.E., 1979, 	p.63. 

La supervivencia dependerá del grado en que los hombres pueden adaptarse 

armónicamente unos a otros. En particular, en la familia humana, tanto el padre 

como el grupo en conjunto cuidan de la madre y el niño es protegido durante una 

muy larga infancia. Esto hace que la solicitud se convierta en hábito. La comunidad 

que protege a sus niños exige una ética para asegurar esta actitud. 

No cabe duda de que una comunidad así, tiene posibilidades de sobrevivir más que 

otra, que se preocupe menos de la generación naciente. Todo esto conduce hacia una 

ética social que no valora la guerra como la forma elevada de actividad humana, 

las relaciones generadas entre los pueblos son de mutua honestidad y no de ataque, 

entonces las perspectivas de una nación más próspera, de una raza libre para la 

creación""5. 

e) Las Ciencias de la Comunicación que estudian las interacciones entre los hombres 

cuando recurren a los actos expresivos". 
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O La Historia se considera como una crónica del pasado y disciplina que lo investiga 

y lo narra de acuerdo con ciertos métodos probados. También está en íntima 

relación con la Sociología, tanto por el contenido como a través de su desarrollo 

histórico. La Historia se ocupa de lo seres humanos y toma en consideración los 

motivos, investigaciones, significados y valores en oposición al método de un positivo 

reductivo que tiende a negar su realidad o significación reduciéndolos a 

componentes físicos o bioquímicos supuestamente más fundamentales". 

Por otra parte, se dice que ,  es el término utilizado para indicar tanto las vicisitudes 

históricas como su descripción, es decir, tanto los hechos que constituyen' la Historia 

como su estudio, cuya denominación correcta es historiograffa. Para el marxismo la .  

Historia es el proceso de apropiación consciente de la naturaleza por parte del 

hombre, realizado por medio del hombre". 

En segundo lugar, se tratan a las Ciencias Naturales porque son el conocimiento,  

preciso, sistemático y generalizado referente a fenómenos, fuerzas y series "causales 

no influidas por la inteligencia humana, se incluyen aquí a: 

48 Biazzi, Podo, cid. "Diccionario  de Términos Marxistas". México: Glilo1b0, 1985. 
49 Para mayor referencia consúltese la primera parte de este trabajo, dado que es precisamente el referente de I 

campaña de comunicación. 
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a) Ecología que estudia las interrelaciones, condiciones y equilibrio entre los seres 

vivos y su medio ambiente". 

b) La Medicina que estudia las enfermedades, su tratamiento y prevención. Como es 

bien conocido se divide en varias ramas; pero las que nos interesa son básicamente: 

- La Preventiva que comprende el conjunto de las normas higiénicas y 

medidas profilácticas destinadas a prevenir una enfermedad. 

- La Escolar, que se ocupa del niño en edad escolar para vigilar su desarrollo, 

su estado de salud y evitar contagios en caso de enfermedades infecciosas. 

- La Social que estudia los problemas colectivos de higiene y la prevención de 

las enfermedades infecciosas. 

- La del Trabajo que se dedica al estudio de las enfermedades`profesionales, 

además de la prevención y tratamiento de las enfermedades de los 

trabajadores' 

50 'Enciclopedia Hispánica". tomo 10. México: Encielopia Britannica Publishers, 1991,p 40. 



Campaña de Comunicación'Ecoró1jica 
	

86 

Actualmente cada una de las ramas de la Medicina mencionadas, tienen una amplia 

participación, debido a los aportes científicos que han hecho, sin embargo uno de 

los problemas que enfrenta esta propuesta es que la especificidad y la contribución de cada 

disciplina que puede hacer a la solución de la problemática ecológica, esta basada hasta hoy 

en el gobierno, quien define y pone límites en cualquier manejo de información; esta 

actitud no soluciona nada por que se apega a una línea según el momento político que se 

vive, lo que dista de ser una solución real al problema de la contaminación atmosférica por 

ejemplo. 

En cambio, si retoman una actitud abierta tiene que ser conformando un grupo 

interdisciplinario para que cada uno de ellos estudie, problema, alcances, limites .y soluciones 

desde su campo. 

Ahora bien, quien sea responsable de las decisiones finales es conveniente que defina 

objetivos para que todos trabajen con un mismo fin pero desde su área, 

a seguir sin olvidar en base a los aportes de cada disciplina se marquen parámetros 

actitud interdisciplinaria e integradora, 
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3.6 Afectaciones de la Contaminación 

De manera general, se recuerda que cualquier problema que enfrente el humano 

está en ambos conjuntos de ciencias (Naturales y Sociales) interrelacionados, ya que las 

Ciencias Sociales incorporan en sus teorías la existencia finita de recursos en la naturaleza y 

un fenómeno, como lo es la contaminación, no es la excepción. 

Es as( como se hace necesario dos enfoques para el estudio de 

evitar continuar con el deterioro de la salud: 

la contaminación .:y 

a) El conocido como insumo-producto, aquí es donde entran las áreas de la.  

Economía, Biomédica y Medicina Social. (salud es producto) 

b) El de la oferta-demanda, que engloba los estudios que investigan las 

necesidades de salud de la población y su relación con la capacidad de oferta 

institucional o privada a nivel social e individual respectivamente, 

Lo anterior permite aseverar que una CCE, no debe tomar en cuenta sólo uno de los 
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enfoques y olvidar el otro, sino siempre considerar a los dos. Precisamente porque la 

diferencia de respuestas son complemento uno del otro; ya que a largo plazo hay cambios 

de actitud permanente, mientras que a corto plazo el cambio de conducta sólo dura 

mientras se está promoviendo; por lo que la actitud continúa pasiva si sólo se bombardea 

con información como actualmente se realiza. 

Por otra parte, la CCE que aquí se, propone plantea una campaña heterogénea, donde 

se pretende no dejar fuera a ningún miembro del grupo social, porque los 

campañas o programas realizados hasta hoy 

contaminación), están dirigidas a determinados sectores de la población, tal fue 

"HOY NO CIRCULA" que se dirige sólo a los automovilistas. Por ello se debe cuidar que no se 

descalifique a otros sectores de la población, que no se toman en cuenta, y que son un 

número amplio de personas. 

Con todo lo escrito hasta aquí, se está en posibilidades de enunciar los contenidos de 

la propuesta de CCE, para lo cual primero se presenta una matriz de doble 

continuación de ésta se describen sus partes y se explica por• qué aparecen así. 
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3.7.1 Explicación de la Matriz de la Propuesta de una Campaña de Comunicación 

Ecológica 

Esta Matriz se Compone de tres elementos principales 

a) Los planos", conformados por tres, que son: 

El de los principia": Que es la aplicación de una serie de postulados 

epistemológicos y ontológicos con los cuales se interpreta y estudia el 

fenómeno ecológico y que corresponde a una fase de investigación. 

El de la mediación": Que es la fase de la información en dos instancias. 

51 Los planos es un concepto proveniente de la Teoría de la Mediación Social, postulada por Martín Serrano, M..  
"Teoría de la Mediación Social". Barcelona: Akal, 1976. Aqui se postula que "cuando se priva al receptor y a 
emisor de los códigos particulares emerge la incomunicación, porque los códigos sociales generales ao 
sirven para esclarecer la realidad, carecen de sentido, dada la falta de elementos para interpretar el MCIIMIC, 
receptor se situa en una función disonante. La disonancia estriba en los estereotipos 

	
` ` Viste usa pa 

analizar la comunicación. Para la reducción de la disonancia se plantean tres planos; el de la situación, e 
los principia y el de la medición. 	

cerón del gni 52 Está constituido por las constancias cuya preservación es fundamental para la repr 
social, tales como los bienes de producción, normas, valores. 

53 Es el plano cognitivo en el que se verifica un proceso de interacción entre los otros dos ando, 
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En las escuelas 

En los medios de comunicación masiva. 

- El de la situación": Que es la fase instrumental ejecutiva y que está 

constituido por las acciones concretas de la sociedad sobre su entorno 

ecológico, 

b) Las áreas conformadas por las disciplinas de las Ciencias Sociales y Naturales" 

como son; 

c) Las intersecciones de las áreas con los planos y que se encuentran marcadas con 

la letra I y numeradas en forma progresiva, con la finalidad de que en páginas 

osteriores se definan sus características. 

La inclusión de los planos obedece a que el ser humano realiza su vida en "tres 

mundos" diferentes: en el que dice, en el que hace y en el que piensa, de cuya interrelación 

54 Está constituido por los cambios que el acontecer opera en la realidad social; un suceso que afecta al grupo, una 
noma que cambia, un código nuevo. 

55 Descrita en páginas anteriores, en este mismo capitulo. 
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surgen las representaciones (relación entre los modelos y los objetos), la ideología (relación 

entre los modelos y los actos) y las funciones (relación entre los actos y los objetos), que 

son los elementos necesarios que le proporcionan los códigos con los cuales normar su 

conducta (plano de los situación), su pensamiento (plano de los principia) y su 

comunicación (plano de lo mediado) acerca de algún referente, que en este caso es la 

Ecología. 

Así, si se desea operar algún cambio permanente en los individuos como en los 

grupos sociales, es necesario trabajar precisamente en los "tres mundos para lograr una 

coerencia y eficacia a largo plazo y de manera permanente. 

La incorporación de las áreas obedece a que son las disciplinas que imás se 

interrelacionan, desde las Ciencias Sociales y Naturales con respecto a la Ecología, como .ha 

quedado ya mencionado. 

Ahora corresponde indicar cuáles serían los contenidos de. las actividades-

desarrollar en cada una de las intersecciones entre las áreas y los planos por lo cual;;`  . 

continuación aparecen una serie de cuadros con objetivos y temáticas que surgieron 

partir de un problema real yen  intención de encontrar una solución. Los  cua ros llevan 
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como título la inicial 91", y el número correspondiente dentro de la Matriz de 

Propuesta de Campaña de Comunicación Ecológica, 

3.7.2 Descripción del Contenido de la Matriz 

CUADRO I-1 

(Investigación en Ecología)" 

Objetivos 

a) Analizar la interrelación del ser humano-medio ambiente. 

b) Encontrar el equilibrio necesario entre el hombre y el medio ambiente, 

c) Valorar el impacto de la tecnología moderna sobre los recursos naturales, 

56 Los objetivos de las áreas dc investigación van dirigidas fundamentalmente al análisis. 
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b) Conceptuación de ser humano. 

c) Relación entre medio ambiente-ser humano, 

d) Compuestos químicos producidos por la sociedad humana y su impacto en el 

medio ambiente, 

e) Fuentes de contaminación naturales y su impacto en el medio ambiente. 

Impacto de la tecnología moderna en el medio ambiente. 

CUADRO 1-2 

(Investigación en Medicina) 

objetivos 

a) Conocer cuáles son los focos de contaminación principales en las 

comunidades. 

b) Analizar el impacto de la salud por la contaminación. 

c) Establecer los tratamientos precisos para cada enfermedad por la 

contaminación 

Formación de bancos de información relacionados a los focos de 



contaminación. 

b) 	Tratamiento a las enfermedades por contaminación y sus consecuencias. 

CUADRO 1.3 

(Investigación en Economía) 

Objetivos 

Analizar las técnicas de producción de satisfactores apropiadas para el 

bienestar del medio ambiente, 

b) Proponer estudios de mercados para el establecimiento de equipos 

contaminantes, 

c) Cuantificar costos de empresas contra la contaminación. 

Temáticas a tratar 

a) Las técnicas de producción alternativas. 

b) Las técnicas de producción que reduzcan el daño ecológico. 

c) Las técnicas de producción para lograr beneficios ecológicos. 

d) La creación de;empresas dedicadas a eliminar o reducir la contaminación 
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Objetivos 

Analizar el aporte de la Teoría de la Comunicación a una Campaña de 

CUADRO 1-5 

(Investigación en Comunicación 

CUADRO 1-4 

(Investigación en la política) 

Objetivos 

a) Analizar las acciones gubernamentales que han promovido a la Ecología y sus 

resultados. 

b) Proponer un nuevo marco jurídico. 

Temáticas a tratar 

a) Políticas ecológicas. 

b) Legislación ecológica. 

c) Acciones de la organizaciones no gubernamentales 

d) Los resultados de las acciones. 
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b)  

c) La concepción del orden ecológico vigente en la sociedad. 

d) Las encuestas de opinión pública con referente ecológico. 

e) Las técnicas publicitarias que puedan aplicarse a la Ecología. 

Temáticas a tratar 

Los aspectos de la Teoría de la Comunicación que se puedan aplicar a la 

Ecología. 

Las representaciones del entorno en los relatos de pública. comunicad 

Comunicación Ecológica. 

b) Analizar las representaciones del entorno en los relatos de comunicación 

pública y su relación con la concepción del orden ecológico vigente en la 

sociedad. 

c) Analizar a la opinión pública con referente ecológico. 

d) Analizar los aportes de las técnicas publicitarias para una promoción 

de la Ecología. 

CUADRO I-6 

(Investigación en Sociología) 
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Objetivos 

a) 	Analizar los diferentes hechos sociológicos ecológicos a nivel individual, 

familiar, industrial y social. 

Temáticas a tratar 

a) Los hechos sociológicosfecológicos individuales, familiares, industriales y 

sociales. 

b) Las mediaciones entre los hechos sociales y el medio ambiente. 

CUADRO I- 7 

(Investigación en Filosofía) 

objetivos 

Analizar los impactos y las concepciones de los modelos culturales sobre la 

Ecología. 

b) 	Analizar las formas de relación entre las diferentes concepciones de hombre 

y los conocimientos que se tienen acerca de los entornas ecológicos. 

Temáticas a tratar 
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a) Los impactos que han tenido los diferentes modelos culturales sobre el medio 

ambiente. 

b) Las relaciones de las diferentes concepciones de hombre con respecto a los 

entornas ecológico 

CUADRO 1-8 

(Investigación en Historia) 

Objetivos 

Analizar las mediaciones entre hechos históricos, relaciones sociales y 

ecológicas. 

Analizar el sistema de necesidades ecológicas en las concepciones culturales 

en distintos periodos históricos. 

a) El sistema de necesidades en los distintos periodos históricos. 

b) La historia de las mediaciones entre hechos históricos, relaciones sociales 

Ecología. 



(Información ecológica en las escuelas)57  

Objetivos 

a) Comprender a la Ecología como ciencia y materia íntimamente relacionada 

con la vida cotidiana del hombre. 

b) Comprender las ramas de la Ecología (Dinámica de Poblac'ón, AtAtoecología, 

Sinecología o Ecología de Comunidades y Ecosistemas). 

Temáticas a tratar 

a) La Ecología como ciencia. 

b) Las interrelaciones, condiciones y equilibrios entre los seres vivos y su medio 

ambiente. 

c) Las ramas de la Ecología. 

d) El procesamiento de los alimentos. 

CUADRO I-10 

(Información médica(ecológica en las escuelas) 

57 Los objetivos van dirigidos fundamentalmente a la comprensión de los fenómenos, dado que cs tarea 
fundamental de la escuela y con ello provocar, quizás la toma de conciencia. 
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CUADRO 1-9 
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Objetivos 

a) Comprender las normas higiénicas para la prevención de enfermedades 

provocadas por la contaminación. 

b) Aplicar los principios de la medicina escolar, para evitar contagios de 

enfermedades. 

Comprender la relación entre el estado de salud óptimo y el desarrollo 

socioeconómico. 

Temáticas a tratar 

a) 	Las normas higiénicas básicas. 

Los estados de salud. 

Las enfermedades infecciosas y contagiosas. 

CUADRO Hl 

(Información económica/ecológica en las escuelas) 

Objetivos 

Comprender la transformación del entorno ecológico con respecto a la 

satisfacción de necesidades humanas. 



Temática a tratar 

a) Los órganos legislativos en México, en materia ecológica. 

b) Los criterios para legislar en México con respecto a la Ecología, 

CUADRO 1-13 

(Información de comunicacióntecológica en las escuelas 

CUADRO 1-12 

(Información de política(ecológica en las escuelas) 

Objetivos 

Comprender las razones, contradicciones y posibilidades de las formas en que 

se legisla en México, en materia de Ecología. 
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Temáticas a tratar 

a) Los entorno ecológicos. 

b) Relación del entorno ecológico y necesidades económicas. 



Temáticas a tratar 

a) Las mediaciones entre Ecología y Sistema Comunicativo. 

b) La formación de acervos biblio-hemerográficos especializados en Ecológia. 

CUADRO 1.14 

(Información sociológica sobre la Ecología en las escuelas) 

Objetivos 

Comprender la transformación del entorno ecológico para la satisfacción de 

necesidades sociales. 

Temáticas a tratar 

a) El entorno ecológico. 

b) Las necesidades sociales y la Ecología. 

CUADRO 1-15 

(Información filosófico/ecológica en las escuelas) 
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a) 	Comprender las mediaciones entre Ecología y Sistema Comunicativo. 



Objetivos 

a) 	Comprender una ética ecológica. 

Temáticas a tratar 

a) 	La ética ecológica, 

CUADRO 1-16 

(Información históricofecológica en las escuelas) 

Objetivos 

Comprender las mediaciones entre hechos históricos, relaciones sociales y 

Ecologia. 

Comprender el sistema de necesidades ecológicas en las concepciones 

culturales en distintos periodos históricos. 

Temáticas a tratar 

a) El Sistema de Necesidades en los distintos periodos históricos. 

b) La historia de las mediaciones entre hechos históricos, relaciones sociales 
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CUADRO 1-17 

(Información ecológica en los MCM)" 

Objetivos 

a) Conocer los acontecimientos ecológicos que afectan la vida del hombre por la 

contaminación atmosférica, del agua y suelo. 

b) Conocer de la respuesta de los diferentes grupos sociales para un cambio de 

actitud en pro de la Ecología. 

Temáticas a tratar 

a) La Ecología. 

b) El deterioro de la vida por contaminación del agua, aire y suelo. 

CUADRO 1-18 

(Información médica/ecológica en-los MCM) 

Objetivos 

58 Los objetivos van dirigidos principalmente a la acción de informar, dar a conocer, función primordial de los 
medios masivos de comunicación, ya que las de analizar y comprensión han quedado asignadas a'otras 
instancias que lo pueden hacer mucho mejor que los medios de comunicación. 



Objetivos 

Conocer las técnicas de producción de satis-factores apropiadas para e 

Temáticas a tratar 

a) Las enfermedades por contaminación. 

b) El tratamiento y la prevención de las enfermedades. 

(Información económica/ecológica en los MCM) 

Temáticas a tratar 

a) Las técnicas de producción alternativas. 

b) Las técnicas de producción que reduzcan el daño ecológico. 

Las técnicas de producción para lograr beneficios ecológicos, 
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a) Conocer de las respuestas de la población para prevenir enfermedades. 

b) Reorientar a la información ecológica para evitar la desinformación. 



CUADRO 1-20 

(Información de la política/ecológica en los MCM) 

Objetivos 

a) 	Evaluar la libertad de información sobre asuntos ecológicos. 

Temáticas a tratar 

La libertad de expresión y de información ecológica. 

El lenguaje ecológico. 

c) 	La difusión ecológica. 

(Información de la comunicación ecológica en los MCM) 

Objetivos 

Evaluar el control e imagen de los medios de comunicación masiva en asuntos 

Conocer de las ideas, emociones, valores, aspiraciones de grupo, personas e 

Instituciones que tengan que ver, con las diversas disciplinas relacionadas con 
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la Ecología. 

Temáticas a tratar 

a) El control de los MCM por parte del Sistema Político. 

b) La legitimidad e imagen de los MCM como portavoces ecológicos. 

c) Las definiciones de ideas, emociones, valores, aspiraciones de grupos, personas 

e instituciones que estén relacionadas con la Ecología. 

(Información sociológica (ecológica en los MCM) 

Objetivos 

a) Conocer de los desajustes entre Sistema Social y Sistema de Necesidades 

ecológicas. 

b) Dar a conocer los slogans sobre las cartillas a nivel individual, familiar, 

Industrial y social. 

Temáticas a tratar 

Los desajustes entre el Sistema Social y el Sistema Comunicativo con 



CUADRO 1-23 

(Información filosóficafecológica en los MCM) 

Objetivos 

Conocer los principios de una ética ecológica. 

Temáticas a tratar 

La ética de la Ecología. 

CUADRO 1-24 

(Información de la historia ecológica en los MCM) 

Objetivos 

a) Conocer cómo se ha mediado entre hechos históricos, relaciones sociales :y 

Ecología. 

b) Conocer cómo se han satisfecho las necesidades ecológicas en las 
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respecto a la Ecología. 

b) 	Los slogans de cartillas individuales, familiares, industriales y sociales. 
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concepciones culturales de distintos periodos históricos. 

Temáticas a tratar 

a) El Sistema de Necesidades en los distintos periodos históricos. 

b) La historia de las mediaciones entre hechos históricos, relaciones sociales y 

Ecología. 

CUADRO 1-25 

(Acciones ecológicas)" 

Objetivos 

Aplicar técnicas novedosas para crear ambientes ecológicos. 

Temáticas a tratar 

Las campañas ecológicas. 

59 Los objetivos van dirigidos a las hechos ejecutivos, a las modificaciones reales de los entorno, de tal mime 
que ser la única base real, material, objetiva y concreta en donde se pueden 'realizar cambios importantes pa 
el mejoramiento ecológico, 
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Objetivos 

a) 

	

	Aplicar programas de medicina social con base en normas higiénicas, medidas 

profilácticas y prevención de enfermedades con el fin de alcanzar un estado 

de salud óptimo en la población. 

Temáticas a tratar 

a) La medicina social, 

b) La prevención de enfermedades. 

c) Los focos de contaminación. 

Objetivos 

Aplicar sistemas de transformación de viviendas, automóviles e industrias con 

conversiones ecológicas, 

Aplicar técnicas novedosas de transformación de alimentos para preservar e 

medio ambiente. 
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Temáticas a tratar 

a) La construcción de la vivienda ecológicas. 

b) Las energías alternativas para automotores: solar, eléctrica, gas, vapor y 

alcohol (combustión interna) y recursos naturales (abono). 

c) Las filtraciones industriales. 

d) Los métodos de implantación y conservación de alimentos. 

CUADRO 1-28 

(Acciones Políticas) 

Objetivos 

Aplicar criterios de compatibilidad entre las necesidades históricas y la 

política. 

b) Aplicar criterios para una mejor actitud ecológica en las ejecuciones en los 

actos públicos. 

c) Aplicar criterios de defensa y organización de la comunidad para acoplarlos .a 

las características del Sistema Político. 

d) Crear una oficina gubernamental dedicada a la difusión ecológica. 
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Objetivos 

a) Elaborar guiones ecológicos para su difusión. 

b) Entender las transformaciones en el Sistema Ecológico debido a los MCM 

c) Aplicar criterios ecológicos para la asignación de recursos económicos. 

Temáticas a tratar 

a) La comunicación pública y la Ecología, 

b) La elaboración de productos comunicativos. 

Temáticas a tratar 

a) Las necesidades históricas. 

b) La política actual. 

c) La compatibilidad y las contradicciones entre necesidades históricas y política 

actual. 

d) Los programas políticos-ecológicos. 

e) Los intereses de comunidad. 



Objetivos 

a) Aplicar criterios para la organización del trabajo hacia el logro ecológico. 

b) Aplicar criterios de legitimación de la acción social hacia el logro de cambios 

funcionales o históricos concretos. 

Establecer una cartilla ecológica a nivel individual familiar, industrial y social. 

Temáticas a tratar 

a) La fundamentación ecológica de la asignación de recursos económicos. 

b) La organización del trabajo ecológico. 

c) La legitimación de las acciones sociales. 

Objetivos 

Elaborar una ética ecológica. 
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CUADRO 1-30 

(Acciones sociológicas) 



a) 	La ética ecológica, 
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Temáticas a tratar 



Calle- Ltd 

La Ecología es la base material y principio universal de cualquier tipo de vida en este 

planeta, incluyendo la vida humana, que se diferencia de la vida animal simple (sin olvidar 

que el Humano es biológicamente una forma de vida animal, aunque mucho más compleja), 

porque los hombres y mujeres tienen una conciencia que les permite reflexionar sobre el 

pasado, decidir el presente y prever el futuro. Esta es quizá la conclusión más general a la 

que se puede llegar en este trabajo, aunque haya sido enunciada por muchos otros autores, 

aun no con una perspectiva de sobre-vivencia integral que aquí se le proporciona. 

En este trabajo se ha caracterizado a la conservación del equilibrio ecológico como la 

base material y principio universal de, al menos, la vida humana. 

Lo cual implica que para seguir existiendo como tal es necesario que la humanidad 
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recapacite históricamenete y desde diversos perspectivas lo que ha hecho con ese equilibrio 

ecológico, decida en el presente las acciones tendientes a restablecer ese independencia; y, 

herede a las futuras generaciones un mundo ecológico que asegure su sobre-vivencia. 

La idea general que se mantiene en estas líneas consiste en una propuesta, en primer 

lugar, de carácter interdisciplinario, o en otras palabras: integral, desde todos los puntos de 

vistas, desde las diferentes ciencias, puesto que todas ellas tienen una relación directa con la 

Ecología. En segundo lugar, es una propuesta comunicativa, debido a que se ha detectado 

que si bien es cierto que la Ecología ha sido abordada por la mayoría de las ciencias, estas 

no comparten proyectos comunes, ni comunicables. 

Son estas dos características las conclusiones particulares de la presente tesina. No 

se trató de hacer una campaña publicitaria, propagandística, ni de difusión, sin embargo, 

se hizo necesario esbozar como se llevaría a cabo esta CCE en los medios masivos de 

comunicación para elaborar un plan que permitiera establecer una matriz 

comunicabilidad de las diferentes instancias científicas sociales y comunicativas, y en donde 

a cada una se le diera la especificidad que requiere. 

Así, del primer capítulo se concluyó que la Ecología, como se escribió al principio de 



De lo más sobresaliente que la autora de esta tesina considera, a nivel de  

instrumentación, radica en la elaboración de una matriz en la que se hacen coincidir tres 

Con las conclusiones de estos dos capítulos se pudo identificar claramente, que una 

propuesta de Campaña de Comunicación Ecológica no se debería referir 

comunicativo y mucho menos para un manual de producción de 

medios de comunicación, como lo hacen la mayoría de 

proceden del ámbito de las ciencias de la comunicación, sino, como también ya se 

en la búsqueda de una comunicabilidad de las diferentes ciencias y ámbitos en los que se 

desarrolla el ser humano. 
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este último apartado, son la base material y principio universal de cualquier tipo de vida en 

este planeta. Del segundo capítulo se concluyó que la comunicación como sistema está en 

permanente interacción con otros sistemas, dado que son sistemas abiertos y por lo tanto 

factibles de mutua afectación. 



Los principios. 

El de la mediación, en las escuelas y en los medios de comunicación 

masiva. 

El de la situación. 

2o. Las áreas conformadas por las disciplinas de las Ciencias Sociales y Naturales. 

3o, Las actividades a realizar por las disciplinas en los diferentes planos. 

No se desea terminar estas líneas sin considerar que esta propuesta es sólo eso y, por 

lo tanto, fácilmente criticable, porque no hay forma de comprobar, ni 

algún criterio de factibilidad de aplicación, de no ser la argumentación que en estas mismas 

líneas se dan. Inclusive, se podría tachar de utópica, sin embargo, la situación del 

rompimiento del equilibrio ecológico que se vive, exige no sólo propuestas, sinoInclusive las 

utopías, que contribuyan a sugerir ideas que tienen una sola finalidad asegurar: 

materialmente la sobre-vivencia de la vida en el planeta. 
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lo. Los planos, conformados por: 
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