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INTRODUCCION

Cuando llegd el momento de elegir un tema para desarrollar un
trabajo de tesis pasaron por mi mente distintas alternativas, pero todas de
alguna forma ya hablan sido tratadas, nada podria ser nuevo.

Sin embargo, pensé en uno que dada su extensa gama de
posibilidades seria viable si se le trataba desde otra perspectativa. Ese
universo referido es la Orientacidén Vocacional, a la cual adn no se le ha
dado en la actualidad el lugar correspondiente en cuanto a importancia se
refiere.

Por ello para mi no fue dificil decidir que el presente trabajo se
avocara a upa area tan descuidada, pero de gran trascendencia. En mi
caso, desubicacion, comentarios familiares y desinformacion, fueron
factores propicios para elegir sin seguridad una carrera profesional. Mi
estancia en la Facultad de Contaduria y Administracion resuité por demas
frustrante, pero el problema no era la escuela ni el profesorado,
simplemente la Administracidn no era mi vocacion.

Recurrir a la Direccidn General de Orientacién Vocacional (D.G.O.V.)
fue una obligacién para cambiar de carrera, y fue enltonces que tomé
conciencia de cudn deficientes son los servicios de dicha dependencia.

Recordé mis sesiones de orientacion en la Preparatoria, las cuales
fueron contadas, ya fuese por nuestra apatia o por falta de interés de los
orientadores. El nuevo trdmite incluia una tardia orientacién vocacional, pero
ésta Unicamente consistié en la lectura de un libro de carreras de la UNAM,
mismo que se vende en cualquier libreria. Y por si fuera poco, sl no habia
cupo debia permanecer en la carrera original (hecho finalmente justificable
si se toma en cuenta la masividad de nuestra Universidad) sin importar el
perjuicio que implica estar en el lugar equivocado.

Todo esfo hizo darme cuenta de cuan necesaria es una oportuna y
adecuada Orientacion Vocacional, Oportuna porque su papel es prevenir, no
solo tratar de remediar, y adecuada porque de su eficiencia tanto en
contenido como en calidad, depende el futuro de muchos jévenes.

Concretar la idea no fue dificil, pues apenas ingresé a la Facultad de
Ciencias Politicas y Sociales, me percaté del desconcierto de mis
compatieros al tener que estudiar Economia, Historia y Métodos de



Investigacion. No o esperaban. Liegaron sofiando en manejar una camara,
grabar su voz y en tantas otras actividades en que el comuln de las personas
ubica a un comunicador.

Desconocer el plan de estudios y no saber exactamente nuestro papel
como comunicadores fueron las principales causas de tal situacion. Vino la
desercion, los cambios de carrera, el abandono de los estudios, la falta de
interés, el deseo desesperado de terminar e} famoso "trauma comin" como
se conoce en la facultad, y finalmente a busqueda de empleo de inexpertos
egresados.

Ahara nuestra labor no consistira en ahondar en planes de estudio, ni
en la preparacién de los estudiantes de comunicacion, sino tratar de ubicar a
jovenes de preparatoria respecto a la carrera de Ciencias de la
Comunicacién.

De unos afios para aca la carrera es una moda, muchos aspiran a ella
por tener en mente una imagen que no corresponde con la realidad, De
hecho el grueso de la poblacién considera que quien estudia Ciencias de la
Comunicacion serd periodista, locutor o saldld a cuadro. Los
preparatorianos no son la exceptidn, de ahi nustro interés en que el
“glamour" quede atras, que todas las posibllidades existentes dentro del
campo de la Comunicacién sean conocidas, pues ello permitira a los
Jévenes de preparatoria percalarse de que los medios no son la Unica
opcion, y si las demds alternativas les satisfacen entoances podria aceptarse
que estan en posibilidades de desarroliarse dentro de esta inmensa 4rea.

La necesidad de orientar deberla darse respecto a todas las carreras
puesta que ofras sufren la demanda excesiva, saturacién y la nula oferta de
trabajo presentada en las Ciencias de la Comunicacién. Pero siendo
imposible ocuparse de todas las licenclaturas elegi mi carrera para esta
labor por las razones expuestas anteriormente, y porque a pesar de que mi
experiencia laboral es minima, mi vision respecto.a la carrera cada dia
cambia y por ello puedo afirmar que antes de ingresar a las aulas, estando
en ellas y fuera de las mismas, se tiene un panorama distinto. De ese
mucho o poco conocimiento es que me permiti realizar este trabajo.

Ademds hoy mas que nunca debe tratarse, sin pretender espantar a

nadie, la realidad de la carrera, pues la dificil situacién econémica, politica y
social, ha acrecentado su crisis académica y laboral. '
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Ahora bien, dado el frecuente y cotidiano acceso de los jovenes hacia
los medios de comunicacién colectiva es que decidf presentar la informacion
a través de uno de esos medios, el video.

Por ningtin medic de comunicacién masivo, ya sea privado o estatal
es tratada la Orientacion Vocacional, ni siquiera en Radioc UNAM o TVUNAM
existe un espacio especial dedicado a ello. De ahl que mi propuesta sea la
realizacién de un video, mismo que tendr(a la posibilidad de presentarse en
los planteles de la Escuela Nacional Preparatoria.

El video como alternativa de comunicacion tiene la potencialidad de
llegar a numerosos sectores de la poblacién, en este caso interesando que
su destino sea a jovenes preparatorianos. Mediante e! video la informacién
visual y auditiva puede ser mas viva y eficaz, y sl es tratado adecuadamente
el tema blen puede ser una herramienta en la Orientacion Vocacional.

Asl entonces presento para jovenes de preparatoria un video de
Orlentacién Vocacional, mismo que muestra un panorama actual y realista
de la carrera de Ciencias de la Comunicacion, El existente en la Direccién
General de Qrientacién Vocacional fue realizado en 1978, por lo que ya no
es vigente.

Hasta el cuarto capitulo es que aparece la justificacién y estructura del
video. Mientras que en los tres anteriores desarrollo la situacion de la
Orientacién Vocacional.

En el primer capltulo narro la hisloria mundial y en México de la
Orientacién Vocacional, un concepto scbre la misma, asl como su
necesidad, importancia y existencia, sin olvidar las influenclas ejercidas en
los jovenes al elegir una carrera, y las posibles consecuencias por una
inadecuada eleccion,

En el segundo capltulo menciono el nacimiento, actividades, funciones
y materiales disponibles de la Direcclon General de Orientacién Vocacional
de la UNAM. Incluyo ademas apartados respecto a circuitos cerrado y
abierto de Orientacion Vocacional en la UNAM, y los programas destinados
a la Escuela Nacional Preparatoria.

Y el capltulo tres contiene un trabajo de campo, el cual consistié en
una serle de encuestras aplicadas a estudiantes de ia UNAM de diferentes
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niveles, para conocer su vision respecto a la carrera de Ciencias de la
Comunicacién.

La realizacion del video definitivamente era necesaria, no bastaba la
'idea ni el guion, concretar la propuesta era indispensable. Sin ser una
grande produccién se presenta un video en formato VHS, el cual se trabaj6
principaimente con material de stock y grabacidn en algunas locaciones. En
el plan de produccion se aprecia que es un trabajo sencillo, pero con las
caracteristicas que consideramos son. adecuadas para una sesion de
Orlentaclon Vocacional a nivel bachillerato.

Finalmente quiero aciarar que las observaciones efectuadas hacia
algunas dependencias de la UNAM no tienen el afan de hacer quedar mal a
nadie, por el contrario, como alguien que siente un inmenso carifio, orgullo y
respeto por su Universidad, es que deseo que esas criticas sean
constructivas en beneficio de todo aquello que forma parte de la UNAM,
incluyendo por supuesto a los tantos desorientados que hoy dia no saben
qué camino seguir.

v



CAPITULO

I
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En este apartado tratamos de dirigirnos a un concepto de orientacién
vocacional. Para ello indiscutiblemente hay la necesidad de remitirnos a
definiciones dadas por otros estudiosos en la materia. Pero antes de ello
conviene hacer una revision histdrica sobre el origen de la QOrientacién
Vocacional a nivel mundial y por supuesto al desarrollo de la misma en

nuestro pals.
1.1. ANTECEDENTES

Al tratar de hacer este recuento paitiremos de la sociedad feudal,
época en la cual los gremios representaban por sl solos el seguro destino
para cada individuo. Tal tradicion gremial permite afirmar que entonces la
vocacion no se planeaba como problema. Las corporaciones cerradas
provocaban que el hombre naciera en la profesion familiar,

Sdlo el ejército y Ia emigracion eran las alternativas para aquellos que
no podfan o querfan las ocupaciones heredadas. Las hijas miraban hacia el
desempefio de servicios domésticos o el ingreso al convento.

Al nacer las sociedades capitalistas, la organizacion familiar supli¢ al
gremio en cuanto a que los padres fueran quienes indicaban a sus hijos a
qué se abrfan de dedicar, pero ya la burguesfa portadora de una economia
pujante 'y promotora de la ilustracién del pueblo, iniciaba la fucha por
eliminar las restricciones soclales y el despliegue de aptitudes individuales,
debido a que se requeria de mano de obra para las nuevas actividades
productivas y comerciales.

Ideas referentes a ensefianza profesional, a eleccion de profesiones y
de orientacion profesional, se rastrean desde antes de la revolucion
francesa. Leibniz planted la necesidad de una preparacion especial
dependiendo de la profesion. John Locke pedia una formacion practica,
mientras que Federico el Grande escribio en un intercambio epistolar con
Voltaire:

“Una causa principal de miseria es que muchas personas no estan en
su verdadero sitio.Algunos comerclantes debieran haber sido labradores,
algunos funcionarios estatales, caballerizos, algunos cardenales,
sacristanes. Constituyen minoria los que han elegido su lugar en el mundo.



Su nacimiento, o cualquier otra contingencia, determina su posicion.
Par ello hay tantos malos zapateros, clérigos, ministros y principes™!

Par su parte Pascal refirio su preocupacidn por lo casual de la
eleccion al decir que "Lo mads importante de toda la vida es la eleccion del
oficio".2

En el Emilio, Juan Jacobo Rousseau hiza alusién a los diferentes tipos
de trabajo en cuanto a su psicologia y pasible orientacion. Favorecié el
desenvalvimiento de las aptitudes naturales. Y Pestalozzi reconocié la
vacacion y aptitud como partes fundamentales de la eleccién profesional;
hablé de la necesidad de cierta madurez de inclinaciones y aptitudes al
elegir la prafesidn,

Y Fellenberg exigid orlentacion profesional oficial en los siguientes
términos:

"Es deber del Estado arbitrar disposiciones generales mediante las
cuales, bastante tiempo antes de ia eleccion de la profesion, pueda
descubrirse hacla cual deberfa orientarse al pupilo ain maleable, en su
interés y en el de la saciedad, de acuerdo con las condiciones naturales que
le concedié el Creador”.?

Posteriormente, a fines del siglo- pasado y principios de este, al
desarrollarse los procesos de praduccion, industrializacién, de intercambio
comerciales y tecnolégicos, el hombre se dié cuenta que tenia ante sf la
posibilidad de elegir entre diversas alternativas ocupacionales.

Organizados en movimientos, ios jovenes lucharon por derechas
humanos y exigieron eiegir libremente su profesion sin intervencion de sus
padres. (Aungue claro esta, hoy dla esa intervencidn sigue teniendo un peso
considerable). Y en el momento en que debieron tomar la decisian, después
de analizar sus interes y capacidades, es que surge la problematica
vocacional,

! Federico el Grande, git, pos Erwin Jeangros. Oricutacion Yocagiom 1y Profesional, Buenos Aires, Kapelusz,
l992 pA.

2 Pascal, cit, pos Jeangros. Qrientacion Yoeacional y... p. 5.
3 Fetlenberg, ¢it, pos, feangros. Qriettacion Yocacional v.. p. 7.



En Alemania en 1963 se crearon las primeras clases dirigidas a
estudiantes con caracteristicas llamadas atipicas; aqul se toma el punto de
partida de la orientacidn educativa. Pero la primer elapa formal de la
orientacion inicia después de la 1° Guerra Mundial.

La orientacldén era para aquellos jovenes que no realizaban sus
actividades satisfactoriamente, y se les impartia en el momento en que
anunciaban su salida de la escuela. Unicamente se les daba consejos sobre

la labor a emprender.

Después de la 2° Guerra Mundial da inicio la segunda etapa formal de
fa orientacién. Aqul se acepta ia importancia de la orientacién tanto en el
ambito educativo como en el profesional. Varios puntos también fueron
reconocidos, como el hecho de que la orientacidn debia llevarse a cabo en
varios periodos de la carrera escolar, que habia que hacerse un estudio
completo del individuo, y que la informacién oral e impresa sobre las
carreras, no era el método mas efectivo .

Al llegar a la década de 1960 surgleron escuelas para impartir
Orientacion Educativa y Profesional. También psicotécnicos desarrollan
instrumentos para medir capacidades, aptitudes e intereses.

La especializacion de orienladores y maestros capacitados para
entender la personalidad de un joven constituye la tercera etapa formal de la
Orientacion Vocacional. En ella se garantizardn las investigaciones
clentificas y técnicas, asl como la asesorfa, y gracias a ello la opinion
pubiica did muestras de su credibilidad hacia la orientacion.

Asl entonces, "la orientacidn profesional se desarrollé como idea vy
como institucion en el momento en que se impuso !a iibre eleccién de
profesiones, y cuando surgid para el hombre la interrogante de ia profesion
mas adecuada™-

4 Jeangros. gp, gt p. 10,



1.1.1, DESARROLLO DE LA ORIENTACION VOCACIONAL EN MEXICO.

La organizacién institucional de la Orientacién Vocacional en México
data desde hace 74 aiios.

Dentro del Institulo Nacional de Pedagogla, la Secretarla de
Educacldn Publica y la oficina de Psicotécnica, tenlan la tarea de realizar un
pragrama de orientacion para escolares de planteles oficiales de
Secundaria, el cual posterformente ampliaron con otra secclén de la
Direccién de Ensefianza Secundaria y otra de la Normal de Maestros.

Por su parte la Saciedad de Estudios Profesionales (subvencionada
por el Instituto Palitécnico Nacional y la Universidad Naclonal Auténoma de
México), marcéd la pauta para un desarrolio eficaz sobre Orientacién
Vocacional; pidié una revisién y planeacién de la educacién en todos los
niveles, afirmando la necesidad de la seleccién escolar y profesional. Reunid
a la Secretarla de Educacién Publica, a la Secretarla del Trabajo y Previsién
Social, al Instituto Mexicano del Seguro Soclal, a la Camara Naclonal de la
Industria, a la Conferederacién de Trabajadares de México, a ia Universidad
Nacional Auténoma de México, al Instituto Politécnico Nacional, a la
Federacion de Escuelas Particulares y al Instituto Nacional de Ia Juventud
Mexicana.

Al reunirse todas estas instituciones se precisaron las condiciones
administrativas, técnicas, profesionales y juridicas para desarroilar un plan
de acuerdo a a realidad nacional. Se harfan estudios sobre e! medio escolar
y laboral, de las profesiones, y respecto a una adecuada distribucién de
profesionistas en el pals.

También se darla atencidn al desarrallo individua! de los estudiantes
por medio del establecimiento de la seleccion escolar, para encauzar al
alumnado teniendo la perspectiva de que con la seleccién profesional se
obtendria un personal mas idéneo. Se utilizarlan diferentes medios de
difusidn para dar a conocer a la mayor parte de la poblacién aspectos de
Orientaclén Vocacional, se realizarian estudios paliticas y socloeconémicos
con el propbsito de elaborar satisfactorlamente un®Programa de Orientacién
Profesionali se crearla un *Institulo de Orientacién Profesional®y se
formularia un"Estatuto de Orientacion Profesional®



Fue entonces que nacieron los servicios de Orientacion en la UNAM
(lo cual abordaremos con delalle mas adelante) del IPN, de las
Universidades de Guadalajara, de Guanajuato, de Nuevo Leén y en la
Secretaria de Educacion Pablica se incrementd el interés al respecto.

Se crearon los Centros de Capacitacion para el Trabajo Industrial, el
Instituto Nacional de Productividad, la Oficina Regional de la OIT y el
instituto Latinoamericano de Cinematografia Educativa de la UNESCO.

Como parte del Consejo Nacional Técnico de la Educacion se cred la
rama de Orientacion Profesional, en la UNAM se aprobd la carrera de
Cansejero Psicologo de la Orientacion y también surgié la especialidad de
Maestro Orientador dentro de la Normal Superior.

Por su parte el Gobierno expidié la Ley sobre el Consejo de Fomento
de Recursos Humanos para ia Industria y formé el Centro Nacional de
Ensefianza Técnica Industrial.

Como podemos ver no han faltado programas, leyes, estatutos,
instituciones e interés, sin embargo, como apunté desde 1970 el Dr. Alfonso
Campos Artigas, Presidente de ia Saciedad de Estudios Profesionales, la
Orientacion en México no tiene una fisonomia prapia, no se ha organizado y
pese a los esfuerzos del Gobierno, autoridades y particulares, éstas no han
sido suficientes para que un estudiante de nivel medio superior elija seguro,
preparado bajo una previa Orientacién Vocacional, una carrera profesional,



1.2. CONCEPTO DE ORIENTACION VOCACIONAL.

Una vez revisados de manera muy superficial los antecedentes de la
orientacion, es ya conveniente reflexionar sobre las distintas definiciones
puntos de vista de expertos en Orientacion Vocacional.

En el Programa Nacional de Orientacién Educativa dice que de!
diagndstico individual se debe emprender la educacién individualizada y la
enseflanza, pero que el problema esta en que aln cuando se reconoce la
autogestion educativa, no se lleva a la practica ni se aplica de manera
general. De ahl que la Lic. Yolanda Velazquez, Coordinadora del Sistema
Nacional de Orientacién Educativa, dijera que la fase se va a cumplir cuando
el diagnéstico y la orientacion individual sean programas comunes a lodas
las escuelas.

Hoy dia la Orientacion Vocacional es aceptada como necesaria y en
todas las areas. econdmica, social, civica, profesional, psicolégica y
vocacional.

Por otro lado, Durasievich, Y. E. y Stepanian, L. M. , en su articuio
"Tratado sobre la cuestion de la orientacién profesional y su diagnéstica”,
plasmaran que "la orientacion profesional deviene de una tarea educativa en
si-misma, sin negar la necesidad de ofrecer una atencién Individual a los
casos que asf lo requieran, asi como de diseflar y perfecclonar instrumentos
y procedimientos de evaluacién, y estudiar fas particularidades personales
con vista a la eleccidn profesional”.s

Es claro que segun los autores, es necesario tomar en cuenta las
cualidades de cada estudiante. Considerar capacidades, intereses, ideales,
mativaciones y preocupaciones, sin alvidar los factores externos y el medio
en que se desenvuelve.

El entonces Director de la Direccion General de Orientacion y
Servicios Soclales de la UNAM en 18868, Lic. Alfonso Miilan M., dijo que la
orfentacion implica una vocacién y una ideologla, tanto en expectativas
socioeconémicas y soclocullurales, como en una situacion de aprendizaje.
En un trabajo interdisciplinario en el que se hagan presentes la psicoiogla, la
saciologla, la pedagogia, la ciencia politica, la economia y la historia.

$ Durasievich, Y, E. y Stepanian, L. M, "Sobre Ia cuestion de la orientacion profesional y su dingndstico.
Psicologla y Educacién”. ¢it, pos, Jorge Romén Hemandez. La Eleceién de [ Profesion en Estudiantes de la
EnsedanzaMedia La Habana, Ed. Academia, 1982, p. 45,



Para &, la vocacion es un amplio conjunto de intereses y capacidades
sociales, econ6micas, culturales y politicos, o bien, inclinaciones y
capacidades destinadas a una especialidad profesional.

Por ofra parte tenemos el testimonio de oradores que participaron en
las IX_Jornadas Pro_.Juventud Orientacion Vocacional y Capacitacién
Profesional, el_cual se llevé a cabo en 1971. Si bien es cierlo, Las jornadas
se realizaron ya hace mas de 20 afios, pero ello no es motivo para no tomar
en cuenta las concepciones que se tenfan enlonces sobre Ja orientacion
vocacional. Las condiciones del pals han cambiado, pero el problema de
eleccién de carrera es vigente,

El Licenciado Sergio Herrera Trejo en su ponencia "Incorporacion de
ja Juventud al Progreso Econdmico”, planted que "a orientacion vocacional
es una actividad que coloca a los especialistas en ciencias humanas en
aptitud de sugerir al estudiante el panorama tentativo en el cual supone se
encuentra y ademas, lo forma en la libertad y lo informa en la verdad y en la
investigacion..toma en cuenta los factores internos y externos que en
ocasjones condicionan la decision fundamental de un estudiante y desde
luego, lo mantiene actualizado respecto a los programas que ofrecen olras
instituciones, con una vision realista del campo de trabajo de las profesiones
a elegir y de la metodologia que puede desarrollar en el aprendizaje”.®

Por su parte en la ponencia "La Orientacion Vocacional®, el Dr. Hubert
P.H. de Kanter manifesto que por el hecho de que ilos hombres son
diferentes entre sl, hay la necesidad de determinar aptitudes vy
caracter{sticas especificas de cada persona "para ajustarlas a las carreras,
oficio o profesion donde pueda obtener mayores ventajas y donde sus
incompatibilidades sean menores”.’

Ya que hemos mencionado a las aptitudes, conviene menclonar que a
ellas pertenecen las dotes y capacidades fisicas, las cuales en un momento
dado se requieren en el rendimiento profesional.

No es lo mismo inclinacidn que aptitud pues la primera es un valor
individual y se dirige hacia satisfacciones interiores, lo cual permite
dedicarse a una profesién con carifio y entrega. La inclinacion lleva a

6 Scrg,io Hgmm Trejo. 'lncorponctdn de h Juvuuud al Progreso Econdmico” en {X Jornadag Pro Juyentud
U México, Comision Mexicana Pro Alianza para ef

Progreso. 1971. p, 22.

7 Uubert P.H. de Kanter. “La Orientacion Voeacional” en {X Jorn, d1s P'ro Juventud,.. p. 25.



esforzarse, codiciar, anhelar, querer y desear. Pero aun cuando no son la
mismo pertenecen a una misma personalidad.

En la capacidad profesional es importante la existencia de aplitudes
fisicas y espirituales, las cuales se puedan agrupar en facultades como lo
son la memoria, la inteligencia, pensamientos, etc.

Ahora bien, el rendimiento profesional no esta determinado por la
suma de aptitudes, ademas de que tales cualidades no se adaptan a una
sola profesion. Un individuo puede ejercer distintas profesiones al contar con
varias aptitudes. De ahi que la estructura de una profesién se deba
conformar con inclinaciones, aptitudes y deseos; debe corresponder al
llamamiento y éste realizarse en la profesion.

La Profa. Sara Margarita Zendejas en su ponencia "Orientacion
Educativa y Vocacional al Servicio de la Juventud', expuso que la
orientacién es un recurso técnico, el cual tiene la finalidad de evitar
frustraciones, ademas de hacer mas facil 1a integracién consciente del
individuo a la sociedad. Para ella, la orientaciébn es una labor
complementaria de las labores docentes, de tal forma que "les proporcionen
fa oportunidad de reallzar sus aptitudes actuales y potenciales, conciliando
sus necesidades de desarrollo individual con las de la estructura econémico-
sociocultural en que se desenvuelven'.’

En las mismas Jornadas, la Lic. Rosa Marfa Alvarez Trevit dijo que
"La Orientacion Vocacional es la forma de ayudar y asesorar a los
estudiantes para que conozcan el campo profesional y ocupacional y
resofver .sus dudas en relacién con sus intereses, aficiones, gustos y
capacidades para fa eleccién de un trabajo, ocupacion, carrera o profesion".?

" Y ademdas aclaré que la verdadera vocacién también debe tomar en
cuenta la competencia impuesta por la seleccién profesional en cuanto al
rechazo de los no-aptos y a la admisién de los mas capaces.

Es Importante que el individuo se conozca a sl mismo, De esa manera
descubrira intereses en cuanto a Jo que cada trabajo requiere. Se debe
Investigar si se poseen las aptitudes necesarias para tal fabor porque no
necesariamente estas Uitimas van a compaftadas de intereses. Hay
actividades que requleren diferentes grados de capacidades y aptitudes.

8 Sara Margarita Zendejos. *Orientacién Educativa y Yocacional al Servicio de fa Juventud” en 1X Joradas

'Emlummud... p.32
? Rosa Marla Alvarez Trevit. "Las oportunidades de th Mujer en e Mundo Modemo” en X Jornadas... p. 36.



A lo anterior se agrega la importancia de conocer rasgos de
personalidad, la sociabitidad del estudiante, su responsabilidad, habitos de
colaboracion y capacidad para mandar y persuadir.

Rosa Marla Alvarez recomendo a los j6venes analizar sobre el gusto o
disgusto por clertas materias que han cursado durante su estancia en aulas
escolares, sobre las que se les han facilitado y las que les han traldo
problemas de aprendizaje. Ello sin olvidar los factores organicos o flsicos,
psicoldgicos y psicosométicos, relacionados con determinada ocupacion.

Mientras tanto el Ing. Antonio Alvarez Urquiza aseguré que la
orientacion vocacional no sélo implica referirse a la vocacion profesional,
sino a cualquier actividad, es decir, puede ser una carrera que requiere
varios afios de estudio, o bien un oficio aprendido en un corto tiempo.

También hizo hincapié en que la orientacion debe tomar en cuenta la
demanda de profesionistas y técnicos. Tener referencias sobre saturacion
de profesionistas de clertas areas y carencia en olras.

Por su parte el Dr. Rafae! Ayala Echevarri manifesté que ademas del
descubrimiento de las capacidades de un joven, se requiere que éstas se
ajusten al Interés colectivo en que se desenvuelve para que asi sean titiles a
la sociedad.

Y finalmente en la ponencia "Los beneficios de la Orientacién
Vocacional para la comunidad juvenil”, Ia Lic. Gioria Margarita Aznar Aguilar
considerd que en la orientacion vocacional se deben considerar dos puntos:
la situacién del individuo,es decir, si tal carrera ie permite sentir su
autorrealizacién y propio desarrolio, y por ofro lado, si desde el punto de
vista de la sociedad la labor que desempefia es Utif a su comunidad.

La orientacién consta de dos fases:

1. Informacion.
2. Conocimiento de sf mismo.

La informacion debe contener datos como:
a) Requisitos para estudiar determinado curso.
b) Lugar donde se imparte.
¢) Objetivos de Ia carrera.
d) Materias que se imparten.



e) Nivel de dificuitad.

f) Aptitudes requeridas.

g) Campos de trabajo.

h) Demanda.

1) Remuneracidn econdmica.

Los puntos mencionados se podrian conseguir en catalogos,
conferencias y del contacto directo con personas que laboran en diferentes
areas.

Un medio adecuado para el conocimiento de si mismo es posible con
el auxilio de estudios psicoldgicos preparados por psicélogos capacitados en
Orlentacion Vocacional. Bien se podrian incluir pruebas de:

a) Rendimiento intelectual.

b) Aptitudes especificas,

c) intereses.

d) Tendencia y caracteristicas de la personalidad. 0

La licenciada Aznar Aguilar afirmé que después de los estudios
psicoldgicos, conviene una entrevista, un didlogo entre el orientador y el
joven que desea encontrar la ocupacion mas adecuada, Debe el orientador
guiar al joven objetivamente, de tal manera que la elecclén se base en lo
que realmente se es y no en lo que se quisiera ser.

La orientacion debe ser integral, se debe aprovechar todo el potencial
humano y tomar en cuenta necesidades, recursos y situacion de la
comunidad a la que se pertenece.

Asi podemos darnos cuenta de que la Orientacion Vocaclonal se
“reconoce como un proceso educativo integral desde el punto de vista:
regional, econdmico, politico, social, fisico, clvico, profesional y
vocacional".!

12 Gloria Margarita Aznar Aguilar, "Los beneficios de la Orientacién Vocacional para s Comunidad Juvenil"
enIX Jomadas,. p. 80.
11 Lidia Chio Durén y Rene Ramos Palacios. Qrientacion Yocaclonal por Television, I Mejor Eleccidn.

México. F.CP.y S, 199,1.4379.p. 7.
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1.3. JUSTIFICACION E IMPORTANCIA DE LA ORIENTACION
VOCACIONAL.

Referirnos a una justificacién de la Orientacién Vocacional implica
explicar el porqué consideramos tan importante dicha actividad. No sdlo es
el hecho de agregar una disciplina mas a los planes de estudio, sino
apreciar ia dimension de fos beneficios que puede traer consigo esta
orientacion.

Una adecuada o inadecuada Orientacién Vocacional depende de
varios puntos, La mejor eleccion estara en funcidén de la personalidad,
circunstancia, modo de vida e ideologfa de cada estudiante; partiendo de
eso cada quien elegird, pero lo importante es que la orientacion sea
completa, (planeacion y ejecucion) y realmente sea la gufa que se le de a un
estudiante para elegir una carrera profesional de acuerdo a sus habilidades,
aptitudes e intereses,

De lo anterior se desprende que la Orientacién Vocacional es basica,
ya que si ésla cumple sus objetivos se evilara ese elevado nimero de
estudiantes que optan por cambiar de carrera. Efectuar el cambio implica
pérdida de tiempo para ei estudiante, y por supuesio lo es también
economica por el hecho de haber asistido durante X tiempo a cursar
estudios que posteriormente no aprovechard. gastos en fransporte,
materiales y libros son considerables. De igual forma la Universidad invierte
dinero en cada estudlante por concepto de instalaciones, materiales, equipo
y personal.

En cualquier cambio de carrera se requiere de un framite
administrativo laborioso y tardado (citas en la Facultad en que se esta
inscrito, en la D.G.0.V,, registro y otro examen de admisién) y de gastos de
papeleria. En general se pierden tiempo y recursos econémicos, ademas de
que el lugar desaprovechado pudo haber sido ocupado por otro estudiante.
La demanda infructuosa por un lugar puede solucionarse si se evitan estos
problemas, pues la demanda no excederfa los limites si se dieran a conocer
carreras desconocidas para muchos estudiantes, o bien se definieran las
caracterfsticas reales de las carreras més solicitadas.

Evitar la desaparicién de algunas carreras, la saturacion de otras,

egresados sin empleo y gastos infructuosos, requiere de un antecedente
fundamental: 1a aplicacién real de los programas de Orientacién Vocacional,
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La importancia de tal aplicacién ia asenté el Dr. Alfonso Campos
Artigas, Presidente de la Sociedad de Estudios Profesionales de México,
cuando en 1969 la Asociacion Internacional de Orientacién Escolar y
Profesional, bajo el auspicio de la UNAM, celebré su Congreso Mundial en
la Facultad de Medicina de Ciudad Universitaria.

El Dr. Campos hizo énfasis en encontrar la solucién de integrar la
educacién con la realidad laboral en funcién del ajuste y desarroilo de la
personalidad individual, establecer la adecuada ecuacién hombre-trabajo-
economla con aptitudes-actividad-produccién. Reiterd la necesidad de lograr
el equilibrio de la energia humana y de las demandas de su aplicacién en
las tareas productivas con las posibilidades y requerimientos de las
estructuras profesionales y del empleo.

Agregé que no es que se hubieran descuidado los problemas
vocacionales, pues habian partes interesadas y preocupadas al respecto,
pero que los esfuerzos hablan sido parciales, aislados y unilaterales, Por
ejemplo cité la Primera Asamblea Nacional de Orientacién Profesional
celebrada en 1954, en la cua! se planted un plan econdémico, global y a corto
tiempo, pero de lo cual nada se habla trabajado hasta entonces.

E! Lic. Alfonso Millan al respectd consider6 que las pautas regionales
y naclonales deben conslderarse, ya que la correlacién entre las
aspiraciones de los jévenes y las necesidades y oportunidades que ofrece el
pais deben siempre tenerse presentes, para asl evitar futuras frustraciones.

Ademas de las aptitudes de cada estudiante, no hay que pasar
desapercibidos los objetivos y recursos de las universidades, asi como de
las necesidades del pals. Tomando en cuenta inlereses y recursos es
poslble prever, controlar y evaluar [a Orientacién, de tal forma que a futuro
se cubran las necesidades objetivas del pals y - satisfagan los intereses
personales.

Justificar la existencia de la Orientacién Vocacional fue realizada

también durante las [X_Jornadas Pro Juventud Qrientacion Vocacional
Capacitacién Profesional,
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El Dr. Hubert P.H. De Kanter dijo que "orientar a los estudiantes en su
vocacion estara justificada no sélo por el ahorro en tiempo y en dinero del
alumno, sino que también en las satisfacciones que posteriormente se
-obtendran”.»2

Por su parte Antonio Alvarez Urquiza afirmé que partiendo del interés
individual, la Orientacion Vocacional beneficia a toda la sociedad, ya que el
trabajo realizado con alegria, satisfaccion y uso pleno de aptitudes de cada
individuo, da como resultado un trabajo placentero, productivo vy
socialmente util.

Evitar el desperdicio de tiempo, dinero y energia que el sistema
impone al alumno al cambiar de carrera, serfa una actividad sumamente
interesante. Esto lo declard Ernesto Ayala Echevarri durante las jornadas, y
a su vez el Dr. Rafael Ayala Echevarri considerd que al estudianie que se le
asesora previamente hard estudios menos conflictivos, con menor
desperdicio de tiempo, energlas e inversion economica, Agregoé que ia
orientacidn profesional no debe ser exclusiva del técnico, sino que ésta
podria ser generalizada y compartida por profesores, padres y
profesionistas. Un profesionista interesado en el bienestar y porvenir de los
estudiantes les aportarla un insustituible caudal de experiencia.

Ademas agregd que todo joven debe identificar necesidades de la
socledad para posteriormente saber a cual de ellas puede atender. Esto
quiere decir que ademas de saberse capaz para una actividad, ésta debe
ser provechosa para fa sociedad. Esto es un concepto practico pues dicha
colectividad sélo aporta éxito a quien le aduce utilidad.

La cuestion de la utilidad social también la toma en cuenta Jorge
Roman Hernandez. Da gran importancia soclal a la eleccion por el futuro
alcance que posteriormente tendra, sin olvidar ei empleo racional de
recursos humanos. Ademas dice que la eleccion de profesién es de gran
interés para cada individuo debido a que la satisfaccién laboral es basica en
su desarrollo y realizacién personales.

Y desde la otra parte del planeta, en Sulza, Erwin Jeangros, apunta
que dependen entre sf [a orientaclon y la formacion profesional, ya que la
orientacion y la eleccion de la profesién son anteriores al aprendizaje
profesionai. Orientacion y formacion sirven a un mismo fin; satisfaccion en
los jévenes de la profesion elegida y un buen desempefio de la misma, y ello

12 De Kanter, op. ¢it, p. 25,
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ayudara a la economfa de un pals porque sus ramas productivas contaran
con trabajadores aptos y capacitados. De ahl que la Orientacién sea una
necesidad.

Para Jeangros la profesidn debe dar al hombre satisfacciones e
ingresos materiales, y ello lo conseguira si tiene un trabajo con e cual sus
aptitudes y esfuerzos sean afines.

El fin de la Orientacién debe ser poner al hombre en el lugar
adecuado. Si la eleccién profesional es acertada el joven se incorporard a la
vida social con éxito y satisfacciones, sera un hombre valioso y atil.

Esperamos que la Orientacién en las escuelas tenga la misma
importancia que otras discipiinas. No es una nueva maleria 0 un nuevo
saber, el problema es que hasta el momento no se ie ha dado la seriedad
que merece. Dirla Jeangros que "io decisivo es lo que el hombre puede
hacer de su profesion y io que se pueda hacer en elia",’’ pero siempre y
cuando anteriormente se le haya conducido de enfre distintas posibilidades
e imposibilidades. No se trata de apartar o disuadir al hombre de X
eleccion, sino de ayudarle a reconocer y a reflexionar para llegar a una
decision clave en su futuro.

B Jeanfros, op, ¢lt, p. 26.
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1.4. INFLUENCIAS EN LOS JOVENES AL ELEGIR UNA CARRERA
PROFESIONAL.

En el proceso de eleccion de carrera actian sobre el individuo
diversos agentes sociales, como son la escuela, la familia y demas
instituciones. Durante esle proceso surgen dudas y preacupaciones en torno
a posibilidades e intereses propios con respecto a algunas profesiones.

Las variables socioecondmicas son significativas en cuanto a los
problemas vocacionales. Se dan relaciones como: integracion revolucionaria
de los sujetos, niven educacional, grado de calificacion del trabajo de los
padres, numero de companentes e ingresos economicos en cada familia.

En relacion a esto el Dr, Hubert P.H. De Kanter refirid que estas dudas
se deben entre otras cosas a que la mayoria de los estudiantes dependen
de otras personas, las cuales escogen ia carrera para eilos, Quienes eligen
ta carrera pueden ser padres, amigos, maestros, etc. y si no la escogen, por
lo menos si influyen en el joven.

Algunos otros se dejan influenciar por el prestigio social de fas
carreras. Clerlas caracteristicas han sido asociadas al ejerciclo de algunas
profesiones, pero no se toma en cuenta que muchas veces depende de Ias
circunstancias sociales o de la personalidad del profesionista, pero no
tnicamente de la carrera en si misma.

Se hacen presentes el prestigio, la popuiaridad, la riqueza material, el
poderio sacial, la supuesta facitidad de! aprendizaje, ta moda, tos consejos
familiares o de amigos, y la idea de alcanzar cierto 'status' social y
econémico, Tados estas factores contribuyen a que en ta UNAM en tan solo
diez carreras se sittle la mayor parte de la poblacion estudiantil, y por
consiguiente se produzca un desequilibrio entre oferta y demanda de
empleos al haber sobresaturacién de egresados de determinadas
profesiones.

Lo anterior es todavia mas alarmante si se considera que en el pals
existen registradas 450 opciones de estudios de licenciatura, de las cuales
68 se encuentran en la UNAM, ademas de carreras técnicas.

Un informe del desequilibrio de opclones elegidas lo dio a conocer el
instituto Nacional de Consumidor en 1987, y en él se asentd que 45 de



cada 100 alumnos estaban inscritos en carreras del area de ciencias
sociales y administrativas, mientras que sblo 3 de cada 100 lo estaban en
ciencias exactas.

La imposicion familiar en la influencia de los jovenes también es
resaltada por Erwin Jeangros, pues afirma que el egolsma de los padres
obliga a los hijos a desempefiarse en cierta profeslon puesto que a ellos les
abrla gustado serlo, y al no haberlo realizado proyeclan sus deseos en Jos
hijos.

Para Jeangros la herencia, |a suerte, el ambiente familiar, las
costumbres, “su modalidad particular, social, econémica y cultural es la
fuente de donde procede y se alimenta la concepcion del mundo del joven y
por los cuales se deja influenciar”.14

La influencia propicia que muchas veces el joven sdlo tenga
referencias por opiniones respecto a ciertas profesiones, pero no alcanza a
comprender las aptitudes, capacidades o habilldades que exige la formacion
de qulenes ejercen tales carreras.

Par su parte Antonio Alvarez Urquiza comento "el caso dramatico de
personas que por diversos motivos, imposicion familiar, necesidades
econdmicas, elc. se ven ohligados a desempeifiar un trabajo que no coincide
con sus aspiraciones o capacidades”.!s

Agregé que es frecuente que los jovenes elijan una carrera segun
factores, tales como una ganancia raplda, prestigio facil y éxito, pero a
cambio de esto dejan a un Jado la vacacion, obteniendo posteriormente
insatisfaccion y fracaso.

14 |bidem, p. 41.
¥ Antonio Alvarez Urquizn. "Panorama General de las Actividades Terciarias, en1X Jomnadas Pro
luyentud.. p. 40,
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1.5. CONSECUENCIAS POR UNA INADECUADA ELECCION.

Desde el momento en que un estudiante de 6° afto de preparatoria
tiene que decidir una carrera profesional se encuentra la mayor de las veces
ante un dilema. Generalmente tiene confusion acerca de cudl carrera
seleccionar. No es raro observar a infinidad de jovenes el dia en que deben
lienar la forma de pase a facuitad, como pasan minutos observando Ia forma
sin saber qué alveolo rellenar, es muestra clara de su indecision,
desublicacion y desconocimiento, causas que lo 'evan a elegir una profesion
sin estar seguros de qué implica tal decision. De hecho, muchas veces
desde 5° de preparatoria es dificil elegir una de 1as seis areas existentes en
ta Universidad, para posteriormente ubicarse en una carrera de acuerdo al
area.

La indecision al elegir una carrera se refleja en la licenciatura cuando
se presentan constantes cambios de carrera. Dichos cambios son producto
de esa eleccion insegura efectuada desde la preparatoria (pudiendo haber
otras causas), Asi consideramos que la desorientacidn vocacional es
notable, causando ademas saturacién de carreras y la desaparicion de otras
por falta de alumnos, ya que prevalece la 'fama’ de algunas licenciaturas y
desconocimiento de la existencia de otras con todo io que implican. La
desorlentacion ha influido indirectamente en e! limitado campo de trabajo de
algunas profesiones, pues las plazas son menos en relacion al nimero de
egresados de las carreras saturadas.

A lo anterior se pueden sumar (a infinidad de egresados que nunca
han encontrado lo que esperaban de su carrera, tanto economicamente
como en la labor a desempeiar.

En relacion a esto, Jorge Romdan Hernandez considera que
decislones superficiales, carentes de una adecuada fundamentacién y poco
estables, han provocado premisas de posteriores frustraciones. Dice que los
problemas vocacionales son una desviacidn en el proceso que debe
culminar con la eleccion de carrera.

Considera que no en toda eleccion existe tras de sl un verdadero
proceso reflexivo de toma de decisiones. Generalmente la eleccion se
efectua sin pensar o condicionado por agentes relativamente externos al
sujeto. Unicamente se puede hablar de un proceso de toma de decision el
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cual previamente fue meditado por el individuo en cuanto a sus
motivaciones y posibilidades.

En las
i i mucho se hablé sobre lo que ocurre generaimente

después de haber elegido una carrera sin haber tenido previamente una
orientacién al respecto,

Antonio Alvarez Urquiza afirmé que por falta de informacién muchos
jévenes eligen carreras de fas cuales no estan lo suficientemente enterados
y desconocen las caracterlsticas de [as mismas.

Situaclones como éstas conducen a la frustracion personal, a "la
reaiizacion del trabajo con apatia y desinlerés, al desajuste del individuo
dentro de su comunidad profesicnai y social’.te

Ernesto Ayala Echevarri inst6 a fijarse en las cifras de desercién
escolar y en las de personas que una vez terminados sus estudios se
dedican a labores que nada o poco tienen que ver con su Instrucclén, Esta
tragedia "representa la destruccion de un suefio después de haber pagado
el alumno todo el precio del suefio en esfuerzo y tiempo. Es la bancarrota
de un ideal",””

Para el joven la desercién y cambio de carrera son un desperdicio
significativo en cuanto a recursos econémicos, tiempo y energla.

Este alumno, dice Rafael Ayala Echevarri, al iniciar una carrera y no
terminarla, significé un gasto Indtil, y ademas no permitié que ofra persona
ocupase su lugar.

Se podrian evitar tantas pérdidas en el sistema educativo si se
ejerciera una verdadera Orientaclén Vocaclonal. "Una carrera truncada por
incapacidad intelectual, econémica o emocional equivale a una fuga de
multiples esfuerzos”.!*

La aportacion de la Lic. Gloria Aznar Aguilar se hizo presente cuando
afirmé que la inseguridad orilla a tomar una decisién equivocada. Se dejan
llevar por el prestigio y supuesto éxito de algunas carreras. Tales decislones

16 lbidem, p. 42.
17 Emesto Ayala Echevari. "Adaptacion a los Cambios” en [X_Jomadas... p. 55.
18 Ratael Yayala Echevarri. "El Joven y su Vocacion Profesional” en [X Jornadas... p. 73.
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son causa de un elevado de numero de personas insatisfechas con su
trabajo, de profesionistas mediocres, de gente que trabaja en algo diferente
a su preparacion escolar, de estudiantes a los cuales asistir a una institucion
escolar representa un sacrificio, y de escuchar frases como "Lo Unico que
quiero hacer es terminar Ja carrera y dedicarme a hacer lo que me gusta”
Ello es un verdadero desperdicio de potencial humano, pues el rendimiento
va a ser nulo.

También afirmé que los cambios, la desercion escolar y el bajo
rendimiento, afectan a la comunidad por los problemas que deben afrontar
los centros educativos del pafs. Hizé hincapié en las pérdidas econdmicas,
de tiempo y de energla humana. Pierde el alumno, la familia, las
Instituclones educatlvas y el pais.

El abandono de estudlos antes de terminar la carrera sigue siendo la
principal consecuencla de la desorlentaclon vocaclonal, dirfa el Lic. Serglo
Herrera Trejo. Para él, la orientacion serfa un. serviclo preventivo que
evitaria mayores males, mismos que a fuluro pueden acompafiar a la
persona para siempre,

Herrera Trejo tampoco pasa Inadvertida "la inversion que ha hecho la
Universidad, el Estado, |a socledad, el Goblerno Federal, pues no se justifica
en razon-del desperdicio econdmico que reportan los promotores de la
Educacién Superior, ya que la integracién de los estudiantes frustrados a la
poblacién activa conduce a a ocupacién de elementos no idéneos, y la
utilidad social de unos cuantos alumnos que terminan, no responde a ia
intencién que se tuvo cuando se acepté sin limite de posibilidades a los que
estaban en condiciones para educarse”.!?

Ademas el hecho de que un alto porcenlaje de egresados nunca
lleguen a destacar en su especialidad es otra prueba de las consecuencias
que trae consigo fa desorientaclon. Resulta ser un fracaso, contrastando con
aquellos que realizan tareas de su agrado 'y a los cuales el trabajo pasa a
ser una distracclon y esparcimiento.

Y finalmente hay que decir que independientemente de la importancia
que tiene en sl misma la Orientacién Vocacional, no se debe olvidar que
ésta debe asegurarse de que sus métodos y técnicas se adecuen a fa
inseguridad por la que pasa todo adolescente y joven.

19 Herrera Trejo, gp.cit p. |-
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La Profra. Sara Margarita Zendejas tomé en cuenta la inmadurez y
canflictos emacionales de los adolescentes, la cual provaca que muchos de
ellos entren a una carrera sin saber en qué consiste, sin conocer otras
alternativas y menaos sin ser consciente de qué es lo mas adecuado para él.

Ademas no olvida que los intereses de un adolescente no son los
mismos a los que tendra en su vida adulta. Por ello es indudablemente
necesario descubrir aptitudes y capacidades "aun cuando muchas veces en
la edad adolescente estan enmascaradas por el propio entusiasmo
juvenil..la Orientacion Vacacionai elimina muchas de la influencias externas
y puede identificar de una manera cientifica, aquellas caracteristicas que
predominaran en la vida".20

Las consecuencias que vienen después de una inadecuada eleccion
por falta de Informacién las podriamos resumir en precios como estos:
desercion escolar (en la UNAM la desercion se sitda entre el 50 y 70 por
clento, segin informacién de el Lic. Carlos Peniche, subdirector de
Operacion en la DGOV), cambios de carrera, bajo rendimienta académico,
saturacién en ciertas 4areas, egresados socialmente innecesarios Y
desempleados.

Después de acercarnos a tan numerosos conceptos y definiciones
sobre todo fo que implica la Orientacién Vocacional, nos es ya factible
afirmar que como proceso educalivo, formativo y por supuesta vocacional,
es la aplicacién individual de métodos y técnicas que permiten conacer
aptitudes e intereses del joven, y que imparten conacimiento y experiencias
con el objetivo de encauzar habilidades y hacer toma de conclencia en
cuanto a su realidad econdmica, politica y saclal, para posteriormente estar
preparados al elegir una profesién.

Ahora blen, cabe aclarar en este momento que a nuestro parecer esta
orientacién debiera iniciarse desde la educacién basica. Durante los
estudios de secundaria bien se podria iniciar esta formacién puesto que al
egresar de ella se tiene que elegir practicamente una ocupacién. Es decir,
fos adolescentes pueden optar por estudios técnicos terminales,
preparatarias, vocacionales u atro tipo de educacién superior, pero la
mayorla de las veces no estan preparadas para tal eleccién y las clasicas
licenciaturas son lo Unico presente en sus expectativas,

0 Zendejos, op.cit, p. 33..

20



Muchos jévenes podrian integrarse al mercado de trabajo con un
oficio bien remunerado, el cual no implique una preparacién por varios afios
en una Universidad, y en cambio s evite gastos econémicos y pérdida de
tiempo a la sociedad y a ellos mismos.

De ahi que consideremos que lo idéneo seria una temprana
Orientacién Vocacional, pero como en nuestro sistema educativo no ocurre
asl es que en este momento (nicamente centramos nuestra atencion en los
problemas existentes en la Orientacion Vocacional de la UNAM.
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2.1. LA DIRECCION GENERAL DE ORIENTACION VOCACIONAL.

Al hacer referencia de la Direccién General de Orientacion Vocacional
es necesario rastrear sus antecedentes, aquello que le dio origen para asi
poder entender su estructura y funcionamiento, y por ende apreciar sus
servicios pero también explicarnos el porqué de sus deficiencias y
carencias.

El origen de la institucidn lo encontramos en la décadas de los afios
50's y 60's, afos en que los servicios esludiantiles de la Universidad
aumentaron. En 1953 se crearon el Departamento de Psicopedagogia y la
Direccion de Servicios Sociales, y 5 afos después el Departamento de
Orientacién en la Escuela Nacional Preparatoria. Dichos departamentos
eran la base de los servicios de orientacidn para los universitarios. Entonces
la Direccion de Servicios Sociales se encargaba de resolver probiemas
sociales y de indole material de universitarios.

El' Departamento de Psicopedagogia (dependiente de la Direccién de
Servicios Médicos) cumpiia diversas funciones, pero para nuestros fines
mencionaremos sélo las que tenian relacion con la orientacién vocacional.

-Hacer observaciones que permitieran justificar la concesién o negacién de
cambios de carrera.

-Ofrecer criterios para la seleccion de alumnos aspirantes a ingresar a la
UNAM.

-Asesorar a los alumnos con problemas escoiares y psicologicos.
- Formular estudios sobre aspectos psicopedagdgicos.!

Y por otro lado el Departamento de Orientacién en la Escuela
Nacional Preparatoria hacia énfasls en la orientacién escolar, vocacional vy
profesional,

Para el afio de 1966 se realizd la Reforma Universitaria, por la cual se

dié la fusién del Departamento de Psicopedagogia vy del de Orientacion
(ambos de ia E.N.P.} con la ya creada Direccion de Servicios Sociales.

21 C.olcgio de Qrientadores de la EN.P. El Servicio de Orientadores en 1a Escucla Nacional Prepa « toria,
México, 1959, p. 42,
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Posteriormente los universitarios vieron nacer la Direccién General de
QOrientacién y Servicios Sociales, la cual sentd la base para hablar de una
orientacion  integral que proporcionaria  conocimientos, métodos,
instrumentos y actividades af estudiante, con el objetivo de que éste lograra
un desarrollo e integracién como persona.

Para lo anterior habia la necesidad de cubrir dentro de |a orientacion,
4reas lales como la psicologia, Ia socioeconémica, la politica, la intitucional,
la vocacional y la profesional u ocupacional, Y por supuesto la labor de
economistas, socitlogos, comunicadores y trabajadores sociales fue
indispensable.

A estas alturas la Direccién General de Orientacién y Servicios
Sociales instalé dependencias en las escuelas y facultades de la UNAM.

Al llegar la década de los 70's se crearon el Colegio de Ciencias y
Humanidades, las ENEP'S y se implant6 el Sistema de Universidad Abierta.
Ello originé que 1a Universidad para entonces ya sintiera Jos estragos de!
crecimiento y la masificacién, los cuales trajeron como consecuencia el
deterioro en cuanto a los servicios que recibia el estudiante.

Uno de esos servicios, (2 orientacién, disminuy6 su campo de accion
concentrando ia mayor parte de sus funciones en la E.N.P. La orientacién
seria encabezada por psicdlogos orientadores y las sesiones se llevarlan a
cabo en todos los planteles y turnos. Las sesiones eran semanales en cada
grupo académico, habia grupos especiales y se realizaban entrevistas
individuales y pslcométricas. Olras actividades eran "la exhibicién de
peliculas y diaporamas, periédicos murales, Impresos, exposiciones y visitas
a centros laborales, educativos y de investigacion” 22

Por esos afios las aulas universitarias se encontraban saturadas y los
servicios al alumnado continuaban reduciéndose. Mientras tanto el rector Dr.
Guillermo Saoberdn acord$ separar la Direccion General de Orientacién y
Servicios Sociales en dos nuevas dependencias: ia Direccion General de
Actividades Socioculturales y Ia Direccién General de Orientacién
Vocacional (D.G.0.V.).

22 Chio Durén y Palacios, op, cit. p. 22.
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En la década de los 80's la crisis del Estado mexicano se reflejo en la
econamia de la Universidad, y por supuesto en los presupuestos asignados
a los servicios de orientacién vocacional. Anterior a los problemas
econdémicos se habla apoyado la propuesta de impartir orientacién
auxiliandose de medios de comunicacién. Pero como los cambios
administrativos no escaparon de la D.G.O.V., los planes de trabajo no se
Hevaron a cabo como estaban planeados, ademas de verse afectados los
proyectos de investigacién e intrumentos para llevar a cabo la orientacién.

Ante este panorama se reconocid en 1987 el hecho de que "la
orientacién universitaria resultaba escasa, tardia y poco diversificada®.! Y
no sélo diversificada sino que las actividades de la D.G.O.V. se llevaron a
cabo con mayor énfas!s Unicamente en la E.N.P., mientras que en Ciudad
Universitaria sélo habla un centro de orientacién, y en ofras facultades y
C.C.H. se prestaban sélo algunos servicios.

Lo anterior nos da mucho que pensar si se considera que nuestra
investigacién se avoca basicamenie a los problemas de orfentacién
vocacional existentes en los planteles de la E.N.P. (caso concreto el plantel
9). Si el mayor empefio se puso en las preparatorias resuita aun mas
preocupante la situacién actual en los servicios de orlentacion.

Hasta aqul un esbozo general de la trayectoria histérica de la
D.G.O.V., de la cual dependen los servicios prestados en la E.N.P.
Tomando en cuenta esto vale la pena mencionar la finalidad formal de la
existencia de la dependencia en cuestidn.

Los objetivos de la Direccion General de Orientacién Vocacional
seglin el Manual de Organizacién de 1982 son:

Encauzar a los estudiantes universitarios, principalmente a aquellos
que se encuentran en el nivel Bachillerato, hacia el camino que les sefiale
5u vocacidn, sobre |a base de analisis de sus aptitudes e intereses; ayudar a
administrar el desajuste y desercién estudiantil, y dar un tratamiento
adecuado a los problemas escolares y humanos de los alumnos.

Y en la publicaclén de 1989, "Paradigma de Orientacién Vocacional
Masiva y Diferenciada’ de la D.G.0.V. se planteé:

B Acuualidad y Prospectiva e la Orientacion Universitaria, 1985:1987, cit. pos. Chio Durdn y Palacios.
Qrientacion Vocacional.. p. 23.

24



- El favorecer la eleccién de una carrera profesional a los alumnos de la
E.N.P., al haber tenido la gula de recursos humanos capacitados para tal
labor y el auxilio de materiales. La eleccién de profesion debfa implicar 1a
valoracion del entorno social, de sus necesidades y expectativas.

- Presentar contenidos de aspectos profesiograficos (en relacion al ambiente
laboral) y topicos educacionales personales.

Los niveles de aplicacién son:
Nivel |, Espacios de orientacion.
Nivel 1. Orientacién grupal.
Nivel lll. Orientaclon individualizada.

Tales niveles debian abarcarse durante los tres afios de estancia en la
preparatoria y en ellos habria la posibilidad de recurrir a :

~ Impresos como folletos, gula de carreras, etc.

- Graficos como posters, moviles, collages, efc.

- Recursos audiovisuales como grabaciones, programas de tefevision,
diaporamas, etc.

- Mesas redondas, conferencias, visitas guiadas.2+

b} : :

) i i iferenciada, D.G.O.V.,1989, git. pos, Chio Durdn y
Palacios. Orfentacién Vocacional.., p. 15.
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2.1.1. SERVICIOS Y FUNCIONES.

La D.G.O.V. ofreci6 por medio de la publicacién anteriormente
mencionada entre sus servicios y funciones
- Normar y coordinar las acciones de orientacidn educativa en la UNAM.

- Operar, supervisar y evaluar la orientacién educativa en el Bachillerato de
la UNAM.

- Promover y apoyar el establecimiento de areas de orientacion educativa en
las Escuelas y Facultades de la UNAM,

- Promover y apoyar la orientacién educativa en las Escuelas Incnrporadas a
la UNAM.

- Sesiones grupales a estudiantes del bachilleralo (Programas de
integracion universitaria y orfentacién vocacional).

- Entrevistas individuales y colectivas de orientacitn y asesoria, vocacional y
personal a estudiantes del bachillerato.

- Conferencias, exposiciones y mesas redondas, de apoyo a los programas
de orientacién en la EN.P.

- Visitas guiadas a centros educativos y laborales.

-Servicio de informacion. profesiografica y administrativo-escolar a
estudiantes de diferentes niveles educativos.

- Servicio de orientacién por comrespondencia a estudiantes e instituciones
nacionales y extranjeras.

- Aplicacién de instrumentos psicoldgicos para integrar estudios que
permitan orientar en aspectos vocacionales, escolares o personales a
estudiantes universitarios.

- Entrevistas individuales a estudiantes de escuelas y facultades de la
UNAM y de escuelas incorporadas.
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- Talleres de técnicas de estudio dirigidos a estudiantes de escuelas y
facultades de la UNAM y de escuelas incorporadas.

- Talleres de eleccion de carrera dirigidos a alumnos del C.C.H.

- Programa de atencién en el proceso de cambio de carrera.

- Participacidn en eventos interinstitucionales (Exporienta, SNOE, etc)
- Participacién en el Programa de Reubicados.

- Actualizacién y perfeccionamiento de orientadores y personal técnico de la
UNAM y extrauniversitario.

- Asesorias a instituciones profesionales y estudiantes de la Orientacion.

- Orientacién masiva mediante programas de radio y publicaciones
periddicas.

- Divulgar a través de los medios masivos de comunicacion la informacion
relativa a |a orientaclén educativa.

- Disefiar y producir material impreso, audiovisual y de computo.

- Elaboracién de diversos impresos: libros, carteles, folletos, tripticos.

Anteriormente, en 1982 se habia dispuesto:

- Proporcionar especialistas en Orlentacion Vocacional a la ENN.P. y al
C.CH. '

- Ofrecer consuitoria individual a todos los estudiantes que o soiiciten en
cualquiera de estos dos renglones: orientacién escolar, vocacional vy
profesionai.

- Realizar estudios de fas necesidades profesionales en el pals, a efecto de

proporcionar a los estudiantes informacion objetiva respecto a las
posibilidades de trabajo que ofrezca cada profesion.
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- Elaborar material informativo impreso y fimado en forma de Guia de
Carreras, Guia de Servicios Sociales y Recreativos de la UNAM, folletos
informativos especificos de cada carrera, facultad 0 escueia de la UNAM,

- Recabar material informativo sobre Orientacién Vocacional a través de
Instituciones extrauniversitarias (embajadas, secretarfas, etc.) e integrar una
hiblioteca especializada que dé servicio a toda la comunidad universitaria.

- Ofrecer a los orientadores seminarios de actualizacion como un servicio de
promocién interna.

- Detectar problemas mentales y canalizarios al Departamento de Psicologia
Médica, Psiquiatrfa y Salud Mental de la Facultad de Medicina y ofras
dependencias psiquidlricas de la Secretaria de Salud y Asistencia (hoy
Secretarfa de Salud).

Los recursos y medios mencionados serfan posibles gracias al trabajo
de un equipo mullidisciplinario. Tal equipo darfa por la variedad de
disciplinas, distintos matices que tienen que ver con la eleccién de carrera
pues indiscutiblemente en el estudiante influye el contexto econdmico,
politico y sacial.
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2.1.2. PROGRAMAS Y MATERIAL DIDACTICO IMPRESQ.

Actualmente la D.G.OV. ofrece dentro de sus programas de
Qrientacién Especializada dos modalidades para atencién a los alumnos:
individual y grupal.

La grupal se Heva a cabo por medio de los talleres "Eleccidn de
carrera” y "Apoyo al aprendizaje”. El primero ofrece al alumno elementos
que le permiten analizar aspectos personales y su realidad social. Se
pretende que el alumno elija una carrera después de identificar "aquellos
elementos cognitivos, afectivos y conductuales que intervienen en su
decisién con el objeto de realizar una adecuada eleccién profesional”® Los
temas a fratar son :

-Elecclon de carrera.

--Adolescencia, socledad y eleccion de carrera.

- Factores personales que intervienen en la eleccion.
- Andlisis e integracion de informacion.

- Significado social de la eleccidn.

Las técnicas didacticas son lecturas, dinamicas de grupo y trabajos
individuales y grupales, Los materiales de apoyo son todos impresos, nunca
se recurre a material audiovisual.

Y dentro de los materiales impresos mencionados se encuentran:

- "Gula de carreras UNAM 1995",

- Folletos por carreras.

- Compendios por carreras por areas del bachillerato..

- Coleccion Planes de estudio.

- "Carreras que se imparten en la UNAM por &reas de! bachillerato”.

- "Carreras que se imparten en la UNAM por campo ocupacional”.

- "De todos los caminos ¢ Cudl escoger? Opciones en la ensefianza media
superior".

- "Panel de expertos. La Orientacion Educativa en la licenciatura y su
vinculacién con el bachillerato”,

- "Programa de Orientacion Educativa, Orientacion Especializada y Taller
Eleccion de carrera".

3 D.G.O.V. Taller: Eleceidn de Carrera, México, UNAM, 1995, p. 9
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- "Programa de Orientacién Educativa para 4°, 5° y 6° aflos!"

A los materiales menclonados, funciones, objetivos y programas, cabe
mencionarse las recientes exposiciones organizadas porla D.G.O.V.

Del 26 de noviembre al 6 de diciembre de 1993, como parte de los
festejos conmemorativos (40 afos de orientacion en la UNAM y 20 de
creada la D.G.0.V.) se llevo a cabo en el Museo de {as Ciencias Ia primera
exposicién "Al Encuentro del Mafiana, UNAM Nuestro Futuro Hoy", la cual
pretendio dar a conocer el potencial de la Universidad a nivel académico,
mediante una breve explicacion de lo que implica cada una de las 68
licenciaturas y 7 carreras técnicas que ofrece la UNAM. En 'stans' se
proporciond Informacion de las escuelas y facultades que conforman la
Universidad, asl como de los planes de estudio, perfil de ingreso y egresa y
mercado de trabajo de las diferentes carreras.

Se dieron cita a la exposicion 36 000 asistentes. En ella se recurrio
en su mayorfa a material impreso, a folletos de todas las carreras, y algunas
facultades prepararon material audiovisual para dar a conocer sus
actividades.

La segunda exposicion se inauguré el 22 de noviembre de 1994,y a
ella acudieron alrededor de 80 000 personas, mismas que recorrieron en
una extensién de 2000 metros cuadrados, 100 locales de exhibicidn
agrupados en 16 pabellones.

Y el 1° de noviembre de 1995 en las instalaciones del Centro
Internacional de Exposiclones y Convenciones (WTC), se inauguré la
Tercera Exposicidn de Orientacion Educativa "Al Encuentro del Mafiana®, a
la cual acudieron Instituciones educativas, asociaciones, fundaciones y
empresas de los sectores publico y privado.

Esta vez las dimensiones de la exposicion crecieron de manera
significativa. Con mas de 100 locales distribuidos en 3600 metros
cuadrados, fue posibie mostrar a los 102 000 visitantes las opciones
educativas de tecnologicos, universidades piblicas y privadas, asl coma las
alternativas existentes desde el nivel medio superior, eilo con el objetivo de
reorientar al aspirante sobre la demanda de carreras tradicionales de dificil
acceso Yy a alentar la matricula hacia aquellas del orden técnico-cientlfico y
humanistico, las cuales tienen poca demanda.
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£n el vestibulo montado por la D.G.O.V. se brindd informacion dei
panorama educativo, a través de cifras, graficas y estadisticas. Se dieron a
conocer datos sobre las distintas modalidades del bachillerato -
especializado, terminal, propedettico y bivalente-; la evolucion de la
matricula en la educacion superior desde 1971 hasta 1994, (as carreras mas
pobladas a nivel nacional en los afios 1991 a 1993; las carreras del sistema
educativo nacional por area de estudio; el numero de instituciones
educativas en sus distintos tipos; la matricula en dichas instituciones tanto a
nivel licenciatura como de posgrado y el numero total de egresados de
licenciatura a nivel nacional.

Ademas se ofrecid informacion sobre las empresas participantes la
importancia de la vinculacion educacién-empresa y de la insercion de los
egresados al mundo de trabajo en los distintos campos ocupacionaies.

Y finalmente cabe destacar que la D.G.OV. presenté los
instrumentos de medicién de aplitudes e Intereses denominados
PROUNAM. Se ofrecio una platica informativa a orientadores y profesores
para explicar sobre su utilidad y sus alcances, como lo son el obtener
informacion respecto a intereses -identifica preferencias ocupacionales, es
decir, si el estudiante cuenta con un perfil préctico, investigador, artistico,
social, emprendedor u organizador- y aptitudes, que permiten conocer y
valorar las habilidades y capacidades en las dreas de razonamiento verbal,
numérico y abstracto, velocidad y precision perceptual, razonamiento
mecanico; relaciones espaciales, ortografia; usos del lenguaje y aptitud
académica,

Han sido tres exposiciones importantes en cuanto a cantidad y en
calidad. Organizacion y muestras de trabajo se hicieron evidentes, Elio nos
fleva a reflexionar y cuestionar 4Por qué Unicamente para eventos de esta
magnitud la D.G.O.V. pone empeic en cumplir con las actividades que le
corresponden, si tan sélo fas estadisticas de asistencia son una muestra
clara del interés de los jévenes hacia una bosqueda de Orientacién
Vocacional, si el interés despertado demuestra que hay una necesidad de
conocer las oportunidades que la Universidad ofrece?

Las exposiciones ya se han institucionalizado para organizarse cada

aflo. Esperamos que en alguna medida contribuyan a mejorar los serviclos
de orientacion, el interés existe, falta aplicacion de programas y funclones.
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Las carencias de la D.G.O.V. son diversas, (escasez de presupesto,
falta de orientadores capacitados, informacion superflua y deficiente), pero
sobre todo la masificacién de la Universidad conlleva por si misma a la
bisqueda de ofras opciones en cuanto a Orientacion Vocacional se refiere.
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2.2. ORIENTACION VOCACIONAL POR CIRCUITO CERRADO.

Alicia Poliniato en Génergs y _Formatos para el Guionismo en
Television Educativa, hace alusién a que algunas instituciones producen
programas educativos, ya sea para transmitirlos por canales comerciales o
bien organizan sus sistemas de circulacion. Las instituciones educativas
compran espacios, venden programas a la TV de red abierta, pero también
cuentan con circuitos cerrados o con sistemas de circulacion de
videocaseteras.

El caso de |la UNAM se ubica en ambas situaciones.

Cuando hablamos de Circuito Cerrado en la UNAM nos estamos
refiriendo a la informacion difundida a través de medios electronicos dentro
de cualquier instalacion de la Universidad.

Asl, la Orientacion Vocacional por Circuito Cerrado en la UNAM
abarca los materiales realizados por la Direccion General de Orientacién
Vocacional que se proyectan en los planteles de bachillerato y en el centro
del campus universitario. Estos son antiguas producciones de diaporamas,
algunas de las cuales se transfieren a video.

En el catalogo de la D.G.0.V. encontramos 78 videos de los cuales
66 corresponden a los contenidos de las dreas y carreras existentes en ia
UNAM (incluyendo viejas y nuevas producciones), y los restantes hacen
alusion a factores que pueden influir en la indecision al elegir una carrera,

Pero uno de los problemas es que dichos videos no tienen difusién
entre la comunidad estudiantil. Pocos alumnos han visto parte de ellos,
algunos ni siquiera uno, y muchos no saben de su existencia. En los
planteles de preparatoria se deben exhibir, pero no ocurre asi. Y otro de los
puntos negativos es que los videos son producciones de los afios 70 y 80 en
su mayorfa. Seguramente la situacidon de las escuelas es diferente, los
planes de estudio han cambiado y las condiciones del pals se han
modificado.
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En el Anexo | se presenta el Cataloge de Apoyos Audiovisuales. Aqul
mencionamos el listado por 4reas respecto a los videos, correspondientes a
las décadas de los 70's y 80's:

AREA No. videos
Humanidades Clasicas. 10 De 1974 a 1982,
Econdémico Administrativas. 1 De 1973 a 1982.
Disciplinas Soclales. 3 De 1973 a 1982,
Ciencias Fisico Matematicas. 15 De 1972 a 1982,
Ciencias Quimico Bioldgicas. 14 De 1973 a 1980,
Bellas Artes. 3 De 1973 a 1981.

De 1974 a 1976 son jos videos "Importancia de una correcta eleccion
vocacional®, "UNAM" y "Factores de desorientacién”. Mientras que de 1982
a 1993 encontramos 19 videos concernientes a toma de declsiones,
conferencias, materias, areas y carreras de la UNAM. De las &reas
unicamente hay de Ciencias Fisico Matematicas y de Bellas Artes. De
carreras existen solamente de las licenciaturas impartidas en la Escuela
Nacional de Estudios Profesionales Acatian.

Los anteriores datos nos indican que no existe material actualizado
sobre |as 68 licenciaturas y carreras técnicas que pueden ser cursadas en la
Universidad. Ademas de que segtin el Lic. Jorge Alvarez, Jefe del Depto de
Audiovisuales en 1990,% el material es revisado por psicologos, pero nunca
por especialistas en comunicacion, y de ahl que el manejo de informacion y
la produccion no sean los mas 6ptimos.

Dentro de este acervo se encuentra el video de la carrera de Ciencias
de la Comunicacién. Dicho material eran diaporamas de 1978, los cuales
grabados y musicalizados son presentados como video. En cuanto a la
fecha es facii afirmar que las condiciones en torno a la carrera han
cambiado, y ello se reafirma al mostrarse una realidad muy ajena a lo que
implican las Ciencias de la Comunicacion hoy en dla.

De ahf que nuestra propuesta sea un video de la Carrera de Ciencias
de la Comunicacidn,

26 Chio Durdn y Palacios, gp, cit, p. 33.
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2.3. ORIENTACION VOCACIONAL POR CIRCUITO ABIERTO.

Y por Circuito Abierto entendemos aquello que ha side difundido por
medios masivos de comunicacidn, tratese de prensa, cine, television y radio.

Para nuestros fines expositivos basta mencionar los programas dados
a conocer en los medios, que se refieren Unicamente a la Orientacién
Vocagional, haciendo a un {ado todo lo referido a programas cuiturales y de
instruceion.

La Universidad logré difundir en febrero y marzo de 1955 el programa
“Informacion Profesional®, mismo que se transmitia de lunes a sabado por

los canales 2,4y 5.

Para 1960 salid al aire la serie "Orientacién Vocaciona! y Profesional"
En la serie "Introduccion a la Universidad” también se trataron temas de
orientacién, en total se transmitieron 121 programas de 1976 a 1983.

En cuanto a estos ultimos programas cabe destacar que no existia
calidad, ya que la produccion consistié en leer un guidn redactado por la
D.G.Q.V. El conductor de Televisa repetia lo que le dictaba el apuntador y
asl fo Unico que se consiguid fue un producto aburido y tedioso.
Posteriormente se ilustré con material de archivo, e! cual no correspondia
con lo que el lector mencionaba, puesto que se preacupaban Unicamente de
gue las imégenes fuesen de aulas e instalaciones universitarias, Otra
alternativa del conductor era entrevistar a especialistas en el tema, Con esa
produccion la apatia estudiantil fue el resuitado mas obvio.

Algunos otros videos fueron creados por el Centro Universitario de
Produccion y Realizacion de Audiovisuales (CUPRA).

De la calidad que fuese el material existia, pero en 1985 al caer las
instalaciones de Televisa Chapultepec, se perdi6 m&s de fa mitad de!
archivo de "Infraduccién a la Universidad"

Posteriormente la television universitaria con range de Direccién
General, pretendid incorporarse a la televisién estatal y privada, y asl para
1986 contaba con doce horas de transmision a la semana a través de los
distintos canales.



Para ese espacio la D.G.0.V proporciono informacion de sus servicios
a través de unas capsulas, mismas que se transmitieron en el noticiero
“Presencia Universitaria”. Sin embargo al no existir un proyecto definido
sobre orientacion, TVUNAM excluyé de su programacion todo lo
concemlente ala D.G.O.V.

Y asl, entre problemas administrativos, burocracia, cambios a nivel
directivo en TVUNAM y ausencia de proyectos por parte de la D.G.O.V,, un
tema tan importante como lo es la Orientacidén Vocacional ha sldo relegado
de un medio masivo tan importante como lo es la television (y eso sin tomar
en cuenta que a los programas de TVUNAM les son asignados tiempos y
horarios de transmisién poco accesibles). Unicamente de [a D.G.O.V. se
difunden promocionales sobre cursos, seminarios y tafileres para
orientadores. (TVUNAM ademas argumenta no tener espacio para
orientacion, aun cuando su programacion se basa en repeticiones).

Prueba de lo anterior es la revision efectuada a los archivos de
programacion de TVUNAM, mismos que nos fueron facilitados por el Lic.
Leonardo Hernandez, Jefe del Departamento de Programacion. Se reviso la
programacidn de 1989 a la fecha, y lo Gnico que encontramos fue que en
1994 se transmitié durante la serie "Prisma Universitario” el video "Mis dos
materias favoritas" el cual es material de la Direccion General de
Orientacion Vocacional, Ademas de ser el Unico video transmitido en los
Gltimos 6 aftos, se agrega que tal video fue transmitido el 25 de abril en 6
ocasiones  en los siguientes horarios: por canal 2 a las 13:30, por el 4 a las
24:00, por el 7 alas 14:00, por el 9 alas 24:00, por el 11 a las 12:00 y por el
13 alas 13:00 hrs. Horarios pocos accesibles al p(blico estudiantil,

El mismo video habia ya sido transmitido los dlas 4 y 7 de abrif, y el
dia 31 de enero pero por el canal 22, el cual sabemos no es accesibie a
todos os aparatos receptores.

La cobertura de servicios en radio y prensa también es escasa, y eso
se ha hecho porque los propios medios son quienes realizan la invitacion.

Por radio se ha tratado el tema de orientacién vocacional, pero en
radiodifusoras poco escuchadas por preparatorianos y universitarios.
Irénicamente en Radio Educacion y Radio UNAM, y lo es porque siendo
espaclos de instituciones educativas, el pdablico radioescucha no esta
compuesto por estudiantes. Las causas serian definitivamente otro tema a
tratar, pero por lo pronto bien vale la pena mencionar que actualimente en
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Radio UNAM se trata la Orientacién Vocacional, no de manera profunda,
pero sl existe al menos la preocupacién por orientar al respecto.

Se trata del programa "ingenierta en marcha" en el cual el Ing. Marco
Aurelio Torres durante media hora responde preguntas del auditorio
respecto a escuelas, carreras, requisitos, etc. El programa como su nombre
lo indica trata aspectos de construccion (media hora), pero dada la inquietud
de los jévenes "por informarse qué estudlar, dénde y demas, me vino la idea
de dividir mi espacio, para en una parte dar a conocer aspectos, no fanto de
Orientacién Vocacional en sl, sino de planes de estudio, escuelas y

requisitos”.?

De lo anterior nos damos cuenta que el conductor no es orientador
vocacional y de ahf que no profundice en todo lo que encierra un estudlo de
0.V., y no porque no los considere necesarios e importantes, sino porque -
como &l lo aclararfa- no es psicélogo, nl orientador. De ahi que
consideremos aln mas meritorio el hecho de que mejor un ingeniero sea
consciente de la necesidad de orientar al sector estudiantii y manifieste su
inquietud en lainiciativa de dar tal enfoque a un programa de construccién,

Por otro lado también en la radiodifusora universitaria se difunde
“"Comunicacién Radiofonica Universitaria" programa en el cual diferentes
conductoras ftratan un tema diferente cada semana, y entre ellos
encontramos que se han manejado topicos de Orientacién Vocacional. Entre
algunos titulos encontramos:

"Ingreso a Facuitad, Realidad y Perspectiva"
"Sistema de Universidad Abierta"

“Diferentes alternativas de titulacion en la UNAM"
"Cursos de Invierno en la Facultad de Derecho”
"Orientacién Vocacional" (3 programas)
"Servicio Social"

“La carrera de Diseflo Industrial"

"Cienclas de la Comunicacién”

"La Orientacién Vocacional en Cuba"

"Disefio Ambiental"

"Posgradoenla F.C.P.y S."

"Comunicacion educativa”

"Alumnos de nuevo ingreso a C.C.H."

"Plan de estudios de la Facultad de Economia"

7 Entrevista ol Ing. Marco Aurelio Torres., Conduetor del Prograna Radiofénico “Ingenierfa en Marcha®,
realizads en marzo de 1994,
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“Carrera de Comunicacién en la UNAM"
"Presentacién, objetivas y organizacién de ta UNAM'
“Los estudiantes y el Derecho”

"Participacién y planeacion delaE.N.P."
"Evaluacion académica en la UNAM"

En estos programas estuvieron presentes especiaiistas en orientacion
y educacion, pero aln asi son pocas emisiones considerando que se
transmitieron en un lapso de cinco afos (1989-1994). Asl podemos afirmar
que aunque se trata en Radio Universidad a la Orientacién Vocacional, esto
ha sido posible gracias a la iniciativa de conductores y productores de los
programas, pero no como proyeclo especifico de la direcliva o de la
bGcov.

Y asi afrmamos que a pesar de que dentro de los servicios y
funciones de la D.G.O.V. se especifica que parte de la difusidon de
orientacion debe transmitirse a través de los medios masivos de
comunicacion, éstos pocas veces si no es que en nulas ocasiones, son
empleados en tal labor,
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2.4, LA ORIENTACION VOCACIONAL EN LA ESCUELA NACIONAL
PREPARATORIA.

Hablar de la situacién que prevalece en los servicios de Orientacion
Vocaciona! en la Escuela Nacional Preparatoria permite justificar aun mas la
urgente necesidad de implementar nuevas formas de orientacion. No
decimos con esto, que Ia opcion del video sea Ia Unica solucion y menos ia
definitiva, pero sl un muy buen auxiliar.

Por otro lado, arriesgado y erréneo serla generalizar la Orientacion
Vocacional impartida en las preparatorias porque lo gue ocurre en el plantel
"9 Pedro de Alba" no implica que asl sea en cada uno de los planteles.

Sin embargo el hecho de que el video de Ciencias de 'a Comunicacién
sl sea el mismo para todos los planteles, es ya un aspecto negativo para
todo el slstema de preparatorias de fa UNAM.

La Direcclén General de Orientacién Vocacional ha hecho los
“Programas de Orientacién Educativa® mismos que retnen los aspeclos a
tratar en la Orientacién Vocacional para 'a Escuela Nacional Preparatoria,
En ellos encontramos:

- Datos generales def programa

- Quienes coordinan el programa
- Objetivos generales

- Nombres de los temas y secuencias
- Contenidos tematicos

- Objetivos particulares

- Melodologla

- Actividades dei orientador

- Actividades def alumno

- Técnicas didacticas

- Materiales y recursos de apoyo
- Duracién en horas de cada tema
- Tipo, modalidad y etapas

Nos percatamos a primera vista que los programas tienen una

organizacion y rednen ios requisitos indispensabies para una aceptable
Orientacién Vocacional, De hecho estos programas fueron revisados en
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1993 adecuandolos a lo establecido en el Marco Institucional de la Docencia
de la Legislacion Universitaria.

Los programas de 4° 5° y 8° afio estan organizados de manera
semejante. Claro que en cada uno de ellos los temas difieren. En el
programa de 4° afio la Orientacién Vocacional todavia no es tratada, sin
embargo creemos conveniente mencionarlo porque tiene como finalidad
identificar la organizacion, estructura, reglamentos, servicios, objetivos,
caracteristicas, expectativas y necesidades de la UNAM, ademds en sl
mismo es importante porque de su buen manejo depende que los alumnos
adquieran el habito de acudir a las seslones de Orientacion Vocacional para
tomar conciencia de su necesidad,

Lo anterior lo mencionamos porque las deficiencias en la orientacién
se deben en gran parte a la apatla de muchos estudiantes hacla ios
servicios de orientacién. No acuden con regularidad, no les dan la seriedad
y tiempo que merecen. En los horarics aparece la hora destinada, pero en e}
plantel 9 dichas sesiones no son constantes, tanto por ausencia de alumnos
como de orlentadores.

De ahl que aln cuando no se traten ya técnicas de Orientacion
Vocacional, si se puede recalcar su importancia. De hecho en relacién a la
orientacion ya se tratan los servicios que ofrece la Seccién de Orientacién.
En cuanto al -material de apoyo que tenga que ver con materiales
audiovisuales encontramos los videos "Plan de estudios en la Escuela
Nacional Preparatoria” "Carireras de la UNAM", "Mis dos materias favoritas”
y "Adolescencia y plan de de vida",
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2.4.1. PROGRAMA DE ORIENTACION EDUCATIVA PARA 5° ANO.

En el programa de 5° afio ya se da evidenlemente mayor peso a la
orientacion, Aborda la eleccién de carrera "Como proyecto de vida que por
previsible que sea, puede ser planeado"® En este perfodo se recopila
Informacion, analiza y evallda respecto a la situacion del trabajo de las
profesiones. Se consideran elementos Individuales, como destrezas,
aptitudes e intereses relacionados a la actividad profesional.

En este programa se pretende que los alumnos identifiquen la
Importancia de la eleccion de carrera como su proyecto de vida. Se imparten
entre otros temas.

- El bachiller en el procesc de hacerse profesionista
- Temores, expectativas, prejuicios, mitos y fantasias en relacién a las
carreras
- Calldad de vida
- Modelo de toma de declsidn para Ia eleccién de carrera
- Factores que influyen en |a eleccidn de carrera
- Factor Laboral
- Profesiones y situacién socioecondmica del pals
- Insercion de los profesionistas a la vida productiva del pais
- Campo de trabajo. Familias de carreras por campo ocupacional
- Mercado de trabajo
- Factor personal
- Intereses y aptitudes
- Creencias y valares
- Autoestima
- Historla académica
- Factor educativo
- Areas del bachillerato
- Demanda y saturacién de las carreras en la UNAM

Entre los materiales de apoyo estan los videos "Factores de
desorientacion”, "Areas del bachillerato” y "Carreras que ofrece la UNAM".

2 D.G.0.V. Program de Qrientacion Educativa, Quinto y Sexto aflos de la EN.P. México, UNAM, 1995,
n9,



2.4.2. PROGRAMA DE ORIENTACION EDUCATIVA PARA 6° ANO.

A su vez en el programa de 6° aflo se da por hecho que el estudiante
ya eligié una carrera y ahora trataran de reafirmar o rectificar su decision, De
ahf que atiendan a la trascendencia de eleccion de carrera, a los factores de
desorientacion y a los tramites escolares que se realizan al finalizar el
bachillerato. Ademds de la proyeccion de los videos de las carreras de la

UNAM.

De lo anterior nos sorprende atin mas la propia experiencia de
observar a gran cantidad de estudiantes el dia en que deben llenar su forma
de pase automatico como dudan qué alveolo rellenar, pues no estan
seguros de que carrera elegir. Realizan el tramite para asegurar un fugar,
pero muchas veces sin ser conscientes plenamente de lo que implica una
eleccion de carrera profesional, tanto para el propio estudiante, como para
su familia, Unlversidad y ! pals.

Gil Radillo Rodrlguez, orientador y psicélogo del Departamento de
Qrlentacién Vocacional del plantel 9 de la E.N.P., nos externd su opinion
respecto a la proyeccién del material audiovisual:

"Los videos casi no los ponemos, estan muy mal hechos, son
aburridos y no estan actualizados. Los videos de las cameras se les
proyectan a los alumnos de 5° afio, pero generalmente no demuestran
interés por el material, distraen su atencion y de plano cuando saben que va
a haber proyeccién no vuelven".?

A lo anterior agregé que sin ser un comunicélogo, considera que los
videos los hicieron personas que no saben de comunicacion porgue no se
pensd en los muchachos "en que a los chavos de prepa hay que llegartes
con material dinamico y amativo para que no se duerman con la musica
solemne de Jos videos". 3 Externé que el empleo del video no es frecuente
porque sélo laman la atencién a uno que olro, y eso si ese alumno estd muy
interesado en una carrera en parficular, pero de lo contrario siempre se
escucha un ‘mmh' general cuando se ponen los videos.

"A un chavo le cansa una autoridad universitaria a cuadro por mas de
tres minutos... es diflcif lograr el equilibrio porque no se trata de poner a los

¥ Entrevisia a Gil Radillo Rodriguez, Oricntador y Psicdlogo del Departamento de Orientacién Vocacional
del Plantel No. 9 de la ENN.P., realizada en marzo de 1994.
3 Jbidem,
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Rolling Stones porque eso no permitiria la atencion a la informacion, pero se
debe pensar en que van dirigidos a muchachos entre 15y 18 afios".}!

Aspectos mencionados por el orientador no nos sorprendieron porque
nuestro punto de vista coinclde; pero algo que llama nuestra atencion es que
se nos dijo que las sesiones de Orientacion Vocacional sélo estan
programadas para 4° y 5° afo (de hecho en los horarios de 6° ya no
aparecen) suponiendo que en el ultimo afto de bachillerato los estudiantes
ya saben que carrera elegir debido a que acudieron los dos afios anteriores
a las seslones. Y si todavia tienen dudas pueden realizar cuestionarios a fin
de despejar esas incdgnitas, o bien acudir a sesiones individuales.

De lo anterior nos preguntamos 4 Por qué el dia que se llena el pase a
facultad hay aun tantas interrogantes?, ¢(No sera todavia necesaria la O.V.
en 6° afo, cuando se podria reafirmar la idea de determinada profesién o
bien cambiar de apinién? y finalmente, Para qué estd el "Programa de
Orientacién Educativa” preparada por la D,G.O.V. para sexto afio?

3 Jbidem,
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CAPITULO

II

INVESTIGACION DE
CAMPO



En este capltulo se pretendid conocer por medio de encuestas, la
vision respecto a la carrera de Clenclas de la Comunicacion, de estudiantes
de la UNAM de diferentes niveles.

3.1. ESTUDIANTES DE 6° ANO DE PREPARATORIA, ASPIRANTES A LA
CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION.

Se realizaron 4 modelos. Uno de ellos fue para estudiantes del ltimo
afio de bachillerato del plante! "9 Pedro de Alba" que pensaban estudiar
Clenclas de la Comunicacion. El modelo traté de detectar sus expectativas
respecto a la carrera. Se aplicd a un grupo de 50 estudiantes (al igual que
en los otros modelos), quiza pocos en comparacion a la demanda de la
carrera, pero para nosotros basta como muestra exploratoria. No se
eligieron al azar, sino que visitando todos los grupos de area ties, se les
preguntaba quiénes pensaban elegir Ciencias de la Comunicacion, los que
respon dieron positivamente fueron los que contestaron los cuestionarios.
Fue asi como de cada grupo se reunieron los 50 alumnos.

A continuacién se presetta el modelo de encuesta y los resultados

obtenidos se dan a conocer a través de graficas al considerar que muestran
de manera clara la posicion de los encuestados respecto a la carrera.
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CUESTIONARIO No. 1. ESTUDIANTES DEL ULTIMO ANO DE
BACHILLERATO DEL PLANTEL 9 DE LA ESCUELA NACIONAL
PREPARATORIA, QUE PIENSAN ESTUDIAR CIENCIAS DE LA

COMUNICACION,

1. LACUDES A LOS SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL QUE EL PLANTEL OFRECE?
Sl NO.....

2. CONOCES L.OS PROGRAMAS DE ORIENTACION VOCACIONAL IMPARTIOOS EN EL PLANTEL?
Sl.... NO....

3. AISTIR A LOS SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL ES:
NECESARIO...., PERDIDA DE TIEMPO..... UN PASATIEMPO.....

4. LASISTES CON REGULARIDAD?
Sl NO....

5. ,COMO SON LOS SERVICIOS DE DRIENTACION VOCACIONAL?
BUENOS...., OEFICIENTES....,

6. ,1.0S SERVICIOS DE QRIENTACION VOCACIONAL INFLUYERON EN TU ELECCION?
Sl NO....

7, (ESTAS ENTERADO DEL NUMERO ANUAL DE EGRESADOS DE LA CARRERA EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION?

TRADICION..... .
PRESTICIO DE LA CARRERA.....
ASESORIA DE ORIENTACION VOCACIONAL.....

MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION....,
REMUNERACION ECONOMICA.....

12. ENUNCIA 10 MATERIAS DEL PLAN DE ESTUIOS DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION EN LA FACULTAD DE
CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES.
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2.¢ CONOCES LOS PROGRAMAS DE ORIENTACION
~ VOCACIONAL IMPARTIDOS EN EL PLANTEL?
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3.ASISTIR A LOS SERVICIOS DE ORIENTACION
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PERDIDA DE
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PASATIEMPO

CUESTIONARTO ‘1. - ESTUDIANTES DEL. ULTIMO ANO DE BACHITLERATO



6v

.4 ASISTES CON REGULARIDAD ?
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10. ¢,SABES CUANTAS CARRERAS SE IMPARTEN EN LA
T T UNAM?
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1.; CONOCES EL PLAN DE ESTUDIOS DE LA CARRERA DE
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Como podemos darnos cuenta, en este caso los. chicos de
preparatoria son conscientes de lo necesario que es asistir a Orientacion
Vocacional, y de hecho asisten aun cuando no lo hacen con regularidad, y
quiza la razén sea que consideran deficientes tales servicios y de ahf que no
influyan en la decisién de eleccidn de carrera.

En cuanto a las Ciencias de la Comunicacion nos petcatamos de su
desconocimiento respecto a los ingresos percibidos por los comunicadores,
asi como del nimero anual de egresados; o tinico que los ha guiado a optar
por la carrera es la atraccion hacia los medios masivos de comunicacion.

Al respecto conslderamos que eflo se debe al 'glamour' y auge
tecnoldgico de los medios, lo cual provoca en los adolescentes el querer
figurar en ellos. Sin embargo ignoran aigo tan importante como es el pian de
estudios de Ciencias de la Comunicacion, piensan estudiar una carrera pero
desconocen las materias que cursardn durante la licenciatura. Es absurdo
aspirar a algo sl se desconoce, e inadmisible no estar enterado de lo que
seran las bases de una profesion,
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3.2, ESTUDIANTES DE 1° SEMESTRE DE LA CARRERA DE CIENCIAS
DE LA COMUNICACION.

Otra encuesta fue para estudiantes de primer semestre de la carrera
de Ciencias de la Comunicacién de la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales, la cual trat6é de detectar si dichos alumnos han encontrado en su
primer acercamiento con la ficenciatura lo esperado respecto a la carrera,
principalmrente por el hecho de estar cursando las materias de Formacion
Basica Comun.

Los 50 alumnos se reunieron después de visitar fos salones y pedirles
que contestaran el cuestionario los que estaban inscritos en la carrera de
Ciencias de la Comunicacién. En este caso fue rapido reunir a los 50 puesto
que eran la mayoria dentro de cada grupo. En realidad no hubo necesldad
de acudir a mas de dos aulas.

Ei modelo es el siguiente y los resuitados al igual que los anteriores se
presentan tamblén en graficas.

Estos estudiantes también acudieron a los servicios de Orientaclén
Vocacional, y para ellos acudir regularmente tampoco fue importante.
Recibieron las seslones en grupo, nunca de manera Individual, y en el
mayor de los casos se recurri6 a los materiales impresos y en pocas
ocasiones a las otras alternativas. De los servicios externaron una opinién
negativa, '

De ahi (quiza no siendo e! Unico motivo) que la mayoria de estos
estudiantes esién inconformes con sus materias puesto que no esperaban
cursar asignaturas de historia, economia e investigacién, sino de aquellas
que tratan especificamente sobre medios masivos de comunicacion. Ello sin
lugar a dudas es consecuencia del desconacimiento del plan de estudios, y
falsas expectalivas apreciadas en los jovenes desde su estancia en la
preparatoria. ’

Las graficas muestran lo expuesto anterlormente.

59



CUESTIONARIO No. 2. ESTUDIANTES DE PRIMER SEMESTRE DE LA
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION, DE LA FACULTAD DE
CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES.

1. ¢TU IDEA DE LA CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION
COINCIDE CON TUS ACTUALES ESTUDIOS?

2, (ACUDISTE A LOS SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL
IMPARTIDOS EN TU PLANTEL DE BACHILLERATO?

3. (CON QUE REGULARIDAD ACUDIAS A LOS SERVICIOS DE

ORIENTACION VOCACIONAL?
SIEMPRE...... AVECES...... NUNCA......

4, ;,COMO FUERON LOS SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL?
BUENOS...... MALOS...... DEFICIENTES......

5. LQUE SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL RECIBISTE?:
ORIENTACION GRUPAL......

ORIENTACION INDIVIDUALIZADA......

IMPRESOS (FOLLETOS, GUIAS)......

GRAFICOS (POSTERS MOVILES, COLLAGES)......

RECURSOS AUDIOVISUALES......

CONFERENCIAS......
VISITAS GUIADAS......

6. (COINCIDE LA INFORMACION PROPORCIONADA EN LOS
SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL, CON TUS ESTUDIOS
ACTUALES?
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1. ;TUIDEADE LA CARRERA EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION COINCIDE CON TUS ACTUALES
ESTUDIOS?

Sl

NO

ESTUDIANTES DE PRIMER SEMESTRE DE LA CARRERA DE

CUESTIONARRIO 2.
CIENCIAS DE 1A COMUNICACION
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2. ; ACUDISTE A LOS SERVICIOS DE ORIENTACION
VOCACIONAL IMPARTIDOS EN TU PLANTEL?

NO

Sl

CUESTIONARIO 2. ESTUDIANTES DE PR -~ SEMESTRE DE 1A CARRERA DE
CIENCIAS DE LA OCOMUNICACION
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6. ¢ COINCIDE LA INFQRMACIO!\I PROPORCIONADA EN LOS
SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL, CON TUS
ESTUDIOS ACTUALES?

NO

CUESTIONARIO 2. ESTUDIANTES DE PRIMER SEMESTRE DE LA CARRERA DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION



3.3 ESTUDIANTES QUE CAMBIARON DE LA CARRERA DE CIENCIAS
DE LA COMUNICACION A OTRAS CARRERAS Y FACULTADES.

Un cambio de carrera muchas de las veces se debe a falsas ideas
que tenian los alumnos de la profesién, ya fuese por informacion errénea o
por influencias. Ef tramite ademas de ser largo. y tardado, trae consigo
pérdidas econdmicas y de tiempo, tanto como para el alumno como para la
Universldad misma, de ahi nuestro interés al respecto.

Una estadistica de 1989 indica que se solicitaron 2392 cambios de
camrera. Un indice muy alto, lo cual nos da la pauta para no confiar
totaimente en la eficiencia de los sevicios de Orientacidn Vacacional. Los
cambios son producto de una eleccién insegura efectuada desde la
preparatoria.

Cifras como estas conducen a investigar si la situacién continua. No
proporcionamos el dato de cambios anuales desde entonces, pero
recurrimos al grupo de estudiantes que el afio anterior decidié cambiar de
carrera.

La siguiente encuesta fue para estudiantes que pidieron el cambio de
la carrera de Ciencias de la Comunicacion dela F.C.P.y S. a otras carreras
y facultades, con la finalidad de conocer las causas que los orillaron a tomar
tal decislon. El seguimiento a estos alumnos fue posible gracias a la
informacién proporcionada por Servicios Escolares de la facultad. La Jefa
del Departamento, Susana Hernandez nos proporcioné los nimeros
telefonicos de los estudiantes que sollcitaron tramite de cambio de carrera,
asi como el dato de a qué carrera aspiraban cambiarse. Realmente fue
sorprendente percatarse de la variedad de profesiones deseadas, como
ingenierias y carreras que pertenecen a areas completamente diferentes a
la nuestra.

Ya con los numeros de télefono, al azar seleccionamos a 50
estudiantes, mismos que con gran interés contestaron nuestras preguntas.
Aunado a esto abundaron infinldad de comentarios negativos hacia la
Orientacién Vocacional y no faltaron los que inquietamente preguntaban
como podian cambiar de carrera puesto que a muchos de ellos no les
realizaron su cambio y actualmente permanecen inconformes en Ciencias
Politicas, o de planc han desertado.
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CUESTIONARIO No. 3. ESTUDIANTES QUE CAMBIARON DE LA CARREA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
(F.C.Py S) A OTRA CARRERA ¥ FACULTAD.

I. EL. CAMBIO DF, CARRERA SE DEBIO A:
CONOCER EL CAMPO DE TRABAJO......

A LA REMUNERACION ECONOMICA.....
AL PLAN DE ESTUDIOS, ...

A LA PLANTILLA DE PROFESORES.....

2. JCONOCIAS EL PLAN DE ESTUDIOS DE LA F.C.I’ y §.7

3, (CONSIDERAS NECESARIA LA FORMACION BASICA QUE SE IMPARTE?
Stk.... NO.....

4, (EXISTE UN DESEQUILIBRIO ENTRE LA TEORIA Y LA PRACTICA EN EL PLAN DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE
LA COMUNICACION?
Sk..... NO....,

5. (LA INSUFICIENCIA DE RECURSOS TECNOLOGICOS EN EX. AREA DE SERVICIOS AUDIOVISUALES FUR
MOTIVO PARA CAMBIAR DE CARRERA?
SL.... NO.....

6. (ENCONTRASTE EN LA FACULTAD LO QUE ESPERABAS EN CUANTO AL PLAN DE ESTUDIOS Y
PROFESORADO?
St.. NO.....

1. (ACUDISTE A LA FACULTAD DURANTE TU BACHILLERATO PARA CONOCER PLAN DE ESTUDIOS Y
FUNCIONAMIENTO DEL PLANTEL?
SL... NO....

8. |ACUDISTE A SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL DEPENDIENTES DE LA UNAM, ANTES DI ELEGIR LA
CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION?
st..... NO.....

9. JINFLUYQ EN TU ELECCION DE CARRERA, ALGUN TIPO DE ORIENTACION VOCACIONAL?
SL.... NO....

10, 4108 MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION FUERON FACTOR DETERMINANTE PARA ILEGIR LA CARRERA
DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION?
Sh.... NO.....

11, LOS SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL EN LA UNAM SON:
SATISFACTORIOS.....  DEFICIENTES....,

i, (CONSIDM QUE TU EQUIVOCADA ELECCION DE CARRERA SE HUBIERA EVITADO CON UNA ADECUADA
ORIENTACION YOCACIONAL?

S, NO..v.
13.LA CARKERA DE CIENCIAS DF.LA COMUNICACION LA ELEGISTE FOR:
FOR NO SABER QUE ELEGR.....

PORQUE ES UNA CARRERA CONSIDERADA DE MODA.....
FOR FIGURAR EN LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION.....

14. {A TU CAMBIO DE CARRERA ACUDISTE A LOS SERVICIOS DE ORIENTACION YOCACIONAL?
§

1. (QUEDASTE SATISFECHO CON TALES SERVICIOS?

NO....,

16. (ESTAS SATISFECIIO CON TU ACTUAL CARRERA?
SL.., NO....
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COMUN QUE SE IMPARTE9
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+-¢EXISTE UN. DESEQUILIBRIO ENTRE LA TEORIA Y LA
PRACTICA EN EL PLAN DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE
LA COMUNICACION‘? f
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5- ¢ LA INSUFICIENCIA DE RECURSOS TECNOLOGICOS EN
EL AREA DE SERVICIOS AUDIOVISUALES FUE MOTIVO

'PARA CAMBIAR DE CARRERA‘? 1
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6. ¢ENCONTRASTE ENLAF.C.P. Y S.LOQUE ESPERABAS
EN CUANTO AL PLAN DE ESTUDIOS Y PROFESORADO’

CUESTIONARIO 3.-ESTUDIANTES QUECAMBIARON DE 1A CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
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7 cACUDISTE A LA F.C.P. Y S. DURANTE TU
: RA_,CONOCER PLAN DE ESTUDIOS Y

UNCIONAMIENTO DEL PLANTEL?

NO

CUESTIOMARIO 3. ‘ESTUDIANTES QUE CAMBIARON DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE IA COMUNICACION
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8. CACUDISTE ALOS SERVICIOS DE ORIENTACION
VOCACIONAL DEPENDlENTES DE LA UNAM, ANTES DE
ELEGIR LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION" o

CUESTIONARIO 3. ESTUDIANTES QUE CAMBIARON DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
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10.4LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION FUERON'
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12 CONSIDERAS QUE TU EQUIVOCADA ELECCION DE
CARRERA SE HUBIERA EVITADO CON UNA ADECUADA
ORIENTACION VOCACIONAL‘?
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11.¢A TU CAMBIO DE CARRERA ACUDISTE A LOS
SERVICIOS DE ORIENTACION VOCACIONAL?

Sl

CUESTICNARIO 3. ESTUDIANTES QUE CAMBIARON DE LR CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMINICACION
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CUESTIONARIO 3. ESTUDIANTES QUE CAMBIARON DE LA. CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
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16. tESTAS SATISFECHO CON TU ACTUAL CARRERA?

CUESTIONARIO 3. ESTUDIANTES QUE CAMBIARON DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE L& COMUNICACION



Después de apreciar los resultados no nos asombra que las
deficiencias de orientacién originadas desde la preparatoria se sigan
manifestando en la licenciatura. Es una cadena de desconocimiento, la cual
trae consigo ya en la licenciatura frustracién y poco gusto por lo que se esta
estudiando.

Analizar un plan de estudios no es nuestra labor, mas alld de
mencionar los afios que tiene sin actualizar, pero es evidente que estos
jovenes no esperaban dicho plan por la sencilla razén de que no lo
conoclan, nunca acudieron a la facultad a informarse del funcionamiento del
plantel, ni entendieron la necesidad de que todo comunicologo debe poseer
los conocimientos relacionados con las materias de la Formacion Basica
Comdin.

Y algo que no nos extrada es que la eleccién se haya debido a
considerar a las Cienclas de la Comunicacion una carrera de moda y por
figurar en los medios, ademas de que muchos lo hicieron por no saber que
elegir. En cuanto al que le tocd la carrera sin haberla escogido se
comprende su insatisfaccion, y por ende su deseo de ingresar a la carrera
deseada. Asignarle a un joven una carrera es reprobable puesto que nunca
obtendra buenos resultados.

Ahora bien, estos jovenes al acudir a los servicios de Orientacion
Vocacional como requisito en el tramite de cambio de carrera, no
encontraron satisfechas sus inquietudes y consideraron malo el servicio, y
de hecho se constata al observar que sélo 21 encuestados (42%) estan
satisfechos con su-actual carrera, mientras que los otros 29 muchachos
mostraron al ser interrogados incertidumbre y frustracion. Y ello debido a
que solo a 24, de los 50, se les concedi6 el cambio, mientras que los otros
26 deben seguir en la F.C.P. y S. Entonces tenemos que de 50 solicitudes
de cambio, a 24 se les concedi6 , pero no todos estan ya conformes, sino
que todavia 3 muchachos no encuentran la carrera adecuada a sus
intereses, aptitudes y capacidades,
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3.4 EGRESADOS DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION.

Y el otro modelo fue para egresados de la carrera en Ciencias de la
Comunicacién de la F.CP.y S. Aqul se traté de conocer si tales jévenes
después de concluir sus estudios de licenciatura han quedado satisfechos, y
sl sus expectativas econémicas y laborales respecto a la carrera se han
cumplido.

En este caso con excompaiieros y actuales compaieros de trabajo
fue que logramos reunir a 50 egresados de la carrera de Comunicacion. No
hubo criterio especifico pargs~&gleccionarlos. Al azar elegimos a
excompafieros y por teléfono contestaron el cuestionario, ofros al
encontrarlos casualmente en la Facultad y a los comparieros de trabajo (los
menes) Unicamente sabiendo que eran egresados de la Facultad de
Ciencias Paliticas y Sociales.

Comprobamos que una vez concluida la carrera es cuando un
comunicador se percata de la necesidad de cursar las materias de la
Formacion Basica Com(n (94%), pero asambra que por un lado el 72% esta
satisfecho con sus estudios de licenciatura, y en cambio sélo el 34% da una
opinion favorable sobre el plan de estudios.

En los anteriores resultados encontramos algunas observaciones, Por
un lado el 94% de los egresados aceptan la necesidad de llevar la
Formacién Basica Comun, pero en cambio sélo ei 34% da una opinién
favorable sobre el plan de estudios. Al respecto consideramos que quiza se
deba a que si bien el plan ya es muy discutible, todavia las materias de los
tres primeros semestres son basicas, Y asl ese desequilibrio de cifras se
explica con el 72% de muchachos que estan satisfechos con su licenciatura,
puesto que de alguna forma sienten haber superado las deficiencias.

Sabre las demas cuestiones no es sorprendente que el 66% haya
tenido una concepcion distinta de cuando inicié sus estudios a la que ahora
posee. Y lo que no es raro pero sl alarmante es gue (nicamente el 26%
ejerce la carrera y de ese grupo (13 jdvenes) s6lo 5 han obienido
econdmicamente lo esperado.
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Y como una constante lenemos que los que acudieron a Orientacién
Vocacional en bachillerato, consideran deficientes y malos los servicios, y de
ahi que éstos poco tuvieran que ver con su eleccién.
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CUESTIONARIO No. 4, EGRESADOS DE LA CARRERA EN CIENCIAS DE
LA COMUNICACION, DE LA FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y
SOCIALES.

1. ESTAS SATISFECHO CON TUS ESTUDIOS DE LICENCIATURA?

2. (UN COMUNICADOR REQUIERE DE LOS CONOCIMIENTOS
ADQUIRIDOS O REAFIRMADOS EN LA FORMACION BASICA COMUN?

3, {COMO CONSIDERAS EL PLAN DE ESTUDIOS DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION EN LA FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y
SOCIALES? ADECUADO...... DEFICIENTE......
OBSOLETO.....

4. ;TU CONCEPCION DE LA CARRERA EN TUS INICIOS,ES LA MISMA
DE AHORA? SL..... NO......

7. (EN BACHILLERATO ACUDISTE A SERVICIOS DE ORIENTACION
VOCACIONAL? SL..... NO......

8. (INFLUYERON ESTOS PARA QUE ESTUDIARAS CIENCIAS DE LA
COMUNICACION? SL.... NO.....

9. LOS SERVICIOS FUERON:
BUENOS...... MALOS...... DEFICIENTES....

10, (COINCIDE LA INFORMACION PROPORCIONADA EN
ORIENTACION VOCACIONAL CON TU VISION ACTUAL DE LA

‘CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION?
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1. ¢, ESTAS SATISFECHO CON TUS ESTUDIOS DE
LICENCIATURA?

NO

Sl

CUESTIONARIO 4. EGRESADOS DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
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2- ¢ UN COMUNICADOR REQUIERE DE LOS
CONOCIMIENTOS ADQUIRIDOS O REAFIRMADOS EN LA
FORMACION BASICA COMUN?

NO

-

Sl

CUESTICNARIO 4. EGRESADOS DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
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3. ¢ COMO CONSIDERAS EL PLAN DE ESTUDIOS DE
CIENCIAS DE LA COMUNICACION ENLAF.C.P.Y S.?

ADECUADO

et

DEFICIENTE

CUESTIONARIO 4. BEGRESADOS DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
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s. ; TU CONCEPCION DE LA CARRERA EN TUS INICIOS, ES
LA MISMA DE AHORA?

Sl

NO

CUESTIONARIO 4. EGRESADOS DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION



s. s EJERCES LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION?

Sl

¢6

NO

CUESTIONARIO 4. EGRESADOS DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
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7.¢EN BACHILLERATO ACUDISTE A SERVICIOS DE
ORIENTACION VOCACIONAL?

J
#

NO

Sl
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s. sINFLUYERON ESTOS PARA QUE EST"UDIARAS
CIENCIAS DE LA COMUNICACION?

NO

CUESTIONARIO 4. EGRESADOS DE 1A CARRERA DE CI

ENCIAS DE LA COMUNICACION

Sl
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°- LOS SERVICIOS FUERON:

BUENOS
DEFICIENTES

MALOS

CUESTIONARIO 4. EGRESADOS DE LA CARRERA DE CIENCIAS DE IA COMUNICACION



10.¢ COINCIDE LA INFORMACION PROPORCIONADA EN
ORIENTACION VOCACIONAL CON TU VISION ACTUAL DE
LA CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION?
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4.1. EL VIDEO COMO MEDIO MASIVO DE COMUNICACION.

Hemos ilegado al momento de plantear nuestra propuesta. Un video
de la carrera en Ciencias de la Comunicacion, el cual sea exhibido en la
Escuela Nacional Preparatoria.

Pero antes de presentarlo creemos conveniente hablar sobre el video.
La intencién obedece a que as! podemos visualizar el papel que juega como
medio de comunicacion, y en caso concreto su importancia en fa Orientacién
Vocacional.

Tenemos primero que para Eugeni Bonet, €l video es un sistema de
comunicacién audiovisual magnético, de potencial televisibilidad. Menciona
como para Berger, el video representd fa posibilidad de desmitificar la
retérica de la macrotelevision, y asi en la década de los sesentas paso a
formar parte de la familia de los llamados nuevos medios.

Hasta aqui hemos ya tocado las palabras teievisién y medios.
Evidentemente se debe a que al video lo relacionamos con ia television.
Nuestro estudio no es profundizar fas diferencias entre video y televisidn,
pero no esta por demds dejar claro que no son lo mismo. Tal afirmacion nos
ayudara a sostener posteriores planteamientos en cuanto al empleoc del
video en la Orientacidn Vocacional.

Continuando con Bonet, se afirma que el video es "la manipuiacién y/o
registros ylo reproduccion de sonidos e imagenes. por procedimientos
magnéticos de forma sincrénica y simultanea"? . Y mientras considera a la
television como ia transmision inmediata y a distancia de imagenes y
sonldos.

Para Marcelic Giacomonto las relaciones del medio televisivo con ia
audiencla estd en la reproduccion de la realidad y de Inmediata
comunicacion a distancla; transmite en el mismo instante.

Y para Fatima Fernandez "la televison supone la transmisién a
distancia de imagenes y sonidos que son recibidos sincronicamente y
simultaneamente. Su acepcién indica un cardcter de inmediatez (la
posibilidad de ver y oir lo que acontece en €l mismo instante del hecho)"'.»

32 Eygeni Bonet, et al, En tomo o} Yideo Boreelona, Ed. Gili, 1980. p 14,
3 Fatima Ferdndez Chrristlieb. Yideo, Cultur, Nicional y Subdesarrollg México, UNAM, 1984, p. 116.
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Asi entonces tenemos que la television tiene como caracteristica
principal la transmisién en -vivo, mientras que el video es realizado
previamente para después ser transmitido a distancia, o bien difundir la
informacion por un circuito cerrado o videocasetera.

La TV recurre al video, y el video a la televisién ya sea para
transmitirse a distancia o bien empleandola Unicamente como aparato
reproductor, como televisor.

En esta reciprocidad ubicamos al video como medio de comunicacidn.
La masividad dependerd -a nuestro juicio- del alcance que tenga a nivel
audiencia.

Pero suponiendo que el video tiene la potencialidad de llegar a
grandes sectores de la poblacidn, es que vamos a tomar las ventajas de la
television como puntos a favor en el uso del video.

De hecho desde 1969 Alfonso Millan de la  Direccién General de
Orientacion y Servicios Soclales, planted que uno de los medios que ofrecia
mayores perspectivas a la orientacién era la televisién, Después de algunas
investigaciones se ha comprobado que las imagenes visuales provocan un
impacto emocional mas fuerte que el que puede producir el lenguaje verbal,

A su vez en la tesis Audiovisual para la enseftanza de la
lectoescritura encontramos la  afirmacién de que los aparatos de
comunicacion empleados en ia educacion (videocaseteras, peliculas
didacticas, television educativa), en la época actual son cada vez mas
comunes en la comunidad estudiantil, puesto que influyen favorablemente
en la motivacion, la retencién y la comprensién.

Por su parte Lloren Soler, definfa a la television como un medio de
comunicacion de masas con gran poder dado que "el mensaje televisivo
tiene una rotunda presencia en el devenir cotidlano de! hombre del siglo XX,
hace que pocos de nosotros podamos escapar a su influjo beneficioso o
maléfico..motiva a divulgar unas ensefianzas y fomentar mas inquietudes
que permitan a las nuevas generaciones el poder servirse de tan fabuloso
medio para transmitir conocimientos”, 4

34 Lloren Soler. La Television, una Metodologin para su Aprendizaje, Barcelona, Ed. Gili. P2
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Tales conocimientos bien pueden provocar en los estudiantes la
inquietud de conseguir mas informacién acerca del tema tratado.

El uso de los medios audiovisuales en la ensefianza propicia que ésta
sea mas viva y eficaz.

A estas ventajas, el Dr. Juan Felipe Leal, en la Inauguracion de la
exhibicién de la muestra de videos ganadores de la 3a Bienal de Video
México 94, considerd al video "como una de las multiples posibilidades para
la investigacion, la difusion de Ia informacion y la expresion artistica,..en el
cual se tiene la opcién de rescatar la tradicion visual y sonora, tetrica y
narrativa del cine, combinandoios a la vez con las ventajas de la electronica
y la técnica televisiva modemnas" 3

Después de este panorama podemos confirmar el porqué
consideramos al video como un buen recurso al servicio de la Orientacidn
Vocacional. Ademas de que puede ser exhibido facilmente, no se requiere
de equipo sofisticado, y la posibilidad de realizar copiados. permite una
mayor difusion.

Las deficiencias mencionadas que prevalecen en la D.G.O.V. pueden
ser equilibradas -sl no en su totalidad, sl en buena medida- con el uso del
video. La UNAM como universidad de masas bien puede recurrir a tal
instrumento en su labor orientadora.

Si nuestra propuesta cumple su cometido se evitara entre otras cosas
que haya en-algunas areas un exceso de profesionistas, los cuales tengan
que dedicarse a una actividad ajena a la estudiada, o que obtengan ingresos
no esperados, o bien que pasen a ser parte del grupo de desempleados
existente en el pals. Todas estas posibilidades son enfrentaadas
actualmente por gran parte de egresados de la carrera de Ciencias de la
Comunicacion.

35 Juan Felipe Leal. Pollticas, México, F.C.P, y S., Diciembre 1994 - Encro 1995, p. |4,
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4.2, PLAN DE PRODUCCION,

Como este trabajo no se refiere a técnicas de video, sino a su
potencialidad como herramienta en la Orientacion Vocacionai, es que no
hubo la necesidad de que nuestro pian de produccién fuese costoso y
excesivamente ambicioso en cuanto a equipo técnico y humano. Ademas
por cuestiones econdmicas y de tiempo no dispusimos de sofisticados
aparatos de grabacion, como lo son los de formatos Super VHS, 3/4 U-
Matic SP o Betacam SP, mismos cque permiten trabajar posteriormente las
grabaciones en rapidas maquinas editoras como un DFS500.

Asl, para nuestros fines consideramos que con un sencillo equipo era
posible realizar un video gue reuniera las caracteristicas indispensables
para presentarlo a un grupo de estudiantes de preparatoria en sus sesiones
de Qrientacién Vocacional.

El plan de trabajo a seguir fue el siguiente:

1.Grabacién de audio.

- Grabacién en una cabina delaF.C.P.y S.

- Registro en cinta de carrete abierto.

- A dos voces, una masculina y una femenina con el objetivo de darle
dinamismo y agilidad.

- Grabacion del guidn en frio, proctrando que quedase armado.

- Transfer a cinta de cromo de 1/8, para posteriormente musicalizarlo.

- Muslcalizacién con un mixer de audio, un deck y un compacto.

- Transfer del audio ya musicalizado a un cassette VHS, mismo que seria
nustro master.

2. Recopilacidn de material de stock.
- Transfer de imagen de otros videos, documentales y peliculas, de material
disponible en videotecas de escuelas, bibliotecas y embajadas.

Fue una actividad faboriosa porque se requerla mucho material, dada
la extenslén del guion y el dinamismo que se necesitaba.
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3. Grabacion en locaciones.

- Video Camera Recorder Video 8, 10X Power Zoom,

- Grabacidn de instalaciones y alumnos en Ja Universidad, la facultad y otras
escuelas; aspectos en bibliotecas y centros culturales, ademas de inferiores
y exteriores de algunos medios masivos de comunicacion.

4. llustracion del video.
- Insercion de imagen recopllada en casseties de 8 mm, y VHS, al master
VHS.
- Se hizo uso del siguiente equipo;
2 videocassetteras VHS, con insercién independiente de audio y video.
Una tituladora VIDEONICS 2000.
Un mixer video digital.
Un centro de audio y video.
Dos monitores de 21 pulgs.

5. Presentacion final del video en formato VHS.
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4.3. GUION.

A continuacion se presenta el guion técnico del video "Licenciatura en
Ciencias de la Comunicacion’. Cabe advertir que en la columna que
corresponde al Video se indican las tomas e imagenes de manera muy
general, debido a que nuestros requerimientos estaban basados
generalmente en funcidn de estudiantes, salones de clases, instalaciones de
universidades, medios masivos de comunicacién y personal que labora en
los mismos, asl como programas de TV.

Por eso es que en varios parrafos se indica lo mismo y podria parecer
que son ias mismas imagenes. Era dificil hacer una distincion mas clara
entre cada uno de los parrafos, pero ya en el trabajo de edicidn se cuido que
aun cuando se pedia un mismo contenido en cuanto a concepto, se hiclera
uso de una gran variedad de material (gran parte de stock), evitando asl la
repeticion de video.

104



PROGRAMA: "LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION"

GUION: SANDRA EUNICE HERNANDEZ ORTIZ.

TIEMPO: 33 MIN.
JULIO DE 1995.

VIDEO
FADE 1IN:

ENTRADA INSTITUCIONAL
LOGOTIPO UNAM

DIS. A TITULO CON LETRAS MAYUSCULAS:
FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS
Y SOCIALES

DIS. A TITULO CON LETRAS MAYUSCULAS:
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA
COMUNICACION

CROSS FADE

ANIMACION DE CIRCULQS DE OQOLORES
EN MOVIMIENTO EN FONDO NEGRO

TITULO CON LETRAS INFORMALES EN
COLORES ROJO 'Y AMARILLO EN FONDO
NEGRO: ¢CIENCIAS DE LA COMUNICACION?

TITULO CON LETRAS INFORMALES EN
COLORES VERDE Y AMARILLO EN FONDO
NEGRO: ;QUE SON?

TITULO CON LETRAS INFORMALES EN
COLORES ROJO Y AMARILLO EN FONDO
NEGRO: ¢(QUE SE ESTUDIA?

TITULO CON LETRAS INFORMALES EN
COLORES VERDE Y AMARILLO EN FONDO
NEGRO: (QUE SE HACE?

TITULO QON LETRAS INFORMALES EN
COLORES -ROJO, VERDE Y AMARILLO EN
FONDO NEGRO: ¢POR QUE ELEGIR
CIENCIAS DE LA COMUNICACION?

STOCK

ALUMNOS EN GRUPO

CLOSE UP DE ESTUDIANTES
TRIPTICOS DE CARRERAS Y ESCUELAS

AUDIO
FADE IN:

ENTRA TFMA MUSICAL "POP GOES BACK"
Y SOSTIENE

BAJA TEMA Y DESAPARECE
CROSS FADE

ENTRA TEMA MUSICAL "ISLAND OF DREAMS"
EN PRIMER PLANO DURANTE 6"

SOSTIENE TEMA MUSICAL EN SEGUNDO PLANO
LOCUTOR OFF (PREGUNTA): Ciencias de la
Comunicacién

LOCUTORA OFF {PREGUNTA): Qué son

LOCUTOR OFF {PREGUNTA): Qué se estudia

LOCUTORA OFF {PREGUNTA): Qué se hace

LOCUTOR OFF {PREGUNTA): Por qué elegir
Ciencias de la Comunicacidn

LOCUTORA OFF: T que has pensado en la
posibilidad de elegir la carrera de Ciencias
de la Comunicacidn (PREGUNTA) te has hecho
tales preguntas

105



STOCK
ALUMNOS

SALONES DE CLASES

STOCK
ESTUDIO DE TV

STOCK

MEDIOS DE QOMUNICACION EN
DECADAS PASADAS, PERIODICOS
ANTIGUOS

STOCK
DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACION

CROSS FADE

EFECIO WIPE DE CUADRO QUE APARECE
EN PEQULNO Y SE VA AGRANDANDO
PRIMERA TOMA DE STOCK

DE LA CIUDAD DE NUEVA YORK

ESCENAS ANTIGUAS DE CIUDADES

STOCK
UNIVERSIDAD DE NUEVA YORK
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LOCUTOR OFF: La eleccidn profesional
implica seleccionar un estilo de vida a
futuro, De ahi la necesidad de reflexionar
si tu vocacibn estd en las ciencias de la
camunicacidn

LOCUTORA OFF: No se trata de ser

pesimista, ni alejarte de esta alternativa,
simplemente de que ubiques las posibilidades
actuales de la carrera

LOCUTOR OFF; Es necesario que valores tus
aptitudes, capacidades y vocacion, que
conozcas el plan de estudios de la carrera,
asi camo de que estés consciente del

campo laboral, el mercado de trabajo,
salarios y posibilidades de desarrollo

LOCUTORA QOFF: Las Cienclas de la Comunicacidn
nacieron camo un simple medio expresivo,
pero no camo concebimos actualmente a la
carrera, de hecho, en sus inicios la
camunicacidn no era considerada una clencia
y la profesidn simplemente se llamaba
periodismo

LOCUTOR OFF: Tal medio expresivo en menos
de dos siglos de desarrollo social y
tecnoldgico,ha 1legado a ser el actual
camnplejo sistema informativo

Conozcamos su origen

BAJA MUSICA Y ENTRA EN MEZCLA TEMA MUSICAL
"RONDO VENEZIANO COLOMBINA" SOSTIENE EN
PRIMER PLANO DURANTE 10"

BAJA MUSICA A SEGUNDO PLANO Y SOSTIENE EN
SEGUNDO PIANO

LOCUTORA OFF: A principios del siglo XX
surgieron las primeras escuelas de
camunicacibn, en las cuales se formaban
periodistas para la prensa escrita, la
primera escuela la promovién un duefio de
prensa, Joseph Pullitzer, quien en 1903
la financi6 en la Universidad de

Nueva York

El cardcter idealista y cientifico de las
primeras escuelas, pasb a ser prictico,
los alumos aprendian a recoger noticias
y a resunirlas en forma breve para
interesar a los lectores.



EDIFICIOS ANTIGUOS

STOCK
CATEDRAS EN UNIVERSIDADES
A PRINCIPIOS DE SIGLO

STOCK

CAPITOLIO, CALLES CE E.U.
PERIODIQOS NORTEAMERICANOS
DE DIVERSAS EPOCAS

STOCK
JOVENES LEYENDO PERIODICOS
EN LOS ARNOS 40'S Y 50'S

JOVENES FSCRIBIENDO Y LEYENDO

STOCK

GUERRAS, EXPLOSIONES,
INVASIONES, AMOTINAMIENTOS
MARCHAS

Para 1927 habian ya 230 universidades y
colegios que impartian cursos de periodismo,
En todos se daba mayor importancia a las
materias técnico practicas, con las cuales
se lograriad atender las necesidades de los
periddicos recidh industrializados y
organizados empresarialmente,

BAJA MUSICA Y ENTRA EN MEZCLA TEMA MUSICAL
" SPORT-MEGAMIX" Y SE MANTIENE EN SEGUNDO
PLANO

Mientras tanto en Europa, la enseflanza
conservd su caracter tedrico. Las catedras
se dirigian a la sociologia, historia y
psicologia.

LOCUTOR OFF: El modelo norteamericano fue
imitado por la prensa latinoamericana, la
cual mejord su tecnologia de impresitn y

su organizacidn se convirtid en una

empresa mercantil. Y asi la informacidn
pasd a ser una mercancid que debia venderse
a los nuevos consumidores: los lectores.

A los periodistas se les empezd a
considerar asalariados calificados,
vendedores de su fuerza de trabajo.

LOCUIORA OFF: Durante este auge periodistico
surgieron las primeras escuelas de
comunicacion en nuestros paises. En las
décadas de los 40's y 50's ya se formaban
periodistas. los planes de estudio daban
mayor importancia a materias técnicag -~
redaceidn periodistica, organizacidn de
diarios y revistas, correccién de estilo,
trabajo editorial y de imprenta, y a
materias humanisticas, como derecho y
literatura, dando como resultado un
profesional sin personalidad perodistica,
que oscilaba entre periodismo, literatura

y abogacia.

LOCUTOR OFF: Para entonces ya se habian
suscitado grandes cambios, las dos
conflagraciones mundiales, el nuevo orden
econdmico internacional, los movimientos de
liberacion de Latinoamerica y Africa, el auge
y decadencia de ideologias, el reduccionismo
del analfabetismo, el mayor acceso a educacidn,
y el surgimiento y caida de regimenes
politicos, fueron s6lo algunos fendmenos
sociales que provocaron cambios en el
periodismo,
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STOCK

PRIMERAS TRANSMISIONES DE
RADIO Y TV.

LLEGADA DEL CABLE

PUBLICIDAD Y PROPAGANDA A
MEDIADOS DE SIGLO
EN MEDIOCS DE COMUNICACION

STOCK

INSTITUIOS, ESCUELAS
GRUPOS DE GENTE, MASAS
MITINES

PLANO GENERAL D.F.

STOCK

GRUPOS DE GENTE
MARCHAS
ANUNCIOS
ESCUELAS

STOCK :
INSTITUCIONES  ESCOLARES
LIBROS DE COMUNICACION
COPINION PUBLICA

LOCUTORA OFF: Modificaciones que
indiscutiblemente fueron provocadas también
por el desarrollo tecnolégico, camo lo fue
la 1llegada del telégrafo, el teléfono, el
cable, y por supuesto la radio y la
television.

£l desenvolvimiento de los medios y técnicas
de canunicacidn se reflejd en su ensefianza,
Se implantaron cursos técnico-précticos de
cine, radio y televisién, publicidad,
propaganda y relaciones plblicas, sin olvidar
asignaturas tedricas sobre fendmenos de la
comunicacitn bajo la dptica de la sociologia
y psicologia,

BAJA MUSICA Y ENTRA EN MEZCLA TEMA MUSICAL
"HAPPY ISLANDS" Y SOSTIENE EN SEGUNDO PLANO
LOCUTOR OFF: En las décadas de los 60's y
70's la camunicacion fue cuestionada. Se
hizo una revision critica de los procesos
camunicacionales desde una perspectiva
cientifica y analitica, aunque sin faltar
actitudes tendenciosas y poco rigurosas
sistemfticamente; las cuales tacharon a la
camunicacién como causa fundamental de
muchos males sociales.

En escuelas de camunicacidn de diversos
paises de lLatinoandrica se hicieron estudios
para determinar contenidos de los medios, la
sustancia de los mensajes y su orientacidn,
La investigacidén ge avocd al estudio de los
medios audiovisuales. Se conocieron las
tendencias de los medios, los efectos de la
publicidad, la propaganda y las relaciones
plblicas, y por consiguiente se cuestionaron
la enseflanza y la profesidn periodistica,
los mercados ocupacionales y las
condiciones laborales,

LOCUTOR OFF: Profesores y estudiantes
criticaron la ensefianza y pugynaron por un
plan de estudios basado en el estudio tedrico.
Ta instruccidn se enfocd a las teorias de
informacidn o comunicacién, al analisis de la
estructura, régimen y contenido de los medios,
a la opini6n piblica y a la metodologia de la
investigacién. Y fue asi camo muchas escuelas
de periodismo cambiaron el nambre de la
carrera por el de Ciencias de la Camunicacién
o Informacitn.
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LIBROS
LIBRERIAS
PROFESORES
ESTUDIANTES

ESTUDIOS DE TV

CAMARAS DE VIDEO

PRACTICAS DE ESTUDIANTES EN
INSTALACTONES AUDIOVISUALES
DENTRO DE LAS ESCUELAS

ALUMNOS DENTRO DE AULAS
TOMANDO CLASES

ESTUDIANTES EN PRACTICAS

DE RADIO Y TV EN INSTALACIONES
ESCOLARES

INSTALACIONES DE MEDIOS DE
COMUNICACION

LOCUTORES A CUADRO

LIBROS
ALUMNOS EN PRACTICAS

EPEOTo LB pE cunDRO QUE APARECE

EN PEQUENO Y SE VA AGRANDANDO

STOCK F.C.P, y 5. EN EL ARO 1951

FOTOS DE ALUMNOS, MAESTROS Y
ESCUELA EN LAS DECADAS DE LOS

50'S, 60'S y 70'S Y ACTUALMENTE

El estudio tedrico de la camunicacion se
acrecentd, pues el periodiamo como técnica

era para muchos profesores y estudiantes,
denigrante, La publicidad, la propaganda y
las relaciones plblicas se transformaron en
cursos tedricos, fueron alejados de los planes
de estudio o pasaron a ser parte de otras
especial idades,

LOCUTOR OFF: la ensefianza de los medios
electronicos prevalece hasta la fecha en la
mayoria de los estudiantes de comunicacidn,
quienes sueilan con ser grandes lideres de
opinidn electrdnicos, svefio que por cierto,
muy pocos han logrado.

LOCUTORA OFF: Estos egresados, son
principalmente tedricos de la camunicacion,
alejados cada vez mis del mercado ocupacional,
circunstancia aprovechada poar los medios de
canunicacion quienes consideran que la
formacion universitaria desvincula a los
nuevos camunicadores de lo que debe ser su
realidad, los medios.

LOCUTOR OFF: la poca relacion entre egresados
y mercado profesional, la falta de practica
de los estudiantes, la naturaleza tedrica de
la enseflanza y el hecho de que no se tenga
claro lo que puede hacer un camunicador
egresado de la universidad, ha ocasionado que
en los medios haya poca afluencia de
camnicadores universitarios, y que los
puestos sean ocupados por empleados empiricos
y profesionistas de otras dreas,

LOCUTORA OFF: Sin duda el equilibrio entre
teorla y practica formard un profesional
con la capacidad tedrica-metodologica para
analizar la comunicacién y la técnico-practica
para camunicar,

BAJA MUSICA Y ENTRA EN MEZCLA TEMA MUSICAL
"ANDANTE VENEZIANO" Y SOSTIENE EN SEGUNDO
PLANO

LOCUIOR OFF: La carrera de Clencias de la
Oomunicacion en la Facultad de Ciencias
Politicas y Sociales fue creada en 1951,
perc con el nombre de Periodismo. De 1959 a
1966 fue licenciatura en Periodismo y Cienclas
de la Informacion; de 1967 a 1976,
licenciatura en Periodismo y Ciencias de la
Cawunicacibn, en 1976 cambié a Periodiswo y
Canunicacidn Colectiva, Actualmente es
licenciatura en Ciencias de la Comunicacién.
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STOCK
ANTIGUAS INSTALACIONES DE LA
F.C.P. y 5. ENC.U.
INSTALACIONES ACIVALES

AULAS
MAESTROS IMPARTIENDO CLASES

DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACION

CEREMONIA DE GRADUACION
EGRESADOS

MEDIOS DE COMUNICACION
SALONES DE CLASES

SALON DE CLASES

IMAGEN CONGELADA DE IA
F.C,P. Y 5, COMO FONDO DEL
SCROLL  DE LOS TITULOS

DE CADA MATERIA ENUNCIADA

CONFLICTOS SOCIALES

ASUNTOS EQONOMIQOS, POLITICOS

Y DE LA SOCIEDAD EN GENERAL

STOCK DE IMAGENES DE PRINCIPIOS
DE SIGLO, FOTOGRAFIAS DE PIRAMIDES
DE PERSONAJES HISTORIOOS
POLITIOOS, FUNCIONARIOS, HEROES

ESTUDIANTES EN BIBLIOTECA BUSCANDO
INFORMACION EN FICHEROS Y LIBROS

LOCUTORA OFF: El cambio de nombre a la
carrera implicd también la modificacion del
plan de estudios, por lo que es evidente

que éste se renovaba cada 4 o 5 afios, pero
el actual tiene ya 19 afios sin cambio alguno.

Algo tan importante como es un plan de
estudios sin actualizar ha hecho que los
profesores de la facultad incluyan en sus
cursos temas que consideran importantes y
vigentes, pero camo no estdn contemplados en
los programas oficiales, no hay uniformidad
de conocimientos en todos los alumnos de la
facultad. Y en el peor de los casos, también
existen profesores apegados estrictamente a
los programas, Yy por consiguiente, siguen
impartiendo teoria y técnicas desvinculadas
con la realidad actual de los medios de
camunicacion,

LOCUTOR OFF: El desfase del plan de estudios
con el desarrollo de los medios trae como
consecuencia que el egresado tenga pocas
posibilidades de integrarse a los medios y
cuando lo hace, es limitada la posibilidad
de poner en prictica su formacién académica.

LOCUIORA OFF: El plan de estudios referido
camprende 40 materias, de las cuales 15
pertenecen a la Formacion Bisica Camin,
debido a que son afines a las demds carreras
impartidas en la facultad.

BAJA MUSICA Y ENTRA EN MEZCLA TEMA MUSICAL
"SNAPSHOT" Y SOSTIENE EN SEGUNDQ PLANO
LOCUTOR OFF: Estas 15 materias son!Formacidn
Soclal Mexicana I, I y 111; Teoria Social
I, II y III; Econaonia Politica I, II y III;
Metodologia I y II y Taller de Lectura y
Redaccidn, Sus contenidos son la base de
un fundamento tedrico y metodolégico de las
ciencias sociales. Se estudian procesos
socioeconémicos y politicos de México, desde
la etapa prehispinica hasta nuestros dias,
fundamentos basicos de la ciencia econdmica
desde la formacion de las sociedades y el
desarrollo del pensamiento politico social,
desde la antigliedad hasta la actualidad.
También se aprenden instrumentos tedrico
metodologicos para realizar los procesos
bdsicos de toda investigacidn, y finalmente se
pretende un manejo adecuado del lenguaje oral
y escrito y una buena organizacién de
informacidn documental.
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INSTALACIONES DE LA QOORDINACION
DE AUDIOVISUALES DE LA F.C.P. Y 5.
ALUMNOS EN PRACTICAS Y EN
BIBLIOTECA LEYENDO

AULAS FACULTAD

ALUMNOS LEYENDO
ACONTECIMIENTOS ECONOMICOS
POLITICOS Y SOCIALES

LOGOTIFO UNAM CONGELADO
SCROLL DE TITULOS DE LAS
MATERIAS MENCIONADAS

PANORAMICAS DE CIUDAD UNIVERSITARIA
SCROLL DE TITULOS DE MATERIAS
MENCIONADAS

ESCENAS DE MESAS DE REDACCION
CONTINUA SCROLL DE TITULOS DE
MATERIAS MENCIONADAS

LOCUTORA OFF: Desde la Formacién Bisica se

inicia la desercidn, pues los estudiantes
llegan a la facultad con la idea de que
iniciardn su carrera con materias de radio,
prensa o televisidn, sin darse cuenta de la
necesidad que tiene todo camunicador de
poseer los conocimientos de los primeros tres
semestres para despuds relacionarlos con
estudios posteriores.

LOCUTOR OFF: En cuarto, quinto y sexto

semestres se pretende proporcionar la formacidn

requerida en el campo de la camunicacion
colectiva, Las teorias de la camunicacién y

los procesos camunicativos impartides en 15
asignaturag, deben vincularse con lo aprendido
en los primeros tres semestres, dado que no

son fendmenos aislados,. sino que estdn

inmersos en la sociedad y sujetos a la historia,
la politica y la economia,

LOCUTORA OFF: Las materias son;Teorias de la

Comunicacion y la Informacidn; Introduccidn
a la Lingiistica;Psicologia Social; Desarrollo,
Régimen y Estructura de los Medios de
Comunicacion Colectiva en México I y II;
Géneros Periodisticos Informativos; Teorias
de los Medios de Comunicacién Colectiva;
lenguaje y Sociedad; Sociologia de la
Comunicacion Colectiva; Géneros Periodisticos
Interpretativos; Técnicas de Informacidn por
Radio y Televisidn; Técnicas de Informacidn
por Cine; Psicologia de la Camunicacidn
Colectiva; Introduccidn al Estudio de la
Opinion Piblica y Géneros Periodisticos de
Opinidn.

LOCUTOR OFF: En séptimo y octavo semestres

se eligen 10 materias, las cuales se pueden
organizar en funcidn de intereses vocacionales
intelectuales y profesionales. Las materias

se agrupan en 3 Areas. Del drea de
Canunicacion Periodistica las materias a
elegir soniMétodos y Técnicas de Investigacin
Periodistica;Teoria de la Publicidad; Taller
de Pricticas Periodisticas I y II; Taller de
Literatura y Periodismo; Taller de Edicidn de
Originales; La Historia camo Reportaje; Teoria
de la Propaganda; Organizacidn de Instituciones
Informativas y Taller de Técnicas de Edicién.
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ANIMACIONES
COLLAGGE DE IMAGENES COMO FONDO
SCROLL DE TITULOS DE MATERIAS

BIBLIOTECA NACIONAL DE FONDO
SCROLL DE TITULOS DE MATERIAS

ESTUDIANTES TRABAJANDO
EN ISLAS DE EDICION DE TV

ENIRADA DE LA COORDINACION DE
SERVICIOS AUDIOVISUALES
INSTALACIONES DE CABINAS DE RADIO,
FOTOGRAFIA, ESTUDIOS DE TV, ISLAS
DE EDICION

INSTALACIONES DE SERVICIOS
AUDIQVISUALES

ESTUDIANTES PRACTICANDO
EN CABINAS DE RADIO

Y EN ISLAS DE EDICION

LOCUTORA_OFF: Del rea de Camunicacién
Audiovisual las materias son$ Imagen y
Periodismo; Sociologia de la Radio y la
Televisidn; Evolucidn del Lenqguaje Filmico;
Taller de Guidn en Cine, Radio y Televisién;
Sociologia del Cine; Evolucion del Lenguaje
Audiovisual; Taller de Realizacidn de Cine;
Taller de Realizacidn de Radio y Televisidn
y Cine Documental,

LOCUIOR OFF: Y en el drea de Investigacion
Cientifica de la Camunicaci®n estin las
materias) La Camunicacidén como Proceso; Teoria
y Metodologia de la Investigacidn en
Camunicacion; Clases Sociales, Ideologia y
Medios de Comunicacibn; Taller de
Investigacién en Camunicacidn I y II;
Semiologia; Estado, Poder Politico y Medios
de Comunicacidn-Informacidn,  y Técnicas
de Investigacidn en Cawnicacidn.

LOCUTORA OFF: Del total de materias se nota
un desequilibrio en la eleccidn de las
mismas. De los 2700 aluwnos inscritos en la
carrera de camunicacidn, mas del 50% se
inclina por las materias del area audiovisual,
motivo por el cual las instalaciones
destinadas a las practicas resultan
inguficientes.

LOCUTORA OFF: Para que los estudiantes
realicen dichas practicas, existen en la
Coordinacién de Servicios Audiovisuales,

los talleres de Televisién, Radio, Fotografia,
Cine y Diaporamas.

LOCUTOR OFF: Aunque recientemente el equipo
ha sido renovado, éste aln no resulta
suficiente dado el excesivo nimero de
alumos que solicitan los servicios. Ya sea
por el plan de estudios © por la demanda de
los talleres, la mayor parte del alumnado
egresa después de haber realizado sdlo
algunas practicas o apenas conoce el
funcionamiento del equipo, implicandoc camo
consecuencia un distanciamiento de la
tecnologia con 1a cual, en un futuro, no muy
lejano habrd de trabajar.
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INSTALACIONES Y FQUIPO
ESTUDIO DE TV
ISIAS DE EDICION

CABINAS DE RADIO
TABORATORIOS DE FOTOGRAFIA

INSTALACIONES INTERNAS DE
DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACION

JOVENES OBSERVANDO MEDIOS DE
ALTA TECNOLOGIA
SATELITES

OOLLAGGE DE IMAGENES DE
ACONTECIMIENTOS ECONOMICOS,
POLITICOS Y SOCIALES

LOCUTORA OFF: Para 1V se tienen 2 estudios
equipados con 3 cdmaras cada uno, monitores,
switcher, planta de iluminacidn y cabina de
audio. Se cuenta con 2 islas de edicion con
capacidad para laborar con diversos formatos
de video. Ademds hay la posibilidad de
auxiliarse con un equipo portatil.

LOCUIOR OFF: Para las practicas de radio, la

Coordinacion dispone de 2 estudios de

grabacidn con sus respectivas cabinas,

mismas que cuentan con consolas, reproductoras
y grabadoras, Y para fotografla existen 3
laboratorios para revelado e impresidn, con
los implementos necesarios para tales procesos.

LOCUIORA OFF: A muy grandes rasgos €sas
instalaciones son las disponibles para los
estudiantes de camunicacién, mismas que como
te habrds dado cuenta, debido a su reducido
namero, no permiten que un alumno se
enfrente a todas las posibilidades y
circunstanciag que en un momento dado
enfrentard en el campo laboral. Debide a tal
situacion es indispensable que mientras
estudias, busques la manera de participar en
alghn medio de canunicacidn u organismo que
tenga que ver con la misma,

LOCUTOR OFF: Ahora bien, es cierto que la

camunicacién no significa téenica y
tecnologia, pero es necesario conocer las
ventajas y desventajas de cada equipo, para
asi contemplar los requerimientos de toda
actividad en comunicacion.

BAJA MUSICA Y ENTRA EN MEZCLA TFMA MUSICAL
"WORLD INMATION" SOSTIENE EN PRIMER PLANO
COMO PUENTE DURANTE 15"

BAJA Y SOSTIENE EN SEGUNDO PLANO

LOCUTORA OFF: Como estudiante de Ciencias
de la Camunicacidn deberds interesarte por
los acontecimientos actuales. Tener
facilidad para la investigacién, la
camparacion, el andlisis, y estar capacitado
para estructurar, organizar, interpretar y
relacionar datos aislados.



LIBROS
PERIODICOS
MUSEQS
TEATROS
LIBRERIAS
AVENIDAS

ESCENAS DE TV DE DIVERSOS
PROGRAMAS

JOVENES LEYENDO, ESCRIBIENDO
¥ HABLANDO

GRUPOS DE GENTE TRABAJANDO

LIBROS DE HISTORIA, LITERATURA
Y DIVERSOS TOPICCS

GENTE TRABAJANDO EN CONJUNTO

PERIODIQOS
LIBROS, JOVENES OCUPANDO LA
MAQUINA DE ESCRIBIR

DETALLE DE CAMARAS
FOTWRAFICAS Y DE VIDEQ, ROLLOS

FOTOGRAFICOS, MATERIALES DE REVELADO

CASSETTES, PROCESO DE IMPRESION
ALLMNOS EN PRACTICA DE CAMPO

LOCUTOR OFF: Fs indispensable la lectura
cotidiana de diarios, revistas y libros. En
tu preparacidn es necesario acudir a museos,
cines, exposiciones, teatros, galerias,
presentaciones de libros y todo tipo de
eventos, Ser siempre muy ohservativo a todo
lo que te rodea, cuestionar, preguntar y estar
inmerso en situaciones diversas, ser parte

de ellas,

LOCUTORA OFF: El contacto permanente con los
medios de dlfusidn colectiva, debe no ser una
obligacién, sino un gusto. SGlo si escuchas
y ves programas de diversa indole, podris
hacerte un criterio fundamentado sobre los
medios de camunicacidn.

LOCUIOR OFF: Es hdsico el conocimiento de la
gréamatica para expresarte en forma oral y
escrita, y contemplar la circunstancia de
actuar bajo la presién del tiempo y trabajar
con apremio, puesto que la canmunicacién
requiere de gente rapida y organizada para
lograr un trabajo eficiente y oportuno.

LOCUTORA OFF: Deberds realizar lecturas

extras a las requeridas en tus materias, puestc
que una cultura general es fundamental en todo
camunicador, ademis de poseer una buena
memoria, Contempla desde ahora la disposicién
de trabajar de manera coordinada en la
direccidn de grupos de trabajo, y por supuesto,
s& consciente de la necesidad que tiene la
camunicacién de laborar en conjunto.

LOCUIOR OFF: Los gastos a contemplar mas alld
de los Gtlles escolares, se refieren a diarios,
revistas e infinidad de libros, y por
supuesto, el uso diarjo de la miquina de
escribir. Si te interesas por medios
audiovisuales debes tomar en cuenta los altos
costos de equipo y materiales, como lo son,
camara fotografica, peliculas, papel
fotografico, gastos de revelado e impresidn,
grabadoras y cintas de video y audio, A lo
anterior hay que agregar gastos de posibles
viajes de practicas escolares.
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MEDIOS DE COMUNICACION
COLECTIVA TANTO INTERIORES
COMO EXTERIORES

OPERADORES

EDITORES

JOVENES TRABAJANDO

EN MEDIOS DE COMUNICACION

SAION DE CLASES

PROFESOR DANDO ALGUNA CLASE
DE IDICMA EXTRANJERO
ESCENAS DE OTROS PAISES

JOVEN OPERANDO UNA CONSOLA

EN UNA CABINA DE RADIO

DETALLE DE UNA PORTADA DE TESIS
EGRESADA EN SU EXAMEN PROFESIONAL

ENTRADA DE LA F.C.P, Y S,

A CUADRO UN ESTUDIANTE DE
COMUNICACION

COLLAGGE DE ACONTECIMIENTOS
ECONOMICOS, POLITICOS Y SOCIALES

ESTUDIANTES IMPARTIENDO CONFERENCIA

COLLAGGES DE TEMAS SOCIALES,
GENTE DE DISTINTOS ESTRATOS

PRESENTACION DE UNA OBRA DE
TEATRO
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LOCUTORA OFF': Aln cuando requieres de tiewmpo

fuera de las aulas para obtener un buen

desempeiio escolar, cam ya se te habia
mencionado, debes tratar de relacionarte con
alguna empresa o institucibn vinculada con

la camnicacidn, Es necesario trabajar en
actividades relacionadas con la carrera, ya
que la teoria no es suficiente al egresar

de la facultad, Si pones en practica tus
conocimientos siendo todavia estudiante,
ubicards de manera mis realista el campo
laboral y ello te dard mayores oportunidades
de ejercer tu carrera, pues no hay que olvidar
que las practicas escolares son escasas, y el
requisito (OON ENFASIS SOLO LA SIGUIENTE
PALABRA) experiencia te serd requerido cuando
desees ingresar al mercado de trabajo.

LOCUTOR OFF: Hoy en dia todos los

profesionistas requieren daminar otras
lenguas, el camunicador no es la excepcidn.
De hecho ademis de cubrir los créditos de la
carrera, deberds aprobar la traduccidn de 2
idiamas, inglés y francés, o bien, acreditar
el daminio de uno de los dos. Ademis de
estos requisites, para obtener el titulo,
realizaras el gervicio social, elaborards una
tesis y presentaras el respectivo examen
profesional,

BAJA MUSICA Y ENTRA EN MEZCLA TEMA MUSICAL
"MOMENT IN LOVE" SOSTIENE EN SEGUNDO PLANO
LOCUTORA OFF: Al egresar de la facultad
deberas contar con habilidades requeridas
para ejercer la carrera.

Tener una visidn creativa y amplia, considerar
los hechos y problemas de manera global,
Percibir inquietudes de ciudadanos y
organjzaciones para incorporarlas a la
investigacidn y al estudio. Contar con
capacidad de analisis e imaginacidn, ademas
de generar confianza para poder influir. Ser
honesto, congruente y constante,

LOCUTOR OFF: Deberds contar con una amplia
edgcacion, una curiosidad y entusiasmo
ilimitados, visién a largo plaze, fe en la
gente y en el trabajo en equipo. Poseerds una
sensibilidad social, capaz de explicar la
estructura y la dinimica de los cambios en
la sociedad.



COLLAGGE DE PROBLEMAS ECONOMICOS,
POLITICOS Y SOCIALES

JOVEN FRENTE A UNA COMPUTADORA
MANEJANDO INFORMACION, MUESTRA
SORPRESA POR LOS RESULTADOS
ODTENIDOS

JOVENES LEYENDO Y ESCRIBIENDO
COMENTARISTAS A CUADRO

DIVERSAS ACTIVIDADES EN MEDIOS DE
COMUNICACION

COMPUTADORAS
INFORMACION EN TELECOMUNICACIONES

TECNOLOGIA AVANZADA
MIXERS
MONITORES

FLASHES DE MEDIO SHGUNDO
DE ESCENAS DE NOTICIEROS
BIBLIOTECAS, INGENIEROS
Y SATELITES

Como camunicador el sentido de la realidad
te permitird apreciar tu entorno y de ahi
que presentes una mentalidad innovadora

que aporte con tu trabajo y talento, el
logro de objetivos. Serds un estratega que
desarrolle usos creativos y eficientes de
la comunicacidn y la informacidn, Deberas
ser capaz de manejar teorias, métodos y
técnicas de la comunicacidn, elaborards y
emitirds mensajes, analizards sucesos
cotidianos, continuards leyendo todo tipo de
material,tendrds la capacidad de informar,
comentards y difundirds informacidn,
realizards anilisis de contenido y explicaras
la estructura de los procesos comunicativos
personales y grupales

LOCUTORA OFF: Una de las dreas que no se han
contemplado en los planes de estudio es la
que se refiere a las nuevas tecnologias, las
cuales actualmente operan en los procesos
comunicativos. En la facultad no existen
asignaturas o cursos de informatica,
microelectrénica y telecanunicaciones, por
1o que deberas prepararte por tu cuenty, o
exigir la preparacidn para enfrentarte
satisfactoriamente con dichas innovaciones
tecnoldgicas. Los planteamientos tebricos

y los conceptos cannicativos se van
transformando y ahora es necesario como
canunicador que infieras en las miltiples
tecnologias, pues todas ellas convergen con
emisores, receptores, mensajes, y en todo
proceso de comunicacidn humano,

LOCUTOR OFF: La informacidn se va haciendo

mas intensa, extensa y global. Los
contenidos informativos crecen, se
diversifican y toda informacién aparece mas
4gil, vertiginosa y oportuna, por lo que
para los camunicadores del siglo XXI serad
quiza necesario trabajar de manera conjunta,
sin invadir sus areas, con ingenieros en
electrdnica e informitica, con
bibliotecdlogos y administradores. En tu
formacidn ya debera haber una incursién en
las telecamunicaciones.



SATELITES
ANTINAS PARABOLICAS

INSTAIACIONES DE TELECOMUNICACIONES

TELEFONOS CELULARES
PANTALLAS COti INFORMACION

NOTICIEROS EXTRANJEROS
TRANSMISION DE CORRESPONSALES

COLLAGGE DE IMAGENES DE TV
CONDUCTORES A CUADRO

REPORTEROS HACTENDO

ENTREVISTAS

ALUMNCS EN PRACTICAS ESCOLARES

A CUADRO ABRHAM ZABLUDOWSKY
VENDEDORES AMBULANTES

DIVERSOS MEDIOS DE COMUNICACION
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LOCUTORA OFF: No por moda, sino por el
innegable e incontrolable desarrollo
tecnoldgice, la carrera de camunicacion tiene
la obligacidn de prestar atencién a los
cambios al interior de los medios
tradicionales; a la infraestructura telefbnica
que dard acceso a otras posibilidades de
comunicacién, camo lo son la base de datos y
la adecuacidn de programas de servicios de
informacitn. Contempla el alto nivel de
camplejidad en los sistemas y en la
convergencia de soportes y medios; la
formulacién de las teleconunicaciones de fibra
Sptica, televisidn de alta definicidn,
satdlites de canunicacion de &rbita baja, y la
transformacidn de los procesos de acopio,
conservacién y reproduccién de la informacidn.
Todo ello marca la pauta para entender la
necesidad que tienes de atender estas
cuestiones durante tu formacidn profesional,
son especialidades que deberds conquistar,
puesto que no son contempladas en tu paso por
las aulas.

BAJA MUSICA Y ENTRA EN MEZCLA TEMA MUSICAL
"IUTTI AL MONDO" SOSTIENE EN SEGUNDO PLANO
LOCUTOR OFF: Sequramente tu imagen de la
carrera se remite a imigenes llamativas, pero
carentes de realismo. las Gnicas expectativas
las ubicas en conductores de programas
televisivos o reporteros de alglin diario de
amplia difusion, y quiza ello te ha llevado
a la posibilidad de elegir la carrera.

LOCUTORA OFF: Tales actividades efectivamente
se incluyen dentro de las Ciencias de la
Comunicacion, pero no son las Gnicas, de
hecho muchos de los actuales lideres de
opinidn, estudiaron carreras distintas a la
canunicacion,y en cambio, muchos camunicadores
se dedican a otras actividades,

LOCUTOR OFF: Dentro de los medios de
camunicacidn colectiva, puedes laborar en
periddicos nacionales, estatales y regionales,
en revistas, radiodifusoras, empresas
productoras de television, video y audio,
canales de television, organismos
cinematogrificos, agencias informativas
nacionales e internacionales,



REVISTAS

PERIODICOS
CONDUCTORES A CUADRO
COMENTARISTAS
LOCUTORES
CORRESPOMSALES

COLLAGGE DE BQUIPQ TECNICO
SOF1STI1CADO

ESTUDIANTES

SIOGANS DE ARTICULOS
PUBLICIDAD EN OFICINAS
OFICINAS DE SECRETARIAS DE EDO.
LOGOTIPOS DE PARTIDOS POLITICOS

EXTERIORES DE EMPRESAS PRIVADAS Y

PARAESTATALES
EXTERIORES E INTERICRES DE
UNIVERSIDADES Y COLEGIOS

LOGOTIPO DEL CONEICC

ESTUDIANTES

LOGOTIPOS DE AGENCIAS DE
PUBLICIDAD

ANIMACIONES

DEMOS DE COMPANIAS PRODUCTORAS

LOCUTORA OFF: En ellos puedes desempefiarte
camo reportero, redactor, entrevistador,
editorialista, columnista, critico,
articulista, corrector de estilo, editor,
conductor de programas de radio y televisidn,
guionista,libretista, comentarista,
programador, agregado de prensa, corresponsal
y locutor. Puedes colaborar en equipos de
preproduccidn, produccidn y postproduccion de
programas de television, en la realizacidn
cinematogrdfica, radiofdnica y televisiva.

IOCUTOR OFF: Funciones camo estas son las
mas deseadas por los egresados en
comunicacién, otros erréneamente sueflan con
manejar sofisticados equipos de televisién,
consolas, editoras y demis equipo técnico.
Un comunicador no estd alejado en lo
absoluto de ellos, pero no es el que opera
dichos equipos, sino personal técnico es el
destinado a tal labor, ello hajo la
supervisién de productores y directores.

LOCUTORA OFF: Ademds de las funciones mis
conocidas en comunicacion es importante que
sepas que un comunicador no solo encuentra
espacio ocupacional en los medios de
camuiticacidn colectiva, Desatinadamente para
muchos son las lnicas expectativas, pero
puedes laborar en agencias de publicidad y
propaganda, editoras de libros, en oficinas
de prensa y propaganda de organismos plblicos,
de partidos politicos, de sindicatos y de
la iniciativa privada, en empresas
relacionadas con el estudio de la opinidn
plblica y en diversas instituciones de
ensefianza media y superior, institutos de
investigacidn e-inclusive en el servicio
exterior.

LOCUTOR OFF: De hecho un estudio presentado
por el Consejo Nacional de la Ensefianza y
la Investigacidn en Ciencias de la
Comunicacion, presenta un listado de
posibilidades en el desarrollo profesiocnal
para los egresados en comunicacidn.

LOCUTORA OFF:Existen 185 agencias de
publicidad, 13 productoras de jingles, 21
agencias de modelos, 10 agencias de promocidn,
28 agencias de articulos promocionales, 6
agencias de correo directo, 24 agencias o
despachos de comunicacidn, 17 agencias de
relaciones pliblicas, 15 estudios de grabacidn
radiofdnica, 123 productoras de cine y video,
periddicos nacionales, regionales y locales.
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ALUMNCS EN SALONES DE CLASE

UNJVERSIDADES

OFICTNAS DE COMUNICACION SOCIAL
DE SECRETARIAS DE ESTADO

ESCENAS DE EMPRESAS INDUSTRIALES
TRABAJO DE OFICINA
OBREROS, CAMPESINOS

ESCENAS DE TV VIA CABLE
TECNOLOGIA AVANZADA
SATELITES

TELEFONOS CELULARES

REPORTEROS Y LOCUTORES A CUADRO
ESTUDIO DE TV

ALUMNOS

TIVLOS CON LAS CIFRAS MENCIONADAS

REPORTEROS Y CAMAROGRAFOS

BIBLIOTECAS
OFICINAS

TI'IVLOS CON LAS CIFRAS MENCIONADAS

BAJA MUSICA Y ENIRA EN MEZCIA TEMA MUSICAL
"BEAT BOX" SOSTIENE N SEGUNDO PLANO

LOCUIOR OFF: Ademds del anterjor campo
laboral un canunicador debe estar capacitado
para proporcionar asesoria y consultoria en
areas de la comunicacidn para instituciones
diversas. Participar en la docencia,
investigacion en dreas de diseiio editorial y
grafico. También en las diversas organizaciones
y oficinas de camunicacién social de las
dependencias gubernamentales a nivel federal,
estatal y municipal,

LOCUTORA OFF: En organismos nc gubernamentales
y en camaras industriales, en confederaciones,
asociaciones de diversa indole y en organismos
sindicales, se requiere el servicio de
relaciones piblicas y canunicacion
organizacional.

LOCUTOR OFF: Ademas de los medios de
camunicacién nacionales, regionales y locales,
existen 124 sistemas de TV por cable, y por
gupuesto nuevas dreas tecnoldgicas que todo
canunicador debe alcanzar, tales camo la
carputacién, el rayo lasser, los satélites
espaciales y la telefonia celular,

LOCUTORA OFF: Camo puedes darte cuenta el
potencial de trabajo es muy amplio, por lo
cual te preguntards la razén de que no haya
empleo. Primero: las plazas se crean a una
velocidad menor a la que egresan los
estudiantes de canunicacidn. Actualmente en

el pais la carrera se imparte en 118
instituciones, egresando 15 000 estudiantes
cada afio, mientras que la mayorla de las plazas
estin ya ocupadas, esta situacidn trae consigo
una gran canpetencia y vna oferta desmedida.

LOCUTOR OFF: Por otro lado el campo de trabajo
en el sector privado, diferente a los medios
de camunicacion, se ha visto restringido debido
a gue se considera a la camunicacién una
actividad de la administracidn poco redituable,
Y finalmente como pasar desapercibidos los
ajustes presupuestales practicados en todos los
medios de canunicacidn debido a la crisis
econdmica. Tales ajustes se han presentado
especialmente en prensa y han lanzado de sus
puestos de trabajo a mis de 4000 personas, entre
1994 y 1995,
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REDACTORES
INVESTIGADORES

TITULOS CON CIFRAS MENCIONADAS

MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA

TITULOS CON CIFRAS MENCIONADAS

INSTALACIONES DE LA F.C.P. Y S.
ESTUDIANTES EN AULAS

MEDIUM SHOT DE CARLOS MARIN

ALIMNOS
MEDIUM SHOT DE CARLOS MARIN
LOGOTIPQ DEL INEGI

OBRERQS, ARTESANCS, VENDEDORES
AMBULANTES

MEDIOS DE COMUNICACION COLECTIVA
BEQUIPOS ‘E INSTALACIONES EMPLEADOS
EN LOS MCIDICS

TITULOS CON CIFRAS MENCIONADAS

JOVENES TRABAJANDO EN MEDICS
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LOCUIORA OFF: Asi la presente crisis agudiza
la inestabilidad laboral, provocando despidos
sobre todo de quienes trabajan camo
eventuales y por honorarios. Un muestreo en
universidades muestra que sdlo el 12.5% de
alumnos de comunicacién trabajan en los medios
y el 64.4% no desarrolla ninguna actividad
laboral,

LOCUIOR OFF: Y si continfias analizando

estadisticas te percataras de que la demanda

por la carrera se incrementa a un ritmo
acelerado, Por ejemplo, en la UNAM, solicitaron
la licenciatura en 1990 2733 alumnos; en 1993,
57395 en 1994,6100, y para 1995,6926
estudiantes. BAJA MUSICA Y FNTRA EN MEZCIA
TEMA MUSICAL “WHO' AFRAID" SOSTIENE EN
SEGUNDO PLANO, Las solicitudes no fueron
atendidas en su totalidad dada la
masificacién de la licenciatura y porque es
evidente que los empleadores no atienden la
demanda excesiva por parte de los egresados
en comunicacion.

LOCUTORA OFF: Carlos Marin por algo afirmd

que no cree en la existencia de tantas fuentes
de trabajo y que lamentablemente no todos los
egresados de la carrera tendrdn cabida en los
mediog, porque ésta de 10 afios a la fecha ha
proliferado como las Academias Vaquez.

LOCUTOR OFF: Y sl observas estadisticas del
INEGI, imaginards lo frustrante que es para
muchos comunicadores encontrarse laborando
cano artesanos, obreros, operadores de
transporte, oficinistas, camerciantes,
dependientes, trabajadores ambulantes y
trabajadores demésticos.

LOCUTORA OFF: En cuanto a salario sé

censciente de que estd profesidn es de las
peor retribuidas. n 1990 el 14.2% de
comunicadores recibia entre 1 y 2 salarios
minimos; el 15.5% recibia entre 2y 3; el
25% percibia entre 3 y 4; el 23.4% entre

5 y 7; 36lo un 10% recibia 10 salarios minimos
y el resto de los profesionistas en
camunicacidn no recibia ningln sueldo por sus
serviciog, Hoy dia evidentemente las
condiciones econdmicas son poco alentadoras,
y muchos egresades inician sus actividades
sin retribucién econdmica.



DIVERSOS MEDIOS DE QOMUNICACION
PERSONAS TRABAJANDO EN MFDIOS

MEDIOS DE COMUNICACION

LOCUTORES A CUADRO

REPORTERGCS

ESCENAS DE ACONTECIMIENTOS
BCONOMIQOS, POLITIOOS Y SOCIALES

PANORAMICAS DE CIUDAD UNIVERSITARIA
SALONES DE CLASES

AQONTECIMIENTOS SOCIALES

PRACTICAS ESCOLARES

BIBLIOTECAS

JOVENES
CIUDAD UNIVERSITARIA

LOGOTIPO UNAM

CROSS FADE
SCROLL DE CREDITOS
FADE QUT
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LOCUIOR OFF: Ahora, a estos inconvenientes hay
que considerar que en esta profesién no tienes
sequridad en el trabajo. Generalmente trabajas
en proyectos gue nhunca tienen un tiempo de
duracidon detemminado, lo mismo son aifios,

meses o samanas. Debido a eso, pocas veces
existen de por medio contratos prevaleciendo
la labor camo freelance,

LOCUTORA OFF: Debes pensar también que el
horario fijo no existe. Como comunicador tu
debes estar siempre dispuesto a trabajar a la
hora que se te requiera. En dias festivos los
medios de comunicacion continuan laborando,
motivo por el cual las actividades nunca son
interrumpidas,y éstas se dan las 24 horas del
dia, existiendo asi jornadas hasta de 36 horas
sin descansar, A esto evidentemente se deduce
que tiempos dedicados a comidas tampoco estan
establecidos, y muchas veces no hay tiampo
para ello.

BAJA MUSICA Y ENTRA EN MEIZCLA TEMA MUSICAL
"RONDO VENEZIANO" SOSTIENE EN SEGUNDO PLANO
LOCUTOR OFF: Después de presentarte la realidad
que gira en torno de la carrera de Ciencias
de la Comunicacidn, te reiteramos que sblo
pretendemos que si eliges esta profesidn, sea
estando geguro de su actual situacidn. Es
indispensable saber si tu vocacidn es la
comunicacion, y si estds seguro de ello,
después de conocer aptitudes y habilidades
requeridas, y si estds consciente de tu papel
cano estudiante y tus actividades cano
profesional, adelante.

LOCUTORA OFF: No olvides que la preparacion
nunca termina, que la innovacidn y creatividad
te abriran puertas puesto que ahora los
empleadores requieren de gente que proponga
ideas. Si tienes la vocacidn y el gusto por
la carrera,disfrutaras los resultados que es
capaz de traer consigo esta profesidn, aln
cuando los beneficios econdmicos no sean muy
decorosos, y aln cuando muchas veces, el
trabajo no es reconocido plenamente,

SUBE MUSICA A PRIMER PLANO

FADE OUT



CONCLUSIONES

Cuando se liega al final de un trabajo es conveniente evaluar si las
expectativas iniciales se han cumplido, o si por el contrario, nuestro plan fue
rebasado por aspectos no contemplados.

En este caso tuvimos diversas finalidades. Podrlamos enumerarlas de
la siguiente manera:

- Hacer hincapié de la trascendencla y beneficios de una adecuada y
oportuna Orientacién Vocacional, Insistiendo en que dicha orlentacion
siendo tan Importante es descuidada y no se la ha dado la importancia que
merece.

- Reconocer el lugar que debe ocupar la Orientacion Vocacional en la
sociedad. Para ello revisamos de manera general sus origenes a nivel
mundial y nacional, lo cual ademds nos permilié notar que tantos estudios,
tratados, mesas redondas, talleres, congresos y demas actividades en torno
al tema, son una prueba palpable de su necesidad.

- Presentar la situacion existente en la Direccién General de Orientacion
Vocacional (D.G.0.V.) de la UNAM y de los servicios que de ella emanan,
partiendo de supuestos como deficiencia, apatlfa y desorganizacion.

- Hacer notar que a pesar de que la UNAM cuenta con una Direccion
General de Television Universitaria y una frecuencia radiofénica, no tiene
espacios destinados a la Orientacién Vocacional, siendo que los medios
masivos de comunicacion serfan eficaces herramientas.

- Evaluar las perspectivas de estudiantes y egresados de la carrera de
Ciencias de la Comunicacién. Suponfamas en elios ideas erréneas y fuera
de la realidad entorno a la carrera, y para constatarlas aplicamos una serie
de encuestas, mismas que permitieron afirmar nuestra creencia Inicial.

Los chicos de preparatoria consideran deficientes los servicios de
orientacion. De ia carrera desconocen plan de estudios, ingresos percibidos
por un comunicador y numero de egresados, sélo aspiran al ‘glamouir’ de
figurar en los medios.
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Para estudiantes de primer semestre de licenciatura no fue importante
aslstir a arientaclon vocacional, y cuando lo hicieron recibieron sdlo
infarmacion Impresa. Actualmente muestran inconformidad respecto a sus
estudios por la sencilla razén de que no conaclan el plan de estudios.

Por su parte estudiantes que solicitaron camblo de carrera tampoco
conaclan las asignaturas que deblan cursar, fue una sorpresa para ellos
iniciar con la Formacion B4sica Comun, a la cual nunca entendieron como
parte de su formacion. Eligieron Comunicacién par aparecer en los medios,
por no saber que elegir y por ser una carrera de moda.

Y finalmente sobre los egresados se afirma que su vision Iniclal de la
carrera cambi6. Muy pocos ejercen y econémicamente no han recibido lo
esperado. Al igual que los demds muchachos, éstos consideraron los
servicias de orientacién vocacional deficientes e indtiles para su eleccién.

Los anteriores resultados incitaron a continuar nuestro proyecto
principal: realizar un video destinado a jovenes de preparatoria que piensan
elegir la carrera de Comunicacion.

Consideramos importante para el contenido del mismo, incluir ia
historia de fa carrera de Ciencias de la Comunicacién; plan de estudios de |a
Facultad de Ciencias Paliticas y Sociales asi coma posibles actividades en
el plantel; habilidades, aptitudes, requerimientos e intereses de un
comunicador al ser estudiante asi como al egresar de la Universidad; campo
de trabajo y expectativas econdmicas.

Tales elementos eran necesarios para dar a conocer la realidad de
esta carrera, lo cual origind que el video tenga una duracién de 33 minutos.
Probablemente se llegue a considerar que el video es largo pero la cantidad
de Informacién asi o requirio, impidiéndonos eliminar datos que a nuestro
juicio eran importantes. La variedad de imagenes pretendid darle
dinamismo, no sdlo era llenar espacios, Y quiza si se hubiese dispuesto de
"animaclones" realizadas exclusivamente para el video se habria obtenido
aln un mejar producto, pero esos costos ya no eran posibles.

Nuestros  intereses de  investigaclon  fueron  cubiertos
satisfactorlamente. En cuanto al video conslderamas que alin hay aspectos
que pulir, coma cambiar aigunas imagenes que no corresponden fielmente
al contenido y mejorar la calidad de definicién por medio de otros formatos y
equipos profesionales.
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Estos vacios bien podrian ser cublertos por las mismas instituciones
de la Universidad, No se requiere de nuevas inversiones, ya se cuenta con
el equipo por ejemplo en TVUNAM, con personal de la D.G.O.V. que aporte
los contenidos de los videos. La colaboracién y el trabajo conjunto de ambas
dependencias bien podrla beneficiar a los servicios de Orientacion
Vocacional de la UNAM. Evidentemente se requiere de un presupuesto para
tal empresa pero consideramos que vale la pena. Y si no se disponen de
grandes recursos econdmicos se puede hechar mano del equipo técnico y
humano disponible, sin oividar ei papel que también puede desempedar
Radlo UNAM como medio de comunicaciéon masiva en la Orientacion
Vocacional.

Asi entonces, después de mencionar las finalidades de nuestro
trabajo, asi como sus inmediatos resuitados, sin que sean una repeticion
queremos hacer hincapié en los siguientes puntos esperando que sean
realmente tomados en cuenta.

- Que la eficacia de la Orientacién Vocaclonal incida en el estilo de vida a
futuro de una persona, pues la mejor eieccion sera producto de una gula
profesional que le permita elegir en funcion de su personalidad,
circunstancia, modo de vida e ideologia, adaptando por supuesto lo anterior,
a sus habilidades, aptitudes e intereses.

- Insistir en que si los objetivos de la Orlentacién Vocacional son cumplidos
se evitard entre otras cosas ese elevado nimero de estudiantes que
cambian de carrera, lo cual trae consigo pérdidas econdmicas y de tiempo
tanto para la Universidad como para el alumno. La desaparicién de algunas
carreras, la saturacion de otras, egresados frustrades sin realizacion
personai y muchos otros sin empleo, bien podrian lambién evitarse.

- Evidenciar atin mas que sobre los jovenes pesan infinidad de influencias
famiiiares y sociales que los orillan a elegir una carrera profesional, sin que
ésta sea su vocacién, Esos factores bien pueden ser el prestigio, la
popularidad, el poderio social, la moda, los consejos, ia idea de cierto
'status' social y econdmico y la supuesta facilidad de aprendizaje de algunas
carreras.

- Que en torno a la carrera de Comunicacién giran infinidad de mitos e
irrealidades. Muchos llegan a la carrera sofiando en ser gente conocida en
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los medios masivos de comunicacion, sin contemplar las posibilidades
existentes dentro det campo de la Comunicacion.

- Desconocen planes de estudios, actividades escolares, asi como su papel
profesional, incluyendo posibles sueldos, horarios y manera de trabajar.

- Es urgente que el personal de la D.G.O.V. tome conciencia de que todo
proceso educativo, formativo y vocacional, la aplicacion individual de
mélodos y técnicas que permitan conocer habilidades, aptiludes e Intereses
de un joven para encauzarlos hacia una toma de conciencia en cuanto a su
realidad econémica, politica y social, es posible si se aplican los programas
de Orientacidn Vocacional. La eleccion profesional necesita de ella.

- Conocer a través de! video la situacion de la carrera de Clencias de la
Comunicacion es polencialmente eficaz si consideramos su facilidad de
aplicacion, pues hoy dia no es dificil encontrar en inslituciones escolares
aparatos electronicos como lo son un televisor y una videocassetlera, La
difusién dependera de! interés tanto de autoridades y de alumnos, asi como
por supuesto de la viveza, agilidad y buen manejo de informacién requerido
por jévenes de preparatoria,

Si la difusién de nuestro producto se llevara a cabo en los planteles de
preparatoria, o al menos se tomara en cuenta para de ahi partir hacia
nuevas y profesionales producciones, entonces podriamos darnos por
salisfechos. Probablemente un video para las sesiones de orientacidn no
aclare todas las dudas vocacionales, pero al menos incitara a ios jovenes a
informarse y permitira eliminar milos e ideas equivocadas de esta y muchas
olras carreras Impartidas en la UNAM.

Finalmente, rebasando los ambitos de nuesira institucidn, es
necesario pugnar que a nivel nacional se tome conciencia de la importancia
de la Orientacion vocacional, del Importante papel que pueden jugar los
medios masivos de comunicacion en tal actividad. No solo en ia UNAM falta
orientaclon. Nuestro trabajo se concreté a ella, pero evidentemente es un
problema existente desde la educacion basica, Un macroproyecto educativo,
planificado y adecuado a ias necesidades def pais, evitara siluaciones como
las que hoy vive nuestra Universidad.
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ANEXO |
CATALOGO DE APOYOS AUDIOVISUALES
DEPARTAMENTO DE PRODUCCION AUDIOVISUAL

COORDINACION DE COMUNICACION
DIRECCION GENERAL DE ORIENTACION VOCACIONAL

DIAPORAMAS (MASTER 3/4 VIDEQ)

1. ESCUELA NACIONAL PREPARATORIA. 1984, Antecedentes del
surgimiento de la E.N.P., su desarrollo e insercién en el contexto econdmico,
politico y educativo del pals,

2. FORMACION INTEGRAL DEL UNIVERSITARIO. 1880. Servicios
universitarios que coadyuvan a la farmacisn integral de los estudiantes.

3. PROFESION Y SOCIEDAD. 1982. Importancia del trabajo y analisis de
algunas profesiones en relacidn con el desarrollo tecnolégico y productive
del pals.

4, UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO. 1974, Historia de
la Universidad, desde su origen a nuestros dlas.

5. IMPORTANCIA DE UNA CORRECTA ELECCION VOCACIONAL. 1975,
Analisis de factores que intervienen en una decisién educativa.

6. FACTORES DE DESORIENTACION. 1976. Factores que contribuyen a
frustrar la eleccion vocaclonai.

INFORMACION PROFESIOGRAFICA SOBRE LAS SIGUIENTES AREAS Y
CARRERAS.

7. AREA DE HUMANIDADES CLASICAS. 1979,

8. LIC. EN FILOSOFIA, 1977,

9, LIC. EN HISTORIA. 1982.
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10. LIC. EN LETRAS CLASICAS. 1976,

11. LIC. EN LENGUA Y LITERATURA HISPANICAS. 1976.
12. LIC. EN LITERATURA DRAMATICA Y TEATRO. 1978,
13. LIC. EN LENGUA Y LITERATURA MODERNAS, 1977,
14. LIC. EN PEDAGOGIA 1974,

15. LIC. EN BIBLIOGRAFIA. 1982,

16. LIC. EN ESTUDIOS LATINOAMERICANQS. 1977.

17. AREA DE DISCIPLINAS ECONOMICO-ADMINISTRATIVAS. 1979.
18. LIC. EN ECONOMIA. 1979.

19. LIC. EN CONTADURIA. 1978,

20. LIC. EN ADMINISTRACION. 1979.

21. LIC. EN GEOGRAFIA. 1977.

22. UIC. EN CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRACION PUBLICA.
ESPECIALIDAD EN ADMISTRACION PUBLICA. 1982,

23. LIC. EN CIENCIAS POLITICAS Y ADMINISTRACION PUBLICA.
ESPECIALIDAD EN CIENCIAS POLITICAS. 1982.

24, LIC. EN SOCIOLOGIA. 1973.
25, LIC. EN RELACIONES INTERNACIONALES. 1982,

26.LIC. EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION. 1978,

27, LIC. EN PLANIFICACION PARA EL DESARROLLO AGROPECUARIO.
1982,

28. AREA DE DISCIPLINAS SOCIALES. 1979.
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29. LIC. EN DERECHO. 1982,

30. LIC. EN TRABAJO SOCIAL. 1973

31. AREA DE CIENCIAS FISICO-MATEMATICAS. 1976.
32. ING, CIVIL. 1979.

33. ING. TOPOGRAFO GEODESTA. 1978,

34, ING. MECANICO ELECTRICISTA. 1979.

35. ING. EN MINAS Y METALURGIA, 1982,

36. ING. GEOLOGO. 1974,

37. ING. GEOFISICO., 1977.

38. ING. PETROLERO. 1982,

39. ING. EN COMPUTACION. 1982.

40. FISICA 1, 1973,

41. FISICA 1I. 1982.

42. MATEMATICO. 1982,

43. ARQUITECTURA. 1972,

44, ACTUARIO. 1982.

45. DISENADOR INDUSTRIAL. 1982,

46. AREA DE CIENCIAS QUIMICO-BIOLOGICAS. 1977.
47. BIOLOGIA. 1974,

48. CIRUJANO DENTISTA. 1983

49. MEDICO VETERINARIO Y ZOOTECNISTA. 1982,
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50. MEDICO CIRUJANO. 1973.

51. ING. QUIMICO. 1980,

52. ING. QUIMICO METALURGICO. 1980.

53. QUIMICO. 1980.

54. QUIMICO FARMACEUTICO BIOLOGO. 1980.
55. ING. EN ALIMENTOS. 1982,

56. LIC. EN ENFERMERIA Y OBSTETRICIA. 1975.
57. LIC. EN PSICOLOGIA. 1874,

58. ING. AGRICOLA. 1877.

59, LIC. EN INVESTIGACION BIOMEDICA BASICA, 1979,
60. AREA DE BELLAS ARTES. 1973,

61. CARRERA DE LA ESCUELA NACIONAL DE ARTES PLASTICAS.
1981.

62. CARRERAS DE LA ESCUELA NACIONAL DE MUSICA. 1973.
PROGRAMAS EN VIDEO (MASTER 3/4)

1. ROSTRO Y CORAZON UNIVERSITARIO. 1986,
2. ING. TOPOGRAFO Y GEODESTA. 1985,
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NUEVAS PRODUCCIONES.

1. TOMA DE DECISIONES. 1991.

2. AREA DE BELLAS ARTES, 1992,

3. AREA FISICO MATEMATICAS. 1992.

4. VIIENCUENTRO NACIONAL DE ORIENTACION VOCACIONAL.
5. MIS DOS MATERIAS FAVORITAS.

6. 20/40 ANIVERSARIO DE LA D.G.O.V. 1993,

7. ENEP ACATLAN. 1993

8. ENEP ACATLAN. ECONOMIA Y CIENCIA POLITICA. 1993.

9. ENEP ACATLAN. HISTORIA. FILOSOFIA. 1993.

10. ENEP ACATLAN. PEDAGOGIA. LENGUA Y LITERATURA. 1993,

11. MATEMATICAS.  ACTUARIA.  SOCIOLOGIA.  DERECHO.
INGLES.DISENO GRAFICO. 1993.

12, PERIODISMO Y COMUNICACION COLECTIVA. RELACIONES
INTERNACIONALES. 1993,

13. PROGRAMA C.C.H. 1993,
14. ENEP ACATLAN. ARQUITECTURA. ING. CIVIL. 1993.
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ANEXQ 11

INSTITUCIONES DE ENSENANZA SUPERIOR EN
CIENCIAS DE LA COMUNICACION

1949
1, Escuela de Periodismo Carlos Septién Garcfa.

1951
2. Escuela de Ciencias Polfticas y Sociales. UNAM.

1954
3, Universidad Veracruzana,

1960
4, Universidad Iberoamericana.

1962
5. Instituto Pio XII.
6. Universidad del Valle de Atemajac,

1964
7. Escuela de Comunicacion Social de Sinaloa,

1967
8. Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Occidente.
9, Universidad Auténoma de Gudalajara,

1971

10. Instituto Tecnolégico de Estudios Superiores de Monterrey,
11. Universidad de Monterrey.

12. Universidad Anahuac,

1973
13. Universidad del Bajio
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1974

14, Universidad Auténoma de Tamaulipas.

15, Universidad Auténoma de Sinaloa.

16. Instituto Superior de Ciencia y Tecnologia de La Laguna.
17, Centro de Estudios de Ciencias de la Comunicacion,

18. Universidad Auténoma Metropolitana,

19. Universidad del Tepeyac.

20, Universidad de! Nuevo Mundo.

21. Universidad del Nuevo Mundo. San Mateo.

1975

22, Universidad del Noreste,

23, Escuela Nacional de Estndios Profesionales Acatén,
24, Escuela Nacional de Estudios Profesionales Aragén,

1976

25. Universidad Auténoma de Nuevo Ledn.
26. Universidad de 1a Comunicacién.

27. Universidad Latinoamericana,

1977
28. Universidad Regiomontana.

1978
29. Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey. Querétaro,
30. Universidad Auténoma de Chihuahua.

1979
31. Universidad del Noroeste,

1980

32. Universidad Valle del Bravo

33, Universidad de Colima,

34. Universidad Intercontinental,

35. Universidad Auténoma de Coahuila,

1981

36. Institulo Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey. Obregén.
37, Universidad lberoamericana, Leon.
38. Universidad Franca Mexicana,
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1982

39, Universidad dc Matamoros.

40, Universidad México Americana del Norte.

41, Universidad de Sonora.

42. Instituto Tecnolégice de Estudios Superiores de Monterrey. Morclos.
43. Instituto Tecnolégico de Estudios Superiores de Mouterrey. Toluca.
44, Universidad beroamericana, Laguna,

45, Universidad de Occidente. Los Mochis.

46, Instituto de Ciencias Sociales de Mérida.

1983

47, Universidad Valle de! Bravo.

48. Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey. Chiapas.
49. Institute Tecnolégico de Estudios Superiores de Monterrey. Ledn.
50. Universidad Popular Auténoma del Estado de Pucbla.

51. Universidad de las Américas,

52, Universidad México Americana del Norte. Tamaulipas.

53. Universidad Iberoamericana. Golfo.

54. Universidad Auténoma de Aguascalientes.

1984

55, Instituto Campechano,

56. Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey, Estado de
México.

57, Instituto Universitario de Ciencias de 1a Educacién,

58. Instituto Teenoldgico de Estudios Superiores de Monterrey. San Luis
Patosi.

59. Universidad de Occidente. Culiacin,

60. Universidad Valle del Bravo.

1985

61. Universidad Valle del Bravo,

62. Universidad del Mayab.

63, Instituto de Estudios Superiores de Oaxaca,
64, Universidad Iberoamericana. Noroeste.
65, Universidad Kino.

66. Universidad Madero.

67. Universidad Auténoma de San Luis Potos,
68, Universidad del Centro de México.
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1986
69. Universidad Auténoma de Baja California.
70. Instituto de Estudios Superiores. Colegio Holandés,

1987
71, Universidad Auténoma del Estado de México.

72. Universidad del Valte de México. San Rafael,
73. Universidad del Valle de México. Tlalpan.
74. Universidad del Valle de México. Lomas Verdes,

1988
75. Universidad Auténoma de Guerrero.
76, Universidad del Valle de Orizaba.

1989
77. Centro de Estudios Universitarios de! D.F.

78. Universidad Panamericana,

1990

79. Centro de Estudios Universtarios en Periodismo y Arte.

80. Centro Universitario de Ciencias Humanas.

81. Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Monterrey. Tampico.
82. Universidad del Valle de México. Querétaro,

83, Universidad La Salle. Morelia.

84, Universidad Tecnoldgica de México.

1991

85. Centro de Estudios en Comunicacién Social,

86. Centro de Estudios Superiores de San Angel.

87, Instituto Tecnolbgico de Estudios Superiores de Monterrey. D.F.
88. Universidad Auténoma de Baja California. Tijuana.
89. Universidad Cristébal Colén,

90. Universidad Judrez Auténoma de Tabasco.

91, Universidad Lasallista Benavente.

92, Centro Cultural Universitario Justo Sierra,

93. Universidad Panamericana Tamaulipas.

94, Universidad José Vasconcelos

95. Universidad Panamericana Especialidades.

96. Instituto de Estudios Superiores Vasco de Quiroga.
97. Universidad Cuahtémoc,
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1992

98. Universidad del Sol.

99, Universidad Americana de Acapulco.
100. Univesidad Autdnoma de Durango.
101. Universidad Loyola del Pacifico.
102. Atenco Universitario,

103. Universidad Latina de América.
104, Universidad Olmeca.

105. Conjunto Educativo Universitario.
106. Universidad Juérez.

1994
107. Universidad del Centro Universitario México,
108. Universidad de Cuatitldn Izcalli,

POSGRADOQ.

109. Universidad Auténoma de Nuevo Ledn.

110, Universidad Iberoamericana,

111, Instituto Tecnoldgico de Estudios Superiores de Occidente.

112. Universidad Nacional Autonéma de México,

113, Instituto Latinoamericana de Comunicacién Educativa.

114. Universidad Autéonoma de Chapingo. (Especialidad de Comunicacion
Rural).

115. Centro Avanzado de Comunicacidn,

116. Universidad de Occidente,

117. Instituto de Estudios Superiores de Monterrey. Monterrey,

118. Centro de Estudios de la Informacion y la Comunicacidn. Universidad
de Guadalajara. (Centro de Investigacion).
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OTRAS FUENTES.

Direcclén General de Orientacién Vocacional. Papelerfa y folleteria de Ia
exposicion y programa de actividades académico cullurales "Al encuentro del Maftana",
Ciudad Universitaria,de! 26 de noviembre al 6 de diciembre de 1993.

Direccidn General de Orientacién Vocacional. Ciudad Universitaria. Departamento
de Audiovisuales y Material Didactico,

Memorias de la S.E.P. sobre la "Exporienta” en el Auditorio Nacional en 1987-1988.

En Serviclos Escolares de la Facultad de Ciencias Politicas y Sociales, con Susana
Carrillo Hernandez, informacidn sobre alumnos de Ciencias de la Comunicacién que
solicitaron cambio de carrera.

Entrevista con el Ing. Marco Aurelio Torres, conductor del programa "Ingenieria en
marcha" de Radio Universidad.

Entrevista con el Orfentador y Psicélogo Gif Radillo Rodriguez, del Departamento de
Orlentacién Vocaclonal, del plantel 8 de la Escuela Nacional Preparatoria.

Programas de Radio Universidad de la serie "Comunicacién Radiofénica

Unlversitaria™ "Orlentacién Vocacional". "Ciencias de la Comunicacion" "Ciencias de la
Comunicacion en la UNAM",
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