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Intoduccion. I

INTRODUCCION

;Q oca gente fuera de la que lo utiliza
sabe lo que es un aerdgrafo, a pe-
sar de vivir rodeados de imdagenes
que han sido creadas con este instrumento
o basadas en el estilo de esta técnica.En el
cartel, como un medio grafico que utiliza la
ilustracién, poco se ha explorado y dado el
uso del pincel de aire. Este trabajo intenta
presentar un enfoque distinto a los que nor-
maimente se presentan en los libros acerca
de estos dos temas, la aerografia y el car-
tel. En cuanto a la técnica aerogrdfica la
literatura sigue dos caminos, se habla Gni-
camente de el equipo, los matleriales y la
técnicas bdsicas, se muestra el desarrollo
de una ilustracion cldsica de esta fécnica o
se presentan diversas obras sin especificar
claramente los materiales ni las formas en
que se manejaron. Y respecto al cartel nor-
malmente se trata desde el punfo de vista
- semidfico, de su contenido, poniendo poco
interés en analzzar el disefo debido a enfo-
carse mas hacia ka ideq; sin embargo una
buena ideadebe iradecuadamente respol-
- dada por la realizacién y viceversa.
_ Ei presente frabcjo seha dNIdIdO en
. cinco capﬂulos que se’ pk:ntean de la SI~
gunente forrna

En el primero se expresardan los con-
ceptos de ilustracidn y cartel definiendo cla-
ramente los elementos que los conformany
haciendo un repaso histérico que ayudard
a dar una idea clara de como se manejan
ambos en la actualidad.

El segundo capitulo se hablard de ia
aerografia, se explicard que es, en que se
utiliza, que caracteristicas tiene, cuando
surge y como se ha desarrollado, que ma-
teriales utiliza y que es lo que se puede lo-
grar con ella.

En el tercero se explicard como apli-
car la aerografia en cada elemento del
cartel planteando ventajas y desventajas.

En el cuarto se ha tomado un ele-
mento aparte del cartel, la tipografia, con

la finalidad de explicar claramente el pa-
‘pel de esta en el cartel, asi como su desa-

rrollo, para poder determinar lka manera de

_aplicar el pincel de aire en ella.

, En el quintfo capitulo se planteard un
proyecto graﬁco un cartel, el cual se reali-

- zard basdndose en lo planteado en los cua-

tro capitulos anteriores, explicando el pro-

‘ceso de realizacién del cartel.

“En los’ caprtulos que se requiera se

presentaran pnmeramente trabgjos realiza-

dos por profesionales, analizdndolos acor-
de al tema que se este tfratando y después
se presentardn trabajos realizados por el
autor igualmente comentados; con la fino-
lidad de mostrar diferentes niveles del ma-
nejo de la técnica para daruna clara y real
idea de lo que se puede lograr con ella.
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HISTORIA Y DEFINICION
DE ILUSTRACION

q lo largo del Desarrollo de la Huma-
nidad, el hombre ha expresado
: plasticamente su manera de very
senfir al mundo que lo rodea a través del
arte, ya sea musicaq, pintura, danza, literatu-
ra, etc.En este proceso de expresién huma-
na los imagenes graficas han estado en
cada paso del hombre sobre el planeia:
obras como fas pinturas rupestres que repre-
sentan escenas de la vida cotidiana del
hombre prehistérico y que se ejecutaban
con fines rituales y magicos, son muestras
de la importancia de la imagen como me-
dio de comunicacion para el ser humano.
(Fig. 1.1}
En sus principios, la pintura no tenia
propdsitos meramente decorativos, y hasta
el renacimiento casl siempre iba estrecha-

mente ligada a temas religiosos o misticos, -

por ejemplo, los frescos y esculturas de las
iglesias y catedrales medievales eran para
muchos fieles el Gnico modo de obfeneruna
buena descripcion de las historias relacio-
nadas con su religién ya que no podian leer
la Biblia. (Fig. 1.2.) En cierfo modo la pintura
se utilizaba para ilustrar historias o aconteci-
mientos de ia vida de! hombre.

Figura 1.1. Poney de una cuevag de Niaux.

La pintura y la liustracién tienen un
mismo origen, la diferencia y lo que las se-

- para a una de la ofra,como plantea Judy
‘Martin, es que la ilustracién crea una ima-

gen para comunicar una informacioén con-
creta; en cambio la pintura no necesaria-
mente tiene que comunicar algo directa o
indirectamente, un cuadro puede estar col-

gado durante anos en un museo sin que dos

personas reaccionen de igual manera ante
énl

e e NE R E o 2
Figura 1.2. Detalie de un angel; fresco de la iglesia
monacal de Milesevo, Yugoslavig, ¢. 1230-1239. Pin-

tura de tema religioso, el dngel guarda fa tumba de
Cristo.

Sin embargo arte e ilustracién nun-
ca pueden separarse por completo, ia ilus-
fracion se basa en fas técnicas artisticas fra-
dicionales, siendo las demandas sociales y
econdmicas las que determinan ia forma y
el contenido de estq; sin embargo a pesar

! Judy Martin.Guia Completa del Aerdgrafo, Técni-
cas v Materjales. 3a. reimpresion, Espaiia, Ed. Hermann
Blume, 1986.p.91
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de que a lailustracion se le considera «arte
en un contexto comercial», No es raro que
cuando trasciende su objetivo primario y
sobre todo si es de gran calidad y logra ex-
presar a su época se convierta en una ver-
dadera obra de arte. Con el tiempo la ilus-
fracién y la pintura han tomado caminos
distintos, formas propias, pero alavez se han
ido retroalimentando y complementando
para sus propios fines.

Como ya se menciond la ilustracion
crea imagenes grdficas con el fin de comu-
nicar algo, por lo cual no es nada extrano
gue esté estrechamente ligada conunode
los principaies medios de comunicacion del
hombre: La Escritura. La ilustraciéon ha servi-
do cemo complemento namrativo en libros y
manuscritos desde tiempos muy antiguos,
los pergaminos ilustrados mds viejos que se
conocen datan delano 1900 a. de C. sien-
do estos: El Libro de los Muertos y el Papyrus
Ramessum. (Fig. 1.3.) En libros la llustracion
comenzé a surgir en el siglo XV, sin embar-
go, la ilustracién imprese mas antigua que
se conoce data del ano 868 d. de C. pro-
veniente de China: E! Sutra del Diomante.?

El ilustrador siempre ha estado liga-
do para realizar sus obras a el modo de re-
produccion que se va a-utilizar, por lo cuat,

los primeros ilustradores eran ademds hdbi- -

les grabadores en madera en un principio,

2 Terence Daliey.Guia Completa de Jlustracién y Di-
sefio. Técnicas v Materiales, Espaﬁa, Ed. H. Blume
.Ediciones, 1981. p. 10

[tustracion en el Cartel.

y en grabado en planchas de cobre y al
agua fuerte en los siglos XVl y XVIl. Muestra
de esto son los primeros maestros ilustrado-
res: Holbein y Durero, que manejaban am-
bastécnicas.

?{
53 /5 “
N (
r A
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m

Figura 1.3. Detalle del Libro de ios muertos de
Tutmosis I, afio 1450 a. C.

Los primeros libros ilustrados trataban

. generaimente temas religiosos, como los Li-

bros de Horasy los Salterios, en ellos predo-
minaba ia omamentacién y fueron mues-
tras de auténtica maestria en la pintura en
miniatura. (Fig. 1.4.)

A partir del siglo X\ la ilustracion se
fue encaminando a otros temas y no sola-
mente a ios religiosos; ios ilustradores y gra-
badores o ilustradores-grabadores fueron
experimentando y mejorando las formas de
reproducir sus trabajos. Un gran avance se

e

dié en 1776 cuando el aleman Alois
Senefelder inventod la litografia que es la

base de los modernos métodos de impre-
sion.

Figura 1.4. Ei Salterio de Paris, folic 422. Moisés en el
Monde Sinai.

El siglo pasado fué muy imporiante
para la ilustracion tanto en el aspecto téc-
nico y procesos de impresidn como en la
gama de colores con la creacion de tintes
y pigmentos mas sofisticados. Otro invento
que impacté el mundo de la ilustracién o
fines del siglo XiX fué la fotografia, que en
vez de sustituir a la ilusfracion le did nuevas
posibilidades; le sirve al ilustrador como ayu-



dag, comoreferenciq, desde el artista que la
imita al que se aparta del realismo. Ademds
gracias a procesos fotogrdficos se desarro-
li6 el proceso de impresion a cuatro colo-
res, el cual permite reproducirimagenes a
todo color.

En el presente siglo el campo de
accién del ilustrador es el mas amplio de la
historia, a principio de siglo con carieles, pe-
riddicos y revistas; pero a medida que se fué
desarmroliando una sociedad de consumo y
paralelamente a elia la publicidad, la ilus-
fracién amplid su campo de accion desde
folletos y volantes de mano a espectacula-
res, portadas de discos, empaques, dibujos
animados, material diddctico {como mono-
grafias, esquemas, biografias, estampas re-
ligiosas.. .}, etcétera.

Durante siglo XX la ilustracion ha to-
mado un lugar propio, ya que desde sus co-
mienzos era a menudo imposible distinguir
enire el arte mayor y ia ilustracion, como lo
demuestra la obra ilustrativa de Durero.

Otro campo fundamental de la ilus-
fracion, aparte de la publicidad, es la ilus-
tracion técnica; en ésta lo fundamental es
presentar clara y detaliodamente un obje-
{0, como puede ser una pieza de maquina-
ria, érganos humanos, casas, etcétera. Este
fipo de frabajos se utilizan para presentar
cosas mas claramente y de una forma mas
répida de lo que pueden expresar las pala-
bras. .

- Lo magia de la ilustracion es que
puede representar cosas inexistentes, fan-

Posibilidad Fxpresiva y Vis

niy T

tasticas, como sirenas, robofs, unicomios...
y hacerlas parecer reales; muchas veces
una ilustracion con realismo fotogrdfico es
mas impactante que la misma fotografia.
{Figura 1.5.)

Figura 1.5. llustracion de Hajime Sorayama.

de la Aerografia en el Cartel.
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TECNICAS DE ILUSTRACION
MAS UTILIZADAS

Para crear sus obras el ilustrador tie-
ne a la mano un gran nimero de técnicas
que puede manejar de manera patticularo
combinadas entre si, dependiendo de su
estilo o de los requerimientos del trabagjo.

Generaimente los ilustradores mane-
ian o se especializan en una técnica deter-
‘minada, por ejemplo, los caricaturistas de
periédicos comunmente utilizan la plumay
la finta.

A Entre las principales técnicas se en-
cuentran: Lapiz, plumay tinta, pastel, acua-
rela, gouache, témpera, temple, acrilico,
putverizado y dleo (este Gitimo tralado en el
apéndice).

ilustrador efige ia Mécnica a ulifzor. En esta ilustracion

Figura 1.6. Segin sus necesidades y estilc un

LAPIZ

Los idpices se encuentran clasifica-
dos dentro de un grupo llamado medios de
punta, entre los cuales, ademas de los Iapi-
ces, lo forman el carbén, la tiza, el pastel, la
sanguina (o tiza roja), el craydn y la punta
metdlica. Estos medios son quizds los prime-
ros y mas antiguos utilizados por el hombre;
consisten en un elemento que deja peque-
Aas particulas adheridas sobre la superfi-
cie en que se frote. El medio tradicional por

excelencia y que nuncafalta en los manua-

les o cursos de dibujo es el carbdn; este es
iguaimente adecuado para dibujos de linea
y de iono; en si los otros medios de punta
fienen las mismas caracteristicas delcarbdén
pero con consistencia propia.

El 1apiz se remontia a 1564 cuando
se descubrié en Bormowdale, Cumberiand

(Inglaterra) un yacimiento de grafito puro;

el grafito natural se usaba en barras o man-

. gos de mefal. Con el franscurso del tiempo

el grafito fué combinandose con ofros ele-
mentos como azufre, arcillas, cerasy gomas
lacas.

La calidad de los [apices depende
principalmente de la calidad y pureza de

los grafitos y arcillas empleados en su fabri-
cacién. Cuanto mds arcilla mayor serd la
durezg de la mina.

En 1789, en Inglaterra, T. y R. Rowney
comenzd a fabricar Igpices de grdfito
recubiertos de maderaq; el desarrolio del iG-
piz va ligado a nombres como Kaspar Faber,
Nicholas Jacques Conté, Rowney, etcéterq,
y hasta la actualidad las companias forma-
das por ellos siguen produciendo los Iapi-
ces de mejor calidad.

Con el Idpiz pueden realizarse des-
de los trazos mds elementales hasta obras
sumamente detalladas de un terminado si-
milar al de una fotografia en blanco y ne-
gro; una de sus grandes venigjas es que son
baratos y no necesitan mds preparacion
que dfilar su punia siendo los tnicos mate-
riales necesarios aparte del Iapiz una na-
vaja, la gomade borrary el papel.

EL idpiz deja particulas en la superfi-
cie del papel que van cubriendo los poros
del mismo, mientras mds cubiertos, mayor
serd el grado de negrura. Hay dos formas
de obscurecer una zona, haciendo pasar
lapices duros varias veces sobre el mismo
lugar o utilizando lapices blandos; los pri-
meros dejan menor cantidad de grafito pero
llegan mds profundo en los poros; en cam-
bio los suaves dejan mds grafito perono tan
profundamente.

Para graduar la dureza de los I&pi-
ces se utilizan dos sistemas: el Conté, basa-
do en nimeros y el Brookman, basado en
letras (BB, F, HB, etc.).




Figura 1.7. llushacién a Lépiz. Se utilizaron Idpices
4H, 2H, HB, 3By 6B. 38 x 25.5 cm. Autor: Daniel J.E.

Posthihdad Expresivay Visual de la Aerografia en el Cartel.

Los Iapices que son destina-
dos a dibujo van desde el 8B el mds
suave al 10H el mas duro. Y los utiliza-
dos para la escritura Ia dureza se in-
dica mediante nimeros del 1 al 4.

También existen Idpices de
colores que son creados con una
mezcla de sustancias colorantes,
aparejo, lubricante y aglutinante. Los
Idpices pueden ser utilizados en una
gran variedad de superficies inclu-
yendo casi todos los papeles. El 1apiz
deja alguna marca en casi todas las
superficies empleadas. (Fig. 1.7.)

PLUMA

El dibujo a pluma consiste en utilizar
uninstrumento de forma manejable que re-
tenga tinta para asi aplicarla a la superfi-
cie. Esta técnica se llama pluma porque fue-
ron plumas de ave los primeros instrumen-
tos que se utiilizaron, también se llegan a
utilizar «plumas de canas las cuales son tro-
z0s de cana o similar corfados y prepara-
dos adecuadamente. Mds tarde surgieron
las plumas de mojar que consisten en pun-
tas de metal sostenidas por un mango; téc-
nicamente la punia se denomina «piumilia»
y el mango «paliliero». También surgieron las
plumas fuente, las plumas de depdsito
{isographs o estildgrafos y graphos)} y los
rotuladores.

Esta técnica al igual que los lapices
tiene pocas necesidades, una hoja de pa-
pel, una pluma vy tinta; quizds sea por esto
que la pluma ha sido utilizada por los
ilustradores desde hace varios siglos, su pri-
mer florecimiento se debid a los monijes me-
dievales los cuales la ufilizaban en su
sofisticadisima caligrafia y dibujos que lle-
naban sus manuscritos, los cuales llegaron
a convertitse en la suntuosa iluminacion y
fas miniaturas de la Alla Edad Media. En
épocas posteriores 1os grabados de ilustra-
ciones generalmente se hacian a partir de
bocetos a pluma realizados por los mismos
artistas, que a su vez eran habiles grabado-
res.

A mediados del siglo XiX ios libros y
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revistas eran el principal campo para los
ilustradores a piuma, y afinales de siglo con
la infroduccidn de la fotomecdnicq, los tra-
bajos de pluma se empezaron a reproducir
sin la necesidad de recurrir a un grabador.

Las diversas técnicas del dibujo a
pluma se basan en sumayoria en lalineay
el punio, gracias a estos elementos se pue-
de crear un nimero practicamente ilimita-
do de texturas, estas a su vez pueden utili-
zarse para sombreados creando tonos del
blanco al negro. Sin embargo pueden rea-
lizarse dibujos a piluma basados solamente
en lineas, en donde solamente el contorno
debe dar la forma; esta técnica es muy Gtil
para dibujos rdpidos y simples en los que
no se necesila un frabajo muy elaborado,
lo cual no significa que sea facil, el artista
debe tener la capacidad de simplificar la
imagen de acuerdo a la necesidad del tra-
bajo.

La pluma normaimente se trabaja
continias pero puede utilizarse cualquier co-
lor liquido o fluidificado (témpera, acuare-
la, gouache, efcétera). Es muy comin com-
binar dibujos a pluma con acuareias y la-
-vados de tintas.{Fig. 1.8.)

lHustracion en el Cartel.

Figura 1.8. lustracion realizada con la técnica de
pluma; se utilizd un estilografo .01, tinta ching, en un
soporte de corfulina ilustracion de 38 x 25.5 cm.. la
imagen esta fonmada unicamente por lineas rectas
frazadas en divetsas direcciones.

Autor: Daniel Jiménez E.

PASTEL

La técnica del pastel es simi-
lar a otros medios muy parecidos, es-
tos medios pueden dividirse de la si-
guiente manera:

Tizas Naturales: Son sustancias mine-
rales cortadas de forma que puedan
ser utilizadas para dibujar, éstas eran
el material de dibujo mdas comun has-
ta el siglo XVlil. Las tres tizas naturales
mds corrientes eran laroja, que es una
combinacion de un colorante de 6xi-
do de hierro con arcilla que formaba
una tiza blanda de tono fuerte también
denominada sanguina o sanguine
muy utilizada en los dibujos del Rena-
cimiento, pudiéndose comprar en la
actualidad al natural o con una cubier-
ta de madera en forma de apiz; la ne-
gra (pizarra carbonifera} y ia blanca
(yeso).

Crayones: Se producen mezclando
sustancias grasas con pigmentos se-
cos en polvo. Los auténticos crayones
no se usaron de manera habitual sino
hasta fines del siglo XVIii; y en el siglo
XX su uso estd ya muy extendido.

Tizas Fabricadas y Pasteles: Se hacen con
pigmentos secos, pulverizados y mezclados
en una pasta con un medio aglutinante so-
iuble en agua. De la pasta se deriva el nom-
bre «pastel», este término se podria aplicar
atodas las tizas fabricadas, pero se reserva
a la variedad mds bianda, polvorientay a




la manera de usaria. Los colores son fijos y
en una gama bastante amplia; su presen-
tacién en el mercado es en barras redon-
das o0 cuadradas y algunas marcas ofiecen
un fipo de tiza algo mdas dura con recubii-
miento de madera.

La técnica del pastel presenta cuali-
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dades del dibujo y la pintura, del primero
en el trazo, de la segunda en el colorido.
Ademas presenta la ventaja de no tener que
esperar el secado de los colores; se pue-
den lograr efectos suaves utilizando som-
breados difuminados, o frazos fueries a base
de rayados con la barra para crear diferen-
tes efectos segin el modo de manejaria y
el angulo en que se sostenga. (Fig.
1.9)

Los errores pueden ser borrados
conun pincelide pelo de cerdoouna
goma blanda pero teniendo cuida-
do de no danar la superficie; de la
misma manera se aprovecha el bo-
trado para dar brillos. Otfra forma de
utilizar el pastel es raspandolo para
hacer polvo que se diluye con unas
cuantas gotas de solvente como gli-
cerina, glico, bencina, dilucidn nitrica
o fluido de rotulador; v se aplica en

la superficie de frabajo con un papel
secante ¢ un trozo de algoddn. Una
vez evaporado el solvente se apre-
cian gradaciones sumamente delica-
das, aungue debido a que junto con
el disolvente el polvo llega hasta los
poros sélo puede borrarse parcial-
mente.

Figura 1.9. llushracion realizada con ia téc-
nica de pastel en un soporte de caortulina ifus-
tracién de 51 x 38 cm. Se utilizé barras de
“pastel”. haciendo trazos con los bordes para
delalles y con e} ancho de la barra para zo-
nas extensas; se difumind con algodoén, pa-
pel y los dedos. Autor: Daniel Jimenez E.

Debido ala consistencia polvosa del
pastel es necesario fijarlo pero sin demasia-

da fuerza ya que el fijador afecta la viveza
delcolor.

ACUARELA

Las acuarelas se crean mezclando
pigmentos de tierras, colores organicos o co-
lorantes quimicos con goma ardbiga como
aglutinante, esta se disuelve facilmente en
agua vy {a mezcla resultante se adhiere al
papel una vez seca. En el mercado se
presentan en estado sdlido (pastillas) en
pequenas cazoletas, en tubos de pasta y
en liquido concentrado; las 3 presentacio-
nes se diluyen con agua, las liquidas tienen
la desventaja de que se decoloran rapida-
mentie al exponerse a laluz

Las principales caracteristicas de la
acuarela son la luminosa fransparencia de
sus delicados tonos y sus vigorosos tonos
obscuros. Este es un medio que se trabagja
en humedo, una de sus principales técni-
cas es el lavado, este consiste en pasar un
pincel himedo encima de un color previa-
mente aplicado ala superficie para degra-
darlo o darle mayor fransparencia; el pin-
cel también puede llevar otro color que al
superponerse al primero no lo cubre, sino
que se combina o produce una veladura.

Los colores se van aplicando capa
a capg, de este modo se infensifican los
tonos; casi hunca se aplica de una sola vez
el fono definitivo, por lo cual se aplican pri-
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llustracion en el Cartel.

Figura 1.10. llustracion realizada con la técnica de
acuarela en un soporte de cartuling ilustracién de
51 x 38 cm, Se utilizd acuarelas en pastillas y pince-
les de peio de marta; uno delgado y otro grueso.
Autor: Daniel Jiménez E.

mero los tonos claros y, los obscuros, sélo se
aplican al final ya que estos son dificiimen-
e lavados o clareados a voluntod.

El papel es el mejor soporte
para la acuarela, pero este debe
fensarse sobre una supefficie rigida
para evitar que las ondulaciones pro-
ducidas por la abundante agua que
se utiliza durante la aplicaciéon de la
acuareia no pemanezcan una vez ter-
minado el frabajo. El tensado se reali-
2a empapando el papel en agua du-
rante unos minutos, colocandolo des-
pués sobre un tablero al que se suje-
tan ios bordes con papel engomado;
algunos papeles pesados no necesi-
tan ser tensados.

La acuarela es muchas veces
utilizada en combinacién con el dibu-
jo a plumaq, que es utilizado para dar
detalles. Lo atractivo de las acuarelas
es la mezcla o fusion que se logra de
los colores, asicomo las manchas que
se forman cuando se aplica sobre una
superficie hUmedaq, de las cuales un
acuarelista con experiencia logra sa-
car provecho para crear obras que
solo con este medio podrian lograrse.
(Fig. 1.10.)

TEMPLE, GOUACHE
Y TEMPERA

Estos medios al igual que las acua-
relas y el dleo se producen con los mismos
pigmentos, lo que los diferencia a uno del
otro es el medio en el que estan suspendi-

dos. El temple, el gouache y el témpera son
medios muy parecidos, Y es muy comin que
se les confunda. En la actualidad se ha
dado en llamar temple a cualquier pintura
que contenga aceites en emulsidn y que se
puedan usar con agua como medio; este
medio era utilizado en la mayoria de las ilus-
traciones de los manuscritos romanicos y los
libros de horas hasta finales de la Edad
Media, el temple utilizado en estas ilustra-
ciones se hacia con yema de huevo, la cual
se batia y se dejaba reposar hasta que que-
daba convertida en un medio liquido y flui-
do facil de manejar y que se mezclaba bien
con los pigmentos en polvo gque entonces
existian. Aun en la actualidad la yema del
huevo sigue siendo el principal medio para
crear el temple.

El gouache al igual que la gcuareia
utiliza la goma ardbiga como aglutinante,
la diferencia consiste en que todos los co-
lores de gouache contienen pigmento blan-
co, gue los hace un medio cubriente, sin em-
bargo., se puede lograr transparencia a base
dediluio; ademds estas caracteristicas per-
miten que se pueda trabajar de lo mas obs-
curo a lomads claro o viceversa. Algunos co-
lores de gouache contienen también una
emulsion plastica que los hace resistentes
al agua una vez secos. La superficie final
del trabajo es mate y de apariencia algo
ferrosa por lo que se raya y estropea con
facilidad.

El témpera es un color de caseina
que en el mercado se presenta en pocos
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fFigura 1.11. flustracion reatizada con la técnica de
gouache en un soporte de carulina ilustracién de
51 x 38 cm.. Se ulilizd gouache marca Vinci, un pin-
cel delgadoy ofro gruesa.Autor: Daniel JiménezE.

tonos, es diluible en agua, facil de trabagjar,
muy cubriente, resistente al agua una vez
seco y puede mezclarse con gouache o
temple. (Fig. 1.11.}

ACRILICO

Se hacen con pigmentos simi-
lares a los utilizados en los medios an-
teriormente mencionados pero ade-
mads utilizan unos cuantos pigmentos
quimicos totalmente nuevos, como la
gama de Naftol, Dioxazina y Ftalo-
cianina. El agiutinante gue utili-

Figura 1.12. llustracion realizada con o técnica de

acrilico en un soporte de tela de 213 x 305 cm. Las
pinturas acrilicas se manejaron a la manera fradi-
cional del dleo, empleando zonas solidas para es-
tablecer formas que luego se rodifican con barni-
ces. Ei titulo es Los Sefores de Clarke y Percy. Autor:

David Hocney. Tate Gallery, Londres.

zan es una resina artificial afin al
vidrio actrilico, ocupdndose ace-
tato de polivinilo o polimeros
acrilicos, siendo mejor los segun-
dos.

El color acrilico es utiliza-
do sobre cualquier supetrficie que
no sea grasa, las mas usuales
son papel, carntén. plonchas de
madera y fibra durq, tela y idmi-
na. Estos sopories pueden o no
estar tratados con bases de
gesso, emulsién o base acrilica;
nunca bases de aceite. El acri-
lico puede ulilizarse con pincel
o0 con espatula, y esto permite
manejario con consistencia pas-
fosa o diluida. Los acrilicos son
colores de tonalidades muy vivas, una
de sus venigjas es que se puede re-
cargar una pintura sin gque los colores
pierdan vida ¢ se enturbien; sin em-
bargo no se distinguen por su capa-
cidad de cobertura, ademads el seca-
do es muy rapido por lo que suele uti-
lizarse un retardador comercial o gli-
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cerina como retardador. Una vez seco este
medio es resistente al agua, con él es mds
f&cil lograr estilos fotograficos muy acaba-
dos, mucho mejor que con ofras técnicas a
excepcion del aerografo. Fig. 1.12.)

PULVERIZADO

La técnica de pulverizado o rociado
consiste en esparcir colores liquidos en for-
ma de una lluvia de gotas sobre la superfi-
cie en que se esté trabajando. Imagenes
creadas a través de esta técnica pueden
encontirarse desde los principios de la pin-
tura, por ejemplo, en las pinturas rupestres
de Lascaux (Francia) abundan imagenes de
manos creadas al dispersar pigmenio so-
bre manos extendidas.

Los instrumentos que se han ocupa-
do a través de la historia del arte para ro-
ciar pintura han sido muy diversos; quizas
para crear las manos de Lascaux, por ejem-
plo, se utilizd un hueso hueco para soplar el
pigmento a través de él, o pudo ser un pe-
dazo de alguna especie de cana o de ca-
rrizo. Se ha utilizado también cualquier ob-
jeto similar a un cepillo de cerdas, como en
la actualidad es comUn utilizar un cepilio de
dientes para crear rociados répidos; existen
hoy en diaincluso aspersores de boca. En-
fre todos los instrumentos utilizados para ro-
ciar (la mayoria de ellos improvisados), se
cred uno disefiado precisamente para ro-
ciar .y poder controlar esa rociada: el
aerégrafo, este funciona basdndose en el

Iustracion en el Cartel.

principio de que al mezclar un liquido con
una corriente de aire comprimido el liquido
se atomizq; esto se produce en elinteriorde
este instrumento de la siguiente manera: el
aire comprimido atraviesa un conducto lia-
mado Venturi, que se abre a otro conducto
mads amplio, en donde se produce una ex-
pansién que crea un vacio parcial, el cuatl
hace que la pintura fluya para mezclarse
con la corriente de aire y se atomice. La ro-
ciada se produce a través de una tapa de
aire de forma cénica que produce que el
color liquido se proyecte en forma de cono
o abanico hacia la superficie de trabgjo.
Otro medio de rociado son los
aerosoles con los que comidnmente pandi-

—

llas o artistas urbanos pintan el graoffiti en las
paredes de los inmuebles o transportes de
las ciudades; o artistas callejeros realizan
obras de mundos fantdsticos o paisajes es-
paciales que venden como un medio de
sustentarse a los transelntes de las grandes
ciudades como la Ciudad de México.
Normalmente para realizar frabajos
de pulverizado, se utiliza la ayuda de plan-
tillas que cubren las partes a las que no se
desea que llegue la pintura o que son el
molde para crear figuras. Con el pulveriza-
do pueden cubrirse grandes zoncs rapidc-
mente con tonos uniformes o fusionar gra-
dualmente dos o mds tonos de manera mds
uniforme que con otras técnicas. (Fig. 1.13.)

Figura 1.13. liustra-
cion realizada con
la técnica de pul-
verizado. Se utilizd
un gerografo paas-
che VLS y gouache
como medioc en un
soporte de cartuti-
na Caple de- 51 x
38cm. Autor:Danie!
JiménezE. -
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HISTORIA Y DEFINICION
DEL CARTEL

La escritura es el complemento de
la palabra hablada, es la forma que utiliza
el hombre para hacer perdurar sus ideas o
para lograr una comunicacion mas tfrascen-
dente.

Los signos escritos estan estrecha-
mente relacionados con el dibujo de ima-
genes, ya que en si los primeros lenguajes
visuales fueron desarrollados a partir de tra-
z0s de formas simples. A pesar de que con
la escritura se puede expresar cualquier
ideq, el hombre siempre ha utilizado ima-
genes para apoyaria; ademds al principio
de la escritura existia un problema para la
comunicacion a grandes masa: el analfa-
betismo, ya que las personas que sabian leer
o escribir eran generaimente las que osten-
taban el poder, como en el caso de los es-
cribas y sacerdotes de antiguo Egipto. -

En la época del iImperio Romano los

mercaderes utilizaban letreros en: pcedra o

madera para anuncnar lo que en sus tien-
das vendian, por ejemplo, con una hilera .~
de jamones se anunciaba una camiceria;
con una vaca una lecheria, con una bota
un zapatero... Los. letreros de los mercade- o
res romanos sobrevivieron a la decoden- ;
czc del lmpeno hasta Ilegcr a converhrse en

el arte decorativo de los mesones en los si-
glos XVl y XVIil. En esta época eran pocas
las personas que sabian leer por o cual ias
tabernas utilizaban nombres pintorescos que
pudiesen ser ilustrados, como: «Gansoy Pa-
milla», <El Mono», «Las Tres Ardillas», etcéte-
ra. Estos letreros al aire libre son una de las
formas de publicidad que han perdurado
hasta nuestros dias.

El analfabetismo de esta época se
debia principalmente a dos razones: ia pri-
merqa, el que ios libros en la Edad Media
estaban relegados alalglesiay pocas eran
las personas que tenian acceso a ellos. La
segundaq, los libros eran hechos a mano lo
cual resuitaba un proceso lento y costoso.

, Alrededor de 1450, el aleman Johann
Gensfleisch zum Gutemberg (aproximada-

" mente 1387-1468) desarrolio la impresion en

relieve con tipos méviles, y alirse esta per-
feccionando pemitio superar el anaifabe-
tismo, ya que aumentd la produccion de li-
bros a costos mds asequibles para cualquier
personc Este desarrolio, aunado a la apari-

cién de una sociedad burguesa en donde

el comercio era la base, dio pie a que sur-
gieran o avanzaran formas de comunica-

~ cidn escrita tales como carteles, folletos, re-

vistas, periddicos, etcétera.

El cartel, afiche o pasquin, ha sido
uno de los principales medios de comuni-
cacion a través de la historia del hombre.
La palabra pasquin proviene del italiano
«pasquino» que es €l nombre que se le
daba a una estatua romana en la que so-
lian fijarse escritos satiricos; de aqui que al
cartel que es un escrito que comunica algo
y se coloca en un sifio visible a la gente se
le denomine de esta forma. También es lla-
mado afiche, del francés «affiche» ya que
este es el nombre que en Franciase leda al
cartel.

Los anunciosy programas de teatro,
con su contenido predominaniemente tipo-
grafico, fueron una version primitiva del car-
tel; en 1740 aparecid en Londres el primer
cartel impreso para colocarse al aire libre,
Conforme se fué desarroliando la impresidon
fipogrdfica, fueron apareciendo impresores
que ademds de imprimir libros también im-
primian circulares, invitaciones, volantes,
carteles y hojas suelias como actividades
suplementarias; asi los primeros carteles im-
presos no requerian de un disenador gréfi-
CO COoMmoO s& conoce en su sighificado ac-
tual, sino que los mismos impresores eran los
que disefiaban estos carteles que badsica-
mente eran tipogrdficos, y en ellos el impac-
to visual se lograba combinando tamanos,
estilos de letra, adomos y marcos. {Fig. 1.14.)

Los clientes de carteles a finales del
siglo XVl variaban desde circos ambulan-
tes y companias de teatro de variedades
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ltustracion en el Cartel.

hasta tiendas de ropa y los nuevos ferroca-
rriles; esta creciente demanda produjo la
creqacién de casas comerciales de carteles,
especializadas en material tipogrdfico de
presentacion.

A principios del siglo XIX hubo una
fiebre del cartel, su produccién fué tan pro-
lifica que los carteles eran colocados en
cualquier lugar posible; las paredes eran li-
teralmente tapizadas por ellos, incluso se
pegaban carteles encima de otros que aca-
baban de ser colocados, 0 se ponian en
lugares inasequibles como sitios altos, pro-
vocando que resultaran en muchas ocasio-
nes ilegibles. (Fig. 1.15)) Esto provocé que
se produjeran restricciones legislativas en la
colocacion de carteles, lo cual, aunado a
los adelantos de la impresion lifografica que
permitia crear carteles mas coloridos y me-
Jorilustrados, produjo que la forma singular
de diseno del cartel de esta épocaq, tan lle-
no de diversidad tipografica y riqueza de

" texturas, fuera desplazado por los carteles

realizados en cromolitografia, éste es un tipo
de impresion litografica que permite impre-
siones llenas de color, y fué ésta la que per-
mitié la impresién de los coloridos carieles
de la época Victoriana.

Dos tercios del siglo XIX durd el rei-
nado de la reina Victoria en el Reino Unido,
este periodo se le conoce como «La Era
Victoriana»; fué una época de rigida moral
y creencias religiosas, costumbres sociales
dignas y optimismo. En el diseno se presen-
té una preponderancia por fa ornamen-

tacion y los adornos superfluos como una
muestra del amor Victoriano alo complejo
y minucioso. Los temas e ideas en que se
basan los disenos estaban llenos de
sentimentalismo y nostalgia llegando a
crear dogmas de belleza idealizada.(Fig.
1.16)

| LES FRAMGAIS

{ Woeurs contemporaines

Slx sous N a_uw.usﬂ

&
‘.
(lllﬂll'.x

X SBUb

LA Lxmuson.

|
|

U'.S AY\C[
r ea
SIX

- sous
B

Figura 1.15. Paul Gavarni (1804-1866). An officheur
atf work (un tija-carteles frabajando), ano 1845. £l fa-
moso ilustrador y caricaturista frances satirizé la pro-
liferacion de los carteles al mostrar a un fija-carteles
pegando sus letreros con engrudo encima de los
anuncios de la competencia.

Todos estos valores junto con los
avances en la impresién permitieron crear
carteles en los que poco a poco fué predo-
minando la ilustracién, y en que se empe-
zaba a lograr que la tipografia estuviese uni-
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Figura 1.16. Forst,
Averelly Co., cartel de
maquina de imprimir
de Hoe, ano 1870,
Cromolitogra-fia de la
época Victoriana en
1 + lla que los letreros pa-

: recen mas eldsficos y
1 hasta se sobreponen
en la ilustracién, ade-
mas se utllizan filetes y
adornos para resaltar
las imagenes.
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ficada en ka obra y no fuera solamente un
elemento anexo, llegando asi a verse tra-
bajos de un colorido e impacto comono se
habion presentado hasta esa época. A pe-
sar de este desarrolioy del desplozumsento :
de laimpresion tipografica, a mediados del
siglo los impresores afrontaron ia competen-
cia de la lifografia buscando formas de ha-
cermas atractivos sus ccneles por e;emplo
recltzabon ccneles de gran mmano que
ercn armados en. las paredes o valias en
que se colocaban. Tamblen se preeento una
combinacién de ambas técnicas, realizan-

_do cada pane o mepr que podna hocer el

litdgrafo, se encargaba de las ilustraciones
llenas de colorido, y el impresor, de los gran-
des caracteres de los fipos de madera. (Fig.
1.17).

Fue en este periodo en donde surge
el cartel visual, en donde ya no sélo se frata
de dar una informacién, sino que esta hay
que daria de manera mas atractiva de for-
maqgue destc:que delentomo que larodea.
Y es a finales del siglo XIX (1890-1910 aproxi-
madamente), con los Ultimos vestigios de la
era Vicloriana, que surge el Art Nouveau
adentrando de lieno al cartel en el siglo XX;
este movimiento se desarrolld como un esti-

lo decorativo que invadid todos los campos
de las artes de diseno como la arquitectu-
ra, el mobiliario, el diseno de productos, 1as
modas y los graficos llegando a todos los
aspectos del ambiente creado por el hom-
bre; carteles, cucharas, paquetes, anuncios,
teteras, vaijillas, marcos de puertas, sillas, es-
caleras, casas... son solo algunos de los
objetos alos que llegé el Art Nouveau.

Las cualidades que distinguen este
estito son una linea parecida a una planta
orgdnica y ornamentacién a base de flo-
res, pGjaros {pavorreales en especial) v la
figura femenina en la mayoria de los casos.®
El ornamenio ya no se utiliza para decorar
la estructura de la supetrficie de un edificio
o un objeto, sino que forma parte de la pro-
pia estructura.

Al Art Nouveau se le considera como
un esfilo de transicion que se desvia del
historicismo que dominoé a el disefio duran-
te la mayor parte del siglo XIX; y es agui por
lo que se convierte en la fase inicial del
movimiento modemo al empezar conlain-
novacioén, que es ia base de los movimien-
tos posteriores como el cubismo o el
dadaismo.

Los disenadores grdficos e ilustra-
dores del Art Nouveau ufilizaron las técnicas
de las artes aplicadas que evolucionaron
con los procesos comerciales de impresion,
utilizdndolas lograron mejorar significa-

* Vid Philip B. Meggs. Historia del Disefio Grafico,
México, Ed.Trillas, 1991. p. 246
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tivamente la calidad de las comunicacio-

nes masivas. En el periodo de fransicidn de

los graficos Victorianos al estilo del Arte Nue-
vo surgieron dos artistas que fueron funda-
mentiales en el surgimiento del cartel mo-

demno; Jules Chéret (1836-1933) y-Eugéne-
Grasset (1841-1917). Al primero se le hade-
nominado el «Padre del Cartel Modermno»;

sus obras basadas en el manejo de una iéc-
nica litogrdficaim pecable e innovadora fie-
nen en sus figurasla belleza ldeOIIZCIdO de
la era Victortiana, pero en la composncvon

presentan mayor dinamismo; «una figura
cenftral o figuras con gesticulaciones ani-
madas rodeadas de remolinos de color, fi-
guras secundaorias o gpoyos 'y fefreros atre-

PRI NSILTS Pvaemt 36 00200 3T — Sosta IF e Triome B2, — D Bivpréebavapnaen ta e b ks ooe pi § peer e o

vidos que @ menudo son una resoncncia
de las formasy los gesfos de la figura»* (Fig.
1.18.); conlo cuallograba crear carteles de

‘mayor atractivo. Incluso en la forma de pre-

sentar a la mujer, alegre y segura de si mis-
ma, Chéret logré captar la atencion de un
publico que las admiraba y las denomina-
ba «Chérette».

El olro artista surgido en esta transi-
cién, Grasset, fué el primer disenador-
ilustrador que rivalizé con Chéret, la princi-
pal aportacién que caracteriza y se des-

prende de su obra, es la integracion total

* Philip B. Meggs. mmgglﬂxss_ﬂo_ﬁmtngMéxl-
co, Ed.Trillas, 1991.
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Figura 1.18. Jules Chéret, cartel de Valentino ‘s Bail
(E! baite de Valentino), cifio 1872. Los figuras vivaces
y dinémicas y el esfuerzo por unificar visuaimente las
palabras e imégenes son sello distintivo de! estilo de
Chéret.

de ilustraciones, formato y tipografia. Algu-
nas de las ideas acerca del diseno aporia-
das por él fueron: los ribetes decorativos que
enmarcan el contenido, la integracion de
la ilustracion y el texio en una unidad y el
diseno de ilusfraciones para que la fipogra-
fia sea impresa sobre firmamentos y otras
areas. El diseno formal y tradicional de
Grasset contrasté con el dinamismo de
Chéret; su linea fluida, el colorido subjetivo
y los moftivos floraies que contenia su obra
apuntaban hacia el Art Nouveau franceés, el



cual, en el desarroilo del cartel, tuvo dos
artistas principales: Henri de Toulouse-
Lautrec (1864-1901) y el suizo Théophile-
Alexandre Steinlen (1859-1923); ambos in-
fiuidos por Grasset. {Fig. 1.19.)

v E GRASSE

Figura 1 19. Eugéne Grcsset cartel para embimén
alrededor det aio 1894. Las figuras de Grasset eran

1o contrario de las de Chéret trcnquﬁcs Y recdadcs

envez de exhuberomes

Steinlen ermgro aParisa la edcd de
22 aros, amigo de Lautrec, compcma con
este la linea fluida 'y las plastas de color. sus

carteles lnvolucrobcn al publlco eneimen-

sc:;e que transmmn debldo a el contemdo

Posihihidad Expresiva sy Visual de la Aerografia en el Cartel.

emocional de los elementos que utilizaba,
como el cartei que reqlizé para una leche-
ria, en el cual un grupo de gatos hambrien-
tos exigia que su hija Colette compartiera
su tazén de leche, (Fig. 1.20.)

c&é{ l/ C dolir /,,,9“/,...,
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Figura 1.20. Théophile-Alexandre Steilen, cartel de
la leche esterilizada de Guillot, ano 1897. Una esce-

na tiemaq, sin ser excesivamente sentimental, muy al
estilo de Steilen.

Steilen siempre mantuvo una cuali-
dad naturalista algo que no era precisamen-
te lo que se podia decir de la obra de Henri
de Toulouse-Lautrec; fundamentalmente

: grcbcdor. dlijcnte y pinfor, inclinaciones

que adoptd despues de fracturarse ambas

caderas a la edad de 13 anos, lo cual im-
pidié que sus piernas se desarrollaran nor-
maimente. Lautrec produjo nicamente 32
carteles asi como un pequeno namero de
disenos de musica y cubiertas de libros; su
cartel mds conocido y el que refleja su pe-
culiar estilo es «La Goule au Moulin Rouge»
(Fig. 1.21}, este cartel sentd nuevas bases
en los diseno de carteles ya que maneja
figuras de superficies planas y siluetas ne-
gras. El cartel presenta diferentes planos aun
a pesar de utilizar solo superficies planas,
en el plano del fondo se presentan las lam-
paras del salén, en el siguiente las siluetas
negras de los espectadores, el siguiente una
bailarina de Can-can y en primer piano el
perfil del bailarin Valentino. Esta obra resut-
{a piedra angular del disefio grdfico del
cartel moderno ya que muestra que las fi-
guras simbdlicas y simplificadas, asi como
los modelos dindmicos pueden formar ima-
genes que expresen detalles y conceptos
con profundidad.

Oftro artistaimportante dentro dei Art
Nouveau, de origen checo fué Alphonse
Mucha (1860-1939); su kabaijo fué una de
las manifestaciones mas amplias de este
estilo, su tema dominante era una figura
central femenina rodeada de formas
estilizadas derivadas de plantas vy flores,
mosaicos bizantinos y aun lo mdgico vy lo
oculto. Sus mujeres se presentaban exdticas
y sensuales, de peinados estilizados, sin ex-
presar una edad, nacionaiidad o época
histérica especifica.s (Fig. 1.22.)
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! Rojo, afo 1891. Este disefio de TR

UL'“ Rou GE | Lautrec mostrd que tan expresi- %ﬁd}{ N =0 W(b
" vas pueden ser las figuras sim- &r\l [E E
TOUS Les SOIRS bélicasy simplificadas; resulfan- "‘z S 1—9@ 4

LA G o U Lu E : ‘ do el punio clave para el desa- ‘

ULINRU“GE B AL | Do 2 el para £ Molino Gz ~TROER e,

—— molio de! cartel modemo.

Figura 1.22. Alphonse Mucha, cartel para @"‘“\\%w\t 3
los impresores hijos de Cassan. ano 1897 C )
aproximadamente..




Este movimiento adquirid caracter in-
ternacional gracias a los avances que se
dieron en los transportes y kas comunicacio-
nes; en cada lugar al que llegd adquirié ca-
racteristicas particulares, y en el dmbito pu-
blicitario fué en la industric nortfeamericana
en donde prime’o recibié acogida el cartel
visual, siendo la gran mayoria de estos fra-
bajos realizados por artistas europeos emi-
grados a lo Estados Unidos.

El siguiente desarmollo del diseno gra-
fico y por ende del cartel se did al norte de
Europa con el surgimiento de estilos mas
geomélricos y simbdlicos; uno de los prime-
ros movimientos fué el Sezessionsfil o Sepa-
rafismo Vienés el cual se inclinaba al uso
de figuras planas de mayor simplicidad,
dando un énfasis en ios modelos geomeé-
fricos y la construccion modular del diseno;
la geometria utilizada no era mecdnica ni
rigida sino que poseia una sGtil cualidad
orgdnica. Los disenadores del Sezessionstil
preferian utilizar en sus obras e tipo sans-
serif para crear letfreros limpios y legibles.
(Fig.1.23)

_En los principlos del siglo XX el Dise-
no Grafico siguid los caminos de los revolu-
cionarios movimientos artisticos que se die-
ron, sin embargo algunos tuvieron solo una
escasa influencia como el fauvismo y el
expresionismo aleman; y entre los que tu-
vieron un impacto directo estan el cubismo,

s Philip B. Meges. Histaria dei Disefio Gréfico, Méxi-
co, Ed Trillas, 1991.. = S
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"Figura 1.23. Alfred Rofier, cartel para la exhibicién

- de la Secesion de Viena, ano 1902.

el futurismo, el daddq, el surrealismo, la es-
cuela De §tijl, el suprematismo y el construc-
tivismo. El diseno grafico que se dié dentro
de estos movimientos siguio la base de cada
uno de ellos, los cuales tenian en comdin el
hecho de buscar lo innovador, y mds que
esto experimentaron con nuevos materiales
y nuevas ideas estéticas.

El cartel dentro de la primera mitad
del siglo XX fué afectado por las dos gue-
rras mundiales, y los disefiadores se enfren-
taron al problema de crear imagenes cla-
ras y expresivas o el seguir experimentando
para crear una organizacion visual total del
piano ilustrado.

Durante la Primera Guerra Mundial
(1914-1918) el cartel alcanzd la cuspide
como medio de comunicacion; los gobier-
nos lo utilizaron como principal medio para
reclutar ejércitos y levantar la moral pubili-
ca, asi como para recolectar fondos para
financiar la guerra; ademads de que la tec-
nologia tipogrdfica habia sido perfecciona-
da y en esta época los medios elecironicos
todavia no adquirian la importancia actual.

Los carteles que se crearon enlosdos
bandos fueron radicalmente disfintos®; los
creados por parte de las potencias centra-
les (dirigidas por Alemania y Austro-Hungria)
tuvieron dos caminos o dos influencias: la
secesion vienesa y el estilo desarrollado por
el aleman Lucien Bernhard (1883-1972). El

$Vid. Philip B. Meggs.
México, Ed.Trillas, 1991.

istoria del Dj
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primer cartel creado por Bernhard fué de
modo autodidacta,lo realizé para un con-
curso de un anuncio para los cerillos Priester,
consistia en dos cerillos simplificados al
mdximo, la palabra Priester arriba de ellos
en color azul brillante y un fondo de color
café obscuro; de este modo habia llevado
al cartel visual un paso adelante en el pro-
ceso de simplificacién y reduccidon del
naturalismo en el lenguaje grafico, conti-
nuando el estilo que habia iniciado Lautrec.
Asi el resto de su frabajo se basé en crear
imAgenes vigorosas con el minimo de infor-
macion. (Fig. 1.24)

Figura 1.24. Anuncio de los cerillos Priester, alrede-
dor del ano 1905, de Lucien Bemhard. Ei disefio si-
gue el estilo de simpiificacién que habia iniciodo
Lautrec y lo lieva un paso odelonte.

llustracion en el Cartel.

Figura 1.25. Cartel de la Octava Campana para el
empréstito de guena, ano 1917, de Julius Klinger. Muy
al estiio simbdlico que monejcban los disefiadoies
de las potencias centrales.

- Eidiseno grdfico de la propaganda
de ias potencias centrales cred cartelesde
un alto contenido simbdlico, como flechas
atravesando un dragon, el puno de una ar-
madura medieval o la destruccién del sim-
bolo o la bandera del enemigo.(Fig 1.25)

En cambio los que se crearon en el
bando de los aliados {guiados por Francia
y Gran Bretana mds la posterior union de los
Estados Unidosen 1917) manejaron image-
nes mas literales que simbdlicas, utilizadas
para levantar os valores patridticos de la
gente; incluso Julius Klinger (1876-1950)

disenador de las potencias centrales obser-
v6 «que la bandera de los Estados Unidos
era el mejor cartel que Norteomérica haya
tenido jam@s»"; como queda demostrado
en el cartel de reclutamiento militar en el
que se presenta a el Tio Sam (que contiene
los colores de la bandera norteamericana)
de frente y senalando al espectador, tenien-
do debajola frase «l want you for U.S. Army»
(Te necesito para la armada de Estados Uni-
dos). (Fig. 1.26.) Este cartel fué creado por
James Monigomery Flagg (1877-1960) en
1917 y es un autorretrato en el que se en-
cuenira disfrazado como el Tio Sam; este
cartel fué reimpreso durante la Segunda
Guerra Mundial siendo uno de los de mayor
tiraje de la historiq, esta basado en un car-
tel inglés de reclutamiento militar que pre-
serita a Lord Horatio Kliichener, secretario de
guerna britdnico apuntando directamente al
observador (Fig. 1.27.) y que fué creado por
Alfred Leete (1882-1933) en 1915.

...Hitler estaba convencido de que los
carteles empleados en Alemania, inclu-
so con el disefio mds artistico, eran
menos eficaces que el trabajo concep-
tualmente mas sencillo, pero mds
tlustrativo, de Inglaterra y Estados

Unidos... Hitler abogaba por una propa-
ganda donde el nivel de contenido

estuviera dirigido hacia la persona
menos culta del publico, usando sola-

? Philip B. Meggs. Historia del Disefio Gréfico, Méxi-
co, Ed.Trillas, 1991. p. 325
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Figura 1.26. .Ccrtel de reclutamiento militar (1917),
de James Montgomery Flagg. Una de las imégenes
mas conocidas de nuestro tiempo.

mente formas simples, hechas con base
de formulas estereotipadas...la propa-
ganda incluyendo al cartel, ‘debe diri-
girse a las emociones y s6lo en un gra-
do limitado, al llamado intelecto’*

Y hubo un artista que combind el car-
tel simbdlico con el cartel grdfico, idea ya
plantada por Hitler; Ludwig Holwein (1874-
1949) el reqlizé una multiplicidad de carte-
les para el partido nazi, conteniendo estos

* Philip B. Meggs mmmummmmxx-
co, Ed.Trillas, 1991. p. 329

22

SO YOUR Gatk!

GOD SAVE

I AFAY

LR e

Figura 1.27. Carlel de reclutamiento militar, alrede-
dor del ano 1915, de Alfred Leete. Imagen enia que
se basé Monigomery para redlizar su cartel.

imdagenes de formas planas, pero a diferen-
cia del trabajo de Bernhard, él aplicd una
rica gama de texturas y modelos decorati-
vos los que fué llevando a un estilo militar e
imperialista bien delineado, de formas soli-
das, pesadas y de fuertes contrastes tonales.

-‘Durante la Segunda Guernra Mundial
fué mds dificil la creacién de carteles debi-
do al bombardeo que se dié en las ciuda-

-des europeas, conduciendo aque muchos

artistas sobre todo del movimiento De Stiji y

de la Bauhaus emigraran a los Estados Uni-

Figura 1.28. Cartel de reclutamiento de principios
de los anos 40's, de ludwig Holweln para los nazis.
Und Du? (&Y 147).

dos en donde redlizaron trabagjos para la
Office of War Information. Durante el perio-
do de entreguerras el estilo que predomind
fué el Art Deco que surgio bajo lainfluencia
del cubismo, de la Bauhaus y del
Sezessionstil que se mezclaron con la escue-
la De Stijl, el suprematismo y la aficién por
los motivos egipcios, aztecas y asirios.

De estos movimientos que influyeron
para formar el Art Deco y que han seguido
influenciando al Diseno Grafico después de
las dos Guerras Mundiales los principales
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fueron la escuela De Stijl y ia Bauhaus. El pri-
mero surgio en Holanda en 1917, fundado
por Théo van Doesburg (1883-1931) con
unién de los pintores Piet Mondrian (1872-
1944) y Bart van der Leck {1876-1958), y el
arquitecto J.J.P Oud (1890-1963). La filoso-
fia y las formas visuales de De Stijl se desa-
rrollaron a parlir de las pinturas de Mondrian,
que presentaban una abstraccion geomé-
trica pura, reduciendo el vocabulario visual
a la utilizacién de los colores primarios con
blanco y negro utilizando formas que que-
daron limitadas a lineas rectas, cuadrados
y recténgulos. De Stijl buscaba a través de
la forma pura las leyes que gobiemnan la
realidad visible, escondidas en la aparien-
cia extema de las COsas.

La Das Staatliches Bauhaus se cbno
el 12 de abril de 1919 surgiendo de Ila fu-
sion de la escuela de Artes y Oficios de
Weimar conuna escuela de Bellas Artes; de
la que fué fundador Walter Gropius (1883-
1969). La filosofia de la nueva escuela era
la construccion completa de la obra como
objetivo final, que at crearia se tomasen en

cuenta funcionalidad y afributos estéticos,

y no crear y posteriormente adornar.
(Fig.1.29) Lo que aportd sobre todo la
Bauhaus al disefio puede resumirse en lo que
escribié Herbert Bayer anos despues dece-
rmadaia Bauhaus.

. .nasot_ros no tratamos de imponer una.
estética en las cosas que usamos, €n .
las estructuras que vivimos, sino que la

Hustracion en el Cartel.

utilidad y la forma deben ser vistas
como una sola cosa. que la direccion
surge cuando uno considera demandas
concrelas, condiciones especiales, el
cardcter inherente de un problema
delermmado

\\
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Figura 1.29 Detalle de un cartel para llantas (1923),
de Laszio Moholy-Nagy. La integracion de letfras, fo-
tografia y elementos de disefio logré una comunicao-
cidn Inmediata y unificoda.

~ Los movimientos surgidos a principios
del siglo XX fué de donde principalmente
surgieron avances dentro del disefio grafi-
co, sin embargo hubo disefadores que fra-
bajando independientemenie de estos mo-
vimientos tuvieron apcrtaciones significati-
vas al desarroliar lo que se llamo «La Nueva

° Philip B. Meggs: Historia del Disefio Grafico, Méxi-
¢o, Ed. Trillas, 1991.p.374. -

Tipogrdfia», esta buscaba empezary encon-
trar una nueva fipografia que pudiera ex-
presar el espiritu, la vitalidad y la sensibili-
dad visual de su época, rechazando la de-
coracion en favor de un disefio racional,
planeado Unicamente para efectos de co-
municacion. Mds que el funcionalismo o el
utilitarismo, la nueva tipografia buscaba un
contenido espirifual y una belleza mds es-
trechamente ligada a los materiales em-
pleados; se consideraba que el diseno
asimétrico era mads dindmico y expresaba
de mejor forma la era de las maquinas.

Los tipos sans-serif en una gama de
pesos (luminoso, medio, negritq, negrita ex-
tra, cursiva) y tamanos {condensada, nor-
mal, seminegra, negra, extendida) fueron
adoptados como el tipo moderno; al dise-
nar una letra se utilizaba a menudo una red
geométrica subyacente, regias, baras y
cajas para dar estructura. Surgieron nuevos
estilos sans-serif como los tipos Johnston's
Railway, Gill Sans, Perpetua, Goiden
Cockerel, Futura, Optima entre otros; y fam-
bién surgieron fipos serif importantes como
el Palatino, el Melior y el Times New Roman,
este Ultimo uno de los mas usados del siglo
XX; también hubo renovacion de tipos como
el Baskerville y el Caslon. Mds que constituir
una restricciodn sobre la creatividad la nue-
va tipografia pemitié desarmollar una comu-
nicacién funcional y expresiva.{Fig. 1.30.}

Durante los anos 50’s surgio un estilo
de diseno que perdurd como unode los mo-
vimientos mads largos y vitales del siglo XX,




ya que durd por mds de 20 anos; se le de-
nominé disefio suizo o mas propiamente
«Esfilo Tipogrdfico Internacional».

ik

Figura 1.30. Cartel para la pelicula Die Hose, afo
1927, de Jan Tschiold. Disefio al estilo de la Nueva
Tipogrdfia, funcional y expresivo.

Este estilo sentd las bases para un
disefio basado en un orden; el disenador
define su papel no como un artista sino
como el de un conductor objetivo para di-
fundir la informacion importante entire los
componentes de la sociedad. Las caracte-
risticas de este movimiento son: unidad vi-
sual en el disefno lograda por medio de la
organizacion asimétrica de los elementos

Postbilidad Expresiva y Visual de la Aerografia en el Cartel.

del mismo sobre una red dibujada matema-
ticamente, el uso de 1ipos sans-serif (parti-
cularmente Helvética), series de tipografia
en una configuracion de margenes nivela-
dos del lado zquierdo e iregulares del lado
derecho, fotografia y original objetivos que
presentan informacion visual y verbal de
manera clara e imparcial libre de las afir-
maciones exageradas de gran parte de la
propagandaydelos anuncios comerciales.

Se continud con el uso de la fotogra-
tia en el cartel que habian iniciado Man Ray
y mds directamente Herbert Matter {nacido
en 1907) y Walter Herdeg (nacido en
1908),ambos disefiadores suizos del perio-
do de la Nueva Tipografia. Durante los afios
50's bajo la influencia del Estilo Tipografico
Internacional surgieron nuevos ipos sans-
sertif, y entre ellos dos familias que son gran-
demente utilizadas hasta nuestros dias, la
Univers y la Helvética.

Uno de los principales disenadores
de carteles en este movimiento es el suizo
Josef Miiller-Brockmann (191 4), ademas de
ser uno de los principales teéricos y profe-
sionales del Estilo Tipogrdfico Internacional
sus obras buscaban expresar objetivamen-
te el mensaije al plblico prescindiendo de
las técnicas propagandisticas y de persua-
sion. Los carteles de Muller-Brockmann co-
munican su mensaje con intensidad y clari-
dad logrando permanecer tan vigentes
como la dltima moda. Su carte! «Der Fiim»
{La Pelicula) creado en 1960 (Figura 1.31.)
es uno de sus mejores tfrabajos y resulta to-

taimente representativo del movimiento;
muestra la armonia universal del disefio lo-
grada por la divisién espacial matemdtica,
esta dentro del radio de fres a cinco del jus-
to medio siendo considerado el rectangulo
mads hermo-samente proporcionado desde
la época de los griegos. Debido a su simpli-
cidad elcartel combina con éxilo la comu-
nicacion efectiva de la informacion y la ar-
monia visual.

Figura 1.31. Cartel para la exposiciéon La Pelicuic
(der Fiim]}, ano de 1960, de Joset Miller-Brockmann.
Lo forma de manejar el contraste, equilibrio y pro-
porcién hacen este diseno sumamente atractivo.
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Debido a la creciente inmigracion
de artistas europeos a los Estados Unidos y
a ia naciente industria surgida después de
las guerras mundiales, la publicidad norte-
americana fué desarroliandose y junto con
ella el diseno grdfico. El principio de la pu-
blicidad actual lo dié la agencia Doyle
Dane Bemback creada en Nueva York en
1949; su aportacion fué una evolucion de
la sintaxis visual verbal: palabra e imagen
se fusionan en la expresion conceptual de
unaideq, de tal manera que crean una de-
pendencia una de ia otra. También en
Norteamérica surgio lo que se denominé el
Expresionismo Tipogrdfico, que se combino
con el nuevo enfoque de la publicidad, este
consistia en convertir las letras en objetos o
los objetos en letras creando asi una tipo-
grafia figurativa utiizada para expresar un
concepto o introducir lo inesperado a una
obra. (Fig. 1.32.) _
A partir de la segunda mitad del si-
glo XX la historia completa de las artes vi-
suales queda en manos del artista grdfico,
siendo las fronteras tradicionales entre las
Bellas Arfes y la Comunicacion Visual mas
confusas que en épocas anteriores. La ten-
dencia del disefio grdfico actual ya no se
basa en ia ilustracién narativa tradicionat,
chora la fransmisién de imagenes informa-
tivas es de ideas y conceptos, el disefiador
creaq el disefio fotal del espacio integrando
“palabra e imagen creando asi la imagen

conceptual. Labisqueda de imdgenes que |

resulfasen efectivas y relevantes fué signifi-
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cativa en todo el mundo, pero sobre todo
en Polonia, Estados Unidos y Alemania.

Reginald Peynolds

Figura 1.32. Sobrecubierta parg Beards (Barbas),
ano 1975, de Alan Peckolick. La tipoardfia se vuelve
parte de la ilustracion.

En Polonia surgié el llamado «Cartel
Cultural Polaco» después de la Segunda
Guernra Mundial, surge dentro de una socie-
dad en donde los clientes son industrias e
insfituciones controladas por el Estado, yen
la que las comunicaciones electronicas no
tienen la frecuencia ni diversidad que las
de Occidente, haciendo adquirir al cartel
gran importancia como fransmisor de men-
sajes, principalmente de eventos culturales,

‘circos, cines y politica. Los artistas de la Es-

- cuela Polaca de Carteles usan toda la va-

riedad de técnicas que tienen a la mano,
plasman en sus obras visiones Unicas y per-
sonales acerca del tema tratado logrando
expresar sus actitudes personales, explora-
ciones grdficas y hasta sus fantasias parti-
culares. (Fig. 1.33.)

Figura 1.33. Roman Cieslewicz, cartel para el circo,
ano 1962. .

A principios de la segunda mitad del
siglo, con los avances en materiales y pro-
cesamiento fotogrdaficos, parecia que la fo-
tografia desplazaria a la ilustracién; pero
mientras los fotografos se dedicaron a la
creacion de imdgenes narrativas y descrip-
tivas, los ilustradores tomaron un nuevo en-
foque mds conceptual en el que la ilustra-




cién ya no frataba solamente de represen-
tar o copiar la realidad, sino que la imagen
debia expresar su contenido e involucrar ai
espectador de manera que no se le diera
la informacién como algo ya digerido, pre-
sentandole asi el mensaje alrededor 0 a
base de elementios connolativos que ie per-
mitan ir mds alid del simple mensaje tele-
grdfico. Este enfoque mds conceptual de la
ilustracién lo iniciaron principalmente
Seymour Chwast (1931}, Milton Glaser
(1929), Reynolds Ruffins (1 930) ¥y Edward

Figura 1.34. MsltonG!aser oaneldeaobDﬁon ‘ano

©1967. Estclmagenvcrrnsadelantede{mensajete-

_legxcﬁcovllegocconverurseeneliconodeuno
generocion:
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Sorel (1929) en Nueva York. (Fig. 1.34.)

Ofro enfoque de kaimagen concep-
tual surge en Alemania, del grupo «Grafik
and Foto» de Frankfurt; en sus disenos grafi-
cos la fotegrafia es manipulada basando-
se en infinidad de recursos, desde moniaje
y gerografiado a llegar a crear objetos o
eventos disenados para ser fotografiados;
en estos frabajos se logra fransformar obje-
tos ordinarios en extraordinarios. {Fig. 1.35.)

Como otra corriente influenciada y
ala vez disimbola de las corrientes de dise-

ngrc 1.35. Gunter Rombow Glemcrd Uenemeyer
y Michael van de Sand, cartel de ia obra teatral Die
Hamletmaschine, aiio 1980, Manipulacion de laima-
gen para crear un enfoque inesperado.

fio de carteles antes mencionadas, esta el
«Cartel Cubano»; en estaisla del Caribe las
artes creativas habian sido virtualmente ig-
noradas durante el régimen de Fulgencio
Batistq, sin embargo, bajo el régimen revo-
lucionario socialisia de Fidel Castro, se les
permitid a los artistas, e incluso a los que no
lo fuesen, libertad para desarroliar su espiri-
tu creativo; pero siempre y cuando sus obras
no fuesen en contra de la Revoluciéon. Dos
de los principales disenadores grdficos de
este movimiento son Raul Martinez y Félix
Beltran (1938). Los carteles que se realizan
no sdlo estan destinados para la ciudad sino
que se intenta que también ileguen al cam-
po, por lo cual la distribucidn es bastante
ampilia. {Fig. 1.36.)

El tamano reglamentario del cartel
cubano es de 55¢cm por 34cm, el colorido
gue se maneja es muy variado y vivaz uiiii-
zando sobre todo colores biillantes; las ima-
genes son generaimente simbdlicas y ele-
mentales, de manera que puedan ser com-
prendidas facilmente por gentes de diver-
sas nacionalidades, idiomas y anteceden-
tes culturales; el cartel es utilizado por el
Gobiermno de Castro como «un arma contra
el imperialismo Yankee» por lo cual su con-
tenidoesgeneralimenteideologico.

Durante los anos sesenta surgio en
Estados Unidos una mania por el cartel, a
diferencia de los carteles polacos que eran
patrocinados por agencias gubernamenta-
les, el movimiento surgido en Norteamérica
fue de cardcier popular en el que los temas
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principales eran de contenido social como
el movimiento de los derechos civiles, la pro-
testa publica contra la guetra de Vietnam,
el movimiento feminista y la bisqueda de
altemativas en los estilos de vida.

La primera ola de carteles surgid del
movimiento hippie, que ponia énfasis en ia
musica rock, ia experimentacion con dro-
gas (como una supuesta forma de captar
cotra realidad) e ir en contra los valores esta-
blecidos. Estos trabajos utilizaron diversos re-
cursos como ias fluidas curvas sinuosas del
Art Nouveau, la infensa vibracion optica del
color asociada con el Op Art (Arfe Optico) y
un reciclaje de imagenes de la cultura po-
pular. Los carteles se distinguian mas que
por su claridad al dar el mensaje, por sus
formas complicadas y colorido sicodéiico;
{Fig. 1.37.) lo que en ocasiones los hacia
practicamente ilegibles para hombres de
negocics, respetables e inteligentes, sin
embargo. poseian la fuerza de comunica-
cién suficiente para generaciones mds j6-
venes. Este estilo de diseiio quedd, relega-
do a las universidades al liegar ia década
de los 70's, ya que en ellas se realizaban
gran parte de los eventos, lo cualaunado a
que eran uno de los pocos espacios peato-
nales que sobreviven en América, hacia un
ambiente idea! para la comunicacion con
carteles. ‘ L
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Figura 1.36. Radt Martinez, cartel que celebro al
pueblo cubano, afio 1970. Los lideres y frabajodores

son aglegremente representados en un estilo de tira
comica.

- Figura 1.37. Wes Wilson, cartel pora Butato de

Springfield, concierio de la bonda de ‘blues’ de Steve
Miller, ano 1967. Impreso en intensos colores
contrastantes, cuando se imprimié en los colores ori-
ginales el mensaje era mas descifrado que leido por
el observador,
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EL CARTEL EN MEXICO

Uno de los principales problemas
para hablar del cartel (y del disefo grafico
en general) en México es la falta de infor-
macion, ya que en nuestro pais este medio
de expresion se considerd durante mucho
tiempo como un quehacer artesanal.

A principios de siglo los medios que
se manejaban en nuestro pais eran los pe-
riddicos, volantes de mano, cartelones y
convites. Los primeros carteles contenian
sblo ios datos de 10 que se anunciaba a
base de tipografiq, utilizando el mismo esti-
lo de disefio que se manejé en Europa du-
rante el siglo XVilly la primera mitad del XiX.

- {Fig.1.38.) Liegaron a utilizarse también lito-

grafias francesas y en algunos casos, la fo-
tografia. Carteles exiranjeros eran ofrecidos
ala venta através de la prensa, y en marzo
15 de 1908 aparecia el siguiente anuncio:
«...carteles a colores para anuncios a $4.00
docena»'°, puestos a la venta por la com-
pafnia The Ametican Amusement.

- Bajo este primer «bum» del cartel, los
muros de la ciudad quedaron cubiertos de
carteles, obligando a que.en 1913 se re-
glamentara su fijacion solamente a fable-
ros ubicados en lugares previomente auto-
rizados. Adn en nuestros dias, el estilo del
cartel tipogrdfico. pegado en paredes o
postes anurniciando bailes, «tocadas», co-
ridas de. toros, lucha libre, palenques ..ha

perdurado fonto en la Ciudad de Mexsco v

como y sobre 1odo en provmcu:. :
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Figura 1.38. Programa de mano de 1909 iustrado
por José Guadalupe Posada. La compasicion tipo-
grética es muy al estilo de los prirmneros corleles tipo-
grdficos europeos.

10 Cnstma Félix Romandia y Jorgc Larson Guerra.

] Meéxico, Ed.
Cineteca Nacional, 1987. p.12

La historia y desarrollo del cartel du-
rante el movimiento revolucionario hasta
1930 es oscura y dificil de rastrear, pero pue-
de suponerse que su evolucion fue paralela
al surgimiento y consolidacién de una «in-
dustria nacional» que empieza a surgir en
los anos 30's; y es a principios de esta dé-
cada que se puede encontrar e} inicio del
diseno arlistico en el cartel con frabgjos de
litografia a color. Empero, a mediados de
los anos 20’s y mas o menos hasta 1935 se
produce otro tipo de publicidad similar al
cartel, y en donde interviene el arlista grafi-
co: las pequenas cartulings impresas gene-
ralmente utilizadas con grabados a dos tin-
tas y recortadas, utiizadas principalmente
en cines. Y es precisamente en el cartel de
la industria cinematogrdfica en el que me-
jor se puede seguir la evolucidn del carte!
mexicano, por ejemplo, algunos carteles
realizados después de la Revolucién presen-
taban un estilo sobrio y eran manejados
bdsicamente con tipografia, legando a
crear anuncios que se prestaban a confu-
siones como el reqalizado para el estreno de
la pelicula «Conspiracién» en 1927 «...los
corteles que anuncioban la pelicula cau-
saron fuerte impocto entre los ciiadinos,
pues, en medio del clima de tension politi-
cao que vivia el pais la propagonda decia
‘Hay una conspirocion en México, se des-
cubrio una conspiracion.’»"

Y FELIX ROMANDIA, Op. cit. p. 14.
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La produccion de carteles aumenté
en los anos 40's con artistas como Juan
Antonio Vargas Ocampo (1890-1955), José
Y Leopoldo Mendozq, José Luis Palafox, Ro-
berto Ruiz, Marco Corzo, Cadena M., entre
otros. Y artistas exiranjeros que liegaron a
México como Juanino Renau y José Spert,
quienes habian realizado una intensa labor
en Espana y fraian la influencia de las co-
rrientes que predominaban en esa época
en Europa adaptandoias al gusto de la pu-
blicidad en México, sobre todo la publici-
dad cinematogrdfica la cual se apoyé du-
rante muchos anos en la popularidad de los
protagonistas mds que en el contenido de
las peliculas o el preshglo de sus directores.
(Fig. 1.39) '

También en los afios 30’s Y 40'sapa- _

recieron los caricaturistas en el cartel mexi-
cano como una respuesta de ka publicidad
al cine comico. En el caso del cartel cine-

matogrdfico en México, este muestra un’

paralelismo con los altibajos que hc sufrido
‘la industria del cine, pero a su vez. puede

representar el estilo de disefio de una épo-

‘ca. Desde fines de los anos 30's hasta los

[Hustracion en el Cartel.

al diseno grdfico, con un equipo de
ilustradores y disenadores que tenian cla-
ras influencias del cartel cultural polaco y
europeo en general, no tanto en la forma
como en el concepflo, esto es, con un men-
saje que presenta el anuncio de un modo
critico o propositivo.

En la actualidad en México, con el
acelerado ritmo de vida, parece que no hay
lugar para un medio de comunicacion es-
idtico, sin embargo, son muy variados los
lugares en donde se encuentran los carte-
les, como pasilos o tableros de informacion
de escuelas, empresq, industrias u hospita-
les; andenes y vagones del Metro, paradas
de autob(s, etcétera. Asicomo en especta-
culares, carteleras giratorias e inciuso se si-
guen pegando en paredes y postes. El esti-
lo del diseno es muy variado aunque
estandarizado hasta cierto punto, depen-
diendo de lo que se anuncie; por ejemplo,
para carteles de escuelas comerciales, que
son colocados en el Metro, es muy utilizado

-el atiborramiento de informacién encerra-

60's la utilizacién de los rostros de los artis- -

tas, ya mencnonada. eran el tema centrol Yy
- constante, y esto aunado a un exceso de
‘ 7datos hace pensar que el dusenador se ha
_visto. lumﬁudo casi siempre por su suyecuon
al cmenodel oomrctonte {(Fig.1.40)-

: BN 1969 se creo una institucion pu-
: bhcnanc cmernutograﬁco kamada Procine--

da en recuadros de diversos colores; o para
carteles de bebidas es sumamente comin
la utilizacion de bellas modelos anuncian-
do el producto.

- Elcartel publicitario en México se ha
desarrollado fuertemente influenciado por

" el cartel norteamericano, llegando incluso

a utilizar disefos creados en Estados Unidos
cambiando solamente los textos a espanol;

_esto es realizado sobre todo por las gran-

E mex ‘en donde se Ie dué un nuevo lrnpulso .

des compaiiias transnacionales. El diseno

de carteles mas propositivos generaimente
se realiza en el anuncio de eventos cultura-
les.
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Figura 1.40. Litografia Bl Cromo. Cartel para la pelicula ilos Tres Garcial,
ano de 1946,
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Figura 1.39. Cadena M. Cariel para la pelicula La Ofra, 87 x 80cm.
cno 1946. Se destaca en primer plano el nombre de ia protagonista
ComMoO Cpoyo principal.




Capmtulo |

Hustracion en el Cartel.

FUNCION DEL CARTEL
(ASPECTOS PERCEPTIVOS)

El cartel independientemente del
tipo que sea (cultural, politico, publicitario,
etc.), siempre va a comunicar aigo para in-
fiuir o infentar infiuir en el receptor del men-
saje. La mayor parte de las veces el grupo
de receptores no es homogéneo, cada in-
dividuo capta una imagen o un mensaje de
acuerdo a diversos faclores como pueden
ser su nivel cultural, su nacionalidad, el me-
dio en el que habita, etcétera. Es decir cada
individuo fiene su propia manera de perci-
bir el mundo que lo rodea.

- El disehador debe tomar en consi-
_detacuon todos estos diversos factores para
identificar el tipo o fipos de receptores alos
quequnerellegar, yasdasenaruncariel qQue
!ogre dar de una manerd eficaz su mensa-
je. Ademds del receptot deben tomarse en
cuenta ofros factores como considerar que
elcaﬂelesunmedioestdﬁcodecomu—
nicacién; el donde serd colocado, en
que materiales se realizard, etcétera.
- Todas estas consideraciones que
debe detomaren cuenta el disenador gia-
fico son las que se denormnon aspectos
percephvos siendo ios que inﬂuyen direc-
tumente en que un carlel cumpia | ia funcién
porcl ia que fue creado El ccmpo que mas

se ha preocupado en el como transmitir un
mensaje al receptor de ia manera mas op-
tima ha sido la publicidad; y es de esta drea
de la que han surgido los lineamentos para
la creacién de mejores carteles. (Fig. 1.41.)

MILANO
1972

Figura 1.41. Armando Testqa, cartel para una exhibi-
ci6n de hule y pidsticos, ano 1972. Este cartel publi-
citardo logra transmitir adecuadamente su mensaje
de una manera impactante a fravés de una imagen
directa y adecuada para esta exhibicién comercial.

EL CARTEL COMO MEDIO
PUBLICITARIO

El diccionario define publicidad
como: «conjunfo de medios empleados
para divulgar una cosa [o] 2. divulgacién
de noficias o anuncios de cardcter comer-
cial para atraer posibles compradores, es-
peciadores, etfc.»'? s decir, independien-
temente del medio utilizado, la publicidad
consiste en dar o fratar de dar una informa-
cién de manera que quede grabada en el
receptor.

£l cartel ha sido durante mucho tiem-
po uno de los principales medios de
pubiicitar un producto, una ideq, un even-
to, elcétera (figura 1.42); entendiéndose
como publicitar comunicar algo a la gente
con un determinado fin. El cartel, como ya
se menciono, independieniemente de que
sea de tipo cultural, turistico, politico, publi-
citario o informativo tiene como funcion pri-
mordial el dar a conocer su contenido de
una manera clara, rapida y concisa. En el
agitado ritmo de vida de los 90's, los carte-
les son generaimente vistos por un publico
en movimiento, ya sea desde un automovil,
un transporte publico o caminando a tra-
vés de una multitud de personas; tomando

12

Gran D Enciclopédico Il l0.de Se-
lecciones del Reader’s Digest, 8a. ed., Dir. Luis Rosa-
les Camacho, V. 9. México, Ed. Reader Digest México
S.A.deC V1972 p. 3075.




esto en cuenta al elaborarse un cartel, el
disenador debe pensar en lograr un impac-
to instantdneo, una legibilidad instantanea
y una comprension instanténeaq.

364

Figura 1.42. Yusaka Kamekura, logotipo y car-
tel de los olimpiodaos de Tokio, ano 1964, Car-
el ulilizodo para publicitar este evento, lo cual
hace de manera ciora e inmediata.

En el Libro «Publicidad» del autor Otto
Kleppner se clasifica al cartel dentro de lo
que se denomina publicidad exterior,
definiéndose esta como' «cualquier anun-

Posibihidad Fxpresiva vy Visual de la Aerografia en el Cartel.

cio o signo de idenfificacion localizados en
un lugar publico»", y anade que «/a publi-
cidad exterior es un medlo compuesto de
alrededor de 270,000 carteles y letreros
estanda-rizados»'4. Las ventajas y desven-
tajas que Kleppner da acerca de este tipo
de pubilicidad son las siguientes:

Veniqjas

«1. Fuerte presencia local. La pu-
blicidad exterior no puede ignorarse. A di-
ferencia de ofros medios, llama la atencion
del publico.»' £s cierto, un cartel o un anun-
cio si estd colocado en el lugar correcto (y
esto no esta siempre en manos del diseha-
dor) siempre es visto, aunque no siempre es
observado, dependiendo esto delimpacto
que logre en el espectador al lograr desta-
car de ofros carteles que o rodeen o de
cualquier otro elemento que distraiga la
atencién dei publico.

«2. Medio excelenle de recorda-
cion. La publicidad exterior puede ser un
complemento excelente de olfros medios
para mantener el nombre de una marca
ante el publico.»" Como medio de comu-
nicacion el cartel rara vez suele faltar den-
tro de una camparna publicitaria.

13 Otto Kleppner, Thomas Rusell y Glen Verrill. Pu-
blicidad Otto Kieppner’s, México, Ed. Prentice Hall
Hispanoamericana S.A., 1988. p. 290.

" Idem.

" Idem.

" Idem.

«3. Alfos niveles de exposicion_a
bgjo costo. La publicidad exterior ofrece
Ias cifras costo por medio (CPM) mds bajas
de fodos Ios medios.»'? El cartel es un me-
dio que llega a un gran nimero de perso-
nas, siendo su costo relativamente bajo en
comparacion de otros medios de gran im-
pacto como pueden ser la felevisién o la
Radio. (Fig. 1.43.)

!___.__ ,

Figura 1.43. Cartel para el restaurante Konditori;
Zona Rosa, Ciudad de México.Ubicado en una
barda esta pintado en una placa metdlica resul-
tondo econdmico y colocado para maontener ia
presencia locaol. Cumpie los fres ventojos mencio-
nodas de la publicidad exterior.

Aunadas a estas ventajas dadas por
Kleppner, el cartel como medio de publici-
dad exterior y de publicidad en general no

V [dem.
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sélo funciona dentro de campanas publici-
tarias, sino que es muy util en la promocion
de eventos y convocatorias; como medio
informativo dentro de industrias, institucio-
nes o empresas; © oMo apoyo, comple-
mento o souvenir en eventos como concier-
tos, olimpiadas, mundiales de futbol, eicé-
tera. Ademas por su bajo costo (dependien-
do deil sistema de impresion utilizado) es mas
asequible para ser utilzado por clientes cuyo
presupuesto no es muy alto.

Desventajos.

«1. Mensgjes cortos. la publicidad
exferfor tiene muchas dificulfades paro ven-
der’ un producto debido a sus mensajes ex-
tremadomente breves»'® Esto reaimente es
muy relativo ya que ningn medio publici-
tario logra «vender» un producto o unaideq,
sino que sélo son un apoyo para el «vende-

dor» y muchas veces un cartel de un even-
~ to, por ejemplo puede lograr afraer ka aten-
cion del publico para que asista al evento,
pero esto ira aunado a que el evento real-
mente pueda llegar a interesarie al espec-
tador, y el cartel lo que hace es presentarie

de manera cgrcdcble la idea de que asis-
ta

! Otto Kleppner, Thomas Rusell y Glen Verrill. E;u_

blicidad Otto Kleppner's. Meéxico, Ed. Prenuce Hall
Hxspanoamencanas A, 1988.p.290.

[tustracion en el Cartel.

«2. Poca seleclividad de ig ou-
diencia. Aunque puedan resafforse ciertas
Greas de un mercado en la publicidod ex-
terior, el medio es basicamente para ou-
diencia de mosas.»'® Esto es cierto pero no
representa tanto una desventaja ya que nor-
malmente se llega al receptor deseado, y
el llegar a receptores no planeados {que
pueden ser receptores potenciales) la ma-
yoria de las veces, antes que petjudicial,
resulta benéfico, o en su defecto nilo uno ni
lo otro; casi siempre el diseno se encarga
de seleccionar o de enfocarse al receptfor
deseado.

«3. lg disponibilidad de lo publi-
cidad exterior puede ser un problema.
En muchos paises la demanda es mayor
que los posiciones osequibles. »*°

La publicidad exterior tiene una pre-
sencia constante y los mensajes dados en
ella pueden proporcionaries alos consumi-
dores el dltimo recordatorio en el mercado
para un producto o servicio particular, resul-
tando ser igualmente efectiva tanto para
anunciantes a nivel nacional como para los
pequenos detallistas de una sola comuni-
dad.

Denfro de la publicidad exterior se
puede discernir lo que se denomina publi-
cidad de transito, la cual esta formada por
los carteles y displays que se ubican en los
medios de transporte 0 en sus estaciones,

" Jdem.
 [dem,

pudiéndose identificar 3 tipos de esta:

Publicidad de_transito interior: Son
los carteles o anuncios colocados dentro de
medios de transporte como autobuses,
trolebuses o el metro; estos carteles tienen
la veniaja de tener una audiencia cautiva
durante un promedio de 30 minutos por via-
je, ademads del gran numero de viajeros y
de que estos van y vienen por la misma ruta
con lo cual un anuncio puede hacer dos
impresiones al dia. Y en este tipo de carte-
les es posible utilizar fextos mas largos.

Publicidad de transito exterior: Son
los carteles o anuncios colocados en la
parte exterior de los autobuses; las ventajas
y desventigjas de este fipo de publicidad son
similares a los de ja publicidad exterior, aun-
que aqui es el anuncio el que esta en movi-
miento. En la Ciudad de México este tipo
de publicidad no es muy utilizado, sin em-
bargo el niimero de aquiobuses o trolebuses
que recorren la ciudad con anuncios a sus
costados empiezan a verse con mayor fre-
cuencia, sobre todo en avenidas principa-
les.

Publicidad_de esiacién v caseta
de autoblis: Son los carteles o displays co-
locados en estaciones, andenes o paradas
de diversos medios de fransporte (Fig. 1.44.);
estos anuncios no fienen a la audiencia tan-
to tiempo como los de transito interior, pero
tampoco un tiempo tan corto como los de
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publicidad exterior por lo cual también de-
ben de llamar la atencion del franseunte
con rapidez pero, a la vez, pueden ser mas
detallisias o dar un poco de informacion
secundaria sin que afecte para el entendi-
miento del mensaje el que esta sea capta-
da o no; es decir, este tipo de carteles asi
como los de iransito interior son la excep-
cién a la regla de legibilidad instantanea
mas no a la de impacto instantaneo.

0

By -
jzx\jltz.‘n

MORTAL.

No hay que perder de vista que la
publicidad de transito como parte de ia
publicidad exterior se refiere unicamente a
los anuncios que en su colocacion se rela-
cionan ¢con los medios de transporte publi-
cos. Pero como ya se menciond la publici-
dad exterior posee un gran nimero de me-
dios como espectaculares, displays en su-
permercados, anuncios o carteles pegados
en las calles, anuncios luminosos, globos
gigantes con logos o mensajes cor-
ios, etcétera. Y el cartel en sus diver-
sos tipos es uno de estos tantos me-
dios.

DISENO DEL CARTEL

El cartel actual en su gran
mayoria esta bien disenado, con ori-
ginales artisticos e impresiones bien
producidas, siendo colocados en lu-
gares adecuados; sin embargo, des-
aforftunadamente aun se llegaa ver
el «horror local» producido por el
serigrafista de la esquina, sobre todo
en anuncios para empresas o micro-
empresas de bajo capital.

Lo primero que se debe de
considerar al disenar un cartel es el
mensaje, que es lo que se quiere

Figura 1.44. Carel para la pelicula Enfre-
ga Mortal, ubicado en ung parada de au-
" fobus. Este tipo de carteles de peliculas son

comunmente puesios en andenes o para-
. das de diversos medios de transporte.

decir, la informacion se debe simplificar lo
mds posible o en su defecto jerarquizaria co-
rrectamente. Ef Instituto de Publicidad Exte-
rior de Estados Unidos (Institute of Outdoor
Advertising [IOA]) recomienda que «... mien-
tras menos palabras, cuanto mds grande
sea lailustracion, mds simple el fondo y mds
clara la identificacion del producto, mejor
serd la publicidad exterior».2' Dependien-
do del mensaje es como se planeard que
elementos llevara el cartel.

Lo siguiente en tomar en cuenta y
que generalmente viene ligado al mensaje
€s a quien se va a dirigir, es en este punio
en el que a pesar de que el cartel, como ya
se menciond, es un medio de masa, se pue-
de hasta cierio punto seleccionar g un re-
ceptlor especifico o al menos intentar llegar
al mayor numero de personas. En este as-
pecto Ray Murray en su libro «Manual de
Técnicas» aporta un ejemplo de como in-
fluye en el diseno el tomar en cuenta a quien
va dirigido:

En los carieles de aeropuertos se
debe considerar el hecho de que un
gran mimero de personas tal vez no se-
pan leer el idioma o que, en ¢l mejor de
los casos, dificilmente sabran apreciar
los giros o el humor locales. En este
caso, la simplicidad de enfoque puede
dictaminar incluso que el cartel
carezca de texto, exceptuando el logo-

 Otto Kleppner, Thomas Rusell y Glen Verril. Pu-
blicidad Otto Kleppner's, México, Ed. Prentice Hall
Hispanoamericana S.A., 1988. p. 303
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tipo, y que la comunicacion dependa por
completo del contenido pictérico.>
Dos puntos a tomar en cuenta y que

van ligados, son el formato y la colocacion
del cartel. En cuanto al primero, no existe
un formato establecido o definido para un
cierto tipo de cartel, normalmente las me-
didas dependeran del lugar donde se vaya
a colocar o del famano de las hojas de
papel en que se vaya a imprimir. En Europa
los tamanos recomendados por la Federa-
cion Europea de Publicidad en Exteriores son
los siguientes:

800 x 1200 mm
1200 x 1600 mm
1600 x 2400 mm
2000 x 3000 mm
3000 x 4000 mm
3000 x 6000 mm

En Estados Unidos los tamariios esta-
ndar de los carteles de estacioén son:

Cartel de una hoja
75cmx 1.15m
Cartel de 2 hojas
150cmx 1.156m
Cartel de 3 hojas
1.05mx2.10m

% Ray Murray. Manual de Técnicas. Barcelona, Ed.
Gustavo Gilli, 1980. p. 78. '

Hlustracion en el Cartel.

Sin embargo estos tamanos son va-
riables. En cuanto a la ubicacion del cartel
el disenador muy pocas veces puede sa-
ber con certeza en donde seré colocado, a
pesar de esto pueden fomarse en conside-
racion los siguientes puntos para escoger as
ubicaciones:

Longitud de acercamiento sin obs-
taculos: La distancia desde donde la ubi-
cacion se hace visible por primera vez para
el publico y si este puede o no acercarse a
leer en caso de que el cartel contenga tex-
tos largos como en el caso de carteles de
convocatorias.

Tipo de frdfico: Si se trata de auto-
moviles, peatones, autobuses o una combi-
nacidn de estos; si el frdfico se aleja o se
acerca de la ubicacién y que tan rapido lo
hace.

Caracteristicas de _la colocacion:
Si el cartel se va a colocar de forma angu-
lar, paralela o de frente al espectador.

Enforno inmediato; Debe conside-
rarse si el cartel va ha ser colocado junto a
otros letreros, si el espectador estard en
movimiento o estdtico y cuanto tiempo, con
io cual se podra determinar si tiene tiempo
de leer mensajes largos o si estos tendran
que ser cortos.

Todos estos puntos que deben tomar-
se en cuenta para disefiar un cartel, men-

saje, receptor, formato y ubicacién; que se

manejan en forma separadaq, reaimente
deben considerarse como un todo, como
un sdlo probiema enfocado de diversos pun-

tos de vistq, ya que cada uno influye en los
ofros. Al final, el considerar los elementos
mencionados, lleva a tomar la decisién de
como manejar los dos elementos principa-
les que formaradn el cartel: lailustracidn y el
texto. Tres puntos deberan tomarse en cuen-
ta parala elaboraciénde kaimagengrdfica:

1. ldentificacién_ciara del produc-
to. Que laidea o producto que se anuncie
sea répidamente reconocido o captado por
elreceptor.

2. llustracién como complemento
narativo. La ilustraciéon debe contar la his-
toria, su funcidn bdasica es atraer y capturar
la atencidn; una ilustracion impactante es
tal vez la mejor forma de hacer que los ojos
de un lector se vuelvan hacia undiseno. Esta
debe contribuir a que se vea el cartel y a
simplificar palabras sin interferir con el men-
saje principal.

3. Texio breve. Si hay uno este debe
ser conciso, las palabras cortas, el mensaje
sin ambigledad; en el caso de textos lar-
gos, como carteles de convocatorias por
ejempilo, se debe de jerarquizar la informa-
cion de manera que los fextos principales,
legibles al primer vistazo, ayudados por ia
ilustracion «inviten» a leer los pdrrafos de ti-
pografia pequena. En el caso de mensajes
cortos, de slogans o de la tipografia princi-
pal no deben exceder un promedio de 8
palabras, si se tarda en leer mas de 8 se-
gundos es demcsiado larga. El tipo de letra
que se elija debe ser leida con facilidad,
de preferencia debe ser de tamano gran-




de, de un tipo fuerte, sin linea de pie y lige-
ramente espaciadq; el color debe ofrecer
un contraste vigoroso.

Al colocar las palabras debe de fo-
marse en cuenta que puedan ser vistas fa-
ciimente, y si se conoce el lugar donde se
colocara el cartel hay que tener cuidado
de que el texto no quede ocuito por aigun
obstaculo. (Fig. 1.45.)

Ei cartel del sigio XX en genetal fie-
ne una caracteristica aportada por Grasset,
la integracion totat de formato, ilustraciones
y tipografia; al disenar un cartel hay que
tomar en cuenia las caracieristicas particu-
lares de cada uno de estos tres elementos,

pero teniendo siempre en mente que de- -

ben combinarse para formar un todo. Un
buen disefio no consia solamente de una
" gran ilustracidon con un texto colocado don-
de sobre espacio, sino que el texto debe de
ir incluido en la ilustracién. »
Las «reglass mencionadas en ios
pdarrafos anferiores, son una base que se ha
ido desarroliando con ia historia del cartel,
sin embargo para el disefio no hay «reglas»,

sino lineamentos, un rabajo graﬁco puede

salirse de foda normay alin asi legar a cum-

plir sus objefivos, como o hicieron los carle-

les norteamericanos de la ola hippie en la
década de los 60’s, en los que a pesar de
que el mensaje hpograﬁco era muchas ve-
ces ||eg|ble paraia gente comun, era pet-
fectamente captado poria wven’md hippie
o rockerc ko kz que bcn dmgldos :

Figura 1.45. Cartel para la produccion teatal en
Basilea de Giselle, 1959, de Armin Hofmann. Este car-
{et cumple g la perfeccion los tres elementos men-
cionados: se identifica claromente el "progucto” (el
ballet a través de la bailaring), 1a ilustracién com-
plementa el mensagje de ballet sin tener que escribir
la palabra y el texto es breve y muy contrastante.

«Un Cartel, es un Grito Pegado en la Pared.»
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TECNICA
AEROGRAFICA

n instrumento que ha desempena-

do un papel fundamental en el de-

sarrollo de lailustracion del siglo XX

es el aerégrafo o pincel de aire, esta hernra-

mienta es ain desconocida para ia gente

comin a pesar de tener ya un siglo de exis-

tencia y de que en el «<mundo grafico» en

que vivimos se pueden ver innumerables

obras de aerografia; incluso aerografistas

profesionales cuentan como anécdota el

como por «accidenie» tuvieron por primera
vez conocimiento y contacto con él.

£l aerégrafo es sin duda aiguna el

mas sofisticado y versatil de todos fos instru-

mentos de rociado, con el pueden realizar- -
se los mds variados efectos; al nivel mas -

sencillo se puede utilizar para lavados de
color plano y uniforme, o pueden crearse
imdgenes con un fuerte ilusionismo fridimen-
sional de apariencia fotografica que se ha
denominado «superreqlismo», «hypenea-

lismo» o «<hyperilustracion». Tombién es ufili-

zado pora anadir efectos especiales en los
ditimos pasos de un dibujo artistico, haya
sido realizado este con aerégrafo o no; es-

tos etectos pueden ser, por ejemplo, brillo

en forma de estrelia o finas veladuras de
color degradado. (Fig. 2.1)

Figura 2.1. Andrew Farley, imagen para un poster;
esta qerografia muestra fo minucioso que se puede
ser con esta técnica.

Las dos caracteristicas principales
del pulverizado con pincel de aire son los
degradados o difuminados de colory la fu-
sion de colores. Esta técnica no ha sido muy
aceptada dentro de la pinturq, y mas bien
se asocia con disenadores, ilustradores y
retocadores de fotografias; un buen ejem-
plo de este hecho es el fotdgrafo y cineasta
Man Ray (1890-1977), él se interesd por las
posibilidades del pincel de aire y experi-
mentd con este instrumento, incluso fue Mon
Ray quien llamé «geroografias» a ias ima-
genes producidas, y aunque el quedd sa-
tisfecho con los resultados obtenidos con
esta técnica, los circulos artisticos rechaza-
ron firmemente estas obras.

Como Judy Martin menciona, «E!
gerdgrafo es un medio de expresion que,
aplicado @ un concepto excelente, produ-
ce excelenfes resulfados. »'

Los aerografistas profesionales de
gran calidad no han sobresalido solamen-
te por el manejo excelenie de la técnica
sino por la aplicacion de ella a conceptos
creativos y novedosos como el caso del dr-
fista japonés Hajime Sorayama; su obra se
ha hecho famosa en todo el mundo por sus
robots, sacando en ellos todo el provecho

del pincel de qgire para crear {exturas
mefalizadas.

! Judy Martin. Guia Completa del Aerdgrafo. Técni-
cas y Materiales. 3a. reimpresion, Espafia, Ed. Hermann
Blume, 1986.p. 117



iy,

Alberto Vargas, famoso aerografista
de la décodas de los 30's y 40's,«ya habio
advertido a los artistas que no debian pre-
fender que el aerégrafo hiciera lo que te-
nian que hacer ellos.»*

La aerografia no esta destinada sélo
a los grandes creadores, sino a cualquier
artista imaginativo y hdbil que desarrolian-
do y planificando una idea se vaiga de esta
técnica para desarmrroliaria con el suave bii-
llo del acabado, el color y el defalle que da
el aerégrafo.

HISTORIA DEL
AEROGRAFO

En 1893 un acuarelista britdnico,
Charles Burdick, inventé el aerégrafo conla
finalidad de conseguir un pincel mecadnico
que fuera capaz de aplicar una capa pla-
nay transparente de color, de manera mas
eficaz y rapida que con el pincel conven-
cional; rdbnicamente a Charles Burdick se le
impidié exponer sus. pinturas en la Royal
Academy of Art en Londres por considerar

que este instrumento mecdnico no forma-

ba parle de los instrumentos fradicionales
del pintor. Este rechazé ocasion6 que a la
técnica del pincel de aire se le considerara
dentro de los oficios o artesanias y no den-

2 Judy Martin. Guia Completa del Aerdgrafo. Técni-
cas v Materiales, 3a. reimpresién, Espafia, Ed: Hermann
Blume, 1986.p. 117
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tro de las Belias Artes.

A principios de sigio era ufilizado
para el retoque de fotografias, trabajo en
que resulté de gran utilidad, ya que el aeré-
grafo permite anadir detalles o cubrir erro-
res sin que se note separacion alguna de la
imagen principal. (Fig. 2.2.)

La ilustracién aerogrdfica ha tenido
dos fases de popularidad, ia primera abar-
c6 desde los ultimos afios 20's hasta la mi-
tad de los 40's,; y la segunda comenzé a
finales de los 60's y contintia en la actuali-
dad.

Después de la Segunda Guernra Mun-
dial el gerografo fue muy poco utilizado por
el mundo de la ilustracion publicitaria y edi-
torial, siendo utilizado una vez mds sdlo para
el retoque fotografico.

Durante la primera época de esplen-
dor, esta técnica fue utilizada para carteles
eilustraciones de revistas. Uno de los prime-
ros en utilizarla fue Joseph Binder (1898-
1972}, la obra de este artista vienes se ca-
racterizaba por reducir las imdagenes natu-
rales a formas y figuras bdsicas como el
cubo, la esfera y el cono; asi como en utili-
zar de lado a lado formas de dos colores
planos, uno junio al otro para representar
las partes de luz y sombra de una figura u
objeto. Binder trabajé en Vieng, pero en
1935 emigro a Nueva York. En Estados Uni-
dos fue cuando Binder comenzé a utilizar el
aerdgrafo para lograr formas sumamente
acabadas, en parte, lo que hizo a su estilo

‘mas refinado. (Fig. 2.3)

Figura 2.2. ta imagen del talodro de la izquierda
es tal como estaba o toto original; o del taladro de
la derecha esta retocada con aerdgralo, se supri-
mieron el soporte y et fondo, se pulid la superficie y
se ohadio la punta.



Figura 2.3. Joseph Binder, Cartel para la Feria Mun-
- dial de Nueva York, aio 1939, En este cartel Binder
aprovecha las cualidades de os suaves degrada

dos creados con el aerdgrato.

Dos arfistas compartian la actitud de
Binder, E. McKnight Kauffer (1890-1954), es-
tadounidense que residia en Londres; y un
inmigrante ruso residido en Paris, A.M.
Cassandre seuddnimo de ‘Adoiphe Jean-
Marie Mouron (1901-1968), ambos disena-
dores grcﬁcos Qque incorporaron el cubismo
en su obrq, siendo esta coherente en con-
cepcién y ejecucién siguiendo los objetivos
de los caflelistas de su época: una imagen
que captara inmediatamente la atencion,
que fuera fofalmente descriptivay a la vez

Figura 2.4. Anuncio para la Container Corporation
{1938), de A.M. Cassandre. Las sombras muestran el
suave acabado cgrocterfsﬁco del pincel de aire.

memorabile. (Fig. 2.4)

- Ofro artista europeo que emigré a
Norteamérica fue Herbert Bayer, de forma-
cion de la Bauhaus, apreciable claramente
en su obra: la aerografia se combinacon el
collage, con el montaje fotogrdfico, con ia
fipografia y contécnicas convencionales de
dibujo y pintura mostrando asi el énfasis que
tenia la Bauhaus por las posibilidades téc-
nicas. (Fig. 2.5.)

" En América el primer aerografista fue
Oftis Shepard, a sus obras aplico la solidez y
capacidad de comunicacién inmediata
que apreciaba de los disenadores euro-
peos, sus anuncios para el chicle Wrigley's

Figura 2.5. Portada de Herbert Bayer para ia revista
de la Bauhous (1928]).

son ahora clasicos. {(Fig. 2.6.)

Durante los anos 30's vy 40's, en
Norteameérica, fueron muy populares ios
«pin-ups» que pueden definirse como
posters, carteles o calendarios para colar,
ya que su fin principal era decorar las pare-
des de una habitacion, oficing, taller... como
los actuales posters. En este tipo de obras
destacaron dos artistas, George Pelty y Al-
berto Vargas; Petty desarrolld un esfilo a la
mitad de camino entre el realismo y la cari-
catura que se caracterizaba por una repre-
sentacidn muy pldastica de la forma, y por
un perfecio acabado que lograba a fraves
del pincel de aire.
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Figura 2.6. Anuncio
para el chicle Wri-
gley’s de Oftis Shepard
{anos 40's). Realizado
totalmente con aerd-
grafo el cual realza la
presentacion del pro-
ducto.

Alberto Vargas, peruano nacionaliza-
do norteamericano, su padre fue un impor-
tante fotégrato que contaba con varios es-
tudios en sudamérica. Alberto estudié en
Paris y tenia influencias desde Ingres hasta
las ilustraciones de las revistas de principios
de siglo; se hizo famoso por sus dibujos de
chicas para revistas, calendarios y pin-ups
que llegaron a convertirse en simbolos de
la culturg americana. Las «Vargas Girl's» (Chi-
cas de Vargas) fueron un simbolo de los Es-
tados Unidos durante los anos de guerna. Su
técnica se basaba en muchos anos de in-
vestigacion sobre las técnicas artisticas con-
vencionales: acuareiq, dleo y pastel, mis-
mas que utilizaba en su obra, ocupando el
aerografo para dar perfeccion a las formas
y anadir sutilezas al color de manera que el
acabado final del frabajo era de aparien-
cia delicada. {Fig. 2.7.)

En Europa los principales represen-
tantes de la técnica, durante este primer
periodo aparte de Cassandre fueron, el

disenador inglés Abram Games y el italiano
Paolo Garreto. En México el aerégrafo tam-
bién fue utilizado durante los 40's, qunque
es dificil detectar a los arlistas de este pe-
riodo ya que muchos de ellos no firmaban
sus obras, y a pesar de que se crearon bue-
nos carteles ninguno cred un estilo que des-
tacara como en el caso de Vargas o Petty
en Estados Unidos.

El primer periodo de florecimiento de
la aerografia artistica termind al finalizar la
Segunda Guerra Mundidl, y qunque en el
mundo de iailustracion publicitaria y edito-
rial el pincel de aire queds relegado al re-
toque fotogrdfico, se siguid utilizando en al-
gunas portadas de libros, anuncios, enva-

ses y portadas de discos pero sin la inventi-

va del periodo anterior. También fue utiliza-
do en los principales estudios de dibujo in-
dustrial, sobre todo en las industiias auto-
movilistica y aeroespacial, para represen-
faciones técnicas de motores, componen-
tes Yy grandes maquinarias, lo cual sigue

Figura 2.7. Bessie Love, Alberto Vargas, afio de 1919.
Acuarelq; Vargas utilizo el aerégrafo para dar el sua-
ve acabado de la piel y €] cabelio.

siendo uno de los principales camposde la
ilustracion aerografica,

El segundo periodo de florecimiento
del aerografo se dié en la década de los
sesentas en la cualcomenzaba G surgiruna
sociedad consumista; hubo un florecimiento
econdmicoy el dinero se gastaba répiday
alegremente. Tanto en Norteameérica como
en Europa surgieron artisias que casi por
casualidad habian descubierto el aeré-
grafo. En los Estados Unidos artisias como
Dave Willardson, Bob Zoell, Charles White lil



y Doug Johnson fueron los que hicieron
resurgir esta técnica, y en Inglaterra fueron
pioneros Philip Castie, Alan Aldrige y Michael
English.

Dos fueron las causas gue estimula-
ron la produccién de imagenes aerogra-
ficas: «la cultura juvenil, con su particulor
modo de expresién a través de la muasica
rock. [y que] ...el cortel se liberb en parte
de sus obligaciones grdficas pora conver-
tirse en una forma de orfe decorafivo.»®

' Actualimente el aerégrafo es un ins-
trumento de precision disenado con sumo
cuidado pero basdandose en el principio
bdsico que inventd Burdick, incluso el aspec-
to fisico del aparato ha cambiado poco. la
fécnica se utiliza en trabajos de muy diver-
sos estilos que recorren la escala que va del
dato a la fantasia; los campos de accion
del aerografista siguen siendo los carteles,
revisias y portadas de discos o libros, pero
esfos se han ampliado a ilustraciones técni-
cas y médicas, a la industiia del cine y la
television tomo en carteles como anima-
cién; fambién se utiliza para la realizacion
de ilustraciones de ciencia ﬁc;c:on. en la
decoracion de tejidos y productos afines,
entre otros aplicaciones. En el retoque foto-
grafico se sigue utilizando ya sea para co-
regir efrores o para agregar lefreros, logos...

o reclxzcr yuxtqposmones mesperadcs, \'
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como menciona'Judy Martin «el gerégrafo
anade una cudglidad Unica a la imagen,
fundaomentaimente para el mensgje “este
producto es especial»".»*

A finales de los 80's y principios de
los 90's ha surgido otro medio de crear ilus-
traciones y retocar fotografias: las com-
putadoras; muchos de los programas de ilus-
fracion tales como Corel Draw, llustrator,
Animator, TVL, Topaz, Alias, Artes y letras,
Photo Shop entre otros basan sus efectos de
colorido o tridimensionalidad en la utiliza-
cién de degradados o efectos metdiicos si-
milares a los que se crean con aerégrafo y
que se han convertido en estereotiposde la
ilustracion actual; pero a pesar de que en
la computadora se pueden crear ilustracio-
nes bastante aceptables esias no llegan
aun a desplazar a las aerografias, aunado
a que el aerégrafo sigue siendo una buena
opcion en el precio ya que tanto el hardware
como el software para lograr iiustraciones
de calidad tiene todavio costos elevados.

Las computadoras también pueden
ser utilizadas para realizar un manejo con-
trolado del aerégrafo; en la industia auto-
motriz el pintado automdtico de carrocerias
de coche es ya una practica comiente. Exis-
te un sistema liamado <Sistema de Impre-
sion Aerosonica», disenado por Eye Mediq,
siendo utilizado sobre fodo para crear

' ’JudyMartm ﬁmaQanlm.d:LAcmmfn.Iémz_
mmm.?a. rexmpresxén Espaiia, Ed. Hermann
‘ Blumc, 1986. P 113 :

43, Martin op, cit, p.120.

murales giganies. Una imagen en color o
monocroma en fotografia o dibujo es cap-
turada en un ordenador, en donde se pue-
de manipular si hace falta, el resultado es
transmitido a un sintetizador de colores sien-
do este una complicada impresora de ma-
triz que mezcla electronicamente los colo-
res y pasa la informacion grabada y en or-
den a cinco pistolas robotizadas que dispa-
ran una cantidad medida de pigmento con
la mezcla de colores correcia. Esto es un
buen ejemplo de como la computacion en
vez de desplazar a la gerografia es adap-
tada a ella para optimizar su utilizacion.
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USOS DE LA AEROGRAFiA

Ademds de la ilustracién y el diseno
el gerégrafo puede ser aplicado a diversos
Usos ya que con él puede rociarse casi cual-
quier medio liquido mientras este no resulte
nocivo para el aparato o para quien o ma-
neja. Entre sus aplicaciones se encuentran
las siguientes:

- Aerografia a gran escala (murales).

- Objetos Tridimensionales (Mdscaras, fi-
guras de fibra de vidrio, hule espuma, plds-
tico, porcelang, eic.).

- Restauracién de cerdmica.

- Decoracién de ropa o tejidos.

- En las industrias cinematogrdfica y
televisiva. :

- Animacién.

- Decoracién de Alimentos.

-Taxidermia. ,

- Retoque Fotogrdfico. :

- llustracién técnica y médica.

-Escenografia. :

- Stands y Displays.

- AEROGRAFIADO
A GRAN ESCALA

 En obras pictéricas de gran tamaiio,

ya sean reglizadas sobre tela, maderq, po-
redes u ofra superficie es posible utilizar el
aerdgrafo, su manejo es igual que en ilus-
tracion, siendo muy comun el utilizar pisto-
las de aire para grandes zonas y dejar el
uso del aerdografo para los detalles. Obras
de este fipo han sido reglizadas por artisias
como Paul Kariaske, Antony Haylock y Chuck
Close; este dlfimo crea refratos aerografi-
ados que llegan a medir hasta 3 metros de
altura, los cuales son muy defallados ya que
hasta los poros de la piel estén minuciosa-
mente representados.

OBJETOS
TRIDIMENSIONALES

‘Al iguatl que los autos se pintan con
pistola de aire, el aerégrafo es utilizado para
pintar y dar sombras a diversos objetos
fridimensionales o para anadir una imagen
como en el caso de automdviles, camione-
tas o moiocicletas los cuales muchas veces
ies son aplicados disenos que pueden va-
riar desde simples rétulos o gradaciones de
color, hasta escenas policromas muy deta-
lladas. También se aplica en el pintado y

decoracion de modelos a escala de co-
ches, aviones, barcos, casas, etcétera; asi
como en figuras decorativas de resina, fi-
bra de vidrio, porcelana o cualquier mate-
rial similar. (Fig. 2.8.)

En fin se puede gplicar a cualquier
objeto tridimensional al que se le desee dar
un terminado terso y uniforme, o alquesse le
quieran enfatizar detalies mezclando gra-
daciones o fusiones de colores.

Figura 2.8. Modelo hecho con resing, el color ha
sido aplicado con aerdgratfo para resaltar ios con-
tomos, gracias a lo cual se logra una vitalidad dificit
de conseguir con otras formas de aplicacion de pin-
tura,




RESTAURACION
DE CERAMICA

En los talleres profesionaies de res-
tauracién y decoracién de cerdmica el
aerografo resulta un instrumento imprescin-
dible, ya que con él pueden disimularse
uniones, aplicarse fondos, crear efectos
moteados o emparejar tonos en ahadidu-
ras. También es utilizado para darle a una
pieza de cerdmica una apariencia de anti-
guedad.

Figura 2.9. El cerégrafo es muy utilizado en los talle-
res profesionales de festauracion de cerGmica, de-
bido a que con él se puede apticar color sin que se
noten las uniones. '

Posibilidad Expresiva vy Visual de la Aerografia en el Cartel.

DECORACION DE
ROPA Y TEJIDOS

En la industria textil el aeroégrafo pue-
de ser utilizado para crear disenos Unicos y
de corto tiraje asi como también en el dise-
no textil (diseno de patrones), sus ventajas
son que 10s patrones rociados sobre tejidos
poseen una calidad distinta a los tejidos que
son estampados, siendo el elemento lineal
mas suave y ademds los colores se mezclan
de forma sutil poseyendo una cieria trans-
parencia. Se pueden rociar camisetas, pan-
talones (Fig. 2.10.}, manteles, chaies, telas...
eincluso se llega a aplicar a chamarras de
piel.

Figura 2.10. ogfaﬁo una etiqueta de fela que
después se cosio al pantalén. .

EN CINE Y TELEVISION

En estas industrias la aerografia es uti-
lizada en la creacion de efectos especia-
les, sobre todo en la coloracion de mune-
cosy maquetas los cuales suelen fabricarse
con goma prosética o hule espuma, rocian-
do el exterior con una gran variedad de
medios que van desde Sleos hasta actilicos.
(Fig.2.11)

Otro aspecto del empleo del pincel
de aire es en la creacién de story beards o
de disenos visuales, sobre todo en peliculas
de ciencia ficcidn, como por ejemplo, «Star
Wars», en donde se realizaron bocetos e ilus-
traciones muy {erminadas de los persona-
jes y escenarios antes de realizarlos fisica-
mente.

Figura 2.11. Aerografiado de un muneco de gomo
présetica del cantante Mick Jagger, realizodo para
el piograma de TV. britanico Spitting Image. Esta es
una de las diversas formas en gue el aerdgrafo es
utilizado tanto en television como en cine.



EN ANIMACION

En animacion el cerdgrafo es muy
utilizodo, se empiea normalmente para apli-
car fondos y sombras, para conseguir un
brillo distintivo en una imagen o para lograr
que imagenes planas parezcan fridimensio-
nales haciendo que los objetos o persona-
jes resulten convincentes.

Walt Disney consideraba al aeré-
grato como un instrumento vital en los pro-
cesos creativos de su estudio como quedo
demostrado en peliculas como Pinocho
(1931) y Fantasia {(1940). A pesar de las
sofisticadas técnicas de camara, y de la
imupcion de la animacién por computadora,
el aerégrafo no ha perdido su puesto en el
campo de la animacion. (Fig. 2.12.)

DECORACION
DE ALIMENTOS

inclusive el pincel de aire se llega a
utilizar para decorar alimentos como paste-
les o gelatinas, ufilizando colores vegetales

comestibles. . : '

TAXIDERMIA
Enla taxidermia esta técnica es utili-

zada para realzar el color del peldie, plu-
maije o escamas de los animales disecados.

Caprtulo 11
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Figura 2.12. Frag-
mento de una se-
cuencia animada
para un comeircial
de frituras, se combi-
no el dibujo a mano

RETOQUE FOTOGRAFICO

Como ya se ha mencionado la
aerografia es utilizada para retocar fotogra-
fias, ya seq corrigiendo errores, resaltando
detalles o agregando elementos. (Ver fig.2.2)

ILUSTRACION
TECNICA Y MEDICA

‘Lallustracion técnica tiene su origen
en los manuales que acompanan a las
maquinas, pero ahora se ufiliza también en

eldesatrrolio de un producto, su marketing y
‘publicidad. Este tipo de ilustracion presen-

ta corles, diagramas y esquemas fotaimen-

con el aerografiado.

te detallados.

La ilustracién médica es similar a la
técnica pero esta muestra ofro fipo de ma-
quinaria: el cuerpo humano.

- . - -
Figura 2.13. Jun Mihashi y Tetsuo Otake, ano de 1980.
ilustracion técnica de la maquinaria de una cémara
{ologrdfica. Gouache y tinta sobre papel fotogrdfico.
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CARACTERISTICAS DE LA TECNICA
AEROGRAFICA EN ILUSTRACION

Hajime Sorayama, ilustrador joponés
especializado en aerografia, se ha hecho
famoso por sus robots femeninos; él men-
ciond en una ocasién: «Yo he dejodo hue-
lla por las escenas y la pose del sujeto mds
que por la textura de cromado. »®

Como una técnica de ilustracion el
aerégrafo presenta diversas facetas, se uti-
liza tanto para aplicar colores planos como
para degradados y difuminados; para lo-
grar diversos efectos y acabados el ilustrador

aplica varias técnicas de enmascariliado, .

de control de la presion del aire, de rocia-
do, efc. las cuales coninbuyen al ocabudo
final del frabajo. Sin ‘'embargo, el como que-
dard unailustracion aerogrcﬁca depende-
raGdes elemenlos pnm:lpclmen'e los ma-
teriales y medios empleados, el fipo de
enmcscctamlenios. las texturas que se
creen, el modo de cphcar sombras y el esti-
lo del artista.-

* Hajime Sorayama Sszmxamaﬂmr_mﬂsmnm
Japén, Ed. B:jutsu Shuppan—Sha, 1989

MATERIALES Y MEDIOS

Mds que explicar en este punto los
materiales y medios técnicamente dando
un listado extenso, se explicara que influen-
cia tendran en el acabado final de la obra.
La eleccion de estos depende de diversos
aspectos, entre los cuales pueden citarse los
siguientes:

- Tipo de ilustracion.
- Experiencia y habilidad del artista.
- Efeclos que se desean lograr.

Enla explicacién que se dard a con-
finuacion se podran apreciar cada uno de
esfos factores; como ejemplo podria men-
cionarse el fipode cerogrcfo. &¢Como infiu-
ye el tipode pincel de aire en los aspectos
menmoncdos anieriormente?. Pimeramen-
te en el tipo de |lustrOC|on si esta es muy
detallada el aerdgrafo tendra que ser de
mayor precision, si no, se podrd utilizar un
aerégrafo mas sencillo; o para un mural se

utilizara una pistola de aire. El segundo as-
‘pecio,. exper’ien’cio y habilidad del artista,

mientras mas posea elilustrador le resultara
mas facil trobojar con aerégrafos de mayor
precision y por ende lograr obras de mejor
acabado. Y por. mmo los efectos que se

desean lograr, un pincel de aire sencillo no
pemitirad crear lineas tan delgadas como
un aerografo mds preciso.

Asi como el ejemplo anterior, en la
eleccion de cada material y cada medio
influyen los 3 aspecios mencionados.

AEROGRAFOS

En cuanto a materiagies el primero

que hay que mencionar obviamente es el
aerografo, existen varios tipos y marcas de
estos; en cuanto a tipos se refiere, los pin-
celes de aire pueden clasificarse en cuatro
grupos: De accién sencilla, de accién do-
ble, el gerégrafo AB Turbo v las pistolas de
qire.
*Aerégrafos de Accion Sencilia. En estos
instrumentos el flujo de aire y pintura se pro-
duce al mismo tiempo, por lo cual no se
puede variar ni confrolar la velocidad y tex-
tura de la pintura rociada lo que hace que
resulte dificil conseguir un buen trabajo de-
tallado; son adecuados para aplicar tonos
uniformes. (Figs. 2.14.y 2.15)

Figura 2.14. Aetégratfo de accién sencilla Paasche
H, este modelo es de mezcla externa {pintura y aire
se mezcian fuera del cuerpo principal) y a este tipo
se les llama también cerdgrafos difusores.
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Figura 2.15. Aerdgralo de acclén sencilla Badger
200, modeio de mezcla intermna. :

=Aerdgrafos de Doble Accidn. A diferen-
cia de los de accion sencilla en estos se
puede controlar el suministro de aire y pin-
turq, lo que permite determinar con exacti-
tud ia cantidad y densidad de la rociada.
Existen 2 tipos de gerégrafos de doble ac-

“cibn, los de doble accién fija, en los que no
se puede alierar ia proporcion de pinturay
de aire; y los de doble accion independien-
te, en los que es posible controlar ia relo-
cién de pintura/aire, resultando ser los mds
versdtiles y los mas adecuados para fraba-
jos de ilustracion. (Figs. 2.16.y 2.17.)

Y R :
figura 2.16. Aerégrafo de doble accién indepen-
dienfePoasche VL. - - - RS
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Figura 2.17. Aerdgrafo de doble accién fijg,
Conopois F.

« Aerégrafo AB Turbo. Este aerégrafo es un
modelo de doble accidén independiente,
pero se e considera como un imodelo apar-
te debido a que su construccidn es diferen-
te, posee una turbina que permite producir
trabajos de detalie fino ya que se puede
confrolar la velocidad de ia rociada. Este
instrumento reduce ka necesidad de enmas-
caramientos ya que anoja un choro muy
directo. ks recomendable para ilustradores
que dominen ias técnicas del aerdégrafo
convencional de doble accion. (Fig. 2.18)

@@*d

- Figura 2.18. Aerografo de doble accidn indepen-

diente Poasche Turbo AB, se le considera una cate-
goria- especial ya que permite alterar y fijar la pro-

- ‘porcion pintura/aire.

*Pistolas de Aire. Las pistolas de aire ma-
nejan el mismo principio de funcionamien-
to que los aerografos, pero estan disefiadas

-para aplicar color a zonas muy grandes; las

pistolas industriales son las mds conocidas,
son utilizadas sobre todo en la industria au-

tomotriz. Existen dos modelos de pistolas que
son mds grandes que un aerégrafo conven-
cional pero menores que las pistolas indus-
triales: la lwata Rg2 Pistola y De Vilbiss
Aerograph MB; ambas flegan a ser utiliza-
das porilustradores que realizan aerografias
a gran escala. (Fig. 2.18.)

Figura 2.19. Pistola De Vilbiss Aerogroph MB para
zonas extensas.

Todos estos tipos de aerografos los
hay en el mercado en diversos modelos y
marcas, enire las mas prestigiadas y reco-
mendadas se encuentran las siguientes:



*Badger.
«De Vilbiss {fiene la patente de Chcrles B)
*lwata.
*Paasche.
«Thayer & Chandler.

La eleccion dependerd de el uso que
se le desee dar; para ilustraciéon, como ya
se menciond, son recomendables los mo-
delos de doble accion independiente ya
que con ellos se tiene una mayor gama de
posibilidades en el control de la rociada.

SUMINISTROS DE AIRE

La manera en que se va a suminis-
trar aire también puede resultar importante
para el terminado final de un frabajo. Exis-
ten diferentes tipos de suministros: el cilin-
dro de agire comprimido (Fig. 2.20), latas de
aire{Fig. 2.21.}), compresoras con o sin dis-
positivo de almacenaje (Fig. 2.22.), bombas
a pedal (utilizadas pata rellenar tanques de
almacenamiento) e incluso neumdaticos de
automavil. El flujo de aite y la presion de este
son utilizados para crear diversos efectos. Un
flujo que se interrumpa puede producir
salpicaduras, y el control de la presion in-
fluira en la densidad de la rociada, a ma-
yor presion mdas fino Y suave serd el rocia-
do; a menor presion se dlsﬂnguiron los pun-

‘tos de pmtura 1o cuol se utiliza pcra crecr

efectos moteados.
Para’ slushaclon o recomendcble es
uhhzar un compresor. de preferenclo conun

1chUe de clmocenamnento va que esto_

Figura 2.21. Lata de
qire comprimido.

Figura 2.20. Cilindro para almace-
no]e de qire, necesita accesorios
como medidor y con que llenarlo.

Figura 2.22. Compresores de diafragma, el de la
parte. superior sin depdsito y el inferior con tanque
de c!macencmiemo ‘

SUPERFICIES

La superficie sobre la que se va a
realizar una aerografia dependerd de lain-
tencion y del cardcter de la obra; casi to-
das las superficies sirven, con tal que acep-
ten la pinfura y estén preparadas adecua-
damenie.

El ilustrador y el disenador grdfico
disponen de una amplic gama de caro-
nes, papeles y lienzos, siendo el mejor so-
porte los cartones ya que se mantienen li-
sos y planos durante todo el proceso de tra-
bajo, sin embargo, hay que asegurarse de
que el cartén escogido estd fabricado para
pintar o dibujar ya que existen carlones, que
al mojarse, su superficie se separa de la
base.

Los papeles son menos adecuados
que ios cartones, ya que inevitablemente
se arquean al mojarse, inconveniente que
se puede eliminar al tensarlos sobre un ta-
blero o monidndolos sobre un cartén; de-
ben evitarse papeles demasiado finos, muy
absorbentes o que desprendan fibras al fro-
tarios.

Seg n ettipo de trabajo se debe ele-
gir un cartdén o un papel con o sin texturq;
para trabajos finos y tfransparentes las su-
perficies lisas y satinadas son las mejores ya
que en ellas se produce el acabado,liso y
britlante de la mayoria de las obras de
aerografia. En cambio la pintura opaca
como el gouache, resalta mas en una su-
petficie texturada, aunque las superficies




con textura pueden resultar mds dificiles de
enmascarar.

Al final ia eleccion de la superficie
dependerd del gusto del arfista y del estilo
de lailustracion; ia mejor manera de encon-
trar la superficie de trabajo adecuada al
estilo de cada ilustrador es experimentan-
do.

MEDIOS

En aerografia se denomina medio a
cualquier sustancia que se puedan rociar
con pincel de aire; en liustracion medio se
entiende como cualquier agente de colo-
racion que sea usado para cubrir ung su-

perficie. No debe confundirse medio con:
{écnica, la técnica es la forma de aplicar

un determinado medio, Y muchas veces
toma el nombre del medio utilizado.
Tedricamente cuaiquier material que
pueda reducirse a una cierta consistencia
liquida puede rociarse con un aerégrafo,
qunque no fddbs los tipos de pinturas y tin-
tas son adecuadas para este ya que algu-
nas pueden danar el instrumento al resultar
demasiodo corrosivas. Entre las adecuadas
unas son mds fdciles de manejar que otras.

En la ilustracién aerogrdfica los me- .

dios mas utilizados son la acuarela, el
gouache, las tintas y los acrilicos. Las ca-

racteristicas de estos medios, asi como la

forma en que estdan fabricados son menclo-
nados en el punto 2.1, por lo cual, aqui sdlo
se mencionaran las caracteristicas, venta-
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jas y desventajas de usarlos con pincel de
aire asi como el tipo de resultado que pro-
duceny en que motivos se utilizan con mas
frecuencia.

ACUARELA

La acuarela es el medio cldsico para
usar con aerégrafo, ademds, es para el que
fue disenado. Este medio tiene la ventqgja
de no atascar o taponar al pincel de aire
resultando muy fdcil de limpiar. Su manejo
es similar al que se realiza ¢con un pincel
normal, se debe trabajar de lo claro a lo
oscuro; el resultado final posee luminosidad
y brillantez resultando ideal para represen-
tar objetos transparentes o producir efectos
de transparencia.

Existe acuarela liquida que es exce-
lente para trabajar con aerégrafo ya que
no necesita diluirse. La acuarela conviene
trabajaria en superficies blancas para apro-

~vechar su luminosidad y brillantez.

‘Los temas en los que mas se utiliza ia
acuarela es en objetos de cristal, efectos de
agug, en imdgenes fantasmas (ilustracion
técnica en que se muestran mecanismos

~ internos haciendo que la cubierta externa

aparezca transparente) y cualquier objeto
al que se le desee dar una apariencia de
suavidad. (Fig. 2.23)

Figura 2.23. lustracién aerogrdfica de John Char-
les redlizada utilizando acuarela como medio.

GOUACHE

Este medio es muy similar a ia acua-
rela, pero es preferido por el aerografista, a
diferencia de estq, ya que se pueden ma-
nejar transparencias o cubiir zonas super-
poniendo colores de forma cubriente, ade-
mds de que posee una amplia gama de
estos {unos 80). El gouache tiene que diluirse
hasta que adquiera una consistencia simi-
lar a la leche; muchas veces conviene
colarlo a través de una gasa o tela para eli-
minar del todo particulas que pudiesen atas-
car el aerégrafo. Ei gouache puede utilizar-
se sobre soportes de color sin perder lumi-
nosidad.

Los femas en los que es utilizado prin-
cipalmente son paisajes, imdgenes de co-
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lores planos, piezas de maquinaria... y ge-
neraimente se utiliza cuando se necesita un
medio coberior; aunque el gouache es muy
versdtily se puede dar cierfo grado de trans-
parencia con él. (Fig. 2.24))

Figura 2.24. liustracién aerogrdfica de Vincent
Wakeley, reaiizada utiizando gouache como medio.
La ventaja de frabajar con un medio cubriente como
el gouache es que permitid agregar los foques de
hzalfinal. . . . S

~ TINTA

Latinta es un medio ideal para la ilus-
tracién aerografica, muchos artistas la pre-
~ fieren debido ala brillantez de sus colores.

-Existe tinla especial para aerégrafo, que no

contienen agentes endurecedores que pu-
diesen provocar atascos; sin embargo, se
puede utiizar cualquier tipo de finta pero

Figura 2.25. Defalle de

. biillo de la piel del pez.
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feniendo cuidado de no dejar que se se-
que dentro del pincel de aire, ya que una
vez seca es dificil de limpiar.

La tinta pueden emplearse directa-
mente del frasco o pueden ser diluidas; la
gama de colores es muy limitada pero se
pueden mezclar para ampliarla. Es mejor
frabajar de los colores oscuros a los claros;
su brillantez puede perderse si se expone el
trabaijo final por largo tiempo a la luz solar.

Es aplicada sobre todo en ilustraciéon
técnicaq, en efectos de cromado (debido a
su brillantez), para retratos humanos y para
cualquier tema que necesite un acabado
brillante. (Fig. 2.25)

ACRILICO

La pintura acrilica es muy utilizada
por los aerografistas debido a la viveza de
sus colores, a su versatiidad y a que con
ella se pueden conseguir efectos opacos o
fransparentes; y debido también a que se
adhiere a casi cualquier superficie siempre
Yy cuando esta no sea grasosa.

Este medio tiene la desventaja de
que seca rdpidamente formando una peli-
cula pidstica dura que no es facil de disol-
ver ni de raspar, 1o cual puede atascar el
aerografo resultando dificil su limpieza. Sin
embargo existen retardadores para que ia

una liustracién cerogra-
fica de David Bull, reali-
zada utilizando tinta co-
mo medio. se gprovecho
el brillo que se logra con
este medio para dar el




pintura acrilica seque mds lentamente; a pe-
sar de que se diluye y limpia con aguag, una
vez seco, el acrilico es resistente al agua.

Es utilizado sobre todo para crear ilus-
fraciones de acabado fotogrdafico y princi-
paimente en la representacion de ia figura
humana. (Fig. 2.26.)

Figuia 2.26. liustracion cerogidfica realizada utiii-
zando actrilico como: medio. Este medio se' utiliza
mucho para piel debldo a  lo viveza de su acaba-
do.

Capitulo Il Acrografia,

Los medios ya mencionados pueden
utilizarse de manera individual, combinados
entre ellos o con ottos medios y técnicas
como pueden ser los ldpices o la pluma.
Denfro de los materiales también se encuen-
tran los utilizados para enmascaramiento
que se mencionaran en el siguiente punto.

ENMASCARAMIENTO

El enmascaramiento es el proceso
de cubrir dreas de unaimagen que se este
trabajando para evitar que llegue pinturaa
ellas mientras se trabaja otra zona. En
aerografia el manejo de enmascaramientos
es tan importante como el del pincel de aire
mismo, sobre todc para trabajos muy deta-
liados es imprescindible el uso de masca-
rilikas. A pesar de que existen aeré-grafos muy
precisos como el Paasche AB Turbo que per-
mite hacer frazo finos, disminuyendo el uso
de enmascaramientos, estos se siguen utili-
zando debido a que el chorro de pintura es
suave y amorfo, por o cual para lograr un
contomo perfeciamente delineado de bor-
des duros, es necesario aplicar una masca-
rilla. ;

Quizds el medio para enmascarar
mas antiguo es la propia mano del artista,
como en las pinturas rupestres. Existen dos
tipos de enmascaramiento: el duro o fijoy
el «blando» o suelto; el primero es cuando
se adhiere a la superficie de trabajo como
puede ser pelicula enmascaradorq, cual-
quier tipo de cinta adhesiva, masking tape,

frisket (liquido enmascarador), papel o simi-
lar que se adhiera a la superficie y pueda
desprenderse posteriormente sin danarla.
Este tipo de enmasc aramiento produce bor-
des duros, perfectamente delineados. (Fig.
2.27)

El enmascaramiento sueltos se pue-
de realizar con cualquier objeto que no este
pegado a la superficie de trabagjo; si el
enmascaramiento es ligero la presion del
chorro del aerégrafo puede ocasionar que
los bordes se levanten haciendo que los
bordes de la Hlustracion no sean precisos;
este tipo de bloquedo se utiliza para crear
bordes difuminados.

Para enmascarar se puede utilizar
cualquier objeto como telas, plantas, hojas,
letras y tramas transferibles, monedas, pei-
nes... y cualquier cosa que pueda crear tex-
turas que pudiesen resultar dtiles en un de-
terminado trabajo (Fig. 2.28.). Por ejempilo,
el papel rasgado es muy utilizado por los
aero-grafistas para crear nubes o0 montanas.

La planeacion de los enmasca-
ramientos siguiendo un orden adecuado es
vital para el resultado final, no existe una
regla para definir este orden ya que cada
{rabajo presenta sus propias caracteristicas
y dificultades. El fipo de enmascaramiento
que se utilice dependerd del estilo de tra-
bajo.



Figwra 2.27. Muestra de
la realizaciéon de un tra-
bajo con enmascara-
mientos duros. Se utilizd
peliculg y cinta enmas-
caradoias; este fipo de
bloqueado se utiliza po-
ra ilustraciones muy de-
talladas.

TEXTURAS

Los detalies debidos a la estructura
de la supetficie de un cbjeto es lo que nos
permite identificar el material del que esta
hecho, estos detalles se perciben altocaro
al ver el objeto, muchas veces antes de to-

car una superficie, simplemente con verla,

sabemos si al facto es suave o Gspera. Esto
- es lo que se denomina texturg; en unaima-
gen bidimensional, la textura, o mejor ex-
" presado, la imitacion de textura ayuda a
darle reglce a la obra y resutta indispensa-
ble si se quiere aparentar tridimensio-
nalidad. . :
Con el aerdgrafo es posible crear

casi cualquier fextura, la Gnica limitacion

practicamente es la capacidad del arlista

" para desglosar todas las caracteristicas de

la textura que se desee representar. Princi-
paimente en la ilustracion aerogrdfica se
crean texturas metdlicas (cromados), de pie-
dra, madera,superficies lisas y superficies
transparentes o que asemejen ser de cris-

“fal. Las texduras pueden crearse solamente

abase de aerdgrafo o pueden utilizarse ofros
medios y técnicas, como por ejemplo, se
puede utilizar Iapiz para crear texturas de
pelo, aunque se puedan realizar texturas de
pelo utilizando Gnicamente pince! de aire.

- Muchas veces la textura esfo que le
da mayor grado de convincencia a una
imagen. (Fig. 2.29.)
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Figura 2.29. Puede utilizarse cualquier objeto para
bloquear, en este caso una hoja.

Figura 2.29. ta textura es io que nos permite da uno
ideg visuaimente de lo que puede estar hecho un
objeto. En esta ilustracion realizada con aerégrafo
la “textura visual" nos permite suponer gue los obje-
tos estan hechos de piedra y madera.

SOMBRAS Y TONOS

El artista ha utilizado a trovés de la
historia dos elementos para represeniar ob-
jetos tridimensionales en obras bidimen-
sionales: la perspectivay el claro-oscuro; la
primera se da en el trazado de la figuray el
segundo se da a base de aplicar diversos
tonos de color, lo que se hace al aplicar cla-



ro-oscuro es representar la luz que refieja un
objeto. La luz es un fenémeno que nos per-
mite percibir la forma de las cosas y situar-
las en un lugar determinado en el espacio;
cada objeto dependiendo de su sustancia
y su textura refieja o absorbe luz que es lo
que captamos con nuestra vision y nos per-
mite identificar el color, la textura (mate, bri-
llante, rugosa...) y la forma de las cosas que
nos rodean. Cuando la luz incide sobre un
objeto produce {0 que denominamos som-
bras, estas representan la ausencia de luz
en relativos grados y nos permite distinguir
el contomo y volumen de objetos solidos asi
como su ubicacién en un contexto particu-
lar, ademds las sombras nos indican la in-
tensidad y direccion de la fuente de luz.

Figura 2.30. la combinacion de luz y sombra (cla-
10-obscuwro) en una lustracion nos permite ubicar al
objeto en un determinado espacio y determinar su
forma de manera mas exccla que con el simple
perimetro. :

Capitulo Il Aerografia.

Las sombras sirven también, en una
ilustracion, para crear atmosteras con el fin
de expresar un estado de animo o ubicar
en un determinado tiempo-espacio (Fig.
2.31); en ejercicios de fotografia, como un
ejemplo de el efecto delas sombras en una
imagen bidimensional, es muy comun fo-
mar una escena al aire libre a diferentes
horas del dig, la imagen varia de acuerdo
al movimiento de la fuente de luz, en este
caso el sol; las sombras producidas por los
rayos solares al amanecer y al atardecer son
largas y difusas, en cambio, ias sombras pro-
ducidas por el sol de mediodia resultan mas
cortas, mas duras y de intensidad mas os-
cura. Aplicado esto a ilustracion, si se reaqii-
za una imagen de un exterior en la que la
fuente de luz sea el sol, el uso de sombras,
su intensidad y su forma serviran, entre otras
cOosas, para ubicar un determinado tiempo.

Lo mismo si se trata de luz artificial se
pueden producir una o mds sombras, que
serviran para dar la ubicacién tanto de!
objeto(s) como de la fuente(s) de luz; mien-
fras mas cerca o mads intensa resulte una
fuente luminosa, mayor serd la oscuridad de
una sombra.

En la aerografia la creacidon de som-
bras no solo se logra aplicando fonos de
negro, sino que se puede utilizar un color
similar al fondo o al objeto pero de tonali-
dad mas oscura.

Figura 2.31. El efecto de luz y sombra aplicado a
una ilustracion, ayuda Q crecr una atmosfera, un
ambiente determinado. En esta ilustracion la luz vie-
ne del frente y abagjo resuttando en contrastes duros
ubica a la chica en un lugar oscuro, claramente se
nota que no esta en un exterior.
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ESTILOS

El estilo es definido en el diccionario
como: «cardcter propio que da a sus obras
el escritor o el artistal...6} modo, manera o
formal...6] modo que caracteriza el gusto
de una épocax®. En ilushracion, estilo es ia
manera que tiene cada artista para realizar
su obra ; esel manejo del material y de los
elementos del disenolo que identifica el fra-
bajo de cada ilustrador. En aerografia exis-

{en diversos estilos, variadas formas de ma-
nejar una ilustracion, desde el aerografista
que realiza obras de un terminado fotogra-
fico ql que maneja colores: planog en una
especie de alto contraste, incluyendo obras

que combinan imdgenes fndlmenslonoles :

con ﬁguras planas.

. _Enlailustracién aerogrdfica y enla
ilustracion en general, los artistas general-
menfe destacan por su estilo particuiar en

‘elmanejodeuna técnicaoceniaformade
disenar sus trobcuos ‘A confinuacion se da
~unalistade 1 1 aristas que. uhl:zan el pmcel :

: de qire en sus obrcs snendo de nacvonah—

en algunos casos, similares. Mas que una
biografia de cada uno de elios, se presenta
una o mds obras de ellos como muestras de
cada estilo en particular y de la variedad
de maneras de manejar la ilustracion
aerogrdfica. La seleccion se basa en el in-
tento de presentar ios estilos mdas utilizados
y-mostar una gama de trabajos qerogra-
ficos resueltos desde diversos puntos de vis-
ta y con diversos estilos; sin embargo exis-
ten infinidad de artistas que manejan esti-
los similares y de gran calidad, por lo cual
seria demasiado extenso mostrar sus traba-
jos. ' : :

dcxdes dxversas y eshlos dnferentes. aunque .

,mmmmm% od. Ed. Reader's

: Dlgest, Dll' Luls Rosal&sC V4 Méxlco 1977 p 1392
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Beling Rogner Artist

Belin Rogner Artist es un estudio for-
mado por Gilda Belin y Fred-Jirgen Rogner;
ambos nacidos en Alemania Occidental y
radicados en el sur de Francia. La especia-
lidad en temas de ilustracién de Gilda son
las personas.

Su estilo de diseno es dinamicoy ju-
venil, combinan en varios de sus frabagjos
las imagenes planas de estilo de comic con
figuras con volumen y de acabado mas de-
iallado; redlizan ilustraciones y portadas
para libros y revistas, posters, calendarios y
frabajos por encargo. En sus obras sacan el
maximo de provecho de ka técnica aerogra-
fica, como en la ilusfracién para un poster
en que se muestra un chico focando una
guitarra eléctrica (Fig. 2.32), él estd perfec-
tamente detaliado en contraste con el fon-
do y figuras que lo rodean que son figuras
planas estilo comic, las que, como en el
caso de los discos, poseen sombras que les
dan mayor reaice. En esta obra se aprove-
cha el uso de una mascarilla como molde
en la silueta del guitarrista que se ve repeti-
da sobre el fondo azul.

Las imagenes creadas por Belin
Rogner Arlist fienen formas muy acabadas
pero siempre combinan elementos que las
destaquen mds que por su efecto fotografi-
co, por su identificacién como ilustracién;
CcOmMo una imagen que no puede ser crea-
da a través de una camara fotogrdfica.

Capitulo 1l

Aerografia.

Figura 2.32. Detalle de una ilustracidén de Belin Rogner
Artist. Se combinan en elia diverscs técnicas de aetografia:
reaiismo, simplificacion de elementos, repeticion usando
una mismao mascarilia, efcétera.




David Holmes

Las dos obras de David Holmes que
se muestran a continuacion son una buena
muestra de que la aerografia es aplicable
a cualquier tema, en este caso el tema es
arquitectura. En la primera ilustracion (Fig.
2.33. lodo izquierdo.) se muestra la facha-
da de una casq, en esta obra el acabado
es detallado, incluso las ramas del arbol pro-
yectan su sombra en la barda del frente,
cada ventana es diferente y a pesar de su
similitud fué necesario cortar una mascarilia
para cada una. ;

En la segunda ilustracion (Fig. 2.33.
lado derecho) se presenia un trabagjo que
combiné enmascaramientos ciuros y suaves;
el estilo no es tan fotografico pero la combi-
nacion de figuras sin fanto detalle, como en
el caso de las hojas de follaje que se apre-
cia a través de la puertq; con figuras mas
acabadas como ia misma pueria crean un
efecio pidstico bastante alractivo.

I3
d
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Figuro 2.33. lustraciones aerogdficas de David Holmes. La de la derecha mds
detaliada que lo de la izquierda pero ambas igual de impacianies.



Hajime Sorayama

Hajime Sorayama nacié en la Perfec-
tura de Ehime en Japon, enelanode 1947,
trabajé como ilustrador en una agencia de
publicidad hasta 1971, fecha desde la cual
se convirtié en free-lance.

Maneja diversas técnicas prefirien-
do la aerografia para realizar sus obras, la
cual combina con el dibujo a Iapiz y el pin-
cel tradicional o el tiralineas para aplicar
detalles. Se ha hecho famoso en todo el
mundo por sus robots, principalmente de
chicas (Fig. 2.34.), aunque también ha rea-
lizado robots de animales y personajes cé-
lebres. Sin embargo trabaja temas muy va-
riados como pinturas con un acabado de
antigtiedad, retratos, objetos diversos, avio-
nes, seres mitoldgicos (sirenas, centauros,
efc.) entre otros; ademas ofro de sus temas
principales son chicas sexys, un poco al es-
tilo de los pin-ups de las «Chicas de Vargas».
{Fig. 2.35)

Sus frabajos son muy defallados, cui-
da el mas minimo defalle y generaimente
no utlliza fondos © estos son muy simples
pero elegantes. Un detalle particular de
Sorayama es que en casi lodas las ilustra-
ciones de chicas que realiza, sean estas de
came o metal, tienen un lunar cerca de la
boca.

Este artista utiliza el minimo de
enmascaramientos posible, planificando
cuidadosamente sus frabajos; su obra es
una excelente muestra de como se pueden

Capitulo 1l Aerografia.

lograr imdagenes de terminado fotogrdfico
con el pincel de aire, imdagenes que
Sorayama denomina «hyperilustracion».

Figura 2.34. llustracion de Hajime Sorayama, muy al estiio
de las "Chicas de Vargas" pero aun mas detafiada.

Figura 2.35. liustracidn aerogrdfica de
Haijime Sorayama, un Sexy Robot Femenino.
Unaimagen sumamente detaliada que com-
bina excelentemente la textura metdlica con
los ojos de la chica.




Harumi Yamaguchi

Es unailustradora japonesaq, su tema
principal es la mujer, sobre todo la norfeame-
ricana. Sus obras son muy detalladas, utili-
za las sombras y degradados para crear
ambientacion, como en la ilustracion de la
figura 2.36.. Sabe aprovechar las posibilida-
des del aerégrafo, como en la ilustracién de
la figura 2.37., en la cual crea un efectode
suavidad al aplicar una capa de color blan-
co sobre toda iailustracion para formar una
leve veladura que da una sensacion de
delicadeza.

Figura 2.36. llustracion qero-
grdfica de Harumi Yamaguchi,
sus imagenes son tan detalia-
das como las de Sorayama
pero ella ademds agrega ele-
mentos para crear una atmos-
fera determinada. En este caso
uftiizé el claro-obscuro para
crear un ambiente de romanti-
cismo.
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Figura 2.37. liustracion aerografica de Harumi Yomaguchi, ol
igual que la ilustracion anterior esta también es muy detalia-
da. pero con el rociado de blanco encima le da otro am-
biente,




Lothar Stedtler

Nacido en la Republica Federal Ale-

mana, vive en Overrath, cerca de Colonia;

se especializa en uno de los campos fradi-
cionales de la aerografia: lailustracion téc-
nica y la médica. A

Sus ilustraciones son de tipo esque-
matico y muy detalladas, presentan cortes
ya seda de una pieza de maquinatia o de
algun érgano humano. Este tipo de image-
nes resultan muy Utiles para folletos 6 ma-
nuales, ademads de ser mas atractivas que
por ejemplo la foto de un érgano humano.

Capitulo 11

Aerografia.

Figura 2.38. liustracion técnica de Lothar Stedtler, este tipo de ilustraciones comunmente
muestran un corte det objeto para mostrar sus partes internas o su mecanismo.




Mal Waston

Mal Waston es un ilustrador Britanico
nacido en 1953, se especializa en imdge-
nes que refiejan el tipo de vida de ia costa
occidental.

Sus trabaijos son a la vez detaliados
y simples: reduce los elementos a la mitad
del camino entre una ilustraciéon hyperrea-
lista y una ilustracion de colores planos;
como en el caso de la cebra {Fig. 2.39)),
fiene formas simplificadas como el pelo de
la crin o las rayas, pero a la vez posee
tridimensionalidad que le dan las sombras.
Generalmente reaqliza posters o imdagenes
planeadas como impresiones artisticas
como el de «Oriental Lady». (Fig. 2.40.)

Figura 2.39. llustracién aero-
grdfica de Mal Waston, préctica-
mente se manejan colores pla-
nos agregando los difuminados
necesarios para dar el volumen
que hace resaltar la imagen.

- Figura 2.40. lustracion aerogra-
fica de Mal Waston, Oriental Lady.
Esta imagen contiene el detalie
necesario sin bordes tan marca-
dos.
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Marck Ericksen

llustrador norteamericano radicado
en San Francisco, se especializa en ilustra-
cién de objetos de electronica y sujetos téc-
nicos. Su ilustracién es muy detallada, como
cabe de esperarse, ya que sus ilustraciones
de equipos electrénicos entran en la ilus-
tracion técnica. Sus figuras humanas son
manejadas en forma un poco caricaturesca.
La mano de robot que muestra la figura 2.41
es un poco similar en el frazo a los frabajos
de robots de Sorayama, pero el fratamiento
aerogrdfico es totalmente distinto.

La obra de Ericksen muestra un buen
aprovechamiento de los degradados y
difuminados de color que se logran con
aerégrafo.

Capitulo Il Aerografia.
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Figura 2.41. llustracién cerogrdfica de Marck Ericksen, el
parecido de estaimagen conlas de Sorayama es inicamente
un poco en el trazo, el fratamiento es diferente y ademas tie-
ne un fondo que torma untodo con la mano mecdadnlca.
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Norbert Cames

Litdgrafo e ilustrador nacido en 1953,
en Alemania Occidental. Generaimente
realiza ilustraciones publicitarias las cuales
son sumamente detalladas ya que cuida
minuciosamente sombrasy brillos de mane-
ra que el producto se vea mds atractivo que
lo que podiria lograrse con una fotografia.
También ha realizado posters artisticos en los
que la técnica es un poco mds libre, con-
servando el detalle, pero con frazos mas
suaves como en el posterde lafigura2.42.,
realizado con un aerégrafo Paasche AB Tur-
bo lo que permitié ocupar un minimo de
enmascaramientos.

Figura 2.42. ilustracién
aerogrdfica de Norbert Cames.
Realizada con un aerégrafo AB
Turbo por lo cual se utilizd un
minimo de enmascaramientos.

Figura 2.43._ llustracion aerogrdficarealizada por Norbert
Cames. Esta imagen publicitaria esta impresionante-
mente detallada.




Figura 2.44. llustrocion aerogrdfica de Pete Kelly,
esta imagen muestra o buena que puede ser una
cerografia sin necesidad de ser una hyperilustracion.

Capitulo 1l Aerografia.

Pete Kelly

Las ilustraciones realizadas
por Pete Kelly generaimente tienen co-
lores planos o figuras silueteadas en las
que maneje de manera eficazy atrac-
fiva los contrastes. No todos los colores
aplicados son planos o uniformes, sino
que los combina con degrada-
dos, como en la imagen de la fi-
gura 2 .44, el sol lleva un degra-
dado de amarillo (fono «oscuro»)
a blanco {tono claro) en direc-
cion ascendente, y el cielo, tie-
ne un degradado de un naranja
rojizo (fono oscuro) en la parte
superior a un amarillo intenso
(fono claro) en la parte inferior;
produciendo estos degradados
un contraste luminoso que se
equilibra con el color negrode la
silueta del pasto.

Sin embargo Kelly tam-
bién redliza imagenes tridimen-
sionales como la de la figura
2.45.; su obra es una muestra del
aprovechamiento de aerégrafo
para aplicar zonas extensas de color
de manera uniforme y de que el pin-
cel de aire no es solamente utilizado
para crear hyperilustraciones.

Figura 2.45. liustracion aerogrdfica de Pete Kelly, o
diferencia de la imagen anterior esta es sumamente
detallada y aun asi los bordes de los rostros de lo
chica y el gato solomente estan sugeridos. En estas
dos imagenes se muestra como un mismo artista
puede manejcr estilos diferentes.




Ute Osterwalider

llustradora nacida en la Republica
Federal Alemana, se especializa en ilustra-
ciones cientificas populares y naturalismo;
su obra presenta un estilo diferente a los
aerografistas ya mencionados, no fanto en
el manejo de la técnica, sino en los con-
ceptos de cardcter surrealistq; realiza traba-
jos para publicidad y revistas.

Figura 2.46. llustracién aerégrafica de Ute Osterwalder, esta ilustracian es muy similar
en técnica a las presentadas anteriormente; pera la diferencia de estilo radica en el
concepio de la imagen.




Alberto Vargas
(1896-1982)

llustrador nacido en Arequipa Perd,
naciondlizado norteamericano; fué uno de
los principales representantes de la técni-
ca aerogrdfica en los anos 20's y 30's, aun-
que siguié frabajando hasta los anos 70's.
Su tema Gnico fué la mujer americana, y
aunque la gente ie molestaba sobre pintar
chicas hermosas él siempre respondio:
«£Que es mas hermoso que una bella chi-,
ca?»’

Aunque manejaba diversas técnicas
utilizaba principalmente acuarela, aplican-
do gerografia para dar acabados. «Las
Chicas Vargas», sobre todo las realizadas
en los 40's y 50's son perfeciamente deta-
lladas; en su obra se ve el desarrollo de la
moda en ilustracién de los 20's, 30's, 40's y
50's.

7 BENEDIKT TASCHEN. Vargas. Alemania, Ed.

Taschen, 1993. p.22.
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Figura 2.47. llustracion aerogrdfica de Alberto Vargas, ulilizd

como medio acuarela y el aerégrafo lo utilizéd para dar el sua-
ve acabado.
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Posinbidad Expresiva sy Visual de ta Aerografia en el Cartel.

POSIBILIDADES DE APLICACION

omo se menciond en el Capitulo |,
el cartel consta de 3 elementos: for-
mato, motivo grdafico y tipografia
{Fig. 3.1); el primero esta dado por el tama-
fio y forma de la superficie en que se reali-
ce el cartel. Lailustracién es cualquier ima-
gen que no seq texto, salvo que el texto se
convierta en motivo grdfico; y tipografia es
cualquier lefrero o fexto de informacién que
lieve el cartel. De estos tres elementos pue-
de desglosarse un cuarto elemento que va
tanto con el formato como con la ilustracion,
este elemento es el fondo, el cual puede
ser simplemente el color del papel, un color
aplicado o puede llevar alguna especie de
decoracioén o imagen que sirva para am-
bientar yasea altexto o alailustracién prin-
cipal. o

c

Tipografia
Encabezado

TiTULO

Tipografia

Cuerpo
de Texo -

La aerografia puede ser aplicadaen
cada uno de estos elementos mencionados,
teniendo ventajas y desventajas que se tra-
taran en los incisos posteriores. Puede reali-
zarse un cartel utilizando solamente pincel
de aire o combindandolo con otras técnicas
u otros medios de ilustracion y diseno.

Posteriormente se explicaré como

- puede aplicarse el pulverizado con pincel

de aire a la ilustracién y al fondo {(como
parte de la ilustracién) de un cartel, el as-
pecto de aplicacién de la aerografia en la
tipografia, seratratado en el Capitulo 4 con
la finalidad de explicar mds concisamente
el rol de la tipografia dentro del cartel.

Uno de los principales motivos para
utilizar la aerografia en el cartel es que al

igual que se utiliza en portadas (de revisias,

libros y discos) o en publicidad esta técni-
cahace mds afractivas las imdgenes, lo que
ayuda a cumplir una funcion del cartel: el
atraer la atencién del receptor. Enun cartel
el motivo grdfico, puede presentarse en dos
niveles: el primero, la ilustracién principal,
que trata directamente el tema; y el segun-
do, la ilustracién secundaria, que sirve para
complementiar a:la imagen principal que
puede ser una fotografia, una ilustracion

(que puede estar redlizada con cualquier
técnica) o un texto.

Un fondo puede ser una ilustraciony
no solamente un color plano; en este aspec-
to, laimagen principal (fratese de una aero-
grafia, una fotografia, un dibujo a idpiz, et-
cétera) debe destacar de las imagenes de
apoyo 0 combinarse con estas.

En la actualidad al disenar un cartel
éste se concibe como un todo, siguiendo
las bases de los primeros cartelistas moder-
nos (Grasset, Chéret, Lautrec...), y no se pla-
nea una ilustracién para luego ver donde
«cabe» el texto. Los elementos que confor-
man un cartel, mencionados anteriormen-
te, han sido desglosados de esa manera
para su andiisis; io cual no significa que al
planear el diseno del mismo se manejen
independientemente uno de otro.

Para poder apreciar y explicar como
la técnica aerografica puede aplicarse en
el cartel, en los siguientes punios mds que
desarroliar un cariel, se desarrollaran ima-
genes que representen cada uno de los ele-
mentos que forman una ilustracion dentro
de un cartel; a cada elemento se le aplica-
14 el pulverizado con pincel de aire mane-
jando diferentes eslilos con la finalidad de
demostrar su versatilidad.

Definiendo mds claramente los ele-
mentos del cartel:

«IMAGEN PRINCIPAL.- Es el elemento
predominante de una ilustracion, es lo que
se quiere mostrar o a lo que se refiere el
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mensaje. Es el cbjeto que generalimente
destaca mds en un frabajo.
<EONDO.- Es lo que ubica a la imagen
principal, lo aue esladetras de ellay lkaam-
bienta, un fondo puede ser un color piano,
un paisaje, una setie de figuras, una textu-
ra, elcétera. ,
°IMAGENES DE APOYO.- Son las image-
nesqueno son el objeto principal pero que
ayudana ambientario. (Figura 3.2)

fmagen

\crngr;lf'lcu »\phcudu en el Cartel.

Figura 3.2. Carlel LErmitage de Poul
_ cortel de distinguen los tres element

" el marco y el fondo esta formado por las i

Berthon, ano de 1900. En este
os que pueden conformar una
1a secundoria las flores ¥

ilustracion; laimagen principal es lo chica,
neas que simula hierba.
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LA ILUSTRACION AEROGRAFICA
COMO IMAGEN PRINCIPAL

En una ilustracion realizada para un
cartel la imagen principal debe ayudar a
dar el mensaje o, como se utiliza en la pu-
blicidad actual, debe formar parie de este
mensaje. La imagen principal en un anun-
cio de cigaros podria ser precisamente un
cigarrillo o una cajetilla; en un anuncio de
jeans los mismos puestos en un(a) modelo
afractivo(a); o en anuncios de companias
o productos altamente reconocidos, como
Coca-Cola por ejemplo, ya no es necesa-
rio en ocasiones mostar el producto sino so-
lamente el logotipo o una magen que o
lleve.
 En anuncios no fanto de contenido
comercial como puede sel por ejemplo una
convocatoriq, la imagen debe darla infor-
macién acerca de que se frata la misma
invitando a ieer el resto de ia infommcnon
‘ Porlotantola |magen pnnmpaldebe
resuttar atractiva, et como manejaria depen-
de de diversos facfores tales como:
- Estilo del dnsencdor o uushador
- Mensaje.
- Recepitor.
- Medio de !mpresion
- Presupuesto. -
- Maferiales.

do:

Entre otros aspectos tratados en el
punio 1.4,

La aerografia puede ser aplicada a
laimagen principal ayudandole a destacar;
obviamente la utilizacion del pincet de aire
no garantiza un buen cartel, el aerégrafo
aplicado a un buen diseno en el que se
aprovechen sus caracteristicas logra resul-
tados bastante buenos consiguiendo justifi-

" car s uso.

- De lo anterior surge la pregunta: A
quetipo de imagenes es adecuado aplicar
el aerdgrafo?; con él puede crearse casi
cualquier imagen pero de acuerdo a sus
caracteristicas es adecuado aplicaro cuan-

+Se necesita aplicar colores planos en
zonas extensas.

- «Se reqlizan itustraciones de tipo técni-
Co como diagramas, esquemas, cortes de

~ maquinaria... en los que se necesite clari-
- dad en la representacion.

*Se necesiten degradados o fusiones de

color la aerografia resulta unatécnica ideal.

*La ilustracién contenga texturas lisas,

" pulimentadas, fransparentes, moteadas, o

difuminadas enfre ofras.
«Se necesila reolssmo fotogrdfico, como

por ejemplo para representar un objeto que
no exista materiaimente.

*Se necesita crear efectos de tridimen-
sionalidad (volumen).

Estas caracteristicas son bdsicamen-
te las que se aplican a la mayoria de
aerograficas pero esta técnica puede apli-
carse a cualquier idea fodo depende de la
creatividad del disenador y de la planea-
ciéon adecuada del frabajo. Como toda téc-
nica de ilustracion esta posee caracteristi-

cas particulares que le dan ventajos y des-
ventajas.

VENTAJAS

Las veniajas de utilizar la aerografia
en una ilustracién son las siguientes:

»Coberiura uniforme de color en zonas
extensas de manera rapida.

*Fusiones graduales de color gracias a
difuminados y degradados.

=Suavidad en el acabado.

»Efectos convincentes de realismo.

Estas son las principales veniajas de las
imagenes aerograficas.
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DESVENTAJAS

Las desventajas de la aerografia

para aplicarlas a un cartel son las siguien-
fes:

=Si la ilustracion es muy detaliada debe

considerarse el tiempo que requerira debi- .

do a los numerosos enmascarillados que se
utilizaran.

*Medio de impresion, obviamente una
ilustracién de este tipo no resulia adecua-
da para un cartel realizado por ejemplo en
serigrafia.

«El aerdgrafo (como cualquier técnica)
no se aprende de la noche a la mananag, ni
solamente leyendo libros especializados,
sino practicandolo leido y sus diversas téc-
nicas, para un ilustrador poco habil en el
recorte de mascarilias o en el contol del
instrumento puede resuliar mds largo el tiem-
po de realizacién del trabajo y no siempre
logrard los mejores resultados.

Una ilustracién aerogrdfica resulia
convincente aunque no tenga un.acaba-
do totaimente fotogrdfico. Un ejemplo son
estas fres ilustraciones realizadas en aerd-
grafo pero manejadas en diversos estilos.

La primera (Fig. 3.3.) fue realizada por
el ilustrador japonés Hajime Sorayama, el
acabado es totalmente hiperrealista, se han
trazado todos los detalles. En ia segunda
(Fig. 3.4.), realizada por Belin Rogner Artists,
su acabado estambién hipermelista y sin em-

Imagen Aerografica Aplicada en el Cartel.

bargo al compararia con la anterior, se nota
claramente que aunque en un aspecto mi-
nimo no es tan detfallada y que en su aca-
bado se «delata» mas como ilustraciéon. La
tercera (Fig. 3.5.) fue redalizada por Godfrey
Dowson, el estilo es redlista aunque definiti-
vamente no fotogrdafico, las formas no son
tan excesivamente detalladas como en las
dos ilustraciones anteriores, sin embargo,
lailustracion es muy buena en su estilo. Esto
es muy importante, el esfilo; el aerografo
puede ser utilizado para crear imdgenes
de diversos estilos, un objeto puede serre-
presentado de diferentes formas: hiperrea-
lismo, colores planos, geometrizado, agre-
gandole elementos, de forma esquemati-
ca... en fin, de forma que sea Uiil a los fi-
nes del ilustrador.

Figura 3.3. llustracion de Hajime Sorayama, esta
imagen es sumamente detallada del tipo denomi-
nado hyperilusiracion.




Figura 3.4. llustracién de Belin Rogner Artists es muy parecida
en la minucicsidad de detadlles a la de Sorayama, sin embar-
go esta se delata mds como ilustracion.

72

op iy

Figura 3.5. llustracion de Godfrey Dowson, la forma de ma-
nejar el cuerpo humano es totalmente diferente a las dos
imagenes anteriores, se presenta una elegante simplificacion
de deiciles.




uUn ejemplo de esta versatilidad lo
muestran las 4 imagenes siguientes. La pri-
mera imagen (Fig. 3.6.) es una foto de un
anuncio en el que se muesira una copa de
vino, las siguientes imagenes son ilustracio-
nesrealizadas totaimente con aerografo, uti-
lizando como medio acuarela concentra-

Capitulo 1

Imagen Aerografica Aplicada en el Cartel.

da. En estas ilusiraciones se tomo la forma
basica de la copa eliminando los demas
elementos (la flor, las ramitas y la superficie)
y en cada una se trabajo un estilo diferen-
te.

En la primera ilustracién (Fig. 3.7.) la
copa se manejo con un estilo realista aun-

CTCZIAS TOT [JU VA STUTTUCT,

Figura 3.6. (Lado izquierdo) ima-
gen de un anuncio de ung revis-
ta sueca del cual se tomé la for-
ma de la copa como base parg
representaria en diversos estilos.

Figura 3.7. {lado derecho) Hus-
tracion aerogrdiica realizada to-
“'mando ccmo base la forma de
la copa del cnuncio, se manejo
un ‘estilo realista aunque se sim-
plificaron ciertos detalles.

que eliminando detalles acentuando mas
los colores; los reflejos en el vidrio y sobre
todo en el pie de la copa se han minimiza-
do para ahotrar tiempo y datle un aspecto
mas plastico a la itustracién.

En la segunda ilustracién (Fig. 3.8.)
la copa se simplificd y ha sido realizada de




forma esquemadticq, los colores se manejan
de forma plana salvo el 10jo que presenta
una ligera gradacion entre dos tonalidades.
Las lineas negras de los contornos se apli-
caron con un estilégrafo.

En la tercera ilustracion (Fig. 3.9.) se
maneja también un estilo realista en cuan-

ET
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to ha terminado, aunque ala copa se le han
realizado modificaciones y agregado ele-
mentos asi como también se e han aplica-
do colores mas intensos y unas leves som-
bras en la base. En si matericlmente no exis-
te esta copa pero sigue la forma bdsica de
la del anuncio; en comparacion el froncoy

el pie de la copa ilustrada ya no son de cris-
tal sino de marmol, ademds se le agregd
un armazén metdlico que une al vaso con
el tronco. También se simuld el grabado de
un escudo en el cristal y se le agregaron los
elemenios de una piedra y una hoja de hie-
dra. A la superficie del vino se le didé una

Figura 3.8. {Lado izquierdo) Esta
ilustrocion también fue reqlizada
con aetdgrafo y conservod ia for-
ma de la del onuncio, pero se
simplificaron los detalles y se eli-
mind el volumen. Practicomente
se esquematizé.

|
E

Figurag 3.9. (Lado derecho} En
esta ilustracion se siguid lo forma
base, pero se modifico conside-
rablemente y se le agregaron
nuevos elementos totalmente di-
ferentes a los de la fota.




apariencia de movimiento.

Estas tres ilustraciones tienen exac-
tamente el mismo tamano y estructura de
la copa de la fotografia y todas han sido
redlizadas con pincel de aire, sin embargo,
cada una recibid un fratamientio diferente y
tuvo diferentes requerimientos. La que ne-
cesito menor nimero de enmascaramientos
y se realizd en menor tiempo fue ia de colo-
res planos {Fig. 3.8.), después sigui¢ iade la
figura 3.7 y 1a que mayor numero de
enmascaramientos requirié asi como mads

. fiempo fue lailustracién en que se modificéd
la copa (Fig. 3.9.). 1

-En los ejemplos anteriores se ve cla-
ramente la versatiidad de la técnicay como
esta puede aplicarse a conceptos diferen-
tes aunado a que la aerografia no sdlo debe
encasillarse en las imdgenes de realismo
fotografico.
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LA ILUSTRACION AEROGRAFICA
COMO FONDO

El pincel de aire es muy Ufil para rea-
lizar fondos, sobre todo si estos son exten-
s0s; puede aplicarse a fondos simples de
colores planos o a fondos mdés elaborados
que tengan texiura o lieven algun elemen-
to . El fondo ayuda para ambientar a la ima-
gen; a confinuacion se presentan tres obras

- en las que el fondo tiene la funcidén de
--ambientar a la imagen y ubicarla en un es-

‘pacio determinado.

Lo primera (Fig. 3.10.) es una obra
realizada por el artista japonés Takashi
Yama-zaki en 1986, lamada «Syber Animal
A»; en ella el color es utilizado en forma
mond-croma, el fondo es un degradado de
obscuro a claro en orden descendente y
solo en el «piso» se refleja la sombra del

- perro-mecdnico anclandolo a o que se
--identifica como sueio.

La segunda ilustracion (Fig. 3.11.)

~ también es de un artista japonés, Hideaki
- Kodanag, de 1987 llamada «Girl A». El fondo

también es bastante simple una fusion de
tonos violdaceos, cafés y verdes que dan la
sensacion de un paisaje desenfocado, au-
nado a un halo de color amarillo y blanco
alrededor de la chica que da un efecto de

' contraluz el cual combinado con el resto del

fondoy la expresion del rostro crea un efec-
to emocional de ternura o nostalgia.

En estas dos imagenes el fondo no
es muy elaborado, sin embargo ambienta
perfectamente a la imagen.

Enlatercerailustracion (Fig. 3.12.) de
Takashi Ohno, realizada en 1986 licmada
«Budweiser», el fondo es una texiura que si-
mula un piso de piedra que contrasta con
la textura de la lata aplastada; este fondo
resulic mas elaborado que el de las dos ilus-
fraciones anteriores y es una muestra de ia
aplicacién del aerografiado a este tipo de
imagenes mostrando que no sélo se pue-
den crear texturas lisas o planas.

VENTAJAS

Enire las ventajas de ulilizar esta téc-

nica como fondo destacan las siguientes:

*Rapidez para cubrir dreas exiensas.

*Se pueden crear fondos muy convin-
centes de manera mas rapida que con olras
técnicas.

*Los fondos degradados o difuminados
son muy utilizados y muy agradables sien-
do estos los fradicionales de esta iécnica.




Figura 3.10. llustracion aerogrdtica de Takashi
Yomazaki Syber Animal A,ano de 1986. En ella se ha
aprovechado muy adecuodamente el aerdgrafo
para crear el fondo degradado y aplicar la sombra
que identifica el piso.

Figura 3.11. llustracién aerogrdtica de Hidea-
ki Kodana Girl A,ano de 1987. En esta ima-
gen el fondo da e: efecto de fuera de foco
faciimente de crear con el rociado amorfo
del pincel de aire.

BRI T
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Aplicando el aerdgrafo a fondos a-
decuados practicamente no tiene desven-
tajas considerables.

A continuacién se presentan 7 fon-
dos trabajados en su totalidad con pincel
de aire: ; ‘

El primero (Fig. 3.13.) es un fondo de
un solo color aplicado de forma uniforme,
en realizarse se llevé un tiempo de diez mi-
nutos siendo la uniformidad del color total.

El segundo (Fig. 3.14.) es un fondo
también de un sélo color, el mismo que el
anterior pero esta vez se ha trabajado en
forma de un degradado de un tono mas in-
tenso a uno mas claro, el tiempo de elabo-

Figura 3.12. llustra-
cién aerogrdficade
B Takashi Ohno Bud-
ll weiser, ahode 1986.
En esta imagen la
textura del fondo
¥ contrasta con la de
la lata separando-
las y a lo vez da el
A contexto de ila ima-
b gen.

racion fue fambién de aproximadamente 10
minutos.

Eltercer fondo {Fig. 3.15.} también es
un degradado pero esta vez de dos colores
que se fusionan en el centro sin que se note
ninguna linea de union. .

El cuarto fondo (Fig. 3.16.}) muestra
un fondo que simula una textura de made-
ra, obviamente lleva mas trabajo que los an-
teriores ya que aqui ademds de enmas-
carillar los bordes se utilizaron mascarillas
sueltas de papel para crear las vetas de la
maderq, sin embargo el tiempo de realiza-
cion tambien fue poco de 20 a 30 minutos.

El quinto fondo {Fig. 3.17.) es una

combinacién de moteados, degradados y
difuminados de diversos tonos creando una
textura bastante pldstica. El tiempo de rea-
lizacién fue de 20 a 30 minutos.

El sexto fondo (Fig. 3.18.) presenta un
degradado de dos tonos rojos y la repeti-
cion de la silueta negra del gato Garfield,
estas siluetas fueron hechas con una sola
mascarilla que se fue colocando en cada
lugar dando una silueta idéntica a otra, esta
es otra aplicacién de la aerografia, utilizar
mascarillas como «sellos» 0 moldes para
imdagenes de este tipo. El tiempo de realiza-
cion fue de 30 a 40 minutos.

En el séptimo y Ultimo fondo (Fig.
3.19.) el aerégrafo fue utilizado para crear
un fondo para ambientar la foto del
sarcéfago de Tutankamen, la ambientacién
se cred a base de un fondo lleno de jerogli-
ficos egipcios; se dividié la superficie en dos
paries que se fusionan en el ceniro en la
parte superior, de iado izquierdo se repre-
sento una pared de piedra con jeroglificos
tallados en eliq; y del lado derecho se re-
presenté un papiro con jeroglificos pintados.
También se aerografié ia base en la que se
sustenta el sarcofago el cual fue recortado
de una revisia. Esta ilustracion es una clara
muestra de como el pincel de aire puede
ser utilizado para crear cosas inexistentes y
apoyar imdagenes de manera muy convin-
cente.



5. Fondo aerogiofiado de dos colores de-
uesto. con el pincel de aire

Figura 3.1
iores de manea uniforme

do de un colot de-
grcdados en sentido op!

. fFondo aetogratia

s . i ,
figura 3.13. Fondo aerografiodo de un colof unifor-
me, esta técnica fiene la gran ventaja Que gradado; estos efectos de deQ
cubxir zonas extensas rc’:pidcxma\ie sin dejar marcas jécnica, son muy apreciados yaaquese’ . es posible {usionar dos CO
ormidad. - apida 'y taciimente que con otras técnicas. sin que se noten uniones.

que puedan romper 1a unif
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Figura 3.16. Fondo aerografiado simulando texturc Figura 3.17. Fondo aerografiado con motecdos Y Figura 3.18. Fondo acerografiado con degradados
de maderqg; con esta técnica de ilustracién, a dife- difuminados; pueden crearse fondos interesanies ¥ de dos colores y una figura repetida varias veces; s
rencia de ofras, es posible crear fondos texturados atiactivos igpidamente,como este, utilizandolas téc- muy facil crear mascarillas de siluetas e iflas movien-
detaliados de una {orma mucho mads répida. nicas basicas de ia agerografio. do en un fondo para repelir la misma imagen 1as
veces que se requiera con |a ventaja de frazaria una
sola vel.
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En los ejemplos anteriores el
fondo es manejado de manera relati-
vamente simple, pero un fondo pue-
de ser también un paisaje, puede te-
ner un marco, u otros elementos que
ambienten la escena y que normal-
- mente son conexos a la imagen prin-

cipal y en algunos casos inseparables
aesta.

Figura*3.19: Fondo aerografiade creado para am-
bientar una imagen, en este caso el sarcédtago:; el
pincel de aire es muy Util para agregar elementos
que se integren con:los objetos originales de una
manerg convincente. - - St
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LA ILUSTRACION AEROGRAFICA
COMO IMAGEN SECUNDARIA

La imagen o elemento secundario en
una ilustracion, como ya se menciond, ayu-
da a ambientar o complementar al elemen-
to principal; que puede ser realizado con
técnicas diferentes a ia de los elementos
secundarios. En este aspecto el aerégrafo
es muy Util para ambientar o complemen-
tar imagenes; sobre todo en folografias es
utilizado para retocar la imagen,agregar
elementos o eliminar otros. Un ejemplo esla

“imagen que se presento en la figura 2.2,
(pag. 39) que muestra al mismo taladro pri-
mero en la imagen original y después reto-
cado, en este se le agregé la punta, se pu-
li6 la imagen v se elimind el fondo.

Oftro ejemplo de como anadir ele-
mentos con el pincel de aire es la figura

3.20., en donde se muestra un recorte de |

revista de una gelshc con un paraguas, o
“lacual se le cgtegcron elementos secun-
darios para’ "ambientarla como son el
bcrcndcl eltecho, de una pagoday el ér-
bol con flores. Quizas con un fondo la ilus-
iracnon resuhcse mas convmcente pero este

ha sido ommdo para dlshnguu clorcmemev_

los elementos secundcrios :
~Con estos ejempios no debe enten-
, »derse que solamente ha fotogrcﬁcs puedon

“les.

agregdrseles elementios sino a cualquier ilus-
tracién no importando la técnica con que
haya sido creada siempre y cuando la su-
perficie o los materiales o permitan.

Para hablar de ventajas o desventa-

. jas en agregar elementos secundarios con

aeragrafo tendrian que especificarse casos
concretos, pero se puede considerar ade-

Imagen Aerografica Aplicada en el Cartel.

cuado utilizarlo en los siguientes casos:

=Cuando se necesiten efectos de realis-
mo.

«En imdagenes de colores planos.

+Cuando se necesita unir imdagenes a
la imagen principal.

»Para copiar texturas.

*Para agregar sombras.

*Simplemente ornato.

Y enlos casos que no es tecomendable:

* En elementos pequenos.

*Cuandoia superficie no se presie para
la técnica.

fFigura - 3.20. la
Geisha se recortd
deunqrevistay con
gerégrafo-se le a-
gregaron el arbol, el
techo y el barandai
los cuales resulton
bastante convicen-




Las ventajas y desventajas de apli-
car esta técnica en los elemento secunda-
rios son prdacticamente las mismas que las
de aplicarlo a la imagen principal. Como
un ejemplo y resumen de la aplicacion de
la técnica en los elemenios mencionados
en este inciso y en lo anteriores se muesta
una ilustracion completa sin desglosar los
elementos. (Fig. 3.21.)

la ilustracion muestra una rana
arboricola rodeada de troncos, ramasy ho-
jas. El elemento principal es la rana la cual
muestra el efecto de realismo fotografico,
en ella se ha sacado provecho al aerégrafo
en diversos aspectos: la fusién de colores
en la piel, el aspecto moteado de la cabe-
2a la superficie pulimentada de ios ojos y
en las sombras; lo Unico aplicado con un
pinceltradicional son fos puntos blancos de
luminosidad.

El fondo es un tono uniforme de ne-
gro la ventaja de haberlo reglizado con
aerografo es obviamente la uniformidad y
la rapidez con que se aplico. Y como ele-
mentos secundarios o de ambientacién se
encuentiran las hojas, las iamas y el tronco,

en estos elementos se aprovecharon plena- -
mente diversos aspectos de la técnica; en

la hojas gracias a los suaves difuminados

del rociado se consiguié dar un aspecto de

imagen desenfocada lo cual contrasta asu
vez con el tronco, en el que la suavidad del
rociado fue muy Util para la fusiéon de los dis-
tintos fonos ocres y negros: a la vez se apli-
¢é un rociado mds definido para crear la

Posibilidad Expresiva

- Figura 3.21. Hustracion aerogrdfica de Da- |

3',\/ is

textura de las grietas. El fronco, a pesar de
lo complicada que pueda parecer la textu-

1q, fue redlizado a mano alzada fotalmen-
te.

niel Jiménez; esiaimagen fue realizada en su

ual de la Aerografia en el Cartel.
47

totalidad con gerdgrato salvo los puntos de
brillo blancos de la piel de la rana que fueron
aplicados con pincel comun. Aqui se mane- E
jancon aerégrafo en su totalidad ios elemen- |
tos mencionados; El fondo negro con la hoja
desenfocada, la imagen principal de la rana
y los elementos secundarios el fronco y las
ramas.
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PARTICIPACION DE LA AEROGRAFIA
EN LA TECNICA MIXTA

Se lama técnica mixta en ilustracion
a la combinacion de, valga la redundan-
cia, dos o mds técnicas ilushrativas; estas
combinaciones reaimente no tienen una
regla que nos diga por ejemplo, «el dibujo
a tinta debe combinarse con acuareiax;
reaimente la decision de gue técnicas com-
Unordependetddelasneceadodesdemm
bajo o la intencidn del arlista.
S Comosemos'réenlaﬁguraSZl..
puede realizarse una imagen perfeciamen-
te acabada uhhzondo solamente pincel de

: aure.smemborgolagranmavonudelosae-.'/
rografistas profesionales io combinan con
ohosiecnoasenmyoromenorgado pero

casi siempre predommondo el pulveﬂzado
_enel frabgjo. Un ejemplo es ia maneta en
que reclizaba sus obras Alberto Vargas

:' Empaaba por un boceto detallado a
. tiza, gque luego lransfena a papel de -
- acuarela Trataba las acuarelas con gli-
- cerina para ‘mantenerlas himedas, yde

'estemoda conseguia suaves fundidosde " - '

" color, sin bordes duros. El aerdgrafolo .
- ‘utilizaba cuando el dibujo estaba casi
o lcampleto para pﬁhrel acabado :

Otro ejempilo de la combinacion del
aerégrafo con otras técnicas es el trabajo
de Hajime Sorayama:

Los detalles y el acabado brillante de
sus superficies le exigen el uso de
aerégrafo, instrumento en el que reco-
noce ventajas e inconvenientes. Com-
bina el aerégrafo con orras técnicas pic-~
téricas, pues prefiere no confiar el éxi-
to de su estilo solamente al aercgrafo.
. Trabaja con acrilicos y combina el
aerdégrafo con el dibujo a ldpiz y pin-
cel? :

Las técnicas adicionales las usa

- como complemento para aplicar los deta-
-lles, predominando el aerégrafo, porlo cuatl

a pesar de apoyarse en otras técnicas sus

- obras son ubicadas como aerografias mas

que como técnicas mixtas.
' Un ejemplo mas claro de ia combi-

" nacién de ka técnica aerogrdfica con otra

‘ ‘Judy Manm Qmaﬂgmplmd&m;tégmfmlé&m.
;gsmelgiaa reimpresién, Espafia, Ed. Hermann
“Blume, 1986.p. 107

2 Peter Owen, Jane Rollason. Manual Completo de
- “Técnicas de Aerégrafia, ESPaﬂa, Ed. Hermann Blume,
- 1989 p-15

tmaven Nerografica \phicada en el Cartel.

es la obra de Chiris Burke presentada en la
figura 3.22. (Pag. siguiente); enla que se uti-
liza el aerografo para dar fondo negro al
traje. La figura con frazos un tanto capricho-
sos y elegantes que le dan fuerza y movi-
miento a la obra han sido trazados con un
lapiz; en esta obra ya no predomina una u
otra técnica sino que {a combinacién de
ambas es lo que forma esta peculiar obra.
Normaimente al combinar técnicas
lo que se pretende es sacar el mdximo de
provecho de cada técnica utiizada en una
obra; en el trabajo que a continuacion se

presenta (Fig. 3.23. pag. siguiente} eslo que
se intenta.




L
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Figura 3.22. fluskracidn de Chiis Burke, esta obra-es una buena muesira de como se
combinan técnicas de ilustracién, en este caso dos, cardgrafo vy Idpiz. Las caracteristi-

cas de cada técnica son oprovechadas al méximo sin que ninguna de las dos predo-
mine.

Figura 3.23. lustracidn de Danief Jiménez,
se combind la técnica de aerdgrafo con la
de Iapiz de color y pastel; el medio rociado
con el pincel de aire fue acuarela concen-
trada. En esta imogen tombién se combinan
las técnicas sin que destcque ningung, es
decir forman un todo unificando 1o imagen.
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Las técnicas utilizadas son postel, Ia-
piz de colot y aerdgrato. El pastel se aplicéd
para el fondo debido a que se pueden dar

acabados suaves y, que alser un fondo ire- .

gular, no se necesito tanta precision en el
frazo; ademds pemitié la combinacion de
tonos que al no necesitar ser fan confrola-
da {como la que se logra con aerografo)
fue facil y sdpidamente hecha con esta téc-
nica. Aunado a esto con el pastel se pue-
den cubrir también zonas extensas; los de-
talles de fas grietas fueron a la vez intensifi-
cados con ldpiz de color y algunas con
aerogrufo

“El buho se frabaijé con oerografo Y
1apiz de color; ios ojos, el pico y las unas

fueron realizados fotalmente con pulveriza-

do salvo el brillo blanco de los ojos que fue-
ron dos punios de gouache blanco aplica-
do con pincel normal. Para frabajar el plu-

maje se aplscaron os tonos ocres, verdes Y

negros con pincel de aire umazando como-
medio acuarela concentrada, depndo las

~ zonas blancas sin pulvetizado o conun pul-
: verizado minimo. De esta manera se boce-

1o la colocccnn del plumoje y sus fonali-
~ dades, aphcando como saguneme paso 13-

piz de color utilizando solamente octe tos-

bra que previamente habia sido marcadao
con pastel cuando se realizé el fondo.

Esta ilustracion es una buena mues-
fra de como la cerdgrafia puede combinar-
se 0 mezckarse con otras técnicas sin que
predomine una u otrq, sino convirtiéndose
en una verdadera técnica mixia. Sin em-
bargo, como ya se menciono, ka gran ma-
yoria de los aerografistas profesionales se
apoyan, para realizar sus frabajos, en ofras
técnicas; sobre todo para aplicar detalles
finos o pequerios que resultarian dificiles o
poco practicos de aplicar con aerégrafo.

tado s;ena y negro pora |r irozando con fi-

Imagen Aerografica Aphicada en el Cartel.
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ESCRITURA Y TIPOGRAFIA:
HISTORIA Y DESARROLLO

a ilustracién y la escritura tienen un
mismo punio de partida, ambas son
compiemento del habla como ma-

nera de hacer preservar mensajes o ideas,

surgiendo las dos de las sencillas imagenes
que el hombre primitivo reqlizé para regis-
frar y ransmitir informacion. Mucho se ha es-
peculado acerca del motivo de las pinturas
prehistoricas, pero en 0lgo se esta de acuer-
do, en el que direcia o indirectamente in-
tentaban comunicar algo. Enfremezclados
con las figuras de animales se han encon-
frado puntos y cuadrados entre olros signos
geométricos, los cuales nunca se sabrd con
certeza si representan objetos creados por
el hombre o constituyen una protoescritura.

Lo que si se puede identificor claramente

como pictografias (Pictogratia o pictogra-

ma: Signo pictérico elemental que repre- '

senta un objeto o una palabra') son las fi-
guras de animales. Este tipo de imagenes
tomaron dos caminos, uno constituyeron el
principio del arte pictonco y por fo fanfo de
la llustracién (Fig. 4 1.

' Philip B. Meges. ng&dsmmmﬁxﬁﬁ&hdéxx-
co, Ed. Trillas, 1991. p. 540-541

'ngrc 4.1. Detane de una plnium rupesh'e de una

cueva en lascaux, entre los anos 15 600 y 10 0GC
a.C. Estas figuros de animales eston enfre las mues-
tras de arfe grafico mds antiguas que se conocen.

Y dos, las pictografias evolucionaron
hacia la escritura; el hombre del paleolitico
tendié a simpiificar y estilizar las imdgenes
que trazabaq, y en el paleolitico tardio algu-
nas pictografias eran tan reducidas que lle-
gaban casi a parecer lefras.

Sin embargo et desarrotlo de una ver-
dadera escritura surgié en Mesopotamia, los
primeros escritos fueron realizados en tabli-
llas de barro en las cuales se realizaban
pictografias por medio de un estilete de
carrizo; este sistema fue evolucionando, y
para mejorar ia velocidad de la escritura, el
estilete de punta alargada fue sustituido por
un punzén de punta triangular que se en-
cajaba enla arcilla en vez de pasar por ellg,
por lo cual las pictografias también evolu-
cionaron hacia una escritura de signos abs-
tractos llamada cuneiforme. (Fig. 4.2.) Estos
signos comenzaron a significar ideas abs-
tractas pasando a serideogramas (/deogra-
ma: Signo o cardcter que represenia una
idea o un concepto?), sin embargo este len-
gugje escrito aun no funcionaba igual que
el habla; para esto era necesario que los
signos representaran sonidos hablados para
lo cual los dibujos llegaron a convertirse en
fonogramas {Fonograma: Cardécter o signo
visual que representa un sonido?®). Lo mas
alto que llego la escritura cuneiforme fue @
representar silabas con signos abstractos.
(Fig.4.3.)

Otro tipo de escritura fue desarrolla-
do por otra de las principales civilizaciones
de la antiguedad, la Egipcia. A diferencia
de la escritura de los sumerios que evolu-
ciond de pictogrdfica a abstracta la egip-
cia conservo un sistema de escritura-pintu-

*ldem,
idem.
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_ Figuwra 4.3. Detalle del Codigo de Hammurab, aio
1800 a.C.. Reglizado con escritura cuneiforme.

Figura 4.2. Tablilla de arcilla
que muestra la forma en que los
simbolos sumerios evoluciona-
ron de las primeras pictografias
{ano 3100 a.C.) a la escritura
cuneiforme primitiva.

ra llamada jeroglifica que consistia en mds
de 700 jeroglificos, de los cuales mds de un
centenar eran pictografias visuales o pala-
bras-dibujo, y elresto eran fonogramas. Den-
tro de los avances importantes enla comu-
nicacion visual egipcia esta el desarrolio del

- papiro, una especie de papel utilizado para

escribir manuscritos; el cual resuttaba mas
prdctico que las tablas de arcilla ufilizadas
en Mesopotamia. (Fig. 4.4.)

Tombien la civilizacién China desa-

~rollé un sistema de escritura; este sistema

era una caligrafia, es decir, signos bien de-
finidos escritos a mano. La primera caligro-
fia chino que se conoce era pictogrdéfica,
cada imagen era muy estilizada compo-

Aerografia Aplicada a la Tipografia.
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Figura 4.4. Detalle de un papiro funerario egipcio,
en el se muestra la escritura jeroglifica ia cual era
comunmente acompanada de pinturas de perso-
nas, dioses o animales,




niéndose de un nimero minimo de lineas.
Los caracteres caligrdficos chinos se deno-
minan logogramas (logograma: Letra, sig-
no o simbolo utilizado para representar una
palabra completa sin correspondencia fo-
nética; por ejemplo $ significa pesos*), aun-
que también se desamollaron ideogramas y
prestaciones fonéticas, pero sin legar a la
separacion en signos siiabicos; por lo cual,
ellengucje chino hablado no tiene relacion
directa con el escrito. Los chinos aporiaron
dos muy importantes inventos que influye-
ron en el desarolio de la comunicacién es-
crita: El papel y la imprentq, los cuales fue-
ron desatrrollados varios siglos después por
los europeos. (Fig. 4.5.)

Los tres sistemas antiguos de escritu-
ra mencionados fueron un gran avance en
la comunicacién gréfica del hombre, sin
embargo, eran complicadas y el numero de
personas que los manejaron fue muy redu-
cido, generalmente eran la clase que esta-
ba en el poder. La escritura cuneiforme cons-
taba de 560 signos, la jeroglifica egipcia
de mds de 700 y la caligrafia china llega-
ba a 44 mil caracteres; cifras por las cuales
estos sistemas requerian de mucho estudio
y no eran facilmente accesibles a cualquie-
ra. Un gran paso en el desarrollo de la co-
municacion: humana fue la invencién del
alfabeto, que es una «serie de simbolos vi-
suales simples que representan sonidos ele-
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mentales»® 10s cuales pueden unirse y com-
binarse para representar todos y cada uno
de los sonidos, silabas y palabras articula-
das por la voz humana.

- Elinvento del alfabeto se le afribuye
a los Fenicios, este puebio de marinos y co-
merciantes se relacioné con los pueblos que
habitaban el mediterrdneo, porlo cual tuvo
contacto con la escritura cuneiforme y jero-
glifica; pero en vez de adoptar una u otra
buscaron un sistema de escritura adecua-

.do a ellos, un tanto mds inclinado al estilo

del lenguaje cuneiforme. Después del de-
sqrrol_lo' de una escritura a base de sig-

“Philip B. Meggs. Historia del Disefio Grafico, Méxi-
co, Ed. Trillas 1991.p. 540-541 T '

% Philip B. Meggs. Op. cit. p. 50

. Figura 4.5. Detalle

{ deElDiamante Sutra,
..} ano 868 d.C. Muestra

1 delacaligrafia china
y del uso de dos de
losinventos chinos le-

- { gados a occidente,
&1 el papely laimpren-
1 to.

nos pictogrdficos, esta fue simplificdndose
hasta llegar a formar un sistema totalmente
abstracto y alfabétlico de 22 caracteres; ya
en uso por el ano 1500 a.C. (Fig. 4.6.) Esta
forma de escritura resulté mds accesible al
puebio y no sdlo a la clase dominante.

De Fenicia el alfabeto fue adoptado
por el pueblo cuna de la civilizacién occi-
dental, los Griegos, estos lo modificaron
cambiando cinco consonantes por voca-
les las cuales evolucionaron en las actua-
les q,e,i,o,u; ademas lc aumentaron a 24
caracteres. «Desde la perspectiva del dise-
no grdfico, los griegos tomaron Ios carac-
feres fenicios y los convirtieron en formas
de gran armoniay belleza», se preocupa-
ron por que la forma de las letras fuese
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Figura 4.6. Aibofeto Fe-
nicio antiguo, 1500 a.C.
aproximadamente.
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Figuia 4.7. Alfabeto Gﬂego de 24 carccteres Ma
yisculas'y mlnuscdcs k

: De Grecua el alfabeto pasé aRoma,

al igual que gran parie de su cuttura. El al--
fabeto latino consistia en 21 letras: AB,
C.D.EFG.H,LK.LMN,OPQ,R,S.TVX. Mas tar-
‘de, durante el siglo | a.C. se le agregaron

las lefras griegas Yy Z, y para la Edad Me-
dia las letras J,U y W liegando asi a las 26
letras del altabeto mgles coniernporoneo

‘Ph!hpB MEggs Hismna_dsmxssm_ﬁﬁﬁmMm-
co, Ed. Tnllas 1991 p.52

Como las letras en Roma eran ocupadas en
inscripciones arquitecténicas (Fig. 4.8}, los
romanos se preocuparon por el disefio de
la letra, poniendo cuidado en el trazo del
contormno. de los espacios en &l interior de
las letras asi como también entre letra y le-
tra. El frazo de cada caracter se adaptaba
al cuadrado, el tridngulo o el circulo; lo cual
no quiere decir que utilizaban una reticula
matemdtica sino que el trazo estaba mds
uniformizado en estruciura, existiendo suti-
les diferencias en anchura y proporcion en
una misma letra que apareciera varias ve-

~ Ces en una inscripcion.

Los patines, serifs, gracias o rema-
tes surgen en el alfabeto iatino; se supone
que estos trazos, que se prolongan de los
principoles de una letra, son originalmente
marcas de cincel con el que se tallaban las
inscripciones (Fig. 4.8.). Estos remates pre-
valecieron en la escritura a mano, la cual

" desarrolid varios estilos de disefio siendo los
- dos mas ufilzados el capitalis quadrata (ma-

Acrografia Aplicada a la Tipografia.

F\gurc 4.8. Detalle de la inscripcidén en una tumba
de la Via Apia, Roma {lefra "N"). En este caso la for-
ma de la letra se basa en el cuadrado, notense los

patines o gracias que se supone eran producidos por
marcas de cincel.

yusculas cuadradas), letras bien propotcio-
nadas y muy legibles similares a las mayus-
culas actuailes; y el capitalis rustica (mayus-
culas risticas, fig. 4.9.), letra extremadamen-
te condensada para el ahorro de espacio
aunque dificil de leer. Los romanos también
utilizaron otra superficie que adquitid mayor
popularidad que el papiro debido a su f&-
cilmanejo y durabilidad, el pergamino, que
era hecho de pieles de animales domesti-
Cos.

El alfabeto latino se convirtio en la
base para lcs lenguajes visuales del mundo
occidental; con la desaparicion de el Im-
perio Romano y el inicio de la Edad Mediq,




i

Posibibidad Expresiva sy Misual de 1o Aerografia en el Cartel.

RVSTICCARTALS

Figura 4.9. Letras Capitales
Rasticas

la poblacién se fragmentd y fue regiona-
lizGndose debido a la falta de negocios y
comercio, hecho que ofecté el desartrolio de
la escritura. El analfabetismo, Io pobreza y
la supersticion se extendieron y la escritura
sblo se conservé en los monasterios como
forma de preservar escritos religiosos sagra-
dos. Cada regidn desanolio estilos de letras
y disefo propios pero siempre basados en
et alfabeto latino; este desarrolio de estilos
se debid en gran parte a la bisqueda de
formas de letras mds sencillas y rdpidas de
trazar. Es asi en pcrte COMO POCO O POco
surgieron las ietras mindsculas o de cajo
baja; sus ongenes empiezan en las letras
uncsales inventadas por los griegos, llama-
das de esta forma.porque se escribian en-
fre dos lineas guias frazadas a una uncia

{pulgada romana) una de la ofra. Son lefras

‘manuscritas redondeadus que se fueron
fransformando en semi-uncial o medlu-
uncialen la: que se utilizaban cuatro lineas
guias d:shngu-endose claramente 1asgos as-
cendeniesydesoendemeseneilas Este fipo
de lefra era mas facilde escnblt yfeniama-
yor legzbmdod stendo en el  siglo VI que el

_estilo comenzo a ﬂorecer y fue desunoilcdo ,

55 N

por los celtas que crearon las mejores ex-
presiones en el diseno de libros hasta su
época. (Fig. 4.10.)

Estas letras unciales no eran propia-
mente mindsculas; fue hasta el periodo
Carolingio, en el que se cred un tipo de es-
critura lamada carolingia mindscula (Fig.
4.11.), del que surge el alfabeto contempo-
raneo de caja baja. En esta época no se
utilizaba un atfabeto dual {mayidsculasy mi-
nasculas), fue con el paso deltiempo y de-
bido a los estilos regionales, que se comen-
zaron a usar las mayusculas romanas para

-encabezados e iniciales.

; En el siglo Xiil, durante e! periodo
gotico, surgid un estilo de letra llamado
textur en el cual casi se eliminaron los tra-

CA\‘O‘ nme
i IUSCUIGS

Figura 4.11. Letras carolingias mindsculos.
20s redondeados, estando basado en tra-
zos verticales rematados con agudos bigo-
tillos; este estilo era bastante funcional de-
bido a su rapidez de trazo. (Fig. 4.12.)

fextar

Figura 4.12. Letra Textur, siglo Xill.

Si la escritura fue un invento que re-
voluciond la vida del hombre al poder este
dejar huella y recopilacion de sus conoci-
mientos, oiro invento igual de importante

resulto la tipografia; esta se define como «e/

arte y la técnica de imprimir g partir de ca-
racteres alfabéticos realzados y fundidos en

| ferm-uncals

Figura 4.10. Letras unciales y semi-
unciales.




bloques de mefal».” El poder reqlizar copias
de un escrito de manera mas rapida y eco-
némica que el realizarios @ mano permitié
que el conocimiento llegara a mayor nime-
ro de personas. Este invento reglizado por
Johann Gensfieisch zum Gutemberg (aprox.
1387-1468), se basé en los dos inventos
chinos ya mencionados, el papel y la im-
prenta; ambos pasaron a Europa durante ia
épocade las cruzadasy a fravés de los dra-
bes (Fig. 4.13.). El papel jugé un rol muy im-
portante en el desarollo de la imprenta, ya
que antes de su introduccion el crear un li-
bro de 200 pdginas requeria de cuatro a
cinco meses de trabagjo de un copista, y
unas 25 pieles de camero para crear el per-
gamino que resultaba muy costoso. El pa-
pel fue un soporte mucho mds barato y re-
sulto ideal para la impresion.

Fugurc 4.13. Prsmero prensc de Gu?embevg en
Dresde.

PiuhpB Meggs Hlsmna_d.el.stsﬁo_GréﬂmMéxx-
- co, Ed. Tnllas 1991.p 542
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La lefra que se eligié para la fundi-
cion de los tipos fue un estilo cuadrado, de
estructura compacta y que era usada co-
munmente por los escribas alemanes de esa
época, muy parecido al fexfur. Los tipos de
letra que se utilizaban en un principio esta-
ban estrechamente relacionados conlos ti-
pos manuscritos, pero al extenderse la im-
prenta se empez6 a poner mayor énfasis por
la forma de las letras. El primefo que escri-
bié sobre como trazar y estructurar geomeétri-
camente las letras fue Alberto Durero, en su
libro Underweisung der Messung en el ano
de 1525. (Fig. 4.14.)

La impresién tipografica fue exten-
diéndose de Alemania al resto de Europa,
topando a veces con el rechazo de los co-
pistas que eran desplazados por esta. Esta
propagacion de la imprenta se fue dando
junio con elinicio de la época Renacentista,
la cual hallé sus méximas expresiones en lia-
lig, y fue en esta en donde la tipografia en-
contré su expresion renacentista. Ahise optd
por el estilo de letra romano y se desarrolio
un alfabeto doble (mayuisculas y mindscu-
ias) que se unificé agregando serif a la le-
tras minlsculas. Este alfabeto fue disehado
por dos impresores alemanes fraidos a ita-
lia, Conrad Sweynheym y Arnold Pannariz
siendo el protolipo de los alfabetos roma-
nos actuales. (Fig. 4.15.) Durante el Renaci-
miento surgieron numerosos disenadores de
’npos debido a la gran demanda de libros:
se crearon alfabetos de estilo romano, al-

“gunos goﬂcos y surgio el tipo itdlico (letras

Acrografia Aplicada a la Tipografia.
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Figura 4.14. Pagina de Underweisung der Messung,
ano 1525. Durero se preocupa por crear un aglfabeto
estructurado geométricamente.

inclinadas). Entre estos disenadores de tipos
quizas el mas destacado fue Francesco de
Bologna, apodado Griffo (1450-1518), sus
fipos de letra se convirtieron en el modelo
que perfeccionaran los disenadores de ti-
pos franceses durante el siglo siguiente. Tam-
bién surgieron muchos manuales de escri-
fura, el primero del siglo XVi fue realizado




Quud laborefl ut cofl deftruaf:quof fua
orato?! Arnftocelef inqc Cicero ueteref’
aut gloriofiffimof auc ftulaffimof fuife:
fwil ingenufeffe perfectam.fed fe uider
acceffio facta egc:breur empore phiam
Quod g€ furr dlud Epul? Quo i ore:

las proporciones de las lefras y su
construccién geomeétrica (Fig.
4.16)). Incluye alfabetos creados
por él, incluyendo uno de estilo fan-
tastico, en donde las letras son for-
madas @ base de instrumentos
manuales.(Fig. 4.17.} Garamond
desarmrolld estilos famosos por su ca-

Figura 4.15. Detalle de Lacanfu, ano 1468. Ei se-
gundo tipo de letra disefiado por Sweynheym y
Pannartz después que se mudaron a Roma.

por el caligrafista, impresor y disefiador de
tipos Ludovico Ammighi; este influyé en los pos-
teriores, entfre ellos Giovanni Battista Palatino
{alrededor de 1515-1575) quien produjo los
manuales mdas completos y extensamente
usados del siglo XV1. A diferencia del estilo
gobtico alemdn, pesado y no muy legible;
en ltalic se desaroilaron fipos mas ligeros y
legibles, que influyeron en el desarollo pos-
terior del disefio de tipos. Enire estos tipos
italianos uno delos pnncupoles es el Bembo,

disenado por Gritfo.

‘Francia fue, despuésde que pasé et
auge de los impresbrés italianos, en donde
continua ka innovacion en fipografia; llegon-
- doaserelsigloXVi conocido como «la épo-

ca de oro de la fipografia francesas. Los dos, :
mejores disenadores de tiposde esie perio- -

do fueron: Geoffroy Tory (1480-1533) v
Claude Garamond (dlrededor de 1480-
1561}); yo que sus ‘disefios fueron uhhzodos
durante 200 aios. Tory escnbto una serie de

-3 libros, en los que enfre ofras cosas trata,

lidad en las fundiciones y porque
desplazaron los estilos goéticos de toda Eu-
ropa a excepcion de Alemania. En su tra-
bajo el diseno de fipos fue alejandose de la
influencia de la escritura a mano.
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Flgurc 4.17. Geoffroy Tory, alfabeto fcnicshcc del
Champ Fleury,ano 1529.

[}

Durante el siglo XVil no surgieron
grandes innovaciones en la fipografia; a
principios del siglo XViii surgio el diseno del
fipo Roman du Roi, disenado para de lo-
grar una armonia matematica mediante un
trazo medido, basado en una rejilla de 64
unidades a su vez divididas en 36 unidades
mas pequenas (Fig. 4.18.). A los tipos ante-
riores a este se les denomina Estilo Antiguo,
el Roman du Roi inicia la categoria de los

Figura 4.16. Geoffroy Tory, construccion de la letra
Q, del Champ Fleury {uno de sus tres libros}, ano 1529.



fipos llamados Romanos de Transicion ca-
racterizados por que los frazos curvos tien-
den a ser perpendiculares y las gracias son
mas horizontales que diagonales.
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Figura 4.18. Letras del alfabeto maestro-para el
Romain du Rol, de Louis Simonneau, 'qﬁo,de 1695.
Cada lefra basada en una rejilia de 64 unidades.

~ En 1737 Pierre Simon Fournier el Jo-
ven (1712-1768), desarolid la estandariza-
cién del famario de los tipos, ya que hasta
entonces cada fundidora tenia sus propias
medidas. La unidad de medida que utilizd
fue la pouce que se dividia en 12 lineas,
cada linea dividida en 6 puntos; mds tarde

Capitulo I

introdujo un sistema mejorado basado en
€l point (punto). Este sistema fue perfeccio-
nado por Francois Ambioise Didot (1730-
1804) en 1775. Cuando este sistema fue
adoptado por los ingleses, estos lo adapta-
ron a la pulgada inglesa siendo elque paso
a Ameérica; por esto el punto angloamerica-
no mide 0.351 mm y emplea una unidad
de doce puntos llamada Pica. Y en el siste-
ma europeo el punto (fambién llamado
Didot) mide 0.376 mm empleando una uni-
dad de 12 puntos llamada Cicero.

En Inglaterra surgieron dos importan-
tes disefiadores de tipos, ya que sus dise-
nos, ademads de ser ampliamente utilizados,
influyeron en disenos posteriores. El primero
de ellos fue Williom Caslon (1692-1766), sus
fipos destacaron por su buena legibilidad y
firme textura mds que por ser novedosos.
Caslon se enfocd a la tradicién del diseno
tipogrdfico romano Estilo Antiguo, extendién-
dose sus disenos hasta las colonias ameri-
canas en donde fueron extensamente utili-
zados. (Fig. 4.19)

Aerografia Aplicada a la Tipografia.

El segundo John Baskerville (1706-
1775%), fue todo un innovador tanto en el di-
seno de tipos como en cada una de ias
facetas del proceso de elaboracién de li-
bros. Entre lo mds destacado se encuentra
el desarrollo de una tinfa de mayor negru-
ra,el mejoramiento del papel vy, su diseno
de tipos, es el punto culminante de unidn
entre el Estilo Antiguo y el Moderno. Es decir,
son 1a mejor expresion de! Estilo de Transi-
cion ya que sus letras tienen una sutileza y
elegancia nuevas para su época; sus tipos
son Mmds anchos y se acentia el contraste
entre frazos gruesos y finos (Fig. 4.20.). Cu-
riosamente sus tipos fueron duramente ata-
cados en las islas Britdnicas, pero en el con-
finente resultaron una importante influencig;
esta se noia claramente en los trabajos de
la familia Didot y los del italiano Giambattista
Bodoni (1740-1813), quien desarollé el tipo
romano moderno o Estilo Moderno. El térmi-
no fue utilizado por primera vez por Fournier
al referirse a las tendencias del diseno de
fipo que inician en el trabajo de Bodoni; ya

DouBLE Pica RoMAN.

|Quoufque tandem abutere, Cati-
lina, patientia noftra ?
nos etiam furor ifte tuus eludet?
iquem ad finem fefe effrenata jac-

quamdiu

Figura 4.19. Modelo de letra romano dise-
nado por William Caslon, ano 1734.

ABCDEFGH JIKLMNOP
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LIBER SECUNDUS.

ACTENUS arvorum culnus, ct fidesa cxli:
Nunc te, Bacche, canam, nec non filveltna tccum
Virgulta, ct prolem tarde crefcents oliva.
Hug, pater o Lenxc; (tuis hic omnia plena
5 Muneribus: tbi pampi gravidus
Florct ager; fpumat plenis vindemia labris)
Huc, pater 0 Lenxe, veni; nudataque mufto
Tinge novo mecum ditepiis crura cothurnis.
Principio arboribus varia cft natura ¢creandis:
10 Namque alix, nullis hominum cogentbus, iple
Sp fua veniunt, campalque et flumina late
Curva tenent: ut molle fifer, lentrque genifio,
Populus, et glauca canentia fronde falifta.
Pars autem pofito furgunt de femine: ut ale
15 Calt . fic quc Jovi qux ima frond
Acfeuius, atque habitx Graiis oracula quercus.
Pullulat ab radice aliis denfifima filva:
Ut cerahis, ulmifgic: edam Parnalliz taurus
Parva fub ingent mairis fe fubjicit umbra,
3v Hos natura modes primum dedii: his genus omne
Silvarum, fruticumque viret, acm que facrorum.
Sunt alii, quos ipfe via hbi repperit ulus,
Hic pl» itas tenerp abfcindens de cotpotc matrum
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Figura 4.21. Pagina de! Manuale Tipo-
grofico, aio 1818 de Giambattista Bodoni.
ta forma de eslas lefras es mds eshuc-
turada aparidndose de la caligrafia.

-yores. Esta tipografia rompid con el dise-~
‘1o basado en la caligrafia y se acercd a

Figura 4.20. P&gina de Virgll, afio 1757. de John
Baskerville,

que este redisefio las'rformcs de ias lefras

romanas dandoles una cpcnencn mds ma-
temdtica, geometncc y mecdnica creando ;
formas} precisas de medidas esicndcnzadas :
Y repehbles Utilizé tcmbven un maximo de
contraste entre los fazos gruesosy | los finos,

GSl como ascendentes y¢ descenden‘es ma-

" la era industrial que iniciaba. (Fig. 4.21.)
' En el siglo XiX surgio la necesidad de

~la comunicacién masiva, por o cuat se re-

quirié que la tipogratia, practicamente utili-
zada Gnicamente en libros, se transtormara
en formas visuales de mayor impacto. Se
crearon una gran cantidad de nuevos dise-
fiosde tipoy alavez estos se ampliaron de

- tamano y grosor. pcxra poder ser utilizados

en carteles.

Entre lostipos que se crearon con las
caracteristicas antes mencionadas estdn los
«tipos egipcios» o slab serif, que se carac-
terizan por tener patines rectanguiares grue-
s0s de peso uniforme con el resto de los tra-
20s, asi como ascendentes y descendentes
cortos (Fig. 4.22.). En la busqueda de alfa-
betos de mayorimpacto surgieron tipos que
se modificaban con perspectivas, contor-
nos, inversiones, sombras, ensanchamien-
tos y reducciones flegando a surgir tipos con
apariencia de tridimensionalidad (Fig. 4.23).
También a principios de 1800 surgidé un nue-
vo estilo tipogrdafico, el sans-serif, cuyo ras-
go principal es obviamente iqg falta de pati-
nes; pero fue en ios anos posteriores a 1830
Gue empezaron a surgir mds disefios de es-
tos nuevos caracteres, muy utilizados en la
actualidad. El nombre de sans-serif fue dado
por Vincent Figgins (1766-1844) en 1832
(Fig. 4.24)), ya que hasta entonces cada
disenador le daba nombres diferentes tales
como dbricas, grotescas, sanssurryphsyen
Estados Unidos las denominaron Gdticas
Americanas.

En los inicios de la tipografia se utili-
z6 metal en vez de madera para hacer {os
tipos debido a su resistencia y durgbilidad,
sin embargo, los impresores se dieron cuen-
ta de que crear tipos grandes en metal re-
sultaba dificil, costoso y poco prdctico; por
lo cual se cambio a los tipos de madera ya
que estos resultaban ser mas ligeros,
durables y baratos en los tamarfios grandes.
Los tipos de madera se combinaron con ios
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Figura 4.22. Tipo egipcio o slab
serlf, disenado por Robert
Thome, ano 1821.

figura 4.23. Parte de una pé-
“gina de El Libro de modefos de
MackKellar, Smith y Jordan, ano
de 1883. En ella se pueden

-apreciar parte de la gran va-

rledad de fipos "novedosos” de

‘la época.

tipos de metal cuando los impresos asi o
requerian.

Al igual que en ofras industrias, la
mecanizacién llegdé a la imprenta; en 1810
Friedrich Koenig, impresor aleman, patenié
la primera imprenta accionada con vapor,
la cual imprimia 400 hojas por horg; esta fue
mejorandose y a mediados del siglo XIX las
prensas podian producir 25,000 copias por
hora. A pesar de este gran aumenio en la
velocidad de impresidn, la composicion
seguia realizdndose a mano, letra por letrq,
resultando costosa y tardada. En el ano de
1886, en esta busqueda de aumentar la
rapidez de la composicién tipogréfica,
Ottmar Mergenthaler inventd ellinotipo; una
maquina que permitia crear lineas de tipo.
En esta forma de componer se podia reali-
2ar el frabajo de siete u ocho compositores
a mano, Y se le denominé con el nombre
de composicidn en caliente.

En cuanto al disefno de tipos, que
hasta este periodo sélo se habic requerido
para libros, ahora se disenaban para otros
instrumentos de comunicacién como peric¢-
dicos, revistas, volanies y carteles. Esto mo-
tivo la creacién de nuevos tipos, asi como
con la invencidn de la litografia, los textos
corfos de anuncios se vieron libres de las
restricciones de la cama metdlica de la
prensa; lo cual pemnitié crear letras mas vi-
suales, mas ilustradas que se podian aco-
modar en adngulos y arcos o que se desbor-
daban justo sobre los margenes. También
se crearon letras de un gran coiorido.
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7 TWO-LINE GREAT PRINER SANS-SERIT.

TO BE SOLD BY AUCTION,
WITHOUT RESERVE;
HOUSEHOLD FURNITURE,
PLATE, CLASS,

AND OTHER EFFECTS.
VINCENT FICCINS.

Figura 4.24. Great Primer sans-
serlf en dos lineas, ono de 1832
disenado por Vincent Figgins.

El diseno de tipos utilizado para libros
se vio estancado al ir avanzando el siglo
XIX, debido a los sucescs mencionados, sin
embargo en las ultimas décadas del siglo
surgié el movimiento de las Artes y Oficios
gque buscé revalorar los antiguos sistemas de
produccion, esto hizo que se renovaran ti-
pos de letra existentes y surgieran nuevos.
Los tipos que suffieron muchas renovacio-
nes en las primeras décadas del siglo XX

fueron los Garamond, Piatin, Caslon, Basker- -

ville y Bodoni. Durante estos afios el mds pro-
lifico. disenador de tipos fue Frederick W.
Goudy (1865-1947), norleamericano que di-
sefio un fotal de 122 tipos (Fig. 4.25.). En es-
tos anos surgieron también dos tipos muy
utilizados aun en la actualidad, el Cale-
donia (1938 por Wiliam A. Dwiggins) y el
Centour (1915 por Aibert B. Rogers).
El desarrolio de la tipografia en el si-
- glo XX esta, al igual que el diseno grdfico,

Goudy Old Style
Goudy Old Style Italic
Goudy Catalogue
Goudy Bold

Goudy Extra Bold
Goudy Heavyface
Goudy Handtooled
Goudy Mediaeval

Figura 4.25. Famiiia de fipos Goudy de estilo anfi-
guo, disefiada por Frederic Goudy.

estrechamente relacionado con los movi-
mientos arlisticos de la primera mitad del
siglo. La primera innovacion no fue en el di-

seno de tipos sino en la manera de compo-
ner el texto, las letras se tomaron como for-
mas visuales concretas y no solamente
como simbolos fonéticos; se experimento
con acomodos distintos a los tradicionales
horizontales y verticales, se jugd con los es-
paciosy las letras eran colocadas en forma
«cadtica», sobre todo en los trabgajos futu-
ristas y dadaistas. (Fig. 4.26)

Figura 4.26. Un encuentro tumulfuoso de Filippo
Marinetii, aho de 1919. Poesia futurisia, un accomodo
cadtico en busca de nuevos modos de expresion.

El primero que aplicé claramente la
influencia del movimienio modermo en el
diseno de tipos fue A.M Cassandre, sus fi-
pos de leirq, creados para la fundicion
Deberny y Peignot, constituyeron innovacio-
nes en cuanto a las cualidades de su dise-
no. (Fig. 4,27.)

Las nuevas ideas estéticas del arte
moderno fueron aplicadas en las 3 corrien-
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Peignor Bold  Prignor Light

» Peignor Demi Bold

ABCDEFGHUKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoporsTuvwxyz

123496789012345670Q0

Figura 4.27. Tipo de letra Peignot {1937},
de AM. Cassandre. Este tipo sanag-serif de
trazos gruesos y delgados tiene innovacio-
nes en su diseno tales como: la combina-
cidn de minusculas con pequenas mayus-
culas y el disefio de ascendentes y
descendentes.

Figura 4.28. Propuesta para la portada
de Broom. ano 1923, de Lazio Moholy-
Nagy.

tes de disefiio mds importantes de la prime-
ra mitad del sigio XX, el movimiento De Stijl,
la Bauhaus y la Nueva Tipografia. De Stijl y

la Bauhaus estuvieron muy ligados y la Nue- -

va Tipografia, aunque influenciada por las
dos anteriores, se desarrolld como unaten-
dencia aparte. La tipografia que se mane-
jaba en De Stijl era sans-serif, eliminando las
lineas curvas en la mayoria de los casos; se
buscaba que el arte puro se refiejara en el
arte aplicado. Este concepto influyd en la
tipografia de la Bauhaus, quedando clara-
mente manifestado en lo escrito por Moholy-
Nagy: =~ . ’ :

la tipografia es un instrumento de co-
municacion en su forma mds intensa. Se
debe poner énfasis en la claridad abso-
luta... La legibilidady la comunicacion
nunca deben ser deterioradas por una
estética a.priori. Las letras nunca de-
ben ser forzadas dentro de una arma-
zén preconcebida, por ejemplo, un cua-
drado... Queremos crear un lenguaje
nuevo de la tipografia cuya elasticidad,
variabilidad y frescura en la composi-
cidn tipogrdfica sean dictadas exclusi-
vamente por las leyes internas de la ex-
presion y del efecto dprico.® (Fig. 4.28)

* Philip B. Meges. Historia del Disefio Gréfico, Méxi-
co, Ed. Trillas, 1991. p. 365-366
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En la Nueva Tipografia el principal

exponente fue Jan Tschichold (1902-1974), A BC D E FG H IJ K L M N O PQ R ST U VWXYZ

€l aplicé las ideas constructivistas a la tipo- . 4 Py - PR :

grafia rechazando la decoracién a favor de : 3Cd ‘ fgh U k ~mno Pq FStUVWXyZ

un disefio racional, prociama los tipos sans- e / ()

serif como elfipo modermo y sin embargo el &£‘234567890” S

estilo de letra para cada trabajo se elegia

de acuerdo a las necesidades. Se dié un

nuevo enfoque a la comunicacion visual, ] Figuras 4.29., 4.30. y 4.31. Tipo Johnston's Railway

se buscabaque fuese funcionaly expresiva. FUTURA l_lg hT (1916) de Eaward Johnston (amba). Tipo Perpefua
o ~ (abcjo): y Tipos de letra Futura (1927- 1930) de Paul

Entre los principales tipos de letra

creados la primera mitad de este siglo se F UTUR A {_lghf | fO/IC » renner (zauierdal

encuentran el fipo Johnstfon's Railway [sans-

serif),creado por Edward Johnstonen 1916 FUTUR A BOO!(
para la sefalizacion del fren subterrdneo de

Londres (Fig. 4.29.); el Perpetua festio dete- | FLUTUR A Medium
fra romana anfigua; fig. 4.30.), el Golden

cockerel! (estilo de letra romana revitalizado) FU TU R A Med , um ”‘O I ic
creados por Eric Gill (1882-1940); el Futura

(letra sans-serif geométricamente disenada) FUTURA Demibold ABCDEF GHI
en serie de 15 alfabetos, disefiada en los . . .

anos 20's por Paul Renner (1 8778-1 956; fig. FUTUR A Dem,bold lfa,,JC JKLMNOPQ °
4.31.); el Palatino en 1950 (estilo romano FUTURA Bo' d b
conserifs fuertes y proporciones elegantes;. X7 7

fig. 4.32.), el Mel filo modern n L ' . .

sgnfs fig. 433 ). lecg;}:;a \g‘sa (:;: sgr?s- FUTURA BO,d ltahc %SE%VFXK}/]XI(Y];
serif de trazos gruesos y delgados; fig. 4.34.) SRR

Sheancuios por Hemonn 2opt tacido e | FUTURA Bold condensed abcdcignij
1918) y el Times New Roman en 1932 (tipo '

con serifs, ascendentes y descendentes Flltlll'll nisp“]v mnOPqI'StUVW

cortas, y una gran altura de la «x»; fig. 4.35.)

disefiado por Staniey Morison para elperis- | Rutura Black 123456789
dico The Times de Londres, es uno de los Futur: l"""" yZ
tipos mds usados en el sigio XX debido a su

eXcelenjelegiPij@qé; T FUTURAHNL“NE &?!()£
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Palatino

Palatino ltalic
Palatino Semibold
Palatino Bold

Melior
Mehor Italic
Mellor Semlbold

*' Mellor Bold Condensed

Optima
Optlma ltalic

Optlma Semi Bold

| Tlmes New Roman
|Times New Roman Ital ic
# V:Tlmes New Roman Bold

Figura 4.32. Tipo de letra Palatino (1950) de
Hermann Zapt.

Figura 4.33. Tipo de letra Melior (1952) de Hermann
Zapi.

‘Figura 4.34. Tipo de Iétrc Optima {1958) de
Hermann Zapf.

f Figura 4 35 Tipo de letra Times New Roman (1932)

.-de Stcn!ey Moxison.: .

\erografia Aplicada a la Tipografia.

En los anos 50°s surgid¢ el lamado
diseno suizo o mejor conocido como el Esti-
lo Tipogrdfico Internacional y su influencia
prevalecidé por mds de 20 ahos. Las raices
de esie movimienio provienen de los tres
movimientos de disefnno ya mencionados, al
igual que estos, se consideraba la tipogra-
fia sans-serif como expresion de la época
actual y se buscaba lograr una composicion
racionalmente organizada. Se crearon dos
familias de tipo sans-serif muy importantes
debido a su flexibilidad, la Univers con 21
alfabetos (Fig. 4.36.), creada por Adrian
Frutiger (1928), todos los alfabetos maneja-
ban la misma estructura pero con diversas
variaciones tipograficas. Y la Helvética crea-
da en 1961 por Edouard Hofmann y Max
Miedinger, destaca por sus formas bien de-
finidas (Fig. 4.37.).

En los anos 60's la tipografia fomd
nuevos horizontes, primeramentie se desa-
rrolld la idea de tomar las letras como for-
mas visuales concretas, iniciada por el mo-
vimiento modermo; surgié lo que se denomi-
na tipografia figurativa, las lefras se convir-
tieron en objetos y viceversa, se usaron las
propiedades visuales de las palabras mis-
mas. Herb Lubalin (1918-1981) manejo este
fipo de disefo utilizando la tipografia para
ligar el concepto y la forma visual en una
unidad denominada tipograma, y esla for-
ma en la que se manejan muchos logotipos.
{(Fig. 4.38))
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39 Figura 4.36. Diagrama esquemd-
tico delos 21 estilos Univers (1954),
de Adrian Frutiger. Se tomé como
base o punto de portida el Univers
55 para desarrollar toda la gama.

g
a5 46 a7 48 49
univers univers univers UnIvers UANEIS
53 5% 56 57 S8 59
univers univers | {univers univers | |univers | |univers
U
63, 65 66 67 68
univers univers | |univers | | univers | junivers
73 % 76
univers . (univers uni\(ers
unjvérs

| Helvetlca

‘Helvetica Italic |

Helvetlca Medlum
:l-lelvetlca Bold .
Helvetica Bold Condensed _

Figura 4.37. Tipo de letra Helvética (1961), de
Edouard Hofmann y Max Miedinger.

También en los 60's surgid la fototi-
pografia o fotocomposicion, que consiste en
exponer negativos de caracteres en papel
fotogrdafico. Este nuevo sistema de compo-
sicion es mas flexible, ademas de que per-
mite distorsionar los tipos {condensar, am-
pliaroinclinar); con las ventajas que las ma-
trices se producen con facilidad y los tama-
nos abarcan de 5 a 48 puntos pudiendo
crear tipos de hasta 288 puntos, a diferen-
cia de las fundiciones de metal que lo mas
que permifia eran 14 puntos. La aplicacién
de la folocomposicion permitid introducir
nuevos disenos tipogrdficos a bajos costos
asi como reimprimir viejos disefos. Esta fa-
cilidad para reproducir disenos de tipos pro-
dujo unainfensa pirateria, ocasionando que
en 1970 Herb Lubalin, Edward Rondthaler y
Aaron Burns establecieron la Infernational
Typeface Corporation para proteger los de-
rechos de autor. Sin embargo la pirateria ha
continuado ya que se modifican levemente
los tipos y se les da un nombre parecido
para evadirlos derechos de autor.

Figura 4.38. Logotipo propuesto para una pu-
blicacion (1967}, de Herb Lubdlin. Esta es una
muestra excelente de la tipografia figurativa, el
signo & ("y*) envuelve y protege la palabra CHILD
(Nifto) formando una metdfora visual del amor
maternal.
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En los Gltimos anos ha surgido ia com-
posicion electronica que permite componer
pdginas en cuestion de segundos, asi como
manipular faciimente las lefras para crear
estilos decorafivos 0 mas expresivos. Este sis-
tema ha sido una total revolucion ya que
ha reducido enormemente los tiempos de
produccion y por ende los costos, y sin em-
bargo también ha resultado un ama de dos
filos, ya que ha creado una saturacion de
frabajo en la que el disenador pierde un
tanto su creatividad por reglizar trabajos en
serie, estandarizados sin defenerse a dar so-
luciones creativas o innovadoras.

Como se ha podido apreciar en esta
historia de la tipografia, esta se ha ido de-

samollando de acuerdo a las necesidades

de comunicacion del hombre de cada épo-
cq, y en este fin de siglo, gracias ala com-
putacion, la tipografia sigue manteniendo
su nivel de comunicacion y expresividad.
Ahora que, mas que nunca, el hombre esta
continuamente alimentado con mensajes
graficos. ‘

Acrogratia Aphicada a la Tipografia.

LA TIPOGRAFIA EN EL CARTEL
(ASPECTOS PERCEPTIVOS)

En la actudlidad el concepto de ti-
pografia se ha ampliado o modificado, para
el disenador grdfico la «tipografia es todo
simbolo visual en la pagina impresa»®, a
estos simbolos individuaimente se les deno-
mina caracteres e incluyen letras y simbo-
los diversos. Como se menciond en el pun-
to anterior, aunque todavia subsiste la im-
presion con tipos de metal, la gran mayoria
de los trabajos graficos se realizan con ti-
pografia hecha y formada en computadora.
Este cambio del modo de produccion no ha
cambiado el objetivo principal de la tipo-
grafia: la comunicacién de un mensaqje;
pero si ha ayudado a que este se dé de ma-
nera mas éptima al permitir una mayor ma-
nipulacion de la fipografia. Un texto es utili-
zado en diversos medios impresos libros, re-
vistas, folletos, portadas de discos, carteles...

'y en cada uno la forma de lograr una bue-

na tipografia, aunque manejan parametros
similares, varia. En este punto se tratara
especificamente del fexto dentro del cartel,
en el que puede aparecer en dos hiveles

- dentro del mismo, como titulos y subfitulos o

° Turnbull Arthur. Comunicacién Gréifica. México,
Ed. Trillas, 1986. p. 76

como pdrrafos de texto.
El principal atributo de toda tipogra-
fia debe serlalegibilidad, que sea faciimen-

te lel[da y comprendida; por lo cuat para fi-

nes de comunicacion, es mds importante
la legibilidad de palabras o grupos de ideas
quela deletras en forma individual. Los prin-
cipales factores que influyen en Ia legibi-
lidad de un texto son: el diseno de la letra,
el tamano, el peso, el interlineado, la longi-
tud de la lineq, ios mdargenes, las lineas
disparejas o uniformes, la tintg, el papel, la
impresion, lailuminacion, el coniraste entre
letras y fondo, y el interés del lector en el
contenido.

Para que latipografia funcione en un
diseno esta debe seradecuada aliema que
se trata, es lo que se denominag propiedad.
Los diversos estilos de letra que se han de-
sarrollado desde la invencién de la escritu-
ra, refiejan una época o connotan un am-
biente, es asi que al planear un disefio debe
buscarse un estilo de letra que concuerde
con laidea y el mensgje que se desea trans-
mitir. Como se menciond en la historia de la
tipografia los disefiadores de las tendencias
modernas buscaban este espiritu de las le-
tras en sus disenos, asi por ejemplo, consi-
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deraban que los tipos sans-serif reflejaban
ia era de las mdquinas, ka funcionalidad. Al
elegir un tipo de lefra debe tomarse en cuen-
ta el mensaje, pero ademdas, el como va a
manejarse este mensgje; muchas veces se
utifizan tipos totaimente opuestos al espiritu
de lo que se anunciag, como una forma de
«contrastar» y llamar la atencion.

TITULOS Y SUBTITULOS
EN EL CARTEL

Titulo, cabeza, encabezado o fitular
se definen como «la palabra o frase que
enuncia el asunfo de una obra o cada una
de sus porfes»'?; en este, al igual que en el
cuerpo del texto, la legibilidad es importan-
te pero pasa a un segundo plano en este
elemento ya que la funcién primordial que
debe cumplir es la de atraer la atencién;

dando rapidamente el contenido o esen-

cia del mensagje e invitando a «<enfrar’ en el
contenido de la comunicacién visual. Qui-

2ds en el cartel es donde esta funcién co- .

bra mas imporiancia, ya que a diferencia
de un libro o una revista, esle tiene un re-
ceptor en movimiento y el que se detenga
a observar dependerd de que se capte su
atencion. '

o ‘ -

'Gran Diccionarie Enciclopédico Hustrado de Se-
lecciones del Reader’s Digest. 8a. ed., Dir. Luis Rosa-

les Camacho, V.11. México, Ed. Reader ngest México
S.A. deC V., 1972p. 3721

Se pueden utilizar diversas maneras
de lograr que un encabezado destaque, la
primera y mas obvia es jerarquizando lain-
formacion utilizando tamanos de letra ma-
yores en el titular, un poco menores en los
subtitulos y pequenos en el cuerpo del tex-
to; asi como también dejando espacios
entre estos elementos. Esta forma de com-
poner fue utilizada en los primeros carteles
que eran hechos solamente a base de tipo-
grafia (Fig 4.39.). La cabeza debe tener un
tamano suficiente que le permiia tolerar la
competencia de cualquier ofro elemento
del cartel. ’

Cuando un titular es demasiado ex-
fenso es conveniente dividirlo en lineas de
forma que siempre que sea posible, en cada
linea quede una idea y no solamente pala-
bras sueltas que corien la frase. Et acomo-
do dependerd de laidea del diseio en ge-
neral, siendo los acomodos simétricos so-
brios y elegantes, mientras que los asimé-
ticos resutan casuales y dindmicos. Otra for-
ma de destacarlos encabezados es mane-
jando variaciones tipogrdficas, es decir, pe-
SOS, condensaciones, expansiones, cursivas
o combinando maytusculas y mindsculas.

Las formas de crear fifulares mencio-
nadas hasta ahora bdsicamente mantienen
«normal» ia estructura de las letras y de su
composicién; sin embargo, se pueden em-
plear otras formas para manejarios, convir-
fiendo a las letras en algo mds que simbo-
los fonéticos, llegando a fransformarias en
motivos grdficos. Esta fendencia de usar las

- e

!
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Figura 4.39. Volante para una excursion en fren, ano
1876. Los primeros carteles. hechos a base de tipo-
gratia, seguian el mismo esfilo de diseno. Noétese que
la informacion va jerarquizada por medio del tama-
oy peso de las letras, resultando el gue mds desla-
cg el encabezado.

letras como imdagenes comenzo en los anos
50's y continud en los 60's {sobre todo en
los disenadores graficos que trabajaban en
Nueva York) y sigue utitizandose en la ac-
tudlidad. (Fig. 4.40.) El disenador tiene a la
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Figura 4.40. Anuncio para Woman's Day, aho 1953,
de Gene Federico (director anlistico). B encabezado
principal forma parte de la imogen y da no sola-
mente el mensaje denotativamente sino también
connotativemente.

mano diversas formas para fransformar a la
tipografia de un encabezado en un elemen-
to visual, entre ellas pueden enlistarse las
siguientes:

Que el titulo...

- Se convierta en un objeto o una ima-
gen. (Fig. 4.40.)

- Siga el contorno de las imagenes.

- Siga el contorno del cuerpo de texio o

viceversa.
TI U
Cuerpo de T
LO
Cuerpo de Cuerpo de
Texto. Texlo.
Cueipo de Cuerpo de Cuerpo de
Texto. Texto. Texto.
Cueipo de Cuerpo de Cuerpo de
- Texto. Texto. Texto.
Cuerpo de Cuerpo de Cuerpo de
- Texto. Texto. Texto.
Cuerpo de Cuerpo de Cueipo de
Texto. Texio. fexto.
- Cuerpo de Cuerpo de
Texto. Texto.
Cuerpo de
Texto.

Aerovrafia Aphicada a la Tipograha.

CAlq

- Exprese el concepto que transmite (en-
cabezados autodescriptivos.

Arthur Turnbull menciona en su libro
«Comunicacion Grdafica» las siguientes ma-
neras para destacar la forma de un enca-
bezado:

1 Uso de Color.

2 Combinacién de rayas y adornos con
el encabezado.

3 Encabezado en letras blancas sobre
fondo de color o negro.

4 Encabezados totalmente en letras ma-
yusculas.

5 Mezcla de tipografias.

6 Impresion de los encabezados sobre un
fondo.

7 Uso de letras iniciales.

8 Combinacién de la cabeza con un tra-
tamiento artistico, (no subrayado en el
original)




9 Uso de letras hechas a mano.

10 Disposicién de la cabeza en forma es-
pecial.l! '

En cuanto a los subtitulos o encabe-

zados secundarios, deben manejarse en for-
ma similar pero sin competir o superar ia
cabeza principal ni confundirse con el cuer-
po del texto. También es muy comuan poner
los subtitulos en el mismo estilo de letra que
‘el cuerpo del texto pero en puntaje un poco
moyor vyen negritos

CUERPO DE TEXTO
EN EL CARTEL

El tex!o debe ser una mvﬂocuon aila
‘lectura, debe mantener ia atencién capio-

da por el fitulo v la llustracion. Obviamente
el conterudo mﬂuye mucho en esto pefo el

cuerpo de texto debe ser Ieglble Yy ogroda
ble; en él la leglbmdad es.lo pnnc:pol se

deben de ufilizar hpos ‘comunes. Se consi- -

- dera que los hpos romanos son los mds
Ieglblesaunquelosscns senf uhlizadospnn—

' cnpolmenteentt!ulares sonyatamblen muy -

, uhhzudosene%cuerpodeie)do;l.osfposde--

cuando este es el caso, pueden utilizarse
fipos llamativos, faciles de leer en pocas li-
neas. '

Aunque el cuerpo de texto no debe
distorsionarse sacrificando legibilidad, pue-
de ser unimportante elemento visual tanto
por su ubicacion como por su peso, en lo
que se denomina mancha tipografica; esta
tiene un peso visual que se controla a fra-
vés del fipo de lefra, de sus variaciones (ne-
gritas, cursivas, condensadas...), del interli-
neado, de la jusfificacion de ias lineas y del
espacio entre ietras y palabras. Los textos
cortos mas que por su peso se destacan por
su ubicaciény fipo de lefra.

'Debe procurorse no colocar texto so-
bre lmogenes muy texturadas © en fondos

 que no contrasten con él, ya que esto difi-

cultar@ su Ieg|bmdod

'coruiwosomwomomentadosnodebenser L

,uhllzcdos en textos largos

_ Escomun (y iofolmente tecomendc-,_
7 , ble] que los corteles coniengon poco texto ‘

LAy

Pastbihidad Fapresiva vy Visual de fa Aerografia en el Cartel.
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APLICACION DE LA AEROGRAFIA
EN TITULARES

El aerégrafo resulta una herramienta
sumamente Util para ayudar a resattar un
encabezado; en los 60's, 70's y 80's la
aerografia se utilizé para crear tipografia
novedosqa, sobre todo con apariencia de
cromado; enlos 90's, gracias al avance de
los programas computacionales para dise-
no grdfico, pueden crearse letreros bastan-
te atractivos basados sobre todo en el estilo
de cromado de los creados con aerografia.
Sin embargo la aerografia no ha sido des-
plazada, ya que los efectos creados en la
computadora no siempre pueden ser tan
exactamente controlados como con el pin-
cel de aire, por io cudi, para letreros sim-

ples quizas es mds prdctico utilizar la tipo-

grafia creada en ordenador y para los en-

cabezados mas elaborados es recomenda- .

ble aplicarla aerografia. Sobre todo en fitu-
lares que lleven trabajo de ilustracion como

en el caso los ejemplos siguientes, el prime-

ro realizado por Ainslie Mcleod {Fig. 4.41.),
muestra un texto figurativo bastante explici-
to; la palabra «Safe Sex» (sexo seguro) for-
mada por preservativos. El texto se convier-
te enilustracién y da todo un mensaje mas
alld de su contenido denotativo; el frabajo
de aerdgrafo €s muy sencillo pero muy im-

portante ya que con difuminados suaves da
volumen a la forma y destaca los elemen-
tos.

El segundo trabagjo (Fig. 4.42.), crea-
do por Jon Rogers, es un texio de tipo auto-
descriptivo; la palabra «Stardust» {polvo de
esirella) formada por «polvo de estrella».
Nuevamente el frabajo de aerografia es sen-

Acrografia Aplicada a la Tipografia.

cillo aunque laborioso, las letras fueron tra-
zadas dandoles un aspecto difuminado en
los bordes y se les agregd brillos en forma
de estrellas. Estos dos trabajos son una cla-
ra muestra de que la tipografia hecha con
aeroégrafo puede ser algo mas que efectos
de cromado; cualquier tipografia que re-
quiera trabajo de ilustracién puede ser rea-
lizada con aerégrafo siempre que se adhie-
ra a ios requisitos de la técnica ya mencio-
nados en el capitulo anterior.

La siguiente ilustracién fue creada
utilizando exclusivamente aerografo, la pa-
labra agua es manejada de manera que
con su entorno y forma misma de el mensa-

Figura 4.41. llustra-
cion agerogrdficade
Ainslie Mcleod, Safe
Sex (sexo seguro). En
esta imagen el tex-
o, se convierte enia
ilustracion misma, el
pincel de aire logra
dar el suave aca-
bado que se nece-
sita; siendo una
buena muestra de
que no solamente
pueden crearse tex-
tos con efecto de
cromado.

107
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Figura 4.42. llusracion aerogrdfica el fondo, en marcos o en adornos. El que
de Jon Rogers, Stardust (poivo de

estrella. En este TGbajo 56 aprecio una ilustraf:ién paraun qqrtel seq recligcdc
como se pueden crear textos €N Pulverizado no significa que el titular
atrctivos con cerografia sin necesi-  debe ser reqlizado de la misma forma vy es
dod de que sean muy complicados.  aplicable o mismo en el caso contrario. Nor-
malmente cuando esta técnica se ufiliza en
un texto es porque se pretende que este tras-
cienda de sus signhificados fonéticos y
denotativos y que a través de sus forma
fransmita ideas afines al mensaje que se pre-
tende dar. Desde el punto de vista técnico
las letras realizadas con aerografia tienen
las mismas caracteristicas que cualquier otro
objeto redlizado con la misma técnica.

je «Agua es Vida» (Fig. 4.43.); la tipogratia
se vuelve motivo grafico y forma partede la
ilustracion. Se eligio el tipo de letra Plufo
Outline debido a su forma redondeada y
gruesq, ideal para simutar estar formada por
un liquido. Las 2 primeras letras y parte de
la «U» simulan estar formadas por gotas de
agua y !a mitad restante y la Gltima «A» si-
mulan ser gotas secas en un tereno darido.
Sin mds texto, las imagenes dan el mensa-
je, del lado de las gotas de agua hay ver- -
dor y vidag; en el lado contrario al secarse el
agua muestra aridez. En este tipo de textos
es donde sobre todo resulta muy dfil utilizar
la aerografia, cuando el texio forma parte
de lailustracién.

Asi mismo la aerografia puede ayu-
dar a destacar un titular aunque este no sea
redlizado en esta técnica aplicandola en

1 Figura 4.43. lustra-
cion aerogrdtica de
Daniel Jiménez, A-
gua es Vida. Este tra-
bajo muestta cc-mo
el texto puede inte-
grarse tolaimente a
la iustracién tras-
cendiendo su signi-
«-] ficado connotativo.
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APLICACION DE LA AEROGRAFIA EN

Acerografra Aplicada a la Tipografia.

EL CUERPO DE TEXTO

En el cuerpo de texto es dificil, o me-
jor dicho, no aplicable la aerografia ya que
las letras deben ser lo mds sencillas posi-
bles para ser legibles facilmente, aunado a
que resultaria impréctico aerografiar textos
tan pequenos y largos. Sin embargo la téc-
nica puede ser utilizada para resaltar el tex-
toy atraer la atencién hacia él {dependien-
do del diseno); normalmente cuando aero-
grafia y cuerpo de texto se combinan es
porque este Gltimo se coloca sobre una ilus-
fracidn creada con esta técnicaq, siendo asi
utilizada como fondo.

Como ejemplos de como se aprecia
el cuerpo de fexto en un fondo aerografiado,
se han utilizado seis de los fondos creados
en el capitulo pasado y se les ha colocado
un texto relativamente largo para apreciar
los efectos creados.

Ei primer fondo (Fig. 4.44.} es de un
solo color aplicado uniformemente, el texio
es bastante legible, aunque este mismo
efecto puede ser creado alimprimir el texto
sobre un papel de tono uniforme o imprimir
el texto sobre una plasta de color. La
legibilidad también dependerd del contfras-
te del color del fondo y el color del texto. En
este caso el contraste {azul con negro) no

es el maximo que se puede lograr sin em-
bargo, para fines de legibilidad, es bastan-
te aceptable.

El segundo fondo (Fig. 4.45.) es del
mismo color que el anterior pero en este
caso presenta un degradado tonal; el texto
es bastante legible, resultdndolo mds en la
parte mds clara. Este degradado hace
visualmente mds atractiva la imagen en
conjunto atrayendo la atencion hacia el
texto.

El tercer fondo (Fig. 4.46.) es una fu-
sion de degradados de 2 colores que se
unen en el centro; la estructura que se for-
ma al colocar el texto resulta muy agrada-
bie. La fusidn de ios colores no interfiere con
la legibilidad ya que el negro contrasta de
forma similar en ambos colores; ademas ia
combinacién hace menos mondtona ia
imagen en conjunto.

El cuarto fondo (Fig. 4.47.) esta
texturado y tiene diversos colores; se ha co-
mentado gque un fondo de este tipo puede
dificuitar la legibilidad, a pesar de io cudl,
el texto sobre este fondo resulta mds legible
que en el anterior debido a que los tonos
son pasteles y muy claros, o que hace re-
saitar el texio negro.

Figura 4.44. Fondo aerografiado de un solo color
uniforme con texio de color negro. La legibiliddd
depende del contraste entre fondo y texto (azul y
negro), en este caso es bastante aceptable.



strangest speczahtyof acatisits ra.:phketongm;
itis so rough that it can lick ineat right off the
{ bone. Even a small cat’s. tonguc fecls like
- sandpaper; but were a lion to lick your skin, it
- would tearoff and disappéar in scconds.

There are seven species of big eats and
twenty-cight species of sinall cats, but it is not
onjy size that differentiates them. For instance,

- big cats canroar but cannot purr. and smali cats

" cannot roar but can purr. A big cat rests with its
frant icet stretched out in front of its body.
whereas a small cat relaxes with its front paws
tucked neatly under its chest. The other main
difierencebetweenthemisthatsmall cats crouch
down when they feed while big cats eat lying
denen,

Figura 4.45. Fondo gerografiado de un color de-
gradado, con texto. Al iguat que en la figura anterior
lo legibilidod depende del contraste, sin embargo,
en este fondo el contraste varia debido al degrado-

do existe mayor contraste en la parte maés clara.

the four long, sharp canine teeth - two on the

- top and two on the bottom jaw - are used for™
killing prey and tearing meat. But perhaps the -
- strangest specialityof a catisits rasp-hke tonguc.,

"It is so rough that it can lick meat right off the
bone. Even a smalj cat’s tongue f{eels like

sandpaper, but were a lion to lick your skin, it -

~would 1ear off. and dxs‘xp;x.ar in semndv.

Figura 4.46, Fondo aerografiado de dos colores
degradados que se funden en el centro. Aqui iQ
legibifidad es similor en uno y ofro color ya que el
contraste es, a su vez, simifar.

-only size that différentiates, tH,em Formstance. -

inpund two on the bollom j ).tw -zgi-e uscd fur
killing prey. and: (emng meaL But pq’hbps the. ;
a:mngest speuaixtyo( acatis usyasp-'hke tongw;
Risso rough that it can th mea hght oﬁ ihe 1

There ‘are seven spec:es'o[ bfg oats and ]
tv.emy—exght species ofsmall Lats; but jtisnot |

bigcals canmar_bur.cannow

Figura 4.47. Fondo aerografiado con una textuia
que combina moteados y degradados; debida a
que esia realizada con fonos pastel no interfiere con
la legibilidad.



El quinto fondo (Fig. 4.48.) es una tex-
tura simulando maderaq, el texio es un poco
menos legible que en el anterior, las «ve-
tas» también interfieren con la legibilidad.
Por ofra parte lo agradable de la texturg,
atrae ia vista hacia el texto y quizds esto
puede compensar {a falta de legibilidad.

El ¢itimo fondo (Fig. 4.49.) es un de-
gradado con la silueta del gato «Garfield»
repetida en forma modular; en el fondo rojo-
naranja el texio es totalmente legible pero
en las siluetas negras el texto, aunque se al-
canza a leer, pierde su legibilidad.

Enfodos estos fondos se puede apre-
ciar que lo que realmente influye en la
tegibilidad del texto es el como se maneje
la sintaxis visual; aunque el pulverizado pue-
de cefinitivamente colaborar para lograr
una buena sintaxis visual.

Figura 4.48. Fondo aerografiado con textura simu-
lando madera; en estos fondos. aunque se intenta
no perder ia legibiiidad, Ic que se pretende es crear
una imagen atractiva.

Figura 4.49. Fondo degradcdo con lo repeticion
modular de una figura. Este tipo de fondos no es muy
utilizado con cuerpo de texto a menos de gue., a
diferencia de este fondo, se utilizen tonos que con-
trasien con el texfo.
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PLANTEAMIENTO

DEL PROYECTO

ara aplicar lo planteado a lo largo

del trabajo en un proyecto de car-

tel que pueda tener la posibilida-
des de ser aplicado, se buscé untemaoun
evento que normaimente utilizara este me-
dio masivo de comunicacién; entre varias
opciones se decidié realizario para el
Maratdn Internacional de la Ciudad de

México en su XIV edicidn, que se realizarg

en el ano de 1996. El comité de este even-
to, que se repite cada aio, publica una con-
vocatoria 5 meses antes del mismo {aproxi-
madamente) para un concurso con la fina-
lidad de redlizar el cartel que promueva el
evento. Al ser un evento ciclico, las basesy

requisitos son_prdcticamente los mismos

‘cada ano; por o que para realizar-el pro-
yecto se utilizara como base la convocato-
ria publicada para la Xiil edicién de este
evento, que se presenta a continuacion:

Posihihidad Eapreseva sy Vaisualb de la Aerografia en el Cartel.

MARATON
STERIAGIONAL

DE LA CRUDAD OE
MEXICO

X 11 MARATON INTERNACIONAL DE LA CIUDAD DE MEXICO

EL COMITE ORGANIZADOR DEL XHI MARATON INTERNACIONAL DE LA CIUDAD DE

MEXICO:

CONVOCA

A LAS ASOCIACIONES ESTATALES, ORGANISMOS INSTITUCIOMNALES, CLUBES
DEPORTIVOS PUBLICOS Y PRIVADOS, DISENADORES PROFESIONALES, ALUMNOS DE
ESCUELAS DE ARTE Y DISENO, ENTRENADORES, MARATONISTAS Y PUBLICO EN
GENERAL A PARTICIPAR EN EL CONCURSO "CARTEL OFICIAL 95", EL CUAL SE
REALIZARA DE ACUERDO A LAS SIGUIENTES.

LUGAR:

FECHA:

TECNICA:

- DIMENSIONES:

FORMA DE .
PRESENTACION:

BA SES

CIUDAD DE MEXICO.

26 DE MAYO DE 1993

ALUSIVO AL ESFUERZO QUE SIGNIFICA PARA UNA PERSONA FISICA-
MENTE BIEN PREPARADA EL ALCANZAR LA META EN LA PRUEBA
DE MARATON, EXPRESANDO ASPECTOS DE: LA PARTICIPACION, EL
ESFUERZO, EL-  TRIUNFO Y CARACTERISTICAS ECOLOGICAS Y
ARQUITECTONICAS REPRESENTATIVAS DE LA CIUDAD DE MEXICO.

LIBRE Y. EN COLOR. EXCEPTUANDO TECNICAS COMPUTARIZADAS.
(NO SE RECIBIRAN TRABAJOS ELABORADOS EN COMPUTADORA).

EL DISENO DEBERA UBICARSE EN UN TAMANO DE 70 CM. DE
ANCHO X 95 CM. DE LARGO, DEJANDO UNA FRANJA LIBRE DE 10 CM.
AL CALCE DEL MISMO, EN LA QUE POSTERIORMENTE SE UBICARAN
LOS LOGOTIPOS DE LOS PATROCINADORES OFICIALES DEL EVENTO

TRABAJO TERMINADO PARA REPORDUCIRSE EN SELECCION O
SEPARACION DE COLOR Y DEBIDAMENTE PROTEGIDO.  EL TRIUN-
FADOR DEL CONCURSO DEBERA ENTREGAR EL ORIGINAL
MECANICO.
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NTEMLCIOw 2.
DELACRCAD DE
MEXICO

ELEMENTOS
BASICOS:

PARTICIPANTES:

INSCRIPCIONES:

MARATON
P e -

TODOS LOS TRABAJOS INCLUIRAN:

- LOGOTIPO OFICIAL DEL MARATON

- LOGOTIPO OFICIAL DE LA CIUDAD DE MEXICO
- LOGOTIPO OFICIAL DE PRODDF

- FECHA DEL EVENTO (27 DE AGOSTO DE 1995)

NOTA SE ANEXAN LOGOTIPOS OFICIALES

PODRAN PARTICIPAR TODAS AQUELLAS PERSONAS QUE SE
INSCRIBAN Y CUBRAN' LOS REQUISITOS, REGISTRANDO SU
TRABAJO BAJO UN SEUDONIMO; ENTREGANDO ADEMAS AL COMITE
ORGANIZADOR UN SOBRE CERRADO CON LOS SIGUIENTES DATOS:

- NOMBRE COMPLETO

- DOMICILIO PARTICULAR

- TELEFONOS

- EMPRESA. ESCUELA Y/O TRABAJO

- DOMICILIO DEL TRABAJO O DE LA ESCUELA.

LOS TRABAJOS -PODRAN “SER INDIVIDUALES Y/O DE GRUPO.
QUEDANDO EN PODER DEL COMITE ORGANIZADOR TODOS LOS

. ORIGINALES.

EL PAQUETE DE IDENTIDAD (SOBRE CERRADO) SERA RESGUARDA- -
DO POR EL COMITE ORGANIZADOR Y E\'TREGADO AL JURADO
CALIFICADOR EN EL DIA DE LA SELECC!OT\

SERAN  GRATUITAS 'Y QUH)AN ABIERTAS A PARTIR DE 1A
PUBLICACION DE LA PRESENTE, CERRANDOSE EL DIA 25 DE MAYO

“ALAS20HRS. 'LOS TRABAJOS SE RECIBIRAN DE LUNES A VIERNES

DE LAS 12:00 HRS. A LAS 20:60 HRS. EN LAS OFICINAS DEL COMITE
ORGANIZADOR UBICADAS EN‘EL GIMNASIO OLIMPICO "JUAN DE LA
BARRERA®, “SITO.

TEL. 6881806

MARATON

IXTERWACIONAL
DE LA CICAD DE
MEXICO

PREMIOS:

JURADO
CALIFICADOR:

EXPOSICION
Y PREMIACION:

TRANSITORIOS:

EN AVENIDA DIVISION DEL NORTE No, 2333, -
- COL:GENERAL AN’AYA CP 03330 D':LEGACION BE)JTO JUARF_Z.

DIR

DISENO DEL LN. B.AY
CONSEIOQ , AR

DE]

:CTOR DE LA ESCUELA _DE

SE PREMIARA AL PRIMER LUGAR CON LA CANTIDAD DE NS 10.000.60
(DIEZ ML NUEVOS PESOS 60/100 M N.)

NOTA: EL PARTICIPANTE TRIUNFADOR CEDERA LOS DERECHOS
DE SU TRABAJO AL COMITE ORGANIZADOR, EL CUAL LE DARA EL
USO Y MANEJQ QUE CREA CONVENIENTE.

SE INTEGRARA POR PERSONAS ALTAMENTE CALIFICADAS EN 1A

MATERIA Y POR AUTORIDADES COMPETENTES SIENDO SU

DECISION INAPELABLE.

SE LLEVARA A CABO EL DIA 306 DE MAYO A PARTIR DE LAS 1100
HORAS, EN EL LUGAR QUE PREVIAMENTE St DESIGNE

LOS PUNTOS NO PREVISTOS EN LA PRESENTE CONVOCATORIA
SERAN RESUELTOS POR EL COMITE ORGXANlZADOR_

i

i

/o
ATENTAMENTE
MEXICO, D.F., A 27D ABRIL})E 1695,

/

PRESIDENTE EJECUTIVO DEL. COMITE
ORGANIZADOR Y DIRECTOR GENERAL
DE PROMOCIO

J}JE‘PORTWA .

AIC. CARLOE.},’ADILL»‘\ BECERRA Jo-
// / . J ,/ y; //

s
DIRECTOR DEL COMITE QREANIZADOR
7

i
REST DENTE {'
TXC 0 DEL |

i

PROFK I_EO}M.A R‘DO FONSECA PAZ Y
! PUEN \)




Posibilidad Expresiva y Visual de la Aerografia en el Cartel.

Alreqlizar el cartel se dejard espacio
para colocar los logotipos y la fecha, que
se anexardn cuando se publique la convo-
catoria para realizar el cartel de ka XIV edi-
cion.

Lo primero en tomar en cuenta para
plantear un disefio son los requisitos que se
deben cumplir:

-Tamano.- 70 x 95 cm (franja de 10 cm
al calce para ubicar 10gos). ‘
-Soportes y Medios.- Técnica libre (en
color exceptuando técnicas computariza-
das).
-Objetivo.- Presentar los siguientes as-
pectos:
. »El esfuerzo de una persona fisicamente
bien preparada para alcanzar la meia.
*Participacion.
- *Triunfo.
Caracteristicas ecologicas y arquitec-
ténicas representativas de lat Ciudad
de México.
‘ De anterior se desglosa que el obje-

tivo del cartel es promocionar el evenio y

motivar la participacion del publico en ge-
neral, fanto coredores como espectadores.
-Receptor.- Publico en general

-Lugares de Ubicacion.- Dlversos [no es- .

‘pecsﬁcados)

-Sistema de Reproduccuon Seleccnonk

o separacion de color.

—Sopone de la Impresion Final.- Posi-
blemente papel couche (ya que los carle-
les de onos onienores !o utilizan). '

PLANEACION DEL DISENO
(BOCETAJE Y TRAZADO LINEAL)

Una vez identificados los requisitos de
acuerdo a ia convocatoria puede pasarse
a desarrollar una idea del diseho; para de-
terminar como se manejard la imagen gra-
fica y de acuerdo a lo planteado en el pun-
{0 1.4.2, se deben de tomar en cuenia el
mensaje, receptor, formato y colocacion.
Estos elementos ya han sido identificados
en los requisitos; el objefivo plantea el men-
saje, «Participa en el Maratén Intermacional
de Ciudad de México». El recepior es el
publico en general, aunque se puede
desgiosar un receptor mas especifico, de-
portistas y cotredores. El formato, el tamano
ya esta definido y el soporte se elige de

acuerdo a latécnica, en este caso el cartel

se realizard en aerogrdfia, por lo cual se eli-

- gié cartulina ilustracion debido a su solidez
y supertficie adecuada para la técnica. Co-
- locacién, en este case no esta determina-

da.

, .. Primeramente se realizaron diversos
-bocetos, o ‘mejor dicho, dibujos simples de
frazos ropldos que funcionasen como una
«liuvia de ideas» para elegir una o dos y bus-
~car vcnontes Se eligieron dos ideas simila-
resyse trazuron en miniatura; la primera (Fig.
5.1.) presenta a un comredor en contrapi-

cada y atrds de éste el monumento ala in-
dependenciq, a los lados edificios represen-
tativos de la ciudad (la Torre Latinoametica-
na, el Palacio de Bellas Artes.. ), todo enmar-
cado en un recuadro que ocupa los dos ter-
cios superiores del formato. Abgjo de esta
imagen el texto del evento, dejando un es-
pacio para fecha y logos. Estaidea se des-
echo por la rigidez y poca originalidad de
la composicion.

La segunda ideq (Fig. 5.2.) era man-
tener el corredor y el Monumento a la Inde-
pendencia en la misma forma y ubicar de-
fras de elios el Castillo de Chapultepec agre-
gando g los lados dos bandas, una de co-
lor verde y ofra roja que tuviesen imagenes
de la ciudad. Eltexto se colocd de igual for-
ma que en el bocelo anferior. Esta idea tom-
poco resultd satisfactoria ya que el acomo-
do de los elementos fue muy rigido.

Sin embargo de la segunda idea se
retomaron elementos para plantear una ter-
cera minigtura {Fig. 5.3.) que se eligié como
el diseno a realizar. En esta se conservaron
elementos como los listones con imagenes,
el angel y el comredor pero manejados de
una forma mds dindmica. £l dngel se sim-
plificé como un alto contraste y se ubicd en
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Figura 5.1. Primer boceto realizado; ol acornodo de
los elementos daba una imagen poco original, esie
hpodedismbuctényahcsldomuymiﬁzadc S

elextremo supeﬁor derecho dedl pafeun
~ «hﬂon» dividido en los colores de la ban-
‘dera v en forma de «S» termmondo enun.

conedor de perﬁi que ve hacia una placa

que conhene el nombre del evento. Dentro
: ~en|apodeblanoa 'van recuadros.
}_deedaﬁcoosqueseposaneﬂeuecomdodel'

del liston

Figwra 5.2. Segundo boceto reglizado; este posee
mds dinamismo en ios elementos pero la composi-

~ clén sigue pareciendo muy tradicional.

: mq(cfén. En la parte superior queda una
- franja para la fecha del evento y en el infe-

rior ofra para los logos de los orgamzado res

: ypatrocinadores

Estaidea se eligit porque resultd mas

: dmamsco ademas de que cumple los requi-
e snos que se pednon E s:gu;ente paso fue

Figura 5.3. Tercer boceto realizado y elegido para
regalizar; se retomaron elementos del boceto anterior
y se eligié debido a que el acomodo de los elemen-
tos rompe con lo tradicional y lleva el significado
connotativo del recoriido del maratén.

trazar un boceto definitivo al tamano origi-
nal que a su vez sirviese para trazar la ima-
gen al soporte del trabajo. Antes de trazar
se tuvo que decidir con que estilo se mane-
jaria la imagen para sacarle el mayor pro-
vecho a la técnica de aerografo y aunque
laimagen forma un todo se pueden mane-
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jar diversos estilos en cada elemento sin que

se pierda su unificacién, para lo cual se

desglosaron de la siguiente forma:

-Corredor.- Se manejard de manerarea-

lista de forma que destaquen detalies de su
musculatura para asi expresar el estuerzo.

-Angel.- Como elemento representativo
de la Ciudad de México y quz se toma
como parie del logo del maratén se mane-
jara en torma de alto contraste en cuanto a
forma, pero se le aplicard color. '

. -Listéon.- Se le dar@ ung textura de tela
con arrugas y sombras.

-imagenes de la Ciudad.- Debido a
su tamano se manejarén de forma simplifi-
cadaq, eliminando delailes, utilizando colo-
res planos y algunos difuminados para re-
saltar; ya que sl se representasen fotogrda-
ficamente seria mas prdctico ponet tatogra—
ﬁcs

Jexto.- Se decidié que debido a la.

«sdturocxon» de imdgenes quizdsun mane-
jo muy rebuscado del texto e qu:tana im-

pccfo porlocuolsedecidioescogerunhpo '

~ de letra facil de leery agradable visual-:
mente. la eieccnon fue Cut-in para el texto .

_del evento y Times New Roman (aigo modi-

ﬁcoda)poroelnunerodeedlcaon Eneima-

‘nejo del estilo la oerogmﬁo no se upbcord~~
dlfectamente o! ‘texio sino que este serd -
_bbncoconuﬂhenegroyunasombmbnen ‘

~ definida en negio- sol‘udo ‘El putverizado se
cphcoré ala: plocc en,,lo que vu_'el texto~

Posibibidad Exprestva sy Visual de ta Aerografia en el Cartel.

-Fondo.- Se le aplicard una textura sua-
ve de manchas difusas similares a nubes de
color azul.

Una vez definido lo anterior y antes
de trazar el boceto se planed que materio-
les utilizar:

Soporte.-

Cartulina ilustracién Press Hot (mar-
ca lumen). Era mejor cartulina ilustracion
Super Gilbert, pero se eligid la anterior debi-
do a su menor costo, el inconveniente es
que al levantar las mascarillas puede
danarse mds faciimente la superficie por lo
cual debe tenerse mayor cuidado.

instrumentos.-
« Aerdgrafo Paasche VLS.
»Compresora Paasche D 500.
*Cuchilla de punta giratoria.
- *Cuchilla exacto.
-Cuchillacutter.
*Escuadras para frazos y corte.
= Instrumentos de medicién.
»Pistolas de curvas.
+Piantillas de circulos y elipses.
eLdpices de grafito duros y suaves (6H,
3H HBy3B). -
Estdografos SRR
*Gomas de borrar {suove Y duro)
sPinceles (uno delgcdo Y uno grueso).
; -T;eras i
-Recuentes purc: cgua. mezciary guar-
dar color (envases vacnos de crema y

magazines de 35 mm).
*Trapos para limpieza.

Enmascarillado:

*Cinta Masking Tape.

*Cinta Mdgica Scotch 3M.

*Papel mascarilla.

*Pelicula enmascaradora de acabado
satinado {marca Badger).

*Papel calca {albanene delgado) para
copiar trazos.

Medios:

sGouache. {Colores primarios, blancoy
negro).

=Lapices de colores (para aplicar deta-
lles).

=Tinta china de color negro (para el fra-
zo del texto).

Para Proteccion y Trazo:

*Papel albanene mediano.

*Papel bond.

*Papeles de desecho {Hojas bond, pa-
pel mantequilla, estrazq, etc.) para proteger
las areas que no se estén frabajando.

Una vez conseguidos los materiaies
se procedié al frazo del boceto a tamano
real (Fig. 5.4.), este se trazé en papel alba-
nene mediano. Para acomodar los elemen-
tos se dibujo una red que divide la superfi-
cie en 16 rectangulos proporcionaies al for-
mato inicial, dividiendo a la mitad vertical-
mente los rectangulos de ambas orillas (iz-
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Figura 4.2. Boceto a escala del boceio al iomaiio
original. .

quierda y derecha). Cada elemento se aco-
modd de acuerdo alared; para trazarlos se
buscaran imdgenes de referencia sobre
todo para los edificios. Se dibujé en hojas
aparte cada imagen y después se copid al
albanene del cual se caico a la cartulina
ilustracién.

Cartel para el NIV Maraton Internacional de la Cd. de Mexico.

AEROGRAFIADO

Una vez calcado el disefic enla car-
tulina ilustracién se refinaron los trazos con
un lapiz 6H evitando recargario mucho so-
bre la superficie para no crear marcas que
se notarian at aplicar el color. Después se
eliminé con una goma suave el exceso de
grafito dejado al calcar.

La secuencia de aerografiado se de-
terminé un poco al azar a causa de que,
por la colocacion de los elementos no exis-
tia mucha dificultad para enmascarillar. E
orden en que se trabqjo fue el siguiente:

1. Corredor.

2, Angel.

3. Listén. _

4.Imagen de la Torre Latinoamericana.
" 5. Imagen del Palacio de Bellas Artes.

6. Imagen del Castililo de Chapuliepec.

7. Imagen del Hotel de México.

8. Imagen del Palacio de los Deportes.

9. Placa de piedra con texto.

10.Fondo.

Corredor

_Se trabajd primero la piel utilizando
fres colores, carne, café y negro aplicando
lapiz de color negro para darle detalle al

ojo. Para enmascarillar se utilizé pelicula
enmascaradora recortdndola lo mas justa
posible para ahorrar material y después se
cubrieron las orillas con hojas de papel bond
asi como también el resto de la superficie
de trabaqjo, para evitar que salpicaduras ac-
cideniales echen a perder el trabgjo. Se re-
corté con navaja de cuchilla giratoria a
mano alzada; se pulverizé primero con el
color carmne para marcar las formas de los
m sculos y las facciones asi como los bri-

lios en los que se aplicé menos pintura. Des-
pués se aplicé café para dar volumeny se
volvié a aplicar color came para uniformizar
lostonos; por timo se aplico el negro para

resattar mas el volumen.

Una vez que se termind la piel losre-
cortes de pelicula enmascaradora se colo-
caron nuevamenie sobre estas zonas pro-
curando eliminar lo mas posible el pega-
mento para evitar que al levantarla se des-
prendiese la piniura, esto es uno de los in-
convenientes de frabajar con gouache ya
que su terminado es un poco terroso.

Lo siguiente que se pulverizo fue el
cabello, pero antes de aplicar el gouache
se trazé la forma del pelo con iapiz de color
y posteriormente se pulverizé después de lo
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cual se resaltaron los brillos con una goma
dura.

Se continud con la playera y el short
(Fig. 5.5.), el contormno se enmascarillé con
pelicula, y para las arrugas se utilizaron
mascarillas sueltas de papel mascarilla, el
frabajo de pulverizado se hizo marcandolas
formas con las mascarillas sueltas y suavi-
zando los contomos, asi como también las
sombras, a mano alzada, Los tenis y las cal-
cetas se trabajaron de manera similar.

Angel

Este se enmascarilld totalmente con
pelicula, se recorté a mano alzada y se le
apiicaron tres colores, amarillo, -naranja y
café utilizando los dos primeros en difumi-
nados y el tercero aplicandolo alrededor;
una vez aplicados estos colores se levantd
ia pelicula y se aplicé a mano alzada ne-
gro diluido en los contornos.

Liston

Para enmascarillar el listén se ufilizdé
cinta magica recortando las curvas con na-
vaja de cuchilla giratoriq, utilizando pisto-
las de curvas como guias. El resto de la su-
perficie se cubrié con hojas de papel bond.
Primero se aplicd el color verde, dandole un
matiz de verde esmeralda marcando la for-
ma de las arrugas, después se le aplico el
mismo verde en una tonalidad mas obscu-
ra para enfatizar kas armugas. Se confinud con
el color rojo trabajandolo de la misma ma-
nera, una vez terminado se levantaron los
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Figura 5.5. Para aerografiar la playerg y el short se
combinaron enmascaramientos duros y suaves; los
fijios se ocuparon para bloquear el contomo de la
rope y las franjas, y los sueltos para las arrugas. El
papel que se ve en las orillas, fue colocado aliede-
dor de los enmascaramientos principales con peda-
citos de cinta masking tape, para evitar salpicaduras
accidentales en el resto de la superficie.

enmascaramientos internos y se aplicé ne-
gro para dar el volumen en los dobleces,
marcar las arrugas en el blanco y enfatizar
las de los ofros dos colores. Los contomos
del angel y el corredor que dan al listén se
cubrieron con pelicula enmascaradora; los
recuadros de las imagenes de edificios se
fueron cubriendo con una hoja de papel
bond que se fue moviendo conforme se rea-
lizaba el pulverizado.

Imdagenes de Edificios

Basicamente las cincoimdgenes de
edificios se manejaron de la misma forma,
los contomos de ios recuadros se cubfieron
con cinta mdgica y después se colocd un
trozo de pelicula enmascaradora encimade
tamano un poco mayor que el recuadro. Pri-
meramente se cortd y levantsé el cieio para
pulverizarlo, una vez realizado esto se colo-
co de nuevo la pelicula y entonces se tra-
bajaron los edificios recortando cada parte
y pulverizando; recolocando ia pelicula en
partes ya aerografiadas para pulverizar las
zongas contiguas, o cuando era posible (so-
bre todo en bordes rectos) simplemente se
utilizaba papel mascarilla en un enmas-
caramiento suelto. La aplicacién del color
fue en forma uniforme utilizando degrada-
dos y difuminados para dar algo de volu-
men en columnas, nichos y esculturas asi
como para darle mas vistosidad al cielo.

En el caso de la Torre Latinoameri-
cana (Fig. 5.6.) se utilizé cinta magica, a la
cual se le eliminé su maxima adherencia pe-




gandola y despegdndola en tela, para blo-
qguear los elementos de bordes rectos. En
cada imagen se retocaron los bordes con
pincel normal cuando resulid necesario asi
como también se aplicd con él detalles muy
finos. (Fig. 5.7.)
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Figura 5.8. Para trazar las franjos que forman los
ventanales de g Torre de una manera rapida; en
vez de cortar mascarilias una por una, se utilizd cinta
madgica pero eliminando lo mads posible su adhe-
rencia para no daiiar la superficie. £l cielo y lo esta-

tua se cubrieron con pelicula enmascaradora.

Figura 5.7. Para enmascarillar el World
rade Cenrer se Wlilizé peliculc enmaosco-
1CCora y se fueron recortando las diversas
formas, utilizanco papel moscaritic para bio-
quecrt zonas gue ya se habian aerograficdo.
£l contomnc cs todo el edificio se blogue
con pelicuic pero pegandola Gnicamenie
en los borges colocande debajo pcpel
mascarilla pcra proteger €l cielo yo aero-
grafiado.

Placa de Piedra con_Texto

En este elemento los bordes se en-
mascarillaron con cinta magicay, para pul-
verizar ia placa, se cubirieron las letfras con
pelicula enmascaradora recoridndola con
una cuchilla giratoria utilizando como guias
escuadras y plantilias. Primero se aplicd un
tono muy suave de negro con un pulveriza-
do muy fino, después se pulverizd con un
acabado moteado en negroy café aplicdn-
dole oftro rociado fino con café. Por Ultimo
se oscurecieron los bordes de los lados con
negro pulverizado finamenie.

Se levantaron las plantilias de Ias le-
tras y se trazaron con un estildgrafo y tinta
china.

Fondo

Se gerogrcifido a manoc acizada cu-
briendo las figuras con un pedazo de po-
pel mascarilla que se iba moviendo de
acuerdo a como se pulverizaba. La franja
en blanco para los logos s irazd muy ie-
nuemente a ldpiz y se fue cubriendo con |
papel, una vez marcada se elimind con una
goma blanda las linecs a lapiz.

Con esto se finalizé el irabajo de ae-
rografiado, se borraron las lineas a lapiz que
s& notaban asi como leves manchnas que
se creqaron en el proceso [Fig. 5.8.); el iraba-
jo finalmente se protegid con una camisa
de papel bond.
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Figura 5.8. Propuesta de Cariet para
el XIV Maratén Intermacioncai de la Ciu-
dcd de México.

Tamano real 70 x 95 cm.




Capitulo M

Cartel para el XTIV Maraton Internacional de la Cd. de México.

ANALISIS DEL CARTEL

De acuerdo a lo planteado a lo lar-
go del frabgjo se analiza este proyecto fi-
nai. Pfimeramente desde su diseno, en esta
aspecto el primer elemento que debe cum-
plir es dar el mensaje para el que fue crea-
do; mensaje y objetivos van intimamente li-
gados y ya han sido mencionados al inicio
del proyecto que una vez finalizado surge
la pregunta: £Da reaimente el mensaje cum-
pliendo asi con los objetivos?. Al ver el car-
tel promociona claramente el evento de
acuerdo a los objetivos; se pide en la con-
vocatoria que represente el esfuerzo del
maratonista o cual queda plasmado en la
figura del corredor tanto en su pose como
en su «texturas, es decir, su muscu-latura, su

ropa arrugada y su expresion. También se

piden aspectos de su participacion y triun-
fo estando estos presentes tanto en el co-
rredor como en el liston, el cual representa

la meta y el recorido apoyado por lasima-

genes que van secuencialmente siguiendo
la ruta del maratén.

Otro requisito a cumplir es el de pre-
sentar aspectos arquitecténicos y ecolo-
gicos de la Ciudad de México y estos son
mostrados en las imdgenes dentro del lis-
ton a fravés de edificios representativos de

esta ciudad que inician en el Angel de la
Independencia, que ademads de estar pre-
sente en el logo del maratén se ha conver-
tido en un simbolo representativo de esta
gran urbe.

Hasta este punto se ha analizado si
el cartel da el mensaje y se puede conside-
rar que si 1o da, es decir cumple su funcion.
Ahora cabe preguntar: éQue tan efectiva-
mente lo hace?, y es en este punto donde
enfra el diseno en su aspecto compositivo;
para analizar ia composicidn es necesario
desglosar cada elemento o norma de esta
como son contraste, equilibrio, proporcion,
ritmo, armonia, movimiento y unidad. En pri-
mer ténmino y siguiendo el orden mencio-
nado se considerard el contraste, este pue-
de estar presente de distintas maneras en
una composicion, en tamafo, forma, en
tfono, en textura y en direccién. En el caso
de este cartel en particular el contraste esta
presente en diversas formas, en tamano,
entre el corredor y la placa de piedra asi
como entre el corredor y el liston. En la for-
ma-esta dado en la placa de piedra y el
comedor que rompen con la forma recta del
listén en las dos franjas supertiores. Ademads

el comredor manejado en formarealista con-

trasta con el angel representado en forma
simplificada. En tono y color el contraste se
da en las figuras de colores brillantes con-
tra el fondo de un azul-blanco tenue y en
las imdagenes de la ciudad contra el fondo
blanco. En la tipografia se presenta también
este tipo de contraste, las letras blancas con
outline y sombra negros sobre el fondo os-
curo destacan y resultan bastante visibles.
La textura a pesar de ser similar a la del lis-
ton contrasta con ella y con los demads ele-
mentos debido al colorido.

Los contrastes mencionados estan
presentes en mayor o menor grado, pero el
que mas destaca es el de tono y colorido
que en gran parfe es logrado gracias a la
aerografia.

El siguiente elemento a analizar es
el equilibrio, gracias al acomodo de los ele-
mentos la composicion es balanceada, no
hay un peso visual que domine, funcionan-
do la placa de texto y la franja blanca para
logos como soporte y base visual del liston
y las imdagenes que contiene.

La proporcion esta dada por los es-
pacios entre elementos y el tamano de los
mismos que resultan agradables visualmen-
te. Esto se basa en gran parte en el acomo-
do basado en la red; el tamano de cada
figura esta relacionado con el de lasdemas,
asi el corredor tiene la altura del ancho del
liston al igual que la placa con texto, Las
imagenes de la ciudad llenan de una ma-
nera agradable la franja blanca del liston
sin tocar el rojo ni el verde.




P

El ritmo esta presente en la repeticion
de las franjas horizontales de! liston que con-
tinua en la franja horizontal formada por la
placa del texto, el corredor y parte del lis-
tén; asi como también continua en la fran-
ja para los logos. Existe a su vez ritmo en la
repeticion de las imdagenes de la ciudad.

La armonia esta presente en el car-
el debido a la interrelacion de las figuras
que es dada por el equilibrio, el ritmo y la
unidad. - :

El movimiento se encuentraenladi- -

reccion y sentido del liston, este va guiando
la vista del receptor en zig zag; el movimien-
to que se pretende que siga el ojo es del
angel a la izquierda bajando a la siguiente
franja continuando a la derecha; volvien-
do a bgjary de nuevo ala izquierda pasan-
do por el corredor yﬁncuzondo en la piaca
con fexto.

Por Gltimo se analizara lc unidad en

el cariel, cada elemento esta relacionado
con ofro y a su vez con toda la composi-
cion, ademds el fondo ayuda a unificarios
en un fodo; no hay elementos suettos que
distraigan la atencnon (Y |mp|dan coptor el
trabajo comoun 1odo

Seha exphcodo como esla aphco— '
do cada elemento composmvo deniro del’
corieiysehamosﬁadoque Iacomposucwon .
resulta: ogrodabie llamativa y que cada "
parte de ella esta enfocudo aun rmsmo fin:

‘transmitir el mensaje.

Ahora a'tallzondb los elemenios in-
dwnduolmente de ,acuefdo a lo plonteado ‘

Postbilsdad Fxpresivay Visual de la Aerografia en el Cartel.

en el punto 1.4.2 hablaremos primeramen-
te de la imagen grdfica, de la ilustracion;
se dice que el producto o laidea deben ser
rapidamente reconocidos 0 captados en
este cartel la imagen ayuda a identificar
rapidamente la ideq, el evento, funcionan-
do asi como complemento narrativo ya que
a pesar de estar «segmentada» en diversos
elementos todos se correlacionan forman-
do un todo. En cuanto altexto, se ha habla-
do de jerarquizar la informacién, en este
caso ésta ya se ha dado, aunado a que es
muy poco el texto. El encabezado es «XIV
Maratén Internacional de la Ciudad de
México», el cual llama la atencién debido
a su fratamiento en una placa texturada que
lo hace destacar, ademas es claramente
legible y el tamano de las letras es adecua-
do, no necesitandose un tamano mayor
debido a que lailustracién lo complemen-
ta. La colocacidn del titular dentro de la
composicién ayuda a su impacto, ya que
la direccién del corredor conlleva hacia la

~ placa. Eltexto secundario seria la fecha del

evento, dunque esta aun no se fraza por
desconocerse. se dejo un espacio en la
pcme superior para su colocacion.

“Como se muestra con el andlisis an-

_ tenor el aerogrofo es una buena opcién

como hemramienta para el disenador grafi-
co, logrando con el rabajos de buena pre-
sentacion aunque no se sea un aerografista

' experto, siempre y cuando se conozcan las
' po&bihdodes Yy ||m|tac:|ones dela iecnlcc Y

de qu;en ia usa.



CONCLUSIONES

lo largo de este trabajo se presen-
taron las posibilidades reales de lo
que puede lograrse con la técnica
aerogrdfica tanto en un aerografista nova-
o, como uno de nivel medio o un experto; y
como pueden aplicarse estos logros a un
medio de comunicacion como es el cartel,
medio muy usado en nuestros dias a pesar
de la existencia de ofros medios publicita-
rios muy fuertes tales como la television o la
radio. El cartel desde sus inicios y sobre todo
en suauge ha evolucionado a disefios mds
lamativos y siempre se ha buscado la ma-
nera de que cada creacion destaque de
las demas. En cada época existen tenden-
cias o estilos de disefo del carte! pero en
nuestros dias, en una sociedad regida por

los medios de comunicacién, se ha anali-

zado mds profundamente como utilizar uno
u oftro estilo para dar cada determinado
mensaje de manera mas efectiva.
‘Elfrabajo habla de la posibilidad ex-
presivay visual que se puecle lograr con la

cerograﬁa en el cartel, es decir, como se -

puede logrur que al uhllzurla un cartel des-
11oque resuliundo mds efectivo. Como que-
da presentado encadai imagen aefograﬁcq
;que se precentc estus son muy llamctwas

captan la atencién del observador debido
a sus fino y suave acabado, a su manejo
del color y a sus detdlles. Pero como tam-
bién se mostrd, lo anterior no depende Uni-
camente de la técnica de ilustracion, en
este caso la aerografiq, sino también de un
buen diseno que cumpla sus objetivos al
tomar en cuenta diversos factores: un buen
concepto, manejo de cadaidea de mane-
ra creativa tomando cada diseno como un
problema especifico, con caracteristicas
especificas y que puede ser resuelto siguien-
do normas flexibles establecidas, que se
adecuaran a este. Y solamente teniendo los
elementos anteriores el cartel se realizara
con una técnica adecuada y bien maneja-
da.

La aerografia como cuaiquier técni-
ca tiene veniajas e inconvenientes; estas
han sido analizadas en los capitulos li y i,

‘sacarle el mdaximo provecho dependerd de

la prdctica, pero en este proceso de apren-
dizaje el ilustrador puede crear buenos tra-
bajos si conoce de forma realisia o que
puede lograr de acuerdo a su habilidad.
Casi todos los aerografistas e ilustradores
profesionales coinciden en que el dominio
de esta #écnica no depende nada mas del
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manejo del pincel de aire sino en gran par-
te de la planeacion, trazo y enmascarillado
de cadailustracion. Todas las buenas obras
redlizadas con pincel de aire, independien-
temente del estilo que se haya manejado,
destacan por la meticulosidad de sus deta-
lles; todo buen ilustrador debe ser un buen
observador de todo lo que lo rodeq, ya sea
que se requiera representario con fodo de-
talle o simplificarlo al minimo reconocible.

La tesis que se plantea no pretende
dogmatizar el uso de la aerografia, ni pre-
sentarla como una técnica infalible o la
mejor; cada técnica aplicada a un disefio
planeado adecuadamente para ella es la
mejor en ese caso. Lo que se busco fue ha-
cer incapie en que las ilustraciones aero-
grdficas se han convertido en un imporian-
e estilo de imagen de la Ullima mitad del
siglo XX y que aun asi técnica e instrumento
son poco conocidos fuera del ambiente de-
bido en gran parte a que no se le ha utiliza-
do en todos los niveles, ya que a pesar de
no ser una técnica muy cara para los resul-
tados que se logran, normalmente se ufiliza
en estudios de disefno de medio a alto nivel
economico.

El cartel es actualmente uno de los
medios donde poco se aplica el aerégrafo
a pesar de que, como se mostrdé anterior-
mente, esta técnica puede emplearse en
cada una de las partes que lo conforman
ayudando a destacarlas.

Cuando se disenaq, existe la tenden-
cia de concentrarse en crear una idea




atractiva e innovadora, pero pocas veces
se foma o existe elfiempo para analizar ade-
cuadamente los faciores necesarios para
plantear el disefo, revisar como se han
manejado problemas similares en otros tra-
bajos o en otras épocas. Minimas son las
obras y los cursos que plantean como reali-
zar un cartel desde el punto de vista técni-
coy formal del disefio, normaimente se en-
focanalaideaoal conceptoperonoenla
forma en que este esta dado. Asi mismo po-
cas son las obras en que se presenta la
aerografia como algo mds que una técni-

ca, como una forma de ayudar a fransmitir -

unaideagoun concepto

Aqui es donde reaimente surge el :

buen disenador graﬁco cuando este posee
ia capacidad de unir los elementos del con-
tenido y la técnica en un frabajo.

_El cartel realizado en el capitulo V-

conjugalos elementos mencionados aniba,

- se fomaron en cuenta para su realizacion

_tonto los aspectos semidticos como los téc-

acorde ala reahzocuon. es decnr unaidea

va; en este aspecio el cerografo como se

~ ha menc:onado |ugo un: papel pnmordlal -
zguolmeme al pk:necr el disefio se puso

ctenclon sacarle el mcnamo provecho a

nicosy. formales. se buscéoquela sdea fuera:

atfractiva ‘aunada a una realuzaclon atracti-

Con lo anterior cabe mencionar que -
‘a lo largo de ka investigacion y concluyen-

do con e! proyecto final se logrd el objetivo
planteado de mostrar las posibilidades ex-
presivas y visuales de la aerogratia aplica-
da en el cartel al conjuntar los aspectos
semidticos, técnicos y formales; como de-
ben unirse en un diseno.

Considerando las raices artisticas del
diseno concluird el presente trabgjo la si-
guiente frase:

Separar el tema, el conteni-

dd o los elementos fisicos de for-
ma, linea, plasticidad y color, del

‘todo de una pintura, significa des-

mnr la obra de arte.» ,

Llonello Ventun.

1954
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OLEO

La técnica del dleo debido a su anti-
gledad y ha su extenso uso por pintores es
identificada mas como una técnica de pin-
tura que de llustracion; sin embargo muchos
ilustradores llegan a ufilizaria e incluso lie-
ga a aplicarse con aerégrafo, pero presen-
tando el inconveniente para el ilustrador que
siempre fiene fechas de entrega, de el lar-
go tiempo de secado. Como se menciond
en el capitulo | para hacer ka pintura de dleo
se ufilizan pigmentos de tierras, colores or-
ganicos o colorantes quimicos aligual que
en la acuarela y el gouache, pero como
agiutinante se utifiza normalmente aceite de
linaza aunque también llegan a ocuparse
‘aceite de adormidera o de nuez. El dleo
puede utilizarse como sale del tubo pero es
muy usual que se diluya con frementina o

- aceite de linaza.

Los soportes mas usados porc esta

técnica son los lienzos, la madera, los aglo-

meradosy los tableros preparados. Parafra-

bajar normclmente se ufiliza un caballete
- yaque es el modo mds comodo, coniaven-
taja de que la pintura no escurre, esta se
aplica con pinceles cucdrcdos, brochas
gtuescs (o] espatulas

i Los temas pmtcdos al Sleo hcn sndo

muchos a lo largo de los aiios ya que las

: plnturos al dleo mas: anﬂguas que se con-

servan daton. del sigio Xili (provmlentes de

Nomega) estos temas destacan paisajes, .
N re'lratosy bodegones En eshlos se ho utili-

zado lo mismo por Renacentistas que
impresionistas o Cubistas entre muchos otros
por sblo mencionar algunos estilos disim-
bolos .
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