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" “Y todo lc que hagais, hacedlo de corazén, como para el
Sefor y no para los hombres; sabiendo que del Sefior recibiréis
la recompensa de la herencia, porque a Cristo el Serior servis.”

. Colosenses 3: 23-34.



. H - ~
- . - R - - H
. INDICE '
. o - ‘ ] PAG
- | ~ INTRODUCCION 1
PRIMERA PARTE o
1 LA COMUNICACION GRAFICA 6
i " 1.1. LA COMUNICACION 7
1.1.1. ELEMENTOS DE LA COMUNICACION et e e s 7
5 . ) 1.1.2.  ELEMENTOS QUE PUEDEN INTERRUMPIR UN PROCESO DE COMUNICACION oo
‘ 1.2. COMUNICACION GRAFICA —....... 10
' 1.2.1., ELEMENTOS DE LA COMUNICACION GRAFICA. e e oo 1
- 1.2.2.  NIVELES QUE ENGLOBA LA COMUNICACION GRAFICA .covooeceooomceereorecccsie et 14
1.3. LA TECNOLOGIA EN LA COMUNICACION GRAFICA 15
. 1.3.1. ALGUNOS ADELANTOS TECNOLOGICOS AUXILIARES DE LAS ARTES GRAFICAS oo 16
1‘.371 1. COM"UTADORAS - RIS
1.3.1.2. FOTOCOPIADORAS LASSER A COLOR e eeeereesanaeet e tnnn eoe et ar e aeeamnnen bemnananmnnaeenaaneaenaenenesrenae Lo
/ 2 IDENTIDAD 18
" 2.1. IDENTIDAD ... : 20
. 2.2 IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA 20
22.1 ELEMENTOS QUE COMPONEN UNA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA S — 21
- ) 2200, SIMBOLO oo e 3|



1

T S T G T AT G T AT

¢

2212, TIPOGRAFIA 22

22.1.3. COLOR 23

222, CARACTERISTICAS DE LA IMAGEN DFE IDENTIDAD GRAFICA ... aeaeeeeenaae 23

. T 2221, NIVEL SINTACTICO wooreoerecnreeeer s coonsseeemmesomsemsaseseeemssoeressmsesemmos e essasor oo sommsses eontaess s seneerasemseenees 23
222%2. NIVEL SEMANTICO .23

2223. NIVEL PRAGMATICO .24

2233 REQUISITOS QUE DEBE CUMPLIR UNA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA oo 25

2.2.4. CLASIFICACION DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA ..ooooomooeeeeeeeeeeee e 25

22.4.1. IDENTIDAD CORPORATIVA «.o.ooiiirieiiseee cescanseeaseae e seste e smet sese aom s e samana seesssesneatesaesnese e B

'22.4.2. IDENTIDAD INSTITUCIONAL w..coomieoeeeeereeemseooeemasonveeessseesesomeeesereneeeesaseneasssaereneereseseessseeeesreeenes 25

. 2243, IDENTIDAD PROFESIONAL woovooreeeeeccea e TG 1
2.2.4.4. -FACTORES PARA LA CLASIFICACION DE UNA IMAGEN DE IDENTIDAD GRATICA ...oooenee.... 26

225. NIVELES DE COMUNICACION DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA oo o7

225.1.  NIVEL EXTERNO eaeaaeet s eantereas e rte e re s nanees 27

BYd

2252, NIVELINTERNO oo et crec it e sm b e e soa s am s ee st e meamse s s enas e ran s m st s mnss s m e smae smesnreae 27

'3 JARDIN BORDA..... : 29
3.1. ANTECEDENTES HISTORICOS .. : . 30
3.2. LOCALIZACION : ; .32




33. OBETIVOS

-

' 3.4. ACTIVIDADES , ‘ :

3.5. INSTALACIONES ¥ SERVICIOS .
3.6. PUBLICO RECEPTOR

SEGUNDA PARTE

~

F

4 APLICACION DE LA COMUNICACION GRAFICA

EN EL JARDIN BORDA
4.1. IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA PARA EL JARDIN BORDA

4.1.1.
4.1.1.1.
4.T71.2.

4.1.1.3.

BUGANVILIA-COMO SIMBOLO DEL JARDIN BORDA ...,

CALIGRAFIA, ANTIGLIO ARTE PARA UN JARDIN BORDA INNOVADOR

NIVEL SINTACTICO

- .

ESPECIFICACIONES ... e

PROPORCIONES VS,

COLOR

APLICACION DEL COLOR

33
33
34
36



A T T T R

4

oy

4.2. APUCACIONES DE LA IMAGEN DE 1DENTIDAD GRAFICA

.

' COMO SOLUCION A PROBLEMAS DE COMUNICACION

42.1
42.1.1.
4.21.1.1
42.11.2.
4.2.1.1.3.
4.2.1.2.
4.2.1.2.0.
4.2.12.2.

42123,

322
4.2.2.1.
4221,
42212

42221,

422211,

422212
422213,

42222
422221

422222,

NIVEL EXTERNO

FOLLETO, UN DIALOGO VISUAL ................ e s eee s e eressee s e ee s s eeteeeseresee e

NIVEL SINTACTICO ..t v v e srensnnsrsasaee

NIVEL SEMANTICO )

NIVEL PRAGMATICO ... . :

ARTICULOS PROMOCIONALES ...........

VASO .o cenamanae -

INIVEL INTERNO oo verevme e eeeseeeent s st remess e e evesons e s coes ot cer s

PAPELERIA BASICA - )
NIVEL SEMANTICO ... TR

NIVEL SEMANTICO .....cconinneen.

NIVEL PRAGMATICO ..t

SOBRE MEMBRETADO eereeenanen

NIVEL SINTACTICO

NIVEL SEMANTICO

b6
..bb

66



< Y . -
L. . . -
. N 4
s - ) _ ‘ ; =
¢ 422223. NIVELPRAGMATICO .......... . 72
. 42223 TARJETA DE PRESENTACION L 73
. . _ ' . 4222.4. ELEMENTOS GRAFICOS DE APOYO.......... — 75
~ .
{ s ) -
~ ' 4222.4.1. TARJETA DE IDENTIFICACION PARA OBRAS PLASTICAS EN EXHIBICION .conc...coveooneceeesvrannne 75
-, . e T 422242 CERTIFICADO DE PARTICIPACION PARA EXPOSITORES ' .76
’ CONCLUSIONES : N 77
' . BIBLIOGRAFIA 78
st . ¢
- - ; - .
j{) - -~ +



114Vd VHIWRId



P

:INTRODUCCION

- El presente traba;o tiene como objetivo:

Aportar en forma préactica Jos conocimientos adquiridos durante mis estudios
profesionales, dando solucién a problemas reales de Comunicacién Gréfica, y
participando como profesionista en los trabajos de rescate del Patrimonio Cultural_de
mi Pais. ’

“Fomentar el desarrollo cultural y turistico que promueva una conducta civica de
conocimiento y cuidado de los bienes de nuestro pais, para inculcar a nuestros nifios
y jovenes el respetoy cuidado de los valores historicos y culturales de México”, es una
de las prioridades expresadas en el Plan Nacional de Desarrollo del actual Gobierno.

~lLa Ciudad de Cuernavaca, capital del Estado de Morelos, es en la actualidad un
importante centro turistico, cultural y de recreo.

El Instituto de Cultura del Estado de Morelos se encuentra en la tarea para lograr,
que la Ciudad de la Eterna Primavera se convierta. en un foro digno de dichas
actividades, en donde se respire unambiente cultural acorde con el clima privilegiado
y el maravilloso medio natural que lo distingue, coadyuvando ademas al desarrollo
econémico nacional, mediante la ampliacion y mejoramiento de los procesos de
fomento turistico que incrementen la afluencia del turismo, tanto nacional como del
extranjero. '

Uno de los mayores centros de concentracién turistica con los que cuenta la Ciudad
de Cuernavaca es, sin lugar a duda, el primer cuadro de la Ciudad, ya que dentro de
éste se encuentran algunos de sus monumentos histéricos mas importantes. Uno de
ellos es el Jardin Borda que, independientemente de su riqueza histérica, funciona en

la actualidad como el Centro Cultural de Cuernavaca. 1
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Es por esta raz6n que el Instituto de Cultura del Estado de Morelos se ha avocado
al rescate e impulso de este monumento y patrimonio nacional como centro turistico,
cultural y de recreo.

Pero, para'la adecuada difusio’n de estas actividades, la exigencia de comunicacion
como elemento fundamental de organizacion,.desarrollo e intercambio, es esencial.

£s en este contexto que el Instituto de Cultura del Estado de Morelos abre las puertas

del Centro Cultural Jardin Borda a la Comunicacién Gréfica como elemento funda-

. mental para la deteccién, apoyo y solucién a problemas de informacién, que deben

difundirse mediante el disefio e implantacion de soportes graficos que impulsen su

infraestructura turistico-cultural, modermzando su servicio al pubhco tanto colectiva
como md:wdualmente.

El desarrollo de este trabajo esta dividio basicamente en dos partes.

La primera, en donde se realizaron las investigaciones documentales y de campo
- . previas, paralatoma dedecisiones en el desarrollo dela solucicn a los problemas de
Comumcac:on Grafica presentados por la Institucién. -

La segunda parte, es la justificacion y desarrollo del diseno de los elementos vy
soportes graficos que resultaron como solucién a los problemas graficos de identidad,
organizacion, desarrollo y promocién del lugar.

Fue asi que tomando en cuenta los antecedentes histéricos de este Centro Cultural,
quedoé claro que goza de renombre y prestigio como monumento nacional. Sin
embargo, carecia de una imagen de identidad grafica por medio de la cual pudiera
precisamente identificarse en la actualidad, y en forma permanente, como el Centro
Cultural de la Ciudad de Cuernavaca. Este problema de comunicacién demandaba

una especial atencion y una rdpida solucién. 5
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.. Paraesto y mediante la investigacion, se tomaron en cuenta aspectos clave para
su identificacion tales como: su vegetacion, su colorido, sus espac:os fisicos; la
constante armonia que presenta entre lo orgénico e inorganico, lo estitico y lo
dinamico y sus interesantes contrastes entre el pasado y el presente, entre limites y
libertad. )

Codificando lo mas caracteristico de estos conceptos, se obtuvieron los elementos
- graf cos basicos con Ios que se di6 solucion al problema de imagen de identidad
gréfica.

i

Unificando todo el sistema de la Comunicacion Gréfica del Jardin Borda, en un
mismo estilo en su disefio, la organizacion podria establecer una imagen global
cohesiva que ayudaria a alcanzar metas identificables. )

De aqui'se parti6 a buscar la solucion a problemas de comunicacién, tantoa nivel
interno como externo, mediante la aplicacion de estd imagen de identidad grafica
sobre soportes visuales, como solucion a problemas reales y basicos para su
organizacion, desarrollo y difusion. '

Mediante la combinacién de alternativas en la aplicacion de la imagen, formatos
y materiales se llegé al disefio de los soportes graficos que darian una solucién
practica. -

Asies como se desarrollé una papeleria basica institucional y un folleto promocional

" cuyo contenido grafico abarcara todas las areas y actividades turisticas, culturales y

derecreo, comprensible para el pablico nacional como extranjero, y cuyadistribucion

no estara limitada a las instalaciones de la Institucion, sino que seréa repatido en 10s
diferentes puntos de informacion turistica del Estado.
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, También se realiz6 la aplicacién de la imagen de identidad sobre articulos
- promocionales,;que a su vez son realmente dtiles al visitante dadas las condiciones
climatolégicas del lugar. '

' Debido a la cantidad de alternativas de disefio que tenia en mente presentar como
parte del presente trabajo y dado el corto plazo con el que contaba para su desarrollo,
me tuve que limitar a la realizacién de piezas basicas con las que el Centro Cultural
pudiera comenzar a trabajar, presentado las demds alternativas posteriormente.

&

Seesta irabajando en la realizacién del diseno de:

~ ® Un sistema de seifializacién interna que facilite la localizacion de las diferentes
instalaciones con las que cuenta el Jardin Borda.

Tomando en cuenta que cada sala de exposieion lleva el nombre de algunos
exponentes del arte mexicano, se ha pensado en plasmar la réplica de sus firmas, en
el sefialamiento correspondiente a cada sala, acompanada del simbolo del lugar y
esto trabajarlo sobre mosaico, ya que la ceramica es una de las actividades artisticas
principales del Estado, y por que se adecta perfectamente a las necesidades fisicas
para su colocacién por las condiciones climaticas del lugar, refiriéndome
particularmente a las inclemencias propias del medio ambiente de Cuernavaca.

Esta senalizacion sera de cardcter permanente ya que desde su fundacion se ha
respetado la distribucién original del lugar, adaptandolo a las necesidades que cada -
actividad requeria.

 Una mascota propia del lugar (que surge del mismo simbolo, ya que es una flor

de buganvilia animada reflejando salud, bienestar y alegria), por medio de la cual
se tenga contacto directo con la poblacién infantil que visita el Jardin Borda.

~ e
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' Una publicacién mensual dirigida a nifios en edad preescolar a nivel primaria,
en la que por medio de la animacién de la mascota en diversas actividades graficas
tales como: iluminar dibujos, solucionar laberintos, encontrar figuras, relacionar
objetos, etc., se pueda dar un seguimiento légico a un programa de educacion artistica
y ecolégica. ‘ '

e Establecer los lineamientos propios de los soportes graficos como lo son carteles
y publicaciones semanales en los diarios locales, para dar difusion a las actividades

- mensuales del lugar y que puedan ser consultados por el publico.

® Una serie de postales con imagenes del lugar, con las que se pueda dar difusion
al Jardin Borda, no solamente a nivel nacional siri internacional y que ademas permita
formar una coleccién que al paso del tiempo seria invaluable.

Para la realizacion de estas postales ya se tienen algunas ideas sobre imagenes,
formatos, técnicas y sistema de reproduccion.

- Asi pues, y partiendo de lo antériormente expuesto, se dié comienzo al presente
trabajo y su aplicacién.

Claudia Vera Lopez-Araiza

Y
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.1 LA COMUNICACION GRAFICA
” 1L1L1A COMUNICACION
1.1.1._ELEMENTOS DE LA COMUNICACION
' 1.1.2. ELEMENTOS QUE PUEDEN INTERRUMPIR
UN PROCESO DE COMUNICACION

N

1.2. COMUNICACION GRAFICA
1.2.1. ELEMENTOS DE LA COMUNICACION GRAFICA
e~ 1.2.2. NIVELES QUE ENGLOBA LA COMUNICACION GRAFICA

1.3. LA TECNOLOGIA EN LA COMUNICACION GRAFICA
1.3.1. ALGUNOS ADELANTOS TECNOLOGICOS
AUXILIARES DE LAS ARTES GRAFICAS
1.3.1.1. COMPUTADORAS -
- o _ 1.3.1.2. FOTOCOPIADORAS LASSER A COLOR



© 1.1.1LACOMUNICACION

“Todo aquello a lo que Ia gente logra dar uri Comumicacién es la accion de comunicar. . _
significado, puede ser y es utilizado por fa’ s . ' ’ -
Comun,cac,é,, X . Comunicar (del latin communicare, hacer coman). En general se entiende por

' comumicar al proceso mental-fisico cllya finalidad es transmitir o compartir con otras
personas ideas, emociones 0 conocimientos.

Los seres vivos nos comunicamos por medio de los sentidos. Entrelas especies que
viven en sociedad la exigencia de comunicacion es esencial, por lo que ésta se
encuentra estrechamente ligada al concepto de comunidad, de organizacion social
y de colaboracién. , : -

* Las personas suelen comunicarse a muchos niveles, por diversos motivos y en
miltiples formas, que van desde el mas simple y elemental de los gestos, hasta las
, transmisiones via satélite, encontrandonos en el mundo unidos por densisimas redes
C- de mformacnon reciproca.

- - El lenguaje es el medio de comunicacién mas importante del hombre. Se articula
' en palabras y éstas a su vez en oraciones o frases. Entre sus formas mas utilizadas estan
la lengua hablada y la lengua escrita 'y dentro de esta altima la comunicacion por

medio de vimégenes o simbolos graficos.

1.1.1. ELEMENTOS DE LA COMUNICACION

B = *
T ] - En cualqu:er proceso de comunicacién los elementos basicos son los mismos.
" . ‘Dentro de la Linguistica (que es la ciencia que se encarga del estudio del lenguaje) se
" - manejan varias teorias de la comunicacién. Una de ellas es la de Roman ]acAobson
de la eual retomé algunos elementos para componer un cuadro que explique en forma
muy sencilla, la tuncnonde cada uno de ellos dentrode un proceso de comunicacion.
basuco.

1 "Comunicacién Alcances y Fines*. David K. Berlo

~



.. Mas adelante este cuadro se utilizars como referencia para explicar el papel que
desempeiia el comunicador grafico en un proceso de comunicacion grafica.
Asi tenemos que un procesobasico de comunucac:én se compone de los siguientes
elementos: . .
- FUENTE — EMISOR — MENSAJE —— RECEPTOR

|
. CODIGO
Toda comumcac:én humana proviene de algunafuente, esto es, alguna persona
o grupo de personas con ideas, necesidades, intenciones, etc que tienen Cierta
mformacxon y el propésito de expresarla.

Emisor: Es la persona que envia el mensaje.

- Mensaje: Es la informacion enviada al receptor por medio de un determinado

. codigo.

Cédigo: Es un acuerdo social convencionalizado con el que se determina
el significado de un signo o mensaje.

Para que la comunicacion se lleve a cabo con éxito es necesario que
tanto el emisor como el receptor manejen un mismo cédigoy que ambos
lo conozcan.

Receptor: Quien recibe el mensaje decodiiicando la informacion.
, . J ¢ .



1.1.2. ELEMENTOS QUE PUEDEN INTERRUMPIR
* UN PROCESO DE COMUNICACION

Dentro del proceso de comunicacién pueden haber dos tipos basicos de
interrupciones: 4

- A) # rvido. Es cualquier elemento innecesario que pueda confundir el sentido
del mensaje. : -
. .
‘B) La redundancia. Es la continua repeticion del mensaje. El manejo de este
- elemento es muy delicado ya que no siempre reporta respuestas favorables.
Es necesario utilizarlo controladamente para no saturar, aburrir o presionar
al receptor con la misma informacion.
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" 1.2. COMUNICACION GRAFICA

-

oo

“Instalar un objeto o difundir una imagen en El hombre aparecio sobre la tierra hace quizad menos de un millén de afios. Sobre
nuestras ciudades es crear una forma como los demas seres vivientes, presentaba sustanciales ventajas:
satisfacer una necesidad y_ adaptarse o pasar a

« 2

enriquecer las caracteristicas de un entorno®. " e Al caminar erguido sobre sus piernas, se encontraba capacitado para utilizar

sus brazos y manos en la ejecucion de otros trabajos.

- ® Su cerebro era mayor que el de los grandes monos, y fué precisamente ésta
distincion de inteligencia la que le permitié descubrir el fuego.

A partir de éste momento el cerebro humano experimenté un rapido desarrolio
enriqueciéndose asi las areas de la memoria, lenguaje y escritura. A medida que
maduraba fisicay psicolégicamente acertaba mas enel arte del dibujo. Pintaba personas,
animales y plantas sobre rocas o pieles. A éstaforma de .comunicacién, por fa cual el
hombre se expresaba con dibujos en funcion de mensajes se le da el nombre de

Cada figura representaba exactamente la palabra correspondiente, pero no se
- podia representar todavia una idea abstracta.

_ - Sus cada vez mas complejas relaciones humanas, su condicion social y el cada dia
mas cambiante medio ambiente, le exigia realizar adaptaciones en su lenguaje,
teniendo asi que inventar términos cada vez mas complicados para designar cosas

' que desconocia. ’

Naci6 asi'la necesidad de reducir o ampliar sus signos graficos a simbolos. A ésta
forma de comunicacion se le da el nombre de deografia.

Mas tarde y poco a poco aparecieron codigos y asi por fin la escritura.

2 “Elementos para una Metodologia del Disefio®

10



Lamcrﬁca esunadisciplinatedrico-practicaimplicada confactores
de tipo econémico, ideolégico y estético; que tiene como finalidad detectar y
~ solucionar necesidades a problemas de informacién ya sea de tipo social, cultural,
politico, etc; configurando y transformando dicha informacién en mensajes graficos
por medio de signos construidos por el hombre, combinando y articulando en su
proceso creativo, las técnicas propias de ladisciplina en el campo bidimensional y los
elementos graficos pertinentes, a través del método que mejor le resulte de acuerdo
a lo que se pretende comunicar para hacer_de ese mensaje una imagen con
fundamento, clara, sintética y final. )
Si se menciona en esta definicion que el comunicador grafico ha de utilizar el
medio que mejor le resulte, de acuerdo a lo que pretende comunicar, es porque en
" la Comunicacién Gréfica no se puede hablar de una metodologia rigida como en las
ciencias exactas ya que las hipotesis, suposiciones y apremio con el que en esta area
generalmente se trabaja, le gana terreno a la 6gica.

~

1.2.1. ELEMENTOS DE LA COMUNICACION GRAFICA

'Retomando ahora el cuadro de elementos de la comunicacion linguistica, citado
anteriormente para explicar la funcién de éstos en un proceso de Comunicacion
Gréfica, tenemos que:

FUENTE —— EMISOR ——— MENSAJE ——— RECEPTOR
. CLENTE® COMUNICADOR | . PUBLICO
GRAFICO CODIGO
 IMAGEN GRAFICA

Fuente. En este caso es el cliente con sus ideas, necesidades, intenciones,
informacion y un propésito por el cual comunicarse.

Emisor. Es el disefiador que realiza paso a paso la sintesis de la informacién
expresada por la fuente, transiormandola o codificandola en una imagen grafica de

11
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tal modo que reumdos en el)a ofrezcan un impacto Gnico, smérgnco y contudente,
formando asi una totahdad cenada y suﬁc»ente- - .

. Mensaje. Es ia informacién traducida a imagenes graficas, ya libre y objetiva, lista
para Ilegar al receptor

- Pos;blemente el ideal de un mensaje graﬁco es que éste resulte 0til, funcional y
estético.

7

Un mensaje gréﬁco encierra dos tipos de informacion:

A) La objetiva, que se deriva de hechos o datos que la van a rodear, esto es,
los antecedentes y necesidades por los que surge como solucién
a un problema, su capacidad de adaptarse a su entorno, etc.
B) La subjetiva, que resulta imprescindible y suficiente, propia para que sea
una entidad dtil, articule una informacién y asi resuelva un problema.

El'receptor debe ser tenido en cuenta en la toma de decisiones del disehador, con
respecto a cada factor que conforma el proyecto de diseio, ya que éste aporta datos
de orden psicolégico, econémico, social, cultural estético, politico, etc.

Cédigo. Es como ya se menciond, un acuerdo social convencionalizado, con el que
se determina el significado de un signo, en este caso un signo grafico.

La habilidad del disefador para comunicar su mensa)e esun tactor muy importante
" paraqueéste alcance un nivel ptimode fidelidad. Es necesario utilizar un vocabulario
- o cédigo adécuado para expresarse de la manera mas clara.

Son muy importantes como factores {as habilidades comunicativas, actitudes y
conocimientos sobre la informacion de la fuente que el emisor va a manejar. El
disefiador tiene que estar informado sobre los roles que desempena su cliente, que
funciones debe llenar, cual es el prestigio que él y las demas personas le atribuyen,

sus expectativas y las que otros tienen con respecto a el, el contexto social dentro del
XL —} ')

'
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que va a operar, sus creencias culturales, sus valores dominantes, etc.

También debe tener presente durante todo el proyecto, a la persona o personas a
, quien va dirigido el mensaje, pues el emisor pierde todo control sobre su disefio una
vez que lo deja libre y en manos del pubhco receptor. Es asi como en éste momento .
el proyecto del disefiador se convierte no solo en algo objetivo, sino en objeto para
las personas que lo van a ver o utilizar. ‘

k3

lecq:tor, Es el usuario en general, es quien recibe una forma sintética.

La forma como un receptor ve un objeto disenado es diferente a como lo vio el
disenador. La comunicacion grafica es percibida en sutotalidad de manera sintética
y exige que el pensamiento vaya de lo particular a lo general. El receptor tiene, por
decir asi, la obligacién de verlo todo al mismo tiempo y de recibir sintetizado el
conjunto de datos e informacién que el disenador ofrece en su mensaje.

Al enviar un mensaje, el disefiador debe de elegir codigos que el receptor pueda
entender, seleccionando elementos que puedan llamarle su atencion y que a su vez
le resulte mas facil decodificar e interpretar, tratando de mane;ar un contenido que
“sea convincente. .

Estos datos son los que determinaran el tratamiento que habra de dar el disenador

- al mensaje reflejando su estilo de comunicacion.

Si el receptor no es capaz de ver, oir y pensar no estara capacitado para recibir y
decodificar el mensaje, de igual forma si nq conoce o maneja el cédigo utilizado en
el mensaje, no podra entenderlo.

Cabe mencionar que algunos disefios no nos dicen nada, ya que no estamos
familiarizados con ellos, no pertenecen o corresponden a nuestro cédigo o archivo
de imagenes o elementos. -
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Enla comumcacnén grafica se engloban tres niveles de estudio:
Nivel Snﬂictnco que es la relacion entre la estructura del signo.

. Nivel Seminticoesla conéxién signo sighiﬁcado, Yel resultadodela decodificacién.
Nivel Pragmitico evoca la relacién éntre el signoy su us.uario

Posteriormente se podra ver como se utlhzan estos niveles para el disefo de este
proyecto gréf ico. .



1.3. LA TECNOLOGIA EN LA COMUNICACION GRAFICA —

Como comunicadores o disefiadores graficos, nos desarrollamos dentro de una
: area 100% creativa y practica en la cual, los conocimientoste6ricos y técnicos juega
. {un papel elemental como soporte de una constante retroalimentaciony actuahzac:on
Mantenerse actualizado es parte vital en-la trayectoria de un profesionista para
permanecer vigente dentro de su campo de accién. - .

Esta actualizacion, entre otros aspectos, nos permite conocer técnicas y aprender

el manejo de instrumentos cada vez mas sofisticados, que presentan interesantes e
importantes ventajas sobre los ya existentes, y que en su momento, aparecen no cOmo

. sustitutos, sino como apoyo a éstos ultimos puesto que, el saber utilizar y manejar
técnicas e instrumentos basicos de trabajo es elemental para el manejo y control de

otros mas avanzados.

-

La intervencion de los avances tecnoldgicos dentro de todos las ambitos de!
’ quehacer humano, no se han hecho esperar. En la actualidad estos adelantos resultan
cada‘'vez mas accesibles, facilitando las actividades diarias.

Es muy importante aclarar que son instrumentos de apoyo para la optimizacion del
tiempo y del trabajo y no debe permitirse que automaticen, limiten o sustituyan la
creatividad y senszbnhdad humana.
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1.3:1. ALGUNOS ADELANTOS TECNOLOGICOS

AUXILIARES DE LAS ARTES GRAFICAS -

4

1.3.1 1 COWUTADOIAS

Hoy en dia hay una gran variedad de computadoras y paquetes de trabajo
(Softwere) especnr cos a las necesxdades propias de cada-actividad humana.

También existen otro tipo de computadoras que surgieron dentro de un mercado
limitado por su costo, pero que en la actualidad resultan cada vez mas accesibles.

Los ordenadores Apple Macintosh estan disefiados para que su utilizacion y
aprendizaje sean Sencillos mediante la manipulacién en pantalla de iconos que -

-~ simbolizan documentos, discos, carpetas y otras partes del sistema, asi como la

- informacién con la que trabaja.

Estos equipos utilizan lo que se llama un raton, que es un dispositivo de
senalizacion para activar la mayoria de las operaciones.

Existen diversos modelos con caracteristicas diferentes deacuerdo alas necesidades
especificas de cada usuario, pero dentro de sus caracteristicas generales se pueden
mencionar:

e Facilidad deuso

» Habilidad de ejecutar miles de operaciones que se interactuan perfectamente
e Variedad de funcionalidad

e Poder ‘

e Gran velocidad

Trabajan con un extenso campo de sofware de aplicaciones especializadas como
por ejemplo: modelos de tercera dimensién y programas de animacion.

“Estos equipos tienen un mercado muy importante en areas en donde se requiere
de mucha precision y fidelidad como son el disefio, la musica y la educacion.

16



- Lafamilia Macmtosh cuenta cada vez con mas sxstemas de apoyo con los que se
pueden realizar bocetos de un proyecto, obtenci6n ee negativos o positivos -para
/ , separacion de color para fotografias, impresiones lasser, impresiones
) fotogﬂicas confilmadoras Linotronic, impresiones lassera colorendiversos materiales,
recorne lasser sabre vinil, etc; superv:sando y controlando todo el proceso desde la

méquma POT UNO MiSMO.

1.3.1.2. FOTOCOPIADORAS LASSER A COLOR

Otro instrumento de apoyo es la fotocopiadora. Se han introducido en el mercado
las fotocopiadoras lasser a color que nos permiten obtener copias fieles y de muy
buena calidad tanto de imagenes impresas en superficies planas, como de negativos,
positivos, diapositivas y objetos tridimensionales. Nos da opciones de impresion
sobre diferentes tipos de papel como son el papel bond, couché, albanene y acetatos,
por mecionar algunos. Cuenta también con una amplia gama de efectos especiales.

17
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- ~2.1. IDENTIDAD

2.2. IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA
2.2.1. HLEMENTOS QUE COMPONEN
UNA IMAGEN DE IDENTIDAD CRAFICA
| 22.1.1.SIMBOLO
2.2.1.2. IPOGRAFIA N
P : 2.2.1.3. COLOR - '

2.2.2. CARACTERISTICAS
DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA
2.2.2.1. NIVEL SINTACTICO
2.2.2.2. NIVEL SEMANTICO
2.2.2.3. NIVEL PRAGMATICO
2.2.3. REQUISITOS QUE DEBE CUMPLIR
UNA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

2.2.4. CLASIFICACION
- DELA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA
2:2.4.1. IDENTIDAD CORPORATIVA
2.2.4.2. IDENTIDAD INSTITUCIONAL
2.2.4.3. IDENTIDAD PROFESIONAL

18
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2.2.4.4. FACTORES PARA LA CLASIFICACION
DE UNA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

. 2.2.5. NIVELES DE COMUNICACION
DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

2.2.5.1. NIVEL EXTERNO
2.2.5.2. NIVEL INTERNO
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2.1. IDENTIDAD — -
“Para el hombre Ia necesidad de identificarse” - idemtidad (del latin idenitas-4tis, de idem, lo mismo), esel conjuntode circunstancias,
existe desde el momento en que esconsc:emede condiciones o caracteristicas que dxstmguen o diferencian a una persona o grupo de
ello, y a partir de ésta necesidad es que desea personas de las demas.
. diferenciarse de entre los demas” .3 -

2.2. IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

. " Cuando un grupo de personas se reunen para formar una organizacion, legalmente

T o no, adquieren derechos y obligaciones como personas fisicas. En ese momento ya

es poseedor de personalidad juridica y desarrolla alguna actividad con un fin preciso

- creando una determinada reputacion en la mente de otras personas. Surge entonces

como una entidad con ideas, necesidades, intensiones, informacion y un proposito
por el cual comunicarse. :

£l primer contacto de comunicacion entre una organizacion y su pablico o usuario

serealizaenformaimpersonal por mediode su imagen de identidad graficay elementos

" graficos secundarios que lo identifican o reconocen visualmente. -

*  La Imagen de identidad grafica es un elemento de comunicacion visual que nos
permite identificar, sefialar.y resaltar las cualidades propias de alguien o algo
reflejando con ella la auténtica esencia de su filosofia y servicio.

Tiene como objetivo general:

~ e Establecer comunicacion entre un grupo especifico de personas y su contexto.

Podemos mencionar como objetivos secundarios:

‘x

3 “Historia de las Comunicaciones”. Valery Ponty ) -
o | I . , 20
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o ldentlﬁcar el producto o servicio ofrecido con el piiblico, para estlmular su

‘CONSUMO O USO. LT -

* intimidar 3 la competencia.

2.2.1. ELEMENTOS QUE COMPONEN
UNA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

Una imagen de identidad grafica completa debe estar formada por los siguientes
elementos basicos:

2.2.1.1. SIMBOLO
“ Los simbolos son imagenes graficas que representan un objeto o idea preestablecida

- con anterioridad”*# (Es un intermediario entre lo conscientemente comprensible y lo

inconscientemente comunicado), y es el encargado de representar o reilejar el
caracter de la corporacion en su generalidad.

Los sn’mbolos se dividen en grupos de acuerdo a la forma de representacion. Asi
tenemos que los hay:
<
A) Arbitrarios. “Son aquellos que no se asemejan-a objetos ni se encuentran
relacionados con los conceptos que representan ya que la forma es
la que se encarga de sustituir dichos objetos o conceptos”. *

* ldeogramas. Representaciones de ideas o conceptos.

B) Equivalentes. “Fstos hacen referencia a objetos mediante la semejanza de lo que
representan”.’_ Dentro de este grupo podemos encontrar:

* lcomos. Representaciones naturales de objetos o elementos reales

en los que el hombre no ha intervenido para su creacion.

4, 5, 6 “Apuntes de Diseio”. Maestra Ma. Elena Diaz Lopez



T ) - mSon representaciones estilizadas y simplificadas
: de sucesos de la vida diaria que definen algo muy concreto.

= ',’ : w Representan cuestiones creadas por el
, hombre

Al realizar un simbolo hay que tomar en cuenta el contexto socio-cultural para el
cual vamos a trabajar para manejar el c6digo mas adecuado. (Entendiendo como
cultura al conjunto de valores, expresiones y tradiciones, resultado tanto de la
inventivaindividual como de la experiencia colectiva de un determinado grupo social
humano).

2.2.1.2. TPOGRAFA:
El adecuado uso de las familias tipograficas dentro de la imagen de identidad
grafica contribuye a dar poder y efectividad a su manejo en general.

El arreglo tipografico debe poseer caracteristicas psicolégicas que representen y
apoyen las actividades o servicios que nos ofrece el producto u organismo.

Dentro de los arreglos tipograficos se pueden mencionar:

* Monograma. Que es el tratamiento tipografico uniformado
derivado de las primeras iniciales de un nombre.

e Caligrafia. Es el arte de escribir letra real izada amano, clara, bella
y correctamente formada. V

e Logotipo. Tiene su origen en Jogos letra, tipo tratado. Es el disefo
del arreglo tipografico especifico de una razén.social.

R -~
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-7 2213.COLOR
A Laconectapro;mestaenlauuhzac:onde! colorenunaimagende identidad grafica
- es fundamental para su presentacion y unificaciéon. Sus connotaciones han de
fusionarse a los dos elementos basicos anteriores para asi transmitir acertadamente la

,mfom\acson que el organismo pfetende.

Sin embargo éste no ha de ser tomado en cuenta como elemento fundamental para
la correcta interpretacion de la imagen y su mensaje, ya que en algunas ocasiones
dicha imagen podria verse limitada en su color, al blanco y negro, por factores de
reproducion como lo son actualmete la copia fotocopia y el fax.

La uti!izacién del sitema Pantone PMS como guia para la eleccion del color a
utilizar, proporcuona una garantia de que la imagen sera reproducida fielmente en su
color. -

~

2.2.2. CARACTERISTICAS v .
DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

Una imagen de identidad tiene que cumplir con ciertas caracteristicas generales
que son: .

-

2.2.2.1. NIVEL SINTACTICO
e Originalidad. Que presente caracteristicas propias y singulares que permitan
considerarla mnovadora
e Unidad. Que cada uno de los elementos que la compongan tengan una
~ relacién arménica entre ellos y reunidos formen un todo.

e Legibilidad:- que resulte clara y sintética. -
by - - B

2.2.2.2. NIVEL SEMANTICO
e Caracter. Es la cualidad por medio de la.cual la organizacién refleja su propia

personalidad, ya que representa una entidad que comparte un lugar en la
: : - 23
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pertenezcan al cédigo del usuario.

sociedad con otros individuos y debe comunicar su mensaje claramente a

“cualquiera que esté en contacto con ella.

Cavacter Ambiente. A veces el ambiente se convierte en un factor crucial para

' la presentacion de una identidad grafica, ya que un disefio que destruye el
.. escenario de la ciudad, pierde la estimacion del pablico.

Es por aso que la imagen debe ser disefiada en relacién con el medio con
el cual va a competiry en el que se va a situar. -

- » Memoria Grafica. Es la caracteristica que permite memorizarla y recordarla,

no solo inmediatamente, sino de tal forma que a través del tiempo gane
efectivamente la popularidad y la confianza del pablico.

o Comprensible. Que el mensaje se encuentre formado por elementos que

2.2.2.3.. NIVEL PRAGMATICO

e impacto. Es la influencia de una imagen en un individuo para atraer su

‘atenci6n. El impacto es necesario paraque la gente lo grave en su subconsciente,

primero y lo haga después consciente reconociendo y recordando.

e Visibilidad. De acuerdo a su proporcion, colocacién e iluminacién debe
ser perceptible.

‘o Reproducible. Que pueda ser reproducible con cualquier técnica de

impresion, material, tamanios y en blanco y negro.

24
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223. REQUISITOS QUE DEBE CUMPLIR |
" UNA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

) Una imagen de identidad debe cumplir con los siguientes puntos para a!canzar sus
- ~ obijetivos y lograr la aceptacion de su pablico o usuario.

A) Apegarse en un 100% a la situacion real del organismo, esto es, definir
. claramente su giro, enfoque y aspectos relevantes.

8) Ser congruente con el producto o servicio que ofrece.

C) Adecuarse al sector social al que va a ser dirigido.
D) Establecer una comunicacioén fluida entre el organismo y su pubhco o
usuario.

~ - -

2.2.4. CLASIFICACION
DE LA IMAGEN DFE IDENTIDAD GRAFICA
~  Lasimagenes de identidad se clasifican entres grupos dependiendo de su objetivo.
Asi tenemos:

2.2.4.1. IDENTIDAD CORPORATIVA
-~ , “Es la imagen grafica formada por una serie de elementos que representan el
V ob/etlvo de una organizacion que persigue el lucro en su servicio”.”

2.2.4.2. IDENTIDAD INSTITUCIONAL
Representa las caracteristicas propias de las actividades de una organizacion
teniendo como finalidad su aceptacién y reconocimiento, sin perseguir el lucro.

2.2.4.3. IDENTIDAD PROFESIONAL
“Es la que a través de una representaczon definida, expresa la protes:on o servicio
que desempena una persona”. 8

- 7, 8 “Apuntes de Disefio”. Maestra Ma. Elena Diaz Lépez -
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2.2.4.4. FACTORES PARA LA CLASIFICACION
" DEUNA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

Para saber-a cual de estos dos primeros grupos pertenece una organizacion, es
necesario realizar una investigacion sobre ella, para obtener una visién clara de lo que
ésta es realmente; sus particularidades, objetivos, factores geograficos, sociales y de
servicio asi como sus espectativas futuras.

Para la realizacién de esta investigacion es necesario responder a las preguntas
3Qué?, ;Como?, ;Cuando?, ;D6nde?, ;A quienes?, etc; para lo que nos pueden servir
como guia, los siguientes puntos: -

A) De la organizacién.
1) Cémo se llama
2) Cual es su giro.
3) Qué tipo de servicio o producto ofrece.
4) Cuales son sus objetivos y espectativas. -
5) Cual es su ubicacion geogréfica.
~ 6) Cual es el ambiente fisico de trabajo, etc.

B) De su publico o usuario.
- 1) Quienes son.
2) Dénde viven.
3) A que nivel socio-econémico pertenecen.
4) Qué intereses tienen.
5) Por qué asisten al organismo o consumen el producto.
~ ) En qué concepto lo tienen.

O De sus competidores mas cercanos.
1) Cémo se llama ‘
2) Cual es su giro.
3) Qué tipo de servicio o producto ofrece.
4) Cudles son sus objetivos y espectativas.
5) Cual es su ubicacién geografica.

- . : 26



. 6 Cual esel ambiente fisico de trabajo, etc. -

Estos puntos contribuyen a completar el panorama de como es percibida la

-orgamzac:on o producto.

Despues de haber concluido esta investigacion, se realiza la sintesis con los datos
relevantes, ehmmando la mformacnén innecesaria. ,

~

2.2.5. NI Vflfs DE COMUNICACION
" DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

”

Una imagen de identidad establece comunicacion a dos niveles basicamente:

2.2.5.1. NIVEHL EXTERNO
Con su publico, usuario o visitante.

Se reporta soluciones positivas a los objetivos del organismo, al obtener una
respuesta favorable de su prlico, lo que a su vez impulsa su desarrollo.

2.2.5.2. NIVEL INTERNO
Con las personas que laboran o desempeian alguna actividad.

La comunicacion a este nivel reporta beneﬁcios psicologicos que se manifiestanen
aspectos talés como el rendimiento en el trabajo, agilidad administrativa,
armonia y unidad laboral. :

Por ultimo es importante mencionar que la imagen de identidad gréfica afecta
directamente en la respuesta del pubhco y-por lo tanto en el futuro de las actividades

~ del orgamsmo

"la Revoluc:on Industrial y tecnolégica, ha provocado que el hombre tenga mas
confianza en los simbolos que en los propios objetos, ya que éstos se han vuelto tan

- N . - -
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similares a los de sus competidores, que para poder diferenciarlos las compaiiias se
har visto obligadas a inventar nombres diferentes a productos equivalentes como
- identidad, que a su vez le proporciona un valor psicolégico a los productos u
Oorganismos. : : . o
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3 IARDIN BORDA .

3.1. ANTECEDENTES HISTORICOS
3.2. LOCALIZAClON
3.3. 6BJETN05_

34, ACTiVlDADES‘
3.5. INSTALACIONES Y SERVICIOS

'3.6. PUBLICO RECEPTOR
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3.1. ANTECEDENTES HISTORICOS __ : ' :

En el siglo XV, comenz6 a extenderse el gusto por el estudio y cultivo de las
plantas, y muchos ricos de México formaron huertos muy adornados que embellecian

: las casas de recreo. De esta época del Gltimoterciodel siglo X V1li, data el Jardin Borda.

Don josé de la Borda y Verdugo, de origen francés, construy6 el Jardin Borda en

-la ciudad de Cuernavaca por su tranquilidad y clima privilegiado. Sin embargo, toda

la obra se debi6 realmente a su hijo, Don Manuel de la Borda, ya que su padre murio
a tan sélo dos afos de comenzado el trabajo.

Se sabe que durante la inauguracion del estanque grande, el 4 de noviembre de
1783, se trajeron embarcaciones xochimilquefas y un barquito fue botado al agua en
honor al soberano.

Don Manuel de la Borda recibié ese mismo afio a distinguidos huéspedes como
Don Matias de Galvez, Virrey de la Nueva Espana y al Arzobispo de México Don
Alonso Nufiez de Haro y Peralta.

Se tienen noticias de queel emperador Maximiliano se hospedaba con frecuencia
en esta casa a partir de 1865, en sus visitas a Cuernavaca .

En 1874 se ofreci6 un banquete al Presidente de la Republica Don Sebastian Lerdo

" de Tejada por el Genéral Francisco Leyva.’

En 1896 el ilustre poeta mexicano Don Gunllermo Prieto estuvo vnvnendo algun
tiempo en este lugar.

En la inauguracién del ferrocarril de Cuernavaca en 1897, se llevé acabo un gran

“banquete en el Jardin Borda, con la asistencia del General Porfirio Diaz.

En tiempos de la Revolucién, Don Francisco 1. Madero asistiéo también a un
banquete en este jardin.
- 30
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Ntomarposésién del Instituto Nacional de Antropologia e Historia, el Prof. Bonfil,

o hizo Museo Regional.

En el Primer Encuentro Nacional de las Artes Plasticas, se present6 la proposicion
de abrir en el Jardin Borda el Salon Permanente de las Artes Plasticas en México.

A
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3.2. LOCALIZACION .

. Se encuentra ubicado en la Av. José Ma. Morelos No. 103 de la ciudad de
Cuemnavaca en el Estado de Morelos, casi frente a la Catedral de la Ciudad, pasando

la iglesia de Guadalupe y contiguo a ella, hacia el Sur.

CALLEJON BORDA

TEMPLO DE
GUADALUPE

ESTACIONAMIENTO

AVENIDA MORELOS -——’

TEATRO MORELOS

PROLONGACION DE RAYON




'3.3. OB)ETIVOS

. : “Ei Instituto tiene cOMo ob)envo. promover, fomentar y difundir la cultura en todas

. _ ~ sus manifestaciones, fomentar la investigacion y la docencia; el fortalecimiento de los
: ' valores locales y nacionales, el impulso de las artes, la preservacién del patrimonio

Arqueologico e Historico y el estimulo de las manifestaciones de la Cultura Popular,
~afinde alentar la pamcnpaaon de los habitantes de Estado”. ¢

3.4. ACTIVIDADES

Comprende las siguientes actividades: (
Artes Hisnas Artes Escénicas Artes Musicales Artes Literarias

e Pintura eTeatro - e Recitales * Poesia

. : e tscultura . eDanza © * Conciertos ~ eEnsayo

\ - ‘ - e Fotografia e Audiovisuales « Periodismo
e Artesanias ~ eVideo * Cuento
*Ceramica eCine - e e Novela

“Dara atencion especnal a los artesanos y artistas del Estado de Morelos, a iin de
— promover la Cultura Popular y las expresiones originales de cada municipio”. o bix

- 9, 9 bis, Reglamento que regula las Actividades de Instituto de Cultura del Estado de Morelos 1988. Capitulo Primero. Del Objetivo Pag. 1
: ' ‘ ’ ) ) 33
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3.5. INSTALACIONES Y SERVICIOS

~

El Jardm Borda cuenta con las instalaciones para la reahzacnon de todas sus
actividades, siendo las mas frecuenlespor orden de importancia las pertenecientes a
los grupos de Artes Plastncas Artes Musicales y Artes Escénicas. -

~ Hl Jardin Borda se caracteriza prmcnpalmente por su extension. De esta manera da
cabida a mdltiples espacios de expresion artistica. Asi es como-el Jardin Borda cuenta
con seis salas de exposicién cerradas, las cuales llevan los siguientes nombres:
(mencionandolas por su ubicaci6n, de izquierda a derecha)

K Sala José C. Orozco.

e Sala de concientos y exposiciones Manuel M. Ponce.
* Sala José G. Posada.

e Sala Dsego Rivera.

e Sala David A. Siqueiros.

¢ Sala José Ma. Velazco.

También tiene:

1

e Un auditorio cerrado.

e Un teatro al aire libre.

e Amplio estacionamiento. : -
e Cafeteria restaurant con mesas al jardin.

- @ Sanitarios.

e Guardarropa.

e Libreria.

e Oficinas internas, y por supuesto amplisimos y hermosos jardines con fuentes -
y estanques.
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Enel reglamento que regula las actividades del Instituto de Cultura del Estado de
Morelos, y, por lo tanto, las de los centros culturales a su cargo, se hace énfasis
constantemente en la importancia de crear centros para la promocioén de actividades
culturales propias del Estado. :

[

‘Es por esto que el jardin Borda muestra principal interés en llegar en primer lugar
al pablico nativo, para fomentar su participaciéon y ampliar su horizonte cultural y
artistico. Asi mismo para con' su ayuda, preservar y difundir las manifestaciones
culturales regionales de arte popular, que a su vez son patrimonio cultural nacional.

i .
En segundo lugar, pretende llegar al turista tanto nacional como internacional. Al
primero, para la difusién de su culturaregional y al segundo, para dar por su conducto
difusién a la cultura y las artes nacionales en el extranjero y promover el intercambio

.cultural. - .
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| 4 APLICACION DE

LA COMUNICACION GRAFICA
- EN EL JARDIN BORDA

4.1. IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA
PARA EL JARDIN BORDA -
4.1.1. BUGANVILIA COMO SIMBOLO DEL JARDIN BORDA
 4.1.1.1. NIVEL SINTACFICO '
4.1.1.2. NIVEL SEMANTICO-
4.1.1.3. NIVEL PRAGMATICO

4.1.2. CALIGRAFIA, ANTIGUOARTE PARA UN JARDIN BORDA INNOVADOR
4.1.2.1. NIVEL SINTACTICO
4.1.2.2. NIVEL PRAGMATICO

4.1.3. ESPECIFICACIONES
4.1.3.1. PROPORCIONES
, 4.1.3.2. COLOR ‘
4.1.3.2.1. APLICACION DE COLOR_
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4.2. AHJCACNS DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD
- GRAFICA COMO SOLUCION A PROBLEMAS

DE COMUNICACION
4.2.7. NIVEL EXTERNO
4.2.1.1. FOULETO, UN DIALOGO VISUAL
4.2.1.1.1. NIVEL SINTACTICO
4.2.1.1.2. NIVEL SEMANTICO
4.2.1.1.3. NIVEL PRAGMATICO
4.2.1.2. ARTICULOS PROMOCIONALES
4.2.1.2.1. PLAYERA
4.2.1.2.2. VASO
4.2.1.2.3. VISERA

4.2.2. NIVEL INTERNO
4.2.2.1. PAPELERIA BASICA
4.2.2.1.1. NIVEL SINTACTICO
4.2.2.1:2. NIVEL SEMANTICO

42.22.2.1. HOJA MEMBRETADA
© 4222.1.1. NIVEL SINTACTICO
4.2.2.2.1.2. NIVEL SEMANTICO
4.2.2.2,1.3. NIVEL PRAGMATICO
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42222 SOBRE MEMBRETADO
422221, NIVEL SINTACTICO _
1422222, NIVEL SEMAN;TICO
4.2.222.3. NIVEL PRAGMATICO

(2.2.23. TARJETA DE PRESENTACION

42224. ELEMENTOS GRAFICOS DE APOYO
422.2.4.1. TARJETA DE IDENTIFICACION PARA
OBRAS PLASTICAS EN EXHIBICION
4222.4.2. CERTIFICADO DE PARTICIPACION
' " PARA EXPOSITORES



4.1. IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA PARA EL JARDIN BORDA

b d

Como Casa de Culra legalmente establecida, El Jardin Borda comparte con sus
visitantes, a través de sus espacios y actividades culturales y -recreativas, ideas,

- emociones y conocimientos tanto regionales y nacionales como de diversas culturas

y paises del mundo, realizando de esta forma un valioso intercambio cultural.

Siendo parte tan importante del patrimonio histérico-cultural del Estado, carecia de
los elementos graficos necesarios con los que se le-identificara y que al mjsmo tiempo
ayudaran en la tarea de su difusién. .

El Jardin Borda presentaba como necesidades inmediatas:

e La creacién de una imagen de identidad grafica, en este caso Institucional, que
laidentificara y destacara como Casa de Cultura digna promotora de los valores

. que tienen origen en la historia de su localidad, paralela a la de México, y que
se encuentran latentes en su arte y tradicién.

» Concientizar al visitante, de que el Jardin Borda es por si mismo valioso, ya que
resguarda grandes tesoros y tradiciones,nos habla de historia y ecologia, por lo
que es muy importante mantenerlo y preservarlo.

Para la elaboracion de esta imagen de identidad se realizaron investigaciones de
campo (visitas al lugar, entrevistas, etc) y documentales ( archivos fotograficos, libros,
cartas, etc.) para obtener la informacién necesaria de lo que deberia representarse y
reflejarse. ' '

r
" La Institucién cuenta conun nombre reconocido, Jardin Borda, que fué dado, como
ya se menciond en capitulos anteriores, como reconocimiento a su fundador cuando
£l lugar funcionaba como huerto de aclimatacion y jardin de recreo. Actualmente
cuenta con lafrase Centro Cultural Cuernavaca como apoyo para reforzar su actividad

"~ actual.

-
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Se procedoo a disenar el tratamiento grafico que se le daria al nombre para que
cumpliera con Ias condiciones de imagen de identidad. -

Como una imagen de identidad debe apegarse lo mas posible a la situacion-real del
lugary ser congruente con su actividad, se enlistaron los conceptos mas representativos
y significativos que se manejaron durante la investigaciéon y observacion.

Se obtuvieron como resultade los siguientes conceptos:

® Ane

e Cultura.

® Recreacion

® Proteccion

® Difusion

e Historia

e Naturaleza :

e Popular (actividades y costumbres’ caracteristicas de las poblacion de de
esta region)

En-cuanto a las caracteristicas fisicas del lugar quedaron como puntos mas
xmportames.

o LoS espacios o areas son snempre cuadrangulares
e El color verde como predominante

Como aspectos psicolégicos:

. e Alegria
ePaz

Estos fueron los conceptos basicos y punto de partida para la realizacion de su
imagen de identidad grafica.
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- La imagen de identidad grafica para el Jardin Borda, que en este caso se clasifica
como Iimagen Institucional, consta de tres elementos basicos: .

e Simbolo
¢ | ogotipo ,
- eColor

4.1.1. BUGANVILIA COMO SIMBOLO DEL JARDIN BORDA

" El Jardin Borda cuenta con las-cualidades ambientales caracteristicas de la ciudad
de Cuernavaca, por lo que ofrece agradables y amplios espacios naturales abiertos que
funcionan como areas de descanso y recreo.

Tomando en cuenta las caracteristicas y cualidades mas relevantes del area del

- jardin, especificamente de su vegetacion. Se tomoé como simbolo del lugar la flor de

buganvilia, por ser el mas digno representante del arte natural y la belleza regional.

* Esta es una flor trop:cal originaria del Brasil, y debe su valor decorativo a las tres

bracteas foliformes ovalopuntiagudas y de colores comunmente calidos (rojo, rosa.
anaranjado, lila, etc.) que envuelven a sus pequenas flores.

No es una flor originaria de Cuernavaca, pero fué en esta ciudad en .donde se
reprodujo por primera vez a su llegada a México. Esta flor fue adoptada por los
habitantes de Cuernavaca como elemento decorativo natural mas representativo de
su ciudad.

- 4.1L.L 1. NIVEL SINTACTICO .
~ Para que el trazo del simbolo fuera lo'mas f:elmeme apegado al original (simbolo
equivalente), fue necesaria la observacuon de flores de buganvilia naturales.



.Flor' de Buganvilia
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£l simbolo consta basicamente de dos partés :

® LAS BRACTEAS: Su primer trazo fue realizado en base a una ejecucién a mano
alzada, manteniendo en lo posible la continuidad de linea para que, por tratarse de
un elemento organico, se sugiriera la suavidad, calidéz y dinamismo propios de la
naturaleza, y buscando en todo momento la proporcion y equilibrio de sus partes.
(FIG. 1)

Posteriormente se escaneé lafigura'y con la ayuda de un ordenador Macintosh v del
programa Aldus Free Hand, se retrazé. (FIG. 2)

e LA FLOR: La flor de buganvilia es pequena y cuenta con cinco pétalos
ovalopuntiagudos. Al contrario de sus bracteas, la flor es muy geométrica, por lo que
su trazo se ejecditd en base a un pentagono geométricamente construido. Cada pétalo
se mont6 independiente a los demas y en su conjunto forman la flor. (FIG. 3)

Toda laflor presenta un ligero giro.de 30° hacia el lado derecho del plano. (FIG.4)

. o

4.1.1.2. NIVEL SEMANTICO
Como simbolo, la flor de buganvilia cumple con las condiciones de los siguientes

conceptos:

-~

e Arte: Por tratarse de una obra de arte de la naturaleza.
e Naturaleza: Ya que es parte de ella.
e Regional: Porserportradicion el elemento natural decorativode Cuernavaca.

En el trazo de este elemento grafico tenemos un equilibrio arménico entre lo
organico y lo inorganico, mismo equilibrio que encontramos en el Jardin Borda en
cuanto al manejo arménico del arte natural en combinacion con sus actividades
artisticas y culturales.

En un contexto mas proiundo tenemos que las-tres bracteas corresponden a los tres

objetivos principales del Jardin Borda que son:
. e ‘ : 44
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- e proteger,
o difundir y
~ ~e rescatar las actmdades amsucas y culwrales de la region

.- Asi mismo las cinco petalos de laflor corresponden a los cinco grupos en los que
se dwnden las actividades artisticas y que son: :

Artes plasticas
Artes escénicas
Artes literarias
Artes musicales
Cine

~

La inclinacion de la flor hacia el lado superior derecho se di6, ya que dentro del
plano basico, este angulo evoca psicologicamente la idea de libertad y progreso.

4.1.1.3. NIVEL PRAGMATICO
La flor de buganvilia ademas de ser rac:lmente reconocible es comunmente
relacionada con [a ciudad de Cuernavaca.- :
. . o

4.1.2. CALIGRAFIA, ANTIGUO ARTE
PARA UN JARDIN BORDA INNOVADOR

El logotipo se compone de dos partes:

4.1.2.1. NIVEL SINTACTICO
TIPOGRAFIA PRIMARIA .

. Se manejaron las palabras jardin Borda con un arreglo tipografico a base de una
compos:cnon caligrafica.

La fam:ha tipograficaen lacual se baso el trazo es la Unicial, la cual originalmente
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ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmno

pqrstuvwxyz
. 1234567890

presenta un tamaio uniforme de caracteres, los cuales son redondos, moderadamente

- proporcionados, cercanos entre si y de caracter vertical. (FIG. 5)

Paradarle origi}\alidad altrazo,y ya que corresponde al nombre del lugar, se le dio
un tamano mayor alas capitulares de cada palabra, proporcional alas otras, y enforma
espontanea :

Este trazo se escaned y se le di6 el mismo tratamiento que al simbolo. {FIG. 6)
H pimto de la i fue sustituido por un pétalo de la flor de buganvilia.
TIPOGRAFIA SECUNDARIA : N

La frase Centro Cultural Cuernavaca es secundaria y de apoyo. Para ella se utilizo

lafamilia tlpograflca Optnma enaltas y bajas por conciderarlaformal, claray moderna.
(FIG.7)

Al integrar esta frase al resto del nombre se dividié en dos partes. Asi tenemos que,

“aprovechando la direccion de lectura que va de izquierda a derechay de arriba hacia
~ abajo se obtiene una composicié_n dinamica y con unidad. (FIG. 8)

4. 1.2.2. NIVEL PRAGMATICO
Para lograr el caracter h;stonco—cultural que neces:taba el Jardin Borda proyectar
en suimagen de identidad, se utilizé como tipografia primaria un trazo caligrafico que

‘es una antigua manifestacion artistica que goza hoy de un destacado lugar entre

artistas y artesanos, y que dota al Jardin Borda de originalidad y del caracter propio
que lo define como Centro Cultural.

Alafrase Centro Cultural Cuernavaca, se le dio otro tratamiento para que, junto con
la flor de buganvilia, dotara a la totalidad de la imagen de contemporaneidad.

Con el propésito de introducir y enfatizar el caracter cultural de la institucion, se

- colocé en primer termino la frase Centro Cultural, a continuacion jardin Borda y por

dltimo Cuernavaca para apoyarsu ubicacion y pertenenciacomo patrlmon iohistorico-

cultural del Estado de Morelos. (FIG.9) - )
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~ Ya que el desarrollo del disefio de esta imagen de identidad grafica se realiz6 por

_ medio 'de un ordenador Macintosh, la réproduccién de esta imagen se seguira

manejando a través de la computadora pues éste instrumento de trabajo nos brinda

muchas alternativas para su reproduccién (impresiones lasser, impresiones finas en

" papel fotografico, positivos, negativos, impresiones a color, etc.) teniendo un control
directo sobre las ampliaciones y reducciones necesarias.

En el caso de que tenga que reproducirse a gran esf:ala, en donde ya no se pueda
trabajar desde el ordenador Macintosh ni por medios fotograficos, se presenta también
« la imagen sobre una reticula para facilitar la realizacién del trazo.

T
H
}
T
T
:
i
!

Wl

3.8cm Este serda el
tamafno minimo
autorizado para su
reproduccién vy
aplicacioén.

NS
¥

o

Centro
Cultwiral

~ Cuernavaca
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’ - Con el objeto de aislar visualmente ésta imagen de identidad grafica y evitar asi su
contaminacion con otros elementos, se debera conservar cierta area minima a su
alrededor equivalente a “7/2 B” que es la altura correspondiente a las letras bajas del
trazo caligrafico. _ :
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- Centro
" Cultural

Cuernavaca

Centro

' Cultural
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rnava a

La imagen de identidad grafica del Centro Cultural Jardin Borda, esta formada por
simbolo y logotipo, cuyas proporcnones ya especmcadas deberan respetarse en todas
sus aphcacuones

‘La imagen de identidad podra ser aplicada en tres formas:
) Colq:leuparaéualqﬁeiqiliacién.(ﬂc.w) .

2) Para ser aplicada en papeleria, logotipo y simbolo ya sea integrado o
destazando el simbolo hacia abajo, pero siempre manteniendo su eje
vertical en relacion a la totalidad de la imagen. (FIG. 11)

Nunca la tipografia se presenta sola.

'3) Para ser aplicada en articulos promocionales puede utilizarse unicamente
el simbolo. (FIG. 12)



' 4.1.3.2.COLOR
Los colores utilizados para‘esta imagen de identidad grafica son el verde y el
magenta pues son los mas representativos y que encontramos en forma natural tanto
en la Ciudad de Cuernavaca como en el Jardin Borda.

VERDE _
» Sus connotaciones Psicolégicas que corresponden a las cualidades y caracteristicas
del lugar son:

o Essinénimo de vegetacién, misma que se encuentra en gran cantidad dentro de
sus instalaciones. .

-

e Libertad y calma, por ser un lugar de esparcimiento fisico y mental.

e Seguridad, puesto que sus instalaciones se encuentran delimitadas por su propia
construccion. ‘

* Sugiere asi mismo primavera, amistad y equilibrio por su posicion entre calidos
y frios.

Para su reproduccion se utilizé el No. 355 de la guia de colores de Pantone PMS.
MAGENTA . :
" Es el color mas caracteristico de la flor de buganvilia, ademas de utilizarse

predominantemente para la decoracién de artesanias populares mexicanas, adoptando
asi el nombre de “Rosa Mexicano”. -

Para su reproduccion se utilizé el Rodamine Red de la guia de Pantone PMS.

Ambos colores son complementarios eh forma natural.



4.1.3.2.1. APLICACION DEL COLOR

La aplicacion adecuada del color se describe a continuacion.

Centro
Cultural

B

Cuernava

Oin

~

A TODO COLOR

SOBRE FONDO BLANCO

eSimbolo y tipografia secundaria
Rodamine Red PMS

* Logotipo verde No.355 PMS

PARA CASOS DE IMPRESION
A UNATINTA

PARA FONDOS CLAROS

« Simbolo flor y outline del color del
fondo, bracteas del color de la tinta
seleccionada

e Logotipo y tipografia secundaria del
color de la tinta seleccionada

H

PARA FONDOS OBSCUROS

e Simbolo ilor y outline del color del
fondo,bracteas del color de la tinta
seleccionada

- & Logetipo y tipografia secundaria del

color de la tinta seleccionada

w1
w
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Para la aplicaéién en promocionales se autorizan los colores blanco, verde 355 y
negro para el fondo, en donde la aplicacion de la imagen sera:

PARA FONDO VERDE
i@ Simbolo flor y outline bianco,
. - bracteas Rodamine Red PMS.
¢ Logotipoy tipografiasecundariablanco

PARA FONDO NEGRO

e Simbolo flor y outline negro,
bracteas y tipografia secundaria
Rodamine Red PMS.

* Logotipo verde No. 355 PMS.
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4.2. APLICACIONES DE LA IMAGEN DE IDENTIDAD GRAFICA

- COMO SOLUCION A PROBLEMAS DE COMUNICACION

Ahora bién, esta imagen de identidad necesita ser aplicada en todos los apoyos
graficos que esta institucion requiera para su adecuada identificacion, difusion y
organizacion; en otras palabras entodoaquello que le servira como instrumento para

~ comunicarse.

Como ya he mencionado en el capitulo 2, una imagen de identidad establece
comunicacion a dos niveles basicamente: externo e interno. .

i\ Para realizar contacto a cualquiera de estos dos niveles, fué necesaria la
aplicacién de la imagen de identidad en elementos graficos de apoyo adecuados a las
: necésidades de cada uno de estos niveles.

De esta manera se dividieron las propuestas de apoyo grafico en do» 2rupos
e correspondlentes a cada nivel. - ;

Nivel Externo:
*Un folleto promocional.
Articulos promocionales que mantengan congruencia
con las caracteristicas climatologicas, ambientales y contextuales -
. . del lugar. :

Nivel Interno:

Aplicacién y disefio de papeleria basica que comprende:
e Hoja membretada
e Sobre membretado
e Tarjeta depresentacion

Disefio_de elementos graficos de apoyo como:
* Tarjetas de identificacion para obras plasticas en exhibicion.
e Certificados de participacion para expositores.



€2.1.NIVEL txruwx '
| 42.1.1. FOUFTO, UN DIALOGO VISUAL

La Ciudad de Cuemavaca se ha colocado como un eentro turistico de importancia
en nuestro pais. Esta posicion le ha permitido sertambién escenario deun enriquecedor
mtercambm cultural a mvel internacional.

- B < jJardin Borda como Casa de Cultura de ésta ciudad, presentaba la necesidad de
darle difusion a sus actividades, servicios e instalaciones.

‘Unodeestos mednos dedifusién es el folleto. Este es un instrumento de comunicacion
grafica con el cual se establece contacto personal con el publico. Es en este caso, un
apoyo visual donde se maneja un lenguaje sin complicaciones, manteniendo un
dialogo visual con su receptor mediante la utilizacién grafica de los recursos
ambiéntales del lugar, para que el pablico revalore el sitio, su medio y su historia.

4.2.1.1.1. NIVEL SINTACT ICO
La medida de su formato se adapt6 a la medida standard del pliego de papel
sobre el cual se propone su impresion, para lograr la optimizacion del material.

El material propuesto es:

e Papel couché mate dos casas
* Medida 77 x 100 cm.

- e Peso 210 gr/m2, 162 kg el millar
e Empaque con 250 hojas
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Su doblez es en acordeon desfazado, por medio del cual se puede indicar una
secuencia para abrirlo y al mismo tiempo, separar cada una de las seeciones en que
esta dividido. £stas secciones son cuadrangulares ya que esta figura sugiere firmeza

y proteccion.

LADO 1

LADO2 -

LADO 3

LADO 4

CONTRAPORTADA .

LADO 6

PORTADA

TONTRAPORTADA
LADO 5 -
1ADO 3
FA ’
-
LADO 6 LADO 1
.
-
;l
"-‘
PORTADA




. Para la ordenada distribucién de las fotografias en cada una de sus secciones, se
‘ o realiz6 una red a base-de una reticula sencilla.
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-

Para cada seccion se utilizé una fotografia misma que funciona como textura
visual, cubriendo la totalidad del fondo, respetando las areas de las pestafias. Estas
fotografias se trabajaron en alto contraste para lograr una ambientacion que nos
mostrara el contraste entre lo pasado y lo presente y se utilizaron fondos alternados
para cada seccién, estableciendo armonia entre lo organico e inorganico.

N

Las pestafias con las que podemos sefialar cada seccion llevan-alternados los

- colores verde y magenta, ya elegidos como representativos, ademas de llevar impreso

.el nombre correspondiente a cada seccién, facilitando su manejo y localizacion.
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Se le ha dado en su totalidad un tratamiento grafico ya que es un lugar lleno de

imagenes ‘en donde su historia, el ambiente, el colorido, texturas y técnicas de

. representacion tienen un lenguaje propio. Es un lugar lleno de contrastes y armonias
* oo podemos percibir con todos y cada uno de los sentidos. -
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42.1.1.2. NAVEL SEMANTICO
"Para la realizacion-de este folleto se manejaron conceptos congruentes a sus

- actividades, servicios, objetivos y espacios fisicos.

£l sistema de dobléz lo hace original, practico, dinamico y econémico.

El Jardin Borda alberga unade las dreas mas importantes dentrode las manifestaciones
de la actividad humana, el arte. Por esta razén es que se pensé en darle al disefo del
formato: de este folleto promocional, una forma cuadrangular por su connotacion
psicolégica de protecién, ademas de que éste es uno de los conceptos mencionados
en los objetivos del lugar, mantiene relacién con las areas fisicas del mismo y resulta
original, ya que sale del clasico folleto con forma de rectangulo vertical.

4.2.1.1.3. NIVEL PRAGMATICO
Por su formato y estilo resulta un folleto original de facil asimilacion y con un

mensaje corto, completo y claro.

Resultaunelemento de introduccion e invitacion al mundo cultural y recreativo del
Jardin Borda, informando brevemente sobre lo que se esta sucitando en él, una imagen
viva que aporta el redescubrimiento de un pasado vigente en nuestra CUltura e
importante patrimonio nacuona!

- -

422.1.2. ARTICULOS PROMOCIONALES .
Con el propésité de impulsar al Jardin Borda como Casa de Cultura y promotora

+ de las diferentes manifestaciones artisticas y culturales regionales y del extranjero, se

detect6 la necesidad de aplicar su imagen de identidad grafica sobre articulos
promocionales diversos. -

‘Se pens6 en arﬁculos como son playeras, gorras y vasos ya que, a la vez que
cumplen su objetiva como promocionales, también se adaptan a las necesidades del
puablico visitante dadas las condiciones ambientales del lugar.
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42121.PMAVERA . -
_Playera de algodon fina de cuello redondo, en color preferentemente blanco pero

también puede ser verde o negra, sobre esta tiltima opcién los colores lucirian mucho

pero, dadas las condiciones climaticas del lugar, no es muy recomendable el negro.

. H estampado va impreso en serigrafia a una tinta frente y dos tintas vuelta.
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42.1.2.2. VASO

Centro
Cultural

* Impreso en serigrafia a dos tintas. Los colores a imprimir son los institucionales.
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4.2.1.2.3: VISERA ,
- Esta visera se realizara en papel Crafcena por ser econémico, resistente, manuable

y para respetar los materiales utilizados en su papeleria. Su suaje es especial y ya existe
enel mercado

El estampado va impreso en. sengrafxa a dos tintas.Los colores a imprimir son los
msmuc;onales. ] -

_ Centro Cultural Cuernavaca

B 1

1
Centro Cultural Cuernavaca 1
! ’ !,

Cen;ro
Cultural
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2. NIVEL INTERNO ,
© 4.2.2.1. PAPELERIA BASICA ' .

El Jardin Borda requeria del diseno de soportes graficos originales que reflejaran las
caracteristicas que como Centro Cultural demandaba.

De esta forma se realiz6 el disefio de la papelena membretada que resolveria sus
necesidades de comunicacién mas inmediatas.

Los tres soportes graficos que conforman su papeleria basica de presentacion son:

® Hoja membretada
e Sobre membretado
e Tarjeta de presentacion personal

.2.2.1 1. NIVEL SINTACT ICO

El que una papeleria cumpla con 'las caracteristicas adecuadas para cada una de
sus piezas facilita su operacion manteniéndola agil y continua.

Es asi que para el disefio de cada una de eIIas setomaron en cuenta caracteristicas
como: :
'+ e Especificaciones sobre medidas de cada pieza
e Materiales sobre los cuales se va a imprimir
* Los sistemas de reproduccién adecuados
e Los colores y sus nimeros de Pantone
Estas caractenstlcas semencionana continuacion enforma individual, yaquecada
soporte tiene sus particularidades.
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. : o 4.2.2.0.2. van m() V ]
- o Para la realizaci6n de esta papeleria se manejaron en forma general conceptos
o congruentes a sus actividades, servicios, objetivos y espacios fisicos, cumpliendo asi
- con Caracteristicas como: -

Rastico:

Los trabajos de pin'tura a mano sobre papel amate querealizan nuestros

~ artesanos mexicanos, son caracteristicos de nuestro pais y muy
valorados en el extranjero. '

La serigrafia es un sistema de reproduccién grafico manual muy preciso

- que ofrece acabados mates o bnnantes de excelente calidad. Utilizando

este sistema de reproduccién podemos simular la técnica original del
artesano, ademas de que permite |mpnm|r sobre casi cualquier

_ superficie.

Los mate;riales de las artesanias populares son los caracteristicos y
naturales de cada poblacion. Es asi, como por ejemplo, que se trabaja

con barro, cobre, plata, palma, vidrio, ceramica, lana, madera, etc.

El papel Krait es elaborado con la pulpa natural de la madera no refinada,
pero con un acabado terso muy resistente y no contiene pigmentos, por
lo que conserva su color y textura natural. Durante estos Gltimos meses
a salido al mercado un papeles y cartulinas los cuals son 100%
reciclable, (ecolégico) de colores y textura agradables, que en
determinado momento resultan otra opcidn muy interesante.

Lostres soportes graficos que componen esta papeleria basica mantienen

‘unidad en su disefio ya que se manejo en ella un mismo estilo. Sin

embargo, cada pieza tiene una variante que le da en su conjunto un
caracter dinamico, como el lugar al que pertenece, que esun sitio en
movimiento de constantes cambios. .



.Papel Frandelato

.Pépel Speckleton

4.2.2.2.7. HOIA MEMBRETADA .

4.2.2.2.1.1. NIVH SINTACTICO V
- Medidas: 28X 21.5cm. - .
‘ k - Medida standard tamafio carta.
Material: Papel Frandelato blanco
reproduccion:  Offsete para las hojas de uso diario y serigrafia para
- correspondencia.
-~ Coloresy
No. de Pantomne:: Magenta Pantone No. Rodemine Red y verde Pantone No. 355
Tipograficas: Datos de direccion y teléfonos, Fuente Optima 10 pts.,

ahas y bajas, en dos lineas.
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| £.2.2.2.1.2. NAVEL SEMANTICO )

. Se delimit6 el area de escritura dentré de la hoja mediante una pleca en analog:a
a como el jardin Borda se encuentra delimitado por un muro.

Para la real izacién de esta aplicaci()n se jugod con los dos elementos basicos de la
imagen de identidad que son el logotipo y el simbolo, dejando como membrete al

_logotipo y dandole al disefio un sentido de libertad y dinamismoe mediante el

desplazamiento del simbolo hacia la parte inferior de la hoja, cumpliendo asi también

- la funcién de ornamento y reforzando los datos del lugar.

4.2.2.2.1.3. NIVEL PRAGMATICO
e Practica para el uso diario
e Adecuada para maquina de escribir o 1mpresoras de computadoras
e Apropiada para fotocopiadora o fax .
e Al doblarla para meterla al sobre, no se quiebra el membrete

Centro .
Cullural
Cuernavaéa )

-2

Ax. josé Ma. Morelas No. 103
Cuernavaca, Mor. México, CP. 62000
Tels 191.73: 120086, 129237, 140282




4.2.2.2. 2. SOBRE MEMBRETADO

4.2.2.2.2.1. NIVEL SINTACTICO
v Medidas: 24 X 10.75 cm. Medida standard tamafio oficio.
- Material: Papel Kraftcena o Kraft de 125 gr.
Sistema de reproduccion:  Serigrafia )
Colores y No. de Pantone: Magenta Pantone No. Rodemine Red y
- A verde Pantone No. 355 -
Especificaciones
- - Tipograficas: Datosde direcciony teléfonos, Fuente Optima 10 pts..,
o alas y bajas, en dos lineas.
-Papel Kraftcena -
Centro .
Cultural

Cuernavaca

Av. Jusé Ma. Maesdos Na. 103
. Mo Mexico, TP 62000

.Papel Kraft




g

[ ]

56 mm

) IOmmI] .

105 mm

-7 £.2.2.2.2.2. NIVEL SEMANTICO

La medida final del sobre es tamano oficio (standard). Sin embargo, su suaje es
especial para darle una presentacion diferente a la tradicional, en la que la pestana
de cierre cumple también como detalle decorativo,

240 mm

whe

Centro
Cultural

Cuernavaca

Ax josé Ma Morelos Na. 1603
Aor. Avéxaco, CP. 62000

56 mun

80 mm

4.2.2.2.2.3. NIVH. PRAGMATICO
~.Lafuncion del sobre membretado no es Ginicamente utilitaria, sino que es en siuna
forma directa de comunicacion, ya que es lo primero con lo que tendra contacto el
receptor de la carta por lo que éste identificara a su emisor desde el primer momento.
' 72



-Papel Kraftcena

4.2.2.2. 3.TARJETA DE PRESENTACION

Medidas:
Colores y No. de Pantone:

Caracteristicas:

Especificaciones

Tipograficas: -
‘ * Cargo, Fuente Optima 7pts, altas.

5 X 9 cm. Medida standard tamario de bolsillo.
Papel Krafcena

Serigrafia

Magenta Pantone No. Rodemine Red y

verde Pantone No. 355

Se imprimi6 la tarjeta frente y vuelta jerarquizando de
esta forma la importancia de su informacion. Es asi
como tenemos en el frente el membrete y el nombre de
la persona, su puesto dentro de la Institucion y al
reverso los datos generales de localizacion, direccion
y teléfono.

Nombre Fuente Optima 10 pts, altas y bajas
Datos de direccion y teléfonos, Fuente Optima 7 pts.,

altas y bajas.
Todo centrado.

~1
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Centro
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Dr. Ricardo Guerra
| DIRECTOR GENERAL
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.Cartulina Speckleton

 No. de Pantone:

i

Medidas: 11 X7 cm.
Material: Papel Kraftcena
Sistewna de ‘ '
reproduccién:  Serigrafia
Colores y

4

Blanco

4.2.2.4. LEMENTOS GRAFICOS DE APOYO
422241 TARJTA DE IDENTIICACION
| ' PARA OBRAS PLASTICAS EN EXHIBICION

Autor

Tecnica
Fecha °

Precio

~J

w1

Magenta Pantone No. Rodemine Red y verde Pantone No. 355 y
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.Papeyl Amate Blanco

”

-~

Medidas: 28X 21.5cm. -
Magerial: Papei Amate k;lanco
reproduccion:  Serigrafia
Colores y ’

4.2.2.2.4.2.CERTIFICADO DE PAIT.CPACION PARA EXPOSITORES

i

No. de Pantome: Magenta Pantone No. Rodemine Red y verde Pantone No. 355 y

Sepia.

Rotulados a mano con tinta sepia y con la fuente Unicial.

I Centro .
Cuhwral )

Cuernav

-

Otorga el presente
RECONOCIMIENTO

Por su participacion efi
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I) El Profesionista debe aportar so!ucsones a problemas reales que presenta el

2).

'3)

pals. ) .
El Comunicador Grafxco debe mantenerse actualizado para permanecer vigente
dentre de su campo de accién. -

Para el Comunicador Gréfico es de gran ventaja el conocer, manejar e
integrar Ordenadores Apple Macintosh como herramienta de apoyo en la
realizacion de su labor, pues ademas de ofrecer gran variedad de alternativas en

el disefo y produccion, ahorra tiempo 'y trabajo. ‘ -

4)
5)

6

‘organizacion del lugar.

La Comunicaci6n Grafica ltegé a cubrir’la necesidad de identidad grafica que

como Centro Cultwiral presentaba el Jardin Borda.

Por medio de 1a Imagen de Identidad Grafica se logro dar una mejor difusion y

-

Con la Comunicacién Grafica se logré optimizar y enriquecer el programa de
difusion cultural en el que trabaja el Gobierno de nuestro Pais.
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