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La lucha libre tiene
un largo y honorable his-
torial con una tradicién
cultural y deportiva que
data desde hace muchos
siglos.

Ha estado presente
en diversas culturas, su
utilidad se convirtié en
habitos que dieron ori-
gen a los juegos depor-
tivos, mismos que du-
rante ur largo periodo
tuvier-:n un carécter to-
talmente diferente ya
que estuvieron estrecha-
mente ligados a las ce-
remonias funerarias y
religiosas.

Més tarde paso a
formar parte de las acti-
vidades bélicas y en al-
gunas otras culturas se
constituyo en un evento
lGdico o recreativo de
esa forma, el origen de
la lucha se manifesté en
Grecia, Roma, Egipto, El
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Medio Oriente, el Méxi-
co Prehispanico y Europa.

La lucha se convirti6
posteriormente en un
medio de adiestramien-
to y aprendizaje como
conocimiento empirico
de toda guerra, que por
ser fuerzay accién por si
misma, ha diferido su
capacidad destructiva,
para ser solamente siste-
ma de adiestramiento,
preparacién y condicién
fisica.

A finales del siglo
XX, cuando la lucha li-
bre antigua fue introdu-
cida en México por los
franceses, surgieron los
primeros atletas nacio-
nales del pancracio que
motivaron y dejaron
gran arraigo a todos
aquellos luchadores que
se convirtieron aios des-
pués en verdaderas le-
yendas-pioneros de la

lucha libre profesional.

Actualmente, la lu-
cha libre Mexicana se
caracteriza por ser un
fenémeno social y cul-
tural de las masas popu-
lares. Por lo tanto, ha
trascendido y ha cobra-
do gran influencia por
los medios masivos de
comunicacion tales co-
mo la televisién , cine,
radio, prensa - periodi-
cos,'revistas - el arte po-
pular urbano, la historie-
ta; todos ellos han teni-
do un profundo alcance
penetrando hasta en los
lugares més reconditos
de la sociedad y su con-
ciencia.

Sin embargo, existe
otra importantisimo me-
dio masivo de comunica-
ciéon y es el CARTEL
luchistico que contribu-
ye a la difusién de men-
sajes visuales y activa




como intermediario de
una empresa, la cual or-
ganizay prepara un pro-
grama acorde a su elen-
co de luchadores desde
los preliminares hasta
los mas estelares que el
pablico aficionado soli-
cita y apoya mantenién-
dolos en el "gusto popu-
lar” de México.

A principios de la
década de los noventas,
la lucha libre Mexicana
atraviesa por una etapa
similar como ocurrié
hace cuarenta anos o
quizds aun con mayor
arraigo popular debido a
los grandes avances de
la comunicacién via sa-
télite y ésta situacién ha
contribuido en el surgi-

miento e influjo de di-
versas campanas publici-
tarias que aprovechan y
vislumbran el panorama
de la lucha libre y que
bajo el Tratado de Libre
Comercio, se perfilan las
enormes empresas que
son verdaderos consor-
cios de competencia a
rivel mundial.

El 7 de mayo de 1992,
surge una empresa co-
nocida como Triple A, es
decir, "Asistencia, Aseso-
ria y Administracién S.A.
de C.V.” la cual viene a
convertir un nuevo con-
cepto en la lucha libre
profesional en México.

Por lo tanto, el con-
cepto grafico también
esta presente y debe per-

manecer vigente en la co-
municacién visual del
mundo contemporéneo.

En ésta Tesis profesional
he desarrollado un pro-
yecto grafico en el dise-
fno de cartel luchistico
exclusivo para la empre-
sa antes mencionada,
cumpliendo con todas
sus caracteristicas que la
definen como una or-

“ganizacién sélida y una

jerarquia bien estructu-
rada - segun mis propios
estudios de investigacion.

De ésta manera, el
cartel de lucha libre para
laempresa Triple A, mar-
ca una nueva etapaenla
historia de la lucha libre
profesional en nuestro
pais, México.




CAPITULO 1 ORIGEN DE LA LUCHA LIBRE

GREZI

La lucha fue, proba-
blemente introducida en
Grecia y se remonta al
siglo VIlI antes de J.C.
figurando en el Pentha-
tlén junto con la carre-
ra, el salto de longitud,
el lanzamiento de disco
y jabalina.

Los griegos edifica-
ron centros sagrados
donde adoraban a sus
dioses quienes acudian a
ellos desde su morada
mitica del Monte Olim-
po para ensenar a los
mortales los principios
bésicos ylas raglas de la
vida social.

Dentro de la sociedad
griega, la lucha era con-
siderada parte esencial
de la educacién integral
brindada a la juventud.
Se ponia demasiado én-
fasis en el desarrollo y
mantenimiento de la
fuerza, la higiene y el
sentimiento artistico. En
su mitologia, los griegos
consideraban a Hércules
como el maestro vy
Hermes era el dios de la
lucha, otros afirman que
la invencién de la lucha
se la deben al héroe le-
gendario Theseus quien
tuvo que poner en jue-
go su gran destreza y
toda su agilidad para
poder vencer al mino-
tauro que le llevaba una

enorme diferencia de
peso, desde ese momento,
segun Pausanias, la lucha
se convirtié en un arte.
Grecia ha sido cuna
de los juegos olimpicos
que surgieron en afo
776 antes de J.C. y des-
de su antiguedad pro-
yectaron gran influencia
de los deportes en el
arte, sobre todo en la
escultura; era un honor
reservado alos Olimpié-
nicos (vencedores de los
juegos) el que fuera es-
culpida su imagen por
Fidias o Praxiteles. El

Discébolo de Mirén es - -
uni de las obras més cc-+

nocidas, pero hubo mu-
chas mdas como El Dori-
foro, El Diodumeno de
Policleto, EI Apoxio-
meno de Licipo.

La contemplacidén
permanente de atletas
de cuerpos armoniosos,
obligaba a la creacién
constante de verdaderas
obras de arte.

El idioma griego tie-
ne un sinniimero de me-
tdforas y expresiones
que fueron escogidas de

la fraseologia técnicade

la lucha. Es asi como se
comenzd a practicar el
PANCRACIO, del latin
PANCRATIUM, que era
combate de lucha griega
donde eran licitos todos
los recursos para derri-
bar o vencer al adversario.
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En el ano 648 antes -

de J.C. apareci6 el
PANCRACIO (mezcla de
box y lucha) con un re-
glamento muy libre,
donde practicamente se
permitia de todo tipo de
presas y golpes.

De éste espectaculo
surgieron grandes gla-
diadores como Milén de
Crotona que fue seis ve-
ces campedn olimpico
de lucha entre 532-516
antes de J.C.

ROMA

El pueblo Romano,

" conquistador de Grecia,

no obstante de haber
heredado toda la cultu-
ra helénica, le dio otro
sentido diferente a los
juegos olimpicos.

Los Romanos fueron
un pueblo muy practico,
no ledaban importancia
mas que a las cosas de
utilidad inmediata, esen-
cialmente fueron guerre-
ros. El esfuerzo deporti-
vo, el entrenamiento
corporal era estimado
Gnicamente por la fuer-
za que podia dar a las
legiones y el Campo
Marte donde practica-
ban sus ejercicios que
era mas que una Pales-
tra, un campo de ins-
truccion militar.

Los combates de
gladiadores importados




de Etruria, hicieron su
aparicion en 264 antes
deJ.C. tuvosuorigenen
un acto humanitario.
Cuando murié Junio (de
la familia Brutus) varios
pueblos extranjeros en-
viaron cautivos para ser
sacrificados en los fune-
rales a sus hijos, Junio
Marcus y Decius Brutus,
que habfan visto en
Etruria los combates de
gladiadores y quisieron
hacer menos sangrienta
la lucha formando pare-
jas con las futuras victi-
mas, los hicieron comba-
tir para que solo murie-
ran la mitad de ellos.
Con el tiempo fueron
..gustando a los Romanos
éste tipo de combates e
sincluso durante las gue-
rras de conquista de
Roma Imperial, a los pri-
sioneros que capturaban
los condenaban a jugar-
se la vida en la Arena vy
el pueblo Romano se afi-
ciond inmediatamente a
éste sangriento especta-
culo.

La admiracion a los
combatientes, el valor de
éstos y las grandes sumas
que percibian, hicieron
que aumentara el entu-
siasmo por destacar como
un gran campeon, ya que
el preso que trataba de
conservar la vida o el es-
clavo que luchaba por su
liberacién, fueron los hé-
roes avidos de aclamacio-
nes por la multitud.

Se cuenta que un jo-
ven extranjero fue obli-
gado por sus amigos a
presenciar un combate
de gladiadores, y se pro-
puso permaneciera con
los ojos cerrados, pero
como el plblico lanzaba
ensordecedores gritos al
ver caer un célebre com-
batiente banado en su
propia sangre, sin que-
rer abrié los ojos y a par-
tir de ese momento ja-
més pudo volver a ce-
rrarlos; desde entonces
sintié6 una enorme pa-
siéon por las luchas, asi
como también los mis-
mos Romanos.

El Circo Madximo y el
Flaminio fueron dos de
los lugares que gozaron
de gran fama. Un en-
cuentro gladiatorio re-
queria de publicidad
para que asistiera un
publico masivo, con tal
objeto, se pegaban anun-
cios en las paredes de la
ciudad y el dia sefalado,
aquel lugar se llenaba
por una gran multitud
pues al principio las en-
tradas eran gratuitas. La
influencia de ambas cul-
turas en el deporte del
Pancracio formaron lo
que actualmente cono-
cemos con el nombre de
LUCHA GRECORROMANA.

EGIPTO

La lucha tuvo su ori-
genreligioso y funerario
como lo prueban las re-
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presentaciones de com-
bate que se encuentran
en los frisos de algunas
tumbas faradnicas; a
mas de ello, la lucha for-
maba parte del adiestra-
miento de los hombres
del ejército y fungia
como un espectaculo de
diversiéon popular.

En el templo de Beni-
Hassan existe un mural
con figuras esculpidas
que detallan minuciosa-
mente la realizacién de
un encuentro gladia-
torio; en esas luchas no
habian limitaciones y se
permitia el uso de todo
tipo de presas.

LaluchaenEgipto era
de una naturalezza p'ena-
mente brutal, p2io se
apreciaba como ur: ver-
dadero arte varonil.

Aquellas figuras es-
culpidas muestran un
sinniumero de encuen-
tros de lucha exhibiendo
practicamente todas las
llaves y sus combinacio-
nes conocidas hoy dia.

EL MEDIO ORIENTE

La lucha se manifies-
ta dentro de las especia-
lidades particulares dela
nobleza como parte de
los diversos motivos que
celebraban en los festi-
nes. Ain no cobraba su
aspecto deportivo ni de
competencia clasificada;
no obstante, es en esas
tierras donde surgen sis-
temas defensivos y ofen-




sivos como la lucha que
se practica en Japon des-
de hace veinte siglos y se
considera como un arte
militar dedicada a los
Samurais. Posteriormen-
te surge el Judo creado
por Jligoro Kano maestro
y luchador japonés
quien fundé la escuela
“Kudokwan" en Tokio en
1882; sus técnicas de
combate son las mismas
del Jiu-Jitsi pero mas
depuradas y enriquecidas.

La primera lucha ofi-
cialmente registrada en
Japén fue en el afo 22
antes de J.C. y se fundé
la primera escuela llama-

da "“Riutakenouchi” en

1532.

En China se practi: 6
el Wushu y su aprendi-
zaje requeria de una
gran concentracién que
el luchadaor debia adqui-
rir a base de entrena-
mientos mentales y fisi-
cos que le permitian
conocer los puntos vul-
nerabhles donde aplicar
su fuerza para dominar
a su oponente y aln
para matarle. El Wushu
fuera de China se le co-
noce con el nombre de
Kung-Fu.

En tiempos pasados,
los fanaticos arientales
solian arrojar piezas de
su vestimenta o cual-
quier objeto a su cam-
pedn preferido, con el
fin de que lo conservara
y al dia siguiente uno de
sus alumnos lo regresa-

ba a su propietario quien
a su vez obsequiaba una
moneda a cambio.

MEXICO
PREHISPANICO

La actividad deporti-
va se circunscribe como
tal, en algunos pueblos
del México antiguo que
alcanzaron una cultura
relevante tales como los
Olmecas, los Mayas y los
Aztecas.

Como parte de su ri-
tual y a semejanza de los
griegos, se practicaban
deportes como el sagra-
do juego de pelota, la
caminata, las carreras,
pero también practica-
ban luchas de fuerza fi-
sica en el Calpulli o el
Calmecac, ya que una de
las finalidades de la gue-
rra entre los indigenas
era aprehender prisione-
ros sin matarlos, para
llevarles como ofrenda a
la piedra de los sacrifi-
cios, por lo que habia
necesidad de sujetarle e
inmovilizarle.

En la inmensa zona
geografica de Mesoamé-
rica, desde el norte de
México hastael sur, enla
zona Maya de Centro-
América las culturas in-
digenas que tenian su
"habitat” en ella, culti-
varon el ejercicio fisico
como un medio de pre-
paracién para la defen-
sa de su grupo social,
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siempre con profundo
sentido religioso. Los
descubrimientos arqueo
légicos y la investigacion
histérica nos permiten
conocer el testimonio de
la existencia de los de-
portes prehispanicos.
Los relieves y frisos de
los palacios y monumen-
tos esparcidos por todo
el pais como las pinturas
murales, las esculturas
en piedra, las figuras de
barro y los cédices reve-
lan la forma en que se
llevaban a cabo aquellas
luchas especificamente
de todos los demas de-
portes.

Cuando la civilizacion
prehispénica alcanzé un
alt nivel de organ.za-
cid, el deporte formé
parte de la cultura y la
educacion de la juven-
tud en el Calmecac, es
decir, la escuela Azteca.

Los cronistas, entre
ellos José de Acosta, na-
rran como los conquis-
tadores se quedaron
asombrados de |a habi-
lidad, fuerza y equilibrio
que tenian {os acrébatas
indigenas, los danzantes
y los atletas.

Las luchas alcanzaron
gran auge, tal vez por las
guerras que fos impulsa-
ban a combatir entre si;
fue entonces como exis-
tieron ejercicios y espec-
tdculos que requerian
una gran habilidad y
fuerza como "el vola-
dor” de la zona de




Pieza escultérica
" El Luchador"

Papantla y las danzas
que se practicaban en
los pueblos del México
antiguo.

El sacrificio gladia-
worio ccnstituyd las mo-
dalidades de defensa
cuerpo a cuerpo que se
practicaron en el México
Prehispanico y consistia
en que la victima debia
llevar los atuendos del
dios XipeTotec quien iba
con el cuerpo cubierto
con una piel humana vy
se le colocaba una mas-
cara de igual material, se
le tocaba con un plumén
blanco que simbolizaba
el alba, momento en que
las almas de los guerre-
ros resucitados vuelan
hacia el sol.

Los guerreros contra
los que combatian esta-
ban vestidos de caballeros
jaguares, una de las orde-
nes militares mas impor-
tantes de los Mexicas.

En la cultura de Occiden-
te, que florecid en la
zona de Colima, los lu-
chadores eran persona-
jes pertenecientes a la
casta guerrera, efec-
tuaban ejercicios de lu-
cha con el propésito de
adquirir una buena con-
dicién fisica para la gue-
rra. Hay testimonios de
éste hecho en algunos
restos de vasijas que
presentan a los luchado-
res durante sus activida-
des de enfrentamiento,
asi mismo existe una se-
rie de figuras de barro
de tipo cultural suma-
mente avanzado que re-
producen a mujeres |u-
chando unas contra cras.
En la cultura O .m :ca,
200 anos antes ¢'2 J.C.
hasta cien aflos después,
como la mayoria de las
culturas Mesoamerica-
nas, la lucha era consi-
derada como una activi-
dad necesaria e impres-
cindible para que los
guerreros obtuvieran
una buena condicién fi-
sica que les permitiera
pelear en las batallas;
por lo tanto, se prepara-
ban como verdaderos
atletas y llevaban a cabo
maniobras y exhibicio-
nes ante el pueblio en las
cuales se ponia de ma-
nifiesto su buen entre-
namiento y sus habilida-
des como luchadores.
Una formidable pieza
escultdrica conocida
como El Luchador per-
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tenece a la cultura Ol-
meca y esta elaborada en
piedra tallada, representa
a un atleta sentado con
los brazos eii posicion de
lucha. '

EUROPA

En la época medieval,
araiz de la invencion de
la imprenta por John
Gutenberg, surgié una
copiosa literatura al res-
pecto con gréficasy tra-
zos sobre diversas for-
mas de sujeciony derri-
bes en boga durante los
siglos XV y XVI.

En las postrimeras de
esa época, la lucha
grecorromana dio un
cambio, pues sus nume-
rosas reglas restrictivas
la hacian aburrida para
el temperamento com-
bativo de los atletas e
incluso también de los
espectadores. Es asi
como se dan las prime-
ras manifestaciones de
la lucha libre y se une a
los demas deportes de
combate, que se refiere
a las diversas clases de
luchas que se practica-
ron en otras culturas. Por
ese motivo, comenzaron
a promover en diversos
paises laluchalibre mas
rapida y emotiva a par-
tir del siglo XIX.

La popularidad de la
lucha se inicié en 1898,
con motivo de un cam-
peonato celebrado en el
Casino de Paris, al que
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acudieron atletas de
muchos paises y en el
que quedé como primer
campeon del mundo el
Hispano-Francés llama-
do Paul Pons quien fun-
d6 su propio gimnasio
de donde saldrian los
mejores luchadores de
aquella época.

En Espana existia el
Gimnasio del Ateneo En-

ciclopédico Popular que
forjé grandes atletas del
pancracio.

En Inglaterra, a la lu-
chalibre se le denominé
"catch as catch can” que
en castellano significa
“agarra como puedas”.

Sin embargo, el auge
definitivo de la lucha li-
bre profesional tuvo su
méximo florecimiento y

esplendor en México, ya
que cobrd gran trascen-
dencia cultural y social
de caracter popular.

A partir de entonces
se extendid a todos los
continentes atrayendo
grandes masas de publi-
co alos lugares a donde
se presenciabay se prac-
ticaba ese peculiar de-
porte-espectaculo.

{
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CAPITULO 2 LA LUCHA LIBRE EN MEXICO

LA LUCHA LIBRE
ANTIGUA

La lucha libre fue in-
troducida en México por
los franceses a la orden
de Napoleédn y que vinie-
ron a establecer el efi-
mero Imperio de Ma-
ximiliano. Es a partir de
1863 que tuvieron lugar
las luchas de estilo gre-
corromana entre los sol-
dados franceses y la In-
fanteria de Marina Gala
e incluso se recuerda un
torneo llevado a cabo
del Mariscal Bazaine
quien habfa ccitraido
nupcias con ung mexica-
na. El encuentro de lu-
cha tuvo lugar en el pa-
tio principal de el Pala-
ciode Buenavista, que al
ser obsequiado al Maris-
cal y su esposa por los
padrinos de boda, el Em-
perador Maximiliano de
Habsburgo y la Empera-
triz Carlota; fue llamado
el Palacio de Mariscala,
actualmente ese colonial
edificio es sede del Mu-
seo de San Carlos, situa-
do en la calle de Puente
de Alvarado.

Poco después, Mon-
sieur M. Tourin estable-

cié el "Gimnasio Higiéni-
co Medicinal” enla calle

de San Agustin - hoy
Guatemala - donde se
continuaron impartien-

do clases de lucha gre-
corromaina. Uno de los
primeros luchadores
profesionales fue Anto-
nio Pérez de Prian apo-
dado "El alcides mexica-
no” quien sobresalié y se
destacé ante los demads
atletas, pues aprendid a
luchar y a captar inme-
diatamente todos los
trucos y secretos de tan
enigmatico. Posterior-
mente el alcides quedé
como gerente de dicho
gimnasio; mientras tan-
to, realizaba diversos
eventos acrobaticos y de
fuerzas en diferentes
plazas de toros y circos,
hasta que contraté a un
luchador estadouniden-
se llamado Henry Bu-
ckler para que fuera con-
trincante, de esta mane-
ra se llevo a cabo la lu-
cha en la Plaza de toros
de San Pablo, ganando-
le el encuentro el propio
"alcides mexicano".

El 10 de abril del mis-
mo ano, surgio el segun-
do "alcides mexicano”
llamado Maximo Urtea-
ga exhibiendo sus cono-
cimientos atléticos enla
Plaza de toros del Paseo
Nuevo que incluian ejer-
cicios gimnasticos, equi-

taciones, acrobacia, mo-

jiganga, toro embolado

y lucha grecorromana.
Fue hasta 1867 cuan-

do se retan los dos
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alcides mexicanos, es
decir, Pérez de Prian con-
tra Urteaga, para medir
fuerzas y obtener el de-
recho exclusivo de usar
el nombre profesional,
pero desgraciadamente
se desconoce el resultado.

Michaud Planshet ha-
bia sido un destacado
atleta francés y por tal
motivo lleg6 a México en
1900 para presentar su
espectaculo luchando en
circos, teatros, plazas de
toros, etcétera. Es a él a
quien se atribuye gene-
ralmente la introduccion
de la lucha orecorro-
mana en nueitro pais.
Planshet ofrece un en-
cuentro de lucha en la
plaza de toros en donde
llevé como enemigo a
José Espino Barros quien
dos anos después fue
profesor del Club Olim-
pico situado enlos altos
del Salén Rojo, esquina de
San Francisco y Coliseo.

En 1903 aparece el
inconfundible profesor
Enrique Ugartechea
quien fundé su gimnasio’
de “cultura fisica” ubica-
daenlacalle de San José
de Real N° 10 -hoy Isa-
bel la Catélica- .

Otro hombre célebre
en lalucha libre antigua
lo fue el torero y lucha-
dor Don Joaquin Artaud
de origen cataldn el cual
tomd parte enlafuncidn




donde Ugartechea luché
contra “Romulus” el Hér-
cules italiano en el circo
taurino Chapultepec el
28 de Juniode 1903, en-
frentamiento en el cual
Ugartechea fue derrota-
do, pero no descansoé
hasta tomar venganza
sobre el italiano al que
vencid en la capital y en
Puebla. Ugartechea fue
el primer luchador me-
xicano que se coronéd
Campedn Nacional, titu-
lo al cual anadi6 el de
Campeén de Cuba que
gand durante su gira
que se prolongé hasta
Buenos Aires y mas tar-
de cuando luché en Es-
pana, derroté a Jack
Johnson que hatia sido
Campedn Mundial en
boxeo.

Fue en 1910, cuando
surgieron las primeras
empresas de lucha libre,
las cuales dieron sus fun-
ciones en el Teatro Princi-
pal llevando como figura
estelar al campeon italia-
no Giovanni Relesevitch,
la otra “troupé” la inte-
graba el famoso Antonio
Fournier quien trajo a
México a los luchadores
Conde Koma y Satake Na-
butaka, este uitimo deci-
de quedarse en nuestro
pafs para dar clases de
luchaen la Escuela Nacio-
nal de Maestros y uno de
sus alumnos fue Eduardo
"dientes’ Hernandez.

En 1910, Enrique
Ugartechea funde el

gimnasio “El Palacio de
Marmol” en la calle
TacubaN° 16y al aio si-
guiente en la Academia
de Estado Mayor, cuyo
edificio aln perdura en
la Calzada México-
Tacuba, ahi los cadetes
ofrecian exhibiciones de
lucha grecorromana.

En 1927, Bobby
Arreola formé parte del
grupo de alumnos que
integraron el equipo
olimpico de lucha dirigi-
da por el profesor Raul
Romero.

Tres anos después, en
el "Deportivo Internacio-
nal”, el maestro Ro-
sendo Arndiz selecciona
a un grepo de jévenes
para iniciiirlos en la lu-
cha libre iiendo ellos:
Octavio Gaona, Arellano,
Mario y Luis NGanez y
Chéforo Guerrero.

El 31 de enero de
1930, enla Arena Nacio-
nal de la calle Iturbide -
hoy cine palacio chino -
se llevo a cabo un torneo
con una pandilla de des-
esperados que coman-
daba Erby Swifft, de los
ocho luchadores que
combatieron en dicho
torneo para sacar cam-
peodn, solo se destacaron
el americano Cowboy
Rusell y el espanol Car-
los Henriquez. Ese fue el
primer torneo que se !le-
vé a cabo en la ciudad
de México y que dejé
gran arraigo entre los
estudiantes y aficiona-

dos de los cuales surgie-
ron afnos después, los pio-
neros de la lucha libre
profesional en México.

LA IMPLANTACION
DE LA LUCHA LIBRE
PROFESIONAL

Habia comenzado ya
el ano de 1933...

Tres afos habia pasa-
dode aquel primero tor-
neo de lucha libre sin em-
bargo, entre los estudian-
tes seguia creciendo el in-
terés para practicarlo.

El Olimpico Alvarez
abrié las puertas de la
Antigua Modelo para
efectuar en ella ur tor-
neo estudiantil mas
emotivo.

Entre los asistentes se
encontraba un hombre
nacido en Ocotlan, Jalis-
co; habiallegado casual-
mente a la capital para
ver las finales del tor-
neo. Su nombre era:
SALVADOR LUTTEROTH
GONZALEZ quien habia
sido co-promotor de la

Sr. Salvador Lutteroth Gonzalez




magna funciéon de box
con la presentacidn este-
lar en México del cam-
pedén mundial welter
Tommy Freeman y su
contrincante el habil leo-
nés Alfredo Gaona, en-
tonces el gusanillo de la
promocién se le habia
metido ya al sehor
Lutteroth, sin embargo
sus deseos de dar fun-
ciones de box no se lle-
garon a realizar, ya que
existian muchas Arenas y
el mercado en materia
pugilista estaba en dura
competencia, una Arena
mds seria arruinar el ne-
gocio.

El diario periodistico
“La Aficion” publicaba
en sus paginas la infor-
macion de los grande:
pugilistas como Casano-
vita, Kid Azteca, Conde,
Villa, entre otros maés;
pero el sefor Lutteroth
jamas se dio por venci-
doy mandé a reconstruir
la Antigua Modelo lla-
mandole posteriormente
ARENA MEXICO.

Como siguiente paso
formd su gran empresa
junto con Francisco Ahu-
mada y Miguel Corona
para instituir y promover
LA LUCHA LIBRE PROFE-
SIONAL MEXICANA.

Desde 1910, aun se
recuerdan las primeras

w- empresas a la lucha li-

bre, sin embargo des-
aparecieron muy pronto,
pero LA EMPRESA MEXI-
CANA DE LUCHA LIBRE

encabezada por Lutte-
roth-Ahumada-Corona,
por fin habia llegado.....
para quedarse por mu-
cho tiempo, y quizas
para siempre.

Don Alejandro Agui-
lar Reyes "Fray Nano”
padre de la crénica de-
portiva del diario La Afi-
cién, mantuvo una pla-
tica con Lutteroth y de
ahi surgieron dos impor-
tantes razones que die-
ron motivo para implan-
tar el deporte del
pancracio en nuestro
pais.

1) En Estados Unidos
habia magnificos lucha-
dores mexicanos que es-
taban siendo boicotea-
dos en el Pa.o Texas, en
Alburquerque, Arizona Nue-
vo México y los Angeles.

Manny Sénchez y
Martinez Larrea tuvieron
que salir de ahi a causa
de la nefasta campana
luchistica que se suscita-
ba en el pais del délar.
Yaqui Joe y el Charro
Aguayo en varios en-
cuentros en plena Arena
habfan sido golpeados
por aficionados y “gori-
las” alquilados por pro-
motores quienes salian
furiosos al ver que los nues-
tros siempre conseguian la
victoria derrotando a los
luchadores americanos. En
Hilling Texas, Yaqui Joe ha-
bia vencido honradamen-
te a Ted Hawks y acto se-
guido la muchedumbre lo
golped salvajemente.
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2) Se contrataron a
los luchadores mexica-
nos que sufrian tal boi-
coteo y también a los ex-
tranjeros para enfren-
tarles en la funcién IN-
AUGURAL de la Arena
México; de esa manera
se darfa a conocer la ver-
dadera lucha libre con
bases sdlidas, un regla-
mento formal y una ex-
celente campana or-
ganizada y respaldada
por la Empresa Lutteroth
llamada también LA SE-
RIA'Y ESTABLE.

La fecha para abrir la
primera temporada que-
dé definida, llevandose
a cabo el jueves 21 de
septiemhre de 1933.

Entur principio tuvie-
ron q e ser luchadores
extranjeros los que lle-
naran los carteles de las
funciones estelares y los
preliminares fueron los
estudiantes y aficiona-
dos que mejor se habian
destacado con el Olimpi-
co Alvarez, Rosendo
Arndiz y del Casino de
Policia de donde salio el
inolvidable Jesus Mur-
ciélago Velazquez.

Una vez cimentado el
deporte-espectaculo en
México, surgen gladia-
dores con recia persona-
lidad que fueron idolos
de las multitudes como
Dientes Hernéndez, Ci-
clén Veloz, Kid Vanegas,
Bobby Bonales, Octavio
Gaona, Adolfo Bonales,
Raul Romero, Joe Silva,
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Portada la Aficion- ler Evento
de Lucha Libre

etc, todos ellos pioneros
de la lucha libre mexica-
na profesional. Asi mis-
mo se trajeron luchado-

‘res extranjeros tales

como Nick Buzinis, Abe
Coleman. !4ans Schultz,
Matzuds N atzura, Mick
London, Jack O'Brian,
Ray Ryan, Jerry Markus,
entre otros muchos mas.

En los afos cincuen-
ta y sesenta, la lucha li-
bre ya se habia arraiga-
do en México y se fue-
ron integrando nuevos

elementos como Chico
Casasola, Rito Romero,
Carlos "tarzadn” Loépez,
Enrique Llanes, Caverna-
rio Galindo, Gori Guerre-
ro y Santo, el enmasca-
rado de Plata.

La década de los se-
senta marca la época de
oro de la lucha libre en
México ya que se hizo
costumbre la presencia
en las funciones del
pancracio, de bellas mu-
jeres elegantes ocupan-
do los asientos de ring-
side, asistian al evento
destacadas personalida-
des de moda, artistas,
politicos, gente como
Salvador Novo, el cari-
caturista Garcia Cabral y
el periodista Manuel
Horta.

En los setenta surgen

nuevas figuras como

René Guajardo, Karloff
Lagarde, Rayo de Jalisco,
Huracén Ramirez, Mil
Mascaras, Fishman, Sa-
tanico, Ringo Mendoza,
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Sangre Chicana, Canek,
Ray Mendoza, Perro
Aguayo, en fin, una gran
camada de luchadores
que hoy en dia siguen
siendo ejemplo y moti-
vacién de consecuentes
generaciones que gozan
de gran popularidad
para el publico mexica-
no, e incluso también el
publico extranjero admi-
ra las hazanas de un
Lizmark, Blue Panther,
Fuerza Guerrera, Los Vi-
llanos, Atlantis y muchos
mas.

Toda una vida se
encierra en mas de un
siglo de historia de la
lucha libre profesional
mexicana, un deporte
fuerad2serie, un espec-
tdculo enigmatico de
donde se vislumbran sus
diferentes aspectos y
por que es considerado
una auténtica manifesta-
cién de nuestra cultura
popular.




CAPITULO 3 LOS MEDIOS MASIVOS DE
COMUNICACION EN LA LUCHA LIBRE

TELEVISION

A pesar del incremen-
to y la expansion de las
funciones luchisticas en
Arenas locales o de "ba-
rriada”, ain no contaba
con la gran penetracién
de los medios de comuni-
cacién como la televisién,
la prensa y la radio. Con
el desarrollo de dichos
medios, la noticia yla cré-
nica deportiva comenza-
ron a jalar multitudes.

La lucha libre en la dé-
cada de los treinta, aun-
que ya contaba con un
gran elenco de gladiado-
res y el pablico asistia
para aplaudiries frenética-
mente, aun se podia de-
cir que seguian ocupando
un nivel restringido de
publicidad, por lo tanto,
la lucha libre necesitaba
del apoyoy el impulso de-
finitivo del aparato trans-
misor llamado television
la cual permitiria que mi-
llones de telespectadores
aumentaran en gran me-
dida, presenciando desde
sus hogares su deporte
preferido con un agrega-
do muy importante como
la crénica del locutor o el
comentarista luchistico
quien da a conocer el de-
sarrollo del encuentro, las
fases de la accidn, las lla-
ves, las reglas, las remem-
branzas, etcétera.

Fue en el iniciode los
cincuenta cuando la lu-
cha libre penetra por la
television, en ese enton-
ces con imagenes en
blanco y negro; dicho
aparato fue el espejo
magico que hizo famo-
sos a muchos luchadores
como el Cavernario Ga-
lindo, Enrique Llanes,
Sugi Sito, Gori Guerrero,
Tarzdn Lépez, El Santo,
etc. De esa manera se
transmiten las primeras
funciones de lucha libre
por la pantalla chica des-
de las principales cate-
dr2les del pancracio
cor-o la Arena México y
Coliseo. La televisién co-
menzo6 a hacer furor
cuando los empresarios
del canal 4 - todavia no
se fusionaban los cana-
les 2, 5y 8, ni se consti-
tuia ia ahora conocida
como TELEVISA - hicie-
ron arreglos con el Sr.
Salvador Lutteroth para
transmitir las funciones
luchisticas, entonces los
resultados no se hicieron
esperar... la televisién
limpactaba! la gente se
arremolinaba fuera de
las tiendas de los esta-
blecimientos comercia-
les, para ver y oir lo que
proyectaba aquella caja
transmisora.

Corria el afo de
1952, los dueios del ca-
nal 2 de televisién con-
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virtieron el famoso estu-
dio "A" de Televicentro
en una Arena de lucha
libre, es decir, montaron
un ring y butacas y em-
pezaron a crear el di-
visionismo entre los lu-
chadores, ofreciendo
mejores sueldos, presta-
ciones, etc, para conven-
cerlos y darles la oportu-
nidad de aparecer por la
pantalla chica.

Con la competencia
entre la Empresa Lutte-
roth y la de Jesus Garza
Herndndez (Televicen-
tro), empezaron a surgir
maltiples estrellas y se
hizo |4 poléniica... que si
los luchadoras de la te-
levisién eran mejores
que los de la Coliseo,
que los de la televisidn
eran unos traidores, en
fin. Asi surgieron los pri-
meros luchadores "es-
trellas de la television”
como el Médico Asesino,
la Tonina Jackson, Lalo el
Exético, Dixie Gardenia
Davis, el Enfermero, Fer-
nando Osés, Wolf Ruvin-
ski, Camilo Pérez "Bull-
dog”, el Carnicero But-
cher, Enrique Llanes,
Polo Torres y una oleada
de gladiadores extranje-
ros como Antone "Prin-
cipe” Leone, Max Gib-
son, Dorrel Dixon y mu-
chos més.

Se inauguré la Nueva
Arena México en 1956 y




el negocio florecia me-
jor, pero cierto dia Don
Ernesto P. Uruchurtu "El
regente de hierro” con-

'vehcid a las autoridades

para que el espectaculo
del pancraciose suspen-
diera por la television y
asi de la noche a la ma-
nana se prohibid total-
mente su transmision.
Ante el triunfo de
los “conservadores” que
lograron erradicar las
emisiones de lucha libre,
los fieles aficionados
continuaron llenando
hasta el tope las Arenas,
presenciando la llegada
de los nuevos ases del
ring como el Perro Agua-
yo, Ringo Mend»>za, Sa-
tdnico y muchos mas.
Cuando la lucha libre
vuelve a la televisidn, se
muestra la gran ventaja
de los avances tecnolé-
gicos de la via de comu-
nicaciéon ya que las
transmisiones llegan a
Europa (Galavision) prin-
cipalmente en Espana
donde dicen que efecti-
vamente se trata de un
“show" de alta calidad
profesional.

Mucho se ha especu-
lado de que la television
es un arma de dos filos
para el deporte-especta-
culo. Si bien, este medio
de comunicacion ha
dado unimpulso masivo
al pancracio mexicano y
atrae diversos circulos
sociales - principalmen-
te a laclase popular - sin

embargo, éste poderoso
medio electrénico ha
creado gran controversia
en la transmision de los
eventos luchisticos en
las diferentes Arenas de
la periferia capitalina.
Desde que entraron los
ojos electrénicos a las
Arenas, se convertiria en
la manzana de la discor-
dia entre los promoto-
res, dado que unos la
veian como benéfica y
otros como un mal para
el espectdculo. No se
pretende estar en contra
de las luchas televisadas,
puesto que cerrar los
ojos al embate de un
medio tan poderoso de

infiltracion, de ideolo- ...

gia, :tultura, poder y
educacion, trasladado a
la lucha libre, seria cen-
trarse en una posicién
contraria a la evolucion
que todo espectdculo
masivo como éste, debe
de afrontar. La lucha li-
bre televisada, vista por
infinidad de aficionados
por vez primera, repre-
sentaria un fenémeno
complicado, que signifi-
carfa tratarlo con mucha
delicadeza.

Los criticos tradicio-
nales no se hicieron es-
perar ante tal grado de
decir sin ningan funda-
mento que la lucha libre
es puro “circo, maroma
y teatro”, asi como un
espectaculo desprecia-
ble a donde va gente de
“lo peor”. Pero también

representaria una forma
de hacerlallegar a millo-
nes de hogares naciona-
les e internacionales don-
de deberian conccerla
como un espectaculo de-
portivo digno, realizado
por profesionales que sien-
ten y sufren, por seres hu-
manos que se entregan
hasta el punto de arriesgar
la vida con tal de levantar
un aplauso o un abucheo.

En 1984, Televisa a
través de su filial Pro-
nesa, del Grupo Estadio
Azteca S.A., le entré de
nuevo al negocio de la
lucha libre, creando su
propia Empresa respal-
dada por Moisés Zarate.
Dicha organizacién co-
rienzo a hacer funciones
en la carpa Pavillén Az-
teca y pretendi6 con el
apoyo de la television,
entrar en competencia
con las promotoras esta-
blecidas, como la Arena
México y el Toreo de
Cuatro Caminos, aunque
finalmente fracaso. For-
mo su elenco con gla-
diadores en su mayoria
veteranos de cierto re-
nombre, asi como con
luchadores nuevos y con
vestimenta llamativa
que les hizo tener cierto
éxito, ademas del apoyo
y la difusion de la tele-
vision a casi todo el pais.
Para 1985, el Pavillén se
habia llenado de la no-
che ala mananade gran-
des figuras del pancracio
como Blue Demon, An-




gel Blanco, Huracan
Ramirez, Lizmark, El So-
litario, TNT, El Fantasma,
Signo, Texano, Negro

Navarro, Super Muieco,

Ricky Boy, El Canalla y
muchos mas. La promo-
cién luchfstica de Jesus
Olmos y Moisés Zarate
dejé sus actividades de
trabajo en julio de 1989.

Sorpresivamente el
10 de febrero de 1990,
Televisa comenz6 pau-
latinamente a transmitir
en forma diferida las
funciones de los viernes
en la Arena México en
programas sabatinos por
television e iniciaban a
las 11 de la noche. Fran-
ciscc Alonso Lutteroth,
heiedlero de la SERIA Y
ESABLE comenzd a divi-
dir a los promotores
principales del pais asi
como al gremio de lu-
chadores, escision que
se vino a hacer evidente
en la huelga de
gladiadores del 20 de
septiembre de 1991. Las
transmisiones de Televi-
sa tuvieron en pocos
meses tal éxito y elevd
en forma tan sorpren-
dente los indices de
teleaudiencia que pron-
to se convirtié en el
“gran negocio” que vis-
lumbré a los ejecutivos
de la televisora.

La promocién por te-
levisién del espectaculo
ha dado vida a nuevas
figuras del ring y los ha
convertido en grandes

estrellas tales como
Atlantis, Mascara Sagra-
da, Universo 2000,
Piecroth Jr, Konnan,
Octagén, etc, que junto
a los viejos profesionales
luchadores como el Pe-
rro Aguayo, Fishman,
Mil Mé4scaras, llenan las
Arenas en cada funcién
volviendo a revivir una
segunda época de oro.
Imevisién también se
lanzé a la aventura,
planteando la situacién
entre el promotor del
Toreo de Cuatro Caminos
y de la Empresa Inde-
pendiente - Sr. Carlos
Maynes Flores - el de lle-
gar a un convenio me-
diante el cual se firme un
contrato para transmitir
funciones d2 lucha libre
semanalmente. De esa
manera La Empresa In-
dependiente Lucha libre
Internacional al frente el
Sr. Maynes quien pro-
mueve a un grupo de
gladiadores en el Toreo
de Cuatrocaminero del
Estado de México, firméd
un contrato el dia 18 de
noviembre de 1991 con
la televisora Estatal
Imevisién para llevar a
cabo el proyecto que se-
ria el de transmitir las
luchas del Toreo por el
canal 13. Entonces se
comenzo a realizar un
estudio previo para ar-
mar un excelente pro-
grama en donde se da-
ria a conocer "el verda-
dero rostro de la lucha

libre por canal 13, la
mejor opcién” - Slogan
de la Empresa televisora
Estatal - y a partir del
sabado 23 de noviembre
de 1991 comenzaron a
transmitirse las luchas
filmadas para las panta-
llas caseras en horarios
sabatinos de 2 a4 de la
tarde bajo el titulo del
programa "los idolos de
hoy de la lucha libre”. El
mundo del pancracio ya
cuenta con dos podero-
sas competencias tele-
visivas en donde el pu-
blico es el Unico que sale
beneficiado. Por otra
parte, Televisa transmite
las luchas no solamente
desde la Arena Méxirn y
Coliseo sino que tai-
bién a las Arenas e
provincia y fuera del pais,
éste araizde lacreacién de
otra Empresa luchistica,

El negocio en éste
controvertido deporte-
espectédculo se convirtio
en un combate que se
disputan los consorcios
televisivos y los mas pro-
minentes promotores
del pancracio.

Carlos Maynes, lider
de la Empresa Indepen-
diente manifesté que al
parecer "la luchalibre ha
tenido gran éxito en la
television” agregando
que existen enormes po-
sibilidades de que el
convenio suscrito entre
dicha empresa promo-
tora e Imevisién para
transmitir luchas se pro-




rrogue. Tal efecto resul-
té por demaés fructifero
ya que Sistema Universal
de Video S.A. se ha de-
dicado a filmar las lu-
chas a partir del mes de
abril de 1992, desde la
Arena Nezahualcoyotl.
A la Empresa del Sr.
Maynes, le beneficié es-
tablecer este convenio
ya que, pese a que sus
promotores no lo han
admitido, asegurando
que con o sin la televi-
sidn, su especticulo alin
subsistiria, es evidente -
y los luchadores de ese
elenco si lo han recono-
cido - que esa firma
promotora estaba que-
dando relegada por e!
eno:me aparato del
"star system” de Televi-
sa aplicado a la lucha li-
bre de la Arena México.
Por lo tanto, el contrato
de Imevision-Toreo vino
a heneficiar a las estre-
ltas de su elenco tales
como Canek, Dos Caras,
Los Villanos, Mil Mdsca-
ras, Enrique Vera, Texano
Silver King, The Killer,
entre otros, que no te-
nian oportunidad de
aparecer en la pantalla
chica y que por lo tanto
no eran conocidos por el
nuevo “fan televisivo”,
Por otro lado, es cu-
-rioso observar como
Imevision ha aprovecha-
do la derogacién de una
prohibicién para trans-
mitir luchas por televi-
sion en el Distrito Fede-

ral que se mantenia vi-
gente desde la época de
Ruiz Cortines y que Tele-
visa de alguna manera,

pasé por alto pidiendo
luego en 1990 que la”

medida reglamentaria
quedara sin efecto, se-
gan asi lo manifestaron
los propios funcionarios
de Radio, Televisidén y
Cinematografia de la
Secretaria de Goberna-
cion, RTC.

El monopolio privado
Televisa, al explotar el
negocio de la lucha li-
bre, violé un convenio
suscrito por el Sindicato
Nacional de Luchadores
y con la Empresa de la

-Arena México, al cam-
‘biar unilateralmente los

horarios y dias de trans-
misién; lo que propicid
que estallara el 20 de
septiembre de 1991, la
primera huelga luchis-
tica que recuerda la
historia del pancracio
nacional.

Asi mismo, resulta in-
teresante observar la re-
lacion -televisidon-lucha
libre- a través de los
anos se hafincado en lo
lucrativo que representa
éste espectaculo alos fi-
nes comerciales de las
emisoras. Por otra parte,
es muy atractivo conocer
las caracteristicas y el
devenir-histérico del
controvertido mundo de
la lucha libre mexicana,
lo cual nos lleva a situar-
lo como unoniricoy alu-

—_17 —-

cinante fenomeno cultu-
ral popular que tiene
fuertes significaciones e

; interesantes aspectos
“sociolégicos y psicolégi-
" cos, asi como unrito so-

cial permeable al mane-
jo de las conciencias,
desde los ambitos poli-
ticos e ideoldgicos del
patrimonio de México.

En el mundo del co-
mercio y la publicidad,
todos hablan de que su
producto es el mejor del
mundo, y la lucha libre
mexicana no es la excep-
cion donde Televisa pro-
movio su producto bajo
un caracteristico "slo-
gan” llamandole “la
mejor lucha libre del
munci¢.”, .

Mucho tiempo durd
este producto sin com-
petencia y el aficionado
se dejo llevar por la ma-
gia de la publicidad y
accedid a comprar este
producto. Actuaimente
existe una enorme y cla-
ra competencia entre las
dos empresas televisivas
- Televisa e Imevision - la
cual promueve su pro-
ducto con su “slogan”
llaméndole "el verdade-
ro rostro de la lucha li-
bre” éstas son las estra-
tegias de publicidad
manejadas y estructu-
radas por dichos consor-
cios televisivos.

Con el surgimiento de
una nueva empresa
luchistica (7 de mayo de
1992) teniendo como li-




“LA-CATE

~

DRA.D

A debate, la lucha libre. cinco valientes defensores de oficio: Rambo,
Perro Aguayo, Fuerza Guerrera, Hijo del Santo y Blue Panther, Nino
Cann presenta el tema a través del Canal 2, el Canal de las Estrellas.

der al Licenciado Anto-
nio Peria Herrada; el con-
sorcio Televisa genera un
programa distinto con
miras a entrar nueva-
mente al “gran negocio”
de éste impactante de-
porte.

£l Dr. Alfonso Morales
- conocidu comentarista
deportivo - manifesto
durante una pldtica rea-
lizada en el programa
televisivo Y usted iqué
opina?” con Nino Canun
el 25 de agosto de 1992:

“Tratdndose de dar a
conocer mds acercade la
Nueva Empresa Triple
AAA, el licenciado Anto-
nio PefAa ha hecho un
ESTUDIO DE MERCADO
con el propdsito de me-
jorar el concepto de la
lucha libre mexicana y
satisfacer las demandas
que el publico exige ver
en las funciones luchis-
ticas. Finalmente deduce
y comprueba que éste
controvertido deporte-
espectaculo gusta e
impacta a las mayorias

principalmente nifos”.

“Por lo tanto, todos
los aficionados que es-
tdn dentro y viven las
emociones de la lucha
libre, ya no se dejan en-
ganar facilmente de lo
que opinan los escépii-
cos o de lo que les cuern-
tan otros. Los luchad:ires
llevan un control de vida
por demas interesante,
su preparacién y condi-
cion fisica estd adaptada
para superar cualquier
peligro dentro y fuera
del ring”.

“El producto de mer-
cado es el resultado de un
estudio a fondo realizado
para satisfacer la deman-
da que el pubiico solicita
y cumplirles para que dis-
fruten de un buen evento
de lucha libre” concluyd el
Dr. Morales.

Finalmente, el Licenciado
Pena reitera:

“Laluchalibre mexica-
na, necesitaba urgente-
mente un cambio y hoy en
dia estd en su méaxima es-
pectacularidad... en todo
cambio evolutivo es me-
jor renovarse o morir, y si
el publico esté exigiendo
ver cosas nuevas dentro
del pancracio entonces
hay que cumplirles y es
que es muy ldgico, !a
gente se comenzo a abu-
rrir viendo los mismos
encuentros de lucha li-
bre de hace 20 o 40
anos... y en Triple AAA
estamos y nos debemos
al publico para compla-
cerles en todo lo que
pida y exija”.

El doctor Alfonso Morales, entre ios idolos Konan y Octagén. La voz
autorizada de la lucha libre y su argumento contundente.
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CINE

Las peliculas mexica-
nas son una riquisima’
fuente de conocimientos

de la idiosincrasia, cos-
tumbres, gustos y tradi-
ciones de nuestra socie-
dad, pues su cultura no
es precisamente una ex-
presiéon cultural que
agrade al mundo entero.

Para equilibrarla pro-
duccién de peliculas na-
cionales, el Estado debe
continuar el financia-
miento de filmes criti-
cos; pues ya se ha visto
que los productores no
han podido ser elimina-
dos ni reemplazados y

‘* que poco o nada les in-

teresa la opinién de la
critica cinematogréafica.
Sin embargo, el produc-
tor mexicano siempre ha
sido atacado de muchas
formas y en todos los
géneros filmicos, es de-
cir, desde las peliculas
de rumberas hasta las
filmaciones del SANTO o
cine de luchadores - gé-
nero especifico a tratar
- han representado para
la critica especializada
como una especie de
“serie de cintas dirigidas
a los retrasados menta-
les, cintas absurdas ya
que les parecia imposi-
ble e ilégico que un solo
tipo derrotara a veinte
mafiosos”. Irénicamen-
te, las filmaciones ex-
tranjeras como el agen-
te 007 si fueron bien co-

mentadas y calificadas
como sensacionales;
pero a pesar de todo, las
peliculas mexicanas
siempre se han caracte-
rizado por tener éxitos
rotundos en taquilla.

El productor Gui-
lermo Calderén mani-
fiesta que jamas ha pre-
tendido hacer obras de
arte o joyas de la cine-
matografia, su Gnico fin
es divertir al pueblo.

El cine mexicano como
fiel documento de nues-
tra historia, debemos se-
guirle los éxitos y fracasos
para descubrir que so-
mos, como es el pais y su
cultura. Para hacer una
critica mas profunday efi-
caz del género - cine de
luchidores- los producto-
res y el Estado se han in-
munizado en ella.

Se dice que los lucha-
dores mexicanos son el
resultado del intento de
responder a la creciente
invasion de héroes y
superhéroes americanos
que comenzaron a llegar
a México a principios de
1941,

Si la cultura anglo-
sajona enviaba a Su-
perman, Batman, Spirit,
The Phantom y Tarzén a
nuestro territorio crean-
do una mina de oro; en-
tonces nuestros héroes
nacionales del pancracio
también podian tener o
suyo para darse a cono-
cer en otras fronteras y
lo Gnico que faltaba era

darles el empuje final
que contribuiria de igual
manera a llevar el depor-
te-espectéculo a todos
los estratos sociales.

A principios de los
cincuenta, la lucha libre
tuvo una inigualable di-
fusion por medio de la
pantalla chica hasta lle-
gar por fin al interés de
los productores cine-
matograficos quienes
asombrados asistian a
presenciar todo aquél
boom del género de
multitudes.

Existe una gran can-
tidad de filmes (come-
dias, melodramas, aven-
turas de accion, terror,
ciencia ficciéy, 2ic) don-
de aparecen 't:hadores
superhéroes o' supervi-
llanos con el rostro des-
cubierto o enmascara-
dos, actuando en las es-
cenas mas impactantes
que estremecen a sus
aficionados como lo ha-
cen en una funcién
luchistica.

A partir de 1952 se
realizan las cuatro peli-
culas mexicanas de lu-
chadores las cuales de-
jan ver los diferentes ca-
minos que transitara el
género en los anos si-
guientes.

Fueron Chano Urueta,
Fernando Cortés, Jose-
lito Rodriguez y René: -
Cardona quienes dieron
nacimiento al cine de lu-
chadores con las cintas
“La bestia magnifica”,




Cartel cinematogrifico de lucha libre

"El luchador fenémeno”,
"Huracan Ramire»" y "El
enmascarado de [ a.a"
éste Gltimo protaguniza-
do por el Médico asesi-
no y que posteriormen-
te SANTO la leyenda vi-
viente portd el mote de
dicho titulo filmico.

Y no fue sino hasta
1958 cuando surgen las
dos primeras peliculas
del Santo tituladas "San-
to contra el cerebro del
mal” y “Santo contra los
hombres infernales” am-
bas producidas por
Joselito Rodriguez. Sin
embargo, en 1962 filmoé
“Santo contra las muje-
res vampiro” de Alfonso
Corona Blake, considera-
da como la mejor pelicu-
la realizada en éste gé-
nero; pelicula que llamé
la atencién de la critica
especializada en Europa y

existen tales testimonios
que dan fe a lo escrito.
A pesar de que el
Santo mostraba carisma
y popularidad en las Are-
nas, los productores no
confiaban aun en que
pudiera convertirse en
un iman de la taquilla
cinematografica; de he-
cho jamas se imaginaron
que sus peliculas rebasa-
rian los limites de su
profesidn, ingresando al
terreno de la veneracion
popular y el estudio so-
ciolégico ya que entre
1958 a 1982 alcanzd las
150 peliculas, cifra que
Unicamente el Santo ha
podido sobrepasar.
Pero no solamente el
plateado incursioné en
este género, Blue De-
mon, Huracdn Ramirez y
Mil Méascaras mostraron
sus dotes de actores de-
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sarrollando peliculas ta-
les como “Huracdn Ra-
mirez” y sus subse-
cuentes episodios, " Los
Campeones justicieros”
(1970) producido por
Federico Curiel, entre
otras cintas mds. De esa
manera continué la olea-
da de otros luchadores
por el mundo del cine
como Tinieblas, Blue An-
gel, Rayo de Jalisco, e in-
cluso también los acto-
res como Jorge Rivero
quien dio vida a un per-
sonaje luchistico llama-
do El Neutron, el Enmas-
carado de Oro y Rogelio
Guerra protagonizé al
“Angel del Silencio”
(1978) dirigida por
Gilberto Martinez 5olares.

A fines de los ochen-
ta, el cine de luchadores
inicia una segunda eta-
pay es como surge una
oleada diversa de pro-
ductores incluso hasta
las féminas han incursio-
nado en la tarea de rea-
lizar filmes luchisticos
como es el caso de Glo-
ria Mayo quien produjo
“Los luchadores de las
estrellas” y “Los Guerre-
ros de la noche” ambas
(1992), también la pro-
ductora Gabriela Obre-
gon realizé la tercera y mas
reciente pelicula del Hijo
del Santo titulada: “Santo,
la leyenda del enmascara-
do de plata”. (1992).

Alun se sigue mante-
niendo el concepto de
algunos escépticos en




decir que las peliculas de
luchadores poseen una
escasa calidad técnica a
pesar de que siempre
existen enormes abarro-
ta-mientos taquilleros
en las salas cinemato-
graficas. Lo cierto es que
éste género ha perpe-
tuado figuras insustitui-
bles en la fantasia y que
por medio del conge-
lamiento temporal po-
nen al "idolo popular”
por la via de copias
filmicas que lo inmorta-
lizan indefinidamente:
luego la innovacién del
video el cual garantiza
que por lo menos unos
cuantos luchadores per-
manezcan estoicos ante
el paso de los anos. .

diversas peliculas de
luchadores se han edita-
do y no han podido salir
en carteleras y esto de-
bido a cuestiones estruc-
turales y politicas de la
empresa cinematografi-
ca con el Estado por lo
que han tenido que ser
censuradas, inclusive Mil
Mdscaras ha realizado
mas de 12 peliculas sin
embargo dos de ellas
han alcanzado gran po-
pularidad como “La ver-
dad de la lucha libre”
(1988) y "La llave mor-
tal” (1990).

En 1989, el productor
Mauricio Rojas, bajo la
direccion de José Buil
realizan la pelicula titu-
lada “La leyenda de una
mascara” protagonizada

por Héctor Bonilla. Este
filme es una incursién en
los mitos del cine y la
historieta popular para
actualizarlos y reelabo-
rarlos, a pesar de la es-
casez de escenas de lu-
cha libre con un final
débil y poco activo; “La
leyenda de una mascara
confirma el potencial
que aun tiene este géne-
ro y muestra el singular
sentido de laimagen del
director que juega con
citas y referencias paro-
dicas de SANTO, el en-
mascarado de plata para
conseguir una aproxima-
cion real desmitificadora
y afectiva del super hé-
roe enmascaracn,

En 1990 st g6 un lu-
chador regi.montano
llamado Mégico y filmé
una pelicula cuyo nom-
bre [levé “Las aventuras
de Mdagico” producida
por Roberto Cafnedo y
bajo la direccién de An-

gel Rodriguez quien de-
cidié por ultimo momen-
to cambiar de titulo a
dicho film llaméandole
"Magico; el enviado de
los dioses” e IMCINE la
productora estatal se in-
teresé en editar ésta
nueva version filmica.

Fantasma es otro lu-
chador que se ha envuel-
to en el cine, aunque no
necesariamente del gé-
nero luchistico pero si de
mucha accidn ya que sus
dos peliculas llevan un
90% de violencia. El ti-
tulo de ambas cintas son
“La venganza de los
punks” (1987) y es la
continuacién de "Los in-
trépidos punks” (1986),
y que por motivos ce
censura aun no ha sico
exhibida.

Todavia recordamos
aquellas peliculas del
Santo cuando se enfren-
taba contra momias,
brujas, vampiros, gno-

Productor cinematogrifico Fernando Pérez Gavilan, el luchador
Octagdn y yo durante la filmacidn de la pelicula * Lucha a Muerte "
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mos y robots; toda una
mezcla de terror y cien-
cia ficcién en el cine de
luchadores. Hoy en dia,
el espectador cinéfilo
esté ansioso de Ver aven-
turas diferentes en la
que sus "fdolos” del
pancracio culminen con
la victoria; l6gicamente
el productor comienza a
manejar un argumento
especial para sacar ade-
lante éste género y de
esta manera Fernando
Pérez Gavilén produce
dos peliculas tituladas
"Octagdn-Atlantis, La
revancha” (1991) y "Lu-
cha a muerte” (1992);
ambas cintas se caracte-
rizan esencialmente por
explotar y aprovechar al
maximo la popularidad
de los luchadores estela-
res como Octagén,
Atlantis, Méscara Sagra-
da, momento oportuno
en el que la pantalla chi-
ca los lanzé a la fama.
Con la produccién cine-
matografica de TELEVI-
CINE es evidente dedu-
cir que nuevamente el
gran consorcio TELEVISA
aprovecha audazmente
la popularidad del
pancracio para realizar
un negocio con los lide-
res de la pantalla gran-
dey satisfacer los gustos
del pueblo mexicano.
"El cine es un arte,
pero también es indus-
tria y negocio” Miguel
Contreras Torres.

PRENSA

Las casas editoriales
cuentan con sus respec-
tivas oficinas en donde
se aprecia una gran co-
rrespondencia del aficio-
nado lector-demanda
mercantil, los que hacen
posible estructurar y
jerarquizar una revista, en
este caso de lucha libre.

El personal que esta
al frente de tal revista o
periédico cuida de los
detalles minimos de su
contenido, del equilibrio
entre comentarios, noti-
cias, crdnicas, calidad
fotogréfica, los aciertos
de la impresion, la orto-
grafia de la redaccién y
la apertura informatica
comentada por la misma
editorial, auténticamen-
te democratica a todos
los aspectos que inte-
gran éste mundo dina-
mico de la lucha libre y
sus medios de difusion,

Una revista de lucha
libre se mantiene vigen-
te gracias a la demanda
y solicitud del publico
lector, asiduo a su de-
porte preferido, el mis-
mo publico que también
aporta ideas y cambios
constantes para que di-
cha revista nunca caiga
en una aburrida y absur-
da monotonia, por lo
tanto, existe una colec-
tividad por parte del
personal de la editorial
y el publico, factores
que determinan mues-
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tras de objetividad, im-
parcialidad y todo lo que
acontece enlaluchalibre.

Sin hacer preferen-
cias aninguna indole de
empresas, sin dogma-
tismos la idea funda-
mental es que si una re-
vista de luchas se man-
tiene vigente después de
sus cinco ejemplares
consecutivos, se dice
que ya pasé la prueba de
fuego, por lo tanto su
tiraje de circulacién per-
manecera por méas
tiempo y el publico lec-
tor es al final de cuentas
quien solicita y da el vis-
to bueno al contenido
de una revista especiali-
zada en o] ;»ancracio. Por
lo contr:rid, han existi-
do diferentes publicacio-
nes que desaparecieron
y lacausa hasido porque
perdieron vigencia y no
supieron renovarse, no
se preocuparon por sa-
tisfacer los gustos del
publico lector o definiti-
vamente su estructura
editorial no contaba con
el personal calificado para
impactar las paginas de
sus publicaciones.

A diferencia de los
peridédicos que viven una
esclavitud de la técnica
ya establecida por sus
parametros, columnas
limitadas y dependien-
tes de otras secciones
periodisticas - por eso y
porque desde la auto-
matizacion los patrones
insisten en automatizary
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Primeras revistas de L.ucha Libre

los obreros en rechazar
las maquinas - la prensa
ha dejado frecuente-
mente en atender a lo
que es su razon de ser,
aquello que individua-
liza a una publicacién
respecto de otra; el esti-
lo y la ideologia.

Los medios de infor-
macién estdn aliados a la
popularidad del depor-
te-espectaculo, su cali-
dad y presentacion per-
durable que amerite la
conservacién y hasta la
coleccién del ejemplar
semanal o quincenal de
la revista.

Existen ya en la histo-
ria, periédicos y revistas
que son grandes pione-
ras de la crénica y la na-
rrativa luchistica que
han dejado huella en sus
paginas, enormes enci-
clopedias que han enri-
quecido su contenido
para conservarse por
siempre, archivos de

grandes leyendas que
marcaron una huella im-
borrable en el pancracio
mexicano.

Hacia el anode 1930,
Alejandro Aguilar Reyes
"El monosabio Fray
Nano” tundé el diario
periodistico LA AFICION
cuyas paginas marcan
testimonios histéricos
desde que la lucha libre
se implanté el 21 de sep-
tiembre de 1933. Gran-
des cronistas, redactores
y fotografos han desfila-
do en ésta importante
labor periodistica del
pancracio como Antonio
Andere, Francisco Blan-
co, Rafael Reyes Néajera
“Kid Alto"”, Tomas Mora-
les, Armando Estrada,
Manuel Avila, Luis Ar-
menta, Fernando Arias,
Agustin Garcia, Felipe de
Anda, Antonio Cuellar,
Los Hermanos Valero
Meré, Ricardo Morales
"Candadito”, Efrain Ca-

dena "Clavelito” entre
otros mas. Después de la
AFICION surgio la PREN-
SA y con ella se comen-
zaron a cimentar las pri-
meras revistas tales
como SEIF, CLINCH, A-Z,
HIT, PUNCH y BOX y LU-
CHA de la que ya se pue-
de contar como una de
las mejores revistas en
cuanto a su calidad de
notas informativas y por-
que siempre ha conser-
vado la caracteristica de
suimagen la cual unsin-
fin de luchadores y afi-
cionados se han identi-
ficado plenamente con
ella.

RADIO

La lucha libre, suceso
eminentemente especta-
cular, pasa a convertirse
en una de las grandes
distracciones de nuestra
época del fin del mile-
nio. Un nuevo modo del
ocio pasivo basadoen la
actividad ludo-competi-
tiva de los protagonistas
de la mass-media; se
instaura en la sociedad
de nuestro tiempo. Com-
petencias deportivas de
todo tipo entran yaen el
engranaje central de las
programaciones
televisivas y de los inter-
cambios entre paises.
Los comentarios alrede-
dor de los sucesos de-
portivos acompanan
al hombre, merced a la
ubicuidad e instantanei-



dad del aparato de on-
das hertzianas llamado
RADIO.

Actualmente existen
noticieros y pros,ramas
de lucha libre en diver-
sas estaciones de radio
en toda la Republica
mexicana; tan solo en el
distrito federal, el siste-
ma radiopolis XEW
transmite dominical-
mente “Proyeccion de-
portiva” con el conocido
locutor y cronista luchis-
tico Dr. Alffonso Morales.
El grupo Acir transmite
semanalmente “1,2,3...
sin limite de tiempo”
con los locutores Wil-
frido Gonzélez y el lu-
chador Hara-Kiri, asi
como también la XEB
transmite desde las 5 de
la mafana un ameno
programa sobre el costa-
lazo conducido por Ale-

jandro Orozco “Lobito”;
las demds emisoras aun-
que no tienen un progra-
ma establecido acerca
del tema, al menos han
realizado comentarios
especiales como el que
desarrollé6 RADIO UNI-
VERSIDAD el sabado 20
de abril de 1991 en el
programa “Golla depor-
tivo"” que incluso estuvo
presente el polémico
referi GRAN DAVIS
(Q.E.P.D).

Tanto los progra-
mas como las noticias
luchisticas, abarrotan
con profusa literatura y
guiones auditivos que
forman la estructura de
por lo menos un espacio
de media a 2 horas con-
secutivas; toda esa gran
gama de espectaculari-
dad en las ondas hertzia-
nas, radiadas o emitidas
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Locutores de Radio Acir, el luchador
Hara-Kiri durante un programa
radiofdnico de lucha libre.

que permiten echar a
volar la imaginacién
cuando tan solo se deja
escuchar grabaciones de
gritos, porras y rechiflas
del pablico o larisa sar-
castica de Pierroth , en
fin. Las vicisitudes azaro-
sas del resultado y la fa-
cil inteligibilidad de la
estructura radioactiva,
hacendelaluchalibre el
gran espectaculo de ma-
yor audiencia radial para
el ocio pasivo del gusto
popular.



CAPITULO 4 EL RECURSO DEL ARTE POPULARY
LAS DIVERSAS CAMPANAS PUBLICITARIAS EN

LA LUCHA LIBRE
EN EL ARTE

Existe una relacionenla
disciplina, armonia y esté-
tica entre lalucha libre y el
arte, primordialmente con
la pintura y la escultura,
pues hay una enorme inten-
cién cultural y social de di-
chas expresiones artisticas.

El arte en general tie-
ne comparado con la cien-
cia un cardcter de funcién
interna.,

Es él, una fabulosa in-
adaptacion al medio y
vive entero de irrealizar,
de trastocar y de
fantasmagorizar el mun-
do exterior. Por lo mis-
mo, suele haber mas vi-
talidad en el artista que
en el cientifico, en el em-
pleado o en el comer-
ciante.

Las personas exentas de
sensibifidad y atencién
para el arte, esto es, los
filisteos quienes son re-
conocibles por un singular
anquilosamiento de todas
aquellas funciones que no
son su estrecho oficio y es
que falta en él, la potencia
fundente y efusiva del arte
que mantiene siempre des-
pierta la fluidez psiquica,
azuzandola en todos los
sentidos... i alerta y vivaz !

LA LUCHA LIBRE

Obra artistica cel pintor
Sergio Arau

como laluchalibre misma.

EL LENGUAIJE
POPULAR-ARTE
URBANO

México posee un
enorme acervo cultural
increible, fruto de una
gran historia en tradicio-
nes y costumbres; el
mexicano muestra una
incomparable capacidad
creativa totalmente em-
pirica, a veces innata,
para dar respuesta a to-
das las actividades que
desarrolla a lo largo de
su vida.

El campo de la comu-
nicacion no es la excep-
cion; si definimos a la
misma, como la transi-
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cion de un mensaje de
un punto a otro usando
cualquier medio que
capten nuestros senti-
dos, nos podremos dar
cuenta que ésta activi-
dad es practicamente in-
finita, es asi como en-
contramos una forma li-
bre de comunicacién co-
tidiana, salida de una
escuela espontdnea y
franca, donde lo que se
aprende, no es mas que
lo que la realidad nos
ensena.

En el ambiente de la
lucha libre existe ésta
forma de comunicacion
llamado Lenguaje Popu-
lar, en donde también
interviene la cultura 16-
gicamente popular tam-
bién, la cual es todo un
complejo sistema de
simbolos de identidad
que el pueblo ha creado
y preservado a lo largo
de su existencia.

El lenguaje comun del pueblo,
Comunicacién Popular



guaje, ya sea verbal, vi-
sual o auditivo, y éstos a
su vez vienen a conformar
la comunicacién popular;
es asi como de éste con-
texto, surge una formade
diseno grafico que invo-
lucra a éstos dos aspectos
la cual esta presente y es
claramente identificable
en un segmento de nues-
tra sociedad, entonces el
diseno gréfico y popular
es el lenguaje comun del
pueblo, emanado de su
cultura y que forma parte
de su modelo de comuni-
cacion. El ambiente de la
fucha libre esta constitui-
do por lo que llamamos
“populo” por su gente y
los barrios populares,
para después ser ccdifica-
dos y plasmados por los
rotulistas, dibujantes, im-
presores, en fin, que sin
pasar por una academia o
institucion universitaria,
tienen ya la capacidad de
crear por medio de un di-
seno, un mensaje univer-

. Diversidad de Arte Popular

sal para las masas popu-
lares quienes se hacen
participes del mismo, re-
teniendola en su memo-
ria para ser recordada e
identificada cuando la
necesidad y/o el gusto asi
lo requiera.

Ese gusto por la lucha
libre es también tema de
creacién de artistas y ar-
tesanos que recrean tan-
tas representaciones
como imaginaciéon pue-
dan tener, valiéndose de
la inventiva popular urba-
na, reproducen luchado-
res en los mas diversos
materiales y tamanos,
mascaras, llaveros, rom-
pecabezas, calendarios,
alcancias, playeras, etcé-
tera, que son las posibili-
dades de poseer asus ido-
los y transportarse a un
mundo de fantasia, don-
de tambien se puede ser
héroe; otros maestros del
pincel y del cincel quienes
producen verdaderas
obras del arte urbano po-
pular, grandes reliquias
del pancracio nacional.

LA HISTORIETA
DE LUCHADORES

El lenguaje popular
en la lucha libre se ma-
nifiesta en las mas diver-
sas formas y entre ellas
no podia faltar lo que
lamamos la caricatura o
historieta.

Antes que nada en-
tenderemos como dibu-
jo a la representacion o

reproduccién de cual-
quier cosa en una ima-
gen la cual es hecha a
mano utilizando lapiz,
plumilla o cualquier otro
instrumento que conten-
ga tinta. Del dibujo sur-
ge la caricatura, la cual
consiste en una forma de
representacién esponta-
nea y grotesca que se
basa en la exageracidény
ridiculizacién de los ras-
gos fisicos de una perso-
na o animal, utilizando
un lenguaje comun para
un sector del publico que
en éste caso es el popular.

Se dice que la histo-
rieta en México tuvo una
decadencia absoluta,
por !a escasa imagina-
cién de dibujantes y la
falta de recursos del
material de impresién.

Los temas han servi-
do a la sociedad desde
su inicio como tal, se ha
usado para protestas poli-
ticas y sociales, satiras, bur-
las a ta misma sociedad
que los ha reflejado.

De esas historietas
mexicanas, surgieron al-
gunas publicaciones que
trataron de crear un uni-
verso nacional de héroes
identificados por el pue-
blo popular. Los repre-
sentantes de esa nueva
corriente fueron los Lu-
chadores, quienes mas
que héroes fueron deno-
minados superhéroes,
personajes que se han
encontrado en todas las
mitologias, y la cultura



de masas les ha dado un
lugar primordial dentro
de la literatura o el len-
guaje popular de la lu-
cha libre mexicana.

Hay un personaje ori-
ginal y representativo
que ha dado lugar a
toda una corriente y una
gama bastante amplia
de imitadores, a un pu-
blico fanéatico capaz de
seguir y festejar sus
grandes hazanas; éste
es...Santo, el enmascara-
do de plata.

Por el tiempo en que
la lucha libre entraba a
la television - en la dé-
cada de los cincuenta -
José G. Cruz el maestro
del arraka!, =dité la his-
torieta del Santo, que
mas que o»tra cosa era
una fotonovela color se-
pia, elaborado bajo la
técnica del fotomontaje
con materiales primitivos
como lapices carboncillo,

Historietas del Santo por
José G. Cruz

Vineta tradicional por
Flores Velarde

grafito y tinta china.

Los episodios se hi-
cieron tres veces a la
semana y tenian un costo
de 80 centavos por ¢jem-
plar. Alcanzaron un tiraje
por edicién de mds de
500 000 ejemplares.

La euforia por el lu-
chador de historieta dio
una alza en la industria
del rotograbadoy poste-
riormente Editorial Suen
lanzé los capitulos de
Gori Guerrero, Caverna-
rio Galindo, El Angel
guardian de Xochimilco,
Black Shadow y Blue
Demon. Manuel del Va-
lle realiz6 las historietas
del Médico Asesino, en
fin, todos éstos ejempla-
res ya se podian admirar
en sus paginas multico-
lores, aunque el papel y
el contenido permane-
cfan adn en muy baja
calidad; por ejemplo, en
el argumento se satura-
ba demasiada ficcion,

cuando larealidad de los
luchadores era mas im-
presionante y completa-
mente diferente. Sin em-
bargo han existido algu-
nos caricaturistas que
han hecho magnificos
dibujos y viietas humo-
risticas a luchadores po-
pulares como Jerry Mer-
cus, Charro Aguayo, Ma-
ravilla enmascarada,
entre otros. Hoy en dia,
Antonio Cuellar, Francis-
co Arreguin, Roberto to-
rres y Tony dan el toque
auténtico de imagina-
cién y creatividad visual
al mundo del pancracio
nacional.

Editorial Ejea y su
“sensacional de luchas”,
semanalinente realiza un
tiraje de 350 000 ejem-
plares, la leyenda de
Blue Demon que en su
momento tenia un tiraje
de un cuarto de millon.

Por estadisticas en en-
cuestas realizadas, cada
ejemplar la leen en pro-

Cartén humoristico
actual por Tony



cuestas realizadas, cada
ejemplar la leen en pro-
medio de cuatro personas
lo que nos dice que
quincenalmente la histo-
rieta es leida por un mi-
llén de personas; el publi-
co lector es de millones de
obreros, estudiantes,
amas de casa, secretarias,
ninos, quienes la leen en
cualquier lugar como en
el metro, casa, oficina,
tienda, etcétera.

Las aventuras del Perro
Aguayo, Lizmark, Rayo de
Jalisco, Tinieblas, entre
otros, ocupan el atractivo
visual que divierten a las
masas populares.

Los temas aunque to-
davia muy tediados, ha
mejorado par lo menos la
calidad y creatividad de
los dibujantes como las
caricaturas de Jis y Trino
con los dos picaros volu-
menes de “Santos contra
la Tetona Mendoza”, en

cuanto a la excelente ca-
lidad de material que uti-
liza el humorista Tony son
plumones importados,
aerografos, pinceles auto-
maticos, etcétera, aunado
a las mejores maquinas de
impresion y calidad de
papel como el couché sa-
tinado, incluso la elabora-
cion de su tiraje es mucho
mayor.

Las historietas vy
fotonovelas de luchado-
res son publicaciones de-
dicadas a divertir a las
masas populares sin im-
portar si transmiten o no,
cultura.

EL MATERIAL
LUCHISTICO- PRODUCTO
DE_MERCADO

A proposito del tema
anterior, lrene Herner
manifiesta en su libro
“Mitos y monitos, histo-
rietas y fotonovelas de

* T¢TONA
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Jis y Trino y sus caricaturas humoristicas e irdnicas de Lucha Libre
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México”, la siguiente
declaracion:

“Laindustria editorial
mexicana lanza al merca-
do cada mes, alrededor
de 70 millones de ejem-
plares de esos valores de
cambio; los mexicanos -
pueblos de analfabetos y
semi-analfabetos - gas-
tamos casi cerca de 2
400 millones de pesos
en comprar monitos, cla-
ra representacion de la
industria de la cultura.
Historietas y fotonovelas
forman parte del mundo
del arte y el comercio, in-
tegran un poderoso ins-
trumento de diversion y
distraccion de control y
dominacion ideoldgicos:
los mitos al gusto del con-
sumidor y el interés de la
empresas productoras y
distribuidoras”.

"Las historietas vy
fotonovelas son un uni-
verso de papel efimeroy
contemporaneo. Buscan
la uniformizacién de cri-
terios y participan de las
leyes del espectaculo ac-
tual. Como medios ma-
sivos de comunicacion,
raravezse independizan
de los canones formales
y de contenido que los
caracterizan, ya que és-
tos estan intimamente
ligados a las formas y a
los contenidos de la rea-
lidad social. Sus conteni-
dos diseminan por el
globo de valores mora-
les, intelectuales y reli-
giosos de la burguesia



poderoso instrumento
de control y de domina-
cion ideolégico, median-
te el cual se garantiza la
sobrevivencia y el desa-
rrollo cotidiano del gran
capital que utiliza todos
los adelantos técnicos y
cientificos a su alcance
para crear a través de
una extensa variedad
formal un contenido
fundamental: el de per-
petuar y reproducir la
sociedad de consumo”.

Como toda industria,
lalucha libre requiere de
materia prima y del pro-
ducto que sale al merca-
do como en todos los
sectores de la sociedad
mercantil. En la lucha li-
bre las relaciones estan
estructuradas por la ra-
z6n del sistema de bene-
ficios. El trafico de mer-
cancias y sus consecuen-
cias socioculturales in-
fluyen en todas las ma-
nifestaciones y también
penetran en el deporte,
en este caso con la lucha
libre tan arraigada en
nuestro pais.

Tanto en la economia
como en el deporte, los
sujetos humanos se re-
ducen al servicio de una
maximizacion del rendi-
miento limitadamente ra-
cional de magnitudes
cuantitativas. En la racio-
nalidad del negocio capi-
talista, el hombre solo
aparece como una magni-
tud variable en e| calculo
de probabilidades de

ganancias y beneficios.
En la racionalidad de la
flucha libre, aparece
como “material luchis-
tico” en el célculo de
probabilidades de triun-
fo que también se con-
vierte en probabilidades
de beneficio.

Todo luchador apto
en la plenitud de su per-
sonalidad y capacidad
fisica, se considera, se-
gun a juicio de los em-
presarios, promotores,
comentaristas de televi-
sién y en todos los me-
dios publicitarios, como
absolutamente insusti-
tuible, pero siempre se
ha encontrado el reem-
plazante que cumple su
papel en forma comple-
ta y satisfacer de ésta
forma los gustos de las
masas populares.

El luchador como ver-
dadero deportista, cum-
ple su funciéon de vender
una auténtica imagen
que serd a final de cuen-
tas un "producto de
mercado” en [a conside-
racion de un publico
consumidor. Mediante
un acuerdo estructura-
do, ya sea bajo un con-
trato o promocién del
sistema de negocios por
lo que el luchador debe
pensar siempre que su
cuerpo es instrumento
imprescindible de traba-
jo y que cumplird su res-
ponsabilidad de acuerdo
a su estado y capacidad
fisica y mental “El mate-
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rial luchistico” en la in-
dustria del comercio se
ha ampliado en gran me-
dida a numerosos obje-
tos y servicios, impulsan-
do la creacién y utiliza-
cién de los personajes de
lalucha libre en historie-
tas, en una gigantesca
cantidad y variedad de
juguetes, golosinas,
ropa, articulos escolares,
deportivos y decorati-
vos, etc. Productos capa-
ces de inmortalizar a los
idolos del publico popu-
lar.

Es importante sefalar
como éstos personajes
de la fantasia han sido
explotados comercial-
inente no s6lo a través
de la historieta, sino en
una infinita gama de ar-
ticulos que invaden el
mercado y las vidas coti-
dianas de los fanaticos del
pancracio, convirtiéndose
asi en seres cercanos a
ellos. El mismo efecto se
produce a nivel artesanal,
cuando los personajes los
vemos convertidos en pi-
Natas, alcancias, mascaras,
llaveros, etcétera.

Los medios de comuni-
cacion tales como la ra-
dio, cine y la television
siempre han aprovechado
esa oportunidad y realizar
un gran negocio, esa gran
aventura a la comercia-
lizacion y explotacién de
personajes, "idolos popu-
lares” de la lucha libre.



EL GRAN NEGQCIO-
LAS CAMPANAS
PUBLICITARIAS

Hoy en dia la lucha li-
bre ya no es un juego
que representa un finen
si; es un sector del mun-
do de los negocios. Se
invierten millones y mi-
llones de pesos en las
Arenas y locales, los
equipamientos o los pro-
pios campeones. La ad-
ministraciéon de las acti-
vidades deportivas, pasa
atenerlaimportanciade
la gestion de otros orga-
nismos economicos.

La mayoria de los
sectoies de la sociedad
se est-ucturan, segun el
principio de la basque-
da del beneficio, la cir-
culacidn y la valorizacion
de las mercancias, del
dinero y del capital inte-
gran todos los dmbitos
de la sociedad actual, y
penetran a si mismo, es
la totalidad del sistema
deportivo que se ve in-
serto progresivamente
enlas mallas del sistema
capitalista hasta el pun-
to de no ser mas que un
simple anexo funcional
del mismo.

En un sistema tal,
en el que todo adquiere
visos de mercancia, los
propios atletas no han
tardado en transformar-
se en "productos vivien-
tes” en objetos de tran-
sacciones comerciales o

de operaciones publici-
tarias, lo que sucede en
todo el orbe de los es-
pectaculos que en resu-
men son los valores de-
portivos sometidos al
fetichismo generalizado
de la mercancia que se
ha apoderado de toda la
sociedad actual. En el
mercado luchistico, los
valores de los luchado-
res se ordenan jerarqui-
camente porque la bol-
sa de los valores depor-
tivos consagra una jerar-
quia de los diferentes
protagonistas, es asi
como el valor de mercan-
cia de un luchador es in-
mediatamente expresado
por su notoriedad publi-
ca qus él se afana por va-
lorizar y del que quiere
sacar el mayor partido.

Una de las motiva-
ciones ideol6gicas mas
poderosas de la compe-
tencia deportiva es la bus-
queda de la notoriedad
(gloria, renombre, taqui-
lla, éxito, prestigio) es
decir, ser conocido es un
poderoso estimulante
individual y colectivo;
también sobre ésta no-
toriedad especulan, la
promocion-prospeccion
deportivo-comerciales,
se esfuerzan en la actua-
lidad por convertir el va-
lor deportivo en valor
monetario, gracias a la
cotizacion de los atletas,
de los luchadores en
éste caso, en el mercado
de los resultados.
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Siendo todo comer-
cio en éste jugoso mun-
do del gran negocio, el
luchador esta inserto de
acuerdo a la época y ¢!
momento, en el mercad
la oferta y la demanda.
Esclavo de él, si... pero li-
bre para aceptar lo que
mas convenga a su inte-
rés cuando su valor esta-
ble le permite escoger
entre ambos recursos.




CAPITULO 5 CAMPO DE TRABAJO EN EL

EL AMBIENTE
LUCHISTICO Y SU
LENGUAJE ESCENICO

La lucha libre se per-
fila hoy por hoy como
una de las manifestacio-
nes mas representativas
de la cultura popular de
México.

Las Arenas - alrede-
dor de 187 en todo el
pais - reciben anualmen-
te a mas de 71 millones
de aficionados seguido-
res de una mascara, un
idolo, una leyenda, un
héroe que en el fondo
representa el ideal de ser
de cada uno de sus ad-
miradores; aficionados
que no tienen edad de-
finida.

En la Arena México,
por ejemplo, se encuen-
tran familias enteras, ni-
A0S, ancianitas - como la
ya famosa Virginia
Aguilera - estudiantes,
oficinistas, obreros, co-
merciantes, etc. Todo un
espectro social hetero-
géneo que dirige sus
miradas al ring, lugar
donde se disputa la
milenaria lucha del bien
y el mal, personificada
en rudos y técnicos.

El espectdculo sin
embargo, comienza des-
de afuera... revendedo-
res, pepiteros, artesa-

MEDIO EDITORIAL

nos, en fin, miles de per-
sonas que directa e indi-
rectamente estan inmis-
cuidos en el pancracio.
El lugar siempre ha
sido lo de menos y siem-
pre han existido llenos
completos desde los pri-
meros anos en que se
introdujo la lucha libre
en México que inclusive
las presentaciones eran
esporadicas y que algu-
nas veces solo sirvieron
para complementar el
espectaculo en los tea-
tros Coldon, Arbeu y
Tivoli, en los que los lu-
chadores hacian gala de
su fortaleza al enfrentar-
se contra gigantes y fe-
némenos de toda indole.
Hasta 1925, surge la
primera Arena constitui-
da exprofeso para en-
cuentros luchisticos y se
ltamé Arena Tivoli. A
partir de entonces, sur-
gieron otras como la
Nacional, la Degollado,
la Modelo, la Libertad, la
Azteca, la Trianén, la
Guadalupe y la Peralvillo.
En 1933 se inaugurd
la famosa Arena México,
mas tarde en 1943 apa-
recid la Arena Coliseo,
ambas constituyen las
mas importantes del
pancracio. La Arena
México es una majestuo-
sa construccidn que cu-
bre a mésde 17 000 per-
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sonas, leyenda que resis-
tié las presiones para
derruirla, pasando las
mas peligrosas pruebas
de seguridad en la que
la llenaron con costales
de tierra calculando su
cupo completo.

La Arena Coliseo sur-
gid en 1943 en la calle
de Peru 77 - Centro His-
térico de la Ciudad de
México, urdimbre cultu-
ral que convoca a la po-
blacién de los barrios
citadinos de la Lagunilla,
gente humilde pero de
gran corazéon humano.
l.a Coliseo da cabidaa un
cupo de 8000 personas
en un espacio de 1130
metros cuadrados.

Lugares cabalisticos,
santuarios del grito y la
pasidn, topicos sagrados
del arte y la magia lu-
chistica... catedrales del
pancracio nacional. Con
la connotacién especifi-
ca de la lucha libre tam-
bién se asimila una gran
variedad de valores cul-
turales como "el gusto
popular” por la musica
tropical, las ferias, los
palenques, coronaciones
de reinas, en fin; toda
una identificacion abso-
luta con un medio social.
Estos elementos se es-
parceny difunden a par-
tir de un origen, sus va-
lores se transmiten a tra-



vés de las costumbres
populares. Algarabia,
verbena, fiesta colectiva
donde semana a semana
se reunen en las Arenas,
espacio coman de con-
vergencia social. Lugar
magico cuyo ambiente
trasciende el recintoy lo
encubre varias cuadras a
laredonda al conjugar el
trabajo de entrenadores,
luchadores, anunciado-
res, referis, disenadores
de vestuario, periodis-
tas, fotégrafos, vende-
dores, acomodadores,
taquilleros, cronistas,
etc, quienes logran re-
unir el conjunto que
conforma el ambiente
luchistico. Con el len-
guaje escénico, se da la
razon principal de por-
que la lucha libre es lla-
mada también un depor-
te espectaculo.

Cambia su nombre,
Su ropa, como un sacer-
dote de un antiguo
rito... pone una mascara
en su rostro y la meta-
morfosis se realiza. Del
vestidor al ring, asume
su rudeza o su técni-
ca...el mito se recrea.

Animales, dioses, ele-
mentos naturales o seres
mitoldgicos, atletas que
enriquecen su técnica y
se convierten en los per-
sonajes elegidos para
revivirlos, transforman-
do el deporte en aconte-
cimiento escénico.... di-
cen que los luchadores
no se golpean ni se azo-

tan... que todo es de a
“mentis”, que son "pu-
ros cuentos” ... que son
unos farsantes, en fin.
No en balde miles de
horas entrenando, repi-
tiendo llaves, saltos, cai-
das, golpes... entrena-
dos para saber caer, pre-
parados para saber caer,
preparados para el peli-
gro, para enfrentarse a
su peor rival ... la muerte.

Es teatralidad, mas
no farsa... pues estan
habilitados en la gesti-
culacion adecuada vy
acorde a su personaje,
flexibilidad anatémica y
belleza muscular. Sin
embargo, el médico
atestigua graves fractu-
ras, golpes, luxaciones,
etcétera. ,

Por eso el luchador es
algo mas que un depor-
tista, es el protagonista
de un espectaculo que
maravillay enaltece a su
publico... un publico
complice y participe de
los mismos hechos
escénicos donde utilizan
el mismo lenguaje, los
mismos cuestionamien-
tos y reflexiones, capaz
de enfrentarnos con no-
sotros mismos y nuestras
circunstancias... nos da
un espejo para vernos,
nos otorga un personaje
para identificarnos.

La teatralidad de la
lucha libre se pone de
manifiesto con la obra
literaria y escénica del
famoso dramaturgo
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Victor Hugo Rascén Ban-
da "Mascara contra ca-
bellera”, y Francisco Ig-
nacio Taibo |l como fiel
representante de la no-
vela tragica en "Amoro-
sos fantasmas” donde
profundiza y narra los
conflictos citadinos de
las masas, sus persona-
jes enmascarados inmis-
cuidos en una marafa de
suefos y realizados de la
vida misma.

El hecho escénico es
conflicto, lucha de con-
trarios, de poder, lugar
donde se sustenta en
una concepcion de la
sociedad de movimien-
to, considera las condi-
ciones sociales como
procesos y las capta en
sus contradicciones. El
encuentro entre rudos y
técnicos es la represen-
tacién entre el bieny el
mal, confrontacion que
no se reduce a un en-
frentamiento simplista,
sino a una necesidad
mutua para existir. Polos
opuestos que cada uno
contiene los gérmenes
potenciales que dan
existencia y sentido a la
lucha libre,

El escenario... el
ring... llegé el momento,
la gente ubicada en sus
lugares, se escuchan gri-
tos, silbidos, aplausos,
porras, mentadas; espe-
rando la salida de su ido-
lo favorito... se espia en
los vestidores, se apaga
la luz, por fin sale



majestuosamente ata-
viado, desbordando un
flujo magico que trans-
forma al que lo mira, a
un mundo de imagenes
y movimientos donde el
luchador, su personali-
dad, su vestuario y has-
ta el menor de sus movi-
mientos envuelven el ri-
gor técnico-deportivo
para gestar un evento
que trasciende los limi-
tes de la Arena y del
Gimnasio... deportistas
que dejaron olvidados
los pants y van extraor-
dinariamente ataviados
y recubiertos por los
simbolos de la mascara,
la cabellera, el cinturén,
la capa o la chamarra...
vuelos aéreos, caidas,
llaves, saltos mortales
sobre y fuera del ring
que le permiten lucir la
agilidad y flexibilidad de
sus cuerpos, posibilida-
des que solo se adquie-
ren en el esfuerzo coti-
diano del entrenamiento
y otorgan una cualidad
mas a la lucha libre... la
acrobacia como desplie-
gue de fuerzay elasticidad.

Pero la magia y el co-
lorido de la lucha libre
no termina ahi...

El taller del vestua-
rio... chaquira, lentejue-
ta, licra, gabardina,
seda, piedras de fanta-
sia, lana, algodén, son
materiales con los que
trabajan auténticos arte-
sanos urbanos que dise-
nany realizan el vestua-

rio que arropa a los ido-
los del pancracio.

No solo trabajan y se
reducen al corte y con-
feccién de un vestuario,
sino al crisol de colores
que glamourizan las no-
ches del espectaculo, que
delinean y dan forma al
personaje que encarna al
atleta corporizado.

Maéscaras, capas,
chamarras, botargas,
calzones y zapatillas di-
sefados exprofeso para
la materializacion y el
significado del persona-
je elegido, en donde
cada elemento emplea-
do le vadando su caréac-
ter y forma. Disefiadores
del vestuario... magos
de la tela y la creacion
que ejecutan no sélo un
equipo, no solo un tra-
je, sino verdaderos cua-
dros vivientes en los que
el color y la textura otor-
gan la espectacularidad
y todo un lenguaje
escénico del singular y
majestuoso mundo de la
lucha libre.

EL FENOMENO
SOCIAL-ENCUESTAS
Y ENTREVISTAS

Tan arraigada en la
idiosincrasia del mexica-
no, como las peliculas de
charros y el box, la lu-
cha libre ha alcanzado el
rango elevado preferido
de las masas populares.
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A partir de 1933 y
hasta nuestros dias, éste
deporte ancestral se ha
nutrido de las mas diver-
sas y contrastantes acti-
tudes de sus principales
representantes: los lu-
chadores profesionales,
ésta especie de semi-
dioses del Olimpo; nadie
puede dudario, constitu-
yen el alimento de la
imaginaciéon de millones
de nifnos, millones de
padres de familia, de los
amigos, de grandes
compadres, de los abue-
litos, en fin. Toda una
enorme colectividad hu-
mana quienes de alguna
manera forman parte del
fendmeno socic! e la
luchalibre. -

Catalizador y unifica-
dor, la fucha libre unifi-
ca a las familias por lo
general, marginadas o
de la clase media-baja.

Todo esta listo, la fa-
milia entera se ha con-
glomerado frente al te-
levisor o en una Arena
de "barriada”, la lucha
da comienzo, las caidas
se suscitan una tras otra,
topes, liaves, saltos mor-
tales. Los cronistas si-
guen la accion especta-
cular, imprimen emocién
en cada rebote o golpe;
tal pareciera que en cada
caidadejan lavida, pero
se levantan como su-
perhombres... ahi estan,
siguen cayéndose y le-
vantandose como tam-
bién lo hace ese mismo




publico espectador to-
dos los dias, pese a los
impuestos, los bajos sa-
larios, la falta de em-
pleo, las enfermedades,
la contaminacidn... la
familia entera clama i
grita los temores han
desaparecido, todo si-
gue siempre igual, aun-
que la cruda realidad es
otra, enla economia, en
la politica, pero al finy
al cabo ellos no les im-
porta. Sus ansias y frus-
traciones han desapare-
cido... “su luchador fa-
vorito" sigue vivo, cam-
peon, triunfante, lo de-
mds es lo de menos.
Una encuesta practi-
cada a los jévencs afi-
cionados ala lucha iib-e
revela el gran impacto e
interés que estd desper-
tando entre las clases
populares llamadas tam-
bién por Néstor Garcia
Canclini, clases subalter-
nas, ya que mientras los
jovenes de altos recursos
econdmicos, la lucha li-
bre es una especie de
“curiosidad social” nada
mdas, y entre los jovenes
de escasos recursos
constituye todo un even-
to, un escape o catarsis, un
misterio... un rito social.
Refugiode los margi-
nados, de los desposei-
dos, en fin. La lucha li-
bre se ha convertido en
un catalizador alienante
donde el ser humano
encuentra una verdade-
ra terapia para vencer el

estrés y las tensiones
que lo atosiga; después
de la funcién, todos sa-
len relajados.

EL PSICOLOGO RAFAEL
CORDERO advierte que:

“El interés de las
televisoras por llevar
éste espectaculo a las
mayorias, consiste preci-
samente en el hecho de
que constituye una fuga,
una manera indirecta de
canalizar el descontento
de la poblacion frente a
la crisis y las carencias
econdomicas. Las mujeres
incluso, para algunos si-
guen siendo un sector
explotado y del que se
abusa de manera des-
igual; al estar presen-
ciando la lucha libre su-
fren una especie de
transformacion fisica,
pues segregan cierta
substancia de descarga
llamada adrenalina que
sirve como catalizador
de sus frustraciones”.

LA PEDAGOGA LIDIA
FRANCO dice al respecto:

“Los espectaculos agre-
sivos, como en este caso
la lucha libre, son una
especie de valvula de es-
cape para dejar salir
emociones reprimidas,
como es la frustracién
ante la pobreza, la falta
de oportunidades para
mejores niveles de vida
y en general, las actitu-
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des agresivas que co-
munmente Ilevamos
dentro, es por ello que
la lucha libre lo mismo
gusta a los ninos que a
los ancianos o a las mu-
jeres, pues constituye
una forma de transpirar
el enojo, el coraje y la
agresividad que por fal-
ta de cultura, educacion
o simplemente por inca-
pacidad, son dificiles de
manifestar de otra ma-
nera”. ’

LA SOCIOLOGA CATA-
LINA GOMEZ da su pun-
to de vista y dice:

"En su mayoria, gente de
escasos recursos, a falta
ce héroes y lideres rea-
las que motiven, formen
una opinién y establez-
can un liderazgo, la po-
blaciéon busca sus pro-
pios esquemas, crea sus
propias figuras, y eso es
parte de lo que estamos
viviendo en éste mo-

Mujeres gritando en
las arenas.



mento, en el que la cri-
sis econdmica y social no
ha cedido. La aficién al
rudo deporte forma par-
te de un desahogo. No
obstante, que las fugas
sociales en éste sentido
son practicamente in-
ofensivas; el peligro ra-
dica en que ese tipo de
aficionados se transfor-
men en una especie de
fanatismo, sobre todo
en las generaciones mas
jovenes incluyendo a los
m4s afectados que son
los ninos”.

EL PROFESOR GUI-
LLERMO ACEVEDO del
Instituto de Investigacio-
nes Estéticas de Ia
UNAM hace referencia a
un estudio que realizo
durante el periodo de
transmisiones de lucha
libre por television
1990-1991:

"No existe tal fendmeno
de aglutinamiento, sino
una manifestacion mas
de la invasion cultural y
econdmica que estamos
teniendo en los Estados
Unidos y al igual que
muchas otras cosas, no
es algo realmente nacio-
nal, es imitacion de lo
que acontece en el pais
del ddlar, en donde no
sélo se lucha sobre la
arena para exculpar frus-
traciones y corajes, sino
que se revuelven en el
lodo, sobre superficies
gelatinosas, como una

especie de purificacion
de culpas de reconoci-
miento de falta de valo-
res, de escrupulos, de
identidad; ahora que to-
dos los valores universa-
les estdn cambiando, la
poblacion inconsciente,
la que no comprende
nada de lo que ocurre, se
siente confundida, bus-
ca trasponer esas caren-
cias y llevarlas a otros
campos en éste caso ala
lucha libre que cierta-
mente es un fenomeno
social como lo fueron en
su tiempo y con sus pro-
porciones los salones de
baile que eran especies
de fuga. Esa clase espe-
cifica de gente prefiere
las luchas, en las que
existe el despc,o, la vio-
lencia, esa gente que a
la vez se mezcla entre las
clases elitistas, las
hegemoénicas y que sin
piedad ni justificacion
alguna, son discrimina-
dos, despojados y des-
poseidos de la realidad
absoluta de nuestro pais,
como lo es México”.

"Hoy la gente de ra-
zon se escandaliza ante
el concepto de la lucha
libre, an cuando sélo se
trata de conjeturar alre-
dedor de ella. Al negar-
se a comprenderla, a
gozarla, a participar en
el rito, subraya su infini-
ta soledad cultural”

FELIPE EHERENBERG

Mucho se ha publica-
do y comentado en to-
dos los medios de comu-
nicacion acerca de los
luchadores consagrados
que han dejado huella
en la historia del pan-
cracio nacional. Aquellos
luchadores que de algu-
na manera se han sabi-
do ganar el cariio, el
apoyo y la confianza del
publico entero, princi-
palmente el mexicano
que se ha caracterizado
por ser un publico eter-
namente fiel a su idolo
y estar en la mejor dis-
posicién para gritar a los
cuatro vientos que nun-
ca dejara que su idolo se
venga abajo.

Hasta el momento
todo ha girado en tornc
al PUBLICO que sigue
paso a paso la carrera de
su “favorito”, ya sea éste
del estilo rudo o técnico.
Pero ahora abordaremos
el tema de LOS CLUBES
DE ADMIRADORES DE
LOS LUCHADORES, un
tema que no hasido tra-
tado, y que sin embargo,
desempeia un papel
muy importante dentro
de lacarrera profesional
de los luchadores que
los mantiene en la cima
mds alta del éxito, cuan-
do son bien manejados.

Un CLUB generalmen-
te desempena labores
para apoyar a su idolo,
realiza campanas altruis-
tas, sociales y mantener
una estrecha relacion




mas directa entre lucha-
dores y admiradores o
aficionados. Incluso
también mantienen con-
- tacto con gente de todas
las provincias de la Re-
publica Mexicana.
Adjunto a este estu-
dio de investigacion, un
reportaje que me llevé a
conocer un interesante
punto de vista o panora-
ma real acerca del lucha-
dor-artemarcialista
OCTAGON, asi como
también la gente que de
alguna manera se ha vis-
to influida de muchas for-
mas, especialmente las
adolescentes y los nifos.
OCTAGON ha sido el
luchado* méas popular y
mas polimico en lo que

respecta a ésta nueva

época de oro de la lucha
libre profesional, por lo
tanto ha sido criticado
por muchos medios vy
también ha sido ejemplo
de grandes y chicos.
Daré por concluido
este capitulo con la opi-
nién o diferentes puntos
de vista del publico, ad-
miradoras y niios acerca
del luchador de grandes
polémicas... OCTAGON.

MARTHA ISELA AN-
DRADE MENDOZA (24
anos) Secretaria Ejecutiva.

"Octagon anteriormente
luchaba con otro nom-
bre y quizés en ese en-
tonces no sabfa nada de
lucha libre, pero hoy en

dia ha aprendido mucho
de los verdaderos lucha-
dores. Es un sefor taqui-
lla y los promotores lo
solicitan mucho porque
saben que con él llenan
su Arena y légicamente
ganan dinero”.

BEATRIZ HERMENE-
GILDO MARTINEZ (25
anos) Vendedora de pro-
ductos naturales.

"A Octagdn lo ha ayuda-
do mucho la televisién,
sin embargo él mismo ha
demostrado tener bue-
nos recursos luchisti-
cos”.

JOSE LUIS C:R-
VANTES (32 anos) 'Aedi-
co Cirujano. .

"Octagdén es carita,
por eso llama mucho la
atencién a muchas da-
mas y nifos, pero en rea-
lidad nosabe luchary se
queda corto al lado de
un Blue Panther o Villa-
no lll, pero al promotor
le conviene contratarle
porque es popular y ni
modo”,

ARTURO BRISENO
(9 anos) Estudiante de
Primaria.

“Yo junto todos los
posters de Octagén, me
gusta su mascaray como
lucha, cuando acabo mi
tarea siempre me pongo
a dibujarlo, también
cuando sea grande me
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gustaria ser como él, muy
fuerte para defenderme
de todos los malos”.

_ ARACELT"SQOLIS" BA-
ZAN (21 afos] Recepcio-
nista.

“Octagdn al principio
era lo maximo para mi,
pero cuando lo conoci
personalmente me di
cuenta que hay mejores
luchadores que él. Si
sabe luchar, pero ahora
con tanta fama que tie-
ne, para mi se me hace
inalcanzable”.

GRISELDA ORTIZ (42
anos) Lavandera y ama
de casa.

"I Ay dios!, pues que
mas quisiera para quitar-
me |os anos y tener 150
20 para poderio con-
quistar, pero ni modo,
estd bien guapo, mejor
ojald que le haga caso a
mi hijita, y asi lo voy a
querer mucho como mi
yerno... (risas)"”.

LUCIA VAZQUEZ
GALICIA (21 anos) Em-
pleada.

“Tuve la gran oportuni-
dad de conocer a Octa-
goén en persona, ya sen-
tia que estaba sonando,
las manos me sudabany
las piernas me tembla-
ban cuando lo vi entrar
a las oficinas de las rue-
das de prensa de la AFI-




El Luchador Octagédn asediado por fanaticos.

CION, mi primerailusién
era conseguir un auté-
grafo de él y recuerdo
que me costé mucho tra-
bajo obtenérlo... confor-
me el tiempo fue pasan-
do, miimaginacién y mis
ilusiones comenzaron a
volar cada vez més alto...
y creo y siento... (le co-
rren las ldgrimas por las
mejillas)... que ahora

que he despertado a la
realidad... me doy cuen-
te que Octagdn nunca
serd mio, porque simple-
mente nunca se fijard en
mi".

" Es conveniente que
todos los admiradores
de cierto idolo pongan
los pies sobre la tierra,
primero que nada para
que comprendan que a
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las personas en las que
pusieron su carino, son
seres humanos de carne
y hueso y con sus limita-
ciones, que en la vida
hay cosas mas importan-
tes y otras que no lo son
tanto, y que la admira-
cion a los reyes del es-
pectdculo y del deporte
pertenece a la diversién
y ésta estd en la parte
baja de la escala de va-
lores, no quiero decir
con esto que no tenga-
mos nuestras preferen-
cias, si podemos tener
nuestros idolos, pero
también es conveniente
que no vivamos en un
mundo de fantasia ais-
landonos de I realidad.
Por ejemnrlo sabemos
que Octagér es un buen
luchador, admirémoslo,
sigamos su ejemplo de
superacién profesional,
pero hasta ahi”.

Bernardo Ortega.
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ENCUESTA GENERAL

'PERFIL SOCIAL DE PUBLICO ASIDUQ A LA LUCHA LIBRE

EDAD SEXO PORCENTAJE
menores de 13 afos masculino 55%
13 - 17 ainos masculino 25%
25 - 45 anos masculino 15%
femenino
mayores de 45 aios masculino 5%
femenino

PERFIL PSICOLOGICO

Ven programas de lucha libre

por television semanalmente ..........ccvvvviviivniininenee e 81%
Asisten a las fur.ciones de ;
lucha libre @n 1a5 Arenas ... e seeseesossesseenens 43%
Compran revistas de lucha libre ..., 40%

Escuchan por radio programas
de fucha libre ... e 36%

NIVEL SOCIOECONOMICO

A/B ALTA 11%
C MEDIA 24%
D BAJA 65%

ORDEN DE PREFERENCIA

Estan a favor de 12 1UCha TIBIe «vvevveeeeeeeoeeeeeeeeeeeeoeeeeeeeeeoeeoe 72%
Estan en contra de 18 TUCha liDre ..o eeeeeeeeresessieeserseeees 17%
Son indiferentes a 1a lUChA lIDre . ...ccoveeriiveee e eer et eeeees 1%



a seforita Olga Zamora Mi-
guel, naciéenel, D.F. yac-
ualmente busca titularse
en Comunlcacién Gréfica, por tal
motivo esta reallzando exhausti-
‘vos estudios sobre la Lucha Libre
mexicana, untema que casi abar-
" ca sesenta anos por lo que se
refiere a la profesional. En su te-
sls ademds nos habla de los pri-
meros encuentros aqul
realizados en el pasado siglo, y
de ios intentos para Implantar es-
tedeporte enMéxico. Cuando Ol-
ga inicié este proyecto nunca se
imagind que el tema fuera tan
amplio y que tuviera tal arraigo
popular. Al recopilar el material
f)ara latesis, se dio cuenta de que
a Lucha Libre ha estado ligada
con la vida nacional, con el cine
mexicano, las revistas, los perid-
dicos, las historietas, y el cartel
como medio pubilicitario para lla-
mar la atencion de las clases po-
pulares. Por su gran interés
enfocado a nuestro deporte con-
sentido le deseamos éxito futuro
en su interesante carrera univer-
sitaria.

Bernardo Ortega.

Dejamos a la consideracion de
nuestros lectores esta entrevista
que realizd Olga a uno de los
elementos mas populares de
nuestro deporte. :

PERFIL DE LA
TRIPLE "AAA"

- Méscara Afo 2,000 responde
- con veracidad acerca del perfil
que atravieza actualmente ia Em-
| presa Triple AAA, asi como de
| sus experiencias vividas dentro
i de ia misma.
i
[
i

Es satisfactorlo para mi decir que
la Lucha Libre Mexicana ha dado
i un girode 180 grados, totaimente
[’ diferente a lo que se habla esta-
‘ blecido durante muchos afos y
; actualmente con la nueva crea-
clén de la Triple AAA de la cual
se siguen esperando muchas
sorpresas méas; ya que el com-
promiso y el reto que se ha forja-
do el Lic. Pena -lider de la
16 Empresa- es enorme. Pues gra-

clas a su constante creatividad la
Lucha Libre ha comenzado a vivir
una nueva etapa que ha abierto
nuevas paginas en la historia de
este apasionante deporte.

Mucho se ha comentado acerca
de la Triple AAA, los que estan a
favor de esta Empresa opinan
que ya era hora de que nuestro
pancrasio rompiera con la tradi-
clon, que se habla quedado por
mucho tiempo estancado,. pues
para la mayoria de la gente ya se
estaban volviendo muy tediosas
y aburridas ias funciones de lu-
cha libre antes de que el Lic. Pe-
fa se inmiscuyera en el manejo
delos encuentros. Los que estan
en contra de las modificaciones
opinan que al perderse la tradi-
cion , también se plerde ia escen-
clareal del pancracio y que porio
tanto la Triple AAA durara poco
tiempo como sucedi6 anos atras
conla Empresa del Pavillon Azte-
ca, que dirigia el senor Moisés
Zérate, en fin...

En este momento preciso uste-
des podran enterarse de lo que
MASCARA ANO 2,000 manifest6
sobre ia TRIPLE AAA.

¢Cuél es tu punto de vista
acerca de la Triple AAA?

“La Triple AAA es un nuevo con-
cepto, y se pretende llevar nues-
tra lucha a todas partes de la
replblica
que todos los medios de comunl-
cacion y las diferentes clases so-
clales conozcan el verdadero
panorama de nuestro deporte”.

{Qué experiencias y que defe-
rencias has encontrado en la
Triple AAA con respecto a la

otra empresa?

"Aqui mi responsabilidad es ma-

yor, ya que tengo que pulirme

mas, entrenar mucho en el gim-

-nasio para ofrecer al pablico algo

mejor, también la verdad aunque
aqui trabajo menos, gano mejor".

¢A que crees que se deba
que la T.A. esté mejorando la
situacion de los luchadores y
del gremio en general?

"A que existe una excelente inte-
gracion por parte de los progra-
madores, anunciadores, réferis,
luchadores y todos los emplea-
dos con el nuevo gremio sindical
que dirige actualmente el Justi-
ciero".

¢Cudles son las claves princi-
pales para que una Empresa

como la Triple AAA se man-

tenga firme por‘,mucho tiem-

Mascara Afio by

del extranjero, para -
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La sehorl-
ta Olga Za-
mora
Miguel du-
rante la en-
trevista
que le hi-
z0 a8 Mas-
cara Ao
2,000,

B
s

"La Unica clave que yo conozco

es Antonio Pefa que tiene un ce-

rebro increlble, para transformar

{ desarroliar el concepto de la
ucha Libre".

¢Hasta que grado te ha bene-
ficlado o te han afectado las
criticas buenas y malas que

se han publicado acerca de ti?

“Todas las criticas son buenas,
ya que de cualquier manera se
estan fijando en uno y que les
interesa mi desempeno dentro y
fuera del ring, y pienso que aun
las destructivas en nada.absolu-
tamente en nada me perjudican’.

.£Cual es tu punio de vista
acerca de la lucha libre feme-
nii?

"Mis respetos para ellas, pues
afortunadamente vivimos en un

pals libre donde podemos elegir
a lo que nos queremos dedicar,
iBien por todas las luchadoras!.

¢Seguiran surgiendo nuevas
rivalidades enla Triple AAA
aparte de las ya conocidas?

"Claro que si, ya te diste cuenta
de que ultimamente entraron en
pugna Mascara Sagrada y mi
hermano Universo 2,000, y segu-
ramente vendran otras, prob-
ablemente hasta mas peligrosas,
eso no lo dudes”.

Si el publico te exigiera que
cambiaras de estilo y te vol-
vieras técnico aceptarias el re-
to?
iAhh caray!...pues tardaria un po-
co en pensarlo enmeditarlo, pero
si se llegara ese momento A LO

MEJOR SI.

i{Crees que pueda existir una
buena organizacion y que se
identifiquen plenamente los
luchadores independientes
que se han unido a la Triple
AAA?

"Mira, los luchadores entre noso-
tros nunca tenemos ningun pro-
blema por nuestros origenes, ni
tampoco creo que exista nunca.
El problema esta entre las com-
petencias de las tres empresas".

¢Si la Triple AAA fracasara y
estuviera en tus manos sal-
varla, qué harias?

"Tomaria el mando inmediata-
mente, tan sencilo como ahora
decirte, seria el jefe de la Empre-
sa, pero en la realidad eso esta
muy dificit que suceda porque es-
td muy bien constituida, ni por
motivos de gremio y mucho me-
nos por la integracion de otros
luchadores con los nuestros".

¢Que piensas de la elabora-
cién de una tesis profesional
sobre la Lucha Libre?

Todos los luchadores estamos
orgullosos de que cada dia se
tome mas en cuenta el tema dela
Lucha Libre y principalmente la
mexicana que es la mejor del
mundo, yo en lo personal te feli-
cito porque hayas eleborado tu
tesis profesional tomando como
tema este auténtico y enigmatico
deporte.

Una amalgama de elementos de las diferentes Empresas mexicanas integran TRIPLE AAA.
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Si perdiera la mascara me retiraria de la

Lucha Libre...

© uevamente llega a nues-
tras paginas la seforita Za-
: mora Miguel ahora con una

. entrevista a Octagdn en su
centro de trabajo.

La Triple AAA ha demostrado que
va en ascendencia por el éxito
gue ha obtenido en las funciones
e Lucha Libre, y para no basar-
me en comentarios ajenos ful
ersonalmente a percatarme de
0s hechos.

Me dirigi a las funciones de Que-
rétaro y Puebla y observé a los
aficionados que miraban fascina-
dos el Deporte Espectaculo y la
gran organizacién de todos los
que paricipaban en sus funcio-
nes.

E | artemarcialista triunfador

observando desde el pasillo,
esperando el momento

oportuno para entrar al ring.

Yo siempre asisti a las giras artis-
ticas de Meccano, Soda Stereo,
y de Alejandra Guzman entre
olros, porque logicamente los re-
corridos por las poblaciones son
la mejor forma de crear imagen a
un artista o a un grupo musi-
cal...perolo que no me habia ima-
inado es que también se podian
llevara cabo giras luchisticas y en
este caso muy especial la Triple
14 AAA ha generado un nuevo con-

Octag6n sobre su mas
terrible rival, Fuerza Guerrera
castigandolo

cepto dentro de la Lucha Libre
mexicana, ampliando las fuentes
de trabajo y haciendo que nues-
tro deporte sea conocido quiza
dentro de muy pocotiempo inter-
nacionalmente.

Octagon nos da sus puntos de
vista acerca de la Triple AAA, ex-
plicando de manera concreta las
tres bases fundamentales que
tiene dicha empresa para lograr
trascender en la historia luchisti-
ca de nuestro pais.

Ahora tratando de quitar la
mascara al conocido lucha-
dor de la Merced.

Aplicando la "de a acaballo"

Octagén al extraordinario ru-

do de la Candelaria de los Pa-

tos: Fuerza Guerrera, observa

las méscaras de los dos, es-
tin desechas.

00
1.-La Triple AAA / EL LUCHA-
DOR.

"En {a Triple AAA las puertas es-
tan abiertas para el luchador o
luchadora que desee unirse a no-
sotros. Al licenciado Pefa unica-
mente se le ha ocurrido la gran

-"Aunque ocurra un
suceso extraordinario
que me obligue a seguir.
luchando sin mascara,
de plano no lo haria...:
porque yo tengo mi pro-.
fesion de Licenciado en:
Derecho y tengo que es-
tar preparado parare-
gresar y ejercer
nuevamente mi carrera"-.

idea de conformar en su elenco,
reuniendo en cartel estelar a los
consagrados con los prelimina-
ristas. Tu ya te diste cuenta que
la Parca hace equipo al lado de
Fishman y con esta muestra te
esta indicando de un solo golpe
que la Triple AAA confia plena-
mente en la capacidad de todo
aquel luchador que desea triunfar
al lado de los consagrados’.

2.-La Triple AAA | EL PUBLI- -
Co.

"El publico esta viendo las funcio-

nes de Lucha de una forma total-

mente diferente, con diversos



Desde luego
que Blue Pan- g
ther no tiene
las espaldas
planas, pero
quien quita y
un réferi mio-
pe le cuente
las tres pal-
madas...

encuentros; mientras la gente es-
14 presenciando el espectaculo
también goza de unlocal comodo
y conun ambiente de seguridad.
Antes al publico de provincia casi
se le hacla imposible vernos lu-
char en vivo o portelevision. Den-
tro de la Triple AAA nosotros
mismos estamos conociendo
otros terrenos , un publico dife-
rente y se ha logrado que todos
tengan la oportunidad de vernos
luchar y convivir directamente
con nosotios.

3.-La Triple AAA / LA ORGA-
NIZACION.

"Primero que todo estd la cabeza
que es el Lic. Pena que es una
persona dindmica que ha dado
un concepto totalmente diferente

Octagén poniendo sobre la
lona al rudisimo Pierroth.

Olga Za-
mora la
autora de
este arti-
culo en-
trevistan-
do a Octa-
gén.

ala L. L. Es muy imporante que
en toda Empresa exista la -com-
petencla- porque ella te motiva a
salir adelante y te obliga a-ofrecer
lo mejor de tus logros. La Triple
AAA a pesar de ser una Empresa
nueva cuenta con la creatividad
yla inmensa capacidad del Licen-

Octagén aplicando una
quebradora al Negro Casas.

ciado Pefa y con un elenco de

luchadores consagrados. Ten

por seguro que es muy dificil que

fracase la Triple AAA porque

guenta con gente de gran capaci-
ad.

Efectivamente, QOctagon ha de-
mostrado que ala par quela T.A.
ha mejorado su calidad como de-
portista, mostrando una evolu-
cion muy depurada sobre el ring.
Hago la liel aclaracién que las
notas que estoy transcribiendo
no son palabras huecas, sino el
resultado de un profundo estudio
de investigacion en Tesis Profe-
sional. Incluso el mismo Octagon
se mostro bastante interesado en
la elaboracion de mi tesis, por lo
que me pidid le concediera una
platica posterior para abundar so-
bre el tema. Por elmomento tam-
bién Octagdnnos explico conlujo
de detalles la forma en que se ha
desarrollado su nueva historia lu-
chistica.

LAS RIVALIDADES.

Ya cuento con nuevas rivalidades
como la de Blue Panther, ha na-
cido otra con La Parca y otro
ejemplo mas con Fishman que es
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OCTAGON

unelemento conuna grantrayec-
taria luchistica y yo creo que para
la gente seria muy interesante
presericiar encuentros, mano a
mano, de campeonato, enfin, en-
tre Fishman y yo. Luchas que le
gustaria ver a la gente que quiere
ver retos nuevos, yo creo que
esta Empresa tiene todos los re-
cursos y todos ios medios para
hacerlo”.

EL CAMPEONATO.

“El Campeonato nacional medio
que ostento, gracias a mi esfuer-
20 y preparacion lo he podido
conservar por mucho tiempo, U
yate diste cuenta que enla Arena
Apatlaco defendi hace poco tiem-
po, el 27 de junio- mi campeonato
ante Fuerza Guerrera. Es una sa-
tisfaccion para mi mencionarlo ya
que es unlogro mas dentro de mi
carrera”,

LA MASCARA,

"Yo siento que el papel que estoy
haciendo como OCTAGON ha si-
do bueno y positivo, la gente me
ha apoyado y me ha brindado su
confianza, yo creo que en el mo-

Villano Il y Octagén posando
16 para la cdmara de "Mi Lucha",

Octagén volando so-
bre El Hombre Bala

’ S

mento en que perdiera la masca-
ra estaria defraudando al publico

ue me ha apoyado, entonces
gefinitivamente me retirarfa de la
lucha libre...Alin asi aunque ocu-
rra un suceso extraordinario que
me obligue a seguir luchando sin
mascara, de plano no lo ha-
ria...porque yo tengo mi carrera
profesional, yo soy Licenciado en
Derechoytengo que estar prepa-

peTeT

rado para regresary ejercer nue-
vamente mi carrera”.

EL CAMBIO DE ESTILO.

"Como Qctagdn siempre me he
regido porias artes marciales, y
es una disciplina que va muy de
acuerdo con el personaje de Oc-
tagon, definitivamente Octagon
nunca va a ser rudo".

LA SEPARACION DE OCTA-
GONY DEl(;ghTIMO DRA-

"Bueno, lo que pasa es que yo
invité al Ultimn Dragén a que vi-
niera con nos. os y él considerd
que el futuro de su carrera esta
en la Empresa Coliseina. Yo res-
peto el punto de vusta de cada
quien, porque yo creo que todos
tenemos derecho a buscar nues-
tro bienestar, y si él considera
que su futuro esta alla, pues bue-
no que le eche las ganas como yo
?&\ las estoy echando en Triple

Antes de dar por terminada esta
entrevista Octagon nos dié dos
interesantes primicias (antes que
acualquier otro medio) sobre sus
planes futuros.

1.-Ha comenzado a filmar su se-
gunda pelicula que se habfa titu-
lado "El Robo del Museo"o
“Lucha a Muerte' y que atin no se
decide el titulo definitivo, produci-
day dirigida por Fernando Pérez
Gavilan; personalmente tuve la
oportunidad de asistir a dichas
fimaciones y me percaté que di-
cho argumento y escenografia
supera en gran medida a la ante-
rior pelicula "La Revancha".

Dichas filmaciones se llevaron a
cabo en el lago de Tequesquiten-
go, en la Arena Xochimilco, en el
Ajiscoy en algunas éreas.capita-
linas...5e esperan grandes sor-
presas con esle film, asf que
iestén muy pendientes!!

2.-Muy pronto se dara a conocer
la historieta especial de Octagén
en una nueva faceta de la oma-
gen artistica y visual del "comic”
de luchadores. Sera hecha porla
misma editorial que ha publicado
las historietas de "Tinleblas"y
otras muy populares".

Entrevista exclusiva realizada
por Olga Zamora Miguel, licen-
ciada en Comunicacion Grafica
/Proyecto de tesis profesional
"Lucha Libre’ Mexicana. Escuela
Nacional de Artes Plasticas.-
UNAM. (D.R)



CAPITULO 6 EL CARTEL EN LA LUCHA

DEFINICION DE
CARTEL

El cartel es un medio
de comunicacidn visual
que llega al publico en
forma répida y directa,
sintetiza una idea por
medio de imagenes sen-
cillas y textos breves, la
presenta en colores
atractivos que se apode-
ran de la mirada real del
que pasa para concen-
trar por instantes su
atencién y transmitir un
mensaje.

Otra definicion mas
icertada en cugnto a
carte; se refiere es:

El cartel es un medio
de publicidad exterior
por el cual se dan a co-
nocer servicios, produc-
tos, eventos o movi-
mientos de cualquier as-
pecto general. Invitaala
acciéon y fija un mensaje
en la memoria de quien
lo percibe.

La mayoria de los car-
teles expresan un men-
saje gréfico con una bre-
ve linea de texto (ya sea
titulo de un evento o fra-
se publicitaria). Imagen
y texto deben ser capa-
ces de llamar la atencién
y ser comprendidos in-
mediatamente. Este me-
dio puede ser percibido
por mas de un transe(n-

LIBRE MEXICANA

te a la vez; regularmen-

te es impreso en papel
para tener como sopor-
te alguna superficie s6-
lida, siendo su formato
variable. La funcién prin-
cipal del cartel es infor-
mar y comunicar ideas.

CARACTERISTICAS
GENERALES

a) Es un medio masivo
de comunicacién que
transmite mensajes vi-
suales sobre aspectos
sociales, culturales, po-
liticos y popruiares.

b) Es un pli+-go u hoja de
papel donde se presen-
ta unaidea por medio de
la combinacién imagen-
texto.

c) Se pega sobre un
muro o sobre una super-
ficie lisa para que per-
manezca expuesta al pu-
blico.

d) Es un mensaje que se
capta instantaneamente
produciendo un gran
impacto visual, atrae las
miradas de los que inclu-
so no estan interesados
en ello.

e) Es de larga duracidn
dado que permanece en

un sitio fijo por un tiem-

po determinado, éste
hace que siga comuni-
cando su mensaje a nue-
vos espectadores y siga

&

| infigygfn'dg‘ébbre los que

tienen a oportunidad de
verlo varias veces.

f) Es el medio de comu-
nicacién de més bajo cos-
to, por lo tanto se requiere
imprimir un minimo de
1000 ejemplares.

g) Los procedimientos
para reproducir carteles
de mayor uso son los de
serigrafia y offset.

ORIGEN DEL CARTEL

Uno de los medios de
comunicacion grafica
mdas importante po’ su
fuerza expresiva y esté-
tica es el cartel.

A finales del siglo
X1X-1870 aproximada-
mente, el cartel cobrd
gran auge en Francia y
sudesarrollo fue posible
gracias a la litografia in-
ventada por Alois
Senefelder en 1798.

Jules Cheret fue el
primer cartelista que
empleé la litografia dan-
dole un sentido artisti-
cos a su trabajo ya que
se inspiraba en murales
de Tiépolo, en la pintu-
ra francesa del siglo
XVIIl y en los disefos
populares de los circos y
ferias, creando escenas
que demostraban su
gran talento y maestria
utilizando de 3 a cuatro
piedras diferentes; ya



s 3fe
MAS,OU,E,

(VA4

Cartel Cheret Carnaval 1894
A Theatre de |'opera

entre 1866 y 1900
Cheret produjo cerca de
1000 carteles, consideré
al cartel como un exce-
lente mural artisticoy no
necesariamente una for-
ma de publicidad sin
embargo le confirido al
cartel su cardcter popu-
lar otorgando su arte al
servicio del pueblo, con-
virtiendo una galeria de
arte en la calle.

Otro gran cartelista
francés le fue Henri de
Tolousse-Lautrec, consi-
derado como el padre
del cartel moderno.

Lautrec acentud el es-
tilo de Cheret descri-
biendo en sus carteles la
vida nocturna en los ca-
barets parisinos.

El cartel ha estado
... presente en las diferen-
‘tes corrientes artisticas
como el Art Nouveau,
Cubismo, Expresionis-
mo, Surrealismo, la
Bauhaus, etcétera.

Los anuncios pablicos
de los enormes carteles
tienen una larga historia
cuyos origenes se re-
montan a la antigliedad;
no obstante es mas rea-
lista iniciar el estudio de
su evoluciéon con un
ejemplo mas reciente
como el primer anuncio
impreso aparecido en
Inglaterra, obra de
William Caxton (1477).
En el siglo XVII. En Fran-
cia se prohibié colocar
anuncios sin permiso
previo. Luis XV ordené
en 1761 que los estable-
cimientos franceses co-
locaran sus muestras pa-
ralelamente al muro y
pegadas a él como me-
didas de seguridad, con
lo que se anticip6 a la
cartelera. En 1869 em-
piezan a aparecer los
carteles de Cheret para
encontrar un pequeno
anuncio en el que se
apunta ya el disefo nue-
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Henri de Toulouse Lautrec
Reine de Joie, 1892

— 45 —

"\‘;leomcm, . ta ¢ s '—‘m
CHAMPFLEURY

§ ' HISTOIRE - NEURS - ~ ANECOTES

= :
n.u:ul * 7 u.u:nn r
£, Delacroiy d \lalul
reuobel %

"ill"cl'lli“ﬂllﬂ

LN VOLONE NINR m_ MONIURISHS rmluu.\
3 raancs

[N

Edouard Manet Le Chats, 1896

vo y sobrio que serd des-
pués la caracteristica
esencial del Cartel.
Edouard Manet muestra
en su Jbra “Champ-
fleury Lirs Chats” una
compcsicion que la me-
moria retiene con facili-
dad porque consta ex-
clusivamente de formas
planas.

El cartelista Cassan-
dre adopté su propio
lenguaje y lo aplicé al
“Cartel publicitario” afir-
mando que el cartel ha-
bia dejado de ser un ob-
jeto de exposicién para
convertirse en una ma-
quina de anunciar.

El cartel en idioma
popular tiene sus ante-
cedentes con los prime-
ros disenos pictéricos
como las hojas volan-
deras del siglo XiX que
trataban de las huidas
de los criminales y que
tienen su contraparte en
la alegre publicidad

LES CHATS|




Cassandre " A Bucheron", 1923

circense, las ferias y las
corridas de toros. De he-
cho, los carteles surgie-
ron en pe te: de las ilus-
traciones de libros y en
otra parte de la publici-
dad circense en las cua-
les es evidente la in-
fluencia de lo cémico.
Inglaterra es quizas el
pais cuyo nombre se
asocia siempre con el
humor de los carteles a
nivel popular que se
aplicaba a numerosos
campos aparte de la pu-
blicidad.

Durante los afnos
veinte y treinta la vifieta
del comic y los dibujos
animados se convierten
en nuevas fuentes de in-
fluencias sobre el humor
grafico cuya repergusion
sobre el disefio de carte-
les es patente. A partir
de la década de los cin-
cuenta se empled mucho

el “humor negro” o “en-
fermo” (humor surreal-
ista) plasmados en los
carteles para cine y tea-
tro. Las imégenes de los
carteles se hicieron mas
agresivos durante los
anos sesenta; ese humor
negro se manifiesta en el
exterminio y guerras, de
amor, de la vida y muerte.

El arte popular se
concibe siempre en ter-
minos realistas, por un
disefio objetivo y direc-
to sin grandes preocupa-
ciones estéticas, por una
expresividad descriptiva,
natural y sencilla.

En 1968 se produce
en Paris un tipo especial
de cartel en el Taller
Atelier Populaire y con-
siste en el lugar idéneo
donde se proyectan e
imprimen carteles; todos
los militantes, obreros,
artistas, estudiantes, se
reunen para elegir entre
los diversos disefios para
los carteles y para discu-
tir todos los problemas
politicos.

Los carteles del
Atelier Populaire tenian
el impacto directo de la
palabra y la imagen;
toda la serie se mantie-
ne dentro de las tradi-
ciones del auténtico di-

Anénimo, Circo, 1864




LA CHIENUI
C'EST LUIY

Ateliere Populaire,
Le Chentlt c'est Lui !, 1968

seio de carteles. Al prin-
cipio, el cartel surgié de
una necesidad estética
durante el auge de la
publicidad, pero tam-
bién necesité de su ca-
racter social, es decir, de
ponerse en contacto di-
recto con el publico al
cual va dirigido el men-
saje y de esa manera ad-
quiere su caracter popu-
lar y éste conlleva al na-
cimiento del cartel poli-
tico, reivindicando asi al
cartel como medio no
simplemente comercial,
sino ideoldgico.

EL CARTEL POPULAR
MEXICANO

El cartel en México se
desarrollé por medio de
las primeras obras grafi-
cas del arte popular
mexicano que corres-
ponden a los grabados y
litografias del siglo XIX
que de alguna manera
han influido en la grafi-
ca de nuestro pals.

El artista yucateco
Gabriel Vicente Gaona

quien firmaba sus graba-
dos con el seuddnimo de
Picheta, fundé el perié-
dico burlesco y de extra-

vagancias que llevé por -

titulo “Don Bulle Bulle"”;
fue ahi donde surgié
Picheta el grabador ex-
traordinario que habia
de alcanzar famay reco-
nocimiento como gran
artista critico y satirico.
Picheta ajusta su graba-
do al articulo que ilustra,
incorporando imagen y
texto en el cual hace cri-
tica de la sociedad y el
gobierno.

La litografia fue intro-
ducida en México por
Claudio Linati; en 1825
estahlecid el primer ta-
ller dle litografia y al afo
sigu.ente fund6 “El Iris”,
periédico critico litera-
rio, su mayor auge se da
a mediados del siglo
cuando este nuevo arte

invade libros, periddi-
cos, revistas, musica im-
presa e ilustraciones de
caracter literario y poli-
tico, campo en la que los
caricaturistas desarro-
llan su creatividad e in-
genio en sus vinetas pe-
culiares. En cuanto a la
caricatura se puede de-
cir que surgi6 desde los
dias de Napoledn | aFer-
nando VIl y su floreci-
miento va unido al de la
litografia. Hubo carica-
turas como las de "El
gallo pictérico” que cen-
sura al General Santa
Anay enlas que una ab-
soluta libertad expresiva
desata la fantasia Popu-
lar. Asi surgieron cari-
caturistas come Santia-
go Hernandez, Constan-
tino Escalante, Villasana
y otros. Casimiro Castro,
J. Campillo, L. Anday C.
Rodriguez abordaron te-

LA TERBIBLB HOCHE
Del 17 de Agosto de 1890.
Ultimos recuerdos del Sarqento 2% Zeferine Maptinez

José Guadalupe Posada,La Terrible Noche, 1890,



mas costumbristas como
las posadas, el aniversa-
riodel 16 de septiembre,
las corridas de toros,
““anexdndose en algunos
caso al texto informativo.

Hesiquio lIriarte, Hi-
polito Salazar, Placido
Blanco, publicaron en
periodicos como “La or-
questa”, “La historia
danzante”, "El rasca-tri-
pas”, "El méscara”, "El
Ahuizote"”, que contie-
nen espléndidas litogra-
fias y caricaturas que son
pruebas fehacientes del
ingenio y la fantasia
mexicana.

José Guadalupe Posa-
da trabajé en varias im-
prentas, publicaha en di-
ferentes periécicos de
caracter politico como lo
eran "El centavo perdi-
do”, "El Jicote", "El tea-
tro”, “El Boletin"”. Posa-
da siempre fue capaz de
convertir una noticia en
invencion plastica a tra-
vés de un lenguaje rico
y de una gran fuerza ex-
presiva. Lo original en la
expresion de Posada es
su libertad frente al
naturalismo, su "expre-
sionismo” que es todo
aquello alejado de los
modelos naturales y por
lo tanto mas desgarrado
y dramatico; aborda te-
mas como corridos, no-
ticias impresionantes,
canciones, la vida capi-
talina, la imagen del
pueblo mexicano, acon-
tecimientos relaciona-

dos con el progreso, la
modernizacién y el sen-
timiento patrio, la expre-
sion del sentimiento re-
ligioso, hazanas de hé-
roes, de bandidos o
aventureros, temas
costumbristas como las
posadas, dia de muer-
tos, etc.

En la década de los
treinta el diseno artisti-
co se manifesté en los
trabajos de litografia a
color de M. Caro, Rome-
roy Juan Antonio Vargas
Ocampo al que se le con-
sidera el creador de la
Escuela Publicitaria Cine-
matografica en México.

En 1937 surge el Ta-

ller de la Grafica Popu- .-
lar, aAo importante en la

ida politica mexicana,y - . ) .
vida p m nay nadores quienes impul-

el pueblo lucha con el
presidente Lazaro Carde-
nas para reforzar la de-
mocracia y la Indepen-
dencia. Endicho taller se
producen gran cantidad
de obras plésticas tales
como grabados, litogra-
fias, carteles politicos,
etc. Los artistas que con-
formaron el taller fueron
David Alfaro Siqueiros,
Santiago Hernandez,
Leopoldo Méndez, Raul
Anguiano, Alfredo Zalce,
Pablo O'Higgins y muchos
otros mas. El Taller de la
Grafica Popular constituye
un patrimonio vivo, palpi-
tante y artistico en donde
crearon posteriormente el
cartel cinematografico.
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Muestra Grafica que sirvio para
promover los XIX Juegos
Olimpicos México 68

El cartel cinematogra-
fico nacional comienza a
cobrar mucho augey en
1969 se cred una insti-
tucién publicitaria lla-
mada Procimex con la
excelente colaboracion
¢e un equipo de
ilustradores y dise-

saron una nueva faceta
del disefo grafico,
adoptando influencias
del cartel polaco y euro-
peo. Este equipo de co-
laboradores fueron Ra-
fael Lopez Castro, Carlos
Pelleire, Rafael Hernan-
dez, Alberto Castro
Lefero, Bruno Ldpez,
German Montalvo, Cap-
devilla, Abel Quezada
Rueda, Armando Villa-
gran, Vicente Rojo, entre
otros.

La aparicion del cartel
contemporaneo en Mé
xico surge a raiz de la
Imprenta  Madero vy
especificamente a la
obra de Vicente Rojo
quien la establecié en



1951, creando un estilo
grafico propio. Rafael
Lépez Castro se integra
con Vicente Rojo y dan

un impulso enorme al*-
cartel cultural expresan-

do que “el cartel, ante
todo, debe cumplir su
principio comunicativo”.

En México existe una
gran tradicion en carte-
les populares y se mani-
fiestan a través de la co-
municacion gréfica des-
de la caricatura politica
del siglo XIX hasta el sur-
gimiento del Taller de la
Gréfica Popular.

En 1968 se desatan
dos hechos muy marca-
dos en nuestro pais vy
cguve trascendieron en
arin medida la obra gra-
fic:. de muchos disefa-
dores; ambos sucesos
historicos lo fueron la
celebracién de los XIX
Juegos Olimpicos y el
Movimiento Estudiantil
de Tlatelolco y de esa
manera se dan a conocer
los multiples carteles vy
volantes que manifies-
tan el pensamiento y
diadlogo del pueblo con el
gobierno, la libertad de
los presos politicos, etc.

Otro acontecimiento
surgié en nuestro pais
desde 1933 debido a la
introduccién del depor-
te-espectéculo llamado
Lucha libre, y €5 cuando
se aprecia un tipo de car-
tel popular que, desgra-
ciadamente no se le ha
dado gran importancia,

sin embargo el cartel de
lucha libre en México
también goza de tener
una historia y se ha ca-

" racterizado por transmi-

tir un mensaje inmedia-
to a un gran sector del
pueblo mexicano. Con el
paso del tiempo el car-
tel luchistico ha evolu-
cionado muy poco en su
composicion grafica,
pero hoy en dia dicho
cartel se encuentraenla
era del cambio visual
mismo proyecto que
presento en ésta tesis en
su capitulo final.

CARTELES
LUCHISTICOS

Desde el lunes 18 de
septiembre de 1333, el
primer programa de lu-
cha libre ya aparecia
anunciado en el diario
periodistico "LA AFI-
CION" del monosabio
Fray Nano. Inmediata-
mente algunas personas
se dedicaron a la labor
de publicar la propagan-
da enlos diferentes pun-
tos de la Ciudad de
México.

La propaganda con-
sistia en pegar sobre
muros y superficies pla-
nas un buen rollo de car-
teles con la ayuda de
una brochay engrudo de
tal forma que pudiera
ser visto con gran facili-
dad por infinidad de
gente. El contenido del
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anuncio era demasiado
elocuente ya que su ca-
racter tipografico era
muy llamativo por su ta-
mano. El mensaje para
tal acontecimiento era
por demds interesante
ya que la gente al leerlo
se mostraba curiosa por
conocer y presenciar un
encuentro de luchalibre,
presentdndolo por vez
primera como la nove-
dad del momento de
aquella época; probable-
mente la razén fue que
en ese entonces el men-
saje del texto impreso
impactaba maés que la
imagen grafica. La ima-
gen grafica en los carte-
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les luchisticos comenzé
a ser utilizado mediante
los llamados "clichés”
elaborados de zinc mon-
tados sobre madera. Un
cliché se obtiene des-
pués de haber hecho un
grabado en medio tono,
linea o alto contraste de
la imagen requerida,
que son de los luchado-
res, logotipos o simbolos
que enriquecen el conte-
nido del cartel luchistico.
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Primer cartel luchistico de la
Arena Coliseo

La ImprentaJuédrez ha
cumplido ya més de cua-
renta anos trabajando
exclusivamente enla ela-

boracién de carieies y °

volantes de lucha libre.
Los iniciadores en esta
importante labor han
sido el Senor Guillermo
Vélez Fabela y Joaquin
Quezada; actualmente
contintan trabajando
Victor Quezada hijo,
Gregorio Vargas Arriaga,
Eugenio Pacheco y José
Lépez.

Uno de los carteles
que ha trascendido en la
historia de la lucha libre
ha sido el de la inaugu-
raciéon de la Arena Coli-
seo. En dicho cartel se
aprecia una tipografia
sencilla, rigida y com-
pacta, aun no se utiliza-
ba el color como recur-
so del impacto en su
mensaje visual; sin em-
bargo, los seis clichés
distribuidos a lo largo de
su espacio fueron mas
que suficientes para com-
pensar laimagen del con-
tenido tipografico.

ESTRUCTURA FISICA

El cartel luchistico
esta constituido por un
programa.

Todo programa de lu-
cha libre profesional
debe sef‘presentado por
la Empresa que lo pro-
mueve ante la H. Comi-
sion de Box y lucha libre
para su estudio, aproba-
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cion y autorizaciénen su
caso. bl programa debe
ser prasentado por lo
menos con S dias de an-
ticipaciéon a la fecha en
que vaya a efectuarse la
funcion. De acuerdoa un
programa bien estructu-
rado, se lleva posterior-
mente a la Imprenta
Judrez para imprimir la
cantidad de carteles que
sean necesarios y man-
darlos a distribuir, pe-
gandolos en muros, pos-
tes, superficies planas y
en los puntos mas estra-
tégicos donde la mayo-
ria de los transeuntes
“vean”, “lean” y se ente-
ren de forma inmediata
del mensaje que estd
transmitiendo el cartel
luchistico.

El cartel luchisticodebe con-
tener los siguientes datos:
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1. Lugar donde va a
efectuarse la funcion.
2. Fecha y hora del mismo.
3. Nombre de los lucha-
dores, comenzando de
arriba para abajo desde
los estelares hasta los
preliminares. (éste es
para los carteles que se
imprimen actualmente
en su formato vertical).
4. Tipo de lucha que se
llevard a cabo. (mano a
mano, en pareja, relevos
australianos o trios, ba-
tallas campales, etc).

5. Si estd de por medio
algun campeonato, a-
puesta de mdscaras, ca-
belleras, trofeos, etc.
6. Nimero de caidas, es
decir, a dos de tres sin
limite de tiempo a una
sola caida.

Las delegaciones po-
liticas del departamento
del D.F. conforme a su
ley reglamentaria, no
autorizaran ningin pro-
grama de lucha libre
profesional, sila Empre-
sa que lo promueve no

cuenta previamente con
la autorizacién de la H.
Comisién de Box y Lucha.

Los carteles que han
hecho historia en el
pancracio mexicano son
los que se llevaron a
cabo en la Arena Méico
cuyos luchadores est 2la-
res eran Yaqui Joe, Cha-
rro Aguayo y Jerry Mar-
kus, con sus respectivos
clichés colocados en la
parte extrema del cartel.
En aquella época preva-
lecia el formato horizon-
tal, incluso se llegaron a
imprimir muy pocos
carteles como los antes
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mencionados, ya que el
tipo de papel que se utili-
z6 para su elaboracién fue
menos econémico que el
papel que actualmente se-
utiliza (revolucion).

Otros dos ejemplos
son los carteles que pre-
sentan diferente estruc-
tura fisica y visual en el
diseio de su contenido,
aunque el formato sigue
siendo el mismo (hori-
zontal).

En el primer cartel se
utilizaron 6 clichés los
cuales se distribuyeron
tres y tres en ambos ex-
tremos de su espacio,
indicando el tipo de lu-
cha que se llevé a cabo
(gran batalla campal).

El siguiente cartel 2n
donde se muestra que se
llevé a cabo la lucha en
la Arena Nacional, Gnica-
mente se utilizdé un cli-
ché colocado en la parte
central de su espacio, y
en sus extremos aparece
la tipografia indicando
los luchadores que efec-
tuaron la funcion.
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“UN PRELIMINAR

Los cuatro carteles
antes mencionados sola-
mente tienen algo en
comun, y es en cuanto a
que se indica en la parte
inferior del cartel el pre-
cio del boleto de entra-

‘da alafuncién y su res-

pectiva asignacién del
lugar interno de la Are-
na ya sea si es ringside
o asientos preferentes a
$1.50 y gradas $1.00.
En los carteles actua-
fes ya no se indican pre-
cios ni asignacion de lu-
gares, estos datos sola-
mente aparecen en los
volantes o propaganda
de mano que distribuyen
en las afueras de |a Are-
na, elaborados en for-
matos pequefios, nor-
malmente en tamafio me-
dia carta o medio oficio.

" El cartel luchistico se

puede ver en las calles
en'Via pablica, general-
mente en las zonas de
poblaciones pequefas o
en los muros de las ciu-
dades mas populares.

Canek, Tinieblas, el hijo
del Santo, Atlantis y
Octagén son algunos de
los personajes que vie-
nen a conformar el ca-
racter del mensaje y que
fornmia parte de un idio-
ma popular, :
La importancia del
cartel luchistico radica
en que es una muestra
prototipica de la produc-
cion grafica que anuncia
eventos con caracteristi-
cas similares que tienen
lugar en todos los terri-
torios de nuestro pais. El
cartel de lucha libre por
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ser un cartel popular de
gran trascendencia en
México, es necesario
examinar y analizar la
funcion econémica de
los hechos culturales, ser
instrumentos para la re-
produccién social, la
funciéon politica que
abarca una misma hege-
monia, las funciones
psicosociales, neutrali-
zando y elaborando
simbélicamente toda
una identidad.

Poco se ha dado im-
portancia con respecto a
la intervencién gréfica
del cartel en el ambien-
te luchistico. Los medios
de comunicacion influ-
yen de algunu mninera a
las masas pnoru.ares y
que debido al gran auge
por el que atraviesa el
deporte-espectdculo, di-
versas campanas publici-
tarias comercializan sus
productos poniendo
como base a luchadores
consagrados, dando a
conocer ambos aspectos
y abarcando a todos los
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Cartel luchist "o con transednte en la via piblica

demads sectores o niveles
de clase social (subalter-
nas y hegemodnicas).

El cartel luchistico
forma parte en las tareas
de difusién y comunica-
cién desde el punto de
vista del cartel comercial
como también el tradi-
cional o popular que es-
tdn fielmente reflejadas
bajo un lenguaje que un
determinado sector del
publico identifica, aun-
que este tipo de cartel
en su competencia con
los demas medios de co-
municacién grafica, se
ha querido ver como se-
cundario considerando
que contrariamente a lo
que se cree.

El cartel da un fuerte
impulso, apoyando a to-
dos y a cada uno de los
medios de comunicacién
en una forma tan impor-
tante como cualquiera
de ellos, porque el car-
tel tiene la cualidad de
ser domiciliario, esto es,
que adopta un espacio.

El cartel en la lucha
libre forma parte de la
informacion que nos
transmite la emisién de
mensajes de eventos po-
pulares, la iconologia
(estudio de los simbolos

~~dé una sociedad) inserta

en las costumbres y tradi-

ciones de nuestro pais.
La informacién que

transmiten los carteles
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de lucha libre no necesi-
tan persuadir al recep-
tor, ya que estan condi-
cionados para ser per-
cibidos con gran facili-
dad pues representan un
medio de publicidad di-
rigido a las multitudes.
El prop6sito de su men-
saje es llamar la atencion
y dejar grabada la ima-
gen en el transeunte; el
tamano enorme de los
carteles luchisticos per-
miten que su mensaje
verbal y visual sea perci-
bido a grandes distancias.

ESTRUCTURA
VISUAL

El disefio es la parte
mas importante en la

‘elaburacion de un cartel

del movimiento que se le
den a las lineas, formas
y textos, del equilibrio
en la composicion y de
la armonia. En la combi-
nacion de colores de-
pendera la efectividad
de la transmision e im-
pacto del mensaje. Exis-
ten dos formatos dife-
rentes en el cartel
luchistico (vertical y ho-
rizontal), sin embargo, el
cartel vertical ha sido el
mas funcional por tener
una relacién visual mas
acorde con la postura fi-
sica del transeunte que
facilita mas la lectura y
transmision del mensaje
expuesto.

La imagen de un car-
tel debe tener las dimen-
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siones adecuadas y estar
colocado en el fugar que
llama mds la atencidn.
En algunos casos la ima-
gen es lo mds importan-
te en un cartel, pero en
el caso de el cartel
fuchistico el texto es lo
que siempre ha tenido
mds importancia y desde
luego si se presenta la ti-
pografia en sus diversos
tamanos (puntos).

La imagen es un so-
porte de la comunica-
cion grafica que mate-
rializa un fragmento del
mundo perceptivo {en-
torno visual) susceptible
de subsistir a través del
tiempo.

Toda imagen se carac-
teriza por su grado de
iconicidad correspon-
diente al grado del rea-
lismo de una imagen con
respecto al objeto que
representa su grado de
simbolismo o abstrac-
cién de la realidad.

La imagen de los
clichés que se imprimen

en los carteles luchisti-
cos pueden ser elabora-
dos en fotograbado o en
lineas figurativas o
icbnicas como en el caso

de las vifietas o la cari-

catura de un luchador
como se muestra en el
ejemplo de un cartel tra-
dicional en donde apare-
ce un cliché humoristico
del Charro Aguayo que
inclusive su imagen gra-
fica abarca mas el espa-
cio del cartel que el mis-
mo mensaje tipografico
o textual.

Hay otros dos ejem-
plos de esos carteles tra-
dicionales de lucha libre
de los que incluso tam-
bién se imprir-icron muy
pocos.

En el prinier cartel
aparecen dos clichés di-
ferentes, el del lado iz-
quierdo fue elaborado
con un fotograbado. En
su composicion tipogra-
fica Gnicamente aparece
la lucha estelar abarcan-
do gran parte del espa-
cio del cartel.

En el segundo cartel
se distribuyeron ocho
clichés alrededor de su
espacio; es otra compo-
sicion grafica diferente,
aunque su impacto vi-
sual al igual que los de-
mds carteles tradiciona-
les de lucha libre siem-

pre han sido muy forma- «

[

les y simples e incluso
demasiado simétricos
cuya composicion (ima-
gen-texto) solo se ha li-
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mitado a ser distribuido
a los extremos o en el
centro del espacio que
ofrece el cartel luchisti-
co, séa éste de formato
vertical u horizontal.

Los carteles luchisticos
actuales tienen las si-
guientes caracteristicas
y la Imprenta Juérez pro-
cede a imprimirlos asi:
1. Se forman en las tres
ramas, el original com-
pleto del cartel cuyas
medidas del formato son
de 61 X 81 cms.

a) En la primer rama se
acomodan los tipos (tex-
to) que componen la lu-
cha preliminar y la semi-
final.

b) Enla segundarama:e
acomodan los tipos qLe
componen la lucha este-
lar. Su tipografia apare-
ce en tamano enorme, es
decir, con puntos mucho
mayores que toda la
composicion textual.
Esta caracteristica tiene
el proposito de darle
gran importancia ala lu-
cha mas relevante de to-
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das las deméas que com-
ponen el programa de la
funcién luchistica.

c) En la tercera y uitima
rama se acomodan los
tipos que componen los
datos del lugar donde se
lieva a cabo la funcién,
la fecha y hora indicada;
asi como también la ima-
gen grafica o visual
como los clichés, grecas,
estrellas, asteriscos o el
logograma de la Empre-
sa u organizacion que
promueve dicho evento
luchistico.

2. Cuando se ha termina-
do de armar el original
del cartel, se procede a
colocarlo en la prensa
plana mecdanica - marca
optimus - imprimiendo
en forma répida una
gran serie de pliegos de
papel revolucion con la
mezcia de tres o cuatro
tintas de la marca
" denitez y Ajuria. Se uti-
lizan tres pliegos de pa-
pel revolucién para ar-
mar el cartel entero de
lucha libre.

i - Estrellas

3. Cuando ya se ha ter-
minado de imprimir la
cantidad necesaria de
carteles, se procede a
doblar y acomodar todos
los pliegos con su res-
pectivo juego de tres
que conformar el cartel
entero.

Posteriormente se
distribuye con el perso-
nal encargado para pe-
garlos en los lugares
mas estratégicos donde
la mayoria de los tran-
selntes puedan captar el
mensaje.

La Imprenta Judrez
también elabora volan-
tes o propaganda de
mano con medidas de 1/
8 impresos en la prensa
de pie Chandler. En los
peineteros se colocan las
cajas clasificando tipos -
que en su mayoria son
mayusculas (aitas) y en
diversos puntos (tama-
nos), fuentes, asteriscos,
lineas, interlineas, estre-
llas, grecas, logogramas,
clichés, etc.
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VENTAJAS DEL
CARTEL LUCHISTICO

- Es el medio publici-
tario mas conocidoy vis-
to por el publico.

- Para vender con
éxito se necesita anun-
ciar bien por medio del
cartel, ya que se informa
masivamente el evento
luchistico.

- La promocién de los
eventos luchisticos tie-
nen por ley la necesidad
de anunciarse, por lo
tanto, el cartel da a co-
nocer y familiariza su
mensaje con un idioma
que identifica a un de-
terminado sector del
publico. .

- Une vez que con el
cartel luchistico se da a
conocer un evento qui-
z4s muy relevante, au-
menta la demanda del
pablico, obteniendo in-
crementos econdmicos
para las Empresas u or-
ganizaciones que pro-
mueven dicho deporte y
todo esto trae como re-
sultado un gran presti-
gio y fama a los lucha-
dores y sus promotores.

- Es posible que el
riesgo que representa
anunciar en la via puabli-
ca un cartel luchistico,
por no poder generalizar
el tipo de publico. que
percibe el mensaje, des-
aparece cuando se tiene
en cuenta que la infor-
macién proporcionada




puede ser pésima para
un sector, pero tambien
la méas idénea para otro
sector del puablico gene-
ralmente de la clase me-
dia/baja.

- El cartel luchistico
tiene un gran alcance en
cuanto a su distribucién
por toda la ciudad y que
por varios miles informa-
rdn a cientos de perso-
nas. Por lo tanto, si su
mensaje logra un bene-
ficio se multiplicara el
publico intereséndose
por asistir a las funcio-
nes de lucha libre.

- El cartel luchistico
tiene su gran ventaja de

s g
. '{’. LA

ser gratuito para quien
percibe el mensaje y se
informa de una funcién
de lucha likre en la via
publica, lo cual no repre-
senta ningun costo ex-
tra, cosa que no sucede
cuando se anuncia la
misma funcién en otros
medios impresos como
revistas, periédicos con
la ya conocida "cartele-
ra semanal” o por medio
de la radio y la televisién.

- Otro medio de
anunciar eventos de |u-
cha libre, son los cono-
cidos volantes o propa-
ganda de mano que por

lo general son repartidos
antes de entrar a las Are-
nas.

Dichos volantes son
obsequiados totaimente
gratis o en la compra de
un puio de pepitas las
envuelven con esa pro-
paganda de mano: lo
cual ya es una tradicion
muy peculiar por los
vendedores que se insta-
lan en las afueras de una
Arena de lucha libre.



PROYECTO DE UN NUEVO CARTEL LUCHISTICO
PARA LA EMPRESA “ASISTENCIA, ASESORIA Y
ADMINISTRACION S.A. DE C.V.”

IMAGEN GRAFICA
Y LOGOTIPO DE
EMPRESA

La sociedad consu-
mista del momento y el
régimen de competencia
entre corporaciones in-
dustriales, comerciales o
bancarias han dado ori-
gen a un aspecto de di-
sefo particular que con-
tribuye a la creacién de
la imagen caracteristica
y de la identidad, lo mas
de acuerdo posible con
los objetivos de una em-
presa, y a su vez, con las
exigencias y aspiraciones
de sus posibles clientes.

En medios en los que
se desconoce el mundo
de la publicidad, el mer-
cado o los negocios, se
puede decir que la ima-
gen de una corporacion
viene dada expresamen-
te por el simbolo o
logotipo que establece
su independencia res-
pecto a otras de igual o
diferente caracteristica,
es decir, por el signo grafi-
co que suele representarla
y por el que visualmente es
reconocida.

La creacion del sim-
bolo y el logotipo, es ta-
rea del disefador grafi-
co. El simbolo es una
imagen grafica que se

utiliza en lugar del nom-
bre de la empresa, se di-
ferencia del logotipo -
estilo del nombre - en
que este es una manera
de presentar el nombre
mediante un tipo de le-
tra particular, caracteris-
tica que permite obtener
una forma definida y
visualmente interesante.

INVESTIGACION DE
DATOS REFERIDOS
A LA EMPRESA

Les rlatos e informa-
ciones son necesarios
para enriquecer los co-
nocimientos acerca de la
empresa y su estructura
general.

- Nombre completo
de la empresa: Asisten-
cia, Asesoria y Adminis-
tracion S.A. de C.V.

La actriz de teatro y cine Silvia
Pasquel con el luchador Octagén
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“"Ubicacién: México
D.F. Concepcion Beiste-
gui #1702, Narvarte.

- Actividad que desa-
rrolla: Organiza y pro-
mueve eventos de lucha
libre.

- Origen vy jerarquia:
El jueves 7 de mayo de
1992 se dio a conocer
ante los medios de infor-
macion, la creacion de
una nueva empresa
luchistica lilamada “Asis-
tencia, Asesoria y Admi-
nistraciéon S.A. de C.V. "
llevando comd lider
principa! al licnciado
Antonio Pena Ferrada.
Dicha empresa es tam-
bién conocida como la
Triple Ay su logotipo se
caracteriza por tener las
iniciales AAA.

El principal objetivo
de la empresa es innovar
el espectaculo luchistico
a través de la creacién
de nuevos personajes y
elevar la proyeccion de
estaruda disciplina a ni-
vel nacional e interna-
cional. La Triple A cuen-
ta con el gran apoyo de
la empresa privada Tele-
visa, por lo tanto, todas
las funciones que se han
efectuado en provincia
se han transmitido por la
via de la pantalla chica,
lo cual viene a reforzar
aun mucho més la comu-




Campana Publicitaria de la
empresa Triple A

nicacién y el lenguaje vi-
sual de la lucha libre ha-
cia otros sectores o nive-
les sociales.

- Caracteristicas so-
ciales que predominan
en sus actividades:

Luchadores, prcmo-
tores, comentaristas de
TV y radio, publico de
todas las edades, estra-
tos sociales generalmen-
te de clase media-alta,
incluso asisten a los
eventos luchisticos inte-
lectuales y personalidades
del ambiente artistico.

La imagen escénica
(iluminaria-efectos espe-
ciales-sonido) con que
cuentala empresa hacen
de la lucha libre todo un
espectaculo contempo-
rdneo que el pablico ha
considerado como nove-
doso y de un glamour
impactante. La magia
que transmiten los lu-
chadores al hacer acto
de presencia sobre el
ring acompanados de
relucientes edecanes

quienes se visten de ma-
nera similar y acorde al
personaje que represen-
ta el luchador. El sonido
brinda otra amalgama
importante en la magia
luchistica que impera en
la empresa, cuando el
luchador o grupo de lu-
chadores suben al ring,
son acompanados por la
musica que dan caracte-
risticas a su personaje
idéneo y de esa manera
el publico identifica in-
mediatamente la entra-
da espectacular por
ejemplo de el perro
Aguayo con la marcha
de Zacatecas.

En el aspecto cinema-
togréfico, las recientes
peliculas han sido edita-
das y producidas por
Televicine y la relacién
que existe es que en di-
chas peliculas actuan en
los papeles estelares los
idolos consagrados que
integran la Triple A como
el hijo del Santo, Mésca-
ra Sagrada, Octagon,
Volador y Misterioso.

Verédnica Castro durante un
programa" Y Vero América Va "
con luchadores Triple A.
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Cristina Saralegui y los
luchadores de la Triple A en sus
programa de T.V.

Las campafas publici-
tarias, por mencionar al-
gunos ejemplos:

La marca de helados
Holanda lanzé al merca-
do sus productos po-
niendo en sus empaques
y envolturas a los idolos
de laTriple A apoyada la
campana por "spots” o
comerciales para la tele-
visi¢.n, asi como también
s€ hizo la promocién de
lo: inunecos inflables,
botones, calcomanias, ca-
lendarios y todo tipo de
souvenirs de la Triple A,

En los programas
televisivos (l6gicamente
de Televisa) no falta
quien invite a los consa-
grados luchadores de la
Triple A como lo han he-
cho Verénica Castro en
su programa de Y Vero
Ameérica va, Nino Canun
en ¢ Y usted que opina?
y la polémica Cristina
Saralegui.




JUSTIFICACION
GRAFICA DEL CARTEL

LOGOTIPO

El disefo del logotipo
de la triple A fue creado
por la propia empresa, asu-
miendo las caracteristicas
en el manejo de la conjun-
cién de las iniciales del
nombre completo de la
empresa - anagrama - de
manera unitaria, simple y
facilmente identificable.

TIPOGRAFIA

La tipografia es parte Palatino Semi Bold
importante del logotipo

debido a que es esa la
que reviste de persona- A B C D E F G H I

lidad a la imagen grafi-

ca de la empresa, reafir-
ma la comunicacién que J K L M N O P Q R S

se desea expresar, otor-

gandole su cardcter de T
iontdad UVWXYZ

La tipografia que se
utilizé para el logotipo de b d f h S < k l
la Triple A representa al a C e g 1 ] m
grupo de las romanas en -
altas y en ella atraviesan
tres lineas lo cual simbé- n n 0 P q r S t u
licamente tienen una re-

lacién con las cuerdas del
ring o cuadrilatero. V W x y Z
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COLOR

Como en los elemen-
tos gréficos, el color ad-
quiere importancia a
partir de su relacién psi-
colégica con lo repre-
sentado reafirmando la
imagen del logotipo, los
colores que se utilizaron
para la propaganda, la
imagen escénica y la iden-
tidad completa de la Triple
A en su mayoria son el
blanco, rojo y azul en sus
diversas combinaciones.

Identidad - Imagen escénica

5
el
4

IS N i

oS

Propaganda de Mano
(Volante)

iy KOMN T
PURAY A1

FORMATO DEL CARTEL

Para su elaboracion
en Offset se consider6 la
medida apropiada para
un evento estelar que la
Triple A ha creado como
; lucha histérica debido a

WRSTER, , X &> o Ws que nunca se habia efec-
swl“é'i’.“&&"‘l}ﬂdnmmm P A0 tuado una confrontacion
ook, ; de "carrera contra carre-

1 ,i?vﬂ AYOEL LD £ 1 15 i et S ra", por esarazon se de-
cidié elaborar un cartel
lo mas visible, impactan-
te y legible por el publi-

A ANS AN AL L G B N B

e N,

NN

e .

atm-<<- X

'Smi i&'{k’iﬁ?‘:‘fﬁ ‘s?ﬁ?;*:"‘i

%ms
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DISTORSION DEL LOGO New Baskerville

Se hizo una distorsién A B C D E F G H I

o efecto visual en el .

[Jlogotipo de la Triple A, .

" “una vez aprobado o au- JKLMNOPQRb
torizado por la empresa,
para utilizarlo en la pre-

sentacion del cartel T U V W X Y Z
luchistico del evento es-

telar efectuado el dia 30
de abril de 1993 en la
Plaza de Toros - México

8:30 P.M.

Antique Olive Medium

ABCDEFGHI
JKLMNOPQRS
TUVWXYZ

En la parte inferior
del logotipo distorsio-
nado se incluyé la pala-
bra "PRESENTA” (An-

tique Olive Medium en al-
tas) para reforzar el men-
' saje de invitacion al even-

to antes mencionado.
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INVESTIGACION DE ELEMENTOS

Para llegar a una ma-
yor sintesis grafica se
hizo un estudio previo
de las imagenes que
manej6 la Triple A para
la funcién luchistica del
30 de abril.

- nombre completo del
evento: Lucha histérica
de confrontacién “carre-
ra contra carrera” entre
Konnan y Cien Caras,

- Ubicacién y fecha: Pla-
za de Toros México, 30

‘de abril-93, 8:30 P.M.

- Caracteristicas esencia-
les que predominan en
el evento:

GRAFICOS REFERIDQOS

AL EVENTO

§ RO
A ANLA)

Propaganda de Mano
(Volante)

Boleto de acceso al evento

—2 —

El programa del evento
(30-abril-93) estuvo
comprendido en 5 lu-
chas de relevos, 1 lucha
de campeonato, 1 lucha
de mascara contra cabe-
llera y la lucha estelar
que la Triple A ha deno-
minado como la lucha
del siglo, es decir, la con-
frontacion de Konnan vs.
Cien Caras - carrera con-
tra carrera -; enfrenta-
miento que no se habia dis-
putado en la historia de la
lucha libre mexicana.

De acuerdo a este es-
tudio de investigacion
para la elaboracién del
cartel para “anunciar” la



lucha estelar se tomaron
en cuenta las siguientes
observaciones como:

La Plaza de Toros Méxi-
co registré un lleno total de
aproximadamente 50 000
gentes en la que asistieron
personalidades del am-
biente artistico e intelec-
tual, publico del extranje-
ro, luchadores veteranos e
importados, el uso de la
luminaria y sonido, efec-
tos especiales de rayo
ldser y humo artificial,
juegos pirotécnicos, es-
tos factores brindaron
una mayor espectacula-
ridad al evento asi como

et
¥
;CuaNDO
& ACABE CONTIGO,
TERAENARAS

ENTREGANDO LECHE

%, EN LOS HANCHOS!,
g

también la presencia de
relucientes edecanes, lu-
chadores exdticos, ena-
nos y bailarines de rap,
salsa y rock.

- 03 =

Caracteristicas de los
luchadores estelares
KONNAN Luchador técni-
co, limpio, bueno, gallar-
do, héroe, usa vestimenta
de gran colorido, peinado
glamoroso de trenza mul-
ticolores, llama su atencion
adamas de 15 a 20 afnos y
principalmente nifos.

CIEN CARAS Luchador
rudo, sucio, malo, trampo-
so, villano, usa vestimenta
de escaso color, solamente
predomina el negro, el
blancoy el plateado, llama
su atencidn a los hombres
por su porte de macho, a
las damas y seforas por su
carisma de varonil y tosco.

{DEsPUES o
LA LUCHA,
YE VAS A IR :

A CANTAR A LOS 4§
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BOCETOS PRELIMINARES l"mm HIS‘"]R":A
JUSTIFICACION DEL ES- !Pﬂ“ [l. Hﬂm“!

PACIO CON RESPECTO ‘
AL FORMATO ‘&‘

En primera instancia, \%&
la aplicacion que se le da R
al espacio con respecto qg
alos anuncios o carteles \\ .
publicitarios estd deno- %
minado como espacio . %&\ ,
bidimensional, es decir, v \ 40-ABR-93
disefios publicitarios so- l“cHA HIS]’"B":A REA-IqRos
bre superficies planas. 830 PM
Sin embargo también I | nl
poseen caracteristicas . p“H H, BEI n .
que dan la posibilidad
de crear un mayor im- K “ N ﬁ N
pacto visual a través del :

Vs

tamano, colcr direccion,
posicién, dis#arsion de

o4
elementos gréiicos y tex- (!) ‘
tuales que se distribuyen '

en el espacio del forma-
to, en este caso, vertical A
rtel luchistico.
del cartel luchistico 3a~nan-9g
PZA.TOROS
MEX!ICO
8:30 PM Aty gut”

\\%‘ R lﬂ'l

POR EL.
IRETIROQ!
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JUSTIFICACION DE LA
TIPOGRAFIA

Una vez establecida y
aprobada la distorsién
del logotipo de la Triple
A, éste se aplicard al

manejo y uso del cartel
luchistico, asi como tam-
bién de los siguientes pa-
trones de tipografia y su
respectivo texto; conside-
rando algunas observacio-
nes como el manejo y apli-

ANTIQUE OLIVE MEDIUM

cacién de tipografiarigida,
compacta y sencilla, facil-
mente visible y legible por
los transeuntes acostum-
brados a captar este tipo
de mensajes 0 anuncios
populares.

ABCDEFGHI
JKLMNOPQRS
TUVWXY Z

CLEARFACE GOTHIC EXTRABOLD

KBCDEFGHI
KLMNOPQRS |

TU

MICROGRAMMA BOLD
EXTENDED

COMPACHi"}

THHI
JALUNOPERS
TUVWKYT

ABCDEFGHI

JKLMNOPQ

RSTUVWXYZ
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JUSTIFICACION
DEL COLOR

De acuerdo a las ob-

servaciones que ante-
riormente se hicieron
con respecto al manejo
del color que aplica la
Triple A en su identidad,

“4pPs

LUCHA HISTORICA
A0

NN

£ AN
l"é:;; R

se tomaron en cuenta
para establecer las si-
guientes pruebas de co-
lor en los 4 bocetos pre-
liminares y de esta ma-
nera seleccionar o esco-

ger un solo boceto que
seré el Dummy original
del proyecto final para el
cartel luchistico.

LUGHA HISTORICA
'POR H RETIRD!



ESTA TESS MO BEBE
R BE LA BIBLOTEL

b o

\“s [ / o
VLY w\lig \8EHy
LR L

' »

N
AT

\“ﬁi 4 \NE Ky
W\s\0hiz, wilkig
!EETRIREé!

IRETIRO!




a) COLOR DE FONDO -
ROJO-COMUNMENTE LA
TECNICA DEL BARRIDO
ES UTILIZADA EN ESTE
TIPO DE CARTELES POR
MEDIO DE LA PRENSA PLA-
NA. TODO ESE COLORIDO
Y MEZCLA DE TINTAS RE-
PRESENTAN SIMBOLICA-
MENTE LA ALEGRIAY FES-
TIVIDAD POPULAR.

b) LA TIPOGRAFIA ES
IMPACTANTE Y SU DiS-

ANTIQUE OLIVE
MEDIUM
PRESENTA

2)
b

CLEARFACE
GOTHIC EXTRA BOLD
KONNAN CIEN CARAS

TORSION ES SEMICIRCU-
LAR O CURVILINEA PARA
DAR LA IDEA SIMBOLICA
DEL LUGAR DONMNDE SE
LLEVO A C~3C EL EVEN-
TO - PLAZA DE TOROS -
cuya estructura o cons-
truccién es circular.

c) LOGOTIPO TIPOGRA-
FIA CALADA PARA RE-
SALTAR CON EL RESTO
DE LA DEMAS Y EL FON-
DO ROJO.

PRESENTR

d) MONTAJE DE ROS-
TROS EN AMBOS LUCHA-
DORES TOMANDO EN
CUENTA LA IDEA DE LA
DUALIDAD DEL HOMBRE
REPRESENTADA ENTRE
EL BIEN Y EL MAL.

e) LA PERSONALIDAD DE
AMBOS LUCHADORES
ESTA CARACTERIZADA
POR EL COLOR EN SU
TIPOGRAFIA.

C

NEW BASKERVILLE
LOGOTIPO

COMPACTA
LUCHA HISTORICA
(OUTLINE)

MICROGRAMMA
BOLD EXTENDED
POR EL i RETIROI
VS 30-ABRIL-93
PLAZA DE TOROS
MEXICO 8:30 PM



Ty

PROYECTO FINAL-DUMMY ORIGINAL

FONDO ROJO LOGOTIPO
DEGRADADO CALADO
PANTONE 185 C
BLANCO/NEGRO
OUTLINE
NEGRO 100 %
. PANTONE PROCESS
PANTONE 527 C BLUE C
PANTONE 116 C PANTONE 363 C

PANTONE GREENC PANTONE 1735 C

PANTONE 293 C

PLATEADO
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PARTICIPACION COLECTIVA EN LA EXPOSICION “LA LUCHA
LIBRE LA HACEMOS TODOS”
MUSEO NACIONAL DE CULTURAS POPULARES- COYOACAN
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PARTICIPACION COLECTIVA EN LA EXPOSICION “RUDOS VS
TECNOCRATAS” Museo pE LA CARICATURA Y LA SOCIEDAD
Mexicana DE CARICATURISTAS. DoNcetes — CeNTRO HISTORICO

Rudos vs Tecnécratas
es el titulo de la exposi-
cién sobre lucha libre
que se inaugur6 el pasa-
do 7 dejuniode 1993 en
el Museo de la Caricatu-
ré ubicado en Donceles
# 99-A Centro Histérico
organizado por el Sr.
Arturo Kemchs Dévila
presidente de la Socie-
dad Mexicana de Carica-
turistas.

La exposiciéon estuvo
conformada con la par-
ticipacién de los si-
guientes caricaturistas y
artistas plasticos como:

Arturo Kemchs Davila
(KEMCHS), Alejandro
Pérez Basurto (APEBAS),
Olga Zamora Miguel,
José Antonio Albarran
(TONY), Sergio Arau, Ra-
fael Ruiz Tejada (RRUIZ-
TE), Alejo Vazquez Lira,
Juan Antonio Ferndndez
Quezada, Aardon Flores
Samano (AARON), Eduar-
do Gémez Sénchez, lis y
Trino, Jesus Castruita
Marin (CASTRUX), Alfredo
Guasp Alpucha (GUASP) y
Francisco Calderén.

Paralelamente a la
exposiciéon de lucha, se
llevaron a cabo otros
eventos como:

- La presentacién del
anuario de caricatura
1992.

- La entrega del pre-

mio nacional de carica-
tura otorgada por prime-
ra vez a la Sociedad Mexi-
cana de Caricaturistas.
- La celebracion del pri-
mer afo de la revista
“LAPIZTOLA" érgano ofi-
cial de la Sociedad Mexi-
cana de Caricaturistas.

Asistieron al evento
destacadas personalida-

des como el caricaturista
Eduardo del Rio (RIUS),
el subdirector editorial
del periédico El Univer-
sal el Sr. Alfonso Maya
Navay el responsable de
la seccidon cultural del
periédico El Financiero
Sr. Victor Roura, tenien-
do como moderador al
Sr. Arturo Kemchs Davila.

.......
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El tema de la lucha li-
bre ha interesado en
gran medida a un grupo
de intelectuales tales
como a escritores, ci-
neastas, dramaturgos,
musedégrafos, pintores ,
escultores, etc. Si bien,
la lucha libre habia sido
considerada como el de-
porte de las clases mar-
ginadas; sin embargo,
esta version quedé des-
cartada en base a la in-
vestigaciéon de campo
que realicé en esta tesis
y por medic de mi parti-
cipacién como pintora
en el Musec Nacional de
Culturas Populares -
Coyoacéan - y en el Mu-
seo de la Caricatura -
Centro Histérico de la
Civdad de México -.

La lucha libre se ca-
racteriza por ser un de-
porte-espectaculo que
posee un auténtico jue-
go de imaginacién lo
que la convierte en mul-
tiples posibilidades fisi-
cas y mentales y se debe
a ellosu arraigo popular
y ha trascendido en la
cultura de México.

Ha quedado demos-
trado que a lo largo de
este trabajo de investi-
gacion, la lucha libre es
considerada como una
profesién para los que la
ejercen y un entrena-
miento para los que la

CONCLUSION

disfrutan e incluso des-
ahogan sus tensiones
emocionales; por lo tan-
to, su aspecto cultural
radica en aquellos que
solamente penetran en
el gusto popular y son
consumidores del depor-
te-espectaculo, tal es el
caso de las historietas de
luchadores lo cual se ha
comprobado su alto in-
dice de ventas, llevando
consigo un valor comer-
cial ya que en sus ima-
genes y contenido no
pretenden vender cultu-
ra ni calidad sino ¢ustos
populares. Carlos Mon-
sivais definié el gusto
popular a “todo aquello
que trasciende y cobra
una fuerte influencia y
demanda en las mayo-
rias (masas)” y se debe
a ello que la lucha libre
se ha caracterizado por
ser un fendmeno social.

Existen interesantes
testimonios histéricos
del deporte-espectaculo,
su trascendencia es uni-
versal y tradicional; sin
embargo, en el ambien-
te luchistico ha habido
tres periodos de gran
arraigo y surgieron en
las décadas 50,70 y 90
en México y de ahi se
extendié a otros paises.

El "boom" o estallido
luchistico se desaté lle-
vando consigo una

moda e inclusive se ha
comentado que tan solo
ha pasado a formar par-
te de un "gusto efimero”
Hoy en dia los avan-
zados medios de comu-
nicacién han absorbido a
la sociedad de consumo;
las campanas publicita-
rias han aprovechado el
momento para generar
un “gran negocio” cre-
ando mayor demanda en
el mercado competitivo.
Asi como el gusto po-
pular ha sido considera-
do dentro de la lucha li-
bre, tainbién lo es en el
arte popular. Néstor
Garcia Canclini defini6 el
arte popular como “un
conjunto de obras reali-
zadas por individuos
fuertemente arraigados
en la tradicion estética
de su comunidad; en
México es una actividad
viva y mantiene una tra-
dicion arraigada en
nuestra identidad cultu-
ral y que de algun modo
traduce una determinada
sensibilidad artistica”.
Esa sensibilidad artis-
tica en la lucha libre se
manifiesta en las repre-
sentaciones de la masca-
ra que tiene un signifi-
cado de poder y dominio
- mito y magia -, se ma-
nifiesta en la parte
escénica y teatral del
ring y sus protagonistas,




se manifiesta en la alga-
rabia y verbena del pue-
blo, se manifiesta en las
obras literarias y plasti-
cas de Victor Hugo Ras-
cén Banday Sergio Arau
asi como otras persona-
lidades que han plasma-
do su forma de percibir y
proyectar al exterior el
concepto de laluchallibre,

La finalidad princi-
pal de esta ardua inves-
tigacién ha sido el de
realizar un proyecto gra-
fico en el cartel luchis-
tico para la empresa Tri-
ple A por considerarla
una organizacién nueva
y actual dentro del am-
biente pancracista. El
cartel luchistico cumple
una tradicién y de una
gran riqueza visual en
México, lo mismo que lo
son otros carteles simi-
lares como los de palen-
ques, bailes, jaripeos,
corridas de toros, etc.
Estos anuncios peculia-
res que permanecen en
los muros de las calles
son reconocidos e iden-
tificados por el tran-
seunte popular y es por

esa razén que en la ela-
boracién de mi nueva
propuesta de disefio en
el cartel luchistico, fui a
la busqueda de elemen-
tos gréficos que no pro-
vocaran cambios bruscos
en el contenido de su
mensaje para los tran-
seintes que ya estan

acostumbrados a "perci-

bir”, “ver” o "captar” la
mirada y el interés a di-
chos anuncios populares.

El cartel luchistico fi-
nalmente qued6 aproba-
do y autorizado por la
Empresa Triple Ay por el

jurado asignado por la

Escuela Nacional de Ar-
tes Plasticas para mi exa-
men da titulacién corres-
penciente ala Carrera de
Com..unicacién Gréfica.
Esta propuesta de
diseno en el cartel lu-
chistico ha quedado
abierta a consideracién
de posteriores genera-
ciones, tomando mds en

cuenta aquel enorme

anuncio que se suele ver
pegado y desgarrado en
los muros callejeros de la
urbe en México.

CARTEL, GRITO MUDO
QUE DESDE LA PARED
INTERPELA NUESTRA
COTIDIANA INDIFERENCIA
SILENCIOSOS TESTIGOS
DEL ACONTECER
DE UNA SOCIEDAD
REGISTRO EXTRAOFICIAL
DE LA HISTORIA
DE UNA CULTURA
MANIFESTACION SIEMPRE
DINAMICA Y PRESENTE
TANTO EN LOS MUROS
OLVIDADOS DEL ARRABAL
COMO EN LAS GALERIAS
DE ARTE
EL CARTEL VIVO ES
AQUEL QUE INVITA A -
JUGAR
CON EL, RAYARLO,
ARRANCARLO, GOZARLO.,

(Texto tomado del "Dise-
no Sentido”, Cuarto En-
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