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INTRODUCCION

Toda investigaciédn siempre ha tenido su historia'y ééta no es

1a excepcién, pues encuentra su principio en el descubiif qhé es

lo que hace diferente y més interesante a una persona de la- otra,




expresa en el mundo. También es importante no perder de vista que

en este espacio la personalidad queda reflejada, netamente, eﬁ el.

terreno de la comunicacidn.

La siguiente tarea fue saber qué‘elementos

gen del hombre y cémo se exp;eséﬁan ﬁ‘ci

tramos, porque nuestra'hipétes{

y no verbal constituyg‘

1a_befsbna—ji

1idad prefabricad amos’ para é*éli- 

car, en el caélt

crea 'y se proyect

opofﬁunlaéd‘de
vez crea que’és

tres.vertientes g



n'que se’ presenta, pues'el co—

largo. de:dicha licenciatura 168




conocimientos que los profesores nos comparten sobre la forma de
comunicar tienden a irse sobre la linea de’ la- comunicacion verbal
y/0 comunicacibén de masas y en consecuencia dejan a un lado los

principios de la comunicacién no verbal que vaga_como;un;fanbasma'

por el mundo. Ese hecho aterriza conctetamenté én qué'eh'iéé'éﬁ: 5

1as se den sélo ligeros comentarios sobre 1a metacomu




"Nuestro siglo se ha perdido en la terrible
confusién entre el signo y la cosa, la pu-.
blicidad es simplemente e1 mis elemental

de. sus sintomas; vlvimos en e1 simulacro Y
“en el mundo de 1la 1magen, hemos perdido el
sentido de la realidady.

Luis de Tavira (Uno lﬁu‘Uno.kO7-06;957 p. 24).

"Todo es claro, dl&fapo, y el ojo se posa- “

"y ‘ve cémo las, e
pta'el centro

luyevla linfa, el allento, 1a ra{z

Umberééchp‘(?i péndulo Ge Foucault, p. 577).



CAPITULO 1

Una lmagen\qhe'céﬁugi -la.personalidad

unicacién.: -

La imagen como maquillaje de 1a personalidad;.




CAPITULO I

Una imagen que comunica: la personalidad en

el plano de la comunicaciecién.

El contenido de este capitulo va dirigido a enlazar los ele-‘

mentos comunicativos con los psicolugicos, referentes a-la perso-

nalidad, y de imagen. Porque aunque son macerias paralelas se en

cuentran de cierta forma distantes entre si.

También pone los cimientos para demostrar-que:la.imagen-dé la

persona, enteﬁdid

sonal .




1.1 La personalidad bajo 1a lente de la comunicacién.

As{ como hay lentes distintas, existen puntos de vista e inter-
pretaciones diferentes de los fendémenos, basados en los principios

particulares de cada una de las ciencias con sus propios matices.

Tal es el caso del término personalidad que h:-_x‘en‘cone_rado_js‘.u.desa- K

. Cohen’;

v ’a‘i' fan j u n"-

* Raksg"o: . 6,“‘“"{

‘tasy de manera’queliser I ‘coleccidn con un

5010 término,



PR

Por otra parte' 1a sociologia est:udia a la personalidad del

indlividvqo 'en

plo de un 11

en el sistem

‘agradan’a

2. Cueli, José..reuf!as de -la personallida'd,;pv.- 230.
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tro en nuestro contexto es la respuesta, qde se crea en lo inter-

no y se expresa en 10 externo..

La tespuesta es el vehiculo que permite al

el mundo y tetroalimentar su persona ‘en’ la rela

Como vemos:

na que acbua

sonéiidad.y de. eso

J;'Bprr(qi;fsilygrio‘ Psitcologfa }eﬁerai.ip;ﬁZ@L



‘era necesario éhbéﬁdét'1a{§51abfa;pefsohéiidéd,\y,ﬁabiehdo verti-

do informacién’ elemental sobre ésta,” podemos iniciar a hablar de

su relacibén con.’la’ comunicacién. Para realizarlo nos centraremos

en el esquema (l.1) denominado la personalidad bajo la lente de

.

la comunicacién.

Retroalimentacion

l ecentor Emisu:'=- Imh'vitﬁm/l’t'lsnn.IIu/mIJ

o 9
comunicacion I |‘5
YURBAL R

* feawoicacon | 3
o 1§

fuavimicnto YE N
VESIHDD A
L

RESPUESTA

MENSAJE

(1.1) La FENSONALIDAD BAJU LA LENVE DE LA CUNUNICACISN.

MENHSAJE * - Emis l
ALSPUESTH, A s {l1la

NOTA: EL ESUUEMA HEIONA ALGUNDS ELEMINTOS DE VARIDS MODELUS GENERALES DEL PRUCLSU DE LA

COMUNICACION ¥ LOS CUMPLEMENTA CUN LUS UE LA PERSOMALIDAL € IMAGEN.

1idaa‘quézpoq

: V'Eh primera instancia, elvihdividuo'(éﬁt;dr“
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1a comunicacion verbal y 1a no verbal ~ los movimientos corporales

Yy el vesbido- son la imagen del individuo (hombre o mujer),_que

ceptor, el cuéi buede:sentf




1.2 La imagen de 1a persona.

En todo individuo la imagen forma parte de su ser y es la re-
ferencia exterior de 1o que somos y de cémo somos, no puede exis-
tir una persona que carezca de ésta, porque simplemente no existi-

ria a-nuestras percepciones por no tener materia y por ende vida.

Bl conceptb imagen se deriva del 1atin imago: figura, sombra,
1m1taclon y se entiende como RE) flgura o repreaentacién de una co-

‘representaclon mental de algin obje-

sa- y, por extenslén. como 1

to’ percibido por 08 : de VExisben imégenes aciisticas, ticti-

i 1es, olfativas y visuales

6.»Gn'nz&l:ezv' EAa"_rloé" Principlos bisicos de comunicacidn, 'y."”.'
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Esta versidén encuentra sustento teérico en una investigacidn rea-

1izada por Lorenzo Maldonado con referencia a 1akimagen, donde ci-
ta la teorfa de la modelizacidn de wltcgenstéin gque a la letra di-
ce: "en toda proposicifn se muestra o subyaEé uﬁa‘imagen modelo y,

en toda imagen modelo se ve una proposicio “? Al entender el bild

(imagen) como una propostcion, wlttgenstein nos da herramienbas‘

para explicar porque 1a imagen, par e,
cuenta ‘con 1mégenes partlculares, como una proposicion cnntiene

diferentes premisas. MRS 7_~~.,‘f R

En otro libro 11amado Si-bolo, co-nnicacién y consnlo._Gillo

Dorfles8 's orienta en la manera en que el hombre procesa la’ ima-

dlbujos

,bras

7. Ma\donadu. de'fa'\haéen

prensa.

8. Dorfles, Gillo p. 90,




-15-;

ra descubrir al asesino en medio de los monjes, pues Adelmo y Ven-

cio habian perdido<la vida

cada uno de diferente forma~ i

vetdnevs,
=041

Dunu u[LcLo el dzl

- Nueatno.o{Lcca ea duno
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inquiaidon; tlene. q'u? "#qun f.;, 4'_’4_ méA débi-

aa debilidad?®

Es de éépefat que:la

~cio son prodﬁc

a“ gestos, 1

bles. En

orrobora el:pos-
as’ (imig ngé mentales) . . :

en’ palabra'éA, vd.ibuj‘os,: gésA-‘

articulist

Hletvllie_rti?.‘

S 23-01-945"



tante tiene cojones,’ también enamor

verdés y su estatira
En Excélsior

ticulo: "Estrat

:Mérqos ha‘cautivado

‘nicadosir

_p‘p..Z'.J.‘
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te externa de'la personalidad y que constxtuy

"lévjmagén’general

12, ‘Laure’nc'e,'%‘..! {aciendo el amor ‘con misica, p. 31,
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su experiencia sera enteramente subjetivo y dependeré de sus prin-

cipios, su vi,s}ién L mui rsus; ereses; sem:imienbosf necesi-

"dade;,
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.
simpatfa. A 1a.vez' que todo 1o anhes referido en: -su’ conjunto for-

man un sujeto esp>

rd Juan, Paco,’

“rodean acompanéndonos en’
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1.3 La imagen como maquillaje de la personalidad.

La posibilidad de mejorar la imagen de cualquier persona que
esté dispuesta a hacerlo hoy en dia es una realidad palpable y si
usted duda remftase al ejemplar del 15 de julio de 1993 del perié-

dico El Norte (de Monterrey), donde publicaron una nota que habla

del principe Carlos y dice:

"Expentoa’

[undﬂé@l/éFfb

s{,cambiq-

pGblica’y pretende

&inerony desperdicio’de tiempo

estupenda’ qu

les &1 puedalog

Pero pensemos.en‘e

El1 Horte,

15-07<93,1p. 1 vs
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'”ﬁl pe@{ddécavﬂé ly'hailfcomenfa:que @l;, 

: pninc’}ké Can

-Al’"hablar-d
hﬁs_ééh :

educacidn

qqe-de’

14, ldem.;
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una- vision falsa de 1a persona del’ principe, porque éste busca cam-

biar 1as apariencias para 1impiar su eputagiun. Su personalidad

(en el pla o

15. Eco, Umber;n'.en,\(llvches, ,I.V_or‘e'nzd,' t’w._h:it.v. p.ZB'.»‘
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proceso en el libro El perfume de Patrick Sﬁskiﬁd}s En la segunda

parte del perfume en el segmento treinta, Sﬁsk{nd,alhdg:a nuestro

pir el discurso de la investigacién,-

esta pausa y atender el resumen due acontinuaci

ra hacer més

16. Suskind, Patricki. €1 perfume, pp. 122-129.
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Aalvalea “de Cayena,; gue v:.vz_an al utna lado

del gaan océauo. Lo condu,enon ‘a‘ pnadenm.a del

‘aobne [n ,([ml r{e ubne, se g_rutn,eg_p gun;ve’ndada—‘
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modo a. Grenouille que au cuerpo-de veinticin-

co afioa’ moataaba:

senil Lo wdn co’

“na de 'lyd‘."(/n'i_ven)@j.dlqd ‘de /»'viunbtp'ell’ié‘lgl para eril




) paﬁ atna'pante) pneaentaba aggnL{LcatLvaa /uc-‘

cLonea da tupo debLa dedanbLRde comu un aen
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méa cencanv @ la muente que @ “la dea. No oba-

tante, el punente e campaamatLa,~medcanta una

n combinacisn’ con una‘

tennpl.a_ de vent Llacum.
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tricea de Gaenout.lle, uaana’u colonete de tal—

B “le pl.nta lac’:um ¥ me;(.llaa con. caamin y

@ un caballenu veatuio a’e elepante a;ul con
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camisa y mediaa-blancaa. y ae.incliné inatinti-

17, Wilensky, Alberto. Harketing: esvt’rn!.éqico'."h.‘ 27.




“como. aon, dos ve-

ad’u'ct‘é); :df‘rje_f.ll)alt.l’:f; :

. 'conaumo’alnyen-como eapefion

_tl.a: En'l;!S-ov gen de »fr‘an'vcn;vte

cillote: Cartos Alazraki

Proceso,’
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vi&a ue existieron a fi—

Aprovechemos 1as circunstancias po

nales de 1993 con el destape" e Luls Donaldo calosio (LDC) como-

abanderado del Partidp

la mercadotecnia pulxtica. Entre
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ca' de Diego Ferndndez de Cevallos, y 1la figura 'rigida y encora-

jinada'. de Cuauhtémoc cérdenas 'son actualmente 1os princlpales

aionatonia

21. 1des.

22. ldes.
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ce, al extaemo de que muchas veces cuenta méa ..

Ny "lav va'a'uvv:ubnvd m t;‘légicd qu
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Es asi como el descino deparo 1 equipo de campana del ingenie-

ro cardenas una chamba abundante, en’ la forma de proyectar la ima-‘

hacia abajo" Sobre est
Ptoceso, del 13 de diciembre de:

no pierden detalle

La .opinidn ‘de

vallos,.cahdia to

CARDENAS L0 ASESORAN, ‘no PARA OUE .

OUE SE: RELAJE ¥ REFLEJE su VERDA-'

. [DERD SERIY 13-12-93, s ol

'27.’VEra,'Rodrjgo,'bp.-hi}.,vp.iéf
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campaiia polltico electoral "no es.problema de make up, sino de de-;

cir la verdad® A la vez de advertir. "si nosotros utilizamos 105

servicios de la publicidad y 1la propaganda es para mostrarnos c6

mo somos, no para engafiar al electoradot 28

El pensar hacer uso de la mercadotecnia. solo par mostrarse:';”“

como son", ofgame usted, ¢no suena tonto y fuera

cistas, si no dafiaba "ia»imégén’akiéf

nacional,

porque

UESTTON.OE
VMAOUlLLAJE. Proceso, -
1:-12 934 '

29. Idel.




Bien, ahora concentré-




akn‘;_vl. 70%1{;:’[:1' ; S

detreinita

" de Ferrer,: .-
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Los hechos: antes expuestos 11ustran de manera real Yy demuesttan

un argumenho s el entusiasmo de aden-

trarnos en:lv Y, como ya habiamos mencionado, auxi-

‘creer que puede



CAPLTULO 2
El edificio d‘ejla‘imagen; 1a c'bn{hhiéécién-'

verbal y. no’ ve
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CAPITULO 2

Fl edificio de la imagen: la comunicacién

verbal y no verbal.

'El'apaftado describe los dos polos de la comunicacién humana,

los cuales son la parte verbal y la no verbal. AdeméS'sienta ias'

qu' con-

bases sobre las que corre el punto central de la besis Y

El observar el ti

; ndiviquo.

,sis es la pantalla dond e_v{élumbfawnueétra pérsohaiidad.
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2.1 Un mensaje sin palabras; el cuerpo como generador de informa-

cibén.

La forma en que nos comunicamos entre seres humanos es diversa,
quizd nunca paramos de comunicar, esta realidad es angustiante
- cuando la concebimos como posible, porque si callarnos la boca es

dificil, imagine cuén complicado se torna callar lo que ni siquie-

ra conocemos con precisinn

b16

aquel que cenga

de expresién. En una forma precisa no.s

(el hombre) comienza:
sefias a la par de 1 s

grupo

El

‘l;vaéﬁd en..0av l&p;;ﬁLa"cdmhnicéé!onﬁﬁo}vifbal.'p

2. Hﬁrpfs.»bgsmoﬁd.;[l mono.desnuda, p..33.°
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cecio a la palabra. causando una especie de amnesia en” e1 indivi-

'duo; desde ese momento el homhre solo era capaz

gritos del- cuerpo subconscienhemente

que la palabra llene; 1o

"36-37.

Métodos para-la comunicacidn’ éfeé‘tlvé"."'pp(
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o perdido algo que nos interesa en fin es el mensaje prgviamentg

anunciado.

La forma de comunicar del cuerpo se d

por medio’del-rostro,”

miradas,

gestos’ -de manos, bravos,,cabez

y entender, un cosmos que es Gtil para t

ciea. Las palabras del Dr. Alexander

corporal, una vez que se ha'apiedqido

El hombre al ignorar qui

osidestellos;;comunicativos

4..Lowen, Alexand

5."Davis, Flora, 0p. cit., p. 183, "
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tiene 1a tarea de reproducir emociones, acticudes inCErpersonales,.

1nformacion relativa personalidad y funge como. tegulador con-

6. Morris, Desvmobn'd. op .- c|rt. ':'p. 584 .50



‘interactuantes

tagonista

‘Laimirada es;otra forma:d

1a''corrie

la pé?sonalida

_mitificad

nas leyen

El nombre de 12

8. Shakespeare e.n‘K'ilv‘ap.?_. Hark. L La cominicicién ‘no-verbal, P 229.

9. Fa'st, Julius, ep.citi, p. 136.
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so y que existen normas sociales reguladoras de esta actividad.

lD.iMaH."vEd'karvﬁ'e'n‘Dav|‘s,. flora, op. cit., p. 86,
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Los gestos:pﬁeden'ucilfzifse al comunicar actitudes;: sentimien-

tos, caracterfstic

gulan  una- conversacién,

sajes’ verbale:

sdp;eh'él'

éiéh'sdbr

péla?rég

e’

una brajula- qu



2B _

mento mds £4ci}

de‘obsérvar,e'ihﬁérpré;ar‘del comportamiento no

vé:halﬁu

chelp.pa;a dar.pie

mé,yrléfh'ja

sacién y advertir

1.mensaje .

Apovst'li

" 'sociedad

cit.,p. 135,
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varios lugares, el signit‘icado de]. mensaje siempre dependeré del

nos, postulado ’quve éoz s

15, Hall en'_fasi." Jutius, ‘op. cht., py: 27.
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‘1a piel percibiré'ése contacto de una forma ‘directa. "A veces ve-

os “qix‘e‘"el"’ bhab ant ersona, con 1o que

parece decir aguard

16. Knapp, Mark L, op. cit., p. 190,
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2.1.1 Los movimientos y la apariencia también importan.

La comunicacién humana hasta héce poco tiempo...digo poco -al
tomar en consideracién que el hombre lleva cientos de afios confor-
mando el conocimiento cientifico- un siglo para acd ha ido comple-~
mentando su estudio, gracias a las aportaciones de a 1o mucho diei‘

cientificos que se han inmiscuido en el campo de La comunicacion

tad, pues és}gh"
contacto unos.c
sonidos;vsqhiéé
bra éﬁefilé@éfa

comunicacién’no

mencionar su obra, antes
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no de nombre Jorge, ciego desde mucho tiempo at_rés y terco como

una mula, el tema era 1a risa y Guille

’ ( dJorge) L

(Guillermo)

isclsién’teolbgica” sobre

ero sin duda

J17.7Eco, Umberto,.op. €ft., pp. 125-127.
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la risa como medio de expresidén de una parte del cuerpo puede ser
una estupenda aliada en muchos momentos, siempre y cuando la sepa-

mos usar como San Mauro.

La clave para leer esos mensajes corporales se encuenera presen--

‘te en cada individuo. "Edwar Sapir escribié: respondemos a 1os ges—

.complémentéﬁ mutuamente
rente’'y preci
El comunicar co

porta. "Todo depende de

18. Sapir, Edwar-en Davis, Flora, op.. citl, P18,



lo que tfae‘y 16, que;desea_pi

jes‘pierdgn'su,mahiz‘%lfédﬁiVoca

“temente”'q

cia diceimuch

El-saludo’otra"

tiene ya'su-r

19.° ‘belleza

‘Q'sv‘lAalv_nv:Io

CUERPO*.Conciencia Planetaria, 02-05-91,

p.

NGURJE OCULTO DEL

126. 0000
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tro cuerpo al apretar la mano del amigo.'al 1evantar 1a- mano, ala

distancia del pecho,»o 1

“Si saludamos a al-

cabeza ligeramente

guien sonriendole,'este sabe qu es bien reclbido por nosotros;

en cambio, si 1le sal damo

da en serio, segln.Morris

21. Morris, Desmond, qp.vcn....p.— 126.
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- Los polfticos y los oradores han comprendido cuén importante
eé cqmuh{cér con el cuerpo y emplean esta capacidad para enfati-

zar y: drhmétizar sus discursos. Fast22

periodista estadounidense,
en su’ 1ibro Bl lenguaje del cuerpo cuenta que Roosevelc era un 1i-
515d6 y nunca permitié que su cuerpo aparecxera en esa“posicion

‘(pqes conocia e1 impacto de 1la comunicacién corporal para transmi- 

22, fis

23. Mhite, ‘Theodore en knapp, Hark L. op. clts, p. 128,
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que ser observado y cuidado para transmltir 1a 1nformacion lo me-

jor posible. Descuidar 1a pan:e co unlcaci a'del cuerpo ser!a co- .

mo interpretarnos en 1a_vieja canclén,popular e la‘ cucaracha ya

no puede caminar..., sélo que para‘nosotros . cantaria 1a cucaracha,

la cucaracha "ya no puede-|

Las lineas anteriores :despertar el

‘todas las ri-
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2.1.2 El cuerpo, una parte de la imagen.

El cuerpo, parte importante de la imagen’ personal, es un vehl—

en parcicular, puede verse- como una pant 11
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cuerpo cuando estd sentado, de pie o caminando. Es algo tan perso—

nal como su firma"24 Y podriamos atrevernos ‘a decir quees

tan personal como una’ parte de su imagen

24, Davis, Flora, op-vcll: 126,



25.

tco,

-~ 63 -

cia. Con un hilo de vog paegunts:

¢ y mé.

7u debenLaa dec

e neALatenhLaQ‘ﬂLaﬁ

nombre de la rosa nos preSenta a

‘por su cuerpo-y mas propiamente

é1 poseia parte de la: informacion".”b

umberia} bp,:cl!.‘>Pﬁ:i253;254;
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poi medio de ellos también se ponia a'la,djqusicién de su inte-

rrogador.
La imagen personal ciertam
intereses, recuerdos’e ‘idea

sonalidad en 1

no ‘como

en ese’ Contexto e

‘entrelas’ide

‘tos,;’
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manos, amigés, etc.~; la’1magen_nuesbré’en:lds‘ojos qa,b;;a pefso;

na gue pdede‘conteﬁpiapla.co

gusto.

La.comunicacidn corporalies

tg‘de'ménera}b‘

26, lbidema, p. 14,
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2.2 1La envoltura del cuerpo humano;- el vestido, un medio de pro-

yeccibn.

El vestido, se ha convertido en la segunda piel del hombre, es
un caparazén de multiformas-bafiado de colores, dibujos y texturas :
que funge como ingenioso disfraz, embelleciendo 1os‘conpprn6$_cor-

porales, de la persona. Se considera una ciracﬁeriéﬁica%parbicula;»'

de la especie humana y encierra u ‘ u y £icados

Es un medio que'proyéctavié sensibiiidé

.érqhibidb
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"Oyenon deApy?@ lu?;k an.de Yavé que ae pa-

“de dd bnira de

seaba pon el jandin, a: L

cor;é 1a*1

biblico; &ila;ve

oscuro:per

‘nuestros-ancestros

atuendo-ha

27.:Ua bibita, latinoamericana, Gen. 2:7-10., pp: 45-46.
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los que atribufan el origen de los males, que no eran.comprendidos,
como la muerte, enfermedad y fendémenos naturales. Al encontrarse
en ese mundo migico, el hombre inventd los amﬁiegqs; preéuntos an-

tecesores del vestido, para auyentar las mé;és v}hraé.‘Déhdo as{

viduo prehistérico.

El quehacer cotidian

" pudieron formar otro.pila

empleo de_&eséiﬁo

al desparfam;rgéfla
coincidencia.qﬁe‘
ballog,‘loé guer
indﬁmenﬁafiaiépgrentement
panbaloﬁeéfldéjﬁrotegiph

Tal b;;eééhqu

‘perfeccionar .

con elf@ieﬁbOn

28, Morrts, TR

'29.‘Ka}361cq; La:

historis del traje. P 28,
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aterrizaron en el-vestido.

Al presentarse 1as posib;es causas de la aparicion de1 vestido,

como activldad

300 AK”napp-.,
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es que dice mucho de sus costumbres, ideas y educacién.’No es un

accidente que en 1a f losofia popular se hallan enraizado en for—j

31 Vi1ato0s, Marvella

Ttambién habla? S 21:06-94, p
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protege nuestro cuerpo y expresa sutilmente la idea, sentimientos

Y esencia de1 1ndivlduo.v actividad comunicativa, 59':

construye

‘regalo exp es

demés personas

‘Hominlzacidn: denota el proceso de‘perfeccionaﬁiéntn humano del

hombre, .
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2.2.1 En el interior de 1la envoltura humana; la estructura cosuni-

cativa del vestir.

El vestido viejo compafiero de la piel humana, surgido del in-
genio del hombre, ha acompafiado a su hacedor desde siglos atris y
se ha modificado al gusto de cada generacidn que lo acoge, brin-

dindole proteccion Y seguridad en su andar aiario._pnicoklegédo.

ancestral que comunica nuestra esencia de una manera’discreta y. -

toriosos. La purpirea

peradorest3

3_2; !<alontcu", op'. c(t'.;“pp; .37-38.
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tinguir el estatus del hombre conbemporéneo, adnque existe més Vai

riedad en ellos, 1a calidad de hechura y materia p:ima sigue sien-

do determinante en’ ‘esos mensajes.
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dente para externar su mundo interno, sus pensamientos y manera
de ver la realidad, expresindola en las variadés prénqas del ves-

tido.

El crear una buena impresién por 'medio’de ‘como-nos veét;@ds]

- que el buen uso de

na presencia, en todas

Julius Fast, éh'su, cuerpo, narra’que

34, “Fast, ,“Ju!}k'us»;_'
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dente para externar su mundo interno, sus penéamientos y manera

de ver la realidad, expresindola en las Variadés prénQas del ves-

tido.

El crear una buena impresl6n.p§r
serid siempre una ayuda para consegui

sl nuestro indumento:comunic -de="

SIS o




Es increible.todo 1o que’s municar con nuestro atuen-

do’solamente combinand texturas y ador

noég'El}iﬁéeﬁi del

relaciones con’:lo
acione :

biente-al’ qu

.1os 'demas,”
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2.2.2 E1 vestido una imagen para cuidar.

La apariencia humana tiene varios &ngulos desde la éptica co-
municativa y mds propiamente de imagen, porque la imagen que pro-.

yecta el ser pensante depende en gran medida del,vestido y al cui—ﬂ :

temperamento, :esponsabilidédi

35, Davis,Flora;tepeicit,, 2257
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‘en su apariencia, casi casl su Eirma, con tintes enigméticos Y mis-

tericsos. Al respecto ‘en. el 1lano una columna politica que pu-

blica Uno m&s uno, bajo 1a~p1um
brero de 1995 presenta un:

dice:

i

"Mahcaa, L



¥ /uﬂf.a dola‘n‘w‘iu.‘

nEl pd4dhpnthﬁd4‘lLA'piimétié'nebeluaag,'qme—

ain humillanse

“todo. gﬁén‘

taanafonmaci

meatnevo

Es curioso 10.qu

signifiéar,‘ d

36, CabrerayiRodrigo.ii"Cosecha de-od

tafas! - Ung mis Undy 21°02-95. pp. 1,7,
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‘sblo basta voltear 'y ver al Subcomandante Marcos .o preguntenle a

Gloria Trevi, por citar algunos

Méx co ‘en el periodo de 1989-1994, cuan-

‘ ‘_ ESTA TESIS Ne DB
J(‘i]:tu:;‘.‘,,.nlli‘- cit., p. 24, SA“R E u mmm‘

370 fast,
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do tenfa que asistir a una cumbre con 'sus homdlogos de otros paf-

ses vestfa demasiado formal, en concra parte cuando acudia a un,

acto donde asistiria gente de1 pueblo, de clase campesina y obre—
ra, vestfa de un modo ,menos estricto en’ etiquet :

pero sin descuidar ‘s arreglo.

sport,

cos Y- 1a T V., del 14 de 'f

capitalino Uno més Uno=; h

comandante:Manéoi 'y a otrua cuatno;cabecillaa’




.-i31-

ded movz.mz_ento, f.uvo una ne/zencuu_un :.nmedt.a-

,J,a. e
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l1a funcién de adornar y estilizar en Eorma diversa a1 vestido, de-

pendiendo de 1la creatividad del 1ndiv1duo, que varia de tiempo en

tiempo y espacio en espac)o

segfin Mark L. Knapp?g‘chaﬁdo

veces una 1nsignia

rito milipar;’

39‘.' Knapp,\ M
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del indumento, pero usted lector tiena la palabra y sbdlo le reco-
mendamos que haga: 10 que crea conveniente.
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2.3 El poder de la palabra; el habla un vehfculo de expresibn

humana.

La comunicacién oral abre un mundo migico, un paisaje acilsti-

co, que el hombre construye con su voz e ideas al dibujarlas. en-

la consciencia e imaglnacibn de cada 1ndiv1duo por medio de las '

palabras. La palabra hablada, quiza uno de 1os 2

dos de la humanidad,: ha servi

40. Humboldt ed: Marshall Urban, Wilbur. Lenguaje y realidad, p. 55-
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‘peculan sobre el desarrouo natural del 1enguaje hablado, unas (en-

tre ellas 1a ono-atopéyica) sugieren que el” hombre primitivo empe-

otra es "la'tevri Sel ‘_habla ‘nacid de exclamacio—

grfa; 1a teorfa un-dos, que de-
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porque resulto mis practica. El origen del habla afin es nebuloso
por las limitaciones de las "peoiiaq" expuestas actualmente, sin

embargo éstas revisten de.un .t

ﬁé_:hhtéstiéovei andar de 1a pala-

bra a través de la histétiéfhum;n

‘pafﬁe“del'in

terno-a.la’maner

. Relac‘éni\nierpersonal

. R'ela;|6n !ﬁlrdﬁersoﬁal:'}..a relicidn de un su.lretn-:un ¢y mismo.
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decir que es el aspecto objetivo de la palabra o frase... El con-

notativo, por el»contrario séria'qx aspe@to subjecivo,"es~10 que

no se diﬁe: de de for-

mafimélféi

- 44, Barriga, ysi]’ve_rk!g. Psicologfa general, p. 63,
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més que meros sistemas de transmisién del pensamiento. Son las ves-
tiduras invisibles que envuelven nuestro espirieuby quedan una for-

ma predeterminada a todas sus expresiones simbélicast45 En todo -

sentido el lenguaje roba la esencia de las éﬁéaé y'vétdmafpara sf

los sentimientos del individuo, ademés,faéxlil iéﬁ.dé

es nuevo que el hombre conviva baj
posite su confianza en:la éé&iﬁidad parlante

. nos distinguimoé‘loa

cia 1os pemés.‘Tai.

palabra.
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'2.3.1 La palabra su uso y eficacia.

El uso préctico de la palabra sonofé ha‘aﬁxiliédoladla'hémani—f

dad desde el despertar consciente-del h br
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tomar en consideracidén la proporcién que nos sefialaba, nuestro ami-
go el predicador, de dos oidos a una boca sblo .podemos pensar que
“para establecer la comunicacién entre dos personas se necesitan

desarrollar todas las hahiiid?des que facultan un mejor intercam-

bio de ideast46

El aprender a utilizar adecuadamente la palabra sonora aumen-="

tari de manera considerable muchas facultades que pueden ser uci-.

46, ¥idates, Témael 0. leorfa de la comunicacidn; p. 43:
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degin nuestra capacidad para acoplarnos a las ccndiciones que el

dialogo reclame en cada caso particular‘

cl ra ‘Y vigorosa. Segun,comen-

6-0 hablar en publico, “al .prepa-

47, Janner, Greville.:Cédma hablar cn pﬁBli:n. p;:Zl...
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posible investigar la edad, sexo, clase econémica, actitudes sobre
el tema, conocimiento sobre el tema, su educacidn, costumbres, etc.
Pues de esa valoracién del auditorio dependeri nuestra presenta-
cién personal en tanto vestuario y modo de hablar ante ellos. Las
varijables antes mencionadas nos brindarén una visién del ser dei
pGblico y bajo ellas sabremos que esperan ofr y como Lo quie:en
ofr. obviamente se puede intuir que un buen mensaje no‘esveluque

se improvisa, més bien es el que ‘se prepat

tervencién

frustracid

nia; las variaciones’de’volumen

48.. Ibfdem., . p. 48
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.constituyen un buen principio que nos traerd beneficios en dicha

actividéd;

‘Paradbjicamente

tante,énfel desar

:contramos:

L el diario

; BRI
tulc El Silencio
. .ed vocablo

te casov @ lq
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‘voluntanum lleyan a pandeu cuedt.b:.l:.dud en

cont:

‘tura, -

51, Cerney) 3 V. Como desarroilaruna personalidad de un milln’de

ddlat;es;' p.'.lgu_l.;
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La eficacia de _16 palabra hablada no se encuentra.sélo en saber

hablar; ya gue es necesario’ conocer. todos 1los: fvac‘tg‘rés' que la ha-

‘cen’ una vic 11

iga‘sino como s‘e‘diga:

‘elivientoisiempre’ seran un
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2.3.2 El habla en el cuidado de la imagen.

El habla es un medio de expresién que nos ;efleja-?cﬁgﬁfggménf

te ante nuestros interlocutores y es el prindipiova’

tratamos bien nos brind?tunalimage
nos regala una fepu acid

de 1a paiqﬁra hablad

e'auxiliarnos ‘para

52, _Cnleman.ﬁ.vla'chur‘s”. Comunicacidn oral, p. 48.
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construir [} anular un gran'prestigio. Por ejemplo pensemos en el

ambiente postelectoral que 1vio Mexico despues del 21 de agosto

edi110(PRI); ‘en ple-

L5830

54, SHttbeqs;gln—en,—‘Arangu‘re'nv.,J,asé Luis (.. La comunica{:idn"huhana. p. 32,
P N L0 - “'- ‘k. . T . } .
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la voz es una premisa en gl'todo de la imagen personal que cumple

con su funcibén de emitir aclisticamente la personalidad.

Existen aéasioﬁes en’que la persona nos lleva a su obra y otras
en que.la obra nos iléﬁa é lavpefsona.'En esté caso un discurso nos
llevar§ a encontratnos con una persona’ que lucho por desterrar de
los corazones humanus el sentimiento racista en EU. Su nomb:e 10

dice todo -y disculpe el promocional, pero es necesario para acom-

pletar el. anélisis de este apa:tado-
”ﬁnntin Luthea King: Tengo un aueiio

"lUna pieza maestaa de esperanga en el

deatino de au pueblo (1963).

"Tengo el auefio de que un dia mia cuatao hi-' -

joa vivindn en una nacidn donde no aendn jug-

gadoa pon el colon de au plel, Aénofpbnldu va<

don como personaa.
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loa vallea aacendendn, laa montaiiaa y las co-
linas ne allananén; lo agredte de toanand Aua-.

ve, lo toncidv ae enderezaad y

JLn{uhiq de heamandad Ea

tih&'t;;ba;a

‘paﬁiﬁg! /‘De}a;gue Za'lpbe}tad agangné?ga;de
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laa firmes montaiias. de Nuévd,yagk/ j Deja que
la libentad nesnéne, sobne lﬁA'Lnﬁnéncadda pi-

cachoa de Califo

due,hébfa‘sidb con

unas miles de:personasiy elif
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Es evldenlie‘que las ‘pél.a'b:as »d'el discur_so _de_ Martin Luther King

proyectan. su “imagen.

$6. Knapp, Mark L, op. cit., p. 308,



CAPITULO 3

Una génesis complicada en el mundo dela apariencia.

3.1 Los cimientos de la apariencia; la cémﬁni acién verbal®

3.2 . Héci;;uﬁa;ﬁejér aparie

ﬁ:aexim§gen

‘Manos “a:'la’obra;

“la~construccién
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CAPITULO 3

Una génesis cosplicada en el mundo

de la apariencia.

Las sigulentes letras, palabras y frases tejen con los princi— .

pios de 1a comunicacion -verbal y no verbal— un modelo teorico pa-»

‘ra modificar 1a apariencia del indlviduo, ademas 10 desgws
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3.1 Los cimientos de 1la apariencia; 1a comunicacién verbal y no

verbal como fuente de 1a creacién de imagen individual.

La fuente de donde brota la imagen personal estd al final de
dos senderos que corren paralelamente en el contorno del hombre y
que tiene su origen en la mente de la persona. Es decir que el in-
dividuo emite su esencia mediante la comunicacién verbhal, que en-
cuentra su cauce en la palabra hablada, y la comunicacidén no verQ
bal, que nos representa ante 10s demés en nuestro atuendo Y en los

‘mensajes corporales que emitimos. En un enfoque concreto,

nicacién humana proyecta la imagen personai com "1

de nuestra personalidad.

contemplar como el résﬁitédo

y la comunicacién no'yérbé

Flora. no-verbal,: p, 16,

2. Bivrdvt/h\steli,l’enrknap La comuﬁicaciénbr‘m vé:rbSI.' . 33,
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municativo se divide en dos grandes haJadas. 1a: parlanbe ¥ 1a si-

. l.vente'que ,telndr : ue:ver con el atuendo comunlca(:ion corporal._

3. Janner, Greville. Cémo hablar en pitlico, p. 41.
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ja ver en éste una herramienta con 1a que es posible modificar
nuestra imagen individual y por consiguience nuestra personalidad;
utilizando el vestidof el discurso y los mensajesvailenciosos del

cuerpo: pilares de donde’ surge nuestra imagen y que hemos venido

n.la.comunicacién humana.

sefialando y encathéhﬂo:

ene la pa-
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3.2 Hacia una mejor apariencia; un modelo tedrico para la cons-

truccién de imagen de algin individuo.

En ocasiones, cuando la realidad supera a la mente humanay no
le permite ver claro el panorama de cualquier problema para solven-
tarlo es necesario apoyarnos en modelos tedricos, porque en ellos

se .concretiza ja’realidéq_p r'medio de: ;‘abscraqciéﬁ. Y nuestra

excepcién, ya’ que:

el model

matografica.d

4, P;oll.‘»J.‘AVnt‘onlo. Comunicacidn e“infor.'m.ac|6i\, p. 33,
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ciencias porque brindan la ventaja:de observar las respuestas gré-
ficamente -antes de ejecutarlas- 'y permiten no  hacer gashos inne-

cesarios en cualquier operacién. Es decir, un modelo ayuda a apti

mizar resultados en toda actividad Los razonamientos expuestos I

tetizar un trabajo concreto.

El modelo,‘propdesgbbén‘éég

sblo. nos

5. . verdn, Eliseo ‘en’ Pao) Antqnlo.{op. cit.b 38,
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cia y en nuestro caso par:icular de la mecamorfosis de la. imagen.

nos obsequian en los, modelos un sendero seguro para alcanzar nues—
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3.2.1 Una escalera al éxito; las étapan del modelo.

El primer peldafio que hay que andar para iniciar el ascenso a
1a metamorfosis de la apariencia es el modelo y éste en su esencia

més abstracta proviene de dos factores: la persona‘y el des;{natﬁ;b

y sin destinatario no existe 1nterprete, ni Jue:

sujeto.” De es

manera. damos paso a presentar

de 1la primer escena de esta novela hltulada hacia el modelo de

creucién ae’ imagen personal:

)]
e CBESTINATARIO
ERSONA
Créemaqu“e'¢on justa razén se preguntard: ¢(Qué no son sdlo
dos elehenbﬁs aislados? Y estamos de acuerdo con usted, pero que

‘leparece si los sumamos.

B) .
- [PERSONK] * [DESTINATARID]
<<=
Quizé intuya el resultado y si no le propongo uno:

(]

PREFABRICACION
DE LA

[PERSONA] PEN (DESTINATARIO) = -
: S0

El esquema C preégntd el'mgde;o tan esperado, .en su modo mas
abstracto y sdlo queda aclarar qué 1a flecha que apunta hacia los

factores primos significa la empat{a’que hay que lograr entre per-
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sona y destinatario, para- conseguh: el exito. En ‘ré‘audad’lo que

hemos deducido hasta aquf.es el esqueleto ‘de r.odo el proceso. Y

quédese porque afn falta desatrollarlo.

Al observar el esquema ¢ int‘erimos que el modelo de creacidn

de imagen >persona1 se encuentra estructurado en tres etapas:

DE
CREACION
DE .
IMAGEN “3a. Prefabricacién de la personalidad.
(maquillaje de la imagen personal).

PROCESO /la. Andlisis de la persona.

—2a. Andlisis del destinatario.

La primer etapa, denominada andlisis de la persona, consi's‘t‘e
en realizar un estudio del individuo que nos ayude a percata_irﬁosh ,‘
de su esencia, a la vez de mostrarnos cémo comunica ésta por ﬁedio
de su imagen. Para’ comprender mejor tal hecho tenemos gque recurrir
al esquema (1.1) 1la personalidad bajo la lente de la comunicacién

Y observar el proceso comunicativo.

Retroalimentacion

Roceotor -Emisor] = Vindividuo 1 Personaticad |

MENSAJE
RESPUEST)

vinsag
[vovimnain v
vesTion

ZzmO>» Z—

=P ZOnEmT

RESPUESTA
MENSAJE

(1.1) La PERSONALIDAD BAJO LA LENTE DE LA CONUNSCACIGN. .
NOTA: EL C5QUCAA RETOMA ALGUNDS FLEMINTOS DE VARIOS WODLLOS GINEWALES DEL PROCESO DT LA

CONUNECACION ¥ LOS CONPLEMENTA CON 0S5 DE LA PERSOMALIDAD E JMAGIN.
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De dicho esquema obtenemos que todo. individuo vierte su perso-
nalidad por medio de la parte externa de la misma, que hemos deno-

minado imagen individual, y que se concibe como el refleJo de su

parte interna. Esta dualidad existente en cada persona nos ccndu-

ce a conocer a nuestro sujeto en esos dos planos.

COMUNT AEION

CORUNTCACION
NO VERBAL

1]
MY IR |

~a»EONDMY

MOVIRIENTOS
T

I
RESPUESTA
RENSAJE

NOTA: EL SIGNO DE INTERROGACIGN EN ESTE CONTEXTO SIGNIFICA
ANALISIS.

Para abrir el expediente de La paﬁte interna ael sujeto debe-

mos sondear los 51gu1entés punto . I ! E educa-

cibn, ambiciones,,vaLores,eticps Y. L fo= .
blas, necqsidédeé‘
»personéé :
cambiarlo?

,bio?.‘El'c
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ma de expresién verbal y no-VeEbal. La hanera de realizar l1a valo-

racibén de 1os canales verba1

no verbal se cencraré en:la obser-

I3 1miento corpora1 y del

vestido,

r{q.vLos resul

miémq_éﬁgjhap§é>
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actividad de cada uno-; lo gque diga Luis Miguel con certeza “im-
portari" para su piblico, pero lo que diga el Papa repercuciré aL
nivel mundial. Y si lo duda investigue cuéntas persoﬁas han lgiﬁé
la Gltima entrevista de Luis Miguel y cudntos 1libros con elbtiﬁﬁ-
lo Cruzando el Umbral de la Esperanza -entrevista hecha por Vitto-~
rio Messori a su Santidad- piensan vender las edituriales}deiglié

bro de Juan Pablo II, sdlo como dato cheque dos notas qué_ p\jp'li‘ca‘ cE

el diario Reforma el 19 y 20 de octubre de 1994: -

(19 de vctubne)

e paeaenf.‘acébc;m "Jél_ax ab : IChugg d'q, el (Im-

bral de. la f;gdﬁ;k};j e

“E1 Papa.se conflesa®.

6. Gdmez, -S11via 1. Reforma, 19-10-94, p. 19 0.
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efemplanes en Aubﬁiimeq;iadéciénxdef?lnguv&

Janéa.../, pqdundd”pun"paﬁAéa exdticoa como

a ser.Papa

mente nos ine

2a. ETAPA:

MENSAJE 'DETEEF%%}%T NOTA: EL S1GNO DE

= T

7. Escala, Albert. “DICEH QUE ES ‘'UN INMENSO RAYQ DE LUZ'Y Reforma, 20-10-94,

“p. 19 0,
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Después de identificar al destinatario de modo particular habrd

que conocer algunos puntos -dependiendo'defsu éua;1dad deindivi-

duo o piiblico, de ser la segunda catégo;ié

des- como su edad, sexo, status, educacién

E1l

mos de

muchas ocasiones sabe
lograr ‘un entendimient

repercutird
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mediante el conocimiento de nuestra persona y de los demds, desde

otra perspectiva es comunicar y decir - lo que a nosotros nos gusta

y necesitamos infc mar a; la manera de como lo quieren escuchar y
ver los demés. En apariencia es sencillo ‘pero implica el conoci-

miento de 1as otras partes.

.

EAISOR | . [DESTINATARIO] -
<

| PERSONA

Jm ETARA: PREFABRICACION

si se‘fijé bien es sdlo tomar en cuenta a todas las partes in-
volucradas en el proceso para que ninguna sea ajena en referencia

a: ‘1a otra. Es. ver codo 10 que hay en comun con la persona Y eldes—'

tinatario para‘nutrir nuestra imagen y por extension nuestra per- .
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tario y el tesultada de ése entendimiento nos dari una persona me-
jorada, es decir no sdlo lo gue nosotros somos sino lo que nosotros
somos més lo que la(s) otra(s) peréona(s) nos pueda(n) compartif.
Al obtener esta perspectiva e1 camino nos lieva a crecer en 1a Eor— .
ma de comunicarnos y relacionarnos, a la vez de darnoa cuenta que

en este proceso no sdlo concamos nosotros, porque 1a otra parte de.'

La naranja se: enc

cién del destinatario.

asi,

conservarla lSi es que
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3.3 El camino de una estrella.

La realidad es casi siempre la mejoflfbrm;'d
do ser humano, la realidad que podriamo‘

y el fin de ua suefio es la fron;éiagdé una_ide

persona, en?
transformar,

momento; . pero

de-un cantante,.p
6odasﬂlas"hpérien
Es bien 'sabido segi

na real:tiene col

benefi
consta
de vida,

- su-.gene




- 120 -
nezca escondida bajo el disfraz del estereotipo.

La originalidad personal enfcuestion de imagen, hoy pcr hoy,

en vez de verla como un detecho propio del hombre, la: podemos con—“'

cebir como un don que solo'p cas petsonas pueden tener. Y 1a razon

‘posiblemente se encuentre en la ignorancia de la imagen personal
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Este apartado pretende ser la Erontera del discurso encre lo

abstracto y 10 concrebo que emana del fenomeno de 1a modificacion

de - 1magen. ‘A 1a ‘vez de
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3.3.1 El creador de un cantante.

Se suele oir en el lenguaje co:rieﬁee dhe detrés de | bodogran

lipe ValdésLea
ban"aryisia
Actualmenbe E

res Juveniles nacard{

'can;anbe y’cpntactan con1




‘de .bé‘st:i:el»l:as s

La 1ista

9. AVIARTRubEn,

1ibro Cémo se hace una estrella,

presen-

P

12,
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precisiédn el perfil de un creador de talento. Ademis desde la pers-

pectiva de Aviiia todo hacedor de estrellas debe tener siempre 105

pies sobre la tierra.

El creador de un cantante,
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3.3.2 Una mezcla ianter ; los el i y eatilo en

un cantante.

Desde hace algunas décadas al presentar a un cantante en radio,

televisidn y prensa se suele hablar de la novedad de su concepto,

esto evidenbemente‘se ha convertido en un rltual de palabras que
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que imagen querf{a proyectar, en otros términos tenf{a los elemen-
tos necesarios para intentar conseguir el éiito, 86lo faltaba un
contacto, una mancuerna que. le ayudara a conseguir una oportuni—‘

dad y por lo consiguiente su objetivo, esa mancuerna fue Luis de»'

LLano Macedo -productor de Televtsa que se ha caracteri ado por B

su constante

cardo acudid

La histor:
te -segfin’.nos

de Sonvaué{c

1994~.: Con 'respecto
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na se estaba buscando una persona que ocupara el lugar en el mer-

cado del Angel del Rock Laureano Brizuela por los problemas fisca-

les que habia tenido.

El primer disco
ya en forma que pre-
senta a Ricardo Arjo-
na se llamdé Animal Noc-
turno, en éste se ma-
nejé en la portada la
imagen de é1 un poco
enigmitica y con un
aire a la Jim Morri=:0n
que lo llenaba de 1li-
bertad; en la portada
de Historias, ‘su segun-
do L.P en México, se
conjuga la imagen,dé
joven libre, senc}ilo_
y decidido. En lasaqé‘
disco el estilo yilpﬁj

letras van muyiacorde’

con la imagen’ proyec-
Ricardao Arjona y los elementos imagen-estilo que le y 3

tada y quizi
han dado tanto éxito. (Foto de Radl Rea J.)

encuentrela

\

mezcla s

culpa del éxito que ha tenido Arjona.

El mundo de la fardndula para unos artistaéﬁeéxe lugar de los’

suefios y para otros es su vida, la diferencia en esas:dosiéprecia—"'
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ciones estd en que los cantantes que piensan que la faréndula es

xpress, pues son

i
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3.3.3 La congtruccién de imagen para un cantante.

“Al compraf un disco compacto o cassette de nﬁescro cancance fa-

"vorito por lo regular nos vamos con la finta de que 1o adquirimos

‘por 1as 1ettas e interpretac1ones del arhista y en muy contadas

hacer algunos

<10, Tbfdemiy p. 110:
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gracia para algunos cantantes es poco preparada y se ignora que

quizd sea la protagonista del, deveni\ e1a futura estre-

1la.
Antes de 1nlciar el

nen que contestar tan nte-y soni. .

V. Ibidem., pi 219007
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-"Aai que habla un hueco, un vacio,.una ca-

nencia en v que se‘nefiene’a idodoa musicalea

eneq neceaitaban ua-

"Tomdndo en cuenta eatoa puntoa, se cred
Menudo, un concepto planeado y prepunado pnre-
viamente con mucho cuidado, con busre en eatu-

2
diva y aondeva de mencado??

1 \
Menudo (Xavier, Miguel, Ricky, René y Johnny} un concepto
que 1lena un vacio en el piblico juvenil latino. (Foto del
1ibro Cémo se hace una estrella.)

Lo rescatable del rollo anterior es descubrir el mercado del"

futuro cantante y observar las lineas que pueden nutrirlo, el hé—'

12, Ibfdem., p. 67.
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todo es el estudio de mercado y en especifico sondeos. La riqueza
de la investigacién de mercado estd en pre?er losimatices de nues-
suimagen,

tra estrella, es decir complementar 8u estilo y ”réé

esto con el fin de lograr una empat(a encre cantante publico.

Menudo es el resultado de un trabajo seri

ticas,

pues.MildfedvvliIAEa

Mildred como: c‘eati

Flans.

definida 1a




--1.3.3'-.

ed concepto, buacando ante todu algu nuevo y

{aedca, dLALgcdu a [a gente }uven.

””aata cntohcea, en toda Aménica Latina no

exiatia ningin talo femenino¥l3

Una grdfica que muestra el suspenso que se manejd en

1a estrategia de lanzamiento de) grupo FLANS, (Foto

del 1ibroc Cémo se hace una estrella.)

El logro y la ensefianza de este fragmento del libro Cémo se
hace una eatrella, de Rubén Avifia, es permitir ver como. se prepa- :

ra un concepto a tis ico. La primera fase -que: se cita- .es a in-

ercado <1a segunda encontrar a1 aztista y la ter-ﬁ

cera ‘es la creacion Cabe ‘sefialar

13. 1bfdems, p. 80,0 "
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que una constante que encontramos ep el caso Menudo y el caso

Flans es que los dos grupos van dirigidos a un mercado yirgen,

Flans un concepto que explota en un 100% su

{magen. (Fato del libro Cémo se hace una es-

tretla.)

esto sblo . se puede explicar como creatividad y sensibilidad‘ﬁqraf

por parte-de los hacedores, en otras palabras talent

semos- a la genesis de Flans y si nos percatamos es un concepto que ..




- 135 -

explota al’100% 1a ‘imagen, o.sea. es un producto. que yénde por su

envoltura ‘tan atra

nicantante? Rubén'Avifia, en

i6n artis-
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ductotld ;

Estos cuatro pasos son 1a materia prima para la creacidén de

imagen del producto... Dlgo del cantanhe y e1 primer paso ya en

esta tarea es definir el mercado, elbsegundo dlsenat 1a 1magen per—




Tal vez 'le parec
_este apartado,

cantante:

Todo 1o ‘expuesto hasta aqui es el pan de cada dia‘de.los crea-




_1‘38_

dores de estrellas, pues en realidad y aunque parezca increfble
estos conocimientos son los qﬁe diferencian a los verdaderos crea-
dores de los seudohacedores, porque no todo agquel que se emplea
en asesorar a un cantante conoce estos principius'y lo que es peor

cree en ellos. En verdad y sin temor a equivocarnos .podemos decir

que es la diferencia que hace trlunfar»olifacasa' ‘un»gantante;

Y no obstante a que 1las aparienéiasdedgiﬁan
que ademis de engafiar hasta vendeh
cassettes o compact disc ha comprado sélo’po Vo;bu(é;\pér#f""

que quizé a usted también 1o han timado
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3.3.4 Conocer a mi persona; el procesoc de modificacién de imagen

en un 'cant.ante -

Quizd para todo ser humano el conocer su persona sea una cons-
tante cotidiana y esta experiencia variari de lugar en lugar y es-
pacio. en.espacio. Para un cantante, sin duda, la accién de cono-

,cefsé,é_si,miéﬁo:cﬁandb decide.'ser artista.es fundamental en lo

e su: xitd;»Mu—}

'el:pﬁbyeg o

’aﬁd de.pre§§r§¢16ngllégale1 disco
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meses. Gloria sigue luchando y después de unos afios de blsqueda

pide ayuda a Sergio Andrade para lanzarse como solista y éste la

transforma en Gloria Trevi.

Gloria y su hermano
Luis cuando sofiaba

con el éxito.
—~

Asi FUE LA BOSQUEDA...
Gloria en 1982 cuando
§3na en RE-TU el cer-
tamen de la doble de
Chispita (Lucerito),

—
{fotos del Vibro Cdmo se
hace una estrella.)




—EMD - 0O
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En 1984 como BOQUITA PINTADA...

N

i Asf era Gloria Trevifo
y las demds Boquitas
“Pintadas.
(Foto de 1a revista Canta.)

:{!}IlEN
NI T =D D= DO

Gloria también aprendid
misica. (Foto del 1ibra
Céso se hace una estre-

11as.)

El grupo duré sélo seis
meses. (Foto de la revista

VC|nfa-)
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Gloria Trevi jYa como la
solista que conocemos!
{foto de 1a revista

Canta.)

W M= <

H
1
S
T
0
R
1
A

De su primer disco

el tema de "Doctor Psi-
quiatra" a los pocos
meses ya estaba en los
primeros sitios de la
lista de popularidad y
fijese si su. imagen no
es eféct{v55pues desde

su Qrimer presentacidn

.iés"seégnta’ micro-mini ! ¥ .
falda, mallones, shorts Subfa a todos los foros en su natal

y todo: lo.que permita Monterrey., (Foto de la revista Circo.)
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ensefiar el cuerpazo que tieneyl®

En una entrevista
hecha por Margarita Ala-
mo a la Trevi para la
revista Cosmopolitan,
en noviembre de 1092,

la entrada dice:

"A vecea piensv -’

gque ea como un jue

gv. Que dice algu

naa conaa excluail~ '
vamente pana fonta-.:

lecen eaa Lmayeh de .

nebelde gue se Aa1f

gruma'u, Pl)ll ﬂdl— dl’_-

CLII[U, CUII Ql .A

don de au [nente

(i) y ea gue na:;'
ea facLl analizan

el alma de qlunga_

Gloria Trevi... { Y su imagen sigue siendo
la misma! (Foto del libro Cémo se hace una estre-

1a.)

alegaia, de tatategza ... €n ocasiones 4u4 palab

16.lLobato Gudifio, Marcela., “Gloria Trevi: |Se_suelt$,el peln!(iot}a

vez!)." ERES., 1o, de mayo 1991.-
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//‘

Usa todo lo que permita enseiar el cuerpazo que tiene...

{Foto de la revista Canta.)
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da profeaionad. ambicioaa, a la cantante que

4 t.d.ybiy‘_"_en otlum R

de dl ladoj pres

de la ui’.‘lna‘A,IeI;a y. otnoa /Jl(ublemad~'de nieatnd

y Margarita:Alamo’dej

trevista::
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Gloria Trevi
artista y mu-
jer &0 una
sola persona.
(Fotos de

1a revista

Canta.)

En otra entrevista
que la revista TV y
Novelas titula GLORIA
TREVI: "No soy una chi-
ca escindalo"; el repor-
tero le dice que su ima-
gen artistica llega con
mucha influencia entre
los jévenes, entre los
adolésqencaé e incluso
veﬁééewibs nifios y ella

'Eeéb&nde;

';”'J.;kpnque Lo que
f.'ﬁagd,ila hacen elloa

cotidianamente ae ti-
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‘Mm i
“Soy burlona, simpdtica, un poquito atrevida® (Foto del libro

Cémo se hace una estrella.)
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eando al;una can:gun, ‘ae

ponzn boca Janniba’con laa PLenﬂa zn altu, ae”

ta:au dnnd vg

El” caso de Glor

19, *GLORTA TREY IV yNovelas, ARG X1V, Ho G, p.
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YUR1 AL INICIO DE SU CARRERA...

Asf era Yuri cuando

sofiaba con la fama.

tun que ya no eatd giene, ahu-

na ea pelinavja, ae fue a Nue-

. va Yonk a teiiinae el cabello
.. YN L

con el mejoa tintuniata del
(Fotos de 1a revista Estrellas.)

mundo, que le aacé un sjo de

la cana20

Yuri y su grupo Wamzana -

Evéctrica.

20, AV Azar. “YUR! ES LA MAS SUPERSTICIOSAY Circo, Junio 92, p. 21
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(Fo-

Yurd cuando iniciasba a figurar en la fardndula mexicana.

to del libro Cdmo se hace una estrella.)



se fue & Nueva York 4 tedirse el cabello con e} mejor tintu-
rista del mundo y le sacd un ojo de la cara por el cambio de
took. {Foto del libro Cémo se hace una estrella.}
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Por esas mismas fechas Guadalupe Reyes escribe una entrevista

titulada: "YURI: ‘YA NO VOY A ENSBNAR...MAS QUE EN EL ESCENARIO“'

en TV y Novelas, la cual versa sobre el cambio'de imagen de la can-

tante y las preguntas clave que enconbramos scn’
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gue ae convintié en nealidad.'’

Desde quince afios atrds he sido rubia...j pintada, pero rubial
{foto de la revista TV y MWovelas.)

"-€n tu veatuaaiv huy cambios bastante canva,

¢ qué hay de nuevo?

“'...] Rhona quieno demoatnan que Juni ea

elegante, no. a6lo’ estnafalania o viate a la

“moda. Yo gaato muchoien-micaanena y en eate




- 154 -

aadn', penv ya no /cun/ la agueu.w.dad de an—'

tea, M:.a 6a:.l¢4 ‘|

a(ntesis

21, Reyes, Guadalupe.. YURTTEYA [ 'SER MRS QUL EN -

£SCENARIO®. TV y Novelas, Ado X1y, Ho 15, ‘pp, 1214,
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El vestido
mébs barato
de Versace
cuesta unos
8 mil dolares
y olla tiene
varios del
disenador,
como estos
que luce.

(Foto de la revista Activa.)
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Quenia que la 9ente ae dcvnn cuenta de que

Yuni: uo,eA Aulam te una mu,en Aexy, aino’ tam—

22. Bonlila, Joe. “GUCRA DE WUEVOI": Tv.yinovelas: ‘ARu.X¥, Ho G, pp. 10:12.
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"Las rubias donde esten s0-
bresalen. Cuando me Vi con

mi nueva»imagen, olra

: rubii. me dije gyo:opfm

iezl (Fotn de],llﬁ;b cé-

mo, se hace una estrelll.)

g S 1T
soty phar
EFURAIN 2 S

Sin temor a equivocarnos creemos que Yuri sigue conociendo’ a

su persona com u;er v artlsta, porque aunque ya tiene casi dos.

{gue innovando, tal yez‘ahi ;adlquE'”

‘actual; pero esq'éssaigo que’la his
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3.3.5 El espejo que no miente; los resultados del cambio de la

imagen en un cantante.

Ante todo cambio la respuesta que se piensa obtener es positi-
va, nadie cambia para empebrar su situacién, y como dicen por ahi
"papelito habla", esto significa que debe haber resultados concre-

tos y no a medias. En el caso del cantante, éste cambia su-imagen

para hacerse mis atractivo, pues es un producto que debe vender
por su presentacién. Actualmente en este terreno la competencia
entre cantantes es diversificada tanto en estilos como en imagen,

lo fnico

que no cam-

bia es su

productivi
dad: “dime
cudnto ven
des y te

diré quién
eres! La

reciproci-

dad entre

éxito y .

Alejandra Guzmdn la Reina del Pop. (Foto de la revis-
venta es ta LRES.)
inevitable,

puesto que aquella estrella que no produce marmaja no tiene razén
- de ser, es decir es un negocio en quiebra. Aqui no hay como en

Blanca Nieves un espejito al cual dirigirse y decir espejito, es-
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pejito dime~ 3 Quien r.iene mas exito" Aqm el éxito es vender yco-

DISCOS VENDIDOS

‘,3b0 MIL COPIAS
QOO‘MIL COPIAS.
400 MIL copias.

,250 M1l COPlAS; 
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La Trevi una de las 1nte'rizret.es que mds discos vende para su casa dis-
quera. (Foto de la revista Canta,) ’
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como antes, desde,el_rélai‘qhe‘se“tomé hara:ériér a'su hija Frida

sa guat

‘Lteca, el t(tulo del Personaje del afio en dicho pais es

Ricardo Atjona ¥ para que no pierda 1a oportunidad de leer 1o més

importante de 1a nota, publicada en el diario Reforma de la ciudad

de México el 9 de enero de 1995, aqui le presentamos unos fragmen-

tos:

Ricardo Arjona ha vendido mds de dos millones de copias de sus
discos. (Foto Raidl Rea Jiménez.)

"Ea Ricando Anjona

Pensonaje deld aiv

"Guatemala (EFE}, - EL cantante y compoaiton
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puatemalteco RLcandu A/l;vna {ua deu.gnada agen

7ea4wm/e del /lnu‘/794 pon. ?nenaa /.Lbnz, uno

de 104 d:.alu.u n’a mayo/x cuu:ula::.zm en zate

23, EF,E.’,f'Ers Ricardo Av".bju,na‘Persuhkaje’,!del ai “Reforma, 59-01-95, p. 80,
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y el, espejo que no miente es el indice de ventas, ya que 51 el can-




- 164 -

3.4 Manos a la obra; la aplicacibén tedrica del modelo para la

construccién de imagen de algn individuo.

La investigacidn en general realiza un recorrido por el espa-
cio de 1a personalidad, imagen del individuo y su prefabricaciéﬁ;
ademis se sumerge en el mundo de la farandula para hacer més expli-

cito el proceso de mddi:icagi6n de apériéhcia, Elycapitﬁid'tpés'bé—

sicamente es el _puerto a'&ondé’béhéémos llééa},

dedor de nuestra image

res apattadom
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relaciones humanas, porque aunque uno lo -ignore ‘el hombre es un

ente social por naturalez >que txene 1a necesidad primordial de

nlcacion

E;lta.ﬁé} élhéxpediéntéi'
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. tome este apartado que tiene

bien 11amarse manos a la obra ~en

lésvde'usl

ta ahora. Sélo falta desea 1

do y rogarle que no héche,en saco

me que si no hubiera un'beneficig.en

pero ya basta de rollos leébqejamos a.us@edrlé,ﬁﬁ;ab;a:agrédeciép- E

dole la atencién prestada. ..

Atte. RaGl Rea Jiménez.
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CONCLUSIONES

La»conclusiéﬁ'qe

: nVéScigédiéh Séxenéuentra marcada por._cua-
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apartado)xcomoﬂlo son:-el habla, el vestido y el movimiento cor-
poral. : ' .
Una realidad escondida

2) En realidad es sumamente diffcil saber si hay algun modelo

en el cual se basen los profesionales para modific r 1la

mééécéjy por. consiguiente; descuidamosilos=canales comuniéativos dué
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forman nueétra_ imagen como’lo son’s 'elvhablv:_a, ‘el vestido.y el

mov.imieanc'o'rpo'ral. | i

Lob_a;m;és‘,mencionado puede ilustrarse mis propiamente’e

gundo epi.sbdid }!g

Vekbﬁl“(e .vestido'y movimiento corporal)
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A'nivel labbkal’la invéstlgaéiéﬁ abfe uh'campo de accibén para

los comunicadores'1nteresados en 1a creacién de imagen personal y

su asesoramiento, pues en Mexico son muy escaso bien podr{a un
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CLOSARIO

Comunicacién: etimolégicamente comuniicar significa Vponer’en comin!

Ademis, como funcién social
hombre-hombre, hombre-animal,

1a necesidad del consaber::

aiénte e§

bajd él.diélogo entre:emisor-receptor.

Qos_yfcérqct risticas:d

comunicacidn®(verba

construccién de-1a’im
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Imagen: se deriva del -latin i-ago;‘soﬁb;q, figura e imitacién, °

Son ideas que se registra

tumbramos representar yvrebieaéntarnos al

En el lenguaje corri
cia sociales. En tal acepcién
lograr reacciones pbéitiv

con ellos. También se co
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demés en nuestra convivencia diaria.

Personalidad prefabricada: es el resultado"fidél‘dgljb;déeso,dé
creacién de imagen, donde se depuran losvhébitos.ﬂrasﬁds>y‘catac-
teristicas del individuo con el fin de conseguir. la édecﬁacién Y

eficacia social.
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