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INTRODUCCION

El lenguaje grafico se originé desde la prehistoria, pero es a través de los
afios y con los avances tecnolégicos que surge el Diseito Grifico que proviene
principalmente del movimiento de artes y oficios fundado por Williams
Morris. Con el paso de los afios el disefio ha influido y se ha visto afectado por
diversas tendencias: cine, musica, historia, politica, pintura y también la
nostalgia, después de atravesar por estas, se encuentra en un puntoen que su
objetivo es comunicar un mensaje a través de la organizacién de palabras e
imagenes, ya sea aplicindola al disefio de un logotipo o a la creacion de
imagenes de television generadas por computadora, un libro, un cartel, etc.
Siemprebuscando satisfaceral cliente, al piiblico y las necesidades existentes.

El disefiador tiene la tarea de buscar cosas nuevas, originales y creativas,
por lo que podemos decir que es un "cazador de la creatividad”. Y es
importante tanto en la promocién y publicidad de empresas grandes o
instituciones como en pequeiios comercios, eventos o personas que trabajan
independientemente; asimismo es muy necesario la comunicacion grafica
tanto en campaiias de concientizacién como en eventos politicos y culturales.

Actualmente es indispensable rescatar los valores culturales que forman
parte de nuestras raices y que sin lugar a dudas han ido desapareciendo, lo
cual nos afecta en gran medida, por tal razén en Paracho, Michoacan se ha
organizado el primer Encuentro Cultural P’urhépecha que es unintento por
daraconocer a mas genteestos valores y costumbres dela cultura p'urhépecha,
este primer encuentro no logré la respuesta esperada, pero se piensa realizar-
lo anualmente y para ello debe contar con la suficiente difusion en toda la
region, es poreso que en la elaboracién del presente proyecto se han buscado
y analizado los medios publicitarios mas viables para satisfacer esta necesi-
dad y obtener asi, mejores beneficios para Michoacén y especialmente para
los indigenas p’urhépechas.
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PROBLEMATICA Y OBJETIVOS

La pérdida de nuestras costumbres y valores
culturales constituyen un hecho de nuestra rea-
lidad social. Este se ha ido agudizando cada vez
mas, debido a tanta influencia recibida del
extranjero, ademas porque mucha gente se
avergiienza de nuestros ancestros y por tal razén
prefieren productos deotros paises, perjudicando
notablemente a nuestros artesanos, quienes
bdsicamente se mantienen de la venta de sus
productos.

Observando y analizando el problema, algu-
nas personas de cada Estado quieren rescatar
estos valores y lohanlogrado de distintas formas;
Michoacan no es la excepcién, por ejemplo en
Paracho los encargados de la Casa del Artey la
Cultura P'urhépecha, se han dado a la tarea de
rescatar todo el arte dela Meseta Tarasca; su obra
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la empezaron apenas el 19 de abril de 1994, lo
primero que hicieron fue la restauracién del lu-
gar que sera en donde se manifieste lo mejor de
nuestra lengua, misica, artesanias, medicina tra-
dicional, formas de vestir, gastronomia, etc.; y en
este lugar es donde se llevé a cabo el "Primer
Encuentro Cultural P'urhépecha”, en el que se
manifiesta nuestra forma de pensar y de vivir a
través de conferencias, videos, danza, musica,
poesia y exposiciones, cuyo principal objetivo es
preservar, crear y difundir la cultura y el arte de
la regién p’urhépecha, impulsando con ello el
desarrollo integral del hombre.

EIPrimer Encuentro Cultural P’urhépecha se
realizé del 7 al 14 de agosto de 1994, tuvo gran
éxito entre los espectadores que pudieron
presenciarlo, ya que tanto visitantes comopropios
de la regién pudieron deleitarse con las danzas
originales y ademas apreciaron c6mo se realizan
nuestras artesanias, pues los artesanos hicieron
en presencia de todos, sus productos, al mismo
tiempo que los vendieron, pero todo esto habria
resultado atin mejor si contaran con el apoyo
necesario tanto econémico como de promocion,
asi la poca ayuda que se logré fue gracias al
InstitutoMichoacanode Culturay al INI (Instituto
Nacional Indigenista).

Para lograr la promocién mas viable, es
importante que se realice por la persona ade-
cuada, esta es un Disefiador Grafico quien tiene
los conocimientos necesarios.
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Objetivos

Los objetivos a alcanzar durante la elabora-
cion de este trabajo son:

*Lograr la promocién adecuada para dar a
conocer el Encuentro Cultural P’urhépecha.

¢

*Informar al piblico en general, en qué fecha

selleva a cabo este evento, en donde y qué activi-
dades se realizan.

* Atraer un mayor namero de visitantes a la
region.

*Lograr con ésto que el Segundo Encuentro
Cultural P’urhépecha tenga el mejor de los resul-
tados.
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CAPITULO 2

&3 LOS P'URHEPECHAS
PUEBLO PRIVILEGIADO
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LOS PPURHEPECHAS

P’urhépechas significa "los aliados”, "los que
se unen por un pacto de amistad”.

P’urhépecha es sindnimo de Tarasco que pro-
viene de Tharas o Taras-Upeme (viejo que engen-
dra muchos hijos) y fue su primer dios; aunque
hay quienes dicen que "Tarascos" les fue impues-
to por los espatrioles porque raptaban a sus hijas y
luego los llamaban "Taracua” (yerno).

Durante el transcurso de este trabajo se escri-
bird la palabra "P’urhépecha” de la forma comolo
hacenen tarasco, debido a queaiinnoseestablece
cudl es la forma correcta: Purépecha, Purhépecha
o Prurhépecha.

El Territorio P’urhépecha

La Meseta Tarasca abarca gran parte del pais,
desde Jalisco hasta Veracruz. De donde se
distinguen 8 subprovincias: la neovolcinica
tarasca, las sierras y bajios michoacanos, Mil
Cumbres, la escarpa limitrofe del sur, el lago de
Chapala, el bajio guanajuatense, las llanuras y
sierras de Querétaro e Hidalgo y los lagos y
volcanes del Anahuac.

Historia

Los P’urhépechas inicialmente fueron cuatro
grupos quea través de surecorrido desdePerd, se
fueron aliando y se identificaron plenamente por
su religion, los unié mas el parecido de su idioma
y con un poco de recelo, sus costumbres.

Es un hecho que el florecimiento de su cultura
fuemuchomas arraigadoenMichoacin,endonde
mostraron todo su poder, su fuerza y su fe.

N

Morelia

' 15. Patzcuaro.

1. Uruapan.- .

2. Paracho. 716, Tingamb :
3.Cherén. 10. Zacapu -17.Villa Escalante;

4. Nahuatzen. 11. Coenco. .*18. Tacdmbare.” *

5. Chilchota. 12. Quiroga. 19. Cerro de Tancitaro.
6. Tangancicuaro.  13. Tzintzuntzan.  20. Apatzingin.
7.}acona 14. Erongaricuaro.

-- La Regidn Tarasca.

El pueblo tarasco conformé un grupo étnico

. totalmente diferente a todos los grupos de la

civilizacién americana y se puede pensar que a
otros grupos del mundo.

Los P’urhépechas crearon su propia filosofia,
tenian una especial inspiracién en la naturaleza y
el universo; supieron captar cualidades detodo lo
que les rodeaba.
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Sus festividades estaban basadas siempre en
el factor religioso, que en la mayoria de los casos
eran de forma sangrienta, pues daban corazones
humanos a sus dioses.

Los P’urhépechas michoacanos también fue-
ron excelentes artesanos. Se cree que fueron los
primeros mesoamericanos en trabajar la metalur-
gia.

Losaztecas nunca pudieron dominaral pueblo
Tarasco, quienes aceptaron pacificamente la
invasién espaiiola, pero tiempo después se
revelaron debido al mal trato y finalmente se
Iogro otra vez la paz gracxas a Vasco de Quiroga
y los Franciscanos. v

. - i

Vasco
de Quiroga

Su nombre de cuna fue Vasco Vizquez, nacié
alrededor delafio 1477 en Castillala Vieja, Espafia.

CHBECBCCTEEBED

A los 50 afios de edad fue a Oran (Africa) con
el cargo de juez de residencia y ahi aprendi6 lo
que necesitaba para poder hacer amistad con los
indios de la Nueva Espafia a donde vino en 1530
como Juezy Gobernanteen laSegunda Audiencia.

Desde siempre se vio que era muy paternal y
que se preocupaba por los que eran maltratados.
Leyendo la Utopia de Tomds Moro, sele vinoala
mente la idea de aplicar un modelo de sociedad a
Meéxico, principalmente a la region indigenaa los
que introdujo a Ia fe catélica y un modo de vida
civilizado, primero con la fundacién del pueblo
de Santa Fe de México (en 1531), les demostro
c6mo se podia vivir en casas dignas, en unién con
otros hombres, después siendo oidor de la
Segunda Audiencia, Quiroga vino a Michoacdn a
castigar a los funcionarios y encomendadores (en
1535 condend la esclavitud y la servidumbre de
los indios).

Lo primero que hizo a su llegada fue reunir a
la nobleza Tarasca para propagar la necesidad de
hacersebautizar, deno hacer sacrificios humanos,
de suprimir las borracheras y de sélo tener una
mujer para cada uno. También los convenci6 de
hacer una villa como la de Santa Fe y paraello le
proporcionaron tierras proximas a Patzcuaro, en
donde puso en marcha a Santa Fe de la Laguna,
que logrd prosperar sin la presencia de Quiroga
que tuvo que regresar a México por asuntos
gubernamentales.
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Vuelve en 1538 como primer Obispo en
Michoacan por 28 afios; primero fundé la ciudad
de Patzcuaro, pues no tenia trazo, y a partir de
esto hizo una gran obra: formé muchos pueblos y
sefialé de acuerdo a la costumbre Tarasca, una
industria a cada uno:

Corte de madera Capula
Pintura Cocupao
Martillado de cobre Santa Clara
Cerdmica Tzintzuntzan
Ollas y cdntaros Patamban
Bateas y jicaras Uruapan
Sillas y armarios Corupo
Rebozos Jiquilpan
Campanas Paztcuaro
Cera Apatzingan
Vihuelas y violines Paracho
Etcétera.

Ademas introdujo a Michoacan nuevos
frutales, fundé el Colegio de San Nicolas, hizo 90
hospitales... .

Tata "/asco muere en Patzcuaro en 1565.

CRBLERUCBRERRE
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Guitarras de Paracho.
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PARACHO, PUEBLO P'URHEPECHA

Es la localidad mds grande de la Meseta
Tarasca, esta ubicada en el eje volcénico transver-
sal de occidente en el kilémetro 35 de la carretera
Uruapan-Carapan; a 147 Km. de Morelia por la
carretera Carapan-Zacapu; tiene una altura
aproximada sobre elnivel del mar de2200 m.y un
clima templado-frio.

Esta integrado también por las comunidades
de Ahuiran, Arato, Aranza, Nurio, Pomacuaran,
Quinceo y Urapicho.

2N 28 AN A8 A8 28 28 28 28 28 28
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El municipio de Paracho en su gran mayoria
se dedica a las artesanias, pero ha ido perdiendo
sus valores y costumbres culturales, al igual que
muchos otros pueblos P'urhépechas; las genera-
ciones actuales en su gran mayoria ya no conocen
sus danzas, miusica, indumentaria, la medicina
tradicional ni los juegos y juguetes tradicionales
delos Tarascos, entre otras cosas; portalrazénun
grupo de personas decidié rescatar todos estos
valores, comenzando primero por restaurar un
lugar en donde llevar a cabo sus objetivos, este
sitio es la ahora "Casa del Arte y la Cultura
P’urhépecha’.
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CASA DEL ARTE Y LA CULTURA PPURHEPECHA

Antecedentes

La Casa del Arte y la Cultura P’urhépecha
tiempo atras funcioné como uno delos 33 interna-
dos indigenas que estaban en todo el pais, para
atendera la poblacion indigenay alos hijos delos
campesinos rurales.

Fue construido en 1937 por orden de Lizaro
Cardenas, bajoelnombre de “Vasco deQuiroga”’;
empezd a funcionar en febrero de ese mismoafio,
se cursaban el 4°, 5° y 6° afio de primaria, y al
mismotiempo se recibian clases técnicas manuales
en los talleres de carpinteria, lauderia, textileria,
herreria, torneria, sastreria y algunos otros; asi
quienes no podian seguir con sus estudios
establecian su propio taller.

Los alumnos tenian entre los 14 y 25 afios de
edad, los egresados generalmente seincorporaban
a la Escuela normal de Erongaricuaro, Escuela
Técnica Agricola de la Huerta o al Internado de
Instruccion secundaria de Tacdmbaro, Mich.

El internado ““Vasco de Quiroga” funciond
hasta 1976, afio en que se trasladaron a la parte
oriente de Paracho en donde habia nuevas
instalaciones, debidoal deterioro del primero que
coneltiempo seconvirtio practicamenteen ruinas,
atalgrado queen 1980 las autoridades municipales
pensaban demolerlo y construir un mercado
municipal; pero en 1982 por Decreto Presidencial
se decidié reconstruirse y establecer un Centro
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Cultural Artesanal, para servicio de todas la
comunidades Purépechas.

En 1986 un grupo de exalumnos delinternado,
inici6 una serie de reuniones en busca de apoyos
econdmicos para la remadelacién del lugar, pero
fuehasta 1990 que el H. Ayuntamiento deParacho,
asume la responsabilidad e inician los tramites
ante el Gobierno del Estado, el INI y las Secretarfas
deDesarrollo Urbanoy Ecologia, y Programacién
y Presupuesto.

En Diciembre de 1991 se les asigna un
presupuesto de mil millones de pesos para la
primera etapa de reconstruccién que fue
terminada en diciembre del 93; los recursos para
la segunda etapa ya fueron autorizados y por lo
tanto ya se ha iniciado.

Integracion y Funciones

E125 de abril de 1993 convocados por la presi-
dencia municipal de Paracho se analizaron varias
propuestas de organizacion, financiamiento y
actividades especificas de la Casa del Arte y la
Cultura P’urhépecha. En primera instancia se
acord6 formar un comité, pero en mayo del 93 se
acordé que legalmenteseria una Asociacién Civil.

Este consejo estd representando a los munici-
pios que tiene mayor poblacién P'urhépecha, y
son: Charapan, Cheran, Nahuatzen, Chilchota y
Paracho.
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Sus objetivos son:

*Coordinar las actividades para recuperar,
crear y difundir la cultura y el arte de la regién
P’urhépecha, impulsando con ello el desarrollo
integral del hombre.

*Responsabilizarse del seguimiento y termi-
nacionde las obras de restauracion del ex interna-
do indigena de Paracho.

*Recaudar fondos municipales, estatales, fe-
derales, de organismos no gubernamentales y de
la iniciativa privada.

+Vigilar la reglamentacion, funcionamiento y
mantenimiento de la Casa del Arte y la Cultura
P’urhépecha.

Consejo para el Arte

y la Cultura de la Region
P’urhepecha A.C.

Objetivos de la Casa del Arte y
la Cultura P’urhépecha.

Objetivo general: Rescatar, fomentar, crear y
desarrollar el arte y la cultura regional para
beneficio de los habitantes de la Meseta Tarasca.

Especificos:

sMantener la tradicién de nuestra cultura.

*Capacitar a los artesanos para mejorar la
calidad de sus productos, a través del conoci-
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miento de nuevas técnicas en laelaboracién de las
artesanias.

*Ensenar a las nuevas generaciones la
elaboracién de artesanias.

#Sacar el maximo provecho de la materia
prima de la region.

eImpulsar las actividades artesanales para
incrementar su valor apreciativo.

¢Inculcar a los nifios amor a nuestra cultura.

*Que el fomento en la difusion de la cultura y
las artes, impliquen fuentes de ingresos para los
propios P’urhépechas.

¢ Impulsar el desarrollo de la lengua
P’urhépecha.

eIntroducir otro tipo de artesanias.

*Crear espacios para la instruccion de formas
de comunicacién abierta y de transmisiéon de
mensajes, con ideas para la recuperacion y el
mejoramiento de los valores humanos.

*Encausar la cultura a grandes y pequeiios.

*Rescatar las manifestaciones fisicas de la
cultura P’urhépecha.

*Rehacer la historia de la region.

*Difundir el arte y la cultura hacia adentro y
fuera de la regién p’urhépecha.

Este centro empez6 a funcionar el 19 de abril
de 1994 y hasta la fecha ya se han realizado varias
actividades, entre las que podemos mencionar:

*Exposicién de los diferentes tipos de guita-
rras.

*Primer encuentro de nifios en accién y

*Primer Encuentro Cultural P'urhépecha,

Este 1ltimo en especial, es el que mas nos
interesa, por considerarlo muy adecuado para
que la gente conozca nuestra cultura.
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chas".

Videos:

"’El volcan del Paricutin”

*’Las costumbres del matrimonio”
"La feria de la guitarra”
“Gertrudis Bocanegra”.

Danza, miisica y poesia originales de la re-
gion p’urhépecha.

Exposiciones de: fotografia, indumentaria, li-

: } Bl bros, medicina tradicional, pintura y artesanias,

Interior de la Casa del Arte y la Cultura P'urhépecha en donde los artesanos hacen sus productos en
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presencia de los espectadores, al mismo tiempo  deprensa, folletos, comerciales de TV, etc. Asise
quelosvenden, logrando muy buenosresultados.  podran abarcar mds sectores de la poblacién.

Cabemencionar, queatodas estas actividades ; e s e
tuvieron acceso tanto propios como visitantes, | - PRI }\,“:R ENCU E,\fTRO

debido a que fue entrada libre. . C‘JLTUR}”\L PL‘R §EPEC}{

i
1
Por otro lado, se tiene planeado realizar el |
Encuentro Cultural P’urhépechaanualmente, con !
el objetivo de preservar la cultura p'urhépecha; i
logrando con ello una integracion, un adentra- {
miento hacia el pasado, a través de nuestras cos- |
tumbres y valores.
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DISENO GRAFICO

Diseifio Grifico es el arte de transmitir ideas,
conceptos, modos de pensar y mensajes a través
de elementos visuales plasmados o distribuidos
estética y equilibradamente dentro de un campo
visual bi o tridimensional; para lograr una
recepcion de éstos entre los distintos grupos de
una determinada sociedad.

El campo del Disefio Grafico es sumamente
extenso, por lo tanto, no es posible delimitar su
funcién que puede ser desde promocionar, dar
imagen o elevar las ventas de un producto, servi-
cio, eventoo institucién, hastatodala sefializacién
de una feria, un hotel, etc.; esto como un pequefio
ejemplo.
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Antecedentes

El término Disefiador Grifico comienza a ser
reconocido hasta 1922, después de haber atrave-
sado por numerosos problemas.

Loquees unhecho, esque desdela prehistoria
ha existido comunicacion gréfica, a partir de que
se empezaron a pintar las paredes de las cuevas,
hace aproximadamente 50000 anos. A partir de
las imdgenes a través de los siglos, evoluciona el
alfabeto, que constituye parte de la humanidad y
que es indispensable tanto para el disefio grifico,
como para todas las profesiones.

PIREBLAL IR
P

Figuras petroglificas de la region occidental

Asi, con un alfabeto ya reconocido mundial-
mente, Johann Gutenberg desarrolla el uso de la
imprenta con base en el tipo metdlico movible,
que se extiende rapidamente por toda Europa,
perfeccionandose cada vez mds y dando origen a
la imprenta modema.
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Johan Guienberg (1400-1468)

El siglo XiX fue muy fructifero para el disefio.
A partir de la Revolucién Industrial (1760-1840)
surge el Disefio Moderno y posteriormente apa-
recelalitografiaacolor. A raizdeestovantomando
fuerza diversos estilos de arte, que intentan
representar sus ideas y protestas contra la guerra
y las injusticias; pero fue hasta los afios sesentas
cuando se empezd a tener preferencia por los
elementos simbdlicos y un reconocimiento mas
universal del disefio grafico que seaplicaya, alas
grandes compafiias industriales.
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Funcion del Disefiador EL COLOR
Grifico
Como es sabido, todos los colores derivan de
los 3 primarios, que son: rojo (magenta), amarillo
El Diseftador Graficoenbaseasucréatividad,  y azul (azul verde, conocido como cyan).

debeocuparse principalmente dela comunicacion Para aplicar debidamente el color, se debe
de mensajes de una forma agradable, sencilla, tener un conocimiento basico de sus variaciones,

originaly eficaz; sinolvidarqueseledebedarmas  en torno a su valor, su matiz y su pureza.
énfasis al proceso de comunicacién que al arteen
si.

\0
X LSl
N S Y ~
SO \
NS Y
M N
[==1rRny \\\\'

NN

Disco cromatico.

Matiz: es el sinonimo de color. Debido a su
Es muy importante para el disefiador, saber  calidad distinguimos los colores.
utilizar debidamente los elementos basicos del Valor: nos da la claridad u oscuridad del
disefio, tales como color, tipografia y textura. matiz.
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Intensidad: esta determinada por la fuerza de
un color. Al alterar la pureza se cambia el tono o
se debilita, se opaca o se neutraliza un color.

Esto puede lograrse agregando el color com-
plementario o gris.

La forma y el color producen siempre una
estimulacion visual y forman parte de la vida
emocional del hombre. Asi los colores que se
empleen en cualquier disefio, deben adaptarse al
concepto que se quiere.

Un color puede reflejar un estado de animo, o
alguna sensacién, por lo que es muy conveniente
conocer el significado psicolégico de los colores:

Verde: comunica frescura, tranquilidad,
sensacion de descanso. Simboliza la esperanza.

Azul: resulta muy adecuado para fondos. Se
asocia con la lejania, el cielo, el mar y los espacios
abiertos; simboliza virtudes y en tonalidad clara
la fe.

Violeta: da sensacién de incomodidad y
melancolia. Simboliza virtudes, pero puede
resultar desagradable e inspirar miedo.

Rojo: es el color mads dominante y diniAmico;
se asocia con el fuego y la sangre. Simboliza la
violencia.

Naranja: es el mas calido. Estd asociadocon el
fuego.

Amarillo: comunica calor y luz. El amarillo
oro simboliza riqueza y alegria; y el amarillo
limén se asocia casi siempre a la antipatia.

Marrén: contrapesa los colores activos.

Gris: seemplea generalmente para fondos. Da
reposo y serenidad a nuestra composicion.

Megro: Simboliza la muerte.

3 Y

Blanco: se asocia a la pureza, la limpieza, el
frio; simboliza la paz y la inocencia.

Funciones del color

Las funciones del color en el disefio son:

1.- Llamar la atencién.

2.- Producir efectos psicolégicos.

3.- Desarrollar asociaciones.

4.- Lograr la retencién.

5.- Crear una atmaésfera estéticamente placen-
tera.

Cabe mencionar, que debemos de ser muy
cuidadosos en el momento de elegir el color; que
muchas veces se basa en el supuesto de que es
mejor que el blanco y negro. Ademas hay que
elegir correctamente el contraste y armonia de los
colores.

J < N PN DIU DAS PN OAN DN PAN pAN AT A A AT S A A -l A A AN A A
CEEECBETCTCCTCTREE TR ERS



¢

TIPOGRAFIA

« La tipografia es otro elemento de gran
importancia para el disefio grifico; debido a que
la gran mayoria de los disefios, llevan con ellos
por lo menos un minimo de tipografia.

MOSAICOS
.{, HIDRAULICOS
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Historia

La tipografia desplegada centrando cada una
de las lineas en la medida se us6 mas o menos
unos 350 afios, desde que se invento la imprenta
hasta el siglo XIX, esto ocurrié por diversas
razones, como el efecto perfectamente simétrico,
el gusto delos lectores y la facilidad en esta forma
de componer la tipografia.

En el siglo XIX comienzan a darle mas varia-
ciones a la tipografia, para usarlas en el mundo
del comercio que exigia nuevas formas, mas
originales. Esto fue aplicado a carteles, folletos
publicitarios y tarjetas, que requieren de
caracteristicas muy diferentes a los de un libro.

Y esa partir del siglo XX que seda undesarrollo
del Arte Moderno, con el cual vienen nuevas
ideas y formas. Asi mismo, el Art Nouveau, el
Constructivismo y el Dadaismo, originados en
Europa, influyen notablemente en la nueva
tipografia.

La legibilidad de la tipografia

Lalegibilidad eslacaracteristicadela tipografia
de la que depende la rapidez y exactitud con que
se puede leer algo escrito.

Existen tres aspectos determinantes en el
proceso de lectura de un texto:
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lo. Son determinantes la edad y la cultura del
lector, ademds del gusto por la lectura y el

conocimiento del tema.

20. Lalegibilidad del texto, también depende
dela iluminacién existente, la distanciaala que se
lee y el angulo de lectura.

30.Y sobre todo, es muy importante el disefio
" estructural de los caracteres, el empleo que de
ellos se hace, la redaccion, el color y saturacion de
la tinta, y el material sobre el que estd impreso el
escrito; del cual se pueden considerar:

El disefio de la letra, y el uso que de ella se
hace; una letra puede estar muy bien disefiada,
pero si no se le da el uso correcto no sera legible.

A continuacién mencionaremos las caracte-
risticas para un texto largo, agradable y fluido:

*Resulta mds conveniente usar en un texto
altas y bajas, que se leen mucho mds riapido y
resulta mds agradable que utilizar solamente
maytisculas que crean una textura uniforme de
franjas grises, haciendo la lectura monétona y
cansada.

Resulta mds conveniente un texto en altas
y bajas que usar 1inicamente mayisculas.

RESULTA MAS CONVENIENTE UN
TEXTO EN ALTAS Y BAJAS QUE USAR
UNICAMENTE MAYUSCULAS.

*Noserecomiendalaletraitalica, queprovoca
semejanza entre las letras y con ello una proba-
bilidad de confusién.

*Sehademostradoqueleemoslaspalabrasen
conjunto, por lo que no es aconsejable colocarlas
verticalmente, ademas por los diferentes anchos
de las Jetras no se puede lograr una alineacién. E1
acomodo horizontal facilita la lectura llevando 14
vista sobre las lineas base.

T
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TIPOGRAFIA
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Factores de legibilidad

El trabajo del disefiador con la tipografia,
consiste en elegir adecuadamente el tipo de letra,
buscando siempre su legibilidad.

+Entre la gran variedad de familias tipografi-
cas existentes, son muy pocas las que de verdad
poseen las cualidades requeridas para lograr que
un texto sea legible.

*Para titulos, encabezados, carteles, etc.,
existen letras especiales llamadas "display”, que
en un escrito largo no se podrian leer.

ERIBTIN LOTEAS "DISPLAY® CREADAS JSPICIALMENTE
PFARA UTULLZARIT R THOLOL, CABIZRT DI RUVISTAS,
CARTIZES, §TC, QUIBLSULICARIAN PRACTICAMINTL I~
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+Es recomendable paratextos corridosemplear
fuentes "regular’ o "medium” de un tamafio
entre9y 12 puntos, siempre dependiendo del tipo
de letra elegido. También es importante elegir la
separacionentre letras; mientras masblancoexista
dentro de la letra, es necesario mayor espacio
entre letras y viceversa.

medium

*Una tipografia chica, necesita proporcio-
nalmente mas espacio que una grande. El ancho
de la linea de texto no debe ser ni demasiado
corto, nidemasiado largo, loideal es que contenga
entre 10 y 12 palabras.

*Para finalizar, es importante sefialar que en
cuanto a las justificaciones, las mds legibles son
hacia la izquierda ojustificado a ambos lados con
corte de palabra.

La NASA busca
la Atlantida con un
potente radar que
desde el espacio
puede "ver” debajo
de la tierra y el agua,
intenta revelar el

La NASA busca la
Atlantida con un po-
tente radar que desde
el espacio puede "ver"
debajo dela tierray el
agua, intenta revelar
el misterio del conti-

misterio del nente perdido.
continente perdido.
S S S Sl SRS S S Sl <Y
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Las posibilidades del disefio

Se debe de tomar en cuenta el nimero de
palabras, el drea quesetiene destinada paratexto,
el impacto visual que se quiera lograr, la textura,
etc.. Lo cuallo podemos determinar deacuerdoal
tamario de la tipografia, la longitud de las lineas,
el espacioentre palabras y letras y al interlineado.

Hay que recordar, que la composicién
tipografica debe estar relacionada con las ilus-
traciones, para lograr un mensaje efectivo.

La seleccion del método de
composicion

Endisefio, componeresagruparoreunir letras,
formando palabras, lineas y paginas para impri-
mir.

Los métodos de composiciéon mecanicos se
dividen en dos grupos:

Los métodos de composicion en caliente

son la linotipia y la monotipia. En la actuali-
dad ya se encuentran en desuso por ser relativa-
mente lentos.

Los métodos de composicion en frio.

Estos son los métodos actuales, producen una
imagen practicamente inmediata sobre el papel.
Estos son mdquinas de escribir (convencionales y
componedoras); fotocomposicion (por matrices y
digital); y autoedicién.
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*Fotocomposicién.- Lasletras se dibujan sobre
el papel y son fotografiadas y digitalizadas para
ser utilizadas en el tamafio que se quiere; los
caracteres se puedentocar, sobreponer, expander,
condensar, inclinar, invertir y separar con sélo
pulsar una tecla. Por su velocidad, precisién y
versatilidad es el sistema preferido por los
disefiadores.

La tecnologia ha avanzado dia con dia, en su
afan de hacer mas sencillo el trabajo del hombre
surge la autoedicion.

*Autoedicién.- Consiste en una unién entre
Ia fotocomposicién y los procesadores de textos,
con los que se puede corregir el texto antes de
plasmarlo en el papel.

Los sistemas de autoedicién permiten realizar
el montaje deoriginales mecanicos paraimpresion.

D29 D29 PN DAS PN DAS DAY DAY DAN P29 PAN DIN DAY D
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Engeneral estos programasnos permiten reticular

la pagina, importar imagenes o textos capitulares

por medio de procesadores de textos, acomodar

la informacién como se quiera, para finalmente-
poder hacer la impresion del trabajo.

*Pero si no se tienen estos medios a nuestro
alcance, la composicién tipografica también se
puede hacer manualmente: con tipos méviles,
transferibles o de escritura.

Helvetica regular

ABCDEFGHI-
JKLMNOPQ?
RSTUVWXY-
ZAEQabcdef!
ghijkimnopqr
stuvwxyzaeo
1234567890
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TEXTURA

Todasuperficiebiotridimensional tienealgiin
tipo de textura, ya sea visible o tactil, que nos
produce la sensacién de desear tocar o mirar.

La textura se percibe en la superficie de todas
las formas. Por lo tanto, el disefiador debe usar
este elemento, buscando que la composicién sea
agradable. Contamos con un sin fin de texturas,
que van desde las mds lisas como el vidrio, hasta
las mas voluptuosas como una piedra.

Entre los materiales usados por el disefiador y
que varia en mucho su textura, podemos
mencionar: desde luego el mas utilizado, el papel.
Plastico, cartdon, vidrio, metales, madera, telas,
mica, barro cocido, piedras pulidas, pieles, etc.

Desdeluego, aligual queel colory latipografia,
es muy importante saber elegir cuando se
empleara cada uno de ellos. Este conocimiento se
puedeadquirir mediante el trabajo, la experiencia
y la practica.

Una vez que se tienen estos conocimientos, el
disefiador debellevaracaboun procesodedisefio,
para obtener ptimos resultados.
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METODOLOGIA DEL DISENO

Primero que nada, se debera tomar en
consideracidn quién es el cliente y el mercado al
que va dirigido el mensaje. Ademds se deben
hacer una serie de cuestionamientos:

*;Qué posicién ocupalaempresaoinstitucion
en el mercado y qué posicion desea ocupar?

*!A quién debe superar?

+;Con qué presupuesto cuenta?

Una vez resueltas estas interrogantes es
necesario conocer cual es el objetivo principal del
disefio (si es de tipo informativo o decorativo),
qué es exactamente lo que se quiere anunciar o
informar y qué es lo que se quiere decir.

Como en todo proyecto, es importante llevar
a cabo un proceso de disefio que consiste en:

1.-Entrevistayrecopilaciondelainformacion.

Enestaetapaseentrevistaal cliente, realizando
una serie de cuestionamientos para decidir el
concepto del disefio. Ademds se establece el
presupuesto y la fecha de entrega.
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2.- Preparacion del original.

Llegadoaunacuerdoconelcliente, se procede
arealizar unaserie debocetos que deberan cumplir
conlos principios basicos dedisefio; obtenidas las
ideas y plasmadas sobre papel, se mostraran al
cliente un minimo de tres bocetos (se recomienda
queseanala medidamas aproximadadel trabajo)
de los cuales se elegira uno, que estara sujeto a
todos los cambios necesarios.

3.~ Produccion o impresion.

Se hace la seleccion del método de impresion
que se considere el mas adecuado, para ello se
deben de conocer las etapas de produccién:

¢ Procesos de produccién.

* Composicién tipogréfica.

* Seleccién del papel y otras superficies de
impresion.

¢ Terminados.

Decidido el método de impresion, se realiza el Preparacion de un original mecinico de impresién.
original de impresién que debera tener las
indicaciones necesarias.
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METODOS DE IMPRESION

En la actualidad, existen muchos métodos de
impresion, entrelos cuales se debe deelegirel que
se considere mas apropiado si quiere una comu-
nicacién masiva efectiva. Por esta causa, se ha
convertido en una dificil tarea para el disefiador
que tiene esta responsabilidad.

De alguna forma, los métodos de impresion
mas usados por su versatilidad son el offset y la
serigrafia. Otros menos empleados, pero también
muy eficaces son: el rotograbado, la colotopia, la
flexografia, la termografia y el tipoffset, que
muchas veces son combinados con los primeros.

Otro método también muy eficaz para
impresiones menores o para reproducir
impresiones ya hechas, esel sistema de duplicacién
o fotocopiado.

El offset

El offset es un proceso quimico que tiene co-
mo principio bdsico que el agua y el aceite no se
juntan. Una placa plana es expuesta foto-
graficamente y tratada de forma que la zonadela
imagen recibetinta grasosay lazonasinimagenes
recibe agua y repele la tinta.

El offset resulta un medio barato. Se logra
imprimir con muy buena calidad tipografica de
cualquier tamafio y fotografias e ilustraciones
separadas.
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todillo de tinta

rodillo de agua

QFFSET
PRINTING

placa

maniilla de
caucho

O
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e

papel

cilindro de
impresién

Sistema de impresion en offset.

Por otro lado, se obtienen grandes cantidades
en un tiempo muy reducido. Las fotografias y
otros materiales artisticos deben fotografiarse por
separado para producir un negativo tramado,
quees expuestoen papel fotograficoy al colocarse
en el original se produce una buena impresion.
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Serigrafia

La serigrafia tiene el principio de hacer pasar
la tintaatravés de una plantilla de papel o plastica
o de fotoplantillas.

La serigrafia es un método muy versatil, casi
siempre se emplea un bastidor con una tela de
seda. Se pueden obtener muy buenos resultados
y es bastante econémica, ademds no requiere de
maquinaria compleja y puede hacerse en casa;
como todo, también tiene algunas limitaciones,
por ejemplo, no es conveniente imprimir con esta
técnica detalles o letras muy pequefias debidoala
calidad de las mallas 0o marcos de impresién;
aunque si se tienen las habilidades y los recursos
necesarios, se puede lograr.

Cualquiera que sea el método de impresion,
es muy importante saber elegir el papel en el que
se va a imprimir el disefio.
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Proceso para la impresién en serigrafia.
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EL PAPEL

El'tipo de papel que se elija para cualquier
impresion, influye bastante en todo disefio. Una
seleccién incorrecta puede llevar al fracaso un
disefio, por bueno que sea éste.
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Portalrazon, ademas decolor, pesoy suavidad,
se deben tomar en cuenta otras caracteristicas del
papel, como son:

*+ Efecto estético o psicologico de su apariencia
y tacto.

* Permanencia.

¢ Durabilidad.

+Costo y peso.

*Propiedades fisicas y quimicas, tales como
acidez, porosidad y fuerza de adhesion.

*Opacidad. :

+El tamafio de la hoja.

*Las propiedades especiales para determi-
nados procesos de impresién y

+Lacapacidad para reproducir ilustraciones o
fotografias.
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PUBLICIDAD

Antes de pasar de lleno a lo que es en si la
publicidad, debemos de establecer la diferencia
entre promocién y publicidad.

Promocion

De manera general, se dice que promocion es
cuando se manejan las estrategias necesarias o se
lleva el producto ensial consumidor, paraquelos
conozca mejor.

Publicidad

Es dar a conocer el producto al piblico en
forma masiva, informandoles de las cualidades
del producto o servicio y destacindolo sobre los
demas dela libre competencia. Es laactividad que
produce y difunde el anuncio. Disefia campanas
publicitarias y promocionales, disefia los planes
de medios, contrata tiempos y espacios, idea,
producey difunde los mensajes, evaliiala eficacia
delos medios y controlasu eficiencia; coordina las
actividades promocionales con las publicitarias y
proporciona estadisticas de cualidad y cantidad a
la mercadotecnia.

La publicidad desarrolla sus propias técnicas
de comunicacién.

Los anuncios no pueden obtener buenos
resultados, si no se publican dentro de un plan
queesté trazado profesionalmente, paralo cuales
indispendable el apoyo o conocimiento de tres
dreas, que puestas al alcance del consumidor,
establecen un contacto humano entre éste y el
producto. Estas dreas son:

BEEEEEEE

Mercadologia: analizalos posibles mercados
para el producto, investiga sobre la competencia
existente, disefia teorias para un mejor
aprovechamiento del mercado y detecta posibles
oseguros sucesos que puedanafectar al producto
o servicio.

Mercadotecnia: analiza e investiga la com-
petencia o el mercado para lograr datos parciales
y estadisticos; investiga y organiza acerca de la
difusién, publicidad, promocion, ventas y cobros.

Vinos. cervezas y licores
45 Anheuser-Busch 75437000 2231 230000
100 E. & J. Galla Winery 200700 435000000
26 Heublein Inc. 100459200 1820112000
50 Jos. Schlitz Brewing Co. 59122800 1134079000
4 Seagram Co. 78000000 2184 263 000
Varios

93 ABCInc, 26600000 1 616872 000
73 American Exptess Co. 46000000 1 a4d 220 000
31 CBSInc. 5679000 2776 311000
$3  Esmark Inc. 65000000 5 260 160 000
M Goodyear Tire k Rubber Co. 93862700 6627 800 000
67 Geeyhaund Corp. 50825000 3852525000
28 Gull & Wastern Industries 10061098 3 642 998 000
56 nes Corp. 60278000 414158 000
87 Kimberly-Clatk Corp. 3076600 1725500000
51 Loews Corp. 66114000 3237825000
78 Mattel Inc, N0 436,645 000
98 Scots Paper Co. 25502000  1520.226000
74 Time Inc. 45951000 1249815 000
u U.S. government 1o 235 954 d

Publicidad contemplada como un % de las ventas

Posicionamiento: eslaformade penetraren
la mente del priblico, a través de la manipulacion
0 un nuevo enfoque en la informacién o en los
anuncios publicitarios; y no se trata de cambiar el
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criterio de la gente, sino de cambiar o variar sus
posiciones actuales mediante la informacién que
ya tienen en la mente, debido a que ésta tiene una
defensa sobre lo que desconoce por completo o
sobre lo que quiere cambiar su opinién.

Enlaactualidad estamos totalmente rodeados
de publicidad, por lo que resulta sumamente
dificil entrar en la mente del piiblico, para ello:

*El mensaje debe ser lo més sencillo posible,
de tal forma que no se preste a confusiones.

*Hay que buscar la necesidad que tiene el
posible cliente en su mente.

*Buscar siempre ser el primero, porque es lo
que se queda siempre en la mente de la gente,
como Xerox, Polaroid, etc.

XEROX

*Como vivimos en una sociedad sobre-
comunicada, es mejor no comunicar, si no se esta
cispuesto a conquistar posiciones a largo plazo.

*Ademds, debemos de estas concientes de
que "l cliente siempre tiene la razén” (aunque no
seaasi) paraqueel posibleclienteacepteel mensaje.

*En la actualidad, la creatividad ya no es un
elemento fundamental para la publicidad, pues si
no se tiene una estrategia bien planeada no se
llegara al éxito.
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sParalograr que el posicionamientorealmente
sea eficaz, es necesario entender las palabras, es
decir, saber como afectan a la mente; saber hacer
los cambios en el momento adecuado, tener
sencillez, valor, objetividad, sutileza, paciencia,
una perspectiva global y estar dispuesto al
sacrificio.

Ya para concluir, se puede decir que el
posicionamiento es un sistema organizado que
permiteestablecerlas caracteristicas olos "huecos”
por los que se va a conocer el producto o servicio
cuando existen varios en el mercado. Sebasaenel
principio de que sélo se puede lograr la comuni-
cacién efectiva, en el tiempo y las circunstancias
propicias.

Antes de seguir adelante, consideramos
importante hablar un poco a cerca del disefio
editorial.
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Reticula de tres columnas.

Lo podemos definir como el arte deacomodar Formato.
estéticamentetextoeimdgenesen unapublicacién. Va de acuerdo al pliego del papel en que se
Que puedeserun folleto, unarevista,unlibro,un  hara la impresién, cortdndolo de manera que las
peri6dico, etc.;empleandocomobaseunareticula  medidas sean exactas, para evitar desperdicio del
queestard deacuerdoal formato, latipografia,los  mismo.
adornos y las fotografias e iulustraciones que Unavezelegidoel formato, podemos proceder
hallan sido elegidas. a elaborar la reticula.
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Reticula.

En ella se determinard el lugar de los titulos y
subtitulos, asi como las fotografias e ilustraciones
mas importantesy loselementos queseconsideren
necesarios.

La reticula se utiliza para trabajar mas rapido
y aprovechar el material, ademas, a través de
diagramaciones, podemos visualizar mejor cémo
quedara el trabajo.

Lareticulase puededividiren tantas columnas
como sea necesario; asi encontramos de una, dos,
tres, cuatro y hasta cinco columnas. Pero las mas
recomendables son de dos que se pueden
subdividir en cuatro y la de tres columnas que es
la mds flexible y se puede subdividir en seis.

También debemos detomaren cuentaelancho
y nimero de columnas, que se determinara de
acuerdo al disefio y al tipo y tamafio de letra
elegido.

Tipografia.

Debeserlegible, agradabley estar proporcional
al ancho de columna.

Actualmente, existe una gran variedad de
familias tipograficas, pero son muy pocas las que
logran dar un texto legible, porque podra ser
visible y no por ello cumplird su funcién de
comunicar; es decir, que se debe logra que el texto
sea fluido y claro para que se lea con rapidez y no
sea cansado.

Switzerland Narrow
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Ardvark Gursiva
Arabia Cursiva
Arial Cursiva
Avalon Cursiva
Bohaomas Cursiva
Braukenstein
Frankfurt Gotic

Interlineado.

Otroaspecto muy importante es la separacién
existente entre cada renglén y va a determinar el
numero de éstos en cada pagina.

Debemos tener mucho cuidado en decidir el
interlineado, porque i las lineas estin muy juntas
tendremos el problemade leer dos veceslamisma
linea y si hay espacios muy grandes se pierde la
secuencia del texto.

Tamariio y tipo.

No se puedeestablecer un puntajeadecuadoa
cada necesidad, debido a que la altura de la
tipografia es diferente en cada tipo de letra; pero
se pueden aconsejar por considerarlas de buenas
proporciones la "Times", "Helvética","Souvenir”,
"Univers", "Gill Sans", "Century”, "Schoolbook”,
que puden emplearse en textos tantolargos como
cortos.
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La mancha.

Es todo espacio en el que se encuentra
distribuido el texto y las imagenes; va de acuerdo
a la cantidad de informacién y de la distribucién
que el disefiador quiera darle.

Para la creacion de la mancha debemos
considerar:

*Cuadntas columnas son.

*Cual es el tipo de informacién.

*Cuéntas imagenes se requieren.

¢ Asimismo hacer un célculo tipografico
previamente para saber el espacio que ocupara el
texto.

Imagen.

Lograromperla monotonia del disefio, debido
a que puede ser usada en distintas formas y
espacios, como atravesar columnas, salirse de los
madrgenes o romper de unsologolpe conla reticula.

También puede ser silueteada por el texto o
definirla con titulos y subtitulos, siempre depen-
diendo de la importancia requerida.

Algunos otros elementos que pueden ser
considerados dentro del disefio editorial son:

Pie de Foto: no es indispensable. Se usa para
dar alguna informacion sobre la fotografia o ilus-
tracion, empleando la tipografia con una varia-
cién diferente al resto del texto.

Capitulares: es basicamente una letra deco-
rativa y en mayor proporcion que todoel texto, se
usa generalmente al comenzar un tema diferente,
y debe ser aplicada con moderacion.
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Plecas (lineas) y recuadros: tienen quejusti-
ficarse con la reticula. Sus funciones principales
son:

*Decorar y hacer resaltar la informacién.

*Separar sus elementos.

*Enfatizarla.

*Conducir la mirada del lector de una pagina
aotra.

[ ate Lobe Dol Logr Dole Dode Dol Dol Dode Dol Dode Do | ol ol 1]
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Folio:eslanumeraciéndela pagina. Resultan
muy importantes en publicaciones grandes como
revistas y periédicos, pero cuando setrata de una
o pocas paginas, no se considera necesario, por
ejemplo en un folleto.
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CAMPANA PUBLICITARIA

Ahorabien, elaborar una camparfia publicitaria
noes tarea fcil, puestoquesetienenquetomaren
cuenta muchos aspectos y hacer una debida
investigacion.

Campafia publicitaria par relojes "tic-tac".

En este caso, nos enfocaremos a la publicidad
en instituciones y eventos:

*Primero que nada, debemos saber todas las
caracteristicas del evento que se quiere dar a
conocer, cuales son sus atractivos, las diferencias
entre los demas ya existentes y quién es el posible
beneficado.

*Como siguiente paso, se tiene que llevar a
cabo una investigacion acerca de los medios que
se consideren mds accesibles para el piiblico, sin
olvidar las necesidades existentes.

*Saber cudntos y cudles son los lugares que
abarcara el o los eventos que ofrece la institucién.

*Es sumamente importante investigar las
caracteristicas de los posibles asistentes, como
nivel sociocultural, habitos de vida, cémo es,
edad, sexo, etc. .

*Por iltimo, es necesario saber qué se va a
deciry cémo. Asi, se deben tener buenos titulos o
frases que logren captar la atencién del publico,
éstos deben ser cortos y resaltar los beneficios del
evento; ademas, no debemos olvidar que los
tiempos han cambiado y queahora ya noresultan
las frases de "compre ropa Dun Dun, porque
somos el niimero 1", estas ya no tienen interés, es
mejor tratar de desplazar a la empresa lider o
simplemente hacer anuncios comparativos, con
frases que resalten los diferentes beneficios que
poseen sobre la competencia (aunque no sean del
todo ciertos).

Unmedioquesepuedeconsiderarmuy directo
es la television, por generar imdgenes y sonidos,
al mismo tiempo que van penetrando en la
memoria del consumidor, este medio resulta
bastante caro para los empresarios, por lo tanto
no esta al alcance do todos.

Otro medio bastante eficaz es la prensa, en el
cual profundizaremos un poco, por ser muy
utilizado y estar al alcance de todos.
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LA PRENSA

La prensa es de gran utilidad para la publi-
cidad, debido a su difusion riapida e inmediata y
porserel mediopublicitario de mayor circulacion.

Dentro de la prensa segiin su formato y su
presentacion, se distinguen dos grandes grupos:
el periédico y la revista.

El periédico es el medio tradicional de la
prensa. Se imprime sobre papeles especiales de
bajo costo y sus medidas cldsicas son la estandar
y latabloide. La formacion de ambos es abase de
columnas y su altura se mide en lineas dgata (o
centimetros).

uns ptana EllAlmllld A5t
Media plans Evtdndad 1701, 8,

\ Tatloide F

* Estinosrd

Formacién en columnas de las planas de periddicos.

Asi el periédico estandar se conforma por 8
columnas de 280 lineas dgata y el tabloide de 5
columnas y 200 lineas 4gata.

La composicion se realiza actualmente en
fotomecanica, con equipos electronicos que sa-
can en pocos minutos las pruebas corregidas,
justificadas y a la medida que se requiere.

Caracteristicas del periddico

Sus principales caracteristicas son:

*Puede llegar al pablico mas diverso.

+Es el medio impreso que se distribuye con
mayor rapidez.

*Ademds de ser un medio informativo, es
formativo.

+Por tener bajo costo, esta al alcance de todas
las clases sociales.

*Se puede obtener por suscripcion.

*Tiene mucho alcance.

*Satisface las necesidades que busca el lector.

* Acepta todas las ideologias.

*Sucontenido puede ficilmenteserarchivado.

+Tiene lectores asiduos y permanentes.

*Su circulacion casi siempre es certificada.

+En el peri6dico, los costos publicitarios son

muy bajos.

*Es un medio selectivo.

Los sistemas de impresion para el periédico
son: tipografia, offset y rotograbado.
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Tipos de periddico

*Los hay de carécter general.

*Especializados.

*Algunos dirigidos a determinada clase

socioecondmica.

*QOtros toman en cuentaséloel nivel intelectual

de los lectores.

Ademds, algunos se publican diariamente y
ofros semanal o quincenalmente.

Es muy importante saber elegir el tipo de
periédico en el que se comprara el espacio para la
publicidad, para que ésta sea verdaderamente
eficaz; ya que un gran porcentaje de lectores
compran los periédicos para verlos anunciosy las
ofertas que se ofrecen. Ademds es necesaria una
buena composicidn, redaccion e ilustracion. Para
ello, es conocido por los disefiadores la férmula
AIDA, que significa: atencion, interés, deseo y
accién.

Sy ~-.:_, i el
- Bel, A PUBLICITAT |
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Lo primero que debe tener un anuncio, es
poder captar la atencién del lector, para que le
interese el producto, resaltando sus cualidades.
Una vez recibida la informacién, el lector debe
desear poseerlo y posteriormente tener la accién
de adquirirlo.

Tamario y lugar de los
anuncios

Por otra parte, es necesario saber cudles son
los tamarios en quese pueden publicar los anuncios
en un periédico.

Estos son:

*Plana completa.

*Media plana.

*Un cuarto de plana.

*Un octavo de plana.

*0 fracciones menores, por cantidades de
lineas agata, hasta la medida minima que son 5
lineas agata.

También es muy importante saber ubicar los
anuncios dentro de las planas, de tal forma que
Hame mads la atencion del lector. Los mejores
lugares de la pagina, se pueden encontrar si la
dividimos en dos partes horizontales, verticales o
en cuatro partes, aunque también influye si la
pdgina es par o non. »

En cuanto a las paginas preferidas por los
diseniadores, se encuentran:

1° Primera plana de la primera seccién (casi
nunca la dan los editores).

2° Primeras planas de las demas secciones.

PN OB MR OPAY B BAS ISR P OB S BN AT AN BN
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3° Las paginas impares.

4° Las paginas editoriales.

5° Las paginas de cables.

6°Laprimeray iltima pagina de cada seccién.
7° Las paginas pares en columna fija.

8° Las paginas pares.

Ultims plana

S. Editorial

- Cables

1a. Piana

robaplana vertical

N

Principales planas para elemplazamiento dela publicidad
en periodicos.
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 Anatomia del anuncio

Para el mejor de los resultados, se debe
considerar la anatomia del anuncio; aunque no
siempre es definitiva, pues se puede romper el
orden para lograr un disefto mas original. El
orden tradicional es:

Cabeza: es el titulo.

Texto: mensaje.

Argumentacion: informacién que se quiere
hacer llegar al lector.

Pie: se encuentran en la parte inferior del
anuncio (datos de la empresa anunciante).

Logotipo: de la empresa.

Hustracion: la imagen del anuncio.

SROLROUBEDVERED

TEXTO

Sabemos de los prob
tamtoen lg politico come
inmersa la Patria; pero
arredramos, sinoporel ¢
comprome(emos a segut
se puede alcanzar a travt
producir ya que sélo pro
mexicanos los niveles m
que para ser socialmen

PIE DEL ANUNCIO:

CABEZA

Ciertamente, resulta «
decir, emplear las opor
social nos dio para enca
hemos podido aproveck
México, es en usted, enq
porque es un hombre de
ria limpia y honesta, sab
pasiones pesonales o de
intereses nacionales. Por

datos relativosala empresa

anunciante
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LAS REVISTAS

Se consideran un medio publicitario
permanente, porque lamayoria de los lectores, ya
sean primarios o secundarios por lo general las
conservan; debidoaqueprofundizanenlostemas
tratados y los lectores les dedican mas tiempo que
a otros medios. Por tal razén, se pueden publicar
anuncios con textos mds largos que en cualquier
otro medio, teniendo la seguridad de que seran
leidos con tiempo y agrado.

La revista se caracteriza pos su presentacion
agradable, casi siempre impresa en papeles
recubiertos o satinados.

Generalmente son conocidas con grapas al
lomo si son delgadas y al canto si son gruesas.
Otras son encuadernadas en pliegos paralelos y
pegadas con una resina.

En la actualidad existen en el mercado una
granvariedad de revistas, para todos los gustos y
presupuestos.

Su estructura publicitaria estd dividida en:

*Portada.

*Tres paginas de forros.

*Solapa.

*Incerto.

+Paginas centrales, primeras y ultimas.

*Paginas pares e impares.

Al igual que en los periddicos, en las revistas
también es importante, el lugar de la pagina en
donde ird el anuncio. Como se dividen en
columnas, se recomienda primero la columna

CEREREET

Grapas

Cosido

Casido y pegad’oh e

Pegado

Procedimientos de encuadernacion de revistas.
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derechadelapaginaimpar, seguidadelaizquierda
delas pdginas pares. Pero aiin se pueden obtener
mejores resultados con otros acomodos; como
por ejemplo, si la pégina es de 3 columnas, se
puede usar la columna central.

Tamarios de revistas Y
anuncios o

Los tamafios de la revista pueden ser: carta,
mediacartay doble carta (nosiempre son medidas
exactas) y los tamatios de los anuncios son: plana,
media plana, un cuartode plana, media columna,
una columna y robaplana.

Los anuncios publicados en las revistas deben
ser agradables, tener una excelente confeccion y
calidad comunicativa debido a que casi siempre
tiénen permanencia hastade unafioo mas tiempo.

Para finalizar, es importante mencionar, que
Ia reproduccién de las revistas, por lo general se
hace en maquinas rotativas litograficas.

Pero para reforzar o cumplir con cualquier
campaiia publicitaria, existen ademds de los ya
mencionados, una gran variedad de medios que

1. Portada
pueden llegar directamente a las manos de la % g detormes
gente o simplemente a la vista de su entorno. 4. 3a. de forros s
. . S. la. plana (directoric) . \
Por ejemplo, podemos mencionar folletos, 6. Pag. central par
volantes, calendarios, llaveros, carteles, anuncios 2. Pig. cenrat imoar

luminosos, espectaculares, calcomanias, mantas,

entre otros. Preferencias en la seleccion de las paginas de revistas
s oS oo R S s o S A S S B A SR
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FOLLETO

publicidad o promocién de un servicio, evento o

Setrata de una pequefia publicacién,enforma  producto, describiendosuscaracteristicas, funcién

de libro no encuadernado, que refuerza la  y calidad.
VR e i

adamos et
T Stk para sam
tir vunfado @ s dista,

de ue fudos Tos pustos
. -t

fluaker State .

1na farga tradicion gue
1o muntiene siempre
i b vimnpuardi,
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Algunas caracteristicas de todo folleto son:

+Posee un atractivo personal.

*Puede ir dirigido a cualquier persona.

#Facilita comprobar los resultados.

*No est4 sujeto a normas especificas y puede
elaborarse en gran variedad de formas.

Para la elaboracién y disefio de un folleto,
tenemos que saber ante todo como sera
distribuido: en sobre, directamente en las manos
del consumidor o acomodados en un lugar
especifico para que lo tomen las personas que les
interese. Asi, si se entrega directamente, tiene
menos restricciones visuales que cuando estd en
el mismo lugar que otros de la competencia.

una vez teniendo todos los datos necesarios
(modo de distribucién, informacién y caracte-
risticas del producto, servicio o evento) es
conveniente, al igual que en todo tipo de disefio,
hacer varios bocetos, para decidir el disefio edito-
rial que se ocupard en el folleto. Algo sumamente
importante es el disefio de la portada, por ser lo
que en primera instancia captard la atencion del
posible cliente y lo invitar4 a abrirlo. Conviene
bocetar también la forma y hacer varias pruebas
de color sobre distintos papeles. Ya elegido lo
anterior, se procede a disefiar el interior, que
completara lo primero, por lo cual debera estar
estrechamente relacionado.

" Decididos todos los espacios, se debe elegir la
tipografia del titulo y el resto del texto, los colores
y lasimégenes, antes de pasaral disefiodefinitivo.

RO TR R oY RO R R )

En los folletos se puede manejar desde
imdgenes hechas con ilustraciones o fotografias
hasta simples simbolos abstractos o geométricos.
Los mdsusadosson con fotografias oilustraciones,
principalmente en las promociones turisticas y
hoteleras, por dar mds realismo; pero también se
logran excelentes disefios a un menor costo, con
buenos dibujos de linea, simbolos, o dando
diferentes tonalidades y textura al folleto.

Tamartio y nitmero de piginas

Al igual que en el cartel, en los folletos tam-
bién encontramos una gran variedad de tamarios,
siendo los mas comunes el carta y oficio; que los
encontramos doblados en dipticos, tripticos y en
cuatro o mas partes. Existen en forma vertical y
horizontal, que se manejan de acuerdo al disefio.

57

Tamarios de folletos.
8 029 229 228 pla pin 928 plu AN pAg ofu pAs plu piu
n?ﬁ-‘?:‘k?i PR R SRR R R S R



Como ya se sabe, todos los métodos de
impresion tienen sus ventajas y desventajas, pero
porlogeneral siempreexisterelaciénentrecalidad
y precio, que dependen también del nimero de
colores.

Se puede decir que el método mas rapidoesla
fotocopia, pero para lograr un buen resultado
debemos tener bien claro lo que se quiere y lo que
se puede.

Los métodos de impresién mds usuales para
los folletos son:

*La litografia (offset) para gran cantidad de
ejemplares, y

*La serigrafia para cantidades menores, con
pocos colores y gran cantidad de tintas planas.

Meétodos de impresion del
folleto

Se toman en cuenta los siguientes puntos:
1.- Niimero de ejemplares que se desea.
2.- Presupuesto disponible.

3.- Fecha limite de terminacién.

4.- Calidad requerida.
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EL CARTEL

El cartel ha existido desde la antigiiedad, se
tienen antecedentes de que surgi6 en la antigua
Grecia.

Con el surgimiento del grabado en maderay
la imprenta, comienza su auge, pero en realidad
el cartel impreso o ilustrado mds antiguo que
podemos conocer, fue hechoen 1482 y nos ilustra

"El Gran Perdon de Nuestra Sefiora” de Paris.

fﬁ?ﬁ gmn(muhm‘w unftrﬁnu%&mug

El cartel de color se manifiesta hasta el
descubrimiento de la litografia.

Se puede decir que Toulose Lautrec fue el
"inventor" del cartel modermno; quecomienza aser
muy socorrido por los empresarios desde el siglo
XIX.
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Como se ha mencionado, puede jugar un
papel muy importante dentro de cualquier tipo
de publicidad, debido a que lo podemos colocar
casi en cualquier parte, en una pared, un
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escaparate, una columna, un autobds, un camién,
etc.; y por lo mismo es ficil de verse porcualquier
_peaton o automovilista.

Como definicion, se puede decir que el cartel
es "un grito en la pared” que conversa, sugiere o
invitaa los consumidores a elegir cierto producto,
servicio o participar de algtin evento.

UN |
"PUNTO”
QUE
NECESITA ATENCION

Funcién

Debe lograr captar la atencién, dar una
informacién muy directa y dejar en la mente del
espectador un mensaje, rapido y eficazmente, sin
que éste se detenga a leerlo.

Por si solo, debe guiar al lector a través de
imdgenes, tipografia grande y pequefia, espacios
y color, etc.

La funcién mds importante del cartel, es que
siempredaaconoceralgo, (unproductooservicio,
un evento, una propuesta o simplemente un
pensamiento) posteriormente si estd bien
elaborado, podra utilizarse como un cuadro
decorativo.

Caracteristicas

Algunas caracteristicas del cartel, son la
sencillez para no crear confusiones. Lograr un
impacto visual que logre retener la mirada del
espectador, dejar una idea clara y precisa en la
mente de éste; buscar equilibrio y armonia entre
el texto y las imégenes o formas y colores.

Como en otros medios de disefio, aqui tam-
bién existen diferentes estilos que se emplean de
acuerdo con cada necesidad por poseer cada uno
sus propias caracteristicas.
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Estilos y Modalidades del
cartel

Motivos abstractos.

No son muy usados, porque no se entienden
rapidamente, sin embargo se usan en algunos
temas {como la arquitectura) de simbologia poco
conocida.

UNA NUEVA Y DI
FORMA DE AHORRA
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Fotografia.

Dia con dia son mds usados, pues resultan
muy realistas. Son casi obligatorios en algunos
temas, como los que promocionan algtn lugar,

por ejemplo.
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Fotomontajes.

Generalmente resultan muy impactantes y
creativos, porque ofrecen al consumidor una
combinacion de fotografias que pueden hacer del
cartel una obra de arte.

Humor.

Son hechos a base de caricaturas que dan un
toque de humoral cartel, conforme pasaeltiempo
van teniendo mayor aceptacion.
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Arcaismos deliberados.
Se emplean algunos recursos gréficos para
imitar algo de la antigiiedad y dar la idea de ser

El cartel de "Arte".
Se usa principalmente en anuncios de
exposiciones de una obra de arte (dependiendo

carteles de época o que tienen algo de ella.

TCNIYDPRINTR

Estilo pictorico.

En nuestros dias estan casi en desuso, ya que
la pintura "realista” ha sido desplazada por la
fotografia a color, porque el piiblico tiene la idea
de que es mas realista.
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de lo que se quiera anunciar) y se combina con el
texto necesario, como en casi todos.
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Geométrico.

Se emplean figuras geométricas y surten gran
efecto, siemprey cuandolos colores esténelegidos
adecuadamente.

24
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2.- Hacer un boceto y que la imprenta haga

una prueba, con la opcion de poder corregir.

El cartel tipogrdfico.

Son elaborados basicamente con tipografia
con la cual se logra dar algunos efectos.

Dentro de éstos existen dos variantes:

1.- Distribuir personalmentelatipografiasobre Con utilizacion de elementos visuales.
el cartel, y hacer lo que se llama "original me- Aqui se puede echar mano de muchos
canico”. elementos que seconsideraban inservibles, como

LR oRogogogopofogoReofofotogofoRedefeoode o Re ke oo ge
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pedazos de fotografias o papel, trozos de tela,
dibujos antiguos, recortes derevistas, etc.; siempre
y cuando vayan acordes con el tema del cartel, es
decir, que cada elemento tenga su funcién de
estar ahi y ademas que posea una buena
distribucién. -

Ahora que conocemos los diferentes estilos,
conviene mencionar los diferentes tipos de cartel,
que son:

#Para turismos, congresos y ferias.

*Productos.

*Cine.

¢Teatro y musica.

+Toros.

*Sociales: aqui se incluyen todos los que no
tienen fines de lucro y se dividen en culturales,
politicos y de concientizacién.

Tamavios del cartel

Los tamaiios del cartel son muy variados,
puedenser desdelos que son posibles pegarlosen
cualquier vitrina, hasta los que conocemos como
espectaculares (se encuentran en la carreteraoen
las entradas de las ciudades); pero los mas
utilizados son tamafio carta, doble carta, cuatro
cartas y la medidaestindar (70 cm. x 1 mt. y 60x90
cm.).

Los carteles de teatro o cine muchas veces se
reducen para emplearlos como programas de
mano.

10RO RERORRORCRARRORORCRC R

También existe la oportunidad de utilizar
formatos verticales u horizontales para los cuales
no existen reglas establecidas. Se emplean de
acuerdo al disefio y a las necesidades existentes.

Las variantes del cartel son la cartulina, la
pancarta, el cartelon y los espectaculares.

En cuanto a los papeles, podemos decir que
deben ser ligeros para que logren detenerseen la
pared; podemos mencionarel papel couché, bond,
iris, cartulina caple, canson, américa, etc.

Ademas es muy importante que se elija
adecuadamente €l color de la tipografia y el estilo
que llevari el cartel, para posteriormente escoger
acertadamente el método de impresion.

Miquina de offset litogrifico.

(2R RORCRORORORCRORCRORC RO
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Otros medios publicitarios son:
La manta.

Se emplea para promocionar ciertos eventos,
la forma mas barata de imprimirlas es la serigrafia
0 manualmente.

Las variantes de la manta son los banderines,
las banderolas y los estandartes, que llevan im-
presa poca informacién y se usan més en interio-
res que en exteriores.

Aungque en algunas ocasiones las banderolas
se utilizan en forma de corredizos para eventos
culturales, dando un toque muy original.
Generalmente se imprimen en serigrafia sobre
papel bond de alto peso.

El Volante.

Requiere de un buen disefio y una frase que
logre captar el interés del priblico al que se le
otorga; de no ser asi, corre el riesgo de ser des-
truido sin ser leido.

El tamaiio del volante puede ser media carta,
medio oficio o tamaiio carta, en forma vertical u
horizontal. Se pueden imprimir en offset o
serigrafia segiin la cantidad, o si se requiere una
cantidad menor en fotostitica; generalmente se
emplean de una a dos tintas utilizando un papel
barato.

La Calcomania. :

Es un medio muy versitil, que por su ficil
distribucién y aplicacién, es sumamente eficaz.
La calcomania se puede aplicar casi en cualquier
superficie y se imprimen en tipografia, litografia
o serigrafia, segtin el tipo de calcomania.

[ORCRORORORORO]

Articulos promocionales.

Existe una gran variedad de articulos promo-
cionales, los cuales llevan impresa o grabada la
informacion de un producto, una marca o un
servicio, y constantemente estan a la vista del
consumidor.

Entre los mds comunes, podemos mencionar:

Caléndarios: de pared, de escritorio, de
bolsillo, de reloj o boligrafo.

OB

Agendas: secretarial, de escritorio y personal.

Carpetas: portafolios, carpetas de mano y
carpetas de escritorio.

Boligrafos, Ilaveros y ceniceros, entre otros.

o
OROROR R OR OO ROR
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REQUERIMIENTOS

Esunhecho que nuestras costumbres y valores sehan ido perdiendo cada
vez mas. Por ejemplo, las tradiciones del pueblo p’urhépecha como juegos,
danza, miisica, artesanias, textiles, leyenda, etc.; que en realidad casi nadie
conoce y que constituye una parte muy importante de nuestro pasado y
presente. .

En la actualidad se han formado diversos grupos de personas que se
dedican a rescatar estos valores, organizando una serie de eventos como
exposiciones, conferencias y concursos, entre otros. Asi, en Paracho, Mi-
choacén se ha llevado a cabo el Primer Encuentro Cultural P'urhépecha, que
consiste en un reencuentro con el pasado a través de una combinacién de
dichos eventos. Después de realizar una minuciosa investigacién, se deduce
lo siguiente:

¢ Se tienen que buscar los medios publicitarios adecuados que logren
abarcar gran parte de la poblacién de todo el pais.

¢ Lapublicidad para el Segundo Encuentro Cultural P’urhépechadebera
representar las artesanias y las fiestas p’urhépechas.

¢ Los colores que se empleen deberan ser representativos de la cultura y
el arte p’urhépecha.

¢ Es necesario que se de una informacién clara y precisa acerca del evento.

¢ Ya para concluir, mencionaremos que se considera sumamente impor-
tante continuar con este evento anualmente, el cual ademas de rescatar
nuestros valores culturales, podra representar un atractivo mas para nuestro
Estado, Michoacén.

pogotoleologolegoRofeloleoiooleeteeiotetoRodotoogel
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INTRODUCCION

El Disefio Gréfico forma parte de nuestra
vida cotidiana: Tanto el profesionista como las
grandes compaiiias industriales lo requieren,
desde una tarjeta de presentacion hasta campa-
fas publicitarias. )

Para la publicidad del Segundo Encuentro
Cultural P'urhépecha, se decidi6é realizar una
campaiia publicitaria que logre cumplir con los
objetivos planeados y que esté al alcance de un
presupuesto medio.

La campaiia es a nivel nacional, en puntos
claves de cada Estado, como pueden ser las
casas de la cultura y delegaciones de turismo.
En el estado de Michoacan se planea que esta
publicidad sea més profunda, con el fin de que
se conozcan nuestras raices.
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IMAGEN

Para la realizacién de dicha campaiia, se
hizo una minuciosa investigacion, para obtener
los siguientes datos: Los antecedentes del even-
to, lugar, fecha, datos generales de los posibles
visitantes, presupuesto, etc.

Inmediatamente se prosiguié a crear una
imagen general que identifique claramente al
evento y que pueda aplicarse en toda la campa-
fia.

Se comenzé por definir lo que se queria
comunicar, se decidi6 trabajar en una imagen
que comunicara fiesta, artesania, amistad,
cultura y tradicién, todo en base al pueblo
p'urhépecha; enseguida se hizo una recopila-
ci6én de imdgenes que sirvieran de base para la
relizacién de nuestra imagen.

Surgieron tres ideas que podrian conside-
rarse como funcionales, pues cominicaban lo
deseado. Se eligi6 la de mayor impacto y versa-
tilidad.




2) En este se maneja la imagen de una laca y,
Bocetos en forma semicircular, junto a ella aparecen
flores y péjaros, caracteristicas del arte tarasco.
1) El primero es una cenefa a base de moti-
vos utilizados en las artesanias p“urhépechas.

2) Laca con FElores

3) Este 1ltimo es una variacién del anterior.

Es una abstraccién de la misma laca, de la cual

se rescat6 la flor del centro, empleando a un

lado algunos motivos utilizados por los P'urhé-

pechas: ademds, la imagen se integra al enmar-

carla en un rectingulo, aunque no totalmente,

3@ para que dé la idea de que el dibujo en si quiere

>~ salir para ir hacia el evento. Con ello se logra un
1) cencfa mayor impacto.




3) Abstraccion de laca

Se eligid el tercero por ser una imagen sen-
cilla e impactante, que podrd identificarse y ser
recordada facilmente. Se estudié la imagen,
tanto en positivo como en negativo y resulté
mds impactante en negativo.
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Rosa: pantone 225

Estudio cromdtico

Una vez definida la imagen, era necesario
ponerle color. Se hicieron varias pruebas y se
escogi6 la de mayor aceptacién: un fondo negro,
caracteristico de las lacas michoacanas; el moti-
vO en si, en rosa mexicano que representa las
fiestas y el arte P'urhépecha; y el verde, por
representar la naturaleza.

Combinados estos colores y aplicados a la
imagen, se logra una excelente comunicacién;
ademds se le saca un mayor provecho al color
del papel o del fondo, dejando unas pequefias
luces que representan lo que los tarascos llaman
"matiz”.

Verde: pantone 354

Negro

OO WO
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Tipografia

Después de analizar los diferentes tipos de
tipografia se escogié la "palatino” porque va
acorde con el concepto y el tema, y es suma-
mente sencilla. Se utiliz6 en toda la informacién
por ser legible y versatil.

En el nombre del evento se logra una inte-
gracion, la cual se obtiene después de analizar y
buscar diferentes acomodos.

Palatino semi bold

ABCDEFGHI]J «
KLMNOPQRS
TUVWXYZabc
defghijklmnop
qrstuvwxyz123
4567890 LCEC»
DacecoBESc&k;
%2N()/awon-~eec

o Encuentro Cultural

PUREPECHA

& Encuentro
Cultural
Purépecha

Se decidi6 resaltar la palabra "P'urhépecha”
y escribirla como se hace en tarasco, ademis se
le aplicé el color rosa, al igual que al 2, para
darle un mayor énfasis; y a "Encuentro Cultu-
ral", el color verde para hacer més agradable la

Z’Encuentro
(;ultural
Purhépecha

Las diferentes aplicaciones llevardn la mis-
ma linea y colores (salvo alguna excepcién).




MATRIZ GRAFICA

Es sumamente importante trazar una reticu-
la modular sobre la imagen, para que en el
momento de requerir ésta mas grande o peque- "
fia, se haga sin perjudicar sus proporciones.

Hux

\
l/‘
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]

ksex
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CARTEL

El cartel es un medio publicitario muy eficdz
y relativamente barato; se adapta perfectamente
a nuestro presupuesto y logra alcanzar nuestros
objetivos.

Bocetos

El disefiador debe buscar siempre, la mejor
forma de mandar el mensaje o la informacion,
guiando la mirada del espectador, mediante la
ubicacién y los diferentes tamafios de tipografia
e imagen (o imagenes) seglin su importancia;
para ello, en el cartel, se llevé a cabo un proceso
de bocetaje, en el cual se observé que lo mas
conveniente es: un acomodo justificado hacia el
centro, empleando como elemento central, Ia
imagen del evento.

*Encuentro
Cultural

Purhépecha

+Exposiciones
«Poesia
«Danza

« Miisica
«Video

« Concursos
« Conferencias

.~denuestra cultura £ s Om=n

Dot a1 13 e Agowro de IWs
Finle Came del Ane y la Cultura Purepes s
Paracha. Muchasc i
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ESTA TESIS Wo DEBE
GALR BE LA BIBUTECA

- 2’Encuentro
Cultural
Purhépecha

Danza Musica Poesia...

Ol 601 13 v Agrws de IO
N &n lo Care dat Aste y o Cudiurs Purtporta o—_:;;
Paruchn, Mishautin. —s

Z’Encuentro
(;ultural
Purhépecha
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Formato

Para definir el formato de! cartel, se tomd en
cuenta, el lugar en donde se ubicaré y el papel
para la impresidn.

Se decidié un tamafio de 66cm. x 44cm.,
sobre un fondo blanco; que corresponde a me-
dio pliego de cartulina couche (el pliego mide
70cm. x 95cm.) dejando sus respectivos marge-

nes. i
Tia s o
) neuentro
Reticula ultaral
Z 4
Para cualquier disefio, es sumamente impor- | § ('
tante contar con una base sobre la que se pueda
lograr un buen equilibric y un buen aprove- AN
chamiento del espacio.
En el cartel se emple6 una reticula suma-
mente sencilla, hecha basicamente con lineas
horizontales y verticales
2
N
Lxhaosigin: Lhacilesasy okl 1.
Panzh- Musich+ Phesid d ulty
al oy Sy o
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Color

Para los colores de la tipografia en el cartel,
se jugd con los de la imagen, buscando siempre
la legibilidad y la estética.

Para la cabeza o titulo, se empled el rosa y
verde como en todos los casos. El verde para la
informacién de las actividades que se realizan
en el evento; y entre cada palabra un pequefio
punto en color rosa, que hace resaltar, diferen-
clar y comunicar mejor el mensaje. En la parte
inferior se colocaron, en color verde los logos de
los patrocinadores; y la informacién del lugar y
fecha del evento, en negro, con lo que se logra
una mayor legibilidad.

*Encuentro
Cultural -
Purhépecha

foprentinmies «Conctrsos « Caslerencias o Video
Pranza e Midca s Poesia. de nuestaa cultyra
it bl 1 Ede Apindoade p2S

a

. N

il Caadel Arte v la Cultuea Purépecti
Pagacfus Mk an
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Originales Mecdnicos

El medio de impresion mds conveniente
para imprimir los carteles resulta ser el offset,
POF ser un tiraje mayor.

Para ello, se hace una separacién de tintas,
marcando los registros convenijentes.

b

Rosa: Pantone 225

4
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Cultural

Concursos Cond: ias Video

P
Danza Musica Poesia..de nuestra cuitura

Dol 6.a2 13 dr Agouro de 19
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o= Parach, Mhousin
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Verde: Pantone 354 Negra
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FOLLETO ﬁ ! 2’Encuentro
= | h(;ulturﬂ
ickoacara t
Bocetos culfoa |+ urhepecha
|
La ubicacion de los elementos visuales en e} ]
folleto, es sumamente importante. Se analizaron ]
diferentes acomodos para e} exterior Conscio pars ct A |
HEE
|
]
l
I
|
i

LN.L

Z’Encuentm
(;ultural
Purhépecha

Z’Encuentro
Qultural
Purhépecha

l Del 6 al 13 de Agosta de 1995
@‘m.—.. - " Enta Cass del Aste y 1a Culturs Puthapecha.

Expouaianes « Cancursos » Conferencas » Vides oot RN LA Passcho. Michoacin.

Danzs « Muisica - Poesta . de nuestra cudtura |




Bocetos

Y lo mismo se hizo para el interior del
folleto; eligiendo de entre ellos, el de mayor
funcionalidad.
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Formato

Después de analizar los diferentes tamafios,
se decidié un formato de 22cm. x 21cm. doblado
en forma de diptico, por considerarlo maneja-
ble; ademds de resultar prictico, funcional y
estético. Por lo cual, se adapta perfectamente a
nuestras necesidades.

Reticula

Para decidir el acomodo de la tipografia e
imagenes en el folleto, se empled una reticula a
base de cuadros, para el exterior; y otra, un
poco mas elaborada, para el interior.

Reticula del exterior

Reticula del interiar

" ) T Tl Tl T T g T T T
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Informacion
_ La informaci6n que contiene el folleto es
biscamerie o programa del vt e, Y *Encuentro
Biets o el sonte o g . e o e Cuyltural
Cartlgtr la parte de atras, se ubicarén en el drea P urhEPECha

inferior, tinicamente los logotipos de los patro-
cinadores del evento, en color verde.

Y por 1iltimo, en la cara interior se imprimi6
el programa del evento en negro, por ser suma-
mente legible; y para hacer mds agradable y
efectiva la lectura, se jugo con los elementos de
la imagen, de forma separada, y se manejaron
ademds dos lineas, una rosa en la parte superior
y otra verde en la parte inferior, para lograr una
mayor integracion. Se emplearon los mismos
colores que en la imagen.

En la portada la imagen mide 85cm. x
8.8cm.

Del 6 al 13 de Agosto de 1995
En la Casa del Arte y la Cultura P'urhépecha
Paracho, Michoacin.

Portada

meww



PROGRAMA

Domingo 6

12: 00 Hrs. Exposiciones
Medicina Tradicional
Trajes de las comunidades de la regién
p’uthépecha
Artesanfas
Pinturas
Fotogratia
Literatura P'uthépecha
13:00 Hrs. Inauguracién

Lunes 7

10:00 Hrs. Exposiciones

11:00 Hrs. Conferencias
“La TV y los p'uridpechas”

17:00 Hrs. Video -
“El volcdn paricutfn”™

18:00 Hrs. Encuentro de muisica, danza, poesfa,
cuentos

Martes 8

10:00 Hrs. Exposiciones
11:00 Hrs. Conferencia

“El valor de la lengua p'urhfpecha”™
15:00 Hrs. Video

“Las costumbres del matrimonio”

Miércoles 9
9:00 Hrs. Concurso de pan tradicional

10:00 Hrs. Exposiciones
11:00 Hrs. Conferencia

“La indumentaria dc uso diario en las
comunidades de la regitn”

17: 00 Hrs. Video
“La feria de la Guitarra™

18:00 Hrs. Encuentro de miisica, danza y

poesias
Jueves 10

10:00 Hrs. Exposiciones
11:00 Hrs. Conferencia

"La obra de Don vasco de Quiroga”
17:00 Hrs. Video

“La educacibn entre los p' urhépechas™

Viemnes 11

10:00 Hrs. Exposiciones
11:00 Hrs. Conferencia
“Michoacdn ti si tiencs de que presumir”
17:00 Hrs. Video
"Gertrudis Bocancgra”™
18:00 Hrs. Rifa de panes, concursantes

Sibado 12
10:00 Hrs. Exposiciones
11:00 Hrs. Conferencia
“El derecho entre los p'urhépechas”
17:00 Hrs  Encuentro de musica, danza y
poesia.
Domingo 13

10:00 Hrs. Clausura

Interior del folleto

22cm

21cm

L P T, s o Ta T T T N
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Originales Mecdnicos Resulta, también, mas coriveniente imprimir
los folletos por medio del offset; para lo cual se
hace la separacion de tintas.

g - o

Purhépecha

Rosa: Pantone 225 —l ‘ r—




*Encuentro
Cultural

@fm‘g d R csitn I N I de
Puthepecha AC Cuftura
Verde: Pantone 35¢ | . . [
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Negro

Del 6 a1 13 de Agosto de 1995
En la Casa del Arte y la Cultura Purhépecha
Paracho, Michoacén,
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Originales Mecdnicos

Para el interior del folleto se hace, también,
la separacidn de las tintas.

i

%

Rosa: Pantone 225 —'




Verde: Pantone 354 _-]
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Negro

- 11:00 Hrs. Conferencias’

PROGRAMA

Domingo 6

12:00 Hrs. E‘posxuonu
edicina Tradicional

push
Pinturas

Fotografia
Literatura P'mhépc:h:n

13:00 Hes. lnaugunudn o

Lunes 7

10:00 Hrs. Exposiciones

T La TV ylos p'un;:psfus
17200 13! Video
"El voledn ynncmln

i R 1800 Hrs. Encuentro de milsica, dahu pouh

15'00 Hu Video i
TLas mstumbrs el ma!rmar

9:00°" Hxs Com:utsa de pan tradicio
10:00 tirs. Expasiciones
11:00 Hrs. Conferencia

Tn;u de lasmmdadu deh Tegibn
épecha .

Dm‘ﬁ‘ingolS ;

. "La indumentariz de uso dizrio en les
comur:idades de la regitn”
17:00 Hrs. Video ™ .
“La feria de la Guitarra®
18:00 Hrs. Encuentro de misica; dasza Yy
Ppoesias

' Jueves 10

10:00 Hrs. Exposiciones
11:00 Hrs. Conferencia N

“La obra de Don vascode Qumga
17:00 Hss. Video

“La educacin entre los purhépechas™

Viemes 11
10:00 Hrs. Exposiciones

11:00 Hrs. Conferencia !
“Michoacdn 11 51 tienes dtquzp-:svmrr

*17:00 Hss. Video

“Gerirudis Bocanegra®
18:00 Hrs. Rifa de panes, concursantes

S-’\bado 12

100055, aposmoncs

00 Hrs, Conferuncia

"El derecho entre los pf urhéptdus
Hrs - Encuentro de mﬁslca. danza y
- poesfa,

" 10:00 Hrs, Clausura
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/ANUNCIO DE PRENSA ‘

Para lograr un buen anuncio de prensa, lo
primero que se hizo fue revisar los periédicos y
revistas existentes, en los cuales podria ir el
anuncio.

Se escogi6 el periodico por ser muy accesi-
ble para la mayoria de la gente, nuestro anuncio
se ubicara, desde luego, dentro de la seccién
cultural.

, y
H.* —

{Cémo Salirdela Crisl
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Formato

Una vez analizados los diferentes tamaiios,
se decidié un formato vertical de 70 x 135 lineas
dgata (12.5cm. x 24cm.); que abarca el ancho de
tres columnas y el alto de media plana, de un
periodico estandar.

Ubicacian del anuncio en un periédico estandar -

WO
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Color )
- | ) *Encuentro
importante senalar, que por razones de C 1
economia, el anuncio de prensa es la tnica u tlll‘al
aplicacion que se manej6 en blanco y negro.

yJ Ve
La tipografia y la imagen se dispusieron en P urhepeCha

forma semejante a la del cartel, pero resaltando
mas el lugar y fecha del evento.

Exposicioness Concursos » Conferéncias « Video
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MANTA

Después de analizar los diferentes medios
publicitarios, se observé que el mds convenien-
te, en la carretera, es la manta, para la entrada y
salida del pueblo de Paracho, por ser éste un
punto de acceso para diferentes lugares.

Se rompié definitivamente con el acomodo
que se habfa estado manejando, debido al
formato de ésta (6m. x 1.20m.), que por ser para
carretera es mis alargado que en la ciudad. En
ella se dispusé la imagen del lado izquierdo,
quedando mds hacia el centro toda la informa-
cién. "Segundo Encuentro Cultural P'urhépe-
cha", se acomodd también en una sola linea
para lograr un disefio mas agradable. Los colo-
res se manejaron exactamente igual que en las
demis aplicaciones.

Como la manta es mejor pintarla a mano,
tnicamente se hizo un dummy proporcional y
se colocd una reticula para ver los margenes y
tamaiios.

2 Encuentro Cultural Purhépecha
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En la Casa del Arte y la Cultura Purhépecha

Paracho, Michoacin.

{ | O P O O O A |

t—t—
{

o




¢

ARTICULOS PROMOCIONALES

Los articulos promocionales o souvenirs
suelen tener muy buenos resultados, sobretodo
si se trata de un evento cultural.

A la gente que asiste a este tipo de eventos
les gusta llevar consigo estos articulos como 2 e

Purhépecha

recuerdo de su asistencia.

Para promocionar el Segundo Encuentro
Cultural P’urhépecha, se eligieron algunos
articulos caracteristicos de la regién tarasca. Se
manejé como elemento primordial y decorativo,
la imagen del evento.

Playera

Se eligi6 la playera por ser un medio publici-
tario ambulante. Se logré un disefio estético,
funcional y atractivo y se colocé por la parte de
la espalda la imagen a un gran tamaiio (32cm. x
33cm.); por el frente la imagen, el nombre del
evento y el lugar; todo del lado izquierdo y de
un tamario de 8.6 cm. x 14 cm.




¢

Llavero

Se realizaron llaveros de madera de 6cm. x

Se propuso que los jarros sean en ceramica
4cm: (lem. de grueso), pintados en un color horneada, en un color crema. Se ubicé por un
crema y se imprimié, por ambos lados, el nom-  lado la imagen, por el otro "Segundo Encuentro

bre, imagen y lugar del evento. Cultural P’urhépecha” y Paracho, Mich.

El tamano del jarro es de 9cm. de alto y

7.5cm. de didmetro.

*Encuentro
Cultural
Purhépecha
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Cenicero

Se eligié un cenicero rectangular (9cm. x
42cm.). también en cerdmica horneada; se mane-
jo, en todo lo que es el fondo, la imagen; en la
parte inferior, se ubicé el nombre del evento,
sobre un fondo crema, al igual que en los llave-
ros y las ollas.

Goma o Borrador

Pensando también en los nifios que asisten
al evento, se decidié imprimir una goma con la
imagen y nombre del evento.

Mide 3.3cm X 49cm y 0.8cm de grueso.

*Encuentro
Cultural

Purhépecha




Laca

Se decidi6 emplear como articulo promocio-
nal una laca, porque es de las artesanias mas
caracteristicas de la region.

Se manej6 tinicamente la imagen del evento.

La laca mide 33cm. x 24.5¢cm.

¢

Calendario

Este calendario tiene la particularidad de
comenzar en el mes de agosto de 1995 y termi-
nar en julio de 1996. La parte superior, en donde
se ubica la imagen y el nombre del evento, es de
madera; Los meses van en pequenas hojas de
papel. Su tamatio es de 5cm x 8cm.

*Encuentro
Cultural
Purhépecha
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PRESUPUESTO

El presupuesto que a continuacion se presenta,
fue proporcionado por Imprenta La Esperanza
y Alis Bazar, en el mes de junio de 1995.

FOLLETOS (21cm. x 22cm.)
20,000

3 tintas directas por ambos lados
Papel bond extragrueso

N#$ 6,000.00

CARTELES (66cm. x 44cm.)
2,000

3 tintas directas

Cartulina couche
N$3,500.00

MANTA (6 m x 1.20 m)
N$250.00 mas IVA

PLAYERAS
100
N$400.00

LLAVEROS
100
N$400.00

JARRO

Por pieza

Horneado y pintado a mano
N$ 8.00

CENICERO

Por pieza

Horneado y pintado a mano
N$4.00

CALENDARIOS
100
N$500.00

LACA

Por pieza
Pintada a mano
N$20.00

W
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CONCLUSIONES

El tener éxito en el evento anual "Encuentro
Cultural P'urhépecha’, implica rescatar gran
parte de nuestras raices culturales; y para ello es
necesario, ante todo, una publicidad bien pla-
neada.

La realizacion de la camparia para el "Se-
gundo Encuentro Cultural P'urhépecha fue un
largo proceso de disefio. Si se lleva a la practica,
lograra obtener un buen resultado, cumpliendo
con todos los objetivos planteados.

*Encuenind
Cultural
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